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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
หลักการและเหตุผล 
 “ส่ือมวลชน“ หมายถึงส่ือทางดานหนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง วิทยโุทรทัศน และ 
ภาพยนตร ซ่ึงไดเขามามีบทบาทตอการดําเนินชวีิตของมนุษยในทกุๆ ดาน ไมวาจะเปนดาน
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม การศึกษา หรือวฒันธรรม  หากยอนไปเมื่อวนัที่ 4 กรกฎาคม พ.ศ. 2387 
มีหนังสือพิมพเกิดขึ้นในประเทศไทยครัง้แรก โดยหมอแดน บีช บรัชเลย (Dan Beach Bradley)  
มิชชันนารีชาวอเมริกัน ไดพมิพหนังสือเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษชื่อวาหนังสือพิมพจดหมาย
เหตุบางกอก (Bangkok Recorder) โดยมีวตัถุประสงคเพื่อใหความรูและสอนศาสนา สวน
หนังสือพิมพภาษาไทยฉบับแรกคือ หนังสือราชกิจจานุเบกษา พิมพในสมัยพระบาทสมเด็จพระ
จอมเกลาเจาอยูหวั รัชกาลที่ 4 ในปพ.ศ. 2401 โดยทรงเปนผูจัดทําดวยพระองคเอง เพื่อช้ีแจงขาว
คลาดเคลื่อนและโตตอบบทวิพากษวจิารณที่ตีพิมพในหนังสือพิมพของพวกมิชชันนารีชาวตางชาต ิ
และเพื่อแจงขาวการบริหารพระราชภารกจิทางการเมืองของพระองคใหราษฎรไดทราบโดยทั่วกัน 
อยางไรก็ตามหนังสือพิมพฉบับดังกลาวยงัจํากัดผูอานอยูเฉพาะเจานายและขาราชการชั้นสูง 
สําหรับหนังสือพิมพฉบับแรกของไทยที่พมิพเผยแพรสูประชาชน คือหนังสือพิมพครุโณวาท จดัทาํ
โดยพระองคเจาเกษมสันตโสภาค พิมพเมือ่ป พ.ศ. 2417 มีเนื้อหาประกอบดวยขาวและเรื่องเกี่ยวกบั
ราชการ ขาวตางประเทศ สุภาษิตสอนใจ บทกวี บทละคร รวมทั้งขาวโฆษณาสินคา (รัชนี วงศ-
วรรณ, 2534)   
 ในปจจุบนันีว้งการหนังสือพิมพ ไดพัฒนาและเปลี่ยนไปอยางมาก ทั้งกระบวนการทาํขาว 
กระบวนการผลิต ตลอดจนกระบวนการนําเสนอและการเขาถึงประชาชน จนกลายเปนสวนหนึ่งใน
การดําเนนิชีวติของประชาชน และมีการปรับตัวเพื่อรองรับความตองการของประชาชน จึงทําใหมี
การเจริญเติบโตขึ้นเรื่อยๆ เชน หนังสือพิมพมติชน เปนหนังสือพิมพเชิงคุณภาพ กอตั้งจดทะเบียน
บริษัทเมื่อปพ.ศ. 2521 และจดทะเบยีนเขาตลาดหลักทรัพยเมื่อปพ.ศ. 2532 ดวยทุนจดทะเบียนเพยีง 
1 ลานบาท ผานมาเปนเวลา 18 ป มีการเจรญิเติบโตทางธุรกิจ ทําใหบริษัทมีทุนจดทะเบียนมากถึง 
245 ลานบาท (www.matichon.co.th) ทางดานหนังสือพิมพไทยรัฐ เปนหนังสือพิมพเชิงปริมาณ 
กอตั้งเมื่อวนัที ่1 มกราคม พ.ศ. 2493 ผานมา 58 ป มียอดพิมพ 1 ลานฉบับตอวัน และมีผูอานวันละ 
25ลานคนตอวนั (www.thairath.co.th) และเนชั่น กรุป ผลิตหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ เดอะเนชั่น 
กรุงเทพธุรกิจบิสวีค และคมชัดลึก กอตั้งเมื่อปพ.ศ. 2514 จนปจจุบนับริษัทมีการเติบโตทางธุรกิจ มี



 

 

2

รายไดจากการผลิตและการจดัจําหนายหนังสือพิมพเปนจาํนวนเงิน 2,644 ลานบาท 
(www.nationgroup.com) ซ่ึงสื่อใหเหน็วาธุรกิจของหนังสือพิมพมีการเจริญเติบโตขึ้นเรื่อยๆ ซ่ึงก็
เปนสิ่งบงชี้ไดวาส่ือมวลชนประเภทหนังสือพิมพไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น  

หนาที่สําคัญของสื่อมวลชนนั้นมีอยู 4 ประการคือ หนาที่ใหขาวสาร (Information 
Function) ส่ือมวลชนมีหนาที่คนควาขาวสาร ความเปนไป แลวรายงานใหประชาชนทราบ หนาที่
ดังกลาวถือเปนการเปดโลกทัศนของประชาชนในประเทศใหกวางไกล เพื่อใหเกิดความรวมมือกับ
นโยบายตางๆ เชน การขอความรวมมือใหประชาชนรวมกันประหยัดพลังงาน และหนาที่ช้ีแจง
นโยบาย (Policy Function) โดยกระจายขาวสารเกี่ยวกับนโยบายเพื่อใหเกิดการตัดสนิใจที่มี
ประสิทธิภาพเปนสําคัญอยางยิ่ง เพราะการชี้แจงนโยบายทําใหเกิดความรวมมือกันในหมูประชาชน
ทุกระดับ เชนรัฐบาลประกาศวาการสงออกขาวของไทยจะไมสงผลกระทบกับปริมาณขาวที่จะใช
บริโภคในประเทศ  

หนาที่อีกประการหนึ่งของสือ่มวลชนคือใหการศึกษา (Teaching Function) เผยแพรความรู
ใหม มีทักษะใหม มีทัศนคตใิหม มีคานยิมใหม เชน การใหความรูเร่ืองนวัตกรรมทางการแพทย
ใหมๆ หรือใหความรูเร่ืองแนวคิดเศรษฐกจิพอเพียงเพื่อชวยใหดําเนินชีวิตตอไปไดในสภาวะ
เศรษฐกิจทีย่่ําแย รวมถึงหนาที่เปลี่ยนแปลงทัศนคติ (Transformation Function) โดยใชวิธีการ
นําเสนอเนื้อหาของสื่อมวลชนไมวาจะเปนลีลา น้ําเสียง รูปแบบ และเทคนิคในการสรางเนื้อหา มี
สวนปรับอารมณ ความรูสึก ทาที ที่จะมีผลตอสังคมดวย ซ่ึงหนังสือพมิพเปนสื่อมวลชนประเภท
หนึ่ง ยอมมหีนาที่ในการเปนผูพิทักษผลประโยชนใหกบัสังคม โดยรายงานขอเท็จจริงที่เกิดขึ้นให
ประชาชนทราบ และเฝาสอดสองการปฏิบัติงานของรัฐบาล ใหกระทําในส่ิงที่ถูกตองเหมาะสม เชน
กรณีประสาทเขาพระวหิารที่กําลังเปนที่วพิากษวจิารณอยูในขณะนี้ ส่ือมวลชนก็ตองสอดสองการ
ทํางานของรัฐบาลและนําเสนอขอเท็จจริงสูสาธารณชน (ผุสดี อรุณมาศ, 2541) 

นอกจากนั้นหนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนทีม่ีบทบาทสําคัญในการรายงานเหตกุารณตางๆ 
ใหผูอานทราบ ไมวาเหตุการณนั้นจะอยูใกลหรือไกลจากผูอาน และมีความใกลชิดกับพัฒนาการ
ทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมืองการปกครอง โดยเฉพาะในสังคมทีม่ีการปกครองแบบ
ประชาธิปไตย บทบาทของหนังสือพิมพมีดงัตอไปนี้  

(1) บทบาทของผูแจงขาว (Messenger) ใหสังคมไดทราบวามีเหตกุารณใดเกิดขึน้ในสังคม 
เนื่องจากสังคมปจจุบันเปนสังคมที่เปดกวางดานเทคโนโลยีทําใหประชาชนในแตละที่ไดทราบถึง
ขาวสารของกันและกนัอยางกวางขวางและทั่วถึง เชน แผนดินไหวทีเ่กดิขึ้นที่ประเทศจีนมีคน
เสียชีวิตเทาไหร และจะสงผลกระทบถึงประเทศไทยหรอืไม อยางไรบาง   
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(2) บทบาทสุนัขเฝาบาน (Watchdog) ถาจะเปรียบไปแลว หนังสือพมิพเสมือนสุนัขเฝา
บาน ทําหนาทีใ่นการสืบสวนและรายงานถึงส่ิงที่เปนอันตรายตอความมั่นคงทางรางกาย เศรษฐกจิ 
หรือการเมืองของประชาชน การเสนอขาวไมดีที่เกดิขึ้นในสังคมมีความสําคัญอยางมาก เพราะทํา
ใหประชาชนไดรับทราบและระมัดระวังเพื่อปองกันตนเอง รวมถึงขาวความกาวหนาทางสังคมเชน
เทคโนโลยีการรักษาโรคตางๆเชน การเตอืนภัยของกรมอุตุนิยมวิทยาในเรื่องดินฟาอากาศ หรือ
กระทรวงสาธารณะสุขเตือนถึงโรคระบาดตางๆ เพื่อใหประชาชนไมเกิดความตืน่ตระหนกตกใจ 
แตมีความเขาใจและเตรยีมพรอมปองกันภยั   

(3) บทบาทของตัวกลาง (Intermediary) คือตัวกลางระหวางแหลงขาวกับผูรับขาว เพราะ
ในสังคมที่กวางใหญมีความสลับซับซอน แหลงขาวกับประชาชนอยูหางไกลกนั ซ่ึงยากที่จะใช
วิธีการบอกแบบปากตอปาก ส่ือมวลชนจึงเปนตัวกลางในการถายทอดขาวสารได และบทบาทเปน
ตัวกลางระหวางแหลงขาวกบัแหลงขาว ส่ือมวลชนมักถูกมองขามในการปฏิบัติหนาที่นั้น 
ส่ือมวลชนมีโอกาสพบแหลงขาวตางๆ มากกวาแหลงขาวจะพบกนัเอง ดังนั้นปญหาการทํางาน
ซับซอน ปญหาความขัดแยงจึงไดรับความแกไขกอนที่จะมีความรุนแรง เชน ส่ือมวลชนเปน
ส่ือกลางในการนําเสนอนโยบายของพรรคการเมืองตางๆ แกประชาชนโดยความเปนกลาง ไม
เขาขางฝายใดฝายหนึ่ง   

(4) บทบาทตัวเชื่อม (Relay) ในการถายทอดขาวสารจากแหลงขาวไปสูประชาชนนั้น 
ส่ือมวลชนไดเปนตัวเชื่อมในกระบวนการสือ่สาร โดยการเชื่อมโยงทวีปเขากับทวีป ทําใหเกิดการ
รับรูและเขาใจวัฒนธรรมของอีกฝายหนึ่ง ส่ือมวลชนสามารถเปนสื่อกลางในการยอโลกไว ดวยการ
นําเสนอเรื่องขาวสารของอีกประเทศหรืออีกวัฒนธรรมเพื่อใหเกิดการรับรู เชนการเผยแพรขาวสาร
วัฒนธรรมพื้นเมืองของชนเผาตางๆ ในทวปีโลกที่หางไกล  

(5) บทบาทผูเฝาประตู (Gatekeeper) ส่ือมวลชนจะตรวจสอบขาวสารที่เขามา และเลือก
นําเสนอหรือปฏิเสธการนําเสนอเรื่องใดเรือ่งหนึ่ง สงไปยังผูอาน ผูดู ผูฟง (ปรมะ สตะเวทนิ, 2540)  

แมวาส่ือมวลชนจะมีบทบาทและหนาที่มากมายเพยีงใด ก็เปรียบเหมือนดาบสองคม 
ส่ือมวลชนมีสิทธิเสรีภาพในการรับรูเขาถึงขาวสาร และนําเสนอขาวสาร แตในขณะเดียวกัน 
ส่ือมวลชนก็ตองคํานึงถึงความเหมาะสมและความรับผิดชอบตอสังคมดวย ดังเชน ขอบังคับวาดวย
จริยธรรมแหงวิชาชีพหนังสือพิมพ จากสภาการหนังสือพิมพแหงชาติ ปพ.ศ. 2541 ไดกลาวถึงเรื่อง
จริยธรรมของหนังสือพิมพ หมวดที่ 2 ขอที่ 5 วา “หนังสือพิมพตองนาํเสนอขาวเพื่อประโยชน
สาธารณะ โดยไมแสวงหาผลประโยชนสวนตนหรือหมูคณะ” อันหมายถึงตองสงผลประโยชนตอ
สังคมโดยรวมอยางแทจริง ถาความรับผิดชอบของสื่อมวลชนนั้น เกดิขึน้จากความรูสึกภายใน เกิด
เปน “จิตสาธารณะ” เกิดขึ้น โดยไมตองมีผูใดมาบังคับหรือส่ังใหทํา พิจารณา และตดัสินเองวาส่ิง
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ใดควรนําเสนอหรือส่ิงใดไมควรนําเสนอ โดยพิจารณาจากผลประโยชนสูงสุดของสาธารณะชน 
สังคมไทยก็คงจะเปนสังคมทีน่าอยู สงบสุขเปนระเบยีบ  เรียบรอย  
 จากที่กลาวมาขางตน ส่ือมวลชนมีบทบาทมากพอที่จะกําหนดแนวทางของสังคม ใน
ขณะเดียวกนัสังคมก็มีสวนสําคัญในการสรางแนวทางความเปนไปของสื่อมวลชนไดเชนกัน           
ทั้งทางสังคม เศรษฐกิจและการเมือง (ระววีรรณ ประกอบผล, 2529 ) ดังนั้นถือเปนหนาที่สําคัญยิ่ง
ของสื่อมวลชนในการนําเสนอขาวสารดานการเมืองซึ่งรวมถึงขอเท็จจริงที่เกี่ยวของกับการเลือกตัง้ 
เพื่อเปนบรรทดัฐานใหประชาชนตัดสินใจ รวมถึงสนับสนุนใหมกีารเลือกตั้งอยางโปรงใส สงเสริม
ใหประชาชนออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง การเปนสมาชิกพรรคการเมือง ชวยรณรงคหาเสียง ติด
สติ๊กเกอรหรือขอความที่มีเนือ้หาสนับสนนุพรรคการเมอืง ซ่ึงสงผลใหประชาชนมคีวามตื่นตวัทาง
การเมืองและมีสวนรวมทางการเมือง  
 ในปจจุบนัดูเหมือนวาสังคมไทยกําลังตื่นตัวกับคําวา “จิตสาธารณะ” เปนอยางมาก 
โดยเฉพาะหลายองคกรที่เกีย่วพันกับสังคมไมวาจะเปนองคกรภาครัฐและเอกชน ซ่ึงในทางฝงของ
การตลาดเกิดเปนกระแส CSR (Corporate Social Responsibility) ซ่ึงมีความหมายใกลเคียงกับ  “จิต
สาธารณะ” คือความรับผิดชอบตอสังคมที่มีอยู ซ่ึงความรับผิดชอบนั้นใช “จิต”เปนองคประกอบ
สําคัญ (ดนัย จนัทรเจาฉาย, 2550) จิตสาธารณะ หรือจติอาสา เปนจิตทีพ่รอมจะสละเวลา แรงกาย
และสติปญญาเพื่อสาธารณะประโยชน เปนจิตที่มีความสุขเมื่อไดทําด ีและเหน็น้ําตาเปลี่ยนเปน
รอยยิ้ม (พระไพศาล วิสาโล, อางถึงใน ดนยั จันทรเจาฉาย, 2550 หนา 150)  
  ในยุคโลกใหมและเสรีประชาธิปไตยทําใหคนรุนใหมตองการสํานึกใหมในเรื่องสิทธิและ
เสรีภาพมากขึน้ เสนแบงขอบเขตความเปนสวนตวัสวนรวม ทั้งในเชิงพื้นที่และเชิงตวัตนที่ชัดเจน
มากขึ้น อยางนอยกจ็ะตองรูวาสิทธิของปจเจกบุคคลจะตองสอดคลองและไปในทิศทางเดียวกับ
ความรับผิดชอบตอสังคม การเรียกรองจิตสํานึกสาธารณะตอประเดน็ปญหาที่เปนสวนรวม จึง
นับเปนเรื่องใหมพอควรสําหรับสังคมไทยโดยทัว่ไป ดงันั้นจิตสาธารณะจึงเปนเรื่องของ
กระบวนการเรียนรูจากความเปนจริงทางการเมืองและสังคมของประชาชนพลเมืองเอง ไมใชส่ิง
สําเร็จรูปที่จะนําลงไปในหลักสูตรการศึกษาใดๆ (สุชาดา จักรพิสุทธิ์, 2544) 
 แมองคกรของหนังสือพิมพตองดําเนินอยูใหไดในธุรกิจ โดยมีผลกําไรมีผลกําไรเพื่อความ
อยูรอดขององคกร ซ่ึงทายที่สุดแลวความมั่งมี ไมใชเฉพาะแคดานวัตถุแตยังรวมถึงความร่ํารวย
ทางดานคุณธรรมดวย (เกษม วัฒนชยั, อางถึงใน สุวิทย เมษินทรีย, 2550 หนา2) ขณะนี้ประเทศไทย
อยูทามกลางสภาวะของโลกที่กําลังเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว หากผูมีบทบาทสําคัญในภาคสวน
ตางๆ ในประเทศไทยไมมารวมรับรูและรวมมือในการแกปญหาแบบยั่งยืนแลว ประชาชนและ
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พลเมืองสวนใหญก็ไมมีโอกาสรับรู (จิรายุ อิศรางกูล ณ อยุธยา, อางถึงใน สุวิทย เมษนิทรีย, 2550 
หนา 3) 
 การศึกษาครั้งนี้จะมุงไปที่บทบาทของสื่อมวลชนดานการเมือง วาในขณะที่บานเมอืงกําลัง
วุนวาย หลังเกดิการปฏิวัติ 19 กันยายน พ.ศ. 2549 และในวันที่ 23 ธันวาคม 2550 ไดมีการเลือกตัง้
เพื่อใหประเทศชาติกลับสูการปกครองดวยระบอบประชาธิปไตยอยางแทจริงนั้น ส่ือมวลชนมี
บทบาทในการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองกอนการเลือกตั้งอยางไรบาง ซ่ึงถือเปนอีกแนวทาง
หนึ่งในการแสดงความรับผิดชอบตอประชาชนรวมไปถึงตอสังคมดวย แมวาจะมีขาวสารมากมาย
เกิดขึ้นในชวีิตประจําวนัแตส่ือมวลชนตองคํานึงถึงจิตสาธารณะ และจติสํานึกในคณุธรรม
จริยธรรมในการนําเสนอขาวสาร ตลอดจนเลือกกล่ันกรองขอมูลขาวสารที่กอใหเกิดประโยชนสุข
ตอสังคม  
  ดังนั้นในการวิจัยเร่ืองบทบาทการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองของสื่อมวลชน กอนการ
เลือกตั้งวัน 23 ธันวาคม 2550 จึงเนนศกึษาเนื้อหาขาวสารดานการเมืองที่ส่ือมวลชนนาํเสนอผาน
หนังสือพิมพ ในชวงกอนการเลือกตั้ง 6 เดอืน เพื่อเปรียบเทียบและวิเคราะหบทบาทของสื่อมวลชน
วาสงเสริมจิตสาธารณะทางการเมืองใหประโยชนมากนอยเพียงใด  
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

งานวิจยัช้ินนี้จะเปนประโยชนตอการศึกษาทางดานนิเทศศาสตร สาขาวารสารศาสตรทําให
ทราบถึงบทบาทการสรางจิตสาธารณะทางดานการเมืองของสื่อมวลชนผานหนังสือพิมพ และยังมี
ความสําคัญที่จะทําทราบแนวทางการนําเสนอขาวสารของสื่อมวลชนใหทราบถึงรูปแบบและ
เนื้อหาในดานจิตสาธารณะทางการเมืองที่ส่ือมวลชนนําเสนอผานหนังสือพิมพ รวมถึงทําใหทราบ
ถึงการนําเสนอเนื้อหาที่สงเสริมการมีสวนรวมในการเลือกตั้งของสื่อมวลชน เพื่อเปนกระจก
สะทอนถึงบทบาทหนาที่ของส่ือมวลชนในดานการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง และหาก
ส่ือมวลชนมีจติสาธารณะเพือ่สังคมสวนรวมมากเทาใด ก็จะยิ่งสงผลดีตอประเทศชาติมากเทานัน้ 
เพราะเมื่อใดกต็ามที่ประชาชนแตละคนทําหนาที่และบทบาทของตนเองอยางดี กจ็ะทาํให
ประเทศชาติเจริญกาวหนา  ดังเชนพระบรมราโชวาท พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหวัภูมิพลอดุลยเดช 
เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม พ.ศ. 2540 ความวา ถาชวยกันทําตามหนาที่ที่แตละคนมี ก็สามารถที่จะทําให
ประเทศชาติอยูเยน็เปนสุขได ใหเปนประโยชนตอ สวนรวม ทั้งนี ้ประเทศชาติจะกาวหนาและมี
ความปลอดภยัตอไป   
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ปญหาวิจยั 
1. ส่ือมวลชนมีบทบาทการสรางจิตสาธารณะทางดานการเมอืงกอนการเลอืกตั้งวันที่ 23 ธันวาคม 

พ.ศ. 2550  ระยะเวลา 6 เดือนอยางไรบาง 
2. การนําเสนอเนื้อหาขาวสาร ดานการเมืองที่ส่ือมวลชนนาํเสนอในชวงกอนการเลือกตั้งมี

รูปแบบและประเภทของเนือ้หาอยางไร  
วัตถุประสงคของการวิจยั 
1. เพื่อศึกษาบทบาทการสรางจิตสาธารณะทางดานการเมืองของสื่อมวลชนผานหนังสือพิมพ 
2. เพื่อศึกษารูปแบบ และประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมอืงที่

ส่ือมวลชนนําเสนอผานหนังสือพิมพ 
ขอตกลงเบื้องตน 
 ในการศึกษาครั้งนี้ขอจํากัดในการวิเคราะหเนื้อหา ผูวิจยัเลือกศึกษาเนือ้หาเฉพาะใน
หนังสือพิมพไทยรัฐและมตชินจํานวน 378 ฉบับ ในระยะเวลาประมาณ 6 เดือน ตั้งแตฉบับวันที่
ฉบับตั้งแตวนัที่ 22 มิถุนายน พ.ศ. 2550 - 22 ธันวาคม พ.ศ. 2550 เปนชวงที่มีอุณภูมิทางการเมืองสูง 
บานเมืองกําลังวุนวาย หลังเกิดการปฏิวัติ 19 กันยายน พ.ศ. 2549 และในวันที่ 23 ธันวาคม 2550 ได
มีการเลือกตั้งเพื่อใหประเทศชาติกลับสูการปกครองดวยระบอบประชาธิปไตย หนังสือพิมพจึงให
ความสนใจมาก ในขณะที่ถาไมมีประเดน็การการเลือกตั้ง หนังสือพิมพอาจไมนําเสนอขาวดาน
การเมืองมากเทาชวงนี้ ดังนัน้บทบาทของหนังสือพิมพในการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง
ในชวงที่ศกึษาอาจมีมากกวาปกติ ซ่ึงทําใหผลการวิจัยคร้ังนี้ไมไดนําเสนอบทบาทของหนังสือพิมพ
กับการสรางจติสาธารณะทางการเมืองในสภาวะปกต ิ
ขอบเขตการวจิัย 
 การวิจยันี้มุงศกึษาบทบาทการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองของสื่อมวลชน กอนการ
เลือกตั้งเมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 เปนเวลา 6 เดือน คือวันที่ 22 มิถุนายน ถึง 22 ธันวาคม 
พ.ศ. 2550  
 ในการศึกษาครั้งนี้จะเลือกศกึษาหนังสือพมิพ โดยแบงหนังสือพิมพเปน 2 ประเภท ไดแก   
1.หนังสือพิมพประชานยิม (Popular Newspaper) คือ ไทยรัฐ 2.หนังสอืพิมพคุณภาพ (Quality 
Newspaper) แบบรายวัน คือ มติชน  
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นิยามศัพทเฉพาะ 

จิตสาธารณะ หมายถึง สวนของจิตใจที่รับรูได ตระหนึกถึงความรูสึก ผิดชอบชั่วดีทีม่ีอยู
ในตัวตนของผูส่ือขาว กระทําโดยไมตองมีกฎระเบยีบมาบังคับ ยินดีเตม็ใจทําออกจากความรูสึก
ภายใน เพื่อสรางสรรคและหลอหลอมใหสังคมดําเนินไปดวยความสงบสุขเรียบรอย  

จิตสาธารณะทางการเมือง หมายถึง การที่ส่ือมวลชนนําเสนอและรายงานขาวสารที่
เกี่ยวของกับการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค และจรรโลงสังคม กลาวคือ วางตวัเปนกลางไม
เขาขางฝายใดฝายหนึ่ง สนับสนุนใหมกีารเลือกตั้งอยางโปรงใส สงเสริมใหประชาชนออกไปใช
สิทธิเลือกตั้ง ตลอดจนเปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง  
 
 



บทที่ 2 
 

แนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจยัที่เกี่ยวของ 
 
 งานวิจยัเร่ือง “บทบาทการสรางจิตสาธารณะทางการเมอืงของสื่อมวลชน กอนการเลือกตั้ง
วันที่ 23 ธันวาคม 2550” ผูวิจัยใชทฤษฎกีารสื่อสารมวลชน แนวคิดทางดานสื่อสารมวลชน และ
แนวคดิดานการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองมาเปนกรอบในการวิจัย ดังนี้  

1. แนวคดิการสือ่สารทางการเมือง 
2. แนวคดิเกีย่วกบัการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 

 2.1 แนวคดิเกีย่วกบัจิตสํานกึ 
 2.2 บทบาทหนาที่ของสื่อมวลชน 

 2.3 ทฤษฎีผูเฝาประตู (Gatekeeper Theory)  
แนวคดิการสือ่สารทางการเมือง (Political Communication)  
 การสื่อสารโดยเฉพาะการสื่อสารมวลชนในปจจุบันมีบทบาทสําคัญในทางการเมือง การ
รายงานขาวสาธารณะสวนใหญมักรายงานผานสื่อมวลชน ดังนั้นสื่อมวลชนจึงเปนแหลงสารที่
สําคัญแกประชาชนในสังคมประชาธิปไตย อาจกลาวไดวาส่ือมวลชนมีหนาที่สําคัญอยู  5 ประการ 
คือ (รัตนา ทิมเมือง, 2451)  

1. มีหนาที่แจงขาวสารแกประชาชน (inform) ถึงในสิ่งที่กําลังเกิดขึ้น ในลักษณะที่เปน
การสังเกตการณสภาพแวดลอมหรือการเฝาดูเหตกุารณ 

2. ส่ือตองใหการศึกษาแกประชาชน (educate) โดยใหขอมลูที่เปนประโยชนหรือ
ขอเท็จจริง 

3. ส่ือตองเปนเวที (platform) สําหรับวาทะกรรมทางการเมืองในสาธารณะ เปดใหมีการ
สํารวจและความคิดเห็นของสาธารณะชนในเรื่องที่สําคัญ 

4. หนาที่ที่ตองรายงานขาวและตรวจสอบการทํางานของรัฐบาล และสถาบันทาง
การเมืองแกประชาชนในลกัษณะการเปนสุนัขเฝายาม (watch dog)  

5. ส่ือมวลชนในสังคมประชาธิปไตยตองสามารถเปนชองทางการสนับสนุนการแสดง
ทัศนคติทางการเมือง  
 ในประเทศที่ปกครองดวยระบอบประชาธิปไตย การสื่อสารจะมีบทบาทสําคัญชวยใหเกิด
ความเหน็พองตองกัน ชวยสรางความสัมพันธอันดีระหวางสภาพสังคมที่แตกตางและสรางคานิยม
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และเปาหมายรวมกันใหเกิดขึ้นภายในสังคม ส่ือมวลชนจะทําหนาทีใ่นการถายทอดขาวสารกลับไป
มา เพื่อใหส่ือมวลชนสามารถสอดสองตรวจตราการบรหิารงานของรัฐบาล 
 ในระบบการสื่อสารทางการเมืองมีองคประกอบสําคัญในการสื่อสารโดยมีองคกรหลัก 3 
กลุมคือ องคกรทางการเมือง ส่ือและกลุมพลเมือง มีความสัมพันธตอกันภายใตความสมัพันธเชิง
อํานาจโดยสื่อจะเปนตัวกลางในการเชื่อมโยงความสัมพนัธ ดังนี ้
 องคกรทางการเมือง (Political Organizations) ประกอบดวยกลุมการเมอืงในระบบเชน 
รัฐบาล พรรคการเมืองและกลุมการเมืองตางๆ เชนกลุมผลประโยชน องคกรเอกชนเปนตน ซ่ึงตาง
กลุมก็มีเปาหมายเดยีวกันในการใชส่ือมวลชนเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคทางการสื่อสารของตน 
 พลเมือง (Citizens) เปนสมาชิกของสังคมในฐานะปจเจกบุคคลหรือกลุมที่มีบทบาทและ
การมีสวนรวมทางการเมือง มีสิทธิและหนาที่ทางสังคมและการเมืองตามกฎหมาย และพลเมืองยัง
เปนกระบวนการสื่อสารที่ไมสามารถละเลยความสําคัญไดไมวาผูรับสารจะเปนอยางไร การสื่อสาร
ทางการเมืองจะถูกนํามาใชเพื่อใหเกิดผลตอผูรับสาร 
 ส่ือ (Media) เปนองคประกอบที่สามในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง ซ่ึงส่ือมีหนาที่ทั้ง
เปนผูสงสารในการสื่อสารทางการเมืองที่เกิดขึ้นนอกองคกรสื่อ และเปนผูสงขาวสารทางการเมือง
ที่สรางขึ้นโดยนักสื่อสารมวลชน  
 เสรี วงษมณฑา (ภคกุล ศิริพยัคฆ, 2536) ไดอธิบายถึงการประยุกตใชทฤษฎีการสื่อสาร 
ในกระบวนทางการเมืองไวมีอยู 4 รูป ดังตอไปนี ้
 1. รูปแบบของทฤษฎีแบบกระสุนปน (Bullet) และทฤษฎเีข็มฉีดยา (Hypodermic Needle 
Model) มักใชในทางโฆษณาชวนเชื่อ โดยมองผูรับสารเหมือนกระดาษขาวทีว่างเปลาขอมูลขาวสาร
ที่สงใหแกผูรับสารจะเปลี่ยนแปลงทัศนคติหรือพฤติกรรมตามที่ผูสงสารตองการ ดังนั้น การนําเอา
ทฤษฎีนี้มาใช จึงมุงที่ตัวแปลตอไปนี ้
         1.1แหลงขาวสารหรือผูสงสาร จะใหความสําคัญวาผูสงสารเปนใครมีคุณสมบัติ
อยางไร จึงจะทําใหการโฆษณาชวนเชื่อนัน้สัมฤทธิผล                                                                                                   
                    1.2 เนื้อหาของขาวสาร จะใหความสนใจวาจะตองเสนอเนือ้หาอยางไร จะเรียบเรยีง
ถอยคําอยางไรใหสละสลวยและจูงใจไดผลตามตองการ 
                     1.3 ชองทางการสื่อสาร จะใหความสนใจวาจะใชส่ืออะไรดีบุคคลหรือส่ือมวลชน ถา
เปนสื่อมวลชนควรเปนสื่ออะไร ควรจะใชชองทางในการกระจายกวางแคไหน และถี่เทาใดจึงจะ
พอ             
            2.  รูปแบบทฤษฎีสอดคลอง (Two-step Flow Model) มองวาการใชส่ือมวลชนอยางเดยีวนัน้
ไมสามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติหรือพฤตกิรรมของประชาชนได จึงกระจายขอมูลขาวสารตางๆ 
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ไปสูกลุมผูนําความคิดเหน็ เพื่อใหคนกลุมนี้นําเอาขาวสารที่ไดรับไปเผยแพรแกประชาชนอีกทอด
หนึ่ง ตามรูปแบบนี้จึงมักเกิดผูนําทางความคิดเห็นหลายคน แตละผูนํากม็ีพื้นฐานตางกัน การ
ตีความขอมูลที่ไดรับมาก็ตางกันตามทัศนคติและความรูสึกนึกคิดของแตละคน การใชรูปแบบนีใ้น
การเผยแพรขาวสารทางการเมืองจึงมิใชเร่ืองงาย 
            3.  รูปแบบการเลือกรับสาร (Selective Exposure Model) ตามทฤษฎีนี้จะพิจารณาคุณสมบัติ
ของผูรับสารวาเปนปจจยัสําคัญในการมีปฏิกิริยาโตตอบดวย ไมไดใหความสําคัญกับขอมูลขาวสาร
ที่จะสงเพยีงอยางเดยีว ทฤษฎีนี้เชื่อวาหากขาวสารใดไมสอดคลองกับความรู ความคดิเห็น ความเชือ่ 
คานิยม ทัศนคติ ของประชาชนแลว ขาวสารนั้นจะไมไดรับการสนใจเลย ในปจจุบันการเมือง
เชื่อมั่นในทฤษฎีนี้มาก มกัศกึษาทัศนคตแิละสาธารณะมติกอนเพื่อนํามาเปนขอมูลในการวางกล
ยุทธการเผยแพรขาวสารทางการเมือง 
            4.  รูปแบบของทฤษฎีการกําหนดเรื่องหรือลดความสําคัญของปญหา (Agenda-setting 
Model) ในขณะที่ทฤษฎีอ่ืนมองที่การเปลี่ยนแปลงทัศนคติหรือพฤติกรรมของผูรับสาร แตทฤษฎีนี้
เนนที่บทบาทของสื่อมวลชนในการเลือกขาว วาจะนําเสนอขาวใด มากนอยแคไหน การประยกุต
ทฤษฎีนี้ส่ือมวลชน รัฐบาล นักการเมือง สามารถทําใหประชาชนมองเรื่องที่ไมสําคัญใหสําคัญ หรือ
ทําเรื่องสําคัญใหไมสําคัญได ทฤษฎีนี้ไดรับการพิสูจนมาแลววาอะไรที่ส่ือมวลชนเสนอขาวบอยๆ 
ประชาชนจะมคีวามคิดวามีความสําคัญตอประเทศชาติเสมอ และอะไรที่ส่ือมวลชนไมคอยนํามา
เสนอประชาชนจะไมสนใจเลย 
 จากแนวคิดการสื่อสารทางการเมือง บงกช สุทัศน ณ อยุธยา (2540) ศึกษาวิจยัเร่ือง บทบาท
หนังสือพิมพตอการพัฒนาการเมืองไทยหลงัเหตุการณเดอืนพฤษภาคม 2535 พบวาผูมีการศึกษา
ระดับปริญญาตรีขึ้นไปนิยมอานหนังสือพมิพทั้งเชิงปริมาณ (Sensational News) และเชิงคุณภาพ 
(Quality News) โดยสนใจอานคอลัมนการเมืองมากที่สุด ทั้งนี้หนังสือพิมพมติชนไดรับความนิยม
สูงสุดไดรับการยอมรับวาแสดงบทบาทและทําหนาที่ส่ือมวลชนที่มีผลตอการพัฒนาการเมืองไทย
หลังเหตุการณเดือนพฤษภาคม 2535 จนถึงปจจุบัน และหนังสือพิมพมีสวนสําคัญในการกระตุนให
ประชาชนมีสวนรวมทางการเมืองโดยกอใหเกิดกระบวนการเรียนรูทางการเมือง  
 เสนห นนทะโชติ (2524) ศึกษาวิจยัเร่ือง การสื่อสารทางการเมืองกับการมีสวนรวมทางการ
เมืองของประชาชนในชนบทไทย พบวาประชาชนไดรับขาวสารทางการเมืองจากการเปดรับ
ส่ือมวลชน มีแนวโนมที่จะมสีวนรวมทางการเมืองดวยสํานึกของตนเอง มากกวาผูที่ไดรับขาวสาร
ทางการเมืองจากการสื่อสารระหวางบุคคลและในทางตรงกันขาม ประชาชนที่ไดรับขาวสารทาง
การเมืองจากการสื่อสารระหวางบุคคลมีแนวโนมที่จะเขามามีสวนรวมทางการเมืองในลักษณะของ
การถูกชักจูง หรือระดมพลงัมากกวาผูที่ไดรับขาวสารทางการเมืองจากการเปดรับสือ่มวลชน แต
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ในขณะที่ ฐิตกานต ธนาโอฬาร (2524) ศึกษาการสื่อสารกับการมีสวนรวมทางการเมืองของนิสิต 
นักศึกษา มหาวิทยาลัย พบวาการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชนรวมทั้งการสื่อสารกับสื่อบุคคล 
ครอบครัว และเพื่อน ตางไมมีผลตอการพัฒนาความรูทางการเมืองของนักศึกษาแตอยางใด คงมี
เพียงการสื่อสารกับสื่อบุคคลที่เปนครูอาจารยเพียงกลุมเดียวเทานั้นที่มผีลตอการพัฒนาความรูทาง
การเมืองของนิสิต นักศึกษา โดยสอดคลองกับการศึกษาของ เจตนศักดิ์ แสงสิง-แกว (2524) เร่ือง
ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการสื่อสารกับกระบวนการสังคมประกิตทางการเมอืงพบวา ปจจยั
ที่มีผลตอการเขามีสวนรวมทางการเมืองคือการสื่อสารในกลุมเพื่อนและการมีประสบการณทาง
การเมือง  
 
แนวคดิเกีย่วกบัการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 
แนวคดิเกีย่วกบัจิตสํานึก 

ในงานวิจยันี้ผูศึกษามุงเนนทีจ่ะศึกษาดานการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองของ
ส่ือมวลชน แตเนื่องจากในประเทศไทยยังไมมีการกลาวถึงเรื่องจิตสาธารณะมากนัก จึงสรุปวา
บุคคลใดก็ตามกอนที่จะมีจติสาธารณะในเรื่องใดๆ ตองมีจิตสํานึกที่ดใีนเรื่องนั้นๆ กอน จึงขอ
นําเสนอแนวคดิเกีย่วกับจิตสํานึกดังนี ้

จิตสํานึกหมายถึงความรูสึกในการกระทําทางสังคม หมายถึงการรูตัววาตนเองมีอยูหรือมี
คนอื่นอยูดวย หรือตนเองเปนสวนหนึ่งของกลุมนั้น ในทีน่ี้เรียกวา จิตสํานึก โดยจิตของคนเราแบง
ออกเปน 3 ระดับดวยกนัคือ จิตสํานึก (Conscious Mind) จิตใตสํานึก (Sub- Conscious Mind) และ
จิตเหนือสํานกึ (Super- Conscious Mind)  
 จิตสํานึก (Conscious Mind) คือจิตที่คนเราตั้งใจ หรือตองการความสําเร็จไมวาทางใดทาง
หนึ่งก็ตามอาจจะตองการเรยีนเกง ตองการร่ํารวย อยากมช่ืีอเสียง จิตสํานกึเปนจิตใจระดับแรกสุด
ของมนุษย มหีนาที่ใหทําส่ิงตางๆ ตามสัญชาติญาณทั่วไป แก การกิน การนอน การปองกันตนเอง 
จิตสํานึกมีอยูรอยละ 7 เปนสวนที่มนษุยนํามาใชเปนปกต ิจิตสํานึกของคนเราเปรียบเหมือน
ตะแกรงที่จะคดัสิ่งที่ไมตองการออก แตส่ิงที่จิตสํานึกสนใจนัน้ จะถูกเก็บไวในรูปของมโนภาพ 
และสงผานเขาไปยังจิตภายใน จิตสํานกึไมมีอํานาจสรางสรรคมีหนาที่เพียงสงความคิดที่เปน
ปฏิกิริยาตางๆ  
 จิตใตสํานึก (Sub- Conscious Mind) คือสวนของจิตใจจํานวนรอยละ 93 ที่ไมถูกนํามาใช
โดยตรง จิตใตสํานึกเปนเสมอืนเครื่องกําเนดิไฟฟาที่มีพลังมหึมา เชนคนที่กําลังตกใจอยางสุดขีด
สามารถยกของหนักชนิดที่คนสองคนยกไมไหว เพราะขณะที่เราโกรธนั้นเราสามารถขามสติ 
(จิตสํานึก) ไปสูจิตใตสํานึกที่มีพลังมาก 
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 จิตเหนือสํานกึ (Super- Conscious Mind) มีคุณสมบัติคลายจิตสํานึกทีย่ิ่งใหญเปนแหลงที่
เก็บรวบรวมความรูทุกอยางของอดีต ปจจบุัน และอนาคต ผสมผสานกันเปนเนื้อเดยีว โดยไม
สามารถบอกไดวาเริ่มตนจากสิ่งใด และจะไปสิ้นสุดลงที่ใด ดังนั้นผูทีม่ีการพัฒนาจติละเอียดออน 
ทะลุผานจิตใจระดับแรกๆ (จติสํานึกและจติใตสํานึก) แลวจะเขาถึงจิตใจที่ละเอยีดออนที่เรียกวาจติ
เหนือสํานึกทําใหเกิดความหยั่งรูดวยตนเอง (เทิน ศรีสุข, 2537 อางถึงใน ลัลธริมา เกื้อสกุล, 2547 
หนา 66)  
 จิตสาธารณะนับเปนเรื่องใหมสําหรับสังคมไทย และเปนสิ่งที่เกี่ยวของกับประชาคม โดย
คําวาสาธารณะหมายถึง ภารกิจ สมบัติ ส่ิงของ สถานที่ ที่ไมไดเปนของปจเจกบุคคลใดแตรวมถึง
ความเปนสวนรวมและสังคมดวย การสรางจิตสาธารณะ หรือจิตสํานึกทางสังคม คือการรูและ
คํานึงถึงส่ิงที่เปนสวนรวม รวมกันเปนกลุมเดียวกัน กําหนดกลุมสังคมหรือกําหนดกลุมสาธารณะ
ดวยเกณฑตางๆ  ทําใหเกดิจติสาธารณะในกลุมตางชนิดกัน เชนจิตสาธารณะทางเชือ้ชาติหรือทาง
ชนชั้น ซ่ึงมีหลักเดียวกนัคือ บุคคลที่มีความรูสึกคํานึงถึงการมีอยูของกลุมแตละประเภทนั้น 
 จิตสาธารณะเปนกาวแรกของเสนทางสู “ความเปนพลเมือง” ซ่ึงหมายถึงพลเมืองผูตื่นรู 
ตระหนกัในสทิธิและความรบัผิดชอบที่สรางสรรคและจรรโลงสังคมสวนรวม ซ่ึงอาจจะกลาวไดวา
เปนคุณธรรมของพลเมืองเปนหัวใจของการขับเคลื่อนกระบวนการคณุธรรมตองเริ่มจากความ
ศรัทธาเสียสละตอผูอ่ืนในสงัคม รวมถึงการเปนอิสระจากการควบคุมของรัฐทําใหยิ่งตอง
รับผิดชอบตอสาธารณะและชุมชน และตองระลึกเสมอวาสิทธิและความตองการของบุคคลตอง
สอดคลองกับความรับผิดชอบตอสวนรวม ผลประโยชนของกลุมอาจจะแตกตางกับคานิยมของ
กลุมอ่ืน แตอยางไรก็ตามตองมีความกระตอืรือรนตอสวนรวม มีความอดกลั้นมากขึน้ เคารพและ
ยอมรับความแตกตางที่หลากหลาย (ลัลธริมา เกื้อสกุล, 2547)  
 จากแนวคิดเกีย่วกับจิตสํานกึ พาขวัญ กาจหาญ (2545) ศึกษาวจิัย เร่ืองปจจัยที่มีผลตอ
จิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรน้ําของเยาวชนศึกษาเฉพาะกรณีเยาวชนในเขตเทศบาลนคร 
นครราชสีมา พบวาปจจัยการรับรูขอมูลขาวสารจากสื่อมผีลตอจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรน้ํา 
และทัศนคติตอการอนุรักษทรัพยากรน้ํา นอกจากนั้นการรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ
ทรัพยากรน้ําจากสื่อเอกสารสิ่งพิมพจะมีผลตอจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรน้ํามากกวาส่ืออ่ืนๆ 
และธันยพร พงษโสภณ (2538) ศึกษาวิจยัเร่ืองบทบาทพระสงฆ ในฐานะเปนสื่อบุคคลในการชี้นํา
และปลูกจิตสํานึกประชาชนชนบทเพื่อการมีสวนรวมในการพัฒนาทองถ่ิน พบวาการติดตาม
ขาวสารจากหนังสือพิมพมีความสัมพันธกบัการชี้นําและปลูกจิตสํานึกประชาชนชนบทเพื่อการมี
สวนรวมในการพัฒนาทองถ่ิน และความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารการพัฒนาจากหนังสือพิมพ
มีความสัมพันธกับการชี้นําและปลูกจิตสํานึกประชาชนชนบทเพื่อการมีสวนรวมในการพัฒนา
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ทองถ่ิน ทั้งนี้การเปดรับสื่อมวลชนจะทําใหไดขอมูลที่เปนประโยชน ในการนํามาใชช้ีนําและปลูก
จิตสํานึกประชาชนชนบทเพื่อการมีสวนรวมในการพฒันาทองถ่ิน 
 ซ่ึงสอดคลองกับวรรณี งามขจรกุลกิจ (2538) ศึกษาวิจยัเร่ือง การรณรงคประชาสัมพันธ
ส่ิงแวดลอมศกึษาของสื่อมวลชนเพื่อสรางจิตสํานึกตอนกัศึกษานิเทศศาสตร พบวาพฤติกรรมการ
เปดรับขาวสารการรณรงคประชาสัมพันธส่ิงแวดลอมมคีวามสัมพันธกับจิตสํานึกเรื่องสิ่งแวดลอม
ของนักศึกษานิเทศศาสตร มีทิศทางความสัมพันธไปในทางบวกดวย  
 
บทบาทหนาทีข่องสื่อมวลชน 
 ดังที่เปนทีย่อมรับโดยทั่วไปวาส่ือมวลชนมีบทบาทสําคัญอยางมาก แนวความคิดเรื่อง
บทบาทหนาทีข่องสื่อมวลชนที่แพรหลายมากที่สุดคือ แนวคิดของฮาโรล ดี. ลาสเวิลล (อัญชุลี แยม
จินดา, 2543) ซ่ึงตามแนวคดิของลาสเวลล ส่ือมวลชนมีหนาที่ตอสังคม แบงไดเปน 3 ประการ ดัง
ตารางที่ 1 
ตารางที่ 1:  ตารางแสดงบทบาทหนาที่ของสื่อมวลชน 
 
1. หนาที่ในการสอดสองระวังภัย
ใหกับสังคม (Surveillance of The 
Environment) 

เปนหนาทีด่านการสังเกตการณตรวจตรา เหตุการณหรือ
เร่ืองราวท่ีเกิดขึ้นภายในและภายนอกสังคม แลวเก็บ
รวบรวมมารายงานแกสังคม (News Reporting) หรือเปน
การแจงขาวสาร เพื่อสมาชิกในสังคมจะไดตระหนกัถึง
อันตรายที่เกดิขึ้น และมองเห็นถึงโอกาสหรือลูทางตางๆ ที่
มีอยูในสังคม 

2. หนาที่ในการเชื่อมความสัมพันธ
ในสวนตางๆ ของสังคม 
(Correlation of The Part of 
Society)  

เปนการทําหนาที่อธิบายใหคนในสังคมเขาใจถึงส่ิงที่เกิดขึ้น 
และมีอะไรบางที่เกี่ยวของสัมพันธกับเหตกุารณที่เกีย่วของ
โดยส่ือมวลชนจะเปนผูศึกษารายละเอยีดของเหตุการณ
ทั้งหมดอยางรอบคอบ แลวตคีวามเพื่ออธิบายใหเกิดความ
เขาใจตอไป 

3. หนาที่ในการถายทอดมรดกทาง
สังคม (Transmission of The 
Social Heritage) 

เปนหนาทีใ่นการสงตอ หรือถายทอดความคิดเห็น ความ
เชื่อ คานิยม ตลอดจนบรรทัดฐานทางสังคมของคนใน
สังคมในชวงหนึ่งไปสูอีกชวงหนึ่ง หนาทีน่ี้จึงเปนการให
การศึกษา (Educational Function) อบรมสั่งสอนสมาชิก
ใหมใหรูถึงบทบาทและสถานภาพทางสังคมดวย 
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ที่มา : อัญชลี แยมจนิดา (2543).บทบาทหนาที่ของหนังสือพิมพไทยรัฐในการนําเสนอขาวสาร 
          เกี่ยวกับเกษตรทฤษฎใีหม ตามแนวพระราชดําริพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว.วทิยานิพนธ 
          นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 

 
ตอมาไรท (Wright, 1960, อางถึงใน อัญชุลี แยมจินดา, 2543 หนา26) ไดเสนอหนาที่ของ

ส่ือมวลชนเพิม่อีกประการหนึ่งคือ หนาที่ในการใหความบันเทิง (Entertainment) ซ่ึงเปนการสราง
ความสนุกสนานและความเพลิดเพลินใหแกสังคม เพื่อชวยคลายความตึงเครียดของคนในสังคม 
โดยที่ ปยาธร มาดาเมนทร ไดศึกษาและพบวา หนาทีใ่หความบันเทิงนัน้ไมไดมุงใหความ
สนุกสนานเพยีงอยางเดียว แตตองแทรกเขารูที่นาสนใจใหแกผูรับสารเขาไปดวย เพื่อเปนการสราง
เสริมพุทธิปญญาใหแกคนในสังคม เชนการใหขอมูลขาวสารที่เกี่ยวของกับการรองเพลง (ปรียาธร 
มาดาเมนทร, 2539) และการสรางการเรียนรูทางการเมอืงใหแกประชาชน (กิตติศกัดิ์ ฤกษทวีสุข, 
2539) นอกจากนั้นประชาชนที่เปดรับขาวสารจากสื่อมวลชนจะไดความรูในดานตางๆ ในระดับที่
สูงกวาคนที่ไมไดเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน และการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชนจะชวยใหมี
ความรูที่ถูกตองในระดับที่มากทั้งตอตนเองและตอสังคม (วริยา ธุวสิน, 2534)   

ดานธนานุช เหมือนคีรี (2539) ไดวิเคราะหเนื้อหาขาวโสเภณีเด็กในหนังสือพิมพ พบวา
การนําเสนอเรือ่งราวเกีย่วกับโสเภณีเดก็ของหนังสือพิมพในรูปแบบของขาวที่รายงานเหตุการณ
ขอเท็จจริงที่เกดิขึ้น ชวยทําใหสังคมหันกลบัมาสนใจในประเด็นปญหาดังกลาว โดยสื่อมวลชนได
แสดงออกถึงบทบาทหนาทีเ่พิ่มอีกอยางหนึ่ง นั่นก็คือบทบาทในการเปนผูกําหนดวาระขาวสาร ซ่ึง
เปนบทบาทสําคัญในการกําหนดใหหัวขอปญหาโสเภณีเด็กรับการวพิากษวจิารณกันในวงกวางของ
สังคม และนําไปสูการแกไขปญหาดังกลาวอยางจริงจังตอไป 

ในขณะที่ผุสด ีอรุณมาศ (2540) ศึกษาวิจยัเร่ือง บทบาทของหนังสือพิมพในการนําเสนอ
เร่ืองกากของเสียอันตรายจากโรงงานอุตสาหกรรม ศึกษาจากหนังสือพิมพมติชน กรุงเทพธุรกิจ 
ไทยรัฐ ระหวางวันที่ 1 มกราคม 2539 - 30 มิถุนายน 2539 พบวาหนังสือพิมพแสดงบทบาทในการ
ใหความรูเร่ืองกากของเสียอันตรายจากโรงงานอุตสาหกรรมยังไมเพียงพอ สวนใหญเปนการ
นําเสนอในลักษณะของการรายงานเหตุการณตามกระแสมากกวาการอทุิศเนื้อที่หนังสือพิมพเพื่อ
การใหความรูและสรางความเขาใจเกี่ยวกบัเรื่องกากของเสียอันตรายจากโรงงานอตุสาหกรรม 

จากที่กลาวมาหนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนประเภทหนึ่งที่เปนทั้งผูนําสังคมและผูรับใช
สังคม สุภา ศิริมานนท (2525) ใหความคิดวาหนังสือพิมพตองคอยสอดสองดูแลสังคมเพื่อใหสังคม
มีสภาพที่ดีขึ้น หนังสือพิมพเปนแหลงขาวสารทางการศึกษาและใหความบันเทิงแกคนในสังคมอีก
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ทั้งหนังสือพิมพยังมีความพิเศษแตกตางจากสื่อชนิดอื่นตรงที่หนังสือพมิพเปนธุรกิจของเอกชนไม
ตองตกอยูภายใตการควบคุมของรัฐ หนังสือพิมพจึงมีอิสระอยางเต็มทีใ่นการนําเสนอขาวสารและ
ความคิดเหน็ แมวาหนังสือพิมพจะมีอายุเพียงหนึ่งวนัเทานั้น จะหมดคณุคาลงเมื่อหนงัสือพิมพฉบับ
ใหมถูกตีพิมพออกมา แตหนงัสือพิมพมีคุณคาอยูที่ความตอเนื่องและความถูกตองของเนื้อหา โดย
การยอมรับจากสาธารณชนจะเปนสวนหนึ่งที่ทําใหหนงัสือพิมพสามารถดํารงอยูตอไปได แมวา
หนังสือพิมพจะเปนองคกรธุรกิจของเอกชน แตในอีกทางก็เปนสมบัตอิยางหนึ่งของสังคม เมื่อ
หนังสือพิมพเปนสถาบันสาธารณะจึงจําเปนตองนําเสนอเรื่องราวที่เปนประโยชนตอคนในสังคม 
และถาเปนขาวดานการเมือง หนังสือพิมพตองนําเสนอเพื่อใหประชาชนไดรับผลประโยชนอยาง
สูงสุดจากขอมูลขาวสารนั้น รวมทั้งตองเสนอขาวสารเพื่อยกระดับความคิดของผูอาน เพราะองคกร
หนังสือพิมพเปนผลกระทบจากสังคม และในขณะเดยีวกันก็เปนผลกระทบกลับสูสังคมดวย 

ปจจุบันหนังสือพิมพจําเปนตองอาศัยเงินทุนจํานวนมาก ดังนั้นนโยบายของหนังสือพิมพ
แตละฉบับจึงแตกตางกันทําใหเนื้อหาในหนังสือพิมพแตกตางกันดวย ปจจัยดานผูอานก็มี
ความสําคัญในการกําหนดแนวทางการนาํเสนอขาวและจําหนายหนังสือพิมพ ถาผูอานใหความ
สนใจขาวประเภทใดมากเปนพิเศษ หนังสือพิมพก็จะเพิม่เรื่องราวนั้นๆ ตามความตองการของผูอาน 
(ฉอาน วุฑฒิกรรมรักษา, 2536) สําหรับหนังสือพิมพไทยรัฐซึ่งมีนโยบายที่ตองการจะสื่อสารกับ
ผูอานใหสามารถเขาใจเรื่องที่เกิดขึ้นงายทีสุ่ด ( มานิจ สุขสมจิตร, 2537 อางถึงใน อัญชุลี แยมจินดา, 
2543 หนา32) จัดเปนหนังสือพิมพที่มีจํานวนเผยแพรมากที่สุดฉบับหนึ่ง และจดัอยูในกลุมของ
หนังสือพิมพประเภทประชานิยม ในขณะที่หนังสือพิมพมติชนเปนหนังสือพิมพคุณภาพ เพื่อ
คุณภาพของประเทศโดดเดนในเรื่องของเนื้อหาทางดานการเมือง สังคม จนเปนทีย่อมรับในวงการ
ส่ือมวลชน และไดรับรางวัลส่ือสารมวลชนดีเดน ดานการสงเสริมศักยภาพสตรีและความเสมอภาค
หญิงชาย วนัสตรีสากล ประจําป 2549 (www.matichon.co.th) 

ทั้งนี้ไมวาจะเปนหนังสือพมิพประเภทใดก็ตาม หนังสือพิมพมีวัตถุประสงคเดียวกนัคือ 
การใหขาวสารและขอเท็จจริง โดยใหความรู ความเขาใจและขอคิดเหน็ในเรื่องราวที่เกิดขึ้น
ตลอดจนใหความบันเทิง โดยไมละทิ้งหนาที่สําคัญ อันถือเปนหวัใจของหนังสือพิมพนั่นคือการ
เสนอขาวสารขอเท็จจริงแกผูอาน (ดรุณี หรัิญรักษ, 2528)  
 
ทฤษฎีผูเฝาประตู (Gatekeeper Theory) 

ทฤษฎีผูเฝาประตู หรือที่เรียกวานายทวารขาวสาร เร่ิมจาก เคิรท เลวิน (Kurt Lewin) นัก
สังคมวิทยาชาวเยอรมันเปนคนแรกที่นําคาํศัพท Gatekeeper มาใชอธิบายทางการสือ่มวลชน โดย
อธิบายวาในการสื่อสารตองมีการสงขาวสารผานชองทางการสื่อสาร และจะมีผูหนึ่งที่ทําหนาที่ใน
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การกลั่นกรองขาวสาร และผูกล่ันกรองนี้คอื Gatekeeper นั่นเอง ซ่ึงการที่บุคคลหรือคณะบุคคลทํา
หนาที่ผูเฝาประตูขาวจะมหีนาที่ตัดสินวา ขาวๆ หนึ่งควรปลอยใหผานไป คือนําลงพิมพ หรือไม
ปลอยใหผานไป คือไมนําลงพิมพ ซ่ึงอยูกบัน้ําหนกัการใหความสําคญัที่เกิดขึ้นบริเวณหนาประตู 
หรือชองทางการสื่อสารในสังคมเปนตัวกําหนดการตัดสนิของผูเฝาประต ู(ผุสดี อรุณมาศ, 2541) 

นอกจากนี้เวสลียและแม็คลีน (Westly and Maclean) ไดเสนอแบบจําลองการสื่อสารซึ่งใช
แทนสถานการณความซับซอนของสื่อมวลชน โดยอธิบายถึงผูเฝาประตู หรือ Gatekeeper ไดชัดเจน
ดังภาพที่ 1 
ภาพที่ 1: แบบจําลองกระบวนการสื่อสารของเวสลียและแม็คลีน 

 
  

 
ที่มา : อัญชลี แยมจนิดา (2543).บทบาทหนาที่ของหนังสือพิมพไทยรัฐในการนําเสนอขาวสาร 
          เกี่ยวกับเกษตรทฤษฎใีหม ตามแนวพระราชดําริพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว.วทิยานิพนธ 
          นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

 
  เวสลียและแมค็ลีนนําเสนอแบบจําลองทีละขั้นตอนเพื่ออธิบายกระบวนการสื่อสารใน
สถานการณทีง่าย ๆ ธรรมดาจนถึงขั้นสลับซับซอน สําหรับสวนประกอบที่สําคัญในแบบจําลองนี้ มี
ดังนี ้
 X หมายถึง ส่ิงตาง ๆ ไมวาจะเปนเหตุการณ วัตถุ ตวับุคคล หรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง
ที่มีอยูทั่วไปมากมายรอบตัวเราในรูปที่ยังไมไดมีการปรุงแตง หรือยังไมไดนํามาถอดรหัส และ
เขารหัสเปนรูปขาวสาร เชน เหตุการณไฟไหม การประกาศลดคาเงินบาทของรัฐบาล การปฏิวัติ
รัฐประหาร ฯลฯ สําหรับ x ตัวเล็กตามแนวลูกศรนั้นเปนสิ่งที่ผูรับ (B) รับรูตามความเขาใจของตัวเอง 
ในบางกรณี X อาจจะรับรูโดยประสาทสัมผัสไดมากวาทางเดียว (x ตามแนวลกูศรรอยประ) 
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X’ 

นอกจากนั้น x อาจจะถูกนําเขารหัสในรูปใหม (x ,x ") เพือ่สงตอไปยังผูรับอีกทอดหนึง่หรือหลาย
ทอดก็ไดเชนกนั 
 B   หมายถึง บทบาทผูรับสาร หรือที่เวสลียและแม็คลีนเรียกวา “บทบาทในระบบ
พฤติกรรม” (behavioral system roles) ผูรับสารนี้ไมวาจะเปนบุคคล กลุมบุคคล หรือสังคมมีความ
ตองการในการรับรูขาวสารตาง ๆ รอบตัว เพื่อสนองความพึงพอใจหรือเพื่อแกปญหาใน
ชีวิตประจําวัน B อาจจะรับรู X ไดโดยตรงหรือโดยการถายทอดจากบุคคลอื่น (A) หรือโดยชองทาง
อ่ืน (C) เชนสื่อมวลชน 
 A   คือ บทบาทผูส่ือสารหรือผูสงสารหรือที่เจาของแบบจําลองนี้เรียกวา “ผูมีบทบาท” 
(advocacy roles) A อาจจะเปนปจเจกบุคคลหรือคณะบคุคลก็ไดที่รูเหน็สิ่งตาง ๆ เกี่ยวกับ X แลวมี
ความมุงหมายจะเลือกขาวสารบางอยางถายทอดไปยังบุคคลอื่น 
 C   คือ บทบาทของชองทางการสื่อขาวสาร (channel roles) ที่อยูระหวาง A กับ B ทําหนาที่
เสมือนเปนตัวแทนของ B ในการเลือกสรรขาวสารที่คิดวา B ตองการแลวถายทอดโดยวิธีการตาง ๆ 
(เชน ทางสื่อส่ิงพิมพ หรือส่ืออิเล็กทรอนิกส) C สามารถชวยขยายการรับรูของ B ใหกวางไกลไปกวา
การรับรูโดยตรง เชน การรับรูขาวเหตุการณตาง ๆ ที่อยูหางไกลตวั การถายทอดโดย C ไปยัง B นี้
อาจจะเปนไปในลักษณะมุงหมายโดยตรง (purposively) เชน การโฆษณาชักจูงใจ หรือโดยไมมี
จดุมุงหมาย (no purposively) เชน การรายงานขาวหรือขอเท็จจริงทั่วไปใหสาธารณชนรับทราบ 
 บทบาทของ C ตรงกับบทบาทของสื่อมวลชนที่เราเห็นอยูทุกวันนี้ คือทําหนาที่คัดเลือกและ
ตกแตง (ตัดทอน เพิ่มเติม ฯลฯ) เหตกุารณขาวสารที่เกิดขึ้นหรือมีอยูแลวใหอยูในรูปที่นําเสนอตอ
ผูรับสารไดอยางเหมาะสม เชน ในรูปขาว บทความคิดเหน็ โฆษณา หรือ การบันเทิงเริงรมยตาง ๆ ทั้ง
ในหนาหนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศนและภาพยนตร บทบาทในลักษณะการเลือกสรร
เชนนี้เราเรียกวา “ผูเฝาประตู” (gatekeepers) นั่นเอง 
 f (feedback) คือ การปอนกลับหรือการสื่อขาวสารจากผูรับกลับไปยังผูสง ทําใหผูสงทราบวา
ขาวสารที่สงไปนั้นมีผลอยางไรกับผูรับ การปอนกลับนีม้ีทั้งในลักษณะที่มีจุดมุงหมาย (purposive 
feedback) และไมมีจดุมุงหมาย (no purposive feedback) การปอนกลับที่มีจุดมุงหมายก็คือผูรับมี
เจตนาจะบอกใหผูสงทราบวา เขามีการตอบสนองตอขาวสารที่สงไปอยางไร เชน พอใจหรือไมพอใจ 
เชื่อหรือไมเชือ่ ปฏิบัติตามหรือไมปฏิบัติตาม เปนตน การปอนกลับแบบนี้อาจจะบอกกันตอหนา 
หรือใชส่ือ เชน เขียนจดหมาย โทรศัพท ฯลฯ ในทางตรงกันขาม การปอนกลับที่ไมมจีุดมุงหมาย
หรือไมมีเจตนาที่จะบอกใหผูสงทราบนั้น สวนมากมกัจะเกดิขึ้นในการะบวนการสื่อสารมวลชน เชน 
ยอดขายหนังสือพิมพอาจจะเหน็เปนการบงบอกถึงความนิยมของผูอาน ยอดขายสินคาอาจจะแสดง
ใหเห็นวาโฆษณาที่เผยแพรไปนั้นไดผลในการชักจูงใจหรือไม เปนตน การปอนกลับในลักษณะนี้ผู
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สงสารตองอาศัยการอนุมานเอาเองจากปรากฏการณบางอยางโดยทางออม เชน จากยอดขายหรือการ
สํารวจความนยิม  เปนตน 
 การปอนกลับในแบบจําลองนี้อาจจะเกดิขึ้นไดจาก B กลับไป A หรือไป C หรือจาก C ไป A 
จะเห็นไดวา แบบจําลองของเวสลียกับแม็คลีนนั้นไดครอบคลุมเนื้อหาสําคัญของการสื่อสารไวมาก
ทีเดียว มีคุณคาทั้งในเชิงปฏิบัติและเชิงทฤษฏี โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารมวลชน 

จากขั้นตอนตาง ๆ ที่เสนอในแบบจําลองของเวสลียกับแมค็ลีนนั้น ในขัน้ที่ 1 เปนการอธิบาย
ใหเห็นวาการสื่อสารไมจําเปนตองเริ่มตนที่ผูสงสาร แตอาจจะเริ่มตนที่ x ซ่ึงอาจจะเปนเหตกุารณ 
วัตถุ หรือบุคคลที่กอใหเกิดขาวสารที่มนุษยสนใจจะรับรู B ในฐานะผูรับสารสามารถจะรับรู
เหตุการณหรือส่ิงตาง ๆ ในขอบเขตที่ประสาทรับรูของเขาจะรับไดโดยตรง นอกจากนั้น B ก็อาจจะ
เลือกรับรูเฉพาะสิ่งที่เขาตองการเทานั้น บางสิ่งบางอยาง B อาจจะรับรูไดทางประสาทรบัรูมากกวา
ทางเดียว (X3m) เชน ไดเหน็ ไดยนิ ไดกล่ิน ไดสัมผัส เปนตน 

ในขั้นที่ 2  B อาจจะรับรูขาวสาร (X) ไดทางออมโดยผาน A ซ่ึงทําหนาที่เปนผูส่ือสาร
ถายทอด หรือบางครั้งก็อาจจะรับรูไดทั้งโดยทางออม (x1a) จาก A หรือโดยตรง (x1b) จาก X เอง 
ขณะเดียวกนั B ก็อาจจะมีปฏิกิริยาตอบสนองให A ทราบ (fBA) ทั้งโดยจงใจ หรือไมจงใจก็ได 

ในขั้นที่ 3 C มีบทบาทเปนตวัแทนในการเลือกสรรสิ่งตาง ๆ (X1, X2, X3) แลวนํามาเขารหัส
(X ) ให B ไดรับรู C ทําหนาที่เสมือนตัวกลางหรือผูคอยสังเกตสิ่งแวดลอมใหกับ B พฤติกรรมการ
เลือกสรรของ C มักจะอยูบนพื้นฐานของขอมูลที่ B ปอนกลับมายัง C (fBC) 

ในขั้นที่ 4 เปนภาพรวมของแบบจําลองนี้ C ทําหนาที่เปนผูนําขาวสารตาง ๆ ที่ได
สังเกตการณโดยตรง (x3C, x4) เชน การรายงานขาวของผูส่ือขาวในเหตกุารณที่เกดิขึ้นหรือนําขาวสาร 
(x ) ที่ไดจากแหลงขาวหรือผูใหขาว (A) เชน การใหสัมภาษณของนกัการเมืองหรือเจาหนาที่ที่
เกี่ยวของในเรื่องตาง ๆ แลวมาเรียบเรียงใหม (x ") ให B ไดรับทราบ การปอนกลับนัน้เกิดขึน้ไดทั้ง
โดยจงใจหรือไมจงใจจาก B ไปยัง C หรือจาก B ไปยัง A โดยตรงหรอืจาก C ไปยัง A ก็ได เพื่อ
ประโยชนในการปรับขาวสารใหสอดคลองระหวางผูสงสารกับผูรับสารในการะบวนการสื่อสารที่
สัมฤทธิผล 
 เวสลียไดรับอิทธิพลจากนิวคอมบ (Newcomb, T., 1953) เจาของแบบจําลอง ABX ซ่ึงได
กลาวถึงปฏิสัมพันธและความสมดุลในการรับรูของผูทําการสื่อสาร (A กับ B) ที่มีตอขาวสาร (X) แต
ในแบบจําลองของนิวคอมบเนนการสื่อสารระหวางบุคคล เวสลียจึงไดปรับปรุงแบบจําลองดั้งเดิม
ดังกลาวเพื่อใหอธิบายกระบวนการสื่อสารมวลชนไดดวย 
 จากทฤษฎีดังกลาวขางตน ส่ือมวลชนจะคัดสรรขาวที่ใหประโยชนแกสังคมเพื่อชวยใหเกิด
ความปลอดภยัและสงบสุขตอสังคม เชนการเสนอขาวเรื่องที่เปนอันตรายตอสังคม หรือเสนอขาว
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ความกาวหนาทางเทคโนโลยีดวยเชนการสื่อสารดาวเทียม การรักษาโรคมะเร็ง ทําใหประชาชน
ปรับตัวใหเขากับสังคมที่เปลี่ยนแปลงไดอยางเหมาะสม (ปรมะ สตะเวทิน, 2540) นอกจากนั้นนาย
ประตูขาวสารยังเปนสวนสําคัญอยางหนึ่งของสื่อมวลชน โดยเฉพาะองคกรหนังสือพิมพจะมนีาย
ประตูขาวสารเปนจํานวนมาก ตั้งแตผูส่ือขาว (Reporter) ผูเรียบเรียงขาว (Rewriter) บรรณาธิการ
ขาวในแตละหนา (Sub-editor) บรรณาธิการตนฉบับ (Copy-editor) บรรณาธิการบริหาร (Editor-in-
Chief) แตผูทีม่ีอิทธิพลตอเนื้อหาขาวมากที่สุดคือ นักขาว เพราะผูส่ือขาวนั้นจะเปนนายประตูดาน
แรกที่ไดพบกบัเหตุการณกอน และเปนผูตัดสินวาจะเลือกเหตกุารณใด ตามมุมมองของผูส่ือขาวแต
ละคน (สิรินทพิย ขันสุวรรณ, 2536)  
 โดยทั่วไปแลวนายประตูขาวสารแตละคนจะใชวิจารณญาณของตนเองในการประเมนิ
คุณคาของขาวสารที่ไดรับมา และคัดเลือกเฉพาะขาวที่เหน็วามีคณุคา และตรงกับความสนใจของ
ผูรับสารกอนที่จะตัดสินใจ “เปดประต”ู ใหขาวสารนั้นไหลไปสูประชาชน ซ่ึงระหวางขั้นตอนการ
ประเมินคุณคาขาวสาร นายประตูขาวสารสามารถเพิ่มเติมหรือตัดทอนขอมูลไดบางสวน รวมทั้ง
ปฏิเสธหรือปดประตูไมใหขาวสารออกไปสูประชาชน บทบาทนายประตูขาวสารจงึมีความสําคัญ
มาก เนื่องจากเปนอํานาจในการตัดสินวาเรื่องใดสาธารณะชนควรรูหรือไมควรรู หรือรับรูไดมาก
หรือนอยแคไหน 
 ในการศึกษาของ สุชาดา มิตรรามัญ (2538) ยังพบวาเกณฑที่ใชในการตัดสินใจคดัเลือก
ประเด็นขาวสารของกองบรรณาธิการ และเพื่อเขาใจถึงบทบาทของสื่อนั้น ปจจยัภายในและปจจัย
ภายนอกองคกรเปนตัวกาํหนดการคัดเลือกประเด็นขาวสาร โดยปจจยัภายในประกอบดวยนโยบาย
หรือกรอบแนวเนื้อหาที่ผูจัดทําวางไว คุณคาของความเปนขาว และปจจัยภายนอกประกอบดวย
ความตองการของผูอานและกระแสสังคม ซ่ึงสอดคลองกับ ศศิเพ็ญ วชิรเจริญทรัพย (2544) 
ศึกษาวจิัยเร่ือง บทบาทหนังสือพิมพกับการสรางวัฒนธรรมวิทยาศาสตร พบวาในขณะที่ผูที่
รับผิดชอบในการคัดเลือกเนือ้หาเพื่อการนาํเสนอขาววิทยาศาสตรของหนังสือพิมพมีการตระหนกั
ถึงความสําคัญของวัฒนธรรมวิทยาศาสตร แตบทบาทในการสรางวัฒนธรรมวิทยาศาสตรกลับไม
สามารถทําไดดีอยางเพยีงพอ เนื่องจากเหตุผลในเชิงธุรกิจอันเนื่องจากนโยบายขององคกรและ
ทัศนคติตอเนือ้หาวิทยาศาสตรของผูคัดเลือกเนื้อหาเห็นวาเนื้อหาวิทยาศาสตรเปนเรื่องที่ยากแกการ
เขาใจ 

การศึกษาเรื่องบทบาทการสรางจิตสาธารณะทางการเมอืงของสื่อมวลชน คือการศึกษาวา
ส่ือมวลชนมีบทบาทในการสรางใหประชาชนมีสวนรวมในการเลือกตั้งในวันที่ 23 ธันวาคม2550 
อยางไร มีจรรยาบรรณในการปฏิบัติหนาที่มากนอยเพียงใด และสนับสนุนใหประชาชนมีความ
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ตื่นตัวกับความเปนไปของบานเมือง คํานงึถึงผลประโยชนของสวนรวม ซ่ึงแนวทางหลักๆ คือการ
ใหความรูเกี่ยวกับการไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง รวมถึงคุณธรรมในการใชสิทธิเ์ลือกตั้งดวย 
 และการที่ประเทศชาติจะสงบสุขและประสบความสําเร็จไดนัน้ ไมไดเกิดจาดกลุมใดกลุม
หนึ่งในสังคม หรือเฉพาะกลุม แตตองเกดิในวงกวางดังนัน้สื่อมวลชนตองทําหนาที่กระจายขาวสาร
ในวงกวาง (เสรี วงษมณฑา, 2537) ซ่ึงในการศึกษาครั้งนีห้มายถึงการทีส่งเสริมใหประชาชน
ตระหนกัถึงความสําคัญของการมีสวนรวมในการเลือกตัง้ สนับสนุนใหใชสิทธิ์ออกเสียงอยาง
ถูกตอง เมื่อประชาชนรูจักหนาที่ของตนแลว ก็จะนําพาสูสังคมประชาธิปไตยอยางแทจริง ทั้งนี้
ส่ือมวลชนตองทําใหประชาชนเกิดความรู ไมวาจะเปนการเสนอขาว บทความ สารคดี เพื่อใหเกดิ
ความรูความเขาใจอยางทดัเทยีมและทัว่ถึง ซ่ึงส่ือมวลชนสามารถชวยปรับเปลี่ยนทัศนคติ และ
คานิยมของประชาชนดวยการเสนอบทบาทชี้แจงเหตุผล ช้ีใหประชาชนเห็นมุมมองใหมๆ ซ่ึง
อาจจะทําใหประชาชนเปลี่ยนแปลงวิถีชีวติตามนโยบายของประเทศได (เสรี วงษมณฑา, 2537)  
 จากที่ไดศกึษาแนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจยัที่เกี่ยวของมาทั้งหมด ผูวจิัยจึงสรุปเปนคําถาม
วิจัยไดดังนี้คือ 
คําถามวิจัยที่ 1 : ส่ือมวลชนมีบทบาทในการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองกอนการเลือกตั้ง 23  

ธันวาคม 2550 หรือไม และอยางไร 
คําถามวิจัยที่ 2 :  เนื้อหาดานการเมืองที่ส่ือมวลชนนําเสนอในชวงกอนการเลือกตั้งเปนอยางไร  
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 3 
 

ระเบียบวิจยั 
 
 การศึกษาเรื่อง “บทบาทการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองของสื่อมวลชน กอนการ
เลือกตั้งเมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550” เปนการวจิัยเชงิปริมาณที่ใชระเบียบวิธีวิเคราะหเนื้อหา 
(Content Analysis) ในการเกบ็ขอมูลโดยมีขั้นตอนในการดําเนินงาน ดงัตอไปนี ้
ประชากรในการศึกษา 

ประชากรเปาหมายในการศกึษาครั้งนี้คือหนังสือพิมพ 2 ประเภท คือ ประเภทที่ 1 
หนังสือพิมพประชานิยม (Popular Newspaper) คือ ไทยรัฐ ประเภทที่ 2 หนังสือพิมพคุณภาพ 
(Quality Newspaper) แบบรายวนั คือ มติชน ฉบับตั้งแตวนัที่ 22 มิถุนายน พ.ศ. 2550 จนถึงฉบับ
วันที่ 22 ธันวาคม พ.ศ. 2550 รวมระยะเวลาการศึกษา 6 เดอืน จํานวนรวมทั้งส้ิน 378 ฉบับ 
 สาเหตุที่เลือกศึกษาในชวงเวลาดังกลาว เนื่องจากเมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 เปนวันที่
มีการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร หลังจากเกิดการรัฐประหาร ขึน้เมื่อวันที่ 19 กันยายน พ.ศ. 
2549 โดยคณะปฏิรูปการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริยทรงเปนประมุข มี
พลเอก สนธิ บุญยรัตกลิน เปนหัวหนาคณะ ซ่ึงทําใหบานเมืองประสบกับปญหาขาดความมั่นคง
ทางการเมือง ผูวิจัยจึงเลือกศึกษาตั้งแตวนัที่ 22 มิถุนายน พ.ศ. 2550 จนถึงฉบับวันที่ 22 ธันวาคม 
พ.ศ. 2550 เพือ่ศึกษาวาส่ือมวลชนประเภทประชานิยมและคุณภาพ มีบทบาทและการนําเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง กอนการเลือกตั้งวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
อยางไร ซ่ึงระยะเวลาดังกลาวทําใหผูวิจยัไดเนื้อหาที่มีความหลากหลายและไดเนื้อหาครอบคลุม
มากที่สุด 
กลุมตัวอยาง 

สําหรับกลุมวจิัยตวัอยางในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจยัศึกษาหนังสือพิมพ ไดแกประเภท ประชา
นิยม (Popular Newspaper) คือ ไทยรัฐ และประเภทคณุภาพ (Quality Newspaper) แบบรายวัน คือ 
มติชน (http://www.matichon.co.th) โดยเลอืกศึกษาทกุฉบับในระยะเวลา 6 เดือน แลวคัดศึกษา
เฉพาะเนื้อหาที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง  
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เครื่องมือในการวิจัย 
ในการศึกษาเนื้อหาในดานการสนับสนุนใหไปออกเสียงเลือกตั้งและวิเคราะหบทบาทของ

ส่ือมวลชนในการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง  ผูวิจัยใชตารางลงรหัส (Coding Sheet) เปน
เครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล (ดูภาคผนวก ข.)  โดยอาศัยเกณฑการวิเคราะหดงันี้ 
1. รูปแบบในการนําเสนอเนื้อหา 
 ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดแบงรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาที่เกีย่วของกับการสรางจิต
สาธารณะทางการเมือง ออกเปน 5 รูปแบบ คือ ภาพขาวเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 
ขาวเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง บทความเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมือง สารคดีเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง และคอลัมนประจําเกี่ยวกับการสราง
จิตสาธารณะทางการเมือง ผูวจิัยใชเกณฑในการวิเคราะหรูปแบบในการนําเสนอดังนี ้

1.1 ภาพขาวเกีย่วกับการสรางจติสาธารณะทางการเมือง 
พิจารณาจากรปูภาพที่มีคําบรรยายใตภาพที่อธิบายเหตุการณที่เกิดขึน้ใหผูรับสาร 

ทราบวาใคร ทาํอะไร ที่ไหน อยางไรและมคีวามเกีย่วของกับเรื่องการเลือกตั้ง โดยภาพขาวนั้นไมมี
เนื้อหาหรือรายละเอียดอื่นๆ ประกอบนอกจากคําบรรยายใตภาพเทานั้น 

1.2 เนื้อขาวเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง  
พิจารณาจากเนื้อหา รวมถึงภาพประกอบที่เปนการรายงานเหตกุารณทีเ่กิดขึ้น 

เหตุการณที่เปนเรื่องจริง มีขอเท็จจริง ไมมกีารสอดแทรกความคิดเหน็ของผูเขียน และเปนเรื่องราว
เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมอืง 
 1.3 บทความเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 

พิจารณาจากเนื้อหา รวมถึงภาพประกอบที่เปนความเรยีงที่มุงเสนอความรู ความ
คิดเห็นของผูเขียน โดยอาศยัขอเท็จจริงทีม่ีสาระและมหีลักฐานนาเชือ่ถือ เปนเรื่องราวที่เกีย่วของ
กับการสรางจติสาธารณะทางการเมือง ซ่ึงอาจอยูในรูปของบทบรรณาธิการ บทวิจารณ บท
วิเคราะห บทความวิชาการหรือบทความทั่วไป 

1.4 สารคดีเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 
พิจารณาจากเนื้อหา รวมถึงภาพประกอบที่ผูเขียนมีเจตนาจะรายงานเรื่องราวที่เกี่ยวกับ

การสรางจิตสาธารณะทางการเมือง ที่ผูเขียนใชการเรียบเรียงภาษาอยางสละสลวย มีลีลาการเขียน
นาอาน และนาติดตาม เนื้อหาของสารคดีเกี่ยวกับการสนับสนุนการเลือกตั้งจึงเปนการใหความรูแก
ผูอานไปพรอมๆ กับการใหผูอานไดผอนคลาย 

 
 



 

 

23

 1.5 คอลัมนประจําเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 
พิจารณาจากเนื้อหา รวมถึงภาพประกอบ มีความยาวจํากัดอยูในเนื้อทีเ่ฉพาะ มีการลง

ช่ือผูเขียนหรือนามปากกา รวมท้ังมีหัวขอคอลัมนประจํา เนื้อหามีความเกี่ยวของกับการสราง จิต
สาธารณะทางการเมือง 
2 ประเภทของเนื้อหา 
 ผูวิจัยแบงประเภทของเนื้อหาท่ีเกี่ยวของกบัการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง ออกเปน 4 
ประเภท คือ (1) เนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรคและจรรโลงสังคม (2) เนื้อหาดาน
วางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการเลือกตัง้อยางโปรงใส (3) เนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใช
สิทธิ์เลือกตั้ง (4) เนื้อหาทีเ่ปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง 
โดยใชเกณฑดงัตอไปนี ้

2.1 เนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรคและจรรโลงสังคม  
พิจารณาเนื้อหาที่มีวัตถุประสงคอธิบายเรื่องการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรคและ

จรรโลงสังคม กลาวคือการเลอืกตั้งจะเปนอกีทางหนึ่งที่ชวยทําใหสังคมไทยเกดิความสงบสุข และ
กลับสูระบอบประชาธิปไตยอยางแทจริง 

2.2 เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการเลือกตั้งอยางโปรงใส 
พิจารณาเนื้อหาที่สนับสนุนใหมีการเลือกตัง้อยางโปรงใส ไมสนับสนุนใหมกีารซื้อ

สิทธิ์ขายเสียง หรือเห็นประโยชนของพรรคพวกตนเปนสิ่งสําคัญ รวมถึงการวางตัวเปนกลางไม
เขาขางฝายใดฝายหนึ่ง 

2.3 เนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง 
พิจารณาเนื้อหาที่สงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง ซ่ึงถือเปนหนาที่ของ

พลเมืองที่ดี ที่มีอายุตั้งแต 18 ปบริบูรณขึ้นไป ถือสัญชาติไทย และตรวจสอบสิทธิ์ของตนเองกอน
การเลือกตั้ง รวมถึงสนับสนุนใหเห็นความสําคัญของสิทธิ์ที่พลเมืองพึงมี และใชใหเกดิประโยชน
ตอประเทศชาติบานเมืองใหไดมากที่สุด 

2.4 เนื้อหาที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง 
พิจารณาเนื้อหาที่มีวัตถุประสงคเปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร ความเคลื่อนไหว 

และนโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองอยางเปนกลางใหประชาชนไดรับทราบ และใชวิจารณญาณ
ในการตัดสนิ โดยที่ไมสนับสนุนหรือโจมตีฝายใดฝายหนึ่งจนเกินขอเท็จจริงที่เกดิขึ้น 
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3. บทบาทในการนําเสนอเนื้อหา 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจยัไดแบงบทบาทในการนําเสนอเรือ่งราวเกีย่วกับการสรางจิต
สาธารณะทางการเมืองของสื่อมวลชน ออกเปน 4 บทบาท คือ บทบาทเปนผูแจงขาวสาร บทบาท
เปนผูใหความรู บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุกจิตสํานึก และบทบาทเปนเวทกีลางของสังคม 
โดยผูวิจยัใชเกณฑในการพิจารณาดังนี ้

3.1 บทบาทเปนผูแจงขาวสาร 
พิจารณาจากเนื้อหาที่มีการนําเสนอเรื่องราวเกีย่วกับการเลือกตั้งไปในทางที่เกี่ยวของ

กบัการเลือกตัง้ แจงใหประชาชนทราบถึงความคืบหนา และความเปนไป โดยเนื้อหาจะไมมกีาร
แสดงความคิดเห็นของผูเขียน 

3.2 บทบาทเปนผูใหความรู  
พิจารณาจากเนื้อหาที่อธิบายใหคนในสังคมเขาใจวาการเลือกตั้งมีความสําคัญอยางไร

ตอประเทศชาติ เปนหนาที่หรือเปนบทบาทที่มีความสําคัญของคนในสังคมอยางไรบาง 
3.3 บทบาทเปนผูใหแนวคดิและปลุกจิตสํานกึ  

พิจารณาจากเนื้อหาเกีย่วกับการเลือกตั้งวามีการใหแงคิด ช้ีใหผูอานเหน็ถึงความสําคัญ 
หรือช้ีใหเห็นชองทางการสรางสรรคหรือจรรโลงสังคม รวมทั้งตักเตือนใหประชาชนเห็น
ความสําคัญของการเลือกตั้ง 

3.4 บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม                    
พิจารณาจากเนื้อหาที่มีการตอบคําถามที่มาจากผูอาน และทําหนาที่เปนสื่อกลาง

ระหวางคณะกรรมการการเลือกตั้งกับพรรคการเมือง รวมถึงการนําเสนอเนื้อหาที่ผูอานเสนอแนะ
เขามาในเรื่องตางๆ ที่เกี่ยวกบัสนับสนุนการเลือกตั้ง 
 

การทดสอบเครื่องมือในการวิจัย 
 ในการวิเคราะหเนื้อหา ผูวิจยัทดสอบตารางความเที่ยงตรงของตารางลงรหัส โดยให
อาจารยที่ปรึกษาพิจารณาความถูกตองกอน หลังจากนั้นผูวิจัยลงรหัสจาํแนกบทบาทของสื่อมวลชน 
รูปแบบการนําเสนอ และลักษณะของเนื้อหา โดยใชวิธีการนับจํานวน และอาศยัเกณฑของ Holsti 
ในการคํานวณคาความเชื่อถือ (Intercoder Reliability) โดยคาเฉลี่ย (r) ที่คํานวณไดจะตองไมต่ํากวา 
0.75 จึงจะถือวาเครื่องมือที่ใชมีความนาเชือ่ถือ 
 ในการทดสอบ (Pre-test) เพื่อหาคาความนาเชื่อถือ (r) ผูวิจัยเลือกหนงัสือพิมพไทยรัฐ ฉบับ
ตั้งแตวนัที2่2 มิถุนายน – 28 กรกฎาคม 2550 โดยศึกษาทุกฉบับแลวคัดเลือกเนื้อหาที่มคีวาม
เกี่ยวของกับจติสาธารณะทางการเมือง ผูวจิัยไดกลุมทดสอบจํานวนทัง้ส้ิน 36 ช้ิน เพื่อนํามาทดสอบ
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ความนาเชื่อถือโดยมีผูลงรหัสตรงกันพรอมกัน 2 คน ไดแกผูวจิัย และนักศึกษา 1 คน หากลงรหัส
ตรงกันพรอมกันทั้ง 2 คน ผูวิจัยนับวามีความคิดเห็นตรงกัน 1 คร้ังจากนั้นนําความคิดเห็นทีต่รงกนั
ทั้งหมดมาแทนคาในสูตรหาความเชื่อมั่น ไดผลการทดสอบเทากับ 0.78 และ 0.80 เมื่อนําคาทั้ง 2 
มาคิดคาเฉลี่ยรวมไดเทากับ 0.79 ซ่ึงสูงกวา  0.75 จึงถือวาเปนเครื่องมือที่ใชในการเกบ็ขอมูลมีความ
นาเชื่อถือ 
 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิเคราะหเนื้อหา ผูวิจัยเกบ็รวบรวมขอมูลที่เปนหนังสือพิมพจากหองสมุดมหาวทิยาลัย
กรุงเทพ วิทยาเขตกลวยน้ําไท และหองสมดุมติชน 
 การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหเนื้อหาใชการนบัจํานวนและนําเสนอผลการวิจัยในรูปแบบของตาราง
แสดงผล และคารอยละ(Percentage) นอกจากนั้นผูวิจยัใชสถิติไค-สแควร (Chi-square : χ  

2 )  ใน
การทดสอบคําถามวิจัยโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติเพื่อการวจิัยทางสังคมศาสตร SPSS / 
PC+ โดยกําหนดระดับความเชื่อมั่นคือ .05 

 



บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 
 การวิจยัเร่ือง “บทบาทการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงของสื่อมวลชน กอนการเลือกตั้ง
เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550” คร้ังนี้ ผูวิจัยใชการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) ในการ
เก็บรวบรวมขอมูล สําหรับการวิเคราะหขอมูลในสวนการวิเคราะหเนื้อหา ใชสถิติรอยละ 
(Percentage) และทดสอบคาํถามวิจัยดวยสถิติไค-สแควร (Chi-square: χ²) โดยกําหนดระดับความ
เชื่อมั่นคือ .05  

ผลการวิจัยจากการวิเคราะหเนื้อหาแบงออกเปน 2 สวน คือ การวิเคราะหเนื้อหาใน
หนังสือพิมพไทยรัฐ และหนงัสือพิมพมติชน ตั้งแตฉบับวนัที่ฉบับตั้งแตวันที่ 22 มิถุนายน พ.ศ. 
2550 - 22 ธันวาคม พ.ศ. 2550 จํานวน 378 ฉบับ 

สวนที ่1 ผลการวิเคราะหเนื้อหาหนังสือพิมพไทยรัฐ 
การวิเคราะหเนื้อหาในหนังสือพิมพไทยรัฐ พบวามกีารนําเสนอเนื้อเกีย่วกับการสราง                 

จิตสาธารณะดานการเมืองจํานวนทั้งส้ิน 192 ช้ิน ผูวิจัยไดวิเคราะหบทบาทของหนังสือพิมพไทยรัฐ 
รูปแบบในการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา ดวยการจําแจกประเภท นับจํานวนและแสดงผลใน
รูปแบบของตารางแสดงผลรอยละ ผลการวิจัยปรากฏดังนี้ 

1. บทบาทของหนังสือพิมพไทยรัฐ 
   ผลจากการศึกษาหนังสือพมิพไทยรัฐจํานวน 189 ฉบับ พบวามีการนําเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืง จํานวน 192 ช้ิน สามารถจําแนกบทบาทที่พบคือ 
บทบาทเปนผูแจงขาวสาร บทบาทเปนผูใหความรู บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุกจิตสํานึก และ
บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพไทยรัฐแสดงบทบาทหนาที่ในฐานะ
ส่ือมวลชนในการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง โดยแสดงออกใน
บทบาทการเปนผูแจงขาวสารมากที่สุด ดังตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2:    ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามบทบาทของหนงัสือพิมพ 
ไทยรัฐในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง 

 
บทบาทของหนังสือพิมพไทยรัฐ จํานวน รอยละ 

1.บทบาทเปนผูแจงขาวสาร 
 

101 52.60% 

2.บทบาทเปนผูใหความรู  
 

12 6.25% 

3.บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุกจิตสํานึก  
 

42 21.88% 

4.บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม   
 

37 19.27% 

รวม 192 100.00% 
 

χ²     D.F.    χ² crit 
       88.792   3            11.34487 

 

 เมื่อทดสอบความแตกตางของบทบาทในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสราง                     
จิตสาธารณะดานการเมืองของหนังสือพิมพไทยรัฐดวยสถิติไค-สแควร พบวา มีความแตกตางอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (χ² = 88.792; p <0.01) กลาวคือ หนังสือพิมพไทยรัฐแสดง
บทบาทหนาทีใ่นฐานะสื่อมวลชนในการเผยแพรขาวสารการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองดาน
การเปนผูแจงขาวสารมากที่สุด (รอยละ 52.60) รองลงมา คือ บทบาทหนาที่ดานการเปนผูให
แนวคดิและปลุกจิตสํานกึ (รอยละ 21.88) และบทบาทหนาที่เปนเวทกีลางของสังคม (รอยละ 
19.27) สวนบทบาทที่พบนอยที่สุด คือ บทบาทดานการเปนผูใหความรู (รอยละ 6.25)  
 

2. รูปแบบในการนําเสนอขาวสารของหนังสือพิมพไทยรัฐ 
ผลจากการศึกษาหนังสือพิมพไทยรัฐจํานวน 189 ฉบับ พบวามีการนําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับ

การสรางจิตสาธารณะดานการเมือง จํานวน 192 ช้ิน สามารถจําแนกตามรูปแบบในการนําเสนอที่
ปรากฏในหนงัสือพิมพไทยรัฐ คือ รูปแบบของภาพขาว รูปแบบของเนื้อขาว รูปแบบของบทความ 
รูปแบบของสารคดี และรูปแบบของคอลัมนประจํา ผลการวิจยัพบวา หนังสือพิมพไทยรัฐนําเสนอ
ขาวสารเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองมากที่สุด ดังตารางที่ 3 
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ตารางที่ 3:  ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหา  
                  ของหนังสือพิมพไทยรัฐ เกีย่วกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง 
 

รูปแบบในการนําเสนอ จํานวน รอยละ 
1.ภาพขาวเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะ                 
ทางการเมือง 

24 12.50% 

2.เนื้อขาวเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะทาง
การเมือง  

96 50.00% 

3.บทความเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะ                 
ทางการเมือง 

21 10.94% 

4.สารคดีเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะ                    
ทางการเมือง 

10 5.21% 

5.คอลัมนประจําเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะ  
ทางการเมือง 

41 21.35% 

รวม 192 100.00% 
 
 χ²     D.F.    χ² crit  

         120.865   4    13.2767 
 
เมื่อทดสอบความแตกตางของรูปแบบในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิต

สาธารณะดานการเมืองของหนังสือพิมพไทยรัฐดวยสถิติ ไค-สแควร พบวา มีความแตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (χ² = 120.865; ρ < 0.01) กลาวคือ หนงัสือพิมพไทยรัฐ ใชรูปแบบ
ของเนื้อขาวในการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงมากที่สุด 
(รอยละ 50.00) รองลงมา คือ รูปแบบของคอลัมนประจํา (รอยละ 21.35) รูปแบบของภาพขาว (รอย
ละ 12.50) และรูปแบบของบทความ (รอยละ 10.94) สวนรูปแบบที่ใชในการนําเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงที่พบนอยทีสุ่ด คือ รูปแบบของสารคดี (รอยละ 5.21)  
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 3. ประเภทของเนื้อหาขาสารที่พบในหนังสือพิมพไทยรัฐ 
    ผลจากการศึกษาหนังสือพิมพไทยรัฐจาํนวน 189 ฉบับ พบวามีการนําเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืง จํานวน 192 ช้ิน สามารถจําแนกประเภทของเนื้อหาที่
ปรากฏในหนงัสือพิมพไทยรัฐ คือ ประเภทเนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค และ
จรรโลงสังคม  ประเภทเนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการเลอืกตั้งอยางโปรงใส  
ประเภทเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง และประเภทเนื้อหาที่เปนสื่อกลางใน
การรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพไทยรัฐ
นําเสนอเนื้อหาประเภทที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง 
เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงมากที่สุด ดงัตารางที่ 4 
 
ตารางที่ 4: ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับการ

สรางจิตสาธารณะดานการเมืองที่พบในหนังสือพิมพไทยรัฐ 
 

ประเภทของเนื้อหาในหนังสือพิมพไทยรัฐ จํานวน รอยละ 
1.เนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค 
และจรรโลงสังคม   

43 22.40% 

2.เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการ
เลือกตั้งอยางโปรงใส 

31 16.15% 

3.เนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์
เลือกตั้ง 

15 7.81% 

4.เนื้อหาที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง   

103 53.65% 

รวม 192 100.00% 
 

 χ²     D.F.    χ² crit  
         92.250   3            11.34487 
 
  เมื่อทดสอบความแตกตางประเภทของเนือ้หาในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิต
สาธารณะดานการเมืองของหนังสือพิมพไทยรัฐดวยสถิติ ไค-สแควร พบวา มีความแตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (χ² = 92.250; ρ <0.01) กลาวคือ หนังสือพิมพไทยรัฐนําเสนอ



 

 

30

เนื้อหาเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง ในประเภทของเนือ้หาที่เปนสื่อกลางในการ
รายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด (รอยละ 53.65) รองลงมา คือ การ
นําเสนอเนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางทีส่รางสรรค และจรรโลงสังคม (รอยละ 22.40) และ 
เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการเลือกตั้งอยางโปรงใส (รอยละ 16.15) สวนประเภท
ของเนื้อหาที่นาํเสนอนอยที่สุด คือ การนําเสนอเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง 
(รอยละ 7.81) 

สวนที ่2 ผลการวิเคราะหเนื้อหาหนังสือพิมพมติชน 
การวิเคราะหเนื้อหาในหนังสือพิมพมติชน พบวามกีารนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการสราง               

จิตสาธารณะดานการเมืองจํานวนทั้งส้ิน 423 ช้ิน ผูวิจัยไดวิเคราะหบทบาทของหนังสือพิมพมติชน 
รูปแบบในการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา ดวยการจําแจกประเภท นับจํานวนและแสดงผลใน
รูปแบบของตารางแสดงผลรอยละ ผลการวิจัยปรากฏดังนี้ 

1. บทบาทของหนังสือพิมพมติชน 
   ผลจากการศึกษาหนังสือพมิพมติชนจํานวน 189 ฉบับ พบวามีการนาํเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืง จํานวน 423 ช้ิน สามารถจําแนกบทบาทที่พบคือ 
บทบาทเปนผูแจงขาวสาร บทบาทเปนผูใหความรู บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุกจิตสํานึก และ
บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพมติชนแสดงบทบาทหนาที่ในฐานะ
ส่ือมวลชนในการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง โดยแสดงออกใน
บทบาทการเปนผูแจงขาวสารมากที่สุด ดังตารางที่ 5 
 
ตารางที่ 5: ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามบทบาทของหนังสือพิมพ          

มติชนในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง 
 

บทบาทของหนังสือพิมพมตชิน จํานวน รอยละ 
1.บทบาทเปนผูแจงขาวสาร 
 

205 48.46% 

2.บทบาทเปนผูใหความรู  
 

32 7.57% 

3.บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุกจิตสํานึก  
 

112 26.48% 

4.บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม   
 

74 17.49% 

รวม 423 100.00% 
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 χ²     D.F.    χ² crit  

         154.485   3           11.34487 
 เมื่อทดสอบความแตกตางของบทบาทในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสราง                       
จิตสาธารณะดานการเมืองของหนังสือพิมพมติชนดวยสถิติ ไค-สแควร พบวา มีความแตกตางอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (χ² = 154.485; ρ <0.01) กลาวคือ หนังสือพิมพมตชินแสดง
บทบาทหนาทีใ่นฐานะสื่อมวลชนในการเผยแพรขาวสารการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองดาน
การเปนผูแจงขาวสารมากที่สุด (รอยละ 48.46) รองลงมา คือ บทบาทหนาที่ดานการเปนผูให
แนวคดิและปลุกจิตสํานึก (รอยละ 26.48) และบทบาทหนาที่เปนเวทกีลางของสังคม (รอยละ17.49) 
สวนบทบาททีพ่บนอยที่สุด คือ บทบาทดานการเปนผูใหความรู (รอยละ 7.57)  
 

2. รูปแบบในการนําเสนอของหนังสือพิมพมติชน 
     ผลจากการศึกษาหนังสือพิมพมติชนจํานวน 189 ฉบับ พบวามีการนําเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืง จํานวน 423 ช้ิน สามารถจําแนกตามรูปแบบในการ
นําเสนอที่ปรากฏในหนงัสือพิมพมติชน คอื รูปแบบของภาพขาว รูปแบบของเนื้อขาว รูปแบบของ
บทความ รูปแบบของสารคดี และรูปแบบของคอลัมนประจํา ผลการวจิัยพบวา หนังสือพิมพ          
มติชนนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะดานการเมืองมากที่สุด ดังตารางที่ 6 

 
ตารางที่ 6:  ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหา    
                   ของหนังสือพิมพมติชนเกีย่วกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง 
 

รูปแบบในการนําเสนอ จํานวน รอยละ 
1.ภาพขาวเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 61 14.42% 
2.เนื้อขาวเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะทางการเมือง  173 40.90% 
3.บทความเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 63 14.89% 
4.สารคดีเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะ ทางการเมือง 21 4.96% 
5.คอลัมนประจําเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะ ทาง
การเมือง 

105 24.82% 

รวม 423 100.00% 
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 χ²     D.F.    χ² crit  

         157.201   4    13.2767 

 
เมื่อทดสอบความแตกตางของรูปแบบในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิต

สาธารณะดานการเมืองของหนังสือพิมพมติชนดวยสถิติ ไค-สแควร พบวา มีความแตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 (χ² = 157.201; ρ <0.01) กลาวคือ หนังสือพิมพมติชน ใชรูปแบบ
ของเนื้อขาวในการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงมากที่สุด 
(รอยละ 40.90) รองลงมา คือ รูปแบบของคอลัมนประจํา (รอยละ 24.82) รูปแบบของบทความ (รอย
ละ 14.89) และรูปแบบของภาพขาว (รอยละ 14.42) สวนรูปแบบที่ใชในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกบั
การสรางจิตสาธารณะดานการเมืองที่พบนอยที่สุด คือ รูปแบบของสารคดี (รอยละ 4.96)  
 
 3. ประเภทของเนื้อหาขาสารที่พบในหนังสือพิมพมติชน 

    ผลจากการศึกษาหนังสือพิมพมติชนจํานวน 189 ฉบับ พบวามีการนําเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืง จํานวน 423 ช้ิน สามารถจําแนกประเภทของเนื้อหาที่
ปรากฏในหนงัสือพิมพมติชน คอื ประเภทเนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค และ
จรรโลงสังคม ประเภทเนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการเลอืกตั้งอยางโปรงใส  
ประเภทเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง และประเภทเนื้อหาที่เปนสื่อกลางใน
การรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง ผลการวิจัย พบวา หนังสือพิมพมติชน
นําเสนอเนื้อหาประเภทที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง 
เกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงมากที่สุด ดงัตารางที่ 7 
 

ตารางที่ 7:  ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับ การ  
                  สรางจิตสาธารณะดานการเมืองที่พบในหนังสือพิมพมติชน 
 

ประเภทของเนื้อหาในหนังสือพิมพมติชน จํานวน รอยละ 
1.เนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค และ
จรรโลงสังคม   

102 24.11% 

2.เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการ
เลือกตั้งอยางโปรงใส 

64 15.13% 

                                                                                                                             (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 7 (ตอ):  ตารางแสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกบั                     
                           การสรางจิตสาธารณะดานการเมืองที่พบในหนังสือพิมพมติชน 
 

ประเภทของเนื้อหาในหนังสือพิมพมติชน จํานวน รอยละ 
3.เนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง 39 9.22% 
4.เนื้อหาที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง   

218 51.54% 

รวม 423 100.00% 
 

 χ²     D.F.    χ² crit  
         177.898   3            11.34487 

 
  เมื่อทดสอบความแตกตางประเภทของเนือ้หาในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสราง              
จิตสาธารณะดานการเมืองของหนังสือพิมพมติชนดวยสถิติ ไค-สแควร พบวา มีความแตกตางอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (χ² = 177.898; ρ <0.01) กลาวคือ หนังสือพิมพมตชินนําเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง ในประเภทของเนือ้หาที่เปนสื่อกลางในการ
รายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด (รอยละ 51.54)  รองลงมา คือ การ
นําเสนอเนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางทีส่รางสรรค และจรรโลงสังคม  (รอยละ 24.11) และ
เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการเลือกตั้งอยางโปรงใส (รอยละ 15.13) สวนประเภท
ของเนื้อหาที่นาํเสนอนอยที่สุด คือการนําเสนอเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง 
(รอยละ 9.22) 
 
สรุปผลการวิจัย 

1. สรุปผลในสวนของการวิเคราะหเนื้อหาจากหนังสือพิมพไทยรัฐ 
จากการศึกษาหนังสือพิมพไทยรัฐ จํานวนทั้งส้ิน 192 ช้ิน พบวา หนังสือพิมพไทยรัฐแสดง

บทบาทหนาทีใ่นฐานะสื่อมวลชนในการเผยแพรขาวสารดานการเปนผูแจงขาวสารมากที่สุด (รอย
ละ 52.60) รองลงมา คือ บทบาทหนาที่ดานการเปนผูใหแนวคดิและปลุกจิตสํานึก (รอยละ 21.88) 
และบทบาทหนาที่เปนเวทีกลางของสังคม (รอยละ 19.27) สวนบทบาทที่พบนอยทีสุ่ด คือ บทบาท
ดานการเปนผูใหความรู (รอยละ 6.25)  สวนรูปแบบในการนําเสนอ ผลการวิจยัพบวา หนังสือพิมพ
ไทยรัฐใชรูปแบบของเนื้อขาวในการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดาน
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การเมืองมากที่สุด (รอยละ 50.00) รองลงมา คือ รูปแบบของคอลัมนประจํา (รอยละ 21.35) รูปแบบ
ของบทความ(รอยละ 12.50)  และรูปแบบของภาพขาว (รอยละ 10.94) สวนรูปแบบที่ใชในการ
นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองที่พบนอยที่สุด คือ รูปแบบของสารคดี 
(รอยละ 5.21)  
  สําหรับการวิเคราะหประเภทของเนื้อหาขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองในหนังสือพิมพไทยรัฐ ผลการวิจยั พบวา หนังสือพิมพไทยรัฐนําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับการ
สรางจิตสาธารณะทางการเมืองประเภทของของเนื้อหาที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด (รอยละ 53.65)  รองลงมา คือ การนําเสนอเนื้อหาดาน
การเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค และจรรโลงสังคม (รอยละ22.40) และ เนื้อหาดานวางตัวเปน
กลางสนับสนุนใหมกีารเลือกตั้งอยางโปรงใส (รอยละ 16.15) สวนประเภทของเนื้อหาที่นําเสนอ
นอยที่สุด คือ การนําเสนอเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง (รอยละ 7.81) 
 

2. สรุปผลในสวนของการวิเคราะหเนื้อหาจากการศึกษาหนังสือพิมพมตชิน 
จากการศึกษาหนังสือพิมพมติชน จํานวนทั้งส้ิน 423 ช้ิน พบวา หนังสือพิมพมติชนแสดง

บทบาทหนาทีใ่นฐานะสื่อมวลชนในการเผยแพรขาวสารดานการเปนผูแจงขาวสารมากที่สุด (รอย
ละ 48.46) รองลงมา คือ บทบาทหนาที่ดานการเปนผูใหแนวคดิและปลุกจิตสํานึก (รอยละ 26.48) 
และบทบาทหนาที่เปนเวทีกลางของสังคม   (รอยละ 17.49) สวนบทบาทที่พบนอยทีสุ่ด คือ 
บทบาทดานการเปนผูใหความรู (รอยละ 7.57) สวนรูปแบบในการนําเสนอ ผลการวิจัยพบวา 
หนังสือพิมพใชรูปแบบของของเนื้อขาวในการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิต
สาธารณะดานการเมืองมากที่สุด (รอยละ 40.90) รองลงมา คือ รูปแบบของคอลัมนประจํา (รอยละ 
24.82) รูปแบบของบทความ(รอยละ 14.89)  และรูปแบบของภาพขาว (รอยละ 14.42) สวนรูปแบบ
ที่ใชในการนําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองที่พบนอยที่สุด คือ รูปแบบ
ของสารคดี (รอยละ 4.96)  
  สําหรับการวิเคราะหประเภทของเนื้อหาขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองในหนังสือพิมพมตชิน ผลการวิจยั พบวา หนังสือพิมพมติชนนําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับการ
สรางจิตสาธารณะทางการเมืองในประเภทของเนื้อหาทีเ่ปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด (รอยละ 51.54)  รองลงมา คือ การนําเสนอเนื้อหาดาน
การเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค และจรรโลงสังคม (รอยละ 24.11) และเนื้อหาดานวางตวัเปน
กลางสนับสนุนใหมกีารเลือกตั้งอยางโปรงใส (รอยละ 15.13) สวนประเภทของเนื้อหาที่นําเสนอ
นอยที่สุด คือการนําเสนอเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง (รอยละ 9.22) 
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  จากการศึกษาหนังสือพิมพไทยรัฐและหนงัสือพิมพมติชน พบวาหนังสือพิมพแสดง
บทบาทการเปนผูแจงขาวสารในฐานะสื่อมวลชนในการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองมากที่สุด 
และบทบาททีพ่บนอยที่สุด คือ บทบาทดานการเปนผูใหความรู ดังตารางที่ 8 
 
ตารางที่ 8: เปรียบเทียบรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามบทบาทของหนังสือพิมพ                           
                 ไทยรัฐกับมติชนในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง 
 

บทบาทของหนังสือพิมพ ไทยรัฐ มติชน 
จํานวน      รอยละ จํานวน      รอยละ 

1.บทบาทเปนผูแจงขาวสาร 
 

101 52.60% 205 48.46% 

2.บทบาทเปนผูใหความรู  
 

12 6.25% 32 7.57% 

3.บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุกจิตสํานึก  
 

42 21.88% 112 26.48% 

4.บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม   
 

37 19.27% 74 17.49% 

รวม 192 100.00% 423 100.00% 
 

สวนรูปแบบในการนําเสนอ ผลการวิจัยพบวา หนังสือพมิพใชรูปแบบของเนื้อขาวในการ
นําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมืองมากที่สุด และรูปแบบที่พบนอย
ที่สุด คือ รูปแบบของสารคดี ดังตารางที ่9 

 

ตารางที่ 9: เปรียบเทียบรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบในการนําเสนอของหนังสือ 
                  พิมพไทยรัฐกับมติชนในการนําเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง   
 

รูปแบบในการนําเสนอ ไทยรัฐ มติชน 
จํานวน      รอยละ จํานวน      รอยละ 

1.ภาพขาวเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 24 12.50% 61 14.42% 
2.เนื้อขาวเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะทางการเมือง  96 50.00% 173 40.90% 
3.บทความเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 21 10.94% 63 14.89% 

       (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 9 (ตอ): เปรียบเทียบรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบในการนําเสนอของ  
                          หนังสือพิมพไทยรัฐกบัมติชนในการนําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะ    
                           ดานการเมือง 
 

รูปแบบในการนําเสนอ ไทยรัฐ มติชน 
จํานวน      รอยละ จํานวน      รอยละ 

4.สารคดีเกี่ยวกับการสรางจติสาธารณะทางการเมือง 10      5.21% 21 4.96% 
5.คอลัมนประจําเกีย่วกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมือง 

41 21.35% 105 24.82% 

รวม 192 100.00% 423 100.00% 
 
 

สําหรับการวิเคราะหประเภทของเนื้อหาขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองของหนังสือพิมพทั้ง 2 ฉบับ ผลการวิจยั พบวา หนังสือพิมพนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการ
สรางจิตสาธารณะทางการเมืองในประเภทของเนื้อหาทีเ่ปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด สวนประเภทของเนื้อหานําเสนอนอยที่สุดคือ การ
นําเสนอเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง ดังตารางที่ 10 

 
ตารางที่ 10:  เปรียบเทียบรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามประเภทของเนื้อหาในหนังสือพิมพ 
                     ไทยรัฐกับมติชนในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะดานการเมือง 
 

ประเภทของเนื้อหาในหนังสือพิมพ ไทยรัฐ มติชน 
จํานวน      รอยละ จํานวน      รอยละ 

1.เนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่สรางสรรค 
และจรรโลงสังคม   

43 22.40% 102 24.11% 

2.เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุนใหมีการ
เลือกตั้งอยางโปรงใส 

31 16.15% 64 15.13% 

3.เนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์
เลือกตั้ง 

15 7.81% 39 9.22% 

                                                                                                                    (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 10 (ตอ):  เปรียบเทยีบรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามประเภทของเนื้อหาใน 
                             หนังสือพมิพไทยรัฐกับมติชนในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิต 
                             สาธารณะดานการเมือง 
 

ประเภทของเนื้อหาในหนังสือพิมพ ไทยรัฐ มติชน 
จํานวน      รอยละ จํานวน      รอยละ 

4.เนื้อหาที่เปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมือง   

103 53.65% 218 51.54% 

รวม 192 100.00% 423 100.00% 
 
สรุปผลการวิจัย 
  จากการศึกษาหนังสือพิมพไทยรัฐและหนงัสือพิมพมติชน พบวาหนังสือพิมพแสดง
บทบาทการเปนผูแจงขาวสารในฐานะสื่อมวลชนในการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองมากที่สุด 
และบทบาททีพ่บนอยที่สุด คือ บทบาทดานการเปนผูใหความรู สวนรูปแบบในการนําเสนอ 
ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพใชรูปแบบของของเนื้อขาวในการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการ
สรางจิตสาธารณะดานการเมืองมากที่สุด และรูปแบบทีพ่บนอยที่สุด คือ รูปแบบของสารคดี  
 สําหรับการวิเคราะหประเภทของเนื้อหาขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองของหนังสือพิมพทั้ง 2 ฉบับ ผลการวิจยั พบวา หนังสือพิมพนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการ
สรางจิตสาธารณะทางการเมืองในประเภทของเนื้อหาทีเ่ปนสื่อกลางในการรายงานขาวสาร 
นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด สวนประเภทของเนื้อหานําเสนอนอยที่สุดคือ การ
นําเสนอเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง 
 



บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
 การวิจยัเร่ือง“บทบาทการสรางจิตสาธารณะดานการเมอืงของสื่อมวลชน กอนการเลือกตั้ง
เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550” คร้ังนี้ มีวัตถุประสงคในการศึกษา ดงันี้ 

1.    เพื่อศึกษาบทบาทการสรางจิตสาธารณะทางดานการเมอืงของสื่อมวลชนผาน
หนังสือพิมพ 

2.    เพื่อศึกษารูปแบบ และประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง
ที่ส่ือมวลชนนาํเสนอผานหนงัสือพิมพ 

การศึกษาครั้งนี้ใชวิธีการวิเคราะหเนื้อหาจากหนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนตั้งแตฉบับ
วันที่ 22 มิถุนายน ถึง 22 ธันวาคม พ.ศ. 2550 จํานวน 378 ฉบับ คัดเลือกเฉพาะเนื้อหาที่มีความ
เกี่ยวของกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองหนังสือพิมพไทยรัฐ จาํนวน 192 ช้ิน และ
หนังสือพิมพมติชนจํานวน 423 ช้ิน สรุปผลการวิจัยดังนี ้
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

คําถามวิจัยที่ 1 ส่ือมวลชนมีบทบาทในการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองกอนการเลือกตั้ง 
23 ธันวาคม 2550 หรือไม และอยางไร 

ผลการวิจัยพบวาตั้งแตเดือนมิถุนายน - ธันวาคม พ.ศ. 2550 หนังสือพิมพไทยรัฐและ           
มติชน จํานวน 378 ฉบับ หนงัสือพิมพไทยรัฐนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองในรปูแบบตางๆ จาํนวน 192 ช้ิน และในหนังสือพิมพมติชนจาํนวน 423 ช้ิน แสดงใหเห็น
วาทั้งหนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนมีบทบาทในการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง แต
หนังสือพิมพไทยรัฐไมไดใหความสําคัญกับการนําเสนอขาวสารดานการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองมากนักเมื่อเทยีบกบัหนังสือพิมพมติชน ซ่ึงอาจเปนเพราะผูอานหนังสือพิมพไทยรัฐไม
คอยสนใจขาวดานการเมือง ในขณะที่ผูอานหนังสือพิมพมติชนใหความสนใจขาวการเมืองมากกวา 
สงผลใหผูส่ือขาวเลือกที่จะนําเสนอขาวดงักลาวในปริมาณที่แตกตางกัน และผลจากการศึกษา
ขอมูลขาวสารที่มีความเกีย่วของกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง พบวาหนังสือพิมพไทยรัฐ
และมติชนแสดงบทบาทการเปนผูแจงขาวสารในฐานะสือ่มวลชนในการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองมากที่สุด ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากขาวสารที่เผยแพรในสวนของขาวการเมืองนัน้ สวนใหญ
เปนขาวที่สงมาจากแหลงขาวตางๆ ทําใหมีขาวปรากฏในหนาการเมืองดวย แตอยางไรก็ตาม
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เนื่องจากหนังสือพิมพเปนสื่อส่ิงพิมพที่มีเจตนาจะบอกขาวกับคนในสังคมเปนสิ่งสําคัญ ดังนั้น
หนังสือพิมพจงึอาจใหความสําคัญในการแจงขาวสารดานการเมืองใหผูอานไดทราบเปนอันดับแรก 

นอกจากนี้ ยังอาจเปนเพราะหนาที่ในการแจงขาวสารนั้น เปนหนาทีห่ลักของสื่อมวลชน
ทุกแขนงไมวาจะเปนโทรทัศน วิทยุ นิตยสาร หรือหนังสือพิมพ (ลาสเวลิล,1948 อางถึงในอัญชุลี 
แยมจนิดา, 2543 หนา 77) เพราะสื่อมวลชนตองคอยสอดสอง ตรวจตราเหตุการณตางๆ ที่เกิดขึน้
แลวรวบรวมมารายงานใหคนในสังคมไดรับทราบเพื่อจะไดตระหนกัถึงอันตรายที่เกิดขึ้น หรือเพือ่
ชวยใหผูรับสารไดมองเห็นโอกาส หรือลูทางตางๆ ที่มีอยูในสังคม ฉะนัน้หนังสือพิมพไทยรัฐและ
มติชนจึงรายงานเหตกุารณเกี่ยวกับการเมอืงเพื่อใหผูอานไดรับทราบความเคลื่อนไหวของการ
สถานการณดานการเมือง ดวยการแจงขาวสารกอนเปนอนัดับแรกนั่นเอง 

คําถามวิจัยที่ 2 การนําเสนอขอมูลขาวสารดานการเมืองทีส่ื่อมวลชนนําเสนอในชวงกอน
การเลือกตั้งมรูีปแบบ และประเภทของเนือ้หาอยางไร 

ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการสราง                    
จิตสาธารณะทางการเมืองในรูปแบบขาวมากที่สุด ซ่ึงนาจะเปนเพราะวาเหตุการณเกีย่วกับการเมือง
เปนเรื่องที่มีความสําคัญ (Significance) และมีความนาสนใจ (Interest) นั่นมาจากเหตุการณการ
ปฏิวัติ19 กันยายน พ.ศ. 2549 และในวันที่ 23 ธันวาคม 2550 จะมีการเลือกตั้งเพื่อใหประเทศชาติ
กลับสูการปกครองดวยระบอบประชาธิปไตยอยางแทจริงนั้น จึงทําใหมีคุณคาของความเปนขาวใน
เร่ืองความเดนของสถานการณดวย ดังนั้นอาจทําใหหนังสือพิมพทั้งสองฉบับนําเสนอขอมูล
ขาวสารเกี่ยวกบัความเคลื่อนไหวทางการเมอืง เนื่องจากเห็นวาคนไทยสวนใหญใหความสนใจ
เร่ืองราวที่เกีย่วของกับการเมือง สงผลใหหนังสือพิมพนําเสนอขาวเพื่อสนองความตองการของ
ผูอานนั่นเอง 

สวนดานของประเภทเนื้อหา ผลการวิจัยพบวา หนังสือพมิพไทยรัฐและหนังสือพิมพมติ
ชนเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองในประเภทของเนื้อหาที่เปน
ส่ือกลางในการรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด ทั้งนี้อาจเปนเพราะวา
ประชาชนสวนใหญไมคอยจะสนใจ หรือใหความสําคญักับขาวการเมือง ดวยเหตนุี้หนังสือพิมพ
อาจจะเล็งเห็นวาการเปนสื่อกลางนําเสนอขาวความเคลือ่นไหว การรายงานขาวสาร นโยบายตางๆ 
ของพรรคการเมือง นาจะเปนการชวยสนบัสนุนการตัดสินใจ ตามบทบาทของสื่อมวลชนในการ
สอดสองระวังภัยใหกับสังคม (Surveillance of the Environment) ซ่ึงกลาววา ส่ือมวลชนมีหนาที่
ดานการสังเกตการณ เหตุการณหรือเร่ืองราวท่ีเกิดขึน้ แลวเก็บรวบรวมมารายงานแกสังคม หรือ
เปนการแจงขาวสาร เพื่อใหมองเห็นถึงโอกาสหรือลูทางตางๆ ที่มีอยูในสังคม (อัญชุลี แยมจนิดา, 
2543)  
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นอกจากนี้ ยังอาจเปนไปไดวาหนังสือพิมพจะนาํเสนอขาวสารที่อยูในความสนใจของ
ผูอาน โดยขาวที่จะเปนการสรางจิตสาธารณะทางการเมอืงนั้น จะไดรับการรายงานในชวงกอนการ
เลือกตั้งประมาณ 1-2 เดือน และยิ่งใกลวนัเลือกตั้ง 23 ธันวาคม 2550 หนังสือพิมพจะยิ่งนําเสนอ
ขาวสารตามกระแสสังคมมากขึ้นดวย 
อภิปรายผลการวิจัยตามแนวคิดทฤษฎี 
 บทบาทหนาทีข่องสื่อมวลชน 
 จากการศึกษาบทบาทหนาทีข่องหนังสือพมิพไทยรัฐและมติชนในการนําเสนอขาวสารการ
สรางจิตสารธารณะทางการเมือง กอนการเลือกตั้ง 23 ธันวาคม 2550 ผลปรากฏวา หนังสือพิมพ
ไทยรัฐและมตชินแสดงบทบาทหนาที่การเปนผูแจงขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทาง
การเมืองมากที่สุด ประมาณรอยละ 53 และรอยละ 48 ของการแสดงบทบาทหนาทีท่ั้งหมด อาจ
กลาวไดวา หนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนทําหนาทีน่ําเสนอขาวสารขอเท็จจริงแกผูอานเปนอันดบั
แรก เนื่องจากสื่อมวลชนมีหนาที่สําคัญในการแจงขาวสารแกประชาชนถึงในสิ่งที่กําลังเกิดขึ้น 
(รัตนา ทิมเมือง, 2451) 

 จากผลการวิจยัขางตนพบขอสังเกตวา หนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนแสดงบทบาทหนาที่
ดานการเปนผูใหแนวคดิและปลุกจิตสํานกึ เปนอันดับสองรองจากบทบาทในการเปนผูแจงขาวสาร 
ซ่ึงจากขอเท็จจริงที่วาในการใหขาวสารเพื่อปลุกจิตสํานึกใหแกผูอานนั้น ผูส่ือขาวจําเปนตองมี
ขอมูลที่มากพอในการเขยีนเพื่อใหผูอานเกดิแนวความคดิ และจติสาธารณะทางการเมือง ซ่ึงในทาง
ปฏิบัติผูส่ือขาวอาจยังไมมีขอมูลมากพอที่จะเขยีนเปนสารคดีหรือบทความเพื่อใหเกดิแนวคิด และ
ปลุกจิตสํานึกได แตขอมูลทีไ่ดมานั้นเปนขอมูลที่นาสนใจจึงตองนําเสนอในรูปแบบของขาวกอน 
เปนการแจงขาวสารใหผูอานทราบ 
 นอกจากนี้ยังพบวา หนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนแสดงบทบาทหนาที่การเปนผูใหความรู
นอยที่สุด เพยีงรอยละ 6 และรอยละ 7 เทานั้น ทั้งๆ ที่เรื่องการเมืองเปนเรื่องที่สําคัญของประชาชน
ในประเทศที่ปกครองดวยระบอบประชาธิปไตยจึงตองอาศัยความเขาใจที่ถูกตองในเรื่องแนวคิด
และหลักปฏิบตัิ เพื่อกอใหเกดิความสัมพันธอันดีในสังคม แตในหนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนได
ทําหนาที่อธิบายและใหความรูเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองนอยมาก ทั้งนี้นาจะเปน
เพราะระบบการนําเสนอขาวสาร กลาวคือ ส่ือมวลชนจะนําเสนอขาวสาร โดยมีปจจยัภายในและ
ปจจัยภายนอกองคกรเปนตัวกําหนดการคัดเลือกประเดน็ขาวสาร ปจจัยภายในประกอบดวย
นโยบายหรือกรอบแนวเนื้อหาที่ผูจัดทําวางไว คุณคาของความเปนขาว และปจจยัภายนอก
ประกอบดวยความตองการของผูอานและกระแสสังคม (สุชาดา มิตรรามัญ ,2538) 
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 ทฤษฎีผูเฝาประต ู 
สําหรับการศึกษารูปแบบในการนําเสนอ ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพไทยรัฐและมติชน

เลือกใชรูปแบบของขาวในการนําเสนอมากที่สุดถึงรอยละ 50 และรอยละ 41 ทั้งนี้อาจเปนเพราะ
การรายงานขาวเปนการรายงานเหตกุารณทีเ่กิดขึ้นในสังคมใหผูอานรับทราบ ซ่ึงส่ือมวลชนทํา
หนาที่ในการกลั่นกรองขาวสาร ตัดสินวา ขาวๆ หนึ่งควรปลอยใหผานไป คือนําลงพิมพ หรือไม
ปลอยใหผานไป คือไมนําลงพิมพ (ผุสดี อรุณมาศ, 2541) โดยที่บางครัง้ผูส่ือขาวอาจไดขอมูลมา
เพียงเล็กนอย ซ่ึงไมมากพอที่จะนําเสนอในรูปแบบอื่นๆ แตขอมูลนั้นมีความนาสนใจ ผูส่ือขาวจึง
ตองนําเสนอในรูปแบบของขาวกอน นอกจากนี้อาจเปนไปไดวาการนาํเสนอขาวสารเกี่ยวกับการ
สรางจิตสาธารณะทางการเมืองในรูปแบบของขาวนั้นเปนการนําเสนอที่รวดเร็ว หลากหลายและ
ทันตอเหตกุารณซ่ึงนาจะสงผลใหผูอานพอใจไดในระดบัหนึ่งดวย 
 อยางไรก็ตาม แมวาการนําเสนอเปนขาวยอยจะไดจํานวนขาวที่มากและรวดเร็วทนัตอ
สถานการณ แตยังไมสามารถจุดประเดน็ความคิด หรือใหความรูไดมากเทากับรูปแบบอื่นๆ 
เนื่องจากการเสนอขาวตองเปนการนําเสนอขอเท็จจริงที่ปราศจากความคิดเห็นของผูเขียน ฉะนั้น
หนังสือพิมพตองเพิ่มการนําเสนอในรูปแบบอื่น เชน บทความ สารคดี เพื่อช้ีแจงเหตุผลให
ประชาชนเหน็มุมมองใหมๆ ซ่ึงอาจจะทําใหประชาชนเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต ทัศนคติ ทําหนาที่และ
บทบาทของตนเองอยางดี สงผลใหประเทศชาติเจริญกาวหนา (เสรี วงษมณฑา, 2531)   
 แนวคดิเกีย่วกบัจิตสํานึก 
 สําหรับประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง หนังสือพิมพ
ไทยรัฐและมตชินนําเสนอขาวสารในประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับการเปนสื่อกลางในการรายงาน
ขาวสารนโยบายตางๆ ของพรรคการเมืองมากที่สุด ประมาณรอยละ 54 และรอยละ 52 ของประเภท
เนื้อหาที่หนังสือพิมพนําเสนอ คิดเปนคร่ึงหนึ่งของการนําเสนอทั้งหมด ผลการวิจยัดังกลาว
ช้ีใหเห็นวา สวนใหญแลวหนังสือพิมพรับขาวสารมาจากพรรคการเมอืง ซ่ึงเกี่ยวของกับการรายงาน
นโยบาย ความเคลื่อนไหวตางๆ ที่มีความเกี่ยวของกับการเมือง เชน การแถลงนโยบายของพรรค
การเมือง, การหาเสียง การรายงานขาวในลกัษณะนี้ช้ีเห็นวาหนังสือพิมพเปนสื่อกลางใน
กระบวนการสือ่สารทางการเมือง ซ่ึงมีหนาที่เปนผูสงสารของพรรคการเมืองสูพลเมือง หรือกลุมที่
มีบทบาทหนาที่ทางสังคมและการเมืองตามกฎหมาย (รัตนา ทิมเมือง, 2451)  

นอกจากนี้ยังพบวาหนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนมีการนําเสนอขาวสารในประเภทของ
เนื้อหาเกี่ยวกบัการสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้งนอยที่สุด เพยีงรอยละ 8 และรอยละ 
9 ของประเภทเนื้อหาที่หนังสือพิมพนําเสนอ ซ่ึงไมไดสงเสริมใหประชาชนตระหนกัถึงความสําคัญ
ของการมีสวนรวมในการเลือกตั้ง และใชสิทธิ์ออกเสียงอยางถูกตอง (เสรี วงษมณฑา, 2531) หาก
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พิจารณาในมมุของจิตสาธารณะ วาเปนกาวแรกสู “ความเปนพลเมือง” ที่รูในสิทธิและความ
รับผิดชอบที่สรางสรรคและจรรโลงสังคมสวนรวม (ลัลธริมา เกื้อสกุล, 2547) ส่ือมวลชนยังมี               
จิตสาธารณะดานการสนับสนุนใหมีการเลอืกตั้งอยางโปรงใส สงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ
เลือกตั้งนอยเกนิไป 
ขอเสนอแนะสําหรับหนังสือพิมพไทยรัฐและมติชน 
 จากการศึกษาครั้งนี้พบวา เนื้อหาขาวสารดานการสรางจิตสาธารณะทางการเมืองสวนใหญ
ที่หนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนนําเสนอจะเปนการรายงานความเคลื่อนไหวของพรรคการเมือง
เปนสวนใหญ ซ่ึงแมวาจะเปนบทบาทในการรายงาน หรือนําเสนอขาวสารที่เกิดในสงัคม แตนาจะ
เพิ่มเนื้อหาขาวสารดานการใหความรูดานการเลือกตั้ง การสนับสนุนใหมีการเลือกตัง้อยางโปรงใส 
รวมถึงเนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง เพราะหนังสือพิมพโดยเฉพาะ
หนังสือพิมพไทยรัฐเปนหนังสือพิมพที่เขาถึงประชาชนมากที่สุดฉบับหนึ่ง ในขณะทีห่นังสือพิมพ
มติชนก็เปนหนังสือพิมพคุณภาพทีเ่ขาถึงกลุมผูอานมากเชนกนั จึงนาจะใหความสาํคัญทางดาน
บทบาทการเปนผูใหความรูมากขึ้น ซ่ึงขาวสารที่ใหความรูอาจจะปรากฏในหนาอ่ืนๆ 
นอกเหนือจากหนาของขาวการเมือง เนื่องจากการเผยแพรขาวสารที่ใหความรูนับเปนการสงเสริม
การศึกษา และคุณภาพชวีิตความเปนอยูของผูอานไดอีกทางหนึ่ง เชนการนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับ
กฎหมายการเลือกตั้ง ความสําคัญของการเลือกตั้ง และความสําคัญของประชาธิปไตยจะสงเสริมให
ประเทศชาติพฒันาไปในทางที่ดีอยางไรบาง เพราะหนังสือพิมพไทยรัฐและมติชนมขีอไดเปรียบ
หนังสือพิมพฉบับอื่น คือมีการยอมรับจากผูอานในระดบัสูง และมีการใชภาษาและลีลาการเขียนที่
เขาใจไดงาย ดงันั้นการนําเสนอความรูดานการเมืองนาจะชวยยกระดับมาตรฐานการเมอืงไทย และ
ใหประชาชนเขามามีสวนรวมมากยิ่งขึ้น 
 สําหรับรูปแบบในการนําเสนอ หนังสือพมิพไทยรัฐและมติชนนาจะลองใชรูปแบบของ               
บทวิเคราะหในการนําเสนอขอมูลดานนโยบายของพรรคการเมือง หรือความคืบหนาการทํางาน
ของรัฐบาลสงผลดี หรือสรางผลกระทบใดบางตอสังคม เพื่อบทวิเคราะหจะชวยใหผูอานสามารถ
คิดไดอยางมเีหตุผล รวมถึงเห็นความสําคญัของการเมือง ที่สงผลตอระบอบประชาธิปไตยของ
ประเทศ ซ่ึงแมวาบทวเิคราะหจะมีโอกาสนอยในการเขาถึงประชาชนทั้งประเทศ แตในประชาชน
ระดับกลางขึ้นไปแลว ขอมลูจากบทวเิคราะหนาจะชวยกระตุนหรือช้ีใหเห็นความสําคัญของการ
เลือกตั้งที่จะเกดิขึ้นได 
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ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจยัคร้ังตอไป 
การวิจยัคร้ังนีผู้วิจัยศกึษาเนือ้หาขาวสารเกีย่วกับบทบาทการสรางจิตสาธารณะทาง

การเมืองของสื่อมวลชนที่เผยแพรในหนงัสือพิมพไทยรัฐและมติชนรวมทั้งศึกษารปูแบบและ
ประเภทที่ส่ือมวลชนนําเสนอ ซ่ึงการศึกษาครั้งตอไปอาจเสริมดวยการสัมภาษณเชิงลึก (In-dept 
Interviews) เพราะผูวิจยัจะสามารถทราบถึงเหตุผลที่มีผลตอการนําเสนอขอมูลขาวสารของ
ส่ือมวลชน ซ่ึงจะนําไปสูการขยายผลการวจิัยไปสูการอางอิงกลุมตัวอยางที่เปนสื่อมวลชนได 

นอกจากนี้การวิจัยคร้ังตอไปนาจะศกึษาบทบาทของสื่อมวลชนในการสรางจิตสาธารณะ
ในกรณีอ่ืนๆ เชนการสรางจิตสาธารณะทางสังคมดานการสงเสริมใหรับผิดชอบตอสวนรวม มี
จิตใจเอื้อเฟอเผื่อแผตอคนในสังคม มีความซื่อสัตยสุจริตในการดําเนนิชีวิต เปนตน ทั้งนี้เพื่อ
สงเสริมใหสังคมอยูไดโดยสงบสุข และยังเปนบรรทัดฐานการนําเสนอขาวสารของสื่อมวลชนอีก
ดวย 
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ภาคผนวก ก. 
   

สูตรการหาคาความนาเชื่อถือตามหลักเกณฑของ Holsti 
 

R  =   N ( C1, 2, 3 ) 
      C1+C2+C3 

   
R  =   ความนาเชื่อถือ 

N  =   จํานวนผูลงรหัส 
   C1, 2, 3  =   จํานวนรายเรื่องซึ่งผูลงมีความเห็นตรงกนั 

                                  C1+C2+C3  =   จํานวนรายเรื่องทั้งหมดซึ่งผูลงรหัสไดลงบันทกึไว 
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ภาคผนวก ข. 
ตารางลงรหัส (Coding Sheet) 

 
หนังสือพิมพ........................................................  
ฉบับวันที่............................................................ 
ผูลงรหัส.............................................................. 
 

รูปแบบในการนําเสนอ จํานวน รวม 
1.ภ า พ ข า ว เ กี่ ย ว กั บ ก า ร ส ร า ง  
จิตสาธารณะทางการเมือง 
 
 

  

2.เนื้อขาวเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะ
ทางการเมือง  
 
 

  

3.บทความเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะ
ทางการเมือง 
 
 

  

4.สารคดีเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะ  
ทางการเมือง 
 
 

  

5.คอลัมนประจําเกี่ยวกับการสรางจิต
สาธารณะทางการเมือง 
 
 

  

รวม   
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ตารางลงรหัส (Coding Sheet) 
 
หนังสือพิมพ........................................................  
ฉบับวันที่............................................................ 
ผูลงรหัส.............................................................. 
 
ประเภทของเนื้อหา จํานวน รวม 

1.เนื้อหาดานการเลือกตั้งไปในทางที่
สรางสรรค และจรรโลงสังคม 
 
 

  

2.เนื้อหาดานวางตัวเปนกลางสนับสนุน
ใหมีการเลือกตั้งอยางโปรงใส 
 
 

  

3.เนื้อหาสงเสริมใหประชาชนออกไปใช
สิทธิ์เลือกตั้ง 
 
 

  

4.เนื้อหาที่เปนสื่อกลางในการรายงาน
ข า วสารนโยบายต า งๆ  ของพรรค
การเมือง 
 

  

รวม   
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ตารางลงรหัส (Coding Sheet) 
 
หนังสือพิมพ........................................................  
ฉบับวันที่............................................................ 
ผูลงรหัส.............................................................. 
 
บทบาทของสื่อมวลชน จํานวน รวม 

1.บทบาทเปนผูแจงขาวสาร 
 
 
 

  

2.บทบาทเปนผูใหความรู  
 
 
 

  

3.บทบาทเปนผูใหแนวคิดและปลุก
จิตสํานึก  
 
 

  

4.บทบาทเปนเวทีกลางของสังคม   
 
 
 

  

รวม   
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ภาคผนวก ค.  ตัวอยางขาวสารเกี่ยวกับการสรางจิตสาธารณะทางการเมือง 
 
 

 
 
 

จากหนังสือพิมพไทยรัฐ  ปที่ 58 ฉบับที่ 18226  วันอาทติยที่ 16 ธันวาคม 2550 หนา 1 
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