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บทคัดยอ 

 
การวิจยัคร้ังนีม้ีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤตกิรรมการเปดรับขอมูล

ขาวสาร กับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ของผูมีสิทธิ
เลือกตั้ง โดยทาํการศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั้ง ในเขต อําเภอเมืองจังหวัด ปราจีนบรีุ เมื่อวันที่ 23 
ธันวาคม พ.ศ. 2550 โดยกลุมตัวอยาง 150 คน เปนประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้ง ในเขตอาํเภอเมือง
จังหวดั ปราจนีบุรี 
 

ผลการศึกษาพบวา ผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจดัการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากสื่อมวลชนมากกวาส่ือบุคคล โดยมีการเปดรับขอมูลขาวสารจาก
ส่ือมวลชนผานทางโทรทัศนในระดับมากที่สุด รองลงมาคือหนังสือพิมพ และวิทยตุามลําดับ
สําหรับการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลนั้นมีการเปดรับผานทางคนในครอบครัวหรือเพื่อน
ในระดบัมาก รองลงมาคือหนวยงานราชการ และอาจารยตามลําดับ 

 
การเปดรับขอมูลขาวสารทั้งจากสื่อมวลชน และสื่อบุคคลตางมีความสัมพันธตอพฤติกรรม

การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของผูมีสิทธิเลือกตั้ง แตเมื่อแยกเปน
รายส่ือพบวาส่ือที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ไดแก โทรทัศน 
หนังสือพิมพ และคนในครอบครัวหรือเพือ่น สวนวิทยุ เจาหนาที่ราชการ และอาจารยหรือวิทยากร 
เปนสื่อที่ไมมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชน 
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กิตติกรรมประกาศ 
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ผูชวยศาสตราจารย ดร. พรพรหม  ชมงาม อาจารยที่ปรึกษา ซ่ึงไดสละเวลาเพื่อใหคําแนะนํา 
ตลอดจนตรวจแกไขขอบกพรองตางๆ    พรอมทั้งใหกาํลังใจอยางดีมาโดยตลอด ผูวิจัยขอกราบ
ขอบพระคุณอยางสูงไว ณ ทีน่ี้   

 ขอบคุณเพื่อนๆ พี่ๆ ทุกคนที่ใหความชวยเหลือและคอยใหกําลังใจ ขอบคุณหนวยงานทุก
หนวยงานทีใ่หความรวมมอืในการคนควาเอกสารขอมูล ตลอดจนขอขอบพระคุณอาจารยบัณฑิต
วิทยาลัย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ทุกทานทีค่อยติดตามความกาวหนาในการทําการศึกษาเฉพาะบุคคล
ฉบับนี้  

  ทายที่สุดขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ คณุแม ที่เปนกําลังใจสําคัญ และใหการสนับสนุน
ในทุกเรื่องเสมอมา  

         ฉัตรโสภา ตันเสถียร   
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

มนุษยเปนสัตวสังคมจึงมีบคุลิกและความสามารถในการติดตอส่ือสารกับผูอ่ืนทั้งใน
รูปแบบของการติดตอส่ือสารระหวางบุคคล และการติดตอส่ือสารระหวางกลุมตางๆ ในสังคม      
ซ่ึงความสามารถในการติดตอส่ือสารของมนุษยนี่เองทําใหสังคมมนุษยมีความเจริญรุงเรืองเปน
ปกแผนขึ้นมาได นับตั้งแตในอดีตการที่มนุษยสามารถรวมตัวกันเปนกลุมเปนสังคมไดนั้นก็อาศยั
การสื่อสารเปนพื้นฐาน  เพือ่สรางความเขาใจกนั และทําความตกลงกันเพื่อสรางกฎระเบียบของ
สังคมใหเปนที่ยอมรับระหวางสมาชิกเพือ่ที่จะไดอยูรวมกันอยางสงบสุข  

 
ในสภาพสังคมที่คนจะตองเกี่ยวของกันมากขึ้นเชนปจจบุัน การสื่อสารก็ยิ่งมีความสาํคัญ

ตอบุคคลและสังคมมากขึ้น เพราะหากคนในสังคมขาดความรูความเขาใจในการสื่อสาร ไมสามารถ
ถายทอดความรูความคิด หรือทําใหเกดิความเขาใจระหวางกันได ยอมจะทําใหเกดิ ปญหาตางๆ 
มากมายตามมา  

 
นอกจากการสื่อสารจะถูกใชเพื่อการสรางความเขาใจซึ่งกนัและกนัระหวางกลุมตางๆ      

ในสังคมแลว การสื่อสารก็ยังใหประโยชนในดานการเมอืงการปกครองดวย การสื่อสารนับเปน
พื้นฐานของกจิกรรมทางการเมืองทุกชนิด กระบวนการสื่อสารทางการเมืองมีรูปแบบเหมือนกับ 
การสื่อสารขั้นพื้นฐานทัว่ไป คือ ผูสงสาร ซ่ึงอาจไดแก นกัวิชาการ นักการเมือง หรือผูบริหาร       
ไดสงขาวสารทางการเมืองผานชองทางการสื่อสารตางๆ อาทิเชน วิทยุ โทรทัศน หนงัสือพิมพ   
หรือเจาหนาทีข่องรัฐที่เกี่ยวของไปยังผูรับสารซึ่งก็คือประชาชนทัว่ไป โดยวัตถุประสงคของ        
การสื่อสารก็คือผลกระทบของสารตอประชาชนที่รับเอาขาวสารนั้นๆ ไป ไมวาจะเปนผลตอ
ความคิด ทัศนคติ การเรียนรู ไปจนถึงการแสดงออกของพฤติกรรมทางการเมืองในดานตางๆ      
จากการศึกษาของ Schramm (1964, PP.5, 59-60) พบวาประชาชนเปดรับสื่อมวลชนเชนเดียวกับการ
เปดรับขาวสารอื่นๆ หาสิ่งที่เขาตองการ ไมใชในสิ่งที่ส่ือตั้งใจใหเขามเีพราะวาส่ือมจีํานวนมากมาย
ใหเลือก  
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ทั้งนี้อาศัยแนวคิดเรื่อง การสื่อสารแบบ 2 จังหวะ (Two-step Flow of Communication)  ที่
กลาววาขาวสารจะไหลผานจากสื่อมวลชนไปยังผูนําความคิดเห็น และไปยังประชากรสวนอื่นๆ  ที่
กระตือรือรนนอยกวา และมีหลักฐานมากมายในสหรัฐอเมริกาและประเทศดอยพัฒนาที่ยืนยันวา 
การแพรกระจายของสื่อมวลชนอยางเปดเผยแตเพียงอยางเดียวไมนาจะมีผลกระทบตอการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของมนุษย การสื่อสารมวลชนมีความสําคัญในการเปลี่ยนแปลงการรับรู 
(Cognition) ในขณะทีก่ารสื่อสารระหวางบุคคลมีผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ (Attitude) หาก
วัตถุประสงคในการสื่อสารคือ การจูงใจ (Persuasion) การสื่อสารดวยคําพูดดูเหมือนจะมีภาษี
เหนือกวาส่ือมวลชน (Roger,1987 อางถึงในอุษา โหราเรือง, 2540,หนา 2)   

 
อยางไรก็ตามมีการศึกษาพบวา การใชส่ือหลากหลายประเภทจะชวยใหเกิดสัมฤทธผิลใน

การโนมนาวใจ โดยเฉพาะการใชส่ือบุคคลและสื่อมวลชนเสริมซ่ึงกันและกัน (Bettinghaus, 1968 
อางถึงในพรทิพย เย็นจะบก, 2527, หนา 25) ดังนั้น หากจะศึกษาถึงระดบัพฤติกรรมในทางการเมือง
โดยกระบวนการสื่อสาร จึงควรตองศึกษาใหครอบคลุมทั้ง การเปดรับสื่อมวลชน และส่ือบุคคล   
รวมทั้งปจจยัสวนบุคคลอื่นๆ 
 

การเลือกตั้งเมือ่วันที ่23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ที่ผานมา นับวาเปนการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรครั้งแรกที่มาจากรัฐธรรมนูญฉบับปจจุบัน (พ.ศ. 2550) ทีไ่ดมีการ
เปลี่ยนแปลงรายละเอียดกตกิาการเลือกตั้งหลายประการ ซ่ึงผูวิจัยเห็นวาบทบาทของการสื่อสาร
จําเปนตองเขามามีสวนสําคัญในการเผยแพรขอมูลขาวสารการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
เพื่อสรางความเขาใจในการเลือกตั้งรูปแบบใหมพรอมทัง้กระตุนใหเกดิความตื่นตวัทางการเมือง
ของประชาชนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้งทัว่ประเทศ และจากสถิติผลการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ที่ผานมา พบวาจํานวนผูใชสิทธิเลือกตั้งคิดเปนรอยละ 
74.49 โดยจากจํานวนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง 44,002,593 คน มีผูมาใชสิทธิ 32,775,868 คน 
(ขอมูลจากสํานักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง, 2550) สูงกวาการเลือกตั้งป พ.ศ.2549 ที่มีจํานวนผู
มีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง 44,909,562 คน มีผูมาใชสิทธิ 29,088,209 คน คิดเปนรอยละ 64.77 ซ่ึงเปน
สถิติการออกมาใชสิทธิที่นาพึงพอใจ  

 
จากความเปนมาและความสาํคัญของปญหาดังกลาวผูวจิยัจึงสนใจและประสงคจะศึกษาถึง

ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารของประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งกับพฤตกิรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งในครั้งที่ผานมา  โดยขอมลูที่ไดจากการศึกษาวจิัยครั้งนี้         
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นอกจากจะทําใหทราบถึงความสัมพันธระหวางการเปดรบัขอมูลขาวสารและพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งแลว ยังอาจนําไปใชใหเปนประโยชนตอการพฒันาและวางแผนการสื่อสาร
เพื่อรณรงคใหประชาชนออกมาใชสิทธิเลือกตั้งไดอยางมีประสิทธิภาพในอนาคต 
 
ปญหานําการวิจัย 
 

1. การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชน และส่ือบุคคล มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรหรือไม อยางไร 

2.  ผูมีสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั ปราจีนบุรี มีการ
เปดรับขอมูลขาวสารโดยชองทางใดบาง 
 
วัตถุประสงคของการวิจยั 
 

1. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชน และส่ือ
บุคคล กับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร   

2.  เพื่อศึกษาชองทางในการเปดรับขอมูลขาวสารการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของผูมี
สิทธิเลือกตั้ง ในเขตอําเภอเมอืง จังหวดั ปราจีนบุรี เมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
  
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

ตัวแปรตน      ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 
1. ส่ือมวลชน 
2. การสื่อสารระหวางบุคคล 

พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสยีง
เลือกตั้งสมาชกิสภาผูแทนราษฎร 
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ตัวแปรตน 
พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 
1. ส่ือมวลชน 
2. การสื่อสารระหวางบุคคล 

ตัวแปรตาม 
พฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร ไดแก 
1. การไปใชสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตอําเภอเมือง 
จังหวดัปราจีนบุรีในวนัที ่23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 
2. การไมไปใชสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตอําเภอเมอืง 
จังหวดัปราจีนบุรีในวนัที ่23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 

 
ขอบเขตของการวิจัย 
 

การศึกษาวิจยัเร่ืองความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารและพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งนั้นเปนเรื่องที่มีความสําคัญอยางยิ่งตอการพัฒนาการสื่อสารเพื่อ
รณรงคทางดานการเมืองการปกครอง ในระบอบประชาธิปไตยของประเทศไทย หากสามารถ
ทําการศึกษาไดทั่วประเทศ จะทําใหไดขอมูลที่มีความสมบูรณมากขึ้น แตเนื่องจากขอจํากัดในเรื่อง
ของเวลาและทรัพยากร ผูวจิัยจึงจํากัดขอบเขตในการศกึษาวจิัยเฉพาะประชาชนผูมีสิทธิลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั ปราจีนบุรี ซ่ึงเปนจังหวดัที่มีผู
ออกมาใชสิทธิเลือกตั้งมากเปนอันดับที่ 12 จากทั้งหมด 76 จังหวดั มีประชาชนออกมาลงคะแนน
เสียงเลือกตั้ง 247,163 ราย จากผูมีสิทธิ 305,045 ราย คิดเปน 81.03% (ขอมูลจากสํานักงาน
คณะกรรมการการเลือกตั้งประจําจังหวดัปราจีนบุรี พ.ศ. 2550) โดยจะศึกษาในแงของลักษณะทาง
ประชากร การศึกษา อาชีพ รายไดของครอบครัว และการเปดรับขาวสารที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ดวยการจัดทาํการ
วิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ทางดานการเปดรับขาวสารและพฤตกิรรมการออกไปลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 เพื่อใหทราบถึงวัตถุประสงคที่ได
กําหนดไว 
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นิยามศัพท 
 
การเปดรับขอมูลขาวสาร หมายถึง พฤติกรรมการรับรูขาวสารตางๆ ทั้ง

จากทางสื่อมวลชนและสื่อบุคคล 
การเปดรับสื่อมวลชน 
 

หมายถึง การเปดรับขาวสาร จากสื่อท่ัวๆ  ไป เชน
โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ  

ส่ือมวลชน หมายถึง โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ  
การเปดรับสื่อบุคคล หมายถึง การเปดรับขาวสาร จากบุคคลอื่น  เชน    คน

ในครอบครัว  เพื่อนฝูง  เพื่อนบานอาจารย 
และ  ขาราชการที่มีสวนเกีย่วของ 

ส่ือบุคคล หมายถึง คนในครอบครัว  เพื่อนฝูง  เพื่อนบาน
อาจารย และ  ขาราชการที่มีสวนเกี่ยวของ
(กํานนั  ผูใหญบาน)  

พฤติกรรมการลงคะแนนเสียง หมายถึง การไปหรือไมไปแสดงตนเพื่อใชสิทธิที่
หนวยเลือกตั้งทีต่นมีช่ืออยู 

การไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง หมายถึง การไปแสดงตนเพื่อใชสิทธิที่หนวย
เลือกตั้งที่ตนมช่ืีออยู 

การไมไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง หมายถึง การไมไปแสดงตนเพื่อใชสิทธทิี่หนวย
เลือกตั้งที่ตนมช่ืีออยู 

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

1. ทําใหทราบถึงความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสาร กับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร   

2. เปนประโยชนตอการพัฒนาและวางแผนการสื่อสารเพื่อรณรงคใหประชาชนออกมาใช
สิทธิเลือกตั้งในเขตพื้นที่อ่ืนๆ ไดอยางมีประสิทธิภาพในอนาคต 
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บทที่ 2 
 

แนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจยัที่เกี่ยวของ 
 

ในการศึกษาวจิัยเร่ือง “ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร” ผูวิจัยไดสํารวจแนวคิด ทฤษฏี และ
งานวิจยัตางๆที่เกี่ยวของดัง ตอไปนี ้
 

1. แนวคดิเกีย่วกบับทบาทหนาที่ของการสื่อสาร 
2. แนวคดิเกีย่วกบัการเปดรับขาวสาร 
3. แนวคดิเกีย่วกบัสื่อมวลชน 
4. แนวคดิเกีย่วกบัสื่อบุคคล 
5. แนวคดิเกีย่วกบัพฤติกรรมการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
6. งานวิจยัที่เกี่ยวของ 

 
1. แนวคดิเกีย่วกับบทบาทหนาที่ของการสื่อสาร 
 
1.1 ความหมายของการสื่อสาร 
 คําวา “Communication” หรือในภาษาไทยเรียกวา “การสื่อสาร” นั้นไดมีผูใหความหมายไว
ตางๆ กัน เชน  

เจอรเกน รอยซ  และเกรกอรี่ เบทสัน (Juegen Ruesch and Gregory Basteson : 1951) “การ
ส่ือสารไมไดหมายความถึงการถายทอดสารดวยภาษาพดูและภาษาเขยีนที่ชัดแจง และแสดง
เจตนารมณเทานั้น แตการสื่อสารยังรวมไปถึงกระบวนการทั้งหลายทีค่นมีอิทธิพลตอกันดวย        
คํานิยามนีย้ึดหลักที่วาการกระทําและเหตกุารณทังหลายมีลักษณะเปนการสื่อสาร หากมีผูเขาใจการ
กระทําและเหตุการณเหลานัน้ หมายความวาความเขาใจที่เกิดขึ้นไดเปลี่ยนแปลงขาวสาร ที่คนๆนั้น
มีอยู และมีอิทธิพลตอคนผูนั้น” 
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เอ็ดเวิรด สะเพยีร (Edward Sapir , 1933) “การสื่อสารคือการตีความหมายโดยสัญชาตญิาณ
ตอทาทางที่แสดงเปนสัญลักษณโดยไมรูตัว ตอความคดิ และตอพฤตกิรรมของวัฒนธรรมของ
บุคคล” 

จอรจ เกิรบเนอร (Goerge Gerbner , 1966 ) “การสื่อสารคือการแสดงกริิยาสัมพันธทาง
สังคม (Social interaction) โดยใชสัญลักษณ และระบบสาร (Message Systems)”  

จอรจ เอ มิลเลอร (Goerge A. Miller , 1951 ) “การสื่อสารหมายถึงการถายทอดขาวสารจาก
ที่หนึ่งไปอีกทีห่นึ่ง” 

คารล ไอ โฮฟแลนด (Carl I. Hovland , 1953) “การสื่อสาร คือกระบวนการที่บุคคลหนึ่ง (ผู
สงสาร) สงส่ิงเรา (โดยปกติเปนภาษาพูดหรือภาษาเขียน) เพื่อเปลี่ยนพฤติกรรมของบุคคลอื่นๆ 
(ผูรับสาร)” 

จากคํานยิามดงักลาวขางตน เราจะเห็นไดวามีผูใหความหมายของคําวาการสื่อสารไว     
ตางๆ กัน  อยางไรก็ตาม ส่ิงหนึ่งที่คํานยิามเหลานี้มีอยูรวมกันก็คือ การสื่อสารของมนุษยตั้งอยูบน
หลักของความสัมพันธ (Relationship) กลาวคือจะตองมีผูเกี่ยวของอยู 2 ฝาย ฝายหนึ่งทําหนาที่เปนผู
สงสาร อีกฝายหนึ่งทําหนาที่เปนผูรับสาร ซ่ึงทั้งสองฝายมีความเกีย่วพัน (สัมพันธ) กนั กระบวนการ
การสื่อสารจึงจะเกิดขึ้นได จากหลักความสัมพันธดังกลาว ประกอบกับคํานิยามตางๆ ของการ
ส่ือสาร เราจึงพอสรุปไดวา การสื่อสารคือกระบวนการของการถายทอดสาร (Message) จากบุคคล
ฝายหนึ่งซ่ึงเรยีกวาผูสงสาร (Source) ไปยงับุคคลอีกฝายหนึ่งซ่ึงเรียกวาผูรับสาร (Receiver) โดย
ผานสื่อ (Channel) (ปรมะ สตะเวทนิ, 2538, หนา 28-30) 
 
1.2 ความสําคัญของการสื่อสาร 

การสื่อสาร เปนกระบวนการเกิดขึ้นเปนปกติวิสัยของคนทุกคน และมีความเกีย่วของไปถึง
บุคคลอื่นตลอดจนถึงสังคมที่แตละคนอาศัยอยู ไมวาจะทําส่ิงใดลวนตองอาศัยการสื่อสารเปน
เครื่องมือชวยใหบรรลุจุดประสงคทั้งส้ิน จะเห็นไดจากการที่คนพยายามคิดคนและพัฒนาวิธีการ
ส่ือสารมาตั้งแตสมัยโบราณ ทั้งภาษาพดู ภาษาเขียน ตลอดจนเครื่องมือหรือเทคนิควิธีการตางๆ 
ลวนเกดิจากความพยายามอยางสูงของคนตอเนื่องมาหลายชั่วอายุ หากการสื่อสารไมมีความสําคัญ
และจําเปนอยางยิ่งแลวเครื่องมือและวิธีการสําหรับการสื่อสารตางๆ เหลานี้ก็คงไมเกดิขึ้นและ
พัฒนามาใหเห็นดังเชนในปจจุบัน  



 

 

8

8

ในสภาพสังคมที่คนจะตองเกี่ยวของกันมากขึ้นเชนปจจบุันการสื่อสารก็ยิ่งมีความสําคัญตอ
บุคคลและสังคมมากขึ้น หากคนในสังคมขาดความรูความเขาใจในการสื่อสารไมสามารถถายทอด
ความรูความคดิหรือทําใหเกดิความเขาใจระหวางกันได ยอมจะทําใหเกิดปญหาตางๆ มากมาย 
ปญหาที่เกิดขึน้กับบุคคลและสังคมทุกวนันี้มีอยูไมนอยที่เปนสาเหตุมาจากความลมเหลวของการ
ส่ือสาร ดังนั้น การสื่อสารจึงมีความสําคัญสําหรับบุคคลและสังคมหลายดาน ทั้งดานชีวิตประจําวนั
ที่แตละคนจะตองสื่อสารกับตัวเองและสื่อสารกับผูอ่ืนตลอดเวลา นบัตั้งแตเวลาตื่นนอนก็ตอง
ส่ือสารกับตัวเองและคนอื่นที่อยูใกลตวั การฟงวิทยุ อานหนังสือ ออกจากบานไปปฏิบัติภารกิจ
ประจําวนั ก็ตองพบปะบุคคลและเหตกุารณตางๆ ลวนแตเปนเรื่องที่ตองทําการสื่อสารอยูทั้งส้ิน   
ไมในฐานะผูสงสารก็ในฐานะผูรับสาร หากคนเราขาดความรูหรือทักษะการสื่อสารก็อาจทําให   
การปฏิบัติภารกิจประจําวันอาจบกพรองได ในดานสังคมการรวมกลุมในสังคมทั้งในระดับ
ครอบครัว ชุมชน จนถึงระดบัประเทศ จะตองมีการสื่อสารใหเกดิความเขาใจรวมกันในเรื่องตางๆ 
และมีกระบวนการทําใหคนยอมอยูในกฎเกณฑกติกาของสังคม สวนดานการเมืองการปกครองนั้น
ก็จะตองใชการสื่อสารทุกขั้นตอนเชนกัน (ปรมะ สตะเวทิน, 2538, หนา 1-8) 
  
1.3 วัตถุประสงคของการติดตอส่ือสาร 

การติดตอส่ือสารเปนกระบวนการที่ตองเกี่ยวของกันระหวางบุคคลสองฝาย คือ ผูสงสาร 
และผูรับสาร โดยทั่วไปในการทําการติดตอส่ือสารเราพอจะสรุปจุดมุงหมายของทัง้สองฝายไดดงันี้ 

 
จะเห็นไดวาผูสงสารและผูรับสารตางก็มีจุดมุงหมายและความตองการของตนเอง เมือ่ใดที่

ทั้งสองฝายมีความมุงหมายทีส่อดคลองกันการติดตอส่ือสารครั้งนั้นก็จะประสบความสําเร็จ เมื่อใด 
ก็ตามที่ทั้งสองฝายมีความมุงหมายไมสอดคลองกันการตดิตอส่ือสารก็จะประสบความลมเหลว 
 
 

วัตถุประสงคของผูสงสาร วัตถุประสงคของผูรับสาร 
1. เพื่อแจงใหทราบ 
2. เพื่อสอนหรือใหการศึกษา 
3. เพื่อสรางความพอใจและใหความบันเทิง 
4. เพื่อเสนอหรือชักจูงใจ 

1. เพื่อทราบ 
2. เพื่อศึกษา 
3. เพื่อกอใหเกดิความพอใจ 
4. เพื่อกระทําหรือตัดสินใจ 
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1.4 องคประกอบของการสื่อสาร 
 การติดตอส่ือสารจะตองมีองคประกอบทีสํ่าคัญอยู 5 ประการดวยกัน จึงจะทําใหการ
ติดตอส่ือสารนั้นเกดิขึ้น และสามารถดําเนนิไปไดตามขัน้ตอน องคประกอบที่สําคัญดังกลาวนี้ คือ 
 

1.4.1 ผูสงสารหรือผูเขารหัส (Sender/Encoder)   
ผูสงสาร คือบุคคลหรือกลุมบุคคลที่เปนผูริเร่ิมหรือเร่ิมตนสงสารไปใหอีกบุคคลหนึง่จะ

โดยตั้งใจหรือไมก็ตาม หรือเปนผูทําหนาทีส่งสารผานชองทางหนึ่งยังผูรับสาร ฉะนั้น ผูสงสารจึงมี
บทบาทในการชี้นําวาพฤติกรรมการสื่อสารภายในสถานการณหนึ่งๆนัน้จะเปนไปในรูปแบบใด 
และมีผลอยางไร หรืออีกนัยหนึ่งก็คือผูสงสารคือผูกระตุนที่ทําใหเกิดการตอบสนองจากผูรับสาร 

 
1.4.2 ผูรับสารหรือผูถอดรหัส (Receiver/Decoder)  
ผูรับสาร คือผูที่รับสารจากบุคคลหนึ่งหรือกลุมบุคคลหนึ่งเมื่อไดรับสารจะเกดิการตคีวาม

และการตอบสนองจะโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจก็ตามและสงปฏิกิริยาตอบสนองกลับไปใหผูสงสาร  
สวนผูถอดรหสัก็คือผูที่ถอดความหมายของสัญญาณหรือสัญลักษณที่ผูเขารหัสสงมา หรืออีกนัย
หนึ่งคือ ผูรับผิดชอบการถอดรหัสของสารเพื่อใหผูรับสารปลายทางหรือผูรับสารที่ผูสงสารตองการ
ใหไดรับสารของตน 
 

1.4.3 สาร (Message)  
หมายถึงส่ิงที่ผูสงสารสงไปใหผูรับสารในรูปของคําวารหสั “รหัส” หมายถึงสัญญาณ หรือ

สัญลักษณ หรือกลุมของสัญลักษณที่ถูกสรางขึ้นในลักษณะที่มีความหมายตอคน และผูรับสาร
สามารถเขาใจความหมายของมันไดตอเมื่อมีการถอดความหมายของสญัญาณหรือสัญลักษณออกมา 
สัญญาณหรือสัญลักษณในที่นี้อาจเปน คาํพูด ตัวหนังสือ รูปภาพ เครื่องหมาย  หรือกริยาทาทาง
ตางๆ ซ่ึงเปนสิ่งที่แสดงหรอืถายทอดความคิด ความรูสึก ความตองการ และวัตถุประสงคของผูรับ
สาร ซ่ึงสวนใหญแลว สารกค็ือภาษา อยางไรก็ตาม ความหมายของสารเกิดจากการตีความหมายของ
ผูรับสาร ความหมายของสารจึงอยูที่การตคีวามของผูรับสาร   มิใชอยูที่ตัวสารเอง ฉะนั้นผูสงสาร
อาจตองการสงสารที่มีความหมายหนึ่งไปใหกับผูรับสารแต  ผูรับสารกลับตีความหมายของสารนั้น
ไปอีกทางหนึง่ได 
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โดยทั่วไปผูรับสารจะตีความสารที่ไดรับตามพื้นฐานความรูของตน ตามประสบการณ 
ความคาดหวัง อารมณ ความรูสึก รวมทั้งตีความจากสภาพแวดลอมรอบตัว ดวยเหตนุี้ผูสงสารที่มี
ประสิทธิภาพจะตองแนใจวาผูรับสารตีความหมายของตนไปในทางเดยีวกับที่ตนตองการ  
ดวยการศึกษาสาร การวิเคราะหผูรับสาร การศึกษา และสังเกตสภาพแวดลอมของการสื่อสาร 
ฉะนั้นปฏิกิริยาตอบสนองของผูรับสารจึงเปนสิ่งสําคัญที่ผูสงสารจะตองใหความสนใจ               
เพื่อตรวจสอบการตีความหมาย “สาร” ของผูรับ 
  

1.4.4 ชองทางการสื่อสาร (Channel)  
หมายถึง ตัวการที่ชวยในการนําสงสารจากผูสงสารไปยังผูรับสาร ชองทางเปรียบเสมอืน

ทาง หรือพาหนะระหวางผูรวมส่ือสาร 
 

1.4.5 สภาพแวดลอมของการสื่อสาร (Communication Environment) 
 การสื่อสารไมวาจะเปนการสื่อสารประเภทใด ระดับใด จะตองเกิดขึ้น ณ สภาพแวดลอม
แหงหนึ่ง คําวาสภาพแวดลอมของการสื่อสาร หมายถึง ส่ิงตางๆรอบตัวของผูส่ือสาร นอกเหนือจาก
องคประกอบอื่นๆ ในกระบวนการสื่อสาร คือ สาร ชองทาง และปฏิกริิยาตอบสนอง ฉะนั้น 
สภาพแวดลอมของการสื่อสารจึงหมายถึง สถานที่ซ่ึงไดแกการจดัสถานที่ บรรยากาศ โอกาส เวลา 
รวมถึงเหตุการณตางๆ  (พัชนี เชยจรรยา, เมตตา วิวฒันานุกูล และ ถิรนันท อนวัชศริิวงศ, 2541, 
หนา11-25) 
 

1.4.6 ส่ิงรบกวน (Noise)  
คือส่ิงจํากัดประสิทธิภาพการถายทอดสารหรือส่ิงที่เปนอุปสรรคตอการสื่อสาร ทําให    

การสื่อสารไมบรรลุผลเทาที่ควร หรือบางครั้งอาจทําใหการสื่อสารไมสามารถดําเนินตอได  
ส่ิงรบกวนแบงไดหลายประเภท อาทิเชน  

- ส่ิงรบกวนทางกายภาพ หมายถึง ส่ิงรบกวนซึ่งเกิดขึ้นภายนอกบุคคล เชน เสียงรถยนต   เสียง
คนคุยกัน 

- ส่ิงรบกวนทางจิตใจ หมายถึง ส่ิงรบกวนซึ่งเกิดขึ้นภายในตัวบุคคล ภายในความคิด จิตใจ และ
อารมณของผูส่ือสาร  เชน ผูฟงขาดสมาธิในการฟง 

- ส่ิงรบกวนทีเ่กิดขึ้นภายในชองทางการสื่อสาร ซ่ึงเปนสิ่งรบกวนหรอืการรบกวนที่มีผล         
ตอความคมชัด หรือความแมนยําของการสงถายขอมูลหรือสาร เมื่อเกิดสิ่งรบกวนที่ชองทางการ
ส่ือสารจะมีผลทําใหการรับสารเปนไปไดยากลําบากขึ้น หรือทําใหองคประกอบบางประการของ
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สารเขามาถึงผูรับสาร ในการสื่อสารมวลชนสิ่งรบกวนในชองทางรวมถึง คล่ืนรบกวนทางวิทยุ ภาพ
ส่ันบนจอโทรทัศน หรืออักษรตัวเล็กเกินไปในหนังสือ ฉะนั้นสิ่งรบกวนประเภทนีจ้งึหมายถึงส่ิงที่
หันเหความสนใจทั้งหลายระหวางแหลงสารและผูรับสาร ในการสื่อสารระหวางบุคคลซึ่งไมมีส่ือ
ทางเทคโนโลยีใดๆ การที่มบีุคคลอื่นพูดแทรกขึ้นในระหวางบทสนทนา ก็เปนสิ่งรบกวนทีเ่กิดขึน้
ภายในชองทางการสื่อสารเชนกัน เพราะสิง่เหลานี้ทําลายการถายทอดสารระหวางบคุคล 

- ส่ิงรบกวนทีเ่กิดจากภาษา เปนสิ่งรบกวนที่ทําใหการตีความหมายของสารผิดไปจากเดิม ปกติ
แลวในการสื่อสาร ไมวาจะเปนแบบใดก็ตาม มักจะมีความไมตรงกันระหวางรหัสทีผู่สงสารสงให
ผูรับสาร และรหัสที่ผูรับสารแปลความหมายแมวาแททีจ่ริงแลวรหัสทัง้สองคือรหัสเดียวกันก็ตาม 
กลาวคือ องคประกอบของสารเองหรือลักษณะภาษาทีส่ื่อออกไมเปนที่เขาใจของผูรับสาร เชน ใช
ศัพทยากเกินไป ภาษาวกวนกํากวม เปนตน ดังนั้น ผูรับสารจึงรับหรือเขาใจองคประกอบของสาร
นั้นไดไมครบ และเปนผลทําใหผูรับสารไมไดรับความหมายเต็มที่ที่ผูสงสารตั้งใจสื่อสารมาให 
(พัชนี เชยจรรยา และคณะ, 2541, หนา 29-51) 
 
 Mc Bride Commission ซ่ึงประกอบดวยผูเชี่ยวชาญระดับโลก 16 คน ไดศึกษาปญหาการ
ส่ือสารของโลก และไดตีพิมพหนังสือเลมหนึ่ง คือ “Many Voice, One World” ซ่ึงในบทที่ 2 ที่ช่ือ
วา “มิติรวมสมัย” (Contemporary Dimension) ไดประมวลบทบาทหนาที่ของการสื่อสารไว 2 
ประเภทใหญๆ  ดวยกัน คือ บทบาทหนาทีม่องจากจุดยืนของปจเจกชน และมองจากสังคมโดย
สวนรวม ซ่ึงในสวนของบทบาทหนาที่ของการสื่อสารที่มองจากการสือ่สารสามารถจําแนกได 8 
ประการคือ  

1. การใหขาวสาร (Information) ซ่ึงหมายถึง การเก็บ การรวบรวม การประมวล และการ
เผยแพรขาว ขอมูล รูปภาพ ขอเท็จจริง และขอคิดเหน็ เพื่อจะชวยใหเกิดความเขาใจ และมีปฏิกิริยา
อยางถูกตองตามภาวะของบคุคล สภาพแวดลอม ประเทศ และสังคมนานาประเทศ นอกจากนีย้ัง
ชวยนาํไปสูการตัดสินใจที่เหมาะสมดวย 

2. การสังคมประกิตหรือสังคมกรณ (Socialization) ไดแก การไดมาซึ่งความรูความเขาใจ   ที่
จะทําใหบุคคลดําเนินชวีิตอยางมีประสิทธิผลในฐานะสมาชิกของสังคม และชวยใหเกิดสํานึก   ใน
การอยูรวมสังคมกับบุคคลอื่น ซ่ึงจะนําไปสูความรวมมือรวมใจกันเพื่อผลประโยชนของสวนรวม 

3. การกระตุนเรา (Motivation) หมายถึง การสงเสริมสนับสนุนใหไปสูเปาหมายระยะสั้น  
และระยะยาวของสังคม โดยการกระตุนใหบุคคลเกิดความมานะพยายาม และตัดสินใจเลือก
แนวทางและพฤติกรรมที่จะนําไปสูเปาหมายที่ยินยอมพรอมใจกันกําหนดไวแลว  เชน การรณรงค
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ประชาสัมพันธใหคนไทยเลือ่มใสในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย เปนประมุข     
เปนตน 

4. การถกเถียงอภิปราย (Debate and Discussion) คือ การแลกเปลี่ยนขอเทจ็จริง และ
ขอคิดเห็นระหวางฝายตางๆในสังคม เพื่อกอใหเกิดความตกลงยินยอมที่มีผลดีตอสวนรวม รวมทัง้
การแสวงหาพยานหลักฐานมากระตุนใหสาธารณชนสนใจ และใหความรวมมือในกิจกรรมของ
สวนรวม ไมวาจะเปนระดับทองถ่ิน ระดับชาติ หรือระดบันานาชาต ิ

5. การใหการศึกษา (Education) คือ การสื่อสารที่เขามาชวยถายทอดวิชาความรู ทําใหเกดิการ
พัฒนาของสติปญญา อุปนิสัย ทักษะ และสมรรถภาพของบุคคลตลอดทุกชวงเวลาของชีวิต 

6. การสงเสริมวัฒนธรรม (Cultural Promotion) หมายถึงการเผยแพรศิลปวัฒนธรรมเพือ่ธํารง
รักษาไวซ่ึงมรดกที่ตกทอดมาจากบรรพบุรุษและการพัฒนาทางดานวัฒนธรรมโดยการสงเสริม
สติปญญาและจินตนาการของปจเจกชนรวมทั้งกระตุนความตองการและความคิดสรางสรรคในทาง
สุนทรียภาพ 

7. การใหความบนัเทิงใจ (Entertainment) คือ การถายทอดผลงานทางการละครฟอนรํา 
วรรณกรรม ดนตรี การละเลน และศิลปะตางๆ โดยอาศัยเครื่องหมายสญัญาณ สัญลักษณ เสียงและ
ภาพ ทั้งนี้เพื่อความสนุกสนานรื่นเริงและพักผอนหยอนใจ 

8. การประสานสามัคคี (Integration) คือ การใหบุคคล กลุม และประชาชาติไดรับรูขาวสารที่
จําเปนตอการเพิ่มพูนความรู และความเขาอกเขาใจซึ่งกนัและกัน ในแงของการดํารงชีวิต ทัศนะ 
และความใฝฝนทะเยอทะยาน (สมควร กวยีะ, 2535, หนา 181-182) 

 
จากที่กลาวมาจะเห็นไดวา การสื่อสารที่มีประสิทธิภาพยอมจะกอใหเกิดการรับรูขาวสาร ที่

จะนําไปสูการรวมมือรวมใจในการพัฒนาสังคมในทุกๆ ดาน หรือหากจะกลาวอีกแงหนึ่ง ก็สามารถ
สรุปไดวา การรับรูขาวสารมีสวนเกีย่วของอยางใกลชิดกบัการพัฒนาดานตางๆในสังคม การรับรู
ขาวสารกับการพัฒนาทางดานการเมืองนั้นเปนสิ่งที่จะตองใหความสําคญัไปควบคูกันไป เนื่องจาก
มีความเชื่อมั่นกันอยูวา การดาํเนินการทางการเมืองสมัยใหมจะประสบความสําเร็จไดตองยืนอยูบน
หลักการประชาธิปไตยและไดรับการสนับสนุนของสาธารณมติ และจาํเปนจะตองใชการสื่อสารใน
การสราง หลอหลอม หรือกระตุนใหสาธารณมติโนมเอยีงไปในทิศทางของอุดมการณทางการเมือง
ที่พึงประสงค  
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ดังนั้น บทบาทหนาที่ที่การสื่อสารไดกระทําในฐานะเครื่องมือทางการเมือง หากจะสรุป   
ใหเห็นชัดเจนเปนขอๆก็สามารถสรุปไดดังนี้  

1. ถายทอดขาวสารและความรูทางการเมือง โดยผานสื่อบุคคล ส่ือมวลชน และส่ือประเพณ ี
2. จัดระเบยีบวาระ (Agenda Setting) เกีย่วกบัประเด็นปญหาทางการเมืองที่ควรอภิปราย 
3. เผยแพรปลูกฝงความเชื่อทางการเมือง (Propagation and Cultivation of Political Beliefs)  
4. พัฒนาดานการเมือง โดยการสื่อสารจะเขามามีสวนในเรื่องของการใหความรูความเขาใจแก

ประชาชน รวมทั้งการชักชวนโนมนาวใหเขามามีสวนรวมในกระบวนการทางการเมอืงตางๆ        
(สมควร กวยีะ, 2535, หนา 230-231) 
 

จากความคดิเกี่ยวกับบทบาทหนาที่ของการสื่อสารดังที่กลาวมา เพื่อจะช้ีใหเห็นวาการ
ส่ือสารในปจจบุันนั้นเขามามสีวนสัมพันธอยางใกลชิดกับการเมือง อันจะนํามาสูประเด็นในการ
วิจัยทีว่าบทบาทหนาที่ของการสื่อสารจะสามารถสงเสริมใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมทางการ
เมืองในดานตางๆ อาทิเชนพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งหรือไมอยางไร นอกจากนี้
ผลการวิจัยยังจะกอใหเกิดประโยชนตอผูสงสารในกระบวนการสื่อสาร อันไดแก รัฐบาล 
นักวิชาการ หนวยงานราชการตางๆ เพื่อที่จะเลือกใชส่ือที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
 
2. แนวคดิเกีย่วกับการเปดรบัขาวสาร (Media Exposure)  
 

ขาวสารเปนปจจัยที่สําคัญทีใ่ชประกอบการตัดสินใจในกิจกรรมตางๆ ของมนุษย ความ
ตองการขาวสารจะเพิ่มมากขึ้นเมื่อบุคคลนั้นตองการขอมูลในการตัดสินใจ หรือไมแนใจในเรื่องใด
เร่ืองหนึ่ง บุคคลจะไมรับขาวสารที่ผานเขามาสูตนทั้งหมด แตจะเลือกรับรูเพียงบางสวน ที่คิดวามี
ประโยชนตอตน แรงผลักดนัที่ทําใหบุคคลหนึ่งๆ ไดมีการเลือกรับสื่อนั้นเกดิจากคณุสมบัติของ
ผูรับสารในดานตางๆไดแก  

1. องคประกอบทางดานจิตใจ เชน กระบวนการเลือกรับขาวสาร การเลือกรับรูตามทัศนคติ
และประสบการณเดิมของตน 

2. องคประกอบทางดานสังคม สภาพแวดลอม เชน ครอบครัว วัฒนธรรม ประเพณี ลักษณะ
ทางประชากร เชน อายุ เพศ ภูมิลํานา การศกึษา ตลอดจนสถานภาพทางสังคม (ฐิติ วิทยสรณะ, 
2540, หนา 11-13) 
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 McCombs and Becker (1979) ไดใหความเห็นวาบุคคลเปดรับขาวสารเพื่อตอบสนองความ
ตองการ 4 ประการ คือ 

1. เพื่อตองการรูเหตุการณ  (Surveillance) โดยการติดตามความเคลื่อนไหวและสังเกตการณ
ส่ิงตางๆรอบตัว เพื่อที่จะไดรูทันเหตกุารณ ทันสมัย และรูวาอะไรเปนสิ่งสําคัญที่ควรรู 

2. เพื่อตองการชวยตดัสินใจ (Decision) โดยเฉพาะการตดัสินใจในเรื่องที่เกี่ยวกับ
ชีวิตประจําวันการเปดรับขาวสารทําใหบุคคลสามารถกําหนดความเหน็ของตนตอสภาวะ หรือ
เหตุการณตางๆรอบตัวได 

3. เพื่อพูดคุยสนทนา (Discussion) การเปดรับขาวสารทําใหบุคคลมีขอมูลที่จะนําไปพดูคุยกับ
คนอื่นได 

4. เพื่อความตองการมีสวนรวม (Participation) เพื่อรับรูและมีสวนรวมในเหตุการณความ
เปนไปตางๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม และรอบๆ ตัว 
 
 ในการเปดรับขาวสารจากสื่อ ผูรับสารอาจเปดรับสารโดยผานกระบวนการในการเลือก  รับ
ขาว (Selective Process) ซึงมีขั้นตอนตางๆ กันคือ 

1. การเลือกรับหรือการเลือกใช (Selective Exposure) บุคคลจะเลือกเปดรับสื่อ และขาวสาร
จากแหลงตางๆ ตามความสนใจ และความตองการของตนเพื่อนํามาใชแกปญหาและเปนขอมูลเพือ่
สนองความตองการของตน 

2. การเลือกใหความสนใจ (Selective Attention) นอกจากบคุคลจะเลือกเปดรับขาวสารแลว
บุคคลยังเลือกใหความสนใจตอขาวสารที่ไดรับ ซ่ึงสอดคลองหรือเขากันไดกับทัศนคติ และความ
เชื่อดั้งเดิมของบุคคลนั้นๆ ในขณะเดยีวกนัก็พยายามหลีกเลี่ยงการรับขาวสารที่ขัดตอทัศนคติ  หรือ
ความคิดดั้งเดมิ ทั้งนี้เพราะการไดรับขาวสารที่ไมสอดคลองกับความรูสึกของเขา จะทําใหบุคคลเกดิ
ความไมพอใจ หรือสับสนได 

3. การเลือกรับรูและตีความหมาย (Selective Perception and Selective Interpretation) เมื่อ
บุคคลเปดรับขาวสารจากแหลงใดแหลงหนึ่งแลว ผูรับสารอาจมีการเลือกรับรูและเลือกตีความสารที่
ไดรับดวย ตามประสบการณ ความเชื่อ ความตองการและแรงจูงใจของตนในขณะนั้น 

4. การเลือกจดจาํ (Selective Retention) หลังจากที่บุคคลเลือกใหความสนใจ เลือกรับรู และ
ตีความขาวสารไปในทิศทางที่สอดคลองกับทัศนคติและความเชื่อของตนแลว บุคคลยังเลือกจดจํา
เนื้อหาสาระของสารในสวนที่ตองการจําเขาไวเปนประสบการณ ในขณะเดียวกนัก็มกัจะลืมขาวสาร
ที่ไมตรงกับความสนใจของตนเอง 
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การเลือกเปดรบัขาวสารเปนกระบวนการภายในตวับุคคล ที่พิจารณาวาตนเองพรอมจะ
เปดรับสารหรือไม จะเลือกเปดรับสารประเภทไหน จากสื่ออะไร และเวลาใด เมื่อเปดรับแลวก็มาถึง
ขั้นของการเลือกตัดสินใจ คือจะเลือกอานหรือรับเฉพาะตัวสารที่ตนเองสนใจอยากรูหรือมีความ
สอดคลองกับความคิดของตนเอง และเมื่อตัดสินใจรับสารใดแลวก็พยายามหาความรูจากสารนั้น 
เพื่อที่เลือกจดจํา เปนความรูตอไป (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2533, น. 53-54) 

 
3. แนวคดิเกีย่วกับสื่อมวลชน 
 
3.1 ความหมายของสื่อมวลชน      

กิจกรรมดานการสื่อสารในปจจุบันเปนกิจกรรมที่มีความสลับซับซอนมากและเกี่ยวของ 
กับคนจํานวนมาก เนื่องจากสังคมในปจจบุันเปนสังคมที่มีขนาดใหญมีความสลับซับซอน และมี
ความเปนสังคมของขอมูลขาวสาร (Information Society) มากขึ้น การสือ่สารในสังคมปจจุบัน จึง
ตองอาศัยระบบการสื่อสารมวลชน (Mass Communication) และเทคโนโลยีการสื่อสารใหม ๆ เปน
สําคัญ ทั้งนี้เพื่อใหสามารถทําการติดตอส่ือสารกับคนจํานวนมากที่อยูกระจัดกระจายกันตามที่    
ตาง ๆ ได เครื่องมือที่จะใชในการสื่อสารไดถูกพัฒนาขึ้นมาเปนลําดับตามความเจริญ ของ
เทคโนโลยีที่มีเขามาอยูเร่ือย ๆ เพื่อใชเปนสื่อในการสื่อสารกับมวลชนไดโดยไมถูกจํากดัในเรื่อง
ของเวลาและสถานที่ นอกจากนั้นผูชมผูฟงยังสามารถรับชมและรับฟงไดพรอม ๆ กนัจํานวนมาก
แมจะอยูตางถ่ินกัน ส่ือมวลชนจึงนับวันทีจ่ะมีความสําคญัเพิ่มมากยิ่ง ๆ ขึ้นในปจจุบนัเพราะการ
แสดงบทบาทของสื่อมวลชนกอใหเกดิผลกระทบแกสังคมโดยทั่วไป 

 
การสื่อสารมวลชนเปนการตดิตอส่ือสารไปยังผูรับสารที่มีจํานวนมากๆ หรือเปนมวลชน 

(Mass) ซ่ึงอาจเปนเรือนแสนเรือนลานก็ได มวลชนเหลานีอ้าจอยูกระจัดกระจายกันไปทั่วประเทศ 
และมีความตางกันในปจจยัตางๆ เชน เพศ วัย อาชีพ ฐานะ มวลชนในที่นี้จึงไดแก ผูชม ผูอาน ผูฟง 
เชน ผูอานหนงัสือพิมพ นิตยสาร ผูฟงวิทยุกระจายเสยีง ผูชมโทรทัศน เปนตน มวลชนเหลานี้
ประกอบดวยบุคคลมากมายไมรูใครเปนใคร ไมรูจักกัน อยูหางไกลกันในสถานที่ตางๆกัน ฉะนัน้ 
ส่ือสารมวลชน จึงเปนการนําสาร (Message) จะเปนคํา หรือภาพ หรือเสียงก็ตาม ไปสูบุคคลตางๆ
มากมาย (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2544, หนา 177) 
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คําวา ”ส่ือมวลชน” มักมีความหมายครอบคลุมไปถึงเครื่องมือทางเทคนิค ซ่ึงการ
ส่ือสารมวลชนตองใชจากความหมายดังกลาว ส่ือมวลชน จึงอาจแบงไดเปนประเภทใหญๆ ได 2 
ประเภท คือ   

1. ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) ไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร แผนพับ จดหมายเวยีน และ ใบติด
ประกาศ เปนตน 

2. ส่ืออิเล็กทรอนิกส   (Electronic Media)    ไดแก รายการวทิยุ และการบันทึกเสียงตางๆ หรือ
รายการโทรทัศน ภาพยนตร และการบันทกึวีดีโอ (พัชนี เชยจรรยา, เมตตา วิวฒันานกุูล และ 
ถิรนันท อนวชัศิริวงศ, 2541, หนา 11-25) 
 
3.2 ลักษณะของสื่อมวลชนประเภทตาง ๆ 
หนังสือพิมพ (Newspaper)  

หนังสือพิมพเปนเครื่องมือที่สําคัญในการเผยแพรและการประชาสัมพันธ เพราะ
หนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่สามารถเขาถึงประชาชนจาํนวนมาก และมีระยะเวลากาํหนดออกที่
แนนอนเปนประจําสม่ําเสมอ หนังสือพิมพผิดกับสื่อชนดิอื่น ๆ ตรงที่วาหนังสือพิมพนั้นอาจจะเปน
เครื่องเรงเรากอใหเกดิประชามติขึ้นในหมูประชาชนได และขณะเดยีวกันกจ็ะสอประชามติ  ของ
ประชาชนสะทอนออกมาใหเห็นอกีดวย หนังสือพิมพ สามารถเสนอขาวสารเรื่องราวตาง ๆ     
หลายดานปะปนผสมผสานกันไปในฉบับเดียวกัน มีทัง้ขาวสาร เร่ืองราว ที่ประชาชนเฉพาะกลุม
และประชาชนทั่วไปสนใจ เชน ขาวการเมอืง อาชญากรรม เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บนัเทิง เปนตน 
หนังสือพิมพเปนสื่อในการติดตอ 2 ทาง (Two-way Communication) เพราะเปนสื่อในการถายทอด
ความคิดเหน็ นโยบายการดาํเนินงานของกิจการ แลวยังเปนสื่อแสดงความรูสึกนึกคิด ของ
ประชาชนที่มตีอองคกรดวย เชน การวจิารณการปฏิบัติงานหรือนโยบายของรัฐบาลเพื่อองคการที่
ถูกวิจารณจะไดปรับปรุงนโยบายใหดีขึน้ หรือรัฐบาลใชหนังสือพิมพเปนสื่อช้ีแจง   ใหประชาชน
เขาใจ เพื่อขอความรวมมือในการปฏิบัติใหสําเร็จลุลวงตามเปาหมาย (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2544, หนา
304-305) 
 
 
 
 
 
 



 

 

17

17

ขอดีของหนังสือพิมพ  
1. หนังสือพิมพเปนสื่อที่เสนอขาวที่นาสนใจสม่ําเสมอและรวดเร็วจึงเปนสื่อที่มวลชน

ยอมรับขาวการเผยแพร  
2. มีความคงทนถาวรกวาส่ือมวลชนประเภทอื่นเพราะเมื่อผูอานไมเขาใจตอนใดก็ยอนกลับ

มาอานทบทวนใหมได  
3. เสนอเรื่องราวขาวสารหลายประเภท มีทั้งเรื่องราวขาวสารที่ประชาชนเฉพาะกลุม และ

ประชาชนทั่วไปสนใจ จึงสามารถเขาถึงประชาชนไดหลายกลุมหลายอาชีพ  
4. เสนอขาวหรือเรื่องราวตาง ๆ คร้ังละมาก ๆ ได รวมทั้งเสนอขาวประจําวันทุกวันเปน

ประจํา ทําใหประชาชนสามารถติดตามขาวสารเรื่องราวตาง ๆ ได อยางสม่ําเสมอและ
ตอเนื่อง  

5. มีภาพถายประกอบชวยดึงดดูความสนใจและเขาใจขาวสารไดยิ่งขึ้น  
6. ราคาถูก หาซื้อไดงาย และมหีลายภาษา  

 
ขอจํากัดของหนังสือพิมพ  

1. ไมสามารถเขาถึงผูอานที่อานหนังสือไมออก หรือผูสูงอายุที่สายตาไมด ี 
2. หนังสือพิมพเปนสื่อที่ไมมีสีสันสวยงามไมมีส่ิงใดสะดุดตาผูอานนอกจากพาดหัวขาว      

ซ่ึงควรเปนขอความที่ กะทัดรัด อานเขาใจงาย และสัมพนัธกับเนื้อเร่ืองของขาว  
3. มีอายุส้ัน ผูอานอานครั้งเดียวแลวจะทิ้งไป ประชาชนไมนิยมเก็บหนังสือพิมพไวเปน

เวลานาน  
4. มีชวงอายุที่ส้ัน เมื่อคนอานเพียงครั้งเดยีวแลวก็จะผานไป เพราะขาวตาง ๆ มีผานเขามา   

ทุกวนั  
5. ผูอานหนังสือพิมพจะอานเพยีงบางเรื่องหรือบางคอลัมนที่เขาเกี่ยวของหรือสนใจเทานั้น  
6. ไมมีสีสันหรือภาพสีที่สวยงามสะดุดตาชวนอาน  
 

วิทยุ (Radio) 
เปนสื่อที่สงขาวสารไดรวดเรว็ และเผยแพรขาวไปไดไกลมาก เปนที่นยิมทั่วไปทั้งใน และ

ตางประเทศ ประชาชนมีใชมากแมในชนบทที่อยูหางไกลและยังไมมไีฟฟาใช มีหลากหลายรายการ 
ทั้งขาวสาร บันเทิง รายการเพลง รายการละคร (วิรัช ลภรัิตนกุล, 2544, หนา 283-286) 
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ขอดีของวิทยุ  
1. มีราคาถูก มีความรวดเร็ว แมจะอยูหางไกลจากสถานีก็ตาม  
2. เขาถึงกลุมเปาหมาย ผูที่อานหนังสือไมออกก็สามารถรับฟงได ครอบคลุมบริเวณพืน้ที่

กวางขวาง  
3. ใหความรูสึกเปนกันเองกับผูฟง สรางความใกลชิด ซํ้ายงัพกติดตวัไดตลอดเวลา  
4. ใหความรูสึกเราอารมณ และเปนสื่อที่จูงใจไดงาย เพราะเนนจังหวะ ลีลาที่ใสอารมณทําใหผูฟง

จินตนาการ และมีความรูสึกรวมดวย  
5. สามารถฟงไปดวยและทํางานอื่นไปดวยได  
 
ขอจํากัดของวทิยุ  
1. ไมสามารถเสนอรายละเอยีดไดมาก เพราะตองพูดใหส้ัน กระชับ เขาใจงาย  
2. ไมมีความคงทนถาวร ถาผูฟงพลาดรายการไปก็ไมสามารถจะรับฟงไดอีก  
3. ถามีขอผิดพลาดจะแกไขไดยาก  
4. ตองฟงอยางมสีมาธิจึงจะไดใจความทั้งหมด  
5. เปนการสื่อสารทางเดียว ไมสามารถไตถามเรื่องราวที่ไมเขาใจได 
 
โทรทัศน (Television)  

เปนสื่อที่เจริญรุดหนามาก สามารถถายทอดขาวสารไดทัง้โดยคําพูด ขอเขียน และรูปภาพ 
เปนทั้งภาพสี ขาวดํา และภาพนิ่ง ภาพยนตรและอ่ืน ๆ ถายทอดขาวสารไดเร็วมาก และสงภาพใน
ระยะทางไกล ๆไดดวย รายการทางโทรทัศนจะคลายกับวทิยุ มีความหลากหลายโทรทศันจึงเปนสื่อ
ที่มีบทบาทและมีผูนิยมมาก (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2544, หนา 293-295) 
 
ขอดีของโทรทัศน  
1. ดึงดูดความสนใจไดมาก เพราะสามารถทดแทนไดทั้ง หนังสือพิมพ วทิยุ และภาพยนตร  
2. ผูชมเก็บขาวสารไดมากเพราะมีทั้งภาพและเสียง  
3. ถายทอดขาวสารไดรวดเรว็ ทําใหขาวเปนที่นาเชื่อถือ  
4. สามารถเสนอรายการบางรายการไดดีกวาวิทยแุละหนังสือพิมพ เชน รายการสารคดี การสาธิต

ทางวิชาการตาง ๆ  
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 ขอจํากัดของโทรทัศน  
1. ราคาแพงกวาสื่อประเภทอืน่  
2. เมื่อพลาดรายการก็ไมสามารถจะชมไดอีก นอกจากบนัทกึเปนวิดีโอเทป  
3. เปนการสื่อสารทางเดียว  

 
3.3 บทบาทหนาที่ของสื่อมวลชน 

ส่ือมวลชนเปนพลังทางการเมืองที่สําคัญมากอยางหนึ่ง และเปนสิ่งทีมบีทบาทอิทธิพลอยาง
สําคัญตอความรูสึกนึกคิด และประชามติของประชาชน ส่ือมวลชนมีหนาที่สําคัญดังนี้  

 
1. หนาที่ในการเสนอขาวขอเทจ็จริง (Informative Function) คือการเผยแพรกระจายขาวสาร

และเหตกุารณหรือเร่ืองราวขอเท็จจริงตางๆ ไปใหประชาชนทราบ 
2. หนาที่ในการเสนอความคิดเห็น (Optional Function) ไดแกการมีบทบาทสําคัญในการ

เสนอความคิดเห็นในประเดน็หรือปญหาใดๆ ซ่ึงมีผลกระทบกระเทือนตอผลประโยชนอันเปน
สวนรวมของสังคม (Controversial Issue) นอกจากนี้ ส่ือมวลชนยังเปนผูนําที่สําคัญในทางความ
คิดเห็นของมวลชน เปนผูสรางทัศนคติทางการเมืองและประชามติ (Public Opinion) ขาวสารที่
แสดงความคิดเห็นหรือวิพากษวิจารณของสื่อมวลชนนั้นยอมทําใหผูรับมีปฏิกิริยาตอบโตออกมาใน
ลักษณะใดลกัษณะหนึ่ง 

3. หนาที่ในการใหการศึกษา (Educational Function) ส่ือมวลชนทําหนาทีใ่หการศกึษา และ
แนะนําส่ิงที่เปนสารประโยชนแกมวลชนในสังคม รวมทั้งการใหความรูในดานการเมืองดวย 

4. หนาที่ในการเผยแพรโฆษณา (Publicity & Advertising) 
5. หนาที่ในการใหบริการสาธารณะ (Public Service) (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2544, หนา 178-179) 

 
3.4 อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอสังคม 

 ส่ือมวลชนสามารถกระจายขาวไดอยางกวางขวางไปสูประชาชนจํานวนมากแทบทกุเพศ 
ทุกวยั และทกุฐานะอาชีพ โดยลักษณะเชนนี้จึงทําใหส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอชีวิตความเปนอยู
ตลอดจนความนึกคิดของประชาชนอยางกวางขวาง ส่ือมวลชนมีอิทธิพลชักจูงใหเกดิการ
เปลี่ยนแปลงในดานทัศนคต ิความเชื่อ พฤติกรรม และแบบแผนแหงการดํารงชีพของสังคม จากการ
สํารวจวิจยัของสํานักงานคณะกรรมการการศึกษาแหงชาติ สํานักนายกรัฐมนตรี พบวาส่ือมวลชน
ทั้ง 5 ประเภท อันไดแก วิทยกุระจายเสียง หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร มี
อิทธิพลตอมวลชนในอัตราที่แตกตางกันในขั้นอยูกับจํานวนผูรับส่ือแตละประเภท กลาวคือ        
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จากจํานวนกลุมตัวอยาง 1,536 คน พบวาผูฟงวิทยุมจีํานวนมากที่สุด คือมีอยูถึงรอยละ 87 รองลงมา
คือ ภาพยนตร ซ่ึงมีผูชมอยูรอยละ 74 ผูอานหนังสือพิมพ รอยละ 47 และผูดูโทรทัศนรอยละ 34 
สวนนิตยสารมีเพียงรอยละ 16 เทานั้น อยางไรก็ตามจากการคํานวณคาความสําคัญของสื่อ ผล
ปรากฏวาวิทยมุีความสําคัญมากที่สุดเหนอืกวาโทรทัศน สวนโทรทศันมคีาความสําคัญมากกวา
หนังสือพิมพ และนิตยสาร หนังสือพิมพ และนิตยสารมีคาความสําคัญมากกวาภาพยนตร สวน
นิตยสารและหนังสือพิมพไมมีความแตกตางกัน (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2544, หนา 180) 

3.5 แบบจําลองการสื่อสารมวลชน  

แบบจําลองของชแรมม  

ภาพที่ 1 : แบบจําลองกระบวนการสื่อสารมวลชน ( Wilbur Schramm ) 

 

วิลเบอร ชแรมม ( Wilbur Schramm ) ไดอธิบายกระบวนการสื่อสารมวลชน ดวย
แบบจําลองทีแ่สดงใหเห็นถึงแหลงผลิตสารโดยองคกรส่ือมวลชน (หนงัสือพิมพ วิทยกุระจายเสียง 
วิทยุโทรทัศน) และการรับสารโดยผูรับจํานวนมาก พรอมทั้งแสดงใหเหน็วาการสื่อสารมวลชนนั้น
อาจมีการปอนกลับจากผูรับในลักษณะการอนุมาน (Inferential Feedback)  ในแบบจําลองนี้ ชแรมม
ช้ีใหเห็นวาองคกรส่ือมวลชน ตัวอยางเชนสํานักงานหนงัสือพิมพจะเปนแหลงผลิตขาวสาร 
กระบวนการในการผลิตขาวสารนั้นจะเริ่มตั้งแตการไดมาซึ่งขาวสารจากแหลงขาวตางๆ เชน จากผู
ประสบพบเหน็เหตกุารณโดยตรง จากการแถลงขาวของเจาหนาที่ราชการ หรือจากหนวยงานอื่นๆ 
ขาวสารที่ไดมานั้นจะมีการถอดรหัส (Decoding) นั่นก็คือบรรณาธิการหรือหัวหนาขาวจะรับรู
ขาวสารตางๆ ที่ผูส่ือขาวสงเขามา แลวก็จะตีความหมาย (Interpreting) ส่ิงที่รับเขามา อาจจะ

ส่ิงที่นําเขาไป
เปนขาวสาร
จากแหลง
ตางๆ 

องคกรส่ือสารมวลชน 

การปอนกลับในลักษณะ 
การอนุมาน 

ขาวสารเดียวกันที่
สงออกไปเปน
จํานวนมาก

ผูเขารหัส 

ผูตีความ 

ผูถอดรหัส 

- ผูรับสารมวลชน 
-ผูรับสารจํานวนมาซึ่งแตละ
คนไดทําการเขารหัส  ตีความ 
และถอดรหัส 
-ผูรับสารและคนเชื่อมโยงกับ
กลุมตางๆซึ่งขาวสารทีไ่ดรับ
มักจะถูกตีความหมายตาม
อิทธิพลกลุมเหลานัน้ 
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พิจารณาวาขาวตางๆ ที่รับเขามาในแตละวนันั้น ขาวไหนนาสนใจที่จะเผยแพร หรือขาวไหน
นาสนใจควรตดัทิ้ง เมื่อตัดสนิใจไดแลวก็จะถายทอดไปยงัผูรับ โดยการเขารหัส (Encoding)  เปน
รูปขอความตัวหนังสือ รูปภาพ และเสียง ในลักษณะของ ขาว บทความ คอลัมน แลวสงไปยังผูรับ
สารจํานวนมากในเวลาเดยีวกัน โดยผูรับสารแตละคนจะมีกระบวนการในการถอดรหสั ตีความ 
และเขารหัสขาวสารที่ไดรับเชนกัน 

จากแบบจําลองจะเห็นไดวาผูรับสารจากสื่อมวลชนตางๆ นั้นไมไดอยูโดดเดีย่วในสงัคม 
แตจะมีความผกูพันกับกลุมตางๆ ตั้งแตกลุมบุคคลไมกี่คนในครอบครัว กลุมเพื่อน จนถึงกลุมขนาด
ใหญในสังคม การที่ผูรับสารมีความเกีย่วพนักับกลุมที่ตวัเองเปนสมาชิกอยูนี้ ทําใหการรับสารและ
การตีความขาวสารตางๆ ก็จะไดรับอิทธิพลจากกลุมดวย 

ชแรมมเห็นวากระบวนการสือ่สารโดยทั่วไปนั้นจะเปนไปในลักษณะ 2 ทาง หรือใน
ลักษณะวนเวยีนเปนวงกลมระหวางผูสงสารกับผูรับสาร สําหรับกระบวนการสื่อสารมวลชนนั้น
มักจะมีลักษณะคอนขางเปนเสนตรงหรือเปนไปในทางเดียวคือจากผูสงสารไปยังผูรับสารมากกวา 
ชแรมมไดใหคําอธิบายในแบบจําลองนี้วาการสื่อสารกลับจากผูรับสารไปยังผูสงสารใน
กระบวนการสือ่สารมวลชนนั้นมักจะเปนไปในลักษณะที่ตองอาศัยการอนุมานจากพฤติกรรมตางๆ 
ของผูรับสาร อาทิเชน การทีผู่อานหนังสือพิมพเลิกซื้อหนังสือพิมพทําใหยอดจําหนายตกลง         
แสดงวาผูอานไมสนใจเนื้อหาในหนังสือพิมพ ในทางกลับกันถาผูอานซื้อหนังสือพิมพและมี
ยอดขายเพิ่มขึน้ ยอมแสดงวาผูอานพอใจกบัขาวสารที่สงไปมากขึ้น ลักษณะของการสื่อสารกลับ
จากมวลชนผูรับสารโดยวิธีการอนุมานนี้ยังอาจจะเห็นไดจากความนิยมของผูชมรายการ
วิทยกุระจายเสยีง วิทยุโทรทัศน หรือแมกระทั่งยอดขายสนิคาก็อาจเปนเครื่องแสดงถึงการปอนกลับ
จากผูรับสารในลักษณะที่ชอบไมชอบไดเชนเดียวกนั (ศุภรัศมิ์ ฐิติกุลเจรญิ, 2540, หนา 612-613) 

ดังนั้น จึงสามารถสรุปองคประกอบที่สําคัญในกระบวนการสื่อสารมวลชนของชแรมม ได 
5 อยาง คือ 
1. แหลงขาวสาร (Sources)  
2. องคการสื่อสารมวลชน (Organization)  
3. สาร (Messages) 
4. มวลชนผูรับสาร (Mass Audience) 
5. การสื่อสารกลับ (Feedback)  
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3.6 ทฤษฎีส่ือสารมวลชน 
 กลุมทฤษฎีนี้เนนถึงผลของการสื่อสารมวลชนที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ
มนุษย และการเปลี่ยนในทางสังคมและการเมือง ในกลุมทฤษฎีเหลานี้ไดแก 
 

ทฤษฎีส่ิงเราและการตอบสนอง (S-R theory) เปนทฤษฎีที่มีรากฐานมาจากทฤษฎี การ
เรียนรูทางจิตวทิยา โดยนักจติวิทยาที่สําคญั     คือ Edwin R. Guthrie ซ่ึงตอมาไดมีการพัฒนาโดย
นักจิตวิทยาสองทาน คือ Ivan Pavlov ผูกอตั้งทฤษฎีการวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค (Classical 
Conditioning) และ John B. Watson ที่กอตัง้ทฤษฎีการเรียนรูแบบ Instrument Conditioning 
แนวความคิดของทฤษฎีการเรียนรูเหลานีเ้ปนตนแบบของทฤษฎี  S-R Theory ทางการ
ส่ือสารมวลชนในยุคตน เปนตนวา แนวความคิดการสื่อสารมวลชนของ David Berlo ที่กลาววาการ
ส่ือสารมี 4 องคประกอบที่สําคัญ คือ ผูสงสาร (Sender)  สาร (Message)  ส่ือ (Channel) และผูรับ
สาร (Receiver) ซ่ึงแนวความคิดนี้เปนที่รูจกักันดีในนามของ SMCR Model ซ่ึงยอมาจาก Source 
Message Channel และ Receiver ตามลําดับ แบบจําลองดังกลาวมีลักษณะดังนี ้(ปรมะ สตะเวทิน, 
2538, หนา 53) 

 
ภาพที่ 2 : แบบจําลองการสื่อสาร SMCR Model 

 

 
การอธิบายการสื่อสารนี้อธิบายในเชิงแนวระนาบ โดยมีแนวคดิวาการสื่อสารจะเกิดผล

อยางสมบูรณ เมื่อผูรับขาวสารไดรับสารแลว ก็จะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม (David Berlo, 1960 อาง
ถึงใน ฐิติ วิทยสรณะ, 2540, หนา 16) 
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Lasswell’ Communication Model Lasswell นักรัฐศาสตรผูสนใจศึกษาการสื่อสารได
อธิบายถึงการเกิดของกระบวนการการสื่อสารและผลกระทบที่เกิดขึ้น โดยมีใจความดงันี้ (ปรมะ 
สตะเวทนิ, 2538, หนา 46) 

ใคร (Who?) 
พูดอะไร (Say What?) 
ผานสื่อใด (In Which Channel?) 
กับใคร (To Whom?) 
เกิดผลอยางไร (With What Effect?) 

 
แนวคดิของ Lasswell นี้สามารถนํามาอธิบาย และใชเปนแบบในการแบงประเภทการ

ศึกษาวจิัยทางการสื่อสารได ตามลักษณะงานวิจยั 5 ประเภทดังนี ้
1. การวิเคราะหแหลงขาวสารและการศึกษาอาํนาจของตนตอขาวสารในการควบคุมเหตกุารณ

ทางการสื่อสาร 
2. การวิเคราะหเนื้อหาสาระของขาวสาร 
3. การวิเคราะหการสื่อสาร 
4. การวิเคราะหผูรับสาร 
5. การวิเคราะหผลของการสื่อสาร 
 

ทฤษฎีเข็มฉีดยา (Hypodermic Needle Theory) ทฤษฎีการสื่อสารประเภทนี้นับเปน
วิวัฒนาการแรกของแนวความคิดเกี่ยวกับอทิธิพลของสื่อมวลชน เสนอวาส่ือมวลชนเปนผูงสารและ
เปนผูมีอํานาจและบทบาทสําคัญที่สุด กลาวคือ สามารถกําหนดขาวสาร และสงขาวสารไปยังผูรับ 
โดยคาดคะเนผลที่จะเกิดขึน้ได ซ่ึงขาวสารที่สงไปกอใหเกิดผลกระทบตอผูรับไดโดยตรง 
กวางขวาง และทันที สวนฝายผูรับขาวสารเปนคนจํานวนมาก ที่ตางคนตางอยู เฉื่อยชา และมี
ปฏิกิริยา หรือพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงไปตามที่ผูสงขาวสารตองการ ไมมีบทบาทหรืออํานาจควบคุม
ผูสงขาวสารได ทฤษฎีนี้ถือวา ผูมีอํานาจ และเขาใจสถานการณ สามารถใชส่ือมวลชนทําใหเกิดผล
ตามที่ตนเองตองการได (ศุภรัศมิ์ ฐิติกุล, 2540, หนา 178-180) 
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ทฤษฎีการสื่อสารสองจังหวะ(Two-Step Flow Theory) ทฤษฎีการสื่อสารสองจังหวะนี้เปน
ที่รูจักกันแพรหลายและไดรับการวิพากษวจิารณอยางกวางขวาง นับวาเปนปรากฏการณคร้ังสําคัญ
ยิ่งในวงการคนควาส่ือสารมวลชน ในชวงหลายสิบปที่ผานมา  Two - step flow hypothesis คนพบ
โดย Paul F. Lazarsfeld และคณะ เดิมทีเดยีว Lazarsfeld และคณะตองการที่จะศกึษาดูวาส่ือมวลชน 
(Mass Media) มีอิทธิพล (Effect) ตอการเปลี่ยนแปลงความตั้งใจ (Intention) หรือการตัดสินใจของผู
ออกเสียงเลือกตั้งในสมัยการเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา สมัย ค.ศ. 1940 จริงหรือไม   อีก
นัยหนึ่ง Lazarsfeld และคณะมุงวจิัยอิทธิพลของสื่อมวลชนตามทรรศนะของ Hypodermic needle 
hypothesis การวิจัยคร้ังนีน้ับวาเปนโครงการใหญโต มีการวางระเบยีบวจิัยอยางรอบคอบและอาศัย
กําลังคนและเงินมาก Lazarsfeld ใชการสํารวจวจิัยที่เรียกวา Panel study (คือ สัมภาษณบุคคลคน
เดียวซํ้ากันในชวงระยะเวลาแตกตางกัน) ประกอบดวยกลุมควบคุม (Control Groups) ถึง 3 กลุม สุม
ตัวอยาง ทั้งหมดรวม 3,000 คน ใชระยะเวลาวิจัยถึงหกเดือนกอนมกีารเลือกตั้ง อยางไรก็ตามผลที่
ไดรับเปนทีแ่ปลกใจแกผูวิจยัอยางมากแทนที่จะพบวา ส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจออก
เสียงเลือกตั้งตามที่คาดหมายไว Lazarsfeld และคณะกลับพบวา "...ความคิด (Ideas) กระจาย (Flow) 
จากวิทยุและสิ่งพิมพไปยังผูนําดานความเห็น (Opinion Leaders) จากนั้นจึงกระจายตอไปถึง
ประชาชนทั่วไป" คณะผูวิจยัพบวาผูนาํดานความเห็น หรือ Opinion leaders นั้นอานและรับฟง
ขาวสารเกี่ยวกบัการรณรงคหาเสียงมากกวาประชาชนธรรมดาทั่วไป นอกจากนี้ยังพบวา ในระหวาง
กลุมผูออกเสียงเลือกตั้งที่ไดเปลี่ยนความตั้งใจเดิมในการลงคะแนนเลือกตั้งจํานวนไมเทาไรนั้น
สวนมากรายงานวาไดรับอิทธิพลและการชกัจูงจากบุคคลอื่นมิใชจากสือ่มวลชน 

สรุปผลการคนพบขางตนกค็ือวา ส่ือมวลชนแทบไมมีอิทธิพลตอการตัดสินใจลงคะแนน
ออกเสียงเลือกตั้ง อิทธิพลสวนมากมาจากการสื่อสารประเภทตวัตอตัว ผลนี้ตรงขามกับทรรศนะ
ของ Hypodermic needle hypothesis ถาวิเคราะหในเชิง Two – step flow ก็หมายความวา   การ
กระจายขาวสารนั้นเกิดขึน้สองจังหวะจากสื่อมวลชนไปถึง Opinion leaders จังหวะหนึ่ง แลวจาก 
Opinion leaders ไปถึงประชาชนทั่วไปอกีจังหวะหนึ่ง ดงันั้นจึงเปนการยากที่ส่ือมวลชนจะ ไปมี
อิทธิพลตอประชาชนทัว่ไปได จะเหน็ไดวาจุดเดนของทฤษฎีการสื่อสารมวลชน 2 จังหวะ ก็คือ     
ไดพิจารณาถึงความจริงที่วา มนุษยมไิดอยูโดดเดีย่วในสงัคมแตมีการตดิตอสัมพันธกบับุคคลอื่น    
ในลักษณะเปนกลุมปฐมภูม ิคือความสัมพันธระหวางบุคคลเปนกลุมตาง ๆ ในสังคมนี้กอใหเกดิ
เปนเครือขาย (Interpersonal Network) ในการสื่อสารมวลชน ซ่ึงมีหนาที่ตอไปนี ้คือ 1) เปนชอง
ทางการถายทอดขาวสารเขาในสังคม 2) เปนแหลงของอทิธิพลกลุมหรืออิทธิพลบุคคลที่มีผลตอ
ความคิดและการกระทําของสมาชิกในสังคม 
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ผลการวิจัยของ Lazarsfeld และคณะนี้ นอกจากจะชีใ้หเห็นวาขาวสารของสื่อมวลชนมิได
เขาถึงและมีอิทธิพลโดยตรงตอผูรับแลว ยงัมีการคนพบปจจัยแทรกทีสํ่าคัญระหวางผูสงสารกับผูรับ
สาร นั่นคืออิทธิพลของบุคคล (Personal Influence) หรือความเปนผูนําความคิดเหน็ (Opinion 
Leadership) ผูนําความคิดเหน็ (Opinion Leaders) เปนบคุคลในสังคมซึ่งติดตอกับบคุคลอื่น ๆ ใน
ลักษณะความสัมพันธแบบใกลชิด หรือแบบกลุมปฐมภูม ิเชน ญาติ เพื่อนบาน  หรือเพือ่นรวมงาน
และมีอิทธิพลในลักษณะทีไ่มเปนทางการเกี่ยวกับความคิดเห็น หรือการตัดสินใจในเรื่องตาง ๆ 

กลาวโดยสรุป ทฤษฎีส่ือสารมวลชน 2 จังหวะนี้ จะมีลักษณะที่ไดเสนอแนะวาการ
ตัดสินใจของบุคคลแตละคนนั้นไดรับแรงจูงใจโดยตรงจากสื่อมวลชนนอยกวาแรงจูงใจจากผูอ่ืน 
และบุคคลผูซ่ึงจูงใจบุคคลอืน่ หรือผูนําความคิดเห็นตามทฤษฎีนี้ เปนบุคคลที่ชอบเปดตัวเองในการ
รับสารจากสื่อมวลชนมากกวาบุคคลที่เขาทําการจูงใจ แตอยางไรก็ตามแมวาทฤษฎส่ืีอสารมวลชน
แบบ 2 จังหวะนี้จะมุงเนนการรับขาวสารของบรรดาผูนําความคิดเหน็จากสื่อมวลชนเทานั้น แตแท
ที่จริงแลวผูนําความคิดเหน็อาจจะรับขาวสารจากแหลงอ่ืน ๆ ก็ได (ศุภรัศมิ์ ฐิติกุล, 2540, หนา 181-
187) 

 
4. แนวคดิเกีย่วกับสื่อบุคคล 
 

การสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) นับวาเปนตัวอยางทีด่ีสําหรับ
แสดงใหเห็นถึงองคประกอบและกระบวนการทํางานของระบบการสื่อสารโดยทั่วไป การสื่อสาร
ระดับระหวางบุคคลนี้ มีองคประกอบตาง ๆ ของการสื่อสารครบถวนซึ่งอาจจําแนกออกไดอยาง
ชัดเจนนับตั้งแต ผูสงสาร (Source) สาร (Message) ส่ือ(Channel) ผูรับสาร (Receiver) ผล (Effect) 
และปฏิกิริยาสนองตอบ(Feedback) นอกจากนี้ยังสะทอนใหเห็นกระบวนการทํางานของการสื่อสาร
ไดชัดแจง รวมทั้งชี้ใหเห็นกลไกบางอยางซึ่งยากจะประเมินไดจากการสื่อสารมวลชน และส่ือสาร
ประเภทอื่น เชน ผล (Effect) และปฏิกิริยาสนองตอบ (Feedback) เปนตน (ศุภรัศมิ์  ฐิติกุล, 2540, 
หนา 38) 
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4.1 ความหมายของสื่อบุคคล   (Personal Media)         
ส่ือบุคคลเปนวิธีการสื่อสารที่เกาแกที่สุดใชกันตั้งแตเร่ิมมีมนุษยขึน้ในโลก เปนสื่อที่ใชกัน

มากในกลุมประชาชนทั่วไป เครื่องมือของสื่อบุคคลมีทั้งที่เปนคําพูด กริยาทาทาง การแสดงออก
ทางอากัปกิริยา วิธีการสื่อสารดวยบุคคลจะเปนการใชคําพูดเปนหลัก ดวยวิธีการสนทนา อภิปราย 
บรรยาย สาธิต ประชุม  

 
คําพูด (Spoken Word) เปนเครื่องมือส่ือสารที่ทุกคนคุนเคยกันดีอยูแลว และทกุคนตอง ใช

คําพูดในชวีิตประจําวนั ในงานอาชีพ ในชีวิตสวนตวั ส่ือคําพูดจึงเปนสื่อที่เกาแกที่สุดชนิดหนึ่ง 
นอกจากนี้หากคําพูดนัน้พูดโดยบุคคลที่มีช่ือเสียงที่สังคมยกยองนับถือก็จะยิ่งเพิ่มน้าํหนักในคําพดู
นั้นมากขึ้นเปนเงาตามตัว การพูดจึงเปนเครื่องมือในการถายทอดชักนําความรูสึกนึกคดิของมนุษย
ออกมาใหผูอ่ืนไดทราบและเขาใจ คําพูดจึงเปนเครื่องมอืที่สําคัญที่จะทําใหมนษุยเกดิความรวมมือ
รวมใจเปนอันหนึ่งอันเดียวกนั  
 
4.2 ประเภทของสื่อบุคคล 
ส่ือบุคคลหรือการสื่อสารดวยคําพูดนัน้ มี 2 แบบ คือ  

1. แบบที่เปนทางการ (Formal Oral Communication) เชน การอภิปราย การบรรยาย การ
ประชุม การประกาศขาว การใหสัมภาษณ การสัมมนา  

2. แบบที่ไมเปนทางการ (Informal Oral Communication) คือ การพูดจา สนทนาปราศรัย 
ตาง ๆ ในการพูดที่เปนทางการนั้น ผูพูดจะตองพูดใหผูฟงสนใจ เขาใจ ประทับใจ เกดิศรัทธาแลวยงั
อาจจะมวีัตถุประสงคอ่ืน ๆ ในทางการพูดดวย เชน เพื่อใหขาวสารความรู เพื่อชักจูงใจ   เพื่อกระตุน
เราอารมณ เพือ่กอใหเกิดการปฏิบัติการหรือทําใหรูสึกซาบซึ้ง ทั้งนี้อาจกลาวไดวาจดุมุงหมายจะม ี2 
ลักษณะ คือ จดุมุงหมายทีเ่ปดเผย หรือจดุมุงหมายที่ปกปด  
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4.3  ลักษณะของสื่อบุคคล  
1. การพูดสนทนา เปนการสื่อสารของบุคคลโดยทัว่ไปในวงสนทนา ซ่ึงเปนการสื่อสารกันใน 

ชีวิตประจําวันทั่วไป  
2. การอภิปราย เปนการสื่อความโดยกลุมคนตั้งแต 3 คนขึ้นไป ซ่ึงเปนการใหความรู ความ

คิดเห็น และ ขอเสนอแนะทีม่ีแนวโนมไปในทางเดยีวกนั  
3. การบรรยาย เปนการสื่อความเพื่อใหความรูความเขาใจตอเนื่องในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง โดย

ผูฟงเปนผูรับสาร และผูบรรยายเปนผูใหสาร  
4. การประชุม เปนการรวมกนัปรึกษาหารือกนัในกลุมหรือทีมงานอยางมรีะบบและระเบียบ

วิธีทางการประชุม เชนการยกมือกอนพดูแสดงความคิดเห็น มีการจดบนัทึกรายงานการประชุม และ
มีประธานการประชุม  

5. การฝกอบรม เปนการใหความรูความเขาใจแกบุคคลเพื่อใหมีความรูเพิ่มขึ้น และมี
ความสามารถขึ้นในเรื่องที่ไดรับการฝกและอบรมมา  

6. การสัมมนา เปนกระบวนการสื่อสารสองทาง ทั้งใหและรับความรูซ่ึงกันและกันระหวาง
วิทยากรและผูเขารวมสัมมนา  

7. การพูดในที่ชุมชน เปนการพูดในที่สาธารณะหรือชุมชนในวาระหรือโอกาสตาง ๆ เพื่อเปน
การสรางความเขาใจ ความรู ยกยอง และยินดี ตลอดจนความเหน็อกเห็นใจในเรื่องราวตาง ๆ  
 
ขอดีของสื่อบุคคล  

เปนการสื่อสารสองทาง ทําใหผูพูดและฟงเห็นหนาตา บุคลิก ลีลา ทาทาง น้ําเสียง
ประกอบการพูดซึ่งมีอิทธิพลในการชักจูงและเราความสนใจไดมากกวา นอกจากนี้ทัง้ผูพูดและผูฟง
สามารถโตตอบกันไดทนัที ที่สําคัญเปนสื่อที่ทุกคนมีอยูแลว ไมตองสิน้เปลืองในการซื้อส่ือเหมือน
แบบสื่ออ่ืน ๆ  

 
ขอจํากัดของสื่อบุคคล  

ส่ือบุคคลไมมีความคงทนถาวรพูดแลวก็ผานเลยไปไมสามารถครอบคลุมผูฟงจํานวน 
มากๆ ได  และหากผูพดูขาดความสามารถในการพูดจูงใจกจ็ะทําใหการพูดลมเหลวได นอกจากนี้
เนื้อหาสาระทีน่ํามาพูดหากสลับซับซอนเกินไปจะทําใหผูฟงไมเขาใจ จึงจําเปนตองมีอุปกรณ
ประกอบการพูด เชน ภาพถาย ภาพสไลด ภาพยนตร เปนตน (วิรัช ลภรัิตนกุล, 2544,  
หนา 300-303) 
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 แบบจําลองการสื่อสารระหวางบุคคล  

แบบจําลองการสื่อสารระหวางบุคคล (ABX) ของ Newcomb 

ภาพที่ 3 : แบบจําลองการสื่อสารระหวางบุคคล ABX (Newcomb) 

 

การสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) นี้ประกอบดวยบุคคลตั้งแต       
2 คนขึ้นไปมาทําการสื่อสารกัน ในลักษณะที่ทั้งผูสงสารและผูรับสารสามารถแลกเปลี่ยนสารกันได
โดยตรง (Direct) และเปนการสื่อสารแบบตัวตอตัว (Person-to-Person) หรือเปนการสือ่สารแบบ
เผชิญหนา (Face-to-Face Communication) ซ่ึงผูสงสารและผูรับสารสามารถเห็นหนากันและกันได
ในขณะที่ทําการสื่อสารกัน และสามารถสังเกตกิริยาทาทางของฝายตรงกันขามไดโดยตรง    และ
ทันที การสื่อสารระหวางบุคคลนี้บางครั้งผูสงกับผูรับก็ไมไดทําการสื่อสารแบบเผชิญหนากนั เชน 
การพูดคุยกันทางโทรศัพท เปนตน ดังนั้นการสื่อสารระหวางบุคคลจึงเกิดขึ้นไดทั้งในกรณีที่คน 2 
คน ทําการสื่อสารกัน เชน การเขียนจดหมายโตตอบกัน การพูดคุยหรือการสนทนากนัระหวาง 2 คน 
การพูดโทรศัพทกัน ในขณะเดยีวกันการสื่อสารระหวางบุคคลอาจจะมีจํานวนคนมากกวา 2 คนกไ็ด 
ถาคนเหลานั้นสามารถทําการสื่อสารกันได และผูสงสารกับผูรับสารสามารถแลกเปลี่ยนขาวสารกัน
ไดโดยตรงและเปนแบบตัวตอตัวหรือแบบเผชิญหนา จากลักษณะดังกลาวนีย้อมจะเปนการจํากัด
จํานวนคนที่จะทําการสื่อสารประเภทนีไ้ปดวยในตวั คือ คงจะตองมีจํานวนไมมากจนเกินไปนัก 
เพราะถาหากมากเกินไปลักษณะของการแลกเปลี่ยนขาวสารโดยตรงกับการสื่อสารแบบตัวตอตวัจะ
หมดไป ทําใหการสื่อสารนั้นไมเปนการสื่อสารระหวางบุคคลตอไป แตจํานวนของคนที่รวมทําการ
ส่ือสารระหวางบุคคลที่มีมากกวา 2  คนนัน้ ไมสามารถกําหนดลงไปไดตายตวัวาจะเปนเทาไร 
อาจจะพอสรุปไดแตเพียงวาเปนการสื่อสารในลักษณะกลุมยอย (Small Group) เชนการประชุมกลุม
ยอย การบรรยายหรือการเรียนในชั้นเรียนเปนตน คือ ในขณะที่คนหนึง่ทําหนาที่เปนผูสงสาร คน
อ่ืน ๆ ก็จะทําหนาที่เปนผูรับสารและผูรับสารกับผูสงสารสามารถแลกเปลี่ยนขาวสารกันไดโดยตรง
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แบบตัวตอตวัเหมือนกนั แตจะชากวาการสื่อสารแบบ 2 คน เพราะฉะนั้นเหตกุารณใดหรือ
ปรากฏการณใดก็ตามที่มีลักษณะดังที่อธิบายขางตนนี้สามารถเรียกวา การสื่อสารระหวางบุคคล  

 
5. แนวคดิเกีย่วกับพฤติกรรมการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง  
 
 การเลือกตั้งเปนการแสดงออกของประชาชนตอการเขามามีสวนรวมทางการเมือง การวัด
คาของการมีสวนรวมทางการเมืองไดชัดเจนที่สุดคือการดูจํานวนผูออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง           
การออกไปใชสิทธิเลือกตั้งของประชาชนมผีลกระทบที่สําคัญอยางยิ่งตอระบบการเมอืง เพราะการ
เลือกตั้งสามารถกําหนดผูทีจ่ะเขาหรือออกจากการดํารงตําแหนงที่สําคัญทางการเมืองได ดังนัน้    
จึงสมควรที่จะใหความสําคญัและศึกษาอยางจริงจังเกี่ยวกับพฤติกรรมการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง
ของประชาชน วามีสาเหตุมาจากอะไร และปจจัยใดบางทีม่ีอิทธิพลและเปนตัวกาํหนดพฤติกรรม
ของประชาชนตอการเขามามีสวนรวมทางการเมือง (วีระพงษ คงยืน, 2543, หนา 18) 
 

การศึกษาพฤตกิรรมการลงคะแนนเสียงเลอืกตั้งในระบบการเมืองตางๆ ไมวาจะเปนระบบ
การเมืองประเภทใดๆกต็ามเปนสวนหนึ่งของพยายามทีจ่ะเขาใจความสมัพันธระหวางประชาชนกบั
การปกครอง ซ่ึงความสัมพันธระหวางประชาชนกับการปกครองนั้นนบัไดวาเปนหวัใจของกิจกรรม
ทางการเมืองทุกระบบโดยเฉพาะอยางยิ่งในการปกครองระบอบประชาธิปไตย อยางไรก็ตาม การ
เลือกตั้งเปนกจิกรรมทางการเมืองที่มีความเกี่ยวพันกันอยางซับซอน ถาเปนการเลือกตั้งที่มีการ
แขงขันทางการเมืองสูงแลวยิ่งมีการใชเทคนิคตางๆ และมีจํานวนผูเขามามีสวนรวมสูงตามไปดวย 
ในประเทศไทยการศึกษาเกีย่วกับการเลือกตั้งนั้นสวนมากจะใหความสนใจในหลักกฎหมาย
มากกวาดานพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชน การศกึษาโดยยึดหลักกฎหมาย
ดังกลาวเปนหลักของการที่จะใหประชาชนไปใชสิทธิเลือกตั้งอยางบริสุทธิ์ ยุติธรรม มากกวา
ประเด็นพฤติกรรมการลงคะแนนเสยีงเลือกตั้ง สําหรับในตางประเทศโดยเฉพาะในสหรัฐอเมริกา
และในยุโรปตะวนัตก ไดมีการศึกษาเกีย่วกบัพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งกนัอยาง
กวางขวางมาเปนระยะเวลานาน จนอาจกลาวไดวาเปนแมแบบของการศึกษาในเรื่องพฤติกรรมการ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง เนื่องจากกระบวนการเลือกตั้งและการศึกษาพฤติกรรมการไปใชสิทธิ
เลือกตั้งของไทยพัฒนามาจากหลักการและการศึกษาในสหรัฐอเมริกาและในยุโรปตะวนัตกเปน
สวนใหญหรือทั้งหมด ดังนัน้เราจึงควรศึกษางานวจิัยเหลานั้นเพื่อนํามาพัฒนาประเทศตอไป          
(วีระพงษ คงยนื, 2543, หนา 19-20)                                                                                                                
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6. งานวิจยัที่เกีย่วของ 
 
ผลงานวิจัยในประเทศ 

เสริน ปุณณะหิตานนท ไดศกึษาวจิัยเกี่ยวกบั “ทัศนคติและความรูความเขาใจทางการเมือง
และพฤติกรรมในการลงคะแนนเสยีงเลือกตั้ง” ผลการศึกษาพบวาผูมีสิทธิเลือกตั้งอาศัย
หนังสือพิมพรายวนัเปนเครื่องมือในการแสวงหาความรูความเขาใจทางการเมืองและการเลือกตั้ง
มากกวาทางอื่น การฟงวิทยรุายการปกตแิละการฟงถายทอดการประชมุสภาเปนทางหาความรูความ
เขาใจรองๆ ลงมา (เสริน ปณุณะหิตานนท, 2522 อางถึงใน, มะลิวัลย ธนชาติบรรจง, 2539) 

 
 พรศักดิ์ ผองแผว ศึกษาเรื่อง “ขาวสารการเมืองของคนไทย” พบวาคนไทยเปดรับขาวสาร
ทางการเมืองจากวิทยุและโทรทัศนมากกวาแหลงขาวสารการเมืองอื่นๆ ระดับความรูขาวสาร
การเมืองของคนไทยอยูในระดับปานกลางคอนขางสูง สําหรับบุคคลที่มีระดับขาวสารการเมืองสูง 
มักรับขาวสารจากหนังสือพิมพมากกวาจากแหลงอ่ืนๆ นอกจากนี้บุคคลที่มีระดับขาวสารทาง
การเมืองสูงยังมีอัตราการเขามีสวนรวมทางการเมืองและอตัราการไปใชสิทธิเลือกตั้งสูงกวาผูที่มี
ระดับขาวสารทางการเมืองต่าํอีกดวย (พรศักดิ์ ผองแผว, 2523 อางถึงใน, ฐิติ วิทยสรณะ, 2536) 
 

อําพล สิงหโกวินท และ สวสัดิ์ กฤตรัชตนันท ไดทําการศึกษาเพื่อสํารวจอิทธิพลของการ
ส่ือสารตอการตื่นตัวของประชาชนในเขตอําเภอปทุมรัตน จังหวัดรอยเอ็ด และอําเภอปากชอง
จังหวดันครราชสีมา พบวาโอกาสของการฟงวิทยแุละอานหนังสือพิมพมีสวนสําคัญที่ทําใหราษฎร
ในทองถ่ินดังกลาวมีความรูความเขาใจในเรื่องการเมือง นอกจากนี้ยังพบวาการสื่อสารระหวาง
บุคคล เชนการประชุมชี้แจงของขาราชการ กํานัน ผูใหญบาน และการบอกกลาวของญาติพี่นอง 
เพื่อนฝูง เปนแหลงขาวสําคัญที่ชวยสรางความตื่นตวัและความเขาใจทางการเมือง ผลที่นาสนใจอีก
ประการหนึ่ง คือการใชทั้งส่ือมวลชนและสื่อระหวางบุคคลผสมกันนั้นเปนประโยชนอยางมากตอ
การเผยแพรความรูทางการเมืองใหแกประชาชนในชนบทของประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรณีที่
ผูใหขาวเปนบคุคลที่ชาวบานใหความเชื่อถือ และสามารถเขากับชาวบานได (อําพล สิงหโกวินท 
และ สวัสดิ์ กฤตรัชตนันท, 2524 อางถึงใน, จงกล ดวงจันทร, 2539) 

 
สุจิต บุญบงการ และ พรศักดิ ์ผองแผว ไดศกึษาเรื่อง “พฤติกรรมการเลือกตั้งของคนไทย : 

ศึกษาจากการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พ.ศ. 2522”  พบวาผูที่สนใจในเรื่องการเมืองและ
การเลือกตั้งสวนใหญเหน็วาตนเองตองไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งเนื่องจากเปนหนาที่ของพลเมือง 
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ที่ดี   และยังพบวาผูที่ไมสนใจการเมืองมีโอกาสที่จะไปลงคะแนนเสียงโดยการถูกชกัจูงไดมากกวา 
(สุจิต บุญบงการ และ พรศักดิ์ ผองแผว, 2526 อางถึงใน, มะลิวัลย ธนชาติบรรจง, 2539) 

 
จากรายงานการวิจัยของกระทรวงมหาดไทย เร่ืองการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

พ.ศ.2529 พบวา 
 

1. ในเรื่องของพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง พบวา 
ที่อยูอาศัย : ผูที่อยูในชนบทมีแนวโนมที่จะไมสนใจทางการเมือง แตจะไปใชสิทธิเลือกตั้ง

มากกวาผูที่อยูในกรุงเทพ และจะถกูชักชวนไปใชสิทธิไดงายกวา 
เพศ : เพศชายมีความสนใจทางการเมืองมากกวาเพศหญงิ 
อาชีพ : กลุมขาราชการไปใชสิทธิเลือกตั้งเพราะถือวาเปนหนาที่ของพลเมือง สําหรับกลุม

กรรมกรรับจาง และกลุมเกษตรกร มีแนวโนมที่จะไมสนใจทางการเมืองและไปใชสิทธิเลือกตั้งโดย
ถูกชักจูงไดงาย 

การศึกษา : ผูที่มีการศึกษาสูงไปใชสิทธิโดยคํานึงถึงหนาที่ของพลเมือง สําหรับผูมีการศึกษา
นอยมีแนวโนมที่จะไมสนใจทางการเมืองและไปใชสิทธิเลือกตั้งโดยถูกชักจูงไดงาย 

รายได : ผูที่มีรายไดสูงมีแนวโนมที่จะใชสิทธิเลือกตั้งโดยคํานึงถึงหนาที่ของพลเมือง สําหรับผู
ที่มีรายไดนอยจะถูกชักชวนไปใชสิทธิเลือกตั้งไดงาย 

 
2.  การชักชวนใหผูมีสิทธิเลือกตั้งไปลงคะแนนเสียงเลอืกตั้ง พบวา ผูที่อยูอาศัยในเขตชนบท เพศ
หญิง กลุมเกษตรกร กรรมกรรับจาง ผูมีการศึกษาต่ํา และผูมีรายไดนอย จะถูกชักชวนไปใชสิทธิ
เลือกตั้งไดงาย จากผูใกลชิดในชนบท กํานนั ผูใหญบานจะมีบทบาทในการชักชวนไดมาก (รายงาน
การวิจยัของกระทรวงมหาดไทย, 2529, อางถึงใน จงกล ดวงจนัทร, 2539, หนา 21-22) 
 

วิชัย โวหารดี ศึกษาเรื่องพฤติกรรมการเปดรับขาวสารทางการเมืองในระหวางการหาเสียง
เลือกตั้ง : ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั้งซอมสมาชิกสภาผูแทนราษฎร อําเภอเมือง จังหวัดยโสธร 
พ.ศ. 2530 พบวา 

- การสื่อสารระหวางบุคคล มีสวนทําใหประชาชนไดรับขาวสารทางการเมืองเพิ่มขึ้น และมี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการมีสวนรวมทางการเมือง 

- ปจจยัทางประชากรมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเปดรับขาวสารทางการเมือง โดยเฉพาะ
อยางยิ่งปจจัยทางดานการศกึษา อาชีพ และรายได 
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- ความรูมีความสัมพันธกับทัศนคติ และพฤติกรรมการมีสวนรวมทางการเมือง (วิชัย 
โวหารด,ี 2534) 

 
ฐิตกานต ธนาโอฬาร ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารกับการมีสวนรวมทางการเมืองของนิสิต

นักศึกษามหาวิทยาลัย ศกึษาเฉพาะกรณีจฬุาลงกรณมหาวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร” 
พบวาการเปดรับสื่อมวลชนและการสื่อสารกับสื่อบุคคลมีผลตอการพัฒนาทัศนคติทางการเมือง
แบบประชาธปิไตยและพฤติกรรมการมีสวนรวมทางการเมืองของนิสิตนักศึกษาอยางมีนัยสําคัญ 
โดยนิสิตนกัศกึษาสวนใหญติดตามขาวสารทางการเมืองจากสื่อโทรทัศนในระดับคอนขางสูง และ
จากหนังสือพิมพและวิทยใุนระดับปานกลาง ส่ือบุคคลที่นักศึกษามีการสื่อสารทางการเมืองดวยมาก
ที่สุด คือ กลุมเพื่อน รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว โดยมีการสื่อสารกับสื่อบุคคลทั้งสองกลุมเปน
คร้ังคราว สวนครู อาจารย เปนสื่อบุคคลที่นิสิตนักศึกษามีการสื่อสารทางการเมืองดวยในระดับ
คอนขางนอยมาก (ฐิตกานต ธนาโอฬาร, 2536) 

 
จริญญา เจริญลุกใส ศึกษาเรือ่ง “การเปดรับขาวสารการเมือง วัฒนธรรมทางการเมืองแบบ

ประชาธิปไตย กับการไปใชสิทธิของเยาวชนในกรุงเทพมหานคร ป 2538” พบวา การเปดรับ
ขาวสารทางการเมืองจากสื่อมวลชนและสือ่บุคคล มีความสัมพันธกับการไปใชสิทธิออกเสียง    
ของเยาวชน (จริญญา เจริญลุกใส, 2538) 
 

ฐิติ วิทยสรณะ ศึกษาเรื่อง “อิทธิพลของการการเปดรับขาวสารทางการเมืองตอการมีสวน
รวมทางการเมอืง ศึกษาเฉพาะกรณกีารเลือกตั้งซอมสมาชกิสภาผูแทนราษฎร จังหวดัศรีสะเกษ เขต 
2” พบวาความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารทางการเมืองจากสื่อมวลชนและสื่อบุคคล มี
ความสัมพันธกับระดับการมีสวนรวมทางการเมือง โดยการเปดรับขาวสารทางการเมืองจาก
ส่ือมวลชน มีความ สัมพันธกับการมีสวนรวมทางการเมอืงมากกวาการเปดรับขาวสารจากสื่อบุคคล 
(ฐิติ วิทยสรณะ, 2536) 
 

จงกล ดวงจันทร ศึกษาเรื่อง “การรับรูขาวสารเลือกตั้งและพฤติกรรมการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เขต 1 จังหวดัอบุลราชธานี” พบวาการรับรู
ขาวสารการเลือกตั้งจากสื่อมวลชนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไปใชสิทธิของประชาชน
มากกวาการรบัรูขาวสารการเลือกตั้งจากการสื่อสารติดตอกันเปนสวนตัว (จงกล ดวงจันทร, 2539) 
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วีรพงษ คงยืน ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการรับรูขาวสารการเลือกตั้งและพฤติกรรมการไปใช
สิทธิเลือกตั้ง ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตัง้สมาชิกวุฒิสภา อําเภอทาศาลา จังหวัดนครศรีธรรมราช” 
พบวาประชาชนสวนใหญของอําเภอทาศาลารับรูและเชื่อถือขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง และมีความ
คิดเห็นวาการรับรูขาวสารจากสื่อตางๆ ทําใหมีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งมากขึน้ (วีระพงษ   
คงยืน, 2543) 

 
ผลงานวิจัยตางประเทศ 

Paul Lazarsfeld (1944) ไดศกึษาดวยเทคนคิวิธีสัมภาษณเพื่อเก็บขอมูลมาวิเคราะหในการ
เลือกตั้งประธานาธิบดีของสหรัฐ ใน ค.ศ. 1940 โดยพยายามหาความสัมพันธของอิทธิพลของ
ส่ือมวลชนที่มีตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้งของประชาชน พบวาอิทธิพลของสื่อมวลชน
เปนไปโดยทางออม โดยกําหนดเปนแนวความคิดเรื่อง Two Steps Flow of Influences กลาวคือ 
ส่ือมวลชนจะทําหนาที่เปนเสมือนหนึ่งแหลงขอมูลใหกับบรรดาผูนําความคิดเห็น (Opinion Leader) 
ซ่ึงคนกลุมนี้จะนําความคดิเห็นเหลานั้นไปถายทอดใหกับประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกทอดหนึ่ง 
โดยส่ือมวลชนจะทําหนาทีต่อกย้ําการตดัสินใจของผูมีสิทธิเลือกตั้ง ดังนั้นการที่ประชาชนมี
พฤติกรรมตอการออกไปใชสิทธิเลือกตั้งนั้นเกิดจากการติดตอสวนบุคคลไมใชส่ือมวลชน 
นอกจากนั้นยงัพบความสัมพันธระหวางปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคมกับความสนใจในการมีสวน
รวมทางการเมอืงวาผูมีฐานะทางเศรษฐกิจดีมีการศึกษาสูง จะเปนผูที่มคีวามสนใจในการไปใชสิทธิ
เลือกตั้งหรือมสีวนรวมทางการเมืองมากที่สุด ขณะที่ผูมฐีานะทางเศรษฐกิจและการศึกษาต่ําจะให
ความสนใจในการไปใชสิทธิเลือกตั้งหรือมสีวนรวมทางการเมืองต่ํา อายเุปนปจจยัที่มคีวามสําคัญ
รองลงมาโดยผูที่มีอายุมากกวา 45  จะมีความสนใจในการเลือกตั้งมากกวาผูที่มีอายนุอย (Paul 
Lazarsfeld, 1944, อางถึงใน อภิชาต นาคสขุ, 2536, หนา 26) 

 
Lipset ไดทําการศึกษาในกลุมประเทศตะวนัตกที่เปนประชาธิปไตย พบวาลักษณะทาง

สังคมมีความเกี่ยวพันกับการเขาไปมีสวนรวมในการเลือกตั้ง ดังนี ้
1. ผูที่มีรายไดสูงเขาไปมีสวนรวมในการเลือกตั้งมากกวาผูที่มีรายไดต่ํา 
2. ผูที่มีการศึกษาสูงเขาไปมีสวนรวมในการเลือกตั้งมากกวาผูที่มีการศึกษาไดต่ํา 
3. ผูที่มีอาชีพธุรกิจ ลูกจางในสํานักงานบรษิัทเอกชน และขาราชการ มสีวนรวมในการ

เลือกตั้งมากกวาผูที่ทํางานดานบริการ และเกษตรกร 
4. ชายเขาไปมีสวนรวมในการเลือกตั้งมากกวาหญิง 
5. ผูที่มีอายุ 35 ปขึ้นไปเขาไปมสีวนรวมในการเลือกตั้งมากกวาผูที่มีอายนุอยกวา 35 ป 



 

 

34

34

6. ผูที่สมรสแลวเขาไปมีสวนรวมในการเลือกตั้งมากกวาคนโสด 
7. ผูที่ชอบการเขาสมาคมเขาไปมีสวนรวมในการเลือกตั้งมากกวาผูทีแ่ยกตัวเอง (Lipset, 1963, 

อางถึงใน อภชิาต นาคสุข, 2536, หนา 27) 
 

Merriam and Gosnell มุงศึกษาถึงอิทธิพลของสถานภาพทางเศรษฐกจิและสังคมของบุคคล 
ไดแก เพศ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดที่มีตอการไปใชสิทธิเลือกตั้ง การศึกษาพบวากลุมที่มี
ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมต่ํามีความรูสึกนึกคิดและพฤติกรรมในทางการเมืองคลายคลึงกัน 
(Merriam and Gosnell, 1924, อางถึงใน โสภณ จริงจิตร 2536, หนา 11) 
 
 Pool ไดศึกษาพบวา ในพฤตกิรรมการลงคะแนนเลือกตั้งไดรับอิทธิพลจากการเปดรับ
ส่ือมวลชนนอย เพราะวาสารจากสื่อมวลชนในขณะที่มกีารรณรงคทางการเมืองนั้นจะทําใหเกิดการ
ตื่นตัวทางการเมือง (Mobilize) มากกวาจะเปลี่ยนแปลง (Convert) ความคิด ความเชื่อที่บุคคลมีอยู
กอนแลว และหากมีการเปลีย่นแปลงเกิดขึน้ก็มักไดรับอิทธิพลจากการสื่อสารระหวางบุคคล
มากกวา เปนตนวา จากครอบครัว จากเพื่อน หรือเพื่อนบาน รวมทั้งกลุมทางสังคมที่มีลักษณะเปน
อันหนึ่งอันเดยีวกัน กลาวโดยสรุป Sola Pool เห็นวาพฤติกรรมการลงคะแนนเสียง   จะไดรับ
อิทธิพลจากการเปดรับขาวสารจากการสื่อสารระหวางบคุคลมากกวาส่ือมวลชน (Pool, 1963,  อาง
ถึงใน ฐิติ วิทยสรณะ, 2536, หนา 20) 
 

แนวคดิทฤษฎแีละงานวิจยัตามที่กลาวมาแลวนั้น จะเห็นไดวามกีารเปดรับขาวสารที่ชัดเจน 
2 ประเภท โดยกลุมแรกเชื่อวาส่ือสารมวลชนไมวาจะในรูปแบบสิ่งพิมพหรือรูปแบบอิเลคทรอนิคส
มีอิทธิพลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลอืกตั้ง เชน งานวิจยัของ เสริน ปุณณะหิตานนท, พรศักดิ ์   
ผองแผว, ฐิติ วิทยสรณะ,  จงกล ดวงจนัทร,  วีรพงษ คงยืน, ทฤษฎีผลกระทบ ซ่ึงประกอบดวย 
ทฤษฎีส่ิงเราและการตอบสนอง รูปแบบการสื่อสารของ Lasswell   และทฤษฎีเข็มฉดียาเปนตน ใน
ขณะเดียวกนัทฤษฎี และงานวิจยัอีกกลุมที่ 2 นั้นชี้ใหเห็นวาการเปดรับขาวสารจากสื่อบุคคลสงผล
ตอพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชน เชน งานวิจยัของวิชัย โวหารดี,  
รายงานการวิจยัของกระทรวงมหาดไทย, ทฤษฎีการสื่อสารสองจังหวะ, ทฤษฎีการไหลของขาวสาร
หลายจังหวะ ตลอดจนงานวจิัยของ Paul Lazarsfled  และ Pool เปนตน อยางไรก็ตามยังมีงานวิจัย
บางสวนที่เชื่อวาการเปดรับขาวสารจากทัง้ส่ือมวลชนและสื่อบุคคลนั้นตางมีผลตอพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชน เชน งานวจิัยของ   อําพล สิงหโกวินท และ สวัสดิ์ 
กฤตรัชตนันท รวมไปถึงงานวิจยัของ ฐิตกานต ธนาโอฬาร 
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จากการทบทวนวรรณกรรมในบทนี้สามารถสรุปไดวามีองคประกอบหลัก ๆ สําคัญ 2 
องคประกอบที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงคือการเปดรับสื่อมวลชน  และการเปดรับสื่อ
บุคคล ทําใหสามารถกําหนดองคประกอบหลักทั้ง 2 องคประกอบเปนสมมติฐานหลกั 
(Assumption) ไดดังนี ้
 
 สมมติฐาน ที่ 1: การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

สมมติฐานที่ 1.1 การเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

สมมติฐานที่ 1.2 การเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

สมมติฐานที่ 1.3  การเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

  
สมมติฐาน ที่ 2 : การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
สมมติฐานที่ 2.1 การเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อน มคีวามสัมพันธกับ

พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
สมมติฐานที่ 2.2  การเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วทิยากรมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
สมมติฐานที่ 2.3 การเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาทีร่าชการมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร” 
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจยั 

 
 การศึกษาเรื่อง “ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารกับพฤตกิรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขต อําเภอเมือง จงัหวัด ปราจีนบุรี ” จัดทําเปน
การวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมลู 
เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการเปดรับขอมูลขาวสารและปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ของผูมีสิทธิเลือกตั้ง ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั 
ปราจีนบุรีในวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ซ่ึงผูวิจัยไดจัดทําขั้นตอนการดําเนินการวจิัยดังตอไปนี ้

 
การวิจยัเชิงสํารวจโดยใชแบบสอบถาม 

เปนการศึกษาเฉพาะกลุมผูมสิีทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขต
อําเภอเมือง จังหวัด ปราจีนบรีุเทานั้น พื้นทีศ่ึกษาประกอบดวย 3 เทศบาล และ 12 ตําบล คือ 
เทศบาลเมืองปราจีนบุรี เทศบาลตําบลโคกมะกอก เทศบาลตําบลนาปรือ ตําบลโคกไมลาย ตําบลดง
ขี้เหล็ก ตําบลดงพระราม ตําบลทางาม ตําบลเนินหอม ตาํบลโนนหอม ตําบลบางเดชะ ตําบลบาง
บริบูรณ ตําบลบานพระ ตําบลไมเค็ด ตําบลรอบเมือง และ ตําบลวัดโบสถ โดยมีกลุมตวัอยางทีใ่ช
ในการเก็บขอมูลทั้งส้ิน 150 คน  

 
ประชากรและกลุมเปาหมาย 

กลุมประชากรที่เปนเปาหมายในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ คือผูที่มีรายช่ืออยูในบัญชีรายช่ือผูมี
สิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขตอําเภอเมอืง จังหวดั ปราจีนบุรี ซ่ึงมี
จํานวนทั้งส้ิน 74,574 คน ในพื้นที่ 3 เทศบาล และ 12 ตําบล คือ เทศบาลเมืองปราจีนบุรี เทศบาล
ตําบลโคกมะกอก เทศบาลตําบลนาปรือ ตําบลโคกไมลาย ตําบลดงขี้เหล็ก ตําบลดงพระราม ตําบล
ทางาม ตําบลเนินหอม ตําบลโนนหอม ตําบลบางเดชะ ตาํบลบางบริบูรณ ตําบลบานพระ ตําบลไม
เค็ด ตําบลรอบเมือง และ ตาํบลวัดโบสถ (ดังรายละเอียดในตารางที่ 3.1) ในการศึกษาวิจยัผูวจิัยได
กําหนดกลุมตวัอยาง (Sample) 150 คน  
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ขนาดของกลุมตัวอยาง 
การคํานวณกลุมตัวอยาง ใชสูตร 
   n  =      N 
                                                 1+N[e]2 
 

 เมื่อ n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
   N = ขนาดของประชากร 
  e = ความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยาง ที่กําหนดเปน .05 
 
 ดังนั้น   n =            74,574  

                1 + 74,574  × [0.05]2 
n =       397.866 

 
แตเนื่องจากงานวิจยัช้ินนี้มีขอจํากัดเรื่องระยะเวลา จึงเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 150 ชุด  
 
ตารางที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูมีสิทธิลงคะแนนเสียงเลอืกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขต     

อําเภอเมือง จังหวัด ปราจีนบรีุ (ขอมูลจากสํานักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง, 2550) 
 

 
 

 

เทศบาล/ตําบล จํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้ง 
เทศบาลเมืองปราจีนบุรี 14,032 คน 
เทศบาลตําบลโคกมะกอก   1,509 คน 
เทศบาลตําบลนาปรือ   1,587 คน 
ตําบลโคกไมลาย   2,868 คน 
ตําบลดงขี้เหล็ก   6,920 คน 
ตําบลดงพระราม  8,525 คน 
ตําบลทางาม  3,327 คน 
ตําบลเนินหอม   5,091 คน 
ตําบลโนนหอม   2,570 คน 
                                        (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 1(ตอ) ขอมูลทั่วไปของผูมีสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขต  
อําเภอเมือง จังหวัด ปราจีนบรีุ (ขอมูลจากสํานักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง, 2550) 

 
เทศบาล/ตําบล จํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้ง 

ตําบลบางเดชะ   2,121 คน 
ตําบลบางบริบูรณ    993 คน 
ตําบลบานพระ  10,802 คน 
ตําบลไมเค็ด   7,773 คน 
ตําบลรอบเมือง   4,467 คน 
ตําบลวัดโบสถ   1,989 คน 

รวม 74,574 คน 
 
 
วิธีการสุมตัวอยาง 

ในการศึกษาวจิัยครั้งนี้ ผูวจิัยไดใชกลุมตวัอยางทั้งส้ิน 150 คน ซ่ึงเปนผูมีสิทธิลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั ปราจีนบุรี เมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม 
พ.ศ. 2550 โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

 
ขั้นตอนที่ 1 ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบอาศยัความนาจะเปน (Probability Sampling)   ที่ใช

หลักของ Random Sampling โดยใชวิธีการสุมแบบแบงกลุม (Cluster Random Sampling) ซ่ึงผูวิจัย
ไดแบงกลุมตัวอยางออกเปน 15 กลุม แยกตามเทศบาล/ตําบล ประกอบดวย เทศบาลเมืองปราจีนบุรี 
เทศบาลตําบลโคกมะกอก เทศบาลตําบลนาปรือ ตําบลโคกไมลาย ตําบลดงขี้เหล็ก ตําบลดงพระราม 
ตําบลทางาม ตําบลเนินหอม ตําบลโนนหอม ตําบลบางเดชะ ตําบลบางบริบูรณ ตําบลบานพระ 
ตําบลไมเค็ด ตาํบลรอบเมือง และ ตําบลวัดโบสถ 

 
ขั้นตอนที่ 2 การเลือกตัวแทนจากแตละกลุมตัวอยาง จะใชวิธีการสุมอยางแบบเปนระบบ 

(Systematic Random Sampling) สําหรับการคัดเลือกผูมีสิทธิเลือกตั้ง หลังจากไดแบงกลุมตัวอยาง
ตามขอ 1 โดยกําหนดใหกลุมละ 10 คน 
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เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล 
การเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดออกแบบสอบถามปลายปดเพื่อใชเปน

เครื่องมือในการรวบรวมขอมูล โดยแบงคาํถามออกเปน 3 สวน ดังนี ้
 
สวนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม เปนคําถามเกี่ยวกบัสถานภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม โดยถามคําถามเกี่ยวกับเรือ่ง เพศ 
อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดของครอบครัว 
 
สวนที่ 2 พฤตกิรรมการเปดรับขาวสาร เปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 
ของกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม โดยถามคําถามเกี่ยวกับการสื่อสารระหวางบุคคล 
พฤติกรรมการเปดรับสื่อมวลชนตางๆ และการเปดรับขาวสารการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 
สวนที่ 3 พฤตกิรรมการลงคะแนนเสียงเลอืกตั้ง เปนคําถามเกี่ยวกับการไป/ไมไปใชสิทธิ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 
การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

ในการออกแบบสอบถามเพื่อสอบถามผูมีสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั ปราจีนบุรี ผูวิจยัไดทําการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 2 ดาน คือ 

1. ความตรง (Validity) ผูวิจัยนาํแบบสอบถามใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบ โดยทําการตรวจสอบ
ความตรงในประเด็นทางดานความครอบคลุมถึงเนื้อหาที่ตองการวัดตามกรอบแนวคิดของ
การวิจยั 

2. ความเที่ยง (Reliability) ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลเบื้องตน (Pre-test) กับกลุมเปาหมาย    ที่มี
สิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขตอําเภอเมอืง จังหวดั ปราจีนบุรี 
ที่ไมใชกลุมตวัอยางจริง หลังจากนั้นนําแบบสอบถามจากการเก็บขอมูลเบื้องตนทั้ง 30 ชุด 
มารวบรวมเพือ่วิเคราะหหาคาความเที่ยง (Reliability) โดยใชสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟา 
(Cronbach Alpha Coefficient) ไดคาความนาเชื่อถือเทากบั 0.810 ซ่ึงหมายถึงวา
แบบสอบถามมีความเชื่อมั่นในระดบัสูง 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
ผูวิจัยนําแบบสอบถามแจกใหกลุมตัวอยางตอบและทําการเก็บรวบรวมแบบสอบถามดวย

ตนเองหลังจากนั้นนําแบบสอบถามที่ไดมาทําการลงรหัสขอมูล เพื่อนําไปประเมินผลดวยโปรแกรม
สําเร็จรูปทางสถิติ (SPSS/PC) เพื่อคํานวณคาสถิติตางๆ ตามที่กําหนดไวตอไป 
 
การวิเคราะหขอมูล 
สวนที่ 1 การวเิคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่ออธิบายและสรุปลักษณะ
ทั่วไปของกลุมตัวอยางผูมีสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั 
ปราจีนบุรี เมื่อวันที ่23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 โดยอาศัยคารอยละ (Percentage) และคาความถี่ 
(Frequency) ในการวิเคราะหขอมูล 

 
สวนที่ 2 การทดสอบสมมติฐาน วิเคราะหโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เพื่ออธิบาย
ความสัมพันธระหวางตัวแปรตนคือพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร กับตัวแปรตามคือพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง โดยใช  สถิติไคสแควร (Chi-square Test) โดยกําหนดเกณฑความมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล เร่ือง ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารกับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขต อําเภอเมือง จังหวดั 
ปราจีนบุรี ผูวจิัยไดเสนอ   ผลการวิเคราะหออกเปน  4  สวน ตามลําดับ  ดังนี ้
 
 สวนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 
 สวนที่ 2  ชองทางการเปดรบัขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 สวนที่ 3  การออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 สวนที่ 4  การทดสอบสมมติฐาน 
 
สวนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง  
 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตวัอยางสวนใหญเปนเพศหญงิ  รอยละ 56.0 และเปนเพศชาย รอย
ละ 44.0  กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุ 41-50 ป  คิดเปนรอยละ 35.3  อันดับสองมีอายุระหวาง 31 – 
40 ป คิดเปนรอยละ 20.7 อันดับสามมีอายุระหวาง 26-30 ป คิดเปนรอยละ  18.7 อันดบัสี่มีอายุ 51 ป
ขึ้นไป คิดเปนรอยละ  15.3 และอันดับสุดทายมีอายุระหวาง 18-25 ป คิดเปนรอยละ  10.0  ดาน
ระดับการศึกษา กลุมตัวอยางสวนใหญมีการศึกษาในระดบัมัธยมศึกษา คิดเปนรอยละ 30.0 อันดับ
สองมีการศึกษาในระดับระดบัประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 29.3  อันดับสามมีการศึกษาในระดับ
อาชีวศึกษา คดิเปนรอยละ 20.7 อันดับสี่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ  17.3 และ
อันดับสุดทายมีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ  2.7กลุมตัวอยางสวนใหญมี
อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  คิดเปนรอยละ 30.0 อันดับสองมีอาชีพเกษตรกร คิดเปนรอยละ 26.0  
อันดับสามมีอาชีพคาขาย/ประกอบธุรกิจสวนตวั คิดเปนรอยละ 23.4 อันดับสี่มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน คิดเปนรอยละ 19.3 และอันดับสุดทายมีอาชีพนักเรยีน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 3.3 
กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดสูงกวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 32.0 อันดับสองมีรายไดระหวาง  
5,001-8,000 บาท คิดเปนรอยละ 30.7 อันดับสามมีรายไดระหวาง  3,001-5,000 บาท คิดเปนรอยละ 
18.0 อันดับสี่มีรายไดระหวาง 8,001-10,000 บาท คิดเปนรอยละ 12.0 และอันดับสุดทายมีรายไดต่าํ
กวา 3,000 บาท คิดเปนรอยละ 7.3 ดังรายละเอียดในตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2 : แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จาํแนกตามลักษณะทางประชากร 
 

ลักษณะทางประชากรศาสตร จํานวน รอยละ 
เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
66 

     84  

 
44.0 

     56.0  
รวม 150 100.0 

อายุ 
41 – 50 ป 
31 – 40 ป 
26 – 30 ป 
51 ปขึ้นไป 

       18 – 25 ป 

 
53 
31 
28 
23 

          15 

 
35.3 
20.7 
18.7 
15.3  

          10.0 
รวม 150 100.0 

การศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ประถมศึกษา 
อาชีวศึกษา 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

 
45 
44 
31 
26 

      4  

 
30.0 
29.3 
20.7 
17.3 

      2.7  
รวม 150 100.0 

อาชีพ 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
เกษตรกร 
คาขาย/ประกอบธุรกิจสวนตัว 
พนักงานบริษัทเอกชน 
นักเรียน/นักศึกษา 

 
42 
39 
35 

  29 
 5 

 
30.0 
26.0 
23.4 

  19.3  
       3.3  

รวม 150 100.0 
(ตารางมีตอ) 

 



 

 

43

ตารางที่ 2 (ตอ) : แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 

ลักษณะทางประชากรศาสตร จํานวน รอยละ 

 
รายไดตอเดือน 

สูงกวา 10,000 บาท 
5,001-8,000 บาท 
3,001-5,000 บาท 
8,001-10,000 บาท 
ต่ํากวา 3,000 บาท 
 

 
48  
46 
27 
18 
11 
  

 
32.0   
30.7 
18.0 
12.0 
  7.3 

 

รวม 150 100.0 
 
 
สวนที่ 2  ชองทางการเปดรบัขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 
การเปดรับขอมูลขาวสารกอนมีการเลือกตัง้ 
 จากการศึกษาพบวาผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบรีุ ไดมีการเปดรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจดัการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร จากสื่อตาง ๆ โดยแบงเปน 
ส่ือมวลชน และส่ือบุคคล  
   
การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนกอนมีการเลือกตั้ง  

ผูมีสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตอําเภอเมอืง จังหวดัปราจีนบุรี ไดมกีาร
เปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้งจากสื่อมวลชนอยูในระดับมาก คะแนน เฉล่ีย 3.8 
โดยเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนในระดับมากที่สุด รองลงมาคือหนังสือพิมพ ไดรับขาวสาร
ในระดบัมาก และวิทยุในระดับปานกลาง ดังรายละเอยีดในตารางที่  3 

 
 
 



 

 

44

 โทรทัศน ผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร จากโทรทัศน ในระดับมากทีสุ่ด คะแนนเฉลี่ย( X ) 4.4  
  
 หนังสือพิมพ ผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการจัดการเลอืกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร จากหนังสือพิมพ ในระดับมาก คะแนนเฉลีย่( X )  3.6  
 
 วิทย ุผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจดัการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร จากวิทยุ ในระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.4  
 
ตารางที่  3 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย การเปดรบัขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชน        

     กอนมีการเลือกตั้งสมาชกิสภาผูแทนราษฎร  
 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือมวลชน 
1. โทรทัศน 
 
2. หนังสือพิมพ 
 
3. วิทย ุ

 
77 

(51.3) 
25 

(16.7)  
24 

(16.0) 

 
55 

(36.7) 
58 

(38.7)
50 

(33.3) 

 
18 

(12.0) 
50 

(33.3) 
38 

(25.3) 

 
- 
- 

15 
(10.0)

31 
(20.7) 

 

 
- 
- 
2 

(1.3) 
7 

(4.7) 
 

 
4.4 

 
3.6 

 
3.4 

 

 
มากที่สุด 

 
มาก 

 
ปานกลาง 

รวม 126 
(28.0) 

163 
(36.2) 

106 
(23.6) 

46 
(10.2) 

9 
(2.0) 

3.8 มาก 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
 
 
 



 

 

45

การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกอนมีการเลือกตั้ง  
 

ผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบุรี เปดรบัขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการ
จัดการเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากสื่อบุคคล อยูในระดบัปานกลาง คะแนน เฉล่ีย 3.2 โดย
คนในครอบครัวหรือเพื่อนเปนสื่อที่ไดเปดรับขาวสารในระดับมาก รองลงมาคือ เจาหนาที่จาก
หนวยงานราชการ และอาจารย/วิทยากรไดรับขาวสารในระดับปานกลางดังรายละเอยีดในตารางที่ 4 

 
 คนในครอบครัว/เพื่อน ผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากคนในครอบครัว/เพื่อน ในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.6  
   
 เจาหนาที่ราชการ ผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร จากเจาหนาที่ราชการ ในระดบัปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.3  
  
 อาจารย/วิทยากร ผูมีสิทธิเลือกตั้งเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร จากอาจารย/วิทยากร ในระดบัปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 2.7   
 
ตารางที่ 4 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย การเปดรบัขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกอนมีการ 

เลือกตัง้สมาชกิสภาผูแทนราษฎร  
 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
1. คนในครอบครัว/เพื่อน 

 

 
24 

(16.0) 
 

 
57 

(38.0) 
 

 
58 

(38.7) 
 

 
9 

(6.0) 

 
2 

(1.3) 

 
3.6 

 
 

 
มาก 

 
(ตารางมีตอ) 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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ตารางที่ 4 (ตอ) : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกอนมี
การ เลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  

 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
2. เจาหนาที่ราชการ 
 
3. อาจารย/วิทยากร 

 
24 

(16.0) 
10 

(6.7) 

 
37 

(24.7)
31 

(20.7) 

 
62 

(41.3) 
38 

(25.3) 

 
19 

(12.7)
41 

(27.3) 

 
8 

(5.3) 
30 

(20.0) 

 
3.3 

 
2.7 

 

 
ปานกลาง 

 
ปานกลาง 

รวม 58 
(12.9) 

125 
(27.8) 

158 
(35.1) 

69 
(15.3) 

40 
(8.9) 

3.2 
 

ปานกลาง 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
 
ส่ือที่ทําใหเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้ง 
  
 จากแบบสอบถามเกี่ยวกับสือ่ที่ทําใหผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตอําเภอเมือง จังหวดัปราจนีบุรี มี
ความเขาใจเกีย่วกับการจัดการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร อาทิ วันที่ลงคะแนนเสียง ตลอดจน
รายละเอียดเกีย่วกับขั้นตอนการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง แบงเปน การเปดรับขอมูลขาวสารจาก
ส่ือมวลชน และส่ือบุคคล พบวา  
 
ความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งจากการเปดรับสื่อมวลชนกอนมีการเลอืกตั้ง  

 
ผูมีสิทธิเลือกตั้ง มีความเขาใจเกี่ยวกบัการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรโดยการเปดรับ

ขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนอยูในระดับมาก คะแนน เฉลี่ย 3.8 โดยโทรทัศนใหความเขาใจใน
ระดับมากที่สุด รองลงมาคือหนังสือพิมพ ใหความเขาใจในระดบัมาก และวิทยุเปนสือ่ที่ใหความ
เขาใจในระดับปานกลาง   ดังรายละเอียดในตารางที่  5 
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 ส่ือโทรทัศน ผูมีสิทธิเลือกตั้งมีความเขาใจเกี่ยวกับการเลอืกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร
โดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศน ในระดบัมากที่สุด คะแนนเฉลี่ย( X ) 4.4   
  
 ส่ือหนังสือพิมพ ผูมีสิทธิเลือกตั้งมีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
โดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือ ในระดบัมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.6   
  
 ส่ือวิทยุ ผูมีสิทธิเลือกตั้งมีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎร โดยการ
เปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุ ในระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.3   
 
ตารางที่ 5 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนที่ทํา       

ใหเขาใจเกีย่วกับการเลือกตัง้  
 

รายการ 
ระดับความเขาใจ คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือมวลชน 
1. โทรทัศน 
 
2. หนังสือพิมพ 
 
3. วิทย ุ

 
78 

 (52.0) 
26 

 (17.3) 
24 

 (16.0) 
 

 
53 

(35.3) 
62 

(41.3)
51 

 (34.0) 
  

 
19 

(12.7) 
41 

 (27.3) 
35 

 (23.4) 
 

 
- 
- 

20 
(13.3)

32 
(21.3) 

 

 
- 
- 
1 

 (0.7) 
8 

 (5.3) 
 

 
4.4 

 
3.6 

 
3.3 

 
 

 
มากที่สุด 

 
มาก 

 
ปานกลาง 

 
 

รวม 128.0 
28.4 

166.0 
36.9 

95.0 
21.1 

52.0 
11.6 

9.0 
2.0 

3.8 มาก 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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ความเขาใจเกี่ยวกับการเลือกตั้งโดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกอนมีการเลือกตั้ง  
 

 ผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบุรี มีความเขาใจเกี่ยวกับการเลือกตัง้
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรโดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลอยูในระดับปานกลาง คะแนน 
เฉล่ีย 3.2 โดยคนในครอบครัวหรือเพื่อนใหความเขาใจในระดับมาก สวนอาจารย/วิทยากร และ
เจาหนาที่ราชการ ใหความเขาใจในระดับปานกลาง   ดังรายละเอียดในตารางที่  6 
 
 คนในครอบครัว/เพื่อน ผูมีสิทธิเลือกตั้งมีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทน
ราษฎรโดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อน ในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.6   
  
 เจาหนาที่ราชการ ผูมีสิทธิเลือกตั้ง มีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร โดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการ ในระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย      
( X ) 3.3   
 
 อาจารย/วิทยากร ผูมีสิทธิเลือกตั้งมีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร โดยการเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากร ในระดบัปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 2.8   
  
ตารางที่  6 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคล ที่ทําให

เขาใจเกี่ยวกับการเลือกตั้ง  
 

รายการ 
ระดับความเขาใจ คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
1. คนในครอบครัว/เพื่อน 

 
27 

 (18.0) 

 
50 

(33.3) 

 
63 

(42.0) 

 
9 

(6.0) 
 

 
1 

(0.7) 
 

 
3.6 

 
มาก 

(ตารางมีตอ) 
หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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ตารางที่  6 (ตอ) : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคล ที่
ทําใหเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้ง  

 

รายการ 
ระดับความเขาใจ คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
2. เจาหนาที่ราชการ 
 
3. อาจารย/วิทยากร 

 
24 

 (16.0) 
10 

 (6.7) 

 
35 

(23.3)
29 

 (19.3) 

 
65 

 (43.3) 
50 

 (33.3) 
 

 
17 

(11.3)
39 

(26.0) 
 

 
9 

 (6.0) 
22  

(14.7) 
 

 
3.3 

 
2.8 

 
 

 
ปานกลาง 

 
ปานกลาง 

 

รวม 61.0 
(13.6) 

114.0 
(25.3) 

178.0 
(39.6) 

65.0 
(14.4) 

32.0 
(7.1) 

3.2 
 

ปานกลาง 
 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
 
ส่ือที่มีผลตอการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 
 เปนการศึกษาถึงผลของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อตางๆ วามีความสัมพันธเกี่ยวของ
กับพฤติกรรมการตัดสินใจออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของผูมีสิทธิ
เลือกตั้งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบรีุ อยางไร โดยแบงเปน ส่ือมวลชน และส่ือบุคคล  
  
การเปดรับสื่อมวลชนกับพฤติกรรมการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
  

หลังจากที่ไดเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากสื่อมวลชนแลว กลุมตัวอยางมี
ความตองการที่จะออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ในระดบัมาก โดยโทรทัศนเปนสื่อที่มีผลตอการออกไป
ใชสิทธิอยูในระดับมากที่สุด สวนวิทยุและหนังสือพิมพ มีผลอยูในระดบัมาก   ดังรายละเอียดใน      
ตารางที่  7 
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 โทรทัศน ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาการเปดรบัขอมูลขาวสารจากโทรทัศนมีผลตอการไปใช
สิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในระดับมากที่สุด คะแนนเฉลีย่( X ) 4.4  
 
 หนังสือพิมพ ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพมีผลตอการ
ไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในระดับมาก คะแนนเฉลีย่( X ) 3.6 
 
 วิทยุ ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุมีผลตอการไปใชสิทธิเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.4  
 
ตารางที่  7 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชน ที่มีผล

ตอการอยากไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือมวลชน 
1. โทรทัศน 
 
2. หนังสือพิมพ 
 
3. วิทย ุ

 
82 

 (54.7) 
20 

 (13.3) 
26 

 (17.3) 

 
45 

(30.0) 
61  

(40.7)
50 

 (33.3) 

 
21 

(14.0) 
57 

 (38.0) 
39 

 (26.0) 

 
2 

(1.3) 
12 

(8.0) 
30 

(20.0) 

 
- 
- 
- 
- 
5 

 (3.3) 

 
4.4 

 
3.6  

 
3.4 

 

 
มากที่สุด 

 
มาก 

 
มาก 

รวม 128.0 
(28.4) 

156.0 
(34.7) 

117.0 
(26.0) 

44.0 
(9.8) 

5.0 
(1.1) 

3.8 มาก 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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การเปดรับสื่อบุคคลกับพฤติกรรมการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
  

หลังจากที่ไดเปดรับขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากสื่อบุคคลแลว กลุมตัวอยางมีความ
ตองการที่จะไปใชสิทธิเลือกตั้ง ในระดับปานกลาง โดยคนในครอบครัว/เพื่อนเปนสือ่ที่มีผลตอการ
ไปใชสิทธิ อยูในระดบัมาก สวนอาจารย/วทิยากรและเจาหนาที่ราชการ มีผลอยูในระดับปานกลาง   
ดังรายละเอยีดในตารางที่   8 
  
 คนในครอบครัว/เพื่อน ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/
เพื่อน มีผลตอการไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.8 
 
 เจาหนาที่ราชการ ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการมีผล
ตอการไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.3 
 
 อาจารย/วิทยากร ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากร มีผล
ตอการไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย( X ) 2.8  
 
ตารางที่ 8 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคล ที่มีผลตอ

การอยากไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
1. คนในครอบครัว/เพื่อน 
 

 

 
31 

 (20.7) 
 

 
62 

(41.3) 
 

 
47 

(31.3) 
 

 
9 

(6.0) 
 

 
1 

(0.7) 
 

 
3.8 

 
 

 
มาก 

 
 

(ตารางมีตอ) 
หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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ตารางที่ 8 (ตอ) : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ของการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคล ที่มี
ผลตอการอยากไปใชสิทธิเลือกตั้ง 

 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
2. เจาหนาที่ราชการ 
 
3. อาจารย/วิทยากร 

 
23 

 (15.3) 
10 

 (6.7) 
 

 
39 

(26.0)
33 

 (22.0) 

 
63 

 (42.0) 
42 

 (28.0) 

 
16 

(10.7)
45 

 (30) 

 
9 

 (6.0)  
20 

(13.3) 

 
3.3 

 
2.8 

 
ปานกลาง 

 
ปานกลาง 

รวม 64.0 
14.2 

134.0 
29.8 

152.0 
33.8 

70.0 
15.6 

30.0 
6.7 

3.3 ปานกลาง 
 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
 
ความนาเชื่อถือของสื่อในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 
 
 เปนการสอบถามความคิดเหน็ของผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตอําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบรีุ 
เกี่ยวกับการนาํเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้งของสื่อแตละชนิด วามีความนาเชื่อถือมากนอย
เพียงใด โดยแบงเปน ส่ือมวลชน และส่ือบุคคล 
 
ความนาเชื่อถือของสื่อมวลชนในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 
 

หลังจากที่ไดเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากสื่อมวลชนแลว กลุมตัวอยางคิด
วาส่ือมวลชนมีความนาเชื่อถือในระดับมาก โดยโทรทัศนเปนสื่อที่มีผลความนาเชื่อถืออยูในระดบั
มากที่สุด สวนวิทยแุละหนังสือพิมพ มีผลอยูในระดับมาก   ดังรายละเอียดในตารางที่   9 
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โทรทัศน ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาโทรทัศนมีความนาเชื่อถือในการนําเสนอขอมูลขาวสารการ
เลือกตั้ง ในระดับมากที่สุด คะแนนเฉลี่ย( X )  4.3 
 
 หนังสือพิมพ ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาหนังสือพิมพมีความนาเชื่อถือในการนําเสนอขอมูล
ขาวสารการเลือกตั้ง ในระดบัมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.6 
 
 วิทยุ ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาวทิยุมีความนาเชื่อถือในการนาํเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 
ในระดบัมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.4 
 
ตารางที่ 9 : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ความนาเชื่อถือของสื่อมวลชนในการนําเสนอขอมูล

ขาวสารการเลือกตั้ง 
 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือมวลชน 
1. โทรทัศน 
 
2. หนังสือพิมพ 
 
3. วิทย ุ

 
64 

 (42.7) 
29 

 (19.3) 
29 

 (19.3) 
 

 
61 

(40.6) 
53 

(35.3)
42 

 (28.0) 
 

 
24 

(16.0) 
49 

 (32.7) 
46 

 (30.7) 
 

 
1 

(0.7) 
18 

(12.0)
30 

(20.0) 
 

 
- 
- 
1 

 (0.7) 
3 

 (2.0) 
 

 
4.3 

 
3.6 

 
3.4 

 
 

 
มากที่สุด 

 
มาก 

 
มาก 

รวม 122.0 
27.1 

156.0 
34.7 

119.0 
26.4 

49.0 
10.9 

4.0 
0.9 

3.8 มาก 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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ความนาเชื่อถือของสื่อบุคคลในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 
 

หลังจากที่ไดรับขอมูลเกี่ยวกบัการเลือกตั้งจากสื่อบุคคลแลว กลุมตวัอยางคิดวาส่ือบคุคลมี
ความนาเชื่อถือในระดับมาก โดยทั้งคนในครอบครัว/เพื่อน อาจารย/วทิยากร และเจาหนาที่ราชการ 
ตางก็มีความนาเชื่อถืออยูในระดับมาก   ดงัรายละเอียดในตารางที่  10 

 
คนในครอบครัว/เพื่อน ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาคนในครอบครัว/เพื่อน มคีวามนาเชื่อถือใน

การนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง ในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.7 
 
 เจาหนาที่ราชการ ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาเจาหนาที่ราชการมีความนาเชื่อถือในการนําเสนอ
ขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง ในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.4 
 
 อาจารย/วิทยากร ผูมีสิทธิเลือกตั้งคิดวาอาจารย/วิทยากร มีความนาเชื่อถือในการนําเสนอ
ขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง ในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย( X ) 3.0 
 
ตารางที่ 10  : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ความนาเชื่อถือของสื่อบุคคลในการนําเสนอขอมูล

ขาวสารการเลือกตั้ง 
 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
1. คนในครอบครัว/เพื่อน 
 
2. เจาหนาที่ราชการ 

 
34 

 (22.7) 
29 

 (19.3)  
 

 
48 

(32.0) 
32 

(21.3) 
 

 
56 

(37.3) 
70 

 (46.7) 
 

 
10 

(6.7) 
10 

(6.7) 
 

 
2 

(1.3) 
9 

 (6.0) 
 

 
3.7 

 
3.4 

 

 
มาก 

 
มาก 

(ตารางมีตอ) 
หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
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ตารางที่ 10 (ตอ) : แสดงจํานวน รอยละ และ คาเฉลี่ย ความนาเชื่อถือของสื่อบุคคลในการนําเสนอ
ขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 

 

รายการ 
ระดับการสื่อสาร คาเฉลี่ย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด X  ระดับ 
ส่ือบุคคล 
3. อาจารย/วิทยากร 

 
18 

 (12.0) 
 

 
37 

 (24.7) 
 

 
36 

 (24.0) 
 

 
41 

(27.3) 
 

 
18  

(12.0) 
 

 
3.0 

 
 

 
มาก 

 

รวม 
81.0 
18.0 

117.0 
26.0 

162.0 
36.0 

61.0 
13.6 

29.0 
6.4 

3.4 มาก 
 

หมายเหตุ  : คาในวงเล็บคือ  คารอยละ 
     : คาเฉลี่ยระดับการสื่อสาร    1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปานกลาง   

4 = มาก  5 = มากที่สุด 
 
ความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งจากสื่อมวลชน 

 
ความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้ง ของผูมีสิทธิเลือกตั้ง

ในเขตอําเภอเมือง จังหวดัปราจีนบุรี จากสื่อมวลชน ไดแก โทรทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ  มีผล
ตอการรับรูและความเขาใจเกี่ยวกับการเลอืกตั้ง จากการสํารวจพบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีความถี่
ในการรับขอมลูอยูในระดับบอย รอยละ 53.3 อันดับสองคือระดับบอยมาก รอยละ 35.3 และอันดบั
สุดทายคือระดบันอย รอยละ 11.3 ดังรายละเอียดในตารางที่ 11 

 
ตารางที่  11 :  แสดงจํานวนและรอยละ ของความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการเมือง

และ การเลือกตั้งจากสื่อมวลชน 

ความถี่ในการรับขอมูล จํานวน(คน) รอยละ 

บอยมาก 
บอย 

53 
80 

35.3 
53.3 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่  11 (ตอ) :  แสดงจํานวนและรอยละ ของความถี่ในการเปดรบัขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ
การเมืองและ การเลือกตั้งจากสื่อมวลชน 

 

ความถี่ในการรับขอมูล จํานวน(คน) รอยละ 

นอย 
ไมเคยเลย 

17 
- 

11.3 
- 

รวม 150 100.0 
 
ประเภทรายการโทรทัศนที่ช่ืนชอบ 
  

 จากการสอบถามประเภทรายการโทรทัศนที่ช่ืนชอบ เพื่อศึกษาวากลุมตวัอยางชื่นชอบ
รายการที่มีเนือ้หาในการเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งมากนอยเพยีงใด 
พบวา กลุมตวัอยางสวนใหญช่ืนชอบรายการประเภทขาวประจําวัน คดิเปนรอยละ 85.3 อันดับสอง
คือประเภทขาวการเมือง คิดเปนรอยละ 66.7  อันดับสามคือประเภทเพลง ละคร คิดเปนรอยละ 38.0 
อันดับสี่คือประเภทภาพยนตร คิดเปนรอยละ 33.3 อันดบัหาคือประเภทสารคดี คิดเปนรอยละ 29.3 
อันดับหกคือประเภทกีฬา คิดเปนรอยละ 24.0 และอันดับสุดทายคือประเภทขาวตางประเทศ คิดเปน
รอยละ 20.7 ดงัรายละเอียดในตารางที่ 12 
 
ตารางที่  12 : แสดงจํานวนและรอยละของประเภทรายการโทรทัศนที่ช่ืนชอบ 
  

ประเภทรายการโทรทัศน จํานวน (คน) รอยละ 

ขาวเหตกุารณประจําวนั 
ขาวการเมือง 
เพลง ละคร 
ภาพยนตร 
สารคดี 
กีฬา 
ขาวตางประเทศ 

128 
100 
57 
50 
44 
36 
31 

85.3 
66.7 
38.0 
33.3 
29.3 
24.0 
20.7 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
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หัวขอหนังสือพิมพที่ชอบอาน 
 

 จากการสอบถามหัวขอหนังสือพิมพที่ชอบอาน เพื่อศึกษาวากลุมตวัอยางนิยมอาน
หนังสือพิมพที่มีเนื้อหาในการเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งมากนอย
เพียงใด พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญนิยมอานหัวขอขาวเหตุการณประจําวัน คดิเปนรอยละ 88.0 
อันดับสองคือประเภทขาวการเมือง คิดเปนรอยละ 61.3 อันดับสามคือประเภทขาวบนัเทิง 
คิดเปนรอยละ 45.3 อันดับสี่คือประเภทขาวกฬีา คิดเปนรอยละ 24.7 และอันดับสุดทายคือประเภท
ขาวตางประเทศ คิดเปนรอยละ 16.7 ดังรายละเอียดในตารางที่ 13 

 
ตารางที่ 13 : แสดงจํานวนและรอยละของหัวขอหนังสือพิมพที่ช่ืนชอบ 
 

หัวขอหนังสือพิมพ จํานวน(คน) รอยละ 

ขาวเหตกุารณประจําวนั 
ขาวการเมือง 
ขาวบันเทิง 
ขาวกฬีา 
ขาวตางประเทศ 

132 
92 
68 
37 
25 

88.0 
61.3 
45.3 
24.7 
16.7 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
 
ประเภทรายการวิทยุที่ช่ืนชอบ 

 
 จากการสอบถามประเภทรายการวิทยุที่ช่ืนชอบเพื่อศึกษาวากลุมตัวอยางนิยมฟงรายการ
วิทยุที่มีเนื้อหาในการเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งมากนอยเพียงใด พบวา 
กลุมตัวอยางสวนใหญชอบฟงรายการเพลง คิดเปนรอยละ 71.3 อันดับสองคือประเภทขาว คิดเปน
รอยละ 63.0 และอันดับสุดทายคือรายการวทิยุเพื่อการศกึษา คิดเปนรอยละ 11.3 ดังรายละเอียดใน
ตารางที่ 14 
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ตารางที่  14 : แสดงจํานวนและรอยละของประเภทรายการวิทยุที่ช่ืนชอบ 
  

ประเภทรายการวิทย ุ จํานวน(คน) รอยละ 

เพลง 
ขาว 
เพื่อการศึกษา 

104 
102 
17 

71.3 
63.0 
11.3 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
 
บุคคลที่ไดสนทนาเกี่ยวกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
  
 กอนที่จะมีการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขต อําเภอเมืองจังหวัด ปราจีนบรีุ เมื่อ
วันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 พบวากลุมตวัอยางไดมกีารสนทนาเกีย่วกบัการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรกบับุคลตาง ๆ โดยบุคคลที่มักสนทนาดวยมากที่สุดคือคนในครอบครัว 
คิดเปนรอยละ 74.7 อันดับสองสนทนากับเพื่อน คิดเปนรอยละ 73.3 อันดับสามสนทนากับ
เจาหนาที่ราชการ คิดเปนรอยละ 44.0 และอันดับสุดทายคือสนทนากับอาจารยหรือวทิยากร คิดเปน
รอยละ 6.7 ดังรายละเอียดในตารางที่ 15 
 
ตารางที่  15 : แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลที่ไดสนทนาเกีย่วกับการเลือกตั้ง   

สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 

รายการ จํานวน(คน) รอยละ 

คนในครอบครัว   
เพื่อน 
เจาหนาที่ทางราชการ (กํานนั  ผูใหญบาน) 
อาจารย /วิทยากร 
 

112 
110 
66 
10 

74.7 
73.3 
44.0 
6.7 

 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
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สวนที่ 3  การออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 

การออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 

จากการสอบถามกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 พบวากลุมตวัอยางสวนใหญไดออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง จํานวน 130 คน 
หรือรอยละ 86.7 และมีบางสวนไมไปใชสิทธิเลือกตั้งจํานวน 20 คน หรือคิดเปนรอยละ 13.3 แสดง
วากลุมตัวอยางสวนใหญใหความสําคัญกับการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ซ่ึงใกลเคียงกบัสัดสวนของผู
ที่ไปใชสิทธิเลือกตั้ง เมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั ปราจีนบุรี ที่มีผูไป
ใชสิทธิ คิดเปนรอยละ 81.03   ดังรายละเอยีดในตารางที่ 16 
 
ตารางที่ 16 : แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางที่ออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทน

ราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 

รายการ จํานวน(คน) รอยละ 

ไปใชสิทธิ 
ไมไปใชสิทธิ 

130 
20 

86.7 
13.3 

รวม 150 100.0 
 
 

เหตุผลที่ออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 

สําหรับกลุมตัวอยางที่ออกไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 
ธันวาคม 2550 สวนใหญใหเหตุผลที่ไปใชสิทธิเพราะถือวาเปนหนาที่ของพลเมืองดีที่พึงกระทํา คิด
เปนรอยละ 45.9 อันดับสองคือตองการไดคนดีมีความสามารถ คิดเปนรอยละ 41.9 อันดับสามคือ
กลัวการเสียสิทธิตามกฎหมายกําหนด คิดเปนรอยละ  8.7 อันดับสี่คือไปตามคําประชาสัมพันธจาก
ส่ือ (โทรทัศน วิทยุ แผนปาย) และไปตามคาํประชาสัมพันธจากทางราชการ คิดเปนรอยละ 1.4 และ
อันดับสุดทายคือมีคนชักชวนใหไป คิดเปนรอยละ 0.7 ดังรายละเอยีดในตารางที่ 17 
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ตารางที่ 17 : แสดงจํานวนและรอยละเหตุผลที่ออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อ
วันที่ 23 ธันวาคม 2550  

รายการ จํานวน(คน) รอยละ 

ถือวาเปนหนาที่ของพลเมืองดีที่พึงกระทํา 
ตองการไดคนดี มีความสามารถ 
เพราะกลวัการเสียสิทธิตามกฎหมายกาํหนด 
ไปตามคําประชาสัมพันธจากสื่อ (โทรทัศน วิทยุ แผนปาย) 
ไปตามคําประชาสัมพันธจากทางราชการ 
มีคนชักชวนใหไป 

60 
54 
11 
2 
2 
1 

45.9 
41.9 
8.7 
1.4 
1.4 
0.7 

รวม 130 100.0 
 
เหตุผลที่ไมออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 

 
สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมออกไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 

ธันวาคม 2550 สวนใหญใหเหตุผลที่ไมไปใชสิทธิเพราะไปทําธุรกิจ หรือประกอบอาชีพตางถ่ิน คิด
เปนรอยละ 50.0 อันดับสองคือ ไมทราบรายละเอียดเกีย่วกับการเลือกตั้ง คิดเปนรอยละ 20.0 อันดบั
สามคือ หนวยเลือกตั้งอยูไกลการเดินทางไมสะดวก คิดเปนรอยละ 15.0 อันดับสี่คือไมมีช่ือใน
รายช่ือผูมีสิทธิเลือกตั้ง คิดเปนรอยละ 10.0 และสุดทายคือไมมีบัตรประจําตัวประชาชนที่จะไป
แสดงเพื่อใชสิทธิคิดเปนรอยละ 5.0   ดังรายละเอียดในตารางที่ 18 
 
ตารางที่ 18 : แสดงจํานวนและรอยละเหตผุลที่ไมออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550  

รายการ จํานวน(คน) รอยละ 

ไปทําธุรกิจ หรือประกอบอาชีพตางถ่ิน 
ไมทราบรายละเอียดเกีย่วกับการเลือกตั้ง 
หนวยเลือกตั้งอยูไกล การเดนิทางไมสะดวก 
ไมมีช่ือในรายชื่อผูมีสิทธิเลือกตั้ง 
ไมมีบัตรประจําตัวประชาชน ที่จะไปแสดงเพื่อใชสิทธิ 

10 
4 
3 
2 
1 

50.0 
20.0 
15.0 
10.0 
5.0 

รวม 20 100.0 
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สวนที่ 4  การทดสอบสมมติฐาน 
 

องคประกอบที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงคือการเปดรับขอมูลขาวสาร
ส่ือมวลชนและจากสื่อบุคคล เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขอมูลขาวสารกับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจึงทําการทดสอบระหวางตัว
แปรดานการเปดรับสื่อสารจากทั้งส่ือมวลชนและสื่อบุคคล กับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร โดยเครื่องมือที่ใชวัดผล คือ Chi-square Test   และได
กําหนดสมมติฐานดังนี้ 
 
 สมมติฐาน ที่ 1: การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
    
  สมมติฐาน ที่ 2 : การเปดรับขอมูลขาวสารจากการสื่อสารระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
   

สมมติฐาน ที่ 1: การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 ผลการทดสอบ ความสัมพนัธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนกับพฤติกรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรที่ระดับนัยสําคัญที่ .01 ไดคา 2χ   = 
46.4 และไดคา P = .000 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนมีผลตอการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตามระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 99 
 
สมมติฐานที่ 1.1 การเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนกับพฤติกรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ที่ระดับนัยสําคัญ 0.01 ไดคา 2χ   = 
65.8 และไดคา P = .000 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารทางโทรทัศนมีผลตอการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตามระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 99  
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ทั้งนี้พบวาผูทีไ่ปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตัง้  
จากสื่อโทรทัศนในระดับมากที่สุด คิดเปนรอยละ 59.2 อันดับสองคือเปดรับระดับมาก คิดเปน      
รอยละ 40.0 และอันดับสุดทายเปดรับระดบัปานกลาง คิดเปนรอยละ 3.8 สวนผูที่ไมไปใชสิทธิ
เลือกตั้ง  สวนใหญจะเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากสื่อโทรทัศนในระดับปานกลาง 
คิดเปนรอยละ 65.0 อันดับสุดทายคือเปดรบัระดับมาก คดิเปนรอยละ 35.0   ดังรายละเอียดในตาราง
ที่ 19 
 
ตารางที่ 19  : ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนกับพฤติกรรม  การ

ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 

การออกไปใชสิทธิ 
การเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศน 

2χ  P 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ไปใชสิทธิ 
 
ไมไปใชสิทธิ 

77 
(59.2) 

- 
- 

48 
(40.0) 

7 
(35.0) 

5 
(3.8) 
13 

(65.0) 

- 
- 
- 
- 

- 
- 
- 
- 

65.8*** .000 

หมายเหตุ  *** ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 99% 
 
สมมติฐานที่ 1.2  การเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุ กบัการพฤตกิรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ไดคา 2χ   = 7.9 
และไดคา P = .095 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุ ไมมีผลตอการการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรตามระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 95  

 
ทั้งนี้พบวาผูทีไ่ปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตัง้  

จากสื่อวิทยุในระดับมาก คิดเปนรอยละ 35.4 อันดับสองเปดรับระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 22.3 
อันดับสามเปดรับระดับนอย คิดเปนรอยละ 20.8  อันดบัสี่เปดรับระดบัมากที่สุด คิดเปนรอยละ 17.7 
และลําดับสุดทายคือเปดรับระดับนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 3.8 สวนผูที่ไมไปใชสิทธิเลือกตั้ง  สวน
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ใหญจะเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากสื่อวทิยุในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 45.0 
อันดับสองเปดรับระดับมาก และระดับนอย คิดเปนรอยละ 20.0 อันดบัสามเปดรับระดับนอย คิด
เปนรอยละ 10.0 และอันดับสุดทายคือเปดรับระดับมากที่สุด คิดเปนรอยละ 5.0 ดังรายละเอียดใน
ตารางที่  20 

 
ตารางที่ 20 : ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยกุบัพฤติกรรมการออกไป

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 

การออกไปใชสิทธิ 
การเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทย ุ

2χ  P 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ไปใชสิทธิ 
 
ไมไปใชสิทธิ 

23 
(17.7) 

1 
(5.0) 

46 
(35.4) 

4 
(20.0) 

29 
(22.3) 

9 
(45.0) 

27 
(20.8) 

4 
(20.0) 

5 
(3.8) 

2 
(10.0) 

7.9 .095 

 
สมมติฐานที่ 1.3  การเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากหนงัสือพิมพกับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ที่ระดบันยัสําคัญ 0.01 ไดคา 

2χ   = 22.8 และไดคา P = .000 สรุปได การเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพมีผลตอการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตามระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 99 

 
ทั้งนี้พบวาผูทีไ่ปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตัง้จาก

หนังสือพิมพในระดับมาก คิดเปนรอยละ 41.5 อันดับสองเปดรับระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 
30.0 อันดับสามเปดรับระดับนอย คิดเปนรอยละ 20.8  และลําดับสุดทายคือเปดรับระดับมากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 19.2 สวนผูที่ไมไปใชสิทธิเลือกตั้ง  สวนใหญเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการ
เลือกตั้งจากหนังสือพิมพในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 55.0 อันดับสองเปดรับระดับมาก  
คิดเปนรอยละ 20.0 อันดับสามเปดรับระดบันอย คิดเปนรอยละ 15.0 และลําดับสุดทายคือเปดรับ
ระดับนอยที่สุด คิดเปนรอยละ10.0  ดังรายละเอียดในตารางที่  21 
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ตารางที่  21 : ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพกับพฤติกรรม           
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 

การออกไปใชสิทธิ 
การเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพ 

2χ  P 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ไปใชสิทธิ 
 
ไมไปใชสิทธิ 

25 
(19.2) 

- 
- 

54 
(41.5) 

4 
(20.0) 

39 
(30.0) 

11 
(55.0) 

12 
(20.8) 

3 
(15.0) 

- 
- 
2 

(10.0) 

22.8*** .000 

หมายเหตุ   *** ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 99% 
 

สมมติฐาน ที่ 2 : การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 ผลการทดสอบ ความสัมพนัธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกับการ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรที่ระดับนยัสําคัญที่ .05 ไดคา 

2χ   = 17.1 และไดคา P = .031 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลมีผลตอการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตามระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 95 
 
สมมติฐานที่ 2.1 การเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อน มคีวามสัมพันธกับพฤติกรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อน 
กับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
ไดคา 2χ   = 23.2  และไดคา P = .011 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/
เพื่อน มีผลตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ตามระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 99 
 

ทั้งนี้พบวาผูทีไ่ปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตัง้จาก
คนในครอบครัว/เพื่อนในระดบัมาก  คิดเปนรอยละ 40.8 อันดับสองเปดรบัระดับปานกลาง คิดเปน
รอยละ 34.6 อันดับสามเปดรบัระดับมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 24 อันดับสี่เปดรับระดับนอย คิดเปน
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รอยละ 4.6และลําดับสุดทายคือเปดรับระดบันอยที่สุด คดิเปนรอยละ 1.5 สวนผูที่ไมไปใชสิทธิ
เลือกตั้ง  สวนใหญจะเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากคนในครอบครวั/เพื่อนในระดับ
ปานกลาง คิดเปนรอยละ 65.0 อันดับสองคือเปดรับระดับมาก คิดเปนรอยละ 20.0 และลําดับสุดทาย
เปดรับระดับนอย คิดเปนรอยละ 15.0  ดังรายละเอียดในตารางที่  22 
 
ตารางที่  22 :  ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อน กับ

พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 

การออกไปใชสิทธิ 
การเปดรับขอมูลขาวสารจาก คนในครอบครัว/เพื่อน 

2χ  P 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ไปใชสิทธิ 
 
ไมไปใชสิทธิ 

24 
(18.5) 

- 
- 
 

53 
(40.8) 

4 
(20.0) 

 

45 
(34.6) 

13 
(65.0) 

6 
(4.6) 

3 
(15.0) 

 

2 
(1.5) 

- 
- 
 

23.2*** .011 

หมายเหตุ  *** ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 99 % 
 
สมมติฐานที่ 2.2  การเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วทิยากรมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเปดรบัขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากร กับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ที่ระดบันยัสําคัญ 0.05    ได
คา 2χ   = 7.4    และไดคา P = .115 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากรไมมีผล
ตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ตามระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชือ่มั่นรอยละ 95  

 
ทั้งนี้พบวาผูทีไ่ปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตัง้จาก

อาจารย/วิทยากรในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 25.4 ลําดับที่สองเปดรับระดับนอย คิดเปนรอย
ละ 23.8 ลําดับที่สามเปดรับระดับมาก คดิเปนรอยละ 22.3 ลําดับที่ส่ีเปดรับระดับนอยที่สุด        คิด
เปนรอยละ 20.8 และลําดับสุดทายคือเปดรบัระดับมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 7.7 สวนผูที่ไมไปใช
สิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งจากอาจารย/วิทยากรในระดับ
นอย คิดเปนรอยละ 50.0 ลําดับสองคือเปดรับระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 25.0 ลําดับสามคือ
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เปดรับระดับนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 15.0 และสุดทายคอืเปดรับระดับมาก คิดเปนรอยละ 10.0  ดงั
รายละเอียดในตารางที่  23 
 
ตารางที่ 23 : ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากรกับพฤติกรรมการ

ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 

การออกไปใชสิทธิ 
การเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากร 

2χ  P 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ไปใชสิทธิ 
 
ไมไปใชสิทธิ 

10 
(7.7) 

- 
- 

29 
(22.3) 

2 
(10.0) 

33 
(25.4) 

5 
(25.0) 

31 
(23.8) 

10 
(50.0) 

27 
(20.8) 

3 
(15.0) 

7.4 .115 

 
สมมติฐานที่ 2.3 การเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาทีร่าชการมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบ ความสัมพนัธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการกับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ที่ระดบันยัสําคัญ 0.05 ไดคา 

2χ   = 8.8    และไดคา P = .067 สรุปไดวา การเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการไมมีผล
ตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ตามระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชือ่มั่นรอยละ 95 

 
ทั้งนี้พบวาผูทีไ่ปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญจะเปดรับขอมลูขาวสารเกี่ยวกับการเลือกตัง้จาก

เจาหนาที่ราชการในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 37.7 อันดับสองเปดรับระดับมาก  
คิดเปนรอยละ 26.2 อันดับสามเปดรับระดบัมากที่สุด คิดเปนรอยละ 18.5 อันดับสี่เปดรับระดับนอย 
คิดเปนรอยละ 13.1 และลําดบัสุดทายคือเปดรับระดับนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 4.6  
สวนผูที่ไมไปใชสิทธิเลือกตั้ง  สวนใหญจะเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการเลือกตั้งจากเจาหนาที่
ราชการในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 65.0 อันดับสองเปดรับระดบัมาก คิดเปนรอยละ 15.0 
และอันดับสุดทายคือเปดรับระดับนอยและนอยที่สุด คดิเปนรอยละ 10.0 ดังรายละเอยีดในตารางที่  
24 
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ตารางที่ 24  : ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 

การออกไปใชสิทธิ 
การเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการ 

2χ  P 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ไปใชสิทธิ 
 
ไมไปใชสิทธิ 

24 
(18.5) 

- 
- 

34 
(26.2) 

3 
(15.0) 

49 
(37.7) 

13 
(65.0) 

17 
(13.1) 

2 
(10.0) 

6 
(4.6) 

2 
(10.0) 

8.8 .067 

 
 
สรุป ผลจากการศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขอมูลขาวสารกับ

พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขต อําเภอเมอืง จังหวดั 
ปราจีนบุรี เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวาส่ือทั้ง 2 ประเภท       
คือทั้งส่ือมวลชนและสื่อบุคคลโดยรวมตางมีผลตอพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
ของประชาชน แตเมื่อแยกเปนรายสื่อพบวาสื่อที่มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการออกไปลงคะแนน
เสียงเลือกตั้ง ไดแก โทรทัศน หนังสือพิมพ และคนในครอบครัวหรือเพื่อน สวนวิทยุ เจาหนาที่
ราชการ และอาจารยหรือวิทยากร เปนสื่อที่ไมมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการออกไปลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งของประชาชน ดังรายละเอยีดตารางที่ 25 
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ตารางที่ 25 : แสดงความสมัพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อตาง ๆ กับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 

ส่ือ 
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 

2χ  P 
1. ส่ือมวลชน 

1.1 โทรทัศน 
1.2 วิทยุ 
1.3 หนังสือพิมพ 

2. ส่ือบุคคล 
2.1 คนในครอบครัว/เพื่อน 
2.2 อาจารย/วิทยากร 
2.3 เจาหนาที่ราชการ 

46.4*** 
65.8*** 

7.9 
22.8*** 
17.1** 

23.2*** 
7.4 
8.8 

 

.000 

.000 

.095 

.000 

.031 

.000 

.115 

.067 

 
หมายเหตุ   ** ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % 

  *** ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 99% 
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บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจยั และขอเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 
1. ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง  

กลุมตัวอยางทีศ่ึกษา ไดแกผูมีสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขต
อําเภอเมือง จังหวัด ปราจีนบรีุ จํานวน 150 คน พบวาเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุระหวาง  
18 – 51 ป ขึ้นไป สวนใหญอยูในวัยทํางานคอนขางมีอายุ คือ อายุ 41-50 ป   

 
ในดานการศึกษากลุมตัวอยางระดับการศึกษาสวนใหญมกีารศึกษาในระดับประถมศกึษา ถึง

ระดับมัธยมศกึษา รองลงมาคือ ระดับอาชีวศึกษา และระดับปริญญาตรี ตามลําดับ มีเพียงเล็กนอยที่
ศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี  

 
สําหรับสถานภาพการทํางานของกลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพ รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

รองลงมาคือ เกษตรกร คาขาย/ประกอบธุรกิจสวนตัว พนักงานบริษัทเอกชน และนักเรียน/นักศึกษา 
ตามลําดับ 

 
ทั้งนี้ สวนใหญมีรายไดสูงกวา 10,000 บาท รองลงมามีรายได 5,001-8,000 บาท ในสัดสวนที่

ใกลเคียงกัน มีเพียงเล็กนอยที่มีรายไดต่ํากวา 3,000 บาท 
 

2. ชองทางการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัการจัดการเลอืกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  
การเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนกอนมีการเลือกตั้ง  

ผูมีสิทธิลงคะแนนเสยีงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั 
ปราจีนบุรี เปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากสื่อมวลชน 
อยูในระดับมาก โดยเปดรับขอมูลขาวสารผานทางโทรทัศนในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ
หนังสือพิมพไดรับขาวสารในระดับมาก และวิทยเุปนสื่อที่ไดรับขาวสารในระดับ  ปานกลาง 
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การเปดรับขอมูลขาวสารจากบุคคลกอนมกีารเลือกตั้ง  
ผูมีสิทธิลงคะแนนเสยีงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั 

ปราจีนบุรี เปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการจัดการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากสื่อบุคคล 
อยูในระดับปานกลาง โดยเปดรับขอมูลขาวสารผานทางคนในครอบครัวหรือเพื่อนในระดับมาก 
รองลงมาในระดับปานกลาง   คือ หนวยงานราชการ และอาจารย  
 
ความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งจากสื่อมวลชนกอนมีการเลือกตั้ง  

ผูมีสิทธิลงคะแนนเสยีงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั 
ปราจีนบุรี มีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากสื่อมวลชนอยูในระดับ
มาก โดยโทรทัศนใหความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งในระดับ มากทีสุ่ด รองลงมาคือหนังสือพิมพ 
ใหความเขาใจเกี่ยวกับการเลือกตั้งในระดับมาก และวิทยเุปนสื่อที่ใหความเขาใจเกี่ยวกับการ
เลือกตั้งในระดับปานกลาง    
 
ความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตั้งจากสื่อบุคคลกอนมีการเลือกตั้ง  
 ผูมีสิทธิลงคะแนนเสยีงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั 
ปราจีนบุรี มีความเขาใจเกีย่วกับการเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากสื่อบุคคลอยูในระดบัปาน
กลาง โดยคนในครอบครัวหรือเพื่อนใหความเขาใจในระดับมาก สวนอาจารยและเจาหนาที่ราชการ 
ใหความเขาใจในระดบัปานกลาง 
 
ส่ือมวลชนที่มีผลตอการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 หลังจากที่เปดรับขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตัง้จากสื่อมวลชนแลว กลุมตวัอยางมีความตองการ
ที่จะไปใชสิทธิเลือกตั้งในระดับมาก โดยโทรทัศนเปนสื่อที่มีผลตอการไปใชสิทธิอยูในระดับมาก
ที่สุด สวนวิทยุและหนังสือพิมพ มีผลอยูในระดับมาก    
 
ส่ือบุคคลที่มีผลตอการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 หลังจากที่เปดรับขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตัง้จากสื่อบุคคลแลว กลุมตวัอยางมีความตองการ
ที่จะไปใชสิทธิเลือกตั้ง ในระดับปานกลาง โดยคนในครอบครัว/เพื่อนเปนสื่อที่มีผลตอการไปใช
สิทธิอยูในระดับมาก สวนอาจารย/วิทยากรและเจาหนาที่ราชการ มีผลอยูในระดับปานกลาง    
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ความนาเชื่อถือของสื่อมวลชนในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 
 หลังจากที่เปดรับขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตัง้จากสื่อมวลชนแลว กลุมตวัอยางคิดวา
ส่ือมวลชนมีความนาเชื่อถือในระดบัมาก โดยโทรทัศนเปนสื่อที่มีผลความนาเชื่อถืออยูในระดับมาก
ที่สุด สวนวิทยุและหนังสือพิมพมีผลอยูในระดับมาก    
 
ความนาเชื่อถือของสื่อบุคคลในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง 

หลังจากที่เปดรับขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตัง้จากสื่อบุคคลแลว กลุมตวัอยางคิดวาส่ือบคุคลมี
ความนาเชื่อถือในระดับมาก โดยทั้งคนในครอบครัว/เพื่อน อาจารย/วทิยากร และเจาหนาที่ราชการ 
ตางก็มีความนาเชื่อถืออยูในระดับมาก    
 
ความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งจากสื่อมวลชน 
 ความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งจากสื่อมวลชน ไดแก 
ส่ือโทรทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ  มีผลตอการรับรูและความเขาใจขอมูลในการเลือกตั้ง จากการ
สํารวจพบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีความถี่ในการรับขอมูลอยูในระดบับอย รองลงมาคือระดับบอย
มาก รอยละ ทีเ่หลือคือ มีความถี่ในการรับขอมูลในระดับนอย  
 
ประเภทรายการโทรทัศนที่ช่ืนชอบ 
 ประเภทรายการโทรทัศนที่ช่ืนชอบเพื่อศึกษาวากลุมตวัอยางชื่นชอบรายการที่มีเนื้อหา   ใน
การเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมอืงและการเลือกตั้งมากนอยเพียงใด พบวา กลุมตัวอยาง
สวนใหญช่ืนชอบรายการประเภทขาวประจําวัน รองลงมาคือประเภทขาวการเมือง ที่เหลือ ไดแก
รายการประเภทเพลงหรือละคร ภาพยนตร สารคดี กีฬาและขาวตางประเทศ  ตามลําดับ แสดงวา
กลุมตัวอยางสวนใหญช่ืนชอบรายการประเภทขาว ซ่ึงเปนรายการที่มีการเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับการ
เลือกตั้ง โดยเฉพาะประเภทรายการขาวการเมือง โทรทัศนจึงเปนอกีชองทางหนึ่ง ที่เหมาะสมใน
การเผยแพรขอมูลการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
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หัวขอหนังสือพิมพที่ชอบอาน 
หัวขอหนังสือพิมพที่ที่ชอบอานเพื่อศึกษาวากลุมตัวอยางนิยมอานหนงัสือพิมพที่มีเนื้อหา

ในการเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งมากนอยเพียงใด พบวา กลุมตัวอยาง
เกือบทั้งหมดนิยมอานหัวขอขาวเหตกุารณประจําวัน รองลงมาคือประเภทขาวการเมือง  ที่เหลือ 
ไดแกขาวบันเทิง ขาวกฬีา และขาวตางประเทศ ตามลําดบั   แสดงวากลุมตัวอยางสวนใหญนยิมอาน
หัวขอขาวจากหนังสือพิมพซ่ึงเปนอีกสื่อหนึ่งที่สามารถเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตั้ง 
โดยเฉพาะประเภทหัวขอขาวการเมือง หนงัสือพิมพจึงเปนอีกชองทางในการเผยแพรขอมูลการ
เลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 
ประเภทรายการวิทยุที่ช่ืนชอบ 
 ประเภทรายการวิทยุที่ช่ืนชอบเพื่อศึกษาวากลุมตัวอยางนยิมฟงรายการวิทยุที่มีเนื้อหา  ใน
การเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเมอืงและการเลือกตั้งมากนอยเพียงใด พบวากลุมตัวอยางสวน
ใหญชอบฟงรายการเพลง รองลงมาคือประเภทขาว ที่เหลือคือรายการวิทยุเพื่อการศกึษา แสดงวา
กลุมตัวอยางสวนใหญนยิมฟงรายการวิทยุเพื่อการบันเทิง ขณะเดียวกนัก็มีอีกจํานวนหนึ่งที่สามารถ
ไดรับขอมูลเกีย่วกับการเลอืกตั้งจากสื่อวิทยุ โดยเฉพาะรายการประเภทขาว 
 
บุคคลที่ไดสนทนาเกีย่วกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 กอนที่จะมีการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร  ในเขต อําเภอเมืองจังหวดั ปราจนีบุรี เมื่อ
วันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 พบวากลุมตวัอยางไดมกีารสนทนาเกีย่วกบัการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรกบับุคลตาง ๆ โดยบุคคลที่มักสนทนาดวยไดแก คนในครอบครัว 
รองลงมาคือ เพื่อน เจาหนาที่ราชการ และ อาจารยหรือวทิยากร ตามลําดับ   
 
3.  การออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 จากการสอบถามกลุมตัวอยางเกี่ยวกับ การออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 พบวากลุมตัวอยางสวนใหญไดออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง มีเพยีง
สวนนอยเทานัน้ที่ไมไดออกไปใชสิทธิ โดยผลที่ไดมีสัดสวนใกลเคยีงกับของผูที่ไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ในเขตอําเภอเมือง จังหวดั ปราจีนบุรี  
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เหตุผลที่ออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่ออกไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 

ธันวาคม 2550 สวนใหญใหเหตุผลที่ไปใชสิทธิเพราะถือวาเปนหนาที่ของพลเมืองดีที่พึงกระทํา 
รองลงมาคือ ตองการไดคนด ีมีความสามารถ ที่เหลือไดแก กลัวการเสียสิทธิตามกฎหมายกําหนด 
ไปตามคําประชาสัมพันธจากสื่อ เชน โทรทัศน วิทยุ แผนปาย และสื่อทางราชการ  รวมทั้งบางรายมี
คนชักชวนใหไป   
 
เหตุผลที่ไมออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2550 

สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมออกไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 
ธันวาคม 2550 สวนใหญใหเหตุผลที่ไมไปใชสิทธิเพราะไปทําธุรกิจ หรือประกอบอาชีพตางถ่ิน 
รองลงมาคือ ไมทราบรายละเอียดเกีย่วกับการเลือกตั้ง ที่เหลือไดแก หนวยเลือกตั้งอยูไกลการ
เดินทางไมสะดวก ไมมีช่ือในรายชื่อผูมีสิทธิเลือกตั้ง และไมมีบัตรประจําตวัประชาชน ที่จะไป
แสดงเพื่อใชสิทธิ    
 
อภิปรายผล 
 
1. ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนกับพฤติกรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพบวา การเปดรับขอมูลขาวสารผาน
ส่ือมวลชนมีผลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร สอดคลองกับทฤษฎี
การสื่อสารตามแนวความคดิเกีย่วกับอิทธิพลของสื่อมวลชน ที่เสนอวาส่ือมวลชนทั้งหลายมีผล 
(Effects) อยางมหาศาลโดยตรงและทันทีทนัใดตอมวลชน (Mass audience) โดยเฉพาะทฤษฎีเข็ม
ฉีดยาที่กลาววาส่ือมวลชนเปนผูมีอํานาจและบทบาทสําคัญที่สุด กลาวคือ สามารถกําหนดขาวสาร 
และสงขาวสารไปยังผูรับ โดยคาดคะเนผลที่จะเกดิขึ้นได คลายกับหมอฉีดยาใหคนปวย ขาวสารที่
สงไปกอใหเกดิผลกระทบตอผูรับไดโดยตรง กวางขวาง และทันที ทฤษฎีนี้ถือวา ผูมอํีานาจ และ
เขาใจสถานการณ สามารถใชส่ือมวลชนทําใหเกิดผลตามที่ตนเองตองการได (ศุภรัศมิ์ ฐิติกุล, 2540, 
น.178-180) นอกจากนีย้ังสอดคลองกับงานวิจัยของ พรศักดิ์ ผองแผว ทีพ่บวาคนไทยเปดรับขาวสาร
ทางการเมืองจากสื่อมวลชนมากกวาแหลงขาวสารการเมืองอื่นๆ และบคุคลที่มีระดับการเปดรับ
ขาวสารทางการเมืองสูงนี้ยังมีอัตราการไปใชสิทธิเลือกตั้งสูงกวาผูที่มีระดับขาวสารทางการเมืองต่ํา 
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รวมทั้งงานวจิยัของ จงกล ดวงจันทร ที่พบวาการเปดรับขาวสารทางการเมืองจากสื่อมวลชนมี
ความสัมพันธกับการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
 
1.1 ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากโทรทัศนกับการ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพบวาการไดรับขอมูล
ขาวสารทางโทรทัศนมีผลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
สอดคลองกับทฤษฎีผลกระทบ ประกอบดวย ทฤษฎีส่ิงเราและการตอบสนอง รูปแบบการสื่อสาร
ของ Lasswell และทฤษฎีเข็มฉีดยา ที่กลาววาส่ือสารมวลชนไมวาจะในรูปแบบสิ่งพิมพหรือรูปแบบ
อิเลคทรอนิคสมีอิทธิพลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง และสอดคลองกับงานวิจยัของ ฐิต
กานต ธนาโอฬาร ที่ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารกับการมีสวนรวมทางการเมืองของนิสิตนักศึกษา
มหาวิทยาลัย ศึกษาเฉพาะกรณีจุฬาลงกรณมหาวิทยาลยัและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร” พบวานิสิต
นักศึกษาสวนใหญติดตามขาวสารทางการเมืองจากสื่อโทรทัศนในระดับคอนขางสูงและการเปดรับ
ขอมูลขาวสารดังกลาว มีผลตอพฤติกรรมการมีสวนรวมทางการเมืองของนิสิตนักศึกษาอยางมี
นัยสําคัญ  
 
1.2 ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากวทิยุกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากวิทยุกับการพฤติกรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพบวาการไดรับขอมูลขาวสารทางวทิยุ
ไมมีผลตอการการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร จากการสอบถามพบวา
กลุมตัวอยางสวนใหญไมนยิมที่จะฟงขาวสารจากทางวทิยุ โดยเหตุผลสําคัญที่ฟงส่ือวิทยุคือเพื่อการ
บันเทิง ทําใหความรูและการประชาสัมพันธที่เกี่ยวของกับการเลือกตัง้มีนอย จึงทําใหไมมีผลตอการ
ตัดสินใจออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรมากนัก 
 
1.3 ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากหนังสือพิมพกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อหนังสือพิมพกบั
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพบวาการไดรับขอมูล
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ขาวสารทางหนังสือพิมพมีผลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
สอดคลองกับทฤษฎีผลกระทบ ประกอบดวย ทฤษฎีส่ิงเราและการตอบสนอง รูปแบบการสื่อสาร
ของ Lasswell และทฤษฎีเข็มฉีดยา ที่กลาววาส่ือสารมวลชนไมวาจะในรูปแบบสิ่งพิมพหรือรูปแบบ
อิเลคทรอนิคสมีอิทธิพลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง และสอดคลองกับงานวิจยัของพร
ศักดิ์ ผองแผว เร่ือง “ขาวสารการเมืองของคนไทย” ที่พบวาบุคคลที่มีระดับขาวสารการเมืองสูงมัก
รับขาวสารจากหนังสือพิมพมากกวาจากแหลงอ่ืนๆ และยังมีอัตราการเขามีสวนรวมทางการเมือง
และอัตราการไปใชสิทธิเลือกตั้งสูงกวาผูทีม่ีระดับขาวสารทางการเมืองต่ําอีกดวย  
 
2. ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคลกับพฤตกิรรม
การออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พบวาการเปดรับขอมูลขาวสารผานสื่อ
บุคคลมีผลตอการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซ่ึงสอดคลองกับ
ผลการวิจัยของ Sola Pool และ Paul Lazarsfeld ที่พบวาพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงของ
ประชาชนไดรับอิทธิพลจากการเปดรับขาวสารผานทางการสื่อสารระหวางบุคคล รวมทั้งงานวิจยั
ของวิชัย โวหารดี ที่ศึกษาเรื่องพฤติกรรมการเปดรับขาวสารทางการเมืองในระหวางการหาเสียง
เลือกตั้ง: ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั้งซอมสมาชิกสภาผูแทนราษฎร อําเภอเมือง จังหวัดยโสธร 
พ.ศ. 2530 พบวาการสื่อสารระหวางบุคคล มีสวนทําใหประชาชนไดรับขาวสารทางการเมือง
เพิ่มขึ้น และมอิีทธิพลตอพฤติกรรมการมีสวนรวมทางการเมือง 
 
2.1 ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อนกับพฤติกรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อน
กับการพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน พบวาการไดรับขอมูล
ขาวสารทางคนในครอบครวั/เพื่อน มีผลตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง สอดคลอง           
กับงานวจิัยของ Pool ที่พบวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากการสื่อสารระหวางบุคคล กับคนใน
ครอบครัว เพื่อน หรือเพื่อนบานมีผลตอพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเลือกตั้ง รวมไปถึงงานวจิัย
ของฐิตกานต ธนาโอฬาร ที่ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารกับการมีสวนรวมทางการเมืองของนิสิต
นักศึกษามหาวิทยาลัย ศกึษาเฉพาะกรณีจฬุาลงกรณมหาวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร”     
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ที่พบวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากกลุมเพื่อน และบุคคลในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการมี
สวนรวมทางการเมืองของนิสิตนักศึกษาอยางมีนัยสําคัญ  

 
2.2 ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากรกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบ ความสัมพนัธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากอาจารย/วิทยากรกับ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพบวาการไดรับขอมูล
ขาวสารทางอาจารย/วิทยากรไมมีผลตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ซ่ึงจากการสํารวจพบวา
กลุมตัวอยางทีศ่ึกษาสวนใหญจะไดรับขอมูลจากอาจารยหรือวิทยากรนอย เนื่องจากประชาชนใน
พื้นที่สวนใหญไมคอยไดพบปะพูดคยุกับอาจารยหรือวทิยากรมากนัก ส่ือบุคคลที่ไดรับสวนใหญจงึ
เปนจากเพื่อนและครอบครัวซ่ึงมีความใกลชิดมากกวา ทาํใหผลตอความสัมพันธระหวางการเปดรับ
ขอมูลขาวสารจากอาจารย/วทิยากรกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมมีความสัมพนัธกันทางสถิติ 
 
2.3 ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผลการทดสอบ ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากเจาหนาที่ราชการกับการ
พฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพบวาการไดรับขอมูล
ขาวสารทางเจาหนาที่ราชการไมมีผลตอการตัดสินใจออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ซ่ึงจากการสํารวจ
พบวากลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญจะไดรับขอมูลจากสื่อเจาหนาที่ราชการนอยเชนเดียวกับอาจารย
หรือวิทยากร เนื่องจากประชาชนในพื้นที่สวนใหญไมคอยไดรับขอมูลทางการเลือกตั้งจากเจาหนาที่
ราชการมากนัก ทําใหผลตอความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารจากจากเจาหนาที่
ราชการกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมมี
ความสัมพันธกันทางสถิติ 
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ขอเสนอแนะ 
 
1. จากผลการวิจัยทีพ่บวาการเปดรับสื่อมวลชนในภาพรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร แตเมื่อพิจารณาจําแนกรายสื่อพบวา มีเพียง
โทรทัศนและหนังสือพิมพเทานั้นที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในขณะทีว่ิทยุไมปรากฏวามีความสัมพันธดงักลาว  ดังนัน้จึงเปนขอบงชี้
ถึงปญหาในเรือ่งของคุณภาพของเนื้อหาขาวสารที่ส่ือมวลชนนําเสนอ วามีเนื้อที่เปนประโยชนตอ
ประชาชนทั่วไปหรือไม ซ่ึงจากการศึกษาพบวาเหตุผลสําคัญในการฟงวิทยุคือเพื่อการบันเทิง ทําให
บทบาทของวทิยุในการเผยแพรขาวสารทางการเมืองมีอิทธิพลนอยกวาส่ือมวลชนแขนงอื่น ทั้งๆที่
วิทยุเปนสื่อที่มีราคาถูก มีความรวดเร็ว สามารถครอบคลุมบริเวณพืน้ที่กวางขวาง และยังสามารถ
เขาถึงกลุมเปาหมายไดทุกกลุมเนื่องจากผูที่อานหนังสือไมออกก็ยงัรับฟงได ดังนั้นหนวยงานที่
เกี่ยวของควรปรับบทบาทโดยนําเสนอเนือ้หาสาระเพื่อใหประชาชนไดรับขอมูลขาวสารของการ
เลือกตั้งที่มากขึ้น รวมทั้งการปรับทัศนคติของประชาชนในการฟงวิทย ุที่นอกจากการเปดรับเพื่อ
การบันเทิงแลววิทยุยังเปนสือ่หนึ่งที่ใหความรูรวมทั้งยังขอมูลขาวสารทางการเมืองอีกดวย ซ่ึงจะทาํ
ใหวทิยุเปนสื่อมวลชนอีกแขนงหนึ่งที่สามารถมีอิทธิพลตอการตัดสินใจไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในครั้งตอไปได  
 
2. จากผลการวิจัยทีพ่บวาการเปดรับสื่อบุคคลในภาพรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร แตเมื่อพิจารณาจําแนกรายสื่อพบวามีเพียงการ
เปดรับขอมูลขาวสารจากคนในครอบครัว/เพื่อนเทานั้นทีม่ีความสัมพันธกับพฤติกรรมการออกไป
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในขณะที่อาจารย/วิทยากร และเจาหนาที่ราชการ
ไมปรากฏวามคีวามสัมพันธดังกลาว  ซ่ึงอาจมีสาเหตุมาจากหลายปจจยัรวมไปถึงการที่ผูตอบอาจ
ไมคอยไดมีโอกาสพูดคุยหรือเปดรับขอมูลโดยตรงจากทางเจาหนาที่ราชการ หรือ อาจารย/วิทยากร 
ทําใหผลการวเิคราะหพบวาสื่อเหลานี้ไมมคีวามสัมพันธตอการตัดสินใจไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 
ซ่ึงทางราชการควรจะจดักิจกรรมเพื่อสรางโอกาสใหประชาชนไดเขาถึงขอมูลจากบุคลากรเหลานี้
ใหมากขึน้ อาทิเชน การจัดวทิยากรออกใหความรูเกี่ยวกบัการเลือกตั้งกับประชาชนถึงในหมูบาน 
และในศูนยรวมชุมชนอื่นๆ อาทิ วัด หรือ ศาลาประชาคม เปนตน 
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3. จากผลการวิจัยพบวาในบรรดาสื่อมวลชนโทรทัศนและหนังสือพิมพเปนสื่อที่มีบทบาทสําคัญใน
การถายทอดขาวสาร เพื่อกอใหเกิดความรูทัศนคติและการเขามีสวนรวมทางการเมือง ของ
ประชาชนมากที่สุด ดังนั้น ในการรณรงคกจิกรรมทางการเมืองตางๆ เพื่อพัฒนาและปลูกฝงคานิยม
แบบประชาธปิไตยใหกับประชาชน ผูที่เกีย่วของอาจวางแผนใชโทรทศันและหนังสือพิมพเปนสื่อ
หลักในการเผยแพรขาวสารที่ตองการรณรงคตอไป ทั้งนีเ้พื่อใหประชาชน มีความรู ทัศนคติ และมี
พฤติกรรมการเขามีสวนรวมทางการเมือง ไปในทิศทางที่ตองการมากที่สุด 
 
4. จากการวิจัยพบวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการ
ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งมากกวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อบุคคล                                
แตอยางไรก็ตาม ส่ือทั้งสองประเภทตางมขีอดีที่แตกตางกันออกไป อาทิเชน ในประเภทสื่อมวลชน 
โทรทัศนเปนสื่อที่ดึงดูดความสนใจไดมากเพราะมีทั้งภาพและเสียง และสามารถถายทอดขาวสาร
ไดรวดเร็ว ทําใหขาวเปนที่นาเชื่อถือ หนังสือพิมพเปนสื่อที่สามารถเขาถึงประชาชนไดหลายกลุม
หลายอาชีพ เนือ่งจากมีการนาํเสนอเรื่องราวขาวสารหลากหลาย หนังสือพิมพยังทําใหประชาชน
สามารถติดตามขาวสารเรื่องราวตาง ๆ ไดอยาง รวดเรว็ สม่ําเสมอ และตอเนื่องเนื่องจากออกเปน
ประจําทุกวันนอกจากนี้หนงัสือพิมพยังความคงทนถาวรกวาส่ือมวลชนประเภทอื่นๆอีกดวย  วิทยุ
เปนสื่อที่มีราคาถูก มีความรวดเร็ว สามารถครอบคลุมบริเวณพืน้ที่กวางขวาง และยังสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดทุกกลุมเนื่องจากผูที่อานหนังสือไมออกก็ยังรับฟงได สวนสื่อบุคคลเปนสื่อที่มีการ
ส่ือสารสองทาง ทําใหผูพูดและฟงเหน็หนาตา บุคลิก ลีลา ทาทาง น้ําเสียงประกอบการพูดซึ่งมี
อิทธิพลในการชักจูงและเราความสนใจไดมากกวา นอกจากนี้ ทั้งผูพูดและผูฟงสามารถโตตอบกัน
ไดทันที ที่สําคัญสื่อบุคคลเปนสื่อที่ทุกคนมีอยูแลวไมตองสิ้นเปลืองในการซื้อส่ือเหมือนแบบ      
ส่ืออ่ืนๆ ดังนั้นการใชทั้งส่ือมวลชนและสือ่บุคคลผสมกันจะเปนประโยชนอยางมากตอการเผยแพร
ความรูทางการเมืองใหแกประชาชนในประเทศ ซ่ึงผูที่เกีย่วของควรจะรูจักเลือกใชทัง้สองสื่อ
ผสมผสานกันเพื่อวางแผนการสื่อสารเพื่อการรณรงคตางๆ ใหเกดิประสิทธิภาพสูงสุดในอนาคต 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการวิจยั 
 
1.  การศึกษาวิจยัในครั้งนี้พิจารณาเฉพาะอิทธิพลของการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน ที่ประกอบ
ไปดวย โทรทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ และส่ือบุคคลที่ประกอบไปดวย คนในครอบครัว/เพื่อน 
เจาหนาที่ราชการ อาจารย/วทิยากร เทานัน้ แตในปจจุบันประชาชนเปนจํานวนมากเปดรับขาวสาร
ผานทางอินเตอรเน็ต ดังนั้นในการศึกษาครั้งตอไปผูที่สนใจควรจะศกึษาถึงความสัมพันธระหวาง
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การเปดรับขาวสารผานทางอินเตอรเน็ตกบัพฤติกรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลอืกตั้งของ
ประชาชนดวย 
 
2. จากการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยทาํการศึกษาเฉพาะในเขตอําเภอเมือง จังหวดัปราจีนบุรีเทานั้น 
ประชากรที่คัดเลือกเปนกลุมตัวอยางอาจมคีวามแตกตางไปจากประชาชนในเขตอืน่ จึงควรที่
ผูสนใจจะศกึษาเพื่อเปรียบเทียบกับประชาชนในเขตอําเภออื่นๆ อันจะเปนแนวทางในการพัฒนา
และวางแผนการสื่อสารเพื่อรณรงคใหประชาชนออกมาใชสิทธิเลือกตั้งไดอยางมีประสิทธิภาพ    
ในอนาคต 
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แบบสอบถามงานวิจัย 

ความสัมพันธระหวางการเปดรับขอมูลขาวสารกับพฤตกิรรมการออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในเขต อําเภอเมือง จังหวัด ปราจีนบุรี  
 
 

 
คํานํา 

 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาวาการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อสารมวลชนประเภทตาง 
ๆ กับการรับขอมูลขาวสารโดยตรงจากการสื่อสารระหวางบุคคล มีผลอยางไรตอการตัดสินใจ
ออกไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ.2550 โดยเนนเฉพาะ
พื้นที่ อ.เมือง ปราจีนบุรี เนื่องจากมีผูออกไปใชสิทธิมากถึงรอยละ 81.03 นับเปนอันดับที่ 12 ของ
ประเทศ   
 คําถามวิจัยนี้แบงออกเปน 3 สวน ในสวนแรกนั้นจะเปนคําถามที่เกี่ยวกับขอมูลสวนบุคคล
ของผูตอบแบบสอบถาม สวนท่ี 2 จะเปนคําถามถึงชองทางที่ทานไดเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการ
จัดการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร สวนที่ 3 เปนคําถามเกี่ยวกับการออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง 
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรเมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ.2550  ทั้งนี้ขอมูลท่ีทานตอบในแบบสอบถามนี้
จะถือเปนความลับและไมมีการเปดเผยท่ีมาของแหลงขอมูลเนื่องจากไมมีการกําหนดใหทานตอง
ระบุช่ือของทานลงในแบบสอบถาม จึงขอความกรุณาตอบแบบสอบถามตามความเปนจริง  
 ผูวิจัยขอขอบคุณทุกทานที่กรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถามนี้ ผลการวิจัยจะเปนประโยชน
ใหหนวยงานตาง ๆ ที่มีหนาที่เกี่ยวของกับการรณรงคใหประชาชนออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง ได
นําไปใชเปนแนวทางในการกําหนดวิธีการประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพ เหมาะสม สามารถรณรงค
ใหประชาชนออกไปใชสิทธิเลือกตั้งไดมากที่สุด อันจะเปนประโยชนตอการพัฒนาระบอบการปกครอง
แบบประชาธิปไตย ฯ ของประเทศไทยใหพัฒนากาวหนายิ่งขึ้นตอไป 
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ตอนที่ 1 : ปจจัยสวนบุคคล 
คําชี้แจง   โปรดใสเครื่องหมาย  /  ลงในชองคําตอบ หนาขอความที่ตรงกับสภาพของเปนจริงของ
ทานมากที่สุด 
1. เพศ  (   )  ชาย  (   ) หญิง 
 
2. อายุ    (   )  18 - 25 ป  (  )  26 - 30 ป       (   )  31 - 40 ป      
                             (   )  41 - 50 ป     (  ) 51 ปข้ึนไป 
 
3. การศึกษาขั้นสูงสุด (   ) ประถมศึกษา  (   ) มัธยมศึกษา    (   ) อาชีวศึกษา (ปวช., ปวส.) 
   (   )  ปริญญาตรี  (   ) สูงกวาปริญญาตรี 
 
4. อาชีพ   (   ) รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  

 (   ) คาขาย/ประกอบธุรกิจสวนตัว 
 (   ) เกษตรกร (ทําสวน, ทํานา, ทําไร) 
 (   ) นักเรียน นักศึกษา 
 (   ) อื่นๆ โปรดระบุ.................... 

 
5. รายไดตอเดอืน (   ) ต่ํากวา 3,000 บาท        (   ) 3,001-5,000 บาท (   ) 5,001-8,000 บาท 
     (   ) 8,001-10,000 บาท (   ) สูงกวา 10,000 บาท   
 
 
ตอนที่ 2 : ชองทางในการเปดรับขอมูลขาวสารเกีย่วกับการจดัการเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวนัที่ 
23 ธันวาคม พ.ศ. 2550  
6. การไดรับขาวสารจากสื่อมวลชนประเภทตางๆ เชนหนังสือพิมพ วิทยุ หรอืโทรทัศนทําใหทานเขาใจ 
เกี่ยวกับการเลือกตั้งมากขึ้น    
  (   ) ใช              (   ) ไมใช  
 
7. ปกติทานอานหนังสือพิมพ ฟงวิทยุ และดูโทรทัศน ท่ีเกี่ยวกับการเมืองและการเลือกตั้งมากนอย 
แคไหน  
 (   ) บอยมาก (   ) บอย  (   ) นอย  (   ) ไมเคยเลย  
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คําชี้แจง  โปรดใสเครื่องหมาย  /  ลงในชองคําตอบ หนาขอความที่ตรงกับความคิดเหน็ของทานตอ
การรับขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง เมื่อวนัที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 

รายการ 
ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

8. สื่อทีท่านไดเปดรับขอมูลขาวสารกอนมีการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 

     

8.1 โทรทัศน      

8.2 วิทยุ      
8.3 หนังสือพิมพ      
8.4 คนในครอบครัว/เพื่อน      
8.5 อาจารย/วิทยากร      
8.6 เจาหนาที่ราชการ(กํานันผูใหญบาน)      

9. สื่อที่ทําใหทานไดเขาใจเกี่ยวกับการเลือกต้ัง      

9.1 โทรทัศน      

9.2 วิทยุ      
9.3 หนังสือพิมพ      
9.4 คนในครอบครัว/เพื่อน      
9.5 อาจารย/วิทยากร      
9.6 เจาหนาที่ราชการ(กํานันผูใหญบาน)      

10.จากการเปดรับขาวสาร สื่อที่ทําใหทานอยากจะออกไปใชสิทธิเลือกตั้ง      
10.1 โทรทัศน      

10.2 วิทยุ      

10.3 หนังสือพิมพ      

10.4 คนในครอบครัว/เพื่อน      

10.5 อาจารย/วิทยากร      
10.6 เจาหนาที่ราชการ(กํานันผูใหญบาน)      

11. สื่อที่มีความนาเชื่อถือในการนําเสนอขอมูลขาวสารการเลือกตั้ง      

11.2 วิทยุ      
11.3 หนังสือพิมพ      
11.4 คนในครอบครัว/เพื่อน      
11.5 อาจารย/วิทยากร      
11.6 เจาหนาที่ราชการ(กํานันผูใหญบาน)      
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12. รายการโทรทัศนประเภทใดที่ทานชอบ (ตอบไดมากกวา 1คําตอบ) 
1) ขาวการเมือง 

2) ขาวเหตุการณประจําวัน 

3) ภาพยนตร 

4) กีฬา 

5) ขาวตางประเทศ 

6) เพลง ละคร 

7) สารคดี 

8) อื่นๆระบุ.................... 

13. หัวขอใดที่ทานชอบอานจากหนังสือพิมพมาก(ตอบไดมากกวา 1คําตอบ) 
1) ขาวการเมือง 

2) ขาวเหตุการณประจําวัน 

3) ขาวกีฬา 

4) ขาวตางประเทศ 

5) ขาวบันเทิง 

6) อื่นๆระบุ..............

14. รายการวิทยุประเภทใดที่ทานชอบฟง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ)
1) รายการเพลง 

2) รายการขาว 

3) รายการเพื่อการศึกษา

15. ในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ทานไดสนทนา 
กับผูอื่นเกี่ยวกบัการเลือกตั้งบางหรือไม 

1) เคย (ถาตอบ เคย ใหตอบขอ 16) 

2) ไมเคย (ถาตอบ ไมเคย ใหขามไปตอบขอ 17) 

16. ถา เคย ทานสนทนากับผูอื่นเกี่ยวกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรกับใคร (ตอบได
มากกวา 1 คําตอบ) 

1) คนในครอบครัว   

2) เพื่อน 

3) อาจารย  

4) เจาหนาท่ีทางราชการ  (กํานัน ผูใหญบาน) 

5) อื่นๆระบุ...............
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ตอนที่ 3 พฤติกรรมการไปใชสิทธิเลือกต้ัง  

17. ในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ทานไดออกไปใชสิทธิ
เลือกตั้งหรือไม 

1)   ไป (ถาตอบ ไป ใหขามไปตอบขอ 19) 

2)   ไมไป (ถาตอบ ไมไป ตอบขอ 18 เพียงขอเดียว) 

18. ทาน ไมไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เพราะเหตุใด 
1) ไมมีช่ือในรายชื่อผูมีสิทธิเลือกตั้ง 

2) ไมทราบรายละเอียดเกี่ยวกับการเลอืกตั้ง 

3) ไปทําธุรกิจ หรือประกอบอาชีพตางถิ่น 

4) หนวยเลอืกตั้งอยูไกล การเดินทางไมสะดวก 

5) ไมมีบัตรประจําตัวประชาชน หรือบัตรอื่นที่จะไปแสดงเพื่อใชสิทธิ 

6) ไมเขาใจวิธีการลงคะแนนหรือกาเครื่องหมายในบัตรเลือกตั้ง 

7) ไมทราบวันเลือกตั้ง 

8) อื่นๆ ระบุ.................... 

19. เพราะเหตุใดทานจึงออกไปใชสิทธิเลือกตั้งในครั้งนี้ 
1) ตองการไดคนดี มีความสามารถ 

2) ถือวาเปนหนาท่ีของพลเมืองดีท่ีพึงกระทํา 

3) เพราะกลัวการเสียสิทธิตามกฎหมายกําหนด 

4) ไปตามคําประชาสัมพันธจากสื่อ (โทรทัศน วิทยุ แผนปาย) 

5) ไปตามคําประชาสัมพันธจากทางราชการ 

6) มีคนชักชวนใหไป  7) อื่นๆ ระบุ............................... 
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