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บทคัดยอ 
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ABSTRACT 

 

This qualitative study was aimed to investigate the communicative plan for 

promoting members of the House of Representatives election of Mr. Phonpoom 

Viphatphumiprathes, the candidate in Bueng Kum-Khan Na Yao Area 14 (only Ram 

Inthra), Bangkok.  The data was examined in 2 parts were investigating the 

communicative content of Mr. Phonpoom Viphatphumiprathes, Pheu Thai party.  

The communicative data was surveyed and collected for 1 month and 20 days  

since February 4, 2019-March 24, 2019 including examining the communicative 

content of the Future Forward party for comparison the both data by collecting the 

communicative data on Facebook Fanpage of the Future Forward party for 6 months 

and 3 days since September 20, 2018-March 23, 2019. 

The result revealed that the communication of Mr. Phonpoom 

Viphatphumiprathes, Pheu Thai party compared with the Future Forward party in  

the objective of the communication aspect found that Mr. Phonpoom communicated 

only introducing himself to the citizen, presented his previous achievement and his 

fieldwork which was the incompletely communication contrast with the Future 

Forward party which communicated people to know and trusted them included 

presenting the superiority.  These made the reliability to people so they decided to 

support the Future Forward party.  For the communicative content aspect, Mr. 

Phonpoomused the moderate formality language which did not interesting including 

only his fieldwork pictures were posted on the Facebook Fanpage whereas the 

content of the Future Forward party was originaland identity.  They communicated 

obviously and easy to understand.  The pictures and videos always attached when 

they posted on the Facebook Fanpage.  The target could access their content and     



it was available to the reader.  Finally, the communicative content strategies of          

Mr. Phonpoom found that there was a repetition of his content including his pictures 

or videos could not attract the people as expected.  While the Future Forward party 

always used the word “Future” or “Future Forward” in all their post to indicate their 

standpoint including pictures and videos attachment strategies result in their content 

was presented completely.  People could understand what they communicate easily. 

 

Keywords: Communication Strategy, Facebook Fanpage, Election Campaign 
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ภาพที่ 4.36: ทีมคนรุนใหมโชวหมายเลข 5 67 

ภาพที่ 4.37: ผูสมัครกับคุณยายชูหมายเลข 5 67 

ภาพที่ 4.38: ผูสมัครอยูบนรถแหเสียง มเีด็กว่ิงตามมา Give Me 5 68 

ภาพที่ 4.39: ผูสมัครรวมงานแตงชาวมสุลมิ และชาวไทย 68 

ภาพที่ 4.40: ผูสมัครลงพื้นที่ อธิบายนโยบายของพรรคเพื่อไทย  69 

ภาพที่ 4.41: ทีมคนรุนใหม Give Me 5 กับลูกหลานคนในพื้นที ่ 70 

ภาพที่ 4.42: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมกําลังลงพื้นที่ 1  70 

ภาพที่ 4.43: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมกําลังลงพื้นที่ 2 71 

ภาพที่ 4.44: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมกําลังลงพื้นที่ 3 71 

ภาพที่ 4.45: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมลงพื้นที่ตลาดปฐวิกรณตอนเชา 72 

ภาพที่ 4.46: ผูสมัครกับทมีคนรุนใหมลงพื้นทีท่ี่มสัยิด 76 

ภาพที่ 4.47: ทีมคนรุนใหมชวยประชาชนเข็นรถ 77 

ภาพที่ 4.48: ทีมคนรุนใหมลงพื้นที ่ 77 

ภาพที่ 4.49: พลภูมิมีหลายคน 78 

ภาพที่ 4.50: ทีมคนรุนใหมลงพื้นที่ 2 78 

ภาพที่ 4.51: โพสตเรือ่งรถไฟฟาไฮเปอรลูป 81 

ภาพที่ 4.52: พรรคอนาคตใหมศึกษาดูงานตางประเทศ 82 

ภาพที่ 4.53: พรรคอนาคตใหมศึกษาดูงานตางประเทศ 2 83 

ภาพที่ 4.54: พรรคอนาคตใหมจะประกาศวิสัยทัศน 84 

ภาพที่ 4.55: เชิญชวนกลุมคนรุนใหมเปลี่ยนหนาปก Cover Facebook  85 



ฑ 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.56: ประชาสัมพันธการรบัฟงวิสัยทัศนของพรรคอนาคตใหม 86 

ภาพที่ 4.57: อธิบายความหมายเรื่องไทย 2 เทา 87 

ภาพที่ 4.58: อธิบายที่มาของวิสัยทัศน 88 

ภาพที่ 4.59: ประกาศรบัขอมลูขาวสารจากพรรคอนาคตใหม 88 

ภาพที่ 4.60: พวกเราทุกคนคืออนาคตใหม 89 

ภาพที่ 4.61: ประกาศสทิธิพิเศษสําหรบัสมาชิกพรรคอนาคตใหม 90 

ภาพที่ 4.62: ผูพิการทางสายตาเดินทางมาเพื่อสมัครสมาชิกพรรคอนาคตใหม 90 

ภาพที่ 4.63 ประกาศงานดนตรี ศิลปะ วัฒนธรรม 91 

ภาพที่ 4.64: ทําไมตองไทย 2 เทา 92 

ภาพที่ 4.65: ตารางการเดินทางไปปราศรัยที่อยุธยา 92 

ภาพที่ 4.66: การสมัครสมาชิกพรรคของคนไทยในตางประเทศ 93 

ภาพที่ 4.67: นายธนาธรรวมประชุมกบักลุมแท็กซี่  94 

ภาพที่ 4.68: ไมตองเปน ส.ส. ก็ทํางานได 94 

ภาพที่ 4.69: อนาคตใหมกับการศึกษาไทย 95 

ภาพที่ 4.70: พรรคอนาคตใหมเชิญชวนรวมกิจกรรม  96 

ภาพที่ 4.71: พรรคอนาคตใหมแชรเพลงประเทศกูม ี 97 

ภาพที่ 4.72: พรรคการเมืองกับบทบาทสตร ี 97 

ภาพที่ 4.73: ทุกคนมสีิทธิทีจ่ะแสดงออกอยางเสรีภาพ 98 

ภาพที่ 4.74: ผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรที่เปนสาวประเภทสองคนแรก 99 

ภาพที่ 4.75: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 99 

ภาพที่ 4.76: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 100 

ภาพที่ 4.77: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 100 

ภาพที่ 4.78: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 101 

ภาพที่ 4.79: การลงพื้นที่ตลาดรวมทรัพย หาง Terminal 21 และ BTS อโศก  101 

ภาพที่ 4.80: ภาพกิจกรรม ชวนพรรครวมคิด 102 

ภาพที่ 4.81: วิดีโอการสัมภาษณกลุมคนรุนใหม 103 

ภาพที่ 4.82: เพราะพวกเราคือคนเหมือนกัน 103 

ภาพที่ 4.83: การแนะนํา ส.ส. ปารต้ีลสิ 104 



ฒ 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.84: สิทธิของผูพิการ 105 

ภาพที่ 4.85: คืนวันศุกรใหประชาชน 106 

ภาพที่ 4.86: ครูจุนําเสนอระบบการศึกษาไทย 106 

ภาพที่ 4.87: เว็บไซตที่ใหสมาชิกพรรคอนาคตใหมเขาไปแสดงความคิดเห็นได 107 

ภาพที่ 4.88: กองหนาประชาธิปไตย 108 

ภาพที่ 4.89: หยุดบัตรโกงเลือกต้ัง 109 

ภาพที่ 4.90: ไดเวลากรุงเทพขยับ 109 

ภาพที่ 4.91: งานแถวงขาวนโยบายพรรค 110 

ภาพที่ 4.92: อะไรที่ทําใหเด็กไทยคิดไมเปน 111 

ภาพที่ 4.93: นโยบายโอบรบัความหลากหลาย ศักด์ิศรีคนตองเทาเทียม 111 

ภาพที่ 4.94: นโยบายเศรษฐกจิ 112 

ภาพที่ 4.95: ความเหลือมล้ําทางดานการศึกษา 113 

ภาพที่ 4.96: การหาเงินของ 2 พรรคการเมือง 113 

ภาพที่ 4.97: การโหวตนโยบายของพรรคอนาคตใหม 114 

ภาพที่ 4.98: คืนวันศุกรใหประชาชน 115 

ภาพที่ 4.99: หองเรียนในฝน 115 

ภาพที่ 4.100: สลมัคลองเตย 116 

ภาพที่ 4.101: นโยบายสําหรบัเยาวชน 117 

ภาพที่ 4.102: นโยบายสําหรบัเยาวชน 2 117 

ภาพที่ 4.103: นโยบายสําหรบัเยาวชน 3 117 

ภาพที่ 4.104: นโยบายสําหรบัเยาวชน 4 118 

ภาพที่ 4.105: คําขวัญวันเด็ก 118 

ภาพที่ 4.106: นโยบายตาง ๆ ของพรรคอนาคตใหม 119 

ภาพที่ 4.107: เพราะคนไทยตองเทาเทียม 119 

ภาพที่ 4.108: เงินหนุนเยาวชน 120 

ภาพที่ 4.109: ระบบการศึกษาไทยไมดี 121 

ภาพที่ 4.110: มุมมองความเหลื่อมล้ําจากธนาธร 121 

ภาพที่ 4.111: ความเทาเทียมของผูหญิง 122 



ณ 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.112: ประชาชนยังมีเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น  123 

ภาพที่ 4.113: สิทธิการชุมนุมของประชาชนอยางสงบ 124 

ภาพที่ 4.114: รับบรจิาคเงินภาษีของประชาชน 125 

ภาพที่ 4.115: พรรคอนาคตใหมน่ังรถเมลไปสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 126 

ภาพที่ 4.116: วิดีโอแนะนําตัวของผูสมัคร ส.ส. แบบบญัชีรายช่ือ 126 

ภาพที่ 4.117: เสื้อตัวไหนดีสําหรับงานบอลจุฬา-ธรรมศาสตร 127 

ภาพที่ 4.118: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 127 

ภาพที่ 4.119: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 2 128 

ภาพที่ 4.120: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 3 128 

ภาพที่ 4.121: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 4 128 

ภาพที่ 4.122: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 5 129 

ภาพที่ 4.123: ประกาศจุดยืน 129 

ภาพที่ 4.124: งานฟุตบอลประเพณีจุฬา-ธรรมศาสตร 130 

ภาพที่ 4.125: อธิบายเกี่ยวกับการเลือกต้ังลวงหนา 131 

ภาพที่ 4.126: อธิบายทีมาของนโยบายพรรคอนาคตใหม 131 

ภาพที่ 4.127: อธิบายกติกาการเลือกต้ังแบบใหม 132 

ภาพที่ 4.128: ธนาธรลงพื้นที่ภาคอีสาน 133 

ภาพที่ 4.129: รัฐบาลทีม่าจากการรัฐประหาร มักมกีารทุจรติคอรัปช่ัน  133 

ภาพที่ 4.130: การลงพื้นที่ของพรรคอนาคตใหม 134 

ภาพที่ 4.131: การสัมภาษณคนรุนใหมของอนาคตใหม 135 

ภาพที่ 4.132: ประชาสัมพันธการลงพื้นที ่ 135 

ภาพที่ 4.133: ผูสมัคร ส.ส. บญัชีรายช่ือเขารวมกิจกรรมความหลากหลายทางเพศ 136 

ภาพที่ 4.134: การโหวตความตองการ 137 

ภาพที่ 4.135: การปราศรัยในสวนเบญจกิติ 137 

ภาพที่ 4.136: Live Facebook กิจกรรมงานปกนิก 138 

ภาพที่ 4.137: รับสมัครผูสังเกตการณ 139 

ภาพที่ 4.138: ความเขาใจผิดทีเ่กี่ยวกบันโยบายของพรรคอนาคตใหม 139 

ภาพที่ 4.139: ธนาธรเดินทางไปสมทุรสาคร 140 



ด 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.140: แนะนํารายช่ือผูสมัคร ส.ส. ของพรรคอนาคตใหม 141 

ภาพที่ 4.141: แนวทางการแกไขเพื่อใหเกิดการยอมรับขอความหลากหลายทางเพศ 141 

ภาพที่ 4.142: ประชาสัมพันธการลงพื้นที่ของพรรคอนาคตใหมทีจ่ังหวัดนครปฐม 142 

ภาพที่ 4.143: แจงวิธีการตรวจสอบสิทธิในการเลอืกต้ัง 143 

ภาพที่ 4.144: ประชาสัมพันธการลงพื้นที่ของพรรคอนาคตใหมทีจ่ังหวัดชลบรุ ี 143 

ภาพที่ 4.145: วิดีโอพรรคอนาคตใหมขอบคุณประชาชน 144 

ภาพที่ 4.146: มดสาวโรงงานผูเปลี่ยนแปลงตนเอง 145 

ภาพที่ 4.147: วิดีโอการคมนาคม 145 

ภาพที่ 4.148: PM 2.5 146 

ภาพที่ 4.149: การปราศรัย 147 

ภาพที่ 4.150: แผนที่การเดินขบวน 147 

ภาพที่ 4.151: ธนาธรออนทัวร 148 

ภาพที่ 4.152: ตลาดวิชาอนาคตใหม 148 

ภาพที่ 4.153: ปราศรัยใหญจังหวัดอุดรธานี 149 

ภาพที่ 4.154: การปราศรัยวันที่ 16 มีนาคม 2562 150 

ภาพที่ 4.155: ทะเลนอย 150 

ภาพที่ 4.156: ตัวแทนของพรรคอนาคตใหมที่มาจากทุกชนช้ัน 151 

ภาพที่ 4.157: กติกาการเลอืกต้ังลวงหนา 152 

ภาพที่ 4.158: เพลงจงภูมิใจ 153 

ภาพที่ 4.159 งานปราศรัยทีจ่ังหวัดชลบุรี และ กาญจนบุร ี 154 

ภาพที่ 4.160: ตารางการปราศรัยทีจ่ังหวัดบุรรีัมยและสุรินทร 154 

ภาพที่ 4.161: การเดินทางของสงัคมสงูวัย 155 

ภาพที่ 4.162: 100 วันแรกกับการเปนรัฐมนตรีกระทรวงศึกษาธิการ 156 

ภาพที่ 4.163: ประชาสัมพันธการปราศรัยครัง้ใหญ 156 

ภาพที่ 4.164: จํานวนผูมาใชสิทธิเลือกต้ังลวงหนา 157 

ภาพที่ 4.165: หมอเกง วาโย ปราศรัยทีจ่ังหวัดพิจิตร  158 

ภาพที่ 4.166: เรื่องเพศตองพูด 158 

ภาพที่ 4.167: Thailand 4.0 159 



ต 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.168: ปราศรัยที่ 3 จังหวัดชายแดนใต 160 

ภาพที่ 4.169: ตารางการปราศรัยภาคใต 160 

ภาพที่ 4.170: รายการ The Standard 161 

ภาพที่ 4.171: บทสัมภาษณที่ ThisAble Me 162 

ภาพที่ 4.172: การแตงงานของผูหญิงกบัผูหญงิ 163 

ภาพที่ 4.173: กิจกรรม Women Uplifting Women 163 

ภาพที่ 4.174: นโยบายสวัสด์ิการสัตว 164 

ภาพที่ 4.175: ตารางการปราศรัยทีจ่ังหวัดภูเก็ตและพังงา 165 

ภาพที่ 4.176: แมสุภาพ 165 

ภาพที่ 4.177: สงทายปราศรัยใหญ 166 

ภาพที่ 4.178: ความเทาเทียมของคนพกิาร ThisAble.me 167 

ภาพที่ 4.179: การเดินทางไปปราศรัยครั้งใหญของพรรคอนาคตใหม 167 

ภาพที่ 4.180: เหตุการณในวันเลอืกต้ังลวงหนา 168 

ภาพที่ 4.181: อนาคตใหม ไมโกงใคร และตองไมใหใครโกง 168 

ภาพที่ 4.182: ตรวจสอบสิทธิของตัวเองและสิง่ที่ตองเตรียมไปเลือกต้ัง 169 

ภาพที่ 4.183: ไมยอมใหใครโกงเรา 169 

ภาพที่ 4.184: บัตรดี บัตรเสีย 169 

ภาพที่ 4.185: การนับคะแนนเลอืกต้ัง 170 

ภาพที่ 4.186: ขอความรวมมือ 170 

ภาพที่ 4.187: วิดีโอเชิญชวนมางานปราศรัยครัง้ใหญ 171 

ภาพที่ 4.188: ไมสืบทอดอํานาจ 171 

ภาพที่ 4.189: รวมกันปดสวิตช ส.ว. 172 

ภาพที่ 4.190: วิธีการเดินทางไปงานปราศรัยใหญของพรรคอนาคตใหม 173 

ภาพที่ 4.191: ความพรอมของเวทีการปราศรัยครั้งใหญของพรรคอนาคตใหม 174 

ภาพที่ 4.192: งานปราศรัยที่ใหญทีสุ่ดของพรรคอนาคตใหม 174 

ภาพที่ 4.193: ถายทอดสดการปราศรัย 175 

ภาพที่ 4.194: พื้นที่สําหรบัทุกคน 176 

ภาพที่ 4.195: การถายทอดสดการปราศรัย 2 176 



ถ 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.196: ความสําคัญของคนภาคใต 177 

ภาพที่ 4.197: ความสําคัญของคนภาคอีสาน 177 

ภาพที่ 4.198: ขอบคุณทุกคนจากใจจริง 178 

ภาพที่ 4.199: รวมเปนผูสังเกตการณ 179 

ภาพที่ 4.200: ใจความหลักพรรคอนาคตใหม 179 

ภาพที่ 4.201: โหวตเพื่อการเปลี่ยนแปลง 180 

ภาพที่ 4.202: ปราศรัยใหญที่ทรงพลัง 181 

ภาพที่ 4.203: เลือกพรรคอนาคตใหมเพื่อการเปลี่ยนแปลง 182 

ภาพที่ 4.204: หมดเวลาการหาเสียง 182 

ภาพที่ 5.1: แผนผับแนะนําตัวผูสมัคร 185 

ภาพที่ 5.2: นายพลภูมิข้ึนรถแหเสียงเคลื่อนที ่ 186 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

ประเทศไทยในป พ.ศ. 2557 เมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม มีการรัฐประหารเกิดข้ึนเปนครั้งที่ 13 

โดยคณะรักษาความสงบแหงชาติ หรือ คสช. โดยมพีลเอกประยุทธ จันทรโอชา ผูบญัชาการทหารบก 

เปนหัวหนาคณะรักษาความสงบแหงชาติ เขามาดูแลพี่นองประชาชน (Sanook, 2557) หลงัจากเกิด

เหตุการณทางการเมืองตาง ๆ มากมาย  

ตอมาไดมเีหตุการณทีม่ีกลุมขบวนการประชาธิปไตยใหมคอย ๆ เกิดข้ึน ซึ่งเปนการรวม 

ตัวของเหลานักศึกษาเมือ่วันที่ 22 พฤษภาคม 2558 ซึ่งเปนวันครบรอบ 1 ป ที่พลเอกประยุทธ  

จันทรโอชา ไดทํารัฐประหารเหตุการณที่เกิดข้ึน คือ กลุมนักศึกษาออกมาแสดงออกทางการเมือง 

ในเชิงสัญญาลกัษณในสองสถานที่ คือ อนุสาวรียประชาธิปไตย จังหวัดขอนแกน โดยการชูปาย 

“คัดคานรัฐประหาร” และหอศิลปวัฒนธรรมกรุงเทพมหานคร โดยนักศึกษามหาลัยตาง ๆ ไดออกมา

รวมตัวกันและใชช่ือกิจกรรมวา “ศุกร 22 มาฉลองกันมะ?” ซึ่งเปนกิจกรรมที่นัดหมายออกมาเพื่อยืน

ดูนาฬิกาและสงบน่ิงเปนเวลา 15 นาที เพื่อลําลึกวา 1 ปที่ผานมาของการทํารัฐประหารเกิดเหตุการณ

อะไรกับประเทศไทยบาง แตทั้งสองกิจกรรมที่ถูกจัดข้ึนน้ันยังไมทันเริ่มกม็ีคณะทหาร ตํารวจที่คณะ

รักษาความปลอดภัย (คสช.) สงใหมารวบตัวนักศึกษาที่มารวมกิจกรรมทั้งหมดดวยความรุนแรงและ

สงตัวไปยังสถานีตํารวจในพื้นที่ทีร่ับผิดชอบกอนจะปลอยตัวนักกิจกรรมบางทานในรุงเชา (Thai PBS 

News, 2558)  

จากเหตุการณที่เกิดข้ึนจึงกลายเปนชนวนที่ย่ิงใหญที่ทําใหเกดิกลุมขบวนประชาธิปไตยใหม 

(New Democracy Movement-NDM) เพื่อตอตานการทํารัฐประหารของพลเอกประยุทธ จันโอชา 

ซึ่งเปนกลุมนักศึกษา นักกจิกรรม จากหลายทีห่ลายสถาบันมารวมตัวกัน เชน กลุมธรรมศาสตรเสรี

เพื่อประชาธิปไตย (LLTD), กลุมประชาคมจุฬาเพื่อประชาชน (CCP), กลุมดาวดินมหาวิทยาลัย 

ขอนแกน, กลุมเสรีนนทรีมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, กลุมลกูชาวบานมหาวิทยาลัยบูรพา, กลุม

สหพันธนิสิตนักศึกษาเยาวชนนักเรียนปาตานี (PerMAS) และสมาพันธนิสิตนักศึกษาแหงประเทศไทย 

(สนนท.) เปนตน (ประชาไทย, 2558) ซึ่งกลุมขบวนประชาธิปไตยใหมก็ไดมีการเคลื่อนไหวทาง

การเมืองอยางตอเน่ือง 

จนมาถึงวันที่ 23 กุมภาพันธ 2562 นายอิทธิพร บุญประคอง ประธานกรรมการการเลือกต้ัง

(กกต.) แถลงวา มติ กกต.ยืนยันวาจะมีการจัดการเลือกต้ังในวันที่ 24 มีนาคม 2562 น้ี หลังจากไมมี

การเลือกต้ังมายาวนานกวา 8 ป โดยการเลอืกต้ังครั้งน้ี พรรคการเมอืงและผูสมัครรบัเลือกต้ังจะมี

เวลาหาเสียงจํานวน 59 วัน เทาน้ัน (BBC New, 2562) และหากดูจากเหตุการณ หรือกจิกรรมทาง
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การเมืองทีผ่านมาจะเห็นไดวาคนรุนใหมมีบทบาทมากในยุคประชาธิปไตย ซึ่งคนรุนใหมทีเ่ปน New 

Voter ก็จะถูกพูดถึงในฐานะที่เปนฐานคะแนนเสียงสวนใหญ เพราะประเทศไทยของเราไมไดมีการ

เลือกต้ังมานานกวา 8 ป นับต้ังแตป 2554 ถึงป 2562 ก็เทากับวาจะมรีุนใหมจํานวน 8 รุน หรือ 

จํานวน 7 ลานคน ซึ่งสามารถทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในการเลือก ส.ส. ไดประมาณ 100 ที่น่ัง 

ทําใหพรรคการเมอืงทกุพรรคใหความสนใจกบัเสียงของคนรุนใหมเปนพิเศษ (ประชาไทย, 2561)   

นอกจากน้ี “นิดาโพล” ก็ไดเห็นความสําคัญของพลังของคนรุนใหมที่สามารถเปลี่ยนแปลง

การเมืองในบานเราจึงทําสํารวจเรื่อง “พลงัคนรุนใหมกบัการเลือกต้ังครั้งแรก” โดยการออกไปสํารวจ

และสอบถามความคิดความเห็นจาก “ผูมสีิทธิเลือกต้ังอายุ 18-25 ป” หรือ “ผูเกิดระหวาง พ.ศ.

2537-2554” ซึ่งเปนผูที่ไมเคยลงคะแนนเสียงเลือกต้ังเลยแมแตครั้งเดียว และคําตอบที่ไดก็มีความ

นาสนใจไมนอย คือ “จะไปลงคะแนนเสียงเลือกต้ังทีจ่ะถึงน้ีหรือไม” รอยละ 84.93 ตอบวาไปแนนอน 

รอยละ 8.53 ไมไปแนนอน รอยละ 6.54 ไมแนใจ (“พลังคนรุนใหม”, 2562) ทําใหการเลอืกต้ังในป 

2562 มีพรรคการเมืองใหม ๆ เกิดข้ึน หรือรวมไปถึงพรรคการเมืองด้ังเดิมทีส่รางนักการเมืองรุนใหม

ข้ึนมาเพื่อพฒันาบริหารประเทศ และนักการเมืองรุนใหมถือเปนการดึงดูดฐานกลุมคนรุนใหมดวย

เชนกัน การเกิดนักการเมืองกลุมคนรุนใหมของพรรคตาง ๆ เห็นไดจากการเปดตัวสมาชิกใหมของ

พรรคการเมือง เชน พรรคเกาแกที่สุดในประเทศไทย “พรรคประชาธิปตย” ไดเปดตัวกลุมคนรุนใหม

โดยใชช่ือวา “New Dem” ซึ่งเปนวัยรุนยุคใหมที่รวมตัวกัน เพื่อเขามาพฒันาประเทศใหกาวหนามาก

ย่ิงข้ึน และพรรคประชาธิปตยยังสงกลุมคนรุนใหม New Dem ลงเปนผูสมัครรับเลอืกต้ังในครั้งน้ีอีก

ดวย (ธนกร วงษปญญา, 2561) นอกจากพรรคประชาธิปตยที่สรางนักการเมืองรุนใหมข้ึนมาแลวก ็ 

ยังม ี“พรรคอนาคตใหม” ที่เกิดจากการรวมตัวของคนรุนใหมนําทีมโดย นายธนาธร จึงรุงเรืองกิจ  

นักธุรกิจกลุมบริษัทไทยซัมมิท ซึง่พรรคอนาคตใหมน้ันเปนพรรคการเมืองที่ไดรับความสนใจทัง้สงัคม

โซเชียลมีเดีย เพราะสมาชิกพรรคอนาคตใหมลวนแลวแตเปนคนรุนใหมทีอ่ยากจะเขามาพฒันา

ประเทศ พรอมทั้งเปนคนรุนใหมที่มีคําพูดที่ชัดเจนกลาเปดเผยขอมลูจงึทําใหหลายคนเช่ือวาพรรคน้ี 

เปนพรรคการเมืองของคนรุนใหมทีจ่ะชูจุดยืนในการตานการสบืทอดอํานาจคณะรักษาความสงบ

แหงชาติ หรือ คสช. ที่ยึดตําแหนงทางการเมืองมายาวนานกวา 8 ป ไดสําเรจ็ (PPTV Online, 2562) 

จากขอความขางตนทําใหเราเห็นวาการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในป 2562 จะไมใช

การแขงขันทางการเมืองแบบเดิมทีม่ีเพียงนักการเมืองที่มีอทิธิพลอยูแลวในการลงสมัครรับเลือกต้ัง 

หรือมีแตผูสูงอายุเทาน้ันในการลงเลนการเมือง ซึ่งยุคน้ีคือยุคการแขงขันของคนรุนใหมที่คนรุนเกา

ตองหว่ันเกรง เพราะคนรุนใหมกวา 7 ลานคน ที่มีสิทธิเลือกต้ังก็ใหความสนใจในการจะออกไปใช 

สิทธิใชเสียงในการเลอืกต้ังครัง้น้ี ซึ่งเห็นไดจากการแสดงความคิดเห็นทางดานการเมืองของโซฟยา 

รอดทอง อายุ 20 ป นักศึกษาป 1 มหาวิทยาลัยสงขลานครนิทร หาดใหญ บอกวาอยากไดนายกที่มี

ความเปนประชาธิปไตยใหความสําคัญกับเสียงของประชาชนมากกวาน้ี ไมใชยึดความคิดของตัวเอง
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เปนหลัก ไมรับฟงเสียงของผูอื่น การเลือกต้ังในครั้งน้ีจะดูทีน่โยบายของพรรคการเมืองเปนหลกัไมได

เลือกตามครอบครัวแตอยางใด นโยบายของพรรคการเมืองไหนโดนใจกจ็ะเลือกพรรคการเมอืงน้ัน 

และครั้งน้ีเปนครั้งแรกที่มสีิทธ์ิไดเลือกต้ัง รูสกึรอคอยมานานมากแลว ความรอคอยครัง้น้ีมีความหวัง

แนนอน เพราะครัง้น้ีมีคนรุนใหมลงสนามการเมืองเยอะมาก มีพรรคการเมืองเยอะมาก ซึ่งทําใหมี

ตัวเลือกทางการเมอืงใหเลอืกมากกวาที่ผานมา สวน วรภพ แกวกระจาง อายุ 19 ป นักศึกษามหาลัย

เดียวกันน้ัน บอกวาสิง่ที่อยากเห็นมากทีสุ่ดในการเลอืกต้ังครั้งน้ี ก็คือการแขงขันกันทางนโยบายอยาง

จริงจัง ทกุพรรคการเมืองควรจะแขงกันที่นโยบายพรรคการเมืองที่จะทําใหกบัประชาชน ใหประชาชน

ไดเปนคนเลือก หมดยุคการช้ือสทิธ์ิขายเสียงไดแลว และพวกเรากลุมคนรุนใหมตองปฏิเสธการเมือง

แบบเดิม หากตองการสังคมใหม ๆ ก็ตองเริ่มจากการเลอืกนักการเมืองใหม ซึง่กอนหนาน้ีคนที่มา 

ลงสนามการเมอืงสวนมากเปนผูสูงอายุ ผูมีอทิธิพล แตการเลือกต้ังครั้งน้ีอาสาสมัครทีม่าลงสนาม

การเมืองเปลี่ยนไปอยางมาก มีทัง้คนหนุมสาวกลุมคนรุนใหมที่อาสาลงสมัครรบัเลือกต้ัง และทมีงานก็

มีคนรุนใหมเกือบทุกพรรค เมื่อคนรุนใหมเสนอตัวจํานวนมาก และคนที่มสีิทธ์ิเลือกต้ังก็เปนคนรุนใหม

คนหนุมสาวจํานวนมากทําใหมีความเช่ือวาบานเมืองการเมอืงของเรามาถึงจุดที่ตองเปลี่ยนแลวจริง ๆ 

(“เลือกต้ัง ครั้งแรก!”, 2562) และสํานักขาว MThai (2561) ไดลงพื้นที่ไปสํารวจความคิดเห็นของคน

รุนใหมบรเิวณใจกลางเมืองของกรุงเทพ และพบวานอกจากคนเกา ๆ วัยทํางาน หรือผูสงูอายุแลว 

กลุมคนรุนใหมก็ยังใหความสําคัญกบัการเลอืกต้ังครั้งน้ี พรอมยังบอกเปนเสียงเดียวกันวา ถึงแมจะ

สับสนกับกฎกติกาของการเลือกต้ังในครั้งน้ี แตก็อยากใหมกีารเลือกต้ังเกิดข้ึนย่ิงเร็วก็ย่ิงดี และพรอม

ที่จะออกไปใชสิทธ์ิใชเสียงของตนเอง 

ดังน้ันเราจะเห็นไดวานอกจากจะมีนักการเมอืงทีเ่ปนกลุมคนรุนใหมแลว คนที่จะมาใชสทิธิ 

ในการเลือกต้ังครั้งน้ีก็มีกลุมวัยรุนที่มสีิทธิไดเลอืกต้ังจํานวนไมใชนอย และอาจทําใหการเมืองในรปู

แบบเดิม ๆ ที่วาหากใครเคยไดครองพื้นที่น้ัน ๆ ก็จะไดครองพื้นที่น้ันตอ ๆ ไปอาจจะหมดไปในยุคใหม

น้ี ทําใหนักการเมืองรุนเกาจะตองหว่ันเกรงในพลังของคนรุนใหมกับการเลอืกต้ังในครัง้น้ี 

สําหรับการแขงขันการเลือกต้ังในกรุงเทพมหานครน้ัน มีเขตบึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวง

รามอินทรา) เขตเดียวทีม่สีมาชิกสภาผูแทนราษฎรทีล่งสมัครมีนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ อดีต

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากพรรคเพื่อไทย ซึง่เปนผูสมัครรบัเลือกต้ังที่ถือวาเปนคนรุนเกา อายุ 43 ป

มีฐานเสียงเปนคนรุนเกาเน่ืองจากเคยเปน สก. เขตคันนายาวมา 4 สมัย แตในปน้ีที่มีฐานเสียงเปน

กลุมคนรุนใหมกวา 7 ลานคนทั่วประเทศ ทําใหการแขงขันครั้งน้ีตองแขงขันเพื่อแยงชิงคะแนนจาก

กลุมคนรุนใหม และคงไวซึ่งฐานเสียงคนรุนเกา ทําใหการเลอืกต้ังป 2562 ของนายพลภูมิ วิภัติภูมิ

ประเทศตองแขงขันกับผูสมัครรบัเลือกต้ังทีเ่ปนกลุมคนรุนใหมมากมายที่แตละพรรคการเมืองสงมาทา

ชิงตําแหนง อาทิเชน พรพรหม วิกิตเศรษฐ อายุ 25 ป ลูกชายอดีต ส.ส. พณิช วิกิตเศรษฐ เขตบึงกุม-

คันนายาว จากพรรคประชาธิปตย ซึ่งหากยอนกลับไปพื้นทีเ่ขตบึงกุม-คันนายาวน้ันก็เคยเปนพื้นที่ของ
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พรรคประชาธิปตย แตถูก พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ชิงตําแหนงไปไดเมื่อป 2554 ซึ่งก็แปลวา         

พรพรหม เปนทัง้เด็กรุนใหมที่เขามาแขงขันชิงฐานเสียงกลุมคนรุนใหม และยังมีฐานเสียงคนรุนเกา

ของฝงคุณพอคอยสนับสนุน, ศุภชัย กุลโชควณิช ที่มาจากพรรคที่กลุมคนรุนใหมใหความสนใจมาก

ที่สุด อยางพรรคอนาคตใหม, ณริช ผลานุรักษา คนรุนใหมจากพรรคพลงัประชารัฐทีม่ีหัวคะแนน 

ของเขตคันนายาวมาคอยชวยในการลงพื้นที่หาเสียง และยังเปนพรรคการเมืองที่เสนอช่ือ พลเอก 

ประยุทธิ จันโอชา เปนนายกรัฐมนตรีอีกดวย เรียกไดวาเปนเขต “ชางชนชาง” สําหรบัการเลือกต้ัง 

ในครั้งน้ี (PPTV Online, 2562) ทําใหผูวิจัยเห็นวาการลงสมัครรบัเลือกต้ังของอดีต ส.ส. พลภูมิ  

วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพือ่ไทย ในป 2562 จะตองแขงขันกบัผูทาชิงที่เปนกลุมคนรุนใหม ซึ่งกําลงั

ไดรับความสนใจจากกลุมประชาชนโดยทั่วไป และกลุมคนรุนใหมที่มสีิทธิในการเลือกต้ัง ซึ่งกลุมคน

รุนใหมถือเปนฐานเสียงสําคัญสําหรบัการเมืองในยุคน้ีและยังเปนฐานเสียงทีส่ามารถช้ีชะตาวาใครจะ 

มีสิทธิไดเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ดังน้ันผูวิจัยจึงถือวาการลงสมัครรบัเลือกต้ังของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ มีอปุสรรคตาง ๆ

มากมาย เชน การแบงเขตเลือกต้ังใหมทําใหฐานเสียงเดิมถูกแบงและมเีปลี่ยนไปบาง รวมไปถึงการ

แขงขันกับระยะเวลาทางการเมอืงทีห่างหายไป ไมมีการเลือกต้ังมากวา 8 ป และอุปสรรคทีส่ําคัญทีสุ่ด

ก็คือ การแขงขันกับผูสมัครรับเลือกต้ังทีเ่ปนกลุมคนรุนใหมที่กําลงัไดรับความสนใจจากสงัคม และโลก

โซเชียลมิเดียและฐานเสียงคนรุนใหมในเขตพื้นทีบ่ึงกุม-คันนายาวโดยประมาณกวา 22,493 คน (ศูนย

ขอมูลกรุงเทพมหานคร, 2562) ผูวิจัยซึ่งมีที่อยูอาศัยอยูในพืน้ที่เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวง

รามอินทรา) เปนพื้นทีท่ี่มีประชาชนหลากหลายชวงอายุอาศัยอยูดวยกัน เห็นไดจากจํานวนประชากร

ตามฐานขอมูลเพื่อการพฒันาพื้นทีส่ํานักงานเขตบึงกุม-คันนายาวสามารถแบงออกเปน 4 ชวงอายุ คือ 

ชวงอายุ 0-17 ป เปนวัยที่ยังไมสามารถใชสิทธิเลือกต้ังไดมจีาํนวนประชากรโดยประมาณ 28,339 คน 

ชวงอายุ 18-25 ป เปนวัยนักเรียน นักศึกษาและเริ่มเลือกต้ังได มีจํานวนประชากร 22,493 คน ชวง

อายุ 26-59 ป เปนวัยทํางาน มีจํานวนประชากรโดยประมาณ 80,409 คน และชวงอายุ 60-100 ปข้ึน

ไป เปนวัยเกษียณ มีจํานวนประชากรโดยประมาณ 20,280 คน (ศูนยขอมูลกรงุเทพมหานคร, 2562) 

ผูวิจัยจงึมีความสนใจที่อยากจะศึกษาวา นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ จะมีวิธีการสื่อสารกับประชาชน

ในพื้นที่อยางไร เพื่อใหชนะการเลือกต้ังครั้งน้ี 

การสือ่สารในปจจบุันมีวิธีตาง ๆ มากมายหลากหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนสื่อบุคคล สื่อมวลชน 

หรือสื่อออนไลนทีส่ามารถชวยเสรมิสรางช่ือเสียงใหแกบุคคลมากมายใหไดรบัการสรรเสริญ การยอมรบั

นับถือ และเปนทีรู่จักผานสื่อตาง ๆ ตอบุคคล ตอกลุมองคกรเคลือ่นไหว หรือนักการเมืองการสื่อสาร

น้ันมีความสําคัญสําหรบับุคคลหรือองคกรไมวาจะทําใหเรื่องราวน้ัน ๆ กลายเปนประเด็นทีส่ําคัญจนทํา 

ใหสังคมพูดถึงกันอยางแพรหลาย เชน เหตุการณการรณรงคเลือกต้ังประธานาธิบดีสหรัฐในป 2008  
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โดยโอบามาใชสือ่ออนไลนในการสือ่สาร สรางแคมเปญ “อาสาสมัครออนไลน” (Online Volunteers) 

บน Facebook โดยการเลอืกใหคนที่เชียรตนเองน้ันเปนเหมือนกระบอกเสียงคอยโนมนาวจูงใจ

ประชาชนที่ยังไมตัดสินใจวาจะเลือกใคร ใหมาเลือกตนเอง หรือเรียกไดวาเปนการบอกตอปากตอปาก 

และสรางการรบัรูในสื่อออนไลนไมวาจะไปที่ไหน ทําอะไรกจ็ะเจอแคมเปญของโอบามา น่ันก็คือ 

Theme ที่ช่ือวา Change นอกจากน้ีการตอบขอความบนสือ่ Facebook, Twitter, YouTube  

รวมไปถึง SMS ซึง่ทุกการตอบขอความ และการสงขอความบนสื่อออนไลนของโอบามาน้ันเขาจะ 

เปนผูสงสาร และผูตอบสารเองเพียงผูเดียว และแนนอนผลการแขงขันในการรณรงคเลอืกต้ังในครัง้น้ี 

ผูชนะก็คือ นายบารัค โอบามา ดวยกลยุทธการสื่อสารบนสือ่ออนไลน (Positioningmag , 2554) 

จากเหตุการณการสื่อสารการรณรงคเพือ่หาเสียงเลือกต้ังของ นายโอบามา ทําใหเห็นวา  

นายโอบามา ใชตนเองเปนผูสงสารตาง ๆ โดยตรง และสงขอมูลเน้ือหาสารผานทางสื่อออนไลนของ

ตนเอง และใชแฟนคลบัของตนเองในการเปนกระบอกเสียง สงไปยังประชาชนที่ยังไมตัดสินใจเลือก

นายโอบามา 

กระบวนการสื่อสารทางการเมืองพรรคการเมือง หรือนักการเมอืงมกัจะมีบทบาทเปนผูสง

สาร (Sender) ทางการเมือง ซึง่อาจจะแสดงบทบาทดวยตนเองหรือแสดงบทบาทผานหัวคะแนน 

หรือผูนําความคิดของประชาชน (Opinion Leader) ที่อยูตามพื้นที่มากพอ ๆ กับสื่อมวลชน เพราะ

สําหรับสังคมไทยน้ันเปนสังคมของเครือญาติ และเปนผูทีร่ักนับถือกัน นอกจากน้ีสงัคมไทยยังให 

ความเคารพตอผูมีอาวุโสสูงทั้งทีเ่ปนญาติและมิใชญาติ และวัฒนธรรมที่สําคัญของคนไทยอีกอยางก็

คือ การยึดเอาพุทธศาสนาเปนหลักในการดําเนินชีวิต เชน การเกรงกลัวตอการทําบาป การเสียสละ  

มีความเมตตาเอือ้เฟอตอผูอื่น และตอบแทนบุญคุณตอผูที่ใหความชวยเหลือยามเราทุกขยาก (ทรปูลูก

ปญญา, 2560) ซึ่งสําหรับหัวคะแนน ก็จะมาในรูปแบบของญาติพี่นองตระกลูใหญที่สามารถบอกตอ

ญาติพี่นองของตนวาใหเลือกใคร หัวคะแนนทีเ่ปนผูนําชุมชน เปนที่ยอมรับนับถือในชุมชนหรือ

หมูบานน้ัน ๆ ทีส่ามารถโนมนาวคนในชุมชน คนในหมูบานใหเลือกบุคคลที่ตนอยากใหเลือกได หรอื

หัวคะแนนที่เคยชวยเหลือทีม่ีบุญคุณตอกัน กส็ามารถขอใหบุคคลทีห่ัวคะแนนเคยชวยเหลอืน้ันเลือก

บุคคลตามที่ตนตองการ หัวคะแนนก็เปรียบเสมือนสื่อรปูแบบหน่ึงที่นักการเมืองใชใหเปนผูสงสาร

แทนความสัมพันธระหวางนักการเมืองและสื่อรูปแบบตาง ๆ จึงเปนเรือ่งทีห่ลีกเลี่ยงไมใหเกิดข้ึนได

ยากฉะน้ันการสื่อสารทีเ่กิดข้ึนนักการเมืองจึงมกัจะมีบทบาทเปนผูสงสาร (Sender) และเปนแหลง 

ขาวสําหรบัสื่อมวลชน สื่อออนไลน รวมไปถึงสื่อรูปแบบอื่น ๆ หรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูใน

บทบาทใดเน้ือหาขาวสารทีเ่กิดข้ึนมักจะเกี่ยวเน่ืองกับนักการเมอืงเสมอไมวาจะโดยตรงหรือโดยออม

หรืออาจจะพูดไดวาการสือ่สารกบัการเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกจากกันไมไดเปรียบ 

เสมอืนดานที่ตางกันของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมอืงเกิดข้ึนไดเฉพาะในระบบสังคม และระบบ

สังคมก็คือการสื่อสารน่ันเอง (Berlo, 1960) 
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จากการศึกษาขอความขางตนทําใหเห็นถึงความสําคัญของการสื่อสารกับนักการเมืองที่วา  

ไมวานักการเมืองจะตองการสงสารอะไรใหกับประชาชน ก็มคีวามจําเปนที่จะตองใชวิธีการสื่อสาร 

ผานสื่อมวลชน หรอืดวยวิธีการอยางใดอยางหน่ึง ดังน้ันการเลือกต้ังในครัง้น้ีผูวิจัยจึงตองการจะศึกษา 

แผนการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ  

วามีแผนการสื่อสารอยางไรทีจ่ะโนมนาม จูงใจ จนทําใหประชาชนยอมรับนับถือ และออกไปใชสิทธิ 

ใชเสียงลงคะแนนใหกับตนเองจนชนะการเลอืกต้ังของเขตบงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

ในครั้งน้ี 

 

1.2 ปญหานาํวิจัย 

เพื่อศึกษาวา นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ มีแผนการสื่อสารอยางไรในการรณรงคการเลอืกต้ัง

สมาชิกผูแทนราษฎรในเขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) กรุงเทพมหานคร 

 

1.3 วัตถุประสงคของการศึกษา 

งานวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยตองการศึกษาและวิเคราะหแผนการสือ่สารเพื่อการรณรงคการ

เลือกต้ังสมาชิกผูแทนราษฎรของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ผูสมัครเขต 14 บึงกุม-คันนายาว 

(เฉพาะแขวงรามอินทรา) กรงุเทพมหานคร 

 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 

การวิจัยครัง้น้ีมุงศึกษาแผนการสือ่สารของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ที่ใชในการสื่อสาร

รณรงคการเลือกต้ังสมากชิกสภาผูแทนราษฎรในเขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

กรุงเทพมหานคร ป 2562 ผูศึกษาไดลงพื้นที่เขารวมสงัเกตการณการทํางานของผูสมัครรับเลอืกต้ังจึง

มีการเก็บรวบรวมขอมลูในการทํางานภาคสนาม การเดินเคาะประตู (Door to Door) รวมไปถึงการ

เก็บขอมูลผานสือ่ อาทิเชน สื่อออนไลน Facebook ปายหาเสียง รถแหเสียง (เคลื่อนที่) และเพื่อ

วัตถุประสงคของการศึกษาผูวิจัยไดทําการสัมภาษณ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ และทีมงานของ

ผูสมัครทีม่ีความเกี่ยวของกบัการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลอืกต้ัง โดยมีระยะเวลาการศึกษาต้ังแตวันที่ 

4 กุมภาพันธ 2562 ถึงวันที่ 24 มีนาคม 2562 ทั้งหมดจํานวน 1 เดือน 20 วัน เฉพาะในพื้นที่เขต 14 

บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

 

1.5 นิยามศัพท 

1.5.1 แผนงานการสื่อสาร หมายถึง กระบวนการ วิธีการ หรือทิศทางในการทํางานทีส่ามารถ

ทําใหงานสําเร็จลุลวงไดตามเปาหมายที่ต้ังไว โดยการสื่อสารที่มผีูสงสาร (Sender) คอยสงสาร 
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(Message) ผานทางชองทางการสื่อสาร (Channel) โดยมีความตองการให ผูรบัสาร (Receiver) 

สามารถรับรู จดจํา และเกิดความเขาใจในสารที่ผูสงสารตองการจะสือ่สาร 

1.5.2 การรณรงค หมายถึง การวางแผนการสื่อสารอยางมกีลยุทธ มีข้ันตอน เพื่อใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลง การรวมมือ หรือประสบความสําเร็จตามวัตถุประสงคที่ต้ังไว 

 1.5.3 การทํางานตามสนาม หมายถึง การลงพื้นที่ทํางานรวมกับ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ

และเกบ็รวบรวมเครื่องมือที่ใชในการสื่อสารทีเ่ปนชองทางในการประชาสมัพันธสูสาธารณะในรปูแบบ

ตาง ๆ เชน แผนผับ ปายหาเสียง รถแหเสียง (เคลื่อนที)่ สื่อออนไลน เปนตน  

 1.5.4 ปายคัตเอาต หมายถึง ปายขนาดใหญที่ติดอยูตามทองถนน ทางเขาหมูบาน ทางเขา

ชุมชน  

1.5.5 ใบแนะนําหมายเลข หมายถึง กระดาษที่มีขนาด A6 มีรายละเอียดของผูสมัคร โดยมี

วัตถุประสงคในการแนะนําหมายเลขประจําตัวผูสมัคร 

 1.5.6 ใบยํ้าเบอร หมายถึง กระดาษที่มขีนาด A6 มีรายละเอียดเกี่ยวกับผูสมคัร แตตัวเลขมี

ขนาดใหญกวาปกติ โดยมีวัตถุประสงคใหมกีารจดจําเบอร หรือหมายเลขของผูสมัคร 

 

1.6 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบัในการศึกษา 

ผูวิจัยไดทราบแผนการสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ 

นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ และไดพัฒนาแผนการสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลือกต้ังในการทํางาน

ครั้งตอไป ทีจ่ะเปนประโยชนตอผูสมัครทางการเมืองทานอืน่ ๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

งานวิจัยเรื่อง “การศึกษาแผนงานการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

กรณีศึกษาของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

กรุงเทพมหานคร” ผูวิจัยไดทําการศึกษารวบรวมเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ  

เพื่อใชเปนแนวทางในการศึกษาและวิเคราะหขอมลูในงานวิจัย ดังน้ี 

2.1 แนวความคิดเรื่องการสื่อสาร 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบเน้ือหาสาร (Message Design) 

2.3 แนวคิดเรื่องการรณรงคทางการสือ่สาร 

 2.4 แนวคิดเกี่ยวกบัเฟซบุกแฟนเพจ (Facebook Fanpage) 

2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing)  

 

2.1 แนวความคิดเรื่องการสื่อสาร  

การสือ่สาร (Communication) หมายถึง กระบวนการทีท่ําใหเกิดความเขาใจรวมกันตรงกัน 

กลาวคือ มนุษยมีการสื่อสารซึ่งกันและกันก็เพื่อเขาใจใหตรงกันน้ันเอง ดังน้ันการนิยามความหมายคํา

วา การสื่อสารจงึเปนการนิยามที่ต้ังอยูบนรากฐานของรากศัพทเดิม คือ ความเขาใจรวมกัน และการที่

มนุษยเราจะสือ่สารกันใหไดเขาใจกันน้ันตองประกอบไปดวย ผูสงสาร (Sender) คือ บุคคลหรือกลุม

บุคคลที่เปนผูรเิริ่มในการสงสาร (Message) ไปใหอีกบุคคลหน่ึงจะโดยต้ังใจหรือไมก็ตาม ผานชองทาง

(Channel) หน่ึงไปยังผูรับสาร (Receiver) (ศูนยสื่อสารนานาชาติแหงจุฬาฯ, 2554)  

โอภส แกวจําปา (2547, หนา 1) ยังไดใหความหมายเกี่ยวกบัการการสื่อสารไววา “การสื่อสาร 

คือ กระบวนการที่มนุษยสรางข้ึน โดยมกีารเช่ือมโยงความนึกคิดและความรูสึกตาง ๆ ที่มนุษยมีใหเขา

รวมกันเพือ่ทําใหมนุษยเกิดการตอบสนองในเชิงของการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน” 

โดย ธิติภพ ชยธวัช (2548, หนา 130) ไดบอกอีกวา “การสือ่สารเปนการสงมอบสารสนเทศ

ที่มีความหมายตาง ๆ จากฝงใดฝงหน่ึงไปยังอกีฝงหน่ึง โดยการใชสัญลักษณที่เปนที่ยอมรบัรวมกันกับ

ผูรบัสารสนเทศ หรือเปนการแลกเปลี่ยนสารสนเทศและการสงมอบสิ่งทีม่ีความสําคัญตาง ๆ ใหกัน

และกัน”   

นรินทรชัย พัฒนพงศา (2542, หนา 3) ไดใหความหมายของการสื่อสารไววา “การสือ่สาร 

เปนการแลกเปลี่ยนซึง่ขาวสาร เน้ือหาสาร ระหวางผูสงสาร (Sender) กับผูรับสาร (Receiver) โดยใช

สื่อหรือชองทางตาง ๆ (Channel) เพื่อมุงหมายโนมนาวจิตใจใหเกิดผลในการรับรูตามที่ผูสงสาร
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คาดหวัง หรือเปลี่ยนทัศนคติ ปรบัเปลี่ยนพฤติกรรมอยางใดอยางหน่ึงหรือหลายอยางตามทีผู่สงสาร

ตองการ”  

วิรัช สงวนวงศวาน (2547, หนา 115) ไดใหความหมายวา “การสื่อสาร คือ การถายโอน

ขอมูลตาง ๆ (Transfer and Understanding of Meaning) ฉะน้ันการติดตอสื่อสารจะประสบ

ความสําเรจ็ไดก็ตอเมื่อมกีารโอนยายสงตอขอมูลตาง ๆ ใหกบัผูรับ และผูรับเกิดความเขาใจไดถูกตอง 

ซึ่งการสื่อสารอาจมีได 2 ลักษณะก็คือ การสื่อสารที่เปนการสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal 

Communication) และเปนการสื่อสารแบบเครือขายองคกร หรือที่เรียกกันวา การติดตอสื่อสารของ

องคกร (Organization Communication) น้ันเอง” 

Gordon & Associates (1990, p. 139 อางใน วันชัย มีชาติ, 2548, หนา 138) สรุปไดวา 

“การสื่อสาร คือ กระบวนการการติดตอสือ่สารทีส่งผานขอมูลตาง ๆ เชน ความคิด ความเขาใจ หรือ

ความรูสึกที่เกิดข้ึนระหวางบุคคล ซึ่งมีองคประกอบดวยกัน 4 ประการ คือ ผูสงเน้ือหาสาร (Sender) 

เน้ือหาสาร (Message) สื่อ (Channel) และผูรับสาร (Receiver)” 

จากขอความขางตน ผูวิจัยไดสรุปความหมายของการสื่อสารไดวา การสื่อสาร 

(Communication) มีความสําคัญในการพัฒนา และสรางสรรคประเทศชาติใหมีความเจรญิกาวหนา 

โดยการสือ่สารน้ันจะมีกระบวนการการถายถอดขอมูล ขาวสาร หรือเรื่องราวตาง ๆ ตามทีผู่สงสาร 

(Sender) ตองการจะสือ่ไปยังผูรบัสาร (Receiver) ผานเครือ่งมือตาง ๆ มากมายแลวแตวาผูสงสาร

จะนําวิธีหรือกระบวนการแบบใดมาประยุกตใชกับเน้ือหาสาร ขอมูลของตนเอง และการสื่อสาร

สามารถแบงออกไดหลากหลายประเภท เชน การสื่อสารระหวางบุคคล การสื่อสารแบบองคกร  

การสือ่สารมวลชน เปนตน 

ประเภทของการสือ่สาร 

 ศศิพรรณ บิลมาโนช (2561, หนา 7) ไดบอกไววา ประเภทของการสื่อสารสามารถแบงออก

ไดหลายประเภทข้ึนอยูกับหลากหลายลกัษณะตามกฎเกณฑ เชน เกณฑดานภาษาที่ใชในการสื่อสาร 

หรือเกณฑดานสื่อที่ใชในการสื่อสาร หรือหลักเกณฑอื่น ๆ มากมาย ดังน้ันการสื่อสารสามารถแบง

ออกไดทั้งหมด 6 ประเภท ดังน้ี 

1) การสื่อสารภายในบุคคล (Intrapersonal Communication) คือ การคิดและทบทวนกับ

ตัวเอง หรอืเรียกวาเปนการคิดไตรตรองกบัตัวเองกอนทีจ่ะมกีารสือ่สารตาง ๆ ออกไปยังผูรับสาร   

2) การสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) คือ การที่มบีุคคล ต้ังแต  

2 คนข้ึนไป ไดทําการสื่อสารกันอยางมีวัตถุประสงค โดยมลีกัษณะที่ผูสงสารและผูรับสารสามารถ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึง่กันและกันโดยตรง เห็นหนากัน เชน ไดมีการพูดคุยกัน ใหคําปรึกษาหารือ

กันในเรื่องใดเรื่องหน่ึง 
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   3) การสื่อสารกลุมยอย (Small-Group Communication) คือ การสื่อสารทีม่ีบุคคลหลาย ๆ

คนรวมกัน และทําการสื่อสารรวมกัน แตจํานวนไมเกิน 25 คน เชน ช้ันเรียนขนาดเล็ก, หองประชุม

ขนาดเล็ก 

4) การสื่อสารสาธารณะ (Public Communication) คือ การสื่อสารระหวางสมาชิกดวย

ภายใตกฎกติกาของสังคม และวัฒนธรรม การสื่อสารประเภทน้ีจะเปนการสือ่สารของผูนํากับบุคคล

ทั่วไป เชน การหาเสียง การกลาวคําปราศรัย การแสดงปาฐกถา การกลาวแถลงการณของรัฐบาล 

เปนตน 

5) การสื่อสารในองคกร (Organization Communication) คือ การสื่อสารระหวางสมาชิก

ภายในหนวยงาน หรือองคกรใดองคกรหน่ึง สือ่สารกันเพื่อใหมีการปฏิบัติงานไดสําเร็จลุลวง เชน  

การสือ่สารระหวาเพื่อนรวมงาน การสื่อสารระหวางเจานายกับลกูนอง เปนตน 

6) การสื่อสารมวลชน (Mass Communication) คือ การสือ่สารกับคนจํานวนมาก ไมวาจะ

อยูในพื้นที่ใด ๆ ดวยการใชสื่อมวลชน เชน หนังสือพมิพ นิตยสาร บทความวิทยุกระจายเสียง วิทยุ

โทรทัศนสื่อออนไลน ใหเปนสือ่กลางในการสื่อสาร เพื่อสงขอมูลขาวสารไปยังผูคนจํานวนมาก ๆ ใน

เวลาเดียวกันและรวดเร็ว 

จากขอความขางตนผูวิจัยสามารถสรุปไดวา ประเภทของการสื่อสารสามารถมีไดหลากหลาย

รูปแบบหลากหลายประเภท ซึ่งแตละประเภทจะเกิดข้ึนไดกต็องข้ึนอยูกับหลายปจจัย เชน การแบง

ประเภทของการสือ่สารอาจจะแบงไดจากการแบงตามขนาดของสังคม (Social Organization) หรือ

แบงตามจํานวนของผูรวมการสื่อสารหรอือาจจะแบงตามความแตกตางระหวางผูสงสารและผูรบัสาร 

ทําใหผูวิจยัสามารถนําแนวคิดการแบงประเภทการสือ่สาร มาเปนเกณฑในการแบงประเภทการ

สื่อสารของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ตามที่ผูวิจยัไดเก็บรวบรวมและศึกษาไวไดอยางถูกตองมาก

ย่ิงข้ึน 

 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบเนื้อหาสาร (Message Design) 

สาร (Message) เปนสวนหน่ึงที่มีความสําคัญอยางมากในกระบวนการสื่อสาร ซึ่งผูสงสาร

ตองใหความสําคัญมาเปนอันดับที่หน่ึง วาผูสงสารจะมีวิธีการออกแบบสาร สรางสารอยางไรที่

สามารถสงไปยังผูรับสารใหเกิดความเขาใจตามวัตถุประสงค และประสบความสําเร็จตามทีผู่สงสาร

ตองการ (ภานนท คุมสุภา, 2558) การออกแบบเน้ือหาสารเปนการจัดการภาษา ทาทางทั้ง  

อวัจนภาษา หรือวัจนภาษา เพื่อใหเกิดการสื่อสารที่เหมาะสม พอดีกับความสนใจหรือความตองการ

ของผูรับสารทีเ่ปนกลุมเปาหมายเพื่อใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในดานพฤติกรรมตามทีผู่สงสารตองการ

จะใหเปน เมื่อผานการวิเคราะหเน้ือหา การออกแบบสาร การเลือกใชสื่อและการวางแผนสื่อแลว ผูสง

สารก็ตองมุงไปที่การสรางสรรคและพัฒนา โดยพจิารณาจากการกําหนดวัตถุประสงคการสือ่สาร  
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การกําหนดแนวคิดทางดานการสื่อสาร การนําเสนอและการออกแบบสาร (ธิติพัฒน เอี่ยมนิรันดร, 

2548)   

นอกจากน้ี นนทญา หงษรัตน (2550) ยังไดกลาวไวอีกวา ผูสงสารไมวาจะตองการสือ่สาร

ดานใดกับผูรับสาร สารก็ถือเปนสิ่งทีส่ําคัญทีสุ่ดทีผู่สงสารตองศึกษาและออกแบบสาร ไมวาสารจะ

เปนในลกัษณะ หรือสัญญาลกัษณใด ๆ เชน คํา ขอความ รูปภาพ ทาทาง ที่ผูสงสารตองการจะสื่อสาร

ไปยังผูรับสารใหบรรลุตามวัตถุประสงคของการสื่อสารที่ต้ังไว ซึ่งจะสําเรจ็ไดตองใชกลยุทธในการ

สรางสารประกอบดวยสวนสําคัญ 2 สวน คือ ตัวสาร และวิธีการนําเสนอ 

องคประกอบของกลยุทธการออกแบบสาร ไดแก 

1) วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ วัตถุประสงคในการสือ่สารวาตองการจะสื่อสารเพื่ออะไร 

เชน การสรางสารเพื่อการเรียนรูและคนควา การสรางสารเพื่อความสัมพันธ การสรางสารเพื่อขอความ

ชวยเหลือ การสรางสารเพื่อโนมนาวจิตใจ และการสรางสารเพื่อความเพลิดเพลิน 

2) การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ การออกแบบสารน้ัน ผูสงสารจะตองกําหนด

กลุมเปาหมาย โดยการวิเคราะหจากลักษณะของประชากรศาสตร หรือลกัษณะทางจิตวิทยา 

3) เน้ือหาหลกัของสาร คือ ขอความ หรือสารทีผู่สงสารตองการจะสื่อสารกบัผูรบัสารมากทีสุ่ด 

ดังน้ันสําหรับผูวิจัย การออกแบบสารถือเปนสิ่งทีส่ําคัญอยางมาก หากผูสงสารตองการจะสง

สารอะไรไปยังผูรับสาร จะตองมกีารออกแบบสารกอนทีจ่ะสื่อสารออกไปทุกครั้ง โดยการออกแบบสาร

จะตองประกอบไปดวยวัตถุประสงคของการสือ่สารที่ชัดเจนตรงประเด็นวาเราตองการจะสื่อสารเพื่อ

อะไร การกําหนดผูรับสารเพื่อที่การสื่อสารจะไดตรงกับสิ่งทีเ่ปาหมายตองการ และเน้ือหาหลักของสาร

ที่ผูสงสารตองการจะสื่อสาร และแนวคิดเกี่ยวกบัการออกแบบเน้ือหาสาร (Message Design) น้ีผูวิจัย

สามารถนํามาเปนแนวทางในการวิเคราะหการออกแบบสารของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ วามีการ

ออกแบบเน้ือหาสารหรือไม กอนที่จะสื่อสารไปยังประชาชน 

 

2.3 แนวคิดเรื่องการรณรงคทางการสื่อสาร 

เกษม จันทรนอย (2537) ไดใหความหมายเกี่ยวกับการรณรงควา การรณรงค คือ การระดม

ความเขาใจในเรื่องใดเรื่องหน่ึง เพื่อใหกลุมเปาหมายเกิดความรวมมือและทํางานที่เรามอบหลายได

สําเร็จตามเปาหมายของการรณรงค โดยอาศัยเทคนิคการวิเคราะหวา กลุมเปาหมายน้ันจะรบัรูสาร 

และสามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติไดหรอืไม  

อาณาจักร โกวิทย (2554) ไดใหความหมายของการรณรงควา เปนกิจกรรมการสื่อสาร

เพื่อใหเกิดการโนมนาวใจ โดยมกีารกําหนดชุดกิจกรรมการสื่อสารตาง ๆ และทําการวางแผนไว

ลวงหนา รวมถึงการกําหนดพื้นที่ในการเผยแพรกระจายขาวสาร โดยผานชองทางสื่อทางใดทางหน่ึง 

ณ เวลาที่ใดเวลาหน่ึงทีท่ําใหสารเขาถึงประชาชนกลุมเปาหมายไดมากที่สุด หรือคุมคามากทีสุ่ดเพื่อให
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เกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนะคติ คือ ความรู ความเขาใจ ความเช่ือ ซึ่งโดยปกติแลวการรณรงคสามารถ

แบงออกได 3 ประเภท คือการรณรงคทางการเมืองการรณรงคโฆษณาประชาสมัพันธ และการรณรงค

เพื่ออุดมการณ คือ อยากเผยแพรแนวคิดตาง ๆ เชน เศรษฐกิจพอเพียง โดยเนนคนเขามีสวนรวม  

Chaffee (1981 อางใน นวพร วิสิฐสิร,ิ 2543, หนา 23) การรณรงคทางการเมืองน้ัน เพื่อให

เกิดการยอมรับ และไดรบัการสนับสนุนจากประชาชน หรอืสิ่งใดสิง่หน่ึง เพื่อทําใหเปาหมายของ

นักการเมืองน้ันประสบความสําเรจ็ การรณรงคทางการเมืองที่จะสรางการตระหนักรู เกี่ยวกบัตัว

ผูสมัครรบัเลือกต้ัง หรอืเรียนรูเกี่ยวกับประชาชน เพื่อเชิญชวนใหผูรบัสารออกไปใชสิทธิ ใชเสียงและ

ตกลงเลือกนักการเมืองคนใดคนหน่ึง 

โดยการรณรงคสามารถแบงออกเปน 5 ข้ันตอนดังตอไปน้ี (จิราภรณ สทุธิวรเศรษฐ, 2554, 

หนา 19 อางใน อาณาจักร โกวิทย, 2554) 

1) การวิจัย เพื่อใหไดขอมูล คือ การคนหาขอมูลพื้นฐาน และขอมูลเชิงลกึของกลุมเปาหมาย

หรือผูรบัสารรวมไปถึงประเด็นปญหาตาง ๆ ทีผู่รบัสารตองการจะคนหาหรือแกไข หลกัการ เหตุผล 

การความคิดเห็น และทัศนะคติของกลุมเปาหมาย 

 2) การวางแผนการณรงค หากผูสงสารตองการใหการรณรงคประสบความสําเรจ็ ผูสงสารจึง

ตองมีการวางแผนการรณรงคโดยมกีารกําหนดสิง่ตาง ๆ ใหไปในทิศทางเดียวกัน และไมหลงประเด็น 

ดังน้ี 

2.1) กําหนดวัตถุประสงคและเปาหมาย เพื่อทราบและเขาใจ  

2.2) กําหนด Theme การรณรงค คือ ที่ตองการใหคนสนับสนุน 

2.3) กําหนดกลุมเปาหมาย คือ ตองการบรรลเุรื่องอะไรเชนกลุมเปาหมายหลัก 

กลุมเปาหมายรอง คือ ตองดูเจตนาวากําหนดอยางไร 

2.4) กําหนดระยะเวลาการรณรงค คือ ระยะเวลาในการทําการรณรงค 

หมายกําหนดการใชทรัพยากร เชน งบประมาณ บุคลากร เพราะจะทําใหเราประมาณการ การใชสื่อ

ไดเตรียมงบประมาณในการดําเนินการทรัพยากรอื่น ๆ 

3) การเลือกใชสื่อ คือ ผูสงสารจะตองทําการกําหนดชนิดของสื่อที่จะใชในการรณรงคให 

เหมาะสม และดูความบอยของการใชสือ่ ดูวาสื่อน้ันความครอบคลุมหรอืไม และในชวงเวลาที่ผูสงสาร

ตองการจะสื่อสารเหมาะสมกับกลุมเปาหมายหรือไม การกําหนดเน้ือหาและรูปแบบขาวสาร ขอความ

ตองกระชับ และเขาใจงายไมซบัชอน  

4) นําแผนไปปฏิบัติ (Implementation) คือ ผูสงสารมกีารกําหนดวันเริม่และวันทีส่ิ้นสุด 

ของการรณรงค โดยการปฏิบัติจะทําตามสื่อทีไ่ดมีการเลือก หรือกําหนดไวใหเปนไปตามที่วางแผน

งานเอาไว 
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5) ประเมินผลการรณรงคและการทํางานหลังจากจบการรณรงคทุกครั้ง ผูสงสารควร 

ตรวจสอบ และประเมินผลการรณรงคทุกครัง้ เพื่อวัดประสทิธิภาพหรือประสิทธิผลของการเผยแพร

สาร และการใชสื่อ เพื่อนําผลจากการประเมินมาใชเปนประโยชนในการพัฒนาตอไป 

ความสําคัญของสื่อที่ใชเพื่อการรณรงคและประชาสมัพันธ 

สื่อที่ใชในการรณรงคหรอืประชาสัมพันธมีความสําคัญ ดังน้ี 

1) เพื่อการถายทอดหรือบอกขาวสารใหแกประชาชนไดรับทราบ  

2) เพื่อใหประชาชนมีความรูความเขาใจที่ถูกตอง  

3) เพื่อเปนการสรางความนิยมและภาพลักษณที่ดีขององคกร  

องคประกอบในการรณรงค 

1) เปาหมาย หมายถึง สิง่ที่นักรณรงคตองการใหเกิดข้ึนหลังจากไดดําเนินโครงการรณรงค 

หรือหลงัจากโครงการรณรงคสิ้นสุดลง เปาหมายสามารถแบงได 2 ระดับ คือ 

1.1) เปาหมายระดับบุคคล แยกไดเปน 4 ดาน คือ การกระตุนใหผูรบัสารเกิดการ 

ต่ืนตัวตอสภาพปญหา การปรับเปลี่ยนทัศนคติในทางที่เหมาะสม เชน ผูรับสารหรือบุคคลอื่น ๆ ไม

ควรรังเกียจคนที่ติดเช้ือเอชไอวีการปรบัเปลี่ยนพฤติกรรมไปในทิศทางทีผู่สงสารพึงประสงค เชน 

ตองการใหผูรับสาร ลด ละ เลิกการสบูบหุรีก่ารสรางสํานึกหรือความภาคภูมิใจใหกับบุคคลผูรบัสาร 

หรือบุคคลเปาหมาย เชน จัดกิจกรรมกีฬาทีเ่หมาะสมใหกบัเยาวชนที่เปนกลุมเสี่ยงในเรื่องยาเสพติด 

1.2) เปาหมายระดับโครงสราง นอกจากเปาหมายระดับบุคคลแลว การรณรงคอาจ 

มีเปาหมายไปถึงการผลกัดันในเชิงโครงสรางใหญ ๆ ในระบบสังคม เชน การรณรงคสรางกระแสการ

ต่ืนตัวของชุมชนใหหันมาชวยกันจัดการระบบการจัดการชุมชน หรือการผลักดันนโยบายการหามสูบ

บุหรี่ในที่สาธารณะ เปนตน 

2) กลุมเปาหมาย เปาหมายทีผู่สงสารตองการจะสื่อสารในเรื่องใด ๆ ในระดับใดก็ตาม 

กลุมเปาหมายทีผู่สงสารคาดหวังใหเปนไปตามเปาหมายของเราน้ัน เปนเรื่องทีผู่สงสารตองทําความ

รูจัก และทําการศึกษาใหมากที่สุด เพื่อใหการสื่อสารน้ันบรรลุตามวัตถุประสงคที่ไดต้ังไว ซึ่งเปาหมาย

สามารถแยกไดเปน 2 กลุม ดังน้ี 

2.1) กลุมเปาหมายที่นักรณรงคตองการใหเกิดการเปลี่ยนแปลง หมายถึง 

กลุมเปาหมายทีเ่กี่ยวของกบัประเด็นที่รณรงคโดยตรง และนักรณรงคตองการใหเกิดการเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมไปในทิศทางที่พึงประสงค เชน กลุมคนสบูบหุรี่ กลุมคนที่อยูในสถานที่เปนแหลงเสือ่มโทรม 

เปนตน ซึ่งสามารถแยกออกไดเปนกลุมยอย ๆ อีก เชน ชวงวัย พื้นที่เปาหมาย อาชีพ หรือ

กลุมเปาหมายที่ตองการการนิยามใหชัดเจนดวย เชน บุคคลที่มีความเสี่ยงตอโรคเบาหวาน เปนตน 
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2.2) กลุมเปาหมายที่นักรณรงคตองการใหเปน “แนวรวม” แบงไดเปน 3 กลุมยอย  

คือ  

ก) กลุมเคยเสี่ยง และยินดีเปนแนวรวม เชน กลุมคนสบูบหุรีท่ี่ตัดสินใจเลกิ

สูบ และทําหนาทีเ่ปนอาสาสมัครใหกบัการรณรงค 

ข) กลุมยังเสี่ยง แตสมัครใจเปนแนวรวม เชน นักเรียนที่อาสาเปนแกนนํา

เตือนเพื่อนนักเรียนดวยกันเพือ่หลีกเลี่ยงการหันไปพึง่พายาเสพติด เปนตน 

ค) กลุมไมเสี่ยง แตพรอมที่จะเปนแนวรวม เชน คนที่ไมเสี่ยง แตมี

สัมพันธภาพใกลชิดกบักกลุมเสี่ยง และพรอมทําหนาทีส่ื่อสาร เชน เด็กอนุบาลกระตุนพอใหเลิกบหุรี่ 

เปนตน  

3) ขอมูล/ประเด็นในการรณรงค ถือเปนองคประกอบสําคัญในการรณรงค ซึ่งองคกรที่ทํา

หนาที่รณรงคจะตองมีขอมูลทีท่ันสมัยและชัดเจนเกี่ยวกบัประเด็นตาง ๆ ที่ใชในการรณรงคสามารถ

แยกขอมูลออกไดเปน 3 กลุม ดังน้ี 

 ก) ขอมูลระดับพื้นฐาน เชน สถิติหรอืตัวเลขตาง ๆ ทีส่ะทอนสถานการณแวดลอมที่

เกี่ยวของกบัประเด็นที่รณรงคทั้งในประเทศและตางประเทศ บัญชีรายช่ือผูที่ใหขอมลูเพิม่เติมได เปนตน 

 ข) ขอมูลเชิงแนวปฏิบัติตนของกลุมเปาหมาย ลักษณะของพฤติกรรมที่พึงประสงค 

ทักษะชีวิตที่บุคคลกลุมเสี่ยงควรรูและควรปฏิบัติ เปนตน 

 ค) ขอมูลเชิงลึก เชน รายงานผลการวิจัยเกี่ยวกบัผลกระทบของพฤติกรรมเสี่ยงตาง ๆ 

การไมปฏิบัติตามคําแนะนําดานสุขภาพ เปนตน 

4) ชองทางการสื่อสาร ในกระบวนการสือ่สารเพือ่ใหเขาถึงกลุมเปาหมายใหไดอยางแทจริง

น้ัน เราไมสามารถพึงพาสื่อมวลชนอยางโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร ทีเ่ปนสื่อกระแสหลัก

เทาน้ัน แตชองทางการสือ่สารแบบอื่นกจ็ําเปนตองทําควบคูกันไปดวย เชน สื่อบุคคล สื่อเฉพาะกจิ 

สื่อกจิกรรม การจัดเวที เปนตน ควรตระหนักไวเสมอดวยวาการเผยแพรขอมูลขาวสารผานสื่อมวลชน

น้ันสามารถทําไดดีแคในระดับการสรางความตระหนัก และสรางความสํานึกกบักลุมเปาหมาย และ

เปนสวนหน่ึงในการสรางกระแสความต่ืนตัวในวงกวาง แตไมสามารถสรางความเปลี่ยนแปลงในเชิง

พฤติกรรมไดอยางจริงจัง นอกจากน้ันการทีจ่ะทําใหเกิดกระแสการต่ืนตัวในวงกวางยังข้ึนอยูกับ

ประเภทของสื่อ รปูแบบการนําเสนอขอมูล บุคคลที่ทําหนาที่สื่อสารผานสือ่ จังหวะเวลา และมุมมอง

ของสาธารณชนในชวงเวลาดังกลาว (มูลนิธิรณรงคเพื่อการไมสูบบุหรี,่ 2551) เกณฑที่นํามาพิจารณา

ในการวิเคราะหชองทางการสื่อสาร หรือเผยแพรขอมลูเพื่อการประชาสมัพันธ สามารถแยกไดเปน  

2 ขอ คือ (พรทิพย พิมลสินธุ, 2539)     
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4.1) การยํ้าหรือซ้ําบอย ๆ (Repeating) จะชวยใหเกิดความนาสนใจเพิ่มข้ึน คงทน

ถาวรมากข้ึนเหมือนการตอกยํ้าหัวตะปู ย่ิงติดแนนแมนยํา แตการใชวิธีการน้ีควรระวังวา ถายํ้าบอย ๆ 

และการทําตอเน่ืองกันนานอาจถึงจุดอิ่มตัวข้ึนได ถาเมื่อใดถึงจุดอิ่มตัวผลจะลดลงทันที เพราะผูรบัจะ

เริ่มเบื่อหนายหรือชินชาเพราะฉะน้ันถาจะทําอยูเรื่อย ๆ ควรใหมทีั้งความตอเน่ืองและความหลากหลาย 

4.2) ใหโอกาสผูรับมสีวนรวม (Participation) เชน ในรายการโทรทัศนที่ใหผูชมเขา

รวมรายการดวย จะมีอทิธิพลดึงดูดความสนใจไดดีกวาทีผู่จดัรายการจะใหอะไรอยางเดียว การใหผูรับ

มีสวนรวมน้ันสามารถทําไดทั้งรายการบันเทงิ และรายการทีใ่หความรู 

5) กลยุทธการสื่อสาร ประกอบดวย กลยุทธดานสาร และกลยุทธดานสื่อ  

  5.1) กลยุทธดานสารมี 2 แนวทาง คือ 

   5.1.1) แนวทางเชิงลบ ไดแก 

ก) การใชความนากลัว คือ การใชสารในการสื่อสาร เพื่อทํา 

ใหผูรับสารเกิดความกลัว และกระทําสิง่ทีผู่สงสารตองการ  

    ข) การใชบุคคลทําหนาที่ตักเตือนกลุมเปาหมาย คือ ใหบุคคล 

บอกสารกบับุคคลหน่ึงวาสิ่งกําลังจะเกิดข้ึนไมดีอยางไร เพื่อใหมีการเปลี่ยนแปลง หรือหยุดการ

กระทําในสิ่งน้ัน ๆ  

    ค) การนําเสนอขอเท็จจรงิ คือ การบอกสารทั้งหมด โดยไมตอง

คํานึงถึงการถนอมซึ่งนํ้าใจ  

   5.1.2) แนวทางเชิงบวก 

    ก) การใหกําลงัใจ คือ การใชสารทีล่ดและผอนคลายความทกุขใจ 

ความเดือดรอนใจ ความรูสึกเจบ็ปวด ชอกชํ้าเพื่อใหผูรับสาร มีกําลงัใจในการดําเนินชีวิต สามารถ

เผชิญปญหาไดในระดับหน่ึง 

    ข) การเนนความทันสมัย คือ การใชถอยคําที่ทันสมัย ไมใชคํา

โบราณหรือคําทีเ่ขาใจยากจนเกินไป 

    ค) การเนนความสะดุดหู สะดุดตา คือ การใชถอยคําแปลกใหม 

เลือกใชวลีสั้น ๆ แตเปนวลีที่จดจํางาย รูสึกไดถึงความนาสนใจ ที่สําคัญตองพยายามสื่อใหเห็นเปน

ประจําเพือ่ใหเกิดการจดจําดวย 

    ง) เลี่ยงการตําหนิ แตประกาศเช้ือเชิญใหทําพฤติกรรมที่พงึประสงค 

คือ การแนะนําเพื่อใหชวยกันทําสิง่ใดสิ่งหน่ึงแลวเปนประโยชนตอสวนรวม หรอืเปนประโยชนสําหรบั

ผูรบัสารเอง สวนมากเราจะเห็นวาการใชหลักจิตวิทยาทางภาษา หรือสารประเภทน้ีจะแฝงเขาไปอยู 

กับพวกคําขวัญ เพลงปลุกใจ แถลงการณตาง ๆ บทความเพือ่ใชปลุกใจ หรือแมแตการพูดของบุคคล

สําคัญในโอกาสตาง ๆ  
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    จ) การนําเสนอภาพพฤติกรรมที่พงึประสงคโดยคนมีช่ือเสียง คือ 

การนําเสนอสาร โดยการมีผูสงสารเปนผูมีช่ือเสียง เชน ดารา นักแสดง นักการเมือง ผูใหญบาน ผูนํา

ชุมชน เปนตน 

    ฉ) การสรางสัญลักษณรวม คือ การสรางความประทับใจรวมกับ

ผูรบัสาร ซึ่งจะตองมีความหมายและจําไดงายเปนสัญลักษณที่สามารถจะเขาไปอยูในใจของผูรับสาร

ได จะตองมีเอกลกัษณและไมมผีลตอการเปลี่ยนแปลงของเวลา 

    ช) การตอกยํ้าความสําคัญของ “ชุมชนเขมแข็ง” คือ การสงสาร 

หรือสรางสารใหเห็นวา ชุมชนมีความเขมแข็ง เชน การจัดกจิกรรมเพื่อพฒันาชุมชน การกจิกรรมตาง ๆ 

เพื่อแสดงใหเห็นถึงความรวมมือในชุมชน  

    ซ) การใหขอมูล 2 ดาน คือ การนําเสนอใหเห็นสารดานลบ ผลเสีย

ที่จะเจอ และตามดวยการนําเสนอดานบวก พรอมทั้งเสนอวิธีการแกไข คําแนะนําที่ใหผูรบัสาร 

  5.2) กลยุทธดานสื่อ 

   5.2.1) แนวทางเชิงลบ 

    ก) นําเสนอประสบการณตรงในการเผชิญปญหา คือ การนําเสนอ

ประสบการณที่ไมดีใหกับผูรบัสารไดเผชิญ ไดเรียนรูทีจ่ะแกไขปญหาดวยตนเอง แลวจึงเขาไป

ชวยเหลือ หรือใหคําแนะนํา 

    ข) การใชบุคคลที่นาเช่ือถือทําหนาทีส่ื่อสารกับสาธารณชน คือ 

การใชสื่อบุคคลที่มีช่ือเสียง นานับถือ เปนบุคคลทีส่ื่อสารกับผูรบัสาร เชน ดารา นักแสดง ผูมีช่ือเสียง

ในชุมชน  

    ค) การสรางแรงกดดันผานกลุมแนวรวม คือ กิจกรรมตาง ๆ ที่

เกิดข้ึนจากความไมพึง่ประสงค เพื่อออกมาเรียกรองใหไดมาซึ่งคําตอบจากบุคคลใดบุคคลหน่ึง เชน 

การประทวง  

   5.2.2) แนวทางเชิงบวก 

   การจัดกจิกรรมทางเลอืก คือ การจัดกิจกรรมตามความตองการของผูสง

สารและผูรับสาร กระทํารวมกันดวยความเต็มใจ เชน เวทีเสวนา การจัดงานประชุม  

   5.2.3) แนวทางอื่น ๆ  

ก) การเลือกนําเสนอประเด็นใหสอดคลองกับบุคลิกของ 

สื่อมวลชนและความสนใจของสังคม คือ การนําเสนอขอมูลที่ตองการเสนอและสงัคมตองการรับรู 

เชน การรายงานขาวการเมือง การรายงานความบันเทงิ เปนตน 
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    ข) การวางตนใหพรอมทีจ่ะใหขาวเสมอ คือ การศึกษาขอมูล

ขาวสารอยูตลอดเวลาเพื่อใหทันตอขาวสารที่เปลี่ยนแปลงรวมไปถึงการฝกพูด การเตรียมความพรอม

ในการใหขาวสาร 

6) การวิจัย การรณรงคในสมัยปจจุบันน้ีถือวาการวิจัยเปนเรือ่งที่ไมควรมองขาม เน่ืองจาก

ผลการวิจัยจะชวยใหทราบขอมลูทีจ่ําเปน เชน พื้นฐานขอมลูเกีย่วกบัประชาชน ทั้งวิธีการคิดและ

พฤติกรรม สถานการณรวมไปถึงประเด็นปญหา ซึ่งจะเปนขอมูลที่นํามาประกอบการเลือกกลุม 

เปาหมาย การเขาถึงกลุมเปาหมาย ตลอดจนการคัดเลือกประเภทรูปแบบของสื่อ รายการทีจ่ะใชใน

การรณรงค เปนตน และถาเปนไปไดควรมีการวิจัยตามหลังดวย เชน วิจัยผลที่เกิดข้ึนหลงัจากการ

รณรงค 

นอกจากน้ี CJ WORX (Communication Campaign) Agency อันดับ 1 ของประเทศไทย

ที่ควารางวัลใหญมาถึง 4 กรังดปรซี รวมไปถึงรางวัล Independent Agency of the Year ในงาน 

Spikes Asia 2017 หรือเทศกาลโฆษณาแหงเอเชียป ซึง่ CJ WORX ไดอธิบายเกี่ยวกบัการรณรงค 

หรือแคมเปญไวคือ วิธีการหลากหลายที่จะชวยขายสินคา หรือบอกคุณคาของผลิตภัณฑไปยังลูกคา 

โดยการสือ่สารอยางไรก็ไดใหโดนใจผูซื้อ และเห็นคุณคาของผลิตภัณฑน้ัน ดังน้ันองคประกอบในการ

ทําแคมเปญทีจ่ะตองมี (Elements of the Campaign) คือ 

1) Communication Objective คือ ผลลัพธทีผู่สงสารคาดหวังจากการทําแคมเปญ เชน 

ตองการทําใหผูหญิง First Jobber รูวาใช Garnier White Up แลวขาวข้ึนจริง ปกปดรอยดําทันท ี

2) Target & Needs คือ กลุมเปาหมายที่ผูสงสารตองการจะสือ่สาร เชน ผูหญงิ First 

Jobber 

3) Insight คือ ความรูสึก ความตองการลึก ๆ ของผูรบัสาร หรอืสถานการณตาง ๆ ทีเ่รา 

คนเจอทีเ่กี่ยวกบักลุมเปาหมายของเรา เชน ผูหญิง First Jobber ช่ืนชอบและมีความเช่ือเกี่ยวกับการ

ดูดวง 

4) Strategy คือ กลยุทธหลักในการกระตุนกลุมเปาหมาย เชน ออกไปทําให ผูหญิง First 

Jobber เห็นและเขาใจวา Garnier White Up คือการแกปญหาผิวหนาที่เห็นผลทันตา เร็วย่ิงกวา 

พึ่งดวง ใหความรูเกี่ยวกับขอดีและผลลัพธของ Garnier White Up วาขาวข้ึนทันที 2 ระดับ และ

สราง Conversation ให Garnier White Up นาเช่ือ โดยการถูกแนะนําและบอกตอ 

5) Key Message คือ ขอความ หรือธีมครอบในการสื่อสารแคมเปญ เชน เติมหนาใสทันใจ

ไมตองรอแตมบุญ เจิมเติมแตมบุญ แคมเปญ 

6) Implementations คือ ช้ินงานที่จะออกมาทําใหคนเขาใจในสิ่งทีเ่ราตองการจะสื่อสาร 

เชน #เจิมเติมแตมบุญแคมเปญ 
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และสําหรบั จักรพงษ คงมาลัย (2561 อางใน กัมปนาท กาญจนาคาร, 2561) Managing 

Director บริษัท มูนช็อท ดิจิตอล จํากัดไดอธิบายเกี่ยวกบั Digital PR วาเปนกระบวนการสื่อสาร

เชิงกลยุทธที่สรางความสัมพันธทีเ่ปนประโยชนตอองคกร เชน ลูกคา, พนักงาน, นักลงทุน, คูคา, 

พันธมิตร, นักขาว, บล็อกเกอร/ผูมีอทิธิพลทางความคิด หรอืทุกคนที่มสีวนไดสวนเสียโดยนัก

ประชาสมัพันธยุคดิจิทลัจะตองมีความรูความเขาใจในการทาํ 4 อยางตอไปน้ี 

1) Content Marketing หรือการตลาดที่นําหนาดวยการสรางสรรค Content ที่มีคุณคาแก

ผูอาน (ซึ่งทายสุดอาจกลายมาเปนลูกคาของเรา) 

2) Social Media Marketing หรอืการตลาดผาน Social Media 

3) Search Engine Marketing หรอืการตลาดผาน Search Engine (โดยเฉพาะแนวทาง  

SEO) 

4) Conventional PR (PR แบบเดิมที่เนนเรื่องความเขาอกเขาใจคน) 

แตอยางไรก็ตามการทํางานของ Digital PR ยังคงเกาะเกี่ยวอยูกับเรื่องของ ‘คน’ และ 

Connection เราจึงตองวางแผนอยางมีกลยุทธ และสรางความสัมพันธกบัผูเกี่ยวของในโลกดิจทิัล 

(Digital Stakeholders) เพื่อเพิ่มความนาเช่ือถือ แบรนดทีดี่ในใจผูบริโภค ความพึงพอใจของลกูคา 

การบอกตอในแงดี การเพิ่ม Conversion Rates การเพิม่ Return on Investment (ROI) ฯลฯ  

แตถาจะระบุใหเห็นภาพกันชัด ๆ ไปเลย คงตองมาเปรียบเทยีบกับ PR แบบเดิม วาทํางานกันอยางไร

บาง ซึ่ง PR แบบเดิมทํางานดังน้ี 

1) เขียน Press Release เกี่ยวกับการเปดตัวผลิตภัณฑหรือสิ่งใหมของบริษัท 

2) Pitching เรื่องทางบวกเกี่ยวกบับริษัทใหกบัสือ่มวลชน (ทัง้ออนไลน และออฟไลน) 

3) สรรหาโอกาสในการไปพูดใหกับผูบรหิารขององคกร ในอีเวนตของอุตสาหกรรมน้ัน ๆ 

รวมถึงภาครัฐทีเ่กี่ยวของ 

4) สรางความสัมพันธกบัสือ่ และผูมีอิทธิพลทางความคิดในอุตสาหกรรมน้ัน ๆ 

5) จัดการและอปัเดตขอมลูขาวสารของบริษัท 

6) สราง Talking Points และสื่อสารกบัสือ่เกี่ยวกบัวิกฤตของบริษัท 

7) อื่น ๆ ที่อาจจะไมอยูในสิง่ทีจ่ะตองทําประจําวัน เชน การโนมนาวความคิดเห็นของ

สาธารณชนสวน Digital PR แบบใหมกจ็ะมีการทํางานเพิ่มข้ึนจาก PR แบบเดิม ดังน้ี 

7.1) เขียน Press Release และทํา Content ที่นาสนใจ เกี่ยวกับการเปดตัว

ผลิตภัณฑหรือสิ่งใหมของบริษัท แตในขณะเดียวกันก็ระลึกไดวา Press Release ไมไดเหมาะกับทกุ ๆ 

สถานการณ เราจึงตองดูวาในแตละสถานการณควรใช Press Release หรอื Content 
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7.2) Pitching เรื่องทางบวกเกี่ยวกบับริษัทใหกบัสือ่มวลชน (ทัง้ออนไลน และ 

ออฟไลน) รวมถึงการสื่อสารแบบ Real-Time กับ Digital Stakeholders คนอื่นที่เขาถึงโลกออนไลน

ได เชน นักลงทุน นักขาวในอุตสาหกรรมน้ัน ๆ  

7.3) สรรหาโอกาสในการไปพูดใหกับผูบรหิารขององคกร ในอีเวนตของอุตสาหกรรม

น้ัน ๆ รวมถึงภาครัฐที่เกี่ยวของ รวมถึงการสราง Personal Branding ของผูบรหิาร และการไปรวม 

บทสนทนาออนไลนของ Digital Stakeholders คนอื่นที่เขาถึงโลกออนไลนได 

7.4) สรางความสัมพันธกบัสือ่ และผูมีอิทธิพลทางความคิดในอุตสาหกรรมน้ัน ๆ  

ซึ่งผูมีอิทธิพลทางความคิดน้ันมทีั้งออนไลน ออฟไลน รวมไปถึง Online Community ที่สนใจสินคา

และบริการของเราดวย เชน ถาเราเปน Toyota ก็ควรจะดูแลกลุมคนรักรถของแบรนดดวย 

7.5) จัดการและอปัเดตขอมลูขาวสารของบริษัท โดยรวม Social Media, Online 

Newsroom ไวดวย เพราะผูสื่อขาวสามารถสืบคนยอนหลงัในชองทางเหลาน้ีไดงายกวาการอานจาก

สื่ออื่น ๆ เพียงอยางเดียว 

7.6) สราง Talking Points และสื่อสารกบัสือ่เกี่ยวกบัวิกฤตของบริษัท รวมถึงการ

ทํางานประสานกับทกุแผนกของบริษัททีเ่กี่ยวของกบั User Experience โดยรวม ไมใชทํางานเปน

แผนก ๆ เหมือนยุคกอน 

7.7) อื่น ๆ ที่อาจจะไมอยูในสิง่ทีจ่ะตองทําประจําวัน เชน การโนมนาวความคิดเห็น

ของสาธารณชน 

7.8) ใหความสําคัญกบั Audience ของแบรนด ดวยการสรางฐานแฟนใหกับตัวเอง

ผาน Social Media 

7.9) รูวิธีในการจัดการช่ือเสียงขององคกรในยุคดิจิทลั ดวยการทาํ Social Crisis 

Management, Influencer Marketing, Content Marketing, SEO (Search Engine 

Optimization) และ SEM (Search Engine Marketing) 

และ PR หรือการประชาสัมพันธเพื่อรณรงความันคือ สวนผสมจาก Social Media 

Marketing, Content Marketing, Search Engine Optimization และงาน PR แบบด่ังเดิมรวมกัน

จนทําใหเกิดกลยุทธทีส่รางเน้ือหา (Content) แบบถูกใจและตรงจุดมากย่ิงข้ึน โดยการ PR หรือการ

รณรงคประชาสัมพันธ เพื่อใหไดมาซึ่งช่ือเสียง ภาพลักษณ ความนาเช่ือถือ มีคนเห็นดวยกับสิ่งที่

นําเสนอไป มีคนบอกตอในสิ่งทีเ่ราตองการใหบอก เขาใจเราในทางที่เราอยากใหเขาใจ มีคนทําตาม 

ที่เราอยากใหทํา เชน การโหลด Application ดาวนโหลดโบรชัวรซึง่แสดงใหเห็นวาสนใจสินคาและ

บริการ โดยมีวิธีการสรางกระบวนการดังน้ี 

1) Objective คือ การวางวัตถุประสงคกอนวาทําไปเพื่ออะไร เชน เปดตัว Single ใหมของ

ปาลมมี่ ช่ือเพลงวา “คิดถึง” 
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2) Audience คือ ทําใหคนกลุมไหนดู กลุมไหนอาน เชน แฟนเพลงตัวเองที่ติดตามอยูแลว 

3) Plan คือ การวางแผนทํา Content แบบไหนเหมาะทีจ่ะโดนใจคนอาน คนดูเชน ทํา  

Pre-buzz กอนเปดตัว Single พรอม MV เพลงทีจ่ะออกมาจริง ๆ 

4) Create คือ สรางมันข้ึนมา เชน ทําโนตเพลง 

5) Publish คือ เผยแพรช้ินงานเชน เผยแพรลง Facebook 

6) Moderate คือ คนจะพูดคุยตอ ใหเขาไปหาประเด็นพูดคุยใหคนคิดไปในทิศทางเดียวกบั

เรา เชน คนพูดตอจนมีคนทําเพลงเปน Cover Version ออกมา 

 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับเฟซบุกแฟนเพจ (Facebook Fanpage) 

        ฤทัย เตชะบูรณเทพาภรณ (2554) กลาววา  Facebook เปนสาธารณูปโภคทางสังคม 

(Social Utility) ที่ชวยใหผูคนน้ันสามารถติดตอกบัผูอื่นได ไมวาจะเปนคนในครอบครัว ญาติพี่นอง 

หรือเพื่อน ซึง่เฟซบุกเปนเทคโนโลยีทีส่ามารถใชติดตอกันไดอยางกวางขวางทั่วโลก ทุก ๆ คนสามารถ

สมัคสมาชิกเฟซบุกและตอบโตกันไดอยางอิสระ โดยทีเ่ฟซบุก คือ บริษัทเอกชนที่มสีํานักงานใหญอยู 

ที่เมืองพาโลอลัโต รัฐแคลิฟอรเนีย โดยมีวัตถุประสงคทีจ่ะทาํใหทุก ๆ คนน้ันสามารถแบงปนขอมลู

ขาวสารใหแกกันได และการแบงปนขาวสารจะทําใหโลกเปดกวางมากย่ิงข้ึน  

     หรือเฟซบุกก็คือ เว็บไซตที่ใหบรกิารเครือคายทางสงัคมออนไลนผานอินเทอรเน็ต หรือเรียก 

อีกอยางวาโซเชียลเน็ตเวิรก ซึง่บุคคลโดยทั่วไปสามารถสมัครลงทะเบียนเพื่อเปนสมาชิกของเฟซบุกได 

และทุกคนสามารถที่จะสรางพื้นทีส่วนตัวบนเฟซบุกเพื่อแนะนําตนเองใหผูอื่นรูจกั ติดตอสื่อสารกับ

บุคคลอื่น ๆ ไดในรูปแบบตาง ๆ มากมาย ไมวาจะเปนแบบขอความ รูปภาพ เสียง และวิดีโอ และ

เจาของเฟซบุกน้ัน ๆ ก็ยังสามารถกําหนดไดวาจะเปนเพื่อนรวมกับใคร หรือไมเปนเพื่อนรวมกบัใคร 

ก็ได  

          นอกจากน้ีเจาของเฟซบุกก็ยังสามารถใชเฟซบุกในการรวมทาํกิจกรรมกับผูใชงานเฟซบุก 

คนอืน่ ๆ ได เชน การโพสตรูปภาพ หรือวีดีโอ การเขียนขอความแสดงความรูสกึของเรา หรือการ

แสดงความคิดเห็นลงบนขอความของเพื่อนในเฟซบุกและนอกจากน้ี ผูใชเฟซบุกยังสามารถแชทพูดคุย

กันแบบสวนตัวหรือแบบกลุมไดดวยการสนทนาผาน กลองขอความและยังสามารถเลนเกมสรวมกบั

ผูใชงานทานอื่นได รวมไปถึงทํากิจกรรมอื่น ๆ ผานแอปพลิเคชันเสริม (Applications) ตาง ๆ 

มากมายทีม่ีการพฒันาเขามาเพิ่มเติมอยูเรือ่ย ๆ Facebook แบงออกเปน 3 แบบ ดังน้ี (Facebook 

pages, 2011 อางใน ฤทัย เตชะบูรณเทพาภรณ, 2554) 

 1) Facebook Profile Page คือ ผูสมัครเฟซบุกทุกคนจะตองมี Facebook Profile Page 

เปนของตนเองอยูแลว โดยที่ผูใชล็อกอินเขาสูระบบเฟซบุก เฟซบุกก็จะนําผูใชเขาไปสูหนาหลัก หรือ 

New Feed ซึ่งเปนหนาที่สามารถมองเห็นขอความ รูปภาพ ของเพื่อน ๆ ที่โพสตลงเฟซบุกได แตตอง
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เปนเครือขายของเราทีร่ับไวเปนเพือ่นเทาน้ัน ซึ่งกลาวโดยสรุป Facebook Profile Page คือ สิ่งที่มี

ไวเพื่อใชพูดคุยแลกเปลี่ยนขาวสาร รูปภาพ วิดีโอ ซึ่งเหมาะที่จะใชกันในกลุมเพื่อน ๆ เทาน้ัน 

       2) Facebook Fanpage คือ หนาประวัติ (Profile) ที่เปนสาธารณะ ซึ่งเจาของ Fanpage 

เทาน้ันทีส่ามารถกระทําการ หรือจัดทําได (Admin) และสามารถมีไดหลายคน Facebook Fanpage 

ใชในการเช่ือมตอสื่อสารระหวางผูจัดทํา Facebook Fanpage กับผูใช Facebook เมื่อผูจัดทํา 

Facebook Fanpage โพสตเน้ือหาตาง ๆ ก็จะแสดงอยูในสวนของ News Feed ของผูใช 

Facebook ที่ไดเขารวมกบั Facebook Fanpage น้ัน หรือกับคนที่ไมไดเขารวมกับ Facebook 

Fanpage น้ัน แตไดเขามาที่หนา Facebook Fanpage น้ัน ก็สามารถเห็นโพสตตาง ๆ ไดโดยไมตอง

เปนเพื่อนก็ได หรอืเรียกงาย ๆ วาเปนเหมือนกบัหนาเว็บเพจที่สามารถดูไดทั่วไป นอกจากน้ี 

Facebook Fanpage สามารถเพิม่เพื่อน (หรอืกลุมลกูคา) ไดตลอด โดยผูจัดทํา Facebook 

Fanpage สามารถระบปุระเภทของ Facebook Fanpage ไดหลากหลาย เชน การกีฬา ดนตรี 

ศิลปน ภาพยนตร  ผูไมแสวงหาผลกําไร และธุรกจิดานตาง ๆ เปนตน 

             องคประกอบของ Facebook Fanpage มีดังน้ี (วิลาส ฉํ่าเลศิวัฒน, 2554) 

- รูปภาพเพื่อแสดงตัวตน (Prefecture Picture) ภาพที่ใชแสดงตัวตนบน Facebook 

Fanpage   

- ภาพหนาปก (Facebook Cover) ภาพหนาปกน้ีจะเปนภาพขนาดใหญและเห็นได

ชัดเจน มากทีสุ่ด ในตําแหนงบนสุดของ Facebook Fanpage ภาพน้ีควรเปนภาพที่บอกถึงรูปแบบ

ของสินคาและบรกิาร 

- กลองขอความ (Messages) กลองขอความมีไวสําหรบัใหลกูคาสามารถติดตอ

พูดคุยกับเจาของแบรนดไดอยางเปนสวนตัว ผูที่สามารถเหน็ขอความจะมีเพียงแคลูกคากบัผูจัดทํา

Facebook Fanpage เทาน้ัน 

- แถบเมนูตาง (Menu) คือ ชองทางในการเขาไปดูขอมูลที่เกี่ยวของกับแบรนดน้ัน ๆ 

อยูบรเิวณใตรูปภาพแสดงตัวตน (Profile Picture) เปนสวนที่จะใหขอมูลเบือ้งตนเกี่ยวกับตัวแบรนด 

ที่ทําใหผูทีส่นใจไดรบัขอมลูตาง ๆ ที่แบรนดตองการนําเสนอไดอยางรวดเร็ว 

- โพสตจากผูเขาชม (Visitor Posts) เปนสวนที่ใหสมาชิกของ Facebook 

Fanpage เขามาแสดงความเห็นกัน พูดคุยกบัแบรนดหรือกบัสมาชิกใน Facebook Fanpage ดวย

กันเองอยางเปนสาธารณะ 

- กระดานขอความ (Wall) กระดานขอความของ Facebook Fanpage ซึ่งเปนสวน

ที่ใหญและสําคัญมากทีสุ่ด เพราะจะเกิดกิจกรรมตาง ๆ ไดอยางสะดวกและรวดเร็วมากทีสุ่ด เมือ่มี

การโพสตในกระดานขอความ ขอความก็จะไปปรากฏอยูในหนาแรกของบุคคลที่กําลงัติดตาม

Facebook Fanpage ที่เรียกวาหนา New Feeds ซึ่งสามารถ กดไลก กดแชร และคอมเมนตได 
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 3) Face Group คือ ชุมชน (Community) หรอืเว็บบอรด ซึ่งผูใช Facebook จะตองเขา

รวมกลุมเปนสมาชิกกอน และ Facebook Group ก็สามารถต้ังกลุมใหเปนแบบสวนบุคคลหรือแบบ

สาธารณะก็ไดตามทีเ่จาของกลุมตองการ 

สุรพงษ มนัสประกัลภ (2555) บอกวา Facebook มีจุดเดนที่มีความหนาสนใจมาก ๆ ใน

เรื่องการติดตอสื่อสารที่เปนพื้นที่ที่ใหผูใช Facebook สามารถเขียนขอความ ลงรูปภาพและคลิป

วิดีโอ ลงบนกระดาน หรือทีเ่รียกวา หนา Wall หรือทีผู่คนนิยมเรียกกันวา Status ซึ่งสิง่ทีล่งกจ็ะไป

ปรากฏในหนาแรกของผูใช Facebook ที่กําลังติดตามหรือเปนเพื่อนรวมกันกบัเรา โดยเรียกสวนน้ีวา

หนา New Feeds และผูใช Facebook ก็สามารถแสดงความคิดเห็นสวนตัวผานการเขียนคอมเมนต 

กดไลก กดแชร เพื่อใหผูใช Facebook ไดรับรูเน้ือหา 

         วิลาส ฉํ่าเลิศวัฒน (2554) ไดกลาวไววา Facebook น้ันเปนสวนหน่ึงในชีวิตของมนุษย ผูคน

มากมายที่กมหนากมตาเพือ่เช็คขอมลูขาวสารตาง ๆ ตลอดเวลา เชน ระหวางเรียน ระหวางการ

ทํางาน ระหวางการรับประทานอาหาร ระหวางงการเดินทาง หรือในตอนที่พึ่งต่ืนนอน ทําให 

Facebook เติบโตไดอยางรวดเร็วในฐานะเครอืขายสังคมออนไลนที่ใหญทีสุ่ดในโลก  ซึ่ง Facebook 

มีผูใชทั่วโลกจํานวนมากกวา 700 ลานคน เมื่อ Facebook กลายมาเปนสวนหน่ึงในชีวิตประจําวันที่มี

ความสําคัญกับชีวิตทุกคน ทําใหนักการตลาดมองเห็นถึงประโยชนในการสราง Facebook Fanpage 

เพื่อสรางพื้นที่ใหลูกคาสามารถเขามารวมพูดคุยและสรางกจิกรรมตาง ๆ เปนที่ใหขอมลูและกระตุน

ใหเกิดการรบัรู การพูดถึงสินคาและบริการ อีกทัง้สามารถลงโฆษณาใหไปถึงกลุมเปาหมายไดโดยตรง 

นอกจากน้ียังมีเครื่องมือตาง ๆ มากมายหลากหลายรูปแบบที่มีประสทิธิภาพที่ชวยในการสราง

ประสบการณการและมีสวนรวมของผูใช จงึทําให Facebook กลายเปนอาวุธที่สําคัญในการทําการ

สื่อสารการตลาด ดังน้ัน Facebook จึงเปนสื่อ Social Media ที่ไดรับความนิยมมากทีสุ่ดและเปน

ชองทางในการติดตอสื่อสารหรือกระจายขอมูลขาวสารไดอยางรวดเร็ว เพียงแคกดไลก กดแชร แสดง

ความคิดเห็นตาง ๆ ขอมูลน้ัน ๆ กจ็ะถูกกระจายออกไปไดอยางรวดเร็ว จงึทําให Facebook  

Fanpage เปนที่นิยมไดอยางรวดเร็ว  

และนอกจากน้ี สุธีรพันธุ สักรวัตร (2554) ไดใหความสําคัญของ Facebook ไววา 

1) Facebook  Fanpage สามารถสื่อสารไดบนหนา Facebook ของลูกคาทีเ่ปนกลุม 

เปาหมาย เพื่อที่จะมีโอกาสในการแทรกซึมซึ่งพื้นที่ที่ลกูคายินยอม ไมเหมือนเครื่องมือการสื่อสาร 

ในรูปแบบอื่น ๆ 

2) Facebook Fanpage สามารถใหขอมลูตาง ๆ ไดแบบตอเน่ือง รวดเร็วทันและเวลา  

โดย Facebook ชวยสรางใหเกิดการพูดคุยระหวางแบรนด กับกลุมลูกคาไดงาย ขาวสารตาง ๆ  

มีความสดใหม ทันตอสถานการณไดมากกวาสื่อแบบด่ังเดิม 
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3) Facebook Fanpage ชวยใหแบรนดรวมพูดคุยกับกลุมลกูคา โดย Facebook น้ันจะเปด

โอกาสใหแบรนดสามารถพูดคุยกับกลุมลูกคาไดโดยตรง 

 ในขณะที่ ฐิติกานต นิธิอุทัย (2554) Facebook Fanpage คือ การทําการทําตลาดอยางหน่ึง

บนโลกของออนไลน ถาทํา Facebook Fanpage ไดดี ตรงกับกลุมเปาหมายจะมีโอกาสเขาถึงลูกคา

กลุมเปาหมายไดมากข้ึน และยังประหยัดคาใชจายใหกับแบรนดน้ัน ๆ ได และยังสามารถสราง

ขาวสาร กิจกรรมตาง ๆ แลวโพสตลงไปใน Page รวมทั้งยังสามารถจัดโปรโมชัน กิจกรรมชิงโชค 

ตาง ๆ เพื่อสรางความภักดีของลูกคากบัแบรนดอีกดวย 

 ภิเษก ชัยนิรันดร (2554) ไดกลาวไววา Facebook Fanpage มีความสําคัญดังน้ี 

1) สรางการรับรูตราสินคา (Brand Awareness) เมื่อมีการโพสตเน้ือหาขาวสารบน 

Facebook Fanpage ของผูใช Facebook เมื่อใช Facebook เห็นโพสตน้ัน ก็สามารถทําการแชร

โพสตไปยังเพื่อนคนอื่น ๆ ได รวมถึงสามารถจัดกจิกรรมทางดานการตลาดผาน Facebook ได  

โดยใหผูใช Facebook ก็สามารถเขามามสีวนรวมในกจิกรรมดังกลาวได และสามารถสรางการรบัรู

ใหกับแบรนดน้ัน ๆ ได นอกจากน้ีผูใช Facebook สามารถแชรขอมูลตาง ๆ ไปยังเพื่อนของตนได 

ซึ่งเปนลกัษณะการตลาดแบบบอกตอ (Viral Marketing) ซึ่งทําใหมกีารแพรกระจายโพสตน้ันไดอยาง

รวดเร็ว 

           2) Facebook Fanpage เปนชองทางการบริหารความสมัพนัธลูกคา (Consumer Relation 

Management) Facebook Fanpage สามารถโตตอบกับผูใช Facebook ไดโดยใชในการรับเรื่อง

ตาง ๆ ที่ผูบริโภครองเรียนมาและใชพูดคุยเจรจาเรื่องรองเรยีนน้ันกับผูบรโิภคคนน้ัน ใชในการนํา 

เสนอรายการสงเสริมการขายเพื่อจงูใจกระตุนการซื้อ และใชในการใหความรูตาง ๆ ซึง่ตองบรหิาร

จัดการใหดีในทุกคําถามและทุกขอติชม 

         3) ใชเพิ่มยอดขายสินคาและบรกิาร โดยการโปรโมทโปรโมชันตาง ๆ ผานเฟซบุกแฟนเพจ   

ทั้งการใหคูปอง ลดราคา แถมของ แจกรางวัล เปนตน เพือ่เปนการกระตุนใหเกิดการตัดสินใจซือ้ 

จากความสําคัญของเฟซบุกแฟนเพจที่ไดกลาวมาขางตน มีหน่ึงกรณีศึกษาของธุรกิจที่ประสบ

ความสําเรจ็ในการใชเฟซบุกแฟนเพจ เพือ่ที่จะสื่อสารการตลาดในโลกออนไลน คือ KFC โดยที่ 

Facebook Fanpage ของ KFC ประสบความสําเรจ็บนโลกออนไลน ในดานการประชาสมัพันธทาง

การตลาดในการนําเสนอสินคาและบริการ และสรางความรูสึกที่ดีใหแกผูบรโิภคบนสังคมออนไลนโดย

วิธีการเขาไปมีปฏิสัมพันธกบัผูบริโภคโดยดูไดจากสมาชิกในเพจที่มมีากถึง 36 ลานคน และการแชร

รูปภาพบทสนทนาการตอบโตของแอดมินเพจกบัผูที่ติดตามเพจทําใหเกิดกระแสการบอกตอ (Word 

of Mouth) เน่ืองจากแอดมินนําเสนอเน้ือหาในทางสรางสรรคที่ไมใชแคการโพสตรปูหรือเน้ือหาที่

มุงเนนแตขาย แตไดใชความอารมณดีผานทางเน้ือหาที่สอดแทรกขอมลูของสินคาและการบริการ  
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โดยที่ไมทําใหผูบริโภครูสึกวากําลงัถูกคุกคาม และมีการแกปญหาไดดีเมื่อไดรบัคําติชมจากลูกคา   

การตอบคําถามเชิงบวกและสุขภาพ ทําใหลูกคาเกิดความประทบัใจ 

ซึ่งสอดคลองกับบทสัมภาษณของ นายธันยเชษฐ เอกเวชสิท ผูอํานวยการฝายการตลาด 

บริษัท Yum Restaurants International (Thailand) ไดกลาวไววา การตอบคําถามในเฟซบุก 

แฟนเพจของ KFC น้ัน มีวัตถุประสงคหลักอยู 2 ประการ คือ 1) เราอยูในธุรกจิบริการ การใหบริการ

ลูกคาเปนสิง่สําคัญที่สุด และเราก็ไมอยากบริการลูกคาในแบบเดิม ๆ มันดูหนาเบื่อ ไมสนุก จาก

ความคิดตรงน้ี จึงกลายเปนอีกหน่ึงวิธีในการตอบคําถามแบบเชิงสรางสรรคในเฟซบุกแฟนเพจ  

2) ปจจบุันผูบรโิภคเปลี่ยนไป โดยที่ Social Mobile Content Marketing เขามามบีทบาทสําคัญ

มากจึงทําใหเราพยายามใชชองทางดังกลาวสรางปฏิสัมพันธกับผูบรโิภคกลุมลูกคานิวเจนเนอเรช่ัน

โดยเฉพาะดวยการสรางรอยย้ิมและการสรางความผูกพนักับแบรนดน่ีคือวัตถุประสงคหลกัที่เราหันมา

ใหความสําคัญกบั Social Media โดยเฉพาะกบั Facebook (กุลนิดา แยมทิม, 2558) 

 ซึ่งเทคนิคในการนําเสนอขอมลูบน Facebook Fanpage ประกอบไปดวยเทคนิคในการ

นําเสนอดวยกัน 8 ประเภท คือ (พลอยไพลิน ตองออน, 2558) 

 1) วีดีโอ (Videos) หมายถึง ภาพที่มกีารเคลื่อนไหวทีเ่กิดจากการแชรจากแหลงขอมูลใด

ขอมูลหน่ึง หรือเกิดข้ึนจากการอัปโหลดข้ึนไปยัง Facebook 

 2) รูปภาพ (Photo) หมายถึง ภาพหรือรูปภาพทีม่ีองคประกอบในการนําเสนอโดยอาจจะอยู

ในรูปแบบของรูปภาพหรือรูปแบบของรูปภาพที่มีตัวอักษรอยูรวมดวยก็ได 

 3) ลิงก (Link) หมายถึง ลิงกทีเ่ช่ือมโยงไปยัง Application หรือเว็บไซต หรือการเช่ือมโยง

ของจุดหมายหน่ึง ไปยังอีกจุดหมายหน่ึงบนอินเทอรเน็ต 

 4) การเขียนบันทึก (Notes) หมายถึง การบันทกึขอความที่ไดทําการจดลงบน Facebook 

 5) การอัปเดตสถานะ (Status Updates) หมายถึง ขอความที่บงบอกถึงสถานะใดสถานะ

หน่ึงของผูทีเ่ปนเจาของ Facebook 

6) การถามคําถาม (Question) หมายถึง การสรางระบบคําถามเพื่อจุดประสงคใด

จุดประสงคหน่ึง เพื่อใหผูทีม่ีสวนรวมสามารถทําการโหวตและนําผลลัพธจากการโหวตน้ันไปใชตอได  

7) กิจกรรม (Events) หมายถึง กจิกรรมใด ๆ ที่ถูกจัดต้ังข้ึนโดยมีรูปแบบทั้งรูปภาพ ขอความ 

โดยที่ผูจัดต้ังกจิกรรมสามารถชักชวนผูที่สนใจใหมาเขารวมได  

8) เหตุการณสําคัญ (Milestones) หมายถึง รูปแบบของการโพสตที่ระบเุรื่องราวทีส่ําคัญ 

ตาง ๆ โดยมีวันที่ระบุกํากบัเอาไว 

สําหรับประเภทเน้ือหาใน Facebook Fanpage สามารถแบงได 6 ประเภท ที่ไดรบัความ

นิยมในการโพสต ซึง่มีดังตอไปน้ี (Neil Patel, 2014)  
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1) เน้ือหาประเภทลงิกเปนเน้ือหาลักษณะประโยค คําหรอืรปูภาพที่กดคลกิเขาไปแลวจะ 

นําไปยังปลายทางที่ไดมีการกําหนดไว และดวยเทคโนโลยีของ Facebook ทําใหเมื่อวานลิงกแลวจะ

ปรากฏรปูภาพและช่ือเรื่องของเน้ือหา ซึ่งสามารถทําใหผูอานน้ันเกิดความสนใจไดมาก และยัง

สามารถชวยเพิม่ยอดผูเขาชมเว็บไซตไดถูกดวย 

 2) เน้ือหาประเภท List เปนเน้ือหาในเชิงการจัดอันดับ โดยเน้ือหาประเภท List น้ีจะเนน

จํานวนหรือตัวเลขที่ชวยเพิม่โอกาสมีคนเขาไปติดตามเน้ือหาไดมากข้ึน 

 3) เน้ือหาประเภทรปูภาพ เปนเน้ือหาที่ใชรูปภาพในการนําเสนอเปนหลัก อาจจะโพสตภาพ

เพียงภาพเดียวหรือโพสตภาพพรอมคําบรรยายโดยรวม หรอืโพสตหลาย ๆ ทาทีเ่ปนเหมือนกันเลา

เรื่องและมีคําบรรยายสั้น ๆ เปนสวนเติมเต็มใหเน้ือหาดังกลาวมีความสมบรูณมากย่ิงข้ึน 

 4) เน้ือหาประเภท Place Review เปนเน้ือหาที่นําเสนอสถานที่ใดสถานที่หน่ึง อาจจะอยู 

ในรูปแบบของรายละเอียดขอมลูตาง ๆ โดยการเลาเรื่องของการเดินทาง จุดเดนของสถานที่  

ความนาสนใจของสถานที่ สิ่งที่เราควรรู รวมไปถึงการแบงปนความรูสึกของผูเดินทาง 

 5) เน้ือหาประเภทวีดีโอ เน้ือหาที่นําเสนอในรปูแบบของคลปิที่เปนภาพเคลือ่นไหว ที่ถายทอด

ใหเห็นถึงสถานที่ บุคคล วัตถุตาง ๆ สถานที่ตาง ๆ เปนตน 

 6) เน้ือหาประเภทอินโฟกราฟฟค เปนเน้ือหาที่นําขอมูลในรปูแบบของรปูภาพกราฟฟก  

โดยนําขอมูลทีเ่ปนความรูตาง ๆ มาสรุปลงในรูปกราฟกน่ันเอง อาจจะเกี่ยวกบับุคคล สถานที่ 

สถานการณ ขอมูลเคล็ดลับเพื่อเพิ่มความนาสนใจใหกับผูอาน และทําใหผูอานเขาใจในเน้ือหาตาง ๆ

ไดงายมากข้ึน 

 การสราง Facebook Fanpage มีขอดีดังน้ี (บริษัท Am2b Marketing Co., Ltd., 2560) 

1) Facebook Fanpage คือ ชองทางในการโปรโมทธุรกจิทีดี่ มีโอกาสในการเขาถึงธุรกิจได

งายมากข้ึน โดยผูใช Facebook อาจจะเปนลูกคาไดในอนาคต 

 2) การมี Facebook Fanpage จะทําใหมีกลุมคนเขามาเย่ียมชมเว็บไซตมากข้ึน การใสลิงก

ที่สามารถเช่ือมโยงไปยังเว็บไซตทกุครั้งที่ทําการโพสต จะทําใหเว็บไซตของเรามีผูเขาเย่ียมชมเพิ่ม 

มากข้ึน หากผูอานเกิดความสนใจหรือมีความตองการขอมลูตาง ๆ ที่เกี่ยวกับธุรกิจมากย่ิงข้ึน 

 3) เพิ่มความสามารถในการคนหาผาน Search Engine 

 4) สามารถสรางแหลงรวบรวมขอมลูหรือแหลงรวมตัวของลกูคาไดงาย การสราง Facebook 

Fanpage คือ การรวมกลุมคนทีม่ีความชอบแบบเดียวกัน มาแนะนําและพูดคุยกันได 

 5) Facebook Fanpage สามารถเขาถึงลกูคาไดงายมากกวาการโฆษณาแบบทั่วไป เพราะ

สามารถใช Facebook Fanpage ในการรับสงขอความ สัง่ซื้อสินคาหรือบรกิารไดโดยตรง 

 6) Facebook Fanpage สามารถสรางความประทบัใจใหกบัลูกคาได เมื่อลูกคามาโพสต

ขอความใน Facebook Fanpage แลวผูติดตามใน Facebook Fanpage สามารถเขามาแสดงความ



26 

คิดเห็นไมวาจะเชิงบวกหรือเชิงลบ การที่คุณไดตอบรบัความรูสึกของลกูคาเหลาน้ัน ก็จะทําใหเกิด

ความรูสึกประทับใจ และเกิดความใกลชิดตอธุรกจิมากข้ึน 

 7) Facebook Fanpage ชวยเพิ่มโอกาสในการบอกตอ เชน ผูที่กดติดตาม Facebook 

Fanpage อาจมีการช่ืนชอบจนนําเรื่องราวดี ๆ ประสบการณดี ๆ ที่มีตอสินคา การบริการที่ไดพบเจอ 

ไปบอกตอยังผูที่สนใจสินคาแบบเดียวกัน 

 8) Facebook Fanpage สามารถทําใหเรารูถึงพฤติกรรมของกลุมผูติดตามไดดี เชน  

เมื่อลูกคาแสดงความคิดเห็นตาง ๆ ไมวาจะเปนความคิดเหน็ในเชิงบวกหรือเชิงลบ เราก็สามารถนํา

ขอมูลมาใชประโยชนเพื่อทําการหาขอมูลที่ทําใหเกิดความประทบัใจกบักลุมลูกคา 

 9)  Facebook Fanpage มีเครื่องมือดี ๆ มากมาย เชน เครื่องมอืการรายงานผลสถิติตาง ๆ

พี่สามารถดูไดวามีกีค่อมเมนต การโพสตในแตละครัง้มียอดไลกเทาไหร มียอดแชรเทาไหร ชวงอายุ 

เพศ ภูมิลําเนาของผูติดตาม ซึง่ขอมลูเหลาน้ีเปนขอมลูที่ดีสําหรบัการวางแผนในการทําการตลาดที่ดี 

 10) การมี Facebook Fanpage ทําใหเราไดเปรียบคูแขง เพราะการมี Facebook 

Fanpage เปนของตัวเองกจ็ะมบีทบาทสําคัญในการทําการตลาดอยางหน่ึงบนโลกออนไลน สามารถ

ทําใหเราเขาถึงกลุมเปาหมายไดงายและตรงกลุมมากข้ึน สามารถสรางความสมัพันธกับลูกคา ทําให

ลูกคารบัรูถึงสินคา และสรางเน้ือหาขาวสารรวมไปถึงกจิกรรมตาง ๆ ไดดวยการโพสตข้ึนบน 

Facebook Fanpage  

 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) 

การตลาด (Marketing) คือ กิจกรรมตาง ๆ ในธุรกจิทีจ่ัดทําข้ึนเพื่อสื่อสารคุณคาของสินคา

และบริการไปยังลูกคา ที่สงผลใหเกิดการนําสินคาและบริการไปสูผูบรโิภคหรือผูใชบริการจนไดรับ

ความพึงพอใจ และในขณะเดียวกันก็บรรลุวัตถุประสงคของธุรกิจ 

 การตลาดสามารถแบงออกไดเปน 4 ยุค คือ 

 1) การตลาดในยุค 1.0 คือ การตลาดที่ยึดสินคาเปนหลกั (The Product Centric Era)   

เปนยุคที่โรงงานจะผลิตสินคาออกมาเปนจํานวนมาก  

 2) การตลาดในยุค 2.0 คือ เปนการตลาดมีขอมลูขาวสาร (The Information Age) ที่

ผูบริโภคสามารถนําขอมูลมาเปรียบเทียบ กําหนดคุณคาใหกบัสินคาและบริการ ทําใหผูบริโภค

ไดเปรียบบริษัท จนบริษัทตองมาทําความเขาใจกับความตองการและความอยากไดของผูบริโภค 

(Needs and Wants)  

 3) การตลาดในยุค 3.0 คือ การมีคุณคาเปนตัวขับเคลื่อน (The Values-Driven Era) หรือ

การมีวัตถุประสงคในการตอบสนองความตองการของผูบริโภค แตเพิ่มการสรางสรรคสิง่ที่มปีระโยชน

ใหกับสังคมมากย่ิงข้ึน  
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 4) การตลาดในยุค 4.0 คือ การตลาดที่นําเทคโนโลยีตาง ๆ เขามาชวยเพื่อใหเขาถึงผูบริโภค

ไดสะดวกเเละงายข้ึน การทําการตลาดจะไมใชการขายเเบบหนารานทั่วไป แตจะเปนการขายแบบ

ออนไลน ผาน Social Media โดยที่จะมีหนารานก็ไดหรือไมมีหนารานก็ได ซึ่งนอกจากเทคโนโลยีซึง่

เปนหัวใจสําคัญของการตลาดยุค 4.0 แลว ยังมีการตลาดทีม่ ี“มนุษย” เปนจุดศูนยกลางอีกดวย 

เพราะตองอยาลืมวากําลงัใชเทคโนโลยี เพื่อที่จะเขาถึงลูกคาที่เปนมนุษย 

  โดยสามารถกลาวไดวา การตลาด ยุค 4.0 คือ การตลาดในยุคปจจบุันที่นําเอาเทคโนโลยีเขา

มามีสวนชวยในการทําการตลาด จงึสงผลใหธุรกิจในปจจุบันอยูบนโลกดิจิตอลกันมากข้ึน ซึ่งหน่ึงใน

เครื่องมือหัวใจสําคัญของการตลาดยุค 4.0 คือ Connect Marketing หรือ การตลาดเชิงเน้ือหา  

 สําหรับยุคเริ่มแรกของการตลาดเชิงเน้ือ Connect Marketing ไมไดเริ่มเกิดข้ึนในชวงของ

ดิจิตอล แตเกิดข้ึนมาต้ังแตโลกเริ่มมีธุรกิจ มกีารแลกเปลี่ยนสินคา ซึ่งเน้ือหา Content อาจจะเปน

ขอมูลทีบ่อกตอ ๆ กันมาก็เปนได หรือบางครัง้ถูกเปลีย่นออกมาเปนในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ เชน 

นิตยสาร เปนตน และกาวเขาสูยุคดิจิตอลที่มีชองทางการสื่อสารใกลตัวผูบริโภคมากย่ิงข้ึน จึงทําให 

Connect Marketing เขามามีบทบาทหนาทีส่ําคัญมากกวาที่เคยเปนมา  

 จึงทําใหการตลาดเชิงเน้ือหาเปนสิ่งจําเปนทีห่ลาย ๆ ธุรกจิน้ันจะตองหาวิธีการทีจ่ะทําให

การตลาดเชิงเน้ือหาประสบความสําเรจ็ เพื่อที่จะทําใหขายไดและเพิม่ยอดขายไดดีย่ิงข้ึน ดังน้ันธุรกิจ

ตาง ๆ จําเปนที่จะตองรูใหแนชัดวาการตลาดเชิงเน้ือหาคืออะไร และมีข้ันตอนการทําอยางไร 

 โดย สิริลดา นาดี (2559) บอกถึงความหมายของการตลาดเชิงเน้ือหา คือ การทําการตลาด

ในรูปแบบของการนําเสนอเน้ือหาไปอยางตรงจุด และสรางเน้ือหาใหมีความโดดเดนเเตกตางจาก

คูแขงในตลาด เพื่อทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจ และใหคุณคากับเน้ือหาตอเน่ืองไปถึงทําใหเกิด

ทัศนคติที่ดีตอแบรนด และสรางแรงจงูใจในการซื้อ 

 รวมทั้ง กลุนิดา แยมทิม (2558) บอกถึงความหมายของการตลาดเชิงเน้ือหา คือ การใช

เทคนิคทางการตลาด เพื่อสรางและกระจายเน้ือหาที่มีคุณคาเเกผูบริโภคควบคูกับการสรางสรรคไมใช

การขายโดยตรง แตเปนการสรางความประทบัใจที่จะทําใหผูบริโภคสามารถจดจําและภักดีตอแบรนด  

 และ Growth Hacking (2558) บอกถึงความหมายของการตลาดเชิงเน้ือหา คือ เทคนิคดาน

การตลาดเพื่อสรางการแจกจายเน้ือหา Connect ที่มีคุณคากับเปาหมาย โดยมีจดุประสงคให

กลุมเปาหมายกลับมาสรางรายไดใหกับเรา หรืออกีความหมายหน่ึง คือ การตลาดแบบเนนเน้ือหาใน

รูปแบบตาง ๆ ไมวาจะเปน ขอเขียน บทความ อินโฟกราฟก ภาพถาย วิดีโอ โดยเปนเน้ือหาที่เกิด

ประโยชนกบัผูบรโิภค เชน รูปแบบการใหความบันเทงิ การใหเน้ือหาสาระ พรอมกบักระตุนใหผูที่อาน

เกิดการแชร โดยมีวัตถุประสงคสําคัญ คือ สรางการรับรูเเละความภักดีตอแบรนดน้ัน ๆ 
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 รวมถึง ณัฐวีร ตันติสัจธรรม (2560) บอกถึงความหมายของการตลาดเชิงเน้ือหา คือ การสง

ตอเน้ือหาผานการเลาเรื่องที่เต็มไปดวยจุดประสงคในการใหประโยชนเเกผูอาน ผูติดตาม และลกูคา 

ซึ่งมหีนาที่เปรียบเสมอืนกับตัวแทนขององคกรน้ัน ๆ ในการเลาเรื่องที่ทําใหบุคคลทั่วไป กลายมาเปน

กลุมคนทีส่นใจในแบรนด เเละจากกลุมคนที่สนใจในแบรนดกลายมาเปนลูกคา จากลูกคากลายเปน

แฟนพันธุแทที่คอยบอกตอ โดยที่ธุรกจิไหนสื่อสารคอนเทนตออกมาได อยางแทจริงและสะทอนความ

เช่ียวชาญออกมามากที่สุด ธุรกจิน้ันกจ็ะไดรบัประโยชนเเละผลลัพธทางธุรกิจจากการสรางคอนเทนต

น้ันโดยตรง 

 โดยสรปุการตลาดเชิงเน้ือหา คือ เทคนิคดานการตลาด เพื่อสรางและกระจายเน้ือหาที่ม ี

“คุณคา” Valuable Content หรืออาจเรียกวาเปน Quality Content ที่สามารถใหประโยชนเเละ

ใหคุณคาหรือสามารถแกไขปญหาตาง ๆ ใหกับกลุมเปาหมายได โดยมีจุดประสงคใหกลุมเปาหมาย

กลับมาสรางรายไดใหกับเราแบบย่ังยืน  

1) ระบุวัตถุประสงค โดยใหดูวา ตองการทําไปเพื่ออะไร เเละเมื่อทําไปแลวลกูคาจะไดอะไร 

เพื่อเปนกรอบไวไมใหออกนอกลูนอกทาง เพือ่ที่จะสามารถบรรลเุปาหมายไดงายเเละราบรื่นทีสุ่ด 

  ตัวอยางวัตถุประสงคของการตลาดเชิงเน้ือหา 

  - Brand Awareness: ทําใหแบรนด หรือสินคาและการบรกิารเปนทีรู่จัก หรือให

ขอมูลกบัผูบรโิภคเกี่ยวกับสินคาและบริการ เพื่อใหผูบรโิภคเขาใจมากย่ิงข้ึน  

  - Thought Leadership: เพื่อสรางความแตกตางและสรางความเปนผูนําในดานที่

ถนัดและเช่ียวชาญเพื่อใหผูบริโภคเห็นวาแบรนดน้ีไมไดเหมอืนกับแบรนดอื่น ๆ หรือตามแบบของใคร 

หรือเปนผูใหขอมูลความรูในรปูแบบใหม ๆ ที่ผูบรโิภคไมเคยเจอมากอน 

- Lead Generation: เพื่อเพิ่มกลุมลูกคาใหม ๆ จากคนทีส่นใจในสินคา และบริการ

ใหกลายมาเปนลูกคาของแบรนด 

- Sales: เพื่อเพิ่มยอดขายที่เปนผลลพัธมาจากการทําคอนเทนต เชน รวมราคา

โปรโมช่ันในเดือนใดเดือนหน่ึง ในราคาที่คุณจบัตองได 

2) เขาใจความตองการของผูบรโิภค โดยมองใหลึกถึงภายในและเขาใจผูบริโภคอยางแทจรงิ 

เพื่อทีจ่ะไดขอมลู Insight คือ สิ่งทีผู่บริโภครูสกึภายใน เชน ชอบดูละครหลังขาว แตชอบดูแบบ

ยอนหลงั เพราะชวงน้ันยังไมถึงบาน เปนตน โดยสิง่ที่ตองคํานึงถึงเพื่อใหได Insight ของผูบริโภค คือ 

- Customer Persona: การสรางผูบริโภคในอุดมคติ เพื่อใหรูวาผูบริโภคเปนใคร

ทํางานอะไร อยูที่ไหน ชอบไมชอบอะไร พฤติกรรมเปนอยางไร ความกังวลคืออะไร รวมถึงชองทาง

ไหนที่เขาถึงผูบริโภคไดบาง เพื่อชวยใหแบรนดสามารถวางแผนกลยุทธเเละเขาถึงกลุมเปาหมายได

งายข้ึนเเละดีย่ิงข้ึน  
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- Customer Journey: การเดินทางของผูบริโภคที่จะตัดสนิใจซื้อ มีข้ันตอนดังน้ี 

(1) Awareness: ใชคอนเทนตที่ผูบริโภคไมเคยรูมากอนเกี่ยวกบัแบรนด 

(2) Consideration: ใชคอนเทนตเชิงเปรียบเทียบกบัคูแขง, รีวิวจาก

ผูใชงานจริง, ขอดีขอเสียของสินคา หรือการทดลองใชงาน 

(3) Purchase: ใชคอนเทนตเกี่ยวกบัวิธีการจายเงินที่งายทีสุ่ด, รานคาที่

อยูใกลผูบริโภคมากทีสุ่ด หรอืโปรโมชันที่ดีที่สุด 

(4) Retention: ใชคอนเทนตที่มอบขอมลูขาวสารหรือโปโมชันใหกับคนที่

เปนผูบริโภคของแบรนดแลวเทาน้ัน  

(5) Advocacy: ใชคอนเทนตที่สามารถกระตุนการแชร หรือชวนใหคนมา

รีวิวได ถึงคอนเทนตที่จะทําควรทําออกมาเพือ่ใหตอบสนองในทุก ๆ ข้ันตอนของ Customer 

Journey โดยใหตรงกบัเปาหมายและวัตถุประสงค  

 3) กลยุทธการสรางเน้ือหา โดยรูวาวัตถุประสงคคืออะไร และเขาใจเปาหมายอยางถองแท

แลว ก็ถึงข้ันตอนของการวางเเผนทําคอนเทนตเพื่อใหคุณคาเเละความสําคัญกับผูบริโภค ดังน้ันการ

จะหาคอนเทนตทีม่ีคุณคาเเละความสําคัญกับผูบริโภคมีดังตอไปน้ี 

  - Brand Talk: สิ่งที่แบรนดอยากพูดและอยากนําเสนอวาแบรนดทําอะไรไดบาง ใช

งานอยางไร มีคุณคาตอผูบริโภคอยางไร แบรนดมีดีอยางไรตอผูบริโภค มีความหนาสนใจอยางไร โดย

ที่หัวใจสําคัญคือทําอยางไรใหผูทีส่นใจสิ่งทีแ่บรนดอยากจะนําเสนอ  

  - Audience Interests: สิ่งที่ผูบรโิภคอยากฟงหรือสนใจที่สามารถนําไปแกไขปญหา

เรื่องตาง ๆ ในชีวิตได โดยที่แบรนดจะรูขอมูลของผูบรโิภค กลุมเปาหมายวาสนใจเรื่องอะไร อาจจะ

ตองติดตามเทรนดใหม ๆ และรสนิยมใหม ๆ ของลูกคากลุมเปาหมายเหลาน้ัน หรืออาจจะตองใช

เครื่องมืออยาง Social Listening Tools ในการหาขอมลูวามีคนพูดถึงแบรนดเราอยางไรบนโลก 

โซเชียล 

  - Value Content: อยูตรงกลางในสิ่งทีแ่บรนดจะบอกและในสิ่งทีผู่บริโภคสนใจ

อยากฟง โดยสิง่ที่อยูตรงกลางน้ีถือวาเปนคอนเทรนดที่มีคุณคา ซึ่งทางแบรนดจะตองหาใหเจอ  

และทําสิ่งน้ีอยางตอเน่ือง 

 หลงัจากหาคอนเทนตที่มีคุณคาไดแลว ติดตอมาทีต่องทํา คือ Content Formats โดย

ความหมายของ Content Formats คือ การเลือกรูปแบบคอนเทนตทีจ่ะนําเสนอลูกคากลุม 

เปาหมาย และตองพิจารณาวาชอบไมชอบอะไร เชน บางคนไมชอบอานตัวหนังสือเยอะ ๆ แตบางคน

ชอบอานบทความในการทําความเขาใจมากข้ึน ดังน้ันแบรนดจึงตองเลอืกรปูแบบทีจ่ะสือ่สารให

เหมาะสม เชน รูปแบบขอความ รูปแบบรปูภาพ รูปแบบภาพอินโฟกราฟก หรือรปูแบบวีดีโอ  

และอื่น ๆ เปนตน 



30 

 และเมือ่ไดคอนเทนตทีม่ีคุณคาและรปูแบบของคอนเทนตแลว สิ่งตอมาที่ตองทํา

คือ Content Distribution Channels ซึ่งความหมายของ  Content Distribution Channels คือ 

เลือกชองทางสื่อสารแพลตฟอรมกระจายคอนเทนตไปยังกลุมเปาหมาย ซึ่งในปจจุบันชองทาง Social 

Media เชน Facebook, Instagram, Twitter, YouTube และ Line เปนที่นิยมมาก ยกตัวอยางเชน 

ธุรกิจเครื่องสําอาง, ธุรกิจเสือ้ผา, ธุรกิจขายรองเทา อานเลอืกสง Content ลงใน Facebook หรือ 

Instagram หรือธุรกิจในรูปแบบธุรกิจกบัธุรกจิ (B2B) อาจจะเนนไปทีก่ารทําเว็บไซตของตัวเอง ผสม

กับการทํา SEO เเละ SEM เพื่อจะไดถูกคนหาเจอไดงายบน Google เปนตน 

 4) Measurement โดยเมื่อแบรนดสงตอคอนเทนตทีม่ีคุณคาไปแลว สิง่สําคัญตอมาทีจ่ะ 

ตองทํา คือ กระแสตอบรับตอคอนเทนต ตองหาวิธีวัดผลคอนเทนตน้ันที่แบรนดทําและสงตอออกไป 

วาสามารถตอบโจทยกับผูบริโภคกลุมเปาหมายทีแ่บรนดวางไวไดหรือไม เชน หากวัตถุประสงคทีท่ํา

การสือ่สารครั้งน้ีคือ Brand Awareness แบงคสามารถยึดหลักเกณฑในการวัดผลคือ ดูวาเขาถึงคนได

กี่คน และมีคนดูเเละสนใจกี่คน รวมทั้งหมดแลวไดเทาไหร  

 อยากทราบถึงความหมายและข้ันตอนการสรางของคอนเทนตเเลว หัวใจสําคัญของการตลาด

เชิงเน้ือหา คือ การสรางคอนเทนตใหมีคุณภาพ ซึ่งการสรางคอนเทนตใหมีคุณภาพน้ัน ไมมีหลักการ

ตายตัวที่แนนอน แตพอที่จะมหีลกัการสําคัญ ๆ ที่พอจะสรปุไดดังน้ี 

 ณัฐพัชญ วงษเหรียญทอง (2557) บอกถึงหลกัการของการทาํคอนเทนตที่มีคุณภาพ ดังน้ี 

 1) มีประโยชน (Useful): โดยให คิดวาคอนเทนตน้ันมปีระโยชนกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย

หรือคนทีเ่ห็นคอนเทนตน้ันหรือไม ซึ่งไมใชคิดวาคอนเทนตน้ันมีประโยชนกับแบรนดหรือไม โดยการ 

ที่จะบอกวามีประโยชนน้ัน ไมใชการคิดวาคอนเทนตน้ันตองเปนรปูแบบของวิชาการหรือประเภท

บทความ คําวา “ประโยชน” มีหลายเเบบ เชน สอน ใหขอมูลเพิ่มเติม หรอืแมแตใหความบันเทิง 

 2) เขาถึงกลุมเปาหมาย: ความสําคัญของการทําคอนเทนตใหดี และการทําใหคนอานคอน

เทนตไดรับประโยชนไดมาก คือ การที่คอนเทนตน้ัน ๆ มีวัตถุประสงคที่ชัดเจน เกี่ยวของ เช่ือมโยง

อยางไรกบักลุมเปาหมาย เพราะอยาลมืวาถาคอนเทนตทําออกมาไดดีแคไหน จะมีเน้ือหาที่ดีอยางไร

เย่ียมยอดอยางไรแตถาหากมันไมไดเกี่ยวของ หรืออยูในความสนใจของกลุมเปาหมายเเลว คอนเทนต

เหลาน้ันจะถูกมองวาไรคาเเละไมสําคัญเเละไมไดอยูในสายตาของกลุมเปาหมายอยูดี  

 3) ชัดเจนและเขาใจงาย: การสรางคอนเทนตน้ัน ถาไมสามารถสื่อสารออกมาไดวาคอนเทนต

ตองการบอกอะไรใหคนทั่วไปเขาใจไดงาย น่ันคือปญหาทีท่ําใหคนสามารถมองเห็นคุณคาของตัว 

คอนเทนตน้ันได ฉะน้ันคนที่สรางคอนเทนตตองควรระวังวา อยากใชมาตรฐานตัวเองการสราง 

คอนเทนตมากจนเกินไป จนทําใหเสพไดยากหรือเขาใจไดยาก หรือเขาใจคอนเทนตน้ันไดยาก 

เกินไป เน่ืองจากมาตรฐานแตละบุคคลไมเหมือนกัน 
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4) มีคุณภาพที่ดี: สิ่งที่เห็นอยูบอย ๆ ในยุคที่แบรนดหันมาทาํคอนเทนตกันเยอะ คือ การไม

ลงทุนในคุณภาพคอนเทนต บางครัง้ก็ใชวิธีการคัดลอกรูปภาพจากที่อื่นมาโพสต หรอืวีดีโอที่ไมได

คุณภาพ เปนตนซึ่งเมื่อนําสิง่ที่ไมไดคุณภาพมาโพสตลงโซเชียลไปแลวน้ัน สิง่ที่ตามมาก็คือ  

ความประทบัใจมุมมองของคนเสพคอนเทนต ก็จะลดนอยลงตามไปดวย 

5) มีความ “เปนตนฉบบั” ของตัวเอง: สิ่งที่คนสรางคอนเทนตควรคนหา คือ การสราง

เอกลักษณในงานคอนเทนตของตัวเอง ซึ่งจะทําใหเพิ่มความโดดเดนเพิม่สสีันความนาสนใจใหกบั 

คอนเทนตน้ันได ซึ่งมีวิธีมากมาย อยางเชน วิธีการคิด สรางสรรคสิ่งใหม ๆ วิธีการเขียน การดีไซน

ภาพ สีสันที่เปนเอกลกัษณของตัวเอง   

ซึ่งลกัษณะของคอนเทนตที่มีคุณภาพตามวัตถุประสงค โดยสามารถแบงออกไดเปน 4 ลักษณะ

หลักดังน้ี  

1) คอนเทนตเพื่อความบันเทงิ (Entertainment) คอนเทนตที่ถูกจัดในกลุมน้ี คือ จําพวก

กิจกรรม เกม คําถามชิงรางวัล รวมไปถึงโฆษณา เน้ือหาเหลาน้ีเกิดมาเพื่อ Awareness โดยเฉพาะ 

สรางความรับรูไดมากโดยเฉพาะใน Social Media 

2) คอนเทนตเพื่อชักจูง (Inspire) ถาอยากขายของได สิง่ที่คุณควรทํา คือ คอนเทนตที่เกิด

จากการรีวิวสินคา ดูผูมีอทิธิพล (Influencers) ตอผูติดตาม ซึ่งมสีวนที่จะทําใหตัดสินใจซือ้สินคาได

งายย่ิงข้ึน 

3) คอนเทนตเพื่อใหความรู (Educate) มักจะอยูในรปูแบบของ Infographic เชน คูมือการ

ใชงาน แนวโนมการวิเคราะหขอมูล คอนเทนตประเภทน้ีทําใหแบรนดดูเปนมอือาชีพ ดูนาเช่ือถือ  

เปนทางการ และดูเปนผูรูและดูเช่ียวชาญ 

4) คอนเทนตเพื่อเปรียบเทียบ (Convert) เปนคอนเทนตโนมนาวใจ เนนทางดานเหตุผลเปน

หลัก กอใหเกิดการเปรียบเทียบ คอนเทนตประเภทน้ีทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อไดงาย ถาหากสินคา

ของแบรนดมีจุดเดนที่เห็นไดชัดเจน 

โดยรูปแบบของคอนเทนต สามารถนําเสนอได 4 รูปแบบ ดังน้ี (สุรนาถ เนียมคํา, 2557  

อางใน กุลนิดา แยมทิม, 2558) 

1) บทความ สรางเน้ือหาที่มปีระโยชนใหแกผูบริโภค เกี่ยวกบัสิ่งที่ผูบรโิภคใหความสนใจ  

โดยหาเน้ือหาที่นิยมและยังไมเคยมมีากอนในขณะน้ัน และเน้ือหาน้ันตองสื่อถึงสินคาและบรกิารของ

แบรนดที่ตองการนําเสนอขายดวย 

 2)  รูปภาพ Infographics รูปแบบที่ สื่อความหมายไดดี เชน Infographics เปนภาพรวม

ของเน้ือหาที่เขาใจยากหรือซบัซอนแตทําใหผูบริโภคเขาใจไดงาย โดยการทําเน้ือหาในเเบบของ

แผนภาพหรอืการสื่อความหมายดวยรูปภาพความประทบัใจเเละความทรงจําใหผูบริโภคเขาใจไดงาย 

และยังสามารถใชสสีันเขามาดึงดูดความสนใจผูบริโภคไดอีกดวย 
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3) วีดีโอ เปนรูปแบบที่นาสนใจ มีภาพเคลื่อนไหว มีเสียงอธิบายอยางชัดเจน เผยแพรไดงาย 

แมวาการทําวีดีโอ Content Marketing มีตนทุนในการผลติสูงเมื่อเปรียบเทียบกบัรปูแบบอื่น ๆ แต

กลับไดความประทบัใจจากผูบริโภคที่มองเห็นความต้ังใจความพยายามทีจ่ะนําเสนอเน้ือหาทีม่ี

ประโยชนใหแกพวกเขา 

4)  Social Media เปนชองทางทีส่ามารถติดตอกับผูบริโภคไดอยางรวดเร็วทีสุ่ดในโลก

ออนไลน สามารถอัปเดตขอมูลขาวสาร คอยตอบคําถามความชวยเหลือในเวลาทีผู่บริโภคประสบกบั

ปญหาหรอืมีขอสงสัย ซึ่งสามารถสรางภาพลักษณที่ดีใหกับแบรนดไดอีกดวย 

นอกจากวิธีขางตนยังสามารถทํา Content Marketing มานําเสนอดวยวิธีอื่น ๆ ได เชน 

งานวิจัย, Case Study, การรีวิว ข้ึนอยูกับความสะดวกในรปูแบบการทํา หรือจะทําไปพรอม ๆ กัน

ในชวงเวลาเดียวกันได เพราะย่ิงมีการเผยแพรมากเทาไหร ตราสินคายอมเปนที่รูจักเพิ่มมากข้ึน

เทาน้ัน (ณัฐพล ใยไพโรจน, 2558) 

ในปจจบุันการใชการตลาดเชิงเน้ือหามาทําการตลาดน้ัน เปนสิ่งทีห่ลาย ๆ คน หลาย ๆ

บริษัทศึกษาทําความเขาใจและนําเอาไปใชงาน แตในบางครัง้ยังมีความเขาใจผิดเกี่ยวกับการสราง

คอนเทนตอยูไมนอย ดังน้ันการทําความเขาใจในการใชคอนเทนตจงึเปนสิง่สําคัญ โดยสามารถสรปุ

ความเขาใจผิดเกี่ยวกับการสรางคอนเทนตออกมาได 6 ขอ (สิทธินันท พลวิสุทธ์ิศักด์ิ, 2560) 

1) ความเขาใจผิดที่ 1: ทําคอนเทนตเยอะ ๆ คนจะไดเห็นเยอะ ๆ 

ปริมาณคอนเทนตกเ็ปนสิ่งสําคัญ แตถาเปนคอนเทนตธรรมดาที่บุคคลทั่วไปทํากัน นอกจาก

คอนเทนตทีส่รางข้ึนมาไมไดรับความสนใจเเลว ยังทําใหเสียเงินเเละเสียเวลาในการสรางคอนเทนต 

น้ันอีก 

ดังน้ันสิ่งที่ดีกวาการเนนปริมาณการสรางคอนเทนต คือ การเนนการสรางคอนเทนตที่มี

คุณภาพ โดยคอนเทนตคุณภาพน้ันจะตองเปนดังน้ี 

- คอนเทนตจะตองมีประโยชนและใหขอมลู 

- คอนเทนตจะตองมีประโยชนมากกวาคอนเทนตแหลงอื่น ๆ ดวย 

- คอนเทนตจะตองนาเช่ือถือ มีการอางอิงแหลงที่มาดวย 

- คอนเทนตจะตองไมซ้ําใคร มีความเฉพาะเจาะจง และลงรายละเอียด 

- คอนเทนตจะตองนาสนใจ ซึง่คอนเทนตอาจจะใสรูป ใสสี เเละขอความที่ชวน

ติดตาม 

- คอนเทนตจะตองใชภาษาใหถูกตอง  

2) ความเขาใจผิดที่ 2: คอนเทนตตองทําให Viral เพื่อใหคนเห็นเยอะ ๆ เพราะจะทําให

ยอดขายตามมาเชนกัน แตสิ่งน้ีก ็“ไมจริงเสมอไป” ทั้งหมด การทําคอนเทนตใหคนเห็นเยอะน้ันกเ็ปน

เรื่องที่ดี แตก็ไมไดการันตีวาคนที่เห็นน้ันจะกลบัไปเพิ่มยอดขายใหธุรกิจ หรืออาจเรียกไดวา “มียอด
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วิวเพิ่มมามากมาย แตยอดขายไมไดเพิ่มตามเสมอไป” เมนต, จํานวนยอดเเชร หรือจํานวนการพดูถึง 

แบรนดในแงดี หรือสงัเกตวาหลงัจากที่คนเห็นคอนเทนตน้ัน ๆ แลว ไดยอดลูกคาที่มาจากคอนเทนต

น้ัน ๆ เทาไร 

3) ความเขาใจผิดที่ 3: คอนเทนตทีท่ําน้ันมีไวเพื่อขาย 

ความเขาใจผิดน้ี หมายถึง จะตองทําใหขายสินคาได ซึ่งถาไมชวยใหสินคาขายได สิ่งที่กําลัง 

ทําก็จะไมมีประโยชน ซึ่งแนนอนวา “คอนเทนตเพื่อขาย” น้ันตองมี แตตองเขาใจวาทกุคนที่เห็นอาจ

ไมไดพรอมทีจ่ะเขามาเปนลูกคา หรือพรอมที่จะถูกขายเสมอไป โดยถามีคอนเทนตทีเ่กี่ยวกบัขายอยาง

เดียว สุดทายแลวบุคคลเหลาน้ันก็อาจจะเบื่อการขายที่มแีตอะไรเดิม ๆ ที่ไมมี Passion เสริมใหม ๆ 

ใหดูนาสนใจมากไปกวาเดิม และกจ็ะทําใหแบรนดน้ันยอดขายตกไมไดเปนไปตามอยางทีห่วังไว  

ดังน้ัน สิ่งที่ควรจะรูจักและทําความเขาใจคือ Customer’s Journey ซึ่งแบง ออกไดเปน   

3 แบบใหญ ๆ คือ Awareness, Consideration เเละ Decision 

- ในข้ัน Decision: ผูบริโภคพรอมซื้อ แบรนดตองพรอมกับการตอบขอสงสัยหรือ

คําถามตาง ๆ ที่ผูบริโภคน้ันม ี

- ในข้ัน Consideration: เวลาที่ผูบริโภคกําลังเลือกทางเลือกอยู แบรนดตองพรอม

ใหขอมูลเสมอ รวมถึงทําใหผูบริโภคเช่ือมั่นวาดีจริง ๆ 

- ในข้ัน Awareness: การทําใหผูบริโภครูจัก ไมควรแคบอกใหผูบริโภครูวาขายอะไร 

แตควรจะเปนการบอกใหรูวาแบรนดเปนผูเช่ียวชาญอยางแทจรงิ หรอืจะเปนผูนําในเรื่องอะไร  

 4) ความเขาใจผิดที่ 4: คอนเทนตที่ดีตองตามกระแส 

 โดยขอดีของการตามกระแส คือ ความนาสนใจและความสดใหมที่ชวนใหติดตาม แตอาจ

ไมไดย่ังยืนในระยะยาว ซึ่งอาจดึงดูดความสนไดเพียงแค 2-3 วัน ซึ่งเรียกวา Topical Content 

 ดังน้ันคอนเทนตในอีกรูปแบบหน่ึงที่ควรใหความสนใจ คือ คอนเทนตทีอ่ยูในรูปแบบที่ไม

เสื่อมคาตามกาลเวลา หรือเรียกวา Evengreen Content เชน การสรางคอนเทนตที่เกี่ยวกบัฟุตบอล 

ตัวอยางของคอนเทนตที่เปนกระเเส (Topical  Content) คือ “ลิเวอรพูลชนะแมนยู ในศึกแดงเดือด

เเหงศักด์ิศรี ในวันที่ 13 มกราคม 2562” ซึ่งจะไดรับความสนใจเปนอยางมากในวันน้ัน แตพอเวลา

ผานไป คอนเทนตน้ีกจ็ะเสื่อมคาลง แตถาทําคอนเทนตที่ไมเสื่อมคาตามกาลเวลา (Evergreen 

Content) คือ “10 เเมตชเเหงความทรงจําที่ดีที่สุดระหวางลิเวอรพูลเเละเเมนยู” ซึ่งเวลาผานไปนาน

เเคไหนก็ยังคงมีคุณคา เพราะจะเปนความทรงจําของเเฟนบอลเเละเเฟนบอลเหลาน้ันสามารถยอนกบั

ไปหาดู 10 เเมตชเเหงความทรงจําน้ีไดตลอดถึงเเมกาลเวลาจะผานไปก็ยังมีคุณคาเหมือนเดิม 

 5) ความเขาใจผิดที่ 5: ถาทําคอนเทนตออกมาดีหนาสนใจกจ็ะทําใหดึงดูดคนเขามาเอง 

เพราะคอนเทนต คือสิง่ทีส่ําคัญมาก ๆ ถาทําออกมาไดดีก็จะมีคนเขามาคอมเมนต มากดแชร กดไลก 

ซึ่งถาคอนเทนตดี ก็อาจจะไมไดการันตีวาคนจะเห็นคอนเทนตน้ัน 
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 ดังน้ันคอนเทนตที่ดี ตองมาพรอมกบัการ “โปรโมท” วิธีการโปรโมทอยางงาย ๆ คือ 

ผาน Social Media ของแบรนด หรือการสงคอนเทนตใหกบั Influencer ตาง ๆ ชวยโปรโมทหรือ

แมแตการซื้อโฆษณา 

 6) ความเขาใจผิดที่ 6: การทําคอนเทนต = การทํา Content Marketing 

 หลาย ๆ คนเขาใจวาการทําคอนเทนต โดยการเขียนบทความ การอัดวีดีโอ หรือการทํารปู

ข้ึนมา น่ันคือการทํา Content Marketing แตในความเปนจริงแลวการผลิตคอนเทนตเปนแคสวน

หน่ึงของการทํา Content Marketing เทาน้ันเอง 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การวิจัยในครัง้น้ีเพื่อศึกษาแผนการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

กรณีศึกษาของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

กรุงเทพมหานคร โดยมีรายละเอียดวิธีการดําเนินการวิจัยดังน้ี 

 

3.1 รูปแบบการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง แผนการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

กรณีศึกษาของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

กรุงเทพมหานคร เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยผูวิจยัไดรวบรวม

ขอมูลทีเ่กี่ยวของจากการลงพื้นที่กบั นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ รวมไปถึงการเก็บขอมูลในรูปแบบ

สื่อเอกสารใบปลิว แผนผับ ปายหาเสียง สื่อ Facebook Ad Line และคนควาเอกสารเกี่ยวกับทฤษฎี

การสือ่สารตาง ๆ เพื่ออธิบายแผนการสื่อสารเพือ่รณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรพรอม

ทั้งทําการสมัภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ และทีมงานของ

ผูสมัคร จากน้ันนําขอมูลทัง้หมดมาวิเคราะหเน้ือหาและตีความโดยใชแนวคิดการสื่อสารและแนวคิด

ทฤษฎีที่เกี่ยวของ เพื่ออธิบายใหเห็นแผนการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร

ในครั้งน้ี 

 

3.2 กลุมผูใหขอมลู 

 ผูวิจัยไดสัมภาษณกลุมผูใหขอมลู โดยไดแบงกลุมผูใหสัมภาษณออกเปน 3 กลุม คือ 

 3.2.1 ผูลงสมัครสมากชิกสภาผูแทนราษฎร คือ 

  3.2.1.1 นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ตําแหนงผูลงสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 3.2.2 ทีมงานของผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

  3.2.2.1 นายจิราวัฒน ธนกิตต์ิธนานนท ตําแหนงผูชวย 

  3.2.2.2 นางสาวพรภัสสร อัตถปญญาพล ตําแหนงผูรบัผิดชอบแขวงนวมินทร 

  3.2.2.3 นายคณาธิป ปกาสปสุต ตําแหนงผูรับผิดชอบแขวงรามอินทรา 

  3.2.2.4 นายวงศพัทธ แกวโชติ ตําแหนงผูรบัผิดชอบแขวงรามอินทรา 

  3.2.2.5 นายรณรงค นาอวน ตําแหนงผูรับผิดชอบแขวงนวลจันทร 

  3.2.2.6 นายณัฐพลณ ดวงสุวรรณ ตําแหนงผูรบัผิดชอบแขวงคลองกุม 

  3.2.2.7 นางสาวพลอยชมพู ชันขุดทด ตําแหนงผูรบัผิดชอบแขวงคลองกุม 
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 3.2.3 ประชาชนในเขตพื้นที่บงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา)  

 

3.3 เครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

การศึกษาครั้งน้ีไดทําการศึกษาโดยใชเครือ่งมือหลักในการเก็บรวบรวมขอมลู คือ ผูวิจัยได

รวมลงพื้นที่กบัผูสมัครและทีมงานคนรุนใหมเพื่อสังเกตุการณการทํางาน และเกบ็ขอมลูจากสื่อ

ออนไลน Facebook ปายหาเสียง รถแหเสียง (เคลื่อนที)่ รวมไปถึงการสัมภาษณสอบถามขอมลู 

เชิงลึก (In-Depth Interview) จากกลุมผูใหสัมภาษณทั้งตัวผูสมัครและทีมงานของผูสมัครแลวนํามา

วิเคราะหขอมูล เพือ่สรุปประเด็นอีกครั้ง 

 

3.4 วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 

 การเกบ็รวบรวมขอมูลในการศึกษาแผนการสือ่สารรณรงคหาเสียงเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎร กรณีศึกษา นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ จะมีวิธีการเก็บขอมูล 2 แบบ คือ แบบปฐมภูมิ และ 

แบบทุติยภูมิ ในชวงวันที่ 4 กุมภาพันธ 2562 จนถึง วันที่ 24 มีนาคม 2562 เปนระยะเวลาทัง้หมด  

1 เดือน 20 วัน โดยสามรถแบบออกไดดังน้ี 

 3.4.1 แหลงขอมลูปฐมภูมิ  

 ในแหลงขอมูลปฐมภูมิน้ัน ผูวิจัยไดเกบ็รวบรวมขอมลูจากเอกสารและบทความตาง ๆ ที่

เกี่ยวของกบัการสื่อสาร เชน แนวความคิดเรื่องการสื่อสาร แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบเน้ือหาสาร 

(Message Design) แนวคิดเรื่องการรณรงคทางการสือ่สารแนวคิดเกี่ยวกับเฟซบุกแฟนเพจ 

(Facebook Fanpage) และแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) ซึ่งเปน

ขอมูลทีจ่ะนํามาชวยในการวิเคราะหใหการศึกษาคนความีความละเอียดและแมนยํามากย่ิงข้ึน โดย

เอกสารและบทความตาง ๆ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมมาจากหองสมุดคณะนิเทศศาตร มหาวิทยาลัย 

ตาง ๆ รวมไปถึงเอกสาร บทความ ขาวสาร จากสํานักขาวออนไลนตาง ๆ 

 3.4.2 แหลงขอมลูทุติยภูม ิ

 ในแหลงขอมูลทุติยภูมิ ผูวิจัยไดทําการเกบ็รวบรวมขอมลูโดยการลงภาคสนามรวมกับ 

นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ และคนรุนใหม ทีมพลภูมิ ซึ่งสามารถเกบ็รวบรวมขอมลูและรปูแบบการ

สื่อสารตาง ๆ รวมไปถึงขอมลูประเภทบุคคลที่ใชการสมัภาษณเชิงลึก เพือ่ศึกษาแนวทางของแผนการ

สื่อสารรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

 

3.5 การวิเคราะหขอมูล 

 3.5.1 ทําการเกบ็รวบรวมขอมลูตาง ๆ ที่ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ไดใชในการสื่อสารทุก

ชองทาง เพื่อศึกษาแผนการสื่อสารการรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร โดยใชเครื่องมือ
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การสือ่สาร การออกแบบเน้ือหาสาร (Message Design) การรณรงคทางการสื่อสารการวิเคราะห

เกี่ยวกับเฟซบุกแฟนเพจ (Facebook Fanpage) และการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) 

เขามาวิเคราะหรปูแบบการสื่อสาร 

 3.5.2 ผูวิจัยไดนําขอมูลจากการสัมภาษณ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ทีมงานผูสมัคร

ประชาชนในเขตพื้นทีเ่ลือกต้ัง โดยใชชุดคําถามเดียวกันในการสัมภาษณ เพื่อตรวจสอบ และเปรียบ 

เทียบขอมูลที่ไดมาวาเปนไปในทิศทางเดียวกันหรอืไม จากน้ันก็นําขอมูลที่ทําการเปรียบเทียบแลวน้ัน

มาวิเคราะหขอมูลที่เกี่ยวของกับแผนการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

 

3.6 การนําเสนอขอมลู  

ผูวิจัยไดเกบ็รวบรวมขอมลูตาง ๆ จากเอกสาร จากการลงพืน้ที่รวมกบัผูสมัครและทีมงาน  

รวมไปถึงบทสมัภาษณมาวิเคราะหขอมูล และนําเสนอออกมาในรูปแบบการพรรณนา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

จากการศึกษาแผนงานการสือ่สารเพือ่รณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรกรณีศึกษา 

นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) กรงุเทพมหานคร  

ซึ่งในการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยไดลงพื้นทีเ่ปนหน่ึงในผูรวมงานรณรงคหาเสียงกับนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

เพื่อศึกษาและสังเกตการณแผนงานการสื่อสารตาง ๆ รวมไปถึงการวิเคราะหเน้ือหาที่ไดจากการ

สัมภาษณมาวิเคราะห โดยใชแนวความคิดเรื่องการสื่อสาร แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบเน้ือหาสาร 

(Message Design) แนวคิดเรื่องการรณรงคทางการสือ่สารแนวคิดเกี่ยวกับเฟสบุกแฟนเพจ 

(Facebook Fanpage) และแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) เพื่อตอบ

วัตถุประสงคงานวิจัยในครัง้น้ี คือ 

ผูวิจัยตองการศึกษาและวิเคราะหแผนการสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลอืกต้ังสมาชิกผูแทน 

ราษฎรของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ผูสมัครเขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

กรุงเทพมหานคร 

จากทีผู่วิจัยไดลงพื้นทีเ่ก็บขอมูลและทําการสัมภาษณเชิงลกึกับผูสมัคร ทีมงาน และ

ประชาชนในเขตพื้นที่ เพือ่ศึกษาแผนงานการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

กรณีศึกษา นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา)  

กรุงเทพมหานคร และสามารถแบงออกไดเปน 2 สวน คือ 

4.1 การสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลือกต้ังของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพือ่ไทย 

4.2 การสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลือกต้ังของพรรคอนาคตใหม 

ซึ่งสามารถศึกษาและวิเคราะหขอมลูไดดังน้ี 

 

4.1 การสื่อสารเพ่ือการรณรงคการเลือกต้ังของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพ่ือไทย  

4.1.1 ดานทักษะและศักยภาพของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ  

4.1.1.1 ดานทักษะการสื่อสาร (Communication Skill) 

  การสือ่สารระหวาง นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ กับประชาชน ผูวิจัยไดทําการ

สัมภาษณโดยไดแบงกลุมผูใหสัมภาษณออกเปน 3 กลุม คือ 

  1) ผูสมัคร  

“ผูสมัครเลอืกสือ่สารกับประชาชนดวยความจริง ทํางานจรงิ แกปญหาจรงิ 

รับฟงจริง เพราะตอให PR หรอืสรางภาพลักษณ อยางไร ถาไมทําสิ่งน้ันจรงิ ๆ ดวยความต้ังใจ ก็ไม

สามารถน่ังอยูในหัวใจของประชาชนได การไดรับความไววางใจจงึตองมีแตความจรงิใจตอประชาชน
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เทาน้ัน ตองเขาไปพูดคุย ซักถาม ดูแล ทํางานเต็มที่ใหสมกบัที่ชาวบานไววางใจใหเราเขามาดูแล

คุณภาพชีวิตของเขาดังน้ันสําหรบัผูสมัครการทํางานจรงิ ลงพื้นที่จริง เปนเรื่องที่สําคัญมาก” (พลภูมิ 

วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562)  

2) ทีมงานคนรุนใหม ทีมพลภูมสิําหรับคนรุนใหมทีมพลภูมิ ไดใหสัมภาษณวา 

“เมื่อผูสมัครพบเจอกันกับประชาชน การสื่อสารของนายพลภูมิ เปนการ

สื่อสารทีเ่ขาใจงาย ไมถือตัว ไมเรียกแทนตัวเองวาทาน หรือคุณ ผูสมัครมกันําตนเองไปอยูใน

เหตุการณ สถานการณน้ัน ๆ ของประชาชน เพื่อใหเกิดซึ่งความใกลชิด และตอบคําถามทีป่ระชาชน

ตองการคําตอบไดอยางชัดเจน ตรงไปตรงมาทุกครัง้ทีเ่วลาประชาชนมีคําถาม รวมไปถึงการพูดจริง 

ทําจรงิ แกไขปญหาได จนประชาชนต้ังสโลแกนใหวา คิดไมออกบอกพลภูม”ิ (ณัฐพลณ ดวงสุวรรณ, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

  3) ประชาชนในเขตพื้นที่บงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา)  

“เวลาผูสมัครมา ทานก็นอบนอมนะ นอบนอมตลอดเลย ต้ังแตเปน สก.  

ไมเลือกต้ังกม็าชวยเหลอืแบบจิตอาสา คือทําแบบน้ีมาตลอดเลย ชวยเหลือคนอื่นมาโดยตลอด สื่อที่ได

จาก ส.ส. กอนหาเสียงก็คือนามบัตร ตอนที่เขามาฉีดยุงในหมูบานที่ทําเปนงานจิตอาสา สวนชวงหลัง

เลือกต้ังหมูบานของเราไมใหพรรคการเมืองใดเลยเขามา สือ่ที่ไดรับก็คือ ปายที่ติดอยูที่ถนนกบัพวก 

Facebook ก็จะมีของทาน ส.ส. เองกับทมีคนรุนใหม” (คุณหมวย นิติบุคคลหมูบานปริญสริ,ิ  

การสือ่สารสวนบุคคล, 2 มีนาคม 2562)  

สวนคุณสุชีรา ประธานหมูบานสหกรณ (การสือ่สารสวนบุคคล, 2 มีนาคม 

2562) กลาววา “การสื่อสารของทาน ส.ส.มเีพียงการใชรถแหเสียง กับใบปลิวที่เดินแจกตามบาน 

สวนพวกสื่อออนไลนก็ไมไดสนใจจะตามอะไร”  

4.1.1.2 ดานทัศนคติ (Attitude) 

ทัศนคติของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศที่มปีระชาชน ผูวิจัยไดทําการสมัภาษณโดย

ไดแบงกลุมผูใหสมัภาษณออกเปน 3 กลุมคือ 

1) ผูสมัคร ไดบอกไววา  

ประชาชน คือ เจานายของผูสมัคร ทุกคะแนนเสียงที่สงใหนายพลภูมเิปน

ส.ส. คือความรับผิดชอบในหนาที่ แมจะไมมีการเลอืกต้ังผมก็ทําหนาที่ เพราะผมบอกแลววาเราอาสา

ประชาชน เราทํางานดวยความจรงิใจ เราสื่อสารใหประชาชนทราบวาคนที่อาสาเขามาทํางานใหจะ

ทํางานแบบน้ี สไตลเปนอยางน้ีนะ มีทีมแบบน้ี ทานชอบทานเลือกเรา ทานไมชอบเราก็ตองเอามา

วิเคราะหปรบัปรุงเปนหลักการพื้นฐานธรรมดาไมมีอะไรพิเศษ พูดงาย ๆ คือ หนาที่และความ

รับผิดชอบเปนสิง่ทีท่ําใหเราตองตระหนักถึง และเวลาทีผู่สมคัรสมาชิกสภาผูแทนราษฎรลงพื้นที่

ทํางานจะเห็นไดวาผูสมัครเปนผูทีร่ับฟงทกุ ๆ ปญหา รวมไปถึงความคิดเห็นทีป่ระชาชนเขามาแสดง
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ทัศนคติตาง ๆ รวมไปถึงในดานลบ (เรื่องในอดีต หรือความเกียจชังทีม่ีตอพรรคการพูดจาตอตาน

ผูสมคัรเวลาที่ไปพบปะพี่นองประชาชน แตผูสมัครเลือกทีจ่ะตองอธิบายจากความจริง ไมเริ่มตนจาก

การแกตัวหรือโกหกประชาชน คําถามที่เปนลบ ไมใชอุปสรรค แตอาจเปนสิง่ทีเ่ราตองรบัฟงนําไปหา

คําตอบปรบัปรุงแกไข และตองนําคําตอบเหลาน้ันกลบัมาสูประชาชน เพราะถาเริม่ตนจากความไม

ไวใจ หรือตองการแคเพียงคะแนนเสียง แลวสรรหาคําตอบใหเกิดความพอใจ แตที่สุดแลวไมสามารถ

ทําไดอยางที่รบัปาก ก็จะไมไดรบัความวางใจจากประชาชนอีกเลย ตรงน้ีตองระมัดระวัง” (พลภูมิ  

วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562)  

2) คนรุนใหม ทีมพลภูมิ ไดบอกวา 

“ผูสมัครมักจะนอมรับดวยความยินดี พรอมทั้งนํามาปรบัปรงุ พัฒนาเรื่อง 

ที่ประชาชนไดรองเรียนไมวาจะเปนเรื่องทางลบแบบไหน ไมยึดเอาตนเองเปนศูนยกลาง และไมยก

ความผิดใหกับผูใด ถือวาเปนผูสมัครทีม่ีทัศนคติที่ดี” (พลอยชมพู ชันขุดทด, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 กุมภาพันธ 2562) 

3) ประชาชนในเขตพื้นที่บงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา)  

“ทาน ส.ส. เปนคนคิดบวก และทานก็ไมถือสา คนในชุมชนผมเคยวาทาน 

ส.ส. ต้ังแตเลอืกต้ังสมัยกอน วาไมมีความสามารถทําไมไดหรอกสูประชาธิปตยไมได ไมตองมาลง ส.ส. 

แตพอมาถึงทุกวันน้ี ทาน ส.ส. พสิูจนใหคนในชุมชนเห็นดวยผลงาน แลวก็ไมโกรธใครที่เคยตอวาทาน 

ส.ส. เลย” (บังปรีชา ชุมชนสุเหราแดง, การสื่อสารสวนบุคคล, 2 มีนาคม 2562) 

4.1.1.3 ดานความรู (Knowledge) 

  “นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ จบการศึกษาในระดับปริญญาเอก สาขาการสื่อสาร

การเมือง และยังเปนอดีตสมาชิกสภาผูแทนราษฎรที่มีทกัษะตาง ๆ มากมายที่ไดมาจากประสบการณ

ทางการเมืองทีส่ะสมมาหลายสมัย สําหรบัความรูในดานการเมืองผูสมัครสามารถอธิบายกฎหมาย  

รัฐธรรมนูญรวมไปถึงสถานการณ เหตุการณบานเมอืงทีเ่กิดข้ึนใหลูกบานฟงไดอยางเขาใจ ดวยภาษา

ที่งายและที่สําคัญความรูทางการเมืองก็มีความนาเช่ือถือ” (คณาธิป ปกาสปสุต, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

4.1.1.4 ดานสถานภาพทางสังคมและวัฒนธรรม (Social and Culture) 

  ผูสมัครเติบโตมาในสังคมเปด คือ รับฟงความคิดเห็นผูอื่น สามารถใหผูอื่นเขามา

แสดงความคิดเห็นสวนตัวกับตนเองไดอยางเปนประชาธิปไตย มีเสรีภาพ ผูสมัคร ส.ส. เกิดและเติบโต

มาดวยการสอนแบบชาวพุทธ คือ ใหเปนคนทีม่ีความเห็นอกเห็นใจ โอบออมอารี มเีมตตาจนเปนที่รกั

ของเจาอาวาสทุกวัดในเขตพื้นทีท่ําใหประชาชนในเขตบงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา)  

เช่ือใจและวางใจมากข้ึน นอกจากการรูจักวัฒนธรรมของศาสนาไทยแลว ศาสนาอิสลามเองตัวผูสมัคร

ก็มีการเรียนรู และปฎิบัติตัวตามกาลเทศะของแตละศาสนา เชน การสวัสดีทกัทายแบบคนนับถือ
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ศาสนาอิสลาม การเรียกคําสรรพนามตามศาสนาอสิลาม รวมไปถึงมารยาทของการเขาสังคมของชาว

มุสลิมทําใหผูสมัครไมไดเปนทีร่ักเฉพาะศาสนาพทุธ แตยังเปนที่รักของชาวมุสลมิในพื้นที่อกีดวย” 

(พลอยชมพู ชันขุดทด, การสื่อสารสวนบุคคล, 24 กุมภาพันธ 2562) 

นอกจากน้ี “ผูสมัครยังดํารงตําแหนงนายกสโมสรกีฬา และประธานสภาวัฒนธรรม  

เขตคันนายาวเพื่อสนับสนุนกจิกรรมสงัคมตาง ๆ ในเขตพื้นที่ ทั้งยังแสดงใหเห็นวาตัวของผูสมัครให

ความสําคัญดานกีฬา และวัฒนธรรมประเพณีของไทยเราอกีดวย” (วงศพัทธ แกวโชติ, การสือ่สาร

สวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

 4.1.2 กระบวนการการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร แบงออก 

เปน 2 สวน คือ  

  4.1.2.1 แผนงานการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ

นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

จากทีผู่วิจัยไดลงพื้นที่ทํางานรวมกับนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ผูวิจัยไดเกบ็ขอมลู

การทํางานการวางแผนการนําเสนอเน้ือหาสารในแตละวัน วามีการสื่อสารดวยวิธีการใดบาง และขอมูล

เน้ือหาสารเปนอยางไรบาง ดังน้ี 

1) เริ่มทํางานลงพื้นที่ระหวางผูสมัครกับทีมคนรุนใหมมาประมาณ 1 ป 

ต้ังแตชวงวันที่ 22 พฤศจิกายน ถึงประมาณสิ้นเดือนธันวาคม 2561 ก็ เริ่มแจกนามบัตรกบัลกูบาน 

เริ่มจากฝงคันนายาว เพราะวาเปนฝงทีผู่สมัครคุนเคย เกิดและเติบโตทีฝ่งคันนายาว จากน้ันกม็าที่ฝง

ของบึงกุม  

2) พอมีพระราชกฤษฎีกาเลือกต้ังออกมา ก็ไดเริ่มวางแผนกันมากข้ึน โดย

วันที่ 31 มากราคม 2562 ไดทําการเริ่มติดปายคัตเอาต เพื่อวันที่ผูสมัครจบัหมายเลขไดก็เพียงแคเอา

หมายเลขมาติดเทาน้ัน ซึ่งเปนอีกหน่ึงการสื่อสารทีจ่ะบอกดวยวา นายพลภูมิ อดีต ส.ส. ก็ไดลงสมัคร

รับเลือกในครั้งน้ี 

3) วันที่ 4 กุมภาพันธ  แบงทีมคนรุนออกเปน 2 กลุม คือ 

ก) แยกออกไปติดหมายเลข 5 ลงบนปายคัตเอาต 

ข) ข้ึนรถแหเสียง ออกไปประชาสัมพันธวาผูสมัครไดหมายเลข 5 

ซึ่งกําหนดไว 1 สัปดาห คือ วันที่ 4-11 กุมภาพันธ 2562 ในการประกาศหมายเลขอยางเดียว ต้ังแต

เวลา 15.00-19.00 น. ของทุกวัน  

4) วันที่ 6 กุมภาพันธ 2562 ผูสมัครและทีมคนรุนใหมเริม่ลงพืน้ที่แจกใบ

แนะนําหมายเลขผูสมัคร 5 วัน ซึ่งแบงออกเปน 2 ชวงเวลา คือ ชวงเชา 07.00-11.00 น. และชวงเย็น 

16.00-19.00 น. ทุกวันจันทร-วันศุกร สวนวันเสาร-อาทิตยจะไปรวมกิจกรรมกบัลกูบาน 
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5) วันที่13 กุมภาพันธ-2 มีนาคม 2562 ผูสมัครและทีมคนรุนใหมลงพื้นที่

แจกใบแนะนําตัวผูสมัครจํานวน 5 วัน แบงออกเปน 2 ชวงเวลา คือ ชวงเชา 07.00-11.00 น. และ

ชวงเย็น 16.00-19.00 น. ทุกวันจันทร-วันศุกร สวนวันเสาร-อาทิตยจะไปรวมกิจกรรมกบัลกูบาน 

6) วันที่ 22 กุมภาพันธ 2562-2 มีนาคม 2562 ผูสมัครและทมีคนรุนใหม

ลงพื้นที่แจกแผนผบัแนะนําตัวผูสมัคร และแผนผับนําเสนอวิธีการแกไขปญหาเศรษฐกจิของพรรค 

เพื่อไทยชวงเชา 07.00-11.00 น. และชวงเย็น 16.00-19.00 น. ทุกวันจันทร-วันศุกร สวนวันเสาร-

อาทิตยจะไปรวมกจิกรรมกับลูกบาน 

7) วันที่ 3-15 มีนาคม 2562 เปนสัปดาหที่ใกลถึงวันเลือกต้ัง ผูสมัครไดลง

พื้นที่แจกใบยํ้าเบอร ที่มีขนาดของหมายเลขและช่ือพรรคขนาดใหญ สะดุดตา จดจําไดงาย 

8) วันที่ 3 มีนาคม 2562 ไดติดปายคัตเอาตรอบที่ 2 ซึ่งจะมีขนาดเลข 

และช่ือพรรคใหญข้ึน สะดุดตามากข้ึน เพื่อเปนการยํ้าใหประชาชนจําอีกครั้ง 

9) วันที่16-22 มีนาคม 2562 ผูสมัครและทีมคนรุนใหมข้ึนรถแหเสียง

จํานวน 1 อาทิตย แบงเปน 2 เวลา คือ ชวงเชา 07.00-11.00 น. และชวงเย็น 16.00-19.00 น. 

10) วันที่ 23 มีนาคม 2562 ผูสมัครและทีมคนรุนใหมข้ึนรถแหเสียงต้ังแต 

6 โมงเชาจนถึง 4 โมงเย็นไมมีพกัการกลางวัน 

  4.1.2.2 ชองทางการสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร

ของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ซึ่งประกอบไปดวย  

   ก) การเดินเคาะประตู 

โดยการลงพื้นที่ไปแจกสื่อ หรือรวมกิจกรรม ผูสมัครจะแบงทีมออกเปน  

5 ทีม คือ  

1) ทีมคนรุนใหมทีเ่ปนผูติดตามนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

2) ทีมคนรุนใหมที่ดูแลพื้นที่แขวงรามอินทรา 

3) ทีมคนรุนใหมที่ดูแลพื้นที่แขวงนวมินทร 

4) ทีมคนรุนใหมที่ดูแลพื้นที่แขวงนวลจันทร 

5) ทีมคนรุนใหมที่ดูแลพื้นที่แขวงคลองกุม 

ซึ่งโดยปกติแลวทุกทีมจะชวยกันลงพื้นที่เพื่อแจกสื่อประชาสมัพันธในทุก ๆ

วันจันทร-วันศุกร แตหากวันใดมีงานกิจกรรมของลูกบาน ทีมที่จะไปรวมงานก็คือ ทีมผูติดตามผูสมัคร

กับทีมที่กจิกรรมอยูในแขวงทีร่ับผิด ไปรวมงานเทาน้ัน เพื่อไมใหการแจกสื่อประชาสมัพันธตองหยุด

ไป เชน วันจันทรที่ 1 กุมภาพันธ 2562 มีงานตอนเวลา 11.00 น. ที่แขวงคลองกุม เทากบัวาทีม

ผูติดตามและทีมผูดูแลแขวงคลองกุมจะเขาไปรวมงานกิจกรรมของลูกบาน แตทีมผูดูแลแขวง

นวลจันทร นวมินทร และแขวงรามอินทรายังคงตองแจกสื่อประชาสมัพันธตอไป เพื่อไมใหงานติดขัด 
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หรือลาชา และทุก ๆ วันศุกร เวลา 12.00 น. ทีมผูดูแลแตละแขวงจะตองเดินทางเขาไปเย่ียมเยียน   

พี่นองชาวมุสลิมทีม่ัสยิดประจําแขวงของตน เน่ืองจากเปนวันที่พี่นองชาวมุสลิมไดมาเขารวมพิธีทาง

ศาสนาทําใหทมีและผูสมัครไดพบกับพี่นองประชาชนชาวมุสลิมเปนจํานวนมาก สวนผูสมัครและทมี

ผูติดตามกจ็ะหมุนเวียนไปแตละมสัยิด สวนในวันเสารและวันอาทิตยเปนวันทีป่ระชาชนจะชวนไป 

รวมกิจกรรมมากทีสุ่ด ผูสมัครและทุกทีมจงึรวมตัวกันเปนทมีใหญ เพือ่ไปรวมงานกจิกรรมตาง ๆ ที่

ประชาชนไดเชิญใหไปรวมกจิกรรม   

จากการลงพื้นที่ ผูวิจัยไดทําการสังเกตวิธีการสื่อสารสิง่ทีผู่สมัครตองการจะ

บอกกบัประชาชนดวยวิธีการสื่อสารดังน้ี 

“การสื่อสารเรื่องนโยบายของพรรค โดยเนนเรื่องเศรษฐกิจ ปากทองของ

ประชาชนผูสมคัรใชภาษาทีง่าย เนนยํ้าหัวใจของนโยบายพรรคที่ประชาชนสามารถสัมผัสจับตองได 

เชน เศรษฐกิจปากทองจะแกไขอยางไร ความมุงมั่นชัดเจนและจุดยืนพรรคอยูตรงไหน เปนฝาย

ประชาธิปไตยปกปองผลประโยชนของประชาชน ใหแกนนําพรรคเขามาชวยตอกยํ้าความมั่นใจดวย

การรวมหาเสียงกบัเราในพื้นที”่ (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 

2562)   

สําหรับผูวิจัยที่ไดรวมลงพื้นที่เพื่อศึกษาแผนงานการสื่อสารของนายพลภูมิ

น้ัน ผูสมัครไดใชวิธีการต้ังคําถามกับประชาชนถึงการเปนอยูที่ผานมาตลอดระยะเวลาที่ไมมีการ

เลือกต้ัง หรือตอนที่พรรคเพื่อไทยไมไดเปนรัฐบาล เพื่อใหประชาชนไดเห็นถึงความแตกตางและเห็น

ความยากลําบากที่จะเกิดข้ึนตอ ๆ ไปหากไมเลือกพรรคเพื่อไทยใหเปนรัฐบาล และพูดโนมนาวจิตใจ

ใหประชาชนเช่ือใจ วางใจพรรคเพือ่ไทยใหกลับมาดูแลประเทศอีกครั้ง เชน 

พลภูม:ิ สวัสดีครบัคุณปา ชวงน้ีเปนไงบาง ขายดีไหมครับ 

ปา: ไมดีเลยคุณพลภูมิ นับวันย่ิงแย ขายไมไดเลย  

พลภูม:ิ ขายไมไดมานานแลว หรือพึ่งมาขายไมไดครบัปา 

ปา: ตอนเพื่อไทยเปนรัฐบาลก็ขายได ขายดี พอไมมีเลอืกต้ังก็ยัง

พอไหวนะ แตปหลัง ๆ มาน้ีไมไดเลย ลําบากมาก 

พลภูม:ิ ชวยกันนะครับปา ปญหาที่ปาเจออยูผมเขาใจดี หลงัเลอืก 

ต้ังผมวามันตองดีข้ึนแน ๆ ครับถาเพื่อไทยไดเปนรัฐบาล ตอนน้ีสู ๆ นะครับปา 

การสือ่สารเพือ่เนนยํ้าเรื่องวาผูสมัครเกิดและเติบโต ดูแลประชาชนมา

ยาวนานกวา 20 ป เวลาผูสมัครลงพื้นที่จะใชวิธีการสือ่สารกบัประชาชนดวยความสนิทสนม เรียก

ประชาชนวา พี่สาวนองสาว พี่ชายนองชาย ลุงครับ ปาครบั พอครับ แมครบั นอกจากน้ียังแทนตัวเอง

วาลูกหรือหลานเสมอ พรอมทั้งเวลาผูสมัครลงพื้นที่กจ็ะยอนความหลังตาง ๆ กับประชาชน เชน 

ผูสมัครจะแนะนํารานกวยเต๋ียวคุณยายที่ผูสมัครทานต้ังแตเด็ก ๆ ให คนรุนใหมทมีพลภูมฟิง  
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พลภูม:ิ นอง ๆ เคยกินกวยเต๋ียวรานน้ีไหม 

ทีมพลภูม:ิ ไมเคยครับ 

พลภูม:ิ อรอยมากนะจะบอกใหพี่กินต้ังแตเด็ก ๆ เลย น่ีเจาของ

ราน (ช้ีไปที่อามา) สวัสดีมาเร็ว 

ทีมพลภูม:ิ สวัสดีครบั/คะ 

เพื่อแสดงใหเห็นวา ผูสมัครอยูในพื้นที่ต้ังแตเด็ก และยังคงกลบัมาดูแลปู ยา 

ตา ยาย อีกครั้ง สวนระยะเวลาการดูแลประชาชนมากวา 20 ป ผูสมัครใชวิธีการสื่อสารดวยการ

ประกาศรถแหเสียง (เคลื่อนที่) วาผูสมัครเกิดและเติบโตที่พืน้ที่ พรอมทั้งยังดูแลพี่นองมากวา 20 ป 

และในการเลอืกต้ังครั้งน้ี ผูสมัครจึงกลบัมาขอโอกาสที่จะไดกลับมาดูแลพี่นองประชาชนอีกครัง้ 

นอกจากน้ีผูสมัครก็ยังคงลงพื้นทีเ่ย่ียมเยียนผูสูงอายุ ผูทีม่ีปญหาตาง ๆ ในชวงที่ไมมีการเลือกต้ังมา

นานกวา 8 ป พรอมทั้งลงรูปภาพบนสื่อออนไลน Facebook ใหประชาชนไดเห็นการทํางานของ

ผูสมัครแมจะไมมกีารเลือกต้ังมานานกวา 8 ป  

การสือ่สารถึงผลงานในสมัยที่ดํารงตําแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ป 54

ผูสมัครใชวิธีการต้ังคําถามกับพี่นองประชาชนวาสิ่งที่ผูสมัครเคยไดแกไขปญหาไปแลวน้ัน ยังเรียบรอย

สมบรูณดีหรือไม และในขณะน้ีมปีญหาอะไร เชน 

พลภูม:ิ สวัสดีครับพี่ตอย สบายดีไหมครบั 

ตอย: สบายดีคะ คุณพลภูม ิ

พลภูม:ิ แลวถนนที่ทําไปมีปญหาอะไรไหมครับพี่  

ตอย: ไมเลยคะ ยังดีอยูเลยคะ  

พลภูม:ิ ครับ ยังไงผมไปทํางานตอกอน ฝากดวยนะพี่ตอย เบอร 5 

นะครับ 

และอีกหน่ึงสถานการณ คือ  

พลภูม:ิ บัง สวัสดีครบั เปนไงบางสบายดีนะบัง 

บัง: สวัสดีครับทาน 

พลภูม:ิ เปนไงบงัชวงน้ี  

บัง: ก็ดีครับทาน แตทอเริ่มตัน วันกอนฝนตก 2 ช่ัวโมง ก็นํ้าทวม

แลวครับ 

พลภูม:ิ นํ้าทวมเยอะไหมบัง ผมรบัทราบเรื่องไวนะ แตผมทาํอะไร

ใหไมได เขาใจผมนะวามันผิดกฎหมาย 

บัง: ครับ ครับ เขาใจครบั 
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พลภูม:ิ ไวเลือกต้ังเสร็จวากันนะบัง ผมไมอยากใหใครกลาวหาวา

ผมซือ้เสียง ขอบคุณมากนะครับบัง 

เพื่อแสดงใหเห็นวาในสมัยที่ผูสมัครไดรับตําแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ผูสมัครก็ทํางานแกไขปญหาใหกบัพี่นองประชาชน แตหากขณะน้ันพื้นที่เกิดมีปญหาที่ตองไดรบัการ

แกไข ผูสมัครกจ็ะอธิบายเพิ่มวา ไมสามารถทําการแกไข หรอืชวยเหลือไดจนกวาจะไดรบัตําแหนง

สมาชิกสภาผูแทนราษฎร เน่ืองจากผมเปนผูสมัครเลือกต้ังครั้ง หากชวยเหลือไปจะเปนเหมือนการซื้อ

เสียงซึ่งผิดกฎหมายการเลอืกต้ัง การสื่อสารน้ีเพื่อแสดงใหเหน็วาหากประชาชนเลือกผูสมัครอกีครัง้  

ก็จะมโีอกาสไดกลบัมาแกไขปญหา และยังบงบอกอีกวาผูสมคัรจะไมซื้อสทิธิเด็ดขาด 

การสือ่สารเพือ่ใหประชาชนทราบวาผูสมัครไดหมายเลข 5 เน่ืองจากการ

เลือกต้ังในครัง้น้ีไมมีช่ือผูสมัคร มีเพียบแคหมายเลขของผูสมัคร ช่ือพรรคและโลโกพรรคเทาน้ัน ดังน้ัน

การเลือกต้ังในครั้งน้ีการจดจําวาผูสมัครไดหมายเลขอะไรจึงเปนเรื่องทีส่ําคัญมาก และสําหรบัผูสมัคร

ใชวิธีการสื่อสารกับประชาชนวาตนเองไดหมายเลข 5 ดวยวิธีการ Give Me 5 กับประชาชนทุกครั้งที่

เจอกัน และทุกครั้งที่ข้ึนรถแหนอกจากการยกมอืไหวสวัสดี ชูปายหมายเลข 5 แลวก็ยังใชวิธีการโบก

มือชูครบ 5 น้ิวเปนสญัลกัษณหมายเลข 5 เปนการทักทายประชาชนอีกดวย  

การสือ่สารใหประชาชนออกไปใชสิทธิ ใชเสียงในวันที่ 24 มีนาคม 2562 น้ี

และเลือกเลอืกหมายเลข 5 ในการเลือกต้ังครัง้น้ี เมื่อผูสมัครลงพื้นที่ ไปยังที่ ทีผู่สมัครไปซ้ํา หรือเจอ

ประชาชนคนเดิมทีเ่คยเจอแลว ผูสมัครจะใชวิธีการต้ังคําถามเพื่อใหประชาชนตอบ ณ ขณะน้ัน พรอม

สื่อสารเน้ือหาสารวาวันเลอืกต้ังกับหมายเลขของผูสมัครอกีครั้งเพือ่เปนการยํ้าใหประชาชนจําอีกรอบ 

ตัวอยางเชน  

พลภูม:ิ สวัสดีครับคุณปาครับ ผมช่ืออะไรจําไดไหมครบั 

คุณปา: พลภูมิไง 

พลภูม:ิ แลวรอบน้ีจะออกไปเลือกต้ังไหวไหม? 

คุณปา: ไหวสิ ตองไปอยูแลว 

พลภูม:ิ แลววันเลือกต้ังวันทีเ่ทาไหรครบัปา 

คุณปา: 24 มีนาไง  

พลภูม:ิ 555 (หัวเราะ) เกงจงัเลย แลววันที่ 24 มี.ค. ตองกา

หมายเลขอะไรครับ รูยัง? 

คุณปา: รูสิ เบอร 5 

พลภูม:ิ สุดยอดไปเลยครับ พูดแลวอยาลืมนะวา 24 มี.ค. ตองกา

เบอร 5 อยาลืมไปใชสทิธิใหผมดวยนะครับ  
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จากตัวอยางสถานการณทีผู่วิจัยไดรวมอยูในเหตุการณจริงน้ีทําใหเห็นวา

ผูสมัครมีวิธีการสื่อสารใหประชาชนเขาใจงายและเปนการตรวจสอบดวยวาประชาชนรบัรูขาวสารการ

เลือกต้ังถูกตองหรือไม และถือเปนการสือ่สารที่ไมมีความกดดันแตอยาใด  

การพูดเพื่อใหประชาสัมพันธของผูสมัครจะใชวิธีต้ังคําถามกับประชาชน 

และใหประชาชนไดคิดตาม โดยไมใชคําพูดบังคับทําใหบางสิง่ที่ตองการสื่อสารกบัประชาชนดูนุมนวล

และสุภาพ เชน ผูสมัครอยากสือ่สารกับประชาชนวา ผูสมัครเคยทําถนนใหนะ ตองนึกถึงตอนที่

ผูสมัครทํางานจริง ๆ เลือกคนทีท่ํางานจริง ดวยการถามถึงดวยความเปนหวงวา ถนนที่ทําไปยังใชได

อยูหรือไม? มากกวาการพูดวา ผมทําถนนใหคุณเมื่อปกอน คุณอยาลืมเลอืกผมนะ เปนตน 

ข) นามบัตรผูสมัครไดทําการแจกใหเฉพาะพี่นองประชาชนชาวบึงกุม- 

คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) กอนทีจ่ะมกีารประกาศพระราชกฤษฎีกาใหมกีารเลือกต้ัง

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรป 2562 ซึ่งเริม่แจกต้ังแตวันที่ 22 พฤศจิกายน ถึงประมาณสิ้นเดือนธันวาคม 

เริ่มจากฝงคันนายาว เพราะวาเปนฝงทีผู่สมัครคุนเคย เกิดและเติบโตทีฝ่งคันนายาว จากน้ันกม็าที่ฝง

ของบึงกุม  

 

ภาพที่ 4.1: นามบัตรของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

 

 
 

วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ เพือ่สรางความสมัพันธที่ดีกบัประชาชน 

ดวยการใหขอมลูการติดตอสื่อสารของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศทุกชองทางผานนามบัตร และเพื่อ

แสดงใหเห็นวานายพลภูมิ สามารถเขาถึงงาย และอยูเคียงขาง คอยใหความชวยเหลือพี่นองประชาชน 

แมจะไมมกีารเลือกต้ัง 

การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ พี่นองประชาชนชาวบึงกุม-คันนายาว 

(เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ บอกชองทางการติดตอสื่อสารขอมลูเรื่องราวตาง ๆ 

ของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 
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ค) ปายคัตเอาต  (Cutout) มีทั้งหมด 2 แบบ  

   ปายคัตเอาต (Cutout) ครั้งที่ 1 เริม่ วันที่ 4 กุมภาพันธ  

 

ภาพที่ 4.2: ปายคัตเอาตรูปแบบที่ 1  

 

 

 

   วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ เพือ่สื่อสารกับประชาชนใหรับรูวา  

นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ตําแหนงอดีตสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ไดลงสมัครรับเลือกต้ังในนาม 

ของพรรคเพื่อไทย และไดหมายเลข 5 โดยผูสมัครเลือกทีจ่ะไมใชรูปที่ใสสูท หรือใสชุดเครื่องแบบ    

ที่ประดับราชอสิริยาภรณ เพื่อแสดงความเขาถึงงาย ความเทาเทียบกันกบัประชาชน และเปน

นักการเมืองรุนใหมที่ไมไดนึกถึงยศถาบรรดาศักด์ิแตอยางใด 

การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ ผูสมัครกําหนดการติดปายคัตเอาต

เฉพาะในพื้นที่ เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอนิทรา) กรุงเทพมหานคร โดยมีวิธีการติด

ปายคัตเอาต 2 แบบ คือ 

    1) ติดปายคัตเอาตตามถนนใหญ โดยเนนติดตามมุมสี่แยกไฟแดง 

เพื่อใหประชาชนเห็นไดมากทีสุ่ด แมเวลารถจะติด โดยการติดปายจะติดยกสูงเพื่อไมใหบดบงัเสนทาง

เขา-ออก บนทองถนน ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความใสใจในทุก ๆ ดาน 

    2) ติดปายคัตเอาตในหมูบาน/ชุมชน/บรเิวณหนาวัด เพื่อใหพี่นอง

ประชาชนที่อยูในชุมชน ในหมูบาน หรือเดินทางไปทําบญุทีวั่ดไดเห็นปายของผูสมัคร และเห็น
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ขอความที่ตองการจะสื่อสารไดอยางชัดเจน รวมไปถึงเปนการแสดงใหเห็นวา ผูสมัครเขาถึงทุก

หมูบาน ทกุชุมชน และทุกวัด นอกจากน้ีผูสมัครยังมีวิธีในการติดปายใหสูงจากพื้นทางเดิน เพื่อให

ประชาชนยังคงเดินทางบนทางเทาไดสะดวกอีกดวย 

 

ภาพที่ 4.3: ปายคัตเอาตทางเขาหมูบานภัทราวิลลา 

  

 
 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ บอกวานายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ไดลงสมัคร

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในนามพรรคเพื่อไทย และไดหมายเลข 5 

ปายคัตเอาต (Cutout) ครั้งที่ 2 เริม่ 

 

ภาพที่ 4.4: ปายคัตเอาตรูปแบบที่ 2 
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วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ ผูสมัครเลือกติดปายคัตเอาตรูปแบบที่ 2 

ในชวงใกลถึงวันเลอืกต้ัง เพือ่เนนยํ้าใหประชาชนจําวาผูสมัครไดหมายเลข 5 และมาจากพรรคเพือ่

ไทย เน่ืองจากบัตรเลือกต้ังในครั้งน้ีไมมีช่ือผูสมัครอยูในบตัรเลือกต้ัง มีเพียงช่ือพรรค และสัญญา

ลักษณของพรรคเทาน้ัน (Logo) ผูสมัครจึงตองการเนนยํ้าใหประชาชนจดจํา 

การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ ผูสมัครติดต้ังปายในตําแหนงเดิม  

โดยการแทนทีป่ายคัตเอาตรูปแบบที่ 1 เพื่อใหประชาชนเหน็ไดชัด และรูสึกสะดุดตา เมื่อปายที่อยู

ตําแหนงเดิม จุดเดิมมีลักษณะเปลี่ยนไป และวิธีน้ีไดผล เห็นไดจากการทักทายของประชาชนวา  

ปายใหมเลข 5 ใหญจงัเลย เปนตน 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ หมายเลข 5 จากพรรคเพื่อไทย สําหรบัเขต 14  

บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) กรงุเทพมหานคร 

ง) รถกระจายเสียงประชาสัมพันธ 

1) ข้ึนรถกระจายเสียงประชาสมัพันธ ออกไปประชาสมัพันธวา

ผูสมัครไดหมายเลข 5 ซึ่งกําหนดไว 1 สัปดาห คือ วันที่ 4-11 กุมภาพันธ 2562 ในการประกาศ

หมายเลขอยางเดียว ต้ังแตเวลา 15.00-19.00 น. ของทุกวัน  

 

ภาพที่ 4.5: ผูสมัครและทมีข้ึนรถแหเสียง 

 

 
    

2) วันที่16-22 มีนาคม 2562 ผูสมัครและทีมคนรุนใหมข้ึนรถ

กระจายเสียงประชาสมัพันธจํานวน 1 อาทิตย แบงเปน 2 เวลา คือ ชวงเชา 07.00-11.00 น. และ 

ชวงเย็น 16.00-19.00 น. 

3) วันที่ 23 มีนาคม 2562 ผูสมัครและทีมคนรุนใหมข้ึนรถ

กระจายเสียงประชาสมัพันธต้ังแต 6 โมงเชาจนถึง 4 โมงเย็นไมมีพักกลางวัน 
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ภาพที่ 4.6: ผูสมัครและทมีข้ึนรถแหเสียง 2 

 

 
 

วัตถุประสงค คือ เพื่อเนนยํ้าใหประชาชนจําวา อดีต ส.ส. พลภูมิ  

ไดหมายเลข 5 และกระตุนวาใกลถึงเวลาเลอืกต้ังที่ประชาชนตองออกไปใชสิทธิใชเสียงเลือกผูสมัคร

ใหไดคะแนนสูงสุดอันดับหน่ึง 

การกําหนดกลุมเปาหมาย คือ ผูสมัครไดแยกรถกระจายเสียง

ประชาสมัพันธออกเปน 4 คัน แยกไปตามขวงที่รบัผิดชอบ (แขวงรามอินทรา, แขวงนวมินทร, แขวง

นวลจันทร, แขวงคลองกุม) โดยทกุคันจะนําทมีโดยคนรุนใหม พูดไมคประชาสมัพันธใหกบัพี่นองที่อยู

ในบาน และประชาชนเขตพื้นที่ ที่อยูตามทองถนน 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ พลภูมิ หมายเลข 5 วันที่ 24 มีนาคม 2562  

จ) ใบแนะนําเบอร  

 

ภาพที่ 4.7: ใบแนะนําหมายเลขผูสมัคร 
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วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ เพือ่ใหประชาชนทราบวาผูสมัครได

หมายเลข 5 หลังจากมกีารจับหมายเลขของผูสมัครไปเมื่อวันที่ 4 กุมภาพันธ 2562  

การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ ผูสมัครและทีมงานคนรุนใหม ทีมพลภูมิ 

ไดลงพื้นที่ในเขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ลงสมคัรสมาชิกสภา 

ผูแทนราษฎรในนามพรรคเพื่อไทย และไดหมายเลข 5 นอกจากเน้ือหาหลัก ๆ แลว นายพลภูมิ ยังใช

คํานําหนาวา ดร. เพื่อแสดงใหเห็นวาในชวงระยะเวลาที่ไมมกีารเลือกต้ัง นายพลภูมิไดแบงเวลาไป

ศึกษาเกี่ยวกับการเมืองเพิ่มเติม แสดงใหเห็นถึงการพัฒนาทีไ่มหยุดหย่ังของผูสมัครและไดลงภาพการ

ทํางานและการประชุมที่ดูเหน่ือยลาจากการลงพื้นทีห่ลงัแจกใบแผนพบัแนะนําเบอรของผูสมัครบนสื่อ

ออนไลน Facebook “พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ” โดยการสื่อสารทีผู่สงสารอยากจะสื่อถึงการทํางานที่

พรอมที่จะทําเพือ่ประชาชน 

ฉ) แผนพับแนะนําตัวผูสมัคร 

 

ภาพที่ 4.8: แผนผับแนะนําตัวผูสมัคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ แนะนําขอมลูสวนตัวในสวนตาง ๆ ของ

ผูสมัครใหประชาชนไดรับรู โดยผูสมัครเริ่มแจกสือ่เมื่อวันที่ 13 กุมภาพันธ 2562 
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การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ ผูสมัครและทีมจะชวยกันแจกแผนพบั

แนะนําตามทุกหมูบาน ทุกชุมชน วัด ตลาดนัด หรือ ทั่วทุกพื้นที่ ที่ตนเองรบัผิดชอบ หาเจอประชาชน 

ก็จะย่ืนใหกับมือพรอมพูดคุย แตหาไมเจอจะใชวิธีการใสไวทีตู่ไปรษณียของบานแตละหลัง และเสียบ

ตามรถยนต รถมอเตอรไซดแตละคัน เพื่อใหแผนพบัเขาทกุประชาชนทุกคนแมจะไมไดเจอกัน และเปน

อีกหน่ึงวิธีที่ทําใหประชาชนเห็นวา ผูสมัครไดมาหาทุกทานแลวที่บาน เพียงแตวาไมเจอกันเทาน้ันเอง 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ  

    1) ประวัติสวนตัว และประวัติการศึกษา ซึง่สถานทีก่ารศึกษาของ

ผูสมัครลวนเปนสถาบันที่อยูในเขตพื้นที่ ซึง่แสดงใหเห็นวาผูสมัครเปนคนในพื้นที่ต้ังแตเกิดจรงิ ๆ และ 

รับประกันความรูทางดานการเมืองดวยการเรียนจบปริญญาเอก ดานการสื่อสารการเมืองดวย 

    2) ประวัติการทํางาน ที่แสดงใหเห็นวาผูสมัครเปน สมาชิกสภา

กรุงเทพ เขตคันนายาว ต้ังแตอายุ 25 ป และเปนสมาชิกสภากรุงเทพติดตอกันมาถึง 4 สมัย รวมไปถึง

การเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตบึงกุม-คันนายาว อีก 1 สมัย โดยรวมประสบการณการทํางาน

ดานการเมอืงมากวา 20 ป ซึ่งเน้ือหาในสวนน้ีทําใหประชาชนมีความเช่ือถือในตัวของผูสมัคร และ

สามารถทําใหประชาชนบางทานเห็นวา ผูสมัครคือตัวแทนทีเ่ราควรเลือก เพราะไมวาจะมีการเลือกต้ัง

กี่ครั้ง ประชาชนก็เลอืกใหนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศใหกลบัมาดูแลอกีครั้ง 

    3) เจาของสโลแกน “คิดไมออกบอกพลภูม”ิ เปนสโลแกนทีพ่ี่นอง

ชาวบึงกุม-คันนายาวมอบใหต้ังแตนายพลภูมเิขามาดูแลพื้นที่ เพราะดวยความทีผู่สมัครพูดจรงิ  

ทําจรงิและไมเคยทอดทิ้งพื้นที่ การเนนยํ้าสโลแกนไวเสมอเปนการยํ้าบอกประชาชนถึงผลงานในอดีต 

    4) จาก “เด็กปม” สู ส.ส. จากหัวขอเรือ่ง การออกแบบสารน้ี

สามารถเรียกใหประชาชนเกิดความสนใจไดอยางจํานวนมาก สังเกตไดจากการลงพื้นที่แลวลูกบานพูด

หยอกลอผูสมัครวา สวัสดีครบัเด็กปม ซึ่งแสดงใหเห็นวา การออกแบบหัวขอน้ีมีแรงจูงใจจนทําให

ประชาชนอานและจดจําได และเน้ือหาสารแสดงใหเห็นถึงการสั่งสอนของครอบครัววาถึงแม

ครอบครัวจะเปนเจาของปมนํ้ามัน แตก็ใหลูกชายของตนเองน้ันฝกฝนไมวาจะตําแหนงใดในกิจการ 

    5) ผลงานเดนของ พลภูมิ เพื่อชาวบึงกุม-คันนายาว ผูสมัครไดใช

คําวา ผลงานเดน ซึ่งหมายถึงผลงานทีเ่ขียนอยูน้ีเปนเพียงสวนหน่ึงทีผู่สมัครไดทําใหพี่นองประชาชน 

และคําวา เพื่อชาวบึงกุม-คันนายาว แสดงใหเห็นวาผูสมัครทําสิ่งตาง ๆ น้ี เพื่อความเปนอยูที่ดีของ   

พี่นองประชาชนชาวบึงกุม-คันนายาว ไมใชเพื่อตนเองแตอยางใด  

    6) ประโยคสั้น จํางาย 

     6.1) ชาวบานพูดติดปาก “พลภูมิ อยูในใจเสมอ” คนจริง 

ทํางานชัดเจน เน้ือหาสารน้ีเปนขอความทีป่ระชาชนพูดกบัผูสมัคร และการนําเน้ือหาสารน้ีมาพิมพ 
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ถือเปนอีกวิธีการสื่อสาร โดยการโนมนาวใจประชาชนใหมีความคิดวาคนในพื้นที่สวนมากยกให     

“พลภูมิ อยูในใจ” 

     6.2) นักบรหิารมืออาชีพ เจาของธุรกจิ แสดงใหเห็นถึง

ความสามารถในการบริหารจัดการ และหากมาดูแลจัดการ บรหิารพื้นที่ก็จะประสบความสําเรจ็

เชนกัน 

     6.3) ทีมพลภูมทิํางานดวยใจ คนรุนใหมไฟแรง คนรุน

ใหญไฟกระพริบ ผูสมัครตองการนําเสนอ “คนรุนใหม ทีมพลภูมิ” วามีความต้ังใจในการทํางาน และ

เขามาดูแลพื้นที่ดวยความจริงใจ รวมไปถึงคนรุนเกา คนรุนใหญที่ยังมีแรง มีใจที่พรอมจะทํางานและ

รวมมือกันกับคนรุนใหมในการพฒันาพื้นที่ของเรา 

     6.4) อุดมคติทางการเมอืง “การชนะที่แทจรงิ คือ 

การชนะใจประชาชน” ผูสมัครตองการใหประชาชนเห็นวาสาํหรับการเมืองในแบบของนายพลภูมิ  

วิภัติภูมิประเทศ คือ การไดใจจากประชาชน มากกวาสิ่งอื่นใด  

     6.5) ปากทองประชาชนตองมากอน ผูสมัครตองการจะ

เนนยํ้าถึงปญหาหลักที่ประชาชนกําลังพบเจอ แลวไมวาผูสมคัรจะกระทําการใด ๆ เรื่องของปากทอง

ของพี่นองประชาชนจะเปนเรือ่งแรกทีผู่สมัครจะคํานึกถึงเสมอ  

    7) จากนักการเมอืงทองถ่ิน สูนักการเมืองระดับชาติที่ทํางานดวย

หัวใจมาเกือบ 20 ป แสดงใหเห็นถึงความพยายามของผูสมคัรที่เริ่มจากตําแหนงเล็ก ๆ และประสบ

ความสําเรจ็มาจนตําแหนงที่ใหญข้ึน 

    8) โปรดเลือกเบอร 5 “24 มีนาคม น้ี” ขอโอกาสให พลภูมิ พรรค

เพื่อไทย ไดรับใชพี่นองประชาชนเขตบึงกุม-คันนายาว ดวยครับ แสดงใหเห็นถึงการเนนยํ้าและขอ

โอกาสกบัพี่นองประชาชนวา 24 มีนาคมน้ี เปนวันเลือกต้ังและขอเลือกหมายเลข 5 ซึ่งเปนหมายเลข

ของนายพลภูมิ ที่มาจากพรรคเพื่อไทย  

   ช) แผนผับนําเสนอวิธีการแกไขปญหาเศรษฐกิจของพรรคเพือ่ไทย 
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ภาพที่ 4.9: แผนพับนําเสนอยุทธศาสตรของพรรคเพื่อไทย 

 

 
 

ภาพที่ 4.10: แผนพับนําเสนอยุทธศาสตรของพรรคเพื่อไทย 2 

 

 
 

วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ ผูสมัครตองการตอกยํ้าเรื่องเศรษฐกจิ ชีวิต

ความเปนอยูของพี่นองตลอดระยะเวลา 5 ปที่ผานมาที่ไมมกีารเลือกต้ัง และแสดงใหประชาชนเห็นวา

พรรคเพื่อมีความพรอมและความมั่นใจในการจะพฒันาประเทศ โดยผูสมัครเริ่มแจกแผนพบัวันที่ 22 

กุมภาพันธ 2562 

การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ ประชาชนชาวบึงกุม-คันนายาว (เฉพาะ

แขวงรามอินทรา) 
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เน้ือหาหลกัของสาร คือ การอธิบาย หลักการคิดและวิธีการที่พรรคเพื่อไทย

จะทําเพื่อพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ  

ซ) ใบยํ้าเบอร 

 

ภาพที่ 4.11: ใบยํ้าเบอร 

 

 
 

วัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ วันที่ 3 มีนาคม 2562 มีการแจกบัตร

แนะนําหมายเลขอีกครั้ง หรือเรียกอกีอยางวาใบยํ้าเบอร เพือ่ยํ้ากับประชาชนในพื้นที่วา นายพลภูมิ 

ไดหมายเลข 5 โดยที่ใบยํ้าเบอรจะมีการจัดวางตัวเลข และช่ือพรรคเพื่อไทยใหเห็นเดนชัดและจดจําได

งายข้ึนดวยเหตุผลที่วาบัตรเลือกต้ังในป 2562 น้ีไมมีช่ือผูสมคัรจึงตองการเนนยํ้าไปที่เบอร และช่ือ

พรรคใหพี่นองประชาชนทราบ 

การกําหนดผูรับสารเปาหมาย คือ ประชาชนชาวบึงกุม-คันนายาว (เฉพาะ

แขวงรามอินทรา) 

เน้ือหาหลกัของสาร คือ หมายเลข 5 จากพรรคเพื่อไทย นายพลภูมิ  

วิภัติภูมิประเทศ 

ฌ) Line Ad 
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ภาพที่ 4.12: บารโคด Line@ ของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 
 

 
 

ภาพที่ 4.13: หนาปก Line@ 

 

 
 

ภาพที่ 4.14: การสื่อสารบน Line@ 
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ญ) Facebook ของผูสมัคร โดยใชช่ือวา “พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ”

ภาษาไทยซึ่งงายตอการคนหา โดยมีผูติดตามอยู 5,321 คน และเพือ่นอีก 4,874 คน 

 

ภาพที่ 4.15: โปรไฟล Facebook ของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ผูวิจัยยกตัวอยางการสื่อสารผานสื่อออนไลน Facebook ดังน้ี 

วันที่ 4 กุมภาพันธ 2562 ผูสมัครไดมีการสื่อสารประชาสัมพนัธถึงเบอรที่

ตนเองไดรบั โดยการโพสตรูปและขอความ วาไดหมายเลข 5 ผูสมัคร คือ ดร.พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

พรรคเพื่อไทย 

 

ภาพที่ 4.16: การโพสตรูปใบแนะนําเบอรผูสมัคร 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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วันที่ 6 กุมภาพันธ 2562 ภาพการทํางาน และการประชุมทีดู่เหน่ือยลา

จากการลงพื้นทีห่ลงัแจกใบแผนพบัแนะนําเบอรของผูสมัคร โดยการสื่อสารที่ผูสงสารอยากจะสื่อถึง

การทํางานที่พรอมทีจ่ะทําเพื่อประชาชน 

 

ภาพที่ 4.17: ผูสมัครและทมีงานพักเที่ยงหลังจากการเดินลงพื้นที่แจกใบแนะนําเบอร 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 7 กุมภาพันธ 2562 ผูสมัครโพสตภาพคนรุนใหม ทีมพลภูมิ ที่กําลงัจะ

ไปแจกใบแนะนําหมายเลขผูสมัคร และมกีารโพสตรูปประชาสัมพันธในการชักชวนประชาชนใหมา

เจอกันที่ตลาดสดสายเนตร ซึง่เปนตลาดสดที่ใหญทีสุ่ดในเขตพื้นที ่

 

ภาพที่ 4.18: ทีมพลภูมิกบัการแจกใบแนะนําเบอรผูสมัคร  

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.19: การประชุมเพื่อเตรียมงานและชวนประชาชนใหมาพบกันที่ตลาดสายเนตร 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 8 กุมภาพันธ 2562 ผูสมัครไดโพสตรูปประชาสัมพันธที่สื่อ

ความหมายในการรวมพลังกบัคุณชัชชาติ ซึ่งเปนบุคคลที่รูจกัในสังคม และมีกลุมคนจํานวนมากที่ช่ืน

ชอบในการทํางานของคุณชัชชาติ รวมไปถึงการเย่ียมประชาชนลงพื้นที่ มสัยิดชุมชนลําเจียก ซึง่สื่อให

ประชาชนไดเห็นถึงวาแมแตพี่นองประชาชนชาวมสุลิม ผูสมคัรก็ไดใหความสําคัญ และไดรับกําลังใจ

จากพี่นองชาวมุสลมิเชนเดียวกัน ทําใหเห็นวาตัวผูสมัครเปนที่รักของพี่นองทั้งชาวพุธ และชาวมุสลมิ 

 

ภาพที่ 4.20: ภาพผูสมัครจับมอืกับคุณชัชชาติ  

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.21: ผูสมัครและทมีงานคนรุนใหมลงพื้นที่ไปทีม่ัสยิดชุมชนคลองลําเจียก 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 9 กุมภาพันธ 2562 ผูสมัครไดมีการโพสตรูปการทําบญุตักบาตรสื่อให

เห็นถึงการยึดมั่นในศาสนา ความดี และมกีารโพสตรูปถึงการลงพื้นที่โดยเนนยํ้าเบอรของผูสมัครอยาง

ไมยอทอ 

 

ภาพที่ 4.22: ผูสมัครใสบาตรกับคุณชัชชาติ 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.23: ผูสมัครลงพื้นที่พบเจอลกูบานชาวมุสลิม 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.24: ผูสมัครและทมีงานคนรุนใหมกําลังจะลงพื้นที่ ข้ึนรถแหเสียง 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.25: ผูสมัคร คุณชัชชาติพรอมทีมงานกําลงัลงพื้นที ่

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.26: ผูสมัครกับทมีคนรุนใหม 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.27: ทีมคนรุนใหมข้ึนรถแหหาเสียงและเจออุปสรรค 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

   วันที่ 10 กุมภาพันธ 2562 ไดมีการประชาสัมพันธถึงการหาเสียงโดยข้ึน  

รถแห ซึ่งภาพยังเนนยํ้าถึงรหสัเบอรของผูสมัคร และการลงพื้นที่ขอคะแนนสียงจาประชาชนสื่อใหเห็น

ถึงการตอนรับทีอ่บอุนกําลงัใจเสียงตอบรับจากประชาชน 
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ภาพที่ 4.28: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมบนรถแหเสียง 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.29: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมลงพื้นทีห่าเสียงในเขตบึงกุม-คันนายาว 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 12 กุมภาพันธ2562 แสดงถึงการประชาสมัพันธวาผูสมัครไดเขาถึง

พื้นที่และไดรบักําลังใจจากพี่นองประชาชนอยางดีเย่ียม ทําใหเห็นวาผูสมัคร ส.ส. เปนทีร่ักของคนใน

พื้นที ่
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ภาพที่ 4.30: ประชาชนมาจับมอืใหกําลังใจผูสมัคร 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 14 กุมภาพันธ 2562 ไดสื่อถึงภาพ Give Me 5 ในเชิงสัญลักษณ  

ซึ่งเปนการสื่อความหมายถึงการใหกําลังใจ ใหความรวมมือจากประชาชนที่ทางผูสมัครไดรบั และการ 

Give Me 5 ยังเปนการทําสัญลักษณหมายเลข 5 มาประกบกัน เหมือนสัญญาวา “เบอร 5 แนนอน” 

และมีการโพสตภาพถึงเทศกาลวาเลนไทนมกีารใชคําคลองจองในการสื่อสารโยงเขาเบอรของผูสมัคร 

 

ภาพที่ 4.31: ผูสมัคร Give Me 5 กับประชาชน 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.32: Happy Valentine’s Day 

 

 
  

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 18 กุมภาพันธ 2562 โพสตภาพแสดงถึงความเฮฮาตออุปสรรคทีเ่จอ

ขณะข้ึนรถแหเสียงประชาสมัพันธ และโพสตภาพกําลงัใจจากคุณยายที่เปนคนเกาแกในพื้นที่ ที่แสดง

ใหเห็นถึงความรักความศรทัธาที่มีตอผูสมัครอยางลูกหลานที่ดูแลกันมากวา 20 ป 

 

ภาพที่ 4.33: ผูสมัครและทมีงานคนรุนใหมหลบตนไม 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.34: ผูสมัครข้ึนรถแหเสียงและโบกมือ ชูเลข 5 ทักทายประชาชน 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.35: คุณยาย คนเกาแกในพื้นที่กําลงัอวยพรผูสมัคร  

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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วันที่ 20 กุมภาพันธ 2562 มีการโพสตรปูทีมงานคนรุนใหม เพื่อสือ่ถึงการ

ทํางานแบบคนรุนใหม และเนนยํ้าเบอรของผูสมัครดวยสญัลักษณที่แขนเสื้อ ที่ปกหมายเลข 5 ไวที่

แขนเสื้อ  

 

ภาพที่ 4.36: ทีมคนรุนใหมโชวหมายเลข 5 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 22 กุมภาพันธ 2562 ผูสมัครไดโพสตเนนยํ้าถึงเบอร 5 ของผูสมัคร

โดยมีคุณยายไว 90 ป ที่ออกมาใหกําลังใจทุกครั้งทีผู่สมัครไปลงพื้นที่ในการรณรงคหาเสียง ซึ่งแสดง

ใหเห็นวา ผูสมัครเปนที่รกัใครของพี่นองประชาชนมาอยางยาวนาน ไมวาจะเด็กหรอืผูใหญ และสิ่งที่

ผูสมัครมีความสุขที่สุดก็คือความรักทีพ่ี่นองประชาชนมอบให 

 

ภาพที่ 4.37: ผูสมัครกับคุณยายชูหมายเลข 5 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.38: ผูสมัครอยูบนรถแหเสียง มเีด็กว่ิงตามมา Give Me 5 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

23 กุมภาพันธ 2562 ไดมีการโพสตถึงกจิกรรมการรวมงานตาง ๆ และการ

ขอคะแนนประชาสมัพันธ พรอมทั้งเนนยํ้าถึงเบอร 5 ของผูสมัคร 

 

ภาพที่ 4.39: ผูสมัครรวมงานแตงชาวมสุลมิ และชาวไทย 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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วันที่ 26 กุมภาพันธ 2562 มีการโพสตประชาสมัพันธในการลงพืน้ที่ และ

สื่อถึงสารทีเ่กี่ยวกบันโยบายพรรคเพื่อไทย และชักชวนประชาชนในการเลือกพรรคเพื่อไทย ซึ่งเปน

พรรคของผูสมัคร 

 

ภาพที่ 4.40: ผูสมัครลงพื้นที่ อธิบายนโยบายของพรรคเพื่อไทย  

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

วันที่ 27 กุมภาพันธ 2562 มีการประชาสมัพันธถึงการลงพืน้ทีท่ี่มีเสียงการ

ตอบรบัจากพี่นองประชาชนที่มรีอยย้ิมและการทําสัญลักษณ Give Me 5 ระหวางทีมคนรุนใหมกบั

ลูกหลานของคนในพื้นที่ และประชาชนพูดยืนยันกับผูสมัครวายังไงก็เลือกเบอร 5 เลือกพรรคเพื่อไทย 

และผูสมัครก็มีการโพสตประชาสมัพันธการรณรงคใหประชาชนไปเลือกต้ัง และสื่อถึงจุดยืนของพรรค

เพื่อไทยใหประชาชนไดรับรูและเรียกความมั่นใจจากประชาชนวาพรรคเพื่อไทยเพียงเทาน้ันที่สามารถ

แกไขปญหาทีป่ระชาชนและประเทศชาติกําลังเผชิญ 
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ภาพที่ 4.41: ทีมคนรุนใหม Give Me 5 กับลูกหลานคนในพื้นที ่

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.42: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมกําลังลงพื้นที่ 1 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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ภาพที่ 4.43: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมกําลังลงพื้นที่ 2 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

ภาพที่ 4.44: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมกําลังลงพื้นที่ 3 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 
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วันที่ 2 มีนาคม 2562 โพสตประชาสัมพันธถึงการลงพื้นทีห่าเสียง       

การเขาถึงประชาชนที่ไมใชแคตามหมูบานหรือชุมชน แตยังไมตามสถานที่การคา ซึ่งแสดงใหเห็นวา

ผูสมัครไปลงพื้นที่ ทุกพื้นทีโ่ดยไมเวนแมแตตลาด 

 

ภาพที่ 4.45: ผูสมัครและทมีคนรุนใหมลงพื้นที่ตลาดปฐวิกรณตอนเชา 

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

จากการศึกษาแผนการนําเสนอเน้ือหาสารในแตละวันของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ 

เน้ือหาสารที่ประชาสัมพันธกับประชาชน ผูสมัครมกีารเรียบเรียงขอมูลไดดี โดยการเริม่จากประวัติ

สวนตัวใหพี่นองประชาชนที่รูจักและไมรูจัก ใหไดทราบถึงขอมูลของผูสมัครกอนเปนอันดับแรก 

จากน้ันบอกผลงานเกา ๆ ที่ผูสมัครเคยไดทําใหกับพี่นองประชาชนเพื่อแสดงใหเห็นวา เราเคยทํา

สําเร็จมาแลวตามทีส่ัญญา และในการเลอืกต้ังครั้งน้ีผูสมัครก็นําเสนอสารตอจากผลงานเกา ก็คือ 

นโยบายที่เปนจุดแข็งของพรรคและเปนเรื่องที่ประชาชนตองการใหเขามาแกไขมากที่สุดน้ันก็คือ  

เรื่องเศรษฐกิจปากทอง และยํ้าวาถาอยากมีความเปนอยูที่ดีข้ึน เศรษฐกิจที่ดีข้ึนใหเลือกเบอร 5  

นายพลภูมิ จากพรรคเพื่อไทย ดังน้ันเราจะเห็นไดวาผูสมัครมีการเรียบเรียงสาร เน้ือหาไดมีความ

เหมาะสม โดยการเรียงเน้ือหาจากการแนะนําใหรูจกั และจงึคอยนําเสนอวาถาเลือกตนเองแลวจะดี

อยางไรกบัประชาชน 
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จากการสัมภาษณ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ (การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 

2562) ถึงเรื่องการเลือกชองทางในการสื่อสาร วาเพราะเหตุใดถึงเลือกใชสื่อชองทางเลาน้ีในการ

ประชาสมัพันธขอมลูขาวสารใหกับประชาชน ซึ่งผูวิจัยสามารถแยกออกไดเปน 3 ชองทางใหญ ๆ คือ   

1) คนรุนใหม ทีมพลภูมิ สําหรบัผูสมัคร ผูสมัครมองคนรุนใหมทมีพลภูมิวาเปน 

กระบอกเสียง เปนปากเปนเสียงอกีชองทางหน่ึงใหกบัประชาชนมากกวาเปนกระบอกเสียงใหกบัผม  

เพียงแตผมไดจัดต้ังคนรุนใหมทีมพลภูมิใหเขามาเปนสวนสนับสนุน และตองบอกวา มีคุณภาพมาก 

ประสบการณทีห่ลากหลาย นํามารวมกันเปนทีม ทําใหทีมของเราแข็งแกรง ชวยกันเสริม แตหากมอง

วาเปนชองทางการสื่อสาร ผมก็จะบอกวานอง ๆ เปนตัวแทนของผมที่จะเขาไปชวยเหลือประชาชน 

และเปนเหมือนหนาตางในการเปดนําใหประชาชนที่ไมรูจักผม แตรูจกัทีมคนรนใหมใหเขามารูจกั   

พลภูมิเชนกัน ไดเห็นหนา ไดเห็นตัว ไดเห็นผลงาน สื่อสารออกไปในวงกวางข้ึน คนรุนใหม ทมีพลภูมิ

จึงถือเปนกลุมทีท่ําใหพลภูมิ มีฐานเสียงมากข้ึนดวย เวลาไปรวมกิจกรรมบางงาน ถาผมไป แตคนรุน

ใหมทีมพลภูมิไมไดไป หรือไปนอย ประชาชนมักจะถามตลอดเลยวา “อาววันน้ี ทีมพลภูมิ ไมมาหรอ

คะ” ซึ่งเปนเรื่องที่นายินดีมาก 

2) การสื่อสารทางออฟไลน (Office) ซึ่งประกอบไปดวย นามบัตร ปายคัตเอาต    

ใบแนะนําเบอรผูสมัคร ใบยํ้าเบอร แผนพับแนะนําตัวผูสมัคร และแผนพับนโยบายของพรรค สําหรบั

ความคิดของผูสมัครวิธีการสือ่สารในยุคปจจุบัน มันคอนขางไปไกล เทคโนโลยีทําใหคนเห็นโลกไดแค

เพียงลัดน้ิวมือ คลิกเดียวก็รูเรื่องวาใครเปนใคร ทําอะไร ที่ไหน อยางไร แตก็ตองยอมรบัวา คนรุนพอ

รุนแมเรา มีอายุข้ึนมาหนอย บางสวนทานก็ยังไมไดถึงข้ันใชเทคโนโลยีสมัยใหมจนเช่ียวชาญ แผนพับ 

ใบปลิว ยังสําคัญ ไดหยิบ ไดอาน แนะนําตัวเรา ก็ทําใหทานอาจจะรูจกัตัวเรามากข้ึน สวนการเคาะ

บาน เปนเรื่องที่ไมวาเทคโนโลยีจะดีมาก ดีทีสุ่ดขนาดไหนกต็องทํา เพราะน่ันคือการเขาไปสัมผัส

ชาวบาน เรียนรูพื้นทีซ่ึ่งเปนเรื่องทีส่ําคัญมาก ดังน้ันสื่อออฟไลนอยางพวกแผนผบั นามบัตร ใบปลิว 

ใบแนะนําเบอร ปายคัตเอาตก็ถือเปนสิง่ทีส่ําคัญ (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 

กุมภาพันธ 2562) สําหรับคนรุนใหมทีมพลภูมิ ไดบอกวาการลงพื้นที่ภาคสนามจะลงเปนเวลาสลับกัน 

เชน ถาหมูบานน้ีเคยลงพื้นที่ตอนเชาแลว ก็จะมาใหมวันอื่นแตเปนตอนเย็น สลบักันเพื่อใหเจอกับ

เจาของบาน หรอืผูที่อาศัยอยูภายในหมูบาน ชุมชน วิธีน้ีเจอประชาชนแตก็ไมไดครบทกุคน ผูสมัคร

และทีมคนรุนใหมจึงตองอาศัยการแจกนามบัตร, แจกใบยํ้าเบอร, การแจกแผนพบัแนะนําตัวผูสมคัร 

โดยการเสียบไวตามประตู หรือตูไปรษณีย แตก็ไมสามารถทราบไดวา ประชาชนจะหยิบข้ึนมาอาน

ไหม แตก็เปนอกีทางเลอืกทีส่ามารถทําใหประชาชนทราบขอมูลของผูสมัคร และรูวาวันน้ีเราไดมาลง

พื้นที่ที่บานของคุณนะ (วงศพัทธ แกวโชติ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) สวนการ

ติดต้ังปายคัตเอาต ริมถนน หมูบานและชุมชน ตอใหเราจะไปประชาชนกี่ครั้งแลวไมเจอกัน ฝากแผน

ผับไวไมเคยอาน แตอยางนอยปายคัตเอาตที่อยูตามทองถนน เสาไฟฟากส็ามารถทําใหประชาชนรูได
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วาผูสมัครมีใครบาง และหมายเลขอะไร อยูพรรคไหน (ณัฐพลณ ดวงสุวรรณ, การสือ่สารสวนบุคคล, 

25 กุมภาพันธ 2562) 

จากการขอมูลขางตนทําใหเห็นวาผูสมัครไดเห็นความสําคัญในการสื่อสารผานชองทาง

ออฟไลนเหลาน้ี เพราะเปนการสื่อสารทีส่ามารถเขาถึงกลุมคนในชวงวัยทํางานไปจนถึงวัยเกษียณที ่

ไมมีความรู ความเชียวชาญมากหนักในการสบืคนขอมลู ดังน้ันผูสมัครจงึทําสื่อออฟไลนเหลาน้ีเพื่อ

สื่อสารกบักลุมคนวัยทํางาน วัยเกษียณที่ไมมีความถนัดในการสื่อสารออนไลน 

3) ออนไลน หรือสื่อโซเชียลมีเดีย ทีเ่ปนชองทางที่ชวย Support เราไดในเวลาหา

เสียงอันจํากัด ชองทางทีผู่สมัครไดเลือกใชไดแก Line@ และ Facebook (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

จากขอมลูการสัมภาษณทําใหผูวิจัยไดเรงเห็นวา ผูสมัครไดมองชองทางการสื่อสารออนไลน

เปนเพียงชองทางทีส่ามารถกระจายเน้ือหาสารใหออกไปไดอยางรวดเร็ว แตไมไดเปนสื่อที่ใชสําหรับ

สื่อสารกบักลุมคนรุนใหมซึง่เปนอีกหน่ึงฐานเสียงสําคัญ ผูสมคัรอาจจะมุงมั้นไปทีก่ลุมคนวัยทํางาน

หรือวัยเกษียณมากกวากลุมคนรุนใหม  

4.1.3 คนรุนใหมทีมพลภูมิ  

คนรุนใหม ทีมพลภูมิ สําหรบัผูสมัคร ผูสมัครมองคนรุนใหมทีมพลภูมิวาเปน กระบอกเสียง 

เปนปากเปนเสียงอกีชองทางหน่ึงใหกบัประชาชนมากกวาเปนกระบอกเสียงใหกับผม เพียงแตผมได

จัดต้ังคนรุนใหมทมีพลภูมิใหเขามาเปนสวนสนับสนุน และตองบอกวา มีคุณภาพมาก ประสบการณที่

หลากหลาย นํามารวมกันเปนทมี ทําใหทมีของเราแข็งแกรง ชวยกันเสริม แตหากมองวาเปนชองทาง

การสือ่สาร ผมกจ็ะบอกวานอง ๆ เปนตัวแทนของผมทีจ่ะเขาไปชวยเหลือประชาชน และเปนเหมอืน

หนาตางในการเปดนําใหประชาชนที่ไมรูจักผม แตรูจกัทีมคนรนใหมใหเขามารูจกัพลภูมเิชนกัน ได

เห็นหนา ไดเห็นตัว ไดเห็นผลงาน สือ่สารออกไปในวงกวางข้ึน คนรุนใหม ทีมพลภูมิจงึถือเปนกลุมที่

ทําใหพลภูมิ มีฐานเสียงมากข้ึนดวย เวลาไปรวมกจิกรรมบางงาน ถาผมไป แตคนรุนใหมทีมพลภูมิ

ไมไดไป หรือไปนอย ประชาชนมักจะถามตลอดเลยวา “อาววันน้ี ทีมพลภูมิ ไมมาหรอคะ” ซึ่งเปน

เรื่องที่นายินดีมาก (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562)  

4.1.3.1 ดานทักษะและศักยภาพ 

4.1.3.1.1 ดานทักษะการสื่อสาร (Communication Skill)  

ทีมพลภูมิ เปนผูสื่อสารกับประชาชน ผูวิจัยไดทําการสมัภาษณโดยได

แบงกลุมผูใหสัมภาษณออกเปน 2 กลุม คือ 

   1) ผูสมัคร  

“สําหรับคนรุนใหมที่จะมาเปนตัวแทนจะตองมทีักษะการสื่อสาร 

ทัศนะคติ ความรู ความรับผิดชอบที่ดี ตามมาตรฐานเดียวกบัผูสมคัร หรือเรียกวาตองมีความคิด
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เดียวกัน คลายคลึงกัน มีใจทีจ่ะทําจิตสาธารณะใหกับประชาชน เปนตน” (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

2) ประชาชนในเขตพื้นที่บงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวง 

รามอินทรา)  

“นอง ๆ ทีมพลภูมินารักคะ ดูแลเอาใจใส ชวยเหลืองานตลอด  

ไมคิดวานอง ๆ ที่เปนคนรุนลูก รุนหลานจะมาดูแลแบบน้ี พวกเขามีใจจริง ๆ และทีส่ําคัญนอง ๆ  

เปนตัวแทนทาน ส.ส. ไดดี มีบางงานที่ทานมาไมทันเวลา ก็จะมีนอง ๆ มาคอยชวยเหลือพวกพี่แทน  

ทาน ส.ส.” (สุภัตรา ชุมชนเจรญิกาญ, การสื่อสารสวนบุคคล, 2 มีนาคม 2562)  

4.1.3.1.2 ดานทัศนคติ (Attitude) 

“สําหรับคนรุนใหมทีมพลภูมิ กอนทีเ่ราจะทํางานรวมกัน แนนอนวาทุกคน

ไมตองเกงเหมือนกัน ไมตองเกงเทากัน แตทุกคนที่มารวมทาํงานตรงน้ี ตองมีทัศนคติที่ดีตอประชาชน 

ตอทีมงาน สวนเรื่องของเน้ืองานผมมองเห็นถึงคุณคาของคนรุนใหมทีมพลภูมิวาเปนสวนสนับสนุนที่มี

คุณภาพมาก มีประสบการณทีห่ลากหลาย นํามารวมกันเปนทีม ทําใหทมีของเราแข็งแกรงข้ึน เรียนรู

ไปพรอมกัน และชวยกันเสรมิจุดออน สงวนจุดตาง ทําใหการสื่อสารผานทมีงานมเีปาหมายเดียวกัน 

น่ันคือ การเขาไปเปนผูแทนเปนปากเปนเสียงใหกบัประชาชน” (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562)  

4.1.3.1.3 ดานความรู (Knowledge) 

“สมาชิกในทมีมีความรูที่แตกตางกัน อยางผมเปนครูครบั ครูสอนดนตรี  

มาชวยทางดานการเมืองเพราะผมอยากเปลี่ยนแปลงระบบการศึกษาไทยในดีข้ึน ผมถึงมายืนอยูตรงน้ี 

คนในทีมก็เหมือนกันมีความรูหลากหลายรปูแบบ แตจุดหมายเดียวกันคือ ตองการมาเพื่อเปลี่ยน 

แปลงประเทศของเราใหดีข้ึนในทางที่ตัวเองถนัด ใชความสามารถของตัวเองในการพัฒนาเริ่มจาก

ทองถ่ินสูระดับประเทศ” (คณาธิป ปกาสปสุต, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

4.1.3.1.4 ดานสถานภาพทางสังคมและวัฒนธรรม (Social and Culture) 

  “สมาชิกในทมีสวนมากนับถือศาสนาพุธ จะมบีางทานที่นับถือศาสนา

อิสลาม และพราหมณ-ฮินดู ทําใหในเรื่องการเขาถึงประชาชนทุกศาสนาเปนเรื่องที่เขาถึงไดงาย รูจกั

วัฒนธรรมของแตละศาสนาไดดี ในสวนของสภาพสงัคม สมาชิกในทีมสามารถแบงออกเปน 2 สวน 

คือ เปนคนในพื้นที่จริง ๆ กบัเปนคนนอกพื้นที่แตอยากมาชวยพัฒนา อยากมาเรียนรูสําหรับคนใน

พื้นที่จริง ๆ ก็จะคุนเคยกับประชาชนในพื้นที่ เปนทีรู่จกักันดีในพื้นที่ ทําใหประชาชนรูสกึวางใจ ไวใจ

เพราะเปรียบเสมือนคนบานเดียวกัน สวนคนนอกพื้นที่ วัตถุประสงคคือการเรียนรู และพัฒนาความ

ขยัน และการทํางานของทมีก็สามารถทําใหประชาชนไววางใจ และนึกถึงเสมอเมื่อตองการปรึกษา

หรือขอความชวยแหลอื” (รณรงค นาอวน, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 



76 

4.1.3.2 ชองทางการสื่อสารเพื่อการรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

ของคนรุนใหมทีมพลภูมิ  

 “Facebook  ช่ือคนรุนใหม ทีมพลภูมิ มเีพื่อน 2,250 คน โดยผูสมัครใหคนรุนใหม 

ทีมพลภูมสิราง Facebook น้ีข้ึนก็เสมือนวา Facebook น้ีเปนหนาตางในการเปดนําเขามารูจกัพลภูมิ

แบบฉบบักะทัดรัด เขามานะ เห็นหนา เห็นตัว เห็นงาน สื่อสารออกไปในวงกวางของคนที่ใชโซเชียล 

และยอมรับวา Facebook คนรุนใหม ทีมพลภูมิมพีลงัมาก สื่อมวลชนสวนหน่ึงก็ติดตามเราจาก

ชองทางน้ี สวนหน่ึงของผูสนับสนุนเราก็ชวยแชรขาวสาร หรอืเรื่องราวของเราออกไป ทําใหภาพกวาง 

ทําใหเราสื่อสารไดสะดวกข้ึน” (พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

ผูวิจัยไดยกตัวอยางการลงขอมลู การสื่อสารของ Facebook คนรุนใหม ทีมพลภูมิ ดังน้ี 

วันที่ 8 กุมภาพันธ 2562 โพสตรูปการลงพื้นที่มาขอกําลงัใจกับพี่นองชาวมุสลมิดวย

ภาษาที่เขาใจงาย และทันสมัย ไมเปนทางการ 

 

ภาพที่ 4.46: ผูสมัครกับทมีคนรุนใหมลงพื้นทีท่ี่มสัยิด 

 

 
 

ที่มา: คนรุนใหม ทีมพลภูม.ิ (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook.com  

/profile.php?id=100025225479077. 

 

วันที่ 26 กุมภาพันธ 2562 ไดโพสตรูปทีมงานคนรุนไดลงไปชวยประชาชนเข็นรถที่

ดับกลางถนน แสดงถึงความมีนํ้าใจ แบงปน และไมทิ้งพี่นองประชาชนไปไหนของกลุมคนรุนใหม 
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ภาพที่ 4.47: ทีมคนรุนใหมชวยประชาชนเข็นรถ 
 

 
 

ที่มา: คนรุนใหม ทีมพลภูม.ิ (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook.com  

/profile.php?id=100025225479077. 

 

วันที่ 28 กุมภาพันธ 2562 ทีมคนรุนใหมลงพื้นที่และแจกสือ่ประชาสัมพันธแนะนํา

ตัวของผูสมัคร รวมถึงเขียนขอความวา 24 มีนาคมน้ี ขอใหประชาชนไปเลือกเบอร 5 ฝากอนาคตไว

กับพรรคเพื่อไทย ฝากหัวใจและความหวังไวกับพลภูมิ ซึ่งเปนภาษาที่สอดคลอง อานแลวจําไดงาย 

  

ภาพที่ 4.48: ทีมคนรุนใหมลงพื้นที ่
 

 
 

ที่มา: คนรุนใหม ทีมพลภูม.ิ (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook.com  

/profile.php?id=100025225479077. 
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วันที่ 2 มีนาคม 2562 มีการลงรูปตลก เปนการเอารูปหนาผูสมัครขนาดใหญมาทาบ

ที่หนาของตนเอง พรอมชูมือเปนหมายเลข 5 ซึ่งเปนภาพที่ชวนใหประชาชนจํา และเปนที่พูดถึงวา      

“พลภูมิมหีลายคน” 
 

ภาพที่ 4.49: พลภูมิมีหลายคน 
 

 
 

ที่มา: คนรุนใหม ทีมพลภูม.ิ (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook.com  

/profile.php?id=100025225479077. 
 

  วันที่ 4 มีนาคม 2562 โพสตการลงพื้นทีท่ั้งวันของทีมคนรุนใหม พรอมทั้งขอ

กําลังใจจากพี่นองประชาชน 
 

ภาพที่ 4.50: ทีมคนรุนใหมลงพื้นที่ 2 
 

 
 

ที่มา: คนรุนใหม ทีมพลภูม.ิ (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.Facebook.com  

/profile.php?id=100025225479077. 
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จากขอมลูขาวสาร การประชาสัมพันธบนสื่อออนไลน Facebook ของคนรุนใหม 

ทีมพลภูมิน้ัน จะทําใหเห็นวาผูสมัครไดใหอสิระในการลงประชาสัมพันธ แตกําหนดทิศทางของการ

สื่อสารไววา “ตองนอบนอม เคารพ ข้ีออน สนุกสนาน และนารัก รวมไปถึงการรวมกิจกรรมตาง ๆ 

รวมกับผูสมัคร” (ณัฐพลณ ดวงสุวรรณ, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 กุมภาพันธ 2562) 

 

4.2 การสื่อสารเพ่ือการรณรงคการเลือกต้ังของพรรคอนาคตใหม 

เมื่อวันที่ 28 มีนาคม 2562 ผลคะแนนการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรไดประกาศ 

อยางเปนทางการวา นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพื่อไทยไดคะแนนอยูที่ 31,445 คะแนน  

นายศุภชัย กุลโชควณิช พรรคอนาคตใหมไดคะแนน 24,461 คะแนน ซึ่งถือเปนคะแนนที่มีความ 

หางกันไมมาก และเปนเรื่องที่นากลัวในทางการเมืองเมื่อพรรคเลก็ที่พึง่มาเปดตัวผูสมัครสมาชิกสภา 

ผูแทนราษฎรก็เปนหนาใหมทางการเมือง แตไดคะแนนหางกับผูที่เคยดํารงตําแหนงทางการเมืองอยาง

พรรคเพื่อไทยอยูเพียง 6,984 คะแนน (รายงานผลการนับคะแนนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบแบง

เขตเลือกต้ัง, ส.ส. ๕/๑๘) 

ดังน้ันผูวิจยัจึงไดเกิดคําถามวา นายศุภชัย กุลโชควณิช ผูสมัครรับเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎร เขต 14 บึงกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) ของพรรคอนาคตใหม มีวิธีการสื่อสารกบั

ประชาชนอยางไรใหเลือกตนไดเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในครั้งน้ี  

ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณประชาชนในเขตพื้นที่บงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) 

หลงัจากประกาศผลคะแนนเลือกต้ังแลววา ทานไดเลือกใครใหเปนผูแทนราษฎร ปรากฏวาประชาชน

ที่มีอายุโดยเฉลี่ยประมาณ 18-35 ป ซึ่งเปนกลุมคนรุนใหมเลือกพรรคอนาคตใหม และประชาชนที่มี

อายุโดยเฉลี่ย 35 ปข้ึนไป หรอืกลุมคนรุนเกา วัยทํางานจนถึงวัยเกษียณ จะเลือกพรรคเพื่อไทย และ

จากการสมัภาษณทําใหเห็นไดชัดเจนวา ฐานเสียงของพรรคอนาคตใหม คือ กลุมคนรุนใหม และ

สวนมากเปน New Voter สวนฐานเสียงที่พรรคเพื่อไทยไดมาจากเสียงของคนรุนเกา วัยทํางาน  

และวัยเกษียณ จากการศึกษา สุรางคณา วายุภาพ (2561) ผูอํานวยการสํานักงานพัฒนาธุรกรรม

อิเลก็ทรอนิกส เปดเผยวาพฤติกรรมการใชงานอินเทอรเน็ตของคนไทยเพิ่มข้ึนตอเน่ืองเฉลี่ย 10 

ช่ัวโมง 5 นาทีตอวัน โดยกลุม Gen Y และ Gen Z หรือกลุมคนที่มีอายุนอยกวา 18 ปไปจนถึง 37 ป  

ครองแชมปการใชงานอินเทอรเน็ตสูงสุดกวา 10 ช่ัวโมง ในวันธรรมดา และเพิ่มเกือบ 12 ช่ัวโมงใน

วันหยุด และในป 2561 คนไทยใชงานอินเทอรเน็ตอยางหนักหนวงกันมากข้ึนและรูปแบบการใชงาน 

มีมากมายหลากหลายรปูแบบย่ิงข้ึน แตรูปแบบที่ไดรบัความนิยมมากทีสุ่ดในหมูคนไทยก็คือ  

Facebook, Instagram, Twitter และ Pantip ตามลําดับ (Brand Buffet, 2561) และจากการ

สัมภาษณประชาชนที่เลือกพรรคอนาคตใหม ก็ไดรบัการสื่อสารมาจากสื่อออนไลน “รูจักพรรค

อนาคตใหมครั้งแรกตอนทีพ่รรคอนาคตใหมไปดูงานที่ตางประเทศเรือ่งรถไฟฟา Hi-Proroop   
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ที่เผยแพรบนสื่อออนไลน Facebook และที่เลือกพรรคอนาคตใหมก็เพราะธนาธรมีความคิดใหม 

มีไอเดียใหม ๆ เราตองการไดธนาธรเปนนายกรฐัมนตร”ี (ยูร,ิ การสื่อสารสวนบุคคล, 9 มิถุนายน 

2562) และ “ชอบเรือ่งของนโยบายทีพ่รรคอนาคตใหมคิดออกมา เรารูสกึวานโยบายเขาคือตอบโจทย

เรามากไมมีใครเคยเห็นดวยกบัเรา แตธนาธรเห็นคนเกา ๆ พรรคเกา ๆ เคยสญัญา เคยบอกกบัเรา 

แตพวกคนเกา ๆ ไมเคยทําได ถาเลือกผิดก็ดีที่ยังไดเลอืก ผดิแลวก็แคเลือกใหมอีกครัง้” (ปุย, การ

สื่อสารสวนบุคคล, 9 มิถุนายน 2562) “การนําเสนอขอมลูของเขา มันสวย เขาใจงาย ทําใหเราอยาก

อานพรรคอนาคตใหม คือใหมจรงิ ๆ ทั้งคนทีม่าทํางาน ทั้งความคิด ช่ือพรรค สีของพรรคก็ไมเกี่ยวกับ

ชาติ” (แปง, การสื่อสารสวนบุคคล, 9 มิถุนายน 2562) ซึ่งประชาชนที่ผูวิจัยไดทําการสมัภาษณไมมี

ทานใดรูจักผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตบงึกุม-คันนายาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา) เลย  

ไมทราบแมกระทั้งช่ือของผูสมัคร ทราบเพียงแควา “วันเลือกต้ัง ตองกาพรรคอนาคตใหมเทาน้ัน” 

ในอีกดานหน่ึงผลการวิจัยเกี่ยวกบัคานิยมและพฤติกรรมในดานสื่อสารออนไลนของเยาวชน

ไทย ของ ฑิตยา ปยภัณฑ (2556) บอกวาเด็กและเยาวชนไทยจะสามารถแสดงตัวตนไดเต็มที่ในการ

สื่อสารออนไลน มีคานิยมดานเสรีภาพ ความซื่อสัตยโปรงใส การประสานความรวมมือ ความบันเทิง

และนวัตกรรมมากทุกคานิยม สอดคลองไปในทางเดียวกันกบัคานิยมของเยาวชนยุคดิจิทลัในระดับ

สากล ในขณะเดียวกัน Harper (2010) นักวิจัยระบบสังคมดิจิทัล (Socio-Digital Systems) กลาววา 

Facebook ใหอํานาจกับเยาวชนยุคดิจิทัล หากไมอยากใหพอแมหรอืญาติของตัวเองเขามาวุนวายกับ

พื้นที่สวนบุคคลของพวกเขา โดยที่พวกเขาสามารถจะไมรบัคําขอเขาถึง (Friend Request) ของพอ 

แม และญาติได โซเชียลเน็ตเวิรกจงึไมไดเพียงมีไวสําหรับติดตอคนที่อยากติดตอ แตยังมีไวสําหรับ

ปฏิเสธคนที่ไมอยากติดตออีกดวย เปนอํานาจใหมของเยาวชนที่แมจะอยูในบานในฐานะลูก แตก็อยู

บนโซเชียลเน็ตเวิรคในฐานะผูใชคนหน่ึงเทา ๆ กับพอแม ซึ่งตรงกบัการใหสมัภาษณวา “ตอใหมีการ

ประทวงพวกเราก็ไมออกไปแนนอน ออกไปไดอะไร ตอนพวกนักศึกษาออกไปยังโดนจบัใหนอนคุกเลย  

ไมมีใครเคาฟงเสียงของเราจรงิ ๆ หรอก ไมพอใจก็ใชอํานาจ จําไมไดหรอทีพ่ลเอกประยุทธสงตํารวจ 

ทหารไปจบันักศึกษาเขาคุก” (นุน, การสือ่สารสวนบุคคล, 9 มิถุนายน 2562) “ผมก็แคเด็กคนนึง  

เขาจะไมสนใจสะอยาง ทีผ่านมากท็ําไดก็แคออกความคิดเหน็กับเพือ่น ๆ กันเอง ระบายผาน 

Facebook บาง มันเปนพื้นที่สวนตัวโพสตไป ถามีคนไมเหน็ดวยก็แคลบ หรอืไมก็ไมคุยกันเรื่อง

การเมืองแคน้ัน ไมไดรุนแรงเทาประทวง หรือถาเราไมตองการใครก็แคลบ เอาจริง ๆ คนในเฟซกจ็ะ

คิดแบบผมอยูแลว ก็ไมไดมีปญหาอะไร มีแตคนคิดแบบผมทั้งน้ัน” (อารม, การสื่อสารสวนบุคคล,  

9 มิถุนายน 2562)   
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จากคําตอบในการสมัภาษณเชิงลึกขางตน ทําใหผูวิจัยเห็นวา กลุมคนรุนใหมสวนมากรูจัก 

นายธนาธร จึงรุงเรืองกจิ และพรรคอนาคตใหม จากการสือ่สารบนสือ่ออนไลนบน Facebook 

Fanpage ของพรรคอนาคตใหม ผูวิจัยจึงตองการศึกษาการสื่อสารของพรรคอนาคตใหม 2 สวน ดังน้ี 

4.2.1 ศึกษาและวิเคราะหประเภทขอมลูของเน้ือหาที่ใชในการสื่อสารของพรรคอนาคตใหม 

 4.2.2 สรุปกลยุทธการใชรูปภาพและวิดีโอที่ใชในการสื่อสารการตลาดผาน Facebook 

Fanpage ของพรรคอนาคตใหม 

โดยเริ่มศึกษาต้ังแต Content เรือ่งรถไฟฟา Hyperloop ที่ทําใหคนรุนใหมสวนมากไดรูจกั

พรรคอนาคตใหม คือวันที่ 20 กันยายน 2561 ถึง วันที่ 23 มีนาคม 2562 ดังน้ี 

 

4.2.1 ศึกษาและวิเคราะหประเภท ขอมลูของเน้ือหาที่ใชในการสือ่สารของพรรคอนาคตใหม 

วันที่ 20 กันยายน 2561  

 

ภาพที่ 4.51: โพสตเรือ่งรถไฟฟาไฮเปอรลูป 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.51 การแชรลงิกของสํานักงานขาว VOICETV พรอมเขียน Status Updates  

ที่บอกถึงเทคโนโลยีรถไฟฟาที่กําลังจะมี และดีกวาปจจุบันทีก่ําลังจะเกิดในภายภาคหนา, มีการพูดให

เห็นถึงขอดีของการมีรถไฟฟา “ไฮเปอรลปู” ที่ไมไดสงผลดีแคในเรื่องการเดินทาง แตยังสามารถ

ประหยัดงบประมาณของประเทศ และเพิ่มอาชีพใหกบัคนไทย และตบทายดวยคําวา เราควรเลือก

อนาคตคะ, มีการใชคําวา “เทคโนโลยีอนาคต” ซึ่งคําวา “อนาคต” เปนคําเดียวกับช่ือพรรคของตน

กลุมเปาหมาย คือ กลุมคนรุนใหม 
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 22 กันยายน 2561 

 

ภาพที่ 4.52: พรรคอนาคตใหมศึกษาดูงานตางประเทศ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.52 เปนการลงรปูภาพบอกเลาการทํากิจกรรมของ นายธนาธร และคุณชอ

สมาชิกพรรคอนาคตใหมกําลงัไปศึกษาดูงานตางประเทศ และเขียนขอความทีส่ื่อความหมายวาจะไม

ทําใหประเทศไทยอยูแคในประเทศไทย แตจะทําใหประเทศไทยของเราเปนที่รูจัก และพัฒนาไปยัง

ระดับโลก 
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 23 กันยายน 2561 

 

ภาพที่ 4.53: พรรคอนาคตใหมศึกษาดูงานตางประเทศ 2 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.53 คือ การแชรลิงกจากสํานักงานขาวมติชน ที่นายธนาธรไดลงขาวออนไลน

และพูดถึงเรื่องการเมืองที่พรรคอนาคตใหมอยากจะใหเปนคือจะตองไดรับฟงความคิดเห็น การมสีวน

รวมของประชาชนมากกวา การมีแตความคิดของนักการเมอืง ประชาชนจะตองกาวหนาแทนที่จะมี

แตนักการเมืองเทาน้ันทีก่าวหนาการเมืองสําหรบัพรรคอนาคตใหม คือ ประชาชนทุกคนมีความเทา

เทียมกัน 
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29 กันยายน 2561  

 

ภาพที่ 4.54: พรรคอนาคตใหมจะประกาศวิสัยทัศน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.54 พรรคอนาคตใหมใชรูปแบบ Infographics ในการประชาสัมพันธให

ประชาชนมารบัฟงวิสัยทัศนของพรรคอนาคตใหม เกี่ยวกบั โดยใชคําวา ไทย 2 เทา มีการใชคําวา  

ไดเวลาอนาคตใหม ซึ่งหมายถึง สังคมไทยในปจจุบัน ไมวาจะในดานการเมือง การศึกษา ความคิด  

ไดเวลาแลวของคน “รุนใหม” มีกลุมเปาหมายเปนคนรุนใหม 
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30 กันยายน 2561 

 

ภาพที่ 4.55: เชิญชวนกลุมคนรุนใหมเปลี่ยนหนาปก Cover Facebook  

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.55 คือ นอกจากสมาชิกพรรคจะมาเปลี่ยนอนาคตของประเทศไทยแลว ก็ยัง

ตองการคุณ ที่มารวมกันเปลี่ยนอนาคตของประเทศดวยมีการดึงประชาชนเขาไปเปนสวนหน่ึงของ

พรรคอนาคตใหม โดยการใสรปูตนเองไวขาง ๆ สมาชิกพรรคอนาคตใหม ซึ่งเปนการบอกวาเห็น

คุณคาในตัวของประชาชน 
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1 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.56: ประชาสัมพันธการรบัฟงวิสัยทัศนของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.56 คือ ลงวิดีโอเชิญชวนใหประชาชนเตรียมความพรอมในการมาดูและรับฟง

วิสัยทัศนของพรรคอนาคตใหมที่กําลังจะประกาศในวันน้ี เวลา 10 โมงเชา 
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2 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.57: อธิบายความหมายเรื่องไทย 2 เทา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.57 คือ ลงวิดีโอเพื่ออธิบายถึงความเทาเทียมกนัของแตละสายอาชีพ วาจะมี

ขอดีอยางไรบาง และความเทาเทียมจะทําใหประเทศของไทยเราตามทนัโลกไดอยางไรประชาชนใน

ประเทศไทยจะตองมีความเทาเทียมกัน และใชคําวา ไดเวลาอนาคตใหม ไทย 2 เทา ซึ่งคําวา อนาคต

ใหมเปนช่ือของพรรคตน 
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4 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.58: อธิบายที่มาของวิสัยทัศน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.58 คือ การแชรลงิกจากสํานักงานขาวสด ที่บอกที่มาของแนวความคิดของไทย

2 เทา และคนเทาเทียมกัน ไทยเทาทันโลกพัฒนาไปเปนนโยบายของพรรคอนาคตใหม ซึ่งนโยบายที่

พรรคอนาคตใหมคิดน้ันลวนมาจากการที่อยากใหประชนทุกคนมีความเทาเทียมกัน 

 

7 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.59: ประกาศรบัขอมลูขาวสารจากพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.59 คือ การประกาศเพื่อใหประชาชนที่สมัครสมาชิกพรรคอนาคตใหมไดรบั

ขาวสาร หรือแลกเปลี่ยนขอมลูกันไดโดยการลงทะเบียน พรรคอนาคตใหมพรอมที่จะรบัฟงปญหาของ

ทุกคน ซึ่งแสดงใหเห็นวาพรรคอนาคตใหม คําการนึงถึงความเทาเทียมของประชาชนทุกคน แมจะคิด

ตางกัน และยังมีการใชรปูทีม่ีหลายสทีี่แสดงถึงความหลากหลาย พรอมขอความวา เพราะความ

หลากหลายคือความสวยงามของประเทศไทย  

 

ภาพที่ 4.60: พวกเราทุกคนคืออนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.60 พรรคอนาคตใหมไดรวบรวมบรรกาศวันทีป่ระชาชนมารวมรับฟงวิสัยทัศน 

เปนวิดีโอ พรอมทัง้ขอความที่แสดงใหเห็นถึงการขอบคุณ และการเห็นคุณคาของประชาชนที่มา

รวมงาน เพราะทุกคน คือ อนาคตใหมทีจ่ะรวมสรางอนาคตใหมใหเปนจรงิ ที่ไมใชเพียงแคความหวัง 
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9 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.61: ประกาศสทิธิพิเศษสําหรบัสมาชิกพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.61 พรรคอนาคตใหม ใชรูปแบบ Infographics เพื่ออธิบายเกี่ยวกับสิทธิ

ประโยชนของสมาชิกพรรคอนาคตใหมทีส่ามารถเลือก หรือถอนคณะกรรมการ ผูดํารงตําแหนงตาง ๆ

ภายในพรรคไดดวยการโหวต หรือแสดงถึงความเปนพรรคแหงประชาธิปไตยที่แทจรงิ  

 

ภาพที่ 4.62: ผูพิการทางสายตาเดินทางมาเพื่อสมัครสมาชิกพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.62 คือ เปนวิดีโอทีเ่ลาเรื่องราวของ คุณสุนทร อยูเจริญ ผูพิการทางสายตา

เดินทางมาจากจังหวัดชัยภูมิ เพื่อสมัครสมาชิกพรรคอนาคตใหม ซึ่งแสดงใหเห็นวา กลุมคน

หลากหลายเช่ือมั่นในความเทาเทียมของพรรคอนาคตใหมแมจะเดินทางมาไกล ก็ต้ังใจทีจ่ะมาจรงิ ๆ 

 

11 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.63: ประกาศงานดนตรี ศิลปะ วัฒนธรรม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.63 คือ เปนวิดีโอประชาสัมพันธใหกลุมคนรุนใหมทราบวาจะมีการจัดงานที่

เกี่ยวกับดนตรี ศิลปะ ซึง่แสดงใหเห็นพรรคอนาคตใหมมองเห็นวาดนตรี ศิลปะ วัฒนธรรมเปนเรื่องที่

สําคัญ ไมใชแคเรื่องเตนกิน รํากิน 
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ภาพที่ 4.64: ทําไมตองไทย 2 เทา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.64 เปนการแชรขอมลูจากเวปไซดของพรรคอนาคตใหมทีอ่ธิบายเกี่ยวกับแนวคิด

ไทย 2 เทา วามีประโยชนอยางไร สามารถทําใหชีวิตของประชาชนในประเทศไทยดีข้ึนไดอยางไร 

 

15 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.65: ตารางการเดินทางไปปราศรัยที่อยุธยา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.65 คือ การประชาสัมพันธที่ใชรปูแบบ Infographics อธิบายใหประชาชนชาว

อยุธยาทราบวา พรรคอนาคตใหมกําลังจะลงพื้นที ่พรอมทั้งบอกเวลา และสถานที่ในการลงพื้นที่     

ซึ่งสถานทีทุ่กทีล่วนเปนสถานทีท่องเที่ยว และมหาลัย 

 

ภาพที่ 4.66: การสมัครสมาชิกพรรคของคนไทยในตางประเทศ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.66 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายวา คนไทยที่อยูตางประเทศสามารถ

เปนสมาชิกพรรคอนาคตใหมได พรอมทัง้บอกวิธีการสมัครเปนสมาชิกพรรคอนาคตใหมของคนไทยที่

อยูตางประเทศ 
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17 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.67: นายธนาธรรวมประชุมกบักลุมแท็กซี่  
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.67 พรรคอนาคตใหมลงรปูภาพการรวมรบัฟงปญหาของกลุมคนขับแทก็ซี่ทีเ่ขา

มารองเรียนปญหาที่พรรคอนาคตใหม โดยรบัฟงทุกปญหา ทุกเสียง โดยไมแบงวาใครอาชีพไหน 

ประชาชนทุกคนตองมีสทิธิไดรวมกําหนดนโยบาย 

 

26 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.68: ไมตองเปน ส.ส. ก็ทํางานได 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.68 คือ พรรคอนาคตใหมลงรูปภาพการทํางานพรอมขอความวาไมตองเปน ส.ส. 

ก็ทํางานได โดยที่พรรคอนาคตใหมจะต้ังใจทํางานในการพฒันาประเทศ ดูแลพี่นองประชาชนแมวาจะ

ไมมีตําแหนงทางการเมอืง 

 

 29 ตุลาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.69: อนาคตใหมกับการศึกษาไทย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.69 คือ พรรคอนาคตใหมใชรปูแบบ Infographics อธิบายวา พรรคอนาคตใหม

มองเห็นสิ่งที่นักเรียน นักศึกษาและครรูุนใหมตองการในระบบการศึกษาไทยมากกวาคนรุนเกา และ

อธิบายถึงระบบการศึกษาของประเทศฟนแลนด วามีผลดีอยางไรตอนักเรียน นักศึกษา 
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3 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.70: พรรคอนาคตใหมเชิญชวนรวมกิจกรรม  

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.70 คือ พรรคอนาคตใหมใชรปูแบบ Infographics ในการอธิบายกจิกรรมที่คุณ

ชอเปนตัวแทนของพรรคอนาคตใหมอธิบายเกี่ยวกับการเลือกต้ังของป 2562 และการเมอืงรูปแบบ

ใหมของคนรุนใหมที่ควรจะเปนที่มหาลัยธรรมศาสตร ซึ่งกลุมเปาหมายของพรรคอนาคตใหม คือ

ตองการเขาถึงกลุมนักศึกษา หรือกลุม New Voter 
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5 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.71: พรรคอนาคตใหมแชรเพลงประเทศกูม ี

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.71 คือ พรรคอนาคตใหมไดแชรลิงกเพลงและช่ืนชมเพลงประเทศกมูีที่ไดรบั

รางวัล พรอมเขียนขอความสนับสนุนความคิดเห็นที่แตกตางของกลุมคนรุนใหมในเรื่องของศักด์ิศรี 

ความเปนมนุษย ที่ทุกคนตองมีใหกัน แมวาความเช่ือทางการเมอืงจะคิดตางกัน แตความคิดตาง ความ

หลากหลายคือพลงัทีจ่ะทําใหประเทศมีความเปลี่ยนแปลง  

 

ภาพที่ 4.72: พรรคการเมืองกับบทบาทสตร ี

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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 จากภาพที่ 4.72 คือ พรรคอนาคตใหมใชรปูแบบ Infographics ที่ตองการพูดถึงการสงเสริม

บทบาท และที่ยืนในสังคมของผูหญงิ ซึ่งทําใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมมองเห็นถึงความเทาเทียมกัน

ระหวางเพศ 

 

15 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.73: ทุกคนมสีิทธิทีจ่ะแสดงออกอยางเสรีภาพ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.73 คือ วิดีโอการอธิบายแนวคิดเกี่ยวกับการสรางความมั่นใจใหมนุษยมีความ

เช่ือมั่นในตนเองมากข้ึน เช่ือในความคิด ความอานของตัวเองมากข้ึน และการเช่ือฟง คือ การปลอย

ใหผูมอีํานาจมาปกครองจัดการชีวิตเรา มากกวาที่เราจะจัดการชีวิตตนเอง 
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ภาพที่ 4.74: ผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรที่เปนสาวประเภทสองคนแรก 

 

 
  

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.74 คือ วิดีโอแนะนําผูสมัครลงรับเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรที่เปนสาว

ประเภทสอง ซึ่งแสดงใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมมีความเทาเทียมกัน แมจะมเีพศสภาพที่ตางกัน แตก็

เปนมนุษยมสีิทธิ มีเสียงเชนเดียวกัน และไมปดกั้นเพียงเพราะเรื่องเพศสภาพ 

 

17 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.75: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.76: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.77: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.75 ถึง 4.77 คือ วิดีโอที่พรรคอนาคตใหม กําลงัลงพื้นทีส่ยามสแควร ซึง่เปน

ศูนยการคา หรือสถานที่ที่กลุมคนรุนใหมในกรงุเทพนิยมมาที่สุดเพราะพรรคอนาคตใหมตองการ

เขาถึงกลุมคนรุนใหมในกรงุเทพฯ 
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19 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.78: ธนาธรบุกสถานที่วัยรุน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.78 คือ พรรคอนาคตใหมใหความสําคัญกบักลุมคนรุนใหม โดยการลงพื้นทีร่ับ

สมัครสมาชิกพรรคตามสถานที่กลุมคนรุนใหมอยู เชน สยามสแควร เยาวราช สีลม อโศก เปนตน 

 

22 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.79: การลงพื้นที่ตลาดรวมทรัพย หาง Terminal 21 และ BTS อโศก 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.79 คือ วิดีโอบรรยากาศการลงพื้นที่รบัสมัครสมาชิกพรรคอนาคตใหมที่ตลาด

รวมทรพัย หาง Terminal 21 และ BTS อโศก 

 

27 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.80: ภาพกิจกรรม ชวนพรรครวมคิด 

 

 

 

 

  

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.80 คือ ใชรูปแบบ Infographics เชิญชวนใหนักเรียน นักศึกษา มารวมงาน

เสวนาชวนพรรครวมคิด พลิกหองเรียนเปลี่ยนไทยทันโลก ซึง่ทําใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมตองการ

แกไขระบบการศึกษา 
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ภาพที่ 4.81: วิดีโอการสัมภาษณกลุมคนรุนใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.81 คือวิดีโอการสมัภาษณนักเรียน (กลุมคนรุนใหม) วาตองการอะไรจาก

การเมือง ทําใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมรบัฟงความคิดเห็นของกลุมคนรุนใหม 

 

29 พฤศจิกายน 2561 

 

ภาพที่ 4.82: เพราะพวกเราคือคนเหมือนกัน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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 จากภาพที่ 4.82 คือ พรรคอนาคตใหมลงรูปภาพรวมรําลึกงานา 10 ป วันสิทธิความ

หลากหลายทางเพศ ซึ่งแสดงใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมใหความสําคัญกับทุกคนไมวาจะเปนเพศ

สภาพใด 

 

2 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.83: การแนะนํา ส.ส. ปารต้ีลสิ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.83 คือ วิดีโอที่พรรคอนาคตใหมแนะนําตัวแทนกลุมชาติพันธุทีจ่ะมาเปน ส.ส.

ปารต้ีลสิ โดยพรรคอนาคตใหมมองวา อนาคตใหม คือ อนาคตทีค่นมีสถานะพลเมอืงทีเ่ทาเทียมกัน 

โดยไมแบงชนชาติ ศาสนา  
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3 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.84: สิทธิของผูพิการ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.84 คือ พรรคอนาคตใหมลงรูปภาพ และขอความวา วันที่ 3 ธันวาคม คือวัน 

คนพิการสากลโลก พรรคอนาคตใหมลงรปูผูพกิารถือปายตอวาประยุทธ จันทรโอชา พรรคอนาคต

ใหมจงึออกมาพูดเรื่อง ความเสมอภาคของผูพิการ สวัสดิภาพที่ดีในชีวิตมากกวาการถูกจํากัด หรือ  

กีดกัน และจะสงเสริมใหผูพิการมาทํางานลงสมัครในพรรคอนาคตใหม เพื่อพรรคดันนโยบาย 
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 6 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.85: คืนวันศุกรใหประชาชน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.85 คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการนําเสนอรายการทีจ่ัดทําเพื่ออธิบาย

เรื่องราวเกี่ยวกับการเมอืง โดยใชช่ือวา คืนวันศุกรใหกับประชาชน ซึ่งช่ือรายการลอเลียนกับช่ือ

รายการของพลเอกประยุทธ จันทรโอชา   

 

ภาพที่ 4.86: ครูจุนําเสนอระบบการศึกษาไทย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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 จากภาพที่ 4.86 คือ พรรคอนาคตใหมนําเสนอการศึกษาไทยที่ตองสรางครูที่มีความคิดแบบ

คนรุนใหม ทํางานเปนทีม ไมสอนแบบใหความรูแบบผกูขาด นักเรียนกบัครูเทาเทียมกัน นักเรียน

สามารถต้ังคําถามได โดยไมโดนครูดุ ในรปูแบบวิดีโอ 

 

7 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.87: เว็บไซตที่ใหสมาชิกพรรคอนาคตใหมเขาไปแสดงความคิดเห็นได 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.87 คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการอธิบายการใหสมาชิกพรรคไดแสดงความ

คิดเห็นตาง ๆ ไดอยางเสรีภาพ แสดงใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมเปดรบัความคิดเห็นของสมาชิกพรรค

ทุกคนและแจงกําหนดการการสมัคร ปฏิทินกิจกรรมตาง ๆ ของพรรค 
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8 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.88: กองหนาประชาธิปไตย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.88 คือ ใชรูปแบบ Infographics และขอความอธิบายเกี่ยวกับความขัดแยงที่

เกิดข้ึนในประเทศไทยมานานกวา 10 ป แมจะมีการทํารัฐประหารแตก็ตองสูญเสียทุกครัง้ทีเ่กิดการ

รัฐประหาร มีการยึดอํานาจไมจบไมสิ้น พรรคอนาคตใหมเกดิข้ึนมาเพื่อออกจากการสูญเสีย ชูความ

เปนคนรุนใหมและหวังที่จะเห็นอนาคตที่ดีกวาทุกวันน้ี ซึ่งทาํใหเห็นวาพรรคอนาคตใหม และกลุมคน

รุนใหม คือ กลุมที่กาวขามสิ่งเลวรายได และประสบความสาํเร็จกับอนาคตใหมที่ดีกวาปจจุบัน 
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11 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.89: หยุดบัตรโกงเลือกต้ัง 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.89 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายกฎกติกาการเลือกต้ังมีความไมโปรงใส 

วิธีที่จะสูกบัเผด็จการ คือ การกาพรรคอนาคตใหม 

 

13 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.90: ไดเวลากรุงเทพขยับ 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.90 คือ ใหประชาชนถายรูปปญหาที่เกิดข้ึนในกรุงเทพมาใหพรรคอนาคตใหมได

แกไขปญหา ดวยการถายรปูทําสัญลักษณมือเปนวงกลมซึ่งหมายถึงกระบอกเสียง หรือถายรูปปญหาที่

เกิดข้ึนกับสต๊ิกเกอร “จะอยูกันแบบน้ีหรอ ไดเวลากรุงเทพขยับ” และใหประชาชนในกรุงเทพไดรอง

ทุกขกับพรรคอนาคตใหมดวย Challenge แบบคนรุนใหม 

 

15 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.91: งานแถวงขาวนโยบายพรรค 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.91 คือ ลงรปูภาพ และขอความเพื่อบอกสถานที่ เวลา ของงานแถลงนโยบาย

ของพรรคอนาคตใหมใหประชาชนทราบ 
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ภาพที่ 4.92: อะไรที่ทําใหเด็กไทยคิดไมเปน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.92 คือ พรรคอนาคตใหมตองการจะบอกวาเด็กไมไดคิดไมเปน แตถูกกฎของ

ผูใหญรุนเกา ๆ ปดไวและในวันน้ีถึงเวลาแลวที่จะตองกลาคิด กลาทํา และกลาตัดสินใจเอง 

 

19 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.93: นโยบายโอบรบัความหลากหลาย ศักด์ิศรีคนตองเทาเทียม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.93 คือ วิดีโอการพูดถึงนโยบาย “โอบรับความหลากหลาย เคารพความ

แตกตาง ศักด์ิศรีคนตองเทาเทียมกัน” ของพรรคอนาคตใหมที่มาจากแนวความคิดของกลุมคน

หลากหลายเพศ 

 

21 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.94: นโยบายเศรษฐกจิ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.94 คือ วิดีโอการอธิบายนโยบายเศรษฐกจิทีส่อดคลองกบัโลกดิจทิัลของพรรค

อนาคตใหม 
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22 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.95: ความเหลือมล้ําทางดานการศึกษา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.95 คือ วิดีโออธิบายเกี่ยวกับความเหลือ่มล้ําในดานการศึกษาของเด็กกรงุเทพที่

มีมากกวาเด็กตางจงัหวัด โอกาสของเด็กกรุงเทพทีม่ีโอกาสไดรับการศึกษามากกวาเด็กตางจงัหวัด 

เพื่อใหประชาชนเห็นความเหลื่อมล้ําที่เกิดข้ึนระหวางเด็กกรงุเทพกับเด็กตางจังหวัด 

 

23 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.96: การหาเงินของ 2 พรรคการเมือง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.96 คือ ใชรูปแบบ Infographics และขอความเสียดสี พรรคการเมืองที่ทําผิด

กฎหมาย แตไมไดรับความผิดและ ขายสินคาของพรรคอนาคตใหม 

 

25 ธันวาคม 2561 

 

ภาพที่ 4.97: การโหวตนโยบายของพรรคอนาคตใหม 

 

 

 

 

 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.97 คือ เสนอนโยบาย “เปดขอมูลรฐักําจัดทุจรติ สรางรัฐโปรงใส ใหอํานาจ

ตรวจสอบอยูในมอืของประชาชน” และยังมีการนํารปูพลเอกประยุทธ จันทรโอชามาเปนสญัลกัษณ

ในการแสดงออกทางความคิดเห็นอีกดวย 
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4 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.98: คืนวันศุกรใหประชาชน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.98 คือ วิดีโอที่ พล.ท.พงศกร รอดชมภู ไดอธิบายเกี่ยวกับนโยบายปฏิรปู

กองทัพ และการยกเลิกเกณฑทหาร 

 

5 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.99: หองเรียนในฝน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.99 คือ วิดีโอที่บอกสิง่ที่พรรคอนาคตใหมอยากใหม ีคือ โรงเรียนที่ดีและใกล

บาน ครูทุกทานตองเขาใจถึงความหลากหลายของนักเรยีน พื้นที่ทางการเรียนในและนอกหองเรียน  

 

12 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.100: สลมัคลองเตย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.100 คือ การแชรวิดีโอของกลุมคนรุนใหมทีอ่าศัยอยูในสลัมคลองเตย โดยมี

วัตถุประสงคที่จะบอกวา ไมเกี่ยววาทุกคนจะอยูที่คลองเตย หรืออยูที่หรูหรา ไมวาจะอยูที่ไหนก็มี

ตัวตน มีศักยภาพและความสามารถในแบบที่พวกเขาเปนไดเสมอ คนทุกคนมีศักยภาพ มีความ 

สามารถมากกวาจะดูกันแคเพียงภายนอก 
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ภาพที่ 4.101: นโยบายสําหรบัเยาวชน 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.102: นโยบายสําหรบัเยาวชน 2 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.103: นโยบายสําหรบัเยาวชน 3 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.104: นโยบายสําหรบัเยาวชน 4 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.101 ถึง 4.104 คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการอธิบายเกี่ยวกับนโยบาย

พรรคอนาคตใหมที่คิดมาเพื่อเยาวชน เชน เสริมสรางการศึกษา, มอบเงินอุดหนุนเดือนละ 2000 บาท, 

ยกเลกิการเกณฑทหาร 

 

ภาพที่ 4.105: คําขวัญวันเด็ก 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.105 คือ นายธนาธรใหคําขวัญวันเด็กกับทุก ๆ คนวา “กลาด้ือ กลาฝน กลา

สรางสรรคอนาคต” ซึ่งทําใหเห็นวา พรรคอนาคตใหมตองการใหเยาวชนมีความคิดเปนของตนเอง 
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13 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.106: นโยบายตาง ๆ ของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.106 คือ แชรลิงกเพือ่บอกชองทางการรับฟงนโยบายของพรรคอนาคตใหมทั้งหมด 

 

14 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.107: เพราะคนไทยตองเทาเทียม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.107 คือ ใชรูปแบบ Infographics เพื่อบอกวาพรรคอนาคตใหมจะพัฒนา 

บัตรทองใหเทียบเทากับสวัสดิการราชการ เพราะคนไทยทุกคนมีความเทาเทียมกัน โดยเงินทีจ่ะนํามา

พัฒนาคือเงินจากภาษีที่ดิน และเงินจากการลดงบประมาณกระทรวงกลาโหม 

 

15 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.108: เงินหนุนเยาวชน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.108 คือ พรรคอนาคตใหมใชรปูแบบ Infographics อธิบายใหเห็นวาเด็ก 

เยาวชนเปนบุคคลที่สําคัญ สังคมจะตองชวยกันดูแลการมอบเงินหนุนเดือนละ 2000 บาท เพื่อใหเกิด

ประโยชนตาง ๆ เชน ลดหยอนการกู กยศ. แตทุกคนที่ตองการไดเงินหนุนตองเปนเยาวชนที่เขาสู

ระบบการเรียนรูเทาน้ัน แตจะเปนสายไหนก็ไดที่เปนประโยชนตอการสรางอาชีพในอนาคต 
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16 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.109: ระบบการศึกษาไทยไมดี 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.109 คือ แชรลิงกที่อธิบายเกี่ยวกบัระบบการศึกษาไทยในปจจุบันทีม่ีการทํา

เอกสาร ธุรการมากกวาทีจ่ะเอาเวลามาสอนเด็ก และพรรคอนาคตใหมจะปรบัโครงสรางการศึกษา

ใหมเพือ่ใหครู คนรุนใหมไมตองเอาเวลาทีม่ีทั้งหมดไปทําเอกสาร แตใหเอาเวลาที่มีอยูไปสอนเด็ก

อยางเต็มที่  

 

ภาพที่ 4.110: มุมมองความเหลื่อมล้ําจากธนาธร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.110 คือ ใชรูปแบบ Infographics เชิญชวนใหประชาชนไปฟงมุมมองเรื่อง

ความเหลือ่มล้ําทางสังคมที่ มหาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 

20 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.111: ความเทาเทียมของผูหญิง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.111 คือ พรรคอนาคตใหมใชรปูแบบ Infographics ออกมาเปดเผยการวิจัย

ที่วา ความเปนประชาธิปไตยที่ไมใชเผด็จการ ทําใหเห็นไดวาผูหญงิมีความเทาเทียมกันกบัผูชาย   

ไมเสียเปรียบ หรือไดเปรียบดานใด ดานหน่ึงสงัคมประชาธิปไตย จะมีความเทาเทียมใหกบัผูหญงิ   

แตสังคมเผด็จการ จะไรซึง่ความเทาเทียม  
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24 มกราคม 2562 

 

ภาพที่ 4.112: ประชาชนยังมีเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.112 คือ ใชรูปแบบ Infographics แจงกับประชาชนวายังสามารถแสดง   

ความคิดเห็นทางการเมืองได เปนสทิธิของประชาชนแมจะมพีระราชกฤษฎีกาการเลือกต้ังออกมา 

ประชาชนยังมสีิทธิทีจ่ะแสดงความคิดเห็นทางการเมอืงเหมอืนเดิม ยกเวนผูสมัครสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎร  
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2 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.113: สิทธิการชุมนุมของประชาชนอยางสงบ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.113 คือใชรูปแบบ Infographics อธิบายการเลือกต้ังทั่วไปจะเกิดข้ึนในวันที่ 

24 มีนาคม 2562 และพรรคพลังประชารัฐ ซึ่งเปนพรรคการเมอืงทีจ่ะเขาสูสนามการแขงขันในครั้งน้ี 

ไดสงเทียบเชิญ พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรใีหเปนผูทีจ่ะถูกเสนอช่ือเปนนายกรัฐมนตรี 

ในนามของพรรค ลําดับที่ 1ทําใหประชาชนจํานวนมากต้ังคําถามวา พล.อ.ประยุทธ ยังคงดํารง

ตําแหนงนายกรฐัมนตรี มอีํานาจเต็มในการบรหิารประเทศ ไมเหมอืนรัฐบาลชวงการเลือกต้ังทุก ๆ  

ชุดทีผ่านมา ซึ่งเปนรัฐบาลรกัษาการ อาจใชอํานาจน้ีเอื้อประโยชนใหกับพรรคพลงัประชารัฐทีจ่ะ

ผลักดันตนเองใหเปนนายกรัฐมนตรีได จึงทําใหเกิดกระแสเรยีกรองกดดันให พล.อ.ประยุทธ ลาออก

จากตําแหนง ซึง่สรางความไมพอใจใหกับผูนําประเทศจนควบคุมตัวเองไมอยู และหลุดคําผรุสวาท

ออกมาวา #มึงมาไลกสู ิและในทีสุ่ดก็ตองออกมาขอโทษประชาชนตอมาทําใหเกิดการชุมนุมของ

ประชาชนที่หนาทําเนียบรัฐบาล เพื่อเรียกรองให พล.อ.ประยุทธ ลาออกจากตําแหนง ตามคําทีเ่คย 

ทาทายประชาชนไว การแสดงออกดังกลาวถือเปนเรื่องปกติ เพราะแสดงถึงความอึดอัดตอทาทีผูนํา

ประเทศ แตผูชุมนุมกลบัถูกเจาหนาทีร่ัฐควบคุมตัว และแจงขอหาฐานชุมนุมโดยไมแจงตาม พ.ร.บ.

การชุมนุมสาธารณะพรรคอนาคตใหมยืนยันวา การชุมนุมของประชาชนอยางสงบเปนสิทธ์ิเสรีภาพ 



125 

ตามการปกครองในระบอบประชาธิปไตย การจับกุมผูชุมนุมมองไดอยางเดียววาเปนการปดปาก

ประชาชนที่ออกมาแสดงความไมพอใจ พล.อ.ประยุทธ 

ดังน้ันพรรคอนาคตใหมจึงขอเรียกรองใหยุติการดําเนินคดีตอผูชุมนุมทกุคนโดยไมมเีงือ่นไข 

รวมถึงเรียกรองให พล.อ.ประยุทธ ลาออกจากตําแหนงนายกรัฐมนตรี ตําแหนงหัวหนา คสช. ให

รัฐบาลรักษาการทําหนาที่ตอไป เพื่อใหการเลือกต้ังทีจ่ะเกิดข้ึนในวันที่ 24 มีนาคม 2562 เสรี สุจริต 

และเปนธรรม อยางแทจรงิ 

 

4 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.114: รับบรจิาคเงินภาษีของประชาชน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.114 คือ ใหประชาชนชวยโฆษณาผานหนาปก Cover Facebook เพื่อขอภาษี

เงินไดบุคคลธรรมดาประจําปของประชาชนบรจิาคใหกบัพรรคอนาคตใหม 

 

 

 

 

 



126 

ภาพที่ 4.115: พรรคอนาคตใหมน่ังรถเมลไปสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.115 คือ รูปภาพวาที่ผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พรรคอนาคตใหม 

รวมกันเดินทางดวยรถเมลคันเดียวกัน เพื่อไปที่ศูนยเยาวชนกรุงเทพ ไทย-ญี่ปุน ซึ่งเปนทีร่ับสมัคร

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตกรงุเทพ เพื่อแสงใหเห็นวา พรรคอนาคตใหมประหยัดทรัพยากรของ

ประเทศ และเปนคนงาย ๆ  

 

6 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.116: วิดีโอแนะนําตัวของผูสมัคร ส.ส. แบบบญัชีรายช่ือ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  



127 

 จากภาพที่ 4.116 คือ เปน VDO แนะนําตัวผูสมัคร ส.ส. แบบบัญชีรายช่ือของพรรคอนาคต

ใหมที่ทําใหเห็นวาผูสมัคร ส.ส. แบบบญัชีรายช่ือเปนบุคคลที่มีความรู และมีความเช่ียวชาญจรงิ

เฉพาะทาง ไมใชแคเปนนักการเมืองที่ไดตําแหนงตามผลประโยชน 

 

 7 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.117: เสื้อตัวไหนดีสําหรับงานบอลจุฬา-ธรรมศาสตร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.117 คือ ธนาธรใหประชาชนรวมเปนสวนหน่ึงในการตัดสินใจ และบอกวา  

ธนาธรเรียนจบมาจาก 2 สถานบันที่มีช่ือเสียง คือ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และ มหาลัยธรรมศาสตร 

 

ภาพที่ 4.118: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.119: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 2 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.120: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 3 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.121: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 4 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.122: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชไป 5 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.118 ถึง 4.122 คือ การแสดงงบประมาณที่พลเอกประยุทธ จันทรโอชา ใชใน

การซื้อรถถัง ซึ่งไมมีประโยชนเทากับการเอางบประมาณไปพัฒนาสิง่อื่น ๆ และพรรคอนาคตใหมก็ยัง

นําเสนอนโยบายการปฏิรปูกองทัพ  

 

8 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.123: ประกาศจุดยืน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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 จากภาพที่ 4.123 คือ พรรคอนาคตใหมยืนยันจุดยืนวาจะไมสนับสนุนเผด็จการ หากไดเปน

รัฐบาลจะแกไขรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2560 ที่เอาเปรียบประชาชน ทั้งฉบับ ลบลางผลประโยชนทีเ่ขามา

ในชวงรัฐประหาร และเสียงของประชาชน สิทธิของประชาชนตองมากอนสิ่งอนใด 

 

9 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.124: งานฟุตบอลประเพณีจุฬา-ธรรมศาสตร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.124 คือ รูปภาพ นายธนาธร และ ส.ส. แบบบญัชีรายช่ือ ซึ่งเปนศิษยเกาของ 

มหาลัยธรรมศาสตร ใสเสือ้ตามเสียงโหวตขางมากที่ประชาชนไดเลือกเสือ้ให 
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12 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.125: อธิบายเกี่ยวกับการเลือกต้ังลวงหนา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.125 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายวิธีการเลือกต้ังลวงหนา  

 

13 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.126: อธิบายทีมาของนโยบายพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.126 คือ วิดีโอ ศิริกัญญา ตันสกุล ผูอํานวยการฝายนโยบาย และผูสมัคร ส.ส. 

แบบบญัชีรายช่ือ พูดถึงเรื่องที่มาของนโยบายของพรรคอนาคตใหม วาไมไดมาจากการคิดเองของคน

ในพรรค แตพรรคอนาคตใหมไดทําการสํารวจขอมลู และศึกษานโยบายของตางประเทศ เพือ่นํามา

พัฒนาจนเกิดนโยบายของพรรคอนาคตใหม 

 

ภาพที่ 4.127: อธิบายกติกาการเลือกต้ังแบบใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.127 คือ มีการใช #ก็มาดิคับ ต้ัง VDO Cover ซึ่งเปนศัพททีก่ําลงัเปนที่นิยม 

และบอกอธิบายกติกา การเลือกต้ังที่ออกมาใหประชาชนสบัสน แตไมตองกังวลที่จะจําเบอร แตใหทุก

คนจําช่ือพรรค และโลโกของพรรค แทนทีจ่ะจําเบอรใหสบัสน โดยการเสนอสโลแกนวา “สามเหลี่ยม

พรรคอนาคตใหม กาไดทุกที่ ทุกเขตทั่วประเทศไทย” 
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14 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.128: ธนาธรลงพื้นที่ภาคอีสาน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.128 คือ ใชรูปแบบ Infographics บอกวา นายธนธร หัวหนาพรรค  

น.ส.พรรณิการ โฆษกพรรค และผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ลงพื้นทีห่าเสียงทีจ่ังหวัด

พระนครศรีอยุธยา และนครราชสีมา 

 

ภาพที่ 4.129: รัฐบาลทีม่าจากการรัฐประหาร มักมกีารทุจรติคอรัปช่ัน 
 

 

 

 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.129 คือ วิดีโอ พรรณิการ วานิช โฆษก พรรคอนาคตใหม ไดพูดถึงเรื่องการ

คอรัปช่ันของประเทศทีเ่กิดข้ึน โดยยกตัวอยางในยุค จอมพลสฤษด์ิ และจอมพลถนอม มมีีการ

คอรัปช่ันเปนจํานวน เพราะวา ทั้ง 2 ทานน้ี เปนการเมืองทีม่าจากรัฐประหาร มีอํานาจที่ไมมีใครกลา

ตรวจสอบ หรือกลาทําอะไร ทําใหรฐับาลที่มาจากรฐัประหารน้ันแหละ ที่มีการคอรปัช่ันมากทีสุ่ด  

 

15 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.130: การลงพื้นที่ของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.130  คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการประชาสัมพันธ เชิญชวนใหมาพบ

กับธนาธร หัวหนาพรรคอนาคตใหม และพรรณิการ โฆษก พรรคอนาคตใหมทีจ่ังหวัดเพชรบูรณ, 

พิจิตร และพิษณุโลก ในวันที่ 16 กุมภาพันธ 2562 
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ภาพที่ 4.131: การสัมภาษณคนรุนใหมของอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.131 คือ เน้ือหาใน VDO คือ การสัมภาษณเรื่องความสนใจของกลุมคนรุนใหม

ที่มีใหกบัการเมอืง เน้ือหาทีเ่กี่ยวกับสิทธิความเทาเทียมกันของคนรุนใหมที่พรรคอนาคตใหมให

ความสําคัญที่ไมตองมีเงิน ไมตองเปนลกูคนใหญคนโต แตเปนคนรุนใหมทกุคนที่เทาเทียมกัน  

 

16 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.132: ประชาสัมพันธการลงพื้นที ่

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.132 คือใชรูปแบบ Infographics บอกตารางเวลาที่เดินทางลงพื้นที่ของธนาธร 

หัวหนาพรรคอนาคตใหมที่จงัหวัดสโุขทัย, สิงหบุร,ี กําแพงเพชร, ชัยนาท และนครสวรรค 

 

19 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.133: ผูสมัคร ส.ส. บญัชีรายช่ือเขารวมกิจกรรมความหลากหลายทางเพศ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.133 คือ รูปภาพผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบญัชีรายช่ือของพรรค

อนาคตใหมที่มีความหลากหลายทางเพศ ไดเขารับฟงประชาชนในเครือขายเพื่อนกะเทยไทย  

เรื่องเกี่ยวกบัการถูกเลือกปฏิบัติในสงัคม 
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ภาพที่ 4.134: การโหวตความตองการ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.134 คือ พรรคอนาคตใหมใหประชาชนโหวตวาตองการสังคมแบบไหน ระหวาง

นําภาษีที่ประชาชนจายไปเปนเงินเดือนของเหลานายพลยศใหญ หรอืนําไปพฒันาชีวิตทหารช้ันผูนอย 

พัฒนาอยางอื่นใหกบัสงัคม เพราะการมีทหารช้ันผูใหญไมมคีวามจําเปน มีแตกินเงินภาษีของ

ประชาชน 

 

22 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.135: การปราศรัยในสวนเบญจกิติ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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 จากภาพที่ 4.135 คือ พรรคอนาคตใหมใชรปูแบบ Infographics ในการชวนกลุมคนรุนใหม

ออกไปน่ังเลน พูดคุยกันที่สวนเบญจกิติ ซึ่งเปนสวนขนาดใหญที่กลุมคนรุนใหมนิยมไปพักผอน และ

ทําใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมเขาถึงงาย ใกลชิดกับประชาชน 

 

23 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.136: Live Facebook กิจกรรมงานปกนิก 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.136 คือ เปนการ Live Facebook กิจกรรมงานปกนิก อนาคตใหม เพือ่ใหคน

รุนใหมที่ไมไดมารวมกจิกรรม ไดรวมฟง พูดคุยกับพรรคอนาคตใหมผานสื่อออนไลน 
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ภาพที่ 4.137: รับสมัครผูสังเกตการณ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.137 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายการรับสมัครทีมอนาคตใหม คือ  

ใหคนรุนใหมชวยกันเปนหูเปนตาในวันเลือกต้ัง โดยเปดรบัสมัครผูสังเกตการณที่จะมาชวยกันดูความ

ผิดปกติของการเลอืกต้ังในวันที่ 24 มีนาคม 2562 โดยสามารถสมัครไดผาน QR Code 

 

24 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.138: ความเขาใจผิดทีเ่กี่ยวกบันโยบายของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.138 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายการแกไขความเขาใจผิดของประชาชน  

ที่เขาใจวามีนโยบายของพรรคอนาคตใหมจะมีการลดเงินเดือนขาราชการ หรือลดบํานาญของ

ขาราชการ น้ันไมเปนความจริง แตความจริง คือ พรรคอนาคตใหมตองการลดงบประมาณในการไป

ศึกษาดูงานตางประเทศที่มีความซ้ําซอน ลดงบประมาณทีม่ทีุนสํารองสําหรับทําอะไรก็ได เพือ่เอามา

จัดสรรปนสวนใหกับประชาชน 

 

ภาพที่ 4.139: ธนาธรเดินทางไปสมทุรสาคร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.139 คือ ใชรูปแบบ Infographics ประชาสัมพนัธวา พรรคอนาคตใหมจะไปลง

พื้นที่ที่จงัหวัดสมุทรสาคร เวลา 16.30 น. ข้ึนรถแหจากโลตัส และ 17.30 น. ปราศรัยที่ตลาดมหาชัย

มั่นคง 
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ภาพที่ 4.140: แนะนํารายช่ือผูสมัคร ส.ส. ของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.140 คือ ใชรูปภาพ อธิบายเพื่อบอกรายช่ือ หมายเลข ของผูสมัคร

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของพรรคอนาคตใหมทั่วประเทศไทย ใหประชาชนรูจักหนาตาของผูสมัคร

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของพรรคอนาคตใหมทีห่นังสอืพิมพมติชน  

 

25 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.141: แนวทางการแกไขเพื่อใหเกิดการยอมรับขอความหลากหลายทางเพศ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.141 คือ มองเห็นถึงความเหลื่อมล้ําของบุคคลที่มีความหลากหลายทางเพศใน

สังคมไทยที่ตองไดรบัการแกไข โดยการปรับเปลี่ยนโครงสราง ความคิดของคนในสังคม เพื่อใหเกิด

การยอมรับของบุคคลทีม่ีความหลากหลายทางเพศ โดยมีวิธีการดังน้ี  

1) การศึกษา ปูพื้นฐานความรู ความเขาใจเกี่ยวกับเพศสภาพของแตละชวงวัย 

2) สรางเครือขายภาคประชาสังคม 

3) แกไข และออกกฎหมายใหเกิดความเสมอภาคทางเพศ 

 

26 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.142: ประชาสัมพันธการลงพื้นที่ของพรรคอนาคตใหมทีจ่ังหวัดนครปฐม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.142 คือ ใชรูปแบบ Infographics ประชาสัมพนัธการลงพื้นที่ของนายธนาธร 

หัวหนาพรรคทีจ่ะมาปราศรัย ณ ตลาดดิโอโซน 
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27 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.143: แจงวิธีการตรวจสอบสิทธิในการเลอืกต้ัง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.143 คือ ใชรปูแบบ Infographics บอกวิธีการตรวจสอบสิทธิในการเลือก

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรป 2562  

 

28 กุมภาพันธ 2562 

 

ภาพที่ 4.144: ประชาสัมพันธการลงพื้นที่ของพรรคอนาคตใหมทีจ่ังหวัดชลบรุ ี

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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 จากภาพที่ 4.144 คือ ใชรูปแบบ Infographics ประชาสัมพนัธการลงพื้นที่ของนายธนาธรที่

จังหวัดชลบุรี  

 

11 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.145: วิดีโอพรรคอนาคตใหมขอบคุณประชาชน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.145 คือ พรรคอนาคตใหมแข็งแกรง และเปนที่รูจกัไดเพราะประชาชนบอกตอ

กัน ดวยวิธีการตาง ๆ ตามที่ทุกคนถนัด เพื่อใหคนอื่น ๆ รูจกันโยบายของพรรคอนาคตใหม แคทุกคน

แนะนําตอ ๆ กัน เราทุกคนมพีลงัที่จะเปลี่ยนแปลง พรรคอนาคตใหมจึงขอชวนทุกทานมาเปลี่ยน 

แปลงอนาคตไปดวยกัน ธนาธรคนเดียวทําใหประเทศพฒันาไมได แตทุกคนสามารถชวยกันได 
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12 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.146: มดสาวโรงงานผูเปลี่ยนแปลงตนเอง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.146 คือ บอกเลาเรือ่งราวชีวิตของมด ซึ่งเปนสาวโรงงานทํางานเดิม ๆ มากวา 

20 ป จนตัวเองตัดสินใจที่จะเลือกทางใหม เปลี่ยนชีวิตตัวเองใหมจนประสบความสําเรจ็ พรรคอนาคต

ใหม อยากใหประชาชนกลาตัดสินใจ แลวจะเจอสิ่งดี ๆ เขามาในชีวิต 

 

ภาพที่ 4.147: วิดีโอการคมนาคม 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.147 คือ วิดีโอที่อธิบายเหตุผลวาทําไมถึงรถติด และพรรคอนาคตใหมจะมี

วิธีการแกไขปญหาอยางไร  

 

14 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.148: PM 2.5 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.148 คือ พรรคอนาคตใหมประกาศเตือนประชาชนเรื่องสุขภาพโดยใชรูปแบบ 

Infographics เน้ือหาอธิบายเรื่องการหายใจที่ตองเจอกบัมลภาวะ PM 2.5 และยํ้าวา รัฐบาลพลเอก

ประยุทธ จันโอชา บกพรองตอหนาที่กบัแคเรือ่งงาย ๆ 
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15 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.149: การปราศรัย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.149 คือ ใชรูปแบบ Infographics ประชาสัมพนัธผูสมัครสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎรของพรรคอนาคตใหมทีจ่ะมีการปราศรัยในแตละพื้นที ่และถายทอดสดผาน Live Facebook

ในวันที่ 15 มีนาคม 2562  

 

ภาพที่ 4.150: แผนที่การเดินขบวน 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.150 คือ ใชรูปแบบ Infographics ประชาสัมพนัธเชิญชวนประชาชนมารวม

เดินขบวนพบปะพี่นองของพรรคอนาคตใหมในวันที่ 16 มีนาคม 2562 ที่จังหวัดนครสวรรค และ 

แผนที่การเดินขบวน 

 

ภาพที่ 4.151: ธนาธรออนทัวร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.151 คือ การเปดตัวรายการใหมของพรรคอนาคตใหม ที่ช่ือวา ธนาธรออนทัวร 

พรอมทั้งเสียดสีวาใหเลิกดูรายการวันศุกรของรฐับาล แลวมาดูธนาธรออนทัวรแทน สวนเน้ือหาใน

รายการจะเปนภาพบรรยากาศการลงพื้นที่แตละจังหวัด และการพูดปราศรัยของนายธนาธร 

 

ภาพที่ 4.152: ตลาดวิชาอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.152 คือ เปนรายการรปูแบบวิดีโอที่ใหความรูทางดานการเมือง โดยใชช่ือ

รายการวา ตลาดวิชา อนาคตใหม และในเทปแรกนําเสนอเรื่อง วิชา ส.ว.101 คือ การอธิบายเกี่ยวกับ 

ที่มาของตําแหนง ส.ว. และหนาที่ที่ถูกตองของ ส.ว. ซึ่งสอดคลองกบัสถานการณ ณ ตอนน้ันที่มีผูคน

ออกมาวิพากษ วิจารณทีม่าของ ส.ว. 250 คนที่มาจากรัฐบาลเผด็จการ  

 

16 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.153: ปราศรัยใหญจังหวัดอุดรธานี 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.153 คือ การใชรูปแบบ Infographics และรูปภาพในการเชิญชวนพี่นองชาว

อุดรธานีมารวมปราศรัยสวนสาธารณะหนองประจกัษ ลานสงัคีตศาลา และยังมกีารใชภาษาอีสานมา

เปนสวนหน่ึงในการเชิญชวนอีกดวย 

 

 

 

 

 

 

 



150 

ภาพที่ 4.154: การปราศรัยวันที่ 16 มีนาคม 2562 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.154 คือ ใชรูปแบบของขอความ และ Infographics ในประชาสัมพันธการ

ปราศรัยออกรายการของพรรคอนาคตใหมแตละที่ แตละชวงเวลาของ วันที่ 16 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.155: ทะเลนอย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.155 คือ การโพสตในรูปแบบวิดีโอ พรอมขอความอธิบายเกี่ยวกับการสราง

เข่ือนของคนกรุงเทพในชวงรัฐบาลเกา ที่ทําใหนํ้าจืด กับ นํ้าทะเล มารวมกันไมได ทําใหการทําประมง  

การทํางานที่ใชทะเลนอย น้ันเสียหายไป พรรคอนาคตใหมจงึเสนอนโยบาลทีส่ามารถแกไขปญหาของ

ทั้ง 2 สวนได คือ สวนทองถ่ิน และสวนกลาง โดยมนีโยบายดังน้ี ลดอํานาจสวนกลางที่ควบคุมทองถ่ิน 

(การกระจายอํานาจ) รับรองหลกัการพื้นฐานเรื่องการกระจายอํานาจไวในรัฐธรรมนูญ (สวนไหนไมใช

ของทองถ่ินกเ็ขียนกฎหมายยกเวนไวใหเปนของสวนกลาง) การเพิม่เงินและคนใหแกองคกรปกครอง

สวนทองถ่ิน (การแบงสันปนสวนภาษีใหสวนทองถ่ินไดภาษีเทากับในเมือง) 

 

ภาพที่ 4.156: ตัวแทนของพรรคอนาคตใหมที่มาจากทุกชนช้ัน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.156 คือใชรูปแบบ Infographics อธิบายวา คนหาเชากินคํ่า สําหรับพรรค

อนาคตใหมไมใชแคทําใหมีชีวิตที่ดีข้ึน แตพรรคอนาคตใหมจะทําใหพวกเขามสีิทธิทีจ่ะเรียกรองสิทธิ 

พรรคอนาคตใหมใหความสําคัญของคนทุกชนช้ันโดยแทจรงิ จนตองดึงตัวแทนของกลุมน้ี (รากหญา) 

มาตอสู มาเปนตัวแทนพีน่อง ลงเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบญัชีรายช่ือ ของพรรคอนาคตใหม 
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ภาพที่ 4.157: กติกาการเลอืกต้ังลวงหนา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.157 คือ รูปแบบ Infographics ในการบอกกติกาการเลือกต้ังลวงหนาวาไม

สามารถยกเลิกแลวไปใชสทิธิในวันที่ 24 มีนาคม ไดสิ่งตองเตรียม คือ บัตรประชาชน หากไมมสีามรถ

ใชบัตรขาราชการ ใบขับข่ี หรือพาสปอรตแทนได และทีส่ําคัญหากจําเบอรไมไดใหสังเกตสัญลักษณ

สามเหลี่ยม สสีม ช่ือวา พรรคอนาคตใหม 
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17 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.158: เพลงจงภูมิใจ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.158 คือ พรรคอนาคตใหมไดทําการแชรลิงกเพลงของ นายชัยภูมิ ปาแส ซึ่งเปน

นักกิจกรรมที่แตงและรองไวเมือ่ตอนอายุ 17 ป กอนจะถูกทหารฆาตาย โดยอางวา นายชัยภูมิและ

เพื่อนตอสูการจับกลุม เน่ืองจากการเคลื่อนไหวทางการเมือง จึงจําเปนตองกราดยิงดวยปน M16 แต

เมื่อมีคนสงสัยและขอดูกลองวงจรปด ก็ไมมีใครใหตรวจสอบจนมีภาพหลุดวันทีเ่กิดเหตุวา นายชัยภูมิ 

และเพือ่นยืนรอรถอยูเฉยๆ ไมไดมีการขัดขืนหรือตอสูแตอยางไร ถาเขายังมีชีวิตอยู ปน้ี ชัยภูมิ ปาแส 

หรือ จะอุ จะมีอายุ 19 ป เขาอาจยังคงทํางานวัฒนธรรมในนาม ‘กลุมรักษลาหู’ อยางทีท่ํามาตลอด

ต้ังแตเด็ก และความสามารถดานดนตรี การทําหนังสั้น สารคดี ของเขาก็คงพัฒนาข้ึนตามเวลาอยางที่

เขาเคยไดรางวัลชางเผอืกดีเดนจากหนังเรื่อง เข็มขัดกับหวี และรางวัลชมเชย รัตน เปสตันยี จากหนัง

เรื่อง ทางเลือกของจะดอ ในเทศกาลภาพยนตรสั้น ครั้งที่ 16 มูลนิธิหนังไทย  
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วันที่ 18 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.159 งานปราศรัยทีจ่ังหวัดชลบุรี และ กาญจนบุร ี

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.159 คือ ใชรปูแบบ Infographics ในการเชิญชวนพี่นองประชาชนมารวมฟง

ปราศรัย และพบปะกบันายธนาธร หัวหนาพรรค และพรรณิการ โฆษกพรรค ลงพื้นทีห่าเสียงที่

จังหวัดราชบุรี และกาญจนบรุ ี

 

ภาพที่ 4.160: ตารางการปราศรัยทีจ่ังหวัดบุรรีัมยและสุรินทร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.160 คือ ใชรูปแบบ Infographics บอกตารางเวลา และสถานที่ปราศรัยของ

นายปยบุตร พรรคอนาคตใหม ที่จงัหวัดบรุีรมัยและกาญจนบุร ี

 

ภาพที่ 4.161: การเดินทางของสงัคมสงูวัย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.161 คือ การแชรลิงกจากหมอเอก ผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร จังหวัด

เชียงราย ที่อธิบายเกี่ยวกับการเดินทางของผูสูงวัย ที่กลาวไววา ผูสูงวัยไมใชผูที่เดินทางไปไหนมาไหน

ดวยตนเองไมได แตการเดินทางของผูสงูวัยในประเทศไทยตางหากที่ไมไดเอื้อกบัผูสูงวัย พรรคอนาคต

ใหมเห็นถึงความสําคัญในการแกไขปญหาการเดินทางของสงัคมสงูวัย 
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ภาพที่ 4.162: 100 วันแรกกับการเปนรัฐมนตรีกระทรวงศึกษาธิการ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.162 คือ การแชรลิงกบทสัมภาษณของ กุลธิดา รุงเรืองเกียรติ ผูสมัคร

สมาชิกสภาผูแทนราษฎร แบบบญัชีรายช่ือ ของพรรคอนาคตใหม พูดถึงเรื่องการศึกษาไทยหากได

เปนรฐัมนตรกีระทรวงศึกษาธิการจะทําอะไรบาง 

 

ภาพที่ 4.163: ประชาสัมพันธการปราศรัยครัง้ใหญ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.163 คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการเชิญชวนประชาชนไปรวมกันปราศรัย

กับพรรคอนาคตใหม ซึง่เปนการปราศรัยที่ใหญทีสุ่ดในวันที่ 22 มีนาคม 2562 ที่อาคารกีฬาเวสน 1 

สนามกีฬาไทย-ญี่ปุน ดินแดง เวลา 17.00 น. เปนตนไป 

 

ภาพที่ 4.164: จํานวนผูมาใชสิทธิเลือกต้ังลวงหนา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.164 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายคาเฉลี่ยของประชาชนที่มาใชสิทธิ

การเลือกต้ังลวงหนา ซึ่งทําใหเห็นวาประชาชนใหความสนใจ และไมไดน่ิงเฉยกับการเมือง ดูไดจาก

จํานวนของประชาชนที่มาใชสิทธิทีสู่งกวาปกอน ๆ ที่มกีารเลือกต้ัง 
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ภาพที่ 4.165: หมอเกง วาโย ปราศรัยทีจ่ังหวัดพิจิตร  

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.165 คือ ใชรูปแบบ Infographics เพื่อเชิญชวนประชาชนจังหวัดพิจิตร  

และจงัหวัดสโุขทัย และยังแจงตารางเวลา และสถานทีจ่ัดปราศรัยของหมอเกง วาโย รองโฆษกพรรค

อนาคตใหมอีกดวย 

 

ภาพที่ 4.166: เรื่องเพศตองพูด 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.166 คือ เปนการแชรลิงกวิดีโอที่ ธัญญวาริน สขุะพิสิษฐ ผูสมัครสมาชิกสภา 

ผูแทนราษฎร แบบบญัชีรายช่ือ ผูทีม่ีความหลากหลายทางเพศใหสัมภาษณเกี่ยวกบัความแตกตาง 

และโพสตน้ียังทําใหเห็นอีกวาพรรคอนาคตใหมเปดโอกาสใหผูทีม่ีความหลากหลาย แตมีความรู 

ความสามารถทางดานศิลปวัฒนธรรม ไดมาพัฒนาและบริหารประเทศโดยไมดูถูกเรื่องเพศสภาพ 

 

ภาพที่ 4.167: Thailand 4.0 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 4.167 คือ การแชรลิงกของผูสมคัร ส.ส. บญัชีรายช่ือของพรรคอนาคตใหมทีพู่ด

ถึงนโยบายวา นโยบายทุกนโยบายคิดมาจากประชาชนผูใชงานจริง ไมใชจากนายทุนที่ไมเคยใชงาน

แตเปนคนออกนโยบาย และพรรคอนาคตใหมจะใช เทคโนโลยี 4.0 ในการแกไขปญหา  
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ภาพที่ 4.168: ปราศรัยที่ 3 จังหวัดชายแดนใต 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.168 คือ แชรลิงก Facebook ของ ศิริกัญญา ผูสมัคร ส.ส. แบบบัญชีรายช่ือที่

เชิญชวนพี่นอง 3 จังหวัดชายแดนภาคใต มาเขารวมปราศรยั พรอมทัง้แจง ตารางเวลา และสถานที่

ปราศรัย  

 

วันที่ 19 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.169: ตารางการปราศรัยภาคใต 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  



161 

จากภาพที่ 4.169 คือ ใชรูปแบบ Infographics เชิญชวนประชาชนจังหวัดสรุาษฎรธานี และ 

กระบี่ มารวมปราศรัยกบั นายธนาธร และผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎรประจําจงัหวัดของพรรค

อนาคตใหม 

 

ภาพที่ 4.170: รายการ The Standard 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.170 คือ เปนการแชรลิงกการใหสมัภาษณของตัวแทนพรรคอนาคตใหม ที่พูด

อธิบายวาทําไมถึงตองมีนโยบายทีเ่กี่ยวของกบัคนที่มีความหลากหลายทางเพศโดยเฉพาะ และ 

นโยบายความหลากหลายทางเพศดีอยางไร ในรายการ The Standard 
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ภาพที่ 4.171: บทสัมภาษณที่ ThisAble.me 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.171 คือการแชรลงิกของ ThisAble.me ที่ ศิริกัญญา หัวหนาฝายนโยบายไดไป

พูดไวในรายการวา ผูที่พิการไมใชความดอย เปนเพียงความหลากหลาย ซึง่ความหลากหลายเหลาน้ีไม

ควรถูกเอามาเปนขอจํากัดสทิธิข้ันพื้นฐานของพวกเขา เชน การบริการสาธารณะ ซึง่เปนสิง่ที่รฐับาล

ตองจัดเตรียมใหเพือ่ประชาชนทุกคนคนพิการไมควรถูกมองวาไรคา แตรัฐบาลต้ังหากที่ไมเห็นสิทธิข้ัน

พื้นฐานของผูพิการ พรรคอนาคตใหมเห็นถึงความเทาเทียมกันของประชาชนทุกคน 
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ภาพที่ 4.172: การแตงงานของผูหญิงกบัผูหญงิ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.172 คือ พรรคอนาคตใหมลงรูปภาพคูรกัที่เปนผูหญิงทัง้คู ที่ไดไปแตงงานอยาง

ถูกตองที่ประเทศออสเตเลีย และทั้งคูก็ยังสนับสนุนพรรคอนาคตใหมดวยการใสเสือ้ของพรรค ในวัน

แตงงาน ทําใหเห็นวาประชาชนเห็นวาพรรคอนาคตใหมมองเห็นถึงความคุณคาของความหลากหลาย

โดยแทจรงิ และยังสะทอนใหเห็นวาประเทศอื่น ๆ มีสทิธิเสรีภาพในเรื่องเพศ แตประเทศไทยยังไมมี  

 

ภาพที่ 4.173: กิจกรรม Women Uplifting Women 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.173 คือ พรรคอนาคตใหมลงรูปภาพของ อาจารยสาวิตรี ผูสมัครสมาชิกสภา 

ผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายช่ือ พรรคอนาคตใหมที่ไดเขารวมกิจกรรม “Women Uplifting 

Women” เน่ืองในวันสตรีโลก ทําใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมเห็นถึงความสําคัญและความเทาเทียม

กันของผูหญงิ 

 

20 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.174: นโยบายสวัสด์ิการสัตว 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.174 คือ ใชรูปแบบวิดีโอ ในการอธิบายนโยบายสวัสดิภาพสัตว คือ การจัดเก็บ

ขอมูลกลาง เพือ่ใหทราบถึงปญหาทีเ่กี่ยวของกบัสัตว และใชคํานวณคาใชจาย ยา สถานพยาบาลไดใน

อนาคต รวมไปถึงสัตวที่ไรที่อยูอาศัยกจ็ะไดรับความชวยเหลอื  
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ภาพที่ 4.175: ตารางการปราศรัยทีจ่ังหวัดภูเก็ตและพังงา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.175 คือ ใชรูปแบบ Infographics เชิญชวนประชาชนจังหวัดภูเก็ต และพงังา 

มารวมปราศรัยกบั อาจารยปยบุตร เลขาพรรคอนาคตใหม และพิจารณผูสมัครสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎรแบบบัญชีรายช่ือของพรรคอนาคตใหม 

 

ภาพที่ 4.176: แมสุภาพ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.176 คือ ใชรูปแบบวิดีโอในการแนะนําตัวผูสมคัร ส.ส. โดยการเลาประวัติ

สวนตัวของ แมสุภาพ ผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เขต 4 จังหวัดรอยเอ็ด ที่ไมไดเรียนหนังสือ 

เพราะความยากจนพอโตมาทํางานรองเพลง จงึไดมีโอกาสเรียนจนตอนน้ีเรียนจบปรญิญาเอก  

ตอนอายุ 57 ป และฝนอยากทํางานการเมืองเปนตัวแทนพีน่อง เคยสมัครเปน สว. ไดคะแนนมา  

7 หมื่นกวา พอมีพรรคอนาคตใหมมาก็ชอบนโยบาย และแนวคิดของธนาธร ตรงกับความตองการของ

ประชาชน ไมตองไปทํางานตางเมอืง ไดอยูกับครอบครัว การเอารถไฟฟามาลงแตละจังหวัด พี่นองจะ

ไดไมตองเปนหน้ีเปนสิ้น ใหมีการคมนาคมที่ดี   

 

ภาพที่ 4.177: สงทายปราศรัยใหญ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.177 คือ ใชรูปแบบวิดีโอ ที่พรรคอนาคตใหมเดินทางไปปราศรัยทั่วประเทศไทย 

จนครบ 77 จังหวัด และอธิบายวาจากคนนอย ๆ เริ่มมากข้ึนเรื่อย ๆ เปนภาพที่ประทบัใจ และเชิญ

ชวนวาวันที่ 22 มีนาคมน้ี อยาลืมมาปราศรัยครั้งทีใ่หญที่สุด ที่อาคารกีฬาเวสน 1 สนามกีฬาไทย-

ญี่ปุน ดินแดง จากขอความน้ียังทําใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมไดรับความนิยมข้ึนมาเรื่อย ๆ ตามลําดับ 
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ภาพที่ 4.178: ความเทาเทียมของคนพกิาร ThisAble.me 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.178 คือ เปนการแชรลิงกของ ThisAble.me ที่ ศิริกัญญา หัวหนาฝายนโยบาย

ของพรรคอนาคตใหมไดไปพูดเกี่ยวกับความเทาเทียมของผูพิการวา ในประเทศไทยมผีูพิการอยู  

2 ลานคน แตมีเพียง 5 แสนคน ที่ไดมีโอกาสทํางาน สวนผูพกิารทีเ่หลือไมใชเพราะไมมีศักยภาพ  

แตไมไดรับโอกาสมากกวา พรรคอนาคตใหมจึงมนีโยบายโอบรับความหลากหลายของผูพิการใหเกิด

ความเทาเทียมกันในหลาย ๆ ดานของผูพิการ 

 

ภาพที่ 4.179: การเดินทางไปปราศรัยครั้งใหญของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.179 คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการแนะนําการเดินทางไปฟงปราศรัยครัง้

ใหญของพรรคอนาคตใหมดวยรถขนสงสาธารณะ ในวันที่ 22 มีนาคม 2562 จัดข้ึนที่ อาคารเวสน 1 

สนามกีฬาไทย-ญี่ปุนดินแดง เวลา 17.00 น. เปนตน  

 

วันที่ 21 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.180: เหตุการณในวันเลอืกต้ังลวงหนา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.181: อนาคตใหม ไมโกงใคร และตองไมใหใครโกง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.182: ตรวจสอบสิทธิของตัวเองและสิง่ที่ตองเตรียมไปเลือกต้ัง 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.183: ไมยอมใหใครโกงเรา 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.184: บัตรดี บัตรเสีย 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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ภาพที่ 4.185: การนับคะแนนเลอืกต้ัง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

ภาพที่ 4.186: ขอความรวมมือ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.180 ถึง 4.186 คือ พรรคอนาคตใหมโพสตขอความทีเ่ลาถึงเหตุการณในวันที่มี

การเลือกต้ังลวงหนา ที่เกิดเหตุการณผิดปกติมากมายจากกรรมการประจําหนวยเลือกต้ัง จงึทําขอมลู

ตาง ๆ มาในรูปแบบ Infographics เพื่อมาเพื่ออธิบาย กฎกติกาการเลือกต้ัง และขอสังเกตที่

ประชาชนควรรู อนาคตใหมไมโกงใคร และตองไมยอมใหใครโกง 
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ภาพที่ 4.187: วิดีโอเชิญชวนมางานปราศรัยครัง้ใหญ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.187 คือ เปนวิดีโอ เชิญชวนประชาชนมารวมปราศรัยครั้งที่ใหญที่สุดของพรรค

อนาคตใหม มีการใชคํา อนาคตใหมตองมีคุณ ซึ่งเปนการใหความสําคัญกับประชาชน ประชาชนทุก

คนคือคนสําคัญสําหรับพรรคอนาคตใหม 

 

ภาพที่ 4.188: ไมสืบทอดอํานาจ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.188 คือ เขียน Status Updates เกี่ยวกับวิธีการไมสบืทอดอํานาจทีป่ระชาชน

มองแตวา ส.ว. จะทําใหเผด็จการไดอยูตอ แตจรงิ ๆ แลวเราจะเรียกรองแคเรื่อง ส.ว. ไมได ตองเริ่ม

จากการเลือก ส.ส. ทีม่าจากพรรคประชาธิปไตยปฏิเสธ พลเอกประยุทธ แลวก็ตองปฎิเสธพรรคพลัง

ประชารัฐดวยเชนกัน เพราะเปนพรรคที่มาจากการสบืทอดอํานาจของ คสช. ที่สําคัญตองดูดี ๆ หาก

นักการเมืองปากบอกเลือกประชาธิปไตยแตสุดทาย ยกมือใหกับเผด็จการ ก็ถือวาเปนหน่ึงในผูสบืทอด

อํานาจ ในอีกนัยหน่ึงคือ ประชาชนตองเลือกพรรคอนาคตใหม ที่ไมมทีางสืบทอดอํานาจเผด็จการ 

 

ภาพที่ 4.189: รวมกันปดสวิตช ส.ว. 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.189 คือ ใชรูปแบบ Infographics อธิบายการโหวตนายก แบบคาดเดาหาก

พรรคทีร่ับปากประชาชนวาจะอยูฝงประชาธิปไตยทําตามสญัญา ก็สามารถทําใหเสียงของ ส.ว. ที่มา

จากการแตงต้ังของฝงเผด็จการไมมผีลตอการโหวตนายกในครั้งน้ี และพรรคอนาคตใหมตองการให

ประชาชนดูการรักษาคําพูดของพรรคการเมืองอื่น ๆ ที่ยืนยันวาไมเอาฝงเผด็จการ  
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วันที่ 22 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.190: วิธีการเดินทางไปงานปราศรัยใหญของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.190 คือ การแชรลงิกของ Mayday ซึ่งเปนวิธีการเดินทางไปยังสนามกีฬาไทย-

ญี่ปุนดินแดง ทีจ่ัดงานปราศรัยครัง้ใหญของพรรคอนาคตใหม และเปนการยํ้าอกีครั้งวาวันน้ีจะมงีาน

ปราศรัยครั้งใหญของพรรคอนาคตใหม  
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ภาพที่ 4.191: ความพรอมของเวทีการปราศรัยครั้งใหญของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.191 คือ ลงรูปภาพเวทีปราศรัย โดยมีนัยวาพรรคอนาคตใหมพรอมแลวกับการ

ปราศรัยใหญทีส่นามกีฬาไทย-ญี่ปุน ดินแดง 

 

ภาพที่ 4.192: งานปราศรัยที่ใหญทีสุ่ดของพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.192 คือ ใชรูปแบบ Infographics ในการบอกกลาวประชาชนที่คิดจะเปลี่ยนใจ

มางานปราศรัย และยังมีเน้ือหาวาการปราศรัยของพรรคอนาคตใหมพึ่งเริ่ม หากประชาชนคนไหน

อยากมารวมงานก็สามารถมาไดเลย ยังทันเวลา และนายธนาธรข้ึนปราศรัยเปนคนสุดทาย 

 

ภาพที่ 4.193: ถายทอดสดการปราศรัย 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.193 คือ การ Live สด การปราศรัยเรื่องนโยบาย และการพูดคุยเลนกัน

ระหวางพรรคอนาคตใหมกบัประชาชน เพื่อใหประชาชนที่ไมไดมารวมงานปราศรัยไดรับฟงดวย 
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ภาพที่ 4.194: พื้นที่สําหรบัทุกคน 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.194 คือ วิดีโอที่อธิบายการจัดเวทีปราศรัย ที่เปนเวทีเต้ียเพื่อใหทุกคนใกลชิดพวก

เราพรรคอนาคตใหมได หากใครยังไมมา มาเถอะครับ เรามทีี่วางใหคุณทุกคน ซึ่งเปนคําพูดโนมนาวให

ประชาชนไปรวมกิจกรรมและยังแสดงใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมแบงปนพื้นที่ใหกบัทุกคนเสมอ 

 

ภาพที่ 4.195: การถายทอดสดการปราศรัย 2 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.195 คือ การ Live สด การปราศรัยเรื่องนโยบาย และการพูดคุยเลนกัน

ระหวางพรรคอนาคตใหมกบัประชาชน เพื่อใหประชาชนที่ไมไดมารวมงานปราศรัยไดรับฟงดวย 

 

ภาพที่ 4.196: ความสําคัญของคนภาคใต 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.196 คือ วิดีโอการพูดถึงสิทธิ การดูแลที่คนภาคใตควรไดรับ เชน หนังตะลงุ 

หนังคือ ศิลปวัฒนธรรมของภาคใต แตกลับไมมีพิพิธภัณฑเพราะอะไร ไมเห็นความสําคัญของเราคน

ใตใชหรือไม? 

 

ภาพที่ 4.197: ความสําคัญของคนภาคอีสาน 
 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.197 คือ วิดีโอสั้น ๆ เลาประวัติแมสุภาพเรียนมาไดที่ 1 ตลอด แตอยู ๆ ที่บาน

ขาดแคลนเลยไมไดเรียนเลยไปเปนหมอลํา จนไดเปนหมอรําเพ็ญบูรพาไดอัดแผนก็สูชีวิตมาจนตอนน้ี

จบปริญญาเอกดวยอายุ 57 ป พอเรียนจบก็อยากจะมาเปนกระบอกเสียงใหกบัพี่นองประชาชน เลย

ไปสมัคร ส.ว. ไดคะแนนเสียงมาจากประชาชนกวาเจ็ดหมื่นกวาคน พอมาตอนน้ีไดฟง ไดรูจักพรรค

อนาคตใหมก็เห็นวาดี สนับสนุนนโยบายที่ดีที่ชวยเหลือผูอื่น 24 มีนาคม ฝากพอแมพี่นองคนอสีานให

เลือกคนหนุม คนมีวิสัยทัศนที่กาวไกล เลือกพรรคอนาคตใหม เพื่อการเปลี่ยนแปลงที่ดีของพวกเรา 

และแมสุภาพดาวเดนจะเปนอีกหน่ึงฟนเฟองทีจ่ะชวยขับเคลื่อนอนาคตของพวกเรา  

 

วันที่ 23 มีนาคม 2562 

 

ภาพที่ 4.198: ขอบคุณทุกคนจากใจจริง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.198 คือ พรรคอนาคตใหมลงวิดีโอขอบคุณประชาชนที่มารวมงาน และคนทีเ่ฝาดู

การปราศรัยอยูที่บาน ธนาธรคนเดียวเปลี่ยนประเทศไมได ขอบคุณประชาชนทุกคนที่ไมทิ้งธนาธร 
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ภาพที่ 4.199: รวมเปนผูสังเกตการณ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.199 คือ ใชรูปแบบ Infographics เชิญชวนใหประชาชนชวยกันดูการนับ

คะแนนที่อาจจะมีการโกงเกิดข้ึนได การถายรปูผลคะแนนสงมาใหพรรคอนาคตใหม และหากพบ  

การกระทําทีเ่ขาขายการทจุริตใหสงขอมลูมาใหพรรคอนาคตใหมเพือ่เปนหลักฐาน   

 

ภาพที่ 4.200: ใจความหลักพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.200 คือ ใชรูปแบบ Infographics พรอมขอความสั้น ๆ ที่เปนใจความหลักใน

วันงานปราศรัยใหญของพรรคอนาคตใหม ดังน้ี 

1) การเลือกต้ังไมไดเลอืกเอยุทธศาสตร แตเลือกเพื่อเปลี่ยนแปลง เพื่อความหวัง 

เพื่อความกาวหนา 

2) ธนาธรจะไมเปนนายกของคนเสื้อแดง ไมเปนนายกของคนเสื้อเหลอืง แตจะเปน

นายกของคนไทยทั้งประเทศ 

3) ภาคใตที่ผานมา เราเหมือนถูกสะกดจิต ใชคําหลอกลวงใหเราเช่ือ  

4) ภาษีทองถ่ินของคนภาคเหนือ จะตองอยูทีท่องถ่ินของคนภาคเหนือ  

5) ที่ผานมาทหารเคยถามประชาชนไหมวาตองการอะไร เราตองการเอาดานทหารทุก 

1 กิโลเมตร ออกแลวชูวัฒนธรรม พฒันาแหลงทองเที่ยว มาสัมผัสวาสามจงัหวัดภาคใตงดงามแคไหน 

6) ความพิการไมใชอุปสรรคของการรบัใชชาติ 

 

ภาพที่ 4.201: โหวตเพื่อการเปลี่ยนแปลง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.201 คือ เปนการแชรลิงก Facebook ของ นายปยบุตร ทีโ่พสตวิดีโอที่มี

ความหมายวา สําหรบัพรรคอนาคตใหมไมมีคําวาโหวตในทางยุทธศาสตร มีแตโหวตเพื่อการ

เปลี่ยนแปลง 
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ภาพที่ 4.202: ปราศรัยใหญที่ทรงพลัง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.202 คือ การลงวิดีโอในวันงานปราศรัย ทีเ่ลาเรื่องราววา พรรคอนาคตใหมมี 

แตคนบอกวาเปนไปไมได 4-5 ปที่ผานมา ความหวาดกลัวอยูในใจคนไทยทั้งประเทศ คนทีรุ่กข้ึนมา

ตรวจสอบการคอรปัช่ันของรัฐบาลชุดน้ี โดยขอหาชุมนุมเกิน 5 คน พรรคอนาคตใหมจะปฏิรูป

การเมืองใหม ที่มเีจานายคือประชาชน คนทุกคนเลอืกเกิดไมไดวาจะเกิดที่ไหน แตพรรคอนาคตใหม

จะทําใหทุกคนเทาเทียมกัน 24 มีนาคมน้ี ไมใชการเลอืกต้ังเพื่อยุทธศาสตร แตเพือ่การเปลี่ยนแปลง 

เพื่อความหวัง ทุกคนที่เลือกอนาคตใหม คือ New Voter ประชาชนทุกคนจะชวยสงใหพรรคอนาคต

ใหมไดเปลี่ยนแปลงประเทศ และ พรรคอนาคตใหมจะทําใหประชาชนมีชีวิตมีสังคมใหม 
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ภาพที่ 4.203: เลือกพรรคอนาคตใหมเพื่อการเปลี่ยนแปลง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 4.203 คือ การลงวิดีโอการปราศรัยที่มีความหมายวา 24 มีนาคมน้ี เลือกพรรค

อนาคตใหม เพื่อเปลี่ยนแปลงทกุๆอยางในประเทศไทยใหดีข้ึน การโหวตใหพรรคอนาคตใหมในครั้งน้ี

เพื่อความเปลี่ยนแปลง เพื่อความหวัง และเพือ่ความกาวหนาของประเทศไทย 

 

ภาพที่ 4.204: หมดเวลาการหาเสียง 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.Facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 4.204 คือ ใชรูปแบบ Infographics ประกาศการขอยุติการหาเสียงตาม

พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญวาดวยการเลือกสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พ.ศ. 2561 

 

4.2.2 สรุปกลยุทธในการนําเสนอเน้ือหาในการสือ่สารการตลาดผาน Facebook Fanpage 

ของพรรคอนาคตใหม 

จากการวิเคราะหขอมลูตาง ๆ ผูวิจัยสามารถสรุปกลยุทธพี่พรรคอนาคตใหมไดใชในการ

สื่อสารบน Facebook Fanpage: พรรคอนาคตใหม แบงออกเปน 2 กลยุทธดังน้ี 

  4.2.2.1 กลยุทธดานการเขียนเน้ือหา คือ เนนการเขียนที่แสดงใหเห็นวา  

พรรคอนาคตใหมเปนพรรคที่มีแตสิ่งใหม ๆ และดี รวมไปถึงการเปนพรรคที่มปีระชาธิปไตยใหกับ

ประชาชนทุกคน โดยจะเห็นไดวาในการเขียนโพสตทุก ๆ ครั้ง มีคําวา “อนาคต” “อนาคตใหม”  

อยูในประโยคเสมอ เชน เทคโนโลยีแหงอนาคต, ทุกคนคืออนาคตใหม, ไดเวลาอนาคตใหม, อนาคตเรา 

เราสรางได, อนาคตใหมของผูพิการ, เปดวิสัยทัศน เปลี่ยนอนาคต ซึ่งคําวาอนาคต หรืออนาคตใหม 

เปนคําที่เปนช่ือเดียวกันกบัช่ือพรรค และบงบอกถึงสิ่งใหม ๆ ที่กําลงัจะเกิดข้ึนกบัสิง่ตาง ๆ เหลาน้ัน 

รวมไปถึงทกุโพสตที่จะมีการพูดถึงใจความสําคัญของพรรคอนาคตใหม คือ เรื่องความเทาเทียมกันของ

ประชาชน ทุกโพสตไมวาจะเกี่ยวกับความเทาเทียมดานใดกจ็ะตองมีคําวา ความเทาเทียม, ไทย 2 เทา, 

ความหลากหลาย คือ ความสวยงามของประเทศไทย, เพราะคนไทยตองเทาเทียม, คนเทาเทียม  

ไทยเทาทันโลก, อนาคตใหมฝนถึงความเทาเทียม ทีบ่งบอกถึงความเทาเทียมที่พรรคอนาคตใหม

อยากจะทําใหกบัพี่นองประชาชน 

4.2.2.2 กลยุทธการใชรปูภาพและวิดีโอที่ใชในการสือ่สารการตลาดผาน Facebook 

Fanpage ของพรรคอนาคตใหมในทกุ ๆ โพสตของพรรคอนาคตใหม จะตองมีการใชรปูภาพ วิดีโอ

ประกอบดวยทุกครั้งทีม่ีการโพสต ดูรูปภาพ วิดีโอ จะตองมปีระโยชน มีคุณภาพทีดี่ มีความสอดคลอง

กับเน้ือหา มีความสวยงาม และเน้ือหาครบถวนพอทีจ่ะอานแตรูป หรอืดูแควิดีโอก็เขาใจไดวาพรรค

อนาคตใหมตองการจะสื่อสารอะไร 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

การวิจัยเรื่องการศึกษาแผนงานการสือ่สารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

กรณีศึกษา นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ โดยมีวัตถุประสงคที่จะศึกษาและพัฒนาแผนการสื่อสาร 

เพื่อการรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกผูแทนราษฎรที่จะมีการเลือกต้ังเกิดข้ึนในวันที่ 24 มีนาคม 2562  

งานวิจัยในครั้งน้ีเปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยผูวิจัยไดรวบ 

รวมขอมูลที่เกี่ยวของจากการลงพื้นทีร่วมกับ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ รวมไปถึงการเก็บขอมูลใน

รูปแบบสือ่เอกสารใบปลิว แผนผบั ปายหาเสียง สื่อ Facebook Line@ และคนควาเอกสารเกี่ยวกับ

ทฤษฎีการสื่อสารตาง ๆ เพื่อนํามาอธิบายแผนการสือ่สารเพือ่รณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎร ทําการสัมภาษณเชิงลกึ (In-Depth Interview) นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ และทมีงานคน

รุนใหมของผูสมัคร รวมไปถึงการศึกษาขอมลูของพรรคอนาคตใหมบนสื่อ Facebook Fanpage 

จากน้ันนําขอมลูทั้งหมดมาวิเคราะหเน้ือหาและตีความโดยใชแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของ เพื่ออธิบายให

เห็นแผนการสื่อสารเพื่อรณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในครั้งน้ี  

 การเกบ็รวบรวมขอมูลมีวิธีการเกบ็ขอมลู 2 แบบ คือ แบบปฐมภูมิ ผูวิจัยไดเกบ็รวบรวม

ขอมูลจากเอกสารและบทความตาง ๆ ทีเ่กี่ยวของกบัการสื่อสาร เชน แนวความคิดเรื่องการสือ่สาร

แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบเน้ือหาสาร (Message Design) แนวคิดเรื่องการรณรงคทางการสื่อสาร

แนวคิดเกี่ยวกับเฟซบุกแฟนเพจ และแนวคิดเรื่องการตลาดเชิงเน้ือหาซึ่งเปนขอมลูทีจ่ะนํามาชวยใน

การวิเคราะหใหการศึกษาคนความีความละเอียดและแมนยํามากย่ิงข้ึน โดยเอกสารและบทความ 

ตาง ๆ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมมาจากหองสมุดคณะนิเทศศาตร มหาวิทยาลัยตาง ๆ รวมไปถึงเอกสาร 

บทความ ขาวสาร จากสํานักขาวออนไลนตาง ๆ สวนแบบทติุยภูมิ ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูล

โดยการลงภาคสนามรวมกับ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ และคนรุนใหม ทีมพลภูมิ ซึ่งสามารถเกบ็

รวบรวมขอมูลและรปูแบบการสื่อสารตาง ๆ รวมไปถึงขอมลูประเภทบุคคลที่ใชการสมัภาษณเชิงลึก 

เพื่อศึกษาแนวทางของแผนการสื่อสารรณรงคการเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ นายพลภูมิ   

วิภัติภูมิประเทศ ซึง่ทั้ง 2 แบบ ผูวิจัยมีขอบเขตการศึกษาอยูในชวงวันที่ 4 กุมภาพันธ 2562 จนถึง 

วันที่ 24 มีนาคม 2562 เปนระยะเวลาทั้งหมด 1 เดือน 20 วัน สวนเฟซบุกแฟนเพจของพรรคอนาคต

ใหมผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลของพรรคอนาคตใหมต้ังวันที่ 20 กันยายน 2561 จนถึง วันที่ 23 มีนาคม 

2562 เปนระยะเวลา 6 เดือน 3 วัน  
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5.1 สรุปผลการวิจัย 

การวิจัยครัง้น้ีมุงศึกษาแผนการสื่อสารของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ ผูสมัครสมาชิกสภา 

ผูแทนราษฎรโดยมีการวิเคราะหขอมลูเน้ือหาของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ กับพรรคอนาคตใหม

เพื่อทําการศึกษาและเปรียบเทียบการสื่อสารสามารถสรุปไดดังน้ี 

5.1.1 แผนงานการสื่อสารของนายพลภูมิวิภัติภูมิประเทศ 

5.1.1.1 วัตถุประสงคในการสือ่สารนายพลภูมิ มีชองทางการสื่อสารมากมายทัง้ใน

ดานออฟไลน และออนไลนทีป่ะกอบไปดวย การเดินเคาะประตู แจกนามบัตร ใบนําเบอร แผนผบั

แนะนําตัวผูสมัคร และการลงกิจกรรมที่ไดไปรวมกบัประชาชนในพื้นที่ผานทาง Facebook และ 

Line แมวานายพลภูมจิะมีชองทางการสื่อสารทีห่ลากหลาย แตวัตถุประสงคของนายพลภูมิทีส่ามารถ

สื่อสารกบัประชาชนในเขตพื้นที่มเีพียงแค  

ก) การแนะนําตนเองใหประชาชนไดรูจัก ซึ่งเห็นไดจากการลงพื้นที่เคาะ

ประตู การแจกแผนแนะนําตนเองที่มปีระวัติสวนตัว ประวัติการทํางานในสมัยที่ดํารงตําแหนงทาง

การเมือง เชน แผนพบัแนะนําตัวผูสมัคร 

 

ภาพที่ 5.1: แผนผับแนะนําตัวผูสมัคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากภาพที่ 5.1 จะเห็นไดวาวัตถุประสงคของการสื่อสาร คือ การแนะนําขอมูลสวนในดาน  

ตาง ๆ ใหประชาชนไดรูจักไมวาจะเปนประวัติสวนตัว และประวัติการศึกษา ซึ่งสถานที่การศึกษาของ

ผูสมัครลวนเปนสถาบันที่อยูในเขตพื้นที่ ซึง่แสดงใหเห็นวาผูสมัครเปนคนในพื้นที่ต้ังแตเกิดจรงิ ๆ และ 

รับประกันความรูทางดานการเมืองดวยการเรียนจบปริญญาเอก ดานการสื่อสารการเมืองดวย 
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ภาพที่ 5.2: นายพลภูมิข้ึนรถแหเสียงเคลื่อนที ่

 

 
 

จากภาพที่ 5.2 คือ การข้ึนรถแหเสียงเคลือ่นที่ของนายพลภูมิ เพื่อแนะนําตัวกบัประชาชน 

วาตน คือ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย และไดหมายเลข 5 

  

ข) การนําเสนอผลงานที่นายพลภูมิ ไดเคยทําไวใหกบัพี่นองประชาชนดวย

วิธีการ 2 สวนหลัก ๆ คือ การนําเสนอผานแผนพบัแนะนําตัวผูสมัคร และการพูดคุยกับประชาชนจาก

การเดินเคาะประตู  

- การนําเสนอผานแผนพบั นายพลภูมิไดนําเสนอผานประวัติการ

ทํางานที่แสดงใหเห็นวาผูสมัครเปน สมาชิกสภากรุงเทพ เขตคันนายาว ต้ังแตอายุ 25 ป และเปน

สมาชิกสภากรุงเทพติดตอกันมาถึง 4 สมัย รวมไปถึงการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในเขตบึงกุม- 

คันนายาว อีก 1 สมัย โดยรวมประสบการณการทํางานดานการเมืองมากวา 20 ป และตลอดระยะ 

เวลา 20 ป ผลงานเดนของนายพลภูมิ เพื่อชาวบึงกุม-คันนายาว เชน จัดต้ังสําหนักงานเขตคันนายาว 

ประสานงานการสรางรถไฟฟาสายสีชมพูใหชาวบึงกุม-คันนายาว ขยายถนนเสนกาญจนาภิเษกและ 

ถนนเสนอื่น ๆ ผลักดันโครงการ SML ใหกับหมูบาน ประสานงานแกไขปญหานํ้าประปา ไฟฟา และ

ปรับปรงุทอระบาย เพื่อปองกันนํ้าทวมขัง 

- การนําเสนอผานการพูดคุยกับประชาชนดวยการเดินเคาะประตู 

ทุกครั้งที่นายพลภูมลิงพื้นที่ จะมีการสอบถามถึงผลงานหรือสิ่งที่นายพลภูมิ ไดทําไวใหกับประชาชน

เสมอ ซึ่งเปนการพูดถึงผลงานตนเองโดยทางออม เชน ถนนที่ผมซอมไปใหเมื่อครัง้ที่แลว ยังใชงานได

ดีอยูไหมครบั? เปนตน 
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ค) ทําใหประชาชนทราบวา นายพลภูมลิงพื้นที่จริง และทํางานทุกวัน   

ดวยการลงรูปภาพการลงพื้นที่ในแตละวันผานชองทาง Facebook ของตนเอง และ Line เพื่อให

ประชาชนเห็นในการทํางานของแตละวัน  

5.1.1.2 ลักษณะคอนเทนต 

 

ภาพที่ 5.3: การลงคอนเทนตของนายพลภูม ิ

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

จากภาพที่ 5.3 จะเห็นไดวา นายพลภูมิมีการใชภาษากึ่งทางการเกินไปจน แตละคอนเทนต

จะมเีพียงแคการลงรปูภาพตัวเองในการลงพื้นทีเ่ทาน้ัน 

 

5.1.1.3 กลยุทธการใชเน้ือหาในการสื่อสารสามารถแยกออกเปน 2 สวน คือ กลยุทธ

การเขียนเน้ือหา และกลยุทธการใชรปูภาพกับวิดีโอ  

 

 

 



188 

 

ภาพที่ 5.4: การโพสต Facebook ของนายพลภูม ิ

 

 
 

ที่มา: พลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ. (2562). Facebook page. สืบคนจาก https://web.facebook. 

com/profile.php?id=100000199546166. 

 

จากภาพที่ 5.4 นายพลภูมิ ไดลงขอความไววา “ขอคะแนนเสียงที่ตลาดเชาหมูบานปฐวิกรณ 

#เพื่อไทยเบอร 5 #บึงกุมคันนายาว” ในกลยุทธการเขียนเน้ือหา นายพลภูมิมกัใชขอความเดิม ๆ เชน 

ขอคะแนน.... ตามดวยสถานที่ที่ไปหาเสียง หรือพลภูมเิบอร 5 ในทุก ๆ โพสต แมวาจะเปนเทคนิค

การตอกยํ้าขอความเพื่อใหประชาชนจําได แตก็ไมไดมีความหนาสนใจ สวนกลยุทธการใชรปูภาพ  

และวิดีโอน้ัน ตลอดระยะเวลาการหาเสียง การลงรปูภาพและวิดีโอ ไมมีความแปลกใหม ไมดึงดูด

เทาที่ควร รปูภาพหรือวิดีโอกจ็ะเกี่ยวของกับการรวมกจิกรรมตาง ๆ กับประชาชน เชน การลงพื้นที่ 

การรวมแสดงความยินดีกบัประชาชนในงานแตง  

 

5.1.2 แผนงานการสื่อสารของพรรคอนาคตใหม  

5.1.2.1 วัตถุประสงคในการสือ่สารพรรคอนาคตใหมมีชองทางการสื่อสารมากมาย 

เชน ปายคัตเอาต แผนผบัใบปลิว รถเสียงเคลื่อนที่ แตที่จะเนนมากที่สุดก็จะเปนสื่อออนไลนอยาง 

Facebook Fanpage ที่ช่ือวา พรรคอนาคตใหม ทีม่ีวัตถุประสงค 6 ขอดวยกัน คือ 

ก) เพื่อสรางความรูจกั หรอืการแนะนําตัวเองใหกับกลุมคนรุนใหมรูจักกบั

การเมืองในแบบที่พรรคอนาคตใหม เชน  



189 

 

ภาพที่ 5.5: อธิบายความหมายเกี่ยวกบันโยบายไทย 2 เทา 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

  

จากภาพที่ 5.5 คือ ลงวิดีโอและขอความเพื่ออธิบายใหกลุมคนรูจักแนวความคิดของพรรค

อนาคตใหมเรื่องไทย 2 เทา หรือเรื่องความเทาเทียมและทันโลกของประเทศไทย และยังมกีารเนนยํ้า

ช่ือพรรคของตนเองไวในขอความดวยวา “ไดเวลาอนาคตใหม ไทย 2 เทา” 

 

ข) เพื่อสรางความรู พรรคอนาคตใหมไดนําเสนอความรูทางดานการเมอืง

ใหกับกลุมคนรุนใหมใหไดเขาใจเกี่ยวกับการเมืองมากย่ิงข้ึน ผานรปูภาพ และรายการตาง ๆ เชน 

 

ภาพที่ 5.6: การสรางความรูผานรายการคืนวันศุกรใหประชาชน 

 

  
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  
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จากภาพที่ 5.6 คือ รายการคืนวันศุกรใหกับประชาชนที่แตละอาทิตยจะนําเรื่องราวการเมือง

มาอธิบาย หรือเรือ่งอื่น ๆ ทีเ่กี่ยวกับการเมือง หรือการพูดถึงในยุคกอนที่จะมรีัฐประหาร และยุค

รัฐประหารวามีความแตกตางอยางไร นอกจากน้ีช่ือรายการก็ยังลอเลียนกับช่ือรายการของพลเอก 

ประยุทธ จันทรโอชา อีกดวย 

 

ภาพที่ 5.7: การสรางความรูผานรายการ ตลาดวิชาอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 5.7 คือ เปนรายการรูปแบบวิดีโอที่ใหความรูทางดานการเมอืง โดยใชช่ือรายการ

วา ตลาดวิชา อนาคตใหม และในเทปแรกนําเสนอเรือ่ง วิชา ส.ว.101 คือการอธิบายเกี่ยวกบัที่มาของ

ตําแหนง ส.ว. และหนาที่ที่ถูกตองของ ส.ว. ซึ่งสอดคลองกบัสถานการณ ณ ตอนน้ันที่มีผูคนออกมา

วิพากษ วิจารณที่มาของ ส.ว. 250 คนที่มาจากรัฐบาลเผด็จการ  

 

ค) สรางความชอบ พรรคอนาคตใหมมจีุดยืนในเรือ่งของความเปน

ประชาธิปไตย และคนไทยตองมีความเทาเทียมกัน ดังน้ันพรรคอนาคตใหมจึงทําใหประชาชน กลุมคน

รุนใหมเห็นวาพรรคอนาคตใหมคือพรรคที่ทําจรงิไมใชพูด โดยการเริ่มปฏิบัติภายในพรรคจนให

ประชาชนที่สมัครเปนสมาชิกของพรรคอนาคตใหมสามารถมีสิทธิตาง ๆ มากมาย เชน 
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ภาพที่ 5.8: ประกาศรบัขอมลูขาวสารจากพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 5.8 คือ ประกาศที่พรรคอนาคตใหมแจงกบัสมาชิกพรรควา สามารถลงทะเบียน

รับขอมลูขาวสารของพรรค และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นไดอยางเปนประชาธิปไตยอีกดวย 

 

ภาพที่ 5.9: ประกาศสทิธิพิเศษสําหรบัสมาชิกพรรคอนาคตใหม 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 5.9 พรรคอนาคตใหมอธิบายเกี่ยวกับสิทธิประโยชนของสมาชิกพรรคอนาคตใหม

ที่สามารถเลือก หรือถอนคณะกรรมการ ผูดํารงตําแหนงตาง ๆ ภายในพรรคไดดวยการโหวต หรือ 

แสดงถึงความเปนพรรคแหงประชาธิปไตยที่แทจริง  
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  จากรปูภาพขางตนทําใหเห็นวา พรรคอนาคตใหมสามารถทาํใหประชาชนช่ืนชอบไดจากการ

ที่พูดและสามารถทําไดจรงิ 

 

ง) สรางความเหนือกวาคูแขงพรรคอนาคตใหมสามารถบอกใหประชาชน

เห็นไดอยางชัดเจนวา พรรคอนาคตใหมดีกวาคูแขงอยางไร ดวยวิธีการ “เปรียบเทียบ” เชน 

 

ภาพที่ 5.10: งบประมาณที่พลเอกประยุทธไดใชในชวงรัฐประหาร 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 5.10 คือ พรรคอนาคตใหมไดทําการแสดงงบประมาณจํานวน 9.2 พันลานบาท 

ที่พลเอกประยุทธ จันทรโอชา ไดใชไปกับการซื้อรถถัง ซึ่งไมมีประโยชนเทากบัการเอางบประมาณไป

พัฒนาสิง่อื่น ๆ ไดอีกมากมาย เชน ซื้อรถเมลดี ๆ ใหประชาชนมีรถสาธารณะที่ดีใช ซื้อรถโรงเรียน 

ดี ๆ ไดถึง 7465 คัน ไดรถไฟทางคู ไดเครื่องสีขาวใหชาวนา 26000 เครื่อง เปนตน ซึ่งการเปรียบ 

เทียบการนําเงินไปใชประโยชนสะทอนใหเห็นถึงความคิดของการบรหิารประเทศทีพ่รรคอนาคตใหม 

มีดีกวาพรรคอื่น ๆ ที่ไมอธิบายใหชัดเจน 
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จ) สรางความมั่นใจกลุมเปาหมายของพรรคอนาคตใหม ก็คือกลุมคนรุน

ใหม ซึ่งตลอดระยะเวลาที่ผานมากลุมคนรุนใหมมกัไมกลาทีจ่ะแสดงความคิดเห็น เพราะกลัวผิด  

กลัวจะโดนดุ ซึง่ลวนเปนการกฎค่ีที่มาจากผูใหญ ดังน้ันพรรคอนาคตใหมจึงสรางความมั่นใจใหกบั 

คนรุนใหมในการแสดงความคิดเห็นอยางเสรีภาพทําใหคนรุนใหมมั่นใจวาการคิดตาง ความแตกตาง

ไมใชเรื่องที่ผิด ยกตัวอยางเชน 

 

ภาพที่ 5.11: อะไรที่ทําใหเด็กไทยคิดไมเปน 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

จากภาพที่ 5.11 คือ พรรคอนาคตใหมตองการจะบอกวาเด็กไมไดคิดไมเปน แตถูกกฎของ

ผูใหญรุนเกา ๆ ปดไว และในวันน้ีถึงเวลาแลวทีจ่ะตองกลาคิด กลาทํา และกลาตัดสินใจเอง 

 

ฉ) สรางกระบอกเสียงการมีกระบอกเสียงเปนเรื่องที่ดีสําหรบัการเมือง 

เพราะประชาชนที่เปนกระบอกเสียงของพรรค จะเปนสวนหน่ึงที่คอยสนับสนุนและสื่อสารแทนพรรค

อนาคตใหม ทําใหฐานเสียงของเราสามารถขยายไดกวางและรวดเร็วมากย่ิงข้ึน ดูไดจากการรวมมอื

ของประชาชนที่รวมใจกันชวยพรรคอนาคตใหมในการเปนผูสังเกตุการณ ตามทีพ่รรคอนาคตใหม

ตองการ ดังน้ี 
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ภาพที่ 5.12: อาสาสมัครผูสังเกตการณ 

 

 
 

ที่มา: พรรคอนาคตใหม-Future Forward Party. (2561). Facebook fanpage. สบืคนจาก 

https://web.facebook.com/FWPthailand/?_rdc=1&_rdr.  

 

 จากภาพที่ 5.12 คือ การเชิญชวนใหประชาชนชวยกันดูการนับคะแนนที่อาจจะมกีารโกง

เกิดข้ึนได โดยการถายรูปผลคะแนนสงมาใหพรรคอนาคตใหม และหากพบการกระทําทีเ่ขาขายการ

ทุจริตใหสงขอมลูมาใหพรรคอนาคตใหมเพื่อเปนหลักฐาน ซึง่โดยปกติแลวแตละพรรคจะมงีบประมาณ

ในการจางวานใหประชาชนเปนผูสงัเกตการณประจําหนวยเลือกต้ังตาง ๆ แตสําหรับพรรคอนาคตใหม 

ไมจําเปนตองจางวานประชาชนทานใด ก็สามารถรับรูขอมลูไดจากความรวมมอรวมใจจากประชาชน 

 

5.1.2.2 ลักษณะคอนเทนต 

5.1.2.3 กลยุทธการใชเน้ือหาในการสื่อสารสามารถแบงออก 2 สวน คือ กลยุทธการ

เขียนเน้ือหา และกลยุทธการใชรปูภาพวิดีโอ  

- กลยุทธในการเขียนเน้ือหา ทีเ่นนใหเห็นวาพรรคอนาคตใหมเปนพรรคที่มี

สิ่งใหม ๆ และสิ่งที่ดี รวมไปถึงการบงบอกถึงความเปนประชาธิปไตยใหประชาชนทุกคน และในทกุ ๆ

โพสตจะมีคําวา อนาคต หรืออนาคตใหมอยูเสมอ เชน นับถอยหลงั อนาคตใหม, ไดเวลาอนาคตใหม, 

เทคโนโลยีแหงอนาคต, ทุกคนคืออนาคตใหม, อนาคตเรา เราสรางได, เปดวิสัยทัศน เปลี่ยนอนาคต, 

อนาคตใหมของผูพิการ ซึ่งคําวาอนาคตใหมเปนคําที่เปนช่ือเดียวกันกับช่ือพรรค และทุกโพสตจะมี

การพูดถึงใจความสําคัญของพรรค คือ เรือ่งความเทาเทียมกนัของประชาชน ทุกโพสตไมวาจะ

เกี่ยวของกบัความเทาเทียมดานใดกม็ักจะมีการใชคําวา ความเทาเทียม, ไทย 2 เทา, ความหลาก 
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หลายคือความสวยงามของประเทศไทย, เพราะคนไทยตองเทาเทียม, คนเทาเทียม ไทยเทาทันโลก, 

อนาคตใหมฝนถึงความเทาเทียม ทีบ่งบอกถึงความเทาเทียมที่พรรคอนาคตใหมตองการจะทําใหกบั  

พี่นองประชาชน 

- กลยุทธการใชรูปภาพและวิดีโอในสือ่การตลาดผาน Facebook 

Fanpage ของพรรคอนาคตใหมในทกุ ๆ โพสตของพรรคอนาคตใหมจะตองมีการใชรูปภาพ วิดีโอใน

การประกอบดวยทุกครัง้ทีม่ีการโพสต รปูภาพ และวิดีโอทีโ่พสตจะตองมปีระโยชน มีคุณภาพที่ดี  

มีความสอดคลองกบัเน้ือหา มีความสวยงาม และมีเน้ือหาครบถวนพอทีจ่ะอานแตรปู หรือดูแควิดีโอ 

ก็สามารถเขาใจไดวาพรรคอนาคตใหมตองการจะสื่อสารอะไร 

5.1.3 เปรียบเทียบการสื่อสารของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพื่อไทยกบัพรรค

อนาคตใหม 

 

ตารางที่ 5.1: เปรียบเทียบการสื่อสารของ นายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพื่อไทยกับพรรค 

อนาคตใหม 

 

เรื่อง นายพลภูมิ  พรรคเพื่อไทย พรรคอนาคตใหม 

วัตถุประสงค 

ในการสื่อสาร 

1. แนะนําตัวเองใหประชาชนรูจกั 

2. นําเสนอผลงานเกา ๆ ที่ตนเคยทํา 

3. นายพลภูมิลงพื้นที่ และทํางาน 

ทุกวัน  

 

1. ทําใหคนรุนใหมรูจักกบัการเมืองใน

แบบของพรรคอนาคตใหม 

2. สรางความรูทางดานการเมือง  

ผานรายการตาง ๆ ของพรรค  

3. ทําใหกลุมคนรุนใหมเห็นวา พรรค

อนาคตใหมทําจริง โดยเริ่มจากใน

พรรค: สมาชิกพรรคสามารถโหวต 

ถอดถอน แตงต้ังได 

4. ทําใหเห็นวาเหนือกวาคูแขงอยางไร: 

ฝงเผด็จการใชงบประมาณไปกบั

อะไรบาง และมปีระโยชนหรือไม 

5. สรางความมั่นใจใหกลุมคนรุนใหม 

กลาตัดสินใจเลือกสิ่งใหม: สิทธิที่จะ

คิดตาง การคิดตางไมผิด 

(ตารางมีตอ) 



196 

 

ตารางที่ 5.1 (ตอ): เปรียบเทียบการสือ่สารของ นายพลภูม ิวิภัติภูมิประเทศ พรรคเพือ่ไทยกบัพรรค 

อนาคตใหม 

 

เรื่อง นายพลภูมิ  พรรคเพื่อไทย พรรคอนาคตใหม 

  6. ใหกลุมคนรุนใหมเปนกระบอกเสียง 

เปนทมีเดียวกัน และออกไปเลือกต้ัง

ใหกับพรรคอนาคตใหม 

ลักษณะคอนเทนต 

 

1. ใชภาษาทางการจนไมนาอาน  

2. มีแตการลงรปูภาพตนเอง และทีม 

ลงพื้นที ่

 

1. มีความเปนตนฉบับ 

2. มีภาษาที่ชัดเจน เขาใจงาย 

3. มีองคประกอบภาพ เสียง 

ภาพเคลื่อนไหวทีม่ีคุณภาพในการ

อธิบายขอมูลตาง ๆ 

4. เขาถึงกลุมเปาหมาย 

5. มีประโยชน 

กลยุทธการใช

เน้ือหาในการ

สื่อสาร 

 

1. กลยุทธการเขียนเน้ือหา มีความ

จําเจ ขอความซ้ํา ๆ  

2. กลยุทธการใชรปูภาพ และวิดีโอ 

รูปภาพที่ใชในสื่อออฟไลนซ้ํา ไม

ดึงดูดเทาที่ควร ในสือ่ออนไลน ไมมี

อะไรแปลกใหมนอกจากกจิกรรมที่

ทํารวมกบัลูกบาน การลงพื้นที่ในแต

ละวันเทาน้ัน  

 

1. กลยุทธการเขียนเน้ือหา ทุกโพสต

จะมีคําวาอนาคตใหมอยูเสมอ เชน  

ไดเวลาอนาคตใหม, อนาคตใหม      

ผูพิการ, เทคโนโลยีแหงอนาคต,     

ทุกคนคืออนาคตใหมรวมไปถึงเรื่อง

ความเทาเทียมของประชาชนไมวา

ดานใด เชน ไทย 2 เทา, อนาคตใหม

ฝนถึงความเทาทียม โดยจะบงบอกถึง

ความเปนพรรคและจุดยืนของตนเอง 

2. กลยุทธการใชรปูภาพและวิดีโอ  

ทุกโพสตจะมีการลงรูปภาพ หรือ 

วิดีโอ ควบคูไปดวยเสมอ และรูปภาพ

กับวิดีโอจะมีความสอดคลองกับ

เน้ือหา มีความสวยงาม และเน้ือหา

ครบถวนพอทีจ่ะอานแตรปู หรอืดูแค

วิดีโอก็เขาใจได 
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5.2 อภิปรายผล 

จากการศึกษาพบวา แผนงานการสือ่สารเพือ่การรณรงคเลอืกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร

ของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พบวา ผูสมัครไดมกีารกําหนดเปาหมายของการสือ่สารครั้งน้ี คือ 

ตองการที่จะ 1) รกัษาฐานเสียงเดิม ซึ่งเปนประชาชนวัยทํางานจรถึงวัยเกษียณ ซึ่งอยูในชวงอายุ 26-

59 ป เปนวัยทํางาน มีจํานวนประชากรโดยประมาณ 80,409 คน และชวงอายุ 60-100 ปข้ึนไป  

เปนวัยเกษียณ มีจํานวนประชากรโดยประมาณ 20,280 คน (ศูนยขอมูลกรุงเทพมหานคร, 2562)   

และ 2) สรางฐานเสียงใหมคือกลุมคนรุนใหมที่ไมเคยเลือกต้ังเลย ซึง่มจีํานวนประชากรโดยประมาณ

กวา 22,493 คน (ศูนยขอมูลกรุงเทพมหานคร, 2562) สวนขอสุดทายเปนสิง่ทีส่ําคัญมาก 3) ไดรบั

คะแนนเสียงในการเลือกต้ังครัง้สงูสุดเปนอันดับทีห่น่ึง จนไดรับตําแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ

เขต 14 บึงกุม-คันนาวยาว (เฉพาะแขวงรามอินทรา)   

ในดานแผนงานของผูสมัครไดใชวิธีการสื่อสารแบงออกเปน 2 แบบ คือ 1) สื่อออฟไลน อาทิ

เชน นามบัตร ปายคัตเอาต ใบแนะนําเบอรผูสมัคร ใบยํ้าเบอร แผนพบัแนะนําตัวผูสมัคร และแผน

พับนโยบายของพรรค เปนตน ซึง่บริษัท The Foto'Dio (2018) ไดกลาวไววา สื่อออฟไลนเหลาน้ีแม

จะเปนสื่อการสื่อสารแบบเดิม ๆ ที่ดูจะลาหลัง แตก็ยังเปนสิง่ทีจ่ําเปนอยูสําหรับการเขาถึงกลุมคนวัย

ทํางานและวัยเกษียณ เพราะคนเหลาน้ีจะเคยชินกับการอานจากหนังสอืพิมพ จากใบปลิว การโหน

กระแสเปลี่ยนไปทําการตลาด ทําการสื่อสารออนไลนอยางเดียวอาจเปนความผิดพลาดเพราะอาจจะ

ทําใหการสื่อสารของเราเขาไมถึงกลุมคนรุนน้ี ดังน้ันการที่ผูสมัครเลอืกใชสื่อออฟไลนประเภทตาง ๆ 

น้ันก็ไดสื่อสารประชาสมัพันธขาวสารกบักลุมคนรุนเกาได และยังสามารถรักษาฐานเสียงไมใหหายไป

ไหนอีกดวย 2) สื่อออนไลน ผูสมัครไดเลือกใชสื่อออนไลน อาทิเชน Facebook และ Line@ ในการ

กระจายขาวสารไดอยางรวดเรว็ ซึ่ง สุรางคณา วายุภาพ (2561) ผูอํานวยการสํานักงานพฒันา

ธุรกรรมอเิล็กทรอนิกส ไดบอกไววา การทําการสื่อสารออนไลนยังไดรบัความนิยมในกลุมกลุม Gen Y 

และ Gen Z หรือกลุมคนที่มีอายุต้ังแต 18 ปไปจนถึง 37 ป ซึ่งอยูในชวงอายุที่ยังไมเคยใชสิทธิ

เลือกต้ัง ดังน้ันการใชสื่อออนไลนก็เปนสิ่งสําคัญในการที่ผูสมัครจะในการสื่อสารเพื่อสรางฐานเสียงกบั

กลุมคนรุนใหม และในการที่จะไดรับคะแนนการเลือกต้ังสงูสุด ผูสมัครจึงตองสื่อสารทั้งแบบออฟไลน

และออนไลนแตการสื่อสารของนายพลภูมิ ไมวาจะเปนทางสื่อออนไลนหรือสือ่ออฟไลนก็สามารถ

สื่อสารไดเพียงการแนะนําตนเอง บอกผลงานเกา ๆ และการลงพื้นที่ทํางานจริงทุกวันเทาน้ัน  

ตางจากพรรคอนาคตใหมที่มีความสอดคลองกบัแนวคิดและทฤษฎีการสื่อสาร ในเรื่องของการระบุ

วัตถุประสงค คือ การแนะนําใหประชาชนรูจกั การสรางความชอบ การสรางใหเห็นวาเหนือกวาคูแขง

อยางไร การสรางความมั่นใจ และทําใหประชาชนเปนกระบอกเสียงใหกับพรรคได เน้ือหา (Content) 

ของโพสตนายพลภูมจิะมเีพียงการลงรูปทีร่วมกจิกรรมกับประชาชน การลงพื้นที่ในแตละวันเทาน้ัน 

กลยุทธการเขียนเน้ือหามีความจําเจ ขอความซ้ําเดิม สวนพรรคอนาคตใหมจะเน้ือหา (Content)     
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มีความเปนฉบบั ใชภาษาที่งายและชัดเจน มีองคประกอบภาพ เสียง ภาพเคลื่อนไหวที่มีคุณภาพ และ

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายและมีประโยชน ซึ่งตรงกบัแนวคิดและทฤษฎีการสือ่สารเชิงการตลาด  

 

5.3 ขอเสนอแนะท่ัวไป 

จากการศึกษาแผนงานการสือ่สารเพือ่รณรงคการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

กรณีศึกษาของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศน้ัน ผูสมัครมีการสื่อสารที่ดีในสวนของการเปนผูสงสารทีม่ี

คุณสมบัติที่ดีทั้งในเรื่องของทักษะการสื่อสารทางทัศนคติที่ดีที่มีตอประชาชนที่สงผลไปถึงการกระทํา 

ดานความรูและประสบการณที่เพียบพรอมในการจะพฒันาและบริหารในเขตพื้นที่ รวมไปถึงการเขา

สังคมและวัฒนธรรมทีม่ีตําแหนงประธานสภาวัฒนธรรมเขตคันนายาวเปนเครื่องการันตีในสวนของ

การสือ่สารนายพลภูมมิีวัตถุประสงคการจะสื่อสาร 3 ขอ คือ  

1) การแนะนําตัวเองใหประชาชนรูจกั 

2) นําเสนอผลงานเกา ๆ ที่ตนเองเคยทําไวสมัยเมื่อไดดํารงตําแหนง 

3) ผูสมัครและทีมงาน ลงพื้นที่ทํางานจรงิ ทุกวัน 

ซึ่งเมื่อเทียบกบัคูแขงแลว นายพลภูมมิีวัตถุประสงคที่ไมครบถวน และยังไมสามารถสื่อสาร

กับประชาชนไดครบดังน้ันผูสมัครควรทีจ่ะศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารออนไลน การสราง Content 

หรือกลยุทธอยางไรใหนาสนใจและเหมาะสมกับกลุมคนรุนใหมมากกวาน้ี  

 

5.4 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 

5.4.1 การศึกษาครั้งน้ีเปนเพียงการศึกษาและวิเคราะหขอมลู แผนงานและเน้ือหาการ

สื่อสารของนายพลภูมิ วิภัติภูมิประเทศ พรรคเพื่อไทย และคูแขงขันอยางพรรคอนาคตใหมเทาน้ัน  

ซึ่งไมไดศึกษาเกี่ยวกบัความพึ่งพอใจของผูรบัสาร ดังน้ันผูวิจยัควรจะมีการศึกษาเกี่ยวกบัผูรับสาร

เพิ่มข้ึน เพื่อใหการศึกษาในครั้งน้ีครบถวน 

5.4.2 หากไดมีโอกาสในการศึกษาครั้งตอผูวิจัยจะทําการทดลอง ทําการสื่อสารออนไลน  

การสราง Content หรือกลยุทธใหถูกใจกับกลุมคนรุนใหม เพื่อนําความรูจากการทําวิจัยในครั้งมาใช

ในการปรับปรงุและเปนประโยชนในการพฒันาแผนงานการสื่อสารของผูสมัครทานอื่น ๆ ตอไป 
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