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วัตถุประสงค์ของการศึกษาครั้งน้ี 1) เพื่อศึกษาความเชื่อในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดของประชากรในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 2) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชากรในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 3) เพื่อศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างความเชื่อกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของ
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ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานครที่มีปัจจัยพื้นฐานทาง
บุคคลที่หลากหลายแตกต่างกันเฉพาะผู้ที่มีความเชื่อเกี่ยวกับการใส่อัญมณีตามราศีเกิด เคร่ืองมือที่
ใช้ในการศึกษาเป็นแบบสอบถามจ านวน 400 ฉบับ การวิเคราะห์ข้อมูลใช้การวิเคราะห์สถิติเชิง
พรรณนาแสดงจ านวน ร้อยละ ในการอธิบายและใช้เทคนิคการวิเคราะห์ Chi-square และ One Way 
ANOVA โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS เพื่อหาความสัมพันธ์ทางสถิติ 
 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการเลือกซื้อ
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สถานภาพ  การศึกษา  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อการเลือกผู้มีส่วนร่วมใน
การซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิด  และพบว่า  อายุ   การศึกษา  อาชีพ  รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
และศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิด
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มีสถานภาพ  การศึกษา  และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการ
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ความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด และความ
เชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด
เฉลี่ยต่อปี 
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ความอนุเคราะห์ช่วยเหลือให้ค าปรึกษา ให้การสนับสนุน พร้อมทั้งกรุณาตรวจทานข้อบกพร่อง
ต่างๆ และให้ค าแนะน าแก้ไข จนการศึกษาเฉพาะบุคคลฉบับนี้เสร็จสมบูรณ์เป็นอย่างดี ผู้ศึกษาจึง
ขอกราบขอบพระคุณอย่างสูงไว้ ณ ที่นี้ 

ขอขอบคุณ นายยงยุทธ รักลิขิตพร ผู้จัดการฝ่ายบุคคลและธุรการ บริษัท ชุ้น จิวเวลร่ี จ ากัด 
ที่ได้ให้ค าปรึกษาด้านข้อมูลธุรกิจเคร่ืองประดับอัญมณี 

ขอขอบคุณทุกๆ ท่านที่ได้ให้ความกรุณาเสียสละเวลา และให้ความร่วมมือในการตอบ
แบบสอบถามเป็นอย่างดี ตลอดจนบุคคลอื่นๆ ที่คอยช่วยเหลือในการท าการศึกษานี้ ซึ่งผู้ศึกษาอาจ
ไม่ได้ระบุนามไว้ ณ ที่นี้ 

ขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อ คุณแม่ ที่คอยเป็นก าลังใจด้วยดีตลอดมา 
ท้ายที่สุดนี้ หากมีสิ่งขาดตกบกพร่องหรือผิดพลาดประการใด ผู้เขียนขออภัยเป็นอย่างสูง

ในข้อบกพร่องและความผิดพลาดนั้น และผู้เขียนหวังว่าการศึกษาเฉพาะบุคคลฉบับนี้คงมี
ประโยชน์ส าหรับผู้ที่สนใจศึกษาเร่ืองเคร่ืองประดับอัญมณีต่อไป 
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บทท่ี 1 

บทน า 
 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

มีความเข้าใจโดยทั่วไปว่าความเชื่อ เป็นรากเหง้าของความรู้สึกนึกคิดและพฤติกรรมที่
แสดงออกของบุคคล และมีแนวคิดพื้นฐานว่าความเชื่อของมนุษย์เกิดจากความไม่รู้เป็นประการ
ส าคัญ ทั้งนี้มีประวัติของการเกิดความเชื่อว่า เมื่อได้พบกับเหตุการณ์ธรรมชาติ เช่น ฟ้าผ่า แผ่นดิน
ถล่ม ก็เกิดความคิดว่าจะต้องมีสิ่งที่บันดาลให้เกิดอย่างนั้นเป็นอย่างนั้น ก็เกิดความเกรงกลัว เมื่อ
เป็นเช่นนั้นมนุษย์จึงแสวงหาสิ่งที่จะคุ้มครองป้องกันอันตรายที่อาจเกิดขึ้นกับตัวเองและบุคคลที่
เกี่ยวข้องให้เกิดความร่มเย็นเป็นสุข ปราศจากภัยพิบัติทั้งปวง จึงพากันสร้างศาล เทพารักษ์ขึ้น เป็น
การสมมุติว่าเทพเจ้าหรือผีจะมีรูปร่างเป็นอย่างนั้นอย่างนี้ตามจินตนาการของตนเองหรือสังคมและ
จัดกระท าพิธีต่างๆ บูชาสักการะ เซ่นสรวงเพื่อให้สิ่งที่ตนเองคิดว่ามีอยู่นั้นได้ผ่อนคลายความ
รุนแรงโหดร้ายลงบ้าง (มณี พยอมยงค์, 2530) 

 ความเชื่อเป็นสิ่งที่เกิดมากับมนุษย์ทุกยุคทุกสมัย ตั้งแต่ดึกด าบรรพ์จนกระทั่งถึงปัจจุบัน แม้
ในปัจจุบันนี้ความเชื่อก็ยังกลายเป็นสิ่งที่ฝังอยู่ในความรู้สึกของมนุษย์ทุกเพศทุกวัยและทุกระดับ
การศึกษา ทั้งนี้อาจเป็นเพราะมนุษย์เรายังมีความไม่มั่นคงทางจิตใจ ซึ่งความเชื่อของมนุษย์ในแต่ละ
ยุคแต่ละสมัยอาจแตกต่างกันไป ทั้งนี้อาจเนื่องจากสภาวะแวดล้อม การศึกษาและการพัฒนาทาง
สังคม คนสมัยก่อนมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับปรากฏการณ์ธรรมชาติน้อยมาก โดยเชื่อว่า
ธรรมชาติเป็นสิ่งที่มีพลังอ านาจ มีอันตรายและน่ากลัว ดังนั้นความกลัวจึงเป็นอารมณ์ที่มีบทบาท
ส าคัญอย่างหนึ่งที่ก่อให้เกิดความเชื่อเกิดศาสนาและพิธีกรรมขึ้น (แสง จันทร์งาม, 2534) ความเชื่อ
ทางศาสนาแบบดั้งเดิมมักจะเกี่ยวข้องกับอ านาจเหนือธรรมชาติในรูปต่างๆ เช่น ความเชื่อเร่ืองผี 
ขวัญ และสิ่งศักดิ์สิทธิ์อ่ืนๆ และมักจะมีพิธีกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับความเชื่อเหล่านี้ เช่น พิธีเซ่นไหว้ผี
บรรพบุรุษ ผีบ้าน ผีเมือง การท าขวัญ การรักษาโรคด้วยพิธีการทางไสยศาสตร์ ดังนั้น ความเชื่อและ
พิธีกรรมเหล่านี้จึงเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญ ทัศนคติท านองนี้นักปราชญ์ทางวัฒนธรรม
ประเพณี คือ เสถียร โกเศศ (2510) ได้กล่าวว่า สังคมไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันยังมีความเชื่อ
ดั้งเดิมเกี่ยวกับอ านาจเหนือธรรมชาติ ศาสนาพื้นบ้านอันก่อให้เกิดประเภณีและพิธีกรรมที่เกี่ยวกับ
ชีวิตมนุษย์มากมายประกอบประเพณีและพิธีกรรมก็เพื่อก่อให้เกิดความสบายใจ บรรลุตามที่ตน
ต้องการ (นฤมล หิญชีระนันท์, 2541) 
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เป็นที่น่าแปลกใจว่าถึงแม้เวลาจะผ่านมาแล้วกี่ยุคกี่สมัยแต่ความเชื่อในเร่ืองเคร่ืองราง หรือ
สิ่งศักดิ์สิทธ์ โดยเฉพาะในเร่ืองเคร่ืองประดับอัญมณีกับ 12 ราศียังคงฝังแน่นอยู่ในวิถีการด าเนิน
ชีวิตของผู้คน “พลูหลวง” นามจริง ประยูร อุลุชาฏะ ศิลปิลแห่งชาติ สาขาทัศนศิลป์(จิตรกรรม) 
ประจ าปี 2535 ได้กล่าวไว้ในหนังสืออัญมณีกับ 12 ราศีว่าในสมัยโบราณมนุษย์ได้ให้ความส าคัญ
กับอัญมณีในฐานะเป็นเคร่ืองประดับ เป็นเคร่ืองรางส าหรับป้องกันภยันตราย หรือแม้แต่การรักษา
โรค เมื่อความสวยงามรวมเข้ากับความเชื่อในพลังอ านาจของอัญมณีเหล่านี้ จึงท าให้อัญมณี
กลายเป็นสิ่งมีค่าที่อยู่คู่กับมนุษย์มาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ความเชื่อในพลังแห่งอัญมณีท าให้เกิด
ทฤษฎีประจ าราศีขึ้นหลายทฤษฎี ทั้งแบบตะวันตก ตะวันออก แบบของยิว หรือแม้แต่ของไทยเอง 
แนวคิดเกี่ยวกับอัญมณีกับ 12 ราศี นี้ก็เป็นอีกแนวคิดหน่ึงในการเลือกอัญมณีประจ าราศีตามอิทธิพล
แห่งดวงดาวและธาตุ ซึ่งมีผลต่อการก าหนดความเป็นไปในธรรมชาติและวิถีชีวิตมนุษย์  

ธุรกิจเคร่ืองประดับอัญมณีเป็นธุรกิจที่ได้รับอิทธิพลจากความเชื่อในเร่ืองอัญมณีกับราศีเรา
จึงไม่อาจมองข้ามความส าคัญของความเชื่อเหล่านี้มาเป็นจุดขายในตัวผลิตภัณฑ์ อีกทั้งควรให้
ความส าคัญกับการพัฒนาคุณภาพและเพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ การปรับกลยุทธ์
การตลาดผลิตภัณฑ์เพื่อรับมือกับการแข่งขันที่มีแนวโน้มรุนแรงมากขึ้น โดยอาศัยวิถีการด าเนิน
ชีวิต ความเชื่อ วัฒนธรรม สังคม และสิ่งแวดล้อม ของผู้บริโภคมาเป็นปัจจัยในการพัฒนาธุรกิจ
ทั้งนี้เพราะผู้บริโภคในปัจจุบันได้ให้ความส าคัญกับการออกแบบที่สอดแทรกเร่ืองวัฒนธรรมและ
ความเชื่อมากยิ่งขึ้น นักออกแบบและนักการตลาดจะต้องสะท้อนแนวคิดของสินค้าเพื่อกระตุ้นการ
ตัดสินใจซื้อ การตอบสนองกลุ่มลูกค้าที่มีความชอบและความเชื่อส่วนบุคคล การเสนอขายสินค้า
ดังกล่าวจะช่วยให้สินค้านั้นมีมูลค่าทางจิตใจของลูกค้ากลุ่มนี้ยิ่งขึ้น เคร่ืองประดับอัญมณีนั้น
สามารถตอบสนองความเชื่อที่มีอยู่ในแต่ละบุคคล เป็นหนึ่งในช่องทางในการน าเสนอสินค้า 
ผู้บริโภคจ านวนมากในสังคมเอเชียยังให้ความส าคัญกับความเชื่อด้านไสยศาสตร์ ฮวงจุ้ย หรือแม้แต่
เร่ืองการดูดวง ฯลฯ ซึ่งท าให้คนเหล่านี้คล้อยตามได้  นอกจากนี้ยังได้มีการผสมผสานกลยุทธการ
สร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ แทนที่จะเป็นเพียงเคร่ืองประดับที่ผู้สวมใส่มีเพียงไม่กี่ชิ้นมา เป็น
การสร้างความหลากหลาย หรือใช้หลักการ Increasing usage มาช่วยในการเพิ่มการบริโภคของ
ผู้บริโภค 

เมื่อผู้บริโภคยังคงมีความเชื่อเราจึงสามารถน าเสนอสินค้าที่ตอบสนองความเชื่อดังกล่าว 
เคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิดเป็นแนวทางในการน าเสนอสินค้าอีกรูปแบบหนึ่ง เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคที่มีความเชื่อเร่ืองการเสริมราศี และความเป็นสิริมงคล องค์กรสามารถ
ออกแบบเคร่ืองประดับอัญมณีที่สะท้อนให้เห็นถึงแนวความคิดใหม่ๆ และสอดคล้องกับความเชื่อ
ส่วนบุคคล จะสามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มตลาดที่ยังคงมีความต้องการอยู่ ผู้วิจัยได้
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ท างานอยู่ในธุรกิจเคร่ืองประดับอัญมณีมานาน และเป็นผู้หนึ่งที่มีความเชื่อในเร่ือง
เคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิด จึงเป็นแรงดลใจให้ผู้วิจัยมีความสนในศึกษาเกี่ยวกับ
ความสัมพันธ์ระหว่างความเชื่อกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิด 
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1.2 วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาความเชื่อในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนใน
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนใน
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความเชื่อกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 
 

1. การศึกษาคร้ังนี้ กลุ่มเป้าหมาย คือ ประชาชนชาวไทยในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ที่มี
ปัจจัยพื้นฐานทางบุคคลที่หลากหลายและแตกต่างกัน โดยใช้กลุ่มตัวอย่างเป็นตัวแทนในการศึกษา 

2. สินค้าที่ศึกษา คือ เคร่ืองประดับ ที่มีส่วนประกอบของอัญมณี หรือหินสี  
3. ข้อมูลที่น ามาวิเคราะห์ เป็นข้อมูลที่ได้รวบรวมจากแบบสอบถามที่ได้จากกลุ่มตัวอย่าง

ขนาด 400 ตัวอย่าง ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
4. ระยะเวลาที่ท าการศึกษา จะใช้ข้อมูลที่ส ารวจในเดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2552 
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1.4 กรอบแนวคิดท่ีใช้ในงานวิจัย 
 
ภาพที่ 1.1 : กรอบแนวคิดที่ใช้ในงานวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.5 สมมติฐานของงานวิจัย 
  

1. ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

2. ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน มีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  

3. ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
- เพศ 
- อายุ 
- สถานะภาพ 
- ระดับการศึกษา 
- อาชีพ 
- รายได้ 
- ศาสนา 

พฤติกรรมในการเลือกซื้อเครื่องประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด 

ความเชื่อ 
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1.6 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับจากงานวิจัย 
 
1. ทราบถึงความเชื่อในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด เพื่อเป็นแนวทางใน

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
2. ทราบถึงพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด เพื่อเป็นแนวทางให้

ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับอัญมณี ในการวางกลยุทธ์ทางการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพเพิ่มขึ้นต่อไปในอนาคต 

3. ทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างความเชื่อกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิด เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างความแตกต่างด้านภาพลักษณ์มาใช้เป็นจุดขาย 
 
1.7 นิยามเชิงปฏิบัติการ 
 

เคร่ืองประดับอัญมณี หมายถึง กลุ่มประเภทของแร่ประเภทหน่ึง โดยหมายถึงแร่หรือหิน
บางชนิดหรืออินทรียวัตถุธรรมชาติที่น ามาเจียระไน ตกแต่ง หรือแกะสลัก เพื่อใช้เป็นเคร่ืองประดับ 
มีความงาม ทนทาน แบ่งเป็น 2 กลุ่มหลักๆ คือ เพชร (Diamond) และพลอย (Precious Stone) 
(http://th.wikipedia.org)  

ราศีเกิด หมายถึง สัญลักษณ์ประจ าตัวของแต่ละบุคคลตามกาลก าเนิด วัน เดือน ใดๆ 
ค านวณโดยนักโหราศาสตร์แต่ละส านักอาจไม่เหมือนกันต้องค านวณจากเวลาเกิดประกอบด้วยโดย
ราศีจะเป็นลักษณะวงล้อหมุนไปเร่ือยๆ แต่ละรอบจะกินระยะเวลา 1 ปีต่อ 12 ราศี เร่ิมจากราศีมังกร 
ราศีกุมภ์ ราศีมีน ราศีเมษ ราศีพฤษภ ราศีเมถุน ราศีกรกฎ ราศีสิงห์ ราศีกันย์ ราศีตุลย์ ราศีพิจิก และ
ราศีธนู (http://th.wikipedia.org) 

ความเชื่อ คือ ความมั่นใจต่อสิ่งนั้นๆว่าเป็นความจริง ซึ่งความเชื่อบางอย่างอาจสืบต่อกันมา
เป็นเวลานาน ความเชื่อเป็นสิ่งที่อยู่คู่กับมนุษย์มาตั้งแต่ยุคโบราณ ตอนที่ยังไม่มีความรู้ทางด้าน
วิทยาศาสตร์ ไม่มีการพิสูจน์ถึงความจริงของเร่ืองนั้นๆ(http://th.wikipedia.org) 

บริโภค หมายถึง การใช้สิ่งที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์ต่อตัวเอง โดยสิ่งที่มีอยู่นั้นจะ
เสื่อมสภาพ ร่อยหรอ หรือหมดไปในชั่วระยะเวลาหนึ่ง และอาจต้องหาสิ่งใหม่มาเพิ่มเติมเมื่อ
ต้องการใช้อีก(http://th.wikipedia.org) 

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด หมายถึง เพชร และพลอยที่ท ารูปสัญลักษณ์ตรงกับ

ราศีเกิดหรือประเภทของอัญมณีตามราศีเกิดนั้นๆ คือ  
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ตารางที่ 1.1 : จักรราศีกับอัญมณีที่ถูกโฉลก 
 

ราศี สัญลักษณ์ อัญมณี 

ราศีเมษ แกะ โกเมน 
ราศีพฤษภ วัว พลอยเขียวส่อง 
ราศีเมถุน คนคู ่ พลอยสีม่วง 
ราศีกรกฏ ปู เพชร มุกดา มุก เงิน 
ราศีสิงห์ สิงโต พลอยสีส้ม ทอง 
ราศีกันย์ หญิงสาว มรกต นาคสวาท 
ราศีตุลย์ คันชั่ง ไพลิน 
ราศีพิจิก แมงป่อง ทับทิม 
ราศีธนู คนยิงธน ู บุษราคัม 
ราศีมังกร แพะทะเล นิล 
ราศีกุมภ์ คนแบกหม้อน้ า พลอยสีม่วงคราม 
ราศีมีน ปลา พลอยสีแดงจัด 

 
ที่มา: ประยูร อุลุชาฎะ.  (2546).  อัญมณีกับ 12 ราศี.  กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์เมืองโบราณ.  
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บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

จากการศึกษาค้นคว้าและรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องจากเอกสาร ต ารา บทความ งานวิจัยที่

เกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี ผู้วิจัยได้น ามารวบรวมและน ามาวิเคราะห์ อัน

จะเป็นประโยชน์ในงานวิจัยฉบับนี้ โดยแบ่งหัวข้อส าคัญดังต่อไปนี้ 

2.1 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อ 
2.2 ทฤษฎีความต้องการของมนุษย์ในทัศนะของมาสโลว์ (Maslow) 
2.3 พฤติกรรมผู้บริโภค 
2.4 ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
 

2.1 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับความเชื่อ  

มีความเข้าใจโดยทั่วไปว่าความเชื่อ เป็นรากเหง้าของความรู้สึกนึกคิดและพฤติกรรมที่

แสดงออกของบุคคล และมีแนวคิดพื้นฐานว่าความเชื่อของมนุษย์เกิดจากความไม่รู้เป็นประการ

ส าคัญ ทั้งนี้มีประวัติของการเกิดความเชื่อว่า เมื่อได้พบกับเหตุการณ์ธรรมชาติ เช่น ฟ้าผ่า แผ่นดิน

ถล่ม ก็เกิดความคิดว่าจะต้องมีสิ่งที่บันดาลให้เกิดอย่างนั้นเป็นอย่างนั้น ก็เกิดความเกรงกลัว เมื่อ

เป็นเช่นนั้นมนุษย์จึงแสวงหาสิ่งที่จะคุ้มครองป้องกันอันตรายที่อาจเกิดขึ้นกับตัวเองและบุคคลที่

เกี่ยวข้องให้เกิดความร่มเย็นเป็นสุข ปราศจากภัยพิบัติทั้งปวง จึงพากันสร้างศาล เทพารักษ์ขึ้น เป็น

การสมมุติว่าเทพเจ้าหรือผีจะมีรูปร่างเป็นอย่างนั้นอย่างนี้ตามจินตนาการของตนเองหรือสังคมและ

จัดกระท าพิธีต่างๆ บูชาสักการะ เซ่นสรวงเพื่อให้สิ่งที่ตนเองคิดว่ามีอยู่นั้นได้ผ่อนคลายความ

รุนแรงโหดร้ายลงบ้าง (มณี พยอมยงค์, 2530) 

 ความเชื่อเป็นสิ่งที่เกิดมากับมนุษย์ทุกยุคทุกสมัย ตั้งแต่ดึกด าบรรพ์จนกระทั่งถึงปัจจุบัน แม้

ในปัจจุบันนี้ความเชื่อก็ยังกลายเป็นสิ่งที่ฝังอยู่ในความรู้สึกของมนุษย์ทุกเพศทุกวัยและทุกระดับ

การศึกษา ทั้งนี้อาจเป็นเพราะมนุษย์เรายังมีความไม่มั่นคงทางจิตใจ ซึ่งความเชื่อของมนุษย์ในแต่ละ
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ยุคแต่ละสมัยอาจแตกต่างกันไป ทั้งนี้อาจเนื่องจากสภาวะแวดล้อม การศึกษาและการพัฒนาทาง

สังคม คนสมัยก่อนมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับปรากฏการณ์ธรรมชาติน้อยมาก โดยเชื่อว่า

ธรรมชาติเป็นสิ่งที่มีพลังอ านาจ มีอันตรายและน่ากลัว ดังนั้นความกลัวจึงเป็นอารมณ์ที่มีบทบาท

ส าคัญอย่างหนึ่งที่ก่อให้เกิดความเชื่อเกิดศาสนาและพิธีกรรมขึ้น (แสง จันทร์งาม, 2534) ความเชื่อ

ทางศาสนาแบบดั้งเดิมมักจะเกี่ยวข้องกับอ านาจเหนือธรรมชาติในรูปต่างๆ เช่น ความเชื่อเร่ืองผี 

ขวัญ และสิ่งศักดิ์สิทธิ์อ่ืนๆ และมักจะมีพิธีกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับความเชื่อเหล่านี้ เช่น พิธีเซ่นไหว้ผี

บรรพบุรุษ ผีบ้าน ผีเมือง การท าขวัญ การรักษาโรคด้วยพิธีการทางไสยศาสตร์ ดังนั้น ความเชื่อและ

พิธีกรรมเหล่านี้จึงเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญ ทัศนคติท านองนี้นักปราชญ์ทางวัฒนธรรม

ประเพณี คือ เสถียร โกเศศ (2510) ได้กล่าวว่า สังคมไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันยังมีความเชื่อ

ดั้งเดิมเกี่ยวกับอ านาจเหนือธรรมชาติ ศาสนาพื้นบ้านอันก่อให้เกิดประเภณีและพิธีกรรมที่เกี่ยวกับ

ชีวิตมนุษย์มากมายประกอบประเพณีและพิธีกรรมก็เพื่อก่อให้เกิดความสบายใจ บรรลุตามที่ตน

ต้องการ (นฤมล หิญชีระนันท์, 2541) 

 มารยาท กิจสุวรรณ (2526) ได้กล่าวถึงลักษณะความเชื่อของคนไทยแต่ดั้งเดิมว่า ความเชื่อ

ในสิ่งเหนือธรรมชาติอาจแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ ความเชื่อเร่ืองผีสางเทวดา และความเชื่อเร่ือง

เคร่ืองรางของขลัง การผสมผสานระหว่างศาสนาหลักกับความเชื่อด้ังเดิมในเร่ืองผีสางนางไม้เทวดา

และไสยศาสตร์ เป็นปรากฏการณ์สังคมที่พบได้ในทุกสังคมที่ศาสนาหลักของโลกได้แพร่กระจาย

เข้าไปถึง ดังนั้นจึงไม่มีประเทศใดที่ศาสนาหลักยังคงบริสุทธิ์อยู่ได้จะต้องมีการปรับตัวและ

ผสมผสานให้เข้ากับความเชื่อด้ังเดิมในสังคมนั้นท าให้ระบบความเชื่อถือและศาสนาในแต่ละสังคม

มีลักษณะเฉพาะตัว รวมทั้งระบบความเชื่อและการนับถือศาสนาในสังคมไทยด้วย (อมรา พงศา

พิชญ์, 2533) 

 พระยาอนุมานราชธน (2505) ได้กล่าวถึงวิวัฒนาการของความเชื่อเอาไว้ในหนังสือ ศาสนา

เปรียบเทียบว่า ความเชื่อคร้ังแรกเดิมของมนุษย์ก่อนที่จะคลี่คลายออกเป็นศาสนาต่างๆ นั้นอาจแบ่ง

ออกได้สองระยะคือ ระยะแรกมนุษย์เชื่อว่าสิ่งต่างๆ จะเป็นสิ่งมีชีวิตหรือไม่มีชีวิตก็ตาม ย่อมมีอะไร

อย่างหนึ่งเป็นแรงอ านาจอยู่ในตัวของสิ่งนั้นเองอาจให้คุณให้โทษแก่คนได้ ระยะต่อมามนุษย์มี
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ความเชื่อว่า คนตลอดจนสิ่งมีชีวิตหรือไม่มีชีวิตก็ตาม ย่อมมีสิ่งหนึ่งซึ่งมองไม่เห็นตัวสิงอยู่ในนั้น 

สิ่งนี้คือที่เรียกว่า ผี หรือวิญญาณ ซึ่งพัวพันกันอยู่อย่างใกล้ชิดแยกออกจากกันได้ยาก  

 วิทย์ พิณคันเงิน (2515) ได้กล่าวถึงความเป็นมาถึงความเชื่อเอาไว้ในหนังสือความเป็นมา

ของมนุษย์ชาติว่า ความเชื่อของมนุษย์เป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมมนุษย์โดยทั่วไปต้องการความ

ปลอดภัยทั้งทางร่างกายและจิตใจมาตั้งแต่ดึกด าบรรพ์ ความเชื่อต่างๆ นั้นมักได้รับค าบอกเล่าจาก

คนรุ่นก่อนว่ามีอ านาจลึกลับที่ช่วยคุ้มครองรักษาตนจึงมีการประกอบพิธีขึ้นเพื่อแสดงความเคารพ

สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ภูติ ผี ปีศาจ ที่มีอยู่ในสังคมนั้นจะเป็นส่วนหน่ึงที่ปรับปรุงคนให้เจริญขึ้น  

 บุปผา ทวีสุข (2520) ได้ศึกษาเกี่ยวกับสาเหตุของการสร้างความเชื่อเอาไว้ในหนังสือ คติ

ชาวบ้านว่าเหตุที่มนุษย์สร้างความเชื่อขึ้นมานั้น อาจแยกเหตุผลได้สองประการใหญ่ๆ คือ ความ

เชื่อถืออันเกิดจากความกลัวของมนุษย์ความไม่รู้ของมนุษย์หรือบางสิ่งที่มนุษย์หาเหตุผลไม่ได้ แต่

มนุษย์ก็เชื่อว่าผลทั้งหลายต้องมาจากการกระท าของผู้ใดผู้หนึ่งซึ่งก็ไม่ทราบมาจากใครจึงอาจสมมุติ

เป็นการกระท าของเทพ ภูต ปีศาจ และความเชื่ออันเกิดจากมนุษย์  

 มณี พยอมยงค์ (2530) ได้กล่าวถึงประเภทของความเชื่อและความส าคัญของความเชื่อ

เอาไว้ในหนังสือ วัฒนธรรมพื้นบ้าน : คติความเชื่อ ว่าความเชื่อแบ่งออกเป็นสองประเภทใหญ่ๆ คือ 

ความเชื่อทั่วไป หรือความเชื่อธรรมดา เช่น เร่ืองนรก สวรรค์ เทวดา และอีกประการหนึ่งคือ ความ

เชื่อทางไสยศาสตร์ ความเชื่อทั้งสองแบบอาจแบ่งออกได้หลายประการ เช่น ความเชื่อเป็นพื้นฐาน

ให้เกิดการกระท าสิ่งต่างๆ ทั้งด้านดี ด้านร้าย คนโบราณจึงสร้างศรัทธาให้เกิดแก่ลูกหลานอันเป็น

การปลูกฝังความเชื่อให้ลึกลงไปในส านึกของแต่ละคน จนไม่อาจถอนได้ ความเชื่อก่อให้เกิดคุณค่า

หลายประการ เช่น เกิดความมั่นใจ เกิดพลัง เกิดการสร้างสรรค์ ฯลฯ ในทางตรงข้ามถ้าต้องการบอก

เล่าอย่างเดียว ไม่มีการวิเคราะห์เหตุผล ความเชื่อเช่นนี้ย่อมก่อให้เกิดผลเสีย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ

พัฒนาสังคม เพราะผู้ที่มีความเชื่อเช่นนี้จะต่อต้านกับเหตุผล ความไม่เจริญก้าวหน้าของบ้านเมืองก็

อาจมาจากศรัทธาความเชื่อของประชาชนส่วนหนึ่งเหมือนกัน 

 ธวัช ปุณโณทก (2530) ได้กล่าวถึงความเชื่อพื้นบ้านอันสัมพันธ์กับวิถีชีวิตในสังคมอีสาน 

โดยมุ่งศึกษาความเชื่อพื้นฐานของสังคมอีสานวิธีการยึดต านานและนิทานปรัมปรา ผลของ

การศึกษาพบว่าความเชื่อของคนอีสาน ได้รับอิทธิพลจากพุทธศาสนาเป็นหลัก ส าหรับความเชื่อ
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เร่ืองการรักษาโรคภัยไข้เจ็บนั้น โรคบางชนิดชาวอีสานยังรักษาด้วยวิธีการพื้นฐาน และยังมีความ

เชื่อว่า โรคบางชนิดวิธีการแพทย์สมัยใหม่ไม่สามารถรักษาให้หายขาดได้ 

 จารุวรรณ ธรรมวัตร (2530) ได้กล่าวถึงความเชื่อเกิดจากปัญหาการด าเนินชีวิตประจ าวัน 

ปัญหาน้ันเกินขีดความสามารถที่จะแก้ไขได้ จึงสร้างความเชื่อว่าน่าจะมีอ านาจลึกลับเหนือ

ธรรมชาติบันดาลให้เป็นไป เพื่อป้องกันภัยพิบัติที่เกิดขึ้นกับตัวเอง มนุษย์จึงวิงวอนขอความ

ช่วยเหลือจากอ านาจลึกลับ ถ้าบอกกล่าวหรือท าให้อ านาจนั้นพอใจอาจช่วยให้ปลอดภัยได้ เมื่อมี

การประกอบพิธีกรรมที่ถูกต้องท าให้รอดพ้นจากภัยพิบัติต่างๆ และส่งผลให้อยู่เย็นเป็นสุข มีสืบ

ทอดมาจนถึงปัจจุบัน 

 เอ่ียม ฉายางาม (2532) ได้กล่าวถึงศาสนาเกิดจากความเชื่อถ้าไม่มีความเชื่อศาสนาก็ไม่มี 

เพราะศาสนาเป็นการแสดงออกถึงความเชื่อจึงเป็นรูปธรรมคู่กับความเชื่อซึ่งเป็นนามธรรม ความ

เชื่อแปลว่าความที่เห็นจริงด้วย ความเชื่อตามปกติมีความยินดีตามมาด้วยเรียกว่า Faith หรือ ภักดี 

นอกจากนี้ยังกล่าวถึงความเชื่อศรัทธาในพุทธศาสนามีหลักไว้ 4 ประการคือ 1) เชื่อกรรม 2) เชื่อผล

ของกรรม 3) เชื่อว่ากรรมเป็นของผู้กระท า 4) เชื่อเร่ืองการตรัสรู้ของพระตถาคต 

 จากเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อจึง อาจกล่าวได้ว่าความเชื่อเป็นส่วนหน่ึงของ

วัฒนธรรมที่ปลูกฝังแน่นอยู่ในความรู้สึกของบุคคลซึ่งมีความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตของผู้คนต้ังแต่

อดีตจนถึงปัจจุบัน เช่นเดียวกับความเชื่อในเร่ืองของเคร่ืองประดับอัญมณีกับราศีเกิด ดังนั้น เราจึง

สามารถน าแนวความคิดเกี่ยวกับความเชื่อของมนุษย์มาผสมผสานกับแนวความคิดด้านการตลาด 

เพื่อตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคที่ยังยึดถือแนวความคิดเกี่ยวกับความเชื่อน้ี และท าให้เกิด

มูลค่าเพิ่มขึ้นในตัวสินค้าโดยการใส่แนวความคิดลงไปในตัวผลิตภัณฑ์เพื่อให้เกิดภาพลักษณ์ใหม่ๆ 

ท าให้ผลิตภัณฑ์เกิดความโดดเด่นมากขึ้น และเป็นการกระตุ้นการตัดสินใจซื้อสินค้าอีกด้วย 

 

2.2 ทฤษฎีความต้องการของมนุษย์ในทัศนะของมาสโลว์ (Maslow) 

ทฤษฎีความต้องการของมาสโลว์ (สุรพันธ์ ฉันทแดนสุวรรณ, 2546) ได้เสนอความต้องการ

ของมนุษย์ในระดับต่างๆ ดังนี้ 
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2.2.1. ความต้องการทางกายภาพ (Physiological needs) เป็นความต้องการขั้นพื้นฐานของ

มนุษย์เพื่อให้ตนเองได้รับการตอบสนองเพื่อความอยู่รอด คือ ความต้องการที่จะได้รับประทาน

อาหาร มีที่อยู่อาศัย มียารักษาโรค และมีเคร่ืองนุ่งห่ม ซึ่งถือว่าเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับชีวิต  

2.2.2. ความต้องการความมั่นคงปลอดภัย (Safety needs) เป็นความต้องการอันดับถัดไป

ของมนุษย์ ที่จะมั่นใจว่าเขามีหน้าที่การงานที่มั่นคงแน่นอน 

2.2.3. ความต้องการการอยู่ร่วมกันในสังคม (Social needs) เป็นความต้องการที่จะอยู่ใน

สังคมเพื่อนๆ ให้สังคมยอมรับเขา ซึ่งบุคคลที่มีความเป็นอยู่ที่ดี มีอาหารทานแล้ว มีหน้าที่การงานที่

มั่นคงแล้ว ก็อยากจะอยู่ในสังคมนั้นๆ ซึ่งสิ่งที่มนุษย์ต้องการในขั้นน้ีคือ ความรัก 

2.2.4. ความต้องการมีเกียรติยศ (Esteem needs) เป็นความต้องการของผู้ที่อยู่ในสังคมที่จะ

ได้รับการยกย่องสรรเสริญว่า เป็นคนดี คนเด่น คนดังเป็นบุคคลส าคัญที่ได้รับเกียรติและมีชื่อเสียง

ในสังคมนั้นๆ 

2.2.5. ความต้องการบรรลุเป้าหมายของชีวิต (Self actualization needs) เป็นความต้องการ

ของบุคคลในสังคมที่อยากจะท าอะไรให้ตนเองประสบความส าเร็จ นึกอยากจะเป็นอะไรต้องได้

เป็น อยากจะท าอะไรต้องได้ท า เมื่อได้สิ่งนั้นแล้วก็อยากจะมีสิ่งอื่นๆ ต่อไปอีก ซึ่งเป็นช่วงของ

ความต้องการ ความอยากได้อยากมีไม่มีที่สิ้นสุด เมื่อมนุษย์มีความต้องการ เขาจะเป็นผู้พยายามท า

ทุกอย่าง เพื่อห้ได้สิ่งที่ต้องการน้ันๆ การกระตุ้นความต้องการของมนุษย์จะท าให้เกิดการกระท าซึ่ง

เป็นพฤติกรรมที่แสดงออกในลักษณะต่างๆ กัน 

 

2.3 พฤติกรรมผู้บริโภค 

 พฤติกรรมผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการ (ศิริวรรณ, 2538) ประกอบด้วย 5 

ขั้นตอน คือ 

 2.3.1. การรับรู้ความต้องการ (Need Recognition) เกิดจากสิ่งกระตุ้นทั้งภายนอกและ

ภายใน สิ่งกระตุ้นภายนอก ได้แก่ ความต้องการทางด้านสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง ส่วนสิ่ง
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กระตุ้นภายใน ได้แก่ ความต้องการทางด้านร่างกายและจิตใจ สิ่งเหล่านี้เมื่อเกิดขึ้นถึงระดับหนึ่ง

แล้ว จะกระตุ้นให้บุคคลมีพฤติกรรมตอบสนอง โดยที่บุคคลสามารถเรียนรู้ได้ โดยอาศัยการเรียนรู้

และประสบการณ์ในอดีต 

 2.3.2. การค้นหาข้อมูลเพื่อสนองความต้องการ (Search for Information) ถ้าความ

ต้องการถูกกระตุ้นมากพอ และสิ่งที่สามารถสนองความต้องการอยู่ใกล้ตัว ผู้บริโภคจะต้อง

ตอบสนอง ความต้องการของเขา แต่ถ้าความต้องการที่เกิดขึ้น ไม่สามารถถูกตอบสนองได้ทันที 

ความต้องการน้ันจะถูกสะสมไว้เพื่อการตอบสนองภายหลัง เมื่อความต้องการถูกสะสมไว้มาก 

ผู้บริโภคจะพยายามหาข้อมูลเพื่อสนองความต้องการที่ถูกสะสมไว้ โดยผู้บริโภคเร่ิมค้นหาข่าวสาร

จากสิ่งที่เก็บไว้ในความทรงจ า ถ้าข่าวสารจากประสบการณ์หรือความทรงจ ามีไม่พอ จะท าการเสาะ

แสวงหาข่าวสารจากแหล่งภายนอก ปริมาณของข้อมูลที่ผู้บริโภคค้นหาขึ้นอยู่กับปัจจัย ได้แก่ 

ปัญหาเกี่ยวกับความต้องการที่บุคคลเผชิญอยู่มากหรือน้อย จ านวนเวลาที่ใช้ในการเลือกราคาสินค้า 

และจ านวนความเสี่ยงที่พึ่งมี ถ้าการตัดสินใจนั้นผิดพลาด 

 2.3.3. การประเมินทางเลือกก่อนซื้อ (Pre-purchase Alternative Evaluation) ผู้บริโภค

ประเมินค่าทางเลือกในแง่ประโยชน์ที่คาดหมายไว้ และท าให้ทางเลือกแคบลง โดยใช้เกณฑ์ในการ

ประเมินทางเลือก เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของแต่ละทางเลือก จนได้ทางเลือกที่ตนชอบมาก

ที่สุด 

 2.3.4. การซื้อ (Purchase) ผู้บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์ตามทางเลือกที่ตนชอบมากที่สุดหรือที่ตน

ยอมรับว่าสามารถทดแทนกันได้ โดยก่อนการตัดสินใจซื้อ ผู้บริโภคจะพิจารณาปัจจัย 3 ประการ 

 (1) ทัศนคติของบุคคลอ่ืนที่มีต่อสินค้าและบริการน้ันๆ 

 (2) สถานการณ์ที่คาดไว้ เช่น การคาดคะเนประโยชน์ที่จะได้รับจากสินค้าหรือบริการ ทั้งนี้

ความตั้งใจซื้อได้รับอิทธิพลจากรายได้ ขนาดของครอบครัว สภาวะเศรษฐกิจ เป็นต้น  

 (3) สถานการณ์ที่ไม่ได้คาดคะเน อาจเกิดขึ้นในขณะที่ผู้บริโภคก าลังซื้อ เช่น ความไม่พอใจ

พนักงานขาย เป็นต้น 
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 2.3.5. การบริโภคและการประเมินทางเลือกหลังการบริโภค (Consumption and Post-

consumption Alternative Evaluation) ถ้าผู้บริโภครู้สึกพอใจ หลังจากที่บริโภคผลิตภัณฑ์นั้นแล้ว

ก็จะเก็บไว้ในความทรงจ า เป็นทางเลือกหนึ่งในการซื้อผลิตภัณฑ์นั้นใหม่ แต่ถ้าผู้บริโภครู้สึกไม่

พอใจ ก็จะประเมินทางเลือกในการซื้อผลิตภัณฑ์อื่นใหม่ 

 2.3.6. การสละท้ิง (Divestment) เป็นขั้นตอนสุดท้ายในกระบวนการตัดสินใจ เกิดขึ้นเมื่อ

ผู้บริโภคต้องการทิ้งผลิตภัณฑ์หรือบริการ โดยกระท าได้ 3 ทาง คือ การทิ้งโดยตรง การน ามาใช้

ใหม่ และการน าไปขายในตลาดของเก่า  

 

2.4 ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 

 Kotler (1994) ได้กล่าวถึงปัจจัยส าคัญที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของ ผู้บริโภคว่า การ

ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้รับอิทธิพลอย่างสูงจาก ปัจจัยทางวัฒนธรรม ปัจจัยทางสังคม ปัจจัย

ส่วนบุคคล และปัจจัยทางจิตวิทยา ดังนี้ 

 2.4.1. ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Culture Factors) เป็นสัญลักษณ์และสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น 

โดยเป็นที่ยอมรับจากรุ่นหนึ่งไปสู่รุ่นหน่ึง โดยเป็นตัวก าหนดและควบคุมพฤติกรรมของมนุษย์ใน

สังคมหนึ่ง ค่านิยมในวัฒนธรรมจะก าหนดลักษณะของสังคม และก าหนดความแตกต่างของสังคม

หนึ่งจากสังคมอ่ืน วัฒนธรรมเป็นสิ่งก าหนดความต้องการและพฤติกรรมของบุคคล ปัจจัยทาง

วัฒนธรรมจึงเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อผู้ซื้อหรือผู้บริโภค ประกอบด้วย วัฒนธรรม วัฒนธรรมย่อย 

และล าดับชั้นทางสังคม       

 (1) วัฒนธรรม (Culture) หมายถึงรูปแบบในการด าเนินชีวิตที่สามารถเรียนรู้ และถ่ายทอด

สืบต่อกันมา โดยผ่านการอบรมและขัดเกลาทางสังคม 

 (2) วัฒนธรรมย่อย (Sub-Culture) พฤติกรรมของบุคคลในแต่ละวัฒนธรรมยังแตกต่างแคบ

ลงไปอีก โดยพิจารณาความแตกต่างในด้านเชื้อชาติ ศาสนา และพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ สิ่งเหล่านี้มี

บทบาทในการก่อตัวขึ้น เป็นทัศนคติของบุคคล 
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 (3) ล าดับชั้นทางสังคม (Social Class) มนุษย์ที่อยู่รวมกันในสังคมจะมีการแบ่งล าดับชั้นที่

แตกต่างกันไปตามอาชีพ ความมั่งคั่ง ชาติตระกูล การมีอ านาจเหนือคนอ่ืน และบุคลิกลักษณะส่วน

บุคคล ซึ่งโดยทั่วไปอาจแบ่งได้เป็น 3 ระดับ คือ ระดับสูง ระดับกลาง และระดับต่ า การตัดสินใจซื้อ

ของผู้บริโภคขึ้นอยู่กับล าดับชั้นทางสังคมที่เขาอยู่ด้วย 

 2.4.2. ปัจจัยทางสังคม (Social Factors) ปัจจัยทางสังคมที่มีอิทธิพลต่อผู้ซื้อ ประกอบด้วย 

กลุ่มอ้างอิง ครอบครัว สถานภาพสมรส บทบาท และสถานะทางสังคม      

(1) กลุ่มอ้างอิง (Reference Group) หมายถึง กลุ่มที่ไม่เป็นทางการที่บุคคลในสังคมยอมรับ

นับถือและอยากเป็น อยากมีอะไรๆ เหมือนกลุ่มอ้างอิง ดังนั้นกลุ่มอ้างอิงจึงมีอิทธิพลต่อความ

คิดเห็น ทัศนคติ และค่านิยม 

 (2) ครอบครัว (Family) เป็นแหล่งที่ฝึกหัดให้บุคคลรู้จักค่าของเงิน รู้จักวิธีการซื้อ รู้ว่าควร

ซื้ออะไร อย่างไร และที่ไหน 

 (3) บทบาทและสถานะภาพ (Roles and Status) เช่น สถานภาพสมรส สถานะทางสังคม 

เป็นต้น 

 2.4.3. ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal Factors) ลักษณะภายนอกของตัวบุคคลที่มีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการเลือกซื้อที่เห็นได้ชัดเจน ได้แก่ อายุ อาชีพ วัฏจักรชีวิต บุคลิกภาพ สภาวะแวดล้อม

ทางเศรษฐกิจ และวิถีทางการด าเนินชีวิต จากคุณลักษณะเฉพาะของบุคคลนี้ ท าให้แต่ละบุคคลมี

พฤติกรรมที่แตกต่างจากคนอื่น ดังนี้ 

 (1) อายุและวัฏจักรชีวิต (Age and Life Cycle) ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคเลือกซื้อขึ้นอยู่กับอายุ

ของผู้บริโภค เช่น ลักษณะเสื่อผ้าที่ใช้แต่งกายมีการเลือกซื้อเหมาะสมกับวัย นอกจากนี้ความ

ต้องการในตัวผลิตภัณฑ์และพฤติกรรมการเลือกซื้อ แตกต่างกันในแต่ละช่วงของวัฏจักรชีวิต  

 (2) อาชีพ (Occupation) อาชีพในแต่ละอาชีพจะน าไปสู่ความจ าเป็นและความต้องการใน

ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน 
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 (3) บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึงโครงสร้างทั้งหมดของมนุษย์ซึ่งจะท าให้บุคคลแต่ละ

คนมีนิสัยและทัศนคติที่แตกต่างกัน บุคลิกภาพจะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ เช่น บุคคลที่มี

ความละเอียด ระมัดระวัง ก็จะมีความพีถีพิถันในการซื้อโดยค านึงถึงตราผลิตภัณฑ์ และต้องทราบ

ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ก่อนการตัดสินใจซื้อ เป็นต้น 

 (4) สภาวะแวดล้อมทางเศรษฐกิจ (Economics) โอกาสที่ผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับ

ระดับรายได้ การออม การเป็นเจ้าของทรัพย์สิน ความสามารถในการกู้ยืม การให้สินเชื่อ และ

ทัศนคติที่เกี่ยวกับการจ่ายเงิน 

 (5) วิถีทางการด าเนินชีวิต วิถีทางการด าเนินชีวิตของบุคคลขึ้นอยู่กับวัฒนธรรม ล าดับชั้น

ทางสังคม และกลุ่มอาชีพของแต่ละบุคคล 

 2.4.4. ปัจจัยทางจิตวิทยา (Psychology Factors) ประกอบด้วย การจูงใจ การรับรู้ การ

เรียนรู้ ความเชื่อและทัศนคติ           

 (1) การจูงใจ (Motivation) หมายถึง สิ่งกระตุ้น หรือความรู้สึกที่เป็นสาเหตุที่ท าให้บุคคลมี

การกระท า หรือมีพฤติกรรมในรูปแบบที่แน่นอน  

 (2) การรับรู้ (Perception) หมายถึง อะไรก็ตามที่ถูกน ามาสู่ความสนใจของผู้บริโภคโดย

ผ่านประสาททั้งห้า ดังนั้นบุคคลแต่ละคนในภาวะที่ถูกกระตุ้นจากสิ่งเร้าเดียวกัน อาจประพฤติ

ปฏิบัติต่างกันเพราะ บุคคลมีการรับรู้ที่แตกต่างกัน จากประสบการณ์ในอดีตที่แตกต่างกัน ซึ่งขึ้นอยู่

กับ ลักษณะของสิ่งกระตุ้น ความสัมพันธ์ของสิ่งกระตุ้นกับสิ่งแวดล้อม และสถานภาพของแต่ละ

บุคคล 

 (3) การเรียนรู้ (Learning) หมายถึง พฤติกรรมอันเป็นผลมาจากการได้ปฏิบัติ ประสบการณ์ 

หรือการเกิดขึ้นของสัญชาติญาณ ดังนั้น การตลาดจึงใช้แนวคิดน้ีมาเป็นประโยชน์ด้วยการโฆษณา

ซ้ าๆ จนเกิดการจูงใจในการซื้อ 

 (4) ความเชื่อและทัศนคติ (Believes and Attitude) หมายถึง ความรู้สึกที่อยู่ภายในตัวมนุษย์ 

หรือความเห็นที่เป็นรูปแบบพฤติกรรมของบุคคล             
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยเร่ือง “ความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด

ของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร” เพื่อศึกษาถึงปัจจัยต่าง ๆ ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคล และ

ความเชื่อ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนใน

จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยผู้วิจัยได้ก าหนดสมมติฐานในการวิจัย ตัวแปรในการวิจัย และ

ระเบียบวิธีวิจัยดังต่อไปนี้ 

3.1 สมมติฐานในการวิจัย 
3.2 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
3.3 รูปแบบการวิจัย 
3.4 ประชากรที่ศึกษา 
3.5 วิธีการสุ่มตัวอย่าง 
3.6 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.7 การสร้างเคร่ืองที่ใช้ในการวิจัย 
3.8 การทดสอบเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.9 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.10 กรรมวิธีทางข้อมูล 
3.11 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 สมมติฐานในการวิจัย 

 
1. ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง

กับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
2. ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน มีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  
3. ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี

ที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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3.2 ตัวแปรท่ีใช้ในการวิจัย 
 
การวิจัยครั้งน้ีผู้วิจัยได้ก าหนดตัวแปรไว้ดังนี้  

สมมติฐานข้อที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ตัวแปรต้น ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคล 
ตัวแปรตาม  ได้แก่     พฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ

ราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

สมมติฐานข้อที่ 2 ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน มีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  

ตัวแปรต้น ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคล 
ตัวแปรตาม  ได้แก่     ความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  
 

สมมติฐานข้อที่ 3 ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ตัวแปรต้น ได้แก่ ความเชื่อ 
ตัวแปรตาม  ได้แก่     พฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ

ราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

3.3 รูปแบบการวิจัย 
 
 ในการศึกษาครั้งน้ี ผู้วิจัยได้ศึกษาโดยมีรูปแบบการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey 

Research) เพื่อศึกษาความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของ

ประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร และเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 

และน าข้อมูลที่ได้มาใช้เป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับอัญมณี ในการ

วางกลยุทธ์ทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้นต่อไปในอนาคต โดยการใช้แบบสอบถาม 
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(Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บข้อมูล และให้ผู้ตอบกรอกแบบสอบถามเอง (Self-

administered Questionnaire) 

 

3.4 ประชากรและตัวอย่างท่ีศึกษา 
 

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งน้ี คือ ผู้บริโภคเคร่ืองประดับอัญมณี ที่อยู่ในจังหวัด

กรุงเทพมหานคร 

จากข้อมูลสถิติเกี่ยวกับจ านวนประชากรของส านักทะเบียนกลาง กรมการปกครอง 

กระทรวงมหาดไทย จ านวนประชากรของคนกรุงเทพมหานคร ณ. เดือนธันวาคม พ.ศ. 2551 มี

จ านวนประชากร 5,710,883 คน สามารถค านวณหาจ านวนตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งน้ีได้ดังนี้ 

จากสูตร Yamane (1967) 

 n =             N 
                       1 + Ne2 

n =         5,710,883 
  1 + 5,710,883(0.05)2 

 =  400 

กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาครั้งน้ี เลือกมาจากประชากร ผู้บริโภคเคร่ืองประดับอัญ

มณีในจังหวัดกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 ตัวอย่าง 
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3.5 วิธีการสุ่มตัวอย่าง 
 

วิธีการสุ่มตัวอย่างจากการวิจัยครั้งนี้ ใช้วิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน (Multi-stage 

sampling) ซึ่งจะแบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 3 ขั้นตอน คือ 

ขั้นตอนที่ 1 สุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 

เน่ืองจากกลุ่มตัวอย่างของการศึกษาครั้งน้ีเป็นกลุ่มผู้บริโภคเคร่ืองประดับอัญมณี ดังนั้น ผู้

ศึกษาจึงเลือกเขตการปกครองของจังหวัดกรุงเทพมหานคร จาก 50 เขต ทั่วกรุงเทพ เลือกเขตที่มี

การประกอบธุรกิจและพานิชยกรรมออกมา จ านวน 12 เขต จาก 50 เขต เน่ืองจากคาดว่าน่าจะเป็น

เขตที่มีผู้บริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีเป็นจ านวนมาก ดังนี้  

1. เขตบางรัก 
2. เขตสาทร 
3. เขตห้วยขวาง 
4. เขตจตุจักร 
5. เขตพญาไทย 
6. เขตลาดพร้าว 
7. เขตคลองสาน 
8. เขตคลองเตย 
9. เขตราชเทวี 
10. เขตธนบุรี 
11. เขตปทุมวัน 
12. เขตสัมพันธวงศ์ 

ขั้นตอนที่ 2 สุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple random sampling) ใช้วิธีการจับฉลากเพื่อเลือก

เขตในการเก็บข้อมูล จ านวน 4 เขต ได้แก่ 

1. เขตธนบุรี 
2. เขตบางรัก 
3. เขตคลองเตย 
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4. เขตพญาไทย 

ขั้นตอนที่ 3 สุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 

การเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่มีความเชื่อเร่ืองการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ

ราศีเกิดใน 4 เขต คือ เขตธนบุรี เขตบางรัก เขตคลองเตย เขตพญาไทย ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร

ตามที่ท าการจับฉลากได้ โดยแจกแบบสอบถามจนครบตามจ านวน คือ 400 ตัวอย่าง 

 
3.6 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 

 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจะใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ซึ่งเป็นข้อมูล

แบบปฐมภูมิ ประกอบด้วย แบบสอบถามชนิดปลายปิด (Close-Ended Questions) ประกอบด้วย

ค าถาม 3 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิด   

ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิด 

ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด   

 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  โดย

เป็นค าถามแบบเลือก ประกอบด้วยค าถาม 10 ข้อ ดังนี้ 

ตารางที่ 3.1:  เกณฑ์ในการวัดพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 

ตัวแปร ระดับการวัดค่า เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1. ท่านมีความรู้เรื่องของเครื่องประดับอัญมณีต่อ

โชคชะตาราศีหรือไม่ 

Nominal แบ่งเป็น 

1 = มีความรู้  

2 = ไม่มีความรู้ 

2. ท่านคิดว่าราศีเกิดมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือ

เครื่องประดับอัญมณีหรือไม่ 

Nominal แบ่งเป็น 

1 = มีอิทธิพล 

2 = ไม่มีอิทธิพล 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ):  เกณฑ์ในการวัดพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ตัวแปร ระดับการวัดค่า เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

3. ท่านค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมเรื่อง

เครื่องประดับอัญมณีตามราศีเกิดจากแหล่งใด 

Nominal แบ่งเป็น 

1 = อินเทอร์เน็ต  

2 = ส่ือโทรทัศน์ วิทยุ 

หนังสือพิมพ์   

3 = หนังสือหมวด

โหราศาสตร์ / ความเชื่อ 

4 = หมอดู 

5 = ร้านขาย

เครื่องประดับอัญมณี 

6 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 

4. ปัจจุบันท่านมีเครื่องประดับอัญมณีที่เกี่ยวกับ

ราศีเกิดของทา่นก่ีช้ิน 

Ordinal แบ่งเป็น 

1 = น้อยกว่า 5 ช้ิน 

2 = 5 – 10 ช้ิน 

3 = 11 – 15 ช้ิน  

4 = 16 – 20 ช้ิน 

5 = 21 – 25 ช้ิน 

6 = มากกว่า 25 ช้ิน 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ):  เกณฑ์ในการวัดพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ตัวแปร ระดับการวัดค่า เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

5. เหตุผลที่ท่านซื้อเครื่องประดับอัญมณีตามราศี

เกิด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

Nominal แบ่งเป็น 

1 = เพื่อใช้เองเป็นของ

ส่วนตัว 

2 = เพื่อเป็นของขวัญของ

ก านัล 

3 = เพื่อแสดงถึงฐานะ 

4 = เพื่อเก็บสะสม 

5 = เพื่อขายต่อ / เก็งก าไร 

6 = 50,001บาทขึ้นไป 

7 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 

6. ผู้ใดมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเลือกซ้ือ

เครื่องประดับอัญมณีของท่าน 

Nominal 1 = ตัดสินใจเอง 

2 = สามี / ภรรยา 

3 = คู่รัก / แฟน 

4 = เพื่อน 

5 = พ่อ / แม่ 

6 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ):  เกณฑ์ในการวัดพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ตัวแปร ระดับการวัดค่า เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

7. จ านวนครั้งเฉลี่ยที่ซื้อเครื่องประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดในหนึ่งปีโดยเฉลี่ย 

Nominal 1 = 1 ครั้ง 

2 = 2 ครั้ง 

3 = 3 ครั้ง 

4 = มากกว่า 3 ครั้ง 

5 = นานๆ ครั้ง 

6 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 

8. ประเภทของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับอัญมณีที่

ท่านสนใจซ้ือมากที่สุด 

 

Interval 1 = แหวน 

2 = จี้ 

3 = ต่างหู 

4 = สร้อยข้อมือ 

5 = สร้อยคอ 

6 = ก าไล 

7 = เข็มกลัด 

8 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ): เกณฑ์ในการวัดพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ตัวแปร ระดับการวัดค่า เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

9. ราคาของเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิดที่ท่านคิดว่าจะซ้ือในแต่ละครั้ง 

Ordinal 1 = ต่ ากว่า 1,000 บาท 

2 = 1,000 - 5,000  บาท 

3 = 5,001 - 10,000 บาท 

4 = 10,001 - 15,000 บาท 

5 = 15,001 - 20,000 บาท 

6 = สูงกว่า 20,000 บาท 

10. ถ้าท่านคิดจะซ้ือสินค้าเครื่องประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดท่านคิดจะซ้ือที่ร้านลักษณะใด 

Nominal 1 = ร้านที่ท่านรู้จักเป็นการ

ส่วนตัว 

2 = ร้านที่มีช่ือเสียง / 

น่าเชื่อถือ 

3 = ร้านใดก็ได้ที่ขาย

เครื่องประดับ 

4 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 
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ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  

 เป็นแบบสอบถามวัดระดับความเห็นด้วยเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยวัดระดับความคิดเห็นเป็นมาตราส่วนประมาณค่า 

(Rating Scales) ของ ลิเคอร์ท (Likert) 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด ได้ให้

คะแนนของแต่ละข้อค าถาม จ านวน 5 ด้าน ดังนี้ 

1. ความเชื่อด้านกายภาพ เป็นค าถามที่เกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญมณี

ที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการทางกายภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย 4 ข้อย่อย

ดังนี้ 

ตารางที่ 3.2: เกณฑ์ในการวัดระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการทางกายภาพ 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์แบ่งกลุ่ม 

ความเชื่อด้านกายภาพ 

1. การบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างกายแข็งแรง 

2. ความผ่อนคลาย นอนหลับสบาย 

3. เพิ่มก าลังใจในการด ารงชีวิต 

4. การลดความตึงเครียดในภาวะวิกฤต ิ

 

Interval แบ่งเป็น 

5 = เห็นด้วยมากที่สุด 

4 = เห็นด้วยมาก 

3 = เห็นด้วยปานกลาง 

2 = เห็นด้วยน้อย 

1 = เห็นด้วยน้อยทีสุ่ด 
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2. ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย เป็นค าถามที่เกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยม

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการความมั่นคงปลอดภัยของผู้ตอบ

แบบสอบถาม ประกอบด้วย 5 ข้อย่อยดังนี้ 

ตารางที่ 3.3: เกณฑ์ในการวัดระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการความมั่นคงปลอดภัย 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย 

1. การเสริมดวงชะตา ความรุ่งเรือง และโชคลาภ 

2. การป้องกันอันตรายต่างๆ เช่น อุบัติเหตุ ของมีคม 

เป็นต้น 

3. การคาดการณ์ส่ิงต่างๆ ได้ล่วงหน้า 

4. พลังในการขจัด ปัดเป่า ส่ิงชั่วร้ายที่มองไม่เห็น เช่น 

คุณไสย เป็นต้น 

5. เสริมสร้างพลังแห่งจิต ช่วยให้ท่านกล้าหาญ เกิด

ความเชื่อมั่นในตัวเอง 

Interval แบ่งเป็น 

5 = เห็นด้วยมากที่สุด 

4 = เห็นด้วยมาก 

3 = เห็นด้วยปานกลาง 

2 = เห็นด้วยน้อย 

1 = เห็นด้วยน้อยที่สุด 
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3. ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม เป็นค าถามที่เกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยม

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการการอยู่ร่วมกันในสังคมของผู้ตอบ

แบบสอบถาม ประกอบด้วย 4 ข้อย่อยดังนี้ 

ตารางที่ 3.4: เกณฑ์ในการวัดระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการการอยู่ร่วมกันในสังคม 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม 

1. การเสริมสร้างความรักที่สุขสมหวัง คู่ครอง เสน่ห์

ดึงดูดใจเพศตรงข้าม 

2. ความเป็นที่รักของคนในสังคม 

3. การยอมรับในวงสังคม 

4. กระแสนิยม ค่านิยม โหราศาสตร์ และความเชื่อส่วน

บุคคล มีอิทธิพลต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณี

ตามราศีเกิด 

Interval แบ่งเป็น 

5 = เห็นด้วยมากที่สุด 

4 = เห็นด้วยมาก 

3 = เห็นด้วยปานกลาง 

2 = เห็นด้วยน้อย 

1 = เห็นด้วยน้อยที่สุด 
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4. ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ เป็นค าถามที่เกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยม

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการมีเกียรติยศของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ประกอบด้วย 5 ข้อย่อยดังนี้ 

ตารางที่ 3.5: เกณฑ์ในการวัดระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการมีเกียรติยศ 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ 

1.  การกล่อมเกลาจิตใจใหป้ระพฤตตนอยู่ในศีลธรรม 

2. การได้รับการยกย่องชมเชยในด้านความดีต่างๆ 

3. ความโดดเด่น สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น 

4. ความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  ความเฉลียว

ฉลาด 

5. บุญบารมี ความเคารพย าเกรง ดูน่าเกรงขาม 

Interval แบ่งเป็น 

5 = เห็นด้วยมากที่สุด 

4 = เห็นด้วยมาก 

3 = เห็นด้วยปานกลาง 

2 = เห็นด้วยน้อย 

1 = เห็นด้วยน้อยที่สุด 
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5. คาวมเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต เป็นค าถามที่เกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยม

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการบรรลุเป้าหมายของชีวิตของผู้ตอบ

แบบสอบถาม ประกอบด้วย 4 ข้อย่อยดังนี้ 

ตารางที่ 3.6: เกณฑ์ในการวัดระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิดด้านความต้องการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 

1. ความเจริญก้าวหน้าและประสบความส าเร็จในงาน 

2. ความสงบของจิตใจ 

3. การมสีมาธิในการวางแผนเป้าหมายต่างๆ ในชีวิต 

4. ความสดใสของชีวิต ใจที่เป็นสุข 

Interval แบ่งเป็น 

5 = เห็นด้วยมากที่สุด 

4 = เห็นด้วยมาก 

3 = เห็นด้วยปานกลาง 

2 = เห็นด้วยน้อย 

1 = เห็นด้วยน้อยที่สุด 
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ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนตัวทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

   เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนตัวทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามซึ่งเป็นข้อมูลลักษณะ

ทางประชากรศาสตร์ โดยเป็นค าถามแบบเลือกเป็นข้อมูลด้านเพศ ด้านอายุ ด้านสถานภาพ ด้าน

ระดับการศึกษา ด้านอาชีพ ด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือน และด้านศาสนา ประกอบด้วยค าถาม 7 ข้อ 

ดังนี้ 

ตารางที่ 3.7: เกณฑ์ในการวัดข้อมลูส่วนตัวทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1. เพศ Nominal 1 = ชาย 
  2 = หญิง 
   
2. อาย ุ Ordinal 1 = ต่ ากว่า 25 ปี 
  2 = 25 - 30 ป ี
  3 = 31 - 35 ป ี
  4 = 36 - 40 ป ี

 
 

5 = 41 - 45 ป ี
6 = 45 ปี ขึ้นไป 

   
3. สถานภาพ Nominal 1 = โสด 
  2 = สมรส 
  3 = หม้าย / หย่าร้าง / แยกกันอยู่ 
   
4. ระดับการศึกษา Ordinal 1 = มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า 
  2 = มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 
  3 = อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า 
  4 = ปริญญาตรี 

 
 

5 = สูงกว่าปริญญาตรี 
6 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 

   

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 3.7 (ต่อ): เกณฑ์ในการวัดข้อมูลส่วนตัวทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

5. อาชีพ Nominal 1 = ค้าขาย / ธุรกิจส่วนตัว  
  2 = รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
  3 = แม่บ้าน / พ่อบ้าน 
  4 = พนักงานบริษัทเอกชน 
  5 = นักเรียน / นักศึกษา 

  
  

6 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 
 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน Ordinal 1 = ต่ ากว่า 10,000 บาท  
  2 = 10,000-20,000 บาท 
  3 = 20,001-30,000 บาท 
  4 = 30,001-40,000 บาท 
  5 = 40,001-50,000 บาท 
  6 = มากกว่า 50,000 บาท 
   
7. ศาสนาที่ท่านนับถือ Nominal 1 = พุทธ  
  2 = คริสต์ 
  3 = อิสลาม/มุสลิม 
  4 = ซิกส์ 
  5 = อื่นๆ (โปรดระบ)ุ 
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3.7 การสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 
ในการสร้างเคร่ืองมือส าหรับการวิจัย ได้ด าเนินขั้นตอน ดังน้ี  

1. ศึกษาทฤษฏี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคโดยเฉพาะผู้บริโภค
สินค้าประเภทเคร่ืองประดับอัญมณี แล้วน ามาดัดแปลงและปรับปรุงให้เหมาะสมที่จะใช้เป็น
เคร่ืองมือส าหรับท าการวิจัยเร่ืองความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

2. ศึกษาวิธีการสร้างแบบสอบถาม จากทฤษฏีและต าราต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 

3. สร้างแบบสอบถาม 
4. น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปเสนออาจารย์ที่ปรึกษาการศึกษาค้นคว้าอิสระ เพื่อ

ตรวจสอบและแนะน าเพื่อการแก้ไข รวมทั้งปรับปรุงแบบสอบถามให้มีความเหมาะสมตรงตาม
ความต้องการ คือ ให้มีความตรงตามเน้ือหา (Content Validity) และเชื่อถือได้ (Reliability) เพื่อ
น าไปใช้เป็นแบบสอบถามในการวิจัย 

5. ผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่ได้รับการปรับปรุง แล้วขอความอนุเคราะห์ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจ

แบบสอบถาม เพื่อความเที่ยงตรงและความเหมาะสมในการวิจัย พร้อมทั้งพิจารณาความถูกต้อง

ชัดเจนของภาษาที่ใช้ ซึ่งผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 2 ท่าน มีรายนามดังนี้ นายยงยุทธ รักลิขิตพร ผู้จัดการฝ่าย

บุคคลและธุรการ บริษัท ชุ้น จิวเวลร่ี จ ากัด และ ดร. ธนากร มาเสถียร 

 
3.8 การทดสอบเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

เน่ืองจากการวิจัยครั้งนี้ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจัย ผู้วิจัยมีขั้นตอนการ

ด าเนินการทดสอบ เพื่อหาความเที่ยงตรง (Validity) และหาความน่าเชื่อถือ (Reliability) ของ

แบบสอบถามดังนี้ 

1. ศึกษาข้อมูลจากต ารา เอกสาร บทความ ทฤษฏีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อมาใช้

เป็นแนวทางในการออกแบบสอบถาม ให้ครอบคลุมตามความมุ่งหมายของงานวิจัย  

2. น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้น เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาสารนิพนธ์และผู้ทรงคุณวุฒิ

ที่มีความเชียวชาญในด้านการสร้างเคร่ืองมือเป็นผู้ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content 
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Validity) และให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับความถูกต้อง ความครอบคลุมในเนื้อหา และภาษาที่ใช้ และ

น าแบบสอบถามมาปรับปรุงแก้ไขตามค าแนะน า หลังจากนั้นน าไปตรวจสอบหาความน่าเชื่อถือ 

(Reliability) ก่อนท าการเก็บรวบรวมข้อมูล 

3. การหาความน่าเชื่อถือ (Reliability) น าแบบสอบถามไปทดสอบ (Pre – test) กับ

กลุ่มผู้ที่มีความเชื่อเร่ืองการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในจังหวัด

กรุงเทพมหานคร จ านวน 30 ชุด เพื่อทดลองตอบแบบสอบถาม ก่อนที่จะเก็บข้อมูลจริงเพื่อหาความ

เชื่อมั่นของผลที่ได้จาการตอบแบบสอบถาม 

4. น าแบบสอบถามไปหาความเชื่อมั่น โดยวิธีหาค่าสัมประสิทธิ์อัลฟา (Coefficient 

Alpha) ของครอนบัค (Cronbach) (กัลยา วานิชย์บัญชา. 2546)  โดยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ โปรแกรม

ส าเร็จรูป SPSS ได้ค่าระดับความเชื่อมั่น โดยแยกเป็นรายด้าน ดังนี้ 

 

ตารางที่ 3.8: ค่าสัมประสิทธิ์ของอัลฟาของตัวแปรแต่ละกลุ่ม 

ตัวแปร 
การทดสอบแบบสอบถาม 

ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟา (n = 30) 

ความเชื่อต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิด 

 

1. ด้านความต้องการทางกายภาพ 0.829 

2. ด้านความต้องการความมั่นคงความปลอดภัย 0.767 

3. ด้านความต้องการการอยู่ร่วมกันในสังคม 0.748 

4. ด้านความต้องการมีเกียรติยศ 0.788 

5. ด้านความต้องการการบรรลุเป้าหมายของชีวิต   0.890 

  

  
โดยผลการทดสอบแบบสอบถามจ านวน 30 ชุด พบว่ามีค่าสัมประสิทธิ์อัลฟาไม่น้อยกว่า 

0.6 แสดงว่าแบบสอบถามอยู่ในเกณฑ์ที่เชื่อถือได้และสามารถน าไปใช้ในการศึกษาต่อได้   
(บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธิ์, 2535)  
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3.9 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

 ในการเก็บรวบรวมข้อมูลส าหรับการวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง โดย

ด าเนินการตามขั้นตอนต่อไปนี้ 

1. ผู้วิจัยแจกแบบสอบถาม จ านวน 400 ชุด โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่มี
ความเชื่อเร่ืองการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ด้วยการ
แจกแบบสอบถามใน 4 เขต คือ เขตธนบุรี เขตบางรัก เขตคลองเตย และเขตพญาไทย ในจังหวัด
กรุงเทพมหานครโดยให้กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้กรอกแบบสอบถามด้วยตนเอง (Self administered) โดย
มีค าถามคัดเลือกลุ่มตัวอย่างก่อนว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเชื่อเร่ืองการสวมใส่
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดหรือไม่ หากมีความเชื่อ ผู้วิจัยจึงจะแจกแบบสอบถามให้กลุ่ม
ตัวอย่างนั้นๆ กรอกแบบสอบถามเอง 

2.  น าแบบสอบถามที่ได้รับกลับคืนมา ตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามทุกฉบับ 
และเก็บรวบรวมแบบสอบถามทั้งหมด เพื่อน ามาวิเคราะห์ข้อมูล ประมวลผล โดยใช้โปรแกรม
ส าเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ 

3.  ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลในเดือนกุมภาพันธ์ 2552 
 
3.10 กรรมวิธีทางข้อมูล 
 

หลังจากที่ได้เก็บรวบรวมแบบสอบถามทั้งหมด  และได้ตรวจสอบความถูกต้องแล้วจึงได้

น าข้อมูลที่ได้ไปด าเนินการ ดังนี้ 

 1.    ท าการลงรหัส (Coding) ในแบบสอบถามทุกฉบับ 

 2.    คัดลอกรหัสที่ลงรหัสไว้เรียบร้อยในแบบฟอร์มการลงรหัส เพื่อบันทึกลงบนแผ่น

บันทึกข้อมูล 

 3.    น าข้อมูลที่บันทึกไว้มาประมวลผล ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป SPSS  

 4.    น าผลที่ได้จาการวิเคราะห์ (Print – out) มาแปลความหมายแล้วบันทึกข้อมูล 
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3.11 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ศึกษาในการวิจัยครั้งนี้ 
  แบบสอบถามส่วนที่ 1 และส่วนที่ 2 ใช้การวิเคราะห์เชิงอนุมาน (Inferential Statistics) 
  การทดสอบสมมติฐานในการศึกษาครั้งน้ี ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ทางสถิติ โดยหา
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานครโดยใช้ Chi-square  
และใช้ One-Way Anova  

แบบสอบถามส่วนที่ 3 ใช้สถิติการวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยหาค่า

ร้อยละ (Percentage) เพื่อใช้อธิบายข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม ตาม

ลักษณะประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง เพื่อประกอบค าบรรยายข้อมูลที่ได้จากการศึกษา  ดังนี ้

1. เพศ 
2. อายุ 
3. สถานภาพ 
4. ระดับการศึกษา 
5. อาชีพ 
6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
7. ศาสนา 
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บทที่ 4 

บทวิเคราะห์ข้อมูล 

 
ในการศึกษาเร่ือง ความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด

ของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาความเชื่อในการซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  และเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลในเดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 
2552 โดยใช้แบบสอบถามถามกลุ่มตัวอย่างซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการท าวิจัยครั้งนี้คือ ผู้ที่มีความเชื่อ
เร่ืองการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในจังหวัดกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน 
ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลและน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้  
 

ตอนท่ี 1. พฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องประดับอัญมณีท่ีตรงกับราศีเกิด  

1.1 ความรู้เร่ืองของเคร่ืองประดับอัญมณีต่อโชคชะตาราศี  

ตารางที่ 4.1: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามความรู้เร่ืองของเคร่ืองประดับอัญมณีต่อ

โชคชะตาราศี 

 

 
 
 

จากข้อมูลตารางที่  4.1   ความรู้เร่ืองของเคร่ืองประดับอัญมณีต่อโชคชะตาราศี  พบว่า  ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่มีความรู้  จ านวน  215  คน  คิดเป็นร้อยละ  53.8  และมีความรู้จ านวน  185  
คน  คิดเป็นร้อยละ  46.3 

ความรู้เร่ืองของเคร่ืองประดับอัญมณีต่อโชคชะตาราศี จ านวน ร้อยละ (%) 

1) มีความรู้ 185 46.3 
2) ไม่มีความรู้ 215 53.8 

รวม 400 100.0 



39 
 

1.2 อิทธิพลของราศีเกิดต่อการเลือกซื้ออัญมณี 

ตารางที่ 4.2: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามอิทธิพลของราศีเกิดต่อการเลือกซื้ออัญมณี 

 

 
 
 

 

จากข้อมูลตารางที่  4.2  อิทธิพลของราศีเกิดต่อการเลือกซื้ออัญมณี  พบว่า  ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าอิทธิพลของราศีเกิดมีผลต่อการเลือกซื้ออัญมณี  จ านวน  297  
คน  ร้อยละ  74.3   และไม่มีผลต่อการเลือกซื้ออัญมณี  จ านวน  103  คน  คิดเป็นร้อยละ  25.8 

 
1.3 แหล่งค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมเร่ืองเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

ตารางที่ 4.3: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามแหล่งค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมเร่ือง

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  

 
 
 

 

อิทธิพลของราศีเกิดต่อการเลือกซื้ออัญมณี จ านวน ร้อยละ (%) 

1) มีอิทธิพล 297 74.3 
2) ไม่มีอิทธิพล 103 25.8 

รวม 400 100.0 

แหล่งค้นหาข้อมูล จ านวน ร้อยละ (%) 

1) อินเทอร์เน็ต  179 44.8 
2) สื่อโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ 86 21.5 
3) หนังสือหมวดโหราศาสตร์ / ความเชื่อ  64 16.0 
4) หมอดู 28 7.0 
5) ร้านขายเคร่ืองประดับอัญมณี 43 10.8 

รวม 400 100.0 
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จากข้อมูลตารางที่  4.3  แหล่งค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมเร่ืองเคร่ืองประดับอัญมณี  พบว่า  ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่หาข้อมูลเพิ่มเติมจากอินเทอร์เน็ต  จ านวน  179  คน  คิดเป็นร้อยละ  44.8  
รองลงมาคือ  สื่อโทรทัศน์ วิทยุ  หนังสือพิมพ์  จ านวน 86  คน  คิดเป็นร้อยละ 21.5   หนังสือหมวด
โหราศาสตร์ / ความเชื่อ  จ านวน 64  คน  คิดเป็นร้อยละ  16.0   ร้านขายเคร่ืองประดับอัญมณี  จ านวน 
43  คน คิดเป็นร้อยละ 10.8  และหมอดู  จ านวน 28  คน  คิดเป็นร้อยละ 7.0 

 
1.4  จ านวนของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

ตารางที่ 4.4: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามจ านวนของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิด  

 
 
 

 

 
 

  

 

  

จากข้อมูลตารางที่  4.4  จ านวนชิ้นของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  พบว่า  ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีจ านวนเคร่ืองประดับอัญมณี  น้อยกว่า 5  ชิ้น  จ านวน  357  คน  ร้อยละ  89.3   
รองลงมาคือ  มี   5 -10  ชิ้น   จ านวน  31  คน  คิดเป็นร้อยละ  7.8   จ านวน  11 – 15  ชิ้น  จ านวน  6  คน  
คิดเป็นร้อยละ  1.5  จ านวน  16 – 20  ชิ้น  จ านวน  4  คน  คิดเป็นร้อยละ  1.0   และจ านวนมากกว่า 25  
ชิ้น  จ านวน  2  คน  คิดเป็นร้อยละ  0.5 

จ านวนของเคร่ืองประดับอัญมณี จ านวน ร้อยละ (%) 

1) น้อยกว่า 5 ชิ้น    357 89.3 
2) 5 – 10 ชิ้น 31 7.8 
3) 11 – 15 ชิ้น     6 1.5 
4) 16 – 20 ชิ้น 4 1.0 
5) 21 – 25 ชิ้น 0 0.0 
6) มากกว่า 25 ชิ้น 2 0.5 

รวม 400 100.0 
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1.5 เหตุผลในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

ตารางที่ 4.5: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามเหตุผลในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง

กับราศีเกิด  

 
 
 

 

 
 

  

จากข้อมูลตารางที่  4.5  เหตุผลในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  พบว่า  ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีเหตุผลเพื่อใช้เองเป็นของส่วนตัว  จ านวน  277  คน  คิดเป็นร้อยละ  69.3  
รองลงมาคือ  เพื่อเป็นของขวัญของก านัล  จ านวน  96  คน  คิดเป็นร้อยละ  24.0   เพื่อเก็บสะสม  
จ านวน 61  คน  คิดเป็นร้อยละ  15.3   เพื่อแสดงถึงฐานะ  จ านวน 28  คน  คิดเป็นร้อยละ  7.0  และเพื่อ
ขายต่อ / เก็งก าไร  จ านวน  7  คน  คิดเป็นร้อยละ  1.8 

 

  

เหตุผลในการซื้อเครื่องประดับอัญมณีท่ีตรงกับราศีเกิด จ านวน ร้อยละ (%) 
1) เพื่อใช้เองเป็นของส่วนตัว   277 69.3 
2) เพื่อเป็นของขวัญของก านัล 96 24.0 
3) เพื่อแสดงถึงฐานะ    28 7.0 
4) เพื่อเก็บสะสม 61 15.3 
5) เพื่อขายต่อ / เก็งก าไร    7 1.8 
6) อ่ืนๆ  0 0.0 
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1.6 ผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

ตารางที่ 4.6: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  

 
 
 

 

 
 

  

 

 จากข้อมูลตารางที่  4.6  ผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตัดสินใจเอง  จ านวน  273  คน  คิดเป็นร้อยละ  68.3  รองลงมาคือ 
เพื่อน  จ านวน  58  คน  คิดเป็นร้อยละ  14.5  คู่รัก / แฟน  จ านวน 33  คน  คิดเป็นร้อยละ  8.3   พ่อ / แม่  
จ านวน  20  คน  คิดเป็นร้อยละ  5.0  และสามี / ภรรยา  จ านวน  16  คน  คิดเป็นร้อยละ  4.0  

 

ผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ 
เครื่องประดับอัญมณีท่ีตรงกับราศีเกิด 

จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ตัดสินใจเอง     273 68.3 
2) สามี / ภรรยา 16 4.0 
3) คู่รัก / แฟน      33 8.3 
4) เพื่อน 58 14.5 
5) พ่อ / แม่     20 5.0 
6) อ่ืนๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
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1.7 จ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในหนึ่งปี 

ตารางที่ 4.7: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดในหนึ่งปี 

 
 
 

 

 
 

  

 

จากข้อมูลตารางที่  4.7  จ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในหนึ่งปี  
พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีจ านวนคร้ังเฉลี่ยอยู่ที่ 1  คร้ังในหน่ึงปี  จ านวน  205  คน  คิดเป็น
ร้อยละ  51.3  รองลงมาคือ  นาน ๆ คร้ัง  จ านวน  103 คน  คิดเป็นร้อยละ  25.8   จ านวน 2  คร้ัง  จ านวน 
57  คน  คิดเป็นร้อยละ  14.3   จ านวน 3  คร้ัง  จ านวน  27  คน  คิดเป็นร้อยละ  6.8  และซื้อมากกว่า 3  
คร้ัง  จ านวน 8  คน  คิดเป็นร้อยละ  2.0    

 

จ านวนครั้งเฉลี่ย จ านวน ร้อยละ (%) 

1) 1 คร้ัง    205 51.3 
2) 2 คร้ัง 57 14.3 
3) 3 คร้ัง  27 6.8 
4) มากกว่า 3 คร้ัง 8 2.0 
5) นานๆ ครั้ง   103 25.8 
6) อ่ืนๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
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1.8 ประเภทของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดที่สนใจซื้อมากที่สุด 

ตารางที่ 4.8: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามประเภทของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิดที่สนใจซื้อมากที่สุด 

 
 
 

 

 
 

  

 

 

 

จากข้อมูลตารางที่  4.8  ประเภทของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดที่สนใจซื้อมากที่สุด  
พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่สนใจซื้อแหวนมากที่สุด  จ านวน  211  คน  คิดเป็นร้อยละ  52.8  
รองลงมาคือ  จี้  จ านวน  60  คน  คิดเป็นร้อยละ 15.0   ต่างหู  จ านวน  42  คน  คิดเป็นร้อยละ  10.5  
สร้อยข้อมือ  จ านวน  34  คน  คิดเป็นร้อยละ  8.5  สร้อยคอ จ านวน 31  คน  คิดเป็นร้อยละ  7.8  ก าไล  
จ านวน  13  คน  คิดเป็นร้อยละ  3.3  และเข็มกลัด  จ านวน  9  คน  คิดเป็นร้อยละ  2.3 

 

 

 

ประเภทของเครื่องประดับอัญมณีท่ีสนใจ
ซื้อมากที่สุด 

จ านวน ร้อยละ (%) 

1) แหวน 211 52.8 
2) จี้ 60 15.0 
3) ต่างหู 42 10.5 
4) สร้อยข้อมือ 34 8.5 
5) สร้อยคอ 31 7.8 
6) ก าไล 13 3.3 
7) เข็มกลัด    9 2.3 
8) อ่ืน ๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
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1.9 ราคาของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดที่คิดจะซื้อในแต่ละคร้ัง 

ตารางที่ 4.9: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามราคาของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด

ที่คิดจะซื้อในแต่ละคร้ัง 

 
 
 

 

 
 

  

 

จากข้อมูลตารางที่  4.9  ราคาของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดที่คิดจะซื้อในแต่ละคร้ัง  
พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่สนใจราคาที่ต่ ากว่า 1,000 บาท  จ านวน  204  คน  คิดเป็นร้อยละ  
51.0  รองลงมาคือ  ราคา 1,000 – 5,000 บาท  จ านวน  161  คน  คิดเป็นร้อยละ  40.3  ราคา 5,001 – 
10,000 บาท  จ านวน  17  คน คิดเป็นร้อยละ 4.3   ราคา 10,001 – 15,000 บาท  จ านวน 8  คน  คิดเป็น
ร้อยละ 2.0  ราคาสูงกว่า   20,000 บาท  จ านวน  6  คน  คิดเป็นร้อยละ  1.5   และราคา 15,001 – 20,000 
บาท  จ านวน  4  คน  คิดเป็นร้อยละ 1.0    

ราคาของเคร่ืองประดับอัญมณี จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ต่ ากว่า 1,000 บาท   204 51.0 
2) 1,000 - 5,000  บาท 161 40.3 
3) 5,001 - 10,000 บาท   17 4.3 
4) 10,001 - 15,000 บาท 8 2.0 
5) 15,001 - 20,000 บาท   4 1.0 
6) สูงกว่า 20,000 บาท 6 1.5 

รวม 400 100.0 
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1.10   ลักษณะของร้านที่จะซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

ตารางที่ 4.10: จ านวนและร้อยละของผู้บริโภคจ าแนกตามลักษณะของร้านที่จะซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี

ที่ตรงกับราศีเกิด 

 
 
 

 

 
 

จากข้อมูลตารางที่  4.10  ลักษณะของร้านที่จะซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด พบว่า  
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะซื้อจากร้านที่มีชื่อเสียง / น่าเชื่อถือ  จ านวน  155  คน  คิดเป็นร้อยละ 
38.8  รองลงมาคือ  ซื้อร้านใดก็ได้ที่ขายเคร่ืองประดับ  จ านวน  132  คน  คิดเป็นร้อยละ  33.0  และซื้อ
จากร้านที่รู้จักเป็นการส่วนตัว  จ านวน  113  คน  คิดเป็นร้อยละ  28.3 

ลักษณะของร้าน จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ร้านที่ท่านรู้จักเป็นการส่วนตัว  113 28.3 
2) ร้านที่มีชื่อเสียง / น่าเชื่อถือ  155 38.8 
3) ร้านใดก็ได้ที่ขายเคร่ืองประดับ  132 33.0 
4) อ่ืนๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
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ตอนท่ี 2.  ความเชื่อต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีท่ีตรงกับราศีเกิด 
 2.1  ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 
ตารางที่ 4.11: ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ความเชื่อ N 
ระดับความคิดเห็น 

Mean SD. 
การแปลผล 

น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด (ระดับ) 

ความเช่ือด้านกายภาพ 
1. การบรรเทา
อาการเจ็บป่วย 
ท าให้ร่างกาย
แข็งแรง 

400 19 
(4.8%) 

56 
(14.0%) 

206 
(51.5%) 

114 
(28.5%) 

5 
(1.3) 

3.08 .813 ปานกลาง 

2. ความผ่อนคลาย 
นอนหลับสบาย 

400 17 
(4.3%) 

92 
(23.0%) 

175 
(43.8%) 

101 
(25.3%) 

15 
(3.8%) 

3.01 .897 ปานกลาง 

3. เพิ่มก าลังใจ ใน
การด ารงชีวิต 

400 10 
(2.5%) 

37 
(9.3%) 

172 
(43.0%) 

156 
(3.0%) 

25 
(6.3%) 

3.37 .834 ปานกลาง 

4. การลดความตึง
เครียดในภาวะ
วิกฤติ 

400 15 
(3.8%) 

70 
(17.5%) 

185 
(46.3%) 

117 
(29.3%) 

13 
(3.3%) 

3.11 .859 ปานกลาง 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.11 (ต่อ): ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ความเชื่อ N 
ระดับความคิดเห็น 

Mean SD. 
การแปลผล 

น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด (ระดับ) 

ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย 
5. การเสริมดวง
ชะตา ความ
รุ่งเรือง และโชค
ลาภ 

400 3 
(0.8%) 

35 
(8.8%) 

143 
(35.8%) 

169 
(42.3%) 

50 
(12.5%) 

3.57 .847 มาก 

6. การป้องกัน
อันตรายต่างๆ 
เช่น อุบัติเหตุ 
ของมีคม เป็นต้น 

400 15 
(3.8%) 

98 
(24.5%) 

124 
(31.0%) 

148 
(37.0%) 

15 
(3.8%) 

3.13 .950 ปานกลาง 

7. การคาดการณ์ส่ิง
ต่างๆ ได้ล่วงหน้า 

400 56 
(14.0%) 

128 
(32.0%) 

113 
(28.3%) 

87 
(21.8%) 

16 
(4.0%) 

2.70 1.081 ปานกลาง 

8. พลังในการขจัด 
ปัดเป่า ส่ิงชั่วร้าย
ที่มองไม่เห็น 
เช่น คุณไสย เป็น
ต้น 

400 25 
(6.3%) 

112 
(28.0%) 

139 
(34.8%) 

112 
(28.0%) 

12 
(3.0%) 

2.94 .963 ปานกลาง 

9. เสริมสร้างพลัง
แห่งจิต ช่วยให้
ท่านกล้าหาญ 
เกิดความเชื่อมัน่
ในตัวเอง 

400 23 
(5.8%) 

82 
(20.5%) 

154 
(38.5%) 

122 
(30.5%) 

19 
(4.8%) 

3.08 .962 ปานกลาง 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.11 (ต่อ): ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ความเชื่อ N 
ระดับความคิดเห็น 

Mean SD. 
การแปลผล 

น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด (ระดับ) 

ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม  
10. การเสริมสร้าง

ความรักที่สุข
สมหวัง คู่ครอง 
เสน่ห์ดึงดูดใจ
เพศตรงข้าม 

400 14 
(3.5%) 

69 
(17.3%) 

207 
(51.8%) 

86 
(21.5%) 

24 
(6.0%) 

3.09 .872 ปานกลาง 

11. การเป็นที่รักของ
คนในสงัคม 

400 19 
(4.8%) 

118 
(29.5%) 

158 
(39.5%) 

81 
(20.3%) 

24 
(6.0%) 

2.93 .962 ปานกลาง 

12. การยอมรับในวง
สังคม 

400 30 
(7.5%) 

119 
(29.8%) 

152 
(38.0%) 

76 
(19.0%) 

23 
(5.8%) 

2.86 1.000 ปานกลาง 

13. กระแสนิยม 
ค่านิยม 
โหราศาสตร์ 
และความเชื่อ
ส่วนบุคคล 
มีอิทธพลต่อ
ความนิยม
เครื่องประดับอั
ญมณีตามราศี
เกิด 

400 7 
(1.8%) 

58 
(14.5%) 

158 
(39.5%) 

137 
(34.3%) 

40 
(10.0%) 

3.36 .910 ปานกลาง 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.11 (ต่อ): ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ความเชื่อ N 
ระดับความคิดเห็น 

Mean SD. 
การแปลผล 

น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด (ระดับ) 

ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ 
14. การกล่อมเกลา

จิตใจใหป้ระ
พฤตตนอยู่ใน
ศีลธรรม 

400 33 
(8.3%) 

94 
(23.5%) 

162 
(40.5%) 

83 
(20.8%) 

28 
(7.0%) 

2.95 1.026 ปานกลาง 

15. การได้รับการ
ยกย่องชมเชย
ในด้านความดี
ต่างๆ  

400 32 
(8.0%) 

134 
(33.5%) 

150 
(37.5%) 

54 
(13.5%) 

30 
(7.5%) 

2.79 1.024 ปานกลาง 

16. ความโดดเด่น 
สะดุดตาแก่ผู้
พบเห็น  

400 21 
(5.3%) 

86 
(21.5%) 

180 
(45.0%) 

77 
(19.3%) 

36 
(9.0%) 

3.05 .989 ปานกลาง 

17. ความนึกคิด 
เชาวน์ปัญญา 
ไหวพริบ  
ความเฉลียว
ฉลาด 

400 26 
(6.5%) 

129 
(32.3%) 

144 
(36.0%) 

75 
(18.8%) 

26 
(6.5%) 

2.87 1.007 ปานกลาง 

18. บุญบารมี ความ
เคารพย าเกรง ดู
น่าเกรงขาม 

400 17 
(4.3%) 

104 
(26.0%) 

172 
(43.0%) 

86 
(21.5%) 

21 
(5.3%) 

2.98 .925 ปานกลาง 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.11 (ต่อ): ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  
 

ความเชื่อ N 
ระดับความคิดเห็น 

Mean SD. 
การแปลผล 

น้อยท่ีสุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด (ระดับ) 

ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 
19. ความ

เจริญก้าวหน้า
และประสบ
ความส าเร็จใน
งาน 

400 6 
(1.5%) 

60 
(15.0%) 

186 
(46.5%) 

125 
(31.3%) 

23 
(5.8%) 

3.25 .832 ปานกลาง 

20. ความสงบของ
จิตใจ 

400 11 
(2.8%) 

77 
(19.3%) 

175 
(43.8%) 

116 
(29.0%) 

21 
(5.3%) 

3.15 .885 ปานกลาง 

21. การมีสมาธิใน
การวางแผน
เป้าหมายต่างๆ 
ในชีวิต 

400 13 
(3.3%) 

91 
(22.8%) 

192 
(48.0%) 

97 
(24.3%) 

7 
(1.8%) 

2.99 .819 ปานกลาง 

22. ความสดใสของ
ชีวิต ใจที่เป็น
สุข 

400 10 
(2.5%) 

81 
(20.3%) 

176 
(44.0%) 

113 
(28.3%) 

20 
(5.0%) 

3.13 .878 ปานกลาง 

 
หมายเหตุ 
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  4.21 – 5.00  =    มากที่สุด / เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  3.41 – 4.20 =    มาก / เห็นด้วย 
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  2.61 – 3.40 =    ปานกลาง /ไม่แน่ใจ   
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  1.81 – 2.60  =    น้อย / ไม่เห็นด้วย  
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  1.00 – 1.80 =    น้อยที่สุด / ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
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จากข้อมูลตารางที่  4.11  ระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด   สามารถวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังนี้ 

ความเชื่อด้านกายภาพ  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นที่เชื่อว่าการมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะช่วยบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างการแข็งแรง  อยู่ในระดับ

ปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.08  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .813    ความเชื่อว่าการมี

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยท าให้ท่านผ่อนคลาย นอนหลับสบายมีความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.01  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .897   เชื่อว่า

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ท าให้ท่านมีก าลังใจ ในการด ารงชีวิตมีความคิดเห็นอยู่ในระดับ

ปานกลาง มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.37  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .834  เชื่อว่าเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิด ช่วยลดความตึงเครียดในภาวะวิกฤติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มี

ค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.11  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .859   

ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นว่าการมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยเสริมดวงชะตา ความรุ่งเรือง และโชคลาภอยู่ในระดับมาก  

มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.57   ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .847  เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิด จะช่วยป้องกันอันตรายต่างๆ เช่น อุบัติเหตุ ของมีคม เป็นต้น มีความคิดเห็นอยู่ในระดับ

ปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.13  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .950    เชื่อว่าการมี

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้ท่านสามารถคาดการณ์สิ่งต่างๆ ได้ล่วงหน้ามีความ

คิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.70  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  1.081   เชื่อ

ว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะก่อเกิดพลังในการขจัด ปัดเป่า สิ่งชั่วร้ายที่มองไม่เห็น 

เช่น คุณไสย เป็นต้น  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.94  ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเท่ากับ  .963    เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะเสริมสร้างพลังแห่งจิต 

ช่วยให้ท่านกล้าหาญ เกิดความเชื่อมั่นในตัวเอง มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  

เท่ากับ  3.08  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .962     
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ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อความเชื่อ
ว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยส่งเสริมเร่ืองความรักที่สุขสมหวัง คู่ครอง เสน่ห์

ดึงดูดใจเพศตรงข้ามอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.09  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เท่ากับ  .872     เชื่อว่าการใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ช่วยให้ท่านเป็นที่รักของคนใน

สังคมมีความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.93  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เท่ากับ  .962   เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้ท่านได้รับการยอมรับในวง

สังคม  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มคี่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.86  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เท่ากับ  1.000    เชื่อว่ากระแสนิยม ค่านิยม โหราศาสตร์ และความเชื่อส่วนบุคคล มีอิทธพลต่อความ

นิยมเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  

3.36  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .910 
ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อความเชื่อว่าท่านเชื่อ

ว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยกล่อมเกลาจิตใจของท่านให้มีจิตใจดีประพฤตตน

อยู่ในศีลธรรม  อยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.95  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  

1.026    เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ท าให้ท่านได้รับการยกย่องชมเชยในด้าน

ความดีต่างๆ   มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.79ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเท่ากับ  1.024   เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะท าให้ท่านดูโดดเด่น 

สะดุดตาแก่ผู้พบเห็นมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   3.05   ส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .989  เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยสร้างสรรค์
พลังแห่งความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  ความเฉลียวฉลาด  มีความคิดเห็นในระดับปานกลาง  มี

ค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   2.87   ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  1.007   เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณี

ที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยสร้างเสริมบุญบารมี ความเคารพย าเกรง ดูน่าเกรงขาม   มีความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   2.98   ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .925   
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ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อความ
เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยเร่ืองธุรกิจการงาน ให้ เจริญก้าวหน้าและ

ประสบความส าเร็จอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   3.25  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เท่ากับ  .832   เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้ท่านมีจิตใจที่สงบมีความ

คิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   3.15  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .885   เชื่อ

ว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  จะช่วยให้ท่านมีสมาธิในการวางแผนเป้าหมายต่างๆ ใน

ชีวิตมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   2.99 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  

.819   เชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้ท่านมีชีวิตที่สดใส ใจที่เป็นสุขมี

ความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง   มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ   3.13  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .878 
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2.2   ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับความคิดเห็นความเชื่อ

ต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด    

ตารางที่ 4.12: ค่าเฉลี่ย  ( X )   และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดับความคิดเห็นความเชื่อต่อ

ความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด   
 
ระดับความคิดเห็นของความเชื่อต่อความนิยมของ

เครื่องประดับอัญมณีท่ีตรงกับราศีเกิด 
( X ) S.D. ระดับ 

ระดับความคิดเห็นโดยรวม 3.13 .611 ปานกลาง 
1) ความเชื่อด้านกายภาพ 3.14 .689 ปานกลาง 
2) ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย 3.08 .771 ปานกลาง 
3) ความต้องการการอยู่ร่วมกันในสังคม 3.06 .723 ปานกลาง 
4) ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ 2.92 .794 ปานกลาง 
5) ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 3.12 .736 ปานกลาง 

 
หมายเหต ุ
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  4.21 – 5.00  =    มากที่สุด / เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  3.41 – 4.20 =    มาก / เห็นด้วย 
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  2.61 – 3.40 =    ปานกลาง /ไม่แน่ใจ   
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  1.81 – 2.60  =    น้อย / ไม่เห็นด้วย  
ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  1.00 – 1.80 =    น้อยที่สุด / ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
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 จากข้อมูลตารางที่  4.12   ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมี
ระดับความคิดเห็นของความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดโดยรวมอยู่ใน

ระดับปานกลาง  โดยมีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.13  สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .611  และเมื่อ

พิจารณาเป็นรายด้าน  พบว่า  ความเชื่อด้านกายภาพ  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย 

( X )  เท่ากับ  3.14  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .689   ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัยมีความ

คิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.08  สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .771  ความ

เชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.06  

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .723    ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  

มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  2.92   ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ  .794   และความเชื่อด้านการบรรลุ

เป้าหมายของชีวิตมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ย ( X )  เท่ากับ  3.12   สว่นเบี่ยงเบน

มาตรฐานเท่ากับ  .736    
 

ส่วนที่  3.   ข้อมูลทั่วไปส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

3.1 เพศ 

ตารางที่  4.13: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ชาย 70 17.5 
2) หญิง 330 82.5 

รวม 400 100.0 

จากข้อมูลตารางที่  4.13   ข้อมูลทั่วไปด้านเพศ  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง  จ านวน 330  คน  คิดเป็นร้อยละ  82.5   และเป็นเพศชาย  จ านวน  70  คน  คิดเป็นร้อยละ  

17.5 
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 3.2   อายุ 

ตารางที่  4.14: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ต่ ากว่า 25 ปี 67 16.8 
2) 25 – 30 ปี 212 53.0 
3) 31 – 35 ปี 71 17.8 
4) 36 – 40 ปี 30 7.5 
5) 41 – 45 ปี 20 5.0 
6) 45  ปีขึ้นไป 0 0.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากข้อมูลตารางที่  4.14   ข้อมูลทั่วไปด้านอายุ  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ
ระหว่าง 25 – 30 ปี  จ านวน  212  คน คิดเป็นร้อยละ  53.0  รองลงมาคือ  อายุระหว่าง 31 – 35 ปี  
จ านวน  71  คน  คิดเป็นร้อยละ  17.8   อายุต่ ากว่า 25  ปี  จ านวน  67  คน  คิดเป็นร้อยละ  16.8  อายุ
ระหว่าง  36 – 40  ปี  จ านวน  30  คน  คิดเป็นร้อยละ  7.5  และอายุระหว่าง 41 – 45  ปี  จ านวน  20 คน 
คิดเป็นร้อยละ  5.0 
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3.3   สถานภาพ 

 

ตารางที่  4.15: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จ านวน ร้อยละ (%) 
1) โสด 295 73.8 
2) สมรส 100 25.0 
3) หม้าย/หย่าร้าง/แยกกันอยู่ 5 1.3 

รวม 400 100.0 
 
 จากข้อมูลตารางที่  4.15  ข้อมูลทั่วไปด้านสถานภาพ  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
สถานภาพโสด  จ านวน  295  คน  คิดเป็นร้อยละ  73.8   รองลงมาคือ สถานภาพสมรส  จ านวน 100  
คน  คิดเป็นร้อยละ 25.0  และมีสถานภาพหม้าย/หย่าร้าง/แยกกันอยู่  จ านวน  5  คน  คิดเป็นร้อยละ 1.3 
 
 3.4   ระดับการศึกษา 
 
ตารางที่  4.16: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ (%) 

1) มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า 28 7.0 
2) มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 37 9.3 
3) อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า 39 9.8 
4) ปริญญาตรี 259 64.8 
5) สูงกว่าปริญญาตรี 37 9.3 
6) อ่ืนๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
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 จากข้อมูลตารางที่  4.16   ข้อมูลทั่วไปด้านระดับการศึกษา  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี  จ านวน  259  คน คิดเป็นร้อยละ 64.8  รองลงมาคือ  อนุปริญญา 
ปวส. หรือเทียบเท่า  จ านวน 39  คน  คิดเป็นร้อยละ 9.8   การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือ
เทียบเท่า และระดับสูงกว่าปริญญาตรี  มีจ านวนที่เท่ากันคือ  จ านวน 37  คน คิดเป็นร้อยละ  9.3  และ
การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า  จ านวน  28  คน  คิดเป็นร้อยละ 7.0 
 

3.5   อาชีพ 
 
ตารางที่  4.17: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ค้าขาย / ธุรกิจส่วนตัว  55 13.8 
2) รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 24 6.0 
3) แม่บ้าน / พ่อบ้าน   20 5.0 
4) พนักงานบริษัทเอกชน 266 66.5 
5) นักเรียน / นักศึกษา   35 8.8 
6) อ่ืนๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
  

 
 จากข้อมูลตารางที่  4.17  ข้อมูลทั่วไปด้านอาชีพ  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพ
เป็นพนักงานบริษัทเอกชน  จ านวน 266  คน  คิดเป็นร้อยละ  66.5   รองลงมาคือ  อาชีพค้าขาย/ธุรกิจ
ส่วนตัว  จ านวน 55  คน  คิดเป็นร้อยละ 13.8  อาชีพนักเรียน / นักศึกษา จ านวน 35  คน  คิดเป็นร้อยละ 
8.8   อาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  จ านวน 24  คน  คิดเป็นร้อยละ 6.0  และอาชีพแม่บ้าน/
พ่อบ้าน  จ านวน 20  คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 
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3.6  รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 
ตารางที่  4.18: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จ านวน ร้อยละ (%) 

1) ต่ ากว่า 10,000 บาท   135 33.8 
2) 10,000-20,000 บาท 144 36.0 
3) 20,001-30,000 บาท   53 13.3 
4) 30,001-40,000 บาท 38 9.5 
5) 40,001-50,000 บาท  14 3.5 
6) มากกว่า 50,000 บาท 16 4.0 

รวม 400 100.0 
  

 
 จากข้อมูลตารางที่  4.18  ข้อมูลทั่วไปด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือน  พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน  10,000 – 20,000 บาท  จ านวน 144  คน  คิดเป็นร้อยละ 36.0  รองลงมาคือ  
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ ากว่า 10,000 บาท  จ านวน 135  คน  คิดเป็นร้อยละ 33.8  รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001 – 30,000 บาท  จ านวน 53  คน  คิดเป็นร้อยละ 13.3   รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  30,001 – 40,000 บาท  
จ านวน  38  คน  คิดเป็นร้อยละ 9.5   รายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 50,000 บาท  จ านวน 16  คน คิดเป็น
ร้อยละ 4.0  และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 40,001 – 50,000 บาท  จ านวน 14  คน  คิดเป็นร้อยละ 3.5 
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 3.7  ศาสนาที่นับถือ 
 
ตารางที่  4.19: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามศาสนา 

ศาสนา จ านวน ร้อยละ (%) 

1) พุทธ 387 96.8 
2) คริสต์ 9 2.3 
3) อิสลาม/มุสลิม 4 1.0 
4) ซิกส ์ 0 0.0 
5) อ่ืนๆ 0 0.0 

รวม 400 100.0 
  

 
 จากข้อมูลตารางที่  4.19  ข้อมูลทั่วไปด้านศาสนา  พบว่า   ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่นับถือ
ศาสนาพุทธ  จ านวน 387  คน  คิดเป็นร้อยละ  96.8  รองลงมาคือ  นับถือศาสนาคริสต์  จ านวน 9  คน  
คิดเป็นร้อยละ 2.3  และนับถือศาสนาอิสลาม/มุสลิม  จ านวน 4  คน  คิดเป็นร้อยละ 1.0 
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ส่วนที่  4  การทดสอบสมมติฐาน 
 
สมมติฐานข้อที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
สมมติฐานที่  1.1  เพศของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H0  = เพศของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H1  =  เพศของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิด 

 
ตารางที่ 4.20:  ความสัมพันธข์องเพศต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ

ราศีเกิด 
 

เพศ 
ผู้มีส่วนร่วม 

รวม 

ตัดสินใจเอง สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) ชาย 46 
(65.7%) 

7 
(10.0%) 

8 
(11.4%) 

8 
(11.4%) 

1 
(1.4%) 

0 
(0.0%) 

70 
(100.0%) 

2) หญิง 227 
(68.8%) 

9 
(2.7%) 

25 
(7.6%) 

50 
(15.2%) 

19 
(5.8%) 

0 
(0.0%) 

330 
(100.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  11.472   df =   4  Asymp. Sig. (2-sided) =  .022 

จากตารางที่  4.20  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .022  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ เพศของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 
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สมมติฐานที่  1.2  อายุของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H0  = อายุของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H1  =  อายุของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิด 

 
ตารางที่ 4.21:  ความสัมพันธข์องอายุต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ

ราศีเกิด 
 

อาย ุ
ผู้มีส่วนร่วม 

รวม 

ตัดสินใจเอง สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) ต่ ากว่า 25 ป ี 37 
(55.2%) 

0 
(0.0%) 

9 
(13.4%) 

17 
(25.4%) 

4 
(6.0%) 

0 
(0.0%) 

67 
(100.0%) 

2) 25 - 30 ปี 145 
(68.4%) 

11 
(5.2%) 

16 
(7.5%) 

30 
(14.2%) 

10 
(4.7%) 

0 
(0.0%) 

212 
(100.0%) 

3) 31 - 35 ป ี 47 
(66.2%) 

3 
(4.2%) 

8 
(11.3%) 

7 
(9.9%) 

6 
(8.5%) 

0 
(0.0%) 

71 
(100.0%) 

4) 36 - 40 ปี 26 
(86.7%) 

2 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

2 
(6.7%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

30 
(100.0%) 

5) 41 - 45 ปี 18 
(90.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(10.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

20 
(100.0%) 

6) 45 ปี ขึ้นไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  29.011   df =   16  Asymp. Sig. (2-sided) =  .024 
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จากตารางที่  4.21  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .024  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ อายุของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
สมมติฐานที่  1.3  สถานภาพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 

H0  = สถานภาพของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H1  =  สถานภาพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
ตารางที่ 4.22:  ความสัมพันธข์องสถานภาพต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง

กับราศีเกิด 
 

สถานภาพ 
ผู้มีส่วนร่วม 

รวม 

ตัดสินใจเอง สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) โสด 199 
(67.5%) 

6 
(2.0%) 

26 
(8.8%) 

46 
(15.6%) 

18 
(6.1%) 

0 
(0.0%) 

295 
(100.0%) 

2) สมรส 69 
(69.0%) 

10 
(10.0%) 

7 
(7.0%) 

12 
(12.0%) 

2 
(2.0%) 

0 
(0.0%) 

100 
(100.0%) 

3) หม้าย / 
หย่าร้าง / 
แยกกันอยู่ 

5 
(100.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  17.705   df =   8  Asymp. Sig. (2-sided) =  .024 
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จากตารางที่  4.22  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .024  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ สถานภาพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
สมมติฐานที่  1.4  การศึกษาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
H0  = การศึกษาของผู้บริโภไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 
H1  =  การศึกษาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
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ตารางที่ 4.23:  ความสัมพันธข์องการศึกษาต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด 

 

การศึกษา 
ผู้มีส่วนร่วม 

รวม 
ตัดสินใจ
เอง 

สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) มัธยมศึกษา
ตอนต้นหรือ
ต่ ากว่า 

25 
(89.3%) 

1 
(3.6%) 

2 
(7.1%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

28 
(100.0%) 

2) มัธยมศึกษา
ตอนปลาย
หรือเทียบเท่า 

28 
(75.7%) 

3 
(8.1%) 

0 
(0.0%) 

6 
(16.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

37 
(100.0%) 

3) อนุปริญญา 
ปวส. หรือ
เทียบเท่า 

27 
(69.2%) 

1 
(2.6%) 

3 
(7.7%) 

8 
(20.5%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

39 
(100.0%) 

4) ปริญญาตรี 160 
(61.8%) 

10 
(3.9%) 

26 
(10.0%) 

44 
(17.0%) 

19 
(7.3%) 

0 
(0.0%) 

259 
(100.0%) 

5) สูงกว่า
ปริญญาตรี 

33 
(89.2%) 

1 
(2.7%) 

2 
(5.4%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.7%) 

0 
(0.0%) 

37 
(100.0%) 

6) อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  32.502   df =   16  Asymp. Sig. (2-sided) =  .009 

จากตารางที่  4.23  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .009  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ การศึกษาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
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สมมติฐานที่  1.5  อาชีพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
H0  = อาชีพของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
H1  =  อาชีพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ

มณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 
ตารางที่ 4.24:  ความสัมพันธข์องอาชีพต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ

ราศีเกิด 

อาชีพ 
ผู้มีส่วนร่วม 

รวม 
ตัดสินใจ
เอง 

สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) ค้าขาย / 
ธุรกิจส่วนตัว 

35 
(63.6%) 

5 
(9.1%) 

8 
(14.5%) 

6 
(10.9%) 

1 
(1.8%) 

0 
(0.0%) 

55 
(100.0%) 

2) รับราชการ / 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

17 
(70.8%) 

0 
(0.0%) 

1 
(4.2%) 

4 
(16.7%) 

2 
(8.3%) 

0 
(0.0%) 

24 
(100.0%) 

3) แม่บ้าน / 
พ่อบ้าน 

18 
(90.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(10.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

20 
(100.0%) 

4) พนักงาน
บริษัทเอกชน 

183 
(68.8%) 

9 
(3.4%) 

23 
(8.6%) 

36 
(13.5%) 

15 
(5.6%) 

0 
(0.0%) 

266 
(100.0%) 

5) นักเรียน / 
นักศึกษา 

20 
(57.1%) 

2 
(5.7%) 

1 
(2.9%) 

10 
(28.6%) 

2 
(5.7%) 

0 
(0.0%) 

35 
(100.0%) 

6) อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  22.818   df =   16  Asymp. Sig. (2-sided) =  .119 
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จากตารางที่  4.24 ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .119  มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0  นั่นคือ อาชีพของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 
สมมติฐานที่  1.6  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
H0  = รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 
H1  =  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
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ตารางที่ 4.25:  ความสัมพันธข์องรายได้ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิด 

 
รายได้เฉลี่ย

ต่อเดือน 

ผู้มีส่วนร่วม 
รวม 

ตัดสินใจเอง สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) ต่ ากว่า 
10,000 บาท 

97 
(71.9%) 

7 
(5.2%) 

5 
(3.7%) 

24 
(17.8%) 

2 
(1.5%) 

0 
(0.0%) 

135 
(100.0%) 

2) 10,000-
20,000 บาท 

85 
(59.0%0 

4 
(2.8%) 

18 
(12.5%) 

23 
(16.0%) 

14 
(9.7%0 

0 
(0.0%) 

144 
(100.0%) 

3) 20,001-
30,000 บาท 

38 
(71.7%) 

1 
(1.9%) 

6 
(11.3%) 

7 
(13.2%) 

1 
(1.9%) 

0 
(0.0%) 

53 
(100.0%) 

4) 30,001-
40,000 บาท 

29 
(76.3%) 

2 
(5.3%) 

2 
(5.3%) 

2 
(5.3%) 

3 
(97.9%) 

0 
(0.0%) 

38 
(100.0%) 

5) 40,001-
50,000 บาท 

14 
(100.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

35 
(100.0%) 

6) มากกว่า 
50,000 บาท 

10 
(62.5%) 

2 
(12.5%) 

2 
(12.5%) 

2 
(12.5%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

16 
(0.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  37.429   df =   20  Asymp. Sig. (2-sided) =  .010 

จากตารางที่  4.25  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .010  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
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สมมติฐานที่  1.7  ศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H0  = ศาสนาของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 

H1  =  ศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิด 

 
ตารางที่ 4.26:  ความสัมพันธข์องศาสนาต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง

กับราศีเกิด 
 

ศาสนา 
ผู้มีส่วนร่วม 

รวม 

ตัดสินใจเอง สามี / ภรรยา คู่รัก / แฟน เพื่อน พ่อ / แม่ อื่นๆ 

1) พุทธ 260 
(67.2%) 

16 
(4.1%) 

33 
(8.5%) 

58 
(15.0%) 

20 
(5.2%) 

0 
(0.0%) 

387 
(100.0%) 

2) คริสต์ 
 

9 
(100.0%0 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100.0%) 

3) อิสลาม/
มุสลิม 

4 
(100.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

53 
(100.0%) 

4) ซิกส์ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5) อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

38 
(100.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  6.251   df =   8  Asymp. Sig. (2-sided) =  .619 

จากตารางที่  4.26  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .619  มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0  นั่นคือ ศาสนาของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
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สมมติฐานที่  1.8  เพศของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปีแตกต่างกัน 
 

H0  = เพศของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปีแตกต่างกัน 

H1  =  เพศของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิดต่อปีแตกต่างกัน 

 
ตารางที่ 4.27:  ความสัมพันธข์องเพศต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อ

ปีแตกต่างกัน 
 

เพศ จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี
รวม 

 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง มากกว่า 3 ครั้ง นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) ชาย 28 
(40.0%) 

8 
(11.4%) 

5 
(7.1%) 

2 
(2.9%) 

27 
(38.6%) 

0 
(0.0%) 

70 
(100.0%) 

2) หญิง 177 
(53.6%) 

49 
(14.8%) 

22 
(6.7%) 

6 
(1.8%) 

76 
(23.0%) 

0 
(0.0%) 

330 
(100.0%) 

รวม 
205 

(51.3%) 
57 

(14.3%) 
27 

(6.8%) 
8 

(2.0%) 
103 

(25.8%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  8.371   df =   4  Asymp. Sig. (2-sided) =  .081 

จากตารางที่  4.27  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .081 มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0  นั่นคือ เพศของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปีแตกต่างกัน 
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สมมติฐานที่  1.9  อายุของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปี 
 

H0  = อายุของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปี 

H1  =  อายุของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิดต่อปี 

 
ตารางที่ 4.28:  ความสัมพันธข์องอายุต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อ

ปี 
 

อาย ุ จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี
รวม 

 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง มากกว่า 3 ครัง้ นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) ต่ ากว่า 25 ป ี 35 
(52.2%) 

9 
(13.4%) 

0 
(0.0%) 

2 
(3.0%) 

21 
(31.3%) 

0 
(0.0%) 

67 
(100.0%) 

2) 25 - 30 ปี 114 
(53.8%) 

27 
(12.7%) 

20 
(9.4%) 

6 
(2.8%) 

45 
(21.2%) 

0 
(0.0%) 

212 
(100.0%) 

3) 31 - 35 ป ี 37 
(52.1%) 

15 
(21.1%) 

3 
(4.2%) 

0 
(0.0%) 

16 
(22.5%) 

0 
(0.0%) 

71 
(100.0%) 

4) 36 - 40 ปี 11 
(36.7%) 

6 
(20.0%) 

4 
(13.3%) 

0 
(0.0%) 

9 
(30.0%) 

0 
(0.0%) 

30 
(100.0%) 

5) 41 - 45 ปี 8 
(40.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

12 
(60.0%) 

0 
(0.0%) 

20 
(100.0%) 

6) 45 ปี ขึ้นไป 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

รวม 
205 

(51.3%) 
57 

(14.3%) 
27 

(6.8%) 
8 

(2.0%) 
103 

(25.8%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  34.613   df =  16  Asymp. Sig. (2-sided) =  .004 
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จากตารางที่  4.28  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .004 มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรบั H1 นั่นคือ อายุของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปี 
 
สมมติฐานที่  1.10  สถานภาพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H0  = สถานภาพของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 

H1  =  สถานภาพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 

 
ตารางที่ 4.29:  ความสัมพันธข์องสถานภาพต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิดต่อปี 
 

สถานภาพ 
จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี

รวม 

1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง มากกว่า 3 ครั้ง นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) โสด 151 
(51.2%) 

35 
(11.9%) 

25 
(8.5%) 

6 
(2.0%) 

78 
(26.4%) 

0 
(0.0%) 

295 
(100.0%) 

2) สมรส 51 
(51.0%) 

22 
(22.0%) 

2 
(2.0%) 

2 
(2.0%) 

23 
(23.0%) 

0 
(0.0%) 

100 
(100.0%) 

3) หม้าย / 
หย่าร้าง / 
แยกกันอยู่ 

3 
(60.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(40.0%) 

0 
(0.0%) 

5 
(100.0%) 

รวม 
205 

(51.3%) 
57 

(14.3%) 
27 

(6.8%) 
8 

(2.0%) 
103 

(25.8%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  12.006   df =  8  Asymp. Sig. (2-sided) =  .151 
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จากตารางที่  4.29  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .151  มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0 นั่นคือ สถานภาพของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญ
มณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 

 
 
สมมติฐานที่  1.11  การศึกษาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H0  = การศึกษาของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H1  =  การศึกษาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
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ตารางที่ 4.30:  ความสัมพันธข์องการศึกษาต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิดต่อปี 

 

การศึกษา 
จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี

รวม 

1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง มากกว่า 3 ครั้ง นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) มัธยมศึกษา
ตอนต้นหรือ
ต่ ากว่า 

9 
(32.1%) 

6 
(21.4%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

13 
(46.4%) 

0 
(0.0%) 

28 
(100.0%) 

2) มัธยมศึกษา
ตอนปลาย
หรือเทียบเท่า 

15 
(40.5%) 

3 
(8.1%) 

4 
(10.8%) 

2 
(5.4%) 

13 
(35.1%) 

0 
(0.0%) 

37 
(100.0%) 

3) อนุปริญญา 
ปวส. หรือ
เทียบเท่า 

13 
(33.3%) 

7 
(17.9%) 

4 
(10.3%) 

4 
(10.3%) 

11 
(28.2%) 

0 
(0.0%) 

39 
(100.0%) 

4) ปริญญาตรี 149 
(57.5%) 

34 
(13.1%) 

16 
(6.2%) 

2 
(0.8%) 

58 
(22.4%) 

0 
(0.0%) 

259 
(100.0%) 

5) สูงกว่า
ปริญญาตรี 

19 
(51.4%) 

7 
(18.9%) 

3 
(8.1%) 

0 
(0.0%) 

8 
(21.6%) 

0 
(0.0%) 

37 
(100.0%) 

6) อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

รวม 
205 

(51.3%) 
57 

(14.3%) 
27 

(6.8%) 
8 

(2.0%) 
103 

(25.8%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  40.225   df =  16  Asymp. Sig. (2-sided) =  .001 

จากตารางที่  4.30  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .001  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ การศึกษาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
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สมมติฐานที่  1.12 อาชีพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H0  = อาชีพของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปี 

H1  =  อาชีพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปี 
 
ตารางที่ 4.31:  ความสัมพันธข์องอาชีพต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด

ต่อปี 
 

อาชีพ 
จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี

รวม 

1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง  มากกว่า 3 ครั้ง นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) ค้าขาย / 
ธุรกิจส่วนตัว 

19 
(34.5%) 

5 
(9.1%) 

8 
(14.5%) 

0 
(0.0%) 

23 
(41.8%) 

0 
(0.0%) 

55 
(100.0%) 

2) รับราชการ / 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

14 
(58.3%) 

2 
(8.3%) 

4 
(16.7%) 

2 
(8.3%) 

2 
(8.3%) 

0 
(0.0%) 

24 
(100.0%) 

3) แม่บ้าน / 
พ่อบ้าน 

10 
(50.0%) 

6 
(30.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

4 
(20.0%) 

0 
(0.0%) 

20 
(100.0%) 

4) พนักงาน
บริษัทเอกชน 

143 
(53.8%) 

42 
(15.8%) 

13 
(4.9%) 

4 
(1.5%) 

64 
(24.1%) 

0 
(0.0%) 

266 
(100.0%) 

5) นักเรียน / 
นักศึกษา 

19 
(54.3%) 

2 
(5.7%) 

2 
(5.7%) 

2 
(5.7%) 

10 
(28.6%) 

0 
(0.0%) 

35 
(100.0%) 

6) อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 

58 
(14.5%) 

20 
(5.0%) 

0 
(0.0%) 

400 
(100.0%) 

X2 =  40.234   df =  16  Asymp. Sig. (2-sided) =  .001 
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จากตารางที่  4.31  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .001  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ อาชีพของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 

 
สมมติฐานที่  1.13 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H0  = รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H1  =  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
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ตารางที่ 4.32:  ความสัมพันธข์องรายได้ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด
ต่อปี 

 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี

รวม 
 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง มากกว่า 3 ครั้ง นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) ต่ ากว่า 10,000 บาท 66 
(48.9%) 

15 
(11.1%) 

6 
(4.4%) 

6 
(4.4%) 

42 
(31.1%) 

0 
(0.0%) 

135 
(100.0%) 

2) 10,000-20,000 บาท 74 
(51.4%) 

21 
(14.6%) 

9 
(6.3%) 

0 
(0.0%) 

40 
(27.8%) 

0 
(0.0%) 

144 
(100.0%) 

3) 20,001-30,000 บาท 33 
(62.3%) 

8 
(15.1%) 

3 
(5.7%) 

0 
(0.0%) 

9 
(17.9%) 

0 
(0.0%) 

53 
(100.0%) 

4) 30,001-40,000 บาท 21 
(55.3%) 

9 
(23.7%) 

2 
(5.3%) 

2 
(5.3%) 

4 
(10.5%) 

0 
(0.0%) 

38 
(100.0%) 

5) 40,001-50,000 บาท 3 
(21.4%) 

4 
(28.6%) 

5 
(35.7%) 

0 
(0.0%) 

2 
(14.3%) 

0 
(0.0%) 

35 
(100.0%) 

6) มากกว่า 50,000 บาท 8 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(12.5%) 

0 
(0.0%) 

6 
(37.5%) 

0 
(0.0%) 

16 
(0.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  50.022   df =  20  Asymp. Sig. (2-sided) =  .000 

จากตารางที่  4.32  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .000  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
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สมมติฐานที่  1.14   ศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 

H0  = ศาสนาของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 

H1  =  ศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดต่อปี 
 
ตารางที่ 4.33  ความสัมพันธ์ของศาสนาต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด

ต่อปี 
 

ศาสนา 
จ านวนครั้งที่ซื้อเฉลี่ยต่อป ี

รวม 

1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง มากกว่า 3 ครั้ง นานๆ ครั้ง อื่นๆ 

1) พุทธ 203 
(52.5%) 

57 
(14.7%) 

25 
(6.5%) 

6 
(1.6%) 

96 
(24.8%) 

0 
(0.0%) 

387 
(100.0%) 

2) คริสต์ 
 

2 
(22.2%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(22.2%) 

5 
(55.6%) 

0 
(0.0%) 

9 
(100.0%) 

3) อิสลาม/
มุสลิม 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

53 
(100.0%) 

4) ซิกส์ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

2 
(50.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

5) อื่นๆ 0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

0 
(0.0%) 

38 
(100.0%) 

รวม 
273 

(68.3%) 
16 

(4.0%) 
33 

(8.3%) 
58 

(14.5%) 
20 

(5.0%) 
0 

(0.0%) 
400 

(100.0%) 

X2 =  40.320   df =  8  Asymp. Sig. (2-sided) =  .000 
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จากตารางที่  4.33  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .000  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1  นั่นคือ ศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดต่อปี 
 
 
สมมติฐานข้อที่ 2 ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน มีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  
  
สมมติฐานที่  2.1  ผู้บริโภคที่มีเพศแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีเพศแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีเพศแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.34:  เพศแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง

กับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 1 .122 .122 .324 .570 
ภายในกลุ่ม 398 150.034 .377   

รวม 399 150.156    
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จากตารางที่  4.34  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .570  มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0  นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีเพศแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 
 
 
สมมติฐานที่  2.2  ผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.35:  อายุแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง

กับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

จากตารางที่  4.35  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .089  มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0  นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

  

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 4 3.025 .756 2.031 .089 
ภายในกลุ่ม 395 147.131 .372   

รวม 399 150.156    
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สมมติฐานที่  2.3  ผู้บริโภคที่มีสถานภาพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีสถานภาพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีสถานภาพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.36:  สถานภาพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณี

ที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

จากตารางที่  4.36  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .013  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1 นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีสถานภาพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 

  
  

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 2 3.232 1.616 4.366 .013 
ภายในกลุ่ม 397 146.924 .370   

รวม 399 150.156    
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สมมติฐานที่  2.4  ผู้บริโภคที่มีการศึกษาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีการศึกษาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีการศึกษาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.37:  การศึกษาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณี

ที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

จากตารางที่  4.37  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .007  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1 นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีการศึกษาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 

  
  

 
  

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 4 5.259 1.315 3.584 .007 
ภายในกลุ่ม 395 144.897 .367   

รวม 399 150.156    
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สมมติฐานที่  2.5  ผู้บริโภคที่มีอาชีพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีอาชีพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีอาชีพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.38:  อาชีพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

จากตารางที่  4.38  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .154  มีค่ามากกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0  นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีอาชีพแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

  
  
  

 
  

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 4 2.510 .628 1.679 .154 
ภายในกลุ่ม 395 147.646 .374   

รวม 399 150.156    
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สมมติฐานที่  2.6  ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการ
บริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการ
บริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.39:  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

จากตารางที่  4.39  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .003  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H1 นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการ
บริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 

  
  
   

 
  

 

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 5 6.747 1.349 3.707 .003 
ภายในกลุ่ม 394 143.409 .364   

รวม 399 150.156    
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สมมติฐานที่  2.7  ผู้บริโภคที่มีศาสนาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

H0  = ผู้บริโภคที่มีศาสนาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

H1  =  ผู้บริโภคที่มีศาสนาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.40:  ศาสนาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน 
 

สถิติที่ใช้ในการทดสอบที่ระดับนัยส าคัญ 0.05  หรือที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
 

 ANOVA 
 

 
 
 

จากตารางที่  4.40  ค่า Asymp. Sig. (2-sided) = .175  มีค่าน้อยกว่านัยส าคัญที่ 0.05 แสดงว่า
ยอมรับ H0   นั่นคือ ผู้บริโภคที่มีศาสนาแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อความนิยมในการบริโภค
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดไม่แตกต่างกัน 

  
  
  

ความแปรปรวน df SS MS F Sig 
ระหว่างกลุ่ม 2 1.314 .657 1.753 .175 
ภายในกลุ่ม 397 148.842 .375   

รวม 399 150.156    
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สมมติฐานข้อที่ 3  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับ 
อัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

  
  

สมมติฐานที่  3.1  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  
 H0  =  ความเชื่อของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 H1  =  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตารางที่ 4.41: ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ            

เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
 Value df Sig 

ความเชื่อด้านกายภาพ 
1. การบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างกายแข็งแรง 50.251 16 .000* 
2. ความผ่อนคลาย นอนหลับสบาย 28.903 16 .025* 
3. เพิ่มก าลังใจในการด ารงชีวิต 24.534 16 .078 
4. การลดความตึงเครียดในภาวะวิกฤติ 30.531 16 .015* 
ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย 
5. การเสริมดวงชะตา ความรุ่งเรือง และโชคลาภ 27.584 16 .035* 
6. การป้องกันอันตรายต่างๆ เช่น อุบัติเหตุ ของมีคม เป็น
ต้น 

19.546 16 .241 

7. การคาดการณ์ส่ิงต่างๆ ได้ล่วงหน้า 19.409 16 .248 
8. พลังในการขจัด ปัดเป่า ส่ิงชั่วร้ายที่มองไม่เห็น เช่น 
คุณไสย เป็นต้น 

32.729 16 .008* 

9. เสริมสร้างพลังแห่งจิต ช่วยให้ท่านกล้าหาญ เกิดความ
เชื่อมั่นในตัวเอง 

26.888 16 .043* 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.41(ต่อ): ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ            
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  

 
 Value df Sig 

ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม 
10. การเสริมสร้างความรักที่สุขสมหวัง คู่ครอง เสน่ห์
ดึงดูดใจเพศตรงข้าม 

49.857 16 .000* 

11. ความเป็นที่รักของคนในสังคม 33.447 16 .006* 
12. การยอมรับในวงสังคม 38.693 16 .001* 
13. กระแสนิยม ค่านิยม โหราศาสตร์ และความเชื่อส่วน
บุคคล มีอิทธิพลต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีตาม
ราศีเกิด 

31.125 16 .013* 

ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ 
14. การกล่อมเกลาจิตใจใหป้ระพฤตตนอยู่ในศีลธรรม 34.785 16 .004* 
15. การได้รับการยกย่องชมเชยในด้านความดีต่างๆ 36.707 16 .002* 
16. ความโดดเด่น สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น 33.506 16 .006* 
17. ความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  ความเฉลียว
ฉลาด 

38.355 16 .001* 

18. บุญบารมี ความเคารพย าเกรง ดูน่าเกรงขาม 29.245 16 .022* 
ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 
19. ความเจริญก้าวหน้าและประสบความส าเร็จในงาน 25.192 16 .067 
20. ความสงบของจิตใจ 20.364 16 .204 
21. การมสีมาธิในการวางแผนเป้าหมายต่างๆ ในชีวิต 35.322 16 .004* 
22. ความสดใสของชีวิต ใจที่เป็นสุข 40.626 16 .001* 
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จากข้อมูลตารางที่ 4.4  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจ
ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยใช้สถิติ 
Pearson  Chi-Square   พบว่า  
 ความเชื่อด้านกายภาพ  ค่า Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะ
ช่วยบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างกายแข็งแรง , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะช่วย
ท าให้ผ่อนคลายนอนหลับสบาย  และความเชื่อว่าเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดช่วยลดความตึง
เครียดในภาวะวิกฤติ  น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  

ความเชื่อของผู้บริโภคด้านกายภาพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย  ค่า Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดจะช่วยเสริมดวงชะตา  ความรุ่งเรือง และโชคลาภ  , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิดจะก่อเกิดพลังในการขจัด ปัดเป่า สิ่งชั่วร้ายที่มองไม่เห็น เช่น คุณไสย เป็นต้น  และความเชื่อว่าการ
มีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะเสริมสร้างพลังแห่งจิต  ช่วยให้กล้าหาญ เกิดความเชื่อมั่นใน
ตนเอง  น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของ
ผู้บริโภคด้านความมั่นคงปลอดภัยมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม  ค่า  Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด  จะช่วยส่งเสริมเร่ืองความรักที่สุขสมหวัง  คู่ครองเสน่ห์ดึงดูดใจเพศตรงข้าม  , การใส่
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดช่วยให้เป็นที่รักของคนในสังคม  , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้ได้รับการยอมรับในวงสังคม  และความเชื่อว่ากระแสนิยม  ค่านิยม  
โหราศาสตร์ และความเชื่อส่วนบุคคล  มีอิทธิพลตอ่ความนิยมเคร่ืองประดับอัญมณีที่ครงกับราศีเกิด  
น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของผู้บริโภคด้าน
การอยู่ร่วมกันในสังคมมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ  ค่า Sig  ของ ความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิด  จะช่วยกล่อมเกลาจิตใจให้มีจิตใจดีประพฤติตนอยู่ในศีลธรรม , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิด  ท าให้ได้รับการยกย่องชมเชยในด้านความดีต่างๆ  , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิด จะท าให้ดูโดดเด่น สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  จะช่วย
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สร้างสรรค์พลังแห่งความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  ความเฉลียวฉลาด  และความเชื่อว่าการมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยสร้างเสริมบุญบารมี  ความเคารพย าเกรง ดูน่าเกรงขาม  
น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของผู้บริโภคด้าน
ความต้องการมีเกียรติยศมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต  ค่า Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้มีสมาธิในการวางแผนเป้าหมายต่างๆ ในชีวิต  และความเชื่อว่าการมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้มีชีวิตที่สดใส ใจที่เป็นสุข  น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่
ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของผู้บริโภคด้านการบรรลุเป้าหมายของ
ชีวิตมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชน
ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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สมมติฐานที่  3.2  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปีของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  
 H0  = ความเชื่อของผู้บริโภคไม่มีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปีของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 H1  =  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปีของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตารางที่ 4.42: ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่

ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปี      
 
 Value df Sig 

ความเชื่อด้านกายภาพ 
1. การบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างกายแข็งแรง 79.572 16 .000* 
2. ความผ่อนคลาย นอนหลับสบาย 61.118 16 .000* 
3. เพิ่มก าลังใจในการด ารงชีวิต 50.840 16 .000* 
4. การลดความตึงเครียดในภาวะวิกฤต ิ 58.486 16 .000* 
ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย 
5. การเสริมดวงชะตา ความรุ่งเรือง และโชคลาภ 34.553 16 .005* 
6. การป้องกันอันตรายต่างๆ เช่น อุบัติเหตุ ของมีคม เป็น
ต้น 

68.011 16 .000* 

7. การคาดการณ์ส่ิงต่างๆ ได้ล่วงหน้า 53.742 16 .000* 
8. พลังในการขจัด ปัดเป่า ส่ิงชั่วร้ายที่มองไม่เห็น เช่น 
คุณไสย เป็นต้น 

40.690 16 .001* 

9. เสริมสร้างพลังแห่งจิต ช่วยให้ท่านกล้าหาญ เกิดความ
เชื่อมั่นในตัวเอง 

29.617 16 .020* 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.42(ต่อ): ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปี    

 
 Value df Sig 

ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม 
10. การเสริมสร้างความรักที่สุขสมหวัง คู่ครอง เสน่ห์
ดึงดูดใจเพศตรงข้าม 

92.757 16 .000* 

11. ความเป็นที่รักของคนในสังคม 71.598 16 .000* 
12. การยอมรับในวงสังคม 87.956 16 .000* 
13. กระแสนิยม ค่านิยม โหราศาสตร์ และความเชื่อส่วน
บุคคล มีอิทธิพลต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีตาม
ราศีเกิด 

54.613 16 .000* 

ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ 
14. การกล่อมเกลาจิตใจใหป้ระพฤตตนอยู่ในศีลธรรม 50.663 16 .000* 
15. การได้รับการยกย่องชมเชยในด้านความดีต่างๆ 56.184 16 .000* 
16. ความโดดเด่น สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น 58.476 16 .000* 
17. ความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  ความเฉลียว
ฉลาด 

78.414 16 .000* 

18. บุญบารมี ความเคารพย าเกรง ดูน่าเกรงขาม 45.757 16 .000* 
ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 
19. ความเจริญก้าวหน้าและประสบความส าเร็จในงาน 53.196 16 .000* 
20. ความสงบของจิตใจ 51.661 16 .000* 
21. การมสีมาธิในการวางแผนเป้าหมายต่างๆ ในชีวิต 65.758 16 .000* 
22. ความสดใสของชีวิต ใจที่เป็นสุข 67.224 16 .000* 
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จากข้อมูลตารางที่  4.42  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปีของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  โดยใช้สถิติ 
Pearson  Chi-Square   พบว่า  
 ความเชื่อด้านกายภาพ  ค่า Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะ
ช่วยบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างกายแข็งแรง , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะช่วย
ท าให้ผ่อนคลาย นอนหลับสบาย , เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดท าให้มีก าลังใจในการ
ด ารงชีวิต และเชื่อว่าเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  ช่วยลดความตึงเครียดในภาวะวิกฤติ น้อย
กว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของผู้บริโภคด้าน
กายภาพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของ
ประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย  ค่า Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดจะช่วยเสริมดวงชะตา  ความรุ่งเรือง  และโชคลาภ  , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิดจะช่วยป้องกันอันตรายต่างๆ เช่น อุบัติเหตุ ของมีคม เป็นต้น , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิดจะช่วยให้สามารถคาดการณ์สิ่งต่างๆ  ได้ล่วงหน้า , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด
จะก่อเกิดพลังในการขจัด ปัดเป่า สิ่งชั่วร้ายที่มองไม่เห็น เช่น คุณไสย เป็นต้น และเชื่อว่าการมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะเสริมสร้างพลังแห่งจิต  ช่วยให้กล้าหาญ เกิดความเชื่อมั่นใน
ตนเอง  น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของ
ผู้บริโภคด้านความมั่นคงปลอดภัยมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม  ค่า  Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด จะช่วยส่งเสริมเร่ืองความรักที่สุขสมหวัง คู่ครองเสน่ห์ดึงดูดใจเพศตรงข้าม , การใส่
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ช่วยให้ได้รับการยอมรับของคนในสังคม , การมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะช่วยให้ได้รับการยอมรับในวงสังคม และความเชื่อว่ากระแส
นิยม ค่านิยม โหราศาสตร์ และความเชื่อส่วนบุคคล มีอิทธิพลต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิด  น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของ
ผู้บริโภคด้านการอยู่ร่วมกันในสังคมมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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 ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ  ค่า Sig  ของความเชื่อว่าการมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิด  จะช่วยกล่อมเกลาจิตใจให้มีจิตใจดีประพฤติตนอยู่ในศีลธรรม  , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิด  ท าให้ได้รับการยกย่องชมเชยในด้านความดีต่างๆ  , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิด จะท าให้ดูโดดเด่น สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น , การมีเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  จะช่วย
สร้างสรรค์พลังแห่งความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  ความเฉลียวฉลาด  และเชื่อว่าการมี
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดจะช่วยสร้างเสริมบุญบารมี  ความเคารพย าเกรง  ดูน่าเกรงขาม  
น้อยกว่าระดับนัยส าคัญที่ก าหนด  = .05   ดังนั้นจึงปฏิเสธ  H0   ยอมรับ H1  ความเชื่อของผู้บริโภคด้าน
ความต้องการบรรลุเป้าหมายของชีวิตมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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บทท่ี  5 
สรุปและอภิปรายผล 

 
 การศึกษาเร่ือง “ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี
เกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร”  มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาทัศนคติในการซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  และเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรง
กับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลในเดือนกุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2552 โดยใช้แบบสอบถามถามกลุ่มตัวอย่างซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการท าวิจัยครั้งน้ีคือ ผู้ที่มี
ความเชื่อเร่ืองการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในจังหวัดกรุงเทพมหานคร จ านวน 
400 คน  โดยใช้วิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน (Multi-stage sampling)หลังจากที่ได้ข้อมูลดังกล่าว
แล้วน ามาประมวลผลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป ซึ่งสามารถสรุปและอภิปรายผลได้ดังนี้ 
 
5.1  สรุปผลการศึกษา 
 
 5.1.1 พฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของผู้ตอบแบบสอบถาม  
พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่มีความรู้เร่ืองเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  มี
ความคิดเห็นว่าราศีเกิดมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้ออัญมณี   ส่วนใหญ่ค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมจาก
อินเทอร์เน็ต  มีจ านวนชิ้นของเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิดน้อยกว่า 5  ชิ้น   เหตุผลในการซื้อ
เพื่อใช้เองเป็นของส่วนตัวและตัดสินใจซื้อด้วยตนเอง    จ านวนคร้ังที่ซื้อเฉลี่ยต่อปีคือ 1  คร้ัง  ส่วน
ใหญ่จะเลือกเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิดประเภทแหวน   ราคาที่ซื้อส่วนใหญ่ต่ ากว่า  1,000 
บาท   และจะซื้อจากร้านที่มีชื่อเสียง / น่าเชื่อถือ 
 5.1.2  ความเชื่อต่อความนิยมเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นของความเชื่อต่อความนิยมของเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิด
โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง  และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน  พบว่า  ด้านความต้องการทางกายภาพ  
ความต้องการความมั่นคงปลอดภัย  ความต้องการการอยู่ร่วมกันในสังคม  ความต้องการมีเกียรติยศ  
และความต้องการบรรลุเป้าหมายของชีวิตมีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง  ส่วนความคิดเห็น
ด้านผลิตภัณฑ์โดยรวมผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
 5.1.3  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง  มีอายุระหว่าง 25 – 30 ป ี สถานภาพโสด  การศึกษาระดับปริญญาตรี  เป็นพนักงาน
บริษัทเอกชน  มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน  10,000 – 20,000 บาท  นับถือศาสนาพุทธ 
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5.1.4     การทดสอบสมมติฐาน   
 5.1.4.1  สมมติฐานที่  1 ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการเลือก

ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร   พบว่า  เพศ  
อายุ   สถานภาพ  การศึกษา  รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนร่วมใน
การตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีตามราศีเกิด  และพบว่า  อายุ   การศึกษา  อาชีพ  รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน  และศาสนาของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์ต่อจ านวนคร้ังเฉลี่ยที่ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี
ตามราศีเกิดต่อปี ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีของ Kotler  ที่ได้กล่าวถึง  ปัจจัยส่วนบุคคลเป็นลักษณะ
ภายนอกของตัวบุคคลที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อที่เห็นได้ชัดเจน ได้แก่ อายุ อาชีพ วัฏ
จักรชีวิต บุคลิกภาพ สภาวะแวดล้อมทางเศรษฐกิจ และวิถีทางการด าเนินชีวิต จากคุณลักษณะ
เฉพาะของบุคคลนี้ ท าให้แต่ละบุคคลมีพฤติกรรมที่แตกต่างจากคนอ่ืน 

 5.1.4.2  สมมติฐานที่  2  ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกัน มีผลต่อความเชื่อต่อความ
นิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร   
พบว่า  ผู้บริโภคที่มีสถานภาพ  การศึกษา  และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีผลต่อความเชื่อต่อ
ความนิยมในการบริโภคเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดแตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎี
ของ มณี พยอมยงค์  (2530)  ที่ได้กล่าวไว้ว่า ความเชื่อ เป็นรากเหง้าของความรู้สึกนึกคิดและ
พฤติกรรมที่แสดงออกของบุคคล  ดังนั้นเมื่อบุคคลมีความรู้สึกนึกคิดและพฤติกรรมที่แตกต่างกัน
ย่อมส่งผลให้มีความเชื่อที่แตกต่างกันออกไป 
 5.1.4.3  สมมติฐานที่  3  ความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการเลือก
ซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร พบว่า  ความ
เชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิด และความเชื่อของผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับจ านวนคร้ังในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิดเฉลี่ยต่อปี ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีของ Kotler (1994) ได้กล่าวถึงปัจจัยส าคัญที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของ ผู้บริโภคว่า การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้รับอิทธิพลอย่างสูงจาก 
ปัจจัยทางวัฒนธรรม ปัจจัยทางสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยทางจิตวิทยา 
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5.2 คุณค่างานวิจัยเชิงทฤษฎี 
 

งานวิจัยนี้ถือได้ว่าเป็นงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  และเป็นงานวิจัยที่
ช่วยให้ผู้ที่สนใจได้ท าการพิจารณา  เพื่อศึกษาแนวทางในการวางแผนทางการตลาดเพื่อกระตุ้นให้
เกิดการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดเพิ่มมากขึ้น  ทั้งนี้จากการศึกษาพบว่า ปัจจัยส่วน
บุคคลเป็นส่วนที่มีความส าคัญเป็นอย่างยิ่งที่จะส่งผลต่อพฤติกรรมในการซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่
ตรงกับราศีเกิด   เป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นว่าปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกันย่อมส่งผลให้บุคคลมี
พฤติกรรมต่อการกระท าสิ่งใดสิ่งหนึ่งแตกต่างกันไป 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 
 งานวิจัยเร่ืองความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด
ของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานครฉบับนี้ สามารถวิเคราะห์จุดแข็งและจุดอ่อนได้  ดังนี้ 
  

จุดแข็งของงานวิจัยฉบับนี้ 
1. ผู้วิจัยเป็นผู้ที่ท างานอยู่ในธุรกิจเคร่ืองประดับอัญมณี จึงสามารถหาข้อมูลที่

เกี่ยวกับเคร่ืองประดับอัญมณีมาสนับสนุนงานวิจัยได้ไม่ยากนัก 
2. ประเด็นในเร่ืองของความเชื่อเร่ืองการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับราศี

เกิดในมุมมองของการตลาด เป็นประเด็นใหม่ซึ่งยังไม่มีผู้วิจัยท่านใดที่ท าการศึกษามาก่อน จึงเป็น
ประเด็นที่น่าสนใจ ประกอบกับประเด็นเร่ืองความเชื่อในการสวมใส่เคร่ืองประดับอัญมณีที่ตรงกับ
ราศีเกิดนั้น เป็นประเด็นที่มีผู้สนใจอยู่เดิมแล้ว ดังนั้นการน ามาผสมผสานกับการท าวิจัยในมุมมอง
ของการตลาด จึงช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับงานวิจัยมากขึ้น 
 จุดอ่อนของงานวิจัยฉบับนี้ 

1. งานวิจัยฉบับนี้มีข้อจ ากัดเร่ืองระยะเวลาในการท าวิจัยท าให้ข้อมูลที่เก็บได้จาก
การวิจัยมีข้อจ ากัดในเร่ืองของพื้นที่ ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกพื้นที่ท าวิจัยในบางเขตพื้นที่เท่านั้น และ
ข้อจ ากัดในเร่ืองของประชากรศาสตร์ ท าให้ได้ข้อมูลซึ่งเป็นข้อมูลที่มาจากคนเฉพาะกลุ่มเท่านั้น 
ผู้ตอบแบบสอบถามไม่ได้มีลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่กระจายครอบคลุมเท่าที่ควร 

2. ประเด็นเร่ืองเคร่ืองประดับอัญมณีกับความเชื่อเร่ือง 12 ราศี เป็นประเด็นที่ยังไม่
มีผู้วิจัยท่านใดได้ท าการศึกษาไว้ จึงขาดข้อมูลด้านงานวิจัยที่มาสนับสนุนงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยส่วนใหญ่
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จะศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อเคร่ืองประดับอัญมณี แล้วปัจจัยส่วนใหญ่มักเป็นปัจจัยด้าน
ประชากรศาสตร์และด้านส่วนผสมทางการตลาด ซึ่งยังไม่มีผู้ใดศึกษาในประเด็นของความเชื่อ 
 
 ดังนั้น ผู้วิจัยขอเสนอแนะให้ควรมีการท าวิจัยเพื่อต่อยอดจากงานวิจัยฉบับนี้ เพื่อให้ได้
ข้อมูลที่น่าเชื่อถือ โดยการแก้ไขจุดอ่อนจากงานวิจัยฉบับนี้ และรักษาจุดแข็งของงานวิจัยฉบับนี้ไว้ 
อีกทั้งควรท าการศึกษาเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์อื่นๆ ที่มีลักษณะใกล้เคียงกัน เช่น หินทิเบต เป็น
ต้น เน่ืองจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการสอดแทรกเร่ืองราวของความเชื่อ ต านาน ไว้ในตัวผลิตภัณฑ์ ท า
การวิจัยในมุมมองของการตลาด เพื่อใช้เป็นแนวทางในการวางแผนการตลาดในสินค้าประเภท
เดียวกันนี้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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แบบสอบถามการวิจัย 
เรื่อง  

ความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
ของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้น เพื่อศึกษา ความสัมพันธ์ระหว่างความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซ้ือ

เครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดของประชาชนในจังหวัดกรุงเทพมหานคร เป็นส่วนหนึ่งของวิชาการศึกษา

เฉพาะบุคคล หลักสูตรปริญญาโทบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ผู้วิจัยขอให้ท่านตอบ

แบบสอบถามตามความเป็นจริงมากที่สุดเพื่อเป็นประโยชน์ในการปรับปรุงแผนการตลาดเครื่องประดับอญัมณีให้

ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคให้มากที่สุด 

ทั้งนี้ ขอความร่วมมือจากท่าน ได้โปรดตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริงของท่าน และขอได้โปรด 
ตอบทุกข้อ โดยแบบสอบถามมี 3 ส่วน ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 พฤติกรรมการเลือกซ้ือเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
ส่วนที่ 2 ความเชื่อต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
ส่วนที่ 3 ข้อมูลทั่วไป 
 

เครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด หมายถึง อัญมณีต่างชนิดกันซ่ึงมีคุณสมบัติ ความงาม และคุณค่า
ที่ต่างกัน เหมือนกับบุคคลทั้ง 12 ราศีในทางโหราศาสตร์ ที่มีความเป็นธรรมชาติที่ไม่เหมือนกัน ผู้มีความรู้ในสมัย
โบราณจึงพยายามจับคู่กันระหว่างราศีทั้ง 12 กับอัญมณีทั้งหลาย โดยยึดหลักของความสอดคล้องกันของ
คุณลักษณะของราศีกับคุณสมบัติของหินมีค่า เช่น สีของอัญมณีกับสีประจ าราศี ความหมายของอัญมณีกับ
บุคลิกลักษณะของบุคคลในราศี หรือแม้แต่ช่ือของอัญมณีที่ สอดคล้องกับราศี เป็นต้น จนกลายมาเป็นอัญมณี
ประจ าราศี (Zodiac gemstones or Astral Stones) ในปัจจุบันได้มีการจัดเรียงอัญมณีประจ าราศีเกิดเอาไว้ ที่เป็นที่
นิยมกันอย่างแพร่หลาย 

 
Screening Question 
คุณมีความเชื่อเกี่ยวกบัการใส่อัญมณีตามราศีเกิดหรือไม่ 

 เชื่อ      ไม่เชื่อ (จบการท าแบบสอบถาม) 
 

ขอขอบคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี ้
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 ส่วนท่ี 1 พฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
ค าช้ีแจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่อง  หน้าข้อความและเขียนค าตอบลงในช่องว่าง 
 
1. ท่านมีความรู้เรื่องของเครื่องประดับอัญมณีต่อโชคชะตาราศีหรือไม ่
  1) มีความรู้     2) ไม่มีความรู ้
2. ท่านคิดว่าราศีเกิดมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือเครื่องประดับอัญมณีหรือไม ่
  1) มีอิทธิพล     2) ไม่มีอิทธิพล 
3. ท่านค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมเรื่องเครื่องประดับอัญมณีตามราศเีกิดจากแหล่งใด 
  1) อินเทอร์เน็ต     2) ส่ือโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ 

 3) หนังสือหมวดโหราศาสตร์ / ความเชื่อ  4) หมอด ู
 5) ร้านขายเครื่องประดับอัญมณี    6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ................................. 

4. ปัจจุบันท่านมีเครื่องประดับอัญมณีที่เกีย่วกับราศีเกิดของท่านก่ีช้ิน 
  1) น้อยกว่า 5 ช้ิน    2) 5 – 10 ช้ิน 
  3) 11 – 15 ช้ิน     4) 16 – 20 ช้ิน 
  5) 21 – 25 ช้ิน     6) มากกว่า 25 ช้ิน 
5. เหตุผลที่ท่านซื้อเครื่องประดับอัญมณีตามราศีเกิด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  1) เพื่อใช้เองเป็นของส่วนตัว   2) เพื่อเป็นของขวัญของก านัล 
  3) เพื่อแสดงถึงฐานะ    4) เพื่อเก็บสะสม 

 5) เพื่อขายต่อ / เก็งก าไร    6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................  
6. ผู้ใดมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเลือกซ้ือเครื่องประดับอัญมณีของท่าน 
  1) ตัดสินใจเอง     2) สามี / ภรรยา 
  3) คู่รัก / แฟน      4) เพื่อน 
  5) พ่อ / แม่     6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................  
7. จ านวนครั้งเฉลี่ยที่ซื้อเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดในหนึ่งปีโดยเฉลี่ย 
  1) 1 ครั้ง     2) 2 ครั้ง 
  3) 3 ครั้ง     4) มากกว่า 3 ครั้ง 
  5) นานๆ ครั้ง     6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................  
8. ประเภทของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับอัญมณีที่ท่านสนใจซ้ือมากที่สุด 
  1) แหวน     2) จี ้
  3) ต่างหู     4) สร้อยข้อมือ 
  5) สร้อยคอ     6) ก าไล 
  7) เข็มกลัด     8) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................  
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9. ราคาของเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดที่ท่านคิดว่าจะซื้อในแต่ละครั้ง 
  1) ต่ ากว่า 1,000 บาท    2) 1,000 - 5,000  บาท 
  3) 5,001 - 10,000 บาท    4) 10,001 - 15,000 บาท 
  5) 15,001 - 20,000 บาท    6) สูงกว่า 20,000 บาท 
10. ถ้าท่านคิดจะซ้ือสินค้าเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิดท่านคิดจะซ้ือที่ร้านลักษณะใด 
  1) ร้านที่ท่านรู้จักเป็นการส่วนตัว   2) ร้านที่มีช่ือเสียง / น่าเชื่อถือ  
  3) ร้านใดก็ได้ที่ขายเครื่องประดับ   4) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................  

V
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V
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ส่วนท่ี 2 ความเชื่อต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด 
ค าช้ีแจง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องว่างที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
 

ประเด็นความเชื่อ 
ระดับความเห็นด้วย 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย น้อยที่สดุ 

ความเช่ือด้านกายภาพ 

11. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยบรรเทาอาการเจ็บป่วย ท าให้ร่างกายแข็งแรง 

     

12. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยท าให้ท่านผ่อนคลาย นอนหลับสบาย 

     

13. ท่านเช่ือว่าเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ท าให้ท่านมี
ก าลังใจ ในการด ารงชีวิต 

     

14. ท่านเช่ือว่าเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ช่วยลด
ความตึงเครียดในภาวะวิกฤติ 

     

ความเชื่อด้านความมั่นคงปลอดภัย 

15. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยเสริมดวงชะตา ความรุ่งเรือง และโชคลาภ 

     

16. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยป้องกันอันตรายต่างๆ เช่น อุบัติเหตุ ของมีคม เป็นต้น 

     

17. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยให้ท่านสามารถคาดการณ์ส่ิงต่างๆ ได้ล่วงหน้า 

     

18. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ก่อเกิดพลังในการขจัด ปัดเป่า ส่ิงชั่วร้ายที่มองไม่เห็น เช่น คุณ
ไสย เป็นต้น 

     

19. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
เสริมสร้างพลังแห่งจิต ช่วยให้ท่านกล้าหาญ เกิดความเชื่อม่ันใน
ตัวเอง 
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ประเด็นความเชื่อ 
ระดับความเห็นด้วย 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย น้อยที่สุด 

ความเชื่อด้านการอยู่ร่วมกันในสังคม 

20. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยส่งเสริมเรื่องความรักที่สุขสมหวัง คู่ครอง เสน่ห์ดึงดูดใจเพศ
ตรงข้าม 

    
 

21. ท่านเช่ือว่าการใส่เครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ช่วย
ให้ท่านเป็นที่รักของคนในสังคม 

    
 

22. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยให้ท่านได้รับการยอมรับในวงสังคม 

    
 

23. ท่านเช่ือว่ากระแสนิยม ค่านิยม โหราศาสตร์ และความเชื่อ
ส่วนบุคคล มีอิทธพลต่อความนิยมเครื่องประดับอัญมณีตามราศี
เกิด 

    
 

ความเชื่อด้านการมีเกียรติยศ 

24. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยกล่อมเกลาจิตใจของท่านให้มี จิตใจดีประพฤตตนอยู่ใน
ศีลธรรม 

    
 

25. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด ท า
ให้ท่านได้รับการยกย่องชมเชยในด้านความดีต่างๆ  

    
 

26. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะท า
ให้ท่านดูโดดเด่น สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น  

    
 

27. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยสร้างสรรค์พลังแห่งความนึกคิด เชาวน์ปัญญา ไหวพริบ  
ความเฉลียวฉลาด 

    
 

28. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยสร้างเสริมบุญบารมี ความเคารพย าเกรง ดูน่าเกรงขาม 
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ประเด็นความเชื่อ 
ระดับความเห็นด้วย 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย น้อยที่สุด 

ความเชื่อด้านการบรรลุเป้าหมายของชีวิต 

29. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยเรื่องธุรกิจการงาน ให้เจริญก้าวหน้าและประสบความส าเร็จ 

    
 

30. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด จะ
ช่วยให้ท่านมีจิตใจที่สงบ 

    
 

31. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  จะ
ช่วยให้ท่านมีสมาธิในการวางแผนเป้าหมายต่างๆ ในชีวิต 

    
 

32. ท่านเช่ือว่าการมีเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด  จะ
ช่วยให้ท่านมีชีวิตที่สดใส ใจที่เป็นสุข 
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ส่วนท่ี 3 ข้อมูลทั่วไป 
ค าช้ีแจง โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่อง  หน้าข้อความและเขียนค าตอบลงในช่องว่าง 
 
36. เพศ 
  1) ชาย    2) หญิง 
37. อายุ  

 1) ต่ ากว่า 25 ปี   2) 25 - 30 ปี   3) 31 - 35 ปี  
  4) 36 - 40 ปี   5) 41 - 45 ปี   4) 45 ปี ขึ้นไป 
38. สถานภาพ 
  1) โสด   2) สมรส   3) หม้าย / หย่าร้าง / แยกกันอยู่ 
39. ระดับการศึกษา 
  1) มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า 
  2) มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 
  3) อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า 
  4) ปริญญาตร ี
  5) สูงกว่าปริญญาตรี 
  6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ ....................................................  
40. อาชีพ 
  1) ค้าขาย / ธุรกิจส่วนตัว    2) รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
  3) แม่บ้าน / พ่อบ้าน    4) พนักงานบริษัทเอกชน 
  5) นักเรียน / นักศึกษา    6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ .................................  
41. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  1) ต่ ากว่า 10,000 บาท    2) 10,000-20,000 บาท 
  3) 20,001-30,000 บาท    4) 30,001-40,000 บาท 
  5) 40,001-50,000 บาท    6) มากกว่า 50,000 บาท 
42.  ศาสนาที่ท่านนับถือ 
  1) พุทธ     2) คริสต์ 
  3) อิสลาม/มุสลิม    4) ซิกส์ 
  5) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ ................................. 
 
 
 
 

ขอขอบคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
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ธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ 

 1. ความหมายของรูปแบบ 

  สุดาดวง เรืองรุจิระ และปราณี พรรณวิเชียร (2533) กลาววา รูปแบบ (style) 

หมายถึง ลักษณะหรือรูปแบบที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวของตัวเอง เชน สไตลผม ส่ีเหล่ียม หรือ

วงกลม 

  ฟลลิป คอตเลอร (2546) กลาววา รูปแบบ (style) บงบอกถึงมุมมอง และความรูสึก

ของผูซ้ือตอสินคา 

  รูปแบบ (style) ทําใหสินคามีความแตกตางที่ยากตอการลอกเลียน ในทางตรงกัน

ขามรูปแบบที่แข็งแรงไมไดหมายถึง สมรรถนะที่ดีเสมอไป บรรจุภัณฑถือเปนอาวุธสําคัญของ

รูปแบบ 

  ธงชัย สันติวงษ (2537) กลาววา รูปแบบ หมายถึง การแสดงจําลองจากสิ่งที่เปน

จริงใหเปนเรื่องราวตางๆ ได กลาวคือ มีการจําลองใหเห็นสวนประกอบตางๆ รวมถึงการแสดง

ลักษณะความสัมพันธระหวางตัวประกอบตางๆ เหลานั้น นอกจากนี้รูปแบบยังชวยใหสามารถ

คาดการณผลหรือแสดงออกซึ่งพฤติกรรมไดอีกดวย 

 2. ความหมายของคําวาอัญมณี 

  สุมาลี เทพโสพรรณ (2538) อัญมณี (Gems) ในความหมายของ สถาบันอัญมณี

ศาสตรแหงอเมริกา หมายถึง แร (minerals) และ/หรือ สารประกอบอินทรียื (organic material) ที่

นํามาใชเปนเครื่องประดับ มคีุณสมบัติที่สําคัญ คือมีความสวยงาม (beauty) ความทนทาน 

(durability) และหาไดยาก (rarity) สถาบันดังกลาวยังไดจัดแยกอัญมณีออกเปน 2 กลุม ใหญๆ คือ 

diamond และ colored stone คําหลังเปนคําที่ใชกันในวงการธุรกิจอัญมณี หมายถึงแร และ

สารประกอบอินทรียที่มีคุณสมบัติรัตนชาติทั้งหลายแตไมหมายรวมถึงเพชร เชนเดยีวกับคําวา 

พลอย 
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  อัญมณี หรือรัตนชาตินั้นก็คอื แรที่มีคุณสมบัติเดนพเิศษ ภายในตวั สามารถนํามา

เจียระไนตกแตง แปลงรูปเปนเครื่องประดบัแลดูสวยงาม มีคุณคา แตบางครั้งอาจหมายถึงส่ิงของที่

มีความสวยงาม มีคุณคา แตบางครั้งอาจหมายถึงส่ิงของที่มีความสวยงามในตวัหรือสารประกอบ

อินทรียทั้งหลาย เชน อําพนั ปะการัง ไขมกุ และหินบางชนิด 

 3. อัญมณี 

  แบงออกเปน 3 ชนิด คือ 

  3.1 อัญมณีมีคา (precious stone) ถูกนํามาใชกับเพชรพลอย กลุมเล็กๆ ที่จํากัดวง

อยูแตเพชร มรกต ทับทิม และแซปไฟร แมกระทั่งมุก ซ่ึงไมใชหนิก็ถูกรวมอยูดวย มลูคาพื้นฐาน

ราคาของหินเหลานี้ ขึ้นอยูกบัความที่เปนของหายาก ขนาดและคณุภาพ 

  3.2 อัญมณีกึ่งมีคา (semi-precious stone) คํานี้ไมไดหมายรวมถงึ พรอยสังเคราะห 

กระจก แกว สําหรับทําเพชรพลอยปลอมและพลาสติก ตลอดจนอินทรยีวัตถุ อยางเชนปะการัง 

อําพัน ถานหินชนิดหนึ่ง งาชาง 

  3.3 อัญมณีสังเคราะห (systhesis gemstone) หินเทยีมที่มนุษยสรางขึ้น ซ่ึงไม

เหมือนกับอัญมณีธรรมชาติ จะมีความเหมอืนกันทั้งรูปลักษณ สารประกอบทางเคมี ลักษณะทาง

ธรรมชาติ รวมไปถึง โครงสรางของผลึก น้ําหนกัเฉพาะ ดัชนีความหักเหของแสง การกระจายของ

สี และความแกรง หินประเภทนี้อาจทําขึน้แบบไมมีสีกไ็ดหรืออาจใช เมทาลิคอ็อกไซด เพื่อทําให

เกิดสีตางๆ ซ่ึงวิธีจะทําใหเหมือนกับหนิตามธรรมชาติชนิดตางๆ ไดซ่ึงรวมถึง เพชร สปเนล มรกต 

และคอรันดั่ม (ทับทิม และแซปไฟร) (http://www.gemforyou.com)  

  อัญมณี หมายถึง วัตถุดิบธรรมชาติสวยงามที่นํามาใชเปนเครื่องประดบัมีทั้ง เปน

สารอนินทรยี และสารออินทรีย อัญมณีที่เปนสารอนินทรียไดมาจากแร (mineral) เชน ทับทิม 

(ruby) ไพลิน (blue sapphire) และบษุราคัม (yellow sapphire) เปนตน สวนอัญมณีทีเ่ปน

สารอินทรีย ไดมาจากสิ่งมีชีวิต เชน ไขมุก (pearl) และอําพัน (amber)  
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  อัญมณีมีคุณสมบัติพิเศษตางๆ ที่สําคัญดังนี้ 

   1. ความสวยงาม 

   2. ความคงทน 

   3. ความหายาก 

   4. การพกพาสะดวก 

   5. สมัยนิยม 

 4. การแบงกลุมอัญมณี 

  การแบงกลุมอัญมณี แบงตามการกําเนดิเปน 2 กลุมคือ 

  1. สารอนินทรีย (inorganic gemstone) หมายถึง อัญมณีทีไ่ดจากแร (mineral) หิน 

(rock) ซ่ึงเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ 

  1.1 แร คือ สารอนินทรียที่เกดิขึ้นเองจากโลกมีสูตรทางเคมีคงที่การเรียงตัวของ

อะตอมภายในเปนระเบยีบ ระบบผลึกแนนอน คุณสมบัตทิางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพและ

คุณสมบัติทางแสงเฉพาะตวั แรที่จัดเปนอญัมณี มีประมาณ 90 ชนิด แตมีความสําคัญในวงการ

อัญมณีเพียง 20 ชนิด เชน ทบัทิม ไพลิน มรกต โอปอล และหยก เปนตน 

  1.2 หิน คือ แรตั้งแต 2 ชนิดขึน้ไปมารวมตวัอยูดวยกนั ดารรวมตัวอาจไมเปน

ระเบียบแตอะตอมของแรแตละชนิดยังคงเรียงตัวกนัเปนระเบียบ เชน ลาปส ลาซูล่ี และมอลดาไวต 

เปนตน 

  2. สารอินทรีย (organic gemstone) หมายถงึ อัญมณีที่ไดจากสิ่งมีชีวิตการเรียงตัว

ของอะตอมภายในไมเปนระเบียบ เรียกวา อสัณฐาน (amorphous) เชน ไขมุก ปะการัง อําพัน เจท 

และงาชาง เปนตน การแบงกลุมอัญมณ ีแบงตามสถาบัน GIA (Gemorogical Institute of America) 

เปน 2 กลุมดังนี้คือ 
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  2.1 เพชร (diamond) 

   2.2 พลอย (colored stone) หมายถึง อัญมณทีี่ไดจากทั้งสารอนินทรียและ

สารอินทรีย แตไมรวมถึงเพชร เชน ทับทิม ไพลินและมรกต เปนตน ดงันั้น รัตนชาต ิหรืออัญมณี

โดยแทจริงแลวหมายถึงบรรดาแรที่มีคุณคาหรือลักษณะที่ไดนํามาเจียระไนหรือขัดมันแลวสวยงาม

เปนเครื่องประดับได อาจจะมีคาสูงมากนบัตั้งแตเพชร ทับทิม มรกต ลงไปจนถึงราคาถูก คอวตบาง

ชนิด เชน อะเกต (โมลา-โมกุล) เจไดหรือเจท หรือที่เรียกกันวา หยก และแรหรือหินบางชนิด ที่มีสี

เปนที่นิยมนํามาเปนเครื่องประดับได 

  คุณสมบัติทางกายภาพ (physical properties) รูปแบบที่อะตอมตางๆ ของธาตุที่

ประกอบเปนอัญมณี จัดเรยีงตัวเกาะกลุมในโครงสรางของผลึกของอัญมณีนั้นๆ เปนตัวกําหนดถึง

คุณสมบัติทางกายภาพที่แตกตางกันของอญัมณีนั้นกับอญัมณีชนิดอื่นๆ ที่สามารถนํามาใช ในการ

ตรวจจําแนกชนิดของอัญมณไีด โดยวิธีการที่ไมทําใหอัญมณีนั้นเสียหายหรือถูกทําลายไปบางวิธี

อาจจะใชการคาดคะเน หรือ โดยการใชเครื่องมือทางวิทยาศาสตร หรือเครื่องมือธรรมดาโดยทัว่ไป

คุณสมบัติทางการภาพตางๆ ไดแก 

  ความแข็งแรง (hardness) คือ ความสามารถของอัญมณีในการตานทานตอการขูด

ขีด ขัดสีสึกกรอนบนผิวหนาเรียบ เปนสิ่งทีพ่ิจารณาไดวา อัญมณีชนิดใดมีความเหมาะสมตอการ

สวมใสเพียงใด อัญมณีทุกชนิดสามารถนํามาจัดเรียงลําดบัความสามารถตานทานตอการขูดขีด 

ระดับคาความแข็งที่เปนที่นยิมใชกนัอยางแพรหลายในทุกวันนี้เปนคาความแข็งสัมพันธของ โมส 

(mohs scale) ซ่ึงจัดแบงเรียงลําดับความแขง็ของแรที่เพิ่มขึ้นจาก 1-10 ดงันี้ 

  ความเหนียว (toughness) คือ ความสามารถของอัญมณีในการตานทานตอการ

แตกหกั แตกราว การเกาะเกีย่ว เกาะกลุมอยูติดกนัแนนมาก 

  ความถวงจําเพาะ หรือ ความหนาแนนสัมพทัธ (specific gravity) เปนอัตราสวน

ระหวางน้ําหนกัของวัตถุกับน้ําหนกัของน้าํที่มีปริมาตรเทากัน (http://www.kanchanapisek.or.th) 
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ความหมายของคําวาเคร่ืองประดับ 

  สุพินดา วะศินรัตน (2539) กลาววา การทําเครื่องประดับ คือ การนําเอาอัญมณี

ประกอบตัวเรือนกับโลหะ (precious metal) ไดแกแรทองคํา แรเงิน และทองคําขาว โดยวตัถุดิบที่

ขุดไดในประเทศประมาณรอยละ 10-20 สวนที่เหลือไดจากการนําเขาสําหรับวัตถุดิบที่ใชทําตัว

เรือน ตองนําเขาจากตางประเทศทั้งหมด 

 นราศรี ไววนชิกุล แลคณะ (2544) กลาววา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในที่นี้

หมายถึง 

 1. การทําเครื่องประดับโดยใชเพชร พลอย ไขมุก ทองคํา ทองคําขาว เงนิ นาก โลหะอ่ืนๆ 

หินสี อัญมณีแท เทียม สังเคราะห 

 2. การตัด การเจียระไน หรือขัดเพชร พลอย หินสี อัญมณี แท เทยีม สังเคราะห 

 3. การเผาหรือ อบพลอยหรืออัญมณี การสังเคราะห 
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ความเชื่อเร่ืองอัญมณี 

โกเมน (Garnet) 

โกเมน หรือ Garnet มาจากภาษาละติน หมายถึง ผลทับทิมซ่ึงมีเมล็ดสีแดงสด โกเมนเปน

พลอยในกลุม Semi Precious Stone คือเนื้อพลอยคอนขางออนและราคาไมสูงนัก เกดิจากหนิแปร

และลานแรที่เกิดจากการทําลายทางธรรมชาติ แลวพัดแรมารวมกัน 

เชื่อกันวาโกเมนปองกันโรคภัยไดจึงเปนอญัมณีที่ประจําตัวของผูเดินทาง ในสมัยกลางเชื่อ

กันวา โกเมนชวยบําบดัโรคความดันโลหติต่ํา คุมครองไมใหเกิดฝนราย รักษาโรคตบัและการตก

เลือด 

พลอยเขียวสอง (Green Sapphire) 

 Sapphire เกิดจากแร Corundum มีทั้งสีน้ําเงิน สีเหลือง สีสม สีมวงหรือเขียวน้ําเงิน (Blue 

Sapphire) เรียก ไพลิน สีเหลือง (Yellow Sapphire) เรียกบุษราคัมหรือพลอยน้ําบุษย ถามีสีเขียวปน

เรียก บุษยน้ําแดง มีสีเหลืองทองเรียก บุษยน้ําทอง สวนสเีขียว (Green Sapphire) เรียก เขียวสอง 

หยก (Jade) 

 หยก (Jade) มาจากภาษาสเปนวา Jiedra de hijada หมายถงึ หินเนื้อดี เพราะเชื่อวาหยก

สามารถรักษาอาการผิดปกตเิกี่ยวกับสะโพกได หยกเปนพลอยเนื้อออนแตคอนขางมีราคาแพง จึง

จัดเขาเปนพวก Precious Stone มีอยูดวยกนั 2 ชนิด หยกออน (Nephaite) ซ่ึงมีราคาถูก และหยกแขง็ 

(Jadeite) มีราคาสูง เจไดตมลัีกษณะโปรงแสงและเปนมนัวาว 

 หยกสีเขยีว เปนสัญลักษณของความอุดมสมบูรณ รํ่ารวย 

 หยกสีขาว เปนสัญลักษณของความมีโชคดี 

 หยกสีมวง เปนสัญลักษณของชีวิตที่มีความสุขสมบูรณพรอม 

 หยกสีออนๆ เนื้อแกว เปนสญัลักษณของจติใจที่สงบสุข 
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แอเมทิสต (Amethyst) 

 พลอยสีดอกตะแบกหรือที่เรียกทางสากลวา แอเมทิสต หรือ Amethyst ซ่ึงมาจากภาษากรี

กวา Amethystos หมายถึง ไมดื่มของมึนเมา เปนพลอยทีจ่ัดอยูในกลุมควอทซที่มีราคาสูง เกิดใน

สายแรจีโอด (Geodes) หรือเกิดเปนผลึกในโพรงหิน ในทางการแพทยจนีใชแอเมทิสตเปนยารักษา

โรคกระเพาะและอาการฝนราย 

เพชร (Diamond) 

 เพชร หรือ Diamond เปนคําที่มาจาก Adamas ในภาษากรีก แปลวา กําชัยชนะเหนือทุกสิ่ง 

เพชรจงึไดช่ือวาเปนราชันยแหงอัญมณี สวนประกอบของเพชรเกิดจากธาตุคารบอนที่ทับถมกัน

เปนเวลานาน มีความแข็งทีสุ่ดในบรรดาอญัมณีทั้งปวง 

 ชาวอินเดยีเชื่อวาเพชรสามารถขับพิษรายได รักษาโรคได ถามีติดตัวไวจะประสบโชคดี ได

ลาภยศ ชีวติประสบความสําเร็จ ชาวฮินดูเชื่อวาเพชรที่มตีําหนิจะนําโชครายมาให สวนชาวกรกีเชื่อ

วาเพชรสามารถปองกันยาพษิได 

 ตําราโบราณไดกําหนดลักษณะของเพชรทีเ่ปนมงคลไวดงันี้ 

 - เพชรปฐมชาติ มีสีแดงเหมอืนผลตําลึงสุก มีรัศมีหรือประกายหลากหลายสี ไดแก สีขาว สี

เหลือง สีดํา สีเขียว สีรุงกินน้าํ จะเปนใหญเปนโต หากใสเพชรสีแดงที่นิว้ช้ีขางขวาจะไดเปนใหญ

กวาเดิม 

 - เพชรพราหมณชาติ มีสีขาว ไฟดี ถาใสนิว้ช้ีขางขวาสมบัติจะไหลมา ศัตรูจะแพพาย 

 - เพชรสมณชาติ มีสีเหลืองเหมือนน้ํามนัไก ใสนิ้วช้ีขางขวาจะเจริญรุงเรือง 

 - เพชรแพศชาติ สีเขียว ใสนิว้ช้ีขางขวาจะชวยใหคาขายดี ชีวิตเจริญรุงเรือง ศัตรูจะพายแพ 

 - เพชรสูทชาติ มีสีดํา (คลายสีตะกั่วตดั) จะร่ํารวยดวยทรัพยสมบัติ ถาทําการเกษตรจะได

ลาภผลดี  
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มุกดาหาร (Moonstone) 

 มุกดาหาร หรือ Moonstone คํานี้มาจากภาษาลาติน Luna หมายถึง พระจันทร มุกดาหาร

เปนสัญลักษณของความรุงเรืองและนําความผาสุกมาสูผูใส เชื่อวาจะชวยปองกันภูตผีทางทะเลใน

ตอนกลางคืน ในสมัยกลางกลาวกันวาหากจองมองมุกดาหารนานๆ แลวจะมีความรูสึกเหมือนถูก

สะกดจิต และจะมองเห็นเหตุการณในอนาคตได ในประเทศอินเดียเชือ่วาเปนพลอยที่นําโชคดีมา

ใหผูใสและเปนของศักดิ์สิทธิ์ จึงไมมีการซื้อขายมุกดาหารกนัเลย โดยเฉพาะมุกดาหารที่มีสีเหลือง 

นอกจากนี้ยังเชื่ออีกวา ถาใหมุกดาหารแกคนรักจะชวยกระตุนใหเกดิความรักมากขึน้ และในวัน

จันทรเต็มดวงมุกดาหารจะมอํีานาจลึกลับเกิดขึ้น ชาวโรมันเชื่อวาผูสวมใสมุกดาหารจะมีสติปญญา

เฉลียวฉลาด รํ่ารวย และมีชัยชนะในการสูรบ 

ไขมุก (Pearl) 

 ไขมุก หรือ Pearl เกิดจากการปลอยน้ํามุกของหอยประเภทหอยนางรมและหายสองฝา ที่

เมื่อเกิดความระคายเคืองจากการมีส่ิงแปลกปลอมหลุดเขาไปที่บริเวณเนือ้หอยมันจะปลอยน้ํามุกอัน

ไดแกสารละลายแคลเซียมคารบอเนตออกมาเคลือบเปนชั้นๆ ชาวอาหรับโบราณเชื่อวาไขมุกเปน

น้ําตาของเทพเจานอกจากนีใ้นวงการแพทยยังใชไขมกุในการรักษาโรคตางๆ ดวย 

เพทาย (Zircon) 

 เพทาย (Zircon) มาจาก ซารกุน (Zargun) ในภาษาเปอรเซียหมายถึง สีทอง เพทาย เปน

พลอยที่รูจักกนัดีมาแตโบราณ เพราะเปนพลอยท่ีสวยงาม มีประกายแวววาวประดจุเพชร ในทาง

ยุโรปถือวาเมือ่มีเพทายอยูกบัตัวชวยปองกันสิ่งที่เปนพษิทั้งหลาย และภูตผีปศาจ 

บุษราคัม (Yellow Sapphire) 

 บษุราคัม หรือ Yellow Sapphire เปนพลอยเนื้อแข็ง เปนแรในตระกูล Corundum พบใน

สายแรเปกมาไทต (Pegmatite) เปนธาตุเหล็กออกไซดเปนตัวที่ทําใหเกดิสีเหลือง 
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 บุษราคัมเปนสัญลักษณแหงมิตรภาพ ในสมัยโบราณเชือ่กันวาเปนพลอยที่มีพลังอํานาจ ทํา

ใหสติปญญาด ีมีความกลาหาญ สามารถขจัดความทกุขได มีอํานาจในการทําใหเกิดความซื่อสัตย

กตัญู โดยเฉพาะอยางยิ่งเพือ่นที่คบหา 

มรกต (Emerald) 

 Emerald เปนภาษากรกีตรงกับคําวา Smaragdos ซ่ึงมาจากภาษาเปอรเซีย หมายถึง พลอยสี

เขียว ในยุโรปสมัยกลางผูคนนิยมใชมรกตเปนรารักษาโรคตา คือเอามรกตแชลงในน้ําแลวนาํน้ํามา

หยอดตา ถาเอามาผสมน้ําดื่มจะแกพิษยาพษิได หากหญิงใดใสมรกตเหนือบริเวณครรภ เชื่อวาจะ

คลอดลูกงาย ผูใสมรกตเปนประจําเชื่อวาปองกันโรคลมบาหมูได และถาคูรักใดไมซ่ือสัตยมรกตจะ

มีสีจาง และถาถึงทรยศ พลอยนี้จะแตกสลาย มรกตจึงเปนสัญลักษณแหงความสวยงาม และเปน

สัญลักษณแหงความรักของหนุมสาว 

อคัวมารีน (Aquamarine) 

 อคัวมารีน (Aquamarine) เปนพลอยตระกลูเดียวกับมรกตคือ Beryl แรตระกูลนี้มกัตกผลึก

เปนแทงหกเหลี่ยมทึบแสง โปรงแสง ไปถึงโปรงตา อคัวมารีนเปนสัญลักษณแหงความสงบ เยือก

เย็น มีจติใจสงบสุข เปนอัญมณีของกะลาสีเรือที่ชวยคุมกันภยัใหแกผูเดินทางอยูในทะเล ในยุคกลาง

เชื่อวาชวยใหคูสมรสมีความรักที่ไมเสื่อมคลายตอกัน และยังเปนเครื่องรางชวยใหทหารมีชัยชนะ

เหนือขาศึก 

ลาพิส ลาซูลี (Lapis Lazuli) 

 ลาพิส ลาซูลี (Lapis Lazuli) เปนพลอยเนื้อออน มีสีน้ําเงนิเข็มหรือสีฟาคราม ประกอบดวย

แรหลายชนดิ ที่สําคัญคือลาซูไลต และมักมีผลึกเล็ฏๆ ของไพไรตสีทองฝงอยูในเนือ้พลอย ทําใหมี

ลักษณะเหมือนดวงดาวบนทองฟา 

 ชาวอียิปตโบราณบูชาลาพิส ลาซูลีกันมาก ถือวาเปนหนิจากสวรรค เปนตัวแทนของเทพ

เจา เราจึงมักพบลาพิส ลาซูลี ประดับตกแตงอยูตามเครื่องแตงตัว รวมทัง้ขาวของเครื่องใชของ
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กษัตริย ดังเชนที่พบในสุสานของฟาโรหตุตันคาเมน (Tutankhamen) ซ่ึงเชื่อวาจะปกปองชีวิตผูตาย

ในภพหนาได 

ทับทิม (Ruby) 

 ทับทิม เปนพลอยในตระกูลเดียวกับไพลินคิ Corundum แตประกอบดวยธาตุสองชนดิผสม

กันคือ อะลูมนิั่มและออกไซด ที่รวมตัวกนัเขาทางธรรมชาติ หากมีธาตุอะลูมินั่มมากเทาไร สีของ

ทับทิมก็จะมีสีแดงมากขึน้เทานั้น 

 ความเชื่อในเรื่องทับทิมของแตละประเทศมีแตกตางกันไปหลายแบบ เชน ศรีรังกามีนิยาย

ปรัมปราวา ทับทิมดังน้ําพระเนตรของพระพุทธเจา ถือเปนอัญมณีที่ศกัดิ์สิทธิ์ของชาวพุทธ ถาผูสวม

ใสประสบเคราะหราย ทับทมิจะมีแสงสวาง เมื่อพนเคราะหจึงจะมีสีแดงดังเดิม 

 ยุโรปสมัยกลางใชทับทิมเปนยารักษาโรค เชื่อวาถาใสทบัทิมไวเหนือค้ิว จะกอใหเกดิ

กําลังใจแข็งแกรง ใหอํานาจทิพยแกดวงตา ถาหอยไวเหนือบริเวณหวัใจยอมกระตุนใหหวัใจมกีําลัง

แข็งแกรงและเปนที่เกรงกลัวของภูตผี 

 อียิปตโบราณเชื่อวาทับทิมชวยปองกันอันตรายแกผูสวมใส ดังนั้นนักรบอียิปตจึงแตงตัว

และพกอาวุธที่มีทับทิมประดับ สวนอินเดยีกษัตริยในสมัยราชวงศมกลุ นาม Jehangir มีความเชื่อวา 

ทับทิมกอใหเกิดอํานาจและชื่อเสียง สําหรับคนไทยเชื่อวาผูสวมใสทับทิมจะสมบูรณดวยลาภยศ

และปองกันโรคภัยไขเจ็บ ทําใหอายยุืน 

โอปอล (Opal) 

 โอปอล หรือ Opal มาจากภาษาสันสกฤตวา อุปาลา (Upala) หมายถึง หินมีคา  

 โอปอลเปนอัญมณีทีเ่กิดมาจากการแข็งตวัของไฮดรัสซิลิคอนไดออกไซด มีสีเปนประกาย

รุง เปนสัญลักษณแหงความหวัง เปนเสมือนส่ิงบอกเหตลุวงหนาไดวาจะมีเหตุดหีรือเหตุราย

อยางไร และปองกันภูตผีปศาจ 
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นิล (Jet) 

 นิล เปนพลอยหินสีดํา สีขาบ หรือน้ําเงินแก ซ่ึงเกิดจากหนิลิกไนตสีดําที่มีความแข็งเมื่อ

เจียระไนแลวขัดมันจะเงางาม มีแสงสะทอนแรง หินลิกไนตนี้ถาถูกทับถมกันตอไปอกีก็จะ

กลายเปนเพชร 

 ในประเทศจีน นิลเปนสัญลักษณแหงฤดนูาว ไพลนี นกัเขียนชาวโรมันเขียนไววาเมื่อนํา

นิลมาผสมกับไขกระดกูกวางตัวผูจะสามารถถอนพิษงูได หากผสมผงนิลกับขี้ผ้ึงใชบรรเทาอาการ

ปวดบวม และหากผสมในเหลาองุนใชแกอาการปวดฟน 

ไพลิน (Sapphire) 

 ไพลิน เปนพลอยในตระกูล Corundum ซ่ึงพลอยในตระกูลนี้มีหลายสแีละเรียกแตกตางกัน

ไป ไพลินที่มสีีน้ําเงินเรียก Sapphire อันเกิดจากสารออกไซดหรือ Titanium ปนอยูในตัวมากกวา

สารอื่น 

 ไพลินเปนอัญมณีที่มีราคาสูงและมีช่ือเสียงเปนที่รูจักในตลาดตางประเทศมาก เชื่อกนัวา

ผูใดสวมใสไพลินจะสามารถคาดการณส่ิงตางๆ ไดลวงหนา และปองกันภยัจากศัตรูได  
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