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บทคัดยอ 

 

การวิจัยน้ีเปนงานวิจัยเชิงพรรณนา มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปริมาณพื้นที่ขาว มูลคาขาว 

ประเภทขาว รูปแบบการนําเสนอขาว รวมทั้งการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยโดยวิธีการวิเคราะหเน้ือหา (Content 

Analysis) และใชตารางลงรหสั (Coding Sheet) เปนเครื่องมือในการเกบ็รวบรวมขอมลูจากกฤตภาค

ขาวออนไลน (Online News Clipping) เปนระยะเวลา 1 ภาคการศึกษา มีจํานวนขาว 266 ช้ินขาว 

จากหนังสอืพิมพ 237 ฉบับ 

ผลการวิจัยสามารถสรปุได คือ 1) ปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีที่ไดรับการนําเสนอรวมทั้งหมด 11,117.80 คอลัมนน้ิว โดยหนังสือพมิพเดลินิวสมีพื้นที่ขาว 

มากที่สุด 2) ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมีมลูคาขาวทางการโฆษณารวม 

17,459,435 บาท และมีมูลคาขาวทางการประชาสมัพันธรวม 52,378,305 บาท โดยหนังสือพิมพ

เดลินิวสมีมลูคาขาวทางการโฆษณาและมูลคาขาวทางการประชาสัมพนัธสูงที่สุด 3) ประเภทขาวตาม

ลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกร มี 6 ประเภท คือ ขาวการดําเนินงานขององคกรขาวกิจกรรม

สาธารณประโยชนขาวบุคคลขาวที่ใหความรูความเขาใจขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม 

และขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิดจากการศึกษาพบวา ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกรมี

ปริมาณพื้นที่ขาวมากทีสุ่ด 4) รูปแบบการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

ไดรับการนําเสนอในรปูแบบคอลัมนประจํามากที่สุดมีจํานวนช้ินขาวเฉลี่ยประมาณ 6.83 ช้ินขาวของ

หนังสือพิมพทั้งหมด และเมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาว พบวา รูปแบบสกูปขาวมีปริมาณพื้นที่

มากที่สุด 5) การระบุแหลงขาวในการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี มี 6 

ประเภท คือ ผูบริหาร อาจารย นักศึกษา หนวยงานในองคกร บุคคลภายนอกองคกร และสื่อมวลชน 

โดยแหลงขาวที่ปรากฏในขาวมากที่สุด คือแหลงขาวประเภทสื่อมวลชน 
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ABSTRACT 

 

This Independent Study is a descriptive research, which aims to study volume 

of news coverage, news value, news categories, news formats, and news sources of 

Rajamangala University of Technology Thanyaburi as they appeared in Thai daily 

newspaper. Content analysis and coding sheet were used as tools for data collection, 

comprised of 266 news from daily newspapers of 237 in different copies and all are 

gathered from online news clipping for one semester. 

The research can be summarized as follows. 1) News coverage volumes  

of Rajamangala University of Technology Thanyaburi 11,117.80 column inches in  

total. Among these, Daily News newspaper has the highest volume of coverage.  

2) The university news has the advertising value at 17,459,435 THB in total and the 

value of public relation amount to 52,378,305 THB. As the whole, Daily News 

newspapers has the highest advertising and public relation costs. 3) There are six 

categories of news based on the organization activities: corporate news, corporate 

social responsibility news, profiles news, informative news, civic engagement news, 

and in-depth news. According to this research, corporate news has the highest 

volume of coverage among all categories. 4) Most of the university news was 

published in regular column formats, approximately 6.83 news pieces of the whole 

newspaper on average. In comparison, the highest volume of news format was in 

scoops. 5) According to the university news, there were six news sources identified: 

executive board, lecturer, student, department, outsider, and mass media. The 

greatest number of news source which appeared frequently was mass media. 
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การวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทย เปนงานวิจัยทางการสื่อสาร (Communication Research) ที่ผานการคนควาหาคําตอบ

จากปรากฏการณการสื่อสารดานการประชาสัมพันธ เพือ่ใหไดมาซึ่งคําตอบหรือผลการวิจัยที่ถูกตอง

ตอปญหาและประเด็นที่ตองการศึกษาในข้ันตอนของการดําเนินงานวิจัย ผูวิจัยไดรับความอนุเคราะห

จาก ผูชวยศาสตราจารย ดร.ปฐมา สตะเวทิน เปนอาจารยทีป่รึกษา ใหขอช้ีแนะทีส่รางสรรค และเปน

ประโยชน ชวยใหงานวิจัยมีความถูกตอง มีคุณคาเกิดประโยชนในทางปฏิบัติอีกทั้งเสนอแนะแนวทาง 

ที่ดีในฐานะผูอํานวยการหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ทําใหงานวิจัยน้ีสําเร็จ

ลงดวยความเรียบรอย จึงขอขอบพระคุณอยางสงูไว ณ ที่น้ี 

ถัดมา ผูวิจัยขอขอบพระคุณ นายอิทธิศักด์ิ รัตตะเวทิน และนางปรารมย รัตตะเวทิน ซึ่งเปน

พอแมที่ชวยสนับสนุนคาเลาเรียน ผลักดันใหผูวิจัยพฒันาตนเองอยูเสมอ โดยเฉพาะเรือ่งการศึกษา 

ทั้งยังเปนแบบอยางที่ดีในการใชชีวิตอยางมีความสุข และทีส่ําคัญทั้งสองทานน้ี ถือวาเปนผูมีอทิธิพล

ทางความคิด (Influencers) ตอผูวิจัยอยางไมเสื่อมคลาย 

ขอขอบพระคุณ กองประชาสัมพนัธ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ทีส่นับสนุน

ขอมูลวิจัย และเปนแหลงที่มาของการวิจัย ซึ่งนําไปสูการแสวงหาคําตอบและขอเทจ็จริงในที่สุดของ

การศึกษาในระดับปริญญาโท ในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ 

 และขอขอบพระคุณ เจาของผลงานทุกช้ินงาน หนังสือ ตํารา รวมถึงแหลงขอมลูบุคคลที ่

ไดจากการสัมภาษณทุกทานที่ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ รวมถึงอางอิง 

เน่ืองจากเปนสวนสําคัญทีส่นับสนุนใหสามารถดําเนินงานวิจยัไดอยางมีทิศทาง และมีความนาเช่ือถือ

กอใหเกิดการประมวลความรู และเช่ือมโยงกบัการดําเนินงานวิจัย 

การแสวงหาความรูเพื่อคนหาคําตอบ ซึ่งอาศัยวิธีการทางวิทยาศาสตรที่มีความเปนระบบ

ระเบียบ ผานการคิดเชิงวิเคราะห สังเคราะหและบูรณาการวิชาการกับการปฏิบัติงานวิชาชีพทั้งหมดน้ี

ผูวิจัยคาดหวังเปนอยางย่ิงวาจะเปนประโยชนตอการพฒันางานดานการประชาสมัพันธและถือเปน

สวนหน่ึงที่ทําใหศาสตรการประชาสมัพันธ โดยเฉพาะดานงานขาว เกิดมิติที่นาสนใจมีความลุมลึก 

และนาศึกษาคนความากย่ิงข้ึนตอไป  
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ตารางที่ 4.1: เปรียบเทียบจํานวนช้ินขาวและรอยละของจํานวนช้ินขาวมหาวิทยาลัย 44 

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตอฉบับ  

ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

ตารางที่ 4.2: เปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของจํานวนพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัย 47 

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับ 

ของหนังสือพมิพ 

ตารางที่ 4.3: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวและรอยละของมูลคาขาวมหาวิทยาลัย 50 

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับ 

ของหนังสือพมิพ 

ตารางที่ 4.4: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 53 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ 

ตารางที่ 4.5: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 55 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพขาวสด 

ตารางที่ 4.6: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 57 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพคมชัดลึก 

ตารางที่ 4.7: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 59 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพเดลินิวส 

ตารางที่ 4.8: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 62 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพไทยรัฐ 

ตารางที่ 4.9: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 64 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพแนวหนา 

ตารางที่ 4.10: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 67 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพไทยโพสต 

ตารางที่ 4.11: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 69 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา 

ตารางที่ 4.12: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 71 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพโพสตทูเดย 

 



ฎ 

สารบญัตาราง (ตอ) 

   

        หนา 

ตารางที่ 4.13: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 74 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพมติชน 

ตารางที่ 4.14: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 76 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพสยามกีฬา 

ตารางที่ 4.15: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนิน 78 

กิจกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสือพิมพสยามรัฐ 

ตารางที่ 4.16: เปรียบเทียบรอยละประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกร 81 

ที่ปรากฏในขาวของหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย 

ตารางที่ 4.17: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 82 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ 

ตารางที่ 4.18: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 85 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพขาวสด 

ตารางที่ 4.19: แสดงรูปแบบการนําเสนอขาวและรอยละของรูปแบบขาวมหาวิทยาลัย 87 

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพคมชัดลึก 

ตารางที่ 4.20: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 89 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพเดลินิวส 

ตารางที่ 4.21: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 94 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพไทยรฐั 

ตารางที่ 4.22: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 96 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพแนวหนา 

ตารางที่ 4.23: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 99 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพไทยโพสต 

ตารางที่ 4.24: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 102 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพผูจัดการรายวัน 360 องศา 

ตารางที่ 4.25: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 104 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพโพสตทเูดย 

ตารางที่ 4.26: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 107 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพมติชน 



ฏ 

สารบญัตาราง (ตอ) 

   

        หนา 

ตารางที่ 4.27: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 109 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพสยามกีฬา 

ตารางที่ 4.28: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิด 111 

หลักที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพสยามรัฐ 

ตารางที่ 4.29: ปริมาณและรอยละของรูปแบบการนําเสนอขาวของหนังสอืพิมพรายวัน 114 

ภาษาไทย 

ตารางที ่4.30: ปรมิาณและรอยละของการใชแหลงขาวในการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัย 115

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ฐ 

สารบญัภาพ 

   

        หนา 

ภาพที่ 2.1: กรอบแนวคิดในการวิจัย 37 

ภาพที่ 4.1: เปรียบเทียบรอยละของจํานวนช้ินขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี 45 

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพ 

ภาพที่ 4.2: เปรียบเทียบจํานวนช้ินขาวตอฉบับของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 46 

 ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพิมพ 

ภาพที่ 4.3: เปรียบเทียบรอยละของพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน 48 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

ภาพที่ 4.4: เปรียบเทียบพื้นที่ขาวตอฉบบัของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี 49 

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

ภาพที่ 4.5: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวทางการโฆษณาตอฉบับของขาวมหาวิทยาลัย 51 

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของ 

หนังสือพิมพ 

ภาพที่ 4.6: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวทางการประชาสมัพันธตอฉบับของขาว 52 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย  

ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

ภาพที่ 4.7: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน 52 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพิมพ 

ภาพที่ 4.8: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบบัในหนังสือพมิพ 54 

กรุงเทพธุรกิจประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.9: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบบัในหนังสือพมิพ 56 

กรุงเทพธุรกิจประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.10: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 58 

คมชัดลึกประเภทขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 

ภาพที่ 4.11: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 60 

เดลินิวสประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.12: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 61 

เดลินิวสประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร  

 



ฑ 

สารบญัภาพ (ตอ) 

   

        หนา 

ภาพที่ 4.13: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 63 

  ไทยรัฐประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.14: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 65 

แนวหนาประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.15: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 66 

แนวหนาประเภทขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม 

ภาพที่ 4.16: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 68 

ไทยโพสตประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.17: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 70 

 ผูจัดการรายวัน 360 องศาประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.18: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 72 

โพสตทเูดยประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ภาพที่ 4.19: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 73 

โพสตทเูดยประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร    
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บทท่ี 1  

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

พัฒนาการของเทคโนโลยีการสื่อสาร (Communication Technology) ในชวงที่ผานมา 

รวมถึงปจจบุันมีการปรับเปลี่ยนและพัฒนาอยางรวดเร็ว สงผลตอการผลิตและเผยแพรขอมลูขาวสาร

ขององคกรตาง ๆ อยางมากมาย ทุกวงการวิชาชีพลวนตองปรับตัวและเปลี่ยนแปลงเพือ่กาวใหทัน 

กับโลกยุคดิจิทลั (Digital Era) โดยเฉพาะอยางย่ิงวิชาชีพการประชาสัมพันธ (Public Relations)  

ซึ่งเกี่ยวของสมัพันธกับการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการสือ่สารอยางเลี่ยงไมได อันสงผลตอรูปแบบ

การดําเนินงานประชาสัมพันธอยางลกึซึ้ง (ลักษณา สตะเวทนิ, 2554 และสุนิสา ประวิชัย, 2559)  

การดําเนินงานประชาสัมพันธในยุคดิจทิัล จงึมสีื่อหรือเครื่องมือทางการประชาสัมพันธที่ใช

ในการเผยแพรขอมูลขาวสารเพิม่มากข้ึน จากเดิมมีเฉพาะสือ่กระแสหลัก แตปจจบุันจะมีสื่อสังคม

ออนไลน (Online-Social Media) เพิ่มข้ึนมาและไดรบัความนิยมอยางแพรหลายในปจจบุัน (ณัฐา  

ฉางชูโต, 2557) ทําใหการสื่อสารระหวางนักประชาสัมพันธกับประชาชนผูรบัสารเปลี่ยนแปลงไป 

จากเดิม โดยเปนชองทางทีเ่ปดกวาง เนนการมีสวนรวมของผูรบัสาร และการมปีฏิสัมพันธระหวาง 

กันมากกวาชองทางอื่นในทีเ่คยมีมา (Marken, 2007 และ Macnamara & Zerfass, 2012 อางใน  

สุนิสา ประวิชัย, 2559) 

สื่อมวลชนสัมพันธ (Media Relations) เปนเครือ่งมือหน่ึงในการประชาสมัพันธที่มุงหมาย 

ใหสื่อมวลชนเปนสื่อกลางในการเผยแพร (Publicity) หรือกระจายขอมลูขาวสารขององคกรไปสู

สาธารณชน ในลักษณะขอความรวมมือโดยที่องคกรน้ันไมตองจายเงินคาพื้นทีห่รอืเวลาในการ

เผยแพร (ณัฐา ฉางชูโต, 2557 และณัฏฐชุดา วิจิตรจามร,ี 2559) แตตองอํานวยความสะดวกใน 

ดานการใหขอมลูขาวสารในลักษณะของขาวหรืองานเขียนตาง ๆ และจัดสงจดัสงไปยังสื่อมวลชน

เพื่อใหสะดวกในการเผยแพรประชาสัมพันธ (อรุณรัตน ชินวรณ, 2553) ซึ่งสื่อมวลชนสัมพันธยังมี

ความสําคัญและไดรบัความนิยมจนถึงทุกวันน้ีและเปนเครือ่งมือที่นักประชาสัมพันธสวนใหญนึกถึง

เปนอันดับตน ๆ เมื่อตองการจะเผยแพรขาวสาร (อจัฉรา ปณฑรานุวงศ, 2545 และสุนิสา ประวิชัย, 

2559) สาเหตุทีท่ําใหการเผยแพรขาวผานสื่อมวลชนไดรับความนิยมเน่ืองจากเปนสื่อทีเ่ห็นผลไดงาย

และรวดเร็ว โดยดูจากจํานวนที่ไดรับการตีพิมพเผยแพรหรอืออกอากาศ ซึ่งนอกจากจะวัดปริมาณการ

เผยแพรแลวยังสามารถดูในเชิงคุณภาพไดดวยวาสื่อมวลชนนําไปเผยแพรในประเด็นหรอืทิศทางใด  

มีเน้ือหารายละเอียดครบถวนหรือไม และการเผยแพรขาวผานสื่อมวลชนเปนการใชบุคคลทีส่ามเปน 

ผูเผยแพรซึ่งหมายถึงสื่อมวลชน กอใหเกิดพลงัแหงความนาเช่ือถือ (Power of Credibility) มากกวา
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การเผยแพรผานโฆษณาที่ตองจายเงินคาพื้นทีห่รือเวลาในการเผยแพร (สุนิสา ประวิชัย, 2559 

และณัฏฐชุดา วิจิตรจามร,ี 2559) 

สาเหตุสําคัญอกีประการหน่ึงที่ทําใหการเผยแพรขาวผานสื่อมวลชนไดรับความนิยม 

เน่ืองจากเปลี่ยนแปลงชองทางของสื่อมวลชนที่นอกจากจะเผยแพรผานสือ่สื่อกระแสหลัก โดยเฉพาะ

สิ่งพมิพเชนเดิมแลว ยังไดขยายพื้นที่ไปสูเว็บไซตของสือ่มวลชนเองดวย จึงถือเปนการเพิม่พื้นที่ในการ

ประชาสมัพันธองคกรไปสูสื่อสังคมออนไลนของสือ่สิง่พิมพอกีดวย (พรรษา รอดอาตม, 2559)  

 นอกจากน้ี สือ่มวลชนยังมีอิทธิพลตอความคิดเห็นของผูรับสาร ทั้งผูบรโิภค นักลงทุน รวมถึง

เจาหนาที่รัฐ และทีส่ําคัญการนําเสนอขาวสารและความคิดเห็นของสื่อมวลชนมผีลอยางย่ิงตอช่ือเสียง

ขององคกร (Corporate Reputation) นําพาใหองคเปนที่ยอมรบัและไดรบัความนาเช่ือถือศรทัธา

จากสาธารณชนทั่วไป (ลักษณา สตะเวทิน, 2554) ความสัมพันธที่ดีกับสื่อมวลชนจึงเปนสิง่สําคัญ ซึ่ง

การดําเนินงานดานสื่อมวลชนสัมพันธใหมีประสิทธิผลน้ัน นักประชาสัมพันธจะตองมีความรูเกี่ยวกับ

ลักษณะการทํางานและความตองการของสื่อมวลชน เชน ขาวแบบใดที่สื่อตองการ และแตละสื่อมี

กําหนดเวลาในการสงตนฉบบัอยางไร ตองเขาใจหลกัการทํางานกับสื่อมวลชน (ณัฏฐชุดา วิจิตรจามร,ี 

2559) อีกทั้งนักประชาสมัพันธจะตองตอบสนองความอยากบอกขององคกร ความสนใจของสื่อและ

ความอยากรูของสาธารณชนไปพรอม ๆ กัน (สุนิสา ประวิชัย, 2555) 

 แมงานหลักและสําคัญสุดของการประชาสัมพันธ คือ การเผยแพรขาวสาร ความเคลือ่นไหว 

นโยบาย การดําเนินงาน กิจกรรม ฯลฯ ขององคกรผานสื่อมวลชนการประเมินผล (Evaluation)  

การประชาสมัพันธก็มีความสําคัญเชนเดียวกัน ประทุม ฤกษกลาง (2557) กลาววา การประเมินผล 

เปนข้ันตอนสุดทายของกระบวนการดําเนินงานประชาสมัพนัธ ที่นักประชาสมัพันธจะตองวัดและ

ประเมินผลการประชาสมัพันธที่ไดดําเนินการไปแลววาประสบผลสําเร็จตามที่ต้ังวัตถุประสงคไว

หรือไม เพราะเปนสิ่งที่จะชวยตัดสินความสําเรจ็ ความลมเหลว การบรรลุเปาหมายและวัตถุประสงค

ของการประชาสัมพันธ ชวยใหไดขอมูลเพือ่การแกไขปรบัปรุงการดําเนินงานประชาสัมพันธในครัง้

ตอไป อันจะชวยสงเสริมใหการดําเนินงานมกีารพฒันาและมีความกาวหนาย่ิงข้ึน (ประทุม ฤกษกลาง, 

2557 และณัฐา ฉางชูโต, 2557) 

 การประเมินผลการประชาสัมพันธดานสื่อมวลชนสัมพันธ สามารถประเมินไดจากประเมิน

ดานการไดรับการเผยแพรขาวสาร โดยสํารวจวาขอมลูขาวสารที่องคกรสงไปเผยแพรตามสื่อตาง ๆ 

ไดรับการเผยแพรมากนอยเพียงใด ซึ่งสามารถประเมินไดจากการตัดขาว (Clipping) การวัดคอลัมน

น้ิว (Column Inches) การวัดขอมูลจํานวนจําหนาย (Circulation) ตลอดจนการเปรียบเทียบจํานวน

เงินมลูคาทางการโฆษณา (AD Value) ของพื้นที่ในการนําเสนอเพื่อนํามาประเมินมูลคาขาวที่องคกร

ไดรับ รวมถึงการประเมินมลูคาทางการประชาสมัพันธ (PR Value) ที่เกิดข้ึน (ประทุม ฤกษกลาง, 

2557; ณัฐา ฉางชูโต, 2557 และณัฏฐชุดา วิจิตรจามร,ี 2559) 
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ในแตละวันมีขาวประชาสมัพันธจํานวนมากถูกเผยแพรจากองคกร สถาบัน หรอืหนวยงาน

ตาง ๆ ไปยังสื่อมวลชนโดยเฉพาะหนังสือพมิพเพราะเปนสื่อที่เนนการกระจายขอมลูขาวสารทําให

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดทั่วถึงและใชเผยแพรในวงกวาง (ระวิวรรณ ไทยสุริโย, 2544 และอริสา 

เหลาวิชยา และศุภณิช จันทรสอง, 2556) ดังเชนในแวดวงการศึกษาโดยเฉพาะมหาวิทยาลัย ซึ่งเปน

องคกรในระดับอุดมศึกษา (Higher Education) มีบทบาทในการจัดการศึกษาอยางมีคุณภาพเพื่อ

ตอบสนองผูเรียนและตองการใหนักเรียน นักศึกษาเขามาศึกษาในองคกรของตนใหไดมากทีสุ่ด ดวย

เหตุน้ีจงึทําใหมหาวิทยาลัยตาง ๆ เกิดการแขงขันแยงชิงสวนแบงทางการตลาดระหวางกันมากย่ิงข้ึน 

รวมถึงในระดับภูมิภาคไปจนถึงระดับนานาชาติอันเน่ืองมาจากกระแสโลกาภิวัตน การเปดเสรีทาง 

การคาและความกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสาร (ศศิวิมล แสนเมือง, 2554 และอริสรา บุญรัตน, 

2558) เพื่อใหสามารถครองใจกลุมเปาหมายทีจ่ะเขามาศึกษาตอใหมากทีสุ่ด การเผยแพรขาวสาร

ประชาสมัพันธผานสื่อมวลชนอยางสม่ําเสมอจึงเปนสิ่งสําคัญ (สราวุฒิ ตรีรัตนตระกลู, 2555 และ

นลินี พานสายตา, นิตินัย รุงจินดารัตน และปรีชา วิจิตรธรรมรส, 2559) เชน ขาวการจัดอันดับ

มหาวิทยาลัยดานวิชาการในประเทศไทย การจัดอันดับมหาวิทยาลัยระดับภูมิภาคและของโลก 

นโยบายการบรหิารมหาวิทยาลัย ผลงานวิชาการ ผลงานวิจยันวัตกรรมสิ่งประดิษฐ ความรวมมือ 

กับองคกรทัง้ในและตางประเทศ การประกวดและไดรับรางวัลตาง ๆ เพื่อนําเสนอภาพลักษณที่ดี 

ของมหาวิทยาลัยสูสาธารณชน สรางความตระหนักรูอยางตอเน่ืองแกกลุมนักเรียนเปาหมายหลัก 

ผูปกครองรวมถึงอาจารยแนะแนว อันจะชวยดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายหลักใหเกิดความ

เช่ือมั่นและตัดสินใจเลอืกทีจ่ะเขามาศึกษาตอ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี(Rajamangala University of Technology 

Thanyaburi) เปนหน่ึงในกลุมมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ซึ่งมีปรัชญา (Philosophy) มุงเนน

การพัฒนากําลงัคนดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีใหมทีักษะความชํานาญดานวิชาชีพเสริมสรางทุน

มนุษยที่มีมลูคาเพิม่ใหกบัประเทศไทยและภูมิภาคมีปณิธาน (Determination) มุงมั่นการจัดการ 

ศึกษาวิชาชีพดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีทีม่ีคุณภาพดวยการพัฒนาอยางตอเน่ืองมีวิสัยทัศน

(Vision) คือ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีเปนมหาวิทยาลัยนักปฏิบัติมืออาชีพช้ันนําดาน

วิทยาศาสตรเทคโนโลยีและนวัตกรรมในระดับประเทศและกาวสูระดับสากล มีอัตลักษณ (Identity) 

คือ บัณฑิตนักปฏิบัติมืออาชีพและมีเอกลักษณ (Uniqueness) คือ มหาวิทยาลัยนักปฏิบัติมอือาชีพ

ดานวิทยาศาสตรเทคโนโลยีและนวัตกรรม (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร,ี 2557 และ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร,ี 2559)   

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีพันธกิจ (Mission) 6 พันธกิจ คือ (1) จัดการศึกษา

วิชาชีพระดับอุดมศึกษาบนพื้นฐานวิทยาศาสตรเทคโนโลยีและนวัตกรรมอยางมีคุณภาพ (2) สราง

งานวิจัย สิ่งประดิษฐ นวัตกรรมและงานสรางสรรคสูการผลติเชิงพาณิชยและการถายทอดเทคโนโลยี



4 

เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันของประเทศ (3) ใหบริการวิชาการที่มีแนวคิดเชิงสรางสรรค

เพื่อการมีอาชีพอสิระและพฒันาอาชีพ สูการเพิ่มศักยภาพในการแขงขัน (4) ทํานุบํารุงศาสนา ศิลปะ

และวัฒนธรรม และอนุรักษสิ่งแวดลอม (5) จัดระบบบุคลากรจากสงัคมแหงการเปลี่ยนแปลงใหสนอง

ตอสิทธิประโยชนบนพื้นฐานความสุขและความกาวหนา และ (6) จัดระบบบรหิารจัดการเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพและเพิ่มแนวทางการจัดหารายได เพื่อเอื้อตอนโยบายหลัก (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลธัญบุร,ี 2557) 

การพัฒนามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุใีนชวงปพุทธศักราช 2557 - 2560 มุงเนน

การพัฒนามหาวิทยาลัยสูมหาวิทยาลัยแหงการสรางนักปฏิบติัมืออาชีพดานวิทยาศาสตรเทคโนโลยี

และนวัตกรรมอันหมายถึงมหาวิทยาลัยที่มุงเนนการผลิตบุคลากรดานวิทยาศาสตรเทคโนโลยีและ

นวัตกรรมที่มีความเปนมืออาชีพมีความเช่ียวชาญ ชํานาญการ มีทักษะข้ันสงู มีความสามารถในการ

คิดเปน ทําเปน สรางเปน แกปญหาเปน สื่อสารเปนสูภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม สนองตอบตอการ

พัฒนาประเทศซึ่งเปาหมายของการพฒันาประกอบไปดวยการสรางมืออาชีพ ทั้งบัณฑิต ผูสอน

บุคลากร และการบริหารจัดการ มหาวิทยาลัยจงึไดกําหนดยุทธศาสตร 4 ดาน เพื่อการพฒันา

มหาวิทยาลัยอันประกอบดวย การสรางบัณฑิตนักปฏิบัติมืออาชีพ (Hands - On) พัฒนางานวิจัย 

และนวัตกรรม (Research & Innovations) สงเสรมิความเปนนานาชาติ (Internationalization) 

และการบรหิารจัดการสมัยใหม (Modern Management) (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี, 

2558) 

การดําเนินงานประชาสัมพันธมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ีมหีนวยงานที่

รับผิดชอบคือ กองประชาสัมพันธ ซึ่งเปนหนวยงานทีส่นับสนุนการจัดการศึกษาสงักัดสํานักงาน

อธิการบดีภายใตการกํากับของอธิการบดีมีหนาที่หลักในการประชาสมัพันธเพือ่สรางภาพลกัษณที่ดี

ใหแกมหาวิทยาลัยซึง่ภารกจิและบทบาทหนาที่ความรับผิดชอบจะครอบคลุมทัง้การประชาสัมพันธ

ภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย โดยใชสื่อประชาสัมพันธตาง ๆ ผานสื่อมวลชน ทั้งยังดําเนินการ

จัดการเพื่อผลิตและพฒันาสื่อประชาสัมพันธใหมีประสิทธิภาพและตรงตามกลุมเปาหมายอันจะชวย

ตอบสนองนโยบายและการพฒันามหาวิทยาลัย    

การเผยแพรขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรจีึงเปนเรื่องที่ตองใหความสําคัญ

อยางมากเพื่อสรางความโดดเดนและแตกตางอันจะนํามาซึง่ภาพลักษณที่ดี เพื่อรองรับสภาพการ

แขงขันที่เพิ่มมากข้ึนในปจจุบันซึ่งนับวามีความทาทายเปนอยางมากตอองคกร ดังน้ัน ความมุงหมาย

ของผูวิจัยคือตองการศึกษาขาวสารของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวัน

ภาษาไทยเกี่ยวกับปริมาณพื้นที่ขาว ปรมิาณมูลคาขาวประเภทขาว รูปแบบการนําเสนอขาวรวมทัง้

การระบุแหลงขาวทีป่รากฏในขาว ซึ่งปจจัยเหลาน้ีจะสะทอนใหเห็นถึงการดําเนินงานประชาสัมพันธ

ขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุทีีผ่านมาอยางถูกตองและเปนระบบโดยผูวิจัยใชการ
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วิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis) ผูวิจัยคาดวาการศึกษาในครั้งน้ีจะชวยเสนอแนวทางอันเปน

ประโยชนใหกับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ีและมหาวิทยาลัยอื่นในการวางแผนการ

สื่อสารเชิงกลยุทธในดานงานขาว และการสงขาวทางสื่อมวลชน และเปนกรอบในการดําเนินงาน

ประชาสมัพันธดานงานขาวใหกับนักประชาสัมพันธในหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนไดอยางถูกตอง 

และใชเปนฐานขอมูลเพื่อใหเห็นสถานการณขาวที่ผานมา สามารถเปรียบเทียบกบัปจจบุันและ

คาดการณในอนาคตตอไป ซึ่งเปนประโยชนตอบุคลากรในแวดวงวิชาชีพและวิชาการดานการ

ประชาสมัพันธตอไป   

 

1.2 ปญหานาํวิจัย 

 1.2.1 ปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพมจีํานวน

เทาใด มากหรือนอยแตกตางกันอยางไร 

1.2.2 ปริมาณมลูคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสอืพิมพรายวัน 

ภาษาไทยมีจํานวนเทาใด มากหรือนอยแตกตางกันอยางไร 

1.2.3 ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพรายวัน 

ภาษาไทยแตกตางกันหรือไม อยางไร 

 1.2.4 รูปแบบการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทยแตกตางกันหรือไม อยางไร 

1.2.5 การระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยแตกตางกันหรือไม อยางไร 

 

1.3 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.3.1 เพื่อศึกษาปรมิาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทย 

1.3.2 เพื่อศึกษาปรมิาณมูลคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

1.3.3 เพื่อศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ

รายวันภาษาไทย 

 1.3.4 เพื่อศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

1.3.5 เพื่อศึกษาการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 
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1.4 ขอบเขตของงานวิจัย 

การศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ผูวิจัยใชเทคนิคการวิเคราะหขอมูลดวยการวิเคราะหเน้ือหา (Content 

Analysis) โดยศึกษาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ปรากฏในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทยทั้งประเภททั่วไปและประเภทธุรกิจที่มีกําหนดออกเผยแพรจําหนายเปนรายวันในพื้นทีเ่ขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และมีจํานวนยอดการพิมพ (Circulation) ไมตํ่ากวา 200,000 ฉบับ

ข้ึนไป รวมทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ คือ กรุงเทพธุรกจิ ขาวสด คมชัดลึก เดลินิวส ไทยรัฐ แนวหนา ไทย

โพสต ผูจัดการรายวัน 360 องศา โพสตทูเดย มติชน สยามกีฬา และสยามรัฐ โดยพิจารณายอดการ

พิมพ จากwww.iqnewsclip.com กฤตภาคขาวออนไลน  

ในการคนหาขาว จาก www.iqnewsclip.com (iQNewsClip, 2560) ผูวิจัยไดระบเุงื่อนไข

ตามชวงเวลา ต้ังแตวันที่ 17 มิถุนายน พ.ศ. 2560 - 22 ตุลาคม พ.ศ. 2560 รวมเปนระยะเวลา  

1 ภาคการศึกษา ในภาคการศึกษาที่ 1/2560 ตามปฏิทินการศึกษาระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี ปการศึกษา 2560 รวมถึงผูวิจัยไดกําหนดคําสําคัญ (Key Words) ที่ใช

ระบุคําคนหาในช่ือของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีคือ “มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุร”ี “มทร.ธัญบรุ”ี “ม.เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ”ี และ “ราชมงคลธัญบรุ”ี  

 

1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบั 

1.5.1 ประโยชนทางดานความรูเกี่ยวกบัเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยเชน ปริมาณพื้นที่ขาวปริมาณมลูคาขาวประเภทขาวรูปแบบ

การนําเสนอขาว และการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

อันจะเปนประโยชนตอนักประชาสัมพันธของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุรีวมถึงสถาบัน 

อุดมศึกษาอื่น ๆ ในการนําไปประยุกตและพฒันาการเขียนขาวไดอยางถูกตองเหมาะสม ตรงตาม

ความมุงหมาย ซึง่จะชวยใหการเผยแพรขาวสารขององคกรมีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน 

1.5.2 องคความรูที่ไดรับจากการวิจัยครัง้น้ีจะเปนขอเสนอตอกองประชาสัมพันธ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรรีวมถึงสถาบันอุดมศึกษาอื่น ๆ เพื่อใชเปนขอมูลประกอบ 

การตัดสินใจการดําเนินงานในการวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธในดานงานขาวและการสงขาวทาง

สื่อมวลชนโดยเฉพาะสื่อหนังสือพิมพเพื่อใหเกิดผลในทางปฏิบัติ และนําไปสูการบรรลุวัตถุประสงคที่

วางไวไดสําเร็จ นอกจากน้ียังนําไปสูการตัดสินใจเชิงนโยบายเกี่ยวกับการสื่อสารงานขาวที่เหมาะสม

กับสงัคมตอไป 

1.5.3 เพื่อเปนกรอบในการดําเนินงานประชาสัมพันธดานงานขาวสําหรบันักประชาสมัพันธ

ในหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนไดอยางถูกตอง สามารถนํามาใชในการประเมินการสื่อสารดานงาน
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ขาวและใชประเมินการทํางานของนักประชาสัมพันธ ซึ่งการประเมินผลน้ีสามารถสะทอนการดําเนิน 

งานประชาสัมพันธในชวงเวลาตาง ๆ ที่ผานมา จะทําใหนักประชาสมัพันธไดรูจกัตนเองมากย่ิงข้ึน 

และมีขอมลูเพื่อทีจ่ะพฒันาตนเองและงานประชาสัมพนัธใหดีย่ิงข้ึนตอไป 

1.5.4 ใชเปนฐานขอมูลและเปนหลักฐานเชิงประจักษในดานเน้ือหาขาวสาร เพื่อแสดงใหเห็น

สถานการณขาวที่ผานมา สามารถเปรียบเทียบกับปจจุบันและคาดการณในอนาคตตอไป ซึง่เปน

ประโยชนตอบุคลากรในแวดวงวิชาชีพและวิชาการดานการประชาสมัพันธรวมถึงนักวิจัยรุนใหมใน

การศึกษาคนควาและวิจัยเกี่ยวกบัขาวสารประชาสัมพันธ และเปนกรณีศึกษาในดานงานขาวใหกับ

สถาบันอุดมศึกษาอื่น ๆ 

 

1.6 คํานิยามศัพทเฉพาะ 

 1.6.1 ขาว หมายถึง การรายงานเรื่องราวขอเทจ็จริง เหตุการณหรอืความคิดเห็นตาง ๆ ให

ปรากฏสูสาธารณชน อาจเปนไดทั้งสิ่งที่เกิดข้ึนแลวในอดีต เพิ่งจะเกิดข้ึนหรือกําลังเกิดข้ึนในปจจบุัน 

รวมถึงจะเกิดข้ึนในอนาคต ซึ่งมีความนาสนใจ มีความสําคัญและมผีลกระทบในการวิจัยหมายถึง 

เน้ือหาทัง้ การรายงานเรื่องราวขอเท็จจรงิ เหตุการณหรือความคิดเห็นของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ 

  1.6.2 หนังสือพิมพ หมายถึง สื่อสิ่งพมิพที่นําเสนอขาวสาร เหตุการณ ขอเทจ็จริงที่เกิดข้ึน 

ในสังคม รวมถึงความคิดเห็น ใหผูอานไดรับรู มีเน้ือหาสาระที่หลากหลาย โดยสวนใหญจะจัดพิมพ 

บนกระดาษ ไมเย็บเลมและพิมพเปนรายประจําสม่ําเสมอสูสาธารณชน ในการวิจัยน้ี หมายถึง 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ทั้งประเภททั่วไปและประเภทธุรกิจทีม่ีกําหนดออกเผยแพรจําหนาย

เปนรายวัน ไดแก กรุงเทพธุรกิจ ขาวสด คมชัดลึก เดลินิวส ไทยรัฐ แนวหนา ไทยโพสต ผูจัดการ

รายวัน โพสตทเูดย มติชน สยามกีฬา และสยามรฐั 

1.6.3 ปริมาณพื้นที่ขาว หมายถึง ขนาดของช้ินขาวที่ไดลงตีพิมพในหนังสือพิมพแตละฉบบั  

มีหนวยเปนคอลัมนน้ิว 

 1.6.4 ปริมาณมลูคาขาว หมายถึง การคํานวณจํานวนเงินระหวางพื้นที่ขาวและอัตราคา

โฆษณา มีหนวยเปนบาท แบงออกเปน 2 ประเภท คือมลูคาขาวทางการโฆษณา (AD News Value) 

หมายถึง การคํานวณจํานวนเงินระหวางพื้นที่ขาวคูณดวยอัตราสวนคาโฆษณา และมูลคาขาวทางการ

ประชาสมัพันธ (PR News Value) หมายถึง การคํานวณจํานวนเงินที่มมีูลคาเปน 3 เทาของมลูคา

ขาวทางการโฆษณา 

 1.6.5 ประเภทขาว หมายถึง ลักษณะเน้ือหาขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรมขององคกร 

แบงเปน 6 ประเภท คือ ขาวการดําเนินงานขององคกร ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน ขาวบุคคล
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ขาวที่ใหความรูความเขาใจ ขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสังคม และขาวที่มุงแกไขความ

เขาใจผิด  

 1.6.6 รูปแบบการนําเสนอขาว หมายถึง รูปแบบงานขาวตาง ๆ ในหนาหนังสือพมิพ ที่แบง

ออกเปน 7 รูปแบบ คือ ขาว ภาพขาว บทความ บทสัมภาษณ สารคดีคอลัมนประจํา และสกูปขาว 

 1.6.7 แหลงขาว หมายถึง ที่มาหรอืตนตอของขาวสารที่ใหรายละเอียดของปรากฏการณที่

เกิดข้ึนตามธรรมชาติ หรือพฤติการณทางสังคม ที่ระบุในเน้ือหาขาว 

 1.6.8 การประชาสัมพันธ หมายถึง กระบวนการบรหิารจัดการดานการสื่อสาร เพื่อสราง

ความเขาใจ ความสัมพันธ ภาพลักษณและความรวมมือสนับสนุนระหวางหนวยงาน องคกร สถาบัน

และกลุมประชาชนที่เกี่ยวของ ในการวิจัยน้ีจะมุงไปที่การประชาสัมพนัธในลักษณะการเผยแพร

ขาวสารของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ทีป่รากฏในรูปแบบของการนําเสนอขาวใน 

สื่อหนังสอืพิมพสูสาธารณชนเปาหมาย 

  



บทท่ี 2 

วรรณกรรม และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

การศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ผูวิจัยไดรวบรวมสาระเกี่ยวกบัแนวคิดและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ เพือ่เปน

แนวทางในการศึกษาวิจัย การวิเคราะหขอมูลและอภิปรายผลการวิจัย โดยมรีายละเอียดดังน้ี 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับหนังสือพมิพ 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับขาวและการเขียนขาวเพื่อประชาสมัพันธ 

2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการประชาสัมพันธและสื่อมวลชนสมัพันธ 

2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหเน้ือหา 

2.5 กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับหนังสือพิมพ 

2.1.1 ความหมายของหนังสือพิมพ 

  พระราชบัญญัติจดแจงการพิมพ พ.ศ. 2550 ที่ไดประกาศในราชกิจจานุเบกษา (2550)  

เมื่อวันที่ 18 ธันวาคม 2550 ไดระบุความหมายวา “หนังสือพิมพ หมายความวาสิง่พิมพซึ่งมีช่ือ 

จาหนาเชนเดียวกัน และออกหรอืเจตนาจะออกตามลําดับเรือ่ยไป มีกําหนดระยะเวลาหรือไมก็ตามมี

ขอความตอเน่ืองกันหรอืไมก็ตาม ทั้งน้ีใหหมายความรวมถึงนิตยสาร วารสาร สิ่งพิมพที่เรียกช่ืออยาง

อื่นทํานองเดียวกัน” 

  สวนพจนานุกรมฉบบัราชบัณฑิตยสถาน (2554) ที่ใหความหมายโดยระบุวา หนังสือพมิพ คือ 

สิ่งพมิพขาวและความเห็น เปนตน เสนอประชาชน ตามปรกติออกเปนรายวัน  

จรัญญา ดีบุญมี ณ ชุมแพ (2554) อธิบายวา หนังสือพิมพเปนวัสดุสิง่พิมพที่เปนสือ่มวลชน

ประเภทหน่ึง มีลักษณะเฉพาะตัว กลาวคือมีเน้ือหาเนนหนักในเรื่องการรายงานขาวและเหตุการณ

สําหรับคนทั่วไป ซึง่เปนเน้ือหาทีห่ลากหลาย มีความนาสนใจ ไมเนนเฉพาะเรือ่งใดเรื่องหน่ึง และจะ 

ตองพิมพเปนรายประจําสม่ําเสมอ อาจเปนรายวัน ราย 3 วัน หรือรายสัปดาห และพมิพเผยแพรสู

สาธารณชน  

  นอกจากน้ันยังมีการใหความหมายของหนังสือพิมพที่เนนความหมายและใหรายละเอยีดทํา

ใหเกิดความชัดเจนข้ึน โดยระบุวาหนังสอืพิมพ คือ สื่อสิ่งพิมพที่มีหนาที่หลักในการรายงานขาวสาร

เหตุการณ ขอเท็จจริงทีเ่กิดข้ึนในสงัคมใหผูอานไดรบัรูอยางถูกตอง รวดเร็ว ทันเหตุการณ เปนทีส่นใจ

ของประชาชน มีเน้ือหาสาระครอบคลุมหลากหลายในรูปแบบของการนําเสนอทีเ่หมาะสม เชน ขาว 

บทความ สารคดีและคอลมันตาง ๆ โดยสวนใหญจะจัดพมิพบนกระดาษหรือวัสดุที่มรีาคาตํ่าจํานวน
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หลายคู พับรวมกัน ไมเย็บเลม นอกจากน้ีในหนาแรกจะเสนอขาวเดนประจําวันดวยการพาดหัวดวย

ตัวอักษรขนาดตาง ๆ ตามความสําคัญ พรอมภาพประกอบ และสวนใหญมีวาระการจัดจําหนายเปน

รายวัน ราย 3 วัน รวมถึงรายสัปดาห ตามวัตถุประสงคและเน้ือหาในหนังสือพิมพของแตละช่ือฉบับ 

(มาลี บญุศิริพันธ, 2556) 

  เกศราพร ทองพุมพฤกษา (2558) กลาวเสรมิวาในปจจุบันชองทางการนําเสนอขาวสารของ

หนังสือพิมพไมไดถูกจํากัดทีก่ารตีพมิพลงบนกระดาษเทาน้ัน หากแตยังมีชองทางการสื่อสารแบบไร

กระดาษ ดวยการนําเสนอผานชองทางอินเทอรเน็ตทั้งในรูปแบบหนังสอืพิมพออนไลนที่นําเสนอผาน

ทางเว็บไซต หรือในรูปแบบของกระดาษอเิลก็ทรอนิกส (Electronic Paper) 

  จากความหมายของหนังสือพิมพดังกลาวสามารถสรปุไดวา หนังสือพิมพ หมายถึง สือ่สิง่พิมพ

ที่นําเสนอขาวสาร เหตุการณ ขอเท็จจรงิที่เกิดข้ึนในสังคม รวมถึงความคิดเห็น ใหผูอานไดรับรู มี

เน้ือหาสาระที่หลากหลาย โดยสวนใหญจะจัดพมิพบนกระดาษไมเย็บเลมและพิมพเปนรายประจํา

สม่ําเสมอสูสาธารณชน  

  2.1.2 ภารกิจและบทบาทของหนังสือพมิพ 

  มาลี บุญศิริพันธ (2556) ระบุวา สังคมกําหนดใหหนังสือพิมพทําหนาทีส่ื่อขาวสารที่

นาเช่ือถือของสงัคม ฉะน้ันภารกจิของหนังสอืพิมพในฐานะสือ่มวลชน จําแนกออกได 4 ประการ คือ 

1) รายงานขาวสาร (To Inform) เปนหนาทีห่ลกัในการติดตามเหตุการณความเคลื่อนไหว 

ตาง ๆ ที่เกิดข้ึนในสงัคมทีผ่านการพิจารณากลั่นกรองแลววามีคุณคา เปนประโยชนและมผีลกระทบ

ตอผูอาน มานําเสนอหรือรายงานเพื่อใหผูอานไดรบัรูขอเทจ็จริงของเหตุการณอยางถูกตอง ครบถวน 

เที่ยงตรง เปนกลาง เพื่อใหผูอานไดขอมูลทีส่ามารถตัดสินใจเกี่ยวกับเรื่องน้ัน ๆ ไดอยางถูกตอง 

2) เสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับเหตุการณในสังคม (To Give Opinion) หนังสือพมิพตอง 

ศึกษา สํารวจวิเคราะหเหตุการณ รวมถึงแสดงความคิดเห็นในเรื่องน้ัน ๆ ใหผูอานไดรับรูอยางมี

เหตุผลและเปนธรรม โดยผูอานสามารถนํามาวินิจฉัยตัดสินใจเกี่ยวกบัแนวโนมของเหตุการณเหลาน้ัน

ไดมากย่ิงข้ึน ความคิดเห็นในหนังสือพมิพมกันําเสนอในรปูแบบบทความ บทวิจารณ บทความ หรือ

คอลัมนตาง ๆ ทีม่ีช่ือผูเขียนกํากับ และถือวาขอเขียนเหลาน้ีเปนความคิดเห็นของผูเขียนแตละทาน 

เวนแตบทบรรณาธิการที่ถือวาเปนทัศนะที่มาจากกองบรรณาธิการหนังสือพมิพทัง้ฉบับ 

3) ใหความบันเทงิ (To Entertain) หนังสือพิมพทําใหผูอานรูสกึผอนคลายที่ผูจะไดรบัเมื่อ 

อานหนังสือพิมพ ไดรับการตอบสนองเกี่ยวกบัความอยากรูในสิ่งทีผู่อานไมสามารถสัมผัสไดดวย

ตนเอง การอานขาวบางประเภทในหนังสือพมิพก็ชวยใหผูอานรูสึกเพลิดเพลินไปกบัสาระที่ไดรับจาก

การอานเน้ือหาน้ันดวยเชนกัน และแมวาจะเปนเรื่องบันเทิง การเสนอขาวในวงการบันเทิงก็ตองเปน

เรื่องจริงทีเ่กิดข้ึนจริงในที่มีคุณคาขาว หากเปนบทวิจารณกค็วรจะตองเปนไปอยางมสีาระและเปน

กลาง นําเสนอสิ่งทีเ่ปนสาระเพื่อความบันเทิง มิใชเพื่อผลประโยชนทางธุรกจิของผูผลิตหรือนักธุรกจิ



11 

การตลาดเพื่อโฆษณาละคร ภาพยนตรหรือเพลง โดยอาศัยประโยชนถือโอกาสจากความรูเทาไมถึง 

การณของผูอาน 

4) เปนสื่อโฆษณา (To Advertise) เน่ืองจากการบริหารงานหนังสือพมิพในสงัคมระบบทุน 

นิยมจะเปนไปในลักษณะของธุรกิจที่ตองลงทุนและแสวงหากําไร วิธีการหารายไดเพือ่ความอยูรอด

ของหนังสือพมิพก็คือการขายพื้นทีเ่พื่อเผยแพรโฆษณาสินคาหรือบริการ นอกจากจะชวยใหธุรกิจ

ดําเนินตอเน่ืองแลว รายไดสวนน้ียังเอื้อใหหนังสือพมิพมรีาคาไมแพงเกินไป ขณะเดียวกันผูอานจะเห็น

ความเคลื่อนไหวของตลาดและเลอืกสรรสินคาไดตรงตามความตองการ 

  2.1.3 ประเภทของหนังสือพิมพ 

 มาลี บุญศิริพันธ (2556) และเกศราพร ทองพุมพฤกษา (2558) ไดจําแนกประเภท

หนังสือพิมพโดยใชหลกัเกณฑ 6 ประเภท ในการพิจารณา ไดแก 

1) การจําแนกหนังสือพิมพตามลกัษณะเน้ือหาแบงออกเปน 4 ประเภท คือ 

  1.1) หนังสอืพิมพประเภทเนนขาวเบา (Soft News Newspaper) เปนหนังสอืพิมพ

ที่เนนการนําเสนอขาวที่มีองคประกอบขาวดานปุถุชนวิสัย (Human Interest) ทําใหลีลาภาษาเน้ือ

ขาวคอนขางเราอารมณ เราใจ หรือมีผลกระทบดานอารมณ และเปนที่พอใจของผูอานทุกระดับ 

เน่ืองจากภาษาและการนําเสนองายตอการตีความ เน้ือหาไมซับซอนมากเกินไป และมีเอกลกัษณที่

การจัดหนา 1 โดยมีสีสัน พาดหัวขาวใหญและภาพประกอบ ซึ่งสงผลตอการเพิม่ยอดจําหนาย 

  1.2) หนังสอืพิมพประเภทเนนขาวหนัก (Hard News Newspaper) เปน

หนังสือพิมพที่เนนการนําเสนอขาวที่มอีงคประกอบขาวดานผลกระทบตอสังคม มุงสะทอนใหเห็น

ผลกระทบของเหตุการณน้ัน ๆ ที่มีตอสังคม และเนนการนําเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับประเด็นขาว

ประจําวันในคอลัมนตาง ๆ แตลลีาภาษาไมมากเทาหนังสอืพิมพประเภทเนนขาวเบา เน่ืองจากกลุม

ผูอานสวนใหญมีการศึกษา มีสถานะทางสังคม ทําใหมีรสนิยมที่แตกตาง รวมทั้งหนังสอืพิมพกลุมน้ีจะ

มีกลุมผูอานเฉพาะเจาะจงมากกวา ทําใหยอดจําหนายอาจไมสูงเทาหนังสือพิมพประเภทเนนขาวเบา  

  1.3) หนังสอืพิมพประเภทกึง่ขาวเบากึง่ขาวหนัก (Combination News 

Newspaper) หนังสือพมิพประเภทน้ีจะนําเสนอขาวทีผ่สมผสานกันระหวางขาวที่มีสาระหนักและเบา 

และมีการจัดหนาและใชลีลาภาษาที่ดึงดูดความสนใจจากผูอานได เชน การพาดหัวขาวดวยขนาด

ตัวอักษรที่ใหญ ใชภาพประกอบมากพอกับขาว รวมทัง้ยังตอบสนองความตองการของผูอานไดดีกวา

หนังสือพิมพกลุมใดกลุมหน่ึง ดังน้ันจุดเดนของหนังสอืพิมพประเภทน้ีคือ การเสนอขาวเน้ือหาสาระ

หนักในลลีาการจัดหนาแบบหนังสือพมิพทีเ่นนขาวสาระเบา 

  1.4) หนังสอืพิมพประเภทเนนเน้ือหาเฉพาะดาน (Specialized News Newspaper) 

เปนหนังสอืพิมพที่มุงเนนเน้ือหาเฉพาะเจาะจงเพื่อตอบสนองความสนใจของผูอานเฉพาะกลุมใดกลุม

หน่ึงอยางชัดเจน เชน หนังสือพมิพเศรษฐกจิ หนังสือพิมพกฬีา 
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 2) การจําแนกหนังสือพิมพตามลกัษณะภูมิศาสตรหรอืตามความครอบคลมุของหนังสือพิมพ

สามารถแบงไดเปน 3 ระดับ คือ 

  2.1) หนังสอืพิมพระดับนานาชาติ (International Newspaper) คือ หนังสือพมิพ 

ที่มุงเนนกลุมผูอานในระดับนานาชาติ มีการนําเสนอเรื่องราวที่เปนทีส่นใจจากทกุมุมโลก เชน 

หนังสือพิมพ International Herald Tribune ที่วางจําหนายใน 130 ประเทศทั่วโลก หนังสือพิมพ 

The Wall Street Journal ที่เนนการนําเสนอขาวในเรื่องราวธุรกิจและเศรษฐกจิ 

  2.2) หนังสอืพิมพระดับชาติ (National Newspaper) หนังสือพิมพในกลุมน้ีจะเนน

นําเสนอขาวสาร เหตุการณและความเคลื่อนไหวตาง ๆ ในสงัคมที่นาสนใจแกผูอานทั่วประเทศ โดย

สวนใหญหนังสือพิมพประเภทน้ีในประเทศไทยตีพมิพจากสวนกลางหรือกรุงเทพมหานครเปนหลัก  

แตจะวางจําหนายอยางแพรหลายกระจายทั่วประเทศ เรื่องราวที่นําเสนออาจเกิดข้ึนในเมืองหลวง

หรือในภูมิภาคตาง ๆ แตสิ่งสําคัญตองเปนประเด็นขาวที่อยูในความสนใจของผูอานทั่วประเทศ  

  2.3) หนังสอืพิมพระดับภูมิภาค (Regional Newspaper) หนังสือพมิพกลุมน้ีจะให

ความสําคัญกับการนําเสนอขาวสาร เหตุการณและความเคลื่อนไหวตาง ๆ ที่เกี่ยวของกบัภูมิภาคหรือ

พื้นที่ที่หนังสอืพิมพฉบับน้ัน ๆ วางจําหนาย เน่ืองจากมีกลุมผูอานเปาหมายคือประชาชนในพืน้ที่หรอื

ในจังหวัดน้ัน ๆ  

 3) การจําแนกหนังสือพิมพตามชวงเวลาการจําหนาย แบงออกเปน 2 ประเภท คือ

หนังสือพิมพเชา (Morning Newspaper) และหนังสือพมิพบาย (Evening Newspaper) ซึ่ง มาลี 

บุญศิริพันธ (2556) ระบุวา การเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วของเทคโนโลยี พฤติกรรมการอาน การวาง

จําหนายและการขนสง รวมถึงปจจัยอื่น ๆ ทําใหหนังสือพิมพหนังสือพมิพฉบบับายคอย ๆ หายไป

จากแผงจําหนายหนังสือพิมพ 

 4) การจําแนกหนังสือพิมพตามระยะเวลาที่ออกจําหนายสําหรบัหนังสือพิมพที่วางจําหนาย

ในประเทศไทย หากพจิารณาจากระยะเวลาในการออกจําหนาย จะแบงออกเปน 3 ประเภท คือ 

  4.1) หนังสอืพิมพรายวัน (Daily Newspaper) จะวางจําหนายทุกวัน เน่ืองจาก

ตองการเนนความสดใหมของขาวสารและเหตุการณที่นําเสนอ ซึ่งมีทัง้หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย

และหนังสือพิมพรายวันภาษาอังกฤษ 

4.2) หนังสอืพิมพราย 3 วัน จะมีกําหนดระยะเวลาที่ออกจําหนายเปนราย 3 วัน  

และมักเปนหนังสือพมิพทีเ่นนนําเสนอขาวธุรกิจและเศรษฐกิจในระดับลกึ ทําใหไมตองเนนความ    

สดใหมของเหตุการณมากเทากับหนังสือพมิพรายวัน และจะออกจําหนายสปัดาหละ 2 ครั้ง 

4.3) หนังสอืพิมพรายสปัดาห จะออกจําหนายเปนรายสปัดาห โดยสัปดาหละ  

1 ฉบับ 
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 5) การจําแนกหนังสือพิมพตามขนาดของหนังสือพิมพ แบงออกเปน 2 ประเภท คือ 

  5.1) หนังสอืพิมพขนาดบรอดชีท (Broadsheet Newspaper) เปนหนังสือพมิพทีม่ี

ขนาดใหญ มีความกวางโดยประมาณ 14 น้ิว ยาวประมาณ 23 น้ิว และเปนขนาดที่นิยมกันทั่วไป 

  5.2  หนังสือพิมพขนาดแท็บลอยด (Tabloid Newspaper) จะมีขนาดประมาณพับ

ครึ่งของหนังสือพิมพบรอดชีท คือ มีความกวางประมาณ 11.5 น้ิว ยาวประมาณ 14.5 น้ิว 

 6) การจําแนกหนังสือพิมพตามรปูแบบการจัดจําหนาย หนังสือพิมพในประเทศไทยใน

ปจจุบันจําแนกตามรปูแบบการจัดจําหนายไดเปน 2 ประเภท คือ 

  6.1) หนังสอืพิมพที่ผลิตเพื่อจําหนาย (Paid Newspaper) ผูอานจะตองจายเงินซื้อ

หนังสือพิมพ ซึ่งหมายถึงหนังสอืพิมพทั่วไปที่วางขายบนแผงหนังสือ โดยราคาตะแตกตางกันไป หาก

เปนหนังสอืพิมพในกลุมเดียวกันจะมรีาคาจําหนายใกลเคียงกัน 

  6.2) หนังสอืพิมพแจกฟรี (Free Newspaper) หนังสอืพิมพประเภทน้ีผูอานไมตอง

เสียเงินเพื่อซื้ออาน แตผูผลิตเปนผูรับผิดชอบการนําเสนอหนังสือพมิพฟรีถึงมือผูอาน โดยปจจัยเรือ่ง

การเลือกพื้นที่ในการกระจายหนังสือพิมพใหเขาถึงผูอานนับวาเปนปจจัยสําคัญตอความสําเรจ็ของ

หนังสือพิมพ ปจจุบันหนังสือพิมพกลุมน้ีไดรบัความนิยมเปนอยางมากในกรุงเทพฯ และปรมิณฑล 

จากที่กลาวในเรือ่งประเภทของหนังสือพิมพ สามารถจําแนกไดหลากหลายตามลักษณะ

เน้ือหา ลกัษณะภูมิศาสตรหรอืตามความครอบคลุมของหนังสือพิมพ ชวงเวลาการจําหนาย ระยะเวลา

ที่ออกจําหนาย ขนาดของหนังสือพิมพ และรูปแบบการจัดจาํหนาย ทําใหเห็นมุมมองและเขาใจ

คุณลักษณะหนังสือพมิพในแตละประเภทไดอยางชัดเจน 

 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับขาวและการเขียนขาวเพ่ือประชาสัมพันธ 

2.2.1 ความหมายของขาว 

  “ขาว” (News) ตรงกบัคําในภาษาละตินที่วา “Nova” ซึ่งหมายถึง สิ่งใหม (New Things) 

(Niblock, 2005 อางใน บุบผา เมฆศรีทองคํา, 2556, หนา 10) สวนพจนานุกรมฉบบั

ราชบัณฑิตยสถาน (2554) ใหความหมายคําวาขาว คือคําบอกเลาเรือ่งราวซึ่งโดยปรกติมักเปน 

เรื่องเกิดใหมหรือเปนที่สนใจคําบอกกลาวและคําเลาลือ 

  ปุณณรัตน พิงคานนท (2548) ไดสรปุความหมายของขาววาหมายถึง การรายงานขอเทจ็จริง 

ขอมูล รายละเอียดและเหตุการณตาง ๆ ใหปรากฏสูสาธารณชน โดยเรื่องทีร่ายงานตองเปนสิง่ที่

นาสนใจของประชาชนหรือของผูรายงาน อาจเปนสิ่งที่เกิดข้ึนแลวในอดีต กําลังเกิดข้ึนในปจจุบัน 

หรือจะเกิดข้ึนในอนาคต ทั้งเปนสิง่ที่เกิดข้ึนระยะสั้นเพียงวันเดียว หรือระยาวเปนเดือนเปนป 

  ภาคภูมิ หรรนภา (2554) สรุปความหมายขาววา ขาวคือการรายงานเรือ่งราว เหตุการณ 

ขอเท็จจรงิ หรือความคิดเห็นที่มผีลกระทบ มีความสําคัญหรอืนาสนใจ โดยทีเ่หตุการณหรือ
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ขอเท็จจรงิน้ันเพิ่งจะเกิดข้ึนหรือกําลงัจะเกิดข้ึน ซึง่มุมมองน้ีคลายกับของ จรญัญา ดีบุญมี ณ ชุมแพ

(2554) ที่กลาวไววา ขาวคือการรายงานเหตุการณตาง ๆ ที่เกิดข้ึน ขาวที่ดีน้ันตองมีขอเทจ็จริง 

มีความสําคัญตอสังคมในประเด็นใดประเด็นหน่ึง และเปนทีส่นใจของผูอาน 

ดาน มาลี บุญศิริพันธ (2556) ไดสรปุวา ขาวควรประกอบดวยองคประกอบพื้นฐาน 3 

ประการ คือ ความนาสนใจ ขอเทจ็จริงและผูอาน กลาวคือขอเทจ็จริงทีเ่กิดข้ึนตองเปนสิ่งที่นาสนใจ

สําหรับผูอานหนังสอืพิมพ แมวาในทางปฏิบัติ ขาวอาจถูกพจิารณาในองคประกอบที่เอือ้ประโยชน

ทางธุรกจิดวยก็ตาม ดังน้ันผูสื่อขาวจําเปนตองรายงานขอเทจ็จริงใหเปนที่สนใจแกผูอาน ขอเทจ็จรงิที่

นํามารายงานน้ันสามารถครอบคลุมถึงเหตุการณ สถานการณและปรากฏการณทีเ่กิดข้ึน กําลงัจะเกิด

หรือยังไมเกิดแตมีแนวโนมวาจะเปนไปไดดวย  

  จากที่กลาวมาขางตนสามารถสรปุไดวา ขาว คือ การรายงานเรื่องราวขอเท็จจรงิ เหตุการณ

หรือความคิดเห็นตาง ๆ ใหปรากฏสูสาธารณชน อาจเปนไดทั้งสิง่ทีเ่กิดข้ึนแลวในอดีต เพิ่งจะเกิดข้ึน

หรือกําลังเกิดข้ึนในปจจบุัน รวมถึงจะเกิดข้ึนในอนาคต ซึ่งมคีวามนาสนใจ มีความสําคัญและมี

ผลกระทบ 

  2.2.2 ประเภทของขาว 

  ขาวที่ถูกนําเสนอในหนาหนังสือพมิพมเีน้ือหาขาวที่มากมายแตกตางกันไป การจําแนก

ประเภทของขาวจึงข้ึนอยูกับหลกัเกณฑที่ใชพิจารณาเปนสําคัญ 

  มาลี บุญศิริพันธ (2556) และบบุผา เมฆศรีทองคํา (2556) แบงประเภทขาวออกเปน  

3 ประเภท ตามประเด็นของเหตุการณขาว ไดแก 

1) ขาวประเด็นเดียว (Single Incident Story) หมายถึง ขาวที่มีสาระสําคัญหลักเพียง 

ประเด็นเดียวในการรายงานนําเสนอสาระของขาวอยางตรงไปตรงมา อานแลวเขาใจไดทันทีโดย 

ไมตองตีความ ไมมีความสลบัซบัซอนที่ตองอาศัยการวิเคราะหแตอยางใด แตอาจมปีระเด็นอื่น

ประกอบดวย เพียงแตประเด็นอื่นน้ันอาจไมมีนํ้าหนักทางคุณคาขาวที่มากพอจะชูเปนประเด็นหลกัได 

และประเด็นที่ซุกซอนอยูน้ันอาจกลายเปนประเด็นขาวช้ินใหมที่นาสนใจได หากไดรบัการขุดคุยทํา

ขาวจากผูสือ่ขาว 

2) ขาวหลายประเด็น (Several Incidents Story) หมายถึง ขาวที่มีหลายประเด็นหรือ 

หลายเหตุการณเกิดข้ึนในเวลาเดียวกัน ในสถานการณเดียวกัน แตมิไดหมายถึงการเอาประเด็นขาว

จากเหตุการณหรอืสถานการณที่เกิดข้ึนตางกรรมตางวาระมาเขียนเสนอรวมในขาวเดียว สําหรับขาว

หลายประเด็น ผูสื่อขาวตองใชทักษะความสามารถในการเขียนลําดับความสําคัญของประเด็นขาวให

ชัดเจนเพือ่ชวยใหผูอานติดตามขาวไดอยางไมหลงประเด็น 
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3) ขาวประเด็นซบัซอน (Complex Incident Story) หมายถึง ในขาวช้ินเดียวจะมีประเด็น 

ขาวที่นาสนใจและสําคัญมากกวาหน่ึงประเด็นหรือหลายประเด็น และเปนประเด็นที่เช่ือมโยง  

มีกระทบกันยากแกการรายงานใหเขาใจงายแบบขาวประเด็นเดียว ขาวประเด็นซบัซอนน้ีจะมี

คุณสมบัติใกลเคียงกับขาวสบืสวน 

  นอกจากน้ี ยังสามารถแบงประเภทขาวออกเปน 13 ประเภท ตามเน้ือหาของขาว (บุบผา  

เมฆศรีทองคํา, 2556) ไดแก 

  1) ขาวการเมือง เปนขาวที่เกี่ยวกบัความเคลือ่นไหวดานการบรหิารงานของรัฐบาล รัฐสภา

หรือเจาหนาที่ของรัฐทัง้ในดานนโยบายและการบริหารงาน ในระดับประเทศ ตางประเทศและการ

ปกครองสวนทองถ่ิน รวมถึงขาวเกี่ยวกบัพรรคการเมือง สมาชิกวุฒิสภา สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

นายกรัฐมนตรี ประธานรัฐสภา รัฐมนตรีวาการกระทรวง ขาวติดตามความกาวหนาการดําเนินงาน

ตามนโยบายและแผนงานทั้งของพรรคการเมืองและรัฐบาล รวมถึงขาวที่เกี่ยวกบัฝายนิติบัญญัติ  

ฝายตุลาการและความเคลื่อนไหวทางดานการทหาร 

  2) ขาวเศรษฐกิจเปนขาวที่มีเน้ือหาเกี่ยวของกบัธุรกจิการคา การเงินการธนาคาร การคา 

และพาณิชย อุตสาหกรรมและการลงทุน การคมนาคมและการขนสง รวมถึงขาวการเกษตร เชน  

ขาวเกษตรกร พืชผกัผลไม ราคาสินคา ผลผลิต ปริมาณการขาย วิธีการเกษตรกรรม การสงออก  

การเลี้ยงสัตว การขยายพันธุ โรคระบาด เปนตน  

  3) ขาวตางประเทศเปนขาวความเคลือ่นไหวของเหตุการณตาง ๆ ที่เกิดข้ึนทั่วโลก ที่มีความ 

สําคัญและมีผลกระทบตอประชาคมโลก 

  4) ขาวศาลเปนขาวที่เกี่ยวกับการตัดสินคดีความตาง ๆ การประกาศแจงความทีเ่กี่ยวกับคดี

ความ ขอพาทหรือขอขัดแยงตาง ๆ ทีม่ีการดําเนินคดีทางแพงและทางอาญา 

  5) ขาวอาชญากรรมเปนขาวที่เกีย่วกับการกระทําผิดทางอาญา หรือขาวที่เกี่ยวกับความ

ขัดแยงและความรุนแรงที่ทําใหสญูเสียชีวิตและทรัพยสิน 

  6) ขาวอบุัติภัย ภัยพิบัติและเพลงิไหมเปนขาวทีเ่กี่ยวของกบัผลจากสภาพดินฟาอากาศ

ธรรมชาติ เชน รถชน เรือควํ่า เครื่องบินตก ไฟไหม นํ้าทวม แผนดินไหว ภูเขาไฟระเบิด เปนตน 

  7) ขาวการศึกษา ศิลปะและวัฒนธรรมเปนขาวทีเ่กี่ยวกับการทํางานและการบริหารจัดการ

ของสถานศึกษาในทุกระดับ ทัง้ภาครัฐและเอกชน การรายงานความกาวหนาและความเคลือ่นไหวใน

วงการศึกษาทั้งดานหลกัสูตร การจัดการเรียนการสอน การคนควาวิจัย กิจกรรมตาง ๆ การแตงต้ัง

โยกยายบุคลากรทางการศึกษา ขาวที่เกี่ยวกับศิลปะแขนงตาง ๆ ศิลปนและการอนุรักษ ทํานุบํารุง

วัฒนธรรมประเพณีอันดีงามของชาติ เปนตน 

  8) ขาววิทยาศาสตรและวิจัยเปนขาวที่เกี่ยวของกับการคนควาวิจัย การทดลองการพัฒนา

สรางสรรคประดิษฐสิ่งใหม และการพฒันาเครือ่งมือทางดานวิทยาศาสตร 
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  9) ขาวสิ่งแวดลอมเปนขาวที่เกี่ยวของกับสภาพแวดลอมในปจจบุันและอนาคต รวมถึงเอง

นิเวศวิทยา โรงงานอุตสาหกรรมทีป่ลอยของเสียประเภทตาง ๆ การคนพบทรัพยากรธรรมชาติและ

นํามาใชอยางไมรูคุณคา นํามาซึ่งความเสื่อมโทรมของทรัพยากรและสิ่งแวดลอม จนเกิดกลุมอนุรักษ

ธรรมชาติข้ึนมา แลวรณรงคเพื่อการอนุรักษ พิทักษ ตลอดจนนํามาใชอยางรูคุณคาและมจีิตสํานึก 

  10) ขาวสังคมและสตรีเปนขาวที่เกี่ยวของกับตัวบุคคลที่มีช่ือเสียงในสงัคม มักจะเกี่ยวของ

กับกจิกรรมตาง ๆ เชน การหมัน้หมาย การสมรส การหยาราง การมีบุตร การข้ึนบานใหม การเดิน 

ทางทองเที่ยว ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมทีห่รหูราในสังคม เชน การเลี้ยงตอนรับ การเลี้ยงสง งานรื่นเรงิ 

การเตนรํา การแสดง ความมั่งค่ัง ขาวเกี่ยวของกบัความสวยงาม เชน แฟช่ัน การทําอาหาร การจัด

ดอกไม การจัดและตกแตงบาน เคล็ดลับความงาม และขาวที่เกี่ยวกับธุรกจิของสตรีและการประกอบ

อาชีพ เปนตน 

  11) ขาวบันเทิงเปนขาวที่เกี่ยวของกับวงการบันเทงิในทุกดานทุกศาสตร โดยทั่วไปมีแนวโนม

ที่จะเสนอขาวกจิกรรมความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง รวมทั้งเมื่อมผีลงานหรือผลผลิตที่ออกมาใหม 

ขาวเกี่ยวกับบุคคลที่สําคัญ หรือมีสวนเกี่ยวของกับวงการบันเทิงทั้งผูที่อยูในวงการบันเทิงโดยตรง

หรือไมก็ตาม 

  12) ขาวกีฬาเปนขาวที่เกี่ยวของกับการรายงานรายละเอียดของเกมการแขงขันกีฬาและ 

ผลการแขงขันกีฬานานาประเภททั้งภายในประเทศและตางประเทศ ประวัติความเปนมาของเกม 

การแขงขัน ผูแขงขันแตละฝาย สถิติการแขงขัน การทํานายผลการแขงขัน สภาพสนามแขงขัน  

สภาพอากาศการฝกซอมกอนการแขงขัน ความพรอมของผูแขงขัน เงินรางวัล รวมถึงการสมัภาษณ

ความคิดเห็นเกี่ยวกบัการแขงขันกีฬาประเภทน้ัน ๆ  

  13) ขาวเทคโนโลยีและคอมพิวเตอรเปนขาวที่เกี่ยวของกับการคิดคนพัฒนาความกาวหนา

ของเทคโนโลยีดานตาง ๆ เชน คอมพิวเตอรและอุปกรณคอมพิวเตอร โปรแกรมประยุกต โทรศัพท 

เคลื่อนที่ รวมถึงเทคโนโลยีสารสนเทศตาง ๆ  

  2.2.3 ความสําคัญของขาว 

  บุบผา เมฆศรีทองคํา (2556) ไดสรุปความสําคัญของขาวไว 6 ประการ คือ 

1) ทําใหผูคนในสงัคมเกิดความคิด ความเขาใจที่ตรงกัน โดยผานการแลกเปลี่ยนเรียนรูใน 

ขอมูลขาวระหวางกัน รวมถึงการวิพากษวิจารณเพื่อนํามาสูขอสรปุรวมกันในนโยบายหรือการกระทํา

ตาง ๆ ที่จะมผีลในระยะยาวจอประชาชน ทั้งในระดับชุมชน ระดับทองถ่ิน ระดับชาติหรือแมกระทั่ง

ระดับนานาชาติ 

  2) ทําใหผูคนในสงัคมเกิดการเรียนรูสิ่งใหม ๆ ทั้งในแงของความรู นวัตกรรม โลกทัศน  

อุดมการณทางการเมือง เศรษฐกิจและสงัคม อันจะนําไปประยุกตใชใหเกิดประโยชนตอตนองและ

บุคคลแวดลอมตาง ๆ  
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  3) ทําใหผูคนในสงัคมเกิดความเขาใจและเกิดการเรียนรูวา การกระทําใดหรือพฤติกรรมใด 

ที่ควรกระทํา หรอืไมควรกระทํา 

  4) ทําใหผูคนในสงัคมเกิดการต่ืนตัวในการเขารวมดําเนินกิจกรรม หรอืเขารวมในโครงการ 

ตาง ๆ ที่เปนประโยชนตอสังคมโดยภาพรวม 

  5) ทําใหผูคนในสงัคมสามารถเตรียมความพรอมที่จะรบัมือกับสถานการณตาง ๆ ไดทันทวงท ี

โดยเฉพาะในกรณีที่เปนสถานการณที่สามารถสรางความหวาดวิตก หรือความเสียหายใหกับคนใน

สังคมไดอยางกวางขวาง  

  6) ทําใหผูคนในสงัคมไดระแวดระวังภัยที่อาจจะเกิดข้ึนโดยรูเทาไมถึงการณ หรือไมทันได

ระวังตัว ดังน้ันหากบุคคลไดมีการติดตามอานขาวสารตาง ๆ ในหนาหนังสือพิมพอยูตลอดเวลากจ็ะได

เพิ่มความระมัดระวังทั้งตนเอง คนในครอบครัว ตลอดจนเพือ่นฝูง เพือ่ทีจ่ะไดไมตกเปนเหย่ือจนนํามา

ซึ่งโศกนาฏกรรมในที่สุด 

  2.2.4 ขาวประชาสัมพันธ 

  ขาวประชาสัมพันธ (Public Relations Releases) หรอืขาวแจก (Press Releases or 

News Releases) หมายถึงขาวสารที่องคกรจัดทําข้ึนเพื่อจดัสงใหสื่อมวลชน โดยมีวัตถุประสงคให

สื่อมวลชนนําไปเผยแพรสูประชาชน เพื่อใหประชาชนไดรับทราบ เกิดความเขาใจในองคกร เกิดการ

ยอมรบัเช่ือถือและเกิดภาพลักษณที่ดี (Morton, 1993 และ Bivins, 2008 อางใน สุนิสา ประวิชัย, 

2559, หนา 85)  

  เชนเดียวกับการใหความหมายของ ณัฐา ฉางชูโต (2557) ที่กลาววา ขาวประชาสัมพันธ คือ 

ขาวสารที่องคการสงไปยังสื่อมวลชนตาง ๆ โดยมุงหวังใหสื่อมวลชนนําเสนอขอมูลขาวสารใหกับ

องคการ เพือ่ใหไดทราบขาวสารความเคลื่อนไหวขององคการ สินคา กิจกรรมตาง ๆ ที่เกิดข้ึน ขาว

ประชาสมัพันธจงึมักมีการนําเสนอเกี่ยวกบันโยบาย โครงการ กิจกรรมดําเนินงานและผลงานของ

องคการ เปนตน 

  ดาน นภวรรณ  ตันติเวชกุล (2560) อธิบายวา ขาวประชาสัมพันธเปนเครื่องมือในการ

ถายทอดหรอืแจงขอมูลขาวสารของหนวยงานไปยังกลุมประชาชนเปาหมายผานทางสื่อหรือชองทาง 

ตามความเหมาะสม ซึง่ในปจจบุันขาวประชาสัมพันธสามารถเผยแพรผานหนังสือพิมพนิตยสาร วิทยุ 

โทรทัศน หรือแมแตในเว็บไซตสือ่สงัคมออนไลน 

  2.2.5 ความแตกตางระหวางขาวประชาสัมพันธกบัขาวทั่วไป 

  ความแตกตางของขาวประชาสมัพันธและขาวทั่วไป สามารถแยกเปนประเด็นไดดังน้ี (รุงรัตน  

ชัยสําเรจ็, 2557; สุนิสา ประวิชัย, 2559 และนภวรรณ ตันติเวชกุล, 2560) 
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  1) จุดมุงหมายการเผยแพรขาว ขาวประชาสัมพันธเขียนข้ึนเพื่อนําเสนอเรื่องราวขององคกร

ใหประชาชนไดรับทราบและเขาใจอยางถูกตองตามที่องคกรคาดหวัง แตขาวทั่วไปมุงรายงาน

เหตุการณ เรื่องราวขอเท็จจรงิที่นาสนใจโดยไมจํากัดวาเปนเรื่องของใครหรือองคกรใด 

  2) ผลลัพธที่คาดหวัง ขาวประชาสัมพันธจะคาดหวังผลดีหรอืผลเชิงบวกตอองคกรเสมอ  

สวนขาวทั่วไปอาจใหทัง้ผลดานดีและไมดีตอบุคคลหรอืองคกรที่ถูกนําเสนอ 

  3) ขอบเขตเน้ือหา ขาวประชาสัมพันธจะนําเสนอเฉพาะเรื่องราวขององคกรในองคกรหน่ึงที่

นักประชาสัมพันธผูเขียนขาวสังกัดอยูหรือเปนองคกรลูกคาบรษัิททีป่รกึษาดานการประชาสัมพันธที่

รับจางเขียนขาวและเผยแพรขาวใหเทาน้ัน แตขาวทั่วไปจะครอบคลมุเรื่องราวที่นาสนใจขององคกร

และบุคคลตาง ๆ ของสงัคมสวนรวมโดยไมจํากัด 

  4) ลักษณะของแหลงขาว (News Sources) หรือการไดขาว ขาวประชาสัมพันธเปนขาวที ่

นักประชาสัมพันธเขียนสงใหสื่อมวลชนนําไปเผยแพรหรืออาจใชการจัดประชุมแถลงขาว ขณะที่ขาว

ทั่วไปน้ันนักขาวจะตองแสวงหาขาวดวยตนเอง 

  5) กลุมเปาหมายผูรับสาร ขาวประชาสัมพันธจะมีกลุมผูรับสารเปาหมายชัดเจนและเปนกลุม

บุคคลที่มสีวนเกี่ยวของกับองคกรและองคกรตองการสื่อสารเรื่องราวไปยังบุคคลกลุมน้ันเพื่อคาดหวัง

ผลบางอยาง สวนขาวทั่วไปจะมุงเผยแพรสูสาธารณชน 

  6) ความรวดเร็วหรอืทันเหตุการณ ขาวทุกประเภทจะยึดหลกัในเรื่องความรวดเร็วหรอืทันตอ

เหตุการณ แตขาวประชาสัมพันธสวนใหญถูกจัดอยูในขาวประเภทไมเรงดวนที่ตองรีบนําเสนอ

เหมอืนกับขาวทั่วไป ซึ่งมักมีความคืบหนาของเหตุการณใหรายงานตอเน่ือง 

  2.2.6 การอางแหลงขาวและอางคําพูด 

  แหลงขาว หมายถึง บอเกิด/ รากเหงา/ ที่มา หรือตนตอของขาวสารที่ใหรายละเอียดของ

ปรากฏการณที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติ หรือพฤติการณทางสังคมที่ไมเปนปกติวิสัยทั้งเรื่องดีและเรือ่งราย 

สามารถสนับสนุนผูสื่อขาวใหคนหาขาวที่ตองการได และเปนสวนหน่ึงของกระบวนการกรองขาว   

ซึ่งจําแนกประเภทแหลงขาวหนังสือพิมพดวยเกณฑทางวารสารศาสตร ตามสภาพของแหลงขาว 

แบงเปน 2 ประเภท คือ แหลงขาวบุคคล (Human Sources) และแหลงขาวเอกสาร (Physical/ 

Written Sources) (บุบผา เมฆศรีทองคํา, 2556) 

  แหลงขาวมีความสําคัญตอการนําเสนอขาว ชวยใหผูอานสามารถประเมินความนาเช่ือถือของ

ขอมูลขาวที่ไดอานจากแหลงขาวที่ปรากฏ ทําใหผูอานแยกแยะและตัดสินใจไดวาความคิดเห็นที่แสดง

ออกมาของฝายใดเปนความคิดเห็นที่ควรรบัฟง รวมถึงทําใหผูอานแนใจไดวาขอเทจ็จริงทีเ่ปนราย 

ละเอียดในขาวแตละขาวเปนรายละเอียดทีผู่สื่อขาวมิไดสรางข้ึนมา และขอเท็จจรงิในขาวสามารถ

คนหาและเช่ือมโยงไปถึงแหลงขาวได (สิรทิิพย ขันสุวรรณ และภัทธิรา ชางพินิจ, 2543) 



19 

  บุบผา เมฆศรีทองคํา (2556) กลาววา การอางแหลงขาวและอางคําพูด เปนการบอกผูอานวา

ขอมูลมาจากไหน และใครพูดอะไร รวมทั้งทําใหผูอานมองเห็นในสิ่งที่แหลงขาวพูดและสามารถ

ประเมินไดถึงคุณคาของขอความจากแหลงขาว ซึ่งเปนลักษณะสําคัญของการกําหนดความเปนมือ

อาชีพของผูสื่อขาว ความไมมีอคติและแสดงออกถึงความนาเช่ือถือของสือ่  

  การอางองิโดยสวนใหญแลวจะมี 2 ลักษณะ (บุบผา เมฆศรทีองคํา, 2556) ซึ่งโดยปกติใน

เรื่องความคิดเห็น (Opinion) และขอเท็จจรงิ (Facts) ควรจะตองมีการอางอิงโดยตรง (Direct 

Quotes) ขอความจะตองอยูในเครือ่งหมายคําพูด ใชในกรณีเมื่อขอเท็จจรงิน้ันแสดงใหเห็นถึงความ

ผิดปกติ เปนความคิดเห็นที่สําคัญ มสีสีัน และโดยเฉพาะอยางย่ิงถาเปนความคิดเห็นทีเ่กี่ยวของกบั

โตแยง 

  ในกรณีที่เปนขอเท็จจรงิและความคิดเห็นทั่วไป สามารถเขียนในลักษณะของการถอดความ 

(Paraphrased) และบอกแหลงที่มาของขอมูลไดในลกัษณะที่เปนการอางอิงโดยออม (Indirect 

Quotes) โดยไมจําเปนที่ขอความจะตองอยูในเครื่องหมายคําพูด 

  2.2.7 ประเภทของขาวประชาสัมพันธ 

  การจําแนกขาวประชาสมัพันธโดยใชวัตถุประสงคเปนเกณฑ สามารถจําแนกขาว

ประชาสมัพันธได 5 ประเภท (Newson & Carrell, 2001 อางใน สุนิสา ประวิชัย, 2559, หนา 85) 

คือ 

  1) ขาวแจงใหทราบ (Announcement Releases) เปนขาวที่มุงแจงใหทราบเกี่ยวกับ

เรื่องราวความเคลือ่นไหวขององคกร ซึง่ขาวประเภทน้ีควรเขียนสั้น ๆ และกลั่นกรองเปนอยางดีวามี

บุคคลภายนอกทีเ่กี่ยวของหรือจําเปนตองทราบเรือ่งดังกลาวมากนอยเพียงใด หากเปนเรื่องราวบุคคล

เฉพาะกลุมที่ไมมากนักก็ควรเลอืกเผยแพรผานสื่อทีเ่ขาถึงกลุมเปาหมายไดโดยตรงจะเหมาะสมกวา

การเผยแพรผานสื่อมวลชน 

  2) ขาวประกอบกิจกรรมพเิศษ (Created News Releases) บางครั้งขาวแจงใหทราบอาจไม

สามารถเรียกความสนใจจากสื่อมวลชนและกลุมเปาหมายไดมากพอ เน่ืองจากเปนเรื่องราวเกี่ยวกับ

ความเคลื่อนไหวทั่ว ๆ ไป องคกรจึงจัดกจิกรรมพิเศษที่มีคุณคาของความเปนขาวข้ึนมาเพื่อใหเกิด

ความสนใจในวงกวาง และการเขียนขาวประเภทน้ีควรบอกเหตุผลที่มาที่ไปเบื้องหลังการจัดกจิกรรม 

โดยช้ีใหเห็นถึงความปรารถนาดีขององคกรและประโยชนทีส่ังคมจะไดรบัจากการกจิกรรมดังกลาว 

  3) ขาวเหตุการณเฉพาะหนา (Spot News Releases) บางครั้งนักประชาสมัพันธอาจ

จําเปนตองเผยแพรขาวในลักษณะที่ไมไดวางแผนหรือคาดการณมากอน เชน เกิดเหตุฉุกเฉินเฉพาะ

หนา จึงตองปฏิบัติตนเย่ียงผูสื่อขาว คือรีบออกขาวอยางตอเน่ืองเปนระยะเพื่อแจงใหทราบความ

เปนไปของเหตุการณ ช้ีแจงสาเหตุ และความคืบหนาในการดําเนินการแกไข หากเหตุการณดังกลาวมี
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ตนเหตุมาจากองคกรก็ควรเขียนแสดงความรับผิดชอบพรอมบอกแนวทางการแกไขปญหาในระยะยาว

เพื่อไมใหเกิดในลักษณะเชนน้ีข้ึนอีก 

  4) ขาวตอบโต (Response Releases) เปนขาวที่ออกมาเพือ่ตอบโตเหตุการณเรือ่งราว

บางอยางที่สือ่มวลชนไปไดขาวมาจากแหลงอื่น แลวกลายเปนประเด็นที่ถูกหยิบยกข้ึนมาวิพากษ 

วิจารณกันในสงัคม หรอืถูกต้ังขอสงสัย รวมทัง้ขาวความขัดแยงในองคกร เมื่อเกิดเหตุการณเชนน้ี 

สังคมยอมตองการคําตอบจากองคกรและหากองคกรเพิกเฉยเรื่องดังกลาวอาจบานปลายกลายเปน

เหตุการณวิกฤตข้ึนได การเขียนขาวตอบโตควรเขียนโดยยกเหตุที่นาเช่ือถือมาหกัลางขอมลูเดิม 

นอกจากน้ียังควรอางองิแหลงขาวที่เช่ือถือได และอาจจําเปนตองใชบุคคลอางอิงจากภายนอกองคกร

รวมดวย เพื่อสนับสนุนเหตุผลย่ิงข้ึนไป 

  5) ขาวในดานลบ (Bad-news Releases) บางครั้งนักประชาสัมพันธจําเปนตองเขียนขาวที่มี

เน้ือหาเกี่ยวกับเรือ่งราวในดานลบ อันเน่ืองมาจากการดําเนินงานขององคกรมีขอบกพรอง ซึง่องคกรก็

อยากเกบ็เรื่องราวเหลาน้ันไวเปนความลับ แตในอีกมมุหน่ึงหากเรื่องดังกลาวรั่วไหลถึงนักขาวก็ยากที่

จะปดเปนความลบัอีกตอไป นักประชาสัมพันธจึงควรดําเนินการออกขาวโดยพยายามใหรายละเอียด

เทาทีจ่ะใหได เพราะการกระทําเชนน้ียอมดีกวาปลอยใหนักขาวไปขุดคุยเรื่องราวเอาเอง  

  นอกจากน้ี ขาวประชาสัมพันธยังจําแนกตามลักษณะการดําเนินกิจกรรมขององคกร ซึ่งแบง

ไดเปน 6 ประเภท (สุกานดา วรพันธุพงศ, 2555 และนภวรรณ ตันติเวชกุล, 2560) คือ 

  1) ขาวการดําเนินงานขององคกร หมายถึง เหตุการณหรือกจิกรรมที่เกิดข้ึนภายในองคกร 

กิจกรรมการดําเนินงานทีเ่กี่ยวกับผลิตภัณฑ สินคาและบริการ ซึ่งเปนการแจงขาวและบอกใหทราบถึง

การดําเนินงาน ความกาวหนา ความเคลื่อนไหวในการบรหิารจัดการ รวมถึงกจิกรรมเพื่อพัฒนา

องคกร 

  2) ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนจะเปนขาวที่เกี่ยวของกับกิจกรรมที่รวมแสดงความ

รับผิดชอบตอสังคมขององคกร กิจกรรมลักษณะน้ีเปนกิจกรรมที่องคกรจัดทําข้ึนหรือรวมมือกับ

หนวยงานอื่นเพือ่สรางประโยชนแกสังคม  

  3) ขาวบุคคล คือ ขาวที่บุคคลสําคัญในองคกรและบุคคลภายนอกที่มีช่ือเสียงมารวมกิจกรรม

กับองคกร เชน ผูบริหารระดับสูง ผูเช่ียวชาญในองคกรที่เปนที่รูจกัในสงัคม สวนบุคคลภายนอก เชน 

ศิลปน นักแสดง นักรอง นักการเมืองและนักธุรกจิการตลาด กลุมชนช้ันสูง (Celebrity) คนกลุมน้ี

สามารถเปนจุดดึงดูดความสนใจใหกบัขาวได และมักจะไดรบัความสนใจและความรวมมือจาก

สื่อมวลชนในการเผยแพรขาวไดงาย  

  4) ขาวที่ใหความรูความเขาใจเปนขาวที่มีเน้ือหามุงใหความรูเพื่อสรางความเขาใจที่ถูกตอง

แกสาธารณชนเกี่ยวกับเรือ่งใดเรื่องหน่ึงโดยเฉพาะ เปนเรื่องที่เกี่ยวของกบัองคกรโดยตรงและมีความ

เกี่ยวของกบัชีวิตความเปนอยูของสาธารณชน อาทิ การอภิปราย การสัมมนาทางวิชาการหรอืการให
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ความรูในเรื่องตาง ๆ ที่องคกรเปนผูจัด หรือผูรูผูเช่ียวชาญขององคกรแสดงความคิดเห็น รวมทั้งขาว

จากผลวิจัยขององคกร 

  5) ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคมเปนขาวที่ตองการแจงใหผูอื่นไดเขามามีสวน

รวมในกิจกรรมที่องคกรจัดข้ึน ไมวาจะเปนการเขารวมในลกัษณะจิตอาสา การรวมลงแรงกายแรงใจ 

การบริจาค การสงผลงานเขาประกวดแขงขัน การรับอาสาสมัครเขารวมโครงการ การเขารวมทํางาน

ในโครงการตาง ๆ รวมทัง้การเขารวมกิจกรรมรณรงค 

  6) ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด เปนขาวทีเ่นนการช้ีแจงรายละเอียดหรือใหขอมลูเกี่ยวกับ

การดําเนินงาน การตัดสินพจิารณาความขัดแยงและแนวทางแกไขความขัดแยง หรือการจัดการเรื่อง 

ที่มีความเขาใจผิดหรือขาวลือทีส่งผลกระทบตอช่ือเสียงขององคกรเพื่อรักษาภาพลักษณองคกรมิให

เสื่อมเสีย และเปนการรบัผิดชอบอยางทันทีทันใดขององคกร 

  ผูวิจัยสามารถสรปุไดวา การจําแนกขาวประชาสัมพันธตามวัตถุประสงค และลักษณะการ

ดําเนินกิจกรรมขององคกร ทําใหเขาใจความหมาย ลักษณะของขาวและแนวทางในการสรางขาว

ประชาสมัพันธ โดยแตละประเภทขาวมีความแตกตางกัน ในการนําเสนอขาวใด ๆ หากพิจารณาในมุม

ของการประชาสัมพันธ จะตองคํานึงถึงคุณคาขาว ความสนใจ คาดคาดหวัง รวมถึงความตองการของ

ประชานผูรับสารและสื่อมวลชน ควบคูไปกับความตองการหรือวัตถุประสงคของทางฝงองคกรดวยเสมอ 

  2.2.8 โครงสรางและรปูแบบการเขียนขาวประชาสมัพันธ 

  ขาวประชาสัมพันธควรมโีครงสราง 4 สวนสําคัญ (สุนิสา ประวิชัย, 2559 และนภวรรณ  

ตันติเวชกุล, 2560) คือ 

  สวนแรก คือ พาดหัวขาว (Headline) เปนสวนสําคัญแรกสดุของขาวที่บอกวาเปนเรื่องอะไร 

นาสนใจตรงไหน พาดหัวขาวจึงทําหนาทีท่ั้งสรปุประเด็นสําคัญของเรื่อง และเรียกความสนใจไป 

พรอม ๆ กัน พาดหัวขาวเปรียบเสมือนคําหลัก หรือแกนสําคัญที่จะดึงดูดความสนใจของผูอานให

ติดตามขาวนับแตแรกเห็นขาวทีป่รากฏข้ึน (บบุผา เมฆศรีทองคํา, 2556) 

  พาดหัวขาวทีดี่ควรสั้น กระชับ ใชภาษางาย ๆ ที่สามารถเขาใจไดทันที โดยบอกจุดเดนหรอื 

ชูประเด็นที่นาสนใจของเรื่องเพียงประเด็นเดียว ซึ่งอาจเขียนในรูปของประโยคหรือวลีก็ได (Hill, 

1992 อางใน สุนิสา ประวิชัย, 2559, หนา 98) ในขาวประชาสัมพันธจะนิยมใสช่ือหนวยงานไวใน 

พาดหัวขาวเพื่อสรางความโดดเดนและนาจดจํา กรณีทีม่ีหลายองคกรรวมกันจัดกิจกรรมหรือมีความ

เกี่ยวของหลักจะไมใสช่ือองคกรเพราะจะทําใหพาดหัวขาวยาวเย่ินเยอ สามารถนําไปใสในวรรคนํา

หรือเน้ือขาวที่อยูในลําดับถัดไป (Smith, 1995 อางใน สุนิสา ประวิชัย, 2559, หนา 98)  

  สวนที่สอง คือ วรรคนํา (Lead) หรอืความนํา (Intro) คือใจความในยอหนาแรกซึง่ขยายมา

จากพาดหัวขาวและถือเปนหัวใจของขาวเน่ืองจากเปนสวนที่สรปุสาระสําคัญของเรือ่งเอาไวทั้งหมด 

วรรคนําที่ดีจะตองสามารถจับความสนใจของผูอานไวใหได 
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  บุบผา เมฆศรีทองคํา (2556) กลาววา วรรคนําทําหนาทีส่รปุใจความสําคัญที่สุดของขาว    

แตละขาวในหนาหนังสือพมิพฉบบัวันน้ัน ๆ ใหผูอานไดทราบภายในระยะเวลาอันรวดเร็วเพือ่กระตุน

ใหผูอานสนใจและติดตามอานรายละเอียดตอไปจนจบเรื่อง 

  สวนที่สาม คือสวนเช่ือม (Neck) หมายถึง ขอความทีเ่ช่ือมระหวางวรรคนํากับเน้ือขาวให

ตอเน่ืองราบรื่น มักมีความยาวเพียงยอหนาเดียว โดยใหรายละเอียดเพิ่มเติมเกี่ยวกับภูมหิลงัของ

องคกร บุคคล สถานที่ เรือ่งราวหรือกิจกรรมทีเ่ปนขาว อันจะทําใหผูอานขาวเขาใจเรื่องราวไดชัดเจน

ย่ิงข้ึน อยางไรก็ตาม ขาวประชาสมัพันธหลายช้ินก็ไมจําเปนตองมีสวนเช่ือมเสมอไป 

  และสวนสุดทายคือ เน้ือหาขาว (Body) เปนสวนรายละเอียดของเรือ่งที่ขยายจากวรรคนํา 

เพื่อใหขาวมีความสมบรูณครบถวน เน้ือขาวจึงมีรายละเอียด 5W1H ที่สามารถตอบทุกประเด็น

เกี่ยวกับ Who (ใคร) What (อะไร) When (เมื่อไร) Where (ที่ไหน) Why (ทําไมหรือเพราะสาเหตุ

ใด) และ How (อยางไร) 

  รูปแบบการเขียนขาวประชาสัมพันธ 

  ในสวนรูปแบบการเขียนขาวประชาสัมพันธ จะใชรปูแบบการเขียนขาวที่เรียกวา ปรามิดหัว

กลับ (Inverted Pyramid) โดยจะจัดลําดับความสําคัญของประเด็นตาง ๆ ที่มใีนขาวและนําประเด็น

สําคัญมาไวในตอนตนของขาว แลวจัดเรียงลําดับเน้ือหาทีม่คีวามสําคัญถัดลงไป จากสําคัญมากทีสุ่ด

ไปหานอย ตามลําดับโครงสรางขาว จากพาดหัวขาว วรรคนํา และเน้ือหาขาว (นภวรรณ ตันติเวชกุล, 

2560) 

  สาเหตุที่นักประชาสัมพันธตองเขียนขาวประชาสมัพันธดวยรูปแบบปรามิดหัวกลบัเน่ืองจาก

สาเหตุ 3 ประการ (ณัฐา ฉางชูโต, 2557; พรรษา รอดอาตม, 2559 และนภวรรณ ตันติเวชกุล, 

2560)  

  ประการแรก คือ ถาบรรณาธิการหรอืนักขาวไมไดเห็นวามีอะไรนาสนใจใน 1 – 4 บรรทัด

แรกของขาว ซึ่งหมายถึงพาดหัวขาวและวรรคนํา นักขาวอาจจะไมอานขาวน้ันตอและจะไมไดรับการ

คัดเลือกตีพมิพเผยแพร  

  ประการทีส่อง คือ บรรณาธิการมักจะเลือกตัดเน้ือหาขาวตอนชวงทายของขาว เพราะพื้นที่

ในสื่อโดยเฉพาะสื่อสิ่งพิมพมอียูอยางจํากัด หากใจความสําคัญหรอืรายละเอียดสําคัญอยูตอนตน  

ขาวที่ถูกตัดจะยังคงเหลือความเขาใจและมเีน้ือหาสาระสําคัญตามเดิม แมจะมบีางสวนถูกตัดออกไป 

รวมทั้งอาจมกีารเรียบเรียงใหมใหมเีน้ือหาทีส่ั้นลงกวาขาวตนฉบับที่องคกรสงมาให 

  และประการสุดทายเพื่อใหสะดวกตอการรับขาวสาร สนองตอความอยากรูของผูรบัสารไดใน

เวลารวดเร็ว ทั้งบรรณาธิการหรือนักขาว และผูอาน สามารถรูเรือ่งตอนสําคัญหรือประเด็นสําคัญที่สุด

ของขาวไดทันที โดยไมตองรออานจนกระทัง่จบยอหนาสุดทายของขาวเสมอไป 
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  2.2.9 ภาพขาวประชาสัมพันธและการเขียนคําอธิบายภาพขาวประชาสัมพันธ 

  ภาพขาวประชาสัมพันธ (Photo Release) หมายถึง ภาพหน่ึงภาพที่สื่อถึงเหตุการณหรือการ

กระทําที่สงผลตอภาพลกัษณเชิงบวกขององคกร เชน ภาพการจัดกจิกรรมพิเศษ ภาพผูบริหารมอบ

รางวัลแกผูชนะการประกวด หรอืภาพการเซ็นสัญญาความรวมมือ เปนตน โดยในแตละกิจกรรมอาจ

สงภาพขาวไดหลายลักษณะ หลายชวงเหตุการณ (สุนิสา ประวิชัย, 2559) 

  ดาน ณัฐา ฉางชูโต (2557) อธิบายภาพขาวประชาสัมพันธวาเปนการเผยแพรขาวสารผาน

การใชภาพประกอบและคําบรรยายใตภาพ (Caption) เพื่อใหหนังสือพมิพ นิตยสารเผยแพรขอมูล

ขาวสารให ซึ่งการใชภาพขาวประชาสมัพันธสงไปตามสื่อตาง ๆ เน่ืองจากภาพสามารถสือ่ความหมาย

ใหเกิดความเขาใจในเน้ือหาสาระที่องคกรตองการนําเสนอไดเปนอยางดี ซึง่ภาพขาวสวนใหญจะเปน

ภาพที่สื่อความรูสึกในเชิงบวก 

  สวน นภวรรณ ตันติเวชกุล (2560) ไดอธิบายภาพขาวประชาสัมพันธคือการสงขาวโดย 

การจัดทําภาพขาวใหหนังสือพิมพตีพิมพ ภาพขาวมีสวนทีเ่ปนเน้ือหาขาว (Content) และรปูภาพ 

(Picture) ที่เกี่ยวกบัขาวน้ัน โดยจะมีคําอธิบายภาพ (Caption) ที่บอกรายละเอียดกํากบัใตภาพ 

วาใคร ทําอะไร ที่ไหน เมื่อไร ทําไมและอยางไร เพื่อบอกเรือ่งราวใหผูอานรบัรูและเขาใจ  

  ประเภทของภาพขาวประชาสัมพันธ 

  การนําเสนอภาพขาวประชาสัมพันธ ประกอบดวย 4 ประเภท (ณัฐา ฉางชูโต, 2557) คือ 

  1) ภาพขาวบุคคล เปนภาพขาวที่มุงเนนประชาสมัพันธบุคคลในขาว โดยลักษณะของภาพ 

จะเนนที่ตัวบุคคลในขาว เชน ภาพนายกรัฐมนตรีมารวมเปดงาน ภาพการไดรับรางวัลของบุคคล  

  2) ภาพขาวกิจกรรม เปนภาพขาวที่มุงเนนใหเห็นถึงกิจกรรมที่องคกรเปนผูจัด มีเหตุการณ

อะไรเกิดข้ึน จัดกิจกรรมอะไร บรรยากาศเปนอยางไร เชน ภาพกิจกรรมการแถลงขาว ภาพกิจกรรม

กับลกูคา ภาพการเปดตัวสินคาใหม 

  3) ภาพขาวสถานที่ เปนภาพขาวที่มุงใหเห็นถึงสถานที่ที่ตองการประชาสมัพันธ เพื่อสราง

การรูจักและภาพลักษณที่ดี เชน ภาพขาวเปดอาคารเรียนใหม ภาพขาวเปดสาขาใหมของธนาคาร

ภาพขาวการกอสรางสํานักงานใหญ 

  4) ภาพขาวสินคาและบริการ เปนภาพขาวที่มุงเนนตัวสินคาและบริการของตราสินคาโดย

การใหขอมูลเกี่ยวกับสินคา เพื่อหวังสรางการรบัรู โนมนาวชักจูงใจใหลูกคาเกิดพฤติกรรมการซื้อ 

  การเขียนคําอธิบายภาพขาวประชาสัมพันธ มีแนวทางดังน้ี (พรรษา รอดอาตม, 2559)  

  1) พาดหัวขาวสั้น (Brief Headline) 2 - 3 พยางค ที่พอจะทําใหผูอานทราบวาเปนเรื่องราว

กิจกรรมอะไร เชน เฉลมิฉลอง ช่ืนมื่น เปดงาน ลงนาม เปนตน 

  2) คําบรรยายประกอบภาพ หรือคําบรรยายใตภาพ (Caption) ซึ่งสวนใหญจะข้ึนตนดวย 

บุคคล (Who) ซึ่งเปนผูจัดงาน จากน้ันจะเขียนถึงงานวาเปนงานอะไร (What) เชน เฉลิมฉลอง  
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แลวเขียนอธิบายถึงทําไม (Why) ที่ตองฉลอง แลวจึงระบสุถานที่จัดงาน (Where) และเวลาจัดงาน 

(When) โดยจะเขียนในลักษณะ “วันกอน” “เมื่อเร็ว ๆ น้ี” หากเปนภาพขาวที่จัดงานเพือ่บอก

กลาวถึงกจิกรรมที่กําลงัเกิดจะข้ึน สามารถเขียนระบุวันทีจ่ะเกิดข้ึนได และจะมีความยาวทั้งหมด 

เพียง 3 - 4 บรรทัด 

  ดาน สุนิสา ประวิชัย (2559) สรปุหลักเกณฑการเขียนคําอธิบายภาพขาวประชาสัมพันธ คือ  

  1) เขียนใหสอดคลองกับภาพโดยดูทีก่ารกระทํา (Action) ของบุคคลในภาพเปนหลัก 

โดยทั่วไปจะเขียนมุงตอบคําถามใคร ทําอะไร ที่ไหน เมื่อไร ทําอยางไรและทําเพื่ออะไร ซึ่งอาจเลือก

เขียนเฉพาะบางองคประกอบตามความเหมาะสม และมกัจะไมใสวันที่เน่ืองจากเหตุการณผานไปแลว

และนักประชาสมัพันธผูเขียนไมอาจทราบแนนอนวาภาพขาวดังกลาวจะไดรบัการเผยแพรเมื่อไรจงึ

นิยมใชคําวา “เมื่อเร็ว ๆ น้ี” 

  2) เขียนใหสั้น กระชับ ซึ่งลักษณะการเขียนจะคลายกบัความนําแบบสรปุความ โดยคํา 

อธิบายภาพขาวประชาสัมพันธควรยาวเพียง 2 ประโยค หรอืประมาณ 2 - 4 บรรทัด พิมพอยูในยอ

หนาเดียวกัน นอกจากน้ี ควรมีพาดหัวสั้น ๆ เพื่อบอกกลาวใหทราบทันทีวาเปนภาพขาวเรื่องอะไร 

ทั้งน้ีควรมีช่ือองคกรอยูในคําอธิบายภาพดวยทกุครั้ง 

  3) ภาษาที่ใชตองตรงไปตรงมา มุงใหเกิดความเขาใจเปนสําคัญและเกิดภาพลักษณที่ดีตอ

องคกร ทัง้น้ีควรยึดหลักการใชภาพที่ชัดเจน สื่อความหมาย นาสนใจและคําบรรยายภาพสั้น ๆ 

  นอกจากขาวและภาพขาวประชาสัมพันธที่กลาวมาแลวขางตนยังมรีปูแบบการเขียนหรือ

ขอเขียนที่ถูกนําเสนอในหนังสอืพิมพโดยทั่วไป เชน บทความ บทสมัภาษณ สารคดี คอลัมนประจํา 

และสกูปขาว ซึ่งถือเปนพื้นฐานของการเขียนเพื่อเผยแพรผานสื่อตาง ๆ (Bivins, 1995 อางใน สุนิสา 

ประวิชัย, 2559 และวัฒณี ภูวทิศ, 2554) โดยแตละรูปแบบมีรายละเอียดดังน้ี 

  บทความ (Article)  

  วัฒณี ภูวทิศ (2554) ใหความหมายของบทความวา เปนขอเขียนที่มีวัตถุประสงคเสนอความ

คิดเห็นและแสดงทัศนะสวนตัวของผูเขียนตอเหตุการณที่เกดิข้ึนในสังคม ทั้งน้ีเรื่องที่นํามาเขียนอาจ

เคยปรากฏเปนขาวมาแลว ดังน้ันนอกจากผูรบัสารจะไดรับรูขอเท็จจรงิแลว ยังทราบความคิดเห็นของ

ผูเขียนตอเรื่องดังกลาวดวย ผูเขียนสวนใหญจะเปนกองบรรณาธิการหรือนักเขียนอสิระจากภายนอก 

และสามารถระบุไดทั้งช่ือจรงิหรือนามปากกาก็ได 

  รุจ โกมลบุตร (2556) กลาววา บทความคือขอเขียนทีเ่นนการแสดงความคิดเห็นของผูเขียน 

โดยมีขอมูลที่เปนจริงขอเทจ็จริงมาสนับสนุนความคิดเหน็น้ัน เพื่อโนมนาวใจใหผูอานคลอยตาม 

  รุงฤดี แผลงศร (2557) อธิบายวา บทความเปนงานเขียนทีม่จีุดมุงหมายเพื่อนําเสนอความ

คิดเห็น วิเคราะหวิจารณ อธิบายหรือแนะนํา เหตุการณหรอืขาวที่กําลังเปนทีส่นใจในขณะน้ัน โดย
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อาศัยขอเท็จจรงิและหลักวิชาการในการถายทอดใหผูรัยสารไดรับทราบ เพื่อเปนประโยชนในการ

ตัดสินใจหรือแกไขปญหาที่เกิดข้ึน   

  สุนิสา ประวิชัย (2559) ใหความหมายเชนเดียวกันที่วา บทความเปนการเขียนความเรียงที่

ประกอบดวยความคิดเห็นของผูเขียนและขอมูลที่ใชสนับสนุนความคิดเห็น บทความมรีายละเอียดที่

เจาะลึกมากกวาขาว และเปนงานเขียนทีผู่เขียนแสดงความคิดเห็นสวนตัวในนามขององคกรจึงมัก

ปรากฏช่ือของผูเขียนหรือช่ือองคกรอยูดวยเสมอ และมโีครงสรางเน้ือหา 4 สวน คือ ช่ือเรื่องทีบ่งบอก

ประเด็นสําคัญที่จะนําเสนอ เกริ่นนํา เน้ือเรื่องและบทสรปุ  

  พรรษา รอดอาตม (2559) กลาววา บทความประชาสัมพันธเปนความเรียงทีเ่สนอสาระทีเ่ปน

ความจริง และมุงเสนอขอคิดเห็นในลักษณะโนมนาวใจ ตอดยํ้าจุดยืน นโยบายและแนวทางปฏิบัติ 

บนพื้นฐานของขอมูล ขอเท็จจรงิ มุงชักชวนหรือจูงใจทีจ่ะสรางหรือปรบัเปลี่ยนทัศนคติของกลุม 

เปาหมายเกี่ยวกบัเรื่องใดเรื่องหน่ึงทีส่ัมพันธกบัองคกรทัง้ในดานภาพลักษณของ สินคาและบรกิาร 

  บทสมัภาษณ (Interviews)  

  บทสมัภาษณเปนการเขียนถายทอดเรื่องราวขององคกรโดยการสมัภาษณบุคคลสําคัญของ

องคกรหรอืบุคคลที่เกี่ยวของกับองคกร โดยบทสมัภาษณอาจมีวัตถุประสงคทั้งในเชิงใหขอมลูขาวสาร

และในเชิงโนมนาวใจ ในบทสัมภาษณสวนใหญจะมีโครงสรางเน้ือหา 4 สวน คลายกับบทความ คือ 

ช่ือเรื่อง เกริ่นนํา เน้ือหาการสมัภาษณและบทสรุป นอกจากน้ียังมีภาพของบุคคลใหสัมภาษณเปน

สวนประกอบของงานเขียนดวย (สุนิสา ประวิชัย, 2559) 

 นภวรรณ ตันติเวชกุล (2560) กลาววา บทสัมภาษณคือบทความที่นําขอความที่ให 

สัมภาษณของบุคคลมาเขียนและเผยแพร โดยคําสมัภาษณน้ันเปนไดทั้งขอมูลเกี่ยวกับบุคคล 

เหตุการณโครงการ กจิกรรม หรือเปนการใหรายละเอียดเรือ่งใดเรือ่งหน่ึง โดยตองมีความนาสนใจ 

ผูเขียนสามารถสอดแทรกความคิดเห็นผนวกกบัขอความสัมภาษณได 

 บุบผา เมฆศรีทองคํา (2555) อธิบายถึงบทสัมภาษณเพื่อการประชาสัมพันธ (Public  

Relations Interview) วาเปนการนําเอาขอมูลหรือขอเทจ็จริงที่ไดจากการสัมภาษณบุคคลซึ่งเปนผูที ่

มีความรูหรือเช่ียวชาญในเรื่องน้ัน ๆ หรือเปนบุคคลที่มีช่ือเสยีง เปนทีรู่จกัและเปนที่นาสนใจของ 

ประชาชนทั่วไป มาเขียนเผยแพรใหประชาชนไดรับรู  

  สารคดี (Feature)  

  สารคดีเปนเรื่องเลาประเภทมุงใหสาระความรู และความเพลิดเพลินแกผูอาน สาระสําคัญ

ของสารคดีอยูที่การนําเสนอขอเท็จจรงิ หากจะมีความคิดเหน็อยูบางกเ็ปนเพียงแคสวนประกอบ

เทาน้ัน โดยทั่วไปการเขียนในรปูแบบสารคดีมักจะมีความพถีิพิถันในการเรียบเรียงและมีความ

ละเมียดละไมในการใชถอยคําและภาษามากกวารปูแบบของบทความ (เกศินี จุฑาวิจิตร, 2557) 
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  วัฒณี ภูวทิศ  (2554) อธิบายวา สารคดี คือ ขอเขียนที่มุงใหความรูเปนหลกั พรอม

สอดแทรกความบันเทิงประกอบเขาไปดวย เรื่องที่นํามาเขียนมีความหลากหลาย อาจเปนบุคคล 

เหตุการณ หรือสถานที่ จงึไมลาสมัย ไมมุงเนนเสนอความคิดเห็นเหมอืนบทความ และผูเขียนสามารถ

นําเทคนิคการเขียนแบบบันเทงิคดีมาชวยใหสารคดีมีสสีัน มชีีวิตชีวาและนาสนใจย่ิงข้ึนได 

  สุนิสา ประวิชัย (2559) ระบุวา สารคดีเปนการเขียนเพื่อใหสาระความรูเรื่องใดเรื่องหน่ึง

อยางละเอียดลึกซึง้ ดวยวิธีการเขียนในเชิงบรรยายพรรณนา รอยเรียงตอกันอยางราบรืน่ และใช

เทคนิคการเลาเรื่องเพือ่ใหผูอานเกิดจินตนาการและไดอรรถรส ทีส่ําคัญสารคดีจะใชพื้นทีม่ากกวา 

ขาวเชนเดียวกับบทความ   

  แมวาสารคดีจะเปนการนําเสนอขอเทจ็จริงที่นาสนใจเชนเดียวกับรูปแบบของขาว แตตางกัน

ที่สารคดีจุดประสงคในการนําเสนอเพื่อสรางความรื่นรมยแกผูรบัสารจากภาษาที่ใช วิธีการนําเสนอ

และตัวเน้ือหา ทั้งยังมีความเปนอัตวิสัยและมีความทันสมัยรวมอยูดวย (รุจ โกมลบุตร, 2556) 

  โดยทั่วไปหนังสือพมิพจะนําเสนอใน 2 ลักษณะ ไดแก สารคดีเชิงขาวที่อธิบายเบือ้งหลงัขาว 

ใหความรูความเขาใจในเรื่องที่เปนขาว และสารคดีทั่วไปที่เกีย่วของกับประวัติศาสตร ศิลปวัฒนธรรม 

การทองเที่ยว ชีวประวัติของบุคคล สัตวเลี้ยงและสารคดีในโอกาสพเิศษตาง ๆ (มาลี บญุศิริพันธ,  

2556) 

  คอลัมนประจํา (Personal Column)  

  คอลัมนประจําเปนขอเขียนที่แสดงความคิดเห็นสวนตัวของผูเขียนทีม่ีความชํานาญในสาขา

ตาง ๆ ตอเรื่องราวทีเ่กิดข้ึน ทั้งดานการเมอืง เศรษฐกิจ สงัคม การศึกษา การตางประเทศ ปญหา

สังคม ดนตรี ศิลปะ หนังสือ เปนตน สามารถระบุไดทั้งช่ือจริงหรือนามปากกาเพื่อนําเสนอเปนประจํา 

เชน ทุกวัน ทุกสัปดาห ทุกเดือน เปนตน โดยจะอยูในเน้ือที่เฉพาะ (Installment) และมักจะมีช่ือ

คอลัมนวางอยูดวย (วัฒณี ภูวทิศ, 2554) 

  สกูป (Scoop) หรือสกูปขาว 

  นักวิชาการและนักวิชาชีพไดอธิบายคําวา สกูปขาว ซึ่งผูวิจัยไดรวบรวมจากสมัภาษณ

บางสวน ดังน้ี 

  พรเทพ อินพรหม (การสือ่สารสวนบุคคล, 9 มีนาคม 2561) ผูสื่อขาวหนังสือพมิพขาวสด  

ใหความหมายวา “สกูปขาวมีลักษณะคลายกับขาวทั่วไป แตมีประเด็นเน้ือหาทีเ่ชิงเจาะลึกสวนใหญ

เปนประเด็นที่ตอยอดมาจากขาว ซึ่งนักขาวนักหนังสือพิมพ หรือบรรณาธิการขาวเห็นความสําคัญ

และหยิบยกข้ึนมาทําเปนสกูป เพื่อสื่อสารและทําใหผูรบัสารเห็นมมุมอง เห็นมิติในหลายระดับของ

เรื่องราว เหตุการณในขาว ซึ่งมีคุณคาขาวและเปนประโยชนตอสังคม การเขียนสกูปขาวน้ันตองใช

แหลงขาวหรือการอางอิงตาง ๆ มากกวาขาวทั่วไป สกูปขาวสวนใหญจึงมีความลุมลึก รอบดาน 
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ชัดเจนตอประเด็นใดประเด็นหน่ึงทีเ่กิดข้ึน สวนการลงช่ือผูเขียนหรือผูรายงานน้ัน มีทั้งช่ือจรงิ 

นามแฝงหรือนามปากกา และบางครั้งอาจไมลงช่ือกส็ามารถทําไดดวยเชนกัน”   

  ณัฐชา กีรติกําจร (การสือ่สารสวนบุคคล, 5 มกราคม 2561) นักประชาสมัพันธชํานาญการ 

หัวหนาฝายผลิตและเผยแพร กองประชาสัมพันธ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี ใหความ 

เห็นวา “สกูป คือ รูปแบบการสือ่ขาวหรือการรายงานขาวทีใ่หรายละเอียดหรอืขยายความมากกวา

ขาวทั่วไป มีการนําเสนอในลักษณะของการเลาเรื่องอยางมีลาํดับ มีการใชภาพประกอบ หากเปนงาน

ทางสื่อโทรทัศนอาจใชคลปิเสียงรวมดวย เพื่อใหผูรบัสารเกดิความชัดเจน สนใจและติดตามตอจนจบ 

แมวาสกูปจะคลายกับรูปแบบของสารคดีและบทความ แตขอสังเกตอยางหน่ึงคือ สกูปจะใชการ

สัมภาษณที่ชัดเจนทัง้การสมัภาษณบุคคล หรือสัมภาษณในนามองคกรเกี่ยวกบัความคิดเห็นประเด็น

ใดประเด็นหน่ึง เพื่อใหเกิดความสมดุลตอการนําเสนอสูสาธารณชน” 

  ชลธิชา ศรีอุบล (การสื่อสารสวนบุคคล, 12 มกราคม 2561) นักประชาสมัพันธปฏิบัติการ 

ฝายขาว กองประชาสัมพันธ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ใหความเห็นวา “การทําขาว

ดวยรูปแบบของสกูปขาวในงานประชาสมัพันธเปนการนําเสนอขอเทจ็จริง เหตุการณขาว เรื่องราว

หรือกิจกรรมตาง ๆ โดยเน้ือหาน้ันไดมาจากการสัมภาษณแหลงขาวที่เกี่ยวของ ซึง่สกูปขาวน้ันจะ

สัมภาษณเพียงบุคคลเดียวหรือหลายบุคคลรวมกัน แลวเรียบเรียงดวยภาษากึ่งทางการ มีการใช

ภาพประกอบรวมดวยเพื่อใหเกิดความกระจางชัด และเปนหลักฐานในเชิงประจักษตอสิง่น้ัน ๆ  

เพื่อความสมบรูณของเน้ือหาในการประชาสัมพันธและเผยแพรตอไป” 

  ธรรมยุทธ จันทรทพิย (การสื่อสารสวนบุคคล, 28 มีนาคม 2561) อาจารยประจําคณะ 

นิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรงุเทพ อธิบายวา “สกูปขาวหรอืรายงานพเิศษ เปนรปูแบบหน่ึงของการ

เขียนประเภทหน่ึงทีมุ่งรายงานเหตุการณขาว มีลักษณะที่มากกวาขาวโดยทั่วไปที่บอกรายละเอียด

เพียงแค 5W1H และใชการนําเสนอที่เจาะลกึถึงตนตอของปญหา ที่มาสาเหตุ อธิบายรายละเอียดของ

ผูเกี่ยวของในประเด็นน้ัน ๆ จนนําไปสูทางออกหรือแนวทางใดแนวทางหน่ึง รวมถึงเหตุการณลาสุด 

ในกรณีที่ยังไมสิ้นสุด ใชภาษาขาวในการนําเสนอ ใชแหลงขาวที่รอบดาน รวมถึงใชการอางองิขอมลู 

ที่เปนตัวเลข สถิติ และใชภาพประกอบทั้งภาพประมวลเหตุการณ ภาพถายและอินโฟกราฟก เพื่อให

ผูรบัสารติดตามอานจนจบเรือ่งโดยไมนาเบื่อ เน่ืองจากขอเขียนที่เปนสกูปมีความยาวมากกวาขาว

ทั่วไป” 

  กิจชัย ชัยนาคอนันต (การสื่อสารสวนบุคคล, 28 มีนาคม 2561) อาจารยประจําภาควิชาการ

ประชาสมัพันธ คณะนิเทศศาสตรมหาวิทยาลัยกรุงเทพ เสนอวา “สกูปขาว คือ รูปแบบการรายงาน

พิเศษที่แตกตางจากรปูแบบของขาว มีการนําเสนอที่ใหรายละเอียดที่มากกวาขาว มีคําสัมภาษณของ

บุคคลที่เกี่ยวของในประเด็นน้ัน ๆ มีภาพประกอบ รวมถึงมกีารนําเสนอในบริบทที่เกี่ยวของ การนํา 

เสนอสกูปขาวน้ันพบไดทั้งสื่อเกาและสื่อใหม ในปจจุบันสกูปขาวถูกปรับเปลี่ยนรูปแบบการนําเสนอ
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ใหสอดคลองกบัพื้นทีก่ารจัดวางของโฆษณา พฤติกรรมของผูรบัสาร รวมถึงคุณลกัษณะของสือ่ที่

นําเสนอ” 

  ดังน้ัน จากที่กลาวมาในแนวคิดรูปแบบการเขียนหรือขอเขียนในหนังสอืพิมพโดยทั่วไป  

ผูวิจัยสามารถใชเปนแนวทางในการศึกษาวิจยัครั้งน้ี ซึ่งสามารถสรปุไดวารูปแบบการนําเสนอขาวใน

หนังสือพิมพ หมายถึง รปูแบบงานขาวตาง ๆ ในหนาหนังสอืพิมพ ที่แบงออกเปน 7 รูปแบบ คือ ขาว 

ภาพขาว บทความ บทสัมภาษณ สารคดีคอลัมนประจําและสกูปขาวโดยแตละรปูแบบมีความแตกตาง

กันทั้งในดานวัตถุประสงค เน้ือหา โครงการสรางการเขียนและการใชภาษา 

 

2.3 แนวคิดเก่ียวกับการประชาสัมพันธและสื่อมวลชนสัมพันธ 

  2.3.1 ความหมายของการประชาสัมพันธ 

  การประชาสมัพันธ ในภาษาอังกฤษใชคําวา Public Relations โดย Public แปลวา ประชา

หมายถึง ประชาชน และ Relations แปลวา สมัพันธ คือ ความสัมพันธ ความเกี่ยวของหรือความ

ผูกพัน สวนพจนานุกรมฉบบัราชบัณฑิตยสถาน (2554) ใหความหมายการประชาสัมพันธ หมายถึง

การติดตอสือ่สารเพือ่สงเสริมความเขาใจอันถูกตองตอกัน 

  จากอดีตถึงปจจุบัน นักวิชาการและนักวิชาชีพไดใหนิยามของการประชาสัมพันธไวมากมาย 

ซึ่งอาจมีรายละเอียดแตกตางกันตามเวลาและบริบทการสื่อสาร แตสาระสําคัญที่คลายคลึงกัน ดังเชน 

  วิรัช ลภิรัตนกุล (2553) กลาววา การประชาสมัพันธ คือการดําเนินงานทีเ่อื้ออํานวย

ประโยชนแกสาธารณชน ทั้งในดานขอมูลขาวสารและกิจกรรมสรางสรรค ในรูปแบบของการสราง

และรักษาความสัมพันธรวมทั้งความนิยมใหเกิดข้ึนแกตัวองคกรหรือบุคคล ตลอดจนใหเกิด

ภาพลักษณที่ดีในสายตาสาธารณชน  

  สุนิสา ประวิชัย (2559) ไดใหความเห็นวา การประชาสัมพันธเปนกระบวนการจัดการดาน

การสือ่สารที่มกีารวางแผนอยางรอบคอบ เพื่อสรางและรักษาไวซึ่งความสัมพันธที่ดี สนับสนุนความ

รวมมือกันระหวางองคกรและกลุมประชาชนที่เกี่ยวของบนพื้นฐานของผลประโยชนและความพอใจ

รวมกันทัง้สองฝาย คลายคลึงกบั ณัฐา ฉางชูโต (2557) ที่เหน็วาการประชาสัมพันธ คือการสื่อสาร 

ที่นํามาใชสรางความเขาใจอันดีใหเกิดข้ึนระหวางองคการและผูมสีวนไดสวนเสีย โดยมุงหวังใหเกิด

ความรวมมือและความสัมพันธที่ย่ังยืน ซึ่งการประชาสมัพันธมีบทบาทในการสรางภาพลักษณ สราง

บรรยากาศ และความพึงพอใจ สรางความนาเช่ือถือ และยังใหความรู นโยบายหรือขอมูลขาวสารที่

เกี่ยวของกบัองคการ ทั้งยังสรางมลูคาเพิม่เมือ่มีขอมลูขาวสารจํานวนมาก และที่สําคัญยังมบีทบาทใน

การขจัดปดเปาความเขาใจทีจ่ะเกิดข้ึนกับองคการ 

  ช่ืนจิตต แจงเจนกิจ (2556) อธิบายคําวา ประชาสมัพันธซึ่งมีความหมายใกลเคียงกับทีก่ลาว

ไปขางตนวาการประชาสัมพันธมักจะถูกนํามาใชเพื่อสื่อสารสรางความเขาใจอันดีกบักลุมเปาหมายที่



29 

ไมไดมีเพียงเฉพาะกลุมลกูคาเปาหมายเทาน้ัน แตยังรวมไปถึงบุคคล หรือกลุมบุคคลทีม่ีสวนไดสวน

เสียกบัธุรกจิองคกรทัง้หมด 

  ในอีกดานหน่ึงมีการใหความหมายของการประชาสัมพันธโดยเนนไปที่การบริหารจัดการ

ขอมูลขาวสาร เชน อรุณรัตน  ชินวรณ (2553) อธิบายวา การประชาสัมพันธคือกระบวนในการ

บรหิารจัดการขอมูลขาวสารขององคกรเพื่อใหเกิดการสื่อสารที่ดี เปนที่รบัรูของผูคนภายในและ

ภายนอกองคกร ไดเขาใจถึงภารกิจขององคกร ทําใหเกิดทัศนคติที่ดีและเกิดความเขาใจอันดีระหวาง

หนวยงาน องคกร สถาบันและกลุมประชาชนที่เกี่ยวของ กอใหเกิดภาพลักษณที่ดี นํามาซึ่งความ

รวมมือสนับสนุนและในที่สุดองคกรก็จะประสบความสําเรจ็ 

  จากความหมายขางตนพอสรุปไดวา การประชาสมัพันธ คือ กระบวนการบริหารจัดการ 

ดานการสื่อสาร เพื่อสรางความเขาใจ ความสัมพันธ ภาพลักษณและความรวมมือสนับสนุนระหวาง

หนวยงาน องคกร สถาบันและกลุมประชาชนที่เกี่ยวของ ซึง่ในงานวิจัยน้ีจะมุงไปทีก่ารประชาสัมพันธ

ในลักษณะการเผยแพรขาวสารของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ทีป่รากฏในรูปแบบของ

ขาวหรือเรื่องราวในสื่อหนังสือพิมพไปสูสาธารณชนเปาหมาย 

  2.3.2 บทบาทของการประชาสัมพันธในงานดานการศึกษา 

  งานดานประชาสัมพันธครอบคลมุภารกจิหลัก คือ การติดตามสถานการณแวดลอมเพือ่ให

ทราบความเปนไปในสังคม ตรวจสอบกระแสประชามติที่มีตอองคกร เพื่อนํามาใชเปนขอมลู

ประกอบการตัดสินใจ วางแผนกําหนดทิศทางการดําเนินงานที่เหมาะสม และการสือ่สารเรื่องราว

ขาวสาร ความคิดเห็นและขอเทจ็จริงขององคกรไปสูประชาชนกลุมเปาหมายเพื่อการบอกกลาว ช้ีแจง

ใหเกิดความเขาใจที่ถูกตอง เสริมสรางความสัมพันธที่ดีและหวังผลใหเกิดความรวมมือสนับสนุนจาก

กลุมเปาหมายอยางตอเน่ือง (สุนิสา ประวิชัย, 2559) ซึ่งการประชาสมัพันธมีบทบาทสําคัญในงาน

ดานการศึกษา ดังน้ี (รุงนภา พิตรปรีชา, 2560) 

1) บทบาทในการเพิ่มการรบัรูดานการศึกษา ทําใหประชาชนมขีอมูลความรูมากข้ึนเกี่ยวกบั 

การศึกษาในดานตาง ๆ ความจําเปนความสําคัญที่ตองสงบตุรหลานเขารบัการศึกษา การบริหารงาน

ของรัฐ รวมถึงขจัดขอสงสัย ขาวลือ ขอของใจตาง ๆ ใหหมดไป 

2) บทบาทในการรณรงคใหสาธารณชนใหความสําคัญและสนับสนุนในดานการศึกษาหรือ 

สถาบันการศึกษา เพื่อใหมีงบประมาณในการพัฒนาระบบการศึกษาในดานตาง ๆ ใหมีความกาวหนา

มากย่ิงข้ึน 

3) บทบาทในการสรางการยอมรบัและความรวมมือจากสาธารณชน ในกรณีที่จะตองมีการ 

เปลี่ยนแปลงในดานตาง ๆ เกี่ยวกบัระบบการศึกษา 

4) บทบาทในการสรางความสัมพันธที่ดี ฉันทมิตรกบัสือ่มวลชนทั้งในระดับบรรณาธิการขาว 

และผูสื่อขาว 
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5) บทบาทในการสื่อสารในภาวะวิกฤตและการฟนฟูองคการหลังการเกิดวิกฤตการณเพือ่ 

เรียกความเช่ือมั่น 

  2.3.3 กระบวนการดําเนินงานของการประชาสัมพันธ 

  กระบวนการดําเนินงานประชาสัมพันธประกอบดวย 4 ข้ันตอน (ณัฐา ฉางชูโต, 2557) คือ  

  ข้ันการวิจัย (Research) ซึ่งอาจจะเปนการวิจัยแบบเปนทางการ และไมเปนทางการกับ

กลุมเปาหมายที่ตองการประชาสัมพันธ นอกจากน้ีสามารถศึกษาขอมูลเกี่ยวกับหนวยงาน ขอมูล

ทางการตลาด ขอมูลทั่วไปที่เกี่ยวของกบัองคกร จากน้ันจึงระบุสิง่ที่องคกรตองดําเนินการ

ประชาสมัพันธ 

  ข้ันการวางแผน (Planning) เปนเหมือนหัวใจของการดําเนินงาน เน่ืองจากการ

ประชาสมัพันธเปนงานละเอียดออน ตองมกีารประสานงานและมหีลายบุคคลเกี่ยวของหลายฝาย  

การวางแผนลวงหนาจึงเปนสิ่งจําเปนในข้ันการวางแผน ประกอบดวยการต้ังเปาหมายของแผนที่

สัมพันธกบัภารกจิองคกร การวิเคราะหสถานการณปจจุบัน การกําหนดวัตถุประสงคของแผน  

การกําหนดกลุมเปาหมาย การกําหนดประเด็นหลักในการสือ่สารประชาสัมพันธ การกําหนดชวงเวลา 

งบประมาณและการประเมินผล 

  ข้ันการปฏิบัติตามแผนและการสื่อสาร (Action and Communication) เปนข้ันตอนของ

การสือ่สารตามแผนประชาสัมพันธที่วางไว โดยในการปฏิบติัตามแผนและการสื่อสารตองมีความ

เขาใจในนโยบายขององคกร วัตถุประสงคและเปาหมายของแผน รวมทั้งตองมีความเขาใจกลุม 

เปาหมายเพือ่ที่จะสื่อสารกับกลุมเปาหมายและดําเนินการประชาสัมพนัธตามแผนไดอยางราบรื่น 

และมีประสิทธิภาพ 

  สุดทายคือข้ันการประเมินผล (Evaluation) เปนการวัดการดําเนินงานประชาสัมพันธวา

บรรลุวัตถุประสงคตามแผนที่กําหนดไวหรือไม ซึ่งการประเมินผลสามารถประเมินได 3 ประเภท 

ไดแก กอนการดําเนินงานประชาสัมพันธ ประเมินการดําเนินงานประชาสัมพันธ และประเมินผล

กระทบจากการดําเนินงานประชาสมัพันธ  

  ในการประเมินผลการประชาสัมพันธ องคกรควรดําเนินการอยางตอเน่ือง เน่ืองจากงาน

ประชาสมัพันธเปนงานที่ตองทําอยางตอเน่ือง โดยสามารถนําผลการประเมินที่ไดรบัมาพจิารณา 

ปรับปรงุและติดตามผล ที่สําคัญควรนําขอมูลดังกลาวมาแบงปนใหกับแผนกหรอืฝายตาง ๆ ที่

เกี่ยวของนําไปใชเพื่อปรบัปรุงและพฒันารวมทั้งนําไปวางแผนการสื่อสารประชาสัมพันธขององคกร 

ใหมีประสิทธิภาพตอไป 

  2.3.4 การเผยแพรขาวสารการประชาสัมพันธ 

  ณัฐา ฉางชูโต (2557) กลาววา สื่อมวลชนถือเปนกลุมเปาหมายภายนอก (External Public 

Relations) ที่มีบทบาทสําคัญอยางย่ิงตอองคกร เพราะมอีิทธิพลในการใหขอมูลขาวสารขององคกรไป
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ยังกลุมเปาหมายตาง ๆ ดังน้ันการประชาสัมพันธสามารถใชสื่อมวลชนเปนชองทางในการสราง

ภาพลักษณที่ดีใหเกิดข้ึนกับองคกร ใชสื่อมวลชนเปนสื่อกลางในการแกไขปญหาความเขาใจผิดที่

เกิดข้ึน รวมทั้งเน้ือหาที่สือ่มวลชนนําเสนอ และสามารถนํามาเปนขอมลูเพื่อการบรหิารประเด็นให 

กับผูบรหิารองคกรได 

  สื่อมวลชนสัมพันธ (Media Relations) เปนเครือ่งมือหน่ึงในการประชาสมัพันธที่มุงหวัง

อาศัยสื่อมวลชนเปนสื่อกลางในการเผยแพรหรอืกระจายขอมูลขาวสารขององคกรไปสูกลุมเปาหมาย

ตาง ๆ โดยที่องคกรน้ันไมตองจายเงินคาเวลา หรือซื้อเน้ือที่โฆษณา รวมทัง้สื่อมวลชนมีอิทธิพลตอการ

รับรูและการสรางผลกระทบใหเกิดข้ึนกับกลุมเปาหมาย ดังน้ัน นักประชาสมัพันธจึงใหความสําคัญ 

และสรางความสัมพันธที่ดีกบัสือ่มวลชน ไมวาจะเปนการอํานวยความสะดวกกับสือ่ในดานการทําขาว 

การแสดงความยินดีกับสื่อในโอกาสตาง ๆ หรือการใหการสนับสนุนกจิกรรมของสื่อมวลชน 

  งานสื่อมวลชนสัมพันธ เปนงานทีท่าทายเพื่อทําใหประเด็นขาวสารขององคกรเปนที่นาสนใจ

ตอสื่อมวลชนและผูอานของสื่อเหลาน้ันนักประชาสัมพันธจะตองสรางสมดุลของเน้ือหาทางธุรกจิหรือ

ขาวสารองคกรกับความสนใจใครรูของผูอานหรือกลุมเปาหมาย ตลอดจนความเห็นของสาธารณชน 

เพราะจะทําใหสือ่มวลชนสามารถยอมรบัในขาวสารที่นักประชาสัมพันธสงไปไดและเน้ือหาเหลาน้ัน

จะไดรับการตีพมิพเผยแพร (รุงนภา พิตรปรีชา, 2560) 

  การตองพึง่พาสื่อมวลชนทําใหนักประชาสัมพันธตองเลอืกและนําเสนอขอมลูทีส่อดคลองกบั

มาตรฐานการทํางานของสื่อมวลชนหรือผูสื่อขาวตามตนสังกดั ขณะที่ผูสื่อขาวเองก็ไดรบัขอมลูของ

องคกรจากนักประชาสัมพันธ ดังน้ันความสมัพันธระหวางนักประชาสัมพันธและสื่อมวลชนจงึเปน

แบบพึ่งพาซึ่งกันและกัน (Mutual Dependency) (ณัฏฐชุดา วิจิตรจามร,ี 2559)  

  นอกจากสื่อมวลชนสัมพันธ เครื่องมือทางการประชาสัมพันธอีกเครื่องมือหน่ึงที่นิยมใช คือ 

การเผยแพรขาวสาร (Publicity) หมายถึง การใหขอมลูขาวสาร ตราสินคา รวมทั้งเรือ่งราวตาง ๆ  

ที่องคกรตองการสือ่สารไปยังกลุมเปาหมาย ซึง่การเผยแพรขาวสารตามหลักการประชาสมัพันธจะ

เปนการนําขอมลูขาวสารเผยแพรผานสื่อมวลชนในลักษณะขอความรวมมือโดยไมเสียคาใชจายแต 

การประชาสมัพันธในปจจุบัน อาจตองมกีารเผยแพรขาวสารทั้งแบบที่ไมตองซือ้สื่อ (Free Media)  

และที่ตองซื้อสื่อ (Paid Media) เพื่อใหการเผยแพรขาวสารสามารถควบคุมเน้ือหา ควบคุมเวลา  

และควบคุมหนาหรอืรายการกับกลุมเปาหมาย (ณัฐา ฉางชูโต, 2557) 

  ณัฐา ฉางชูโต (2557) ไดสรุปการเผยแพรขาวสารการประชาสัมพันธไววา หลักสําคัญใน 

การการเผยแพรขาวสารคือการจัดเตรียมเน้ือหาที่ตองการประชาสัมพนัธและนําไปเผยแพรอยาง

เหมาะสม ภายใตการวิเคราะหความตองการของสือ่มวลชน นําเสนอประเด็นทีเ่ปนประโยชนภายใต

กรอบวัฒนธรรมและบรบิททางสังคม ตลอดจนคํานึงถึงผลกระทบที่จะเกิดข้ึนจากเผยแพรขาวสาร 
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ขณะเดียวกัน จะตองมกีารติดตามผลการดําเนินงานดานสือ่มวลชนสัมพันธและการเผยแพรขาวสาร 

(ณัฏฐชุดา วิจิตรจามรี, 2559) 

  จากขอความที่อธิบายขางตน ทําใหพอสรปุไดวา การเผยแพรขาวสารการประชาสมัพันธและ

สื่อมวลชนสัมพันธ สามารถใชเปนแนวทางการประชาสัมพันธขาวสารองคกร เพื่อใหไดรบัความสนใจ

จากสือ่มวลชน และควรคํานึงถึงประโยชนรวมกัน ทัง้ในสวนขององคกรหรือนักประชาสัมพันธ 

สื่อมวลชน รวมถึงประชาชนกลุมเปาหมาย 

 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการวิเคราะหเนื้อหา 

  การวิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis) เปนระเบียบวิธีการวิจัยที่เหมาะสมกับการศึกษา 

วิจัยเน้ือหาขาวสาร (Message) ในกระบวนการสือ่สาร ซึ่งเปนวิธีการที่ไดรบัความสนใจและใช

แพรหลายในการวิจัยสื่อสาร โดยผลการวิจัยสามารถนําไปประยุกตใชปรับปรุงพัฒนา สรางสรรค

เน้ือหาสารใหมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน (ประทุม ฤกษกลาง, 2554) 

  กาญจนา โชคเหรียญสุขชัย (2560) กลาววา การวิเคราะหเน้ือหาเปนวิธีการวิจัยหน่ึงที่นํามา 

ใชประโยชนไดมากในการวิจัยทางการสื่อสาร และเปนเทคนิคการวิจัยเชิงปรมิาณที่ใชการบรรยาย

เน้ือหาจากขอความหรือเอกสารทางการสื่อสาร โดยมกีารดําเนินการอยางเปนระบบ องิกรอบแนวคิด

ทฤษฎี มีความเปนภววิสัย 

  ดาน ภัทรภร จารุหริัญสกลุ (2548) อธิบายวา การวิเคราะหเน้ือหาเปนเทคนิคการวิจัยเพื่อ

พรรณนาเน้ือหาของการสื่อสารที่เปนที่ประจักษ หรอืปรากฏชัด สามารถสังเกตเห็นได หรือไดมกีาร

บันทึกไว โดยวิเคราะหตามหลักเกณฑทีเ่ปนแบบแผนเดียวกนัอยางเปนระบบ ตามข้ันตอนตาง ๆ  

โดยคํานึงถึงความนาเช่ือถือและความเที่ยงตรงของขอมูล  

  สวน ปาริชาติ สถาปตานนท (2549) ใหความหมายของการวิเคราะหเน้ือหาวา เปนระเบียบ

วิธีวิจัยที่เกี่ยวของกับสาร โดยมุงเนนการคนกาขอสรปุและการตีความเกี่ยวกับคุณลักษณะตาง ๆ ของ

สาร ผูสงสาร ผูรบัสาร บรบิทในการสือ่สาร ผลการสื่อสาร พฤติกรรมทางสังคมที่สะทอนผานสาร 

ตลอดจนเพื่อทดสอบสมมติฐานตาง ๆ ที่กลาวไวในทฤษฎี 

  ขณะที่ พัชนี เชยจรรยา (2558) ไดเห็นความเห็นวา การวิเคราะหเน้ือหาเปนเทคนิควิธีการ

วิจัยที่สามารถศึกษาทั้งในลักษณะการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปรมิาณ ในมิติเชิงปริมาณของ

งานทางดานนิเทศศาสตรไดนําวิธีการวิเคราะหเน้ือหามาอธิบายประเภทและคุณลักษณะของตัวสารที่

ปรากฏในการนําเสนอของสื่อตาง ๆ 

  รสชงพร โกมลเสวิน (2558) ไดสรุปความหมายการวิเคราะหเน้ือหาวาเปนการวิเคราะหสาร

ในขอมูลตาง ๆ เปนแบบแผนการวิจัยทีเ่หมาะสมสําหรบัการศึกษาเอกสารที่ผลิตออกมา มีทัง้เชิง

ปริมาณและเชิงคุณภาพ กระบวนการวิเคราะหเน้ือหาเชิงปรมิาณ จะประกอบดวยการคัดเลือกสาร 
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การกําหนดหนวยการวิเคราะห การสรางกลุมเน้ือหา การจําแนกเน้ือหาเขากลุม และการวิเคราะห

ขอมูล 

  วัฒนี ภูวทิศ (2550) กลาววา การวิจัยเชิงวิเคราะหเน้ือหาเปนการวิจัยโดยการวิเคราะห

เน้ือหาจากเอกสารทีม่ีอยูตาง ๆ เชน จากขาว บทความ คอลัมนประจํา ภาพขาว ในหนังสือพิมพและ

นิตยสาร หรือเน้ือหาในรายการวิทยุ หรือภาพยนตรตาง ๆ รวมถึงฐานขอมูลในรูปแบบตาง ๆ ซึง่จะ

เนนการเก็บขอมูลจากบันทึกเอกสารไมใชจากตัวบุคคล มีการกําหนดประชากรเปาหมาย ซึ่งในที่น้ี

ประชากรคือ เน้ือหาในเรื่องน้ัน ๆ และประเด็นสําคัญของการวิเคราะหเน้ือหา คือการจําแนกเน้ือหา 

(Categorization) อยางเปนระบบ 

 การวิเคราะหเน้ือหามอีงคประกอบสําคัญ 3 สวน (Holsti, 1969 อางใน นิศา ชูโต, 2551) 

คือ มีความเปนปรนัย (Objectivity) มีความเปนระบบ (Systematic) ระเบียบแบบแผน เปนวิธีวิจัย

วิทยา องคประกอบถัดมาคือ เครื่องมือทีเ่ก็บขอมูลเปนปรนัย เช่ือถือได (Reliability) กลาวคือ  

มีเกณฑในการวิเคราะหเมื่อผูวิจัยนําเครื่องมอืไปใชในสภาพตางกัน ผลที่ไดจะคลายคลึงกันหรือได 

สิ่งเดียวกัน และองคประกอบสุดทายคือมกีารแสดงปริมาณตัวเลข ตลอดจนแสดงผลดานคุณภาพ 

กลาวคือมีความตรงตามธรรมชาติของสาร 

  2.4.1 วิธีการวิเคราะหเน้ือหา 

  วิธีการวิเคราะหเน้ือหาสามารถสรุปเปนข้ันตอนในการวิเคราะหเน้ือหาไดดังน้ี (ปาริชาติ  

สถาปตานนท, 2549 และพัชนี เชยจรรยา, 2558) 

1) การกําหนดปญหานําการวิจัย หรอืคําถามนําวิจัย เปนการระบุประเด็นปญหาที่นักวิจัย 

สงสัย และมุงคนหาคําตอบ โดยปญหานําการวิจัยที่เลือกใชการวิเคราะหเน้ือหา สวนใหญจะเกี่ยวกบั

สารและคุณลักษณะของสารความสัมพันธระหวางตัวสารกบัผูสงสาร สภาพเศรษฐกิจ สงัคมและ

วัฒนธรรม เปนตน 

2) การนิยามประชากรในการวิจัยและการสุมตัวอยาง โดยทั่วไปประชากรมกัประกอบดวย  

ขอมูล ขาวสารทีเ่กี่ยวกบัหัวขอที่นักวิจัยตองการศึกษา การนิยามประชากรตองมีความชัดเจน เพือ่ให

ทราบถึงขอบเขตในการวิจัยและขอบเขตในการอางอิงผลการวิจัย  

ผูวิจัยตองกําหนดขอบเขตใหครอบคลุมประชากรที่ตองการวิเคราะห ซึง่จําแนกตาม 

ประเภทสือ่ที่เผยแพรเน้ือหาไดเปน 9 ประเภท คือ เน้ือหาจากสื่อบุคคล เน้ือหาจากหนังสือ เน้ือหา

จากหนังสอืพิมพ เน้ือหาจากนิตยสาร เน้ือหาจากรายการวิทยุ เน้ือหาจากภาพยนตร เน้ือหาจาก

รายการโทรทัศน เน้ือหาจากสื่อออนไลน และเน้ือหาจากสือ่พื้นบาน  

  และนักวิจัยสามารถเลอืกสุมบางหนวยของประชากรมาใชในการศึกษาได ดวยการสุม

ตัวอยางเพื่อเลือกเน้ือหาทีส่นใจศึกษาจํานวนหน่ึง จากชวงเวลาใดเวลาหน่ึง โดยยึดหลกัในการเปด
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โอกาสใหทุกหนวยของประชากร มโีอกาสเปนตัวแทน (Representative Sample) ไดอยางเทาเทียม 

เพื่อใหไดมาซึ่งขอสรปุและสามารถนําไปใชอางอิงกลุมประชากรทั้งหมดไดตรง (Validity) ตอไป 

3) การกําหนดหนวยในการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยนักวิจัยอาจกําหนดหนวยในการ 

วิเคราะหขอมูลต้ังแต 2 หนวยข้ึนไป และการเลือกหนวยในการวิเคราะหขอมลูตาง ๆ จําเปนตอง

สอดคลองกบัคําถามนําการวิจัยหรอืสมมติฐานที่ตองการทดสอบดวย 

   หนวยในการวิเคราะหขอมลู คือ คุณลักษณะของเน้ือหาทีจ่ะใชในการศึกษาวิจัย  

ซึ่ง Barelson (1952 อางใน ปาริชาติ สถาปตานนท, 2549) ไดอธิบายแนวทางในกําหนดหนวยใน

การวิเคราะหขอมลู ซึ่งแบงออกเปน 5 กลุม คือ 

(1) คําหรือสัญลักษณ (Word/ Symbol) เปนหนวยในการวิเคราะหที่เล็กที่สุด  

ซึ่งเปนในรปูของช่ือบุคคล ช่ือสถานที่ คําศัพทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับหัวขอที่นักวิจัยตองการศึกษา 

(2) แนวคิดหลัก (Theme) ที่ประกอบดวยความคิด แนวคิด ประเด็นหลักที่

ครอบคลมุความหมายรวมทัง้หมดของสาร 

(3) คุณลักษณะ (Character) เปนการกําหนดคุณลักษณะที่ปรากฏอยูในสาร 

(4) ระยะเวลาและพื้นที่ (Time and Space) เชน ระยะเวลาในการออกอากาศ 

ชวงเวลาที่ออกอากาศ หรือขนาดของภาพที่ปรากฏ ปรมิาณคอลัมนน้ิวที่ปรากฏในเรื่องหรอืหมายเลข

หนาที่ปรากฏ 

(5) ประเภทช้ินงาน (Item) เปนการวิเคราะหเน้ือหาตามประเภทช้ินงาน เชน ขาว 

บทความ รายการโทรทัศน ฯลฯ  

นอกจากน้ี แนวทางในการจัดหนวยสําหรับการวิเคราะหยังแบงได 6 แนวทาง  

(พรทพิย ดีสมโชค, 2557 อางใน พัชนี เชยจรรยา, 2558) คือ 

(1) คําหรือสัญลกัษณ เปนหนวยในการวิเคราะหขอมลูระดับที่เล็กทีสุ่ด เชน  

ช่ือบุคคล ช่ือสถานที่ คําศัพทตาง ๆ  

(2) ประโยค เปนประโยที่บรรจุเน้ือหาเกี่ยวกับเรื่องใดเรือ่งหน่ึง อาจจะรวมประโยค

ยอย ๆ หลายประโยคเขาดวยกันเปนขอความ 

(3) รายการหรอืเรื่องราวทั้งหมด หมายถึง ผลงานทีผ่ลติเพื่อการเผยแพร เชน ขาว 

บทบรรณาธิการ บทความ เปนตน 

(4) เน้ือที่และเวลา เปนหนวยในการวิเคราะหทางกายภาพของงานสื่อสาร เชน 

คอลัมน จํานวนหรือความยาวของบรรทัด เน้ือหาในแตละยอหนา เปนตน 

(5) บุคคลที่เกี่ยวของกบัเน้ือหา ผูวิจัยอาจสรางหนวยในการวิเคราะหขอมูลไดจาก

บุคคลที่เกี่ยวของกบัเน้ือหาไดดวยเชนกัน 
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(6) สภาวะแวดลอม เปนหนวยในการวิเคราะหที่ใหญที่สุด นิยมใชในกรณีที่ไม

สามารถแยกเปนหนวยในการวิเคราะหยอยได เชน การเมือง เศรษฐกจิ สังคม เปนตน 

4) การสรางเครื่องมือในการจําแนกประเภทเน้ือหาเชน แผนวิเคราะหขอมลู (Tally  

Sheet) แบบวิเคราะหเน้ือหา (Coding Sheet) ซึ่งจะชวยใหผูวิเคราะหสามารถแยกแยะหนวยใน 

การวิเคราะหเหลาน้ันออกเปนประเภท หรอืเปนกลุมอยางมคีวามชัดเจน โดยจะตองอยูบนพื้นฐาน

ของทฤษฎี สมมติฐาน การใหนิยามศัพทและสภาพการณจรงิของขอมลู และเครือ่งมือน้ันจะตองมี

ความเฉพาะและครอบคลุมลกัษณะเน้ือหาที่นํามาวิเคราะห 

5) การกําหนดเกณฑในการลงรหสัเพื่อใหนักวิจัยสามารถคนหาหนวยในการวิเคราะหที ่

ปรากฏในสารไดอยางสะดวก ถูกตองและตรงกันโดยนักวิจัยอาจกําหนดเกณฑในการลงรหัสหรือ 

นับขอมูลในระบบ เชน การนับในระดับนามบญัญัติ การนับในระดับเรียงลําดับ การนับในระดับ 

อันตรภาค และการนับในระดับอัตราสวน 

6) การตรวจสอบความเที่ยงและความตรงของขอมูล การวิเคราะหเน้ือหาจะมีความ 

เที่ยงตรงสูงน้ัน สวนหน่ึงอยูทีผู่ลงรหสั หากผูลงรหัสทุกคนวิเคราะหแยกแยะและตีความขอมลู 

ช้ินเดียวกันไปในทิศทางเดียวกัน แยกแยะและจัดขอมูลในประเภทเดียวกัน ขอมูลดังกลาวจะม ี

ความเที่ยงสูง 

  สวนความตรงของขอมูลน้ัน สวนหน่ึงเกี่ยวของกบัหนวยในการวิเคราะห การจัดประเภทของ

ขอมูล และระบบที่ใชในการลงรหัส หากนักวิจัยนิยามศัพทไดชัดเจน สรางเครือ่งมอืในการวิเคราะห 

ไดตรง ชัดเจน สะทอนหลักการใชเชิงทฤษฎี และครอบคลมุสภาพความจรงิในสงัคม การดําเนินการ

ดังกลาวสามารถชวยเพิ่มความตรงของขอมูลได ความตรงของขอมลูยังเพิ่มข้ึน หากนักวิจัยเลือก

ตัวอยางในการวิจัยทีเ่ปนตัวแทนของประชากรได 

7) การรวบรวมขอมลู เปนข้ันตอนในการรวบรวมขอมูลดิบ ดวยการสงัเกตตัวสารจาก 

การอาน ชมหรือฟงจากน้ันทําการบันทึกลงในแบบวิเคราะหเน้ือหา จนครบตามจํานวนที่กําหนดไว 

โดยเนนการรวบรวมขอมลูจากเอกสารที่ปรากฏ 

8) การวิเคราะหขอมลู ขอความในเอกสารทีร่วบรวมได จะถูกนํามาวิเคราะหแลวแบงไวเปน 

ประเภท (Categories) โดยการวิเคราะหน้ันตองคํานึงถึงบรบิท หรอืสภาพแวดลอมประกอบของ

ขอมูลเอกสารที่นํามาวิเคราะห 

  8.1) วิเคราะหขอมลูเชิงพรรณนา เพื่อแจกแจงความถ่ีของประเด็นที่ศึกษาที่ปรากฏ

ในตัวสาร ซึ่งขอมลูที่พบจากการวิเคราะหจะชวยพรรณนาถึงคุณลักษณะของตัวสารวาเปนอยางไร 

  8.2) วิเคราะหขอมลูเชิงอธิบายความสมัพันธ เปรียบเทียบเปนการวิเคราะหที่นํา

คุณลักษณะที่ปรากฏในตัวสารมาหาความสมัพันธคุณลักษณะภายในตัวสาร ตลอดจนนําคุณลกัษณะ
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เหลาน้ันมาหาความเช่ือมโยง หรือเปรียบเทียบกับองคประกอบอื่น หรือแนวคิด ทฤษฎี เพื่อแสดงให

เห็นถึงความเช่ือมโยงและมลูเหตุแหงการเช่ือมโยง 

 ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดใชวิธีการวิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis) โดยวิเคราะห

เน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยดวยการ

กําหนดปญหานําการวิจัย หรือระบปุระเด็นปญหาตามวัตถุประสงคการวิจัย นิยามประชากรในการ

วิจัยและการสุมตัวอยาง กําหนดหนวยในการวิเคราะหขอมลู สรางเครื่องมอืในการจําแนกประเภท

เน้ือหา กําหนดเกณฑในการลงรหสั ตรวจสอบความเที่ยงและความตรงของขอมูล จากน้ันจึงการ

รวบรวมขอมูล แลวทําการบันทึกลงในแบบวิเคราะหเน้ือหาจนครบตามจํานวนที่กําหนดไว  

และทําการวิเคราะหขอมลู ซึ่งจะกลาวถัดไปในบทที่ 3 วิธีการดําเนินการวิจัย 

 

2.5 กรอบแนวคิดในการวิจัย   

 จากวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของดังที่กลาวในบทที่ 2 ผูวิจัยสามารถกําหนดกรอบ

แนวคิดทฤษฎีในการวิจัย เพื่อใหเห็นภาพรวมของสิ่งที่ผูวิจัยตองการศึกษา ฉายภาพใหเห็นเพือ่เปน

แนวทางการดําเนินงานวิจัยในภาพรวมทัง้หมด ดังภาพที่ 2.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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ภาพที่ 2.1: กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งประเภททั่วไปและประเภทธุรกิจ 

ที่มีกําหนดออกเผยแพรจําหนายเปนรายวันและรายสามวัน ในพื้นที่เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

ขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

ในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งประเภททั่วไปและประเภทธุรกิจที่มีกําหนดออกเผยแพรจําหนายเปนรายวัน 

ในพื้นที่เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

12 ชื่อฉบับ 

นําเสนอขอมูล 

เน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

ในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย     

 

 ปริมาณพื้นที่ขาว  

 ปริมาณมูลคาขาว  

 ประเภทขาว  

 รูปแบบการนําเสนอขาว  

 การระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาว 

 

วิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis) ปริมาณพื้นที่ขาว ปริมาณมูลคาขาว 

ประเภทขาว รูปแบบการนําเสนอขาว และการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 



บทท่ี 3 

วิธีการดําเนนิการวิจัย 

 

การศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยเปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ที่มุงเนนบรรยาย 

พรรณนาปรากฏการณหรือสถานการณ น่ันคือเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย เปนการวิจัยเชิงวิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis Research)  

ในการศึกษาครั้งน้ี ผูวิจัยไดใชวิธีการวิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis) ดังมีรายละเอียด

ของวิธีการดําเนินการวิจัยดังน้ี 

3.1 ประเด็นที่ศึกษา 

3.2 แหลงขอมลูที่ใชในการศึกษา 

3.3 กลุมเปาหมายและเกณฑในการเลือก 

3.4 วิธีเก็บรวบรวมขอมูล 

3.5 เครื่องมอืที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

3.6 การวิเคราะหขอมูล 

3.7 การนําเสนอขอมูล 

 

3.1 ประเด็นท่ีศึกษา 

การศึกษาวิจัยครัง้น้ี มุงศึกษา 5 ประเด็นหลักตามวัตถุประสงคการวิจัย ดังน้ี 

 3.1.1 ปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทย 

3.1.2 ปริมาณมลูคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทย 

3.1.3 ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสอืพิมพรายวัน 

ภาษาไทย 

3.1.4 รูปแบบการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทย 

3.1.5 การระบุแหลงขาวทีป่รากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย 
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3.2 แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา 

แหลงขอมูลที่ผูวิจัยไดนํามาศึกษา คือ เน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย โดยผูวิจัยไดสืบคนขอมลูเกีย่วกับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีทีป่รากฏเปนขาวในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย จาก www.iqnewsclip.com กฤตภาคขาว

ออนไลน (Online News Clipping) ที่ตัดขาวจากหนังสือพมิพผานระบบคอมพิวเตอรออนไลน 

โดยคนหาขาวที่ตองการโดยระบุเงื่อนไขตามชวงเวลา และระบุคําคนหาในช่ือของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

 

3.3 กลุมเปาหมายและเกณฑในการเลือก 

ประชากรที่ใชในการศึกษาครัง้น้ี คือ หนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยทั้งประเภททั่วไปและ

ประเภทธุรกจิที่มกีําหนดออกเผยแพรจําหนายเปนรายวันและรายสามวัน ในพื้นที่เขตกรุงเทพมหานคร 

และปริมณฑล 

 เกณฑการเลือกกลุมตัวอยาง ผูวิจัยมกีรอบในการเลอืกกลุมตัวอยางใหสอดคลองกับ

วัตถุประสงคการวิจัยและประเด็นที่ศึกษา โดยผูวิจัยจะศึกษาและวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยทั้งประเภททั่วไปและประเภทธุรกิจทีม่ี

กําหนดออกเผยแพรจําหนายเปนรายวัน ในพื้นที่เขตกรงุเทพมหานครและปริมณฑล และมีจํานวนยอด

การพิมพ (Circulation) ไมตํ่ากวา 200,000 ฉบับข้ึนไป รวมทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ คือ กรุงเทพธุรกจิ 

ขาวสด คมชัดลึก เดลินิวส ไทยรัฐ แนวหนา ไทยโพสต ผูจัดการรายวัน 360 องศา โพสตทูเดย มติชน 

สยามกีฬา และสยามรัฐ โดยพิจารณายอดการพมิพ จาก www.iqnewsclip.com กฤตภาคขาว

ออนไลน  

ในการคนหาขาว จาก www.iqnewsclip.com ผูวิจัยไดระบุเงือ่นไขตามชวงเวลา ต้ังแต 

วันที่ 17 มิถุนายน พ.ศ. 2560 - 22 ตุลาคม พ.ศ. 2560 รวมเปนระยะเวลา 1 ภาคการศึกษา ในภาค

การศึกษาที่ 1/2560 ตามปฏิทินการศึกษาระดับปริญญาตรมีหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี  

ปการศึกษา 2560 

ขณะเดียวกัน ผูวิจัยไดกําหนดคําสําคัญ (Key Words) ที่ใชระบุคําคนหาในช่ือของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรคืีอ “มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ”ี “มทร.ธัญบุร”ี 

“ม.เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ”ี และ “ราชมงคลธัญบรุ”ี  

จากเกณฑการเลอืกกลุมตัวอยาง ดวยกรอบการเลือกกลุมตัวอยาง ทั้งจํานวนยอดการพิมพ 

และการระบุเงื่อนไขตามชวงเวลาของภาคการศึกษาดังที่กลาวขางตน ผูวิจัยเห็นวามีความเหมาะสม

และสอดคลองกับวัตถุประสงคการวิจัย สามารถตอบประเด็นที่ตองการศึกษาไดอยางครบถวน และ

เหมาะสมกับลักษณะการวิจัย 
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3.4 วิธีเก็บรวบรวมขอมูล 

 จากกลุมเปาหมายและเกณฑในการเลือก พรอมดวยกรอบในการเลือกกลุมตัวอยางดังทีก่ลาว

มาแลวขางตน ผูวิจัยใชวิธีการรวบรวมขอมลูขาวหนังสือพิมพจากกฤตภาคขาวออนไลน รวมจํานวน

ขาวหนังสือพมิพทีจ่ะศึกษา 266 ขาว 

 

3.5 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี คือ ตารางลงรหสั (Coding Sheet) หรอืตารางบันทึก

ขอมูล เพื่อการบันทึกรายละเอียดตาง ๆ ซึง่ผูวิจัยไดกําหนดข้ึนตามประเด็นที่ศึกษา วัตถุประสงคการ

วิจัยรวมทัง้แนวคิดและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของจากบทที่ 2 

 ตารางลงรหัสแบงเปน 5 สวน ประกอบดวยปริมาณพื้นที่ขาวปริมาณมลูคาขาวประเภทขาว

รูปแบบการนําเสนอขาว และการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยซึ่งมรีายละเอียดตามประเด็นที่ศึกษา คือ 

ประเด็นท่ี 1 ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพ 

1) จํานวนช้ินขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรพีจิารณาถึงความถ่ีในการนับ

จํานวนขาวที่ปรากฏ โดยวัดเปนจํานวนช้ินขาว 

2) ปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุพีิจารณาถึงพื้นที่ขาวที่ไดรบั

การนําเสนอ โดยวัดเปนคอลัมนน้ิว 

ประเด็นท่ี 2 ปริมาณมูลคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน 

หนังสือพิมพรายวัน 

1) มูลคาขาวทางการโฆษณาคือการคํานวณจํานวนเงินระหวางพื้นที่ขาวคูณดวยอัตราสวนคา

โฆษณาซึ่งมีหนวยวัดเปนบาท 

2) มูลคาขาวทางการประชาสัมพันธคือการคํานวณจํานวนเงินที่มีมลูคาเปน 3 เทาของมูลคา

ขาวทางการโฆษณาซึ่งมีหนวยวัดเปนบาท 

ประเด็นท่ี 3 ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลธัญบุรใีนหนังสือพิมพ 

รายวันภาษาไทย 

ประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกร พจิารณาประเภทขาวตามแนวคิด

หลัก (Theme) ที่ปรากฏในขาวซึ่งจําแนกการเก็บขอมลูได 6 ประเภท คือ 

1) ขาวการดําเนินงานขององคกร 

2) ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 

3) ขาวบุคคล 



41 

4) ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 

5) ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 

6) ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 

ประเด็นท่ี 4 รูปแบบการนาํเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

พิจารณาการนําเสนอตามแนวคิดหลัก (Theme) ที่ปรากฏในขาวซึ่งจําแนกการเกบ็ขอมลูได 

7 รูปแบบ คือ 

1) ขาว 

2) ภาพขาว  

3) บทความ 

4) บทสมัภาษณ  

5) สารคดี 

6) คอลัมนประจํา 

7) สกูปขาว 

ประเด็นท่ี 5 การระบุแหลงขาวท่ีปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

พิจารณาเปนรายเรือ่ง (Items) ที่ปรากฏในขาวซึ่งเปนแหลงขาวหรือตนตอของขอมูลขาวที่

ใหรายละเอียดของปรากฏการณที่เกิดข้ึน โดยพิจารณาจากการระบุทีม่าของขอมลูและการอางองิที่

เปนการบอกวาขอมูลมาจากไหนและใครพูดอะไร ซึง่จําแนกได 7 รูปแบบ คือ 

1) ผูบริหาร 

2) อาจารย 

3) นักศึกษา 

4) เจาหนาที ่

5) หนวยงานในองคกร 

6) บุคคลภายนอกองคกร 

7) สื่อมวลชน 

 ทั้งน้ีผูวิจัยไดทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของตารางลงรหสั โดยใหผูเช่ียวชาญดาน

หนังสือพิมพ ทั้งสายวิชาการและสายวิชาชีพ รวมทั้งหมด 2 ทาน เปนผูตรวจสอบความเที่ยงตรงของ

เน้ือหา (Content Validity) และความเหมาะสมของภาษาที่ใช รวมทั้งไดตรวจสอบความถูกตองและ

ครอบคลมุของเครื่องมือโดยปรกึษากับอาจารยที่ปรึกษา ทั้งน้ีเพื่อขอคําแนะนําและปรบัปรุงแกไข  
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สวนการทดสอบความเช่ือมั่นผูวิจัยไดนําตารางลงรหสัที่ไดแกไขเรียบรอยแลวมาทดสอบกบั

อาจารยประจําคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ จํานวน 1 ทาน โดยผูวิจัยไดอธิบายและให

คําแนะนําตาง ๆ กระทั่งมีความเขาใจถองแทเกี่ยวกบัเกณฑในการทดสอบ จากน้ันนําผลการวิเคราะห

ของผูวิจัยและอาจารยทานน้ันมาศึกษา โดยอาศัยหลกัการคํานวณของ Holsti 

คาความเช่ือมั่นที่คํานวณไดจากความเห็นทีส่อดคลองกันจากการลงรหสัที่ไดไมควรตํ่ากวา 

0.80 จึงจะมีความนาเช่ือถือ (Budd, Throp & Donohew, 1976 อางใน อริสา เหลาวิชยา, 2555)  

 

3.6 การวิเคราะหขอมูล 

 ในการศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมลูตาง ๆ ดังน้ี 

3.6.1 วิเคราะหปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรใีนหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทย 

3.6.2 วิเคราะหปริมาณมลูคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทย 

3.6.3 วิเคราะหประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ 

รายวันภาษาไทย 

3.6.4 วิเคราะหรปูแบบการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

3.6.5 วิเคราะหการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 

3.7 การนําเสนอขอมลู 

 หลงัจากที่ผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูลและรวบรวมขอมลูทัง้หมดแลว ผูวิจัยจะนําเสนอขอมูลใน

รูปแบบตารางและการบรรยายพรรณนาในบทที่ 4 และบทที่ 5 ตอไป 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

 การศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยมีวัตถุประประสงคเพื่อศึกษาปริมาณพื้นที่ขาว ปริมาณมลูคาขาว

ประเภทขาว รูปแบบการนําเสนอขาวและการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ในสวนของผลการวิจัย ผูวิจัยกําหนด  

แนวทางการรายงานผลการวิจัย ตามวัตถุประสงคการวิจัยและประเด็นที่ศึกษาออกเปน 5 สวน คือ 

 สวนที่ 1 ปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวัน

ภาษาไทยสวนที่ 2 ปริมาณมูลคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทยสวนที่ 3 ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทยสวนที่ 4 รูปแบบการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยและสวนที่ 5 การระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย 

 

4.1 สวนท่ี 1 ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทย แบงเปน 2 หัวขอยอย คือ จํานวนช้ินขาว และปริมาณพื้นที่ขาว ซึ่งมรีายละเอียดดังน้ี 

4.1.1 จํานวนช้ินขาว 

จากการเกบ็ขอมลู พบวาจํานวนช้ินขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ ในชวงระยะเวลา 1 ภาคการศึกษา ของภาค

การศึกษาที่ 1/2560 ตามปฏิทินการศึกษาระดับปริญญาตรมีหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 

ธัญบุรี ปการศึกษา 2560 (วันที่ 17 มิถุนายน พ.ศ. 2560 – 22 ตุลาคม พ.ศ. 2560) พบขาว 

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของ

หนังสือพิมพ จํานวน 237 ฉบับ มีจํานวนช้ินขาว 266 ช้ินขาว หรือเฉลีย่เปนจํานวน 1.12 ช้ินขาว/ 

ฉบับ ดังตารางที่ 4.1 
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ตารางที่ 4.1: เปรียบเทียบจํานวนช้ินขาวและรอยละของจํานวนช้ินขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยตอฉบับ ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

 

ชื่อฉบับ 

จํานวน

หนังสือพิมพ 

(ฉบับ) 

จํานวนชิ้นขาว 

ของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ 

ชิ้นขาว 

 

 

ชิ้นขาว 

(รอยละ) 

ชิ้นขาว/

ฉบับ 

 

ชิ้นขาว/

ฉบับ 

(รอยละ) 

กรุงเทพธุรกิจ 21 23 8.64 1.10 8.24 

ขาวสด 26 28 10.52 1.08 8.09 

คมชัดลึก 5 5 1.87 1.00 7.49 

เดลินิวส 25 27 10.15 1.08 8.09 

ไทยรัฐ 50 59 22.18 1.18 8.84 

แนวหนา 13 15 5.63 1.15 8.65 

ไทยโพสต 23 25 9.39 1.09 8.17 

ผูจัดการรายวัน 

360 องศา 

9 9 3.38 1.00 7.49 

โพสตทเูดย 11 15 5.63 1.36 10.19 

มติชน 17 18 6.76 1.06 7.94 

สยามกีฬา 10 11 4.13 1.10 8.24 

สยามรฐั 27 31 11.65 1.15 8.62 

รวม 237 266 100.00 13.34 100.00 

 

 จากการศึกษาเปรียบเทียบจํานวนช้ินขาวและรอยละของจํานวนช้ินขาวมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตอฉบับ ตามช่ือฉบบัของหนังสอืพิมพ 

พบวาหนังสือพมิพไทยรฐั มีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด 59 ช้ินขาว (รอยละ 22.18) รองลงมา คือ 

หนังสือพิมพสยามรัฐ 31 ช้ินขาว (รอยละ 11.65) หนังสอืพมิพขาวสด 28 ช้ินขาว (รอยละ 10.52) 

หนังสือพิมพเดลินิวส 27 ช้ินขาว (รอยละ 10.15) หนังสือพมิพไทยโพสต 25 ช้ินขาว (รอยละ 9.39) 

หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ 23 ช้ินขาว (รอยละ 8.64) หนังสอืพิมพมติชน 18 ช้ินขาว (รอยละ 6.76) 

หนังสือพิมพแนวหนาและหนังสือพมิพโพสตทูเดย 15 ช้ินขาว (รอยละ 5.63) หนังสือพมิพสยามกีฬา 
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11 ช้ินขาว (รอยละ 4.13) หนังสือพมิพผูจัดการรายวัน 360 องศา9 ช้ินขาว (รอยละ 3.38) และ

หนังสือพิมพคมชัดลึก 5 ช้ินขาว (รอยละ 1.87) ดังภาพที่ 4.1  

 

ภาพที่ 4.1: เปรียบเทียบรอยละของจํานวนช้ินขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพิมพ 

 

 

 เมื่อเทียบสัดสวนจํานวนช้ินขาวตอฉบับ ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ พบวา หนังสือพมิพ

โพสตทเูดย มีสัดสวนจํานวนช้ินขาวของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรสีูงที่สุด 1.36 ช้ิน

ขาว/ ฉบับ (รอยละ 10.19) รองลงมา คือ หนังสือพิมพไทยรัฐ 1.18 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.84)

หนังสือพิมพแนวหนาและหนังสือพมิพสยามรัฐอยางละ 1.15 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.62) 

หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิและหนังสือพมิพสยามกีฬาอยางละ 1.10 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.24) 

หนังสือพิมพไทยโพสต 1.09 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.17) หนังสือพิมพขาวสดและหนังสือพมิพ

เดลินิวสอยางละ 1.08 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.09) หนังสอืพิมพมติชน 1.06 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 

7.94) และหนังสือพมิพคมชัดลกึและหนังสือพมิพผูจัดการรายวัน 360 องศาอยางละ 1.00 ช้ินขาว/

ฉบับ (รอยละ 8.09) ดังภาพที่ 4.2 
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ภาพที่ 4.2: เปรียบเทียบจํานวนช้ินขาวตอฉบับของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน 

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพิมพ 

 

 

 จากการศึกษาในภาพรวมทั้งหมด จากหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 237 ฉบับ 

พบวา มีขาวของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีทั้งหมด 266 ช้ินขาว หรือคิดเปนจํานวน

ช้ินขาวเฉลี่ยประมาณ 1.12 ช้ินขาว/ ฉบับ 

  

4.1.2 ปริมาณพื้นที่ขาว 

จากการเกบ็ขอมลูปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 237 ฉบับ พบวา มีพื้นที่ขาวที่ไดรับการนําเสนอรวมทั้งหมด 

11,117.80 คอลัมนน้ิว โดยเฉลี่ยประมาณ 585.27 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ดังตารางที่ 4.2  
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ตารางที่ 4.2: เปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของจํานวนพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพ 

 

ชื่อฉบับ จํานวน

หนังสือพิมพ 

 

 

(ฉบับ) 

พ้ืนท่ีขาว 

มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีท่ีไดรับการนําเสนอ 

คอลัมนนิ้ว คอลัมนนิ้ว 

 

(รอยละ) 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

(รอยละ) 

กรุงเทพธุรกิจ 21 836.64 7.52 39.84 6.81 

ขาวสด 26 686.27 6.17 26.40 4.51 

คมชัดลึก 5 340.13 3.06 68.03 11.62 

เดลินิวส 25 1,886.95 16.97 75.48 12.90 

ไทยรัฐ 50 1,850.98 16.64 37.02 6.33 

แนวหนา 13 635.44 5.71 48.88 8.35 

ไทยโพสต 23 1,464.96 13.17 63.69 10.88 

ผูจัดการรายวัน 

360 องศา 

9 334.87 3.01 37.21 6.36 

โพสตทเูดย 11 898.11 7.80 81.65 13.95 

มติชน 17 663.67 5.96 39.04 6.67 

สยามกีฬา 10 186.67 1.67 18.67 3.19 

สยามรฐั 27 1,333.11 11.99 49.37 8.44 

รวม 237 11,117.80 100.00 585.27 100.00 

 

จากการศึกษาเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยจํานวน 237 ฉบับ ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

พบวาพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีที่ไดรับการนําเสนอในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

มีสัดสวนปรมิาณพื้นที่ขาวมากทีสุ่ด จํานวน 1,886.95 คอลัมนน้ิว (รอยละ 16.97) รองลงมา  

คือ หนังสือพิมพไทยรัฐ หนังสือพมิพไทยโพสต หนังสือพิมพสยามรฐั หนังสือพิมพโพสตทูเดย 

หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ หนังสือพมิพขาวสด หนังสือพมิพมติชน หนังสือพิมพแนวหนา 

หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา และหนังสือพิมพสยามกีฬา มีจํานวน 
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1,850.98, 1,464.96, 1,333.11,898.11, 836.64, 686.27, 663.67, 635.44, 340.13, 334.84 และ 

186.67 (รอยละ 16.64, 13.17, 11.99, 7.80, 7.52, 6.17, 5.96, 5.71, 3.06 และ 3.01 ตามลําดับ) 

ดังภาพที่ 4.3 

 

ภาพที่ 4.3: เปรียบเทียบรอยละของพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพมิพ 

รายวันภาษาไทยตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพ 

 

 

เมื่อพจิารณาพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสอืพิมพรายวัน

ภาษาไทยตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพจากตารางที่ 4.2 และภาพที่ 4.3 พบวา หนังสือพมิพเดลินิวส

และหนังสือพิมพไทยรัฐ มีสัดสวนพื้นที่ขาวคอลมันน้ิวใกลเคียงกัน คือ 1,886.95 และ 1,850.98 

คอลัมนน้ิว ตามลําดับ แตเมื่อพจิารณาในสวนของคอลัมนน้ิว/ ฉบับ จะพบวาพื้นที่ขาวของ

หนังสือพิมพเดลินิวสมสีัดสวน 75.48 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ และหนังสือพมิพไทยรัฐ 37.02 คอลัมนน้ิว/

ฉบับ ซึ่งหนังสือพมิพเดลินิวสมสีัดสวนคอลัมนน้ิว/ ฉบับ เปน 2 เทาของหนังสือพมิพไทยรัฐ  

ขณะที่หนังสือพิมพสยามกีฬา มีพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ไดรับการ

นําเสนอนอยที่สุด 186.67 คอลัมนน้ิว (รอยละ 1.67) มสีัดสวน 18.67 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตอฉบับพบวาหนังสือพมิพโพสตทเูดยมี

สัดสวนปริมาณพื้นที่ขาวมากที่สุด โดยเฉลี่ยประมาณ 81.65 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 13.95) 
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รองลงมา คือ หนังสือพิมพเดลินิวส หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสือพมิพไทยโพสต หนังสือพิมพ

สยามรฐั หนังสือพิมพแนวหนา หนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพมติชน หนังสือพิมพผูจัดการ

รายวัน 360 องศาหนังสือพมิพไทยรฐั หนังสือพิมพขาวสด และหนังสือพิมพสยามกีฬา โดยเฉลี่ย

ประมาณ 75.48, 68.03, 63.69,49.37, 48.88, 39.84, 39.04, 37.21, 37.02, 26.40 และ 18.67 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (รอยละ 12.90, 11.62, 10.88, 8.44, 8.35, 6.81, 6.67, 6.36, 6.33, 

4.51 และ 3.19 ของพื้นที่คอลัมนน้ิว/ ฉบับ) ดังภาพที่ 4.4 

 

ภาพที่ 4.4: เปรียบเทียบพื้นที่ขาวตอฉบบัของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.2 สวนท่ี 2 ปริมาณมูลคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธญับุรีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทย 

จากการเกบ็ขอมลูจํานวนช้ินขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทยทั้งหมด พบวาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทยมีมูลคาขาวทางการโฆษณารวมทั้งหมด 17,459,435 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 893,904.05 

บาท/ ฉบับ และมีมลูคาขาวทางการประชาสัมพันธรวมทั้งหมด 52,378,305 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 

2,681,712.15 บาท/ ฉบับ ดังตารางที่ 4.3 
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ตารางที่ 4.3: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวและรอยละของมูลคาขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพ 

 

ชื่อฉบับ 

ปริมาณมูลคาขาว 

มูลคาขาวทางการโฆษณา มูลคาขาวทางการประชาสัมพันธ 

มูลคา 

(บาท) 

มูลคา 

(บาท/ ฉบับ) 

รอยละ มูลคา 

(บาท) 

มูลคา 

(บาท/ ฉบับ) 

รอยละ 

กรุงเทพธุรกิจ 1,918,959.00 91,379.00 10.22 5,756,877.00 274,137.00 10.22 

ขาวสด 962,389.50 37,014.98 4.14 2,887,168.50 111,044.94 4.14 

คมชัดลึก 741,928.00 148,385.60 16.60 2,225,784.00 445,156.80 16.60 

เดลินิวส 4,151,884.00 166,075.36 18.58 12,455,652.00 498,226.08 18.58 

ไทยรัฐ 3,765,210.00 75,304.20 8.42 11,295,630.00 225,912.60 8.42 

แนวหนา 605,667.50 46,589.81 5.21 1,817,002.50 139,769.42 5.21 

ไทยโพสต 1,306,736.00 56,814.61 6.36 3,920,208.00 170,443.83 6.36 

ผูจัดการรายวัน 

360 องศา 

490,701.00 54,522.33 6.10 1,472,103.00 163,567.00 6.10 

โพสตทูเดย 964,347.00 87,667.91 9.81 2,893,041.00 263,003.73 9.81 

มติชน 971,529.50 57,148.79 6.39 2,914,588.50 171,446.38 6.39 

สยามกีฬา 229,974.00 22,997.40 2.57 689,922.00 68,992.20 2.57 

สยามรัฐ 1,350,109.50 50,004.06 5.59 4,050,328.50 150,012.17 5.59 

รวม 17,459,435.00 893,904.05 100.00 52,378,305.00 2,681,712.15 100.00 

 

ผลจากการเปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวและรอยละของมลูคาขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพพบวาขาวของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพเดลนิิวสมีมลูคาขาวทางการโฆษณาสงูทีสุ่ด 

4,151,884.00 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 166,075.36 บาท/ ฉบับ (รอยละ 18.58) รองลงมาคือ 

หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพมิพโพสตทูเดยหนังสือพมิพไทยรฐั

หนังสือพิมพมติชน หนังสือพิมพไทยโพสต หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศาหนังสือพิมพ

สยามรฐั หนังสือพิมพแนวหนา หนังสือพมิพขาวสด และหนังสือพมิพสยามกีฬา โดยเฉลี่ยประมาณ 

148,385.60 บาท/ ฉบับ (รอยละ 16.60), 91,379.00บาท/ ฉบับ (รอยละ 10.22), 87,667.91 บาท/

ฉบับ (รอยละ 9.81), 75,304.20 บาท/ ฉบับ (รอยละ 8.42), 57,148.79 บาท/ ฉบับ (รอยละ 6.39), 

56,814.61 บาท/ ฉบับ (รอยละ 6.63), 54,522.33 บาท/ ฉบับ (รอยละ 6.10), 50,004.06 บาท/
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ฉบับ (รอยละ 5.59), 46,589.81 บาท/ ฉบับ (รอยละ 5.21), 37,014.98 บาท/ ฉบับ (รอยละ 4.14) 

และ 22,997.40 บาท/ ฉบับ (รอยละ 2.57) ดังภาพที่ 4.5 

 

ภาพที่ 4.5: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวทางการโฆษณาตอฉบับของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพ 

 

 

สวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพเดลินิวสมมีูลคาขาว

มูลคาขาวทางการประชาสัมพันธ ในลกัษณะที่สอดคลองไปกับปริมาณมลูคาขาวทางการโฆษณา 

พบวา ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพเดลินิวสมีมลูคาขาวทางการ

ประชาสมัพันธ สูงที่สุด 12,455,652.00 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 498,226.08 บาท/ ฉบับ (รอยละ 

18.58) รองลงมาคือหนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสอืพิมพกรงุเทพธุรกจิ หนังสือพิมพโพสตทูเดย 

หนังสือพิมพไทยรัฐหนังสือพมิพมติชน หนังสือพมิพไทยโพสต หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา

หนังสือพิมพสยามรัฐ หนังสือพิมพแนวหนา หนังสอืพิมพขาวสด และหนังสือพมิพสยามกีฬา โดย

เฉลี่ยประมาณ 445,156.80 บาท/ ฉบับ (รอยละ 16.60), 274,137.00 บาท/ ฉบับ (รอยละ 10.22), 

263,003.73 บาท/ ฉบับ (รอยละ 9.81), 225,912.60 บาท/ ฉบับ (รอยละ 8.42), 171,446.38 

บาท/ ฉบับ (รอยละ 6.39), 170,443.83 บาท/ ฉบับ (รอยละ 6.63), 163,567.00 บาท/ ฉบับ    

(รอยละ 6.10), 150,012.17 บาท/ ฉบับ (รอยละ 5.59), 139,769.42 บาท/ ฉบับ (รอยละ 5.21), 



52 

111,044.94 บาท/ ฉบับ (รอยละ 4.14) และ 68,992.20 บาท/ ฉบับ (รอยละ 2.57) ดังภาพที่ 4.6

และภาพที่ 4.7 

 

ภาพที่ 4.6: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวทางการประชาสมัพันธตอฉบับของขาวมหาวิทยาลัย 

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7: เปรียบเทียบปริมาณมลูคาขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ 

รายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ 
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4.3 สวนท่ี 3 ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวัน 

ภาษาไทย 

จากการเกบ็ขอมลูประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรที่ปรากฏในขาว 

ของหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ ปรากฏผลดังตารางตอไปน้ี 

 

ตารางที่ 4.4: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมของ 

                องคกรตอฉบับในหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพกรุงเทพธรุกิจ 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 13 385.79 46.11 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 1 13.20 1.58 

3. ขาวบุคคล 0 0.00 0.00 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 5 223.22 26.68 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 4 214.43 25.63 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 23 836.64 100.00 

  

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ

กรุงเทพธุรกิจ พบวา มีจํานวนขาว 23 ช้ินขาว จากหนังสือพิมพจํานวน 21 ฉบับ คิดเปน 836.64 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ โดยขาวการดําเนินงานขององคกรมีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด ซึ่งจะเห็นไดจากการ

เก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.8 รองลงมาคือ ขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาวที่ตองการความมสีวนรวม

จากภาคสังคม ซึง่มจีํานวน 13, 5 และ 4 ช้ินขาวตามลําดับและพบวาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพกรุงเทพธุรกจิประเภทขาวการดําเนินงานขององคกรมปีรมิาณพื้นที่

ขาวมากที่สุด รองลงมาคือขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาค

สังคม มจีํานวนคอลัมนน้ิว/ ฉบับ 385.79, 223.22 และ 214.43 ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 46.11, 

26.68 และ 25.63 ของปริมาณพื้นที่ขาวในหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกจิ/ ฉบับ) 
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ภาพที่ 4.8: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบบัในหนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.5: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมของ 

                องคกรตอฉบับในหนังสือพิมพขาวสด 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพขาวสด 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 18 361.93 52.74 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 1 88.68 12.92 

3. ขาวบุคคล 3 55.71 8.12 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 3 114.97 16.75 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 3 64.98 9.47 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 28 686.27 100.00 

  

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพขาวสด 

พบวา มีจํานวนขาว 28 ช้ินขาว จากหนังสือพิมพจํานวน 21 ฉบับ คิดเปน 686.27 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

โดยขาวการดําเนินงานขององคกรมจีํานวนช้ินขาวมากที่สุด จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 

4.9 รองลงมาคือ ประเภทขาวที่ใหความรูความเขาใจ ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม

และขาวบุคคลซึง่มีจํานวนช้ินขาวเทากันจํานวน 3 ช้ินขาว สวนขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนพบ

เพียง 1 ช้ินขาว 

 นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพขาวสด พบวา ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกรมีสัดสวนมากทีสุ่ด รองมาลง คือ 

ขาวที่ใหความรูความเขาใจและขาวกจิกรรมสาธารณประโยชน มีจํานวน 361.93, 114.97 และ 

88.68 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 52.74, 16.75 และ 12.92 ของปริมาณพื้นที ่

ขาวในหนังสือพมิพขาวสด/ ฉบับ) 
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ภาพที่ 4.9: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบบัในหนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.6: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมของ 

             องคกรตอฉบับในหนังสือพิมพคมชัดลึก 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพคมชัดลึก 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 2 26.05 7.66 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 1 107.84 31.71 

3. ขาวบุคคล 0 0.00 0.00 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 1 194.42 57.16 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 1 11.82 3.48 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 5 340.13 100.00 

  

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพคมชัด

ลึก มีจํานวนขาว 5 ช้ินขาว จากหนังสอืพิมพจํานวน 5 ฉบับ คิดเปน 340.13 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ พบวา 

ขาวการดําเนินงานขององคกรมีจํานวนช้ินขาวมากทีสุ่ด 2 ช้ินขาว รองลงมาคือ ขาวที่ใหความรูความ

เขาใจขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน และขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคมซึง่มีสัดสวนที่

เทากันอยางละ 1 ช้ินขาว 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพคมชัดลึก พบวา ประเภทขาวที่ใหความรูความเขาใจมีสัดสวนมากทีสุ่ด รองมาลง คือขาว

กิจกรรมสาธารณประโยชนขาวการดําเนินงานขององคกรและขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาค

สังคมจะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.10 มีจํานวน 194.42, 107.84, 26.05 และ 11.82 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 57.16, 31.71, 7.66 และ 3.48 ของปริมาณพื้นที่ขาวใน

หนังสือพิมพคมชัดลึก/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.10: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพคมชัดลึก 

ประเภทขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.7: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมของ 

             องคกรตอฉบับในหนังสือพิมพเดลินิวส 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพเดลินิวส 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 14 512.09 27.14 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 1 39.67 2.10 

3. ขาวบุคคล 2 203.04 10.76 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 7 1,054.21 55.87 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 3 77.94 4.13 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 27 1,886.95 100.00 

  

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ

เดลินิวสพบวา มีจํานวนขาว 27 ช้ินขาว จากหนังสือพมิพจํานวน 25 ฉบับ โดยขาวการดําเนินงาน

ขององคกรมจีํานวนช้ินขาวมากที่สุด จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.11 และ 4.12

รองลงมา คือ ขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสังคม ซึง่มี

จํานวน 14, 7 และ 3 ช้ินขาว ตามลําดับ 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพเดลินิวส พบวา ขาวที่ใหความรูความเขาใจ มสีดัสวนปรมิาณพื้นที่มากที่สุด รองลงมา คือ 

ขาวการดําเนินงานขององคกร และขาวบุคคลมจีํานวน 1,054.21, 512.09 และ 203.04 คอลัมนน้ิว/

ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 55.87, 27.14 และ 10.76 ของปรมิาณพื้นที่ขาวในหนังสือพมิพ

เดลินิวส/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.11: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.12: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร  
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.8: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมของ 

  องคกรตอฉบับในหนังสือพิมพไทยรัฐ 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพไทยรัฐ 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 36 907.26 49.02 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 3 256.61 13.86 

3. ขาวบุคคล 7 184.47 9.97 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 6 255.05 13.78 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 7 247.59 13.38 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 59 1,850.90 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพไทยรัฐ 

พบวา มีจํานวนขาว 59 ช้ินขาว จากจํานวนหนังสือพมิพ 50 ฉบับ โดยขาวการดําเนินงานขององคกร

มีสัดสวนจํานวนช้ินขาวมากที่สุด 36 ช้ินขาว จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.13 รองลงมา

คือ ขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม และขาวบคุคล ซึ่งมจีํานวน 7 ช้ินขาวเทากัน ขาวที่

ใหความรูความเขาใจ 6 ช้ินขาว และขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 3 ช้ินขาว 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพไทยรัฐ พบวา ขาวการดําเนินงานขององคกร มสีัดสวนปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด รองลงมา 

คือ ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนขาวที่ใหความรูความเขาใจขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาค

สังคม และขาวบุคคล มีจํานวน 907.26, 256.61, 255.05, 247.59 และ 184.47 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 49.02, 13.86, 13.78, 13.38 และ 9.97 ของปรมิาณพื้นที่ขาวใน

หนังสือพิมพไทยรัฐ/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.13: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพไทยรัฐ 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.9: แสดงปรมิาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมของ 

                 องคกรตอฉบับในหนังสือพิมพแนวหนา 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพแนวหนา 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 13 571.65 89.96 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 0 0.00 0.00 

3. ขาวบุคคล 0 0.00 0.00 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 0 0.00 0.00 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 2 63.79 10.04 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 15 635.44 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพแนว

หนา พบวา มีจํานวนขาว 15 ช้ินขาว จากหนังสือพมิพจํานวน 13 ฉบับ โดยขาวการดําเนินงานของ

องคกรมีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด 13 ช้ินขาว รองลงมาคือ ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาค

สังคม มจีํานวน 2 ช้ินขาวจะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.14 และ 4.15 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพแนวหนา พบวา ขาวการดําเนินงานขององคกร มีสัดสวนปรมิาณพื้นที่มากที่สุด รองลงมา 

คือ ขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคมมจีํานวน 571.65 และ 63.79 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 89.96 และ 10.04 ของปริมาณพื้นที่ขาวในหนังสอืพิมพแนวหนา/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.14: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพแนวหนา 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.15: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพแนวหนา 

ประเภทขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.10: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรม 

                  ขององคกรตอฉบับในหนังสือพมิพไทยโพสต 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพไทยโพสต 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 12 616.29 42.07 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 1 109.31 7.46 

3. ขาวบุคคล 0 0.00 0.00 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 8 666.12 45.47 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 4 73.24 5.00 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 25 1,464.96 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

ไทยโพสต พบวา มีจํานวนขาวทั้งหมด 25 ช้ินขาว จากหนังสือพิมพจํานวน 23 ฉบับ โดยขาวการ

ดําเนินงานขององคกรมีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.16

รองลงมา คือ ขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสังคม มจีํานวน 

12, 8 และ 4 ช้ินขาว 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพไทยโพสต พบวา ขาวที่ใหความรูความเขาใจ มสีัดสวนปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด รองลงมา 

คือ ขาวการดําเนินงานขององคกรและขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน มจีํานวน 666.12 และ 616.29 

และ 109.31 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 45.47, 42.07 และ 7.46 ของปริมาณ

พื้นที่ขาวในหนังสอืพิมพไทยโพสต/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.16: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพไทยโพสต 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.11: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรม 

                  ขององคกรตอฉบับในหนังสือพมิพผูจัดการรายวัน 360 องศา 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 3 60.23 17.99 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 0 0.00 0.00 

3. ขาวบุคคล 2 206.46 61.65 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 1 19.63 5.86 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 3 48.55 14.50 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 9 334.87 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ

ผูจัดการรายวัน 360 องศา พบวา มีจํานวนขาวทั้งหมด 9 ช้ินขาว จากหนังสอืพิมพจํานวน 9 ฉบับ 

โดยขาวการดําเนินงานขององคกรและขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคมมจีํานวนช้ินขาว

มากที่สุดเทากัน 3 ช้ินขาว จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.17 รองลงมาคือขาวบุคคลมี

จํานวน 2 ช้ินขาว และขาวที่ใหความรูความเขาใจ 1 ช้ินขาว 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา พบวา ขาวบุคคลมีสัดสวนปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด รองลงมา 

คือ ขาวการดําเนินงานขององคกรและขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม มจีํานวน 206.46, 

60.23 และ 48.55 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 61.65, 17.99 และ 14.50 ของ

ปริมาณพื้นที่ขาวในหนังสอืพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา/ ฉบับ) 
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ภาพที่ 4.17: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพ 

 ผูจัดการรายวัน 360 องศาประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 



71 

ตารางที่ 4.12: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรม 

                  ขององคกรตอฉบับในหนังสือพมิพโพสตทเูดย 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพโพสตทูเดย 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 10 551.55 61.41 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 0 0.00 0.00 

3. ขาวบุคคล 0 0.00 0.00 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 2 130.74 14.56 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 3 215.82 24.03 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 15 898.11 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

โพสตทเูดย พบวา มีจํานวนขาวทั้งหมด 15 ช้ินขาว จากหนังสือพมิพจํานวน 11 ฉบับ โดยขาว 

การดําเนินงานขององคกรมจีํานวนช้ินขาวมากที่สุด จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.18 

และ 4.19 รองลงมาคือ ขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสังคมและขาวที่ใหความรูความเขาใจ

ซึ่งมจีํานวน 10, 3 และ 2 ช้ินขาว ตามลําดับ 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพโพสตทูเดย พบวา ขาวการดําเนินงานขององคกร มีสัดสวนปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด 

รองลงมาคือ ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคมและขาวที่ใหความรูความเขาใจมจีํานวน 

551.55, 215.82 และ 130.74 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 61.41, 24.03 และ 

14.56 ของปริมาณพื้นที่ขาวในหนังสือพิมพโพสตทเูดย/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.18: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพโพสตทูเดย 

 ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.19: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพโพสตทูเดย 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร    
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.13: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรม 

                  ขององคกรตอฉบับในหนังสือพมิพมติชน 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพมติชน 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 10 237.84 35.84 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 2 178.85 26.95 

3. ขาวบุคคล 1 81.19 12.23 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 2 140.76 21.21 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 3 25.03 3.77 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 18 663.67 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพมติชน 

พบวา มีจํานวนขาวทั้งหมด 18 ช้ินขาว จากหนังสือพิมพจํานวน 17 ฉบับ โดยขาวการดําเนินงานของ

องคกรมีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด 10 ช้ินขาว จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.20 รองลงมา

คือ ขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม 3 ช้ินขาว และขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาว

กิจกรรมสาธารณประโยชน 2 ช้ินขาว 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพมติชน พบวา ขาวการดําเนินงานขององคกร มสีัดสวนปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด รองลงมา 

คือ ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนและขาวที่ใหความรูความเขาใจมจีํานวน 237.84, 178.85 และ 

140.76 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 35.84, 26.95 และ 21.21 ของปริมาณพื้นที่

ขาวในหนังสือพมิพมติชน/ ฉบับ) 

 

 

 

 

 



75 

ภาพที่ 4.20: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพมติชน 

 ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.14: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรม 

                  ขององคกรตอฉบับในหนังสือพมิพสยามกีฬา 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพสยามกีฬา 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 8 121.75 65.22 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 1 17.76 9.51 

3. ขาวบุคคล 1 17.11 9.17 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 1 30.05 16.10 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 0 0.00 0.00 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 11 186.67 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพสยาม

กีฬา พบวา มีจํานวนขาวทั้งหมด 11 ช้ินขาว จากหนังสือพมิพจํานวน 10 โดยขาวการดําเนินงานของ

องคกรมีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด 8 ช้ินขาว จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.21 รองลงมาคือ 

ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนขาวบุคคลและขาวที่ใหความรูความเขาใจ ซึ่งมีจํานวน 1 ช้ินขาว

เทากัน  

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพสยามกีฬาพบวา ขาวการดําเนินงานขององคกร มีสัดสวนปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด 

รองลงมาคือ ขาวที่ใหความรูความเขาใจและขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนมจีํานวน 121.75, 30.05 

และ 17.76 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 65.22, 16.10 และ 9.51 ของปริมาณพื้นที่

ขาวในหนังสือพมิพสยามกีฬา/ ฉบับ) 
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ภาพที่ 4.21: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพสยามกีฬา 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.15: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรม 

                  ขององคกรตอฉบับในหนังสือพมิพสยามรัฐ 

 

ลําดับ

ท่ี 
ประเภทขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาว 

หนังสือพิมพสยามรฐั 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร 22 753.25 56.50 

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน 3 275.64 20.68 

3. ขาวบุคคล 0 0.00 0.00 

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ 3 170.51 12.79 

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม 3 133.71 10.03 

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด 0 0.00 0.00 

รวม 31 1,333.11 100.00 

 

 จากการศึกษาประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ

สยามรฐั พบวา มีจํานวนขาวทั้งหมด 31 ช้ินขาว จากหนังสอืพิมพจํานวน 27 ฉบับ โดยขาวการ

ดําเนินงานขององคกรมีจํานวนช้ินขาวมากที่สุด 22 ช้ินขาว จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 

4.22 รองลงมาคือ ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาวที่ตองการ

ความมีสวนรวมจากภาคสังคมมีจํานวนช้ินขาวเทากันอยางละ 3 ช้ินขาว  

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของประเภทขาวตอฉบับใน

หนังสือพิมพสยามรัฐ พบวา ขาวการดําเนินงานขององคกร มีสัดสวนปรมิาณพื้นที่มากที่สุด รองลงมา

คือ ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชนและขาวที่ใหความรูความเขาใจ มีจํานวน 753.25, 275.64 และ 

170.51 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 56.50, 20.68 และ 12.79 ของปริมาณพื้นที่

ขาวในหนังสือพมิพสยามรัฐ/ ฉบบั) 
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ภาพที่ 4.22: ตัวอยางขาวลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรตอฉบับในหนังสอืพิมพสยามรัฐ 

ประเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 



80 

ภาพรวมจากการศึกษาประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรมขององคกรทีป่รากฏใน

ขาวของหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับรวมทั้งหมด 237 ฉบับ พบวา หนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทย มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีประเภทขาวการดําเนิน 

งานขององคกรในปริมาณพื้นทีม่ากทีสุ่ด รองลงมาคือ ขาวที่ใหความรูความเขาใจ ขาวที่ตองการความ

มีสวนรวมจากภาคสังคม ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน และขาวบุคคล คิดเปน 425.47, 249.97, 

98.08, 90.63 และ 62.33 คอลัมนน้ิว (รอยละ 45.92, 26.98, 10.59, 9.78 และ 6.73 ของปริมาณ

พื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ/ ฉบับ) ตารางที่ 4.16 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางที่ 4.16: เปรียบเทียบรอยละประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย 
 

ประเภท หนวย 

ช่ือฉบับหนังสือพิมพ 

รวม 

กรุ
งเ

ทพ
ธุร

กิจ
 

ขา
วส

ด 

คม
ชัด

ลึก
 

เด
ลินิ

วส
 

ไท
ยรั

ฐ 

แน
วห

นา
 

ไท
ยโ

พ
สต

 

ผูจ
ัดก

าร
รา

ยว
ัน 

36
0 

อง
ศา

 

โพ
สต

ทูเ
ดย

 

มต
ิชน

 

สย
าม

กีฬ
า 

สย
าม

รัฐ
 

1. ขาวการดําเนินงาน 

ขององคกร 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 385.79 361.93 26.05 512.09 907.26 571.65 616.29 60.23 551.55 237.84 121.75 753.25 425.47 

รอยละ 46.11 52.74 7.66 27.14 49.02 89.96 42.07 17.99 61.41 35.84 65.22 56.50 45.92 

2. ขาวกิจกรรม 

สาธารณประโยชน 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 13.20 88.68 107.84 39.67 256.61 0.00 109.31 0.00 0.00 178.85 17.76 275.64 90.63 

รอยละ 1.58 12.92 31.71 2.10 13.85 0.00 7.46 0.00 0.00 26.95 9.51 20.68 9.78 

3. ขาวบุคคล คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 0.00 55.71 0.00 203.04 184.47 0.00 0.00 206.46 0.00 81.19 17.11 0.00 62.33 

รอยละ 0.00 8.12 0.00 10.76 9.97 0.00 0.00 61.65 0.00 12.23 9.17 0.00 6.73 

4. ขาวใหความรู 

ความเขาใจ 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 223.22 114.97 194.42 1054.21 255.05 0.00 666.12 19.63 130.74 140.76 30.05 170.51 249.97 

รอยละ 26.68 16.75 57.15 55.87 13.78 0.00 45.47 5.86 14.56 21.21 16.10 12.79 26.98 

5. ขาวที่ตองการความ

มีสวนรวมภาคสังคม 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 214.43 64.98 11.82 77.94 247.59 63.79 73.24 48.55 215.82 25.03 0.00 133.71 98.08 

รอยละ 25.63 9.47 3.48 4.13 13.38 10.04 5.00 14.50 24.03 3.77 0.00 10.03 10.59 

6. ขาวที่มุงแกไข  

ความเขาใจผิด 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รอยละ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รวม คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 836.64 686.27 340.13 1886.95 1850.98 635.44 1464.96 334.87 898.11 663.67 186.67 1333.11 926.48 

รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

ฉบับ 21 26 5 25 50 13 23 9 11 17 10 27 237 81 
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 นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบหนังสือพิมพ 12 ช่ือฉบับ เกี่ยวกบัปรมิาณพื้นที่ขาว และรอยละ

ของประเภทขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุตีอฉบับ พบวามีความแตกตางกัน กลาวคือ 

หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ ขาวสด ไทยรัฐ แนวหนา โพสตทเูดย มติชน สยามกีฬา และสยามรัฐ  

มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุปีระเภทขาวการดําเนินงานขององคกรใน

ปริมาณพื้นที่มากที่สุด 

 ขณะที่หนังสือพิมพคมชัดลึก เดลินิวส และไทยโพสต มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีประเภทขาวประเภทขาวใหความรูความเขาใจมากที่สุดสวนหนังสือพิมพ

ผูจัดการรายวัน 360 องศา มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีประเภทขาว

บุคคลมากที่สุด 

 

4.4 สวนท่ี 4 รูปแบบการนาํเสนอขาวของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทย 

จากการเกบ็ขอมลูรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลักที่ปรากฏในขาวของหนังสอืพิมพ 

รายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ ปรากฏผลดังตารางตอไปน้ี 

 

ตารางที่ 4.17: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอ 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพกรุงเทพธรุกิจ 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 5 230.73 27.58 

2. ภาพขาว 3 45.17 5.40 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 1 130.08 15.55 

6. คอลัมนประจํา 11 236.89 28.31 

7. สกูปขาว 3 193.77 23.16 

รวม 23 836.64 100.00 
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 จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่

นําเสนอในรูปแบบคอลัมนประจํามากทีสุ่ด จํานวน 11 ช้ินขาว มีสัดสวน 236.89 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

(รอยละ 28.31) จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.23 รองลงมาคือ รปูแบบของขาว จํานวน  

5 ช้ินขาว มีสัดสวน 230.73 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 27.58) และรูปแบบของภาพขาว และสกูป

ขาว รูปแบบละ 3 ช้ินขาว สัดสวน 45.17 และ 193.77 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 5.40 และ 23.16) 
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ภาพที่ 4.23: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

                กรุงเทพธุรกจิ รปูแบบการนําเสนอคอลัมนประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.18: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพขาวสด 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอ 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพขาวสด 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 12 260.19 37.91 

2. ภาพขาว 7 115.91 16.89 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 7 194.98 28.41 

7. สกูปขาว 2 115.19 16.78 

รวม 28 686.27 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพขาวสด พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่นําเสนอใน

รูปแบบของขาวมากที่สุด จํานวน 12 ช้ินขาว มีสัดสวน 260.19 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 37.91) 

จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.24 

รองลงมาคือ รูปแบบของภาพขาว และคอลมันประจํา รูปแบบละ 7 ช้ินขาว มีสัดสวน 

115.91 และ 194.98 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 16.89 และ 28.41) และรูปแบบของสกูปขาว 

จํานวน 2 ช้ินขาว สัดสวน 115.19 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 16.78)  

 

 

 

 

 

 

 



86 

ภาพที่ 4.24: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพขาวสด 

รูปแบบการนําเสนอขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.19: แสดงรูปแบบการนําเสนอขาวและรอยละของรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี  

                  ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพคมชัดลึก 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพคมชัดลึก 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 1 7.48 2.20 

2. ภาพขาว 1 18.57 5.46 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 1 11.82 3.48 

7. สกูปขาว 2 302.26 88.87 

รวม 5 340.13 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพคมชัดลึกพบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่นําเสนอใน

รูปแบบของสกูปขาวมากที่สุด จํานวน 2 ช้ินขาว มีสัดสวน 302.26 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 88.87)  

รองลงมาคือ รูปแบบของขาว ภาพขาว และคอลัมนประจํา จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดัง

ภาพที่ 4.25 รูปแบบละ 1 ช้ินขาว มีสัดสวน 7.48, 18.57 และ 3.48 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 2.20, 

5.46 และ 3.48)  
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ภาพที่ 4.25: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพคมชัดลึก 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.20: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพเดลินิวส 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพเดลินิวส 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 4 105.85 5.61 

2. ภาพขาว 2 45.21 2.40 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 3 494.04 26.18 

6. คอลัมนประจํา 14 976.88 51.77 

7. สกูปขาว 4 264.97 14.04 

รวม 27 1,886.95 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพเดลินิวสพบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่นําเสนอใน

รูปแบบของคอลัมนประจํามากที่สุด จํานวน 14 ช้ินขาว มีสัดสวน 976.88 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 

14.04) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.26, 4.27, 4.28 และ 4.29 

รองลงมาคือ รูปแบบของขาว และสกูปขาว รูปแบบละ 4 ช้ินขาว มีสัดสวน 105.85 และ 

264.97 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 5.61 และ 14.04) และรปูแบบของสารคดี จํานวน 3 ช้ินขาว 

สัดสวน 494.04 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 26.18)  
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ภาพที่ 4.26: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.27: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.28: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.29: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพเดลินิวส 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 



94 

ตารางที่ 4.21: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพไทยรัฐ 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพไทยรัฐ 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 21 484.79 26.19 

2. ภาพขาว 11 108.78 5.88 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 20 661.53 35.74 

7. สกูปขาว 7 595.88 32.19 

รวม 59 1,850.98 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพไทยรัฐ พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมจีํานวนช้ินขาวที่นําเสนอใน

รูปแบบของขาวมากที่สุด จํานวน 21 ช้ินขาว มีสัดสวน 484.79 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 26.19) 

จะเห็นไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.30 

รองลงมาคือ รูปแบบของคอลัมนประจํา จํานวน 21 ช้ินขาว มีสัดสวน 661.53 คอลัมนน้ิว/

ฉบับ (รอยละ 35.74) และรูปแบบของภาพขาว จํานวน 11 ช้ินขาว สัดสวน 108.78 คอลัมนน้ิว/ 

ฉบับ (รอยละ 5.88)  
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ภาพที่ 4.30: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพไทยรัฐ 

รูปแบบการนําเสนอขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.22: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพแนวหนา 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพแนวหนา 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 5 211.40 33.27 

2. ภาพขาว 3 48.17 7.58 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 5 96.09 15.12 

7. สกูปขาว 2 279.78 44.03 

รวม 15 635.44 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพแนวหนา พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมจีํานวนช้ินขาวที่นํา 

เสนอในรูปแบบของขาว และคอลัมนประจํามากที่สุด รปูแบบละ 5 ช้ินขาว มีสัดสวน 211.40 และ 

96.09 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 33.27 และ 15.12) จะเหน็ไดจากการเก็บตัวอยางดังภาพที่ 4.31 

และ 4.32 รองลงมาคือ รปูแบบของภาพขาว จํานวน 3 ช้ินขาว มีสัดสวน 48.17 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ  

(รอยละ 7.58) และรปูแบบของสกูปขาว จํานวน 2 ช้ินขาว สัดสวน 279.78 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ  

(รอยละ 44.03)  
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ภาพที่ 4.31: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพแนวหนา 

รูปแบบการนําเสนอขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.32: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพแนวหนา 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.23: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพไทยโพสต 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพไทยโพสต 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 5 164.76 11.25 

2. ภาพขาว 4 57.24 3.91 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 1 110.25 7.53 

6. คอลัมนประจํา 1 16.40 1.12 

7. สกูปขาว 14 1,116.31 76.20 

รวม 25 1,464.96 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพไทยโพสต พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมจีํานวนช้ินขาวที่นําเสนอ

ในรูปแบบของสกูปขาวมากที่สุด จํานวน 14 ช้ินขาว มีสัดสวน 1,116.31 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 

76.20) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.33 และ 4.34 รองลงมาคือ รปูแบบของขาว จํานวน 

5 ช้ินขาว มีสัดสวน 164.76 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 11.25) และรูปแบบของภาพขาว จํานวน  

4 ช้ินขาว สัดสวน 57.24 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 3.91)  
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ภาพที่ 4.33: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพไทยโพสต 

รูปแบบการนําเสนอสกูปขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.34: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพไทยโพสต 

รูปแบบการนําเสนอสกูปขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.24: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 1 38.68 11.55 

2. ภาพขาว 2 17.99 5.37 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 2 206.46 61.65 

6. คอลัมนประจํา 4 71.74 21.42 

7. สกูปขาว 0 0.00 0.00 

รวม 9 334.87 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศาพบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมีจํานวน

ช้ินขาวที่นําเสนอในรปูแบบของคอลมันประจํามากทีสุ่ด จํานวน 4 ช้ินขาว มีสัดสวน 71.74 คอลัมน

น้ิว/ ฉบับ (รอยละ 21.42) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.35 

รองลงมาคือ รูปแบบของภาพขาวและสารคดี รปูแบบละ 2 ช้ินขาว มีสัดสวน 17.99 และ 

206.46 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 5.37 และ 61.65) และรปูแบบของขาว จํานวน 1 ช้ินขาว สัดสวน 

38.68 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 11.55)  

 

 

 

 

 

 

 



103 

ภาพที่ 4.35: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

ผูจัดการรายวัน 360 องศารูปแบบการนําเสนอคอลัมนประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.25: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพโพสตทเูดย 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพโพสตทูเดย 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 3 106.76 11.89 

2. ภาพขาว 2 30.74 3.42 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 4 216.10 24.06 

7. สกูปขาว 6 544.51 60.63 

รวม 15 898.11 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพโพสตทูเดย พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่นําเสนอ

ในรูปแบบของสกูปขาวมากที่สุด จํานวน 6 ช้ินขาว มีสัดสวน 544.51 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 

60.63) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.36 และ 4.37 

รองลงมาคือ รูปแบบของคอลัมนประจํา จํานวน 4 ช้ินขาว มีสัดสวน 216.10 คอลัมนน้ิว/

ฉบับ (รอยละ 24.06) และรูปแบบของขาว จํานวน 3 ช้ินขาว สัดสวน 106.76 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

(รอยละ 11.89)  
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ภาพที่ 4.36: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

โพสตทเูดยรปูแบบการนําเสนอสกูปขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพที่ 4.37: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

โพสตทเูดยรปูแบบการนําเสนอสกูปขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.26: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพมติชน 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพมติชน 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 5 177.30 26.72 

2. ภาพขาว 4 51.08 7.70 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 4 34.49 5.20 

7. สกูปขาว 5 400.80 60.39 

รวม 18 663.67 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพมติชนพบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่นําเสนอใน

รูปแบบของขาว และสกูปขาวมากที่สุด รปูแบบละ 5 ช้ินขาว มีสัดสวน 177.30 และ 400.80 คอลมัน

น้ิว/ ฉบับ (รอยละ 26.72 และ 60.39) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.38  

รองลงมาคือ รูปแบบของภาพขาว และคอลมันประจํารูปแบบละ 4 ช้ินขาว มีสัดสวน 51.08

และ 34.49 คอลัมนน้ิว /ฉบับ (รอยละ 7.70 และ 5.20)  
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ภาพที่ 4.38: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพมติชน 

รูปแบบการนําเสนอขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.27: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพสยามกีฬา 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพสยามกีฬา 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 2 51.94 27.82 

2. ภาพขาว 9 134.73 72.18 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 0 0.00 0.00 

7. สกูปขาว 0 0.00 0.00 

รวม 11 186.67 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพสยามกีฬา พบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมจีํานวนช้ินขาวที่นําเสนอ

ในรูปแบบของภาพขาวมากทีสุ่ด จํานวน 9 ช้ินขาว มีสัดสวน 134.73 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 

72.18) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.39 รองลงมาคือ รูปแบบของขาว จํานวน 2 ช้ินขาว 

มีสัดสวน 51.94 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 27.82)  
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ภาพที่ 4.39: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพ 

                สยามกีฬา รูปแบบการนําเสนอขาว 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ตารางที่ 4.28: แสดงปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที ่

ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพสยามรัฐ 

 

ลําดับท่ี รูปแบบการนําเสนอขาว 

ปริมาณพ้ืนท่ีขาวของ 

หนังสือพิมพสยามรฐั 

จํานวน 

ชิ้นขาว 

คอลัมนนิ้ว/

ฉบับ 

คอลัมนนิ้ว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว 6 135.55 10.17 

2. ภาพขาว 8 137.31 10.30 

3. บทความ 0 0.00 0.00 

4. บทสมัภาษณ 0 0.00 0.00 

5. สารคดี 0 0.00 0.00 

6. คอลัมนประจํา 11 453.32 34.00 

7. สกูปขาว 6 606.93 45.53 

รวม 31 1,333.11 100.00 

 

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพสยามรัฐพบวา ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีีจํานวนช้ินขาวที่นําเสนอใน

รูปแบบของคอลัมนประจํามากที่สุด จํานวน 11 ช้ินขาว มีสัดสวน 453.32 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 

34.00) จะเห็นไดจากการเกบ็ตัวอยางดังภาพที่ 4.40 

รองลงมาคือ รูปแบบของภาพขาว จํานวน 8 ช้ินขาว มีสัดสวน 137.31 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

(รอยละ 10.30 ของปรมิาณพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพสยามรัฐ)  

และรปูแบบของขาว และสกูปขาว รูปแบบละ 6 ช้ินขาว สัดสวน 135.55 และ 606.93 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 10.17 และ 45.53)  

 

 

 

 

 

 



112 

ภาพที่ 4.40: ตัวอยางรูปแบบขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพสยามรัฐ 

รูปแบบการนําเสนอคอลมันประจํา 
 

 
 

ที่มา: iQNewsClip. (2560). สืบคนจาก https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx. 
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ภาพรวมจากการศึกษาเปรียบเทียบรปูแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลักทีป่รากฏในขาว

ของหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ พบวา รูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพที่พบมากเปนอันดับที่ 1 คือ รูปแบบการนําเสนอคอลัมน

ประจํา รองลงมาคือ ขาว ภาพขาว สกูปขาว และสารคดี มจีํานวนช้ินขาวเฉลี่ย 6.83, 5.83, 4.67, 

4.25 และ 0.58 ของหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยทั้งหมด  

เมื่อเปรียบเทียบปรมิาณพื้นที่ขาวตามรปูแบบการนําเสนอขาว พบวา สกูปขาวมีสัดสวน

ปริมาณพื้นที่มากที่สุด รองลงมาคือ คอลมันประจํา ขาว สารคดี และภาพขาว มีจํานวน 368.37, 

247.52, 164.62, 78.40 และ 67.58 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 39.76, 26.72, 

17.77, 8.64 และ 7.29 ของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด) ดังตารางที่ 4.29 
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ตารางที่ 4.29: ปริมาณและรอยละของรูปแบบการนําเสนอขาวของหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย 

 

ประเภท หนวย 

ช่ือฉบับหนังสือพิมพ 

รวมเฉล่ีย 

กรุ
งเ

ทพ
 

ธุร
กิจ

 

ขา
วส

ด 

คม
ชัด

ลึก
 

เด
ลินิ

วส
 

ไท
ยรั

ฐ 

แน
วห

นา
 

ไท
ยโ

พ
สต

  

ผูจ
ัดก

าร
 

รา
ยว

ัน 
 

36
0 

อง
ศา

 

โพ
สต

ทูเ
ดย

 

มต
ิชน

 

สย
าม

กีฬ
า  

สย
าม

รัฐ
 

1. ขาว จํานวนชิ้น 5 12 1 4 21 5 5 1 3 5 2 6 5.83 
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 230.73 260.19 7.48 105.8 484.79 211.4 164.76 38.68 106.76 177.3 51.94 135.55 164.62 

รอยละ 27.58 37.91 2.20 5.61 26.19 33.27 11.25 11.55 11.89 26.72 27.82 10.17 17.77 

2. ภาพขาว จํานวนชิ้น 3 7 1 2 11 3 4 2 2 4 9 8 4.67 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 45.17 115.91 18.57 45.21 108.78 48.17 57.24 17.99 30.74 51.08 134.73 137.31 67.58 

รอยละ 5.40 16.89 5.46 2.40 5.88 7.58 3.91 5.37 3.42 7.70 72.18 10.3 7.29 

3. บทความ จํานวนชิ้น 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รอยละ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

4. บทสัมภาษณ จํานวนชิ้น 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รอยละ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

5. สารคด ี จํานวนชิ้น 1 0 0 3 0 0 1 2 0 0 0 0 0.58 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 130.08 0.00 0.00 494.0 0.00 0.00 110.25 206.46 0.00 0.00 0.00 0.00 78.40 

รอยละ 15.55 0.00 0.00 26.18 0.00 0.00 7.53 61.65 0.00 0.00 0.00 0.00 8.46 

6. คอลัมนประจํา จํานวนชิ้น 11 7 1 14 20 5 1 4 4 4 0 11 6.83 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 236.89 194.98 11.82 976.8 661.53 96.09 16.4 71.74 216.10 34.49 0.00 453.32 247.52 

รอยละ 28.31 28.41 3.48 51.77 35.74 15.12 1.12 21.42 24.06 5.20 0.00 34.00 26.72 

7. สกูป จํานวนชิ้น 3 2 2 4 7 2 14 0 6 5 0 6 4.25 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 193.77 115.19 302.26 264.9 595.88 279.78 1116.31 0.00 544.51 400.8 0.00 606.93 368.37 

รอยละ 23.16 16.78 88.87 14.04 32.19 44.03 76.20 0.00 60.63 60.39 0.00 45.53 39.76 

รวม คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 836.64 686.27 340.13 1886. 1850.9 635.44 1464.96 334.87 898.11 663.67 186.67 1333.11 926.48 

รอยละ 100.00 99.99 100.01 100.0 100.00 100.00 100.01 99.99 100.00 100.01 100.00 100.00 100.00 

ฉบับ 21 26 5 25 50 13 23 9 11 17 10 27 237 
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4.5 สวนท่ี 5 การระบุแหลงขาวท่ีปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี

ในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 จากการเกบ็ขอมลูขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทย พบวา หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยมีการใชแหลงขาวในการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี มีการระบุแหลงขาวทั้งหมด 6 ประเภท คือ ผูบรหิาร อาจารย นักศึกษา 

หนวยงานในองคกร บุคคลภายนอกองคกร และสื่อมวลชน ดังตารางที่ 4.30 

 

ตารางที ่4.30: ปรมิาณและรอยละของการใชแหลงขาวในการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย 

 

ชื่อฉบับ 

แหลงขาว (จํานวนครั้งในการนําเสนอ) 

รวม 

 

รวม 

(รอยละ) 

ผูบ
ริห

าร
 

อา
จา

รย
 

นัก
ศึก

ษา
 

หน
วย

งา
น 

ใน
อง

คก
ร 

บุค
คล

ภา
ยน

อก

อง
คก

ร 

สื่อ
มว

ลช
น 

กรุงเทพธุรกิจ 6 3 4 1 7 7 28 8.81 

ขาวสด 10 0 3 0 5 12 30 9.43 

คมชัดลึก 1 2 2 0 1 2 8 2.52 

เดลินิวส 5 5 1 0 5 16 32 10.06 

ไทยรัฐ 22 8 8 1 5 26 70 22.01 

แนวหนา 5 0 0 0 2 7 14 4.40 

ไทยโพสต 4 9 6 0 8 8 35 11.01 

ผูจัดการรายวัน 

360 องศา 
0 0 0 0 2 7 9 2.83 

โพสตทเูดย 3 2 1 1 7 4 18 5.66 

มติชน 6 2 2 0 7 7 24 7.55 

สยามกีฬา 3 0 1 0 2 7 13 4.09 

สยามรฐั 16 2 2 2 6 9 37 11.64 

รวม 81 33 30 5 57 112 318 100.00 
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โดยพบวา ในการนําเสนอขาวของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยมีการใชแหลงขาวในการ

นําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีากที่สุด คือแหลงขาวประเภทสื่อมวลชน

มากเปนอันดับ 1 รองลงมาคือแหลงขาวประเภทผูบริหาร บคุคลภายนอกองคกร อาจารย นักศึกษา 

และหนวยงานในองคกร โดยมจีํานวนครั้งในการนําเสนอขาวทั้งหมดจํานวน 112, 81, 57, 33, 30, 

30 และ 5 ครั้ง ตามลําดับดังภาพที่ 4.41 

 

ภาพที่ 4.41: เปรียบเทียบปริมาณแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล  

                ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 

 

เมื่อพจิารณาเปนรายช่ือฉบับ พบวา หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจและมติชน มีการระบุ

แหลงขาวประเภทสื่อมวลชน และบุคคลภายนอกองคกรมากที่สุด มจีํานวนความถ่ี 7 ครั้ง

หนังสือพิมพขาวสด เดลินิวส ไทยรัฐ แนวหนา ผูจัดการรายวัน 360 องศา และสยามกีฬา มีการระบุ

แหลงขาวประเภทสื่อมวลชนมากที่สุด มจีํานวนความถ่ี 12, 16, 26, 7, 7 และ 7 ครั้ง ตามลําดับ

ขณะที่หนังสือพิมพคมชัดลึกมีการระบุแหลงขาวประเภทอาจารย นักศึกษา และสื่อมวลชนมากทีสุ่ด 

มีจํานวนความถ่ี 2 ครั้ง หนังสือพมิพไทยโพสตมกีารระบุแหลงขาวประเภทอาจารยมากทีสุ่ด มีจํานวน

ความถ่ี 9 ครั้ง และหนังสือพิมพสยามรัฐมีการระบุแหลงขาวประเภทผูบรหิารมากทีสุ่ด มีจํานวน

ความถ่ี 16 ครั้ง 
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และเมือ่พิจารณาในภาพรวมทัง้หมด พบวา หนังสอืพิมพที่มกีารระบุแหลงขาวในเน้ือหา 

ขาวมากที่สดุ 5 อันดับ คือ หนังสอืพิมพไทยรัฐ มีจํานวนความถ่ี 70 ครั้ง รองลงมาคือหนังสอืพิมพ

สยามรฐั 37 ครั้ง หนังสอืพิมพไทยโพสต 35 ครั้ง หนังสือพมิพเดลินิวส 32 ครั้ง และหนังสอืพิมพ 

ขาวสด 30 ครั้ง (รอยละ 22.01, 11.64, 11.01, 10.06 และ 9.43 ตามลําดับ) ดังภาพที่ 4.42 

 

ภาพที่ 4.42: เปรียบเทียบหนังสือพิมพทีม่ีการระบุแหลงขาวในเน้ือหาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

                ราชมงคลธัญบุรีตามช่ือฉบบัของหนังสือพมิพ 

 

 

 

 



บทท่ี 5 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

 การศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยเปนการวิจัยเชิงวิเคราะหเน้ือหา ซึ่งผูวิจัยไดรวบรวมขอมลูขาว

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรเีปนระยะเวลา 1 ภาคการศึกษา ในภาคการศึกษาที่ 1/2560 

ตามปฏิทินการศึกษาระดับปรญิญาตรีมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ปการศึกษา 2560  

โดยมีวัตถุประสงคการวิจัยเพื่อศึกษาปริมาณพื้นที่ขาวปริมาณมูลคาขาวประเภทขาวและการระบุ

แหลงขาวทีป่รากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรใีนหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย

ทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ 

 จากการศึกษาวิจัยดังกลาวน้ี สะทอนใหเห็นการดําเนินงานดานการประชาสัมพันธของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรผีานสื่อมวลชนประเภทสื่อหนังสอืพิมพโดยเฉพาะการดําเนิน 

งานดานงานขาว ความสามารถของผูปฏิบัติงานประชาสัมพนัธในการติดตอและสรางความสัมพันธกบั

สื่อมวลชน นักหนังสือพิมพ และเปนการประเมินผลการประชาสัมพันธในลักษณะของการตรวจสอบ

ติดตามผลลัพธการปฏิบัติงานเกี่ยวกบังานขาวในหนังสือพมิพ  

ผลการวิจัยและขอคนพบที่เกิดข้ึน สามารถใชเปนขอมูลพื้นฐานในการตัดสินใจสําหรบัการ

ดําเนินงานดานการประชาสัมพันธ นําไปสูการวางแผนการสือ่สารเชิงกลยุทธดานงานขาวเพื่อใหเกิด

การนําเสนอเรื่องราวขาวสารขององคกรสูประชาชนกลุมเปาหมายไดรบัทราบและเขาใจอยางถูกตอง 

สรางความนาเช่ือถือและภาพลักษณที่ดีใหเกิดข้ึนอยางตอเน่ืองตามที่มุงหวัง 

 ในบทที่ 5 น้ี  ผูวิจัยสามารถสรปุผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย ซึ่งมีรายละเอียดตาม

วัตถุประสงคการวิจัยดังที่กลาวมาแลวขางตน โดยนําเสนอเปน 5 ประเด็นตามวัตถุประสงคการวิจัย  

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

5.1.1 ประเด็นท่ี 1 ปรมิาณพ้ืนท่ีขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย สามารถสรปุผลการวิจัย โดยแบงออก 2 สวน 

สวนแรก คือ จํานวนช้ินขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรผีลการศึกษาพบวา

พบวา หนังสอืพิมพไทยรัฐ มจีํานวนช้ินขาวสูงที่สุด 59 ช้ินขาว รองลงมาคือ หนังสือพมิพสยามรัฐ  

31 ช้ินขาว หนังสือพิมพขาวสด 28 ช้ินขาว หนังสือพิมพเดลินิวส 27 ช้ินขาว หนังสือพิมพไทยโพสต 

25 ช้ินขาว หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ 23 ช้ินขาว หนังสือพมิพมติชน 18 ช้ินขาว หนังสือพิมพ 

แนวหนา และหนังสือพมิพโพสตทเูดยอยางละ 15 ช้ินขาว หนังสือพิมพสยามกีฬา 11 ช้ินขาว  

หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา 9 ช้ินขาว และหนังสือพิมพคมชัดลึก 5 ช้ินขาว 
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เมื่อเทียบสัดสวนจํานวนช้ินขาวตอฉบับ ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพพบวา หนังสอืพิมพ

โพสตทเูดย มีสัดสวนจํานวนช้ินขาวสูงทีสุ่ดโดยเฉลี่ยประมาณ 1.36 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 10.22) 

รองลงมา คือ หนังสือพิมพไทยรัฐ 1.18 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.84) หนังสือพิมพแนวหนาและ

หนังสือพิมพสยามรัฐอยางละ 1.15 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.62) หนังสอืพิมพกรุงเทพธุรกจิและ

หนังสือพิมพสยามกีฬาอยางละ 1.10 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.24) หนังสือพิมพไทยโพสต 1.09  

ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.17) หนังสือพมิพขาวสดและหนังสอืพิมพเดลินิวสอยางละ 1.08 ช้ินขาว/

ฉบับ (รอยละ 8.09) หนังสือพิมพมติชน 1.06 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 7.94) และหนังสือพมิพ 

คมชัดลึก และหนังสอืพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศาอยางละ 1.00 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 8.09) 

สวนที่สอง คือ ปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ีผลการศึกษา 

พบวา พื้นที่ขาวที่ไดรับการนําเสนอรวมทั้งหมด 11,117.80 คอลัมนน้ิว โดยเฉลี่ยประมาณ 585.27 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ โดยพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ไดรับการนําเสนอใน

หนังสือพิมพเดลินิวสมสีัดสวนปริมาณพื้นที่ขาวมากที่สุด 1,886.95 คอลัมนน้ิว (รอยละ 16.97) 

รองลงมา คือ หนังสือพิมพไทยรัฐ หนังสือพมิพไทยโพสต หนังสือพมิพสยามรฐั หนังสือพิมพโพสต 

ทูเดย หนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพขาวสด หนังสอืพิมพมติชน หนังสือพมิพแนวหนา 

หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 องศา และหนังสือพิมพสยามกีฬา มีจํานวน 

1,850.98, 1,464.96, 1,333.11, 898.11, 836.64, 686.27, 663.67, 635.44, 340.13, 334.84 

และ 186.67 (รอยละ 16.64, 13.17, 11.99, 7.80, 7.52, 6.17, 5.96, 5.71, 3.06 และ 3.01) 

ตามลําดับ  

เมื่อพจิารณาพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสอืพิมพรายวันภาษา 

ไทยตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพพบวาหนังสือพิมพเดลินิวสและหนังสือพิมพไทยรัฐ มีสัดสวนพื้นที่

ขาวคอลัมนน้ิวใกลเคียงกัน คือ 1,886.95 และ 1,850.98 คอลัมนน้ิว ตามลําดับ แตเมื่อพจิารณาใน

สวนของคอลมันน้ิว/ ฉบับ จะพบวาพื้นที่ขาวของหนังสอืพิมพเดลินิวสมีสัดสวน 75.48 คอลัมนน้ิว/

ฉบับ และหนังสือพิมพไทยรัฐ 37.02 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ซึง่หนังสือพมิพเดลินิวสมีสัดสวนคอลัมนน้ิว/

ฉบับ เปน 2 เทาของหนังสือพิมพไทยรัฐ  

ขณะที่หนังสือพิมพสยามกีฬา มีพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ไดรับการ

นําเสนอนอยที่สุด 186.67 คอลัมนน้ิว (รอยละ 1.67) มสีัดสวน 18.67 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตอฉบับพบวาหนังสือพมิพโพสตทเูดย   

มีสัดสวนปรมิาณพื้นที่ขาวมากทีสุ่ด โดยเฉลี่ยประมาณ 81.65 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 13.95) 

รองลงมา คือ หนังสือพิมพเดลินิวส หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสือพมิพไทยโพสต หนังสือพิมพ

สยามรฐั หนังสือพิมพแนวหนา หนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพมติชน หนังสือพิมพผูจัดการ
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รายวัน 360 องศาหนังสือพมิพไทยรฐั หนังสือพิมพขาวสด และหนังสือพิมพสยามกีฬา โดยเฉลี่ย

ประมาณ 75.48, 68.03, 63.69, 49.37, 48.88, 39.84, 39.04, 37.21, 37.02, 26.40 และ 18.67 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (รอยละ 12.90, 11.62, 10.88, 8.44, 8.35, 6.81, 6.67, 6.36, 6.33, 

4.51 และ 3.19 ของพื้นที่คอลัมนน้ิว/ ฉบับ)  

5.1.2 ประเด็นท่ี 2 ปรมิาณมูลคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 ผลการวิจัยพบวา ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวัน

ภาษาไทยมีมูลคาขาวทางการโฆษณารวมทั้งหมด 17,459,435 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 893,904.05 

บาท/ ฉบับ และมีมลูคาขาวทางการประชาสัมพันธรวมทั้งหมด 52,378,305 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 

2,681,712.15 บาท/ ฉบับ 

ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพเดลินิวสมมีูลคาขาวทาง 

การโฆษณาสูงที่สุด 4,151,884.00 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 166,075.36 บาท/ ฉบับ (รอยละ  

18.58) รองลงมาคือ หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสือพมิพกรงุเทพธุรกิจ หนังสือพิมพโพสตทูเดย  

และหนังสือพิมพไทยรัฐโดยเฉลี่ยประมาณ 148,385.60 บาท/ ฉบับ (รอยละ 16.60), 91,379.00  

บาท/ ฉบับ (รอยละ 10.22), 87,667.91 บาท/ ฉบับ (รอยละ 9.81) และ 75,304.20 บาท/ ฉบับ  

(รอยละ 8.42)  

 สวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพเดลินิวสมมีูลคาขาว

มูลคาขาวทางการประชาสัมพันธ ในลกัษณะที่สอดคลองไปกับปริมาณมลูคาขาวทางการโฆษณา  

ซึ่งพบวา ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพเดลินิวสมีมลูคาขาวทาง 

การประชาสมัพันธ สูงทีสุ่ด 12,455,652.00 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 498,226.08 บาท/ ฉบับ  

(รอยละ 18.58) รองลงมาคือ หนังสือพิมพคมชัดลึก หนังสอืพิมพกรุงเทพธุรกจิ หนังสือพิมพโพสต 

ทูเดย และหนังสือพิมพไทยรัฐ โดยเฉลี่ยประมาณ 445,156.80 บาท/ ฉบับ (รอยละ 16.60), 

274,137.00 บาท/ ฉบับ (รอยละ 10.22), 263,003.73 บาท/ ฉบับ (รอยละ 9.81) และ 225,912.60 

บาท/ ฉบับ (รอยละ 8.42) 

 5.1.3 ประเด็นท่ี 3 ประเภทขาวของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธญับุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยมีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคลธัญบุรปีระเภทขาวการดําเนินงานขององคกรมากทีสุ่ด รองลงมาคือขาวที่ใหความรูความเขาใจ 

และขาวที่ตองการความมีสวนรวมจากภาคสงัคม คิดเปน 425.47, 249.97 และ 98.08 คอลัมนน้ิว 

(รอยละ 45.92, 26.98 และ 10.59 ของปริมาณพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพ/ ช่ือฉบับ) 
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เมื่อเปรียบเทียบหนังสือพมิพ 12 ช่ือฉบับ เกี่ยวกับปริมาณพืน้ที่ขาว และรอยละของ 

ประเภทขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีตอช่ือฉบับ พบวามีความแตกตางกัน กลาวคือ 

หนังสือพิมพกรงุเทพธุรกจิ ขาวสด ไทยรัฐ แนวหนา โพสตทเูดย มติชน สยามกีฬา และสยามรัฐ  

มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรปีระเภทขาวการดําเนินงานขององคกร 

ในปริมาณพื้นที่มากทีสุ่ด ขณะที่หนังสือพิมพคมชัดลึก เดลินิวส และไทยโพสต มีสัดสวนขาวของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรปีระเภทขาวประเภทขาวใหความรูความเขาใจมากที่สุด  

สวนหนังสือพมิพผูจัดการรายวัน 360 องศา มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี

ประเภทขาวบุคคลมากที่สุด 

5.1.4 ประเด็นท่ี 4 รูปแบบการนาํเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธญับุรี

ในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

ผลการวิจัยพบวา รูปแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพที่พบมากเปนอันดับที่ 1 คือ รูปแบบการนําเสนอคอลัมนประจํา รองลงมาคือ ขาว  

ภาพขาว สกูปขาว คอลัมนประจํา และสารคดี มีจํานวนช้ินขาวเฉลี่ย 6.83, 5.83, 4.67, 4.25  

และ 0.58 ของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด  

และเมือ่เปรียบเทียบปริมาณพื้นที่ขาวตามรูปแบบการนําเสนอขาว พบวา สกูปขาวมีสัดสวน

ปริมาณพื้นที่มากที่สุด รองลงมาคือ คอลมันประจํา ขาว สารคดี และภาพขาว มีจํานวน 368.37, 

247.52, 164.62, 78.40 และ 67.58 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ ตามลําดับ (คิดเปนรอยละ 39.76, 26.72, 

17.77, 8.64 และ 7.29 ของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด) 

5.1.5 ประเด็นท่ี 5 การระบุแหลงขาวท่ีปรากฏในขาวของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราช

มงคลธัญบุรใีนหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 ผลการวิจัยพบวาหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยมีการระบแุหลงขาวในการนําเสนอขาว 

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี มีการระบุแหลงขาวทั้งหมด 6 ประเภท คือ ผูบรหิาร 

อาจารย นักศึกษา หนวยงานในองคกร บุคคลภายนอกองคกร และสื่อมวลชน โดยพบวา ในการ

นําเสนอขาวของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยมีการใชแหลงขาวในการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีมากทีสุ่ด คือแหลงขาวประเภทสือ่มวลชน มากเปนอันดับ 1 รองลงมาคือ

แหลงขาวประเภทผูบรหิาร บุคคลภายนอกองคกร อาจารย นักศึกษา และหนวยงานในองคกร โดยมี

จํานวนครั้งในการนําเสนอขาวทั้งหมดจํานวน 112, 81, 57, 33, 30, 30 และ 5 ตามลําดับ 

เมื่อพจิารณาเปนรายช่ือฉบบั พบวา หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจและมติชน มีการระบุแหลง 

ขาวประเภทสื่อมวลชน และบุคคลภายนอกองคกรมากทีสุ่ด มีจํานวนความถ่ี 7 ครั้ง หนังสือพิมพ 

ขาวสด เดลินิวส ไทยรัฐ แนวหนา ผูจัดการรายวัน 360 องศา และสยามกีฬา มีการระบุแหลงขาว

ประเภทสือ่มวลชนมากที่สุด มจีํานวนความถ่ี 12, 16, 26, 7, 7 และ 7 ครั้ง ตามลําดับขณะที่
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หนังสือพิมพคมชัดลึกมกีารระบุแหลงขาวประเภทอาจารย นักศึกษา และสื่อมวลชนมากทีสุ่ด มี

จํานวนความถ่ี 2 ครั้ง หนังสือพิมพไทยโพสตมีการระบุแหลงขาวประเภทอาจารยมากที่สุด มจีํานวน

ความถ่ี 9 ครั้ง และหนังสือพิมพสยามรัฐมีการระบุแหลงขาวประเภทผูบรหิารมากทีสุ่ด มีจํานวน

ความถ่ี 16 ครั้งและพบวา หนังสอืพิมพที่มีการระบุแหลงขาวในเน้ือหาขาวมากทีสุ่ด 5 อันดับ คือ 

หนังสือพิมพไทยรัฐ มจีํานวนความถ่ี 70 ครั้ง รองลงมาคือหนังสือพมิพสยามรฐั 37 ครั้ง หนังสอืพิมพ

ไทยโพสต 35 ครั้ง หนังสือพมิพเดลินิวส 32 ครั้ง และหนังสอืพิมพขาวสด 30 ครั้ง 

 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 จากการศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยสามารถอภิปรายผลการวิจยัไดดังน้ี 

ผลการวิจัยปริมาณพ้ืนท่ีขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

รายวัน พบวา ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย

จํานวน 237 ฉบับมีจํานวนช้ินขาว 266 ช้ินขาว หรือเฉลี่ยเปนจํานวน 1.12 ช้ินขาว/ ฉบับ โดย

หนังสือพิมพไทยรัฐมีขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีากทีสุ่ด 50 ฉบับและมีจํานวน  

59 ช้ินขาว และเมื่อเทียบสัดสวนจํานวนช้ินขาวตอฉบับ ตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพ พบวา

หนังสือพิมพโพสตทูเดย มสีัดสวนจํานวนช้ินขาวของขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

สูงทีสุ่ด 1.36 ช้ินขาว/ ฉบับ (รอยละ 10.19) 

จากการเกบ็ขอมลูปริมาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 237 ฉบับ พบวา มีพื้นที่ขาวที่ไดรับการนําเสนอรวมทั้งหมด 

11,117.80 คอลัมนน้ิว โดยหนังสือพมิพเดลินิวสมีสัดสวนปริมาณพื้นที่ขาวมากทีสุ่ด จํานวน 

1,886.95 คอลัมนน้ิว แตเมื่อเปรียบเทียบจํานวนรอยละของพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย พบวา หนังสือพิมพโพสตทเูดยมีสัดสวนปริมาณพื้นที ่

ขาวมากที่สุด โดยเฉลี่ยประมาณ 81.65 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ (รอยละ 13.95) ซึ่งอาจช้ีใหเห็นถึงบทบาท

ในการเผยแพรขาวประชาสัมพันธของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ีมีคุณคาความเปนขาว

ในหลายองคประกอบรวมกันในแตละขาว เชน 1) ความรวดเร็ว การนําเสนอขาวอยางรวดเร็ว ทันท ี

ทันใดหลงัจบที่โครงการ กิจกรรมหรืองานสําเรจ็สิ้นสิ้น หรอืนําเสนอขาวลวงหนากอนการจัดงาน 

ตามชวงเวลาที่เหมาะสม 2) ความสําคัญหรอืความโดดเดน ที่อยูในความสนใจของผูคนโดยทั่วไป  

3) ความกาวหนาทางดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี นวัตกรรม สิ่งประดิษฐและงานประดิษฐ

สรางสรรคที่แสดงใหเห็นถึงการชวยพฒันา แกปญหาหรือการปรับปรุงคุณภาพชีวิตของผูคนในสงัคม 

และ 4) ผลกระทบในวงกวางตอสงัคม ซึ่งโดยสวนใหญเปนประเด็นขาวที่มผีลเชิงบวกตอสงัคม 
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ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรจีึงไดรบัคัดเลือกจากสือ่มวลชน  

ทั้งหนังสือพิมพประเภทเนนขาวเบา (Soft News Newspaper) ดังเชน หนังสอืพิมพเดลินิวสและ

หนังสือพิมพประเภทเนนเน้ือหาเฉพาะดาน (Specialized News Newspaper) เชน หนังสือพิมพ

โพสตทเูดย สอดคลองกบั อรสิา เหลาวิชยา และศุภณิช จันทรสอง (2556) ที่กลาวถึงการเผยแพรขาว

ประชาสมัพันธวา ขาวที่จะไดรับการเผยแพรผานสื่อมวลชน จะตองมีคุณคาของความเปนขาว ดังน้ัน

นักประชาสัมพันธหรือผูปฏิบัติงานดานการเขียนขาวประชาสัมพันธ ตองมีความเขาใจวิธีการเขียนขาว

เปนอยางดี เพื่อใหขาวน้ันมีคุณคา มีความนาสนใจและสือ่มวลชนเลือกนําไปเผยแพรตอไปได 

ผูวิจัยต้ังขอสังเกตจากการเกบ็ขอมลูพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตามช่ือฉบับของหนังสือพมิพพบวาหนังสือพมิพเดลินิวสและ

หนังสือพิมพไทยรัฐ มสีัดสวนพื้นที่ขาวคอลัมนน้ิวใกลเคียงกนั คือ 1,886.95 และ 1,850.98 คอลัมน

น้ิว ตามลําดับ แตจํานวนช้ินขาวจากหนังสอืพิมพไทยรัฐ กลบัพบเปน 2 เทาของหนังสือพมิพเดลินิวส

คือ 59 และ 27 ช้ินขาว ประกอบกับเมื่อพจิารณาในสวนของคอลัมนน้ิว/ ฉบับ จะพบวาพื้นที่ขาวของ

หนังสือพิมพเดลินิวสมสีัดสวน 75.48 คอลัมนน้ิว/ ฉบับ และหนังสือพมิพไทยรัฐ 37.02 คอลัมนน้ิว/

ฉบับ ซึ่งหนังสือพมิพเดลินิวสมสีัดสวนคอลัมนน้ิว/ ฉบับ เปน 2 เทาของหนังสือพมิพไทยรัฐ ทัง้น้ี 

อาจเน่ืองมาจากวารูปแบบการจัดแบงกลุมเน้ือหาเพื่อจําแนกขาวตามหนาในของหนังสือพิมพม ี

ความแตกตางกัน โดยสวนใหญขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุจีะปรากฏในหนาขาว

การศึกษาของหนังสือพิมพไทยรัฐเพียงอยางเดียว ขณะที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพเดลินิวสไมไดถูกจํากัดแคหนาขาวการศึกษา แตยังปรากฏขาวในหมวดหมูอื่น

ดวย ดังเชน หนาขาวกีฬา/ เกษตร หนาขาววาไรต้ี หนาขาว Next-Gen/ ละคร รวมถึงภาพขาว/

สังคม 

ขณะที่หนังสือพิมพสยามกีฬา มีพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ไดรับ 

การนําเสนอนอยที่สุด 186.67 คอลัมนน้ิว (รอยละ 1.67) มสีัดสวน 18.67คอลัมนน้ิว/ ฉบับเน่ืองจาก

หนังสือพิมพสยามกีฬาเปนหนังสือพมิพที่มเีน้ือหาเฉพาะดานในดานกีฬา โอกาสที่นักหนังสือพิมพหรือ

บรรณาธิการจะเลือกนําเสนอขาวการศึกษาจึงมโีอกาสคอนขางนอย ดังที่ มาลี บญุศิริพันธ (2556) 

และเกศราพร ทองพุมพฤกษา (2558) ไดระบุวา หนังสือพิมพประเภทเนนเน้ือหาเฉพาะดาน 

(Specialized News Newspaper) เปนหนังสือพมิพที่มุงเนนเน้ือหาเฉพาะเจาะจงเพื่อตอบสนอง

ความสนใจของผูอานเฉพาะกลุมใดกลุมหน่ึงอยางชัดเจน เชน หนังสือพิมพเศรษฐกจิ หนังสือพมิพ

กีฬา 

ผลการวิจัยปรมิาณพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

รายวัน ยังสะทอนถึงองคประกอบสําคัญ ที่มสีวนทําใหขาวไดรับการคัดเลือกเผยแพรจากสื่อมวลชน 

ทั้งลกัษณะของหนังสอืพิมพ ประเภทหนังสือพิมพ รปูแบบและองคประกอบของการจัดหมวดหมูขาว
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ของหนาหนังสอืพิมพ ซึง่การสงขาวประชาสมัพันธไปยังสื่อมวลชน จะตองสงขาวใหถูกช่ือฉบับและถูก

คอลัมน กลาวคือ นักประชาสมัพันธตองทราบวาขาวแตละช้ินควรสงไปลงหนังสือพมิพประเภทใด 

หนาใดหรอืคอลมันใด เพื่อจะไดรับการคัดเลือกเผยแพรสูสาธารณชน 

ในขณะเดียวกันพื้นที่ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ไดรบัการนําเสนอใน

หนังสือพิมพรายวัน อาจเน่ืองมาจากการสงเน้ือหาขาวสารไปยังสือ่มวลชน ดวยวิธีการขอความรวมมือ

หรือขอความอนุเคราะหในการเผยแพรโดยไมตองเสียคาใชจาย มากกวาการซื้อพื้นที่ในหนังสอืพิมพ

เพื่อลงตีพิมพเผยแพรดังที่ สุนิสา ประวิชัย (2559) ระบุวาสือ่มวลชน เชน หนังสอืพิมพ นิตยสาร 

วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน เปนสื่อที่นักประชาสมัพนัธจํานวนมากประสงคใหงานเขียนของ

ตนไดลงเผยแพร ซึง่สวนใหญเปนการขอความรวมมือในการเผยแพร โดยไมเสียคาใชจายแตอยางใด 

และยังสอดคลองกบั ณัฐา ฉางชูโต (2557) ที่ระบุเชนเดียวกนัวาการสงขาวประชาสมัพันธไปเผยแพร

ผานสื่อมวลชน เปนการขอความอนุเคราะหในการเผยแพร ไมไดเสียคาใชจาย แตจะไมสามารถ

ควบคุมพื้นที่ในการนําเสนอขาวได เน่ืองจากสื่อมีพื้นที่จํากัดในการนําเสนอ 

 การประชาสมัพันธที่มุงหวังอาศัยสื่อมวลชนเปนสื่อกลางในการเผยแพรหรือกระจายขอมูล

ขาวสารขององคกรไปสูกลุมเปาหมายตาง ๆ โดยที่องคกรน้ันไมตองจายเงินคาเวลา หรือซื้อพื้นที่

โฆษณาดังที่กลาว ยังเปนไปตามหลกัการสําคัญของการประชาสัมพันธที่เกี่ยวของกับงานสื่อมวลชน

สัมพันธที่อาจสะทอนใหเห็นวามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ีใชสื่อมวลชนสัมพันธเปน

เครื่องมือทางการประชาสัมพันธในการเผยแพรขาวสารมหาวิทยาลัย และมีความสัมพันธที่ดีกบั

สื่อมวลชน โดยเฉพาะสื่อหนังสือพมิพ เพื่อทําใหขาวสารมหาวิทยาลัยถูกคัดเลอืกนําไปเผยแพร 

ผลการวิจัยปริมาณมลูคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลธัญบุรใีนหนังสือพิมพ

รายวัน พบวา ขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยมี

มูลคาขาวทางการโฆษณารวมทั้งหมด 17,459,435 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 893,904.05 บาท/ ฉบับ 

และมีมลูคาขาวทางการประชาสัมพันธรวมทั้งหมด 52,378,305 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 

2,681,712.15 บาท/ ฉบับ โดยขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพ

เดลินิวสมีมลูคาขาวทางการโฆษณาสงูทีสุ่ด 4,151,884.00 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 166,075.36 

บาท/ ฉบับ (รอยละ 18.58) และขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

เดลินิวสมีมลูคาขาวทางการประชาสัมพันธ สูงที่สุด 12,455,652.00 บาท โดยเฉลี่ยประมาณ 

498,226.08 บาท/ ฉบับ (รอยละ 18.58) จากมลูคาขาวทางการโฆษณาและมูลคาขาวทางการ

ประชาสมัพันธ เปนการประเมินผลจากการคํานวณจํานวนเงินระหวางพื้นที่ขาวและอัตราคาโฆษณา 

ซึ่งการคํานวณดังกลาวน้ีสอดคลองกับ ณัฏฐชุดา วิจิตรจามร ี(2559) ที่อธิบายวามูลคาขาวทางการ

โฆษณาจะคํานวณจากจํานวนเงินระหวางพื้นที่ขาวคูณดวยอัตราสวนคาโฆษณา สวนมูลคาขาว

ทางการประชาสัมพันธ เปนการคํานวณจํานวนเงินที่มมีูลคาเปน 3 เทาของมูลคาขาวทางการโฆษณา 



125 

ดังน้ันจะเห็นไดวา ปริมาณมลูคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันจะมีมลูคามากหรือนอยข้ึนอยูกับอัตราทีห่นังสือพิมพไดกําหนดไว ตามพื้นที่ขาว

และอัตราสวนคาโฆษณา ทั้งมูลคาขาวทางการโฆษณาและมลูคาขาวทางการประชาสัมพันธ สะทอน

ถึงการปรากฏข้ึนของขาวในหลายลักษณะ เชน พื้นที่ขาว ตําแหนงของขาว คุณคาขาว หนาที่ปรากฏ 

และการพิมพสีหรือขาวดําปจจัยดังกลาวถือเปนปจจัยที่เกี่ยวเน่ืองเช่ือมโยงและมผีลตอการ

ประชาสมัพันธทั้งสิ้น 

ในขณะเดียวกัน ผลการวิจัยปริมาณมลูคาขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ี

ในหนังสอืพิมพรายวันยังสะทอนใหเห็นถึงผลการดําเนินงานการประชาสมัพันธในดานการไดรบัการ

เผยแพรขาวสารจากสื่อหนังสือพิมพ ทีเ่ปนการประเมินผลหลังจากที่ดําเนินงานประชาสมัพันธเสรจ็

เรียบรอยแลว ดังที่ ณัฏฐชุดา วิจิตรจามรี (2559) ไดกลาววา การคํานวณมูลคาทางการโฆษณาและ

มูลคาขาวทางการประชาสัมพันธ เปนวิธีในการประเมินผลงานดานสื่อมวลชนสัมพันธ ทําใหผูบริหาร

ทราบวาองคกรไดรบัการเผยแพรขาวสารคิดเปนมูลคาเทาใด และคุมคาหรือไมกับงบประมาณที่ไดใช

ในการประชาสัมพันธ 

มูลคาทางการโฆษณาและมูลคาขาวทางการประชาสมัพันธในหนังสือพิมพรายวัน ยังสะทอน

การดําเนินงานการประชาสัมพันธซึง่อาจเปนสวนหน่ึงในการชวยสนับสนุนการตลาด หรอืการ

ประชาสมัพันธเพือ่การตลาด (Marketing Public Relations) ที่สามารถสรางการรบัรู สรางความ

สนใจและสรางความนิยมจากกลุมเปาหมาย ซึ่งเห็นไดจากจาํนวนนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรทีี่เขาใหมเพิม่ข้ึนอยางตอเน่ือง คือ 6,366, 7,142 และ 7,249 คน ในปการศึกษา 

2558, 2559 และ 2560 ตามลําดับ (สํานักสงเสรมิวิชาการและงานทะเบียน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุร,ี 2560) จึงอาจถือไดวาการประชาสัมพันธขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีมบีทบาทในเชิงการตลาด ที่จะชวยดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายหลักใหเกิดความเช่ือมั่น

และตัดสินใจเลือกทีจ่ะเขามาศึกษาตอ 

ผลการวิจัยประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทย จากการศึกษาเปรียบเทียบประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกร

ที่ปรากฏในขาวของหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย สอดคลองกับแนวคิดการแบงประเภทขาวตาม

ลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรของ สุกานดา วรพันธุพงศ (2555) และนภวรรณ ตันติเวชกุล 

(2560) ที่ระบุวาขาวประชาสัมพันธสามารถจําแนกตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกร  

ซึ่งแบงไดเปน 6 ประเภท คือ ขาวการดําเนินงานขององคกร  ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน   

ขาวบุคคล ขาวที่ใหความรูความเขาใจ ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม และขาวทีมุ่ง

แกไขความเขาใจผิด 
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จากผลการวิจัยประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ

รายวันภาษาไทย พบประเภทขาว 5 ประเภท คือ ขาวการดําเนินงานขององคกร ขาวกิจกรรม

สาธารณประโยชน ขาวบุคคล ขาวที่ใหความรูความเขาใจ ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาค

สังคม โดยไมพบขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิดซึง่สามารถสะทอนใหเห็นทิศทางของผลลพัธในการ

ดําเนินงานขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ที่มีความ

คาดหวังผลลัพธในเชิงบวกตอองคกรและเปนการเผยแพรขอมูลขาวสารประชาสัมพันธอยางตอเน่ือง

ตามแผนที่ไดวางไว และตรงกับแนวคิดของ สุนิสา ประวิชัย (2559) ที่กลาววา ขาวทุกประเภทจะ 

ยึดหลักในเรื่องความรวดเร็ว และทันตอเหตุการณ แตขาวประชาสัมพนัธถูกจัดเปนประเภทขาวไม

เรงดวนที่ไมตองรีบเรงนําเสนอเหมือนกบัขาวทั่วไป เหตุผลสวนหน่ึงอาจเปนเพราะขาวประชาสมัพันธ

สวนใหญเปนเรื่องราวของโครงการหรือกจิกรรมที่องคกรไดวางแผนจัดทํามาลวงหนาอยูกอนแลว 

นอกจากน้ี ยังพบวา หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 1 ฉบับ มีสัดสวนขาวของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีประเภทขาวการดําเนินงานขององคกรในปริมาณพื้นที่มากทีสุ่ด รองลงมา

คือขาวที่ใหความรูความเขาใจ และขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสงัคม คิดเปน 425.47, 

249.97 และ 98.08 คอลัมนน้ิว (รอยละ 45.92, 26.98 และ 10.59 ของปริมาณพื้นที่ขาว

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ/ ฉบบั) โดยเน้ือหาขาวสวนใหญเปนเรื่องราว

เกี่ยวกับองคกร เพื่อใหกลุมเปาหมายเกิดการรบัรู เขาใจในองคกร สอดคลองกับแนวคิดของ รุงนภา  

พิตรปรีชา (2560) ที่กลาววา การประชาสัมพันธมบีทบาทสาํคัญในงานดานการศึกษาเพิม่การรบัรู

ดานการศึกษา ทําใหประชาชนมีขอมลูความรูมากข้ึนเกี่ยวกบัการศึกษาในดานตาง ๆ ความจําเปน

ความสําคัญที่ตองสงบุตรหลานเขารบัการศึกษา การบริหารงานของรัฐ รวมถึงขจัดขอสงสัย ขาวลือ 

หรือขอของใจตาง ๆ ใหหมดไป 

ขณะเดียวกัน ราชกิจจานุเบกษา ไดเผยแพรประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่องมาตรฐาน

สถาบันอุดมศึกษา พ.ศ. 2554 มีการกําหนดมาตรฐานดานการดําเนินการตามภารกจิของสถาบัน 

อุดมศึกษา ประกอบดวยมาตรฐานยอย 4 ดาน คือ ดานการผลิตบัณฑิต ดานการวิจัย ดานการให 

บริการวิชาการแกสังคม และดานการทํานุบํารงุศิลปะและวัฒนธรรม เมื่อนําผลการวิจัยมาเปรียบ 

เทียบพบวา ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย 

มีลักษณะทีส่อดคลองกบัแนวทางการดําเนินการตามมาตรฐานการดําเนินการตามภารกจิของ

สถาบันอุดมศึกษาทีก่ําหนดไวทั้ง 4 ดาน โดยประเภทขาวสวนใหญมุงเนนการสื่อสารประชาสัมพันธ

การผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพ การจัดการเรียนการสอน ความรวมมือทางวิชาการ การวิจัยและพฒันา

เพื่อใหไดผลงานวิจัย สิ่งประดิษฐที่ตอบสนองความตองการของสังคม การเขารวมประกวดผลงานวิจัย

ในระดับประเทศและนานาชาติ การบรกิารวิชาการแกสังคมในการถายทอดองคความรู ทั้งการฝก 

อบรมหลักสูตรระยะสั้น การใหคําปรึกษา รวมวิจัยคนควาเพื่อชวยแกปญหาและและเกิดประโยชนใน
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การบริการวิชาการชุมชนและสงัคม รวมถึงกิจกรรมอาสา และการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรมที่

มุงเนนการสืบสานศิลปวัฒนธรรม ทั้งในกจิกรรมการจัดการเรียนการสอน การศึกษาวิจัยและการรวม

กิจกรรมกับองคกรหรือหนวยงานอื่นที่จัดข้ึน 

นอกจากน้ันผลการวิจัยประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยไปในทิศทางเดียวกบัการพัฒนามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

ชวงปพุทธศักราช 2557 - 2560 ที่มหาวิทยาลัยไดกําหนดยุทธศาสตร 4 ดาน ตามแผนพัฒนาเชิง

ยุทธศาสตรวาระเรงดวน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี พ.ศ. 2557-2560 (ฉบับยอ) 

ปรับปรงุครัง้ที่ 2 ซึ่งประกอบดวยการสรางบัณฑิตนักปฏิบัติมืออาชีพ (Hands - On) พัฒนางานวิจัย

และนวัตกรรม (Research & Innovations) สงเสรมิความเปนนานาชาติ (Internationalization) 

และการบรหิารจัดการสมัยใหม (Modern Management) กลาวคือ 

เมื่อนําผลการวิจัยมาเปรียบเทียบพบวา ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย มีลักษณะทีส่อดคลองและเปนการสือ่สารยุทธศาสตรของ

มหาวิทยาลัยทั้ง 4 ดาน ในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยโดยประเภทขาวสวนใหญมุงเนนการสื่อสาร 

ดานการสรางบัณฑิตนักปฏิบัติมืออาชีพมกีารนําเสนอขาวการพัฒนาการเรียนการสอน 

ระบบบริหารการศึกษาและความรวมมือ ดานการพฒันางานวิจัยและนวัตกรรมมีการนําเสนอขาวที่

สงเสริมการวิจัยและนวัตกรรม รวมถึงการเผยแพรงานวิจัยในระดับสูง ดานการสงเสริมความเปน

นานาชาติมีการนําเสนอขาวการสรางความรวมมือกบัตางประเทศ บุคลากรและนักศึกษาสงผลงาน

ประกวดระดับนานาชาติ มีการจัดการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ และประเด็นขาวการจัดอันดับ

การศึกษา และดานการบรหิารจัดการสมัยใหมมีการนําเสนอขาวการปรบัปรุงระบบโครงสราง

บรหิารงานดานตาง ๆ เชน การจัดบริการรถไฟฟาสําหรับนักศึกษา การรับรางวัลของอธิการบดี 

Thailand Energy Award 2017 ดานการรวมอนุรักษพลงังาน รวมถึงขาวการเปดแหลงเรียนรู

นวัตกรรมและเทคโนโลยี เปนตน  

จะเห็นไดวา ประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวัน

ภาษาไทย เปนการบอกเลาเรื่องราวความเคลื่อนไหวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุ ีออกไปสู

สาธารณชนผานสือ่หนังสือพมิพ เปนการเขียนในนามขององคกรเปนหลัก หรือเปนขาวของบุคคลที่

เกี่ยวของกบัองคกร ซึ่งปรากฏช่ือองคกรและมีความโดดเดนต้ังแตตนเรื่อง รวมถึงการพาดหัวขาว 

และนําเสนอสาระของขาวอยางตรงไปตรงมาเพียงประเด็นเดียว ดังที่ มาลี บุญศิริพันธ (2556) และ

บุบผา เมฆศรีทองคํา (2556) ไดใหความหมายไววา ขาวประเด็นเดียว คือ ขาวที่มีสาระสําคัญหลัก

เพียงประเด็นเดียวในการรายงานนําเสนอสาระของขาวอยางตรงไปตรงมา อานแลวเขาใจไดทันท ี 

โดยไมตองตีความ ไมมีความสลบัซบัซอนทีต่องอาศัยการวิเคราะหแตอยางใด แตอาจมีประเด็นอื่น

ประกอบดวย เพียงแตประเด็นอื่นน้ันอาจไมมีนํ้าหนักทางคุณคาขาวที่มากพอจะชูเปนประเด็นหลกัได  
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ผลการวิจัยรูปแบบการนาํเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน

หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย พบวา รปูแบบการนําเสนอขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพ 12 ช่ือฉบับทีพ่บมากเปนอันดับที่ 1 คือ รูปแบบคอลมันประจํา รองลงมาคือ 

ขาว ภาพขาว สกูปขาว และสารคดี มีจํานวนช้ินขาวเฉลี่ย 6.83, 5.83, 4.67, 4.25 และ 0.58 ช้ินขาว 

(คิดเปนรอยละ 30.83, 26.27, 21.08, 19.18 และ 2.61 ของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยทั้งหมด)

การนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในรูปแบบคอลัมนประจํามากที่สุด อาจ

อธิบายไดวาเน้ือหาและประเด็นขาวมีความชัดเจน มีคุณคาของความเปนขาว อีกทั้งรูปแบบคอลัมน

ประจําในหนังสือพิมพทีม่ีเน้ือที่ขาวจํากัด และวางอยูในตําแหนงประจํา โดยขาวประชาสมัพันธของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรสีวนใหญ ใชรปูแบบการเขียนขาวแบบปรามิดหัวกลับ 

(Inverted Pyramid) จัดลําดับความสําคัญของประเด็นตาง ๆ ที่มีในขาวและนําประเด็นสําคัญมาไว

ในตอนตนของขาว แลวเรียงลําดับเน้ือหาทีม่ีความสําคัญถัดลงไป จงึชวยอํานวยความสะดวกใหกบั

สื่อมวลชนนักหนังสือพมิพหรือฝายบรรณาธิกรณสามารถตัดทอน ปรบัเน้ือหาหรือขอความบางอยาง

ออกไดตามความเหมาะสมเน่ืองจากขอจํากัดดานพื้นทีโ่ดยไมเสียใจความสําคัญ และไมตองเสียเวลา

ในการเขียนขาวใหม ดังที่ อริสา เหลาวิชยา และศุภณิช จันทรสอง (2556) ที่กลาวถึงการเผยแพรขาว

ประชาสมัพันธวาขาวประชาสัมพันธมักจะเขียนในรปูแบบปรามิดหัวกลับ โดยนําเหตุการณสําคัญที่สุด

ข้ึนกอน ตามดวยเรื่องราวหรือเหตุการณสําคัญรองลงไปตามลําดับ และนักขาวอาจจะมีการนําขาวไป

กลั่นกรอง ปรับภาษา หรอืคัดยอใหมใหเหมาะสมตามพื้นทีข่าวที่มีอยูอยางจํากัด ซึ่งสวนใหญนิยมตัด

ทอนในสวนทายของขาว 

และผลการศึกษาการระบุแหลงขาวท่ีปรากฏในขาวของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย พบวา หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยมีการใชแหลงขาวใน

การนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี มีการระบุแหลงขาวทั้งหมด 6 ประเภท 

คือ ผูบรหิาร อาจารย นักศึกษา หนวยงานในองคกร บุคคลภายนอกองคกร และสื่อมวลชน  

โดยพบวา ในการนําเสนอขาวของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทยมีการใชแหลงขาวในการ

นําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรมีากทีสุ่ดเปนอันดับที่ 1 คือ แหลงขาว

ประเภทสือ่มวลชน 112 ครั้ง รองลงมาคือแหลงขาวประเภทผูบริหาร บุคคลภายนอกองคกร อาจารย 

นักศึกษา และหนวยงานในองคกร ซึ่งมีจํานวนครัง้ในการนําเสนอขาวทั้งหมดจํานวน 81, 57, 33, 30, 

30 และ 5 ครั้ง ตามลําดับ 

การนําเสนอขาวของหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยมีการใชแหลงขาวประเภทสื่อมวลชนมาก

ที่สุด โดยมีการระบุช่ือบุคคลในสื่อมวลชนที่เปนแหลงขาวจากกองบรรณาธิการหรือนักหนังสือพมิพ 

ซึ่งปรากฏทั้งช่ือจรงิและนามปากกาตามรปูแบบการนําเสนอขาวอาจอธิบายไดวาเปนการแสดง
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บทบาทของบรรณาธิการ นักหนังสือพิมพหรือผูสื่อขาวหนังสือพิมพในการเปนผูแจงขาวสาร 

(Informer) ซึ่งเกี่ยวของกบังานขาว 

ในขณะเดียวกัน อาจมองไดวาสื่อมวลชนใหการยอมรับขอมลูขาวสารขององคกรและคัดเลือก

นําไปเผยแพรตอ ทําใหมีความไดเปรียบทางจิตวิทยาทีส่งผลตอความนาเช่ือถือในขาวมากกวาการ

โฆษณา สอดคลองกบัที่ ณัฏฐชุดา วิจิตรจามร ี(2559) กลาววา การนําเสนอขาวสารของสื่อมวลชน 

แสดงใหเห็นวาสือ่ใหการยอมรับและเผยแพรตอไปยังผูรับสาร จึงถือวาองคกรไดรบัการรับรองหรือ

การสนับสนุนจากบุคคลทีส่าม (Third-part Endorsement) อันหมายรวมถึงสือ่มวลชน ซึ่งจะชวยทํา

ใหขาวสารน้ันมีความนาเช่ือถือมากกวาการเผยแพรโฆษณาที่ตองซื้อพื้นที่ขาวหรือเวลาออกอากาศ 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

 จากการศึกษาวิจัยเรื่องการวิเคราะหเน้ือหาขาวสารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี

ในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทย ผูวิจัยมีขอเสนอแนะตอการดําเนินงานประชาสัมพันธดานกระบวน 

การทํางานขาว และขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต ดังน้ี 

 5.3.1 การเขียนขาวประชาสมัพันธของสถาบันการศึกษา โดยเฉพาะสถาบันอุดมศึกษา  

เพื่อใหไดรบัการเผยแพรจากสื่อมวลชนประเภทสื่อหนังสอืพมิพ นักประชาสัมพันธหรือผูปฏิบัติงาน

ดานงานขาว ควรเขียนประเภทขาวการดําเนินงานขององคกรมากทีสุ่ด และเขียนในรูปแบบของ

คอลัมนประจําและรูปแบบของขาวมากที่สดุ โดยใชการเขียนขาวแบบปรามิดหัวกลับที่นําประเด็น

สําคัญมาไวในตอนตนของขาว แลวเรียงลําดับเน้ือหาที่มีความสําคัญถัดลงไป เพือ่อํานวยความสะดวก

ใหกับ นักหนังสือพิมพ หรือฝายบรรณาธิกรณสามารถตัดทอน ปรับเน้ือหาบางอยางออกไดตามความ

เหมาะสมเน่ืองจากขอจํากัดดานพื้นที่ในหนังสือพมิพ และในข้ันตอนการสงขาวไปยังสือ่มวลชน 

จะตองสงขาวใหตรงกบัประเภทของหนังสอืพิมพ หนาของหนังสือพมิพ ภายใตชวงเวลาที่เหมาะสม

สําหรับหนังสือพิมพแตละช่ือฉบบั และตองคํานึงถึงนโยบายหรือจุดยืนขององคกรหนังสือพมิพแตละ

ช่ือฉบับรวมดวยเพื่อใหขาวไดรับคัดเลือกตีพิมพเผยแพรในทีสุ่ดขณะเดียวกัน นักประชาสัมพันธ 

ตองใหความสําคัญกับแผนยุทธศาสตรและเปาหมายขององคกร และแผนการประชาสัมพันธของ

หนวยงานดวย เพื่อใหการทํางานขาวเปนไปอยางมีทิศทาง และสอดรับกับเปาหมายขององคกร 

 5.3.2 สิ่งที่นักประชาสัมพันธคาดหวังมากทีสุ่ด คือการไดรบัการเผยแพรขาวจากสื่อมวลชน 

ดังน้ัน นักประชาสัมพันธตองนําเสนอขาวประชาสมัพันธที่มคุีณคาของความเปนขาวทั้งความรวดเร็ว 

ทันตอเหตุการณหรือในชวงเวลาที่เหมาะสมมคีวามสําคัญหรือโดดเดน อยูในความสนใจของผูคน

โดยทั่วไป มีความเกี่ยวของกบัความกาวหนาทางดานวิทยาศาสตร เทคโนโลยีหรอืนวัตกรรม รวมถึงมี

ผลกระทบในวงกวางตอสังคม เพราะขาวที่มีคุณคาความเปนขาวสูง ยอมมีโอกาสไดรบัคัดเลือกนําไป

ตีพิมพเผยแพรมากกวาและในปรมิาณพื้นที่ขาวที่มากกวาดวยเชนกัน  
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5.3.3 แมผลการวิจัยประเภทขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทย พบประเภทขาว 5 ประเภท คือ ขาวการดําเนินงานขององคกร ขาวกิจกรรม

สาธารณประโยชน ขาวบุคคล ขาวที่ใหความรูความเขาใจ ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาค

สังคม โดยไมพบขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด แตการทํางานของนักประชาสัมพันธจะตองรูและ

สรางสรรคงานขาวไดหลากหลายรปูแบบ เพื่อใหเหมาะสมกบัสถานการณเฉพาะหนาที่องคกรกําลัง

เผชิญอยู และสมควรไดรับการตีพมิพเผยแพรสูผูรบัสารตอไป 

5.3.4 การดําเนินงานประชาสมัพันธสวนใหญตองอาศัยความอนุเคราะหในการเผยแพรจาก

สื่อมวลชน ดังน้ันการสรางความสัมพันธที่ดีกบัสือ่จงึเปนสิง่ที่นักประชาสัมพันธตองใหความสําคัญ 

เชน การอํานวยความสะดวกในดานการใหขอมลูขาวสาร การจัดสงขาว ภาพขาวหรือภาพประกอบ

ขาวดวยวิธีการและชองทางสงขาวที่ความเหมาะสมกับสื่อมวลชน นอกจากน้ันควรมีการศึกษาขอมลู

องคกรสื่อแตละแหงโดยละเอียดและมีการปรับปรงุฐานขอมลูสื่อมวลชนอยางสม่ําเสมอ เชน ตําแหนง

หรือความรับผิดชอบ เบอรโทรศัพท ความสนใจขาวสารของสื่อมวลชน ระยะเวลาการปดตนฉบับ 

เพื่อความถูกตองในการติดตอสงขาว และในการสรางความสัมพันธกบัสื่ออาจจะมีการจัดกิจกรรม

รวมกับสื่อมวลชน การจัดทําของทีร่ะลึก (Souvenir) ใหกับสื่อมวลชนในโอกาสตาง ๆ รวมทั้งสราง

ความสัมพันธกับสื่อเปนการเฉพาะ หาวิธีการทีส่ามารถเขาถึงหรอืติดตอหรือพูดคุยกบักลุมนักขาว

อยางสม่ําเสมอ อาจชวยใหทราบแนวทางที่จะนํามาพฒันาหรือเปนประโยชนตอการทํางานไดอีกดวย 

และเมือ่สื่อมวลชนมีโอกาสสําคัญหรือมีวาระพเิศษที่อาจตองการไดรบัการสนับสนุนจากองคกรก็ควร

ใหการสนับสนุนตามความเหมาะสม 

5.3.5 ในกรณีที่งานขาวมีความจําเปนเรงดวน อาจตองอาศัยความรู ประสบการณหรือความ

ชํานาญเปนพเิศษในการประชาสมัพันธ หรือกรณีทีเ่ปนองคกรใหม อาจจะเลือกใชบริษัททีป่รึกษาดาน

การประชาสมัพันธ (Public Relations Agency) หรือทมีทีป่รึกษาดานประชาสมัพันธเปนการเฉพาะ 

เพื่อมาชวยในการดําเนินงานประชาสมัพันธในการกระจายขาวสารใหเกิดข้ึนเปนขาวตามวัตถุประสงค

หรือความมุงหวัง และเมือ่องคกรมปีระสบการณแลวจึงคอยดําเนินการทกุอยางดวยตนเองตอไป 

อยางไรก็ตามการเลือกใชบริษัทที่ปรึกษาดานการประชาสัมพันธ ตองพิจารณาความเหมาะสมหลาย

ประการ ทั้งการไดรบัความเห็นชอบจากผูบรหิาร งบประมาณขององคกร ประสบการณการทํางาน

ของบริษัทที่ปรึกษา รวมถึงระยะเวลาและคาใชจายในการดําเนินการ เปนตน 

5.3.6 ผลการวิจัยน้ีทําใหไดคําตอบเกี่ยวกบัปริมาณพื้นที่ขาวปริมาณมลูคาขาวประเภทขาว

และการระบุแหลงขาวที่ปรากฏในขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรใีนหนังสือพมิพ

รายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ ซึ่งผูวิจัยไดวิเคราะหจากกลุมตัวอยางจํานวนหน่ึง ภายใต

ระยะเวลาหน่ึงเทาน้ัน อาจไมสอดคลองหรือครอบคลุมปรากฏการณดานการประชาสัมพันธทีเ่กิดข้ึน
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ในสถาบันอุดมศึกษาทัง้หมด ดังน้ันในการศึกษาวิจัยครัง้ตอไป ควรศึกษาตอยอดจากงานวิจัยน้ี โดย

พิจารณาถึงขนาดกลุมตัวอยาง (Sample Size) ที่มากเพียงพอ เพื่อความถูกตองและความแมนตรง 

5.3.7 การวิจัยในอนาคตควรทําการศึกษาเปรียบเทียบการประชาสัมพนัธดานกระบวนการ

ทํางานขาวจากสถาบันการศึกษา หรือองคกรอื่น ๆ เพื่อจะไดเห็นมมุมองที่หลากหลายในการทํางาน

ขาวประชาสัมพันธ และศึกษาวิจัยเกี่ยวกบัทิศทางและอนาคตของธุรกิจสื่อหนังสือพิมพ เพื่อใหเขาใจ

ชัดเจนในสื่อหนังสือพมิพ เน่ืองจากปจจุบันสื่อหนังสือพิมพมีลักษณะการหลอมรวมสื่อ มีรปูลกัษณ

ใหมทีผ่สมผสานความเปนเทคโนโลยีและมลัติมีเดียสูงข้ึนมาก เพื่อใหทันตอความเปนจรงิทีเ่กิดข้ึนและ

นํามาปรบัเขากบักระบวนการทํางานดานการประชาสมัพันธ เกี่ยวกับกระบวนการทํางานและการ

เผยแพรขาวประชาสัมพันธตอไป 
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ตารางลงรหัส (Coding Sheet) จําแนกจํานวนช้ินขาวและรอยละของจํานวนช้ินขาวมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสอืพิมพรายวันภาษาไทยตอฉบบั ตามช่ือฉบบัของหนังสอืพิมพ 

 

ช่ือฉบับ 

จํานวน

หนังสือพิมพ 

(ฉบับ) 

จํานวนช้ินขาว 

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุีในหนังสือพิมพ 

ช้ินขาว 

 

 

ช้ินขาว 

(รอยละ) 

ช้ินขาว/ 

ฉบับ 

 

ช้ินขาว/ 

ฉบับ 

(รอยละ) 

กรุงเทพธุรกิจ      

ขาวสด      

คมชัดลึก      

เดลินิวส      

ไทยรัฐ      

แนวหนา      

ไทยโพสต      

ผูจัดการรายวัน      

โพสตทเูดย      

มติชน      

สยามกีฬา      

สยามรฐั      

รวม      
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ตารางลงรหัสจําแนกปริมาณพื้นที่ขาวและรอยละของจํานวนพื้นที่ขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสอืพิมพ 

 

ช่ือฉบับ 

จํานวน

หนังสือพิมพ 

(ฉบับ) 

พื้นที่ขาว 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรทีี่ไดรับการนําเสนอ 

คอลัมนน้ิว คอลัมนน้ิว 

(รอยละ) 

คอลัมนน้ิว/

ฉบับ 

คอลัมนน้ิว/

ฉบับ 

(รอยละ) 

กรุงเทพธุรกิจ      

ขาวสด      

คมชัดลึก      

เดลินิวส      

ไทยรัฐ      

แนวหนา      

ไทยโพสต      

ผูจัดการรายวัน      

โพสตทเูดย      

มติชน      

สยามกีฬา      

สยามรฐั      

รวม      
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ตารางลงรหัสจําแนกปริมาณมลูคาขาวและรอยละของมลูคาขาวมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ธัญบุรีในหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย ตามช่ือฉบับของหนังสือพิมพ 

 

ช่ือฉบับ ปริมาณมลูคาขาว 

มูลคาขาวทางการโฆษณา มูลคาขาวทางการประชาสัมพันธ 

มูลคา 

(บาท) 

มูลคา 

(บาท/ ฉบบั) 

รอยละ มูลคา 

(บาท) 

มูลคา 

(บาท/ ฉบบั) 

รอยละ 

กรุงเทพธุรกิจ       

ขาวสด       

คมชัดลึก       

เดลินิวส       

ไทยรัฐ       

แนวหนา       

ไทยโพสต       

ผูจัดการรายวัน       

โพสตทเูดย       

มติชน       

สยามกีฬา       

สยามรฐั       

รวม       
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ตารางลงรหัสจําแนกประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกจิกรรมขององคกรที่ปรากฏในขาว 

ของหนังสือพมิพรายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ 

 

ลําดับ

ที่ 
ประเภทขาว 

ปริมาณพื้นที่ขาว 

หนังสือพิมพ............................. 

จํานวน 

ช้ินขาว 

คอลัมนน้ิว/

ฉบับ 

รอยละของ

ประเภทขาว 

1. ขาวการดําเนินงานขององคกร    

2. ขาวกิจกรรมสาธารณประโยชน    

3. ขาวบุคคล    

4. ขาวที่ใหความรูความเขาใจ    

5. ขาวที่ตองการความมสีวนรวมจากภาคสังคม    

6. ขาวที่มุงแกไขความเขาใจผิด    

รวม    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางลงรหัสจําแนกรอยละประเภทขาวตามลักษณะการดําเนินกิจกรรมขององคกรที่ปรากฏในขาวของหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย 

 

ประเภท หนวย 

ช่ือฉบับหนังสือพิมพ 

รวม 

กรุ
งเ

ทพ
ธุร

กิจ
 

ขา
วส

ด 

คม
ชัด

ลึก
 

เด
ลินิ

วส
 

ไท
ยรั

ฐ 

แน
วห

นา
 

ไท
ยโ

พ
สต

 

ผูจ
ัดก

าร
รา

ยว
ัน 

โพ
สต

ทูเ
ดย

 

มต
ิชน

 

สย
าม

กีฬ
า 

สย
าม

รัฐ
 

1. ขาวการดําเนินงาน 

ขององคกร 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

2. ขาวกิจกรรม 

สาธารณประโยชน 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

3. ขาวบุคคล คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

4. ขาวใหความรูความ

เขาใจ 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

5. ขาวที่ตองการความมี

สวนรวมจากภาคสังคม 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

6. ขาวที่มุงแกไขความ

เขาใจผิด 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

รวม คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              

รอยละ              

ฉบับ              
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ตารางลงรหัสจําแนกรูปแบบการนําเสนอขาวตามแนวคิดหลกัที่ปรากฏในขาวของหนังสือพิมพ 

รายวันภาษาไทยทั้งหมด 12 ช่ือฉบับ 

 

ลําดับที ่ รูปแบบการนําเสนอ 

ปริมาณพื้นที่ขาวของ 

หนังสือพิมพ................................ 

จํานวน 

ช้ินขาว 

คอลัมนน้ิว/

ฉบับ 

คอลัมนน้ิว/ ฉบับ 

(รอยละ) 

1. ขาว    

2. ภาพขาว    

3. บทความ    

4. บทสมัภาษณ    

5. สารคดี    

6. คอลัมนประจํา    

7. สกูปขาว    

รวม    
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ตารางจําแนกปรมิาณและรอยละของรูปแบบการนําเสนอขาวของหนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 

 

ประเภท หนวย 

ช่ือฉบับหนังสือพิมพ 

รวมเฉล่ีย 

กรุ
งเ

ทพ
 

ธุร
กิจ

 

ขา
วส

ด 

คม
ชัด

ลึก
 

เด
ลินิ

วส
 

ไท
ยรั

ฐ 

แน
วห

นา
 

ไท
ยโ

พ
สต

  

ผูจ
ัดก

าร
  

รา
ยว

ัน 

โพ
สต

 

ทูเ
ดย

 

มต
ิชน

 

สย
าม

กีฬ
า  

สย
าม

รัฐ
 

1. ขาว จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

2. ภาพขาว จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

3. บทความ จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

4. บทสัมภาษณ จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

5. สารคด ี จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

6. คอลัมนประจํา จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

7. สกูป จํานวนชิ้น              
คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              

รวม คอลัมนน้ิว/ ฉบับ              
รอยละ              
ฉบับ              
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ตารางจําแนกปรมิาณและรอยละของการใชแหลงขาวในการนําเสนอขาวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพมิพรายวันภาษาไทย 

 

ช่ือฉบับ 

แหลงขาว (จํานวนครัง้ในการนําเสนอ) 

รวม 

 

รวม 

(รอยละ) 

ผูบ
ริห

าร
 

อา
จา

รย
 

นัก
ศึก

ษา
 

หน
วย

งา
นใ

นอ
งค

กร
 

บุค
คล

ภา
ยน

อก
 

อง
คก

ร 

สื่อ
มว

ลช
น 

กรุงเทพธุรกิจ         

ขาวสด         

คมชัดลึก         

เดลินิวส         

ไทยรัฐ         

แนวหนา         

ไทยโพสต         

ผูจัดการรายวัน         

โพสตทเูดย         

มติชน         

สยามกีฬา         

สยามรฐั         

รวม         

 



144 
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