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ABSTRACT 
 

The objective of this qualitative research was to study the communication 
process of Thai football fans in order to see the role of football fans in starting a new 
trend of Thai football popularity. The researcher studied fans of three football 
teams, namely Chonburi FC, Port FC and SCG Muangthong United. The concept of 
the role of media and communication was based on and focused on exploring 
communication, which is main human behavior. The concept if fans and fandom 
were also studied by focusing on craziness towards self-devotion. The concept of 
identity that is consistent to the communication and fandom that reflect “Who we 
are” was explored. This can derive from the interaction between us and other 
through and emotion. The researcher also studied how to define the meanings and 
imagine for real things. Data collected were from related documents and researches, 
literature review, focus-group discussion and field data through observing fans’ 
behaviors inside and outside the field. 

The results of this study indicated that each FC group had single goal, which was 
craziness in Thai football team. However, they had difference in identity. Shared activities 
were not limited to cheering together inside the field but it was the starting point to 
build the relationship between fans, leading to doing activities outside the field. These 
activities could be done together on match day and normal day. These activities bring 
about football fans gathering, generating a new society that is different from in-group 
social and cultural context. Most of fans spent time together outside the field to do 
activities such as party for building in-group relationship, creating souvenir, contact and 
publicizing information via online media. Moreover, atmosphere was built to share the 
common emotion during the match as an element of communication and linking the 



relationship between them. This gathering of fans play important role for communicating 
Thai football team to outsiders, expanding Thai football team’s reputation.    

 

Keywords: Communications, Fan, Thai Football 
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กิตติกรรมประกาศ 
  

งานวิจัยฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยการให้ความช่วยเหลือแนะน าของ ดร.วิโรจน์ สุทธิสีมา 
ซึ่งเป็นอาจารย์ที่ปรึกษางานวิจัยที่ได้กรุณาท่ีให้ค าแนะน า ข้อคิดเห็น ตรวจสอบ และแก้ไขร่าง
งานวิจัยฉบับนี้มาโดยตลอด ผู้เขียนจึงขอกราบขอบพระคุณไว้ ณ โอกาสนี้ 
 ผู้เขียนขอกราบขอบพระคุณ ดร.ปภาภรณ์ ไชยหาญชาญชัย ที่กรุณาให้เกียรติเป็นกรรมการ
ในการสอบวิจัย ซึ่งได้กรุณาตรวจแก้ไขงานวิจัยฉบับนี้ให้ถูกต้องสมบูรณ์ยิ่งขึ้น ทั้งนี้ต้องขอขอบคุณ
พ่ีชัญญา แฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี, พ่ีหมู ประธานเชียร์ทีมการท่าเรือ เอฟซี รวมถึงพ่ีตู้ เจ้าของร้าน
ชาดูดดื่ม ซึ่งเป็นแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด ที่กรุณาช่วยเหลือและให้ค าปรึกษา อีกทั้งยัง
ช่วยด าเนินการรวบรวมกลุ่มแฟนบอลเพ่ือการเก็บข้อมูลงานวิจัย และคนส าคัญท่ีไม่ขอบคุณไม่ได้คือ 
“พ่ีเจ” อดีตเพ่ือนร่วมงานผู้เป็นแฟนคลับทีมการท่าเรือ เอฟซี ซึ่งมีเครือข่ายมากมายกับกลุ่มแฟน
บอลไทยทีมต่างๆ ทั้งยังเป็นผู้อ านวยความสะดวกและประสานงานให้ผู้เขียนได้รู้จักพ่ีๆ ตัวแทนแฟน
บอลของแต่ละทีมเพ่ือการเก็บข้อมูลกับกลุ่มแฟนบอลอย่างใกล้ชิด จนผู้เขียนได้รับข้อมูลที่มีคุณภาพ
สามารถน ามาเขียนงานวิจัยจนส าเร็จเป็นงานวิจัยฉบับนี้ 
 ผู้เขียนขอขอบใจเพ่ือนเบียร์ ผู้อยู่เคียงข้างและให้ก าลังใจในการจัดท าวิจัยฉบับนี้ ทั้งยังเป็น
เพ่ือนคนแรกๆที่ได้รู้จักตั้งแต่เปิดเรียน ตลอดจนวันนี้ก็ยังเป็นเพื่อนที่ดีเสมอมา และท้ายที่สุดผู้เขียน
ต้องขอขอบคุณ “เฮียบุญ” หัวหน้างาน ที่เปิดโอกาสให้ผู้เขียนได้ทุ่มเทกับการเขียนงานวิจัยฉบับนี้ 
และผู้เขียนต้องขอขอบคุณในความอดทน มุมานะของตนเอง จนงานวิจัยฉบับนี้ส าเร็จผ่านพ้นไปได้
ด้วยดี ท้ายนี้ผู้เขียนขอน้อมร าลึกถึงคุณพระศรีรัตนตรัยและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ทั้งหลาย อันเป็นที่พ่ึงทางใจให้
ผู้เขียนมีความพร้อมทางด้านร่างกาย จิตใจ และสติปัญญาในการเขียนงานวิจัยจนส าเร็จ ผู้เขียนขอให้
เป็นกตเวทิตาแด่บิดา มารดา ว่าที่สามี และครอบครัวของผู้เขียน ตลอดจนผู้เขียนหนังสือ วรรณกรรม 
และบทความต่างๆ ที่ให้ความรู้แก่ผู้เขียนจนงานวิจัยฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงตามเป้าหมาย 
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บทที ่1 
บทน า 

 
1.1 ความเปน็มาและความส าคัญของปญัหา 

การสื่อสาร (Communications) มาจากรากศัพท์ภาษาลาตินว่า Communis หมายถึง 
ความเหมือนกันหรือร่วมกัน การสื่อสารจึงหมายถึง กระบวนการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร ความรู้ 
ประสบการณ์ ความคิดเห็น จากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร โดยผ่านกระบวนการสื่อสารต่างๆ เช่น การพูด 
การเขียน สัญลักษณ์ เป็นต้น ซึ่งอาจใช้กระบวนการสื่อสารที่แตกต่างกันไปตามสถานการณ์และความ
เหมาะสม โดยมีวัตถุประสงค์ให้เกิดการรับรู้ร่วมกันและมีปฏิกิริยาตอบสนองต่อกัน การสื่อสารจึงเป็น
พฤติกรรมข้ันพ้ืนฐานของมนุษย์ที่เก่ียวข้องกับการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างบุคคล กลุ่มบุคคล 
องค์กร ตลอดจนการสื่อสารระดับประเทศ ผ่านช่องทางการสื่อสารในรูปแบบต่างๆ ที่ขึ้นอยู่กับ
วัตถุประสงค์ของผู้ส่งสาร (วนิษา แก้วสุข, 2557) มนุษย์มีความสามารถทางการสืบทอด พัฒนา และ
เรียนรู้ อันเป็นบริบททางการสื่อสารที่จะช่วยให้การสื่อสารสัมฤทธิ์ผล จึงท าให้การสื่อสารเป็น
ปัจจัยพื้นฐานอย่างหนึ่งในการด ารงชีวิตของมนุษย์  

การสื่อสารมีบทบาทส าคัญต่อการด าเนินชีวิตอย่างยิ่งในยุคปัจจุบัน ซึ่งเป็นยุคของข้อมูล
ข่าวสารที่มีประโยชน์ทั้งในแง่ของบุคคลและสังคม ในปัจจุบันการสื่อสารมีวิวัฒนาการก้าวไกลอันเป็น
กระบวนการเชื่อมต่อที่ท าให้สังคมเจริญก้าวหน้าอย่างไม่หยุดยั้ง การสื่อสารจึงเป็นปัจจัยส าคัญในการ
พัฒนาและสร้างสรรค์ความเจริญก้าวหน้าให้แก่สังคมในทุกๆด้าน นิยามการสื่อสารที่นักวิชาการด้าน
การสื่อสารได้ให้ความหมายไว้ มีความแตกต่างกันไปตามการพิจารณาและการให้ความส าคัญ ดังนี้ 

Osgood (1949) ให้ความหมายโดยทั่วไปว่า การสื่อสาร เกิดขึ้นเมื่อฝ่ายหนึ่ง คือผู้ส่งสาร มี
อิทธิพลต่ออีกฝ่ายหนึ่งคือผู้รับสาร โดยใช้สัญลักษณ์ต่างๆ ซึ่งถูกส่งผ่านสื่อที่เชื่อมต่อสองฝ่าย 

Weaver (1949) กล่าวว่า การสื่อสารมีความหมายกว้างครอบคลุมถึงกระบวนการทุกอย่าง 
จิตใจของคนๆ หนึ่งอาจมีผลต่อจิตใจของอีกคนหนึ่ง ไม่ใช่เพียงการพูดและการเขียนเท่านั้น แต่รวมถึง
ดนตรีภาพ การแสดง และพฤติกรรมอ่ืนๆของมนุษย์ 

Miller (1951) ให้ความหมายว่า การสื่อสารเป็นการถ่ายทอดข่าวสารจากที่หนึ่งไปยังอีกท่ี
หนึ่ง 

Ruesch & Bateson (1951) ให้ความหมายโดยสรุปว่า การสื่อสารไม่ใช่การถ่ายทอด
ข่าวสารด้วยภาษาพูดและเขียนโดยมีเจตนาชัดเจนเท่านั้น แต่หมายถึงพฤติกรรมทุกอย่างที่บุคคลหนึ่ง
กระท า แล้วส่งผลให้บุคคลอื่นเกิดความเข้าใจ 

Schramm (1974) ให้ความหมายว่า การสื่อสาร คือ การมีความเข้าใจร่วมกัน ต่อ
เครื่องหมายที่แสดงข่าวสาร  
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จากความหมายที่นักวิชาการได้ให้ไว้จะเห็นได้ว่ามีความแตกต่างกันตามแง่มุมของ
กระบวนการสื่อความหมาย ซึ่งนักวิชาการบางท่านได้ให้ความหมายครอบคลุมไปถึงพฤติกรรมที่ไม่ใช้
การพูดและเขียน บางท่านให้ค านิยามว่าการสื่อสารคือการแสดงออกทุกอย่างที่ผู้อ่ืนเข้าใจได้ ไม่ว่า
การแสดงนั้นจะมีเจตนาให้ผู้อ่ืนเข้าใจหรือไม่ก็ตาม จึงอาจสรุปได้ว่า การสื่อสารคือการที่มนุษย์
ถ่ายทอดความรู้ ความคิด หรือประสบการณ์ของตนไปยังบุคคลอื่น และการรับความรู้จากบุคคลอ่ืน
โดยผ่านกระบวนการสื่อสาร การสื่อสารคือกิจกรรมที่เป็นปฏิสัมพันธ์กันระหว่างฝ่ายส่งสารและฝ่าย
รับสาร ซึ่งกระท าเป็นกระบวนการ เริ่มจากการก าหนดสารแล้วส่งออกไปโดยอาศัยเครื่องมือการ
สื่อสารในการน าสารนั้นไปยังผู้รับ ทั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ผู้รับสารเข้าใจความหมายในสารและเกิด
การเปลี่ยนแปลงอย่างใดอย่างหนึ่ง อันเป็นเครื่องชี้วัดว่ามีการสื่อสารเกิดข้ึนแล้วตั้งแต่เริ่มต้นจนจบ
กระบวนการ 

การสื่อสารเป็นพฤติกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ เช่นเดียวกับพฤติกรรมอ่ืนๆ เช่น การท างาน 
การเล่นกีฬา เป็นกระบวนการที่เกิดข้ึนในชีวิตประจ าวันของแต่ละบุคคล ซึ่งลักษณะการสื่อสารใน
ชีวิตประจ าวันอาจเกิดขึ้นได้ทั้งการสื่อสารระหว่างมนุษย์ด้วยกัน การสื่อสารกับสัตว์อ่ืน ตลอดจนการ
สื่อสารกับเครื่องมือ โดยเฉพาะปัจจุบันได้มีการน าเทคโนโลยีมาใช้ในการด าเนินงานต่างๆ จึงท าให้มี
การสื่อสารรูปแบบใหม่เกิดขึ้น คือ การสื่อสารกับเครื่องมือ อย่างไรก็ตามการสื่อสารระหว่างมนุษย์
ด้วยกันเอง (Human Communication) ถือว่าเป็นเรื่องส าคัญท่ีสุด และเป็นความหมายที่แท้จริงของ
การสื่อสาร ซึ่งการสื่อสารจะเกิดข้ึนเมื่อบุคคลหนึ่งต้องการถ่ายทอดหรือส่งข่าวสารไปยังอีกบุคคลหนึ่ง 
ดังนั้นกระบวนการสื่อสารจึงมีองค์ประกอบ คือ ผู้ส่งสาร (Sender), สาร (Message), สื่อหรือช่องทาง 
(Channel) และผู้รับสาร (Receiver) ปฏิกิริยาของผู้รับสารและการตอบสนอง (Response and 
Feedback) เมื่อผู้รับได้รับสารและแปลความหมายจนเป็นที่เข้าใจอย่างใดอย่างหนึ่งแล้ว ผู้รับย่อมจะ
มีปฏิกิริยาตอบสนองต่อสารอย่างใดอย่างหนึ่งด้วย ซึ่งการตอบสนองของผู้รับสารอาจผิดไปจากความ
ต้องการที่ผู้ส่งสารต้องการจะสื่อสารก็ได้ ปฏิกิริยาตอบสนองของผู้รับ หากได้มีการย้อนกลับ 
(Feedback) ไปยังผู้ส่งสารให้รับรู้ จะช่วยให้เกิดการปรับการสื่อสารให้ได้ผลดียิ่งขึ้น กรณีเช่นนี้
เรียกว่า “การสื่อสารแบบสองทาง” (Two-way Communication)  

ธรรมชาติของมนุษย์ต้องการอยู่รวมกันเป็นกลุ่มเพ่ือด าเนินกิจกรรมต่างๆร่วมกัน ท าให้มีการ
ติดต่อสื่อสารระหว่างกันในการด าเนินชีวิตร่วมกัน ทั้งในด้านครอบครัว ด้านการท างาน ตลอดจน
สังคมและกีฬา ท าให้ไม่สามารถหลีกเลี่ยงการพบปะแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างกันได้ การ
สื่อสารเป็นกระบวนการที่ส าคัญและมีบทบาทอย่างมากต่อการด าเนินชีวิตของมนุษย์ กิจกรรมทุกๆ
กิจกรรมที่มนุษย์จัดขึ้น จะประสบความส าเร็จได้ต้องอาศัยการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพระหว่างผู้ส่ง
สารและผู้รับสาร ไม่เว้นแม้แต่กิจกรรมการแข่งขันกีฬา ซึ่งในปัจจุบันกีฬาฟุตบอลจัดเป็นกีฬายอดนิยม
ของทุกประเทศ จนกลายเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ มีการจัดตั้งเป็นองค์กรหรือสโมสรฟุตบอลที่การลงทุน
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สูงก่อให้เกิดผลก าไรมหาศาลแก่ผู้ลงทุน (ศรินภัทร ขันธะจ านงค์, 2554)  
กระแสความนิยมของฟุตบอลไทยที่เพ่ิมขึ้น สะท้อนให้เห็นผ่านจ านวนผู้เข้าชมการแข่งขันใน

สนาม เรทติ้ง ในช่วงของการถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลทั้งการแข่งขันระดับทีมชาติและไทยลีก
เพ่ิมข้ึน จากบทวิเคราะห์ของ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (2559) พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่คิดว่ามีการ
รับชมการแข่งขันฟุตบอลไทยทางทีวีเพ่ิมข้ึนคิดเป็นร้อยละ 75.0 ขณะที่การรับชมเท่าเดิมคิดเป็นร้อย
ละ 17.4 และการรับชมน้อยลงคิดเป็นร้อยละ 7.6 ของผู้ตอบแบบสอบถามที่ชื่นชอบฟุตบอล ผู้ตอบ
แบบสอบถามร้อยละ 74.6 รับชมการถ่ายทอดการแข่งขันทั้งฟุตบอลลีกไทยและต่างประเทศทางทีวี 
โดยการแข่งขันฟุตบอลลีกท่ีมีการรับชมผ่านทางทีวี 3 อันดับแรก คือ การแข่งขันฟุตบอลไทยลีก (ร้อย
ละ 30.1) ขณะที่รองลงมา คือ การแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีกของอังกฤษ (ร้อยละ 29.8) และการ
แข่งขันฟุตบอลลาลีกาลีกของสเปน (ร้อยละ 19.6) ในช่วง 1 ปีที่ผ่านมา ผู้ตอบแบบสอบถามรับชม
การแข่งขันฟุตบอลไทยลีกเพ่ิมข้ึนคิดเป็นร้อยละ 62.8 เนื่องจากผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นว่านัก
เตะไทยมีคุณภาพมากขึ้น (ร้อยละ 37.4) รองลงมา คือ พัฒนาการของทีมฟุตบอลไทยดีขึ้น (ร้อยละ 
29.3) มีการจัดการแข่งขันที่เป็นระบบเหมือนต่างประเทศ (ร้อยละ 14.8) และมีนักเตะต่างชาติเข้ามา
เล่น (ร้อยละ 9.5) เป็นต้น 

ฟุตบอลนอกจากจะเป็นเรื่องของเกมการแข่งขันกีฬาแล้ว แต่เมื่อพิจารณาในอีกมิติหนึ่ง คือ 
การสร้างมูลค่าเพ่ิมในระบบเศรษฐกิจ โดยส่งผ่านมายังธุรกิจที่เก่ียวเนื่องอย่างการลงทุนในการท าทีม
ฟุตบอล สื่อโทรทัศน์ อุปกรณ์กีฬา สินค้าเสื้อกีฬาและของที่ระลึก ธุรกิจค้าปลีก ธุรกิจคมนาคมขนส่ง 
สถาบันสอนกีฬา กอปรกับยังก่อให้เกิดการจ้างงาน และการเกิดข้ึนของอาชีพใหม่ๆ ทั้งทางตรงและ
ทางอ้อม ทั้งนี้จากการประเมินข้อมูลเบื้องต้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทยคาดว่า การเติบโตของฟุตบอลของ
ไทยจะก่อให้เกิดเม็ดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจอยู่ที่ประมาณ 12,000 ล้านบาท โดยมีรายชื่อทีม
ฟุตบอลในไทยลีกฤดูกาล 2017 ดังนี้ 1) บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 2) เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 3) ทรู       
แบงค็อก ยูไนเต็ด 4) สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด 5) บางกอกกล๊าส เอฟซี 6) ราชบุรี มิตรผล เอฟซี 7) 
ชลบุรี เอฟซี 8) พัทยา ยูไนเต็ด 9) การท่าเรือ เอฟซี 10) อุบล ยูเอ็มที ยูไนเต็ด 11) สุพรรณบุรี เอฟซี 
12) นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 13) ราชนาวี เอฟซี 14) โปลิศ เทโร เอฟซี 15) สุโขทัย เอฟซี 16) 
ไทยฮอนด้า ลาดกระบัง เอฟซี 17) ศรีสะเกษ เอฟซี 18) ซุปเปอร์ พาวเวอร์ สมุทรปราการ เอฟซี 

ณ เวลานี้ คงจะปฏิเสธไม่ได้ว่า ความนิยมในกีฬาฟุตบอลของไทยยังพุ่งแรงต่อเนื่อง ทั้งในเกม
การแข่งขันระดับทีมชาติและการแข่งขันระดับทีมสโมสรในประเทศ อย่างการแข่งขันฟุตบอลไทยลีกก็
มีกระแสตอบรับดีขึ้นทุกปี ซึ่งสะท้อนให้เห็นผ่านจ านวนผู้เข้าชมการแข่งขันในสนาม มูลค่าการประมูล
ลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสดการแข่งขัน และเรทติ้งในช่วงของการถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก
เพ่ิมข้ึน สื่อโฆษณาที่ใช้นักฟุตบอลในการประชาสัมพันธ์สินค้า รวมถึงในโลกสังคมออนไลน์ที่มีการ
เผยแพร่ข่าวสารและการจัดตั้งแฟนเพจที่เพ่ิมข้ึน ในระยะหลังจะเห็นกลุ่มแฟนบอลมีการเดินทางไป
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เชียร์ทีมที่ชื่นชอบยังสนามแข่งเพ่ิมขึ้น อีกทั้งยังมีการจัดเตรียมอุปกรณ์การเชียร์ฟุตบอล เช่น ธง
สโมสรทีมฟุตบอล เครื่องดนตรี และป้ายข้อความต่างๆ ส าหรับพฤติกรรมของแฟนบอลที่เดินทางไป
ชมและเชียร์ทีมที่ชื่นชอบนั้นจะเห็นได้ชัดเจนว่ามีความเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกันอันเป็นการสื่อสาร
ออกมาเป็นพลังความรักความสามัคคีของกลุ่มแฟนคลับฟุตบอลไทย 

ในปัจจุบันมีผู้คนจ านวนมากติดตามการแข่งขันฟุตบอลไทยลีกจนกลายเป็นกองเชียร์ทีมใด
ทีมหนึ่ง กองเชียร์เป็นกลุ่มที่คอยสนับสนุนทีมในทุกๆด้าน ทั้งด้านการเงิน กิจกรรมการมีส่วนร่วม 
ก าลังใจ เปรียบได้กับเป็นผู้เล่นคนที่ 12 ในสนาม กองเชียร์เป็นกลุ่มคนที่ชอบกีฬาฟุตบอลติดตามมา
เป็นระยะเวลาหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นคนที่อยู่ในช่วงอายุหรือเพศใดก็ตาม ซึ่งอาจมีความแตกต่างในเรื่อง
ของประสบการณ์และการเรียนรู้ทางสังคมที่เก่ียวข้องกับฟุตบอล และส่วนใหญ่กองเชียร์ฟุตบอลจะมี
ความเข้าใจกฎกติกา เป็นกลุ่มที่มีการแสดงออกที่เหนือกว่าคนทั่วไปในสังคม เช่น การแสดงออกซ่ึง
ท่าทางที่เข้าใจกัน ซึ่งต้องอาศัยกระบวนการตีความในกลุ่มสมาชิก ในสังคมที่มีความสัมพันธ์เดียวกัน 
การร้องเพลงเชียร์หรือเพลงประจ าสโมสรที่กองเชียร์หรือแฟนคลับเท่านั้นที่จะสามารถแสดงออกหรือ
ร้องตามได้ การสร้างวินัยการเชียร์และวัฒนธรรมที่ดีของสังคมกีฬาจึงมีการพัฒนากลุ่มฟุตบอลแฟน
คลับอย่างรวดเร็ว (กฤษณะ เชื้อชัยนาท และวลัย วัฒนะศิริ, 2559) 

ปรากฎการณฐ์านมวลชนแฟนบอลไทย 
ปัจจุบันฟุตบอลไทยเข้ามามีบทบาทมากข้ึนในแวดวงกีฬาของประเทศ จากเดิมที่เคยให้ความ

สนใจเฉพาะฟุตบอลต่างประเทศ คนไทยเริ่มหันมาให้ความส าคัญกับการเชียร์ฟุตบอลไทย ในปัจจุบัน
ได้รับกระแสตอบรับจากแฟนบอลอย่างล้นหลาม “Brandage Online” ระบุว่า ความสูสีของการ
แข่งขันอันเป็นผลจากการยกระดับคุณภาพของทีมด้วยเม็ดเงินลงทุนจ านวนมหาศาล ท าให้จ านวน
แฟนบอลมีตัวเลขเพิ่มอย่างเป็นประวัติการณ์ ไม่ว่าจะทีมระดับหัวแถวอย่าง แชมป์เก่า “กิเลนผยอง” 
เมืองทอง ยูไนเต็ด และ “ปราสาทสายฟ้า” บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ตลอดจนเจ้าบุญทุ่มรายใหม่จากเมือง
ล้านนา “กว่างโซ้งมหาภัย” เชียงราย ยูไนเต็ด ที่ใช้เงินท าทีมกัน 200-300 ล้านบาทต่อทีม ตั้งแต่การ
เฟ้นหานักเตะซุปตาร์คุณภาพเข้าสู่ทีม การว่าจ้างทีมผู้ฝึกสอนระดับโปรไลเซ่น (เกรดสูงสุด) ตลอดจน
การบริหารจัดการทีมท่ีมีความเป็นสากลมากข้ึน ได้ก่อให้เกิดแรงกระเพ่ือม สร้างปรากฏการณ์แฟน
คลับในการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก ลีกฟุตบอลอาชีพสูงสุดของไทย สวนกระแสเศรษฐกิจตกต่ าอย่างไม่
เคยเป็นมาก่อน (“มหัศจรรย์ฐานมวลชน”, 2560) 

จากแฟนบอลที่เคยเป็นเพียงผู้สนับสนุนทีมฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ จนบางสโมสรให้นิยาม
แฟนบอลของตนว่าเป็น “ผู้เล่นคนที่ 12” อันเกิดจากความคุ้นเคยและให้การสนับสนุนกันมาอย่าง
ต่อเนื่องและยาวนาน จนกลายเป็นอัตลักษณ์ความเป็นกองเชียร์ของแต่ละทีม จากผู้ให้การสนับสนุน
กลายเป็นครอบครัว จนสามารถใช้เป็นตัวชี้วัดอนาคตฟุตบอลไทยลีกและความส าเร็จของแต่ละสโมสร 
จ านวนแฟนคลับมีอัตราการเพ่ิมข้ึนนี้ Brandage Online ได้วิเคราะห์ไว้จากสาเหตุหลักหลาย
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ประการ ยกตัวอย่างเช่น ฟุตบอลเป็นความบันเทิงราคาถูก เมื่อเทียบกับความบันเทิงในด้านอื่นๆ และ
ฟุตบอลท าให้เกิดกิจกรรมร่วมของครอบครัวและหมู่คณะ (Family Day) เช่นเดียวกับในทุกวันหยุด
สุดสัปดาห์ของหลายประเทศ ภาพคนหนุ่มสาว พ่อแม่-ลูก ส่งเสียงเชียร์ทีมโปรด กลายเป็นภาพชินตา
ในทุกสนาม ปัจจัยที่ท าให้เกิดแรงสั่นสะเทือนในแฟนคลับอย่างมหาศาลอีก คือ สิ่งอ านวยความ
สะดวกด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน ซึ่งทุกสโมสรได้เอ้ืออ านวยให้กับแฟนคลับมากท่ีสุด ไม่ว่าจะเป็นการเดิน
ทางเข้าชม ที่นั่งชม หลายสโมสรพัฒนาห้องวีไอพีรองรับแฟนคลับคนส าคัญกันมากข้ึน อีกท้ังยังมี
บริการอาหารและเครื่องดื่มอย่างครบครัน และการสร้างภาพลักษณ์ใหม่ของสนามฟุตบอลให้เป็น
มากกว่าสนามฟุตบอล เช่น Castle Community Mall ข้างสนามฟุตบอลไอ-โมบายของบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด หรือแผนพัฒนาสนามฟุตบอลสิงห์ สเตเดี้ยม (Sighn Stadium) ให้เป็น Landmark ใน
ภูมิภาคอินโดจีนของเชียงราย ยูไนเต็ด ส่วนกรณีของสโมสรที่ใช้สนามกีฬาของทางราชการเป็นสนาม
เหย้า ทั้งชลบุรี เอฟซี (สนาม อบจ.ชลบุรี) นครราชสีมา สวาทแคท เอฟซี (สนามเฉลิมพระเกียรติ 
กกท.) สุพรรณบุรี เอฟซี (สนามกีฬากลาง) ศรีสะเกษ เอฟซี (สนามนครศรีล าดวน วิทยาลัยพลศึกษา) 
ก็ใช่ว่าปล่อยให้อยู่กันตามมีตามเกิดแบบราชการ เกือบทุกแห่งได้รับการปรับปรุงให้ดูทันสมัย เป็นทั้ง
สนามฟุตบอลและสนาม แหล่งสันทนาการ และสวนพักผ่อน หรูหราไม่แพ้สนามฟุตบอลของสโมสร
ชั้นน า  

สโมสรฟุตบอลได้ท าให้คนในชุมชนท้องถิ่นตระหนักและรักในศักดิ์ศรีของชาติก าเนิดตัวเอง 
ดังนั้นจึงไม่ใช่เรื่องแปลกท่ีแฟนคลับเมืองทอง ยูไนเต็ด ช่วยกันลงขันเหมารถบัสตามไปเชียร์ เมื่อ
ออกไปเล่นเป็นทีมเยือน หรือแกนน ากูปรีพลัดถิ่นคนหนึ่งที่เป็นระดับบริหารของบริษัทเงินทุน
หลักทรัพย์แห่งหนึ่งในกรุงเทพฯ บอกว่า “ฟุตบอลท าให้รู้ว่าศักดิ์ศรีของพวกเรา ศักดิ์ศรีความเป็นคน
อีสานนั้นอยู่ที่ไหน การมารวมกันของพวกเรา จะไม่มีแบ่งกลุ่ม แบ่งชนชั้น ฐานะ พวกเราบอกตัวเอง
แค่ว่าเราเป็นคนอีสาน ต่ านะ เป็นลาวอีสาน ซึ่งเมื่อร่วมกันส่งเสียงเชียร์ออกไป มันท าให้มีความสุข
อย่างมาก ทีมฟุตบอลจะไปได้ไกลแค่ไหน กลุ่มแฟนคลับจะขาดเสียมิได้ โดยส่วนตัวของผมคิดว่า 
นอกจากกูปรีแล้ว กลุ่มแฟนคลับที่ภักดีในสโมสรอย่างมากก็มี “สิงห์เจ้าท่า การท่าเรือ เอฟซี” ที่พวก
เขามีความภูมิใจในความเป็นต านานของฟุตบอลไทย กลุ่มแฟนคลับเมืองทองฯ ซึ่งไล่ล่าความส าเร็จ
เป็นทีมต้นๆ ของฟุตบอลอาชีพของไทย รวมถึงแฟนคลับสวาทแคทที่เป็นมหาอ านาจลูกหนังของ
อีสานกันมายาวนาน นอกจากทีมในไทยลีกท่ีแฟนคลับเหนียวแน่นและชี้ขาดความส าเร็จของทีม แฟน
คลับในทีมชั้นต่ ากว่าลงไปอย่างแฟนคลับยักษ์แสด อุดรธานี เอฟซี แฟนคลับของทีม 3 จังหวัด
ชายแดนใต้ (ปัตตานี ยะลา นราธิวาส) ก็น่าสนใจ เพราะแม้จะเล่นในลีกต่ ากว่า ตัวนักฟุตบอลไม่ดึงดูด
เท่า แต่ทีมเหล่านี้กลับได้รับการตอบรับจากแฟนคลับเข้าชมเต็มสนามเกือบทุกนัด” (“มหัศจรรย์ฐาน
มวลชน”, 2560) 
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ความคึกคักของเหล่าแฟนคลับของฟุตบอลไทยลีก ต้องยอมรับว่าสาเหตุหนึ่งที่ช่วยกระตุ้นได้
อย่างมากก็คือ การกลับมาให้ความส าคัญกับเนื้อหาความเคลื่อนไหวทุกซอกทุกมุมของวงการฟุตบอล
ไทยของ “สยามกีฬา” ด้วยการออกหนังสือพิมพ์ “ฟุตบอลสยามรายวัน” ในวันเวลาที่สื่อสิ่งพิมพ์
ต่างๆพากันทยอยปิดตัว เป็นอะไรที่น่าจับตามองท่ามกลางชีวิตที่ดูเหมือนกระปรี้กระเปร่ากันมากข้ึน
ของเหล่าแฟนคลับทีมต่างๆ ที่จะอวดความมีสีสันของตัวเอง ของสโมสร และของจังหวัดไปให้ผู้คน
ได้รับรู้ อย่างไรก็ตามในด้านการธ ารงความเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับทีมฟุตบอลนั้น เป็นเรื่องที่
กลุ่มแฟนคลับของแต่ละทีมให้ความส าคัญเป็นอย่างมาก กล่าวคือ “อัตลักษณ์” ในมุมมองของ
วัฒนธรรมศึกษาเปนสิ่งที่สังคมประกอบสรางขึ้นมา ในขณะที่ทุกวันปฏิบัติการทางสังคมจะกอใหเกิด
วัฒนธรรมผานสื่อตางๆอยูตลอดเวลา แตในระยะยาวแลวจะมีเพียงบางวัฒนธรรมเทานั้นที่สืบทอด 
อยางตอเนื่อง (สราลี พุมกุมาร, 2555) แฟนคลับฟุตบอลไทยนับเป็นส่วนหนึ่งในเบื้องหลังความส าเร็จ
ของทีมต่างๆ ดังนั้นสโมสรต่างๆ จึงเลือกที่จะให้ความส าคัญกับแฟนคลับเป็นอย่างมาก เช่น ประธาน
สโมสรการท่าเรือ เอฟซี จะออกมาขอบคุณแฟนคลับของทีมด้วยตัวเองทุกครั้งหลังจบการแข่งขัน ดังที่
ได้ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจทางการของทีมการท่าเรือ เอฟซี หรือการโพสข้อความขอบคุณผู้เล่นคน
ที่ 12 ของทีมเอสซีจี เมืองทองฯ หลังจบการแข่งขัน หรือการเผยแพร่วีดีโอคลิปแสดงความขอบคุณ
แฟนคลับหลังจบการแข่งขันของประธานสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด เป็นต้น จะเห็นได้ว่าในปัจจุบัน
สโมสรต่างๆหันมาให้ความส าคัญกับแฟนบอลผ่านสื่อออนไลน์หรือสื่อใหม่มากขึ้น เนื่องจากเป็น
ช่องทางที่สามารถสื่อสารกับกลุ่มแฟนคลับได้โดยตรง สะดวกและรวดเร็ว อีกทั้งยังเป็นการรักษาฐาน
แฟนคลับของทีมให้คงอยู่อีกทางหนึ่งด้วย 

จากปรากฏการณ์และประเด็นดังกล่าวจะเห็นได้ว่าการธ ารงความเป็นอัตลักษณ์ของแฟน
คลับทีมฟุตบอลต้องอาศัยการสื่อสารเพื่อปลุกเร้าความจงรักภักดีของกลุ่มแฟนคลับที่มีต่อทีมฟุตบอล 
ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มที่น าไปสู่การ
ธ ารงอัตลักษณ์ของแฟนคลับฟุตบอลไทย โดยเลือกศึกษาจากทีมฟุตบอลในลีกสูงสุดของไทยจ านวน 3 
ทีม ได้แก่ 
 1. ทีมสโมสรฟุตบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 
 2. ทีมสโมสรฟุตบอลชลบุรี เอฟซี 
 3. ทีมสโมสรฟุตบอลการท่าเรือ เอฟซี 

จะเห็นได้ว่าทั้ง 3 ทีมท่ีผู้วิจัยได้เลือกหยิบขึ้นมาศึกษานั้น เป็นทีมฟุตบอลที่มีความเก่าแก่ มี
การก่อตั้งมาเป็นระยะเวลานาน อีกท้ังยังมีฐานแฟนคลับเป็นคนในท้องถิ่นที่มีความจงรักภักดี และมี
อิสระทางความคิดและการกระท าท่ีไม่ถูกครอบง าจากสโมสรฟุตบอล (อาจินต์ ทองอยู่คง, 2555) และ
มักจะเห็นได้จากข่าวสารผ่านสื่อต่างๆในแวดวงกีฬาว่าเปนกลุ่มแฟนบอลที่มีความกระตือรือรนและ
ตื่นตัวอยูตลอดเวลา ไม่ใช่ผู้รับสารที่เฉื่อยชารอการน าเสนอของสื่อมวลชนเทานั้น 
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1.2 ค าถามวจิยั 
 1.2.1 วิธีการสื่อสารอัตลักษณ์ของแฟนคลับฟุตบอลไทยเป็นอย่างไร 
 1.2.2 รูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับฟุตบอลไทยเป็นอย่างไร 

 
1.3 วตัถปุระสงค์การวจิยั 
 1.3.1 เพ่ือศึกษาวิธีการสื่อสารเพื่อธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย 
 1.3.2 เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับฟุตบอลไทย 
 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษานี้เป็นการศึกษารูปแบบการสื่อสารเพ่ือธ ารงอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับฟุตบอล
ไทย เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือศึกษาความเป็นไปเกี่ยวกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการเป็นแฟน
คลับทีมฟุตบอลไทย 
 ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเฉพาะกลุ่มแฟนคลับทีมฟุตบอลไทย จ านวน 3 กลุ่ม ได้แก่ 
 1. กลุ่มแฟนคลับทีมสโมสรฟุตบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 
 2. กลุ่มแฟนคลับทีมสโมสรฟุตบอลชลบุรี เอฟซี 
 3. กลุ่มแฟนคลับทีมสโมสรฟุตบอลการท่าเรือ เอฟซี 

โดยผู้วิจัยได้จ าแนกพ้ืนที่การศึกษาออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 
 1. การใช้ชีวิตประจ าวันของกลุ่มแฟนคลับที่มีความเก่ียวข้องกับทีมฟุตบอล 
 2. การด าเนินกิจกรรมระหว่างการแข่งขันในสนาม 

ในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษากลุ่มแฟนคลับของทั้ง 3 ทีม โดยผู้วิจัยได้ก าหนดระยะเวลาในการ
เก็บรวบรวมข้อมูลตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2560 ถึงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2561 รวมเป็นระยะเวลา 
5 เดือน 

 
1.5 ประโยชน์ทีไ่ดจ้ากการศึกษาวจิยั 
 1.5.1 ท าให้ทราบถึงวิธีการสื่อสารที่น าไปสู่การธ ารงอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับฟุตบอลไทย 
 1.5.2 ท าให้ทราบถึงรูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับฟุตบอล
ไทย 
 1.5.3 สโมสรฟุตบอลสามารถใช้เป็นแนวทางในการรักษาฐานแฟนคลับฟุตบอลไทย 
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1.6 นยิามศัพท ์
การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการแลกเปลี่ยนความหมายซึ่งกันและกันระหว่างผู้ส่งสารกับ

ผู้รับสารโดยไม่ผูกขาดการเป็นผู้ส่งหรือผู้รับอย่างตายตัว ส าหรับช่องทางการสื่อสารที่น าหรือถ่ายทอด
สารจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสารจะมีรูปแบบ คือ สื่อบุคคล สื่อมวลชน สื่อใหม่ สื่อกิจกรรม และสื่อวัตถุ 

ธ ารงอตัลักษณ์ หมายถึง การรักษาไว้ซึ่งจิตส านึกส่วนตัว และจิตส านึกร่วมในสังคมที่เกิดจาก
การนิยามตัวเองว่า ตัวเองคือใคร มีความเป็นมาอย่างไร แตกต่างจากคนอ่ืนอย่างไร และจะใช้อะไร
เป็นเครื่องหมายของการแสดงออก เพ่ือให้สิ่งเหล่านี้ด ารงอยู่อย่างม่ันคงถาวร 

แฟนคลบัฟตุบอลไทย หมายถึง กลุ่มคนซึ่งหลงไหลในกีฬาฟุตบอลไทยเป็นอย่างมาก โดยมี
การติดตามอยู่ตลอดผ่านทางสื่อสารมวลชน เช่น โทรทัศน์ วิทยุ และมีการติดต่อกันโดยตรงในกลุ่มผู้ที่
มีความชื่นชอบเหมือนกัน มีความสนใจในรายละเอียด มีการแสดงออกถึงความชื่นชอบนี้ใน
ชีวิตประจ าวัน 

สโมสรฟตบุอล หมายถึง องค์กรหรือกลุ่มคนที่มี ประธาน คณะกรรมการ และมีกฎการ
รับผิดชอบเพื่อให้มั่นใจถึงการมีตัวตนของทีมฟุตบอล ที่จะมีการเลือกหรือการชิงต าแหน่งเพ่ือท า
หน้าที่บริหารทีมฟุตบอลให้เกิดการพัฒนาขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
 



บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจิยัที่เกีย่วขอ้ง 

 
การวิจัยเรื่องการสื่อสารเพื่อธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย ผู้วิจัยได้ท าการศึกษา

เกี่ยวกับการสื่อสารในรูปแบบต่างๆ ที่มีผลต่อการธ ารงอัตลักษณ์การเป็นแฟนกีฬาฟุตบอลไทย ใน
การศึกษานี้ผู้วิจัยได้ท าการทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยมี
แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ประกอบการศึกษา ดังนี้ 
 2.1 บทบาทของสื่อและการสื่อสาร 
 2.2 แนวคิดแฟนและแฟนดอม 
 2.3 แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ์  

ในด้านของงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้ท าการจ าแนกงานวิจัยออกเป็น 3 ประเด็น ได้แก่ 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารด้านกีฬาฟุตบอลไทย งานวิจัยที่เกี่ยวข้องด้านการสื่อสารกับความ
เป็นแฟน และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารเพ่ือการธ ารงอัตลักษณ์ 

 
2.1 แนวคิดเรื่องบทบาทของสื่อและการสือ่สาร 
 การสื่อสาร เป็นพฤติกรรมพ้ืนฐานในการอยู่ร่วมกันในสังคมของมนุษย์ กล่าวคือการสื่อสาร
จะเก่ียวข้องกับการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารในสังคม ทั้งระหว่างบุคคลและระหว่างกลุ่มในระดับ
ต่างๆ อาทิเช่น ครอบครัว ชุมชน ไปจนถึงระดับประเทศ มนุษย์จะใช้การสื่อสารเกี่ยวโยงไปในทุก
กิจกรรมที่เกิดข้ึนในสังคมเพ่ือให้เกิดความรู้ความเข้าใจร่วมกัน ในฐานะท่ีมนุษย์เป็น “สัตว์สังคม” 
มนุษย์ด ารงชีวิตอยู่ร่วมกันเป็นกลุ่มและใช้ประโยชน์จากสภาวะความเป็นกลุ่มในการด าเนินกิจกรรม
มากมายหลายลักษณะยิ่งกว่าสัตว์ชนิดอื่นใดในโลก บรรดากิจกรรมทางสังคมเหล่านั้นด าเนินไปได้
ในทางปฏิบัติบนพ้ืนฐานของกิจกรรมชนิดหนึ่งที่เรียกว่า “การสื่อสาร” ซึ่งเราไม่สามารถปฏิเสธถึง
ความส าคัญของการสื่อสารในสังคมได้เลย ทั้งนี้เป็นเพราะว่าบุคคลในสังคมจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้อง
แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ความรู้ ทัศนคติ และประสบการณ์ต่างๆ ผ่านการสื่อสาร ทั้งการสื่อสาร
ระหว่างบุคคล การสื่อสารที่มีสื่อก้ันกลาง หรืออาศัยสื่อต่างๆ เช่น สื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อเฉพาะกิจ สื่อ
ประเพณี สื่อท้องถิ่น และสื่อมวลชน เพ่ือที่จะสามารถด ารงตนอยู่ในกลุ่มหรือในสังคมนั้นได้อย่างมี
ความสุข (ณัฐสุพงศ์ สุขโสต, 2548) 
 นักวิชาการด้านการสื่อสารในประเทศไทยได้ให้ค านิยามเกี่ยวกับการสื่อสารไว้หลายแง่มุม 
ตามมุมมองของแต่ละบุคคล ยกตัวอย่างดังต่อไปนี้ 
 สวนิต ยมาภัย (2526) ให้ค านิยามว่า การสื่อสารหมายถึงการติดต่อกันระหว่างมนุษย์เพ่ือท า
ให้รับรู้เรื่องราว อันมีความหมายร่วมกันและเกิดการตอบสนองต่อกัน 
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 ปรมะ สตะเวทิน (2529) ได้กล่าวไว้ว่า การสื่อสารคือกระบวนการของการถ่ายทอดสารจาก
บุคคลหนึ่งซึ่งเรียกว่าผู้ส่งสาร ไปยังบุคคลอีกฝุายหนึ่งซึ่งเรียกว่าผู้รับสารโดยผ่านสื่อ 
 เกศินี จุฑาวิจิตร (2548) ได้สรุปไว้ว่า การสื่อสารเป็นกระบวนการที่มีความเคลื่อนไหว และ
เป็นการกระท าอย่างต่อเนื่องในการส่งและรับสาร ระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับสาร โดยผ่านสือ่ต่างๆ 
อย่างมีวัตถุประสงค์ชัดเจน 
 สุมน อยู่สิน (2549) กล่าวไว้ว่า การสื่อสาร (Communication) หมายถึง กระบวนการส่ง
ข่าวสารข้อมูลจากผู้ส่งข่าวสารไปยังผู้รับข่าวสาร และมีวัตถุประสงค์เพ่ือชักจูงให้ผู้รับข่าวสารมี
ปฏิกิริยาตอบสนอง โดยทั่วไปกระบวนการสื่อสารตามหลักทฤษฎีนิเทศศาสตร์ จะมีองค์ประกอบ
ส าคัญ 4 ประการ คือ ผู้ส่งสาร (Sender), สาร (Message), สื่อหรือช่องทางการสื่อสาร (Media/ 
Channel) และผู้รับสาร (Receiver) โดยสามารถอธิบายได้ ดังนี้ 
 ผู้ส่งสาร คือ ผู้ที่ท าหน้าที่ส่งข้อมูลข่าวสารไปยังผู้รับสารโดยผ่านช่องทางที่เรียกว่าสื่อ ถ้าหาก
เป็นการสื่อสารทางเดียวผู้ส่งจะท าหน้าที่ส่งเพียงประการเดียว แต่ถ้าเป็นการสื่อสาร 2 ทาง ผู้ส่งสาร
จะเป็นผู้รับในบางครั้งด้วย ผู้ส่งสารจะต้องมีทักษะในการสื่อสาร มีเจตคติต่อตนเอง ต่อเรื่องที่จะส่ง 
ต้องมีความรู้ในเนื้อหาที่จะส่งและอยู่ในระบบสังคมเดียวกับผู้รับก็จะท าให้การสื่อสารมีประสิทธิภาพ 
 1. ข่าวสารในกระบวนการติดต่อสื่อสาร อาจต้องแปลเป็นรหัสเพ่ือสะดวกในการส่งการรับ
บางรูปแบบ เนื้อหาของสารและการจัดสารที่ดีจะต้องท าให้ง่ายต่อการสื่อความหมายที่สุด 
 2. สื่อหรือช่องทางในการรับสาร คือ ประสาทสัมผัสทั้งห้า คือ ตา ห ูจมูก ลิ้น และกายสัมผัส
และตัวกลางที่มนุษย์สร้างขึ้นมา เช่น สิ่งพิมพ์ กราฟิก สื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
 3. ผู้รับสาร คือ ผู้ที่เป็นเปูาหมายของผู้ส่งสาร การสื่อสารจะมีประสิทธิภาพ ผู้รับสารจะต้องมี
ประสิทธิภาพในการรับรู้ มีเจตคติท่ีดีต่อข้อมูลข่าวสารต่อผู้ส่งสารและต่อตนเอง 
 กมลรัฐ อินทรทัศน์ และพรทิพย์ เย็นจะบก (2547) ได้กล่าวไว้ว่า ชีวิตเป็นเรื่องของการ
เรียนรู้และสิ่งหนึ่งที่ส าคัญและต้องมีการเรียนรู้คือ ความสัมพันธ์ หรือ มนุษยสัมพันธ์ เพราะทุกสิ่งทุก
อย่างในโลกนี้มักเป็นบทเรียนของกันและกัน ถ้าไม่ใส่ใจเรียนรู้ซึ่งกันและกันก็จะอยู่ในโลกนี้ด้วยความ
ยากล าบาก เพราะชีวิตจะมีคุณค่าและรู้สึกมีความสุขเมื่อได้แสดงออกอย่างที่รู้สึก มีโอกาสเรียนรู้
เรื่องราวและสิ่งใหม่ๆตามที่เราต้องการ  
 ดังนั้นความส าเร็จของมนุษย์ในการด ารงชีวิตทั่วไป จึงมักมีข้อก าหนดไว้อย่างกว้างๆว่า เรา
จะต้องเข้ากับคนที่เราติดต่อด้วยให้ได้ และต้องเข้าให้ได้ดี ด้วยการเรียนรู้ที่จะสร้างความสัมพันธ์
ร่วมกัน โดยอาศัยวิธีการสื่อสารและหลักจิตวิทยา ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์โดยทั่วไปมักถูกมองว่า
เป็นเรื่องของศิลปะ (Arts) มากกว่าศาสตร์ (Science) ซึ่งก็หมายความว่า การเรียนรู้เกี่ยวกับ
ความสัมพันธ์ของบุคคลแต่เพียงอย่างเดียว โดยขาดศาสตร์ของการสื่อสาร ย่อมขาดศิลปะในการน าไป
ปรับใช้ในชีวิตจริงให้ประสบความส าเร็จได้ 
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 จากแนวคิดเรื่องบทบาทของสื่อและการสื่อสาร ผู้วิจัยได้น ามาศึกษาและประยุกต์โดยอธิบาย
ได้ว่าการสื่อสารมีบทบาทส าคัญในการเชื่อมโยงกลุ่มคนหรือสังคมเข้าไว้ด้วยกัน เพื่อการประกอบ
กิจกรรมต่างๆร่วมกัน สร้างความเข้าใจที่ตรงกัน รวมไปถึงการสร้างสังคมใหม่ที่ผู้คนในสังคมถูกหล่อ
หลอมไปด้วยสภาพแวดล้อมที่คล้ายคลึงกัน  
 
2.2 แนวคิดแฟนและแฟนดอม 
 ค าว่า “แฟน” จากความหมายตามข้อมูลของส านักงานราชบัณฑิตยสภา 2550 ได้บันทึกไว้
ว่า “แฟน” ในภาษาไทยเป็นค าท่ีมีหลายความหมาย คือ อาจหมายถึงคนที่ชอบหรือคลั่งไคล้คนหรือ
สิ่งของที่มีชื่อเสียง หรือที่เป็นที่ปรารถนาทั่วไป เช่น แฟนบอล แฟนเพลง แฟนดารา แฟนนักกีฬา 
นอกจากนั้น “แฟน” ยังอาจหมายถึง คู่รักท่ียังไม่ได้แต่งงานกัน เช่นพูดว่า “สองคนนั้นเป็นแฟนกันมา
ตั้ง ๑๐ ปีแล้ว ยังไม่คิดจะแต่งงานกันเลย” เป็นต้น ในปัจจุบันมีหลายคนใช้ค าว่า “แฟน” ใน
ความหมาย สามี หรือ ภรรยา อีกด้วย 

ค าว่า “แฟน” จากบทวิทยุรายการ “รู้รักภาษาไทย” ออกอากาศทางสถานีวิทยุกระจายเสียง
แห่งประเทศไทย เมื่อวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ.2550 เวลา 7.00-7.30 น. ได้กล่าวไว้ว่า “แฟน” เป็นค า
ที่มาจากค าภาษาอังกฤษ fan (เอฟ-เอ-เอ็น) ออกเสียงว่า “แฟน” หมายถึง คนที่ชอบหรือคลั่งไคล้สิ่ง
ใดสิ่งหนึ่ง ค านี้มาจากค าว่า Fanatic (แฟ-เน-ติก) ซึ่งหมายถึง คลั่งไคล้ 

ชัยอนันต์ สมุทวณิช (2553) กล่าวว่าในระยะหลังมานี้ราชบัณฑิตยสถานได้จัดท าพจนานุกรม
ค าใหม่ขึ้น พจนานุกรมค าใหม่นี้เป็นพจนานุกรมที่เก็บรวบรวมค า และส านวนที่เกิดข้ึนใหม่ บางค าก็
เป็นค าที่มีอยู่ในพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 แล้ว แต่ได้มีการเปลี่ยนแปลงวิธีใช้
ความหมายขยายไป หรือเปลี่ยนความหมายไปจากเดิม ค าและส านวนที่เกิดขึ้นใหม่นี้เป็นเพราะ
สังคมไทยมีการเปลี่ยนแปลง เกิดสิ่งใหม่ๆ และปรากฏการณ์ใหม่ แต่ก่อนมีค าใหม่เกิดขึ้นไม่มากนักจึง
ไม่มีการเก็บรวบรวมไว้ในพจนานุกรม ต่อมาคนรุ่นใหม่มักมีศัพท์ที่ใช้กันเองภายในกลุ่ม แต่ได้ขยายวง
กว้างออกไปจนใช้กันอยู่ทั่วไป บางคนเห็นว่าไม่จ าเป็นที่จะต้องรวบรวมค าเหล่านี้ไว้ เพราะหลายค าก็
ใช้กันอยู่ไม่นานแล้วก็พ้นสมัยไป แต่การเก็บรวบรวมไว้ก็เป็นหลักฐานว่าในระยะเวลาหนึ่งสังคมเรา
เป็นอย่างไร 

อาจินต์ ทองอยู่คง (2555) กล่าวว่า เดิมค าว่า Fan นั้นมาจากค าว่า Fanatic ซึ่งมีรากมาจาก
ภาษาลาตินว่า Fanaticus ซึ่งหมายถึงการเป็นส่วนหนึ่งของวัด ผู้อุทิศตนให้กับวัด (Temple 
Servant) หรือสาวก (Devotee) ท าให้ค านี้ถูกตีความไปในแง่ลบว่าเป็นผู้ที่ถูกชักจูงไปโดยพิธีกรรมอัน
เกี่ยวกับความมัวเมาลุ่มหลงและความศรัทธาอย่างบ้าคลั่ง และเม่ือมันออกมาจากความหมายทาง
ศาสนามันก็ยังถูกตีความในแง่ลบอย่างเช่นที่ใช้ในการอธิบายความคิดทางการเมืองในบางแบบว่าเป็น
ความงมงายที่ผิดพลาด การศึกษามิติต่างๆ ในการบริโภคของแฟน (fan) นั้นเรียกกันกว้างๆว่า แฟน
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ศึกษา (Fan Studies) ซึ่งงานศึกษาในลักษณะดังกล่าวจ านวนหนึ่งมีจุดมุ่งหมายที่จะลบตราบาปที่แต่
เดิมแฟนมักจะถูกมองว่าเป็นพวกคลั่งไคล้อย่างไร้เหตุผล  

ค าว่า “แฟน” ถูกน ามาใช้ครั้งแรกในช่วงปลายศตวรรษที่ 19 จากนักข่าวที่กล่าวถึงกลุ่มผู้คลั่ง
ไคล้ในทีมกีฬาต่างๆ โดยเฉพาะเบสบอลอาชีพ ในช่วงที่มีความเปลี่ยนแปลงจากแฟนที่เคยเป็นเป็นผู้ที่
มีส่วนร่วมและมีอิทธิพลกับสโมสรได้กลายมาเป็นเพียงแค่ผู้ชมที่ถูกมองว่าไม่มีส่วนร่วม (Jenkins 
1992, อ้างใน อาจินต์ ทองอยู่คง, 2555) รากของความหมายเหล่านี้เป็นเหตุประการหนึ่งที่ท าให้แฟน
ถูกมองในแง่ลบว่าเป็นผู้คลั่งไคล้เกินกว่าเหตุ ไร้เหตุผล ไม่อาจควบคุมตนเองได้ ความพยายามของผู้
ศึกษา fan studies โดยมากแล้วจึงพยายามท่ีจะลบตราบาปเหล่านั้น โดยแสดงแง่มุมอ่ืนๆ ของแฟนที่
มีมากกว่าการหลงใหลคลั่งไคล้ 

2.2.1 ประวตัคิวามเปน็มาของแนวคดิแฟน 
รากเหง้าของการศึกษาแนวคิดความเป็นแฟน มาจากการศึกษาทางวัฒนธรรมซึ่งได้รับ

แรงผลักดันในทศวรรษท่ี 60 ผู้ศึกษาหลายคนใน Birmingham Center for Contemporary 
Cultural Studies มองไปที่เหตุผลเบื้องหลังเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม การศึกษาทาง
วัฒนธรรมจึงได้เล็งไปในสื่อที่เกี่ยวกับภาพยนตร์ การเคลื่อนไหวภาพและเสียง เช่นภาพยนตร์ที่เข้ากับ
บริบททางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่มีขนาดใหญ่ นอกจากนี้ยังมีแนวโน้มที่จะศึกษาเกี่ยวกับผู้ชม 
เพ่ือมุ่งเน้นไปที่โครงสร้างทางสังคมท่ีน าไปสู่การตีความ เน้นการสร้างเรื่องและวิธีการสร้างสารที่ขึ้นอยู่
กับความต้องการ ความคิดเหล่านี้เป็นหัวใจส าคัญของการศึกษาโดยมุ่งเน้นสิ่งที่อยู่ภายนอกและ
น าไปสู่ภายในผ่านช่วงปลายทศวรรษ 70 และ 80 ที่บันทึกไว้ว่าเกิดอะไรขึ้นในตอนนั้น 

ผลงานของผู้เขียน Fiske (1992) มีบทบาทเฉพาะในการน าแนวคิดมาใช้ในการตั้งฐานราก
ส าหรับภาคสนาม ในลักษณะที่ผู้คนตอบสนองต่อการเข้าดูกีฬายุค 80 ของเท็กซัส ซึ่งใช้ตัวอักษรที่
เขียนขึ้นเพ่ือแสดงผลที่จะก่อให้เกิดความคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมมวลชน เทคนิคการผสมผสานการ
ตอบสนองจากแฟนคลับ เป็นเทคนิคที่ได้รับความนิยมในแวดวงนี้ วัฒนธรรมกลุ่มย่อยท าให้แฟนๆ 
สร้างวัฒนธรรมผ่านการปฏิสัมพันธ์และการมีส่วนร่วม ในขณะที่วัฒนธรรมก าหนดให้ส ารวจทาง
โทรทัศน์ตามที่ผู้ชมเห็นและตีความ โดยมุ่งเน้นไปที่สื่อหลักที่มีคนดูมากเพราะมีผลกระทบมากที่สุดต่อ
ประชากรกลุ่มใหญ่ เพื่อประเมินว่าผู้ดูที่แตกต่างกันจะท าให้การเชื่อมต่อกับข้อความแตกต่างกัน
อย่างไร ต าราและหนังสือที่คล้ายคลึงกันนั้นมีพ้ืนฐานมาจากการศึกษาทางวัฒนธรรม แต่แสดงให้เห็น
ถึงความเป็นไปได้ในการดูว่ากลุ่มต่างๆ สามารถแบ่งปันประสบการณ์ผ่านทางข้อความได้อย่างไร และ
ท าไมความคิดที่พวกเขายกข้ึนมาเป็นวิธีการที่พวกเขาใช้และปรากฏให้เห็นอย่างสม่ าเสมอ 

ช่วงต้นทศวรรษที่ 90 Jenkins & Smith (1992) ได้น าเสนอประเด็นส าคัญเกี่ยวกับการสร้าง
แฟนคลับ เช่น นิยายแฟนตาซี โดยการดูรายละเอียดเกี่ยวกับแฟน Star Trek โดยเฉพาะกลุ่มแฟน
คลับหญิง ซึ่งมีความคิดในเรื่องอัตลักษณ์ที่มองว่าตัวตนนี้สามารถใช้ชีวิตในโลกแห่งความเป็นจริงได้ 
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การให้ความส าคัญกับการน าเสนอความคิดเห็นของแฟนๆ ที่สร้างจักรวาลไว้ในข้อความซึ่งแสดงให้
เห็นถึงความสามารถของชุมชนในการสร้างสิ่งที่ใหญ่กว่าข้อความเพียงอย่างเดียว หนังสือของ 
Jenkins (1992) แนะน าแนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วมของแฟนๆ นอกจากนี้เขายังก าหนดแนวคิด
ของความเป็นแฟนที่อยู่ในแวดวงการศึกษาเก่ียวกับแฟนคลับ เขาพูดถึงการใช้ค าว่า 'แฟน' ในอดีตเป็น
ค าย่อส าหรับความคลั่งไคล้ เป็นสมมติฐานที่ว่าด้วยการเป็นแฟน เป็นผู้ผลิตและผู้ควบคุมความหมาย 
รวมทั้งการมีส่วนร่วมทางวัฒนธรรม ข้อมูลนี้ยังให้ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับวัฒนธรรมของแฟนๆ และ
วิธีการสื่อสารมวลชนโดยใช้ตวัอย่างของรายการโทรทัศน์ปลายปี 1980 เรื่อง Beauty and the 
Beast เขายกตัวอย่างว่าระดับของโครงสร้างนี้จะเกิดข้ึนระหว่างกลุ่มคนที่รวมกันเป็นกลุ่มโดยมีความ
สนใจร่วมกัน ก่อนที่จะมีการสื่อสารทั่วโลกผ่านทางอินเทอร์เน็ต นอกจากนี้เขายังได้อภิปรายเกี่ยวกับ
การแยกความแตกต่างของแฟนๆ จากผู้ชมทั่วไปของภาพยนตร์เรื่องนี้ที่มีข้อโต้แย้งและมีการถกเถียง
เกิดข้ึนอีกด้วย 

2.2.2 แนวคิดเรื่องวฒันธรรมแฟนคลบั (Fandom) 
ความเปนแฟน (Fandom) เปนสิ่งที่สะทอนสภาพของวัฒนธรรมประชานิยมและการบริโภค

ไดอยางชัดเจน เนื่องจากความเปนแฟนปรากฎอยูในทุกแงมุมของทุกสังคมในการน าเสนอขาวหรือสิ่ง
บันเทิงตางๆ ไมวาจะเปนเรื่องราวตางๆ ในชีวิตประจ าวันของผูคนในสังคม ไมวาจะเปนเรื่องธุรกิจ 
กีฬาหรือการเมือง ลวนแลวแตสะทอนใหเห็นถึงการเปนตัวแทนของผูคนในสังคม (สุชีพ กรรณสูต, 
2552) 

Braudy (1997) ไดกลาวถึงที่มาของค าวา “Fan” วามาจากภาษาละตินวา “Fanaticus” ที่
หมายถึง เป็นของวัด หมายถึง ในทางประวัติศาสตรผูอุทิศตนใหกับศาสนามีลักษณะรวมกับพฤติกรรม
ของกลุ่มแฟนคลับผูอุทิศตนใหกับศาสนามีการอุทิศตน ตั้งมั่นบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และมีความรูสึกเป
นหนึ่งเดียวกัน ดังเชนงานวิชาการของ Jindra (1994) ที่วิเคราะหพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับ
ภาพยนตรเรื่อง “Star trek” วามีมาตรฐานของพฤติกรรมคลายกับผูอุทิศตนใหกับศาสนา (Giles, 
2003) แมวาในทางทฤษฎีนั้น ความเปนแฟนสามารถใหค าจ ากัดความไดหลายรูปแบบก็ตาม แตอย
างนอยที่สุดความเปนแฟนถือเปนกระบวนการของการบริโภคสื่อและความมุงมั่นทางอารมณ์ ดวย
เหตุผลนี้เองท าใหนักวิชาการและนักวิจัยตางๆ ไมสามารถที่จ ากัดความในเรื่องของความเปนแฟนใน
ลักษณะของงานวิจัยเชิงปริมาณเพียงอยางเดียวเทานั้น หากนักวิชาการและนักวิจัยตางๆ ตองการ
ความสมบูรณในเรื่องความเปนแฟนจ าเปนตองศึกษาวิจัยในเชิงคุณภาพ โดยเนนที่พฤติกรรมของผูชม
ที่เปนแฟน ซึ่งสามารถวิเคราะหในสวนของผลกระทบและความทุมเทด้านอารมณไดมากที่สุด 
(Sandvoss, 2005) ในบางครั้งในทางวิชาการ ผูที่เปนแฟนคลับอาจเรียกอีกชื่อหนึ่งวา “The 
Enthusiasts” เนื่องจากบุคคลเหลานี้เปนกลุมที่มีความกระตือรือรนในการตอบสนองและยินยอม
ปฎิบัติตามดาราหรือบุคคลที่นาหลงใหล ตามแนวคิดของ Grossberg (1992) ไดกลาวถึงการด ารงอยู
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ของกลุมของบรรดาแฟนคลับวามาจากการสรางระบบดาราในงานดานความบันเทิง โดยผูผลิตความ
บันเทิงสรางภาพลักษณและกระบวนการท างานดานสื่อตางๆ ที่เกี่ยวของกับการน าเสนอศิลปนดารา
เหลานั้นใหนาเคารพ หลงใหล มีภาพลักษณเหมือนจินตนาการ (Ross & Nightingle, 2003)  

นอกจากนั้น Fiske (1992) ไดอธิบายความเปนแฟนคลับไววาความเปนแฟนเกิดจากการรับรู
ของผูชมที่เลือกชื่นชมนักแสดง เนื้อหาหรือแนวเรื่อง โดยผานประสบการณที่มาจากการผลิตและการ
แพรกระจายของสื่อบันเทิง ท าใหผูชมที่เปนแฟนคลั่งไคล เขามาอยูในวัฒนธรรมของการเลือกสรร
ตนเอง จากการรับรูนั้นเพ่ือน าไปสูการปฏิบัติอีกครั้ง ความเปนแฟนคลับจึงมาจากความพึงพอใจและ
การตีความอยางมงุมั่นจากวัฒนธรรมประชานิยมในสังคมของผูชมเหลานั้นไมวาจะเหมือนกันหรือ
แตกตางก็ตาม ความเปนแฟนคลับมาพรอมกับรสนิยมของผูชมในการสรางรูปแบบทางวัฒนธรรมโดย
ไมไดขึ้นอยูกับอิทธิพลจากเพศ วัย ชนชั้นและเชื้อชาติแตอยางใด อยางไรก็ตามค าอธิบายของ John 
Fiske อาจไมมีความชัดเจนและครอบคลุมเพียงพอที่จะอธิบายถึงพฤติกรรมทั้งหมดของผูชมที่เป
นแฟนไดเนื่องจากพฤติกรรมของผูชมที่เปนแฟนคลับจ าเปนตองขึ้นอยูกับปรากฏการณที่แตกตางกัน
ในแตละกรณีไป อาทิ กรณีของปรากฏการณดานกีฬาอาจเกี่ยวของกับปจจัยดานชนชั้น เชื้อชาติ หรือ
เพศของผูชมที่เปนแฟนคลับ หรือในกรณีของปรากฏการณดานละครโทรทัศนอาจเกี่ยวของกับปจจัยด
านชนชั้นทาง สังคม เปนตน ดังนั้นความเปนแฟนจึงเปนคุณลักษณะประการหนึ่งของผูชมที่รับรูเรื่อง
ราวตางๆ ผานสื่อรอบตัว อยางในกรณีตัวอยางที่เราสามารถเห็นความรุนแรงจากการทะเลาะวิวาท
ของแฟนกีฬาทั้ง 2 ฝายหลังจากจบการแขงขัน เป็นกรณีตัวอยางหนึ่งที่สามารถอธิบายให เห็นถึง
อิทธิพลของความเปนแฟนไดอยางชัดเจน ดังนั้นความเปนแฟนจึงเป็นคุณลักษณะที่ส าคัญประการ
หนึ่งที่มีผลกระทบตอการด าเนินชีวิตของผูคนในยุคสมัยใหม เปนรูปแบบส าคัญของการผลักดัน
วัฒนธรรมการบริโภคในโลกปจจุบัน ความหมายที่ชัดเจนของความเปนแฟนไดปรากฏในงานวิชาการ
ชิ้นส าคัญท่ีชื่อวา “Textual Poacher” ของ Jenkins (1992) เปนการอธิบายปรากฏการณความ   
เปนแฟนจากภาพยนตรเรื่อง “Star Trek” วาแทจริงแลวผูชมที่เปนแฟนคลับของศิลปนตางๆ ไมใช
กลุมบุคคลที่กาวราวหรือเปนอันตรายตอสังคมแตอยางใด แตกลับเปนกลุมบุคคลที่สรางสรรคและมี
ความเฉลียวฉลาด 

ลักษณะที่ส าคัญของความเปนแฟนนั้น Jenkins (1992) ไดอธิบายรูปแบบของความเปนแฟน
ไว 4 ลักษณะ ดังนี้  

1. กลุมแฟนคลับสามารถน าแนวทางท่ีตนเองเปดรับจากสื่อไปปฏิบัติได บรรดาแฟน
คลับเลือกสื่อตางเพ่ือการบริโภคอยางตรงไปตรงมา กลาวคือหลายครั้งที่กลุมแฟนคลับรับชม และ
พูดคุยเกี่ยวกับรายการบันเทิงใดๆ จะท าใหกลุมแฟนคลับเหลานั้นปฏิบัติตอไปไดในภายหลัง  

2. ความเปนแฟนสามารถสรางกลุมพิเศษขึ้นมาได หมายถึง ความเปนแฟนเปนพื้น
ฐานของการแสวงหาทางสังคมที่ปรากฏในลักษณะตางๆ อาทิ สโมสร ระเบียบแบบแผนตางๆ สิ่ง
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ตีพิมพ การพูดคุยต่างๆ เพื่อแบงปนความคิดเห็นตางๆ ในกลุมแฟนคลับดวยกันเอง เปนตน  
3. ความเปนแฟนสามารถสรางโลกศิลปะที่พิเศษข้ึนมา หมายถึง ความเปนแฟนสราง

มาตรฐานของการใหเหตุผล การรวมมือกัน การประเมิน และอ่ืนๆที่แสดงออกมาในลักษณะของ
วัฒนธรรมรวมกัน  

4. ความเปนแฟนสามารถสรางชุมชนทางสังคม หมายถึง การสรางทางเลือกใหมให
กับชนกลุมนอยหรือบุคคลที่สนใจในการรวมตัวกันจากความสนใจที่คลายคลึงกัน  

นอกจากรูปแบบของความเปนแฟนแลว คุณลักษณะที่ Henry Jenkins เนนย้ าในเรื่องของ
ความเปนแฟน คือ เรื่องของแรงจูงใจและความสรางความพึงพอใจ แตอยางไรก็ตามคุณลักษณะทั้ง 2 
ประการนี้ ยังไมสามารถอธิบายปรากฏการณของความเป็นแฟนไดครอบคลุมเทาไรนัก จึงตองอาศัย
แนวคิดของ Hinermann (1992) ในเรื่องของ “ปฏิกิริยาเสมือนวาสิ่งนั้นมีอยูจริง” เข้ามา
ประกอบด้วย 

ในการอธิบายความเปนแฟนจากงานทางวิชาการชิ้นส าคัญของ Hinermann (1992) ที่ศึกษา
เกี่ยวกับกลุมแฟนของ Elvis Presley ในกรณีของกลุ่มตัวอยางที่เปนเพศหญิงชื่อวา “Vanessa” 
พบว่าเมื่อตอนที่เธอเปนวัยรุน หลายครั้งที่เธอจินตนาการวาเธอกับ Elvis Presley เปนเพื่อนกัน จน
เมื่อเธอแตงงานแลวเธอก็ยังจินตนาการตอไปวา เธอ สามีของเธอและ Elvis Presley เปนเพื่อนกัน 
จนเมื่อ Elvis Presley เสียชวีติลง ซึ่งเปนชวงเวลาเดียวกับพ่ีเลี้ยงที่เธอสนิทสนมเสียชีวิตเช่นกัน เธอ
เศราโศกเสียใจอยางมาก แตเธอก็ยังจินตนาการวา Elvis Presley มาพูดคุยปลอบโยนใหเธอรูสึกดีขึ้น
จากการเสียชีวิตของพี่เลี้ยงของเธอ หลังจากนั้นอีกไมนานสามีของเธอไดสรางโปรแกรมคอมพิวเตอร
ใหเธอส าหรับการสนทนาของเธอกับ Elvis Presley ในที่สุดจากผลการวิจัยของ Hinermann แสดง
ใหเห็นวา วัยรนุเพศหญิงมีความเพอฝนเกี่ยวกับนักรองเพลงปอบไดเปนพิเศษ นอกจากนี้ผลการศึกษา
ยังสามารถอธิบายไดอีกวา ปฏิกิริยาเสมือนวาสิ่งนั้นมีอยูจริงในตัวของแฟนคลับที่ติดตัวมา ประกอบ
กับความเพอฝนในชวงวัยรุนไดกอใหเกิดบทบาทที่ส าคัญตอกระบวนการสรางความเปนแฟนอยาง
เหนียวแนนตอไปอีกนาน (Giles, 2003) ดังเชน กรณีของ Vanessa ที่ยังคิดเสมอว่านักรอง Elvis 
Presley ยังคงอยูใกลเธอแมเวลาจะผานไปนานเพียงใดแลวก็ตาม  

ตามแนวคิดของ Anderson (1983) เรื่อง “ชุมชนในจินตนาการ” กลาวคือ บรรดาแฟนคลับ
จัดเปนผูชมที่ใชจินตนาการของตนเองในการสรางความหมายบางอยางออกมาเป็นรูปธรรมแก
สาธารณะ (Ruddock, 2007) ดังนั้นการนึกฝน (Fantasy) จึงเปนปจจัยที่ส าคัญในการสรางประสบ
การณรวมของบรรดาแฟนคลับกับทึมฟุตบอล เนื่องจากบรรดาแฟนคลับไมสามารถเขาถึง นักกีฬา
หรือทีมฟุตบอลนั้นไดอยางงายดาย ทั้งนี้ความเปนแฟน (Fandom) ยังคงรักษาสถานภาพของการ  
เปนผูชม โดยพื้นที่ของบรรดาแฟนคลับ คือ พื้นที่ของการบริโภคความบันเทิงจากสื่อตางๆ เพื่อสราง
จินตนาการนึกฝนและเพ่ือการหลบหนี (Sandvoss, 2005) บรรดาแฟนคลับในทุกสังคมตางมีการสรา
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งชุมชนขึ้นมาแตมิใชชุมชนในโลกแหงความเปนจริง แตเป็นชุมชนที่มาจากความรูสึกของการเปนเจา
ของรวมกันในทีมฟุตบอลที่พวกเขาชื่นชอบ พวกเขาตางมีความคาดหวังในประสบการณรวมกัน เมื่อ
พวกเขาพบกันตางก็แลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกัน ไมเพียงแตกับบรรดาแฟนคลับดวยกันแต
ยังรวมไปถึงคนรอบตัวทีมิไดเปนแฟนคลับดวย อาทิ สมาชิกในครอบครัว เพื่อนร่วมงาน เป็นต้น 
(Cavicchi, 1998) หากเรามองประเด็นนี้ผานแนวคิดเรื่องโลกาภิวัตน พบวาแนวคิดของ Benedict 
Anderson เรื่อง “ชุมชนในจินตนาการ” ส าหรับบรรดาแฟนคลับในสังคมปัจจุบันสามารถเกิดขึ้นได
ในพ้ืนที่เสมือนจริงโดยผานการสื่อสาร พูดคุยทางสื่ออินเทอรเน็ต และอาจเกิดข้ึนไดในพ้ืนที่กายภาพ
จริง โดยผานการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในสังคมบริโภคสมัยใหม พ้ืนที่เหลานี้สามารถเกิดข้ึนไดอย
างแทจริงแลวที่จัดเปนพฤติกรรมที่ส าคัญอยางหนึ่งของขอปฎิบัติในการเปนแฟนคลับ ชุมชนใน
จินตนาการท่ีกลาวมาส าหรับบรรดาแฟนนคลับจ าเปนตองมีพ้ืนฐานมาจากปจจัยส าคัญ ดังตอไปนี้  
 1. การแบงปนเชิงสัญลักษณ อาทิ ความชื่นชมในทีมฟุตบอลเดียวกัน เป็นตน  
 2. กิจกรรมที่รวมกัน อาทิ การชมการแข่งขัน การพบปะกับนักกีฬาที่ตนเองชื่นชอบ เปนตน  
 3. เหตุการณตางๆ ผานสื่อ อาทิ การรับรูรวมกันหรือความรูสึกรวมกันที่มีตอข่าวสารความ
เคลื่อนไหวของศิลปน เปนตน (Sandvoss, 2005)  

จากประเด็นดังกลาว สื่อมวลชนตางๆ ท าหนาที่ในการสรางสรรคและการด ารงอยูของกลุม 
แฟนคลับในแตละสังคม นอกจากนี้สื่อตางๆ ยังท าหนาที่ก าหนดความเปนแฟนใหกลายเปนรูปแบบ
หนึ่งของวัฒนธรรมยอยในสังคมที่ผูกพันกันดวยเรื่องของความรูสึก (Grossberg, 1992 อ้างใน Ross 
& Nightingale, 2003) กลาวคือ ความเปนแฟนเปนความรูสึกในเรื่องของ “การครอบครอง” และ 
“ความเปนเจาของ” (Grossberg, 1992 อ้างใน Hills, 2002) กลาวคือ บรรดาแฟนคลับตาง
ครอบครองผลผลิตทางวัฒนธรรมที่มาจากทีมฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ อาทิ สินค้าต่างๆของทีม
ฟุตบอลนั้นๆ การรวมชมการแข่งขัน เปนตน อันแสดงใหเห็นถึงความเปนเจาของที่มีตอทีมฟุตบอล
เหลานั้นที่ออกมาในรูปแบบของความเปนเจ้าของในดานความรูสึก  

ในประเด็นของแนวคิดเรื่องแฟนคลับนั้นมีประเด็นที่นาสนใจ คือ แนวคิดเรื่อง “ความนาตื่น
ตาตื่นใจ” ที่เกิดข้ึนในสังคมทุนนิยมสมัยใหม ดวยเหตุที่วา “ความนาตื่นตาตื่นใจ” นี้จัดเปนทุนทาง
สังคมอย่างหนึ่งที่ก าหนดภาพลักษณจากการสรางความงดงามตางๆ ในวิถีชีวิตประจ าวันของมนุษยใน
สังคมสมัยใหม ใหมองเห็นทุกสิ่งรอบตัวทั้งท่ีมีชีวิตและไมมีชีวิตเปนสิ่งที่นาตื่นตาตื่นใจ จากการศึกษา
ของ Debord (1994) ไดแสดงแนวคิดนี้วานักกีฬาที่ปรากฏตัวตามสื่อตางๆ เปนตัวแทนที่นาตื่นตาตื่น
ใจในการด าเนินชีวิตของผูคน ความเปนดารามีสวนชวยสรางความหลากหลายใหแกชีวิตของผูคนใน
สังคมในฐานะสินคาอยางหนึ่งที่ถูกสรางไวอยางงดงาม เกิดผลกระทบไปสูผูบริโภคใหเกิดความนาต่ืน
ตาตื่นใจขึ้นมา และยังมีผลกระทบตอกระบวนการทางการตลาดอยางทันทีในสังคม ดังนั้นกลุมแฟนค
ลับที่ยังคงด ารงอยูไดเนื่องมาจากผานกระบวนการของความรูสึกในการครอบครองและการควบคุม



17 

จากการจองมองหรือการเปนเจาของตามแนวคิด ของ Grossberg (1992) ในสิ่งที่พวกเขายังคงเห็นวา 
เป็นสิ่งที่นาตื่นตาตื่นใจในกระแสโลกาภิวัตน  

การแพรกระจายของสื่อมวลชนกอใหเกิดการน าเสนอโลกในฐานะภาพที่นาตื่นตาตื่นใจจาก
การท างานของพื้นที่สื่อ ทั้งนี้ตามแนวคิดของ Debord (1994) ไดกลาววาสังคมสมัยใหมเปนสังคม 
แหงการบริโภคท่ีมุงเนนการสรางโลกไปสูความนาตื่นตาตื่นใจ โดยการก าหนดของระบบทุนนิยม ท า
ใหทุกสิ่งรอบตัวกลายเปนสินคาในชีวิตประจ าวัน ผูคนในสังคมตาง “จ้องมอง” สินคา ผลผลิตตางๆ 
และการบริการเพ่ือจุดประสงคทางการตลาดและการซื้อขาย ดังนั้นการจองมองของผูคนในสังคม
บริโภคหรือสังคมแหงกิจกรรมยามวางตามแนวคิดของ Clark (1984) ไดกลายเปนลักษณะอยางหนึ่ง
ของสังคมสมัยใหม โดยการจองมองเปนลักษณะของการจองมองเพ่ือการครอบครอง ที่น าไปสู
กระบวนการของความเปนเจาของและการควบคุม  

จากการศึกษาของ Hobson (1982) เกี่ยวกับพฤติกรรมของบรรดาแฟนคลับที่มีตอละครทาง
โทรทัศนเรื่อง “Crossroads” พบวาบรรดาแฟนคลับเหลานั้นมักใชค าวา “ของพวกเรา” ในตัวละคร
ที่พวกเขาชื่นชอบ เชน ตัวละครที่ชื่อวา “Bet Lynch” ในเรื่องแฟนคลับจะเรียกกันวา “เบ็ทของพวก
เรา” (Hobson อ้างใน Ross & Nightingale, 2003) นอกจากนั้นบรรดาแฟนคลับยังเชื่อมั่นวาพวก
เขา “รจูัก” ศิลปนคนโปรดมากกวาผูเขียนบทเสียอีก และมั่นใจวาพวกเขาสามารถเขียนบทไดดีกว่าอี
กดวย (Hobson, 2003) บางครั้งบรรดาแฟนคลับวางโครงเรื่องเกินจริง แตในบางครั้งพวกเขาก็วาง
โครงเรื่องอยางสมเหตุสมผล อยางไรก็ตามกระบวนการเหล่านี้จ าเปนตองอาศัยอ านาจของจินตนาการ
ที่มาจากสื่อตางๆ เปนส าคัญในการผลักดันจินตนาการที่มีรูปแบบแตกตางใหกับบรรดาแฟนคลับ อาทิ 
สื่อนิตยสารสรางภาพของมื้ออาหารเย็นที่แสนวิเศษ สื่อโฆษณาชวยสรางจินตนาการในวันหยุดพัก    
ผอน ริมชายทะเล สื่อภาพยนตรไดใชศิลปนดาราเพ่ือใหผูชมไดเลียนแบบและจินตนาการ เปนตน 
(Debord & Clark อ้างใน Abercrombie & Longhurst, 1998)  

สื่อตางๆ น าเสนอภาพที่นาตื่นตื่นใจของศิลปนดารานักรองอยางสม่ าเสมอ ท าใหพวกเขา
พยายามติดต่อสื่อสารกับศิลปนดารานักรองเหลานั้นเพื่อชดเชยความไมเพียงพอในชีวิต แตเนื่องจาก
ชีวิตในสังคมสมัยใหมที่มีความแปลกแยกโดดเดี่ยว ท าใหบรรดาแฟนคลับพัฒนาความจงรักภักดีตอ 
ศิลปิน และเขารวมกิจกรรมตางๆ อาทิ งานคอนเสิรต ที่ใหความรูสึกเสมือนวาตนเองยังอยูในชุมชนใน
จินตนาการ (Jenson, 1992, p. 18) ในประเด็นนี้ จึงเขาไปสูแนวคิดเรื่อง “การนึกฝน” ทีเ่กิดข้ึนใน
บรรดาแฟนคลับที่สอดคลองกับแนวคิดเรื่องกิจกรรมยามวางในสวนที่เรียกวา “เล่นสนุกสนาน” ดวย
ลักษณะของการปลดปลอยตนเองและการสรางความพึงพอใจใหกับชีวิตของตนเอง โดยสื่อมวลชนท า
หนาที่สรางโลกจินตนาการใหกับบรรดาแฟนคลับ ในขณะเดียวกันสื่อมวลชนยังท าหนาที่ใหบรรดา
แฟนคลับมีสวนรวมในโลกแหงความเปนจริงโดยสื่อมวลชนตางๆ ไดจัดกิจกรรมเพ่ือแบงปน ประสบ
การณรวมกันและเปนเสมือนวัตถุสงผานโลกแหงจินตนาการไปยังโลกแหงความเปนจริงของพวกเขา 
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ดังนั้นวัฒนธรรมของความเปนแฟน จึงจัดเปนวัฒนธรรมของการมีสวนรวมในทุกชองทางที่บรรดา
แฟนคลับในฐานะผูบริโภคสื่อสามารถแสวงหาได (Jenkins, 2009)  

ประสบการณในชีวิตจริงของบรรดาแฟนคลับในการมีสวนรวมตามที่กลาวมาแลวนั้น เปนค
วามสัมพันธระหวางบรรดาแฟนคลับกับสิ่งที่พวกเขาชื่นชม ประสบการณตางๆ เหลานี้มาจากความพึง
พอใจ แรงขับเคลื่อน และการนึกฝน ผานกิจกรรมตางๆ ในชีวิตประจ าวัน อาทิ การพูดคุยเกี่ยวกับ
รายการ โทรทัศนที่โปรดปราน การเขียนนวนิยายในเว็บไซต เปนตน จัดเปนประสบการณที่นาพึง
พอใจและเปนพ้ืนที่แหงความสนุกสนาน (Sandvoss, 2005) ใหแกชีวิต ผูศึกษาไดน าแนวคิดเรื่อง
วัฒนธรรมแฟนคลับเพื่อใชประกอบการอธิบายพฤติกรรมความรูสึกนึกคิดและการแสดงออกดาน     
ตางๆ ของกลุมตัวอยางที่ชื่นชอบทีมฟุตบอลไทยลีก ซึ่งแนวคิดเรื่องวัฒนธรรมแฟนคลับเปนแนวคิดท่ี
อธิบายลักษณะทางจิตวิทยาของมนุษยที่ไดรับอิทธิพลจากการท างานของการสื่อสารมวลชนที่น าเสนอ
ผลงาน ภาพลักษณ และประเด็นตางๆ ของทีมฟุตบอลไทยสูผูชมในฐานะผูบริโภคสื่อ ท าใหเกิดความ
สัมพันธระหวางทีมฟุตบอลและนักเตะกับผูชมในระดับที่แตกตางกันออกไป ในแนวคิดความเป็นแฟน 
แสดงใหเห็นลักษณะทางธรรมชาติของแฟนคลับ พวกเขามุงมั่น ทมุเทความสนใจตางๆ และแสวงหา
สิ่งแปลกใหมอยางสม่ าเสมอ บรรดาแฟนคลับสรางลักษณะเฉพาะทาง ในสิ่งที่ตนเองสนใจใหเกิดข้ึนใน
ชุมชนจินตนาการและโลกแหงความเปนจริง (อาจินต์ ทองอยู่คง, 2555) 

Fandom เป็นรูปแบบที่เฉพาะเจาะจงของการเคลื่อนไหวของผู้บริโภคท่ีก าหนดโดยรูปแบบที่
โดดเด่นของการบริโภคและการแสดงทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ยังหมายถึงชุมชนที่แฟนๆ ที่สร้างขึ้น
บนพื้นฐานของความสนใจร่วมกันและความหลงใหล เป็นวัฒนธรรมเฉพาะประเภทซึ่งแยกแยะตัวเอง
ออกจากวัฒนธรรมหลักท่ีมีขนาดใหญ่ขึ้น โดยสื่อกระแสหลักในแง่ของสถานะทางสังคมและการ
ยอมรับทางวัฒนธรรม (Jenkins, 1992) แต่วัฒนธรรมแฟนคลับไม่จ าเป็นต้องขัดแย้งกับแนว
วัฒนธรรมที่ใหญ่ขึ้น ในทางตรงกันข้ามเนื่องจากความคล่องตัวของผู้บริโภคสื่อระหว่างวัฒนธรรมที่
แตกต่างกับวัฒนธรรมแฟนคลับมีอิทธิพลอย่างต่อเนื่อง การปรับรูปแบบใหม่โดยวัฒนธรรมอื่นๆ 
Fandom ยินดีต้อนรับผู้คนจากภูมิหลังและสังคมที่แตกต่างกันและให้พวกเขามีส่วนร่วมในสัมผัส
เดียวกัน ดังนั้นจึงสามารถเป็นชุมชนขนาดใหญ่ที่มีเชื้อชาติต่างๆ อุดมการณ์ทางการเมือง เพศวิถี ฯลฯ  

Jenkins (2006) ระบุว่าไม่มีการแบ่งแยกระหว่างแฟนๆ และเขตแดนของการเป็นแฟนมีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา เนื่องจากมีการเปลี่ยนแปลงแนวความคิดของสื่อกิจกรรมแฟนๆ เช่น การ
สนทนาออนไลน์สามารถเกิดขึ้นได้ในชีวิตประจ าวันและผู้ที่ไม่ได้ระบุว่าตัวเองเป็นแฟนก็สามารถที่จะ
ปฏิบัติตามแนวทางเหล่านี้ได้ อย่างไรก็ตามแม้ว่าจะไม่เป็นประโยชน์ในการแบ่งกลุ่มผู้ชมตาม
ความชอบของพวกเขา (Duffett, 2013) แต่ก็ยังคงมีลักษณะเฉพาะของแฟนๆที่สามารถสรุปได้จาก
กิจกรรมทั่วไป  
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ค าถามที่น่าสนใจในหนังสือเรื่อง Understanding Fandom เกี่ยวกับการที่บุคคลทั่วไป
กลายเป็นแฟน ระบุว่ากระบวนการของการเป็นแฟนเป็นเรื่องลึกลับและซับซ้อนเกินไปที่จะได้ค าตอบ
มาตรฐานแม้ว่าจะมีค าอธิบายหลายอย่าง กล่าวคือ Fandom เป็นปรากฏการณ์ที่ซับซ้อนมากกว่า
ค าตอบที่มีมิติเดียว จากการศึกษาพบว่า Fandom มุ่งเน้นถึงวิธีการที่กลุ่มบุคคลหรือบุคคลมี
ปฏิสัมพันธ์กับสารที่เก่ียวข้องกับสมาชิกในกลุ่ม และมีความสามารถในการระบุหรือแสดงอัตลักษณ์
ของพวกเขาผ่านรูปแบบของสื่อ แฟนๆจะถูกจัดกลุ่มเป็นวัฒนธรรมซึ่งท างานเป็นเครือข่ายและมี
โครงสร้างการท างานควบคู่ไปกับการผลิตสารที่สนับสนุนแฟนๆ และท าให้พวกเขามีโอกาสที่จะได้พบ
คนอ่ืนๆที่มีส่วนเกี่ยวข้องกัน วัฒนธรรมเหล่านี้สามารถน ามาเปรียบเทียบและประยุกต์ใช้กับสโมสร
หรือองค์กรได้ (ศรัญญา พิลามา, 2557) 

จากการศึกษาพบว่าพ้ืนที่ของการศึกษายังคงมีวิวัฒนาการไปเรื่อยๆ เนื่องจากมีการย้ายไปสู่
โลกดิจิตอลมากขึ้น การเปิดตัวอินเตอร์เน็ตและการแพร่กระจายที่ง่ายต่อการเข้าถึงท่ัวโลกได้เพ่ิม
ความสามารถในการสร้างวัฒนธรรมของแฟนๆ การเข้าสู่ยุคดิจิตอลที่เพ่ิมมากขึ้นนี้ได้เปิดช่องทาง
ใหม่ๆข้ึนมา เพื่อศึกษาและกลายเป็นจุดสนใจของนักวิชาการหลายคน แม้ว่าจะเป็นสาขาใหม่ของ
การศึกษาแต่ก็ยังมีงานเขียนโดยนักเขียนที่ใช้วิธีการและให้ความส าคัญในการศึกษาวิจัยเรื่องแฟนคลับ 

เนื่องจากการศึกษาเกิดข้ึนจากพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม เพ่ือดูปฏิกิริยาและการมีปฏิสัมพันธ์กับ
ปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมอื่นๆ รวมถึงวรรณกรรม เกม กีฬา เพลง แฟชั่น และการเมือง อย่างไรก็
ตามหัวข้อนี้เป็นการศึกษาด้านการสื่อสาร การเชื่อมต่อเหล่านี้ถูกเชื่อมโยงกับการศึกษาวัฒนธรรมการ
เป็นแฟนซึ่งเป็นประเด็นส าคัญที่มุ่งเน้นในการศึกษาเกี่ยวกับแฟนคลับฟุตบอลไทย ถือเป็นวัฒนธรรม
ของแฟนคลับในการมีส่วนร่วม การศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมของแฟนคลับเกี่ยวข้องกับการวิจัยกลุ่ม
คนที่มีความสนใจในเรื่องเดียวกัน และพิจารณาถึงการสร้างเนื้อหาใหม่ๆ ที่เก่ียวข้องกับความสนใจ 
เช่น การรวมกลุ่มและการเคลื่อนไหวที่มุ่งความสนใจไปที่กลุ่มคนในสังคมรอบตัว อย่างไรก็ตามพวก
เขามีส่วนช่วยในการสนับสนุนและยังเป็นผู้ได้รับผลกระทบจากสิ่งเหล่านี้อีกด้วย 
 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกบัอตัลักษณ์ 
 สังคมการอยู่ร่วมกันของมนุษย์มักจะมีลักษณะต่างๆที่สัมพันธ์กัน ไม่ว่าจะเป็นศาสนา อาชีพ 
ที่อยู่อาศัย หรือฐานะ กล่าวคือสังคมมักเกิดจากการที่กลุ่มคนมีความคล้ายคลึงกัน มีความสนใจในสิ่ง
ใดสิ่งหนึ่งร่วมกัน จนกระทั่งการอยู่ร่วมกันให้สังคมได้ขัดเกลามาจนก่อให้เกิดวัฒนธรรม ประเพณี 
ตลอดจนภาษาท่ีใช้ร่วมกันในสังคม อันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่มีความโดดเด่น แม้ว่าจะมีกลุ่มย่อย
ต่างๆที่หลากหลาย แต่วัฒนธรรมจะแสดงออกถึงความเป็นปึกแผ่น ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันอย่าง
ชัดเจน จนกลายเป็นวัฒนธรรมหลักของสังคมนั้นๆ 
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 วัฒนธรรมของสังคมมีข้ึนเพ่ือตอบสนองมนุษย์ในด้านต่างๆ เพื่อให้การด าเนินชีวิตในสังคม
เป็นไปอย่างเหมาะสมตามระเบียบแบบแผนตามพ้ืนฐานของสังคมนั้นๆ วัฒนธรรมทางสังคมจะหล่อ
หลอมให้เกิดทัศนคติ ความเชื่อ ความคิดสร้างสรรค์ที่ไปในทิศทางเดียวกัน จนแสดงให้เห็นถึงความ
สามัคคีในสังคม เพ่ือบ่งบอกตัวตนและแสดงว่าตนเป็นใคร ซึ่งตรงกับค าว่า “อัตลักษณ์” ที่ได้รับการ
 นยิามทางวชิาการดา้นมานุษยวทิยา (ด ารง ฐานด,ี 2546) 
 ค าว่า “อัตลักษณ์” มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต รวมกับค าว่า ลักษณ โดยที่ “อัตตะ” มี
ความหมายว่า ตัวตนของตน ส่วน “ลักษณะ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการ
ให้ค านิยามและตีความหมายเชิงคุณค่า ซึ่งคุณค่าเหล่านั้นไม่จ าเป็นต้องได้รับความเป็นสากล แต่เป็น
ความหลากหลายทางวัฒนธรรมหรือการสร้างตัวตนจากวัฒนธรรมย่อยก็ได้ (ประสิทธิ์ ลีปรีชา, 2547) 
 อัตลักษณ์ คือ ความรู้สึกนึกคิดต่อตนเองว่า “ฉันคือใคร” ซึ่งจะเกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค์
ระหว่างตัวเรากบคนอ่ืน โดยผ่านการมองตัวเองและคนอ่ืนมองเราและในขณะเดียวกันมโนทัศน์อัต
ลักษณ์จะถูกกล่าวควบคู่ไปกับเรื่องของอ านาจ นิยามความหมายหรือการสร้างภาพแทนความจริง 
(Representation) เมื่ออัตลักษณ์ไปสัมพันธ์กับแนวคิดท่ีกล่าวมาข้างต้นแล้ว ดูจะมีความหมายที่
แตกต่างจากความหมายที่เข้าใจกันโดยสามัญส านึกมาก (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2543) 
 อัตลักษณ์ คือ ความรู้สึกนึกคิดส่วนตัวอันมีจิตส านึกร่วมทางสังคมในการพึงส านึกเสมอว่า 
ตนเป็นใคร มีความเป็นมาอย่างไร มีสัญลักษณ์การแสดงออกทางสังคมอย่างไร ตลอดจนแสดงว่าตน
นั้นแตกต่างจากผู้อ่ืนอย่างไร อัตลักษณ์เป็นการบ่งบอกความเป็นตัวตนที่แตกต่างจากผู้อ่ืน โดย
แสดงออกต่อบุคคลอ่ืนในลักษณะของตัวตนภายนอก ผ่านทางกิริยาท่าทาง สัญลักษณ์ ภาษา ที่สื่อไป
ถึงการเป็นตัวตนภายในที่บ่งบอกถึงทัศคติ ความเชื่อ คตินิยม เป็นต้น อัตลักษณ์เป็นเพียงค าท่ีต้องการ
สื่อให้เห็นถึงความเป็นตัวตนของสังคมที่ไม่เหมือนใคร ซึ่งเป็นตัวบ่งชี้ลักษณะเฉพาะที่ไม่ใช่สากลหรือ
ไม่ได้มีอยู่โดยทั่วไป (ยุรฉัตร บุญสนิท, 2546) 

2.3.1 ความเปน็มาและหลักการของทฤษฎีอตัลักษณ์ 
ทฤษฎีอัตลักษณ์เป็นทฤษฎีทางจิตวิทยา (Social Psychological Theory) ที่มุ่งอธิบาย

พฤติกรรมตามบทบาทของบุคคล ทฤษฎีอัตลักษณ์มีความเป็นมาและมีหลักการของทฤษฎี ดังนี้ 
Stryker (1968) ศาสตราจารย์ประจ าภาควิชาสังคมวิทยา มหาวิทยาลัยอินเดียนา ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ได้พัฒนาทฤษฎีอัตลักษณ์ขึ้นโดยอาศัยกรอบแนวคิดตามบริบททางสังคมวิทยาบน
พ้ืนฐาน ทัศนภาพโครงสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์นิยม โดยมีวัตถุประสงค์ของทฤษฎีเพ่ืออธิบาย
พฤติกรรมแสดงบทบาทซ่ึงเกิดจากการปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ระหว่างสังคม และตัวตนของบุคคล 
โดยมีโครงสร้างทางสังคม และการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม เป็นตัวก าหนดหรือควบคุมการแสดง
พฤติกรรมของบุคคล  

 



21 

จากแนวคิดที่แสดงให้เห็นว่าสังคมและตัวตนนั้นมีความซับซ้อน และมีหลากหลายแง่มุม จึง
ท าให้เกิดการสร้างทฤษฎีเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างส่วนต่างๆของสังคมกับตัวตน ตลอดจนการ
ด าเนินการอย่างเป็นเหตุเป็นผล ทฤษฎีอัตลักษณ์ได้น าแนวคิดปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์นิยมมาใช้
อธิบายพฤติกรรมของบุคคล โดยให้ความส าคัญกับการเลือกบทบาท กล่าวคือ พฤติกรรรมการเลือก
บทบาท เป็นผลที่เกิดจากความโดดเด่นของอัตลักษณ์ ซึ่งเป็นส่วนประกอบหนึ่งของตัวตน ในขณะที่
ความผูกพันต่อบทบาท ส่งผลต่อความโดดเด่นของอัตลักษณ์ (วราลักษณ์ ศรีกันทา, 2555) 

Stryker (1991) กล่าวว่า ความผูกพันต่อบทบาท มีพ้ืนฐานมาจากเครือข่ายความสัมพันธ์ทาง
สังคมท่ีบุคคลเข้าไปมีส่วนร่วม โดยทั่วไปประกอบด้วยเครือข่ายทางสังคมที่สลับซับซ้อน ใน
ขณะเดียวกันแต่ละเครือข่ายก็ประกอบด้วยบุคคลที่ด าเนินชีวิตอยู่ และมีการติดต่อสัมพันธ์กันตาม
ต าแหน่งทางสังคมและการปฏิบัติตนตามบทบาท ดังนั้นความผูกพันกับเครือข่ายทางสังคมอันใด
อันหนึ่ง คือการที่สมาชิกของเครือข่ายนั้นตอบแสดงบทบาทของตนโดยการแสดงอัตลักษณ์เฉพาะ
ออกมา ในการติดต่อสัมพันธ์ต่อกันจนถึงข้ันที่ว่าถ้าความสัมพันธ์ระหว่างกันข้ึนอยู่กับการท าตนเป็น
คนแบบหนึ่ง บุคคลที่มีความผูกพันก็จะต้องเป็นคนแบบนั้น 

Burke & Reitzes (1991) กล่าวว่า ความผูกพันต่อบทบาทเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการ 
อัตลักษณ์ เป็นกระบวนการควบคุมพฤติกรรมโดยผ่านการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม กระบวนการดังกล่าว
ประกอบด้วยการรับรู้การประเมินค่าจากผู้อ่ืน ซึ่งเป็นลักษณะทางอัตลักษณ์ของบุคคล โดยพฤติกรรม
ที่บุคคลแสดงออกอย่างมีแบบแผน เป็นผลลัพธ์ของความสอดคล้องระหว่างการรับรู้การประเมินค่า
จากผู้อื่นและลักษณะทางอัตลักษณ์ของบุคคลมีความผูกพันเป็นผลรวมของพลังผลักดันต่างๆ ที่มีต่อ
บุคคลในการที่รักษาความสอดคล้องกันระหว่างคุณลักษณะทางอัตลักษณ์และการรับรู้การประเมินค่า 
ในทางกลับกับถ้าบุคคลมีความผูกพันต่อบทบาทมาก จะมีความสอดคล้องกันมากระหว่างการรับรู้การ
ประเมินค่ากับลักษณะทางอัตลักษณ์ เนื่องจากการรับรู้และการประเมินค่าส่วนหนึ่งขึ้นอยู่กับ
พฤติกรรมที่บุคคลแสดง ซึ่งขึ้นอยู่กับความผูกพันที่บุคคลนั้นมีต่ออัตลักษณ์นั้นๆ โดยมีความสอดคล้อง
มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับว่าบุคคลมีความผูกพันต่ออัตลักษณ์นั้นมากหรือน้อย  

บุคคลสามารถเรียนรู้ว่าพฤติกรรมอะไรที่มีประสิทธิภาพในการธ ารงรักษาความสอดคล้อง
ระหว่างลักษณะทางอัตลักษณ์ นอกจากนี้บุคคลยังสามารถเรียนรู้ที่จะพัฒนาและธ ารงรักษาความ
สอดคล้องระหว่างการรับรู้ การประเมินค่าและลักษณะทางอัตลักษณ์โดยมีข้อแม้ว่าในระหว่างการ
เรียนรู้นั้น การให้ความหมายต่อสิ่งต่าง ๆ และการให้ความหมายต่อพฤติกรรมต้องไม่เปลี่ยนแปลงไป 
กล่าวคือ ต้องมีความมั่นคงเชิงความหมายในบริบทของการเรียนรู้ แม้ว่าการเรียนรู้มีความซับซ้อน มี
ข้อเรียกร้องต่างๆมากมาย ในการมีปฎิสัมพันธ์ระหว่างกัน ความผูกพันต่อบทบาทจะเกิดขึ้นเมื่อบุคคล
พยายามที่ธ ารงรักษาความสอดคล้องระหว่างอัตลักษณ์และการรับรู้การประเมินค่า (วราลักษณ์  
ศรีกันทา, 2555) 
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Burke & Reitzes (1991) ได้แบ่งหลักพ้ืนฐานของความผูกพันต่อบทบาท แบ่งออกเป็น 2 
ประเภท คือ 
 1. พ้ืนฐานความผูกพันต่อบทบาทด้านการรู้คิด หมายถึง การที่บุคคลรับรู้ความหมายในเชิง
บวก ตลอดจนประเมินผลได้เสียในการธ ารงรักษาอัตลักษณ์ไว้  
 2. พ้ืนฐานความผูกพันต่อบทบาทด้านสังคมและอารมณ์ หมายถึง ความผูกพันทางใจและ
อารมณ์ในการธ ารงอัตลักษณ์ไว้ ซึ่งเกิดขึ้นมาจากการมีปฏิสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆ บนพ้ืนฐานของอัต
ลักษณ์เชิงบทบาทกับคนเหล่านั้น การมีเครือข่ายทางสังคมและความสัมพันธ์กับคนอ่ืนที่เกี่ยวข้องกับ
บทบาทเป็นพ้ืนฐานของความผูกพัน 
 Stryker (1987) ได้แบ่งความผูกพันต่อบทบาทด้านอารมณ์และสังคม แบ่งออกเป็น 2 มิต ิคือ 
 1. ความผูกพันเชิงปฏิสัมพันธ์ หมายถึง การที่บุคคลสามารถมีความสัมพันธ์กับเครือข่ายทาง
สังคมต่างๆ ได้จ านวนมากจากการใช้อัตลักษณ์หนึ่ง 
 2. ความผูกพันเชิงอารมณ์ คือ การที่บุคคลรับรู้ว่าเครือข่ายทางสังคมที่ตนเกี่ยวข้องมี
ความส าคัญทางจิตใจที่ลึกซ้ึงต่ออัตลักษณ์ท่ีตนได้เลือกใช้ 
 ความเด่นของอัตลักษณ ์ พัฒนามาจากการที่มีความหลากหลายแง่มุมของตัวตน 
ประกอบด้วยชุดของอัตลักษณ์ท่ีมีความแตกต่างกันจ านวนมาก บุคคลมีอัตลักษณ์จ านวนมากตาม
บทบาทต่างๆ ที่ตนครอบครองอยู่ โดยอัตลักษณ์มีคุณสมบัติ 2 ประการคือ  
 1) การที่บุคคลอ่ืนมอบตาแหน่งอันใดอันหนึ่งทางสังคมให้ตัวเรา 
 2) ตัวเรายอมรับต าแหน่งที่บุคคลอื่นมอบให้  

ดังนั้นอัตลักษณ์จึงเป็นการรู้คิดเกี่ยวกับตนที่เกี่ยวกับบทบาทและต าแหน่งในระบบ
ความสัมพันธ์ทางสังคมของบุคคล เช่น อัตลักษณ์ความเป็นครู อัตลักษณ์ความเป็นมารดา อัตลักษณ์
ความเป็นภรรยา เป็นต้น นอกจากนี้อัตลักษณ์ท่ีบุคคลมีอยู่ ผันแปรไปตามความเด่นที่ถูกจัดวาง
ตามล าดับ ซึ่งความเด่นของอัตลักษณ์อันใดอันหนึ่งถูกน ามาใช้หรือไม่ ขึ้นอยู่กับความน่าจะเป็นตาม
สถานการณ์ต่างๆ ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าการเลือกแสดงพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง ย่อมสะท้อนให้เห็น
ถึงต าแหน่งความเด่นของอัตลักษณ์ที่เก่ียวข้องกับบทบาทนั้นๆ (Stryker, 1968) การอธิบาย
พฤติกรรมของบุคคลตามกรอบทฤษฎีอัตลักษณ์ จึงอธิบายได้ด้วยความสัมพันธ์ระหว่างความผูกพัน 
ความเด่นของอัตลักษณ์และการเลือกบทบาท โดยที่อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการรู้คิด ซึ่งอาจมีการ
เปลี่ยนแปลงได้ง่ายกว่าความผูกพันที่เป็นเรื่องของการมีปฏิสัมพันธ์ (Stryker, 1991) 

จากแนวคิดดังกล่าวสรุปได้ว่า สังคมมนุษย์มีความสอดคล้องกันระหว่างกิจกรรมต่างๆ ที่ได้
กระท าร่วมกัน ซึ่งมีการธ ารงรักษาไว้จะเปลี่ยนแปลงไปตามการกระท าระหว่างกันด้วยสัญลักษณ์
ระหว่างบุคคล ทั้งการรักษาและการเปลี่ยนแปลงของสังคม กระท าผ่านกระบวนการของจิตส านึก 
การกระท าดังกล่าวอาจแสดงความหมายได้อย่างหลากหลาย ซ่ึงเมื่อมีการสื่อสารก็ช่วยกระตุ้นความ



23 

สนใจในความหมายที่อยู่เบื้องหลังการสื่อสาร ทั้งแบบวัจนภาษาและอวัจนภาษา แนวทางการศึกษา
ในช่วงเวลานี้จึงมุ่งเน้นไปที่ขั้นตอนของการสื่อสาร หรือกระบวนการสร้างสรรค์ข่าวสาร การตีความ
เนื้อหา เนื่องจากศาสตร์ด้านการสื่อสารได้ก่อตัวมาเป็นเวลานานหลายทศวรรษ และมีต้นก าเนิดทาง
วิชาการท้ังด้านมนุษย์ศาสตร์และวิทยาศาสตร์ดังที่กล่าวข้างต้น จึงส่งผลให้การสื่อสารเป็นตัวแปร
ส าคัญในการธ ารงอัตลักษณ์ของสังคมนั้นๆไว้ 

  
 



บทที ่3 
ระเบยีบวธิกีารวจิยั 

  
 การศึกษาเรื่องการสื่อสารเพ่ือธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือศึกษาวิธีการสื่อสารเพื่อธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย ตลอดจนรูปแบบ
การสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับฟุตบอลไทยของแฟนบอลแต่ละทีม โดยมี
วิธีการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 1. การทบทวนวรรณกรรม 
 2. การสนทนากลุ่ม (Focus Group) 

การน าเสนอระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนการวิธีวิจัยนี้ ผูว้ิจัยได้ก าหนดกรอบและขอบเขต
ของการวิจัย ตลอดจนเหตุผลประการส าคัญของการน าระเบียบวิธีวิจัยข้างต้นมาใช้ในการด าเนินการ
วิจัย สรุปได้ดังนี้ 
 
3.1 วธิกีารวจิยั 

การด าเนินงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดระเบียบวิธีการวิจัยโดยการใช้กระบวนการวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบด้วย กระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ร่วมกับวิธีการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือค้นหาข้อมูลเชิงลึกเฉพาะ
กลุ่ม โดยน าระเบียบวิธีวิจัยมาใช้ในการด าเนินการวิจัย โดยสรุปสาระส าคัญได้ ดังต่อไปนี้ 

3.1.1 การทบทวนวรรณกรรม 
การก าหนดระเบียบวิธีการวิจัยโดยใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจากสื่อและเอกสารต่างๆ โดยการทบทวนวรรณกรรม เริ่มต้น
จากการศึกษาเนื้อหาเกี่ยวกับบทบาทและกระบวนการสื่อสาร เนื้อหาเก่ียวกับการสื่อสารและกีฬา 
เนื้อหาเก่ียวกับการเป็นแฟนและแฟนดอม รวมถึงเนื้อหาด้านการธ ารงอัตลักษณ์ นอกจากเนื้อหา
ต่างๆในด้านเอกสารแล้วนั้น ผู้วิจัยยังได้ท าการติดตามข้อมูลความเคลื่อนไหวจากสื่อออนไลน์ เช่น 
www.facebook.com, www.portfootballclub.com, www.mtufc.com, www.mtutd.tv, 
www.chonburifootballclub.com เป็นต้น เนื่องจากเป็นสื่อออนไลน์ที่มีความเคลื่อนไหวของแฟน
บอลอยู่เสมอ โดยสามารถเก็บข้อมูลเพ่ือน ามาใช้ในการประกอบการศึกษาด้านวิธีการสื่อสารของกลุ่ม
แฟนบอล และน ามาวิเคราะห์เพ่ือค้นหาวิธีการสื่อสารที่มีผลต่อการธ ารงอัตลักษณ์ความเป็นแฟนคลับ
ฟุตบอลไทย 
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3.1.2 การสนทนากลุ่ม (Focus Group) 
ในการวิจัยนี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการสนทนากลุ่ม เนื่องจากการศึกษาเรื่องการ

สื่อสารเพื่อธ ารงค์อัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทยนั้น จ าเป็นต้องได้ข้อมูลจากกลุ่มแฟนคลับของทั้ง 3 
ทีม ได้แก่ 
 1) ทีมฟุตบอลชลบุรี เอฟซี 
 2) ทีมฟุตบอลการท่าเรือ เอฟซี 
 3) ทีมฟุตบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 

การสนทนาจะช่วยให้ผู้วิจัยได้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการเป็นแฟนคลับของแต่ละทีม 
ยกตัวอย่างเช่น ความเป็นมาและจุดเริ่มต้นของความคลั่งไคล้ทีมฟุตบอล การด าเนินกิจกรรมต่างๆ
ร่วมกันทั้งในสนามและนอกสนาม รวมถึงการด าเนินชีวิตประจ าวันที่ยังคงมีความเกี่ยวข้องระหว่างกัน
ของกลุ่มแฟนคลับ ซึ่งข้อมูลต่างๆที่ได้จากการสนทนากลุ่มนั้นจะมีความกว้างของข้อมูล ครอบคลุม
ประเด็นส าคัญที่เป็นหลักใหญ่ใจความและมีความละเอียดถี่ถ้วน อันเป็นผลจากประสบการณ์ตรงของ
ผู้ร่วมสนทนา 

จากการสนทนากลุ่มดังกล่าวสามารถน าผลการศึกษามาวิเคราะห์ความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม
แฟนคลับด้วยกันเอง ไปจนถึงความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนคลับและสโมสร ทั้งยังอาจก่อให้เกิด
แนวทางใหม่ในการสื่อสารที่เป็นประโยชน์ระหว่างกลุ่มผู้สนับสนุนฟุตบอลไทยในทุกด้านอีกด้วย 

การวิจัยเชิงคุณภาพเปนการศึกษาตามปรากฏการณ มีเปาหมายคือ ความเขาใจจากมุมมอง
ของผูกระท า โดยเปดโอกาสใหผูใหสัมภาษณสามารถแสดงความคิดเห็น หรือใหขอมูลอยางเต็มท่ี ซึ่ง
เปนประโยชนอยางยิ่งตอการท าความเขาใจทัศนคติของผูใหสัมภาษณ เกี่ยวกับประเด็นที่ผูท าการ
วิจัยตองการศึกษา (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ และกรรณิการ สุขเกษม, 2547) นอกจากนี้ การศึกษาวิจัย
โดยการสนทนากลุ่มมีความยืดหยุนในดานกรอบแนวคิดของการวิจัยมากกวาการวิจัยเชิงปริมาณ 
 
3.2 การก าหนดประชากร 
 กลุ่มประชากรที่ผู้วิจัยเลือกศึกษา คือ กลุ่มแฟนคลับทีมชลบุรี เอฟซี, กลุ่มแฟนคลับทีมการ
ท่าเรือ เอฟซี และกลุ่มแฟนคลับทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด จ านวนทีมละ 8-12 คน โดยการเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) คือเป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างเพ่ือให้ได้จ านวน
ตามต้องการโดยไม่มีหลักเกณฑ์ กลุ่มตัวอย่างจะเป็นใครก็ได้ที่สามารถให้ข้อมูลได้ แต่ต้องอยู่ในคุ้ม
รวมของประชากรที่สนใจศึกษา (หทัยชนก พรรคเจริญ, 2555) อย่างในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้
ท าการศึกษาด้านการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับแฟนคลับฟุตบอลไทย ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกกลุ่มตัวอย่างซึ่ง
เป็นใครก็ได้ที่สามารถให้ข้อมูลได้และเป็นแฟนคลับของทั้ง 3 ทีม โดยผูวิจัยไดท าการสงจดหมาย
แนะน าตัวที่ได้รับการรับรองจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ เพ่ือขออนุญาตท าการสนทนา
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กลุ่ม และเอกสารค าถามก่ึงโครงสราง (Interview guideline) ใหแกสโมสรฯก่อนที่จะท าการสนทนา
กลุ่ม ณ สนามแข่งขัน 
 
3.3 ขัน้ตอนการสรางเครือ่งมอืวจิยั 
 3.3.1 ผู้วิจัยได้เตรียมการในด้านความรู้ เกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารด้านกีฬา 
ความเป็นแฟน และการธ ารงอัตลักษณ์ 
 3.3.2 ผู้วิจัยศึกษาเรื่องระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ จรรยาบรรณของนักวิจัย วิธีการเก็บ
รวบรวมข้อมูล กระบวนวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลจากต ารา รวมทั้งการขอค าแนะน าจากอาจารย์ที่
ปรึกษา เพ่ือให้เข้าใจในหลักการ อันจะน าไปสู่แนวทางการศึกษาที่ถูกต้องและตรงประเด็น 
 3.3.3 แนวค าถามในการสนทนากลุ่ม เป็นเครื่องมือที่ผู้วิจัยได้สร้างข้ึนเอง โดยการวิเคราะห์
ประเด็นค าถามจากการศึกษาค้นคว้าและการทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง โดยจับ
ประเด็นค าถามให้มีความครอบคลุมตามขอบเขตของการวิจัย มีการเรียงล าดับค าถาม เนื้อหาและ
ประเด็นค าถามเป็นลักษณะปลายเปิด เพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในงานวิจัย 
 โครงสร้างค าถามในการสนทนา แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ 
 ส่วนที่ 1 แนวค าถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้เข้าร่วมการสนทนา ประกอบด้วย การซักถาม
ประวัติส่วนตัวและประสบการณ์ทั่วไป  
 ส่วนที่ 2 แนวค าถามเกี่ยวกับประสบการณ์ด้านการเป็นแฟนคลับกีฬาฟุตบอล ความสัมพันธ์
ภายในกลุ่มแฟนคลับทีมเดียวกันและแฟนคลับต่างทีม รวมถึงความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนคลับกับ
สโมสรฟุตบอล 
 ส่วนที่ 3 แนวค าถามเกี่ยวกับวิธีการสื่อสารภายในกลุ่ม ความรู้สึกนึกคิดในเรื่องต่างๆที่
เกี่ยวข้องกับการเป็นแฟนบอล รวมทั้งอัตลักษณ์ความเป็นแฟนบอลของแต่ละทีมด้วย 
  1. อุปกรณ์ท่ีใช้ในการสนทนากลุ่ม คือ เครื่องบันทึกเสียงขนาดเล็ก กล้องถ่ายภาพ 
โทรศัพท์เคลื่อนที่ สมุดบันทึก และปากกา รวมทั้งของช าร่วยเพื่อเป็นการขอบคุณส าหรับการให้ข้อมูล
โดยการเข้าร่วมสนทนากลุ่ม 
 
3.4 วธิกีารเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีการเข้าถึงข้อมูลและการเก็บรวบรวมข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน คือ 
 3.4.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลด้านเอกสาร (Review Data) 
 3.4.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม (Field Data) 

การเกบ็รวบรวมข้อมลูด้านเอกสาร (Review Data) 
ผู้วิจัยได้ศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลด้านวิชาการจากแหล่งข้อมูลและสื่อต่างๆ เช่น ต ารา
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และเอกสารทางวิชาการ นิตยสาร วารสาร หนังสือพิมพ์ บทความ ข้อมูลจากช่องทางอินเตอร์เน็ต 
และงานวิจัยต่างๆที่เก่ียวข้อง 

การเกบ็รวบรวมข้อมลูภาคสนาม (Field Data) 
ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้การสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือเปิดเผยสิ่งจูงใจ ความ

เชื่อ ทัศนคติของผู้เข้าร่วมสนทนา โดยเตรียมค าถามก่ึงโครงสร้าง (Semi-structured Interview) 
ลักษณะการสนทนาแบบไม่เป็นทางการ โดยก าหนดค าถามให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับเรื่องท่ีท า
วิจัย  

ก่อนเริ่มการสนทนากลุ่ม ผู้วิจัยได้แนะน าตัว แสดงถึงวัตถุประสงค์และแนวทางในการ
สนทนา การรักษาข้อมูลที่ได้ไว้เพ่ือการศึกษาเท่านั้น โดยขออนุญาตในการจดบันทึก บันทึกเสียง และ
ถ่ายภาพระหว่างการสนทนา ผู้วิจัยได้มีปฏิสัมพันธ์แบบต่อหน้ากับผู้เข้าร่วมการสนทนา เพ่ือให้เกิด
การแลกเปลี่ยน การแสดงความคิดเห็นอย่างอิสระ และมีการทดสอบค าตอบที่ได้เพ่ือเป็นแนวทางใน
การตั้งค าถามต่อไป โดยใช้เวลาในการสัมภาษณ์ 40-90 นาท ีทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความร่วมมือของผู้ร่วม
สนทนา ในการสนทนากลุ่มจะท าการสัมภาษณ์จนกว่าจะไม่พบข้อสงสัยหรือไม่มีข้อมูลใหม่เกิดข้ึนจึง
จะยุติการสนทนา 

องอาจ นัยพัฒน์ (2548) กล่าวถึงข้อมูลอิ่มตัว (Data Saturation) ว่าการอ่ิมตัวของข้อมูล 
อาจเกิดจากข้อมูลที่รวบรวมมาได้มีลักษณะแบบแผนเป็นอย่างเดียวกัน (Emergence of 
Regularities) หรืออีกนัยหนึ่งคือข้อมูลที่เก็บรวบรวมมาได้ส่วนใหญ่มีลักษณะทับซ้อนสาระในประเด็น
เดียวกัน 

ในระหว่างการสนทนาผู้วิจัยจะใช้การจดบันทึก สรุปสั้นๆเฉพาะประเด็นที่ส าคัญ และเมื่อจบ
การสนทนาจะท าการบันทึกข้อมูลอื่นๆ ทันที เช่น ลักษณะท่าทาง ลักษณะน้ าเสียง ตามความเป็นจริง
โดยไม่มีการตีความ นอกจากนี้ยังได้บันทึกเก่ียวกับความคิด ความรู้สึก หรือปัญหาที่เกิดขึ้นกับผู้วิจัย 
ในขณะที่รวบรวมข้อมูล ซึ่งการเขียนบันทึกสรุปสั้นๆดังกล่าว มีประโยชน์ส าหรับผู้วิจัยในการมองเห็น
ความเชื่อมโยงกัน (อรุณี อ่อนสวัสดิ์, 2551) 

หลังจากจบการสนทนากลุ่ม ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการจดบันทึกไปตรวจสอบอีกครั้ง เพ่ือ
น าไปสืบค้นข้อมูลเพ่ิมเติม และข้อมูลที่ได้จะถูกตรวจสอบความครบถ้วนอีกครั้งด้วยการฟังเทป
บันทึกเสียงซ้ าแบบค าต่อค า เพื่อความถูกต้องและชัดเจนของข้อมูลต่อไป 
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3.5 ความเชือ่ถือไดข้องเครื่องมือทีใ่ชใ้นการวจิยั 
 หลักจากการเก็บรวบรวมข้อมูลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจะน ามาตรวจสอบความน่าเชื่อถือของ
ข้อมูลที่ได้ โดยมีกระบวนการในการตรวจสอบดังนี้ 
 3.5.1 ผู้วิจัยจะรักษาสัมพันธ์อันดีต่อผู้เข้าร่วมสนทนาเพ่ือให้เกิดความเที่ยงตรงในการ
วิเคราะห์ อันมีผลต่อความเป็นจริงของข้อมูล 
 3.5.2 ผู้วิจัยจะท าการตรวจสอบความไว้วางใจได้ของข้อมูล ด้วยการน าข้อมูลทั้งหมดที่ได้จาก
การสนทนากลุ่มไปตรวจสอบกับอาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือยืนยันความถูกต้องและสอดคล้องตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 3.5.3 ผู้วิจัยจะท าการยืนยันความถูกต้องของข้อมูล ด้วยการน าข้อมูลที่ได้จากการสนทนา
กลุ่มท่ีได้ท าการบันทึกไว้อย่างละเอียดแล้ว น ากลับไปให้ตัวแทนผู้เข้าร่วมการสนทนากลุ่มเพ่ือยืนยัน
ความถูกต้องของข้อมูลว่าเป็นจริงตามความรู้สึกของผู้ร่วมสนทนาหรือไม่ 
 3.5.4 ผู้วิจัยจะน าผลการวิเคราะห์จากข้อมูลที่ได้ทั้งหมดไปประยุกต์ใช้ในการเขียนงานวิจัย 
เพ่ือให้สอดคล้องกับบริบทที่ต้องการศึกษาอย่างครบถ้วนสมบูรณ์ 
 3.5.5 ท าการยืนยันผลการวิจัย โดยผู้วิจัยจะท าการจัดเก็บข้อมูลที่ได้ รวมทั้งเอกสารต่างๆที่
เกี่ยวข้องกับงานวิจัยให้พร้อมส าหรับการตรวจสอบ เพื่อเป็นการยืนยันว่าข้อมูลในงานวิจัยไม่มีความ
ล าเอียงหรือเกิดจากการคิดขึ้นเองของผู้วิจัย 
 
3.6 การจัดท าข้อมลูและวเิคราะหผ์ล 
 3.6.1 น าข้อมูลที่ได้จากการถอดเทปและการจดบันทึกภาคสนามมาท าการทบทวนหลายๆ
ครั้ง เพื่อให้เกิดความเข้าใจในภาพรวมของข้อมูล  
 3.6.2 น าข้อมูลมาท าการทบทวนอีกครั้งโดยละเอียด ทุกค า ทุกบรรทัด ตีความ และท าการ
วิเคราะห์ประเด็นที่ส าคัญ 
 3.6.3 น าข้อความหรือประโยคที่มีความหมายเหมือนกันหรือใกล้เคียงกันมาไว้กลุ่มเดียวกัน 
โดยมีรหัสข้อมูลก ากับทุกข้อความหรือทุกประโยค แล้วจึงตั้งชื่อค าส าคัญ ซึ่งจะจัดเป็นทั้งกลุ่มใหญ่ 
และ กลุ่มย่อย ที่อยู่ภายใต้ความหมายของกลุ่มใหญ่ ซึ่งกระบวนการดังกล่าวคือการสร้างหัวข้อสรุป 
และกลุ่มหัวข้อสรุปแนวคิดในตัวข้อมูล ดังที่องอาจ นัยพัฒน์ (2548) อธิบายว่า กระท าโดยอ่าน
ทบทวนข้อมูลปฐมภูมิที่อยู่ในรูปข้อความทางภาษา ซึ่งเก็บรวบรวมได้จากแหล่งต่างๆ ในภาคสนาม 
เสร็จแล้วจึงแบ่งแยกข้อมูลดังกล่าวออกเป็นส่วนย่อยตามหน่วยความหมาย หรือหน่วยวิเคราะห์ใน
ระดับเบื้องต้น จากนั้นท าการก าหนดข้อความสั้นๆ เพ่ือใช้เป็นหัวข้อสรุปแนวคิดท่ีสะท้อนความหมาย
ส าคัญทั้งท่ีปรากฏชัดแจ้งและแฝงอยู่ในข้อมูลส่วนย่อยนั้น แล้วจึงน าหัวข้อสรุปแนวคิดท่ีมีความหมาย
คล้ายคลึงหรือแตกต่างกันมาจัดเป็นกลุ่มหัวข้อสรุปแนวคิดต่าง ๆ กลายเป็นหน่วยความหมายของ
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ข้อมูลที่มีขนาดใหญ่และมีระดับความเป็นนามธรรมมากข้ึน 
 3.6.4 ท าการเขียนบรรยายสิ่งที่ค้นพบอย่างละเอียด โดยน าแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง มาประกอบการเขียนบรรยายปรากฏการณ์ต่างๆที่เกิดขึ้น พร้อมทั้งยกตัวอย่างค าพูด
ประกอบและค าหลักส าคัญท่ีได้จากการค้นคว้า เพ่ือแสดงความชัดเจนของปรากฏการณ์ด้านการ
สื่อสารเพื่อธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย 



บทที ่4  
ผลการวจิยั 

 
 ในการวิเคราะหขอมูลการวิจัยเรื่องการสื่อสารเพ่ือธํารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย โดย
การศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้วิธีการวิจัยดวยการสนทนากลุ่ม (Focus Group) จาก
ผู้เข้าร่วมการสนทนาที่ให้ขอมูลสําคัญ กล่าวคือเปนผูหลงใหลในกีฬาฟุตบอลไทย แบ่งออกเป็น 3 ทีม 
จํานวนทีมละ 8-12 คน นอกจากนี้ผูวิจัยยังไดทําการศึกษาค้นคว้าจากเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
วารสาร และบทความที่เกี่ยวของกับกีฬาฟุตบอลไทย โดยทบทวนเอกสารและค้นคว้าข้อมูลจากแหล่ง
ต่างๆ เพ่ือนําขอมูลที่ได้มาประกอบกับการศึกษาวิจัยให้ครบถ้วนสมบูรณ 
 ผู้วิจัยได้เลือกศึกษาจากกลุ่มแฟนบอลไทยเพ่ือทําการศึกษาเกี่ยวกับหัวข้องานวิจัย โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ 

1. แฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี 
2. แฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี 
3. แฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 

 
4.1 ความเปน็มาของทมีชลบรุี เอฟซ ี 

1997-2005 EARLY DAYs | จดุกาํเนดิฉลาม 
โรงเรียนอสัสัมชญั ศรีราชา 
ทีมสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี แต่เดิมเป็น ทีมสโมสรฟุตบอลของโรงเรียนอัสสัมชัญศรีราชา 

และได้เข้าร่วมแข่งขันฟุตบอลสโมสรชิงถ้วยพระราชทาน ต่อมาได้ถูกรวมเข้ากับทีม สโมสรสันนิบาต
สมุทรปราการ โดยใช้ชื่อสโมสรฟุตบอลชลบุรี-สันนิบาตสมุทรปราการ ได้เข้าแข่งขันใน ดิวิชัน 1 
(สโมสรฟุตบอลชลบุรี-สันนิบาตสมุทรปราการ ปัจจุบันคือทีมสโมสรฟุตบอลศรีราชา เอฟซี) 

สโมสรชลบรุ ีเอฟซ ี
หลังจากมีการก่อตั้งโปรวินเชียลลีก จึงมีการแยกทีมสโมสรฟุตบอลชลบุรี-สันนิบาต

สมุทรปราการ ซึ่งเล่นในดิวิชัน 1 อยู่ โดยลงแข่งขันโปรวินเชียลลีกในนาม สโมสรฟุตบอลชลบุรี โดย
ใช้มีผู้เล่นหลักจากโรงเรียนอัสสัมชัญศรีราชา และโรงเรียนจุฬาภรณราชวิทยาลัย ชลบุรี และได้
ชนะเลิศโปรลีกในปี 2548 และได้เลื่อนมาเล่นในไทยแลนด์พรีเมียร์ลีกในปี 2549 (โปรวินเชียลลีก คือ 
การแข่งขันที่ทีมจังหวัดต่างๆ ทั่วประเทศส่งทีมเข้าแข่งขันกันในรูปแบบของลีกฟุตบอลอาชีพ) 
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2006-2007 TOP OF THE NATION | ประกาศศกัดา 
ป ี2549 | 2006 
ครั้งแรกบนเวทีลีกสูงสุดสโมสรฟุตบอลชลบุรี จบฤดูกาลด้วยอันดับที ่8 และร่วมลงแข่งขัน

ฟุตบอลควีนส์คัพในนามของ สโมสรราชประชา และเข้าร่วมแข่ง สิงคโปร์คัพ และได้ผ่านเข้ารอบ
สุดท้าย ได้อันดับสอง รองจากสโมสรฟุตบอลทัมปิเนสโรเวอร์ ในวันที่ 26 พฤศจิกายน พ.ศ. 2549 

ป ี2550 | 2007 
สโมสรฟุตบอลชลบุรี ภายใต้การนําของหัวหน้าผู้ฝึกสอน จเด็จ มีลาภ สามารถคว้าตําแหน่ง

ชนะเลิศในการแข่งขันฟุตบอลไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก ฤดูกาล 2550 เป็นครั้งแรกในประวัติศาสตร์ของ
สโมสร และได้สิทธิเป็นตัวแทนจากประเทศไทยเข้าร่วมแข่งขันฟุตบอลรายการเอเอฟซีแชมเปียนส์ลีก 

 
2008-2012 TAKE ON ASIA! | ทา้ชนเอเชยี 
ป ี2551 | 2008 
สโมสรฟุตบอลชลบุรีสามารถคว้าแชมป์ฟุตบอลถ้วยพระราชทาน ก ประจําปี 2550 มาได้ แต่

ไม่สามารถป้องกันแชมป์ฟุตบอลไทยแลนด์พรีเมียร์ลีกไว้ได้ ทําได้เพียงตําแหน่งรองชนะเลิศ ทําให้ต้อง
ไปเล่นในรายการเอเอฟซีคัพซึ่งเป็นถ้วยรองในระดับทวีปเอเชียแทน ในขณะที่ไฮไลท์ของปีนี้อยู่ที่การ
แข่งขันในฟุตบอลถ้วยใหญ่ที่สุดของเอเชียอย่าง AFC Champions League ผลงานที่สําคัญคือการ
บุกไปเสมอกับกัมบะ โอซาก้าถึงถ่ิน 1-1 และการเปิดบ้านเอาชนะ เมลเบิร์น วิคตอร์รี่ 3-1 แม้จะตก
รอบแรก แต่ผลงานที่ลงแข่งในแต่ละนัดสร้างความสนใจไปทั่วเอเชียให้รู้จักกับทีมน้องใหม่ ที่ชื่อ 
“Chonburi F.C.” 

ป ี2552 | 2009 
สโมสรฟุตบอลชลบุรี มีการเปลี่ยนแปลงตําแหน่งเฮดโค้ช โดยได้เกียรติศักดิ์ เสนานเมือง จาก

จุฬา ยูไนเต็ด มาคุมทีมแทน จเด็จ มีลาภ ที่ย้ายไปคุมพัทยา ยูไนเต็ด ในปีนี้สามารถคว้าแชมป์ฟุตบอล
ถ้วยพระราชทาน ก. ประจําปี 2551 มาครองได้อีกครั้ง แต่ในฟุตบอลไทยแลนด์พรีเมียร์ลีกทําได้เพียง
ตําแหน่งรองชนะเลิศอีกครั้งหนึ่ง ส่วนทีมชนะเลิศได้แก่สโมสรฟุตบอลเมืองทอง-หนองจอก ยูไนเต็ด
ขณะที่เวทีเอเชีย ชลบุรีฯ ทะลุถึงรอบก่อนรองชนะเลิศในศึก เอเอฟซี คัพ 2009 

ป ี2553 | 2010 
สโมสรฟุตบอลชลบุรี ได้ จเด็จ มีลาภ กลับมาคุมทัพอีกครั้งพร้อมกับย้ายสนามเหย้ามาจากสิ

รินธรโรงเรียนอัสสัมชัญศรีราชา มาท่ีสถาบันการพลศึกษา วิทยาเขตชลบุรี ในฤดูกาลนี้สโมสรทําได้
เพียง อันดับที่ 3 ในการแข่งขันไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก แต่ก็ยังสามารถคว้ารางวัล ชนะเลิศฟุตบอลถ้วย
ในรายการมูลนิธิไทยคม เอฟเอคัพ มาครองได้เป็นครั้งแรกทําให้ได้รับสิทธิเป็นตัวแทนจากประเทศ
ไทยเข้าร่วมแข่งขันฟุตบอลรายการเอเอฟซีคัพประจําปี 2554 
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ป ี2554 | 2011 
สโมสรฟุตบอลชลบุรีย้ายสนามเหย้า จากสนาม สพล.ชลบุรี มาใช้สนามชลบุรี สเตเดี้ยม ได้

วิทยา เลาหกุล ลงมารับตําแหน่งผู้จัดการทีมเต็มตัว ทํางานร่วมกับ จเด็จ มีลาภ ซึ่งในปีเดียวกันนี้
สโมสรสามารถคว้าแชมป์ฟุตบอลถ้วยพระราชทาน ก. ประจําปี 2553 มาครองได้เป็นสมัยที่สามใน
ประวัติศาสตร์สโมสร สําหรับในลีกจบอันดับด้วยตําแหน่งรองชนะเลิศ เป็นสมัยที่สาม ได้สิทธิเข้าไป
เล่นรอบคัดเลือกในรายการ เอเอฟซี แชมป์เปี้ยนลีกอีกครั้ง ผลงานในศึก เอเอฟซี คัพ 2011 ทะลุถึง
รอบก่อนรองชนะเลิศเป็นครั้งที่สองในรอบสามปี 

ป ี2555 | 2012 
สโมสร ฟุตบอลชลบุรี เปลี่ยนผู้สนับสนุนอุปกรณ์กีฬาจาก เอฟบีที เป็น ไนกี ้และเริ่มเปิด

ฤดูกาลด้วยการป้องกันตําแหน่งชนะเลิศรายการฟุตบอลชิงถ้วยพระราช ทาน ก. ไว้ได้อีกสมัย โดย
การเฉลือนเอาชนะจุดโทษสโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ไป 6 ประต ูต่อ 5 ภายหลังเสมอในเวลา 90 นาท ี
2 ประต ู2 ส่วนในรายการไทยพรีเมียร์ลีกจบอันดับด้วยตําแหน่งรองชนะเลิศ อีกครั้งหนึ่ง และผลงาน
ในถ้วย เอเอฟซี คัพ 2012สโมสรฟุตบอลชลบุรีสามารถเข้าถึงรอบรองชนะเลิศ ซึ่งถือว่าเป็นครั้งแรก
ของประวัติศาสตร์สโมสร 

 
2013-2015 3 MANAGERS | ยุค 3 ผูจ้ดัการทมี 
ป ี2556 | 2013 
สโมสรฟตบอลชลบุรีเปิดตัววรวุฒิ ศรีมะฆะ เป็นหัวหน้าผู้ฝึกสอนคนใหม่ พร้อมกันนี้ได้

แต่งตั้ง เทิดศักดิ์ ใจมั่น ขึ้นเป็นโค้ชและผู้เล่น ในปีนี้จบฤดูกาลด้วยดันดับสามในลีกแต่ได้สิทธิในการ
เข้าร่วมรายการเอเอฟซีแชมเปียนส์ลีกในรอบคัดเลือกรอบสอง ขณะเดียวกัน วิทยา เลาหกุล ได้
ประกาศลาออกจากการคุมทีมและขึ้นไปดํารงตําแหน่งประธานพัฒนาเทคนิคตามเดิม โดยแต่งตั้ง มา
ซาฮิโร วาดะ จากวิสเซล โกเบ เข้ามาทําหน้าที่แทน 

ป ี2557 | 2014 
สโมสรฟุตบอลชลบุรี ภายใต้การคุมทีมของมาซาฮิโร วาดะ จบฤดูกาลในตําแหน่งรอง

ชนะเลิศ ทั้งรายการไทยพรีเมียร์ลีกและรายการไทยคมเอฟเอคัพ โดยพ่ายให้กับบางกอกกล๊าส 1-0 
ภายหลัง มาซาฮิโร วาดะ ประกาศลาออกจากตําแหน่งผู้จัดการทีม มติผู้บริหารตัดสินใจดึง เจด็จ มี
ลาภ กลับมาคุมทีมอีกครั้ง 

ป ี2558 | 2015 
สโมสรฟุตบอลชลบุรี ที่ได้จเด็จ มีลาภ กลับมาคุมทีมอีกครั้ง พาทีมจบฤดูกาลในอันดับที่สี่ แต่

ได้สิทธิในการเข้าร่วมรายการเอเอฟซีแชมเปียนส์ลีกในรอบเพลย์ออฟ รอบสองแทน สโมสรฟุตบอล
สุพรรณบุรี ที่ขาดคุณสมบัติเข้าร่วมรายการนี้ เนื่องจากติดปัญหาเรื่องคลับไลเซนซิ่ง โดยหลังจบนัด
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สุดท้ายของฤดูกาล ที่ชลบุรีเปิดบ้านพ่ายให้กับสโมสรฟุตบอลสระบุรี 0-3 จเด็จ มีลาภ ได้ประกาศ
ลาออกจากตําแหน่งผู้จัดการทีมทันที ต่อมาในวันที่ 21 ธันวาคม 2558 ผู้บริหารสโมสรได้แต่งตั้ง เทิด
ศักดิ์ ใจมั่น ขึ้นเป็นผู้จัดการทีมคนใหม่ของสโมสร (Official ChonburiFootball Club, 2559) 

ผลงานที่ผ่านมาของทีมชลบุรี เอฟซี 
ไทยลีก 

- ชนะเลิศ 2007 
- รองชนะเลิศ 2008, 2009, 2011, 2012, 2014 

ถว้ยพระราชทาน ก 
- ชนะเลิศ 2007, 2008, 2011, 2012 

เอฟเอ คัพ 
- ชนะเลิศ 2012-  
- รองชนะเลิศ 2014 

เอเอฟซ ีแชมเปีย้นส ์ลีก 
- รอบแบ่งกลุ่ม 2008 
- รอบเพลย์ออฟ 2012, 2014, 2015, 2016 

เอเอฟซ ีคัพ 
- รอบรองชนะเลิศ 2012 
- รอบก่อนรองชนะเลิศ 2009, 2011 

 
ภาพที่ 4.1: สัญลักษณ์สโมสร ชลบุรี เอฟซี 

 

 
 
ที่มา:  Official ChonburiFootball Club.  (2559).  ความเป็นมา.  สืบค้นจาก 

http://www.chonburifootballclub.com/profile/history/.  
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สนามชลบรุี สเตเดีย้ม 
ที่ตั้ง ชลบุรี, ประเทศไทย 
ความจุ 8,600 ที่นั่ง 
สนาม ชลบุรี สเตเดี้ยม หรือ สนาม อบจ.ชลบุรี ตั้งอยู่ ถ.พระยาสัจจา ต.สเม็ด อ.เมือง จ.

ชลบุรี มีความจุสนาม 8,600 ที่นั่ง ได้รับการรับรองมาตรฐานจากสมาพันธ์ฟุตบอลแห่งเอเชีย (เอเอฟ
ซี) ให้เป็นสนามที่อยู่ในระดับ A+ 

 
4.1.1 “แฟนบอล” ทีมชลบรุ ีเอฟซ ี
จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) แฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี มีผู้เข้าร่วมการสนทนาทั้งสิ้น 

12 คน ประกอบด้วยแฟนบอลผลัดถิ่นจํานวน 8 คน ซึ่งมีภูมิลําเนาอยู่ในจังหวัดอ่ืนๆ แต่ประกอบ
อาชีพอยู่ในเขตพ้ืนที่ชลบุรีมาเป็นระยะเวลานาน และมีผู้เข้าร่วมการสนทนา 4 คน เป็นชาวชลบุรีโดย
กําเนิด โดยกลุ่มแฟนบอลชลบุรีกลุ่มนี้จะรวมตัวกันที่บริเวณหลังผู้รักษาประตูทีมเหย้าก่อนเวลาการ
แข่งขันหลายชั่วโมงเพ่ือพบปะพูดคุย แลกเปลี่ยนความคิดเห็น รวมทั้งการทํากิจกรรมต่างๆร่วมกัน 
เช่น การตีกลองให้จังหวะ การร้องรําทําเพลง การสังสรรค์ และการเสี่ยงดวง เป็นต้น 

ผู้เข้าร่วมการสนทนากลุ่มในครั้งนี้ พบว่า เป็นผู้ประกอบอาชีพพ้ืนที่ในเขตชลบุรีทั้งสิ้น โดย
เป็นพนักงานของบริษัทญี่ปุ่นยักษ์ใหญ่แห่งหนึ่ง ซึ่งเป็นผู้สนับสนุนทีมฟุตบอลชลบุรี เอฟซี มาเป็น
ระยะเวลาถึง 3 ปี โดยให้ทุนสนับสนุนกับสโมสรชลบุรี เอฟซี จํานวน 10,000,000 บาทต่อปี ในวันที่
ผู้วิจัยได้ทําการจัดการสนทนากลุ่ม ณ สนามชลบุรี สเตเดี้ยม จังหวัดชลบุรีนั้น ผู้วิจัยพบวา่เป็นการ
แข่งขันนัดสุดท้ายในปี 2017 ของทีมชลบุรี เอฟซี ดังนั้นผู้สนับสนุนจึงจัดบัตรผ่านประตูไว้สําหรับกลุ่ม
พนักงานเพ่ือให้เข้ารับชมการแข่งขันโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย โดยผู้เข้าร่วมการสนทนายังแสดงไมตรีจิตร
ต่อผู้วิจัยด้วยการมอบแก้วน้ําที่ระลึก รวมทั้งบัตรเข้าชมการแข่งขันนัดสุดท้ายนี้ให้กับผู้วิจัยและ
ผู้ติดตามอีกด้วย 

เมื่อกล่าวถึงจุดเริ่มต้นของการเป็นแฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี พบว่าส่วนใหญ่เริ่มให้ความสนใจ
ในทีมชลบุรี เอฟซี เนื่องจากเป็นชาวชลบุรีตั้งแต่กําเนิด และการเข้ามาประกอบอาชีพในเขตพ้ืนที่
ชลบุรี ประกอบกับในขณะนั้นทีมชลบุรีมีชื่อเสียงโด่งดังในแวดวงกีฬาฟุตบอลไทย 

“ผมเชียร์ชลบุรี เพราะผมเป็นคนชลบุรี และตอนนั้นชลบุรีก็เล่นอยู่ในแนวหน้าของเมืองไทย 
จะไปเชียร์ทีมอ่ืนคงไม่ใช่” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1  

“เรารัก เราศรัทธา เพราะเราเป็นคนชลบุรี ที่ทํามาหากินเราอยู่ที่นี่ บริษัทเราก็เป็น
ผู้สนับสนุน” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 7 

นอกจากนั้นผู้วิจัยยังพบว่าแฟนบอลชลบุรี เอฟซีกลุ่มนี้ เป็นกลุ่มแฟนบอลที่ให้การสนับสนุน
ต่อทีมฟุตบอลชลบุรีมาเป็นระยะเวลานาน ไม่ใช่แฟนบอลหน้าใหม่ที่เพ่ิงเริ่มเข้ามาให้ความสนใจกับทีม
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ฟุตบอลชลบุรีเพราะกระแสนิยมในสังคมยุคปัจจุบันแต่อย่างใด 
“พวกเราทั้งหมดในนี้เป็นแฟนพันธุ์แท้ เริ่มเชียร์มาตั้งแต่ปี 2009-2010 เรามาด้วยใจ จะชนะ

หรือแพ้อย่างไร เราก็ยังเชียร์” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 4 
“เมื่อก่อนคนเยอะมาก ต้องมาจองตั๋วตั้งแต่ตีสี่ ตีห้า กว่าจะได้ตั๋วก็มีบ่าย บางคนมารอแต่เช้า 

ไม่ได้ตั๋วกลับไปก็มี ผมเคยจ้างมอเตอร์ไซค์มาจองตั๋ว เพราะไม่ว่างมาจองเอง” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคน
ที ่6 

เมื่อผู้วิจัยเริ่มถามถึงสถานการณ์ปัจจุบันเกี่ยวกับกลุ่มแฟนคลับของทีมชลบุรี พบว่า ผลงาน
ของทีมอาจจะมีส่วนทําให้แฟนบอลหน้าใหม่ลดจํานวนลง ซ่ึงต่างจากในอดีตท่ีมีจํานวนเพ่ิมข้ึนเร่ือยๆ 
แต่ผลงานของทีมนั้นไม่ส่งผลกระทบอย่างไรต่อพวกเขา เนื่องจากพวกเขามีศรัทธาในทีมที่พวกเขารัก
อย่างเต็มเปี่ยม 

“ผมว่าคนที่หายไป คือพวกที่มาเชียร์เพราะกระแสนะ ไม่ได้รักในความเป็นชลบุรีจริงๆ” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 3 

“แฟนบอลส่วนใหญ่ที่ยังอยู่คือแฟนพันธุ์แท้ทั้งนั้น ผลงานจะเป็นอย่างไร เราก็ยังเชียร์ ยังตาม
ให้กําลังใจ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1 

“อย่างน้อยเราก็ยังอยู่ในอันดับที่เป็นเลขหลักเดียว เราไม่ข้ีเหร่นะ ถึงจะอันดับ 9 เราก็รับได้ 
เพราะทีมเราทุนน้อย แต่เราสู้ทีมอ่ืนได้ ก็ถือว่าโอเคนะ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 7 

จากข้อมูลดังกล่าวผู้วิจัยพบว่า นอกจากกลุ่มแฟนบอลจะรักและศรัทธาในทีมฟุตบอลชลบุรี
แล้วนั้น พวกเขายังรักและศรัทธาในตัวองค์กรของพวกเขาด้วย 

“บริษัทเราให้การสนับสนุนมาเป็นเวลา 3 ปีแล้ว ปีละ 10,000,000 บาท” – ผู้เข้าร่วม
สนทนาคนที ่6  

“ไม่น้อยนะครับ ปีละ 10,000,000 บาท อาจจะน้อยสําหรับทีมใหญ่ๆ แต่ทีมทุนน้อยอย่าง
เรามันก็ช่วยได้เยอะ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 5  

“ดูได้จากเสื้อเลย เราใส่เสื้อทีมมาเชียร์ก็มีชื่อบริษัทเราสกรีนอยู่ด้านหลัง” – ผู้เข้าร่วม
สนทนาคนที ่10 

อย่างไรก็ตามเมื่อกล่าวถึงอัตลักษณ์ของแฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี ผู้เข้าร่วมการสนทนาให้
ความเห็นแตกต่างกันออกไป โดยส่วนใหญ่มักกล่าวถึงทัศนคติของแฟนบอลกลุ่มต่างๆว่ามีลักษณะ
การเชียร์ที่ต่างกัน แต่ทั้งหมดยังคงอยู่บนพ้ืนฐานความรักและศรัทธา การให้กําลังใจกับทีมฟุตบอล
ชลบุรีเหมือนๆกัน 

“มันขึ้นอยู่กับทัศนคติของแฟนบอลแต่ละกลุ่มท่ีมีต่อทีมมากกว่า บางคนก่นด่า ทีมแพ้ไม่ได้ 
ผมไม่เข้าใจ เพราะความจริงแล้วกีฬาต้องมีแพ้มีชนะ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1 
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“อัตลักษณ์การเชียร์ของแฟนบอลชลบุรีคือความสนุกสนาน การไม่ใช้อารมณ์ในเกมส์การ
แข่งขัน ความเห็นอกเห็นใจซึ่งกันและกันทั้งในเกมส์และนอกเกมส์ ทั้งกับแฟนบอลด้วยกันและนักเตะ 
รวมถึงตัวสโมสรเองด้วย จะเห็นได้ว่าภาพลักษณ์แฟนบอลชลบุรีไม่เสื่อมเสียเลย ไม่ว่าจะจากทางสื่อ
หรือปากต่อปาก” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2 

ผู้เข้าร่วมการสนทนากลุ่มนี้มองว่า ลักษณะการเชียร์ของกองเชียร์แต่ละกลุ่มนั้นมีความ
ต่างกัน แต่สิ่งที่เหมือนกันคือความรักในทีมฟุตบอลชลบุรี ซึ่งจะเห็นได้จากความทุ่มเทในการเตรียม
อุปกรณ์การเชียร์ในแต่ละครั้ง การเตรียมพร้อมของกลุ่มแฟนบอลที่เข้ามาในบริเวณรอบๆ สนามก่อน
การแข่งขันเป็นเวลาหลายชั่วโมง 

“น้องเห็นบรรยากาศไหม ถ้าน้องมาตอนหกโมงเย็นมันจะคึกคักกว่านี้อีกนะ เรามาที่นี่กัน
ตั้งแต่สายๆ ทั้งที่บอลเตะเย็นๆค่ําๆ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 9 

“ถ้าเป็นแฟนตัวจริงยังไงก็ต้องมา ถึงจะตกชั้นยังไงก็ต้องเชียร์เหมือนเดิม เหมือนทีมท่ีอยู่ใน 
Division2 แฟนบอลเขาก็ยังมีเหมือนเดิม นั่นคือแฟนพันธุ์แท้” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 12 

“ร่วมกันเชียร์ครับ เราอยากให้ทีมเราแซงทีมใหญ่ๆ อย่างบุรีรัมย์หรือเมืองทอง อยากให้เรา
เป็นแชมป์สักทหีนึ่ง สิบปีที่แล้วเราเคยได้แชมป์ ปี 2010 เราเคยเป็นแชมป์ แล้วเราก็ยังไม่ได้เป็นอีก
เลย” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 11 

“แต่ยังไงเราก็ยังเชียร์นะ เชียร์ไปเรื่อยๆ ไม่ว่าผลงานจะเป็นยังไง ตราบใดที่ยังมีสโมสรอยู่ 
เราก็ยังเชียร์เหมือนเดิม” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 6 

ทั้งนี้ผู้เข้าร่วมสนทนายังบอกอีกว่าพวกเขาในกลุ่มนี้ หลายคนไม่ได้เป็นคนชลบุรีตั้งแต่กําเนิด 
แต่มีความซื่อสัตย์ต่อทีมชลบุรีเหมือนๆกัน ดังที่สมาชิกต่างร่วมกันบอกกับผู้วิจัยว่าตนเองมีถ่ินกําเนิด
อยู่ที่ใด 

“นี่ไง เพ่ือนผมคนสุพรรณฯ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 4 กล่าว พร้อมกันกับท่ีผู้เข้าร่วม
สนทนาคนที ่2 ยกมือขึ้น พร้อมรอยยิ้ม 

“ศรีสะเกษก็มาครับ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 11 กล่าวพร้อมทั้งยกมือขึ้น 
“ผมอุบลฯครับ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 9 กล่าวพร้อมชี้นิ้วเข้าหาตัวเอง  
จะเห็นได้ว่ากลุ่มแฟนบอลชลบุรีที่ผู้วิจัยได้มีโอกาสได้เข้าร่วมการสนทนานั้น มีไมตรีจิตต่อ

บุคคลอื่นแม้ไม่ได้รู้จักกันมาก่อน ผู้วิจัยสัมผัสได้ว่ากลุ่มแฟนบอลชลบุรีมีความยินดีที่จะให้ข้อมูลต่างๆ 
และยินดีต้อนรับสมาชิกหน้าใหม่ที่มีใจรักในทีมชลบุรี เอฟซี เช่นพวกเขาเสมอ และผู้วิจัยยังพบอีกว่า
พวกเขามีความภาคภูมิใจในความเป็นแฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี เป็นอย่างมากแม้ว่าผลงานของทีมใน
ปัจจุบันจะไม่ได้โดดเด่นเทียบเท่าอดีต แต่พวกเขายังคงจงรักภักดี หวงแหน และศรัทธาในความเป็น
ทีมชลบุรี เอฟซี อยู่เสมอ 
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จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการวิจัย พบว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อ
ความจงรักภักดีของแฟนบอลชลบุรีนั้นไม่ได้ขึ้นอยู่กับผลงานของทีมเท่าไรนัก หากแต่เป็นเพราะปัจจัย
ทางด้านถ่ินกําเนิด ถิ่นที่อยู่อาศัย และการประกอบอาชีพที่ส่งผลต่อความจงรักภักดีของกลุ่มแฟนบอล
ทีมฟุตบอลชลบุรี เอฟซี จะเห็นได้ว่าแฟนบอลทีมชลบุรีกลุ่มนี้ทั้งหมดเป็นบุคคลที่ประกอบอาชีพอยู่ใน
องค์กรเดียวกันซึ่งตั้งอยู่ในเขตจังหวัดชลบุรี แต่ละคนมีถ่ินกําเนิดแตกต่างกันไป กล่าวคือปัจจัยต่างๆที่
พบ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการมีถ่ินกําเนิดอยู่ในเขตชลบุรี หรือเป็นคนต่างถิ่นท่ีมาประกอบอาชีพอยู่ใน
เขตจังหวัดชลบุรีก็ตาม ล้วนแล้วแต่มีกระบวนการความเชื่อมโยงระหว่างกันทั้งสิ้น ซึ่งเป็นปัจจัยที่
ส่งผลต่อความสัมพันธ์จนเกิดความจงรักภักดีกับทีมฟุตบอลชลบุรี ยกตัวอย่างเช่น เมื่อแฟนบอลกลุ่มนี้
รู้สึกรักในถิ่นกําเนิดก็จะเชื่อมโยงไปถึงการรักในทีมชลบุรี เอฟซีด้วย เป็นต้น 

จากการร่วมสนทนากลุ่มกับแฟนบอลชลบุรี เอฟซี ชี้ให้เห็นถึงการเป็นแฟนบอลทีมชลบุรีนั้น
เกิดจากความรักถิ่นกําเนิดหรือถิ่นที่อยู่อาศัย รวมถึงถิ่นที่ทํามาหากินด้วย การเชียร์ฟุตบอลเหมือน
เป็นการผ่อนคลายอย่างหนึ่งจากความเหนื่อยล้าในการทํางานของกลุ่มแฟนบอล เป็นเวลาแห่งการ
พบปะพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกัน การดําเนินกิจกรรมต่างๆร่วมกัน โดยบุคคลที่เป็น
แฟนบอลส่วนใหญ่นั้นมักจะมีอัตลักษณ์ความเป็นแฟนบอลปะปนอยู่ในการใช้ชีวิตประจําวันโดยมีการ
แสดงออกถึงสัญลักษณ์บางอย่างที่เก่ียวข้องกับความเป็นทีมชลบุรี เช่น หนึ่งในกลุ่มผู้เข้าร่วมสนทนา
ครั้งนี้ได้ตัดผมเป็นรูปฉลามสัญลักษณ์ทีมชลบุรี เป็นต้น  

จากการศึกษาค้นคว้าพบว่าแฟนบอลทีมชลบุรีนั้นมีความเก่าแก่จนแทบจะกล่าวได้ว่าเป็น
จุดเริ่มต้นของกระแสความเป็นแฟนฟุตบอลไทยทีมหนึ่งเลยก็ว่าได้ เนื่องจากมีกระแสความโด่งดังนี้
เองที่เป็นผลให้คนไทยหันมาให้ความสนใจกับการเชียร์ฟุตบอลไทยมากขึ้น และในความเป็นแฟนบอล
ทีมชลบุรีนั้นก็มีประวัติความเป็นมาที่ยาวนานและมีความเก่าแก่ทีมหนึ่งของวงการฟุตบอลไทยอีกด้วย 
แต่ทว่าในปัจจุบันนั้นแฟนบอลฉลามชลหรือทีมชลบุรี เอฟซีนั้น มีจํานวนลดน้อยถอยลงไปทุกที แต่
กลุ่มแฟนบอลที่ยังคงให้การสนับสนุนก็ยังคงเดินหน้าเชียร์ทีมที่ตนเองรักต่อไปโดยที่ไม่สนใจว่าผลงาน
ของทีมเป็นอย่างไรและจํานวนแฟนบอลจะลดลงอย่างไร 

เมื่อกล่าวถึงการสื่อสารภายในกลุ่มแฟนคลับของทีมชลบุรี เอฟซี พบว่าแฟนบอลแต่ละกลุ่มมี
การสื่อสารกันผ่านช่องทางออนไลน์อยู่เสมอ นอกจากจะสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์เป็นประจําแล้ว
พวกเขายังมีการนัดกันเพ่ือพบปะพูดคุยและทํากิจกรรมต่างๆร่วมกันเป็นระยะ ทําให้กิจกรรมของพวก
เขาไม่ได้ถูกจํากัดอยู่แค่ในสนามเท่านั้น แต่พวกเขายังคงมีกิจกรรมนอกสนามเพ่ือเป็นการกระชับ
ความสัมพันธ์ระหว่างกันให้แนบแน่นมากขึ้นอีกด้วย  

จะเห็นได้ว่าแฟนบอลแต่ละกลุ่มของทีมชลบุรี เอฟซี มีความเป็นตัวเองค่อนข้างสูง เนื่องจาก
ไม่ถูกครอบงําจากสโมสร มีอิสระในการแสดงออกและการแสดงความคิดเห็น ดังนั้นสิ่งที่พบจากแฟน
บอลชลบุรี เอฟซี นั้นมักจะเป็นความคิดเห็นที่เป็นความจริง เกิดข้ึนจริง มาจากความรู้สึกนึกคิด และ
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ทัศนคติที่เป็นจริงปราศจากการปรุงแต่งใดๆจากผลประโยชน์แอบแฝงทางธุรกิจ แม้ว่ากลุ่มผู้เข้าร่วม
สนทนากับผู้วิจัยนั้นจะยังคงมีกลิ่นไอของการรักษาภาพลักษณ์ของทีมชลบุรี เอฟซี อันเชื่อมโยงไปถึง
ธุรกิจอยู่บ้างก็ตาม แต่สิ่งที่พวกเขาแสดงออกนั้นก็สามารถบ่งบอกได้ถึงการเป็นแฟนบอลตัวจริงของ
ทีมชลบุรี เอฟซี ที่มีความรัก ศรัทธา และทุ่มเทอุทิศตน ให้กับทึมชลบุรีของพวกเขาอย่างเต็มเปี่ยม 

 
4.2 ความเปน็มาของทมีการท่าเรือ เอฟซ ี 

ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ. 2510 ในชื่อ สโมสรฟุตบอลการท่าเรือแห่งประเทศไทย โดยมี พลตรี 
ประจวบ สุนทรางกูร ผู้อํานวยการการท่าเรือแห่งประเทศไทย (ตําแหน่งในขณะนั้น) เป็นนายกสโมสร 
และเป็นผู้ที่มีบทบาทสําคัญ ในการสนับสนุนกีฬาฟุตบอลของการท่าเรือแห่งประเทศไทย 

ภายหลังจากปี พ.ศ. 2533 สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย ได้ปรับเปลี่ยนระบบการแข่งขัน
ฟุตบอลถ้วยสูงสุดของประเทศ เป็นระบบอาชีพโดยให้ทีมระดับถ้วย ก. แต่ละสโมสรเป็นทีมยืนในการ
แข่งขันครั้งแรกในปี พ.ศ. 2534 โดยให้สโมสรที่ได้สิทธิเล่นในระบบอาชีพ (เซมิโปรลีก) ต้องมีเพียงทีม
เดียว เป็นผลให้สโมสรฟุตบอลการท่าเรือแห่งประเทศไทย ต้องยกเลิกฟุตบอลถ้วย ก. ข. ค. และ ง. 
ตั้งแต่บัดนั้นเป็นต้นมา 

ปี พ.ศ. 2535 สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย เปลี่ยนชื่อการแข่งขันระบบอาชีพจาก “เซมิ
โปรลีก” เป็น “คาร์ลเท็กซ์พรีเมียร์ลีก” และต่อมาได้เปลี่ยนชื่อการแข่งขันลีกสูงสุดของประเทศใน
ระบบอาชีพเป็น “ไทยแลนด์ลีก” ตั้งแต่ป ีพ.ศ. 2543 จนถึงปัจจุบัน 

หลังจาก สิงห์เจ้าท่า ห่างหายจากคําว่าแชมป์ ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2536 โดยรายการสุดท้ายที่ได้คือ 
ถ้วยควีนส์คัพ นับได้ 16 ปี ที่รอคอย จนกระทั่งเกิดการปรับปรุงทีมครั้งใหญ่ ในปี พ.ศ. 2552 โดยได้
และเปลี่ยนชื่อใหม่เป็น สโมสรฟุตบอลการท่าเรือไทย เอฟซี และได้แต่งตั้ง พิเชฐ มั่นคง เป็นประธาน
สโมสร ซึ่งเป็นการดํารงตําแหน่งนี้เป็นครั้งที่ 2 และในปีนี้เองที่สิงห์เจ้าท่าได้เข้าชิงฟุตบอลถ้วยเอฟ
เอคัพกับบีอีซีเทโรศาสน โดยสโมสรฟุตบอลการท่าเรือไทยเอาชนะไปได้ในการดวลจุดโทษ 5-4 
หลังจากเสมอกันในเวลา 1 ต่อ 1 ซึ่งในลีกได้อันดับที่ 6 หลังจากปีแล้วเกือบตกชั้น ต่อมาในปี พ.ศ. 
2555 การท่าเรือไทย เอฟซี ได้ตกชั้นไปเล่น ยามาฮ่าลีกวัน และเปลี่ยนชื่อจาก การท่าเรือไทย เอฟซี 
เป็นสโมสรฟุตบอลสิงห์ท่าเรือ เอฟซี พร้อมกับเปลี่ยนทีมงานสต๊าฟโค้ชใหม่ทั้งหมด และได้พลตํารวจ
โท คํารณวิทย์ ธูปกระจ่าง มาเป็นประธานกิตติมศักดิ์ 

ปลายปี พ.ศ. 2557 หลังจบฤดูกาล ได้เปลี่ยนชื่อใหม่อีกครั้งเป็นการท่าเรือ เอฟซี โดยได้ตั้ง 
บริษัท การท่าเรือ เอฟซี จํากัด ซึ่งเป็นนิติบุคคลเข้ามาบริหารจัดการ เพ่ือร่วมแข่งขันในฤดูกาล 2558 
โดยมี พลเรือเอก อภิชาติ เพ็งศรีทอง ในฐานะประธานบริษัท เป็นประธานสโมสร พร้อมด้วย พลเรือ
โท ชัชรินทร์ ชูศรี เป็นผู้จัดการทีม และมีสมชาย ชวยบุญชม เป็นหัวหน้าผู้ฝึกสอน 
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ปี พ.ศ. 2558 นวลพรรณ ล่ําซํา ผู้จัดการทีมฟุตบอลหญิงทีมชาติไทยได้เข้ามาซื้อกิจการ
สโมสรพร้อมกับเป็นประธานสโมสร จึงได้เปลี่ยนชื่อใหม่อีกครั้ง เป็น สโมสรฟุตบอลการท่าเรือ 
เมืองไทยประกันภัย เอฟซี และเปลี่ยนโลโก้รวมทั้งฉายาใหม่เป็น อาชาท่าเรือ แต่ต่อมาในวันที่ 21 
กุมภาพันธ์ ปีเดียวกัน นวลพรรณ ล่ําซํา ได้ขอเปลี่ยนชื่อทีมใช้แบบเดิมในชื่อ สโมสรฟุตบอลการ
ท่าเรือ เอฟซี แต่เมื่อสิ้นฤดูกาลในปลายปีเดียวกัน การท่าเรือ ต้องตกชั้นลงไปเล่นในดิวิชั่น 1 เมื่อจบ
ฤดูกาลมีเพียง 33 คะแนนเท่านั้น 

ในลีกฤดูกาล 2559 สิงห์เจ้าท่าก็สามารถเลื่อนชั้นกลับขึ้นมาเล่นในไทยลีกได้สําเร็จ ด้วย
ผลงานชนะ 13 เสมอ 8 แพ้ 5 จบฤดูกาลด้วยอันดับ 3 (“การท่าเรือ เอฟซี (Port F.C.”, ม.ป.ป.) 

ผลงานทีผ่า่นมาของทีมการทา่เรอื เอฟซ ี
ไทยลีก  อันดับสูงสุดอันดับ 2 (2542) 
เอฟเอคัพ  ชนะเลิศ 1 ครั้ง - 2552 
ควีนส์คัพ  ชนะเลิศ 6 ครั้ง - 2520, 2521, 2522, 2523, 2530, 2536 
ถ้วย ก  ชนะเลิศ 8 ครั้ง - 2511, 2515, 2517, 2519, 2521, 2522, 2528, 2533 
ถ้วย ข  ชนะเลิศ 5 ครั้ง - 2513, 2519, 2522, 2526, 2535 
ถ้วย ค  ชนะเลิศ 4 ครั้ง - 2512, 2517, 2520, 2521 
ถ้วย ง  ชนะเลิศ 3 ครั้ง - 2510, 2511, 2512 
โตโยต้าลีกคัพ  ชนะเลิศ 1 ครั้ง - 2553 

 
ภาพที่ 4.2: สัญลักษณ์สโมสร การท่าเรือ เอฟซี 

 

 
ที่มา:  การท่าเรือ เอฟ.ซี. Port F.C.  (2561).  สืบค้นจาก www.portfootballclub.com.  

 



40 

สนามแพท สเตเดีย้ม 

สถานที่ตั้ง  เขตคลองเตย กรุงเทพฯ  

สมญานามทีม  สิงห์เจ้าท่า 

ก่อตั้งเมื่อ  ปี 2510 

สนามเหย้า แพท สเตเดี้ยม  

ความจุสนาม 8,000 ที่นั่ง 

 
4.2.1 “แฟนบอล” ทีมการทา่เรือ เอฟซ ี
จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) แฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี มีผู้เข้าร่วมการสนทนา

ทั้งสิ้น 10 คน ประกอบด้วยแฟนบอลท้องถิ่นทั้งหมด โดยกลุ่มแฟนบอลการท่าเรือมักจะมีการรวมตัว
ที่สนามแพท สเตเดี้ยม หลังเลิกงานเพื่อใช้เวลาว่างทํากิจกรรมต่างๆร่วมกันจนกลายเป็นกิจวัตร
ประจําวัน 

แฟนบอลทีมท่าเรือ เอฟซี ที่เข้าร่วมการสนทนากลุ่มในครั้งนี้พบว่า การประกอบอาชีพของ
แฟนบอลกลุ่มนี้มีความหลากหลาย อาทิเช่น ข้าราชการ ลูกจ้างหน่วยงานราชการ ค้าขาย และ
พนักงานบริษัท โดยผู้วิจัยได้ทําการจัดการสนทนากลุ่ม ณ สนามแพท สเตเดี้ยม ในวันที่ 21 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2560 เวลา 17.00 น. เมื่อผู้วิจัยเดินทางไปถึงท่ีนัดหมายพบว่า กลุ่มแฟนบอลทีม
ท่าเรือ เอฟซี ที่จะเข้าร่วมการสนทนากลุ่มในครั้งนี้ ได้มาถึงที่นัดหมายอยู่ก่อนแล้วและได้ทํากิจกรรม
ต่างๆร่วมกันดังเช่นเป็นกิจวัตรประจําวันของพวกเขา ผู้วิจัยมีโอกาสได้สัมผัสกิจกรรมต่างๆของกลุ่ม
แฟนบอลท่าเรืออย่างใกล้ชิด โดยผู้เข้าร่วมการสนทนาได้ให้การต้อนรับเป็นอย่างดี แนะนําตัวให้ผู้วิจัย
รู้จักและยังพาผู้วิจัยไปทําคามรู้จักกับนักเตะรุ่นเก่าของทีมท่าเรืออีกด้วย  

4.2.2 “นรกทีมเยือน” สนามแพท สเตเดี้ยม 
จากคํากล่าวของสื่อต่างๆเกี่ยวกับแฟนบอลท่าเรือ “นรกทีมเยือน” คือสิ่งที่บุคคลภายนอก

ขนานนามให้กับแฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี ซึ่งเหตุผลในการได้รับคําขนานนามเช่นนี้เกิดจากความ
ดุดันในการเชียร์ฟุตบอล ณ สนามแพท สเตเดี้ยม ที่มีการท่าเรือเป็นทีมเหย้าเปิดบ้านรับการมาเยือน
ของทีมต่างๆในไทยพรีเมียร์ลีก เนื่องจากสภาพภูมิทัศน์โดยรอบของสนามแพท สเตเดี้ยมนั้นเป็น
สนามไม่มีลู่วิ่งขั้นระหว่างกองเชียร์และผู้แข่งขัน ทําให้เสียงตะโกนเชียร์ของทีมเจ้าบ้านมีผลต่อความ
กดดันในเกมส์การแข่งขันของผู้มาเยือน กล่าวคือมักมีการขมขวัญคู่ต่อสู้ด้วยการตะโดนด่าทอที่อาจ
มุ่งหวังเพียงเพ่ือให้นักเตะและกองเชียร์ทีมเยือนเสียขวัญก็เป็นได้ 

จากสถานการณ์ในปัจจุบันภาพลักษณ์ของแฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี ที่ถูกสังคมตีตราไว้ว่า
เป็นกลุ่มแฟนบอลหัวรุนแรง ก้าวร้าว และดุดันนั้น อาจเป็นเพียงการกล่าวอ้างจากสื่อที่มีโอกาสถูก
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ครอบงําโดยกลุ่มผู้มีอํานาจ ภาพลักษณ์ทางสังคมของกลุ่มแฟนบอลท่าเรือ ส่วนใหญ่ถูกมองว่าเป็นชน
ชั้นแรงงานจึงส่งผลให้ภาพลักษณ์ของแฟนบอลท่าเรือที่แสดงผ่านสื่อออกมาไม่ดีนัก จากการวิเคราะห์
ของผู้วิจัยพบว่า พวกเขาเหล่านั้นมิได้มีพฤติกรรมก้าวร้าวเกิดขึ้นให้กับผู้วิจัยแต่อย่างใด สิ่งที่พบมี
เพียงแต่ความเป็นกันเองและการให้ความช่วยเหลืออย่างเต็มอกเต็มใจ 

เมื่อกล่าวถึงจุดเริ่มต้นในการเป็นแฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี พบว่าแฟนบอลส่วนใหญ่ที่
เข้าร่วมการสนทนานั้นมีความเกี่ยวข้องกับสโมสรการท่าเรือ เอฟซี อยู่แล้วเป็นทุนเดิม ไม่ว่าจะเป็น
ทางตรงหรือทางอ้อมโดยเกิดจากปัจจัยหลายด้าน ซึ่งถ่ินกําเนิดและที่อยู่อาศัยมีความสัมพันธ์กับการ
เป็นแฟนบอลการท่าเรือ เอฟซีค่อนข้างมาก 

“ผมเป็นเด็กคลองเตย ผมเกิดที่นี่ ผมเกิดมาก็เห็นสโมสรแล้ว” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 3  
“บ้านคุณตาผมอยู่แถวนี้ครับ เพ่ือนผมที่เรียนปทุมคงคาด้วยกันชวนมาดู อยู่ข้างนอกยังได้ยิน

เสียงกลอง มาครั้งแรกก็รู้สึกตื่นเต้นมากและบอกกับตัวเองว่าที่นี่แหละใช่” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2  
“ผมเริ่มดูฟุตบอลไทยจากหนังสือพิมพ์ เมื่อก่อนก็ดูแต่ฟุตบอลอังกฤษนี่แหละ จนวันนึงเพ่ือน

ชวนมาดูที่สนามนี้ ผมก็เลยมากับเพ่ือนเพราะบ้านเราก็อยู่ไม่ไกล และที่นี่ก็เป็นทีมฟุตบอลท้องถิ่น” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 4  

ผู้เข้าร่วมการสนทนากล่าวถึงความรู้สึกก่อนหน้าการเข้ามาเป็นแฟนบอลท่าเรือ เอฟซี เต็มตัว
ว่าพวกตนนั้นรู้จักทีมการท่าเรือมาก่อนแล้ว และจุดเริ่มต้นของการเริ่มต้นการเป็นแฟนบอลท่าเรือ
นอกจากเป็นทีมท้องถิ่นแล้วยังมีเรื่องของความเก่าแก่และสิ่งสําคัญคือ “ความเป็นตํานาน” ของทีม
ท่าเรือ จนนําไปสู่การรวมตัวกันของพวกเขาจนกลายเป็นสังคมใหม่ขนาดย่อม 

“เป็นมากกว่าการเชียร์ฟุตบอลนะ พวกเรารู้สึกเป็นครอบครัวเดียวกัน” – ผู้เข้าร่วมสนทนา
คนที ่5  

“พอรู้สึกว่ามันใช่ มันก็เชื่อมเป็นความสัมพันธ์ ได้รู้จักมากขึ้นจนกลายเป็นครอบครัว” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2  

“พวกเรามีกิจกรรมร่วมกันเยอะ เช่น งานบวช งานแต่ง กฐิน ผ้าป่า เราช่วยกันหมด” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 7  

แฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี แสดงออกถึงความเหนียวแน่นและศรัทธาในทีมของพวกเขา
ค่อนข้างมาก จะเห็นได้จากการตอบคําถามในบางช่วงบางตอนที่พบว่าแฟนบอลกลุ่มนี้มีความ
จงรักภักดีต่อทีมฟุตบอลของตนเป็นอย่างมาก 

“ถ้าไม่มีทีมนี้ ผมก็ไม่เชียร์ทีมอ่ืน ที่นี่คือครอบครัว” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1  
“ผมต้องเชียร์ทีมในถ่ินผม เหมือนในลีกต่างประเทศ กูอยู่เมืองนี้ กูก็เชียร์ทีมนี้” – ผู้เข้าร่วม

สนทนาคนที ่9  
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ด้านความถี่ในการเข้าชมในสนามของแฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี พบว่าแฟนบอลส่วนใหญ่ใน
กลุ่มการสนทนานั้นเข้าชมการแข่งขันที่สนามเกือบทุกนัด 

“ผมมาตลอด ถ้าไม่ติดอะไรสําคัญผมไม่เคยพลาด” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 6  
“เหย้าต้องมา เยือนแล้วแต่โอกาส พยายามมาให้ได้ทุกนัด” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 5  
“ถึงเยือนเราจะไปดูที่สนามจริงไม่ได้ ที่นี่ก็มีให้เราดูนะครับ เราก็มารวมตัวกันที่นี่เพ่ือมาดู

ถ่ายทอดสด” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 10 
เนื่องจากในการแข่งขันบางนัดที่ทีมท่าเรือบุกไปเยือนนั้น ไม่อนุญาตให้แฟนบอลทีมเยือนเข้า

ชมการแข่งขันที่สนามจึงทําให้แฟนบอลต้องมารวมตัวกันที่สนามแพท สเตเดี้ยม เพ่ือชมการ
ถ่ายทอดสดดังกล่าว  

ผู้วิจัยเริ่มเปิดประเด็นคําถามเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแฟนบอลท่าเรือที่ออกมาทางสื่อในด้าน
ไม่ดีนัก พบว่าแฟนบอลที่ร่วมการสนทนาในครั้งนี้มีมุมมองที่แตกต่างออกไปจากท่ีสื่อได้ทําการ
เผยแพร่ในสังคมอยู่พอควร 

“สําคัญที่สุด คือ สื่อปลุกระดม คนท่าเรือเราคุมกันได้ แต่คนของคนอ่ืนผมไม่รู้” – ผู้เข้าร่วม
สนทนาคนที ่5  

“คนเสพสื่อได้หลายด้าน อยู่ที่เลือกเสพ แต่ละสโมสรจะมีสื่อเป็นของตัวเอง ที่เข้าข้างตัวเอง” 
– ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 7  

จะเห็นได้ว่ากลุ่มผู้เข้าร่วมการสนทนาในครั้งนี้ มองประเด็นความขัดแย้งที่เกิดขึ้นกับแฟน
บอลฝ่ายตรงข้าม มุ่งไปในทิศทางการนําเสนอของสื่อที่มีความเอนเอียงไปตามทัศคติและมุมมองของ
สื่อที่มีต่อทีมนั้นๆ ซึ่งทําให้เหตุการณ์ต่างๆที่เกิดข้ึน ยิ่งทวีความรุนแรงและบานปลายจนกลายเป็น
ปัญหาระดับชาติ 

“เรื่องระงับการเข้าชมในสนามของแฟนบอล เป็นเพราะแฟนบอลแบนด์ตัวเองไม่ใช่สโมสร
แบนด์จากเรื่องตีกัน” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 10 

“เราเริ่มเห็นใจกันเองระหว่างสโมสรและกลุ่มแฟนคลับ สามสี่ปีหลังมานี้ไม่มีตีกัน เราสื่อสาร
กันง่ายข้ึน” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 4  

“เรามีแฟนคลับทั้งหมด 16 กลุ่ม จํานวนแฟนบอลแต่ละกลุ่มมี 50-200 คน แต่ละกลุ่มมี
รูปแบบการเชียร์ที่แตกต่างกัน ทุกกลุ่มมีแกนนํา แกนนําทั้ง 16 กลุ่มสามารถ Control คนของตัวเอง
ได้หมด” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2  

นอกจากนี้ผู้เข้าร่วมการสนทนากลุ่มยังยืนยันอีกว่า ปัญหาด้านภาพลักษณ์ของแฟนบอลการ
ท่าเรือ เอฟซีนั้นได้รับการแก้ไขแล้ว โดยได้รับความร่วมมือจากแฟนบอลทุกกลุ่มในการท่าเรือ เอฟซี 
และพวกเขายังแสดงให้เห็นถึงความเห็นอกเห็นใจซึ่งกันและกันระหว่างกลุ่มแฟนบอลและสโมสรอีก
ด้วย 
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ผู้เข้าร่วมสนทนาบอกกับผู้วิจัยว่าปัจจุบันแฟนบอลท่าเรือหน้าใหม่มีค่อนข้างเยอะและเพ่ิม
จํานวนขึ้นอย่างรวดเร็ว พวกเขายังกล่าวอีกว่าสนามของพวกเขามีขนาดไม่ใหญ่โตมากนัก หากพ้ืนที่
ของสนามมีมากกว่านี้จํานวนแฟนบอลก็จะเพ่ิมขึ้นอีกเป็นเท่าตัว  

“ในอดีตแฟนบอลท่าเรือมีแต่พนักงานการท่าเรือ มาดูฟุตบอลเพื่อผ่อนคลายความเครียด ได้
พบปะสังสรรค์กับเพ่ือนฝูง แต่ปัจจุบันมันมีมากกว่านั้นมันแผ่ขยายไปในวงกว้าง คนให้ความสนใจ
ฟุตบอลไทยมากข้ึน” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 5  

“ท่าเรือมีแฟนบอลหน้าใหม่ๆเยอะ บางคนผมไม่เคยเห็นหน้ามาก่อน ตอนนี้มันไม่ใช่แค่
คลองเตยหรือพระรามสี่แล้ว เดี๋ยวนี้แฟนบอลที่มาจากพระรามสาม พระประแดง ฝั่งธนฯ ก็มีเยอะ” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2  

จากการเข้าร่วมสนทนาครั้งนี้ ผู้สนทนายังให้ข้อมูลในส่วนของความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟน
บอลท่าเรือกับสโมสรอีกด้วย นอกจากสังคมฟุตบอลแล้วยังมีปัจจัยด้านธุรกิจและอ่ืนๆ อีกมากมายที่
เข้ามามีส่วนร่วมในกีฬาฟุตบอลไทย ซึ่งผู้วิจัยพบว่าทัศนคติของแฟนบอลท่าเรือนั้นไม่ได้อคติกับ
สโมสรแต่อย่างใด ทั้งยังมีความภาคภูมิใจในการบริหารงานของสโมสรอีกด้วย 

“เขาเห็นความสําคัญของเรานะ เขาจะคอยไถ่ถามถึงสถานการณ์ต่างๆ ช่วงที่เขาเข้ามาทําทีม
ไม่นาน เขาเคยเป็นสัญลักษณ์ของเราเป็นม้า พวกเราส่วนใหญ่ไม่ยอมรับ เขาก็เปลี่ยนกลับมาเป็นสิงห์
เหมือนเดิม เขาฟังเรา” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1  

“มาดามแป้งจะออกมาขอบคุณแฟนบอลด้วยตัวเองทุกครั้ง หลังจบเกมส์การแข่งขัน ซึ่งผมยัง
ไม่ค่อยเห็นสโมสรไหนทํา มันเป็นสิ่งนึงที่ทําให้แฟนบอลส่วนใหญ่รู้สึกประทับใจ” – ผู้เข้าร่วมสนทนา
คนที ่9  

4.2.3 สงิหท์่าเรือ เราคอืตาํนาน 
เมื่อกล่าวถึงปัจจัยที่มีส่วนทําให้ยังคงเป็นทีมท่าเรือในปัจจุบัน ความเป็นเอกลักษณ์ของทีม

ท่าเรือที่แฟนบอลส่วนใหญ่ต้องการสืบทอดให้คงอยู่ต่อไป ผู้เข้าร่วมสนทนาส่วนใหญ่ให้ความเห็นที่
ตรงกันกล่าวคือสัญลักษณ์สิงห์และสีแสดน้ําเงินที่เป็นเอกลักษณ์ของทีมฟุตบอลการท่าเรือ เอฟซี นั้น
เป็นสิ่งที่แฟนบอลส่วนใหญ่ให้ความสําคัญ และที่ขาดไม่ได้อีกส่วนหนึ่งเห็นจะเป็นเอกลักษณ์ในการ
เชียร์แบบดุดันที่เป็นต้นตําหรับของการเชียร์แบบท่าเรือเพ่ือมุ่งหวังที่จะข่มขวัญคู่ต่อสู้จนมีการขนาม
นามจากคนทั่วไปว่า “นรกทีมเยือน” 

แฟนบอลท่าเรือมีความภาคภูมิใจในความเป็นท่าเรือของพวกเขามาก จะเห็นได้จากป้ายเชียร์
ในสนามของกองเชียร์แต่ละกลุ่มล้วนแล้วแต่มีสีแสดน้ําเงินและข้อความ “สิงห์ท่าเรือ เราคือตํานาน” 
ให้เห็นในทุกกลุ่มของกองเชียร์ และความเป็นตํานานนี้ก็ได้มีการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นมาจนถึงยุค
ปัจจุบัน ในอนาคตตํานานนี้ก็ยังคงจะถูกสืบทอดเพ่ือประกาศให้คนทั่วไปได้ทราบถึงความยิ่งใหญ่และ
ความเป็นตํานานของพวกเขาต่อไป 



44 

“เมื่อเห็นเสื้อสีแสดน้ําเงิน คนมักจะนึกถึงคลองเตยทันที นี่แหละมันคือเอกลักษณ์ของเรา” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 9  

“วันไหนมีฟุตบอลท่าเรือแข่ง ไม่ต้องไปดูตารางให้เสียเวลาแค่ดูจากพ้ืนที่รอบๆพอ จะเห็นเสื้อ
แสดน้ําเงินเต็มไปหมดยันพระรามสาม แค่นี้ก็รู้แล้วว่า อ๋อ! วันนี้มีบอลท่าเรือเตะ” – ผู้เข้าร่วมสนทนา
คนที ่1  

จากการสนทนากลุ่มพบว่า แฟนบอลมีความรักและผูกพันกับทีมการท่าเรือ เอฟซี เป็นอย่าง
มาก กลุ่มแฟนบอลมีความภาคภูมิใจและจงรักภักดีต่อทีมจนถึงข้ันที่ว่าแฟนบอลสามารถอุทิศตน
ให้กับการท่าเรือได้โดยปราศจากเง่ือนไขใดๆ หากมีการร้องขอ 

“เราต้องไม่ลืมรากเหง้าของตัวเอง ที่นี่ทุกอย่างยังคงไว้ซึ่งความเป็นท่าเรือ มันกลายเป็นธรรม
เนียมที่ถูกสืบทอดต่อกันมาจากคนรุ่นเก่า” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 6  

“ผมไม่เคยลืมทุกก้าวที่เดิน ทีมท่าเรือให้ชีวิตใหม่กับผม ให้โอกาสผมได้เข้าทํางาน ผมจะทํา
หน้าที่ปกป้องทีมนี้ไปจนผมไม่อยู่บนโลกนี้แล้ว” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที ่3  

“ผมรักที่นี่นะ วันแรกเคยรักอย่างไรปัจจุบันก็ยังรักเท่าเดิม ที่นี่มันกลายเป็นครอบครัวไปแล้ว 
มันเป็นครึ่งหนึ่งของชีวิตผม” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 4  

นอกจากนี้แฟนบอลท่าเรือยังมีการจัดการแข่งขันฟุตบอลกระชับมิตรระหว่างกลุ่มแฟนคลับ
ด้วยกันในทุกๆปี ปีละสองครั้ง และหลังจบการแข่งขันจะมีการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดจาก
เหตุการณ์ต่างๆที่เกิดข้ึน มีการเปิดใจคุยกันในเรื่องต่างๆ อันเป็นมนต์สเน่ห์อย่างหนึ่งของความเป็น
แฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี 

จากการร่วมสนทนากลุ่มกับแฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี ชี้ให้เห็นถึงบุคคลที่เป็นแฟนบอลนั้น
มักจะมีอัตลักษณ์ความเป็นแฟนบอลปะปนอยู่ในการใช้ชีวิตประจําวันโดยมีการพูดคุยในประเด็น
เกี่ยวกับทีมฟุตบอลการท่าเรืออยู่เป็นนิจ ลักษณะความเป็นแฟนบอลทีมการท่าเรือคือการอุทิศตนเพ่ือ
ทีม มีความรู้เกี่ยวกับทีมเป็นอย่างดี และมีอารมณ์ร่วมในการแข่งขัน 

เมื่อกล่าวถึงทีมการท่าเรือ เอฟซี พบว่าความสํานึกรักในถิ่นกําเนิดหรือมีความเกี่ยวข้องกับ
พ้ืนที่นั้นเป็นประเด็นหลักท่ีส่งผลให้เกิดความจงรักภักดี โดยอาจกล่าวได้ว่าแฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี 
แสดงให้เห็นถึงความผูกพันและความภักดีต่อทีมการท่าเรือ เอฟซี อย่างลึกซึ้ง แฟนบอลกลุ่มนี้มีการ
สื่อสารระหว่างกันเป็นประจําอย่างต่อเนื่อง ทั้งท่ีผ่านสื่อออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก ไลน์ และการนัดพบปะ
กันเพ่ือพูดคุยผ่อนคลายหลังเลิกงาน  

สําหรับลักษณะการเชียร์ที่ดุดันของแฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี นับเป็นเอกลักษณ์อย่าง
หนึ่งที่แฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี ให้ความสําคัญในการสืบสานวัฒนธรรมการเชียร์อันเป็นอัตลักษณ์ท่ี
ชัดเจนของความเป็นตํานานสิงห์เจ้าท่า แม้ว่าภาพลักษณ์ดังกล่าวอาจจะดูผิดแปลกไปจากวัฒนธรรม
การเชียร์ของกองเชียร์ทีมอ่ืนๆ จนบางครั้งถูกกล่าวถึงในแง่ลบ โดยกลุ่มแฟนบอลท่าเรือมักถูกมองว่า
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เป็นกองเชียร์ที่มีความรุนแรง และก้าวร้าว แต่แฟนบอลท่าเรือกลับไม่ได้ให้ความสําคัญกับคําพูด
เหล่านั้น หากแต่พวกเขามุ่งไปที่ผลลัพธ์ของการเชียร์ในรูปแบบของพวกเขาท่ีมีส่วนช่วยกดดันและข่ม
ขวัญคู่ต่อสู้ในเกมส์การแข่งขันเสียมากกว่า 

สําหรับการสื่อสารภายในลุ่มแฟนบอลด้วยกันของแฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี นั้นพบว่า
ลักษณะเด่นในการสื่อสารนอกจากช่องทางออนไลน์ที่สามารถสื่อสารได้อย่างง่ายและมีอิสระนั้น ยังมี
ตัวกลางการสื่อสารที่สําคัญอีกประการหนึ่งคือการสื่อสารกันเป็นทอดๆ ผ่านผู้นํากองเชียร์แต่ละกลุ่ม 
ซึ่งต้องอาศัยความสามัคคีระหว่างกลุ่มแฟนบอลในการร่วมมือทําสิ่งใดสิ่งหนึ่ง จนกลายเป็นธรรมเนียม
สืบทอดปฏิบัติกันมาจากรุ่นสู่รุ่น และความสามัคคีของแฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี นี้เองที่เป็นส่วน
หนึ่งในมนต์เสน่ห์ชวนน่าหลงใหลของฟุตบอลที่เป็นตํานานของไทยทีมหนึ่ง ซึ่งก็คือทีมการท่าเรือ เอฟ
ซีในปัจจุบัน 
 
4.3 ความเปน็มาของทมีเอสซจีี เมอืงทอง ยูไนเตด็ 
 สโมสร เมืองทอง ยูไนเต็ด ถือกําเนิดก่อตั้งเมื่อปี 1989 ณ ภายใต้ชื่อ “สโมสรฟุตบอลหนอง
จอกพิทยานุสรณ์” โดยในช่วงนั้นมีประธานคนแรกคือนายวรวีย์ มะกูดีและลงเล่นในระดับดิวิชั่นล่างๆ
เรื่อยมา  

ต่อมาเมื่อปี 2007 นายระวิ โหลทอง ประธานกลุ่มบริษัท สยามสปอร์ต จํากัด ซี่งเป็นบริษัท
ที่มีชื่อเสียงที่สุดในด้านสื่อกีฬาและสิ่งพิมพ์ในประเทศไทยได้เทคโอเวอร์สโมสรและเปลี่ยนชื่อไปเป็น 
สโมสรเมืองทอง ยูไนเต็ด ลงเล่นในศึกดิวิชั่น 2 และย้ายสนามเหย้ามายังศูนย์กีฬาธันเดอร์โดม ด้วย 
ปนิธานที่แรงกล้า การบริหารแบบมืออาชีพและการมองการณ์ไกล ทําให้ทีมสามารถเลื่อนชั้นได้ปีต่อปี
และข้ึนชั้นได้รวดเร็วที่สุดที่เป็นได้ด้วยการคว้าแชมป์ ดิวิชั่น 2 (ในปี ค.ศ. 2007) และ ดิวิชั่น 1 (ในปี 
ค.ศ. 2008) พร้อมคว้าสิทธิ์เข้าร่วมการแข่งขันฟุตบอลลีกสูงสุดของประเทศเป็นครั้งแรก 

อย่างไรก็ตาม ความคาดหวังของปีแรกในไทยลีกคือการทําให้ดีที่สุดด้วยการเสริมทัพชั้นดีไม่
ว่าจะเป็น ผู้เล่นทีมชาติไทย ผู้เล่นต่างชาติฝีเท้าดี รวมทั้งทีมสตาฟฟ์ เพ่ือเสริมความแข็งแกร่งภายใต้
หัวหน้าผู้ฝึกสอนใหม่อย่างนายอรรถพล ปุษบาคม อดีตหัวหน้าผู้ฝึกสอนของสโมสรบีอีซี เทโร ศาสน 
ที่เคยนําทีมเข้ารอบชิงชนะเลิศฟุตบอลเอเอฟซี แชมป์เปี้ยนส์ ลีก มาแล้วเมื่อปี 2002 และในทันที
สโมสรฯ มีศักยภาพท่ีดีขึ้น ถึงแม้อาจจะตะกุกตะกักในช่วงต้นฤดูกาลแต่ในท้ายที่สุดก็สามารถทํา
ผลงานได้อย่างสุดยอด คว้าแชมป์ไทยพรีเมียร์ลีกได้เป็นปีแรกที่ลงทําการแข่งขัน โดยทําสถิติได้
คะแนนมากที่สุดในบรรดาทีมที่เคยคว้าแชมป์ลีกก่อนหน้านั้น รวมถึงสถิติยิงประตูมากท่ีสุดและเสีย
ประตูน้อยที่สุดในลีกเช่นกัน นักเตะที่มีส่วนสําคัญในการนําทีมคว้าแชมป์ในปีนั้นและได้รับการยกย่อง
ว่าเป็นนักเตะต่างชาติที่เก่งที่สุดในประวัติศาสตร์ฟุตบอลไทยคือ ซูมาโฮโร่ ยาย่า โดยทําผลงานได้
อย่างโดดเด่นตลอดทั้งปี โดยเฉพาะลูกยิงมหัศจรรย์ในช่วงทดเวลาบาดเจ็บตัดสินแชมป์ ทําให้ทีม
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เอาชนะโอสถสภา เอ็ม 150 คว้าแชมป์ไปครองได้อย่างยิ่งใหญ่ และยังเป็นการคว้าแชมป์ลีก 3 ถ้วย 3 
ฤดูกาลติดต่อกัน (ในปี ค.ศ. 2007-2009) และกลายเป็นทีมแรกในประวัติศาสตร์ที่คว้าแชมป์ได้
รวดเร็วที่สุด ตั้งแต่ปีแรกในไทยลีก 

นอกจากนี้ สโมสรฯ ยังมีส่วนสําคัญในการทําให้ลีกฟุตบอลไทยกลับมาได้รับความนิยมอีก
ครั้งอย่างที่ไม่เคยเป็นมาก่อน ด้วยการสร้างประวัติศาสตร์หน้าใหม่วงการฟุตบอลไทยนํากลยุทธ์ทาง
การตลาดเข้ามาใช้อย่างเต็มรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการทําประชาสัมพันธ์ทั้งท้องถิ่นและมวลชนเพื่อเพ่ิม
ฐานแฟนบอล การขยายสนามครั้งใหญ่พร้อมสิ่งอํานวยความสะดวก รวมทั้งกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
อีกมากมาย เป็นต้น ทําให้ทั้งสโมสรฯ และ วงการฟุตบอลไทยเติบโตอย่างรวดเร็วและเป็นลีกท่ีมี
อนาคตที่สดใสในเอเชีย  

ในปี 2010 เมืองทอง ยูไนเต็ด เริ่มต้นฤดูกาลใหม่ด้วยการปรับปรุงต่อเดิมสนามยามาฮ่า สเต
เดี้ยม (ชื่อเรียกในขณะนั้น) ได้เสร็จสมบูรณ์พร้อมและได้มีการติดต่อทาบทามเรเน่ เดอซาเยียร์ โค้ช
ชาวเบลเยี่ยมผู้เคยคว้าตําแหน่งโค้ชยอดเยี่ยมแห่งปีของเคลีกมาแล้วเข้ามากุมบังเหียนในฐานะหัวหน้า
ผู้ฝึกสอนคนใหม่ของทีม การเริ่มต้นของเรเน่เป็นไปอย่างสวยหรูด้วยการคว้าแชมป์ถ้วยพระราชทาน
ประเภท ก. มาครองเป็นครั้งแรกในประวัติศาสตร์ด้วยการชนะแชมป์เอฟเอคัพ อย่างการท่าเรือไทย 
เอฟซี 2 ต่อ 0 เรื่องราวแห่งความสําเร็จยังต่อเนื่องไปจนถึงการที่ทีมสามารถล้มคู่แข่งแย่งแชมป์อย่าง
ชลบุรี เอฟซี ไปอย่างขาดลอย 4 ต่อ 1 ที่สนามยามาฮ่า สเตเดี้ยม โดยในนัดดังกล่าวได้บันทึกสถิติ
ยอดผู้ชมสูงสุดของลีกขึ้นมาใหม่ด้วยจํานวนผู้ชมกว่า 21,500 คน ในช่วงกลางฤดูกาลสโมสรฯ ได้
สูญเสียผู้เล่นหัวใจสําคัญอย่างซูมาโฮโร่ ยาย่าไปให้กับเกงค์ ทีมดังจากลีกเบลเยี่ยมด้วยค่าตัว 25 ล้าน
บาท ซึ่งเป็นสถิติสูงสุดของการโยกย้ายนักเตะในประเทศไทย แต่อย่างไรก็ดีสโมสรฯ ก็ยังสามารถ
รักษาแชมป์ได้ด้วยการคว้าแชมป์ไทยลีกครั้งที่สอง ได้สิทธิลงเล่นในรายการระดับทวีปเป็นครั้งแรก
และยังสามารถไปถึงรอบตัดเชือกด้วย รวมไปถึงการเป็นรองแชมป์ของมูลนิธิไทยคมเอฟเอคัพ 

ในปี 2011 เมืองทอง ยูไนเต็ด ไม่สามารถป้องกันแชมป์ลีกได้เป็นครั้งแรกในรอบ 5 ปี เป็น
ฤดูกาลที่ “กิเลนผยอง” เผชิญความยากลําบากอย่างแท้จริง ทั้งผลจากการกรําศึกหนัก 2 ปีติดตอ่กัน
นับตั้งแต่ขึ้นมาต่อสู้บนเวทีสูงสุดของประเทศอย่างไทยพรีเมียร์ลีก, ปัญหาอาการบาดเจ็บของนักเตะ
ตัวหลัก รวมทั้งทีมมีการเปลี่ยนแปลงโค้ชไล่ตั้งแต่ เรเน่ เดอร์ซาเยียร์, คาลอส โรเบอร์โต เดอ 
คาวัญโญ่ และเอนริเก้ คาลิสโต้ แต่ก็ไม่สามารถเรียกความสามารถท่ีแท้จริงของทีมออกมาได้ แต่ในอีก
ด้านหนึ่งพวกเขากลับประสบความสําเร็จอย่างยิ่งใหญ่เป็นที่รู้จักไปทั่วโลกด้วยการปิดการเจรจาที่น่า
เหลือเชื่อในการเซ็นสัญญา ร็อบบี้ ฟาวเลอร์ นักเตะระดับตํานานของสโมสรชื่อดังอย่างลิเวอร์พูล และ
ทีมชาติอังกฤษ มาเล่นในทวีปเอเชีย ทําให้มีผลกระทบในแง่ดีตามมามากมาย ไม่ว่าจะเป็นการเพ่ิม
จํานวนฐานแฟนบอลที่มากมาย การขายสินค้าที่ระลึกสโมสรฯ รวมทั้งทําให้ทีมได้รับความสนใจในวง
กว้างของสังคมและกลายเป็นเรื่อง “ทอล์ก ออฟ เดอะ ทาวน์” ของประเทศและทั่วโลกในที่สุด 
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ความสําเร็จครั้งใหญ่นี้น่าจดจําแม้สโมสรฯ จะไร้ถ้วยมาประดับในตู้โชว์ของสโมสรฯ เพ่ิมเติม 
ปี 2012 ปรากฏการณ์ครั้งใหม่ได้เกิดข้ึนกับปนิฐานที่ตั้งไว้อย่างแรงกล้าด้วยความต้องการ

กลับมาประสบความสําเร็จคว้าแชมป์ลีกอีกครั้ง แคมเปญ Return of the Champions ได้ถูกวางไว้
ตามเจตนารมณ์พร้อม การร่วมมือกันทางธุรกิจระหว่างเมืองทอง ยูไนเต็ด และบริษัทเอสซีจี ด้วยการ
เซ็นสัญญาสนับสนุนทีมเป็นระยะเวลา 5 ปี มูลค่ากว่า 20 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งเป็นเม็ดเงินที่มากที่สุด
ที่มีมาในวงการฟุตบอลไทย มีการเปลี่ยนชื่อสโมสรใหม่เป็น เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด และสนามเป็น
เอสซีจี สเตเดี้ยม และนี่เป็นอีกครั้งที่สโมสรฯ แสดงให้เห็นถึงการเป็นผู้นําตัวจริงในด้านกีฬาและธุรกิจ
ในวงการฟุตบอลไทย ด้วยทุนดําเนินการที่มีอย่างไม่จํากัด โค้ชใหญ่อย่างสลาวิซ่า โยคาโนวิช ที่มีดีกรี
พาทีมชื่อดังอย่างปาติซานร์ เบลเกรด คว้าแชมป์ลีกเซอร์เบีย 2 สมัยเข้ามาคุมทีมพร้อมนักเตะฝีเท้า
ระดับโลก มาริโอ ยูรอฟสกี้ ร ีควาง ชอน และ อันนันดินโญ่ บาราคัต ได้ถูกซ้ือเข้ามาร่วมทีม
เช่นเดียวกับนักเตะไทยระดับคุณภาพของประเทศ และก็ส่งผลอย่างชัดเจนเมื่อสโมสรฯ กลับมาคว้า
แชมป์ลีกได้อีกครั้งอย่างสุดยิ่งใหญ่เหนือการคว้าแชมป์ครั้งไหนๆ ซึ่งเป็นครั้งที่น่าจดจําที่สุดเพราะ
สโมสรฯ ไม่พ่ายแพ้ให้ทีมใดเลย 34 นัดติดต่อกันตลอดทั้งฤดูกาล เป็นทีมเดียวในประวัติศาสตร์
ฟุตบอลไทยที่ทําสถิติ “ทีมไร้พ่าย” พร้อมคว้าสิทธิเข้าเล่นร่วมเล่นทัวร์นาเม้นต์ใหญ่สุดระดับเอเชีย
อย่าง เอเอฟซี แชมป์เปี้ยนส์ ลีก 2013 เป็นครั้งแรกของสโมสรฯ ซึ่งทั้งหมดเป็นการการันตีได้อย่างดี
ว่าพวกเขาเป็นทีมท่ีพร้อมจะเติบโตตลอดเวลาและยังอยู่ในทิศทางที่ถูกต้องที่จะเป็นผู้นําของวงการ
ฟุตบอลไทย (“ข้อมูลจําเพาะสโมสร เมืองทอง”, ม.ป.ป.) 

 
ผลงานทีผ่า่นมาของทีมเอสซจีี เมอืงทอง ยูไนเตด็ 

2017 ชนะเลิศฟุตบอลโตโยต้า ลีกคัพ 
ชนะเลิศฟุตบอลแม่โขง คลับ แชมป์เปี้ยนชิพ 

2016 ชนะเลิศฟุตบอลโตโยต้า ไทยลีก 
ชนะเลิศฟุตบอลโตโยต้า ลีกคัพ 

2012 ชนะเลิศฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก 

2011 รองชนะเลิศ ฟุตบอลชิงถ้วยพระราชทนาประเภท ก 
รองชนะเลิศ ฟุตบอลมูลนิธิไทยคม เอฟเอ คัพ 

2010 ชนะเลิศ ฟุตบอลชิงถ้วยพระราชทนาประเภท ก 
รองชนะเลิศ ฟุตบอลมูลนิธิไทยคม เอฟเอ คัพ  
รอบ 4 ทีมสุดท้าย ฟุตบอลชิงแชมป์เอเชีย, เอเอฟซี คัพ 
ชนะเลิศฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก 
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2009 ชนะเลิศฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก 

2008 ชนะเลิศฟุตบอลดิวิชั่น 1 

2007 ชนะเลิศฟุตบอลดิวิชั่น 2 

 
ภาพที่ 4.3: สัญลักษณ์สโมสร เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 

 

 
 
ที่มา:  ข้อมูลจําเพาะสโมสร เมืองทอง-หนองจอก ยูไนเต็ด.  (ม.ป.ป.).  สืบค้นจาก 
 http://www.mtutd.tv/team.asp. 

 
สนามเอสซจีี สเตเดีย้ม 

สถานที่ตั้ง  115/66 ซอย รามอินทรา 40 ถนน รามอินทรา, บึงกุ่ม, กรุงเทพฯ 10230 

สมญานามทีม  กิเลนผยอง 

ก่อตั้งเมื่อ  ปี คศ. 1989 (ภายใต้ชื่อ "หนองจอกพิทยานุสรณ์") 

สนามเหย้า เอสซีจี สเตเดี้ยม (เมืองทองธานี) 

ความจุสนาม 15,000 ที่นั่ง 

 
4.3.1 “แฟนบอล” ทีมเอสซจี ีเมอืงทอง ยูไนเตด็ 
จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) แฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด มีผู้เข้าร่วมใน

การสนทนาทั้งสิ้น 8 คน ประกอบด้วยแฟนบอลผลัดถิ่นที่มีภูมิลําเนาโดยกําเนิดอยู่ในพ้ืนที่อ่ืนจํานวน 
5 คน ซึ่งประกอบอาชีพอยู่ในเขตพ้ืนที่นนทบุรีมาระยะเวลาหนึ่ง และแฟนบอลที่มีถ่ินกําเนิดในเขต
นนทบุรีจํานวน 3 คน โดยกลุ่มแฟนบอลมักจะรวมตัวกันที่บริเวณร้านน้ําชาดูดดื่มตรงข้ามทะเลสาบ
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เมืองทองก่อนเวลาการแข่งขัน เพ่ือรับประทานอาหารและพูดคุยระหว่างกัน โดยผู้วิจัยได้รับอนุญาต
จากเจ้าของร้านน้ําชาดูดดื่มในการทําการสนทนากลุ่มครั้งนี้ ในวันที่ 16 ธ.ค. 2560 ณ ร้านน้ําชา
ดูดด่ืม โดยเจ้าของร้านได้เข้าร่วมการเข้าร่วมการสนทนาในครั้งนี้ด้วย 

ผู้วิจัยได้ทําการเปิดประเด็นคําถามเกี่ยวกับจุดเริ่มต้นของการเป็นแฟนบอลเมืองทอง พบว่า
คําตอบที่ได้มีความหลากหลายและน่าสนใจไม่ต่างจากสองทีมข้างต้น โดยจุดเริ่มต้นของการเป็นแฟน
บอลทีมเมืองทองนั้นเริ่มจากความสนใจส่วนตัวและความเก่ียวข้องในกีฬาฟุตบอลไทยเป็นส่วนใหญ่ 
และมักเกิดจากสิ่งเร้าภายนอกจนนําไปสู่การเป็นแฟนฟุตบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 

“ผมเริ่มมาเชียร์เมืองทองครั้งแรกเพราะเห็นรถประชาสัมพันธ์ของสโมสร วิ่งโฆษณาในเมือง
ทองนี่แหละครับ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1  

“ส่วนตัวผมเป็นคนประจวบฯครับ แต่มาทําธุรกิจที่นี่ อาศัยอยู่ที่นี่ก็ต้องเชียร์เมืองทอง” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 3  

“รู้สึกติดใจหลังเข้าไปดูครั้งแรก บรรยากาศ ตัวนักบอลทีมชาติ และความเป็นมิตรของแฟน
บอล” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2  

ผู้เข้าร่วมการสนทนาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความเหมือนและความต่างของแฟนบอลใน
ฟุตบอลไทยแต่ละทีมว่ามีความเหมือนหรือคล้ายคลึงกันตรงที่แฟนบอลของทุกทีมนั้นมีความ
จงรักภักดีต่อทีมที่ตนเชียร์อยู่ กล่าวคือการเชียร์ทีมนั้นทีมเดียวไม่ว่าผลงานจะเป็นอย่างไร และในด้าน
ความต่างผู้เข้าร่วมการสนทนาให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับแฟนบอลไว้ว่าแต่ละทีมมีรูปแบบการเชียร์ไม่
เหมือนกัน สไตล์การเชียร์ต่างกันอย่างแน่นอน แฟนบอลแต่ละทีมมีเอกลักษณ์การเชียร์เป็นของตัวเอง 
อย่างเช่น แฟนบอลเมืองทองที่มีธรรมเนียมการเชียร์ 90 นาทีไม่มีหยุด 

“เมืองทองมีการเชียร์อย่างนึงที่เราเรียกกันว่า “เชียร์ 90 นาทีไม่มีหยุด” มันคือการเชียร์แบบ
ไม่ได้สนใจการแข่งขัน ตั้งแต่หน้าตั้งตาเชียร์อย่างเดียว ไม่ได้เลือกสถานการณ์ในสนามว่าเป็นต่อหรือ
เป็นรอง” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 6  

“แต่ละกลุ่มก็มีสไตล์การเชียร์ที่ไม่เหมือนกันครับ บางกลุ่มเชียร์แบบฮาร์ดคอร์ อย่างของ
เมืองทองก็มีเห็นการเชียร์แนวนี้ได้จากกลุ่ม N-Zone” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 8  

“ส่วนการเชียร์ 90 นาทีไม่มีหยุด จะเป็นรูปแบบการเชียร์ของกลุ่มอุลตร้าเมืองทองครับและ
มันกลายเป็นเอกลักษณ์ของกองเชียร์เมืองทอง” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 2  

“แฟนบอลสองกลุ่มนี้แหละที่คนทั่วไปรู้จักในนามแฟนบอลเมืองทอง และสองกลุ่มนี้เขาก็มี
รูปแบบการเชียร์ที่แตกต่างกันแต่สุดท้ายแล้วมันคือจุดหมายเดียวกันครับ เราอยากให้กําลังใจทีมเรา” 
– ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 5  

ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มนี้ค่อนข้างให้ความสําคัญกับเอกลักษณ์การเชียร์ 90 นาทีไม่มีหยุด และ
อยากให้เอกลักษณ์นี้คงอยู่ต่อไป สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นจนกลายเป็นธรรมเนียมปฏิบัติอย่างหนึ่ง 
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“เอกลักษณ์การเชียร์ตลอดเก้าสิบนาทีไม่มีหยุดนี้ ผมอยากให้คงอยู่ต่อไปเรื่อยๆนะ เพราะมัน
คือเอกลักษณ์” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 5  

“การเชียร์เก้าสิบนาทีมันคือการเชียร์แบบไม่สนว่าผลงานจะเป็นยังไง ก็ยังให้กําลังใจนักเตะ
อยู่เสมอ ชนะก็เชียร์ แพ้หรือเสมอก็ยิ่งต้องเชียร์เข้าไปใหญ่ เพราะนักเตะก็ต้องการกําลังใจจากแฟน
บอล” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1  

“สีแดงดําก็เป็นเอกลักษณ์อีกอย่างหนึ่งของเมืองทองนะ เวลามีบอลเตะเสื้อบอลสีแดงจะเต็ม
บริเวณรอบๆนี้เลย เห็นแล้วรู้เลยว่ามาเชียร์เมืองทอง” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที ่7 

นอกจากเอกลักษณ์การเชียร์ 90 นาทีไม่มีหยุดแล้ว ยังพบว่าอีกสิ่งหนึ่งที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ทีมเมืองทองนั้นน่าจะเป็นในเรื่องของสีประจําสโมสร แดง-ดํา ด้วย และอีกหนึ่งสิ่งที่ผู้วิจัยพบว่าการมี
ของที่ระลึกหลายหลายให้แฟนบอลได้สะสมก็เป็นส่วนหนึ่งของการเพ่ิมจํานวนแฟนบอลของทีมเอสซีจี 
เมืองทอง ยูไนเต็ด ให้เข้ามาเป็นแฟนบอลตัวยงในอนาคตอีกด้วย 

“ผมเป็น Supporter ของเมืองทอง ผมอุดหนุนทุกกิจกรรมของสโมสร ผมชอบเมืองทอง
เพราะผมเป็นนักสะสม เมืองทองมีของให้สะสมเยอะ อย่างเช่น เสื้อ ผ้าพันคอ” –ผู้เข้าร่วมสนทนาคน
ที ่8  

“การที่สโมสรมีของให้สะสมเยอะ มันทําให้แฟนบอลที่เชียร์เมืองทองอย่างเราเข้าถึงความ
เป็นเมืองทองด้วย” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 4  

พวกเขายังกล่าวอีกว่าทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด เป็นทีมเก่าแก่ท่ีโตมาจากรากหญ้าและมี
ประวัติศาสตร์เป็นของตัวเองไม่ใช่ทีมท่ีมาจากการซื้อสิทธิ์ เมื่อกล่าวถึงสิ่งที่สโมสรอํานวยความสะดวก
ให้กับแฟนบอลพบว่าสโมสรมีการจัดทริปการไปเชียร์ฟุตบอลเพื่อลดค่าใช้จ่ายในการตามไปเชียร์ใน
ฐานะทีมเยือน และในการแข่งขันบิ๊กแมตซ์จะมีการจัดคอนเสิร์ตเพ่ือสร้างความบันเทิงให้กับแฟนบอล
ระหว่างพักครึ่งเกมส์การแข่งขัน และยังมีการจัดงานเลี้ยงขอบคุณแฟนบอลเมื่อได้แชมป์อีกด้วย 

จากการสนทนากลุ่มครั้งนี้พบว่า การเป็นแฟนบอลเมืองทองนั้นมีส่วนเพิ่มโอกาสทางธุรกิจ
ให้กับกิจการต่างๆของแฟนบอลดังคํากล่าวของพี่ตู้ เจ้าของร้านน้ําชาดูดดื่มว่า 

“ร้านผมเป็นจุดศูนย์รวมแฟนบอล นักเตะ สตาร์ฟ และผู้บริหารทีมเมืองทอง การเป็นแฟน
บอลเมืองทองช่วยเรื่องธุรกิจร้านอาหารของผมได้มาก ถ้าไม่ใช่เพราะการเป็นแฟนบอลเมืองทองร้านนี้
ก็อาจจะยังไม่โตเท่านี้”  

เมื่อกล่าวถึงภาพลักษณ์แฟนบอลทีมเมืองทอง พบว่าความเห็นของผู้เข้าร่วมสนทนามองว่ามี
ภาพลักษณ์ที่ดี แม้จะเคยมีเหตุการณ์ปะทะกับแฟนบอลทีมอ่ืนบ้างแต่ก็เป็นเรื่องที่นานมาแล้ว หากจะ
กล่าวย้อนไปถึงเหตุการณ์บานปลายที่ทําให้เกิดการปะทะระหว่างกลุ่มแฟนบอลทั้งสองทีมนั้น เกดิขึ้น 
ณ สนามศุภชลาศัยเมื่อหลายปีก่อน เหตุปะทะดังกล่าวมีการประโคมข่าวผ่านสื่อในหลายช่องทาง ทั้ง
โทรทัศน์ วิทยุ และหนังสือพิมพ์ ทําให้เหตุการณ์ดังกล่าวกลายเป็นจุดเริ่มต้นของความเป็นอริกันของ
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ทั้งสองทีมจนถึงปัจจุบัน 
สําหรับกิจกรรมในสนามของกองเชียร์เมืองทองพบว่า แฟนบอลมีการนัดแนะรูปแบบการ

เชียร์ก่อนการแข่งขันแต่ละนัดผ่านสื่อออนไลน์อย่างเฟซบุ๊กและเว็บบอร์ดของแฟนบอลเมืองทอง มี
การนัดแนะในการรับส่งการเชียร์โดยจะมีการตกลงกันผ่านกลุ่มเฟซบุ๊กก่อนถึงวันแข่งขัน เช่น การร้อง
เพลงเชียร์รับส่งกันระหว่างกองเชียร์ทั้งสี่มุมของสนาม เป็นต้น และเม่ือกล่าวถึงกิจกรรมนอกสนาม
พบว่าแฟนบอลส่วนใหญ่จะมีการรวมตัวกันก่อนเกมส์การแข่งขันเพ่ือพบปะพูดคุย สังสรรค์ ก่อนเข้า
ในสนาม อีกทั้งยังมีการนัดพบปะกันหลังเกมส์การแข่งขันเพ่ือร่วมรับประทานอาหารอีกด้วย 

จากการสนทนากลุ่มพบว่าทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเตด็ มีสื่อยักษ์ใหญ่ด้านกีฬาอยู่ในมือซึ่ง
อาจทําให้ได้เปรียบในด้านภาพลักษณ์และการเข้าถึงของแฟนบอลมากกว่าสองทีมที่กล่าวไว้ข้างต้น 
อีกท้ังสนามเอสซีจี สเตเดี้ยมยังมีห้อง VIP สําหรับแขกคนพิเศษเพ่ือความเป็นส่วนตัวในการเข้าชมการ
แข่งขันไว้อํานวยความสะดวกอีกด้วย แฟนบอลส่วนใหญ่มองว่าอัตราการเพ่ิมขึ้นของจํานวนแฟนบอล
นั้นขึ้นอยู่กับผลงานของทีมเป็นส่วนสําคัญ สยามกีฬาเป็นเพียงส่วนหนึ่งที่ช่วยให้จํานวนแฟนบอล
เพ่ิมข้ึนเท่านั้น  

“ทีมไม่โต ถ้าไม่มีสื่อนําเสนอ ประโคมข่าว” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 1  
“เมืองทองซื้อตัวนักเตะดีๆ มีชื่อเสียงมา มันก็ดึงแฟนคลับได้” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 6 
เมื่อกล่าวถึงความภักดีและการสืบทอดธํารงความเป็นแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 

พบว่ายังมีกลุ่มแฟนบอลดั้งเดิมที่มีความภักดีตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันได้มีการสืบทอดเอกลักษณ์การ
เชียร์ฟุตบอลจากรุ่นสู่รุ่น ทําให้เอกลักษณ์การเชียร์แบบแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด ยังคง
อยู่ในยุคปัจจุบันและสืบต่อไปในอนาคต 

“เมืองทองมีกลุ่มแฟนบอลที่เชียร์มายืนยาว ผลงานยังไงก็เชียร์ ปลูกฝังเป็นรุ่นๆ เพ่ือให้การ
เชียร์ยังคงอยู่” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 3 

“แฟนบอลบางคนปั้นลูกเป็นนักเตะด้วยการส่งไปฝึกกับสโมสร ถ้าเด็กมีฝีมือได้รับการ
คัดเลือกเข้าไปฝึกในสโมสร เขาให้เรียนฟรี ที่พักฟรี ให้ค่าขนม พ่อแม่แทบไม่ต้องจ่ายอะไร” – 
ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 7  

อย่างไรก็ตามแฟนบอลเมืองทองมองว่าฟุตบอลเป็นเพียงแค่เกมส์กีฬา พวกเขาไม่ได้คาดหวัง
และเข้าใจในเรื่องการแพ้ชนะเป็นอย่างดี พวกเขาไม่อยากให้ทุกคนที่มีส่วนร่วมในสโมสรนี้ตําหนิซึ่งกัน
และกันและไม่ต้องการให้กล่าวโทษหาคนรับผิดในทุกเรื่องราวที่เกิดขึ้น 

“ผมอยู่ตั้งแต่ทีมประสบความสําเร็จ อยู่ในสถานการณ์ตกต่ํา สามปีไม่ได้อะไรเลยผมก็ยังให้
การสนับสนุน บางครั้งเรื่องบางเรื่องไม่ต้องพยายามเรียกร้องหาคนผิด ฟุตบอลมันเป็นแค่เกมส์ มีแพ้มี
ชนะ” – ผู้เข้าร่วมสนทนาคนที่ 8  
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จากการร่วมสนทนากลุ่มครั้งนี้ พบว่าการเป็นแฟนบอลนั้นมักจะมีอัตลักษณ์ความเป็นแฟน
บอลปะปนอยู่ในการใช้ชีวิตประจําวันโดยมีการพูดคุยในประเด็นเกี่ยวกับทีมฟุตบอลอยู่เป็นนิจ 
ลักษณะความเป็นแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด คือการมีความรู้เกี่ยวกับทีมเป็นอย่างดี รู้
โครงสร้างของทีม การบริหารงานของสโมสร ทุกความเคลื่อนไหวถูกจับตามองจากแฟนบอลอยู่เสมอ 

การวิเคราะห์แฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด พบว่าถิ่นกําเนิดไม่ได้มีผลต่อการเป็น
แฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด เท่าไรนัก เนื่องจากแฟนบอลที่เข้าร่วมการสนทนากลุ่มครั้งนี้
ส่วนใหญ่เป็นแฟนบอลที่มีถิ่นกําเนิดอยู่นอกพ้ืนที่ แต่ย้ายถื่นฐานเข้ามาหรือมาประกอบอาชีพอยู่ใน
เขตพ้ืนที่นี้จึงให้มีความสนใจในทีมฟุตบอลท้องถิ่นที่ตนพักอาศัย เนื่องจากได้รับข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อ
ต่างๆเป็นแรงจูงใจให้เกิดความสนใจนี้ขึ้น จึงกล่าวได้ว่าสิ่งเร้าและแรงจูงใจส่งผลต่อการเป็นแฟนบอล
ทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด และความเกี่ยวข้องกับทีมฟุตบอลในชีวิตประจําวันส่งผลต่อความ
จงรักภักดีของแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด โดยอาจกล่าวได้ว่าแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง 
ยูไนเต็ด แสดงให้เห็นถึงความผูกพันภักดีท่ีมีต่อทีมผ่านของสะสมทุกชิ้นที่แฟนบอลมีไว้ในครอบครอง 
รวมทั้งความสนิทชิดเชื้อกับตัวนักเตะเองก็มีผลต่อความจงรักภักดีของกลุ่มแฟนบอลอีกเช่นกัน  

สําหรับการสื่อสารภายในกลุ่มแฟนบอลด้วยกันของแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 
พบว่าแฟนบอลมีการสื่อสารกันผ่านช่องทางออนไลน์อยู่เป็นนิจ มีการเตรียมการในด้านกองเชียร์ก่อน
การแข่งขันจะเริ่มต้นขึ้น กล่าวคือแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด แต่ละกลุ่มจะมีการนัดแนะการ
เชียร์แบบรับส่งกลุ่มต่อกลุ่มผ่านช่องทางออนไลน์ ทั้งสี่มุมของสนามเอสซีจี สเตเดี้ยม จะมีแฟนบอลที่
เชียร์แบบรับส่งกันไปมา โดยการเชียร์ในลักษณะนี้มักจะใช้ช่องทางออนไลน์ เช่น เว็บบอร์ด เฟซบุ๊ก 
เป็นเครื่องมือในการนัดแนะรูปแบบการเชียร์ที่จะสื่อสารไปยังแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด ทุก
กลุ่มให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกันและเกิดความร่วมมือในการเชียร์ทีมที่พวกเขารัก ซึ่งต้องอาศัยความ
สามัคคีระหว่างแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด ด้วยกันในการร่วมมือทําสิ่งเหล่านี้ จนกลายเป็น
ภาพประทับใจที่มีออกมาให้เห็นอยู่เสมอ 

จะเห็นได้ว่าสิ่งสําคัญในการเป็นแฟนบอลแต่ละทีมคือการเห็นอกเห็นใจซึ่งกันและกัน แฟน
บอลทุกกลุ่มล้วนแต่มีจุดหมายเดียวกันคือการสนับสนุนทีมที่ตนรักให้ไปถึงจุดสูงสุดของการแข่งขัน 
หลายครั้งที่เกมส์กีฬาทําให้เกิดทั้งความสามัคคีและความขัดแย้ง แต่สุดท้ายแล้วสิ่งที่ยังยึดติดแฟน
บอลของแต่ละทีมให้ยังคงอยู่และสืบทอดเอกลักษณ์ในความเป็นแฟนของพวกเขาไว้คือความรักและ
ศรัทธาในทีมของพวกเขานั่นเอง  

จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) ผู้วิจัยพบว่าแฟนคลับฟุตบอลไทยแต่ละทีมมีจุดเริ่มต้น
ที่คล้ายคลึงกัน กล่าวคือปัจจัยด้านถิ่นที่อยู่อาศัยมีอิทธิพลต่อการเป็นแฟนคลับฟุตบอลไทยแต่ละทีม 
ผู้เข้าร่วมการสนทนาส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นในการเป็นแฟนคลับฟุตบอลไทยได้อย่างน่าสนใจ ซึ่งมี
ความแตกต่างไปตามมุมมองและประสบการณ์ของแต่ละคน จึงกล่าวได้ว่าแฟนบอลนั้นคือผู้สนับสนุน
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ที่มีจิตอันบริสุทธิ์ปราศจากผลประโยชน์แอบแฝง มีความผูกพันภักดีในทีมนั้นๆ เรื่องราวต่างๆของทีม
ฟุตบอลที่พวกเขารักและศรัทธาแทรกซึมเข้ามาในทุกบริบทของการใช้ชีวิตจนกลายเป็นชีวิตประจําวัน
ของพวกเขาโดยไม่รู้ตัว 



บทที ่5  
สรปุ อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่องการสื่อสารเพื่อธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย โดยศึกษาเฉพาะแฟนบอล
ชลบุรี เอฟซี, แฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี และแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด มีวัตถุประสงค์ใน
การศึกษา คือ 

1. เพ่ือศึกษาวิธีการสื่อสารเพ่ือธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย 
2. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับฟุตบอลไทย 
การวิจัยนี้ผู้วิจัยได้น าแนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมงานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาศึกษาและใช้เป็น

กรอบในการวิเคราะห์ ซึ่งประกอบด้วยแนวคิดบทบาทของสื่อและการสื่อสาร แนวคิดแฟนและแฟน
ดอม และแนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ ระเบียบวิจัยที่น ามาใช้ในงานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยใช้การสนทนากลุ่ม (Focus Group) เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา ได้แก่ แฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี, แฟนบอลทีมการท่าเรือ เอฟซี และ
แฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด จ านวนทีมละ 8-12 คน โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) ซึ่งเป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างเพ่ือให้ได้จ านวนตามต้องการโดยไม่มี
หลักเกณฑ์ กลุ่มตัวอย่างจะเป็นใครก็ได้ที่สามารถให้ข้อมูลได้ แต่ต้องอยู่ในคุ้มรวมของประชากรที่
สนใจศึกษา (หทัยชนก พรรคเจริญ, 2555) 
 
5.1 สรปุผลการวจิัย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสนทนากลุ่มระหว่างแฟนบอลทีมชลบุรี เอฟซี, แฟนบอลทีม
การท่าเรือ เอฟซี และแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด พบว่าแฟนบอลของแต่ละทีมนั้นมี
จุดเริ่มต้นในการเป็นแฟนบอลที่คล้ายคลึงกัน กล่าวคือสภาพแวดล้อมโดยรวมมักก่อให้เกิดโอกาสใน
การเป็นแฟนบอลทั้งสิ้น โดยการเป็นแฟนบอลนั้นประกอบด้วยความชื่นชอบและความศรัทธาอยู่บน
พ้ืนฐานเดียวกัน เพียงแต่มีความแตกต่างกันไปตามบริบทโดยรอบของการใช้ชีวิตประจ าวัน แฟนบอล
ทุกกลุ่มล้วนมีอัตลักษณ์การเชียร์เป็นของตนเองซึ่งมักจะมีความแตกต่างกันไปตามสภาพแวดล้อม 
ประสบการณ์ และวัฒนธรรมบางอย่างที่สืบทอดต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่นอันเป็นสิ่งที่พึงปฏิบัติสืบต่อกัน
มาเป็นระยะเวลานาน จนกลายเป็นธรรมเนียมและน าไปสู่ความเป็นอัตลักษณ์ของแฟนบอลกลุ่มนั้นๆ 
ที่สื่อสารออกไปสู่ภายนอกโดยมีตัวกลางการเชื่อมโยงผ่านกลไกทางการสื่อสารในความเป็นอัตลักษณ์
ที่พยายามสื่อสารกับภายนอกให้รับรู้ว่าพวกเขาเป็นใครและต่างจากคนอ่ืนอย่างไร อัตลักษณ์ที่ปรากฎ
เหล่านี้นับได้ว่าเป็นสิ่งที่แฟนบอลแต่ละทีมหวงแหนและมีความคาดหวังในการธ ารงรักษาแนวธรรม
เนียมปฎิบัตินี้สืบต่อไปไม่ให้สูญหายไปตามกาลเวลา โดยที่อัตลักษณ์ดังกล่าวนี้ผู้อ่ืนก็ไม่สามารถ
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ลอกเลียนแบบได้ง่ายดายนัก เพราะในความเหมือนจากการลอกเลียนแบบนั้นก็จะมีสิ่งที่ปรากฏให้
สัมผัสได้ถึงความแตกต่างจากอัตลักษณ์ดั้งเดิมของแฟนบอลทีมนั้นๆ นั่นเอง 
 จากการวิเคราะห์ด้านอัตลักษณ์ของแฟนบอลทีมต่างๆ พบว่า แฟนบอลทั้ง 3 ทีม มีอัต
ลักษณ์ที่ซ่อนอยู่ในรูปแบบการเชียร์ทั้งสิ้น อาจมีความแตกต่างกันบ้างตามบริบททางสังคมที่ถูกหล่อ
หลอมไว้จากรุ่นสู่รุ่น แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นอัตลักษณ์จะตั้งอยู่บนพื้นฐานที่คล้ายคลึงกัน กล่าวคือ แฟนบอล
การท่าเรือ เอฟซี จะมีรูปแบบการเชียร์ที่มีอัตลักษณ์ด้านความดุดัน การแสดงออกที่รุนแรง เป็นที่
โจษขานท่ัวไปในวงการฟุตบอลไทย ในด้านของแฟนบอลทีมเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด พบว่าอัต
ลักษณ์การเชียร์ 90 นาทีไม่มีหยุดของกลุ่มแฟนบอลเป็นการสื่อสารตัวตนได้อย่างชัดเจน ในด้านแฟน
บอลทีมชลบุรี เอฟซี อัตลักษณ์ในรูปแบบการเชียร์ท้องถิ่นที่มีบุคคลิกการเชียร์ที่สุภาพ ถ้อยทีถ้อย
อาศัย อีกท้ังการใช้สัญลักษณ์ต่างๆในการแสดงออกของแฟนบอลทีมต่างๆ เช่น เสื้อ เพลงเชียร์ หรือ
ธง ก็เป็นส่วนหนึ่งในการบ่งบอกอัตลักษณ์ของแต่ละทีมอีกด้วย 

5.1.1 วธิกีารสื่อสารเพื่อธ ารงอัตลักษณแ์ฟนคลับฟุตบอลไทย 
จากข้อมูลที่ได้รับจากการสนทนากลุ่ม พบว่าวิธีการสื่อสารเพ่ือธ ารงค์อัตลักษณ์การเป็นแฟน

บอลนั้นมุ่งไปที่การท ากิจกรรมต่างๆร่วมกัน โดยอาศัยช่องทางออนไลน์ในการสื่อสารเพ่ือการรวมตัว
กันเป็นกลุ่มก้อน ท าให้เกิดกลุ่มสังคมใหม่ข้ึนและการรวมตัวนี้ก่อให้เกิดวัฒนธรรมกลุ่มย่อยภายใน
ชุมชนแฟนที่เป็นจุดเริ่มต้นของการท ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย กล่าวคือเมื่อเกิดการรวมกลุ่ม
ดังกล่าวขึ้นพบว่าเป็นเหตุให้เกิดการสื่อสารระหว่างบุคคลภายในสังคมขึ้นจนเกิดเป็นความรู้สึกเป็น
หนึ่งเดียวกันในกลุ่มแฟนบอล โดยบริบทแวดล้อมท าหน้าที่หล่อหลอมความผูกพันภักดีต่อทีมนั้นๆ 
โดยมีกลุ่มแฟนบอลดั้งเดิมที่อยู่ในชนชั้นกลาง มีจิตส านึกในความเป็นท้องถิ่นนิยม และได้เข้ามามี
บทบาทส าคัญในการธ ารงอัตลักษณ์ความเป็นแฟนบอลที่ปลุกกระแสความนิยมในกีฬาฟุตบอลไทย 
นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบอีกว่าแฟนบอลดั้งเดิม มักมีบทบาทส าคัญในกลุ่มแฟนบอล เนื่องจากแฟนบอล
ดั้งเดิมมักจะเป็นตัวกลางชักน าแฟนบอลกลุ่มต่างๆให้ได้มารู้จักกัน เป็นการสื่อสารเพ่ือเชื่อมโยง
ความสัมพันธ์โดยผ่านตัวบุคคลที่ท าหน้าที่เป็นตัวกลางในการหลอมรวมความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน
ของแฟนบอล ซึ่งส่วนนี้เองท่ีเป็นการปลูกฝังความรู้สึกเป็นพวกเดียวกันของแฟนบอลไทย และ
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมักน าไปสู่การก่อตัวขึ้นของความผูกพันภักดี ซึ่งในปัจจุบันนอกจากฐานแฟน
บอลจะขยายไปในวงกว้างแล้ว ในอีกด้านหนึ่งพบว่ากิจการสโมสรฟุตบอลเริ่มมีกลุ่มนักธุรกิจและกลุ่ม
การเมืองให้ความสนใจในธุรกิจนี้มากข้ึน ซึ่งกลุ่มทุนที่เข้ามาในวงการฟุตบอลไทยนั้นล้วนแล้วแต่มี
ศักยภาพในด้านต่างๆ เช่น สื่อ เครือข่ายธุรกิจ รวมทั้งศักยภาพทางการเงินที่จะช่วยส่งเสริมให้กีฬา
ฟุตบอลไทยประสบความส าเร็จ  

บทบาทของแฟนบอลก็นับเป็นประเด็นส าคัญอย่างหนึ่งที่สร้างสีสันให้กีฬาฟุตบอลไทยเกิด
กระแสความนิยมอย่างต่อเนื่องและด ารงอยู่ได้มาจนถึงปัจจุบัน กล่าวคือกลุ่มตัวอย่างทั้งสามทีมที่
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ผู้วิจัยหยิบยกขึ้นมาศึกษานั้นล้วนแล้วแต่เป็นทีมท่ีมีประวัติความเป็นมาอันยาวนานที่ยังคงมีชีวิตอยู่ใน
ยุคปัจจุบัน โดยมีกลุ่มแฟนบอลที่เป็นผู้สนับสนุนที่มีความภักดีในสโมสรฯที่เข้ามามีส่วนร่วมเป็นกลไก
ในการขับเคลื่อนธุรกิจสโมสรฟุตบอลให้ด ารงอยู่ บทบาทของแฟนบอลไม่ได้มีเฉพาะการชมการ
แข่งขันหรือการมีอารมณ์ร่วมในการแข่งขันเท่านั้น แต่เป็นการรวมตัวกันในลักษณะของชุมชนแฟน 
(Fan Community) ที่มีกิจกรรมร่วมกันทั้งในสนามและนอกสนามอันก่อให้เกิดลักษณะทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มตนเองขึ้น 

5.1.2 รปูแบบการสือ่สารที่มผีลต่อความสมัพนัธภ์ายในกลุ่มแฟนคลบัฟตุบอลไทย 
จากการวิเคราะห์การสนทนากลุ่ม พบว่ารูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายใน

กลุ่มแฟนบอลนั้นมีลักษณะการสื่อสารที่แตกต่างกันไปตามโอกาสการเข้าถึงข้อมูลของกลุ่มแฟนบอล 
โดยสามารถกล่าวถึงรายละเอียดของความแตกต่างในด้านการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายใน
กลุ่มแฟนบอลแต่ละทีม ได้ดังนี้ 

การสื่อสารผา่นช่องทางออนไลน์ของกลุ่มแฟนบอล 
ในปัจจุบันการสื่อสารผ่านสื่อใหม่เข้ามามีบทบาทส าคัญในกลุ่มแฟนบอลที่ใช้ในการ

แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างกัน เนื่องจากการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์เป็นการสื่อสารสอง
ทางท่ีมีความสะดวก และสามารถโต้ตอบกันได้อย่างรวดเร็ว จึงท าให้เกิดเป็นชุมชนแฟนบนสื่อ
ออนไลน์ผ่านเครื่องมือการสื่อสาร เช่น เว็บบอร์ด เฟซบุ๊กแฟนเพจ เป็นต้น 

จากการเก็บข้อมูลและน ามาวิเคราะห์ผ่านเครื่องมือการวิจัยพบว่า การสื่อสารผ่าน
ช่องทางออนไลน์หรือการสื่อสารบนโลกอินเตอร์เน็ตนั้นเป็นการสื่อสารหลักของกลุ่มแฟนบอลในระยะ 
5-10 ปีที่ผ่านมา ที่การสื่อสารส่วนใหญ่มักจะเน้นไปที่การตั้งค าถาม การแสดงความคิดเห็นร่วมกัน 
และการนัดหมายการร่วมกันท ากิจกรรมต่างๆผ่านโลกออนไลน์ ยกตัวอย่างเช่น การนัดแนะการร้อง
เพลงเชียร์รับส่งกันระหว่างแฟนบอลแต่ละกลุ่มในทุกมุมของสนาม เป็นต้น 

การสื่อสารผา่นสื่อออฟไลนข์องกลุม่แฟนบอล 
การสื่อสารผ่านช่องทางออฟไลน์ หมายถึง การสื่อสารที่ไม่มีอินเตอร์เน็ตมาเกี่ยวข้อง 

เป็นการสื่อสารแบบเก่าเน้นไปที่การสื่อสารด้านเดียว เช่น สื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ ป้ายประกาศ ซึ่ง
อาจเป็นการสื่อสารแบบเฉพาะเจาะจงในพ้ืนที่นั้นๆโดยเฉพาะ ส าหรับแฟนบอลบางกลุ่มอาจไม่ได้เน้น
ไปที่การสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์เท่าไหร่นัก แต่เป็นการสื่อสารโดยอาศัยสื่อออฟไลน์ในการท า
หน้าที่ถ่ายทอดข้อมูลเสียมากกว่า 

แม้ว่าจุดหลักในการเป็นแฟนบอลคือการเชียร์การแข่งขันฟุตบอลในสนาม แต่จุดร่วม
ของกลุ่มแฟนบอลนั้นไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงแค่บนอัฒจันทร์เพียงอย่างเดียว พื้นที่หลักของการรวมตัว
ของแฟนบอลมักจะเป็นเวลาก่อนและหลังการแข่งขัน พวกเขาได้สร้างความสัมพันธ์ระหว่างกันโดย
อาศัยกิจกรรมนอกสนามเป็นตัวขับเคลื่อนความสัมพันธ์ดังกล่าว เช่น การสังสรรค์ การเตรียมอุปกรณ์
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เชียร์ และกิจกรรมอ่ืนๆที่ได้มีการจัดท าข้ึนโดยรอบสนามการแข่งขัน ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้มักน ามาสู่การ
เชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างกันโดยเป็นจุดเริ่มต้นในการชักน าแฟนบอลแต่ละคนให้ได้มารู้จักกัน 

กิจกรรมที่แฟนบอลได้ท าร่วมกันเป็นประจ าต่อเนื่องมายาวนาน ท าให้เกิด
ความสัมพันธ์ระหว่างกันข้ึนซึ่งส่วนใหญ่มักเกิดจากการพบหน้ากันจนรู้สึกคุ้นเคย มีการพูดคุยกันจน
กลายเป็นกลุ่มก้อนเดียวกัน และความรู้สึกคุ้นเคยนี้เองที่เชื่อมความสัมพันธ์ของแฟนบอลเข้าไว้
ด้วยกันโดยมีจุดร่วมเดียวกันคือความชื่นชอบศรัทธาในทีมฟุตบอลนั้นๆ ซึ่งความสัมพันธ์นี้เป็นประเด็น
ส าคัญอย่างหนึ่งที่ท าให้กลุ่มแฟนบอลยังคงเข้ามาท ากิจกรรมร่วมกันอยู่เสมอ โดยไม่ได้จ ากัดแค่เพียง
เกมการแข่งขันฟุตบอลในสนามเท่านั้น 
 
5.2 อภปิรายผล 

จากการวิเคราะห์กลุ่มแฟนบอลทั้ง 3 ทีมท่ีผู้วิจัยได้หยิบยกข้ึนมาศึกษานั้น พบว่าแฟนบอล
แต่ละกลุ่มมีอัตลักษณ์เป็นของตนเองในด้านรูปแบบการเชียร์ โดยมีจุดเริ่มต้นการเป็นแฟนคลับ
ฟุตบอลไทยที่คล้ายคลึงกัน ตรงกับที่ อาจินต์ ทองอยู่คง (2555) ได้กล่าวไว้ว่าการกระจายตัวนี้ยัง
สอดคล้องไปกับความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมในสังคมไทยที่ส่งผลให้เกิดชนชั้นกลางที่มี
ส านึก “ท้องถิ่นนิยม” และคนกลุ่มนี้ก็ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในการเป็นแฟนบอลกลุ่มแรกๆ หรือ
แกนน าแฟนบอลที่ช่วยจุดประกายความนิยมในฟุตบอลสโมสรไทยข้ึนทั่วประเทศ 

แฟนบอลชลบุรี เอฟซี เป็นกลุ่มท่ีมีความหลากหลายด้านถิ่นก าเนิดท่ีผสมผสานระหว่างแฟน
บอลท้องถิ่นและแฟนบอลที่มีถิ่นก าเนิดในพ้ืนที่อ่ืนแต่มีความสัมพันธ์กับพ้ืนที่ด้วยเหตุผลด้านการ
ประกอบอาชีพ และปัจจัยแวดล้อมในการประกอบอาชีพก่อให้เกิดอารมณ์ร่วมในการเป็นแฟนบอล
ชลบุรี เอฟซี 

แฟนบอลการท่าเรือ เอฟซี ที่เป็นกลุ่มแฟนบอลดั้งเดิมมักมีถิ่นก าเนิดอยู่ในเขตคลองเตย และ
มักถูกมองว่าเป็นกลุ่มแฟนบอลชนชั้นแรงงาน แต่ในนิยามด้านการเป็นแฟนบอลกลับพบว่าพวกเขา
เป็นกลุ่มแฟนบอลที่มีความเหนียวแน่นและผูกพันภักดีกับความเป็นต านานของทีมเป็นอย่างมาก มี
ความสัมพันธ์ที่แนบแน่นจนกล่าวได้ว่าสังคมแฟนบอลของพวกเขานับเป็นครอบครัวหนึ่งที่พวกเขาให้
ความส าคัญ 

ส าหรับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นแฟนบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด แม้ว่าถิ่นก าเนิดจะไม่ได้จ ากัด
อยู่แค่ในเขตเมืองทองธานี แต่ก็พบว่ามีความสัมพันธ์กับท้องถิ่นนั้นกล่าวคือมีการย้ายถิ่นฐานเข้ามา
เพ่ือประกอบสัมมาอาชีพในพ้ืนที่และมีสิ่งเร้าแวดล้อมที่ท าให้เกิดแรงจูงใจในการเป็นแฟนบอลเอสซีจี 
เมืองทอง ยูไนเต็ด 

หากพิจารณาตามข้อเสนอของ Jenkins (1992) ในกรณีของแฟนบอลจะเห็นได้ว่าการเข้าชม
การแข่งขันที่สนามก็ไม่ใช่กิจกรรมเดียวที่แฟนบอลท าแต่เป็นจุดเริ่มต้นที่น าไปสู่กิจกรรมที่หลากหลาย
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กว่านั้น ซึ่งบริบทของกิจกรรมที่แฟนบอลท าร่วมกันนั้น มักส่งผลต่อความผูกพันภักดีในความเป็นแฟน
บอลของทีมนั้นๆด้วย (อาจินต์ ทองอยู่คง, 2555) ในด้านอัตลักษณ์การเชียร์ของแฟนบอล ผู้วิจัย
พบว่าผลวิเคราะห์ที่ได้ตรงกับงานวิจัยของ ณัฐสุพงศ์ สุขโสต (2548) ที่กล่าวไว้ว่าการแสดงออกถึง 
อัตลักษณ์แฟนบอลเป็นโอกาสในการสื่อสารตัวตนผ่านฟุตบอลที่มีปฏิบัติการทางสังคมเหมือนกับคน
อ่ืนๆ  

รูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนบอลที่ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาพบว่า
มีผลวิเคราะห์ที่ตรงกับงานวิจัยของ ณัฐสุพงศ์ สุขโสต (2548) และอาจินต์ ทองอยู่คง (2555) ที่กล่าว
ไว้ตรงกันว่ากิจกรรมต่างๆของแฟนบอลเป็นพื้นที่ที่เปิดโอกาสให้แฟนบอลได้มาพบปะสังสรรค์และท า
กิจกรรมร่วมกัน เปรียบเหมือนการสื่อสารที่สานสัมพันธ์กลุ่มคนในสังคมโดยมีกีฬาฟุตบอลเป็นสื่อ 
สะท้อนให้เห็นถึงความส าคัญของการเชื่อมสายสัมพันธ์ระหว่างกันผ่านการมีรสนิยมร่วม ที่สมาชิกมี
ความสัมพันธ์ที่แนบแน่นภายในกลุ่ม มีค่านิยม ความเชื่อ และลักษณะเฉพาะร่วมกัน 

งานวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาวิธีการสื่อสารเพ่ือธ ารงอัตลักษณ์แฟนคลับฟุตบอลไทย 
โดยผลการวิจัยพบว่าการธ ารงอัตลักษณ์ของแฟนบอลแต่ละทีมนั้นต้องอาศัยการสื่อสารภายในกลุ่ม
แฟนบอลด้วยกันเองเป็นหลัก โดยใช้ช่องทางออนไลน์ในการสื่อสารเพ่ือรวมตัวของกลุ่มแฟนบอล
เพ่ือให้เกิดชุมชนแฟนขึ้น และการสื่อสารระหว่างบุคคลภายในกลุ่มแฟนบอลจะน าไปสู่การธ ารง 
อัตลักษณ์ความเป็นแฟนคลับฟุตบอลไทยในที่สุด 

ในด้านของวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารที่มีผลต่อความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟน
คลับฟุตบอลไทย พบว่ากลุ่มแฟนบอลมีการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ โดยใช้เฟซบุ๊กเป็นเครื่องมือใน
การสื่อสารเพ่ือรวมตัวกันท ากิจกรรมต่างๆทั้งในและนอกสนาม และกิจกรรมนอกสนามนั้นยังส่งผลให้
ความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนบอลแน่นแฟ้นยิ่งขึ้นจนเกิดความรู้สึกถึงการเป็นครอบครัวเดียวกันอีกด้วย 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 

ประเด็นที่น่าสนใจอีกส่วนหนึ่งของงานวิจัยเกี่ยวกับแฟนบอลไทยคือความสัมพันธ์ระหว่าง
แฟนบอลกลุ่มต่างๆ นั้นจะยังรู้สึกเป็นพวกเดียวกันต่อไปหรือไม่ หากวัฒนธรรมแฟนบอลแต่ละกลุ่มที่
มีความแตกต่างกันและเติบโตขึ้นในอนาคต ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์กลุ่ม
ตัวอย่างเป็นแฟนคลับทีมฟุตบอลในไทยเพียง 3 ทีม เพ่ือให้ผลการศึกษามีความหลากหลายและได้
ทราบถึงอัตลักษณ์ของแฟนคลับ ดังนั้นประเด็นดังกล่าวจึงเป็นส่วนที่น่าสนใจในการน ามาศึกษา
เพ่ิมเติม 

การวิจัยในครั้งนี้มุ่งเน้นการศึกษาถึงอัตลักษณ์ทีมฟุตบอลไทย โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ผ่าน
แนวคิดแฟนและแฟนดอม บทบาทของการสื่อสาร และแนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ์ ในการวิเคราะห์
ครั้งต่อไปผู้วิจัยเสนอแนะให้ศึกษาบทบาทของสื่อใหม่ด้วย เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้ท าให้ผู้วิจัยพบว่า
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กลุ่มแฟนบอลส่วนใหญ่นิยมใช้สื่อใหม่ในการติดต่อสื่อสารกันเป็นหลัก ดังนั้นแนวคิดบทบาทของสื่อ
ใหม่จึงเป็นอีกเรื่องที่ผู้วิจัยมองว่าเป็นแนวคิดท่ีน่าหยิบยกข้ึนมาศึกษาต่อไป 
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รายชื่อสโมสรฟตุบอลในไทยพรเีมียรล์กี ป ี2017 
 

บรุรีัมย ์ยูไนเต็ด  
 

 
 
 

เอสซจี ีเมืองทอง ยไูนเตด็  
 

 
 

 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Buriram United 
ชื่อย่อ [ไทย] บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
ชื่อย่อ [อังกฤษ] Buriram 
ฉายา ปราสาทสายฟ้า 
สนาม ไอ-โมบาย สเตเดี้ยม 
ความจุ 32,600 ที่นั่ง 
Website www.buriramunited.com 

ชื่อสโมสร [ไทย] เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] SCG Muangthong United 

ชื่อย่อ [ไทย] เอสซีจี เมืองทอง 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] Muangthong 

ฉายา กิเลนผยอง 

สนาม เอสซีจี สเตเดี้ยม เมืองทองฯ 

ความจุ 15,000 ที่นั่ง 

Website www.mtutd.tv 
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ทร ูแบงค็อก ยูไนเตด็  
 

 
 

 
 

 
 
สงิห ์เชยีงราย ยูไนเตด็  

 

 
 

 
 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] แบงค็อก ยูไนเต็ด 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Bangkok United 

ชื่อย่อ [ไทย] แบงค็อกฯ 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] BUFC 

ฉายา แข้งเทพ 

สนาม ทรู สเตเดี้ยม  

ความจุ 20,000 ที่นั่ง 

Website www.bangkokunitedfc.com 

  

ชื่อสโมสร [ไทย] เชียงราย ยูไนเต็ด 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Chiangrai United 

ชื่อย่อ [ไทย] เชียงราย 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] Chiangrai 

ฉายา กว่างโซ้งมหาภัย 

สนาม สิงห์ สเตเดี้ยม 

ความจุ 11,350 ที่นั่ง 
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บางกอกกล๊าส เอฟซี  
 

 
 
 

ราชบรุ ีมติรผล เอฟซี  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] บางกอกกล๊าส เอฟซี 
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Bangkok Glass FC 
ชื่อย่อ [ไทย] บางกอกกล๊าส 
ชื่อย่อ [อังกฤษ] BGFC 
ฉายา กระต่ายแก้ว, บีจี 
สนาม ลีโอ สเตเดี้ยม 
ความจุ 13,000 ที่นั่ง 
  

ชื่อสโมสร [ไทย] ราชบุรี มิตรผล เอฟซี 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Ratchaburi MItrphol FC 

ชื่อย่อ [ไทย] ราชบุรี มิตรผล 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] RBMFC 

ฉายา ราชันมังกร 

สนาม มิตรผล สเตเดี้ยม 

ความจุ 13,000 ที่นั่ง 
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ชลบรุ ีเอฟซี  
 

 
 
 
 
 

พัทยา ยไูนเตด็  
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] ชลบุรี เอฟซี 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Chonburi FC 

ชื่อย่อ [ไทย] ชลบุรี เอฟซี 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] CHON 

ฉายา ฉลามชล 

สนาม ชลบุรี สเตเดี้ยม 

ความจุ 8,600 

Website 
www.chonburifootballclub 
.com 

ชื่อสโมสร [ไทย] พัทยา ยูไนเต็ด 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Pattaya United 

ชื่อย่อ [ไทย] พัทยา ยูไนเต็ด 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] PUTD 

ฉายา โลมาน้้าเงิน 

สนาม เทศบาลเมืองหนองปรือ 

ความจุ 5,830 

http://sport.sanook.com/tag/%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%20%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5
http://travel.sanook.com/934029/
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การท่าเรือ เอฟซ ี 
 

 
 

 
 

อุบล ยเูอม็ท ียูไนเตด็  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] การท่าเรือ เอฟซี 
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Port FC 
ชื่อย่อ [ไทย] การท่าเรือ เอฟซี 
ชื่อย่อ [อังกฤษ] Port FC 
ฉายา สิงห์เจ้าท่า 
สนาม แพท สเตเดี้ยม 
ความจุ 12,308 ที่นั่ง 
Website http://portfootballclub.com/ 

ชื่อสโมสร [ไทย] อุบล ยูเอ็มที ยูไนเต็ด  
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Ubon Umt United 
ชื่อย่อ [ไทย] อุบล ยูเอ็มที ยูไนเต็ด  
ชื่อย่อ [อังกฤษ] Ubon Umt United 
ฉายา เทพอินทรี 
สนาม ยูเอ็มที สเตเดี้ยม 
ความจุ 6,000 ที่นั่ง 
Website www.ubonumtunited.com 
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สุพรรณบรุ ีเอฟซี  
 

 
 

 
 

นครราชสมีา มาสด้า เอฟซี  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] สุพรรณบุรี เอฟซี 
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Suphanburi FC 
ชื่อย่อ [ไทย] สุพรรณบุรี เอฟซี 
ชื่อย่อ [อังกฤษ] Suphanburi 
ฉายา ช้างศึกยุทธหัตถี 
สนาม กีฬากลาง จ.สุพรรณบุรี 
ความจุ 17,000 ที่นั่ง 

Website 
http://www.suphanburifc 
.com 

ชื่อสโมสร [ไทย] นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Nakhonratchasima Mazda FC 
ชื่อย่อ [ไทย] นครราชสีมา 
ชื่อย่อ [อังกฤษ] Nakhonratchasima 
ฉายา สวาทแคท 
สนาม เฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษาฯ 
ความจุ 25,000 ที่นั่ง 

Website 
facebook.com/KoratSwatCat
FC 

http://sport.sanook.com/
http://fb.sanook.com/
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ราชนาว ีเอฟซ ี 
 

 
 

 
 

โปลศิ เทโร เอฟซี  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] สโมสรฟุตบอลราชนาวี 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Navy Football Club 

ชื่อย่อ [ไทย] ราชนาวี 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] Navy FC 

ฉายา ตะหานน้้า 

สนาม ราชนาวี กม.5 สัตหีบ 

ความจุ 5,000 ที่นั่ง 

ชื่อสโมสร [ไทย] โปลิศ เทโร 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] BEC-Tero Sasana 

ชื่อย่อ [ไทย] บีอีซี เทโร ศาสน 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] BEC-Tero 

ฉายา มังกรไฟ 

สนาม บุญยะจินดา 

ความจุ 3,500 

http://sport.sanook.com/football/
http://sport.sanook.com/tag/%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%8B%E0%B8%B5%20%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B9%82%E0%B8%A3%20%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%99
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สโุขทยั เอฟซี  
 

 
 

 
 

ไทยฮอนดา้ ลาดกระบัง เอฟซี  
 

 
 

 
 
 

 
 
 
 

ชื่อสโมสร [ไทย] สุโขทัย เอฟซี 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Sukhothai FC 

ชื่อย่อ [ไทย] สุโขทัย เอฟซี 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] STFC 

ฉายา ค้างคาวไฟ 

สนาม ทะเลหลวง สเตเดี้ยม 

ความจุ 8,000 ที่นั่ง 

Website sukhothaifootballclub.com 

ชื่อสโมสร [ไทย] ไทยฮอนด้า ลาดกระบัง เอฟซี 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] 
Thai Honda Ladkrabang 
Football Club 

ชื่อย่อ [ไทย] ไทยฮอนด้า 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] Thai Honda FC 

ฉายา อินทรีอัคนี 

สนาม 
เฉลิมพระเกียรติ 72 พรรษา 
มีนบุรี 

ความจุ 8,000 ที่นั่ง 

Website 
www.thaihondaladkrabang 
.com 
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ศรสีะเกษ เอฟซี 
 

 
 

 
 

ซุปเปอร ์พาวเวอร ์สมทุรปราการ เอฟซ ี 
 
 

 
 

 
 

 

ชื่อสโมสร [ไทย] ศรีสะเกษ เอฟซี 
ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Sisaket FC 
ชื่อย่อ [ไทย] ศรีสะเกษ เอฟซี 
ชื่อย่อ [อังกฤษ] Sisaket FC 
ฉายา กูปรีอันตราย 
สนาม สนามศรีนครล้าดวน 
ความจุ 11,200 ที่นั่ง 
Website www.sisakefc.net 

ชื่อสโมสร [ไทย] 
ซุปเปอร์ พาวเวอร์ สมุทรปราการ 
เอฟซี 

ชื่อสโมสร [อังกฤษ] Super Power FC 

ชื่อย่อ [ไทย] 
ซุปเปอร์ พาวเวอร์ สมุทรปราการ 
เอฟซี 

ชื่อย่อ [อังกฤษ] Super Power FC 
ฉายา พลังเอ็ม 
สนาม เอ็มพาวเวอร์ สเตเดี้ยม 
ความจุ 4,100 ที่นั่ง 
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ชื่อ-นามสกลุ   จีรนันท์ พหลโยธิน 
 
อีเมล    jeeranun.paho@bumail.net 
 
ประวตัิการศกึษา  
    พ.ศ. 2559 บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
ประสบการณก์ารท างาน  
    พ.ศ. 2560 บริษัท โงวฮก จ ากัด 
    พ.ศ. 2558 บริษัท แอคคอร์ต ไพลอต โลจิสติกส์ จ ากัด 
    พ.ศ. 2556 บริษัท คลาสสิก โกลด์ จ ากัด 
    พ.ศ. 2554 บริษัท เอ็ม ที เอส โกลด์ จ ากัด 






	title
	หน้าอนุมัติ
	abstract
	acknowledgement
	contents
	chapter 1
	chapter 2
	chapter 3
	chapter 4
	chapter 5
	bibliography
	appendix
	biodata
	license



