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บทคดัยอ่ 
 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสัญญะและวิเคราะห์การประกอบสร้างความหมาย
เชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยผู้วิจัยท าการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกให้ครอบคลุมลักษณะของภาพยนตร์โฆษณาท่ี
มีนักกีฬาเป็นตัวละครหลัก รวมจ านวนทั้งสิ้น 15 ชิ้นงาน โดยใช้วิธีการวิเคราะห์หาความหมายโดย
อรรถและความหมายโดยนัย ผ่านแก่นเรื่อง รูปแบบเนื้อหาโฆษณา และองค์ประกอบสารโฆษณาตาม
กรอบทฤษฎีสัญญะวิทยาผลการวิจัยพบว่าแก่นเรื่องของภาพยนตร์โฆษณาที่มีตัวเอกเป็นนักกีฬาแต่ละ
เรื่องมีความแตกต่างกัน เพราะผลิตภัณฑ์ที่ต้องการโฆษณาไม่ได้มีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกันโดย
ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่องจะมีแก่นเรื่องที่สอดคล้องกับเนื้อหาสารที่ต้องการสื่อไปยังผู้บริโภคของ
ผลิตภัณฑ์ แต่ในขณะเดียวกันเมื่อจ าแนกลักษณะของแก่นเรื่องออกเป็น 2 แบบคือ แก่นเรื่องที่
เกี่ยวกับคุณค่าในการใช้งานและแก่นเรื่องที่เกี่ยวกับคุณค่าทางด้านอารมณ์พบว่าจะน าเสนอคุณค่า
และประโยชน์การใช้สอยของผลิตภัณฑ์เป็นเพื่อสื่อความหมายถึงคุณค่าทางอารมณ์และมีเนื้อหา
เกี่ยวกับคุณค่าเชิงสังคมของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่องมีการใช้รูปแบบ
เนื้อหาโฆษณามากกว่า 1 รูปแบบโดยแนวความคิดที่ถูกน ามาใช้มากที่สุดคือ การใช้บุคลิกภาพ ซึ่ง
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยที่ต้องการศึกษาการสื่อความหมาย
เชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณากล่าวคือ บุคลิกภาพของบุคคลมีชื่อเสียงที่มีลักษณะ
เฉพาะตัว เป็นตัวแทนในด้านบุคลิกภาพและภาพลักษณ์มาเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ ซึ่งจะ
เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการสื่อสารและถ่ายทอดความหมายในด้านประโยชน์การใช้งาน และด้านคุณค่า
ทางความรู้สึกและอารมณ์  บุคลิกภาพทางกายภาพของนักกีฬาและลักษณะท่าทางในการเล่นกีฬา
นั้นๆ ได้ถูกน ามาใช้ประโยชน์ต่อการสื่อสารต่อตัวสินค้าและบริการนั้นๆ  ตัวละครหลักในระดับการสื่อ
ความหมายโดยอรรถบ่งชี้ถึงนักกีฬาชายและนักกีฬาหญิงที่มีชื่อเสียงและประสบความส าเร็จในกีฬา
นั้นๆ ส่วนในระดับการสื่อความหมายโดยนัย สื่อถึงความแข็งแรง มั่งม่ันทุ่มเท ความพยายาม ความ
อดทน ความส าเร็จ ความเป็นที่หนึ่ง มีพลัง ความกล้าหาญรวมไปถึงความมีเสน่ห์ดึงดูดทางเพศ 
บุคลิกภาพที่ดีของนักกีฬา เป็นต้น 
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ABSTRACT 
 

This research aims to a signal communication and analyses the sematic 
meaning construction of the Athletes in Thai television commercials. The author has 
selected the sample group by using purposive sampling containing 15 television 
commercials with athletes as main characters. Denotative meaning and connotative 
meaning were determined through themes, advertising formats, and advertising 
message elements in accordance with semiology principle. The research found that 
the themes of the commercials having athletes as main character are different 
because the products that were advertised are not interlinked. Each commercial had 
a theme that corresponds to the substance of the message to the consumer of the 
product. However, when the themes were classified into two group, the theme of 
value in the use of product and the theme of the emotional value, it was found that 
the presentation of value and benefit of the products was to communicate the 
emotional value and the content was mainly on the social value of the products. 
There were more than one format in each commercial. The mostly used concept 
was personality. This is consistent with the purpose of the research and the sample 
of the research that needs to study the semiotic meaning of the athlete in the 
commercial. The personality of a celebrity is unique representing personality and 
image that was linked to product or service. This is a tool used to communicate and 
convey the meaning of the benefits and the emotional value of the products. The 
physical characteristics of the athlete and the manner in which the sport is played 
was used to communicate about the products and services. The main character in 
the denotative meaning indicates male and female athletes who are famous and 
successful in the sport. Connotative meaning represented strength, dedicated 



commitment, effort, patience, success, being the best one, power, courage, as well 
as sexual attraction and good personality of the athlete, etc. 
 
Keywords: Semiotic, Television Commercials, Athletes    
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กิตติกรรมประกาศ 
 

การเรียนระดับปริญญาโทของผู้ศึกษาและงานศึกษาค้นคว้าอิสระฉบับนี้คงไม่สามารถส าเร็จ
ได้หากขาดความกรุณาบุคคคลเหล่านี้ ขอขอบพระคุณ อาจารย์ ดร.วิโรจน ์สุทธิสีมา ที่กรุณาให้เกียรติ
เป็นที่ปรึกษาในการศึกษาครั้งนี้ แม้ว่าในตอนแรกผู้ศึกษายังมองไม่เห็นแนวทางในการศึกษามากนัก 
อาจารย์ก็ช่วยให้ค าปรึกษาและสร้างแรงบันดาลใจ กระตุ้นให้ผู้ศึกษารู้จักคิดวิเคราะห์ด้วยตนเอง ให้
ค าแนะน าที่ดีอยู่เสมอตั้งแต่วันแรกจนกระทั่งการศึกษาอิสระฉบับนี้เสร็จสิ้น  

อาจารย์อีกสองท่านที่ต้องกล่าวถึง ขอขอบพระคุณอาจารย์ ผศ.ดร.ปฐมา สตะเวทิน แม้ว่า
อาจารย์ไม่ได้เป็นทีปรึกษาแต่อาจารย์ก็ให้ความกรุณาให้ค าปรึกษา ชี้แนะ เปิดมุมมองเกี่ยวกับ
การศึกษาในการท าวิจัยให้กับผู้ศึกษา นอกจากนี้ยังต้องขอขอบพระคุณ อาจารย์ ดร.ปภาภรณ์ ไชย
หาญชาญชัย ที่ให้ความกรุณาเป็นกรรมการสอบ ให้ค าแนะน าในงานวิจัยฉบับนี้มีความสมบูรณ์มาก
ยิ่งขึ้น 
  นอกจากนี้ขอขอบคุณเพ่ือนๆ และพ่ีๆ น้องๆ MACA กลุ่มเสาร์-อาทิตย์ ที่ให้ก าลังใจที่ดีเสมอ
มาท่ีทุกข์ร่วมสุขช่วยผลักดันให้การศึกษาระดับปริญญาโทส าเร็จด้วยความสุขและสนุกสนาน
ตลอดเวลา 1 ปีที่ผ่านมา ที่ให้ความช่วยเหลือเป็นอย่างดีตลอดการศึกษา 

สุดท้ายนี้ขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อ คุณแม่ที่ให้การสนับสนุนทุนทรัพย์ทางการศึกษา 
อบรมสั่งสอนเลี้ยงดูจนกระทั่งเติบโตมาถึงทุกวันนี้ คอยอยู่เคียงข้างในยามท้อแท้ สิ้นหวังหรือเหนื่อย
จากการท างาน แต่ท่านทั้งสองก็คอยเป็นก าลังใจและการสนับสนุนลูกคนนี้ตลอดมา 
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  เครื่องดื่มเกลือแร่สปอนเซอร์ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแข่งขัน” 
ตารางที่ 4.13:  แสดงการวิเคราะห์แก่นเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณา SCG   43 
  Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 



ฏ 

สารบัญตาราง (ตอ่) 
 
   หน้า 
ตารางที่ 4.14:  แสดงการวิเคราะห์แก่นเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณา   44 
  แปรงสีฟันซิสเท็มม่าเรื่อง “นวัตกรรมล่าสุด ของคนจัดฟัน” 
ตารางที่ 4.15:  แสดงการวิเคราะห์แก่นเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร์ โฆษณา  44 
  ปลาสวรรค์ ทาโร่ เรื่อง “ทาโร...อร่อย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส์” 
ตารางที่ 4.16:  ผลการวิเคราะห์แก่นเรื่อง (Them) สัญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา   45 
ตารางที่ 4.17:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format)  ของ  47 
  ภาพยนตร์โฆษณา เครื่องดื่มซุปไก่สกัดแบรนด์ เรื่อง "ชัยชนะ" อยู่ข้างหน้า” 
ตารางที่ 4.18:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  48 
  ภาพยนตร์โฆษณา น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง  
  จะไม่มี เพียงหนึ่ง” 
ตารางที่ 4.19:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format)  ของ  49 
  ภาพยนตร์โฆษณา ถ่านพานาโซนิคอัลคาไลน์  เรื่อง “อึดกว่า แรงกว่า  
  เมสซี่ เจ ...ก็ถ่านพานาโซนิคอัลคาไลน์” 
ตารางที่ 4.20:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format)  ของ  49 
  ภาพยนตร์โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแร่ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 
ตารางที่ 4.21:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  50 
  ภาพยนตร์โฆษณา โรซ่าฟู้ด เรื่อง “โรซ่าเห็นคุณค่าทุกความมุ่งมั่น” 
ตารางที่ 4.22:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  51 
  ภาพยนตร์โฆษณา นมพร้อมดื่มยูเอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส  
  เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย์” 
ตารางที่ 4.23:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  51 
  ภาพยนตร์โฆษณา วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ์เจอร์ไรเซอร์  
  เรื่อง “ป่วนนักบอลทีมชาติ” 
ตารางที่ 4.24:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format)  ของ  53 
   ภาพยนตร์โฆษณา น้ ายาล้างจานไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ์พลังเร็ว 
   มหาประลัย” 
ตารางที่ 4.25:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  53 
  ภาพยนตร์ โฆษณาปลากระป๋องโรซ่า เรื่อง “ชุดปรึกษาแม่” 
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ตารางที่ 4.26:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  54 
  ภาพยนตร์โฆษณา รถจักยานยนต์ยามาฮ่าจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต์  
  บาดใจ” 
ตารางที่ 4.27:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  55 
  ภาพยนตร์โฆษณา สเปรย์ดับกลิ่นกาย นีเวีย เมน คูลคิก เรื่อง “เย็น  
  แห้งสบาย รับร้อนนี้” 
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  ภาพยนตร์โฆษณา เครื่องดื่มสปอนเซอร์ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของ 
  การแข่งขัน” 
ตารางที่ 4.29:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format)  ของ  56 
  ภาพยนตร์โฆษณา SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 
ตารางที่ 4.30:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  56 
  ภาพยนตร์ โฆษณา แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมล่าสุด ของคน 
  จัดฟัน” 
ตารางที่ 4.31:  แสดงการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  57 
  ภาพยนตร์โฆษณา ปลาสวรรค์ ทาโร่ เรื่อง “ทาโร...อร่อย มีโปรตีน 
  จากเนื้อปุยส์” 
ตารางที่ 4.32:  ผลรวมการวิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของ  58 
  ภาพยนตร์โฆษณา   
ตารางที่ 4.33:  แสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์  63 
  โฆษณาเครื่องดื่มซุปไก่สกัดแบรนด์ เรื่อง "ชัยชนะ" อยู่ข้างหน้า” 
ตารางที่ 4.34:  แสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์  68 
  โฆษณา น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไม่มีเพียง 
  หนึ่ง” 
ตารางที่ 4.35:  แสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์  72 
  โฆษณา ถ่านพานาโซนิคอัลคาไลน์ เรื่อง “อึดกว่า แรงกว่า เมสซี่ เจ ... 
  ก็ถ่านพานาโซนิค อัลคาไลน์” 
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  โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแร่ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 
ตารางที่ 4.37:  แสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์  79 
  โฆษณา โรซ่า ฟู้ด เรื่อง “โรซ่าเห็นคุณค่าทุกความมุ่งมั่น” 
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  โฆษณา นมพร้อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญา 
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  โฆษณาวาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ์เจอร์ไรเซอร์ เรื่อง “ป่วนนักบอล 
  ทีมชาติ” 
ตารางที่ 4.40:  แสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์  93 
  โฆษณา น้ ายาล้างจาน ไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ์พลังเร็วมหา 
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ตารางที่ 4.41:  แสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์  96 
  โฆษณา ปลากระป๋องโรซ่า เรื่อง “ชุดปรึกษาแม่” 
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  โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแร่สปอนเซอร์ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการ 
  แข่งขัน” 
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  โฆษณา แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมล่าสุด ของคนจัดฟัน” 
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  โฆษณา ปลาสวรรค์ ทาโร่ เรื่อง “ทาโร่...อร่อย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส์” 
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ภาพที่ 5.1:  ผลจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยสัญญะของแก่นเรื่องของนักกีฬาภาพยนตร์  124 
  โฆษณาไทย 
ภาพที่ 5.2:  ผลจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยความหมายโดยนัยในภาพยนตร์โฆษณาไทย  125 
  มีการใช้ รูปแบบเนื้อหาโฆษณาที่มีนักกีฬาเป็นตัวละครหลักมากที่สุด  
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ภาพที่ 5.3:  ผลจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยได้เปรียบเทียบความหมายสัญญะของนักกีฬา  128 
  ในภาพยนตร์โฆษณาไทยและนักกีฬาในอุดมคติ 



บทที ่1 
บทนาํ 

 
1.1 ความเปน็มาและความสาํคัญของปญัหา 
  การโฆษณาในประเทศไทยนั้นมีมาตั้งแต่ครั้งโบราณกาลนับตั้งแต่พ่อค้าไทยมีสินค้ามีคนขาย
และคนซื้อ การโฆษณาสมัยรัตนโกสินทร์ คือ การร้องขายสินค้าของพ่อค้าแม่ค้าทั้งหลายย้อนหลังไป 
200 ปี การโฆษณามีแนวคิดมาจากประเทศกลุ่มตะวันตก โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกาได้แพร่ขยายเข้าสู่
ประเทศไทยพร้อมๆกับการพัฒนาสื่อมวลชนชนิดแรก คือ หนังสือพิมพ์วันที่ 4 กรกฎาคม 2387 
นายแพทย์ Dan Beach Bradley  ได้ออกหนังสือพิมพ์ภาษาไทยชื่อ หนังสือจดหมายเหตุโดย
ออกเป็นรายปักษ์ความหนา 8 หน้ายอดพิมพ์ 300 ฉบับ และได้กําเนิดหนังสือพิมพ์ฉบับแรกที่โฆษณา
ไทยได้ปรากฏ คือ โฆษณาของอู่ต่อเรือบางกอกด๊อก รากฐานของการจัดทําโฆษณาอย่างเต็มรูปแบบ 
ถูกวางพ้ืนฐานขึ้นเมื่อพระบรมวงศ์เธอกรมพระกําแพงเพชรอัครโยธินได้ทรงตั้งแผนกโฆษณากรมรถไฟ 
พร้อมทั้งการวางแผนและหลักปฏิบัติงานโฆษณาไว้อย่างดี โดยนําเอาตัวอย่าง การโฆษณารถไฟใน
ประเทศอังกฤษมาใช้ในเมืองไทย ต่อมาได้วางแผนและทรงรณรงค์โฆษณา ให้กับคลังออมสินจน
ประสบความสําเร็จและการโฆษณามีการปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัยจวบจนปัจจุบัน  
 การโฆษณาเป็นการสื่อสารมวลชนรูปแบบหนึ่ง โดยมีช่องทางในการส่งสารทั้งสื่อหลักและสื่อ
ออนไลน์ เช่น โทรทัศน์ วิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายโฆษณา เว็บไซด์ แฟลทฟอร์มและสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ 
มีจุดประสงค์เพ่ือโน้มน้าวใจผู้บริโภคมีพฤติกรรมอันเอ้ืออํานวยต่อการเจริญเติบโตของธุรกิจ เช่น รู้จัก
ในตัวสินค้าหรือองค์กร ให้ความสนใจในสินค้า รู้สึกอยากจับจองเป็นเจ้าของ มีความต้องการในการซื้อ
สินค้าหรือบริการ ฉะนั้นบทบาทสําคัญของการโฆษณาการโฆษณาจึงมีหน้าที่สําคัญเพ่ือติดต่อสื่อสาร
ไปยังลูกค้า ด้วยเหตุที่การแข่งขันทางด้านธุรกิจในปัจจุบันมีความรุนแรง บทบาทของการโฆษณาจึง
ทวีความสําคัญมากยิ่งขึ้น ซึ่งจะเห็นได้ว่าบริษัทที่มีชื่อเสียงต่างๆได้ทุ่มงบประมาณเพ่ือการโฆษณา
โดยเฉพาะ  ทําให้เต็มไปด้วยการโฆษณาในรูปแบบต่าง ๆ กระจัดกระจายอยู่ทั่วไป  การโฆษณาจึง
กลายเป็นส่วนหนึ่งที่เข้ามาเกี่ยวข้องกับชีวิตประจําวันของคนเราอย่างแยกไม่ออก การประกอบธุรกิจ
ทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นการผลิต การขายหรือการให้บริการ ซึ่งเก่ียวข้องกับผู้บริโภค ย่อมต้องอาศัย
สื่อมวลชน เพ่ือบอกกล่าว ให้ความรู้หรือจูงใจให้ผู้บริโภคสนใจและเกิดความพอใจในสินค้าหรือบริการ
การโฆษณา (Advertising) เป็นเครื่องมือสําคัญในการติดต่อสื่อสารไปยังผู้บริโภคโดยอาศัยเหตุผล
หรือคุณสมบัติต่างๆ ของสินค้าหรือบริการมาใช้ในการจูงใจ ด้วยจุดมุ่งหมายที่ช่วยให้การจําหน่าย
สินค้าหรือบริการผ่านมือจากผู้ผลิตผู้จําหน่ายไปยังผู้บริโภคโดยเร็วที่สุด (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2538, 
หน้า 4 และ ไพศาล กาญจนวงศ,์ 2556)  
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ปัจจุบันเป็นยุคสังคมของเทคโนโลยีและข่าวสาร จากสื่อโฆษณาในอดีตที่มีเพียงสื่อหลักอย่าง สื่อวิทยุ 
สื่อโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ป้ายบิลบอร์ดหรื่อสื่อสิ่งพิมพ์อ่ืนๆ ในการโฆษณา แต่ด้วย
เทคโนโลยีได้มีการพัฒนาเครื่องมือเครื่องใช้ในการสื่อสารมีความก้าวหน้าทําให้ผู้คนเข้าถึงข่าวสารได้
อย่างรวดเร็วและสามารถกระจายได้อย่างกว้างขวางและครอบคลุม ไม่ว่าจะเป็น โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 
คอมพิวเตอร์ หรือ แพลตฟอร์มต่างๆ อาทิเช่น เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ทวิตเตอร์ ยูทูป เว็บไซด์ฯลฯ 
 สื่อโฆษณาจึงเป็นองค์ประกอบสําคัญในการส่งข้อมูลข่าสารของสินค้าและบริการให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายจากท่ีได้กล่าวมานั้นจะเห็นได้ว่าสื่อโฆษณาในปัจจุบันมีความแตกต่างจากอดีตเป็นอย่าง
มาก  
 ภาพยนตร์โฆษณาเป็นสื่อที่มีความยาวนานและมีบทบาทมีขั้นตอนในการผลิตชิ้นงานอย่าง
สร้างสรรค์ผ่านกระบวนการคิดและศึกษามาอย่างดี มีองค์ประกอบหลายส่วน อาทิเช่น นักแสดง 
สถานที่ ฉาก เสื้อผ้า แสงเงา มุมกล้อง การลําดับภาพ เพลงประกอบ เสียงประกอบ สี ตราสินค้า เป็น
ต้น ภาพยนตร์โฆษณาถือว่ามีอิทธิพลอย่างมากต่อผู้บริโภคหรือกลุ่มเป้าหมาย เป็นลักษณะของการ
โน้มน้าวใจสร้างแรงจูงใจ แรงบันดาลใจต่อผู้ที่ได้รับชม ทําให้เกิดการคล้อยตามเกิดความเชื่อส่งผลต่อ
ความรู้สึก อารมณ์ ความคิดและพฤติกรรมของผู้บริโภค ซึ่งอารมณ์ความรู้สึกที่กล่าวมาเกิดจากการ
เข้าใจการตีความหมายต่อสารที่ได้รับชมให้เกิดความเข้าใจดังนั้นการสร้างความหมายคือ การ
วิเคราะห์สัญญะจากทฤษฏีสัญวิทยา ซึ่งเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยความหมาย และเอาใจใส่ในเรื่องของ
วิธีการต่างๆ ที่ความหมายได้รับการผลิตขึ้นมาและถูกส่งต่อหรือถ่ายทอด เพ่ือเป็นการศึกษาว่า สิ่ง
แทนความ (Representation) ก่อให้เกิดความหมายได้อย่างไร และรวมถึงการทําให้เราเข้าใจ
ความหมายของสิ่งใดๆ หรือกระบวนการที่เราให้ความหมายต่อสิ่งใดๆ โดยที่เราสามารถพิจารณา 
สัญศาสตร์ซึ่งมีความสัมพันธ์กับภาษาภาพ (Visual Image) และการสื่อสารด้วยภาพ (Visual 
Communication) ที่มีความเชื่อมโยงจากความเป็นตัวตนจนไปถึงการขยายความไปในมิติด้าน
วัฒนธรรมและสังคม ทฤษฎีทางสัญวิทยาจึงเป็นเครื่องมือช่วยในการคลี่คลายและทําความเข้าใจ
กระบวนการสร้างความหมายที่เกิดขึ้นต่อแนวทางการประยุกต์และผลผลิตของการประยุกต์ คือ 
รูปแบบของสัญลักษณ์ต่างๆ ที่สามารถทําให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างสิ่งๆ นี้กับสิ่งๆ นั้นๆ อย่าง
เป็นเหตุและผล 
 ภาพยนตร์โฆษณาเป็นสื่อโฆษณาท่ีมีสัญญะในส่วนแก่นของเรื่อง รูปแบบเนื้อหา 
องค์ประกอบของสารในภาพยนตร์โฆษณา ซึ่งสัญะจะทําหน้าที่ในการสร้างความหมายและคุณค่าเชิง
สังคมลงในตัวสินค้าและบริการ ซึ่งจะเห็นได้ว่าโฆษณาในปัจจุบันไม่ได้เพียงเน้นนําเสนอสินค้าและ
บริการเพียงอย่างเดียว แต่ยังคงเพ่ิมคุณค่าเชิงสังคม เช่น มิตรภาพ ความรัก ความอบอุ่น เป็นต้น ซึ่ง
เป็นการเพ่ิมคุณค่าทางความรู้สึกโดยการสื่อความหมายทางสัญญะ และการถ่ายทอดความหมาย
สัญญะและคุณค่าเชิงสังคมในภาพยนตร์โฆษณาก็คือตัวละครในภาพยนตร์โฆษณา ซึ่งมีลีกษณะตัว
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ละครในภาพยนตร์โฆษณาจะแตกต่างกันออกไปในแต่ละเรื่อง ตามวัตถุประสงค์ของสินค้าและบริการ
ยกตัวอย่างเช่น ความเป็นเด็กจะมีความน่ารักและสดใส หรือตัวละครสาวสวยมีเสน่ห์มีความดึงดูดทาง
เพศ เป็นต้น ซึ่งจะทําหน้าที่แทนผู้บริโภคตามสินค้าและบริการนั้นๆ โดยการสื่อความหมายของตัว
ละครจะมีการสื่อความหมายโดยตรง และ ความหมายโดยใน ยกตัวอย่างเช่น นักกีฬาฟุตบอลชื่อดัง 
ชาลี ชัปปุยส์ ในภาพยนตร์โฆษณาของผลิตภัณฑ์โรออล นีเวียสําหรับผู้ชายจะเห็นได้ว่าความหมาย
โดยตรงคือ ชาลี ชัปปุยส์ที่ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์โฆษณาผลิตภัณฑ์นีเวีย เมน คูลคิก สําหรับผู้ชาย 
เป็นตัวแทนของผู้บริโภค และมีความหมายโดยนัย คือสัญญะของชาลี ชัปปุยส์ สือถึงความมีเสน่ห์ 
รูปร่าง ผิวพรรณที่ดี ได้ถูกแทนความหมายโดยนัยทึ่ถูกเคลือบไปด้วยผลิตภัณฑ์โรออล นีเวียสําหรับ
ผู้ชาย เป็นต้น 
 ในการวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยจึงจะศึกษาการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา
ไทย ซึ่งนักกีฬาถือเป็นตัวแทนของประเทศในการสร้างชื่อเสียงและถือว่าเป็นจุดที่เชื่อมความสัมพันธ์
และสร้างความสามัคคีเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันและอยากทราบถึงสัญญะและการสร้างความหมายของ
นักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทยมีการหยิบยกสัญญะใดมาใช้ในชิ้นงาน ในการซึ่งผลวิจัยสามารถนํามา
เป็นแนวทางในการประยุกต์ใช้ในการสื่อสารการตลาด อีกทั้งยังเป็นแหล่งข้อมูลอ้างอิงสําหรับผู้สนใจ
ศึกษาเรื่องดังกล่าวต่อไป 
 
1.2 ปัญหานําวจิยั 
 1.2.1 ในภาพยนตร์โฆษณาไทยสัญญะของนักกีฬามีมีสัญญะเป็นอย่างไร 
 1.2.2 ในภาพยนตร์โฆษณาไทยสัญญะของนักกีฬามีการสร้างความหมายอย่างไร 
 
1.3 วัตถปุระสงคข์องงานวจิยั 
 1.3.1 เพ่ือศึกษาสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทยเป็นอย่างไร 
 1.3.2 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาใน
ภาพยนตร์โฆษณาไทยเป็นอย่างไร 
 
1.4 ขอบเขตการวจิยั 
 การวิจัยครั้งนี้การวิจัยเชิงปริมาณ(Quantitative Research) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
และวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย ผู้วิจัยใช้เทคนิควิเคราะห์
เนื้อหา (Content Analysis) จึงเลือกศึกษาเฉพาะภาพยนตร์โฆษณาไทยที่นักกีฬาเป็นตัวละครหลัก
เท่านั้น เพื่อให้ตอบโจทย์กับวัตถุประสงค์ของงานวิจัยที่ตั้งไว้ และมีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยข้อมูลที่
ได้นํามาใช้จาก www.youtube.com และ www.adintrend.com ซึ่งเป็นเว็บไซด์ที่มีการบันทึก 

http://www.youtube.com/
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ภาพยนตร์โฆษณาไว้อย่างต่อเนื่อง เลือกสื่อภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีการเผยแพร่จากสื่อหลักและสื่อ
ออนไลน์ แพร่เผยภาพออกอากาศตั้งแต่ปี พ.ศ.2557-พ.ศ 2560 ซึ่งมีจํานวนทั้งสิ้น 15 ชิน้ 
  
1.5 นิยามศัพทเ์ฉพาะทีใ่ช้ในการวจิยั 
 สญัญะ หมายถึง สิ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือให้มีความหมาย (Meaning) แทนของจริง/ตัวจริง 
(Object) ในตัวบท (Text) และในบริบท (Context) หนึ่งๆ สิ่งที่นํามาใช้เป็นสัญญะนั้น อาจเป็นวัตถุ
สิ่งของ เสียง รูปภาพ ฯลฯ 
  ความหมายเชงิสัญญะ หมายถึง การตีความหมายเชิงสัญลักษณ์จากสิ่งต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์โฆษณา 
นักกีฬา หมายถึง บุคคลที่มีอาชีพเป็นนักกีฬาและมีชื่อเสียง ประสบความสําเร็จในการแข่งขัน ซึ่ง
ปรากฏตัวในสื่อต่างๆ และได้ถูกหยิบยกให้มาเป็นผู้นําเสนอผลิตภัณฑ์ในชิ้นงานภาพยนตร์โฆษณา 
 ภาพยนตรโ์ฆษณา หมายถึง การถ่ายทอดเรื่องราวต่างๆ เพื่อนําเสนอความคิดหรือการป่าว
ประกาศให้คนชวนเชื่อและเข้าใจในตัวสินค้าหรือสิ่งที่ต้องการสื่อออกไป มีความยาวตั้งแต่ 30 วินาที
แต่ไม่เกิน 3-5 นาที  
 
1.6 ประโยชน์ทีค่าดวา่จะไดร้บั 
 1.6.1 ผลการวิจัยเรื่องนี้ทําให้ทราบถึงการสร้างความหมายสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์
โฆษณาไทย ที่มีนักกีฬาที่เป็นตัวละครหลัก  
 1.6.2 ผลการวิจัยเรื่องนี้ทําให้ทราบถึงเข้าใจถึงความหมายโดยอรรถและความหมาย
โดยนัยสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย 
 1.6.3 เพ่ือเป็นแนวทางของธุรกิจในการพัฒนาสื่อภาพยนตร์โฆษณาไทยที่ว่าด้วยเรื่องสัญญะ 
และเป็นแนวทางในการศึกษาสําหรับผู้ที่สนใจต่อไป 
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1.7 กรอบแนวคดิการวจิยั  
 
ภาพที่ 1.1: แสดงการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ชิน้งานภาพยนตรโ์ฆษณา
ไทย 

  - แก่นเรื่อง 
  -รูปแบบเนื้อหาโฆษณา  
 -องค์ประกอบสารโฆษณา  

 

ความหมายโดย
อรรถ 

ความหมายโดยนยั  

สญัญะของนักกีฬาใน
ภาพยนตรโ์ฆษณาไทย 



บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฏ ีและงานวจิยัที่เกีย่วขอ้ง 

 
ในการศึกษางานวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย” ผู้วิจัย

จะทบทวนทฤษฎี แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วนคือ ดังนี้ 
2.1 แนวคิดสัญวิทยาและการสร้างความหมาย  
2.2 แนวคิดเก่ียวกับภาพยนตร์โฆษณา 
2.3 การวิเคราะห์เนื้อหาการโฆษณา 
2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1 แนวคิดสญัวทิยาและการสรา้งความหมาย  
 สัญวิทยา (Semiology) ประกอบไปด้วยค าว่า Semio คือ Sign และ Logy คือ Science 
ดังนั้น Semiology จึงหมายถึง ศาสตร์แห่งสัญญะ หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า สัญศาสตร์ (Semiotics) 
ซึ่งเป็นหลักวิชาการแขนงหนึ่งที่ศึกษากระบวนการสื่อความหมาย โดยพิจารณาธรรมชาติของหน่วยสื่อ
ความหมายและขั้นตอนการท างานของมัน เพื่อท าความเข้าใจว่าความหมายถูกสื่อความหมายออกมา
ได้อย่างไร แนวคิดสัญวิทยาและการสร้างความหมาย (Semiology and Signification) สัญวิทยาเป็น
ศาสตร์ที่ศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ์ ที่ปรากฏอยู่ในความคิดของมนุษย์ อันถือเป็นทุกสิ่งทุก
อย่างที่อยู่รอบตัวของเรา สัญลักษณ์อาจจะได้แก่ ภาษา รหัส สัญญาณ เครื่องหมาย ฯลฯ 
 สัญวิทยาเป็นทฤษฎีที่น ามาอธิบายการสื่อสารของมนุษย์ว่า การสื่อสารคือจุดก าเนิดของ
ความหมาย ซึ่งการศึกษาแนวนี้จะไม่สนใจความล้มเหลวของการสื่อสาร และไม่เกี่ยวข้องกับ
ประสิทธิผลและความถูกต้อง แต่เป็นแนวทางการศึกษาเชิงสังคมหรือความแตกต่างของวัฒนธรรม
ระหว่างผู้ให้และผู้รับสาร ตลอดจนความหลากหลายของความหมายภายในระบบภาษา วัฒนธรรม 
และความเป็นจริงที่ไม่สามารถแสดงผลเป็นลูกศรหรือเป็นเส้นตรงของกระแสการไหลของข่าวสาร  
สัญญะจึงมีความส าคัญในการศึกษาทางนิเทศศาสตร์ 

 1) เพราะมนุษย์มีความหมาย อยู่กับความหมาย และใช้ความหมาย 
 2) สิ่งต่างๆรอบตัว ถูกให้ความหมายมากกว่า ความหมายชั้นต้น ความหมายเชิงซ้อน 
หรือสัญญะ 

 3) เพราะมีสัญญะ มนุษย์อยู่กับสัญญะ จึงใช้และถูกใช้สัญญะไปในตัวด้วย 
 4) มนุษย์อยู่กับสัญญะเยอะมาก สังคม การตลาด การเมือง บันเทิง ข่าวสาร 

 5) ใช้สัญญะในกระบวนการผลิตสินค้าและบริการ รวมถึงวัฒนธรรมประเพณี ที่อาจ
วนกลับมาเป็นสินค้าอีก 
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 6) ถูกใช้สัญญะวิถีชีวิต ความเชื่อ อุดมการณ์ พฤติการรมการบริโภค (จึงต้องศึกษา
เพ่ือรู้เท่าทัน) 
 ความหมายและความส าคญัของสญัศาสตร์ 

สัญศาสตร์ (Semiotics) มีรากศัพท์จากภาษากรีก คือ Semeion ที่แปลว่า Sign หรือ 
สัญญะซึ่งเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยความหมาย และเอาใจใส่ในเรื่องของวิธีการต่างๆ ที่ความหมายได้รับ
การผลิตขึ้นมาและถูกส่งต่อหรือถ่ายทอด เพ่ือเป็นการศึกษาว่า สิ่งแทนความ (Representation) 
ก่อให้เกิดความหมายได้อย่างไร และรวมถึงการท าให้เราเข้าใจความหมายของสิ่งใดๆ หรือ
กระบวนการที่เราให้ความหมายต่อสิ่งใดๆ โดยที่เราสามารถพิจารณาสัญศาสตร์ซึ่งมีความสัมพันธ์กับ
ภาษาภาพ (Visual Image) และการสื่อสารด้วยภาพ (Visual Communication) ที่มีความเชื่อมโยง
จากความเป็นตัวตนจนไปถึงการขยายความไปในมิติด้านวัฒนธรรมและสังคม ทฤษฎีทางสัญวิทยาจึง
เป็นเครื่องมือช่วยในการคลี่คลายและท าความเข้าใจกระบวนการสร้างความหมายที่เกิดขึ้นต่อแนว
ทางการประยุกต์และผลผลิตของการประยุกต์ คือ รูปแบบของสัญลักษณ์ต่างๆ ที่สามารถท าให้เห็นถึง
ความสัมพันธ์ระหว่างสิ่งๆ นี้กับสิ่งๆ นั้นๆ อย่างเป็นเหตุและผล 
 สัญวิทยา (Semiology) หรือสัญศาสตร์(Semiotics) เป็นศาสตร์ที่เพ่ิงได้รับการพัฒนาอย่าง
จริงจังในช่วงต้นศตวรรษท่ี 20 โดยมีนักวิชาการหลายท่านเช่น ชาร์ล เพียร์ส (C. Peirce) ปี 1839-
1914 นักปรัชญาสังคมชาวอเมริกัน และ เฟอร์ ดินันด์ เดอ โซซูร์ (F.de Saussure) ปี 1857-1913 
นักภาษาศาสตร์ชาวสวิส ซึ่งปัจจุบันทฤษฎีดังกล่าวได้รับความนิยมในการใช้อธิบายปรากฏการณ์ที่
เกี่ยวข้องกับการสื่อสารในรูปแบบต่างๆ (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) 
 สัญญะตามแนวคิดของเพียร์ซ (C. Peirce) ได้ให้ความสนใจในความสัมพันธ์ระหว่าง
ตัวสัญญะกับวัตถุจริงที่จะมีองค์ประกอบ 2 ส่วนคือ ส่วนที่เป็นตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง 
(Signified) โดยจัดแบ่งประเภทของสัญญะ (Sign) ออกเป็น 3 แบบ   
  1)  ไอคอน (Icon) เป็นสัญญะที่มีรูปร่างหน้าตาคล้ายกับวัตถุมากที่สุด เช่นภาพถ่าย 
รูปปั้น รูปวาด โดยการถอดรหัสของ Icon เพียงแค่เห็นก็สามารถถอดความหมายถึงตัววัตถุได้ง่าย 
  2)  อินเด็คส์ (Index) เป็นสัญญะที่มีความเกี่ยวพันแบบเป็นเหตุเป็นผลโดยตรงกับวัตถุ
ที่มีอยู่จริงเช่น ควันไฟเป็น Index ของไฟหรือรอยเท้าสัตว์ก็จะเชื่อมโยงถึงสัตว์ การถอดรหัสของ 
Index จึงจ าเป็นจะต้องอาศัยเหตุผลเชื่อมโยงเพ่ือหาความสัมพันธ์ระหว่าง Index กับวัตถุจริง 
        3) ซิมโบว์ (Symbol) เป็นสัญญะที่ไม่มีความเกี่ยวพันเชื่อมโยงอันใดเลยระหว่าง
ตัวสัญญะกับวัตถุจริง หากแต่ความหมายเกิดจากการตกลงร่วมกันในหมู่ผู้ใช้สัญญะเช่น ตัวอักษร 
หรือโลโก้ต่างๆที่สร้างขึ้น การถอดรหัสจึงจ าเป็นต้องอาศัยการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ใช้สัญญะ 
 สัญญะตามแนวคิดของ เดอ โซซูร์  (F.de Saussure) ให้ความสนใจกับความสัมพันธ์ระหว่าง
ตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified ) โดยระบุว่า สัญญะทุกอย่างจะมี 2 มิติ มิติที่หนึ่งคือ
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มิติที่เป็นส่วนร่วมซึ่งเรียกว่า “Language” หรือหลักเกณฑ์ที่ใช้ และมิติที่สองเรียกว่า “Speech” 
หรือลีลาการใช้  โดยโซซูร์ยังเสนอว่า สัญญะย่อยตัวหนึ่งจะยังไม่มีความหมายในตัวเองจนกว่าจะไป
เทียบเคียงกับสัญญะย่อยตัวอ่ืนๆที่อาศัยการเปรียบเทียบแบบคู่ตรงข้าม (Binary Opposition)  เดอ 
โซซูร์ ได้ท าการแยกแยะประเภทและระดับของความหมายที่บรรจุอยู่ในสัญญะออกเป็น 2 ประเภท 
ประเภทแรกคือ ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) อันได้แก่ ความหมายที่เข้าใจกันตาม
ตัวอักษรซึ่งเป็นความหมายที่เข้าใจตรงกันโดยส่วนใหญ่ตัวอย่างเช่น ความหมายที่มีการระบุใน
พจนานุกรม เช่น แม่ คือสตรีผู้ให้ก าเนิดลูก หมีเป็นสัตว์สี่เท้า เป็นต้น ส่วนประเภทที่สองคือ
ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning)ได้แก่ ความหมายทางอ้อมที่เกิดจากข้อตกลงหรือความ
เข้าใจเฉพาะกลุ่ม หรือเกิดจากประสบการณ์เฉพาะของบุคคล เช่น เวลาพูดถึง “แม่” บางคนอาจนึก
ถึงความอบอุ่นบางคนอาจนึกถึงความเข้มงวด หรือบางคนอาจนึกไปถึงประสบการณ์อันขมขื่น
เนื่องจากโดนแม่ทิ้งในวัยเด็ก 
  ต่อมา นักสัญวิทยาอย่างโรล็องด์  บาร์ตส์ (Roland Barthes) ได้สนใจศึกษาสัญญะประเภท 
ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) เนื่องจากมองว่าเป็นความหมายที่มีความส าคัญอย่าง
แท้จริงในแง่ของการรับรู้ และความหมายโดยนัยนี้ยังสามารถอธิบายไปได้อีกหลายแนวคิด  ซึ่งการ
ความหมายในขั้นนี้จะเป็นการตีความหมายในระดับที่มีปัจจัยทางวัฒนธรรมเข้ามาเกี่ยวข้องด้วยซึ่ง
ไม่ได้เกิดจากตัวของสัญญะเอง เป็นการอธิบายถึงปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นเมื่อสัญญะกระทบกับความรู้สึก
หรืออารมณ์ของผู้ใช้และคุณค่าทางวัฒนธรรมของเขา ซึ่งสัญญะในขั้นนี้จะท าหน้าที่ 2 ประการ คือ 
ถ่ายทอดความหมายโดยนัยแฝง และถ่ายทอดความหมายในลักษณะมายาคติ (Myths) ซ่ึง Barthes 
เรียกกระบวนการในการเปลี่ยนแปลง ลดทอน ปกปิด บิดเบือนฐานะการเป็นสัญญะของสรรพสิ่งใน
สังคมให้กลายเป็นเรื่องของธรรมชาติ เป็นสิ่งปกติธรรมดา หรือเป็นสิ่งที่มีบทบาท "ความคุ้นชิน" 
 องคป์ระกอบของสญัญะ 
 ตามแนวคิดของ De Saussure เรื่องของสัญญะเป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบ 3 ส่วน 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หน้า 85) ดังนี้ 
  1) ของจริง (Reference) คือ บรรดาของจริงทั้งหลาย เช่น ขวดแก้วจริงๆ  

  2) ตัวหมาย (Signifier) คือ ในแต่ละวัฒนธรรมจะสร้างสัญญะขึ้นมาแทนตัวขวดจริง 
เช่นในบริบทของสังคมไทยจะสร้างสัญญะท่ีเขียนเป็นตัวอักษรว่า “ขวด” สังคมอังกฤษเขียนว่า
“Bottle” สังคมฝรั่งเศสเขียนว่า “Bouteille” และสังคมอ่ืนๆ ก็จะมีวิธีสร้างสัญญะที่แตกต่างกัน
ออกไป อาจจะเป็น “เสียง” (Sound) คือการเปล่งเสียงออกมาเป็นถ้อยคา ว่า“ขวด” หรือเป็น 
“ภาพ” (Image) เช่น เป็นตัวอักษรหรือรูปวาด เป็นต้น 
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3) ตัวหมายถึง (Signified) คือ เมื่อคนในแต่ละวัฒนธรรมได้ผ่านกระบวนการเรียนรู้
สัญญะ (เช่น อ่านออก) เมื่อเห็นสัญญะ “ขวด/Bottle/Bouteille” ในสมองหรือความคิดค านึงของ
เขาก็จะเกิดแนวคิดจินตนาการภาพของ “ขวด” ขึ้นมา ที่เราเข้าใจกันว่าเป็น “เป็นภาพในใจหรือใน 
ความคิด” (Concept) 
 ในการศึกษาเรื่องระบบสัญญะนั้น De Saussure สนใจแต่เฉพาะความสัมพันธ์ระหว่าง
องค์ประกอบที่ 2 และ 3 เท่านั้น ซึ่งคุณลักษณะที่ส าคัญของความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวหมาย” และ
“ตัวหมายถึง” มี 3 ลักษณะ (กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หน้า 86) ดังนี้ 
  1) Arbitrary เป็นความสัมพันธ์ที่ถูกสร้างขึ้นอย่างไม่มีกฎเกณฑ์ใดๆ เช่น ค า ว่า 
“ขวด”ไม่ได้มีหลักเกณฑ์หรือความคล้ายคลึงอันใดกับรูปร่างของขวดเลย เช่นเดียวกับสัญญะ 
“Bottle”หรือ “Bouteille” 
   2) Unnatural เป็นความสัมพันธ์ที่ไม่ได้เกิดข้ึนตามธรรมชาติ ซึ่งหมายความว่าจะต้อง
เรียนรู้เอา 
   3) Unmotivated เป็นความสัมพันธ์ที่ไม่ได้เกิดจากมูลเหตุจูงใจพิเศษใดๆ ของผู้สร้าง
ความหมายและผู้ใช้ความหมาย กล่าวคือไม่เก่ียวข้องกับแรงกระตุ้นใจของผู้ใช้สัญญะ 

จากองค์ประกอบทั้ง 2 ส่วนนี ้Peirce จึงได้น าเอาระยะห่างระหว่าง Signifier และ 
Signified มาจัดประเภทของ Sign ได้เป็น 3 แบบ ดังนี้ 
   1) ภาพเหมือน (Icon) หมายถึง เครื่องหมายที่มีความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมาย 
(Signifier) กับตัวหมายถึง (Signified) เป็นไปในลักษณะของความคล้ายคลึงกับสิ่งที่มันบ่งถึง 
(Resemblance) เช่น ภาพถ่ายหรือภาพยนตร์ เพราะว่าภาพดังกล่าวดูเหมือนกับสิ่งที่มันอ้างอิงถึง  

  2) ดรรชนี (Index) หมายถึง เครื่องหมายที่มีความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมาย 
(Signifier) กับตัวหมายถึง (Signified) เป็นไปในลักษณะของความเป็นเหตุเป็นผลต่อกัน (Cause and 
Effect) ที่ชี้บ่งหรือชี้ถึงบางสิ่งบางอย่างอ่ืนๆ เช่น การที่เราเห็นควันก็รู้ได้ว่ามีไฟ เป็นต้น 

  3) สัญลักษณ์ (Symbol) หมายถึง เครื่องหมายที่มีความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมาย 
(Signifier) กับตัวหมายถึง (Signified) เป็นไปในลักษณะของการถูกก าหนดขึ้นเอง แสดงถึงบางสิ่ง
บางอย่างแต่ไม่ได้คล้ายคลึงกับสิ่งที่มันบ่งชี้ ซึ่งต้องได้รับการยอมรับจนกลายเป็นแบบแผน 
(Convention) และต้องมีการเรียนรู้เครื่องหมายเพื่อท าความเข้าใจ 

สัญญะ (Sign) ทั้ง 3 นี้ไม่ได้แยกจากกันโดยเด็ดขาด สัญญะหนึ่งอาจประกอบด้วยรูปแบบ
ต่างๆ กันซึ่งอาจจะเป็นได้ทั้งภาพเหมือน (Icon) ดัชนี (Index) และสัญลักษณ์ (Symbol) รวมกันอยู่ก็
ได้เช่น ภาพพระสงฆ์เป็นได้ทั้งภาพเหมือน (เป็นภาพเหมือนของพระจริง) ในขณะเดียวกันก็เป็นดัชนี 
(เป็นตัวชี้ให้เห็นถึงความเป็นตัวแทนของศาสนาพุทธ) และเป็นสัญลักษณ์ด้วยในแง่ท่ีทุกคนต้องให้
ความเคารพนับถือ (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 54) 



10 

จากแนวคิดเรื่อง Signifier และ Signified นี้ สามารถน ามามาประยุกต์ใช้กับเรื่องการ
ถ่ายภาพ การจัดมุมกล้อง และการตัดต่อ เพ่ือให้ได้ความหมายต่างๆ กันออกไป (กาญจนา แก้วเทพ, 
2542, หน้า 87)  
 วธิกีารวเิคราะหส์ัญญะ 
 นักสัญญะวิทยาหลายท่านได้พยายามจะจ าแนกประเภทและระดับของความหมายที่บรรจุ 
อยู่ในสัญญะ ซึ่งจากการศึกษาค้นคว้าพบว่ามี 3 แนวทางท่ีใช้ในการวิเคราะห์ ดังนี้ 

1) การวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย 
2) การวิเคราะห์แบบ Paradigmatic และ Syntagmatic 
3) การวิเคราะห์แบบ Metaphor และ Metonymy 
1) การวเิคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยั เดอ โซซูร์ ได้แยกแยะประเภท

และระดับของความหมายที่บรรจุอยู่ในสัญญะออกเป็น 2ประเภท (De Saussure, 1974 อ้างใน 
กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หน้า 98) คือ 

1.1) ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) หรือความหมายโดยตรง 
หมายถึง ความหมายที่เข้าใจกันตามตัวอักษรเป็นความหมายที่เชื่อมโยงความสัมพันธ์ระดับแรก
ระหว่างตัวหมาย และตัวหมายถึง คนส่วนใหญ่จะเข้าใจตรงกัน เป็นที่ยอมรับกันทั่วไป หรือเป็น
ความหมายที่ระบุในพจนานุกรม 

 1.2) ความหมายโดยนัย (Connotative meaning) คือ ความหมายทางอ้อมที่เกิด
จากการตกลงของกลุ่ม หรือเกิดจากประสบการณ์เฉพาะของบุคคล เป็นความหมายที่ถูกสร้างให้
เชื่อมโยงลงไปอีกชั้นหนึ่งการที่จะถอดความหมายโดยนัยออกมาได้นั้นจะต้องมีความรู้เกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของแต่ละแห่ง เพราะจะท าให้เข้าใจความหมายได้อย่างกว้างขวางและลึกซึ้ง 

2) การวเิคราะห์แบบ Paradigmatic และ Syntagmatic  
  2.1) Paradigmatic (Synchronic) การวิเคราะห์ในระบบนี้ยังสามารถแบ่งออกได้
เป็น 3 แนวทาง (กาญจนาแกว้เทพ, 2542, หน้า 100) ดังนี้ 
   2.1.1) เดอ โซซูร์ ได้ให้ความหมายของการวิเคราะห์ลักษณะนี้เอาไว้ว่า
“เป็นการหาแบบแผนที่ซ่อนเร้นของคู่ตรงข้ามและสร้างความหมายขึ้นมา” (Hidden Pattern of 
Opposition) ทั้งนี้ เนื่องมาจากข้อเท็จจริงเกี่ยวกับ "ความหมาย" ที่ได้กล่าวมาตั้งแต่ต้นแล้วว่า “หาก
ปราศจากความแตกต่าง (Difference) ความหมายก็กลายเป็นสิ่งที่ไม่มีความหมาย”หากปราศจากสี
ด า สีขาว ก็ไม่มีความหมาย หากไม่มีลักษณะยั่วยวนทางเพศของนางผู้ร้าย การรักนวลสงวนตัวของ
นางเอกก็ไร้ความหมาย ดังนั้น ในอีกมุมหนึ่งการวิเคราะห์แบบ Paradigmatic (Synchronic) จึงเป็น
การแสวงหาคุณลักษณะทั้งหมด (Attribute) ของสัญญะที่ตรงกันข้ามกันเช่น คุณลักษณะทั้งหมด
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(Paradigm) ของพระเอกกับผู้ร้าย (De Saussure, 1974 อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หน้า 
102) 
   2.1.2) เลวี่-สโตรส์ สนใจการวิเคราะห์แบบพิจารณาจากโครงสร้างเบื้องลึก 
(Deep Structure) ของตัวบท กล่าวคือ การวิเคราะห์ตัวบทนั้น เราต้องแยกระหว่างความหมายที่
เปิดเผย (Manifest Meaning) ซึ่งจะเป็นตัวเล่าเรื่องว่า ตัวละครท าอะไร มีเหตุการณ์อะไรเกิดข้ึน กับ
ความหมายแฝงเร้น (Latent Meaning) อันเป็นความหมายที่บ่งบอกว่า แท้จริงแล้วตัวบทนั้น
เกี่ยวข้องกับอะไร มีความหมายอะไร ดังนั้น การวิเคราะห์ของ Levi-Strauss จึงสนใจค้นคว้าว่า(Levi-
Strauss, 1967 อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หน้า 103) 
   2.1.3) มุ่งเน้นที่การแสวงหาชุดของสัญญะชุดหนึ่งๆ ที่อยู่ในกระบวนทัศน์
เดียวกัน และยังสามารถน ามาใช้แปรเปลี่ยนกันได้ โดยยังคงรักษาความหมายเดิมเอาไว้ 
     2.2) Syntagmatic (Diachronic) หลักของการวิเคราะห์แบบนี้จะเน้นล าดับขั้นหรือ
ช่วงระยะเวลาของเหตุการณ์หรือการปรากฏของสัญญะ (กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หนา้ 100) การ
วิเคราะห์แบบ Syntagmatic จะพบมากในเรื่องของการเล่าเรื่อง (Narration) เนื่องจากโครงสร้างของ
การเล่าเรื่องนั้นจะต้องก าหนดขั้นตอนของเหตุการณ์เอาไว้อย่างแน่ชัด หากสลับขั้นตอนกัน
ความหมายก็อาจจะเปลี่ยนแปลงไป 

3) การวเิคราะห์แบบ Metaphor และ Metonymy 
 เป็นวิธีการหลักอีก 2 วิธีการที่ใช้ในการถ่ายทอดความหมายจากสัญญะตัวหนึ่ง โดย
อาศัยสัญญะอีกตัวหนึ่ง (กาญจนา แก้วเทพ, 2542, หน้า 104) 
  3.1) การวิเคราะห์แบบ Metaphor เป็นวิธีถ่ายทอดความหมายโดยอาศัย
ความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ 2 ตัวที่มีความหมายคล้ายคลึงกัน และถูกน ามาใช้ถ่ายทอดความหมาย
ด้วยวิธีการ "เปรียบเทียบอุปมาอุปมัย"(Analogy) โดยที่สัญญะตัวแรกนั้นเป็นที่รู้จักความหมายกันดี
อยู่แล้ว เพราะฉะนั้น เมื่อถูกน ามาเข้าคู่กับสัญญะตัวที่สองซึ่งยังไม่ค่อยรู้จักความหมายกันดี จึงต้อง
อาศัยความหมายของสัญญะตัวแรกเพ่ือท าให้สัญญะตัวหลังถูกรับรู้ความหมายไปด้วยการเปรียบเทียบ
แบบ Metaphor นั้น เป็นที่รู้จักกันดีอยู่แล้วในวัฒนธรรมการใช้ภาษาของเรา โดยเราอาจจะ
สังเกตเห็นคา บอกใบ้ (Cue) ดังนี้คือ ค าว่า “เสมือน ประหนึ่ง ราวกับว่า”(Like / As) ยกตัวอย่างเช่น
  - ค าพูดของนายกชวนนั้นคมกริบแต่นุ่มนวลประหนึ่งมีดโกนอาบน้ าผึ้ง 

- ชายผู้นี้ใจดีราวกับพ่อพระ 
- นางสาวจักรวาลปีนี้มีรูปร่างที่งดงามเสมือนนางฟ้ามาจุติ เป็นต้น 

  3.2) การวิเคราะห์แบบ Metonymy เป็นวิธีการถ่ายทอดความหมายโดยหยิบเอา
ส่วนเสี้ยวเล็กๆ ส่วนหนึ่งของสัญญะ (Part) มาแทนความหมายของส่วนรวมทั้งหมด (Whole) 
ตัวอย่างที่พบบ่อยที่สุดคือการใช้สัญญะแทนเมืองต่างๆ  
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การถ่ายทอดความหมายจากสัญญะที่เป็นส่วนย่อยให้แทนสัญญะรวมทั้งหมดนั้นเกิดจาก
กระบวนการที่เรียกว่า การเชื่อมโยงสัมพันธ์ (Association) กล่าวคือ ในหัวสมองของผู้รับสารจะต้อง
มีคู่ของความสัมพันธ์ระหว่างส่วนย่อยกับส่วนรวมเอาไว้แล้ว เช่น ต้องรู้ว่าพระปรางค์วัดอรุณนั้นตั้งอยู่
ที่กรุงเทพฯ เพราะฉะนั้น เมื่อเห็นส่วนหนึ่ง (ส่วนย่อย) จึงพาให้คิดไปถึงอีกส่วนหนึ่ง (ส่วนรวม) ได้ 

การถ่ายทอดด้วยวิธีนี้เป็นสิ่งที่ผู้ส่งสารกระท าอยู่ตลอดเวลาด้วยการเลือกส่วนย่อยที่สามารถ
เป็นตัวแทนที่ดีท่ีสุดของส่วนรวมทั้งหมดมาใช้เป็นสัญญะที่ถ่ายทอดความหมาย เช่นคริสต์ศาสนาเลือก 
Metonymy เป็นไม้กางเขนซึ่งมีความเกี่ยวพันกับเรื่องราวของพระเยซูในตอนสิ้นพระชนม์ เป็นต้น 
 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกบัภาพยนตรโ์ฆษณา    
 ความหมายของการโฆษณา  
  ความหมายของการโฆษณา (Advertising) เป็นสิ่งที่เข้ามาเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวันของ
ผู้บริโภคอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ เพราะการโฆษณาเป็นเครื่องมือสื่อสารที่ส าคัญทางการตลาด เป็น
กระบวนการทางด้านสื่อมวลชนที่เกิดข้ึนเพ่ือจูงใจให้มีความต้องการในการซื้อสินค้าหรือบริการ  
(ธวัลวรัตน์ อินทนนชัย, 2552)  หรือ หรือสมาคมการตลาดแห่งสหรัฐอเมริกา (the American 
marketing association หรือ AMA) ให้ค าจ ากัดความโฆษณาว่า “การโฆษณาคือรูปแบบของการ
เสนอใดๆ ซึ่งต้องช าระเงินและผ่านสื่อที่มิใช้ตัวบุคคลการเสนอนี้เป็นการส่งเสริมและเผยแพร่ความ
คิดเห็นเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการต่าง ๆ โดยมีผู้อุปถัมภ์ที่ระบุไว้” (แน่งน้อย บุญยเนตร, 2539, หน้า
7) หรือ เสรี วงษ์มณฑา (2535, หน้า 6) ได้ให้ค าจ ากัดความหมายของ “โฆษณา” ไว้ว่าการโฆษณา
เป็นกิจกรรมสื่อสารมวลชนที่เกิดข้ึน เพ่ือจูงใจให้ผู้บริโภคมีพฤติกรรมอันเอ้ืออ านวยต่อการ
เจริญเติบโตของธุรกิจ การขายสินค้าหรือบริการโดยอาศัยจากเหตุผลซึ่งมีท้ังกลยุทธ์จริงและผลสมมุติ
ผ่านสื่อโฆษณา (ศิริพรรณวดี รุ่งวุฒิขจร, 2541, หน้า 13) ให้ความหมายของการโฆษณาว่าเป็นการ
สื่อสารผ่านสื่อโฆษณาเพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการซื้อสินค้าหรือบริการโดยต้องเสีย
ค่าใช้จ่ายให้กับสื่อและระบุตัวผู้โฆษณาด้วย (อนุพงษ์ พูลพร, 2552) 
 ดังนั้นอาจจะสรุปได้ว่า การโฆษณา คือ กิจกรรมที่การสื่อมวลชนให้ข้อมูลข่าวสารด้านสินค้า
และบริการผ่านช่องทางสื่อต่างๆ เป็นกระบวนทางด้านสื่อมวลชนที่เกิดข้ึนเพื่อจูงใจ โน้มน้าวใจ
กลุ่มเป้าหมายให้มีพฤติกรรมตอบสนองต่อสินค้าหรือบริการ ซึ่งส่งผลต่อธุรกิจที่หวังผลก าไรและงาน
บริการสาธารณะที่เป็นประโยชน์ต่อสังคม 
 องคป์ระกอบของการโฆษณา 

องค์ประกอบของการโฆษณาเป็นการสร้างสรรค์งานโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์นิตยสาร วิทยุ 
โทรทัศน์ อินเตอร์เน็ต หรือประเภทอ่ืนๆ จะมีองค์ประกอบที่ประกอบด้วยภาพ (Picture) ข้อความ 
(Words) และเสียง (Sound) เพ่ือให้งานโฆษณามีความน่าสนใจและดึงดูดใจผู้บริโภค (กัลป์ยกร  
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วรกุลลัฎฐานีย์ และพรทิพย์ สัมปัตตะวนิช, 2551, หน้า 169) ได้อธิบายองค์ประกอบของภาพ 
ข้อความและสีของภาพไว้ดังนี้ 
   1) ภาพ การสร้างสรรค์ด้านภาพส าหรับการโฆษณามีความแตกต่างกันระหว่างการ
สร้างสรรค์ภาพทางสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อโทรทัศน์ โดยที่สื่อสิ่งพิมพ์ จะเป็นภาพที่ท าขึ้นจากคอมพิวเตอร์
หรือภาพวาดด้วยมือก็ได้ ในขณะที่โทรทัศน์อาจเป็นภาพเคลื่อนไหวสมจริง (Life Action) หรือเป็นภา
พอนิเมชั่น (Animation) ที่สร้างขึ้นจากคอมพิวเตอร์หรือวาดขึ้นได้เช่นกัน  
   2) ตัวอักษร การออกแบบลักษณะตัวอักษร ลักษณะตัวอักษรที่ต้องการก็สามารถ
แสดงถึงอารมณ์ที่ต่างกันได้เช่น ตื่นเต้น เป็นต้น การออกแบบลักษณะตัวอักษรนั้นต้องให้สอดคล้อง
กับองค์ประกอบของภาพโฆษณา รวมทั้งต้องผสมผสานกับบุคลิกของตราสินค้าด้วยเช่น รถกระบะนิส
สัน 4WD ตัวอักษรที่ใช้เข็มแข็ง ท้าทาย เป็นต้น  
   3) สีของภาพ สีเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในการสร้างสรรค์ ควรจะแสดงเอกลักษณ์
ของตราสินค้านั้นๆ เช่น โฆษณาโค้ก จะมีโทนสีของภาพเป็นสีแดง ในขณะที่เป๊ปซี่จะมีโทนสีของภาพ
เป็นสีฟ้าเป็นต้น และยังมีความเก่ียวของกันทางด้านโฆษณาดังนี้ คือ 
   3.1) ผู้โฆษณา (Advertiser) คือ เจ้าของผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการ มี
ประสงค์ท่ีจะท าการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการ โดยยินยอมที่จะรับผิดชอบ กับ
ค่าใช้จ่าย ที่เกิดขึ้นจากกระบวนการท าโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการทั้งหมด 
(ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
    3.2) บริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) เป็นด้านองค์กรหรือ
บริษัทที่ได้รับการว่าจ้างจากผู้โฆษณาประชาสัมพันธ์ ทางด้านผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการได้ให้ท าการ
ออกแบบและผลิตโฆษณาต่างๆ (ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
    3.3) สื่อโฆษณา (advertising media) เป็นการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารหรือ
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการไปยังกลุ่มผู้บริโภคหรือลูกค้าเป้าหมาย เช่น โทรทัศน์ วิทยุ 
หนังสือพิมพ์ (ฐิติรัตน์ แก้วผนึกรังสี, 2556 และ ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
   4) ผู้บริโภค (consumer) เป็นผู้ที่ยินดีที่จะจ่ายเงินเพ่ือซื้อผลิตภัณฑ์สินค้าหรือ
บริการต่างๆซึ่งเลือกจากความต้องการและความพึงพอใจของผู้บริโภคหรือลูกค้าโดยอาศัยทางด้าน
การรับรู้ข่าวสารสินค้าผ่านสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ในตัวผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการในการช่วย
ตัดสินใจอีกทางหนึ่ง (ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
 ประเภทการโฆษณา 
  การแบ่งการโฆษณาผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการ ท าให้เข้าใจแนวทางปฏิบัติหรือกลยุทธ์ใน
การโฆษณาได้อย่างถูกต้องแม่นย าและเป็นการแบ่งการโฆษณา สามารถแบ่งได้หลายแบบตามแนว
ทางการน าเสนอของนักวิชาการหลายๆ ท่าน เช่น การแบ่งตามหน้าที่ แบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย แบ่ง
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ตามสื่อโฆษณา แบ่งตามจุดมุ่งหมายและตามเขตภูมิศาสตร์ แต่ยังคงสาระที่ใกล้เคียงกัน ประเภทการ
โฆษณาตามแนวทางของ วิไลลักษณ์ ซ่อนกลิ่น และ ศิริชัย สุวรรณประภา (2551, หน้า 70-76) ทั้งนี้
เพราะมีความชัดเจน และเข้าใจงานการโฆษณาได้ในขั้นพ้ืนฐานดังนี้   
  1) การโฆษณาแบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย การโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์สินค้า
และริการประเภทนี้จะเน้นกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดที่จะซื้อผลิตภัณฑ์สินค้า หรือบริการของผู้
โฆษณาท่ีเป็นองค์กรธุรกิจทั้งหลาย ทั้งนี้เพื่อสร้างความดึงดูดใจให้ลูกค้าเป้าหมาย ให้ลูกค้าหรือ
ผู้บริโภคเกิดความสนใจที่จะดูผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการ และซื้อสินค้า โดยผ่านสื่อโฆษณาต่างๆ 
(ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 4 ประเภท ดังนี้  

   1.1) การโฆษณามุ่งสู่ผู้บริโภค (Consumer Advertising) เป็นการโฆษณา
ผ่านสื่อมวลชนต่างๆ ในการน าข่าวสารไปสู่ผู้บริโภค คือ สื่อทางโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ 
อินเตอร์เน็ต และสื่อโฆษณาอ่ืนๆ  

   1.2) การโฆษณามุ่งอุตสาหกรรม (Industrial Advertising) การโฆษณา
ประเภทนี้ มีจุดประสงค์ให้กลุ่มลูกค้าได้รับรู้ข้อมูลข่าวสารทางอุตสาหกรรมเพ่ือเป็นข้อมูลในการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการทางอุตสาหกรรมต่างๆ  

   1.3) การโฆษณามุ่งการค้า (Trade Advertising) การโฆษณาประเภทนี้จะ
ถูกน ามาใช้ในเรื่องของการเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย และบริการของบริษัทที่ท าการโฆษณา ทั้งนี้
เพ่ือให้มีการเพ่ิมการขายมากขึ้น  

  1.4) การโฆษณามุ่งงานอาชีพ (Professional Advertising) เป็นการ
โฆษณาท่ีผู้ผลิตหรือตัวแทนจ าหน่ายโฆษณาให้แก่บุคคลผู้มีอาชีพต่างๆ ได้ซื้อสินค้าไว้ในการประกอบ
อาชีพการงาน รวมทั้งแนะน าให้ลูกค้าและผู้ที่เกี่ยวข้องได้ซื้อสินค้าไว้ (ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
   2) การโฆษณาแบ่งตามสื่อโฆษณา เป็นการน าสื่อโฆษณามาใช้เป็นตัวกลางในการ
ติดต่อสื่อสาร จากผู้ผลิตสินค้าไปสู่กลุ่มผู้บริโภค หรือกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ซึ่งสามารถแบ่งได้ 9 
ประเภทได้แก่  
    2.1) การโฆษณาทางโทรทัศน์  

2.2) การโฆษณาทางหนังสือพิมพ์  
2.3) การโฆษณาทางวิทยุ ได้แก่ คลื่นต่างๆ  
2.4) การโฆษณาทางนิตยสาร  
2.5) การโฆษณาทางยวดยานพาหนะ  
2.6) การโฆษณาทางไปรษณีย์  
2.7) การโฆษณากลางแจ้ง  
2.8) การโฆษณาทางอินเตอร์เน็ต 
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2.9) การโฆษณาทางภาพยนตร์ก่อนฉาย (ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
   3) การโฆษณาท่ีแบ่งตามจุดมุ่งหมาย โดยจะมีการแบ่งตามลักษณะการน าไปใช้งาน 
หรือจุดมุ่งหมายทางการตลาด รวมทั้งการโฆษณาระหว่างบริษัทผู้ขายสินค้าหรือบริการไปยัง
กลุ่มเป้าหมาย 5 ประเภทได้แก่  
    3.1) การโฆษณาผลิตภัณฑ์  
    3.2) การโฆษณาตรายี่ห้อของสินค้า  
    3.3) การโฆษณาสถาบัน  
    3.4) การโฆษณาเพ่ือแก้ไขความผิดพลาด 

3.5) การโฆษณาแยกประเภท เป็นการโฆษณาเกี่ยวกับเหตุการณ์ ประกาศ
รับสมัครงาน ขายลดรารา หรือบริการต่างๆ ตามหน้าของการโฆษณา  

   4) การโฆษณาแบ่งตามภูมิศาสตร์ การโฆษณาโดยแบ่งตามเขตภูมิศาสตร์ สามารถ
แบ่งได้ 3 ประเภทได้แก่  

   4.1) การโฆษณาระดับชาติ เป็นการโฆษณาที่จัดท าโดยผู้ผลิตสินค้า ที่มี
สินค้าจ าหน่ายอย่างกว้างขวางทั่วประเทศ เพ่ือโฆษณากระจายข่าวสารผ่านทางสื่อโฆษณาระดับชาติ
ต่างๆ ได้แก่ สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ผ่านดาวเทียม หนังสือพิมพ์และนิตยสารเพ่ือให้ผู้บริโภคได้ทราบถึง
ตราของสินค้า เครื่องหมายการค้า คุณภาพของสินค้า เป็นหลักส าคัญ  

   4.2) การโฆษณาระหว่างประเทศเป็นการโฆษณาที่จัดท าขึ้นมาเพ่ือต้องการ
ที่จะโฆษณาไปในตลาดทั่วโลก ที่มีลักษณะความต้องการซื้อสินค้าและบริการเหมือนกัน ชิ้นงาน
โฆษณาจะเป็นรูปแบบเดียวกันทุกตลาดทั่วโลก  

   4.3) การโฆษณาระดับท้องถิ่น ในบางครั้งเรียกว่า การโฆษณาร้านค้าปลีก 
(Local or Retail Advertising) เป็นการโฆษณาส าหรับร้านค้าปลีก หรือร้านค้าย่อยต่างๆ ในท้องถิ่น
นั้นๆ (ธวัลวรัตน์ อินทนันชัย, 2552) 
 ภาพยนตร์โฆษณาเป็นสื่อที่มีข้ันตอนการผลิตชิ้นงานอย่างสร้างสรรค์ได้ผ่านการคิด การ
ออกแบบมาเป็นอย่างดี อาจกล่าวได้ว่าภาพยนตร์โฆษณานั้นเปรียบได้กับเครื่องมือส าคัญที่มีอาวุธ
พร้อม เริ่มจากหลักจิตวิทยาที่น ามาใช้ในชิ้นงานซึ่งใช้ในการโน้มน้าวและจูงใจผู้บริโภคและ
กลุ่มเป้าหมายที่เกิดความคล้อยตามได้ง่าย ท าให้ภาพยนตร์โฆษณาสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได้ สื่อ
ภาพยนตร์โฆษณามีทั้งภาพ เสียง การเคลื่อนไหว ดังนั้นจึงท าให้สามารถสร้างสรรค์ผลงานได้อย่าง
มากมายสร้างความประทับใจ สร้างผลสัมฤทธิ์ได้สูง สร้างความดึงดูดให้ผู้ที่รับชมภาพยนตร์โฆษณาได้ 
ภาพยนตร์โฆษณาที่ได้รับชมในแต่ละวันนั้นนอกจากมีการสื่อสารเพ่ือให้ผู้บริโภคได้รับข้อมูลสินค้าและ
บริการนั้นๆ ยังสื่อถึงความรู้สึก อารมณ์ต่างๆ เช่น ความสุข ความเศร้า ความสนุกสนาน ความตลก
ขบขัน ความประทับใจ เป็นต้น ซึ่งความรู้สึกและอารมณ์เหล่านี้ เป็นกระบวนการผลิตชิ้นงานที่ผ่าน
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การวางแผนการออกแบบอย่างสร้างสรรค์เพ่ือสื่อความหมายไปยังผู้ที่ได้รับชมภาพยนตร์โฆษณา 
ความหมายดังกล่าวเกิดจาการรับข้อมูลที่อยู่ในภาพยนตร์โฆษณาที่มีองค์ประกอบต่างๆในชิ้นงาน
ภาพยนตร์โฆษณานั้น อาทิเช่น ตัวนักแสดง บทพูด ฉาก ภาพ การล าดับภาพ แสง สี เสียง ฯลฯ 
ทั้งหมดนี้ก่อให้เกิดเป็นข้อมูลที่ผู้รับชมจะน าไปตีความหมาย ซึ่งในแต่ละบุคคลอาจจะตีความหมาย
เหมือนกันหรือแตกต่างกันก็ได้ ดัวนั้นในการวิจัยเรื่อง“การวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์
โฆษณา”จึงจ าเป็นต้องศึกษาและท าความเข้าใจว่านักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณานั้นมีองค์ประกอบ
อะไรบ้าง มีการน าเสนอและสื่อความหมายอย่างไร เพ่ือเป็นกรอบในการศึกษาให้ตรงกับวัตถุประสงที่
ได้ตั้งไว้ 
 องคป์ระกอบของสารในภาพยนตรโ์ฆษณา 

สาร คือสิ่งเร้าที่อาจเป็น แสง เสียง พลังงาน หรืออะไรก็ตามที่เราสามารถรับรู้ได้ เกิดการ
กระทบกับประสาทรับรู้ของเราและก่อให้เกิดความหมายขึ้นกับผู้รับสาร การก าหนดความหมายให้กับ
สิ่งเร้าหรือสิ่งหนึ่งสิ่งใดร่วมกันในสังคม จะมีผลท าให้สิ่งนั้นกลายเป็นสัญลักษณ์ร่วมในสังคมนั้นๆ และ
สัญลักษณ์ร่วมนี้คือสิ่งที่เราใช้สื่อสารระหว่างกัน และเมื่อน าสัญลักษณ์นั้นมาจัดให้เป็นระบบก็จะเกิด
วิวัฒนาการกลายมาเป็นภาษา ดังนั้น สัญลักษณ์จึงเป็นเครื่องมือที่บุคคลใช้ในการสร้างความหมายให้
เกิดข้ึนในตัวของอีกบุคคลหนึ่ง (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 12) 

สัญลักษณ์ได้ถูกน ามาใช้ในชิ้นงานโฆษณาเพ่ือถ่ายทอดความหมายหรือเรื่องราวในงาน
โฆษณาชิ้นหนึ่งๆใช้สัญลักษณ์ในลักษณะทั้งที่เป็นตัวอักษรและไม่เป็นตัวอักษรจนท าให้เกิดเป็นภาษา
โฆษณาซึ่งสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะ ดังนี้ 

  1) วัจนภาษา (Verbal Language) หมายถึงภาษาถ้อยค าที่ใช้ในการสื่อสารเป็นการ
ใช้ตัวอักษรและถ้อยค าในการสื่อความหมายระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับสาร เป็นทั้งข้อความและถ้อยค า
ทุกส่วนที่ประกอบกันข้ึนเป็นชิ้นงานโฆษณาท่ีสามารถใช้สื่อความหมายได้ ได้แก่ ชื่อสินค้า (Brand 
Name) พาดหัว (Headline) ค าขวัญ (Slogan) ค าบรรยายใต้ภาพ (Caption) และข้อความโฆษณา 
(Copy) 
   2) อวัจนภาษา (Nonverbal Language) ส่วนอื่นที่ประกอบอยู่ในชิ้นงานโฆษณา
นอกเหนือจากถ้อยค า ข้อความและสามารถสื่อความหมายได้ ช่วยให้ชิ้นงานโฆษณาชิ้นนั้นเด่น สะดุด
ตา น่าสนใจ และมีความหมายลึกซ้ึงกว่าการใช้ถ้อยค าโฆษณาแต่เพียงอย่างเดียว ลักษณะของอวัจน
ภาษาท่ีปรากฏอยู่ในแต่ละสื่อมีความหมายที่แตกต่างกันไป ส าหรับภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์จะ
ใช้อวัจนภาษาประเภทภาพ เสียงประกอบ สี ลักษณะตัวอักษรและเครื่องหมายวรรคตอน ขนาดและ
ต าแหน่งของโฆษณา เครื่องหมายการค้าและตรารองรับ วิธีการจัดภาพและความว่างในภาพ 

กระบวนการท างานของโฆษณาล้วนเป็นการท างานด้านการสื่อสารผ่านองค์ประกอบของ
โฆษณา และเนื่องจากภาพยนตร์โฆษณาทางเป็นสื่อที่สามารถน าเสนอได้ภาพและเสียงดังนั้นสารใน
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ภาพยนตร์โฆษณาจึงประกอบไปด้วยส่วนที่เป็นภาพ (Visual/Video Part) และส่วนที่เป็นเสียง 
(Audio Part) ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 4 ส่วนได้ ดังต่อไปนี้ (ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ, 2530 อ้างใน  
อุไรวรรณ รัตนพันธ์, 2552, หน้า 9) 
   1) ผู้น าเสนอ (Presenter) การเลือกใช้ผู้น าเสนอที่มีคุณสมบัติเหมาะสมกับตัวสินค้า
หรือบริการถือเป็นวิธีการที่เรียบง่ายและได้ผลหากแต่การคัดเลือกตัวผู้น าเสมอมักไม่มีเกณฑ์ตายตัว
ขึ้นอยู่กับสินค้าและกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก โดยปกติการคัดเลือกตัวผู้น าเสนอจะต้องเป็นหน้าที่ของ
บริษัทตัวแทนโฆษณาที่จะต้องท าอย่างพิถีพิถัน นอกจากนี้ยังต้องมีความสามารถในการแสดงออกท่ี
เหมาะสมกับประเภทของสินค้า อีกทั้งยังต้องค านึงถึงภาพพจน์ของผู้น าเสนอด้วย เพราะผู้น าเสนอ
เปรียบเหมือนตัวแทนของสินค้าหรือบริการนั้นๆ ถ้าภาพพจน์ของผู้น าเสนอถูกมองในแง่ลบก็อาจ
ส่งผลกระทบให้ภาพพจน์ของสินค้าถูกมองในแง่ลบตามไปด้วย แต่หากผู้นา เสนอมีภาพพจน์ในด้าน
บวก ความน่าเชื่อถือและการยอมรับจากผู้บริโภคย่อมมีมากข้ึนเช่นกัน 
   2) ส่วนของภาพ (Visual/Video Part) องค์ประกอบที่เป็นรูปภาพเป็นสิ่งที่ส าคัญ
มากในโฆษณา ซึ่งเป็นภาพเคลื่อนไหวแตกต่างกับภาพในโฆษณาสื่อสิ่งพิมพ์ซึ่งเป็นภาพนิ่งดังนั้นจึง
สามารถเล่าเรื่องราว สาธิตวิธกีาร และน าเสนอสารโฆษณาได้ชัดเจนและดีกว่า คุณสมบัติดังกล่าวท า
ให้ภาพยนตร์โฆษณาได้เปรียบโฆษณาในสื่อประเภทอ่ืนๆ เพราะภาพเคลื่อนไหวจะช่วยสร้างความ
เข้าใจในตัวสารโฆษณา เกิดการจดจ าและเรียกร้องความสนใจอันจะท าให้โฆษณานั้นมีประสิทธิภาพ
มากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ภาพประกอบภาพยนตร์โฆษณามักมีลักษณะ ดังนี้ 
   2.1) ภาพแสดงบรรยากาศของเรื่อง ภาพประเภทนี้มักเป็นภาพมุมกว้าง
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงบรรยากาศหรือสถานที่ที่เรื่องราวก าลังด าเนินอยู่ ส่วนใหญ่เป็นภาพตอนเปิดเรื่อง
เพ่ือเร้าใจคนดูให้รับรู้อารมณ์ของภาพยนตร์ เป็นการปูอารมณ์ของคนดูก่อนถึงจุดส าคัญของเรื่อง 
อย่างไรก็ตามบางครั้งอาจใช้ภาพปิดเรื่องเพ่ือให้คนดูเข้าใจถึงเรื่องราว เหตุการณ์ รวมทั้งบรรยากาศ
ทั้งหมดก็ได้ เนื่องจากภาพแสดงบรรยากาศมักเป็นภาพกว้างที่ท าให้คนดูรู้สึกผ่อนคลาย เช่น โฆษณา
บ้าน สถานที่ท่องเที่ยว เป็นต้น 
    2.2) ภาพตัวแสดงอาจเป็นได้ทั้ง วัตถุ สิ่งของ บุคคล ผู้น าเสนอ ที่แสดงออก
ถึงการกระท า และถูกกระท า ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริโภคสามารถจินตนาการและเห็นถึงสรรพคุณของสินค้า 
หรือบริการนั้นๆ ซึ่งจะส่งผลให้โฆษณาดูน่าเชื่อถือและน่าดึงดูดใจมากข้ึน  

   2.3) ภาพสินค้า ภาพประกอบในโฆษณาส่วนใหญ่จะถ่ายให้เห็นภาพสินค้า
ในระยะใกล้ สามารถเห็นรูปลักษณ์ของสินค้าได้อย่างชัดเจนบนจอภาพ ภาพลักษณะนี้นิยมเรียกทับ
ศัพท์ว่า Pack-short ตามปกติ Pack-short จะถูกน าเสนอเป็นภาพสุดท้ายในชิ้นงานโฆษณา แต่
โฆษณาบางเรื่องอาจแทรก Pack-short ไว้กลางเรื่องในขณะที่กล่าวถึงสรรพคุณของสินค้าก็ได้ 
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  แม้ว่าภาพโฆษณาจะสามารถแยกพิจารณาเป็น 3 ลักษณะดังกล่าวข้างต้น 
แต่งการสร้างโฆษณาจะต้องน าภาพทั้ง 3 ลักษณะดังกล่าวมาเรียงล าดับอย่างต่อเนื่องและสัมพันธ์กัน 
เพ่ือสามารถบอกเรื่องราวเกี่ยวกับตัวสินค้าหรือบริการได้อย่างชัดเจน สมบูรณ์ และมีประสิทธิภาพ
มากที่สุด แม้ว่าภาพทั้ง 3 ลักษณะจะมีความส าคัญในตัวเองอยู่แล้วก็ตาม แต่ก็มิได้หมายความว่า
โฆษณาทุกเรื่องต้องประกอบด้วยภาพทั้ง3ประเภท 
  2.4) สีของภาพ สีมีอิทธิพลต่อชีวิตมนุษย์ สีแต่ละสีให้ความรู้สึกที่แตกต่าง
กัน สีวรรณะร้อนจะให้ความรู้สึกที่มีพลัง รื่นเริง เร่งรีบ ส่วนสีวรรณะเย็นให้ความรู้สึกสงบ สบายใจ
ผ่อนคลาย นอกจากนี้สียังมีความเป็นสากลในการให้ความรู้สึกทางจิตวิทยาแก่มนุษย์ทั่วโลกอีกด้วย 
(ปรินดา องค์สุรกุล, 2547 อ้างใน อุไรวรรณ รัตนพันธ์, 2552, หน้า 11) ยกตัวอย่างเช่น  
 - สีน้ าตาล แสดงถึงความม่ันคง ปลอดภัย อบอุ่น รักความสบาย รักสันโดษ 
 - สีแดง กระตุ้นให้เกิดความรู้สึกกลัว ความอันตราย ความเร่าร้อน ความ
ร้อนใจ 
 - สีน้ าเงิน สีเขียว แสดงให้เห็นถึงความรู้สึกผ่อนคลาย ความเข้มขรึม สง่า
งาม 
 - สีเหลือง ให้ความรู้สึกสว่าง สดใส มีพลัง ร่าเริง เบิกบาน 
 - สีม่วง ให้ความรู้สึกเศร้า ลึกลับ น่าสงสัย 
 - สีขาว แสดงออกถึงความบริสุทธิ์ สะอาด สุภาพ 
 - สีชมพู แทนความสดใส ความรัก 
 - สีด า แทนความลึกลับ ว่างเปล่า หดหู่ เศร้าใจ 
  3) ส่วนของเสียง (Audio Part) เสียงที่เป็นองค์ประกอบในโฆษณาสามารถแบ่งออก
ได้เป็น 2 ส่วน (ยิ่งสุภาพร อาจองค์, 2539 อ้างใน อุไรวรรณ รัตนพันธ์, 2552, หน้า 11) คือ 
   3.1) เสียงเพลงประกอบเพลงเป็นส่วนประกอบที่ส าคัญของชิ้นงานโฆษณา
เพราะสามารถสร้างอารมณ์และความรู้สึกแก่ผู้รับสารได้โดยง่าย ทั้งนี้เนื่องจากเพลงสามารถกระตุ้นให้
เกิดอารมณ์ต่างๆ รวมถึงช่วยในการจดจ าตัวสินค้าได้อีกด้วยเพราะเนื้อเพลงและท านองมักง่ายต่อการ
จดจ า เพลงสามารถสร้างเอกลักษณ์ให้แก่สินค้าและโฆษณา ช่วยให้ด าเนินเรื่องได้อย่างกระชับรัดกุม 
ไม่ยืดเยื้อ เพิ่มความน่าสนใจให้แก่งานโฆษณาและช่วยให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ดียิ่งขึ้น ทั้งยัง
ก่อให้เกิดความต่อเนื่องกลมกลืนระหว่างการด าเนินเรื่องและเนื้อหาของงานโฆษณา แม้ว่าเพลงจะมี
ความส าคัญแต่ในงานบางโฆษณาก็อาจจะไม่มีเพลงประกอบเลยก็ได้ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับการพิจารณา
ลักษณะของตัวสินค้ากลุ่มเป้าหมายและความเหมาะสมในแต่ละสถานการณ์ 

   3.2) การเขียนข้อความโฆษณาโดยใช้ความรู้สึก (Emotional Approach) 
เป็น การใช้อารมณ์ความรู้สึกในการกระตุ้นความสนใจและถ่ายทอดความจริงเกี่ยวกับตัวสินค้าให้เข้า
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ไปสัมผัสถึง ความรู้สึกของผู้รับสารว่าผู้รับสารมีความต้องการอะไรด้านอารมณ์ ความนึกคิดด้วย
ถ้อยค าสละสลวยกินใจ  เต็มไปด้วยศิลปะในการใช้ภาษาและสุนทรียะ เนื่องจากธรรมชาติของมนุษย์
ต้องความนุ่มนวล จรรโลงใจ ใน การเปิดรับสารโฆษณา นอกจากจะได้รับทราบข้อมูลของสินค้าแล้ว 
การที่สารโฆษณามีลักษณะนุ่มนวล  สละสลวย แสดงถึงอารมณ์ความรู้สึกจะท าให้ผู้รับสารรู้สึกผ่อน
คลาย ไม่ถูกยัดเยียดสารเพ่ือขายสินค้า และมี แนวโน้มที่จะดึงดูดใจได้ดีกว่าการใช้ข้อเท็จจริงแต่เพียง
อย่างเดียว  
   4) ค าขวัญ (Slogan) เป็นการใช้ภาษาลักษณะหนึ่งในงานโฆษณา โดยมากมักจะ
เป็นค าที่ สะดุดหู สะดวกแก่การพูด และอาจจะคล้องหรือไม่ก็ได้ มักใช้ในการสร้างภาพลักษณ์ของ
สินค้าหรือองค์กรของ ตนให้แตกต่างออกไปจากสินค้ายี่ห้ออ่ืนหรือองค์กรอ่ืนๆ  
 โครงสรา้งของภาพยนตรโ์ฆษณา 

การวิเคราะห์ทางสัญญะวิทยาที่แสดงให้เห็นถึงระดับชั้นของรหัสความหมายที่ถูกผูกขึ้นมา
เป็น โครงสร้างของภาพยนตร์โฆษณา ซึ่งสามารถแยกองค์ประกอบส าคัญของสารโฆษณาออกเป็น 2 
ส่วน (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 60) ดังนี้  
 1) แนวคิดการโฆษณา (Advertising Concept)  

1.1) แก่นและโครงเรื่อง (Theme And Plot) ส าหรับภาพยนตร์จุดเริ่มต้นของการ  
ท างานก็คือ การก าหนดโครงเรื่องและแก่นของเรื่องเพ่ือเป็นตัวแทนในการน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่ ใช้
ในการสื่อความหมายให้กับผู้รับสาร ซึ่งแก่นหรือแนวคิดพ้ืนฐาน (Basic Concept) คือ คุณค่าเชิง
นามธรรมความต้องการที่จ าเป็นทางด้านจิตใจของมนุษย์ เช่น ความต้องการความรัก อ านาจ ความ
ซื่อสัตย์ เป็นต้น และในส่วนของโครงเรื่องนั้นจะหมายถึง การผูกเค้าโครงเรื่อง หรือสร้างเรื่องราว
คร่าวๆ ขึ้นมา โครงเรื่องสามารถรับรู้หรือตีความได้อย่างสมบูรณ์ตามประเด็นต่างๆ คือ การเปิดเรื่อง 
การด าเนินเรื่อง และการจบเรื่อง ในสถานการณ์ สุข เศร้า สับสน เป็นต้น 
 2) การน าเสนองานโฆษณา (Advertising Execution) 
  2.1) ตัวละคร (Actor) ซึ่งหมายรวมถึง อายุ เพศ เครื่องแต่งกาย ท่าทางการ
แสดงออก ความสัมพันธ์ระหว่างตัวละคร และจ านวนตัวละครที่ปรากฏในงานโฆษณา การเลือกตัว
ละครที่ใช้ในงานภาพยนตร์โฆษณาจะมีความหมายที่แฝงอยู่ในตัว รูปร่างหน้าตาและบุคลิกของตัว
แสดงจะถูกเข้ารหัสด้วยรหัสทางสังคม ผ่านการแต่งกาย กิริยาท่าทาง ฯลฯ เช่น อาชีพบาร์เทนเดอร์
คือ การแต่งกายใส่เสื้อสูทกั๊กสีด าทับเสื้อเชิร์ตก าลังเปิดขวด เป็นต้น 
  2.2) ฉาก (Setting) ซึ่งหมายรวมถึง สถานที่ อุปกรณ์ประกอบฉาก สี แสง ฉากมี
ความส าคัญทางสัญลักษณ์ท่ีสามารถบ่งบอกถึงสถานะภาพความเป็นอยู่ของตัวแสดงได้เป็นอย่างดี
รวมถึงเป็นเครื่องมือที่บอกถึงภาพลักษณ์ของตัวแสดงในด้านฐานะทางสังคม รสนิยม (Life Style) 
และบอกความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะการใช้ชีวิตกับอาชีพการงาน ซึ่งพิจารณาจากการตกแต่งเครื่อง
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แต่งกาย หรือสภาพแวดล้อมต่างๆ ฉากยังส่งผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของผู้ดูให้คล้อยตามว่าเป็นจริง 
รวมถึงส่งเสริมความรู้สึกลุ่มลึกของภาวะจิตใจของตัวละครอีกด้วย 
  2.3) เสียงประกอบ (Sound Effects) ซึ่งรวมถึง เสียงที่ประกอบในโฆษณา เช่น
เสียงรินเบียร์ เสียงเรียก เพลงบรรเลง ฯลฯ เสียงประกอบมีความส าคัญต่อภาพยนตร์โฆษณาซึ่งจะมี
ลักษณะที่ข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ของการใช้และเพ่ือกระตุ้นความต้องการด้านจิตวิทยาของผู้บริโภค
เช่น เพ่ือจูงใจทางอารมณ์ เพ่ือความสมจริง สร้างความสอดคล้องและกลมกลืนให้กับภาพ เป็นต้น 
  2.4) ข้อความโฆษณา (Copy) / เพลงโฆษณา (Jingle) โดยทั่วไปการใช้ถ้อยค า
โฆษณามักจะค านึงถึงการจดจ าได้ง่าย อ่านง่าย กระตุ้นความสนใจในทันที มีความชัดเจน สร้างความ
พึงพอใจและทัศนคติที่ดีและตอบวัตถุประสงค์ของการโฆษณา ข้อความ บทสนทนานอกจากนี้เพลง
โฆษณายังต้องสื่อถึงอารมณ์ความรู้สึกของภาพได้ด้วย เช่น อารมณ์สนุกสนานของตัวละครคงไม่
สามารถใช้เพลงช้าเรื่อยๆ จังหวะดนตรีจะต้องเร้าใจ เป็นต้น 
  2.5) ชื่อยี่ห้อ (Brand Name) / ค าขวัญ (Slogan) / ตราสินค้า (Logo) สิ่งเหล่านี้
ถือเป็นองค์ประกอบส าคัญที่จะบอกว่าโฆษณาเป็นของสินค้าอะไร ชื่อยี่ห้อจ าเป็นต้องปรากฏ รวมทั้ง
ตราสินค้าเพ่ือสื่อสารตราสินค้าไปยังกลุ่มเป้าหมายและเน้นย้ า ด้วยค าขวัญ ดังนั้นการสร้างบุคลิกภาพ
หรืภาพลักษณ์ที่ดีให้กับตราสินค้าเพ่ือให้เป็นที่จดจ าจึงเป็นสิ่งที่จ าเป็น 
 ประเภทแนวคิดของเนือ้หาในภาพยนตรโ์ฆษณา  

การโฆษณาเป็นเครื่องมือสื่อสารที่ส าคัญทางการตลาด เพ่ือโน้มน้าวและจูงใจผู้บริโภคให้มี
ทัศนคติหรือพฤติกรรมอันเอ้ืออ านวยต่อการเจริญเติบโตของธุรกิจ แต่ด้วยช่องทางในการน าเสนอถูก
จ ากัดด้วยเวลาจึงมีการพยามยามในการสื่อสารให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด ซึ่งก็คือขั้นตอนของการวาง
แนวคิดหลักในการน าเสนอสารโฆษณา การก าหนดแนวคิดหลักในงานโฆษณาก็เพ่ือต้องการสร้างสาร
โฆษณาท่ีกระตุ้นให้เกิดแรงจูงใจ โน้มน้าวใจ โดยการวางขั้นตอนของการสร้างสารโฆษณาและ
กระบวนการสร้างความหมายที่จะน า มาใช้ในวิธีการน าเสนอ (Execution) ซึ่งแรงจูงใจที่น ามาใช้นั้น
จะประสบผลส าเร็จมากน้อยเพียงไร ขึ้นอยู่กับการก าหนดวัตถุประสงค์และการวางแนวคิดหลัก
เกี่ยวกับสินค้า (Concept / Main Idea) รูปแบบในการจัดจ าแนกประเภทแนวคิดของเนื้อหาใน
ภาพยนตร์โฆษณา (ชอุ่ม ประเสริฐสกุล, 2533 อ้างใน อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 21) ไว้ดังนี้ 
 1) การให้ความพึงพอใจ (Sensory Pleasure) จากความต้องการของมนุษย์เรื่องความ
ต้องการขั้นพ้ืนฐานอย่างหนึ่งก็คือ ความพึงพอใจในรูป รส กลิ่น เสียง และสัมผัส 

2) การให้ความมั่นคง ปลอดภัย (Security & Safety) เป็นความจ าเป็นพื้นฐานที่หมาย
รวมถึง เงินทอง สุขภาพ ที่อยู่อาศัย และเครื่องนุ่งห่ม ความมั่นคงและความปลอดภัยตอบสนองต่อ
ความต้องทั้งทางด้านร่างกายและจิตใจของมนุษย์ การโฆษณาท่ีใช้แนวคิดนี้เหมาะกับผลิตภัณฑ์หรือ
บริการทีส่ามารถให้ความมั่นคงปลอดภัย 
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3) การให้ค าม่ันสัญญา (Promise) หมายถึงการให้ข้อเสนอแก่ผู้บริโภคว่าจะได้รับผลตามที่
โฆษณาถ้าใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการนั้น การให้สัญญาเป็นสิ่งที่เชื่อกันว่าก่อให้เกิดความน่าเชื่อถือใน
ผลิตภัณฑ์หรือบริการนั้นๆ และท าให้ผู้บริโภคเกิดความมั่นใจ นอกจากนี้ยังเป็นการเชิญชวนหรือท้า
ทายให้ผู้บริโภคทดลองใช้สินค้าหรือบริการอีกด้วย 

4) การให้ค ารับรองจากผู้น่าเชื่อถือ (Testimonial) เป็นสิ่งที่ใช้วัดความน่าเชื่อถือของผู้ส่งสาร
ที่อาจขึ้นอยู่กับระดับความรู้ ความเป็นผู้ช านาญในด้านต่างๆ 

5) การสร้างภาพลักษณ์ (Image) คือกระบวนการในการเชื่อมโยงเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ของ
สินค้า บริการหรือองค์กรมีจุดมุ่งหมายให้ผู้บริโภคจดจ า ชื่อเสียงขององค์กร ผลิตภัณฑ์ หรือบริการ
นั้นๆ โดยการหล่อหลอมความเข้าใจของผู้บริโภคเข้ากับมโนภาพ (Concept) หรือสัญลักษณ์อย่างง่าย 
เป็นการเน้นความส าคัญของจิตใจมากกว่าความแตกต่างในรูปแบบของสินค้า การสร้างภาพลักษณ์
ต้องใช้เวลานานและเป็นเรื่องของการโฆษณาทางอ้อม เพื่อพัฒนาชื่อเสียงให้กับตัวสินค้า บริการ หรือ
องค์กร 

6) การใช้บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึงการน าบุคคลที่มีชื่อเสียง เช่น ดารา นักแสดง
บุคคลที่มลีักษณะเฉพาะตัว หรือบุคลิกโดดเด่น มาเชื่อมโยงเข้ากับผลิตภัณฑ์หรือบริการ ซึ่งเป็นกลวิธี
ในการดึงดูดความสนใจบนพ้ืนฐานทางจิตวิทยาที่ว่าคนเราชอบที่จะเอาอย่างหรือเลียนแบบ 

7) การใช้ความน่ารักน่าเอ็นดู (Chattiness) ได้แก่ความไร้เดียงสาและปราศจากการเสแสร้ง
อาจน าเสนอโดยใช้เด็กหรือสัตว์เลี้ยงเป็นจุดดึงดูดความสนใจ เพราะความรู้สึกจับใจและความ
เพลิดเพลินสามารถโน้มน้าวผู้ชมได้ การใช้ความน่ารักน่าเอ็นดูนี้มิได้จ ากัดอยู่เฉพาะสินค้าหรือบริการ
ส าหรับเด็กเท่านั้น แต่ยังสามารถน าความน่ารักน่าเอ็นดูของผู้แสดงเข้าประกอบเป็นส่วนหนึ่งของการ
สร้างสรรค์ได้ 

8) การใช้อารมณ์ขัน (Humor) เป็นส่วนหนึ่งของการสร้างสีสันให้เกิดข้ึนกับชีวิต เนื่องจาก
อารมณ์มีความเกี่ยวข้องใกล้ชิดกับการมองโลกในแง่ดี ผู้ที่มองโลกในแง่ดีมักเห็นแง่มุมต่างๆ ของชีวิต
ได้อย่างมีเหตุผลและมีสีสัน อารมณ์ขันสามารถสร้างความรู้สึกอบอุ่นให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการ ผู้
โฆษณาก็สามารถสื่อข่าวสารไปยังผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิผล ปัญหาของการน าเสนอด้วยรูปแบบ
อารมณ์ขันก็คือ อารมณ์ขันนั้นดึงความสนใจของผู้ชมไปจากผลิตภัณฑ์เสียหมดผู้บริโภคจะรับเอา
เฉพาะเรื่องตลกแต่อาจลืมฝห้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์หรือบริการก็เป็นได้ 

9) การใช้ความสะเทือนอารมณ์ (Sensational) หมายถึงการใช้เนื้อหา รูปแบบ ภาษา หรือ
การแสดงออกทางศิลปะ เพ่ือก่อให้เกิดความสะเทือนใจ ความตื่นเต้น ความตระหนก ความรัก ความ
โกรธ เกลียด โหดเหี้ยม รุนแรง หรือความเสียใจ ประโยชน์ของการเร้าอารมณ์นี้จะก่อให้เกิดอารมณ์
ร่วม เกิดความผูกผันกับสินค้าหรือบริการนั้นๆ 
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10) การใช้เพศรส (Sex) จากหลักความต้องการของมาสโลว์เกี่ยวกับปัจจัยส าคัญในการ
ด าเนินชีวิต ตามธรรมชาติมนุษย์ท้ังสองเพศต่างก็สนใจซึ่งกันและกันทั้งด้านกายภาพและความพึง
พอใจในด้านเพศรส หลักธรรมชาติดังกล่าวสามารถน ามาใช้เป็นแนวคิดในการโฆษณาอย่างได้ผล 
 11) การใช้รูปแบบวัฒนธรรม (Culture) วัฒนธรรม หมายถึงวิถีชีวิตทั้งหมดของคนเรา
รวมถึงศิลปะ ความเชื่อ ขนบธรรมเนียม ประเพณี สิ่งประดิษฐ์ต่างๆ ภาษาและเทคโนโลยี วัฒนธรรม
ช่วยให้เกิดการรวมตัวกันในสังคมและก าหนดรูปแบบในการด าเนินชีวิต เป็นการเชิดชูและธ ารง
เอกลักษณ์ของชาติเอาไว้ สร้างความภาคภูมิใจในความเป็นชาติ จุดส านึกในความรักชาติและหวงแหน
ความเป็นไทย การสร้างสรรค์งานในแนวนี้ช่วยสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้เกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์หรือองค์กร
นั้นๆ ได้เป็นอย่างดี 
 12) การอ้างเหตุผล (Reason-Why) นอกเหนือจากการใช้อารมณ์ในการจัดสินใจแล้วคนเรา
ยังใช้เหตุผลพิจารณาซื้อผลิตภัณฑ์หรือบริการด้วย การใช้เหตุผลเพื่อโน้มน้าวใจเป็นแนวคิดท่ีนิยมใช้
กันมากในวงการโฆษณา 

13) การใช้หลักความสัมพันธ์ของราคากับมูลค่า (Economic, Price / Value) จากที่บุคคล 
ทั่วไปอาจเข้าใจเรื่องความสัมพันธ์ของราคากับมูลค่าว่า หากจ่ายเงินซื้อสินค้าหรือบริการมากขึ้น
เท่าใด คุณภาพของสินค้าหรือบริการนั้นๆ ก็จะมีประสิทธิภาพมากข้ึนตามไปด้วย และหากจ่าย
น้อยลงเท่าใดคุณภาพย่อมลดลงเท่านั้น แต่แนวคิดนี้ถูกใช้เพ่ือแสดงให้เห็นว่า ราคาถูกแต่คุณภาพสูง
หากคุณภาพเท่ากันจะจ่ายแพงกว่าไปท าไมบางครั้งอาจต้องบอกว่าสินค้าของเราแพงกว่า แต่มี
คุณภาพดีกว่าคู่แข่ง เป็นต้น 
 14) การใช้สัญลักษณ์ (Symbol) ในการสื่อสารนอกจากจะสื่อความหมายโดยตรงแล้ว เรายัง
สามารถสื่อความหมายโดยอ้อมผ่านทางสัญลักษณ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพอีกด้วย การสื่อความหมาย
ผ่านทางสัญลักษณ์นี้เป็นการสื่อสารที่ศิลปะ กินใจ ให้อารมณ์และความรู้สึกแก่ผู้ชมได้เป็นอย่างดี ใน
วงการโฆษณาจึงนิยมใช้สัญลักษณ์ในการน าเสนอแนวคิดของตน เพื่อโน้มน้าวผู้ชมให้คล้อยตามกัน
อย่างกว้างขว้าง นอกจากนี้การอุปมาอุปมัยก็เป็นการสื่อสารในเชิงสัญลักษณ์อีกแบบหนึ่งที่ใช้ได้ผล
เป็นอย่างดีด้วยวิธีการเปรียบเทียบ 
 15) การเปรียบเทียบ (Comparison) คือการน าเอาของตั้งแต่สองสิ่งข้ึนไปมาเปรียบเทียบให้
เห็นความเหมือนหรือแตกต่างกัน หรือเปรียบเทียบความแตกต่างกันในการโฆษณาสินค้าหรือบริการ 
 16) ปัญหาและการแก้ไข (Problem-Resolution) คือการแสดงให้เห็นถึงบทบาทของสินค้า
หรือบริการในฐานะที่สามารถแก้ไขสถานการณ์ข้อขัดข้องหรือความยากล าบากต่างๆ ที่ผู้บริโภคต้อง
ประสบเปรียบเหมือนผลิตภัณฑ์เป็นวีรบุรุษท่ีเข้ามาช่วยเหลือแก้ปัญหาเหล่านั้นได้ 
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 17) การให้ข้อมูล (Information) คือการบอกกล่าวข้อเท็จจริง อาจเป็นไปในรูปแบบของการ
แสดงข้อพิสูจน์ เป็นการเสนอข้อความที่เป็นจริงอย่างตรงไปตรงมาเพ่ือให้ผู้ชมหันมาใส่ใจ ซึ่งตามหลัก
ของการโน้มน้าวใจการให้ข้อมูลต้องประกอบด้วยหลักฐานที่มีความน่าเชื่อถือ 
 18) การน าชื่อสินค้ามาเป็นแนวคิด (Brand as a Concept) เป็นการน าชื่อสินค้า (Name) 
แบบของสินค้า (Model) หรือตัวแทนของสินค้า (Presenter) มาเป็นแนวคิดของเนื้อหาในงาน
โฆษณา 
 การสื่อความหมายของภาพยนตรโ์ฆษณา 
 การสื่อความหมายของโฆษณาจะมีลักษณะสอดคล้องทั้งบริบททางสังคมและวัฒนธรรมใน
ขณะนั้น ซึ่งมีอิทธิพลในการก าหนดแนวคิดในการโฆษณา รูปแบบการน าเสนอจ าเป็นต้องใช้กลยุทธ์ใน
การสร้างสรรค์งานโฆษณา ซึ่งปัจจัยที่ท าให้เกิดผลกระทบต่อการสร้างสรรค์สามารถจ าแนกได้  
(อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 24) ดังนี้  
 1) ปัจจัยด้านวัฒนธรรม (Culture) วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึนโดยที่มีการตกลง
ร่วมกันในสังคม เป็นรูปแบบของการคิด การกระท า ความรู้สึก และการโต้ตอบ ซึ่งมนุษย์จะมีการ
เรียนรู้จากผู้อื่นในสังคมของตน และยังรวมไปถึงค่านิยมของแต่ละบุคคล ระบบสังคม จารีต
ขนบธรรมเนียมประเพณี โดยที่ในแต่ละสังคมก็จะมีลักษณะทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว
ในแต่ละสังคมนั้นๆ ท าให้การสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณาจ าเป็นต้องสอดคล้องกับวัฒนธรรมเพื่อท าให้
การโฆษณามีประสิทธิภาพสูงสุด 
 2) ปัจจัยด้านภาษา (Language) ภาษาเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดในการติดต่อสื่อสารกัน
ระหว่างมนุษย์บ่งบอกถึงวัฒนธรรมของแต่ละสังคมและเป็นหัวใจส าคัญในการสื่อสารการโฆษณาให้
เกิดประสิทธิผล ซึ่งนั้นก็ขี้นอยู่ความรู้ความเชี่ยวชาญในการใช้ถ้อยค า หรือภาษาให้เหมาะสม ทั้ง 
วัจนภาษา และอวัจนภาษาในขั้นตอนกระบวนการสร้างสรรค์ 
 3) ปัจจัยด้านกฎหมาย (Law) กฎหมายของแต่ละประเทศมีความส าคัญที่ท าให้การโฆษณา
แตกต่างกันออกไป เป็นข้อจ ากัดท่ีบางครั้งก็น ามาซึ่งความยากล าบากในการสร้างสรรค์งานโฆษณา
รวมถึงการเผยแพร่โฆษณาของสินค้าบางประเภท กฎหมายยังมีผลกระทบต่อเนื้อหาของสารที่ต้อง
ถ่ายทอดไปยังกลุ่มเป้าหมายต่างๆ เช่น กฎหมายควบคุมช่วงเวลาที่สามารถโฆษณาสุราได้คือ หลัง 
22.00 - 05.00 น. เท่านั้น หรือห้ามโฆษณาเกินจริง เช่น ใช้ค า ว่าดีที่สุดในโลก เป็นต้น 
 4) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ (Economic) เช่น การกระจายรายได้ การศึกษา เทคโนโลยี ฯลฯ มี
ผลกระทบต่อการโฆษณาซึ่ง กล่าวคือ หากในประเทศมีพัฒนาการทางด้านเศรษฐกิจที่ก้าวหน้า
ประชาชนย่อมมีฐานะที่ดี มีความรู้ ก็จะท าให้สามารถเข้าถึงและเปิ ดรับข่าวสารผ่านสื่อต่างๆ ได้มาก
ขึ้น 
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2.3 การวเิคราะหเ์นื้อหาการโฆษณา 
 ความหมายของการวเิคราะหเ์นื้อหา 
 เกษม ศริสัมพันธ์ (2507, หนา้ 2 อ้างใน โชติรส อุตสาหกิจ, 2541) กล่าวว่า การวิเคราะห์
เนื้อหาเป็นวิธีการวิจัยสื่อสารมวลชนชนิดหนึ่ง วิธีการนี้มุ่งเฉพาะเนื้อหาของสื่อมวลชน จะเป็น
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร รายการวิทยุหรือโทรทัศน์ก็ได้ ทั้งนี้เพ่ือตรวจสอบเปรียบเทียบข้อมูล เพ่ือแสดง
แนวโน้มของสื่อสารมวลชน 
 อุทุมพร จามรมาน (2531, หน้า 25 อ้างใน โชติรส อุตสาหกิจ, 2541) สรุปการวิเคราะห์
เนื้อหา ว่าเป็นวิธีการเฉพาะที่มีกระบวนการที่เป็นระบบ มีเอกลักษณ์เฉพาะโดยพิจารณาจากการ
วิเคราะห์เนื้อหา หนังสือพิมพ์ โฆษณา วรรณคดี ฯลฯ ซึ่งมีตัวอย่างการวิเคราะห์เนื้อหา เช่น การ
วิเคราะห์บทบรรณาธิการ การวิเคราะห์รายงานข่าว ซึ่งการวิเคราะห์เนื้อหานั้นต้องมีกาหนด
วัตถุประสงค์ของการวิเคราะห์ให้ชัดเจนว่าต้องการอะไร เพ่ืออะไรผลการวิเคราะห์เนื้อหา ต้องได้รับ
การตรวจสอบทั้งในแง่ความเที่ยงและความตรง 
 หนว่ยของการวเิคราะห์เนือ้หา  
 หน่วยในการวิเคราะห์ ซึ่ง Kerlinger (1972, p. 525 อ้างใน โชติรส อุตสาหกิจ, 2541)) ได้
อธิบายถึงหน่วยสาคัญใน 5 หน่วย คือ  
  1) การใช้ค า (Word) เป็นหน่วยที่เล็กที่สุดที่ใช้ในการวิเคราะห์ ซึ่งอาจจะระบุ
หมายถึง กลุ่มค าหรือบางครั้งเรียกว่าหน่วยสัญลักษณ์ (Unit of symbol) หรืออาจจะใช้ถ้อยค า 
  2) แนวคิดหลัก (Theme) เป็นหน่วยที่ใช้ในการวิเคราะห์เนื้อหาที่ใหญ่กว่าค า 
แนวคิดหลักนี้ อาจจะปรากฏอยู่ในประโยคที่แสดงแนวคิดหลัก 1 แนวคิด ในการวิเคราะห์ การใช้
แนวคิดหลักนี้ นับว่าเป็นหน่วยที่มีประโยชน์สูงสุดในการวิเคราะห์เนื้อหา โดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็น
ประโยชน์สาหรับการศึกษาผลกระทบของการสื่อสารมวลชนต่อมติสาธารณะ 
  3) คุณลักษณะ (Character) เป็นการก าหนดหน่วยโดยพิจารณาจากคุณลักษณะ ที่
ปรากฏ เช่น ในบทละคร เรื่องราวการตัดสินใจ การพิจารณาถึงรหัสของหน่วยนี้ จาเป็นต้องพิจารณา
ทั้งเรื่องจึงสามารถแยกแยะคุณสมบัติออกได้ เช่น การแยกแยะคุณสมบัติด้านการศึกษา สถานภาพ
ทางการเงิน ศาสนา เชื้อชาติ เป็นต้น 
  4) รายเรื่อง (Items) เป็นหน่วยที่ใช้บ่อยที่สุดในการวิเคราะห์เนื้อหา รายเรื่องของ
สื่อต่างกันจะต่างกัน เช่น หนังสือพิมพ์ นิตยสาร บทความ สุนทรพจน์ รายการวิทยุ รายการโทรทัศน์ 
จดหมาย รายเรื่อง เป็นการจัดเรื่องอย่างกว้างๆ โดยการวิเคราะห์เรื่องทั้งหมด และภายในเรื่องแต่ละ
เรื่อง สามารถจัดแบ่งออกไปได้อีก เช่น ข่าว สามารถจัดเป็นกลุ่มเนื้อหารายเรื่องได้อีก เช่น ข่าว
ต่างประเทศ ข่าวเศรษฐกิจ ฯลฯ 
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  5) การวัดเนื้อหาและเวลา (Space and time) เป็นการวิเคราะห์ที่ใช้วัดลักษณะ
ทางกายภาพของงานสื่อสาร ความกว้างของคอลัมน์ จ านวนหน้า ความยาวของบรรทัด อาจจะวัดเป็น
นาทีส าหรับรายการวิทยุ และวัดเป็นคอลัมน์นิ้วสาหรับหนังสือพิมพ์ ซึ่งการวิเคราะห์เนื้อหาสามารถใช้
หน่วยการวิเคราะห์หลายๆ ประเภทรวมกันตามความเหมาะสม ทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของ
การศึกษานั้นๆหน่วยในการระบุจ านวน (The Unit of Enumeration) ได้แก่  
 5.1) เนื้อท่ี (Space) คือการวัดเนื้อหาด้วยจ านวน คือ คอลัมน์นิ้ว คอลัมน์
เซนติเมตร หน้าบรรทัด ย่อหน้า 

  5.2) การปรากฏ (Appearance) เป็นการนับคุณสมบัติของเนื้อหาของสาร ที่
ต้องการนับจะนับการปรากฏของเนื้อหาว่าปรากฏหรือไม่ปรากฏ 
  5.3) ความถี่ (Frequency) เป็นวิธีการที่ใช้มากที่สุดในการวิเคราะห์เนื้อหา 
เช่น การนับความถี่ในการใช้ค าหนึ่งๆ เป็นต้น 
  5.4) ความเข้ม (Intensity) เป็นหน่วยในการระบุจ านวนที่ใช้ในการวิจัยที่
เกี่ยวข้องกับค่านิยมและทัศนคติท่ีปรากฏในเนื้อหาของสาร แล้วจัดท าเป็นสเกล เรียงล าดับข้อความ 
ที่แสดงเข้มในเรื่องค่านิยมและทัศนคติในเรื่องที่มีแนวคิดเดียวกัน แต่มีการใช้ค าและส่วนประกอบของ
ประโยคแตกต่างกัน ซึ่งจะเป็นตัวชี้ความเข้มที่แตกต่างกัน  
 วธิกีารวเิคราะหเ์นือ้หา 
 ประภาวดี สืบสนธิ์ (2535, หน้า 133-134 อ้างใน โชติรส อุตสาหกิจ, 2541) ได้ข้อสรุป
ขั้นตอนในการวิเคราะห์เนื้อหาหลังจากท่ีได้ท าความเข้าใจกับปัญหาที่จะศึกษาและก าหนดสมมติฐาน
ไว้ดังนี้ คือ 
  1) ศึกษางานที่ต้องการวิเคราะห์ในขั้นต้น ก าหนดหรือสร้างกลุ่มเพ่ือการวิเคราะห์
และหาดรรชนี (Indicators) ที่เหมาะสมส าหรับแต่ละกลุ่มการวิเคราะห์และเหมาะกับเนื้อหา 
   2) ก าหนดกลุ่มท่ีจะใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ เช่น ถ้าต้องการศึกษารูปแบบ
ของการน าเสนอเนื้อหา จะวิเคราะห์ได้ตามกลุ่มต่อไปนี้คือ รูปแบบและประเภทของงานสื่อสาร 
รูปแบบของข้อความและกลุ่มที่เก่ียวกับอารมณ์ 
  3) ก าหนดดรรชนีส าหรับแต่ละกลุ่ม จากกลุ่มกว้างๆ ที่จะวิเคราะห์ผู้วิจัยจะหา
ดรรชนีเป็นเครื่องชี้ว่าจะวิเคราะห์อะไร โดยผู้วิจัยต้องให้ค าจ ากัดความดรรชนีที่ก าหนดขึ้น ในการ
ก าหนดกลุ่มและก าหนดดรรชนี ซึ่งข้ันตอนอาจสลับกันได้ บางครั้งผู้วิจัยอาจจะสร้างดรรชนีก่อนและ
หลังจากนั้นก็นาไปสร้างกลุ่มการวิเคราะห์ 
  4) ก าหนดหน่วยที่ใช้ในการวิเคราะห์ หน่วยของการวิเคราะห์ ได้แก่ ค า ประโยค ตัว
ละคร รายการการวัดเนื้อที่ เวลา 
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  5) วิเคราะห์เนื้อหาโดยการเปรียบเทียบหน่วยของการวิเคราะห์ให้ตรงกับดรรชนี 
และกลุ่มเนื้อหาที่ก าหนดไว้ ผู้วิจัยจะท าการแจกแจงความถี่โดยการขีดรอยคะแนนและน าผลมา
วิเคราะห์ในเชิงปริมาณโดยหาค่าร้อยละ 
 
2.4 งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
  อาภาพรรณ สายยศ (2549) ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์เชิงสัญญะของ
ภาพยนตร์โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบียร์” ซึ่งการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อ
วิเคราะห์การสื่อความหมายเชิงสัญญะภาพยนตร์โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบียร์ และ
วิเคราะห์มายาคติท่ีปรากฏผ่านภาพยนตร์โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบียร์ เป็นการวิจัยเชิง
คุณภาพ เครื่องมือวิจัยคือแบบวิเคราะห์เชิงสัญญะการวิเคราะห์ข้อมูลใช้ความถี่ และการพรรณนา
วิเคราะห์ ผลการวิจัยพบว่า 
 1) สัญญะในภาพยนตร์โฆษณามีการถ่ายทอดผ่านแก่นแนวคิดการโฆษณา และการน าเสนอ
งานโฆษณา แก่นแนวคิดการโฆษณา ประกอบด้วย แก่นเรื่องและโครงเรื่องเก่ียวข้องกับวิถีชีวิตยุคใหม่ 
น้ าใจ-ความเป็นไทย ความส าเร็จ การสร้างจิตส านึกดี เพศรส มิตรภาพ วัฒนธรรมประเพณี และการ
เชิดชูสถาบันพระมหากษัตริย์ โครงเรื่องมีการเปิดเรื่อง ด าเนินเรื่อง และปิดเรื่องด้วยสถานการณ์สุข
มากที่สุด รูปแบบการน าเสนองานโฆษณาให้ความส าคัญกับการใช้ภาพลักษณ์มากท่ีสุด ตามด้วยการ
ใช้สัญลักษณ์ และการใช้บุคลิกภาพในการสื่อถึงตราสินค้าตามล าดับ 
  2) ประเภทของสัญญะ ปรากฏสัญญะประเภทภาพ ภาพเหมือน ดัชนี และสัญลักษณ์ รหัสที่
ก ากับความหมายของสัญญะ พบว่ามีรหัสสิ่งของเครื่องใช้ บอกถึงความเป็นผลิตภัณฑ์ของแต่ละตรา
สินค้า ความเป็นเมือง และแหล่งบันเทิง รหัสสังคม พบความสัมพันธ์ระหว่างเพ่ือนกับเพ่ือนระหว่าง
ชนชั้นกลุ่มคนไทย ระหว่าง เพศ และครอบครัว ส่วนรหัสทางวัฒนธรรม พบวัฒนธรรมการแต่งกาย 
วัฒนธรรมการด าเนินชีวิต วัฒนธรรม การดื่ม วัฒนธรรมการบริโภค วัฒนธรรมความเป็นไทย และ
รหัสบุคล บอกสถานภาพ อารมณ์ รสนิยม อาชีพ และกิจกรรม แตกต่างกันตามกลุ่มเป้าหมายของแต่
ละตราสินค้าและเป็นแบบแผนที่สอดคล้องกันกับระบบ สังคม-วัฒนธรรมไทย 
  3) ภาพรวมของมายาคติในโฆษณาเบียร์ ในมิติของความเป็นเพศ พบว่า ส่วนใหญ่เป็นภาพ
เสนอของความเป็นชายแสดงถึงความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่เหนือกว่าในด้านสถานภาพการงานความคิด
สร้างสรรค์ พลังอ านาจในการเอาชนะสิ่งต่างๆ รูปร่างที่แสดงถึงพละกา ลัง การประสบความส าเร็จ 
ส่วนภาพเสนอความเป็นหญิง เป็นผู้หญิงสมัยใหม่ วัตถุทางเพศ และกุลสตรีไทยดั้งเดิมเพ่ือตอบสนอง
อุดมการณ์ชานเป็นใหญ่ ในมิติของความเป็นชนชั้น พบมายาคติของความเป็นชนชั้นกลางในเมืองมาก
ที่สุด ในรูปแบบการบริโภคสมัยใหม่อาชีพการงาน รายได้ ความฝัน ค่านิยม อุดมการณ์ ความเป็น
เมืองหรูหรา แสดงรูปแบบวิถีชีวิตที่พึงปรารถนา มายาคติเกี่ยวกับ ค่านิยม ค่านิยมทางบวกเก่ียวข้อง
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กับความเป็นไทยที่งดงาม และค่านิยมทางลบปรากฏภายใต้มายาคติของความเป็นตะวันตก ความ
ทันสมัย สังคมยุคใหม่ การถือภาพลักษณ์ภายนอกเป็นส าคัญ อุดมการณ์บริโภคนิยม ค่านิยมตะวันตก 
การใช้ชีวิตฟุ่มเฟือย ฯลฯ โดยค่านิยมทางลบปรากฏมากกว่าค่านิยมทางบวก 

4) การสื่อความหมายเชิงสัญญะของภาพยนตร์ โฆษณามีความสัมพันธ์กับมายาคติที่ปรากฏ
ภายใต้บริบทที่เก่ียวข้องกับปัจจัยด้านสังคม-วัฒนธรรม รวมทั้งปัจจัยด้านสังคม-จิตวิทยาความ
ต้องการพื้นฐาน ความเป็นเพศ ชนชั้นทางสังคม รูปแบการใช้ชีวิต ค่านิยมที่แต่งเติมลงไปในตัวสินค้า
และแฝงไปด้วยมายาคติเป็นส่วนส าคัญในสร้างภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ของผลิตภัณฑ์ประเภทเบียร์ 
ในการสร้างจุดจับใจในการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับตัวเองของ
กลุ่มเป้าหมาย โดยเชื่อมโยงตัวตนกับภาพลักษณ์ท่ีถูกน าเสนอ 
  5) การสื่อความหมายเชิงสัญญะของภาพยนตร์โฆษณาประเภทเบียร์ที่แฝงไปด้วยมายาคติ
เป็นหนึ่งในกลไกขับเคลื่อนอุดมการณ์บริโภคนิยม 

อุไรวรรณ รัตนพันธ (2552) มายาคติในโฆษณาครีมหนาขาวส าหรับผหูญิงของไทยป 2550 
ซึ่งการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อ เพื่อศึกษาลักษณะการกอตัวทางความหมาย ประเภท และ
ความแตกตางของมายาคติในโฆษณาครีมหนาขาวที่มีภาพลักษณของสินคาแตกตางกัน อ านาจของ
มายาคติตอผูหญิงวัยท างาน และศึกษาการรับรูโฆษณาครีมหนาขาวของผูหญิงไทย ผลการวิจัยพบว่า 
มายาคติในโฆษณาครีมหนาขาวถูกน าเสนอผานทุกองคประกอบของโฆษณาสัญญะสวนที่สื่อมายาคติ
ไดมากท่ีสุดคือ เสียงพูดของตัวแสดง เสียงบรรยาย และตัวแสดงและพบวามายาคติในโฆษณาครีมหน
าขาวมีลักษณะเปนพลวัตร เปนลักษณะของสายโซแหงความหมาย มีมายาคติท่ีถูกน าเสนอในโฆษณา
ทั้งหมด 5 ประเภท แบงเปน 2 กลุมไดแก มายาคติจากปจจัยภายใน ไดแกความขาวกับธรรมชาติและ
ความขาวกับนวัตกรรม และมายาคติจากปจจัยภายนอกไดแกความขาวกับความรักความขาวกับการ
ท างาน และความขาวกับการประสบความส าเร็จในชีวิต ลักษณะมายาคติในโฆษณาครีมหนาขาว
ระดับมวลชนและครีมหนาขาวระดับมวลชนกึ่งชนชั้นสูง แตกตางจากครีมหนาขาวระดับชนชั้นสูงและ
โฆษณาท่ีมภีาพลักษณแตกตางกันทั้งหมดมีการใชสัญญะที่แตกตางกัน มายาคติความขาวมีอ านาจต
อความคิดความเชื่อและพฤติกรรมของผูหญิงวัยท างานโดยกลุมที่มีผิวคล้ าทั้งหมดและมีผิวขาวสวน
ใหญตองการมีผิวหนาขาวและเชื่อวาการมีผิวหนาขาวสงผลตอการท างานความรัก และชวยใหประสบ
ความส าเร็จในชีวิตไดและทั้งสองกลุมไดรับอิทธิพลจากมายาคติความขาวกับธรรมชาติ มากกวาความ
ขาวกับนวัตกรรม นอกจากนี้จากการศึกษาการรับรูภาพยนตรโฆษณาของวัยรุนและวัยผูใหญพบวา 
กลุมตัวอยางทั้งสองชวงวัยเขาใจภาพยนตรโฆษณา จดจ าและถูกดึงดูดใจโดยสัญญะประเภทเดียวกัน 
วัยผใูหญ เชื่อถือในประสิทธิภาพของผลิตภัณฑในโฆษณามากกวาวัยรุน แตวัยรุนมีแนวโนมที่จะซื้อ
ผลิตภัณฑมากกวา 
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รัตนาภรณ สวยกลาง, จารุวรรณ ธรรมวัตร และราชันย นิลวรรณาภา (2557) ได้
ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง“การสรางความหมายเชิงสัญญะในบทภาพยนตรเรื่อง แหยม ยโสธร”มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเพ่ือศึกษารูปสัญญะและความหมายสัญญะในบทภาพยนตรตลกเรื่องแหยม
ยโสธรและเสนอตอสังคมที่ปรากฏในบทภาพยนตรตลกเรื่องแหยมยโสธร ทั้งนี้เพ่ือเขาใจความหมายที่
ถูกสรางข้ึนมาสื่อสารใหเกิดอารมณขันในบทภาพยนตรตลกดวย ผลการวิจัยครั้งนี้พบวาการใช
รูปสัญญะที่ถูกประกอบสรางขึ้นจากวัจนภาษาและอวัจนภาษามีลักษณะสัมพันธกัน ท าใหเขาใจการ
สรางความหมายเชิงสัญญะที่ถูกประกอบสรางข้ึนในบทภาพยนตรตลกเรื่องแหยมยโสธรที่มีลักษณะ
โดดเดนคือ การใชภาษาทองถิ่น การสะทอนสังคมและวิถีชีวิตของทองถิ่นอีสาน การใชมุขตลกหยาบ
โลนและความทะลึ่ง สิ่งเหลานี้ลวนเปนสิ่งที่มีอยูแลวแตปรับเปลี่ยนการเลาเรื่องโดยใชลักษณะเดนของ
ความเปนตลกอีสาน สรางความหมายสัญญะเพ่ือสื่ออารมณขัน เชน การสรางตัวละครเป็นคนอีสาน 
ความเปนอีสานบานนอกถูกมองเปนเรื่องตลก นาหัวเราะ และความเปนตลกยังสามารถลอเลียนไดกับ
ทุกสิ่งเพราะถือวาเปนเรื่องลอเลน ทุกอยางที่ถูกประกอบสรางในบทภาพยนตรตลกจึงถูกประกอบ  
สรางข้ึนเพื่อสื่ออารมณขันใหชัดเจนและเขาใจความหมายที่สื่อออกไปไดอยางถูกตอง 
 
 
 



บทที ่3 
วธิกีารด าเนินงานวจิยั 

 
ในการวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย”เป็นการศึกษา

การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสัญญะของนักกีฬาใน
ภาพยนตร์โฆษณาไทยและเพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะของ
นักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทยโดยมีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยข้อมูลที่ได้จากสื่อภาพยนตร์โฆษณา
ที่มีการเผยแพร่ผ่านสื่อหลักและสื่อออนไลน์ ผู้วิจัยใช้เทคนิควิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
ภายใต้กรอบแนวคิดทฤษฏีสัญญะวิทยาและแนวคิดเกี่ยวกับการโฆษณาโดยพิจารณาจากการสร้าง
ความหมายของสัญญะผ่านแก่นเรื่อง (Theme) รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format)  
และองค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ในภาพยนตร์โฆษณาที่มีนักกีฬาเป็นตัวละครหลัก ซึ่งมี
รายละเอียดในการด าเนินงานวิจัยดังนี้  
 
3.1 แหลง่ขอ้มลูที่ใชใ้นการศกึษา 
  แหล่งข้อมูลเอกสาร โดยวิเคราะห์จากเอกสารที่ได้รวบรวมมาจากห้องสมุด หนังสือ 
วิทยานิพนธ์ วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน ามาเป็นข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของการวิเคราะห์สัญญะ 
และผู้วิจัยได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยข้อมูลน ามาจาก www.youtube.com และ  
www.adintrend.com ซึ่งเป็นเว็บไซด์ที่มีการบันทึกภาพยนตร์โฆษณาไว้อย่างต่อเนื่อง คือสื่อ
ภาพยนตร์โฆษณาที่มีการเผยแพร่จากสื่อหลักและสื่อออนไลน์ แพร่เผยภาพออกอากาศตั้งแต่ปี  
พ.ศ.2557-พ.ศ 2560 
 
3.2 ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 
 ในการศึกษาการวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์การความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์
โฆษณาไทย” มีประชากรและกลุ่มตัวอย่างคือ ภาพยนตร์โฆษณาที่มีนักกีฬาเป็นตัวละครหลัก ในปี 
พ.ศ.2557- พ.ศ 2560 โดยผู้วจิัยจะท าการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยเลือกให้ครอบคลุมลักษณะของภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีนักกีฬาเป็นตัว
ละครหลักและสินค้าผลิตภัณฑ์ให้มีความกระจายและแตกต่างกันเพ่ือให้เห็นความหลากหลายในการ
สร้างความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาที่มีนักกีฬาเป็นตัวละครหลัก ซึงมีจ านวน 15 ชิ้นงาน 
ได้แก่ 
  1) เครื่องดื่มซุปไก่สกัดแบรนด์ เรื่อง "ชัยชนะ" อยู่ข้างหน้า” 
  2) น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไม่มีเพียงหนึ่ง” 

http://www.youtube.com/
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3) ถ่านพานาโซนิคอัลคาไลน์ เรื่อง “อึดกว่า แรงกว่า เมสซี่ เจ ...ก็ถ่านพานาโซ-
นิคอัล คาไลน์” 
  4) เครื่องดื่มเกลือแร่ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 
  5) โรซ่า ฟู้ด เรื่อง “โรซ่าเห็นคุณค่าทุกความมุ่งมั่น” 
  6) นมพร้อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย์” 
  7) วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ์เจอร์ไรเซอร์ เรื่อง “ป่วนนักบอลทีมชาติ” 
  8) น้ ายาล้างจาน ไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ์พลังเร็วมหาประลัย” 
   9) ปลากระป๋องโรซ่า เรื่อง “ชุดปรึกษาแม่” 
  10) จักยานยนตร์ยามาฮ่าจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต์ บาดใจ” 
  11) สเปรย์ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห้งสบาย รับร้อนนี้” 
  12) เครื่องดื่มสปอนเซอร์ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแข่งขัน” 

13) SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 
14) แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมล่าสุด ของคนจัดฟัน” 

  15) ปลาสวรรค์ ทาโร ่เรื่อง “ทาโร...อร่อย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส์” 
 
3.3 เครื่องมือทีใ่ช้ในการวจิยั 

ผู้วิจัยเลือกใช้เครื่องมือในการเก็บวิจัยคือ ตารางเก็บข้อมูลสัญญะ ซึ่งดัดแปลงมาจากตาราง 
เก็บข้อมูลสัญญะของ อุไรวรรณ รัตนพันธ์ (2552) และแบบวิเคราะห์สัญญะของ อาภาพรรณ สายยศ 
(2549) และเพ่ือลดอคติในงานวิจัยฉบับนี้ที่อาจเกิดจากตัวผู้วิจัยและเปิดมุมมองสัญญะของนักกีฬาใน
ภาพยนตร์โฆษณาไทย ผู้วิจัยได้จัดให้มีผู้ร่วมลงรหัส (Co code) ที่มีความสนใจและเรื่องเดียวกันคือ 
นางสาวจุฑามาศ เต็มใจรัก นักศึกษาระดับปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 
3.4 การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 ข้อมูลเอกสารโดยวิเคราะห์จากเอกสารที่ได้รวบรวมมาจากห้องสมุด หนังสือ วิทยานิพนธ์ 
วรรณกรรมที่เก่ียวข้องเพ่ือน ามาเป็นข้อมูลเพิ่มเติมในส่วนของการวิเคราะห์สัญญะ เก็บรวบรวมโดย
การคัดลอกหรือดาวน์โหลดจากอินเตอร์เน็ต ในเว็บไซต์ของผลิตภัณฑ์หรือองค์กรต่างๆ และจาก
เว็บไซต์ที่เป็นแหล่งรวบรวมงานโฆษณาเช่น www.youtube.com และ www.adintrend.com  
เป็นต้น 
 
 
 

http://www.youtube.com/
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3.5 การวเิคราะห์ขอ้มลู 
ผู้วิจัยใช้เทคนิควิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ภายใต้กรอบแนวคิดทฤษฏีสัญญวิทยา 

แนวคิดของ De Saussure และแนวคิดเกี่ยวกับการโฆษณาในภาพยนตร์โฆษณาโดยใช้รูปแบบตาราง
ในการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ 
  ประเภทเอกสารผู้วิจัยท าการสังเคราะห์แนวคิด ทฤษฎี วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง และข้อมูล
ต่างๆ ที่ได้รวบรวมมา แบ่งออกเป็นส่วนๆ เพื่อใช้ประกอบในการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาใน
ภาพยนตร์โฆษณาไทย 

ประเภทภาพยนตร์โฆษณา ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา
ไทยโดย ศึกษาจากสัญญะ (Sign) ในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละชิ้น เพ่ือพิจารณาการสร้างความหมาย
ของสัญญะผ่านแก่นเรื่อง (Theme) (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 60) รูปแบบเนื้อหาโฆษณา 
(Advertising Format) (ชอุ่ม ประเสริฐสกุล, 2533 อ้างใน อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน้า 21) 
และองค์ประกอบสารโฆษณา(Elements) ภายใต้กรอบทฤษฎีสัญญวิทยา (ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ, 2530 
อ้างใน อุไรวรรณ รัตนพันธ์, 2552, หน้า 9) 
 
3.6 การน าเสนองานวจิยั 

ผู้วิจัยน าเสนอผลการศึกษาวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา
ไทย”ในรูปแบบของการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Analysis Description) โดยแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน 
ดังนี้ 

3.6.1 เครื่องมือในการวิเคราะห์ 
ผู้วิจัยได้แยกการวิเคราะห์ออกเป็นส่วนๆ ซึ่งภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีนักกีฬาเป็นตัวละครหลัก

แต่ละชิ้นงานจะถูกน ามาวิเคราะห์ในลักษณะเดียวกัน โดยน าเสนอในรูปแบบของตาราง 3.1 
3.6.2 แนวทางในการวิเคราะห์ 
การศึกษาวิจัยนี้ได้ท าการวิเคราะห์กระบวนการสื่อความหมายของสัญญะการวิเคราะห์

สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา โดยใช้ทฤษฎีสัญญะวิทยามาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ โดย
แบ่งการนาเสนอเป็น 3 ส่วน คือ 

  3.6.2.1 การวิเคราะห์สัญญะผ่านแก่นเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละ
เรื่อง เพื่อให้ทราบถึงการสื่อความหมายของสัญญะ ทั้งในระดับความหมายโดยอรรถ (Denotative 
Meaning) และระดับความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) 

  3.6.2.2 การวิเคราะห์สัญญะผ่านรูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 
ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่อง เพื่อให้ทราบถึงการสื่อความหมายของสัญญะ ทั้งในระดับ
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ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และระดับความหมายโดยนัย (Connotative 
Meaning) 
   3.6.2.3 การวิเคราะห์สัญญะผ่านองค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของ
ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่อง เพ่ือให้ทราบถึงการสื่อความหมายของสัญญะ ทั้งในระดับความหมาย
โดยอรรถ (Denotative Meaning) และระดับความหมายโดยนัย (Connotative Meaning 
 
ตารางที่ 3.1: ตารางเก็บข้อมูลสัญญะ 
 

 
 

ที่มา:  อาภาพรรณ สายยศ.  (2549).  การวิเคราะห์เชิงสัญญะของภาพยนตร์โฆษณาเครื่องดื่ม 
        แอลกอฮอลประเภทเบียร์.  วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
        อุไรวรรณ รัตนพันธ์.  (2552).  มายาคติในโฆษณาครีมหน้าขาวส าหรับผู้หญิงของไทยปี 2550. 
        วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยมหิดล 
 
 3.6.3 การน าเสนอผลวิจัย 
 ผู้วิจัยสรุปภาพรวมของการวิเคราะห์ทั้ง 3 ส่วน โดยการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของทั้ง 3 ตัว
แปรคือ สัญญะในแก่นเรื่อง (Theme) สัญญะในรูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 
และสัญญะในองค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาไทยที่มีนักกีฬาเป็นตัว
ละครหลักรวมถึงความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวบท” (Text) กับ “บริบท” (Context) ซึ่งเป็นบริบททาง
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สังคมวัฒนธรรม (Socio-Cultural Context) และมีความส าคัญในการสร้างความหมายของสัญญะ
จากนั้นจึงสรุปออกมาเป็นรายงานการวิจัย 
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บทที ่4 
ผลการวเิคราะห๑ข๎อมลู 

 
การวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห๑สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย”เป็นการวิจัยเชิง

ปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีวัตถุประสงค๑เพ่ือศึกษาสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑
โฆษณาไทยและเพ่ือศึกษาและวิเคราะห๑การประกอบสร๎างความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาใน
ภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดยมุํงสนใจวิเคราะห๑ ตัวบท/ตัวสาร ผํานแกํนเรื่อง (Theme) รูปแบบเนื้อหา
โฆษณา (Advertising Format) และองค๑ประกอบสารโฆษณา(Elements) ในภาพยนตร๑โฆษณาทาง
โทรทัศน๑ โดยใช๎วิธีการวิเคราะห๑ในกรอบของทฤษฎีสัญญะวิทยา ซึ่งสามารถแบํงผลการศึกษาออกเป็น 
3 สํวน ดังนี้ 

4.1 ผลวิเคราะห๑การสื่อความหมายของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผํานแกํนเรื่อง (Theme) 

4.2 ผลวิเคราะห๑การสื่อความหมายของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผํานรูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

4.3 ผลวิเคราะห๑การสื่อความหมายของสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดย
ศึกษาผํานองค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 
 เรื่องยํอของภาพยนตร๑โฆษณา 

กํอนจะเข๎าสูํผลวิเคราะห๑การสื่อความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย 
เพ่ือความเข๎าใจในเบื้องต๎นเกี่ยวกับเนื้อหาของภาพยนตร๑ไทย ผู๎วิจัยขอน าเสนอเรื่องยํอของภาพยนตร๑
โฆษณาไทยแตํละเรื่อง ดังนี้ 

1) ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 
เรื่องยํอ เป็นเรื่องราวของซิโก๎ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง ผู๎ฝึกสอนนักกีฬาฟุตบอลทีมชาติไทย ณ 

เวลานั้น เป็นอดีตนักฟุตบอลทีมชาติไทย เลําเรื่องราวที่เคยฝันอยากเป็นนักกีฬาฟุตบอลทีมชาติไทย
และได๎กลําวในวันอ าล าทีมชาติวําจะกลับมาเป็นผู๎ฝึกสอนฟุตบอลทีมชาติไทยในอนาคต สุดท๎ายก็ท า
ความฝันทั้งสองอยํางส าเร็จ  

2) ภาพยนตร๑โฆษณา น้ ามันเครื่องพีทีจี เอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียง
หนึ่ง” 

เรื่องยํอ เป็นการเลําเรื่องด๎วยการใช๎ ของ กวิน ธรรมสัจจานันท๑ นักฟุตบอลชาวไทย มาเป็นพ
รีเซ็นเตอร๑ นักฟุตบอลชาวไทยมือหนึ่งในการปกปูอง กวินต๎องตื่นเช๎า ฟิตซ๎อมเป็นอยํางหนักเพ่ือเพ่ิม
ทักษะและรักษาระดับรํางกายให๎พร๎อมอยูํเสมอส าหรับผลงานที่ดีเวลาลงสนาม ต๎องมาดวลกับมือหนึ่ง
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เรื่องการปกปูองเครื่องยนต๑อยําง น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron เนื่องด๎วยความสามารถท่ีโดดเดํนใน
การปกปูองที่เหมือนกัน 

3) ภาพยนตร๑โฆษณาถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ...ก็ถําน 
พานาโซนิคอัลคาไลน๑” 

เรื่องยํอ เป็นเรื่องราวของการแขํงขันฟุตบอลของ เจ ชนาธิป สรงกระสินธ๑ ที่มีความพลังงาน
ในการแขํงขันเหมือนใช๎งานด๎วยพานาโซนิค อัลคาไลน๑ 

4) ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 
เรื่องยํอ เลําถึงเรื่องของ บัวขาว บัญชาเมฆ เป็นนักมวยไทยที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ยอมรับใน

ระดับสากล วํากวําจะมาเป็นนักมวยที่มีชื่อผํานเรื่องราวในชีวิตชีวิตที่ล าบาก ตํอสู๎ ฝึกฝนจนเป็น
นักมวยที่มีชื่อเสียงในที่สุด 

5) ภาพยนตร๑โฆษณาโรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมํุงมั่น” 
เรื่องยํอ เป็นเรื่องราวที่กลําวถึงนักกีฬาทีมชาติไทยที่ต๎องเสียสละเวลา ในการฝึกซ๎อม ความ

อดทน ความทุํมเท ความมุํงมั่นให๎กับกีฬา 
6) ภาพยนตร๑โฆษณา นมพร๎อมเดิมยูเอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 
เรื่องยํอ เมย๑ รัชนก อินทนนท๑ เป็นนักกีฬาแบดมินตันหญิงชาวไทย ที่เลําถึงความทรงจ าที่

เธอพํายแพ๎ตํอคูํแขํง จ าค าวิจารณ๑ตํางๆนานา และเธอก็เลือกท่ีจะจ าจุดอํอนของตัวเองและคูํตํอสู๎ เพ่ือ
มาฝึกฝนจนสามารถชนะคูํแขํงได๎ 

7) ภาพยนตร๑โฆษณา วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีม
ชาติ” 

เรื่องยํอ เป็นเรื่องราวเมื่อเหลํานักบอลทีมชาติไทยอยําง เจ ชนาธิป, ตัง สารัชและทริสตอง 
โด ถูกทีมงานวาลสลีน เมนแกล๎ง โดยทีมงานใช๎เทคโนโลยี Worse Face scenario ให๎หน๎าตอนโดน
แดดเผาจนพัง ในวันถํายโฆษณา 

8) ภาพยนตร๑โฆษณาน้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหาประลัย” 
เรื่องยํอ หนํอง ปลื้มจิตร๑ นักกีฬาวอลเลํย๑บอลทีมชาติไทย ก าลังเดาะลูกวอลเลํย๑บอลที่ท ามา

จากฟองอากาศ ตบเสริฟ์ให๎คูํแขํงที่เป็นเหมือนกับคราบอาหารบนจํนชาม 
9) ภาพยนตร๑โฆษณาปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” 

  เรื่องยํอ เมย๑ รัชนก นักแบดมินตันหญิงทีมชาติไทย มีความผิดหวังจากสิ่งที่ตั้งใจ ท าให๎ขา
ความมั่นใจในการแขํงขัน ได๎มาการปรึกษาแมํ ผู๎หญิงที่เชื่อม่ันในตัวเมย๑ ลองให๎เมย๑เสริฟ์ให๎ดูโดยปลา
กระป๋องโรซํา และแนะน าวํานําใช๎ลูกหยอดเพ่ิมในการแขํงขัน และเชื่อวําเมย๑จะท าได๎ 

10) ภาพยนตร๑โฆษณายามาฮํา จีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 



36 

เรื่องยํอ นักกีฬาฟุตบอลทีมชาติไทย 2 คนคือ อินซ๑" เชาว๑วัฒน๑ วีระชาติและ ต๎น นฤบดินทร๑ 
วีรวัฒโนด ได๎ขับมอเตอร๑ไซด๑ยามาฮํา จีที 125 แขํงขันกันเพ่ือไปรับจานหมุนที่กลุํมสาวๆเลํนกันและ
โยนออกไป สุดท๎ายต๎นเป็นผู๎ชนะ และสามารถรับจานหมุนไว๎ได๎ 

11) ภาพยนตร๑โฆษณานีเวีย เมน คูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 
เรื่องยํอ เป็นเรื่องราวของกลุํมเพ่ือนผู๎ชายสามคนหนึ่งในนั้นมี ชาริล ชัปปุยส๑ เป็นนักฟุตบอล

ลูกครึ่งสวิส-ไทย ก าลังเลํนเดะแก๎วแทนลูกฟุตบอลกันอยูํอยํางสนุกสนาน เนื่องด๎วยอากาศร๎อนท าให๎มี
กลิ่นใต๎วงแขนที่มาจากเหงื่อออกเยอะ ในขณะนั้นก็มีกลุํมสาวๆมากดกริ่งหน๎าบ๎าน ท าให๎หนุํมๆหาวิธี
ดับกลิ่นกายของตัวเอง เอาตัวเปิดตู๎เย็นเพื่อดับเหงื่อ ใช๎สเรย๑กลิ่นหอมเพ่ือดับกลิ่น แล๎วรับวิ่งมาเปิด
ประตูให๎กลุํมสาวๆ แตํสาวๆก็ยังได๎กลิ่นเหม็น ในขณะที่ชาริล ชัปปุยส๑ ใช๎ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑นีเวีย เมน 
คูลคิกที่มีความเย็นและแห๎งไวมาเปิดประตูให๎สาวด๎วยกลิ่นที่หอมและไมํมีเหงื่อ 
  12) ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มสปอนเซอร๑ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน” 

เรื่องยํอ เป็นเรื่องของ เจ ชนาธิป,อ๎น รังสรรค๑,บี้ ชัยณรงค๑ นักกีฬาฟุตบอลที่ดื่มเครื่อง
สปอนเซอร๑ในการแขํงขัน คูํแขํงท่ีเข๎ามาแยํงฟุตบอลจากทั้งสามไมํสามารถแยํงได๎และกลายเป็นฝุุน
ละออง บี้ ได๎เลี้ยงลูกฟุตบอลมาถึงหน๎าประตูแตํก าลังยกเครื่องดื่มสปอนเซอร๑ขึ้นมาดื่มแตํหมดพอดี 
ท าให๎สามารถยิงเข๎าประตูได๎โดยมีผู๎รักษาประตูคือ สินทวี สามารถรับลูกได๎ 

13) ภาพยนตร๑โฆษณา SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 
เรื่องยํอ เป็นเรื่องราวของ โปรเม เอรียา จุฑานุกาล นักกีฬากอฟล๑ทีมชาติไทยในวัยเด็กกับ

การฝึกซ๎อมกีฬาจนถึงปัจจุบันที่เป็นนักกีฬาทีมชาติ 
14) ภาพยนตร๑โฆษณาแปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 
เรื่องยํอ เป็นการเปลี่ยนการแตํงกายของนักกีฬาวอลเลํย๑บอลทีมชาติไทย หนํอง ปลื้มจิตร๑ ,

อร อรอุมา, ซารํา นุชศรา จากชุดนักกีฬาแตํงกายเป็นชุดที่ดูสวยงาม และเลําถึงแปรงสีฟันที่เปลี่ยน
รูปแบบให๎เหมาะส าหรับคนจัดฟันที่แปรงได๎ทุกซอกเหล็กของการจัดฟัน 

15) ภาพยนตร๑โฆษณาปลาสวรรค๑ ทาโรํ เรื่อง “ทาโร...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 
เรื่องยํอ นักกีฬาฟุตบอลสองคนชวน ชาริล ชัปปุยส๑ ทานปลาสวรรค๑ เนื้อปลาทาโรํ แตํกํอน

จะได๎กินให๎ชัปปุยส๑พูดค าวํา “ทาโร...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปลา” แตํเขากลับพูดวํา“ทาโร...อรํอย มี
โปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 
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4.1 ผลวเิคราะห๑การสื่อความหมายของสญัญะนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดยศึกษาผาํนแกนํ
เรื่อง (Theme) 

จากการศึกษาแกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณาไทยแตํละเรื่อง ซึ่งใช๎วิธีการ
วิเคราะห๑หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative 
Meaning) ของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทยมีผลการวิเคราะห๑ดังนี้ 

 
ตารางที่ 4.1: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา เครื่องดื่มซุปไกํสกัด 
 แบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ อยูํข๎างหน๎า” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ 
 (Denotative Meaning) 

ความหมายโดยนยั  
(Connotative Meaning) 

-ความฝัน/
ความส าเร็จ 
 
 
 
 

-ซิโก๎ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง  
มีความฝันวําจะเป็นนักกีฬาฟุตบอล
ทีมชาติไทย และผู๎ฝึกสอนนักกีฬา
ฟุตบอลทีมชาติไทยและท าฝันได๎
ส าเร็จ เป็นตัวแทนของบุคคลที่ดื่ม 
แบรนด๑ซุปไกํสกัด 

-ลักษณะของบุคคลที่ดื่มแบ
รนด๑จะเป็นที่มีความมุํงมั่นมี
ความตั้งใจที่จะท าความฝันให๎
ส าเร็จ 
 

 
ตารางที่ 4.2: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา น้ ามันเครื่องพีทีจี 
 เอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  
(Denotative Meaning) 

ความหมายโดยนยั  
(Connotative Meaning) 

-ความแข็งแรง/ความ
เป็นที่หนึ่ง/ความเร็ว/
ความมีประสิทธิภาพ 
 

-กวินทร๑ ธรรมสัจจานนท๑ มีวินัย 
ฝึกฝน ฟิตซ๎อมอยํางหนักจนเป็น
ผู๎รักษาประตูมือหนึ่งในการปกปูองลูก
ฟุตบอลเปรียบได๎กับ น้ ามันเครื่อง  

-การที่จะเป็นที่หนึ่งไมํวําจะท า
อะไรต๎องอาศัยการฝึกซ๎อม 
ฝึกฝน และต๎องมีประสิทธิภาพ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.2 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา น้ ามันเครื่องพีทีจี 
 เอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
 PT Maxnitron ที่เติมสารคุณภาพ

เพ่ือประสิทธิภาพและเป็นมือหนึ่งใน
ดูแลปกปูองเครื่องยนต๑ 

 

 
ตารางที่ 4.3: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา  ถํานพานาโซนิค 
 อัลคาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ก็ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑” 

 

แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  
(Denotative Meaning) 

ความหมายโดยนยั  
(Connotative Meaning) 

-ความมีพลัง/ 
ความแข็งแรง 
 

-เจ ชนาธิป แขํงขันฟุตบอลในสนาม
กับหุํนยนต๑ที่ มีพลังในการแขํงขัน
เพราะได๎พลังงงาน ความแข็งแรงจาก
ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ 

-ถํานพานาโซนิค อัลคาไลน๑ มี
พลังงานไฟมากกวําและใช๎งาน
ได๎ยาวนานกวําถํานอัลคาไลน๑
มากถึง 10 เทําเหมือนพลังใน
การแขํงขันของเจ ชนาธิป 
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ตารางที่ 4.4: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว 
 เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 

 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ความเป็นนักสู๎ / 
กล๎าหาญ/ความ
พยายาม/ความส าเร็จ 

-บัวขาว บัญชาเมฆ ตํอสู๎ชีวิตด๎วย
ความกล๎าหาญ ไมํยอมแพ๎ตั้งแตํเด็ก
จนได๎เป็นผู๎ชนะ และทุกครั้งที่ชนะจะ
ยกเครื่องดื่มเกลือแรํซันโวมาดื่ม 

-ลักษณะของคนที่ดื่มเกลือ
แรํซันโวจะเป็นบุคคลที่เลํนที่
เสียเหงื่อจากกีฬาหรือออก
ก าลังกาย 

 
ตารางที่ 4.5: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา โรซําฟููด เรื่อง “โรซํา 
 เห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 

 
แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  
(Denotative Meaning) 

ความหมายโดยนยั  
(Connotative Meaning) 

-ความอดทน/ความ
ทุํมเท /ความมุํงม่ัน/
ความผิดหวัง 
 

-นักกีฬาทีมชาติไทย ทุกคนมีความ
ฝึกซ๎อมกีฬาที่ตัวเองเป็นตัวแทน
ประเทศในการแขํงขัน  

-สื่อถึงความพยายาม ความ
ตั้งใจทุํมเทและมุํงม่ัน จะมีคน
เห็นคุณคําในตัวเรา หัวใจที่
มุํงม่ันเป็นสิ่งส าคัญที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



40 

ตารางที่ 4.6: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา นมพร๎อมดื่มยูเอชที 
 แมกโนเลียกิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ความจ า/ความมีสมาธิ -เมย๑ รัชนก แขํงขันไมํชนะคูํแขํง เจอ

นักขําวสัมภาษร๑พร๎อมค าวิจารณ๑ เธอ
จ าในเรื่องท่ีเธอเจอนี้และใน
ขณะเดียวกันเธอก็จ าจุดอํอนของ
ตัวเองและมาฝึกฝนจนชนะ เธอ
เลือกดื่มนมพร๎อมเดิมยูเอชที แมกโน
เลีย กิงโกะ พลัส 

-นมพร๎อมเดิมยูเอชที แมกโน
เลีย กิงโกะ พลัส ชํวยให๎มี
ความจ าที่ดีมีสมาธิ บุคคลที่ดื่ม
นมแมกโนเลีย กิงโกะ พลัส จะ
เป็นคนมีความจ าดี แข็งแรง 

 
ตารางที่ 4.7: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา วาสลีนเมนออย 
 คอนโทรล มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีมชาติ” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ผิวหน๎า/แสงแดด/ 
เพศชาย 
 

-เจ ชนาธิป  ตัง สารชั ทริสตรอง โด 
ถูกผู๎จัดการของและทีมงานกองถําย
แกล๎งให๎ใบหน๎าที่โดดแดดเผาจนแกํ
เกินวัย ในตอนถํายท าภาพยนตร๑
โฆษณา สะท๎อนให๎เห็นคนที่ไมํใช๎
ผลิตภัณฑ๑ วาสลีน วาสลีน เมน ออย 
คอนโทรล 

-หากใช๎ผลิตภัณฑ๑ วาสลีน เมน 
ออย คอนโทรล ผิวหน๎าก็จะ
สวํางขาวใส เพราะผลิตภัณฑ๑ 
วาสลีน เมน ออย คอนโทรล 
ปกปูองแดดได๎ถึง 30 เทําฟ้ืนฟู
และบ ารุงให๎หน๎าผู๎ชายขาวใส
ขึ้น 
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ตารางที่ 4.8: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา น้ ายาล๎างจานไลปอน 
 เอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหาประลัย” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ความแข็งแรง/ 
ความสะอาด 

-หนํอง ปลื้มจิตร๑ ก าลังเดาะและเส
ริฟ์ลูกวอลเลํย๑บอลที่ท ามาจาก
ฟองอากาศ ให๎คูํแขํงที่เป็นเหมือนกับ
พลังในการก าจัดคราบอาหารบนจาน
ชาม 

-ไลปอนเอฟมีพลังในการขจัด
คราบอาหารได๎ดี 
 
 

 
ตารางที่ 4.9: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา ปลากระป๋องโรซํา เรื่อง  
 “ชุดปรึกษาแมํ” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

- ความอบอุํนใน
ครอบครัว/การดูแล
เอาใจใสํ 
 

-เมย๑ รัชนก ซ๎อมเสริฟ์ลูกขนไกํโดย
ใช๎ปลากระป๋องแทนไม๎แบดมินตัน 
ปรึกษาแมํเรื่องการแขํงขันที่ผํานมา 
แมํให๎ค าปรึกษาและปูอนปลา
กรป๋องโรซําให๎เมย๑ทาน 

-ความดูแลเอาใจใสํของแมํการ
เลือกปลากระป๋องโรซําให๎เมย๑
ทาน และยังสื่อให๎เห็นบุคคลที่
บริโภคจะท าให๎รํางกายแข็งแรง
เป็นนักกีฬาแบบเมย๑ 
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ตารางที่ 4.10: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา จักรยานยนต๑ยามาฮํา  
 จีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 

 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ 

 (Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ความเร็ว/ความแรง 
ความประหยัด 

-อินซ๑" เชาว๑วัฒน๑ วีระชาติ และ 
ต๎น นฤบดินทร๑ วีรวัฒโน ได๎ขับ
มอเตอร๑ไซด๑ยามาฮํา จีที 125 
แขํงขันกันเพ่ือไปรับจานหมุนที่
กลุํมสาวๆเลํนกันและโยนออกไป 
สุดท๎ายต๎นเป็นผู๎ชนะ 

-ยามาฮํา จีที 125 มีความเร็ว
ความแรง และเทคโลยีความแรง
แหํงการประหยัดน้ ามัน 

 
ตารางที่ 4.11: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา สเปรย๑ดับกลิ่นกลาย 
 นีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  
(Denotative Meaning) 

ความหมายโดยนยั  
(Connotative Meaning) 

-เพศชาย /กลิ่นกาย/ 
ความหอม/ความมี
เสนห๑ดึงดูด 

-ชัปปุยส๑ ใช๎ผลิตภัณฑ๑นีเวีย เมน คู
ลคิกมาเปิดประตูให๎สาวด๎วยกลิ่นที่
หอมและไมํมีเหงื่อ 

-ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑นีเวีย เมน คู
ลคิกแห๎งไว ไมํท้ิงคราบเหงื่อ 
และบุคคลที่ใช๎ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑
นีเวีย เมน คูลคิกจะเป็นคนมี
เสนํห๑ดึงดูดเพซตรงข๎าม 
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ตารางที่ 4.12: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแรํ  
 สปอนเซอร๑ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ความสดชื่น/ 
 ความแข็งแรง 

เจ ชนาธิป,อ๎น รังสรรค๑,บี้ ชัยณรงค๑ 
สินทวี แขํงขันได๎อยํางแข็งแรง 
สนุกสนาน ชนะคํูตํอสู๎เพราะดื่ม 
เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ 

-เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑
เพ่ิมความสดชื่นให๎รํางกายที่
สูญเสียเหงื่อและบุคคลที่
เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ 
จะเปน็บุคคลที่เลํนกีฬาหรือ
ออกก าลังกาย 

 
ตารางที่ 4.13: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา SCG Drawing the  
 Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 

 
แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  
(Denotative Meaning) 

ความหมายโดยนยั  
(Connotative Meaning) 

-ความมุํงม่ัน/ความ
ตั้งใจ 

-โปรเมย๑ เอรียา จุฑานุกาล ฝึกซ๎อม
กีฬากอฟล๑ตั้งแตํเด็กจนด๎วยความ
มุํงม่ันถึงปัจจุบันที่เป็นนักกีฬา
กอฟล๑ทีมชาติ ตลอดเวลาในการ
แขํงขันโปรเมย๑ จะสวมเสื้อท่ีมี
สัญลักษณ๑ของ SCG  

-เอสซีจี เป็นผู๎สนับสนุนหลักใน
การแขํงขันกีฬากอฟล๑ของโปร
เมย๑ และมีคววามเชื่อม่ันใน
ศักยภาพของคน มุํงมั่นผลักดัน
ให๎นักกีฬาไทย ก๎าวไกลสูํระดับ
โลก 
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ตารางที่ 4.14: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณา แปรงสีฟันซิสเต็มมํา 
 เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 

 

แกนํเรื่อง (Theme) 
สญัญะ (Sign) ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-แปรงสีฟัน/คนที่จัด
ฟัน 
 

-นักกีฬาวอลเลํย๑บอลทีมชาติไทย 
หนํอง ปลื้มจิตร๑ ,อร อรอุมา, ซารํา 
นุศรา เปลี่ยนการแตํงกายจากชุด
นักกีฬาแตํงกายเป็นชุดที่ดูสวยงาม 
เปรียบได๎กับแปรงสีฟันซิสเต็มมําท่ี
มีเปลี่ยนแปลงรูปแบบใหมํที่เหมาะ
ส าหรับคนจัดฟัน แปรงได๎ทุกซอก
ทุกมุมของฟัน และท้ังสามใช๎แปรงสี
ฟันซิสเต็มมําเป็นตัวแทนของคนจัด
ฟัน 

-แปรงสีฟันซิสเต็มมํา
เปลี่ยนแปลงรูปแบบใหมํเพ่ือคน
จัดฟัน 

 
ตารางที่ 4.15: แสดงการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร๑โฆษณาปลาสวรรค๑ ทาโรํ  
 เรื่อง “ทาโร...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 
 

แกนํเรื่อง (Theme) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

-ภาษา /เชื้อชาติผสม 
/ความตลกขบขัน  
 
 

-นักกีฬาฟุตบอลสองคนชวน ชาริล ชัป
ปุยส๑ นักฟุตบอลลูกครึ่งไทย-สวิสทาน
ปลาสวรรค๑ เนื้อปลาทาโรํ แตํกํอนจะได๎
กินให๎ชัปปุยส๑พูดค าวํา “ทาโรํ...อรํอย มี
โปรตีนจากเนื้อปลา” .ให๎ชัดเจน แตํเขา
กลับพูดวํา“ทาโรํ...อรํอย มีโปรตีนจาก
เนื้อปุยส๑” 

- ปลาสวรรค๑ เนื้อปลาทาโรํ 
เป็นขนมขบเคี้ยวที่เป็นที่รู๎จัก
และทุกเชื้อชาติสามารถทานได๎ 
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ตารางที่ 4.16: ผลการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย 
 

ภาพยนตร๑โฆษณา แกนํเรื่อง (Theme) 
คุณคาํดา๎น
การใชง๎าน 

คุณคาํ
ทางด๎าน
อารมณ๑ 

แบรนด๑ ซุปไกํสกัด แบรนด๑ซุปไกํสกัด เป็นก าลังใจให๎ทุกคนที่มี
ความฝันและท าฝันนั้นให๎ส าเร็จ 

 √ 

น้ ามันเครื่องพีทีจี 
เอ็นเนอยี 

น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron เป็นมือหนึ่ง
ในการดูแลปกปูองเครื่องยนต๑ 

√  

ถํานพานาโซนิค 
อัลคาไลน๑ 

ถํานพานาโซนิค อัลคาไลน๑ มีพลังงานไฟ
มากกวําและใช๎งานได๎ยาวนานกวําถํานอัล
คาไลน๑อ่ืนมากถึง 10 เทํา 

√  

เครื่องดื่มเกลือแรํ 
ซันโว 

ซันโวเป็นน้ าดื่มเกลือแรํที่เหมาะสมกับคนที่
เสียเหงื่อจาการออกก าลังกาย 

 √ 

โรซํา ฟููด โรซําสนับสนุนให๎ทุกคนเห็นคุณคําของ
นักกีฬา 

 √ 

นมแมกโนเลีย กิง
โกะ พลัส 

นมพร๎อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ 
พลัส ชํวยให๎มีความจ าที่ดี 

√  

วาสลีน เมน ออย 
คอนโทรล 

วาสลีน เมน ออย คอนโทรล ปกปูองแดด
ได๎ถึง 30 เทํา 

√  

น้ ายาล๎างจาน 
 ไลปอนเอฟ 

ไลปอนเอฟมีพลังในการขจัดคราบอาหาร
ได๎ดี 

√  

ปลากระป๋องโรซํา ปลากระป๋องโรซําเป็นอาหารที่มีประโยชน๑ √  

จักรยานยนต๑ 
ยามาฮํา จีที 125 

ยามาฮํา จีที 125 มีความเร็วและเทคโลยี
ความแรงแหํงการประหยัดน้ ามัน 

√  

สเปรย๑ดับกลิ่นกาย 
นีเวีย เมน คูลคิก 

ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑นีเวีย เมน คูลคิกแห๎งไว 
ไมํทิ้งคราบเหงื่อ 

√  

เครื่องดื่ม
สปอนเซอร๑ 

เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑เพ่ิมความสด
ชื่นให๎รํางกายที่สูญเสียเหงื่อ 

√  

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.16 (ตํอ): ผลการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย 
 

ภาพยนตร๑โฆษณา แกนํเรื่อง (Theme) 
คุณคาํดา๎น
การใชง๎าน 

คุณคาํ
ทางด๎าน
อารมณ๑ 

เอสซีจี เอสซีจี เชื่อมั่นในศักยภาพของคน มุํงม่ัน
ผลักดันให๎นักกีฬาไทย ก๎าวไกลสูํระดับโลก 

 √ 

แปรงสีฟันซิส
เต็มมํา 

แปรงสีฟันซิสเต็มมําเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
ใหมํทีเ่หมาะส าหรับคนจัดฟัน 

√  

ปลาสวรรค๑ ทาโรํ ปลาสวรรค๑ ทาโรํมีโปรตีนจากเนื้อปลา √  
รวม 11 4 

 
สรุปผลการวิเคราะห๑แกํนเรื่อง (Theme) สัญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย 
จากตารางที่ 4.16 พบวําแกํนเรื่องของภาพยนตร๑โฆษณาไทยพบวําสัญของแกํนเรื่อง

เป็นสัญญะที่เกี่ยวเนื่องกับตัวสินค๎าและผลิตภัณฑ๑ทั้งท่ีเป็นนามธรรมและรูปธรรม เชํน ความฝัน 
ความส าเร็จ ความแข็งแรง ความเป็นที่หนึ่ง ความอดทน พยายามมุํงม่ัน การใช๎สัญญะของ ลักษณะ
ทางกายกายภาพ ผิวหน๎า เพศ ภาษา เชื้อชาติ สัญญะที่เป็นตัวสินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑นั้นๆ ในสํวนของ
ความหมายโดยอรรถพบวํา เป็นการสื่อถึงการการกระท าหรือพฤติกรรม ลักษณะการเลํนกีฬาที่
เกี่ยวข๎องกับสินค๎าและผลิตภัณฑ๑ และความหมายโดยนัยของนักกีฬาที่ปรากฏในชิ้นงานภาพยนตร๑
โฆษณาไทยจะสื่อถึงคุณการใช๎งาน คุณประโยชน๑ของผลิตภัณฑ๑ ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ๑ มีทั้งหมด 11 เรื่องคือ น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เครื่องดื่ม
เกลือแรํซันโว นมแมกโนเลียกิงโกะพลัส วาสลีนเมนออยคอนโทรล น้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ ปลา
กระป๋องโรซํา จักรยานยนต๑ยามาฮํา จีที 125 สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เครื่องดื่มสปอนเซอร๑ 
แปรงสีฟนัซิสเท็มมา ปลาสวรรค๑ ทาโรํซึ่งจะน าเสนอคุณคําและประโยชร๑การใช๎สอยของผลิตภัณฑ๑
เป็นแกํนเครื่อง ยกตัวอยํางเชํน น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron เป็นมือหนึ่งในการดูแลปกปูอง
เครื่องยนต๑ ถํานพานาโซนิค อัลคาไลน๑ มีพลังงานไฟมากกวําและใช๎งานได๎ยาวนานกวําถํานอัลคาไลน๑
อ่ืนมากถึง 10 เทํา นมพร๎อมเดิมยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส ชํวยให๎มีความจ าที่ดี เป็นต๎น 

และพบความหมายโดยนัยที่สื่อถึงคุณคําทางอารมณ๑และมีเนื้อหาเก่ียวกับคุณคําเชิงสังคม มี
ทั้งหมด 4เรื่องคือ แบรนด๑ซุปไกํสกัด เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว โรซําฟููด เอสซีจี น าเสนอในเรื่องคุณคํา
ทางอารมณ๑ เป็นแกํนเรื่อง ยกตัวอยํางเชํน แบรนด๑ซุปไกํสกัด เป็นก าลังใจให๎ทุกคนที่มีความฝันและ
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ท าฝันนั้นให๎ส าเร็จ โรซําสนับสนุนให๎ทุกคนเห็นคุณคําของนักกีฬา เอสซีจี เชื่อมั่นในศักยภาพของคน 
มุํงม่ันผลักดันให๎นักกีฬาไทย ก๎าวไกลสูํระดับโลก เป็นต๎น 
 
4.2 ผลวเิคราะห๑การสื่อความหมายของสญัญะนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดยศึกษาผาํน
รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 
 จากการศึกษารูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑โฆษณาแตํละ
เรื่อง ซึ่งใช๎วิธีการวิเคราะห๑หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย 
(Connotative Meaning) ของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทยมีผลการวิเคราะห๑ปรากฏดังตารางที่ 
4.17-4.31 ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.17: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 

 
รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

-ซิโก๎ เกียรติศักดิ์  
เสนาเมือง  
 
 
 
 
-บทเพลง “ชัย
ชนะ” 
 
 
-เครื่องดื่มซุปไกํ
สกัด แบรนด๑ 

-ซิโก๎ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง เป็นอดีต
นักกีฬาทีมชาติไทยและเป็นผู๎ฝึกสอน
นักกีฬาทีมชาติไทยที่สามารถท าตามความ
ฝันของตนเองได๎ส าเร็จ จึงเปรียบเสมือน
ตัวแทนในด๎านบุคลิกภาพและภาพลักษณ๑
ของการท าความฝันให๎ประสบความส าเร็จ 
-น าเสนอเรื่องราวของ ซิโก๎ เกีรติศักดิ์ 
เสนาเมือง ที่สามารถท าความฝันเป็นจริงได๎
ผํานภาพและบทเพลงที่ประกอบไปด๎วย
ความหมาย 
-ความฝันของทุกคนจะส าเร็จได๎ต๎องมีความ
มุํงม่ันและตั้งใจ เครื่องดื่มซุปไกํสกัด แบ
รนด๑จะอยูํเคียงข๎างเป็นก าลังใจให๎คนมีฝัน 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
 
 
-การใช๎ความสะเทือน
อารมณ๑ (Sensational) 
 
 
-การสร๎างภาพลักษณ๑ 
(Image) 
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ตารางที่ 4.18: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-กวินทร๑ ธรรมสัจ
จานันท๑ 
 
 
 
-กวินทร๑ ธรรมสัจ
จานันท๑ 
 
 
-น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron 
 
 

-นักฟุตบอลผู๎รักษาประตูทีมชาติไทย 
มือหนึ่งในเรื่องของการปกปูองประตู
ฟุตบอล มีทักษะการเลํนที่ดี เปรียบได๎
เสมือนตัวแทนในทางคุณคําของสินค๎าที่
เป็นมือหนึ่งในเรื่องของน้ ามันเครื่อง 
-กวินทร๑ ธรรมสัจจานันท๑ เป็นมือหนึ่ง
เรื่องการปูองกันประตู น้ ามันเครื่อง PT 
เป็นมือหนึ่งในเรื่องปกปูองเครื่องยนต๑
คือการเพิ่มสารคุณภาพ 
-เปิดเผยถึงข๎อมูลสํวนผสมที่ชํวยเพิ่ม
ประสิทธิภาพใน น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron เป็นเสมือนการแสดงให๎เห็น
ถึงคุณคําและ 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
 
-การเปรียบเทียบ 
(Comparison) 
 
 
-การให๎ข๎อมูล (Information) 
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ตารางที่ 4.19: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ...ก็ถํานพานาโซ 
 นิคอัลคาไลน๑” 

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

 (Connotative Meaning) 

-ถํานพานาโซนิค อัล
คาไลน๑ 
 
 
 
-เจ ชนาธิป เป็น
นักกีฬาฟุตบอลทีมชาติ  

-เป็นการให๎ข๎อมูลเกี่ยวกับคุณสมบัติ 
คุณประโยชน๑ของถํานพานาโซนิค อัล
คาไลน๑ มีพลังงานไฟในการใช๎งานอยําง
ยาวนานถึง 10 เทําเพ่ิมความโน๎มน๎าวใจ
ผู๎บริโภค 
เป็นนักกีฬาฟุตบอลทีมชาติ ที่มีชื่อเสียง 
และมีความสามารถในระดับโลก มี
ฟอร๑มในการแขํงขันที่ดี แข็งแรง วํองไว 
จึงเป็นเสมือนตัวแทนในด๎านบุคลิกภาพ
ของสินค๎า 

-การให๎ข๎อมูล (Information) 
 
 
 
 
-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 

 
ตารางที่ 4.20: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส”  

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-บัวขาว บัญชาเมฆ 
 
 
 
 

-เป็นนักมวยที่มีชื่อเสียง ประสบ
ความส าเร็จ มีประวัติกการตํอสู๎ชีวิต ใช๎
ความอดทน ความกล๎าหาญ สู๎ในทุกโอกาส 
จึงเปรียบได๎กับตัวสินค๎าเครื่องดื่มเกลือแรํ 
ซันโว ที่สํงเสริมในเรื่องของโอกาส 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.20 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส”  

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ดนตรีประกอบ 
 
 
 
 

-น าเสนอเรื่องราวของ บัวขาว บัญชา
เมฆ นักกีฬาในวัยเด็กท่ีประสบ
ความส าเร็จต๎องมีความกล๎าหาญ มี
ความพยามในทุกโอกาสด๎วยดนตรี
ประกอบที่เร๎าอารมณ๑ผู๎ชม 

-การใช๎ความสะเทือนใจ 
(Sensational) 
 
 
 

 
ตารางที่ 4.21: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา โรซําฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

-โรซํา ฟููด 
 
 
 
 
-ค าบรรยายประกอบ
โฆษณา 

-โรซําสนับสนุนให๎ทุกคนเห็นคุณคําของ
นักกีฬาทีมชาติไทย และสนับสนุนใน
เรื่องของอาหารในการแขํงขันให๎กับ
นักกีฬาทมีชาติไทย 
 
-กํอให๎เกิดความซาบซึ้งใจและกระตุ๎นให๎
เกิดแรงเชียร๑ให๎กับนักกีฬาทีมชาติไทย
ไปแขํงขันกีฬาระดับโลก น าเสนอให๎เห็น
ถึงความมํุงมั่น ความพยายามในการ
ฝึกซ๎อมของนักกีฬาทีมชาติไทย 

-การสร๎างภาพลักษณ๑ 
(Image) 
 
 
 
-การใช๎ความสะเทือนใจ 
(Sensational) 
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ตารางที่ 4.22: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา นมพร๎อมดื่มยูเอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-เมย๑ รัชนก อิน
ทนนท๑ 
 
 
 
 
 
-ค าบรรยายประกอบ
โฆษณา 
 

-นักแบดมิดตัน ดีกรีแชมป์โลก ประสบ
ความส าเร็จและมีชื่อเสียงเป็นอยํางมาก 
มีทักษะในการเลํนที่ดี ทักษะความจ าที่ดี 
เปรียบเสมือนกับตัวแทนของสินค๎านม
แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส ที่ชํวย
เสริมสร๎างความจ า 
 
-เรื่องราวในการแขํงขันของ เมย๑ รัชนก 
ที่ต๎องเจอกับความพํายแพ๎ ค าวิจารณ๑
ตํางๆ 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
 
 
 
-การใช๎ความสะเทือนใจ 
(Sensational) 

 
ตารางที่ 4.23: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีมชาติ” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

 (Connotative Meaning) 

-ผู๎ชาย 
 
 
 

-ผู๎ชายจะมีผิวพรรณที่ดีได๎จากการใช๎
ผลิตภัณฑ๑ วาสลีน เมน ออย 
คอนโทรล มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ ที่ชํวย
ดูแล ปูองกันผิวหน๎าของผู๎ชาย 

-การใช๎เพศรส (Sex) 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.23 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีม
 ชาติ” 

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

 (Connotative Meaning) 

-ผู๎ชาย 
 
 
 
 
-เจ ชนาธิป ตัง สารัช
และทริสตอง โด  
 
 
 
-วาสลีน เมน ออย 
คอนโทรล มอยซ๑เจอร๑
ไรเซอร๑ 
 

-ผู๎ชายจะมีผิวพรรณที่ดีได๎จากการใช๎
ผลิตภัณฑ๑ วาสลีน เมน ออย 
คอนโทรล มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ ที่ชํวย
ดูแล ปูองกันผิวหน๎าของผู๎ชาย 
 
-เป็นนักกีฬาฟุตบอลที่มีชื่อเสียงต๎อง
แขํงขันและฝึกซ๎อมกลางแดดจึ่งต๎อง
อาศัยการดูแลผิวหน๎าวาสลีน เมน ออย 
คอนโทรล มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ 
 
-ให๎ข๎อมูลเกี่ยวกับคุณสมบัติของวาสลีน 
เมน ออย คอนโทรล มอยซ๑เจอร๑ไร
เซอร๑ ชํวยท าให๎ผิวหน๎าผู๎ชายกระจําง
ใส 

-การใช๎เพศรส (Sex) 
 
 
 
 
-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
 
-การให๎ข๎อมูล (Information) 
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ตารางที่ 4.24: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา น้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหาประลัย” 

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

 (Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ปลื้มจิตร๑ ถิ่นขาว  
 
 
 
 
 
-ความสะอาด 
 

-เป็นนักกีฬาวอลเลํย๑บอลทีมชาติไทย ที่
ต๎องอาศัย ความเร็วในการตบลูกที่แรง
และเร็ว ที่เปรียบน้ ายาล๎างจาน ไลปอน
เอฟ ที่มีอนุภาพในการขจัดคราบจาก
จานชาม 
 
-น าเสนอภาพการท าความสะอาดจาน
ชามได๎อยํางหมดจด น้ ายาล๎างจาน ไล
ปอนเอฟ ชํวยเพิ่มความพึงพอใจในการ
ใช๎งานไลปอนแอฟสูตรใหมํที่ขจัดคราบ
มันได๎ดียิ่งขึ้น 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
 
 
-การให๎ความพึงพอใจ 
(Sensory Pleasure) 

 
ตารางที่ 4.25: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณาปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-เมย๑ รัชนก อิน
ทนนท๑และคุณแมํ 
 
 

-เมย๑ รัชนก ปรึกษาเมย๑เกี่ยวกับการ
แขํงขันแบดมินตันที่ผําน แมํให๎
ค าแนะน าและให๎ปูอนปลากระป๋อง 
โรซําให๎ทาน 

-การใช๎รูปแบบวัฒนธรรม 
(Culture) 
 

(ตารางมีตํอ) 
 



54 

ตารางที่ 4.25 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
  โฆษณาปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-เมย๑ รัชนก  
อินทนนท๑ 
 
 
-ปลากระป๋องโรซํา 
 

-เป็นนักแบดมิดตันทีมไทยชาติ มี
รํางกายที่แข็งแรง เพราะรับประทาน
อาหารที่มีประโยชน๑ 
 
-เมย๑ รัชนกอธิบายถึงประโยชน๑ที่ได๎รับ
จากปลากระป๋องโรซํา 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
-การให๎ข๎อมูล (Information) 
 

 
ตารางที่ 4.26: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา รถจักยานยนต๑ยามาฮําจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

-อินซ๑ เชาว๑วัฒน๑ และ 
ต๎น นฤบดินทร๑ 
 
 
-ความเร็ว/ความแรง  
 

-นักกีฬาฟุตบอลทีมชาติ ที่มีการเลํนที่
คลํองแคลํววํองไว เปรียบได๎กับรถจัก
ยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 
 
-อธิบายให๎เห็นถึงประสิทธิภาพของ
สินค๎ารถจักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125ที่
มีเครื่องยนตร๑ที่เร็วและแรง ประหยัด
น้ ามัน 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
-การให๎ข๎อมูล (Information) 
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ตารางที่ 4.27: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา สเปรย๑ดับกลิ่นกาย นีเวีย เมน คูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ผู๎ชาย 
 
 
 
-ชาริล ชัปปุยส๑  
 
 
 

-สเปรย๑ดับกลิ่นกาย นีเวีย เมน คูลคิก
ชํวยในการดับกลิ่นกายไมํมีกลิ่นจาก
คราบเหงื่อและเพ่ิมเสนํห๑ให๎กับผู๎ชาย 
 
-นักกีฬาฟุตบอลทีมชาติไทยที่มีเสนห๑
ดึงดูดเพศตรงข๎ามบวกกับกีฬาที่เลํน 
วํองไวในการเลํนฟุตบอลเสมือนสเปรย๑
ดับกลิ่นกาย นีเวีย เมน คูลคิก ที่แห๎งไว 

-การใช๎เพศรส (Sex) 
 
 
 
-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 

 
ตารางที่ 4.28: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 

โฆษณา เครื่องดื่มสปอนเซอร๑ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

-เจ ชนาธิป,อ๎น 
รังสรรค๑,บี้ ชัยณรงค๑ 
สินทวี  
 

-ทั้ง 3 คนเป็นนักกีฬาฟุตประจ าสโมสร
ชื่อดังที่ทักษะการเลํนที่ดี มีพลัง เหมือน
ได๎เครื่องดื่มสปอนเซอร๑ที่เพ่ิมพลังงาน
หลังจากท่ีเสียเหงื่อ 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
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ตารางที่ 4.29: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-เมย๑ เอรียา จุฑานุกาล 
 
 
 
 
 
 
 
 

-น าเสนอภาพและเรื่องราวของโปรเมย๑ 
เอรียา ของการฝึกซ๎อมกีฬากอฟล๑ตั้งแตํ
วัยเด็กท่ีต๎องอาศัยการชนะใจของตนเอง
กํอให๎เกิดความมุํงม่ันและกระตุ๎นให๎เกิด
ความอยากท่ีจะเป็นในสิ่งๆนั้น สื่อถึง
ความพยายามอยูํที่ไหนความส าเร็จอยูํที่
นั่นจวบจนเป็นนักกีฬากอฟล๑ทีมชาติไทย 
ซ่ึง SCG สํงเสริมนักกีฬาไทยก๎าวไกลใน
ระดับโลก 

-การสร๎างภาพลักษณ๑ 
(Image) 

 
ตารางที่ 4.30: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑
 โฆษณา แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ปลื้มจิตร๑  อร อรอุมา 
ซารํา นุชสรา 
 
 
-แปรงสีฟันซิสเต็มมํา 

-นักกีฬาวอลเลํย๑บอลทีมชาติไทยที่มี
ชื่อเสียง มีการจัดฟันแบบเหล็กตอบ
โจทย๑โดยใช๎แปรงสีฟันซิสเต็มมําส าหรับ
คนจัดฟัน 
-แปรงสีฟันซิสเต็มมํามีนวัตกรรมใหมํ
เพ่ือแก๎ไขการแปรงฟันส าหรับคนที่จัด
ฟันที่สามารถท าความสะอาดได๎ทุกซอก
ทุกมุม 

-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
 
 
-ปัญหาและการแก๎ไข 
(Problem-Resolution) 
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ตารางที่ 4.31: แสดงการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา ปลาสวรรค๑ ทาโรํ เรือ่ง “ทาโร...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 

 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

 (Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-ชาริล ชัปปุยส๑ 
 
 
 
-การพูด ภาษา 

- เพ่ิมสีสันให๎กับตัวสินค๎าแสดงถึงอารมณ๑ที่
เกิดจากการพูดภาษาไทยไมํชัดของ ชาริล 
ชัปปุยส๑ 
 
-ชาริล ชัปปุยส๑เป็นนักฟุตบอลลูกครึ่งสวิส-
ไทยที่พูดภาษาไทยไมํได๎ท าให๎จึงได๎น าเสนอ
ใช๎อารมณ๑ขันผํานสินค๎าปลาสวรรค๑ ทาโรํ 

-การใช๎อารมณ๑ขัน (Humor) 
 
 
 
-การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 
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ตารางที่ 4.32: ผลรวมการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑โฆษณาไทย 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา
(Advertising Format) 

ภาพยนตร๑โฆษณา 

ซุป
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ะ 
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ซาํ
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12
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นเี
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 เม
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คิก

 

สป
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G 

แป
รง

สีฟ
นัซ

ิ

สเ
ทม็

มา
 

ปล
าส

วร
รค

๑ ท
าโ

รํ 

รวม 

การใช๎บุคลิกภาพ 
(Personality) 

√ √ √ √  √ √ √ √ √ √ √  √ √ 13 

การให๎ข๎อมูล (Information)  √ √    √  √ √      5 

การใช๎ความสะเทือนใจ 
(Sensational) 

√   √ √ √          4 

การสร๎างภาพลักษณ๑  
(Image) 

√    √        √   3 

การใช๎เพศรส  
(Sex) 

      √    √     2 

การเปรียบเทียบ 
(Comparison) 

 √              1 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.32 (ตํอ): ผลรวมการวิเคราะห๑รูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร๑โฆษณาไทย 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา
(Advertising Format) 

ภาพยนตร๑โฆษณา 

ซุป
ไก

สํก
ัด 
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รน
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รํ 

รวม 

การใช๎รูปแบบวัฒนธรรม 
(Culture) 

        √       1 

ปัญหาและการแก๎ไข  
(Problem Resolution) 

             √  1 

การให๎ความพึงพอใจ  
(Sensory Pleasure) 

       √        1 

การใช๎อารมณ๑ขัน (Humor)               √ 1 
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สรุปภาพรวมผลวิเคราะห๑การสื่อความหมายสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทย โดย
ศึกษาผํานรูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) (ชอํุม ประเสริฐสกุล, 2533 อ๎างใน  
อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หน๎า 21) พบวําสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณาไทยทั้ง 15 
ชิ้นงานนั้นมีการใช๎สัญญะที่เป็นตัวบุคคลซึ่งเป็นนักกีฬาที่เป็นผู๎น าเสนอสินค๎าและผลิตภัณฑ๑นั้นๆ 
เพลงประกอบภาพยนตร๑โฆษณา เพศ ภาษา สัญญะของตัวผลิตภัณฑ๑และสินค๎าที่ต๎องการน าเสนอ 
พบความหมายโดยอรรถที่แสดงหรือมีการกระท าของนักกีฬาหรือผู๎น าเสนอที่เก่ียวเนื่องกับสินค๎า
ผลิตภัณฑ๑นั้นๆ วําต๎องการน าเสนอในด๎านใด และจากตารางวิเคราะห๑ที่ 4.32 พบวําความหมาย
โดยนัย ในภาพยนตร๑โฆษณาไทยมีการใช๎รูปแบบเนื้อหาโฆษณา ตั้งแตํ 1-3 รูปแบบดังนี้ 
 ซึ่งโดยภาพรวมแล๎วมีรูปแบบเนื้อหาที่เกี่ยวกับการใช๎บุคลิกภาพ(Personality) มากที่สุดถึง
จ านวน 13 เรื่อง ล าดับรองลงมาคือ รูปแบบของการให๎ข๎อมูล (Information) มีจ านวน 5 เรื่องใน
ล าดับตํอมาคือ รูปแบบเนื้อหาโฆษณาท่ีเกี่ยวกับการใช๎ความสะเทือนใจ (Sensational) มีจ านวน  
4 เรื่อง การสร๎างภาพลักษณ๑ (Image) จ านวน 3 เรื่อง และการใช๎เพศรส (Sex) จ านวน 2 เรื่อง และ
ล าดับสุดท๎ายคือ รูปแบบเนื้อหาการโฆษณาที่เก่ียวกับการเปรียบเทียบ (Comparison) การใช๎รูปแบบ
วัฒนธรรม (Culture) ปัญหาและการแก๎ไข (Problem-Resolution) การให๎ความพึงพอใจ(Sensory 
Pleasure) การใช๎อารมณ๑ขัน (Humor) จ านวนอยํางละ 1 เรื่อง 
 การใช๎บุคลิกภาพ (Personality) นั้นปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาจ านวน 13 เรื่อง คือ 
เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เครื่องดื่มเกลือ
แรํซันโว นมพร๎อมเดิมยูเอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส วาสลนีเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ 
น้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ ปลากระป๋องโรซํา จักยานยนต๑ยามาฮําจีที 125 สเปรย๑ดับกลิ่นกายนี
เวียเมนคูลคิก เครื่องดื่มสปอนเซอร๑ แปรงสีฟันซิสเท็มมา ปลาสวรรค๑ ทาโรํ ซึ่งการน ามาวิเคราะห๑จะ
เห็นได๎จากนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณามีลักษณะการดึงเอาบุคลิกภาพของตัวนักกีฬา ความมีชื่อเสียง
และประสบความส าเร็จเป็นตัวแทนแสดงให๎เห็นถึงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑ๑ท าหน๎าที่สื่อความหมาย
เชํน ความแข็งแรง วํองไว ความมํุงมั่น ความพยายาม ความมีบุคลิกภาพที่ดี กลําวคือความหมาย
โดยนัยของผู๎บริโภคท่ีใช๎ผลิตภัณฑ๑นั้นๆ ยํอมมีบุคลิกภาพทีมีความคล๎ายคลึงกับผู๎น าเสนอ ยกตัวอยําง
เชํน ภาพยนตร๑โฆษณา แบรนด๑ ซุปไกํสกัด ซิโก๎ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง เป็นอดีตนักกีฬาทีมชาติไทย
และเป็นผู๎ฝึกสอนนักกีฬาทีมชาติไทยที่สามารถท าตามความฝันของตนเองได๎ส าเร็จ จึงเปรียบเสมือน
ตัวแทนในด๎านบุคลิกภาพและภาพลักษณ๑ของการท าความฝันให๎ประสบความส าเร็จ  และ ภาพยนตร๐
โฆษณา นีเวีย เมน คูลคิก ชาริล ชัปปุยส๑ เป็นนักกีฬาฟุตบอลทีมชาติไทยที่มีเสนห๑ดึงดูดเพศตรงข๎าม
บวกกับกีฬาที่เลํน วํองไวในการเลํนฟุตบอลเสมือนสเปรย๑ดับกลิ่นกาย นีเวีย เมน คูลคิก ที่แห๎งไว  
เป็นต๎น 
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 การให๎ข๎อมูล (Information) ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาจ านวน 5 เรื่อง คือ น้ ามันเครื่อง
พีทีจี เอ็นเนอยี ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ ปลากระป๋อง
โรซํา จักยานยนต๑ยามาฮําจีที 125 ซึ่งเป็นกลําวถึงข๎อมูลที่เกี่ยวกับสินค๎าและบริการของผลิตภัณฑ๑
นั้นๆ ยกตัวอยํางเชํน ภาพยตร๑โฆษณาน้ ามันเครื่องพีทีจี เอ็นเนอยี ที่เปิดเผยถึงข๎อมูลสํวนผสมที่ชํวย
เพ่ิมประสิทธิภาพในน้ ามันเครื่อง PT Maxnitronการเปิดเผยข๎อมูลเป็นเสมือนการแสดงให๎เห็นถึง
คุณคําและประสิทธิภาพของน้ าเครื่องและยังชํวยเพิ่มความนําเชื่อถือให๎กับน้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron การให๎ข๎อมูลจะแฝงไปด๎วยความมั่นใจในคุณภาพของผลิตภัณฑ๑ที่น าเสนอ นอกจากนี้ยัง
น าไปสูํการตัดสินใจซื้อและได๎รับความนําเชื่อถือจากผู๎บริโภคมากขึ้นอีกด๎วย 
 การใช๎ความสะเทือนใจ (Sensational) ปรากฏอยูํอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาจ านวน 4 เรื่องคือ
ภาพยนตร๑โฆษณา คือ เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เครื่องดื่มเกลือแรํซันโว โรซํา ฟููด นมพร๎อมเดิมยู
เอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส ใช๎รูปแบบของการน าเสนอที่เต็มไปด๎วยอารมณ๑และความรู๎สึกท่ีสํงผลตํอ
อารมณ๑อันกํอให๎เกิดความรู๎สึกคล๎อยตาม ความประทับใจ ความซาบซึ้ง ยกตัวอยํางเชํน ภาพยนตร๑
โฆษณาเครื่องดื่มเกลือแรํซันโว แสดงให๎เห็นถึงเรื่องราวของ บัวขาว บัญชาเมฆ นักกีฬามวยในวัยเด็ก
ที่กวําจะประสบความส าเร็จต๎องมีความกล๎าหาญความอดทนเป็นอยํางมาก หรือ ภาพยนตร๑โฆษณา 
โรซํา ฟููด น าเสนอความถึงมํุงมั่นความพยายามในการฝึกซ๎อมท าให๎คุณคําของนักกีฬาทีมชาติไทย เป็น
ต๎น ความรู๎สึกทางอารมณ๑ท่ีเกิดจากการรับชมภาพยนตร๑โฆษณาแล๎วยังชํวยกระตุ๎นให๎ผู๎บริโภคเชื่อใน
ตัวสารและยอมรับในตัวผลิตภัณฑ๑ได๎มากขึ้น 
 การสร๎างภาพลักษณ๑ (Image) ปรากฏอยูํในโฆษณา 3 เรื่องคือ เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ 
โรซําฟููด เอสซีจี รูปแบบการโฆษณาที่ใช๎แสดงให๎เห็นถึงการสร๎างคุณคําเชิงสังคม สร๎างและสนับสนุน
ความรักความสามัคคีในสังคมโดยไมํหวังผลตอบแทน ยกตัวอยํางเชํน ภาพยนตร๑ของโฆษณาเอสซีจี 
กํอให๎เกิดความมุํงม่ันและกระตุ๎นให๎เกิดความอยากท่ีจะเป็นในสิ่งๆนั้นสื่อถึงความพยายามอยูํที่ไหน
ความส าเร็จอยูํที่นั่นซึ่งเอสซีจีสํงเสริมนักกีฬาไทยก๎าวไกลในระดับโลก เป็นต๎น 
 การใช๎เพศรส (Sex) ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาสองตัวคือ วาสลีนเมนออยคอนโทรล
มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ และ สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก ซึ่งน าเสนอถึงปัจจัยในการใช๎ชีวิตของเพศ
ชายกลําวถึงเพศสภาพ ความสนใจในด๎านกายภาพและความพึงพอใจในเพศรส ยกตัวเชํน ภาพยนตร๑
โฆษณาวาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ น าเสนอถึงการดูแลผิวหน๎าของผู๎ชายจากการใช๎
จากผลิตภัณฑ๑วาสลีนเมนออยคอนโทรล มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ ที่ชํวยดูแลปูองกันผิวหน๎าของผู๎ชายให๎ดูดี 
เป็นต๎น 
 การใช๎รูปแบบวัฒนธรรม (Culture) ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาปลากระป๋องโรซํา โดย
น าเสนอถึงวัฒนธรรมที่แสดงออกของครอบครัวไทย ในการปรึกษาปัญหากับพํอแมํและคนใน
ครอบครัว เชํน ภาพยนตร๑โฆษณาปลากระป๋องโรซํา มีปัญหาในการแขํงขัน เมย๑ รัชนกเลือกปรึกษา
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แมํ แมํก็จะใหํค าปรึกษาท่ีดีและประโยชน๑ตํอลูกเสมอ ลักษณะความหมายโดยนัยที่แฝงมานั้นคือการที่
แมํเลือกปลากระป๋องโรซําให๎แมํรับประทานคือสิ่งที่ดีและมีประโยชน๑ เป็นต๎น 
 การเปรียบเทียบ (Comparison) ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาน้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี 
ซึ่งน าเสนอถึงน้ ามันเครื่อง PT Maxnitron ที่เป็นมือหนึ่งในเรื่องของน้ ามันเครื่องในปกปูองการดูแล
เครื่องยนต๑ เปรียบเทียบกับ กวินทร๑ สัจจานนท๑ ที่เป็นในเรื่องการปกปูองการดูแลรักษาประตูฟุตบอล 
โดยการเป็นมือหนึ่งของในเรื่องของน้ ามันเครื่องต๎องเพ่ิมสารที่มีประสิทธิภาพ และหากจะเป็นมือหนึ่ง
ในเรื่องปกปูองรักษาประตูฟุตบอลต๎องอาศัยการฝึกซ๎อม เป็นต๎น 
 ปัญหาและการแก๎ไข (Problem Resolution) ปรากฏอยูํในภาพยนตรืโฆษณาแปรงสีฟันซิ
สเท็มมา ซึ่งน าเสนอให๎เห็นถึงการแก๎ปัญหาที่เกิดขึ้นหรือมีอยูํ จากตัวผลิตภัณฑ๑ได๎เข๎าไปแก๎ไขปัญหา
ให๎คลีคลายน ามาความสะดวกในการใช๎งานมากข้ึน เชํน ในภาพยนตรืโฆษณาแปรงสีฟันซิสเท็มมา 
เป็นเรื่องราวที่น าเสนอการแปรงฟันท่ีไมํสามารถท าความสะอาดได๎ทุกซอกทุกมุมของคนจัดฟัน แตํ
แปรงสีฟันซิสเต็มมํามีนวัตกรรมใหมํเพ่ือแก๎ไขการแปรงฟันส าหรับคนที่จัดฟัน เป็นต๎น 
 การใช๎ความพึงพอใจ (Sensory Pleasure) ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาน้ ายาล๎างจานไล
ปอนแอฟ น าเสนอภาพความพึงพอใจในการขจัดคราบสกปรกจากจานชามท่ีล๎างด๎วยน้ ายาล๎างจานไล
ปอนแอฟ ดังนั้นความหมายโดยนัยจึงสามารถกลําวได๎วําน้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟคือสิ่งที่ท าให๎พึง
พอใจโดยไมํต๎องจ าเป็นนึกถึงวิธีการล๎างจาน เป็นต๎น 
 การใช๎อารมณ๑ขัน (Humor) ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณาปลาสวรรค๑ ทาโรํ น าเสนอใน
เนื้อหาที่เป็นการสร๎างอารมณ๑ขันโดยเลํนมุขตลก หยอกล๎อของนักฟุตบอลที่พูดภาษไทยไมํชัด เป็นการ
หยอกล๎อจากกลุํมเพ่ือนลักษณะความหมายโดยนัยที่แฝงมานั้นคือ ผลิตภัณฑ๑เป็นผู๎มอบอารมณ๑ขัน
นอกเหนือจากประโยชน๑ของผลิตภัณฑ๑ เป็นต๎น 
 
4.3 ผลวเิคราะห๑การสื่อความหมายของสญัญะของนกักีฬาในภาพยนตร๑โฆษณา โดยศกึษาผําน
องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 
 จากการศึกษาองค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณาแตํละเรื่อง ซึ่งใช๎
วิธีการวิเคราะห๑หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย
(Connotative Meaning) ของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร๑โฆษณา ผลการวิเคราะห๑ปรากฏดังตาราง
ที่ 33-47 ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.33: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-ซิโก๎ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง  
(Presenter) 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-ผู๎หญิง ชํวงอายุ 23-25 ปี 
 
 
-เด็กผู๎ชาย อายุ 15-18 ปี 
 

 
-อดีตนักกีฬาฟุตบอลและผู๎
ฝึกสอนกีฬาทีมชาติที่มี
ชื่อเสียง และประสบ
ความส าเร็จในกีฬาฟุตบอล 
 
-ผู๎หญิงที่ก าลังศึกษาใน
ระดับปริญญาโท 
 
-เด็กผู๎ชายในวันเรียน
มัธยมศึกษาตอนปลาย 

 
ผู๎ชายที่มีบุคลิกภาพที่ดี 
นําเชื่อถือ แสดงให๎เห็นถึง
ภาพลักษณ๑ของเครื่องดื่มซุป
ไกํสกัด แบรนด๑ 
 
-เป็นเสมือนตัวแทนของ
บุคคลที่ดื่มเครื่องดื่มซุปไกํ
สกัด แบรนด๑ที่มีความมุํงมั่น 
และพยายามท ามันให๎ส าเร็จ 

สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
-ซิโก ๎เดินเข๎าสนามกีฬา
ฟุตบอลบอกเลําถึงความฝัน
ในการเป็นนักกีฬาทีมชาติ
และการเป็นผู๎ฝึกสอนทีม
ชาติไทย และสามารถฝุาฝัน
และท าความฝันได๎ส าเร็จ 

 
-แสดงให๎เห็นถึงการเริ่มต๎น
ของความฝันและท าได๎
ส าเร็จ แสดงออกและ
สอดคล๎องในการสิ่งที่ตัว
ผลิตภัณฑ๑น าเสนอ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.33 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
 

 
 

 
 

 

 
-ซิโก๎ สํงเครื่องดื่มซุปไกํสกัด 
แบรนด๑ ให๎ส าหรับคนมีความ
ฝัน 
 
 
 
-ผู๎หญิงรับเครื่องดื่มซุปไกํ
สกัด  
แบรนด๑จากมือของซิโก๎ 
 
 
 
-ผู๎หญิงที่ก าลังศึกษาในระดับ
ปริญญาโท ก าลังนั่งเรียนใน
ห๎องเรียน 
 
 

 
-สื่อให๎เห็นวํา ซิโก๎ เป็น
ตัวแทนของคนท่ีดื่มซุปไกํ
สกัดแบรนด๑ 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นวําผู๎หญิงในวัย
ท างานคนนี้ เป็นตัวแทน
ของคนที่มีความฝันและ
มุํงม่ัน 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.33 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

(Connotative Meaning) 
 

 
 

 
 

 
 

 
-เด็กผู๎ชายที่นั่งอํานหนังสือ
ในชํวงใกล๎วันสอบ 
 
 
 
 
-เด็กผู๎ชายเปิดตู๎เย็นเพ่ือมา
ด่ืมเครื่องดื่มซุปไกํสกัด แบ
รนด๑ 
 
 
 
-เด็กผู๎ชายก าลังดื่มเครื่องดื่ม
ขวดสีเขียวจนหมดขวด 
แสดงให๎เห็นวําซุปไกํสกัด 
แบรนด๑ เป็นเครื่องดื่ม
ส าหรับคนที่ใกล๎สอบที่ต๎อง
อาศัยความจ า 

 
-สื่อให๎เห็นวําเด็กผู๎ชายคนนี้ 
เป็นตัวแทนของคนที่มีความ
พยายามและมุํงมั่น 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นวํา เด็กผู๎ชายคนนี้ 
เป็นตัวแทนของคนที่ดื่ม 
ซุปไกํสกัด แบรนด๑ 
 
 
 
-ต๎องการเน๎นให๎เห็นถึง
ความส าคัญของการดื่มซุป
ไกํสกัดแบรนด๑ 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.33 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 
สขีองภาพ 
-สีโทนเขียว 
 

 
-ซิโก๎ ยืนกลางสนามกีฬา
ฟุตบอลร๎องเพลงประกอบ
ภาพยนตร๑โฆษณาและทุก
คนที่มีความฝันและความ
มุํงม่ันมารวมกันทีสนาม
กีฬาฟุตบอล  
 
 
 
 
 
-แสดงภาพชัดเจนของ
ผลิตภัณฑ๑ แบรนด๑ซุปไกํ
สกัด โดยมีฉากหลังเป็น
พ้ินหลังสีเขียว 
 
 
-ผํอนคลาย เป็นธรรมชาติดู
สบายตา 
 
 

 
-ต๎องการเน๎นให๎เห็นถึง
ความส าคัญของการดื่มซุป
ไกํสกัดแบรนด๑ 
 
-สนามกีฬาฟุตบอล คือ 
สถานที่แขํงขันของนักกีฬา 
เป็นพื้นที่ของคนมีความ
พยายาม ความมํุงมั่นของคน
ที่มีฝันที่ต๎องชัยชนะ 
 
 
-ลายเซ็นของซิโก๎ เกียรติ
ศักดิ์ เสนาเมือง ชํวยเพิ่ม
ความนําเชื่อถือให๎กับ
เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ 
 
 
-โทนสีเขียว สอดคล๎องกับสี
ของตัวผลิตภัณฑ๑ จึงสํงผล
ให๎ ซุปไกํสกัดแบรนด๑เป็น
เหมือนผลิตภัณฑ๑ที่ปลอดภัย 
และมาจากธรรมชาติ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.33 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่3 
เพลงประกอบ 
 
 
 
 
 
เสยีงพูดตวัแสดง 
-“พร๎อมหรือยังคนไทยทุกคน พร๎อม
สู๎ไปกับผมแล๎วหรือยัง” 
 
 
 
 
 
 
เสยีงพูดตวัแสดง 
-“แม๎วําจะไมํถึงฝั่งฝัน แตํผมก็หา
ประสบการณ๑ที่หาที่ไหนไมํได๎” 
-“ความฝันของผมอยากเป็นทีมชาติ
และวันนี้เดินทางมาถึง 15 ปีและผม
จะกลับมาเป็นโค๎ชทีมชาติไทยใน
อนาคต” 

 
-เพลง ชัยชนะ ขับร๎องโดย  
ธนชัย อุชชิน  
 
 
 
 
 
-ซิโก๎ เดินเข๎าสนามกีฬา
ฟุตบอลพร๎อมพูดประโยคนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
-เป็นการบอกเลําถึงความ
ฝันของการเป็นนักกีฬา
ฟุตบอลและผู๎ฝึกสอน
ฟุตบอลทีมชาติของซิโก๎ 
เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง 
 

 
-โทนสีเขียว สอดคล๎องกับสี
ของตัวผลิตภัณฑ๑ จึงสํงผล
ให๎ ซุปไกํสกัดแบรนด๑เป็น
เหมือนผลิตภัณฑ๑ที่ปลอดภัย 
และมาจากธรรมชาติ 
 
 
-เป็นเพลงของคนที่มีฝันและ
มุํงม่ันไปสูํจุดหมาย 
-บุคคลที่ดื่มเครื่องดื่มซุปไกํ
สกัด แบรนด๑ คือคนที่มี
ความฝันและมีจุดหมายที่จะ
ชนะความฝันเครื่องดื่มซุปไกํ
สกัด  
แบรนด๑สนับสนุนให๎ทุกคนสู๎ 
 
-แสดงให๎เห็นความพยาม
ความมุํงมันตั้งใจที่จะท า
ความฝันให๎ส าเร็จ 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.33 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-ทุํมเทไมํหยุด สูํทุกจุดหมาย 

 
-ไมํวําจะมีจุดหมายอยํางไร 
หากมีความทุํมเทยํอมจะ
ประสบความส าเร็จ  

 
-เครื่องดื่มซุปไกํสกัด  
แบรนด๑เป็นก าลังใจให๎กับ
ทุกคนที่มีความฝัน 

 
ตารางที่ 4.34: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 

น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

สวํนที ่1 
ตวัละครหลัก 
- กวินทร๑ ธรรมสัจจานันท๑ 
(Presenter) 
 
 
 

 
  
-กวินทร๑ ธรรมสัจจานันท๑ 
เป็นนักฟุตบอลผู๎รักษาประตู
ทีมชาติไทย ที่มีชื่อเสียง เกํง
ในเรื่องการรักษาประตู
ฟุตบอล 

 
 
-กวินทร๑ ธรรมสัจจานันท๑ 
เป็น มือหนึ่งในเรื่องของการ
ปกปูองประตูฟุตบอล 
เปรียบได๎เสมือนตัวแทน
ในทางคุณคําของผลิตภัณฑ๑ 

(ตารางมีตํอ) 
 
 
 
 
 



69 

ตารางที่ 4.34 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา
 น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

 (Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 
 
 
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 

 
-กวินทร๑ ก าลังฝึกซ๎อมและ
ฟิตรํางกาย 
 
 
 
 
 
 -การแขํงขันของกวินทร๑ใน
การปูองกันประตูจากคูํแขํง
ในสนามกีฬาฟุตบอล 
 
 
-การแขํงขันรถแขํงระหวําง
รถที่ใช๎น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron กับรถท่ีไมํได๎ใช๎
ผลิตภัณพ๑ ในสนามแขํงรถ 
 
-แสดงภาพของผลิตภัณฑ๑
แบบชัดเจน ทั้ง 3 สูตร 
 

 
-การฝึกฝนและฝึกซ๎อมของ
กวินทร๑ ท าให๎เชาเป็นมือหนึ่ง
ในเรื่องของการปกปูองประตู
ฟุตบอล เปรียบได๎กับตัว
ผลิตภัณฑ๑ในเรื่องของความ
เป็นหนึ่งของน้ ามันเครื่อง 
 
-เปรียบเทียบ กวินทร๑ ธรรม
สัจจานันท๑ เป็นมือหนึ่งเรื่อง
การปูองกันประตู 
น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron 
เป็นมือหนึ่งในการดูแล
ปกปูองเครื่องยนต๑ 
 
 
 
 
-หากเลือกใช๎ผลิตภัณฑ๑ 
น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron 
รถก็จะเร็วและแรง
เหมือนกับในภาพยนตร๑
โฆษณา 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.34 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา
 น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

 (Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
 

 
 
 

 
 
สขีองภาพ 
-สีโทนเขียว โทนสีเหลือง 
 

-แสดงภาพการเพ่ิมสารเคมี
ที่มีประสิทธิภาพลงไปใน
น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron 
 
 
-แสดงภาพที่ผลิตภัณฑ๑
น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron ที่ขับรถเอง
ด๎วยความเร็ว 
 
- ปลอดภัย ธรรมชาติ ดู
อุดมสมบูรณ๑ ความชัดเจน 
 

-สื่อให๎เห็นวําผลิตภัณฑ๑
น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron 
เพ่ิมสารเคมีประสิทธิภาพท า
ให๎เป็นมือหนึ่งเรื่อง
น้ ามนัเครื่อง 
 
-หากเลือกใช๎น้ ามันเครื่อง 
PT Maxnitron รถก็จะเร็ว
และแรงอยํางในเรื่องราว
โฆษณา 
 
-โทนสีเขียวและสีเหลือง
สอดคล๎องกับตัวผลิตภัณฑ๑ 
สํงผลให๎น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron มีสารเคมีที่
ปลอดภัยมาจากธรรมชาติ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.34(ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
          น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่3 เสยีงประกอบ 
 
 
 
 
เสยีงบรรยายข๎อความโฆษณา 
“รับสาร ดีเทอร๑เจน เรฟดพอรเซน
แอนตี้ ออกซิเดชั่น เรฟแอนอินโคโล
ซิสอินเควิเตอร๑ แอนตี้แวร๑ นะคะ” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
- PT Maxnitronน้ ามันเครื่องสูตร
อัพเกรด 

 -เสียงเครื่องยนตร๑ของ
รถยนต๑ 
 
 
 
-บอกกลําวถึงสํวนประกอบ
ของผลิตภัณฑ๑ 
 
 
 
-น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron เพ่ิมสารเคมีที่มี
ประสิทธิภาพ 

-สื่อให๎เห็นถึงความแรงของ
เครื่องยนต๑ของรถยนต๑ที่ใข๎
น้ ามันเครื่อง PT 
Maxnitron 
 
-ชื่อสารเคมี ชํวยให๎เกิด
ความนําเชื่อถือ เพ่ิมประ
สิทธิให๎แกํผลิตภัณฑ๑ 
 
 
-สื่อถึงการเป็นมือหนึ่งของ
น้ ามันเครื่อง 
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ตารางที่ 4.35: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ...ก็ถํานพานาโซนิค 
 อัลคาไลน๑” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-เจ ชนาธิป สรงกระสินธ๑ 
(Presenter) 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 

 
-เจ ชนาธิป สรงกระสินธ๑ 
เป็นนักกีฬาฟุตบอลทีมชาติ
ไทย ที่มีชื่อเสียงและประสบ
ความส าเร็จในระดับ
นานาชาติ 
 
-เจ ชนาธิป ก าลังแขํงขัน
ฟุตบอลกับคํูแขํงท่ีเป็น
หุํนยนตฺที่ใสํถํานอัคคาไลน๑
ยี่ห๎ออ่ืน 
 
 
-ตัวเจ ชนาธิป แขํงขันด๎วย
พลังงานที่เยอะกวําสามารถ
เลี้ยงฟุตบอลได๎ไปถึงหน๎า
ประตูฟุตบอล 

 
-ลักษณะภายนอกและ
บุคลิกภาพของเจ ชนาธิป 
 ที่มีความวํองไว มีพลังสื่อถึง
ความมีพลังไฟของตัวถําน
พานาโซนิคอัคคาไลน๑ 
 
-สื่อให๎ถํานพานาโซนิคอัล
คาไลน๑มีพลังเหนือกวํา
ถํานอัลคาไลน๑ชนิดอื่นๆ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.35 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ...ก็ถําน    
 พานาโซนิคอัล คาไลน๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 

 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีน้ าเงิน เขียว เทา 

 
-เจ ชนาธิปก าลังท าการ
แขํงขันฟุตบอลกับหุํนยนต๑
ในสนามฟุตบอล 
 
 
 
 
-ภาพของผลิตภัณฑ๑แบบ
ชัดเจนมีมือของ เจ ชนาธิป 
จับตัวสินค๎าอยูํ 
 
 
-บอกถึงคุณคําและ
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ๑
ถํานพานาโซนิคอัล คาไลน๑ 
 
 
-ความมีพลัง ความเชื่อถือ 
ปลอดภัย 

 
-แสดงให๎เห็นภาพ
บรรยากาศการแขํงขันใน
สนามแขํงขันฟุตบอล 
 
 
 
 
-คุณสมบัติของตัวสินค๎าถําน
พานาโซนิคอัล คาไลน๑ มี
พลังงานไฟมากกวําถํานอัล
คาไลน๑ยี้ห๎ออ่ืนมากกวํา 10 
เทํา 
 
 
 
 
 
-สื่อถึงความมีพลังเปรียบได๎
กับความมีพลังงานของตัว
ผลิตภัณฑ๑ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.35 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ...ก็ถําน    
 พานาโซนิคอัล คาไลน๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

สวํนที ่3 
เสยีงบรรยายข๎อความโฆษณา 
-“ประวัติศาสตร๑ต๎องจารึกกับแมตซ๑
ที่ยาวนานขึ้นถึง 10 เทํามีเพียงเขา
หนึ่งเดียวกับถํานพานาโซนิคอัล
คาไลน๑” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-“อีดยาวยาวไป พลังงานไฟถึง 10 
เทํา” 

 
 
-สื่อให๎เห็นวํา พลังงานใน
การแขํงขันของเจ ชนาธิป 
และพลังงานไฟของถําน
พานาโซนิคอัลคาไลน๑ 
 
  
-บอกถึงคุณสมบัติถํานพา
นาโซนิคอัลคาไลน๑ 
 

 
 
-แสดงให๎เห็นจึงคุณคําของ
ถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ 
 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นวําหากใช๎งานถําน
พานาโซนิคอัลคาไลน๑จะมีการ
ใช๎งานยาวนาน 
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ตารางที่ 4.36: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา     
 เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-บัวขาว บัญชาเมฆ  
(สมบัติ บัญชาเมฆ) (Presenter) 
 
 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-เด็กผูช๎าย 
 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 

 
-บัวขาว บัญชาเมฆ เป็น
นักกีฬามวยที่มีชื่อเสียง
และเป็นที่ยอมรับในวงการ
การตํอสู๎ระดับสากล 
โดยเฉพาะในทวีปยุโรป
และประเทศญี่ปุุน 
 
 
-เด็กผู๎ชายหน๎าตาธรรมดา 
อายุประมาณ 8-10 ปี 
ฐานะยากจน อาศัยอยูํ
ตํางจังหวัด  
(บัวขาวในวัยเด็ก) 
 
-บัวขาว บัญชาเมฆ ก าลัง
ชกมวยกับคํูแขํง 
 
 
 
-บัวขาว บัญชาเมฆ ถูกคูํ
ชก ชกจนล๎มลงบนเวที 

 
-แสดงให๎เห็นถึงบุคลิกภาพที่
แข็งแรง กล๎าหาญ และเป็น
บุคคลในอุดมคิตของคนที่ดื่ม
เกลือแรํซันโว 
 
 
 
 
-เป็นตัวแทนของควากล๎า
หาญ ความพยามที่จะท ามัน
ให๎ส าเร็จ 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นถึงการตํอสู๎ของ
ศิลปะการชกมวย 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.36 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา     
 เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

 
 

 
 

 
 

 

-เด็กชายมาขอครูฝึกเพ่ือ
ไปแขํงขันชกมวย 
 
 
 
-เด็กชายฝึกซ๎อมทั้งใน
สํวนของรํางกาย และฝึก
ทักษะในการชกมวย 
 
 
-เด็กผู๎ชายอาสาที่จะชก
มวยกับคูํชกที่ไมํมีเพ่ือน
นักมวยตนไหนกล๎าชก
ด๎วย 
 
-เด็กผู๎ชายมายืนบนเวที
ซึ่งเป็นบัวขาวในวัยเด็ก
บอกให๎บัวขาวสู๎ 
 

-สื่อให๎เห็นถึงความมํุงมั่นความ
พยายามในการที่จะเป็น
นักมวย 
 
 
 
 
 
 
 
-เป็นตัวแทนของคนท่ีเห็น
คุณคําในโอกาสเปรียบได๎กับ
ผลิตภัณฑ๑เกลือแรํที่สํงเสริมใน
ทุกโอกาส 
 
-แสดงให๎เห็นวําไมํวําจะท า
อะไรหากมีความสู๎ ความ
พยายามก็จะท าสิ่งนั้นได๎ส าเร็จ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.36 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา     
 เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

 
 
ภาพบรรยากาศในเรื่อง 

 
ภาพสนิค๎า 

 

-บัวขาวลุกข้ึนสู๎และชกมวย
ชนะในที่สุด 
 
 
 
 
-เวทีมวย ที่ก าลังมีการ
แขํงขันโดยมีผู๎ชมจ านวน
มาก 
 
 
 
-แสดงภาพ เครื่องดื่มเกลื่อ
แรํซันโว ทั้ง 2 รสชาติ โดย
ภาพของบัวขาวเป็นพื้นหลัง 
 
 
 
-มีตราสินค๎า Singha 
Corporation แบบชัดเจน 
 

-แสดงให๎เห็นวําไมํวําจะท า
อะไรหากมีความสู๎ ความ
พยายามก็จะท าสิ่งนั้นได๎
ส าเร็จ 
 
 
-แสดงให๎เห็นถึงแรงเชียร๑ 
ก าลังใจ 
-สื่อถึงการตํอสู๎ของลูกผู๎ชาย 
 
 
 
-หากเลือกดื่มเครื่องดืม
เกลือแรํซันโว ก็จะความ
กล๎าหาญและประสบ
ความส าเร็จเหมือนอยํางบัว
ขาว 
 
-สื่อใหเ๎ห็นวํา Singha เป็น
เจ๎าของผลิตภัณฑ๑ เครื่องดื่ม
เกลือแรํซันโว และท าหน๎าที่
เพ่ิมความนําเชือถือให๎กับ 
เครื่องดื่มเกลือแรํซันโว 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.36 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา     
 เครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุกโอกาส” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สขีองภาพ 
-โทนสีน้ าตาล สีเทา 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงพดูนักแสดง 
-“ครูครับ ผมขอไปด๎วยครับ ผม
อยากเป็นนักมวย” 
 
-“ลุกขึ้นมาบัวขาว มีโอกาสมาแล๎ว
ต๎องสู๎” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-“ซันโว ทุกโอกาส” 
 
 

 
-ความแข็งแรง ความ
ทนทาน ศักดิ์ศรี 
 
 
-เด็กผู๎ชายถามครู เพ่ือที่จะ
ขอไปชกมวยด๎วย 
 
-เด็กผู๎ชายถามครู เพ่ือที่จะ
ขอไปชกมวยด๎วย 
 
 
-เครื่องดื่มเกลื่อแรํซันโว 
สนับสนุนให๎ท าให๎เต็มที่ใน
ทุกโอกาส 

 
-สื่อถึงความแข็งแรง ความ
อดทนในการฝึกฝนของ
นักกีฬา 
 
-เสียงที่เต็มไปด๎วยความมุํงมั่น
และกล๎าหาญ 
 
-สื่อถึงการเป็นนักสู๎ในทุก
โอกาส 
 
 
-สื่อถึงความพยายาม ความ
มุํงม่ันเป็นเป็นก าลัใจงให๎ใน
ทุกๆโอกาส 
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ตารางที่ 4.37: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 โรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่1 ตวัละคร นักกีฬาทมีชาติ
ไทย 
-ศิริพร แก๎วดวงงาม นักกีฬาวินเซริฟ์ 
ทีมชาติไทย ,รัชนก อินทนนท๑ 
นักกีฬาแบดมินตัน ทีมชาติไทย ,
เปี่ยมวิไล เลําเปี่ยม นักกีฬามวย
สากลสมัครเลํนหญิง ทีมชาติไทย 
,อะแมนด๎า คาร๑ นักกีฬาจักรยาน 
BMX ทีมชาติไทยม,เจน วงษ๑สรโชติ 
ญัฐธยาน๑ ธนรณวัฒน๑ นักกรีฑาวิ่ง
มารธอน ทีมชาติไทย,คุณาธิป เยื่ย
อัน นักกีฬายูโด ทีมชาติไทย 
,อัฐพล เอ้ืออารี นักกีฬายิงปืน ทีม
ชาติไทย,รดมยศ มาตเจือ นักกีฬา
วํายน้ าชาย ทีมชาติไทย 

 
 
-เป็นนักทีมชาติไทย ที่มี
ชื่อเสียง และมีหน๎าที่ที่ต๎อง
ท าเพ่ือคว๎าชัยชนะให๎กับ
ประเทศไทย 
 

 
 
-สื่อถึงอารมณ๑ความรู๎สึกท่ี
นักกีฬาชาติไทยต๎องพบเจอ
ความพยาม มุํงม่ันในการ
ฝึกซ๎อมอยํางหนัก ความ
ผิดหวังและกดดันในการ
ฝึกซ๎อมและการแขํงขัน  

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.37 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 โรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 

 
-ศิริพร แก๎วดวงงาม ก าลัง
ฝึกซ๎อมกีฬาวินเซริฟ์  
 
 
 
-รัชนก อินทนนท๑ก าลัง
ฝึกซ๎อมแบดมินตัน  
 
 
 
-อะแมนด๎า คาร๑ ก าลัง
ฝึกซ๎อมจักรยาน BMX  
 
 
 
-เปี่ยมวิไล เลําเปี่ยม ก าลัง
ฝึกซ๎อมมวยสากล
สมัครเลํนหญิง  
 

 
-สื่อให๎เห็นถึงความอดทน 
ความพยายามทุํมเทในการ
ฝึกซ๎อมของนักกีฬาทีมชาติ
ไทย 
 
-สื่อให๎เห็นถึงความเสียสละ
ของนักกีฬาทีมชาติไทยที่
แขํงขันเพ่ือประเทศไทย 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.37 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 โรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

 
 

 
 

 
 

 

-คุณาธิป เยื่ยอัน ก าลัง
ฝึกซ๎อมกีฬายูโด  
 
 
 
-รดมยศ มาตเจือ ก าลัง
ฝึกซ๎อมวํายน้ าชาย  
 
 
 
-อาการบาดเจ็บจากการ
ฝึกซ๎อมของอะแมนด๎า คาร๑ 
 
 
 
-เจน วงษ๑สรโชติ ร๎องไห๎
ผิดหวังจากการแขํงขัน 

-สื่อให๎เห็นถึงความอดทน 
ความพยายามมํุงมั่น ทุํมเท
ในการฝึกซ๎อมของนักกีฬา
ทีมชาติไทย 
 
 
 
 
 
 
-การที่จะได๎มาถึง
ความส าเร็จนั้นต๎องผํานการ
ฝึกซ๎อมความรู๎สึกท๎อแท๎ 
ผิดหวังมากํอน หรือความ
เจ็บปวด 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.37 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 โรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

 
 

 
 
ภาพบรรยากาศในเรื่อง 

 
 

 

-นักกีฬาใสํเสื้อที่เขียนค า
วํา THAILAND 
 
 
 
-อะแมนด๎า คาร๑ สวม
หมวกท่ีมีสัญลักษณ๑ธงชาติ
ไทย 
 
 
 
-บรรยากาศในสนามการ
ฝึกซ๎อมของกีฬาแตํละ
ประเภท เชํน ฝึกซ๎อมวินเซ
ริฟ์ในทะเล สนาม
แบดมินตัน สนามฝึก
จักรยาน BMX สนามมวย 
เป็นต๎น 
 
 

-สื่อให๎เห็นวํานักกีฬาทีมชาติ
ไทยที่ท าการแขํงขันเป็น
ตัวแทนของประเทศ มีความ
มุํงม่ันและตั้งใจที่จะท าเพ่ือ
ประเทศ 
 
 
 
 
 
 
-การฝึกฝนฝึกซ๎อมน าไปสูํ
ความเป็นมืออาชีพและ
ความส าเร็จ 
 
 
 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.37 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 โรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
ภาพสนิค๎า  

 
สขีองภาพ 
-โทนสีขาวเทา/โทนสีแดง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายขอ๎ความ
โฆษณา 
-“ท าไมต๎องตื่นเช๎า” 
-“ท าไมต๎องลืมความเจ็บปวด” 
-“ท าไมต๎องทุํมเททั้งชีวิต” 
-“ท าไมต๎องท าร๎ายตัวเอง” 

 
-ภาพตราสินค๎า โรซํา แบบ
ชัดเจน มีข๎อความด๎านลําง
วํา “เห็นคุณคําทุกความ
มุํงม่ัน” 
 
-ความเคลื่อนไหว/ความ
จงรักภักดี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
- สื่อถึงสิ่งที่นักกีฬาทีมชาติ
ต๎องปฏิบัติและต๎องเจอ
อุปสรรค ความเสียใจ ความ
กดดัน 

 
-สื่อให๎เห็นวํา โรซําเป็นสํวน
หนึ่งที่สนับสนุนนักกีฬาทีม
ชาติไทย 
 
 
-สีขาวและสีเทา ชํวยท าให๎
เรื่องราวที่โฆษณาเป็นเรื่องที่
เป็นธรรมชาติ ท าให๎ภาพ
สวยงาม 
-สื่อเพ่ือให๎เกิดความ
เกี่ยวพันระหวํางเรื่องราว
และตราสินค๎า สีแดงยังสื่อ
ถึง อาหารและยังสื่อความมี
พลัง การตํอสู๎ ความ
พยายามสอดคล๎องกับ
เรื่องราวที่น าเสนอ 
-สะท๎อนให๎เห็นภาพถึงความ
เสียสละที่นักกีฬาท าเพ่ือ
ประเทศไทย 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.37 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 โรซํา ฟููด เรื่อง “โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
-“ท าไมต๎องแบกรับความกดดัน” 
-“ท าไมต๎องร๎องไห๎” 
-“ซ้ าแล๎วซ้ าอีก” 
-“ท าไมเรายังรัก ที่จะยืนตรงนี้” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-โรซําเห็นคุณคําของทุกความมุํงม่ัน 

 
 
 
 
 
 
-โรซํา เห็นคุณคําของความ
มุํงม่ันตั้งใจของนักกีฬา 

 
 
 
 
 
 
-สือให๎เห็นวํา โรซํา เป็น
สนับสนุนนักกีฬาทีมชาติไทย 

 
ตารางที่ 4.38: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 นมพร๎อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 

 
องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
เมย๑ รัชนก อินทนนท๑ 
(Presenter) 
 
 
 

 
-เมย๑ รัชนก เป็นนักกีฬา
แบดมินตันทีมชาติไทยที่
ประสบความส าเร็จและมี
ชื่อเสียงในระดับแชมป์โลก 
 

 
-แสดงให๎เห็นวํากีฬาที่ เมย๑ รัช
นก เลํนต๎องอาศัยความจ า
และความมีสมาธิและสะท๎อน
ถึงคุณประโยชน๑ของผลิตภัณฑ๑
นมแมกโนเลียกิงโกะ พลัส  

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.38 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 นมพร๎อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 

 
-เมย๑ รัชนกเลําเรื่องราว
เรื่องในความทรงจ ากวําจะ
ถึงวันที่ประสบความส าเร็จ 
 
 
-เมย๑ รัชนก รับรางวัลจาก
การแขํงขันในต าแหนํงรอง
อันดับ1 
 
 
-เมย๑ รัชนก กลับมาฝึกฝน
อยํางหนักจ าข๎อผิดพลาด
ของตัวเองมาปรับปรุงและ
แก๎ไขจนสามารถชนะการ
แขํงขันในที่สุด 

 
-สื่อความพยายาม ความ
มุํงม่ันจนส าเร็จ 
 
 
 
-สื่อถึงความความเป็นความ
เป็นรองในเรื่องของกีฬา
แบดมินตัน 
 
 
-การรู๎ถึงข๎อผิดพลาดของ
ตัวเองแล๎วสามารถน ามา
แก๎ไขได๎ยํอมสํงผลดีตํอ
ตนเอง 
 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.38 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 นมพร๎อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑”  

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
ภาพบรรยากาศในเรื่อง 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
-แสดงให๎เห็นถึงบรรยากาศ
ในการแขํงขันกีฬา
แบดมินตัน 
 
 
 
-แสดงภาพ นมพร๎อมดื่มยู
เอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส 
ทั้ง 3 สูตร อยํางชัดเจน มีรูป
วัวติดอยูํหน๎ากลํองนม  
 
-มีข๎อความด๎านข๎างวํา “แมก
โนเลียกิงโกะพลัส อรํอย จ า
ฝังใจ” 
 
-ภาพตราสินค๎า F&N แบบ
ชัดเจนพร๎อมข๎อความ “เพ่ิม
คุณคําให๎ทุกเวลาแหํง
ความสุข” 

 
-ภาพที่เต็มไปคนดูเต็ม
สนามแขํงขันแฝงไปด๎วย
ก าลังใจที่ท าให๎นักกีฬามี
ก าลังใจในการแขํงขัน 
 
 
-สื่อให๎เห็นวํานมแมกโนเลีย
กิงโกะพลัสมาจากนมวัว
ธรรมชาติ 
 
 
-หากดื่มนมแมกโนเลียกิง
โกะพลัสจะชํวยให๎มีความจ า
ที่ดียิ่งข้ึน 
 
-สื่อให๎เห็นวํา F&N เป็น
เจ๎าของผลิตภัณฑ๑ นมแมกโน
เลียกิงโกะพลัส และท า
หน๎าที่เพิ่มความนําเชือถือ
ให๎กับนมแมกโนเลียกิง
โกะพลัส 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.38 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 นมพร๎อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

(Connotative Meaning) 
สขีองภาพ 
-โทนสีฟูา/สีขาว/สีเทา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงพดูนักแสดง 
-“กวําจะถึงวันนี้ฉันจ าได๎แมํนทุก
อยําง” 
-“จ าทุกอยํางที่บั่นทอนจิตใจ” 
-“แตํจ าไว๎นะ เราเลือกที่จะจ าได๎” 
-“วันนี้ฉันเลือกท่ีจ าแผนที่โคตร
ซับซ๎อน” 
-“จ าเอาไว๎วําสมาธิต๎องดี” 
-“แล๎ววันนี้ไมํวําผลลัพธ๑จะเป็น
ยังไง จ าเอาไว๎นะ วําเมย๑จะไมํมีวัน
ท าลายความเชื่อมั่นของทุกคน” 

 
ความสุขุม/ความมีสมาธิ ท า
ให๎รู๎สึกถึงความปลอดโปรํง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-เมย๑ รัชนก บอกเลําด๎วย
อารมณ๑และให๎ค าสัญญากับ
ทุกคน 

 
-โทนสีฟูาชํวยเชื่อมโยง
เรื่องราวที่เกิดขึ้นให๎
สอดคล๎องกับผลิตภัณฑ๑นม
แมกโนเลียกิงโกะพลัสรสจืด
และยังชํวยเพ่ิมความนํา
ไว๎วางใจอีกด๎วย 
- โทนสีขาวและเทา ชํวยให๎
ภาพเรื่องราวในโฆษณาเป็น
เรื่องท่ีสวยงาม ดูเป็น
ธรรมชาติ และนําหลงใหล 
 
 
-สื่อถึงค าสัญญาที่ให๎กับทุก
คนและน าข๎อผิดพลาดมา
พัฒนาตนเอง ความจ า มี
สมาธิในการแขํงขัน 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.38 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 นมพร๎อมดื่มยูเอชที แมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
“แมกโนเลียกิงโกะพลัส อรํอยจ าฝัง
ใจ” 
 

 
-นมยูเอชทีแมกโนเลียกิง
โกะพลัส มีสํวนชํวยในการ
บ ารุงสมองในสํวนของ
ความจ า 

 
-นมยูเอชทีแมกโนเลียกิง
โกะพลัส นอกจากจะอรํอย
แล๎วยังชํวยในเรื่องความจ า
อีกด๎วย 

 
ตารางที่ 4.39: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีมชาติ” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

 (Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

 (Connotative Meaning) 

สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-เจ ชนาธิป (Presenter) 
-ตัง สารัช (Presenter) 
-ทริสตอง โด (Presenter) 
 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-ผู๎หญิง 

 
-ทั้ง 3 คน  เจ ชนาธิป,ตัง 
สารัช,ทริสตอง โด เป็น
นักกีฬาฟุตบอลที่มีชื่อเสียง
และเป็นขวัญใจมหาชน 
 
 
 
-ชํางท าผมอายุ 35-40 ปี 

 
-แสดงให๎เห็นภาพลักษณ๑ของกลุํมคน
ที่จะใช๎ผลิตภัณฑ๑ 
วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑
ไรเซอร๑ ด๎วยที่ทั้ง 3 คนเป็นนักกีฬาที่
ต๎องแขํงขันและฝึกซ๎อมกลางแดด 
สอดคล๎องกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ๑ 
 
-ชํวยตอกย้ าถึงคนที่ไมํได๎ใช๎ผลิตวา
สลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไร
เซอร๑ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.39 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณาวาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีม
 ชาติ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั 

 (Connotative Meaning) 

สวํนที ่2ภาพตวัแสดง 

 
 
 

 
 

 
 
 

 

 
-เจ ชนาธิป นั่งในห๎องแตํงตัวเพ่ือ
ถํายโฆษณาผลิตภัณฑ๑ 
วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑
เจอร๑ไรเซอร๑ 
 
 
-ชํางผมท าผมให๎เจ ชนาธิปและ
พูดถึงนักฟุตบอลหน๎าใหมํที่จะมา
แทนเจ 
 
-นักขําวได๎ลงภาพขําวเจในรูปที่
แกํกวําวัย เจไปเช็คหน๎าตัวเองใน
มอนิเตอร๑ก็เห็นใบหน๎าแกํกวําวัย
และหมองคล้ าซึ่งเป็นภาพที่
ทีมงานตัดตํอ 
 
-ตัง สารัช ถํายโฆษณาแตํผู๎ก ากับ
ไมํให๎ผําน ซึ่งถํายหลายรอบ เช็ค
หน๎าตัวเองจากมอนิเตอร๑ก็เห็น
ตัวเองใบหน๎าแกํกวําวัยและหมอง
คล้ าซึ่งเป็นภาพที่ทีมงานตัดตํอ 

 
-แสดงให๎เห็นวําบุคคลที่ไมํได๎
ใช๎ผลิตภัณฑ๑วาสลีนเมนออย
คอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑
จะถูกแสงแดดและมลภาวะ
ท ารา๎ยผิวบนใบหน๎า 
 
-สื่อให๎เห็นวําแม๎วําเพศชายก็
ต๎องดูแลผิวบนใบหน๎าของ
ตัวเอง 
 
-สื่อให๎เห็นรูปลักษณ๑ภายนอก
ก็ยังเป็นเรื่องส าคัญที่สํงผล
ตํอชื่อเสียง 
 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.39 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑  
 โฆษณา วาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีม
 ชาติ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 
 

 
 

 
 

 

 
-นักฟุตบอลทั้ง 3 คน ก าลังให๎
ลายเซ็นแฟนคลับ แตํไมํมึใคร
ขอลายเซ็น ทริสตอง โด 
 
 
-มีแฟนคลับน ารูปถํายของ 
ทริสตอง โด ซึ่งเป็นรูปที่ใบหน๎า
แกํกวําวัยและหมองคล้ าซึ่งเป็น
ภาพที่ทีมงานตัดตํอ 
 
-ผู๎จัดการ มาเฉลยวําทั้งหมด
เป็นการอ าเลํนของทีมงานถําย
โฆษณาวาสลีนเมนออย
คอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ 

 
-สื่อให๎เห็นรูปลักษณ๑
ภายนอกก็ยังเป็นเรื่องส าคัญ
ที่สํงผลตํอชื่อเสียงและความ
ชื่นชอบหรือชมจากผู๎อ่ืน 
 
-บุคคลที่จะชื่มหรือชอบใน
ตัวบุคคลที่มีชื่อเสียงสํวน
ใหญํแล๎วจะมาจากรูปหลัก
ภายนอก 
 
-สื่อถึงความขี้เลํน หยอกล๎อ
ระหวํางผู๎ก ากับ ทีมงานใน
การถํายโฆษณาวาสลีนเมน
ออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไร
เซอร๑ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.39 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณาวาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีม
 ชาติ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

ภาพบรรยากาศในเรื่อง 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 
 
 
 

 

 
-บรรยากาศในสนามฟุตบอล
ที่มีถํายท าภาพยนต๑โฆษณาที่
อากาศร๎อนถึง 36 องศา 
 
 
 
-แสดงภาพตัวผลิตภัณฑ๑วา
สลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑
เจอร๑ไรเซอร๑ แบบกระปุก
อยํางชัดเจน โดยมีตราสินค๎า 
Unilever อยูํมุมขวาด๎านบน 
พร๎อมข๎อความ พลังแหํงการ
ชํวยฟื้นบ ารุงจากวาสลีน 
 
-แสดงภาพตัวผลิตภัณฑ๑วา
สลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑
เจอร๑ไรเซอร๑ แบบซองอยําง
ชัดเจน โดยมีตราสินค๎า 
Unilever อยูํมุมขวาด๎านบน 
พร๎อมข๎อความ พลังแหํงการ
ชํวยฟื้นบ ารุงจากวาสลีน 

 
-สะท๎อนให๎เห็นคุณสมบัติ
ของตัวผลิตภัณฑ๑ที่สามารถ
ปกปูองผิวหน๎าจากแดดได๎ 
 
 
 
-หากใช๎ ผลิตภัณฑ๑วาสลีน
เมนออยคอนโทรลมอยซ๑
เจอร๑ไรเซอร๑มีสํวนที่จะชํวย
ให๎ผิวหน๎าดีขึ้น 
 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นวํา Unilever 
เป็นเจ๎าของผลิตภัณฑ๑ วา
สลีนเมนออยคอนโทรล
มอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑และท า
หน๎าที่เพิ่มความนําเชื่อถือ
ยิ่งขึ้น 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.39 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑  
 โฆษณาวาสลีนเมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีม
 ชาติ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 

สขีองภาพ 
-โทนสีน้ าเงิน  
 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงนักแสดง 
-“ผมเชื่อแล๎ววําแสงแดดท าร๎าย
ผิวได๎มากกวําที่คิด” 
-“เห็นภาพได๎เลยวําแสงแดดท า
ร๎ายผิวได๎มากกวําที่ผมคิด” 
 
เสยีงผูป๎ระกาศ 
-“ปกปูอง ดูเรียบใสขึ้นด๎วยวา
สลีนเมนเซรั่ม SPF 30” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-“พลังแหํงการชํวยฟื้นบ ารุงจาก
วาสลีน” 

 
สื่อได๎ถึงความเชื่อถือ/ความ
ปลอดภัย/ความไว๎เนื้อเชื่อ
ใจ 
 
 
-เป็นการยืนยันผลเสียจาก
แสงแดดที่ท าลายผิวได๎ 
 
 
 
 
-บอกถึงคุณสมบัติและ
คุณประโยชน๑ของตัว
ผลิตภัณฑ๑ 
 
-สื่อให๎เห็นวําวาสลีนสํงเสริม
ในเรื่องการดูแลผิว 

 
-เพ่ือให๎สอดคล๎องกับสีของ
ผลิตภัณฑ๑ กลมกลืนระหวําง
ภาพกับเนื้อหาที่น าเสนอ 
 
 
-สื่อให๎เห็นจึงความจ าเป็นที่
ต๎องมีผลิตภัณฑ๑ดูแลผิวหน๎า
เพศชาย 
 
 
 
-วาสลีนมีพลังปกปูองผิวหน๎า
จากแสงแดดถึง 30 เทํา 
 
 
-ให๎วาสลีนเป็นตัวชํวยในการ
ดูแลผิวของเพศชายที่มีชํวย
ฟ้ืยฟูผิวเสียจากแสงแดด 
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ตารางที่ 4.40: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 น้ ายาล๎างจาน ไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหาประลัย” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning) 
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-หนํอง ปลื้มจิตร๑ ถิ่นขาว
(Presenter) 
 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 

 
-หนํอง ปลื้มจิตร๑ เป็นกีฬา
วอลเลํย๑บอลทีมชาติไทยที่มี
ชื่อเสียงและประสบความส าเร็จ
กับกีฬาวอลเลํย๑บอลเป็นอยําง
มาก 
 
-ปลื้มจิตร๑ ก าลังจะตบลุกวอล
เลํย๑ที่ท าจากฟองอากาศ 
 
 
 
 
 
 
 
 
-คูํแขํงเตรียมรับลูกวอลเลํย๑จาก
ปลื้มจิตร๑ 

 
-แสดงให๎เห็นโดยเปรียบเทียบ
พลังในการตบลูกวอลเลํย๑บอล
ที่แรงของปลื้มจิตร๑กับพลังท า
ความสะอาดของผลิตภัณฑ๑
น้ ายาล๎างจาน ไลปอนเอฟ 
 
-สื่อให๎เห็นวําความเร็วและ
ความแรงขอปลื้มจิตกับ
ผลิตภัณฑ๑น้ ายาล๎างจาน ไล
ปอนเอฟ 
 
-สื่อให๎เห็นวําน้ ายาล๎างจาน 
ไลปอนเอฟท าความสะอาด
จานได๎อยํางดี 
 
 
-ปลื่มจิตร๑นอกจากจะชํวยเพิ่ม
ความนําเชื่อถือของผลิตภัณฑ๑
แล๎วจะชํวยเพิ่มสีสันและความ
นําสนใจ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.40 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 น้ ายาล๎างจาน ไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหาประลัย” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  

 
 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 
 

-เมื่อลูกวอลเลย๑ไปถึงคูํแขํงก็
แตก สลาย  
 
 
 
-ด๎วยพลังตบของปลื้มจิตร๑
ท าให๎ จานสะอาดอยํางหมด
จด  
 
 
 
 
-แสดงภาพตัวผลิตภัณฑ๑
น้ ายาล๎างจายไลปอนเอฟอ
ยํางชัดเจน โดยมีตราสินค๎า 
Lion อยูํมุมขวาด๎านบน 
พร๎อมข๎อความ ใหมํ! ขจัด
คราบมันได๎ดียิ่งขึ้น 

เป็นการสื่อเพ่ือเปรียบได๎กับ
คูํแขํงกับคราบสกปรกบน
จาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นวํา Lion เป็น
เจ๎าของผลิตภัณฑ๑ น้ ายาล๎าง
จานไลปอนเอฟและท า
หน๎าที่เพิ่มความนําเชื่อถือ
ยิ่งขึ้น 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.40 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 น้ ายาล๎างจาน ไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหาประลัย” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สขีองภาพ 
-สีฟูา/สีขาว 
 
 
 
 
สวํนที ่3 ตวัผูบ๎รรายายโฆษณา 
“ปรากฏการณ๑พลังเร็วมหาปลัย” 
 
 
ตวัผูแ๎สดง 
“ปลื้มจิตร๑ ปลื้มใจทุกครั้งที่ใช๎ไล
ปอนเอฟ” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-“ไร๎กลิ่นติดจาน ไร๎สารตกค๎าง” 
 
 
 

 
-ท าให๎รู๎สึกถึงความปลอดภัย 
ความปลอดโปรํง 
 
 
 
 
-พลังเร็วของลูกตบของปลื้ม
จิตร๑ 
 
 
-เป็นการยืนยันถึงความพึง
พอใจในการใช๎ผลิตภัณฑ๑
น้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ 
 
-การใช๎ผลิตภัณฑ๑น้ ายาล๎าง
จานไลปอนเอฟ ชํวยรสกลิ่น
จากอาหารและปลอดภัยไมํมี
สารตกค๎าง 

 
-โทนสีขาวและฟูาสอดคล๎อง
กับสีผลิตภัณฑ๑น้ ายาล๎าง
จานไลปอนเอฟ ชํวยเพิ่ม
ความรู๎สึกปลอดภัยใน
ผลิตภัณฑ๑ 
 
-สื่อถึงพลังในการท าความ
สะอาดคราบสกปรกจากจาน
ชาม 
 
-เป็นการยืนยันถึงคุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑ๑ 
 
 
-เป็นการยืนยันถึงคุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑ๑ 
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ตารางที ่4.41: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
  ปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
เมย๑ รัชนก อินทนนท๑ 
(Presenter) 
 
 
 
คุณแมํ 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
-เมย๑ รัชนก เป็นนักกีฬา
แบดมินตันทีมชาติไทยที่ประสบ
ความส าเร็จและมีชื่อเสียงใน
ระดับแชมป์โลก 
 
แมํของเมย๑ รัชนก ทําทางเป็น
คนใจดี รักลูกอยูํเคียงข๎างลูก
สาวเสมอ 
 
 
-เมย๑ รัชนก ปรึกษาคุณแมํเรื่อง
ของการแขํงขันท่ีผํานมา 
 
 
 
-แมํให๎ค าปรึกษาเรื่องเน๎นการ
รับลูกหยอดพร๎อมปูอนปลา
กรป๋องโรซํา 

 
เป็นตัวแทนของลูกที่แสดงถึง
ลูกที่ใกล๎ชิดกับแมํ 
 
 
 
-แสดงให๎เห็นถึงบุคลิกภาพ
ของแมํในอุดมคติ 
 
 
 
-สื่อถึงความรักความผูกพันธ๑ที่
แมํลูกมีตํอกัน 
 
 
 
-สะท๎อนถึงวัฒนธรรมของ
สังคมไทยที่ลูกสาวจะสนิทกับ
แมํ 
 
-เป็นการเลําถึงกิจกรรมใน
บ๎านที่แมํลูกรํวมกันท าอาหาร
ในครัว 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.41 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 ปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
 

 
 

 
 
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 

 
-แมํปูอนเนื้อปลากระป๋องโรซํา
ให๎เมย๑ 
 
 
-แมํท าเนื้อปลากระป๋องโรซํา
หลุดจากช๎อนส๎อมแตํสุดท๎ายแมํ
ก็รับชิ้นเนื้อปลาไว๎ได๎ 
 
 
 
-บรรยากาศที่เลําเรื่องราวจาก
ห๎องครัวเป็นกิจกรรมที่ท า
รํวมกันของแมํกับลูก 
 
 
 
-แสดงภาพ ปลากระป๋องโรซํา
ทั้ง 3 แบบ โดยเมย๑เป็นไสด๑ปลา
กระป๋องมาวางบนโต๏ะและบอก
กลําวถึงประโยชน๑และคุณคํา
ทางอาหาร 
 

 
-สื่อให๎เห็นวํา เมย๑เป็นตัวแทน
ของคนที่รับประทาน ปลา
กระป๋องโรซํา 
 
-สื่อถึงความวํองไวในการรับ
ชิ้นปลาที่ตกเปรียบได๎กับวํา
แมํมีความวํองไวและแมํนย า 
 
 
 
-สื่อถึงความรัก ความอบอุํน
ในครอบครัว 
 
 
 
 
-สารอาหารที่อยูํในปลา
กระป๋องโรซํา เหลํานี้มีคุณคํา
ทางอาหารที่ท าให๎รํางกาย
แข็งแรงเหมือนนักกีฬา 
-เรื่องราวที่น าเสนอเป็นที่
เกี่ยวกับความที่แมํมีตํอลูก 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.41 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 ปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สขีองภาพ 
-โทนสีชมพู/ขาว/แดง 
 
 
 
 
 
 
-สวํนที ่3 เสยีงผู๎แสดง 
“โรซําของโปรด ประโยชน๑เยอะ” 
 
 
 

 
-ความนุํมนวล ความ
อํอนโยนรู๎สึกสะอาด 
ปลอดภัย  
 
 
 
 
 
-บอกถึงวําปลากระป๋องโร
ซําเป็นเมนูที่ชื่นชอบและ
เต็มไปด๎วยประโยชน๑
มากมาย 

 
-สีขาวชํวยท าให๎รู๎สึกถึงความ
ปลอดภัยในผลิตภัณฑ๑ 
-สีแดงจะชํวยกระตุ๎นการ
เจริญอาหาร 
-โทนสีชมพูจะชํวยให๎
เรื่องราวที่โฆษณาดูผํอน
คลายและอํอนโยน 
 
-เพ่ือเป็นการยืนยันถึงตัว
ผลิตภัณฑ๑ปลากระป๋องโรซํา
วํารับประทานเป็นประจ า 
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ตารางที่ 4.42: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 จักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-อินซ๑ เชาว๑วัฒน๑ วีระชาติและ  
ต๎น นฤบดินทร๑ วีรวัฒโนด  
(Presenter) 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-ผู๎หญิง 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 

 
-อินซ๑ เชาว๑วัฒน๑ วีระชาติและ 
ต๎น นฤบดินทร๑ วีรวัฒโนด เป็น
นักกีฬาฟุตบอลที่มีชื่อเสียง 
 
 
 
-ผู๎หญิงชํวงอายุประมาณ  
18-25 ปีรูปรํางหน๎าตาดี สดใส 
 
 
 
-อินซ๑ เชาว๑วัฒน๑ และต๎น  
นฤบดินทร๑ ขับขี่รถจักยานยนต๑ 
ยามาฮําจีที 125  
 
 
-สองหญิงสาวสวยที่เลํนจาน
หมุนกันอยูํ 

 
-โดยบุคลิกภาพในเวลาที่
แขํงขันฟุตบอลที่มีการเลํนที่
คลํองแคลํวฉับไวปราด
เปรียว สะท๎อนถึงจักยาน
ยนต๑ยามาฮํา จีที125 
 
-สื่อถึงความสดใส ความ
นํารัก 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นถึงการขับขี่
จักรยานยนต๑ที่ปลอดภัยโดย
ใสํหมวกกันน๏อค 
 
 
-สื่อให๎เห็นวํา อินซ๑ เชาว๑
วัฒน๑ และต๎น นฤบดินทร๑ 
เป็นตัวแทนของคนที่ขับขี่จัก
ยานตร๑ยามาฮําจีที 125 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.42 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 จักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  

 
 

 
 
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 

 

-ขับรถแขํงขันกันไปรับจาน
หมุน ให๎กับสาวที่เลํนแล๎ว
หลุดมือไป 
 
 
-ต๎น ขับรถไปรับจานหมุนให๎
สาวๆได๎ในที่สุด 
 
 
 
 
 
-บรรยากาศการขับรถจักยาน
ยนต๑ยามาฮําจีที 125 ของ
นักกีฬาสองคน ผํานตึกแถว
พาณิชย๑ บริเวณท่ีเป็นร๎านค๎า 

-สื่อถึงความเร็วและความ
แรงของจักยานยนต๑ยามาฮํา
จีท1ี25 
 
 
-สื่อถึงบุคลิกภาพลักษณะ
ของผู๎ชายที่ขับข่ีจักยานยนต๑
ยามาฮําจีที125 มีความเทํห๑
และดึงความสนใจจากเพศ
ตรงข๎ามได๎ 
 
 
-แสดงถึงความคลํองตัวของ
คนที่ขับขี่รถจักยานยนต๑ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.42 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 จักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
ภาพสนิค๎า 

 
 

 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีเทา 
 
 
 

 
-แสดงให๎เห็นถึงตัวสินค๎ารอบ
คันไมํวําจะเป็นในสํวนหน๎า 
สํวนท๎าย พร๎อมมีที่บอก
คุณสมบัติของตัวสินค๎า  
 
 
 
 
 
 
 
 
-สะดวกสบาย ปกปูอง ฉับไว  

 
-นวัตกรรมใหมํท่ีมีอยูํในจัก
ยานยนต๑ยามาฮําจีที 125 
มีคุณสมบัติที่จะชํวย
ประหยัดน้ ามัน และความ
แรงของเครื่องยนต๑ 
 
 
 
 
 
 
 
-โทนสีเทาให๎ความรู๎สึก 
เรียบงํายสะดวกสบาย 
อบอุํนความมั่นคง 
ปลอดภัย 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.42 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 จักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 เรื่อง “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายโฆษณา 
-“ออกตัวแรงเหนือใครด๎วย
เครื่องยนต๑ Blue core 
เทคโนโลยีแหํงความแรงและ
ความประหยัดในยามาฮําจีที 125 
ใหมํ” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-ยามาฮําจีที 125 “เฟ้ียว ฟาสต๑ 
บาดใจ 
 
 
 

 
-บอกกลําวถึงคุณสมบัติพิเศษ
ของจักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 
125 มีความแรงและประหยัด
น้ ามัน 
 
 
 
-จักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 
มีความเร็วแรง ท าให๎ผู๎ขับขี่เอง
หรือผู๎ที่พบเห็นรู๎สึกถูกใจ 

 
-ศัพท๑เฉพาะของเครื่องยนต๑
ชํวยให๎เกิดความนําเชื่อถือ
ในตัวสินค๎า 
 
 
 
 
-หากต๎องการเลือกใช๎รถจัก
ยานยนต๑ที่แรงและเร็ว
เลือกใช๎ ยามาฮําจีที 125 
โดยใช๎ภาษาท่ีนิยมตาม
วัยรุํนในยุคปัจจุบัน 
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ตารางที่ 4.43: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-ชาริล ชัปปุยส๑  
(Presenter) 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-กลุํมผู๎ชาย 
 
 
 
-กลุํมผู๎หญิง 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 
 

 

 
-ชาริล ชัปปุยส๑ เป็นนักฟุตบอล
ลูกครึ่งสวิส-ไทย ที่มีชื่อเสียงและ
เป็นขวัญใจผู๎หญิงทั้งประเทศ 
 
 
 
-กลุํมเพ่ือนผู๎ชายชํวงอายุ  
25-30 ปี รูปรํางหน๎าตาดี 
 
 
-กลุํมเพ่ือนผู๎หญิงชํวงอายุ  
25-30 ปีรูปรํางหน๎าตาดี 
 
 
 
 
-ชัปปุยส๑ ก าลังเลํนเดาะแก๎วน้ า
พลาสติกแทนลูกฟุตบอลกับกลุํม
เพ่ือนในงานเลี้ยง 

 
-สื่อถึงความมีเสนํห๑ดึงดูดเพศ
ตรงข๎าม ที่เกิดจากการได๎ใช๎
ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑ดับกลิ่น
กายนีเวียเมนคูลคิก 
 
 
-สื่อถึงกลุํมผู๎ชายที่ไมํได๎ใช๎
ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑ดับกลิ่น
กายนีเวียเมนคูลคิก 
 
-สื่อถึงกลุํมเพศตรงข๎ามที่ให๎
ความสนใจกับผู๎ชายที่ใช๎
สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมน
คูลคิก 
 
 
-สื่อถึงกิจกรรมที่ผู๎ชายเลํน
กัน 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.43 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
 

 
 

 
 

 
 

 

 
-ก าลังกันอยํางสนุกสนานมี
กลุํมเพ่ือนผู๎หญิงมากดกริ่ง
หน๎าบ๎าน 
 
 
 
-หลังจากเลํนกันอยําง
สนุกสนานท าให๎มีกลิ่นเหม็น
และคราบเหงื่อ 
 
 
 
-เพ่ือนผู๎ชายทั้งสองคนมีวิธี
ดับกลิ่นที่ตํางกัน คนแรก
เลือกที่จะเอาตัวไปรับไอเย็น
จากน้ าแข็งเพ่ือให๎แห๎งจาก
เหงื่อ 
 
-เพ่ือนคนที่สองเลือกใช๎
สเปรย๑กลิ่นหอมเพ่ือนดับ
กลิ่น 
 

 
 
 
 
 
 
 
-สื่อให๎การให๎ความส าคัญ
ของการดูแลตัวเองทาง
กายภาพความม่ันใจ ความ
สนใจในเพศตรงข๎าม 
 
 
-การถึงเรํงรีบและรีบและ
การแก๎ปัญหาในเรื่องของ
การดับเหงื่อและกลิ่นตัว 
 
 
 
-เป็นตัวแทนของผู๎ชายที่
ไมํได๎ใช๎ผลิตภัณพ๑สเปรย๑ดับ
กลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.43 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
 

 
 

 
 

 

 
-เมื่อทั้งสองไปเปิดประตูให๎
กลุํมเพ่ือนผู๎หญิง ก็ท ามีกลิ่น
เหม็นและไมํเป็นที่ประทับใจ
ของสาวๆ 
 
 
-ชัปปุยส๑ เลือกใช๎ผลิตภัณฑ๑
สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมน
คูลคิกทีมีคุณสมบติที่แห๎งไว 
และมีกลิ่นหอม 
 
-เมื่อ ชัปปุยส๑มาเปิดประตูให๎
สาวๆท าให๎กลุํมสาวได๎รับ
ความประทับใจ 
 

 
-สื่อถึงการไมํเป็นที่พอใจ
ของเพศตรงข๎าม 
 
 
 
 
-เป็นตัวแทนของผู๎ชายที่ใช๎
ผลิตภัณพ๑สเปรย๑ดับกลิ่น
กายนีเวียเมนคูลคิก 
 
 
-พยายามชี้ให๎เห็นวําคนที่
ใช๎ผลิตภัณฑ๑มีแสดงและ
ดึงดูดเพศตรงข๎าม 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.43 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อนนี้” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
ภาพสนิค๎า 

 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีน้ าเงิน/ เทา 
 
 
 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายโฆษณา 
-“ใหมํ นีเวีย คูลคลิกด๎วย
พลังงานสารที่ท าให๎แห๎งสบาย 
เย็น แห๎งสบาย 3 เทํา พิสูจน๑
เหงื่อไมํปนกลิ่นน้ าหอม” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
“นีเวีย คูลคลิกแห๎งสบาย 3 
เทํา” 

 
-ภาพแสดงสินค๎าสเปรย๑ดับกลิ่น
กายนเีวียเมนคูลคิก อยําง
ชัดเจนโดยมีข๎อความ “ใหมํ นี
เวีย คูลคิก” 
และมีข๎อความบอกถึงสารที่เป็น
สํวนผสม 
 
-สะอาด เรียบหรู ดูสบายตา  
 
 
 
 
 
-บอกถึงคุณสมบัติเดํนของ
ผลิตภัณฑ๑ที่ชํวยให๎แห๎งสบาย 
 
 
 
 
-เป็นการยืนยันถึงคุณสมบัติเดํน
ของผลิตภัณฑ๑ 

 
-สารที่ประกอบอยูํใน
ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑ดับกลิ่น
กายนีเวียเมนคูลคิกมี
คุณสมบัติพิเศษท่ีชํวยให๎
เสปรย๑แห๎งเร็วและท าให๎รู๎สึก
ผํอนคลาย 
 
-โทนสีน้ าเงินชํวยท าให๎รู๎ผํอน
คลาย สื่อถึงมิตรภาพและ
สอดคล๎องกับสีของผลิตภัณฑ๑ 
-โทนสีเทาให๎ความรู๎สึก เรียบ
งําย อบอํุน 
 
-สื่อถึงความเหนือกวําของตัว
ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑ดับกลิ่น
กายนีเวียเมนคูลคิกท่ีแห๎งเร็ว
กวําสเปรย๑ดับกลิ่นกายตัวอ่ืน 
 
-ผลิตภัณฑ๑สเปรย๑ดับกลิ่น
กายนีเวียเมนคูลคิกนอกจาก
แห๎งเร็วแล๎วยังท าให๎ผู๎ใช๎รู๎สึก
สบาย 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.44: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่1ตวัละครหลัก 
-เจ ชนาธิป,อ๎น รังสรรค๑, 
บี้ ชัยณรงค๑,บอล สินทวี
ชัย (Presenter)  
 
 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 

 
-เป็นนักฟุตบอลอาชีพที่เลํน
ให๎กับสโมสรชื่อดังและเลํน
ให๎กับทีมชาติไทย 
 
 
 
 
 
 
-เจ ชนาธิป,อ๎น รังสรรค๑,บี้ ชัย
ณรงค๑ก าลังเตะฟุตบอลใน
สนามกลางแจ๎ง  
 
 
-ขณะที่เตะมีการดื่มเครื่องดื่ม
เกลือสปอนเซอร๑ไปด๎วย 
 
 
-คูํแขํงท่ีเข๎ามาแยํงลูกฟุตบอล
เมื่อเข๎ามาใกล๎จะกลายเป็นฝุุน
ดิน 

 
-เป็นตัวแทนคนที่เลํนกีฬา ความ
แข็งแรงของรํางกายความ
สนุกสนานในการแขํงขัน แข็งแรง 
วํองไว และสื่อถึงตัวผลิตภัณฑ๑
เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ ที่จะ
ดื่มเวลาเสียเหงื่อจ านวนมากจาก
ออกก าลังหรือเลํนกีฬา 
 
 
-สื่อให๎เห็นวํา เจ ชนาธิป,อ๎น 
รังสรรค๑,บี้ ชัยณรงค๑,บอล 
 สินทวีชัย เป็นตัวแทนของคนที่ดื่ม
เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ 
 
-ต๎องการเน๎นให๎เห็นถึงความส าคัญ
ของการดื่มเครื่องดื่มเกลือแรํ
สปอนเซอร๑ของนักกีฬาหรือคนที่
สูญเสียเหงื่อ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.44 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  

 
 
 

 
 
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 

 

-บี้ ชัยณรงค๑ เลี้ยงลูกฟุตบอล
มาถึงมาประตูแล๎วยก
เครื่องดื่มสปอนเซอร๑มาดื่ม
ปรากฏวําหมดท าให๎ไมํ
สามารถยิงประตูได๎ 
 
-บอล สินทวีชัย รับลูก
ฟุตบอลที่บี้เตะเข๎ามาไว๎ได๎ 
 
 
 
-เป็นภาพบรรายากาศสนาม
กีฬากลางแจ๎งลักษณะเป็นที่
ออกก าลังกายในชุมชนและมี
คนมาดูการแขํงขัน และดื่ม
กระป๋องเครื่องดื่มเกลือแรํ
สปอนเซอร๑ 

-จะสื่อให๎เห็นวําถ๎าไมํดื่ม
เครื่องดื่มเกลือแรํ
สปอนเซอร๑จะไมํมีพลัง ไมํ
สดชื่น 
 
 
-สื่อถึงความแมํนย าและมี
พลังงานเพราดื่มเครื่องดื่ม
เกลือแรํสปอนเซอร๑ 
 
 
-แสดงให๎เห็นถึงสภาพ
อากาศท่ีร๎อนในตอน
กลางวัน เป็นเหตุที่ท าให๎
รํางกายไมํสดชื่นและสูญเสีย
เหงื่อ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.44 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 เครื่องดื่มเกลือแรํสปอนเซอร๑ เรื่อง “สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
ภาพสนิค๎า 

 
 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีเหลือง 
 
 
 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายโฆษณา 
-“สนุกทุกอุปสรรคของการแขํงขัน 
สนุกไปด๎วยกัน สดชื่นไปด๎วยกัน” 
 
 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-“สปอนเซอร๑เครื่องดื่มเกลือแรํของ
ไทยที่มียอดขายอันดับหนึ่ง” 

 
-แสดงให๎เห็นถึงตัว
ผลิตภัณฑ๑เครื่องดื่มเกลือแรํ
สปอนเซอร๑ทั้งแบบขวดและ
กระป๋องอยํางชัดเจนและมี
ข๎อความบอกถึง
สํวนประกอบในเครื่องดื่ม 
 
-ความสุข/ความสนุกสนาน/
พลังงาน 
 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นถึงความ
สนุกสนานของการแขํงขัน
จากกีฬา และชํวยเพิ่มสนุก
ยิ่งดื่มจากเครื่องดื่มเกลือแรํ
สปอนเซอร๑ 
 
-สื่อให๎เห็นวําเครื่องดื่มเกลือ
แรํสปอนเซอร๑มีคนดื่ม
จ านวนมาก 

 
-สํวนประกอบหรือ
สารอาหารในเครื่องดื่ม
เกลือแรํสปอนเซอร๑ เหลํานี้ 
มีคุณสมบัติที่จะท าให๎คนดื่ม
มีพลัง ความสดชื่น  
 
 
-สีเหลืองจะเป็นสีที่ดึงดูด
ความสนใจของผู๎คนได๎ดี
มากและความรู๎สึกที่ได๎พบ
เห็นจะรู๎สึกเป็นมิตรและ
ความสนุก 
 
-แสดงถึงทุกการแขํงขันหรือ
สิ่งที่จะท ายํอมมีอุปสรรคถ๎า
สนุกไปกับมันเราจะท าได๎ดี
ยิ่งขึ้น 
 
 
-สะท๎อนให๎เห็นถึงสภาพ
อากาศและการท างานออก
ก าลังของคนไทยท าให๎
สูญเสียเหงื่อ 
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ตารางที่ 4.45: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
โปรเมย๑ เอรียา จุฑานุกาล 
 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 

 
-โปรเมย๑ เอรียา จุฑานุกาล 
เป็นนักกอล๑ฟสมัครเลํนแถว
หน๎าของประเทศไทย 
 
 
-เมย๑ เอรียา ฝึกซ๎อมกีฬา
กอฟล๑ในวัยที่เริ่มจากใช๎ไม๎
กวาดในการตีกอฟล๑ 
 
-ฝึกฝนมาเรื่อยๆจนได๎ใช๎ตี
ด๎วยไม๎กอฟล๑จริง  
 
 
 
-ฝึกฝนจนโตและได๎เป็น
นักกอล๑ฟสมัครเลํนแถวหน๎า
ของประเทศไทย 

 
-แสดงให๎เห็นถึงภาพลักษณ๑
ที่คนที่ความชนะใจในตัวเอง 
มีตวามมุํงม่ัน ความพยายาม
สูง 
 
-แสดงให๎เห็นวําการท่ีจะ
ประสบความส าเร็จได๎ต๎องมี
การฝึกฝนและฝึกซ๎อมอยําง
หนักเริ่มต๎นจากพ้ืนฐานและ
พัฒนาไปเริ่อยๆ 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.45 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 
 
ตราสนิคา๎ 

 

 
 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีแดง/เขียว 
 
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายโฆษณา 
“เอสซีจีเชื่อมั่นในศักยภาพ
ของคนให๎นักกีฬาไทยก๎าวไกล
สูํระดับโลก” 

 
-เป็นภาพในสนามกอฟล๑ ที่โปร
เมย๑ก าลังฝึกซ๎อมอยูํ 
 
 
 
-ตราสินค๎า SCG บนหมวกที่ใช๎
ในการแขํงขันกีฬากอลฟ์ 
 
 
-ภาพตราสินค๎าแบบชัดเจน  
พร๎อมข๎อความ “SCG 
Drawing the Futre” 
 
 
-อบอุํนและมีพลัง 
 
 
-สื่อให๎เห็นวําเอสซีจีพร๎อมที่จะ
สนับสนุนนักกีฬาไทยทุกคน 
 

 
-สื่อให๎เห็นถึงความมํุงมั่นและ
ตั้งใจ 
 
 
 
-เอสซีจี เป็นผู๎สนับสนุนในการ
แขํงขันกีฬากอฟล๑ของ เมย๑ เอ
รียา 
 
-แสดงให๎เห็นถึงความตอกย้ า
และสํงเสริมภาพลักษณ๑ความ
เป็นองค๑กรผู๎น าด๎านนวัตกรรม
ของ เอสซีจี 
 
-บํงบอกถึงอารมณ๑ความรู๎สึกที่
มีพลังมีชีวิตชีวา 
 
-เป็นการให๎ทุกคนเชื่อมั่นและ
ศักยภาพในตัวเอง 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.45 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 SCG Drawing the Future เรื่อง “ชนะใจตัวเอง” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่4 ค าขวญั 
“SCG Drawing the Futre” 
 

-แสดงให๎เห็นและสํงเสริม
ภาพลักษณ๑ของเอสซีจี 

-แสดงให๎เห็นถึงความตอกย้ า
ความเป็นองค๑กรผู๎น าด๎าน
นวัตกรรมของเอสซีจี 

 
ตารางที่ 4.46: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  

สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
หนํอง ปลื้มจิตร๑,อร อรอุมา 
ซารํา นุชศรา (Presenter) 
 
 
 
 

 
-หนํอง ปลื้มจิตร๑,อร อรอุมา, 
ซารํา นุชศรา เป็นกีฬา
วอลเลํย๑บอลทีมชาติไทยที่มี
ชื่อเสียงและประสบ
ความส าเร็จกับกีฬา
วอลเลํย๑บอลเป็นอยํางมาก 

 
-เป็นตัวแทนของคนท่ีจัดฟัน
ด๎วยเหล็กจัดฟัน 
 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.46 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 
 

 
 

 

 
-หนํอง ปลื้มจิตร๑,อร อรอุมา
,ซารํา นุชศรา มารูปแบของ
ชุดนักกกีฬาวอลเลํย๑บอล
และได๎เปลี่ยนแปลงการแตํง
การในอีกแบบที่ไมํคํอยมี
ใครเคยเห็นมกํอน 
 
 
-ลักษณขนของแปรงสีฟัน
ซิสเต็มมําที่เปลี่ยนแปลงขน
แปลงนวัตกรรมใหมํที่
ออกแบบมาเพ่ือคนที่จัดฟัน
ด๎วยเหล็กด๎วยเฉพาะ 
-แสดงภาพให๎เห็นขนแปรง
ที่ท าความสะอาดฟันและ
เหล็กได๎อยํางทั่งถึงในทุก
ซอกทุกมุมของฟัน 
 
 
 
 

 
-สื่อให๎เห็นถึงการ
เปลี่ยนแปลงตัวเองในเรื่อง
ของการแตํงกายของนัก
วอลเลํย๑บอลสาว หนํอง 
ปลื้มจิตร๑,อร อรอุมา, 
ซารํา นุชศรา สอดคล๎อง
กับตัวผลิตภัณฑ๑แปรงสีฟัน
ซิสเต็มมําที่เปลียนแปลงตัว
ขนแปรงด๎วยนวัตกรรมใหมํ
เพ่ือคนจัดฟัน 
 
 
 
-สื่อให๎เห็นถึงคุณสมบัติ
พิเศษของขนแปรงสีฟันซิส
เต็มมํานวัตกรรมใหมํ 
 
 
 
 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.46 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  

 
 
 
ภาพสนิค๎า 

 
 
 

 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีชมพู/สีส๎ม/สีฟูา  
 
 

-ซารํา นุชศรา ถือผลิตภัณฑ๑
แปรงสีฟันซิสเต็มมํา 
 
 
 
 
-แสดงให๎เห็นถึงภาพสินค๎า
แปรงสีฟันซิสเต็มมําท้ังสอง
ขนาดพร๎อมบอกชํองทาง
ติดตํอผํานเฟสบุ๏กและตรา
สินค๎า Lion มุมขวาบน 
 
-อร อรอุมา ถือตัวสินค๎า
ผลิตภัณฑ๑แปรงสีฟันซิส
เต็มมํา 
 
 
-ผํอนคลายและอํอนโยน  
นําเชื่อถือ ความเป็นมิตร 
 

-เป็นการตอกย้ าวําซารํา 
นุชศราและนักกีฬา
วอลเลํย๑บอลสาวใช๎แปรงสี
ฟันซิสเต็มมํานวัตกรรม
ลําสุด ของคนจัดฟัน 
 
-สื่อให๎เห็นวํา Lion เป็น
เจ๎าของผลิตภัณฑ๑ แปรงสี
ฟันซิสเท็มมา และท า
หน๎าที่เพิ่มความนําเชื่อถือ
ยิ่งขึ้น 
 
-อร อรอุมาเพ่ือเป็นการ
ยืนยันวําเป็นผู๎ใช๎เพิ่มความ
นําเชื่อถือยิ่งให๎แปรงสีฟัน
ซิสเต็มมํา 
 
-โทนสีชมพู ส๎ม ฟูา ชํวยท า
ให๎ผํอนคลายและอํอนโยน
ขึ้น อารมณ๑ความรู๎สึกที่ท า
ให๎ผู๎คนที่มองเห็นแล๎วรู๎สึก
สบายตาสบายใจ 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.46 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา 
 แปรงสีฟันซิสเท็มมา เรื่อง “นวัตกรรมลําสุด ของคนจัดฟัน” 
 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายโฆษณา 
-“ยิ่งเปลี่ยนยิ่งสวย” 
 
เสยีงตวัแสดง 
-“นุํมไมํเจ็บเหงือก” 
-“ปลื้มจิตร๑ ปลื้มมาก” 
-“ฟันก็สะอาด” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
-“นุํม สะอาด ไมํเจ็บเหงือก” 

 
-สื่อถึงการเปลี่ยนแปลง 
 
-บอกถึงคุณสมบัติของแปรง
สีฟันซิสเท็มมา ที่ออกแบบ
มาเพ่ือคนจัดฟัน 
 
 
 
-เป็นการบอกถึงคุณสมบัติ
พิเศษของแปรงสีฟันซิ
สเท็มมา 

 
-แสดงให๎เห็นถึงการ
เปลี่ยนแปลงโดย
เปรียบเทียบการเปลี่ยนการ
แตํงตัวกับขนแปรงซิส
เต็มมํา 
 
 
 
-ด๎วยประสิทธิภาพของแปรง
สีฟันซิสเท็มมา ที่สามารถ
ท าความสะอาด ได๎ดีกวําขน
แปรงธรรมดาทั่วไป และ
ยังคงประสิทธิภาพความนุํม 
อํอนโยน และไมํเจ็บเหงือก
ในขณะแปรงฟัน  “นุํม
สบาย 
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ตารางที่ 4.47: แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 ปลาสวรรค๑ ทาโรํ เรื่อง “ทาโรํ...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
สวํนที ่1 ตวัละครหลัก 
-ชาริล ชัปปุยส๑  
(Presenter) 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-นักกีฬาชาย 
 
 
-ผู๎หญิง 
 
 
สวํนที ่2 ภาพตวัแสดง 

 
 
 

 
-ชาริล ชัปปุยส๑ เป็นนัก
ฟุตบอลลูกครึ่งสวิส-ไทย ที่
มีชื่อเสียงและเป็นขวัญใจ
ผู๎หญิงทั้งประเทศ 
 
-เพ่ือนนักกีฬาฟุตบอล
รูปรํางหน๎าตาดี ขี้เลํน 
 
-แฟนคลับผู๎หญิงญึ่ปุุน 
หน๎าตานํารักอายุ 20-25 ปี 
 
 
-เพ่ือนนักกีฬาสองคนน า
ปลาสวรรค๑ ทาโรํมาให๎ชัย
ปุยส๑โดยต๎องพูดทาโรํอรํอย 
มีโปรตีนจากเนื้อปลาให๎ได๎
ถึงจะได๎กิน 

 
-สื่อถึงความนํารักเวลาพูด
ภาษาไทยไมํชัด ความมี
เสนํห๑ 
 
 
-สื่อถึงความขี้เลํนการ
หยอกล๎อ 
 
-สื่อถึงความนํารัก ความ
ชื่นชมในตัวนักกีฬา 
 
 
-แสดงถึงความขี้เลํน 
มิตรภาพของนักกีฬา 
 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.47 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑ 
 โฆษณา ปลาสวรรค๑ ทาโรํ เรื่อง “ทาโรํ...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  

 
 

 
 

 
 
ภาพบรรยากาศของเรื่อง 

 

-ชัยปุยส๑ไมํสามรถพูดได๎พูด
เป็น ทาโรํ...อรํอย มีโปรตีน
จากเนื้อปุยส๑ 
 
-แฟนคลับสาวชาวญี่ปุุนก็เอา
ปลาสวรรค๑ ทาโรํมาให๎ชัป
ปุยส๑  
 
 
-ชัปปุยส๑ ให๎ลุกฟุตบอลเป็น
การตอบแทน 
 
 
 
 
-บรรยากาศในสนามกีฬา
ฟุตบอลที่ก าลังฝึกซ๎อม 
 

-สื่อถึงลักษณะการพูดทาง
ภาษาของลูกครึ่งหรือ
ชาวตํางชาติ 
 
-ปลาสวรรค๑ ทาโรํเป็นขนม
ขบเค้ียวที่มีชื่อเสียงคน
ตํางชาติรู๎จักและ
รับประทาน 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.47 (ตํอ): แสดงการวิเคราะห๑องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร๑โฆษณา  
 ปลาสวรรค๑ ทาโรํ เรื่อง “ทาโรํ...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 

 

องค๑ประกอบสารโฆษณา (Elements)  

สญัญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ  

(Denotative Meaning)  
ความหมายโดยนยั  

(Connotative Meaning)  
ภาพสนิค๎า 

 
 
สขีองภาพ 
-โทนสีเหลือง 
 
 
 
 
 
 
 
สวํนที ่3 เสยีงบรรยายโฆษณา 
-อรํอยชัดๆ“ทาโรํ มีโปรตีนจาก
เนื้อ….” 
 
สวํนที ่4 ค าขวญั 
“ทาโรํ มีโปรตีนจากเนื้อปุยส๑” 
 

 
-ภาพของผลิตภัณฑ๑อยําง
ชัดเจนมีขนาดใหญํกวําตัว
บุคคล มีชัปปุยส๑ แฟนคลับ
และนักกีฬาอยูํทั้งสองข๎าง 
 
-ความสุข สดใสรําเริง 
 
 
 
 
 
 
 
 
-บอกถึงคุณสมบัติเดํนและ
คุณประโยชน๑ของปลา
สวรรค๑ ทาโรํ 
 
-เป็นการแกล๎งพูดผิดที่จะ
บอกกลําวถึงประโยชน๑ของ
ปลาสวรรค๑ ทาโรํ 

 
-เป็นการสื่อและตอกย้ าถึง
คุณสมบัติของปลาสวรรค๑ 
ทาโรํวําปลาสวรรค๑ ทาโรํมี
โปรตีนสูง 
 
-โทนสีเหลือง สื่อถึงความ
สดในรําเริง และความสด
ใหมํเป็นสีที่ดึงดูดความ
สนใจของผู๎คนได๎ดีมากและ
ความรู๎สึกท่ีได๎พบเห็นจะ
รู๎สึกเป็นมิตรและความ
สนุก 
 
 
-แสดงถึงรสชาติที่อรํอย
แล๎วยังมีประโยชน๑อีกด๎วย 
 
 
-พยายามสื่อให๎เห็นวําชัย
ปุยส๑เป็นตัวน าเสนอ
ผลิตภัณฑ๑เห็นได๎จากการใสํ
ชื่อของเขาลงไปในสโลแกน
เพ่ือให๎ผู๎ชมจดจ าได๎ 
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สรปุภาพรวมผลการวเิคราะห๑การสื่อความหมายสญัญะนักกีฬาในภาพยนต๑โฆษณาไทย โดย
ศึกษาผาํนองค๑ประกอบสารโฆษณา (Element) จากตารางการวเิคราะห๑ที ่4.33-4.47 ผูว๎จิยัสามารถ
สรปุไดด๎ังนี ้

สวํนที ่1 ตวัละคร 
จาการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้งหมด 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) ของตัวละครนั้นบํงชี้ถึง นักกีฬาทั้งหญิงและชาย ที่มีชื่อเสียงและประสบ
ความส าเร็จในการแขํงขันกีฬานั้นๆ ทั้งในระดับประเทศและระดับสากล 

ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของตัวละครนั้นๆจะ
สื่อถึงความหมายที่มีลักษณะที่แตกตํางกัน น าเอาสิ่งที่ต๎องการสื่อสารผํานภาพยนตร๑โฆษณาเรื่องนั้น
โดยน าลักษณะบุคลิกภาพหรือลักษณะทําทางของกีฬาที่เลํนหรือแขํงขันมาสื่อสาร ยกตัวอยํางเชํน 
ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง “ชัยชนะ อยูํข๎างหน๎า” สื่อถึงบุคลิกภาพที่
นําเชื่อถือและเป็นตัวแทนของคนที่ดื่มแบรนด๑ของซิโก๎ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง ภาพยนตร๑โฆษณา
น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง” สื่อถึง กวินทร๑ที่เป็นผู๎รักษา
ประตูทีมชาติไทยที่เป็นมือหนึ่งในเรื่องการปกปูองประตูฟุตบอล ภาพยนตร๑โฆษณาถํานพานาโซนิคอัล
คาไลน๑ เรื่อง “อึดกวํา แรงกวําเมสซี่ เจ...ก็ถํานพานาโซนิคอัล คาไลน๑” สื่อถึงการเลํนฟุตบอลที่มีพลัง
เหมือนใสํถํานพานาโศนิคอัลคาไลน๑  ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง “ซันโวทุก
โอกาส”สื่อถึง บัวขาวเป็นตัวแทนบุคคลที่ดื่มเครื่องดี่มเกลือแรํซันโว ภาพยนตร๑โฆษณาโรซํา ฟููด เรื่อง 
“โรซําเห็นคุณคําทุกความมุํงมั่น” สื่อถึงความพยายามความมุํงม่ันในการฝึกซ๎อม ความเสียใจ ความ
ผิดหวัง ภาพยนตร๑โฆษณานมพร๎อมดื่มยูเอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส เรื่อง “ค าสัญญาจากเมย๑”สื่อถึง
ความจ าและสมาธิของตัวเมย๑ รัชนกในการฝึกซ๎อมและเลํนกีฬาแบดมินตัน ภาพยนตร๑โฆษณาวาสลีน
เมนออยคอนโทรลมอยซ๑เจอร๑ไรเซอร๑ เรื่อง “ปุวนนักบอลทีมชาติ” สื่อถึงภาพลักษณ๑ของผู๎ชายที่
สอดคล๎องกับผลิตภัณฑ๑ ภาพยนตร๑โฆษณาน้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ เรื่อง “ปรากฎการณ๑พลังเร็วมหา
ประลัย”สื่อถึงโดยเปรียบเทียบพลังในการตบลูกวอลเลํย๑บอลของปลื้มจิตร๑กับพลังท าความสะอาดของ
ผลิตภัณฑ๑น้ ายาล๎างจานไลปอนเอฟ ภาพยนตร๑โฆษณาปลากระป๋องโรซําเรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ” สื่อถึง
ความใกล๎ชิดของแมํกับเมย๑ รัชนกภาพยนตร๑โฆษณาสเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น 
แห๎งสบาย รับร๎อนนี้”สื่อถึงความมีเสนํห๑ดึงดูดจากเพศตรงข๎ามของชาลี ชัปปุยส๑ เป็นต๎น 
 สวํนที ่2 สวํนของภาพ 
 ภาพตวัแสดง 
 จากการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้ง 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ 
(Denotative Meaning) ของภาพตัวแสดงนั้นบํงชี้ถึงสิ่งที่ตัวแสดงก าลังกระท าหรือถูกกระท า ภาพ
เหตุการณ๑ที่ก าลังด าเนินอยูํ โดยอาจจะเกี่ยวข๎องหรือไมํเกี่ยวข๎องตัวผลิตภัณฑ๑ก็ได๎ ยกตัวอยํางเชํน 
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ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง “ชัยชนะ อยูํข๎างหน๎า”ซิโก๎ เกียรติศักดิ์สํง
เครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ให๎กับผู๎หญิงในภาพยนตร๑โฆษณา ภาพยนตร๑โฆษณาปลากระป๋องโรซําเรื่อง 
“ชุดปรึกษาแมํ” ที่แมํเป็นปูอนเนื้อปลาจากปลากระป๋องโรซําให๎เมย๑รับประทานหลังได๎ค าปรึกษาจาก
แมํเสร็จ เป็นต๎น 
 ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของภาพตัวแสดงนั้น
จะสื่อถึงความหมายที่แตกตํางกันออกไปขึ้นอยูํกับวําภาพยนตร๑โฆษณาต๎องการสื่อสารอยํางไร 
ยกตัวอยํางเชํน ภาพยนตร๑โฆษณานมพร๎อมดื่มยูเอชทีแมกโนเลียกิงโกะพลัส เรื่อง “ค าสัญญาจาก
เมย๑” สื่อถึงการดื่มนมแมกโนเลียกิงโกะพลัส ที่เป็นตัวชํวยในเรื่องของความจ าและสมาธิในการแขํงขัน
ของเมย๑ รัชนก ภาพยนตร๑โฆษณา สเปรย๑ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เรื่อง “เย็น แห๎งสบาย รับร๎อน
นี้” สื่อถึงเสนํห๑ของชารี ชัปปุยส๑จากการใช๎ผลิตภัณฑ๑ที่แสดงให๎ถึงความมีเสนํห๑ที่ดึงดูดจากเพศตรง
ข๎าม เป็นต๎น 
 ภาพแสดงบรรยากาศเรื่อง 
 จากการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้ง 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ 
(Denotative Meaning) ของภาพแสดงบรรยากาศเรื่องนั้น บํงชี้ถึงสภาพแวดล๎อมโดยรวมที่
เหตุการณ๑หรือเรื่องราวด าเนินอยูํ ซึ่งอาจเป็นการเกริ่นน า เพ่ือเข๎าสูํเนื้อหาหรืออาจเป็นการสรุปให๎เห็น
ถึงสิ่งที่เกิดขึ้นไปแล๎วก็ได๎ 
 ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของภาพแสดง
บรรยากาศเรื่องนั้น จะสื่อถึงความหมายที่แตกตํางกันออกไป ขึ้นอยูํกับวําภาพยนตร๑โฆษณาต๎องการ
สื่อสารอะไร ยกตัวอยํางเชํน สนามกีฬาฟุตบอล คือ ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ 
เรื่อง “ชัยชนะ อยูํข๎างหน๎า”คือสนามกีฬาฟุตบอลสถานที่แขํงขันของนักกีฬาเป็นพ้ืนที่ที่เปี่ยมไปความ
พยายาม ความมํุงมั่นของคนที่มีฝันที่ต๎องชัยชนะ  ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มเกลือแรํ ซันโว เรื่อง 
“ซันโวทุกโอกาส” บรรยากาศเวทีมวยแสดงให๎เห็นถึงแรงเชียร๑ก าลังใจสื่อถึงการตํอสู๎ของลูกผู๎ชาย 
ภาพยนตร๑โฆษณาปลากระป๋องโรซํา เรื่อง “ชุดปรึกษาแมํ”เป็นเรื่องราวที่เกิดขึ้นในห๎องครัว สื่อถึง
ความรักความอบอํุนในครอบครัวและดูแบบวัฒนธรรมไทยในการท ากิจกรรมรํวมกันของแมํและลูก 
เป็นต๎น 

ภาพสนิค๎า 
จากการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้ง 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) บํงชี้ถึง สิ่งที่ปรากฏอยํางชัดเจน ตรงไปตรงมา เชํน ขนาด สีสัน ลักษณะ 
และรูปรําง ของผลิตภัณฑ๑หรือตราสินค๎า เป็นต๎น  

ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของภาพสินค๎านั้น จะ
สื่อถึงความหมายที่แตกตํางกันออกไป ขึ้นอยูํกับวําภาพยนตร๑โฆษณาต๎องการสื่อสารอะไร ยกตัวอยําง
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เชํน ภาพยนตร๑โฆษณาน้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี เรื่อง “ถึงเวลาที่มือหนึ่ง จะไมํมีเพียงหนึ่ง”เลือกใช๎
น้ ามันเครื่อง PT Maxnitron รถก็จะเร็วและแรงอยํางรถในภาพยนตร๑โฆษณา ภาพยนตร๑โฆษณาปลา
สวรรค๑ทาโรํ เรื่อง “ทาโร...อรํอย มีโปรตีนจากเนื้อปุยส”เป็นการสื่อและตอกย้ าถึงคุณสมบัติของปลา
สวรรค๑ ทาโรํวําปลาสวรรค๑ ทาโรํมีโปรตีนสูง 

สขีองภาพ 
จากการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้ง 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) บํงชี้ถึงสีตํางๆ ที่ปรากฏอยูํในภาพยนตร๑โฆษณา  
ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) พบวําของภาพสินค๎า

นั้น จะสื่อถึงความหมายที่แตกตํางกันออกไป ขึ้นอยูํกับวําภาพยนตร๑โฆษณาต๎องการสื่อสารอะไร 
ยกตัวอยํางเชํน โทนสีเขียวของภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง “ชัยชนะ อยูํ
ข๎างหน๎า” สอดคล๎องกับสีของตัวผลิตภัณฑ๑ จึงสํงผลให๎ ซุปไกํสกัดแบรนด๑เป็นเหมือนผลิตภัณฑ๑ที่
ปลอดภัย และมาจากธรรมชาติ โทนสีน้ าเงินของภาพยนตร๑โฆษณาถํานพานาโซนิคอัลคาไลน๑ เรื่อง 
“อึดกวํา แรงกวํา เมสซี่ เจ ...ก็ถํานพานาโซนิคอัล คาไลน๑”สื่อถึงความมีพลังเปรียบได๎กับความมี
พลังงานของตัวผลิตภัณฑ๑ เป็นต๎น 
 สวํนที ่3 สวํนของเสยีง 
 เสยีงพูดของนักแสดง / เสยีงบรรยายข๎อความโฆษณา/ เพลงประกอบ 

จากการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้ง 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ
(Denotative Meaning) ของเสียงพูดของนักแสดง / เสียงบรรยายข๎อความโฆษณา/ เพลงประกอบ 
บํงชี้ถึงบทสนทนาระหวํางตัวละคร ค าอุทานแสดงอารมณ๑ตํางๆ เสียงบรรยายข๎อความโฆษณาของ
นักแสดง 

ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของเสียงพูดของ
นักแสดง / เสียงบรรยายข๎อความโฆษณา/ เพลงประกอบ จะสื่อถึงความหมายที่แตกตํางกันออกไป 
ขึ้นอยูํกับวําภาพยนตร๑โฆษณาต๎องการสื่อสารอะไรยกตัวอยํางเชํน เสียงพูดของซิโก๎ เกียรติศักดิ์ 
ภาพยนตร๑โฆษณาเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ เรื่อง "ชัยชนะ" อยูํข๎างหน๎า” พูดถึงความฝันของการ
เป็นนักกีฬาฟุตบอลและผู๎ฝึกสอนฟุตบอลทีมชาติของซิโก๎ แสดงให๎เห็นความพยามความมุํงมันตั้งใจที่
จะท าความฝันให๎ส าเร็จ ซึ่งสอดคล๎องกับเครื่องดื่มซุปไกํสกัดแบรนด๑ที่สํงเสริมให๎ท าตามฝันได๎ส าเร็จ 

สวํนที ่4 ค าขวญั (Slogan) 
จากการวิเคราะห๑ภาพยนตร๑โฆษณาทั้ง 15 เรื่องพบวําระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ

(Denotative Meaning) ของค าขวัญ (Slogan) นั้น บํงชี้ถึงข๎อความหรือภาพที่น าเสนอ จุดยืน 
ความคิด ตอกย้ าคุณประโยชน๑ ฯลฯ ของผลิตภัณฑ๑หรือองค๑กรนั้นๆ 
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ในสํวนของระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของค าขวัญ 
(Slogan)นั้น จะสื่อถึงความหมายที่แตกตํางกันออกไป ขึ้นอยูํกับวําภาพยนตร๑โฆษณาต๎องการสื่อสาร
อะไร ยกตัวอยํางเชํน ค าขวัญในภาพยนตร๑โฆษณาจักยานยนตร๑ยามาฮําจีที 125 สื่อถึง การใช๎ค าศัพท๑
ที่วัยรุํนนิยมใช๎ในปัจจุบันแสดงถึงความทันยุคทันสมัย “เฟ้ียว ฟาสต๑ บาดใจ” และสื่อให๎เห็นวําหาก
ต๎องการเลือกใช๎รถจักยานยนต๑ที่แรงและเร็วเลือกใช๎ยามาฮําจีที 125 เป็นต๎น 

 



บทที ่ 5 
สรปุผลการวจิยั อภปิรายผล และขอ้เสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย”โดยมีวัตถุประสงค์

การวิจัย1) เพ่ือศึกษาสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย 2) เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การ
ประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย ดังนั้นในการศึกษาวิจัยเพื่อ
ตอบวัตถุประสงค์ดังกล่าว ผู้วิจัยจึงใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผู้วิจัยใช้
เทคนิควิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ภายใต้กรอบแนวคิดทฤษฏีสัญญะวิทยาและแนวคิด
เกี่ยวกับการโฆษณา ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 

1) การวิเคราะห์การสื่อความหมายสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผ่านแก่นเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณา 

2) การวิเคราะห์การสื่อความหมายสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผ่านรูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์โฆษณา 

3) การวิเคราะห์การสื่อความหมายสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผ่านองค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณา 
  ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลโดยการวิเคราะห์ตามแนวทางของกรอบทฤษฎีสัญญวิทยา
แนวความคิดเกี่ยวกับภาพยนตร์โฆษณา ร่วมกับผลการวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณที่
คัดเลือกมาจ านวน 15 เรื่อง ดังนั้น จากการศึกษาทั้ง 3 ส่วนจะท าให้ทราบถึงภาพรวมของการสื่อ
ความหมายเชิงสัญญะภายใต้กรอบแนวคิดเรื่องสัญญวิทยา 

 
5.1 สรุปผลการวจิัย 

จากการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจัยข้างต้น สามารถน าเสนอผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของ
การวิจัย ได้ดังนี้ 

5.1.1 การวิเคราะห์การสื่อความหมายของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผ่านแก่นเรื่อง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณา ซึ่งใช้วิธีการวิเคราะห์หาความหมายโดยอรรถ 
(Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) พบว่า สัญญะของแก่น
เรื่องของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่องมีความแตกต่างกัน เพราะผลิตภัณฑ์ที่โฆษณาในแต่ละเรื่องไม่ได้
มีความเก่ียวข้องเชื่อมโยงกันมีทั้งที่เป็นนามธรรมและรูปธรรม เช่น ความฝัน ความส าเร็จ ความ
แข็งแรง ความเป็นที่หนึ่ง ความอดทน พยายามมุ่งม่ัน การใช้สัญญะของ ลักษณะทางกายกายภาพ 
ผิวหน้า เพศ ภาษา เชื้อชาติ สัญญะที่เป็นตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นๆ ซึ่งภาพยนตร์โฆษณาแต่ละ
เรื่องก็จะมีแก่นเรื่องที่สอดคล้องกับเนื้อหาสารที่ต้องการสื่อไปยังผู้บริโภคของผลิตภัณฑ์ แต่ใน
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ขณะเดียวกันเมื่อจ าแนกลักษณะของแก่นเรื่องออกเป็น 2 แบบคือ แก่นเรื่องที่เกี่ยวกับคุณค่าในการใช้
งาน (Functional Value) และแก่นเรื่องที่เกี่ยวกับคุณค่าทางด้านอารมณ์ (Emotional Value) แล้ว
พบดังนี้ 
 
ภาพที่ 5.1: ผลจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยสัญญะของแก่นเรื่องของนักกีฬาภาพยนตร์โฆษณาไทย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพยนตร์โฆษณาที่มีแก่นเรื่องเก่ียวกับคุณค่าในการใช้งาน ได้แก่ 11 เรื่องคือ น้ ามันเครื่องพี

ทีจีเอ็นเนอยี ถ่านพานาโซนิคอัลคาไลน์ เครื่องดื่มเกลือแร่ซันโว นมแมกโนเลียกิงโกะพลัส วาสลีนเมน
ออยคอนโทรล น้ ายาล้างจานไลปอนเอฟ ปลากระป๋องโรซ่า จักรยานยนต์ยามาฮ่า จีที 125 สเปรย์ดับ
กลิ่นกายนีเวียเมนคูลคิก เครื่องดื่มสปอนเซอร์ แปรงสีฟันซิสเท็มมา ปลาสวรรค์ ทาโร่ ซึ่งจะน าเสนอ
คุณค่าและประโยชน์การใช้สอยของผลิตภัณฑ์เป็นแก่นเครื่อง ภาพยนตร์โฆษณาที่มีภาพยนตร์โฆษณา
ที่มีจ านวน 4 เรื่องได้แก่ แบรนด์ซุปไก่สกัด เครื่องดื่มเกลือแร่ ซันโว โรซ่าฟู้ด เอสซีจี โดยสื่อความ
หมายถึงคุณค่าทางอารมณ์และมีเนื้อหาเกี่ยวกับคุณค่าเชิงสังคมของผลิตภัณฑ์ 

5.1.2 การวิเคราะห์การสื่อความหมายของสัญญะนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดยศึกษา
ผ่านรูปแบบเนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) พบว่าในภาพยนตร๋โฆษณาไทยนั้นมีการใช้สัญญะ
ที่เป็นตัวบุคคลซึ่งเป็นนักกีฬาที่เป็นผู้น าเสนอสินค้าและผลิตภัณฑ์นั้นๆ เพลงประกอบภาพยนตร์
โฆษณา เพศ ภาษา สัญญะของตัวผลิตภัณฑ์และสินค้าที่ต้องการน าเสนอ พบความหมายโดยอรรถที่
แสดงหรือมีการกระท าของนักกีฬาหรือผู้น าเสนอที่เก่ียวเนื่องกับสินค้าผลิตภัณฑ์นั้นๆ ว่าต้องการ
น าเสนอด้านใดของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่อง และพบว่าความหมายโดยนัยในภาพยนตร์โฆษณา
ไทยมีการใช้รูปแบบเนื้อหาโฆษณา ตั้งแต่ 1-3 รูปแบบในภาพยนตร์โฆษณาจ านวน 15 เรื่องพบ

แกน่เรื่อง (Theme) 

คุณค่าในการใช้งาน 
(Functional Value)  

จ านวน 11 เรื่อง 

คุณค่าทางด้านอารมณ์ 
(Emotional Value) 

จ านวน 4 เรื่อง 



125 

รูปแบบเนื้อหาโฆษณา 10 รูปแบบ ดังนี้ การใช้บุคลิกภาพ (Personality) การให้ข้อมูล 
(Information)  การใช้ความสะเทือนใจ (Sensational) การสร้างภาพลักษณ์ (Image) การใช้เพศรส 
(Sex) การเปรียบเทียบ(Comparison) การใช้รูปแบบวัฒนธรรม (Culture) ปัญหาและการแก้ไข
(Problem-Resolution) การให้ความพึงพอใจ (Sensory Pleasure) การใช้อารมณ์ขัน (Humor) ซ่ึง
เมื่อพิจารณาแล้วพบว่า การใช้บุคลิกภาพ (Personality) มากท่ีสุดถึงจ านวน 13 เรื่อง ล าดับ
รองลงมาคือ รูปแบบเนื้อหาโฆษณาที่เก่ียวกับการให้ข้อมูล (Information) มีจ านวน 5 เรื่อง ในล าดับ
ต่อมาคอืรูปแบบของความสะเทือนใจ (Sensational)) มีจ านวน 4 เรื่อง การสร้างภาพลักษณ์ 
(Image) จ านวน 3 เรื่อง และการใช้เพศรส (Sex) จ านวน 2 เรื่อง และล าดับสุดท้ายคือ รูปแบบ
เนื้อหาการโฆษณาที่เก่ียวกับการเปรียบเทียบ (Comparison) การใช้รูปแบบวัฒนธรรม (Culture) 
ปัญหาและการแก้ไข (Problem-Resolution) การให้ความพึงพอใจ (Sensory Pleasure) การใช้
อารมณ์ขัน (Humor) จ านวนอย่างละ 1 เรื่อง  
 
ภาพที่ 5.2: ผลจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยความหมายโดยนัยในภาพยนตร์โฆษณาไทยมีการใช้ 
 รูปแบบ เนื้อหาโฆษณาท่ีมีนักกีฬาเป็นตัวละครหลักมากท่ีสุด 5 อันดับ 
  

 
  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูแบบเนื้อหาโฆษณา

ภาพยนตรโ์ฆษณาไทยทีม่ี

นักกีฬาเปน็ตวัละครหลัก 

การใช้บุคลิกภาพ 
(Personality) 

การให้ข้อมูล 
(Information 

การใช้ความสะเทือน
ใจ (Sensational) 

การสร้างภาพลักษณ์  
(Image) 

การใช้เพศรส  
(Sex) 
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สรุปได้ว่า ในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่องมีการใช้รูปแบบเนื้อหาโฆษณามากกว่า 1 รูปแบบ
และแนวความคิดท่ีถูกน ามาใช้มากที่สุดคือ การใช้บุคลิกภาพ (Personality) ซึ่งสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยที่ต้องการศึกษาการสื่อความหมายเชิงสัญญะ
ของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทยกล่าวคือ บุคลิกภาพของบุคคลมีชื่อเสียงที่มีลักษณะเฉพาะตัว 
เป็นตัวแทนในด้านบุคลิกภาพและภาพลักษณ์มาเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์กหรือบริการ ซึ่งจะเป็น
เครื่องมือที่ใช้ในการสื่อสารและถ่ายทอดความหมายในด้านประโยชน์การใช้งาน และด้านคุณค่าทาง
ความรู้สึกและอารมณ์ จึงกล่าวได้ว่าการท่ีเห็นนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา ก็จะใช้บุคลิกภาพทาง
กายภาพของนักกีฬาและลักษณะท่าทางในการเล่นกีฬานั้นๆ ได้ถูกน ามาใช้ประโยชน์ต่อการสื่อสารต่อ
ตัวสินค้าและบริการนั้นๆ 

5.1.3 การวิเคราะห์การสื่อความหมายของสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย โดย
ศึกษาผ่านองค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่อง ซึ่งใช้วิธีการ
วิเคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative 
Meaning) พบว่า ตัวละครหลัก ในระดับการสื่อความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) บ่งชี้
ถึงนักกีฬาชายและนักกีฬาหญิงที่มีชื่อเสียงและประสบความส าเร็จในกีฬานั้นๆส่วนในระดับการสื่อ
ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) สื่อถึงความแข็งแรง มั่งมั่นทุ่มเท ความพยายาม ความ
อดทน ความส าเร็จ ความเป็นที่หนึ่ง  มีพลัง ความกล้าหาญรวมไปถึงความมีเสน่ห์ดึงดูดทางเพศ 
บุคลิกภายภายที่ดีของนักกีฬา เป็นต้น 

 
ตารางที่ 5.1: สรุปผลการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาที่ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณาไทย 

 
ภาพยนตรโ์ฆษณาไทย นักกีฬาเปน็ตวัละครหลัก สญัญะ 

1) เครื่องดื่มซุปไก่สกัดแบรนด์ ซิโก้ เกียรติศักดิ์ เสนาเมือง ความฝัน/ความส าเร็จ 

2) น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี กวินทร์ ธรรมสัจจานนท์ ความเป็นที่หนึ่ง 
3) ถ่านพานาโซนิคอัลคาไลน์ เจ ชนาธิป ทรงกระสินธ์ ความมีพลัง/แข็งแรง 

4) เครื่องดื่มเกลือแร่ ซันโว บัวขาว บัญชาเมฆ ความเป็นนักสู้ 

5) โรซ่า ฟู้ด นักกีฬาทีมชาติไทย ความมุ่งม่ัน/ความอดทน 
6) นมแมกโนเลีย กิงโกะ พลัส เมย์ รัชนก อินทนนท์ ความจ า/มีสมาธิ 

7) วาสลีนเมนออยคอนโทรล 
มอยซ์เจอร์ไรเซอร์ 

เจ ชนาธิป,ตัง สารัช, ทริส 
ตรอง โด 

เพศชาย 

 (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 5.1 (ต่อ): สรุปผลการวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาที่ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณาไทย 
 

ภาพยนตรโ์ฆษณาไทย นักกีฬาเปน็ตวัละครหลัก สญัญะ 

8) น้ ายาล้างจาน ไลปอนเอฟ ปลื้มจิตร์ ถิ่นขาว ความแข็งแรง 
9) ปลากระป๋องโรซ่า เมย์ รัชนก และคุณเเม่ ความอบอุ่นในครอบครัว 

10) จักยานยนตร์ยามาฮ่า 
จีที 125 

อินซ์ เชาว์วัฒน์ และ  
ต้น นฤบดินทร์  

ความเร็ว/ความแรง 

11) สเปรย์ดับกลิ่นกายนีเวียเมนคู
ลคิก 

ชาริล ชัปปุยส ์ เพศชาย/ความมีเสนห์ 

12) เครื่องดื่มสปอนเซอร์ เจ ชนาธิป,อ้น รังสรรค์,บี้ ชัย
ณรงค์,สินทว ี

ความสดชื่น/ความ
แข็งแรง 

13) SCG Drawing the Future 
 

เมย์ เอรียา จุฑานุกาล ความมุ่งม่ัน/ความตั้งใจ 

14) แปรงสีฟันซิสเท็มมา หน่อง ปลื้มจิตร์,อร อรอุมา, 
ซาร่า นุชศรา 

คนที่จัดฟัน 

15) ปลาสวรรค์ ทาโร่ ชาริล ชัปปุยส ์ -ภาษา /เชื้อชาติผสม 

 
5.2 การอภปิรายผล 
 จากผลการวิจัยเรื่อง “การวิเคราะห์สัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทย”ผู้วิจัยพบว่า
มีประเด็นที่น่าสนใจดังนี้ 
 5.2.1.ภาพยนตร์โฆษณาท่ีผู้วิจัยศึกษาจากจ านวน 15 เรื่องมีถึงจ านวน 13 เรื่องท่ีมีรูปแบบ
เนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) ที่เหมือนกันคือ การใช้บุคลิกภาพ (Personality) ซึ่งหาก
วิเคราะห์ระดับของการสื่อความหมายเชิงสัญญะแล้วจะพบว่าบุคลิกภาพของนักกีฬาที่มีลักษณะ
เฉพาะตัวถูกน ามาใช้และเชื่อมโยงให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการเป็นการสื่อความหมายในภาพยนตร์ทั้ง 
13 เรื่องนั้น จะปรากฏอยู่ในระดับความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) เพียงเท่านั้น แต่
ระดับการสื่อความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) นั้นบุคลิกภาพของนักกีฬาจะถูกน ามาใช้
และเชื่อมโยงเพ่ือสื่อความหมายในลักษณะของคุณประโยชน์ที่เกิดมาจากผลิตภัณฑ์นั้นๆ กล่าวคือ
บุคลิกภาพของนักกีฬาอันเป็นความหมายโดยตรงแล้ว ก็จะถูกรวมเข้าไปในลักษณะของความหายแฝง
ให้แก่ผลิตภัณฑ์บริการเหล่านั้นอีกด้วยยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์โฆษณาน้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี 
ที่มีความเป็นมือหนึ่งของกวินทร์ ธรรมสัจจานนท์ ในเรื่องของความแข็งแรง ความพยามยาม การ
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สญัญะนักกฬีาในภาพยนตรโ์ฆษณาไทย 
ความแข็งแรง 
ความส าเร็จ 
ความพยายาม 
ความอดทน 
ความเป็นท่ีหนึ่ง 
ความมีพลัง 
ความเป็นนักสู้ 
ความมุ่งม่ัน 
ความเร็ว 
ความสดชื่น 
ความมีเสนห์ 

นักกีฬาในอดุมคติ 
ร่างกายสมบูรณ์แข็งแรง 
มีจิตใจเบิกบาน อารมณ์ดี 
มองโลกในแง่ดี 
มีความกระตือรือร้น 
มีความกระฉับกระเฉง 
มีความซื่อสัตย์ต่อตนเองและผู้อื่น 
มีเหตุผลและรู้จักใช้วิจารณญาณ 
มีความสามารถในการควบคุมอารมณ์ 
มีความอดทนอดกลั้น 
มีความเชื่อมั่นในตนเอง 
มีน้ าใจนักกีฬา 

ฝึกซ้อม ที่อัดแน่นอยู่ในภาพยนตร์โฆษณา ได้ถูกแฝงและฝังให้เข้าไปอยู่ในคุณสมบติของผลิตภัณฑ์
น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยี จนเปรียบได้ว่า น้ ามันเครื่องพีทีจีเอ็นเนอยีเป็นมือหนึ่งในเรื่องของ
น้ ามันเครื่อง เป็นต้น 
  5.2.2.เมื่อศึกษาการสื่อความหมายของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาไทยทั้งหมด 15 เรื่อง
พบว่าความหมายที่ถูกสร้างขึ้นในภาพยนตร์โฆษณามีความหมายที่คล้ายคลึงของนักกีฬาในความเป็น
จริงดังปรากฏในภาพต่อไปนี้ 

 
ภาพที่ 5.3: ผลจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยได้เปรียบเทียบความหมายสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์ 
 โฆษณาไทยและนักกีฬาในอุดมคติ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซึ่งสอดคล้องจากการศึกษาลักษณะบุคลิกภาพของการเป็นนักกีฬาที่ดี (กรมพลศึกษา 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2556) นักกีฬาที่ต้องการประสบความส าเร็จทางการกีฬาและมี
ความสุขในการด าเนินชีวิต ควรมีลักษณะบุคลิกภาพที่ดีดังนี้ มีสุขภาพร่างกายสมบูรณ์ แข็งแรง 
ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บ มีจิตใจเบิกบาน ยิ้มง่าย มีอารมณ์ขันอย่างเหมาะสมกับสถานการณ์มองโลกใน
แง่ดี วาจาสุภาพไพเราะ มีมารยาททางสังคม แต่งกายสุภาพ สะอาด เรียบร้อย เหมาะสมกับกาลเทศะ 
มีความกระตือรือร้น และกระฉับกระเฉง มีความซื่อสัตย์ต่อตนเองและผู้อื่น มีเหตุผลและรู้จักใช้
วิจารณญาณในการตัดสินใจและกระท าสิ่งต่างๆ มีความสามารถในการควบคุมอารมณ์ มีความอดทน
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อดกลั้น มีความเชื่อมั่นในตนเอง ขณะเดียวกันพร้อมรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน มีน้ าใจนักกีฬา 
กล่าวคือการสื่อความหมายของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณา มีลักษณะความหมายที่ดีของนักกีฬา
มุ่งเน้นในการสร้างและส่งเสริมคุณค่าและภาพลักษณ์ท่ีของผลิตภัณฑ์และบริการนั้นเอง 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1. จ านวนกลุ่มตัวอย่างเนื่องจากการวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์กลุ่ม
ตัวอย่างเป็นภาพยนตร์โฆษณาเพียง 15 เรื่อง ซึ่งเป็นกลุ่มตัวอย่างที่จ ากัด ดังนั้นในครั้งต่อไปน่าจะมี
เพ่ิมจ านวนกลุ่มอย่างเพ่ือให้ผลการศึกษามีความหลากหลายและครอบคลุมได้มากยิ่งข้ึน 

5.3.2. การวิจัยครั้งนี้มุ่งเน้นศึกษาสัญญะของนักกีฬาในภาพยนตร์โฆษณาที่ โดยใช้วิธีการ
วิเคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย ผ่านแก่นเรื่อง รูปแบบเนื้อหารโฆษณาและ
องค์ประกอบในงานโฆษณา เพียงอย่างเดียว ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นว่าควรมีการน าวิธีการวิเคราะห์สัญญะ
แบบอ่ืนๆ มาใช้ศึกษาสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือให้ทราบว่ามีกระบวนการสื่อความหมายเหมือน
หรือแตกต่างกันอย่างไร 
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