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มาทองเที่ยวอาวมะนาวจํานวน 400 คน ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ สถิติที่ใชในการวิเคราะห  
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ระยะเวลาที่อยูในบรเิวณอาวมะนาวแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

ไมแตกตางกัน  
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ABSTRACT 

 

The objectives of this research were 1) to study motivations of Thai tourist’s  

to Ao Manao, Prachuap Khiri Khan Province 2) to compare motivation level of Thai 

tourists to Ao Manao, Prachuap Khiri Khan Province classified by personal factors and 

travel behavior. 

The sample group of this study was 400 Thai tourists visiting Ao Manao. The data 

were collected by convenience sampling method. As for data analysis, descriptive 

statistics were used included frequencies, percentage, mean and standard deviation.  

The inferential statistics were used included T-test and one-way ANOVA. Least Significant 

Difference (LSD) was also used to determine the minimum difference between any two 

means. The results showed that most of sample group were female with age ranging 

from 20 to 30.The level of education was Bachelor’s Degree. Most of them worked as 

officers in private companies, with the average monthly income from 15,000 to 30,000 

baht. Most of them were single. Regarding travel behavior, the results showed that  

most of the sample group travelled in one-day trip to Ao Manao with family or relatives. 

They used to visit Ao Manao more than three times by their own cars. They received the 

information about Ao Manao by suggestions from acquaintances. Overall, Thai tourists 

had a medium level of motivation to Ao Manao. (MEAN = 3.34, S.D. = 0.85). Motivation 

concerning transportation received the highest average score (MEAN = 3.53, S.D. = 0.98), 

followed by attraction (MEAN = 3.51, S.D. = 0.94), facility (MEAN = 3.42, S.D. = 0.85), 

service (MEAN = 3.18, S.D. = 1.03) and public relations (MEAN = 3.06, S.D. = 0.99) 

respectively. The results from hypothesis testing were as follows: 1) Thai tourists with 

different personal factors had different motivation level to Ao Manao at a statistical 

significance level of 0.05. Nevertheless, no significant difference was found in motivation 



level of Thai tourists with different gender. 2) Thai tourists with different travel behavior 

had different motivation level to Ao Manao at a statistical significance level of 0.05. 

Nevertheless, no significant difference was found in motivation level of Thai tourists  

with different companions and duration of stay. 
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อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามผูรวมเดินทาง 

ตารางที่ 4.8: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 33 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามระยะเวลาทองเที่ยว 

ตารางที่ 4.9: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 34 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยว  

ตารางที่ 4.10: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 34 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามรูปแบบการเดินทาง 

มาทองเที่ยว 

ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 35 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามขอมูลแหลง 

ทองเที่ยว 

ตารางที่ 4.12: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 36 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามเพศ 
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ตารางที่ 4.13: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 37 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามอายุ 

ตารางที่ 4.14: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 38 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ  

จําแนกตามอายุ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.15: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 39 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามระดับ

การศึกษา 

ตารางที่ 4.16: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 40 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ  

จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.17: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 41 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวย 

ความสะดวก จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.18: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 42 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.19: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 43 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการ 

ประชาสมัพันธ จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.20: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 44 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ  

จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.21: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 45 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน 

จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.22: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 47 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามอาชีพ 
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ตารางที่ 4.23: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 48 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิง่อํานวย 

ความสะดวก จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.24: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 49 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.25: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 50 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการ 

ประชาสมัพันธ จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.26: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 51 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ  

จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.27: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 52 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน 

จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.28: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 53 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามรายได 

เฉลี่ยตอเดือน 

ตารางที่ 4.29: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 54 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ  

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.30: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 55 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.31: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 56 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 
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ตารางที่ 4.32: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 57 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตาม 

สถานภาพสมรส 

ตารางที่ 4.33: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 58 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวย 

ความสะดวก จําแนกตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.34: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 59 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานประชาสัมพันธ 

จําแนกตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.35: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 60 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ  

จําแนกตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.36: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 61 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน 

จําแนกตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.37: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรม 62 

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

จําแนกตามผูรวมเดินทาง 

ตารางที่ 4.38: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรม 64 

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

จําแนกตามระยะเวลาทองเที่ยว 

ตารางที่ 4.39: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรม 65 

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

จําแนกตามจํานวนครัง้ในการทองเที่ยว 

ตารางที่ 4.40: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 66 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธดานการคมนาคม  

จําแนกตามจํานวนครัง้ในการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 
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ตารางที่ 4.41: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 67 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธดานการ 

ประชาสมัพันธ จําแนกตามจํานวนครั้งในการทองเที่ยว  

โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

ตารางที่ 4.42: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 68 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว จังหวัดประจวบคีรีขันธ อําเภอเมือง จังหวัด 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

การทองเที่ยวถือเปนอุตสาหกรรมหลักของประเทศไทยที่มบีทบาทสําคัญตอการพัฒนา

เศรษฐกจิและสังคมของประเทศ สามารถนํารายไดทั้งในประเทศและตางประเทศเขามาในระบบ

เศรษฐกจิอยางมาก รวมถึงกอใหเกิดการขยายตัวทั้งทางดานเศรษฐกจิ การพฒันาประเทศ การสราง

อาชีพ การจางงาน การกระจายรายไดสูประชาชนอยางกวางขวาง แตเน่ืองจากปจจุบันสถานการณ

การทองเที่ยวที่ผานมาไดรับผลกระทบจากเหตุการณทางการเมอืง และสถานการณวิกฤติเศรษฐกิจ

ภายในประเทศ ความรุนแรงทีเ่กิดข้ึนสงผลกระทบตอความมั่นใจในการเดินทางมาทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวตางชาติที่ลดจํานวนลง จากปญหาการลดปริมาณนักทองเที่ยวชาวตางชาติทําใหคนไทย

ตองหันมารณรงคเที่ยวไทยเพื่อไมใหเงินไหลออกนอกประเทศ โดยตลาดในประเทศมีการรณรงคการ

ทองเที่ยวภายใตแนวคิด “เที่ยวไทยครึกครื้น เศรษฐกจิไทยคึกคัก” (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 

2557) เพื่อสรางความรูสึกใหนักทองเที่ยวไทยเกิดความภาคภูมิใจในการเดินทางทองเที่ยวภายใน 

ประเทศ โดยเฉพาะสถานที่ทองเที่ยวทางทะเลของประเทศไทยที่มีเอกลักษณโดดเดน และสวยงาม 

ไมแพชาติใดในโลก  

การทองเที่ยวทางทะเลเปนสถานที่ทองเที่ยวที่เปนที่นิยมทั้งชาวตางประเทศและในประเทศ 

โดยเฉพาะทะเลที่จงัหวัดประจวบคีรีขันธ นักทองเที่ยวไทยสวนใหญเมือ่กลาวถึงจังหวัดประจวบคีรีขันธ

สิ่งแรกที่ทกุคนนึกถึงคือ “ชายหาดหัวหิน” ชายหาดอันเงียบสงบเมื่ออดีตหรือแหลงทองเที่ยวใหมที่ใคร

มาแลวตองมาเยือน คือ เพลินวาน ตลาดนํ้าหัวหิน ตลาดนํ้าหัวหินสามพันนาม ตลาดจักจั่นฯลฯ ทั้งที ่

ในความเปนจริง ประจวบคีรีขันธยังมสีถานที่ทองเที่ยวอื่น ๆ ใหไปสัมผัสอีกมากมาย ยกตัวอยางเชน  

อาวมะนาว อยูในเขตกองบิน 5 กองทัพอากาศ ตําบลเกาะหลัก อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

เปนชายหาดสะอาด มีธรรมชาติสวยงาม เหมาะแกการเลนนํ้าเน่ืองจากนํ้าทะเลไมลึก หรือจะเดินเลน 

ริมชายหาดชมวิวสามารถใหความรูสึกเขาถึงธรรมชาติไดอยางแทจริงและทางดานตรงขามกบัหาดเปน

สถานที่ทองเที่ยวคือ “เขาลอมหมวก” มีจุดเดน คือ เมื่อนํ้าลดจะเกิดปรากฏสันทรายทอดยาวใหเดิน

เที่ยวชมได นอกจากน้ีบนยอดเขาลอมหมวกยังเปนทีป่ระดิษฐานพระพุทธบาทจําลอง และบริเวณเชิง

เขามีศาลเจาพอเขาลอมหมวก ใหประชาชนสักการะรวมถึงเปนที่ต้ังของเขตอนุรักษพันธคางแวนอีก

ดวย อาวมะนาวเปนสถานที่ทองเที่ยวทางทะเลของจงัหวัดประจวบคีรีขันธ เปนอาวทางธรรมชาติซึง่ 

มีชายหาดที่ยังคงความสวยงามและมีความเปนธรรมชาติมากที่สุด ไดรับรางวัลชายหาดระดับ 4 ดาว  
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จากกรมผูควบคุมมลพิษกระทรวงทรพัยากรธรรมชาติและสิง่แวดลอม รวมทั้งไดรบัโลรางวัลสิง่แวดลอม

ดีเดน จากกรรมาธิการการทองเที่ยววุฒสิภา สถานที่เพรยีบพรอมไปดวยสิ่งอํานวยความสะดวกใหกบั

นักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแหงน้ี มีบริการที่พักกองทัพอากาศ ฟาชมคลื่น สถานที ่

จัดเลี้ยง หองประชุม หองอาหาร ลานจอดรถกวางขวางสามารถรองรับไดทัง้รสสวนตัวและรสบสั

ทองเที่ยว มีสถานที่ขายของที่ระลึกใหกบันักทองเที่ยว อีกทัง้ยังมีกจิกรรมตาง ๆ ทั้งทางบก และทาง

ทะเล เชน ปนจักรยานครอบครัว ชมทศันียภาพกับรถไฟเลก็โบราณ ลุยปามหาสนุกกับรถ ATV ยิงธนู

ทดสอบสมาธิ สนุกสุดมันกับบานานาโบท ชมความสวยงามของเกาะกับเรือสปดโบท ทองเที่ยวและ

สนุกสนานอยางปลอดภัยดวยมาตรการรักษาความปลอดภัยจากเทคโนโลยีกลองวงจรปด มเีจาหนาที่

รักษาความปลอดภัยตรวจสอบความปลอดภัยตลอด 24 ช่ัวโมง รวมถึงการดชายฝงเพื่อดูแลนักทองเที่ยว

อยางใกลชิดและมีโรงพยาบาลต้ังอยูใกลแหลงทองเที่ยวหางกันแคเพียง 1 กิโลเมตรเทาน้ัน และจากสถิติ 

ป พ.ศ. 2557 มีจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว จํานวน 413,674 คน  

(การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2557) 

ในการคนควาอิสระครั้งน้ี ผูวิจัยจงึมีความสนใจที่จะศึกษาแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว จังหวัดประจวบคีรีขันธ เพื่อใหทราบถึงระดับแรงจูงใจดาน 

ตาง ๆ ที่สงผลใหนักทองเที่ยวตัดสินใจมาทองเที่ยว เพือ่นําผลการศึกษาไปใชเปนแนวทางในการพัฒนา

และปรับปรงุปจจัยดานการทองเที่ยวตาง ๆ ใหสามารถตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว 

รวมถึงเปนประโยชนตอการพัฒนาแหลงทองเที่ยวอาวมะนาวใหเปนทีรู่จกัและยังเกิดประโยชนตอ

ชุมชนในทองถ่ินทั้งในดานการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวรวมถึงกระตุนเศรษฐกจิภายในชุมชน 

อีกดวย 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย      

1.2.1 เพื่อศึกษาระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

1.2.2 เพื่อเปรียบเทียบระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล    

1.2.3 เพื่อเปรียบเทียบระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามพฤติกรรมการทองเที่ยว 
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1.3 ขอบเขตการวิจัย        

1.3.1 ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยางและพื้นที ่งานวิจัยน้ีมีประชากร คือ นักทองเที่ยว

ชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวกองบิน 5 เขตทหาร กองทพัอากาศ อําเภอเมือง จงัหวัด

ประจวบคีรีขันธ ซึ่งจากสถิตินักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในป พ.ศ. 2557 มีจํานวน 

413,674 คน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2557) และกลุมตัวอยางที่ใหขอมลูในการทําวิจัยคือ 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว จํานวน 400 คน ซึ่งทําการเกบ็ขอมลูบริเวณ 

อาวมะนาว กองบิน 5 เขตทหาร กองทพัอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

1.3.2 ขอบเขตดานเน้ือหา 

งานวิจัยน้ีเปนการศึกษาแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธในดานตาง ๆ ตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดาน

การทองเที่ยวประกอบดวย ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิง่อํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม ดานการ

ประชาสมัพันธ และดานการใหบริการ และเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล

และพฤติกรรมการทองเที่ยว 

1.3.3 ขอบเขตดานตัวแปร      

ตัวแปรอิสระประกอบดวย 2 สวน คือ     

1) ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนและ

สถานภาพสมรส     

2) ปจจัยดานพฤติกรรมการทองเที่ยว ไดแก ผูรวมเดินทาง ระยะเวลาที่อยูในบรเิวณ 

อาวมะนาว จํานวนครั้งในการทองเที่ยว รูปแบบการเดินทาง แหลงขอมูลการทองเที่ยวอาวมะนาว 

ตัวแปรตาม คือ ระดับแรงจงูใจในการทองเที่ยวอาวมะนาวของนักทองเที่ยวชาวไทย จําแนก

ตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดานการทองเที่ยวประกอบดวย ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความ

สะดวก ดานการคมนาคม ดานการประชาสัมพันธ และดานการใหบริการ  

1.3.4 ขอบเขตดานเวลา       

การวิจัยครัง้น้ีเกบ็รวบรวมขอมลูชวงเดือนตุลาคม - เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2558 

 

 

  

 

 

   



4 

1.4 คําถามของงานวิจัย       

1.4.1 ระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอ

เมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดานการทองเที่ยวเปนอยางไร 

1.4.2 ระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว       

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลมีความแตกตางกันหรอืไม 

1.4.3 ระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว       

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามพฤติกรรมการทองเที่ยวมีความแตกตางกันหรือไม 

 

1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบั  

1.5.1 สามารถใชเปนแนวทางในการประชาสัมพันธใหเกิดการรับรูและสรางแรงจูงใจใหกับ

นักทองเที่ยว 

1.5.2 สามารถใชเปนแนวทางใหหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนนําผลการศึกษาที่ไดไป 

วางแผน ปรบัปรุงแหลงทองเที่ยวเพื่ออํานวยความสะดวกใหกบันักทองเที่ยวที่เดินทางทองเที่ยว 

อาวมะนาวมากย่ิงข้ึน 

1.5.3 สามารถนําไปใชเปนแนวทางในการกําหนดแผนพัฒนาแหลงทองเที่ยวของอาวมะนาว 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ เชน แผนงานสงเสริมการขาย การบริหารจัดการโดยรวม เปนตน เพื่อทําให

นักทองเที่ยวชาวไทยเกิดแรงจูงใจในการมาทองเที่ยว สรางความพึงพอใจและกลับมาทองเที่ยวที ่

อาวมะนาว รวมถึงบอกตอใหเกิดการขยายตัวของการทองเที่ยวอาวมะนาวเพิ่มข้ึน 

   

1.6 คํานิยามศัพทเฉพาะ       

1.6.1 การทองเที่ยว หมายถึง นันทนาการรูปแบบหน่ึงทีเ่กิดข้ึนระหวางเวลาวางที่ตองมีการ

เดินทางจากถ่ินประจําของตนเองไปยังอีกทีห่น่ึงทีเ่ปนแหลงทองเที่ยว เพื่อวัตถุประสงคที่ไมใชเปนการ

ประกอบอาชีพหรือไปอยูประจํา       

1.6.2 นักทองเที่ยว หมายถึง นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว  

1.6.3 แรงจูงใจ หมายถึง นักทองเที่ยวเกิดแรงกระตุนใหอยากออกเดินทางทองเที่ยวเพื่อ

สนองความตองการของตนเอง โดยมีสิง่บันดาลใจ ซึง่จะจําแนกแรงจูงใจตามแนวคิดองคประกอบ

พื้นฐานดานการทองเที่ยวการทองเที่ยว ประกอบดวย  

- ดานสิ่งดึงดูดใจ หมายถึง ปจจยัที่จะดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวใหเดินทาง

มายังอาวมะนาว เชน ความสวยงามของชายหาด สถานทีส่ําคัญทางประวัติศาสตรของประชาชน 
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- ดานสิ่งอํานวยความสะดวก หมายถึง สิง่ตาง ๆ ที่รองรับการเดินทางทองเที่ยวเพื่อ

ทําใหการเดินทางทองเที่ยวเปนไปดวยความสะดวกสบาย ไดแก ที่พัก รานอาหาร สถานบริการ และ

ปจจัยพื้นฐานทางการทองเที่ยว     

- ดานการคมนาคม หมายถึง ยานพาหนะ ถนนและระบบการจราจรที่ใชในการนํา

นักทองเที่ยวมายังอาวมะนาวอยางรวดเร็ว สะดวกสบาย และปลอดภัย  

- ดานประชาสัมพันธ หมายถึง การเผยแพรขาวสารการทองเที่ยวของอาวมะนาวไป

ยังนักทองเที่ยวเปาหมาย เพื่อสรางภาพพจนที่ดีใหกบัอาวมะนาวโดยใชกิจกรรมและสื่อตาง ๆ   

- ดานการบริการ หมายถึง การตอนรบัของประชาชนหรือพนักงานบริการ และผูที่

เกี่ยวของกบัหนวยบริการตาง ๆ ในพื้นที่อาวมะนาวต้ังแตสถานที่ การใหบริการ รวมถึงผูประกอบการ 

1.6.4 อาวมะนาว หมายถึง สถานที่ทองเที่ยวทางทะเลที่ต้ังอยู กองบิน 5 เขตทหาร 

กองทัพอากาศ อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ 

1.6.5 พฤติกรรมการทองเที่ยว หมายถึง การแสดงออกของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ไดแก ผูรวมเดินทาง ระยะเวลาที่อยูในบริเวณอาวมะนาว จํานวนครั้งในการ

ทองเที่ยว รูปแบบการเดินทาง และแหลงขอมูลการทองเที่ยวอาวมะนาว  

1.6.6 ปจจัยสวนบุคคล หมายถึง ลักษณะเฉพาะของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยว

อาวมะนาว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และสถานภาพสมรส 

 



บทท่ี 2 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 

 

การศึกษาวิจัย เรือ่งแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

กองบิน 5 เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ผูวิจัยไดรวบรวมแนวคิดและ

ทฤษฎีและผลงานวิจัยทีเ่กี่ยวของนําเสนอเปนลําดับดังตอไปน้ี  

2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของไดแก    

  2.1.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร 

2.1.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักทองเที่ยว   

2.1.3 แนวคิดเกี่ยวกับแรงจงูใจในการทองเที่ยว 

  2.1.4 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว    

2.2 ประวัติอาวมะนาว  

2.3 เอกสารและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ       

2.4 สมมติฐานการวิจัย       

2.5 กรอบแนวความคิดการวิจัย  

       

2.1 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของ         

ผูวิจัยไดศึกษาคนควาและอางอิงทฤษฎีที่เกี่ยวของกบัปจจัยตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอแรงจูงใจ

ของนักทองเที่ยวไทยเพื่อนํามาเปนพื้นฐาน และแนวทางในการศึกษาวิจัยครัง้น้ี 

2.1.1 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับประชากรศาสตร 

ประชากรศาสตร (Demography) หมายถึง วิชาที่ศึกษาเกี่ยวกับประชากร ซึ่งสามารถแยก

รากศัพทคําวา “Demography” ไดดังน้ีคือ “Demo” หมายถึง People แปลวา ประชาชน หรือ 

ประชากร สวนคําวา “Graphic” น้ันหมายถึง ลักษณะของบุคคล (ชัยวัฒน ปญจพงษ และณรงค 

เทียนสง, 2521, หนา 2) 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542, หนา 44-52) ไดกลาววา “หลักการความเปนเหตุเปนผลคือทฤษฎี

ที่ใชในแนวคิดดานประชากร กลาวคือ เกิดการกระตุนจากภายนอกในพฤติกรรมมนุษยของแตละ

บุคคลแตกตางกันออกไป ทีส่งผลใหมนุษยใหมนุษยมีพฤติกรรมแตกตางกันออกไป ซึ่งตรงกบัทฤษฎี

กลุมสังคม (Social Categories Theory) ของ DeFleur และ Ball-Rokeach (1996) อธิบายวา

บุคคลที่ตอบสนองเน้ือหาในแบบเดียวกันคือ ผูที่มลีักษณะพฤติกรรมคลายกันและอยูในลําดับช้ัน

สังคมเดียวกัน และทฤษฎีความแตกตางระหวางบุคคล (Individual Differences Theory) บุคคลที่

แตกตางกันจะรับขาวสารและใหความสนใจที่แตกตางกัน” 
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ปรมะ สตะเวทิน (2546, หนา 112-118) อธิบายวา การวิเคราะหผูรบัสารทีม่ีจํานวนนอยเรา

สามารถวิเคราะหผูรบัสารไดครบทุกคน แตถาผูรบัสารมเียอะมากเกินไปก็ไมสามารถวิเคราะหบุคคล

แตละคนที่เราไมรูจักทัง้หมดได ดังน้ันผูสงสารควรจําแนกผูรบัสารออกเปนกลุม ๆ ไดแก อายุ เพศ 

สถานภาพทางสงัคม และเศรษฐกจิการศึกษาศาสนา สถานภาพสมรส เปนตน ซึง่คุณสมบัติเหลาน้ี

สงผลในการเขาใจในการสื่อสารและการตีความทัง้สิ้น (กิติมา สุรสนธิ, 2541, หนา 15-17) 

1) เพศ (Sex) ชายหญิงที่มอีารมณ สภาวะทางจิตใจ สรรีะ ความถนัด สงผลใหความคิด

คานิยม และทัศนคติ วัฒนธรรม สงัคม และกจิกรรมน้ันมีความแตกตางกัน 

2) อายุ (Age) เปนตัวกําหนดประสบการณของบุคคล เมือ่บุคคลมีอายุสูงข้ึน ความฉลาด  

วิธีคิด ความรอบคอบกจ็ะเพิ่มข้ึน และความสนใจกจ็ะเปลี่ยนแปลงไป อายุจึงเปนปจจัยหน่ึงใน

พฤติกรรมการสื่อสารของมนุษย 

3) การศึกษา (Education) ผูทมีีการศึกษาตางกันยอมมีความคิด ความตองการแตกตางกัน

ออกไป  

4) สถานภาพทางสงัคม และเศรษฐกจิ (Socio-Economic Status) ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอ

ผูรบั ไดแก เช้ือชาติ และชาติพันธุ ถ่ินฐาน ภูมิลําเนา พื้นฐานของครอบครัว ซึ่งช้ีใหเห็นวาสถานะทาง

สังคมน้ันทําใหบุคคลมีเปาหมาย ประสบการณ วัฒนธรรม ทัศนคติที่แตกตางกัน 

5) ศาสนา (Religion) เปนอกีประการหน่ึงที่มอีิทธิพลตอตัวผูรบัสาร โดยทัศนคติ คานิยม 

พฤติกรรมทางศาสนาเกี่ยวของกับกจิกรรมตาง ๆ ในชีวิตคนตลอดชีวิต  

สําหรับการศึกษาเรื่องแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

ตองอาศัยองคประกอบตาง ๆ ทางประชากรศาสตรเปนแนวทางในการศึกษา เน่ืองจากปจจัยแตละ

ปจจัยของบุคคลหน่ึงที่แตกตางกันถือเปนพื้นฐานในการกําหนดใหการตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยว

แตกตางกันได  

2.1.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว   

นักทองเที่ยวถือวาเปนผูบริโภคสินคาทางการทองเที่ยวประเภทหน่ึง และการทีจ่ะทราบวา

นักทองเที่ยวแตละบุคคลน้ันมพีฤติกรรมการทองเที่ยวอยางไร จึงมีแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 

ดังตอไปน้ี 

2.1.2.1 ความหมายของพฤติกรรมนักทองเท่ียว 

  นิยามคําวา พฤติกรรมนักทองเที่ยว (Consumer Behavior) น้ันยอมมีความหมาย

ใกลเคียงกัน ซึ่งนักทองเที่ยวกจ็ัดเปนผูบริโภคเชนกัน แตสินคาที่บริโภคสวนใหญเปนสินคาบริการ

  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การตอบสนองความตองการของเขาที่ตัดสินใจ ซื้อและ

ใชจายผลิตภัณฑและบริการ (Schiffman, 1994 อางใน ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538, หนา 3)  
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  ปวริศา สิทธิสาร (2551, หนา 21) กลาววา “พฤติกรรมคือ ผูบริโภคที่ซื้อสินคาวา 

บริโภคที่ไหน อะไร อยางไร ซึ่งกําหนดปฏิกิริยาของบุคคลน้ัน ๆ วาไดรับการใชสินคาและบรกิาร

อยางไร” 

  ธงชัย สันติวงษ (2524, หนา 29) กลาววา “การกระทําของบุคคลน้ันๆที่ไดรับสินคา

และบริการ รวมไปถึงการตัดสินใจ การกําหนดใหมกีารกระทํา” 

อาจกลาวโดยสรปุไดวา พฤติกรรมนักทองเที่ยว (Tourist Behavior) หมายถึง 

พฤติกรรมนักทองเที่ยวที่มักเสาะหาสถานที่ทองเที่ยวเพื่อตอบสนองความตองการของตน โดยใช เงิน 

เวลา และความพยายาม ซึง่พฤติกรรมเหลาน้ีทําใหทราบวา ตองการบรกิารอะไร ทําไมถึงซื้อ ซื้อ

เมื่อไหร ซื้อที่ไหน ซื้อบอยแคไหน จึงเห็นไดวาพฤติกรรมเหลาน้ีนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจมาก

นอยแคไหน 

  2.1.2.2 ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว  

กระบวนการของพฤติกรรม 

กระบวนการทีเ่รียกวา “กระบวนการของพฤติกรรม” (Process of Behavior) คือ 

กอนที่มนุษยจะแสดงพฤติกรรมอะไรออกมาน้ัน จะมมีูลเหตุที่เปนตัวกระตุนเรงเราจิตใจทําใหมนุษย

เกิดความตองการ และเกิดแรงจูงใจใหแสดงพฤติกรรมน้ัน ๆ ออกมาในที่สุด ซึง่มี 3 ประการ ดังน้ี 

(Levitt, n.d. อางใน พิบูล ทปีะปาล, 2543) 

1) พฤติกรรมจะเกิดข้ึนไดจะตองมสีาเหตุทําใหเกิด (Behavior is Caused) ซึ่ง

หมายความวา พฤติกรรมที่ออกมาน้ันตองมีสาเหตุทีท่ําใหเกดิ  

2) พฤติกรรมจะเกิดข้ึนไดจะตองมสีิ่งจูงใจหรือแรงกระตุน (Behavior is 

Motivated) คือ เมื่อบุคคลน้ันมีความปรารถนาหรือตองการสิง่ใด ก็จะเกิดแรงจูงใจใหแสดง

พฤติกรรมตาง ๆ ทําสิง่น้ันใหบรรลุ  

3) พฤติกรรมที่เกิดข้ึนยอมมุงไปสูเปาหมาย (Behavior is Goal-directed) 

หมายถึง บุคคลที่แสดงพฤติกรรมออกมาที่แตกตางกัน เกิดจากสาเหตุหลายปจจัย ทางดาน

วัฒนธรรม สังคมและจิตวิทยา ซึง่สิง่เหลาน้ีคือการแสดงพฤติกรรมในสถานการณตาง ๆ ที่บุคคลน้ัน

เผชิญ โดยมจีุดมุงหมายเพื่อมุงสูเปาหมายใหเกิดความสําเร็จตอความตองการของตน 

เนาวรัตน พลายนอย (2538, หนา 4) ไดเสนอวา “การที่บุคคลน้ันตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยว เกิดจาก 3 ปจจัยดวยกัน ไดแก คาใชจายที่ใชสําหรับการทองเที่ยว เวลาสําหรบัการ

ทองเที่ยว และความต้ังใจที่จะเดินทางมาทองเที่ยว เพือ่เปนการตอบสนองความตองการของมนุษย 

แตรายได และเวลาน้ันกเ็ปนตัวกําหนดวานักทองเที่ยวสามารถเดินทางและใชบริการที่มีคุณมากได

มากเทาใด เชน บุคคลทีร่ายไดนอย เวลานอยกเ็ที่ยวไดที่ใกล แตในขณะที่บุคคลที่มรีายไดสงู มีเวลา

มาก ก็จะไดทองเที่ยวในสถานที่หรูหรา มีคุณภาพมากกวา เปนตน” 
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สรชัย พิศาลบุตร และนฤมล สมิตินันทน (2526, หนา 38-39) ไดกลาววา “บุคคล

น้ันจะมีพฤติกรรมที่ตางกัน ข้ึนอยูกับสังคมที่ตางกัน สําหรบับางคนน้ันเดินทางทองเที่ยวเพื่อหลีกหนี 

ชีวิตประจําวันทีจ่ําเจหรือเพือ่หาประสบการณที่แปลกใหม” 

2.1.2.3 องคประกอบของพฤติกรรมนักทองเท่ียว 

องคประกอบของพฤติกรรมนักทองเที่ยวน้ันมีองคประกอบสาํคัญ 7 ประการคือ 

1) เปาหมาย หมายถึง จุดมุงหมายของนักเดินทางไปทองเที่ยว 

2) นักทองเที่ยวแบบปลีกตัวหาความเพลิดเพลิน (The Diversionary Tourists) คือ 

นักทองเที่ยวทีห่ลีกหนีชีวิตจําเจในแตละวัน 

3) สถานการณ หมายถึง สภาพพยากรณอากาศ หรือกิจกรรมที่เหมาะสมแกการ

เดินทาง เชน เที่ยวหมูเกาะควรเที่ยวในยามคลื่นสงบ 

4) การแปลความหมาย หมายถึง กระบวนการคิดในรูปแบบตาง ๆ ใหเกิดความ

พอใจในสถานการณน้ัน ๆ เชน เวลาเที่ยงเปนเวลาที่นักทองเที่ยวควรหยุดรับประทานอาหารกลางวัน 

5) การตอบสนอง คือ การตัดสินใจไปเที่ยวในชวงปดเทอม แตกอนที่จะบรรลุ

เปาหมายที่กําหนด เราควรเตรียมตัว เชน การวางแผนการเดินทาง การจองหองพกั เปนตน 

6) ผลลัพธที่ตามมา คือ อาจจะตรงตามที่คาดไวหรืออาจจะไมตรงตามทีห่วังไว เชน 

มีการเดินทางไปทองเที่ยว แตปรากฏวาเกิดการชุมนุมเกิดข้ึน จนทําใหสนามบินตองปด แลวเครื่องบิน

ไมสามารถบินลงจอดได ทําใหนักทองเที่ยวไมสามารถบรรลตุามที่คาดหวังไวได 

7) ปฏิกิริยาตอความผิดหวัง คือ ความรูสึกที่คาดหวังไวไมบรรลตุามเปาหมาย จึงมี

การหาวิธีการเปลี่ยนแปลงใหม ๆ  

2.1.2.4 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว (Tourist Behavior) 

พฤติกรรมนักทองเที่ยว หมายถึง การแสดงออกที่นักทองเทีย่วเดินทางมาทองเที่ยว

และใชบรกิารทีส่ถานที่น้ัน ๆ โดยจะรูตัวหรือไมก็ตาม มอีงคประกอบอยู 7 ประการ คือ 

  2.1.2.4.1 เปาหมาย คือ เดินทางเพือ่ศึกษาวัฒนธรรม หรอืพักผอน 

  

  2.1.2.4.2 ความพรอม ตองมีความพรอมของรางกาย เชน จะดํานํ้าลึกตอง

มีรางกายที่แข็งแรง 

  2.1.2.4.3 สถานการณ เวลาทีเ่หมาะสมในการเดินทาง เชน จะไปเที่ยว

เกาะตองควรไปตอนฝนฟาไมคึกคะนอง 

  2.1.2.4.4 การแปลความหมาย วิธีการคิดในรูปแบบตาง ๆ 

  2.1.2.4.5 การตอบสนอง คือ การทําสิง่ใดสิ่งหน่ึงเพื่อใหบรรล ุเชน  

จะเดินทางไปเที่ยวพักผอนก็ควรเตรียมแผนเดินทางลวงหนาไว เปนตน 
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  2.1.2.4.6 ผลลัพธที่ตามมา คือ เกิดความพงึพอใจหรอืไม 

  2.1.2.4.7 ปฏิกิริยาตอความผิดหวัง คือ ความรูสึกทีเ่ดินทางทองเที่ยวแลว

ไมพึงพอใจ (ณัฐชนก เพชรพรหม, 2554) 

2.1.3 แนวคิดเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียว   

 ทุกๆพฤติกรรมที่มเีปาหมายจะมีแรงจงูใจคอยผลกัดัน เรงใหนักทองเที่ยวเกิดการเดินทางไป

ทองเที่ยวมากย่ิงข้ึน เพือ่ตอบสนองความตองการของบุคคล และยังสงผลใหนักทองเที่ยวแตละคนมี

พฤติกรรมในการบริโภคสินคาและบริการทางการทองเที่ยวแตกตางกัน (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2544) 

  2.1.3.1 ความหมายของแรงจูงใจ  

แรงจงูใจ (Motives) หมายถึง แรงผลักดันทีเ่กิดจากความตองการของรางกาย จิตใจ 

และวัฒนธรรมของบุคคลน้ันกระตุนใหเกิดพฤติกรรมอยางมเีปาหมาย สวนแรงจูงใจในการทองเที่ยว

แสดงใหเห็นถึงคานิยมในการบริโภคสินคา และการบรกิาร เพื่อแสวงหาประสบการณ จุดหมายในการ

ทองเที่ยว และเกิดความพงึพอใจ ซึ่งแรงจงูใจเหลาน้ีทีเ่กิดข้ึนทําใหเกิดการเดินทางที่แตกตางกัน 

วัตถุประสงคก็ตางกันออกไป  

2.1.3.2 แรงจูงใจที่กอใหเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจในการเดินทางของนักทองเที่ยว

ประกอบดวยองคประกอบพื้นฐาน 4 ประการคือ (สรุีรัตน เตชาทวีวรรณ, 2545, หนา 71) 

1) สิ่งกระตุนความตองการ หมายถึง ชวงเวลาหรือสถานที่ทองเที่ยวเปนแรงจงูใจให

เดินทางไป 

2) สิ่งกลั่นกรองความตองการ หมายถึง สิง่ที่ทําใหรูสึกไมอยากไป เชน ปจจัย

ทางดานจิตวิทยา ปจจัยทางสงัคม และปจจัยทางเศรษฐกิจ  

3) สิ่งกระทบ หมายถึง การเรียนรู ทัศนะคติและมองภาพสถานที่เที่ยวน้ันแตกตางกัน 

เกิดจากการไดรบัขอมลูขาวสารตาง ๆ  

4) บทบาทของนักทองเที่ยว หมายถึง แตละบุคคลที่มีสถานภาพตางกัน เชน 

พนักงานเอกชน นักศึกษา 

2.1.3.3 สิ่งกระตุนทางการทองเที่ยว (Tourist Motivation)  

สิ่งกระตุนทางการทองเที่ยว หมายถึง นักทองเที่ยวเกิดความสนใจในการทองเที่ยวเมื่อ

ไดรับสิง่กระตุนหรือกําหนดรปูแบบพฤติกรรมใหเดินทางแตกตางกันซึง่แบงออกเปน 2 ประเภท คือ 

  1) สิ่งกระตุนทีเ่กิดจากภายใน ไดแก ความรูสึก ทัศนคติ ทางดาน และจิตใจ เปนตน 

            2) สิ่งกระตุนทีเ่กิดจากภายนอก เชน ความปลอดภัย สิ่งอํานวยความสะดวก การ

บริการ และสิ่งดึงดูดใจ เปนตน 

  ลักษณะความสัมพันธของสิง่กระตุนทัง้สองประเภทมีความสมัพันธที่ซับซอนและ

เปนไปตามลําดับที่ตองการ บางครั้งไมสามารถที่จะแยกออกจากกันไดอยางชัดเจน อยางไรก็ตามสิง่
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กระตุนจากภายในของนักทองเที่ยว และมีพื้นฐานลําดับข้ันของความตองการตามทฤษฏีความตองการ

ของ Maslow (n.d.) (Maslow’s Hierarchy of Needs) ดังน้ี  

1) ความตองการของรางกาย (Physiological Needs) คือ สิ่งจําเปนตอกาอยูรอด

ของชีวิต ไดแก ตองการทางเพศ และปจจัยสี ่

2) ความตองการความปลอดภัย (Safety Needs) เปนสิ่งทีเ่หนือกวาความตองอยู

รอดในระดับทีสู่งข้ึน เชน ความมั่นคงของงาน การปกปองจากภัยอันตรายตาง ๆ ใหปลอดภัย เปนตน 

3) ความตองการดานสังคม (Social Needs) ทั้งการใหและไดรบั แบบหมูคณะ 

ตองการใหไดรับการยอมรบั เปนตน 

4) ความตองการการยกยอง (Esteem Needs) คือ ตองการยกยองสวนตัว สถานะ

จากสงัคม เชน การไดรบัความเคารพนับถือ ความมีช่ือเสียง ประสบความสําเรจ็ เปนตน 

5) ความตองการประสบความสําเร็จสูงสุดในชีวิต (Self-actualization Needs) 

เปนสิ่งทีม่นุษยตองการมากที่สุด ถาใครทําสําเร็จกจ็ะไดรบัการยกยอง 

  จากรปูแบบความตองการของนักทองเที่ยวตามทฤษฎีของ Maslow (n.d.) ดังกลาว 

ไดกําหนดลักษณะของสิ่งกระตุนที่ทําใหเกิดการทองเที่ยวแบงออกเปน 7 ประเภท คือ (Dann, 1981 

อางใน ชีวานันท วุฒิพันธ, 2549, หนา 46) 

1) ความตองการที่ขาดหายไปสามารถทดแทนโดยการทองเที่ยว 

2) สถานที่ทองเที่ยว 

3) ภาพลักษณทัศนคติของนักทองเที่ยวที่มีตอสถานที่ทองเที่ยว  

4) ขอมูลขาวสาร และสือ่ประเภทตาง ๆ  

5) วัตถุประสงคในการเดินทาง  

6) ประสบการณทางการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

7) รูปแบบและความหมายในตัวของมันเอง 

  แรงจงูใจทางการทองเที่ยว (Tourism Motivation) หมายถึง ความตองการของ

นักทองเที่ยวที่ถูกกระตุนใหอยากเดินทางทองเที่ยว จึงไดสรปุรูปแบบของสิง่กระตุนการทองเที่ยวตาม

ของ Dann (1981 อางใน ชีวานันท วุฒิพันธ, 2549, หนา 46) โดยแบงออกเปน 4 ประเภท ดังน้ี 

(McIntosh & Goeldner, 1986 อางใน ชีวานันท วุฒิพันธ, 2549, หนา 46) 

1) สิ่งกระตุนทางดานรางกาย อันไดแก ความพึงพอใจ ความสบายใจ เปนวัตถุประสงค

ทางสุขภาพทีเ่กี่ยวของกบัรางกายและจิตใจ 

2) สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม คือ การเรียนรูวัฒนธรรมของสถานที่ตาง ๆ เพื่อคนหา

รูปการดํารงชีวิตและความเปนมา เชน การเตนรํา ศิลปะพื้นบาน เปนตน 
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3) สิ่งกระตุนระหวางบุคคล การคนหาประสบการณใหม ๆ ที่แตกตางจากเดิม เชน 

การเดินทางเย่ียมญาติตางจังหวัด การพบปะผูอื่นในสงัคม 

4) สิ่งกระตุนทางสถานภาพและช่ือเสียง หมายถึง การเดินทางเพื่อไปทํากจิกรรม

หลากหลาย เชน ศึกษา ดูงาน เพื่อที่จะพฒันาตนเองใหเปนที่ยอมรบัจากผูอื่น 

  Wahab (n.d. อางใน กัลยา สมมาตย, 2541, หนา 12) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับ 

สิ่งกระตุนจูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยว หรือเรียกวาสินมรดกทางการทองเที่ยววามี  

2 ประการ คือ 

1) สินมรดกตามธรรมชาติ ไดแก ลักษณะภูมิอากาศ ไดแก ทะเล ภูเขา นํ้าตก เปนตน 

2) สินมรดกที่คนสรางข้ึนเพื่อใหเดินทางไดอยางสะดวกสบาย ไดแก 

2.1) การทองเที่ยวในเชิงประวัติศาสตร ศาสนาและวัฒนธรรม 

2.2) การเดินทางทองเที่ยวใหเกิดความสะดวกสบายและปลอดภัย ไดแก 

ไฟฟา ถนน สนามบิน สถานีรถไฟ เปนตน 

2.3) โรงแรม ภัตตาคาร รานขายของที่ระลึก ไนทคลับ 

2.4) การดํารงชีวิตของประชาชนในแหลงทองเที่ยว เชน มีนํ้าใจ ย้ิมแยม

แจมใส ความชวยเหลือนักทองเที่ยว เปนตน 

จะเห็นไดวาทั้งสินมรดกทางธรรมชาติและสินมรดกที่คนสรางข้ึนมาน้ันเปนการดึงดูด

นักทองเที่ยวใหเดินทางมาทองเที่ยวตามแหลงตาง ๆ มากย่ิงข้ึน 

2.1.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการทองเท่ียว 

วัตถุประสงคของการทองเท่ียว 

การทองเที่ยวข้ึนอยูกับหลายปจจัย เชน คาใชจาย จํานวนสมาชิก การคมนาคม และ

ระยะเวลา ดังน้ัน สามารถแบงได 6 ลักษณะดังน้ี 

1) เพื่อเปลี่ยนบรรยากาศและสมัผสัประสบการณใหม ๆ เพื่อความบนัเทงิและความ

สนุกสนาน หรือการชมวิถีชีวิตของทองถ่ินตาง ๆ 

2) การใชเวลาวางในการเดินทางเพือ่พักรางกายและสมอง หรอืาจจะหลังจากเจ็บปวย 

3) เพื่อศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม เชน ชมโบราณสถาน เปนตน 

4) เพื่อการกีฬามีวัตถุประสงค 2 ประการคือ 

4.1) การชมกีฬาที่ตนสนใจถึงแมการแขงขันจะยายสถานทีผู่ชมกต็ามไปดูอยูเสมอ 

4.2) รวมการแขงขันหรือออกกําลังกาย จากทัศนัยภาพในประเทศ เชน ชายทะเล ปาไม  

5) การเดินทางไปประชุมสัมมนาและแบงเวลาที่เหลอืไปทองเที่ยว  

6) การไปศึกษาไปทําวิจัยกรือโครงการแลกเปลี่ยน โดยบุคคลเหลาน้ีหาเวลาและโอกาส

พักผอนเชนเดียวกับประชุมและสัมมนา 
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องคประกอบของการทองเท่ียว 

พยอม ธรรมบุตร (2549, หนา 1-3) ไดแบงองคประกอบของการทองเที่ยวเปน 5 ประเภท

ดังน้ี 

1) การเขาถึงแหลงทองเที่ยว (Accessibility) ไดแก สิ่งที่อํานวยความสะดวกใหแก

นักทองเที่ยวเดินทางไดถึงจุดหมายปลายทางหรือแหลงทองเที่ยวไดอยางปลอดภัยอยางเหมาะสม 

เชน สนามบิน สถานีรถไฟ สถานีขนสง เปนตน 

2) มีที่พักสําหรับนักทองเที่ยวคางคืน เชน รีสอรท โรงแรม ซึ่งที่พักมีความสะดวกสบาย

แตกตางกันออกไป ไดแก มีภัตตาคาร บาร สระวายนํ้า เปนตน 

3) แหลงทองเที่ยว (Attractions) คือ สิ่งทีส่ําคัญทีสุ่ดในการดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางมา 

เชน แหลงธรรมชาติทีส่มบูรณสวยงาม นํ้าทะเลใส หายทรายขาว 

4) กิจกรรมการทองเที่ยว (Activities) และนันทนาการ (Tourist Activities และ 

Recreational Activities) ซึ่งเปนอกีปจจัยหน่ึงทีส่ําคัญ เชน การเลนเรอืกลวย การปนจักยานชม

ทิวทัศน การดํานํ้า เปนตน 

5) หองสุขา รานขายของทีร่ะลกึ รานอาหาร สถานีบริการน้ํามนั โรงพยาบาล องคประกอบ

ทั้ง 5 ประการน้ี ปรากฏอยูในสถานที่แหลงทองเที่ยว  

องคประกอบพ้ืนฐานสําคัญดานการทองเท่ียว 

องคประกอบพื้นฐานสําคัญดานการทองเที่ยวมี 5 ประการ คือ (Mill, 1990 อางใน กัลยา 

สมมาตย, 2541, หนา 12 - 13) 

1) สิ่งดึงดูดใจดานการทองเท่ียว มีองคประกอบสําคัญ 5 ประการ ไดแก 

  1.1) สิ่งที่ดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางไปทองเที่ยวยังสถานที่ตาง ๆ คือ ความสวย

ของธรรมชาติที่นาประทับใจ เชน เกาะ หนาผา อาวแหลม ภูมิอากาศ ความนาสนใจของแหลง

ทองเที่ยวอาจเกิดข้ึนได 2 ประการ (ชูสิทธ์ิ ชูชาติ, 2538, หนา 38 - 44) คือ   

   1.1.1) สถานที่นาสนใจ (Place) ธรรมชาติของแหลงทองเทีย่ว เชน ชะอําที่

มีชายหาดสวยงาม ยามดวงอาทิตยตกเวลาเย็นเปนภาพทีส่วยงาม จึงทําใหนักทองเที่ยวอยากเดินทาง

มาทองเที่ยวยังสถานที่น้ัน 

   1.1.2) เหตุการณนาสนใจ (Event) กิจกรรมทางประเพณีและวัฒนธรรม

ของแตละทองถ่ิน เชน การกําหนดจัดงานพระนครคีรีเมืองเพชรบุร ี 

1.2) แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในแตละทองถ่ินอาจมี

ความเหมือนหรอืแตกตางกัน ซึง่แสดงออกตามรูปแบบศาสนสถานที่สําคัญตามประวัติศาสตร จารีต

ประเพณี 
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  1.3) ชาติพันธุ ความตองการอีกอยางหน่ึงของมนุษยคือการเดินทางกลบัไปยังถ่ิน

เดิมของตน หรือตองการไปเย่ียมญาติ เพื่อน 

  1.4) แหลงบันเทิง หมายถึง สถานเริงรมยยามราตร ีรวมถึง สนามกีฬา 

สวนสาธารณะ สวนสัตว เปนตน 

2) สิ่งอํานวยความสะดวก มี 4 ประการ (Mill, 1990 อางใน กัลยา สมมาตย, 2541, หนา 14) 

2.1) ที่พักถือวาเปนสิ่งสําคัญ อาจจะเปนแบบเชา หรืออาศัยช่ัวคราว ซึ่งมี

หลากหลายประเภท เชน โรงแรม เกสทเฮา เปนตน 

2.2) รานอาหาร 

2.3) สถานที่บริการตาง ๆ เชน สถานที่นันทนาการ รานขายของที่ระลึก  

2.4) การพัฒนาระบบการสือ่สารคมนาคมและสาธารณูปโภค ไดแก ระบบการ

สื่อสาร การคมนาคมสาธารณูปโภค 

3) การขนสงและการคมนาคม การปรับปรุงยานพาหนะถนนและระบบการจราจรใหดีข้ึน 

รวดเร็ว สะดวกสบาย และปลอดภัย เปนสิง่ทีจ่ําเปนอยางย่ิง 

4) การประชาสัมพันธ คือการเผยแพรขาวสารการทองเที่ยวตาง ๆ โดยใชกิจกรรที่ไมใช

ทางการคา สือ่ความหมายออกไป เชิญชวนนักทองเที่ยวใหเดินทางมาทองเที่ยวกันมากข้ึน 

สามารถโฆษณาเพือ่การประชาสัมพันธทางการทองเที่ยวได เพื่อมุงหวังสรางช่ือเสียง และ

ภาพพจน และสรางความสัมพันธอันดีจึงมลีักษณะสําคัญดังน้ี 

4.1) ความรูในการโฆษณา 

4.2) การสรางภาพพจนที่ดี 

4.3) ชวยสรางความเจรญิใหกบัสงัคมโดยรวม 

4.4) มุงเนนใหรบัรูวัฒนธรรม ประเพณี 

4.5) เปนลักษณะการทําขาวธุรกิจ 

5) การใหบริการและการตอนรับ ซึ่งเปนสิง่สําคัญมาก เพราะถานักทองเที่ยวประทับใจกบั

การบริการของประชาชนในที่น้ัน ๆ หรอืพนักงานการบริการ ก็จะเกิดการทองเที่ยวซ้ําและบอกตอ 

จํานวนนักทองเที่ยวกจ็ะหลั่งไหลมาทองเที่ยวยังสถานที่น้ันมากข้ึน 

 

2.2 ประวัติอาวมะนาว  

อาวมะนาวอยูในเขตกองบิน 5 กองทัพอากาศ ตําบลเกาะหลัก อําเภอเมือง จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ เปนหาดสะอาดมีธรรมชาติสวยงามเหมาะแกการเลนนํ้าเพราะทะเลไมลึกตรงขามกบั

หาดเปน “เขาลอมหมวก” ยามนํ้าลดจะปรากฏสันทรายทอดยาวใหเดินไปเที่ยวชมไดนอกจากน้ี  

บนยอดเขาลอมหมวกยังเปนทีป่ระดิษฐานพระพุทธบาทจําลอง และบริเวณเชิงเขามี “ศาลเจาพอเขา 
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ลอมหมวก” ใหประชาชนสักการะ รวมถึงเปนที่ต้ังของเขตอนุรักษพันธุคางแวน สําหรบั “อาวมะนาว”  

เคยเปนยุทธภูมิในสมัยสงครามโลกครัง้ที่ 2 ระหวางกองทพัไทยและกองทัพญี่ปุน ปจจบุันภายใน

กองบินจะเห็น “อนุสาวรียวีรชน” รูปทหารอากาศในชุดนักบินยืนอยูบนใบพัดเครือ่งบิน ถือธงหันหนา

ออกทะเล ซึง่สรางข้ึนเพื่อเปนการเชิดชูประวัติการตอสูอันกลาหาญของนักรบแหงกองบินนอยที่ 5 ซึ่ง

ยอมเสียสละชีวิต ปกปองผืนแผนดินไทยสวนหน่ึงไว ทางราชการจึงไดสรางอนุสาวรีย “วีรชน 8 ธ.ค.

84” ประดิษฐาน ณ บริเวณที่ต้ังกองบินนอยที่ 5 และยังม ี“อุทยานประวัติศาสตรกองบิน 5” โดยจะ

เห็นแทงหินขนาดใหญแกะสลักจําลองฉากการตอสูระหวางกองทัพไทยกับญี่ปุน ทั้งน้ีบรเิวณอาวมะนาว

ทุกปจะมีการจัดงานวันรําลกึวีรกรรม 8 ธันวาคม 2484 นักทองเที่ยวสามารถเขาไปพักผอนและเลนนํ้า

ที่ชายหาดไดตลอด เพราะมรีานอาหาร สโมสร และบานพกัไวคอยบริการ (“ประวัติอาวมะนาว”, 

2553) 

 

2.3 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ   

ศิริพันธุ รักเรียนรบ (2547) ทําการศึกษาเรื่องแรงจูงใจในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยและนักทองเที่ยวชาวตางชาติพบวา ทั้งนักทองเที่ยวชาวไทยและนักทองเที่ยวชาวตางชาติให

ความสําคัญกับปจจัยทีเ่ปนแรงจงูใจดานจุดมุงหมายในการทองเที่ยวเพื่อพักผอนมากทีสุ่ด เน่ืองจาก

การทองเที่ยวเปนกจิกรรมที่กระทําเพื่อผอนคลายความตึงเครียดจากงานประจําและเพือ่เปลีย่น

บรรยากาศและสิ่งแวดลอมจากที่เคยเปนอยู สวนปจจัยทีเ่ปนแรงจงูใจนอยที่สุดของนักทองเที่ยว 

ชาวไทย คือ จุดมุงหมายในการทองเที่ยวเพือ่ธุรกจิ และสําหรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติใหความ 

สําคัญกับจุดมุงหมายในการทองเที่ยวเพื่อเพศนอยทีสุ่ด สวนแรงจงูใจในการทองเที่ยวดานอื่น ๆ คือ 

ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการเดินทาง ดานการบริการ ดานการประชาสัมพันธ

ทั้งนักทองเที่ยวชาวไทยและนักทองเที่ยวชาวตางชาติใหความสําคัญในระดับใกลเคียงกัน นอกจากน้ี

ยังพบวาการประชาสัมพันธยังมีสวนทําใหนักทองเที่ยวเกิดแรงจงูใจที่จะมาทองเที่ยวมากข้ึน  

 ศิริวรรณ จันทวงศ (2557) ที่ทําการวิจัยเรื่องความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวไทยตอปจจัย

ในการตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวเกาะชาง จงัหวัดตราด พบวา สวนใหญเปนเพศหญงิ จบการศึกษา

ระดับปรญิญาตรี ประกอบอาชีพเปนพนักงานเอกชน มีรายได 20,001 บาท - 30,000 บาท และมีภูมิ

ลาเนาอยูภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวไทย โดยภาพรวมอยูในระดับ

ปานกลาง โดยดานสิ่งแวดลอมทางกายภาพ ดานผลิตภัณฑ ดานพนักงาน ความคิดเห็นตอปจจัยใน

การตัดสินใจอยูในระดับมาก และดานสถานที ่ดานราคา ดานกระบวนการใหบรกิาร และดานการ 

สงเสริมการตลาด ความคิดเห็นตอปจจัยในการตัดสินใจอยูในระดับปานกลาง ผลการทดสอบ

สมมติฐาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นไมแตกตางกัน สวนนักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีระดับการศึกษา อาชีพ รายได และภูมิลําเนาตางกัน มีความคิดเห็นตอปจจัยในการ
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ตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวเกาะชาง จังหวัดตราดแตกตางกัน อยางมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

กุลนิภัทร บุญรุง (2553) ซึ่งทําการศึกษาเรื่องปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยว

เกาะ สมุยของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญ

ของปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยวเกาะสมุย โดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพจิารณาเปน

รายดาน พบวา ดานสถานที่ทองเที่ยว ดานความอํานวยความสะดวก ดานขอมูลขาวสารอยูในระดับ

มาก สวนดานคาใชจายอยูในระดับปานกลาง ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่มผีลตอ

การตัดสินใจเลือกทองเที่ยวเกาะสมุยของนักทองเที่ยวชาวไทย จําแนกตามขอมลูสวนบุคคล พบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ สถานภาพสมรส รายไดตอเดือน ระดับการศึกษา และอาชีพตางกัน  

มีความคิดเห็นเกีย่วกับปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยวเกาะสมุย โดยรวมแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.01 

 

2.4 สมมติฐานการวิจัย         

 สมมติฐานท่ี 1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน    

  สมมติฐานที่ 1.1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกนั    

สมมติฐานที่ 1.1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน   

  สมมติฐานที่ 1.1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกนั 

  สมมติฐานที่ 1.1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน    
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  สมมติฐานที่ 1.2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน    

  สมมติฐานที่ 1.2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน   

  สมมติฐานที่ 1.2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน    

  สมมติฐานที่ 1.2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน   

  สมมติฐานที่ 1.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 1.2.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน  

 สมมติฐานที่ 1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน      

  สมมติฐานที่ 1.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกนัมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน   

  สมมติฐานที่ 1.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 1.3.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 1.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 1.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 1.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน    
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สมมติฐานที่ 1.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

สมมติฐานที่ 1.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.5.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.5.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 1.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน      

สมมติฐานที่ 1.6.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกนัมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.6.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 
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สมมติฐานที่ 1.6.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.6.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน  

สมมติฐานท่ี 2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน       

สมมติฐานที่ 2.1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 2.1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 2.1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน      

  สมมติฐานที่ 2.2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจทีแ่ตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 
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สมมติฐานที่ 2.2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 2.2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.2.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครัง้ในการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

  สมมติฐานที่ 2.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจทีแ่ตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 2.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก

แตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.3.3 นักทองเที่ยวที่ชาวไทยมีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 2.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

สมมติฐานที่ 2.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 
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  สมมติฐานที่ 2.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน   

 สมมติฐานที่ 2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกนัมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

  สมมติฐานที่ 2.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกบั มรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก

แตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

  สมมติฐานที่ 2.5.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.5.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

  สมมติฐานที่ 2.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน  
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2.5 กรอบแนวความคิดการวิจัย 

 

ภาพที่ 2.1: กรอบแนวความคิดในการศึกษาคนควา  

 

       ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

ปจจัยสวนบุคคล 

- เพศ 

- อายุ 

- ระดับการศึกษา 

- อาชีพ 

- รายไดเฉลี่ยตอเดือน  

- สถานภาพสมรส  

   

พฤติกรรมการทองเที่ยว 

- ผูรวมเดินทาง 

- ระยะเวลาทองเที่ยว 

- จํานวนครั้งในการทองเที่ยว 

- รูปแบบการเดินทาง 

- แหลงขอมูลการทองเที่ยวอาวมะนาว 

 

แรงจงูใจในการการเดินทาง 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว  

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

- ดานสิ่งดึงดูดใจ 

- ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

- ดานการคมนาคม 

- ดานการประชาสัมพันธ 

- ดานการบริการ 

- ภาพรวม 

 



บทท่ี 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

กองบิน 5 เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ” เปนการวิจัยเชิงปรมิาณ 

(Quantitative Research) ซึ่งมุงเนนศึกษาแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตออาวมะนาวจําแนก

ตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดานการทองเที่ยว ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยตามลําดับข้ันตอนดังน้ี 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

3.3 เครื่องมอืที่ใชในการเก็บขอมูล 

3.4 การทดสอบเครื่องมือ 

3.5 วิธีการเก็บขอมลู 

3.6 ประเภทของตัวแปร 

3.7 วิธีการทางสถิติ 

3.8 การวิเคราะหขอมูล 

 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 

การวิจัยครัง้น้ีผูวิจัยใชรูปแบบการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) และเปนการวิจัยเชิง 

ปริมาณ (Quantitative Research) เก็บขอมลูโดยวิธีการแจกแบบสอบถามจํานวน 400 ชุด และนํา 

ขอมูลมาปอนเขาเครื่องคอมพิวเตอรและวิเคราะหขอมลูดวยโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ 

 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จากสถิตินักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในป  

พ.ศ. 2557 มีจํานวน 413,674 คน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2557) และกลุมตัวอยางของ

งานวิจัย คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวจํานวน 400 คน โดยผูวิจัย

กําหนดขนาดตัวอยางจากการคํานวณโดยใชสูตรของ Yamane (1973) ที่ความเช่ือมั่น 95% ตามสูตร

คํานวณดังน้ี  

ทั้งน้ีในการเกบ็ขอมลูครั้งน้ี ผูวิจัยไดลงพื้นที่ คือสถานทีท่องเที่ยวทางทะเล อาวมะนาว 

กองบิน 5 อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ 

 



24 

  n =     

 

  

โดยกําหนด N = จํานวนขนาดตัวอยางที่ใชในการศึกษา 

  n =        จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยจํานวน 413,674 คน 

  e = ระดับความเคลื่อนที่ยอมใหเกิดข้ึน กําหนดใหคา

คลาดเคลื่อนเทากบั 0.05 

  

ขนาดกลุมตัวอยาง =       

 
 

    = 399.63 

 

จากการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางเทากับ 399.63 ดังน้ันเพือ่ความสะดวกผูวิจัยจึงทําการ

เก็บแบบสอบถามจํานวน 400 คน 

 

3.3 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูล 

ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเกบ็รวบรวมขอมูลเพื่อประเมินแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

โดยไดดําเนินการสรางแบบสอบถามดังน้ี 

1) ศึกษาทบทวนเอกสารทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยทีเ่กี่ยวของกบัเรือ่ง “แรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว” จากน้ันจงึกําหนดกรอบงานวิจัยเน้ือหา

และวัตถุประสงคทีท่ําการวิจัย 

2) ศึกษาแบบสอบถามตาง ๆ จากงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ เพือ่กาํหนดขอบขายในการสราง

เครื่องมือใหสอดคลองกบัตัวแปรที่ศึกษา 

3) กําหนดขอบเขตของแบบสอบถามซึง่เกี่ยวของกับปจจัยสวนบุคคล พฤติกรรมการทองเที่ยว

และแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย โดยจําแนกตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดานการทองเที่ยว

แลวจึงสรางแบบสอบถามข้ึนมา 

4) สรางแบบสอบถามเกี่ยวกบั “แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว” ตามกรอบปจจัยที่กําหนดไวและสอดคลองกบัวัตถุประสงค นิยามศัพทและ

กลุมตัวอยางโดยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 ตอนดังน้ี 

   N          

1+Ne2 

      413,674              

1+413,674(0.05)2 
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ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเกี่ยวกบัปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามมีลักษณะเปน 

แบบสอบถามปลายปด (Close-Ended Questions) จํานวน 6 ขอ ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา  

อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และสถานภาพสมรส โดยปจจัยสวนบุคคลดานเพศน้ันเปนลักษณะคําถาม

มีคําตอบใหเลือก 2 ทาง (Two-way Question) เปนขอมลูแบบ Identification Information 

ในขณะที่อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยเดือน และสถานภาพสมรสน้ันเปนลักษณะคําถามมี

หลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choices Question) เปนขอมูลแบบ Identification Information 

(พรเพ็ญ เพชรสุขศิร,ิ 2550) 

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ไดแก ผูรวมเดินทาง ระยะเวลาที่อยูในบริเวณอาวมะนาว จํานวนครั้ง

ในการทองเที่ยว รปูแบบการเดินทาง และแหลงขอมลูการทองเที่ยวอาวมะนาวเปนแบบสอบถาม

ปลายปดและมลีักษณะคําถามแบบมหีลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choices Question) 

ตอนท่ี 3 แบบสอบถามเกี่ยวกบัระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว จําแนกตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดานการทองเที่ยวซึง่มลีักษณะเปน

แบบสอบถามปลายปด โดยเปนขอมูลที่มีระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคช้ัน (Interval Scale) 

เปนการวัดระดับความสําคัญของปจจัยแรงจงูใจตาง ๆ ทีท่ําใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ม ี5 ระดับคือ 

 

คะแนน    ระดับความสําคัญ 

5    มีระดับความสําคัญมากที่สุด 

4    มีระดับความสําคัญมาก 

3     มีระดับความสําคัญปานกลาง 

2    มีระดับความสําคัญนอย 

1    มีระดับความสําคัญนอยที่สุด 

 

การแปลผลระดับความสําคัญใชสูตรคํานวณจากการคํานวณอันตรภาค 

 

สูตร  Max – Min  = 5 – 1   =  0.80 

      5                           5 
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สําหรับการแปลความหมายคาเฉลี่ยผูวิจัยใชเกณฑแปลความหมาย 

4.21 – 5.00  หมายถึง มรีะดับความสําคัญมากที่สุด 

3.41 – 4.20 หมายถึง  มีระดับความสําคัญมาก 

2.61 – 3.40  หมายถึง  มีระดับความสําคัญปานกลาง 

1.81 – 2.60 หมายถึง  มีระดับความสําคัญนอย 

1.00 – 1.80  หมายถึง  มีระดับความสําคัญนอยทีสุ่ด 

5) นําแบบสอบถามไปใชกับกลุมตัวอยาง 

 

3.4 การทดสอบเครื่องมือ 

ผูวิจัยไดเสนอแบบสอบถามทีส่รางข้ึนไปทําการทดสอบหาความเที่ยงตรง 

(Validity) และความเช่ือมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามดังน้ี 

1) การหาความเที่ยงตรง (Validity)  

นําแบบสอบถามทีส่รางข้ึนใหผูเช่ียวชาญ 3 ทาน ตรวจสอบความเที่ยงตรงดานเน้ือหา 

(Content Validity) และขอบกพรองของคําถามเพื่อใหมีความสอดคลองกบัวัตถุประสงค นิยามศัพท

และกลุม ตัวอยาง ประมวลความเห็นที่ไดรบัและการพจิารณาแบบสอบถามเปนรายขอเพื่อนํามา

ปรับปรงุแบบสอบถามใหเปนไปตามขอเสนอแนะ และวิเคราะหคุณภาพของเครือ่งมือโดยหาคา IOC 

(Item-objective Congruence Index) ไปซึ่งในงานวิจัยน้ีไดคา IOC คือ คาความเที่ยงตรงของ

แบบสอบถาม หรือคาสอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค หรือเน้ือหา (IOC: Index of Item 

Objective Congruence) ทั้งน้ี ผูวิจัยไดนําผลที่ไดมาปรับปรุงแกไขอีกครั้งตามคําแนะนําของ

ผูเช่ียวชาญกอนจะนําไปใชจรงิกบักลุมตัวอยางและหาคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม   

 2) การหาคาความเช่ือมั่นของเครือ่งมอื (Reliability) 

นําแบบสอบถามทีส่รางเสร็จเรียบรอยไปทดลองใช (Try Out) กับนักทองเที่ยวชาวไทย

จํานวน 30 คน นํามาวิเคราะหหาคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถามดวยวิธีหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟา

ของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) โดยมีเกณฑตัดสินวาถาคาสัมประสทิธ์ิสหสมัพันธ

มีคาใกลเคียง 1.00 (ประมาณ 0.80 ข้ึนไป) จะนําแบบสอบถามไปใชได (ธานินทร ศิลปจาร,ุ 2548) 

สําหรับงานวิจัยน้ีไดคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธเทากับ 0.908 ซึ่งถือวาเช่ือถือได  

 

3.5 วิธีการเก็บขอมลู 

ผูวิจัยไดทําการแจกแบบสอบถามใหกบักลุมตัวอยางจํานวน 400 ชุด และรับคืนดวย 

ตัวเองที่อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
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3.6 ประเภทของตัวแปร 

ตัวแปรตน 

1) ปจจัยสวนบุคคล    - เพศ 

       - อายุ 

       - ระดับการศึกษา 

       - อาชีพ 

       - รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

       - สถานภาพสมรส 

2) พฤติกรรมการทองเที่ยว    - ผูรวมเดินทาง 

       - ระยะเวลาทองเที่ยว 

       - จํานวนครั้งในการทองเที่ยว 

       - รูปแบบการเดินทาง 

       - แหลงขอมลูการทองเที่ยวอาวมะนาว 

ตัวแปรตาม 

1) แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว  - ดานสิ่งดึงดูดใจ 

       - ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

       - ดานการคมนาคม 

       - ดานการประชาสมัพันธ 

       - ดานการบริการ 

       - ภาพรวม 

 

3.7 วิธีการทางสถิติ 

 1) สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ใชบรรยายลักษณะของขอมูลที่เกบ็มาได  

โดยใชคาสถิติในการวิเคราะห ไดแก ความถ่ี รอยละ คาเฉลีย่และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

คําตอบสวนที ่1 ของแบบสอบถามซึ่งเปนเรือ่งขอมลูเกี่ยวกบัปจจัยสวนบุคคลของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว นํามาหาคาความถ่ีและรอยละ 

 คําตอบสวนที ่2 ของแบบสอบถามซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว นํามาหาคาความถ่ีและรอยละ 

 คําตอบสวนที ่3 ของแบบสอบถามซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกบัระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยจําแนกตามแนวคิดองคประกอบพื้นฐานดานการทองเที่ยว นํามาหาคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
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 2) สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เพื่อใชทดสอบสมมติฐาน ไดแก 

2.1) t-test ซึ่งจะใชทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ย 2 กลุม ไดแก เพศ 

2.2) One – Way ANOVA ใชในการทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของ 

ตัวแปรมากกวา 2 กลุมข้ึนไป ไดแก อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนและสถานภาพ

สมรส รวมถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว ไดแก ผูรวมเดินทาง ระยะเวลาที่อยูในบริเวณ

อาวมะนาว จํานวนครั้งในการทองเที่ยว รูปแบบการเดินทาง และแหลงขอมลูการทองเที่ยวอาว

มะนาวเพื่อทดสอบวาขอมูลในแตละกลุมน้ันมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญหรือไม 

2.3) ใชสถิติ Fisher’s LSD (Least Significant Difference) ในการทดสอบ

เปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยรายคูเพือ่ดูวาคูใดบางที่แตกตางกัน โดยกําหนดนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 และจะทดสอบตอเมื่อหลงัจากการทดสอบ One-way ANOVA แลวพบนัยสําคัญ 

 

3.8 การวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมลูที่ไดจากแบบสอบถามมีข้ันตอน ดังน้ี 

1) นําแบบสอบถามรบักลับคืนมาตรวจความสมบรูณของแบบสอบถามซึง่ครบถวนจํานวน 

400 ชุด 

2) นําแบบสอบถามทีม่ีขอความสมบูรณมาจัดระเบียบขอมลูลงรหสั (Coding) 

3) วิเคราะหปจจัยสวนบุคคลและพฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 

4) วิเคราะหขอมลูแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตออาวมะนาว โดยหาคาเฉลี่ย 

(Mean) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เปนรายขอและรายดาน แลวนําเสนอในรูปตาราง

ประกอบการบรรยาย 

5) วิเคราะหขอมลูเพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยหาคา Independent Samples t-test และ

One-way ANOVA และวิเคราะหเปรียบเทียบความแตกตางรายคูโดยวิธี LSD 

 

 



บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

การวิจัยเรื่องแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

กองบิน 5 เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ และเพื่อเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาเที่ยว

อาวมะนาว จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามปจจัยดานประชากรศาสตรและพฤติกรรมการ

ทองเที่ยว กลุมตัวอยาง คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ และทําการวิเคราะหขอมูลแบงออกเปน 3 สวน สรปุไดดังน้ี 

4.1 การสรปุขอมลูทางประชากรศาสตร 

4.2 ผลการวิเคราะหขอมลูตามสมมติฐาน 

4.3 ผลการวิเคราะหอื่น ๆ 

 

4.1 การสรปุขอมูลทางประชากรศาสตร 

ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมลูทั่วไปดานประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน สถานภาพสมรส แสดงในตารางที่ 4.1-4.6 

 

ตารางที่ 4.1: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามเพศ 

 

 

 

 

 

 

จากตารางที่ 4.1 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 272 คน คิดเปน

รอยละ 68.0 และเพศชายจํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 32.0 

 

 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ชาย 128 32.0 

หญิง 272 68.0 

รวม 400 100.0 
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ตารางที่ 4.2: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามอายุ 

 

   

  

 

 

 

 

 

 

 
จากตารางที่ 4.2 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุ 20-30 ป จํานวน 251 คน  

คิดเปนรอยละ 62.8 รองลงมาอายุ 31-40 ป จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5 อายุตํ่ากวา 20 ป 

จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.8 อายุ 41-50 ป จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.5 อายุ 51-60 ป 

จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 และอายุ 60 ปข้ึนไป จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.5 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.3: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ตํ่ากวา 20 ป 39 9.8 

20-30 ป 251 62.8 

31-40 ป 46 11.5 

41-50 ป 34 8.5 

51-60 ป 20 5.0 

60 ปข้ึนไป 10 2.5 

รวม 400 100.0 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ประถมศึกษา 28 7.0 

มัธยมศึกษาตอนตน 29 7.3 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. 68 17.0 

อนุปรญิญา/ ปวส. 25 6.3 

ปริญญาตร ี 218 54.5 

สูงกวาปริญญาตร ี 32 8.0 

รวม 400 100.0 
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จากตารางที่ 4.3 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 

218 คน คิดเปนรอยละ 54.5 รองลงมามีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จํานวน 68 คน 

คิดเปนรอยละ 17.0 ระดับสูงกวาปรญิญาตร ีจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.0 ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 ประถมศึกษา จาํนวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และ

อนุปรญิญา/ ปวส. จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.4: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามอาชีพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

จากตารางที ่4.4 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนพนักงานเอกชน จํานวน 145 คน 

คิดเปนรอยละ 36.3 รองลงมาเปนนักเรียน/ นักศึกษา จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21.0 เจาของ

กิจการ/ ประกอบธุรกิจสวนตัว จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8 ขาราชการ/ พนักงานรฐัวิสาหกิจ 

จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.8 และพอบาน/ แมบาน/ เกษียณอายุ จํานวน 25 คน คิดเปน 

รอยละ 6.3 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ (%) 

นักเรียน/ นักศึกษา 84 21.0 

ขาราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 63 15.8 

พนักงานบริษัทเอกชน 145 36.3 

เจาของกิจการ/ ประกอบธุรกจิสวนตัว 83 20.8 

พอบาน/ แมบาน/ เกษียณอายุ 25 6.3 

รวม 400 100.0 
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ตารางที่ 4.5: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

 

 

 

 

 

 

 
จากตารางที่ 4.5 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,000- 

30,000 บาท จํานวน 188 คน คิดเปนรอยละ 47.0 รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 15,000 บาท 

จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 38.0 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001-50,000 บาท จํานวน 32 คน  

คิดเปนรอยละ 8.0 และรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 50,000 บาท จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.0 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.6: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

 

 

 

  

  

   

 
 

จากตารางที ่4.6 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 270 คน  

คิดเปนรอยละ 67.5 รองลงมาสมรส จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 25.3 หมาย/ หยาราง จํานวน 

23 คน คิดเปนรอยละ 5.8 และแยกกันอยู เปนจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5 ตามลําดับ 

  

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ตํ่ากวา 15,000 บาท 152 38.0 

15,000-30,000 บาท 188 47.0 

30,001-50,000 บาท 32 8.0 

มากกวา 50,000 บาท 28 7.0 

รวม 400 100.0 

สถานภาพสมรส จํานวน (คน) รอยละ (%) 

โสด 270 67.5 

สมรส 101 25.3 

หมาย/ หยาราง 23 5.8 

แยกกันอยู 6 1.5 

รวม 400 100.0 
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 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมลูพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดแก ผูรวมเดินทาง ระยะเวลาทองเที่ยว 

จํานวนครั้งในการทองเที่ยวอาวมะนาว รปูแบบการเดินทาง และแหลงทองเที่ยว แสดงในตารางที่  

4.7 – 4.11 

 

ตารางที่ 4.7: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามผูรวมเดินทาง 

 

 

  

 

 

 

 
 

 

จากตารางที ่4.7 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนครอบครัว/ ญาติ จํานวน 180 คน 

คิดเปนรอยละ 45.0 รองลงมาเพือ่น/ เพื่อนรวมงาน จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 34.3 คนรัก/

แฟน จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.3 และเดินทางคนเดียว จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.8: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามระยะเวลาทองเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผูรวมเดินทาง จํานวน (คน) รอยละ (%) 

เดินทางคนเดียว 18 4.5 

ครอบครัว/ ญาติ 180 45.0 

เพื่อน/ เพื่อนรวมงาน 137 34.3 

คนรัก/ แฟน 65 16.3 

รวม 400 100.0 

ระยะเวลาที่อยูในบรเิวณอาวมะนาว จํานวน (คน) รอยละ (%) 

1 วัน 184 46.0 

2 -3 วัน 144 36.0 

มากกวา 3 วัน 72 18.0 

รวม 400 100.0 
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จากตารางที ่4.8 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญระยะเวลาทองเที่ยวเปนเวลา 1 วัน 

จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 46.0 รองลงมา 2-3 วัน จํานวน 144 คน คิดเปนรอยละ 36.0 และ

มากกวา 3 วัน จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 18.0 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.9: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามจํานวนครั้งในการทองเที่ยว  

 

 

 

 

 

 

 
 

จากตารางที ่4.9 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

มากกวา 3 ครั้ง เปนจํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 58.3 รองลงมา 1 ครั้ง จํานวน 104 คน คิดเปน

รอยละ 26.0 และ 2-3 ครั้ง จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.8 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.10: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามรปูแบบการเดินทางมาทองเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 
จากตารางที ่4.10 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนต

สวนตัว จํานวน 332 คน คิดเปนรอยละ 83.0 รองลงมารถโดยสารประจําทาง จํานวน 43 คน คิดเปน

รอยละ 10.8 และรถของบริษัทนําเที่ยว จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3 ตามลําดับ 

 

จํานวนครั้งทีเ่ดินทางมาทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ (%) 

1 ครั้ง 104 26.0 

2 -3 ครั้ง 63 15.8 

มากกวา 3 ครั้ง 233 58.3 

รวม 400 100.0 

รูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ (%) 

รถยนตสวนตัว 332 83.0 

รถโดยสารประจําทาง 43 10.8 

รถของบริษัทนําเที่ยว 25 6.3 

รวม 400 100.0 
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ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามขอมูลแหลงทองเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

จากตารางที่ 4.11 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญไดรบัขอมูลแหลงทองเที่ยวมาจาก

การแนะนําของบุคคล จํานวน 271 คน คิดเปนรอยละ 67.8 รองลงมาไดรบัขอมลูจากสื่อออนไลน 

จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 23.3 สื่อสิง่พิมพ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 และวิทยุ/

โทรทัศน จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 ตามลําดับ 

 

4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลตามสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน    

สมมติฐานที่ 1.1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกนั  

สมมติฐานที่ 1.1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

ขอมูลแหลงทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ (%) 

สื่อออนไลน เชน เฟซบุค, เว็บไซต ฯลฯ 93 23.3 

สื่อสิง่พิมพ เชน ใบปลิว, นิตยสาร ฯลฯ 21 5.3 

วิทยุ/ โทรทัศน 15 3.8 

การแนะนาํของบุคคล 271 67.8 

รวม 400 100.0 
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สมมติฐานที่ 1.1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.12: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ จําแนกตามเพศ 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.12 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามเพศ 

พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ทั้งใน

ภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม ดานการ

ประชาสมัพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงทํา

การปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.1 สมมติฐาน 1.1.1-1.1.6 หมายความวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 1.2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน   

   

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

ชาย หญิง T P-Value 

MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.38 3.58 0.966 0.055 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.34 3.46 0.564 0.196 

ดานการคมนาคม 3.31 3.63 1.126 0.002 

ดานการประชาสัมพันธ 2.95 3.12 5.766 0.116 

ดานการบริการ 3.15 3.20 2.799 0.649 

รวม 3.23 3.40 4.054 0.061 
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สมมติฐานที่ 1.2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน    

สมมติฐานที่ 1.2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน  

 

ตารางที่ 4.13: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ จําแนกตามอายุ 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.13 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามอายุ 

พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ทั้งใน

แรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว 

ตํ่ากวา

20 ป 

20-30 

ป 

31-40 

ป 

41-50 

ป 

51-60

ป 

60 ป

ข้ึนไป 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.31 3.56 3.41 3.48 3.57 3.58 0.666 0.650 

ดานสิ่งอํานวยความ

สะดวก 

3.24 3.44 3.33 3.52 3.36 3.80 1.023 0.404 

ดานการคมนาคม 3.36 3.58 3.41 3.38 3.64 3.78 0.830 0.529 

ดานการประชา 

สัมพันธ 

3.04 3.11 2.78 2.94 3.16 3.54 1.519 0.183 

ดานการบริการ 2.95 3.24 2.87 3.26 3.13 3.90  2.466 0.032* 

รวม 3.18 3.39 3.16 3.32 3.37 3.72 1.268 0.277 
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ภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม และดาน

การประชาสมัพันธแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ยกเวนดานการบริการทีม่ี

คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน ผูวิจัยจึงทําการ

ปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.2.1-1.2.4 สมมติฐานที่ 1.2.6 และยอมรับสมมติฐานที่ 1.2.5 แลวจึงนําผล 

การวิเคราะหไปเปรียบเทียบโดยใชวิธีทดสอบ LSD สรุปไดตามตารางที่ 4.14 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.14: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ ดานการบริการ จําแนก

         ตามอายุ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

อายุ 
ตํ่ากวา 

20 ป 
20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป 60 ปข้ึนไป 

ตํ่ากวา 20 ป 
- -0.288 0.079 -0.316 -0.185 -0.951* 

(0.009) 

20-30 ป 
 - 0.367* 

(0.025) 

-0.028 0.103 -0.664* 

(0.044) 

31-40 ป 
  - -0.395 -0.264 -1.030* 

(0.044) 

41-50 ป    - 0.131 -0.635 

51-60 ป     - -0.767 

60 ปข้ึนไป      - 

  *คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

  

จากตารางที่ 4.14 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานการบริการ จําแนกตามอายุ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 60 ป

ข้ึนไป สูงทีสุ่ด และสงูกวานักทองเที่ยวชาวไทยทีม่ีอายุตํ่ากวา 20 ป อายุ 20-30 ป และอายุ 31-40 ป

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 และคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 

20-30 ป สูงกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 31-40 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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สมมติฐานท่ี 1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะดับการศึกษาแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.15: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

แรงจงูใจในการเดินทาง

มาทองเท่ียว 

อาวมะนาว 

ประถม 

ศึกษา 

มัธยม 

ศึกษา 

ตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา

ปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา 

ตรี 

สูงกวา

ปริญญา 

ตรี 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดงึดดูใจ 3.75 3.18 3.29 3.72 3.54 3.72 2.455 0.033* 

ดานสิ่งอํานวยความ

สะดวก 
4.12 3.17 3.42 3.62 3.31 3.60 5.865 0.000* 

ดานการคมนาคม 4.05 3.35 3.39 3.60 3.47 3.91 3.319 0.006* 

ดานการประชา 

สัมพันธ 
3.66 3.09 3.07 3.10 2.91 3.51 4.576 0.000* 

ดานการบริการ 3.98 2.97 3.20 3.15 3.05 3.55 5.461 0.000* 

รวม 3.91 3.15 3.27 3.44 3.26 3.66 4.428 0.001* 
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จากตารางที่ 4.15 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามระดับ

การศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาว ทั้งในภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการ

คมนาคม ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ดังน้ันผูวิจัยจงึทําการยอมรับสมมติฐานที่ 1.3.1-1.3.6 แลวจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบ

โดยใชวิธีทดสอบ LSD สรปุไดตามตารางที่ 4.16 – 4.21 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.16: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ ดานสิ่งดึงดูดใจ จําแนกตาม

         ระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

ระดับการศึกษา 
ประถม 

ศึกษา 

มัธยมศึก 

ษาตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา 

ตอนปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา 

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตร ี

ประถมศึกษา 
- 0.566* 

(0.023) 

0.458* 

(0.030) 

0.030 0.206 0.026 

มัธยมศึกษาตอนตน 
 - -0.108 -.0536* 

(0.036) 

0.360 -.0.540* 

(0.025) 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 
  - -0.428 -0.252 -0.432* 

(0.032) 

อนุปรญิญา 
   - 0.176 -0.004 

ปริญญาตร ี
    - -0.180 

สูงกวาปริญญาตร ี
     - 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 4.16 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานสิ่งดึงดูดใจ จําแนกตามระดับการศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่

มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสูงทีสุ่ด และสูงกวามัธยมศึกษาตอนตนและมัธยมศึกษาตอนปลาย

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาใน

ระดับอนุปรญิญา และระดับสงูกวาปรญิญาตรีมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจสงูกวามัธยมตอนตนอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.17: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

         จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

ระดับการศึกษา 
ประถม 

ศึกษา 

มัธยมศึก 

ษาตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา 

ตอนปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา 

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตร ี

ประถมศึกษา 
- 0.949* 

(0.000) 

0.700* 

(0.000) 

0.497* 

(0.029) 

0.807* 

(0.000) 

0.521* 

(0.015) 

มัธยมศึกษาตอนตน 
 - -0.248 -0.452* 

(0.046) 

-0.142 -.0.428* 

(0.044) 

มัธยมศึกษาตอนปลาย   - -0.203 0.105 -0.179 

อนุปรญิญา 
   - 0.309 0.024 

ปริญญาตร ี
    - -0.285 

สูงกวาปริญญาตร ี
     - 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 4.17 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวย

ความสะดวก จําแนกตามระดับการศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

การศึกษาในระดับประถมศึกษาสงูทีสุ่ดและสูงกวาระดับอื่น ๆ ทุกระดับอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 สวนระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มกีารศึกษาในระดับมัธยมตอนตนมีคาเฉลี่ย

ตํ่าที่สุดและตํ่ากวาระดับอนุปริญญาและระดับสูงกวาปริญญาตรอียางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.18: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ ดานการคมนาคม จําแนก

         ตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

ระดับการศึกษา 
ประถม 

ศึกษา 

มัธยม 

ศึกษา

ตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา 

ตอนปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา 

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตร ี

ประถมศึกษา 
- 0.700* 

(0.007) 

0.675* 

(0.002) 

0.453 0.584* 

(0.003) 

0.147 

มัธยมศึกษาตอนตน 
 - -0.025 -0.247 -0.116 -0.553* 

(0.027) 

มัธยมศึกษาตอนปลาย   - -0.221 -0.090 -0.528 

อนุปรญิญา 
   - 0.131 -0.306 

ปริญญาตร ี
    - -0.437* 

(0.018) 

สูงกวาปริญญาตร ี
     - 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมนัียสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 4.18 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามระดับการศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาใน

ระดับประถมศึกษาสูงที่สุดและสงูกวาระดับมัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายและระดับ

ปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

การศึกษาในระดับสงูกวาปรญิญาตรมีีคาเฉลี่ยสงูกวามัธยมศึกษาตอนตนและปริญญาตรอียางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05  

 

ตารางที่ 4.19: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการประชาสัมพันธ 

จําแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

ระดับการศึกษา 
ประถม 

ศึกษา 

มัธยม 

ศึกษา 

ตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา 

ตอนปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา 

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตร ี

ประถมศึกษา 
- 0.567* 

(0.027) 

0.587* 

(0.007) 

0.553* 

(0.038) 

0.746* 

(0.000) 

0.151 

มัธยมศึกษาตอนตน  - 0.019 -0.014 0.179 -.0.417 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 
  - -0.033 0.160 -0.436* 

(0.036) 

อนุปรญิญา 
   - 0.193 -0.402 

ปริญญาตร ี
    - -0.595* 

(0.001) 

สูงกวาปริญญาตร ี
     - 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 4.19 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ 

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานการประชาสัมพันธจําแนกตามระดับการศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสงูที่สุด และสงูกวาระดับมัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย ระดับอนุปรญิญา และระดับปรญิญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับระดับสูงกวาปรญิญาตรมีีคาเฉลี่ยสงูกวา

มัธยมศึกษาตอนปลายและปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.20: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ จําแนกตาม

ระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

ระดับการศึกษา 
ประถม 

ศึกษา 

มัธยม 

ศึกษา

ตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา

ตอนปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตร ี

ประถมศึกษา 
- 1.011* 

(0.000) 

0.775* 

(0.001) 

0.830* 

(0.003) 

0.927* 

(0.000) 

0.424 

มัธยมศึกษาตอนตน 
 - -0.235 -0.181 -0.083 -.0.587* 

(0.023) 

มัธยมศึกษาตอนปลาย   - 0.054 0.152 -0.351 

อนุปรญิญา 
   - 0.098 -0.405 

ปริญญาตร ี
    - -0.503* 

(0.008) 

สูงกวาปริญญาตร ี
     - 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 4.20 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานการบริการ จําแนกตามระดับการศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 

ที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสูงที่สุด และสงูกวาระดับมัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย ระดับอนุปรญิญา และปรญิญาตรอียางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีมีคาเฉลี่ยสงูกวามัธยมศึกษา

ตอนตนและปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.21: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนก

ตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

ระดับการศึกษา 
ประถม 

ศึกษา 

มัธยม 

ศึกษา

ตอนตน 

มัธยม 

ศึกษา

ตอนปลาย 

อนุ 

ปริญญา 

ปริญญา

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตร ี

ประถมศึกษา 
- 0.759* 

(0.001) 

0.639* 

(0.001) 

0.473* 

(0.040) 

0.654* 

(0.000) 

0.254 

มัธยมศึกษาตอนตน 
 - -0.120 -0.286 -0.104 -.0.505* 

(0.019) 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 
  - -0.166 0.015 -0.385* 

(0.032) 

อนุปรญิญา 
   - 0.181 -0.219 

ปริญญาตร ี
    - -0.400* 

(0.012) 

สูงกวาปริญญาตร ี
     - 
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จากตารางที่ 4.21 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนกตามระดับการศึกษา พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสงูที่สุด และสงูกวาระดับมัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยม 

ศึกษาตอนปลาย ระดับอนุปริญญา และปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับระดับสูงกวาปรญิญาตรีมีคาเฉลี่ยสงูกวา

มัธยมศึกษาตอนตน มัธยมศึกษาตอนปลายและปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

สมมติฐานท่ี 1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน    

สมมติฐานที่ 1.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.22: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ จําแนกตามอาชีพ 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.22 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามอาชีพ 

พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ทั้งใน

ภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม ดานการประชาสัมพันธ  

และดานการบรกิารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเวนดานสิ่งดึงดูดใจมีคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 

1.4.1 และทําการยอมรบัสมมติฐานที่ 1.4.2-1.4.6 แลวจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบโดยใชวิธี

ทดสอบ LSD สรปุไดตามตารางที่ 4.23 – 4.27 ดังน้ี 

 

 

 

แรงจงูใจในการ 

เดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว 

นักเรียน/

นักศึกษา 

ขาราชการ พนักงาน

บริษัท 

เอกชน 

เจาของ

กิจการ 

พอบาน/

แมบาน 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.49 3.49 3.47 3.57 3.75 0.592 0.668 

ดานสิ่งอํานวยความ

สะดวก 
3.44 3.30 3.27 3.63 3.84 4.362 0.002* 

ดานการคมนาคม 3.55 3.46 3.38 3.73 3.84 2.431 0.047* 

ดานการประชา 

สัมพันธ 
3.21 3.13 2.77 3.24 3.53 6.144 0.000* 

ดานการบริการ 3.23 3.08 3.04 3.30 3.64 2.397 0.050* 

รวม 3.84 3.29 3.19 3.49 3.72 3.285 0.011* 
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ตารางที่ 4.23: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิง่อํานวยความสะดวก 

จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.23 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวย

ความสะดวก จําแนกตามอาชีพ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพ

พอบาน/ แมบานสูงทีสุ่ดและสงูกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา อาชีพขาราชการ

และพนักงานเอกชนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 และคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีอาชีพเปนพนักงานเอกชนตํ่าที่สุดและตํ่ากวาอาชีพเจาของกิจการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ 0.05  

 

 

 

อาชีพ 
นักเรียน/

นักศึกษา 
ขาราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

เจาของ

กิจการ 

พอบาน/

แมบาน 

นักเรียน/ นักศึกษา 
- 0.148 0.171 -0.186 -0.397* 

(0.038) 

ขาราชการ 
 - 0.023 -0.334 -0.545* 

(0.006) 

พนักงานบริษัทเอกชน 
  - -0.357* 

(0.002) 

-0.568* 

(0.002) 

เจาของกิจการ 
   - -0.211 

พอบาน/ แมบาน 
    - 
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ตารางที่ 4.24: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม จําแนก

ตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.24 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามอาชีพ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพพนักงานบริษัท 

เอกชนตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนเจาของกิจการ และพอบาน/ แมบานอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 

 

 

 

อาชีพ 
นักเรียน/

นักศึกษา 
ขาราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

เจาของ

กิจการ 

พอบาน/

แมบาน 

นักเรียน/ นักศึกษา 
- 0.089 0.176 -0.172 -0.286 

ขาราชการ 
 - 0.086 -0.262 -0.376 

พนักงานบริษัทเอกชน 
  - -0.348* 

(0.010) 

-0.462* 

(0.029) 

เจาของกิจการ 
   - -0.114 

พอบาน/ แมบาน 
    - 
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ตารางที่ 4.25: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการประชาสัมพันธ 

จําแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.25 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานการประชาสัมพันธ จําแนกตามอาชีพ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

อาชีพพนักงานบริษัทเอกชนตํ่าที่สุดและตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยทีม่ีอาชีพอื่น ๆ อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 

 

 

 

อาชีพ 
นักเรียน/

นักศึกษา 
ขาราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

เจาของ

กิจการ 

พอบาน/

แมบาน 

นักเรียน/ นักศึกษา 
- 0.080 0.439* 

(0.001) 

-0.036 -0.321 

ขาราชการ 
 - 0.359* 

(0.014) 

-0.116 -0.401 

พนักงานบริษัทเอกชน 
  - -0.475* 

(0.000) 

-0.760* 

(0.000) 

เจาของกิจการ 
   - -0.285 

พอบาน/ แมบาน 
    - 
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ตารางที่ 4.26: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ จําแนกตาม

อาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.26 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานการบริการ จําแนกตามอาชีพ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยทีเ่ปน

พอบาน/ แมบานสูงทีสุ่ด และสูงกวานักทองเที่ยวชาวไทยทีม่ีอาชีพขาราชการ และอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

อาชีพ 
นักเรียน/

นักศึกษา 
ขาราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

เจาของ

กิจการ 

พอบาน/

แมบาน 

นักเรียน/ นักศึกษา 
- 0.146 0.186 -0.071 -0.410 

ขาราชการ 
 - 0.041 -0.217 -0.555* 

(0.022) 

พนักงานบริษัทเอกชน 
  - -0.256 -0.596* 

(0.007) 

เจาของกิจการ 
   - -0.339 

พอบาน/ แมบาน 
    - 
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ตารางที่ 4.27: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนก

ตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.27 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

โดยรวมทั้ง 5 ดาน ตามอาชีพ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนพนักงาน

บริษัทเอกชนตํ่าทีสุ่ดและตํ่ากวาอาชีพพอแม/ แมบานและอาชีพเจาของกจิการอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 และคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเทีย่วชาวไทยที่เปนขาราชการตํ่าทีสุ่ดตํ่า

ที่สุดและตํ่ากวาอาชีพพอบาน/ แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

สมมติฐานท่ี 1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

สมมติฐานที่ 1.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลีย่ตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน   

อาชีพ 
นักเรียน/

นักศึกษา 
ขาราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

เจาของ

กิจการ 

พอบาน/

แมบาน 

นักเรียน/ นักศึกษา 
- 0.092 0.198 -0.110 -0.336 

ขาราชการ 
 - 0.106 -0.202 -0.428* 

(0.032) 

พนักงานบริษัทเอกชน 
  - -0.308* 

(0.008) 

-0.534* 

(0.004) 

เจาของกิจการ 
   - -0.226 

พอบาน/ แมบาน 
    - 
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สมมติฐานที่ 1.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 1.5.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.5.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.28: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา         

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.28 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามรายได

เฉลี่ยตอเดือน พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว  

อาวมะนาว ทั้งในภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจและดานการคมนาคมแตกตางกันอยาง

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

ตํ่ากวา 

15,000 

บาท 

15,000-

30,000 

บาท 

30,001-

50,000 

บาท 

50,001 

บาทข้ึนไป 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.55 3.54 3.65 3.03 2.805 0.040* 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.45 3.43 3.59 3.02 2.555 0.055 

ดานการคมนาคม 3.55 3.56 3.65 3.02 2.837 0.038* 

ดานการประชาสัมพันธ 3.15 3.05 3.10 2.61  2.437 0.064 

ดานการบริการ 3.25 3.19 3.24 2.67  2.539 0.056 

รวม 3.39 3.35 3.44 2.87 3.233 0.022* 
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มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ยกเวนดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการประชาสัมพันธ และดาน

การบริการซึ่งมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจแตกตางกันอยางไมมนัียสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน

ผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที ่1.5.2 และสมมติฐาน 1.5.4-1.5.5 และทําการยอมรบัสมมติฐานที่ 1.5.1, 

สมมติฐานที่ 1.5.3 และสมมติฐานที่ 1.5.6 แลวจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบโดยใชวิธีทดสอบ 

LSD สรุปไดตามตารางที่ 4.29 – 4.31 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.29: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ จําแนกตาม

รายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

  

จากตารางที่ 4.29 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายได 

50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาท นักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000-30,000 บาท และนักทองเที่ยวที่มรีายได 30,001-50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ตํ่ากวา 15,000 

บาท 

15,000-30,000

บาท 

30,001-50,000 

บาท 

50,001 

บาทข้ึนไป 

ตํ่ากวา 15,000 บาท 
- 0.009 -0.099 0.517* 

(0.008) 

15,001-30,000 บาท 
 - -0.107 0.508* 

(0.008) 

30,001-50,000 บาท 
  - 0.616* 

(0.011) 

50,001 บาทข้ึนไป 
   - 
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ตารางที่ 4.30: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม จําแนก

ตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.30 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายได 

50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาท นักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000-30,000 บาท และนักทองเที่ยวที่มรีายได 30,001-50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  

 

 

 

 

 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ตํ่ากวา 15,000 

บาท 

15,000-30,000

บาท 

30,001-50,000 

บาท 

50,001 

บาทข้ึนไป 

ตํ่ากวา 15,000 บาท 
- -0.013 -0.096 0.535* 

(0.008) 

15,001-30,000 บาท 
 - -0.081 0.548* 

(0.006) 

30,001-50,000 บาท 
  - 0.631* 

(0.013) 

50,001 บาทข้ึนไป 
   - 
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ตารางที่ 4.31: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนก

ตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.31 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทัง้ 5 ดาน 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายได 

50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาท นักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000-30,000 บาท และนักทองเที่ยวที่มรีายได 30,001-50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  

 

สมมติฐานท่ี 1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มสีถานภาพสมรสแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน      

สมมติฐานที่ 1.6.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.6.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ตํ่ากวา 15,000 

บาท 

15,000-30,000

บาท 

30,001-50,000 

บาท 

50,001 

บาทข้ึนไป 

ตํ่ากวา 15,000 บาท 
- 0.036 -0.054 0.519* 

(0.003) 

15,001-30,000 บาท 
 - -0.090 0.484* 

(0.005) 

30,001-50,000 บาท 
  - 0.573* 

(0.009) 

50,001 บาทข้ึนไป 
   - 
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สมมติฐานที่ 1.6.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 1.6.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน  

 

ตารางที่ 4.32: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

         ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.32 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามสถานภาพ

สมรส พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

ดานสิ่งดึงดูดใจและดานการคมนาคมแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวม ดานสิง่

อํานวยความสะดวก ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 ดังน้ันผูวิจัยปฎิเสธ สมมติฐาน 1.6.1 และสมมติฐาน 1.6.3 และทําการยอมรบัสมมติฐานที่ 

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

โสด สมรส หมาย/ 

หยาราง 

แยกกันอยู F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.49 3.49 3.75 3.97 0.998 0.394 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.33 3.53 3.88 3.97 4.735  0.003* 

ดานการคมนาคม 3.46 3.63 3.83 3.92 1.832 0.141 

ดานการประชาสัมพันธ 2.96 3.20 3.56 3.63  4.392  0.005* 

ดานการบริการ 3.08 3.26 3.93 3.67  5.810  0.001* 

รวม 3.26 3.42 3.79 3.83 3.894 0.009* 
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1.6.2 และสมมติฐาน 1.6.4 -1.6.6 แลวจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบโดยใชวิธีทดสอบ LSD 

สรปุไดตามตารางที่ 4.33 – 4.36 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.33: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

จําแนกตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.33 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

ดานอํานวยความสะดวก จําแนกตามสถานภาพสมรส พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีสถานภาพโสดตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวาสถานภาพสมรส และหมาย/ หยารางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05  

 

 

 

 

สถานภาพสมรส โสด สมรส หมาย/ หยาราง แยกกันอยู 

โสด 

- -0.199* 

(0.043) 

 

-0.548* 

(0.003) 

-0.637 

สมรส 
 - -0.350 -0.438 

หมาย/ หยาราง 
  - -0.088 

แยกกันอยู 
   - 
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ตารางที่ 4.34: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานประชาสมัพันธ จําแนก

ตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.34 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานประชาสัมพันธ 

จําแนกตามสถานภาพสมรส พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพโสด

ตํ่าที่สุด และตํ่ากวาสถานภาพสมรส และหมาย/ หยารางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สถานภาพสมรส โสด สมรส หมาย/ หยาราง แยกกันอยู 

โสด 
- -0.243* 

(0.033) 

-0.599* 

(0.005) 

-0.676 

สมรส 
 - -0.356 -0.433 

หมาย/ หยาราง 
  - -0.076 

แยกกันอยู 
   - 
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ตารางที่ 4.35: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ จําแนกตาม

สถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.35 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ 

จําแนกตามสถานภาพสมรส พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพ

หมาย/ หยารางสงูทีสุ่ด และสูงกวาสถานภาพโสด และสมรสอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สถานภาพสมรส โสด สมรส หมาย/ หยาราง แยกกันอยู 

โสด 
- -0.181 -0.851* 

(0.000) 

-0.590 

สมรส 
 - -0.670* 

(0.004) 

-0.409 

หมาย/ หยาราง 
  - -0.261 

แยกกันอยู 
   - 
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ตารางที่ 4.36: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนก

ตามสถานภาพสมรส โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.36 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวมทัง้ 5 ดาน 

จําแนกตามสถานภาพสมรส พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพ

หมาย/ หยารางสงูกวาสถานภาพโสดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

สมมติฐานท่ี 2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มผีูรวมเดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน      

สมมติฐานที่ 2.1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน   

สมมติฐานที่ 2.1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

   

สถานภาพสมรส โสด สมรส หมาย/ หยาราง แยกกันอยู 

โสด 
- -0.158 -0.524* 

(0.004) 

-0.568 

สมรส 
 - -0.366 -0.409 

หมาย/ หยาราง 
  - -0.044 

แยกกันอยู 
   - 
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สมมติฐานที่ 2.1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางในแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.37: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตาม 

ผูรวมเดินทาง 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 จากตารางที่ 4.37 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามผูรวม

เดินทาง พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

ทั้งในภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม  

แรงจงูใจในการเดินทาง

มาทองเที่ยวอาวมะนาว 

เดินทาง

คนเดียว 

ครอบครัว/

ญาติ 

เพื่อน/  

เพื่อนรวมงาน 

คนรัก/ 

แฟน 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.23 3.54 3.47 3.63 0.995 0.395 

ดานสิ่งอํานวยความ

สะดวก 
3.47 3.41 3.38 3.51 0.337 0.799 

ดานการคมนาคม 3.11 3.60 3.51 3.50 1.414 0.238 

ดานการประชาสัมพันธ 2.68 3.14 3.07 2.93 1.757 0.155 

ดานการบริการ 2.74 3.21 3.18 3.22 1.172 0.320 

รวม 3.05 3.38 3.32 3.36 0.878 0.453 
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ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน

ผูวิจัยจงึทําการปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.1 และสมมติฐาน 2.1.1-2.1.6 หมายความวา นักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีผูรวมทางแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจของนักทองเทีย่วชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวไมแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะยะเวลาทองเทีย่วแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน      

สมมติฐานที่ 2.2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจที่แตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.38: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตาม

ระยะเวลาทองเที่ยว 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.38 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามระยะเวลา

ทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

ทั้งในภาพรวมและรายดาน ไดแก ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม  

ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน

ผูวิจัยจงึทําการปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.2 และสมมติฐาน 2.2.1-2.2.6 หมายความวา นักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจไมแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครัง้ในการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

สมมติฐานที่ 2.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจที่แตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก

แตกตางกัน 

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

1 วัน 2-3 วัน มากกวา 3 วัน F P-Value 

MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.53 3.57 3.69 1.112 0.330 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.37 3.45 3.49 0.619 0.539 

ดานการคมนาคม 3.59 3.48 3.49 0.559 0.572 

ดานการประชาสัมพันธ 3.04 3.04 3.17  0.540 0.583 

ดานการบริการ 3.09 3.24 3.29  1.248 0.288 

รวม 3.32 3.35 3.36 0.075 0.928 
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สมมติฐานที่ 2.3.3 นักทองเที่ยวที่ชาวไทยมีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.39: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธจําแนกตาม

จํานวนครั้งในการทองเที่ยว 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.39 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธจําแนกตาม

จํานวนครั้งในการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง 

มาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก และดานการบริการแตกตางกัน

อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวม ดานการคมนาคม และดานการประชาสัมพนัธแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ันผูวิจัยจึงปฎิเสธสมมติฐาน 2.3.1-2.3.2 และสมมติฐาน 

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

1 ครั้ง 2-3 ครั้ง มากกวา 3 ครั้ง F P-Value 

MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.37 3.52 3.59 1.778 0.170 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.25 3.51 3.47 2.848 0.059 

ดานการคมนาคม 3.27 3.50 3.65 5.401 0.005* 

ดานการประชาสัมพันธ 2.75 3.19 3.17  7.137 0.001* 

ดานการบริการ 3.01 3.31 3.22  2.113 0.122 

รวม 3.13 3.41 3.42 4.338  0.014* 
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2.3.5 และทําการยอมรบัสมมติฐานที่ 2.3.3-2.3.4 และสมมติฐานที่ 2.3.6 แลวจึงนําผลการวิเคราะห

ไปเปรียบเทียบโดยใชวิธีทดสอบ LSD สรุปไดตามตารางที่ 4.40 – 4.42 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.40: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานการคมนาคม จําแนก

ตามจํานวนครั้งในการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.40 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามจํานวนครัง้ในการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดิน 

ทางมาทองเที่ยวจํานวนมากกวา 3 ครั้งสงูทีสุ่ด และสูงกวานักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวจํานวน  

1 ครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

 

 

 

 

 

 

 

จํานวนครั้ง 1 ครั้ง 2-3 ครั้ง มากกวา 3 ครั้ง 

1 ครั้ง 
- -0.230 -0.376* 

(0.001) 

2-3 ครั้ง 
 - -0.146 

มากกวา 3 ครั้ง 
  - 
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ตารางที่ 4.41: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานการประชาสัมพันธ 

จําแนกตามจํานวนครัง้ในการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.41 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการ

ประชาสมัพันธ จําแนกตามจํานวนครั้งในการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวจํานวน 1 ครั้งตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยว

จํานวน 2-3 ครั้ง และนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจํานวนมากกวา 3 ครั้งอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จํานวนครั้ง 1 ครั้ง 2-3 ครั้ง มากกวา 3 ครั้ง 

1 ครั้ง 
- -0.433* 

(0.005) 

-0.414* 

(0.000) 

2-3 ครั้ง 
 - 0.020 

มากกวา 3 ครั้ง 
  - 
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ตารางที่ 4.42: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว จังหวัดประจวบคีรีขันธ อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ

โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนกตามจํานวนครั้งในการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.42 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธโดยรวมทั้ง 5 ดาน 

จําแนกตามจํานวนครัง้ในการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางมาทองเที่ยวจํานวน 1 ครั้งตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวานักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวจํานวน  

2-3 ครั้งและนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวจํานวนมากกวา 3 ครั้งอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที ่

ระดับ 0.05  

 

สมมติฐานท่ี 2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรูปแบบการเดินทางแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

สมมติฐานที่ 2.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน  

จํานวนครั้ง 1 ครั้ง 2-3 ครั้ง มากกวา 3 ครั้ง 

1 ครั้ง 
- -0.274* 

(0.043) 

-0.286* 

(0.004) 

2-3 ครั้ง 
 - -0.012 

มากกวา 3 ครั้ง 
  - 
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สมมติฐานที่ 2.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.43: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธจําแนกตาม

รูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.43 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตาม

รูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการประชาสัมพันธ และดานการ

บริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวม ดานสิ่งดึงดูดใจ และดานการ

คมนาคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ันจึงปฎิเสธสมมติฐานที ่2.4.2 และ

สมมติฐาน 2.4.4-2.4.5 และยอมรับสมมติฐานที่ 2.4.1, สมมติฐาน 2.4.3 และสมมติฐาน 2.4.6 แลว

จึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบโดยใชวิธีทดสอบ LSD สรปุไดตามตารางที่ 4.44 – 4.46 ดังน้ี 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

รถยนต

สวนตัว 

รถโดยสาร

ประจําทาง 

รถของบริษัท

นําเที่ยว 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.57 3.37 2.99 5.175 0.006* 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.45 3.39 3.03 2.915 0.055 

ดานการคมนาคม 3.58 3.35 3.12 3.436 0.033* 

ดานการประชาสัมพันธ 3.10 2.95 2.79  1.418 0.243 

ดานการบริการ 3.20 3.29 2.79  2.114 0.122 

รวม 3.38 3.27 2.94 3.268  0.039* 
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ตารางที่ 4.44: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานสิ่งดึงดูดใจ จําแนกตาม

รูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.44 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ 

จําแนกตามรปูแบบการเดินทางมาทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถของบริษัทนําเที่ยวตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยว

โดยรถยนตสวนตัวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปแบบการเดินทาง 

มาทองเที่ยว 

รถยนตสวนตัว รถโดยสารประจําทาง รถของบริษัทนําเที่ยว 

รถยนตสวนตัว 
- 0.205 -0.586* 

(0.003) 

รถโดยสารประจําทาง 
 - -0.381 

รถของบริษัทนําเที่ยว 
  - 
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ตารางที่ 4.45: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา              

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานการคมนาคม จําแนก

ตามรูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.45 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดาน

การคมนาคม จําแนกตามรูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถของบริษัทนําเที่ยวตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวานักทองเที่ยว

ที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนตสวนตัวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปแบบการเดินทาง 

มาทองเที่ยว 

รถยนตสวนตัว รถโดยสารประจําทาง รถของบริษัทนําเที่ยว 

รถยนตสวนตัว 
- 0.235 0.464* 

(0.023) 

รถโดยสารประจําทาง 
 - 0.299 

รถของบริษัทนําเที่ยว 
  - 
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ตารางที่ 4.46: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธโดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนก

ตามรูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.46 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ

โดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนกตามรูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถของบริษัทนําเที่ยวตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวานักทองเที่ยว

ที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนตสวนตัวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05  

 

สมมติฐานท่ี 2.5  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน     

สมมติฐานที่ 2.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยวแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการคมนาคมแตกตางกัน 

  

รูปแบบการเดินทาง 

มาทองเที่ยว 

รถยนตสวนตัว รถโดยสารประจําทาง รถของบริษัทนําเที่ยว 

รถยนตสวนตัว 
- 0.111 0.437* 

(0.013) 

รถโดยสารประจําทาง 
 - 0.326 

รถของบริษัทนําเที่ยว 
  - 
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สมมติฐานที่ 2.5.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบรกิารแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.47: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธจําแนกตาม

แหลงขอมูลการทองเที่ยว 

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.47 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ จําแนกตามแหลง 

ขอมูลการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 สวนคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเทีย่วชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวในภาพรวม ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิง่อํานวยความสะดวก และดานคมนาคมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ันจึงปฎิเสธสมมติฐานที่ 2.5.4-2.5.5 และยอมรับ

แรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

สื่อ

ออนไลน 

สื่อ

สิ่งพมิพ 

วิทยุ/ 

โทรทัศน 

การแนะนํา

ของบุคคล 

F P-Value 

MEAN MEAN MEAN MEAN 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.14 3.74 3.24 3.64 7.812 0.000* 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.14 3.54 3.61 3.50 4.559 0.004* 

ดานการคมนาคม 3.26 3.76 3.27 3.62 3.942 0.009* 

ดานการประชาสัมพันธ 2.93 3.22 3.11 3.09  0.826 0.480 

ดานการบริการ 2.95 3.41 3.47 3.23  2.505 0.059 

รวม 3.08 3.53 3.34 3.42 3.963  0.008* 
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สมมติฐานที ่ 2.5.1-2.5.3 และสมมติฐาน 2.5.6 แลวจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบโดยใชวิธี

ทดสอบ LSD สรปุไดตามตารางที่ 4.48 – 4.51 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.48: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานสิ่งดึงดูดใจ จําแนกตาม

แหลงขอมูลการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.48 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ 

จําแนกตามแหลงขอมูลการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับ

แหลงขอมูลการทองเที่ยวจากสื่อออนไลนตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวาสื่อสิง่พิมพและการแนะนําของบุคคลมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 

 

 

แหลงขอมูลการทองเที่ยว สื่อออนไลน สื่อสิง่พิมพ วิทยุ/ โทรทัศน การแนะนํา 

ของบุคคล 

สื่อออนไลน 
- -0.602* 

(0.007) 

-0.108 -0.506* 

(0.000) 

สื่อสิง่พิมพ 
 - 0.494 0.096 

วิทยุ/ โทรทัศน 
  - -0.398 

การแนะนําของบุคคล 
   - 
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ตารางที่ 4.49: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

จําแนกตามแหลงขอมูลการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.49 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวย

ความสะดวก จําแนกตามแหลงขอมูลการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยทีไ่ดรับขอมูลแหลงทองเที่ยวโดยสื่อออนไลนตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับ

ขอมูลแหลงทองเที่ยวโดยสื่อสิง่พิมพ วิทยุ/ โทรทัศน และการแนะนําของบุคคลอยางมีนัยสําคัญทาง 

สถิติที่ระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

แหลงขอมูลการทองเที่ยว สื่อออนไลน สื่อสิง่พิมพ วิทยุ/ โทรทัศน การแนะนํา 

ของบุคคล 

สื่อออนไลน 
- -0.401* 

(0.049) 

-0.471* 

(0.045) 

-0.355* 

(0.000) 

สื่อสิง่พิมพ 
 - -0.070 0.046 

วิทยุ/ โทรทัศน 
  - 0.117 

การแนะนําของบคุคล 
   - 
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ตารางที่ 4.50: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธดานการคมนาคม จําแนก

ตามแหลงขอมลูการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.50 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

จําแนกตามแหลงขอมูลการทองเที่ยว พบวา คาเฉลีย่ระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับ

แหลงขอมูลการทองเที่ยวจากสื่อออนไลนตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวาสื่อสิง่พิมพและการแนะนําของบุคคลมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05  

 

 

 

 

 

 

 

แหลงขอมูลการทองเที่ยว สื่อออนไลน สื่อสิง่พิมพ วิทยุ/ โทรทัศน การแนะนํา 

ของบุคคล 

สื่อออนไลน 
- -0.504* 

(0.033) 

-0.008 -0.361* 

(0.002) 

สื่อสิง่พิมพ 
 - 0.494 0.143 

วิทยุ/ โทรทัศน 
  - -0.352 

การแนะนําของบุคคล 
   - 
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ตารางที่ 4.51: การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธโดยรวมทั้ง 5 ดาน จําแนก

ตามแหลงขอมลูการทองเที่ยว โดยเปรียบเทียบเปนรายคู 

 

*คาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยวิธี LSD ที่ระดับ 0.05 

 

จากตารางที่ 4.51 เมื่อพจิารณาความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธโดยรวมทั้ง 5 ดาน 

จําแนกตามแหลงขอมูลการทองเที่ยว พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับ

แหลงขอมูลการทองเที่ยวจากสื่อออนไลนตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวาสื่อสิง่พิมพและการแนะนําของบุคคลมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แหลงขอมูลการทองเที่ยว สื่อออนไลน สื่อสิง่พิมพ วิทยุ/ โทรทัศน การแนะนํา 

ของบุคคล 

สื่อออนไลน 
- -0.451* 

(0.027) 

-0.256 -0.332* 

(0.001) 

สื่อสิง่พิมพ 
 - 0.195 0.120 

วิทยุ/ โทรทัศน 
  - -0.076 

การแนะนําของบุคคล 
   - 
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ตารางที่ 4.52: ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวน

บุคคลแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทาง

มาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะดับ

การศึกษาแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพ

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีายได

เฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

สถานภาพสมรสแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

ปฏิเสธ 

(สมมติฐานที ่1.1 และ 1.1.1-1.1.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.2.5) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.3 และ 1.3.1-1.3.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.4.2-1.4.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.5.1,1.5.3 และ 1.5.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที ่1.6.2 และ 1.6.4-1.6.6) 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.52 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

*ยอมรบัสมมติฐานเฉพาะบางดานเทาน้ัน 

 

จากตารางผลการทดสอบสมมติฐาน สมมติฐานที่ 1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคล 

ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และสถานภาพสมรสแตกตางกันมีระดับ

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันสามารถแยกยอยไดดังน้ี 

สมมติฐานที่ 1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 1.1 และสมมติฐานที่ 

1.1.1-1.1.6 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรม

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มผีูรวม

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทาง

มาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

ระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.3  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวน

ครั้งในการทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกนั 

สมมติฐานท่ี 2.4  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบ

การเดินทางแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.5  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

แหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

แตกตางกัน 

ปฏิเสธ 

(สมมติฐานที่ 2.1 และ 2.1.1-2.1.6) 

 

ปฏิเสธ 

(สมมติฐานที ่2.2 และ 2.2.1-2.2.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 2.3.3-2.3.4 และ 2.3.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที ่2.4.1, 2.4.3 และ 2.4.6) 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 2.5.1-2.5.3 และ 2.5.6) 

 



80 

สมมติฐานที่ 1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ยกเวนดานการบรกิารแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเส

ธสมมติฐานที่ 1.2.1-1.2.4 สมมติฐาน 1.2.6 และยอมรบัสมมติฐานที่ 1.2.5 

สมมติฐานที่ 1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที่ 1.3 

และสมมติฐานที่ 1.3.1-1.3.6 

สมมติฐานที่ 1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันไมแตกตางกัน ยกเวนดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการ

คมนาคม ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจึงปฎิเสธสมมติฐานที่ 

1.4.1 และยอมรบัสมมติฐานที่ 1.4.2-1.4.6 

สมมติฐานที่ 1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกนั ยกเวนดานสิ่งดึงดูดใจ และดานการ

คมนาคมแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 1.5.2 และสมมติฐานที่ 1.5.4-1.5.5 และ

ยอมรบัสมมติฐานที่ 1.5.1, สมมติฐานที่ 1.5.3 และสมมติฐานที่ 1.5.6 

สมมติฐานที่ 1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกนั ยกเวนดานสิ่งอํานวยความสะดวก  

ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 1.6.1  

และสมมติฐานที่ 1.6.3 และยอมรบัสมมติฐานที ่1.6.2 และ1.6.4-1.6.6 

สมมติฐานที ่2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยว ไดแก ผูรวมเดินทาง 

ระยะเวลาที่อยูในบรเิวณอาวมะนาว จํานวนครั้งในการทองเที่ยว รูปแบบการเดินทาง และแหลง 

ขอมูลการทองเที่ยว มรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันสามารถแยก

ยอยไดดังน้ี 

สมมติฐานที่ 2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 2.1 และ

สมมติฐานที่ 2.1.1-2.1.6 

สมมติฐานที่ 2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตาง

กัน มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติ

ฐานที่ 2.2 และสมมติฐานที่ 2.2.1-2.2.6 

สมมติฐานที่ 2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ยกเวนดานการคมนาคมและดาน
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ประชาสมัพันธ ดังน้ันผูวิจัยจึงปฎิเสธสมมติฐานที่ 2.3.1-2.3.2 และสมมติฐานที่ 2.3.5 และยอมรับ

สมมติฐานที ่2.3.3-2.3.4 และสมมติฐานที่ 2.3.6 

สมมติฐานที่ 2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกนั ยกเวนดานสิ่งดึงดูดใจ และดานการ

คมนาคมแตกตางกนั ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 2.4.2 และสมมติฐานที่ 2.4.4-2.4.5 และ

ยอมรบัสมมติฐานที ่2.4.1, สมมติฐานที่ 2.4.3 และสมมติฐานที่ 2.4.6 

สมมติฐานที ่2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ยกเวนดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิง่

อํานวยความสะดวกและดานการคมนาคมแตกตางกัน ดังน้ันผูวิจัยจงึปฎิเสธสมมติฐานที่ 2.5.4-2.5.5 

และยอมรับสมมติฐานที่ 2.5.1-2.5.3 และสมมติฐานที่ 2.5.6 

 

4.3 ผลการวิเคราะหอ่ืน ๆ 

 

ตารางที่ 4.53: คาเฉลีย่ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

        เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

ดานสิ่งดึงดูดใจ 3.51 0.94 มาก 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.42 0.85 มาก 

ดานการคมนาคม 3.53 0.98 มาก 

ดานการประชาสัมพันธ 3.06 0.99 ปานกลาง 

ดานการใหบริการ 3.18 1.03 ปานกลาง 

ภาพรวมทุกดาน 3.34 0.85 ปานกลาง 

 

ผลจากตารางที่ 4.53 พบวา กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธภาพรวมอยูในระดับปานกลาง 

(MEAN = 3.34, S.D. = 0.85) โดยมีความเห็นวาดานการคมนาคมมากทีสุ่ด (MEAN = 3.53, S.D. = 

0.98) รองลงมาคือ ดานสิง่ดึงดูดใจ (MEAN = 3.51, S.D. = 0.94) ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

(MEAN = 3.42, S.D. = 0.85) ดานการใหบริการ (MEAN = 3.18, S.D. = 1.03) และดานการ

ประชาสมัพันธ (MEAN = 3.06, S.D. = 0.99) ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.54: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

        เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1. ความมีช่ือเสียงของอาวมะนาว 3.53 1.09 มาก 

2. ความสวยงามของทะเล 3.76 1.10 มาก 

3. ความเงียบสงบ 3.66 1.08 มาก 

4. ความสะอาดของแหลงทองเที่ยวอาวมะนาว 3.67 1.10 มาก 

5. คาบริการมีความเหมาะสม 3.30 1.08 ปานกลาง 

6. กิจกรรมการทองเที่ยวอาวมะนาว 3.17 1.12 ปานกลาง 

ภาพรวมดานสิ่งดึงดูดใจ 3.51 0.94 มาก 

 

ผลจากตารางที ่4.54 พบวา ในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับความ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งดึงดูดใจ

อยูในระดับมาก (MEAN = 3.51, S.D. = 0.94)  เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แรงจูงใจดังกลาวอยู

ในระดับมาก 4 ขอ และปานกลาง 2 ขอ โดยมีความเห็นวาความสวยงามของทะเลมากที่สุด (MEAN 

= 3.76, S.D. = 1.10) รองลงมาคือ ความสะอาดของแหลงทองเที่ยวอาวมะนาว (MEAN = 3.67, 

S.D. = 1.10) ความเงียบสงบ (MEAN = 3.66, S.D. = 1.08) ความมีช่ือเสียงของอาวมะนาว(MEAN 

= 3.53, S.D. = 1.09) คาบริการมีความเหมาะสม (MEAN = 3.30, S.D. = 1.08) และกิจกรรมการ

ทองเที่ยวอาวมะนาว (MEAN = 3.17, S.D. = 1.12) ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.55: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวย

ความสะดวก 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1. พื้นที่ทิ้งขยะหรือถังขยะบรเิวณอาวมะนาว 3.27 1.09 ปานกลาง 

2. มีพื้นที่จอดรถเพียงพอสําหรับนักทองเที่ยว 3.47 1.10 มาก 

3. มีที่พักเพียงพอสําหรับนักทองเที่ยว 3.44 1.08 มาก 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.55 (ตอ): คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่ง

อํานวยความสะดวก 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

4. ความเพียงพอของพ้ืนท่ีนั่งพักผอนหยอนใจ

บริเวณอาวมะนาว 

3.59 1.10 มาก 

5. การใหบริการรานคา รานอาหาร และรานขาย

ของที่ระลึก 

3.34 1.08 ปานกลาง 

ภาพรวมดานสิ่งอํานวยความสะดวก 3.42 0.85 มาก 

 

ผลจากตารางที่ 4.55 พบวา ในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก

อยูในระดับมาก (MEAN = 3.42, S.D. = 0.85)  เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา ความคิดเห็นดังกลาว

อยูในระดับมาก 3 ขอ และปานกลาง 2 ขอ โดยมีความเห็นวาความเพียงพอของพื้นที่น่ังพกัผอน

หยอนใจบรเิวณอาวมะนาวมากทีสุ่ด (MEAN = 3.59, S.D. = 1.10) รองลงมา คือ การมีพื้นทีจ่อดรถ

เพียงพอสําหรบันักทองเที่ยว (MEAN = 3.47, S.D. = 1.10) มีที่พักเพียงพอสําหรับนักทองเที่ยว 

(MEAN = 3.44, S.D. = 1.08) การใหบริการรานคา รานอาหาร และรานขายของทีร่ะลึก (MEAN = 

3.34, S.D. = 1.08) และพื้นที่ทิ้งขยะหรอืถังขยะบริเวณอาวมะนาว (MEAN = 3.27, S.D. = 1.09)  

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.56: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

        เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคม 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1. ความสะดวกในการเดินทางมายังอาวมะนาว 3.70 1.12 มาก 

2. ระยะเวลาในการเดินทางทีเ่หมาะสม 3.35 1.07 ปานกลาง 

3. ปายบอกทางในการเดินทางที่ชัดเจน 3.53 1.11 มาก 

4. ความเหมาะสมของคาใชจายในการเดินทาง 3.54 1.07 มาก 

ภาพรวมดานการคมนาคม 3.53 0.98 มาก 
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ผลจากตารางที่ 4.56 พบวา ในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจ 

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการคมนาคมอยูใน

ระดับมาก (MEAN = 3.53, S.D. = 0.98) เมื่อพจิารณาเปนรายขอ พบวา แรงจงูใจดังกลาวอยูใน

ระดับมาก 3 ขอ และปานกลาง 1 ขอ โดยมีความเห็นวาความสะดวกในการเดินทางมายังอาวมะนาว

มากที่สุด (MEAN = 3.70, S.D. = 1.12) รองลงมาคือ ความเหมาะสมของคาใชจายในการเดินทาง 

(MEAN = 3.54, S.D. = 1.07) ปายบอกทางในการเดินทางที่ชัดเจน (MEAN = 3.53, S.D. = 1.11) 

และระยะเวลาในการเดินทางทีเ่หมาะสม (MEAN = 3.35, S.D. = 1.07) ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.57: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดิน 

ทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขัีนธ ดานการประชาสัมพนัธ 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1. มีการประชาสมัพันธขอมูลขาวสารบนสื่อ

ประเภทตาง ๆ 
3.09 1.19 ปานกลาง 

2. มีศูนยประชาสัมพันธขาวสารและบริการ

ขอมูลทางการทองเท่ียว 
3.12 1.13 ปานกลาง 

3. มีการจัดเอกสาร แนะนําสถานที่ทองเที่ยวไว

บริการนักทองเที่ยว 
2.96 1.04 ปานกลาง 

4. มีปายสื่อความหมายบริเวณแหลงทองเที่ยว 3.12 1.08 ปานกลาง 

5. มีเจาหนาที่บริการขอมูลและใหความ

ชวยเหลือ 
3.03 1.07 ปานกลาง 

ภาพรวมดานประชาสัมพันธ 3.06 0.99 ปานกลาง 

 

ผลจากตารางที่ 4.57 พบวา ในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการประชาสมัพันธอยู

ในระดับปานกลาง (MEAN = 3.06, S.D. = 0.99) เมื่อพจิารณาเปนรายขอ พบวา แรงจูงใจดังกลาว

อยูในระดับปานกลางทัง้หมด โดยขอการมีศูนยประชาสมัพนัธขาวสารและบริการขอมลูทางการ

ทองเที่ยวเปนแรงจูงใจใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวมากทีสุ่ด (MEAN = 

3.12, S.D. = 1.13) รองลงมาคือ การมีปายสื่อความหมายบริเวณแหลงทองเที่ยว (MEAN = 3.12, 

S.D. = 1.08) การประชาสัมพันธขอมูลขาวสารบนสื่อประเภทตาง ๆ (MEAN = 3.09, S.D. = 1.19) 
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มีเจาหนาทีบ่ริการขอมลูและใหความชวยเหลือ (MEAN = 3.03, S.D. = 1.07) และการจัดเอกสาร 

แนะนําสถานที่ทองเที่ยวไวบริการนักทองเที่ยว (MEAN = 2.96, S.D. = 1.04) ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.58: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการ 

 

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว MEAN S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1. ความรวดเร็วในการใหบรกิารของเจาหนาที ่ 3.09 1.04 ปานกลาง 

2. การตอนรับนักทองเท่ียวของพนักงานบริการ 3.26 1.10 ปานกลาง 

3. มีเจาหนาที่ใหบริการขอมลู แนะนําเกี่ยวกบั

สถานที่ทองเที่ยวไดเปนอยางดี 
3.19 1.12 ปานกลาง 

ภาพรวมดานการบริการ 3.18 1.03 ปานกลาง 

 

ผลจากตารางที่ 4.58 พบวา ในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมอืง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ ดานการบริการอยูในระดับ

ปานกลาง (MEAN = 3.18, S.D. = 1.03) เมื่อพจิารณาเปนรายขอ พบวา กลุมตัวอยางนักทองเที่ยว

ชาวไทยมีความเห็นวาการตอนรบันักทองเที่ยวของพนักงานบริการเปนแรงจูงใจใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยเกินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวมากทีสุ่ด (MEAN = 3.26, S.D. = 1.10) รองลงมาคือ มีเจาหนาที่

ใหบรกิารขอมูลและแนะนําเกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยวไดเปนอยางดี (MEAN = 3.19, S.D. = 1.12) 

และความรวดเร็วในการใหบรกิารของเจาหนาที่ (MEAN = 3.09, S.D. = 1.04) ตามลําดับ 

 

 

 



บทท่ี 5 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

การวิจัยเรื่องแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว  

กองบิน 5 เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัด

ประจวบคีรีขันธและเปรียบเทียบระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวอําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธโดยจําแนกตามปจจัยสวนบุคคลและพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวการวิจัยน้ีเปนวิจัยเชิงสํารวจมีกลุมตัวอยาง คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธจํานวน 400 คน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก 

(Convenience Sampling) และกําหนดขนาดตัวอยางจากการคํานวณโดยใชสูตรของ Yamane 

(1973) ที่มีระดับความเช่ือมั่น 95 เปอรเซ็นต ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในงานวิจัย และใชสถิติเชิง

พรรณนาวิเคราะหคําตอบสวนที่ 1 ของแบบสอบถาม ซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลของผูตอบ

แบบสอบถาม นํามาหาคาความถ่ี คารอยละและใชวิเคราะห คําตอบสวนที่ 2 ของแบบสอบถาม ซึง่

เปนขอมลูเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม นํามาหาคาความถ่ี และคารอยละ 

สวนคําตอบสวนที่ 3 ของแบบสอบถาม ซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกบัระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว นํามาหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และผูวิจัยใช 

สถิติเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยใชสถิติ t-test ในการทดสอบหาคาความแตกตางระหวาง

คาเฉลี่ย 2 กลุม ไดแก เพศ และใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) 

ในการวิเคราะหความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของตัวแปรทีม่ากกวา 2 กลุมข้ึนไป ไดแก อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน สถานภาพสมรส และพฤติกรรมการทองเที่ยว ไดแก ผูรวม

เดินทาง ระยะเวลาที่อยูในบริเวณอาวมะนาว จํานวนครั้งในการทองเที่ยว รูปแบบการเดินทาง และ

แหลงขอมูลการทองเที่ยวอาวมะนาว และใชสถิติสําหรบัหาความแตกตางของคาเฉลี่ยรายคู (Least 

Significant Difference: LSD) วิเคราะหหาความแตกตางของคาเฉลี่ยเปนรายคู โดยกําหนดนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 และจะทําการทดสอบเมือ่พบนัยสําคัญหลังจากทดสอบดวยสถิติ One-way 

ANOVA สามารถสรุปผลการวิจัยไดดังน้ี 
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5.1 สรุปผลการวิจัย 

สวนท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมลูโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดวย ความถ่ี คารอยละ 

คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบงการวิเคราะหออกเปน 3 ตอน ดังน้ี 

ตอนที่ 1 ผลการศึกษาขอมูลปจจัยสวนบุคคลของนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ  

จากการศึกษาขอมูลปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 400 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญงิ จํานวน 

272 คน คิดเปนรอยละ 68.0 มีอายุอยูในชวง 20-30 ป มากที่สุด จํานวน 251 คน คิดเปนรอยละ 62.8  

มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 218 คน คิดเปนรอยละ 54.5 สวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานเอกชน 

จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,000-30,000 บาท จํานวน 188 คน  

คิดเปนรอยละ 47.0 และอยูในสถานภาพโสด จํานวน 270 คน คิดเปนรอยละ 67.5 

ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมลูพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทองเที่ยวอาวมะนาว อําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธ  

จากการวิเคราะหขอมลูพฤติกรรมการทองเที่ยวของกลุมตัวอยางของนักทองเที่ยวชาวไทย

จํานวน 400 คน พบวา สวนใหญเดินทางมากับครอบครัว/ ญาติ จํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 

45.0 อยูในบริเวณอาวมะนาวเปนเวลา 1 วัน จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 46.0 เดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวมากกวา 3 ครั้ง เปนจํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 58.3 โดยรถยนตสวนตัว 

จํานวน 332 คน คิดเปนรอยละ 83.0 และแหลง ขอมูลทองเที่ยวมาจากการแนะนําของบุคคล 

จํานวน 271 คน คิดเปนรอยละ 67.8 

 ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะหระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาว อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

จากการวิเคราะหระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธจํานวน 400 คน พบวา ในภาพรวมกลุมตัวอยางมแีรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในระดับปานกลาง (MEAN = 3.34, S.D. = 0.85) โดยดานการ

คมนาคมเปนแรงจูงใจใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวมากที่สุด (MEAN = 

3.53, S.D. = 0.98) รองลงมาคือ ดานสิ่งดึงดูดใจ (MEAN = 3.51, S.D. = 0.94) ดานสิ่งอํานวยความ

สะดวก (MEAN = 3.42, S.D. = 0.85) ดานการใหบริการ (MEAN = 3.18, S.D. = 1.03) และดาน

การประชาสมัพันธ (MEAN = 3.06, S.D. = 0.99) ตามลําดับ 

ดานสิ่งดึงดูดใจในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวอําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธในระดับมาก (MEAN = 3.51, 

S.D. = 0.94) เมื่อพจิารณาเปนรายดาน พบวา แรงจูงใจดังกลาวอยูในระดับมาก 4 ขอ และปานกลาง 
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2 ขอ โดยดานความสวยงามของทะเลเปนแรงจงูใจใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวมากทีสุ่ด (MEAN = 3.76, S.D. = 1.10) และรองลงมาคือ ความสะอาดของแหลงทองเที่ยว

อาวมะนาว (MEAN = 3.67, S.D. = 1.10) ความเงียบสงบ (MEAN = 3.66, S.D. = 1.08) ความมี

ช่ือเสียงของอาวมะนาว (MEAN = 3.53, S.D. = 1.09) อัตราคาบริการมีความเหมาะสม (MEAN = 

3.30, S.D. = 1.08) และกิจกรรมการทองเที่ยวอาวมะนาว (MEAN = 3.17, S.D. = 1.12) ตามลําดับ 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวกในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวอําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธในระดับมาก (MEAN 

= 3.42, S.D. = 0.85) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา แรงจูงใจดังกลาวอยูในระดับมาก 3 ขอ และ

ปานกลาง 2 ขอ โดยดานความเพียงพอของพื้นที่น่ังพักผอนหยอนใจบรเิวณอาวมะนาวเปนแรงจงูใจให

นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวมากที่สดุ (MEAN = 3.59, S.D. = 1.10) รองลง 

มาคือ การมีพื้นที่จอดรถเพียงพอสําหรับนักทองเที่ยว (MEAN = 3.47, S.D. = 1.10) มีที่พักเพียงพอ

สําหรับนักทองเที่ยว (MEAN = 3.44, S.D. = 1.08) การใหบริการรานคา รานอาหาร และรานขายของ 

ที่ระลึก (MEAN = 3.34, S.D. = 1.08) และพื้นที่ทิ้งขยะหรอืถังขยะบรเิวณอาวมะนาว (MEAN = 3.27, 

S.D. = 1.09) ตามลําดับ  

ดานการคมนาคมในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวอําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธในระดับมาก (MEAN = 3.53, S.D. 

= 0.98) เมื่อพจิารณาเปนรายดาน พบวา แรงจูงใจดังกลาวอยูในระดับมาก 3 ขอ และปานกลาง 1 ขอ 

โดยดานความสะดวกในการเดินทางมายังอาวมะนาวเปนแรงจูงใจใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวมากทีสุ่ด (MEAN = 3.70, S.D. = 1.12) และรองลงมาคือ ความเหมาะสมของ

คาใชจายในการเดินทาง (MEAN = 3.54, S.D. = 1.07) ปายบอกทางในการเดินทางที่ชัดเจน (MEAN  

= 3.53, S.D. = 1.11) และระยะเวลาในการเดินทางที่เหมาะสม (MEAN = 3.35, S.D. = 1.07) 

ตามลําดับ 

ดานการประชาสัมพันธในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวอําเภอเมือง จงัหวัดประจวบคีรีขันธในระดับปานกลาง (MEAN  

= 3.06, S.D. = 0.99) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา ดานการมีศูนยประชาสมัพันธขาวสารและ

บริการขอมลูทางการทองเที่ยวเปนแรงจูงใจใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

มากที่สุด (MEAN = 3.12, S.D. = 1.13) รองลงมาคือ การมปีายสื่อความหมายบริเวณแหลงทองเที่ยว 

(MEAN = 3.12, S.D. = 1.08) การประชาสัมพันธขอมลูขาวสารบนสื่อประเภทตาง ๆ (MEAN = 3.09, 

S.D. = 1.19) มีเจาหนาที่บริการขอมลูและใหความชวยเหลอื (MEAN = 3.03, S.D. = 1.07) และการ

จัดเอกสาร แนะนําสถานที่ทองเที่ยวไวบริการนักทองเที่ยว (MEAN = 2.96, S.D. = 1.04) ตามลําดับ 
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ดานการบริการในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวอําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธในระดับปานกลาง (MEAN = 3.18, 

S.D. = 1.03) เมื่อพจิารณาเปนรายดาน พบวา ดานการตอนรับนักทองเที่ยวของพนักงานบริการเปน

แรงจงูใจใหนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวมากที่สุด (MEAN = 3.26, S.D. = 

1.10) รองลงมาคือ เจาหนาที่ใหบริการขอมลูและแนะนําเกีย่วกับสถานที่ทองเที่ยวไดเปนอยางดี 

(MEAN = 3.19, S.D. = 1.12) และความรวดเร็วในการใหบริการของเจาหนาที่ (MEAN = 3.09,  

S.D. = 1.04) ตามลําดับ 

สวนท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมลู โดยใชสถิติเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

 

ตารางที่ 5.1: ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคล

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกัน 

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

แตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่

ดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที ่1.1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่

อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

คมนาคมแตกตางกัน 

ปฏิเสธ 

(สมมติฐานที่ 1.1 และ 1.1.1-1.1.6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกัน  

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดาน

การประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

บริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว  

ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกัน 

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

แตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่

ดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่

อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

คมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

ประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

บริการแตกตางกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.2.5) 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.2.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว  

ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานการบริการแตกตางกันตาราง 

สมมติฐานที่ 1.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตาง

กันแตกตางกัน 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.3 และ 1.3.1-1.3.6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนั

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่ง

ดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนั

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่ง

อํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนั

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดาน

การคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนั

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดาน

การประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนั

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดาน

การบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนั

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว  

ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีายไดเฉลี่ยตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.4.2-1.4.6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.5.1, 1.5.3  

และ1.5.6) 

 

 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลีย่ตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 1.6.2 และ  

1.6.4-1.6.6) 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.6.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.6.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานท่ี 2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

 

สมมติฐานท่ี 2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มผีูรวมเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางใน

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน 

ปฏิเสธ 

(สมมติฐานที่ 2.1 และ 2.1.1-2.1.6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 2.1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวดานการบริการแตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 2.1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะยะเวลาทองเทีย่ว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจที่แตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 2.2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกนั 

 

 

 

 

 

 

ปฏิเสธ 

(สมมติฐานที่ 2.2 และ 2.2.1-2.2.6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ตารางมีตอ) 



96 

ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานท่ี 2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการ

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจที่แตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.3 นักทองเที่ยวที่ชาวไทยมีจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานประชาสัมพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 2.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งใน 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรูปแบบการเดินทาง

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว 

อาวมะนาวแตกตางกนั 

สมมติฐานที่ 2.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการ

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที่ 2.3.3-2.3.4  

และ 2.3.6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที ่2.4.1, 2.4.3 

และ 2.4.6) 

(ตารางมีตอ) 



97 

ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 2.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการ

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการ

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการ

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการ

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการ

เดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการ

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลู 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลู 

การทองเที่ยวแตกตางกบั มรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลู 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอมรบั* 

(สมมติฐานที ่2.5.1-2.5.3 

และ 2.5.6) 

 

 

 

 

 

 

 (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ): ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 2.5.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลู 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสมัพันธแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลู 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ดานการบริการแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลู 

การทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

 

 

 

 

 

 

*ยอมรบัสมมติฐานเฉพาะบางดานเทาน้ัน 

 

สมมติฐานท่ี 1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกัน มีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มเีพศแตกตางกนัมีระดับแรงจงูใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกนั สวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มอีายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน และสถานภาพสมรสแตกตางกนัมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน จําแนกเปนรายดานดังน้ี 

สมมติฐานที่ 1.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ผลการวิจัย พบวา เพศชาย และเพศหญิงมีคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจทั้งในภาพรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สรปุ

ไดวาผูวิจัยปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.1 และสมมติฐานที ่1.1.1-1.1.6 หมายความวานักทองเที่ยวชาวไทย

ที่มีเพศแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเทีย่วอาวมะนาวไมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 1.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวไมแตกตางกัน ผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ

แตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในภาพรวมแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

เมื่อพจิารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทาง

มาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม และดาน

ประชาสมัพันธแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงทําการปฏิเสธสมมติฐาน
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ที่ 1.2.1-1.2.4 และสมมติฐานที่ 1.2.6 สวนสมมติฐานที่ 1.2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกัน ผลการวิจัย

พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยแรงจงูใจ

ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 60 ปข้ึนไป สูงที่สุด และสงูกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตํ่ากวา 

20 ป อายุ 20-30 ป และอายุ 31-40 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 และคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 20-30 ป สูงกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ 31-40 ป 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรับสมมติฐานที ่1.2.5 

สมมติฐานที่ 1.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจ

ทั้งในภาพรวมและรายดานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สรุปไดวาผูวิจัยยอมรับ

สมมติฐานที่ 1.3 และสมมติฐานที่ 1.3.1-1.3.6 หมายความวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะดับการศึกษา

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันจําแนกไดดังน้ี 

สมมติฐานที่ 1.3.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่ดึงดูดใจแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมคีาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสูงทีสุ่ด และสูงกวามัธยมศึกษา

ตอนตนและมัธยมศึกษาตอนปลายอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มี

การศึกษาในระดับอนุปริญญาและระดับสูงกวาปรญิญาตรีมคีาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจสูงกวามัธยมตอนตน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรับสมมติฐานที่ 1.3.1 

สมมติฐานที่ 1.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน ผลการ 

วิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทาง

มาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสูงทีสุ่ดและสงู

กวาระดับอื่นๆอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับ

มัธยมตอนตนมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจตํ่าทีสุ่ดและตํ่ากวาระดับอนุปริญญาและระดับสูงกวาปรญิญา

ตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที่ 1.3.2 
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สมมติฐานที่ 1.3.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมคีาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสงูทีสุ่ดและสูงกวาระดับ

มัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย และระดับปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจ

สูงกวามัธยมตอนตนและปริญญาตรอียางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐาน

ที่ 1.3.3 

สมมติฐานที่ 1.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน ผลการวิจัย

พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสมัพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดย

คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสูงทีสุ่ด และสูง

กวาระดับมัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ระดับอนุปรญิญา และระดับปริญญาตรี

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญา

ตรีมีคาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจสงูกวามัธยมศึกษาตอนปลายและปรญิญาตรอียางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรับสมมติฐานที่ 1.3.4 

สมมติฐานที่ 1.3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบรกิารแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมคีาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสงูทีสุ่ด และสงูกวาระดับ

มัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ระดับอนุปริญญา และระดับปรญิญาตรอียางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีมี

คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจสูงกวามัธยมศึกษาตอนตนและปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที่ 1.3.5  

สมมติฐานที่ 1.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวาพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมคีาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับ
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แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาสูงทีสุ่ด และสูงกวาระดับ

มัธยมศึกษาตอนตน ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ระดับอนุปริญญา และปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สวนระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาในระดับระดับสงูกวา

ปริญญาตรมีีคาเฉลี่ยสูงกวามัธยมศึกษาตอนตน มัธยมศึกษาตอนปลายและปริญญาตรีอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที ่1.3.6 

สมมติฐานที่ 1.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตาง

กันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 เมื่อ

พิจารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

ผูวิจัยจงึปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.4.1 

สวนสมมติฐานที ่1.4.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน ผลการวิจัย

พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพพอบาน/ แมบานสงูทีสุ่ดและสูงกวานักทองเที่ยวชาว

ไทยที่เปนนักเรียน/ นักศึกษาอาชีพขาราชการและพนักงานเอกชนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 

0.05 และคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพเปนพนักงานเอกชนตํ่าทีสุ่ดและ

ตํ่ากวาอาชีพเจาของกจิการอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 1.4.2 

สมมติฐานที ่1.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมมีแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานการคมนาคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยว

ชาวไทยที่เปนเจาของกจิการ และพอบาน/ แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึง

ยอมรบัสมมติฐานที่ 1.4.3 

สมมติฐานที ่1.4.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีแรงจูงใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

ประชาสมัพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของ
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นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนตํ่าที่สุดและตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยทีม่ีอาชีพ

อื่น ๆ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรบัสมมติฐานที่ 1.4.4 

สมมติฐานที ่1.4.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาว

มะนาวดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจ

ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนพอบาน/ แมบานสูงทีสุ่ด และสูงกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพ

ขาราชการ และอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรับ

สมมติฐานที่ 1.4.5 

สมมติฐานที ่1.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกนัมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทย

ที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนตํ่าทีสุ่ดและตํ่ากวาอาชีพพอแม/ แมบานและอาชีพเจาของกิจการอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 และคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนขาราชการ

ตํ่าที่สุดและตํ่ากวาอาชีพพอบาน/ แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบั

สมมติฐานที่ 1.4.6 

สมมติฐานที่ 1.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลีย่ตอเดือนแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่

มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพจิารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีคาเฉลี่ยแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการ

ประชาสมัพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึง

ปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.5.2 และ 1.5.4-1.5.5 

สวนสมมติฐานที ่1.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกนัมีคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายได 50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวา

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาท นักทองเที่ยวที่มรีายได 15,000-30,000 บาท 
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และนักทองเที่ยวที่มรีายได 30,001-50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึง

ยอมรบัสมมติฐานที่ 1.5.1 

สมมติฐานที ่1.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน ผลการวิจัย

พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดิน 

ทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดย

คาเฉลีย่ระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีายได 50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวา

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาท นักทองเที่ยวที่มรีายได 15,000-30,000 บาท 

และนักทองเที่ยวที่มรีายได 30,001-50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึง

ยอมรบัสมมติฐานที่ 1.5.3 

สมมติฐานที ่1.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมคีาเฉลีย่ระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายได 50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาท นักทองเที่ยวที่มรีายได 15,000-30,000 บาท และนักทองเที่ยวที่

มีรายได 30,001-50,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที่ 

1.5.6 

สมมติฐานที่ 1.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมรีะดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่

มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพจิารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มสีถานภาพสมรสแตกตางกันมี

คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูดใจ และดานการคมนาคม

แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.6.1 และ 1.6.3 

สมมติฐานที ่1.6.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกัน ผลการ 

วิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดิน 

ทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพโสดตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวา

สถานภาพสมรส และหมาย/ หยารางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึง

ยอมรบัสมมติฐานที่ 1.6.2 
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สมมติฐานที ่1.6.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสัมพันธแตกตางกัน ผลการวิจัย

พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสมัพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคา

ระดับเฉลี่ยแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มสีถานภาพโสดตํ่าที่สุด และตํ่ากวาสถานภาพสมรส 

และหมาย/ หยารางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 1.6.4 

สมมติฐานที ่1.6.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบรกิารแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพหมาย/ หยารางสูงทีสุ่ด และสูงกวาสถานภาพ

โสด และสมรสอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรับสมมติฐานที่ 1.6.5 

สมมติฐานที ่1.6.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพหมาย/ หยารางสงูกวาสถานภาพโสดอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที่ 1.6.6 

สมมติฐานท่ี 2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา นักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวใน

รายดานแตกตางกัน จําแนกไดดังน้ี 

สมมติฐานที่ 2.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจ

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวม

เดินทางแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจทัง้ในภาพรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สรุปไดวาผูวิจัยปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.1 และสมมติฐานที่ 2.1.1-2.1.6

หมายความวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผูรวมเดินทางแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันไมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่

มีระยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจทัง้ในภาพรวมและรายดานแตกตางกันอยาง
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ไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สรุปไดวาผูวิจัยปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.2 และสมมติฐานที่ 2.2.1-

2.2.6 หมายความวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีะยะเวลาทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันไมแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีจํานวนครัง้ในการทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในภาพรวมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 เมื่อพิจารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งใน

การทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ดานสิ่งดึงดูด

ใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 

0.05 ผูวิจัยจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.3.1-2.3.2 และ 2.3.5 

สมมติฐานที่ 2.3.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ดานการคมนาคม

แตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มจีํานวนครั้งในการทองเที่ยวแตกตางกันมี

คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวจํานวนมากกวา 3 ครั้งสงูทีสุ่ด และสูงกวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจํานวน 1 ครั้ง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรับสมมติฐานที่ 2.3.3 

สมมติฐานที่ 2.3.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ดานการประชาสมัพันธ

แตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มจีํานวนครั้งในการทองเที่ยวแตกตางกันมคีา 

เฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวจํานวน 1 ครั้ง ตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจํานวน 2-3 ครั้ง  

และมากกวา 3 ครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 2.3.4 

สมมติฐานที่ 2.3.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ในภาพรวมแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครัง้ในการทองเที่ยวแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวจํานวน 1 ครั้ง

ตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจํานวน 2-3 ครั้ง และนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
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ทองเที่ยวจํานวนมากกวา 3 ครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรับสมมติฐานที่ 

2.3.6 

สมมติฐานที่ 2.4 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกัน

มีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาว

ไทยที่มีรปูแบบการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจในภาพรวมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 เมื่อพจิารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรูปแบบ

การเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการประชาสัมพันธ และดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.4.2 และ 2.4.4-2.4.5 

สมมติฐานที่ 2.4.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางมา

ทองเที่ยวแตกตางกนัมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันดานสิง่ดึงดูด

ใจแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกนั

มีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวโดยรถของบริษัทนําเที่ยวตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวานักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนต

สวนตัวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 2.4.1 

สมมติฐานที่ 2.4.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางมา

ทองเที่ยวแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคม

แตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกันมี

คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวโดยรถของบริษัทนําเที่ยวตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวานักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนต

สวนตัวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 2.4.3 

สมมติฐานที่ 2.4.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางมา

ทองเที่ยวแตกตางกนัมรีะดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มรีูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถของ

บริษัทนําเที่ยวตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนตสวนตัวอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที ่2.4.6 



107 

สมมติฐานที่ 2.5 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยว 

ชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในภาพรวมแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 เมื่อพิจารณารายดาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูล

การทองเที่ยวแตกตางกันมีคาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการ

ประชาสมัพันธและดานการบริการแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ผูวิจัยจึง

ปฏิเสธสมมติฐานที่ 2.5.4-2.5.5 

สมมติฐานที่ 2.5.1 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับแหลงขอมูลการทองเที่ยวจาก

สื่อออนไลนตํ่าที่สุด และตํ่ากวาสื่อสิ่งพมิพและการแนะนําของบุคคลมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 2.5.1 

สมมติฐานที่ 2.5.2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวก

แตกตางกัน ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมคีาเฉลี่ย

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิง่อํานวยความสะดวกแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับขอมูล

แหลงทองเที่ยวโดยสื่อออนไลนตํ่าที่สุด และตํ่ากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับขอมูลแหลงทองเที่ยว

โดยสื่อสิ่งพมิพ วิทยุ/ โทรทัศน และการแนะนําของบุคคลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผูวิจัยจงึยอมรับสมมติฐานที่ 2.5.2 

สมมติฐานที่ 2.5.3 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05 โดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับแหลงขอมลูการทองเที่ยว

จากสือ่ออนไลนตํ่าที่สุด และตํ่ากวาสื่อสิ่งพิมพและการแนะนําของบุคคลมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ผูวิจัยจึงยอมรบัสมมติฐานที่ 2.5.3 
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สมมติฐานที ่2.5.6 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมลูการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว ในภาพรวมแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมคีาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 โดยนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับแหลงขอมลูการทองเที่ยวจากสือ่ออนไลนมีคาเฉลี่ยระดับ

แรงจงูใจตํ่าทีสุ่ด และตํ่ากวาสื่อสิง่พิมพและการแนะนําของบุคคลมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

ผูวิจัยจงึยอมรบัสมมติฐานที่ 2.5.6 

 

5.2 อภิปรายผล 

ประเด็นสําคัญที่พบจากการวิจัย สามารถอภิปรายไดดังน้ี 

5.2.1 จากผลการวิจัยดานปจจัยสวนบุคคล ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวสวนใหญเปนเพศหญิง มีการศึกษาระดับปรญิญาตรี สอดคลองกบั ศิริวรรณ  

จันทวงศ (2557) ที่ทําการวิจัยเรื่องความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวไทยตอปจจัยในการตัดสินใจ

เดินทางมาทองเที่ยวเกาะชาง จังหวัดตราด พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญเปนเพศหญิง จบ

การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได 20,001-30,000 บาท จากขอมลูของกระทรวงมหาดไทยในป 

พ.ศ. 2558 (กระทรวงมหาดไทย กรมการปกครอง, 2558) ที่ไดรวบรวมสถิติประชากรในประเทศไทย

ไววา ประชากรเพศหญิงมจีํานวน 33,125,708 คน เพศชายมีจํานวน 31,999,008 คน แสดงใหเห็น

วาประชากรเพศหญิงมจีํานวนมากกวาเพศชาย จึงทําใหมีผลทีส่อดคลองกันวาอัตรานักทองเที่ยวเพศ

หญิงเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวมากกวาเพศชาย รวมทัง้สวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี  

5.2.2 จากผลการวิจัยดานพฤติกรรมการทองเที่ยว ที่พบวา สวนใหญนักทองเที่ยวชาวไทย

นิยมเดินทางมากับครอบครัวและญาติ ระยะเวลาทองเที่ยวอาวมะนาว 1 วัน และมาทองเที่ยว

มากกวา 3 ครั้ง โดยสวนใหญไดรบัการแนะนําจากบุคคลและนิยมเดินทางดวยรถยนตสวนตัว 

เน่ืองจากอาวมะนาวต้ังอยูในจังหวัดประจวบคีรีขันธซึ่งมรีะยะทางไมไกลจากกรงุเทพมหานครมากนัก 

ดวยเสนทางคมนาคมทีส่ะดวกสบาย จึงเหมาะแกการเดินทางทองเที่ยวสําหรบัผูที่มเีวลาจํากัด ทําให

นักทองเที่ยวทีส่นใจจะเดินทางไปพกัผอนแหลงทองเที่ยวทางทะเลนิยมเดินทางไปยังอาวมะนาวซ้ํา 

เพราะเปนสถานที่ทองเที่ยวทางทะเลที่มีความสวยงาม สอดคลองกบั กุลวดี ละมายจีน (2552)  

ที่กลาววา แหลงทองเที่ยวน้ันจะไดรับความนิยมและประสบความสําเรจ็ได ตองมีองคประกอบ  

5 ประการ 1) ทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่ดึงดูดความสนใจกับนักทองเที่ยว 2) ความสามารถในการ

เขาถึงของพื้นที่ 3) ความสะดวกสบายในการเดินทางทองเทีย่ว 4) ที่พักแรม 5) กิจกรรมในแหลง

ทองเที่ยวและผลการวิจัยที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

เพราะไดรับการแนะนําจากบุคคล สอดคลองกับ บญุเลิศ จติต้ังวัฒนา (2548) ที่กลาววา พฤติกรรม
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ของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจทองเที่ยวน้ัน สวนหน่ึงมาจากการแนะนําจากบุคคลทําให

นักทองเที่ยวเกิดความตองการทองเที่ยวข้ึนภายในจิตใจของนักทองเที่ยวแตละคน เพือ่เปลีย่น

บรรยากาศ ไดเจอสิ่งใหม เพื่อเพิ่มประสบการณ และเมื่อนักทองเที่ยวไดรับความพึงพอใจก็จะมี

ทัศนคติที่ดีตอการทองเที่ยวครั้งน้ี อาจทําใหเขากลบัมาทองเที่ยวอีกครัง้ และบอกกลาวใหบุคคลอื่น

มาทองเที่ยว 

5.2.3 จากขอคนพบในสมมติฐานที่ 1 ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคล

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน สอดคลองกบั  

กุลนิภัทร บุญรุง (2553) ซึ่งทําการศึกษาเรื่องปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยวเกาะสมุย 

ของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยสวนบุคคลตางกัน มีความคิดเห็น

เกี่ยวกับปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจเลอืกทองเที่ยวเกาะสมยุแตกตางกันเน่ืองจากลักษณะสวนบุคคล

แตกตางกัน เชน เพศ อายุ รายได ฐานะทางสงัคมและเศรษฐกิจ สงผลตอพฤติกรรมของแตละบุคคล 

ใหเกิดการแรงจงูใจในการทองเที่ยวแตกตางกัน (พรทิพย วรกิจโภคาทร, 2529) 

จากสมมติฐานที่ 1.2 ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันมรีะดับแรงจูงใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันโดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในกลุมนักทองเที่ยวอายุ 60 ป

ข้ึนไปสูงทีสุ่ดและสงูกวานักทองเที่ยวในกลุมอายุอื่น ๆ เน่ืองจากนักทองเที่ยวกลุมน้ีสวนใหญ คือ ผูที่

เกษียณอายุที่คอนขางมเีวลามากในการทํากิจกรรมตาง ๆ จงึมักจะเดินทางทองเที่ยวในแหลง

ทองเที่ยวทางธรรมชาติเพือ่พักผอนหยอนใจ ลดความตึงเครยีดที่ผานจากการทํางานมานานหลายป

อีกทั้งนักทองเที่ยวกลุมน้ียังมีความพรอมทางดานการเงินจึงเนนการทองเที่ยวและบรกิารทีม่ีคุณภาพ 

คํานึงถึงความคุมคาในการซื้อ ตองการความปลอดภัยสงู โดยยินดีที่จะจายเงินเพิ่ม (Kotler & 

Armstrong, 2006) ซึ่งสอดคลองกับสมยศ วัฒนากมลชัย และเยาวลกัษณ ย้ิมออน (2553) กลาววา 

ผูสงูอายุจัดวาเปนกลุมเปาหมายหลักทีอ่าจจะชวยฟนฟูธุรกจิการทองเที่ยวในปจจบุันเพราะมกีําลงัซื้อ 

เน่ืองจากจํานวนของคนผูสงูอายุเพิ่มมากข้ึนในแตละป และยังทองเที่ยวไดโดยไมมีขอจํากัดดานเวลา 

จากสมมติฐานที่ 1.5 ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันโดยคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในกลุม

นักทองเที่ยวที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 50,001 บาทข้ึนไป ตํ่าที่สุด และตํ่ากวากลุมอื่นๆเน่ืองจากอาว

มะนาวน้ันถือเปนสถานที่ทองเที่ยวที่ราคาไมแพง ที่พกัเปนอาคารสวัสดิการของกองทพัอาวมะนาว

หรือคอนโดฟาชมคลื่นทีเ่ปนโรงแรมที่มีเพียงแหงเดียวไวคอยรองรับนักทองเที่ยวทีม่าเขาพัก และตอง

จองลวงหนา 1 เดือน สวนรานอาหารก็จะเปนศูนยอาหารอาวมะนาวที่รวมเมนูหลากหลายราคาถูกไว

ที่น่ีอีกดวย ซึ่งเปนขอจํากัดของที่พกัและรานอาหารทีม่ีเพียงแหงเดียว จึงทําใหนักทองเที่ยวทีม่ีรายได

สูงมีแรงจูงใจมาเที่ยวอาวมะนาวน้ันไมมากนัก (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2559) 



110 

5.2.4 จากขอคนพบในสมมติฐานที่ 2 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยว

แตกตางกันมรีะดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน ผลการทดสอบ

สมมติฐาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกันมีระดับแรงจงูใจในการ

เดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวในรายดานแตกตางกัน จําแนกไดดังน้ี 

จากสมมติฐานที่ 2.3 ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวแตกตาง

กันมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกันซึง่พบวาคาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจ

ในกลุมนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวจํานวนมากกวา 3 ครั้ง สงูที่สุดเน่ืองจากอาวมะนาวต้ังอยูไมไกล

จากกรุงเทพมหานครมากนัก การเดินทางสะดวกสบาย สามารถเดินทางมาเทีย่วไดโดยรถยนตสวนตัว 

รถประจําทาง หรอืรถไฟ ฉะน้ันนักทองเที่ยวจึงนิยมมาทองเที่ยวอาวมะนาวและมักจะกลับมาเที่ยว

อาวมะนาวบอย ๆ 

จากสมมติฐานที่ 2.4 ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรปูแบบการเดินทางแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถของบริษัทนําเที่ยวตํ่าทีสุ่ด เน่ืองจากอาวมะนาวน้ัน

อยูในเขตทหารที่มเีจาหนาที่ทหารคอยดูแลความปลอดภัยและมีศูนยบริการนักทองเที่ยวที่คอยให

ขอมูลตาง ๆ เกี่ยวกับอาวมะนาว จงึทําใหนักทองเที่ยวสามารถมาเที่ยวอาวมะนาวไดดวยตัวเองดวย

รถยนตสวนตัว และสามารถปนจักรยานที่มีใหเชาที่อาวมะนาว หรือถาตองการความสบายที่น่ีก็จะมี

รถรางพานักทองเที่ยวชมรอบ ๆ อาวมะนาวอีกดวย ฉะน้ันนักทองเที่ยวสวนใหญทีเ่ดินทางมา

ทองเที่ยวที่น่ีก็มกัจะมาเที่ยวดวยตัวเองมากกวาจะใชบริษัททัวรนําเที่ยว 

จากสมมติฐานที่ 2.5 ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีแหลงขอมูลการทองเที่ยวแตกตางกันมี

ระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวแตกตางกัน พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจงูใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับแหลงขอมลูการทองเที่ยวจากสือ่ออนไลนตํ่าทีสุ่ด เน่ืองจากเว็บไซตของ

อาวมะนาวที่มีอยูน้ัน ขอมูลเกี่ยวกบัอาวมะนาวไมชัดเจนและจํานวนขอมูลนอย เชน รายละเอียดของ

สถานที่ทองเที่ยว ประวัติเบือ้งตนของอาวมะนาว สิ่งที่นักทองเที่ยวควรปฏิบัติ เปนตน จงึทําใหการ

สืบคนขอมลูออนไลนไมสะดวกกับนักทองเที่ยวหรือผูสนใจหาขอมูลอาวมะนาว เน่ืองจากปจจุบัน

พฤติกรรมการคนหาขอมลูของนักทองเที่ยวนิยมใชอินเทอรเน็ต ขอมูลในดานเว็บไซตจงึสําคัญเปน

อยางมาก 

5.2.5 ขอมูลเกี่ยวกบัระดับแรงจงูใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเทีย่วอาว

มะนาว จําแนกตามองคประกอบพื้นฐานสําคัญดานการทองเที่ยวมี 5 ประการ คือ ดานสิ่งดึงดูดใจ 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานการคมนาคม ดานการประชาสัมพันธ และดานการบรกิาร 

 ดานสิ่งดึงดูดใจ พบวา คาเฉลีย่ระดับแรงจงูใจในดานความสวยงามของทะเลสูงที่สุดเน่ืองจาก

อาวมะนาวเปนแหลงทองเที่ยวที่มีนํ้าทะเลใสสะอาด และสามารถมองเห็นสิง่มีชีวิตใตทะเลได อาทิ 
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ปะการงัสมอง ปลาดาว และแมงกะพรุนไฟ อีกทั้งที่น่ียังถูกจดัอันดับใหเปนชายหาดทีส่วยงามระดับ  

5 ดาว ในป 2558 แหงเดียวในประเทศไทย โดยไดรบัการรบัรองมาตรฐานจากกรมควบคุมมลพษิ 

กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม อาวมะนาวน้ันเปนสถานที่ทองเที่ยวที่คงความอุดม

สมบรูณทางธรรมชาติ และเปนเสนหดึงดูดใจใหนักทองเที่ยวอยากเดินทางมาทองเที่ยว  

(การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2559) 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในดานความเพียงพอของพื้นที่น่ัง

พักผอนหยอนใจบรเิวณอาวมะนาวสูงที่สุดเน่ืองจากอาวมะนาวน้ันมีพื้นที่บริเวณชายหาดที่กวางและ

ปกคลุมดวยตนสนใหญคอยบังรมเงา จงึเปนที่ช่ืนชอบของนักทองเที่ยวที่มาเยือนอาวมะนาวเปนอยาง

มาก ซึ่งสวนใหญนักทองเที่ยวมักจะนําเสื่อมาปหูรือน่ังเกาอีผ้าใบตามบรเิวณชายหาดกับครอบครัว 

เพื่อน ๆ หรือคนรัก และทํากจิกรรมตาง ๆ รวมกัน อาทิ รบัประทานอาหาร พูดคุย ชมทองทะเล  

เปนตน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2559)  

ดานการคมนาคม พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในดานความสะดวกของการเดินทางมายัง

อาวมะนาวสูงทีสุ่ดเน่ืองจากการเดินทางจากกรุงเทพมหานครมายังอาวมะนาวน้ันสามารถเดินทางได

หลายชองทาง ไมวาจะเปนรถยนตสวนตัว รถประจําทาง หรอืรถไฟ  และมีระยะทางรวม 400 

กิโลเมตร และหางจากอําเภอหัวหินเพียง 150 กิโลเมตร จึงทําใหการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว

มีความสะดวกสบาย 

ดานการประชาสัมพันธ พบวา คาเฉลี่ยระดับแรงจูงใจในดานศูนยประชาสมัพันธและบริการ

ขอมูลทางการทองเที่ยวสงูทีสุ่ดเน่ืองจากการที่อาวมะนาวมศูีนยบริการขอมลูและเจาหนาที่ไวคอย

ตอนรับนักทองเที่ยวต้ังอยูบรเิวณริมทะเลอาวมะนาว โดยเปดบริการทุกวัน ซึ่งศูนยบริการที่น่ีจะคอย

ประกาศขอมูลตาง ๆ ใหนักทองเที่ยวทราบ และใหคําแนะนําการทองเที่ยวในบริเวณอาวมะนาวให

เกิดความสะดวกสบายแกนักทองเที่ยวมากที่สุด อีกทั้งยังมีใบปลิวอาวมะนาวที่ใหสําหรับนักทองเที่ยว

ที่เขามาสอบถามขอมูลอกีดวย 

ดานการบริการ พบวา คาเฉลีย่ระดับแรงจูงใจในดานการตอนรับของพนักงานบรกิารสูงทีสุ่ด

เน่ืองจากพนักงานที่ใหบรกิารทีอ่าวมะนาวน้ันมีความเปนมิตร ย้ิมแยม อัธยาศัยดี จึงทําให

นักทองเที่ยวน้ันเกิดความประทับใจและกลบัมาเที่ยวอาวมะนาวอีกครั้ง 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

5.3.1 จากผลการวิจัย ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งดึงดูดใจอยูในระดับมาก แตพบวาในดานกิจกรรมการทองเที่ยวอาวมะนาว

มีคาเฉลี่ยตํ่าทีสุ่ด ถึงแมวาอาวมะนาวน้ันจะมกีิจกรรมตาง ๆ มากมายใหนักทองเที่ยว แตบริเวณในการ

ทํากิจกรรมน้ัน ๆ มีพื้นที่นอย แคบ และอยูติดกันมาก เชน พื้นที่ยิงธนูและคอกมาอยูในบริเวณเดียวกัน 
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ทําใหเมือ่มีนักทองเที่ยวเขามาใชบริการมีจํานวนมากก็จะทําใหเกิดการเบียดเสียดและแยงกันทํา

กิจกรรมน้ัน ๆ จนทําใหนักทองเที่ยวบางคนเขาถึงกจิกรรมน้ันไมไดดังน้ันจึงเสนอแนะวาควรลดบาง

กิจกรรมที่นักทองเที่ยวมาใชบรกิารนอยออกเพื่อขยายพื้นทีส่ําหรับกจิกรรมที่นักทองเที่ยวสวนใหญ 

ใหความสนใจจะไดเขาถึงกจิกรรมน้ัน ๆ ไดอยางงายดายและเกิดความพึงพอใจมากทีสุ่ด หรืออาจจะ

ประชาสมัพันธกิจกรรมอื่น ๆ ที่ไมไดอยูในบรเิวณเดียวกันใหนักทองเที่ยวหันมาใหความสนใจมาก

ย่ิงข้ึนเพื่อทีจ่ะไมตองไปแยงทํากิจกรรมน้ัน ๆ มากเกินไป 

5.3.2 จากผลการวิจัย ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานสิ่งอํานวยความสะดวกอยูในระดับมากแตพบวาในดานพื้นที่ทิง้ขยะหรือ 

ถังขยะบรเิวณอาวมะนาว มีคาเฉลี่ยตํ่าทีสุ่ด เน่ืองจากพื้นทีท่ิ้งขยะในบริเวณอาวมะนาวน้ันยังไม

ครอบคลมุทุกพื้นที่ในบริเวณอาวมะนาว จึงทําใหนักทองเทีย่วตองเดินไปทิง้ขยะในระยะทางที่ไกล  

จึงเสนอแนะวาควรมีถังขยะอยูทุกจุดเพือ่ใหความสะดวกสบายกับนักทองเที่ยวและทําใหเกิดความ 

พึงพอใจ รวมถึงลดการเกิดปญหาทิง้ขยะตามบรเิวณตาง ๆ อีกดวย 

5.3.3 จากผลการวิจัย ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการคมนาคมอยูในระดับมาก แตพบวาในดานระยะเวลาในการเดินทางที่

เหมาะสมมีคาเฉลี่ยตํ่าที่สุดเพราะถึงแมวาการเดินทางไปทองเที่ยวอาวมะนาวน้ันสามารถเดินทางไป

ทองเที่ยวไดอยางสะดวกสบาย ไมวาจะเดินทางดวยรถยนตสวนตัว รถไฟ แตระยะทางเดินทางนาน4 

ช่ัวโมง ดังน้ันจึงเสนอแนะวาตองหาวิธีการเดินทางที่สามารถใชเวลาในการเดินทางเขามาทองเที่ยวให

นอยลงเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขามาทองเที่ยวใหมากย่ิงข้ึน เชน ทางภาครัฐและกองบิน 5 รวมกัน

ประชาสมัพันธเพิม่ชองทางการเดินทางใหนักทองเที่ยวหันมาเดินทางโดยใชบริการเครื่องบินเพื่อความ

สะดวกสบายใหกบันักทองเที่ยวที่ไมช่ืนชอบในการน่ังรถนาน ๆ โดยการน่ังเครื่องบินมาลงทีท่าอากาศ

ยานหัวหินและเชารถหรือน่ังรถตูตอเขามาเดินทางเขามาทีอ่าวมะนาวได รวมระยะเวลาในการ

เดินทางทางประมาณ 2 ช่ัวโมงกวาเทาน้ัน 

5.3.4 จากผลการวิจัย ที่พบวานักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาวดานการประชาสัมพันธอยูในระดับปานกลางเทาน้ันเน่ืองจากโดยสวนใหญการประชาสมัพันธ

อาวมะนาวน้ันมาจากการทองเทีย่วแหงประเทศไทย แตการประชาสมัพันธในดานอื่น ๆ น้ันยังไมประสบ

ความสําเรจ็เทาที่ควร หนวยงานทีเ่กี่ยวของจึงควรใหความสาํคัญกับการประชาสัมพันธมากย่ิงข้ึน  

โดยสงเสริมการประชาสมัพันธในรูปแบบสื่อออนไลนเน่ืองจากในปจจุบันสื่ออินเตอรเน็ตมีการใชอยาง

กวางขวางและเปนที่นิยม อีกทั้งยังสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากและรวดเร็วซึง่สงัเกตไดวาเว็บไซต

อาวมะนาวที่มีอยูน้ันเมื่อเปดเขาไปชมหนาแรกจะข้ึนเปนขอมูลการติดตอที่พกัใหสําหรับนักทองเที่ยว 

และมีแตประวัติที่พักน้ัน ๆ ซึง่ควรจะเปนขอมลูเกี่ยวกบัประวัติอาวมะนาวและรูปภาพทีส่วยงาม  
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เชน รูปภาพนํ้าทะเล บริเวณชายหาด รูปภาพนักทองเที่ยวเคยมาทองเที่ยวที่น่ีเพื่อดึงดูดใหนักทองเที่ยว

เกิดแรงจูงใจอยากเดินทางมาทองเที่ยวมากทีสุ่ด และอีกสิ่งหน่ึงคือควรมขีอควรปฏิบัติในการทองเที่ยว 

อาวมะนาวที่ชัดเจน เน่ืองจากอาวมะนาวน้ันเปนเขตทหาร ควรมีขอปฏิบัติเอาไวใหกับนักทองเที่ยวที่

กําลังหาขอมลูวางแผนการทองเที่ยวลวงหนาจะไดนํามาปฏิบัติไดอยางถูกตอง  

5.3.5 จากผลการวิจัย ที่พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจงูใจในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาวดานการบริการอยูในระดับปานกลางเทาน้ันซึ่งพบวาในดานความรวดเร็วในการ

ใหบรกิารของเจาหนาทีม่ีคาเฉลี่ยตํ่าที่สุด เน่ืองจากเจาหนาที่ที่ใหขอมลูนักทองเที่ยวมีคนใหบรกิารนอย

มาก จึงทําใหเมื่อมีนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในจํานวนมาก เจาหนาที่จงึไมสามารถบริการ

ใหกับนักทองเที่ยวไดอยางทั่วถึง ดังน้ันควรมเีจาหนาทีท่ี่ใหขอมูลตาง ๆ ใหเพียงพอตอความตองการ

ของนักทองเที่ยว เพือ่ที่จะไดใหขอมลูอยางถูกตองและสามารถชวยเหลอืนักทองเที่ยวไดทุกเวลา 

 

5.4 ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตอไป 

5.4.1 ควรทําวิจัยในเชิงคุณภาพหรือการสัมภาษณแบบเจาะลึกกบันักทองเที่ยวชาวไทย  

เพื่อทราบถึงเหตุของแรงจูงใจที่นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาวใหชัดเจนย่ิงข้ึน 

 5.4.2 ควรทําการวิจัยกบันักทองเที่ยวชาวตางชาติเพื่อนํามาเปรียบเทียบวามีแรงจูงใจแตกตาง

กันหรอืไมและนําผลการวิจัยมาประกอบการสรางกลยุทธสงเสริมการทองเที่ยวของอาวมะนาวตอไป 

 5.4.3 ควรมีการวิจัยเพิ่มเติมในเรื่องความพงึพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว เพื่อนําขอมลูมาปรบัปรุงแกไขและพัฒนาแหลงทองเที่ยวอาวมะนาวเพือ่ให

นักทองเที่ยวกลับมาเที่ยวซ้ํา 



114 

บรรณานุกรม 

 

กระทรวงมหาดไทย กรมการปกครอง. (2558). ประชากรไทย. สืบคนจาก 

http://stat.dopa.go.th/stat/statnew/upstat_age_disp.php. 

กัลยา สมมาตย. (2541). สภาพทั่วไปของนักทองเที่ยวและแหลงทองเที่ยว พฤติกรรมการทองเที่ยว

ปจจัยที่มผีลกระทบตอการตัดสินใจมาทองเที่ยว รวมทัง้เปรยีบเทียบปญหาและโอกาสทางการ

ตลาดของแหลงทองเที่ยว. สารนิพนธปรญิญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย. (2557). สรุปสถานการณการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ. 

 สืบคนจาก http://www.tourism.go.th/home/details/11/221/24333. 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย. (2559). อาวมะนาว. สบืคนจาก http://thai.tourismthailand.org. 

กิติมา สุรสนธิ. (2541). ความรูทางการสือ่สาร. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.  

กุลนิภัทร บุญรุง. (2553). ศึกษาเรื่องปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยวเกาะสมุยของ

นักทองเที่ยวชาวไทย. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร.ี 

กุลวดี ละมายจีน. (2552). องคประกอบของการทองเที่ยว. สืบคนจาก

http://www.kmuttaradit.com/index.php?option=com. 

ฉลองศรี พิมลสมพงศ. (2544). อุตสาหกรรมการทองเที่ยว. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

ชัยวัฒน ปญจพงษ และณรงค เทียนสง. (2521). ประชากรศาสตร. กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช. 

ชีวานันท วุฒิพันธ. (2549). พฤติกรรมการทองเที่ยว. สืบคนจาก http://vdo.kku.ac.th/ 

mediacenter/libs/html/1274/content.doc. 

ชูสิทธ์ิ ชูชาติ. (2538). องคประกอบพื้นฐานดานอุตสาหกรรม [จุลสารการทองเที่ยว]. ม.ป.ท.: ม.ป.พ.  

ทัศวรรณ กุลสถาพร. (2556). ศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวเกาะลันตา  

จังหวัดกระบี ่(รายงานผลการวิจยั). เชียงใหม: มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

ธงชัย สันติวงษ. (2524). พฤติกรรมผูบริโภคทางการตลาด (พิมพครั้งที ่3). กรงุเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช. 

เนาวรัตน พลายนอย. (2538). พฤติกรรมการทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทย เสนอ

ตอการทองเที่ยวแหงประเทศไทย. นครปฐม: สถาบันพฒันาการสาธารณสุขอาเซียน

มหาวิทยาลัยมหิดล ศาลายา. 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา. (2548). การพฒันาการทองเที่ยวแบบย่ังยืน. กรุงเทพฯ: เพรส แอนด ดีไซน. 

ปรมะ สตะเวทิน. (2546). หลกันิเทศศาสตร. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

ประวัติอาวมะนาว. (2553). สืบคนจาก http://www.aomanao.com/index.php. 



115 

ปวริศา สิทธิสาร. (2551). การศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของผูมาเที่ยวชมนครประวัติศาสตร 

พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, 

มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรอียุธยา. 

พยอม ธรรมบุตร. (2549). สถาบันพฒันาการทองเที่ยวเพื่ออนุรักษสิง่แวดลอม [เอกสารประกอบการ

สอน]. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 

พรทิพย วรกจิโภคาทร. (2529). การเลือกสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ. (2542). การวิเคราะหผูรับสาร. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

ศิริพันธุ รักเรียนรบ. (2547). ศึกษาเรื่องแรงจงูใจในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยและ

นักทองเที่ยวชาวตางชาติ. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยบูรพา. 

ศิริวรรณ จันทวงศ. (2557). ศึกษาเรื่องความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวไทยตอปจจัยในการตัดสินใจ

เดินทางมาทองเที่ยวเกาะชาง จังหวัดตราด. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต,  

 มหาวิทยาลัยบูรพา. 

ศิริวรรณ เสรรีัตน. (2538). พฤติกรรมผูบริโภค. กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช. 

สุรรีัตน เตชาทวีวรรณ. (2545). พฤติกรรมนักทองเที่ยว [เอกสารประกอบการสอน]. ขอนแกน: 

มหาวิทยาลัยขอนแกน. 

สมยศ วัฒนากมลชัย และเยาวลกัษณ ย้ิมออน. (2553). นักทองเที่ยวสูงอายุ: กลุมเปาหมายที่มี

ศักยภาพสําหรับธุรกจิทองเที่ยว. วารสารปญญาภิวัฒน, 2(1), 113-114. 

DeFleur, M. L., & Ball-Rokeach, S. (1996). Theories of mass communication. London: 

Longman. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2006). Principles of marketing (11th ed.). New Jersey: 

Pearson. 

Yamane, T. (1973). Statistics: An introductory analysis (2nd ed.). New York: Harper & Row. 

 



116 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาคผนวก 



117 

แบบสอบถาม 

เรื่อง การศึกษาแรงจูงใจของนักทองเท่ียวชาวไทยในการเดินทางมาทองเท่ียวอาวมะนาว  

กองบิน 5 เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขนัธ 

............................................................................................................................................... 

 คําชี้แจง 

แบบสอบถามชุดน้ีมีวัตถุประสงคจัดทําข้ึนเพื่อศึกษา แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

การเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว กองบิน 5 เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ เปนสวนหน่ึงของการศึกษาคนควาอิสระ หลักสูตรการจัดการอุตสาหกรรมการ

บริการและการทองเที่ยว มหาวิทยาลัยกรงุเทพ โดยแบบสอบถามประกอบดวย 3 สวน ดังน้ี 

สวนที ่1 ปจจัยสวนบุคคลทั่วไปของนักทองเที่ยว 

สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยว 

สวนที่ 3 แรงจูงใจการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาทองเที่ยว

อาวมะนาว กองบิน 5 เขตทหารกองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

ผูวิจัยจงึใครขอความอนุเคราะหจากทาน ในการตอบแบบสอบถามเพือ่เปนประโยชนใน

การศึกษา คําตอบน้ีจะไมมีผลใด ๆ ตอผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจยัจะถือคําตอบของผูตอบ

แบบสอบถามเปนความลบัและนําเสนอผลการวิเคราะหในภาพรวมเทาน้ัน 

        

ขอขอบพระคุณอยางสงู 

 

สวนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลท่ัวไป 

คําชี้แจง: กรุณาทําเครื่องหมาย  ลงในชอง  หนาขอทีคิ่ดวาใชที่สุดเพียง 1 ขอ 

1. เพศ 

 1. ชาย   2. หญิง 

2. อายุ 

 1. ตํ่ากวา 20 ป  2. 20 – 30 ป   

 3. 31 – 40 ป   4. 41 – 50 ป   

 5. 51- 60 ป   6. 60 ปข้ึนไป 

3. ระดับการศึกษา 

 1. ประถมศึกษา 2. มัธยมศึกษาตอนตน 3. มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. 

 4. อนุปรญิญา/ ปวส. 5. ปรญิญาตร ี 6. สูงกวาปริญญาตร ี
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4. อาชีพ 

 1.นักเรียน/ นักศึกษา   2.ขาราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกจิ  

3. พนักงานบริษัทเอกชน  4. เจาของกิจการ/ ประกอบธุรกจิสวนตัว 

5. พอบาน/ แมบาน/ เกษียณอายุ 6. อื่น ๆ (โปรดระบุ) 

5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 1. ตํ่ากวา 15,000 บาท  2. 15,000-30,000 บาท 

 3. 30,001-50,000 บาท  4. 50,000 บาทข้ึนไป    

6. สถานภาพสมรส 

1. โสด    2. สมรส    

 3. หมาย/ หยาราง   4. แยกกันอยู 

 

สวนท่ี 2 พฤติกรรมการทองเท่ียวอาวมะนาวกองบิน 5 เขตทหารกองทัพอากาศ อําเภอเมือง 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

คําชี้แจง: กรุณาทําเครือ่งหมาย  ลงในชอง  หนาขอทีคิ่ดวาตรงที่สุดเพียง 1 ขอ 

7. ผูรวมเดินทาง 

 1. เดินทางคนเดียว 2. ครอบครัว/ ญาติ 3. เพื่อน/ เพื่อนรวมงาน 

 4. คนรัก/ แฟน 5. อื่น ๆ โปรดระบุ............ 

8. ระยะเวลาที่อยูในบริเวร ณ อาวมะนาว 

 1. 1 วัน  2. 2 – 3 วัน  3. มากกวา 3 วัน 

9. จํานวนครั้งที่ทานเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว (รวมครั้งน้ี) 

 1. 1 ครั้ง  2. 2 – 3 ครั้ง  3. มากกวา 3 ครั้ง 

10. รูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว 

 1. รถยนตสวนตัว  2. รถโดยสารประจําทาง   

 3. รถของบริษัทนําเที่ยว 4. อื่น ๆ โปรดระบุ................. 

11. ทานรูจักหรือทราบขอมลูแหลงทองเที่ยวอาวมะนาว กองบิน 5 เขตทหาร กองทพัอากาศ  

อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธจากแหลงใด 

1. สื่อออนไลน เชน เฟซบุค, เว็บไซตฯลฯ  �2. สื่อสิ่งพิมพ เชน ใบปลิว, นิตยสาร, วารสาร             

3. วิทยุ/ โทรทัศน    4. การแนะนําของบุคคล  

5. อื่น ๆ ระบ…ุ…………. 
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สวนท่ี 3 แรงจูงใจของทานในดานตาง ๆ ในการเดินทางมาทองเท่ียวอาวมะนาวกองบิน 5  

เขตทหาร กองทัพอากาศ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรขีันธ 

คําชี้แจง: กรุณาทําเครื่องหมาย  หนาหัวขอที่ตรงกบัการเห็นดวยของทานมากทีสุ่ดเพียง 1 ขอ 

 

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวในดานตาง ๆ  

ในการเดินทางมาทองเที่ยวอาวมะนาว 

ระดับแรงจูงใจ 

มากที่สุด

(5) 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

1. ดานสิ่งดึงดูดใจ 

12. ความมีช่ือเสียงของอาวมะนาว      

13. ความสวยงามของทะเล      

14. ความเงียบสงบ      

15. ความสะอาดของแหลงทองเที่ยว 

อาวมะนาว 

     

16. อัตราคาบริการมีความเหมาะสม เชน 

ราคาอาหารและเครื่องด่ืม ราคาที่พัก ฯลฯ 

     

17. กิจกรรมการทองเที่ยวภายในอาวมะนาว 

เชน Banana Boat ปนจกัรยาน น่ังเรือสปด

โบทชมปะการงั 

     

2. ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

18. พื้นที่ทิ้งขยะหรือถังขยะบรเิวณแหลง

ทองเที่ยว 

     

19. มีพื้นจอดรถเพียงพอสําหรบั

นักทองเที่ยว 

     

20. มีที่พักเพียงพอสําหรับนักทองเที่ยว      

21. ความเพียงพอของพื้นที่น่ังพกัผอนหยอน

ใจบรเิวณอาวมะนาว 

     

22. การใหบริการรานคา/ รานอาหาร/  

รานขายของทีร่ะลกึ 
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แรงจงูใจของทานในการเดินทางมา

ทองเที่ยวอาวมะนาว 

ระดับแรงจูงใจ 

มากที่สุด

(5) 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

3. ดานคมนาคม 

23. ความสะดวกในการเดินทางมายัง 

อาวมะนาว 

     

24. ระยะเวลาในการเดินทางทีเ่หมาะสม      

25. ปายบอกทางในการเดินทางที่ชัดเจน      

26. ความเหมาะสมของคาใชจายในการ

เดินทาง 

     

4. ดานประชาสัมพันธ 

27. มีการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารเพือ่

การทองเที่ยวทางเว็บไซด และสือ่ประเภท

ตาง ๆ 

     

28. มีศูนยประชาสัมพันธขาวสารและ

บริการขอมลูทางการทองเที่ยว 

     

29. มีการจัดเอกสาร แนะนําสถานที่

ทองเที่ยวไวบริการนักทองเที่ยว 

     

30. มีปายสื่อความหมายบริเวณแหลง

ทองเที่ยว 

     

31. มีเจาหนาที่บริการขอมูลและใหความ

ชวยเหลือ 

     

5. ดานการใหบริการ 

32. ความรวดเร็วในการใหบริการของ

เจาหนาที ่

     

33. การตอนรับนักทองเที่ยวของพนักงาน

บริการ 

     

34. มีเจาหนาที่ใหบริการขอมลู แนะนํา

เกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยวไดเปนอยางดี 

     

 



121 

ประวัติผูเขยีน 

 

ช่ือ-นามสกุล   อารดา ลายละเอียด 

 

อีเมล    arada.lail@bumail.net 

 

ประวัติการศึกษา   ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารธุรกิจ  

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

    มัธยมศึกษา โรงเรียนประจวบวิทยาลัย 

 

ประสบการณการทํางาน  2559-ปจจุบัน บริษัทเชนธนาซัพพลเีมนท จํากัด 

    2557 บริษัทเอซสุเทค คอมพิวเตอร ประเทศไทย จํากัด 

 






	title
	abstract
	acknowledgement
	content
	chapter1
	chapter2
	chapter3
	chapter4
	chapter5
	bibliography
	appendix
	biodata
	license agreement
	1
	2




