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บทคัดยอ 

 

กาวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมของการเลือกทีจ่ะแตงกายดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลนกบัพฤติกรรมการแตง

กายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย โดยวิธีการวิจัยครัง้น้ีผูวิจัยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยเก็บรวบรวมขอมลูดวยวิธีการสัมภาษณประชาชนในกรงุเทพมหานคร 

ที่เลอืกซื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทีร่านจําหนายสินคาเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ จากกลุมตัวอยาง

ทั้งชายและหญิงผูทีเ่ลอืกแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ อายุระหวาง 18-25 ป ทั้งหมด  

16 คน ผลการศึกษาพบวา ดานพฤติกรรมของการเลือกทีจ่ะแตงกายดวยเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ 

พบวา ผูใหสัมภาษณชอบสไตลการแตงกาย Hippie to Disco 1970’s มากที่สุด เน่ืองจากเปนเสื้อผา

ที่มีสสีันลวดลายที่เปนเอกลกัษณใสแลวไมซ้ําใคร สาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

พบวา ไมตองการใหการแตงกายของตนเองน้ันซ้ํากับคนอื่น ตองการใหรปูแบบการแตงตัวของตนเอง

น้ันดูมีเอกลักษณเฉพาะตัวซึง่จะทําใหผูใหสัมภาษณเกิดความมั่นใจ ดานปจจัยทีส่งผลตอการตัดสนิใจ

เลือกซื้อเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ คือราคาเปนสวนหน่ึงในการพิจารณาในการตัดสินใจ เสื้อผาตองไม

แพงมากนัก ดานอิทธิพลของสื่อออนไลนกบัพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ พบวา

ผูใหสัมภาษณสวนใหญใชเวลาในการเลนอินเตอรเน็ตมากกวา 6 ช่ัวโมง และสวนใหญไดรับอทิธิพล

จากรปูแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทางสื่อออนไลน โดยรปูภาพการแตงกาย

ดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจในสื่อออนไลนมสีวนสําคัญทีท่ําใหเปลี่ยนแปลงรปูแบบการแตงกายของ

ผูใหสัมภาษณ สําหรบัการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กเกี่ยวกบัเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ พบวา ผูให

สัมภาษณสวนใหญกลาววาไมคอยเช่ือและปฏิบัติตามที่บล็อกแนะนําเกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจ เพราะเกรงวาถาเช่ือและนํามาเสือ้ผามาจากบล็อกแนะนําทั้งหมดอาจจะทําใหรปูแบบการ 

แตงกายไมเขากับบุคลกิภาพของตนเอง  

 

คําสําคัญ: เสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ, อิทธิพลของสื่อออนไลน, พฤติกรรมการเลือกแตงกาย,  

วัยรุนไทย 
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ABSTRACT 

 

This qualitative research aims to study; 1) How Thai teenagers select second-

hand vintage clothing and 2) How online media influence Thai teenagers’ second-

hand vintage dressing behavior. The method used to conduct this research is In-

depth interview. The researcher interviewed 16, 18-25 years old, women and men 

who wear second-hand vintage clothes at second-hand vintage style clothing shop  

in Bangkok. The results showed that mostly, the interviewees select second-hand 

vintage clothes that were made in Hippie to Disco 1970’s times seeing that the 

clothes have distinguished colors, designs and are very unique for those wearing 

them. The results also demonstrated that the reason why they wear second-hand 

vintage clothes is that they do not want to dress like any other people and would 

like to be unique, which bring them self-confidence. Moreover, the result suggested 

that the most important factors influencing their purchase decision on second-hand 

vintage cloth are its condition and price. For the influences of online media on Thai 

teenagers’ second-hand vintage dressing behavior, the result illustrated that the 

interviewees normally surf the Internet more than 6 hours a day and mostly, are 

influenced by second-hand vintage style pattern in the pictures posted on social 

media. It turns out that those pictures become another important factor that affects 

the change in the way they dress. Nonetheless, reviews and suggestions about 

second-hand vintage dressing style from blogs are not so convincing and most of the 

interviewees do not follow or perform as suggested in the blogs due to the 

uncertainty that those styles suggested will, whether, suit their personality or not. 

 

Keywords: Second-Hand Vintage Style, Influences of Online Media, Dressing Behavior, 

Thai Teenagers 
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บทที ่1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคญัของปญัหา 

อิทธิพลของสือ่ออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผา้มือสองสไตลวิ์นเทจของวัยรุ่นไทย 
ปัจจุบันกระแสโลกาภิวัฒน์ได้ส่งผลกระทบให้เกิดสภาพที่ไร้พรมแดนด้วยความเจริญทาง

เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อสารทําให้มีการแพร่กระจายของวัฒนธรรมของแต่ละสังคมไปยังที่ 
ต่าง ๆ โดยที่สังคมแต่ละสังคมยากที่จะสกัดก้ันหรือหลีกหนีจากผลกระทบของการแพร่กระจายทาง
วัฒนธรรมได้ ซึ่งประเทศไทยก็ไม่ต่างจากประเทศอ่ืนทีได้รับผลกระทบจากการไหลบ่าของวัฒนธรรม
ที่ส่วนใหญ่แลว้เป็นวัฒนธรรมตะวันตก (จงจินต์ จิตร์แจ้ง, 2552) อีกทั้งสังคมไทยเป็นสังคมท่ีเปิด
กว้างทําให้เกิดการซึมซับได้อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะวัยรุ่น วัยรุ่นไทยในยคุสมัยที่เรียกกันว่ายุค
โลกาภิวัฒน์ จึงเป็นวัยรุ่นที่บางคร้ังก้าวล้ํานําสมัยจนผูใ้หญห่ลายคนตามไม่ทัน วัฒนธรรมตะวันตก 
ในปัจจุบันมีผลต่อวัยรุ่นในสมยัน้ีเป็นอย่างมากสังเกตได้โดยการแต่งตัวของวัยรุ่น ซึ่งโดยส่วนใหญ ่
มักนิยมใส่ตามกระแสและยึดเอาวัฒนธรรมของชาติตะวันตกมาเป็นตัวหลักในการเลือกแต่งตัวส่งผล
ให้นอกจากเครื่องแต่งกายไปรเวทสําหรับไปเที่ยวของวัยรุ่นเปลี่ยนไป จากที่มีการแต่งตัวแบบเป็น
ทางการ เสื้อยืดเท่ ๆ ทันสมยัและกางเกงยีน เปลี่ยนเป็นเสื้อผ้าที่มีลกัษณะแบบเก่า ๆ ดูย้อนยุค  
ด้วยรูปแบบที่ไม่ซ้ําใคร (ดวงนภา ม่วงคุ้ม, 2551) ประกอบกับการศึกษาของ พิชามญช์ุ มะลิขาว 
(2554) ที่กล่าวว่า เสื้อผ้าเคร่ืองนุ่งห่มถือเป็นหน่ึงในปัจจัย 4 ซึ่งมีความจําเป็นต่อการดํารงชีวิต 
นอกจากจะเป็นประโยชน์โดยใช้ป้องกันความร้อน ความเย็น และป้องกันอันตรายจากภายนอกแล้ว 
เสื้อผ้า เคร่ืองนุ่งห่มยังช่วยเสริมสร้างบุคลกิภาพ แสดงให้เห็นถึงรสนิยม ซึ่งสามารถบ่งบอกถึง
ภาพลักษณ์และสถานภาพทางสังคมของผู้สวมใสด้วย  

ในปัจจุบัน ผู้คนเร่ิมหันมาใช้สื่อออนไลน์แทนสื่อแบบแบบด้ังเดิมมากขึ้น ในการสื่อสารข้อมูล
ถึงกัน ซึ่งในช่วงเร่ิมแรก จะใช้ในลักษณะของสื่อสารถึงกันระหว่างตนเองกับคนรู้จักใกล้ตัว จากน้ันได้มี
การขยับขยายไปสู่องค์กรใหญ ่ๆ เพ่ิมขึ้น ซึ่งได้รับการตอบรับจากผู้คนอย่างกว้างขวาง สาเหตุหน่ึงที่ทา
ให้สื่อออนไลน์ได้รับความนิยมมากขึ้นเรื่อย ๆ น้ันคือการใช้งานที่ไม่ยุ่งยาก เข้าถึงกลุ่มคนได้รวดเร็ว 
สามารถแสดงความคิดเห็นไปมาได้ และสือ่ที่แบ่งปันมีลกัษณะที่หลากหลาย และทั้งการพัฒนาตลอด 
เวลาของเทคโนโลยีการสื่อสารและอินเทอร์เน็ต สื่อออนไลน์จึงเป็นสื่อหลักที่ผู้คนในโลกอนาคต ดังน้ัน
อินเทอร์เน็ตถือว่าเป็นสื่อที่มีบทบาทสําคัญอย่างย่ิงในโลกออนไลน์ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในวัยรุ่น ซึ่งเป็น
วัยที่ใช้อินเตอร์เน็ตมากในการสื่อสาร เพราะทําให้เข้าถึงและรับรู้ข้อมูลขา่วสารได้จากทุกมุมโลกดังจะ
เห็นได้จากการสํารวจการมีและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในครัวเรือนของสํานักงานสถิติแห่งชาติใน
ปี 2558 พบว่า ประชากรอายุ 6 ปีขึ้นไป มีสดัส่วนที่ใช้อินเทอร์เน็ตเพ่ิมขึ้นในทุกกลุม่อายุ โดยเฉพาะ
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กลุ่มวัยรุ่นที่มีอายุระหว่าง 15-24 ปี มสีัดส่วนการใช้อินเทอร์เน็ตมากกว่ากลุ่มอ่ืน จากร้อยละ 76.8 
(สํานักสถิติแห่งชาติ, 2558) และคาดว่าการใช้อินเทอร์เน็ตของกลุ่มวัยรุ่นน้ีน่าจะมีแนวโน้มเพ่ิมมาก 
ขึ้นเรื่อย ๆ ดังน้ันผลจากการที่วัยรุ่นได้ใช้เวลาในการเล่นอินเตอร์เน็ตทุกวันทําให้ได้รับอิทธิพลจาก 
สื่อออนไลน์ทางด้านการแต่งกาย เสื้อผ้า แฟช่ัน (ณัฐนันท ์มิมะพันธ์ุ, 2557) 

เสื้อผ้าวินเทจ (Vintage Clothing) หมายถึง การนําเอาเสื้อผ้าที่เป็นของยุคก่อนซึ่งอาจจะ 
เป็นเสื้อผ้ามือสองหรือไม่ก็เป็นเสื้อผ้ามือหน่ึงที่ตกยุคมาหลายปีแล้ว ส่วนมากจะใช้เรียกเสื้อผ้าที่ผ่าน 
กาลเวลามาไม่น้อยกว่า 20 ปีปัจจุบันทั่วโลกหันมาให้ความสนใจในสินค้าวินเทจไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า 
ข้าวของเคร่ืองใช้และหมายรวมไปถึงแนวคิดในการออกแบบ ดังจะเห็นได้จากการออกแบบ
สถาปัตยกรรมภายในหรือการออกแบบผลติภัณฑ์ต่าง ๆ ที่นําเอาเรื่องราวของยุคสมัยที่ผ่านมาแล้ว
เป็นแนวคิดหลักในการสร้างสรรค์ผลงานเสื้อผ้าวินเทจส่วนใหญ่ถูกนําเข้าจากหลายประเทศ เช่น 
แคนาดา อเมริกา ญี่ปุ่นและเกาหลี 

การแต่งกายวินเทจ เป็นอีกตัวอย่างที่ชัดเจนต่อการตระหนักถึงความสําคัญของการลด
ปริมาณขยะซึ่งเกิดจากการบริโภคสินค้าเคร่ืองนุ่งห่ม ปัจจุบันมีสินค้าเคร่ืองนุ่งห่มจํานวนมากที่กําลัง
เป็นที่นิยม ดังเช่น กางเกงยีนส์มือสอง หรือ เสื้อเช้ิตมือสอง เดรสวินเทจ กระเป๋า และเครื่องประดับ
ต่าง ๆ จนเกิดเป็นกระแสที่กําลังเติบโตอย่างต่อเน่ือง และ ทําให้ผู้คนสนใจในการนําเอารูปแบบจาก
ยุคต่าง ๆ มาประยุคให้เข้ากับการแต่งกายในชีวิตประจําวัน อีกทั้งยังประหยัดค่าใช้จ่ายลงไปได้มาก 
  รูปแบบเสื้อผ้าวินเทจ 

เสาวลักษณ์ สขุผล (2557) เสื้อผ้าวินเทจ ผลิตขึ้นในช่วงปี 1920s' - 1980s' มีรูปแบบและ
แพทเทิร์นทีส่วยงาม ให้ความรู้สึกที่คลาสสิก และมีเสน่ห ์โดยแต่ละยุคแฟช่ัน เสื้อผ้าจะแตกต่างกัน 
ดังน้ี 

ยุค 1920s (1920 -1929) สงครามสงบ เข้าสู่ยุค Jazz Age เป็นยุคของคนรุ่นใหม ่และ
หนุ่มสาว ซึ่งขึ้นมารุ่งเรืองผู้หญิงที่เคยทํางานช่วงสงครามก็ไม่อยากกลับไปเป็นแม่บ้านอีก ยังคงทํางาน
ต่อไปและมีอิสระ เสร ีมากกว่าเดิม 
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ภาพที่ 1.1: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1920s (1920 -1929)  
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด ช่วงหลังสงคราม ชุดที่เป็นสัญลกัษณ์คือ “Flapper Dress” เป็นชุดลําตัวตรง 

หน้าอกแบนเป็นไม้กระดาน กระโปรงสั้นลง แฟช่ันยุคน้ีของแท้ต้องมีการรัดหน้าอกด้วยสเตย์ เพราะ 
เช่ือว่า หน้าอกแบน ๆ กับผมสั้นกุดเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นหนุ่มสาว ดีไซน์เนอร์แห่งยุคน้ีที่ 
ได้รับความนิยม คือ “มาดามโคโค่ ชาแนล” ผู้ปฏิวัติแฟช่ันด้วย “Little Black Dress” 

ยุค 1930s (1930 -1939) ช่วงน้ีมีเหตุการณ์เศรษฐกิจตกตํ่า แต่ไม่กระทบกับผู้มีฐานะร่ํารวย  
คนกลุ่มน้ียังคงเฮฮาปาร์ต้ีแต่งตัวกัน เน้นความเป็นสาวสปอร์ต สุขภาพดี ผิวสีแทน ทรงผมบลอนด์ 
วิทยาการใหม่ ๆ ถูกคิดค้น ไม่ว่าจะเป็นผ้าไนลอน ผ้าเรยอง ซิปศัลยกรรมพลาสติก และการดัดผม 
 
ภาพที่ 1.2: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1930s (1930 -1939) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 
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ลักษณะชุด ยุคน้ีเร่ิมแบ่งชุดกลางวันกับกลางคืนออกจากกัน เน่ืองจากสาวสมัยก่อนหน้า 
น้ันอยู่กับบ้าน แต่งตัวสวยทั้งวันแต่สาวในยุคน้ีมีงานยุ่งขึ้น ชุดกลางวันจึงเป็นแบบเรียบ ๆ ส่วน 
กลางคืน จะหรูหรา ชุดที่เป็นสัญลักษณ์คอื เดรสยาวคอวี โชว์หลัง และชุดเดรสลายผ้าสวย ๆ แขน 
สามส่วน เย็บตีเกล็ดด้านหน้าทั้ง 2 ข้าง (Afternoon Dress) แต่ทรงผมยังคงดัดเป็นลอนคลื่นเงาวับ 
และยุคน้ีสุภาพสตรีเร่ิมใส่กางเกงขาบานเอวสูง 

ยุค 1940s (1940 -1949) เหตุการณ์ในยุคสงครามโลกคร้ังที่สอง ทําให้เกิดภาวะขาดแคลน 
ต้องใช้ระบบปันส่วนอาหาร เสื้อผ้า จากน้ันสงครามก็สิ้นสดุลงในยุคน้ี 
 
ภาพที่ 1.3: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1940s (1940 -1949) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด เสือ้ผ้าถูกตัดให้เข้ากับการใช้งาน สีทึม ๆ แห้ง ๆ ใส่เหมือน ๆ กันไปหมด 

กระโปรงแคบ ๆ แฟช่ันหมวกที่ฮิตคือ ผ้าคาดกันฝุ่นเวลาทํางานกลางวัน และรองเท้าพ้ืนยาง เสื้อ 
Cropped Jacket ตัวสั้น กางเกงทรง Baggy ทั้งขาสั้นและขายาว ถ้าเป็นชุดว่ายนํ้าต้องเป็น Two 
Pieces เอวสูง หรือแนว Bra Top เหมือนเสื้อในเต็มตัวใสคู่่กับขาสั้นเอวสูงรวมทั้ง Bow และเสื้อ 
Blouse ผูก Bow ก็เร่ิมที่ยุคน้ี 

ยุค 1950s (1950 -1959) เศรษฐกิจรุ่งเรืองข้ึน ชนช้ันกลางและคนทั่วไปเริ่มมีเงิน วัยรุ่นมี 
เทรนด์แฟช่ันเป็นของตัวเองมากขึ้น 
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ภาพที่ 1.4: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1950s (1950 -1959) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด สญัลักษณท์ี่โดดเด่นคือ กระโปรงบาน ความยาวคลุมเข่า ข้างในกระโปรง 

เสริมผ้าตาข่ายหลาย ๆ ช้ัน เน้นทรวดทรงองค์เอว เป็นยุคเร่ิมต้นของดีไซเนอร์ช่ือดังที่เป็นตํานาน 
Christian Dior เน้นที่ผ้าเรียบและรูปแบบที่โดดเด่น ชุดในยุคน้ีคือ Halter Dress แบบคล้องคอ  
แบบที ่Marilyn Monroe ใสเ่ช่ือว่าเป็นภาพที่ติดตาของทุกคน และทรงผมดัดเป็นลอนแต่ด้านหน้า 
ยกสูง เพราะยุคน้ีเป็นจุดเริ่มต้นของ Rock ’n’ Roll 

ยุค 1960s (1960 -1969) สืบเน่ืองจากหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง พอสงครามจบ คนก็มี
ลูกหลานกันมากมาย (รุ่นพ่อแม่สมัยน้ีจึงถูกเรียกว่า Baby Boomers) ลูกหลานเหล่าน้ันก็เติบโตในยุคน้ี 
กลายเป็นกลุ่มวัยรุ่นกว่า 70 ล้านคน ที่หลงใหลแฟช่ัน ทางด้านวิทยาการต่าง ๆ ทั้งศิลปะ และดนตรี 
 
ภาพที่ 1.5: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1960s (1960 -1969) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 
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ลักษณะชุด มนิิสเกิร์ตหรือเดรส สีเมทัลลิก ถุงน่องหลากสี โดยรวมสีสันจัดจ้าน ลายแนว
เรขาคณิต ปกเส้ือแบบ Peter Pan Collar หรือที่เรียกกันว่า เสื้อคอบัวที่สาว ๆ วินเทจหลงรักก็มา
จากยุคน้ี เดรสกับสูทเป็นทรงตรง ๆ รูปแบบเรียบเท่ หรือกระโปรงบาน Full Skirt สีเดียวทั้งเซ็ท
เข้ารูปด้วยตะเข็บด้านหน้าสองเส้น (คล้ายชุดแอร์โฮสเตส) และ Sweater ทั้งแขนสั้นแขนยาว
โดยเฉพาะแบบคอเต่า มักใสคู่่กับมินิสเกิร์ต หรือไม่ก็ใส่เป็นเดรสส้ัน 

ยุค 1970s (1970 -1979) Hippie to Disco ยุคสงครามเวียดนาม สงครามในตะวันออก
กลาง เกิดกระแสการต่อสู้เพ่ือเรียกร้องสิทธิพลเมือง ใสใ่จเรื่องมลภาวะ ตระหนักในปัญหาของโลกกัน
มากข้ึน มีการรับเอาวัฒนธรรมหลากหลายของตะวันออกเข้ามาด้วย 
 
ภาพที่ 1.6: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1970s (1970 -1979) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด ยุคน้ีเป็นยุคที่คนเร่ิมใช้แฟช่ันเป็นการแสดงออกถึงตัวตน เลยมีการแต่งตัวสไตล์

ต่าง ๆ ที่หลากหลาย วันนึงอาจเลือกใส่มินิสเกิร์ตสั้น อีกวันใส ่Maxi Dress ยาวกรอมเท้ามีทั้งแบบ
แขนสั้น แขนยาว คอจีน แล้ววันต่อมาใส่ Hot Pants สั้นไปเลยก็ได้ กางเกงและกระโปรงยุคน้ียังคง
ความสั้น กระโปรงทรงเอบานออกด้านล่างเล็กน้องแต่ไม่พอง เสื้อผ้าเป็นแบบหลวมใสส่บายขึ้นแบบ 
Boho และ Gypsy นิยมเป็นที่สุด ส่วนปลาย 1970’s Disco ก็เข้ามามีอิทธิพลกางเกงต้องเป็นขาบาน
หรือขาม้าเท่าน้ัน 

ยุค 1980s (1980 -1989) เศรษฐกิจเฟ่ืองฟู สงครามทั้งหลายสงบ กําแพงเบอร์ลินพัง ยุคน้ี
วัยรุ่นไม่ได้กําหนดเทรนด์แลว้ อํานาจเงินตกอยู่ในมือพวกผู้ใหญ่เจ้าของกิจการ คนหันมาสนใจแบรนด์เนม
ต้ังแต่หอม เสือ้ผ้ากีฬา ไปจนถึงรถยนต์ 
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ภาพที่ 1.7: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1980s (1980 -1989) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด ผูห้ญิงหันมาแต่งกายให้ดูภูมิฐาน และน่าเช่ือถือ เรียกว่า “Power Dressing” 

ต้นแบบมาจาก มาร์กาเร็ต แทตเชอร์ และเลด้ีไดอาน่า โดยเฉพาะเลด้ีไดอาน่า ถือเป็นเทรนด์เซ็ตเตอร์
ของยุคน้ี นําเทรนด์แฟช่ันแบบโรแมนติกกลบัมาใหม ่เรียกว่าเป็น The New Romantic กล่าวโดยสรุป 
เสื้อผ้าวินเทจ คือ การนําเอาเสื้อผ้าที่ผลิตขึน้ในช่วงปี 1920s' - 1980s' ส่วนใหญ่เป็นสนิค้ามือสองที่ถูก
นําเข้าจากต่างประเทศ เช่น แคนาดา อเมริกา ญี่ปุ่น และเกาหลี การแต่งกายด้วยเสื้อผ้าแนววินเทจจึง
ราคาไม่แพง มรีูปแบบและแพทเทิร์นที่สวยงาม นอกจากน้ียังเป็นการตระหนักถึงความสําคัญของการ
ลดปริมาณขยะซึ่งเกิดจากการบริโภคสินค้าเคร่ืองนุ่งห่มอีกด้วย 

แฟช่ันวินเทจ (Vintage) คือแฟช่ันเคร่ืองใช้ในยุคหน่ึง ๆ ที่เคยเป็นที่นิยมแล้วนํากลับมาใหม่
ในยุคปัจจุบัน ในประเทศไทยมีหลายตลาดทั้งที่เกิดใหม่และเป็นตลาดด้ังเดิมถูกประยุกต์ให้กลายเป็น
สถานที่ท่องเทีย่ว และการกําเนิดอินเตอร์เน็ตก็ได้ประโยชน์แก่ผู้ที่ช่ืนชอบแฟช่ันสไตล์วินเทจ โดยมี
สาเหตุมากจากการโหยหาอดีต ในยุคที่ทุกอย่างรอบตัววิวัฒนาการไปอย่างรวดเร็ว เทคโนโลยีก้าวล้ํา
ไปไกล และกลุม่คนที่ถวิลหาอดีต และหลงรักความเก่าจนเป็นที่มาของกระแส วินเทจ ฟิเวอร์ 
(Vintage Fever) (ชมพูนุช ชิงนวรรณ์, 2555) ในช่วงเศรษฐกิจไม่ดีอัตราการว่างงานที่เพ่ิมมากขึ้น 
ผู้คนหันมาช่ืนชอบในสินค้ามอืสองสไตล์วินเทจเพ่ิมมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า และ
ของตกแต่งบ้าน รวมท้ังแนวคิดในการออกแบบดังจะเห็นได้จากการออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน 
หรือการออกแบบสิ่งของต่าง ๆ ที่นาเอาเรื่องราวของยุคสมัยเก่ามาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์
ผลงาน เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจึงมีความน่าสนใจเพราะเสื้อผ้ามีราคาถูกและยังอยู่ในกระแสนิยม 
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โดยเฉพาะในกลุ่มสาววัยรุ่นทีต้่องการเสื้อผ้าที่บ่งบอกบุคลิกภาพของตนเอง มีแนวการแต่งตัวเป็นของ
ตนเองและไม่ซ้าํใคร 

วัยรุ่นให้ความสนใจกับเสื้อผา้มือสองสไตล์วินเทจกันมากเน่ืองจากงานที่เน้นความเรียบง่ายไม่
ซ้ํากับงานของท่ีไหน และยังเห็นความสําคัญของการลดขยะ ลดมลภาวะที่เกิดจากการผลิตเสื้อผ้าและ
เคร่ืองนุ่งห่ม เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจน้ันมีหลากหลาย เช่น เดรสมือสองสไตล์วินเทจ เสื้อลายโซ่มือ
สองสไตล์วินเทจ กระโปรงทรงเอวสูง กระเป๋า และเครื่องประดับต่าง ๆ จนทําให้เป็นกระแสที่กําลังดี
ขึ้นเรื่อย ๆ เพราะทําให้คนทีห่ลงไหลเกี่ยวกับแฟช่ันด้านด้านการแต่งกายได้นําเอารูปแบบเสื้อผ้าจาก
ยุคต่าง ๆ มาผสมผสานให้เข้ากับการแต่งกายในชีวิตประจําวัน และยังประหยัดได้มาก เพราะสินค้า
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจสว่นใหญ่ราคาถกู ทั้งยังมีความไม่ซ้ําใคร (Smart SME Channel, 2557)  

สื่อออนไลน์ถือว่าเป็นตัวนําหลักของการเปลี่ยนแปลงทางด้านการเลือกแต่งกายด้วยเสื้อผ้า
มือสองสไตล์วินเทจที่ชัดเจนที่สุด (พรพิมล หล่อตระกูล, 2551) ซึ่งแนวทางการติดตามข้อมูลดังกล่าว
น้ี ทําให้วัยรุ่นซึมซับวัฒนธรรมเหล่าน้ันมาโดยไม่รู้ตัว จนกลายมาเป็นวัฒนธรรมผสมผสานจนบ่อยคร้ัง
ที่แยกไม่ออกว่าเป็นวัฒนธรรมของชาติไหน สื่อออนไลน์จงึสําคัญอีกสื่อหน่ึงที่เข้ามามีบทบาทในการ
ทําให้วัยรุ่นหันมาสนใจแฟช่ันวินเทจ การแต่งกายของวัยรุ่นไทยในปัจจุบันมักจะแต่งตัวเลียนแบบ 
ตามส่ิงที่พบในสื่อออนไลน์ (พรพิมล หล่อตระกูล, 2551) แต่ยังไม่มีงานวิจัยศึกษาถึงอิทธิพลของสื่อ
ออนไลน์กับการแต่งตัวของวัยรุ่นไทยอย่างไร 

ดังน้ันการศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ
ของวัยรุ่นไทยจึงเป็นประเด็นศึกษาที่มีน่าสนใจ โดยเป็นงานวิจัยที่มุ่งเน้นศึกษาถึงอิทธิพลของสื่อ
ออนไลน์ที่ส่งอิทธิพลมายังวัยรุ่นไทยโดยตรง ซึ่งการรับอิทธิพลทางแฟช่ันมือสองสไตล์วินเทจถือเป็น
สิ่งที่เกิดขึ้นในสังคมไทยที่น่าศึกษาอย่างมาก พฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย โดยมีสื่อออนไลน์เป็นตัวกระตุ้น ได้ก่อให้เกิดคําถามในงานวิจัยว่า ทําไม
วัยรุ่นไทยถึงหันมาสนใจในการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ และสื่อออนไลน์มีผลอย่างไร 
ทั้งน้ีผลงานวิจัยเรื่องน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการเรียนการสอนทางด้านสาขาออกแบบแฟช่ัน การตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค สังคมวิทยา หรือผู้สนใจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องต่อไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ในการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของ
วัยรุ่นไทย 

1.2.2 เพ่ือศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ
ของวัยรุ่นไทย 
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1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
การศึกษาวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีขอบเขตของ การวิจัย 

ดังน้ี 
1.3.1 ขอบเขตด้านเน้ือหา 
ศึกษาเฉพาะอิทธิพลของสื่อออนไลน์ กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ

ของวัยรุ่นไทยเท่าน้ัน 
1.3.2 ขอบเขตด้านประชากร 

      ศึกษาและการเก็บข้อมูลจากการลงพื้นที่สัมภาษณ์ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เลือกแต่ง
กายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่ร้านจําหน่ายสินค้าเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ จํานวน 16 คน ซึง่
กลุ่มตัวอย่างจํานวน 16 คน ถือเป็นกลุ่มตัวอย่างที่เพียงพอ เน่ืองจากการวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มตัวอย่าง
ไม่จําเป็นต้องมีขนาดใหญ่ก็ได้ เพียงแต่คํานึงถึงความเพียงพอของข้อมูลเท่าน้ัน (ปาริชาต สถาปิตานนท์, 
2546) 

1.3.3 ขอบเขตด้านระยะเวลาการวิจัย 
เก็บข้อมูลต้ังแต่วันที่ 1 มิถุนายน - วันที่ 30 มิถุนายน 2559 

 
1.4 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 

1.4.1 จากการศึกษาในครั้งน้ีสามารถนําไปประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาและวางแผน
กลยุทธ์ด้านการสื่อสารของธุรกิจเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพ่ือให้ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายได้ตรง
ตามท่ีต้องการ 

1.4.2 ทําให้ทราบแนวทางการสร้างกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดที่ส่งผลต่อธุรกิจเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจได้ 

1.4.3 ทราบกลยุทธ์การสื่อสารที่เหมาะสมสําหรับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์
วินเทจของวัยรุ่นไทย  

1.4.4 เพ่ือเป็นแนวทางและประโยชน์ต่อผู้ประกอบการภายที่ต้องการจําหน่ายธุรกิจเสื้อผ้า
มือสองสไตล์วินเทจ ในการดูทัศนคติและพฤติกรรมการเลอืกแต่งกายด้วยเสื้อผ้าของกลุ่มเป้าหมาย
และนําไปปรับใช้เพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายน้ันได้อย่างแท้จริง 
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1.5 กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
ภาพที่ 1.8: กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 

อิทธิพล หมายถึง แรงผลักดันที่มีผลกระตุ้นต่อพฤติกรรมและทศันคติของมนุษย์อันมีผลต่อ
การดํารงชีวิต ซึ่งอิทธิพลต่าง ๆ น้ัน มทีั้งในแง่บวกและลบ 

สื่อออนไลน์ หมายถึง กิจกรรมการติดต่อสื่อสารใด ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการเสนอ การส่งเสริม
ความคิดเห็น การบริการที่เก่ียวข้องกับเสื้อผ้าวินเทจมือสองโดยใช้สื่อออนไลน์ ที่เป็นตัวกลางในการ
นําข่าวสารไปยังผู้บริโภค 

เสื้อผ้ามือสอง หมายถึง สินคา้ที่ผ่านการใช้มาแล้วโดยผู้บริโภค โดยสินค้าน้ันยังอยู่ในสภาพดี
และได้นําสินคา้น้ันมาเสนอขายให้แก่ผู้บริโภคคนอ่ืน ๆ ทีม่ีความพอใจและประสงค์จะซื้อเพ่ือบริโภค
ต่อไป 

เสื้อผ้าสไตล์วินเทจ หมายถึง เป็นการนําเอาเส้ือผ้าที่เป็นของยุคก่อนซึ่งอาจจะเป็นเสื้อผ้ามือ
สองหรือไม่ก็เป็นเสื้อผ้ามือหน่ึงที่ตกยุคมาหลายปีแล้ว ส่วนมากจะใช้เรียกเสื้อผ้าที่ผ่านกาลเวลามาไม่
น้อยกว่า 20 ปี คือเสื้อผ้าแนวย้อนยุคหรือของเก่าที่เปรียบเสมือนการบ่มหมักไวน์ที่ย่ิงเก่าย่ิงดีและ 
ย่ิงแพง เป็นเสื้อผ้าที่เรียกได้ว่ามีเพียงช้ินเดียว ไม่ได้ทําหรือผลิตออกมามาก  

วัยรุ่น หมายถงึ บุคคลที่มีอายุต้ังแต่ 18 - 25 ปี วัยรุ่นเป็นวัยที่มีการเจริญเติบโต และพัฒนาการ
ทั้งทางร่างกาย อารมณ์ สังคม และสติปัญญา ที่ชอบการแต่งกายสไตล์วินเทจ และเสพติดการใช้สื่อ
ออนไลน์ 
 

ศึกษากลุ่มผู้ท่ีแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย 

การเสพสื่อออนไลน์ 

แนวคิดอิทธิพลจากสื่อ/
วัฒนธรรม 

-สัมภาษณ์เชิงลึก 
-สังเกต 

-การตอบแบบสอบถาม 

-ข้อสรุปพฤติกรรมการแต่ง
กายเสื้อผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจของวัยรุ่นไทย  

และอิทธิพลจากการเสพติด
สื่อออนไลน์ 



บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

แนวคิดทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวของานวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของเสือ่ออนไลนกับพฤติกรรม

การแตงกายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย” ผูวิจยัไดทําการคนควา ทฤษฎีและงานวิจัยที่

เกี่ยวของไดดังน้ี 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกบัสื่อสงัคมออนไลน (Social Media) 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกลยุทธทางการตลาดผานสื่อออนไลน 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคของวัยรุน 

2.4 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

2.5 ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับสื่อสั่งคมออนไลน (Social Media) 

 สื่อออนไลนไดเขามามบีทบาทตอสงัคมอยางมากในปจจบุัน เพราะการสื่อสารผานสื่อ

ออนไลนน้ันสามารถเขาถึงไดทกุที่ ทุกเวลา ทําใหเกิดความสะดวกและรวดเร็วในการติดตอสื่อสาร  

 พิชิต วิจิตรบุญยรักษ (2554) กลาวไววาการสื่อสารขอมลูของมนุษยมกีารปรับเปลี่ยนเปน

การใชสื่อโยใชเครื่องมืออิเล็กทรอนิกสเพิ่มมากข้ึน เชนการใช โปรแกรมพูดคุย (Chatprograms) 

จดหมายอเิล็กทรอนิกส (Email) และเว็บบอรด (Webbord)  จนถึงปจจุบันที่ที่เริ่มใชสือ่สงัคม

ออนไลนเขามาในการสือ่สาร 

สื่อสงัคมออนไลนน้ันสามารถทีท่ําใหผูสงสารแบงปนขาวสารหรือขอมูลตาง ๆ ไปยังผูรับสาร

ผานเครอืขายสังคมออนไลนแตละประเภทไดอยางรวดเร็ว และยังสามารถโตตอบสารระหวางกันได

อยางไรขีดจํากัด  โดยสื่อสังคมออนไลนที่มผีูนิยม แบงออก คือ บล็อก (Blogging) ทวิตเตอรและ 

ไมโครบล็อก (Twitter and Microblogging) เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) และ 

การแบงปนสื่อทางออนไลน (Media Sharing) 

2.1.1 บล็อก (Blogging) 

          บล็อก คือ การจัดการระบบเน้ือหาทีผู่เขียนบล็อกสามารถเผยแพรบทความของตนเอง โดย

เน้ือหาทีเ่ขียนน้ันอาจจะเปนการเขียนขอมลูความรูตาง ๆ ทีผู่เขียนถนัด หรอืการแสดงความคิดเห็นใน

มุมมองของผูเขียนเองลงไปในบล็อก ซึ่งบล็อกมีจุดเดนคือเปนการสือ่สารระหวางผูเขียนบล็อกและ

ผูอานผานการแสดงความคิดเห็นได  ขอดีและขอเสียของบลอ็กดังน้ี 
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 1) ขอดีของบล็อก 

1.1) การทําบล็อกน้ันผูเขียนบล็อกสามารถสรางไดเองทํางาน ไมเสียเงิน ไมตองใช

ความรูในภาษาคอมพิวเตอรแตอยางใด ไมมคีาใชจายที่ตองเสียเกี่ยวกบัการเชาพื้นที่อินเทอรเน็ตใด ๆ  

1.2) การเขียนบล็อกน้ันผูเขียนสามารถเผยแพรขอมูลตาง ๆ ใหสามธารณชนไดรับรู 

1.3) บล็อกเปนเครือ่งมือที่สามารใชเปนการโฆษณา ประชาสัมพนัธ ขอมูลขาวสาร

หรือความเคลื่อนไหวตาง ๆ 

1.4) การเขียนบล็อกน้ันผูที่เขียนสวนใหญจะมีความถนัดในเรือ่งที่เขียน เชน 

แนะนําการแตงหนา หรือสารพัดขอมลูเกี่ยวกบัการออกกําลงักายที่ถูกวิธี ซึ่งการเขียนบทความตาง ๆ 

เหลาน้ีเปนแหลงความรูใหม ๆ ได 

1.5) บล็อกมักจะมบีทความทีเ่ปนเหตุการณใหม ๆ ทันสมัย ซึง่ทาํใหคนที่อื่นทันตอ

เหตุการณปจจบุันเสมอ 

1.6) เจาของบลอ็กทีเ่ปนผูเขียนบทความมีความอสิระที่จะเขียนในสิ่งตาง ๆ ลงใน 

บล็อกของตนเอง 

1.7) เจาของบลอ็กมีอสิระทีจ่ะรบัฟง หรือตอบกลับผูทีม่าแสดงความคิดเห็นกับ

บล็อกของตนเองได  

1.8) เจาของบลอ็กสามารถปรบัเปลี่ยนรูปแบบของบลอ็กไปตามที่ตองการ  

โดยสรางสรรคและนําเสนอความเปนตัวของตัวเองเขาไปในบล็อกได 

1.9) สามารถเจอเพื่อนใหม ๆ ได ระหวางผูทีส่นใจในเรื่องเด่ียวกนั 

1.10) เจาของบลอ็กสามรถบันทึกเรื่องราวทีพ่บเจอในแตละวันลงในบลอ็กของ

ตนเองได ซึ่งเปรียบเสมอืนเปนไดอารี่ทีเ่กบ็เรื่องราวตาง ๆ 

2) ขอเสียของบล็อก 

2.1) เน่ืองจากบล็อกมีความอิสระในเรื่องที่จะเขียนสิง่ใดหรอืบทความอะไรก็ได ทําใหผู 

ที่อานบล็อกตองใชวิจารณญาณในการอาน และผูเขียนบล็อกตองใชความรอบคอบในการเขียนบล็อก 

2.2) เน้ือหาทีเ่ปนบทความในบล็อกน้ันอาจจะเปนขอมลูที่ไมถูกตองเสมอไป  

2.3) ผูที่ไมหวังดีตาง ๆ สามารถเขามาแสดงความคิดเห็นแย ๆ หรือกอกวนในบล็อกไดงาย 

2.1.2 ทวิตเตอร (Twitters) 

ทวิตเตอร คือ ไมโครบล็อกที่จํากัดโพสตในแตละครัง้ในการพิมพ ซึ่งการโพสตแตละครั้งใน

ทวิตเตอร คือ 140 ตัวอักษร ปจจบุันทวิตเตอรเปนเครือ่งมอืที่ใชในการสื่อสารของผูคนมากมาย

รวมทั้งยังมีองคกรตาง ๆ ใชทวิตเตอรเพือ่บอกขาวความเคลือ่นไหวใหผูบริโภคไดรบัทราบ ทวิตเตอร

ไดรับความนิยมในการเปนเครื่องมือสื่อออนไลนเปนอยางมาก เพราะนอกจากจะมกีารใชงานงายแลว
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ยังมีความรวดเร็วในการเผยแพรขอมลูขาวสารตาง ๆ ใหผูติดตามไดพรอม ๆ กัน โดยขอดีและขอเสีย

ของทวิตเตอรมีดังน้ี  

 1) ขอดีของทวิตเตอร 

1.1) ทวิตเตอรเปนเครื่องมือที่ใชในการแชรรปูภาพหรอืขอความไดอยางรวดเร็ว

ใหแกคนที่กด Follower 

1.2) ผูที่ใชทวิตเตอรสามารถรบัรูและอัพเดตเหตุการณตาง ๆ ไดอยางรวดเร็ว 

1.3) สามารถแบงปนหรอืทวิตที่ช่ืนชอบใหกับผูอื่นไดโดยการกดรทีวิต 

1.4) ทวิตเตอรคือพื้นที่ทีส่ามารถแสดงความเปนตัวของตัวเองได ไมวาจะเปนเรือ่งที่

ชอบ สามารถเขียนลงไปในทวิตเตอรของเราได  

1.5) สามารถแสดงความคิดเห็นตอการอานขาวในทวิตเตอรได  

2) ขอเสียของทวิตเตอร 

2.1) การที่การทวิตสามารถแพรกระจายไปอยางรวดเร็ว อาจจะทําใหมีขอความที่

ตกหลนหรอืผิดพลาดไดซึ่งจะไมสามารถแกไขได 

2.2) เนืองจากทวิตเตอรน้ันสามารถพมิพขอความไดเพียง 140 อักษรเทาน้ัน เมื่อ

พิมพขอความสัน้ ๆ และกระชับไปอาจจะทําใหผูกดติดตามไมสามารถเขาใจความหมายไดทั้งหมด

และอาจจะเกิดความเขาใจผิดในสารน้ันได 

2.3) การใชทวิตเตอรในปจจุบันน้ันมาจากคนทีห่ลากหลาย อาจทําใหไดรับขาวสาร

ที่ไมเปนความจรงิ เพราะอาจจะเปนไมไดรบัการตรวจสอบ 

2.1.3 เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) 

เครือขายสงัคมออนไลนคือเว็บไซตที่ผูคนสามารถใชเปนชองทางในการสื่อสารกบัเพื่อนหรือคน

ที่รูจกัไดอยางงายได ซึ่งเครือขายสังคมออนไลนแตละเว็บไซตมีลักษณะและสวนประกอบที่แตกตางกัน

ออกไปตามแตทีก่ําหนด แตสิ่งหน่ึงทีเ่ครอืขายสังคมออนไลนมสีวนที่เหมอืนกันคือ โปรไฟลของผูใชงาน 

เพื่อแสดงขอมลูสวนตัวของผูใชงาน การเช่ือมตอ ซึ่งสามรถสรางเพื่อนใหมได ไมวากับคนทีรู่จักมากอน 

หรือคนที่ไมรูจักทางออนไลน และการสงขอความ เปนการสงขอความสวนตัวหรือขอความสาธารณะ 

ก็ได ซึ่งในปจจุบัน เฟซบุก (Facebook) คือ เครือขายสงัคมออนไลนที่ไดรบัความนิยมมากที่สุด  

  1) ขอดีของเครือขายสังคมออนไลน 

1.1) ผูที่ใชสื่อสังคมออนไลนสามารถสื่อสารและรบัสงขอความถึงกันและกันไดอยาง

รวดเร็ว 

1.2) ผูที่มีความสนใจคลาย ๆ กันสามารถแบงปนขอมลูความรูถึงกันได 

1.3) เปนสื่อทีเ่ปดกวางใหผูคนไดแสดงความคิดเห็นตอสิ่งตาง ๆ ได 

1.4) สามารถนําเสนอรูปภาพ ขอความ วีดีโอตาง ๆ ที่ตนเองช่ืนชอบไปยังตนอื่น ๆ 
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1.5) สรางมิตรภาพข้ึนใหมได 

1.6) เครือขายสงัคมออนไลนยังเปนชองทางในการโฆษณา ประชาสัมพันธ ของ

องคกรใหแกลกูคาได 

2) ขอเสียของเครือขายสังคมออนไลน  

2.1) เครือขายสงัคมออนไลนเปนบริการที่ผูอื่นเขาถึงขอมลูสวนตัวไดงาย ซึ่งถาผูใช

ไมระมัดระวังอาจจะทําใหขอมลูถูกนําเอาไปใชในทางเสียหายได  

2.2) สื่อสงัคมออนไลนในปจจบุันเปนสื่อที่เปดกวาง และมผีูคนหลากหลายเขามาใช

งาน ซึ้งถาหากผูใชไมระมัดระวังในการใชงานอาจจะโดนหลอกลวงผานสือ่สงัคมออนไลนได เชนการ

สั่งซือ้สิ้นคาใสสื่อออนไลนและไมไดรับสินคา หรอืไดรับสินคาที่ไมมีคุณภาพ 

2.3) รูปภาพหรือวีดีโอตาง ๆ อาจจะถูกละเมิดได เน่ืองจากสื่อสังคมออนไลนเปน

สื่อทีเ่ราสามารถนําผลงานไปเผยแพร แตอาจจะมีบุคคลอื่นสามารถนําไปแบอางได 

 2.1.4 การแบงปนสื่อทางออนไลน (Media Sharing) 

 เปนเว็บไซตที่เกี่ยวกับการแบงปนรูปหรือวีดีโอตาง ๆ ที่ผูใชงานเว็บไซตสามารถอัพโหลดไฟล 

(Multimedia) เขาสูเว็บไซตได เพือ่แบงบันไปยังผูใชคนอื่น เว็บไซตประเภทน้ีที่ไดรับความนิยมที่สุด

คือ ยูทูบ (YouTube) ซึ่งเปนเว็บไซตที่ไดรบัความนิยมอยางแพรหลายในปจจบุัน เพราะยูทูบเปน

เว็บไซตที่ใชงานงาย สามารถดูหนัง ฟงเพลง ดูคลิป หรือดูขาว ไดตามที่ผูใชงานตองการ  

 1) ขอดีของยูทูบ (YouTube) 

1.1) เปนแหลงขอมูลตาง ๆ โดยจะนําเสนอผานรปูแบบวีดีโอ ซึ่งเปนเปนรูปแบบที่

นาสนใจและเขาใจงาย  

1.2) ชวยเผยแพรผลงานของผูใชงานใหเปนทีรู่จกัไดงาย เพียงแคสมัครการใชงาน

และอัพโหลดไฟลวีดีโอของผูใชก็สามารถแบงปนวีดีโอไปใหกับผูอื่นได 

1.3) ใชเปนชองทางในการกระจายขอมลูตาง ๆ ได เชนสื่อโฆษณา หรือสือ่

ประชาสมัพันธ  

1.4) ไมมีคาใชจายในการใช 

 2) ขอเสียของยูทูบ (YouTube) 

2.1) เปนชองทางทีส่ามารถละเมิดลิขสิทธ์ิไดงาย โดยการขโมยผลงานหรอืแอบอาง

ผลงานของผูใชได 

2.2) เน่ืองจากมีความเปดกวาง ผูใชจงึตองใชวิจารณญาณในการรับชมสื่อตาง ๆ  
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2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับกลยุทธทางการตลาดผานสื่อออนไลน 

สมใจ บญุสริิ (2538) กลาววา การตลาดอินเทอรเน็ต (Internet Marketing) หรืออาจใชวา 

 I-marketing, Web-marketing, Digital Marketing, การตลาดออนไลน (Online-marketing)  

หรือ การตลาดอเิลก็ทรอนิกส (e-Marketing) หมายถึง การทําการตลาดในสื่อออนไลนโดยใชสื่อ

อินเทอรเน็ตมาเปนสื่อกลางกับกลุมเปาหมายหรือลูกคา โดยอาจจะใชวิธีตาง ๆ เชนการโฆษณา

เว็บไซต ที่สามารถนําสินคาไปเผยแพรบนสื่อออนไลน เพือ่ใหผูอื่นเกิดความรบัรูและเกิดความสนใจ 

จนกระทั้งเขามาใชบรกิารหรือซื้อสินคาในที่สุด ขอดีของการทําการตลาดออนไลนมีดังน้ี คือ 

1) สามารถวัดผลไดเมือ่เทียบกบัสื่อรปูแบบอื่น ๆ 

2) สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางแทจริง การตลาดออนไลนน้ันสามารถชวยทําให

เขาถึงขอมูลของกลุมเปาหมายไดอยางแมนยํา 

3) สามารถปรบัเปลี่ยนใหเหมาะสมกบักลุมเปาหมายแตละประเภทได 

4) ประหยัดเวลา หมายถึง ใชเวลานอยในการผลิตสือ่เพื่อที่จะสงไปยังกลุมเปาหมาย 

5) สามารถรับรูขอมลูสวนตัวของลูกคาทําใหเกิดการเขาใจพฤติกรรมของลูกคาและสามารถ

วิเคราะหไดวาลูกคาชอบซื้ออะไร ลักษณะสิ่งที่ช่ืนชอบทําใหสามารถนํามาวางแผนกลยุทธทาง

การตลาดได 

6) ตนทุนนอยกวาเมื่อเทียบกับการทําตลาดแบบอื่น ๆ โดยการวัดคาเฉลี่ยที่สงขอมลูผลิต 

ตาง ๆ ไปใหกลุมเปาหมาย และสามารถรบัรูการตอบสนองของลูกคาไดทันทีวาจะซื้อสิ้นคาหรือไม 

7) สามารถทํารูปแบบใหดูสวยงามสะดุดตา โดยการสรางแบบขอความหรือรูปภาพตาง ๆ  

ใหมีความสรางสรรค 

2.2.1 เครื่องมือหลักของพาณชิยสังคม (Social Commerce) หรือ พาณิชยสังคม

หมายถึง การทํากาคาออนไลนผานชองทางอเิล็กทรอนิกส เชนอินเทอรเน็ต โดยใชเปนสื่อกลางใน 

การตอบโตกันระหวางผูขายและลูกคา การใชพาณิชยสังคมยังชวยในการลดคาใชจายได เพราะไร

ขีดจํากัดในเรือ่งของเวลาและสถานที่ สามารถเสนอสิน้คาใหกับลกูคาไดอยางรวดเร็ว (สมใจ บุญสิร,ิ 

2555) สามารถจําแนกไดเปน 6 ประเภท ไดแก 

2.2.1.1 การจัดอันดับและความคิดเห็นของลูกคา (Customer Ratings and 

Reviews) เปนเครื่องมือที่ขับเคลือ่นใหเกิดการซื้อ -ขายที่สูงข้ึนไดโดยผานลูกคาทีเ่คยใชสินคาบรกิาร 

ซึ่งอาจเรียกวา “ลูกคาประจํา” เกิดความประทับใจในตัวสินคาที่ซื้อไปหรือบริการ ที่ไดรับหลังการ

ขายและเขามาแสดงความคิดเห็นผานประสบการณ การใชจริง ลูกคาประจํายังเปนสวนหน่ึงในการ

ชวยจัดอันดับสินคา สงผลใหการตัดสินใจซื้อสินคาจากลูกคารายใหมเปนไปอยางงายดายย่ิงข้ึน การ

จัดอันดับและความคิดเห็นของลกูคาเปนเครื่อง มือทีร่านคาออนไลนสวนใหญใชในการทาการตลาด 
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เพราะลูกคา สวนใหญยินยอมที่จะซื้อสินคา/ บริการ เมื่อไดรับฟงคาแนะนําหรอื ประสบการณการใช

สินคา/ บริการจากผูคนรอบขาง 

2.2.1.2.ขอเสนอแนะของผูใชและการแนะนําผลิตภัณฑ (User 

Recommendations and Referrals) เปนแนวความคิดพืน้ฐานในการนําสื่อดิจิทลัทีม่ีอยูมาดึงดูดให

ผูใชมีสวนรวมในการทําธุรกรรม การซื้อ -ขาย โดยอาจมีขอเสนอพิเศษใหแกผูซื้อทีม่ีการแนะนําหรอื

บอกตอเพื่อน เครื่องมอืการทางการตลาดวิธีน้ีไดรับการตอบรับ จากลูกคาคอนขางสูงเพราะผูแนะนํา

ไมตองเสียคาใชจายแตอยางใด และยังมีโอกาสทีจ่ะไดคาตอบแทนจากรานคาอีกดวย จัดเปน

การตลาดรูปแบบหน่ึงทีเ่นนการพูดแบบปากตอปาก (Word of Mouth) ที่รูจกักันในช่ือ Viral 

Marketing เชน การสงขอความใน Twitter การทํา Social Bookmarking หรือ การใหคาตอบแทน

แกผูใชที่แนะนําผลิตภัณฑตอแกผูอื่น เปนตน 

2.2.1.3 เครื่องมอืการซื้อ-ขายทางสังคม (Social Shopping Tools) เปนการนําสือ่

เทคโนโลยีที่ไดรบัความนิยมในปจจบุันมา ดําเนินธุรกรรมการซื้อ -ขายสินคา ซึ่งเปนชองทางในการ

ขายสินคา อีกชองทางหน่ึงที่ไดรับความนิยม เชน การเปดรานคาบน เฟซบุก และการทําธุรกจิ

ประเภท Group-Buying ที่เรียกวา “บริการซื้อของแบบกลุม” เปนตัน 

2.2.1.4 กระทูและชุมชนออนไลน (Forums and Communities) เปนเครื่องมือ

ออนไลนที่อยูคูอินเทอรเน็ตมามากกวา 40 ป ไดแก เว็บไซตตาง ๆ โดยเฉพาะเว็บไซตที่เปนศูนยกลาง

การแลกเปลี่ยน ขอมูลขาวสารสาขาตาง ๆ เชน การศึกษา การแพทย ธุรกิจ เปนตน โดยตางใชกระทู

และชุมชนออนไลนเปนสื่อกลางติดตอ ระหวางผูใชหลาย ๆ คน ทั้งน้ี ในบางเว็บไซตผูทีจ่ะเขาถึง

ขอมูล ไดจะตองสมัครเปนสมาชิกกอน โดยมีเงื่อนไขที่แตกตางกันไปใน แตละเว็บไซตเชน Pantip 

2.2.1.5 Social Media Optimization (SMO) ในยุคที ่Search Engine เปนที่นิยม

จนไดรับการกลาวขาน รานคาออนไลนตางหัน มาใหความสนใจในกลยุทธการเพิ่มจํานวนคนใหเขาสู

หนาเว็บไซต รานคา โดยใช Search Engine เปนสื่อกลาง ที่เรียกวา “ Search Engine 

Optimization (SEO)” มาถึงในยุคปจจบุันทีส่ื่อสังคม ออนไลนมีบทบาทมากข้ึน กลยุทธเพื่อใชสื่อ

สังคมออนไลนในการ ชักชวนผูคนเขามาม ีสวนรวมในเว็บไซตจนเกิดการทาธุรกรรมซื้อ - ขายจึง

เกิดข้ึนและเรียกกันวา “Social Media Optimization(SMO)” ตัวอยางของกลยุทธ SMO เชน การ

แทรกลิงคเว็บไซตของ รานคาผานวิดีโอบน YouTube หรือการ Tag ช่ือเพื่อนที ่อยูในเครือขายลงบน

รูปภาพ 

2.2.1.6 การโฆษณาผานสื่อสังคมออนไลน (Social Advertising) ปจจบุันผูใชหลาย

คนเขาใชบริการสื่อสังคมออนไลนเสมอืนเปน กิจกรรมหน่ึงที่ไมสามารถขาดไดเมื่อเขาสูโลกไซเบอร 

ดังน้ัน การลงโฆษณาในสื่อสังคมออนไลนสามารถผานสายตาผูบริโภคไดคอน ขางมากโดยเงื่อนไขใน
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การทําโฆษณาจะแตกตางกันออกไป เชน ผูลงโฆษณาบน เฟซบุก (Facebook) สามารถกําหนดคา

โฆษณาได โดย ความถ่ีในการแสดงโฆษณาจะแปรผันตามงบประมาณที่ต้ังไว 

2.2.2 กลยุทธการใช Social Commerce เพ่ือไปสูความสําเร็จ 

2.2.2.1 การตระหนักรบัรู (Awareness) ปจจุบันรานคาสวน ใหญมีการใชสื่อสงัคม

ออนไลนเปนอีกชองทางหน่ึงในการนําเสน สินคาของตนเอง ตามในการสํารวจประจําป 2553 ของ 

Booz & Company (Anderson, 2011) ระบุวา 71% ของผูใชสื่อ สังคมออนไลนที่คลิก ชอบ (Like) 

รานคาหรอืแบรนดสินคาบนเฟซบุก น้ันไมมีความตองการซือ้สนิคาหรือบริการจากรานคาที่ตนเอง

คลิก ชอบ ดังน้ัน รานคาตาง ๆ ควรตระหนักวาสื่อสังคมออนไลนมีมลูคาที่จํากัดในแงของการคาขาย 

สินคาในโลกแหงความเปนจริง 

2.2.2.2 การพิจารณาไตรตรอง (Consideration) จะเห็นไดวาปจจบุันมรีานคา

มากมายใชสื่อสังคมออนไลนเขามามีบทบาทในการสรางความรูจกัใหกบัผูบรโิภค แตไมใชวาทุกรานที่

ใชสื่อสังคมออนไลนทุกรานจะประสบความสําเร็จเชนกัน 

2.2.2.3 การเปลี่ยนแปลง (Conversion) จัดไดวาเปนกุญแจหลักของกลยุทธ 

Social Commerce เพราะไมเพียงแตผูใชมีโอกาสซื้อสนิคาบริการที่มีขอเสนอพิเศษ แตยังเปดโอกาส

ใหรานคา สรางแบรนดใหเปนที ่รูจักหรืออยางนอยทาใหผูใชที่ไมเคยรูจกัรานคาน้ีเลย ไดเขาไปสัมผสั

ซึ่งอาจกลายเปนลูกคาประจําของรานน้ันได 

2.2.2.4 ความภักดีตอแบรนดสินคาและการบริการหลังการขาย (Loyalty and 

Service) รานคาหรือแบรนดสินคาสวนใหญตองการ การสนับสนุนจากผูซื้อ Social Commerce 

สามารถสรางสิง่เหลาน้ี ใหเกิดข้ึนได โดยผานประสบการณที ่ผูใชเคยสัมผสัเชน ทางรานคาอาจ

นําเสนอโปรโมช่ันพิเศษใหกับผูทีเ่คยซื้อสินเคาไปใชแลว หรอืการที่ใหลกูคารวมสนุกในการกดชอบ 

(Like) ในเฟซบุก ซึ่งการทําเชนน้ีเสมือนการสรางระบบการเขาสูความภักดีตอแบรนดสินคา 

2.2.2.5 การวัดผล (Measurement) Social Commerce เกี่ยวของกับขอมลูหลาย

ประเภท เชนขอมูลการซื้อ พฤติกรรมผูบริโภค และขอมลูพืน้ฐานของลูกคา รานคาสามารถนําขอมลู

เหลาน้ีไปประยุกตใชได เชน แสดงเปรียบเทียบชนิดสินคาทีผู่ใชซื้อกับเพื่อน ๆ ในเครือขายสามารถ

ตรวจสอบขอมลูการจัดอันสินคา สินคาทีผู่ใชเลือกดู แนะนํา หรือซื้อในลักษณะเรียลไทมซึง่อาจ ดึงดูด

ใหผูใชคนอื่นสนใจและสั่งซื้อสินคาตามได 

2.2.3 สัดสวนการตลาดของพาณิชยสังคม (Social Commerce) 

แนวโนมการตลาดแบบดิจิทัลของธุรกจิในประเทศไทยยัง ขยายตัวอยางตอเน่ือง เพราะ

จํานวนผูใชบรกิารบนโลกออนไลนได เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว ตลอดจนมีพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ต 

เพื่อหาขอมูล หรือเพื่อเลือกซื้อสินคาในรูปแบบอีคอมเมิรซ ซึ่งเปนเทคโนโลยีที่ถือไดวาสามารถ

ตอบสนอง พฤติกรรมผูบริโภคไดอยางเต็มที ่โดยนักการตลาดอาจใชเปนชอง ทางการสื่อสารใน
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รูปแบบของอินเตอรแอคทีฟ เพื่อเรงยอดขายและ สรางแบรนดไดจริง ซึ่งสัดสวนงบประมาณ

การตลาดแบบดิจทิัลมีประมาณ 2-10% ของงบประมาณการตลาดขององคกร และมลูคา สื่อออนไลน

นาจะมสีัดสวนไมตํ่ากวา 2% ของมูลคาสือ่โดยรวม ทาใหผูประกอบการสนคาอุปโภคบริโภคนิยมใช

กิจกรรมการตลาด ผานสือ่ออนไลนมากข้ึน เพราะเปนชองทางการตลาดใหมที่เขาถึง กลุมลกูคา

เปาหมายไดมากทีสุ่ด ทั้งน้ี สถิติการใชงานของคนไทย กับสือ่ออนไลนสูงถึง 17 ลานคนทั่วประเทศ 

และคนไทยเปนสมาชิก เฟซบุก 14 กวาลานคน คิดเปนมูลคา 2,000 ลานบาท หรือประมาณ 2% 

ของเงินที่ใชจายผานสื่อทัง้หมดซึ่งอยูที ่100,000 ลานบาท ปจจัยแหงความสําเร็จของกลยุทธ Social 

Commerce 

2.2.3.1 สรางเว็บไซตใหนาสนใจและเปนทีรู่จกั เน่ืองจาก Social Commerce 

สามารถกระตุนใหเกิดลูกคาใหมและเปนสื่อ กลางในการสรางความภักดีตอแบรนดสินคาของลกูคา

ประจํา ดังน้ันเจาของรานคาที่จึงควรพัฒนาเน้ือหาขอมูลของเว็บไซตให ทันสมัย มีรูปแบบและสสีันที่

เหมาะสมกับผลิตภัณฑหลักของรานคา รวมไปถึงเน้ือหาที่ดึงดูดผูใช ทั้งน้ี เว็บไซตจะเปนทีรู่จักไดเมื่อ 

ถูกกลาวถึงในเว็บไซตที่เปนที่นิยมตาง ๆ โดยเฉพาะบน Search Engine ผานกลยุทธ Search 

Engine Optimization (SEO) ซึ่งเปน ศาสตรในการดึงดูดผูคนเขาสูเว็บไซตที่ไดรับการกลาวถึงมา

อยางตอเน่ือง 

2.2.3.2 สรางเครื่องมือทางสงัคมออนไลนผานหนาหลักของ เว็บไซต โดยปกติหนา

หลักเว็บไซตของรานคาหลายแหงจะมีเพียงที่มาขอมูลผลิตภัณฑหรือบรกิาร และวิธีการติดตอเทาน้ัน 

ดังน้ันการเพิ่มเครื่องมือทางสงัคมออนไลนลงในหนาหลักของเว็บไซตจะทําใหผูใชสามารถโตตอบกับ

รานคาไดทันท ีเชน รูปภาพ วิดีโอ ขอคิดเห็น เปนตน ขอมูลเหลาน้ีโดยเฉพาะเรือ่งราวที่เกิดจาก

ประสบการณของผูใชจะดึงดูดใหลกูคาใหมเขามาเปนลูกคาประจําไดงายข้ึนเชน การสรางไอคอนลิงค

ไปยัง เฟสบุค เปนตน 

2.2.3.3 ใชประโยชนจากสื่อสงัคมออนไลนอยางเต็มที่ขอมูลการสํารวจของบริษัท

วิจัย Nielsen (n.d.) พบวา คนมากกวา 70% เช่ือในคําแนะนําจากผูใชออนไลน ในขณะที่ Forrester 

(n.d.) ระบุวาประมาณ ครึ่งหน่ึงของประชากรในประเทศสหรัฐอเมริกาอานการจัดอันดับ และความ

คิดเห็นของลูกคา อยางนอยเดือนละครัง้ (Dennison, 2009) ดังน้ันจะเห็นไดวา Social Commerce 

สามารถกระตุนใหเกิดการเปลี่ยนแปลงข้ึนระหวางลูกคาประจําและลูกคาใหมไดเพราะ Social 

Commerce จะเปนสื่อกลางที่ลูกคาสามารถเขามาสอบถามเกี่ยวกับคุณสมบัติของสินคา แนะนํา  

ติชม สินคา บริการอยางตอเน่ือง ทั้งน้ี รานคาไมควรเนนการขายมากจนเกินไปแตควรสรางความ 

สัมพันธที่ดี และความประทับใจใหเกิดข้ึน กับลกูคา โดยใช Social Commerce เปนชองทางหน่ึงใน

การรบั ฟงความคิด หรือตรวจสอบความนิยมของสินคาได หากสินคาใด ที่มียอดขายที่ไมดีนัก เจาของ

สามารถสรางแรงจูงใจอื่น ๆ ได เชน จัดการสงเสรมิการจําหนายสําหรับสินคาชนิดน้ัน เปนตน 
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สรปุวาสื่อสังคมออนไลนไมเพียงมบีทบาทเฉพาะดานการติดตอ สื่อสารเช่ือมโยงความสมัพันธเทาน้ัน 

แตมีประโยชนในเชิงธุรกจิที ่หลากหลายแงมุม โดยเฉพาะเปนเครื่องมือทีท่ําใหเกิดธุรกรรมการ ซื้อ -

ขายบนโลกไซเบอร เน่ืองจากการพัฒนาอยางตอเน่ืองของ ฟงกชันการทํางานบนสื่อสังคมออนไลนที่

รองรับการทางานที่กวางขวางมากข้ึน ซึ่งสามารถนําไปใชเปนเครื่องมือในการทําพาณิชยสังคม ไดเปน

อยางดี ทั้งน้ี แบรนดสินคาและเจาของรานคา ควรเลือกใชโมเดลทางธุรกิจทีเ่หมาะสมกบัภาพลักษณ

ของแบรนด และตระหนักถึงกลยุทธและเครื่องมือที่ใชในการเขาถึงลูกคา รวมทั้งคํานึงถึงขอมลูทีจ่ะ

ระบลุงในสื่อสังคมออนไลนเพือ่สรางความ ประทบัใจ และการมีสวนรวม 

 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภคของวัยรุน 

2.3.1 ความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค 

พฤติกรรมของผูบริโภค หมายถึง กระบวนการและกจิกรรมตาง ๆ ที่บุคคลเขาไปมีสวน

เกี่ยวของในการเสาะแสวงหา การเลือก การซือ้ การใช การประเมินผล และการกําจัดผลิตภัณฑ 

และบริการหลังการใช เพื่อสนองความตองการและความปรารถนาอยากไดใหไดรับความพอใจ  

(G. E. Belch & Belch, 2007) พฤติกรรมผูบริโภค คือ การกระทําของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซึง่

เกี่ยวของโดยตรงกบัการจัดหาและการใช ผลิตภัณฑ ทั้งน้ีหมายรวมถึงกระบวนการตัดสินใจซึง่ 

เกิดข้ึนกอน และมีสวนกําหนดใหเกิดการกระทํา (ศิริวรรณ เสรรีัตน, ปรญิ ลักษิตานนท และศุภร  

เสรีรัตน, 2552) 

2.3.2 องคประกอบของโมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 

องคประกอบของโมเดลพฤติกรรมผูบริโภคสามารถอธิบายไดเปนระบบ (ศิริวรรณ เสรีรัตน 

และคณะ, 2552) กลาวคือ สิ่งเรา หรอืสิง่กระตุน (Stimulus) ใหเกิดความตองการ (Need) ในความ 

รูสึกนึกคิดของผูซือ้ มีอทิธิพลอทิธิพล ทําใหเกิดการตอบสนอง (Buyer’s Response) หรือการ

ตัดสินใจของผูซือ้ (Buyer’s Purchase Decision) โดยสามารถเรียกวาโมเดลที่ใชอธิบายระบบน้ีได

อีกลักษณะวา S-R Theory ประกอบดวย 3 สวนสําคัญ ไดแก 

1) สิ่งกระตุน (Stimulus) ทั้งภายในและภายนอก นักการตลาดจะสนใจ เนนการสรางสิ่ง

กระตุนทางการตลาดซึง่ควบคุมได และ สิ่งกระตุนอื่นที่ควบคุมไมได 

2) ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) เปรียบเสมอืนกลองดํา (Black Box) ซึ่ง

ผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได ตองพยายามคนหาความรูสกึนึกคิดของผูซื้อ ที่ไดรับอทิธิพลจาก

ลักษณะของผูซื้อ และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 

3) การตอบสนอง (Buyer’s Response) การตอบสนองหรอืการตัดสินใจซื้อของผูซือ้หรือ 

ผูบริโภคจะมกีารตัดสินใจในประเด็นตาง ๆ 
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2.3.3 กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค 

ข้ันที่ 1 การรับรูถึงปญหา ผูบริโภคตระหนักถึงความตองการซื้อของตนเอง 

ข้ันที่ 2 การสืบคนขอมลู ในข้ันน้ีผูบริโภคจะแสวงหาขอมูลเพื่อตัดสินใจ โดยการแสวงหา

ความรูจากขอมลูตาง ๆ ทั้งแหลงขอมลูภายในและขอมลูภายนอกเพื่อใหไดขอมูลที่มากพอ 

ข้ันที่ 3 การประเมินผลทางเลือก ผูบริโภคจะนําขอมลูที่ไดรวบรวมไวมาจัดเปนหมวดหมูและ

นํามาคิดวาสิ้นคามีขอดีและขอเสียตางกันอยางไร เพื่อทีจ่ะหาความคุมคาตอตนเองมากทีสุ่ด 

ข้ันที่ 4 การเลือกทางเลือกที่ดีทีสุ่ด หลังจากข้ันที่ 3 ผูบริโภคจะตัดสินใจเลือกสิ้นคาหรอื

ผลิตภัณฑที่ดีที่สุดใหกับตนเอง และในข้ันน้ีมกัจะนําประสบการณจากการตัดสิ้นใจในครัง้กอน ๆ มา

ชวยในการตัดสินใจอีกดวย 

ข้ันที่ 5 การประเมินหลงัจากการซือ้ ข้ันตอนน้ีผูบริโภคจะใชผลิตภัณฑทีซ่ื้อมาและนํามา

ประเมินและวิเคราะหไปดวย 

2.3.4 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

เปนการคนควา หรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการบริโภค ทั้งทีเ่ปนบุคคลกลุมบุคคล 

หรือองคกร เพื่อใหทราบถึงลกัษณะความตองการและพฤติกรรมการซื้อการบริโภคการเลือกบริการ

แนวคิด หรือประสบการณทีจ่ะทําใหผูบรโิภคพึงพอใจ (ปณิศา ลัญชานนท, 2548) หรือเปนการ

วิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภค ดวยการศึกษาคนควาถึงพฤติกรรมการเลือกซื้อ การตัดสินใจซื้อและ 

การใชสินคาและการบริการของผูบริโภค เพื่อทีจ่ะใหนักการตลาดทราบถึงความพึงพอใจและความ

ตองการของผูบรโิภค (นฤมล อดิเรกโชติกุล, 2548) โดยใช 7 คําถาม (6Ws 1H) ที่จะชวยในการ

วิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภคเพื่อคนหา 7 คําตอบ (7Os) (ปณิศา ลัญชานนท, 2548) ดังรายตอไปน้ี 

1) ลูกคาเปนใครหรือใครคือลูกคา (Who) คือกําหนดหากลุมลกูคาเปาหมาย หรอืเรา

ตองการเสนอขายสินคาและบรกิารใหกับลูกคากลุมใด ซึ่งเราตองวิเคราะหกลุมลกูคาเปาหมาย 

(Occupants) การวิเคราะหจะทําใหรุถึงพฤติกรรมในการซือ้ได ผูขายจะตองกําหนดถึงกลุมลูกคา

เปาหมายที่ชัดเจน และตองวิเคราะหถึงความเปนไปไดของการขายเพื่อนําไปสูความสําเรจ็ในการขาย 

ผูขายตองทราบถึงสวนแบงการตลาดที่ชัดเจน และสามารถวัดกลุมลกูคาเปาหมายไดเพือ่งายตอการ

เขาถึงลูกคา 

2) ลูกคาตองการซือ้อะไร (What) เปนการวิเคราะหถึงสิ่งที่ลูกคาซื้อ (Objects) เพื่อใหทราบ

ถึงความตองการที่แทจริงซึ่งลูกคาตองการจากผลิตภัณฑหรอืธุรกิจการขาย เชนลูกคาตองการคุณสม

บิตที่มาพรอมกับตัวสินคา หรือองคประกอบของสิ้นคาอื่น ๆ เชน บรรจุภัณฑที่สวยงาม รูปลักษณของ

สิ้นคาที่สวยงาม หรอืคุณภาพของสิ้นคาที่ดี ซึ่งการวิเคราะหความตองการของลูกคาเหลาน้ีจะทําให

ผูขายเขาใจความตองการของลุกคาทีม่ากข้ึน 
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3) ทําไมลูกคาถึงซื้อ (Why) เปนการวิเคราะหถึงวัตถุประสงคของการซื้อ (Objectives)  

จะชวยใหทราบวาทําไมลกูคาตัดสินใจซื้อสินคา เราควรศึกษาหาขอมูลและหาตุผลวาทําไมผูบริโภคจงึ

ตัดสินใจซือ้สินคา ซื้อเพื่อตอบสนองปจจัยข้ันพื้นฐานของตัวลูกคาเองหรือซือ้เพราะตอบสนองความ

ตองการเขาสงัคม เพื่อนํามาเปนแนวทางในการวางแผนนําเสนอกลุมลูกคาเปาหมายไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

4) ลูกคาซื้อสินคาเมือ่ไร (When) เปนการวิเคราะหโอกาสทีจ่ะซื้อของลูกคา (Occasions) 

ซึ่งลกูคาจะมีพฤติกรรมในการบริโภคหรือตัดสินใจซื้อสินคาและบริการในแตละประเภทแตกตางกัน

ตามโอกาสที่จะใชหรือซื้อ ผูขายตองคํานึงถึงวาสินคาอยูในชวงเวลาหรือไม หรือเปนสิ้นคาที่สามารถ

ขายไดตลอดเวลาไมมีชวงเวลา เชนการขายสิ้นคาหรือบริการชวงเทศกาลตาง ๆ จะทําสามารถเพิม่

ยอดขายใหกับสิ้นคาได ปจจัยดานเวลาน้ีถานํามาวิเคราะหจะทําใหสามารถรูถึงความตองการของ

ลูกคาและจะสามารถเพิ่มยอดขายได 

5) ลูกคาซื้อที่ไหน (Where) เปนการทําความเขาใจกับพฤติกรรมการซือ้ของลูกคาวานิยม 

ซื้อสินคาชนิดน้ัน ๆ ที่ไหน ชองทางใด เชนลูกคาตองการซื้อสิ้นคาในเว็บไซต หรือตองการซือ้สิ้นคาใน

ตลาดที่ขายสิ้นคาเฉพาะเจาะจง เพื่อทีผู่ขายจะนําเสนอสิ้นคาที่เหมาะสมกับความตองการของลุกคา

นอกจากน้ีความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยีและการรบัรูขอมลูสารสนเทศที่รวดเร็ว ก็อาจทําให

นักขายตรงตองอาศัยเครื่องมือทางอเิลก็ทรอนิกส ติดตอหรอืเสนอขายผานทางระบบอินเทอรเน็ต 

เพื่อใหสอดคลองกบัสถาน การณที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาและสามารถอํานวยความสะดวก จน

สรางความ พึงพอใจใหแกลกูคาไดมากย่ิงข้ึน 

6) ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who) เปนการวิเคราะหเกี่ยวกับผูมีบทบาท ในการซื้อ 

(Organizations) การซือ้สิ้นคาบางครั้งลูกคาไมไดซื้อเพื่อสนองความตองการของตนเองเพียงอยาง

เดียว อาจจะมผีูทีม่ีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคาดวย เชนพอแม หรือเพื่อน ผูขายตองวิเคราะหถึงผู 

ที่มีอิทธิพลเหลาน้ีเพื่อกระตุนใหผูซื้อเกิดการซื้อ 

7) ลูกคาซื้ออยางไร (How) เปนการศึกษาและวิเคราะหถึงวิธีการซื้อสิ้นคาและบริการ โดย

จะตองวิเคราะหจาก การรบัรูความตองการ การคนหาขอมลู การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซือ้

และความรูสึกหลังการซื้อ ผูขายตองวิเคราะหความตองการของผูบริโภคตามหลักเหลาน้ีเพื่อนําไปสู

การวางแผนที่เหมาะสมและเพือ่ใหตรงกบัความตองการของลุกคาใหมากทีสุ่ด 
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ตารางที่ 2.1: เสดง 7 คําถาม (6Ws 1H) ที่จะชวยในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภคเพื่อคนหา  

7 คําตอบ (7Os) 

 

คําถาม 6W1H คําตอบ 7Os 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย 

(Who is in the target market?) 

1. ลักษณะกลุมเปาหมาย ดานประชากรศาสตร ภูมิศาสตร

จิตวิทยา พฤติกรรมศาสตร 

2. ผูบริโภคซือ้อะไร 

(What does the consumer buy?) 

2. สิ่งทีผู่บริโภคตองการซื้อ สิง่ทีผู่บริโภคตองการจาก

ผลิตภัณฑก็คือ ตองการคุณสมบัติหรือองคประกอบของ

ผลิตภัณฑและความแตกตางที่เหนือกวาคูแขง 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 

(Why does the consumer buy?) 

3. วัตถุประสงคการซื้อ ผูบริโภคซื้อสินคาเพื่อสนองความ

ตองการดานรางกายและจิตวิทยา ปจจัยภายในหรือปจจัย

ทางจิตวิทยา ปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม ปจจัยเฉพาะ

บุคคล 

4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ 

(Who participates in the buying?) 

4. บทบาทของกลุมตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 

ประกอบดวย ผูริเริ่ม ผูมอีิทธิพลตอการซื้อ ผูตัดสินใจซือ้  

ผูซื้อ ผูใช 

5. ผูบริโภคซือ้เมือ่ใด 

(When does the consumer buy?) 

5. โอกาสในการซื้อ เชน ชวงเดือนใดของป ชวงฤดูกาลใด

ของป ชวงวันใดของเดือน วันโอกาสพเิศษ หรือวันเทศกาล

สําคัญตาง ๆ 

6. ผูบริโภคซือ้ที่ไหน 

(Where does the consumer buy?) 

6. ชองทางหรือแหลงที่ผูบริโภคทําการซือ้ เชน 

หางสรรพสินคา ซปุเปอรมารเก็ต รานขายของชํา เปนตน 

7. ผูบริโภคซือ้อยางไร 

(How does the consumer buy?) 

7. ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ ประกอบดวย 1) การรับรูความ

ตองการ 2) การคนหาขอมลู 3) ประเมินทางเลือก  

4) การตัดสินใจ 5) ความรูสึกภายหลังการซือ้ 
 

ที่มา: เสรี วงษมณฑา. (2545). การวิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภค. กรุงเทพฯ: ธีระฟลม และไซเทก็ซ.  

 

 

 

 

 



23 

2.3.5 รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภคของวัยรุน 

2.3.5.1 ความหมายของวัยรุน 

องคการอนามัยโลกใหความหมายคําวาวัยรุน ไววา 

1) เปนวัยที่มีการเปลี่ยนแปลงทางรางกาย เติบโตอยางรวดเร็ว และเหน็ลักษณะ

เรื่องเพศเดนชัด 

2) ความตองการของวัยรุนมีลกัษณะความตองการพื้นฐานคลายผูใหญ คือตองการ

ความหวงใยและเอาใจใส 

3) เปนวัยที่เริ่มตองการเปลี่ยนแปลงจากที่ตองพึง่พาพอแมไปสูการที่ตองรบัผิดชอบ

และเริ่มพึง่พาตนเอง 

ทิพาวดี เอมะวรรธนะ (2549) ไดกลาววา วัยรุนคือวัยที่อยูในวัยหัวเลี้ยวหัวตอ

ระหวางเด็กกบัผูใหญจะเปนเด็กก็ไมใชผูใหญก็ไมเชิง ระบบตาง ๆ ของรางกายจะเปลี่ยนแปลงไป

อยางรวดเร็วรวมถึงอารมณความรูสึกดวย 

2.3.5.2 ลักษณะท่ีสําคญัของวัยรุน 

สุชา จันทรเอม (2542) ไดใหลักษณะที่สําคัญของวัยรุน ดังน้ี 

1) เปนวัยแหงการเสริมสราง (Period of Reconstruction) ในวัยน้ีจะมีการ

เปลี่ยนแปลงของรางกายอยางรวดเร็ว กลาวคือจะเจรญิเติบโตข้ึนมากชวงแรกแตจะคอยชาลง 

2) เปนวัยแหงการเปลี่ยนแปลง (Period of Transformation) มีความเปลี่ยนแปลง

ทางดานรางกายและดานจิตใจเกิดข้ึนอยางมาก 

3) เปนวัยที่มีความคิดอยากเปน อิสระ (Period of Independence) เปนวัยที่รัก

อิสระและเปนตัวของตัวเอง เปนวัยที่ด้ือรั้นเพื่อตองการแสดงความเปนตัวของตนเอง ชอบทีจ่ะพึง่พา

ตนเอง 

4) เปนวัยที่ตองเผชิญปญหา (Period of Problems) เปนวัยที่มักจะมปีญหาตาง ๆ

มากมายเพราะเกิดจากความวูวาม และมักมีการตัดสินใจทีร่วดเร็วไมคิดหนาคิดหลงั ทําใหเกิดการ

แสดงอารมณทีรุ่นแรง 

2.3.5.3 การแบงชวงอายุของวัยรุน 

สุชา จันทรเอม (2542) กลาววา แตเดิมชวงอายุของวัยรุนคือ 12-18 ป แตใน

ปจจุบันชวงอายุของวัยรุนไดขยายออกไป คือ อายุต้ังแต 12-25 ป ไดแบงชวงอายุของวัยรุนเปน  

3 ชวง คือ 

1) วัยแรกรุนคือ ชวงอายุประมาณ 12-15 ป คือยังมคีวามคิดความอานไปในทาง

เด็กอยูเปนวัยที่มีความเปลี่ยนแปลงของระบบรางกาย สงผลกระทบตอจิตใจไดงาย 
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2) วัยรุนตอนกลาง คือ ชวงอายุประมาณ 16-17 ป มีพฤติกรรมก้ํากึ่งระหวางความ

เปนเด็กและผูใหญ 

3) วัยรุนตอนปลาย คือ ชวงอายุประมาณ 18-25 ป มีพฤติกรรมคอนไปทางผูใหญ 

2.3.5.4 ความตองการของวัยรุน 

สุชา จันทรเอม (2542) กลาววา วัยรุนมีพฤติกรรมความตองการดังน้ี 

1) ตองการความรกั ความสุข ความอบอุนทางใจ แมวันรุนจะแสดงออกถึงความเปน

ตัวของตัวเองแตสิง่ที่ตองการก็คือความถูกรักและเอาใจใสจากคนรอบขาง 

2) ตองการอสิรเสรีภาพ ตองการคิดที่จะทําอะไรดวยตนเอง ไมตอการใหพอแม

บังคับ ไมชอบที่ตองอยูในกฎเกณฑที่ถูกกําหนด  

3) ตองการเทาเทียม วัยรุนมักเปนวัยที่ตองการเทาเทียมกับผูอื่นหรือเพื่อน ๆ ในทุก ๆ 

เรื่อง เพื่อใหเปนที่ยอดรบัในสงัคม เชน เสือ้ผา เครื่องใช ถาเกิดไมไดเทาเทียมกบัคนอื่นจะรูสกึเปน

ปญหาที่เปนปมดอย 

4) ตองการมปีระสบการณกับทกุ ๆ เรื่อง ตองการลองสิ่งใหม ๆ ตลอดเวลา 

สุชา จันทรเอม (2542) กลาววา วัยรุนเปนวัยที่นิยมอยูกบัเพื่อน เปนวัยที่ตองการ

เขาสังคมเพื่อนเยอะ ๆ ไปไหนมาไหนกบัเพื่อนมากกวาพอแม เพื่อนเปนคนที่มีอทิธิพลตอการเลือกซื้อ 

และมักที่จะชอบอยูในเทรน ไมตองการตกเทรน มีความตองการาในสิ้นคาเสื้อผาและแฟช่ันทีท่ันสมัย 

และมักเปลี่ยนความตองการอยางรวดเร็ว วัยรุนเปนวันที่มกัเลียนแบบศิลปนที่ตนเองช่ืนชอบ 

2.3.5.5 รูปแบบและพฤติกรรมการซื้อสินคาของวัยรุน 

1) วัยรุนเปนตลาดใหมตอเน่ือง เน่ืองจากผูบรโิภควัยรุนพึ่งเขาสูตลาดน้ี ผูโฆษณา

ตองมีแผนรับมือกบัวัยน้ี เพราะผูบริโภคบางคนยังไมเคยใชสนิคามากอน ผูบริโภคที่เปนวัยรุนจะเขาสู

ตลาดน้ี แตผูบรโิภคที่เปนวัยรุนจะใชสิ้นคาของทางบริษัทตอไปหรือไมข้ึนอยูกับความพงึพอใจ 

2) กลุมวัยรุนสามารถจะจูงใจตลาดอื่นนัก นักการตลาดในปจจบุันกําหนดใหวัยรุน

เปนวัยที่มอีิทธิพลตอกลุมอื่น ๆ เชนพอแม เพื่อน หรอืญาติ 

3) อัตราการเติบโตและตลาดระดับโลก ตลาดวัยรุนมีการเพิม่ข้ึนและกระจายไปทั่ว

โลกจากแนวความคิดที่วา กลุมวัยรุนชอบทดลองและหาสงิแปลกใหมในชีวิต เปนผลใหตลาดวัยรุนมี

การขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วดังน้ันจงึจะตองศึกษาถึงรสนิยมและทัศนคติของกลุมวัยรุน เพื่อที่จะ

หาใชการโฆษณาระดับโลกและกลยุทธการตลาดที่เหมาสมกบักลุมวัยรุน 

4) ลักษณะดานประชากรศาสตร (Demographic Characteristic) กลุมน้ีอาจจะมี

รายได สวนตัว หรอืรายไดจากพอแม กลุมวัยรุนมกัจะมีการตัดสินใจเลือกสิ้นคาและบรกิารดวยตนเอง 

และมีคาใชจายจะเกี่ยวกบัการทองเที่ยวและพักผอนเปนสวนมาก และอิทธิพลทีม่ีแนวโนมการบรโิภค

สินคาที่เพิม่ข้ึนของกลุมผูบริโภควัยรุนคือ 
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4.1) การเจรญิเติบโตในครอบครัวทีส่มบรูณแบบจะกําหนดความรูสึก

ทางดานเศรษฐกิจที่ดี 

4.2) ประสบการณของแตละบุคคลเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการซื้อ 

4.3) คนรุนใหมจะมรีะดับการศึกษาสงูข้ึน และไดรบัผลกระทบจาก

สื่อมวลชนมากข้ึน 

5) ลักษณะดานจิตนิสัย (Psychographic Characteristic) คือกลุมวัยรุน จะไม

เหมอืนผูใหญ ซึ่งสามารถแบงสวนตลาดกลุมวัยรุนดังน้ี 

กลุมที ่1 คํานึงถึงสังคม (Socially) จะคํานึงถึงตราสินคาเพือ่แสดงฐานะ (Status) 

กลุมที ่2 การจูงใจดวยวิธีที่แตกตาง (Motivation) สวนใหญจะเปนกลุมที่ชอบผจญภัย 

กลุมที ่3 การตัดสินใจดานสังคมเศรษฐกจิดวยตนเอง คือ จะชอบกิจกรรมสวนตัวมุงกีฬา 

(Sports Oriented) เปนตลาดกีฬาที่ใหญทีสุ่ด รวมทั้งอุปกรณวีดีโอ 

6) พฤติกรรมการเลือกซื้อของกลุมวัยรุน (Shopping Behavior) กลุมวัยรุนจะเลือก

ซื้อในวันสิ้นสุดสัปดาหมากข้ึน และมีการใชจายเงินจํานวนมากในหางสรรพสินคา มีการเปรียบเทียบ

ราคาและตราสินคากอนซื้อ และมกีารตัดสิน ใจซื้อ วัยรุนมักจะซื้อสินคาแบบกะทันหันโดยไมไดมีการ

เตรียมการลวงหนา (Impulsive Purchase) และใชอารมณ (Emotion) มากกวาเหตุผล (Rational) 

ในการตัดสินใจซื้อ 

7) รูปแบบการซื้อผลิตภัณฑ (Product Purchase Pattern) ผลิตภัณฑของกลุม

วัยรุน ไดแกผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับเสื้อผา เครื่องเสียง รายการบันเทงิ สินคากฬีา และการทองเที่ยว 

ปจจุบันวัยรุน สนใจผลิตภัณฑใหมและตราสินคามากข้ึนและมักจะเปนผูทดลองใชสินคาใหม ๆ และ

ใชเวลาในการเลือกซื้อดวยตนเอง โดยใชเกณฑการพิจารณาที่สําคัญทีสุ่ด คือเรื่องความสวยงาม 

รูปแบบ ทันสมัย สีและตราสินคา 

8) กลยุทธการโฆษณาและการสงเสริมการตลาด (Advertising and Promotion 

Strategy) กลุมวัยรุนน้ี นักการตลาดตองใหความสําคัญในการเลือกใชสื่อ เพราะกลุมน้ีจะมีความ

แตกตางตามลักษณะ ดานสังคม ทั้งน้ีเพื่อ ประสิทธิภาพของการจงู ใจกลุมเปาหมายน้ีสื่อที่มี

ประสิทธิผลในการเขาสูตลาด ไดแก โทรทัศน วิทยุ นิตยสาร และหนังสือพมิพ 

สรปุ วัยรุนมีพฤติกรรมการเลือกซื้อคือ เปนวัยที่ตองการความอิสระทางความคิด  

มีความเปนตัวของตัวเอง ตองการตัดสินใจสิง่ตาง ๆ ดวยตัวเอง เปนวัยทีเ่ริม่มีสงัคมเปนของตัวเอง 

เพื่อนเปนสิง่ทีม่ีอิทธิพลตอวัยรุนมากเปนอันดับตน ๆ เมื่อเวลาที่อยูกบัเพื่อนกลุมวันรุนมกัรูสึก มีอสิระ 

อบอุน และรูสกึสบายใจมากกวาอยูกับผูใหญหรือพอแมผูปกครอง การตัดสินใจเลือกซือ้สิง่ของตางของ

วัยรุนมักมีอทิธิพลมาจากเพื่อน เพราะจากการที่ไดพูดคุย คําแนะนําจากเพือ่น และการทีล่อกเลียนแบบ

กลุมดารหรือศิลปนที่ช่ืนชอบเหมอืน ๆ กัน 
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2.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

2.4.1 ความหมายของสวนประสมทางการตลาด 

ในการศึกษาสวนประสมทางการตลาดไดมีผูศึกษาทัง้นักวิชาการและนักวิจัยใหคํานิยามของ

สวนประสมทางการตลาดไวหลากหลาย โดยความหมายดังกลาวสามารถอธิบายไดดังตอไปน้ี 

พรพิมล กาบบัว (2549) ไดกลาววาสวนประสมทางการตลาดหมายถึงการประสมทีเ่ขากันได

อยางดีเปนอันหน่ึงอันเดียวกันของเครือ่งมอืทางการตลาดทีธุ่รกิจตองใชเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทาง

การตลาด 

วิเชียร วงศณิชชากุล (2550) กลาววาสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เปนเครือ่งมอื

ทางการตลาดที่ถูกใชเพือ่สนองความตองการของลูกคากลุมเปาหมายทําใหลูกคากลุมเปาหมายพอใจและ

มีความสขุได 

ศิริวรรณ เสรรีัตน (2550) ไดใหความหมายของสวนประสมทางการตลาดหรือ Marketing 

Mix เปนเครื่องมือในการตอบสนองตอความตองการและสรางความพึงพอใจสงูสุดแกผูบริโภค

กลุมเปาหมายรวมถึงความสอดคลองกบัวัตถุประสงคหลักขององคกร 

ปรียาพร วงศอนุตรโรจน (2554) กลาวถึงความหมายของสวนประสมทางการตลาดวาคือ

การดําเนินธุรกิจทมีุงเนนการตอบสนองความตองการของผูบริโภคควบคูกับการบรรลผุลระยะยาว 

ขององคกรซึ่งแนวคิดทางการตลาดไมไดเกี่ยวกับการขายและการโฆษณาเทาน้ันแตการขายและการ

โฆษณาเปนเพียงวิธีหน่ึงทางการตลาดทีจ่ะชวยกระตุนใหผูบริโภคสนใจในตัวผลิตภัณฑและบรกิาร

ขององคกร 

จากการศึกษางานวิจัยตาง ๆ สรุปไดวาสวนประสมทางการตลาดคือองคประกอบทีส่ําคัญใน

การดําเนินงานการตลาด เปนปจจัยที่กจิการสามารถควบคุมได กิจการธุรกิจจะตองสรางสวนประสม

การตลาดที่เหมาะสมในการวางกลยุทธทางการตลาด 

2.4.2 ทฤษฎีเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด 

จากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของพบวาเริ่มแรกแนวคิดสวนประสมทางการตลาด

ประกอบดวย 4 ปจจัย ทีส่ําคัญหรือเรียกวา 4’Ps ซึ่งสวนประกอบทัง้ 4 ตัวน้ี ประกอบดวย 

ดานผลิตภัณฑ (Product) ดานการจัดจําหนาย (Place) ดานราคา (Price) และดานการสงเสริม

การตลาด (Promotion) ทุกตัวมีความเกี่ยวพันกัน P แตละตัวมีความสําคัญเทาเทียมกัน แตข้ึนอยู 

กับผูบรหิารการตลาดแตละคนจะวางกลยุทธ โดยเนนนํ้าหนักที ่P ใดมากกวากัน เพื่อใหสามารถ

ตอบสนองความตองการของเปาหมายทางการตลาด คือ ตัวผูบริโภคตอมานักวิชาการมีความคิดวา

สวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน ไมเพียงพอทีจ่ะอธิบายองคประกอบของการตลาดในธุรกิจอยาง

สมบรูณได จึงไดเพิม่ข้ึนมาอีก 3’Ps ไดแก ดานบุคคล ดานกระบวนการ และดานสิง่แวดลอมเขามา

รวมเรียนวา 7’Ps 
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ดังที่ วิเชียร วงศณิชชากุล (2550) กลาววาสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ถือเปนหัวใจ

สําคัญของการบริหารการตลาดการดําเนินงานของกจิการจะประสบความสําเร็จไดข้ึนอยูกบัการ

ปรับปรงุและความสัมพันธทีเ่หมาะสมของสวนประสมทางการตลาดเหลาน้ีซึ่งสวนประสมทาง

การตลาดน้ันเราถือวาเปนปจจัยภายในทีส่ามารถควบคุมไดเราสามารถทีจ่ะเปลี่ยนแปลงหรือปรับปรงุ

ใหเหมาะสมกบัสภาพแวดลอมตางๆเพื่อทําใหกจิการอยูรอดไดหรืออาจเรียกไดวาสวนประสมทาง

การตลาด (Marketing Mix) เปนเครื่องมือทางการตลาดที่ถูกใชเพื่อสนองความตองการของลูกคา

กลุมเปาหมายทําใหลูกคากลุมเปาหมายพอใจและมีความสุขไดโดยประกอบดวยองคประกอบที่สําคัญ

แบงออกเปน 7 สวน ไดแก ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) การสงเสริม

การตลาด (Promotion) บุคคล (People) กระบวนการ (Process) และหลักฐานทางกายภาพ 

(Physical Evidence) ซึ่งอธิบายความหมายไวดังน้ี 

ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกจิอาจเปนสินคาหรือบริการก็ไดเพือ่

สนองความตองการของลกูคาสินคาหรือบริการที่เสนอขายตองมีอรรถประโยชนมีคุณคาในสายตาของ

ลูกคาจงึจะทําใหผลิตภัณฑสามารถขายไดโดยองคประกอบของผลิตภัณฑ (The Total Product)  

จะประกอบดวย 

1) ผลประโยชน (Core Benefit) หมายถึง ผลประโยชนพื้นฐานที่ลูกคาตองการแทจริงจาก

การซื้อผลิตภัณฑ 

2) ผลิตภัณฑพื้นฐาน (Basic Product) หมายถึง สิ่งทีส่รางข้ึนมาเพื่อเปลี่ยนผลประโยชน

หลักใหมาอยูในรูปธรรมที่สามรถนําเสนอและสามารถตอบสนองความตองการที่แทจรงิของลูกคาได 

3) ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (Expected Product) หมายถึง สิ่งทีล่กูคาคาดหวังวาจะไดรับเมื่อ

ซื้อผลิตภัณฑ 

4) ผลิตภัณฑ (Augmented Product) หมายถึง สิ่งที่ทําใหผลติภัณฑของผูขายรายหน่ึง

แตกตางจากผลิตภัณฑของผูขายรายอื่น ๆ เปนการเพิม่คุณคาใหกับผลิตภัณฑในรปูของคุณภาพที่

เหนือกวาซึ่งโดยทั่วไปลูกคาไมไดคาดหวังทีจ่ะไดรบั 

5) ผลิตภัณฑทีเ่ปนไปได (The Potential Product) หมายถึง ประโยชนหรือคุณคาเพิม่

ทั้งหมดที่จะเพิม่เขาไปในผลิตภัณฑไดในอนาคตเพื่อใหผลิตภัณฑที่นําเสนอแกลูกคาสามารถตอบ 

สนองความพอใจของลูกคาไดอยางดีเลิศในลกัษณะที่เกินความคาดหวังของลูกคาสําหรบัระดับของ

ผลิตภัณฑเสริมและผลิตภัณฑที่เปนไปไดสามารถทําใหบรกิารแตกตางจากคูแขงไดและเปนการเพิม่

คุณคาในทัศนะของผูบริโภคซึ่งการเพิ่มคุณคาอยางหน่ึงก็คือการสรางตราสินคาใหมีช่ือเสียงทําให

ผูบริโภคเกิดความมั่นใจในสินคาและบรกิารทีเ่ปนมาตรฐานเดียวกันเพื่อสือ่ใหผูบริโภคเกิดการรบัรู 

ในความแตกตางน้ัน 
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ราคา (Price) หมายถึง คุณคาของผลิตภัณฑในรูปตัวเงินราคาเปนตนทุนของลูกคาผูบริโภค

จะเปรียบเทียบระหวางคุณคาของบริการกบัราคาของบรกิารที่เสนอขายถาคุณคาสูงกวาราคาผูบริโภค

ก็จะตัดสินใจซือ้ซึ่งความสําคัญของราคาสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

1) ราคาเปนสวนประสมทางการตลาดเพียงอยางเดียวที่สามารถสรางรายไดใหกบับริษัท 

2) ราคามีอิทธิพลอยางย่ิงตอการรับรูของผูบริโภคในเรื่องคุณคาและคุณภาพของบรกิารทีนํ่าเสนอ 

3) ราคามีผลกระทบตอการสรางภาพลกัษณของบริการ 

สวนวิธีการกําหนดราคาน้ันจะทําโดยการนําตนทุนทางตรงตอหนวยบวกกบัคาโสหุยตอหนวย

เพื่อใหทราบตนทุนตอหนวยทั้งหมดกอนแลวจึงบวกดวยอัตรากําไรที่ตองการก็จะไดราคาขายที่

ตองการซึ่งการกําหนดราคาจากการแขงขันจะทําใหราคาของผูใหบรกิารแตละรายจะมผีลกระทบ

อยางมากตอการกําหนดราคาของผูใหบรกิารรายอื่นเน่ืองจากผูบริโภคจะมองไมเห็นความแตกตาง

ระหวางบรกิารแตละรายจึงมกัจะตัดสินใจเลอืกซื้อบรกิารทีม่ีราคาตํ่าสุดวิธีน้ีมักจะนิยมในกรณีที่

บริการมาตรฐานของผูขายแตละรายไมมีความแตกตางมากนักการกําหนดราคาจากการรับรูในคุณคา

ของผลิตภัณฑของผูบรโิภคโดยกําหนดราคาบนพื้นฐานของการรบัรูในคุณคาบริการของผูบรโิภค

กลุมเปาหมายแตละกลุมโดยพจิารณาจากปจจัยตาง ๆ ทีเ่กีย่วกับผูบริโภคเชนความสามรถและความ

เต็มใจในการจายเงินของผูบริโภครสนิยมและความตองการของผูบริโภคและระดับความรูของผูบริโภค

เกี่ยวกับบริการที่ไดรบั 

การจัดจําหนาย (Place) การเคลื่อนยายสิ้นคาที่เปนการเลือ่นยายทางกายภาพและการ

เคลื่อนยายทางกรรมสิทธในสิ้นคาจากผูผลิตหรือผูขายไปยังตลาดเปาหมาย โดยในการตัดสินใจ

เกี่ยวกับการจัดจําหนายหรอืบริการตองคํานึงถึงหลกัเกณฑสําคัญคือการเขาถึงได (Accessibility) 

หมายถึง ความงายและความสะดวกสบายในการซื้อหรือรับบริการ ความพรอมที่จะใหบริการได 

(Availability) หมายถึง ระดับความพรอมในการใหบริการผูบริโภคซึ่งจะทําใหผูบริโภคสามารถซื้อ

หรือรับบรกิารได 

การสงเสรมิการตลาด (Promotion) หมายถึง การติดตอสื่อสารขอมลูระหวางผูขายกับ 

ผูซื้อเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อการติดตอสือ่สาร ซึ่งองคกรหรือผูขายใชเปนเครื่องมือใน

การสือ่สารและสรางแรงจงูใจหรือตอกยํ้าผลิตภัณฑใหกบัผูบริโภค 

1) การโฆษณา (Advertising) เปนการสงเสริมการตลาดทีท่ําใหผูบริโภครูจักสินคาและ

บริการและชวยใหผูบริโภคมองเห็นความแตกตางระหวางบริการของบริษัทกบัคูแขงดวย 

2) การขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) วิธีน้ีจะเกี่ยวของกับปฏิสัมพันธระหวาง 

ผูใหบริการลกูคาซึ่งมีสวนเสรมิสรางความสัมพันธที่ดีตอกันจงึถือวามีความสําคัญเปนสวนหน่ึงของการ

บริการ 
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3) การสงเสรมิการขาย (Sales Promotion) สามารถทําไดหลายวิธีเชนการแจกสินคา

ตัวอยางการใหบัตรสงเสริมการขาย (คูปอง) การใหสวนลดการใหรางวัล 

4) การประชาสมัพันธ (Public Relation) หมายถึง แผนงานและความพยายามทีจ่ะทําอยาง

ตอเน่ืองเพื่อสรางภาพลักษณรกัษาภาพลักษณและความเขาใจอันดีระหวางองคกรและสาธารณะชน

โดยที่เครื่องมือสําคัญของการประชาสัมพันธไดแกสิง่พิมพตาง ๆ เชนรายงานประจําปแผนพับ

โปสเตอรการใหการสนับสนุนกจิกรรมเพื่อสังคมตาง ๆ การใชสัญลกัษณหรือตราขององคกร 

5) การสือ่สารแบบปากตอปากเปนการสื่อสารที่ผูบรโิภคจะถายทอดไปสูผูบริโภคคนอื่นซึ่ง

เกิดไดทั้งในแงบวกเมือ่ไดรับความพอใจจากบริการและในแงลบเมื่อรูสึกไมพอใจในการบรกิารดังกลาว 

บุคคล (People) หมายถึง ปจจัยทีเ่กี่ยวของกบับุคคลทั้งหมดที่มสีวนรวมในการนําเสนอ

บริการซึง่มีอิทธิพลตอการรบัรูของผูบรโิภคบุคคลรวมถึงพนักงานของกจิการลูกคาที่มาใชบรกิารและ

ลูกคาคนอื่นที่อยูในสิ่งแวดลอมการบรกิารน้ันดวยพนักงานสวนหนามีบทบาทสําคัญในกระบวนการ

นําเสนอบรกิารเน่ืองจากตองแสดงบทบาทในการเช่ือมโยงองคกรเขากับสิ่งแวดลอมภายนอก

โดยทั่วไปผูบริโภคมักจะมองวาพนักงานสวนหนาเปนตัวแทนของกิจการและเปนสวนหน่ึงของการ

บริการดวยสําหรับการบริการทีพ่นักงานและลกูคามีการติดตอกันมากสาเหตุสําคัญประการหน่ึงคือ

การนําเสนอบริการของพนักงานไมเปนไปตามมาตรฐานที่กาํหนดไวหรือไมเปนไปตามความคาดหวัง

ของลูกคา 

กระบวนการ (Process) หมายถึง กระบวนการสรางและการสงมอบบริการที่เสนอขายใหมี

คุณภาพตามความตองการของลูกคาซึง่กระบวนการอธิบายไดในลักษณะกิจกรรมทีเ่กี่ยวของในการ

ปฏิบัติงานซึง่ความสําคัญของกระบวนการน้ันมีขอดีในการจดัการดังน้ี 

1) ชวยใหตนทุนในการดําเนินงานของกจิการลดลง 

2) ชวยใหกิจการประสบความสําเร็จในการดําเนินกลยุทธในการวางตําแหนงทางการตลาด 

3) ชวยใหกิจการมีความไดเปรียบการแขงขัน 

ลูกคามักมองวากระบวนการเปนสวนหน่ึงของบรกิารดวยดังน้ันกระบวนการสามารถสราง

ความพอใจหรือไมพอใจใหกบับริการได 

หลักฐานทางกายภาพ (Physical Evidence) หมายถึง สิง่ที่เปนรปูธรรมตาง ๆ ทีส่ามารถ

มองเห็นหรือรับรูไดและใชเปนเครือ่งบงช้ีคุณภาพของบรกิาร ไดแกสิ่งแวดลอมทั้งหมดทีเ่กี่ยวกบัการ

ใหบรกิารสถานที่ใชในการใหบรกิารซึ่งกจิการและลูกคามปีฏิสัมพันธกันและสิ่งตาง ๆ ที่จบัตองไดซึง่

ชวยอํานวยความสะดวกเกี่ยวกับบริการหลักฐานทางกายภาพแบงออกเปน 2 ประเภทคือ 

1) ภูมิทัศนบริการหมายถึงสภาพแวดลอมทางกายภาพทั้งหมดที่เกี่ยวของกับสถานที่ในการ

บริการใหบริการลูกคาแบงออกเปน 
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1.1) สภาพแวดลอมภายนอกเชนการออกแบบสถานทีป่ายของกิจการ 

1.2) สภาพแวดลอมภายในเชนการออกแบบและตกแตงภายในรานอุปกรณในการ

ใหบรกิารคุณภาพของอากาศภายในตัวสถานที่ใหบรกิาร 

2) สิ่งทีจ่ับตองไดประเภทอื่นหมายถึงสิ่งที่สามารถมองเห็นเปนรูปธรรมที่ชวยในการสือ่สาร

กับลกูคาเชนเครือ่งแบบและการแตงกายของพนักงานเอกสารแผนพบัตาง ๆ หลักฐานทางกายภาพมี

ความสําคัญอยางย่ิงตอความรูสกึและปฏิกิริยาตอบสนองของลูกคาและพนักงานที่มีตอการใหบริการ

ของกิจการโดยทั่วไปหลกัฐานทางกายภาพมีบทบาทสําคัญตอกิจการบริการหลายดานเชนทําหนาที่

เปนบรรจุภัณฑของบริการโดยเปนการสือ่สารถึงภาพลกัษณภายนอกของบริการที่ผูบริโภคสามารถ

มองเห็นหรือรับรูไดอยางเปนรปูธรรม, ทําหนาทีส่รางความแตกตางใหกบักิจการเชนการกําหนด

รูปแบบการบริการการตกแตงสถานที่และสิง่อํานวยความสะดวกในการรบับริการและทําหนาทีท่าง

สังคมโดยสื่อสารใหทั้งพนักงานของกิจการและผูบรโิภคเขาใจบทบาทของตนเองในการบริการจงึชวย

ทําใหรปูแบบพฤติกรรมและความสมัพันธระหวางผูบริโภคและพนักงานมีความเหมาะสมมากย่ิงข้ึน

เชนการติดปาย “เขตปลอดบหุรี”่ ภายในสถานที่ใชบริการการกําหนดหองทํางานของพนักงานแตละ

ระดับช้ันใหมีความแตกตาง 

จากสวนประสมทางการตลาดดังกลาวขางตนจะเห็นไดวาผูบริโภคจะเกิดความพึงพอใจสูงสุด

น้ัน จําเปนจะตองกําหนดสวนประสมการตลาดที่เหมาะสม เพราะในปจจุบันกระบวนการซื้อสําหรบั

ผูบริโภค ผูซื้อจะยึดหลักมูลคาสงูสุด (Value Maximization) สวนประสมการตลาดจึงเปนเครื่องมือ

หรือปจจัยทางการตลาดที่ควบคุม เพือ่ตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจแกกลุมลูกคา

เปาหมาย หรอืเพื่อกระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความตองการสินคาและบรกิารของตน ปจจัย

สวนประสมทางการตลาดถือเปนหัวใจหลักของการบรกิารทีส่รางความพงึพอใจใหกบัผูบรโิภคและ

เกี่ยวของกบัการตอบสนองความตองการของผูใชบริการ 

 

2.5 ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ  

ณัฐวุฒิ ปญญาคม (2555) การศึกษาปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจขายเสื้อผามือสองของ

ประกอบการในจงัหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงค 3 ประการ คือ เพื่อศึกษาลักษณะโดยทั่วไปของการ

ขายเสื้อผามือสองของผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหม เพือ่ศึกษาแหลงที่มาของเสื้อผามือสองที่

ผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหมนํามาขายหรือนํามาประกอบธุรกจิ และศึกษาปจจัยที่มผีลตอการ

ขายเสื้อผามือสองของผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหม โดยทําการศึกษาจากกลุมตัวอยางทีเ่ปน

รานคาที่ประกอบธุรกจิขายเสื้อผามือสองในจงัหวัดเชียงใหม จํานวน 60 ราย ในการศึกษาครั้งน้ีใช

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเกบ็รวบรวมขอมลู การวิเคราะหขอมลูใชขอมูลเชิงพรรณนาในการ

วิเคราะหซึ่งไดผลดังน้ี 
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ขอมูลทั่วไปของเจาของรานคาทีป่ระกอบธุรกจิขายเสือ้ผามอืสองในจงัหวัดเชียงใหม มีผูตอบ

แบบสอบถามทั้งหมด จํานวน 60 คน โดยเพศชายจํานวน 24 คน และเพศหญิงจํานวน 36 คน สวน

ใหญมีอายุอยูในชวง 21 – 30 ป มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 – 20,000 บาท ระดับการศึกษาของ

ผูประกอบการสวนใหญคือปริญญาตร ีและสวนใหญประกอบธุรกิจขายเสือ้ผามอืสองเปนอาชีพหลัก 

พฤติกรรมในการเลอืกซื้อสินคามือสองมาจําหนายของรานคาที่ประกอบธุรกิจขายเสื้อผามอืสองใน

จังหวัดเชียงใหม สวนใหญผูประกอบการจะซื้อเสื้อผามาจากตลาดโรงเกลือ โดยสวนใหญเลือกไปซื้อ

เสื้อผามือสองกับเพื่อนและไดทราบขอมลูขาวสารเกี่ยวกับเสือ้ผามือสองจากเพื่อนเชนกันชวงเวลาที่

ผูประกอบการจะนําเสื้อผามาวางจัดจา หนายมากทีสุ่ดจะอยูในชวงตนเดือน ประเภทของเสื้อผามือ

สองที่ผูประกอบการเลือกมาจําหนายสวนใหญเปนเสื้อผาแบรนดเนมซึ่งมีความถ่ีในการนํา สินคาใหม

มาวางจา หนายในรานสวนใหญคือ 1 – 2 สปัดาหตอครัง้ และมีคาใชจายแตละครั้งประมาณ 15,000 

– 20,000 บาทตอครั้ง 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการตัดสินใจขายเสื้อผามือสองของรานคาที่ประกอบธุรกิจขายเสื้อผามือ

สองในจังหวัดเชียงใหมมากทีสุ่ดมีอยู 3 ดาน คือ ดานกําไร ดานตนทุนในการเปดราน และดาน

สถานที ่สวนดานคาใชจายตาง ๆ ดานเศรษฐกจิของประเทศ มีอิทธิพลตอการตัดสินใจขายเสือ้ผามอื

สองของผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหมระดับปานกลาง โดยปจจัยดานตาง ๆ มีระดับนัยสําคัญและ

คาเฉลี่ยดังน้ีดานกําไรอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 ดานตนทุนในการเปดรานอยูในระดับ

มาก มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.88 และดานสถานที่อยูอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากบั 4.12 สวนดาน

คาใชจายตาง ๆ อยูในระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.96 และดานเศรษฐกจิของประเทศอยูใน

ระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.43 

พรรณวดี ปรญิญาเมธี (2553) ไดทําการศึกษาเรือ่งปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการเลอืกซื้อสินคา 

มือสองของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม เมื่อทําการสํารวจเสรจ็แลวพบวาจํานวนกลุมตัวอยาง  

150 คน เปนเพศชายจํานวน 76 คน และเปนเพศหญงิจํานวน 74 คน จะเห็นไดวาเพศชาย มีการ

เลือกซื้อสินคามือสองมากกวาเพศหญงิ กลุมตัวอยางมีความสนใจสินคามือสองในระดับปานกลาง คือ 

50.67% อาจจะเปนเพราะสินคามือสองเปนสินคาที่ผานการใชงานมาแลว ทาใหระดับความพงึพอใจ

มีไมมากเต็มที ่นักศึกษาสวนใหญชอบเลือกซื้อรองเทามือสองมากทีสุ่ด รองลงมาคือกระเปาและ

เสื้อผา ซึ่งสวนมากมกัจะซื้อสินคาที่เปน Brand Name เน่ืองจากของจริงของแทมรีาคาแพง ราคาไม

เหมาะกับนักศึกษา และรองลงมาคือ ซื้อสินคาที่ไมมีย่ีหอและ Copy Brand Name สถานที่ทีก่ลุม

ตัวอยางไปเลอืกซือ้สินคามากที่สุดคือ สถานที่อื่น ๆ เชน ตลาดโรงเกลอื ตลาดจตุจักร แถวศาลากลาง

จังหวัดเชียงใหม ตลาดมาแลง เปนตน รองลงมาคือ ตลาดหนามอ ตลาดรินคา สวนผูที่มีอิทธิพลใน

การเลือกซื้อหรือผูชวยในการตัดสินใจมากที่สุดคือ เพื่อน รองลงมาคือแฟนกบัตัดสินใจดวยตัวเอง 

ความถ่ีในการซื้อสินคามอืสองจะอยูประมาณมากกวา 3 เดือนตอการซื้อหน่ึงครัง้และมีความยินดีที ่
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จะจายประมาณ 200-500 บาท ปจจัยที่สําคัญที่สุดคือ ปจจยัทางดานผลิตภัณฑและปจจัยทางดาน

ราคาเน่ืองจากวานักศึกษามรีายไดที่จํากัดทําใหพวกเขาตระหนักถึงขีดจา กัดของตนเองวาควรจะ

จัดสรรเงินอยางไรใหเหมาะในการดา รงชีวิต จากการเลือกซื้อ/ การใชสินคามือสองของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยเชียงใหม พบวา มีความพึงพอใจในการใชสินคามือสองในระดับปานกลางและพวกเขา

คิดวาสินคามือสองมีความแตกตางจากสินคามอืหน่ึงทั้งทางดานตัวผลิตภัณฑ ดานคุณภาพ และดาน

ราคา 

สุทธาสินี แกวขอด (2553) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคามือสองของ

นักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินคา

มือสองและปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการบริโภคสินคามือสองขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตร 

จากแบบสอบถามทัง้หมดจํานวน 300 คน สวนใหญมีอายุ 22 ป ศึกษาอยูช้ันป ที ่4 มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 5,001-10,000 อาชีพของผูปกครอง สวนใหญ คือ อาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ผูปกครอง

มีรายได 30,001-40,000 บาทตอเดือน พฤติกรรมการซือ้สนิคามือสองของนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรมหาวิทยาลัยเชียงใหมพบวาการซือ้สินคามือสองของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร

มหาวิทยาลัยเชียงใหม สวนใหญจะมจีํานวนครั้งโดยเฉลี่ยในการซื้อสินคาที่ไมแนนอน สวนใหญเลือก

ซื้อสินคามอืสองกับเพื่อน โดยใชเงินซื้อในแตละครั้ง 50-100 นิยมซื้อสินคามือสองประเภทเสือ้ผา 

รองเทา กระเปา เครื่องประดับฯลฯ พบวาสวนใหญซื้อสินคามือสองใน Internet โดยทราบแหลงซื้อ

ขายสินคามือสองจากเพื่อนสินคามือสองที่มรีาคาถูกเปนสวนสําคัญทีเ่ปนเหตุจูงใจในการซือ้ของกลุม

ตัวอยาง และมักซือ้ในชวงตนเดือนปจจัยที่มีอทิธิพลตอการบริโภคสินคามอืสองของนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรมหาวิทยาลัยเชียงใหมมากทีสุ่ด คือ ดานผลิตภัณฑ โดยมีรปูแบบใหเลือกหลากหลาย 

ดานราคา โดยราคาเหมาะสมกับสินคาและตอรองราคาได ดานสถานทีท่ําเลที่ต้ังงายตอการซือ้  

ดานการสงเสรมิการตลาด มีสวนลดราคา ดานการสรางและนา เสนอลกัษณะทางกายภาพมีสภาพ 

แวดลอมของรานที่ดี ดานบุคลากร มีมนุษยสัมพันธของผูขายและความเอาใจใสในการบริการ 

เสาวลกัษณ สุขผล (2557) การศึกษาคนควาวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาถึง ปจจัยที่มีความสมัพันธ 

ตอพฤติกรรมการซื้อเสื้อผาวินเทจมอืสองออนไลนของผูหญงิวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานครผลการ

วิเคราะหขอมูลพบวาลักษณะทางประชากรศาสตรของผูหญงิวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร มีอายุ 

25-34 ป สถานะภาพโสด มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตร ีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมี

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-19,999 บาท ผลการทดสอบสมมติฐานพบวาผูหญิงวัยทํางานที่มีอาชีพ

แตกตางกันมพีฤติกรรมการซื้อเสื้อผาวินเทจมือสองออนไลน แตกตางกัน ดานจํานวนช้ินตอปและดาน

จํานวนบาทตอป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที ่0.05 
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ชลธิชา วิศวสมภพ (2555) ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง ปจจัยที่มผีลตอพฤติกรรมการซื้อเสือ้ผา 

สตรผีานชองทางอินเทอรเน็ต กลุมตัวอยางไดแกผูบริโภคสตร ีที่เคยซื้อเสือ้ผาสตรผีานชองทาง

อินเทอรเน็ตจํานวน 400 คน ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุตํ่ากวาหรือ 

เทากับ 30 ป สถานภาพโสด มีระดับการศึกษาสูงสุดปริญญาตรีหรอืสงูกวา เปนผูมรีายไดประจําไดแก 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ/ พนักงานบริษัทเอกชน ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 25,001-35,000 บาท 

สวนใหญมีความถ่ีในการซื้อตํ่ากวาหรือเทากบั 5 ครั้งตอป มีคาใชจายเฉลี่ยตอครัง้ 501-1,500 บาท 

โดยชําระคาสินคาผานบัญชีธนาคารมากทีสุ่ด รองลงมา คือชําระผานบัตรเครดิต และชําระทาง

ไปรษณียตามลําดับ การศึกษาทัศนคติที่มีตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด พบวา ประเด็นทีผู่ตอบ

แบบสอบถามใหความสําคัญมากทีสุ่ดแตละดาน ประกอบไปดวย ดานผลิตภัณฑ ไดแก รูปแบบของ

เสื้อผา มีการออกแบบตามสมัยนิยม ดานบริการไดแก การใหขอมูลรายละเอียดของสินคา ดานราคา

ไดแก ราคาสมเหตุสมผล ดานชองทางการจัดจําหนายไดแก รูปแบบเว็บไซตนาสนใจ สวยงาม ใชงาย

หาขอมูลงาย นาสนใจ นาเช่ือถือ ดานการสงเสริมการตลาดไดแก การแนะนําสินคาที่นาสนใจใหทราบ

ลวงหนา และดานกระบวนการ ไดแก ความสะดวก ความหลากหลายและความปลอดภัยในการชําระ

สินคา และพบวาสวนใหญมีแนวโนมในการซือ้เสื้อผาสตรีผานชองการอินเทอรเน็ตในอนาคต คิดเปน

รอยละ 88.8 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 3 
ระเบยีบวิธีวิจัย 

 
ในการดําเนินตามโครงการศึกษาวิจัยเรื่อง อิทธิพลของเสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่ง

กายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย โดยภาพรวมของการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือ
กระบวนวิธีการวิจัย (Methodology) ที่นํามาใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ทางผู้วิจัยได้กําหนดระเบียบวิธีการ
วิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย (Methodology) โดยเป็นกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) การสัมภาษณ ์(In-depth Interview) 

สําหรับการนําเสนอระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย (Methodology) น้ัน  
ในส่วนน้ีผู้วิจัยได้กําหนดกรอบและขอบเขตของระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย
(Methodology) ตลอดจนเหตุผลประการสําคัญของการนําระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธี 
การวิจัย (Methodology) ดังกล่าวข้างต้น มาใช้ในการดําเนินการวิจัยคร้ังนี้ อันมีสาระสําคัญโดย 
สรุปดังต่อไปน้ี 

3.1 วิธีการวิจัย 
3.2 ผู้ให้ขอมลูสําคญั (Key Informant) 
3.3 เคร่ืองมือการวิจัย  
3.4 การสร้างเครื่องมือวิจัย  
3.5 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล  
3.6 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 วิธีการวิจัย 

สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย ตามโครงการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี 
ผู้วิจัยได้กําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
ประกอบด้วยการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) และการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth 
Interview) อันมีสาระสําคัญโดยสรุปดังต่อไปนี้ 

3.1.1 การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) 
สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธี 

การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยกระบวนวิธีการวิจัยเชิงเอกสารนั้น โดยเบ้ืองต้นทางผู้วิจัยได้ดําเนินกระบวน 
การวิจัย ตามระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ
ด้วยกระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารหรือการวิจัยเชิงเอกสาร โดยการทบทวน
แนวความคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับอิทธิพลจากสื่อออนไลน์ และพฤติกรรมการ 
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แต่งกาย นอกจากน้ียังได้ดําเนินการศึกษาจากเอกสารทางวิชาการ ข้อมูลทางวิชาการท่ีได้จากการ
สืบค้นทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์หรือทางเว็บไซต์ต่าง ๆ เน้ือหาของการบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจ เลือกเฉพาะบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 10 บล็อก เช่น ดูดดอท
ดอทคอม (Dooddot.com) สิสตาร์คาเฟดอทคอม (Sistarcafe.com) และเลือกจากแฟนเพจ ( Fan 
Page) เกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์วิเทจ 10 เพจ ทั้งน้ีผู้วิจัยเลือกเฉพาะแฟนเพจ (Fan Page) ทีม่ี
ยอดการกดไลค์ (Like) 1,000 ไลค์ขึ้นไป เช่น ชุมชนคนวินเทจ แฟนเพจมีผู้กดไลค์ 216,515 คน และ
สมาคมนิยมวิเทน แฟนเพจมผีู้กดไลค์มากถงึ 10,729 เพราะเป็นแฟนเพจที่มีเน้ือหาน่าสนใจและมี
ผู้ติดตามจํานวนมาก โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์ถึงเน้ือหา เจาะลึกถึงองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น รูปภาพ
ประกอบ และเน้ือหาของการบรรยาย รวมถึงการแสดงความคิดเห็นของผู้ติดตาม จากน้ันจึงหาผล 
ที่สามารถตอบวัตถุประสงค์ต่อไป 

3.1.2 การสัมภาษณ์เจาะลกึ (In-depth Interview) 
สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการ

วิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ในการกําหนดกระบวนวิธีการวิจัยคร้ังน้ี ได้กําหนด 
ให้มีกระบวนวิธีการวิจัยโดยการใช้แบบสัมภาษณ์ที่มีลักษณะเป็นการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยมีการ
ออกแบบโครงสร้างของข้อคําถามที่สามารถนําไปใช้ในการสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง หรือการ
สัมภาษณ์แบบช้ีนํา (ชาย โพธิสิตา, 2549) กล่าวคือ เป็นการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างหรือเป็น 
การสัมภาษณแ์บบปลายเปิด ซึ่งเป็นกระบวนวิธีการวิจัยที่มีความยืดหยุ่นและเปิดกว้างหรือมีการนํา
คําสําคัญมาใช้ประกอบในการช้ีนําคําสัมภาษณ์ กล่าวคือ มีการร่างข้อคําถามที่มีลักษณะปลายเปิดที่มี
คําสําคัญพร้อมกับลักษณะของข้อคําถามที่มีความยืดหยุ่นและพร้อมที่จะมีการปรับเปลี่ยนถ้อยคําของ
ข้อคําถามให้มคีวามสอดคล้องกับผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สมัภาษณ์แต่ละคนในแต่ละ
สถานการณ์ทีม่ีเหตุการณ์หรอืมีสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป (ชาย โพธิสิตา, 2549)  
 
3.2 ผู้ใหข้้อมูลสาํคัญ (Key Informant) 

สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพครั้งน้ี ได้กําหนดผู้ให้ข้อมลูสําคัญ (Key Informant) ทีใ่ช้ในการวิจัยจาก ผู้ประชาชน
ในกรุงเทพมหานครที่เลือกซือ้เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่ร้านจําหน่ายสินค้าเสื้อผ้ามอืสองสไตล์ 
วินเทจ จํานวน 16 คน การเลอืกผู้ให้ข้อมลูสาํคัญคร้ังน้ีผู้วิจยัใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ซึ่งผู้ให้ขอมลูสําคญั จะได้รับการแนะนําจากผูป้ระกอบการจําหน่ายสินค้า 
มือสองสไตล์วินเทจว่าเป็นลูกค้าที่มาซื้อสินค้าอยู่เป็นประจํา ที่มีอายุและลักษณะตามความต้องการท่ี
ผู้วิจัยกําหนด หลังจากเริ่มต้นด้วยการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมลูสําคัญ แล้วจึงให้ผู้ให้ข้อมูลสําคัญเหล่าน้ัน
แนะนําต่อว่าควรไปสัมภาษณ์ใครที่จะเป็นผูม้ีประสบการณ์และซื้อสินคา้เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
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จากในกลุ่มเพ่ือนของผู้ที่ให้ขอ้มูลสําคญัอีกทอดหน่ึง (สุภางค์ จันทวานิช, 2542) จนกระทั้งได้ผู้ให้
ข้อมูลสําคญัครบ 16 คน ดังน้ันเพ่ือให้ได้ผู้ให้ข้อมูลสําคญั มีคุณสมบัติภายใต้กรอบของการศึกษาวิจัย
ซึ่งเป็นบุคคลทีม่ีคุณสมบัติดังต่อไปน้ี 

3.2.1 เป็นผู้ให้ข้อมูลสําคญัที่เลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
 3.2.2 เป็นกลุม่วัยรุ่นที่มีอายุระหว่าง 18-25 ปี 

โดยดําเนินกระบวนการคัดเลือกผู้ให้ข้อมลูสาํคัญด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) อันเป็นการเลือกผู้ให้ข้อมูลที่ผู้วิจยัได้ดําเนินการพิจารณาเลือกตัวอย่างด้วย
ตนเองเพ่ือที่จะได้นําข้อมูลที่ได้รับจากกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ดังกล่าวมาดําเนินการประมวลผลข้อมูลอันนําไปสู่ข้อค้นพบต่อไป 
 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลตามกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ที่มีลกัษณะเป็นการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) โดยมี
การออกแบบโครงสร้างของข้อคําถามที่สามารถนําไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 
หรือการสัมภาษณ์แบบช้ีนํา (Quided Interview) อันเป็นแบบสัมภาษณท์ี่ไม่มีการกําหนดโครงสร้าง
ของข้อคําถามที่มีความชัดเจนตายตัว โดยเป็นแต่เพียงการกําหนดแนวข้อคําถามแบบเปิดกว้าง หรือ
เป็นการใช้แบบสัมภาษณ์ปลายเปิด ซึ่งเป็นกระบวนวิธีการวิจัยที่มีผลทําให้ข้อคําถามมคีวามยืดหยุ่น
และเปิดกว้าง (ชาย โพธิสิตา, 2549) โดยเทคนิคของการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน เป็นเทคนิคและ
กระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพที่มีความเหมาะสมอย่างย่ิงในการนํามาที่ใช้ในการสมัภาษณ์ส่วนบุคคล 
โดยกระบวนวิธีการวิจัยในลักษณะเช่นว่าน้ีจะเปิดโอกาสให้ผู้ที่มีความรู้และความชํานาญหรือมี
ผู้เช่ียวชาญสามารถแสดงความคิดเห็นหรือทรรศนะได้อย่างหลากหลายในทุกแง่มมุ (ชาย โพธิสิตา, 
2549) โดยผู้วิจัยหรือผู้สัมภาษณ์สามารถทีจ่ะดําเนินการสัมภาษณ ์และสามารถท่ีจะสอบถาม ติดตาม
และซักไซ้ไล่เรียงข้อมูลข้อเทจ็จริงหรือรายละเอียดปลีกย่อยที่สําคัญและมีความน่าสนใจในแต่ละ
ประเด็นของคําตอบจากผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สัมภาษณ์ อันทําให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่มีความ
หลากหลายในมิติต่าง ๆ และข้อเท็จจริงในทางปฏิบัติที่มีความหลากหลายในมิติต่าง ๆ ที่มีทั้งมิติ 
ของความลึกและมิติของความกว้างในเร่ืองที่ดําเนินกระบวนวิธีการวิจัยน้ัน 
 
3.4 การสร้างเครื่องมือวิจัย 

สําหรับกระบวนการในการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในกระบวนวิธีการวิจัยน้ัน เน่ืองจากระเบียบ
วิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัยคร้ังนี้ ได้กําหนดให้ใช้วิธีการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยกระบวนวิธีการ
สัมภาษณ์แบบช้ีนํา อันเป็นกระบวนวิธีการสัมภาษณ์ที่ไมม่ีรูปแบบข้อคาํถามที่ตายตัว หรือกระบวน
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วิธีการสัมภาษณ์ที่มีลักษณะที่ไม่มีข้อคําถามที่เป็นมาตรฐาน (Unstructured or Unstandardized 
Interview) กล่าวคือ เป็นการกระบวนวิธีสัมภาษณ์ที่ไม่มกีารกําหนดโครงสร้างของข้อคําถามที่
นํามาใช้ในการสัมภาษณ์เจาะลึก อย่างชัดเจน เพียงแต่มีการกําหนดลักษณะของข้อคําถามที่มีลักษณะ
เปิดกว้างมีความยืดหยุ่น และมีการนําคําสําคัญ (Keywords) มาใช้ประกอบในการช้ีนําในกระบวน 
การสัมภาษณ ์โดยที่ลักษณะของข้อคําถามเช่นว่าน้ี สามารถที่จะปรับเปลีย่นถ้อยคําหรือใหม้ีความ
สอดคล้องกับผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สัมภาษณ์แต่ละคนตามสถานการณ์ที่มีการขับเคลื่อน 
หรือเปลี่ยนแปลงไปได้ตลอดเวลา 

ส่วนการกําหนดกระบวนการและขั้นตอนในการออกแบบการวิจัย (Research Design) หรือ
การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในกระบวนการวิจัยน้ัน ผู้วิจัยได้กําหนดกระบวนการและข้ันตอนในการดําเนิน
กระบวนการวิจัย อันมีสาระสําคัญโดยสรุปดังต่อไปน้ี 

1) การศึกษาวิจัยข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจัยที่เก่ียวกับสื่อออนไลน์กับ
พฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง 

2) การดําเนินการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจยัที่เก่ียวข้องกับสื่อ
ออนไลน์ กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง 

3) การดําเนินการเพ่ือกําหนดกระบวนการ ขั้นตอนและแนวทางในการสัมภาษณ์ผู้มสีว่นร่วม
ในการวิจัยหรือผู้ให้สมัภาษณ์อันประกอบไปด้วย ผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการ ตลอดจนบุคคลที่มสี่วน
สําคัญซึ่งมีส่วนเก่ียวข้องกับสื่อออนไลน์ และพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง 

4) การออกแบบการวิจัย (Research Design) หรือ การสร้างแบบสัมภาษณ์ สําหรับนําไป 
ใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยการออกแบบหรือสร้างแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 
หรือการสัมภาษณ์แบบช้ีนํา ซึ่งมีลักษณะเป็นกระบวนวิธีการสัมภาษณ์ทีม่ีแบบหรือลักษณะที่ไม ่
เป็นมาตรฐาน ทั้งน้ี ได้มีการกําหนดให้นําแบบสัมภาษณ์ดังกล่าวมาดําเนินกระบวนการตรวจสอบ 
ความถูกต้องชัดเจนในเชิงเน้ือหาให้สอดคลอ้งกับประเด็นปัญหาและวัตถุประสงค์ของการวิจัยโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิโดยเบ้ืองต้นก่อนเพื่อที่จะนําแนวความคิดหรือข้อเสนอแนะอันเป็นประโยชน์ที่ได้รับจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิมาใช้ในการปรับปรุงข้อคําถามของแบบสัมภาษณ์รวมท้ังจะได้มีการนําแบบสัมภาษณ์ที่
ได้รับการปรับปรุงแล้วไปดําเนินการทดลองสัมภาษณ์กับผูป้ระกอบการที่มีส่วนสําคัญกับการตัดสินใจ
ซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ ซึ่งเป็นบุคคลที่มีคุณลกัษณะใกล้เคียงกับผูม้ีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้
สัมภาษณ ์เพ่ือที่จะนําสภาพปัญหาหรือข้อบกพร่องของแบบสัมภาษณ์ไปดําเนินการปรับปรุงครั้ง
สุดท้ายก่อนที่จะนําไปใช้ในการดําเนินกระบวนการสัมภาษณ์จริง เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่มีความ
ถูกต้องสมบูรณ์ อันมีผลต่อการนําข้อมูลทีไ่ด้จากการสัมภาษณ์ไปใช้ในกระบวนการประมวลผลข้อมลู
ต่อไป (สุภางค์ จันทวานิช, 2542) โดยข้อคําถามสําหรับนําไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน
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ได้ดําเนินการออกแบบการวิจัย หรือ การสร้างแบบสัมภาษณ์ สําหรับนําไปใช้ในกระบวนการ
สัมภาษณ์เจาะลึก โดยการออกแบบหรือสร้างแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างหรือเป็นกระบวนวิธี 
การสัมภาษณท์ี่มีรูปแบบหรือมีลักษณะที่ไม่เป็นมาตรฐาน หรือการสัมภาษณ์แบบช้ีนํา ในการกําหนด
โครงสร้างของข้อคําถาม สําหรับนําไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ประกอบไปด้วย  
ข้อคําถามจํานวน 3 ตอน อันได้แก่ 

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ ์
ตอนท่ี 2 ข้อมลูพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
ตอนท่ี 3 ข้อมลูอิทธิพลของสื่อออนไลน์ 
ตอนท่ี 4 คําถามปลายเปิด คุณมีข้อเสนอแนะ 
หลังจากน้ันนําแบบสัมภาษณท์ีผ่านการตรวจสอบความถูกต้องและแก้ไขปรับปรุงเรียบร้อย

แล้วไปเก็บข้อมูลกับผูใ้ห้ข้อมลูสําคัญในการวิจัยต่อไป 
 
3.5 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

สําหรับกระบวนการหรือแนวทางในการเก็บรวบรวมข้อมูลที่นํามาใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ได้
กําหนดกระบวนการหรือแนวทางในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้กระบวนการหรือแนวทางในการ 
เก็บ ๆ จากสัมภาษณ์เจาะลึก โดยกระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูลดังกล่าว เป็นกระบวนการเก็บ
รวบรวมข้อมูลตามแนวทางของกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ อันมีสาระสําคัญโดยสรุปดังต่อไปน้ี 

3.5.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการและ
ข้อมูลจากสื่อออนไลน ์

สําหรับกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสาร ผูวิ้จัย
ได้ดําเนินกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะแหล่งข้อมูล
ทางเว็บไซต์ที่ปรากฏบนสื่อออนไลน์ที่เก่ียวกับการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลในระดับทุติยภูมิ (Secondary Data) เพ่ือนํามาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
หรือสร้างแบบสัมภาษณ์เจาะลึกรวมทั้งเพ่ือนํามาใช้เป็นส่วนประกอบในกระบวนการวิเคราะห์ โดย
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูลในบล็อกรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เร่ิมจากวิเคราะห์เน้ือหาที่
ปรากกฎ และทําการจดบันทึกประเด็นต่าง ๆ และประมวลผลข้อมูลในการวิจัยในส่วนต่อไป   

3.5.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เจาะลึก 
สําหรับแนวทางประการสําคัญในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ทาง

ผู้วิจัยได้กําหนดแนวทางประการสําคัญในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการขอความร่วมมือจากบุคคล 
ที่เป็นตัวแทนของกลุ่มตัวอย่างสําหรับการวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการ
สัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง ซึ่งเป็นการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสําคญั (Key Informant Interview) 
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จํานวน 16 คน โดยทําการสัมภาษณ์เป็นเวลา 30 - 45 นาที ต่อ 1 คน ด้วยตัวเองวิธีการวิเคราะห์
ข้อมูลการดําเนินการวิจัยคร้ังนี้ใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการวิจัยเชิงคุณภาพ อย่างไรก็ตามใน
กระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ทางผู้วิจัยได้ดําเนินกระบวนการบันทึกข้อมูล โดยวิธีการจดบันทึก
ข้อมูลและการบันทึกเสียงของผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สมัภาษณ ์โดยการขออนุญาตจากผู้มี
ส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สัมภาษณ์ก่อนทําการบันทึกเสียงหากได้รับอนุญาต เพ่ือนํามาใช้ใน
กระบวนการตรวจสอบและตรวจทานความถูกต้องย้อนกลับในภายหลังได้ 
  
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

สําหรับกระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลทีไ่ด้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ผู้วิจัยได้นํา
ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน มาใช้ในกระบวนการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล  
โดยดําเนินการร่วมกับกระบวนการรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารโดยการ
วิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) โดยการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ผูวิ้จัยเลือกเก็บ
ข้อมูลผ่านการวิเคราะห์เน้ือหาของการบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยผู้วิจัยได้
วิเคราะห์ถึงเน้ือหา เจาะลึกถึงองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น รูปภาพประกอบ และเน้ือหาของการบรรยาย 
รวมถึงการแสดงความคิดเห็นของผู้ติดตาม จากน้ันจึงหาผลท่ีสามารถตอบวัตถุประสงค์ต่อไป และ
ดําเนินกระบวนการตามแนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ อันได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลโดยพิจารณา
ประเด็นหลัก (Major Themes) หรือแบบแผนหลัก (Major Pattern) ที่พบในข้อมูลที่ได้รับจากการ
สัมภาษณ์ทั้งหมด จากน้ันจึงนําประเด็นหลัก (Major Themes) มาพิจารณาแบ่งแยกออกเป็น
ประเด็นย่อย (Sub-themes) และหัวข้อย่อย (Categories) อันเป็นกระบวนการวิเคราะห์ โดยการ
เร่ิมต้นจากการวิเคราะห์ภาพรวมไปสู่การวิเคราะห์ประเด็นย่อยของกระบวนการวิเคราะห์ตามแนว
ทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (สุภางค์ จันทวานิช, 2542) นอกจากนี้ ในระหว่างการดําเนินกระบวนการ
สัมภาษณ์เจาะลึกน้ันทางผู้วิจัยได้ดําเนินกระบวนการสะท้อน (Reflecting) ควบคู่ไปด้วย โดยเฉพาะ
อย่างย่ิง การดําเนินการกระบวนกระบวนสะท้อน (Reflecting) ในแต่ละช่วงหรือในแต่ละข้ันตอน
ควบคู่ไปกับการดําเนินกระบวนการวิจัย เพ่ือเสริมสร้างให้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการใช้
กระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกที่นํามาใช้ในการวิจัยครั้งน้ีมีความ
แกร่งและแม่นตรง (Rigor) เพ่ือให้กระบวนการวิจัยคร้ังนี้ มีความเข้มข้นมากยิ่งข้ึน รวมทั้งผู้วิจัยจะ 
ได้ดําเนินกระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยการพรรณนาข้อมูล
ตามปรากฏการณ์ร่วมด้วยเพ่ือแสวงหาหรือให้ได้มาซึ่งข้อค้นพบ จากกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
อันเป็นแนวทางประการสําคัญที่สามารถนําไปสู่การจัดทําข้อเสนอแนะในการกําหนดแนวทางที่
เหมาะสมในการส่งเสริมการตลาดเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจต่อไป 
 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่องอทิธิพลของเสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

ของวัยรุนไทย ซึ่งมีวัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมของการเลือกทีจ่ะแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจของวัยรุนไทย 2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือ

สองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย การวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยใชระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) โดยเก็บรวบรวมขอมลูดวยวิธีการสมัภาษณประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เลือกซื้อเสื้อผา

มือสองสไตลวินเทจทีร่านจําหนายสินคาเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ โดยเสนอผลการศึกษาออกเปน  

4 สวน ไดแก 

การวิจัยครัง้น้ีผูวิจัยใชระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบไปดวย

การวิเคราะหเน้ือหา (Content analysis) และการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (In-depth Interview) 

โดยเสนอผลการศึกษาออกเปน 4 สวน ดวยกันไดแก 

สวนที ่1 ผลการศึกษาจากการวิเคราะหเน้ือหา (Content  Analysis) 

สวนที่ 2 ผลการศึกษาเกี่ยวกบัพฤติกรรมการแตงกายดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ  

สวนที ่3 ผลการศึกษาเกี่ยวกบัอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือ

สองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย  

สวนที ่4 ผลการศึกษาเกี่ยวกบัศึกษาขอเสนอแนะเกี่ยวกับอทิธิพลของการเสพสื่อออนไลนที่

สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

 

4.1 สวนท่ี 1 ผลการศึกษาจากการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) 

 ผูวิจัยเลือกเกบ็ขอมูลผานการวิเคราะหเน้ือหาของการบลอ็กรีวิวเกี่ยวกับเสือ้ผามอืสองสไตล

วินเทจ เลือกเฉพาะบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 10 บลอ็กเชน ดูดดอทดอทคอม

(Dooddot.com) สิสตารคาเฟดอทคอม (Sistarcafe.com) และเลอืกจากแฟนเพจ (Fan Page)  

เกี่ยวกับเสื้อผามอืสองสไตลวิเทจ 10 เพจ ทั้งน้ีผูวิจัยเลือกเฉพาะแฟนเพจ (Fan Page) ที่มียอดการ

กดไลค (Like) 1,000 ไลคข้ึนไป เชน ชุมชนคนวินเทจ แฟนเพจมผีูกดไลค 216,515 คน และสมาคม

นิยมวิเทน แฟนเพจมผีูกดไลคมากถึง 10,729 เพราะเปนแฟนเพจที่มีเน้ือหานาสนใจและมผีูติดตาม

จํานวนมาก โดยผูวิจัยไดวิเคราะหถึงเน้ือหา เจาะลึกถึงองคประกอบตาง ๆ เชน รูปภาพประกอบ 

และเน้ือหาของการบรรยาย รวมถึงการแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม ถึงเหตุผลการเริ่มตนการเลือก

ที่แตงกายดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ 
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เหตุผลทีห่ลาย ๆ คนเริ่มชอบทีจ่ะแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจเน่ืองจากมีความสนุก

กับการนําเสื้อผาวินเทจมาประยุกตใชใหดูสวยงามและแปลกตาไมซ้ําใคร และทําใหเริ่มอยากสะสม

เรื่อย ๆ นอกจากน้ีคนรกัการแตงตัวดวยเสื้อผาสไตลวินเทจยังมีความสุขทกุครั้งที่ไดมองหาเสื้อผา

สไตลวิเนทจ ซึ่งการจะไดมาซึง่เสื้อผาแตละช้ินน้ันตองใชเวลาในการหามาแตงเพื่อใหเขากบัเสื้อผาช้ิน

อื่น ๆ จึ่งทําใหเสื้อผามือสองสไตลวินเทจดูมีคุณคา 

เหตุผลขอแรก ๆ ที่ไดศึกษาจากเอกสารวาทําไมกลุมวัยรุนบางสวนถึงเริ่มชอบการแตงตัว

สไตลวินเทจ คือ ความไมเหมือนใคร ดวยความที่มีเรือ่งราวของเวลาเขามาเกี่ยวของจึ่งทําใหย่ิงเวลา

ผานไปนานเทาไรของในยุคเกา ๆ จะเริ่มหายากข้ึน ซึ่งกลุมคนที่ชอบเสื้อผาสไตลวินเทจเหลาน้ีจะเริ่ม

ซื้อเกบ็สะสมไว ซื้อเก็บเรือ่ย ๆ รอโอกาสนําออกมาใส กลุมคนที่เริ่มชอบเสื้อผาสไตลวินเทจน้ียังให

เหตุผลอกีวา เน่ืองจากมีความสนุกในการนําเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจมาประยุกตใชใหแปลกตาและ

ในแบบที่ไมซ้ําใคร ทําใหสิ่งของเหลาน้ันมีคุณคาในตัวเอง แตงการออกมาแลวมีความสวยงามดูเขากัน

ไมขัดตา กลุมคนเหลาน้ีเริ่มที่จะชอบเกบ็สะสมเสื้อผามือสองสไตลวินเทจที่ละเล็กละนอย เกบ็เพิม่

เรื่อย ๆ เหลาคนรักเสื้อผาวินเทจยังใหเหตุผลอีกวา เสื้อผามอืสองสไตลวินเทจเปนเสือ้ผาทีม่ีเพียง 

ช้ินเดียว ไมไดทําหรือผลิตออกมาเปนโหล ไมใชเสือ้ผาทีห่าไดตามรานทั่วไป  

อีกเหตุผลหน่ึงของการเริ่มแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เริ่มจากทีเ่ปนคนคิดนอก

กรอบ ไมชอบตามกระแส มีกลุมคนกลุมเลก็ ๆ ที่เริ่มสนใจเรื่องประวัติศาสตรเสื้อผา ไมสนใจเสือ้ผา

สมัยใหม คิดวามันไมมีความสวยงาม ไมเหมือนเสือ้ผาวินเทจที่มเีรืองราว  

เสื้อผาวินเทจสไตลน้ันมักมีอะไรที่ทําใหแปลกใจ ที่เสื้อผาในยุคน้ีหาไมไดแลว เสื้อผามือสอง

สไตลวิเนทจ ยุค 60-90’s มักจะทําการตัดเย็บดวยมืออยางประณีต มีรายละเอียดทีส่วยงาม ซึง่เสื้อผา

สมัยใหมไมมี ยังใหความคิดเห็นอกีวาที่เริม่ตนใสเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจน้ันเพราะความไมเหมือน

ใครทําใหแสดงความเปนตัวของตัวเองออกมาไดมากทีสุ่ด  

 

4.2 สวนท่ี 2 ผลการศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมของการเลือกท่ีจะแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตล

วินเทจ มีขอมูลดังนี ้

4.2.1 รูปแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

รูปแบบการแตงกายของเสือ้ผาสไตลวินเทจ แบงออกเปน 5 ยุค โดยจะแบงตามลําดับตาม

เวลา ดังน้ี ยุค Victorian 1900’s ยุค Art Deco 1930’s ยุค World War2 1940’s ยุค Jacqueline 

O Kennedy 1960’s และยุค Hippie to Disco 1970’s ผลจากการสัมภาษณมีรายละเอียด ดังน้ี 

 

 

 



42 

1) รูปแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s  

รูปแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s โดยเสื้อผาแนว Victorian น้ีจะมจีุดเดนทีเ่สื้อแขน

พองเย็บจบีตนแขนลายผาทั้งลายดอก ลกูไมหรือกํามะหย่ีและผาซีทรูสวนมากคอต้ัง เสือ้แขนพองเย็บ

จีบตนแขน ลายผาทั้งลายดอก และมีลกูไมหรือกํามะหย่ี (ดังภาพ 4.1 และ 4.2) สําหรบัผูชายกจ็ะ

เปนเสื้อสูทตัวยาวสีเขม เชน ดํา นํ้าตาล เทาเขาคูกับหมากทรงสูง จากการสัมภาษณไมพบวาผูให

สัมภาษณช่ืนชอบเสื้อผาวินเทจยุค 1900 อาจเน่ืองจากอากาศเมืองไทยคอยขางรอนอบอาว เสือ้ผา 

วินเทจยุค 1900 ที่เนนเสือ้ผาคอต้ังแขนยาวทําใหคนไทยไมนิยมที่จะใส  

 

ภาพที่ 4.1: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s 

 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 
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ภาพที่ 4.2: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s  

 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

“ไมชอบเสื้อผาที่เปนคอปด หรือคอต้ัง เพราะอากาศมันรอน เหงื่อซึมเหนียวเหนอะหนะ” 

(นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559)  

นอกจากน้ีผูสมัภาษณ 1 คน เห็นวาเสื้อผาในยุค 1900 สวนใหญเปนซทีรูยากตอการซักรีด

และเกบ็รกัษาจึงไมเปนที่นิยม 

“ชอบเน้ือผาทีส่บาย ๆ รีดงายถาเปนพวกซีทรูหรือตาขายกจ็ะไมเลือกซื้อ...” (นางสาว G 

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สําหรับผูชายก็จะเปนเสือ้สูทตัวยาวสเีขม เชน ดํา นํ้าตาล เทาเขาคูกับหมากทรงสูง  

(ดังภาพที่ 4.3) 
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ภาพที่ 4.3: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s 

                
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ดังผูใหสัมภาษณ 1 คนเห็นวา เสื้อสูทในสมัย Victorian 1900’s ลาสมัยและไมเหมาะกบั 

อากาศเมืองไทย 

“สูทสมัยกอนจะยาวถึงเขาคงไมเหมาะกับสภาพปจจุบันสักเทาไรนัก...” (นาย J พนักงาน

เอกชนอายุ 24 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 

2) รูปแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s  

รูปแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s จะเนนทีเ่สือ้เดรสกระโปรงยาวคลุมเขา มีทั่งแขนยาว  

แขนสั้น และแขนกุด เสื้อเดรสกระโปรงจะเปนลายผาแบบเดียวกันทั้งชุด (ดังภาพ 4.4-4.6) ในขณะที่

เสื้อผาของผูชายจะเนนสทูครึ่งตัว ตัวเสื้อเปนลายทาง หรอืลายตาราง  
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ภาพที่ 4.4: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ภาพที่ 4.5: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 
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ภาพที่ 4.6: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s 

 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ดังผูใหสัมภาษณทั้ง 2 คน เห็นเสื้อผาชุดเดรสลายดอกพวกน้ีรูสึกเชย ไมคอยจะนิยมซักเทาไร

แลวในสมัยน้ี 

“แตกอนมีเยอะคะ ชวงหน่ึง มีชุดเปนเดรสลายเดียวกันอยูเยอะเหมือนกัน แตเด่ียวน้ีไมเอา

มาใสแลว” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“มีชุดเดรสติดตูเสื้อผาไวบางคะ แตไมคอยชอบใสเทาไร เด่ียวน้ีไมคอยเกรเทาไร...” (นางสาว 

G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 ผลจากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณมเีสื้อผายุคน้ีติดตูบางแตไมคอยไดใสแลว เสื้อผา

รูปแบบ Art Deco 1930’s จะเปนชุดที่ใสงาย ๆ ใสสบายดูเรียบงาย และเปนเอกลักษณ แตชุดเดรส

ที่เปนลายทัง้ตัวแบบน้ีไมคอยเปนที่นิยมในชวงน้ีเทาไรแลว  

3) รูปแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s  

รูปแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s จะเปนเอกลักษณคือเดรสที่รปูแบบ

เน๊ียบเท หรอืกระโปรงบานสเีดียวทั้งเซ็ท (ดังภาพ 4.7 และ 4.8) ในขณะที่เสื้อผาผูชายจะเนนใส

เสื้อเช้ิตลายสกอตมสีีสันเขาคูกับกางเกงสีพื้น ผลจากการสัมภาษณพบวาไมมีผูใหสัมภาษณช่ืนชอบ

เสื้อผาทีเ่ปนประโปรงฟูพองบาน  
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ภาพที่ 4.7: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ภาพที่ 4.8: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 



48 

         ดังผูใหสัมภาษณทั้ง 2 คน เห็นเสื้อผาชุดเดรสลายดอกพวกน้ีรูสึกเชย ไมคอยจะนิยมซักเทาไร

แลวในสมัยน้ี 

“ไมคอยชอบชุดที่ฟูฟองไมเหมาะใสไปทํางานเทาไรคะ...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ  

24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “มีอยูตัวหน่ึงคะ แตไมคอยชอบใส ใสครัง้เดียวก็ยกใหนองไป...” (นางสาว G นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณพบวาไมมีผูใหสมัภาษณช่ืนชอบเสื้อผาที่เปนประโปรงฟพูองบาน  

เพราะเมื่อใสแลวจะรูสึกวาไมทันสมัย ดูเปนคุณปาเกินไป ใสยากไมเหมาะกบัสภาพอากาศทีร่อนของ

ประเทศไทย  

แตมีผูใหสัมภาษณ 2 คน ช่ืนชอบเสื้อผาแนวทหาร (ดังภาพ 4.9) และเสื้อเช้ิตลายสกอต  

(ดังภาพ 4.10) เพราะรูสกึวาทําใหเปนสาวเททันสมัย ในขณะเดียวกันก็มีกลิ่นอายของสมัยวินเทจ 

ในขณะเดียวกัน  

 

ภาพที่ 4.9: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 

 

 
 

ที่มา: Vintagethai. (ม.ป.ป.). วินเทจคืออะไร????สงสัยกันมานาน. สืบคนจาก 

https://vintagethai.wordpress.com/2010/03/10/วินเทจคืออะไรสงสัยกัน/. 

 

ผลจากการสมัภาษณมีผูใหสัมภาษณ 2 คน ที่ชอบใสเสื้อผาแนวทหาร เพราะเมื่อใสแลวจะ

เกิดความรูสึกวามีความเทห 

“ชอบเสื้อผาสมัยทหารใสแลวเทหดีคะ...” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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ในขณะที่นางสาว C เสื้อลายทหารดูเปนทัง้วินเทจและเปนสมัยนิยมในตัวของมันเอง 

“ชอบเสื้อผาแนววินเทจทหารคะ สมัยน้ีก็นิยมกัน และดูแนววินเทจในตัว...” (นางสาว C

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณผูสัมภาษณ พบวา เสื้อลายทหารยังเปนทีนิ่ยมอยู เพราะใสแลวมีความรูสกึ

วาเทห มีความมั่นใจ เสือ้ผาลายทหารไมมีคําวาตกยุค  

นอกจากน้ีผูใหสัมภาษณ 1 คน ชอบใสเสื้อเช้ิตลายสกอ็ตเวลาไปทํางานก็ดูสุภาพใน

ขณะเดียวกันก็ดูไมเครงขรึมจนเกินไป ใสเวลาไปทํางานประชุมก็ไดหรือไปเที่ยวก็ไดเหมือนกัน  

 

ภาพที่ 4.10: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 

 

 
 

ที่มา: Vintagethai. (ม.ป.ป.). วินเทจคืออะไร????สงสัยกันมานาน. สืบคนจาก 

https://vintagethai.wordpress.com/2010/03/10/วินเทจคืออะไรสงสัยกัน/. 

 

ผูใหสัมภาษณชายทานน้ีใหรูสึกวาการใสเสื้อลายสกอ็ตสามารถนํามาผสมผสานกับกางเกง

ยีนสเพื่อใสทํางานในชีวิตประจําวันได  

“ที่ผมซื้อเปนประจํากจ็ะเปนเสื้อเช้ิตลายสกอตออกแนวมสีไตล ใสใหเขากบักางเกงยีน ใส

ทํางานไปเที่ยวได” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณ พบวา มีเฉพาะผูชายที่ใสเสือ้ผามือสองลายสก็อต ผูใหสมัภาษณที่เปน

ผูหญิงไมนิยมเทาไร เพราะรูสกึวาใสยาก นํามาผสมผสานกบักางเกงอื่น ๆ ไดยาก  
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4) รูปแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s  

      รูปแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s เปนยุคของผูคนที่รักอสิระ เสื้อผาเปนแบบ 

หลวมใสสบายข้ึนแบบยิปซ ีเสื้อผามลีวดลายสสีัน (ดังภาพ 4.11-4.13)  

 

ภาพที่ 4.11: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s 

 

 
 

ที่มา: AliExpress. (n.d.). Retrieved from https://www.aliexpress.com/cheap/cheap-

hippie-bohemian-dress.html. 

    

ภาพที่ 4.12: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s 

 

 
 

ที่มา: Hippie to Disco 1970’s. (n.d.). Retrieved from http://pirun.ku.ac.th/~b5310804 

501/page3.html. 

 

 

 



51 

ภาพที่ 4.13: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s 

 

 
 

ที่มา: Pinterest. (n.d.). Retrieved from https://www.pinterest.com/pin/ 

91127592432216140/. 

 

          จากการสัมภาษณมผีูที่ช่ืนชอบการแตงตัววินเทจสไตลยิปซี ฮปิป 4 คน โดยนางสาว G,

นางสาว C และนางสาว B ช่ืนชอบการแตงตัวสไตลยิปซเีพราะมีสสีันลวดลายที่ฉูดฉาด ใสแลวรูสึกไม

ซ้ําใครใสแลวมีเอกลักษณ ดังสัมภาษณ 

“ชอบเสื้อผาแนวยิปซี มีลวดลายสสีัน...” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ชอบใสเสื้อผามลีายไมซ้ําใคร สีสันฉูดฉาด ชอบใสเขากับกระโปรง...” (นางสาว C นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“สวนใหญจะใสกางเกงสีดําเขาคูกบัเสื้อวินเทจลวดลายที่มเีอกลักษณ...” (นางสาว B ธุรกิจ

สวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว A ช่ืนชอบการใสแนวโบลเิมียน 

“ชอบใสแนวโบฮีเมียน ยอนยุคสไตลยิปซ.ี..” (นางสาว A นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 4 คน ชอบใสเสือ้ผายุคน้ีมากที่สุด โดยมกัจะนํามาใสคู

กับกางเกงหรือกระโปรงสีพื้น และพบวาที่นิยมใสเสื้อผาสไตลยิปซี เพราะมีลวดลายที่ฉูดฉาดสวยงาม

และมีเอกลักษณไมซ้ํากบัเสื้อผายุคอื่น ๆ  
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อยางไรก็ตามจากการสมัภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณ 3 คน ไมไดเจาะจงวาจะตองใสเสื้อผา

ยุคไหน หรือแบบไหนโดยเฉพาะเจาะจง แตจะเปนการนําเอาเสื้อผาของแตละมาใสผสมผสานกับ

เสื้อผาในยุคปจจบุันผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาการแตงตัวเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของผูให

สัมภาษณสวนใหญไมไดแตงตัวตามสมัยนิยมหรอืตามแฟช่ัน แตดูความเหมาะสมวาเสื้อผาชุดน้ันมี

ความเขากันรึเปลา ซึง่เสื้อผาสไตลวินเทจจะมทีั้งแบบมสีสีัน ลายทาง ลายดอกไม หรือลายจุด ซึง่การ

แตงตัวจําเปน ตองดูวาสีเสื้อเขากบักางเกงเขากันไหม และสวนใหญจะใสคูกับรองเทาผาใบมอืสองเกา 

สําคัญตรงที่ตองแตงตัวใหสเีสือ้และกางเกงมีความเขากัน (ดังภาพ 4.14-4.15) 

 

ภาพที่ 4.14: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 

 

  
 

ภาพที่ 4.15: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 
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จากการสัมภาษณ 25 มิถุนายน 2559 ตลาดนัดเจเจกรีน 

โดยการสมัภาษณนางสาว D และนางสาว E จะชอบใสเสื้อเปนสไตลวินเทจ แตจะนํามามิกซ

กับกางเกงหรือกระโปรงปจจุบันมากกวาทีจ่ะใสทั้งตัว เพราะรูสกึวาเหมือนหลุดมาจากหนังโบราณ 

 “จะใสผสม ๆ กันมากกวาคะ อยางเชนถาเสื้อบนเปนสไตลวินเทจเกา ๆ แลว กางเกงหรือ

กระโปรงก็จะใสเปนแนวปจจบุัน” (นางสาว D พนักงานบรษัิทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559)  

“ถาใสวินเทจทั้งบนและลางจะดูเหมอืนหลุดออกมาจากหนังโบราณ แลวก็จะชอบใสกบั

รองเทาผาใบกบักางเกงยีนขาด ๆ แวนตาและกระเปาผา” (นางสาว E นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ  

20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว F ชอบใสกระโปรงแนววินเทจสีโทนธรรมชาติมากกวาลวดลาดดอกสีสน

สดใส ดังบทสมัภาษณ 

“ชอบใสกระโปรงแนววินเทจ โดยใสสีโทนธรรมชาติ ๆ อยางสี ดํา เทา นํ้าตาล ครีม และ

เขียวมะกอก โดยรูปแบบกระโปรงก็จะมียาวถึงตาตุม และแบบยาวถึงเขา” (นางสาว F นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณไมไดเจาะจงวาจะตองใสเสือ้ผายุคไหน หรือแบบ

ไหนโดยเฉพาะเจาะจง แตจะเปนการนําเอาเสื้อผาของแตละมาใสผสมผสานกับเสือ้ผาในยุคปจจบุัน

ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาการแตงตัวเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจของผูใหสัมภาษณสวนใหญไมได

แตงตัวตามสมัยนิยมหรอืตามแฟช่ัน แตดูความเหมาะสมวาเสื้อผาชุดน้ันมีความเขากันรเึปลา 

นอกจากน้ียังมผีูใหสัมภาษณ 4 คน ชอบใสกางเกงหรือกระโปรงเอวสงูทีเ่ปนสีเรียบ ๆ และ

เสื้อที่มลีวดลายแนววินเทจ นํามาผสมผสานใหเขากัน (ดังภาพ 4.16-4.17) 
 

ภาพที่ 4.16: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 
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ภาพที่ 4.17: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 

 

 
 

จากการสัมภาษณ 25 มิถุนายน 2559 ตลาดนัดเจเจกรีน 

โดยผูใหสัมภาษณ 2 คน คือ นางสาว B และนางสาว C ชอบที่จะใสกางเกงเอวสูง โดยตอง

ผสมผสานสีใหทั้งเสื้อและกางเกงเขากัน 

“สวนใหญชอบใสกระโปรงเอวสูงทรงวงกลมยาวเทาเขากับเสื้อยืดลายทางหรือเสือ้ เช้ิตยีนส 

ก็เปนลุควินเทจแบบนารัก...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 

มิถุนายน 2559) 

“การแตงตัวสไตลวินเทจตองผสมผสานสีและลายใหทุกอยางเขากัน กางเกงเอวสงู...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว G และนางสาว A มักจะใสเสื้อที่เปนสีขาวกับเสื้อวินเทจเพื่อใหดูซอฟลง 

และมักเอาเสื้อไวในกางเกง 

“ชอบเอาเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจมาผสมผสานใหเขากับกางเกงสีขาว หรือสีดําเพื่อใหมัน

เบาลงมาบาง” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

“มักจะชอบใสเสือ้และกางเกงใหแมตซกัน เอาเสื้อไวในกางเกง...” (นางสาว A นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณชอบทีจ่ะใสกางเกงเอวสูงและเสื้อผามลีาย

เอกลักษณเฉพาะตัว เชนลายโซ หรอืลายดอกไม โดยตองผสมผสานสีใหทั้งเสือ้และกางเกงเขากัน 
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นอกจากน้ีเมื่อสอบถามผูใหสมัภาษณถึงความถ่ีในการแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ

แลว พบวาสวนใหญจะแตงตัวดวยเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจในวันหยุดเสารอาทิตย หรือวันทีอ่อกไป

เที่ยวกับเพื่อน ซึง่ในวันปกติที่ไปเรียนหนังสือหรือทํางานผูใหสัมภาษณแตงตัวดวยเสื้อผาตาม

แบบฟอรมปกติ (ดังภาพ 4.18-4.19) 

 

ภาพที่ 4.18: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 

 

 
 

ภาพที่ 4.19: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 
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จากการสัมภาษณ 25 มิถุนายน 2559 ตลาดนัดเจเจกรนี 

  ผูใหสัมภาษณ นางสาง A และนางสาว C มักจะใสเสื้อมอืสองสไตลวินเทจ ในวันหยุดทีเ่วน

จากการไปเรียนหนังสือ สวนมากจะใสเปนประจําคือเสารและอาทิตย สวนวันธรรมดามักใสชุด

นักศึกษา 

“สวนมากแตงบอย ๆ อาทิตยละ 2 ครั้ง เพราะวันปรกติเรียนหนังสือ ไมไดใส” (นางสาว A 

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ถาไปเรียนก็ไมใสคะ ใสชุดปกติของมหาลัย แตวันหยุดไปเจอเพือ่นก็จะใส” (นางสาว C

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นาย J มักจะใสตลอดตอนออกจากบาน สวนนางสาว G จะชอบแตงตัวเปนธีมและ

นัดกับกลุมเพื่อน ๆ ใหแตงตัวคลาย ๆ กัน  

“ใสตลอดตอนออกจากบาน ไปเจอเพื่อน วันปกติไปทํางานจะใสเสื้อเช้ิตสสีุภาพ” (นาย J 

พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “ใสไปเจอเพื่อน ย่ิงตอนน้ีมเีทรนแตงตัวเปนหมู ๆ คือ แตงในโทนสีเด่ียวกันก็จะนัดกันแตง

กับเพือ่นบาง” (นางสาว G นักศึกษาปรญิญาตรี อายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

 ผลจากการสมัภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณสวนใหญเปนนักเรียนหรือนักศึกษา มักจะแตง

กายดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจในวันหยุด และมักจะนัดกันเปนกลุมกับเพื่อน ๆ เพื่อที่จะแตงตัวใน

โทนสหีรือแบบคลาย ๆ กัน  

4.2.2 สาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

จากทีผู่วิจัยไดทําการสมัภาษณเชิงลึก พบวา สาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามอืสองสไตล 

วินเทจของผูใหสัมภาษณสามารถแบงออกเปนรายละเอียดดังน้ี 

1) ตองการแตงตัวใหเปนเอกลักษณไมซ้ําแบบใคร 

ผลจากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 4 คน ใหความคิดเห็นวาแตงตัวดวยเสื้อผามือ 

สองสไตลวินเทจเพราะความชอบ และไมตองการใหการแตงตัวของตนเองซ้ํากับคนอื่น ตองการให

รูปแบบการแตงตัวดูมีเอกลักษณเฉพาะตัว ตลอดจนสามารถปรบัรูปแบบการแตงตัวใหเขากับบุคลิกได 

     จาก จากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณนางสาว A นางสาว B และนางสาว F ตอบ

เหมอืนกันวาการใสเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทําใหไมเหมือนใคร มีเอกลักษณเฉพาะตัว เปนตัวของ

ตัวเอง 

“เวลาใสเสื้อผามือสองสไตลวินเทจมันจะไมเหมอืนกัน เพราะบุคลิกคนเราไมเหมือนกัน ไมซ้ํา 

ใคร” (นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“สวนมากไมคิดอะไรเลยซื้อเพราะมีความชอบ มันมีความแหวกกวาคนอื่น ไมเหมอืนใคร  

มีสไตลที่ไมซ้ํา” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เพราะไมเหมือนใคร มีเอกลักษณเฉพาะตัว เหมือนกับเวลาใสแลวมันเปนตัวตนของเรา” 

(นางสาว F นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว C บอกวาที่ใสเสือ้ผาวินเทจมือสองเพราะตองการหนีความธรรมดา และตองใส

เสื้อผาทีเ่ปนแนวของตัวเองมากที่สุด 

“เราตองหาอะไรทีเ่ปนแนวของตัวเอง หนีความธรรมดา ตองเปนตัวเองมากทีสุ่ด” (นางสาว 

C นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ตัวอยางเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจที่มเีอกลักษณ 

จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตล 

วินเทจเพราะความชอบ และไมตองการใหการแตงตัวของตนเองซ้ํากับคนอื่น ตองการใหรูปแบบ 

การแตงตัวดูมีเอกลกัษณเฉพาะตัว เมื่อสวมใสแลวเกิดความมั่นใจ 

2) เสื้อผาทนทาน 

จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 2 คน เห็นวาสาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง 

สไตลวินเทจคือเสื้อผามือสองมีราคาถูกและทนทานตอการซกัไมพังงายเหมือนเสื้อผามือหน่ึงทั่วไป 

เน้ือผายังคงดีอยู และสวยมีสไตล ดังจะเห็นไดจากการสมัภาษณ  

“เสือ้ผามอืสองมกัคัดติงดี ปนหรือซกัแลวไมคอยพัง” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 

22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “แตจริง ๆ แลวเสื้อผายังคงสภาพดีอยู และทนทานมาก ซกักี่เที่ยวก็ยังไมพัง...” (นางสาว B

ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จาการสัมภาษณ พบวา ผูใหสมัภาษณแตงกายดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ เพราะเสือ้ผามี

ราคาถูก เมื่อซกัแลวไมพังงาย ดูแลรกัษางาย ทนทาน  

4.2.3 ทัศนคติในการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

จากทีผู่วิจัยไดทําการสมัภาษณเชิงลึกพบวาผูใหสัมภาษณ 5 คน มีความคิดเห็นวาการแตงตัว

ดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ ทําใหเปนตัวของตัวเอง เมือ่แตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทํา

ใหผูใหสัมภาษณเกิดความมั่นใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผาวินเทจมเีพียงตัวเดียวไมซ้ําแบบใคร ดังคํา

สัมภาษณของผูใหสมัภาษณดังตอไปน้ี 

  โดยผูใหสัมภาษณ นางสาว A นางสาว B และนางสาว C รูสกึวาใสเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ

แลวเปนตัวของตัวเอง เวลาใสแลวมั่นใจ และมีความภูมิใจ 

“รูสกึเปนตัวของตัวเอง เสื้อผาวินเทจบางตัวมีตัวเด่ียว ไมเหมือนเสื้อผาตามตลาดทั่วไป” 

(นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“เวลาใสแลวรูสึกมเีสนหในตัว เวลาใสแลวภูมิใจ มั่นใจ” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“หนูคิดวาเวลาใสเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจแลวรูสึกวาเปนตัวของตัวเอง มีความภูมิใจ” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว E ที่ช่ืนชอบใสเสือ้ผามอืสองเพราะมกัมีคนชมวาเสื้อผาแปลกแหวกแนวดี 

และยังมเีอกลักษณเปนของตัวเองอีกดวย 

“เพื่อน ๆ ชมทุกคนเพราะวาเสือ้ผาดูแปลกแหวกแนว มีเอกลักษณเปนของตัวเอง” (นางสาว 

E นักศึกษาปรญิญาตรี อายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

นอกจากน้ีผูใหสัมภาษณ 1 คน คือ นางสาว G ยังคิดวาการเปนผูนําทางดานแฟช่ันไม

จําเปนตองใสของแบรนดเนมมีราคาแพงเสมอไป แตการแตงตัวดวยเอกลักษณเฉพาะของตนก็

สามารถเปนผูนําแฟช่ันได 

“ใสแลวมีความมั่นใจ เวลาเดินไปไหนรูสึกวานําแฟช่ัน บางครั้งการแตงตัวไมจําเปนตองเปน

ของมีราคาแพงแตก็สามารถบงบอกถึงสไตลที่เราเปนได” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณ มีความคิดเห็นวาการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตล

วินเทจ ทําใหเปนตัวของตัวเอง เมือ่แตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทําใหผูใหสัมภาษณเกิด

ความมั่นใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผาวินเทจมเีพียงตัวเดียวไมซ้ําแบบใคร มีความแหวกแนว 

4.2.4 การตัดสนิใจซื้อผาสไตลวินเทจ 

จากการสัมภาษณเชิงลึกผูใหสัมภาษณสวนใหญใหความคิดเห็นปจจัยทีส่งผลตอการตัดสินใจ

เลือกซื้อเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ มีรายละเอียดดังน้ี 

1) ความสมบูรณของเสื้อผา 

ผูใหสัมภาษณ 2 คน ใหความคิดเห็นวาเหตุผลหลกัที่ตองคํานึงกอนการเลือกซื้อคือการดู 

สภาพของเสื้อผาวาไมเกามากนัก และไมมีรอยขาด หรือรอยเปอน เน่ืองจากเสื้อผาแนววินเทจเปน

เสื้อผามือสอง และไมใชวาเสื้อมือสองทกุตัวมันมสีภาพดี  

 นางสาว A และนางสาว C ใหสมัภาษณตรงกันวา อันดับแรกที่ตองเช็คกอนซื้อคือตองดูวา

เสื้อผามรีอยเปอนหรือรอยขาดตรงไหนบางหรือไม  

“อันดับแรกเลยตองดูวาเสื้อผามีรอยเปอนหรือรอยขาดบางไหม เพราะถึงจะถูกใจมากเทาไร

ก็จะไมซือ้เพราะคาซอมไมคุม...” (นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 มิถุนายน 2559) 

“ตองดูวาเสื้อผามีการชํารุดเสียหายไม ถาไมมีสวนใหญกจ็ะเลือกซือ้ที่มสีสีันและลายที่ถูกใจ

...” (นางสาว C นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาเหตุผลหลักที่ตองคํานึงกอนการเลือกซื้อคือการดูสภาพ 

ของเสือ้ผาวาไมเกามากเพราะถามีรอยขาดหรือรอยเปอนเมือ่ซื้อไปไมไดใสหรอืตองนําไปซอมอกีก ็

ถือวาไมคุม  

2) ราคาของเสื้อผา 

ผูใหสัมภาษณ 2 คน ใหความคิดเห็นวาราคาเปนสวนหน่ึงในการพิจารณาในการตัดสินใจ 

ซื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ โดยราคาของเสื้อผามือสองสไตลวินเทจจะตองไมแพงมากนัก ราคาไม

ควรเกินสองรอยหาสิบบาทสําหรับเสื้อ หรือถาเปนกางเกงกไ็มควรเกินหารอยบาทสําหรบักางเกงยีนส 

เพราะถาหากราคาแพงกวาน้ันผูใหสัมภาษณเห็นวาซื้อมือหน่ึงจะดีกวา  

 “ราคาเปนสวนหน่ึงในการตัดสินใจ เพราะเสื้อผามือสองไมควรที่จะมรีาคาแพงมากนัก...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ตองราคาไมแพงเกินกวาที่คิดไว เพราะมันเปนเสื้อผามือสอง...” (นาย J พนักงาน

บริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณยังเปนวัยที่ยังไมมรีายไดมากนัก ราคาจึงเปนสวนหน่ึงที่ใชใน

การตัดสินใจซื้อ  

3) เสื้อผาท่ีเปนเอกลักษณ 

     ปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อทีส่ําคัญก็คือรูปแบบเสื้อผาทีเ่ปนเอกลกัษณ ผูใหสัมภาษณ  

2 คน ใหความคิดเห็นวาเสื้อผามือสองทีผู่ใหสัมภาษณจะตัดสินใจซือ้ตองพจิารณาจากรปูแบบ ลาย 

เน้ือผา สสีันที่ถูกใจ ดังเชนเสื้อผาทีเ่ปนลายโซ ลายกราฟฟกที่มักเปนลายที่หายากเสื้อผาในปจจุบัน

มักไมผลิตออกมาขาย (ดังภาพ 4.20-4.21) 

 

ภาพที่ 4.20: ตัวอยางรปูภาพประกอบเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 
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ภาพที่ 4.21: ตัวอยางรปูภาพประกอบเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 
 

 
 

จากการสัมภาษณ 26 มิถุนายน 2559 จากราน VINTAGE_ME ยูเน่ียนมอลล 

โดยผูใหสัมภาษณนางสาว B กลาววา ถาเสื้อผาทีห่ายาก ๆ และมีตัวเด่ียวมักจะรีบซือ้ทันที 

เพราะบางทีเสื้อผามือสองสไตลวินเทจมกัจะเปนเสือ้ผาแบรนดเนมที่มีตัวเดียว 

“ก็ตองดูกอนวาเปนเสื้อผาทีห่ายากไหม เพราะเสื้อผาบางตัวเปนแบรนดแนมยุคเกามาก ๆ 

และมีตัวเด่ียว...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 26 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว G จะเช็คดูสินคาทีล่ักษณะเฉพาะตัว ย่ิงถามีแบบเด่ียวและตัวเด่ียวจะรีบซื้อ

ทันทีไมลงัเล เพราะถาชากลัวคนอื่นจะแยงไป 

“นอกจากเช็คสินคาแลวจะดูแบบที่ไมเหมือนใคร มีลักษณะเฉพาะตัว ถามีแบบเดียว ตัวเดียว

ที่ไมเคยเห็นมากอนก็จะรีบซื้อเลยคะ” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 26 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อที่สําคัญก็คือรูปแบบเสื้อผาทีเ่ปนเอกลักษณ 

ผูใหสัมภาษณ ใหความคิดเห็นวาเสือ้ผามอืสองทีผู่ใหสัมภาษณจะตัดสินใจซื้อตองพิจารณาจาก

รูปแบบ ลาย เน้ือผา สสีันที่ถูกใจเปน ถาเสื้อผามีเอกลกัษณไมเคยเห็นที่ไหน จะรีบตัดสินใจซื้อทันที 

เพราะกลัววาจะมีคนมาซื้อตัดหนาไปหรือไมสามารถหาไดอกี ดังเชนเสือ้ผาที่เปนลายโซ ลายกราฟฟก

ที่มักเปนลายที่หายากเสื้อผาในปจจุบันมักไมผลิตออกมาขาย   

4) อิทธิพลจากบุคคลอ่ืน 

จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 6 คน กลาววา ไมมีใครมามีอิทธิพล เปนความช่ืนชอบ

สวนตัวทีตองการใสเสื้อผาที่มเีอกลักษณ ดังแสดงใหเห็นจากคําสัมภาษณวา 
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“ไมมีใครมามีอิทธิพลนะคะ แตงดวยตัวเองคะ ไมไดแตงตามใครนะ...” (นางสาว A นักศึกษา 

ปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมคอยมีใครมาชวยในการตัดสินใจแตง เพราะเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจมันเปนเสื้อผาที่คน

ตองมีความชอบทางดวยแฟช่ันนิด ๆ เลือกทีจ่ะจับมาแตงอยูแลว” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ี

อายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จะตัดสินใจดวยตัวเองมากกวา เราเลือกเองดีที่สุด” (นางสาว E นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ  

20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณ พบวา ไมมีใครที่มีอิทธิพลตอการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจ การที่เริ่มแตงกายแบบน้ีเกิดจากการความชอบสวนตัว ไมชอบที่จะแตงตามใคร ชอบที่

จะนําเสื้อผามาผสมผสานในแบบของตัวเองมากกวา  

อยางไรก็ตามมีผูใหสมัภาษณ 2 คน ไดรับอิทธิพลจากศิลปน ดาราที่ช่ืนชอบ และเน็ตไอดดอล

ที่อยูตามเว็บไซต บุคคลที่มีช่ือเสียง มามผีลสําคัญตอการตัดสินใจซือ้เสื้อผามือสอง 

โดยนางสาว F ช่ืนชอบศิลปนคนไทยที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว โดยยกตัวอยางศิลปนที่ติดตาม

ใน Instagram ที่แตงตัวเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ คือ ไอดา, ยิปโซ และกอง Saturday Seiko  

      “ช่ืนชอบศิลปนแนวอารตติสต เชน ไอดา, ยิปโซ และกอย Saturday Seiko เวลาเขาแตงตัว

แลวดูเทดีคะ แปลกแหวกแนว เลยเริม่แตงตัวตามแบบเขามา....” (นางสาว F นักศึกษาปรญิญาตร ี

อายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นาย J ผูมักฟงเพลงอินด้ีตางประเทศเคาไดรับอทิธิพลจากจากนักรองอินด้ี

ตางประเทศ โดยกลาววา 

“ผมช่ืนชอบนักรองอินด้ีตางประเทศซึง่เขาจะมสีไตลการแตงตัวที่เปนเอกลักษณมีความเปน 

ตัวของตัวเองเยอะ ๆ” (นาย J พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณไดรับอิทธิพลจากดาราที่ช่ืนชอบและจะแตงตัวดวยเสื้อผามอื

สองสไตลวินเทจตามดารา หรอืนักรองที่แตงกายดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ จะนํามาประยุกตให

เขากับตัวเองใหไดมากที่สุด 

ดังน้ันกอนทีเ่ราจะเลือกซื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจอันดับแรกที่ตองดู คือ ดูรอยเปอน  

รอยขาดชํารุด หลงัจากเมื่อข้ันแรกผานแลวก็ตองมาดูราคา ราคาของเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

จะตองไมแพงมากนัก ราคาไมควรเกินสองรอยหาสบิบาท หลังจากน้ันถึงจะมีดูทีรู่ปแบบ ลาย เน้ือผา 

สีสันที่ถูกใจเปนอันดับสุดทาย ถาเสื้อผามีเอกลกัษณไมเคยเห็นที่ไหน จะรบีตัดสินใจซื้อทันที เพราะ

กลัววาจะมีคนมาซื้อตัดหนาไปหรือไมสามารถหาไดอีก  
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จากการเกบ็ขอมลูดานพฤติกรรมของการเลอืกทีจ่ะแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

ของผูใหสัมภาษณพบวาผูใหสมัภาษณสวนใหญไมไดแตงตัวตามสมัยนิยมหรือตามแฟช่ัน แตดูความ

เหมาะสมวาเสื้อผาชุดน้ันมีความเขากันไหม สวนใหญจะแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจใน

วันหยุดเสารอาทิตย หรือวันที่ออกไปเที่ยวกับเพื่อน ซึ่งผูใหสัมภาษณสวนใหญมีความคิดเห็นวาการ

แตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ ทําใหเปนตัวของตัวเอง เมื่อแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจทําใหผูใหสมัภาษณเกิดความมั่นใจ ภาคภูมิใจ สําหรบัสาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจมบีางสวนไดรับอทิธิพลจากศิลปนและดาราที่ช่ืนชอบ แตบางสวนไมไดแตงตัวตามดารา

หรือคนมีช่ือเสียงในการเปนตนแบบ แตแตงตัวตามความชอบสวนบุคคลมากกกวา 

 

4.3 สวนท่ี 3 ผลการศึกษาเก่ียวกับอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือ

สองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

     4.3.1 พฤติกรรมการใชสื่อออนไลน 

จากการศึกษาพบวาผูใหสมัภาษณ 6 คน ใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตมากกวา 6 ช่ัวโมงตอ

วัน และจะใชเขาชมสื่อออนไลนประเภทเฟซบุก อินสตาแกรม และเว็บไซตที่สนใจอยูเกือบตลอดเวลา 

ดังจะเห็นไดจากผลของการสมัภาษณ  

โดยผูสมัภาษณนางสาว A นาย J นางสาว D บอกวาเลนเกือบจะตลอดเวลา ตลอดทัง้วันเมื่อ

วางจากการเรียนหรือวางจากงานจะหยิบมือถือข้ึนมาเลนอนิเทอรเน็ตตลอด และมกัจะเขาโปรแกรม

เฟซบุก และอินสตาแกรม เปนสวนใหญ 

“ไมไดมาน่ังนับนะ แตนาจะมากกวา 6 ช่ัวโมงตอวัน เว็บสวนใหญทีเ่ขาก็จะเปนพวกเฟซบุก 

และเว็บขาวตาง ๆ” (นางสาว A นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

“ก็ใชเกือบจะตลอดเวลานะ เวลาวาง รอรถเมล ตอนยืนโหนอยูบนรถไฟฟา เบื่อ ๆ ก็ข้ึนมา

เลนเว็บไซตที่ชอบเลนก็จะเปนพวกเว็บกระทูที่ต้ังข้ึนมาเลาเรื่องราวทางออนไลน เชนเว็บไซตพันทิป 

เว็บกอสซปิตาง ๆ” (นาย J พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

 “เกือบตลอดเวลาที่วางจะเลนอินเทอรเน็ต ก็เกือบจะทัง้วันนะ ก็ไมไดเจาะจงสนใจอะไรก็

เขาได ดูสวนใหญก็จะเลนพวกอินสตาแกรม เฟซบุก” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว G และนางสาว C มักจะเลนหลังจากวางจากการเรียน เชนเวลากอนอาบนํ้า

ตอนเชา และหลังเลิกเรียน สวนในเวลาเรียนจะไมไดเลน แตเลนเกินกวา 6 ช่ัวโมง 



63 

 “ชอบดูพวกหนังออนไลน มิวสิคเพลงผานยูทปู ก็เลนเกือบทัง้วัน ชวงไหนวางจากการเรียนก็

เลน” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ตอนเชากอนอาบนํ้า และหลังเลกิเรียน เวลาเรียนจะไมไดเลน ชอบอัพเดดขาวสารตามเว็บ  

Sanook หรือไมงั้นก็ดูเฟซบุกดูเพื่อน ๆ วาโพสตอะไรบาง” (นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ  

20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณใชเวลาในการเลนอนิเทอรเน็ตมากกวา 6 ช่ัวโมงตอ

วัน และจะใชเขาชมสื่อออนไลนประเภทเฟซบุก อินสตาแกรม และเว็บไซตที่สนใจอยูเกือบตลอดเวลา 

โดยมกัจะเขาชมทั้งเว็บไซต บล็อก เฟซบุก อินสตาแกรม สื่อออนไลนทุกชนิด 

4.3.2 อิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

สื่อออนไลนเปนการเช่ือมตอการสือ่สารระหวางบุคคลในโลกอินเทอรเน็ตที่ผูใชสามารถทีจ่ะ

แลกเปลี่ยนแบงปนขอมูล หรือความสนใจเฉพาะเรื่องซึ่งกันและกัน ซึ่งสื่อออนไลนเปนแหลงรวบรวม

แฟช่ันการแตงกายใหมอยูตลอดเวลา และมีขอมลูที่ทันสมัยมีความสนใจดานแฟช่ันการแตงกาย 

พฤติกรรมการใชสื่อออนไลนมีความสมัพันธกับการรบัรู ทัศนคติตลอดจนพฤติกรรมของบุคคลในทุก ๆ

ดาน รวมถึงรูปแบบการแตงกาย  

จากการสัมภาษณพบวากลุมตัวอยางสวนใหญไดรับอทิธิพลจากรปูแบบการแตงตัวดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทางสือ่ออนไลน โดยผูใหสัมภาษณมักจะดูรปูแบบการแตงตัวสไตล 

วินเทจผานทางเว็บไซตทีส่นใจ รวมถึงผานรูปแบบกระทูแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการแตงกายดวย

เสื้อผาวินเทจเสมอ ๆ ซึ่งทําใหสนใจที่จะแตงกายสไตลวินเทจ นอกจากน้ีผูใหสัมภาษณสวนใหญมี

ความคิดเห็นวาสื่อออนไลนเปนแหลงรวบรวมแฟช่ันการแตงกายสไตลวินเทจใหม ๆ อยูตลอดเวลามี

ความหลากหลายของแฟช่ัน และมีขอมลูทีท่นัสมัยมีความสนใจดานแฟช่ันการแตงกายสไตลวินเทจ 

ซึ่งสามารถคนหาเสือ้ผาวินเทจในรูปแบบที่ตองการได ผูใหสมัภาษณมักจะดูรปูแบบการแตงตัวสไตล

วินเทจและนํามาปรับใหเขากบับุคลิกภาพของตนเอง โดยผูใหสัมภาษณมีชองทางออนไลนในการ

เขาถึงเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ ดังน้ี 
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1) อินสตาแกรม (Instagram) ตัวอยางหนาอินสตาแกรม (ดังแสดงในภาพ 4.22-4.23) 
 

ภาพที่ 4.22: ตัวอยางอินสตาแกรมที่ขายเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: luksikaka. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.instagram.com/luksikaka/. 
 

ภาพที่ 4.23: ตัวอยางอินสตาแกรมที่ขายเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: twohands_shop3. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.instagram.com/twohands_shop3/. 
 

ผูใหสัมภาษณ 4 คน ไดรับอิทธิพลของสือ่ออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสอง 

สไตลวินเทจผานทางอินสตาแกรม ดังจะเห็นไดจากผลของการสัมภาษณ  

     “สวนมากเขาไปดูใน Instagram พวกรานเสื้อผามือสองวินเทจโดยเฉพาะ...” (นางสาว A  

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“อินสตาแกรมจะเปนที่นิยมมากเพราะรานเสื้อผาวินเทจเปนเสื้อผาทีม่ีลักษณะเฉพาะตัว...” 

(นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

   “จะดูแบบเสื้อผาผานทางอินสตาแกรม มีเยอะดีเด๋ียวน้ีสะดวกแคเสิรชคําวาวินเทจก็มีมาให

เลือกลากหลาย...” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “หนูจะกดติดตาม Follow ตามอินสตาแกรมที่ขายเสื้อผาวินเทจ และวาง ๆ ก็คอยเขาไปดู

เสื้อผาใหมที่มาอพัเดท...” (นางสาว C นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณไดรับอทิธิพลของสื่อออนไลนกบัพฤติกรรมการแตง

กายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจผานทางอินสตาแกรม โดยผูใหสัมภาษณชอบเขาไปดูเสือ้ผามือสอง

สไตลวินเทจผานทางอินสตาแกรม และจะเขาไปกดติดตามรานคาเสื้อผามือสองสไตลวินเทจเพื่อ 

อัพเดทเสื้อผาทีเ่ขามารานใหม ๆ เสมอ 

2) เฟซบุก (Facebook) 

ผูใหสัมภาษณ 5 คน ไดรับอิทธิพลของสือ่ออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผา 

มือสองสไตลวินเทจผานทางเฟซบุก (ดังภาพ 4.24-4.25) 

ตัวอยางเฟซบุกทีโ่พสตเกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

 

ภาพที่ 4.24: ตัวอยางเฟซบุกที่ขายเสื้อผามือสองสไตลและกรุปปดสําหรบัเสื้อผามอืสองวินเทจ 

 

 
 

ที่มา: เสือ้ยืด USA. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.facebook.com/vintage50baht. 
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ภาพที่ 4.25: ตัวอยางเฟซบุกที่ขายเสื้อผามือสองสไตลและกรุปปดสําหรบัเสื้อผามือสองวินเทจ 

 

 
 

ที่มา: ผาบางวินเทจ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.facebook.com/groups/104917 

513196580/?fref=ts. 

 

โดยผูใหสัมภาษณ นางสาว E นางสาว G และนางสาว B มักจะเขาเพจที่แนะนําเกี่ยวกบั

แฟช่ันเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ และเพจของดาราที่ช่ืนชอบ 

“สวนใหญจะเขาไปดูใน Facebook จะเปนเพจของ Nylon Thailand บาง เพราะเพจ 

จะไมไดมแีตแฟช่ันวินเทจอยางเด่ียว...” (นางสาว E นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เขาเฟซบุกอัพเดดอยูเปนประจําคะ ก็จะติดตามเฟซบุกของดาราที่มรีูปแบบการแตงตัวที ่

ช่ืนชอบ...” (นางสาว G นักศึกษาปรญิยาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เฟซบุกคะเขาอยูเปนประจํา อัพเดตขาวสาร ดูเสื้อผามือสองวินเทจทุกวัน...” (นางสาว B 

ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นาย J มักจะเขาไปในแฟนเพจคลับของคนรักเสื้อผาวินเทจเปนประจํา ซึ่งเพจแบบ

น้ีมักจะมีผูที่ช่ืนชอบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจนํารูปภาพมาโพสตเสมอ 

 “ที่เขาเปนประจํากจ็ะเปนหนาเพจเฟซบุกของวินเทจคลบั ซึ่งเขาจะมีกลุมคนที่ชอบการ

แตงตัวแบบวินเทจมารวมกันและโพสตภาพที่แตงตัวไปเที่ยวกันมา...” (นางสาว F นักศึกษาปริญญา

ตรีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว D กลาววา ตัวเองน้ันมเีพื่อนในเฟซบุกแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

เยอะ สวนมากเพื่อน ๆ มักจะชอบแชรหรือแตงตัวมือสองสไตลวินเทจ ตนเองจึงช่ืนชอบดูทีเ่พื่อน ๆ  

มักอัพเดทเสื้อผามาโพสในเฟซบุก 
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 “มีเพือ่นในเฟซบุกหลายคนคะที่ช่ืนชอบการแตงตัวสไตลเดียวกัน เวลาแตละคนไปพบเจอ

หรือเจอเสื้อผาวินเทจสไตลแปลกสสีันสวยกจ็ะแชรกัน...” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ  

24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณโดยผูใหสมัภาษณบางสวนจะเขาดูเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทาง

รานคาที่ขายสินคาเสื้อผามือสองสไตลวินเทจหนาเฟซบุก (Facebook) ซึ่งนอกจากจะดูรานคาที่ขาย

เสื้อผามือสองวินเทจแลว ยังติดตามเฟซบุกของดาราและศิลปนที่แตงตัวแนววินเทจมีสไตลเปน

เอกลักษณ 

3) เว็บไซตท่ีนิยม 

ผูใหสัมภาษณ 4 คน ไดรับอิทธิพลของสือ่ออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผา 

มือสองสไตลวินเทจผานทางเว็บไซตที่นิยม (ดังภาพ 4.26-4.27) 
  

ภาพที่ 4.26: ตัวอยางกระทูพันทฟิเกี่ยวกบัเสื้อผาไสตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: ผูหญิงคิดยังไง กับผูชายแตงตัว “วินเทจ”. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://pantip.com/topic/ 

35049663. 
 

ภาพที่ 4.27: ตัวอยางกระทูพันทฟิเกี่ยวกบัเสื้อผาไสตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: ขอบรจิาครปูผูชายแตงตัวแนว วินเทจ หนอยคราบบบ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://topicstock. 

pantip.com/woman/topicstock/2010/10/Q9824423/Q9824423.html. 



68 

โดยผูใหสัมภาษณ นาย J และนางสาว F เขาไปในเว็บบอรดตาง ๆ เชน Pantip ชอบเขาไป

แสดงความคิดเห็นตาง ๆ เกี่ยวกับเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ 

“ผมวาผูชายทีม่ีสไตลของตัวเองคือผูชายทีม่ีเสนหนะจะวินเทจก็วินเทจสุด ๆ ไปเลย...ผม

ชอบเขาไปแสดงความคิดตามเว็บบอรดตาง ๆ” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เว็บทีเ่ขาประจํากจ็ะเปนเว็บพันทพิ เว็บสนุกดอทคอม จะมีคนที่ช่ืนชอบเหมือนกันเขามา

แสดงความคิดเห็น” (นางสาว F นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

สวนนางสาว C และนางสาว G จะเขาเว็บทั่วไป มีเว็บไหนทีเ่พื่อนสงหรือแชรมาก็จะเขาไปดู

เขาไปอาน ไมเจาะจงเว็บ 

“สวนใหญจะเปนเว็บที่นิยม ๆ กันเพื่อน ๆ ที่ชอบการแตงตัวแบบวินเทจสงตอมา...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ชอบเขาดูตามเว็บบอรดสาธารณะจะมีชองแสดงความคิดเห็นใหโพสตเสื้อผาวินเทจทีเ่รา 

ช่ืนชอบ แลกเปลี่ยนกัน....” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

25 มิถุนายน 2559) 

ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นเกี่ยวกับอทิธิพลของสื่อออนไลนประเภทเว็บไซต เขาไปใน 

เว็บบอรดตาง ๆ เชน Pantip นิยมเขาไปแสดงความคิดเห็นตาง ๆ เกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

กระทูยอดนิยมตาง ๆ เชน เว็บไซต Sanook, เว็บไซต Kapook , เว็บไซต Pantip ที่มีการ

แสดงความคิดถึงการแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ   

  4.3.3 สิ่งกระตุนใหคณุตัดสินใจแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

 1) รูปภาพ 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณ 6 คน เห็นดวยวารูปภาพการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจ จากรูปภาพสไตลการแตงตัวดวยเสื้อผาวินเทจในเว็บไซต (ดังภาพ 4.28-4.32) มีสวน

สําคัญที่ทําใหเปลี่ยนแปลงรปูแบบการแตงตัว และนํามาปรบัใชในการแตงตัวในปจจุบัน ดังจะเห็นได

จากคําสัมภาษณดังน้ี 
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ภาพที่ 4.28: ตัวอยางรปูภาพการแตงตัวดวยเสื้อผาไสตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: ขอบรจิาครปูผูชายแตงตัวแนว วินเทจ หนอยคราบบบ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://topicstock. 

pantip.com/woman/topicstock/2010/10/Q9824423/Q9824423.html. 

 

ภาพที่ 4.29: ตัวอยางรูปภาพการแตงตัวดวยเสื้อผาไสตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: ขอบรจิาครปูผูชายแตงตัวแนว วินเทจ หนอยคราบบบ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://topicstock. 

pantip.com/woman/topicstock/2010/10/Q9824423/Q9824423.html. 
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ภาพที่ 4.30: ตัวอยางรปูภาพการแตงตัวดวยเสือ้ผาสไตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 

 

ภาพที่ 4.31: ตัวอยางรูปภาพการแตงตัวดวยเสือ้ผาสไตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 
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ภาพที่ 4.32: ตัวอยางรูปภาพการแตงตัวดวยเสือ้ผาสไตลวินเทจผานทางเว็บไซต 
 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 

 

โดยผูใหสัมภาษณนางสาว B กลาววา ชอบดูรูปภาพแตตองเปนรูปภาพเสือ้สไตลที่ชอบอยู

แลว ถาเปนเสื้อผาสไตลที่ไมชอบกจ็ะไมคอยดู 

“รูปภาพ แตตองเปนแบบที่ชอบอยูแลวดวย ไมใชวาสื่อออนไลนจะมีภาพหรอืสิง่อื่น ๆ มาให

เห็น แตถาไมชอบก็ไมทําใหอยากแตงตามได” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว G มักดูแตรปูภาพ สวนองคประกอบอื่น ๆ มักไมคอยสนใจ บางทีขอความ

ก็จะไมอานเลย เพราะรูสกึเสียเวลา ชอบดูรูปภาพอยางเด่ียวมากกวา 

“คือดูเฉย ๆ สวนขอความหรอืสวนอื่น ๆ เปนองคประกอบ บางทีก็ไมอานเลยดูแตรูปเอา 

เพราะเสียเวลา ชอบทีจ่ะดูรูปภาพมากกวา” (นางสาว G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผูใหสัมภาษณนาย J และนางสาว C กลาววา ที่ชอบดูรูปภาพ ชอบดูสไตลการแตงตัว  

ถาอันไหนเหมาะกจ็ะลองนํามาใชบาง เมื่อดูภาพพวกเสื้อผามือสองสไตลวินเทจก็ทําใหมีความสุข 

“ชอบดูรปูภาพสไตลการแตงตัวในเว็บ ดูวาอันไหนเหมาะกบัเรา แตบางทีก็แคดูเพราะบาง

แนวก็ไมเขากับอากาศรอนของบานเรา ก็ดูวาอันไหนที่พอจะมาใชไดบาง” (นาย J พนักงานเอกชน

อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “ชอบดูเพราะวาเราช่ืนชอบการแตงตัวแนววินเทจอยูแลว พอไดดูพวกน้ีกม็ีความสุขดีคะ...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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สวนผูใหสัมภาษณนางสาว C ดูรูปภาพเสื้อผามือสองสไตลวินเทจและก็ดูภาพแฟช่ันไปดวย 

เพื่อทีจ่ะนํามาผสมผสานใหเขากับเสือ้ผา  

“จะชอบดูรูปภาพเสื้อผาแฟช่ัน ผสมไปกบัเสื้อผาแนววินเทจ เพราะเปนคนชอบผสมผสาน

กับเสื้อผาในยุคปจจุบันมากกวาใสวินเทจทั้งบนและลาง เด่ียวที่บานจะตกใจคิดวาออกมาจากยุค

พจมาน” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว F คือ ชอบดูศิลปนและดารทัง้ในประเทศและตางประเทศที่นิยมแตงตัวดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจ และบางครั้งยังนําเอารูปแบบเสื้อผาน้ัน ๆ มาปรบัใชกับตัวเองอีกดวย 

“ชอบดูรปูภาพคะ สวนใหญชอบดูพวกดาราทัง้ในและตางประเทศที่เขาแตงตัวแนววินเทจ

กัน สวยดีคะ เอามาใชบางคะ...” (นางสาว Fนักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณเห็นดวยวารูปภาพการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจ จากรูปภาพสไตลการแตงตัวดวยเสือ้ผาวินเทจในเว็บไซต มีสวนสําคัญทีท่ําใหเปลี่ยนแปลง

รูปแบบการแตงตัว และนํามาปรับใชในการแตงตัวในปจจุบนัของตัวเองและยังมีบางสวนชอบดูศิลปน

และดารทัง้ในประเทศและตางประเทศที่นิยมแตงตัวดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ และบางครั้งยัง

นําเอารปูแบบเสือ้ผาน้ัน ๆ มาปรบัใชกับตัวเองอีกดวย 

       2) การรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนาํเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

สําหรับการรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ (ดังภาพ 4.33-

4.35) ผูใหสมัภาษณ 4 คน กลาววา ไมคอยเช่ือหรือปฏิบัติตามมากนักเพราะการแตงตัวสไตลวินเทจ

มันเปนเอกลักษณเฉพาะบุคคล และความช่ืนชอบของแตละคน ไมมีใครสามารถมาแนะนําใครได ก็ดู

ผาน ๆ แตไมไดนํามาปรับใชในการแตงตัวของตน 
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ภาพที่ 4.33: ตัวอยางรปูภาพการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทาง

เว็บไซต  

 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 

 

ภาพที่ 4.34: ตัวอยางรูปภาพการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผาน

ทางเว็บไซต  

 

 
 

ที่มา: วินเทจ. (2559). แตงตัวแนววินเทจ ใหเกเวอร ดวย 11 วิธีน้ี. สืบคนจาก

http://fateerohsuksomboon.blogspot.co.id/2016/04/11.html. 
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ภาพที่ 4.35: ตัวอยางรูปภาพการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผาน

ทางเว็บไซต  

 

 
 

ที่มา: Shopspot. (ม.ป.ป.). แตงตัวแนววินเทจ ใคร ๆ ก็แตงใหดูดีไดงาย ๆ. สบืคนจาก

http://article.shopspotapp.com/ss- article/แตงตัวแนววินเทจ-งายๆ/. 

 

ผูใหสัมภาษณนางสาว D นางสาว A และนางสาว B ใหสัมภาษณวาดูรีวิวบางแตไมคอยเช่ือ

และแตงตามเทาไร เพราะบางอยางก็ใชกับตัวเองไมได มักชอบแตงในแบบของตัวเองมากกวา 

“ไมคอยเช่ือเทาไร คือดูไวบางแตไมคอยเช่ือตามทีเ่ขารีวิว เพราะมันก็ไมใชกับเราไมไดหมด 

ชอบที่แตงในแบบของตัวเองมากกกวา” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมคอยเช่ือเทาไร ตองไปเลือกดวยตนเอง และแตงตามที่ตัวเองคิด ของแบบน้ีมันข้ึนอยูกับ

ความชอบสวนบุคคล แนะนําดันไมได” (นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมไดมีผลในเรื่องที่ไปแตงตัวตามทีเ่คารีวิวหรือแนะนํามา แตก็มีบางที่เห็นแลวอยากไดตาม

...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบคุคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว G กลาววา ที่ไมเช่ือรีวิวเพราะเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจตองไปสัมผัสดวย

ตัวเอง ไปเจอแบบที่รีวิวมันจะไมคอยใชสไตลตัวเองเทาไร  
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“เสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจตองมาสมัผสัเอง ไปเจอแบบทีเ่ขาแนะนําในรีวิวมันไมคอยใช

สไตลเราเทาไร ชอบเดินดูเองแลวเลอืกเองมากกวา” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 ผูใหสัมภาษณกลาววาไมคอยเช่ือหรือปฏิบัติตามการรีวิวมากนักเพราะการแตงตัวสไตล 

วินเทจมันเปนเอกลักษณเฉพาะบุคคล และความช่ืนชอบของแตละคน ไมมีใครสามารถมาแนะนํา 

ใครได ก็ดูผาน ๆ แตไมไดนํามาปรับใชในการแตงตัวของตน ไมมีผลในเรื่องที่ไปแตงตัวตามที่เคารีวิว

หรือแนะนํามา แตไดดูและไดอานและติดตามบางบางครั้ง 

     3) สื่อออนไลนในปจจุบันมผีลตอรูปแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลสนิเทจ 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณ 3 คน คิดวามีผลตอการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจแบงออกเปนสองสวน สวนแรก ในขณะทีบ่างสวนของผูใหสัมภาษณเห็นวาสื่อออนไลนไมมี

อิทธิพลตอรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ ดังจะเห็นไดจากคําสัมภาษณ 

“มีผลแนนอนคะ ไมมากก็นอย บางทเีราก็ไดรบัผลจากสื่อโดยไมรูตัว เวลาเราเลอืกซือ้อะไร 

ก็มักจะเลือกตามคําแนะนํา...” (นางสาว A นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

25 มิถุนายน 2559) 

“หนูคิดวามีผลนะ สําหรบัตัวหนู เพราะผมเปนหนูแตงตัวไมคอยเกง แตช่ืนชอบการแตงตัว

แบบวินเทจสมัยเกายอนยุค...” (นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 มิถุนายน 2559) 

“สําหรับตัวผมคิดวามีนะ เพราะเราใชสื่อออนไลนรวม ๆ เกนิมา 6 ชม. ตอวันได เราซึมซบั

โดยไมรูตัว...” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่บางสวนของผูใหสัมภาษณ 3 คน คิดเห็นในทางตรงกันขามวาสื่อออนไลนไมมผีลตอ

รูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ ดังน้ี 

“คิดวาไมมีผลนะคะ คนที่แตงวินเทจจะคิดดวยตัวเองคะ ไมอยากแตงตามใคร เพราะชอบ

แตงในแบบของตัวเองมากกกวา...” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมอยากแตงตัวซ้ําใคร ถาเกิดวาเราถายรปูลงโซเช่ียวแลวเกิดไปซ้ํากบัคนอื่นจะเกิดความไม

มั่นใจ รูสกึวาเฮย สไตลน้ีมันโหล เราไมอยากแตงตามเว็บไซต ...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “ไมมีผล ยังไงก็ชอบแตงเปนตัวของตัวเองอยูดี แตก็ดูไวบางวาตอนน้ีมีอะไรนาสนใจบาง แต

ไมคอยใสตาม สุดทายชอบเอามามิกซใหเปนสไตลเรามากกวา” (นางสาว G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 

22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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จากการสัมภาษณอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสือ้ผามือสองสไตล 

วินเทจของวัยรุนไทย พบวา ผูใหสัมภาษณใหเกือบทั้งหมดใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตมากกวา  

6 ช่ัวโมงตอวัน และจะใชเขาชมสื่อออนไลนประเภทเฟซบุก อินสตาแกรม และเว็บไซตทีส่นใจอยู

เกือบตลอดเวลา นอกจากน้ีกลุมตัวอยางสวนใหญไดรบัอิทธิพลจากรปูแบบการแตงตัวดวยเสือ้ผามือ

สองสไตลวินเทจผานทางสือ่ออนไลน โดยผูใหสมัภาษณมักจะดูรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจผาน

ทางอินสตาแกรม เฟซบุซ เว็บไซตที่สนใจ รวมถึงผานรปูแบบกระทูแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการ

แตงกายดวยเสื้อผาวินเทจ และดารา ศิลปนทีม่ีการแตงตัวสไตลวินเทจที่เปนเอกลักษณเสมอ ๆ ซึ่งทํา

ใหสนใจที่จะแตงกายสไตลวินเทจ 

 จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณสวนแรกใหความเห็นวาสื่อออนไลนมีผลตอการแตงตัวสไตล

วินเทจ โดยทําใหพวกเขาสามารถนํามาปรบัปรุงการแตงตัวสไตลวินเทจใหดีข้ึน ตลอดจนมีความคิด

สรางสรรครูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจใหม ๆ ที่มีเอกลักษณและไมซ้ําแบบใครในขณะที่บางสวน

ของผูใหสัมภาษณเห็นวาสื่อออนไลนไมมีอทิธิพลตอรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ เพราะถึงยังไงเรา

ก็ตองคิดและตัดสินใจหารปูแบบที่เหมาะสมกบัตัวของเราเอง ถึงแมจะดูผานทางเว็บไซตก็ไมไดชวย

อะไรมากนัก 

  

4.4 สวนท่ี 4 ผลการศึกษาเก่ียวกับศึกษาขอเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลนท่ี

สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

 จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณมีขอเสนอแนะเกี่ยวกบัอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลน

ที่สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย ดังจะเห็นไดจากผูให

สัมภาษณ 4 คน ผลของการสัมภาษณ ดังน้ี 

“คิดวาสื่อออนไลนมีประโยชนมาก อยางในปจจุบันเลกิงานก็ดึกแลว สือ่ออนไลนสามารถทํา

ใหเขาถึงเสื้อผาที่ช่ืนชอบและสามารถอัพเดตดูการแตงตัววินเทจไดตลอดเวลา...” ( นางสาว B ธุรกิจ

สวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“จรงิอยูทีก่ารแตงตัวแบบวินเทจตองเปนตัวของตัวเอง เราจะลอกเลียนแบบไมได แตรูปแบบ

การแตงตัววินเทจที่ปรากฏอยูในสื่อออนไลน ทําใหเราดูและคัดเลือกเอาเองวาชอบใหตัวเองเปนแบบ

ไหน....” (นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“สื่อออนไลนมปีระโยชนแนนอนในการแตงตัวสไตลวินเทจ จะใหไปลองแตงในทุก ๆ แบบ

แลวมาลองคัดเลอืกดูวาเราเหมาะแบบไหนมันก็ใช...” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“สื่อออนไลนกม็ีผลบางกับเสือ้ผาบางตัว แตก็ตองรูจักผสมผสานใหเปน เสื้อผาหลาย ๆ ช้ิน

สามารถเอามาผสมผสานใสไดหลายครัง้ ไมจําเปนตองใสครัง้เด่ียว...” (นางสาว D พนักงาน

บริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

แตอยางไรก็ตามผูใหสัมภาษณ 2 นางสาว F และนางสาว G คนมีความคิดเห็นตางออกไปวา

อยากใหเสื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจที่เปนตัวของตัวเองมากกวา อยาไปเลือกแตงตามอินเทอรเน็ต

เพียงอยางเด่ียว เพราะอาจจะทําใหเกิดความไมมั่นใจได  

“อยากใหเปนตัวของตัวเองมากกวา ทุกอยางไมไดเขากบัเราทั้งหมด บางคนเลือกแตงตามรปู

ที่เห็นในสื่ออินเทอรเน็ต พอแตงมาแลวไมใชตัวของตัวเอง แลวทําใหเกิดความไมมั่นใจ...” (นางสาว F 

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“บางทรีูปในสื่อออนไลนมันก็ทําใหเราอยากได แตจริง ๆ มันไมเหมาะกับเรา ตองมาลองเอง

ดีกวา” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559)  

และนางสาว G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป ยังกลาวเพิม่เติมอกีวา “สื่อออนไลนมเียอะ

ถาตามทั้งหมดก็คงไมไหว ซึ่งถาเลือกซื้อตามสื่อออนไลนเกิดไมไดอยางที่ตองการกเ็กิดการไม

ประทับใจ” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากขอเสนอแนะเกีย่วกับอทิธิพลของการเสพสือ่ออนไลนทีส่งผลตอพฤติกรรมของการแตง

กายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทยสรุปไดวา ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาการแตงกาย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจควรตองมเีอกลักษณเปนของตนเอง สื่อออนไลนเขามาชวยเสนอแนวคิดใน

การแตงตัวรปูแบบใหม ๆ เทาน้ัน ผูสวมใสสามารถศึกษาไดแตในทายที่สุดตองหาตัวตนของตัวเองให

เจอวาชอบรูปแบบการแตงตัวแบบไหน นอกจากน้ียังมผีูใหสมัภาษณบางทานเห็นตางออกไปวาการ

รับชมสื่อออนไลนมีประโยชนตอการพฒันารปูแบบการแตงกายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ เพราะไมใช

ทุกคนจะมทีุนทรัพยและเวลามากพอที่จะซื้อและทดลองใสเสื้อผาหลาย ๆ แบบกอนที่จะคนหา

เอกลักษณของตนเองเจอ การดูรูปภาพ รีวิวหรือคําแนะนําของคนที่แตงตัววินเทจมาแลว สามารถ

ชวยคัดกรองใหเราสามารถตัดสนิใจไดงายข้ึนวาชอบหรือไมชอบ หากมรีูปแบบการแตงตัวอยางที่

แสดงใหเห็นในภาพทีป่รากฏตามสื่อออนไลน ดังน้ันผูใหสัมภาษณบางสวนเห็นวาสื่อออนไลนน่ันมี

ประโยชนในการสงเสรมิใหคนหันมาสนใจและช่ืนชอบการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เพราะ

คําวาวินเทจคนสวนใหญมักจะเขาใจผิดวาลาสมัย ยอนยุค แตแลวดูเปนคนแกหรือครูเจาระเบียบ แต

ความเปนจริงแลวการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจสามารถสรางสรรคใหเขากบัยุคสมัยปจจบุัน

ไดอยางลงตัวและมีเสนห ดังน้ันสื่อออนไลนจึงเปรียบเสมอืนชองทางทีเ่ปดกวางใหกบัวัยรุนทั่วไปทีเ่ริม่

สนใจการแตงกายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ และผูที่สนใจอยูแลว 

 
 



บทที ่5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาเรื่องอิทธิพลของเสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ

ของวัยรุ่นไทย ซึ่งมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย 2) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย การวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) โดยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เลือกซื้อเสื้อผ้า
มือสองสไตล์วินเทจที่ร้านจําหน่ายสินค้าเสือ้ผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
 
5.1 สรปุผลการวิจัย 
      5.1.1 พฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 

1) รูปแบบการแต่งกายของเสื้อผ้าสไตล์วินเทจ แบ่งออกเป็น 5 ยุค โดยจะแบ่งตามลําดับ 
ตามเวลา ดังน้ี ยุค Victorian 1900’s ยุค Art Deco 1930’s ยุค World War2 1940’s ยุค 
Jacqueline O Kennedy 1960’s และยคุ Hippie to Disco 1970’s ผลจากการสมัภาษณ์
พฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ พบว่า ผู้ให้สมัภาษณ์ไม่ช่ืนชอบ
เสื้อผ้าวินเทจยุค 1900 เน่ืองจากอากาศเมืองไทยค่อยข้างร้อนอบอ้าว สําหรับเสื้อผ้ารูปแบบ Art 
Deco 1930’s ผลจากการสมัภาษณ์พบว่าเสื้อผ้ายุคน้ีถึงจะเป็นชุดที่ใส่ง่าย ๆ ใส่สบายดูเรียบง่าย และ
มีเอกลักษณ ์แต่เป็นชุดเดรสที่เป็นลายทั้งตัวทําให้ผู้สมัภาษณ์ไม่ค่อยนิยม ส่วนรูปแบบเสื้อผ้าแบบ
Jacqueline O Kennedy 1960’s พบว่า ผู้ให้สัมภาษณช่ื์นชอบเน่ืองจากมีความเป็นเอกลักษณ์คือ
เป็นเดรสท่ีรูปแบบเรียบเท่ หรือกระโปรงบานสีเดียวทั้งเซต ในขณะเดียวกันผู้ให้สัมภาษณ์ช่ืนชอบ
รูปแบบเสื้อผ้าแบบ Hippie to Disco 1970’s มากที่สุด เน่ืองจากเป็นเสื้อผ้าที่มีเอกลักษณ์ใสแ่ล้วไม่
ซ้ําใครในรูปแบบสไตล์ยิปซ ีที่มีลวดลายสีสนัสวยงาม และจากการสัมภาษณ์ผู้ให้สัมภาษณ์บางส่วน
ไม่ได้เจาะจงว่าจะต้องใส่เสื้อผ้ายุคไหน หรือแบบไหนโดยเฉพาะเจาะจง แต่จะเป็นการนําเอาเสื้อผ้า
สไตล์วินเทจมาใส่แมทช์กับเสื้อผ้าในยุคปัจจุบัน และดูความเหมาะสมว่าเสื้อผ้าชุดน้ันมีความเข้ากัน 
รึเปล่า  
      2) ผลจากการสัมภาษณ์สาเหตุในการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ พบว่า ผูใ้ห้
สัมภาษณ์ส่วนใหญใ่ห้ความคดิเห็นว่าแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจเพราะความชอบ และไม่
ต้องการให้การแต่งกายของตนเองน้ันซ้ํากับคนอ่ืน ต้องการให้รูปแบบการแต่งตัวของตนเองนั้นดูมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว การแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจะต้องให้เข้ากับบุคลิกกับตนเองด้วย 
ซึ่งจะทําให้ผูใ้ห้สัมภาษณ์เกิดความม่ันใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผ้าวินเทจมีเพียงตัวเดียวไม่ซ้ําแบบใคร  
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3) ผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจ คือสภาพของเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจะต้องดูสภาพของเสื้อผ้าว่าไม่เก่ามากนัก 
และไม่มีรอยขาด หรือรอยเป้ือน ทนทานต่อการซักไม่พังง่าย สวยมีและสไตล์ ส่วนราคาเป็นส่วนหน่ึง
ในการพิจารณาในการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยราคาของเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ
จะต้องไม่แพงมากนัก โดยผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญใ่ห้ความคิดเห็นว่าสิ่งที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ คือราคาเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจต้องมีไม่แพงเกินไป เพราะไม่เหมือน
เสื้อผ้ามือหน่ึงทั่วไป  

5.1.2 อิทธพิลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของ
วัยรุ่นไทย 

1) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่ใช้เวลาในการเล่นอินเทอร์เน็ตมากกว่า  
6 ช่ัวโมงต่อวัน โดยจะใช้เพ่ือเข้าชมส่ือออนไลน์ประเภทเฟซบุ๊ก (Facebook), อินสตาแกรม 
(Instagram), และเว็บไซต์ (Website) ที่ตนเองสนใจอยู่เกือบตลอดเวลา  

2) ส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากรูปแบบการแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่านทางสื่อ
ออนไลน์ โดยผู้ให้สมัภาษณม์ักจะดูรูปแบบการแต่งตัวสไตล์วินเทจผ่านทางเว็บไซต์ที่สนใจเป็นประจํา 
รวมถึงผ่านรูปแบบกระทู้แสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการแต่งกายด้วยเสื้อผ้าวินเทจเสมอ ๆ ซึ่งทําให้
สนใจทีจ่ะแต่งกายสไตล์วินเทจ นอกจากน้ีผู้ให้สมัภาษณส์่วนใหญม่ีความคิดเห็นว่าสื่อออนไลน์เป็น
แหล่งรวบรวมแฟช่ันการแต่งกายสไตล์วินเทจใหม ่ๆ อยู่ตลอดเวลา มีความหลากหลายของแฟช่ันของ
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ และมีข้อมูลที่ทนัสมัยมีความสนใจด้านแฟช่ันการแต่งกายสไตล์วินเทจ โดย
ผู้ให้สมัภาษณส์ามารถค้นหาเสื้อผ้าสินสไตล์วินเทจในรูปแบบที่ต้องการได้ง่าย ผู้ให้สัมภาษณ์มักจะดู
รูปแบบการแต่งตัวสไตล์วินเทจและนํามาปรบัให้เข้ากับบุคลิกภาพของตนเอง 

3) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เห็นด้วยว่ารูปภาพการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจในสื่อออนไลน์มีส่วนสําคญัที่ทําให้เปลี่ยนแปลงรูปแบบการแต่งตัว และนํามาปรับใช้
ในการแต่งตัวในปัจจุบันของผู้ให้สมัภาษณ์เอง 

4) สําหรับการรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนําเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ จากการศึกษา
พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญก่ล่าวว่าไม่ค่อยเช่ือหรือปฏิบัติตามมากนักเพราะการแต่งตัวสไตล์วินเทจ
มันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะบุคคล และความช่ืนชอบของแต่ละคนไม่เหมือนกัน ไม่มใีครสามารถมา
แนะนําใครได้ มีการดูและอ่านการรีวิวบ้าง แต่ไม่ได้นํามาปรับใช้ในการแต่งตัวของตนทั้งหมด เพราะ
เกรงว่าถ้าเช่ือและนํามาเสื้อผ้ามาจากบล็อกแนะนําทั้งหมดอาจจะทําให้รูปแบบการแต่งกายไม่เข้ากับ
บุคลิกภาพของตนเอง  
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5) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่คิดว่าสื่อออนไลน์ในปัจจบัุนมีอิทธิพลต่อ
รูปแบบการแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพราะทําให้ผู้ให้สัมภาษณ์สามารถนํามาปรับปรุง
การแต่งตัวสไตล์วินเทจของตนเองให้ดีขึ้นได้ ตลอดจนสามารถคิดสร้างสรรค์รูปแบบการแต่งตัวสไตล์
วินเทจใหม่ ๆ ที่มีเอกลักษณแ์ละไมซ่้ําแบบใครได้ ในขณะท่ีบางส่วนของผู้ให้สมัภาษณ์เห็นว่าสื่อ
ออนไลน์ไม่มีอิทธิพลต่อรูปแบบการแต่งตัวสไตล์วินเทจ เพราะถึงอย่างไรผู้ให้สัมภาษณ์ก็ต้องคิดและ
ตัดสินใจหารูปแบบเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่เหมาะสมกับตนเอง ถึงแม้จะดูผ่านทางสื่อออนไลน์ 
ต่าง ๆ ก็ไม่ได้ทําให้รูปแบบการแต่งกายของตนเองเปลี่ยนแปลงไป 
       5.1.3 ข้อเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลน์ทีส่่งผลตอ่พฤติกรรมของการ
แต่งกายเสื้อผา้มือสองสไตลวิ์นเทจของวัยรุ่นไทย 

1) จากการสัมภาษณ์ พบว่า ผู้ให้สมัภาษณม์ีข้อเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อ
ออนไลน์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมของการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย โดยผู้ให้
สัมภาษณ์ให้ความคิดเห็นว่าการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจควรจะต้องมีเอกลักษณ์เป็นของ
ตนเอง สื่อออนไลน์เข้ามาช่วยเสนอแนวคิดในการแต่งตัวรูปแบบใหม่ ๆ เท่าน้ัน ผู้แต่งกายเองสามารถ
ศึกษาได้แต่ในท้ายที่สุดต้องหาตัวตนของตัวเองให้เจอว่าชอบรูปแบบการแต่งตัวแบบไหน นอกจากน้ี
ยังมีผู้ให้สมัภาษณ์บางส่วนมีความคิดเห็นต่างออกไปว่าการรับชมส่ือออนไลน์มีประโยชน์ต่อการพัฒนา
รูปแบบการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพราะไม่ใช่ทุกคนจะมีทนุทรัพย์และเวลามากพอที่จะ
ซื้อและทดลองใส่เสื้อผ้าหลาย ๆ แบบ ก่อนที่จะค้นหาเอกลักษณ์ของตนเองเจอ การดูรูปภาพ รีวิว
หรือคําแนะนําของคนที่แต่งตัวสไตล์วินเทจเป็นประจํา สามารถช่วยคัดกรองให้สามารถตัดสินใจได้
ง่ายข้ึนว่าชอบหรือไม่ชอบหากมีรูปแบบการแต่งตัวอย่างที่แสดงให้เห็นในภาพที่ปรากฏตามสื่อ
ออนไลน์ 

2) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เสนอแนะว่าสื่อออนไลน์น้ันมีประโยชน์ในการ
ส่งเสริมให้คนหันมาสนใจและช่ืนชอบการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพราะคําว่าวินเทจคน
ส่วนใหญม่ักจะเข้าใจผิดว่าล้าสมัย ย้อนยุค แต่งแล้วดูเป็นคนแก่หรือครูเจ้าระเบียบ แต่ความเป็นจริง
แล้วการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจสามารถสร้างสรรค์ให้เข้ากับเสื้อผ้ายุคสมัยปัจจุบันได้อย่าง
ลงตัวและมีเสน่ห์ ดังน้ันสื่อออนไลน์จึงเปรียบเสมือนช่องทางที่เปิดกว้างให้กับวัยรุ่นทั่วไปที่เร่ิมสนใจ
การแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
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5.2 อภิปรายผล 
1) จากการศึกษาพบว่าสื่อออนไลน์มีส่วนสําคัญในการเลือกแต่งกายด้วยเส้ือผ้ามือสองสไตล์

วินเทจ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากรูปแบบการแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่าน
ทางการดูรูปภาพการแต่งตัวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่านทางสื่อออนไลน์ที่ตนสนใจเสมอ รวมถึง
ผ่านรูปแบบกระทู้แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยมี
ประเด็นการค้นหาข้อมูลของผู้อ่านกระทู้พันทิปเพ่ือประกอบการตัดสินใจ สอดคล้องกบัแนวคิดการ
ตัดสินใจซื้อของ Kotler (1983) ในขั้นตอนการค้นหาข้อมูล โดยผู้อ่านจะเริ่มค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ
แต่งกายจากเว็บไซต์ ข้อมูลออนไลน์ที่เข้าถงึง่าย สอดคล้องกับงานวิจัยของ ชลธิชา วิศวสมภพ 
(2555) ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มผีลต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าสตรีผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต 
พบว่า รูปแบบของเสื้อผ้า มีการออกแบบตามสมัยนิยม และการนําเสนอผ่านรูปแบบเว็บไซต์ที่
น่าสนใจ สวยงาม และน่าสนใจ ส่งผลให้กลุม่ตัวอย่างมีแนวโน้มในการซือ้เสื้อผ้าสตรีผา่นช่องการ
อินเทอร์เน็ต 

2) จากการศึกษายังพบว่าสื่อออนไลน์น้ันมีประโยชน์ในการส่งเสริมให้คนหันมาสนใจและ 
ช่ืนชอบการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ ส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากรูปภาพการแต่งกายด้วย
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผา่นทางสื่อออนไลน์ ผลการศึกษาคร้ังน้ีแสดงให้เห็นถึงความสําคัญของ 
สื่อออนไลน์ซึ่งเริ่มมีผูใ้ช้งานเพ่ิมขึ้น และกําลังเป็นที่นิยม ซึ่งมีการทําการตลาด, การประชาสัมพันธ์ที่
สามารถเข้าถึงได้ตรงเป้าหมายได้โดยตรง จากข้อมูลเห็นได้ชัดว่า แหล่งที่ใช้ติดตามเสื้อผ้ามือสองสไตล์
วินเทจที่เป็นที่นิยมคืออินสตาแกรม และเฟซบุ๊ก ซึ่งมีข้อดีหลายข้อ ทั้งด้านต้นทุนซึ่งมีราคาไม่มากเมื่อ
เทียบกับคุณภาพ หรือเทียบกับการตลาดแบบอ่ืน ๆ รวมไปถึงการเข้าถึงเป้าหมายได้โดยตรงอย่างที่
กล่าวไปข้างต้น โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นที่นิยมเล่นอินเทอร์เน็ตและใช้งานโซเชียลเน็ตเวิร์คเป็นประจํา 
สังเกตได้จากยอดการใช้งานสมาร์ทโฟนที่มีปริมาณมากและยังมีแนวโน้มว่าจะเพ่ิมขึ้นเร่ือย ๆ สอดคล้อง
กับแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับกลยุทธ์ทางการตลาดผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต การดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดโดยใช้อินเทอร์เน็ตเป็นสื่อกลาง และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ มาผสมผสานกับวิธีการทางการตลาด 
การดําเนินกิจกรรมทางการตลาด ช่วยให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง เพราะมีข้อมูลที่ชัดเจน
เก่ียวกับผู้บริโภค ทําให้สามารถลดการสูญเปล่าในการใช้สื่อ และสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพสูง 
นอกจากน้ียังสามารถทํารูปแบบให้ดูสวยงามสะดุดตา และสามารถสร้างภาษาให้มีความสวยงาม  

3) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ มีเหตุผลหลักในการตัดสินใจซื้อเสือ้ผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจ คือก่อนการเลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจต้องมีการดูสภาพว่าเสื้อผ้าไม่เก่ามากนัก ไม่มี
รอยขาด หรือรอยเป้ือนใด ๆ และเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่เลือกซื้อต้องทําให้ผู้ให้สมัภาษณ์เกิด
ความมั่นใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผ้ามอสองสไตล์วินเทจมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีเพียงตัวเดียวไม่ซ้ํา
แบบใคร สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  
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วิเชียร วงศ์ณิชชากุล (2550) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ปัจจัยด้าน
ผลิตภัณฑ์ (Product) มีส่วนสําคัญทีท่ําให้ผูบ้ริโภคตัดสินใจซื้อสินค้า สิ่งที่เสนอขายต้องสนองความ
ต้องการของลูกค้า สิ้นค้าต้องมีอรรถประโยชน์มีคุณค่าในสายตาของลูกค้าจึงจะทําให้ผลิตภัณฑ์
สามารถขายได้และต้องเป็นผลิตภัณฑ์ ที่ถูกใช้เพ่ือสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายทํา 
ให้ลูกค้ามีพอใจและมีความสขุทําให้เกิดความม่ันใจในสินคา้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุทธาสินี  
แก้วขอด (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้ามอืสองของนักศึกษาคณะ
เศรษฐศาสตร ์มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่าปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการบริโภคสินค้ามือสองของนักศึกษา
คณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัยเชียงใหม่มากที่สุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์ โดยมีรูปแบบให้เลือกหลาก 
หลาย และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชลธิชา วิศวสมภพ (2555) ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ม ี
ผลต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผา้สตรีผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต พบว่า ประเด็นที่ผู้ตอบแบบสอบถาม 
ให้ความสําคญัมากที่สุดแต่ละด้าน ประกอบไปด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ได้แก่รูปแบบของเสื้อผ้ามีการ
ออกแบบตามสมัยนิยม 

 4) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์เห็นว่า ราคาเป็นส่วนหน่ึงในการพิจารณาเลือกแต่ง
กายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยราคาของเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจะต้องไม่แพงมากนัก 
ราคาไม่ควรเกินสองร้อยห้าสิบบาท และพบว่าก่อนการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
ผู้ให้สมัภาษณม์ักไปเลือกซื้อเสื้อผ้าและจับเนื้อผ้าด้วยตัวเองโดยคํานึงถึงเน้ือผ้า สีสัน แบบให้เหมาะสม
กับราคา และถึงแม้เสื้อผ้ามอืสองสไตล์วินวินเทจ ที่ซื้อจะมีราคาแพงกว่าปรกติน้ันต้องเป็นเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจที่เป็นสินค้าแบรนด์เนมที่หายากถึงจะมีราคาที่แพงแต่ก็ถอืว่าคุ้มค่า สอดคล้องกับ
แนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2550) ที่มีการทาํแบบจําลองของกระบวนการตัดสินใจ 
ของผู้บริโภคเป็นข้ันตอนดังน้ี ก่อนที่ผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อต้องผ่านกระบวนการการรับรู้ปัญหารู้
ความจําเป็นและความต้องการ หลังจากน้ันก็จะเป็นการค้นหาข้อมูล นํามาประเมิน และส่งผลให ้
เกิดการตัดสินใจ และยังสอดคล้องกับแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) วิเชียร  
วงศ์ณิชชากุล (2550) กล่าวว่า ราคามีอิทธิพลอย่างย่ิงต่อการรับรู้ของผู้บริโภคในเร่ืองคุณค่าและ
คุณภาพของบริการที่นําเสนอ ราคาที่ต้ังขายต้องเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มโดยพิจารณา
จากปัจจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับผู้บริโภคเช่นความสามารถและความเต็มใจในการจ่ายเงินของผู้บริโภค 
รสนิยมและความต้องการของผู้บริโภค สอดคล้องกับงานวิจัยของ พรรณวดี ปริญญาเมธี (2553) ได้
ทําการศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้ามอืสองของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
พบว่านักศึกษาส่วนใหญ่มักจะซื้อสินค้าที่เป็นแบรนด์เนม เน่ืองจากของจริงของแท้มีราคาแพง ราคา
ไม่เหมาะสมกับนักศึกษา และงานวิจัยของ สุทธาสินี แก้วขอด (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการเลือกซื้อสินค้ามือสองของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่า ส่วนใหญ่
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ซื้อสินค้ามือสองที่มีราคาถูกเป็นส่วนสําคัญที่เป็นเหตุจูงใจในการซื้อของกลุ่มตัวอย่าง และมักซื้อ
ในช่วงต้นเดือน  

5) จากการศึกษาพบกลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์เป็นวัยรุ่นที่มีความช่ืนชอบส่วนตัวที่ต้องการใส่เสื้อผ้า
ที่มีเอกลักษณ ์และได้รับอิทธิพลจากศิลปิน ดาราที่ช่ืนชอบ และเน็ตไอดอลที่อยู่ตามส่ือออนไลน์ 
บุคคลที่มีช่ือเสยีง มีผลสําคัญต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ และยังพบว่า กลุ่มผูใ้ห้
สัมภาษณ์มักจะนัดกับกลุ่มเพ่ือนเพ่ือที่จะแต่งเสื้อผ้ามือสองเป็นธีมเสื้อผ้าแนวเด่ียวกันอยู่เสมอ 
สอดคล้องกับ สุชา จันทร์เอม (2542) กล่าวว่า วัยรุ่นเป็นวัยที่ติดเพ่ือนมาก ไม่ค่อยไปไหนมาไหนกับ
ครอบครัว วัยน้ีเป็นวัยที่ได้รับความกดดันจากเพ่ือน มักทําอะไรตามเพ่ือน เป็นพวกท่ีคลั่งไคล้แฟช่ัน 
ความนิยมในสนิค้า มีความเปลี่ยนแปลงได้ง่าย และรวดเร็ว ชอบลอกเลียนแบบบุคคลที่ยกย่องวัยรุ่น
จะเป็นวัยที่ต้องการความอิสระต้องการความเป็นตัวของตัวเอง และต้องการตัดสินใจในสิ่งต่าง ๆ  
ด้วยตนเองเป็นวัยที่เร่ิมเข้าสูส่ังคม เมื่ออยู่กับเพ่ือนจะมีโอกาสเป็นตัวของตัวเอง มีความรู้สึกอิสระ 
อบอุ่น ปลอดภัย และรู้สึกสบายใจมากกว่าอยู่กับผู้ใหญ ่เพ่ือนช่วยสร้างความมั่นใจให้วัยรุ่น ดังน้ัน 
การตัดสินใจเลอืกซื้อสิ่งของต่าง ๆ ของวัยรุ่น จะได้รับอิทธิพลมาจากกลุ่มเพ่ือน การแนะนําจากเพ่ือน
ในการลอกเลียนแบบบุคคลทีย่กย่อง เช่น ดารา นักร้อง นางแบบ นายแบบ ทําให้เกิดการตัดสินใจ
เลือกซื้อสินค้า สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุทธาสินี แก้วขอด (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการเลือกซื้อสินค้ามือสองของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่า ส่วนใหญ่
จะมีจํานวนคร้ังโดยเฉลี่ยในการซื้อสินค้าที่ไม่แน่นอน ส่วนใหญ่เลือกซื้อสนิค้ามือสองกับเพ่ือน และ
พบว่าส่วนใหญ่ซื้อสินค้ามือสองในอินเทอร์เน็ต โดยทราบแหล่งซื้อขายสินค้ามือสองมาจากเพ่ือน 
 
5.3 ข้อเสนอแนะเพื่อการนําไปใช้  
 1) ผู้ประกอบการขายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจหรือผู้ทีส่นใจต้องจัดทําเว็บไซต์ (Website), 
อินสตาแกรม (Instagram), แฟนเพจ (Fan Page) ของทางร้าน หรือช่องทางการสื่อสารทางสื่อ
ออนไลน์อ่ืน ๆ เพ่ือที่จะได้ค่อยอัพเดตและรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจให้กับผู้ที่ติดตามได้ ทั้งยังต้อง
นําบทความหรือนํารูปภาพพร้อมการรีวิวของศิลปินที่ชอบแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจมา
เป็นหัวข้อในการพูดคุยผ่านช่องทางสื่อออนไลน์กับผู้ติดตามอย่างสมํ่าเสมอ เพ่ือสื่อสารให้กับคนที่
ติดตามแฟนเพจของทางร้านได้รับทราบและเกิดความต้องการในเสื้อผ้ามอืสองสไตล์วินเทจ 
 2) ผู้ประกอบการขายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ ควรมีการรีวิวสินค้าเสื้อผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจพร้อมกับผสมผสานกับเสื้อผ้ายุคปัจจุบัน ให้เกิดแบบต่าง ๆ แบบใหม่ ๆ ในช่องทางสื่อออนไลน์
ของทางร้าน อาจจะเป็นตัวของผู้ประกอบการเองท่ีเป็นผู้ใส่และนํามาถ่ายรูปเพ่ือรีวิว เพ่ือให้ผู้ติดตาม
ในสื่อออนไลน์เกิดไอเดียในการใส่เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่เพ่ิมขึ้น เช่นการแนะนําว่าเสื้อลายโซ่
ของสินค้าแบรนด์เนมซึ่งอาจจะมีราคาแพงกว่าเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจทั่วไป แต่เมือ่นํามา
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ผสมผสานกับกางเกงเอวสูง หรือกระโปร่งทรงเอ ก็จะได้รูปแบบเสื้อผ้าใหม่ ๆ ที่ไมซ่้ํากัน เพ่ือให้ลูกค้า
เกิดการประยุกต์ใช้ได้เอง และยังเกิดความคุ่มค่าใช้งานได้หลายคร้ังอีกด้วย 
 3) นําบทความอ้างอิงต่าง ๆ (Reference) ของต่างประเทศที่เก่ียวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจหรือบล็อกรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของเว็บไซต์ที่มีความน่าเช่ือถือเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจมาใส่ไว้ในช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ ของทางร้าน เพ่ือให้เกิดอิทธิพลต่อรูปแบบการแต่งตัว
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของผู้ที่ติดตามตามช่องทางของทางร้านได้มากขึ้น 
 
5.4 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 

1) จากการวิจัยในครั้งน้ีผู้วิจยัมุ่งเน้นทําการศึกษาเกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับ
พฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย ซึ้งผู้วิจัยพบว่าในปัจจุบันยังมีสินค้า 
มือสองสไตล์วินเทจแบบอ่ืนอีก เช่น เคร่ืองประดับ ร้องเท้า หรือผ้าพันคอมือสองสไตล์วินเทจ 
โดยงานวิจัยในครั้งต่อไปควรศึกษาข้อมูลเพ่ิมเติม 

2) ในการวิจัยคร้ังต่อไป ควรใช้การศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดย
พัฒนาต่อยอดจากกลุ่มวัยรุ่นอายุ 18-25 ปี ไปเป็นกลุ่มวัยทํางานที่มีมุมมองและการใช้ช่องทางการ
สื่อสารออนไลน์ต่างจากเด็กวัยรุ่น เพ่ือให้ได้มุมมองที่กว้างมากข้ึนและยังได้ข้อมูลซึ่งสามารถวัดผลใน
เชิงสถิติได้ แตกต่างจากงานวิจัยในเชิงคุณภาพในคร้ังนี้ 

3) ในการวิจัยในครั้งต่อไปควรมีการศึกษาแนวโน้มของอิทธิพลช่องทางการสื่อสารอ่ืน ๆ  
กับพฤติกรรมการแต่งการเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย เช่นการอิทธิพลของผู้รีวิวเสื้อผ้า 
มือสองสไตล์วินเทจผ่านเว็บไซต์พันทิป หรอืการรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่านช่องทางออนไลน์
ของผู้ประกอบการมีผลต่อการเลือกแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่น  
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แบบสอบถาม 

 

เรื่อง “อิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

ความสําคัญของปญหา” 

คําชี้แจง 

1. แบบสอบถามตองการสัมภาษณวัยรุนไทยอายุ 18-25 ป ที่เคยแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. แบบสัมภาษณในครั้งน้ีแบงออกเปน 4 สวน ดังน้ี 

สวนที่ 1 ประวัติสวนตัวอยางยอของผูถูกสัมภาษณ 

สวนที่ 2 เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ 1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมของการเลือกที่จะแตงกาย

ดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

สวนที่ 3 เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ 2 เพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรม

การแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย  

สวนที่ 3 คําถามปลายเปด คุณมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับอิทธิพลของการเสพสื่อ

ออนไลนที่สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

3. แบบสอบถามน้ีมีวัตถุประสงคนํามาใชในการศึกษาเทาน้ัน จึงไมไดสงผลตอผูใหการ

สัมภาษณหรือหนวยงานแตอยางใด และไมไดมีการเปดเผยขอมูลของผูใหสัมภาษณแตอยางใด 

ผูวิจัยหวังเปนอยางย่ิงวาจะไดรับความรวมมือจากผูใหสัมภาษณในการใหขอมูลในครั้งน้ีเปน

อยางดี ขอขอบคุณผูใหสัมภาษณทุกทานที่ใหขอมูลในการสัมภาษณในครั้งน้ีในความเปนจริง ขอมูลใน

การสัมภาษณในครั้งน้ีน้ีไดนํามาใชสําหรับการศึกษาวิจัยในครั้งน้ีเทาน้ัน โดยจะไมมีการเปดเผยขอมูล

ของผูใหสัมภาษณตอสาธารณชนอยางใด 
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แบบสัมภาษณ 

 

คําถามสวนท่ี 1 ประวัติสวนตัวอยางยอของผูถูกสัมภาษณ 

ช่ือ............................................................................................................................................  

เพศ............................................................................................................................................ 

อายุ............................................................................................................................................ 

ระดับการศึกษา........................................................................................................................... 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน.................................................................................................................... 

 

 

คําถามสวนท่ี 2 เพ่ือตอบวัตถุประสงคท่ี 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของการเลือกท่ีจะแตงกายดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

1. คําถาม รูปแบบการแตงตัวที่คุณใชในชีวิตประจําวันเปนอยางไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

 

2. คําถาม ปกติคุณเลอืกแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจบอยแคไหน เชนใสทุกวัน/

อาทิตยละครั้ง/ เดือนละครัง้/ หรอืนาน ๆ ครั้ง 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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3. คําถาม คุณมลีักษณะหรือวิธีแตงกายยังไงเกี่ยวกับการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

4. คําถาม ทําไมคุณถึงเลือกแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ (เพราะเปนเสื้อผาที่คน

อื่นใสมาแลวแตมีความสะอาด) ชวยอธิบาย  

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

5. คําถาม อะไรเปนสิง่ที่ทําใหคุณช่ืนชอบที่จะแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เชน  

สีสัน, สไตลเสื้อผา, ความโดดเดน, ความไมเหมือนใคร, ความคลาสสิก หรืออื่น ๆ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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6. คําถาม คุณมีความรูสึกอยางไรเมื่อไดแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ (เชน  

รูสึกเทห รูสึกโดดเดนไมเหมือนใคร, รูสึกเปนผูนําแฟช่ัน, รูสกึเปนตัวของตัวเอง รูสึกคลาสสกิ,  

รูสึกเชย, หรืออื่น ๆ) 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

7. คําถาม คุณมีวิธีการเลือกซือ้เสื้อหรือตัดสินใจซือ้ผาสไตลวินเทจมาใสอยางไร เพราะอะไร

ถึงเลือกซื้อ เชนราคาที่ถูกหรือเพราะความชอบสวนตัว 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

8. คําถาม คุณตัดสินใจแตงกายดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจดวยตนเองหรือไม/ หรือมีใคร

เปนผูชวยในการตัดสินใจในการเลือกใส เชน เพื่อน/ พอแม อื่น ๆ โปรดระบ ุ

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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9. คําถาม ดารา/ ศิลปนหรือบุคคลทีม่ีช่ือเสียงคนใดที่ทานคิดวาเปนตนแบบในการแตงกาย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจของคุณ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

คําถามสวนท่ี 3 เพ่ือตอบวัตถุประสงคท่ี 2 เพ่ือศึกษาอิทธพิลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการ

แตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย  

1. คําถาม คุณใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตมากนอยเพียงใด  

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

2. คําถาม เว็บไซตประเภทใดที่คุณสนใจเขาเปนประจํา  

 ..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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3. คําถาม  คุณเขาถึงขอมูลเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจอยางไร เชนจากเว็บไซตอะไรหรอื

ชองทางออนไลนอะไร/ เว็บไซตช่ืออะไร/ Fan Page อะไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

4. คําถาม คุณเขาเว็บไซตหรือชองทางออนไลนเกี่ยวกบัเสื้อผามือสองสไตลวินเทจบอย 

แคไหน ชวยระบ ุ

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

5. คําถาม สิ่งทีป่รากฏในสื่อออนไลนสวนใดทีเ่ปนสิ่งกระตุนใหคุณตัดสินใจแตงกายดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เชน รูปภาพ/ ขอความ หรืออื่น ๆ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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6. คําถาม เมื่อคุณเห็นภาพจากการรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนําเสือ้ผามอืสองสไตล

วินเทจแลวรูสกึอยางไร/ คุณเช่ือตามขอมูลทีเ่ห็นในเว็บไซตน้ันไหม/ เพราะอะไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

7. คําถาม เมื่อคุณเห็นภาพจากสื่อออนไลนเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทานอยากจะแตงตาม

หรือไม/ เหตุผลคุณถึงอยากใสตามเพราะอะไร/ และเหตุผลที่ไมอยากใสตามเพราะอะไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

8. คําถาม คุณคิดวาสื่อออนไลนในปจจบุันมีผลตอรูปแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสอง

สไตลสินเทจของคุณหรือไมอยางไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

9. คําถาม พฤติกรรมในการเลือกแตงกายเสื้อผาสไตลวินเทจของคุณเปลี่ยนไปอยางไรบาง

หลงัจากเสพสื่อออนไลน หรือมผีลกับการแตงกายของคุณอยางไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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คําถามสวนท่ี 3 คําถามปลายเปด คณุมีขอเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลนท่ี

สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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