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บทคัดยอ 

 

กาวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมของการเลือกทีจ่ะแตงกายดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลนกบัพฤติกรรมการแตง

กายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย โดยวิธีการวิจัยครัง้น้ีผูวิจัยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยเก็บรวบรวมขอมลูดวยวิธีการสัมภาษณประชาชนในกรงุเทพมหานคร 

ที่เลอืกซื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทีร่านจําหนายสินคาเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ จากกลุมตัวอยาง

ทั้งชายและหญิงผูทีเ่ลอืกแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ อายุระหวาง 18-25 ป ทั้งหมด  

16 คน ผลการศึกษาพบวา ดานพฤติกรรมของการเลือกทีจ่ะแตงกายดวยเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ 

พบวา ผูใหสัมภาษณชอบสไตลการแตงกาย Hippie to Disco 1970’s มากที่สุด เน่ืองจากเปนเสื้อผา

ที่มีสสีันลวดลายที่เปนเอกลกัษณใสแลวไมซ้ําใคร สาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

พบวา ไมตองการใหการแตงกายของตนเองน้ันซ้ํากับคนอื่น ตองการใหรปูแบบการแตงตัวของตนเอง

น้ันดูมีเอกลักษณเฉพาะตัวซึง่จะทําใหผูใหสัมภาษณเกิดความมั่นใจ ดานปจจัยทีส่งผลตอการตัดสนิใจ

เลือกซื้อเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ คือราคาเปนสวนหน่ึงในการพิจารณาในการตัดสินใจ เสื้อผาตองไม

แพงมากนัก ดานอิทธิพลของสื่อออนไลนกบัพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ พบวา

ผูใหสัมภาษณสวนใหญใชเวลาในการเลนอินเตอรเน็ตมากกวา 6 ช่ัวโมง และสวนใหญไดรับอทิธิพล

จากรปูแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทางสื่อออนไลน โดยรปูภาพการแตงกาย

ดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจในสื่อออนไลนมสีวนสําคัญทีท่ําใหเปลี่ยนแปลงรปูแบบการแตงกายของ

ผูใหสัมภาษณ สําหรบัการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กเกี่ยวกบัเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ พบวา ผูให

สัมภาษณสวนใหญกลาววาไมคอยเช่ือและปฏิบัติตามที่บล็อกแนะนําเกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจ เพราะเกรงวาถาเช่ือและนํามาเสือ้ผามาจากบล็อกแนะนําทั้งหมดอาจจะทําใหรปูแบบการ 

แตงกายไมเขากับบุคลกิภาพของตนเอง  
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ABSTRACT 

 

This qualitative research aims to study; 1) How Thai teenagers select second-

hand vintage clothing and 2) How online media influence Thai teenagers’ second-

hand vintage dressing behavior. The method used to conduct this research is In-

depth interview. The researcher interviewed 16, 18-25 years old, women and men 

who wear second-hand vintage clothes at second-hand vintage style clothing shop  

in Bangkok. The results showed that mostly, the interviewees select second-hand 

vintage clothes that were made in Hippie to Disco 1970’s times seeing that the 

clothes have distinguished colors, designs and are very unique for those wearing 

them. The results also demonstrated that the reason why they wear second-hand 

vintage clothes is that they do not want to dress like any other people and would 

like to be unique, which bring them self-confidence. Moreover, the result suggested 

that the most important factors influencing their purchase decision on second-hand 

vintage cloth are its condition and price. For the influences of online media on Thai 

teenagers’ second-hand vintage dressing behavior, the result illustrated that the 

interviewees normally surf the Internet more than 6 hours a day and mostly, are 

influenced by second-hand vintage style pattern in the pictures posted on social 

media. It turns out that those pictures become another important factor that affects 

the change in the way they dress. Nonetheless, reviews and suggestions about 

second-hand vintage dressing style from blogs are not so convincing and most of the 

interviewees do not follow or perform as suggested in the blogs due to the 

uncertainty that those styles suggested will, whether, suit their personality or not. 

 

Keywords: Second-Hand Vintage Style, Influences of Online Media, Dressing Behavior, 

Thai Teenagers 
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การศึกษาระดับปริญญาโทนิเทศศาสตร สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธสําเร็จลุรวงไปได

ดวยดีในครั้งน้ี ขาพระเจาขอขอบคุณ ผูชวยศาสตราจารย ดร.ภัทรภร สังขปรีชา ที่ไดเสียสละเวลา

อันมีคาไดชวยแนะนําและใหคําปรึกษาและยังชวยบอกขอบกพรองของงานวิจัยช้ินน้ี ทัง้ยังใหกําลงัใจ

ในยามทอแท และขอขอบคุณอาจารยทุกทานที่ไดสอนวิชาความรูและประสบการณตาง ๆ มากมายที่

เปนประโยชนแกขาพระเจา 

ขอบคุณคุณแมสมใจ แซงสวาง และครอบครัวของขาพระเจาที่เปนกําลังใจและยังชวยเหลือ

ดานทุนทรัพยสําหรับการเรียนระดับปรญิญาโทในครั้งน้ี  

ขอบคุณเพื่อน ๆ ที่ไดรูจักกันในคลาสเรียนที่คอยใหกําลังใจในยามทอแทกบัการทําวิจัย  

และขอบคุณนางสาวธัญชนก ศิริโสภิตกลุ ที่คอยใหกําลังใจกนัและกันและยังไปชวยในการสัมภาษณ

แบบสอบถาม คอยบอกกําหนดการของการสงงานตาง ๆ และยังขอบคุณเพื่อน ๆ ในกลุมทัง้นอง ๆ ที่

คอยสรางความสุขและเสียงหัวเราะตลอดการในการศึกษาทีผ่านมาทุกคน เช่ือวาถาไมเจอเพือ่นที่ดีที่

คอยเปนกําลังใจใหกันในคลาสน้ี ขาพระเจาคงจะไมสามารถผานพนดวยตัวของขาพระเจาเองอยาง

แนนอน 

สุดทายน้ีขาพระเจาหวังวางานวิจัยช้ินน้ีจะเปนประโยชนตอการศึกษาและเปนแนวทางให

งานวิจัยของรุนนองหรือผูทีส่นใจตอไป 
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บทที ่1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคญัของปญัหา 

อิทธิพลของสือ่ออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผา้มือสองสไตลวิ์นเทจของวัยรุ่นไทย 
ปัจจุบันกระแสโลกาภิวัฒน์ได้ส่งผลกระทบให้เกิดสภาพที่ไร้พรมแดนด้วยความเจริญทาง

เทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อสารทําให้มีการแพร่กระจายของวัฒนธรรมของแต่ละสังคมไปยังที่ 
ต่าง ๆ โดยที่สังคมแต่ละสังคมยากที่จะสกัดก้ันหรือหลีกหนีจากผลกระทบของการแพร่กระจายทาง
วัฒนธรรมได้ ซึ่งประเทศไทยก็ไม่ต่างจากประเทศอ่ืนทีได้รับผลกระทบจากการไหลบ่าของวัฒนธรรม
ที่ส่วนใหญ่แลว้เป็นวัฒนธรรมตะวันตก (จงจินต์ จิตร์แจ้ง, 2552) อีกทั้งสังคมไทยเป็นสังคมท่ีเปิด
กว้างทําให้เกิดการซึมซับได้อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะวัยรุ่น วัยรุ่นไทยในยคุสมัยที่เรียกกันว่ายุค
โลกาภิวัฒน์ จึงเป็นวัยรุ่นที่บางคร้ังก้าวล้ํานําสมัยจนผูใ้หญห่ลายคนตามไม่ทัน วัฒนธรรมตะวันตก 
ในปัจจุบันมีผลต่อวัยรุ่นในสมยัน้ีเป็นอย่างมากสังเกตได้โดยการแต่งตัวของวัยรุ่น ซึ่งโดยส่วนใหญ ่
มักนิยมใส่ตามกระแสและยึดเอาวัฒนธรรมของชาติตะวันตกมาเป็นตัวหลักในการเลือกแต่งตัวส่งผล
ให้นอกจากเครื่องแต่งกายไปรเวทสําหรับไปเที่ยวของวัยรุ่นเปลี่ยนไป จากที่มีการแต่งตัวแบบเป็น
ทางการ เสื้อยืดเท่ ๆ ทันสมยัและกางเกงยีน เปลี่ยนเป็นเสื้อผ้าที่มีลกัษณะแบบเก่า ๆ ดูย้อนยุค  
ด้วยรูปแบบที่ไม่ซ้ําใคร (ดวงนภา ม่วงคุ้ม, 2551) ประกอบกับการศึกษาของ พิชามญช์ุ มะลิขาว 
(2554) ที่กล่าวว่า เสื้อผ้าเคร่ืองนุ่งห่มถือเป็นหน่ึงในปัจจัย 4 ซึ่งมีความจําเป็นต่อการดํารงชีวิต 
นอกจากจะเป็นประโยชน์โดยใช้ป้องกันความร้อน ความเย็น และป้องกันอันตรายจากภายนอกแล้ว 
เสื้อผ้า เคร่ืองนุ่งห่มยังช่วยเสริมสร้างบุคลกิภาพ แสดงให้เห็นถึงรสนิยม ซึ่งสามารถบ่งบอกถึง
ภาพลักษณ์และสถานภาพทางสังคมของผู้สวมใสด้วย  

ในปัจจุบัน ผู้คนเร่ิมหันมาใช้สื่อออนไลน์แทนสื่อแบบแบบด้ังเดิมมากขึ้น ในการสื่อสารข้อมูล
ถึงกัน ซึ่งในช่วงเร่ิมแรก จะใช้ในลักษณะของสื่อสารถึงกันระหว่างตนเองกับคนรู้จักใกล้ตัว จากน้ันได้มี
การขยับขยายไปสู่องค์กรใหญ ่ๆ เพ่ิมขึ้น ซึ่งได้รับการตอบรับจากผู้คนอย่างกว้างขวาง สาเหตุหน่ึงที่ทา
ให้สื่อออนไลน์ได้รับความนิยมมากขึ้นเรื่อย ๆ น้ันคือการใช้งานที่ไม่ยุ่งยาก เข้าถึงกลุ่มคนได้รวดเร็ว 
สามารถแสดงความคิดเห็นไปมาได้ และสือ่ที่แบ่งปันมีลกัษณะที่หลากหลาย และทั้งการพัฒนาตลอด 
เวลาของเทคโนโลยีการสื่อสารและอินเทอร์เน็ต สื่อออนไลน์จึงเป็นสื่อหลักที่ผู้คนในโลกอนาคต ดังน้ัน
อินเทอร์เน็ตถือว่าเป็นสื่อที่มีบทบาทสําคัญอย่างย่ิงในโลกออนไลน์ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในวัยรุ่น ซึ่งเป็น
วัยที่ใช้อินเตอร์เน็ตมากในการสื่อสาร เพราะทําให้เข้าถึงและรับรู้ข้อมูลขา่วสารได้จากทุกมุมโลกดังจะ
เห็นได้จากการสํารวจการมีและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในครัวเรือนของสํานักงานสถิติแห่งชาติใน
ปี 2558 พบว่า ประชากรอายุ 6 ปีขึ้นไป มีสดัส่วนที่ใช้อินเทอร์เน็ตเพ่ิมขึ้นในทุกกลุม่อายุ โดยเฉพาะ
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กลุ่มวัยรุ่นที่มีอายุระหว่าง 15-24 ปี มสีัดส่วนการใช้อินเทอร์เน็ตมากกว่ากลุ่มอ่ืน จากร้อยละ 76.8 
(สํานักสถิติแห่งชาติ, 2558) และคาดว่าการใช้อินเทอร์เน็ตของกลุ่มวัยรุ่นน้ีน่าจะมีแนวโน้มเพ่ิมมาก 
ขึ้นเรื่อย ๆ ดังน้ันผลจากการที่วัยรุ่นได้ใช้เวลาในการเล่นอินเตอร์เน็ตทุกวันทําให้ได้รับอิทธิพลจาก 
สื่อออนไลน์ทางด้านการแต่งกาย เสื้อผ้า แฟช่ัน (ณัฐนันท ์มิมะพันธ์ุ, 2557) 

เสื้อผ้าวินเทจ (Vintage Clothing) หมายถึง การนําเอาเสื้อผ้าที่เป็นของยุคก่อนซึ่งอาจจะ 
เป็นเสื้อผ้ามือสองหรือไม่ก็เป็นเสื้อผ้ามือหน่ึงที่ตกยุคมาหลายปีแล้ว ส่วนมากจะใช้เรียกเสื้อผ้าที่ผ่าน 
กาลเวลามาไม่น้อยกว่า 20 ปีปัจจุบันทั่วโลกหันมาให้ความสนใจในสินค้าวินเทจไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า 
ข้าวของเคร่ืองใช้และหมายรวมไปถึงแนวคิดในการออกแบบ ดังจะเห็นได้จากการออกแบบ
สถาปัตยกรรมภายในหรือการออกแบบผลติภัณฑ์ต่าง ๆ ที่นําเอาเรื่องราวของยุคสมัยที่ผ่านมาแล้ว
เป็นแนวคิดหลักในการสร้างสรรค์ผลงานเสื้อผ้าวินเทจส่วนใหญ่ถูกนําเข้าจากหลายประเทศ เช่น 
แคนาดา อเมริกา ญี่ปุ่นและเกาหลี 

การแต่งกายวินเทจ เป็นอีกตัวอย่างที่ชัดเจนต่อการตระหนักถึงความสําคัญของการลด
ปริมาณขยะซึ่งเกิดจากการบริโภคสินค้าเคร่ืองนุ่งห่ม ปัจจุบันมีสินค้าเคร่ืองนุ่งห่มจํานวนมากที่กําลัง
เป็นที่นิยม ดังเช่น กางเกงยีนส์มือสอง หรือ เสื้อเช้ิตมือสอง เดรสวินเทจ กระเป๋า และเครื่องประดับ
ต่าง ๆ จนเกิดเป็นกระแสที่กําลังเติบโตอย่างต่อเน่ือง และ ทําให้ผู้คนสนใจในการนําเอารูปแบบจาก
ยุคต่าง ๆ มาประยุคให้เข้ากับการแต่งกายในชีวิตประจําวัน อีกทั้งยังประหยัดค่าใช้จ่ายลงไปได้มาก 
  รูปแบบเสื้อผ้าวินเทจ 

เสาวลักษณ์ สขุผล (2557) เสื้อผ้าวินเทจ ผลิตขึ้นในช่วงปี 1920s' - 1980s' มีรูปแบบและ
แพทเทิร์นทีส่วยงาม ให้ความรู้สึกที่คลาสสิก และมีเสน่ห ์โดยแต่ละยุคแฟช่ัน เสื้อผ้าจะแตกต่างกัน 
ดังน้ี 

ยุค 1920s (1920 -1929) สงครามสงบ เข้าสู่ยุค Jazz Age เป็นยุคของคนรุ่นใหม ่และ
หนุ่มสาว ซึ่งขึ้นมารุ่งเรืองผู้หญิงที่เคยทํางานช่วงสงครามก็ไม่อยากกลับไปเป็นแม่บ้านอีก ยังคงทํางาน
ต่อไปและมีอิสระ เสร ีมากกว่าเดิม 
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ภาพที่ 1.1: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1920s (1920 -1929)  
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด ช่วงหลังสงคราม ชุดที่เป็นสัญลกัษณ์คือ “Flapper Dress” เป็นชุดลําตัวตรง 

หน้าอกแบนเป็นไม้กระดาน กระโปรงสั้นลง แฟช่ันยุคน้ีของแท้ต้องมีการรัดหน้าอกด้วยสเตย์ เพราะ 
เช่ือว่า หน้าอกแบน ๆ กับผมสั้นกุดเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นหนุ่มสาว ดีไซน์เนอร์แห่งยุคน้ีที่ 
ได้รับความนิยม คือ “มาดามโคโค่ ชาแนล” ผู้ปฏิวัติแฟช่ันด้วย “Little Black Dress” 

ยุค 1930s (1930 -1939) ช่วงน้ีมีเหตุการณ์เศรษฐกิจตกตํ่า แต่ไม่กระทบกับผู้มีฐานะร่ํารวย  
คนกลุ่มน้ียังคงเฮฮาปาร์ต้ีแต่งตัวกัน เน้นความเป็นสาวสปอร์ต สุขภาพดี ผิวสีแทน ทรงผมบลอนด์ 
วิทยาการใหม่ ๆ ถูกคิดค้น ไม่ว่าจะเป็นผ้าไนลอน ผ้าเรยอง ซิปศัลยกรรมพลาสติก และการดัดผม 
 
ภาพที่ 1.2: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1930s (1930 -1939) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 
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ลักษณะชุด ยุคน้ีเร่ิมแบ่งชุดกลางวันกับกลางคืนออกจากกัน เน่ืองจากสาวสมัยก่อนหน้า 
น้ันอยู่กับบ้าน แต่งตัวสวยทั้งวันแต่สาวในยุคน้ีมีงานยุ่งขึ้น ชุดกลางวันจึงเป็นแบบเรียบ ๆ ส่วน 
กลางคืน จะหรูหรา ชุดที่เป็นสัญลักษณ์คอื เดรสยาวคอวี โชว์หลัง และชุดเดรสลายผ้าสวย ๆ แขน 
สามส่วน เย็บตีเกล็ดด้านหน้าทั้ง 2 ข้าง (Afternoon Dress) แต่ทรงผมยังคงดัดเป็นลอนคลื่นเงาวับ 
และยุคน้ีสุภาพสตรีเร่ิมใส่กางเกงขาบานเอวสูง 

ยุค 1940s (1940 -1949) เหตุการณ์ในยุคสงครามโลกคร้ังที่สอง ทําให้เกิดภาวะขาดแคลน 
ต้องใช้ระบบปันส่วนอาหาร เสื้อผ้า จากน้ันสงครามก็สิ้นสดุลงในยุคน้ี 
 
ภาพที่ 1.3: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1940s (1940 -1949) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด เสือ้ผ้าถูกตัดให้เข้ากับการใช้งาน สีทึม ๆ แห้ง ๆ ใส่เหมือน ๆ กันไปหมด 

กระโปรงแคบ ๆ แฟช่ันหมวกที่ฮิตคือ ผ้าคาดกันฝุ่นเวลาทํางานกลางวัน และรองเท้าพ้ืนยาง เสื้อ 
Cropped Jacket ตัวสั้น กางเกงทรง Baggy ทั้งขาสั้นและขายาว ถ้าเป็นชุดว่ายนํ้าต้องเป็น Two 
Pieces เอวสูง หรือแนว Bra Top เหมือนเสื้อในเต็มตัวใสคู่่กับขาสั้นเอวสูงรวมทั้ง Bow และเสื้อ 
Blouse ผูก Bow ก็เร่ิมที่ยุคน้ี 

ยุค 1950s (1950 -1959) เศรษฐกิจรุ่งเรืองข้ึน ชนช้ันกลางและคนทั่วไปเริ่มมีเงิน วัยรุ่นมี 
เทรนด์แฟช่ันเป็นของตัวเองมากขึ้น 
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ภาพที่ 1.4: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1950s (1950 -1959) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด สญัลักษณท์ี่โดดเด่นคือ กระโปรงบาน ความยาวคลุมเข่า ข้างในกระโปรง 

เสริมผ้าตาข่ายหลาย ๆ ช้ัน เน้นทรวดทรงองค์เอว เป็นยุคเร่ิมต้นของดีไซเนอร์ช่ือดังที่เป็นตํานาน 
Christian Dior เน้นที่ผ้าเรียบและรูปแบบที่โดดเด่น ชุดในยุคน้ีคือ Halter Dress แบบคล้องคอ  
แบบที ่Marilyn Monroe ใสเ่ช่ือว่าเป็นภาพที่ติดตาของทุกคน และทรงผมดัดเป็นลอนแต่ด้านหน้า 
ยกสูง เพราะยุคน้ีเป็นจุดเริ่มต้นของ Rock ’n’ Roll 

ยุค 1960s (1960 -1969) สืบเน่ืองจากหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง พอสงครามจบ คนก็มี
ลูกหลานกันมากมาย (รุ่นพ่อแม่สมัยน้ีจึงถูกเรียกว่า Baby Boomers) ลูกหลานเหล่าน้ันก็เติบโตในยุคน้ี 
กลายเป็นกลุ่มวัยรุ่นกว่า 70 ล้านคน ที่หลงใหลแฟช่ัน ทางด้านวิทยาการต่าง ๆ ทั้งศิลปะ และดนตรี 
 
ภาพที่ 1.5: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1960s (1960 -1969) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 
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ลักษณะชุด มนิิสเกิร์ตหรือเดรส สีเมทัลลิก ถุงน่องหลากสี โดยรวมสีสันจัดจ้าน ลายแนว
เรขาคณิต ปกเส้ือแบบ Peter Pan Collar หรือที่เรียกกันว่า เสื้อคอบัวที่สาว ๆ วินเทจหลงรักก็มา
จากยุคน้ี เดรสกับสูทเป็นทรงตรง ๆ รูปแบบเรียบเท่ หรือกระโปรงบาน Full Skirt สีเดียวทั้งเซ็ท
เข้ารูปด้วยตะเข็บด้านหน้าสองเส้น (คล้ายชุดแอร์โฮสเตส) และ Sweater ทั้งแขนสั้นแขนยาว
โดยเฉพาะแบบคอเต่า มักใสคู่่กับมินิสเกิร์ต หรือไม่ก็ใส่เป็นเดรสส้ัน 

ยุค 1970s (1970 -1979) Hippie to Disco ยุคสงครามเวียดนาม สงครามในตะวันออก
กลาง เกิดกระแสการต่อสู้เพ่ือเรียกร้องสิทธิพลเมือง ใสใ่จเรื่องมลภาวะ ตระหนักในปัญหาของโลกกัน
มากข้ึน มีการรับเอาวัฒนธรรมหลากหลายของตะวันออกเข้ามาด้วย 
 
ภาพที่ 1.6: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1970s (1970 -1979) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด ยุคน้ีเป็นยุคที่คนเร่ิมใช้แฟช่ันเป็นการแสดงออกถึงตัวตน เลยมีการแต่งตัวสไตล์

ต่าง ๆ ที่หลากหลาย วันนึงอาจเลือกใส่มินิสเกิร์ตสั้น อีกวันใส ่Maxi Dress ยาวกรอมเท้ามีทั้งแบบ
แขนสั้น แขนยาว คอจีน แล้ววันต่อมาใส่ Hot Pants สั้นไปเลยก็ได้ กางเกงและกระโปรงยุคน้ียังคง
ความสั้น กระโปรงทรงเอบานออกด้านล่างเล็กน้องแต่ไม่พอง เสื้อผ้าเป็นแบบหลวมใสส่บายขึ้นแบบ 
Boho และ Gypsy นิยมเป็นที่สุด ส่วนปลาย 1970’s Disco ก็เข้ามามีอิทธิพลกางเกงต้องเป็นขาบาน
หรือขาม้าเท่าน้ัน 

ยุค 1980s (1980 -1989) เศรษฐกิจเฟ่ืองฟู สงครามทั้งหลายสงบ กําแพงเบอร์ลินพัง ยุคน้ี
วัยรุ่นไม่ได้กําหนดเทรนด์แลว้ อํานาจเงินตกอยู่ในมือพวกผู้ใหญ่เจ้าของกิจการ คนหันมาสนใจแบรนด์เนม
ต้ังแต่หอม เสือ้ผ้ากีฬา ไปจนถึงรถยนต์ 
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ภาพที่ 1.7: เสื้อผ้าวินเทจยุค 1980s (1980 -1989) 
 

 
ที่มา: เสาวลักษณ์ สุขผล. (2557). ปัจจัยทีมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าวินเทจมือสอง

ออนไลน์ของผู้หญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษาค้นคว้าอิสระปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ. 

 
ลักษณะชุด ผูห้ญิงหันมาแต่งกายให้ดูภูมิฐาน และน่าเช่ือถือ เรียกว่า “Power Dressing” 

ต้นแบบมาจาก มาร์กาเร็ต แทตเชอร์ และเลด้ีไดอาน่า โดยเฉพาะเลด้ีไดอาน่า ถือเป็นเทรนด์เซ็ตเตอร์
ของยุคน้ี นําเทรนด์แฟช่ันแบบโรแมนติกกลบัมาใหม ่เรียกว่าเป็น The New Romantic กล่าวโดยสรุป 
เสื้อผ้าวินเทจ คือ การนําเอาเสื้อผ้าที่ผลิตขึน้ในช่วงปี 1920s' - 1980s' ส่วนใหญ่เป็นสนิค้ามือสองที่ถูก
นําเข้าจากต่างประเทศ เช่น แคนาดา อเมริกา ญี่ปุ่น และเกาหลี การแต่งกายด้วยเสื้อผ้าแนววินเทจจึง
ราคาไม่แพง มรีูปแบบและแพทเทิร์นที่สวยงาม นอกจากน้ียังเป็นการตระหนักถึงความสําคัญของการ
ลดปริมาณขยะซึ่งเกิดจากการบริโภคสินค้าเคร่ืองนุ่งห่มอีกด้วย 

แฟช่ันวินเทจ (Vintage) คือแฟช่ันเคร่ืองใช้ในยุคหน่ึง ๆ ที่เคยเป็นที่นิยมแล้วนํากลับมาใหม่
ในยุคปัจจุบัน ในประเทศไทยมีหลายตลาดทั้งที่เกิดใหม่และเป็นตลาดด้ังเดิมถูกประยุกต์ให้กลายเป็น
สถานที่ท่องเทีย่ว และการกําเนิดอินเตอร์เน็ตก็ได้ประโยชน์แก่ผู้ที่ช่ืนชอบแฟช่ันสไตล์วินเทจ โดยมี
สาเหตุมากจากการโหยหาอดีต ในยุคที่ทุกอย่างรอบตัววิวัฒนาการไปอย่างรวดเร็ว เทคโนโลยีก้าวล้ํา
ไปไกล และกลุม่คนที่ถวิลหาอดีต และหลงรักความเก่าจนเป็นที่มาของกระแส วินเทจ ฟิเวอร์ 
(Vintage Fever) (ชมพูนุช ชิงนวรรณ์, 2555) ในช่วงเศรษฐกิจไม่ดีอัตราการว่างงานที่เพ่ิมมากขึ้น 
ผู้คนหันมาช่ืนชอบในสินค้ามอืสองสไตล์วินเทจเพ่ิมมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า และ
ของตกแต่งบ้าน รวมท้ังแนวคิดในการออกแบบดังจะเห็นได้จากการออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน 
หรือการออกแบบสิ่งของต่าง ๆ ที่นาเอาเรื่องราวของยุคสมัยเก่ามาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์
ผลงาน เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจึงมีความน่าสนใจเพราะเสื้อผ้ามีราคาถูกและยังอยู่ในกระแสนิยม 
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โดยเฉพาะในกลุ่มสาววัยรุ่นทีต้่องการเสื้อผ้าที่บ่งบอกบุคลิกภาพของตนเอง มีแนวการแต่งตัวเป็นของ
ตนเองและไม่ซ้าํใคร 

วัยรุ่นให้ความสนใจกับเสื้อผา้มือสองสไตล์วินเทจกันมากเน่ืองจากงานที่เน้นความเรียบง่ายไม่
ซ้ํากับงานของท่ีไหน และยังเห็นความสําคัญของการลดขยะ ลดมลภาวะที่เกิดจากการผลิตเสื้อผ้าและ
เคร่ืองนุ่งห่ม เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจน้ันมีหลากหลาย เช่น เดรสมือสองสไตล์วินเทจ เสื้อลายโซ่มือ
สองสไตล์วินเทจ กระโปรงทรงเอวสูง กระเป๋า และเครื่องประดับต่าง ๆ จนทําให้เป็นกระแสที่กําลังดี
ขึ้นเรื่อย ๆ เพราะทําให้คนทีห่ลงไหลเกี่ยวกับแฟช่ันด้านด้านการแต่งกายได้นําเอารูปแบบเสื้อผ้าจาก
ยุคต่าง ๆ มาผสมผสานให้เข้ากับการแต่งกายในชีวิตประจําวัน และยังประหยัดได้มาก เพราะสินค้า
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจสว่นใหญ่ราคาถกู ทั้งยังมีความไม่ซ้ําใคร (Smart SME Channel, 2557)  

สื่อออนไลน์ถือว่าเป็นตัวนําหลักของการเปลี่ยนแปลงทางด้านการเลือกแต่งกายด้วยเสื้อผ้า
มือสองสไตล์วินเทจที่ชัดเจนที่สุด (พรพิมล หล่อตระกูล, 2551) ซึ่งแนวทางการติดตามข้อมูลดังกล่าว
น้ี ทําให้วัยรุ่นซึมซับวัฒนธรรมเหล่าน้ันมาโดยไม่รู้ตัว จนกลายมาเป็นวัฒนธรรมผสมผสานจนบ่อยคร้ัง
ที่แยกไม่ออกว่าเป็นวัฒนธรรมของชาติไหน สื่อออนไลน์จงึสําคัญอีกสื่อหน่ึงที่เข้ามามีบทบาทในการ
ทําให้วัยรุ่นหันมาสนใจแฟช่ันวินเทจ การแต่งกายของวัยรุ่นไทยในปัจจุบันมักจะแต่งตัวเลียนแบบ 
ตามส่ิงที่พบในสื่อออนไลน์ (พรพิมล หล่อตระกูล, 2551) แต่ยังไม่มีงานวิจัยศึกษาถึงอิทธิพลของสื่อ
ออนไลน์กับการแต่งตัวของวัยรุ่นไทยอย่างไร 

ดังน้ันการศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ
ของวัยรุ่นไทยจึงเป็นประเด็นศึกษาที่มีน่าสนใจ โดยเป็นงานวิจัยที่มุ่งเน้นศึกษาถึงอิทธิพลของสื่อ
ออนไลน์ที่ส่งอิทธิพลมายังวัยรุ่นไทยโดยตรง ซึ่งการรับอิทธิพลทางแฟช่ันมือสองสไตล์วินเทจถือเป็น
สิ่งที่เกิดขึ้นในสังคมไทยที่น่าศึกษาอย่างมาก พฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย โดยมีสื่อออนไลน์เป็นตัวกระตุ้น ได้ก่อให้เกิดคําถามในงานวิจัยว่า ทําไม
วัยรุ่นไทยถึงหันมาสนใจในการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ และสื่อออนไลน์มีผลอย่างไร 
ทั้งน้ีผลงานวิจัยเรื่องน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการเรียนการสอนทางด้านสาขาออกแบบแฟช่ัน การตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค สังคมวิทยา หรือผู้สนใจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องต่อไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ในการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของ
วัยรุ่นไทย 

1.2.2 เพ่ือศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ
ของวัยรุ่นไทย 
 



9 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
การศึกษาวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีขอบเขตของ การวิจัย 

ดังน้ี 
1.3.1 ขอบเขตด้านเน้ือหา 
ศึกษาเฉพาะอิทธิพลของสื่อออนไลน์ กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ

ของวัยรุ่นไทยเท่าน้ัน 
1.3.2 ขอบเขตด้านประชากร 

      ศึกษาและการเก็บข้อมูลจากการลงพื้นที่สัมภาษณ์ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เลือกแต่ง
กายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่ร้านจําหน่ายสินค้าเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ จํานวน 16 คน ซึง่
กลุ่มตัวอย่างจํานวน 16 คน ถือเป็นกลุ่มตัวอย่างที่เพียงพอ เน่ืองจากการวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มตัวอย่าง
ไม่จําเป็นต้องมีขนาดใหญ่ก็ได้ เพียงแต่คํานึงถึงความเพียงพอของข้อมูลเท่าน้ัน (ปาริชาต สถาปิตานนท์, 
2546) 

1.3.3 ขอบเขตด้านระยะเวลาการวิจัย 
เก็บข้อมูลต้ังแต่วันที่ 1 มิถุนายน - วันที่ 30 มิถุนายน 2559 

 
1.4 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 

1.4.1 จากการศึกษาในครั้งน้ีสามารถนําไปประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาและวางแผน
กลยุทธ์ด้านการสื่อสารของธุรกิจเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพ่ือให้ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายได้ตรง
ตามท่ีต้องการ 

1.4.2 ทําให้ทราบแนวทางการสร้างกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดที่ส่งผลต่อธุรกิจเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจได้ 

1.4.3 ทราบกลยุทธ์การสื่อสารที่เหมาะสมสําหรับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์
วินเทจของวัยรุ่นไทย  

1.4.4 เพ่ือเป็นแนวทางและประโยชน์ต่อผู้ประกอบการภายที่ต้องการจําหน่ายธุรกิจเสื้อผ้า
มือสองสไตล์วินเทจ ในการดูทัศนคติและพฤติกรรมการเลอืกแต่งกายด้วยเสื้อผ้าของกลุ่มเป้าหมาย
และนําไปปรับใช้เพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายน้ันได้อย่างแท้จริง 
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1.5 กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
ภาพที่ 1.8: กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 

อิทธิพล หมายถึง แรงผลักดันที่มีผลกระตุ้นต่อพฤติกรรมและทศันคติของมนุษย์อันมีผลต่อ
การดํารงชีวิต ซึ่งอิทธิพลต่าง ๆ น้ัน มทีั้งในแง่บวกและลบ 

สื่อออนไลน์ หมายถึง กิจกรรมการติดต่อสื่อสารใด ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการเสนอ การส่งเสริม
ความคิดเห็น การบริการที่เก่ียวข้องกับเสื้อผ้าวินเทจมือสองโดยใช้สื่อออนไลน์ ที่เป็นตัวกลางในการ
นําข่าวสารไปยังผู้บริโภค 

เสื้อผ้ามือสอง หมายถึง สินคา้ที่ผ่านการใช้มาแล้วโดยผู้บริโภค โดยสินค้าน้ันยังอยู่ในสภาพดี
และได้นําสินคา้น้ันมาเสนอขายให้แก่ผู้บริโภคคนอ่ืน ๆ ทีม่ีความพอใจและประสงค์จะซื้อเพ่ือบริโภค
ต่อไป 

เสื้อผ้าสไตล์วินเทจ หมายถึง เป็นการนําเอาเส้ือผ้าที่เป็นของยุคก่อนซึ่งอาจจะเป็นเสื้อผ้ามือ
สองหรือไม่ก็เป็นเสื้อผ้ามือหน่ึงที่ตกยุคมาหลายปีแล้ว ส่วนมากจะใช้เรียกเสื้อผ้าที่ผ่านกาลเวลามาไม่
น้อยกว่า 20 ปี คือเสื้อผ้าแนวย้อนยุคหรือของเก่าที่เปรียบเสมือนการบ่มหมักไวน์ที่ย่ิงเก่าย่ิงดีและ 
ย่ิงแพง เป็นเสื้อผ้าที่เรียกได้ว่ามีเพียงช้ินเดียว ไม่ได้ทําหรือผลิตออกมามาก  

วัยรุ่น หมายถงึ บุคคลที่มีอายุต้ังแต่ 18 - 25 ปี วัยรุ่นเป็นวัยที่มีการเจริญเติบโต และพัฒนาการ
ทั้งทางร่างกาย อารมณ์ สังคม และสติปัญญา ที่ชอบการแต่งกายสไตล์วินเทจ และเสพติดการใช้สื่อ
ออนไลน์ 
 

ศึกษากลุ่มผู้ท่ีแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย 

การเสพสื่อออนไลน์ 

แนวคิดอิทธิพลจากสื่อ/
วัฒนธรรม 

-สัมภาษณ์เชิงลึก 
-สังเกต 

-การตอบแบบสอบถาม 

-ข้อสรุปพฤติกรรมการแต่ง
กายเสื้อผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจของวัยรุ่นไทย  

และอิทธิพลจากการเสพติด
สื่อออนไลน์ 



บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

แนวคิดทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวของานวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของเสือ่ออนไลนกับพฤติกรรม

การแตงกายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย” ผูวิจยัไดทําการคนควา ทฤษฎีและงานวิจัยที่

เกี่ยวของไดดังน้ี 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกบัสื่อสงัคมออนไลน (Social Media) 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกลยุทธทางการตลาดผานสื่อออนไลน 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคของวัยรุน 

2.4 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

2.5 ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับสื่อสั่งคมออนไลน (Social Media) 

 สื่อออนไลนไดเขามามบีทบาทตอสงัคมอยางมากในปจจบุัน เพราะการสื่อสารผานสื่อ

ออนไลนน้ันสามารถเขาถึงไดทกุที่ ทุกเวลา ทําใหเกิดความสะดวกและรวดเร็วในการติดตอสื่อสาร  

 พิชิต วิจิตรบุญยรักษ (2554) กลาวไววาการสื่อสารขอมลูของมนุษยมกีารปรับเปลี่ยนเปน

การใชสื่อโยใชเครื่องมืออิเล็กทรอนิกสเพิ่มมากข้ึน เชนการใช โปรแกรมพูดคุย (Chatprograms) 

จดหมายอเิล็กทรอนิกส (Email) และเว็บบอรด (Webbord)  จนถึงปจจุบันที่ที่เริ่มใชสือ่สงัคม

ออนไลนเขามาในการสือ่สาร 

สื่อสงัคมออนไลนน้ันสามารถทีท่ําใหผูสงสารแบงปนขาวสารหรือขอมูลตาง ๆ ไปยังผูรับสาร

ผานเครอืขายสังคมออนไลนแตละประเภทไดอยางรวดเร็ว และยังสามารถโตตอบสารระหวางกันได

อยางไรขีดจํากัด  โดยสื่อสังคมออนไลนที่มผีูนิยม แบงออก คือ บล็อก (Blogging) ทวิตเตอรและ 

ไมโครบล็อก (Twitter and Microblogging) เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) และ 

การแบงปนสื่อทางออนไลน (Media Sharing) 

2.1.1 บล็อก (Blogging) 

          บล็อก คือ การจัดการระบบเน้ือหาทีผู่เขียนบล็อกสามารถเผยแพรบทความของตนเอง โดย

เน้ือหาทีเ่ขียนน้ันอาจจะเปนการเขียนขอมลูความรูตาง ๆ ทีผู่เขียนถนัด หรอืการแสดงความคิดเห็นใน

มุมมองของผูเขียนเองลงไปในบล็อก ซึ่งบล็อกมีจุดเดนคือเปนการสือ่สารระหวางผูเขียนบล็อกและ

ผูอานผานการแสดงความคิดเห็นได  ขอดีและขอเสียของบลอ็กดังน้ี 
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 1) ขอดีของบล็อก 

1.1) การทําบล็อกน้ันผูเขียนบล็อกสามารถสรางไดเองทํางาน ไมเสียเงิน ไมตองใช

ความรูในภาษาคอมพิวเตอรแตอยางใด ไมมคีาใชจายที่ตองเสียเกี่ยวกบัการเชาพื้นที่อินเทอรเน็ตใด ๆ  

1.2) การเขียนบล็อกน้ันผูเขียนสามารถเผยแพรขอมูลตาง ๆ ใหสามธารณชนไดรับรู 

1.3) บล็อกเปนเครือ่งมือที่สามารใชเปนการโฆษณา ประชาสัมพนัธ ขอมูลขาวสาร

หรือความเคลื่อนไหวตาง ๆ 

1.4) การเขียนบล็อกน้ันผูที่เขียนสวนใหญจะมีความถนัดในเรือ่งที่เขียน เชน 

แนะนําการแตงหนา หรือสารพัดขอมลูเกี่ยวกบัการออกกําลงักายที่ถูกวิธี ซึ่งการเขียนบทความตาง ๆ 

เหลาน้ีเปนแหลงความรูใหม ๆ ได 

1.5) บล็อกมักจะมบีทความทีเ่ปนเหตุการณใหม ๆ ทันสมัย ซึง่ทาํใหคนที่อื่นทันตอ

เหตุการณปจจบุันเสมอ 

1.6) เจาของบลอ็กทีเ่ปนผูเขียนบทความมีความอสิระที่จะเขียนในสิ่งตาง ๆ ลงใน 

บล็อกของตนเอง 

1.7) เจาของบลอ็กมีอสิระทีจ่ะรบัฟง หรือตอบกลับผูทีม่าแสดงความคิดเห็นกับ

บล็อกของตนเองได  

1.8) เจาของบลอ็กสามารถปรบัเปลี่ยนรูปแบบของบลอ็กไปตามที่ตองการ  

โดยสรางสรรคและนําเสนอความเปนตัวของตัวเองเขาไปในบล็อกได 

1.9) สามารถเจอเพื่อนใหม ๆ ได ระหวางผูทีส่นใจในเรื่องเด่ียวกนั 

1.10) เจาของบลอ็กสามรถบันทึกเรื่องราวทีพ่บเจอในแตละวันลงในบลอ็กของ

ตนเองได ซึ่งเปรียบเสมอืนเปนไดอารี่ทีเ่กบ็เรื่องราวตาง ๆ 

2) ขอเสียของบล็อก 

2.1) เน่ืองจากบล็อกมีความอิสระในเรื่องที่จะเขียนสิง่ใดหรอืบทความอะไรก็ได ทําใหผู 

ที่อานบล็อกตองใชวิจารณญาณในการอาน และผูเขียนบล็อกตองใชความรอบคอบในการเขียนบล็อก 

2.2) เน้ือหาทีเ่ปนบทความในบล็อกน้ันอาจจะเปนขอมลูที่ไมถูกตองเสมอไป  

2.3) ผูที่ไมหวังดีตาง ๆ สามารถเขามาแสดงความคิดเห็นแย ๆ หรือกอกวนในบล็อกไดงาย 

2.1.2 ทวิตเตอร (Twitters) 

ทวิตเตอร คือ ไมโครบล็อกที่จํากัดโพสตในแตละครัง้ในการพิมพ ซึ่งการโพสตแตละครั้งใน

ทวิตเตอร คือ 140 ตัวอักษร ปจจบุันทวิตเตอรเปนเครือ่งมอืที่ใชในการสื่อสารของผูคนมากมาย

รวมทั้งยังมีองคกรตาง ๆ ใชทวิตเตอรเพือ่บอกขาวความเคลือ่นไหวใหผูบริโภคไดรบัทราบ ทวิตเตอร

ไดรับความนิยมในการเปนเครื่องมือสื่อออนไลนเปนอยางมาก เพราะนอกจากจะมกีารใชงานงายแลว
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ยังมีความรวดเร็วในการเผยแพรขอมลูขาวสารตาง ๆ ใหผูติดตามไดพรอม ๆ กัน โดยขอดีและขอเสีย

ของทวิตเตอรมีดังน้ี  

 1) ขอดีของทวิตเตอร 

1.1) ทวิตเตอรเปนเครื่องมือที่ใชในการแชรรปูภาพหรอืขอความไดอยางรวดเร็ว

ใหแกคนที่กด Follower 

1.2) ผูที่ใชทวิตเตอรสามารถรบัรูและอัพเดตเหตุการณตาง ๆ ไดอยางรวดเร็ว 

1.3) สามารถแบงปนหรอืทวิตที่ช่ืนชอบใหกับผูอื่นไดโดยการกดรทีวิต 

1.4) ทวิตเตอรคือพื้นที่ทีส่ามารถแสดงความเปนตัวของตัวเองได ไมวาจะเปนเรือ่งที่

ชอบ สามารถเขียนลงไปในทวิตเตอรของเราได  

1.5) สามารถแสดงความคิดเห็นตอการอานขาวในทวิตเตอรได  

2) ขอเสียของทวิตเตอร 

2.1) การที่การทวิตสามารถแพรกระจายไปอยางรวดเร็ว อาจจะทําใหมีขอความที่

ตกหลนหรอืผิดพลาดไดซึ่งจะไมสามารถแกไขได 

2.2) เนืองจากทวิตเตอรน้ันสามารถพมิพขอความไดเพียง 140 อักษรเทาน้ัน เมื่อ

พิมพขอความสัน้ ๆ และกระชับไปอาจจะทําใหผูกดติดตามไมสามารถเขาใจความหมายไดทั้งหมด

และอาจจะเกิดความเขาใจผิดในสารน้ันได 

2.3) การใชทวิตเตอรในปจจุบันน้ันมาจากคนทีห่ลากหลาย อาจทําใหไดรับขาวสาร

ที่ไมเปนความจรงิ เพราะอาจจะเปนไมไดรบัการตรวจสอบ 

2.1.3 เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) 

เครือขายสงัคมออนไลนคือเว็บไซตที่ผูคนสามารถใชเปนชองทางในการสื่อสารกบัเพื่อนหรือคน

ที่รูจกัไดอยางงายได ซึ่งเครือขายสังคมออนไลนแตละเว็บไซตมีลักษณะและสวนประกอบที่แตกตางกัน

ออกไปตามแตทีก่ําหนด แตสิ่งหน่ึงทีเ่ครอืขายสังคมออนไลนมสีวนที่เหมอืนกันคือ โปรไฟลของผูใชงาน 

เพื่อแสดงขอมลูสวนตัวของผูใชงาน การเช่ือมตอ ซึ่งสามรถสรางเพื่อนใหมได ไมวากับคนทีรู่จักมากอน 

หรือคนที่ไมรูจักทางออนไลน และการสงขอความ เปนการสงขอความสวนตัวหรือขอความสาธารณะ 

ก็ได ซึ่งในปจจุบัน เฟซบุก (Facebook) คือ เครือขายสงัคมออนไลนที่ไดรบัความนิยมมากที่สุด  

  1) ขอดีของเครือขายสังคมออนไลน 

1.1) ผูที่ใชสื่อสังคมออนไลนสามารถสื่อสารและรบัสงขอความถึงกันและกันไดอยาง

รวดเร็ว 

1.2) ผูที่มีความสนใจคลาย ๆ กันสามารถแบงปนขอมลูความรูถึงกันได 

1.3) เปนสื่อทีเ่ปดกวางใหผูคนไดแสดงความคิดเห็นตอสิ่งตาง ๆ ได 

1.4) สามารถนําเสนอรูปภาพ ขอความ วีดีโอตาง ๆ ที่ตนเองช่ืนชอบไปยังตนอื่น ๆ 
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1.5) สรางมิตรภาพข้ึนใหมได 

1.6) เครือขายสงัคมออนไลนยังเปนชองทางในการโฆษณา ประชาสัมพันธ ของ

องคกรใหแกลกูคาได 

2) ขอเสียของเครือขายสังคมออนไลน  

2.1) เครือขายสงัคมออนไลนเปนบริการที่ผูอื่นเขาถึงขอมลูสวนตัวไดงาย ซึ่งถาผูใช

ไมระมัดระวังอาจจะทําใหขอมลูถูกนําเอาไปใชในทางเสียหายได  

2.2) สื่อสงัคมออนไลนในปจจบุันเปนสื่อที่เปดกวาง และมผีูคนหลากหลายเขามาใช

งาน ซึ้งถาหากผูใชไมระมัดระวังในการใชงานอาจจะโดนหลอกลวงผานสือ่สงัคมออนไลนได เชนการ

สั่งซือ้สิ้นคาใสสื่อออนไลนและไมไดรับสินคา หรอืไดรับสินคาที่ไมมีคุณภาพ 

2.3) รูปภาพหรือวีดีโอตาง ๆ อาจจะถูกละเมิดได เน่ืองจากสื่อสังคมออนไลนเปน

สื่อทีเ่ราสามารถนําผลงานไปเผยแพร แตอาจจะมีบุคคลอื่นสามารถนําไปแบอางได 

 2.1.4 การแบงปนสื่อทางออนไลน (Media Sharing) 

 เปนเว็บไซตที่เกี่ยวกับการแบงปนรูปหรือวีดีโอตาง ๆ ที่ผูใชงานเว็บไซตสามารถอัพโหลดไฟล 

(Multimedia) เขาสูเว็บไซตได เพือ่แบงบันไปยังผูใชคนอื่น เว็บไซตประเภทน้ีที่ไดรับความนิยมที่สุด

คือ ยูทูบ (YouTube) ซึ่งเปนเว็บไซตที่ไดรบัความนิยมอยางแพรหลายในปจจบุัน เพราะยูทูบเปน

เว็บไซตที่ใชงานงาย สามารถดูหนัง ฟงเพลง ดูคลิป หรือดูขาว ไดตามที่ผูใชงานตองการ  

 1) ขอดีของยูทูบ (YouTube) 

1.1) เปนแหลงขอมูลตาง ๆ โดยจะนําเสนอผานรปูแบบวีดีโอ ซึ่งเปนเปนรูปแบบที่

นาสนใจและเขาใจงาย  

1.2) ชวยเผยแพรผลงานของผูใชงานใหเปนทีรู่จกัไดงาย เพียงแคสมัครการใชงาน

และอัพโหลดไฟลวีดีโอของผูใชก็สามารถแบงปนวีดีโอไปใหกับผูอื่นได 

1.3) ใชเปนชองทางในการกระจายขอมลูตาง ๆ ได เชนสื่อโฆษณา หรือสือ่

ประชาสมัพันธ  

1.4) ไมมีคาใชจายในการใช 

 2) ขอเสียของยูทูบ (YouTube) 

2.1) เปนชองทางทีส่ามารถละเมิดลิขสิทธ์ิไดงาย โดยการขโมยผลงานหรอืแอบอาง

ผลงานของผูใชได 

2.2) เน่ืองจากมีความเปดกวาง ผูใชจงึตองใชวิจารณญาณในการรับชมสื่อตาง ๆ  
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2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับกลยุทธทางการตลาดผานสื่อออนไลน 

สมใจ บญุสริิ (2538) กลาววา การตลาดอินเทอรเน็ต (Internet Marketing) หรืออาจใชวา 

 I-marketing, Web-marketing, Digital Marketing, การตลาดออนไลน (Online-marketing)  

หรือ การตลาดอเิลก็ทรอนิกส (e-Marketing) หมายถึง การทําการตลาดในสื่อออนไลนโดยใชสื่อ

อินเทอรเน็ตมาเปนสื่อกลางกับกลุมเปาหมายหรือลูกคา โดยอาจจะใชวิธีตาง ๆ เชนการโฆษณา

เว็บไซต ที่สามารถนําสินคาไปเผยแพรบนสื่อออนไลน เพือ่ใหผูอื่นเกิดความรบัรูและเกิดความสนใจ 

จนกระทั้งเขามาใชบรกิารหรือซื้อสินคาในที่สุด ขอดีของการทําการตลาดออนไลนมีดังน้ี คือ 

1) สามารถวัดผลไดเมือ่เทียบกบัสื่อรปูแบบอื่น ๆ 

2) สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางแทจริง การตลาดออนไลนน้ันสามารถชวยทําให

เขาถึงขอมูลของกลุมเปาหมายไดอยางแมนยํา 

3) สามารถปรบัเปลี่ยนใหเหมาะสมกบักลุมเปาหมายแตละประเภทได 

4) ประหยัดเวลา หมายถึง ใชเวลานอยในการผลิตสือ่เพื่อที่จะสงไปยังกลุมเปาหมาย 

5) สามารถรับรูขอมลูสวนตัวของลูกคาทําใหเกิดการเขาใจพฤติกรรมของลูกคาและสามารถ

วิเคราะหไดวาลูกคาชอบซื้ออะไร ลักษณะสิ่งที่ช่ืนชอบทําใหสามารถนํามาวางแผนกลยุทธทาง

การตลาดได 

6) ตนทุนนอยกวาเมื่อเทียบกับการทําตลาดแบบอื่น ๆ โดยการวัดคาเฉลี่ยที่สงขอมลูผลิต 

ตาง ๆ ไปใหกลุมเปาหมาย และสามารถรบัรูการตอบสนองของลูกคาไดทันทีวาจะซื้อสิ้นคาหรือไม 

7) สามารถทํารูปแบบใหดูสวยงามสะดุดตา โดยการสรางแบบขอความหรือรูปภาพตาง ๆ  

ใหมีความสรางสรรค 

2.2.1 เครื่องมือหลักของพาณชิยสังคม (Social Commerce) หรือ พาณิชยสังคม

หมายถึง การทํากาคาออนไลนผานชองทางอเิล็กทรอนิกส เชนอินเทอรเน็ต โดยใชเปนสื่อกลางใน 

การตอบโตกันระหวางผูขายและลูกคา การใชพาณิชยสังคมยังชวยในการลดคาใชจายได เพราะไร

ขีดจํากัดในเรือ่งของเวลาและสถานที่ สามารถเสนอสิน้คาใหกับลกูคาไดอยางรวดเร็ว (สมใจ บุญสิร,ิ 

2555) สามารถจําแนกไดเปน 6 ประเภท ไดแก 

2.2.1.1 การจัดอันดับและความคิดเห็นของลูกคา (Customer Ratings and 

Reviews) เปนเครื่องมือที่ขับเคลือ่นใหเกิดการซื้อ -ขายที่สูงข้ึนไดโดยผานลูกคาทีเ่คยใชสินคาบรกิาร 

ซึ่งอาจเรียกวา “ลูกคาประจํา” เกิดความประทับใจในตัวสินคาที่ซื้อไปหรือบริการ ที่ไดรับหลังการ

ขายและเขามาแสดงความคิดเห็นผานประสบการณ การใชจริง ลูกคาประจํายังเปนสวนหน่ึงในการ

ชวยจัดอันดับสินคา สงผลใหการตัดสินใจซื้อสินคาจากลูกคารายใหมเปนไปอยางงายดายย่ิงข้ึน การ

จัดอันดับและความคิดเห็นของลกูคาเปนเครื่อง มือทีร่านคาออนไลนสวนใหญใชในการทาการตลาด 
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เพราะลูกคา สวนใหญยินยอมที่จะซื้อสินคา/ บริการ เมื่อไดรับฟงคาแนะนําหรอื ประสบการณการใช

สินคา/ บริการจากผูคนรอบขาง 

2.2.1.2.ขอเสนอแนะของผูใชและการแนะนําผลิตภัณฑ (User 

Recommendations and Referrals) เปนแนวความคิดพืน้ฐานในการนําสื่อดิจิทลัทีม่ีอยูมาดึงดูดให

ผูใชมีสวนรวมในการทําธุรกรรม การซื้อ -ขาย โดยอาจมีขอเสนอพิเศษใหแกผูซื้อทีม่ีการแนะนําหรอื

บอกตอเพื่อน เครื่องมอืการทางการตลาดวิธีน้ีไดรับการตอบรับ จากลูกคาคอนขางสูงเพราะผูแนะนํา

ไมตองเสียคาใชจายแตอยางใด และยังมีโอกาสทีจ่ะไดคาตอบแทนจากรานคาอีกดวย จัดเปน

การตลาดรูปแบบหน่ึงทีเ่นนการพูดแบบปากตอปาก (Word of Mouth) ที่รูจกักันในช่ือ Viral 

Marketing เชน การสงขอความใน Twitter การทํา Social Bookmarking หรือ การใหคาตอบแทน

แกผูใชที่แนะนําผลิตภัณฑตอแกผูอื่น เปนตน 

2.2.1.3 เครื่องมอืการซื้อ-ขายทางสังคม (Social Shopping Tools) เปนการนําสือ่

เทคโนโลยีที่ไดรบัความนิยมในปจจบุันมา ดําเนินธุรกรรมการซื้อ -ขายสินคา ซึ่งเปนชองทางในการ

ขายสินคา อีกชองทางหน่ึงที่ไดรับความนิยม เชน การเปดรานคาบน เฟซบุก และการทําธุรกจิ

ประเภท Group-Buying ที่เรียกวา “บริการซื้อของแบบกลุม” เปนตัน 

2.2.1.4 กระทูและชุมชนออนไลน (Forums and Communities) เปนเครื่องมือ

ออนไลนที่อยูคูอินเทอรเน็ตมามากกวา 40 ป ไดแก เว็บไซตตาง ๆ โดยเฉพาะเว็บไซตที่เปนศูนยกลาง

การแลกเปลี่ยน ขอมูลขาวสารสาขาตาง ๆ เชน การศึกษา การแพทย ธุรกิจ เปนตน โดยตางใชกระทู

และชุมชนออนไลนเปนสื่อกลางติดตอ ระหวางผูใชหลาย ๆ คน ทั้งน้ี ในบางเว็บไซตผูทีจ่ะเขาถึง

ขอมูล ไดจะตองสมัครเปนสมาชิกกอน โดยมีเงื่อนไขที่แตกตางกันไปใน แตละเว็บไซตเชน Pantip 

2.2.1.5 Social Media Optimization (SMO) ในยุคที ่Search Engine เปนที่นิยม

จนไดรับการกลาวขาน รานคาออนไลนตางหัน มาใหความสนใจในกลยุทธการเพิ่มจํานวนคนใหเขาสู

หนาเว็บไซต รานคา โดยใช Search Engine เปนสื่อกลาง ที่เรียกวา “ Search Engine 

Optimization (SEO)” มาถึงในยุคปจจบุันทีส่ื่อสังคม ออนไลนมีบทบาทมากข้ึน กลยุทธเพื่อใชสื่อ

สังคมออนไลนในการ ชักชวนผูคนเขามาม ีสวนรวมในเว็บไซตจนเกิดการทาธุรกรรมซื้อ - ขายจึง

เกิดข้ึนและเรียกกันวา “Social Media Optimization(SMO)” ตัวอยางของกลยุทธ SMO เชน การ

แทรกลิงคเว็บไซตของ รานคาผานวิดีโอบน YouTube หรือการ Tag ช่ือเพื่อนที ่อยูในเครือขายลงบน

รูปภาพ 

2.2.1.6 การโฆษณาผานสื่อสังคมออนไลน (Social Advertising) ปจจบุันผูใชหลาย

คนเขาใชบริการสื่อสังคมออนไลนเสมอืนเปน กิจกรรมหน่ึงที่ไมสามารถขาดไดเมื่อเขาสูโลกไซเบอร 

ดังน้ัน การลงโฆษณาในสื่อสังคมออนไลนสามารถผานสายตาผูบริโภคไดคอน ขางมากโดยเงื่อนไขใน
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การทําโฆษณาจะแตกตางกันออกไป เชน ผูลงโฆษณาบน เฟซบุก (Facebook) สามารถกําหนดคา

โฆษณาได โดย ความถ่ีในการแสดงโฆษณาจะแปรผันตามงบประมาณที่ต้ังไว 

2.2.2 กลยุทธการใช Social Commerce เพ่ือไปสูความสําเร็จ 

2.2.2.1 การตระหนักรบัรู (Awareness) ปจจุบันรานคาสวน ใหญมีการใชสื่อสงัคม

ออนไลนเปนอีกชองทางหน่ึงในการนําเสน สินคาของตนเอง ตามในการสํารวจประจําป 2553 ของ 

Booz & Company (Anderson, 2011) ระบุวา 71% ของผูใชสื่อ สังคมออนไลนที่คลิก ชอบ (Like) 

รานคาหรอืแบรนดสินคาบนเฟซบุก น้ันไมมีความตองการซือ้สนิคาหรือบริการจากรานคาที่ตนเอง

คลิก ชอบ ดังน้ัน รานคาตาง ๆ ควรตระหนักวาสื่อสังคมออนไลนมีมลูคาที่จํากัดในแงของการคาขาย 

สินคาในโลกแหงความเปนจริง 

2.2.2.2 การพิจารณาไตรตรอง (Consideration) จะเห็นไดวาปจจบุันมรีานคา

มากมายใชสื่อสังคมออนไลนเขามามีบทบาทในการสรางความรูจกัใหกบัผูบรโิภค แตไมใชวาทุกรานที่

ใชสื่อสังคมออนไลนทุกรานจะประสบความสําเร็จเชนกัน 

2.2.2.3 การเปลี่ยนแปลง (Conversion) จัดไดวาเปนกุญแจหลักของกลยุทธ 

Social Commerce เพราะไมเพียงแตผูใชมีโอกาสซื้อสนิคาบริการที่มีขอเสนอพิเศษ แตยังเปดโอกาส

ใหรานคา สรางแบรนดใหเปนที ่รูจักหรืออยางนอยทาใหผูใชที่ไมเคยรูจกัรานคาน้ีเลย ไดเขาไปสัมผสั

ซึ่งอาจกลายเปนลูกคาประจําของรานน้ันได 

2.2.2.4 ความภักดีตอแบรนดสินคาและการบริการหลังการขาย (Loyalty and 

Service) รานคาหรือแบรนดสินคาสวนใหญตองการ การสนับสนุนจากผูซื้อ Social Commerce 

สามารถสรางสิง่เหลาน้ี ใหเกิดข้ึนได โดยผานประสบการณที ่ผูใชเคยสัมผสัเชน ทางรานคาอาจ

นําเสนอโปรโมช่ันพิเศษใหกับผูทีเ่คยซื้อสินเคาไปใชแลว หรอืการที่ใหลกูคารวมสนุกในการกดชอบ 

(Like) ในเฟซบุก ซึ่งการทําเชนน้ีเสมือนการสรางระบบการเขาสูความภักดีตอแบรนดสินคา 

2.2.2.5 การวัดผล (Measurement) Social Commerce เกี่ยวของกับขอมลูหลาย

ประเภท เชนขอมูลการซื้อ พฤติกรรมผูบริโภค และขอมลูพืน้ฐานของลูกคา รานคาสามารถนําขอมลู

เหลาน้ีไปประยุกตใชได เชน แสดงเปรียบเทียบชนิดสินคาทีผู่ใชซื้อกับเพื่อน ๆ ในเครือขายสามารถ

ตรวจสอบขอมลูการจัดอันสินคา สินคาทีผู่ใชเลือกดู แนะนํา หรือซื้อในลักษณะเรียลไทมซึง่อาจ ดึงดูด

ใหผูใชคนอื่นสนใจและสั่งซื้อสินคาตามได 

2.2.3 สัดสวนการตลาดของพาณิชยสังคม (Social Commerce) 

แนวโนมการตลาดแบบดิจิทัลของธุรกจิในประเทศไทยยัง ขยายตัวอยางตอเน่ือง เพราะ

จํานวนผูใชบรกิารบนโลกออนไลนได เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว ตลอดจนมีพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ต 

เพื่อหาขอมูล หรือเพื่อเลือกซื้อสินคาในรูปแบบอีคอมเมิรซ ซึ่งเปนเทคโนโลยีที่ถือไดวาสามารถ

ตอบสนอง พฤติกรรมผูบริโภคไดอยางเต็มที ่โดยนักการตลาดอาจใชเปนชอง ทางการสื่อสารใน



18 

รูปแบบของอินเตอรแอคทีฟ เพื่อเรงยอดขายและ สรางแบรนดไดจริง ซึ่งสัดสวนงบประมาณ

การตลาดแบบดิจทิัลมีประมาณ 2-10% ของงบประมาณการตลาดขององคกร และมลูคา สื่อออนไลน

นาจะมสีัดสวนไมตํ่ากวา 2% ของมูลคาสือ่โดยรวม ทาใหผูประกอบการสนคาอุปโภคบริโภคนิยมใช

กิจกรรมการตลาด ผานสือ่ออนไลนมากข้ึน เพราะเปนชองทางการตลาดใหมที่เขาถึง กลุมลกูคา

เปาหมายไดมากทีสุ่ด ทั้งน้ี สถิติการใชงานของคนไทย กับสือ่ออนไลนสูงถึง 17 ลานคนทั่วประเทศ 

และคนไทยเปนสมาชิก เฟซบุก 14 กวาลานคน คิดเปนมูลคา 2,000 ลานบาท หรือประมาณ 2% 

ของเงินที่ใชจายผานสื่อทัง้หมดซึ่งอยูที ่100,000 ลานบาท ปจจัยแหงความสําเร็จของกลยุทธ Social 

Commerce 

2.2.3.1 สรางเว็บไซตใหนาสนใจและเปนทีรู่จกั เน่ืองจาก Social Commerce 

สามารถกระตุนใหเกิดลูกคาใหมและเปนสื่อ กลางในการสรางความภักดีตอแบรนดสินคาของลกูคา

ประจํา ดังน้ันเจาของรานคาที่จึงควรพัฒนาเน้ือหาขอมูลของเว็บไซตให ทันสมัย มีรูปแบบและสสีันที่

เหมาะสมกับผลิตภัณฑหลักของรานคา รวมไปถึงเน้ือหาที่ดึงดูดผูใช ทั้งน้ี เว็บไซตจะเปนทีรู่จักไดเมื่อ 

ถูกกลาวถึงในเว็บไซตที่เปนที่นิยมตาง ๆ โดยเฉพาะบน Search Engine ผานกลยุทธ Search 

Engine Optimization (SEO) ซึ่งเปน ศาสตรในการดึงดูดผูคนเขาสูเว็บไซตที่ไดรับการกลาวถึงมา

อยางตอเน่ือง 

2.2.3.2 สรางเครื่องมือทางสงัคมออนไลนผานหนาหลักของ เว็บไซต โดยปกติหนา

หลักเว็บไซตของรานคาหลายแหงจะมีเพียงที่มาขอมูลผลิตภัณฑหรือบรกิาร และวิธีการติดตอเทาน้ัน 

ดังน้ันการเพิ่มเครื่องมือทางสงัคมออนไลนลงในหนาหลักของเว็บไซตจะทําใหผูใชสามารถโตตอบกับ

รานคาไดทันท ีเชน รูปภาพ วิดีโอ ขอคิดเห็น เปนตน ขอมูลเหลาน้ีโดยเฉพาะเรือ่งราวที่เกิดจาก

ประสบการณของผูใชจะดึงดูดใหลกูคาใหมเขามาเปนลูกคาประจําไดงายข้ึนเชน การสรางไอคอนลิงค

ไปยัง เฟสบุค เปนตน 

2.2.3.3 ใชประโยชนจากสื่อสงัคมออนไลนอยางเต็มที่ขอมูลการสํารวจของบริษัท

วิจัย Nielsen (n.d.) พบวา คนมากกวา 70% เช่ือในคําแนะนําจากผูใชออนไลน ในขณะที่ Forrester 

(n.d.) ระบุวาประมาณ ครึ่งหน่ึงของประชากรในประเทศสหรัฐอเมริกาอานการจัดอันดับ และความ

คิดเห็นของลูกคา อยางนอยเดือนละครัง้ (Dennison, 2009) ดังน้ันจะเห็นไดวา Social Commerce 

สามารถกระตุนใหเกิดการเปลี่ยนแปลงข้ึนระหวางลูกคาประจําและลูกคาใหมไดเพราะ Social 

Commerce จะเปนสื่อกลางที่ลูกคาสามารถเขามาสอบถามเกี่ยวกับคุณสมบัติของสินคา แนะนํา  

ติชม สินคา บริการอยางตอเน่ือง ทั้งน้ี รานคาไมควรเนนการขายมากจนเกินไปแตควรสรางความ 

สัมพันธที่ดี และความประทับใจใหเกิดข้ึน กับลกูคา โดยใช Social Commerce เปนชองทางหน่ึงใน

การรบั ฟงความคิด หรือตรวจสอบความนิยมของสินคาได หากสินคาใด ที่มียอดขายที่ไมดีนัก เจาของ

สามารถสรางแรงจูงใจอื่น ๆ ได เชน จัดการสงเสรมิการจําหนายสําหรับสินคาชนิดน้ัน เปนตน 
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สรปุวาสื่อสังคมออนไลนไมเพียงมบีทบาทเฉพาะดานการติดตอ สื่อสารเช่ือมโยงความสมัพันธเทาน้ัน 

แตมีประโยชนในเชิงธุรกจิที ่หลากหลายแงมุม โดยเฉพาะเปนเครื่องมือทีท่ําใหเกิดธุรกรรมการ ซื้อ -

ขายบนโลกไซเบอร เน่ืองจากการพัฒนาอยางตอเน่ืองของ ฟงกชันการทํางานบนสื่อสังคมออนไลนที่

รองรับการทางานที่กวางขวางมากข้ึน ซึ่งสามารถนําไปใชเปนเครื่องมือในการทําพาณิชยสังคม ไดเปน

อยางดี ทั้งน้ี แบรนดสินคาและเจาของรานคา ควรเลือกใชโมเดลทางธุรกิจทีเ่หมาะสมกบัภาพลักษณ

ของแบรนด และตระหนักถึงกลยุทธและเครื่องมือที่ใชในการเขาถึงลูกคา รวมทั้งคํานึงถึงขอมลูทีจ่ะ

ระบลุงในสื่อสังคมออนไลนเพือ่สรางความ ประทบัใจ และการมีสวนรวม 

 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภคของวัยรุน 

2.3.1 ความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค 

พฤติกรรมของผูบริโภค หมายถึง กระบวนการและกจิกรรมตาง ๆ ที่บุคคลเขาไปมีสวน

เกี่ยวของในการเสาะแสวงหา การเลือก การซือ้ การใช การประเมินผล และการกําจัดผลิตภัณฑ 

และบริการหลังการใช เพื่อสนองความตองการและความปรารถนาอยากไดใหไดรับความพอใจ  

(G. E. Belch & Belch, 2007) พฤติกรรมผูบริโภค คือ การกระทําของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซึง่

เกี่ยวของโดยตรงกบัการจัดหาและการใช ผลิตภัณฑ ทั้งน้ีหมายรวมถึงกระบวนการตัดสินใจซึง่ 

เกิดข้ึนกอน และมีสวนกําหนดใหเกิดการกระทํา (ศิริวรรณ เสรรีัตน, ปรญิ ลักษิตานนท และศุภร  

เสรีรัตน, 2552) 

2.3.2 องคประกอบของโมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 

องคประกอบของโมเดลพฤติกรรมผูบริโภคสามารถอธิบายไดเปนระบบ (ศิริวรรณ เสรีรัตน 

และคณะ, 2552) กลาวคือ สิ่งเรา หรอืสิง่กระตุน (Stimulus) ใหเกิดความตองการ (Need) ในความ 

รูสึกนึกคิดของผูซือ้ มีอทิธิพลอทิธิพล ทําใหเกิดการตอบสนอง (Buyer’s Response) หรือการ

ตัดสินใจของผูซือ้ (Buyer’s Purchase Decision) โดยสามารถเรียกวาโมเดลที่ใชอธิบายระบบน้ีได

อีกลักษณะวา S-R Theory ประกอบดวย 3 สวนสําคัญ ไดแก 

1) สิ่งกระตุน (Stimulus) ทั้งภายในและภายนอก นักการตลาดจะสนใจ เนนการสรางสิ่ง

กระตุนทางการตลาดซึง่ควบคุมได และ สิ่งกระตุนอื่นที่ควบคุมไมได 

2) ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) เปรียบเสมอืนกลองดํา (Black Box) ซึ่ง

ผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได ตองพยายามคนหาความรูสกึนึกคิดของผูซื้อ ที่ไดรับอทิธิพลจาก

ลักษณะของผูซื้อ และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 

3) การตอบสนอง (Buyer’s Response) การตอบสนองหรอืการตัดสินใจซื้อของผูซือ้หรือ 

ผูบริโภคจะมกีารตัดสินใจในประเด็นตาง ๆ 
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2.3.3 กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค 

ข้ันที่ 1 การรับรูถึงปญหา ผูบริโภคตระหนักถึงความตองการซื้อของตนเอง 

ข้ันที่ 2 การสืบคนขอมลู ในข้ันน้ีผูบริโภคจะแสวงหาขอมูลเพื่อตัดสินใจ โดยการแสวงหา

ความรูจากขอมลูตาง ๆ ทั้งแหลงขอมลูภายในและขอมลูภายนอกเพื่อใหไดขอมูลที่มากพอ 

ข้ันที่ 3 การประเมินผลทางเลือก ผูบริโภคจะนําขอมลูที่ไดรวบรวมไวมาจัดเปนหมวดหมูและ

นํามาคิดวาสิ้นคามีขอดีและขอเสียตางกันอยางไร เพื่อทีจ่ะหาความคุมคาตอตนเองมากทีสุ่ด 

ข้ันที่ 4 การเลือกทางเลือกที่ดีทีสุ่ด หลังจากข้ันที่ 3 ผูบริโภคจะตัดสินใจเลือกสิ้นคาหรอื

ผลิตภัณฑที่ดีที่สุดใหกับตนเอง และในข้ันน้ีมกัจะนําประสบการณจากการตัดสิ้นใจในครัง้กอน ๆ มา

ชวยในการตัดสินใจอีกดวย 

ข้ันที่ 5 การประเมินหลงัจากการซือ้ ข้ันตอนน้ีผูบริโภคจะใชผลิตภัณฑทีซ่ื้อมาและนํามา

ประเมินและวิเคราะหไปดวย 

2.3.4 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

เปนการคนควา หรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการบริโภค ทั้งทีเ่ปนบุคคลกลุมบุคคล 

หรือองคกร เพื่อใหทราบถึงลกัษณะความตองการและพฤติกรรมการซื้อการบริโภคการเลือกบริการ

แนวคิด หรือประสบการณทีจ่ะทําใหผูบรโิภคพึงพอใจ (ปณิศา ลัญชานนท, 2548) หรือเปนการ

วิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภค ดวยการศึกษาคนควาถึงพฤติกรรมการเลือกซื้อ การตัดสินใจซื้อและ 

การใชสินคาและการบริการของผูบริโภค เพื่อทีจ่ะใหนักการตลาดทราบถึงความพึงพอใจและความ

ตองการของผูบรโิภค (นฤมล อดิเรกโชติกุล, 2548) โดยใช 7 คําถาม (6Ws 1H) ที่จะชวยในการ

วิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภคเพื่อคนหา 7 คําตอบ (7Os) (ปณิศา ลัญชานนท, 2548) ดังรายตอไปน้ี 

1) ลูกคาเปนใครหรือใครคือลูกคา (Who) คือกําหนดหากลุมลกูคาเปาหมาย หรอืเรา

ตองการเสนอขายสินคาและบรกิารใหกับลูกคากลุมใด ซึ่งเราตองวิเคราะหกลุมลกูคาเปาหมาย 

(Occupants) การวิเคราะหจะทําใหรุถึงพฤติกรรมในการซือ้ได ผูขายจะตองกําหนดถึงกลุมลูกคา

เปาหมายที่ชัดเจน และตองวิเคราะหถึงความเปนไปไดของการขายเพื่อนําไปสูความสําเรจ็ในการขาย 

ผูขายตองทราบถึงสวนแบงการตลาดที่ชัดเจน และสามารถวัดกลุมลกูคาเปาหมายไดเพือ่งายตอการ

เขาถึงลูกคา 

2) ลูกคาตองการซือ้อะไร (What) เปนการวิเคราะหถึงสิ่งที่ลูกคาซื้อ (Objects) เพื่อใหทราบ

ถึงความตองการที่แทจริงซึ่งลูกคาตองการจากผลิตภัณฑหรอืธุรกิจการขาย เชนลูกคาตองการคุณสม

บิตที่มาพรอมกับตัวสินคา หรือองคประกอบของสิ้นคาอื่น ๆ เชน บรรจุภัณฑที่สวยงาม รูปลักษณของ

สิ้นคาที่สวยงาม หรอืคุณภาพของสิ้นคาที่ดี ซึ่งการวิเคราะหความตองการของลูกคาเหลาน้ีจะทําให

ผูขายเขาใจความตองการของลุกคาทีม่ากข้ึน 
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3) ทําไมลูกคาถึงซื้อ (Why) เปนการวิเคราะหถึงวัตถุประสงคของการซื้อ (Objectives)  

จะชวยใหทราบวาทําไมลกูคาตัดสินใจซื้อสินคา เราควรศึกษาหาขอมูลและหาตุผลวาทําไมผูบริโภคจงึ

ตัดสินใจซือ้สินคา ซื้อเพื่อตอบสนองปจจัยข้ันพื้นฐานของตัวลูกคาเองหรือซือ้เพราะตอบสนองความ

ตองการเขาสงัคม เพื่อนํามาเปนแนวทางในการวางแผนนําเสนอกลุมลูกคาเปาหมายไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

4) ลูกคาซื้อสินคาเมือ่ไร (When) เปนการวิเคราะหโอกาสทีจ่ะซื้อของลูกคา (Occasions) 

ซึ่งลกูคาจะมีพฤติกรรมในการบริโภคหรือตัดสินใจซื้อสินคาและบริการในแตละประเภทแตกตางกัน

ตามโอกาสที่จะใชหรือซื้อ ผูขายตองคํานึงถึงวาสินคาอยูในชวงเวลาหรือไม หรือเปนสิ้นคาที่สามารถ

ขายไดตลอดเวลาไมมีชวงเวลา เชนการขายสิ้นคาหรือบริการชวงเทศกาลตาง ๆ จะทําสามารถเพิม่

ยอดขายใหกับสิ้นคาได ปจจัยดานเวลาน้ีถานํามาวิเคราะหจะทําใหสามารถรูถึงความตองการของ

ลูกคาและจะสามารถเพิ่มยอดขายได 

5) ลูกคาซื้อที่ไหน (Where) เปนการทําความเขาใจกับพฤติกรรมการซือ้ของลูกคาวานิยม 

ซื้อสินคาชนิดน้ัน ๆ ที่ไหน ชองทางใด เชนลูกคาตองการซื้อสิ้นคาในเว็บไซต หรือตองการซือ้สิ้นคาใน

ตลาดที่ขายสิ้นคาเฉพาะเจาะจง เพื่อทีผู่ขายจะนําเสนอสิ้นคาที่เหมาะสมกับความตองการของลุกคา

นอกจากน้ีความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยีและการรบัรูขอมลูสารสนเทศที่รวดเร็ว ก็อาจทําให

นักขายตรงตองอาศัยเครื่องมือทางอเิลก็ทรอนิกส ติดตอหรอืเสนอขายผานทางระบบอินเทอรเน็ต 

เพื่อใหสอดคลองกบัสถาน การณที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาและสามารถอํานวยความสะดวก จน

สรางความ พึงพอใจใหแกลกูคาไดมากย่ิงข้ึน 

6) ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who) เปนการวิเคราะหเกี่ยวกับผูมีบทบาท ในการซื้อ 

(Organizations) การซือ้สิ้นคาบางครั้งลูกคาไมไดซื้อเพื่อสนองความตองการของตนเองเพียงอยาง

เดียว อาจจะมผีูทีม่ีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคาดวย เชนพอแม หรือเพื่อน ผูขายตองวิเคราะหถึงผู 

ที่มีอิทธิพลเหลาน้ีเพื่อกระตุนใหผูซื้อเกิดการซื้อ 

7) ลูกคาซื้ออยางไร (How) เปนการศึกษาและวิเคราะหถึงวิธีการซื้อสิ้นคาและบริการ โดย

จะตองวิเคราะหจาก การรบัรูความตองการ การคนหาขอมลู การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซือ้

และความรูสึกหลังการซื้อ ผูขายตองวิเคราะหความตองการของผูบริโภคตามหลักเหลาน้ีเพื่อนําไปสู

การวางแผนที่เหมาะสมและเพือ่ใหตรงกบัความตองการของลุกคาใหมากทีสุ่ด 
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ตารางที่ 2.1: เสดง 7 คําถาม (6Ws 1H) ที่จะชวยในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภคเพื่อคนหา  

7 คําตอบ (7Os) 

 

คําถาม 6W1H คําตอบ 7Os 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย 

(Who is in the target market?) 

1. ลักษณะกลุมเปาหมาย ดานประชากรศาสตร ภูมิศาสตร

จิตวิทยา พฤติกรรมศาสตร 

2. ผูบริโภคซือ้อะไร 

(What does the consumer buy?) 

2. สิ่งทีผู่บริโภคตองการซื้อ สิง่ทีผู่บริโภคตองการจาก

ผลิตภัณฑก็คือ ตองการคุณสมบัติหรือองคประกอบของ

ผลิตภัณฑและความแตกตางที่เหนือกวาคูแขง 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 

(Why does the consumer buy?) 

3. วัตถุประสงคการซื้อ ผูบริโภคซื้อสินคาเพื่อสนองความ

ตองการดานรางกายและจิตวิทยา ปจจัยภายในหรือปจจัย

ทางจิตวิทยา ปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม ปจจัยเฉพาะ

บุคคล 

4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ 

(Who participates in the buying?) 

4. บทบาทของกลุมตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 

ประกอบดวย ผูริเริ่ม ผูมอีิทธิพลตอการซื้อ ผูตัดสินใจซือ้  

ผูซื้อ ผูใช 

5. ผูบริโภคซือ้เมือ่ใด 

(When does the consumer buy?) 

5. โอกาสในการซื้อ เชน ชวงเดือนใดของป ชวงฤดูกาลใด

ของป ชวงวันใดของเดือน วันโอกาสพเิศษ หรือวันเทศกาล

สําคัญตาง ๆ 

6. ผูบริโภคซือ้ที่ไหน 

(Where does the consumer buy?) 

6. ชองทางหรือแหลงที่ผูบริโภคทําการซือ้ เชน 

หางสรรพสินคา ซปุเปอรมารเก็ต รานขายของชํา เปนตน 

7. ผูบริโภคซือ้อยางไร 

(How does the consumer buy?) 

7. ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ ประกอบดวย 1) การรับรูความ

ตองการ 2) การคนหาขอมลู 3) ประเมินทางเลือก  

4) การตัดสินใจ 5) ความรูสึกภายหลังการซือ้ 
 

ที่มา: เสรี วงษมณฑา. (2545). การวิเคราะหพฤติกรรมผูบรโิภค. กรุงเทพฯ: ธีระฟลม และไซเทก็ซ.  
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2.3.5 รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภคของวัยรุน 

2.3.5.1 ความหมายของวัยรุน 

องคการอนามัยโลกใหความหมายคําวาวัยรุน ไววา 

1) เปนวัยที่มีการเปลี่ยนแปลงทางรางกาย เติบโตอยางรวดเร็ว และเหน็ลักษณะ

เรื่องเพศเดนชัด 

2) ความตองการของวัยรุนมีลกัษณะความตองการพื้นฐานคลายผูใหญ คือตองการ

ความหวงใยและเอาใจใส 

3) เปนวัยที่เริ่มตองการเปลี่ยนแปลงจากที่ตองพึง่พาพอแมไปสูการที่ตองรบัผิดชอบ

และเริ่มพึง่พาตนเอง 

ทิพาวดี เอมะวรรธนะ (2549) ไดกลาววา วัยรุนคือวัยที่อยูในวัยหัวเลี้ยวหัวตอ

ระหวางเด็กกบัผูใหญจะเปนเด็กก็ไมใชผูใหญก็ไมเชิง ระบบตาง ๆ ของรางกายจะเปลี่ยนแปลงไป

อยางรวดเร็วรวมถึงอารมณความรูสึกดวย 

2.3.5.2 ลักษณะท่ีสําคญัของวัยรุน 

สุชา จันทรเอม (2542) ไดใหลักษณะที่สําคัญของวัยรุน ดังน้ี 

1) เปนวัยแหงการเสริมสราง (Period of Reconstruction) ในวัยน้ีจะมีการ

เปลี่ยนแปลงของรางกายอยางรวดเร็ว กลาวคือจะเจรญิเติบโตข้ึนมากชวงแรกแตจะคอยชาลง 

2) เปนวัยแหงการเปลี่ยนแปลง (Period of Transformation) มีความเปลี่ยนแปลง

ทางดานรางกายและดานจิตใจเกิดข้ึนอยางมาก 

3) เปนวัยที่มีความคิดอยากเปน อิสระ (Period of Independence) เปนวัยที่รัก

อิสระและเปนตัวของตัวเอง เปนวัยที่ด้ือรั้นเพื่อตองการแสดงความเปนตัวของตนเอง ชอบทีจ่ะพึง่พา

ตนเอง 

4) เปนวัยที่ตองเผชิญปญหา (Period of Problems) เปนวัยที่มักจะมปีญหาตาง ๆ

มากมายเพราะเกิดจากความวูวาม และมักมีการตัดสินใจทีร่วดเร็วไมคิดหนาคิดหลงั ทําใหเกิดการ

แสดงอารมณทีรุ่นแรง 

2.3.5.3 การแบงชวงอายุของวัยรุน 

สุชา จันทรเอม (2542) กลาววา แตเดิมชวงอายุของวัยรุนคือ 12-18 ป แตใน

ปจจุบันชวงอายุของวัยรุนไดขยายออกไป คือ อายุต้ังแต 12-25 ป ไดแบงชวงอายุของวัยรุนเปน  

3 ชวง คือ 

1) วัยแรกรุนคือ ชวงอายุประมาณ 12-15 ป คือยังมคีวามคิดความอานไปในทาง

เด็กอยูเปนวัยที่มีความเปลี่ยนแปลงของระบบรางกาย สงผลกระทบตอจิตใจไดงาย 
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2) วัยรุนตอนกลาง คือ ชวงอายุประมาณ 16-17 ป มีพฤติกรรมก้ํากึ่งระหวางความ

เปนเด็กและผูใหญ 

3) วัยรุนตอนปลาย คือ ชวงอายุประมาณ 18-25 ป มีพฤติกรรมคอนไปทางผูใหญ 

2.3.5.4 ความตองการของวัยรุน 

สุชา จันทรเอม (2542) กลาววา วัยรุนมีพฤติกรรมความตองการดังน้ี 

1) ตองการความรกั ความสุข ความอบอุนทางใจ แมวันรุนจะแสดงออกถึงความเปน

ตัวของตัวเองแตสิง่ที่ตองการก็คือความถูกรักและเอาใจใสจากคนรอบขาง 

2) ตองการอสิรเสรีภาพ ตองการคิดที่จะทําอะไรดวยตนเอง ไมตอการใหพอแม

บังคับ ไมชอบที่ตองอยูในกฎเกณฑที่ถูกกําหนด  

3) ตองการเทาเทียม วัยรุนมักเปนวัยที่ตองการเทาเทียมกับผูอื่นหรือเพื่อน ๆ ในทุก ๆ 

เรื่อง เพื่อใหเปนที่ยอดรบัในสงัคม เชน เสือ้ผา เครื่องใช ถาเกิดไมไดเทาเทียมกบัคนอื่นจะรูสกึเปน

ปญหาที่เปนปมดอย 

4) ตองการมปีระสบการณกับทกุ ๆ เรื่อง ตองการลองสิ่งใหม ๆ ตลอดเวลา 

สุชา จันทรเอม (2542) กลาววา วัยรุนเปนวัยที่นิยมอยูกบัเพื่อน เปนวัยที่ตองการ

เขาสังคมเพื่อนเยอะ ๆ ไปไหนมาไหนกบัเพื่อนมากกวาพอแม เพื่อนเปนคนที่มีอทิธิพลตอการเลือกซื้อ 

และมักที่จะชอบอยูในเทรน ไมตองการตกเทรน มีความตองการาในสิ้นคาเสื้อผาและแฟช่ันทีท่ันสมัย 

และมักเปลี่ยนความตองการอยางรวดเร็ว วัยรุนเปนวันที่มกัเลียนแบบศิลปนที่ตนเองช่ืนชอบ 

2.3.5.5 รูปแบบและพฤติกรรมการซื้อสินคาของวัยรุน 

1) วัยรุนเปนตลาดใหมตอเน่ือง เน่ืองจากผูบรโิภควัยรุนพึ่งเขาสูตลาดน้ี ผูโฆษณา

ตองมีแผนรับมือกบัวัยน้ี เพราะผูบริโภคบางคนยังไมเคยใชสนิคามากอน ผูบริโภคที่เปนวัยรุนจะเขาสู

ตลาดน้ี แตผูบรโิภคที่เปนวัยรุนจะใชสิ้นคาของทางบริษัทตอไปหรือไมข้ึนอยูกับความพงึพอใจ 

2) กลุมวัยรุนสามารถจะจูงใจตลาดอื่นนัก นักการตลาดในปจจบุันกําหนดใหวัยรุน

เปนวัยที่มอีิทธิพลตอกลุมอื่น ๆ เชนพอแม เพื่อน หรอืญาติ 

3) อัตราการเติบโตและตลาดระดับโลก ตลาดวัยรุนมีการเพิม่ข้ึนและกระจายไปทั่ว

โลกจากแนวความคิดที่วา กลุมวัยรุนชอบทดลองและหาสงิแปลกใหมในชีวิต เปนผลใหตลาดวัยรุนมี

การขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วดังน้ันจงึจะตองศึกษาถึงรสนิยมและทัศนคติของกลุมวัยรุน เพื่อที่จะ

หาใชการโฆษณาระดับโลกและกลยุทธการตลาดที่เหมาสมกบักลุมวัยรุน 

4) ลักษณะดานประชากรศาสตร (Demographic Characteristic) กลุมน้ีอาจจะมี

รายได สวนตัว หรอืรายไดจากพอแม กลุมวัยรุนมกัจะมีการตัดสินใจเลือกสิ้นคาและบรกิารดวยตนเอง 

และมีคาใชจายจะเกี่ยวกบัการทองเที่ยวและพักผอนเปนสวนมาก และอิทธิพลทีม่ีแนวโนมการบรโิภค

สินคาที่เพิม่ข้ึนของกลุมผูบริโภควัยรุนคือ 
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4.1) การเจรญิเติบโตในครอบครัวทีส่มบรูณแบบจะกําหนดความรูสึก

ทางดานเศรษฐกิจที่ดี 

4.2) ประสบการณของแตละบุคคลเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการซื้อ 

4.3) คนรุนใหมจะมรีะดับการศึกษาสงูข้ึน และไดรบัผลกระทบจาก

สื่อมวลชนมากข้ึน 

5) ลักษณะดานจิตนิสัย (Psychographic Characteristic) คือกลุมวัยรุน จะไม

เหมอืนผูใหญ ซึ่งสามารถแบงสวนตลาดกลุมวัยรุนดังน้ี 

กลุมที ่1 คํานึงถึงสังคม (Socially) จะคํานึงถึงตราสินคาเพือ่แสดงฐานะ (Status) 

กลุมที ่2 การจูงใจดวยวิธีที่แตกตาง (Motivation) สวนใหญจะเปนกลุมที่ชอบผจญภัย 

กลุมที ่3 การตัดสินใจดานสังคมเศรษฐกจิดวยตนเอง คือ จะชอบกิจกรรมสวนตัวมุงกีฬา 

(Sports Oriented) เปนตลาดกีฬาที่ใหญทีสุ่ด รวมทั้งอุปกรณวีดีโอ 

6) พฤติกรรมการเลือกซื้อของกลุมวัยรุน (Shopping Behavior) กลุมวัยรุนจะเลือก

ซื้อในวันสิ้นสุดสัปดาหมากข้ึน และมีการใชจายเงินจํานวนมากในหางสรรพสินคา มีการเปรียบเทียบ

ราคาและตราสินคากอนซื้อ และมกีารตัดสิน ใจซื้อ วัยรุนมักจะซื้อสินคาแบบกะทันหันโดยไมไดมีการ

เตรียมการลวงหนา (Impulsive Purchase) และใชอารมณ (Emotion) มากกวาเหตุผล (Rational) 

ในการตัดสินใจซื้อ 

7) รูปแบบการซื้อผลิตภัณฑ (Product Purchase Pattern) ผลิตภัณฑของกลุม

วัยรุน ไดแกผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับเสื้อผา เครื่องเสียง รายการบันเทงิ สินคากฬีา และการทองเที่ยว 

ปจจุบันวัยรุน สนใจผลิตภัณฑใหมและตราสินคามากข้ึนและมักจะเปนผูทดลองใชสินคาใหม ๆ และ

ใชเวลาในการเลือกซื้อดวยตนเอง โดยใชเกณฑการพิจารณาที่สําคัญทีสุ่ด คือเรื่องความสวยงาม 

รูปแบบ ทันสมัย สีและตราสินคา 

8) กลยุทธการโฆษณาและการสงเสริมการตลาด (Advertising and Promotion 

Strategy) กลุมวัยรุนน้ี นักการตลาดตองใหความสําคัญในการเลือกใชสื่อ เพราะกลุมน้ีจะมีความ

แตกตางตามลักษณะ ดานสังคม ทั้งน้ีเพื่อ ประสิทธิภาพของการจงู ใจกลุมเปาหมายน้ีสื่อที่มี

ประสิทธิผลในการเขาสูตลาด ไดแก โทรทัศน วิทยุ นิตยสาร และหนังสือพมิพ 

สรปุ วัยรุนมีพฤติกรรมการเลือกซื้อคือ เปนวัยที่ตองการความอิสระทางความคิด  

มีความเปนตัวของตัวเอง ตองการตัดสินใจสิง่ตาง ๆ ดวยตัวเอง เปนวัยทีเ่ริม่มีสงัคมเปนของตัวเอง 

เพื่อนเปนสิง่ทีม่ีอิทธิพลตอวัยรุนมากเปนอันดับตน ๆ เมื่อเวลาที่อยูกบัเพื่อนกลุมวันรุนมกัรูสึก มีอสิระ 

อบอุน และรูสกึสบายใจมากกวาอยูกับผูใหญหรือพอแมผูปกครอง การตัดสินใจเลือกซือ้สิง่ของตางของ

วัยรุนมักมีอทิธิพลมาจากเพื่อน เพราะจากการที่ไดพูดคุย คําแนะนําจากเพือ่น และการทีล่อกเลียนแบบ

กลุมดารหรือศิลปนที่ช่ืนชอบเหมอืน ๆ กัน 
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2.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

2.4.1 ความหมายของสวนประสมทางการตลาด 

ในการศึกษาสวนประสมทางการตลาดไดมีผูศึกษาทัง้นักวิชาการและนักวิจัยใหคํานิยามของ

สวนประสมทางการตลาดไวหลากหลาย โดยความหมายดังกลาวสามารถอธิบายไดดังตอไปน้ี 

พรพิมล กาบบัว (2549) ไดกลาววาสวนประสมทางการตลาดหมายถึงการประสมทีเ่ขากันได

อยางดีเปนอันหน่ึงอันเดียวกันของเครือ่งมอืทางการตลาดทีธุ่รกิจตองใชเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทาง

การตลาด 

วิเชียร วงศณิชชากุล (2550) กลาววาสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เปนเครือ่งมอื

ทางการตลาดที่ถูกใชเพือ่สนองความตองการของลูกคากลุมเปาหมายทําใหลูกคากลุมเปาหมายพอใจและ

มีความสขุได 

ศิริวรรณ เสรรีัตน (2550) ไดใหความหมายของสวนประสมทางการตลาดหรือ Marketing 

Mix เปนเครื่องมือในการตอบสนองตอความตองการและสรางความพึงพอใจสงูสุดแกผูบริโภค

กลุมเปาหมายรวมถึงความสอดคลองกบัวัตถุประสงคหลักขององคกร 

ปรียาพร วงศอนุตรโรจน (2554) กลาวถึงความหมายของสวนประสมทางการตลาดวาคือ

การดําเนินธุรกิจทมีุงเนนการตอบสนองความตองการของผูบริโภคควบคูกับการบรรลผุลระยะยาว 

ขององคกรซึ่งแนวคิดทางการตลาดไมไดเกี่ยวกับการขายและการโฆษณาเทาน้ันแตการขายและการ

โฆษณาเปนเพียงวิธีหน่ึงทางการตลาดทีจ่ะชวยกระตุนใหผูบริโภคสนใจในตัวผลิตภัณฑและบรกิาร

ขององคกร 

จากการศึกษางานวิจัยตาง ๆ สรุปไดวาสวนประสมทางการตลาดคือองคประกอบทีส่ําคัญใน

การดําเนินงานการตลาด เปนปจจัยที่กจิการสามารถควบคุมได กิจการธุรกิจจะตองสรางสวนประสม

การตลาดที่เหมาะสมในการวางกลยุทธทางการตลาด 

2.4.2 ทฤษฎีเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด 

จากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของพบวาเริ่มแรกแนวคิดสวนประสมทางการตลาด

ประกอบดวย 4 ปจจัย ทีส่ําคัญหรือเรียกวา 4’Ps ซึ่งสวนประกอบทัง้ 4 ตัวน้ี ประกอบดวย 

ดานผลิตภัณฑ (Product) ดานการจัดจําหนาย (Place) ดานราคา (Price) และดานการสงเสริม

การตลาด (Promotion) ทุกตัวมีความเกี่ยวพันกัน P แตละตัวมีความสําคัญเทาเทียมกัน แตข้ึนอยู 

กับผูบรหิารการตลาดแตละคนจะวางกลยุทธ โดยเนนนํ้าหนักที ่P ใดมากกวากัน เพื่อใหสามารถ

ตอบสนองความตองการของเปาหมายทางการตลาด คือ ตัวผูบริโภคตอมานักวิชาการมีความคิดวา

สวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน ไมเพียงพอทีจ่ะอธิบายองคประกอบของการตลาดในธุรกิจอยาง

สมบรูณได จึงไดเพิม่ข้ึนมาอีก 3’Ps ไดแก ดานบุคคล ดานกระบวนการ และดานสิง่แวดลอมเขามา

รวมเรียนวา 7’Ps 
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ดังที่ วิเชียร วงศณิชชากุล (2550) กลาววาสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ถือเปนหัวใจ

สําคัญของการบริหารการตลาดการดําเนินงานของกจิการจะประสบความสําเร็จไดข้ึนอยูกบัการ

ปรับปรงุและความสัมพันธทีเ่หมาะสมของสวนประสมทางการตลาดเหลาน้ีซึ่งสวนประสมทาง

การตลาดน้ันเราถือวาเปนปจจัยภายในทีส่ามารถควบคุมไดเราสามารถทีจ่ะเปลี่ยนแปลงหรือปรับปรงุ

ใหเหมาะสมกบัสภาพแวดลอมตางๆเพื่อทําใหกจิการอยูรอดไดหรืออาจเรียกไดวาสวนประสมทาง

การตลาด (Marketing Mix) เปนเครื่องมือทางการตลาดที่ถูกใชเพื่อสนองความตองการของลูกคา

กลุมเปาหมายทําใหลูกคากลุมเปาหมายพอใจและมีความสุขไดโดยประกอบดวยองคประกอบที่สําคัญ

แบงออกเปน 7 สวน ไดแก ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) การสงเสริม

การตลาด (Promotion) บุคคล (People) กระบวนการ (Process) และหลักฐานทางกายภาพ 

(Physical Evidence) ซึ่งอธิบายความหมายไวดังน้ี 

ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกจิอาจเปนสินคาหรือบริการก็ไดเพือ่

สนองความตองการของลกูคาสินคาหรือบริการที่เสนอขายตองมีอรรถประโยชนมีคุณคาในสายตาของ

ลูกคาจงึจะทําใหผลิตภัณฑสามารถขายไดโดยองคประกอบของผลิตภัณฑ (The Total Product)  

จะประกอบดวย 

1) ผลประโยชน (Core Benefit) หมายถึง ผลประโยชนพื้นฐานที่ลูกคาตองการแทจริงจาก

การซื้อผลิตภัณฑ 

2) ผลิตภัณฑพื้นฐาน (Basic Product) หมายถึง สิ่งทีส่รางข้ึนมาเพื่อเปลี่ยนผลประโยชน

หลักใหมาอยูในรูปธรรมที่สามรถนําเสนอและสามารถตอบสนองความตองการที่แทจรงิของลูกคาได 

3) ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (Expected Product) หมายถึง สิ่งทีล่กูคาคาดหวังวาจะไดรับเมื่อ

ซื้อผลิตภัณฑ 

4) ผลิตภัณฑ (Augmented Product) หมายถึง สิ่งที่ทําใหผลติภัณฑของผูขายรายหน่ึง

แตกตางจากผลิตภัณฑของผูขายรายอื่น ๆ เปนการเพิม่คุณคาใหกับผลิตภัณฑในรปูของคุณภาพที่

เหนือกวาซึ่งโดยทั่วไปลูกคาไมไดคาดหวังทีจ่ะไดรบั 

5) ผลิตภัณฑทีเ่ปนไปได (The Potential Product) หมายถึง ประโยชนหรือคุณคาเพิม่

ทั้งหมดที่จะเพิม่เขาไปในผลิตภัณฑไดในอนาคตเพื่อใหผลิตภัณฑที่นําเสนอแกลูกคาสามารถตอบ 

สนองความพอใจของลูกคาไดอยางดีเลิศในลกัษณะที่เกินความคาดหวังของลูกคาสําหรบัระดับของ

ผลิตภัณฑเสริมและผลิตภัณฑที่เปนไปไดสามารถทําใหบรกิารแตกตางจากคูแขงไดและเปนการเพิม่

คุณคาในทัศนะของผูบริโภคซึ่งการเพิ่มคุณคาอยางหน่ึงก็คือการสรางตราสินคาใหมีช่ือเสียงทําให

ผูบริโภคเกิดความมั่นใจในสินคาและบรกิารทีเ่ปนมาตรฐานเดียวกันเพื่อสือ่ใหผูบริโภคเกิดการรบัรู 

ในความแตกตางน้ัน 
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ราคา (Price) หมายถึง คุณคาของผลิตภัณฑในรูปตัวเงินราคาเปนตนทุนของลูกคาผูบริโภค

จะเปรียบเทียบระหวางคุณคาของบริการกบัราคาของบรกิารที่เสนอขายถาคุณคาสูงกวาราคาผูบริโภค

ก็จะตัดสินใจซือ้ซึ่งความสําคัญของราคาสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

1) ราคาเปนสวนประสมทางการตลาดเพียงอยางเดียวที่สามารถสรางรายไดใหกบับริษัท 

2) ราคามีอิทธิพลอยางย่ิงตอการรับรูของผูบริโภคในเรื่องคุณคาและคุณภาพของบรกิารทีนํ่าเสนอ 

3) ราคามีผลกระทบตอการสรางภาพลกัษณของบริการ 

สวนวิธีการกําหนดราคาน้ันจะทําโดยการนําตนทุนทางตรงตอหนวยบวกกบัคาโสหุยตอหนวย

เพื่อใหทราบตนทุนตอหนวยทั้งหมดกอนแลวจึงบวกดวยอัตรากําไรที่ตองการก็จะไดราคาขายที่

ตองการซึ่งการกําหนดราคาจากการแขงขันจะทําใหราคาของผูใหบรกิารแตละรายจะมผีลกระทบ

อยางมากตอการกําหนดราคาของผูใหบรกิารรายอื่นเน่ืองจากผูบริโภคจะมองไมเห็นความแตกตาง

ระหวางบรกิารแตละรายจึงมกัจะตัดสินใจเลอืกซื้อบรกิารทีม่ีราคาตํ่าสุดวิธีน้ีมักจะนิยมในกรณีที่

บริการมาตรฐานของผูขายแตละรายไมมีความแตกตางมากนักการกําหนดราคาจากการรับรูในคุณคา

ของผลิตภัณฑของผูบรโิภคโดยกําหนดราคาบนพื้นฐานของการรบัรูในคุณคาบริการของผูบรโิภค

กลุมเปาหมายแตละกลุมโดยพจิารณาจากปจจัยตาง ๆ ทีเ่กีย่วกับผูบริโภคเชนความสามรถและความ

เต็มใจในการจายเงินของผูบริโภครสนิยมและความตองการของผูบริโภคและระดับความรูของผูบริโภค

เกี่ยวกับบริการที่ไดรบั 

การจัดจําหนาย (Place) การเคลื่อนยายสิ้นคาที่เปนการเลือ่นยายทางกายภาพและการ

เคลื่อนยายทางกรรมสิทธในสิ้นคาจากผูผลิตหรือผูขายไปยังตลาดเปาหมาย โดยในการตัดสินใจ

เกี่ยวกับการจัดจําหนายหรอืบริการตองคํานึงถึงหลกัเกณฑสําคัญคือการเขาถึงได (Accessibility) 

หมายถึง ความงายและความสะดวกสบายในการซื้อหรือรับบริการ ความพรอมที่จะใหบริการได 

(Availability) หมายถึง ระดับความพรอมในการใหบริการผูบริโภคซึ่งจะทําใหผูบริโภคสามารถซื้อ

หรือรับบรกิารได 

การสงเสรมิการตลาด (Promotion) หมายถึง การติดตอสื่อสารขอมลูระหวางผูขายกับ 

ผูซื้อเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อการติดตอสือ่สาร ซึ่งองคกรหรือผูขายใชเปนเครื่องมือใน

การสือ่สารและสรางแรงจงูใจหรือตอกยํ้าผลิตภัณฑใหกบัผูบริโภค 

1) การโฆษณา (Advertising) เปนการสงเสริมการตลาดทีท่ําใหผูบริโภครูจักสินคาและ

บริการและชวยใหผูบริโภคมองเห็นความแตกตางระหวางบริการของบริษัทกบัคูแขงดวย 

2) การขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) วิธีน้ีจะเกี่ยวของกับปฏิสัมพันธระหวาง 

ผูใหบริการลกูคาซึ่งมีสวนเสรมิสรางความสัมพันธที่ดีตอกันจงึถือวามีความสําคัญเปนสวนหน่ึงของการ

บริการ 
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3) การสงเสรมิการขาย (Sales Promotion) สามารถทําไดหลายวิธีเชนการแจกสินคา

ตัวอยางการใหบัตรสงเสริมการขาย (คูปอง) การใหสวนลดการใหรางวัล 

4) การประชาสมัพันธ (Public Relation) หมายถึง แผนงานและความพยายามทีจ่ะทําอยาง

ตอเน่ืองเพื่อสรางภาพลักษณรกัษาภาพลักษณและความเขาใจอันดีระหวางองคกรและสาธารณะชน

โดยที่เครื่องมือสําคัญของการประชาสัมพันธไดแกสิง่พิมพตาง ๆ เชนรายงานประจําปแผนพับ

โปสเตอรการใหการสนับสนุนกจิกรรมเพื่อสังคมตาง ๆ การใชสัญลกัษณหรือตราขององคกร 

5) การสือ่สารแบบปากตอปากเปนการสื่อสารที่ผูบรโิภคจะถายทอดไปสูผูบริโภคคนอื่นซึ่ง

เกิดไดทั้งในแงบวกเมือ่ไดรับความพอใจจากบริการและในแงลบเมื่อรูสึกไมพอใจในการบรกิารดังกลาว 

บุคคล (People) หมายถึง ปจจัยทีเ่กี่ยวของกบับุคคลทั้งหมดที่มสีวนรวมในการนําเสนอ

บริการซึง่มีอิทธิพลตอการรบัรูของผูบรโิภคบุคคลรวมถึงพนักงานของกจิการลูกคาที่มาใชบรกิารและ

ลูกคาคนอื่นที่อยูในสิ่งแวดลอมการบรกิารน้ันดวยพนักงานสวนหนามีบทบาทสําคัญในกระบวนการ

นําเสนอบรกิารเน่ืองจากตองแสดงบทบาทในการเช่ือมโยงองคกรเขากับสิ่งแวดลอมภายนอก

โดยทั่วไปผูบริโภคมักจะมองวาพนักงานสวนหนาเปนตัวแทนของกิจการและเปนสวนหน่ึงของการ

บริการดวยสําหรับการบริการทีพ่นักงานและลกูคามีการติดตอกันมากสาเหตุสําคัญประการหน่ึงคือ

การนําเสนอบริการของพนักงานไมเปนไปตามมาตรฐานที่กาํหนดไวหรือไมเปนไปตามความคาดหวัง

ของลูกคา 

กระบวนการ (Process) หมายถึง กระบวนการสรางและการสงมอบบริการที่เสนอขายใหมี

คุณภาพตามความตองการของลูกคาซึง่กระบวนการอธิบายไดในลักษณะกิจกรรมทีเ่กี่ยวของในการ

ปฏิบัติงานซึง่ความสําคัญของกระบวนการน้ันมีขอดีในการจดัการดังน้ี 

1) ชวยใหตนทุนในการดําเนินงานของกจิการลดลง 

2) ชวยใหกิจการประสบความสําเร็จในการดําเนินกลยุทธในการวางตําแหนงทางการตลาด 

3) ชวยใหกิจการมีความไดเปรียบการแขงขัน 

ลูกคามักมองวากระบวนการเปนสวนหน่ึงของบรกิารดวยดังน้ันกระบวนการสามารถสราง

ความพอใจหรือไมพอใจใหกบับริการได 

หลักฐานทางกายภาพ (Physical Evidence) หมายถึง สิง่ที่เปนรปูธรรมตาง ๆ ทีส่ามารถ

มองเห็นหรือรับรูไดและใชเปนเครือ่งบงช้ีคุณภาพของบรกิาร ไดแกสิ่งแวดลอมทั้งหมดทีเ่กี่ยวกบัการ

ใหบรกิารสถานที่ใชในการใหบรกิารซึ่งกจิการและลูกคามปีฏิสัมพันธกันและสิ่งตาง ๆ ที่จบัตองไดซึง่

ชวยอํานวยความสะดวกเกี่ยวกับบริการหลักฐานทางกายภาพแบงออกเปน 2 ประเภทคือ 

1) ภูมิทัศนบริการหมายถึงสภาพแวดลอมทางกายภาพทั้งหมดที่เกี่ยวของกับสถานที่ในการ

บริการใหบริการลูกคาแบงออกเปน 
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1.1) สภาพแวดลอมภายนอกเชนการออกแบบสถานทีป่ายของกิจการ 

1.2) สภาพแวดลอมภายในเชนการออกแบบและตกแตงภายในรานอุปกรณในการ

ใหบรกิารคุณภาพของอากาศภายในตัวสถานที่ใหบรกิาร 

2) สิ่งทีจ่ับตองไดประเภทอื่นหมายถึงสิ่งที่สามารถมองเห็นเปนรูปธรรมที่ชวยในการสือ่สาร

กับลกูคาเชนเครือ่งแบบและการแตงกายของพนักงานเอกสารแผนพบัตาง ๆ หลักฐานทางกายภาพมี

ความสําคัญอยางย่ิงตอความรูสกึและปฏิกิริยาตอบสนองของลูกคาและพนักงานที่มีตอการใหบริการ

ของกิจการโดยทั่วไปหลกัฐานทางกายภาพมีบทบาทสําคัญตอกิจการบริการหลายดานเชนทําหนาที่

เปนบรรจุภัณฑของบริการโดยเปนการสือ่สารถึงภาพลกัษณภายนอกของบริการที่ผูบริโภคสามารถ

มองเห็นหรือรับรูไดอยางเปนรปูธรรม, ทําหนาทีส่รางความแตกตางใหกบักิจการเชนการกําหนด

รูปแบบการบริการการตกแตงสถานที่และสิง่อํานวยความสะดวกในการรบับริการและทําหนาทีท่าง

สังคมโดยสื่อสารใหทั้งพนักงานของกิจการและผูบรโิภคเขาใจบทบาทของตนเองในการบริการจงึชวย

ทําใหรปูแบบพฤติกรรมและความสมัพันธระหวางผูบริโภคและพนักงานมีความเหมาะสมมากย่ิงข้ึน

เชนการติดปาย “เขตปลอดบหุรี”่ ภายในสถานที่ใชบริการการกําหนดหองทํางานของพนักงานแตละ

ระดับช้ันใหมีความแตกตาง 

จากสวนประสมทางการตลาดดังกลาวขางตนจะเห็นไดวาผูบริโภคจะเกิดความพึงพอใจสูงสุด

น้ัน จําเปนจะตองกําหนดสวนประสมการตลาดที่เหมาะสม เพราะในปจจุบันกระบวนการซื้อสําหรบั

ผูบริโภค ผูซื้อจะยึดหลักมูลคาสงูสุด (Value Maximization) สวนประสมการตลาดจึงเปนเครื่องมือ

หรือปจจัยทางการตลาดที่ควบคุม เพือ่ตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจแกกลุมลูกคา

เปาหมาย หรอืเพื่อกระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความตองการสินคาและบรกิารของตน ปจจัย

สวนประสมทางการตลาดถือเปนหัวใจหลักของการบรกิารทีส่รางความพงึพอใจใหกบัผูบรโิภคและ

เกี่ยวของกบัการตอบสนองความตองการของผูใชบริการ 

 

2.5 ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ  

ณัฐวุฒิ ปญญาคม (2555) การศึกษาปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจขายเสื้อผามือสองของ

ประกอบการในจงัหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงค 3 ประการ คือ เพื่อศึกษาลักษณะโดยทั่วไปของการ

ขายเสื้อผามือสองของผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหม เพือ่ศึกษาแหลงที่มาของเสื้อผามือสองที่

ผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหมนํามาขายหรือนํามาประกอบธุรกจิ และศึกษาปจจัยที่มผีลตอการ

ขายเสื้อผามือสองของผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหม โดยทําการศึกษาจากกลุมตัวอยางทีเ่ปน

รานคาที่ประกอบธุรกจิขายเสื้อผามือสองในจงัหวัดเชียงใหม จํานวน 60 ราย ในการศึกษาครั้งน้ีใช

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเกบ็รวบรวมขอมลู การวิเคราะหขอมลูใชขอมูลเชิงพรรณนาในการ

วิเคราะหซึ่งไดผลดังน้ี 
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ขอมูลทั่วไปของเจาของรานคาทีป่ระกอบธุรกจิขายเสือ้ผามอืสองในจงัหวัดเชียงใหม มีผูตอบ

แบบสอบถามทั้งหมด จํานวน 60 คน โดยเพศชายจํานวน 24 คน และเพศหญิงจํานวน 36 คน สวน

ใหญมีอายุอยูในชวง 21 – 30 ป มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 – 20,000 บาท ระดับการศึกษาของ

ผูประกอบการสวนใหญคือปริญญาตร ีและสวนใหญประกอบธุรกิจขายเสือ้ผามอืสองเปนอาชีพหลัก 

พฤติกรรมในการเลอืกซื้อสินคามือสองมาจําหนายของรานคาที่ประกอบธุรกิจขายเสื้อผามอืสองใน

จังหวัดเชียงใหม สวนใหญผูประกอบการจะซื้อเสื้อผามาจากตลาดโรงเกลือ โดยสวนใหญเลือกไปซื้อ

เสื้อผามือสองกับเพื่อนและไดทราบขอมลูขาวสารเกี่ยวกับเสือ้ผามือสองจากเพื่อนเชนกันชวงเวลาที่

ผูประกอบการจะนําเสื้อผามาวางจัดจา หนายมากทีสุ่ดจะอยูในชวงตนเดือน ประเภทของเสื้อผามือ

สองที่ผูประกอบการเลือกมาจําหนายสวนใหญเปนเสื้อผาแบรนดเนมซึ่งมีความถ่ีในการนํา สินคาใหม

มาวางจา หนายในรานสวนใหญคือ 1 – 2 สปัดาหตอครัง้ และมีคาใชจายแตละครั้งประมาณ 15,000 

– 20,000 บาทตอครั้ง 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการตัดสินใจขายเสื้อผามือสองของรานคาที่ประกอบธุรกิจขายเสื้อผามือ

สองในจังหวัดเชียงใหมมากทีสุ่ดมีอยู 3 ดาน คือ ดานกําไร ดานตนทุนในการเปดราน และดาน

สถานที ่สวนดานคาใชจายตาง ๆ ดานเศรษฐกจิของประเทศ มีอิทธิพลตอการตัดสินใจขายเสือ้ผามอื

สองของผูประกอบการในจังหวัดเชียงใหมระดับปานกลาง โดยปจจัยดานตาง ๆ มีระดับนัยสําคัญและ

คาเฉลี่ยดังน้ีดานกําไรอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 ดานตนทุนในการเปดรานอยูในระดับ

มาก มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.88 และดานสถานที่อยูอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากบั 4.12 สวนดาน

คาใชจายตาง ๆ อยูในระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.96 และดานเศรษฐกจิของประเทศอยูใน

ระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.43 

พรรณวดี ปรญิญาเมธี (2553) ไดทําการศึกษาเรือ่งปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการเลอืกซื้อสินคา 

มือสองของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม เมื่อทําการสํารวจเสรจ็แลวพบวาจํานวนกลุมตัวอยาง  

150 คน เปนเพศชายจํานวน 76 คน และเปนเพศหญงิจํานวน 74 คน จะเห็นไดวาเพศชาย มีการ

เลือกซื้อสินคามือสองมากกวาเพศหญงิ กลุมตัวอยางมีความสนใจสินคามือสองในระดับปานกลาง คือ 

50.67% อาจจะเปนเพราะสินคามือสองเปนสินคาที่ผานการใชงานมาแลว ทาใหระดับความพงึพอใจ

มีไมมากเต็มที ่นักศึกษาสวนใหญชอบเลือกซื้อรองเทามือสองมากทีสุ่ด รองลงมาคือกระเปาและ

เสื้อผา ซึ่งสวนมากมกัจะซื้อสินคาที่เปน Brand Name เน่ืองจากของจริงของแทมรีาคาแพง ราคาไม

เหมาะกับนักศึกษา และรองลงมาคือ ซื้อสินคาที่ไมมีย่ีหอและ Copy Brand Name สถานที่ทีก่ลุม

ตัวอยางไปเลอืกซือ้สินคามากที่สุดคือ สถานที่อื่น ๆ เชน ตลาดโรงเกลอื ตลาดจตุจักร แถวศาลากลาง

จังหวัดเชียงใหม ตลาดมาแลง เปนตน รองลงมาคือ ตลาดหนามอ ตลาดรินคา สวนผูที่มีอิทธิพลใน

การเลือกซื้อหรือผูชวยในการตัดสินใจมากที่สุดคือ เพื่อน รองลงมาคือแฟนกบัตัดสินใจดวยตัวเอง 

ความถ่ีในการซื้อสินคามอืสองจะอยูประมาณมากกวา 3 เดือนตอการซื้อหน่ึงครัง้และมีความยินดีที ่
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จะจายประมาณ 200-500 บาท ปจจัยที่สําคัญที่สุดคือ ปจจยัทางดานผลิตภัณฑและปจจัยทางดาน

ราคาเน่ืองจากวานักศึกษามรีายไดที่จํากัดทําใหพวกเขาตระหนักถึงขีดจา กัดของตนเองวาควรจะ

จัดสรรเงินอยางไรใหเหมาะในการดา รงชีวิต จากการเลือกซื้อ/ การใชสินคามือสองของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยเชียงใหม พบวา มีความพึงพอใจในการใชสินคามือสองในระดับปานกลางและพวกเขา

คิดวาสินคามือสองมีความแตกตางจากสินคามอืหน่ึงทั้งทางดานตัวผลิตภัณฑ ดานคุณภาพ และดาน

ราคา 

สุทธาสินี แกวขอด (2553) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคามือสองของ

นักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินคา

มือสองและปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการบริโภคสินคามือสองขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตร 

จากแบบสอบถามทัง้หมดจํานวน 300 คน สวนใหญมีอายุ 22 ป ศึกษาอยูช้ันป ที ่4 มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 5,001-10,000 อาชีพของผูปกครอง สวนใหญ คือ อาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ ผูปกครอง

มีรายได 30,001-40,000 บาทตอเดือน พฤติกรรมการซือ้สนิคามือสองของนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรมหาวิทยาลัยเชียงใหมพบวาการซือ้สินคามือสองของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร

มหาวิทยาลัยเชียงใหม สวนใหญจะมจีํานวนครั้งโดยเฉลี่ยในการซื้อสินคาที่ไมแนนอน สวนใหญเลือก

ซื้อสินคามอืสองกับเพื่อน โดยใชเงินซื้อในแตละครั้ง 50-100 นิยมซื้อสินคามือสองประเภทเสือ้ผา 

รองเทา กระเปา เครื่องประดับฯลฯ พบวาสวนใหญซื้อสินคามือสองใน Internet โดยทราบแหลงซื้อ

ขายสินคามือสองจากเพื่อนสินคามือสองที่มรีาคาถูกเปนสวนสําคัญทีเ่ปนเหตุจูงใจในการซือ้ของกลุม

ตัวอยาง และมักซือ้ในชวงตนเดือนปจจัยที่มีอทิธิพลตอการบริโภคสินคามอืสองของนักศึกษาคณะ

เศรษฐศาสตรมหาวิทยาลัยเชียงใหมมากทีสุ่ด คือ ดานผลิตภัณฑ โดยมีรปูแบบใหเลือกหลากหลาย 

ดานราคา โดยราคาเหมาะสมกับสินคาและตอรองราคาได ดานสถานทีท่ําเลที่ต้ังงายตอการซือ้  

ดานการสงเสรมิการตลาด มีสวนลดราคา ดานการสรางและนา เสนอลกัษณะทางกายภาพมีสภาพ 

แวดลอมของรานที่ดี ดานบุคลากร มีมนุษยสัมพันธของผูขายและความเอาใจใสในการบริการ 

เสาวลกัษณ สุขผล (2557) การศึกษาคนควาวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาถึง ปจจัยที่มีความสมัพันธ 

ตอพฤติกรรมการซื้อเสื้อผาวินเทจมอืสองออนไลนของผูหญงิวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานครผลการ

วิเคราะหขอมูลพบวาลักษณะทางประชากรศาสตรของผูหญงิวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร มีอายุ 

25-34 ป สถานะภาพโสด มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตร ีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมี

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-19,999 บาท ผลการทดสอบสมมติฐานพบวาผูหญิงวัยทํางานที่มีอาชีพ

แตกตางกันมพีฤติกรรมการซื้อเสื้อผาวินเทจมือสองออนไลน แตกตางกัน ดานจํานวนช้ินตอปและดาน

จํานวนบาทตอป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที ่0.05 
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ชลธิชา วิศวสมภพ (2555) ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง ปจจัยที่มผีลตอพฤติกรรมการซื้อเสือ้ผา 

สตรผีานชองทางอินเทอรเน็ต กลุมตัวอยางไดแกผูบริโภคสตร ีที่เคยซื้อเสือ้ผาสตรผีานชองทาง

อินเทอรเน็ตจํานวน 400 คน ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุตํ่ากวาหรือ 

เทากับ 30 ป สถานภาพโสด มีระดับการศึกษาสูงสุดปริญญาตรีหรอืสงูกวา เปนผูมรีายไดประจําไดแก 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ/ พนักงานบริษัทเอกชน ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 25,001-35,000 บาท 

สวนใหญมีความถ่ีในการซื้อตํ่ากวาหรือเทากบั 5 ครั้งตอป มีคาใชจายเฉลี่ยตอครัง้ 501-1,500 บาท 

โดยชําระคาสินคาผานบัญชีธนาคารมากทีสุ่ด รองลงมา คือชําระผานบัตรเครดิต และชําระทาง

ไปรษณียตามลําดับ การศึกษาทัศนคติที่มีตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด พบวา ประเด็นทีผู่ตอบ

แบบสอบถามใหความสําคัญมากทีสุ่ดแตละดาน ประกอบไปดวย ดานผลิตภัณฑ ไดแก รูปแบบของ

เสื้อผา มีการออกแบบตามสมัยนิยม ดานบริการไดแก การใหขอมูลรายละเอียดของสินคา ดานราคา

ไดแก ราคาสมเหตุสมผล ดานชองทางการจัดจําหนายไดแก รูปแบบเว็บไซตนาสนใจ สวยงาม ใชงาย

หาขอมูลงาย นาสนใจ นาเช่ือถือ ดานการสงเสริมการตลาดไดแก การแนะนําสินคาที่นาสนใจใหทราบ

ลวงหนา และดานกระบวนการ ไดแก ความสะดวก ความหลากหลายและความปลอดภัยในการชําระ

สินคา และพบวาสวนใหญมีแนวโนมในการซือ้เสื้อผาสตรีผานชองการอินเทอรเน็ตในอนาคต คิดเปน

รอยละ 88.8 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 3 
ระเบยีบวิธีวิจัย 

 
ในการดําเนินตามโครงการศึกษาวิจัยเรื่อง อิทธิพลของเสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่ง

กายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย โดยภาพรวมของการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือ
กระบวนวิธีการวิจัย (Methodology) ที่นํามาใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ทางผู้วิจัยได้กําหนดระเบียบวิธีการ
วิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย (Methodology) โดยเป็นกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) การสัมภาษณ ์(In-depth Interview) 

สําหรับการนําเสนอระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย (Methodology) น้ัน  
ในส่วนน้ีผู้วิจัยได้กําหนดกรอบและขอบเขตของระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย
(Methodology) ตลอดจนเหตุผลประการสําคัญของการนําระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธี 
การวิจัย (Methodology) ดังกล่าวข้างต้น มาใช้ในการดําเนินการวิจัยคร้ังนี้ อันมีสาระสําคัญโดย 
สรุปดังต่อไปน้ี 

3.1 วิธีการวิจัย 
3.2 ผู้ให้ขอมลูสําคญั (Key Informant) 
3.3 เคร่ืองมือการวิจัย  
3.4 การสร้างเครื่องมือวิจัย  
3.5 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล  
3.6 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
3.1 วิธีการวิจัย 

สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย ตามโครงการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี 
ผู้วิจัยได้กําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
ประกอบด้วยการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) และการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth 
Interview) อันมีสาระสําคัญโดยสรุปดังต่อไปนี้ 

3.1.1 การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) 
สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธี 

การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยกระบวนวิธีการวิจัยเชิงเอกสารนั้น โดยเบ้ืองต้นทางผู้วิจัยได้ดําเนินกระบวน 
การวิจัย ตามระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ
ด้วยกระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารหรือการวิจัยเชิงเอกสาร โดยการทบทวน
แนวความคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับอิทธิพลจากสื่อออนไลน์ และพฤติกรรมการ 
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แต่งกาย นอกจากน้ียังได้ดําเนินการศึกษาจากเอกสารทางวิชาการ ข้อมูลทางวิชาการท่ีได้จากการ
สืบค้นทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์หรือทางเว็บไซต์ต่าง ๆ เน้ือหาของการบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจ เลือกเฉพาะบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 10 บล็อก เช่น ดูดดอท
ดอทคอม (Dooddot.com) สิสตาร์คาเฟดอทคอม (Sistarcafe.com) และเลือกจากแฟนเพจ ( Fan 
Page) เกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์วิเทจ 10 เพจ ทั้งน้ีผู้วิจัยเลือกเฉพาะแฟนเพจ (Fan Page) ทีม่ี
ยอดการกดไลค์ (Like) 1,000 ไลค์ขึ้นไป เช่น ชุมชนคนวินเทจ แฟนเพจมีผู้กดไลค์ 216,515 คน และ
สมาคมนิยมวิเทน แฟนเพจมผีู้กดไลค์มากถงึ 10,729 เพราะเป็นแฟนเพจที่มีเน้ือหาน่าสนใจและมี
ผู้ติดตามจํานวนมาก โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์ถึงเน้ือหา เจาะลึกถึงองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น รูปภาพ
ประกอบ และเน้ือหาของการบรรยาย รวมถึงการแสดงความคิดเห็นของผู้ติดตาม จากน้ันจึงหาผล 
ที่สามารถตอบวัตถุประสงค์ต่อไป 

3.1.2 การสัมภาษณ์เจาะลกึ (In-depth Interview) 
สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการ

วิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ในการกําหนดกระบวนวิธีการวิจัยคร้ังน้ี ได้กําหนด 
ให้มีกระบวนวิธีการวิจัยโดยการใช้แบบสัมภาษณ์ที่มีลักษณะเป็นการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยมีการ
ออกแบบโครงสร้างของข้อคําถามที่สามารถนําไปใช้ในการสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง หรือการ
สัมภาษณ์แบบช้ีนํา (ชาย โพธิสิตา, 2549) กล่าวคือ เป็นการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างหรือเป็น 
การสัมภาษณแ์บบปลายเปิด ซึ่งเป็นกระบวนวิธีการวิจัยที่มีความยืดหยุ่นและเปิดกว้างหรือมีการนํา
คําสําคัญมาใช้ประกอบในการช้ีนําคําสัมภาษณ์ กล่าวคือ มีการร่างข้อคําถามที่มีลักษณะปลายเปิดที่มี
คําสําคัญพร้อมกับลักษณะของข้อคําถามที่มีความยืดหยุ่นและพร้อมที่จะมีการปรับเปลี่ยนถ้อยคําของ
ข้อคําถามให้มคีวามสอดคล้องกับผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สมัภาษณ์แต่ละคนในแต่ละ
สถานการณ์ทีม่ีเหตุการณ์หรอืมีสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป (ชาย โพธิสิตา, 2549)  
 
3.2 ผู้ใหข้้อมูลสาํคัญ (Key Informant) 

สําหรับการกําหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย โดยการใช้กระบวนวิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพครั้งน้ี ได้กําหนดผู้ให้ข้อมลูสําคัญ (Key Informant) ทีใ่ช้ในการวิจัยจาก ผู้ประชาชน
ในกรุงเทพมหานครที่เลือกซือ้เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่ร้านจําหน่ายสินค้าเสื้อผ้ามอืสองสไตล์ 
วินเทจ จํานวน 16 คน การเลอืกผู้ให้ข้อมลูสาํคัญคร้ังน้ีผู้วิจยัใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ซึ่งผู้ให้ขอมลูสําคญั จะได้รับการแนะนําจากผูป้ระกอบการจําหน่ายสินค้า 
มือสองสไตล์วินเทจว่าเป็นลูกค้าที่มาซื้อสินค้าอยู่เป็นประจํา ที่มีอายุและลักษณะตามความต้องการท่ี
ผู้วิจัยกําหนด หลังจากเริ่มต้นด้วยการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมลูสําคัญ แล้วจึงให้ผู้ให้ข้อมูลสําคัญเหล่าน้ัน
แนะนําต่อว่าควรไปสัมภาษณ์ใครที่จะเป็นผูม้ีประสบการณ์และซื้อสินคา้เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
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จากในกลุ่มเพ่ือนของผู้ที่ให้ขอ้มูลสําคญัอีกทอดหน่ึง (สุภางค์ จันทวานิช, 2542) จนกระทั้งได้ผู้ให้
ข้อมูลสําคญัครบ 16 คน ดังน้ันเพ่ือให้ได้ผู้ให้ข้อมูลสําคญั มีคุณสมบัติภายใต้กรอบของการศึกษาวิจัย
ซึ่งเป็นบุคคลทีม่ีคุณสมบัติดังต่อไปน้ี 

3.2.1 เป็นผู้ให้ข้อมูลสําคญัที่เลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
 3.2.2 เป็นกลุม่วัยรุ่นที่มีอายุระหว่าง 18-25 ปี 

โดยดําเนินกระบวนการคัดเลือกผู้ให้ข้อมลูสาํคัญด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) อันเป็นการเลือกผู้ให้ข้อมูลที่ผู้วิจยัได้ดําเนินการพิจารณาเลือกตัวอย่างด้วย
ตนเองเพ่ือที่จะได้นําข้อมูลที่ได้รับจากกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ดังกล่าวมาดําเนินการประมวลผลข้อมูลอันนําไปสู่ข้อค้นพบต่อไป 
 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลตามกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ที่มีลกัษณะเป็นการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) โดยมี
การออกแบบโครงสร้างของข้อคําถามที่สามารถนําไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 
หรือการสัมภาษณ์แบบช้ีนํา (Quided Interview) อันเป็นแบบสัมภาษณท์ี่ไม่มีการกําหนดโครงสร้าง
ของข้อคําถามที่มีความชัดเจนตายตัว โดยเป็นแต่เพียงการกําหนดแนวข้อคําถามแบบเปิดกว้าง หรือ
เป็นการใช้แบบสัมภาษณ์ปลายเปิด ซึ่งเป็นกระบวนวิธีการวิจัยที่มีผลทําให้ข้อคําถามมคีวามยืดหยุ่น
และเปิดกว้าง (ชาย โพธิสิตา, 2549) โดยเทคนิคของการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน เป็นเทคนิคและ
กระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพที่มีความเหมาะสมอย่างย่ิงในการนํามาที่ใช้ในการสมัภาษณ์ส่วนบุคคล 
โดยกระบวนวิธีการวิจัยในลักษณะเช่นว่าน้ีจะเปิดโอกาสให้ผู้ที่มีความรู้และความชํานาญหรือมี
ผู้เช่ียวชาญสามารถแสดงความคิดเห็นหรือทรรศนะได้อย่างหลากหลายในทุกแง่มมุ (ชาย โพธิสิตา, 
2549) โดยผู้วิจัยหรือผู้สัมภาษณ์สามารถทีจ่ะดําเนินการสัมภาษณ ์และสามารถท่ีจะสอบถาม ติดตาม
และซักไซ้ไล่เรียงข้อมูลข้อเทจ็จริงหรือรายละเอียดปลีกย่อยที่สําคัญและมีความน่าสนใจในแต่ละ
ประเด็นของคําตอบจากผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สัมภาษณ์ อันทําให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่มีความ
หลากหลายในมิติต่าง ๆ และข้อเท็จจริงในทางปฏิบัติที่มีความหลากหลายในมิติต่าง ๆ ที่มีทั้งมิติ 
ของความลึกและมิติของความกว้างในเร่ืองที่ดําเนินกระบวนวิธีการวิจัยน้ัน 
 
3.4 การสร้างเครื่องมือวิจัย 

สําหรับกระบวนการในการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในกระบวนวิธีการวิจัยน้ัน เน่ืองจากระเบียบ
วิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัยคร้ังนี้ ได้กําหนดให้ใช้วิธีการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยกระบวนวิธีการ
สัมภาษณ์แบบช้ีนํา อันเป็นกระบวนวิธีการสัมภาษณ์ที่ไมม่ีรูปแบบข้อคาํถามที่ตายตัว หรือกระบวน
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วิธีการสัมภาษณ์ที่มีลักษณะที่ไม่มีข้อคําถามที่เป็นมาตรฐาน (Unstructured or Unstandardized 
Interview) กล่าวคือ เป็นการกระบวนวิธีสัมภาษณ์ที่ไม่มกีารกําหนดโครงสร้างของข้อคําถามที่
นํามาใช้ในการสัมภาษณ์เจาะลึก อย่างชัดเจน เพียงแต่มีการกําหนดลักษณะของข้อคําถามที่มีลักษณะ
เปิดกว้างมีความยืดหยุ่น และมีการนําคําสําคัญ (Keywords) มาใช้ประกอบในการช้ีนําในกระบวน 
การสัมภาษณ ์โดยที่ลักษณะของข้อคําถามเช่นว่าน้ี สามารถที่จะปรับเปลีย่นถ้อยคําหรือใหม้ีความ
สอดคล้องกับผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สัมภาษณ์แต่ละคนตามสถานการณ์ที่มีการขับเคลื่อน 
หรือเปลี่ยนแปลงไปได้ตลอดเวลา 

ส่วนการกําหนดกระบวนการและขั้นตอนในการออกแบบการวิจัย (Research Design) หรือ
การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในกระบวนการวิจัยน้ัน ผู้วิจัยได้กําหนดกระบวนการและข้ันตอนในการดําเนิน
กระบวนการวิจัย อันมีสาระสําคัญโดยสรุปดังต่อไปน้ี 

1) การศึกษาวิจัยข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจัยที่เก่ียวกับสื่อออนไลน์กับ
พฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง 

2) การดําเนินการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจยัที่เก่ียวข้องกับสื่อ
ออนไลน์ กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง 

3) การดําเนินการเพ่ือกําหนดกระบวนการ ขั้นตอนและแนวทางในการสัมภาษณ์ผู้มสีว่นร่วม
ในการวิจัยหรือผู้ให้สมัภาษณ์อันประกอบไปด้วย ผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการ ตลอดจนบุคคลที่มสี่วน
สําคัญซึ่งมีส่วนเก่ียวข้องกับสื่อออนไลน์ และพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสอง 

4) การออกแบบการวิจัย (Research Design) หรือ การสร้างแบบสัมภาษณ์ สําหรับนําไป 
ใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยการออกแบบหรือสร้างแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 
หรือการสัมภาษณ์แบบช้ีนํา ซึ่งมีลักษณะเป็นกระบวนวิธีการสัมภาษณ์ทีม่ีแบบหรือลักษณะที่ไม ่
เป็นมาตรฐาน ทั้งน้ี ได้มีการกําหนดให้นําแบบสัมภาษณ์ดังกล่าวมาดําเนินกระบวนการตรวจสอบ 
ความถูกต้องชัดเจนในเชิงเน้ือหาให้สอดคลอ้งกับประเด็นปัญหาและวัตถุประสงค์ของการวิจัยโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิโดยเบ้ืองต้นก่อนเพื่อที่จะนําแนวความคิดหรือข้อเสนอแนะอันเป็นประโยชน์ที่ได้รับจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิมาใช้ในการปรับปรุงข้อคําถามของแบบสัมภาษณ์รวมท้ังจะได้มีการนําแบบสัมภาษณ์ที่
ได้รับการปรับปรุงแล้วไปดําเนินการทดลองสัมภาษณ์กับผูป้ระกอบการที่มีส่วนสําคัญกับการตัดสินใจ
ซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ ซึ่งเป็นบุคคลที่มีคุณลกัษณะใกล้เคียงกับผูม้ีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้
สัมภาษณ ์เพ่ือที่จะนําสภาพปัญหาหรือข้อบกพร่องของแบบสัมภาษณ์ไปดําเนินการปรับปรุงครั้ง
สุดท้ายก่อนที่จะนําไปใช้ในการดําเนินกระบวนการสัมภาษณ์จริง เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่มีความ
ถูกต้องสมบูรณ์ อันมีผลต่อการนําข้อมูลทีไ่ด้จากการสัมภาษณ์ไปใช้ในกระบวนการประมวลผลข้อมลู
ต่อไป (สุภางค์ จันทวานิช, 2542) โดยข้อคําถามสําหรับนําไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน
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ได้ดําเนินการออกแบบการวิจัย หรือ การสร้างแบบสัมภาษณ์ สําหรับนําไปใช้ในกระบวนการ
สัมภาษณ์เจาะลึก โดยการออกแบบหรือสร้างแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างหรือเป็นกระบวนวิธี 
การสัมภาษณท์ี่มีรูปแบบหรือมีลักษณะที่ไม่เป็นมาตรฐาน หรือการสัมภาษณ์แบบช้ีนํา ในการกําหนด
โครงสร้างของข้อคําถาม สําหรับนําไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ประกอบไปด้วย  
ข้อคําถามจํานวน 3 ตอน อันได้แก่ 

ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ ์
ตอนท่ี 2 ข้อมลูพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
ตอนท่ี 3 ข้อมลูอิทธิพลของสื่อออนไลน์ 
ตอนท่ี 4 คําถามปลายเปิด คุณมีข้อเสนอแนะ 
หลังจากน้ันนําแบบสัมภาษณท์ีผ่านการตรวจสอบความถูกต้องและแก้ไขปรับปรุงเรียบร้อย

แล้วไปเก็บข้อมูลกับผูใ้ห้ข้อมลูสําคัญในการวิจัยต่อไป 
 
3.5 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

สําหรับกระบวนการหรือแนวทางในการเก็บรวบรวมข้อมูลที่นํามาใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ได้
กําหนดกระบวนการหรือแนวทางในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้กระบวนการหรือแนวทางในการ 
เก็บ ๆ จากสัมภาษณ์เจาะลึก โดยกระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูลดังกล่าว เป็นกระบวนการเก็บ
รวบรวมข้อมูลตามแนวทางของกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ อันมีสาระสําคัญโดยสรุปดังต่อไปน้ี 

3.5.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการและ
ข้อมูลจากสื่อออนไลน ์

สําหรับกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสาร ผูวิ้จัย
ได้ดําเนินกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะแหล่งข้อมูล
ทางเว็บไซต์ที่ปรากฏบนสื่อออนไลน์ที่เก่ียวกับการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลในระดับทุติยภูมิ (Secondary Data) เพ่ือนํามาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
หรือสร้างแบบสัมภาษณ์เจาะลึกรวมทั้งเพ่ือนํามาใช้เป็นส่วนประกอบในกระบวนการวิเคราะห์ โดย
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูลในบล็อกรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เร่ิมจากวิเคราะห์เน้ือหาที่
ปรากกฎ และทําการจดบันทึกประเด็นต่าง ๆ และประมวลผลข้อมูลในการวิจัยในส่วนต่อไป   

3.5.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เจาะลึก 
สําหรับแนวทางประการสําคัญในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ทาง

ผู้วิจัยได้กําหนดแนวทางประการสําคัญในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการขอความร่วมมือจากบุคคล 
ที่เป็นตัวแทนของกลุ่มตัวอย่างสําหรับการวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการ
สัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง ซึ่งเป็นการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสําคญั (Key Informant Interview) 
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จํานวน 16 คน โดยทําการสัมภาษณ์เป็นเวลา 30 - 45 นาที ต่อ 1 คน ด้วยตัวเองวิธีการวิเคราะห์
ข้อมูลการดําเนินการวิจัยคร้ังนี้ใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการวิจัยเชิงคุณภาพ อย่างไรก็ตามใน
กระบวนการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ทางผู้วิจัยได้ดําเนินกระบวนการบันทึกข้อมูล โดยวิธีการจดบันทึก
ข้อมูลและการบันทึกเสียงของผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สมัภาษณ ์โดยการขออนุญาตจากผู้มี
ส่วนร่วมในการวิจัยหรือผู้ให้สัมภาษณ์ก่อนทําการบันทึกเสียงหากได้รับอนุญาต เพ่ือนํามาใช้ใน
กระบวนการตรวจสอบและตรวจทานความถูกต้องย้อนกลับในภายหลังได้ 
  
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

สําหรับกระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลทีไ่ด้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน ผู้วิจัยได้นํา
ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกน้ัน มาใช้ในกระบวนการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล  
โดยดําเนินการร่วมกับกระบวนการรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารโดยการ
วิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) โดยการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ผูวิ้จัยเลือกเก็บ
ข้อมูลผ่านการวิเคราะห์เน้ือหาของการบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยผู้วิจัยได้
วิเคราะห์ถึงเน้ือหา เจาะลึกถึงองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น รูปภาพประกอบ และเน้ือหาของการบรรยาย 
รวมถึงการแสดงความคิดเห็นของผู้ติดตาม จากน้ันจึงหาผลท่ีสามารถตอบวัตถุประสงค์ต่อไป และ
ดําเนินกระบวนการตามแนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ อันได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลโดยพิจารณา
ประเด็นหลัก (Major Themes) หรือแบบแผนหลัก (Major Pattern) ที่พบในข้อมูลที่ได้รับจากการ
สัมภาษณ์ทั้งหมด จากน้ันจึงนําประเด็นหลัก (Major Themes) มาพิจารณาแบ่งแยกออกเป็น
ประเด็นย่อย (Sub-themes) และหัวข้อย่อย (Categories) อันเป็นกระบวนการวิเคราะห์ โดยการ
เร่ิมต้นจากการวิเคราะห์ภาพรวมไปสู่การวิเคราะห์ประเด็นย่อยของกระบวนการวิเคราะห์ตามแนว
ทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (สุภางค์ จันทวานิช, 2542) นอกจากนี้ ในระหว่างการดําเนินกระบวนการ
สัมภาษณ์เจาะลึกน้ันทางผู้วิจัยได้ดําเนินกระบวนการสะท้อน (Reflecting) ควบคู่ไปด้วย โดยเฉพาะ
อย่างย่ิง การดําเนินการกระบวนกระบวนสะท้อน (Reflecting) ในแต่ละช่วงหรือในแต่ละข้ันตอน
ควบคู่ไปกับการดําเนินกระบวนการวิจัย เพ่ือเสริมสร้างให้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการใช้
กระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกที่นํามาใช้ในการวิจัยครั้งน้ีมีความ
แกร่งและแม่นตรง (Rigor) เพ่ือให้กระบวนการวิจัยคร้ังนี้ มีความเข้มข้นมากยิ่งข้ึน รวมทั้งผู้วิจัยจะ 
ได้ดําเนินกระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึก โดยการพรรณนาข้อมูล
ตามปรากฏการณ์ร่วมด้วยเพ่ือแสวงหาหรือให้ได้มาซึ่งข้อค้นพบ จากกระบวนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
อันเป็นแนวทางประการสําคัญที่สามารถนําไปสู่การจัดทําข้อเสนอแนะในการกําหนดแนวทางที่
เหมาะสมในการส่งเสริมการตลาดเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจต่อไป 
 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่องอทิธิพลของเสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

ของวัยรุนไทย ซึ่งมีวัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมของการเลือกทีจ่ะแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจของวัยรุนไทย 2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือ

สองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย การวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยใชระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) โดยเก็บรวบรวมขอมลูดวยวิธีการสมัภาษณประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เลือกซื้อเสื้อผา

มือสองสไตลวินเทจทีร่านจําหนายสินคาเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ โดยเสนอผลการศึกษาออกเปน  

4 สวน ไดแก 

การวิจัยครัง้น้ีผูวิจัยใชระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบไปดวย

การวิเคราะหเน้ือหา (Content analysis) และการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (In-depth Interview) 

โดยเสนอผลการศึกษาออกเปน 4 สวน ดวยกันไดแก 

สวนที ่1 ผลการศึกษาจากการวิเคราะหเน้ือหา (Content  Analysis) 

สวนที่ 2 ผลการศึกษาเกี่ยวกบัพฤติกรรมการแตงกายดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ  

สวนที ่3 ผลการศึกษาเกี่ยวกบัอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือ

สองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย  

สวนที ่4 ผลการศึกษาเกี่ยวกบัศึกษาขอเสนอแนะเกี่ยวกับอทิธิพลของการเสพสื่อออนไลนที่

สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

 

4.1 สวนท่ี 1 ผลการศึกษาจากการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) 

 ผูวิจัยเลือกเกบ็ขอมูลผานการวิเคราะหเน้ือหาของการบลอ็กรีวิวเกี่ยวกับเสือ้ผามอืสองสไตล

วินเทจ เลือกเฉพาะบล็อกรีวิวเกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 10 บลอ็กเชน ดูดดอทดอทคอม

(Dooddot.com) สิสตารคาเฟดอทคอม (Sistarcafe.com) และเลอืกจากแฟนเพจ (Fan Page)  

เกี่ยวกับเสื้อผามอืสองสไตลวิเทจ 10 เพจ ทั้งน้ีผูวิจัยเลือกเฉพาะแฟนเพจ (Fan Page) ที่มียอดการ

กดไลค (Like) 1,000 ไลคข้ึนไป เชน ชุมชนคนวินเทจ แฟนเพจมผีูกดไลค 216,515 คน และสมาคม

นิยมวิเทน แฟนเพจมผีูกดไลคมากถึง 10,729 เพราะเปนแฟนเพจที่มีเน้ือหานาสนใจและมผีูติดตาม

จํานวนมาก โดยผูวิจัยไดวิเคราะหถึงเน้ือหา เจาะลึกถึงองคประกอบตาง ๆ เชน รูปภาพประกอบ 

และเน้ือหาของการบรรยาย รวมถึงการแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม ถึงเหตุผลการเริ่มตนการเลือก

ที่แตงกายดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ 
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เหตุผลทีห่ลาย ๆ คนเริ่มชอบทีจ่ะแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจเน่ืองจากมีความสนุก

กับการนําเสื้อผาวินเทจมาประยุกตใชใหดูสวยงามและแปลกตาไมซ้ําใคร และทําใหเริ่มอยากสะสม

เรื่อย ๆ นอกจากน้ีคนรกัการแตงตัวดวยเสื้อผาสไตลวินเทจยังมีความสุขทกุครั้งที่ไดมองหาเสื้อผา

สไตลวิเนทจ ซึ่งการจะไดมาซึง่เสื้อผาแตละช้ินน้ันตองใชเวลาในการหามาแตงเพื่อใหเขากบัเสื้อผาช้ิน

อื่น ๆ จึ่งทําใหเสื้อผามือสองสไตลวินเทจดูมีคุณคา 

เหตุผลขอแรก ๆ ที่ไดศึกษาจากเอกสารวาทําไมกลุมวัยรุนบางสวนถึงเริ่มชอบการแตงตัว

สไตลวินเทจ คือ ความไมเหมือนใคร ดวยความที่มีเรือ่งราวของเวลาเขามาเกี่ยวของจึ่งทําใหย่ิงเวลา

ผานไปนานเทาไรของในยุคเกา ๆ จะเริ่มหายากข้ึน ซึ่งกลุมคนที่ชอบเสื้อผาสไตลวินเทจเหลาน้ีจะเริ่ม

ซื้อเกบ็สะสมไว ซื้อเก็บเรือ่ย ๆ รอโอกาสนําออกมาใส กลุมคนที่เริ่มชอบเสื้อผาสไตลวินเทจน้ียังให

เหตุผลอกีวา เน่ืองจากมีความสนุกในการนําเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจมาประยุกตใชใหแปลกตาและ

ในแบบที่ไมซ้ําใคร ทําใหสิ่งของเหลาน้ันมีคุณคาในตัวเอง แตงการออกมาแลวมีความสวยงามดูเขากัน

ไมขัดตา กลุมคนเหลาน้ีเริ่มที่จะชอบเกบ็สะสมเสื้อผามือสองสไตลวินเทจที่ละเล็กละนอย เกบ็เพิม่

เรื่อย ๆ เหลาคนรักเสื้อผาวินเทจยังใหเหตุผลอีกวา เสื้อผามอืสองสไตลวินเทจเปนเสือ้ผาทีม่ีเพียง 

ช้ินเดียว ไมไดทําหรือผลิตออกมาเปนโหล ไมใชเสือ้ผาทีห่าไดตามรานทั่วไป  

อีกเหตุผลหน่ึงของการเริ่มแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เริ่มจากทีเ่ปนคนคิดนอก

กรอบ ไมชอบตามกระแส มีกลุมคนกลุมเลก็ ๆ ที่เริ่มสนใจเรื่องประวัติศาสตรเสื้อผา ไมสนใจเสือ้ผา

สมัยใหม คิดวามันไมมีความสวยงาม ไมเหมือนเสือ้ผาวินเทจที่มเีรืองราว  

เสื้อผาวินเทจสไตลน้ันมักมีอะไรที่ทําใหแปลกใจ ที่เสื้อผาในยุคน้ีหาไมไดแลว เสื้อผามือสอง

สไตลวิเนทจ ยุค 60-90’s มักจะทําการตัดเย็บดวยมืออยางประณีต มีรายละเอียดทีส่วยงาม ซึง่เสื้อผา

สมัยใหมไมมี ยังใหความคิดเห็นอกีวาที่เริม่ตนใสเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจน้ันเพราะความไมเหมือน

ใครทําใหแสดงความเปนตัวของตัวเองออกมาไดมากทีสุ่ด  

 

4.2 สวนท่ี 2 ผลการศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมของการเลือกท่ีจะแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตล

วินเทจ มีขอมูลดังนี ้

4.2.1 รูปแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

รูปแบบการแตงกายของเสือ้ผาสไตลวินเทจ แบงออกเปน 5 ยุค โดยจะแบงตามลําดับตาม

เวลา ดังน้ี ยุค Victorian 1900’s ยุค Art Deco 1930’s ยุค World War2 1940’s ยุค Jacqueline 

O Kennedy 1960’s และยุค Hippie to Disco 1970’s ผลจากการสัมภาษณมีรายละเอียด ดังน้ี 
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1) รูปแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s  

รูปแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s โดยเสื้อผาแนว Victorian น้ีจะมจีุดเดนทีเ่สื้อแขน

พองเย็บจบีตนแขนลายผาทั้งลายดอก ลกูไมหรือกํามะหย่ีและผาซีทรูสวนมากคอต้ัง เสือ้แขนพองเย็บ

จีบตนแขน ลายผาทั้งลายดอก และมีลกูไมหรือกํามะหย่ี (ดังภาพ 4.1 และ 4.2) สําหรบัผูชายกจ็ะ

เปนเสื้อสูทตัวยาวสีเขม เชน ดํา นํ้าตาล เทาเขาคูกับหมากทรงสูง จากการสัมภาษณไมพบวาผูให

สัมภาษณช่ืนชอบเสื้อผาวินเทจยุค 1900 อาจเน่ืองจากอากาศเมืองไทยคอยขางรอนอบอาว เสือ้ผา 

วินเทจยุค 1900 ที่เนนเสือ้ผาคอต้ังแขนยาวทําใหคนไทยไมนิยมที่จะใส  

 

ภาพที่ 4.1: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s 

 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 
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ภาพที่ 4.2: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s  

 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

“ไมชอบเสื้อผาที่เปนคอปด หรือคอต้ัง เพราะอากาศมันรอน เหงื่อซึมเหนียวเหนอะหนะ” 

(นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559)  

นอกจากน้ีผูสมัภาษณ 1 คน เห็นวาเสื้อผาในยุค 1900 สวนใหญเปนซทีรูยากตอการซักรีด

และเกบ็รกัษาจึงไมเปนที่นิยม 

“ชอบเน้ือผาทีส่บาย ๆ รีดงายถาเปนพวกซีทรูหรือตาขายกจ็ะไมเลือกซื้อ...” (นางสาว G 

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สําหรับผูชายก็จะเปนเสือ้สูทตัวยาวสเีขม เชน ดํา นํ้าตาล เทาเขาคูกับหมากทรงสูง  

(ดังภาพที่ 4.3) 
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ภาพที่ 4.3: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Victorian 1900’s 

                
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ดังผูใหสัมภาษณ 1 คนเห็นวา เสื้อสูทในสมัย Victorian 1900’s ลาสมัยและไมเหมาะกบั 

อากาศเมืองไทย 

“สูทสมัยกอนจะยาวถึงเขาคงไมเหมาะกับสภาพปจจุบันสักเทาไรนัก...” (นาย J พนักงาน

เอกชนอายุ 24 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 

2) รูปแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s  

รูปแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s จะเนนทีเ่สือ้เดรสกระโปรงยาวคลุมเขา มีทั่งแขนยาว  

แขนสั้น และแขนกุด เสื้อเดรสกระโปรงจะเปนลายผาแบบเดียวกันทั้งชุด (ดังภาพ 4.4-4.6) ในขณะที่

เสื้อผาของผูชายจะเนนสทูครึ่งตัว ตัวเสื้อเปนลายทาง หรอืลายตาราง  
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ภาพที่ 4.4: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ภาพที่ 4.5: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 
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ภาพที่ 4.6: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Art Deco 1930’s 

 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ดังผูใหสัมภาษณทั้ง 2 คน เห็นเสื้อผาชุดเดรสลายดอกพวกน้ีรูสึกเชย ไมคอยจะนิยมซักเทาไร

แลวในสมัยน้ี 

“แตกอนมีเยอะคะ ชวงหน่ึง มีชุดเปนเดรสลายเดียวกันอยูเยอะเหมือนกัน แตเด่ียวน้ีไมเอา

มาใสแลว” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“มีชุดเดรสติดตูเสื้อผาไวบางคะ แตไมคอยชอบใสเทาไร เด่ียวน้ีไมคอยเกรเทาไร...” (นางสาว 

G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 ผลจากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณมเีสื้อผายุคน้ีติดตูบางแตไมคอยไดใสแลว เสื้อผา

รูปแบบ Art Deco 1930’s จะเปนชุดที่ใสงาย ๆ ใสสบายดูเรียบงาย และเปนเอกลักษณ แตชุดเดรส

ที่เปนลายทัง้ตัวแบบน้ีไมคอยเปนที่นิยมในชวงน้ีเทาไรแลว  

3) รูปแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s  

รูปแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s จะเปนเอกลักษณคือเดรสที่รปูแบบ

เน๊ียบเท หรอืกระโปรงบานสเีดียวทั้งเซ็ท (ดังภาพ 4.7 และ 4.8) ในขณะที่เสื้อผาผูชายจะเนนใส

เสื้อเช้ิตลายสกอตมสีีสันเขาคูกับกางเกงสีพื้น ผลจากการสัมภาษณพบวาไมมีผูใหสัมภาษณช่ืนชอบ

เสื้อผาทีเ่ปนประโปรงฟูพองบาน  
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ภาพที่ 4.7: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 

 

ภาพที่ 4.8: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 
 

 
 

ที่มา: นุชนารถ หลาแหลง. (ม.ป.ป.). Vintage วินเทจ. สืบคนจาก https://sites.google.com 

/site/vintagebyfang/kar-taeng-kay-naew-win-thec. 
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         ดังผูใหสัมภาษณทั้ง 2 คน เห็นเสื้อผาชุดเดรสลายดอกพวกน้ีรูสึกเชย ไมคอยจะนิยมซักเทาไร

แลวในสมัยน้ี 

“ไมคอยชอบชุดที่ฟูฟองไมเหมาะใสไปทํางานเทาไรคะ...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ  

24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “มีอยูตัวหน่ึงคะ แตไมคอยชอบใส ใสครัง้เดียวก็ยกใหนองไป...” (นางสาว G นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณพบวาไมมีผูใหสมัภาษณช่ืนชอบเสื้อผาที่เปนประโปรงฟพูองบาน  

เพราะเมื่อใสแลวจะรูสึกวาไมทันสมัย ดูเปนคุณปาเกินไป ใสยากไมเหมาะกบัสภาพอากาศทีร่อนของ

ประเทศไทย  

แตมีผูใหสัมภาษณ 2 คน ช่ืนชอบเสื้อผาแนวทหาร (ดังภาพ 4.9) และเสื้อเช้ิตลายสกอต  

(ดังภาพ 4.10) เพราะรูสกึวาทําใหเปนสาวเททันสมัย ในขณะเดียวกันก็มีกลิ่นอายของสมัยวินเทจ 

ในขณะเดียวกัน  

 

ภาพที่ 4.9: ตัวอยางรูปประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 

 

 
 

ที่มา: Vintagethai. (ม.ป.ป.). วินเทจคืออะไร????สงสัยกันมานาน. สืบคนจาก 

https://vintagethai.wordpress.com/2010/03/10/วินเทจคืออะไรสงสัยกัน/. 

 

ผลจากการสมัภาษณมีผูใหสัมภาษณ 2 คน ที่ชอบใสเสื้อผาแนวทหาร เพราะเมื่อใสแลวจะ

เกิดความรูสึกวามีความเทห 

“ชอบเสื้อผาสมัยทหารใสแลวเทหดีคะ...” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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ในขณะที่นางสาว C เสื้อลายทหารดูเปนทัง้วินเทจและเปนสมัยนิยมในตัวของมันเอง 

“ชอบเสื้อผาแนววินเทจทหารคะ สมัยน้ีก็นิยมกัน และดูแนววินเทจในตัว...” (นางสาว C

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณผูสัมภาษณ พบวา เสื้อลายทหารยังเปนทีนิ่ยมอยู เพราะใสแลวมีความรูสกึ

วาเทห มีความมั่นใจ เสือ้ผาลายทหารไมมีคําวาตกยุค  

นอกจากน้ีผูใหสัมภาษณ 1 คน ชอบใสเสื้อเช้ิตลายสกอ็ตเวลาไปทํางานก็ดูสุภาพใน

ขณะเดียวกันก็ดูไมเครงขรึมจนเกินไป ใสเวลาไปทํางานประชุมก็ไดหรือไปเที่ยวก็ไดเหมือนกัน  

 

ภาพที่ 4.10: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Jacqueline O Kennedy 1960’s 

 

 
 

ที่มา: Vintagethai. (ม.ป.ป.). วินเทจคืออะไร????สงสัยกันมานาน. สืบคนจาก 

https://vintagethai.wordpress.com/2010/03/10/วินเทจคืออะไรสงสัยกัน/. 

 

ผูใหสัมภาษณชายทานน้ีใหรูสึกวาการใสเสื้อลายสกอ็ตสามารถนํามาผสมผสานกับกางเกง

ยีนสเพื่อใสทํางานในชีวิตประจําวันได  

“ที่ผมซื้อเปนประจํากจ็ะเปนเสื้อเช้ิตลายสกอตออกแนวมสีไตล ใสใหเขากบักางเกงยีน ใส

ทํางานไปเที่ยวได” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณ พบวา มีเฉพาะผูชายที่ใสเสือ้ผามือสองลายสก็อต ผูใหสมัภาษณที่เปน

ผูหญิงไมนิยมเทาไร เพราะรูสกึวาใสยาก นํามาผสมผสานกบักางเกงอื่น ๆ ไดยาก  
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4) รูปแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s  

      รูปแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s เปนยุคของผูคนที่รักอสิระ เสื้อผาเปนแบบ 

หลวมใสสบายข้ึนแบบยิปซ ีเสื้อผามลีวดลายสสีัน (ดังภาพ 4.11-4.13)  

 

ภาพที่ 4.11: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s 

 

 
 

ที่มา: AliExpress. (n.d.). Retrieved from https://www.aliexpress.com/cheap/cheap-

hippie-bohemian-dress.html. 

    

ภาพที่ 4.12: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s 

 

 
 

ที่มา: Hippie to Disco 1970’s. (n.d.). Retrieved from http://pirun.ku.ac.th/~b5310804 

501/page3.html. 
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ภาพที่ 4.13: ตัวอยางรปูประกอบรปูแบบเสื้อผาแบบ Hippie to Disco 1970’s 

 

 
 

ที่มา: Pinterest. (n.d.). Retrieved from https://www.pinterest.com/pin/ 

91127592432216140/. 

 

          จากการสัมภาษณมผีูที่ช่ืนชอบการแตงตัววินเทจสไตลยิปซี ฮปิป 4 คน โดยนางสาว G,

นางสาว C และนางสาว B ช่ืนชอบการแตงตัวสไตลยิปซเีพราะมีสสีันลวดลายที่ฉูดฉาด ใสแลวรูสึกไม

ซ้ําใครใสแลวมีเอกลักษณ ดังสัมภาษณ 

“ชอบเสื้อผาแนวยิปซี มีลวดลายสสีัน...” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ชอบใสเสื้อผามลีายไมซ้ําใคร สีสันฉูดฉาด ชอบใสเขากับกระโปรง...” (นางสาว C นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“สวนใหญจะใสกางเกงสีดําเขาคูกบัเสื้อวินเทจลวดลายที่มเีอกลักษณ...” (นางสาว B ธุรกิจ

สวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว A ช่ืนชอบการใสแนวโบลเิมียน 

“ชอบใสแนวโบฮีเมียน ยอนยุคสไตลยิปซ.ี..” (นางสาว A นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 4 คน ชอบใสเสือ้ผายุคน้ีมากที่สุด โดยมกัจะนํามาใสคู

กับกางเกงหรือกระโปรงสีพื้น และพบวาที่นิยมใสเสื้อผาสไตลยิปซี เพราะมีลวดลายที่ฉูดฉาดสวยงาม

และมีเอกลักษณไมซ้ํากบัเสื้อผายุคอื่น ๆ  
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อยางไรก็ตามจากการสมัภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณ 3 คน ไมไดเจาะจงวาจะตองใสเสื้อผา

ยุคไหน หรือแบบไหนโดยเฉพาะเจาะจง แตจะเปนการนําเอาเสื้อผาของแตละมาใสผสมผสานกับ

เสื้อผาในยุคปจจบุันผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาการแตงตัวเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของผูให

สัมภาษณสวนใหญไมไดแตงตัวตามสมัยนิยมหรอืตามแฟช่ัน แตดูความเหมาะสมวาเสื้อผาชุดน้ันมี

ความเขากันรึเปลา ซึง่เสื้อผาสไตลวินเทจจะมทีั้งแบบมสีสีัน ลายทาง ลายดอกไม หรือลายจุด ซึง่การ

แตงตัวจําเปน ตองดูวาสีเสื้อเขากบักางเกงเขากันไหม และสวนใหญจะใสคูกับรองเทาผาใบมอืสองเกา 

สําคัญตรงที่ตองแตงตัวใหสเีสือ้และกางเกงมีความเขากัน (ดังภาพ 4.14-4.15) 

 

ภาพที่ 4.14: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 

 

  
 

ภาพที่ 4.15: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 
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จากการสัมภาษณ 25 มิถุนายน 2559 ตลาดนัดเจเจกรีน 

โดยการสมัภาษณนางสาว D และนางสาว E จะชอบใสเสื้อเปนสไตลวินเทจ แตจะนํามามิกซ

กับกางเกงหรือกระโปรงปจจุบันมากกวาทีจ่ะใสทั้งตัว เพราะรูสกึวาเหมือนหลุดมาจากหนังโบราณ 

 “จะใสผสม ๆ กันมากกวาคะ อยางเชนถาเสื้อบนเปนสไตลวินเทจเกา ๆ แลว กางเกงหรือ

กระโปรงก็จะใสเปนแนวปจจบุัน” (นางสาว D พนักงานบรษัิทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559)  

“ถาใสวินเทจทั้งบนและลางจะดูเหมอืนหลุดออกมาจากหนังโบราณ แลวก็จะชอบใสกบั

รองเทาผาใบกบักางเกงยีนขาด ๆ แวนตาและกระเปาผา” (นางสาว E นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ  

20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว F ชอบใสกระโปรงแนววินเทจสีโทนธรรมชาติมากกวาลวดลาดดอกสีสน

สดใส ดังบทสมัภาษณ 

“ชอบใสกระโปรงแนววินเทจ โดยใสสีโทนธรรมชาติ ๆ อยางสี ดํา เทา นํ้าตาล ครีม และ

เขียวมะกอก โดยรูปแบบกระโปรงก็จะมียาวถึงตาตุม และแบบยาวถึงเขา” (นางสาว F นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณไมไดเจาะจงวาจะตองใสเสือ้ผายุคไหน หรือแบบ

ไหนโดยเฉพาะเจาะจง แตจะเปนการนําเอาเสื้อผาของแตละมาใสผสมผสานกับเสือ้ผาในยุคปจจบุัน

ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาการแตงตัวเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจของผูใหสัมภาษณสวนใหญไมได

แตงตัวตามสมัยนิยมหรอืตามแฟช่ัน แตดูความเหมาะสมวาเสื้อผาชุดน้ันมีความเขากันรเึปลา 

นอกจากน้ียังมผีูใหสัมภาษณ 4 คน ชอบใสกางเกงหรือกระโปรงเอวสงูทีเ่ปนสีเรียบ ๆ และ

เสื้อที่มลีวดลายแนววินเทจ นํามาผสมผสานใหเขากัน (ดังภาพ 4.16-4.17) 
 

ภาพที่ 4.16: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 
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ภาพที่ 4.17: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 

 

 
 

จากการสัมภาษณ 25 มิถุนายน 2559 ตลาดนัดเจเจกรีน 

โดยผูใหสัมภาษณ 2 คน คือ นางสาว B และนางสาว C ชอบที่จะใสกางเกงเอวสูง โดยตอง

ผสมผสานสีใหทั้งเสื้อและกางเกงเขากัน 

“สวนใหญชอบใสกระโปรงเอวสูงทรงวงกลมยาวเทาเขากับเสื้อยืดลายทางหรือเสือ้ เช้ิตยีนส 

ก็เปนลุควินเทจแบบนารัก...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 

มิถุนายน 2559) 

“การแตงตัวสไตลวินเทจตองผสมผสานสีและลายใหทุกอยางเขากัน กางเกงเอวสงู...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว G และนางสาว A มักจะใสเสื้อที่เปนสีขาวกับเสื้อวินเทจเพื่อใหดูซอฟลง 

และมักเอาเสื้อไวในกางเกง 

“ชอบเอาเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจมาผสมผสานใหเขากับกางเกงสีขาว หรือสีดําเพื่อใหมัน

เบาลงมาบาง” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

“มักจะชอบใสเสือ้และกางเกงใหแมตซกัน เอาเสื้อไวในกางเกง...” (นางสาว A นักศึกษา

ปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผลจากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณชอบทีจ่ะใสกางเกงเอวสูงและเสื้อผามลีาย

เอกลักษณเฉพาะตัว เชนลายโซ หรอืลายดอกไม โดยตองผสมผสานสีใหทั้งเสือ้และกางเกงเขากัน 
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นอกจากน้ีเมื่อสอบถามผูใหสมัภาษณถึงความถ่ีในการแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ

แลว พบวาสวนใหญจะแตงตัวดวยเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจในวันหยุดเสารอาทิตย หรือวันทีอ่อกไป

เที่ยวกับเพื่อน ซึง่ในวันปกติที่ไปเรียนหนังสือหรือทํางานผูใหสัมภาษณแตงตัวดวยเสื้อผาตาม

แบบฟอรมปกติ (ดังภาพ 4.18-4.19) 

 

ภาพที่ 4.18: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 

 

 
 

ภาพที่ 4.19: ตัวอยางรปูประกอบการรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ 
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จากการสัมภาษณ 25 มิถุนายน 2559 ตลาดนัดเจเจกรนี 

  ผูใหสัมภาษณ นางสาง A และนางสาว C มักจะใสเสื้อมอืสองสไตลวินเทจ ในวันหยุดทีเ่วน

จากการไปเรียนหนังสือ สวนมากจะใสเปนประจําคือเสารและอาทิตย สวนวันธรรมดามักใสชุด

นักศึกษา 

“สวนมากแตงบอย ๆ อาทิตยละ 2 ครั้ง เพราะวันปรกติเรียนหนังสือ ไมไดใส” (นางสาว A 

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ถาไปเรียนก็ไมใสคะ ใสชุดปกติของมหาลัย แตวันหยุดไปเจอเพือ่นก็จะใส” (นางสาว C

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นาย J มักจะใสตลอดตอนออกจากบาน สวนนางสาว G จะชอบแตงตัวเปนธีมและ

นัดกับกลุมเพื่อน ๆ ใหแตงตัวคลาย ๆ กัน  

“ใสตลอดตอนออกจากบาน ไปเจอเพื่อน วันปกติไปทํางานจะใสเสื้อเช้ิตสสีุภาพ” (นาย J 

พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “ใสไปเจอเพื่อน ย่ิงตอนน้ีมเีทรนแตงตัวเปนหมู ๆ คือ แตงในโทนสีเด่ียวกันก็จะนัดกันแตง

กับเพือ่นบาง” (นางสาว G นักศึกษาปรญิญาตรี อายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

 ผลจากการสมัภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณสวนใหญเปนนักเรียนหรือนักศึกษา มักจะแตง

กายดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจในวันหยุด และมักจะนัดกันเปนกลุมกับเพื่อน ๆ เพื่อที่จะแตงตัวใน

โทนสหีรือแบบคลาย ๆ กัน  

4.2.2 สาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

จากทีผู่วิจัยไดทําการสมัภาษณเชิงลึก พบวา สาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามอืสองสไตล 

วินเทจของผูใหสัมภาษณสามารถแบงออกเปนรายละเอียดดังน้ี 

1) ตองการแตงตัวใหเปนเอกลักษณไมซ้ําแบบใคร 

ผลจากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 4 คน ใหความคิดเห็นวาแตงตัวดวยเสื้อผามือ 

สองสไตลวินเทจเพราะความชอบ และไมตองการใหการแตงตัวของตนเองซ้ํากับคนอื่น ตองการให

รูปแบบการแตงตัวดูมีเอกลักษณเฉพาะตัว ตลอดจนสามารถปรบัรูปแบบการแตงตัวใหเขากับบุคลิกได 

     จาก จากการสมัภาษณพบวาผูใหสัมภาษณนางสาว A นางสาว B และนางสาว F ตอบ

เหมอืนกันวาการใสเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทําใหไมเหมือนใคร มีเอกลักษณเฉพาะตัว เปนตัวของ

ตัวเอง 

“เวลาใสเสื้อผามือสองสไตลวินเทจมันจะไมเหมอืนกัน เพราะบุคลิกคนเราไมเหมือนกัน ไมซ้ํา 

ใคร” (นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“สวนมากไมคิดอะไรเลยซื้อเพราะมีความชอบ มันมีความแหวกกวาคนอื่น ไมเหมอืนใคร  

มีสไตลที่ไมซ้ํา” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เพราะไมเหมือนใคร มีเอกลักษณเฉพาะตัว เหมือนกับเวลาใสแลวมันเปนตัวตนของเรา” 

(นางสาว F นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว C บอกวาที่ใสเสือ้ผาวินเทจมือสองเพราะตองการหนีความธรรมดา และตองใส

เสื้อผาทีเ่ปนแนวของตัวเองมากที่สุด 

“เราตองหาอะไรทีเ่ปนแนวของตัวเอง หนีความธรรมดา ตองเปนตัวเองมากทีสุ่ด” (นางสาว 

C นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ตัวอยางเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจที่มเีอกลักษณ 

จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตล 

วินเทจเพราะความชอบ และไมตองการใหการแตงตัวของตนเองซ้ํากับคนอื่น ตองการใหรูปแบบ 

การแตงตัวดูมีเอกลกัษณเฉพาะตัว เมื่อสวมใสแลวเกิดความมั่นใจ 

2) เสื้อผาทนทาน 

จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 2 คน เห็นวาสาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง 

สไตลวินเทจคือเสื้อผามือสองมีราคาถูกและทนทานตอการซกัไมพังงายเหมือนเสื้อผามือหน่ึงทั่วไป 

เน้ือผายังคงดีอยู และสวยมีสไตล ดังจะเห็นไดจากการสมัภาษณ  

“เสือ้ผามอืสองมกัคัดติงดี ปนหรือซกัแลวไมคอยพัง” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 

22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “แตจริง ๆ แลวเสื้อผายังคงสภาพดีอยู และทนทานมาก ซกักี่เที่ยวก็ยังไมพัง...” (นางสาว B

ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จาการสัมภาษณ พบวา ผูใหสมัภาษณแตงกายดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ เพราะเสือ้ผามี

ราคาถูก เมื่อซกัแลวไมพังงาย ดูแลรกัษางาย ทนทาน  

4.2.3 ทัศนคติในการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

จากทีผู่วิจัยไดทําการสมัภาษณเชิงลึกพบวาผูใหสัมภาษณ 5 คน มีความคิดเห็นวาการแตงตัว

ดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ ทําใหเปนตัวของตัวเอง เมือ่แตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทํา

ใหผูใหสัมภาษณเกิดความมั่นใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผาวินเทจมเีพียงตัวเดียวไมซ้ําแบบใคร ดังคํา

สัมภาษณของผูใหสมัภาษณดังตอไปน้ี 

  โดยผูใหสัมภาษณ นางสาว A นางสาว B และนางสาว C รูสกึวาใสเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ

แลวเปนตัวของตัวเอง เวลาใสแลวมั่นใจ และมีความภูมิใจ 

“รูสกึเปนตัวของตัวเอง เสื้อผาวินเทจบางตัวมีตัวเด่ียว ไมเหมือนเสื้อผาตามตลาดทั่วไป” 

(นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“เวลาใสแลวรูสึกมเีสนหในตัว เวลาใสแลวภูมิใจ มั่นใจ” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“หนูคิดวาเวลาใสเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจแลวรูสึกวาเปนตัวของตัวเอง มีความภูมิใจ” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว E ที่ช่ืนชอบใสเสือ้ผามอืสองเพราะมกัมีคนชมวาเสื้อผาแปลกแหวกแนวดี 

และยังมเีอกลักษณเปนของตัวเองอีกดวย 

“เพื่อน ๆ ชมทุกคนเพราะวาเสือ้ผาดูแปลกแหวกแนว มีเอกลักษณเปนของตัวเอง” (นางสาว 

E นักศึกษาปรญิญาตรี อายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

นอกจากน้ีผูใหสัมภาษณ 1 คน คือ นางสาว G ยังคิดวาการเปนผูนําทางดานแฟช่ันไม

จําเปนตองใสของแบรนดเนมมีราคาแพงเสมอไป แตการแตงตัวดวยเอกลักษณเฉพาะของตนก็

สามารถเปนผูนําแฟช่ันได 

“ใสแลวมีความมั่นใจ เวลาเดินไปไหนรูสึกวานําแฟช่ัน บางครั้งการแตงตัวไมจําเปนตองเปน

ของมีราคาแพงแตก็สามารถบงบอกถึงสไตลที่เราเปนได” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณ มีความคิดเห็นวาการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตล

วินเทจ ทําใหเปนตัวของตัวเอง เมือ่แตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทําใหผูใหสัมภาษณเกิด

ความมั่นใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผาวินเทจมเีพียงตัวเดียวไมซ้ําแบบใคร มีความแหวกแนว 

4.2.4 การตัดสนิใจซื้อผาสไตลวินเทจ 

จากการสัมภาษณเชิงลึกผูใหสัมภาษณสวนใหญใหความคิดเห็นปจจัยทีส่งผลตอการตัดสินใจ

เลือกซื้อเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ มีรายละเอียดดังน้ี 

1) ความสมบูรณของเสื้อผา 

ผูใหสัมภาษณ 2 คน ใหความคิดเห็นวาเหตุผลหลกัที่ตองคํานึงกอนการเลือกซื้อคือการดู 

สภาพของเสื้อผาวาไมเกามากนัก และไมมีรอยขาด หรือรอยเปอน เน่ืองจากเสื้อผาแนววินเทจเปน

เสื้อผามือสอง และไมใชวาเสื้อมือสองทกุตัวมันมสีภาพดี  

 นางสาว A และนางสาว C ใหสมัภาษณตรงกันวา อันดับแรกที่ตองเช็คกอนซื้อคือตองดูวา

เสื้อผามรีอยเปอนหรือรอยขาดตรงไหนบางหรือไม  

“อันดับแรกเลยตองดูวาเสื้อผามีรอยเปอนหรือรอยขาดบางไหม เพราะถึงจะถูกใจมากเทาไร

ก็จะไมซือ้เพราะคาซอมไมคุม...” (นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 มิถุนายน 2559) 

“ตองดูวาเสื้อผามีการชํารุดเสียหายไม ถาไมมีสวนใหญกจ็ะเลือกซือ้ที่มสีสีันและลายที่ถูกใจ

...” (นางสาว C นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาเหตุผลหลักที่ตองคํานึงกอนการเลือกซื้อคือการดูสภาพ 

ของเสือ้ผาวาไมเกามากเพราะถามีรอยขาดหรือรอยเปอนเมือ่ซื้อไปไมไดใสหรอืตองนําไปซอมอกีก ็

ถือวาไมคุม  

2) ราคาของเสื้อผา 

ผูใหสัมภาษณ 2 คน ใหความคิดเห็นวาราคาเปนสวนหน่ึงในการพิจารณาในการตัดสินใจ 

ซื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ โดยราคาของเสื้อผามือสองสไตลวินเทจจะตองไมแพงมากนัก ราคาไม

ควรเกินสองรอยหาสิบบาทสําหรับเสื้อ หรือถาเปนกางเกงกไ็มควรเกินหารอยบาทสําหรบักางเกงยีนส 

เพราะถาหากราคาแพงกวาน้ันผูใหสัมภาษณเห็นวาซื้อมือหน่ึงจะดีกวา  

 “ราคาเปนสวนหน่ึงในการตัดสินใจ เพราะเสื้อผามือสองไมควรที่จะมรีาคาแพงมากนัก...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ตองราคาไมแพงเกินกวาที่คิดไว เพราะมันเปนเสื้อผามือสอง...” (นาย J พนักงาน

บริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณยังเปนวัยที่ยังไมมรีายไดมากนัก ราคาจึงเปนสวนหน่ึงที่ใชใน

การตัดสินใจซื้อ  

3) เสื้อผาท่ีเปนเอกลักษณ 

     ปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อทีส่ําคัญก็คือรูปแบบเสื้อผาทีเ่ปนเอกลกัษณ ผูใหสัมภาษณ  

2 คน ใหความคิดเห็นวาเสื้อผามือสองทีผู่ใหสัมภาษณจะตัดสินใจซือ้ตองพจิารณาจากรปูแบบ ลาย 

เน้ือผา สสีันที่ถูกใจ ดังเชนเสื้อผาทีเ่ปนลายโซ ลายกราฟฟกที่มักเปนลายที่หายากเสื้อผาในปจจุบัน

มักไมผลิตออกมาขาย (ดังภาพ 4.20-4.21) 

 

ภาพที่ 4.20: ตัวอยางรปูภาพประกอบเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 
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ภาพที่ 4.21: ตัวอยางรปูภาพประกอบเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 
 

 
 

จากการสัมภาษณ 26 มิถุนายน 2559 จากราน VINTAGE_ME ยูเน่ียนมอลล 

โดยผูใหสัมภาษณนางสาว B กลาววา ถาเสื้อผาทีห่ายาก ๆ และมีตัวเด่ียวมักจะรีบซือ้ทันที 

เพราะบางทีเสื้อผามือสองสไตลวินเทจมกัจะเปนเสือ้ผาแบรนดเนมที่มีตัวเดียว 

“ก็ตองดูกอนวาเปนเสื้อผาทีห่ายากไหม เพราะเสื้อผาบางตัวเปนแบรนดแนมยุคเกามาก ๆ 

และมีตัวเด่ียว...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 26 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว G จะเช็คดูสินคาทีล่ักษณะเฉพาะตัว ย่ิงถามีแบบเด่ียวและตัวเด่ียวจะรีบซื้อ

ทันทีไมลงัเล เพราะถาชากลัวคนอื่นจะแยงไป 

“นอกจากเช็คสินคาแลวจะดูแบบที่ไมเหมือนใคร มีลักษณะเฉพาะตัว ถามีแบบเดียว ตัวเดียว

ที่ไมเคยเห็นมากอนก็จะรีบซื้อเลยคะ” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 26 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อที่สําคัญก็คือรูปแบบเสื้อผาทีเ่ปนเอกลักษณ 

ผูใหสัมภาษณ ใหความคิดเห็นวาเสือ้ผามอืสองทีผู่ใหสัมภาษณจะตัดสินใจซื้อตองพิจารณาจาก

รูปแบบ ลาย เน้ือผา สสีันที่ถูกใจเปน ถาเสื้อผามีเอกลกัษณไมเคยเห็นที่ไหน จะรีบตัดสินใจซื้อทันที 

เพราะกลัววาจะมีคนมาซื้อตัดหนาไปหรือไมสามารถหาไดอกี ดังเชนเสือ้ผาที่เปนลายโซ ลายกราฟฟก

ที่มักเปนลายที่หายากเสื้อผาในปจจุบันมักไมผลิตออกมาขาย   

4) อิทธิพลจากบุคคลอ่ืน 

จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณ 6 คน กลาววา ไมมีใครมามีอิทธิพล เปนความช่ืนชอบ

สวนตัวทีตองการใสเสื้อผาที่มเีอกลักษณ ดังแสดงใหเห็นจากคําสัมภาษณวา 
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“ไมมีใครมามีอิทธิพลนะคะ แตงดวยตัวเองคะ ไมไดแตงตามใครนะ...” (นางสาว A นักศึกษา 

ปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมคอยมีใครมาชวยในการตัดสินใจแตง เพราะเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจมันเปนเสื้อผาที่คน

ตองมีความชอบทางดวยแฟช่ันนิด ๆ เลือกทีจ่ะจับมาแตงอยูแลว” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ี

อายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จะตัดสินใจดวยตัวเองมากกวา เราเลือกเองดีที่สุด” (นางสาว E นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ  

20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณ พบวา ไมมีใครที่มีอิทธิพลตอการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจ การที่เริ่มแตงกายแบบน้ีเกิดจากการความชอบสวนตัว ไมชอบที่จะแตงตามใคร ชอบที่

จะนําเสื้อผามาผสมผสานในแบบของตัวเองมากกวา  

อยางไรก็ตามมีผูใหสมัภาษณ 2 คน ไดรับอิทธิพลจากศิลปน ดาราที่ช่ืนชอบ และเน็ตไอดดอล

ที่อยูตามเว็บไซต บุคคลที่มีช่ือเสียง มามผีลสําคัญตอการตัดสินใจซือ้เสื้อผามือสอง 

โดยนางสาว F ช่ืนชอบศิลปนคนไทยที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว โดยยกตัวอยางศิลปนที่ติดตาม

ใน Instagram ที่แตงตัวเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ คือ ไอดา, ยิปโซ และกอง Saturday Seiko  

      “ช่ืนชอบศิลปนแนวอารตติสต เชน ไอดา, ยิปโซ และกอย Saturday Seiko เวลาเขาแตงตัว

แลวดูเทดีคะ แปลกแหวกแนว เลยเริม่แตงตัวตามแบบเขามา....” (นางสาว F นักศึกษาปรญิญาตร ี

อายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นาย J ผูมักฟงเพลงอินด้ีตางประเทศเคาไดรับอทิธิพลจากจากนักรองอินด้ี

ตางประเทศ โดยกลาววา 

“ผมช่ืนชอบนักรองอินด้ีตางประเทศซึง่เขาจะมสีไตลการแตงตัวที่เปนเอกลักษณมีความเปน 

ตัวของตัวเองเยอะ ๆ” (นาย J พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณไดรับอิทธิพลจากดาราที่ช่ืนชอบและจะแตงตัวดวยเสื้อผามอื

สองสไตลวินเทจตามดารา หรอืนักรองที่แตงกายดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ จะนํามาประยุกตให

เขากับตัวเองใหไดมากที่สุด 

ดังน้ันกอนทีเ่ราจะเลือกซื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจอันดับแรกที่ตองดู คือ ดูรอยเปอน  

รอยขาดชํารุด หลงัจากเมื่อข้ันแรกผานแลวก็ตองมาดูราคา ราคาของเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

จะตองไมแพงมากนัก ราคาไมควรเกินสองรอยหาสบิบาท หลังจากน้ันถึงจะมีดูทีรู่ปแบบ ลาย เน้ือผา 

สีสันที่ถูกใจเปนอันดับสุดทาย ถาเสื้อผามีเอกลกัษณไมเคยเห็นที่ไหน จะรบีตัดสินใจซื้อทันที เพราะ

กลัววาจะมีคนมาซื้อตัดหนาไปหรือไมสามารถหาไดอีก  
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จากการเกบ็ขอมลูดานพฤติกรรมของการเลอืกทีจ่ะแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

ของผูใหสัมภาษณพบวาผูใหสมัภาษณสวนใหญไมไดแตงตัวตามสมัยนิยมหรือตามแฟช่ัน แตดูความ

เหมาะสมวาเสื้อผาชุดน้ันมีความเขากันไหม สวนใหญจะแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจใน

วันหยุดเสารอาทิตย หรือวันที่ออกไปเที่ยวกับเพื่อน ซึ่งผูใหสัมภาษณสวนใหญมีความคิดเห็นวาการ

แตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ ทําใหเปนตัวของตัวเอง เมื่อแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจทําใหผูใหสมัภาษณเกิดความมั่นใจ ภาคภูมิใจ สําหรบัสาเหตุในการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจมบีางสวนไดรับอทิธิพลจากศิลปนและดาราที่ช่ืนชอบ แตบางสวนไมไดแตงตัวตามดารา

หรือคนมีช่ือเสียงในการเปนตนแบบ แตแตงตัวตามความชอบสวนบุคคลมากกกวา 

 

4.3 สวนท่ี 3 ผลการศึกษาเก่ียวกับอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือ

สองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

     4.3.1 พฤติกรรมการใชสื่อออนไลน 

จากการศึกษาพบวาผูใหสมัภาษณ 6 คน ใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตมากกวา 6 ช่ัวโมงตอ

วัน และจะใชเขาชมสื่อออนไลนประเภทเฟซบุก อินสตาแกรม และเว็บไซตที่สนใจอยูเกือบตลอดเวลา 

ดังจะเห็นไดจากผลของการสมัภาษณ  

โดยผูสมัภาษณนางสาว A นาย J นางสาว D บอกวาเลนเกือบจะตลอดเวลา ตลอดทัง้วันเมื่อ

วางจากการเรียนหรือวางจากงานจะหยิบมือถือข้ึนมาเลนอนิเทอรเน็ตตลอด และมกัจะเขาโปรแกรม

เฟซบุก และอินสตาแกรม เปนสวนใหญ 

“ไมไดมาน่ังนับนะ แตนาจะมากกวา 6 ช่ัวโมงตอวัน เว็บสวนใหญทีเ่ขาก็จะเปนพวกเฟซบุก 

และเว็บขาวตาง ๆ” (นางสาว A นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

“ก็ใชเกือบจะตลอดเวลานะ เวลาวาง รอรถเมล ตอนยืนโหนอยูบนรถไฟฟา เบื่อ ๆ ก็ข้ึนมา

เลนเว็บไซตที่ชอบเลนก็จะเปนพวกเว็บกระทูที่ต้ังข้ึนมาเลาเรื่องราวทางออนไลน เชนเว็บไซตพันทิป 

เว็บกอสซปิตาง ๆ” (นาย J พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

 “เกือบตลอดเวลาที่วางจะเลนอินเทอรเน็ต ก็เกือบจะทัง้วันนะ ก็ไมไดเจาะจงสนใจอะไรก็

เขาได ดูสวนใหญก็จะเลนพวกอินสตาแกรม เฟซบุก” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว G และนางสาว C มักจะเลนหลังจากวางจากการเรียน เชนเวลากอนอาบนํ้า

ตอนเชา และหลังเลิกเรียน สวนในเวลาเรียนจะไมไดเลน แตเลนเกินกวา 6 ช่ัวโมง 
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 “ชอบดูพวกหนังออนไลน มิวสิคเพลงผานยูทปู ก็เลนเกือบทัง้วัน ชวงไหนวางจากการเรียนก็

เลน” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ตอนเชากอนอาบนํ้า และหลังเลกิเรียน เวลาเรียนจะไมไดเลน ชอบอัพเดดขาวสารตามเว็บ  

Sanook หรือไมงั้นก็ดูเฟซบุกดูเพื่อน ๆ วาโพสตอะไรบาง” (นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ  

20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณใชเวลาในการเลนอนิเทอรเน็ตมากกวา 6 ช่ัวโมงตอ

วัน และจะใชเขาชมสื่อออนไลนประเภทเฟซบุก อินสตาแกรม และเว็บไซตที่สนใจอยูเกือบตลอดเวลา 

โดยมกัจะเขาชมทั้งเว็บไซต บล็อก เฟซบุก อินสตาแกรม สื่อออนไลนทุกชนิด 

4.3.2 อิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

สื่อออนไลนเปนการเช่ือมตอการสือ่สารระหวางบุคคลในโลกอินเทอรเน็ตที่ผูใชสามารถทีจ่ะ

แลกเปลี่ยนแบงปนขอมูล หรือความสนใจเฉพาะเรื่องซึ่งกันและกัน ซึ่งสื่อออนไลนเปนแหลงรวบรวม

แฟช่ันการแตงกายใหมอยูตลอดเวลา และมีขอมลูที่ทันสมัยมีความสนใจดานแฟช่ันการแตงกาย 

พฤติกรรมการใชสื่อออนไลนมีความสมัพันธกับการรบัรู ทัศนคติตลอดจนพฤติกรรมของบุคคลในทุก ๆ

ดาน รวมถึงรูปแบบการแตงกาย  

จากการสัมภาษณพบวากลุมตัวอยางสวนใหญไดรับอทิธิพลจากรปูแบบการแตงตัวดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทางสือ่ออนไลน โดยผูใหสัมภาษณมักจะดูรปูแบบการแตงตัวสไตล 

วินเทจผานทางเว็บไซตทีส่นใจ รวมถึงผานรูปแบบกระทูแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการแตงกายดวย

เสื้อผาวินเทจเสมอ ๆ ซึ่งทําใหสนใจที่จะแตงกายสไตลวินเทจ นอกจากน้ีผูใหสัมภาษณสวนใหญมี

ความคิดเห็นวาสื่อออนไลนเปนแหลงรวบรวมแฟช่ันการแตงกายสไตลวินเทจใหม ๆ อยูตลอดเวลามี

ความหลากหลายของแฟช่ัน และมีขอมลูทีท่นัสมัยมีความสนใจดานแฟช่ันการแตงกายสไตลวินเทจ 

ซึ่งสามารถคนหาเสือ้ผาวินเทจในรูปแบบที่ตองการได ผูใหสมัภาษณมักจะดูรปูแบบการแตงตัวสไตล

วินเทจและนํามาปรับใหเขากบับุคลิกภาพของตนเอง โดยผูใหสัมภาษณมีชองทางออนไลนในการ

เขาถึงเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ ดังน้ี 
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1) อินสตาแกรม (Instagram) ตัวอยางหนาอินสตาแกรม (ดังแสดงในภาพ 4.22-4.23) 
 

ภาพที่ 4.22: ตัวอยางอินสตาแกรมที่ขายเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: luksikaka. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.instagram.com/luksikaka/. 
 

ภาพที่ 4.23: ตัวอยางอินสตาแกรมที่ขายเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: twohands_shop3. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.instagram.com/twohands_shop3/. 
 

ผูใหสัมภาษณ 4 คน ไดรับอิทธิพลของสือ่ออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสอง 

สไตลวินเทจผานทางอินสตาแกรม ดังจะเห็นไดจากผลของการสัมภาษณ  

     “สวนมากเขาไปดูใน Instagram พวกรานเสื้อผามือสองวินเทจโดยเฉพาะ...” (นางสาว A  

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“อินสตาแกรมจะเปนที่นิยมมากเพราะรานเสื้อผาวินเทจเปนเสื้อผาทีม่ีลักษณะเฉพาะตัว...” 

(นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

   “จะดูแบบเสื้อผาผานทางอินสตาแกรม มีเยอะดีเด๋ียวน้ีสะดวกแคเสิรชคําวาวินเทจก็มีมาให

เลือกลากหลาย...” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “หนูจะกดติดตาม Follow ตามอินสตาแกรมที่ขายเสื้อผาวินเทจ และวาง ๆ ก็คอยเขาไปดู

เสื้อผาใหมที่มาอพัเดท...” (นางสาว C นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

25 มิถุนายน 2559) 

จากการสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณไดรับอทิธิพลของสื่อออนไลนกบัพฤติกรรมการแตง

กายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจผานทางอินสตาแกรม โดยผูใหสัมภาษณชอบเขาไปดูเสือ้ผามือสอง

สไตลวินเทจผานทางอินสตาแกรม และจะเขาไปกดติดตามรานคาเสื้อผามือสองสไตลวินเทจเพื่อ 

อัพเดทเสื้อผาทีเ่ขามารานใหม ๆ เสมอ 

2) เฟซบุก (Facebook) 

ผูใหสัมภาษณ 5 คน ไดรับอิทธิพลของสือ่ออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผา 

มือสองสไตลวินเทจผานทางเฟซบุก (ดังภาพ 4.24-4.25) 

ตัวอยางเฟซบุกทีโ่พสตเกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

 

ภาพที่ 4.24: ตัวอยางเฟซบุกที่ขายเสื้อผามือสองสไตลและกรุปปดสําหรบัเสื้อผามอืสองวินเทจ 

 

 
 

ที่มา: เสือ้ยืด USA. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.facebook.com/vintage50baht. 
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ภาพที่ 4.25: ตัวอยางเฟซบุกที่ขายเสื้อผามือสองสไตลและกรุปปดสําหรบัเสื้อผามือสองวินเทจ 

 

 
 

ที่มา: ผาบางวินเทจ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก https://www.facebook.com/groups/104917 

513196580/?fref=ts. 

 

โดยผูใหสัมภาษณ นางสาว E นางสาว G และนางสาว B มักจะเขาเพจที่แนะนําเกี่ยวกบั

แฟช่ันเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ และเพจของดาราที่ช่ืนชอบ 

“สวนใหญจะเขาไปดูใน Facebook จะเปนเพจของ Nylon Thailand บาง เพราะเพจ 

จะไมไดมแีตแฟช่ันวินเทจอยางเด่ียว...” (นางสาว E นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 20 ป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เขาเฟซบุกอัพเดดอยูเปนประจําคะ ก็จะติดตามเฟซบุกของดาราที่มรีูปแบบการแตงตัวที ่

ช่ืนชอบ...” (นางสาว G นักศึกษาปรญิยาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เฟซบุกคะเขาอยูเปนประจํา อัพเดตขาวสาร ดูเสื้อผามือสองวินเทจทุกวัน...” (นางสาว B 

ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นาย J มักจะเขาไปในแฟนเพจคลับของคนรักเสื้อผาวินเทจเปนประจํา ซึ่งเพจแบบ

น้ีมักจะมีผูที่ช่ืนชอบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจนํารูปภาพมาโพสตเสมอ 

 “ที่เขาเปนประจํากจ็ะเปนหนาเพจเฟซบุกของวินเทจคลบั ซึ่งเขาจะมีกลุมคนที่ชอบการ

แตงตัวแบบวินเทจมารวมกันและโพสตภาพที่แตงตัวไปเที่ยวกันมา...” (นางสาว F นักศึกษาปริญญา

ตรีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว D กลาววา ตัวเองน้ันมเีพื่อนในเฟซบุกแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ

เยอะ สวนมากเพื่อน ๆ มักจะชอบแชรหรือแตงตัวมือสองสไตลวินเทจ ตนเองจึงช่ืนชอบดูทีเ่พื่อน ๆ  

มักอัพเดทเสื้อผามาโพสในเฟซบุก 
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 “มีเพือ่นในเฟซบุกหลายคนคะที่ช่ืนชอบการแตงตัวสไตลเดียวกัน เวลาแตละคนไปพบเจอ

หรือเจอเสื้อผาวินเทจสไตลแปลกสสีันสวยกจ็ะแชรกัน...” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ  

24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณโดยผูใหสมัภาษณบางสวนจะเขาดูเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทาง

รานคาที่ขายสินคาเสื้อผามือสองสไตลวินเทจหนาเฟซบุก (Facebook) ซึ่งนอกจากจะดูรานคาที่ขาย

เสื้อผามือสองวินเทจแลว ยังติดตามเฟซบุกของดาราและศิลปนที่แตงตัวแนววินเทจมีสไตลเปน

เอกลักษณ 

3) เว็บไซตท่ีนิยม 

ผูใหสัมภาษณ 4 คน ไดรับอิทธิพลของสือ่ออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผา 

มือสองสไตลวินเทจผานทางเว็บไซตที่นิยม (ดังภาพ 4.26-4.27) 
  

ภาพที่ 4.26: ตัวอยางกระทูพันทฟิเกี่ยวกบัเสื้อผาไสตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: ผูหญิงคิดยังไง กับผูชายแตงตัว “วินเทจ”. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://pantip.com/topic/ 

35049663. 
 

ภาพที่ 4.27: ตัวอยางกระทูพันทฟิเกี่ยวกบัเสื้อผาไสตลวินเทจ 
 

 
 

ที่มา: ขอบรจิาครปูผูชายแตงตัวแนว วินเทจ หนอยคราบบบ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://topicstock. 

pantip.com/woman/topicstock/2010/10/Q9824423/Q9824423.html. 
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โดยผูใหสัมภาษณ นาย J และนางสาว F เขาไปในเว็บบอรดตาง ๆ เชน Pantip ชอบเขาไป

แสดงความคิดเห็นตาง ๆ เกี่ยวกับเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ 

“ผมวาผูชายทีม่ีสไตลของตัวเองคือผูชายทีม่ีเสนหนะจะวินเทจก็วินเทจสุด ๆ ไปเลย...ผม

ชอบเขาไปแสดงความคิดตามเว็บบอรดตาง ๆ” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“เว็บทีเ่ขาประจํากจ็ะเปนเว็บพันทพิ เว็บสนุกดอทคอม จะมีคนที่ช่ืนชอบเหมือนกันเขามา

แสดงความคิดเห็น” (นางสาว F นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 

2559) 

สวนนางสาว C และนางสาว G จะเขาเว็บทั่วไป มีเว็บไหนทีเ่พื่อนสงหรือแชรมาก็จะเขาไปดู

เขาไปอาน ไมเจาะจงเว็บ 

“สวนใหญจะเปนเว็บที่นิยม ๆ กันเพื่อน ๆ ที่ชอบการแตงตัวแบบวินเทจสงตอมา...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ชอบเขาดูตามเว็บบอรดสาธารณะจะมีชองแสดงความคิดเห็นใหโพสตเสื้อผาวินเทจทีเ่รา 

ช่ืนชอบ แลกเปลี่ยนกัน....” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

25 มิถุนายน 2559) 

ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นเกี่ยวกับอทิธิพลของสื่อออนไลนประเภทเว็บไซต เขาไปใน 

เว็บบอรดตาง ๆ เชน Pantip นิยมเขาไปแสดงความคิดเห็นตาง ๆ เกี่ยวกับเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

กระทูยอดนิยมตาง ๆ เชน เว็บไซต Sanook, เว็บไซต Kapook , เว็บไซต Pantip ที่มีการ

แสดงความคิดถึงการแตงตัวดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ   

  4.3.3 สิ่งกระตุนใหคณุตัดสินใจแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

 1) รูปภาพ 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณ 6 คน เห็นดวยวารูปภาพการแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจ จากรูปภาพสไตลการแตงตัวดวยเสื้อผาวินเทจในเว็บไซต (ดังภาพ 4.28-4.32) มีสวน

สําคัญที่ทําใหเปลี่ยนแปลงรปูแบบการแตงตัว และนํามาปรบัใชในการแตงตัวในปจจุบัน ดังจะเห็นได

จากคําสัมภาษณดังน้ี 
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ภาพที่ 4.28: ตัวอยางรปูภาพการแตงตัวดวยเสื้อผาไสตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: ขอบรจิาครปูผูชายแตงตัวแนว วินเทจ หนอยคราบบบ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://topicstock. 

pantip.com/woman/topicstock/2010/10/Q9824423/Q9824423.html. 

 

ภาพที่ 4.29: ตัวอยางรูปภาพการแตงตัวดวยเสื้อผาไสตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: ขอบรจิาครปูผูชายแตงตัวแนว วินเทจ หนอยคราบบบ. (ม.ป.ป.). สืบคนจาก http://topicstock. 

pantip.com/woman/topicstock/2010/10/Q9824423/Q9824423.html. 
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ภาพที่ 4.30: ตัวอยางรปูภาพการแตงตัวดวยเสือ้ผาสไตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 

 

ภาพที่ 4.31: ตัวอยางรูปภาพการแตงตัวดวยเสือ้ผาสไตลวินเทจผานทางเว็บไซต 

 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 
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ภาพที่ 4.32: ตัวอยางรูปภาพการแตงตัวดวยเสือ้ผาสไตลวินเทจผานทางเว็บไซต 
 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 

 

โดยผูใหสัมภาษณนางสาว B กลาววา ชอบดูรูปภาพแตตองเปนรูปภาพเสือ้สไตลที่ชอบอยู

แลว ถาเปนเสื้อผาสไตลที่ไมชอบกจ็ะไมคอยดู 

“รูปภาพ แตตองเปนแบบที่ชอบอยูแลวดวย ไมใชวาสื่อออนไลนจะมีภาพหรอืสิง่อื่น ๆ มาให

เห็น แตถาไมชอบก็ไมทําใหอยากแตงตามได” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว G มักดูแตรปูภาพ สวนองคประกอบอื่น ๆ มักไมคอยสนใจ บางทีขอความ

ก็จะไมอานเลย เพราะรูสกึเสียเวลา ชอบดูรูปภาพอยางเด่ียวมากกวา 

“คือดูเฉย ๆ สวนขอความหรอืสวนอื่น ๆ เปนองคประกอบ บางทีก็ไมอานเลยดูแตรูปเอา 

เพราะเสียเวลา ชอบทีจ่ะดูรูปภาพมากกวา” (นางสาว G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ผูใหสัมภาษณนาย J และนางสาว C กลาววา ที่ชอบดูรูปภาพ ชอบดูสไตลการแตงตัว  

ถาอันไหนเหมาะกจ็ะลองนํามาใชบาง เมื่อดูภาพพวกเสื้อผามือสองสไตลวินเทจก็ทําใหมีความสุข 

“ชอบดูรปูภาพสไตลการแตงตัวในเว็บ ดูวาอันไหนเหมาะกบัเรา แตบางทีก็แคดูเพราะบาง

แนวก็ไมเขากับอากาศรอนของบานเรา ก็ดูวาอันไหนที่พอจะมาใชไดบาง” (นาย J พนักงานเอกชน

อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “ชอบดูเพราะวาเราช่ืนชอบการแตงตัวแนววินเทจอยูแลว พอไดดูพวกน้ีกม็ีความสุขดีคะ...” 

(นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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สวนผูใหสัมภาษณนางสาว C ดูรูปภาพเสื้อผามือสองสไตลวินเทจและก็ดูภาพแฟช่ันไปดวย 

เพื่อทีจ่ะนํามาผสมผสานใหเขากับเสือ้ผา  

“จะชอบดูรูปภาพเสื้อผาแฟช่ัน ผสมไปกบัเสื้อผาแนววินเทจ เพราะเปนคนชอบผสมผสาน

กับเสื้อผาในยุคปจจุบันมากกวาใสวินเทจทั้งบนและลาง เด่ียวที่บานจะตกใจคิดวาออกมาจากยุค

พจมาน” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

สวนนางสาว F คือ ชอบดูศิลปนและดารทัง้ในประเทศและตางประเทศที่นิยมแตงตัวดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจ และบางครั้งยังนําเอารูปแบบเสื้อผาน้ัน ๆ มาปรบัใชกับตัวเองอีกดวย 

“ชอบดูรปูภาพคะ สวนใหญชอบดูพวกดาราทัง้ในและตางประเทศที่เขาแตงตัวแนววินเทจ

กัน สวยดีคะ เอามาใชบางคะ...” (นางสาว Fนักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 มิถุนายน 2559) 

 จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณเห็นดวยวารูปภาพการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจ จากรูปภาพสไตลการแตงตัวดวยเสือ้ผาวินเทจในเว็บไซต มีสวนสําคัญทีท่ําใหเปลี่ยนแปลง

รูปแบบการแตงตัว และนํามาปรับใชในการแตงตัวในปจจุบนัของตัวเองและยังมีบางสวนชอบดูศิลปน

และดารทัง้ในประเทศและตางประเทศที่นิยมแตงตัวดวยเสือ้ผามือสองสไตลวินเทจ และบางครั้งยัง

นําเอารปูแบบเสือ้ผาน้ัน ๆ มาปรบัใชกับตัวเองอีกดวย 

       2) การรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนาํเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

สําหรับการรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ (ดังภาพ 4.33-

4.35) ผูใหสมัภาษณ 4 คน กลาววา ไมคอยเช่ือหรือปฏิบัติตามมากนักเพราะการแตงตัวสไตลวินเทจ

มันเปนเอกลักษณเฉพาะบุคคล และความช่ืนชอบของแตละคน ไมมีใครสามารถมาแนะนําใครได ก็ดู

ผาน ๆ แตไมไดนํามาปรับใชในการแตงตัวของตน 
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ภาพที่ 4.33: ตัวอยางรปูภาพการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผานทาง

เว็บไซต  

 

 
 

ที่มา: Seasonpop. (ม.ป.ป.). แตงอยางไร…ใหเปนสาววินเทจ. สืบคนจาก 

http://www.seasonpop.com/lifestyle/%. 

 

ภาพที่ 4.34: ตัวอยางรูปภาพการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผาน

ทางเว็บไซต  

 

 
 

ที่มา: วินเทจ. (2559). แตงตัวแนววินเทจ ใหเกเวอร ดวย 11 วิธีน้ี. สืบคนจาก

http://fateerohsuksomboon.blogspot.co.id/2016/04/11.html. 
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ภาพที่ 4.35: ตัวอยางรูปภาพการรีวิวหรือคําแนะนําจากบลอ็กแนะนําเสื้อผามือสองสไตลวินเทจผาน

ทางเว็บไซต  

 

 
 

ที่มา: Shopspot. (ม.ป.ป.). แตงตัวแนววินเทจ ใคร ๆ ก็แตงใหดูดีไดงาย ๆ. สบืคนจาก

http://article.shopspotapp.com/ss- article/แตงตัวแนววินเทจ-งายๆ/. 

 

ผูใหสัมภาษณนางสาว D นางสาว A และนางสาว B ใหสัมภาษณวาดูรีวิวบางแตไมคอยเช่ือ

และแตงตามเทาไร เพราะบางอยางก็ใชกับตัวเองไมได มักชอบแตงในแบบของตัวเองมากกวา 

“ไมคอยเช่ือเทาไร คือดูไวบางแตไมคอยเช่ือตามทีเ่ขารีวิว เพราะมันก็ไมใชกับเราไมไดหมด 

ชอบที่แตงในแบบของตัวเองมากกกวา” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมคอยเช่ือเทาไร ตองไปเลือกดวยตนเอง และแตงตามที่ตัวเองคิด ของแบบน้ีมันข้ึนอยูกับ

ความชอบสวนบุคคล แนะนําดันไมได” (นางสาว A นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 18 ป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมไดมีผลในเรื่องที่ไปแตงตัวตามทีเ่คารีวิวหรือแนะนํามา แตก็มีบางที่เห็นแลวอยากไดตาม

...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบคุคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่นางสาว G กลาววา ที่ไมเช่ือรีวิวเพราะเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจตองไปสัมผัสดวย

ตัวเอง ไปเจอแบบที่รีวิวมันจะไมคอยใชสไตลตัวเองเทาไร  
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“เสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจตองมาสมัผสัเอง ไปเจอแบบทีเ่ขาแนะนําในรีวิวมันไมคอยใช

สไตลเราเทาไร ชอบเดินดูเองแลวเลอืกเองมากกวา” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 ผูใหสัมภาษณกลาววาไมคอยเช่ือหรือปฏิบัติตามการรีวิวมากนักเพราะการแตงตัวสไตล 

วินเทจมันเปนเอกลักษณเฉพาะบุคคล และความช่ืนชอบของแตละคน ไมมีใครสามารถมาแนะนํา 

ใครได ก็ดูผาน ๆ แตไมไดนํามาปรับใชในการแตงตัวของตน ไมมีผลในเรื่องที่ไปแตงตัวตามที่เคารีวิว

หรือแนะนํามา แตไดดูและไดอานและติดตามบางบางครั้ง 

     3) สื่อออนไลนในปจจุบันมผีลตอรูปแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตลสนิเทจ 

จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณ 3 คน คิดวามีผลตอการแตงตัวดวยเสื้อผามือสองสไตล 

วินเทจแบงออกเปนสองสวน สวนแรก ในขณะทีบ่างสวนของผูใหสัมภาษณเห็นวาสื่อออนไลนไมมี

อิทธิพลตอรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ ดังจะเห็นไดจากคําสัมภาษณ 

“มีผลแนนอนคะ ไมมากก็นอย บางทเีราก็ไดรบัผลจากสื่อโดยไมรูตัว เวลาเราเลอืกซือ้อะไร 

ก็มักจะเลือกตามคําแนะนํา...” (นางสาว A นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 18 ป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

25 มิถุนายน 2559) 

“หนูคิดวามีผลนะ สําหรบัตัวหนู เพราะผมเปนหนูแตงตัวไมคอยเกง แตช่ืนชอบการแตงตัว

แบบวินเทจสมัยเกายอนยุค...” (นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 

25 มิถุนายน 2559) 

“สําหรับตัวผมคิดวามีนะ เพราะเราใชสื่อออนไลนรวม ๆ เกนิมา 6 ชม. ตอวันได เราซึมซบั

โดยไมรูตัว...” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

ในขณะที่บางสวนของผูใหสัมภาษณ 3 คน คิดเห็นในทางตรงกันขามวาสื่อออนไลนไมมผีลตอ

รูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ ดังน้ี 

“คิดวาไมมีผลนะคะ คนที่แตงวินเทจจะคิดดวยตัวเองคะ ไมอยากแตงตามใคร เพราะชอบ

แตงในแบบของตัวเองมากกกวา...” (นางสาว D พนักงานบริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวน

บุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“ไมอยากแตงตัวซ้ําใคร ถาเกิดวาเราถายรปูลงโซเช่ียวแลวเกิดไปซ้ํากบัคนอื่นจะเกิดความไม

มั่นใจ รูสกึวาเฮย สไตลน้ีมันโหล เราไมอยากแตงตามเว็บไซต ...” (นางสาว B ธุรกิจสวนตัว อายุ 24 ป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

 “ไมมีผล ยังไงก็ชอบแตงเปนตัวของตัวเองอยูดี แตก็ดูไวบางวาตอนน้ีมีอะไรนาสนใจบาง แต

ไมคอยใสตาม สุดทายชอบเอามามิกซใหเปนสไตลเรามากกวา” (นางสาว G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 

22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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จากการสัมภาษณอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสือ้ผามือสองสไตล 

วินเทจของวัยรุนไทย พบวา ผูใหสัมภาษณใหเกือบทั้งหมดใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตมากกวา  

6 ช่ัวโมงตอวัน และจะใชเขาชมสื่อออนไลนประเภทเฟซบุก อินสตาแกรม และเว็บไซตทีส่นใจอยู

เกือบตลอดเวลา นอกจากน้ีกลุมตัวอยางสวนใหญไดรบัอิทธิพลจากรปูแบบการแตงตัวดวยเสือ้ผามือ

สองสไตลวินเทจผานทางสือ่ออนไลน โดยผูใหสมัภาษณมักจะดูรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจผาน

ทางอินสตาแกรม เฟซบุซ เว็บไซตที่สนใจ รวมถึงผานรปูแบบกระทูแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการ

แตงกายดวยเสื้อผาวินเทจ และดารา ศิลปนทีม่ีการแตงตัวสไตลวินเทจที่เปนเอกลักษณเสมอ ๆ ซึ่งทํา

ใหสนใจที่จะแตงกายสไตลวินเทจ 

 จากการสัมภาษณผูใหสมัภาษณสวนแรกใหความเห็นวาสื่อออนไลนมีผลตอการแตงตัวสไตล

วินเทจ โดยทําใหพวกเขาสามารถนํามาปรบัปรุงการแตงตัวสไตลวินเทจใหดีข้ึน ตลอดจนมีความคิด

สรางสรรครูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจใหม ๆ ที่มีเอกลักษณและไมซ้ําแบบใครในขณะที่บางสวน

ของผูใหสัมภาษณเห็นวาสื่อออนไลนไมมีอทิธิพลตอรูปแบบการแตงตัวสไตลวินเทจ เพราะถึงยังไงเรา

ก็ตองคิดและตัดสินใจหารปูแบบที่เหมาะสมกบัตัวของเราเอง ถึงแมจะดูผานทางเว็บไซตก็ไมไดชวย

อะไรมากนัก 

  

4.4 สวนท่ี 4 ผลการศึกษาเก่ียวกับศึกษาขอเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลนท่ี

สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

 จากการสัมภาษณพบวาผูใหสัมภาษณมีขอเสนอแนะเกี่ยวกบัอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลน

ที่สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย ดังจะเห็นไดจากผูให

สัมภาษณ 4 คน ผลของการสัมภาษณ ดังน้ี 

“คิดวาสื่อออนไลนมีประโยชนมาก อยางในปจจุบันเลกิงานก็ดึกแลว สือ่ออนไลนสามารถทํา

ใหเขาถึงเสื้อผาที่ช่ืนชอบและสามารถอัพเดตดูการแตงตัววินเทจไดตลอดเวลา...” ( นางสาว B ธุรกิจ

สวนตัว อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“จรงิอยูทีก่ารแตงตัวแบบวินเทจตองเปนตัวของตัวเอง เราจะลอกเลียนแบบไมได แตรูปแบบ

การแตงตัววินเทจที่ปรากฏอยูในสื่อออนไลน ทําใหเราดูและคัดเลือกเอาเองวาชอบใหตัวเองเปนแบบ

ไหน....” (นางสาว C นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 20 ป, การสือ่สารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“สื่อออนไลนมปีระโยชนแนนอนในการแตงตัวสไตลวินเทจ จะใหไปลองแตงในทุก ๆ แบบ

แลวมาลองคัดเลอืกดูวาเราเหมาะแบบไหนมันก็ใช...” (นาย J พนักงานเอกชนอายุ 24 ป, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 
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“สื่อออนไลนกม็ีผลบางกับเสือ้ผาบางตัว แตก็ตองรูจักผสมผสานใหเปน เสื้อผาหลาย ๆ ช้ิน

สามารถเอามาผสมผสานใสไดหลายครัง้ ไมจําเปนตองใสครัง้เด่ียว...” (นางสาว D พนักงาน

บริษัทเอกชน อายุ 24 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

แตอยางไรก็ตามผูใหสัมภาษณ 2 นางสาว F และนางสาว G คนมีความคิดเห็นตางออกไปวา

อยากใหเสื้อเสื้อผามือสองสไตลวินเทจที่เปนตัวของตัวเองมากกวา อยาไปเลือกแตงตามอินเทอรเน็ต

เพียงอยางเด่ียว เพราะอาจจะทําใหเกิดความไมมั่นใจได  

“อยากใหเปนตัวของตัวเองมากกวา ทุกอยางไมไดเขากบัเราทั้งหมด บางคนเลือกแตงตามรปู

ที่เห็นในสื่ออินเทอรเน็ต พอแตงมาแลวไมใชตัวของตัวเอง แลวทําใหเกิดความไมมั่นใจ...” (นางสาว F 

นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 21 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

“บางทรีูปในสื่อออนไลนมันก็ทําใหเราอยากได แตจริง ๆ มันไมเหมาะกับเรา ตองมาลองเอง

ดีกวา” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559)  

และนางสาว G นักศึกษาปรญิญาตร ีอายุ 22 ป ยังกลาวเพิม่เติมอกีวา “สื่อออนไลนมเียอะ

ถาตามทั้งหมดก็คงไมไหว ซึ่งถาเลือกซื้อตามสื่อออนไลนเกิดไมไดอยางที่ตองการกเ็กิดการไม

ประทับใจ” (นางสาว G นักศึกษาปริญญาตร ีอายุ 22 ป, การสื่อสารสวนบุคคล, 25 มิถุนายน 2559) 

จากขอเสนอแนะเกีย่วกับอทิธิพลของการเสพสือ่ออนไลนทีส่งผลตอพฤติกรรมของการแตง

กายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทยสรุปไดวา ผูใหสัมภาษณใหความคิดเห็นวาการแตงกาย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจควรตองมเีอกลักษณเปนของตนเอง สื่อออนไลนเขามาชวยเสนอแนวคิดใน

การแตงตัวรปูแบบใหม ๆ เทาน้ัน ผูสวมใสสามารถศึกษาไดแตในทายที่สุดตองหาตัวตนของตัวเองให

เจอวาชอบรูปแบบการแตงตัวแบบไหน นอกจากน้ียังมผีูใหสมัภาษณบางทานเห็นตางออกไปวาการ

รับชมสื่อออนไลนมีประโยชนตอการพฒันารปูแบบการแตงกายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ เพราะไมใช

ทุกคนจะมทีุนทรัพยและเวลามากพอที่จะซื้อและทดลองใสเสื้อผาหลาย ๆ แบบกอนที่จะคนหา

เอกลักษณของตนเองเจอ การดูรูปภาพ รีวิวหรือคําแนะนําของคนที่แตงตัววินเทจมาแลว สามารถ

ชวยคัดกรองใหเราสามารถตัดสนิใจไดงายข้ึนวาชอบหรือไมชอบ หากมรีูปแบบการแตงตัวอยางที่

แสดงใหเห็นในภาพทีป่รากฏตามสื่อออนไลน ดังน้ันผูใหสัมภาษณบางสวนเห็นวาสื่อออนไลนน่ันมี

ประโยชนในการสงเสรมิใหคนหันมาสนใจและช่ืนชอบการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เพราะ

คําวาวินเทจคนสวนใหญมักจะเขาใจผิดวาลาสมัย ยอนยุค แตแลวดูเปนคนแกหรือครูเจาระเบียบ แต

ความเปนจริงแลวการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจสามารถสรางสรรคใหเขากบัยุคสมัยปจจบุัน

ไดอยางลงตัวและมีเสนห ดังน้ันสื่อออนไลนจึงเปรียบเสมอืนชองทางทีเ่ปดกวางใหกบัวัยรุนทั่วไปทีเ่ริม่

สนใจการแตงกายเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจ และผูที่สนใจอยูแลว 

 
 



บทที ่5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาเรื่องอิทธิพลของเสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ

ของวัยรุ่นไทย ซึ่งมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย 2) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย การวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) โดยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เลือกซื้อเสื้อผ้า
มือสองสไตล์วินเทจที่ร้านจําหน่ายสินค้าเสือ้ผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
 
5.1 สรปุผลการวิจัย 
      5.1.1 พฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 

1) รูปแบบการแต่งกายของเสื้อผ้าสไตล์วินเทจ แบ่งออกเป็น 5 ยุค โดยจะแบ่งตามลําดับ 
ตามเวลา ดังน้ี ยุค Victorian 1900’s ยุค Art Deco 1930’s ยุค World War2 1940’s ยุค 
Jacqueline O Kennedy 1960’s และยคุ Hippie to Disco 1970’s ผลจากการสมัภาษณ์
พฤติกรรมของการเลือกที่จะแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ พบว่า ผู้ให้สมัภาษณ์ไม่ช่ืนชอบ
เสื้อผ้าวินเทจยุค 1900 เน่ืองจากอากาศเมืองไทยค่อยข้างร้อนอบอ้าว สําหรับเสื้อผ้ารูปแบบ Art 
Deco 1930’s ผลจากการสมัภาษณ์พบว่าเสื้อผ้ายุคน้ีถึงจะเป็นชุดที่ใส่ง่าย ๆ ใส่สบายดูเรียบง่าย และ
มีเอกลักษณ ์แต่เป็นชุดเดรสที่เป็นลายทั้งตัวทําให้ผู้สมัภาษณ์ไม่ค่อยนิยม ส่วนรูปแบบเสื้อผ้าแบบ
Jacqueline O Kennedy 1960’s พบว่า ผู้ให้สัมภาษณช่ื์นชอบเน่ืองจากมีความเป็นเอกลักษณ์คือ
เป็นเดรสท่ีรูปแบบเรียบเท่ หรือกระโปรงบานสีเดียวทั้งเซต ในขณะเดียวกันผู้ให้สัมภาษณ์ช่ืนชอบ
รูปแบบเสื้อผ้าแบบ Hippie to Disco 1970’s มากที่สุด เน่ืองจากเป็นเสื้อผ้าที่มีเอกลักษณ์ใสแ่ล้วไม่
ซ้ําใครในรูปแบบสไตล์ยิปซ ีที่มีลวดลายสีสนัสวยงาม และจากการสัมภาษณ์ผู้ให้สัมภาษณ์บางส่วน
ไม่ได้เจาะจงว่าจะต้องใส่เสื้อผ้ายุคไหน หรือแบบไหนโดยเฉพาะเจาะจง แต่จะเป็นการนําเอาเสื้อผ้า
สไตล์วินเทจมาใส่แมทช์กับเสื้อผ้าในยุคปัจจุบัน และดูความเหมาะสมว่าเสื้อผ้าชุดน้ันมีความเข้ากัน 
รึเปล่า  
      2) ผลจากการสัมภาษณ์สาเหตุในการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ พบว่า ผูใ้ห้
สัมภาษณ์ส่วนใหญใ่ห้ความคดิเห็นว่าแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจเพราะความชอบ และไม่
ต้องการให้การแต่งกายของตนเองน้ันซ้ํากับคนอ่ืน ต้องการให้รูปแบบการแต่งตัวของตนเองนั้นดูมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว การแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจะต้องให้เข้ากับบุคลิกกับตนเองด้วย 
ซึ่งจะทําให้ผูใ้ห้สัมภาษณ์เกิดความม่ันใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผ้าวินเทจมีเพียงตัวเดียวไม่ซ้ําแบบใคร  
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3) ผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจ คือสภาพของเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจะต้องดูสภาพของเสื้อผ้าว่าไม่เก่ามากนัก 
และไม่มีรอยขาด หรือรอยเป้ือน ทนทานต่อการซักไม่พังง่าย สวยมีและสไตล์ ส่วนราคาเป็นส่วนหน่ึง
ในการพิจารณาในการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยราคาของเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ
จะต้องไม่แพงมากนัก โดยผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญใ่ห้ความคิดเห็นว่าสิ่งที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ คือราคาเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจต้องมีไม่แพงเกินไป เพราะไม่เหมือน
เสื้อผ้ามือหน่ึงทั่วไป  

5.1.2 อิทธพิลของสื่อออนไลน์กับพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของ
วัยรุ่นไทย 

1) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่ใช้เวลาในการเล่นอินเทอร์เน็ตมากกว่า  
6 ช่ัวโมงต่อวัน โดยจะใช้เพ่ือเข้าชมส่ือออนไลน์ประเภทเฟซบุ๊ก (Facebook), อินสตาแกรม 
(Instagram), และเว็บไซต์ (Website) ที่ตนเองสนใจอยู่เกือบตลอดเวลา  

2) ส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากรูปแบบการแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่านทางสื่อ
ออนไลน์ โดยผู้ให้สมัภาษณม์ักจะดูรูปแบบการแต่งตัวสไตล์วินเทจผ่านทางเว็บไซต์ที่สนใจเป็นประจํา 
รวมถึงผ่านรูปแบบกระทู้แสดงความคิดเห็นเก่ียวกับการแต่งกายด้วยเสื้อผ้าวินเทจเสมอ ๆ ซึ่งทําให้
สนใจทีจ่ะแต่งกายสไตล์วินเทจ นอกจากน้ีผู้ให้สมัภาษณส์่วนใหญม่ีความคิดเห็นว่าสื่อออนไลน์เป็น
แหล่งรวบรวมแฟช่ันการแต่งกายสไตล์วินเทจใหม ่ๆ อยู่ตลอดเวลา มีความหลากหลายของแฟช่ันของ
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ และมีข้อมูลที่ทนัสมัยมีความสนใจด้านแฟช่ันการแต่งกายสไตล์วินเทจ โดย
ผู้ให้สมัภาษณส์ามารถค้นหาเสื้อผ้าสินสไตล์วินเทจในรูปแบบที่ต้องการได้ง่าย ผู้ให้สัมภาษณ์มักจะดู
รูปแบบการแต่งตัวสไตล์วินเทจและนํามาปรบัให้เข้ากับบุคลิกภาพของตนเอง 

3) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เห็นด้วยว่ารูปภาพการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจในสื่อออนไลน์มีส่วนสําคญัที่ทําให้เปลี่ยนแปลงรูปแบบการแต่งตัว และนํามาปรับใช้
ในการแต่งตัวในปัจจุบันของผู้ให้สมัภาษณ์เอง 

4) สําหรับการรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนําเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ จากการศึกษา
พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญก่ล่าวว่าไม่ค่อยเช่ือหรือปฏิบัติตามมากนักเพราะการแต่งตัวสไตล์วินเทจ
มันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะบุคคล และความช่ืนชอบของแต่ละคนไม่เหมือนกัน ไม่มใีครสามารถมา
แนะนําใครได้ มีการดูและอ่านการรีวิวบ้าง แต่ไม่ได้นํามาปรับใช้ในการแต่งตัวของตนทั้งหมด เพราะ
เกรงว่าถ้าเช่ือและนํามาเสื้อผ้ามาจากบล็อกแนะนําทั้งหมดอาจจะทําให้รูปแบบการแต่งกายไม่เข้ากับ
บุคลิกภาพของตนเอง  
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5) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่คิดว่าสื่อออนไลน์ในปัจจบัุนมีอิทธิพลต่อ
รูปแบบการแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพราะทําให้ผู้ให้สัมภาษณ์สามารถนํามาปรับปรุง
การแต่งตัวสไตล์วินเทจของตนเองให้ดีขึ้นได้ ตลอดจนสามารถคิดสร้างสรรค์รูปแบบการแต่งตัวสไตล์
วินเทจใหม่ ๆ ที่มีเอกลักษณแ์ละไมซ่้ําแบบใครได้ ในขณะท่ีบางส่วนของผู้ให้สมัภาษณ์เห็นว่าสื่อ
ออนไลน์ไม่มีอิทธิพลต่อรูปแบบการแต่งตัวสไตล์วินเทจ เพราะถึงอย่างไรผู้ให้สัมภาษณ์ก็ต้องคิดและ
ตัดสินใจหารูปแบบเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่เหมาะสมกับตนเอง ถึงแม้จะดูผ่านทางสื่อออนไลน์ 
ต่าง ๆ ก็ไม่ได้ทําให้รูปแบบการแต่งกายของตนเองเปลี่ยนแปลงไป 
       5.1.3 ข้อเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลน์ทีส่่งผลตอ่พฤติกรรมของการ
แต่งกายเสื้อผา้มือสองสไตลวิ์นเทจของวัยรุ่นไทย 

1) จากการสัมภาษณ์ พบว่า ผู้ให้สมัภาษณม์ีข้อเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อ
ออนไลน์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมของการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย โดยผู้ให้
สัมภาษณ์ให้ความคิดเห็นว่าการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจควรจะต้องมีเอกลักษณ์เป็นของ
ตนเอง สื่อออนไลน์เข้ามาช่วยเสนอแนวคิดในการแต่งตัวรูปแบบใหม่ ๆ เท่าน้ัน ผู้แต่งกายเองสามารถ
ศึกษาได้แต่ในท้ายที่สุดต้องหาตัวตนของตัวเองให้เจอว่าชอบรูปแบบการแต่งตัวแบบไหน นอกจากน้ี
ยังมีผู้ให้สมัภาษณ์บางส่วนมีความคิดเห็นต่างออกไปว่าการรับชมส่ือออนไลน์มีประโยชน์ต่อการพัฒนา
รูปแบบการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพราะไม่ใช่ทุกคนจะมีทนุทรัพย์และเวลามากพอที่จะ
ซื้อและทดลองใส่เสื้อผ้าหลาย ๆ แบบ ก่อนที่จะค้นหาเอกลักษณ์ของตนเองเจอ การดูรูปภาพ รีวิว
หรือคําแนะนําของคนที่แต่งตัวสไตล์วินเทจเป็นประจํา สามารถช่วยคัดกรองให้สามารถตัดสินใจได้
ง่ายข้ึนว่าชอบหรือไม่ชอบหากมีรูปแบบการแต่งตัวอย่างที่แสดงให้เห็นในภาพที่ปรากฏตามสื่อ
ออนไลน์ 

2) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เสนอแนะว่าสื่อออนไลน์น้ันมีประโยชน์ในการ
ส่งเสริมให้คนหันมาสนใจและช่ืนชอบการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ เพราะคําว่าวินเทจคน
ส่วนใหญม่ักจะเข้าใจผิดว่าล้าสมัย ย้อนยุค แต่งแล้วดูเป็นคนแก่หรือครูเจ้าระเบียบ แต่ความเป็นจริง
แล้วการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจสามารถสร้างสรรค์ให้เข้ากับเสื้อผ้ายุคสมัยปัจจุบันได้อย่าง
ลงตัวและมีเสน่ห์ ดังน้ันสื่อออนไลน์จึงเปรียบเสมือนช่องทางที่เปิดกว้างให้กับวัยรุ่นทั่วไปที่เร่ิมสนใจ
การแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
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5.2 อภิปรายผล 
1) จากการศึกษาพบว่าสื่อออนไลน์มีส่วนสําคัญในการเลือกแต่งกายด้วยเส้ือผ้ามือสองสไตล์

วินเทจ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากรูปแบบการแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่าน
ทางการดูรูปภาพการแต่งตัวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่านทางสื่อออนไลน์ที่ตนสนใจเสมอ รวมถึง
ผ่านรูปแบบกระทู้แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยมี
ประเด็นการค้นหาข้อมูลของผู้อ่านกระทู้พันทิปเพ่ือประกอบการตัดสินใจ สอดคล้องกบัแนวคิดการ
ตัดสินใจซื้อของ Kotler (1983) ในขั้นตอนการค้นหาข้อมูล โดยผู้อ่านจะเริ่มค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ
แต่งกายจากเว็บไซต์ ข้อมูลออนไลน์ที่เข้าถงึง่าย สอดคล้องกับงานวิจัยของ ชลธิชา วิศวสมภพ 
(2555) ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มผีลต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าสตรีผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต 
พบว่า รูปแบบของเสื้อผ้า มีการออกแบบตามสมัยนิยม และการนําเสนอผ่านรูปแบบเว็บไซต์ที่
น่าสนใจ สวยงาม และน่าสนใจ ส่งผลให้กลุม่ตัวอย่างมีแนวโน้มในการซือ้เสื้อผ้าสตรีผา่นช่องการ
อินเทอร์เน็ต 

2) จากการศึกษายังพบว่าสื่อออนไลน์น้ันมีประโยชน์ในการส่งเสริมให้คนหันมาสนใจและ 
ช่ืนชอบการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ ส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากรูปภาพการแต่งกายด้วย
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผา่นทางสื่อออนไลน์ ผลการศึกษาคร้ังน้ีแสดงให้เห็นถึงความสําคัญของ 
สื่อออนไลน์ซึ่งเริ่มมีผูใ้ช้งานเพ่ิมขึ้น และกําลังเป็นที่นิยม ซึ่งมีการทําการตลาด, การประชาสัมพันธ์ที่
สามารถเข้าถึงได้ตรงเป้าหมายได้โดยตรง จากข้อมูลเห็นได้ชัดว่า แหล่งที่ใช้ติดตามเสื้อผ้ามือสองสไตล์
วินเทจที่เป็นที่นิยมคืออินสตาแกรม และเฟซบุ๊ก ซึ่งมีข้อดีหลายข้อ ทั้งด้านต้นทุนซึ่งมีราคาไม่มากเมื่อ
เทียบกับคุณภาพ หรือเทียบกับการตลาดแบบอ่ืน ๆ รวมไปถึงการเข้าถึงเป้าหมายได้โดยตรงอย่างที่
กล่าวไปข้างต้น โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นที่นิยมเล่นอินเทอร์เน็ตและใช้งานโซเชียลเน็ตเวิร์คเป็นประจํา 
สังเกตได้จากยอดการใช้งานสมาร์ทโฟนที่มีปริมาณมากและยังมีแนวโน้มว่าจะเพ่ิมขึ้นเร่ือย ๆ สอดคล้อง
กับแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับกลยุทธ์ทางการตลาดผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต การดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดโดยใช้อินเทอร์เน็ตเป็นสื่อกลาง และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ มาผสมผสานกับวิธีการทางการตลาด 
การดําเนินกิจกรรมทางการตลาด ช่วยให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง เพราะมีข้อมูลที่ชัดเจน
เก่ียวกับผู้บริโภค ทําให้สามารถลดการสูญเปล่าในการใช้สื่อ และสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพสูง 
นอกจากน้ียังสามารถทํารูปแบบให้ดูสวยงามสะดุดตา และสามารถสร้างภาษาให้มีความสวยงาม  

3) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ มีเหตุผลหลักในการตัดสินใจซื้อเสือ้ผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจ คือก่อนการเลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจต้องมีการดูสภาพว่าเสื้อผ้าไม่เก่ามากนัก ไม่มี
รอยขาด หรือรอยเป้ือนใด ๆ และเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่เลือกซื้อต้องทําให้ผู้ให้สมัภาษณ์เกิด
ความมั่นใจ ภาคภูมิใจ เพราะเสื้อผ้ามอสองสไตล์วินเทจมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีเพียงตัวเดียวไม่ซ้ํา
แบบใคร สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  
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วิเชียร วงศ์ณิชชากุล (2550) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ปัจจัยด้าน
ผลิตภัณฑ์ (Product) มีส่วนสําคัญทีท่ําให้ผูบ้ริโภคตัดสินใจซื้อสินค้า สิ่งที่เสนอขายต้องสนองความ
ต้องการของลูกค้า สิ้นค้าต้องมีอรรถประโยชน์มีคุณค่าในสายตาของลูกค้าจึงจะทําให้ผลิตภัณฑ์
สามารถขายได้และต้องเป็นผลิตภัณฑ์ ที่ถูกใช้เพ่ือสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายทํา 
ให้ลูกค้ามีพอใจและมีความสขุทําให้เกิดความม่ันใจในสินคา้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุทธาสินี  
แก้วขอด (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้ามอืสองของนักศึกษาคณะ
เศรษฐศาสตร ์มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่าปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการบริโภคสินค้ามือสองของนักศึกษา
คณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัยเชียงใหม่มากที่สุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์ โดยมีรูปแบบให้เลือกหลาก 
หลาย และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชลธิชา วิศวสมภพ (2555) ทําการศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ม ี
ผลต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผา้สตรีผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต พบว่า ประเด็นที่ผู้ตอบแบบสอบถาม 
ให้ความสําคญัมากที่สุดแต่ละด้าน ประกอบไปด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ได้แก่รูปแบบของเสื้อผ้ามีการ
ออกแบบตามสมัยนิยม 

 4) จากการศึกษาพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์เห็นว่า ราคาเป็นส่วนหน่ึงในการพิจารณาเลือกแต่ง
กายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ โดยราคาของเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจจะต้องไม่แพงมากนัก 
ราคาไม่ควรเกินสองร้อยห้าสิบบาท และพบว่าก่อนการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ 
ผู้ให้สมัภาษณม์ักไปเลือกซื้อเสื้อผ้าและจับเนื้อผ้าด้วยตัวเองโดยคํานึงถึงเน้ือผ้า สีสัน แบบให้เหมาะสม
กับราคา และถึงแม้เสื้อผ้ามอืสองสไตล์วินวินเทจ ที่ซื้อจะมีราคาแพงกว่าปรกติน้ันต้องเป็นเสื้อผ้ามือ
สองสไตล์วินเทจที่เป็นสินค้าแบรนด์เนมที่หายากถึงจะมีราคาที่แพงแต่ก็ถอืว่าคุ้มค่า สอดคล้องกับ
แนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2550) ที่มีการทาํแบบจําลองของกระบวนการตัดสินใจ 
ของผู้บริโภคเป็นข้ันตอนดังน้ี ก่อนที่ผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อต้องผ่านกระบวนการการรับรู้ปัญหารู้
ความจําเป็นและความต้องการ หลังจากน้ันก็จะเป็นการค้นหาข้อมูล นํามาประเมิน และส่งผลให ้
เกิดการตัดสินใจ และยังสอดคล้องกับแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) วิเชียร  
วงศ์ณิชชากุล (2550) กล่าวว่า ราคามีอิทธิพลอย่างย่ิงต่อการรับรู้ของผู้บริโภคในเร่ืองคุณค่าและ
คุณภาพของบริการที่นําเสนอ ราคาที่ต้ังขายต้องเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มโดยพิจารณา
จากปัจจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับผู้บริโภคเช่นความสามารถและความเต็มใจในการจ่ายเงินของผู้บริโภค 
รสนิยมและความต้องการของผู้บริโภค สอดคล้องกับงานวิจัยของ พรรณวดี ปริญญาเมธี (2553) ได้
ทําการศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้ามอืสองของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
พบว่านักศึกษาส่วนใหญ่มักจะซื้อสินค้าที่เป็นแบรนด์เนม เน่ืองจากของจริงของแท้มีราคาแพง ราคา
ไม่เหมาะสมกับนักศึกษา และงานวิจัยของ สุทธาสินี แก้วขอด (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการเลือกซื้อสินค้ามือสองของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่า ส่วนใหญ่
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ซื้อสินค้ามือสองที่มีราคาถูกเป็นส่วนสําคัญที่เป็นเหตุจูงใจในการซื้อของกลุ่มตัวอย่าง และมักซื้อ
ในช่วงต้นเดือน  

5) จากการศึกษาพบกลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์เป็นวัยรุ่นที่มีความช่ืนชอบส่วนตัวที่ต้องการใส่เสื้อผ้า
ที่มีเอกลักษณ ์และได้รับอิทธิพลจากศิลปิน ดาราที่ช่ืนชอบ และเน็ตไอดอลที่อยู่ตามส่ือออนไลน์ 
บุคคลที่มีช่ือเสยีง มีผลสําคัญต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ และยังพบว่า กลุ่มผูใ้ห้
สัมภาษณ์มักจะนัดกับกลุ่มเพ่ือนเพ่ือที่จะแต่งเสื้อผ้ามือสองเป็นธีมเสื้อผ้าแนวเด่ียวกันอยู่เสมอ 
สอดคล้องกับ สุชา จันทร์เอม (2542) กล่าวว่า วัยรุ่นเป็นวัยที่ติดเพ่ือนมาก ไม่ค่อยไปไหนมาไหนกับ
ครอบครัว วัยน้ีเป็นวัยที่ได้รับความกดดันจากเพ่ือน มักทําอะไรตามเพ่ือน เป็นพวกท่ีคลั่งไคล้แฟช่ัน 
ความนิยมในสนิค้า มีความเปลี่ยนแปลงได้ง่าย และรวดเร็ว ชอบลอกเลียนแบบบุคคลที่ยกย่องวัยรุ่น
จะเป็นวัยที่ต้องการความอิสระต้องการความเป็นตัวของตัวเอง และต้องการตัดสินใจในสิ่งต่าง ๆ  
ด้วยตนเองเป็นวัยที่เร่ิมเข้าสูส่ังคม เมื่ออยู่กับเพ่ือนจะมีโอกาสเป็นตัวของตัวเอง มีความรู้สึกอิสระ 
อบอุ่น ปลอดภัย และรู้สึกสบายใจมากกว่าอยู่กับผู้ใหญ ่เพ่ือนช่วยสร้างความมั่นใจให้วัยรุ่น ดังน้ัน 
การตัดสินใจเลอืกซื้อสิ่งของต่าง ๆ ของวัยรุ่น จะได้รับอิทธิพลมาจากกลุ่มเพ่ือน การแนะนําจากเพ่ือน
ในการลอกเลียนแบบบุคคลทีย่กย่อง เช่น ดารา นักร้อง นางแบบ นายแบบ ทําให้เกิดการตัดสินใจ
เลือกซื้อสินค้า สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุทธาสินี แก้วขอด (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการเลือกซื้อสินค้ามือสองของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่า ส่วนใหญ่
จะมีจํานวนคร้ังโดยเฉลี่ยในการซื้อสินค้าที่ไม่แน่นอน ส่วนใหญ่เลือกซื้อสนิค้ามือสองกับเพ่ือน และ
พบว่าส่วนใหญ่ซื้อสินค้ามือสองในอินเทอร์เน็ต โดยทราบแหล่งซื้อขายสินค้ามือสองมาจากเพ่ือน 
 
5.3 ข้อเสนอแนะเพื่อการนําไปใช้  
 1) ผู้ประกอบการขายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจหรือผู้ทีส่นใจต้องจัดทําเว็บไซต์ (Website), 
อินสตาแกรม (Instagram), แฟนเพจ (Fan Page) ของทางร้าน หรือช่องทางการสื่อสารทางสื่อ
ออนไลน์อ่ืน ๆ เพ่ือที่จะได้ค่อยอัพเดตและรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจให้กับผู้ที่ติดตามได้ ทั้งยังต้อง
นําบทความหรือนํารูปภาพพร้อมการรีวิวของศิลปินที่ชอบแต่งตัวด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจมา
เป็นหัวข้อในการพูดคุยผ่านช่องทางสื่อออนไลน์กับผู้ติดตามอย่างสมํ่าเสมอ เพ่ือสื่อสารให้กับคนที่
ติดตามแฟนเพจของทางร้านได้รับทราบและเกิดความต้องการในเสื้อผ้ามอืสองสไตล์วินเทจ 
 2) ผู้ประกอบการขายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจ ควรมีการรีวิวสินค้าเสื้อผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจพร้อมกับผสมผสานกับเสื้อผ้ายุคปัจจุบัน ให้เกิดแบบต่าง ๆ แบบใหม่ ๆ ในช่องทางสื่อออนไลน์
ของทางร้าน อาจจะเป็นตัวของผู้ประกอบการเองท่ีเป็นผู้ใส่และนํามาถ่ายรูปเพ่ือรีวิว เพ่ือให้ผู้ติดตาม
ในสื่อออนไลน์เกิดไอเดียในการใส่เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจที่เพ่ิมขึ้น เช่นการแนะนําว่าเสื้อลายโซ่
ของสินค้าแบรนด์เนมซึ่งอาจจะมีราคาแพงกว่าเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจทั่วไป แต่เมือ่นํามา
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ผสมผสานกับกางเกงเอวสูง หรือกระโปร่งทรงเอ ก็จะได้รูปแบบเสื้อผ้าใหม่ ๆ ที่ไมซ่้ํากัน เพ่ือให้ลูกค้า
เกิดการประยุกต์ใช้ได้เอง และยังเกิดความคุ่มค่าใช้งานได้หลายคร้ังอีกด้วย 
 3) นําบทความอ้างอิงต่าง ๆ (Reference) ของต่างประเทศที่เก่ียวกับเสื้อผ้ามือสองสไตล์ 
วินเทจหรือบล็อกรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของเว็บไซต์ที่มีความน่าเช่ือถือเกี่ยวกับเสื้อผ้ามือสอง
สไตล์วินเทจมาใส่ไว้ในช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ ของทางร้าน เพ่ือให้เกิดอิทธิพลต่อรูปแบบการแต่งตัว
เสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของผู้ที่ติดตามตามช่องทางของทางร้านได้มากขึ้น 
 
5.4 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 

1) จากการวิจัยในครั้งน้ีผู้วิจยัมุ่งเน้นทําการศึกษาเกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อออนไลน์กับ
พฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย ซึ้งผู้วิจัยพบว่าในปัจจุบันยังมีสินค้า 
มือสองสไตล์วินเทจแบบอ่ืนอีก เช่น เคร่ืองประดับ ร้องเท้า หรือผ้าพันคอมือสองสไตล์วินเทจ 
โดยงานวิจัยในครั้งต่อไปควรศึกษาข้อมูลเพ่ิมเติม 

2) ในการวิจัยคร้ังต่อไป ควรใช้การศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดย
พัฒนาต่อยอดจากกลุ่มวัยรุ่นอายุ 18-25 ปี ไปเป็นกลุ่มวัยทํางานที่มีมุมมองและการใช้ช่องทางการ
สื่อสารออนไลน์ต่างจากเด็กวัยรุ่น เพ่ือให้ได้มุมมองที่กว้างมากข้ึนและยังได้ข้อมูลซึ่งสามารถวัดผลใน
เชิงสถิติได้ แตกต่างจากงานวิจัยในเชิงคุณภาพในคร้ังนี้ 

3) ในการวิจัยในครั้งต่อไปควรมีการศึกษาแนวโน้มของอิทธิพลช่องทางการสื่อสารอ่ืน ๆ  
กับพฤติกรรมการแต่งการเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่นไทย เช่นการอิทธิพลของผู้รีวิวเสื้อผ้า 
มือสองสไตล์วินเทจผ่านเว็บไซต์พันทิป หรอืการรีวิวเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจผ่านช่องทางออนไลน์
ของผู้ประกอบการมีผลต่อการเลือกแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองสไตล์วินเทจของวัยรุ่น  
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แบบสอบถาม 

 

เรื่อง “อิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

ความสําคัญของปญหา” 

คําชี้แจง 

1. แบบสอบถามตองการสัมภาษณวัยรุนไทยอายุ 18-25 ป ที่เคยแตงกายดวยเสื้อผามือสอง

สไตลวินเทจในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. แบบสัมภาษณในครั้งน้ีแบงออกเปน 4 สวน ดังน้ี 

สวนที่ 1 ประวัติสวนตัวอยางยอของผูถูกสัมภาษณ 

สวนที่ 2 เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ 1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมของการเลือกที่จะแตงกาย

ดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

สวนที่ 3 เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ 2 เพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรม

การแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย  

สวนที่ 3 คําถามปลายเปด คุณมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับอิทธิพลของการเสพสื่อ

ออนไลนที่สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

3. แบบสอบถามน้ีมีวัตถุประสงคนํามาใชในการศึกษาเทาน้ัน จึงไมไดสงผลตอผูใหการ

สัมภาษณหรือหนวยงานแตอยางใด และไมไดมีการเปดเผยขอมูลของผูใหสัมภาษณแตอยางใด 

ผูวิจัยหวังเปนอยางย่ิงวาจะไดรับความรวมมือจากผูใหสัมภาษณในการใหขอมูลในครั้งน้ีเปน

อยางดี ขอขอบคุณผูใหสัมภาษณทุกทานที่ใหขอมูลในการสัมภาษณในครั้งน้ีในความเปนจริง ขอมูลใน

การสัมภาษณในครั้งน้ีน้ีไดนํามาใชสําหรับการศึกษาวิจัยในครั้งน้ีเทาน้ัน โดยจะไมมีการเปดเผยขอมูล

ของผูใหสัมภาษณตอสาธารณชนอยางใด 
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แบบสัมภาษณ 

 

คําถามสวนท่ี 1 ประวัติสวนตัวอยางยอของผูถูกสัมภาษณ 

ช่ือ............................................................................................................................................  

เพศ............................................................................................................................................ 

อายุ............................................................................................................................................ 

ระดับการศึกษา........................................................................................................................... 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน.................................................................................................................... 

 

 

คําถามสวนท่ี 2 เพ่ือตอบวัตถุประสงคท่ี 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของการเลือกท่ีจะแตงกายดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจ  

1. คําถาม รูปแบบการแตงตัวที่คุณใชในชีวิตประจําวันเปนอยางไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

 

2. คําถาม ปกติคุณเลอืกแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจบอยแคไหน เชนใสทุกวัน/

อาทิตยละครั้ง/ เดือนละครัง้/ หรอืนาน ๆ ครั้ง 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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3. คําถาม คุณมลีักษณะหรือวิธีแตงกายยังไงเกี่ยวกับการแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

4. คําถาม ทําไมคุณถึงเลือกแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ (เพราะเปนเสื้อผาที่คน

อื่นใสมาแลวแตมีความสะอาด) ชวยอธิบาย  

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

5. คําถาม อะไรเปนสิง่ที่ทําใหคุณช่ืนชอบที่จะแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เชน  

สีสัน, สไตลเสื้อผา, ความโดดเดน, ความไมเหมือนใคร, ความคลาสสิก หรืออื่น ๆ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

 

 



93 

 

6. คําถาม คุณมีความรูสึกอยางไรเมื่อไดแตงกายดวยเสื้อผามือสองสไตลวินเทจ (เชน  

รูสึกเทห รูสึกโดดเดนไมเหมือนใคร, รูสึกเปนผูนําแฟช่ัน, รูสกึเปนตัวของตัวเอง รูสึกคลาสสกิ,  

รูสึกเชย, หรืออื่น ๆ) 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

7. คําถาม คุณมีวิธีการเลือกซือ้เสื้อหรือตัดสินใจซือ้ผาสไตลวินเทจมาใสอยางไร เพราะอะไร

ถึงเลือกซื้อ เชนราคาที่ถูกหรือเพราะความชอบสวนตัว 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

8. คําถาม คุณตัดสินใจแตงกายดวยเสื้อผามอืสองสไตลวินเทจดวยตนเองหรือไม/ หรือมีใคร

เปนผูชวยในการตัดสินใจในการเลือกใส เชน เพื่อน/ พอแม อื่น ๆ โปรดระบ ุ

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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9. คําถาม ดารา/ ศิลปนหรือบุคคลทีม่ีช่ือเสียงคนใดที่ทานคิดวาเปนตนแบบในการแตงกาย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจของคุณ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

คําถามสวนท่ี 3 เพ่ือตอบวัตถุประสงคท่ี 2 เพ่ือศึกษาอิทธพิลของสื่อออนไลนกับพฤติกรรมการ

แตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย  

1. คําถาม คุณใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตมากนอยเพียงใด  

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

2. คําถาม เว็บไซตประเภทใดที่คุณสนใจเขาเปนประจํา  

 ..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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3. คําถาม  คุณเขาถึงขอมูลเสือ้ผามอืสองสไตลวินเทจอยางไร เชนจากเว็บไซตอะไรหรอื

ชองทางออนไลนอะไร/ เว็บไซตช่ืออะไร/ Fan Page อะไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

4. คําถาม คุณเขาเว็บไซตหรือชองทางออนไลนเกี่ยวกบัเสื้อผามือสองสไตลวินเทจบอย 

แคไหน ชวยระบ ุ

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

5. คําถาม สิ่งทีป่รากฏในสื่อออนไลนสวนใดทีเ่ปนสิ่งกระตุนใหคุณตัดสินใจแตงกายดวย

เสื้อผามือสองสไตลวินเทจ เชน รูปภาพ/ ขอความ หรืออื่น ๆ 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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6. คําถาม เมื่อคุณเห็นภาพจากการรีวิวหรือคําแนะนําจากบล็อกแนะนําเสือ้ผามอืสองสไตล

วินเทจแลวรูสกึอยางไร/ คุณเช่ือตามขอมูลทีเ่ห็นในเว็บไซตน้ันไหม/ เพราะอะไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

7. คําถาม เมื่อคุณเห็นภาพจากสื่อออนไลนเสื้อผามือสองสไตลวินเทจทานอยากจะแตงตาม

หรือไม/ เหตุผลคุณถึงอยากใสตามเพราะอะไร/ และเหตุผลที่ไมอยากใสตามเพราะอะไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

8. คําถาม คุณคิดวาสื่อออนไลนในปจจบุันมีผลตอรูปแบบการแตงตัวดวยเสื้อผามือสอง

สไตลสินเทจของคุณหรือไมอยางไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

9. คําถาม พฤติกรรมในการเลือกแตงกายเสื้อผาสไตลวินเทจของคุณเปลี่ยนไปอยางไรบาง

หลงัจากเสพสื่อออนไลน หรือมผีลกับการแตงกายของคุณอยางไร 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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คําถามสวนท่ี 3 คําถามปลายเปด คณุมีขอเสนอแนะเก่ียวกับอิทธิพลของการเสพสื่อออนไลนท่ี

สงผลตอพฤติกรรมของการแตงกายเสื้อผามือสองสไตลวินเทจของวัยรุนไทย 

 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

 



98 

ประวัติผูเขยีน 

 

ชื่อ – นามสกุล   วิกุล เคางาม 

 

อีเมล    wicked_nn@hotmail.com 

 

ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2556 จบการศึกษาปริญญาตรี นิเทศศาสตรบัณฑิต 

สาขาการประชาสมัพันธ มหาวิทยาลัยกรงุเทพ 

 

ประสบการณการทํางาน  เปดธุรกจิสวนตัวดานรานอาหาร 
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