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บทคัดย่อ 
 

        งานวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ในรูปแบบการดําเนินชีวิตของฮิปสเตอร์ใน
กลุ่มเยาวชนไทย และ 2) รปูแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่มีผลต่อการ
เสริมสร้างอัตลกัษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย การวิจัยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดย
การศึกษาเอกสาร สังเกตการณ์และการสมัภาษณ์เจาะลึกกับเยาวชนไทย อายุระหว่าง 18-25 ปี ใน
เขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะพฤติกรรมและการแสดงออกแบบฮิปสเตอร์จํานวน 20 คน ในพ้ืนที่
ตัวอย่าง 4 ตลาด และเก็บข้อมูลช่วงเดือนตุลาคม พ.ศ. 2558  ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ของฮิป
สเตอร์เป็นวัฒนธรรมย่อย (Subculture)  ในกลุ่มชนช้ันกลางของเยาวชนไทย โดยเน้นการดําเนินชีวิต 
(Lifestyle) ที่คํานึงถึงสิ่งแวดล้อม ด้วยการบริโภคสินค้ามือสองและสินค้าทํามือ (Handcraft) 
รับประทานอาหารปลอดสารพิษและใช้จักรยานในชีวิตประจําวัน รวมไปถึงการท่องเที่ยวในเชิงนิเวศ 
(Ecotourism) เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาส่ิงแวดล้อมอย่างย่ังยืน แตกต่างไปจากลักษณะของฮิป
สเตอร์ในสังคมอเมริกา ที่มักถูกวิจารณ์ในทางลบว่าเป็นเบ้าหลอมของการบริโภคนิยม 
(Consumerism) และกระตุ้นให้เยาวชนแสวงหาการบริโภครสนิยมทีแ่ตกต่าง เพ่ือกําหนดกระแส
นิยมของกลุ่มคนรุ่นใหมใ่นอนาคต  ส่วนรูปแบบการสื่อสารด้านวัจนภาษาของฮิปสเตอร์น้ัน มีการใช้
คําสรรพนามแทนตนเองด้วยคําว่า “เรา” เพ่ือเป็นการลดช่องว่างระหว่างเพศและวัยในการสนทนา 
การใช้สัญลักษณ์ แฮชแทค (Hashtag) ในภาษาเขียนเพ่ือต้ังสถานะ (Status) และคําบรรยายรูปภาพ 
(Caption) ในสื่อสังคมของตนเอง ส่วนด้านอวัจนภาษาน้ันสื่อสารผ่านการแต่งกายแบบเรียบง่าย เน้น
การคลุมโทนสขีองเสื้อผ้าในสโีทนเย็น เสื้อผา้ลายขวาง ลายทาง ลายตารางและรูปร่างลายพิมพ์
เรขาคณิต 
 
คําสําคัญ: ฮิปสเตอร์ อัตลักษณ์ วัฒนธรรมย่อย เยาวชนไทย 
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ABTRACT 
 

        The purpose of this study is to identify the identity of the subculture of the 
hipster among Thai youth and to examine their patterns of communications that 
have influenced their identity. This study is based on non-participant and participant 
observations as well as in-depth interview of the hipster subgroup. Which consists of 
20 Thai youths aged between 18-25 years old at 4 market places in Bangkok during 
October 2015. In terms of identity, Hipster is a subculture of middle-class Thai 
youths. Whose lifestyle is in conscience of environment by using second-hand and 
handcraft products, eating clean food and travelling daily by bicycle, Pro-ecotourism, 
and  motivate to develop surroundings for sustainability. Differ from characteristics of 
Hipsters in United State, they often are criticized in negative way. They are like the 
crucible of consumerism which urges the teenagers to seek the various tastes for 
specifying the trends of the next generation of people in the future. As for verbal 
communication, the hipster usually uses a pronoun, “we” instead of using other 
pronouns. They use "we" because they want to decrease the gap between age and 
gender during the conversation. In terms of social network, they use the symbol 
"hashtag" (#) to post their status which shows and includes their opinions, emotions, 
and attitudes. Another one is "caption" it uses to explain the meaning under a 
picture. For nonverbal communication, Hipster communicate to others by simple 
dressing and using easy clothes but they will wear kind of cool color, Breton stripe 
clothes. The study found that as describe in the theory the patterns of verbal and 
non-verbal interactive communication pattern have an effect on the subgroup 
identity. 
 
Keywords: Hipster  Identity Subculture Thai Youth 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 
 การสื่อสารเกิดขึ้นในทุกเช้ือชาติและทุกสังคมท่ีมีวัฒนธรรมหลากหลาย ทั้งในรูปแบบของ
วัฒนธรรมกระแสหลักและวฒันธรรมย่อย มีการแสดงออกในแง่ความเช่ือ ทัศนคติและรูปแบบการ
ดําเนินชีวิตที่แตกต่างกัน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในสังคมสังคมตะวันตกที่มีการเปิดให้แสดงออกทาง
ความคิดและพฤติกรรมได้อย่างอิสระผ่านช่องทางในการสื่อสารได้โดยเสรี รวดเร็วและหลากหลาย 
จึงทําให้เกิดรูปแบบวัฒนธรรมย่อยที่โดดเด่นผ่านลักษณะของอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มที่น่าสนใจ 
มีรูปแบบการดําเนินชีวิตที่เป็นตัวของตัวเองอย่างสร้างสรรค์และแตกต่างไปจากวัฒนธรรมกระแสหลัก
ที่เกิดขึ้นอย่างชัดเจน 

ในปัจจุบันเมื่อนึกถึงกลุ่มคนที่มีวัฒนธรรมแปลกใหม่บนท้องถนนในกรุงเทพมหานครจะนึกถึง
คนกลุ่มหน่ึงทีม่ีรูปแบบการแต่งกายแสดงออกถึงเอกลักษณ์เฉพาะบุคคล มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่นิยม
บริโภคสิ่งที่แปลกใหมแ่ละแตกต่างเพ่ือแสดงออกต่อต้านกรอบสังคมบางอย่าง มีลักษณะนิสัยที่ชอบ
การต้ังคําถาม เพ่ือแสวงหาการค้นพบคําตอบของบางสิ่งบางอย่างที่ยังไม่ถูกค้นพบจากคนส่วนใหญ่ใน
สังคม เปรียบเสมือนจุดกําเนิดของกระแสหลักในการบริโภคต่าง ๆ ที่มอียู่ในสังคม ไมว่่าจะเป็นเรื่อง
ของการเปิดรับด้านดนตรี ศิลปะและวรรณกรรม อิสรเสรี รักสุขภาพ มคีวามคิดก้าวหน้าและมัก
ต่อต้านกระแสหลัก ไม่อาจปฏิเสธไม่ได้ว่าพฤติกรรมเหล่าน้ีล้วนเกิดขึ้นมาจากการเปิดรับสื่อจนเกิด
เป็นพฤติกรรมการคล้อยตามในกลุ่มเยาวชนไทยที่เรียกตนเองว่า “ฮิปสเตอร์” (Nordby, 2013) 

วัฒนธรรมฮิปสเตอร์ (Hipster) เป็นรูปแบบหน่ึงของวัฒนธรรมย่อยของกลุ่มวัยรุ่นชนช้ัน
กลาง อายุระหว่าง 18-25 ปี มีรากฐานของวัฒนธรรมมาจากสหรัฐอเมรกิา เป็นวัฒนธรรมย่อยที่ได้รบั
การปรับเปลี่ยนรูปแบบมาจากวัฒนธรรม Hippie ในสมัยหลังการเกิดสงครามโลกคร้ังที่ 2 หรือ
ประมาณในช่วงปี ค.ศ. 1940 ที่มนุษย์ในยุคน้ันต่างแสวงหาความมั่นคงของชีวิต เพราะความรู้สึกถึง
ความไม่แน่นอนจากภาวการณ์เกิดสงคราม แต่ Hippie กลับเป็นกลุ่มขถบที่มีความคิดย้อนแยง
แตกต่างไปว่า เหตุใดชีวิตจึงต้องมุ่งแสวงหาเพียงแต่ความมั่นคงอย่างเดียว ทําไมจึงไม่ใช้ชีวิตด้วยการ
เรียนรู้และมีความสุขจากความผิดพลาด จึงเป็นที่มาของดนตรีแนว Jazz ซึ่งเป็นดนตรีที่เกิดขึ้นจาการ
บรรเลงผิดพลาดของกลุ่มคนผิวสีน่ันเอง เมื่อย้อนกลับไปศึกษาความหมายของคําว่า Hipster น้ัน 
พบว่ามีรากศัพท์มาจากคําว่า Hepi ที่มีความหมายว่า เปิดตา ในภาษาแอฟริกา แล้วจึงมีการผันคําว่า 
Hepi มาเป็นคําว่า Hep หรือ Hip และกลายมาเป็นคําว่า Hipster ในที่สดุน่ันเอง ซึ่งต่อมาในปี ค.ศ. 
1950 ในช่วง American Dream คือ เป็นช่วงเวลาที่ประเทศอเมริกาชนะสงคราม ก็เกิดกลุ่มคนที่
เรียกว่า Beat Generation ขึ้นมาในสังคม ซึ่งเป็นรูปแบบวัฒนธรรมย่อยที่ได้รับการเปลี่ยนถ่ายและ
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พัฒนามาจากวัฒนธรรม Hippie เป็นเสมือนกลุ่มคนที่เป็นผู้สร้างกระแสแฟช่ันที่แสดงออกผ่านการ
แต่งกายอย่างโดดเด่น แตกต่างและชัดเจน เช่น การสวมเสื้อคอเต่าและใส่กางเกงยีนส์ขาเดฟ การใส่
แว่นตา Ray Ban การอ่านหนังสือวรรณกรรมช้ันสูง รวมทั้งการใส่แว่นตากรอบหนาสีดํา เป็นต้น เพ่ือ
แสดงออกถึงความไม่โอนอ่อนไปตามกระแสสังคมจากสื่อสารมวลชน แต่เลือกที่จะค้นพบแนวทางของ
ตัวเองด้วยการแสดงออกผ่านอัตลักษณ์ที่มักมีความย้อนแยงและขัดขีดต่อกรอบสังคมบางอย่าง ทั้งใน
รูปแบบของรสนิยมในการแต่งกาย พฤติกรรมและการบริโภค ทัศนคติและมุมมองความคิด ตลอดจน
การเปิดรับสื่อและรูปแบบการสื่อสารที่ใช้ในชีวิตประจําวัน และเกิดการสือ่สารข้ามวัฒนธรรมเผยแพร่
ไปยังประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก (Elley, 2014) รวมถึงในประเทศไทย ทีใ่นขณะนี้กําลังได้รับความสนใจ
จากกลุ่มเยาวชน สังเกตได้จากการนําเสนอข้อมูลข่าวสารและบทวิเคราะห์ของสื่อสารมวลชนไทยใน
หลากหลายแขนงน้ัน วัฒนธรรมฮิปสเตอร์น้ีเป็นอีกหน่ึงกระแสในสังคมไทยที่ได้รับความสนใจตลอด
ช่วงปีที่ผ่านมา เกิดเป็นปรากฏการณ์ความสนใจจากสื่อมวลชนในหลากหลายแขนงด้วยการนําเสนอ
เน้ือหาที่เป็นการให้ข้อมูลเชิงอภิปราย เพ่ือพยายามสร้างความเข้าใจถึงคําว่า “ฮิปสเตอร์” ใน
สังคมไทยไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์อย่างหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ  ได้ลงสกู๊ปออนไลน์เกี่ยวกับ “ฮิปสเตอร์” 
ผ่านหัวข้อ “ไล่ล่า ฮิปสเตอร์ เทรนกํากวม แต่ทําไมใครกอ็ยากเป็น?”  ที่มีการหยิบยกถึงบาง
พฤติกรรมที่บ่งบอกถึงความเป็น “ฮิปสเตอร์” ในสังคมไทย เช่น การแต่งกายที่ให้ความสําคัญกับการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยการใส่เสื้อผ้ามือสองเป็นหลัก นิยมบริโภคสินค้าทํามือมากกว่าสินค้าแบรนด์
เนม เปิดรับเพลงจากวงดนตรีนอกกระแส รวมถึงการนิยมบริโภคกาแฟในร้านกาแฟขนาดเล็ก บริโภค
อาหารปลอดสารพิษ (Clean Food) และมกีารใช้จักรยานในชีวิตประจําวัน เพ่ือเป็นการสะท้อนถึง
แสดงออกของกลุ่ม "ฮิปสเตอร์ไทย" ที่ต้องการมีจุดยืนที่แตกต่างไปจากคนส่วนใหญใ่นสงัคมด้วยการ
ต่อต้านวัฒนธรรมกระแสหลกั  ไม่ว่าจะเป็นเรื่องการแสดงออกภายนอกอย่างรสนิยม รปูแบบการ
ดําเนินชีวิต การแต่งกาย รวมไปถึงมุมมองความคิดในเชิงสร้างสรรค์อีกด้วย 

การเสริมสร้างอัตลักษณ์ “ฮิปสเตอร์” เป็นกระบวนการการประกอบสร้างวัฒนธรรมย่อย 
(Sub-culture) ในกลุ่มเยาวชนไทยโดยเฉพาะอย่างย่ิงในกลุ่มที่อาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครน้ัน 
ด้วยการแสดงออกทางพฤติกรรมการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษา ผ่านการเปิดรับจาก
สื่อสารมวลชนทั้งในกระแสหลักและสื่อออนไลน์ที่มีการไหลเวียน แปรเปลี่ยนและพัฒนาอยู่อย่าง
ต่อเน่ืองตลอดเวลา รวมไปถึงพฤติกรรมบริโภคท่ีสะท้อนผา่นรสนิยม เพ่ือแสดงออกถึงอัตลักษณ์
เฉพาะกลุ่มที่ต้องการสร้างสรรค์แนวทางในการดําเนินชีวิตที่แตกต่างจากวัฒนธรรมกระแสหลัก 
สังเกตได้จากสํานักข่าวเอเอสทีวี (ASTV) ผู้จัดการออนไลน์ เมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2558 ได้มี
การหยิบยกประเด็น “ฮิปสเตอร์” มาวิเคราะห์เพ่ืออธิบายถึงที่มาของคําว่า “ฮิปสเตอร์”  ทั้งในแง่ต้น
กําเนิดและการให้ความหมายในเชิงวัฒนธรรมไว้ว่า “ฮิปสเตอร์” น้ันมอียู่ในสังคมไทยมายาวนานกว่า 
10 ปีแล้ว มีแก่นของวัฒนธรรมในการแสดงออกต่อต้านกับกระแสหลักในสังคมตามยุคสมัย เช่น 
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เร่ืองดนตรี ทุนนิยม การเมือง เป็นต้น แต่เร่ิมเป็นกระแสนิยมและเป็นทีส่นใจจากสังคมไทยเมื่อช่วงปี 
พ.ศ. 2556 จากการท่ีกลุ่มคนส่วนใหญใ่นสังคมมีการหยิบยืมวิถีชีวิตบางอย่างมาปรับใช้ร่วมกับ
วัฒนธรรมกระแสหลัก อย่างเร่ืองของรสนิยมในการบริโภคอาหาร ดนตรีและศิลปะ การแต่งกายและ
รูปแบบการดําเนินชีวิตที่คํานึงถึงการใส่ใจเรือ่งสิ่งแวดล้อมและความย่ังยืนมากขึ้น ดังน้ันรูปแบบใน
การบริโภคของ “ฮิปสเตอร์” จึงมีความน่าสนใจอย่างย่ิงผ่านการสร้างสรรค์ความเป็นตัวของตัวเอง
อย่างมีอิสระทางความคิด และการมีมิติทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกันในแต่ละสังคมน้ันย่อมส่งผลให้
ลักษณะของการแสดงออกของกลุ่ม “ฮิปสเตอร์” มีความน่าสนใจแตกต่างกันออกไปผ่านการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารได้รวดเร็วและง่ายดายย่ิงขึ้น (โตมร ศุขปรีชา, 2557) 

“ฮิปสเตอร์” เป็นกลุ่มคนทีม่รีูปแบบการดําเนินชีวิตโดยไม่ไหลไปตามกระแสของอะไรง่าย ๆ  
มีรสนิยมแตกต่าง มีมุมมองไม่เหมือนใคร พร้อมทั้งต้องมีการประกาศความเป็นตัวตนออกไปผ่าน
ข้อความและภาพถ่ายในช่องทางสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ที่ตนมีอยู่และทีส่ําคญัที่สุดต้องปฏิเสธว่าตนเอง
เป็นฮิปสเตอร์ เพ่ือหลีกเลี่ยงการถูกตีตราด้วยคําจัดความใดใดจากสังคม และนําไปสู่เสริมสร้าง 
อัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มได้อย่างน่าสนใจตามความแตกต่างของวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละสังคม  
(นลินทิพย์ ภัคศรีกุลกําธร และตรีทิพ จันทรโ์ต, 2558)  ซึ่งแนวโน้มของความต้องการและพฤติกรรม
การบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไปของกลุ่มเยาวชนไทย จึงทําใหใ้นปัจจุบันได้เกิดแหล่งการคา้ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว เกิดการคัดกรองและสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายที่เป็น “ฮิปสเตอร์ไทย” ได้อย่าง
เฉพาะเจาะจง ผ่านการออกแบบเพ่ือสื่อสารไปยังผู้บริโภคเป้าหมาย ด้วยการจัดและตกแต่งสถานที่
ค้าขายสินค้ามอืสองในแนวย้อนยุคหรือแนววินเทจ (Vintage) และเน้นการจําหน่ายสินค้าที่ผสมผสาน
ศิลปะในการออกแบบอย่างสร้างสรรค์ ทําให้สามารถสะทอ้นถึงรสนิยมและความเป็นตัวเองของกลุ่ม 
“ฮิปสเตอร์” ออกมาให้ชัดเจนที่สุดน่ันเอง (“5 Hip Places”, 2558) 

รูปแบบการสื่อสารทางด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของกลุ่ม “ฮิปสเตอร์” น้ันก็นับว่ามี
ความน่าสนใจในการนํามาศึกษาอยู่ไม่น้อย จะเห็นได้จากการแสดงออกผ่านทางวัจนภาษา อย่างการ
สนทนาหรือการพูด เช่น ในการสนทนา "ฮิปสเตอร์" มักมีการใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม อย่างคําว่า “Deck” 
หรือคําว่า “Cool” ที่แปลว่า เจ๋ง สื่อความหมายถึงความเป็นต้นตําหรับ (Original) ในการดําเนินชีวิต
และการบริโภค (Nordby, 2013) การใช้ภาษาเขียนในการสื่อสารถึงมุมมองความคิด ค่านิยม และ
ความรู้สึกของตนเองผ่านพฤติกรรมการใช้สื่อสังคม (Social Media) อย่างทัมเบลอร์ (Tumblr) และ
อินสตราแกรม (Instagram) ซึ่งนับเป็นความต้องการสื่อสาร เพ่ือเปิดเผยความเป็นตัวตนของตนเอง
ไปสู่สังคมอย่างมีอิสระทางความคิดของกลุ่ม “ฮิปสเตอร์” เป็นต้น (Elley, 2014) ส่วนในเรื่องของการ
ใช้อวัจนภาษาในการสื่อสารของกลุ่ม “ฮิปสเตอร์” น้ัน สามารถสังเกตได้อย่างชัดเจนจากรสนิยมการ
แต่งกายที่แตกต่าง ผ่านการบริโภคตราสินค้าที่มีลักษณะเฉพาะ เช่น Urban Outfitters American 
Apparel และ Free People เป็นต้น เพ่ือเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงการสร้างสรรค์วิถีชีวิตที่เป็นตัว
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ของตัวเองและการให้ความสําคัญกับเร่ืองของการเลือกสรรกับการใช้จ่ายและการบริโภคของกลุ่ม 
“ฮิปสเตอร์” (Nordby, 2013) 

ในการวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยต้องการทําการศึกษาอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยว่ามี
ลักษณะอย่างไร มีรูปแบบการดําเนินชีวิตอย่างไร รวมไปถึงรูปแบบการสื่อสารทั้งในรปูแบบของ 
วัจนภาษาและอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยว่าเป็นอย่างไร จึงส่งผลให้ในปัจจุบัน 
“ฮิปสเตอร์” ยังคงดํารงอยู่ได้อย่างแตกต่างจากวัฒนธรรมกระแสหลกัและกลายเป็นที่รู้จักอย่าง
แพร่หลายมากขึ้นในสังคมไทย 

การวิจัยคร้ังนี้ผลการวิจัยจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อนักสื่อสารกลยุทธ์และนักการตลาดใช้เป็น
แนวทางในการสร้างสรรค์กลยุทธ์และออกแบบเน้ือหาในงานโฆษณาและการสื่อสารทางการตลาด 
ให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มเยาวชนไทยในปัจจุบัน อีกทั้งยังสามารถใช้เป็นแนวทางในการศึกษา
การสร้างอัตลักษณ์ที่เกิดจากวัฒนธรรมย่อยอ่ืน ๆ ภายใต้บริบทของสังคมไทยที่จะเกิดขึ้นต่อไปได้ใน
อนาคต 
 
1.2 คําถามของการวิจัย 
 1.2.1 อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยมีลักษณะอย่างไร โดยเฉพาะอย่างย่ิงใน
รูปแบบการสื่อสารทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา 
 
1.3 วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1.3.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย โดยเฉพาะอย่างย่ิงในรูปแบบ
การดําเนินชีวิต 

1.3.2 เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุ่ม
เยาวชนไทย 
 
1.4 ขอบเขตของงานวิจัย 
 1.4.1 การวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยมุ่งศึกษาเยาวชนไทยอายุระหว่าง 18-25 ปี ในเขต
กรุงเทพมหานครที่มีลกัษณะพฤติกรรมและการแสดงออกแบบฮิปสเตอร์ โดยพิจารณาตาม
คุณลักษณะเบ้ืองต้นของกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเยาวชนไทย ให้มีความหลากหลายทางประชากรศาสตร์ 

1.4.2 ผู้วิจัยทําการศึกษาด้วยการเก็บข้อมูลผ่านการสัมภาษณ์และการสังเกตการณ์ใน 
4 พ้ืนท่ี คือ (1) ตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์ (2) ตลาดนัดตู้คอนเทนเนอร์ (Artbox Market) (3) ตลาด
นัดจตุจักรกรีน (JJ Green Market) (4) เดอะแจม แฟคทอรี่ (The Jam Factory) เท่าน้ัน ทั้งน้ี
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เพราะแต่ละสถานที่มีการสะท้อนถึงความเป็นตัวเองของกลุ่มเป้าหมายที่ค่อนข้างเฉพาะเจาะจงของ
กลุ่ม “ฮิปสเตอร์” ได้อย่างชัดเจน (“5 Hip Places”, 2558) 

1.4.3 ผู้วิจัยจะเก็บรวบรวมข้อมูลในช่วงเดือนตุลาคม พ.ศ. 2558 เพราะเป็นช่วงปิดภาคเรียน
การศึกษา ส่งผลให้สะดวกต่อการเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นเยาวชนไทย 
 
1.5 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 
 1.5.1 นักสื่อสารกลยุทธ์และนักการตลาดใช้เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์กลยุทธ์และ
ออกแบบเน้ือหาในงานโฆษณาและการสื่อสารทางการตลาดอ่ืน ๆ ให้ตรงตามความต้องการของกลุ่ม
เยาวชนไทยในปัจจุบัน 
 1.5.2 ใช้เป็นแนวทางการศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ที่เกิดจากวัฒนธรรมย่อยอ่ืน ๆ ภายใต้
บริบทของสังคมไทยที่จะเกิดขึ้นต่อไปในอนาคต 
 
1.6 คําศัพท์นยิามศัพท์เฉพาะ 
 1.6.1 การสร้างอัตลักษณ์ หมายถึง กระบวนการสร้างลักษณะเฉพาะตัวของแต่ละบุคคลและ
กลุ่มบุคคลท่ีเกดิจากการผสมผสานความเป็นจริงหลากหลายชุดเข้าด้วยกันและสามารถเปลี่ยนแปลง
ได้ตามสถานการณ์ที่เกิดขึ้น อัตลักษณ์ในงานวิจัยน้ีหมายถึง การประกอบสร้างลักษณะเฉพาะตัวของ
กลุ่มฮิปสเตอร์ที่เป็นเยาวชนไทย ผ่านรูปแบบการดําเนินชีวิต รสนิยมในการแต่งกาย พฤติกรรมการ
บริโภค มุมมองความคิดและทัศนคติ รวมไปถึงรูปแบบการสื่อสารทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา 

1.6.2 ฮิปสเตอร์ หมายถึง กลุม่วัยรุ่นชาวไทยที่มีความเป็นตัวของตัวเองสูง มีความคิด
สร้างสรรค์ในด้านศิลปะและแฟช่ันที่แสดงออกผ่านการแต่งกาย มีมุมมองความคิดที่ก้าวหน้า ต่อต้าน
วัฒนธรรมกระแสหลัก เช่น วัฒนธรรมบริโภคนิยม (Consumer Culture) และมีรูปแบบการดําเนิน
ชีวิตคํานึงถึงความย่ังยืนของสิ่งแวดล้อม 

1.6.3 เยาวชนไทย หมายถึง วัยที่มีการก้าวเข้าสู่วุฒิภาวะทางเพศอย่างสมบูรณ์ในที่น้ี
หมายถึง ทั้งเพศชายและเพศหญิงที่มีอายุระหว่าง 18-25 ปี มีรูปแบบการดําเนินชีวิตมุมมองความคิด 
ทัศนคติ พฤติกรรมและการแสดงออกในลกัษณะของกลุ่มฮิปสเตอร์ 

 
 

 
 

 
 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
 ในลําดับต่อไปนี้จะขอกล่าวถึงแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับงานวิจัยในครั้งน้ี  
ที่มุ่งศึกษาถึงเร่ือง “อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย” โดยผู้วิจัยมีการนําแนวคิดที่
เก่ียวข้องมาใช้กับงานวิจัยซึ่งปรับและผสมผสานกันดังน้ี 
 2.1 ทฤษฏีการกระทําระหว่างกันด้วยสัญลกัษณ์ (Symbolic Interaction Theory) 
 2.2 ทฤษฎีมิติทางวัฒนธรรม (Cultural dimensions Theory) 
 2.3 แนวคิดเก่ียวกับฮิปสเตอร์ (Hipster) 
 
2.1 ทฤษฏีการกระทําระหว่างกันด้วยสัญลักษณ์ (Symbolic Interaction Theory) 
 เป็นทฤษฎีทางสังคมวิทยาของ Mead และ Mind (1943) ที่อธิบายถึงความสัมพันธ์ที่สะท้อน
การกระทําระหว่างมนุษย์ในลักษณะปัจเจกชนกับสัญลักษณ์ (Symbol) ภายใต้สภาพแวดล้อม ความ
เช่ือ และบรรทดัฐานทางสังคม ผ่านพฤติกรรมการแสดงออกในการส่ือสารความหมาย หล่อหลอมให้
เกิดเป็นโครงสร้างทางสังคม โดยเช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่าง จิต (Mind) อัตลักษณ์ (Self) และ
สังคม (Society)  

Mead และ Mind (1943) อธิบายว่า จิต (Mind) เป็นผลผลิตทางสังคม (Social Product) 
ที่เกิดจากความสัมพันธ์กับผูค้นใกล้ชิดในการเรียนรู้และตีความถึงความหมายทั่วไป (Common 
Meaning) ของการกระทําร่วมกัน ซึ่งการเรยีนรู้น้ีสามารถเกิดขึ้นด้วยการสังเกตและการนําเอามาเป็น
แบบอย่างจากการมีปฏิสัมพันธ์กับคนในสังคมหรือคนรอบตัว และในรปูแบบของการสวมบทบาท 
(Role-playing) ของผู้อ่ืนภายในจิตใจของเรา 

การเปลี่ยนแปลงทางสังคมจึงขึ้นอยู่กับการกระทําของจิต (Mind) และอตัลักษณ์ (Self) โดย
มีสัญลักษณ ์(Symbol) ตัวกลางในการเช่ือมโยงประสบการณ์และความหมายให้กับมนุษย์ ช่วยให้
มนุษย์สามารถเกิดการรับรู้ ตีความและตอบสนองต่อสิ่งที่เกิดขึ้นรอบ ๆ ตัวได้ผ่านความหมายท่ีผูกติด
มากับสัญลกัษณ์น้ัน เพ่ือใช้ในการสร้างปฏิสัมพันธ์กับผู้อ่ืนในสังคมน้ันเอง ทั้งน้ีสัญญะ (Sign) หรือสิ่ง
ที่ใช้แทนสิ่งอ่ืนตามทฤษฏีการกระทําระหว่างกันด้วยสัญลกัษณ์น้ัน แบ่งออกเป็น 4 ประเภท 
ดังต่อไปนี้ 

1) สัญญะจากธรรมชาติ (Natural Signs) คือ สิ่งที่เกิดขึน้เองตามธรรมชาติ 
2) สัญญะที่สร้างขึ้น (Artificial Signs) คือ สิ่งที่เกิดความหมายขึ้นเมื่อได้รับ 

การตกลงร่วมกัน ผ่านการเรยีนรู้ร่วมกันและการมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในสังคม 
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3) สัญญะที่เป็นสัญญาณ (Signals) คือ สิ่งที่สร้างขึ้นมาและมักมีความเข้าใจไปได้ในทศิทาง
เดียวกัน 

4) สัญญะที่เป็นสัญลักษณ์ (Symbols) คือ สิ่งที่สร้างขึ้นมาและมักมีความเข้าใจและตีความ
ไปได้ในหลายทิศทาง ทั้งความหมายในแง่บวกและแง่ลบ ตามประสบการณ์และวัฒนธรรมของแต่ละ
บุคคล เช่น ภาษา  

ภาษา (Language) คือ ระบบสัญลักษณ์ที่เกิดจากการพูดหรือการเขียน ซึ่งสมาชิกของสังคม
ใช้ในทางที่ค่อนข้างเป็นมาตรฐาน เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้และสร้างความหมายร่วมกันในสังคม แบ่งเป็น 
2 ประเภทใหญ่ คือ 

1) วัจนสารหรอืวัจนภาษา (Verbal Message or Language) คือ สารหรือภาษาที่แสดงออก
ในรูปของถ้อยคํา คําพูดหรือตัวอักษร ซึ่งได้แก่ ภาษาพูด ภาษาเขียน เป็นต้น 

2) อวัจนสารหรืออวัจนภาษา (Nonverbal Message or Language) คือ สารหรือภาษาที่
ไม่ได้แสดงออกโดยใช้ถ้อยคํา คําพูดหรือตัวอักษรโดยตรงแต่แสดงออกทางอ่ืน ที่สามารถสื่อ
ความหมายได้เช่นกัน ได้แก่ การแต่งกาย กิริยาท่าทาง สายตา นํ้าเสียง การแสดงออกทางสีหน้า 
ระยะห่างระหว่างบุคคล เป็นต้น 

กระบวนการเรียนรู้ทางสังคมผ่านการกระทําระหว่างกันด้วยสัญลักษณ์น้ีจะทําให้มนุษย์น้ัน
เกิดความเข้าใจและการรับรู้ความหมายร่วมกัน สร้างประสบการณ์ให้มนุษย์เกิดจิตสํานึก จึงสามารถ
เข้าใจความคิดของตนเองและสวมบทบาทของผู้อ่ืนได้ (Take the Role of the Other) รวมถึง
สามารถให้ความหมายและประเมินค่าความคิดเก่ียวกับตนเอง (Self-Conception) ได้ด้วยเช่นกัน 
ผ่านการตีความหมายภาพตนเอง (Self-Image) จากสายตาของผู้คนแวดล้อมที่เกิดขึ้นเมื่อมี
ความสัมพันธ์ระหว่างกันที่สม่ําเสมอ จนเกิดเป็นความม่ันคงถาวรของความหมายและกลายเป็น 
อัตลักษณ์ (Identity) หรือตัวตนของบุคคลน้ันในที่สุด ทําให้มนุษย์มีความรู้และเข้าใจ สามารถปรับตัว
เข้ากับระเบียบและกิจกรรมทางสังคมต่าง ๆ ได้ตลอดเวลา ด้วยการเปลี่ยนแปลงบทบาท 
เพ่ือเสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความอยู่ร่วมกันในสังคมอย่างราบร่ืน  

จากการศึกษาทฤษฏีการกระทําระหว่างกันด้วยสัญลักษณ ์ผู้วิจัยเห็นว่ามีความเกี่ยวข้องกับ
งานวิจัยที่ทําการศึกษาเนื่องจากวัฒนธรรมฮิปสเตอร์เป็นรูปแบบหน่ึงของวัฒนธรรมย่อย 
(Sub-culture) ที่เกิดขึ้นในกลุ่มเยาวชนไทย จึงมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับการเรียนรู้และสร้าง
ความหมาย ผา่นการสื่อสารด้วยสัญลักษณ ์(Symbols) ในรูปแบบการสือ่สารทั้งวัจนภาษา (Verbal 
Language) และอวัจนภาษา (Nonverbal Language) เพ่ือก่อให้เกิดความเข้าใจและการรับรู้
ความหมายร่วมกันระหว่างกลุ่มย่อย (Subgroup) และนําไปสู่การประกอบสร้างอัตลักษณ์เฉพาะกลุม่
(Collective Identity) ร่วมกันของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย ทั้งน้ีผูวิ้จัยได้นําเอาหลักของทฤษฏี
ดังกล่าวน้ีมาใช้ในการประกอบการออกแบบโครงสร้างคําถามและการวิเคราะห์ผลการวิจัยอีกด้วย 
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2.2 ทฤษฎีมิติทางวัฒนธรรม (Cultural dimensions Theory) 
 เป็นทฤษฎีของ Hofstede (1991) นักวิจัยชาวดัดช์ที่มีช่ือเสียงในสาขาการสื่อสารองค์กร 
เป็นผู้บุกเบิกเรื่องการศึกษาและวิจัยเรื่องความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมองค์กร ซึ่งผลการศึกษาทํา
ให้พบว่าวัฒนธรรมของประเทศมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของสังคมและองค์กรภายในประเทศน้ัน ๆ โดย
ทฤษฎีน้ีเป็นการอธิบายถึงพ้ืนฐานความแตกต่างระหว่างสังคมและวัฒนธรรมได้อย่างชัดเจน สามารถ
นําไปประยุกต์ใช้เพ่ือวิเคราะห์และแสดงให้เห็นถึงความลึกซึ้งของการสื่อสารทางวัฒนธรรม ผ่าน 5 
หลักการดังต่อไปนี้ (Marianne & Elaine, 2011) 
 2.2.1 มิติความแตกต่างเร่ืองความเป็นส่วนตัว (Individualism-Collectivism) 

เป็นมิติที่อธิบายถึงลักษณะของสังคมจากแนวคิดและรูปแบบการดํารงชีวิตของผู้คนในแต่ละ
สังคมท่ีแตกต่างกัน โดยแบ่งเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ 
  2.2.1.1 สังคมที่มีลักษณะเป็นปัจเจกนิยม (Individualism) คือ ลักษณะสังคมท่ี
ประชาชนไม่มีวัฒนธรรมที่นึกถึงสังคมส่วนรวมหรือความรู้สึกของคนรอบข้าง เพราะมุ่งเน้นเพียงเรื่อง
สิทธิตามท่ีกฎหมายกําหนดไว้เท่าน้ัน ผู้คนที่อยู่สังคมในลกัษณะน้ีจึงมีวัฒนธรรมในการแสดงออกทาง
ความคิดอย่างอิสระ มีความเป็นผู้นําสูง มีความเป็นตัวของตัวเองสูง เช่ือมั่นในความสามารถของ
ตนเองและไม่นิยมการพ่ึงพาผู้อ่ืน เช่น กลุ่มประเทศในฝั่งตะวันตก อย่าง สหรัฐอเมริกา เยอรมัน และ
นิวซีแลนด์ เป็นต้น 
  2.2.1.2 สังคมที่มีลักษณะเป็นส่วนรวม (Collectivism) คือ ลักษณะสังคมท่ี
ประชาชนมีวัฒนธรรมที่คํานึงถึงส่วนรวม มีความรู้สึกผูกพันกับกลุ่มหรอืมีความคิดและการกระทํา 
ต่าง ๆ ที่คํานึงถึงความรู้สึกของคนรอบข้างมากกว่าการคํานึงถึงสิทธิตามกฎหมายเพียงอย่างเดียว 
โดยวัฒนธรรมในลักษณะน้ีได้รับอิทธิพลมาจากแนวคิดขงจื้อ (Confucian) ที่เน้นให้ความสําคัญกับ
ครอบครัวและพวกพ้อง เช่น กลุ่มประเทศกําลังพัฒนาส่วนใหญ ่อย่าง ปานามา เกาหลี ปากีสถาน 
และไทย เป็นต้น 
 2.2.2 มิติความแตกต่างในเรื่องการหลีกเลี่ยงความเสี่ยง (Uncertainly Avoidance) 
 เป็นมิติที่อธิบายถึงความแตกต่างของการกล้าเผชิญกับความไม่แน่นอนในอนาคตของ
ประชาชนในแต่ละสังคม โดยแบ่งเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ 
  2.2.2.1 สังคมที่มีการหลีกเลีย่งความเสี่ยงในระดับสูง (High Uncertainly 
Avoidance) คือ ลักษณะสังคมท่ีพยายามหลีกเลี่ยงความเสี่ยง เพ่ือใหต้นเองเกิดความรู้สึกมั่นคง
ปลอดภัย เช่น ญี่ปุ่น เบลเย่ียม และประเทศในกลุม่อเมริกาใต้ เป็นต้น 
  2.2.2.2 สังคมที่มีการหลีกเลีย่งความเสี่ยงในระดับตํ่า (Low Uncertainly 
Avoidance) คือ ลักษณะสังคมท่ีกล้าเผชิญกับความไม่แน่นอนในอนาคต มีวัฒนธรรมการคิดนอก
กรอบ ซึ่งจะเห็นได้อย่างชัดเจนในกลุ่มสังคมอเมริกัน 
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 2.2.3 มิติความแตกต่างในเรื่องของอํานาจ (Power Distance) 
 เป็นมิติที่อธิบายถึงเร่ืองอํานาจและสถานภาพที่ไม่เท่าเทียมกันในแต่ละสงัคม โดยแบ่งเป็น 2 
ลักษณะ ได้แก่ 
  2.2.3.1 สังคมที่มีความแตกต่างทางอํานาจสูง (High Power Distance) คือ 
ลักษณะสังคมที่มีความแตกต่างระหว่างบุคคลสูง มีการแบ่งแยกชนช้ันในสังคมอย่างชัดเจน ส่งผลให้
เกิดความไม่เท่าเทียมกันอย่างชัดเจน ซึ่งจะเห็นได้อย่างชัดเจนในกลุ่มสังคมที่จัดอยู่ในประเทศกําลัง
พัฒนา 
  2.2.3.2 สังคมที่มีความแตกต่างทางอํานาจตํ่า (Low Power Distance) คือ 
ลักษณะสังคมที่ประชาชนไม่รู้สึกถึงความรู้สึกเลื่อมล่ําระหว่างบุคคลสูง ไม่มีการแบ่งแยกชนช้ันใน
สังคมอย่างชัดเจน ส่งผลให้เกิดวัฒนธรรมการส่งเสริมความเท่าเทียมกันผา่นการใช้อํานาจภายใต้
กฎหมาย ซึ่งจะเห็นได้อย่างชัดเจนในกลุ่มสงัคมท่ีมีกลุม่ชนช้ันกลางเป็นส่วนมากของประเทศ เช่น 
สหรัฐอเมริกา เป็นต้น 
 2.2.4 มิติความแตกต่างในเรื่องการแบ่งแยกเพศชายและหญิง (Masculinity-Femininity) 
 เป็นมิติที่อธิบายความแตกต่างทางวัฒนธรรมผ่านการกําหนดบทบาททางเพศในแต่ละสังคม 
โดยแบ่งเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ 
  2.2.4.1 สังคมที่มีความเป็นเพศหญิง (Femininity) คือ สงัคมท่ีให้ความสําคัญกับ
ความเสมอภาคทางเพศ ทั้งเพศชายและหญิงมีสิทธิเท่าเทียมกันในเร่ืองต่าง ๆ สามารถเลือกประกอบ
อาชีพได้ตามความสนใจของตนเองบนพ้ืนฐานของความเท่าเทียมกันในสังคม  
  2.2.4.2 สังคมที่มีความเป็นเพศชาย (Masculinity) คือ สงัคมท่ีมีวัฒนธรรมการ
กําหนดบทบาททางเพศและแบ่งแยกเพศชายและหญิงไว้อย่างชัดเจน เพศหญิงยังขาดโอกาสในการ
ทํางานพ้ืนฐานของความเท่าเทียมกันในสังคม 
 2.2.5 มิติความแตกต่างเร่ืองการทํางานร่วมกัน (Long-term and Short-term 
Orientation) 
 เป็นมิติที่อธิบายความแตกต่างทางวัฒนธรรมผ่านระยะเวลาทํางานในการสร้างความสัมพันธ์
ร่วมกัน โดยแบ่งเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ 
  2.2.5.1 สังคมที่สร้างความสมัพันธ์ร่วมกันแบบระยะสั้น (Short-term 
Orientation) คือ สังคมท่ีมีวัฒนธรรมในการเคารพสิทธิเสรีภาพตามความเป็นจริงที่เกิดขึ้นในสังคม 
มีความยืดหยุ่นต่อกฎหมายและข้อบังคับ สง่ผลใหใ้นสังคมเกิดความสัมพันธ์ที่มีลักษณะสนิทสนมต่อ
คนรอบข้างได้ง่าย แต่เป็นความสัมพันธ์ในรูปแบบที่ไม่ผูกพันลึกซึ้ง 
  2.2.5.2 สังคมที่สร้างความสมัพันธ์ร่วมกันแบบต่อเน่ืองยาวนาน (Long-term 
Orientation) คือ สังคมท่ีมีวัฒนธรรมในการเคารพกฎหมายและอยู่ภายใต้กฎหมาย เคารพและให้
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อํานาจตามวัยวุฒิ ส่งผลให้ต้องอาศัยระยะเวลาในการศึกษาและสร้างความสัมพันธ์ แต่เมื่อมี
ความสัมพันธ์เกิดขึ้นในสังคมแล้วจะเป็นลักษณะที่มีความผูกพัน ย่ังยืนและยาวนาน 
 งานวิจัยน้ีมุ่งศึกษาถึงรูปแบบการสื่อสารภายใต้มิติทางวัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ของ
ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย เพ่ือก่อให้เกิดความเข้าใจถึงความชัดเจนของรูปแบบการสื่อสารเฉพาะ
กลุ่มของฮิปสเตอร์ ทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่แสดงออกถึงอัตลักษณ์ (Identity) ร่วมกันของ
กลุ่มย่อย (Sub-group) ผู้วิจยัได้นําเอาหลักของทฤษฏีดังกล่าวนี้มาใช้ในการประกอบการออกแบบ
โครงสร้างคําถามและการอภิปรายผลการวิจัย โดยครอบคลุมมิติทางวัมนธรรมในลักษณะที่ 1) มิติ
ความแตกต่างเร่ืองความเป็นส่วนตัว (Individualism-Collectivism) 2) มิติความแตกต่างในเรื่องของ
อํานาจ (Power Distance) และ 3) มิติความแตกต่างในเรื่องการแบ่งแยกเพศชายและหญิง 
(Masculinity-Femininity) เท่าน้ัน ทั้งน้ีเพราะมิติทางวัฒนธรรมเหล่าน้ีสามารถอธิบายและสะท้อน
ให้เห็นถึงลักษณะของวัฒนธรรมย่อยที่เกิดขึ้นในสังคมไทยได้อย่างชัดเจนแล้ว  

แต่หากผลการศึกษาผลว่ามีความเก่ียวข้องครอบคลุมไปถึงในลักษณะที่ 4) มิติความแตกต่าง
ในเรื่องการหลีกเลี่ยงความเสี่ยง (Uncertainly Avoidance) และ 5)  มติิความแตกต่างเรื่องการ
ทํางานร่วมกัน (Long-term and Short-term Orientation) ก็จะนํามากล่าวถึงในส่วนของการ
อภิปรายผล 
 
2.3 แนวคิดเก่ียวกับฮิปสเตอร์ (Hipster) 
 การนําเสนอเน้ือหาในตอนน้ีแบ่งออกเป็น 4 หัวข้อ ได้แก่ 2.3.1 ความหมายของ 
ฮิปสเตอร์, 2.3.2 องค์ประกอบของฮิปสเตอร์, 2.3.3 อุดมคติของฮิปสเตอร์, 2.3.4 คุณสมบัติของ 
ฮิปสเตอร์ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 2.3.1 ความหมายของฮิปสเตอร์ 
 Nordby (2013) ได้อธิบายว่า ฮิปสเตอร์ เกิดขึ้นในช่วงกลางของวัฒนธรรม ทีม่ีกลุ่มสังคม
หลายกลุ่ม หลายวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มวัฒธรรมย่อย อย่าง Hippies Beatniks  
(กลุ่มเยาวชนในยุค 1950-1960 ที่ทําตัวแตกต่างจากสังคมกระแสหลัก) และ Punks ทัง้หมดน้ีคือ 
กลุ่มที่ไมส่ามารถคงอยู่ได้นานในช่วงกลางของวัฒนธรรม เน่ืองจากมีทางเลือกที่หลากหลายจากกลุ่ม
วัฒนธรรมย่อยในสังคม โดยเฉพาะอย่างย่ิงกับวัฒนธรรมย่อยในกลุ่มเยาวชนที่มักถูกหลอมหลวมให้
เป็นแบบเดียวกัน ฮิปสเตอร์น้ันจึงเป็นกลุ่มคนที่ถูกดึงข้ึนมาให้กลายเป็นสัญลักษณ์ของคนรุ่นใหม่ทีส่ดุ
ในกลุ่มวัยรุ่นอเมริกันที่ชอบแหวกแนว เป็นรูปแบบหน่ึงของวัฒนธรรมย่อยที่ได้รับการปรับเปลี่ยน
รูปแบบมาจากวัฒนธรรม Hippie ในสมัยหลังการเกิดสงครามโลกคร้ังที่ 2 หรือประมาณในช่วงปี ค.ศ. 
1940 ที่มนุษย์ในยุคน้ันต่างแสวงหาความมั่นคงของชีวิต เพราะความรู้สึกถึงความไม่แน่นอนจาก
ภาวการณ์เกิดสงคราม แต่ Hippie กลับเป็นกลุ่มขถบทีม่คีวามคิดย้อนแยงแตกต่างไปว่า เหตุใดชีวิต
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จึงต้องมุ่งแสวงหาเพียงแต่ความมั่นคงอย่างเดียว ทําไมจึงไม่ใช้ชีวิตด้วยการเรียนรู้และมคีวามสุขจาก
ความผิดพลาด จึงเป็นจุดกําเนิดของรูปแบบวัฒนธรรมย่อยที่พยายามต่อต้านวัฒนธรรมกระแสหลัก 
ด้วยการแสดงออกทางความคิดที่แตกต่าง และสร้างสรรค์ทางเลือกใหม่ในการดําเนินชีวิตไปตาม
แนวทางของตัวเองอย่างอิสรเสรี เมื่อย้อนกลับไปศึกษาความหมายของคําว่า Hipster น้ัน พบว่ามีราก
ศัพท์มาจากคําว่า Hepi ที่มีความหมายว่า เปิดตา ในภาษาแอฟริกา แลว้จึงมีการผันคําว่า Hepi มา
เป็นคําว่า Hep หรือ Hip และกลายมาเป็นคําว่า Hipster ในที่สุดนั่นเอง ซึ่งต่อมาในปี ค.ศ. 1950 
ในช่วง American Dream คือ เป็นช่วงเวลาที่ประเทศอเมริกาชนะสงคราม ก็เกิดกลุม่คนที่เรียกว่า 
Beat Generation ขึ้นมาในสังคม ซึ่งเป็นรูปแบบวัฒนธรรมย่อยที่ได้รับการเปลี่ยนถ่ายและพัฒนามา
จากวัฒนธรรม Hippie เป็นเสมือนกลุ่มคนที่เป็นผู้สร้างกระแสแฟช่ันทีแ่สดงออกผ่านการแต่งกาย
อย่างโดดเด่น แตกต่างและชัดเจน เช่น การสวมเสื้อคอเต่าและใส่กางเกงยีนส์ขาเดฟ การใส่แว่นตา 
Ray Ban การอ่านหนังสือวรรณกรรมช้ันสูง รวมท้ังการใส่แว่นตากรอบหนาสีดํา เป็นต้น เพ่ือ
แสดงออกถึงความไม่โอนอ่อนไปตามกระแสสังคมจากสื่อสารมวลชน แต่เลือกที่จะค้นพบแนวทางของ
ตัวเองด้วยการแสดงออกผ่านอัตลักษณ์ที่มักมีความย้อนแยงและขัดขืดต่อกรอบสังคมบางอย่าง ทั้งใน
รูปแบบของรสนิยมในการแต่งกาย พฤติกรรมและการบริโภค ทัศนคติและมุมมองความคิด ตลอดจน
การเปิดรับสื่อและรูปแบบการสื่อสารที่ใช้ในชีวิตประจําวัน วัฒนธรรมฮิปสเตอร์จึงคงอยู่มาจนถึง
ปัจจุบันได้ เพราะลักษณะของการยืดหยุ่น ปรับตัว เปลี่ยนแปลง และพัฒนาอัตลักษณ์อย่าง
สร้างสรรค์ โดยไม่ต้องการถูกครอบคลุมหรือจูงใจจากสังคมท่ีมีวัฒนธรรมเหมือน ๆ กนั จนทําให ้
ฮิปสเตอร์กลายเป็นวัฒนธรรมย่อยที่มีความเป็นลักษณะเฉพาะ ซึ่งมีเป้าหมายที่ชัดเจนคือ การเป็นตัว
ของตัวเองน่ันเอง 
 Elley (2014) ได้อธิบายความหมายของคําว่า ฮิปสเตอร์ เอาไว้ว่า ฮิปสเตอร์ น้ันหมายถึง
กลุ่มบุคคลท่ีคอ่นข้างมีความคิดสร้างสรรค์ที่เริ่มก่อต้ังชุมชนในเขตการปกครองของนครนิวยอร์ก 
(New York City) ประเทศสหรัฐอเมริกา คอื วิลเลียมสเบิร์ก (Williamsburg) และเดอะบร็องซ์ (The 
Bronx) และได้มีการแพร่ขยายใหญ่ออกมาในช่วงปลายทศวรรษที่ 90 และต้นทศวรรษ 20 สูฝ่ั่ง
ตะวันออกเฉียงใต้ของนครนิวยอร์ก (New York City) ได้แก่ รฐัวอชิงตัน (Washington) เมือง
ลอสแอนเจลสิ (Los Angeles) และเมืองซานฟรานซิสโก (San Francisco) เขตชุมชนในเมืองเหล่าน้ี
ได้ดึงดูดฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนอเมริกันที่ไม่สามารถเช่าบ้านราคาสูงในพ้ืนที่ละแวกใกล้เคียง ให้
ได้มาแสดงความสามารถในการตกแต่งบ้านร้างราคาถูกให้กลายเป็นบ้านหลังใหม ่แสดงออกให้เห็นถึง
การมีสุนทรียะในการมองศิลปะที่ค่อนค้างเสียดสี ประชดประชันต่อกระแสหลักและแสดงความเป็น
ตัวของตนเองในการสร้างวัฒนธรรมต่อต้านกระแสหลกัข้ึน ทําใหใ้นสายตาของคนอเมริกันส่วนใหญ่
น้ันฮิปสเตอร์มักจะถูกมองไปในทางลบ จึงมกัจะขัดขืนด้วยการแสดงออกว่าตนเองมีมุมมองการค้นหา
และการสรรหาสิ่งใหม่ ๆ ที่ไม่เจือปนกับวัฒนธรรมกระแสหลัก 
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 จากการศึกษาการให้ความหมายของฮิปสเตอร์น้ันจะเห็นได้ว่ามีการให้ความหมายตามท่ีได้
กล่าวไว้ข้างต้นน้ันมีความคล้ายคลึงกัน โดยสามารถแบ่งเป็น 2 กลุ่มทีม่คีวามสําคัญ กลุ่มแรกคือ 
ฮิปสเตอร์ น้ันเป็นกลุ่มคนที่ถกูดึงข้ึนมาให้กลายเป็นสัญลักษณ์ของคนรุ่นใหม่ที่สุดในกลุม่วัยรุ่น
อเมริกันที่ชอบแหวกแนว มีความคิดสร้างสรรค์และมีความเป็นตัวของตัวเองสูง ส่วนกลุ่มที่สองนั้น คอื 
ฮิปสเตอร์ น้ันเป็นกลุ่มคนทีม่หีัวก้าวหน้า ต่อต้านวัฒนธรรมกระแสหลัก 
 แม้ว่าทั้งสองกลุ่มจะมีการใหค้วามหมายที่แตกต่างกันบ้าง แต่ทั้งสองกลุ่มต่างก็มีความหมาย
ในที่สามารถเช่ือมโยงไปในทิศทางเดียวกันได้ จึงขอสรุปว่า ฮิปสเตอร์ หมายถึง กลุ่มวัยรุน่ชาวอเมริกัน
ที่มีความเป็นตัวของตัวเองสูง มีความคิดสร้างสรรค์ในด้านศิลปะและแฟช่ันที่แสดงออกผ่านการแต่ง
กาย มีมุมมองความคิดที่ก้าวหน้าต่อต้านวัฒนธรรมกระแสหลัก 
 2.3.2 องค์ประกอบของฮิปสเตอร์ 
 Elley (2014) ได้อธิบายถึงลักษณะของฮิปสเตอร์ว่า โดยเฉลี่ยแล้วฮิปสเตอร์น้ันจะเป็นกลุ่ม
คนในช่วงอายุระหว่าง 18-25 ปี ทั้งเพศชายและหญิง ส่วนใหญ่เป็นคนอเมริกันชนช้ันกลาง รองลงมา
คือ คนเอเชีย มีลักษณะผิวสขีาว แต่ไม่ใช่กลุ่มคนที่เหยียดสีผิวใช้ภาษาอังกฤษในการสือ่สารเป็นหลัก 
มีความสามารถในการถ่ายภาพ มักจะพกพากล้องถ่ายรูปติดตัวเสมอ เป็นกลุ่มคนทีม่ีการศึกษามี
วิจารณญาณในการรับรู้และตัดสินเรื่องราวต่าง ๆ โดยที่สามารถใช้ความเป็นตัวตนของเขาแสดง
ออกมาให้สังคมภายนอกรับรู้ได้ถึงความสามารถและมีประสิทธิภาพในการพัฒนาสิ่งต่าง ๆ รอบตัว 
มักสวมแว่นตากรอบหนาสีดํา เพ่ือสะท้อนถึงลักษณะของปัญญาชนที่เปิดรับและต้องการเรียนรู้สิ่ง 
ใหม่ ๆ รอบตัวอยู่เสมอ หากเป็นเพศชายมักมีการไว้หนวดเคราที่ตัดแต่งอย่างมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
นิยมสวมหมวกเพ่ือแสดงออกถึงลักษณะนิสัยที่ไม่วิตกกังวลต่อความคิดของคนรอบข้างหรือคนใน
สังคมท่ีมีต่อตนเอง รักชีวิตที่อิสระ มีความคิดก้าวหน้า หลงใหลในดนตรี ศิลปะและวรรณกรรม
ทางเลือก (Alternative) มักมีรูปร่างผอมแต่ไม่ใช่นักกีฬา รับประทานอาหารปลอดสารพิษเพ่ือ
สุขภาพ สนับสนุนการมีสิทธิเสรีภาพที่เท่าเทียมกัน และหลีกเลี่ยงการเผชิญหน้าทางการเมือง  
 2.3.3 อุดมคติของฮิปสเตอร์ 
 Elley (2014) ได้อธิบายถึงอุดมคติของฮิปสเตอร์ว่า ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มทีม่ีอุดมคติที่ดี มคีวาม
ต้องการประสบความสําเร็จและมีชีวิตที่มีคณุค่าในแบบของตนเอง นิยมประกอบอาชีพที่มีอิสรเสรทีาง
ความคิดและอุดมคติวิทยาใช้สัญชาตญาณโดยกําเนิด ฮิปสเตอร์จึงมักเป็นส่วนหน่ึงของแหล่งกําเนิด
แฟช่ันการแต่งตัวในอนาคต มีความสามารถในการสร้างสรรค์เอกลักษณตั์วตนผสมผสานการแต่งกาย
ให้ดูทันสมัยและเข้ากับวิถีชีวิตในสังคมปัจจบัุน มีความเช่ือในการใช้ชีวิตที่ยึดหลักความจริงมากกว่า
อ้างอิงทางทฤษฎีและชัดเจนเด็ดขาดในความคิดและความรู้สึกของตัวเอง 
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2.3.4 คุณสมบัติของฮิปสเตอร์ 
 Elley (2014) ได้แบ่งคุณสมบัติของฮิปสเตอร์ออกเป็น 5 กลุ่ม โดยอธิบายถึงคุณสมบัติ ๆ 
ของฮิปสเตอร์ไว้ ดังต่อไปนี้ 
  2.3.4.1 ฐานะทางสังคม คือ ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มคนช้ันกลาง ที่มีกําลังในการบริโภค
สินค้าและบริการ มีการศึกษาและบริหารการใช้จ่ายอย่างมีอิสระตามวิถีชีวิต เพ่ือบริโภคในสิ่งที่
เหมาะสมกับตนเองและท่องเที่ยวมากกว่าการฟุ่มเฟือยไปกับสิ่งหรูหรา สิ่งเหล่าน้ีเป็นสิ่งที่ถูกถ่ายทอด
มาเป็นรุ่น ๆ ของฮิปสเตอร์ แต่ฮิปสเตอร์มักถูกมองว่าเป็นกลุ่มบริโภคนิยมที่ต้องการเพ่ือขยับฐานะ
ทางสังคมให้สงูข้ึน จากการพยายามแสวงหาสินค้าและบริการเพ่ือตอบสนองความต้องการและสร้าง
ความแตกต่างทางสังคมให้กบัตนเอง 
  2.3.4.2 ทัศนคติและการดําเนินชีวิต คือ ฮิปสเตอร์มีการใช้ชีวิตอยู่บนพ้ืนฐานของ
ความจริงและปัจจุบัน มุ่งแสวงหาตัวตนที่แท้จริงของตนเอง ซึ่งมีแนวโน้มเป็นไปในทิศทางของ 
นักอนุรักษ์นิยม มีทศันคติการมองโลกในแง่บวกเสมอ หลกีเลี่ยงการข้องเก่ียวกับประเด็นทางการเมือง 
เลือกอยู่กับสิ่งที่ทําให้ชีวิตซับซ้อนน้อยที่สุดและมีวิถีชีวิตที่เรียบง่าย โดยการบริโภคของใกล้ตัวหรือ
ผลิตภัณฑ์ที่ทําข้ึนเอง เช่น การทําขนม หมักเบียร์ หรือแมแ้ต่การทําผักสวนครัวซึ่งนับว่ากําลังเป็นที่
นิยมอยู่ใขณะน้ี เป็นต้น 
  2.3.4.3 มุมมองทางการเมือง คือ การเมืองน้ันแทบไม่มคีวามสําคัญกับกลุ่ม 
ฮิปสเตอร์และไม่ต้องการเข้าไปมีบทบาทกับเร่ืองน้ีมากนัก เพราะฮิปสเตอร์น้ันมีอิสระจากกรอบ
ความคิดที่สร้างขึ้นมา เมื่อมีระบบการเมืองการปกครองเกิดขึ้นมา ฮิปสเตอร์ก็สามารถดํารงชีวิตอยู่ได้
ตามปกติ หากแต่ไม่มีการยึดติดกับเร่ืองการเมืองเท่าน้ัน มุมมองทางการเมืองของฮิปสเตอร์จึงทําให้
เกิดมุมมองทางการเมืองแบบใหม่ที่ต้องเล็งเห็นถึงโครงสร้างและการวิเคราะห์ทางสังคมใหม่ ที่ต้องมี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบทางการเมือง เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มคนรุ่นใหม่ได้มากย่ิงข้ึน เป็นกระตุ้นการตอบรับ
ทางการเมือง โดยคํานึงถึงความสัมพันธ์ทางตรรกะและหลกัพฤติกรรม รวมถึงการบรรเทาทุกข์ให้กับ
ประชาชนเพ่ือสร้างความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นให้กบัสังคมน่ันเอง 
  2.3.4.4 สีผิว คือ ฮิปสเตอร์ส่วนใหญล่้วนเป็นคนผิวขาว ส่วนสีผิวอ่ืนน้ันก็ยังคงมีและ
เห็นได้ทั่วไปตามการปรากฏตัวผ่านสื่ออ่ืน ๆ แต่ก็ยังเป็นนัยสําคัญรองลงมาจากกลุ่มคนผิวขาว และ
นอกเหนือจากฮิปสเตอร์ในสังคมอเมริกันแลว้ ก็ยังคงมีชาติอ่ืน ๆ รองลงมาอย่าง เอเชีย เป็นต้น  
ซึ่งเร่ืองสีผิวน้ีอาจไม่ใช่การแยกแยะกลุ่มฮิปสเตอร์ แต่เป็นส่วนหน่ึงของการแสดงออกให้เห็นถึง
ทัศนคติ มมุมองทางความคิดที่ขยายกว้างออกไปในสังคมเก่ียวกับทางด้านอุคมคติและสังคมวิทยา 
ที่ยังสามารถคงความเป็นตัวเองและดํารงอยู่ถึงปัจจุบัน สิง่ที่บ่งบอกว่าความเป็นตัวของตัวเองของกลุ่ม
ฮิปสเตอร์น่ันก็คือ การใช้วิถีชีวิตอย่างแท้จริงที่คงความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและพยายาม
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แสดงให้เห็นถึงความเป็นตัวตนของคนอเมริกัน ไม่ใช่การจํากัดอยู่แค่เพียงการจําแนกหรือแบ่งแยก
ด้วยเรื่องสีผิวเท่าน้ัน 
  2.3.4.5 เพศ คือ ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มทีส่นับสนุนทางด้านสตรีเพศอย่างเปิดเผย 
รวมถึงการแสดงออกถึงสิทธิความเท่าเทียมกันระหว่างเพศท่ีแสดงออกมาให้เห็นทางภาพถ่าย สังเกต
ได้จากภาพส่วนมากที่พบเห็นน้ันล้วนมีองค์ประกอบภาพที่แตกต่างกันไป มีนางแบบนายแบบที่เป็น
เพศหญิงชาย แต่งกายในรูปแบบที่เป็นตัวเอง มีเคร่ืองประดับตกแต่ง เพ่ือความสมบูรณ์ทางภาพที่
ต้องการสื่อสารความเป็นฮิปสเตอร์ แต่โดยส่วนมากแล้วสรีระทางร่างกายของผู้ชายมักถูกนํามา
ถ่ายทอดบ่อยคร้ังมากกว่าผู้หญิง ซึ่งหากมองถึงความแตกต่างระหว่างเพศที่ระบุถึงความเป็นบุรุษและ
สตรีเพศในกลุม่ชาวฮิปสเตอร์น้ัน พบว่ามีความเท่าเทียมกันและมีความสาํคัญต่อวัฒนธรรมของกลุ่ม
ฮิปสเตอร์เป็นอย่างย่ิง เพราะเรื่องเพศคือสิ่งที่แสดงความเป็นธรรมชาติและอัตลักษณ์ทีแ่ท้จริงของการ
เป็นฮิปสเตอร์ 

งานวิจัยน้ีมุ่งศึกษาถึงการสร้างอัตลักษณ์ในรูปแบบการดําเนินชีวิตของกลุ่มฮิปสเตอร์ ซึ่งถือ
เป็นอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่ม (Collective Identity) ที่มีความน่าสนใจภายใต้วัฒนธรรมย่อย  
(Sub-culture) ที่ถูกประกอบสร้างขึ้นจากการเรียนรู้ระหว่างบุคคลและสังคม ได้แก่ ลกัษณะนิสัย  
การบริโภค การแต่งกาย ทัศนคติและการสือ่สารภายใต้สภาพแวดล้อม ความเช่ือ และบรรทัดฐานทาง
ของสังคม ผู้วิจยัจึงได้นําเอาหลักของแนวคิดดังกล่าวน้ีมาใช้ในการประกอบการศึกษาและใช้เป็นหลัก
ในการออกแบบข้อคําถามในการสังเกตการณ์และการสมัภาษณ์เชิงลึก รวมไปถึงการนํามาใช้เป็น
ข้อมูลอ้างอิงประกอบการวิเคราะห์ผลวิจัยและการอภิปรายผลการวิจัยในครั้งน้ีอีกด้วย 
 



บทที่ 3 
วีธีการดําเนนิการวิจัย 

 
เพ่ือบรรลุตามวัถตุประสงค์ขั้นต้น กล่าวคือ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่ม

เยาวชนไทย โดยเฉพาะอย่างย่ิงในรูปแบบการดําเนินชีวิต 2) เพ่ือศึกษารปูแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจ
นภาษาและอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุม่เยาวชนไทย ผู้วิจัยได้ดําเนินการวิจัยดังน้ี 
 
3.1 ประเภทของงานวิจัย 

ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผู้วิจยัเลือกใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ประกอบไปด้วยการศึกษาค้นคว้าจากข้อมูลช้ันต้น (Primary Sources) โดย 1) การศึกษาเอกสาร 
(Documentary Research) 2) การสังเกตการณ์แบบไมม่ีส่วนร่วม (Non-Participant 
Observation) และการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant observation) และ 3) การ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
 
3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.2.1 การศึกษาเอกสาร (Documentary Research) ผู้วิจัยทําการศึกษาเอกสารจาก
เอกสารสิ่งพิมพ์ เอกสารวิชาการ วิทยานิพนธ์ ผลงานวิจัยและบทความวิจัยที่มีประเด็นในการศึกษา
เก่ียวกับฮิปสเตอร์ จํานวน 3 เล่ม ได้แก่ งานวิจัยเรื่อง Postmodern Authenticity and the 
Hipster Identity ของ Henke (2013) บทความวิจัยเรื่อง What Is The Hipster? ของ Nordby 
(2013) และงานวิจัยเรื่อง The New Gnostics: The Semiotics of the Hipster ของ Elley 
(2014) โดยศึกษาถึงอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ ทั้งในเร่ืองของการให้ความหมาย องค์ประกอบและ
คุณสมบัติของฮิปสเตอร์ ที่ครอบคลุมไปถึงด้านรสนิยมการแต่งกาย ลักษณะทางจิตวิทยาและรูปแบบ
การดําเนินชีวิต พฤติกรรมและการบริโภค ทัศนคติมุมมองความคิดและความคิดเห็น และรวมไปถึง
การเปิดรับสื่อของกลุ่มฮิปสเตอร์ เพ่ือใช้เป็นแนวทางการต้ังคําถามในการสังเกตการณ์และการ
สัมภาษณ์เชิงลึก ในการตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ 2 ต่อไป 
 3.2.2 การสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant observation) เป็นการบันทึก
การสังเกตเยาวชนไทยอายุระหว่าง 18-25 ปี ที่มีลักษณะความเป็นฮิปสเตอร์ตามท่ีได้ศึกษาเอกสาร
มาแล้วในเบ้ืองต้น เฉพาะ 4 พ้ืนที่ในเขตกรุงเทพมหานคร คือ (1) ตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์  
(2) ตลาดนัดตู้คอนเทนเนอร์ (Artboxbangkok) (3) ตลาดนัดจตุจักรกรีน (JJ Green Market)  
(4) เดอะแจม แฟคทอรี่ (The Jam Factory) ระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม – 30 พฤศจิกายน พ.ศ. 2558 
โดยสังเกตลักษณะเบ้ืองต้นของฮิปสเตอร์จากเคร่ืองแบบ เคร่ืองแต่งกาย รวมไปถึงท่าทางการ
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แสดงออกทางร่างกายอ่ืน ๆ ได้แก่ การแต่งกายด้วยสินค้าแฟช่ันมือสอง คลุมโทนสีการแต่งกายอย่าง
เรียบง่ายด้วยลักษณะเสื้อผ้าสพ้ืีนในสีโทนเย็น สวมหมวกทรง Bucket หากใส่แว่นตามักเป็นลักษณะ
แว่นตาทรงกรอบหนาสีดําหรือรูปทรงอ่ืน ๆ ในลักษณะใกลเ้คียงที่มีความเรียบง่ายในการออกแบบ มี
การพกพากล้องถ่ายรูปติดตัวอยู่เสมอและมกัจะเป็นกล้องฟิล์มหรือกล้องถ่ายรูปแบบ Mirrorless ที่มี
การออกแบบรูปลักษณ์อย่างสวยงามแต่ต้องคงไว้ซึ่งความเรียบง่ายและดูดีเหมาะสมกับรสนิยมในการ
แต่งกาย หากใส่นาฬิกาหรือเคร่ืองประดับ จะต้องเป็นลักษณะของการออกแบบที่เน้นความเรียบง่าย
และร่วมสมัย (Minimal) มีการคลุมโทนสแีละรูปแบบของเครื่องประดับให้เข้ากับเคร่ืองแต่งกายที่สวม
ใส่เสมอ มักสวมรองเท้าผ้าใบ แต่หากเป็นรองเท้าแตะในลักษณะลําลอง มักนิยมเลือกสวมใส่เฉพาะ
ตราสินค้า Birkenstock หรือรองเท้าที่เป็นลักษณะสินค้าทาํมือเท่าน้ัน ในกรณีที่เป็นเพศชายมักนิยม
ไว้หนวดเคราและตัดแต่งทรงผมในรูปแบบ Pomade Style หรือลักษณะทรงผมในรูปแบบ 
Undercut นอกจากน้ียังสังเกตได้จากการเลือกบริโภคสินค้ามือสองและสนิค้าประเภททํามือ 
(Handcraft) เป็นหลัก โดยมกีารศึกษาข้อมลูเพ่ือประกอบการตัดสินใจซือ้จากเร่ืองราว ประวัติที่มา 
และกระบวนการผลิตสินค้า พกถุงใส่ของแทนการใช้ถุงพลาสติก การเลอืกรับประทานอาหารเพ่ือ
สุขภาพ ด่ืมกาแฟดริฟ (Drip) หรือกาแฟที่ไม่สําเร็จรูป และมักมีเลือกบรโิภคกาแฟจากการศึกษาถึง
ข้อมูลความเป็นที่มาและเรื่องราวก่อนการบริโภค และในส่วนของการถ่ายภาพน้ันที่จะไม่เป็นการ
ถ่ายภาพลักษณะเซลฟี (Selfie) ตนเองร่วมกับสถานที่ รวมไปถึงการสังเกตจากลักษณะพฤติกรรมการ
แสดงออกผ่านการใช้ภาษาทั้งในรูปแบบวัจนภาษา โดยสังเกตจากเรื่องราวในการสนทนาที่เป็นความ
สนใจเฉพาะของกลุ่มฮิปสเตอร์ เช่น เร่ืองสินค้าแฟช่ันปีลึก สินค้ามือสองที่เป็นของเก่าของหายาก ของ
สะสม ดนตรีหรือเพลงจากวงนอกกระแสท่ีน่าสนใจ เป็นต้น และรูปแบบการสื่อสารผ่านอวัจนภาษา
อ่ืน ๆ  เพ่ือนําข้อมูลที่ได้จะนําไปประกอบกับการสัมภาษณ์และนําไปสู่การวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 
 3.2.3 การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) เป็นการสังเกตการณ์ใน
ระหว่างการสัมภาษณ์เชิงลึก กับกลุ่มตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ์ (Key Informants) ที่เป็นกลุ่มวัยรุ่นชาว
ไทยทั้งเพศชายและเพศหญิงที่มีอายุระหว่าง 18-25 ปี อาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 
20 คน เพ่ือเป็นการสังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกทางการสื่อสารของกลุ่มตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ์
ทั้งในด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษา ได้แก่ กิริยาท่าทาง สายตา นํ้าเสียง การแสดงออกทางสีหน้า 
ระยะห่างระหว่างบุคคล เป็นต้น ทั้งน้ีมีการระบุข้อคําถามอย่างเฉพาะเจาะจงตามแบบสังเกตการณ์ที่
ได้ออกแบบไว้ เพ่ือนํามาประกอบการวิเคราะห์ถึงอัตลักษณ์ที่ครอบคลมุไปถึงรูปแบบการดําเนินชีวิต
และรูปแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย 
 3.2.4 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เป็นการสัมภาษณ์กบักลุ่มฮิปสเตอร์ 
ในกลุ่มเยาวชนไทย ซึ่งมีพฤติกรรมการแสดงออกให้เห็นถึงคุณลักษณะของฮิปสเตอร์อย่างชัดเจนจาก
การสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) ผ่านลักษณะภายนอกก่อนใน
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เบ้ืองต้นแล้ว ทั้งน้ีจะใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ์ (Key Informants) ที่เป็นกลุ่มวัยรุน่
ชาวไทยทั้งเพศชายและเพศหญิงที่มีอายุระหว่าง 18-25 ปี อาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 
20 คน โดยเฉลี่ยการเก็บข้อมูลกับกลุม่ตัวอย่างให้ครอบคลุมในทุกช่วงอายุและมีการระบุข้อคําถาม
อย่างเฉพาะเจาะจงตามแบบสัมภาษณ์และแบบสังเกตการณ์ที่ได้ออกแบบไว้ เพ่ือนํามาวิเคราะห์ถึง 
อัตลักษณ์ในรปูแบบการดําเนินชีวิตและรูปแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของ 
ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย ทั้งน้ีผู้วิจัยจะทําการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเฉพาะใน 4 พ้ืนที่ ได้แก่ (1) ตลาด
นัดรถไฟศรีนครินทร์ (2) ตลาดนัดตู้คอนเทนเนอร์ (Artboxbangkok) (3) ตลาดนัดจตุจักรกรีน (JJ 
Green Market) (4) เดอะแจม แฟคทอรี่ (The Jam Factory) โดยระยะเวลาการเก็บข้อมูลอยู่ในช่วง
ระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม – 30 พฤศจิกายน พ.ศ. 2558 
 
3.3 กลุ่มตัวอย่างผูใ้ห้สัมภาษณ์ 
 3.3.1 แหล่งขอ้มูลช้ันต้น (Primary Sources) เป็นแหล่งข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูลจาก
การสังเกตการณ์ (Non-Participant Observation) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
โดยการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง (Key Informants) เพ่ือสอบถามความคิดเห็นและค้นหาคําตอบ ให้ได้
ข้อมูลตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยในครั้งน้ี 
 ทั้งน้ีกลุ่มตัวอย่างที่มีพฤติกรรมการแสดงออกให้เห็นถึงคุณลักษณะของฮิปสเตอร์ในกลุม่
เยาวชนไทย จํานวน 20 คน ซึ่งถือเป็นแหลง่ข้อมูลหลัก (Key Informants) ในการศึกษาค้นคว้าครั้งน้ี 
มีข้อมูลทางลักษณะประชากรศาสตร์ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 3.1: การแสดงข้อมลูทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ ์
 
ลําดับ
ที่ 

ช่ือ อายุ อาชีพ 
ระดับ

การศึกษา 
ศาสนา 

1 นางสาว ก 20 ปี นักศึกษา ปริญญาตร ี พุทธ 
2 นาย ข 23 ปี ธุรกิจส่วนตัว ปริญญาตร ี พุทธ 
3 นาย ค 24 ปี นักออกแบบกราฟฟิก ปริญญาตร ี พุทธ 
4 นาย ง 25 ปี ตัดต่อวีดีโอ/ช่างภาพอิสระ ปริญญาตร ี คริสต์ 
5 นางสาว จ 23 ปี ครีเอทีฟโฆษณา ปริญญาตร ี พุทธ 

       (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ): การแสดงข้อมูลทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ์ 
 
ลําดับ
ที่ 

ช่ือ อายุ อาชีพ 
ระดับ

การศึกษา 
ศาสนา 

6 นางสาว ฉ 22 ปี นักศึกษา ปริญญาตร ี มุสลิม 
7 นาย ช 19 ปี นักศึกษา ปริญญาตร ี มุสลิม 
8 นางสาว ฌ 23 ปี นักการตลาด ปริญญาโท พุทธ 

9 นางสาว ญ 22 ปี 
ฝ่ายผลิตภาพยนตร์

โฆษณา 
ปริญญาตร ี พุทธ 

10 นางสาว ด 25 ปี ธุรกิจส่วนตัว ปริญญาตร ี พุทธ 
11 นาย ต 18 ปี นักเรียน มัธยมศึกษา พุทธ 
12 นางสาว ถ 19 ปี นักศึกษา ปริญญาตร ี พุทธ 
13 นาย ท 25 ปี ช่างภาพนิตยสาร ปริญญาตร ี พุทธ 
14 นาย ธ 21 ปี นักศึกษา ปริญญาตร ี พุทธ 
15 นางสาว น 18 ปี นักเรียน มัธยมศึกษา พุทธ 
17 นางสาว ป 24 ปี พนักงานบริษัท ปริญญาตร ี พุทธ 
18 นาย ผ 25 ปี ธุรกิจส่วนตัว ปริญญาโท พุทธ 
19 นาย ฝ 21 ปี นักศึกษา ปริญญาตร ี พุทธ 
20 นางสาว พ 24 ปี ธุรกิจส่วนตัว ปริญญาโท พุทธ 

 
 3.2 แหล่งข้อมลูทุติยภูมิ (Secondary Data) ผู้วิจัยทําการศึกษาเอกสารจากเอกสารส่ิงพิมพ์ 
เอกสารวิชาการ วิทยานิพนธ์ ผลงานวิจัยและบทความวิจัยที่มีประเด็นในการศึกษาเกี่ยวกับฮิปสเตอร์ 
จํานวน 3 เล่ม ตามท่ีได้กล่าวไว้ข้างต้น 
 
3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 ในการศึกษานีเ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือให้การเก็บข้อมูล
เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย ผู้วิจัยจึงกําหนด
เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ แบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์ (ดูตัวอย่างในภาคผนวก)  
เพ่ือใช้ในการเก็บข้อมูลด้วยการสังเกตการณ์ (Participant Observation) และการสมัภาษณ์เชิงลึก 
(In-depth Interview) โดยมีการต้ังคําถามในการสนทนาแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) 
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ในลักษณะของข้อคําถามปลายเปิด สําหรับการเก็บข้อมูลน้ัน ผู้วิจัยจะทาํการถามคําถามด้วยตนเอง
พร้อมกับมีผู้ช่วยจดบันทึกการสัมภาษณ์ เพ่ือรวบรวมข้อมูลทั้งที่เป็นส่วนข้อเท็จจริงและข้อคิดเห็น
ของกลุ่มตัวอย่าง ทั้งน้ีทําให้สามารถตอบคําถามวิจัยและวัตถุประสงค์ของการศึกษาตามที่กล่าวมา
ข้างต้นได้ 

3.4.1. คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสมัภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา ศาสนา 

3.4.2. คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสมัภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับลักษณะทางสังคมและ
เศรษฐกิจ (Social Status) 

3.4.2.1 คุณมกีําลังซื้ออยู่ในกลุ่มชนช้ันกลางขึ้นไปหรือไม่ จงอธิบาย 
3.4.2.2 คุณมรีายได้ปานกลาง มีขีดจํากัดทางการเงินหรือไม่ จงอธิบาย 
3.4.2.3 คุณประกอบอาชีพที่ทํางานได้โดยมีอิสรเสรีทางความคิดหรือไม่ จงอธิบาย 
3.4.2.4 คุณมีโอกาสทางการศึกษาหรือไม่ จงยกตัวอย่างและอธิบาย 

3.4.3 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับรสนิยมในการแต่งกาย 
(Taste of Fashion) 

3.4.3.1คุณมักจะสวมแว่นสายตากรอบหนาสีดําใช่หรือไม่ จงอธิบายถึงเหตุผล
ประกอบ 

3.4.3.2ในกรณีที่เป็นเพศชาย คุณมักจะนิยมไว้หนวดใช่หรือไม่ จงอธิบายถึงเหตุผล
ประกอบ 

3.4.3.3 คุณชอบสวมหมวกหรือไม่ จงอธิบายถึงเหตุผลประกอบ 
3.4.3.4 คุณมกัแต่งกายด้วยแฟช่ันในแนวย้อนยุคหรือไม่ จงอธิบายถึงเหตุผล

ประกอบ 
3.4.3.5 คําว่า “แฟช่ัน” สําหรับคุณเป็นแบบไหน จงอธิบายถึงเหตุผลประกอบ 
3.4.3.6 แฟช่ันในแบบฮิปสเตอร์ สําหรับคุณเป็นแบบไหน เพราะอะไร 

จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.4 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับรูปแบบการดําเนิน

ชีวิต (Lifestyle) 
3.4.4.1 คิดว่าตัวของคุณเอง มีบุคลิกภาพเป็นอย่างไร จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.4.2 คุณคดิว่าจุดเด่น หรือลักษณะเฉพาะใด ที่ทําใหค้ณุแตกต่างไปจากคนอ่ืน 

จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
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3.4.4.3 ในวันหยุด คุณชอบพาตัวเองไปอยู่ที่ไหน เพราะอะไร จงยกตัวอย่างและ
อธิบาย 

3.4.4.4 กิจกรรมยามว่างและงานอดิเรกของคุณคืออะไร จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 

3.4.4.5 คุณช่ืนชอบศิลปะหรือไม่ เพราะอะไร จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.4.6 ปกติคณุด่ืมกาแฟไหม ด่ืมกาแฟอะไร และไปด่ืมทีร่้านไหนบ่อยที่สุด 

จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.4.7 คุณออกกําลังกายบ้างหรือไม่ ถ้าออกกําลังกาย นิยมเล่นกีฬาชนิดไหน 

เพราะอะไร จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.4.8 แนวดนตรีที่คุณนิยมเปิดรับ เป็นแบบไหน จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.4.9 จงยกตัวอย่างวงดนตรีที่คุณช่ืนชอบที่สุด 3 อันดับแรก พร้อมอธิบายและ

บอกเหตุผลประกอบ 
3.4.4.10 คณุรูจ้ักวงดนตรีนอกกระแสหรือไม่ ถ้ารู้จัก คุณชอบฟังไหม เพราะอะไร 

จงยกตัวอย่างวงดนตรีและอธิบายเหตุผลประกอบ 
3.4.4.11 คณุชอบอ่านหนังสือหรือไม่ หนังสือเล่มล่าสุดทีอ่่านคือเร่ืองอะไร เพราะ

อะไร จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.4.12 คณุชอบอ่านหนังสือแนวปรัชญาหรือไม่ เพราะอะไร จงอธิบายและบอก

เหตุผลประกอบ 
3.4.4.13 ภาพยนตร์ที่คุณรับชมเป็นเรื่องล่าสุดคือเร่ืองอะไร เพราะอะไร จงอธิบาย

และบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.4.14 ภาพยนตร์ที่คุณช่ืนชอบเป็นประเภทไหน เพราะอะไร จงอธิบายและบอก

เหตุผลประกอบ 
3.4.4.15 คณุมีของสะสมไหม ถ้ามีสิ่งทีคุ่ณเลือกสะสมคืออะไร เพราะอะไรจึงเลือก

สะสมสิ่งน้ี จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับพฤติกรรมและ

การบริโภค (Behavior/Consumer Behavior) 
3.4.5.1 คุณมกัพกกล้องถ่ายรูปติดตัวอยู่เสมอหรือไม่ เพราะอะไร 
3.4.5.2 คุณมทีักษะการถ่ายภาพที่ดี หรือไม่ อย่างไร จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
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3.4.5.3 คุณมพีฤติกรรมที่ขดัขืนต่อกรอบสังคมในบางอย่าง หรือไม่ อย่างไร 
จงยกตัวอย่างพฤติกรรมและอธิบายเหตุผลประกอบ 

3.4.5.4 คุณชอบต้ังคําถามและมีความสงสยัอยู่เสมอหรือไม่ เคยสงสัยเรือ่งอะไรบ้าง 
สงสัยแล้วถามใคร จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 

3.4.5.5 คุณชอบบริโภคสินค้าทํามือ (Handcraft) มากกว่าบริโภคสินค้าแบรนด์เนม 
(Brandname) ใช่หรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 

3.4.5.6 คุณมคีวามหลงใหลในของเก่า ของหายากหรือไม่ เพราะอะไร 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 

3.4.5.7 คุณรบัประทานอาหารปลอดสารพิษหรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 

3.4.5.8 คุณมรีปูร่างผอม แต่ไม่ใช่นักกีฬาใช่หรือไม่ เพราะอะไร 
3.4.5.9 คุณแสดงออกถึงความเป็นตัวของตัวเอง ผ่านช่องทางสื่อสังคม (Social 

Media) หรือไม่ อย่างไร จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5.10คุณมกีารใช้คําศัพท์เฉพาะตัวหรือไม่ จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.5.11 คณุรกัโลก ใส่ใจสิ่งแวดล้อม เน้นความย่ังยืนในการใช้ชีวิตหรือไม่ 

จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5.12 คณุต้องการการยอมรับจากในสงัคม โดยเฉพาะอย่างย่ิงกับกลุ่มของตัวเอง

หรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5.13 คณุเลือกบริโภคในสิ่งที่เห็นว่าดีที่สุดเท่าน้ันหรือไม่ จงยกตัวอย่าง อธิบาย

และบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5.14 คณุไม่ชอบยํ่าอยู่กับที่ หรือยึดติดกับสิ่งเดิม ๆ ใช่หรือไม่ จงยกตัวอย่าง 

อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5.15 คณุมีนิสัยประหยัด แต่รักความสบายใช่หรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.5.16 คณุชอบใช้ชีวิตไปกับสิ่งที่ทําให้มีความสุขหรือไม่ จงยกตัวอย่าง อธิบาย

และบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.5.17 คณุรกัการท่องเที่ยว ชอบออกเดินทางใช่หรือไม่ จงอธิบายและบอก

เหตุผลประกอบ 
3.4.5.18 คณุสนับสนุนเรื่องสิทธิสตรีและความเท่าเทียมระหว่างเพศหรือไม่ 

จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
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3.4.6 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับทัศนคติและ
มุมมองความคิด (Attitude) 

3.4.6.1 คุณมคีวามคิดก้าวหน้าหรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.6.2 คุณต่อต้านกระแสหลักหรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.6.3 คุณมอุีดมคติทางการเมืองที่ต้ังอยู่บนพ้ืนฐานของความเสมอภาค และ

ต้องการเสรีภาพทางในการแสดงความคิดเห็นทางการเมืองหรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.6.4 คุณมคีวามเป็นตัวของตัวเองหรือไม่ อย่างไร จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.6.5 คุณมคีวามริเริ่มสร้างสรรคส์ิ่งใหมอ่ยู่เสมอใช่หรอืไม่ จงยกตัวอย่างและ

อธิบาย 
3.4.6.6 คุณมอิีสระทางความคิดหรือไม่ จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.6.7 คุณมมีุมมองความคดิที่แตกต่างหรือไม่ จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.6.8 คุณมคีวามชัดเจนในความคิดและความรู้สึกของตนเองหรือไม่ จงอธิบาย

และบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.6.9 คุณไมต่ามกระแสหลกั แต่มักเป็นผูนํ้ากระแสใช่หรือไม่ เพราะอะไร 

จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.6.10 คณุยึดหลักของเป็นจริง อยู่กับความเป็นจริงหรือไม่ จงยกตัวอย่างและ

อธิบาย 
3.4.6.11 คณุมองโลกในแง่บวกเสมอใช่หรือไม่ จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.6.12 คณุไม่ชอบความคิดซับซ้อน แต่หลงใหลในความเรียบง่ายใช่หรือไม่ จง

ยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.7 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับความคิดเห็นของฮิปสเตอร์ที่มี

ต่อตนเอง (Self-identity) 
3.4.7.1 คุณรู้จกัคําว่า “ฮิปสเตอร์” หรือไม ่

ถ้าตอบว่ารู้จัก ถามต่อไปว่าคืออะไร เคยได้ยินมาจากที่ไหน จงระบุแหลง่ที่มาด้วย 
ถ้าตอบว่าไม่เคย ให้ผูส้ัมภาษณ์อธิบายความหมาย  

3.4.7.2 คําว่า “สโลไลฟ์” ในความหมายของคุณคืออะไร จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
3.4.7.3 สําหรบัคุณ “ฮิปสเตอร์” คือคนแบบไหน จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.7.4 คุณมีเพ่ือนหรือคนที่รู้จัก ที่คิดว่าเป็น “ฮิปสเตอร์” บ้างหรือไม่ 

ถ้ามี เพราะอะไรถึงคิดเช่นน้ัน จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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3.4.7.5 ในความคิดของคุณ คนดัง (ดารา นักร้อง นักเขียน) คนไหนทีค่ณุคิดว่าเป็น  
“ฮิปสเตอร์” จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 

3.4.7.6 คุณรูส้กึอย่างไรกับคนที่คุณคิดว่าเป็น “ฮิปสเตอร์” จงอธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 

3.4.8 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับการเปิดรับสื่อ (Media 
Exposure) 

3.4.8.1 ในหนึง่วัน คุณเปิดรับสื่อจากสื่อจากช่องทางใดบ้าง จงอธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 

3.4.8.2 คุณเปิดรับสื่อในช่วงเวลาใดบ้าง จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.8.3 คุณเปิดรับสื่อจากช่องทางใดมากที่สุด เพราะอะไร จงอธิบายและบอก

เหตุผลประกอบ 
3.4.8.4 ประเภทของข้อมูล ข่าวสาร เน้ือหาในการสื่อสารที่นิยมเปิดรับในแต่ละวัน

เป็นอย่างไร จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.8.5 คุณเปิดรับข้อมูลเหลา่น้ันจากแหล่งข้อมูลใดบ้าง ระบุแหล่งที่มาของข้อมูล 

(เว็บไซต์ แฟนเพจ) จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.9 คําถามแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เก่ียวกับการสื่อสารด้านวัจนภาษา

และอวัจนภาษา (Verbal and Non-verbal Language) 
3.4.9.1 ข้อมูลประเภทไหนที่กดไลค์ และแชร์บ่อยที่สุด จงอธิบายและบอกเหตุผล

ประกอบ 
3.4.9.2 ลักษณะของสถานะ (Status) ที่คุณชอบโพสต์ลงในเฟซบุ๊คเป็นประจํา เป็น

อย่างไร เพราะอะไร จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.9.3 รูปถ่ายที่ชอบแบ่งปัน (Share) ลงในเฟซบุ๊คเป็นประจํา เป็นภาพประเภท

ไหน เพราะอะไร จงอธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.9.4 ภาษาเฉพาะกลุ่ม (วัจนภาษา) ที่นิยมใช้ประจํา เป็นอย่างไร เพราะอะไร จง

ยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
3.4.9.5 การสือ่สารผ่านอวัจนภาษา (การแต่งกาย ท่าทาง การแสดงออก) ที่นิยมใช้

เป็นประจําเป็นอย่างไร จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
 
3.5 ข้อพิจารณาด้านจริยธรรมในมนุษย์ 
 การเก็บข้อมูลในการวิจัยคร้ังนี้ ได้รับการยินยอมในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด
เป็นที่เรียบร้อยแล้ว ทั้งน้ีก่อนการสัมภาษณ์เชิงลึกน้ัน ผูวิ้จัยจะทําการช้ีแจงถึงที่มาและวัตถุประสงค์
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ของการวิจัย รวมไปถึงขอบเขตของการนําข้อมูลไปใช้ การปกปิดความลับของข้อมูลและความเป็น
ส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่าง 
 
3.6 วิธีการทดสอบความนา่เชื่อถือของเคร่ืองมือ 
 ผู้วิจัยใช้การตรวจสอบสามเสา้ด้านวิธีการรวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) 
ด้วยการใช้วิธีการรวบรวมข้อมูล 3 วิธีที่ต่างกัน คือ การใช้ข้อมูลจากเอกสาร การสังเกตการณ์แบบมี
ส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม และการสัมภาษณ์เชิงลึก ทั้งน้ีเคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลน้ัน ได้ผ่านการ
ตรวจสอบจากผู้ทรงคุณวุฒิ คือ อาจารย์ที่ปรึกษาก่อนการลงพื้นที่เก็บข้อมูลจริง 
 
3.7 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การนําเสนอข้อมูลในการวิจยัคร้ังน้ี ใช้การนําเสนอข้อมูลในรูปแบบพรรณนาเชิงวิเคราะห์ 
(Descriptive Analysis) โดยแบ่งการนําเสนอผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย และมกีารนํา
บางส่วนของคําสัมภาษณ์มายกตัวอย่างมา เพ่ือประกอบการวิเคราะห์ข้อมูลของผู้วิจัยรว่มกับแนวคิด
และทฤษฎี รวมไปถึงการอ้างอิงข้อมูลจากเอกสารสิ่งพิมพ์ เอกสารวิชาการ วิทยานิพนธ์ ผลงานวิจัย
และบทความวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
 

 



บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 ในการศึกษาเรือ่ง อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย ซึ่งมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือ
ศึกษาอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย โดยเฉพาะอย่างย่ิงในรูปแบบการดําเนินชีวิต 2) 
เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย  
 การวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบ
ไปด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสังเกตการณ์แบบไมม่ีส่วนร่วม (Non-Participant 
Observation) และการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant observation) รวมท้ังการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จําแนกผลการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 
 ส่วนที่ 1 การศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทั่วไปของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย 
 ส่วนที่ 2 การศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการสื่อสารทั้งด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของ 
ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย 
 
4.1 อัตลักษณท์ั่วไปของฮิปสเตอรใ์นกลุ่มเยาวชนไทย 
 จากการเก็บข้อมูลในเรื่องอัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย จากกลุ่มผูใ้ห้สมัภาษณ์ 
จํานวน 20 คน ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลใน 4 พ้ืนที่ ได้แก่ (1) ตลาดนัดรถไฟ 
ศรีนครินทร ์(2) ตลาดนัดตู้คอนเทนเนอร์ (Artboxbangkok) (3) ตลาดนัดจตุจักรกรีน (JJ Green 
Market) (4) เดอะแจม แฟคทอรี่ (The Jam Factory) ด้วยการใช้เคร่ืองมือ คือ แบบสังเกตการณ์
และแบบสมัภาษณ์เชิงลึก ผลการวิจัยเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่ม
เยาวชนไทยน้ัน พบว่าฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยส่วนใหญ่เป็นเพศชายและหญิง ที่จดัอยู่ในกลุ่มชน
ช้ันกลางขึ้นไป มีกําลังในการซื้อสูงและมรีายได้อยู่ในระดับปานกลาง มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี และประกอบอาชีพที่เน้นการมีอิสระทางความคิด เช่น การประกอบธุรกิจส่วนตัว  
ครีเอทีฟโฆษณา นักออกแบบกราฟฟิก เป็นต้น และสามารถอธิบายได้ตามตารางดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.1: การแสดงค่าร้อยละที่จําแนกตามเพศและอายุ 
 

เพศ 
อายุ (ปี) จํานวน  

(ร้อยละ) 18 19 20 21 22 23 24 25 

1. ชาย 
1 
(5) 

1 
(5) 

1 
(5) 

2 
(10) 

0 
(0) 

1 
(5) 

1 
(5) 

3 
(15) 

10 
(50) 

2. หญิง 
1 
(5) 

1 
(5) 

1 
(5) 

0 
(0) 

2 
(10) 

2 
(10) 

2 
(10) 

1 
(5) 

10 
(50) 

จํานวน  
(ร้อยละ) 

2 
(10) 

2 
(10) 

2 
(10) 

2 
(10) 

2 
(10) 

3 
(15) 

3 
(15) 

4 
(20) 

20 
(100) 

 
 ผลตามตารางที่ 4.1 พบว่า ลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้านอายุของฮิปสเตอร์น้ัน มีค่าเฉลี่ย
อยู่ที่ 22.5 ปี 
 
ตารางที่ 4.2: การแสดงค่าร้อยละที่จําแนกตามเพศและอาชีพ 
 

อาชีพ 
เพศ 

จํานวน 
(ร้อยละ) 

ชาย 
จํานวน (ร้อยละ) 

หญิง 
จํานวน (ร้อยละ) 

1. นักเรียน/นักศึกษา 5 (25) 4 (20) 9 (45) 
2. ประกอบธุรกิจส่วนตัว 2 (10) 2 (10) 4 (20) 
3. นักออกแบบกราฟฟิก 1 (5) 0 (0) 1 (5) 
4. ช่างภาพอิสระ 1 (5) 0 (0) 1 (5) 
5. ครีเอทีฟโฆษณา 0 (0) 1 (5) 1 (5) 
6. นักการตลาด 0 (0) 1 (5) 1 (5) 
7. ฝ่ายผลิตภาพยนตร์โฆษณา 0 (0) 1 (5) 1 (5) 
8. ช่างภาพนิตยสาร 1 (5) 0 (0) 1 (5) 
9. พนักงานบริษัท 0 (0) 1 (5) 1 (5) 
จําวนวนรวม (ร้อยละ) 10 (50) 10 (50) 20 (100) 
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 ผลตามตารางที่ 4.2 พบว่า ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ นักเรียน/
นักศึกษามากที่สุด จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 45 รองลงมาคือ ประกอบธุรกิจส่วนตัว จํานวน  
4 คน คิดเป็นร้อยละ 20 และอาชีพอ่ืน ๆ ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 4.3: การแสดงค่าร้อยละที่จําแนกตามเพศและศาสนา 
 

ศาสนา 
เพศ จํานวน 

(ร้อยละ) ชาย หญิง 
1. พุทธ 8 (40) 9 (45) 17 (85) 
2. มุสลิม 1 (5)  1 (5)   2 (10) 
3. คริสต์ 1 (5) 0 (0) 1 (5) 
จําวนวนรวม (ร้อยละ) 10 (50) 10 (50) 20 (100) 
 
 ผลตามตารางที่ 4.3 พบว่า ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยส่วนใหญ่น้ัน นับถือศาสนาพุทธมาก
ที่สุด จํานวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 85 รองลงมาคือ ศาสนามุสลิม จํานวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 10 
และศาสนาคริสต์ จํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 5 ตามลําดับ 
 จากผลวิจัยเก่ียวกับข้อมูลทางประชากรศาสตร์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย ตามตาราง
ที่ได้มีการอธิบายไว้ข้างต้นน้ันทําให้ทราบว่า ฮิปสเตอร์เป็นเยาวชนไทยท้ังเพศชายและเพศหญิง มีอายุ
โดยเฉล่ียอยู่ที่ 22.5 ปี ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ นักเรียน/ นักศึกษา และนับถือศาสนาพุทธ 
 ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มวัฒนธรรมย่อยที่เกิดขึ้นในสังคมไทย ซึ่งได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมย่อย
ของวัยรุ่นชนช้ันกลางของสหรัฐอเมริกา ผ่านการเผยแพรข่้อมูลจากสื่อสารมวลชนหลากหลายแขนง 
ในหลากหลายช่องทาง ทั้งหนังสือพิมพ์ รายการโทรทัศน์ วิทยุและนิตยสาร รวมไปถึงสื่อหลักที่วัยรุน่
ไทยในปัจจุบันนิยมเปิดรับมากที่สุด อย่างสือ่สังคม (Social Media) ที่มคีวามสามารถในการรับส่ง 
และเผยแพรข่อ้มูลถึงกันได้อย่างรวดเร็ว ทําให้วัฒนธรรมฮิปสเตอร์น้ันกลายเป็นที่สนใจในกลุ่ม
เยาวชนไทยเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง ผ่านการสื่อสารกลุ่มในลักษณะที่มีการเช่ือมโยงกันเป็นเครือข่ายใน
การติดต่อสื่อสาร ส่งต่อและแบ่งปันข้อมูลข่าวสารที่น่าสนใจซึ่งกันและกัน รวมไปถึงการกระจาย
ข่าวสารในการรวมกลุ่มนัดพบ เสริมสร้างประสบการณ์ร่วมกัน ผ่านการจัดกิจกรรม (Event Market) 
เพ่ือสร้างสรรค์พ้ืนที่ (Space) เฉพาะกลุ่มย่อยในการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ร่วมของกลุ่มฮิปสเตอร์  
ทําให้เกิดเป็นกระบวนการแลกเปลี่ยนและเรยีนรู้ร่วมกันทั้งในทางตรงและทางอ้อม ผ่านการสื่อสาร
ด้วยวัจนภาษาและอวัจนภาษาร่วมกันภายในกลุ่มย่อย และเป็นการขยายเครือข่ายของวัฒนธรรมย่อย
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ให้มีความมั่นคงและชัดเจนมากย่ิงข้ึน สามารถต้านทานและคงอยู่ได้ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงและ
เคลื่อนไหวไปอย่างรวดเร็วของวัฒนธรรมกระแสหลักในสงัคมไทย ทั้งน้ีผลการวิจัยพบว่า วัฒนธรรม
ย่อยของกลุ่มฮิปสเตอร์น้ัน มกีารแสดงออกถึงอัตลักษณ์ร่วมโดยทั่วไปของกลุ่มย่อย (Sub-group) 
ผ่านลักษณะทีน่่าสนใจดังต่อไปน้ี 

4.1.1 รสนิยมในการแต่งกาย (Taste of Fashion) ฮิปสเตอร์มักเลือกแต่งกาย โดยพิจารณา
จากบุคลิกภาพของตนเองก่อนเป็นอันดับแรก เป็นผลมาจากการท่ีฮิปสเตอร์มีความเข้าใจและชัดเจน
ในความชอบของตนเอง แต่จะมีลักษณะร่วมของกลุ่มที่น่าสนใจและแสดงออกมาจนสามารถสังเกตได้
อย่างชัดเจนคือ การแต่งกายด้วยแฟช่ันแนววินเทจ (Vintage) หรือการแต่งกายในแนวย้อนยุค โดย
การเลือกซื้อเสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายมือสอง จากการจัดงานออกร้านในรูปแบบเทศกาล (Festival) 
หรือตลาดนัด (Flea Market) ในลักษณะการจัดงานจําหน่ายสินค้าร่วมกับการแสดงดนตรีและศิลปะ 
โดยลักษณะของสินค้าที่จัดจําหน่ายจะมีการคัดสรรสินค้ามือสอง สินค้าทํามือ (Handcraft) ที่มีการ
ผสมผสานศิลปะร่วมกับการออกแบบอย่างสร้างสรรค์และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ทั้งประเภทเสื้อผ้า 
เคร่ืองแต่งกาย และเครื่องประดับ ได้แก่ ตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์ ตลาดนัดจตุจักรกรีน (JJ Green 
Market) และ ตลาดนัด The Knack Market เดอะแจม แฟคทอรี่ (The Jam Factory) เป็นต้น 

การแต่งกายด้วยสินค้าแฟช่ันมือสองของฮิปสเตอร์น้ัน ไมไ่ด้จํากัดอยู่แค่สินค้ามือสองราคา
แพงหรือของเก่า ของสะสมที่เป็นสินค้าแบรนด์เนมมือสองเท่าน้ัน แต่รวมไปถึงสินค้ามอืสองที่ราคาไม่
สูงมากแต่เหมาะสมกับลักษณะการแต่งกายของตน และตรงกับความต้องการและความสนใจของตน
ในขณะนั้น ซึ่งฮิปสเตอร์จะมีการศึกษาหาข้อมูลถึงที่มาและเร่ืองราวที่น่าสนใจของเครื่องแต่งกายใน
แต่ละยุค ก่อนการตัดสินใจซือ้อยู่เสมอ เพ่ือต้องการเข้าใจถึงคุณสมบัติ ความหมายและคุณลักษณะใน
การออกแบบเคร่ืองแต่งกายที่ตนสวมใส ่เพราะฮิปสเตอร์น้ันมีความเช่ือว่า การแต่งกายไม่ใช่แค่การ
สวมใส่เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายต่าง ๆ เพียงเพ่ือปกปิดและให้ความอบอุ่นกับร่างกายเท่าน้ัน และ
นอกเหนือจากความสวยงามและการเสริมสร้างบุคลิกภาพที่ดีแล้ว การแต่งกายยังเป็นการสื่อสารที่
สําคัญอย่างย่ิงในการสะท้อนตัวตนหรืออัตลักษณ์ของตนเองได้เป็นอย่างดี (Clothing and Physical 
Appearance) ฮิปสเตอร์จึงเห็นว่า การเข้าใจในความหมายของเคร่ืองแต่งกายที่ตนช่ืนชอบและสวม
ใส่น้ัน ถือเป็นการเรียนรู้ที่เสริมสร้างให้เกิดเป็นรสนิยมในการแต่งกายที่ชัดเจนขึ้นได้ในอนาคต 
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ภาพที่ 4.1: การแต่งกายด้วยแฟช่ันแนวย้อนยุคของฮิปสเตอร์ 
 

 
 

“แฟช่ันสําหรบัเรา มันคือ ความสนุก คือการลุ่มหลงจนกลายเป็นเหมือนสารเสพติด อย่างเรา
คือ เราชอบวินเทจ เพราะมันมีเรื่องราว มันพาเราไปเรียนรู้ถึงสิ่งที่เราไม่เคยรู้มาก่อน เช่น 
ประวัติศาสตร์การแต่งกายของแต่ละยุค แต่ละสมัยว่าเอ๊ะ ทําไมเขาถึงแต่ตัวกันแบบน้ีนะ ซึ่งมันสนุก
ต้ังแต่เวลาการร้ือหาเสื้อผ้าจากกองที่เขาวางขาย จนไปถึงการได้พบสิ่งใหม่ ๆ ความรู้ข้อมูลใหม่ ๆ ซึ่ง
มันเป็นเร่ืองที่ดีอ่ะสําหรับเรานะ” (น.ส. ป, การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 ตุลาคม 2558) 
 
ภาพที่ 4.2: การแต่งกายด้วยเครื่องแต่งกายมือสองของฮิปสเตอร์ 
 

 
 

“ของเก่า ของมือสอง มันมีเรือ่งราวของมันเองอ่ะ มันมีที่มาจากยุคสมัยน้ัน ๆ ว่าทําไมถงึ
ออกแบบมาเป็นแบบน้ี เพราะอะไร มันไม่ใช่แค่สวยงามอย่างเดียว แต่มันเป็นเร่ืองของการใช้งานด้วย 
เวลาจะซื้อเลยต้องหาข้อมูลก่อน ว่าดูยังไง แท้ไมแ่ท้ หรือราคานี้แพงไปรึเปล่า มันต้องเรียนรู้ไปด้วย
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นะ ไม่ใช่แค่ชอบแล้วมีตังค์ แล้วซื้อ เราว่าทําอย่างง้ันมันง่ายไปหน่อย” (น.ส. พ, การสือ่สารส่วน
บุคคล, 25 ตุลาคม 2558) 
 นอกเหนือจากการแต่งกายด้วยเคร่ืองแต่งกายมือสองแล้ว ฮิปสเตอร์ยังมีรสนิยมในการซื้อ
เสื้อผ้าและเคร่ืองแต่งกายที่มีลักษณะของการตัดเย็บด้วยมือ (Handcraft) หรือสินค้าที่มีการออกแบบ
และตัดเย็บภายใต้ตราสินค้าขนาดเล็ก ที่ไมใ่ช้การผลิตและจัดจําหน่ายผ่านระบบอุตสาหกรรมขนาด
ใหญ ่แต่เป็นสนิค้าที่มีการคิดออกแบบและผลิตมาอย่างจํากัด ทั้งด้านปริมาณและรูปแบบของสินค้า 
เพ่ือจําหน่ายสู่ผู้บริโภคท่ีมีความต้องการบริโภคสินค้าที่มีลกัษณะเฉพาะโดยตรง ผ่านพ้ืนที่ที่มีการจัด
กิจกรรม (Event Market) เพ่ือรวมกลุ่มกันของฮิปสเตอร์ โดยมีการรวบรวมและคัดเลือกร้านค้าที่มี
ลักษณะเฉพาะดังกล่าว มาออกร้านและจัดจาํหน่ายร่วมกับการจัดกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่สอดคล้องกับความ
สนใจของกลุ่มฮิปสเตอร์ด้วย เช่น เช่น การแสดงดนตรี และงานศิลปะ โดยงานกิจกรรมที่อิปสเตอร์ให้
ความสนใจน้ัน ได้แก่ ตลาดนัดตู้คอนเทนเนอร์ (Artboxbangkok) และตลาดนัดโมเดิร์น (Made By 
Legacy) เป็นต้น  
 
ภาพที่ 4.3: เสื้อผ้าและเคร่ืองแต่งกายในลักษณะสินค้าทํามือ 
 

 
 

“ของที่ซื้อส่วนใหญ่ก็จะมาจากแหล่งที่คัดมาให้เราแล้ว แบบเราไปแล้วจะต้องได้ของที่เรา
ต้องการแน่ ๆ ไม่ต้องเสียเวลาไปเดินเลือกเดินหา อย่างเรามางานน้ีที่เดอะแจม เรามาเดินน่ีสบายใจได้
เลยว่าได้ของกลับบ้านแน่ ๆ มันเหมือนงานที่รวมสิ่งที่ชอบที่ชอบมาไว้ให้เราแล้วอ่ะ ทั้งเสื้อผ้า ของ
แต่งบ้าน อาหาร ของกิน คือมันดีไปหมด แค่ได้มาเดินก็เพลินแล้วนะ มันมีอะไรชวนให้ต้องเสียตังค์
เยอะแยะไปหมด” (นาย ผ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ตุลาคม 2558) 

 ฮิปสเตอร์มักมีการตัดสินใจซือ้สินค้าประเภทเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย ด้วยการพิจารณาจาก
ความเหมาะสมของรูปแบบ สีและลวดลาย ตามความชอบและความสนใจของตน จาการสังเกตการณ์
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พบว่า โดยส่วนใหญ่นิยมแต่งกายด้วยสีโทนเย็น ได้แก่ สขีาว สีดํา สีเทา สีน้ําตาลและสีน้ําเงินเข้ม
ตามลําดับ เพ่ือเป็นการลดทอนสิ่งที่ไม่จําเป็นและต้องการแสดงออกถึงรสนิยมการแต่งกาย ที่
แสดงออกถึงความเรียบง่าย ความสบายและยืดหยุ่นในการใช้ชีวิต แต่ความเรียบง่ายน้ันได้ผ่าน
กระบวนการคิดและเลือกสรรมาแล้วเป็นอย่างดี ทั้งน้ีสามารถอธิบายผลการวิจัยได้ตามตารางดังน้ี 

 
ตารางที่ 4.4: การแสดงค่าร้อยละของสีเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายของฮิปสเตอร์โดยจําแนกตามเพศ 
 

สีเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย 
เพศ จํานวน 

(ร้อยละ) ชาย หญิง 
1. สีขาว 2 (10) 4 (20) 6 (30) 
2. สีดํา 5 (25)  4 (20)   9 (45) 
3. สีเทา 0 (0) 1 (5) 1 (5) 
4. สีน้ําตาล 1 (5) 0 (0) 1 (5) 
5. สีน้ําเงินเข้ม 2 (10) 1 (5) 3 (15) 
จําวนวนรวม (ร้อยละ) 10 (50) 10 (50) 20 (100) 

 
 ผลตามตารางที่ 4.4 พบว่า อิปสเตอร์นิยมแต่งกายด้วยเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายสีดํามาก
ที่สุด จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 45 รองลงมาคือ สีขาว จํานวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 30 และสีน้ํา
เงินเข้ม จํานวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 15 ตามลําดับ 
 
ภาพที่ 4.4: การแต่งกายด้วยเส้ือผ้าและเครือ่งแต่งกายที่มีสีโทนเย็น 
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“แฟช่ันของฮิปสเตอร์เป็นเรื่องที่กว้างนะ ยากมากที่จะจํากัดความด้วยนิยามอะไรสักอย่างที่
ตายตัวอ่ะ สําหรับเรามองว่ามันขึ้นอยู่กับรสนิยมของแต่ละคน แต่เท่าที่เราสังเกตดูนะ ส่วนมากแฟช่ัน
ฮิปสเตอร์ที่เห็นบ่อยและค่อนข้างชัดจะเป็นแนวย้อนยุคอ่ะ เน้นของมือสอง เน้นความเรียบง่ายแต่ดูดี 
แล้วก็จะเน้นสโีทนเย็น สีเข้ม ๆ พวกสขีาว ดํา เทา นํ้าตาล นํ้าเงินเข้ม ประมาณน้ีนะ”  
(นาย ข, การสือ่สารส่วนบุคคล, 11 ตุลาคม 2558) 

4.1.2 รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มคนทีใ่ช้ชีวิตในแบบที่เรียบง่าย 
ไม่ซับซ้อน ไมม่ีแบบแผนเพ่ือกําหนดการใช้ชีวิตที่ชัดเจน เพราะต้องการอิสระในการใช้ชีวิตได้อย่าง
ยืดหยุ่นเต็มที่ และแสดงออกถึงพฤติกรรมการต่อต้านกระแสหลัก หรือความนิยมของคนส่วนใหญใ่น
สังคม ทั้งลักษณะของงานอดิเรกหรือกิจกรรมยามว่างเช่ือมโยงไปในด้านศิลปะ ด้านดนตรี 
วรรณกรรมและภาพยนตร์ 
 
ภาพที่ 4.5: การสะสมสนิค้าทาํมือของฮิปสเตอร์ 
 

 
 

“งานอดิเรกเหรอพี่ มีเยอะมากอ่ะ เป็นคนสนใจอะไรเยอะมาก หลายอยา่งอ่ะ คือพอชอบ
เยอะ ดูเยอะ ก็อยากได้อยากสะสมไปหมด หนูชอบสะสมของทํามืออ่ะ พวกสมุด โน้ตบุ๊กไดอารี่ ที่เย็บ
ด้วยมือ มันน่ารักดี บางเล่มเราเลือกออกแบบปกเองได้ด้วยนะ มันดูมีเร่ืองราวน่าสะสมดีอ่ะ” 
(น.ส. ถ, การสือ่สารส่วนบุคคล, 31 ตุลาคม 2558) 

แนวดนตรีที่ฮิปสเตอร์ในกลุม่เยาวชนไทยนิยมเปิดรับน้ันจะจัดอยู่ในรูปแบบของดนตรีนอก
กระแส ทั้งลักษณะของวงดนตรีสากลและไทยสากล เพราะรู้สึกว่าการฟังเพลงสนุกข้ึน จากการได้
ค้นพบรูปแบบการทําเพลงใหม่ ๆ ทั้งการเขียนเน้ือร้อง การเรียบเรียงดนตรีและทํานอง โดยวงดนตรี 
ที่นิยมเปิดรับ ได้แก่ วงโมเดิร์นด็อก (Moderndog) วงอพาร์ตเมนต์คุณป้า (Apartment Khunpa) 
วง Coldplay เป็นต้น  



33 

 “เพลงนี่เอาจริงคือ ฟังได้หมดแหละ อย่างโมเดิร์นด็อก อย่าง Coldplay ง้ีก็ฟังนะแต่จะชอบ
หาฟังวงที่รอการค้นพบอ่ะพ่ี คือวงที่เจ๋งอ่ะแต่ยังไม่ดังมากเท่าไร หรืออาจจะดังแหละ แต่คนทั่ว ๆ ไป
ก็ยังไม่ได้รู้จักอะไรมากมายขนาดนั้น มีความสุขนะเวลาได้ฟัง ได้เสพอะไรที่ล้ําไปกว่าคนอ่ืน” 
(นาย ช, การสือ่สารส่วนบุคคล, 18 ตุลาคม 2558) 

ด้านการเปิดรับสื่ออย่างภาพยนตร์น้ันพบว่า ส่วนใหญจ่ะนิยมเปิดรับภาพยนตร์ที่โรง
ภาพยนตร์ลิโด้และสกาล่า และมักติดตามข้อมูลของภาพยนตร์ที่น่าสนใจจากสื่อสังคม (Social 
Media) ต่าง ๆ เช่น แฟนเพจของ Documentary Club ประเภทภาพยนตร์ที่นิยมเปิดรับน้ัน ได้แก่ 
ภาพยนตร์นอกกระแสหลัก สารคดีและภาพยนตร์ที่ได้รับรางวัลจากต่างประเทศ เป็นต้น  
 “เป็นคนชอบดูหนังนะ ดูประจําเลยแหละ คอืเราทํางานออกแบบ มันก็คือการทํางานศิลปะ
แหละ แต่เป็นศิลปะที่มันมีโจทย์มาด้วย ไม่ใช่ทําอะไรก็ได้ตามใจอ่ะ การดูหนังเป็นเหมือนการเติมไฟ
ให้สมอง ให้หัวใจด้วย มันเหมือนได้พักแต่ได้วัตถุดิบใหม่ ๆ เพ่ิมใส่มาในหัวด้วย ต้องดูทุกเดือน ดูให้ได้
ทุกอาทิตย์ย่ิงดี บางทีไม่ต้องรอวันหยุด เลิกงานก็ไปเลย ลิโด้ สกาล่า อะไรก็ได้เพราะหนังที่ฉายมันก็
คัดมาแล้วว่าดี ซึ่งส่วนใหญ่มนัก็ดี คือมันก็เป็นแบบน้ัน แล้วก็ถูกด้วย” 
(นาย. ค, การสื่อสารส่วนบุคคล, 16 ตุลาคม 2558) 
 “ชอบดูสารคดีค่ะพ่ี ก็เพ่ิงมาเริ่มดูตอนเรียนม.ปลายค่ะ หนูว่ามันสนุกแลว้มันก็ได้ประโยชน์
ด้วย สารคดีก็คือเรื่องจริง แต่พอมาทําเป็นหนังมันทําให้ดูแล้วสนุกด้วย เป็นความจริงที่สนุกและมี
ประโยชน์ บันเทิงแต่ได้ความรู้อ่ะค่ะ” (น.ส. น, การสื่อสารส่วนบุคคล, 10 ตุลาคม 2558) 

ส่วนในด้านพฤติกรรมการอ่านพบว่า ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยมีความสนใจและให้
ความสําคัญกับการอ่าน เพราะเห็นว่าการอ่านหนังสือเป็นประจําน้ันถือเป็นการพัฒนาระบบความคิด 
ทัศนคติที่ดี การมองโลกในมมุมองที่แตกต่าง ทั้งน้ีรูปแบบหนังสือที่อ่านจะแปรผันตามความสนใจและ
ความรู้สึกของตนเองในช่วงเวลาน้ัน เช่น วรรณกรรมร่วมสมัย บทความ ปรัชญา เป็นต้น  
 “อ่านครับ อ่านประจํา ไม่มคีวามรู้สึกว่าต้องอ่านนะ แต่มันอยากอ่านเพราะมันติดจนเป็น
นิสัยไปเอง การอ่านมันทําใหเ้ราเข้าใจโลก เข้าใจคนอ่ืน แล้วก็เข้าใจตัวเองด้วย การอ่านทําให้ใจเรา
กว้างขึ้น” (นาย ง, การสื่อสารส่วนบุคคล, 16 ตุลาคม 2558) 
 “อ่านวรรณกรรมทั่วไปค่ะ วรรณกรรมแปล วรรณกรรมคลาสสิค อ่านก่อนเข้านอนค่ะ แต่ถ้า
ช่วงไหนอยากอ่านอะไรที่ยาก ๆ หน่อย มีเวลาใส่ใจกับสิ่งที่อ่านได้มากหน่อย แบบวันหยุด รึหยุดเรียน
ยาว ๆ ก็จะเลอืกหาอ่านพวกปรัชญาบ้าง เวลาเดินทางไปไหนจะสนุกมากกับการเลือกหนังสือไป
ออกทริปด้วย หนูจะแฮปป้ีกับการได้เลือกหนังสือที่เหมาะกับทริปน้ัน ๆ และสภาพชีวิตจิตใจของเรา
ตอนน้ันด้วย”(น.ส. ฉ, การสือ่สารส่วนบุคคล, 17 ตุลาคม 2558) 

กิจกรรมยามว่างอ่ืน ๆ ที่น่าสนใจของฮิปสเตอร์น้ัน จึงมีความเช่ือมโยงไปถึงลักษณะของ
พฤติกรรมในการต่อต้านกระแสหลักหรือความต้องการหลุดไปจากกรอบสังคมบางประการ การ
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พยายามหาทางหลีกหนีความรีบเร่งของวิถีชีวิตในเมืองใหญ่ ด้วยการดําเนินชีวิตให้ช้าลง (Slow Life)  
หรือการทํากิจกรรมต่าง ๆ ทีม่ีความย้อนแยงกับความรีบเร่ง ได้แก่ การทอ่งเที่ยวในเชิงนิเวศ 
(Ecotourism) การด่ืมกาแฟที่ชงด้วยวิธีการแบบดริป (Drip) การออกกําลังกายด้วยการว่ิงและใช้
จักรยานในชีวิตประจําวัน การถ่ายภาพที่เน้นให้ความสําคัญกับแสงธรรมชาติมากกว่าการปรับแต่ง
ภาพผ่านโปรแกรมสําเร็จรูป (Application) เป็นต้น 

 
ภาพที่ 4.6: ลักษณะการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

 
“ชอบไปเที่ยว ชอบเดินทางค่ะ ถ้าหยุด ถ้ามวัีนว่าง เราจะหาที่ไปละ แต่จะไม่ได้ศึกษารึรีวิว

อะไรไปมากนะ เพราะอยากไปเพ่ือเจอ ได้ไปเห็น ไปสัมผสัในแบบทีม่ันเป็นเลย มันสดแล้วก็จริงดีกว่า
การเตรียมตัวไปเพ่ือคาดหวังในสิ่งที่จะต้องสวยและสมบรณู์ ดีพร้อมตลอดเวลา เราว่าธรรมชาติมันคือ
ธรรมชาติอ่ะ มันมีจังหวะ มีฤดูกาลของมัน ถ้าไปแล้วไม่ทาํลายมันก็จะสวยไปได้อีกนาน แต่ก็ต้อง
ช่วยกันนะ” (น.ส. ฌ, การสือ่สารส่วนบุคคล, 18 ตุลาคม 2558) 

 
ภาพที่ 4.7: ลักษณะการใช้กล้องฟิล์มถ่ายภาพ 
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4.1.3 พฤติกรรมและการบริโภค (Behavior/ Consumer Behavior) คอื ชอบและหลงใหล
ในของเก่า ของหายาก มีพฤติกรรมการบริโภคสินค้ามือสอง ทั้งในรูปแบบของเคร่ืองแต่งกายและ
สินค้าตกแต่งบ้าน ชอบสินค้าทํามือ (Handcraft) รับประทานอาหารปลอดสารพิษ เพราะเห็นว่าเป็น
การช่วยสร้างความยั่งยืนและใส่ใจสิ่งแวดล้อมได้มากข้ึน ด้วยวิธีการง่าย ๆ ทีส่ามารถทาํได้ใน
ชีวิตประจําวัน  

“คลีนฟู๊ตไหม อาจจะไม่ได้คลีนแบบคลีนสนิทขนาดนั้น แต่ก็จะเลือกกินน่ะ พยายามเลือกกิน
ของดีดี มีประโยชน์ ปลอดภัย ได้ดิบได้ดีกับสุขภาพอ่ะนะ วันวันนึงเรารู้สึกว่า เรารับสารพิษ สารเคมี
จากหลายช่องทางเหลือเกิน เลยรู้สึกว่าถ้าเลือกกินในสิ่งทีเ่พ่ิมสารพิษกับร่างกายให้น้อยที่สุดได้ก็
นับเป็นเรื่องที่ดีนะ” (น.ส. ด, การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ตุลาคม 2558) 

 
ภาพที่ 4.8: สินค้าประเภทของตกแต่งบ้านในลักษณะสินค้ามือสอง 
 

 
 
“ที่ชอบซื้อของทํามือ ใช้ของมอืสอง ก็เพราะมันมีเร่ืองราว และมันก็ไมค่่อยซ้ํากับคนอ่ืนมาก

เท่าไร มันอาจจะเก่ามาจากคนอ่ืนไง แต่มันใหม่เมื่อมาอยู่ในมือเรา คือมีความคิดว่าการใช้ของมือ
สองอ่ะ นอกจากมันจะถูกตังค์แล้ว ถูกใจแลว้ ตรงจริตเราแล้วนะ ผมว่ามันก็เหมือนการได้ช่วยใช้ซ้ําอ่ะ 
รียูสอ่ะ มันก็เป็นการช่วยโลกในแบบของเรา วินวินอ่ะ เราได้แถมโลกก็ได้กับเราด้วย” 
(นาย ต, การสือ่สารส่วนบุคคล, 10 ตุลาคม 2558) 
 “คือโต๊ะจากที่นึง มันอาจเข้ากันได้ดีกับเก้าอ้ีจากหลากหลายที่ก็ได้ เพราะการเข้าคู่ เข้าชุดกัน 
มันก็ไม่จําเป็นต้องเหมือนกันก็ได้นะ ของเก่ามันสนุกตรงน้ี ตรงที่มันก่ึงสาํเร็จรูป” 
(นาย ท, การสือ่สารส่วนบุคคล, 11 ตุลาคม 2558) 

4.1.4 ทัศนคติและมุมมองความคิด (Attitude) ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มคนทีม่ีความคิดก้าวหน้า 
มั่นใจในตนเอง ชัดเจนในความรู้สึกนึกคิดแลการแสดงออก ไม่ชอบยึดติดกับสิ่งเดิม ๆ ไม่ชอบความคิด
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ที่ซับซ้อน มองโลกในแง่บวก คิดต่างอย่างริเริ่มสร้างสรรค์อยู่เสมอและมคีวามคิดต่อต้านกระแสหลกั 
เช่น การบริโภคนิยม ค่านิยมการแสดงออกเร่ืองความรักของวัยรุ่นบางกลุ่ม เป็นต้น 
 “เราสนุกกับการเรียนรู้ด้วยมั้ง อยากรู้ไปหมดทุกอย่าง สนใจในเรื่องที่มันค่อนข้างหลากหลาย 
และสนุกกับการศึกษา หาข้อมูลใหม่ ๆ เราอยากใช้ชีวิตให้มันคุ้มค่าด้วยการทดลอง เรียนรู้และรู้จัก
กับคนใหม ่ๆ สิ่งใหม่ ๆ เราเปิดรับอยู่เสมอและมันทําให้ชีวิตเราสนุก มันได้ก้าวไปข้างหน้า ได้เดินไป
ข้างหน้ากับโลกที่เราอยู่ในทกุ ๆ วัน” (น.ส. ญ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 11 ตุลาคม 2558) 
 “ความเรียบง่าย มันทําให้ชีวิตมันชัดเจนขึ้นนะครับ พอทําให้ซับซ้อนน้อยลง ทั้งความคิดทั้ง
การกระทํา มนัก็จะเห็นตัวเองชัดเจนขึ้น เวลามีปัญหาเราก็จะแก้ได้ง่ายขึ้น เร็วขึ้น เพราะเราไม่ไป
สร้างความซับซ้อนให้กับชีวิตต้ังแต่เร่ิมต้น” (นาย. บ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 ตุลาคม 2558) 
 “ที่ไม่ชอบเลย ต่อต้านเลย คือ เร่ืองลงรูปกับแฟนแสดงความรักของวัยรุ่นบางกลุ่ม บางคน
ในเฟซบุ๊ก ทีล่งแล้วต้องจูบกัน หอมกันน่ังตักกัน เราว่ามันส่วนตัวไปไหมเรื่องแบบน้ี มันไม่ควรเกิดขึ้น
ในพ้ืนที่กึ่งสาธารณะแบบน้ีอ่ะ ทําไมต้องอวดอะไรขนาดนั้น คือรู้แหละว่ารักกันแล้วมันก็เยอะขึ้นมาก
ขึ้นเรื่อย ๆ จนเหมือนจะกลายเป็นเรื่องปกติ แต่มันไม่ปกติสําหรับเราไง เราไม่โอเคมาก ๆ กับกระแส
อะไรแบบนี้” (น.ส. ป, การสือ่สารส่วนบุคคล, 9 ตุลาคม 2558) 
 “ไม่เคยเข้าใจเลยกับการถ่าย Selfie กับสถานที่ แต่ไม่มสีถานที่ให้เห็นในภาพถ่าย พอพอกับ
การแชร์ภาพ Selfie ตัวเอง ที่ไม่มีการเช่ือมโยงใดใดทั้งสิน้กับการเขียน Caption ประกอบ” 
(น.ส. ญ, การสือ่สารส่วนบุคคล, 11 ตุลาคม 2558) 

4.1.5 ความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเอง (Self-identity) คือ ฮิปสเตอร์น้ันมองฮิปสเตอร์ด้วย
กันเองว่า ต้องเป็นคนที่มีความเป็นตัวของตัวเองทั้งภายในและภายนอก มีความชัดเจนทั้งการ
แสดงออกผ่านการแต่งกายในแบบของตนเอง มีมุมมองความคิดและการใช้ชีวิตที่สร้างสรรค์ โดยไม่
เป็นการเบียดเบียนผู้อ่ืนและสิ่งแวดล้อมรอบตัว โดยสามารถจําแนกผลจากการวิจัยได้ตามตาราง
ดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.5: การแสดงร้อยละของความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองโดยจําแนกตามเพศ 
 

ความเห็นเกี่ยวกับตนเอง 
เพศ จํานวน 

(ร้อยละ) ชาย หญิง 
1. มีความคิดแตกต่างอย่าง
สร้างสรรค์ 

2 (10) 3 (20) 
5 (25) 

2. มีความเป็นตัวของตัวเอง 5 (25)  4 (20)   9 (45) 
3. มีความคิดก้าวหน้า ไม่ยึดติดกับ
สิ่งเดิม 

1 (5) 1 (5) 2 (10) 

4. มีความสงสยัและเรียนรู้อยู่เสมอ 1 (5) 0 (0) 1 (5) 
5. ต่อต้านกระแสหลักบางอยา่งใน
สังคม 

1 (5) 2 (10) 3 (15) 

จําวนวนรวม (ร้อยละ) 10 (50) 10 (50) 20 (100) 
 
 ผลตามตารางที่ 4.5 พบว่า อิปสเตอร์ส่วนใหญม่ีความคิดเห็นเก่ียวกับตนเองว่ามีความเป็นตัว
ของตัวเองมากที่สุด จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 45 รองลงมาคือ มีความคิดแตกต่างอย่างสร้างสรรค์ 
จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 25 และต่อต้านกระแสหลกับางอย่างในสังคม จํานวน 3 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 15 ตามลําดับ 
 
4.2 พฤติกรรมการสื่อสารของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย 

จากการศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับการเปิดรับสื่อของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย ด้วย
การสัมภาษณน้ั์นพบว่า ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มคนรุ่นใหมท่ี่มพีฤติกรรมการใช้งานและเปิดรับสื่อจากสื่อ
สังคม (Social Media) เป็นสื่อหลัก ทั้งในแง่การเปิดรับข้อมูลข่าวสาร และการติดต่อสื่อสารเพ่ือสร้าง
ความสัมพันธ์ ทั้งในรูปแบบการสื่อสารระหว่างบุคคล (Interpersonal Communication) และการ
สื่อสารภายในกลุ่มย่อย (Group Communication) อีกทั้งในปัจจุบันสื่อสารมวลชนก็ได้มีการปรับตัว 
เพ่ือเข้าถึงผู้บริโภคให้มากขึ้น ด้วยการเพ่ิมช่องทางในการสื่อสารข่าวข้อมูล การโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางสื่อสังคม (Social Media) ในรูปแบบต่าง ๆ มากข้ึน ทําใหก้ารศึกษา
เก่ียวกับการเปิดรับสื่อของฮิปสเตอร์น้ัน จะเน้นไปที่พฤติกรรมการเปิดรับสื่อสังคม (Social Media)  
เป็นหลัก โดยผลการวิจัยสามารถอธิบายได้ดังต่อไปนี้ 
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4.2.1 พฤติกรรมการใช้สื่อสังคม (Social Media Exposure)  ฮิปสเตอร์มีพฤติกรรมเปดิรับ
สื่อสังคม (Social Media) จากโทรศัพท์มือถอื (Smartphone) เป็นหลัก โดยนิยมใช้สื่อสังคมผ่านทาง
เฟซบุ๊ก (Facebook) อินสตราแกรม (Instagram) และทวิตเตอร์ (Twitter) ตามลําดับ เพราะทําให้
สามารถรับส่ง และเผยแพร่ขอ้มูลถึงกันได้อย่างสะดวก รวดเร็วและง่ายดาย ประเภทเนื้อหาในการ
สื่อสารที่นิยมเปิดรับและสนใจ ได้แก่ ข่าวสารประจําวัน ข้อมูลจากแฟนเพจ (Facebook Fan Page) 
ที่สนใจ เป็นต้น 

นอกจากน้ียังพบว่าฮิปสเตอร์มีพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก (Facebook) มากที่สุด เพราะ
ต้องการแสดงออกถึงตัวตนผ่านมุมมองความคิดและการแสดงความเห็นส่วนตัว สู่สังคมในพ้ืนที่
สาธารณะ โดยการแบ่งปันเรื่องราวส่วนตัวในชีวิตประจําวัน ผ่านการต้ังสถานะ (Status) และคํา
บรรยายรูปภาพหรือภาพถ่าย (Caption) เพ่ือให้เกิดการยอมรับและเขา้ใจจากคนรอบข้าง รวมไปถึง
การต้องการสร้างเครือข่าย (Network) ทางการสื่อสารและประสบการณ์ร่วมภายในกลุ่มย่อย  
(Sub-group) เพ่ือเป็นผู้นําทางความคิดเห็น (Opinion Leader) ภายในกลุ่มสังคมแวดล้อมของ
ตนเอง ฮิปสเตอร์นั้นยังนิยมใช้อินสตราแกรม (Instagram) และทวิตเตอร์ (Twitter) เน่ืองจากนิยม
เปิดรับข้อมูลประเภทภาพมากกว่าตัวอักษร จึงมีพฤติกรรมการใช้สื่อที่เป็นข้อมูลภาพมากกว่าข้อมูลที่
เป็นเน้ือหาหรือตัวอักษร 

 
ภาพที่ 4.9: การใช้งานสื่อสังคม 
 

 
  

“ลักษณะของสเตตัส คืออ่านแล้วไม่จําเป็นต้องรู้เรื่องก็ได้ เพราะไม่เน้นเขียนให้ทุกคนเข้าใจ 
แต่เขียนเพ่ือให้บางคนรับรู้และเข้าใจก็พอแล้ว ถ้าคนอ่ืนอ่านแล้วไม่เข้าใจ นั่นแปลว่าเขารับรู้ได้ถูกต้อง
แล้วนะ” (น.ส. ฉ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 17 ตุลาคม 2558) 
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 “เท่าที่สังเกตคอื ต้องเคาะเว้นวรรคระหว่างตัวอักษรให้ห่างกันเข้าไว้ คือถ้าพิมพ์ติดกันแบบ
คนทั่วไปน่ันไม่ใช่ละ ต้องเคาะวรรคระหว่างตัวอักษร ให้หา่งกันอย่างน้อยหน่ึงวรรค แล้วต้องเขียนให้
สั้นเข้าไว้ อย่าเยอะสิ่งอัน แลว้มันใช้ได้กับทั้งสเตตัสและแคปช่ัน และทุกสิ่งที่พิมพ์ได้” 
(น.ส. น, การสือ่สารส่วนบุคคล, 10 ตุลาคม 2558) 

4.2.2 พฤติกรรมการส่ือสารด้านวัจนภาษา (Verbal Language) มีลักษณะการแสดงออก
ผ่านการพูดที่ค่อนข้างชัดเจน โดยฮิปสเตอร์ส่วนใหญ่ไม่ว่าจะเป็นเพศชายหรือเพศหญิง มักใช้คําสรรพ
นามในการเรียกแทนตนเองด้วยคําว่า “เรา” เพราะให้เหตุผลว่าเป็นการลดช่องว่างระหว่างวัยในการ
สนทนาและเป็นการลดข้อจํากัดเรื่องเพศ อีกทั้งยังเป็นการช่วยสร้างความสนิทสนมได้มากข้ึน  
 “ที่แทนตัวเองว่าเรา น่ีเพราะมันกลาง ๆ ดี อ่ะพ่ี คือจะใช้ก็ต่อเมื่อมันเป็นการพูดคุยที่
ค่อนข้างส่วนตัว ไม่เป็นทางการมาก เพราะถ้าอย่างบริบทขายงาน การทํางาน เราก็ต้องใช้คําพูด หรือ
วิธีการพูดอีกแบบหน่ึง” (น.ส. จ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 18 ตุลาคม 2558) 

“คําว่าเรา มันใช้แล้วดูไม่แบ่งหญิงแบ่งชายดีฮะ ฟังแล้วเป็นคํากลาง ๆ สภุาพนะ แต่ก็ยังฟังดู
สนิทกันง่ายขึ้น ขยับช่วงวัยให้ใกล้กันมากขึ้น” (นาย บ, การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 ตุลาคม 2558) 
 ฮิปสเตอร์มีการใช้วัจนภาษา เพ่ือสร้างประสบการณ์และปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในสังคม (Social 
Interaction) สร้างเครือข่าย (Network) ทางการสื่อสารในลักษณะที่ไม่เป็นทางการ (Informal 
Communication) โดยมีการใช้ถ้อยคําในภาษาพูด ที่แสดงออกทางอารมณ์และความรู้สึก ในพ้ืนที่ 
(Space) ใน 2 ลักษณะ คือ พ้ืนที่จริง (Event Market) ด้วยการพบปะ พูดคุย อย่างมีการเผชิญหน้า
จริง และพื้นที่เสมือน ผ่านช่องทางต่าง ๆ ในสื่อสังคม (Social Media) ทัง้ในเฟซบุ๊ก (Facebook) อิน
สตราแกรม (Instagram) รวมถึงทวิตเตอร์ (Twitter)  ด้วยการสื่อสารด้วยการสนทนาผา่นการเขียน 
หรือการพิมพ์บทสนทนาตอบโต้กันระหว่างบุคคล (Two ways Communication) และภายในกลุ่ม
ย่อย (Sub-group) น้ัน ซึ่งสามารถรับส่งข้อมูลตอบกลับ (Feedback) ถึงกันได้ จึงนับเป็นส่วนหน่ึง
ของการแสดงอัตลักษณ์ร่วมกันของกลุ่มย่อย (Sub-group) ของฮิปสเตอร์  
 ฮิปสเตอร์มีการใช้ภาษาในลกัษณะภาษาตามสมัยนิยม (Slang) ได้แก่ คาํว่า “เก๋” หรอื “เก๋
เก๋” เป็นคําที่ใช้เพ่ือแสดงความรู้สึกช่ืนชมถึงบุคคล สิ่งของหรือสถานที่ทีม่ีลักษณะสวยงาม ถูกใจ และ
ตรงกับความต้องการของตนเอง มักใช้กับสิ่งที่มีลักษณะแปลกใหม ่และแตกต่างอย่างมีความคิด
สร้างสรรค์ คําว่า “คลู” หรือ “Cool” เป็นคําที่ใช้อธิบายถึงความรู้สึกกับบุคคล สิ่งของหรือสถานที่ที่
มีความเป็นต้นตําหรับ (Original) มักใช้กับลักษณะที่มคีวามเท่ เรียบง่ายแต่ดูดี ลงตัวและมีรสนิยม
แบบฮิปสเตอร์ ซึ่งถ้าใช้กับบุคคลมักใช้กับเพศชาย คําว่า “ชิค” เป็นคําที่มักใช้กับบุคคลท่ีเป็นเพศหญิง 
รวมถึงสิ่งของและสถานทีท่ีม่ีความแหวกแนว สะดุดตา มีส่วนผสมของการปรุงแต่งและออกแบบผ่าน
รสนิยมของรูปแบบแฟช่ันค่อนข้างจัดจ้าน มีลักษณะการผสมผสานสีสนัที่เด่นชัด แต่ให้ความรู้สึกถึง
ความลงตัวและดูดี และคําว่า “เฟ้ียว”  เป็นคําที่ใช้อธิบายลักษณะของบุคคล สิ่งของหรือสถานที่ที่ทํา
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ให้เกิดความรู้สกึถึงความเท่ ทีไ่ม่ใช่ความเท่ในลักษณะเคร่งขรึม เรียบง่าย  แต่เป็นความเท่ที่มีการ
แสดงออกถึงความสร้างสรรค์และให้ความรู้สึกสนุกสนาน  
 ฮิปสเตอร์มีการใช้ภาษาทางเลือกที่สะท้อนให้เห็นถึงความต้องการของวัฒนธรรมที่มีร่วมกัน
ของกลุ่มย่อย ในลักษณะต่าง ๆ ผ่านการสื่อสารด้วยการใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม (Argot or Private 
Language) เพ่ือแสดงถึงอัตลักษณ์ของกลุม่ (Group Identity) และเป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมหลกั
ในสังคม คําศพัท์ที่มีลักษณะเป็นภาษาทางเลือกมักเกิดจากการคิดริเร่ิมสร้างสรรค์การใช้คําศัพท์
เหล่าน้ีจากกลุม่ฮิปสเตอร์เพศท่ีสาม เกิดการเผยแพร่และเรียนรู้ร่วมกันจนเกิดการยอมรับ เข้าใจและ
สามารถใช้สื่อความหมายร่วมกันได้ภายในกลุ่มย่อย (Sub-group)  เช่น คําว่า “เกิด” เป็นคําที่ใช้
สื่อสารกันภายในกลุ่ม ใช้เมื่อมีความรู้สึกช่ืนชอบหรือช่ืนชมในลักษณะการแต่งกายของบุคคล ที่
แสดงออกถึงความเท่ ลงตัวและดูดี สามารถใช้ได้ทั้งกับเพศชายและเพศหญิง เป็นต้น 

ฮิปสเตอร์ยังมีการใช้ภาษาเขียนที่น่าสนใจ ด้วยการออกแบบการเขียนที่ใช้ภาษาที่เป็น
ลักษณะการใช้คําเฉพาะตัว สื่อสารถึงมุมมองความคิดของตนเอง ในรูปแบบสั้น ง่าย กระชับ และมักมี
การใช้เคร่ืองหมายหรือสัญลกัษณ์ แฮชแทค (Hashtag) เพ่ือใช้ประกอบการเขียนเพ่ือต้ังสถานะ 
(Status) แสดงความคิดเห็น อารมณ์และความรู้สึกส่วนตัว รวมไปถึงคําบรรยายรูปภาพหรือภาพถ่าย 
(Caption) ลงในสื่อสังคมของตนเอง ได้แก่ เฟซบุ๊ก (Facebook) และอนิสตราแกรม (Instagram) 
เพราะต้องการส่ือสารถึงตัวตนและความคิดที่เรียบง่าย ก่อให้เกิดการจดจําถึงลักษณะเฉพาะในด้าน
ภาษาและนําไปสู่การเพ่ิมขึ้นของผู้ติดตาม (Follower) ทีม่ากข้ึนตามลําดับในสังคมออนไลน์ 

“เวลาเขียนสเตตัสจะใช้แฮชแทค ความจริงในไอจี ในทวิตเตอร์อ่ะ ก็ใช้นะพ่ี มันช่วยสื่อสาร
อารมณ์ตอนน้ันได้ดีกว่า เหมือนเป็นการยํ้าประเด็นที่เขียน คนที่อ่านจะได้เก็ทไปกับเราง่ายขึ้น แล้ว
อีกอย่างคือ เวลาจะย้อนกลับไปดู กลับไปอ่านมันหาง่าย อย่างเราลงรูปไว้ ก็ไม่ต้องเสียเวลาไปเลื่อน
ไปหา พิมพ์แอชแทคค้นหาก็เจอเลย” (น.ส. ญ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 11 ตุลาคม 2558) 
 “ที่เคยเห็นบ่อย ๆ จะเขียนแฮชแทค คําว่าจบ หรือจอบอ ปิดท้ายทุกสเตตัส คือต้องมีอ่ะ 
แล้วก็มีพิมพ์อะไรก็จะใส่การันต์ แบบคําว่าดี ก็จะพิมพ์ว่า ดีย์ ง้ี รึไม่ก็พิมพ์เบ้ิลคํา อย่าพิมพ์ครั้งเดียว 
เช่นแบบ ชิคชิค เก๋เก๋ คลูคูล ใสใส ดีย์ดีย์” (นาย ช, การสื่อสารส่วนบุคคล, 18 ตุลาคม 2558) 
 “แฮชแทคที่ใช้บ่อยคือ พิมพ์ว่าอะไรก็ได้ แล้วต่อท้ายด้วยคําว่า ก็เช่นกัน คือจะพิมพ์คํา รึ
ความรู้สึกอะไรก็ได้ แต่ต้องมีคําว่าก็เช่นกันต่อท้ายคําเหล่าพวกน้ัน อย่างที่ใช้กันเยอะ ๆ เห็นบ่อย ๆ ก็
อย่างความรักก็เช่นกัน ชีวิตก็เช่นกัน อนาคตก็เช่นกัน อะไรแบบนี้ ประมาณน้ี” 
(น.ส. ป, การสือ่สารส่วนบุคคล, 9 ตุลาคม 2558) 

การสื่อสารผ่านลักษณะการถ่ายภาพและภาพถ่ายของฮิปสเตอร์น้ัน พบว่ามีลักษณะเฉพาะที่
น่าสนใจ คือ มกัจะเป็นภาพถ่ายที่มีโทนสีอ่อนและจางกว่าภาพถ่ายปกติ มีการคลุมโทนสีและแสงใน
ภาพถ่ายให้มีความคล้ายคลึงกัน เพราะเมื่อแบ่งปันลงในสือ่สังคมของตนเอง จะทําให้เกิดเป็นลักษณะ
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ที่เป็นหน่ึงเดียวกัน (Unity) ทั้งหมดและแสดงถึงลักษณะเฉพาะของกลุ่ม (Group Identity) ที่ชัดเจน
ในการสื่อสารรว่มกันผ่านพ้ืนที่เสมือน (Social Media) 

 
ภาพที่ 4.10: การสื่อสารผ่านลักษณะการถ่ายภาพ 
 

    
  

“เด๋ียวน้ีพอมันต้ังค่า เซตค่าคงที่ในกล้องไว้ได้ มันก็ง่ายกว่าในการถ่ายให้มนัคลุมโทนสีกนั
มากข้ึนนะ ก็เหมือนเล่าเรื่องของตัวเองด้วยนํ้าเสียงเดียว โทนเสียงเดิม มนัก็สวยดีแหละ คลีนดี มันก็
ส่งเสริมให้การถ่ายรูป การแชร์รูปมันดูเป็นเร่ืองเป็นราวมากขึ้น เพราะภาพที่ถ่ายก็เป็นคาเรคเตอร์ที่
แสดงออกความเป็นตัวเราในหนทางหน่ึง” (นาย ท, การสื่อสารส่วนบุคคล, 11 ตุลาคม 2558) 
 “ถ้ามองกล้องก็ยืนให้ตรง ย้ิมให้น้อย คอให้เอียงเข้าไว้ แต่ถ้าไม่มองกล้องก็ทําเผลอเข้าไว้ 
เอาให้รู้สึกถึงความไม่ต้ังใจจะถ่ายที่สุดค่ะ ถา้นึกไม่ออกให้ยกกล้องบังหน้าไว้ อันน้ีรอดแน่นอน 
ที่สําคัญมูสโทน มันเป็นสิ่งทีต้่องควบคุม ต้องคลีน ต้องขาวเข้าไว้ค่ะพ่ี อย่าหลุดจากโทนเดิมที่เราเคย
ถ่าย” (น.ส. ก, การสื่อสารส่วนบุคคล, 17 ตุลาคม 2558) 

4.2.2 พฤติกรรมการส่ือสารด้านอวัจนภาษา (Non-verbal Language) พฤติกรรมการ
สื่อสารด้านอวัจนภาษาของกลุ่มอิปสเตอร์น้ัน สามารถสังเกตได้อย่างชัดเจนผ่านการแสดงออกทางสี
หน้าและท่าทางเป็นหลัก ในการสื่อสารถึงทศิทางของอารมณ์และความรู้สึก ผ่านทศันคติและมุมมอง
ความคิด เพ่ือสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลอ่ืน ๆ รอบตัว และเกิดการเรียนรู้ร่วมกันภายใต้
วัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ที่เกิดขึ้นของกลุ่มฮิปสเตอร์ โดยมีทิศทางในการสื่อสารผ่านภาษา
ท่าทาง จําแนกออกเป็น 2 ลกัษณะ คือ การส่ือสารในแนวด่ิง (Vertical) เป็นลักษณะของการสื่อสาร
อย่างเป็นทางการ ที่แสดงออกถึงการสร้างปฏิสัมพันธ์ร่วมกันแบบระบบอาวุโส ที่มีการเคารพนับถือซึ่ง
กันและกัน และการสื่อสารในแนวราบ (Horizontal) เป็นการสื่อสารที่มีลกัษณะยืดหยุ่น ใกล้ชิดและ
เป็นกันเอง แสดงออกให้เห็นถึงการสร้างปฏิสัมพันธ์ร่วมกันแบบไม่เป็นทางการ มีอิสระเท่าเทียมกันใน
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การแสดงความคิดเห็นและความรู้สึกต่อกันได้อย่างเปิดเผย ชัดเจนและตรงไปตรงมา ทั้งน้ีสามารถ
อธิบายถึงลักษณะของพฤติกรรมการสื่อสารด้านอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ได้ดังต่อไปน้ี 

ฮิปสเตอร์มีการใช้ระยะห่างในการสื่อสาร (Proxemics) เพ่ือแสดงออกถึงลักษณะของทิศทาง
ในการสื่อสาร ที่สะท้อนถึงรูปแบบความสัมพันธ์ผ่านการใช้พ้ืนที่และความเป็นส่วนตัว กล่าวคือ เมื่อ
ความสัมพันธ์น้ันเกิดขึ้นในลกัษณะที่ไม่เป็นทางการ เป็นการติดต่อสื่อสารระหว่างเพ่ือนสนิทและเพ่ือน
ร่วมงาน ซึ่งมีทศิทางการสื่อสารในแนวราบ (Horizontal) ฮิปสเตอร์จะมีการใช้ระยะห่างระหว่าง
บุคคลทีแ่สงออกถึงความใกล้ชิด ความรู้สกึที่ดีต่อกัน หรือการมีระยะของความคุ้นเคย (Personal 
Distance) แต่หากความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นน้ัน มีลักษณะการส่ือสารที่เป็นทางการ (Formal 
Communication) เป็นการติดต่อสื่อสารเพ่ือสร้างเครือข่ายทางสังคมท่ีมีทิศทางการสือ่สารในแนวด่ิง 
(Vertical) ฮิปสเตอร์จะมีการใช้ระยะทางสังคม (Social Distance) แสดงถึงระยะห่างระหว่างบุคคล
ที่จะเพ่ิมขึ้นตามความแตกต่างของอํานาจและความอาวุโสของคู่สนทนา 

 
ภาพที่ 4.11: การสื่อสารความหมายด้วยการใช้ระยะห่าง 
 

 
 
ฮิปสเตอร์มีการใช้ภาษาร่างกายหรือการแสดงออกผ่านท่าทางประกอบการสนทนา 

(Kinesics) เป็นการสื่อสารทางร่างกาย เพ่ือเปิดเผยอารมณ์ในขณะทีท่ําการสนทนา แสดงออกถึง
ความสัมพันธ์ระหว่างโครงสร้างของภาษาร่างกายและภาษาพูด โดยฮิปสเตอร์น้ันจะมีการใช้ภาษามือ
ประกอบการสนทนา เพ่ือเป็นการเพ่ิมนํ้าหนักในการบอกเล่าเรื่องราว เช่น การผายมอืออกในบาง
จังหวะของการสนทนา เป็นการสื่อความหมายถึง ความเปิดเผย ชัดเจนและจริงใจต่อคู่สนทนา  
และการยกมือขึ้นและกางนิ้วมือทั้งห้าออกจากกัน เป็นการแสดงออกถึงท่าทางการทักทายในลักษณะ
ความสัมพันธ์ที่มีความสนิทสนม คุ้นเคยและใกล้ชิด เป็นต้น  
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ฮิปสเตอร์มักใช้ภาษาร่างกายร่วมกันกับการใช้นํ้าเสียง (Paralanguage) ประกอบการใช้
ถ้อยคําในการสนทนาระหว่างบุคคลและภายในกลุ่มย่อย เช่น เมื่อมีการสนทนาเกิดขึ้นในลักษณะที่
เป็นทางการ (Formal Communication) ซึ่งเป็นการสื่อสารที่มีความแตกต่างของอํานาจระหว่าง
บุคคล ฮิปสเตอร์มักมีการใช้เสียงสูงตํ่าในการแสดงอารมณแ์ละความรู้สึก โดยมักใช้เสียงสูงในการสื่อ
ความหมายถึงความไม่เช่ือถือ การใช้เสียงเบาในการสื่อสารถึงความรู้สึกไม่มั่นใจ การใช้เสียงตํ่าเมื่อ
เกิดความรู้สึกคลางแคลงใจหรือสงสัย และการใช้เสียงดังในการพูดหรือสนทนาเพ่ือแสดงถึงความมี
อํานาจ ความมั่นใจในตนเองที่มีเหนือกว่าคู่สนทนานั่นเอง 

การทักทายด้วยการสัมผสั (Haptics) ก็นับเป็นอวัจนภาษาอีกรูปแบบหน่ึงที่ฮิปสเตอร์ใช้ใน
การแสดงออกถึงความหมาย อารมณ์และความรู้สึก ตลอดจนทิศทางในการสื่อสาร กลา่วคือ  
ฮิปสเตอร์มักมีการทักทายด้วยการยกมือและกอด เพ่ือแสดงถึงความสนิทสนม ใกล้ชิดของ
ความสัมพันธ์ที่มีทิศทางการส่ือสารในแนวราบ (Horizontal) และมักมกีารทักทายด้วยการไหว้  
การสัมผสัมือและหัวไหล่ เมื่อต้องการแสดงออกถึงความเคารพนับถือ ความแตกต่างของอํานาจ
ระหว่างคู่สนทนาที่มีทิศทางการส่ือสารในแนวด่ิง (Vertical)  

 
ภาพที่ 4.12: การสื่อสารความหมายด้วยการใช้สัมผสัภาษา 
 

 
 
นอกจากน้ียังพบว่าฮิปสเตอร์ยังมีการสื่อสารผ่านเครื่องแต่งกาย (Clothing and Physical 

Appearance) ซึ่งนับว่าเป็นลักษณะการสื่อสารเชิงอวัจนภาษาที่สําคัญ ในการแสดงออกถึง
ลักษณะร่วม (Group Identity) ทางวัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ของกลุ่มฮิปสเตอร์ได้อย่างชัดเจน 
โดยฮิปสเตอร์ส่วนใหญม่ีการแต่งกายในลักษณะเรียบง่าย เน้นการสวมใส่เสื้อผ้าสีพ้ืน การคลุมโทนสี
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ของเสื้อผ้าด้วยสีโทนเย็น และการนิยมเลือกสวมใส่เครื่องแต่งกาย ด้วยลักษณะลวดลายขวาง ลายทาง 
ลายตาราง รวมไปถึงรูปร่างลายพิมพ์เรขาคณิต 

 
ภาพที่ 4.13: การสื่อสารความหมายผ่านการแต่งกาย 
 

   
 
“การแต่งตัวก็เป็นการแสดงออก เป็นการสื่อสารอย่างหน่ึงอ่ะ ว่าเราเป็นคนแบบไหน มนั

สามารถบอกถึงตัวตนของเราได้ในระดับหน่ึง อยากสื่อสารให้เข้าใจว่าเราเป็นคนแบบไหน ก็แต่งตัวไป
ในแบบน้ัน อย่างเราก็ใส่อะไรท่ี ง่ายอ่ะ เน้นใส่สบายเป็นหลักเลย สีพ้ืน เรียบ ๆ เพราะมันง่ายไง ใส่ได้
ตลอด ถ้าแบบพิมพ์ลายหน่อยก็พวกลายทาง ลายขวาง ว่าไป เพราะแบบพวกน้ีเราหยิบมาใส่ได้ตลอด 
ถ้าลายเยอะ สีเยอะ เราจะเบ่ือง่าย” (น.ส. ก, การสื่อสารส่วนบุคคล, 17 ตุลาคม 2558) 
 “เร่ิมจากใส่เพราะมันง่ายก่อน พอใส่บ่อยบ่อยก็เลยกลายเป็นภาพจํา มันเลยเป็นเหมือนยูนิ
ฟอร์มของเราไปเลยซะง้ัน แต่ก็ดีนะ” (นาย ผ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ตุลาคม 2558) 
 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษาโดยการสังเกตการณ์แบบไมม่ีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) และ
การสังเกตการณ์แบบมีส่วนรว่ม (Participant Observation) และ 3) การสัมภาษณ์เชิงลึก  
(In-depth Interview) ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยจํานวน 20 คน เก่ียวกับอัตลักษณ์และรูปแบบ
การสื่อสารในด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย สามารถสรุป
ผลการวิจัยได้ดังน้ี 
 
5.1 สรปุผลการวิจัย 

5.1.1 อัตลักษณ์ทั่วไปของฮปิสเตอร์ในกลุม่เยาวชนไทย 
ฮิปสเตอร์ คือ เยาวชนไทยทั้งเพศชายและเพศหญิง มีอายุโดยเฉล่ียอยู่ที่ 22.5 ปี เป็นกลุ่ม

วัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ที่เกิดขึ้นในสังคมไทย ซึ่งได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมย่อยของวัยรุ่นชน
ช้ันกลางของสหรัฐอเมริกา ผา่นการเผยแพร่ข้อมูลจากสื่อสารมวลชนหลากหลายแขนง ในหลากหลาย
ช่องทาง ทั้งหนังสือพิมพ์ รายการโทรทัศน์ วิทยุและนิตยสาร รวมไปถึงสื่อหลักที่วัยรุน่ไทยในปัจจุบัน
นิยมเปิดรับมากที่สุด อย่างสือ่สังคม (Social Media) ที่มคีวามสามารถในการรับส่ง และเผยแพร่
ข้อมูลถึงกันได้อย่างรวดเร็ว ทําให้วัฒนธรรมฮิปสเตอร์น้ันกลายเป็นที่สนใจในกลุ่มเยาวชนไทยเพ่ิมขึ้น
อย่างต่อเน่ือง ผ่านการสื่อสารกลุ่มในลักษณะที่มีการเช่ือมโยงกันเป็นเครือข่ายในการติดต่อสื่อสาร 
รวมไปถึงการกระจายข่าวสารในการรวมกลุม่นัดพบ เสริมสร้างประสบการณ์ร่วมกัน ผา่นการจัด
กิจกรรม (Event Market) เพ่ือสร้างสรรค์พ้ืนที่ (Space) เฉพาะกลุ่มย่อยในการแสดงออกถึง 
อัตลักษณ์ร่วม (Group Identity) ของกลุ่มฮิปสเตอร์ ทําใหเ้กิดเป็นกระบวนการแลกเปลี่ยนและ
เรียนรู้ร่วมกันทั้งในทางตรงและทางอ้อม ผา่นการสื่อสารด้วยวัจนภาษาและอวัจนภาษาร่วมกันภายใน
กลุ่มย่อย (Sub-group) และเป็นการขยายเครือข่ายของวัฒนธรรมย่อยให้มีความมั่นคงและชัดเจน
มากย่ิงขึ้น สามารถต้านทานและคงอยู่ได้ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงและเคลื่อนไหวไปอย่างรวดเร็ว
ของวัฒนธรรมกระแสหลกัในสังคมไทย ทั้งน้ีฮิปสเตอร์มีการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ร่วมโดยทั่วไป 
ผ่านลักษณะดังต่อไปน้ี 

5.1.1.1 ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ (Social Status) ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มทีม่ี
กําลังในการซื้อสูงและอยู่ในกลุ่มชนช้ันกลางขึ้นไป มีรายได้อยู่ในระดับปานกลางและประกอบอาชีพที่
ทํางานได้โดยมีอิสระทางความคิด เช่น การประกอบธุรกิจส่วนตัว ครีเอทีฟโฆษณา นักออกแบบ
กราฟฟิก เป็นต้น เพ่ือต้องการรักษาสมดุลด้านเวลาในการดําเนินชีวิต การทํางานในลักษณะดังกล่าว
ทําให้สามารถจัดสรรเวลาได้อย่างยืดหยุ่น 
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5.1.1.2 รสนิยมในการแต่งกาย (Taste of Fashion) ฮิปสเตอร์มักแต่งกายด้วย
แฟช่ันแนววินเทจ (Vintage) ซึ่งไม่ได้จํากัดอยู่ที่สินค้ามือสองราคาแพงหรือของเก่า ของสะสมท่ีเป็น
สินค้าแบรนด์เนมเท่าน้ัน แต่รวมไปถึงสินค้ามือสองที่ราคาไม่สูงมากและมีขายทั่วไปตามแหล่งการคา้
สินค้ามือสองมากกว่าการเลือกซื้อสินค้าในหา้งสรรพสินค้า เช่น ตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์ และตลาด
นัดจตุจักรกรีน เป็นต้น และมรีสนิยมในการซื้อเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายที่มีลักษณะของการตัดเย็บ
ด้วยมือ (Handcraft) จากความชอบและความเหมาะสมของรูปแบบ ส ีลวดลาย โดยนิยมแต่งกาย
ด้วยสีโทนเย็น ได้แก่ สีขาว สดํีา สีเทา สีนํ้าตาล และสีนํ้าเงินเข้ม  

5.1.1.3 รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lfestyle) ฮิปสเตอร์น้ันนิยมใช้ชีวิตในแบบที่เรียบ
ง่าย ไม่ซับซ้อน ไม่มีแบบแผนเพ่ือกําหนดการใช้ชีวิตที่ชัดเจน เพราะต้องการอิสระในการใช้ชีวิตได้
อย่างยืดหยุ่นเต็มที่ และแสดงออกถึงพฤติกรรมการต่อต้านกระแสหลกั หรือความนิยมของคนส่วน
ใหญใ่นสังคม ทั้งลักษณะของงานอดิเรกหรือกิจกรรมยามว่างเช่ือมโยงไปในด้านศิลปะ ด้านดนตรี 
วรรณกรรมและภาพยนตร์โดยดนตรีที่ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยนิยมเปิดรับน้ันจะจัดอยู่ในรูปแบบ
ของดนตรีนอกกระแส ทั้งลักษณะของวงดนตรีสากลและไทยสากล เพราะรู้สึกว่าการฟังเพลงสนุกข้ึน 
จากการได้ค้นพบรูปแบบการทําเพลงใหม่ ๆ ทั้งการเขียนเน้ือร้อง การเรียบเรียงดนตรีและทํานอง วง
ดนตรีที่นิยมเปิดรับ ได้แก่ วงโมเดิร์นด็อก (Moderndog) วงอพาร์ตเมนต์คุณป้า (Apartment 
Khunpa) วง Coldplay เป็นต้น 

ด้านการเปิดรับสื่ออย่างภาพยนตร์น้ันพบว่า ส่วนใหญจ่ะนิยมเปิดรับภาพยนตร์ที่โรง
ภาพยนตร์ลิโด้และสกาล่า เพราะเห็นว่าภาพยนตร์ที่ได้นํามาเข้าฉายน้ัน ผ่านการคัดสรรมาแล้วว่าเป็น
ภาพยนตร์ที่ดี ทําให้เกิดมุมมองใหม่ ๆ สร้างแรงบันดาลใจในการใช้ชิวิตได้และมีความเหมาะสมกับ
รสนิยมของกลุม่ฮิปสเตอร์ ประเภทภาพยนตร์ที่นิยมเปิดรับน้ัน ได้แก่ ภาพยนตร์นอกกระแสหลกั  
สารคดีและภาพยนตร์ที่ได้รับรางวัลจากต่างประเทศ เป็นต้น 

ส่วนในด้านพฤติกรรมการอ่านพบว่า ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยมีความสนใจและ
ให้ความสําคญักับการอ่าน เพราะเห็นว่าการอ่านหนังสือเป็นประจําน้ันถือเป็นการพัฒนาระบบ
ความคิด ทัศนคติที่ดี การมองโลกในมุมมองที่แตกต่างในทางสร้างสรรค์ซึ่งนําไปสู่การเสริมสร้างอัต
ลักษณ์ทีแ่ตกต่างผ่านความคิดและทัศนคติที่เป็นของตนเอง ทั้งน้ีรูปแบบหนังสือที่อ่านจะแปรผันตาม
ความสนใจและความรู้สึกของตนเองในช่วงเวลาน้ัน เช่น วรรณกรรมร่วมสมัย บทความ ปรัชญา  
เป็นต้น  

นอกจากน้ียังพบว่าฮิปสเตอร์มีกิจกรรมยามว่างอ่ืน ๆ ที่น่าสนใจและมักมคีวาม
เช่ือมโยงไปถึงลักษณะของพฤติกรรมในการต่อต้านกระแสหลักหรือความต้องการหลุดไปจากกรอบ
สังคมบางประการ การพยายามหาทางหลีกหนีความรีบเร่งของวิถีชีวิตในเมืองใหญ่ ด้วยการดําเนิน
ชีวิตให้ช้าลง (Slow Life)  หรือการทํากิจกรรมต่าง ๆ ทีม่คีวามย้อนแยงกับความรีบเร่ง เช่น การ
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ท่องเที่ยวในเชิงนิเวศ (Ecotourism) การด่ืมกาแฟที่ชงด้วยวิธีการแบบดริป (Drip) การออกกําลังกาย
ด้วยการว่ิงและใช้จักรยานในชีวิตประจําวัน การถ่ายภาพที่เน้นให้ความสําคัญกับแสงธรรมชาติ
มากกว่าการปรับแต่งภาพผ่านโปรแกรมสําเร็จรูป (Application) เป็นต้น 

5.1.1.4 พฤติกรรมและการบริโภค (Behavior/ Consumer Behavior) คือ ฮิป
สเตอร์มีความชอบและหลงใหลในของเก่า ของหายาก มีพฤติกรรมการบริโภคสินค้ามือสอง ทั้งใน
รูปแบบของเครื่องแต่งกายและสินค้าตกแต่งบ้าน ชอบสินค้าทํามือ (Handcraft) รับประทานอาหาร
ปลอดสารพิษ เพราะเห็นว่าเป็นการช่วยสร้างความย่ังยืนและใส่ใจสิ่งแวดล้อมได้มากข้ึน ด้วยวิธีการ
ง่าย ๆ ทีส่ามารถทําได้ในชีวิตประจําวัน นอกจากน้ียังพบว่าฮิปสเตอร์มีพฤติกรรมการแสดงออกถึง
ความเป็นตัวของตัวเองผ่านทางสื่อสังคม (Social Media) ผ่านการแบ่งปันสถานะ (Status) และ
ภาพถ่าย เพ่ือบอกเล่าถึงเร่ืองราวและแสดงความคิดเห็นของตนเอง เพราะฮิปสเตอร์น้ันต้องการการ
ยอมรับจากคนในสังคมโดยเฉพาะอย่างยิ่งกับกลุ่มของฮิปสเตอร์ด้วยกันน่ันเอง  

5.1.1.5 ทัศนคติและมุมมองความคิด (Attitude) ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มคนทีม่ีความคิด
ก้าวหน้า ไม่ชอบยึดติดกับสิ่งเดิม ๆ ไม่ชอบความคิดที่ซับซ้อน มองโลกในแง่บวก คิดต่างอย่างริเร่ิม
สร้างสรรค์อยู่เสมอและมีความคิดต่อต้านกระแสหลัก เช่น การบริโภคนิยม เพราะฮิปสเตอร์เป็นกลุ่ม
คนที่มีความเป็นตัวของตัวเอง ชัดเจนในความคิดและความรู้สึกของตนเองตามหลักความเป็นจริงที่
เกิดขึ้นกับชีวิตในปัจจุบัน 

5.1.1.6 ความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองของฮิปสเตอร์ (Self-Identity) คือ ฮิปสเตอร์
น้ันมองฮิปสเตอร์ด้วยกันเองว่า ต้องเป็นคนท่ีมีความเป็นตัวของตัวเองทั้งภายในและภายนอก มีความ
ชัดเจนทั้งการแสดงออกผ่านการแต่งกายในแบบของตนเอง มีมุมมองความคิดและการใช้ชีวิตที่
สร้างสรรค์ โดยไม่เป็นการเบียดเบียนผู้อ่ืนและสิ่งแวดล้อมรอบตัว ตัวอย่างคนดังที่เป็นฮิปสเตอร์ เช่น 
อภิชัย ตระกูลเผด็จไกร (นักดนตรี) นวพล ธํารงรัตนฤทธ์ิ (นักเขียนบทภาพยนตร์ นักเขียนและผู้กํากับ
ภาพยนตร์) เป็นต้น (“ฮิปสเตอร์ มาแล้ว...เด็กแนว ต้องหลบ กระแสร้อนในโลกออนไลน์”, 2558)  

5.1.2 พฤติกรรมการสื่อสารของฮิปสเตอรใ์นกลุ่มเยาวชนไทย 
5.1.2.1 การเปิดรับสื่อสังคม (Social Media Exposure) เปิดรับสื่อจากช่องทาง

ออนไลน์เป็นหลัก โดยนิยมสือ่สังคมผ่านทางเฟซบุ๊ก (Facebook) อินสตราแกรม (Instagram) และ
ทวิตเตอร์ (Twitter) ตามลําดับเพ่ือเป็นการเปิดรับข่าวและข้อมูลที่ตนสนใจ ได้แก่ ข่าวสารประจําวัน 
ข้อมูลจากแฟนเพจ (Facebook Fan Page) ที่สนใจ เป็นต้น 

ฮิปสเตอร์มีพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก (Facebook) มากที่สดุ เพราะต้องการ
แสดงออกถึงตัวตนผ่านมุมมองความคิดและการแสดงความเห็นส่วนตัว สู่สังคมในพ้ืนที่สาธารณะ โดย
การแบ่งปันเรื่องราวส่วนตัวในชีวิตประจําวัน ผ่านการต้ังสถานะ (Status) และคําบรรยายรูปภาพหรือ
ภาพถ่าย (Caption) เช่น การเขียนต้องเคาะเว้นวรรคระหว่างตัวอักษรให้ห่างกัน การต้ังสถานะให้สั้น
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กระชับด้วยการใช้คําให้น้อยที่สุดและแบ่งจังหวะช่องไฟในการเขียนเป็นสามบรรทัด เป็นต้น เพ่ือให้
เกิดการยอมรับ ทําให้เกิดความแตกต่างและจดจํา จนได้รับการยอมรับเป็นผู้นําทางความคิดภายใน
กลุ่มและสังคมแวดล้อมของตนเอง ฮิปสเตอร์น้ันยังนิยมใช้อินสตราแกรม (Instagram) แบ่งปัน
ภาพถ่ายในภาพถ่ายที่มีโทนสอ่ีอนและจางกว่าภาพถ่ายปกติ มีการคลุมโทนสีและแสงในภาพถ่ายให้มี
ความใกล้เคียงกัน จะไม่ถ่ายภาพที่สีเข้มจัดเห็นความแตกต่างของสีได้อย่างเด่นชัด หรือสีโดดเด่น
ฉูดฉาดสดใส และมีการทวิตเตอร์ (Twitter) เน่ืองจากนิยมเปิดรับข้อมูลประเภทภาพมากกว่า
ตัวอักษร จึงมีพฤติกรรมการใช้สื่อที่เป็นข้อมูลภาพมากกว่าข้อมูลที่เป็นเน้ือหาหรือตัวอักษร ถ้าเป็น
ข้อมูลที่เป็นตัวอักษรก็จะต้องได้รับการย่นย่อใจความสําคญัให้กระชับ สัน้และง่ายต่อการทําความ
เข้าใจ 

5.1.2.2 รูปแบบการสื่อสารด้านวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ (Verbal Language) มี
ลักษณะการแสดงออกผ่านการพูดที่ค่อนข้างชัดเจน โดยฮิปสเตอร์ส่วนใหญ่ไม่ว่าจะเป็นเพศชายหรือ
เพศหญิง มักใช้คําสรรพนามในการเรียกแทนตนเองด้วยคําว่า “เรา” เพราะให้เหตุผลว่าเป็นการลด
ช่องว่างระหว่างวัยในการสนทนาและเป็นการลดข้อจํากัดเรื่องเพศ อีกทั้งยังเป็นการช่วยสร้างความ
สนิทสนมได้มากข้ึน มีการใช้ภาษาในลักษณะภาษาตามสมัยนิยม (Slang) ได้แก่ คําว่า “เก๋” หรือ “เก๋
เก๋” เป็นคําที่มักใช้เพ่ือแสดงความรู้สึกช่ืนชมส่ิงที่มีลกัษณะแปลกใหม่ และแตกต่างอย่างมีความคิด
สร้างสรรค์ คําว่า “คล”ู หรือ “Cool” เป็นคําที่ใช้อธิบายถึงความเป็นต้นตําหรับ (Original) มักใช้กับ
ลักษณะที่มคีวามเท่ เรียบง่ายแต่ดูดี ลงตัวและมีรสนิยมแบบฮิปสเตอร์ ซึ่งถ้าใช้กับบุคคลมักใช้กับเพศ
ชาย คําว่า “ชิค” เป็นคําที่มักใช้กับบุคคลที่เป็นเพศหญิง รวมถึงสิ่งของและสถานทีท่ีม่ีความแหวก
แนว สะดุดตามีส่วนผสมของการปรุงแต่งและออกแบบผ่านรสนิยมของรปูแบบแฟช่ันค่อนข้างจัดจ้าน 
มีลักษณะการผสมผสานสสีนัที่เด่นชัด แต่ให้ความรู้สึกถึงความลงตัวและดูดี และคําว่า “เฟ้ียว”  เป็น
คําที่ใช้อธิบายลักษณะของบุคคล สิ่งของหรือสถานที่ที่ทําให้เกิดความรู้สกึถึงความเท่ ทีไ่ม่ใช่ความเท่
ในลักษณะเครง่ขรึม เรียบง่าย  แต่เป็นความเท่ที่มีการแสดงออกถึงความสร้างสรรค์และให้ความรู้สกึ
สนุกสนาน  

ฮิปสเตอร์มีการสื่อสารด้วยการใช้ภาษาเฉพาะกลุ่ม (Argot or Private Language) 
เพ่ือแสดงถึงอัตลักษณ์ของกลุ่ม (Group Identity) และเป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมหลักในสังคม 
คําศัพท์ที่มีลักษณะเป็นภาษาทางเลือก เช่น คําว่า “เกิด” เป็นคําที่ใช้สื่อสารกันภายในกลุ่ม ใช้เมื่อมี
ความรู้สึกช่ืนชอบหรือช่ืนชมในลักษณะการแต่งกายของบุคคล ที่แสดงออกถึงความเท่ ลงตัวและดูดี 
สามารถใช้ได้ทัง้กับเพศชายและเพศหญิง เป็นต้น 

การออกแบบการเขียนที่ใช้ภาษาที่เป็นลักษณะการใช้คําเฉพาะตัว สื่อสารถึงมุมมอง
ความคิดของตนเอง ในรูปแบบสั้น ง่าย กระชับ และมักมีการใช้เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์ แฮชแทค 
(Hashtag) เพ่ือใช้ประกอบการเขียนเพ่ือต้ังสถานะ (Status) แสดงความคิดเห็น อารมณ์และ
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ความรู้สึกส่วนตัว รวมไปถึงคําบรรยายรูปภาพหรือภาพถ่าย (Caption) เช่น แฮชแทค คําว่าจบ หรือ
จอบอ ปิดท้ายในทุกการต้ังสถานะ (Status) การพิมพ์คําที่ต้องเติมตัวการันต์ต่อท้ายคํา การพิมพ์ซ้ํา
คําสองคร้ังในการสื่อสารคําทีต้่องการแสดงถึงความรู้สึก การพิมพ์คําว่าก็เช่นกันต่อท้ายข้อความใน 
แฮชแทค เป็นต้น ลงในสื่อสังคมของตนเองได้แก่ เฟซบุ๊ก (Facebook) และอินสตราแกรม 
(Instagram) เพราะต้องการสื่อสารถึงตัวตนและความคิดที่เรียบง่าย ก่อให้เกิดการจดจําถึง
ลักษณะเฉพาะในด้านภาษาและนําไปสู่การเพ่ิมขึ้นของผู้ติดตาม (Follower) ที่มากข้ึนตามลําดับใน
สังคมออนไลน์ 

ลักษณะการถ่ายภาพและภาพถ่ายของฮิปสเตอร์น้ัน พบว่ามีลักษณะเฉพาะที่
น่าสนใจ คือ มกัจะเป็นภาพถ่ายที่มีโทนสีอ่อนและจางกว่าภาพถ่ายปกติ มีการคลุมโทนสีและแสงใน
ภาพถ่ายให้มีความคล้ายคลึงกัน เพราะเมื่อแบ่งปันลงในสือ่สังคมของตนเอง จะทําให้เกิดเป็นลักษณะ
ที่เป็นหน่ึงเดียวกัน (Unity) ทั้งหมดและเกิดเป็นลักษณะเฉพาะที่ชัดเจนในการสื่อสาร  

5.1.2.3 รูปแบบการสื่อสารด้านอวัจนภาษาของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย (Non-
verbal Language) มีทิศทางในการสื่อสารผ่านภาษาท่าทาง จําแนกออกเป็น 2 ลักษณะ คือ การ
สื่อสารในแนวดิ่ง (Vertical) เป็นลักษณะของการสื่อสารอย่างเป็นทางการ ที่แสดงออกถึงการสร้าง
ปฏิสัมพันธ์ร่วมกันแบบระบบอาวุโส ที่มีการเคารพนับถือซึ่งกันและกัน และการสื่อสารในแนวราบ 
(Horizontal) เป็นการสื่อสารที่มีลักษณะยืดหยุ่น ใกล้ชิดและเป็นกันเอง แสดงออกให้เห็นถึงการสร้าง
ปฏิสัมพันธ์ร่วมกันแบบไม่เป็นทางการในการสื่อสาร 

ฮิปสเตอร์มีการใช้ระยะห่างในการสื่อสาร (Proxemics) เพ่ือแสดงออกถึงลักษณะ
ของทิศทางในการสื่อสาร ทีส่ะท้อนถึงรูปแบบความสัมพันธ์ผ่านการใช้พ้ืนที่และความเป็นส่วนตัว 
กล่าวคือ เมื่อความสัมพันธ์น้ันเกิดขึ้นในลักษณะที่ไม่เป็นทางการ เป็นการติดต่อสื่อสารระหว่างเพ่ือน
สนิทและเพ่ือนร่วมงาน ฮิปสเตอร์จะมีการใช้ระยะห่างระหว่างบุคคลที่แสงออกถึงความใกล้ชิด 
ความรู้สึกที่ดีต่อกัน หรือการมีระยะของความคุ้นเคย (Personal Distance) ซึ่งมีทิศทางการส่ือสาร
ในแนวราบ (Horizontal) แต่หากความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นน้ัน เป็นการติดต่อสื่อสารเพ่ือสร้างเครือข่าย
ทางสังคมท่ีมีทศิทางการสื่อสารในแนวด่ิง (Vertical) ฮิปสเตอร์จะมีการใช้ระยะทางสังคม (Social 
Distance) แสดงถึงระยะห่างระหว่างบุคคลที่จะเพ่ิมขึ้นตามความแตกต่างของอํานาจและความอาวุโส
ของคู่สนทนา 

ฮิปสเตอร์มีการใช้ภาษาร่างกายหรือการแสดงออกผ่านท่าทางประกอบการสนทนา 
(Kinesics) เป็นการเปิดเผยอารมณ์ในขณะที่ทําการสนทนา แสดงออกถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
โครงสร้างของภาษาร่างกายและภาษาพูด โดยฮิปสเตอร์น้ันจะมีการใช้ภาษามือประกอบการสนทนา 
เพ่ือเป็นการเพ่ิมนํ้าหนักในการบอกเล่าเรื่องราว เช่น การผายมือออกในบางจังหวะของการสนทนา 
เป็นการสื่อความหมายถึง ความเปิดเผย ชัดเจนและจริงใจต่อคู่สนทนา เป็นต้น  
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ฮิปสเตอร์มักใช้ภาษาร่างกายร่วมกันกับการใช้นํ้าเสียง (Paralanguage) 
ประกอบการใช้ถ้อยคําในการสนทนาระหว่างบุคคลและภายในกลุ่มย่อย เช่น เมื่อมีการสนทนาเกิดขึน้
ในลักษณะที่เป็นทางการ (Formal Communication) ซึง่เป็นการสื่อสารที่มีความแตกต่างของ
อํานาจระหว่างบุคคล ฮิปสเตอร์มักมีการใช้เสียงสูงตํ่าในการแสดงอารมณ์และความรู้สึก โดยมักใช้
เสียงสูงในการสื่อความหมายถึงความไม่เช่ือถือ การใช้เสียงเบาในการสื่อสารถึงความรู้สกึไม่มั่นใจ การ
ใช้เสียงตํ่าเมื่อเกิดความรู้สึกคลางแคลงใจหรือสงสัย และการใช้เสียงดังในการพูดหรือสนทนาเพ่ือ
แสดงถึงความมีอํานาจ ความมั่นใจในตนเองที่มีเหนือกว่าคู่สนทนานั่นเอง 

การทักทายด้วยการสัมผสั (Haptics) ก็นับเป็นอวัจนภาษาอีกรูปแบบหน่ึงที่ฮิป
สเตอร์ใช้ในการแสดงออกถึงความหมาย อารมณ์และความรู้สึก ตลอดจนทิศทางในการสื่อสาร 
กล่าวคือ ฮิปสเตอร์มักมีการทกัทายด้วยการยกมือและกอด เพ่ือแสดงถึงความสนิทสนม ใกล้ชิดของ
ความสัมพันธ์ที่มีทิศทางการส่ือสารในแนวราบ (Horizontal) และมักมกีารทักทายด้วยการไหว้  
การสัมผสัมือและหัวไหล่ เมื่อต้องการแสดงออกถึงความเคารพนับถือ ความแตกต่างของอํานาจ
ระหว่างคู่สนทนาที่มีทิศทางการส่ือสารในแนวด่ิง (Vertical) 

นอกจากน้ียังพบว่าฮิปสเตอร์ยังมีการสื่อสารผ่านเครื่องแต่งกาย (Clothing and 
Physical Appearance) ซึ่งนับว่าเป็นลักษณะการสื่อสารเชิงอวัจนภาษาที่สําคัญ ในการแสดงออกถึง
ลักษณะร่วม (Group Identity) ทางวัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ของกลุ่มฮิปสเตอร์ได้อย่างชัดเจน 
โดยฮิปสเตอร์ส่วนใหญม่ีการแต่งกายในลักษณะเรียบง่าย เน้นการสวมใส่เสื้อผ้าสีพ้ืน การคลุมโทนสี
ของเสื้อผ้าด้วยสีโทนเย็น และการนิยมเลือกสวมใส่เครื่องแต่งกาย ด้วยลักษณะลวดลายขวาง ลายทาง 
ลายตาราง รวมไปถึงรูปร่างลายพิมพ์เรขาคณิต 
 
5.2 อภิปรายผล 

ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า รูปแบบการสื่อสารของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย
น้ัน เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนผา่นและพัฒนารูปแบบทางวัฒนธรรมย่อยที่หลากหลายตามแต่ยุคสมัย มี
ลักษณะของการทับซ้อนกันทางวัฒนธรรมบางอย่าง จากการเพ่ิมเติม ลดทอนและหยิบยืมลักษณะใน
การดําเนินชีวิตบางประการมาปรับใช้ เพ่ือธํารงได้ซึ่งรูปแบบของวัฒนธรรมย่อยที่สามารถคงอยู่ได้ใน
สังคมปัจจุบัน เกิดการถ่ายทอดและเรียนรู้ร่วมกันระหว่างกลุ่มย่อย (Sub-group) ผ่านการสื่อสารจาก
ช่องทางที่รวดเร็วและหลากหลายมากข้ึน ทาํให้มีความสะดวก ง่ายดายและกว้างไกลมากย่ิงขึ้น ตาม
โอกาสและความสามารถในการเข้าถึงข้อมูลและแหล่งที่มาของข่าวสารของกลุ่มเยาวชนไทย โดยมักมี
การแปรผันตามสภาพทางสังคมและเศรษฐกิจเป็นหลัก ตลอดจนการบริทบทางสังคมด้านพ้ืนที่ที่
แตกต่างกัน ส่งผลถึงความสามารถในการเข้าถึงสถานที่และแหล่งรวมตัวทั้งจากการมีส่วนร่วมในพ้ืนที่
จริงและพ้ืนที่เสมือนที่แตกต่างกันไปด้วย จึงทําให้วัฒนธรรมฮิปสเตอร์มักมีโอกาสเกิดขึ้นกับเยาวชน



51 

ไทยในสังคมเมอืงใหญ่มากกว่าในท้องถิ่นหรือต่างจังหวัด และเมื่อทําการศึกษาภายใต้กรอบทฤษฎีมิติ
ทางวัฒนธรรม (Cultural Dimensions Theory) ของ Hofstede (1991) จึงพบว่าสังคมไทยโดยรวม
น้ันพบว่า สังคมไทย โดยเฉพาะอย่างย่ิงในสังคมเมืองใหญน้ั่น เป็นสังคมที่มีความแตกต่างในเรื่อง
อํานาจและสถานภาพที่สูง (High Power Distance) สะท้อนให้เห็น ถงึความไม่เสมอภาคระหว่างเพศ
ชายและเพศหญิง (Masculine) ฮิปสเตอร์จึงมีการใช้วัจนภาษา โดยการใช้สรรพนามแทนตนเองด้วย
คําว่า “เรา” ในภาษาพูด เพ่ือลดช่องว่างระหว่างวัยในการสนทนาและเป็นความพยายามลดข้อจํากัด
เร่ืองเพศที่แตกต่างกันในสังคม มีการใช้ภาษาในลักษณะภาษาตามสมัยนิยม (Slang) ได้แก่ คําว่า 
“เก๋” หรือ “เก๋เก๋”  “คลู” “ชิค” และ “เฟ้ียว”  เป็นต้น และมีการใช้ภาษาทางเลือกที่สะท้อนให้เห็น
ถึงความต้องการของวัฒนธรรมที่มีร่วมกันของกลุ่มย่อย ในลักษณะต่าง ๆ ผ่านการสื่อสารด้วยการใช้
ภาษาเฉพาะกลุ่ม (Argot or Private Language) เพ่ือแสดงถึงอัตลักษณ์ของกลุ่ม (Group Identity) 
และเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมหลักในสังคม เช่น คําว่า “เกิด” เป็นคําเฉพาะที่ใช้สื่อสารกันภายใน
กลุ่ม ใช้เมื่อมีความรู้สึกช่ืนชอบหรือช่ืนชมในลักษณะการแต่งกายของบุคคล ทีแ่สดงออกถึงความเท่ 
ลงตัวและดูดี ที่สามารถใช้ได้ทั้งกับเพศชายและเพศหญิงหรือแม้กระทั่งกับเพศที่สาม เป็นต้น ซึ่งจาก
การศึกษาพบว่าการใช้ภาษาตามสมัยนิยม (Slang) และภาษาเฉพาะกลุ่ม (Argot or Private 
Language) น้ันมักเกิดจากการคิดริเร่ิมสร้างสรรค์การใช้คาํศัพท์เหล่าน้ีจากกลุ่มฮิปสเตอร์เพศท่ีสาม 
เกิดการเผยแพร่และเรียนรู้ร่วมกันจนเกิดการยอมรับ เข้าใจและสามารถใช้สื่อความหมายร่วมกันได้
ภายในกลุ่มย่อย (Sub-group) ได้โดยไม่มีข้อจํากัดในการแบ่งแยกการใช้ด้วยเพศหรือวัย 

นอกเหนือจากน้ียังมีการใช้เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์ แฮชแทค (Hashtag) เพ่ือใช้
ประกอบการใช้ภาษาเขียนเพ่ือต้ังสถานะ (Status) แสดงความคิดเห็น อารมณ์และความรู้สึกส่วนตัว 
รวมไปถึงคําบรรยายรูปภาพหรือภาพถ่าย (Caption) ผ่านทางการสื่อสารในสื่อสังคม (Social 
Media) รวมไปถึงลักษณะการแต่งกายและรสนิยมที่มคีวามเฉพาะของรูปแบบและโทนสีของเคร่ือง
แต่งกาย เพ่ือต้องการสื่อสารถึงความเป็นลักษณะเฉพาะกลุ่ม (Collective Identity) แสดงออกถึง
การให้ความสําคัญกับการเรียนรู้ร่วมกันเป็นกลุ่ม (Referent Group) ทีม่ีความต้องการการยอมรับ
จากสังคมรอบข้าง (Collectivism) และต้องการให้ตนเองเป็นที่ยอมรับของกลุ่มย่อย (Subgroup) ที่
ตนอาศัยรวมอยู่ด้วย 

จากการศึกษายังพบอีก อัตลักษณ์ในรูปแบบการดําเนินชีวิตของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย
น้ัน คือ การกระทําร่วมกันระหว่างวัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ที่เกิดจากการทับซ้อนกันของ
ลักษณะทางวัฒนธรรมย่อยที่เคยเกิดขึ้นในอดีตบางอย่าง ในลักษณะของการหยิบยืมลักษณะรูปแบบ
การดําเนินชีวิตของวัฒนธรรมย่อยที่เคยเกดิขึ้นในอดีตบางประการมาพัฒนาและปรับใช้ให้เหมาะกับ
ยุคสมัยและวิถชีีวิตของเยาวชนไทยในสังคมปัจจุบัน แต่หากแก่นของวัฒนธรรมฮิปสเตอร์น้ันก็ยังคง
อยู่ คือ การต่อต้านกระแสหลกั ในประเด็นทางสังคมท่ีต่างกันออกไปในแต่ละยุคสมัย ซึง่พบว่าใน
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ปัจจุบันน้ัน ฮิปสเตอร์มีสนใจและตระหนักถึงปัญหาในประเด็นของสิ่งแวดล้อม จึงมีการแสดงออกผ่าน
ลักษณะการดําเนินชีวิตที่คํานึงถึงเร่ืองการใส่ใจสิ่งแวดล้อมและการสร้างสรรค์ความย่ังยืน เพ่ือสะท้อน
ความคิดและพฤติกรรมที่คํานงึถึงสิ่งแวดล้อม ลดการใช้พลังงานในการขั้นตอนผลิตเชิงระบบ
อุตสาหกรรม ด้วยการบริโภคสินค้ามือสอง ทั้งในรูปแบบของเคร่ืองแต่งกายและสินค้าตกแต่งบ้าน  
ช่ืนชมความเป็นด้ังเดิม (Originality) ด้วยการนิยมบริโภคสินค้าทํามือ (Handcraft) ทีผ่ลิตขึ้นจาก
วัสดุธรรมชาติที่ไม่ส่งกระทบต่อสิ่งแวดล้อม รับประทานอาหารปลอดสารพิษ เป็นการช่วยเสริมสร้าง
สุขภาพและช่วยแก้ไขปัญหาการใช้สารเคมีในการเกษตรได้อย่างย่ังยืน รวมไปถึงการมีพฤติกรรมการ
ใช้จักรยาน ที่เป็นการลดการปัญหามลภาวะเป็นพิษจาการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกข้ึนสูช้ั่นบรรยากาศ 
และการสร้างค่านิยมในการท่องเที่ยวในเชิงนิเวศ (Ecotourism) ให้เกิดขึ้นในสังคมไทย ที่สนุกและมี
ความสุขได้โดยไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมฮิปสเตอร์จึงมีลักษณะเป็นอัตลักษณ์ร่วม (Collective 
Identity) ของเยาวชนไทยที่เป็นการปลูกผังรากฐานในการดําเนินชีวิตที่แตกต่างอย่างสร้างสรรค์ และ
จุดประกายให้เกิดแรงขับเคลือ่นในการพัฒนาสิ่งแวดล้อมของประเทศไทยได้อย่างย่ังยืน  

แตกต่างจากการค้นพบในงานวิจัยเรื่อง Postmodern Authenticity and the Hipster 
Identity ของ Henke (2013) ที่พบว่าลักษณะของวัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ในสังคมอเมริกา  
ที่ฮิปสเตอร์มักถูกมองและวิพากษ์วิจารณ์ไปในทางลบว่าเป็นเบ้าหลอมของการบริโภคนิยม 
(Consumerism) จากการสรา้งอัตลักษณ์ที่แปลกใหม่ขึ้นมา เพ่ือเป็นตัวกําหนดกระแสนิยมและการ
ยอมรับของกลุ่มคนรุ่นใหม่ในอนาคต โดยการสื่อสารผ่านการโฆษณา (Advertising) เป็นตัวกระตุ้นให้
เยาวชนหลีกหนีความจําเจจากกระแสหลัก แสวงหาการบริโภครสนิยม เพ่ือสร้างความแตกต่างด้วย
การแสดงออกในทิศทางและลักษณะเฉพาะที่ถูกกําหนดไว้ร่วมกัน (Collective Identity) 

 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ควรศึกษาเชิงเปรียบเทียบวัฒนธรรมฮิปสเตอร์ในลักษณะของการศึกษาข้ามวัฒนธรรม 
(Cross-cultural) ระหว่างฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทยและกลุ่มเยาวชนสหรัฐอเมริกา เน่ืองจาก
รากฐานของวัฒนธรรมอิปสเตอร์น้ัน เกิดขึ้นในสังคมตะวันตก ซึ่งย่อมมคีวามแตกต่างทางวัฒนธรรม
อย่างชัดเจน เมื่อศึกษาเปรียบเทียบกับสังคมตะวันออก สามารถนําไปสู่การเกิดข้อค้นพบทาง
การศึกษาที่มีความหลากหลายและน่าสนใจมากข้ึน จากลกัษณะของวัฒนธรรมย่อย  
(Sub-culture) ที่มีความแตกต่างกันทางมิติของวัฒนธรรมของแต่ละชนชาติและรากฐานของ
วัฒนธรรมในการสื่อสาร  
 5.3.2 ควรศึกษาวัฒนธรรมย่อย (Sub-culture) ของกลุ่มฮิปสเตอร์ ในมติิของการสื่อสาร
ระหว่างวัฒนธรรม (Intercultural) เพ่ือให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางภาษา และวัฒนธรรม
รูปแบบใหม่ของสังคมอ่ืน ๆ ทีน่่าสนใจ เช่น ฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนญี่ปุ่น เป็นต้น 
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 5.3.3 ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบระหว่างกลุ่มอิปสเตอร์ให้มีความหลากหลายของช่วงวัยให้
มากข้ึน รวมไปถึงเพ่ิมสถานที่ในการเก็บรวบรวมข้อมูลให้มีความครอบคลุมด้านพ้ืนที่ เพ่ือเพ่ิมความ
ความหลากหลายและความน่าเช่ือถือ ตลอดจนความน่าสนใจของผลการวิจัยให้มีมากข้ึน 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร์ในกลุ่มเยาวชนไทย 
The Identity of Hipster among Thai youth 

 คําถามในแบบสังเกตการณ์และแบบสัมภาษณ์น้ีจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ (1) ลักษณะ
ทางประชากรศาสตร์ และลกัษณะทางสังคมของกลุ่มฮิปสเตอร์ไทย (2) ข้อสังเกตการณ์เก่ียวกับอัต
ลักษณ์ของฮิปสเตอร์ไทย (3) การสื่อสารและการเปิดรับสื่อของฮิปสเตอร์ไทย  โดยมีรายละเอียดของ
ข้อคําถามในการสัมภาษณ์และสังเกตการณ์ดังต่อไปนี้ 
 
ส่วนที่ 1 : คําถามเก่ียวกับลกัษณะทางประชากรศาสตร ์และลักษณะทางสงัคมของกลุ่มฮิปสเตอร์
ไทย 
1. เพศ       2. อายุ 
3. อาชีพ      4. ระดับการศึกษา 
5. ศาสนา 
 
ส่วนที่ 2 : ข้อสังเกตการณ์เก่ียวกับอัตลักษณ์ของฮปิสเตอร์ไทย 

อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
1. ลักษณะทางสังคมและ
เศรษฐกิจ 

  

1.1 คณุมีกําลังซื้ออยู่ในกลุม่ชน
ช้ันกลางขึ้นไปหรือไม่ จงอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
1. ลักษณะทางสังคมและ
เศรษฐกิจ 

  

1.2 คุณมีรายได้ปานกลาง มี
ขีดจํากัดทางการเงินหรือไม่ จง
อธิบาย 

  

1.3 คุณประกอบอาชีพที่ทํางาน
ได้โดยมีอิสรเสรีทางความคิด
หรือไม่ จงอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
1. ลักษณะทางสังคมและ
เศรษฐกิจ 

  

1.4 คุณมีโอกาสทางการศึกษา
หรือไม่ จงยกตัวอย่างและ
อธิบาย 

  

2. รสนยิมและลักษณะการ
แต่งกาย 

  

2.1 คุณมักจะสวมแว่นสายตา
กรอบหนาสีดําใช่หรือไม่ จง
อธิบายถึงเหตุผลประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
2. รสนยิมและลักษณะการ
แต่งกาย 

  

2.2 ในกรณีที่เป็นเพศชาย คุณ
มักจะนิยมไว้หนวดใช่หรือไม่ 
จงอธิบายถึงเหตุผลประกอบ 
 

  

2.3 คุณชอบสวมหมวกหรือไม่  
จงอธิบายถึงเหตุผลประกอบ 

  



60 

อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
2. รสนยิมและลักษณะการ
แต่งกาย 

  

2.4 คุณมักแต่งกายด้วยแฟช่ัน
ในแนวย้อนยุคหรือไม่ จง
อธิบายถึงเหตุผลประกอบ 
 
 

  

2.5 คําว่า “แฟช่ัน” สําหรับคุณ
เป็นแบบไหน จงอธิบายถึง
เหตุผลประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
2. รสนยิมและลักษณะการแต่ง
กาย 

  

2.6 แฟช่ันในแบบฮิปสเตอร์ 
สําหรับคุณเป็นแบบไหน เพราะ
อะไร 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 

  

3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.1 คิดว่าตัวของคุณเอง มี
บุคลิกภาพเป็นอย่างไร จง
อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.2 คุณคิดว่าจุดเด่น หรือ
ลักษณะเฉพาะใด ที่ทําให้คุณ
แตกต่างไปจากคนอ่ืน จงอธิบาย
และบอกเหตุผลประกอบ 
 
 

  

3.3 ในวันหยุด คุณชอบพา
ตัวเองไปอยู่ที่ไหน เพราะอะไร 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.4 กิจกรรมยามว่างและงาน
อดิเรกของคุณคืออะไร จง
อธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 

  

3.5 คุณช่ืนชอบศิลปะหรือไม ่ 
เพราะอะไร จงอธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 

  



64 

อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.6 ปกติคุณด่ืมกาแฟไหม ด่ืม
กาแฟอะไร และไปด่ืมที่ร้าน
ไหนบ่อยที่สุด 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 

  

3.7 คุณออกกําลังกายบ้าง
หรือไม่ 
ถ้าออกกําลังกาย นิยมเล่นกีฬา
ชนิดไหน เพราะอะไร จง
ยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.8 แนวดนตรีที่คุณนิยมเปิดรับ 
เป็นแบบไหน จงอธิบายและ
บอกเหตุผลประกอบ 
 
 

  

3.9 จงยกตัวอย่างวงดนตรีที่คุณ
ช่ืนชอบที่สุด 3 อันดับแรก 
พร้อมอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.10 คุณรู้จักวงดนตรีนอก
กระแสหรือไม ่ 
ถ้ารู้จัก คุณชอบฟังไหม เพราะ
อะไร 
จงยกตัวอย่างวงดนตรีและ
อธิบายเหตุผลประกอบ 
 
 

  

3.11 คุณชอบอ่านหนังสือ
หรือไม่ หนังสอืเล่มล่าสุดที่อ่าน
คือเรื่องอะไร เพราะอะไร จง
อธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.12 คุณชอบอ่านหนังสือแนว
ปรัชญาหรือไม่ เพราะอะไร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 

  

3.13 ภาพยนตร์ที่คุณรับชมเป็น
เร่ืองล่าสุดคือเรื่องอะไร เพราะ
อะไร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
3. ลักษณะทางจิตวิทยาและ
รูปแบบการดําเนนิชีวิต 

  

3.14 ภาพยนตร์ที่คุณช่ืนชอบ
เป็นประเภทไหน เพราะอะไร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

3.15 คุณมีของสะสมไหม 
ถ้ามีสิ่งที่คุณเลอืกสะสมคืออะไร 
เพราะอะไรจึงเลือกสะสมสิ่งน้ี  
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.1 คุณมักพกกล้องถ่ายรูปติด
ตัวอยู่เสมอหรือไม่ เพราะอะไร 
 
 
 

  

4.2 คุณมีทักษะการถ่ายภาพท่ีดี 
หรือไม่ อย่างไร จงอธิบายและ
บอกเหตุผลประกอบ 
 

  

 



70 

อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.3 คุณมีพฤติกรรมที่ขัดขืนต่อ
กรอบสังคมในบางอย่าง หรือไม่ 
อย่างไร 
จงยกตัวอย่างพฤติกรรมและ
อธิบายเหตุผลประกอบ 
 
 
 

  

4.4 คุณชอบต้ังคําถามและมี
ความสงสัยอยู่เสมอหรือไม่ เคย
สงสัยเรื่องอะไรบ้าง สงสัยแลว้
ถามใคร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.5 คุณชอบบริโภคสินค้าทํามือ 
(Handcraft) มากกว่าบริโภค
สินค้าแบรนด์เนม 
(Brandname) ใช่หรือไม่ จง
อธิบายและบอกเหตุผลประกอบ 
 
 

  

4.6 คุณมีความหลงใหลในของ
เก่า 
ของหายากหรือไม่ เพราะอะไร 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.7 คุณรับประทานอาหาร
ปลอดสารพิษหรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

4.8 คุณมีรูปร่างผอม แต่ไมใ่ช่
นักกีฬาใช่หรือไม่ เพราะอะไร 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.9 คุณแสดงออกถึงความเป็น
ตัวของตัวเอง ผ่านช่องทางสื่อ
สังคม (Social Media) หรือไม่ 
อย่างไร 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
 
 

  

4.10 คุณมีการใช้คําศัพท์
เฉพาะตัวหรือไม่ 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.11 คุณรักโลก ใสใ่จ
สิ่งแวดล้อม เน้นความย่ังยืนใน
การใช้ชีวิตหรือไม่ 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
 
 

  

4.12 คุณต้องการการยอมรับ
จากในสังคม โดยเฉพาะอย่างย่ิง
กับกลุ่มของตัวเองหรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.13 คุณเลือกบริโภคในสิ่งที่
เห็นว่าดีที่สุดเท่าน้ันหรือไม่ 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
 
 

  

4.14 คุณไม่ชอบยํ่าอยู่กับที่ 
หรือยึดติดกับสิ่งเดิม ๆ ใช่
หรือไม่ 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.15 คุณมีนิสยัประหยัด แต่รัก
ความสบายใช่หรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 

  

4.16 คุณชอบใช้ชีวิตไปกับสิ่งที่
ทําให้มีความสขุหรือไม ่
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
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 อัตลักษณ์ของฮิป
สเตอร ์

ลําดับที ่
รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์

4. พฤติกรรมและการบริโภค   
4.17 คุณรักการท่องเที่ยว ชอบ
ออกเดินทางใช่หรือไม่ จง
อธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

4.18 คุณสนับสนุนเรื่องสิทธิ
สตรีและความเท่าเทียมระหว่าง
เพศหรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
5. ทัศนคติ มุมมองความคดิ   
5.1 คุณมีความคิดก้าวหน้า
หรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

5.2 คุณต่อต้านกระแสหลกั
หรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
5. ทัศนคติ มุมมองความคดิ   
5.3 คุณมีอุดมคติทางการเมือง
ที่ต้ังอยู่บนพ้ืนฐานของความ
เสมอภาค และต้องการเสรีภาพ
ทางในการแสดงความคิดเห็น
ทางการเมืองหรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 

  

5.4 คุณมีความเป็นตัวของ
ตัวเองหรือไม่ อย่างไร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
5. ทัศนคติ มุมมองความคดิ   
5.5 คณุมีความริเร่ิมสร้างสรรค์
สิ่งใหม่อยู่เสมอใช่หรือไม่ 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
 
 
 

  

5.6 คุณมีอิสระทางความคิด
หรือไม่ 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
5. ทัศนคติ มุมมองความคดิ   
5.7 คณุมีมมุมองความคิดที่
แตกต่างหรือไม่ จงยกตัวอย่าง
และอธิบาย 
 
 
 

  

5.8 คุณมีความชัดเจนใน
ความคิดและความรู้สึกของ
ตนเองหรือไม่ 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
5. ทัศนคติ มุมมองความคดิ   
5.9 คณุไม่ตามกระแสหลกั แต่
มักเป็นผู้นํากระแสใช่หรือไม ่
เพราะอะไร 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
 
 
 

  

5.10 คุณยึดหลักของเป็นจริง 
อยู่กับความเป็นจริงหรือไม่ 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
5. ทัศนคติ มุมมองความคดิ   
5.11 คุณมองโลกในแง่บวก
เสมอใช่หรือไม ่จงอธิบายและ
บอกเหตุผลประกอบ 
 
 
 

  

5.12 คุณไม่ชอบความคิด
ซับซ้อน แต่หลงใหลในความ
เรียบง่ายใช่หรือไม่ 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
6. ความคิดเหน็   
6.1 คณุรู้จักคําว่า “ฮิปสเตอร์” 
หรือไม่ 
- ถ้าตอบว่ารู้จัก ถามต่อไปว่า
คืออะไร เคยได้ยินมาจากที่ไหน 
จงระบุแหล่งทีม่าด้วย 
- ถ้าตอบว่าไม่เคย ให้ผู้
สัมภาษณ์อธิบายความหมาย  
 
 
 
 

  

6.2 คําว่า “สโลไลฟ์” ใน
ความหมายของคุณคืออะไร 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
6. ความคิดเหน็   
6.3 สําหรับคณุ “ฮิปสเตอร”์ 
คือคนแบบไหน จงอธิบายและ
บอกเหตุผลประกอบ 
 
 
 
 

  

6.4 คุณมีเพ่ือนหรือคนที่รู้จกั ที่
คิดว่าเป็น “ฮิปสเตอร์” บ้าง
หรือไม่ 
- ถ้ามี เพราะอะไรถึงคิดเช่นน้ัน 
จงยกตัวอย่างและอธิบาย 
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อัตลักษณ์ของฮิปสเตอร ์
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
6. ความคิดเหน็   
6.5 ในความคิดของคุณ คนดัง 
(ดารา นักร้อง นักเขียน) คน
ไหนที่คุณคิดว่าเป็น “ฮิป
สเตอร์” 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
 
 
 

  

6.6 คุณรู้สึกอย่างไรกับคนที่คุณ
คิดว่าเป็น “ฮิปสเตอร์”  
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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ส่วนที่ 3 : การสื่อสารและการเปิดรับสื่อของฮิปสเตอร์ไทย 
 

การสื่อสารและการเปิดรับสือ่ 
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
1. การเปิดรับสื่อ   
1.1 ในหนึ่งวัน คุณเปิดรับสื่อ
จากสื่อจากช่องทางใดบ้าง 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

1.2 คุณเปิดรับสื่อในช่วงเวลา
ใดบ้าง 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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การสื่อสารและการเปิดรับสือ่ 
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
1. การเปิดรับสื่อ   
1.3 คณุเปิดรับสื่อจากช่องทาง
ใดมากที่สุด เพราะอะไร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

1.4 ประเภทของข้อมูล ข่าวสาร 
เน้ือหาในการสื่อสารที่นิยม
เปิดรับในแต่ละวันเป็นอย่างไร 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
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การสื่อสารและการเปิดรับสือ่ 
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
1. การเปิดรับสื่อ   
1.5 คุณเปิดรับข้อมูลเหล่าน้ัน
จากแหล่งข้อมลูใดบ้าง ระบุ
แหล่งที่มาของข้อมูล (เว็บไซต์ 
แฟนเพจ) 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 

  

2. การสื่อสาร   
2.1 ข้อมูลประเภทไหนที่กดไลค์ 
และแชร์บ่อยทีสุ่ด 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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การสื่อสารและการเปิดรับสือ่ 
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
2. การสื่อสาร   
2.2 ลักษณะของสถานะ 
(Status) ที่คุณชอบโพสต์ลง
ในเฟซบุ๊คเป็นประจํา เป็น
อย่างไร เพราะอะไร  
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
 
 
 

  

2.3 รูปถ่ายที่ชอบแบ่งปัน 
(Share) ลงในเฟซบุ๊คเป็น
ประจํา เป็นภาพประเภทไหน 
เพราะอะไร 
จงอธิบายและบอกเหตุผล
ประกอบ 
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การสื่อสารและการเปิดรับสือ่ 
ลําดับที ่

รายละเอียดการสังเกตการณ์ รายละเอียดการสัมภาษณ ์
2. การสื่อสาร   
2.4 ภาษาเฉพาะกลุ่ม (วัจ
นภาษา)ที่นิยมใช้ประจํา เป็น
อย่างไร เพราะอะไร จง
ยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
 
 
 

  

2.5 การสื่อสารผ่านอวัจนภาษา 
(การแต่งกาย ท่าทาง การ
แสดงออก) ทีนิ่ยมใช้เป็นประจํา
เป็นอย่างไร 
จงยกตัวอย่าง อธิบายและบอก
เหตุผลประกอบ 
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ประวัติผูเ้ขียน 
 

ชื่อ-นามสกุล    ศิวพร ศรีวะรมย์ 
อีเมล     meanminme@gmail.com  
ประวัติทางการศึกษา พ.ศ. 2556 จบการศึกษาปริญญาตรีนิเทศศาสตรบัณทิต

สาขาวิชาการโฆษณา (เกียรตินิยมอันดับ 1)  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
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