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บทคัดยอ 

 

 การศึกษาเรื่องการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ีที่สงผลตอความ

นิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง เปนงานวิจยัเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

กระบวนการทํางานเพลงในรูปแบบ D.I.Y (Do It Yourself) และกระบวนการสือ่สาร การสรางเน้ือหา

สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนอินด้ี วงสตูนดิโอ (Stoodio) โดยเก็บรวบรวมขอมูลจาก

บทความ บทสัมภาษณจากนิตยสารและอินเทอรเน็ต วิเคราะหเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage   

และทําการสมัภาษณเชิงเจาะลึกศิลปนเจาของวง 

 ผลการศึกษาพบวา วงสตูนดิโอเปนศิลปนทีม่ีการสรางสรรคผลงานดวยตนเอง ซึ่งมี

กระบวนการการทํางานเพลง และเผยแพรผลงานเพลงในรปูแบบของตนเอง ไมมีการคํานึงถึง

ผลประโยชนทางการคา โดมีการใช Facebook Fanpage เพื่อเปนชองทางการสื่อสารกบักลุมผูฟง 

และผูที่ตองการติดตองานแสดง, ติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง, ฝกทักษะในการ

สรางสรรคผลงาน, ลดคาใชจายกระบวนการผลิต และเพื่อหลีกเลี่ยงการแสดงความคิดเห็นผานทาง 

Facebook สวนตัว สําหรับกระบวนการสื่อสารน้ันวงสตูนดิโอใหความสําคัญกับกระบวนการทาง

ความคิด มากกวากระบวนการนําเสนอ โดยสิ่งที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage มาจากตัวตน 

ความรูสึกและความชอบที่แทจริงของศิลปนอินด้ีเจาของวงสตูนดิโอความสําเร็จของวงสตูนดิโอที่เกิด

จากการใช Facebook Fanpage เปนเพราะความนาสนใจในเน้ือหาสารที่นําเสนอผานทาง 

Facebook Fanpage ที่มีมิติในการนําเสนอเน้ือหาสารที่มากกวาบทเพลง มีกระบวนการทาง

ความคิดที่สะทอนผานเน้ือหาสารไดอยางชัดเจน ทําใหผูติดตามสามารถสรางความคิดที่เกิดจาก

เน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอนําเสนอไดอยางไรขีดจํากัด   

 

คําสําคัญ: การสื่อสาร, อินด้ี, Facebook Fanpage, D.I.Y (Do It Yourself) 
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ABSTRACT 

 

This qualitative research entitled “The Communication on Facebook Fanpage 

of indie Music Artists and Its Effects on the Popularity of Self-concept of Indie Music 

Artists and Songs” aims to examine the D.I.Y. (Do It Yourself) music production 

process, communication process, and content creation on Facebook Fanpage of the 

indie music artist named 'Stoondio'. The data was collected from features, interview 

columns on magazines and internet, contents on the facebook Fanpage as well as 

employing in-depth interview with the Stoondio music artist.  

The results of this study revealed that Stoondio is the indie music artist who 

creates its own products by itself. The artist has her own ways on music production 

process and song release with no commercial proposes. Stoondio utilizes Facebook 

Fanpage as a communication channel to its audiences and those who wish to contact 

for music events. Facebook Fanpage also serves as the medium for monitoring 

audiences’ feedback, practicing artist's creativity skills, reducing cost of production 

process and keeping away from commenting in the personal Facebook account.  

 For the communication process, Stoondio emphasizes more on the thinking 

process than the presentation one. The posted content on Facebook Fanpage is 

created from the self, sentiment, and affection of the Stoondio’s indie artist. The 

achievement of Stoondio as a result of using Facebook Fanpage come from the 

content’s attractiveness in which it presents more dimensions than the song lyrics.  

Stoodio also clearly expresses its thinking process through the posted content on the 

facebook Fanpage, resulting in the creation of limitless thoughts of the Fanpage 

followers. 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา  

เพลงอินด้ี (Indie Music) มาจากคําวา อินดิเพนเดนลาเบล (Independent Label) เปน

เพลงที่เกิดจากตัวตนที่แทจริงของศิลปนนักดนตรี งานเพลงที่เกิดข้ึนจงึมีความเปนอสิระ การทํางาน

เพลงของศิลปนเพลงอินด้ีจงึไมข้ึนกบัคายเพลงขนาดใหญ เน่ืองจากคายเพลงขนาดใหญมีแนวทางการ

ทําเพลงเพื่อตอบโจทยทางการตลาดมากกวา ดังน้ันเพลงอินด้ีจึงเปนเพลงที่มีความแตกตางในดาน

เน้ือหาเพลง ทวงทํานอง มีการผสมประสานแนวดนตรีทีห่ลากหลายกวาเพลงในกระแสหลกั (a day 

World of music, 2545)  

 ในตางประเทศเพลงอินด้ีไมไดหมายถึงแนวเพลง แตเปนระบบการทํางานเพลงที่ไมยึดติดกบั

คาเพลงขนาดใหญ เพลงอินด้ีอาจเปนแนวเพลง แรป, ฮิปฮอป, ปอป, อัลเทอรเนทฟี ฯลฯ (สมุาลี  

เจือประสิทธ์ิ, 2548)  

 ดังน้ันคําวา “อินด้ี” (Indie) จึงเปนสถานะ หรือสถานภาพของศิลปน หรือคายเพลง ที่มี

ระบบการทํางานตามที่กลาวมาขางตน ไมใชแนวดนตรีตามที่หลายคนเขาใจ 

 ในประเทศไทยกระแสการทําเพลงอินด้ีเริ่มเปนที่นิยมในชวงป พ.ศ. 2537 วงดนตรีที่ไดรบั

ความนิยมไดแก วงครับ (Crub), โมเดิรนด็อก (Modern Dog), วิเศษนิยม, คิดเนปเปอร (Kidnapper), 

สี่เตาเธอ, พราว (Proud) แตดวยปญหาเศรษฐกจิในชวงป พ.ศ. 2540 ทําใหคายเพลงขนาดเล็กที่

รองรับผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีตองปดตัวลง เน่ืองจากไมสามารถรับมือกบัตนทุนการผลิตได 

ชองทางการประชาสัมพันธผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีที่มีนอยไมสามารถเจาะกลุมผูฟงได 

ประกอบกบัคายเพลงขนาดใหญอยาง จีเอม็เอม็ แกรมมี่ และอารเอส โปรโมช่ัน เริ่มทําเพลงทีม่ีเน้ือหา 

แนวเพลง คลายกบัเพลงอินด้ีในยุคสมัยน้ัน คนฟงจึงหันมาฟงเพลงทีผ่ลิตจาก 2 คายใหญแทน ทัง้น้ีอาจ

เปนเพราะคายใหญทัง้ 2 คายมีชองทางการสื่อสารกับผูฟงทีห่ลากหลายทําใหเขาถึงกลุมผูฟงไดงาย  

(ปยะรัตน เนตรไสว, 2549) 

 พ.ศ. 2543 กระแสเพลงอินด้ีกลบัมาไดรบัความนิยมอีกครั้ง เมื่อคลื่นวิทยุที่มีช่ือวา Fat 

Radio (แฟต เรดิโอ) 104.5 MHz. นําเพลงอินด้ีมาเปด จนเปนที่นิยมจากผูฟง ศิลปนเพลงอินด้ีเริม่

สงผลงานเพลงมาเผยแพรทาง Fat Radio ในป พ.ศ. 2544 เปนชวงเวลาเฟองฟูของเพลงอินด้ี 

เน่ืองจากมีคายเพลงขนาดเลก็เกิดข้ึนมากมาย ดวยกาวหนาของเทคโนโลยี ทําใหตนทุนการผลิตตํ่า 

การทําเพลงจงึเปนเรื่องงาย และสะดวกข้ึน เปนเหตุใหศิลปนเพลงอินด้ีเริ่มเปนทีรู่จักของกลุมฟงเพลง

ทั่วไปมากข้ึน (พิสทุธิณี บัวทรัพย, 2551) กระแสความนิยมฟงเพลงอนิด้ีไมมีททีาวาจะลดนอยลงแต

อยางไร ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความนิยมของผูฟงทีม่ีตอ Fat Radio และศิลปนเพลงอินด้ีเองกเ็ริม่มีการ
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พัฒนาหาชองทางการสือ่สารใหม ๆ กับกลุมผูฟง เชนมกีารเผยแพรผลงานเพลงผานทาง Social 

Network (สังคมออนไลน) อยางเชนเว็บไซต myspace.com และเว็บไซต hi5.com วงดนตรีอินด้ี

หลายวงมีช่ือเสียงมาจากการใชเว็บไซต myspace.com อยางวง Desktop Error (เดสท็อป เออเรอ)  

วงการเพลงอินด้ีเกิดการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญอีกครัง้ในป พ.ศ. 2556 เมื่อคลื่นวิทยุที่เปนผู

บุกเบิกใหกระแสเพลงอินด้ีใหกลับมาไดรับความนิยมอยาง Fat radio ตองยุติการออกอากาศลงใน

วันที่ 25 ตุลาคม 2556 เน่ืองจากปญหาทางธุรกิจ ทั้งน้ีอาจเปนผลสบืเน่ืองมาจากผลงานเพลงของ

ศิลปนอินด้ีทผีลิตออกมาในชวงน้ีมีความแตกตางจากชวง 7- 8 ปที่ผานมา ทําใหผูฟงเลือกฟงเพลง

จากคลื่นวิทยุอื่น ๆ หรือฟงเพลงจากชองทางอื่น ๆ แทนวิทยุ ทําให Fat radio ขาดรายได จาก

โฆษณาจนตองปดตัวลง และเปลีย่นมาออกอากาศในรูปแบบออนไลน ควบคูไปกบัคลื่นวิทยุกระแส

หลัก โดยเปลี่ยนช่ือเปน Cat radio 94.5 MHz โดยลดเวลาการออกอากาศผานคลื่นวิทยุใหเหลือแค

ชวงเวลา 20.00 น. – 24.00 น. แตสามารถฟงออนไลนไดตลอด 24 ช่ัวโมง (กิตตินันท นาคทอง, 

2556)  

 การเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนกับ Fat Radio อาจไมใชปญหาใหญในเรื่องชองทางการสื่อสารของ

ศิลปนเพลงอินด้ี ปญหาที่แทจรงิเกิดจากพฤติกรรมการฟงเพลงที่เปลี่ยนไป มีชองทางการฟงเพลงใหม ๆ 

เกิดข้ึน ในยุคที่ผูคนนิยมใช Smart Phone (สมารทโฟน) เปนเครื่องมือสื่อสาร รสนิยมการฟงเพลงของ

คนไดเปลี่ยนไป แทบไมไดอาศัยคลื่นวิทยุในกาเปดรบัเพลงใหม ๆ ซึ่งสวนใหญเปดรับจากทาง Facebook 

(เฟซบุค) และ Youtube (ยูทิวบ) นอกจากน้ียังมีการดาวนโหลดเพลงทัง้ในแบบถูกกฎหมาย และละเมิด

ลิขสิทธ์ิ ซึ่งการพฒันาของรูปแบบการฟงเพลงนอกจากจะลดบทบาทของสื่อหลักแลว ยังสงผลตอยอด

จําหนายซีดีของศิลปนเพลงอินด้ี ไมใชแตศิลปนเพลงอินด้ีทีป่ระสบปญหาน้ีศิลปนเพลงที่สงักดัคายเพลง

ขนาดใหญก็ประสบปญหาน้ีเชนกัน แตสําหรับศิลปนเพลงทีส่ังกัดอยูกับคายเพลงขนาดใหญน้ันจะมรีายได

มาจากการแสดงโชว, การจัดคอนเสริต และการขายเพลงออนไลน ผานทาง iTunes, Deezer, AIS 

Music Store หรือทา True Combo ฯลฯ ซึ่งมีคายเพลงคอยดูแล  ตางจากศิลปนเพลงอินด้ี 

(Indiecampfire, 2557) 

ศิลปนเพลงอินด้ีรุนใหมจึงหันมาใช Social Network (สงัคมออนไลน) อยาง Facebook 

เปนชองทางการสื่อสาร และเผยแพรผลงานเพลง เพื่อใหไดเขาถึงกลุมผูฟง เน่ืองจากฟงกช่ังการใช

งานที่งาย และเปนที่นิยม มีอัตราการเติบโตของผูใชงานที่สงูข้ึน Facebook จึงเปนชองทางการ

สื่อสารที่ศิลปนเพลงอินด้ีเลือกใช Facebook ไมใชแคเพียงชองทางการสือ่สาร หรือสื่อที่สรางความ

บันเทงิใหกบับุคคลทั่วไปเทาน้ัน แตยังเปนเครื่องมือทางการตลาด Facebook Fanpage คือ

คุณสมบัติหน่ึงของ Facebook ที่มีไวเพื่อสรางพื้นทีส่ําหรับแสดงความคิดเห็น เปนทีร่วบรวมคนที่มี

ความชอบเหมอืนกัน หรือไวเปนชองทางการประชาสมัพันธ โดย Facebook Fanpage แยกตัว

ออกมาจาก Profile ปกติ ซึ่งปจจุบันผูมีช่ือเสียงหลายตอหลายคน เชน ดารา นักรอง นักการเมือง 
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นักเขียน รวมถึงศิลปนเพลงอินด้ี นิยมใช Facebook Fanpage เปนชองทางการสื่อสารกับคนทั่วไป 

(ภัทรา เรือ่งสวัสด์ิ, 2553) 

หากกลาวถึงศิลปนอินด้ีใช Facebook Fanpage เปนชองทางการสื่อสารเพื่อทีจ่ะไดเขาถึง

กลุมผูฟงไดโดยตรงอยางแทจริงน้ัน มเีพียงสวนนอยที่ใช Facebook Fanpage สื่อสารไดอยางมี

ประสิทธิภาพ วงสตูนดิโอ (Stoondio) เปนวงดนตรทีี่มลีักษณะการทํางานเพลงในรปูแบบศิลปนเพลง

อินด้ี แนวเพลงที่นําเสนอเปนแนวเพลง Dream Pop (ดรีม ปอป) เน้ือหาเพลงฟงงาย (นักเลงเพลง

สยาม, 2558) งานเพลงมีความโดดเดน แสดงถึงตัวตนศิลปน งานเพลงของวงสตูนดิโอ จึงเปนที่นิยม

ในหมูผูฟงเพลง วงสตูนดิโอเลือกใช Facebook Fanpage เปนหน่ึงชองทางในการสื่อสารกบักลุมผูฟง

เพลง ปจจุบัน (พ.ศ. 2558) Facebook Fanpage ของ Stoondio มีผูติดตามมากกวา 70,000 คน  

จากการจัดอันดับศิลปนเพลงอินด้ีหนาใหม ที่นาจับตามองในป 2013 ของเว็บไซต you2play 

ซึ่งเปนเว็บไซตที่มีช่ือในดานการนําเสนอผลงานเพลงของศิลปนเพลงใหม รวบรวมผลงานเพลงทกุ 

แนวดนตรีไวในเว็บไซต ไดจัดให วงสตูนดิโอติด 1 ใน 10 ศิลปนเพลงอินด้ีหนาใหมทีม่ีผลงานโดดเดน 

(“หัตถาครองพิภพ”, 2556) ซึ่งทั้ง 10 วงดนตรีอินด้ีหนาใหมที่นาจบัตามองมีการใช Facebook 

Fanpage ทําการสื่อสารทุกวง ซึ่งวงสตูนดิโอมผีูติดตาม Facebook Fanpage สูงสุดถึง 78,955 คน

รองลงมาเปนวง Kobe 27,673 คน และ Moving and Cut 16,393 คน   

 ปจจุบันวงสตูนดิโอ มผีลงานเพลงออกมาทัง้หมด 2 อัลบั้ม อัลบัม้แรกใชช่ือวา Lost – Unfound 

(ป พ.ศ. 2555) อัลบั้มที่สองใชช่ือวา PLURAL (ป พ.ศ. 2558) สําหรบัอลับัม้ชุดที่สองของ วงสตูนดิโอได

ถูกนําไปวางจําหนายในประเทศญีปุ่นดวย จึงเปนเหตุผลใหผูวิจัยมีความสนใจศึกษากระบวนการสราง

เน้ือหาสาร และการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปน

เพลงอินด้ี และผลงานเพลงตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี 

 

1.2 วัตถุประสงคในการวิจัย  

 1.2.1 เพื่อศึกษาการทํางานเพลงในรูปแบบ D.I.Y (Do It Yourself) ของวงสตูนดิโอ  

 1.2.2 เพื่อศึกษาวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ  

 1.2.3 เพื่อวิเคราะหกระบวนการสรางเน้ือหาและรปูแบบสารบน Facebook Fanpage ของ

วงสตูนดิโอ 

 1.2.4 ศึกษารูปแบบและเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 1.2.5 เพื่อวิเคราะหถึงความสําเรจ็ทีเ่กิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของ

วงสตูนดิโอ 
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1.3 กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

ภาพที่ 1.1: กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.4 ขอบเขตการวิจัย  

 การศึกษาการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ีวงสตูนดิโอ กําหนด

ขอบเขตการศึกษาดวยการเกบ็ขอมลูโดยการสมัภาษณ และวิเคราะหกระบวนการสรางเน้ือหาและ

รูปแบบสารบน Facebook Fanpage Stoondio ต้ังแตเดือน มกราคม – พฤศจิกายน 2558  

 

1.5 นิยามศัพท 

 1.5.1 ศิลปนเพลงวงสตูนดิโอ คือวงดนตรีที่ประกอบดวยสมาชิกไดแก โชติกา คําวงศปน (ตูน) 

รับหนาที่ทําเพลงและดนตรี และธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย) รับหนา เขียนบทความคูขนาดแตละบท

เพลงที่ตูนไดทําเพลงไว วงสตูนดิโอเปนศิลปนที่สรางสรรคผลงานเพลงดวยตนเอง ไมสังกัดคายเพลง  

ไมมีตัวแทนในการจัดจําหนายเพลง และใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการประชาสมัพันธ   

 1.5.2 ความนิยมศิลปนเพลงอินด้ี หมายถึง การไดรับการตอบสนองจากกลุมผูผานทาง 

Facebook Fanpage มีการขยายกลุมผูฟงเพิม่มากข้ึน เริ่มเปนที่รูจักผานทางสื่อหลงัอยางเชน วิทยุ 

โทรทัศน นิตยสาร และหนังสือพิมพ 

 

- ตัวตนของศิลปนเพลงอินด้ี 

- กระบวนการสรางเน้ือหาสารบน 

Facebook Fanpage Stoondio  

- รูปแบบ และเน้ือหาของสารที่ใช

สื่อสาร บน Facebook Fanpage 

Stoondio 

 

- ความเขาใจความหมายของ

เน้ือหาสาร 

- การตอบสนองของผูรบัสารที่

ติดตาม Facebook Fanpage 

Stoondio  
 

ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปน

เพลงอินด้ีวงสตูนดิโอ และผลงาน

เพลง 
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 1.5.3 กระบวนการการสรางเน้ือหาสาร หมายถึง ข้ันตอนและวิธีคิดขอความที่ใชสื่อสารรวม

ไปถึงข้ันตอน ระยะเวลา ชวงเวลา และความถ่ีที่ใชในการสงสารไปยังผูติดตามบน Facebook 

Fanpage 

 1.5.4 เน้ือหาของสาร หมายถึง ลักษณะตาง ๆ ของรูปแบบประโยค ขอความขนาดสั้นที่

ศิลปนเพลงอินด้ีตองการสื่อสารไปยังผูติดตามบน Facebook Fanpage เชนลักษณะประโยคที่แจงให

ทราบ, ประโยคบอกเลาที่แสดงใหรูสึกถึงอารมณความรูสึกผูสงสารหรือชวนใหผูไดรับสารนําไปคิดตอ, 

ประโยคคําถามที่ตองการคําตอบ หรือไมตองการคําตอบ      

 1.5.5 รูปแบบของสาร หมายถึง ประโยคหรอื ขอความขนาดสั้น รูปแบบสารในลักษณะอื่น ๆ 

เชนรูปภาพ เพลง สญัลกัษณตาง ๆ ที่แสดงอยูบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี 

 

1.6 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบัจากการวิจัย 

 1.6.1 เปนแนวทางสําหรบัศิลปนเพลงรุนใหมที่ตองการทําเพลงในรูปแบบ D.I.Y (Do It 

Yourself) และตองการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสาร 

 1.6.2 เปนแนวทางในการพัฒนาการสือ่สารของศิลปนเพลงผานทางสื่อออนไลนอยาง 

Facebook Fanpage 

 1.6.3 เปนแนวทางสําหรบัการสรางเน้ือหาสารที่นําไปสูความสําเร็จในการสื่อสาร 

   

 

 

 

 



บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

 ในการศึกษาเรือ่ง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสู

ความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” มีทฤษฎี กรอบแนวความคิด และงานวิจัยที่

เกี่ยวของดังน้ี 

 2.1 แนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี/ ดนตรีทางเลือก (Indie Music/ Alternative Music) 

 2.2 แนวคิดเรื่องเครือขายสังคมออนไลน Facebook  

 2.3 แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกับตนเอง และการสรางตัวตน 

   

2.1 แนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี/ ดนตรีทางเลือก (Indie Music/ Alternative Music) 

ดนตรีอินด้ี (Indies Music) เกิดในชวงศตวรรษที่ 1960 ใชเรียกดนตรทีี่แตกตางไปจากดนตรี

ยอดนิยมหัวใจของดนตรีประเภทน้ีคือปฏิเสธอุตสาหกรรมดนตรี มีลักษณะเดนคือ “ไมตามใจตลาด” 

และไมตองการอยูในกระแสพาณิชย ผลงานจากศิลปนอินด้ีไมวาจะเปนงานทางดานศิลปะตาง ๆ เชน 

ภาพยนตร ดนตรี ภาพศิลปะ สามารถสรางสรรคโดยใชแนวคิดที่เรียกวา D.I.Y. (Do It Yourself) คือ

เปนการทํางานที่ไมคํานึงถึงผลประโยชน แตจะยึดถือความคิดของตนเองเปนหลกั (จีเมคทีม, 2551 

อางใน กวิทธ์ิ ศรีสัมฤทธ์ิ, 2553) 

เพลงอินด้ีมีแหลงกําเนิดจากประเทศอังกฤษกอนทีจ่ะแพรหลายไปยังทั่วโลกในชวงปลายยุค 80 

และเขามาในประเทศไทยชวงกลางยุค 90 สถานีวิทยุเพลงสากลในประเทศไทยไดนําเพลงอินด้ีร็อค 

จากประเทศอังกฤษอยาง วงเดอะสโตนโรส (The Stone Roses) มาเปดออกอากาศทําใหผูฟงสนใจ 

และศึกษาหาขอมลูของศิลปนวงดังกลาวเพิ่ม ซึง่ในยุคน้ีวัฒนธรรมเพลงไทยถูกแบงออกเปน 2 สวน  

คือ เพลงปอปจากทางฝงอเมรกิา และกลุมเพลงแปลกใหมจากฝงประเทศองักฤษ เมื่อเพลงนอกกระแส 

จากฝงประเทศอังกฤษเริ่มเขามามีอทิธิพลในกลุมคนฟงชาวไทยทําใหเกิดกลุมวงดนตรทีี่ช่ือวา“โมเดิรน 

ด็อก” ที่มจีุดเริ่มตนมาจากการประกวดดนตรรีายการโคกมวิสกิอวอรด ประจําป พ.ศ. 2537 ซึ่งใน

ขณะน้ันยังไมมีการใชคําวา “อินด้ี” ในวงการเพลงไทย แตจะเรียกวา “อลัเทอรเนทีฟ” (Alternative) 

(ศุภวิชญ หงสทอง, 2552) 

การศึกษาเรื่องกระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินด้ี โดย ฐิติมา ธารารัตนกุล (2548) 

พบวากลุมศิลปนมีขนาดเลก็ ทํางานอยางมีอสิระ มเีอกลักษณหรือ ลกัษณะเฉพาะของวงแตละวงที่

แตกตางกันไป ไมวาจะเปนเรื่องของช่ือวง, บุคลิกลกัษณะของสมาชิกในวง, การแตงกาย, แนวดนตร,ี 

เน้ือหาเพลง, ข้ันตอนการทํางาน ตลอดจนรปูแบบการแสดงคอนเสริต การทํางานเพลงมีความเปน

อิสระเปนอิสระนอกจากน้ียังพบวากระบวนการสือ่สารกลุม สามารถสรางการดํารงไวซึ่งอัตลักษณ
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ใหกับศิลปนอินด้ีได เพราะกระบวนการสือ่สารกลุมมีทัง้แรงสนับสนุนที่ทําใหกลุมยังดําเนินตอไปได 

และแรงสกัดจะเปนการลดความเขมแข็งของอัตลักษณความเปนศิลปนอินด้ีลงไป แรงสนับสนุนที่ทํา

ใหศิลปนอนิด้ีดํารงอยูไดคือ การสรางเครือขายพันธมิตรของกลุมอินด้ีดวยกันเอง 

ในชวงยุคป พ.ศ. 2537 ประเทศไทยจะใชคําวา “อัลเทอรเนทีฟ” มีวงดนตรหีลายวงที่เปน 

ที่รูจกั และมีช่ือเสียงในยุคน้ันไดแก โมเดิรนด็อก, พราว, พาราด็อกซ, พอส ฯลฯ รวมถึงคายเพลง

อยางเบเกอรรี่มิวสิก หลงัจากน้ันเพียงไมกี่ปความนิยมในเพลงอลัเทอรเนทีฟก็เริ่มจางหาย และกลาย

มาเปนยุคของเพลงอินด้ี โดยที่คนในยุคอลัเทอรเนทีฟมีความเช่ือวา “อัลเทอรเนทฟี” น้ันไดฟน

กลับมากลายเปน “อินดิเพนเดนซ”(Independence) ซึ่งนักวิชาการในอังกฤษใชคํายอวา “Indie” 

สวนทางฝงอเมริกาใชคําวา “indy” แตในเมื่อไทยน้ันรบัมาทั้ง 2 คํา นักวิชาการในชวงน้ันมักจะเอา

คําวาอินด้ีมาตีความผิด เน่ืองจาก คําวา “เพลงอินด้ี” แทจรงิแลวไมใชแนวเพลงแตหมายถึงรูปแบบ

การทําเพลง ดังน้ันไมวาศิลปนน้ันจะทําเพลงแนวใดกเ็ปนเพลงอินด้ีไดทัง้หมด ถาเพลงน้ันเกิดจากการ

ความคิด และการลงมือทําดวยตนเองของศิลปน อยางอิสระไมข้ึนกับคายเพลง (เพชรภี ปนแกว, 

2552)  

 วิวัฒนาการของเพลงอินด้ีในประเทศไทยมีจุดกําเนินในป พ.ศ. 2537 เน่ืองจากเพลงไทยใน

ตลาดสวนใหญในเวลาน้ันเปนแนวดนตรีปอป (Pop Music) ที่เกิดจากคายเพลงขนาดใหญ เมื่อตลาด

เพลงมีความจําเจในเรื่องของแนวดนตรี จงึเปนที่มาของคายเพลงขนาดเลก็มีความเปนอสิระในการทํา

เพลง ไมเนนแนวทางการตลาด กลาวคือมีการทําเพลงที่แตกตางจากเพลงในกระแสหลกั ทําใหเกิด

ความหลากหลายในแนวดนตรี ในชางป พ.ศ. 2537 -40 ถือไดวาเปนยุคที่เพลงไทยอินด้ีมีความ

รุงเรือง มีศิลปนอินด้ีที่มีช่ือเสยีงเกิดข้ึนมากมาย ตัวอยางเชน ออด้ี, เดอะมสั, สี่เตาเธอ, พราว และ 

โมเดิรนดอก (โชคชัย เจี่ยเจรญิ, 2550 อางใน กวิทธ์ิ ศรีสัมฤทธ์ิ, 2553)  

 เพื่อหลีกเลี่ยงจากความเบื่อหนายจากเพลงกระแสหลัก ดนตรีอินด้ีจงึเกิดข้ึนมาเพื่อเปน

ทางเลือกใหกับผูฟง เน่ืองจากเพลงอินด้ีเกิดจากความสรางสรรคทางความคิด และความอิสระใน

กระบวนการการทํางานไมตรงตามความตองการของคายเพลงขนาดใหญ แนวดนตรีจึงไมไดรบัความ

นิยมจากผูฟงทั่วไป ประกอบกับชองทางการนําเสนอที่นอย ศิลปนตองอาศัยการนําเสนอดวยตนเอง

ทั้งน้ีแลวแตกําลังทรัพย และความตองการของศิลปนเพลงอนิด้ี (วราวุธ บูลกุล, 2550) 

การศึกษาเรื่องอัตลักษณของศิลปนผูทําเพลงอินด้ีไทยของ อนุสิกข ศิรินันท (2554) พบวา

จุดเริม่ตนของเพลงอินด้ีมาจากความเบื่อหนายเพลงในกระแสหลัก จนนํามาสูการสรางผลงานดวย

เสรีภาพของศิลปน การกําหนดอัตลักษณทั้งดานแนวเพลง เน้ือเพลง การแตงกาย สามารถแยกออก

ไดเปนปจจัยภายในซึ่งประกอบดวยรสนิยม และทัศนะคติ ปจจัยภายนอกประกอบดวยนโยบายของ

คายเพลง ปจจัยทางเศรษฐกจิ และทางสงัคม ที่มผีลในการสรางตัวตนของศิลปน เน่ืองจากการสราง
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ตัวตนไมไดเริ่มมาจากการเปนศิลปนอินด้ีต้ังแตเริ่มแรก แตเกิดจากเสรีภาพในการเลือก และสราง

ตัวตนโดยอาศัยปจจัยดังที่กลาวมา 

 ผลงานเพลงอินด้ีเปนการสรางสรรคผลงานเพลงในลักษณะ D.I.Y. กลาวคือการมีอสิระใน 

การสรางสรรคผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีทีเ่ริม่ต้ังแต กระบวนการการแตงเพลง เลนดนตรี รอง 

บันทึกเสียง รวมไปถึงข้ันตอนการจัดจําหนายที่ปราศจากเงือ่นไขทางการตลาด (วิชา เทศดรุณ, 2555) 

 ในแงของงานดนตรีคําวา “อินด้ี”  ไมไดหมายถึงแนวดนตรี แตหากเปนกระบวนการทําเพลง

ที่ตัวศิลปนมสีวนรวมในทุกข้ันตอน มอีิสระทางความคิด ดังน้ันศิลปนเพลงอินด้ีอาจจะสรางสรรคงาน

ออกมาเปนแนวเพลงแจซ, ปอป, ร็อค ฯลฯ คําวา “อินด้ี” บางครัง้ก็อาจถูกเจาะจงไปทีป่ระเภท หรือ

ซาวดดนตรีที่มีความแปลก และหลากหลาย  

 มิติทางวัฒนธรรมที่มีความสมัพันธกับโครงสรางและบรบิททางเศรษฐกจิสังคม มสีวนชวย

สรางความเขาใจความหมายทางอุดมการณจากผลผลิตของดนตรีอินด้ี เมื่อพจิารณาตามแนวทางของ

สํานักเบอรมิงแฮม พบวา วัฒนธรรมมีความสัมพันธอยางแยกกันไมไดกับ “อุดมการณ” และ“การ

สื่อสาร” ตามแนวคิดของสํานักเบอรมิงแฮม มองวาในดานหน่ึงวัฒนธรรมเปนวิถีของการผลิตซ้ํา  

และครอบงําทางอุดมการณ แตอีกดานหน่ึงในปรมิณฑลทางวัฒนธรรมน้ีเองที่จะเปนแหลงผลิตซ้ํา

อุดมการณของการตอตานระบบทุนนิยม โดยแหลงตอตานน้ันมาจากวัฒนธรรมระดับลางในสังคม 

(กาญจนา แกวเทพ, 2544) 

 การศึกษาเรื่อง “ดนตรีทําเอง” บทบาทของการเปนวัฒนธรรมยอยในดนตรกีระแสนิยม  

ผลการศึกษาของ มานนท  เอพาณิช (2546) พบวา ดนตรีทาํเอง หรือเพลงอินด้ีเปรียบเสมือนเปน

บทบาทของวัฒนธรรมยอยในดนตรีกระแสนิยม เพราะวัฒนธรรมยอย เกิดข้ึนเพื่อสะทอนคานิยม 

หลักของสงัคม ซึง่มาเติมเต็มชองวางที่ขาดหายไป แตดวยดนตรีอินด้ีเปนแนวดนตรีที่เปดกวางอสิระ 

การรวมตัวเปนกลุมกอนที่เกิดข้ึนทําใหเราเห็นภาพสะทอนของสงัคมโดยไมมสีิ่งใดปดกัน ทําใหดนตรี

อินด้ีกลายเปนดนตรทีี่อยูในกระแสนิยม              

Gramsci (n.d.) ไดใหขอเสนอถึงการตอตานและครอบงําทางอุดมการณที่ปรากฏอยูในสงัคม

วาผลประโยชนหรือฐานความรูที่ขัดแยงกันระหวางคนแตละกลุมแตละชนช้ัน เกิดจากการผลิต

วัฒนธรรมหรอือุดมการณของกลุมหรอืชนช้ันตนข้ึนมา ทําใหตางฝายตางตอสูตามอุดมการณ ตาม

วัฒนธรรมของตนเพือ่ใหอุดมการณหรือวัฒนธรรมกลายเปนสิ่งชอบธรรมในสังคม กลุมใดชวงชิงมีชัย

ชนะก็จะสามารถสถาปนาระบบความคิดของกลุมใหกลายเปนอุดมการณหลัก (Dominant Ideology) 

และเพือ่ใหอุดมการณหรือวัฒนธรรมน้ันดํารงอยูไดจึงตองมกีระบวนการผลิตซ้ําอยูตลอดเวลา Gramsci 

(n.d.) “การครอบครองความเปนเจาทางอุดมการณ” ซึ่งแนวคิดน้ีมองวาตราบใดที่ยังคงมีการครอบงํา

ทางอุดมการณ ยอมมีการตอตานในแบบตาง ๆ แทรกตัวอยูเสมอ                        
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ดังน้ันการปรากฏตัวข้ึนของสือ่ทางเลอืกตาง ๆ ในสงัคมรวมถึงดนตรีอินด้ี ถือไดวาเปน

กระบวนการตอสูเชิงอุดมการณ เพื่อทีจ่ะแทรกตัวเขาไปอยูในพื้นที่ของวัฒนธรรมหลกัที่มกีลุมนายทุน

ยึดกุมอํานาจไว ผูซึง่สรางระบบความคิดที่วาดนตรีไพเราะน้ันไดแกดนตรีประเภทที่ตลาดยอมรับและ

ตองการ โดยเรียกดนตรีประเภทอื่น ๆ วา “ดนตรีนอกกระแส” ทั้ง ๆ ทีม่ีวิธีการทํางานดนตรีที่

คลายกัน แตถูกเปรียบเทียบกันดวยบรรทัดฐานของผูประกอบการรายใหญเปนสําคัญ 

วิชา เทศดรุณ (2555) ศึกษาเรื่องการใชสือ่อินเทอรเน็ตเพื่อสงเสริมผลงานเพลงของศิลปน

เพลงอิสระ พบวาศิลปนเพลงอินด้ีจะทดลองเผยแพรผลงานเพลงตนเองใหกบักลุมเพื่อนเพื่อรบัฟงผาน 

ยูทูป โดยใชเฟสบุค และทวิตเตอรเปนชองทางการประชาสมัพันธ โดยอาศัยระบบการใชงานของ

เฟสบุคแฟนเพจเพื่อศึกษาขอมูลเชิงลึกของผูบริโภค เพื่อนําขอมูลที่ไดมาปรบัปรุงผลิตผลงานตอไป 

เพื่อพจิารณาลกัษณะการสรางสรรคงานเพลงของศิลปนอินด้ี ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเรื่องดนตรี

อินด้ี มาเปนกรอบในการวิเคราะห เพื่อสะทอกระบวนการทาํงานเพลงในลกัษณะ D.I.Y. ของศิลปน

เพลงอินด้ีทีผู่วิจัยไดทําการศึกษา  

 

2.2 แนวคิดเรื่องเครือขายสังคมออนไลน Facebook 

 เครือขายสงัคมทางสงัคม หมายถึง ความสมัพันธทางสังคมของบุคคล โดยมกีารติดตอสื่อสาร 

และแลกเปลี่ยนผลประโยชนกัน และกัน (Boissevain, 1974 อางใน เกษม นครเขตต, 2554)  

 เครือขาย (Network) หมายถึง กลุมบุคคลหรือกลุมองคกรที่สมคัรใจสื่อสาร หรือดําเนิน

กิจกรรมบางอยางรวมกัน โดยไมใหองคกร หรือบุคคลสญูเสยีความอิสระ (เสรี พงศพิศ, 2546)  

 เครือขายสงัคมออนไลนเปนสายใยความสมัพันธของกลุมคนในโลกออนไลน ที่สามารถ

เช่ือมโยงคนจากทั่วทุกมุมโลกเขาไวดวยกัน เครือขายสังคมออนไลนคือชุมชนที่ผูสงสารสามารถ

กําหนดเน้ือหาสารไดเอง แสดงความคิดเห็น และตอบโตที่มากวาการสื่อสารอื่น ๆ สามารถสรางสาร

ไปยังบุคคลหลาย ๆ คนพรอม ๆ กันได เปนการสื่อสารทีส่ามารถแสดงใหเห็นถึงพฤติกรรมของผูรบั

สารได (บัณฑิต รอดทัศนา, 2554) 

วิลาศ ฉํ่าเลิศวัฒน (2554) กลาวถึงเครอืขายสังคมออนไลนไววาเปนสังคมที่กลุมผูคนมา

นําเสนอสงที่สนใจรวมกัน เปนมากกวาการสื่อสารแบบสองทางเปนชองทางการสื่อสารระหวางหลาย ๆ 

คนพรอม ๆ กัน  

 Boyd และ Ellison (n.d. อางใน ภัทรา เรือ่งสวัสด์ิ, 2553) ใหคํานิยามของเครือขายสงัคม

ออนไลนไววาเปนการสรางเครือขายการสื่อสารจากปจเจกชน มีการเช่ือมตอขอมูลขาวสาร และ

แบงปนไปยังบุคคลอื่น ๆ  

ปวัตน เลาหะวีร (2553) กลาววาเครือขายทางสงัคม (Social Network) หมายถึงการมสีวน

รวมดวยกันไดทุก ๆ คนซึ่งคาดหวังวาผูติดตอกันเหลาน้ันจะมีแตความปรารถนาดี และมีสิง่ดี ๆ มอบ
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ใหแกกัน สังคมออนไลนจะชวยใหหาเพื่อทางอินเทอรเน็ตงายข้ึน สามารถสรางพื้นที่สวนตัวข้ึนมาเพื่อ

แนะนําตัวเองได เชน Facebook, Hi5, My Space 

 เว็บไซตเครือขายสังคมออนไลน (Social Network Sites) คือเว็บไซตที่ใหปจเจกบุคคลได

กระทําสิ่งตาง ๆ ไดดังน้ี (Boyd & Ellison, 2003 อางใน สาวิตรี ชีวะสาธน, 2554) 

 1) สรางขอมูลสวนตัวบนพื้นทีส่าธารณะ ภายใตระบบและขอบเขต 

 2) สามารแบงปนขอมูลไปยังบุคคลตาง ๆ ที่ติดตอสือ่สารกัน 

 3) สามารถกีดขวางการเช่ือมโยงของบุคคลภายในระบบได 

 เครือขายสงัคมออนไลน (Social Networking) มีพัฒนาการมาจากเว็บ Classmates.com 

และเว็บ SixDegrees.com ซึ่งเปนเว็บทีจ่ํากัดการทํางานเฉพาะนักเรียน เพื่อสรางประวัติขอมูลเพื่อ

ติดตอสื่อสาร แลกเปลี่ยนขอมลูกันเฉพาะในหมูนักเรียน ตอมาก็มีการพัฒนาข้ึนเรื่อย ๆ เพิ่มในสวน

ของผูควบคุมเน้ือหา และสามารถติดตอถึงกันเพิ่มมากข้ึน นับเปนจุดเริ่มตนของเครอืขายสังคม

ออนไลนในปจจบุันอยางเชน My Space และ Facebook (วิมลพรรณ อาภาเวท, สาวิตรี ชีวะสาธน 

และชาญ เดชอัศวนง, 2554) 

แกนหลกัของเครือขายสงัคมออนไลนประกอบดวย ขอมูลสวนตัวที่บุคคลสามารถกรอก

ขอมูลของตนเองได และเมื่อเช่ือตอกบัเครอืขายสังคมออนไลนแตละบุคคลจะตองกรอกขอมูลพื้นฐาน 

เชน อายุ ที่อยู ความสนใจ สิ่งตาง ๆ ทีเ่กี่ยวของกบัตัวเขา นอกจากน้ีผูใชงานสามารถนํารปูสวนตัว

แสดงหนาเว็บไซต หรือปรับแตงเน้ือหาไดตามใจชอบ เชน Facebook (สาวิตรี ชีวะสาธน, 2554, 

หนา 13-14)  

 นอกจากน้ีผูใชยังสามารถระบหุรือแสดงความสัมพันธกบัผูอืน่ที่อยูในระบบไดโดยการกําหนด

ช่ือที่แตกตางกันไป แตนิยมใชไดแกคําวา “Friends” “Contacts” หรือ “Fans” เครือขายสังคม

ออนไลนสวนใหญมีการยืนยันสถานะความสัมพันธระหวาง 2 ฝาย แตบางเครือขายก็ไมมีการยืนยัน

ความสัมพันธตอเมื่อการยินยอมใหติดตาม ซึ่งการแสดงความสัมพันธเปนองคประกอบสําคัญของ

เว็บไซตเครือขายสังคมออนไลน นอกจากขอมูลสวนตัว เพื่อน การแสดงความคิดเห็น ผูใชงานสามารถ

สงขอความทีเ่ปนสวนตัวไปยังผูทีท่ําการติดตอสื่อสารไดอกีดวย บางเว็บไซตสามารถแบงปนรูปภาพ 

วิดีโอ หรือสามารถสรางบล็อก และสามารถใชงานผานโทรศัพทมือถือทีร่องรบัเครอืขายอินเทอรเน็ต

ไดอีกดวย ตัวอยางเชน Facebook, My Space และ Cyworld  

 การเกิดข้ึนและเติบโตของเครือขายสังคมออนไลนน้ีมาจากการพฒันาทางเทคโนโลยี 

เทคโนโลยีอินเทอรเน็ตจากเว็บ 1.0 (เว็บเน้ือหา) มาสูเว็บ 2.0 (เว็บเชิงสังคม) ซึง่ จุดเดนของเว็บ 2.0 

คือ การที่ผูใชสามารถสรางเน้ือหาบนอินเทอรเน็ตไดเอง โดยไมจํากัดวาจะตองเปนทีมงานหรือผูดูแล

เว็บไซต ซึ่งเรียกวา User Generate Content ขอดีของการที่ผูใชเขามาสรางเน้ือหาไดเอง ทําใหมีการ

ผลิตเน้ือหาเขามา มาเปนจานวนมาก และมีความหลากหลายของมุมมองความคิด เพราะจากเดิมผูดูแล



11 

จะเปนคนคิดและหาเน้ือหามาลงแตเพียงกลุมเดียว นอกจากน้ีผูใชยังเปนผูกําหนดคุณภาพของเน้ือหา 

โดยการใหคะแนนวาเน้ือหา ใดที่ควรอานหรือเขาไปเรียนรูไดเอง โดยเว็บ 2.0 จะเนนที่ชุมชนใหผูใช 

ไดอาน และเขียน สามารถแบงปนเน้ือหากันได (วิลาศ ฉํ่าเลศิวัฒน, 2554)  

 จากการศึกษาเกี่ยวกับเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนของ วิมลพรรณ อาภาเวท และคณะ

(2554) สรุปวาเว็บไซตเครอืขายสังคมออนไลนเปนซอฟตแวรที่ใชงานระบบอินเทอรเน็ตเพื่อตอบสนอง

ไลฟสไตลของบุคคลที่ใหเวลากบัการใชงานอินเทอรเน็ตมากข้ึน จนกลายเปนสงัคมออนไลน ทั้งน้ีเพื่อ

เปนการแลกเปลี่ยนขอมลู หรือเผยแพรขอมูลสวนตัว บทความ รูปภาพ ผลงาน การแสดงความคิดเห็น 

และแลกเปลี่ยนประสบการณ หรอืความสนใจอื่น ๆ รวมกัน เปนแหลงขอมลูทีเ่กิดจากการสรางขอมลู

รวมกัน  

 เว็บ 2.0 ยุคแหงการสื่อสารสองทาง จึงเปนสื่อหลกัทีนํ่ามาซึง่ความ เปลี่ยนแปลงจนเกิดการ

ปฏิวัติรูปแบบเทคโนโลยีสูเว็บเซอรวิสหลายอยาง จาก ไอซคิีวและเพิรชในยุคเริ่มแรก ตามมาดวย 

เอ็มเอสเอ็น ไฮไฟฟ มายสเปซ มลัติพาย จนมาถึงเฟซบุค ตามการพฒันาของเว็บ 2.0 การสื่อสารแบบ

สองทางจงึเปน ที่มาใหเกิดการพฒันาเครอืขายสังคมออนไลน เพื่อเปนชองทางในการเขาถึงตามความ

ตองการของผูใชทีม่ีรวมกัน จะเห็นไดจากปรากฏการณของเครือขายสังคมออนไลนเกิดข้ึนมาจาก

ดิจิทัลแพลตฟอรม (Digital Platform) ของอินเทอรเน็ต ซึ่งแสดงใหเห็นวาผูใชมพีฤติกรรมการใชงาน 

ดังน้ี (เศรษฐพงศ มะลสิุวรรณ, 2553) 

 1) การติดตอสื่อสาร (Connecting) รูปแบบการติดตอสื่อสารที่เปลี่ยนไป  

 2) การแสดงตัวตน (Self Expression) การแสดงตัวตนในสงัคมออนไลน  

 3) การหาความรู (Knowledge) การสืบคนหาขอมูลความรูตาง ๆ  

 4) ความบันเทิง (Entertainment) การเปดรบัความบันเทิงผานดิจิทลั  

 5) รูปภาพ (Photo) การแบงปนรูปภาพใหเพื่อนดู  

 เครือขายสงัคมออนไลนเปนการสื่อสารโดยใชอินเทอรเน็ตเช่ือมโยง โดยมีคอมพิวเตอรเปน

สื่อกลาง เปนไปในลกัษณะการสื่อสารผานสื่อกลางคอมพิวเตอร (CMC)  โดย Walther (n.d. อางใน 

กิตติ กันภัย, 2543) ไดนิยามความหมายของ Computer-Mediated Communication (CMC) 

หมายถึงการประชุมโดยใชคอมพิวเตอร และไปรษณียอิเล็กทรอนิคส ซึ่งสามารถเกิดข้ึนในเวลาเดียวกัน 

หรือตางเวลากัน โดยผูสงสารใหรหสัไปยังเน้ือหาสารผานทางคอมพิวเตอรของผูสงสารไปยังคอมพิวเตอร

ของผูรับสาร CMC เปนสื่อที่ไมติดเงื่อนไขทางดานเวลา ผูสือ่สารสามารถกระทําการใด ๆ กบัเน้ือหาสาร 

ก็ได โดยมีคอมพิวเตอรเปนเครื่องรบัและลําเลียงขาวสาร ดังน้ันคอมพิวเตอรจึงเปนสื่อกลางในการสื่อสาร

ระหวางบุคคล แตการสื่อสารผานคอมพิวเตอรน้ันจะไมสามารถเกิดข้ึนไดหากไมมีสื่ออินเทอรเน็ต 
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ตามแนวคิดเรื่องการสือ่สารผานสื่อกลางคอมพิวเตอร (CMC) เปนทีม่าของสังคมใหมทีเ่รียก

กันวา “สังคมไซเบอร” (Cybersociety) เราสามารถเรียกชุมชนน้ีไดวาเปน “ชุมชนเสมือนจริง” หรือ 

“ชุมชนออนไลน” (Virtual Community) เปนการรวมกลุมทางสงัคมทีม่ีความสนใจ มเีปาหมายและ

ความคิดเห็นในเรือ่งเดียวกัน โดยมกีารปฏิสัมพันธผานทางไซเบอรสเปซ ไรเงื่อนไขทางภูมิศาสตร  

ไรอุปสรรคทางดานเวลา ทําใหสามารถนําไปสูการสานตอความสัมพันธในชีวิตจริงได (พสิุทธิณี  

บัวทรัพย, 2551) 

การเกิดข้ึนของชุมชนออนไลน นําสูการสรางความหมาย และผลิตรหสัอันกอใหเกิดความ

เขาใจเฉพาะกลุม ในยุคแหงขอมลูขาวสารรูปแบบของชุมชนออนไลนไดถูกพัฒนาไปตามเทคโนโลยี 

การรบัเอาเทคโนโลยีเว็บ 2.0 เขามาทําใหเกิดเปนชุมชุมออนไลนรูปแบบใหมทีเ่รียกวา Community 

2.0 ซึ่งชวยเสรมิสรางความสมัพันธในชุมชนออนไลนใหแข็งแกรงข้ึน 

ประเภทของเครือขายสงัคมออนไลน สามารถแยกไดอยางชัดเจนเน่ืองจากผูสรางสงัคม

ออนไลนแตละประเภทตางคิดพฒันาเพือ่ตอบสนองความตองการของผูใชอยางตอเน่ือง ซึ่งเว็บไซต 

ไมโครแบรนดไดจัดประเภทของเครือขายสังคมออนไลนไวดังน้ี (“ไมโครแบรนด”, 2556) 

1) ประเภทเครอืขายออนไลนแบงตามรูปแบบ  

 1.1) บล็อก (Blog) เปนชุมชนที่รวบรวมบล็อกหลาย ๆ บล็อกเขาไวดวยกันสามารถ

เช่ือมโยงผูเขียนไดเปนสงัคมขนาดใหญ เช่ือมโยงผูอานกบัผูเขียนไดโดยการแสดงความคิดเห็น 

 1.2) ไมโครบล็อก (Microblog) เปนเว็บไซตขนาดเล็ก ใชสงขอความสั้น ๆ เพียงไมกี่

ประโยค ตัวอยางเชน Twitter 

 1.3) โซเชียลเน็คเวิรค (Social Network) ถูกสรางมาเพื่อเปนสังคมออนไลน มี

จุดเดนที่การสรางเน้ือหาสารหรือ Content ทั้งขอความ รูปภาพ และวิดีโอ มีฟงกช่ันในการแสดง

ความรูสึก ผูใชงานสามารถมีสวนรวมไดเชน การกดถูกใจ การแบงปน และการแสดงความคิดเห็น 

ไดแก Facebook 

 1.4) โซเชียลบุคมารค (Bookmark Social) เปนทีเ่ก็บเว็บไซตที่เราช่ือชอบเพื่อ

เอาไวชมที่หลัง แตเมื่อมีสงัคมออนไลนเราจะสามารถแบงปนที่อยูของเว็บไซต หรอื URL ได 

2) ประเภทเครอืขายสังคมออนไลนแบงตามวัตถุประสงค 

 2.1) เผยแพรตัวตัน (Identity Network) มุงเนนการเสนอตัวตนของผูใชงาน 

ภาพถายของตัวเอง หรอืสงที่ช่ืนชอบ สนใจ ความคิดเห็น ความรูสึกที่มีตอสิ่งตาง ๆ เว็บไซตที่มี

ลักษณะดังกลาวไดแก Facebook, Myspace เปนตน                                                                                                                           

 2.2) เผยแพรผลงาน (Creative Network) เนนไปทีผ่ลงานของเจาของ มากกวา

ตัวตนสวนมาเครอืขายสงัคมออนไลนประเภทน้ีมักรวมผูที่ทาํงานประเภทเดียวกันไว เชนเว็บไซตที่

รวมเฉพาะนักเขียน 
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 2.3) ความสนใจตรงกัน (Interested Network) เว็บไซตทีร่วมผูที่มีความสนใจ

เดียวกันเอาไว โดยผูทีส่นใจน้ันไมจําเปนตองเปนเจาของผลงาน เปนเพียงแคผูติดตาม 

 2.4) โลกเสมอืน (Virtual Life) เปนลักษณะการจําลองตัวตนผูใชงานเปนตัวละคร

ตัวหน่ึง หรือสถานการณสมมุติ โดยสามารถพูดคุยสื่อสารกบัตัวละครสมมุติตัวอื่น ๆ ได 

 นอกจากน้ียังสามารถจําแนกหมวดหมูของสังคมออนไลนไดตามบทบาทโดย

พิจารณาจากการเขาใชได 6 กลุม (อิสริยะ ไพรีพายฤทธ์ิ, 2550) 

 1) เปนลกัษณะการการแสดงตัวตนภาพลักษณของตนเอง  

 2) เปนลกัษณะการเผยแพรผลงาน 

 3) เปนการรวมตัวโดยอาศัยความสนใจเดียวกัน 

 4) เปนกลุมเครือขายการทํางาน 

 5) เปนลกัษณะโลกเสมือน มีการสวมบทบาท 

 6) ใชในอาชีพ 

 สําหรับเครือขายสงัคมออนไลนที่ไดรบัความนิยมในประเทศไทยไดแก www.facebook.com 

เปนบริการเว็บบลอ็กที่ใชคนหาเพื่อน พรอมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอยางกวางขวาง ในยุคที่อินเทอรเน็ต

กําลังไดรบัความนิยมจึงเกิดการพัฒนาจากยุคแรกที่เรียกวายุคของ web 1.0 ที่มีลักษณะการนําเสนอ

ขอมูลเพียงดานเดียว มาเปนยุคของ web 2.0 เปนยุคทีอ่ินเทอรเน็ตมีศักยภาพไดการใชงานมาข้ึน 

ผูใชงานสามารถมีการโตตอบกับได สามารถสรางเน้ือหาเองได และแลกดเปลี่ยนกระจายขอมลูกันไดทั้งใน

ระดับบุคคล หรือกลุมบุคคล จนกลายเปนเครอืขายสังคมออนไลน (นุชรีย แผนทอง, 2555) 

 Facebook (เฟสบุค) จัดเปนเว็บ 2.0 ที่ไดรับความนิยมตอเน่ืองยาวนานกวา 10 ป เน่ืองจาก 

Facebook เปนเว็บประเภท Social Network ที่ใชงานงายมีฟงกช่ันการใชงานที่หลากหลาย เว็บไซต 

facebook.com กอต้ังโดย มารก ซกัเคอรเบิรก ในป พ.ศ. 2547 ในขณะที่กําลังศึกษาที่มหาวิทยาลัย

ฮารวารด โดยเริ่มแรกน้ัน เว็บไซต facebook.com เปดใชงานเฉพาะนักศึกษาในมหาวิทยาลัยแตตอมา

ไดรับความนิยมเพิม่มากข้ึน จงึไดมีการขยายตัวออกไปตามมหาวิทยาลัยตาง ๆ ทั่วสหรัฐอเมริกา และ

ในชวงป พ.ศ. 2549 เว็บไซต facebook.com ไดขยายฐานผูเลนมายังกลุมผูใชอินเทอรเน็ตทั่วโลก (กฤ

ติน ยงปรีชา, 2554 หนา 62-69) 

 นอกจากน้ี กฤติน ยงปรีชา (2554) กลาวถึง จุดเดนของเว็บไซต facebook.com วามี

รูปแบบการใชงานที่หลากหลาย คือทัง้แบบ Profile หรือเรยีกอีกช่ือวา Personal Page เปนการใช

งานสวนบุคคล มลีักษณะคลายกับ Social Networking ทั่ว ๆ ไป คือมีระบบการจัดการเกี่ยวกบั

เครือขายเพือ่น, มีระบบ Chat (พูดคุยออนไลน), สามรถแตงหนาตาของ Profile ดวย Application 

ตามสไตลของผูใชงาน และสามารถแบงปนสิง่ตาง ๆ ไดมามาย เชนรูปภาพ วิดีโอ การแสดงความ
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คิดเห็น ฯลฯ นอกจากน้ียังมรีะบบการใชงานแบบ Fanpage หรือทีเ่รียกอีกอยางวา Facebook 

Business Page สําหรับผูใชงานที่ตองการใหเพื่อนสมาชิกใน Facebook ไดเขามาเปนแฟนคลับ 

โดยระบบน้ีจะไมมีการจํากัดจํานวนสมาชิก สําหรับการใชงานแบบ Fanpage เหมาะกบัการ

ประชาสมัพันธ ตัวบุคคล, สินคา, บริษัท, องคกร, ชุมชน หรอืกลุมคนที่มีแนวคิดที่เหมือนกัน  

 Facebook เปนเว็บไซตทีม่ีจุดเดนเรื่องการติดตอสื่อสาร และการทีส่มาชิกสามารถแสดง

ตัวตน และบอกเลาเรื่องราวตาง ๆ ได เพื่อใหบุคคลที่มกีารเช่ือมโยงกันในระบบไดรับรู โดยการเขียน

ขอความผานกระดานขอความหรือ หนา Wall ที่เรียกอีกอยางวาสถานะ หรือ Status โดยขอความ

น้ันจะเผยแพรปรากฏยังหนาแรก หรือ New Feed ของผูทีท่ําการติดตามเปนเพื่อนกันอยูในเครือขาย 

ซึ่งผูที่ติดตามน้ันสามารถ แสดงความคิดเห็น กดถูกใจ หรือกดแบงปนขอมูลหรอืขอความน้ัน ๆ ไปยัง

ผูติดตามอื่น ๆ ตอได (สุรพงษ มนัสประกัลภ, 2555) 

นอกจาก Facebook จะใชเช่ือมโยงติดตอสือ่สารระหวางบคุคลตาง ๆ ไวดวยกันแลว 

Facebook ยังเปนชองทางสําคัญในการสื่อสารตราสินคา ผานทาง Fanpage ของ Facebook อีก

ดวย Fanpage หรือ Facebook Fanpage คือเพจทีส่รางข้ึนมาเพื่อประชาสัมพันธสิง่ตาง ๆ เชน

ขาวสาร กิจกรรม ตลอดจนสินคา และบริการ ใหกบับุคคลทีม่ีความสนใจในสิ่งเดียวกัน โดยทีผู่ใช

สามารถใชประโยชนจาก Facebook Fanpage ไดในหลาย ๆ ดาน เชนการประชาสมัพันธ สราง

ข้ึนมาเพื่อติดตามดารา หรือต้ังเปนแฟนคลบั ขอดีของ Facebook Fanpage คือสามารถเขาถึงบุคคล

ไดเปนจํานวนมาก และกวาง ประหยัดคาใชจายในการโฆษณา ประชาสัมพันธ ประหยัดเวลา และ

สามารถเจาะจงเขาถึงกลุมเปาหมายที่ชัดเจน (“Fanpage คืออะไร”, 2553) 

Facebook Fanpage แตกตางจาก Facebook สวนตัว และกลุม ในสวนของระดับการ

สื่อสารกลาวคือ Facebook สวนตัว และกลุม ใชทําการสื่อสารในระดับเพื่อนหรือคนรูจักเทาน้ัน ไม

สามารถมาประยุกตใชในเชิงธุรกจิได มีขอจํากัดในเรื่องของจํานวนผูติดตาม เน่ืองจาก Facebook 

Fanpage สามารถมี Fans หรือผูติดตามไดอยางไมจํากัด แลวยังมกีารเก็บขอมลูสถิติผูเขาชม  

การปฏิสมัพันธในแฟนเพจ (เมธา เกรียงปริญญากิจ, ปวัตน เลาหะวีร และเตฌิณ โสมคํา, 2553 หนา 

27-32) 

 สุรพงษ มนัสประกัลภ (2555) ไดใหขอสรปุเกี่ยวกับเครือขายสังคมออนไลนวาเปนชุมชนทีม่ี

ความสําคัญในการสรางตราสินคา กลาวคือที่ผูบรโิภคสามารถสรางหรือกําหนด เน้ือหาเอง แสดงความ

คิดเห็น และโตตอบที่มากกวาการสื่อสารอื่น ๆ สามารถสรางสารไปยังบุคคลหลาย ๆ คนพรอมกัน 

การสราง Facebook Fanpage ใหประสบความสําเรจ็จะตองคํานึงถึงสิ่งเหลาน้ี (อรรถสิทธ์ิ 

เหมอืนมาตย, 2553) 

1) ควรพูดในสิ่งทีผู่ติดตามอยากฟง โดยคํานึงถึง “ตัวตน” ทีชั่ดเจน 
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2) ไมควรคํานึงถึงยอดของผูติดตาม เพราะน้ันไมใชคุณที่แทจริงของการสรางแฟนเพจ 

ถึงแมวามีผูติดตามมาก เทากบัวามีโอกาสทีม่ีผูรับรูถึงสิง่ทีจ่ะสื่อสารมาก แตน้ันไมสําคัญเทากับการมี

การปฏิสมัพันธ โตตอบ  

3) การเลือกเวลาทีจ่ะสือ่สาร เน่ืองการสรางแฟนเพจมีขอดีคือสามารถที่จะสื่อสารได

ตลอดเวลา แตการสื่อสารน้ันตองคํานึงถึงความเปนสวนตัวของผูติดตาม เน่ืองจากหากโพสตขอความ

ถ่ีเกินไปอาจทําใหผูติดตามเกิดความรําคาญได และสุดทายอาจจะเลกิติดตามในที่สุด 

 แนวคิดเรื่องเครือขายสงัคมออนไลน Facebook ทําใหผูวิจยัทราบถึงความสําคัญของ

เครือขายสงัคมออนไลน และฟงกช่ันการใชงานของ Facebook Fanpage ที่มีความพเิศษกวาการใช

งาน Facebook สวนบุคคล เพื่อศึกษาวัตถุประสงคการใชงานเครือขายสงัคมออนไลน Facebook 

Fanpage ของศิลปนอินด้ี นอกจากน้ียังสามารถอธิบายความเช่ือมโยงระหวางวิถีชีวิตโลกออนไลน 

กับวิถีชีวิตจริงของศิลปนเพลงอินด้ี ซึง่การสื่อสารบนโลกออนไลนที่เกิดข้ึนของศิลปนเพลงอินด้ีน้ันอาจ

นําไปสูการสื่อสารในชีวิตจริงมากข้ึน หรืออาจช้ีใหเห็นความแตกตางของตัวตนในชีวิตจริง และโลก

ออนไลน 

 

2.3 แนวคิดเรื่องมโนทัศนเก่ียวกับตนเอง (Self - Concept) และการสรางตัวตน 

 Self- Concept หมายถึง มโนภาพที่บุคคลมีตอคุณลักษณะของตนเอง มอีิทธิพลตอ

พฤติกรรมการสื่อสารของบุคคล (Infante, Rancer & Womack, 2003) 

 มโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง หมายถึง ความคิด ความรูสึก และทัศนคติที่ซับซอนของคนแตละคน

ที่มีตอตนเอง ประกอบดวย ความรับรูในแงกายภาพ อารมณ สังคม และความฉลาดทีเ่กี่ยวของกบั

ตนเอง (กรรณิการ อัศวดรเดชา, 2546) 

แนวคิดเกี่ยวกับมโนทัศน เปนองคประกอบสําคัญของพฤติกรรมที่มจีุดมุงหมาย เปนสิง่สําคัญ

ที่บอกแกนแท และคุณลักษณะประจําตัวของบุคคล ซึ่งตอมาแนวคิดน้ีถูกมองเชิงสงัคมวิทยามาข้ึน  

จึงไดมีการอธิบายถึงเรื่องของมโนทัศนทีห่ลายหลายแนวคิด 

James (n.d. อางใน นวลมุกข สุทธิภาศิลป, 2538) นักจิตวิทยาในยุคตน ไดศึกษามโนทัศน

เกี่ยวกับตนเองโดยพิจารณาวา “ตน” (Self) ประกอบดวย I และ Me ซึ่งเปนสิง่เดียวกันแตมีแงมุมที่

แตกตางกัน ทุกสิง่ทุกอยางทีบุ่คคลสามารถเรียกไดวาเปนตัวเขา ซึ่งมีองคประกอบและเรียงตามลําดับ

ความสําคัญเกี่ยวกบัตน 4 อยาง คือตนดานจิตใจ (Spiritual Self) ตนทางดานวัตถุ (Materiel Self) 

ตนทางดานสงัคม (Social Self) และตนทางดานรางกาย (Bodily Self) ซึ่งทั้ง 4 องคประกอบจะ

รวมกันเปนหน่ึงเดียวเพือ่สรางความคิดเห็นเกี่ยวกบัตนเองของแตละคนข้ึนมา  

James (n.d. อางใน นวลมุกข สุทธิภาศิลป, 2538) กลาววา คนเราสามารถเลือกเปาหมาย

ชีวิตไวไดหลายอยางแตละเปาหมายเกี่ยวกับองคประกอบของ “ตน” ในดานใดดานหน่ึง และจะ
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ประเมินความสําเรจ็ตอเปาหมายที่ต้ังไวเสมอ ถึงแมคนเราอยากจะพฒันาตนในทุก ๆ ดานใหดี      

แตเน่ืองจากขีดจํากัดเรื่องความสามารถ เวลาทีม่ี ดังน้ันเราจึงเลือกพัฒนาและแสดง “ตน” บางดาน

ออกมาเทาน้ัน ทั้งน้ีข้ึนอยูกบัจุดมุงหมายของเรา บางครั้งสิ่งที่เราเห็นเปนความสําเร็จอาจเปนความ

ลมเหลวในสายตาผูอื่น  

 Erikson (n.d. อางใน กาญจนา พึ่งเนตร, 2537) นักจิตวิทยาในกลุมจิตวิเคราะหสมัยใหมให

ความสนใจเกี่ยวกับเรื่อง “ตน” ในฐานะเปนผูถูกกระทํา และอธิบายโดยใชคําวา เอกลักษณแทนคําวา 

“ตน” โดยอธิบายวาการแสดงพฤติกรรมของคนน้ันเปนไปเพื่อการหาเอกลักษณของตนเอง ลักษณะ

สําคัญของคนทีห่าเอกลกัษณของตนไดคือ รูวาตนเองคือใคร มีความตองการอะไร มีจุดมุงหมาย

อยางไร โดยที่ตระหนักถึงความสามารถของตนเอง ซึ่งเขาได ช้ีใหเห็นถึงอิทธิพลของสังคมที่มผีลตอ

การหาเอกลักษณของตนเอง เช่ือวาการแสดงพฤติกรรมของคนเปนไปเพื่อการหาเอกลักษณของ

ตนเอง สังคมจะมีอิทธิพลตอการหาเอกลักษณของบุคคล และชวงวัยรุนเปนชวงที่สําคัญที่สุดในการหา

เอกลักษณ ถาบุคคลใดสามารถหาเอกลกัษณของตนเองไดจะสามารถพัฒนาตนเองใหประสบความ 

สําเร็จในอนาคตได  

แนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลักษณ (Symbolic Interactionism) มองวามนุษยมลีักษณะ

การกระทําต่ืนตัวอยูเสมอ (Active) การกระทําของมนุษยจะเกิดข้ึนเปนกระบวนการที่เน่ือง โดยมีการ

กระทําระหวากัน มีการใชสญัลกัษณ เปนตัวสื่อความหมาย สัญลักษณที่มนุษยใชสื่อสารกันจะมี

ความหมายรวมกันในสังคม เชน ภาษา รวมถึงการแสดงออกทางหนาตา  

เมื่อมนุษยมีการกระทํารวมกัน จะมีการสวมบทบาทซึง่บุคคลสามารถสานตอพฤติกรรม  

และสามารถตีความพฤติกรรมของผูอื่นได ทั้งน้ีข้ึนอยูกับความสามารถในการตีความ ซึ่งการตีความ

พฤติกรรมของผูอื่นไดอยางถูกตองน้ันสามารถทําใหมนุษยสามารถสวมบทบาทอื่นไดอยางเหมาะสม 

เน่ืองจากมีการยอนมาดูตนเอง และรูวาตนเองมลีักษณะเปนอยางไร  

สําหรับแนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลกัษณมีหลักสําคัญอยู 3 ประการ คือ 

1) มนุษยตอบสนองตอสิ่งแวดลอมโดยอาศัยหลักวา องคประกอบในสิง่แวดลอมรอบตัวน้ันมี

ความหมาย 

2) ความหมายเหลาน้ันเปนผลผลิตที่เกิดจากการปฏิสังสรรคทางสังคม 

3) ความหมายทางสังคม และวัฒนธรรมจะปรับเปลี่ยนไปตามการตีความภายในขอบเขตของ

การปฏิสงัสรรครวมกัน 

แนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลักษณ ไมสามารถแยก “ตน” และสังคมออกจากกันไดอยาง

ชัดเจน สมมติฐานคือ การทีเ่ราจะเขาใจคนใดคนหน่ึงไดอยางครบถวนจําเปนตองมีความเขาใจคนอื่น

ในแงมุมที่วา Mead (มี้ด) และ Cooley (คูเลย) นักแนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลักษณ Mead ให

ความเห็นวา “ตนเอง” เปนผลมาจากกระบวนการทางสังคม ซึ่งเกิดจากการมปีฏิสัมพันธระหวาง
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บุคคล และใหความหมายของตนเองในรูปของกระบวนการ กลาวคือ “ตัวเอง” ประกอบไปดวย “I” 

และ “Me” (อนัญญา ชูล,ี 2545) 

“I” เปนสวนที่มนุษยไมสามารถจะทํานายได เปนสวนทีผ่ลกัดันความตองการจากภายใน

ตัวเองออกมา 

“Me” เปนสวนหน่ึงของผลกระบทจากทัศนคติของสังคม บคุคลไดรับเอาทัศนคติของสงัคม

น้ันเขามาเปนสวนหน่ึงในตัวตน 

ลักษณะทีส่ําคัญของตนเองในแนวคิด Mead มีดังน้ี 

1) เปนกระบวนการ กลาวคือ เมือ่สงัคมเปลี่ยน ตัวตน หรือตัวเองก็เปลี่ยนไปดวย 

2) เปนภาพสะทอน บุคคลสามารถเปนวัตถุสิ่งใดสิง่หน่ึงในสายตาตนเอง ตัวตนเปนผลมา

จากบุคคลภายนอก โดยมีบรรทัดฐานของสังคมเปนตัวกําหนด 

3) เปนการจัดระเบียบ มทีัศนคติมีความหมายรวมในสังคม 

4) สามารถช้ีแนะและควบคุมได การรวบเอาทัศนคติของสังคมเขาไวภายในตัวตน เพื่อเปน

สวนที่ควบคุมพฤติกรรมใหอยูในขอบเขตของทัศนคติสงัคม 

ในสวนของ Cooley (คูเลย) มองวาบุคคลในเชิงสงัคมเกิดข้ึนจากการเรียนรูคานิยม ทัศนคติ 

บทบาทของตนเองตอสังคม รวมถึงความรูสึก จินตนาการ ลกัษณะทางอารมณ ซึ่งเปนการรบัรูตนเอง 

และโดยการสะทอน หรือประเมินของบุคคลอื่นวาตัวเราเปนคนอยางไร มีความหมาย มีคุณคาทาง

สังคมเพียงใด ลกัษณะน้ีเรียกวา “อัตตะกระจกเงา” (Looking – glass Self) 

 สําหรับการพฒันากอราง “อัตตะกระจกเงา” มีข้ันตอนการเกิด 3 ข้ันตอน ดังน้ี 

 1) การจินตนาการวาตนเองคิดวา ภาพของตนเองที่ปรากฏตอสายตาของบุคคลอื่นน้ันเปน

อยางไร 

 2) การจิตนาการวาบุคคลอื่นประเมินภาพของตัวเราทีป่รากฏอยูอยางไร 

 3) ผลที่ตามมาจากการประเมินดังกลาว กอใหเกิดความรูสกึอยางไร เชนภูมิใจ หรือพึงพอใจ

ตนเองมาก 

 แนวคิดเชิงประจักษนิยมเปนแนวคิดที่พยายามใหบุคคลเขาใจตัวเองจากทีเ่ขามอง ไมใชจาก

การมองของผูอื่น โดยอิทธิพลที่มผีลตอพฤติกรรมน้ันมาจาก ความตองการ ความรูสึก คานิยม ความ

เช่ือ และการรับรู ซึ่งพฤติกรรมตามแนวคิดน้ีคือ การแสดงหนาที่ของความหมายสวนตัว 

ประสบการณทัง้ในอดีตและปจจุบัน   

 การรบัรูตนเองของบุคคลอาจปรากฏออกมาในลกัษณะที่ทัง้เปนบวก และลบ กลาวคือหาก

บุคคลมีประสบการณที่ไดรบัความสําเรจ็ในเรื่องราวตาง ๆ ของชีวิตก็ทําใหบุคคลน้ันเกิดความรูสึกใน

ทางบวกตอตนเอง ทําใหบุคคลเหลาน้ันมีความเช่ือมั่นในตนเอง กลาเปดเผยตัวตอสังคม ซึง่จะทําให

ระดับการติดตอสัมพันธกับบุคคลอื่นสูง ในทางตรงกันขามหากบุคคลมีความลมเหลวในชีวิต ยอมมี
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ทัศนคติตอตนเองไมดี ไมมั่นใจเปนผลใหไมกลาแสดงออกตอที่สาธารณะชน มีผลตอความสัมพันธตอ

บุคคลอื่น 

 การรบัรูของตัวบุคคลน้ันมผีลตอความไวใจ ซึ่งหากบุคคลในครอบครัวใหอิสระ มีเสรีภาพสูง 

แนวโนมที่บุคคลน้ันจะเปดเผยตนเอง มีความมั่นใจในตนเองก็จะสูง ในทางกลบักันบุคคลที่มเีสรีภาพ

ในครอบครัวตํ่า การเปดเผยตนเองกจ็ะนอยลง ไมกลาทีจ่ะแสดงออกอยางเสรีภาพ ดังน้ันครอบครัว

จึงมผีลตอการรับรูของตัวบุคคล (กิติมา สรุสนธิ, 2534) 

มโนทัศนเกี่ยวกบัตนเองจงึเปนตัวแปรที่มผีลตอการควบคุมการรบัรู และรบัผิดชอบตอ

พฤติกรรม พฤติกรรมทุกพฤติกรรมทีบุ่คคลแสดงออกจงึมีจดุมุงหมาย มโนทัศนจงึมหีนาที่ 2 ประการ

คือ 

1) ชวยจัดระเบียบขอมลูของประสบการณสวนบุคคล รวมกบัปฏิกิริยาทางสังคม เพือ่ทํานาย

พฤติกรรมที่ตามมา 

2) พฤติกรรมทุกพฤติกรรมมจีุดมุงหมายเพื่อตอบสนองความตองการ และเลี่ยงสิ่งที่ไม

ปรารถนา หนาที่ของมโนทัศนจงึเอือ้ตอความสมหวังของมนุษย 

เมื่อพจิารณาองคประของมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเองตามแนวทางของฟทส (Fitts) จะแบงได

เปน 2 ดาน ไดแก ลักษณะภายนอก และลักษณะภายใน (สริิพรรณ มิ่งวานิช, 2537, หนา 48-49) 

1) ลักษณะภายนอก ประกอบดวย  

1.1) ดานรางกาย (Physical Self) ความคิดเห็นของบุคคลอื่นที่มตีอตนเอง 

เกี่ยวกับรูปราง สุขภาพ ทักษะความสามารถ 

1.2) ดานศีลธรรม (Moral-ethic Self) ความคิดเห็นของบุคคลอืน่ที่มีตอตนเอง

เกี่ยวกับศีลธรรม เกี่ยวกับความดี เลว  

1.3) ดานความเปนสวนตัว (Personal Self) ความคิดเห็นของบคุคลเกี่ยวกับคุณคา

ตนเอง ความรูสึกมั่นใจในตนเอง ประเมินคาบุคลิกภาพของตนเอง 

1.4) ดานครอบครัว (Family Self) เปนความรูสึกดานคุณคา และความพอใจใน

ฐานะสมาชิกครอบครัว เปนการแสดงถึงการรับรูตนเองวาใกลชิด หรือหางเหินครอบครัว 

1.5) ดานสังคม (Social Self) ความคิดเห็นของบุคคลที่มีตอตนเองเกี่ยวกบัความ

เช่ือมั่นในการสรางสมัพันธภาพกับผูอื่น 

2) ลักษณะภายใน ประกอบดวย  

2.1) ดานความเปนเอกลักษณ (Identity Self) การมองวา “ฉันเปนใคร” เปนการ

สัญลักษณแกตนเอง ทําใหเกิดความรูสกึแตกตางจากบุคคลอื่น เปนเอกลกัษณของแตละบุคคล มี

ความสัมพันธกับบุคคลน้ัน 
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2.2) ดานพฤติกรรม (Behavior Self) การมองวา “ฉันประพฤติอยางไร” บุคคลจะ

กระทําสิ่งตาง ๆ ตามที่อยากทํา และนําไปเช่ือมโยงกบัอัตลกัษณ ผลทีเ่กิดข้ึนจะเปนตัวกําหนดวาเขา

ควรทําตอไปหรือไม 

2.3) ดานการตัดสินใจ (Judging Self) สังเกตจากอัตลกัษณ และพฤติกรรมของ

ตนเอง แลวจงึตัดสินใจ หรือประเมินวา “ฉันชอบ” หรอื “ฉันพอใจ” เปนการมองดวยความพึงพอใจ

การยอมรับตนเอง มผีลตอความรูสึก และคุณคาในตนเอง 

จากการศึกษาแนวคิดเรื่องอัตลักษณของศิลปนผูทําเพลงอินด้ีไทยของ อนุสิกข ศิรินันท 

(2554) การกําหนดตัวตนของศิลปนอินด้ีสามารถแยกไดเปนปจจัยภายในและภายนอก ปจจัยภายใน

ไดแกรสนิยม ทัศนคติ ปจจัยภายนอกไดแกปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งทัง้หมดน้ีเปนในการสราง

ตัวตนของศิลปนเพลงอินด้ี โดยแตแรกน้ันศิลปนอินด้ีไมไดเปนศิลปนอินด้ีต้ังแตเริ่มแรก แตเกิดจาก

จากสรางตัวตนข้ึนมาภายหลังโดยอาศัยปจจัยภายในและภายนอก 

Driever (n.d.) รวมถึง Jasman และ Trygstag (n.d.) แบงสวนประกอบของมโนทัศน

เกี่ยวกับตนเองดังน้ี 

1) มโนทัศนดานรางกาย (Physical self – Concept) เปนการรบัรูถึงรปูรางหนาตา หนาที่

การกระทําตาง ๆ ความสมัพันธทางเพศ และสุขภาพ ซึ่งหมายถึงภาพลักษณ (Body Image) 

ภาพลักษณของแตละบุคคลกจ็ะเปนสิ่งเฉพาะสําหรบัแตละบุคคล เพราะแตละบุคคลจะให

ความสําคัญเกี่ยวกบัสวนตาง ๆ ของรางกายแตกตางกัน  

 2) มโนทัศนสวนบุคคล เปนความเช่ือความนิยม ความคาดหวัง ทัศนคติ ปณิธานตาง ๆ 

เกี่ยวกับบุคคลที่ยึดถืออยู โดยแบงไดดังน้ี 

  2.1) มโนทัศนดานศีลธรรม คือการกําหนดเกณฑทางศีลธรรม คุณคาทางดาน

ศาสนา ความสํานึกแหงตน ทีบุ่คคลยึดถือปฏิบัติ  และประเมินเกี่ยวกบัตนเอง 

  2.2) มโนทัศนดานเสมอตนเสมอปลาย คือการทีบุ่คคลยายยามตอสูเพื่อรกัษาความ

มั่นคงในการจัดระเบียบตนเอง รักษาความมั่นคงของมโนภาพแหงตน เชน คนอวนทําการลดนํ้าหนัก

ไดสําเรจ็ เขาก็ยังคงนึกภาพวาตนเองอวนอยูจนกวาเขาจะมคีวามรูสึกบอย ๆ วาผอม เขาจึงคอย

เปลี่ยนแปลงความคิดจากการเปนคนอวนไปเปนคนผอม 

2.3) มโนทัศนดานปณิธาน และความคาดหวัง เปนความคาดหวังสวนบุคคลวาเขา

อยากเปนอะไร อยากทําอะไร ซึ่งเปนความสํานึกสวนบุคคลตอเปาหมายชีวิต  

 3) ความพึงพอใจ ความภาคภูมิใจในตนเอง เปนการรบัรูถึงคุณคาของตนเอง ความภาคภูมิใจ

ในตนเอง ความรูสกึวาตนเองควรไดรับการยกยอง  

 จากปญหาการกําหนดแกนกลางของสังคม ทําใหเกิดการต้ังคําถามวามนุษยมีเจตจํานงเสรีใน

การเลือกหรอืไม และการกระทําถูกกําหนดจากอะไร ในการเช่ือมโยงระหวางอัตลกัษณสวนบุคคล 
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และสงัคมน้ัน สามารถกลาวถึงมโนทัศนได 2 อยาง คือมโนทัศนปฏิบัติการ และมโนทัศนตอตาน 

(อภิญญา เฟองฟสูกลุ, 2554, หนา 100 -111) 

 1) มโนทัศนการปฏิบัติการ (Practice) 

 การกระทําของคนในประสบการณชีวิตประจําวันเปนไปในลกัษณะที่ไมตระหนัก หรือต้ัง

คําถามวาอะไรอยูเบื้องหลังการตัดสินใจ เน่ืองจากการกระทาํเหลาน้ันเปนผลจากความเคยชินเปน

พฤติกรรมซ้ํา ๆ ที่เปนไปอยางธรรมชาติ โดยไมต้ังคําถามถึงกรอบเบือ้งหลงัของพฤติกรรมน้ัน ๆ เมื่อ

เผชิญกบัเหตุการณใหม ๆ คนจะถึงความเคยชินจากเหตุการณเกามาใช 

 การเลาเรื่อง (Story Telling) เปนกระบวนการผลิตซ้ําของตัวเราในชีวิตประจําวัน การเลา

เรื่องของผูเลาเปนการสรางความสมัพันธ และการตอรองกับความทรงจํา และอารมณความรูสึกของ

ตน ความสัมพันธ และอิทธิพลของคนฟงมีผลตอการสรางภาพน้ัน รายละเอียดของบรบิทมสีวนอยาง

มากในการเปลี่ยนแปลงโครงสราง และภาพลักษณของผูเลา เน่ืองจากเปนการตอสูกบัคานิยมหลัก

ของสังคม ดานหน่ึงเปนความทาทาย ดานหน่ึงเปนการหาแนวรวม และเปนการใหกําลงัใจผูที่ไมกลาที่

จะเปดเผย 

 2) มโนทัศนตอตาน (Resistance) 

 เปนความพยายามตอตานเพื่อกาวพนการคิดแบบข้ัวตรงขาม สจวต ฮอลล กลาวไววา “ไมมี

วัฒนธรรมมวลชนใด ๆ ที่เปนอสิระอยางช้ินเชิงจากการครอบงําของอํานาจในระบบที่ใหญกวา” การ

ตอตานจึงหมายถึงการไมยอมถูกจัดใหในพื้นที่ที่กําหนด 

การสรางตัวตน 

 ตัวตนเปนเรื่องภายในบุคคล หมายความวา บุคคลอยูในสังคมยอมแสดงอันตรกิริยาระหวาง

ตัวตนกับสังคม Mead (n.d. อางใน สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2556) เช่ือวาบุคคลสามารถใชสญัลกัษณ

ในการสื่อสารกับผูอื่นดวยความหมายที่กําหนดข้ึนจากสถานการณ สังคมถูกกําหนดจากความจริงที่

เปนความหมายจาก จินตนาการ นานไปความหมายของสญัลักษณก็กลายมาเปนภาษาที่มนุษยใช

สื่อสาร 

ตัวตนเปนโครงสรางทางบุคลกิภาพทีส่ําคัญ เปนสวนหน่ึงของการรับรูที่แตกตางกัน ประกอบ

ไปดวยการรบัรู สํานึก และคุณคาความเปน “ตัวฉัน” เปนการรับรูในลกัษณะของกระบวนการเสมอืน

กับการที่บุคคลเขาใจตัวเขาวาควรจะเปนในลักษณะใด เปนการจิตนาการของตนเอง นอกจากน้ีบุคคล

จะมีการรบัรูเพิ่มเติมอกีวา เขาควรจะเปนอะไร อยางไร อันเปนสวนหน่ึงของตัวตน หรอืเรียกวา 

“ตัวตนในอุดมคติ” สวนประกอบของตัวตนไดรับการพฒันาจากสิง่ตาง ๆ ดังน้ี (มธุรส สวางบํารงุ, 

2542 อางใน เกศินี สอนสีดา, 2549, หนา 17 -18) 
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1) ความตองการมองในดานบวกของมนุษย เปนความตองการที่เกิดจากการเรียนรู และ

ประสบการณ ตัวตนกบัความพึงพอใจ หรือความขัดแยงในการมองดานบวก มีแนวโนมใหบุคคล

กลายเปนบุคคลที่มีความเปนอสิระ ซึ่งทัง้หมดน้ันเกิดจากสภาพแวดลอม และการเลี้ยงดูที่แตกตางไป

ของบุคคล 

2) เงื่อนไขในการเห็นคุณคา ถูกกําหนดข้ึนในวัยเด็ก แตมีผลตอการเปนบุคคลที่สมบรูณ 

เน่ืองจากวาเด็กจะนําหลักฐานทางสังคมมาเปนเครื่องช้ีวัด มากกวาที่เขาจะตระหนักวาเขาตองการ

เปนสิ่งใด 

3) การมองบวกโดยปราศจากเงือ่นไข หมายความวาบุคคลยอมรบัสิง่ที่เขาเปนโดยปราศจาก

ขอแม 

4) ประสบการณถูกคุกคาม และการปองกันตัวเอง เกิดจากการจดจําระหวางตัวตนกับ

ประสบการณในลกัษณะที่ถูคุกคาม ทําใหเกิดการไมรับรูใจจติสํานึก นํามาซึ่งความวิตกกงัวล เปนผล

กอใหเกิดการทําลายบุคลิกภาพเพื่อทีจ่ะปองกันตนเอง 

5) กลไกการปองกันทางจิต มี 2 ประเภท ไดแกการรบัรูบิดเบือน และการปฏิเสธ ไมกอให 

เกิดการเปลี่ยนแปลงของจินตนาการตนเองในปจจบุันเทาน้ัน เปนผลใหบุคคลนิยมใชกลไกการเขาขาง

ตนเองเพื่อปฏิเสธ และปกปองตนเอง โดยการหลีกเลี่ยงจากความทรงจํา จึงเกิดการเพิกเฉยตอ

เหตุการณตาง ๆ ที่เกิดข้ึนในลักษณะขัดขวางกับตัวตน 

ตัวตนเปนมโนทัศนที่สําคัญทางจิตวิทยา เปนพื้นฐานของบุคลิกภาพ โดย Roger (n.d. อางใน 

สามารถ ศรจีํานงค, 2548) อธิบายไววาตัวตน แยกเปนตัวตนตามอุดมคติ ตัวตนตามที่เปนจรงิ และ

ตัวตนตามอัตมโนทัศน นักจิตวิทยาสวนใหญมกัมองตัวตนเปนเอกภาพ หากไมมีความสอดคลองกัน

ระหวางตัวตนตามอุดมคติกับตัวตนตามทีเ่ปนจรงิจะเกิดภาวะวิตกกังวล เปนแรงขับเคลื่อนเพื่อปรบัตัว

ไปสูสภาวะทีส่มดุล  

Mead (n.d. อางใน อนัญญา ชูล,ี 2545, หนา 7-8) ไดอธิบายความหมายของตัวตนโดยใช

หลักของคูลียวิเคราะห ในการสรางตัวตน ซึ่งเกี่ยวกับตนเอง จิตใจ และความรูสึกทั่วไป อันเปนผล

จากกระบวนการทางสังคม สามารถสรปุไดดังน้ี  

1) มนุษยไมมีตัวตนต้ังแตเกิด แตระบบสงัคมจะเริ่มสรางบุคคลใหเกิดความเปนตัวตนจากวัย

เด็กผานทางพอ แม  

2) ในการขัดเกลาทางสังคมปจจัยสําคัญทีส่รางตัวตนคือ ภาษา 

3) ความเปนตัวตน มีสวนที่เปน “I” คือ ความเปนตัวเอง สวน “Me” คือการยอมรับความ

ตองการของคนหรือกลุม บุคคลจะมทีั้ง “I” และ “Me”  

4) ผลจากการขัดเกลาทางสังคมทําใหเกิดการรูถึงตัวตน วาตนเองเปนใคร 
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แนวคิดของ Descartes (n.d. อางใน นภาพร หงสทอง, 2547) อธิบายไววา I Think 

before I am หมายความวามนุษยทุกคนตางมีความคิด และความแตกตางทําใหเกิดปจเจกบุคคล 

ทั้งน้ีเพราะความมีวิญญาณหรอืจิตสาร  

นอกจากน้ี แนวคิดของ Hegal (n.d. อางใน นภาพร หงสทอง, 2547) อธิบายไววา ตัวตน

ของมนุษยน้ันตางจากสัตวทรงทีม่นุษยมีความปรารถนา และกอใหเกิดความเปนตัวเอง มนุษย

ปรารถนาที่ตองการการยอมรับ โดยหนาที่จะเปนตัวควบคุมความปรารถนาของเขา ดังน้ันการเกิดข้ึน

ของตัวตนจึงเกิดจากความสมัครใจ หรอืเกิดจากเจตจํานงอนัเสร ี

แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง และการสรางตัวตน จึงสามารถอธิบายการรับรูตนเอง

ของศิลปนเพลงอินด้ีทีป่รากฏผานทาง Facebook Fanpage ความเช่ือมั่น การกลาที่จะเปดเผย

ตัวตนที่แทจรงิผานทาง Facebook Fanpage จุดมุงหมายการสือ่สารการแสดงออกซึ่งพฤติกรรมผาน

ทางตัวหนังสือ ที่สงผลตอระดับความสัมพันธกบับุคคลอื่น ๆ นอกจากน้ียังสามารถใชอธิบายถึง การ

กระทําการใชภาษาสัญลักษณตาง ๆ ระหวางแฟนเพลงศิลปนเพลงอินด้ี กับตัวศิลปนอินด้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 การศึกษาเรื่อง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี การสื่อสารบน 

Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงาน

เพลง” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ ศึกษาวัตถุประสงคการใช Facebook Fanpage ของศิลปนเพลง

อินด้ี และการสรางเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ทีนํ่าไปสูการสื่อสารที่มปีระสิทธิภาพ ที่

นํามาสูความนิยมในผลงานเพลง และตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี  

 

3.1 แหลงขอมูล 

 3.1.1 แหลงขอมลูประเภทบุคคล ไดแก ศิลปนเพลงอินด้ีที่ใช Facebook Fanpage ในการ

สื่อสาร ประชาสัมพันธผลงานเพลง  

 3.1.2 แหลงขอมลูประเภทเอกสาร (Document Review) เชน บทความ บทสัมภาษณ 

ศิลปนเพลงอินด้ี จากทัง้นิตยสาร และอินเทอรเน็ต นอกจากน้ีผูวิจัยศึกษาจากขอความ รปูภาพ  

จากหนา Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี  

 

3.2 การเก็บรวบรวมขอมูล  

 3.2.1 ขอมูลประเภทเอกสาร ผูวิจัยไดเกบ็รวบรวมบทความ บทสมัภาษณ ศิลปนเพลงอินด้ี 

วงสตูนดิโอ จากทั้งนิตยสาร และอินเทอรเน็ต ศึกษาจากหนา Facebook Fanpage Stoondio  

เพื่อนําขอมลูที่ไดมาใชในการวิเคราะห 

 3.2.2 การวิเคราะหเน้ือหา โดยวิเคราะหบน Facebook Fanpage Stoondio ซึ่งผูวิจัยเขา

วิเคราะหการสื่อสาร ปฏิสัมพันธบน Facebook Fanpage Stoondio เพื่อศึกษารูปแบบเน้ือหาสาร 

ชวงเวลาการใชงาน Facebook Fanpage ของวงสตูดิโอ รวมไปถึงการสื่อสารระหวางผูติดตาม 

Facebook Fanpage กับวง Stoondio เพื่อนํามาต้ังประเด็นคําถามเพื่อใชสัมภาษณเชิงเจาะลึก 

 3.2.3 ขอมูลประเภทบุคคล ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลดวยทาํการสมัภาษณเชิงเจาะลึก  

(In-depth Interview) ศิลปนอนิด้ีวงสตูนดิโอ ไดแก นางสาวโชติกา วงศคําปน     
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3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  

 ประเด็นการสัมภาษณเจาะลกึทําการสมัภาษณศิลปนเพลงอนิด้ีวงสตูนดิโอ (Stoondio)   

โดยผูวิจัยจะสรางแนวคําถามเพื่อใชในการสมัภาษณลักษณะคําถามเปนแบบปลายเปด โดยคําตอบที่

ไดจากการสัมภาษณสามารถนํามาวิเคราะหประสิทธิภาพในการสือ่สารของศิลปนเพลงอินด้ีที่ทําให

ประสบความสําเร็จ 

แนวคําถามในการสัมภาษณศิลปนอินด้ีวงสตูนดิโอ 

 1) เหตุผลในการใช Facebook Fanpage เปนชองทางการสื่อสารคืออะไร 

  - เริ่มเปนสมาชิกของ Facebook เมื่อไหร 

  - ทําไมถึงเลือกใช บรกิารของ Facebook Fanpage  

  - มีการใชบริการ Social Network อื่น ๆ นอกจาก Facebook หรือไม ถามี

ชองทางไหนมีผูติดตามและสื่อสารดวยมากทีสุ่ด 

  - ใชประโยชนจาก Facebook Fanpage ในแงใดบาง 

   - Facebook Fanpage Stoondio มีผูดูแลทั้งหมดกี่คน ใครบาง และมสีวน

เกี่ยวของกบัการทําอัลบั้มหรือไม อยางไร 

  - Facebook Fanpage ทําให Stoondio เปนที่รูจักของแฟนเพลงเพิม่มากข้ึน

หรือไมอยางไร 

  - มีการสรางความสัมพันธกับผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio อยางไรบาง 

  - หลังจากมีการสื่อสารผาน Facebook Fanpage กับผูติดตามมีการสื่อสารกันผาน

สื่ออื่น ๆ อีหรือไมอยางไร 

  - การใช Facebook Fanpage สองผลดี และผลเสียตอ Stoondio อยางไร 

  - พบปญหา หรืออปุสรรคในการใช Facebook Fanpage หรือไมอยางไร 

  - ผลตอบรับของแฟนเพลงที่ติดตามผลงาน Stoondio ผานทาง Facebook 

Fanpage เปนอยางไร 

 2) Stoondio ตอการจะสือ่สารอะไรบน Facebook Fanpage  

 - มีเกณฑในการเลือกรปู Profile และ Cover Page ที่ใชอยางไร  

 - มีเกณฑในการเลือกรปูที่นํามานําเสนอใน Content ตาง ๆ อยางไร 

 - มีกระบวนการอยางไรในการสรางขอความที่ใชสื่อสารบน Facebook Fanpage 

  - รูปภาพกบัขอความที่นําเสนอในแตละเน้ือหาสารมีความเช่ือมโยง หรือสัมพันธกัน

อยางไร 
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  - สิ่งใดบางบน Facebook Fanpage ที่บงบอกถึงเอกลกัษณของ Stoondio  

(เชนสไตลของภาพถาย โทนสี) 

 - มีการเลอืกชวงเวลาในการสือ่สารอยางไร เพราะเหตุใด 

 

3.4 การวิเคราะหขอมูล 

 3.4.1 ศึกษาขอมูลเบือ้งตนเกี่ยวกับวงสตูนดิโอ จากบทความจากทัง้นิตยสาร และ

อินเทอรเน็ต ศึกษาจากหนา Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 3.4.2 เขาไปมีสวนรวมสังเกตการณบน Facebook Fanpage Stoondio สังเกตการณการ

สื่อสารทีเ่กิดข้ึน ศึกษาเน้ือหาของสาร วิธีการสื่อสารของ วงสตูนดิโอเพื่อเปนแนวทางในการวิเคราะห

เน้ือหาสารเบื้องตน  

 3.4.3 ข้ันการเตรียมเครื่องมือ เครื่องมือที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูลครัง้น้ีประกอบดวย

กรอบการสังเกตการณแบบคราว ๆ เพื่อใชเปนแนวทางในการสรางประเด็นคําถามสําหรับการ

สัมภาษณ  

 3.4.4 ข้ันการเลือก และการประสานงาน ผูวิจัยจะเลือกศิลปนเพลงอินด้ีเพียงวงเดียวที่มี

ความสามารถตอบวัตถุประสงคในการวิจัยไดอยางครบถวน และสามารถเปดเผยขอมลูแกผูวิจัยโดย

การสมัภาษณเชิงลึกได   

 3.4.5 ข้ันตอนการเกบ็ขอมูล และการวิเคราะหขอมลู ในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดทําการ

วิเคราะหขอมูลจากเอกสารตาง ๆ โดนนําแนวคิดเรื่องมโนทศันเกี่ยวกับตนเองเพื่อใหเห็นตัวตนของ

ศิลปนเพลงอินด้ี ที่สะทอนผานทางขอความที่ใชสือ่ความสารกับกลุมแฟนเพลงผานทาง Facebook 

Fanpage  

โดยผูวิจัยดําเนินการวิเคราะหขอมูลตามแบบการเทียบเคียงรูปแบบ (Pattern Matching) 

โดยการสรางขอสรุปจากขอมลูที่ไดมาเปรียบเทียบกบัขอมลูทฤษฎี เพื่อใหเกิดความเขาใจทาง

ปรากฏการณทางความคิดดังกลาว โดยมีข้ันตอนในการวิเคราะหขอมูลตามแนวทางของไมล และ 

ฮูเบอรแมนที่ไดเสนอข้ันตอนการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ ประกอบดวยการวิเคราะห 3 ข้ันตอน ดังน้ี 

 1) การลดทอนขอมลู (Data Reduction) หมายถึงกระบวนการคัดเลือก การยอความ ที่ทํา

ใหเขาใจงาย การแปลงขอมลูใหพรอมนําไปใชงานในข้ันตอนตอไป สิ่งทีผู่วิจัยทําในการลดทอนขอมลู

คือการเขียนสรปุ การรางหัวเรื่องยอทีเ่กี่ยวของ สรางหลกัการในการจําแนกกลุมขอมลู จดบันทึก

ต้ังแตการเก็บขอมลูครัง้แรกไปจนงานวิจัยเสรจ็สมบรูณ 

 2) การจัดรูปแบบขอมลู (Data Display) หมายถึง การสรางรูปแบบขอมลูทีส่ามารถสื่อสาร

กับผูอานใหเขาใจโดยงาย เชน การแสดงขอมลูดวยตาราง แผนภาพ กระบวนการการจัดรูปแบบ
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ขอมูลน้ีเกิดข้ึนนับต้ังแตผูวิจัยเริ่มวางแผนการนําเสนอขอมลูดวยการจัดรปูแบบใหเหมาะสมกับผูอาน

เพื่อใหผูอานเขาใจไดงาย  

 3) การรางขอสรุปและการยืนยัน (Conclusion Drawing and Verification) หมายถึงการ

ตีความหมาย การทําความเขาใจถึงรปูแบบความสัมพันธทีเ่ช่ือโยงของขอมลูที่ไดรวบรวมมาเพื่อนําไป

สรปุผลการการวิจัย 

 

3.5 การตรวจสอบความถูกตอง 

 3.5.1 กอนทําการสัมภาษณผูวิจัยทําการสงคําถามที่ใชในการสัมภาษณใหอาจารยที่ปรึกษา

ตรวจสอบ และจึงสงตอไปยังผูถูกสมัภาษณกอนการสัมภาษณจริง 

 3.5.2 โดยการสงัเกตการณ และทําการสัมภาษณเพิ่มเติมหากมีขอของใจในประเด็นอื่น ๆ  

ที่ไดรับขอมลูเพิ่มจากการสังเกตการณ เพื่อใหเขาใจถึงปรากฏการณที่เกิดข้ึน และทําความเขาในถึง

ปรากฏการณน้ัน ๆ 

 3.5.3 ถอดบทสัมภาษณ และสงใหผูถูกสัมภาษณไดอานเพื่อตรวจสอบความถูกตอง  

หากขอความการสัมภาษณไมตรงตามขอมลูที่ผูถูกสัมภาษณไดใหสัมภาษณไว ผูวิจัยไดแกไขให 

ถูกตองนอกจากน้ีผูวิจัยใชการตรวจสอบแบบสามเสา (Triangulation) โดยใชการตรวจสอบขอมูล

จากแหลงที่มาตาง ๆ กัน คือจากขอมูลหลาย ๆ แหลง (Data Triangulation) เพื่ออธิบาย

สภาพการณหลาย ๆ ชวงเวลา และมิติที่ตางกัน  

 

3.6 ขอพิจารณาดานจริยธรรมการวิจัยในมนุษย 

 ผูวิจัยไดคํานึงถึงจรยิธรรมกบัผูใหสมัภาษณอยางโดยการขอความอนุเคราะหในการสัมภาษณ

จากกลุมตัวอยาง โดยทีผู่วิจัยสามารถเปดเผยขอมลูตามที่ผูถูกสัมภาษณอนุญาต ในสวนของขอมลูที่

ไมสามารถเปดเผยไดผูวิจัยไดทําการเกบ็ไวเปนความลบัไมทาํการเผยแพร และทําการขออนุญาตเพื่อ

นําภาพ และขอความบน Facebook Fanpage มาเผยแพรในงานวิจัย 

 

3.7 การนําเสนอขอมลู 

 ผูวิจัยใชวิธีการนําเสนอขอมลู และผลวิจัยแบบการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Descriptive 

Analysis) ตรงตามวัตถุประสงคการวิจัย และอธิบายใหชัดเจนถึงวัตถุประสงคการใช Facebook 

Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี และการสรางเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ที่นําไปสูการสือ่สาร

ที่มีประสทิธิภาพ ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ีและผลงานเพลง พรอมยกตัวอยางและ

ภาพประกอบ 

 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่อง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสูความ

นิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” มีวัตถุประสงคเพือ่ศึกษาถึงวัตถุประสงคในการใช 

Facebook Fanpage ในการสื่อสาร กระบวนการสรางเน้ือหาสาร รูปแบบเน้ือหาสาร รวมไปถึง

ความสําเรจ็ในการใช Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ีวงสตูนดิโอ (Stoondio) โดยเกบ็

รวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณเจาะลกึ (In-depth Interview) ศิลปนเจาของวง รวมกับ การศึกษา

ขอมูลจากแหลงขอมลูประเภทเอกสาร (Document Review) และการวิเคราะหเน้ือหาสาร บนหนา 

Facebook Fanpage Stoondio ผูวิจัยแบงการนําเสนอผลการวิจัยออกเปน 5 สวน ดังน้ี 

4.1 วงสตูนดิโอ กับการทําดนตรีในรูปแบบ D.I.Y. (Do It Yourself)  

4.2 วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ  

4.3 กระบวนการสรางเน้ือหาและรูปแบบสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

4.4 รูปแบบและเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

4.5 ความสําเร็จที่เกิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวงสตูนดิโอ 

 

4.1 วงสตูนดิโอ กับการทําดนตรีในรูปแบบ D.I.Y. (Do It Yourself)  

 วงสตูนดิโอ (Stoondio) เปนศิลปนเพลงอินด้ี ทีเ่ปนรูจกัในกลุมผูฟงเพลงนอกกระแส โดยมี

ผูติดตามใน Facebook Fanpage มากกวา 70,000 คน วงสตูนดิโอ ถูกใหคําจํากัดความวาเปน

ศิลปนหญิงเด่ียว เน่ืองจากการที่ผลงานเพลงชุดแรกไดถูกเลอืกใหเขาชิงรางวัล “คมชัดลึกอวอรด”  

ในสาขาศิลปนเด่ียวหญิงยอดเย่ียม ซึง่จาการสัมภาษณ และศึกษาขอมูลจากเอกสาร ผูวิจัยพบวาการ

ทํางานเพลงของวงสตูนดิโอมกีระบวนการ และมีผูเกี่ยวของกับการทําอลับั้มมากกวา 1 คน โดยกําลัง

หลักในการผลิตผลงานเพลงของวงสตูนดิโอ คือ คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน)  

จุดเริ่มตนของวงสตูนดิโอ 

ผลศึกษาจากการสัมภาษณพบวา วงสตูนดิโอมีจุดเริม่ตนมาจากการทดลองทําเพลงผานทาง

แอพพลเิคช่ันที่เรียกวา การาจแบนด โดยคุณโชติกา ไดนําเรือ่งราวของตนเอง และคนรอบ ๆ ตัวมา 

รอยเรียงเลาเรื่องผานบทเพลง และแบงปนกันฟงในกลุมของเพื่อน ๆ และคนรูจกัผานทาง Facebook 

สวนตัว:  

“เราทําเพลงเลน ๆ ระหวางเรียน คือไมไดจริงจังอะไร เราทาํการาจแบนดเราฟงออกของเรา

ทําเทาทีม่ันไดยิน เราทํามาเลน ๆ ตอนแรกไมต้ังใจทําเพลงใหคนอื่นฟง ตอนน้ันทําเพลงแลวอัพลง
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เฟสบุค สวนตัวเพื่อนใหเพื่อนฟง แลวก็จะมีคอมเมนทกันเฉพาะเพื่อน ๆ” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากขอมลูใน นิตยสารออนไลนช่ือ 10 MUSIC GENRES ที่ไดลงบทสมัภาษณวงสตูนดิโอ  

ทําใหทราบวา ปจจุบันน้ัน คุณโชติกามีอาชีพหลักเปนกราฟฟกดีไซเนอร ในบริษัทโฆษณาแหงหน่ึง  

ในสวนของงานเพลงน้ัน คุณโชติกา ใหจํากัดความวาเปนงานอดิเรก ทีเ่กิดจากความสนุกและ

ความชอบ กอนที่จะมาเปนผลงานในอลับัม้แรกของวงสตูนดิโอช่ือ Lost-Unfound น้ัน คุณโชติกา  

ไดนําเพลงที่เคยทําให คุณธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย) เพื่อนรวมงานฟง เมือ่คุณธัญรดี ไดฟงก็เกิดไอ

เดีย โดยเขียนบทความคูขนาน ขยายความเลาเรื่องตอใหแตละบทเพลงที่คุณโชติกา ไดทําไว ซึ่งใน

ขณะน้ันทั้งสองไมไดมีเจตนาทีจ่ะทําอลับัม้เพลงออกวางจําหนายแตอยางใด (กันดิศ ปานทอง, 2556) 

จากการสัมภาษณของผูวิจัย คุณโชติกา ไดขยายความถึงสิ่งที่เธอไดใหไวในบทสมัภาษณใน

นิตยสารดังกลาววา ควรใหดนตรีเปนงานอดิเรก การทําเพลงจึงจะมีความสุข หากทําเพลงเปนอาชีพ

ประจําคงไมสรางรายไดใหเธอ เน่ืองดวยอาชีพประจําที่เธอทําอยูน้ันก็เปนสิง่ทีเ่ธอรัก และสามารถ

สรางรายไดที่แนนอน เธอจึงไมยึดการเลนดนตรเีปนอาชีพหลัก โดยกอนทีจ่ะกลายมาเปนศิลปนทีรู่จัก

ในนามวงสตูนดิโอ คุณโชติกาเคยรวมงานกับศิลปนทีม่ีการทาํงานอยางเปนระบบมากอน ซึง่ในแงของ

การทํางานเพลงเธอรูสึกวาไมสามารถทําอะไรภายใตระเบียบ ระบบได แตถาเปนงานประจําที่เธอทํา

อยู เธอสามารถรับมือ และยอมรบัในกฎระเบียบได และดวยทักษะทางดนตรีที่มอียู เธอคิดวาตัวเธอ

ยังไมเขาถึงข้ันมืออาชีพได ซึ่งสิ่งน้ีเองทําใหเธอหลีกเลี่ยงการทํางานกับคายเพลง: 

“...เราตองทํางานประจําไมมเีวลา เรารูสึกวาเปนคนทําอะไรภายใตระเบียบไมได เฉพาะงาน

เพลงนะ สําหรบัอาชีพประจําเราทําได ทักษะดนตรีเราไมไดดี แลวพอเราไปอยูในระบบของมืออาชีพ 

เรากจ็ะทําไมได มันจะทําใหสิ่งที่เราชอบ กับสิ่งที่เขาชอบขัดกัน เรารูสึกวาทําของตัวเองดีกวา แลว

เราสบายใจกวา...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 ในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2555 คุณโชติกา ไดสงเพลงที่มีช่ือวา Untitled 001 ไปที่ชวง 

Bedroom Studio ซึ่งเปนชวงหน่ึงของรายการวิทยุคลื่น Fat Radio ที่เปดโอกาสใหนักดนตรี

สมัครเลนสงเพลงทีท่ําข้ึนเองมาออกอากาศในชวงเวลาดังกลาว จากจุดน้ีเองทําใหในเวลาไมนานนัก

เพลง Untitled 001 ของวงสตูนดิโอกเ็ริม่เขาถึงผูฟงและไดรับความนิยมในระดับหน่ึง จนทําใหทาง

คลื่นวิทยุเลือกวงสตูนดิโอ ไปรวมในงาน The Last Fat Fest ซึ่งเปนงานดนตรีครั้งสุดทายของ

รายการวิทยุ Fat Radio ที่รวมเอานักดนตรีทัง้ในและนอกกระแสมารวมกันแสดงดนตรี กอนที่

คลื่นวิทยุจะเปลี่ยนช่ือรายการเปน Cat Radio ในปเดียวกัน 

 การมีโอกาสแสดงในงาน The Last Fat Fest เปนเหตุผลใหวงสตูนดิโอ เริ่มความคิดทีจ่ะทํา

อัลบัม้แรกที่ใชช่ือวา Lost-Unfound ออกวางจําหนายในงานดังกลาว โดยอัลบั้มชุดน้ี คุณโชติกา ได

คุณตวัน ชวลิตธํารง หรือทีก่ลุมคนฟงเพลงนอกกระแสรูจักกันในนาม ปอย พอรทเทรด มาชวยมิกซ 
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Mastering เพลงใหมีความละเมียดละไม ทําใหเพลงออกมาชัดมากข้ึน เพื่อแลกกบัการนําเพลง

เสียดาย ของวงสตูนดิโอ ไปรวมอยูในอัลบั้มเพลงของคุณตะวัน 

การทําดนตรีในรูปแบบ D.I.Y. (Do It Yourself) 

 ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากเอกสาร ประกอบกบัการสัมภาษณพบวา ข้ันตอนการทําอลับั้มเพลง

ของวงสตูนดิโอ มกีระบวนการการทําเพลงในรปูแบบ D.I.Y หรือ Do It Yourself คือมีการสรางสรรค

ผลงานเพลงดวยตนเองต้ังแตกระบวนการทางความคิด การลงมอืทํา จนกลายมาเปนอลับัม้เพลง โดย

สําหรับวงสตูนดิโอน้ัน เริ่มตนการทําเพลงมาจากความช่ืนชอบ และเลือกที่จะใชเวลาทีเ่หลือจากการ

ทํางานในอาชีพหลักมาทํางานเพลง  

 การทํางานเพลงแบบ D.I.Y เปนการทํางานเพลงที่ไมอยูในระบบของคายเพลง เปนการ

ทํางานเพลงในรูปแบบของศิลปนเพลงอินด้ีทีเ่ริม่ตนต้ังแตกระบวนการทางความคิด การลงมือทําเพลง 

การประชาสมัพันธ และการขาย กระบวนการทั้งหมดที่กลาวมาศิลปนเปนผูดําเนินการเองทั้งหมด  

ซึ่งศิลปนแตละคนอาจจะมีกรรมวิธีที่แตกตางกันไป  

 กระบวนการทํางานเพลงเกิดข้ึนบนโตะทํางานของคุณโชติกา ซึ่งเธอนําแรงบลัดาลใจจาก

เรื่องราวทีเ่กิดข้ึนรอบ ๆ ตัวที่เคยพบเจอมาถายทอดเปนเน้ือเพลง และเริม่ทําดนตรจีากแอพพลเิคช่ัน 

ช่ือ การาจแบนด ที่อยูบนระบบปฏิบัติการ IOS ในเครื่องคอมพิวเตอร MacBook ประกอบกบั

อุปกรณดนตรีอื่น ๆ อยางเชน กีตาร, คียบอรดไบ และเมโลเดียน ซึ่งเธอตองอาศัย เมโลเดียน ในการ

หาตัวโนตที่เธอตองการ โดยคุณโชติกา กลาววา เธอไมไดมีพื้นฐานทางดนตรทีี่ดี: 

“เราไมไดมทีักษะที่ดีขนาดน้ัน เราไมไดเปนศิลปนที่ดี ทกัษะดนตรีเราไมไดดี กีตารเราเลน

เปนเหมือนระดับที่คนเขาเลนกัน อยางเด็กที่เขาเปดหนังสือเพลงเขาจบัคอรด เลนไดเทาน้ันจริง ๆ” 

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 ในสวนของกระบวนการการผลิตน้ัน เน่ืองจากคุณโชติกา มีความถนัดในงานดานกราฟฟก

ดีไซน จึงเปนเรื่องงายสําหรบัเธอในการออกแบบปกอลับั้ม สวนเน้ือหาขางในปกอลับัม้ นอกจากซีดี

แลว ยังมีบทความคูขนาน ที่เขียนโดยคุณ ธัญรดี จันทรวิวัฒน ประกอบอยูดวย ในสวนของภาพถาย

น้ัน คุณโชติกา ไดเพื่อนที่เปนชางภาพมาชวยถายภาพให และสําหรบัข้ันตอนในการผลิตซีดี เน่ืองจาก 

คุณโชติกา มีความคุนเคยกับโรงพิมพ จงึเปนเรื่องงายในการประสานงานในการผลิตซีดีเพื่อออกวาง

จําหนาย รวมไปถึงข้ันตอนในการจดลิขสิทธ์ิตาง ๆ ซึ่งกระบวนการที่เกิดข้ึนทั้งหมดกอนที่จะกลายมา

เปนอลับัม้แรกของวงสตูนดิโอ: 

“...การทําซีดีมันตองการจด เอ็มซทีี พวกช่ือยอ จดพวกโคด กับกรมทรพัยสินทางปญญา 

โชคดีสนิทกันกบัโรงพิมพ เขาทําซีดีดวย ดําเนินการใหหมดทุกอยาง เขาจะจัดเตรียมเอกสารใหเรา

แลวเขาก็จะดําเนินการให แตของพวกน้ีพอมันรูกจ็ะไมยาก...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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คุณโชติกา คําวงศปน ไดใหสัมภาษณในนิตยสารออนไลนช่ือ IndieCampfire วา “ดนตรี

เปนเรื่องของไลฟสไตลมากกวา ไมใชแคตัวเพลง คนไมไดชอบแคเพลงแตเปนไลฟสไตลทีท่ําใหคน

อยากติดตาม นอกจากน้ีประสบการณดนตรีตองเปนแบบบรูณาการตองมีอะไรที่คนฟงไดมากกวาตัว

เพลง” (โชติกา คําวงศปน, 2 กุมภาพันธ 2557) 

 จากถอยคําการใหสมัภาษณในนิตยสารออนไลน IndieCampfire ของคุณโชติกา ทําใหผูวิจัย

ทราบถึงแนวคิดการทําดนตรีในแบบอสิระ หรือ D.I.Y ของวงสตูนดิโอ กลาวคือนอกจากผลงานเพลง

แลวตัวตนของศิลปนถือเปนสวนหน่ึงที่ทําใหผูฟงอยากทีจ่ะติดตามผลงาน Facebook Fanpage 

นอกจากจะเปนชองทางที่ใชในการสื่อสาร และประชาสัมพนัธผลงานเพลงแลว ยังถือเปนอีกหน่ึง

ชองทางที่ศิลปนอินด้ีใชเปนชองทางในการสะทอนตัวตนไปยังผูติดตาม 

 ปจจุบัน (พ.ศ. 2558) สตูนดิโอมีผลงานเพลงทัง้สิ้น 2 อัลบั้ม ไดแก ชุด Lost-Unfound วาง

จําหนายป พ.ศ. 2555 และชุด Plural วางจําหนายป พ.ศ. 2558 ซึ่งกระบวนการการจัดจําหนายน้ัน 

ผูฟงสามารถสั่งซื้อซีดีของสตูนดิโอผานทาง Facebook Fanpage Stoondio และสามารถดาวน

โหลดผานทาง iTunes Store   

 นอกกจากการดาวนโหลดเพลงอยางถูกกฎหมายแลวจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวา คุณโชติ

กาไดนําเพลงใหผูฟงไดดาวนโหลดฟรีในเว็บไซต 4share โดยคุณโชติกาใหเหตุผลวาเธออยากใหเพลง

เธอเปนที่รูจักมากกวาการคํานึงถึงยอดขาย แตถึงอยางไรก็ยังมีผูดาวนโหลดเพลงวงสตูนดิโอ ผานทาง 

iTunes Store ในจํานวนที่นาพอใจ 

ในสวนของความเปนมาของวงสตูนดิโอ และกระบวนการการทํางานเพลงในรปูแบบ D.I.Y 

สามารถสรปุไดวา วงสตูนดิโอเปนวงดนตรีทีม่ีการทํางานมากกวา 1 คน ไมสังกัดคายเพลงศิลปนเปน 

ผูคิดสรางสรรคงานเพลงดวยตัวเอง ซึ่งมกีระบวนการการทํางานเพลง และการประชาสมัพันธผลงาน

เพลงในรปูแบบของตัวเอง และไมคํานึงถึงผลประโยชนทางการคา  

 

4.2 วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 จากการสัมภาษณ และเก็บขอมลูจากเอกสาร ผูวิจัยสามารถวิเคราะหวัตถุประสงคในการใช 

Facebook Fanpage ของวง Stoondio ได 5 ขอ ดังน้ี  

 4.2.1 เพ่ือเปนชองทางในการสื่อสารกับกลุมผูฟง และผูท่ีตองการติดตองานแสดง  

 เพลงของวงสตูนดิโอถูกเผยแพรผานทาง Facebook Fanpage Stoondio ในชวงเดือน

กันยายน พ.ศ. 2555 ซึ่งวัตถุประสงคหลกัในการใช Facebook Fanpage น้ันก็เพือ่เปนสื่อกลางใน

การติดตอสือ่สารกับกลุมผูฟงทีส่นใจสั่งซื้อผลงานเพลง โดยหลัก ๆ จะมผีูดูแล Facebook Fanpage 

หรือ Admin 2 คน ไดแก คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน) และคุณธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย) 
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“ใช Facebook Fanpage ในการติดตอสื่อสารเปนหลกั จะสั่งไปขาย หรือจะสัง่ไปฟงเองก็

สั่งผานทาง Facebook Fanpage โดยหลักจะมีตูน และพีจ่อยดูแล” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), 

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 Facebook Fanpage Stoondio นอกจากจะนําเสนอภาพถายพรอมขอความ, บทความ 

และเพลงแลว ยังใชเปนที่ในการสื่อสารประชาสมัพันธกิจกรรมทางดนตรีที่วงสตูนดิโอเขารวมดวย 

หรือใชเปนพื้นที่ในการตอบคําถามสําหรับคําถามที่ถูกถามเขามาบอย ๆ ในกลองขอความ:  

“วันไหนมีเลนที่ไหนก็จะโพสบอก แจงใหทราบ หรือถามงีานเกี่ยวกับดนตรีที่นาสนใจเราก ็

จะโพส” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“สวนอะไรที่คนถามใน อินบอกบอยเรากจ็ะโพสใหหนา Wall อยางการซื้อเพลงใน I Tune 

มีคนถามบอย เราก็โพสแจงไปทเีดียว” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

 จากที่ไดกลาวไปแลววา Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอจะมผีูดูแลคือ คุณโชติกา และ

คุณธัญรดี ซึ่งหนาทีก่ารดูแล Facebook Fanpage จะเปนในลักษณะ “ใครเห็นกอนตอบกอน” คือ 

หาก คุณโชติกา หรือคุณธัญรดี เปด มาเจอขอความในกลองขอความบน Fanpage Stoondio จะ

เปดดูและดําเนินการสื่อสารตอ อยางไรก็ดี ในกรณีของงานเขียน การสั่งซื้อซีดีน้ัน คุณธัญรดี จะเปน

ผูดูแล: 

“ถาใครเปดมาเจอกอนกจ็ะดู แตถาเปนเรื่องงานเขียนก็จะเปนพี่จอย เพราะพี่จอยมีงาน

เขียนอยูในอัลบั้ม เรื่องสั่งซื้อซีดี เรื่องเงนิก็พี่จอย ตูนจะเลี่ยงเรื่องเงิน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), 

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 สําหรับผูที่ตองการติดตองานแสดง คุณโชติกา จะมีวิธีการจดัการโดยจะใหผูติดตอฝากเบอร

โทรศัพทเอาไวในกลองขอความ (ซึ่งเปนหน่ึงฟงกช่ันของ Facebook ) หลังจากน้ันเปนหนาที่ของ AR 

(Artist Relation) หรอืผูดูแลศิลปนที่จะคุยกับผูที่ติดตอเขามา ซึ่งจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวา คุณ

โชติกา มีความคิดวา ศิลปน ไมควรพูดเรือ่งเงิน หรือตีราคางานแสดงดวยตนเอง ดังน้ัน คุณโชติกาจงึ

ใหเพื่อนที่มีประสบการณดานการดูแลศิลปนมาดูแล และชวยประสานงานเมื่อมผีูติดตอจางงานแสดง: 

“ถาเปนเรื่องเงินจะใหเพือ่นที่เปน AR พูดแทนเรา ซึง่ก็ไมใช AR จรงิจงั เราแคหาคนมาคุยแทน

เรา เพราะเรารูสึกวาศิลปนไมควรพูดเรื่องเงิน มันไมดีตอเรา เราตีคาตัวเองไมเปน เราจะคุยคราว ๆ 

แลวใหทิ้งเบอรไวใหโทรคุย เมื่อเคลียรเรื่องเงินเรียบรอยรายละเอียดการแสดงคอยคุยกัน” (คุณโชติกา 

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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 4.2.2 เพ่ือติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง  

 จากการสัมภาษณพบวาผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio ทั้งหมด 78,180 Like 

(สืบคนเมื่อวันที่ 3 พฤศจิกายน 2558) เปนผูใชบริการ และติดตามผลงานของวงจรงิ เพราะผูดูแล 

Facebook Fanpage ไมเคยซื้อโฆษณาจากทาง Facebook เน่ืองจากคุณโชติกา ไมไดมีวัตถุประสงค

ในการขายเพลงผานทาง Facebook Fanpage ต้ังแตแรก เธอคิดวาการซื้อโฆษณาจากทาง 

Facebook ไมไดทําใหยอดขายเพลงของ Stoondio เพิ่มข้ึน และถือเปนการสิ้นเปลืองคาใชจาย 

ดังน้ันคนที่ติดตาม Facebook Fanpage Stoondio จึงเปนผูใชงาน Facebook จริงทัง้หมด:  

“เราไมเคย บูธ เพจ เลย เพราะรูสึกวามันเปลืองสตางค แลวไมมีประเด็นในการบธูดวย

เพราะวาเราก็ไมไดขายเพลงไดมากข้ึน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

 คุณโชติกาใชประโยชนจาก Facebook ในดานของการสํารวจพฤติกรรมผูที่ติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio โดยจะเขาไปดูขอมลูพื้นฐานของผูติดตาม ที่มากดถูกใจ (Like) หรือ

มาแสดงความคิดเห็น (Comment) เน่ืองจากคุณโชติกา ตองการทราบวากลุมคนฟงเปนใคร:  

“ตูนจะชอบสังเกต จะเขาไปดูคนที่เขามากด Like, Comment ตูนจะเขาไปดูบุคลิกพื้นฐาน

ของผูติดตามวาทํางานอะไร ที่ไหน ยังไง เพราะวามันเปนสถิติของกลุมคนฟง” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

ซึ่งจากการสํารวจพฤติกรรมผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio ทําใหคุณโชติกา

พบวา กลุมคนฟงมีเพียงรอยละ 20 ที่เปนกลุมนักเรียนนักออกแบบ คนทํางานดานอารต และสิ่งทีท่ํา

ใหคุณโชติกา แปลกใจคือ มีขาราชการ แพทย พยาบาล ติดตาม Facebook Fanpage Stoondio 

มากกวากลุมคนฟงที่วงสตูนดิโอคาดหวังไว: 

“ตอนแรกเขาใจวาคนฟงสตูนดิโอเปนนักเรียนออกแบบหรือทํางานดานอารต แตวามีเพียง 

รอยละ 20 เทาน้ัน ที่เหลือเปนคนทั่วไป มีแมแตขาราชการ” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสาร 

สวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากการใช Facebook Fanpage ทําใหคุณโชติการไดทราบวา ผูติดตามแฟนเพจสวนใหญ

รูจักเพลง วง Stoondio จากลิงค Youtube ที่ถูกนําไปเผยแพรผานทาง Facebook:  

“เหมือนเพื่อนไปแปะไวหนา Wall ใน Facebook แลวเพื่อนบังเอิญมาฟง ฟงแบบต้ังใจฟง

แลวชอบตองใชคําวาต้ังใจฟง เพราะเพลงตูนมันจะเบลอ ถาฟงแบบไมสนใจ คนก็ไมสนใจถาคนต้ังใจ

จะกลับมาฟงซ้ํา แลวกลับมาซื้อซีดี” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 
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โดยผูวิจัยสรปุลักษณะพฤติกรรมของผูติดตาม Fanpage Stoondio จากการสัมภาษณได

ดังน้ี 

 

ภาพที่ 4.1: ลักษณะพฤติกรรมของผูติดตาม Fanpage Stoondio จากการสัมภาษณ 

 

 

 

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การสราง Facebook Fanpage Stoondio ข้ึนมา ทําใหคุณโชติกาเขาใจธรรมชาติของ

ผูติดตาม Fanpage Stoondio และเกิดการเรียนรูที่จะโตตอบกับกลุมคนที่มีอยูหลากหลายใน 

Fanpage นอกจากน้ียังทําใหทราบวาฐานขอมูลของผูฟงเพลงวงสตูนดิโอวาคือผูฟงทุกกลุม: 

“เราก็เขาใจธรรมชาติเขานะ มันกม็ีบางพวกเกรียน ๆ คือเหน็แลวก็อยาไปเถียงกับเขาก็

ปลอยไป ตูนรูสึกวาการเพกิเฉยดีทีสุ่ด แลวเขาจะรูเองวาไมใชที่ของเขา เขาก็จะไป” (คุณโชติกา  

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 

ฟงจากลิงค Youtube ท่ีมีการแชร

ใน Facebook  

 

  

กลับมาฟงซ้าํ 

ติดตาม Facebook Fanpage 

Stoondio 

สั่งซื้อ ซีดี ผานทาง Facebook Fanpage 

Stoondio 
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“คนที่เขามาแสดงความคิดเห็นบอย ๆ เยอะ ๆ เราก็อยากรูวาเขาเปนใคร เราก็เขาไปดูใน 

Facebook เขา คือสวนมากคนที่เขามาคุยกับเราไมใชคนอยางที่เราคิด มันไมใชเด็กศิลป เด็กอารต 

คนละข้ัวกับเราเลยมันทําใหตูนรูวาเพลงของสตูนดิโอมันไปไดกับคนทุกกลุม” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

จากการสัมภาษณผูวิจัยพบวา โชติกา ไดแบงแฟนเพลงวงสตูนดิโอ แบงออกเปน 3 กลุม คือ  

1) กลุม Fanpage เปนกลุมที่ติดตามความเคลือ่นไหว ผลงานเพลงวงสตูนดิโอ แคใน 

Facebook Fanpage แตไมเคยชมการแสดงสด อาจจะกลาวไดวาใหการสนับสนุนสตูนดิโอ อยูแคใน

โลกสังคมออนไลน 

2) กลุมแฟนเพลง เปนกลุมที่ติดตามชมการแสดง ติดตามผลงาน ของวงสตูนดิโอผานทางสื่อ

ชองทางอื่น ที่ไมใช Facebook Fanpage ซึ่งอาจจะมเีปนสวนนอย  

3) กลุมที่เปนทั้ง Fanpage และแฟนเพลง เปนกลุมที่ติดตามขอมูลขาวสารของวงสตูนดิโอ

ผานทาง Facebook Fanpage เพื่อทราบขอมูลงานแสดงของวงสตูนดิโอ และติดตามชมการแสดง

ของวงสตูนดิโอตามสถานทีต่าง ๆ 

 ผูวิจัยไดพบวาสาเหตุทีคุ่ณโชติกา ไดแบงประเภทกลุมแฟนออกเปน 3 กลุมเน่ืองมาจาก

พฤติกรรมสวนตัวของตัวเธอเอง โดยจากการใหสมัภาษณทําใหผูวิจัยทราบวา พฤติกรรมสวนตัวของ

คุณโชติกา เปนคนที่ไมชอบดูคอนเสิรต หรือไปอยูในสถานทีท่ี่มีคนเยอะ เธอกลาววา:  

“...แฟนเพจก็คือแฟนเพลง บางเปนแฟนเพจคือแฟนเพจ แฟนเพลงคือแฟนเพลง ยังไงดีละ

มันแอบแยกสวนเลก็นอย ๆ ขนาดตูนเปนคนเลนดนตรี ตูนยังไมชอบไปดูคอนเสริตเลยโดยบุคลิก

สวนตัวเราเปนคนข้ีเกียจแตงตัว ไมชอบคนเยอะ ไปแลวตองเบียด ขอแมเยอะกับการออกจากบานจะ

ไมสนุกกบัการออกไปเจอคน...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 

2558) 

 อยางไรก็ตาม จากพฤติกรรม รสนิยม สวนตัวที่ โชติกาไดใหสัมภาษณมาน้ัน เธอมองวาเปน

ขอเสียของเธอ เน่ืองจากสงผลตอสมรรถภาพในการแสดงดนตรีของเธอ  

 4.2.3 เพ่ือฝกทักษะในการสรางสรรค ผลงานผานทาง Facebook Fanpage  

 เน่ืองจากคุณโชติกา มีอาชีพประจําเปนกราฟฟกดีไซเนอร ในบริษัทโฆษณาแหงหน่ึง 

คอมพิวเตอร และโปรแกรมที่ใชในการแตงภาพอยางเชน Adobe Photoshop หรือ Adobe 

Illustrator เปนเครื่องมือทีเ่ธอตองใชทกุวัน จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบวา รปูภาพที่ปรากฏ

อยูบน Facebook Fanpage Stoondio สวนใหญน้ันเกิดจากการใชเวลาวางจากการทํางาน นําภาพ

ที่ถายเก็บไวมาแตง และคิดหาขอความ ประโยค มาจัดวางใหเขากับภาพ:  
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“เราทํางานออฟฟตเราตองเปดคอมพทุกวัน อยูกับ โฟโตชอป อิลาสเตเตอร จริง ๆ ของทีม่ี

อยูใน Facebook คือสิ่งที่ตูนใชอยูทกุวันกับอาชีพของตูน มนัก็เลยไมใชเรื่องยาก เปดมาก็ตองมาน่ัง

รีทัชรปูอยูแลว เลยเอาเวลาสวนหน่ึงมารีทัชรปูตัวเอง” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวน

บุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบวาวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวง

สตูนดิโอ นอกเหนือจากใชเปนชองทางการสื่อสารแลว สิง่ทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage 

Stoondio เปนสิ่งที่เกิดจากตัวตน และความชอบสวนตัวของคุณโชติกา จึงจุดประกายใหคุณโชติกา

อยากที่จะสรางสรรคเพจใหมีความสวยงามตามแบบฉบบัของเธอ: 

“วัตถุประสงคคือตูนชอบดูอะไรสวย ๆ เพจสวย ๆ ถาเราเปนคนที่เปนผูใชงาน ตูนจะเปน 

ผูที่ใชงานที่ชอบอะไรแบบน้ี ตูนจะไปอานในเพจกองดิด อานบีบีซี อานทั่วไป อะไรที่เขาอานกันน้ันละ 

ทุกครั้งที่เราเขาไปเราจะเห็นเลย เพจไหนทีก่ราฟฟกดี มันมกีารคิดมาแลว อันน้ีมันมรีะบบคือมันจะ

รูสึก เรารูสกึวาเราทํางานทางดานการสรางภาพลักษณของแบรน มันกเ็ลยอัตโนมัติเลย พอเรามา 

ทําสตูนดิโอมันคือสิง่ที่เราชอบเราอยากใหรปูใหอะไรมันสวยงาม” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 4.2.4 เพ่ือลดคาใชจายในกระบวนการการผลิต    

 ดวยกระบวนการทําเพลงแบบ D.I.Y ทําใหผูวิจัยทราบวาศิลปนเพลงอินด้ีจะมีขอจํากัดใน

เรื่องของตนทุนการผลิตทุกกระบวนการ และจากการสัมภาษณพบวาการทํางานเพลงของวงสตูนดิโอ 

มีการทํางานเปนเครอืขาย โดยไดรับความชวยเหลือจากคนรูจัก:  

“ในสวนของเงิน การติดตอการแสดง เรากจ็ะมีเพื่อน ๆ ที่เปน AR มาชวยพูดแทนเรา คือ 

AR ไมจริงจัง เราแคหาคนมาพูดแทน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

“ทุกกระบวนการทีเ่กิดข้ึนเราทําไงก็ไดใหเสียเงินนอยทีสุ่ดทาํไงก็ไดใหงานมันออกมาถูกใจ

แลวเสียเงินนอยที่สุด มันกเ็ลยเปนฟงกช่ันน้ีอะไรทําไดทําเองก็ทํา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“ที่เลือกใช Facebook Fanpage เพราะมันฟรี และตอนน้ัน ไฮไฟว มันตายไปแลว”  

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 4.2.5 เพ่ือหลีกเลี่ยงการแสดงความคิดเห็น หรือแสดงผลงานผานทาง Facebook 

สวนตัว  

 จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบถึงบุคลิกสวนตัวของ คุณโชติกา ที่เปนผลใหเกิดการใช 

Facebook Fanpage ในการสื่อสารแทน Facebook สวนตัว ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความตองการความ

เปนสวนตัว ประกอบกับความกลัวทีจ่ะแสดงความคิดเห็นในบางประเด็นผานทาง Facebook สวนตัว 
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ทั้งน้ีคุณโชติกา เกรงวาผูติดตามจะเกิดความรําคาญ ในพฤติกรรมการใช Facebook สวนตัว เธอจึง

เลี่ยงที่จะแสดงความคิดเห็นผานทาง Facebook สวนตัว และหันมาใช Facebook Fanpage แทน 

หลงัจากที่สตูนดิโอเริ่มเปนทีรู่จักของกลุมผูฟง: 

“หลงั ๆ คนมันมาติดตามเฟสบุคสวนตัวเยอะ เพลงที่เราเคยแตงตอนเด็ก เรารูสึกวามัน

รําคาญ บางที มันเปนการรําคาญคนที่ไมรูจัก มันเขามาหลายคนเลยปด ต้ังเปน Only Me จรงิ ๆ  

ก็ยังคงหวงความเปนสวนตัวจะใชคําวารําคาญมันอาจดูใจราย แรงไป แตวามันตองมีพื้นทีส่วนตัว” 

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“เราสรางเพจสตูนดิโอ เพื่อใหคนทั่วไปไดเห็น เทาทีเ่ราอยากจะใหเขารูจักเรา แตวา ใน

สวนตัวของเรา ทีเ่ราเลนกบัเพื่อนเรารูสึกวามันเปนพื้นที่สวนตัวของเรา เราก็ปดการใหมันเปน

สาธารณะ เราคอนขางระมัดระวัง ในพื้นทีส่วนตัวของเรา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสาร 

สวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

นอกจากเรื่องของความเปนสวนตัวแลวคุณโชติกา มีมุมมองวาดวยอายุที่มากข้ึน ทําให

ตระหนักไดวาการใช Facebook ฟุมเฟอยทําใหเกิดความรูสึกถึงการมีตัวตนที่มากไป สรางความคิด

ความมั่นใจมากเกินไป จงึทําใหคุณโชติกาลดการใช Facebook ลง: 

“หลงั ๆ ตูนไมคอยจะโพสอะไรในเฟสสวนตัวเทาไหร เพราะวาอาจะแกข้ึนดวยมั้งคือตอน

เด็ก ๆ จะพูดเยอะกวาน้ีคือตอนทีท่ําสตูนดิโอใหม ๆ เราจะมีอัตตาของเรา เราคิดวาเราเจง เราก็จะ

โพสวาหนูไดโนนน่ีน้ัน เปนโชคดีของการทําสตูดิโอ พอทําไดสักป สองปมันจะตระหนักไดเอง ไมรูวา

เราจะไปพูดมากทําไม มันเบื่อ โอกาสทีเ่ราไดมา เราเริ่มเขาใจมันแลว เราไมใชเด็ก ๆ แลว เราเริม่ชิน 

มันก็ถูกตองแลวทําเพลงมันมีคนสนใจมันก็ได โอกาส ตอนเด็ก ๆ มันก็ต่ืนเตนไง พอผานไปสกัพักนึง

มันก็พอแลวรูสกึพูดนอย ๆ ดีกวาเด๋ียวคนหมั่นไส อันน้ีคิดเองนะ” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 สําหรับวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวง Stoondio นอกจาก

วัตถุประสงคทั้ง 5 ขอที่ผูวิจัยไดทําการสรปุมาน้ัน จากการสมัภาษณผูวิจัยพบวา คุณโชติกา จะเลอืก

อานขาวผานทาง Facebook โดยเธอใหเหตุผลวา สิ่งทีป่รากฏอยูบน Facebook เปนสิง่ที่เธอเลอืก

มาแลว และเปนประโยชนตอเธอ: 

“อานขาวเราก็ไมไดอานจากหนังสอืพิมพนะ เพราะวาขาวในหนังสือพิมพไมใชขาวที่เรา

อยากรู แต Facebook มันถูกเลือกมาแลว เราเปนคนเลือก วาชอบอะไร เรากจ็ะไดอาน เราอยากรู

เรื่องน้ี มันเปนประโยชนในการหาขอมลูในสิง่เราเราอยากรู” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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นอกจากน้ี ชิโตกา ไดแสดงความคิดเห็นผานการสมัภาษณวา “ถาสตูนดิโอ เกิดเมื่อประมาณ 

10 ปที่แลว อาจจะไมมีใครรูจักเลย เพราะมันไมมีชองทางในการสือ่สาร” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความสําคัญ และประโยชน 

ของ Facebook Fanpage ที่สรางใหวงสตูนดิโอเปนที่รูจักของกลุมผูฟง 

 ในสวนของวัตถุประสงคการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ สรปุไดวาการที่สตูดิโอ

เลือกใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารน้ันเน่ืองจากเปนชองทางการประชาสัมพันธ

ที่ไมมีคาใชจาย สามารถเขาถึงผูคนไดเปนจํานวนมาก และไมตองการใช Facebook สวนตัวในการ

สื่อสาร ซึ่งจาการใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารของวงสตูนดิโอทําใหวงสตูนดิโอ

ทราบถึงพฤติกรรมของผูฟงนอกจากน้ีการสรางเน้ือหาสารเพื่อนํามาเสนอใน Facebook Fanpage 

ยังเปนการชวยฝกทักษะเพื่อนําไปใชกับงานประจําที่คุณโชติกาทํา  

  

4.3 กระบวนการการสรางเนื้อหาสารบน Facebook Fanpage ของวง Stoondio 

ในสวนของกระบวนการสรางเน้ือหาสาร ผูวิจัยเกบ็ขอมลูโดยการสมัภาษณ ประกอบกับการ

วิเคราะหเน้ือหาจาก Facebook Fanpage Stoondio เพื่อใหทราบถึงรปูแบบเน้ือหาสารที่วง

สตูนดิโอนําเสนอผาน Facebook Fanpage โดยผูวิจัยทําการวิเคราะหเพือ่ใหเห็นความเช่ือมโยง

ระหวางกระบวนการทางความคิด กับกระบวนการนําเสนอ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

4.3.1 กระบวนการทางความคิด ผูวิจัยไดแยกประเภทของกระบวนการทางความคิด

ออกเปน 2 ขอดังน้ี 

1) กระบวนการทางความคิดท่ีทําใหไดมาซึ่งขอความท่ีมีความหมาย  

จากการสัมภาษณพบวา สิง่ที่ปรากฏบน Facebook Fanpage Stoondio เกิดจากความช่ืน

ชอบสวนตัวของคุณโชติกา เปนความตองการทีจ่ะให Facebook Fanpage เปนพื้นที่แสดงความ

คิดเห็นทดแทนพื้นที่ใน Facebook สวนตัวของเธอ การสรางพื้นที่ในการแสดงผลงาน แสดงความ 

รูสึกสวนตัว เปรียบเสมือนการเขียนบันทกึและนํามาเผยแพรในพื้นทีส่าธารณะได ที่ผูติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio ไมมีความจําเปนตองรูวาวง Stoondio มีผลงานเพลง หรอืเปน 

นักดนตรี โดยคุณโชติกา จะใชความรูสึกความชอบสวนตัวมาเปนเกณฑในการสรางสรรคขอความที่

ตองการจะสื่อสาร: 

“เราเอาสิง่ทีเ่ราอยากพูดไปใสในที่สาธารณะ ทีท่ี่คนมีระยะหางจากเรา เขาไมรูวาผูพูดคือ

ใคร คนที่มากดถูกใจตูน เขายังไมรูเลยวาสตูนติโอมีเพลง แตตูนไมสนใจ ตูนคิดวาเปนความสุขของเรา 

เหมอืนเปนการเขียนบันทกึ แลวมีคนมาอานเยอะ ๆ แลวสิง่ที่ตูนเขียนก็มีความสุภาพ” (คุณโชติกา 

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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“เรารูสกึวาเราชอบที่จะอาน เราก็จะโพสในสิ่งที่เราอยากใหเขาอาน” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากการวิเคราะหเน้ือหาขอความที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage Stoondio พบวามี

ขอความบางสวนที่นํามาจากเน้ือเพลงของวงสตูนดิโอ ทั้งน้ีผูวิจัยไดทําการสัมภาษณ คุณโชติกา 

เพื่อใหทราบถึงกระบวนการทางความคิดทีท่ําใหไดมาซึง่ภาษาในเพลง จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัย

ทราบวา เพลงของวงสตูนดิโอเนนการใชภาษาที่มีความสวยงาม ใชคําที่มีความหมายแตไมเปนที่นิยม

ใชทั่วไป หรือมีการใชคํานามทั่วไปนําเปรียบเทียบเพือ่ใหรูสกึถึงอารมณ: 

“งายทีสุ่ดเลยนะ ตูนจะใชคําที่คนอืน่ไมใช ตูนคิดวาภาษาไทยมีหลายระดับคือต้ังแตราชา

ศัพท ยันคําหยาบ ภาษาไทยมันด้ินไดเยอะ อยางเชนถาตูนเศรา ตูนแคบอกวาวันน้ีฉันเห็นทองฟา 

สีเทา มันเปนความหมายเดียวกัน แตการใชคําไมเหมือนกัน มันเปนการเปรียบเทียบ” (คุณโชติกา  

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 คุณโชติกา ยังไดใหสัมภาษณอีกวา ขอความที่สื่อสารผานทาง Facebook Fanpage 

Stoondio น้ันมาจากการเก็บขอมูลจากผูคนรอบตัว หรือไดมาจากการับฟงความคิดเห็นของคนอื่น 

การอานขาว การรบัรูขอมูลทั่วไปผานสื่อตาง ๆ โดยคุณโชติกาจะนําสิง่ที่ไดรบัมากลั่นกรองเปนภาษา

ของตัวเองเพื่อบอกเลาผานบทเพลง และผานทาง Facebook Fanpage Stoondio: 

“ตูนดูขาว ไปฟงความคิดเห็นอะไรบางอยางของเพื่อน แลวตูนรูสึกวาไมเห็นดวย มันจะมีคํา

ข้ึนมาในหัว แลวตูนจะคอยเกลา เลี่ยงการกระทบกระทั่ง แลวจึงโพสลง Facebook” (คุณโชติกา  

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“ตูนชอบคุยกับคน มันสนุกกบัการคุยแบบถามไปลึก ๆ มันเหมือนเราไปขโมยอะไรบางอยาง

ของความเปนคนในตัวเขามาเราชอบฟงความคิดเห็น” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวน

บุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากขอมลูขางตนทําใหวิเคราะหไดวา กระบวนการทางความคิดมีผลตอการเลือกใชภาษา

และการสรางประโยคเพื่อทีจ่ะใชสื่อสารกับผูติดตาม Facebook Fanpage ซึ่งความคิดหลักเกิดจาก

ตัวตนของคุณโชติกาเอง ดังน้ันภาษา ขอความ ประโยคที่เกดิข้ึน บน Facebook Fanpage 

Stoondio จึงเปนสิ่งที่สะทอนความเปนวงสตูนดิโอ ในแบบของคุณโชติกา  

2) กระบวนการทางความคิดท่ีทําใหไดมาซึ่งรูปภาพ  

  จากการวิเคราะหเน้ือหาบน Facebook Fanpage Stoondio ผูวิจัยพบวารปูภาพที่

นําเสนอสวนใหญจะเปนรูปทองฟา, ตนไม บางครั้งกจ็ะเปนรูปสัตว ซึ่งจากการสมัภาษณทําใหทราบ

วา คุณโชติกา ไมถนัดถายรูปบุคคล ซึ่งโดยสวนตัวแลว คุณโชติกามีความเช่ือมั่นในการถายรปูทองฟา 

หรือธรรมชาติมากกวา เน่ืองจากเธอคิดวาสิ่งเหลาน้ีเปนความสวยงามตามธรรมชาติ:  
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“สวนใหญจะเปนรูปฟาเพราะมันสวย งาย เราเปนคนถายคนไมเกง เราอาย ไมกลาที่จะถาย

ใคร เรารูสึกวา เราถายคนไมสวย เราถายของทีจ่ับตองไดมนัไมสวย” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), 

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 นอกจากน้ีผูวิจัยยังพบวาภาพประจําตัวทีว่งสตูดิโอใชอยู ณ ปจจุบัน (เดือนพฤศจิกายน 

2558) ไมมีการปรากฏภาพของศิลปนใหเห็นเลย โดยขอมลูจากการสัมภาษณทําใหทราบถึงทัศนคติ

สวนตัวของคุณโชติกาวา ผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio นาจะช่ืนชอบผลงานมากกวา 

ตัวศิลปน จึงไมมีความจําเปนที่ตองใหผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio ทราบถึงประวัติ

หรือขอมูลสวนตัวของศิลปน: 

“โดยทัศนะคติสวนตัวเราวาคนชอบผลงานคนไมไดชอบตัวเรา เรารูสึกวามันไมจําเปนทีจ่ะให

เขามารูวาหนาตาเราเปนยังไง อายุเทาไหร ทําอะไร ยืนถือกตีาร คือมันไมใชธรรมชาติของเรา”  

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

4.3.2 กระบวนการการนาํเสนอ   

จากการศึกษาพบวา กระบวนการนําเสนอใน Facebook Fanpage Stoondio สามารถแบง

ออกเปน 2 ดานคือ กระบวนการนําเสนอขอความ และกระบวนการนําเสนอภาพ ดังรายละเอียดดังน้ี 

1) กระบวนการการนาํเสนอขอความ  

จากการเกบ็ขอมลูโดยการวิเคราะหเน้ือหาบน Facebook Fanpage Stoondio ผูวิจัย 

พบวา ถอยคํา หรือขอความที่ถูกนําเสนอน้ัน บางสวนเปนขอความที่มาจากเน้ือเพลงของวงสตูนดิโอ  

เปนขอความสั้น ๆ ที่ถูกตัดทอนมาจากเน้ือเพลงบางสวน ซึ่งเมื่ออานแลวสามารถจับใจความไดวา 

วงสตูนดิโอตองการนําเสนออะไร และจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวาในสวนของกระบวนการการนํา 

เสนอน้ัน คุณโชติการไมไดคํานึงถึงในเรื่องของเวลาในการโพสต: 

“ขอความก็จะดึงมาจากเน้ือเพลง เราเขียนเองบาง พี่จอยเขียนเองบาง  ชอบอะไรกโ็พสต 

วางตอนไหนเราก็ทํา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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ภาพที่ 4.2: เน้ือหาสารบน Facebook Fanpage Stoondio ที่ใชเน้ือเพลงมาทําการสื่อสาร 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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 จากขอความในภาพที ่4.2 ซึ่งเปนบางสวนของเน้ือเพลงที่มช่ืีอวา “แธม” อยูในอัลบั้ม Lost-

Unfound อัลบั้มชุดแรกของสตูนดิโอ สําหรับเพลง “แธม” เปนเพลงที่คุณโชติกาแตงข้ึนมาเพื่อเปน

การปลอบใจ และใหกําลงัใจเพื่อนทีก่ําลงัผิดหวัง โดยคุณโชติกานําช่ือของเพื่อนมาใชเปนช่ือเพลง  

โดยมีเน้ือหาเพลงดังน้ี 

ขอเธอ ขอเธอ อยาไดรอง ขอเธอ ขอเธอ อยาออนวอน 

ขอเธอ ขอเธอ อยาไดประคอง โอบอุมเรือ่งเราสอง ดวยความสั่นคลอน 

ขอเธอ ขอเธอ  อยาถนอม ขอเธอ ขอเธอ อยายอกยอน 

ขอเธอ ขอเธอ อยาไดไตรตรอง ปลอยเรื่องราวเราสอง ใหเปนสิ่งแปลกปลอม 

ใหรางกายหยุดพัก ใหตัวฉันหยุดคิด ใหตัวเธอเลิกยึดติด  ใหตัวฉันเลิกคิดตาม 

ใหนํ้าตาหยุดไหล ใหหัวใจหยุดหา ใหรักษาดวยเวลา ใหเยียวยาและยืนตรงน้ี

ดวยแรงของตัวเอง (โชติกา คําวงศปน, 2558)  

 จากเน้ือหาเพลงผูวิจัยสามารถแปลความหมายสั้น ๆ ในฐานะของผูฟงไดตามความหมายของ

ประโยคที่วงสตูนดิโอไดสื่อผานทางเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage คือ “เลิกยึดติด” ซึ่งในที่น้ี

อาจหมายถึง “การเลกิยึดติดกับความเจบ็ปวดที่เกิดจากเหตุการณใดเหตุการหน่ึง โดยการหยุดคิด

เรื่องที่ไมมเีหลาน้ัน”  

นอกจากผูวิจัยไดทําการแปลความหมายบทเพลง และเน้ือหาสารของภาพที ่4.2 แลว ผูวิจัย

ไดทําตรวจสอบการแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอทีม่ีตอภาพ

ที่ 4.2  พบวามีการแสดงความคิดเห็นดวยประโยคสั้น ๆ เชน  

“ถาทําไดจะดีมาก ๆ” Payungsak Noyjarian (30 มิถุนายน 2558) 

“ถาทําไดงาย มันกะดีสิคาบบ ฮา ๆ ” mAn'Ginlz mR'Loser (30 มิถุนายน 2558) 

 การแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio แสดงใหเห็นวา

ผูติดตามมีความเขาใจในการใชคํา และภาษาของวงสตูนดิโอ ที่ใชสื่อสารผานทาง Facebook 

Fanpage Stoondio 

 2) กระบวนการการนาํเสนอภาพ 

สําหรับภาพถายที่ปรากฏอยูใน Facebook Fanpage Stoondio เปนภาพถายที่ถายดวย

โทรศัพทมือถือ และผานการแตงภาพดวยโปรแกรม Adobe Photoshop ซึ่งจากการวิเคราะหเน้ือหา

ผูวิจัยพบวา ภาพถายที่นําเสนออยูบน Facebook Fanpage Stoondio มักจะเปนโทนสีจาง ๆ บาง ๆ 

แลดูสบายตา ซึง่จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบวา โทนสีที่คุณโชติกาเลือกนํามานําเสนอน้ันคือ

ความชอบสวนตัวของเธอเอง: 
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“เราถายรูปเยอะมาก แตก็ไมไดใชกลอง Pro นะ ก็ใช iPhone ถาย เราก็เลอืกรปูมาใช 

Photoshop ปรบัสีปรับตอนน้ีกลองฟูจิถายดวยไง แตกอนเปนไอโฟน มันเปนความชอบ คือ ตูนชอบ

อะไรที่มันสบายตา บางชวงที่เราชอบงานหนัก ๆ คอทราดจดั ๆ รูปมันก็ออกมาเปนแบบน้ัน แคชวงน้ี

ตูนรูสึกวาภาพมันสวยดี ดูแลวมันสบายตา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

 

ภาพที่ 4.3: ภาพถายที่ปรากฏอยูใน Facebook Fanpage Stoondio 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.4: ภาพถายที่ปรากฏอยูใน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.5: ภาพประจําตัว (Profile) และภาพปก (Cover Page) บน Facebook Fanpage Stoodio 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

สําหรับภาพประจําตัว (Profile) และภาพปก (Cover Page) น้ัน ขอมูลจากการวิเคราะห

เน้ือหาประกอบกับการสมัภาษณพบวา วงสตูนดิโอน้ันจะไมคอยเปลีย่นภาพประจําตัว (Profile)  

และภาพที่ปรากฏจะไมใชภาพศิลปนแตเปนภาพของทองฟา ซึ่งจากการสัมภาษณพบวาผูติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio บางสวนไมทราบมากอนวาวงสตูนดิโอเปนศิลปนเพลงอิสระทัง้น้ี

เน่ืองจากภาพที่นําเสนออกมาสวนใหญน้ันไมคอยเกี่ยวของกบัอัลบั้มเพลงที่วงสตูนดิโอไดนําเสนออก

มาเทาไหร 

ภาพที่ 4.5 เปนภาพประจํา (Profile) และภาพปก (Cover Page) ที่ถูกใชอยูบน Facebook 

Fanpage Stoodio โดยภาพมุมลางซายเปนภาพประจําตัว จะสงัเกตเห็นวาวงสตูนดิโอ ไมเลือกใช

ภาพตัวศิลปนเปนภาพประจําตัวแตจะใชเปนภาพทองฟา ทีม่ีการปรบัแตงสเีพื่อใหดูสบายตา ในสวน

ของช่ือ Facebook Fanpage ไดระบุช่ือศิลปน “Stoondio” และมีคําอธิบายชัดเจนวา “นักดนตร/ี

วงดนตร”ี สวนของภาพปก หรอื Cover Page เปนภาพปกอัลบัม้ชุดที่ 2 ของสตูนดิโอทีเ่ริม่วางขาย

ชวงเดือน เมษายน 2558  

 จากการสบืคนผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอเริม่ใชภาพปกเปนภาพอัลบัม้ชุดที่ 2 ต้ังแตเมษายน 

2558 และปจจบุัน (ตุลาคม 2558) ยังคงเปนภาพเดิม ทัง้น้ีเน่ืองจากยังอยูในชวงการประชาสัมพันธ

อัลบัม้ สวนของภาพประจําตัวน้ันผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอเริ่มใชภาพประจําตัวดังปรากฏในตัวอยาง

ต้ังแต กรกฎาคม 2556 จนถึงปจจุบัน โดยไมมีการเปลีย่นแปลงเน่ืองจากไมมีความเช่ือมั่นในการทีจ่ะ

นําเสนอภาพตนเอง หรือคนอื่น ๆ ในวง 
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 ในสวนของกระบวนการทั้งทางดานความคิดและการนําเสนอ จากขอมลูที่ไดมาน้ันทําให

สามารถสรปุไดวาการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอในสวนของกระบวนการการสื่อสารน้ัน 

วงสตูนดิโอใหความสําคัญในสวนของกระบวนการทางความคิดมากกวากระบวนการในการนําเสนอ 

ดังน้ันสิ่งที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage มาจากตัวตน ความรูสึก ความชอบที่แทจริงที่อยาก 

จะสะทอนออกมาของตัวศิลปนเอง 

 

4.4 รูปแบบและสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 ในสวนของรปูแบบเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอผูวิจัยทําการเก็บ

ขอมูลโดยการสงัเกตการณบนหนา Facebook Fanpage ซึ่งผูวิจัยสามารถแบงรูปแบบเน้ือหาสารที่

ปรากฏอยูบนหนา Facebook Fanpage ไดดังน้ี 

4.4.1 ขอความประชาสัมพันธ และโฆษณา 

 การประชาสมัพันธ  ถือสวนหน่ึงของวัตถุประสงคในการใชบริการ ใน Facebook Fanpage 

ของวงสตูนดิโอผูวิจัยไดทําการเกบ็ขอมลูโดยการสังเกตการณบนหนา Facebook Fanpage ผูวิจัย

สามารถแบงรปูแบของเน้ือหารสารที่ใชในการประชาสมัพันธไดดังน้ี 

 1) เพื่อแจงใหทราบ 

 จากการสงัเกตการณบนหนา Facebook Fanpage Stoondio ของผูวิจัยพบวา ใน 

Facebook Fanpage Stoondio จะมีการประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีของวงสตูนดิโอ โดยมีการ

แจงวัน เวลา และสถานที่ ในบางกรณีก็จะมีเพียงประโยคเชิญชวนสั้น อยางเชนวา “ไป ดู กัน นะ” 

โดยรายละเอียดของงานจะมีแจงอยูในภาพทีผู่จัดงานไดทําข้ึนมาดังภาพประกอบที ่4.6 และ 4.7  
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ภาพที่ 4.6: ประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.7: ประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

 ภาพ และเน้ือหาที่วงสตูนดิโอใชประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีบน Facebook Fanpage ใน

สวนของ ภาพที่ 4.6 น้ันผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอไดทําการแจงวัน เวลา สถานที่เลน เพิ่มเติมในสวนของ

ขอความอยางครบถวน ทั้งน้ีอาจเปนเพราะขอมลูในภาพประชาสัมพันธไมไดระบุเวลาไวอยางชัดเจน 

สวนของภาพที่ 4.7 น้ันผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอใชขอความสือ่สารเพียงสั้น ๆ วา “ไป ดู กัน นะ” 

เน่ืองจากขอมลูในสวนของภาพประชาสัมพันธน้ันปรากฏวันเวลา และสถานที่อยางชัดเจน 
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 2) เพื่อการขาย 

 ผูวิจัยไดทําจากการวิเคราะหเน้ือหาเกบ็ขอมลูบน Facebook Fanpage Stoondio พบวาวง

สตูนดิโอ นําเสนอขอความบน Facebook Fanpage เพื่อขายอัลบัม้เพลงของตนเอง (ภาพที่ 4.8) 

 

ภาพที่ 4.8: นําเสนอขอความบน Facebook Fanpage เพือ่ขายอัลบัม้เพลงของตนเอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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 สําหรับภาพที่ 4.8 น้ันเปนเน้ือหาสารที่ใชเพื่อการขายอลับั้มบน Facebook Fanpage 

Stoondio โดยขอความเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอใชสื่อสารมจีะเปนการแจงใหทราบวา แผนเพลง

อัลบัม้ “Lost-Unfound หมดแลว Plural ยังมีอยูคะ หมดไปแลว 700 แผนละนา” สวนของขอความ

ที่ปรากฏในภาพจะแจงสถานทีจ่ัดจําหนาย ราคาและวิธีการสั่งซือ้ 

นอกจากทําดนตรี ผลิตอัลบั้มเพลงออกมาจําหนายแลว วงสตูนดิโอยังผลิตสินคาพเิศษ เชน  

เสื้อและกระเปาผา มาวางจําหนายผานทาง Facebook Fanpage อีกดวย ทั้งน้ีวงสตูนดิโอจะทําการ

ผลิตสินคาพิเศษออกมาวางจําหนายเฉพาะในชวงเวลาทีจ่ะมกีิจกรรมพิเศษ หรอืเทศกาลดนตรีขนาด

ใหญ ซึ่งจากการศึกษา ผูวิจัยพบวาขอความเพื่อการขายของวงสตูนดิโอน้ันไมไดเนนใหผูติดตามแฟน

เพจตองซื้อสินคาแตอยางใด ขอความเปนเพียงการแจงใหทราบวามีการผลิต และการขายเกิดข้ึน โดย

ขอความที่นําเสนอน้ัน ไมมกีารระบุถึงคุณสมบัติของตัวสินคา แตเปนลักษณะของการใหผูติดตามแฟน

เพจเลือกพจิารณา องคประกอบและคุณสมบัติของตัวสินคา 
 

ภาพที่ 4.9: ประชาสัมพันธเพื่อการขายบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.10: ประชาสัมพันธเพื่อการขายบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.11: ประชาสัมพันธเพื่อการขายบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

เน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอใชประชาสัมพันธเพือ่การขายบน Facebook Fanpage จากการ

สืบคนเพิ่มเติมผูวิจัยพบวาถึงแมในเน้ือหาสารที่สตูนดิโอไดทาํการประชาสัมพันธการขายน้ันจะไมมี

การระบุรายละเอียดของสินคาที่ชัดเจนแตจะมกีารแจงรายละเอียดสินคาผานทางชองแสดงความ

คิดเห็นใตเน้ือหาสาร โดยสวนใหญแลวจะเปนไปในลักษณะการตอบคําถามเกี่ยวกับสินคาที่มผีูติดตาม

ถามเขามา ดังตัวอยางในภาพที ่4.12 
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ภาพที่ 4.12: รายละเอียดของสินคาทีป่รากฏอยูในชองความคิดเห็นบนเน้ือหาสารที่นําเสนอเพื่อการขาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

4.4.2 คลิปวิดีโอเพลงของวงสตูนดิโอ 

 ในสวนของคลิปวิดีโอผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอมีการแชรคลปิวิดีโอบนหนา Facebook 

Fanpage มีดวยกัน 2 รูปแบบคือ คลปิวิดีโอการแสดงสด และคลปิวิดิโอทีเ่ปนเพลง จากการสบืคน

เพิ่มเติมผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอไมมกีารแชรคลปิวิดีโอของศิลปนอินด้ีอื่น ๆ สําหรับการแชรคลปิวิดีโอ

บนหนา Facebook Fanpage Stoondio มีปรากฏใหเห็นไมบอยนัก หากเปรียบเทียบกบัภาพถาย 
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ภาพที่ 4.13: คลิปวิดีโอเพลงของสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

ภาพที่ 4.14: คลิปวิดีโอการแสดงสดของสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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การนําเสนอคลปิวิดีโอบน Facebook Fanpage ผูวิจัยพบวาคลิปวิดีโอเพลงวงสตูนดิโอ 

เมื่อทําการเผยแพรไปแลว ผูติดตามใหความสนใจแชรตอมผีลตอบรับดีกวาคลปิวิดีโอการแสดงสด 

4.4.3 ภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ 

 การนําเสนอเน้ือหาสารในรูปแบบภาพถายที่มาพรอมขอความสั้น ๆ จากการเก็บขอมูลของ

ผูวิจัยพบวาเปนเน้ือหาสารที่ผูติดตาม Facebook Fanpage ใหความสนใจมากที่สุด สงัเกตจากการ

กดถูกใจ และการแชรตอของผูติดตาม นอกจากน้ีผูวิจัยยังพบวาเน้ือหาสารในลักษณะน้ีผูติดตามจะมี

การเขามารวมแสดงความคิดเห็นกันเปนจํานวนมาก ซึ่งจากการสมัภาษณทําใหผูวิจัยทราบวาดวย

เน้ือหาหรือขอความที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนความชอบสวนตัวของคุณโชติการ  

ที่ตองการใหผูติดตามสามารถคิดไดดวยตนเอง   

“หลงั ๆ เราก็จะเปนเชิงบวกข้ึนไปนิดนึง แลวสรุปก็คนมันกส็นุกนะ มันสนุกในแบบแค

ประมาณน้ันนะ เราชอบเซนท ที่เขียนออกไปแลวทําใหคนตระหนัก เพราะเราชอบอานอะไรใน

ลักษณะน้ัน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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ภาพที่ 4.15: เน้ือหาสารในรูปแบบภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

ในสวนของภาพที่ 4.15 เปนตัวอยางเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอใชสื่อสาร บน Facebook 

Fanpage ในรูปแบบภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ โดยสวนบนของภาพถายจะมี

ขอความวา “การเปลี่ยนแปลง” และในภาพถายจะมีขอความวา “ไมอยากอยูจุดเดิม แตก็ไมไดพรอม
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เจอการเปลี่ยนแปลง” ซึง่ขอความสวนบน และขอความในภาพมีความสอดคลองกัน น้ันคือการ

กลาวถึงการเปลี่ยนแปลงเหมือนกัน 

 

ภาพที่ 4.16: การแสดงความคิดเห็น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

เมื่อผูวิจัยตรวจสอบการแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม Facebook Fanpage พบวาจาก

ขอความสั้น ๆ และรปูภาพที่วงสตูนดิโอไดนําเสนอไปน้ัน ผูติดตามไดแสดงความคิดเห็นที่แตกตาง 

กันไป ตัวอยางเชน 
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“การเปลี่ยนแปลงที่ไมมีเคาอยูขาง ๆ อีกตอไปแลว..” Nam Rmnt (30 กันยายน 2558) 

“ถาคุณไมกลาเปลี่ยนแปลง...คุณกจ็ะอยูอยางเดิม อยางนาเบื่อหนาย...คุณลอง เปลี่ยนแปลง

สิ...แลวจะรูวาโลกมันนาอยูข้ึนเยอะ.....” อุบลวรรณ หวังผล (30 กันยายน 2558) 

“ชอบประโยคน้ีจงั ก็ไมชอบยืนอยูในจุดน้ัน แตก็ไมอยากเจอการเปลี่ยนแปลง” Pear 

Tayayouth (30 กันยายน 2558) 

 จากขอความการแสดงความคิดเห็นของผูติดตามเปนการยืนยันไดวาผูคิดตาม Facebook 

Fanpage เขาใจความหมายของเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอไดนําเสนอในมมุมองของแตละคน ซึ่ง

ผูติดตามบางคนตีความไปในเรื่องของความรกั บางคนตีความไปในเรือ่งการทํางาน หรือการใช

ชีวิตประจําวัน 

4.4.4 ประโยคสั้น ๆ ท่ีมีความหมาย 

 Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ จากการสบืคนขอมูลเปรยีบเทียบกบั Facebook 

Fanpage วงดนตรีอินด้ีวงอื่น ๆ ผูวิจัยพบวาเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอนําเสนอมีความแตกตางจาก 

วงดนตรีอินด้ีวงอื่น ๆ ตรงที่วงสตูนดิโอเสนอขอความสั้น ๆ ทั้งในรปูแบบประโยคบอกเลา และ

ประโยคคําถาม ซึ่งไมคอยมีการนําเสนอเน้ือหาสารในรปูแบบดังกลาวน้ีกับวงดนตรีอินด้ีวงอื่น ๆ 

 

ภาพที่ 4.17: ขอความเน้ือหาสารในรปูแบบประโยคคําถาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.18: ขอความในชองแสดงความคิดเห็นของเน้ือหาสารในรูปแบบประโยคคําถาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

 ภาพที่ 4.17 เปนขอความที่วงสตูนดิโอไดใชสื่อสารกับผูติดตาม Facebook Fanpage มี

ขอความวา “รูจักเพลง “แธม” ไหม” จากขอความประโยคคําถามสั้น ๆ มีผูกดถูกใจ (Like) มากกวา 

700 คน และมีผูมาแสดงความคิดเห็นเปนจํานวนมาก จากขอความที่ผูติดตามมาแสดงความคิดทําให

ผูวิจัยทราบวาผูติดตาม Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอทราบวาสตูนดิโอเปนนักดนตรมีผีลงาน

เพลง ดังปรากฏตามขอความแสดงความคิดเห็นภาพที่ 4.18  

“มาจากคนที่ช่ือ แธม เอาชีวิตรักมาแตงเพลง” Supicha Kongtanawat (3 พฤศจิกายน 2558)  

“เปนเพลงแรกที่ทําใหรูจัก Stoondio เลยยย” Noonn Pawinee (3 พฤศจิกายน 2558) 

“เปนเพลงที่ชวยใหผานชวงเวลาที่แยมาไดอะ เราชอบมาก ๆ เลยนะ” Nannapat BN  

(3 พฤศจิกายน 2558) 

 ในสวนรูปแบบและสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ สรปุไดวารูปแบบเน้ือหา

สารของวงสตูนดิโอมีทัง้หมด 4 รูปแบบ ไดแก ขอความประชาสัมพันธและโฆษณา, คลิปวิดีโอเพลง

ของสตูนดิโอ, ภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ และประโยคบอกเลาสั้น ๆ ซึ่ง
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รูปแบบเน้ือหาสารทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนสไตลที่บงบอกถึงความเปนวงสตูนดิโอ

อยางชัดเจน  

 

4.5 ความสาํเร็จท่ีเกิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวงสตูนดิโอ 

 วงสตูนดิโอ นับวาเปนศิลปนเพลงอินด้ีที่ประสบความเสรจ็จากการใช Facebook Fanpage 

ในการสื่อสาร ทั้งน้ีจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอมีช่ือเสียงมาจากการนําเสนอบทเพลงผาน

ทาง Facebook Fanapage ซึ่งความสําเร็จที่ไดมาน้ันเกิดจากการติดตอสื่อสารผานทาง Facebook 

Fanpage ผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมลูจากการสัมภาษณสามารถสรุปผลความสําเร็จของวงสตูนดิโอ

ที่เกิดจากการสื่อสารผานทาง Facebook Fanpage ไดดังน้ี 

ความสาํเร็จของอัลบั้มชุดท่ี 1 Lost-Unfound 

 1) เกิดการแลกเปลี่ยน และชวยเหลือกัน 

 จากขอมลูการสัมภาษณผูวิจัยพบวาความสําเรจ็ของวงสตูนดิโอในอัลบัม้ชุดแรกน้ันเกิดจาก

การติดตอสือ่สารกันระหวาง คุณตวัน ชวลิตธํารง หรือปอย พอรทเทรด กับคุณโชติกา ผานทาง

โปรแกรมแชทใน Facebook Fanpage เพื่อทําการตกลงแลกเปลี่ยน และชวยเหลือในการทํา

Mastering ใหกับ สตูนดิโอในอัลบั้มชุดที่ 1  

 2) เกิดเปนชองทางการสื่อสารเพื่อการขาย 

 ผูวิจัยยังพบวาอัลบั้มชุดแรกของวงสตูนดิโอน้ันนอกจากจะทาํเพื่อวางขายใน งาน The Last 

Fat Fest แลวยังผลิตออกมาเพือ่วางจําหนายใน Facebook Fanpage ซึ่งยอดขายของอัลบั้มชุดแรกที่

ขายผานทาง Facebook Fanpage รวมทั้งสิ้นเปนจํานวน 2,500 แผน สําหรับศิลปนอินด้ีในปจจุบัน

การขายซีดีในจํานวนหลักพันถือวาเปนยอดขายที่นาพงึพอใจ เพราะดวยพฤติกรรมทีเ่ปลี่ยนไปของผูฟง

ที่จะเลือกวิธีการดาวนโหลดเพลงฟงอยางผิดกฎหมายมากกวาการซื้อซีดี  

 3) วงสตูนดิโอเปนทีรู่จักในกลุมผูฟงเพลงทั้งในกระแส และนอกกระแส 

 จากการนําเสนอเพลงผานทาง Facebook Fanpage ทําใหเพลงของวงสตูนดิโอเปนทีรู่จกัทั้ง

ในกลุมคนฟงเพลงนอก และในกระแส จนทําใหเพลง “เสียดาย” ไดถูกเลือกไปใชเปนสวนหน่ึงของ

ภาพยนตรเรือ่งรกัภาษาอะไร เพลง “สําคัญ” และเพลง “แคเธออยูตรงน้ี” ก็ถูกนําไปใชเปนสวนหน่ึง

ของภาพยนตรเรื่อง “Only You” และที่สําคัญคือวงสตูนดิโอไดถูกเสนอช่ือใหเขาชิงรางวัล “คมชัด

ลึกอวอรด” ในสาขาศิลปนเด่ียวยอดเย่ียม และศิลปนหนาใหมยอดเย่ียมประจําป 2555 และเขาชิง

รางวัล “สีสันอวอรด” ใน 2 สาขาเดียวกัน 

 ความสาํเร็จของอัลบั้มชุดท่ี 2 Plural  

 จากความสําเรจ็ในอัลบั้มชุดแรกของวงสตูนดิโอสงผลใหเกิดเปนอลับัม้ชุดที่ 2 ซึ่งหางจาก

อัลบัม้ชุดแรกเพียง 3 ป ทั้งน้ีตลอดระยะเวลา 3 ป สตูดิโอยังคงมีการแสดงสด และมีผลงานเพลง
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ออกมาใหผูฟงไดฟงผานทาง Facebook Fanpage และ Youtube นอกจากผลงานเพลงแลววง

สตูนดิโอใน Facebook Fanpage ยังคงนําเสนอเน้ือหาสารที่ประกอบดวยภาพ และขอความที่

สวยงาม ทําใหยอดผูติดตาม Facebook Fanpage เพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง  

ผลงานเพลงอลับั้มชุดที่ 2 ไดวางจําหนายที่ประเทศญีปุ่น  

 ในชวงระยะเวลา 3 ป กอนทีจ่ะมอีัลบั้มชุดที่ 2 น้ัน วงสตูนดิโอมีผลงานที่ทํารวมกับศิลปน

เพลงอินด้ีวงอื่น ๆ ทําเพลงรวมเปนอลับัม้ใชช่ือวา “Octave” มีวัตถุประสงคเพือ่ทําเปนอลับั้มวาง

จําหนายในงานเทศกาลดนตรีทีม่ีช่ือวา Cat Expo เพลงของสตูนดิโอถูกรวมอยูในอัลบั้ม Octave 2 

เพลงไดแกเพลง “ยินดีที่ไดพบเธอ” และเพลง “ภาพจํา” ซึง่ผลจากเพลง “ยินดีที่ไดพบเธอ” ทําให 

ผลงานเพลงอลับั้มชุดที่ 2 ของสตูนดิโอไดถูกนําวางจําหนายที่ประเทศญี่ปุน  

“...นิชิ เจาของคาย Parabolica คายเพลงอินด้ีในญี่ปุน เขามาเลนงาน Cat Expo แลวซื้อ

ซีดีกลบัไป เขาอินบอกมา เขาชอบเพลงมาแตเขาอานช่ือไมออก เขาก็เขามาหาช่ือใน facebook แลว

ก็ติดตอมาจนเจอเรา...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 ดวยความต้ังใจของวงสตูนดิโอที่จะทําอลับั้มชุดที่ 2 เพื่อออกในเดือนกุมภาพันธ 2558 

ประกอบกบั คุณนิชิ เจาของคาย Parabolica คายเพลงอินด้ีในประเทศญีปุ่น ตองการนําอัลบั้มชุดที่ 

2 ของวงสตูนดิโอออกวางจําหนายในประเทศญี่ปุนดวย คุณโชติกาจึงทําการติดตอสื่อสารกบัคุณ นิชิ 

ผานทาง e-mail และ Facebook Fanpage เพื่อประสานงานในเรื่องของการทํา Art Work ในการ

จัดทําซีดีอลับัม้ชุดที่ 2 เพื่อวางจําหนายในประเทศญี่ปุน ทําใหอัลบั้มเพลงชุดที่ 2 ของวงสตูนดิโอได

ถูกนําไปจําหนายในประเทศญีปุ่นในเดือนเมษายน 2558 เปนเวลาที่ใกลเคียงกับที่วางจําหนายใน

ประเทศไทยนอกจากสตูนดิโอจะมผีลงานวางจําหนายในประเทศญีปุ่นแลว วงสตูนดิโอยังไดรบัเชิญให

ไปจัดการแสดงที่ประเทศญี่ปุนดวย  
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ภาพที่ 4.19: โปสเตอรที่ใชประชาสัมพันธการแสดงดนตรีที่ประเทศญี่ปุนของวงสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.20: การแสดงดนตรีที่ประเทศญี่ปุนของวงสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

  

 การแลกเปลี่ยน และชวยเหลือกัน จนทําใหวงสตูนดิโอเปนทีรู่จักในกลุมผูฟงเพลงนอกกระแส

และการที่ผลงานชุดที่ 2 ของวงสตูดิโอไดถูกวางขายที่ประเทศญี่ปุนถือเปนความสําเรจ็ทีเ่กิดจากการ

ใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสาร 



บทท่ี 5 

สรุป และอภิปรายผลการวิจัย 

 

 การศึกษาเรื่อง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสูความ

นิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” มีวัตถุประสงคเพือ่ศึกษาการทํางานเพลงในรูปแบบ 

D.I.Y ของศิลปนอินด้ีวงสตูนดิโอ (Stoondio) ศึกษาวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage 

กระบวนการสรางเน้ือหาสาร รูปแบบเน้ือหาสาร และวิเคราะหรปูแบบเน้ือหาสารบน Facebook 

Fanpage เพื่อใหทราบถึงความสําเรจ็ที่เกิดจากการ Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวง

สตูนดิโอ โดยผูวิจัยไดใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มาทําการวิเคราะห

ขอมูล โดยอาศัยแนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี, แนวคิดเรื่องเครือขายสังคมออนไลน Facebook และ

แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง เปนแนวทางในการศึกษา โดยผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลโดยการ

สัมภาษณเชิงเจาะลกึ (In-depth Interview) คุณโชติกา วงศคําปน นักรอง และนักแตงเพลงวง

สตูนดิโอ ประกอบกับการการสงัเกตการณพรอมเกบ็ขอมลูบนหนา Facebook Fanpage Stoondio 

ผูวิจัยสามารถสรปุผลการวิจัยโดยมรีายละเอียดดังน้ี 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 ผูวิจัยสามารถสรปุผลการศึกษาเรือ่ง “การสื่อสารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลง

อินด้ี ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” โดยเรียงตาวัตถุประสงคการ

วิจัยไดดังน้ี 

 5.1.1 เพ่ือศึกษาการทํางานเพลงในรปูแบบ D.I.Y (Do It Yourself) ของวงสตูนดิโอ 

(Stoondio) 

 วงสตูนดิโอมจีุดเริ่มตนมาจากการทดลองทําเพลงผานทางแอปพลเิคช่ันที่เรียกวา การาจแบนด 

วงสตูนดิโอเปนวงดนตรทีี่มีการทํางานมากกวา 1 คน ไมสังกดัคายเพลงศิลปนเปนผูคิดสรางสรรคงาน

เพลงดวยตัวเอง ซึ่งมีกระบวนการการทํางานเพลง และการประชาสมัพันธผลงานเพลงในรปูแบบของ

ตัวเอง และไมคํานึงถึงผลประโยชนทางการคา ปจจุบัน (พ.ศ. 2558) สตูนดิโอมผีลงานเพลงทั้งสิ้น 2 

อัลบัม้ ไดแก ชุด Lost-Unfound วางจําหนายป พ.ศ. 2555 และชุด Plural วางจําหนายป พ.ศ. 2558 

ซึ่งกระบวนการการจัดจําหนายน้ัน ผูฟงสามารถสัง่ซื้อซีดีของสตูนดิโอผานทาง Facebook Fanpage 

Stoondio และสามารถดาวนโหลดผานทาง iTunes Store หรือสามารถดาวนโหลดโดยไมเสียคาใชจาย

ไดที่ 4shared  
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 5.1.2 เพ่ือศึกษาวัตถุประสงคการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ (Stoondio) 

 การทีส่ตูดิโอเลือกใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสือ่สารน้ันเน่ืองจากเปนชอง

ทางการประชาสัมพันธที่ไมมีคาใชจาย สามารถเขาถึงผูคนไดเปนจํานวนมาก และไมตองการใช 

Facebook สวนตัวในการสื่อสาร ซึ่งจาการใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารของ

วงสตูนดิโอทําใหวงสตูนดิโอทราบถึงพฤติกรรมของผูฟงนอกจากน้ีการสรางเน้ือหาสารเพื่อนํามาเสนอ

ใน Facebook Fanpage  

  1) เพื่อเปนชองทางในการสื่อสารกบักลุมผูฟง และผูที่ตองการติดตองานแสดง 

  วัตถุประสงคหลักในการใช Facebook Fanpage น้ันก็เพื่อเปนสื่อกลางในการ

ติดตอสื่อสารกบักลุมผูฟงทีส่นใจสั่งซื้อผลงานเพลง และเปนชองทางในการประชาสัมพันธงานแสดง

ดนตรขีองวงสตูนดิโอ โดยหลักๆจะมผีูดูแล Facebook Fanpage หรอื Admin 2 คน ไดแก คุณโชติกา 

คําวงศปน (ตูน) และคุณธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย)  

  2) เพื่อติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง 

  สําหรับผูติดตาม Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ เปนผูทีใ่ชงาน Facebook จริง

ทั้งหมด และติดตาม Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ ดวยความสมัครใจทําใหสามารถทราบขอมลู

พื้นฐานของผูติดตาม ทีม่ากดถูกใจ (Like) แสดงความคิดเหน็ (Comment) หรอืกดแชรขอความจาก 

Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ ซึง่กลุมคนฟงเพลงสตูนดิโอหลักเปนขาราชการ แพทย พยาบาล 

ซึ่งผิดจากที่วงสตูนดิโอคาดการณไววาเปนนักเรียนออกแบบ หรือคนทํางานดานอารต ซึ่งจากการใช 

Facebook Fanpage เพื่อติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง สามารถแยกประเภทของ

กลุมผูฟงเพลงสตูนดิโอไดเปนกลุม Fanpage, กลุมแฟนเพลง และกลุมทีเ่ปนทั้งแฟนเพลง และ

Fanpage  

  3) เพื่อฝกทักษะในการสรางสรรค ผลงานผานทาง Facebook Fanpage 

  รูปภาพทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ สวนใหญเกิดจาการใช

เวลาวางจากการทํางาน โดยนําภาพถายที่ถายเก็บไวมาแตงโดยใชโปรแกรมโฟโตชอป หรอือลิา-

สเตเตอร และนําประโยคมาจัดวางบนรปูภาพใหสวยงาม ซึ่งเน้ือหาสารที่เผยแพรผานทาง Facebook 

Fanpage ของวงสตูนดิโอน้ันเกิดข้ึนมาจากความชอบสวนตัว และอยากจะสรางสรรค Facebook 

Fanpage ใหสวยงาม ทัง้หมดน้ันถือเปนการชวยฝกทักษะดานกราฟฟกดีไซนของศิลปนเจาของวง

สตูนดิโอ 

  4) เพื่อลดคาใชจายในกระบวนการผลิต  

  ดวยกระบวนการทํางานเพลงแบบ D.I.Y ทําใหวงสตูนดิโอเกดิขอกําจัดในเรื่องของ

ตนทุนการผลิต ทุกกระบวนการที่เกิดข้ึนในการทํางานเพลงของสตูนดิโอน้ันเปนการทํางานเปน

เครือขาย มีการชวยเหลอืจากคนรูจกัในบางกระบวนการตัวอยางเชนการติดตองานแสดง หรอืการ 
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ตกลงราคาคาจางทําการแสดง ดังน้ันในสวนของการทําการประชาสมัพันธวงสตูนดิโอจงึเลือกใช 

Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารเน่ืองจากไมมีคาใชจาย 

  5) เพื่อหลีกเลี่ยงการแสดงความคิดเห็น หรอืแสดงผลงานผานทาง Facebook 

สวนตัว 

 ดวยบุคลิกสวนตัวของศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ เปนผลใหเกดิการใช Facebook Fanpage 

ในการสื่อสารแทน Facebook สวนตัว ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความตองการความเปนสวนตัว ประกอบกบั

ความกลัวที่จะแสดงความคิดเห็นในบางประเด็นผานทาง Facebook สวนตัว ทั้งน้ีศิลปนเจาของวง

สตูนดิโอ เกรงวาผูติดตามจะเกิดความรําคาญ ในพฤติกรรมการใช Facebook สวนตัว จึงเลี่ยงที่จะ

แสดงความคิดเห็นผานทาง Facebook สวนตัว และหันมาใช Facebook Fanpage แทน หลังจากที่

สตูนดิโอเริ่มเปนที่รูจักของกลุมผูฟง 

 5.1.3 กระบวนการการสรางเนื้อหาสารบน facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 การใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอสําหรบัในสวนของกระบวนการการสื่อสารน้ัน 

โดยวงสตูนดิโอใหความสําคัญในสวนของกระบวนการทางความคิดมากกวากระบวนการในการ

นําเสนอ ดังน้ันสิ่งที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage มาจากตัวตน ความรูสึก ความชอบที่แทจรงิ

ที่อยากจะสะทอนออกมาของตัวศิลปนเอง 

 5.1.4 รูปแบบและสารบน facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 รูปแบบเน้ือหาสารของวงสตูนดิโอมีทัง้หมด 4 รูปแบบ ไดแก ขอความประชาสัมพันธ  

และโฆษณา, คลิปวิดีโอเพลงของสตูนดิโอ, ภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ และ

ประโยคบอกเลาสั้น ๆ ซึ่งรูปแบบเน้ือหาสารที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนสไตลทีบ่ง

บอกถึงความเปนวงสตูนดิโออยางชัดเจน ตัวอยางเชนขอความที่จะเปนในลักษณะรปูประโยคสั้น ๆ 

แตไดใจความ สวนของรูปภาพจะมีโทนสีบาง ๆ ไมจัดจาน ทําใหผูติดตามสามารถทราบไดวาเปน

ลักษณะเน้ือหาสารเฉพาะของวงสตูนดิโอ 

 5.1.5 ความสําเร็จท่ีเกิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวง สตูนดิโอ  

 วงสตูนดิโอ นับวาเปนศิลปนเพลงอินด้ีที่ประสบความเสรจ็จากการใช Facebook Fanpage  

ในการสื่อสาร วงสตูนดิโอมีช่ือเสียงมาจากการนําเสนอบทเพลงผานทาง Facebook Fanpage ซึ่ง

ความสําเรจ็ที่ไดมาน้ันเกิดจากการติดตอสื่อสารผานทาง Facebook Fanpage โดยในความสําเรจ็ของ

อัลบัม้ชุดที่1 เกิดจากการติดตอสื่อสารกันระหวาง คุณตวัน ชวลิตธํารง หรือปอย พอรทเทรด กับศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอ ผานทางโปรแกรมแชทใน Facebook Fanpage เพื่อทําการตกลงแลกเปลี่ยน และ

ชวยเหลือในการทํา Mastering ใหกบั สตูนดิโอ จนกลายมาเปนอลับัม้ชุดที ่1 ที่มีช่ือวา Lost-Unfound 

และจากผลงานเพลงชุดน้ีของสตูนดิโอทําใหวงสตูนดิโอไดเขารางวัล “คมชัดลกึอวอรด” และ “สสีัน 

อวอรด” ในสาขาศิลปนเด่ียวยอดเย่ียม และศิลปนหนาใหมยอดเย่ียมประจําป 2555  
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 ความสําเรจ็ของวงสตูนดิโอนอกจากในเรือ่งของบทเพลงแลว ความสําเร็จทีเ่กิดจากการ

สื่อสารบน Facebook Fanpage เกิดน้ันจากความนาสนใจในเน้ือหาสารที่นําเสนอผานทางบทเพลง 

และเน้ือหาสารที่นําเสนอผานทาง Facebook Fanpage เน่ืองจากการนําเสนอเน้ือหาสารผานทาง 

Facebook Fanpage มีมิติในการนําเสนอเน้ือหาสารทีม่ากกวาบทเพลง มกีระบวนการทางความคิด

ที่สะทอนผานทางเน้ือหาสารอยางชัดเจน ทําใหผูติดตามสามารถสรางความคิดที่เกิดจากเน้ือหาสารที่

วงสตูนดิโอนําเสนอไดอยางไรขีดจํากัด 

 

 5.2 อภิปรายผล 

 ในการอภิปรายผลการวิจยัครั้งน้ี ผูวิจัยแบงออกเปน 3 สวน คือ การทํางานดนตรีแบบ D.I.Y, 

วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage, กระบวนการการสรางเน้ือหาสารบน Facebook 

Fanpage และรปูแบบสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 5.2.1 การทํางานดนตรีแบบ D.I.Y ของวงสตูนดิโอ 

 จากการศึกษากระบวนการทํางานเพลงของศิลปนวงสตูนดิโอพบวา วงสตูนดิโอมกีารทํางาน

เพลงที่เริ่มต้ังแตการแตงเน้ือรอง ทํานองเพลง ดวยตัวศิลปนเพลง ซึ่งตรงกบัแนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี 

หรือดนตรีทางเลอืกที่ไดใหนิยามผลงานเพลงอินด้ีไววา เปนการสรางสรรคผลงานเพลงในลกัษณะ 

D.I.Y. กลาวคือการมีอสิระในการสรางสรรคผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีทีเ่ริ่มต้ังแต กระบวนการ

การแตงเพลง เลนดนตรี รอง บันทึกเสียง รวมไปถึงข้ันตอนการจัดจําหนายที่ปราศจากเงื่อนไขทาง

การตลาด (วิชา เทศดรุณ, 2555) นอกจากน้ีในเรื่องของการประชาสมัพันธ หรอืการโฆษณา เพื่อการ

ขายน้ันวงสตูนดิโอไดอาศัยสื่อสังคมออนไลนเปนชองทางการสื่อสารเน่ืองจากเปนชองทางการสื่อสาร

ที่ไมมีคาใชจาย  

 นอกจากน้ียังพบวาวงสตูนดิโอไดรบัการชวยเหลือจากคุณตวัน ชวลิตธํารง หรือทีก่ลุมคนฟง

เพลงนอกกระแสรูจักกันในนาม ปอย พอรทเทรด มาชวยมิกซ Mastering เพลงใหมีความละเมียดละไม 

ซึ่งเปนการอาศัยเครือขายพันธมิตรนักดนตรีดวยกันตรงตามการศึกษาวิจัยของ ฐิติมา ธารารัตนกุล 

(2548) ที่พบวากระบวนการสื่อสารกลุม สามารถสรางการดํารงไวซึ่งอัตลักษณใหกบัศิลปนอินด้ีได 

เพราะกระบวนการสื่อสารกลุมมีทั้งแรงสนับสนุนทีท่ําใหกลุมยังดําเนินตอไปได และแรงสกัดจะเปนการ

ลดความเขมแข็งของอัตลักษณความเปนศิลปนอินด้ีลงไป แรงสนับสนุนที่ทําใหศิลปนอินด้ีดํารงอยูไดคือ 

การสรางเครือขายพันธมิตรของกลุมอินด้ีดวยกันเอง และแสดงใหเห็นถึงการสรางความสัมพันธทางสังคม

ของบุคคล โดยมีการติดตอสื่อสาร และแลกเปลี่ยนผลประโยชนกัน และกันผานทางเครือขายสงัคม

ออนไลนอยาง Facebook  
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 การทํางานเพลงของวงสตูนดิโอน้ันไมยึดติดกบัผลประโยชนทางการตลาด นอกกจากการ

ดาวนโหลดเพลงอยางถูกกฎหมายแลวยังพบวา วงสตูนดิโอไดนําเพลงใหผูฟงไดดาวนโหลดฟรีใน

เว็บไซต 4share โดยคุณโชติกาใหเหตุผลวาเธออยากใหเพลงเธอเปนทีรู่จักมากกวาการคํานึงถึง

ยอดขาย ตรงตามแนวความคิดเรื่องดนตรีอินด้ี ของ จีเมคทมี (ม.ป.ป. อางใน กวิทธ์ิ ศรีสัมฤทธ์ิ, 

2553) ที่ไดกลาววา ผลงงานเพลงอินด้ีเปนการทํางานเพลงที่ “ไมตามใจตลาด” และไมตองการอยูใน

กระแสพาณิชย ผลงานจากศิลปนอินด้ีไมวาจะเปนงานทางดานศิลปะตาง ๆ เชน ภาพยนตร ดนตรี 

ภาพศิลปะ สามารถสรางสรรคโดยใชแนวคิดทีเ่รียกวา D.I.Y. (Do It Yourself) คือเปนการทํางานที่

ไมคํานึงถึงผลประโยชน แตจะยึดถือความคิดของตนเองเปนหลัก  

 5.2.2 วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอใชประโยชนจาก Facebook ในดานของการสํารวจพฤติกรรมผูที่

ติดตาม Facebook Fanpage Stoondio โดยจะเขาไปดูขอมูลพื้นฐานของผูติดตาม ทีม่ากดถูกใจ 

(Like) หรือมาแสดงความคิดเห็น (Comment) ดวยคุณสมบัติของ Facebook ที่มีการระบุขอมูล

พื้นฐานของผูใชงานเชนเพศ อาชีพ ภาพถายของตัวเอง หรอืสงที่ช่ืนชอบ สนใจ ความคิดเห็น 

ความรูสึกที่มีตอสิ่งตาง ๆ ทําใหศิลปนเจาของวงสตูนดิโอทราบขอมูลพื้นของผูติดตา Facebook 

Fanpage Stoondio ซึ่งจาการสํารวจขอมลูพื้นฐานของผูติดตามน้ีเองทําใหศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ

ทราบวาผูติดตาม Facebook Fanpage ไมตรงกับกลุมเปาหมายทีเ่ธอไดกําหนดไว ทั้งน้ีผูติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio บางคนไมทราบวาสตูนดิโอเปนวงดนตรี Facebook Fanpage 

ของวงสตูดิโอจึงเปนที่รวมผูที่มีความช่ืนชอบ มีความสนใจทีห่ลากหลาย ไมเหมอืนกันเขาไวดวยกัน 

ซึ่งสอดคลองกับ วิลาศ ฉํ่าเลิศวัฒน (2554) ที่ไดกลาวถึงเครอืขายสังคมออนไลนไววาเปนสงัคมทีก่ลุม

ผูคนมานําเสนอสิ่งทีส่นใจรวมกัน แตจากการศึกษาการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของวง

สตูดิโอ กลบัพบวานอกจากที่จะมีผูที่มีความช่ืนชอบเพลงอินด้ีเขามาติดตามผลงานของวงสตูนดิโอ

แลวยังมีกลุมคนทีม่ีความช่ืนชอบแตกตางกันไปเขามาติดตาม Facebook Fanpage Stoondio และ

มาทราบภายหลงัวาวงสตูนดิโอทํางานเพลง จึงเกิดการติดตามผลงานเพลงภายในเวลาตอมา 

 การสรางสรรคที่อยากจะสราง Facebook Fanpage ใหมีความสวยงามตามแบบฉบบัของ

ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ เปนหน่ึงในวัตถุประสงคทีโ่ชติกาเลือกใช Facebook Fanpage ในการสื่อสาร

สิ่งทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage Stoondio เปนสิ่งที่เกิดจากตัวตน และความชอบสวนตัวของ 

คุณโชติกา ซึ่งตรงตามวัตถุประสงคที่ไดระบุวาการใชสือ่ออนไลน เปนการมุงเนนการเสนอตัวตนของ

ผูใชงาน ภาพถายของตัวเอง หรอืสงที่ช่ืนชอบ สนใจ ความคิดเห็น ความรูสกึที่มีตอสิง่ตาง ๆ เปนหน่ึง

ในวัตถุประสงคที่ทําใหผูใชงานเลือกใช Facebook ในการสือ่สาร (อสิริยะ ไพรีพายฤทธ์ิ, 2550)  
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ดวยกระบวนการทําเพลงแบบ D.I.Y ศิลปนเพลงอินด้ีจะมีขอจํากัดในเรื่องของตนทุนการ   

ผลิตทกุกระบวนการ Facebook Fanpage จึงเปนทางเลอืกที่วงสตูนดิโอใชเปนชองทางการสือ่สาร 

ขอดีของ Facebook Fanpage คือสามารถเขาถึงบุคคลไดเปนจํานวนมาก และกวาง ประหยัดคาใช 

จายในการโฆษณา ประชาสัมพันธ ประหยัดเวลา และสามารถเจาะจงเขาถึงกลุมเปาหมายที่ชัดเจน 

(“Fanpage คืออะไร”, 2553) ซึ่งผูติดตาม Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอทั้งเปนผูใชงานจริง 

ไมมีการซื้อโฆษณาจาก Facebook เพื่อเพิ่มยอดติดตาม เน่ืองจากวงสตูนดิโอไมมีวัตถุประสงคในการ

เพิ่มยอดผูติดตาม ซึ่งถือเปนขอดีเพราะถึงแมวามีผูติดตามมาก ก็ไมไดหมายความโอกาสทีม่ผีูรบัรูถึง 

สิ่งทีจ่ะสื่อสารจะมากตาม ซึง่ไมสําคัญเทากับการมกีารปฏิสมัพันธ โตตอบ (อรรถสทิธ์ิ เหมือนมาตย, 

2553) 

เน่ืองมาจากความตองการความเปนสวนตัว ประกอบกับความกลัวทีจ่ะแสดงความคิดเห็นใน

บางประเด็นผานทาง Facebook สวนตัว ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอจึงเลี่ยงทีจ่ะแสดงความคิดเห็น

ผานทาง Facebook สวนตัว และหันมาใช Facebook Fanpage แทนซึ่ง ในสวนของระดับการ

สื่อสารกลาวคือ Facebook สวนตัว และกลุม ใชทําการสื่อสารในระดับเพื่อนหรือคนรูจักเทาน้ัน  

ไมสามารถมาประยุกตใชในเชิงธุรกจิได มีขอจํากัดในเรื่องของจํานวนผูติดตาม เน่ืองจาก Facebook 

Fanpage สามารถมี Fans หรือผูติดตามไดอยางไมจํากัด แลวยังมีการเก็บขอมลูสถิติผูเขาชมการ

ปฏิสัมพันธในแฟนเพจ (เมธา เกรียงปริญญากิจ และคณะ, 2553, หนา 27-32) แสดงใหเปนวาศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอ ตองการใช Facebook สวนตัวเพื่อสื่อสารกับคนทีรู่จกัในชีวิตจริงเทาน้ัน ในสวน 

Facebook Fanpage น้ันเลอืกนํามาใชสือ่สารกับบุคคลทีม่รีะยะหางทางความสัมพันธ กลาวคืออาจ

เปนบุคคลที่ไมไดรูจักในชีวิตจรงิ แตมีการสื่อสารกันผานสังคมออนไลนเทาน้ัน 

 5.2.3 กระบวนการสรางเนื้อหาสาร และรูปแบบสารบน Facebook Fanpage ของวง

สตูนดิโอ  

 กระบวนการสรางเน้ือหาสารบน และรูปแบบสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ

เกิดข้ึนจากกระบวนการทางความคิด และตัวตนของศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ ซึ่งมองวาตนเองน้ัน

ไมใชนักดนตรีอาชีพ อาชีพและหนาทีห่ลักของเธอการฟฟกดีไซเนอร ดังน้ันกระบวนการทางความคิด 

และเน้ือหาสารทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนทั้งตัวตนดานกราฟฟกดีไซเนอร และนัก

ดนตรีอิสระ จากการศึกษาแนวคิดเรื่องอัตลักษณของศิลปนผูทําเพลงอินด้ีไทยของ อนุสิกข ศิรินันท 

(2554) การกําหนดตัวตนของศิลปนอินด้ีสามารถแยกไดเปนปจจัยภายในและภายนอก ปจจัยภายใน

ไดแกรสนิยม ทัศนคติ ปจจัยภายนอกไดแกปจจัยทางเศรษฐกิจและ สังคม ซึง่ทั้งหมดน้ีเปนในการ

สรางตัวตนของศิลปนเพลงอินด้ี โดยแตแรกน้ันศิลปนอินด้ีไมไดเปนศิลปนอินด้ีต้ังแตเริ่มแรก แตเกิด

จากสรางตัวตนข้ึนมาภายหลังโดยอาศัยปจจัยภายในและภายนอก ซึ่งสอดคลองกับตัวตน และการ

ทํางานเพลงของศิลปนวงสตูนดิโอที่มกีารเริ่มทํางานเพลงโดยเริ่มจากปจจัยภายในอันไดแกรสนิยม 
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และความชอบ โดยมีการเลือกใช Facebook Fanpage ในกาสื่อสารเพื่อประชาสมัพันธผลงานเพลง

อันเน่ืองมาการปจจัยภายนอกไดแกความนิยมใช Facebook ของบุคคลทั่วไป และขอจํากัดในเรื่อง

เงินลงทุน  

 ภาษาในเน้ือเพลงของวงสตูนดิโอ มลีักษณะเดนในเรื่องของการใชภาษา ดวยความหลาก 

หลายของระดับภาษาในภาษาไทยทําใหมีคํามากกมายที่สามารถเลือกนํามาใชในบทเพลงได เน้ือเพลง

ของสตูดิโอมีการเปรียบเทียบอารมณความรูสกึกับสิ่งตาง ๆ และดวยกระบวนการทางความคิดในเรื่อง

ของภาษาที่ใชในเพลง สงผลตอกระบวนการทางความคิดทางภาษาที่ใชในการสื่อสาร Facebook 

Fanpage วงสตูนดิโอ ภาษาที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนสิ่งที่สะทอนตัวตนของศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอ เปนลกัษณะภายในจิตใจทีเ่กิดจาก ความชอบ ความพอใจ มีผลตอการตัดสินใจใน

การเลือกใชภาษา รวมไปถึงการเลือกรูปภาพในการสื่อสาร สอดคลองแนวความคิดของ Mead (n.d. 

อางใน อัญญา ชูล,ี 2545) ที่ไดอธิบายความหมายของตัวตนโดยใชหลักของคูลียวิเคราะหไว วาการ

สรางตัวตนซึง่เกี่ยวกับตนเอง จิตใจ และความรูสึกทั่วไปเปนผลจากกระบวนการทางสงัคม สําหรับ

ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอน้ันมีความเปนตัวตนในสวนทีเ่ปน “I” มากกวาสวนที่เปน “Me” กลาวคือ 

ภาษา และภาพที่ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอในในการสื่อสารบน Facebook Fanpage เปนสิ่งที่

สะทอนมาจากความเปนตัวเอง  

 ภาพประจําตัวที่วงสตูดิโอใชอยู ณ ปจจุบัน (เดือนพฤศจิกายน 2558) ไมมีการปรากฏภาพของ

ศิลปนจากทัศนคติสวนตัวของศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ ผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio 

นาจะช่ืนชอบผลงานมากกวาตัวศิลปน จงึไมมีความจําเปนทีต่องใหผูติดตาม Facebook Fanpage 

Stoondio ทราบถึงประวัติหรือขอมลูสวนตัวของศิลปน เมือ่พิจารณาองคประของมโนทัศนเกี่ยวกับ

ตนเองตามแนวทางของ ฟทส (ม.ป.ป. อางใน สิริพรรณ มิง่วานิช, 2537) จะเห็นไดวาศิลปนเจาของวง

สตูนดิโอมลีักษณะภายนอกในเรื่องของความเปนสวนตัว มีการประเมินบุคลกิภาพตนเอง และความ

มั่นใจ นอกจากน้ีศิลปนเจาของวงสตูนดิโอมองวาตนเองยังไมใชนักดนตรีอาชีพ การทีจ่ะปรากฏภาพ

ตนเองในลกัษณะนักดนตรีน้ันไมใชสิ่งทีเ่ธอตองการจะสื่อสาร นอกจากน้ียังสะทอนใหเห็นวาศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอมีความเปน “I” ในตัวตนที่มองวาตนเองเปนกราฟฟกดีไซเนอร โดยทีผู่ติดตาม 

Facebook Fanpage มองวาศิลปนวงสตูนดิโอน้ันเปนนักดนตรี  

  

5.3 ขอเสนอแนะงานวิจัย 

 1) จากผลการวิจัยครั้งน้ีสามารถนําไปพฒันาในเรือ่งกระบวนการทางความคิดของศิลปนอินด้ี

สาขาอื่น ๆ เชน ภายนตร, หนังสอืหรือสิง่พิมพ ที่ตองการสือ่สารเพื่อการสรางตัวตนบนโลกสงัคม

ออนไลนใหเปนทีรู่จักของคนทั่วไป ซึง่ความชัดเจนทางความคิด และตัวตน น้ันจะชวยใหคนจดจําใน

สิ่งทีเ่ราเปนได 
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 2) ในการในการศึกษาวิจัยครัง้ตอไปควรมีการเก็บขอมูลโดยใชระเบียบวิธีวิจัยโดยการ 

Focus Group สวนของผูรบัสาร หรอืผูติดตาม Facebook Fanpage เพื่อสามารถนําขอมลูในสวน

ของผูรับสารมาวิเคราะหเพิม่เติมในสวนของความเขาใจในเน้ือหาสารที่ศิลปนเพลงอินด้ีไดสื่อสารผาน 

Facebook Fanpage 
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