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บทคัดยอ 

 

 การศึกษาเรื่องการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ีที่สงผลตอความ

นิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง เปนงานวิจยัเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

กระบวนการทํางานเพลงในรูปแบบ D.I.Y (Do It Yourself) และกระบวนการสือ่สาร การสรางเน้ือหา

สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนอินด้ี วงสตูนดิโอ (Stoodio) โดยเก็บรวบรวมขอมูลจาก

บทความ บทสัมภาษณจากนิตยสารและอินเทอรเน็ต วิเคราะหเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage   

และทําการสมัภาษณเชิงเจาะลึกศิลปนเจาของวง 

 ผลการศึกษาพบวา วงสตูนดิโอเปนศิลปนทีม่ีการสรางสรรคผลงานดวยตนเอง ซึ่งมี

กระบวนการการทํางานเพลง และเผยแพรผลงานเพลงในรปูแบบของตนเอง ไมมีการคํานึงถึง

ผลประโยชนทางการคา โดมีการใช Facebook Fanpage เพื่อเปนชองทางการสื่อสารกบักลุมผูฟง 

และผูที่ตองการติดตองานแสดง, ติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง, ฝกทักษะในการ

สรางสรรคผลงาน, ลดคาใชจายกระบวนการผลิต และเพื่อหลีกเลี่ยงการแสดงความคิดเห็นผานทาง 

Facebook สวนตัว สําหรับกระบวนการสื่อสารน้ันวงสตูนดิโอใหความสําคัญกับกระบวนการทาง

ความคิด มากกวากระบวนการนําเสนอ โดยสิ่งที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage มาจากตัวตน 

ความรูสึกและความชอบที่แทจริงของศิลปนอินด้ีเจาของวงสตูนดิโอความสําเร็จของวงสตูนดิโอที่เกิด

จากการใช Facebook Fanpage เปนเพราะความนาสนใจในเน้ือหาสารที่นําเสนอผานทาง 

Facebook Fanpage ที่มีมิติในการนําเสนอเน้ือหาสารที่มากกวาบทเพลง มีกระบวนการทาง

ความคิดที่สะทอนผานเน้ือหาสารไดอยางชัดเจน ทําใหผูติดตามสามารถสรางความคิดที่เกิดจาก

เน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอนําเสนอไดอยางไรขีดจํากัด   

 

คําสําคัญ: การสื่อสาร, อินด้ี, Facebook Fanpage, D.I.Y (Do It Yourself) 
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ABSTRACT 

 

This qualitative research entitled “The Communication on Facebook Fanpage 

of indie Music Artists and Its Effects on the Popularity of Self-concept of Indie Music 

Artists and Songs” aims to examine the D.I.Y. (Do It Yourself) music production 

process, communication process, and content creation on Facebook Fanpage of the 

indie music artist named 'Stoondio'. The data was collected from features, interview 

columns on magazines and internet, contents on the facebook Fanpage as well as 

employing in-depth interview with the Stoondio music artist.  

The results of this study revealed that Stoondio is the indie music artist who 

creates its own products by itself. The artist has her own ways on music production 

process and song release with no commercial proposes. Stoondio utilizes Facebook 

Fanpage as a communication channel to its audiences and those who wish to contact 

for music events. Facebook Fanpage also serves as the medium for monitoring 

audiences’ feedback, practicing artist's creativity skills, reducing cost of production 

process and keeping away from commenting in the personal Facebook account.  

 For the communication process, Stoondio emphasizes more on the thinking 

process than the presentation one. The posted content on Facebook Fanpage is 

created from the self, sentiment, and affection of the Stoondio’s indie artist. The 

achievement of Stoondio as a result of using Facebook Fanpage come from the 

content’s attractiveness in which it presents more dimensions than the song lyrics.  

Stoodio also clearly expresses its thinking process through the posted content on the 

facebook Fanpage, resulting in the creation of limitless thoughts of the Fanpage 

followers. 

 

Keywords: Communication, Indie, Facebook Fanpage, D.I.Y (Do It Yourself) 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา  

เพลงอินด้ี (Indie Music) มาจากคําวา อินดิเพนเดนลาเบล (Independent Label) เปน

เพลงที่เกิดจากตัวตนที่แทจริงของศิลปนนักดนตรี งานเพลงที่เกิดข้ึนจงึมีความเปนอสิระ การทํางาน

เพลงของศิลปนเพลงอินด้ีจงึไมข้ึนกบัคายเพลงขนาดใหญ เน่ืองจากคายเพลงขนาดใหญมีแนวทางการ

ทําเพลงเพื่อตอบโจทยทางการตลาดมากกวา ดังน้ันเพลงอินด้ีจึงเปนเพลงที่มีความแตกตางในดาน

เน้ือหาเพลง ทวงทํานอง มีการผสมประสานแนวดนตรีทีห่ลากหลายกวาเพลงในกระแสหลกั (a day 

World of music, 2545)  

 ในตางประเทศเพลงอินด้ีไมไดหมายถึงแนวเพลง แตเปนระบบการทํางานเพลงที่ไมยึดติดกบั

คาเพลงขนาดใหญ เพลงอินด้ีอาจเปนแนวเพลง แรป, ฮิปฮอป, ปอป, อัลเทอรเนทฟี ฯลฯ (สมุาลี  

เจือประสิทธ์ิ, 2548)  

 ดังน้ันคําวา “อินด้ี” (Indie) จึงเปนสถานะ หรือสถานภาพของศิลปน หรือคายเพลง ที่มี

ระบบการทํางานตามที่กลาวมาขางตน ไมใชแนวดนตรีตามที่หลายคนเขาใจ 

 ในประเทศไทยกระแสการทําเพลงอินด้ีเริ่มเปนที่นิยมในชวงป พ.ศ. 2537 วงดนตรีที่ไดรบั

ความนิยมไดแก วงครับ (Crub), โมเดิรนด็อก (Modern Dog), วิเศษนิยม, คิดเนปเปอร (Kidnapper), 

สี่เตาเธอ, พราว (Proud) แตดวยปญหาเศรษฐกจิในชวงป พ.ศ. 2540 ทําใหคายเพลงขนาดเล็กที่

รองรับผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีตองปดตัวลง เน่ืองจากไมสามารถรับมือกบัตนทุนการผลิตได 

ชองทางการประชาสัมพันธผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีที่มีนอยไมสามารถเจาะกลุมผูฟงได 

ประกอบกบัคายเพลงขนาดใหญอยาง จีเอม็เอม็ แกรมมี่ และอารเอส โปรโมช่ัน เริ่มทําเพลงทีม่ีเน้ือหา 

แนวเพลง คลายกบัเพลงอินด้ีในยุคสมัยน้ัน คนฟงจึงหันมาฟงเพลงทีผ่ลิตจาก 2 คายใหญแทน ทัง้น้ีอาจ

เปนเพราะคายใหญทัง้ 2 คายมีชองทางการสื่อสารกับผูฟงทีห่ลากหลายทําใหเขาถึงกลุมผูฟงไดงาย  

(ปยะรัตน เนตรไสว, 2549) 

 พ.ศ. 2543 กระแสเพลงอินด้ีกลบัมาไดรบัความนิยมอีกครั้ง เมื่อคลื่นวิทยุที่มีช่ือวา Fat 

Radio (แฟต เรดิโอ) 104.5 MHz. นําเพลงอินด้ีมาเปด จนเปนที่นิยมจากผูฟง ศิลปนเพลงอินด้ีเริม่

สงผลงานเพลงมาเผยแพรทาง Fat Radio ในป พ.ศ. 2544 เปนชวงเวลาเฟองฟูของเพลงอินด้ี 

เน่ืองจากมีคายเพลงขนาดเลก็เกิดข้ึนมากมาย ดวยกาวหนาของเทคโนโลยี ทําใหตนทุนการผลิตตํ่า 

การทําเพลงจงึเปนเรื่องงาย และสะดวกข้ึน เปนเหตุใหศิลปนเพลงอินด้ีเริ่มเปนทีรู่จักของกลุมฟงเพลง

ทั่วไปมากข้ึน (พิสทุธิณี บัวทรัพย, 2551) กระแสความนิยมฟงเพลงอนิด้ีไมมีททีาวาจะลดนอยลงแต

อยางไร ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความนิยมของผูฟงทีม่ีตอ Fat Radio และศิลปนเพลงอินด้ีเองกเ็ริม่มีการ
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พัฒนาหาชองทางการสือ่สารใหม ๆ กับกลุมผูฟง เชนมกีารเผยแพรผลงานเพลงผานทาง Social 

Network (สังคมออนไลน) อยางเชนเว็บไซต myspace.com และเว็บไซต hi5.com วงดนตรีอินด้ี

หลายวงมีช่ือเสียงมาจากการใชเว็บไซต myspace.com อยางวง Desktop Error (เดสท็อป เออเรอ)  

วงการเพลงอินด้ีเกิดการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญอีกครัง้ในป พ.ศ. 2556 เมื่อคลื่นวิทยุที่เปนผู

บุกเบิกใหกระแสเพลงอินด้ีใหกลับมาไดรับความนิยมอยาง Fat radio ตองยุติการออกอากาศลงใน

วันที่ 25 ตุลาคม 2556 เน่ืองจากปญหาทางธุรกิจ ทั้งน้ีอาจเปนผลสบืเน่ืองมาจากผลงานเพลงของ

ศิลปนอินด้ีทผีลิตออกมาในชวงน้ีมีความแตกตางจากชวง 7- 8 ปที่ผานมา ทําใหผูฟงเลือกฟงเพลง

จากคลื่นวิทยุอื่น ๆ หรือฟงเพลงจากชองทางอื่น ๆ แทนวิทยุ ทําให Fat radio ขาดรายได จาก

โฆษณาจนตองปดตัวลง และเปลีย่นมาออกอากาศในรูปแบบออนไลน ควบคูไปกบัคลื่นวิทยุกระแส

หลัก โดยเปลี่ยนช่ือเปน Cat radio 94.5 MHz โดยลดเวลาการออกอากาศผานคลื่นวิทยุใหเหลือแค

ชวงเวลา 20.00 น. – 24.00 น. แตสามารถฟงออนไลนไดตลอด 24 ช่ัวโมง (กิตตินันท นาคทอง, 

2556)  

 การเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนกับ Fat Radio อาจไมใชปญหาใหญในเรื่องชองทางการสื่อสารของ

ศิลปนเพลงอินด้ี ปญหาที่แทจรงิเกิดจากพฤติกรรมการฟงเพลงที่เปลี่ยนไป มีชองทางการฟงเพลงใหม ๆ 

เกิดข้ึน ในยุคที่ผูคนนิยมใช Smart Phone (สมารทโฟน) เปนเครื่องมือสื่อสาร รสนิยมการฟงเพลงของ

คนไดเปลี่ยนไป แทบไมไดอาศัยคลื่นวิทยุในกาเปดรบัเพลงใหม ๆ ซึ่งสวนใหญเปดรับจากทาง Facebook 

(เฟซบุค) และ Youtube (ยูทิวบ) นอกจากน้ียังมีการดาวนโหลดเพลงทัง้ในแบบถูกกฎหมาย และละเมิด

ลิขสิทธ์ิ ซึ่งการพฒันาของรูปแบบการฟงเพลงนอกจากจะลดบทบาทของสื่อหลักแลว ยังสงผลตอยอด

จําหนายซีดีของศิลปนเพลงอินด้ี ไมใชแตศิลปนเพลงอินด้ีทีป่ระสบปญหาน้ีศิลปนเพลงที่สงักดัคายเพลง

ขนาดใหญก็ประสบปญหาน้ีเชนกัน แตสําหรับศิลปนเพลงทีส่ังกัดอยูกับคายเพลงขนาดใหญน้ันจะมรีายได

มาจากการแสดงโชว, การจัดคอนเสริต และการขายเพลงออนไลน ผานทาง iTunes, Deezer, AIS 

Music Store หรือทา True Combo ฯลฯ ซึ่งมีคายเพลงคอยดูแล  ตางจากศิลปนเพลงอินด้ี 

(Indiecampfire, 2557) 

ศิลปนเพลงอินด้ีรุนใหมจึงหันมาใช Social Network (สงัคมออนไลน) อยาง Facebook 

เปนชองทางการสื่อสาร และเผยแพรผลงานเพลง เพื่อใหไดเขาถึงกลุมผูฟง เน่ืองจากฟงกช่ังการใช

งานที่งาย และเปนที่นิยม มีอัตราการเติบโตของผูใชงานที่สงูข้ึน Facebook จึงเปนชองทางการ

สื่อสารที่ศิลปนเพลงอินด้ีเลือกใช Facebook ไมใชแคเพียงชองทางการสือ่สาร หรือสื่อที่สรางความ

บันเทงิใหกบับุคคลทั่วไปเทาน้ัน แตยังเปนเครื่องมือทางการตลาด Facebook Fanpage คือ

คุณสมบัติหน่ึงของ Facebook ที่มีไวเพื่อสรางพื้นทีส่ําหรับแสดงความคิดเห็น เปนทีร่วบรวมคนที่มี

ความชอบเหมอืนกัน หรือไวเปนชองทางการประชาสมัพันธ โดย Facebook Fanpage แยกตัว

ออกมาจาก Profile ปกติ ซึ่งปจจุบันผูมีช่ือเสียงหลายตอหลายคน เชน ดารา นักรอง นักการเมือง 
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นักเขียน รวมถึงศิลปนเพลงอินด้ี นิยมใช Facebook Fanpage เปนชองทางการสื่อสารกับคนทั่วไป 

(ภัทรา เรือ่งสวัสด์ิ, 2553) 

หากกลาวถึงศิลปนอินด้ีใช Facebook Fanpage เปนชองทางการสื่อสารเพื่อทีจ่ะไดเขาถึง

กลุมผูฟงไดโดยตรงอยางแทจริงน้ัน มเีพียงสวนนอยที่ใช Facebook Fanpage สื่อสารไดอยางมี

ประสิทธิภาพ วงสตูนดิโอ (Stoondio) เปนวงดนตรทีี่มลีักษณะการทํางานเพลงในรปูแบบศิลปนเพลง

อินด้ี แนวเพลงที่นําเสนอเปนแนวเพลง Dream Pop (ดรีม ปอป) เน้ือหาเพลงฟงงาย (นักเลงเพลง

สยาม, 2558) งานเพลงมีความโดดเดน แสดงถึงตัวตนศิลปน งานเพลงของวงสตูนดิโอ จึงเปนที่นิยม

ในหมูผูฟงเพลง วงสตูนดิโอเลือกใช Facebook Fanpage เปนหน่ึงชองทางในการสื่อสารกบักลุมผูฟง

เพลง ปจจุบัน (พ.ศ. 2558) Facebook Fanpage ของ Stoondio มีผูติดตามมากกวา 70,000 คน  

จากการจัดอันดับศิลปนเพลงอินด้ีหนาใหม ที่นาจับตามองในป 2013 ของเว็บไซต you2play 

ซึ่งเปนเว็บไซตที่มีช่ือในดานการนําเสนอผลงานเพลงของศิลปนเพลงใหม รวบรวมผลงานเพลงทกุ 

แนวดนตรีไวในเว็บไซต ไดจัดให วงสตูนดิโอติด 1 ใน 10 ศิลปนเพลงอินด้ีหนาใหมทีม่ีผลงานโดดเดน 

(“หัตถาครองพิภพ”, 2556) ซึ่งทั้ง 10 วงดนตรีอินด้ีหนาใหมที่นาจบัตามองมีการใช Facebook 

Fanpage ทําการสื่อสารทุกวง ซึ่งวงสตูนดิโอมผีูติดตาม Facebook Fanpage สูงสุดถึง 78,955 คน

รองลงมาเปนวง Kobe 27,673 คน และ Moving and Cut 16,393 คน   

 ปจจุบันวงสตูนดิโอ มผีลงานเพลงออกมาทัง้หมด 2 อัลบั้ม อัลบัม้แรกใชช่ือวา Lost – Unfound 

(ป พ.ศ. 2555) อัลบั้มที่สองใชช่ือวา PLURAL (ป พ.ศ. 2558) สําหรบัอลับัม้ชุดที่สองของ วงสตูนดิโอได

ถูกนําไปวางจําหนายในประเทศญีปุ่นดวย จึงเปนเหตุผลใหผูวิจัยมีความสนใจศึกษากระบวนการสราง

เน้ือหาสาร และการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปน

เพลงอินด้ี และผลงานเพลงตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี 

 

1.2 วัตถุประสงคในการวิจัย  

 1.2.1 เพื่อศึกษาการทํางานเพลงในรูปแบบ D.I.Y (Do It Yourself) ของวงสตูนดิโอ  

 1.2.2 เพื่อศึกษาวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ  

 1.2.3 เพื่อวิเคราะหกระบวนการสรางเน้ือหาและรปูแบบสารบน Facebook Fanpage ของ

วงสตูนดิโอ 

 1.2.4 ศึกษารูปแบบและเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 1.2.5 เพื่อวิเคราะหถึงความสําเรจ็ทีเ่กิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของ

วงสตูนดิโอ 
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1.3 กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

ภาพที่ 1.1: กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.4 ขอบเขตการวิจัย  

 การศึกษาการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ีวงสตูนดิโอ กําหนด

ขอบเขตการศึกษาดวยการเกบ็ขอมลูโดยการสมัภาษณ และวิเคราะหกระบวนการสรางเน้ือหาและ

รูปแบบสารบน Facebook Fanpage Stoondio ต้ังแตเดือน มกราคม – พฤศจิกายน 2558  

 

1.5 นิยามศัพท 

 1.5.1 ศิลปนเพลงวงสตูนดิโอ คือวงดนตรีที่ประกอบดวยสมาชิกไดแก โชติกา คําวงศปน (ตูน) 

รับหนาที่ทําเพลงและดนตรี และธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย) รับหนา เขียนบทความคูขนาดแตละบท

เพลงที่ตูนไดทําเพลงไว วงสตูนดิโอเปนศิลปนที่สรางสรรคผลงานเพลงดวยตนเอง ไมสังกัดคายเพลง  

ไมมีตัวแทนในการจัดจําหนายเพลง และใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการประชาสมัพันธ   

 1.5.2 ความนิยมศิลปนเพลงอินด้ี หมายถึง การไดรับการตอบสนองจากกลุมผูผานทาง 

Facebook Fanpage มีการขยายกลุมผูฟงเพิม่มากข้ึน เริ่มเปนที่รูจักผานทางสื่อหลงัอยางเชน วิทยุ 

โทรทัศน นิตยสาร และหนังสือพิมพ 

 

- ตัวตนของศิลปนเพลงอินด้ี 

- กระบวนการสรางเน้ือหาสารบน 

Facebook Fanpage Stoondio  

- รูปแบบ และเน้ือหาของสารที่ใช

สื่อสาร บน Facebook Fanpage 

Stoondio 

 

- ความเขาใจความหมายของ

เน้ือหาสาร 

- การตอบสนองของผูรบัสารที่

ติดตาม Facebook Fanpage 

Stoondio  
 

ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปน

เพลงอินด้ีวงสตูนดิโอ และผลงาน

เพลง 
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 1.5.3 กระบวนการการสรางเน้ือหาสาร หมายถึง ข้ันตอนและวิธีคิดขอความที่ใชสื่อสารรวม

ไปถึงข้ันตอน ระยะเวลา ชวงเวลา และความถ่ีที่ใชในการสงสารไปยังผูติดตามบน Facebook 

Fanpage 

 1.5.4 เน้ือหาของสาร หมายถึง ลักษณะตาง ๆ ของรูปแบบประโยค ขอความขนาดสั้นที่

ศิลปนเพลงอินด้ีตองการสื่อสารไปยังผูติดตามบน Facebook Fanpage เชนลักษณะประโยคที่แจงให

ทราบ, ประโยคบอกเลาที่แสดงใหรูสึกถึงอารมณความรูสึกผูสงสารหรือชวนใหผูไดรับสารนําไปคิดตอ, 

ประโยคคําถามที่ตองการคําตอบ หรือไมตองการคําตอบ      

 1.5.5 รูปแบบของสาร หมายถึง ประโยคหรอื ขอความขนาดสั้น รูปแบบสารในลักษณะอื่น ๆ 

เชนรูปภาพ เพลง สญัลกัษณตาง ๆ ที่แสดงอยูบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี 

 

1.6 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบัจากการวิจัย 

 1.6.1 เปนแนวทางสําหรบัศิลปนเพลงรุนใหมที่ตองการทําเพลงในรูปแบบ D.I.Y (Do It 

Yourself) และตองการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสาร 

 1.6.2 เปนแนวทางในการพัฒนาการสือ่สารของศิลปนเพลงผานทางสื่อออนไลนอยาง 

Facebook Fanpage 

 1.6.3 เปนแนวทางสําหรบัการสรางเน้ือหาสารที่นําไปสูความสําเร็จในการสื่อสาร 

   

 

 

 

 



บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

 ในการศึกษาเรือ่ง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสู

ความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” มีทฤษฎี กรอบแนวความคิด และงานวิจัยที่

เกี่ยวของดังน้ี 

 2.1 แนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี/ ดนตรีทางเลือก (Indie Music/ Alternative Music) 

 2.2 แนวคิดเรื่องเครือขายสังคมออนไลน Facebook  

 2.3 แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกับตนเอง และการสรางตัวตน 

   

2.1 แนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี/ ดนตรีทางเลือก (Indie Music/ Alternative Music) 

ดนตรีอินด้ี (Indies Music) เกิดในชวงศตวรรษที่ 1960 ใชเรียกดนตรทีี่แตกตางไปจากดนตรี

ยอดนิยมหัวใจของดนตรีประเภทน้ีคือปฏิเสธอุตสาหกรรมดนตรี มีลักษณะเดนคือ “ไมตามใจตลาด” 

และไมตองการอยูในกระแสพาณิชย ผลงานจากศิลปนอินด้ีไมวาจะเปนงานทางดานศิลปะตาง ๆ เชน 

ภาพยนตร ดนตรี ภาพศิลปะ สามารถสรางสรรคโดยใชแนวคิดที่เรียกวา D.I.Y. (Do It Yourself) คือ

เปนการทํางานที่ไมคํานึงถึงผลประโยชน แตจะยึดถือความคิดของตนเองเปนหลกั (จีเมคทีม, 2551 

อางใน กวิทธ์ิ ศรีสัมฤทธ์ิ, 2553) 

เพลงอินด้ีมีแหลงกําเนิดจากประเทศอังกฤษกอนทีจ่ะแพรหลายไปยังทั่วโลกในชวงปลายยุค 80 

และเขามาในประเทศไทยชวงกลางยุค 90 สถานีวิทยุเพลงสากลในประเทศไทยไดนําเพลงอินด้ีร็อค 

จากประเทศอังกฤษอยาง วงเดอะสโตนโรส (The Stone Roses) มาเปดออกอากาศทําใหผูฟงสนใจ 

และศึกษาหาขอมลูของศิลปนวงดังกลาวเพิ่ม ซึง่ในยุคน้ีวัฒนธรรมเพลงไทยถูกแบงออกเปน 2 สวน  

คือ เพลงปอปจากทางฝงอเมรกิา และกลุมเพลงแปลกใหมจากฝงประเทศองักฤษ เมื่อเพลงนอกกระแส 

จากฝงประเทศอังกฤษเริ่มเขามามีอทิธิพลในกลุมคนฟงชาวไทยทําใหเกิดกลุมวงดนตรทีี่ช่ือวา“โมเดิรน 

ด็อก” ที่มจีุดเริ่มตนมาจากการประกวดดนตรรีายการโคกมวิสกิอวอรด ประจําป พ.ศ. 2537 ซึ่งใน

ขณะน้ันยังไมมีการใชคําวา “อินด้ี” ในวงการเพลงไทย แตจะเรียกวา “อลัเทอรเนทีฟ” (Alternative) 

(ศุภวิชญ หงสทอง, 2552) 

การศึกษาเรื่องกระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินด้ี โดย ฐิติมา ธารารัตนกุล (2548) 

พบวากลุมศิลปนมีขนาดเลก็ ทํางานอยางมีอสิระ มเีอกลักษณหรือ ลกัษณะเฉพาะของวงแตละวงที่

แตกตางกันไป ไมวาจะเปนเรื่องของช่ือวง, บุคลิกลกัษณะของสมาชิกในวง, การแตงกาย, แนวดนตร,ี 

เน้ือหาเพลง, ข้ันตอนการทํางาน ตลอดจนรปูแบบการแสดงคอนเสริต การทํางานเพลงมีความเปน

อิสระเปนอิสระนอกจากน้ียังพบวากระบวนการสือ่สารกลุม สามารถสรางการดํารงไวซึ่งอัตลักษณ
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ใหกับศิลปนอินด้ีได เพราะกระบวนการสือ่สารกลุมมีทัง้แรงสนับสนุนที่ทําใหกลุมยังดําเนินตอไปได 

และแรงสกัดจะเปนการลดความเขมแข็งของอัตลักษณความเปนศิลปนอินด้ีลงไป แรงสนับสนุนที่ทํา

ใหศิลปนอนิด้ีดํารงอยูไดคือ การสรางเครือขายพันธมิตรของกลุมอินด้ีดวยกันเอง 

ในชวงยุคป พ.ศ. 2537 ประเทศไทยจะใชคําวา “อัลเทอรเนทีฟ” มีวงดนตรหีลายวงที่เปน 

ที่รูจกั และมีช่ือเสียงในยุคน้ันไดแก โมเดิรนด็อก, พราว, พาราด็อกซ, พอส ฯลฯ รวมถึงคายเพลง

อยางเบเกอรรี่มิวสิก หลงัจากน้ันเพียงไมกี่ปความนิยมในเพลงอลัเทอรเนทีฟก็เริ่มจางหาย และกลาย

มาเปนยุคของเพลงอินด้ี โดยที่คนในยุคอลัเทอรเนทีฟมีความเช่ือวา “อัลเทอรเนทฟี” น้ันไดฟน

กลับมากลายเปน “อินดิเพนเดนซ”(Independence) ซึ่งนักวิชาการในอังกฤษใชคํายอวา “Indie” 

สวนทางฝงอเมริกาใชคําวา “indy” แตในเมื่อไทยน้ันรบัมาทั้ง 2 คํา นักวิชาการในชวงน้ันมักจะเอา

คําวาอินด้ีมาตีความผิด เน่ืองจาก คําวา “เพลงอินด้ี” แทจรงิแลวไมใชแนวเพลงแตหมายถึงรูปแบบ

การทําเพลง ดังน้ันไมวาศิลปนน้ันจะทําเพลงแนวใดกเ็ปนเพลงอินด้ีไดทัง้หมด ถาเพลงน้ันเกิดจากการ

ความคิด และการลงมือทําดวยตนเองของศิลปน อยางอิสระไมข้ึนกับคายเพลง (เพชรภี ปนแกว, 

2552)  

 วิวัฒนาการของเพลงอินด้ีในประเทศไทยมีจุดกําเนินในป พ.ศ. 2537 เน่ืองจากเพลงไทยใน

ตลาดสวนใหญในเวลาน้ันเปนแนวดนตรีปอป (Pop Music) ที่เกิดจากคายเพลงขนาดใหญ เมื่อตลาด

เพลงมีความจําเจในเรื่องของแนวดนตรี จงึเปนที่มาของคายเพลงขนาดเลก็มีความเปนอสิระในการทํา

เพลง ไมเนนแนวทางการตลาด กลาวคือมีการทําเพลงที่แตกตางจากเพลงในกระแสหลกั ทําใหเกิด

ความหลากหลายในแนวดนตรี ในชางป พ.ศ. 2537 -40 ถือไดวาเปนยุคที่เพลงไทยอินด้ีมีความ

รุงเรือง มีศิลปนอินด้ีที่มีช่ือเสยีงเกิดข้ึนมากมาย ตัวอยางเชน ออด้ี, เดอะมสั, สี่เตาเธอ, พราว และ 

โมเดิรนดอก (โชคชัย เจี่ยเจรญิ, 2550 อางใน กวิทธ์ิ ศรีสัมฤทธ์ิ, 2553)  

 เพื่อหลีกเลี่ยงจากความเบื่อหนายจากเพลงกระแสหลัก ดนตรีอินด้ีจงึเกิดข้ึนมาเพื่อเปน

ทางเลือกใหกับผูฟง เน่ืองจากเพลงอินด้ีเกิดจากความสรางสรรคทางความคิด และความอิสระใน

กระบวนการการทํางานไมตรงตามความตองการของคายเพลงขนาดใหญ แนวดนตรีจึงไมไดรบัความ

นิยมจากผูฟงทั่วไป ประกอบกับชองทางการนําเสนอที่นอย ศิลปนตองอาศัยการนําเสนอดวยตนเอง

ทั้งน้ีแลวแตกําลังทรัพย และความตองการของศิลปนเพลงอนิด้ี (วราวุธ บูลกุล, 2550) 

การศึกษาเรื่องอัตลักษณของศิลปนผูทําเพลงอินด้ีไทยของ อนุสิกข ศิรินันท (2554) พบวา

จุดเริม่ตนของเพลงอินด้ีมาจากความเบื่อหนายเพลงในกระแสหลัก จนนํามาสูการสรางผลงานดวย

เสรีภาพของศิลปน การกําหนดอัตลักษณทั้งดานแนวเพลง เน้ือเพลง การแตงกาย สามารถแยกออก

ไดเปนปจจัยภายในซึ่งประกอบดวยรสนิยม และทัศนะคติ ปจจัยภายนอกประกอบดวยนโยบายของ

คายเพลง ปจจัยทางเศรษฐกจิ และทางสงัคม ที่มผีลในการสรางตัวตนของศิลปน เน่ืองจากการสราง
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ตัวตนไมไดเริ่มมาจากการเปนศิลปนอินด้ีต้ังแตเริ่มแรก แตเกิดจากเสรีภาพในการเลือก และสราง

ตัวตนโดยอาศัยปจจัยดังที่กลาวมา 

 ผลงานเพลงอินด้ีเปนการสรางสรรคผลงานเพลงในลักษณะ D.I.Y. กลาวคือการมีอสิระใน 

การสรางสรรคผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีทีเ่ริม่ต้ังแต กระบวนการการแตงเพลง เลนดนตรี รอง 

บันทึกเสียง รวมไปถึงข้ันตอนการจัดจําหนายที่ปราศจากเงือ่นไขทางการตลาด (วิชา เทศดรุณ, 2555) 

 ในแงของงานดนตรีคําวา “อินด้ี”  ไมไดหมายถึงแนวดนตรี แตหากเปนกระบวนการทําเพลง

ที่ตัวศิลปนมสีวนรวมในทุกข้ันตอน มอีิสระทางความคิด ดังน้ันศิลปนเพลงอินด้ีอาจจะสรางสรรคงาน

ออกมาเปนแนวเพลงแจซ, ปอป, ร็อค ฯลฯ คําวา “อินด้ี” บางครัง้ก็อาจถูกเจาะจงไปทีป่ระเภท หรือ

ซาวดดนตรีที่มีความแปลก และหลากหลาย  

 มิติทางวัฒนธรรมที่มีความสมัพันธกับโครงสรางและบรบิททางเศรษฐกจิสังคม มสีวนชวย

สรางความเขาใจความหมายทางอุดมการณจากผลผลิตของดนตรีอินด้ี เมื่อพจิารณาตามแนวทางของ

สํานักเบอรมิงแฮม พบวา วัฒนธรรมมีความสัมพันธอยางแยกกันไมไดกับ “อุดมการณ” และ“การ

สื่อสาร” ตามแนวคิดของสํานักเบอรมิงแฮม มองวาในดานหน่ึงวัฒนธรรมเปนวิถีของการผลิตซ้ํา  

และครอบงําทางอุดมการณ แตอีกดานหน่ึงในปรมิณฑลทางวัฒนธรรมน้ีเองที่จะเปนแหลงผลิตซ้ํา

อุดมการณของการตอตานระบบทุนนิยม โดยแหลงตอตานน้ันมาจากวัฒนธรรมระดับลางในสังคม 

(กาญจนา แกวเทพ, 2544) 

 การศึกษาเรื่อง “ดนตรีทําเอง” บทบาทของการเปนวัฒนธรรมยอยในดนตรกีระแสนิยม  

ผลการศึกษาของ มานนท  เอพาณิช (2546) พบวา ดนตรีทาํเอง หรือเพลงอินด้ีเปรียบเสมือนเปน

บทบาทของวัฒนธรรมยอยในดนตรีกระแสนิยม เพราะวัฒนธรรมยอย เกิดข้ึนเพื่อสะทอนคานิยม 

หลักของสงัคม ซึง่มาเติมเต็มชองวางที่ขาดหายไป แตดวยดนตรีอินด้ีเปนแนวดนตรีที่เปดกวางอสิระ 

การรวมตัวเปนกลุมกอนที่เกิดข้ึนทําใหเราเห็นภาพสะทอนของสงัคมโดยไมมสีิ่งใดปดกัน ทําใหดนตรี

อินด้ีกลายเปนดนตรทีี่อยูในกระแสนิยม              

Gramsci (n.d.) ไดใหขอเสนอถึงการตอตานและครอบงําทางอุดมการณที่ปรากฏอยูในสงัคม

วาผลประโยชนหรือฐานความรูที่ขัดแยงกันระหวางคนแตละกลุมแตละชนช้ัน เกิดจากการผลิต

วัฒนธรรมหรอือุดมการณของกลุมหรอืชนช้ันตนข้ึนมา ทําใหตางฝายตางตอสูตามอุดมการณ ตาม

วัฒนธรรมของตนเพือ่ใหอุดมการณหรือวัฒนธรรมกลายเปนสิ่งชอบธรรมในสังคม กลุมใดชวงชิงมีชัย

ชนะก็จะสามารถสถาปนาระบบความคิดของกลุมใหกลายเปนอุดมการณหลัก (Dominant Ideology) 

และเพือ่ใหอุดมการณหรือวัฒนธรรมน้ันดํารงอยูไดจึงตองมกีระบวนการผลิตซ้ําอยูตลอดเวลา Gramsci 

(n.d.) “การครอบครองความเปนเจาทางอุดมการณ” ซึ่งแนวคิดน้ีมองวาตราบใดที่ยังคงมีการครอบงํา

ทางอุดมการณ ยอมมีการตอตานในแบบตาง ๆ แทรกตัวอยูเสมอ                        
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ดังน้ันการปรากฏตัวข้ึนของสือ่ทางเลอืกตาง ๆ ในสงัคมรวมถึงดนตรีอินด้ี ถือไดวาเปน

กระบวนการตอสูเชิงอุดมการณ เพื่อทีจ่ะแทรกตัวเขาไปอยูในพื้นที่ของวัฒนธรรมหลกัที่มกีลุมนายทุน

ยึดกุมอํานาจไว ผูซึง่สรางระบบความคิดที่วาดนตรีไพเราะน้ันไดแกดนตรีประเภทที่ตลาดยอมรับและ

ตองการ โดยเรียกดนตรีประเภทอื่น ๆ วา “ดนตรีนอกกระแส” ทั้ง ๆ ทีม่ีวิธีการทํางานดนตรีที่

คลายกัน แตถูกเปรียบเทียบกันดวยบรรทัดฐานของผูประกอบการรายใหญเปนสําคัญ 

วิชา เทศดรุณ (2555) ศึกษาเรื่องการใชสือ่อินเทอรเน็ตเพื่อสงเสริมผลงานเพลงของศิลปน

เพลงอิสระ พบวาศิลปนเพลงอินด้ีจะทดลองเผยแพรผลงานเพลงตนเองใหกบักลุมเพื่อนเพื่อรบัฟงผาน 

ยูทูป โดยใชเฟสบุค และทวิตเตอรเปนชองทางการประชาสมัพันธ โดยอาศัยระบบการใชงานของ

เฟสบุคแฟนเพจเพื่อศึกษาขอมูลเชิงลึกของผูบริโภค เพื่อนําขอมูลที่ไดมาปรบัปรุงผลิตผลงานตอไป 

เพื่อพจิารณาลกัษณะการสรางสรรคงานเพลงของศิลปนอินด้ี ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเรื่องดนตรี

อินด้ี มาเปนกรอบในการวิเคราะห เพื่อสะทอกระบวนการทาํงานเพลงในลกัษณะ D.I.Y. ของศิลปน

เพลงอินด้ีทีผู่วิจัยไดทําการศึกษา  

 

2.2 แนวคิดเรื่องเครือขายสังคมออนไลน Facebook 

 เครือขายสงัคมทางสงัคม หมายถึง ความสมัพันธทางสังคมของบุคคล โดยมกีารติดตอสื่อสาร 

และแลกเปลี่ยนผลประโยชนกัน และกัน (Boissevain, 1974 อางใน เกษม นครเขตต, 2554)  

 เครือขาย (Network) หมายถึง กลุมบุคคลหรือกลุมองคกรที่สมคัรใจสื่อสาร หรือดําเนิน

กิจกรรมบางอยางรวมกัน โดยไมใหองคกร หรือบุคคลสญูเสยีความอิสระ (เสรี พงศพิศ, 2546)  

 เครือขายสงัคมออนไลนเปนสายใยความสมัพันธของกลุมคนในโลกออนไลน ที่สามารถ

เช่ือมโยงคนจากทั่วทุกมุมโลกเขาไวดวยกัน เครือขายสังคมออนไลนคือชุมชนที่ผูสงสารสามารถ

กําหนดเน้ือหาสารไดเอง แสดงความคิดเห็น และตอบโตที่มากวาการสื่อสารอื่น ๆ สามารถสรางสาร

ไปยังบุคคลหลาย ๆ คนพรอม ๆ กันได เปนการสื่อสารทีส่ามารถแสดงใหเห็นถึงพฤติกรรมของผูรบั

สารได (บัณฑิต รอดทัศนา, 2554) 

วิลาศ ฉํ่าเลิศวัฒน (2554) กลาวถึงเครอืขายสังคมออนไลนไววาเปนสังคมที่กลุมผูคนมา

นําเสนอสงที่สนใจรวมกัน เปนมากกวาการสื่อสารแบบสองทางเปนชองทางการสื่อสารระหวางหลาย ๆ 

คนพรอม ๆ กัน  

 Boyd และ Ellison (n.d. อางใน ภัทรา เรือ่งสวัสด์ิ, 2553) ใหคํานิยามของเครือขายสงัคม

ออนไลนไววาเปนการสรางเครือขายการสื่อสารจากปจเจกชน มีการเช่ือมตอขอมูลขาวสาร และ

แบงปนไปยังบุคคลอื่น ๆ  

ปวัตน เลาหะวีร (2553) กลาววาเครือขายทางสงัคม (Social Network) หมายถึงการมสีวน

รวมดวยกันไดทุก ๆ คนซึ่งคาดหวังวาผูติดตอกันเหลาน้ันจะมีแตความปรารถนาดี และมีสิง่ดี ๆ มอบ
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ใหแกกัน สังคมออนไลนจะชวยใหหาเพื่อทางอินเทอรเน็ตงายข้ึน สามารถสรางพื้นที่สวนตัวข้ึนมาเพื่อ

แนะนําตัวเองได เชน Facebook, Hi5, My Space 

 เว็บไซตเครือขายสังคมออนไลน (Social Network Sites) คือเว็บไซตที่ใหปจเจกบุคคลได

กระทําสิ่งตาง ๆ ไดดังน้ี (Boyd & Ellison, 2003 อางใน สาวิตรี ชีวะสาธน, 2554) 

 1) สรางขอมูลสวนตัวบนพื้นทีส่าธารณะ ภายใตระบบและขอบเขต 

 2) สามารแบงปนขอมูลไปยังบุคคลตาง ๆ ที่ติดตอสือ่สารกัน 

 3) สามารถกีดขวางการเช่ือมโยงของบุคคลภายในระบบได 

 เครือขายสงัคมออนไลน (Social Networking) มีพัฒนาการมาจากเว็บ Classmates.com 

และเว็บ SixDegrees.com ซึ่งเปนเว็บทีจ่ํากัดการทํางานเฉพาะนักเรียน เพื่อสรางประวัติขอมูลเพื่อ

ติดตอสื่อสาร แลกเปลี่ยนขอมลูกันเฉพาะในหมูนักเรียน ตอมาก็มีการพัฒนาข้ึนเรื่อย ๆ เพิ่มในสวน

ของผูควบคุมเน้ือหา และสามารถติดตอถึงกันเพิ่มมากข้ึน นับเปนจุดเริ่มตนของเครอืขายสังคม

ออนไลนในปจจบุันอยางเชน My Space และ Facebook (วิมลพรรณ อาภาเวท, สาวิตรี ชีวะสาธน 

และชาญ เดชอัศวนง, 2554) 

แกนหลกัของเครือขายสงัคมออนไลนประกอบดวย ขอมูลสวนตัวที่บุคคลสามารถกรอก

ขอมูลของตนเองได และเมื่อเช่ือตอกบัเครอืขายสังคมออนไลนแตละบุคคลจะตองกรอกขอมูลพื้นฐาน 

เชน อายุ ที่อยู ความสนใจ สิ่งตาง ๆ ทีเ่กี่ยวของกบัตัวเขา นอกจากน้ีผูใชงานสามารถนํารปูสวนตัว

แสดงหนาเว็บไซต หรือปรับแตงเน้ือหาไดตามใจชอบ เชน Facebook (สาวิตรี ชีวะสาธน, 2554, 

หนา 13-14)  

 นอกจากน้ีผูใชยังสามารถระบหุรือแสดงความสัมพันธกบัผูอืน่ที่อยูในระบบไดโดยการกําหนด

ช่ือที่แตกตางกันไป แตนิยมใชไดแกคําวา “Friends” “Contacts” หรือ “Fans” เครือขายสังคม

ออนไลนสวนใหญมีการยืนยันสถานะความสัมพันธระหวาง 2 ฝาย แตบางเครือขายก็ไมมีการยืนยัน

ความสัมพันธตอเมื่อการยินยอมใหติดตาม ซึ่งการแสดงความสัมพันธเปนองคประกอบสําคัญของ

เว็บไซตเครือขายสังคมออนไลน นอกจากขอมูลสวนตัว เพื่อน การแสดงความคิดเห็น ผูใชงานสามารถ

สงขอความทีเ่ปนสวนตัวไปยังผูทีท่ําการติดตอสื่อสารไดอกีดวย บางเว็บไซตสามารถแบงปนรูปภาพ 

วิดีโอ หรือสามารถสรางบล็อก และสามารถใชงานผานโทรศัพทมือถือทีร่องรบัเครอืขายอินเทอรเน็ต

ไดอีกดวย ตัวอยางเชน Facebook, My Space และ Cyworld  

 การเกิดข้ึนและเติบโตของเครือขายสังคมออนไลนน้ีมาจากการพฒันาทางเทคโนโลยี 

เทคโนโลยีอินเทอรเน็ตจากเว็บ 1.0 (เว็บเน้ือหา) มาสูเว็บ 2.0 (เว็บเชิงสังคม) ซึง่ จุดเดนของเว็บ 2.0 

คือ การที่ผูใชสามารถสรางเน้ือหาบนอินเทอรเน็ตไดเอง โดยไมจํากัดวาจะตองเปนทีมงานหรือผูดูแล

เว็บไซต ซึ่งเรียกวา User Generate Content ขอดีของการที่ผูใชเขามาสรางเน้ือหาไดเอง ทําใหมีการ

ผลิตเน้ือหาเขามา มาเปนจานวนมาก และมีความหลากหลายของมุมมองความคิด เพราะจากเดิมผูดูแล
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จะเปนคนคิดและหาเน้ือหามาลงแตเพียงกลุมเดียว นอกจากน้ีผูใชยังเปนผูกําหนดคุณภาพของเน้ือหา 

โดยการใหคะแนนวาเน้ือหา ใดที่ควรอานหรือเขาไปเรียนรูไดเอง โดยเว็บ 2.0 จะเนนที่ชุมชนใหผูใช 

ไดอาน และเขียน สามารถแบงปนเน้ือหากันได (วิลาศ ฉํ่าเลศิวัฒน, 2554)  

 จากการศึกษาเกี่ยวกับเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนของ วิมลพรรณ อาภาเวท และคณะ

(2554) สรุปวาเว็บไซตเครอืขายสังคมออนไลนเปนซอฟตแวรที่ใชงานระบบอินเทอรเน็ตเพื่อตอบสนอง

ไลฟสไตลของบุคคลที่ใหเวลากบัการใชงานอินเทอรเน็ตมากข้ึน จนกลายเปนสงัคมออนไลน ทั้งน้ีเพื่อ

เปนการแลกเปลี่ยนขอมลู หรือเผยแพรขอมูลสวนตัว บทความ รูปภาพ ผลงาน การแสดงความคิดเห็น 

และแลกเปลี่ยนประสบการณ หรอืความสนใจอื่น ๆ รวมกัน เปนแหลงขอมลูทีเ่กิดจากการสรางขอมลู

รวมกัน  

 เว็บ 2.0 ยุคแหงการสื่อสารสองทาง จึงเปนสื่อหลกัทีนํ่ามาซึง่ความ เปลี่ยนแปลงจนเกิดการ

ปฏิวัติรูปแบบเทคโนโลยีสูเว็บเซอรวิสหลายอยาง จาก ไอซคิีวและเพิรชในยุคเริ่มแรก ตามมาดวย 

เอ็มเอสเอ็น ไฮไฟฟ มายสเปซ มลัติพาย จนมาถึงเฟซบุค ตามการพฒันาของเว็บ 2.0 การสื่อสารแบบ

สองทางจงึเปน ที่มาใหเกิดการพฒันาเครอืขายสังคมออนไลน เพื่อเปนชองทางในการเขาถึงตามความ

ตองการของผูใชทีม่ีรวมกัน จะเห็นไดจากปรากฏการณของเครือขายสังคมออนไลนเกิดข้ึนมาจาก

ดิจิทัลแพลตฟอรม (Digital Platform) ของอินเทอรเน็ต ซึ่งแสดงใหเห็นวาผูใชมพีฤติกรรมการใชงาน 

ดังน้ี (เศรษฐพงศ มะลสิุวรรณ, 2553) 

 1) การติดตอสื่อสาร (Connecting) รูปแบบการติดตอสื่อสารที่เปลี่ยนไป  

 2) การแสดงตัวตน (Self Expression) การแสดงตัวตนในสงัคมออนไลน  

 3) การหาความรู (Knowledge) การสืบคนหาขอมูลความรูตาง ๆ  

 4) ความบันเทิง (Entertainment) การเปดรบัความบันเทิงผานดิจิทลั  

 5) รูปภาพ (Photo) การแบงปนรูปภาพใหเพื่อนดู  

 เครือขายสงัคมออนไลนเปนการสื่อสารโดยใชอินเทอรเน็ตเช่ือมโยง โดยมีคอมพิวเตอรเปน

สื่อกลาง เปนไปในลกัษณะการสื่อสารผานสื่อกลางคอมพิวเตอร (CMC)  โดย Walther (n.d. อางใน 

กิตติ กันภัย, 2543) ไดนิยามความหมายของ Computer-Mediated Communication (CMC) 

หมายถึงการประชุมโดยใชคอมพิวเตอร และไปรษณียอิเล็กทรอนิคส ซึ่งสามารถเกิดข้ึนในเวลาเดียวกัน 

หรือตางเวลากัน โดยผูสงสารใหรหสัไปยังเน้ือหาสารผานทางคอมพิวเตอรของผูสงสารไปยังคอมพิวเตอร

ของผูรับสาร CMC เปนสื่อที่ไมติดเงื่อนไขทางดานเวลา ผูสือ่สารสามารถกระทําการใด ๆ กบัเน้ือหาสาร 

ก็ได โดยมีคอมพิวเตอรเปนเครื่องรบัและลําเลียงขาวสาร ดังน้ันคอมพิวเตอรจึงเปนสื่อกลางในการสื่อสาร

ระหวางบุคคล แตการสื่อสารผานคอมพิวเตอรน้ันจะไมสามารถเกิดข้ึนไดหากไมมีสื่ออินเทอรเน็ต 
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ตามแนวคิดเรื่องการสือ่สารผานสื่อกลางคอมพิวเตอร (CMC) เปนทีม่าของสังคมใหมทีเ่รียก

กันวา “สังคมไซเบอร” (Cybersociety) เราสามารถเรียกชุมชนน้ีไดวาเปน “ชุมชนเสมือนจริง” หรือ 

“ชุมชนออนไลน” (Virtual Community) เปนการรวมกลุมทางสงัคมทีม่ีความสนใจ มเีปาหมายและ

ความคิดเห็นในเรือ่งเดียวกัน โดยมกีารปฏิสัมพันธผานทางไซเบอรสเปซ ไรเงื่อนไขทางภูมิศาสตร  

ไรอุปสรรคทางดานเวลา ทําใหสามารถนําไปสูการสานตอความสัมพันธในชีวิตจริงได (พสิุทธิณี  

บัวทรัพย, 2551) 

การเกิดข้ึนของชุมชนออนไลน นําสูการสรางความหมาย และผลิตรหสัอันกอใหเกิดความ

เขาใจเฉพาะกลุม ในยุคแหงขอมลูขาวสารรูปแบบของชุมชนออนไลนไดถูกพัฒนาไปตามเทคโนโลยี 

การรบัเอาเทคโนโลยีเว็บ 2.0 เขามาทําใหเกิดเปนชุมชุมออนไลนรูปแบบใหมทีเ่รียกวา Community 

2.0 ซึ่งชวยเสรมิสรางความสมัพันธในชุมชนออนไลนใหแข็งแกรงข้ึน 

ประเภทของเครือขายสงัคมออนไลน สามารถแยกไดอยางชัดเจนเน่ืองจากผูสรางสงัคม

ออนไลนแตละประเภทตางคิดพฒันาเพือ่ตอบสนองความตองการของผูใชอยางตอเน่ือง ซึ่งเว็บไซต 

ไมโครแบรนดไดจัดประเภทของเครือขายสังคมออนไลนไวดังน้ี (“ไมโครแบรนด”, 2556) 

1) ประเภทเครอืขายออนไลนแบงตามรูปแบบ  

 1.1) บล็อก (Blog) เปนชุมชนที่รวบรวมบล็อกหลาย ๆ บล็อกเขาไวดวยกันสามารถ

เช่ือมโยงผูเขียนไดเปนสงัคมขนาดใหญ เช่ือมโยงผูอานกบัผูเขียนไดโดยการแสดงความคิดเห็น 

 1.2) ไมโครบล็อก (Microblog) เปนเว็บไซตขนาดเล็ก ใชสงขอความสั้น ๆ เพียงไมกี่

ประโยค ตัวอยางเชน Twitter 

 1.3) โซเชียลเน็คเวิรค (Social Network) ถูกสรางมาเพื่อเปนสังคมออนไลน มี

จุดเดนที่การสรางเน้ือหาสารหรือ Content ทั้งขอความ รูปภาพ และวิดีโอ มีฟงกช่ันในการแสดง

ความรูสึก ผูใชงานสามารถมีสวนรวมไดเชน การกดถูกใจ การแบงปน และการแสดงความคิดเห็น 

ไดแก Facebook 

 1.4) โซเชียลบุคมารค (Bookmark Social) เปนทีเ่ก็บเว็บไซตที่เราช่ือชอบเพื่อ

เอาไวชมที่หลัง แตเมื่อมีสงัคมออนไลนเราจะสามารถแบงปนที่อยูของเว็บไซต หรอื URL ได 

2) ประเภทเครอืขายสังคมออนไลนแบงตามวัตถุประสงค 

 2.1) เผยแพรตัวตัน (Identity Network) มุงเนนการเสนอตัวตนของผูใชงาน 

ภาพถายของตัวเอง หรอืสงที่ช่ืนชอบ สนใจ ความคิดเห็น ความรูสึกที่มีตอสิ่งตาง ๆ เว็บไซตที่มี

ลักษณะดังกลาวไดแก Facebook, Myspace เปนตน                                                                                                                           

 2.2) เผยแพรผลงาน (Creative Network) เนนไปทีผ่ลงานของเจาของ มากกวา

ตัวตนสวนมาเครอืขายสงัคมออนไลนประเภทน้ีมักรวมผูที่ทาํงานประเภทเดียวกันไว เชนเว็บไซตที่

รวมเฉพาะนักเขียน 
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 2.3) ความสนใจตรงกัน (Interested Network) เว็บไซตทีร่วมผูที่มีความสนใจ

เดียวกันเอาไว โดยผูทีส่นใจน้ันไมจําเปนตองเปนเจาของผลงาน เปนเพียงแคผูติดตาม 

 2.4) โลกเสมอืน (Virtual Life) เปนลักษณะการจําลองตัวตนผูใชงานเปนตัวละคร

ตัวหน่ึง หรือสถานการณสมมุติ โดยสามารถพูดคุยสื่อสารกบัตัวละครสมมุติตัวอื่น ๆ ได 

 นอกจากน้ียังสามารถจําแนกหมวดหมูของสังคมออนไลนไดตามบทบาทโดย

พิจารณาจากการเขาใชได 6 กลุม (อิสริยะ ไพรีพายฤทธ์ิ, 2550) 

 1) เปนลกัษณะการการแสดงตัวตนภาพลักษณของตนเอง  

 2) เปนลกัษณะการเผยแพรผลงาน 

 3) เปนการรวมตัวโดยอาศัยความสนใจเดียวกัน 

 4) เปนกลุมเครือขายการทํางาน 

 5) เปนลกัษณะโลกเสมือน มีการสวมบทบาท 

 6) ใชในอาชีพ 

 สําหรับเครือขายสงัคมออนไลนที่ไดรบัความนิยมในประเทศไทยไดแก www.facebook.com 

เปนบริการเว็บบลอ็กที่ใชคนหาเพื่อน พรอมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอยางกวางขวาง ในยุคที่อินเทอรเน็ต

กําลังไดรบัความนิยมจึงเกิดการพัฒนาจากยุคแรกที่เรียกวายุคของ web 1.0 ที่มีลักษณะการนําเสนอ

ขอมูลเพียงดานเดียว มาเปนยุคของ web 2.0 เปนยุคทีอ่ินเทอรเน็ตมีศักยภาพไดการใชงานมาข้ึน 

ผูใชงานสามารถมีการโตตอบกับได สามารถสรางเน้ือหาเองได และแลกดเปลี่ยนกระจายขอมลูกันไดทั้งใน

ระดับบุคคล หรือกลุมบุคคล จนกลายเปนเครอืขายสังคมออนไลน (นุชรีย แผนทอง, 2555) 

 Facebook (เฟสบุค) จัดเปนเว็บ 2.0 ที่ไดรับความนิยมตอเน่ืองยาวนานกวา 10 ป เน่ืองจาก 

Facebook เปนเว็บประเภท Social Network ที่ใชงานงายมีฟงกช่ันการใชงานที่หลากหลาย เว็บไซต 

facebook.com กอต้ังโดย มารก ซกัเคอรเบิรก ในป พ.ศ. 2547 ในขณะที่กําลังศึกษาที่มหาวิทยาลัย

ฮารวารด โดยเริ่มแรกน้ัน เว็บไซต facebook.com เปดใชงานเฉพาะนักศึกษาในมหาวิทยาลัยแตตอมา

ไดรับความนิยมเพิม่มากข้ึน จงึไดมีการขยายตัวออกไปตามมหาวิทยาลัยตาง ๆ ทั่วสหรัฐอเมริกา และ

ในชวงป พ.ศ. 2549 เว็บไซต facebook.com ไดขยายฐานผูเลนมายังกลุมผูใชอินเทอรเน็ตทั่วโลก (กฤ

ติน ยงปรีชา, 2554 หนา 62-69) 

 นอกจากน้ี กฤติน ยงปรีชา (2554) กลาวถึง จุดเดนของเว็บไซต facebook.com วามี

รูปแบบการใชงานที่หลากหลาย คือทัง้แบบ Profile หรือเรยีกอีกช่ือวา Personal Page เปนการใช

งานสวนบุคคล มลีักษณะคลายกับ Social Networking ทั่ว ๆ ไป คือมีระบบการจัดการเกี่ยวกบั

เครือขายเพือ่น, มีระบบ Chat (พูดคุยออนไลน), สามรถแตงหนาตาของ Profile ดวย Application 

ตามสไตลของผูใชงาน และสามารถแบงปนสิง่ตาง ๆ ไดมามาย เชนรูปภาพ วิดีโอ การแสดงความ
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คิดเห็น ฯลฯ นอกจากน้ียังมรีะบบการใชงานแบบ Fanpage หรือทีเ่รียกอีกอยางวา Facebook 

Business Page สําหรับผูใชงานที่ตองการใหเพื่อนสมาชิกใน Facebook ไดเขามาเปนแฟนคลับ 

โดยระบบน้ีจะไมมีการจํากัดจํานวนสมาชิก สําหรับการใชงานแบบ Fanpage เหมาะกบัการ

ประชาสมัพันธ ตัวบุคคล, สินคา, บริษัท, องคกร, ชุมชน หรอืกลุมคนที่มีแนวคิดที่เหมือนกัน  

 Facebook เปนเว็บไซตทีม่ีจุดเดนเรื่องการติดตอสื่อสาร และการทีส่มาชิกสามารถแสดง

ตัวตน และบอกเลาเรื่องราวตาง ๆ ได เพื่อใหบุคคลที่มกีารเช่ือมโยงกันในระบบไดรับรู โดยการเขียน

ขอความผานกระดานขอความหรือ หนา Wall ที่เรียกอีกอยางวาสถานะ หรือ Status โดยขอความ

น้ันจะเผยแพรปรากฏยังหนาแรก หรือ New Feed ของผูทีท่ําการติดตามเปนเพื่อนกันอยูในเครือขาย 

ซึ่งผูที่ติดตามน้ันสามารถ แสดงความคิดเห็น กดถูกใจ หรือกดแบงปนขอมูลหรอืขอความน้ัน ๆ ไปยัง

ผูติดตามอื่น ๆ ตอได (สุรพงษ มนัสประกัลภ, 2555) 

นอกจาก Facebook จะใชเช่ือมโยงติดตอสือ่สารระหวางบคุคลตาง ๆ ไวดวยกันแลว 

Facebook ยังเปนชองทางสําคัญในการสื่อสารตราสินคา ผานทาง Fanpage ของ Facebook อีก

ดวย Fanpage หรือ Facebook Fanpage คือเพจทีส่รางข้ึนมาเพื่อประชาสัมพันธสิง่ตาง ๆ เชน

ขาวสาร กิจกรรม ตลอดจนสินคา และบริการ ใหกบับุคคลทีม่ีความสนใจในสิ่งเดียวกัน โดยทีผู่ใช

สามารถใชประโยชนจาก Facebook Fanpage ไดในหลาย ๆ ดาน เชนการประชาสมัพันธ สราง

ข้ึนมาเพื่อติดตามดารา หรือต้ังเปนแฟนคลบั ขอดีของ Facebook Fanpage คือสามารถเขาถึงบุคคล

ไดเปนจํานวนมาก และกวาง ประหยัดคาใชจายในการโฆษณา ประชาสัมพันธ ประหยัดเวลา และ

สามารถเจาะจงเขาถึงกลุมเปาหมายที่ชัดเจน (“Fanpage คืออะไร”, 2553) 

Facebook Fanpage แตกตางจาก Facebook สวนตัว และกลุม ในสวนของระดับการ

สื่อสารกลาวคือ Facebook สวนตัว และกลุม ใชทําการสื่อสารในระดับเพื่อนหรือคนรูจักเทาน้ัน ไม

สามารถมาประยุกตใชในเชิงธุรกจิได มีขอจํากัดในเรื่องของจํานวนผูติดตาม เน่ืองจาก Facebook 

Fanpage สามารถมี Fans หรือผูติดตามไดอยางไมจํากัด แลวยังมกีารเก็บขอมลูสถิติผูเขาชม  

การปฏิสมัพันธในแฟนเพจ (เมธา เกรียงปริญญากิจ, ปวัตน เลาหะวีร และเตฌิณ โสมคํา, 2553 หนา 

27-32) 

 สุรพงษ มนัสประกัลภ (2555) ไดใหขอสรปุเกี่ยวกับเครือขายสังคมออนไลนวาเปนชุมชนทีม่ี

ความสําคัญในการสรางตราสินคา กลาวคือที่ผูบรโิภคสามารถสรางหรือกําหนด เน้ือหาเอง แสดงความ

คิดเห็น และโตตอบที่มากกวาการสื่อสารอื่น ๆ สามารถสรางสารไปยังบุคคลหลาย ๆ คนพรอมกัน 

การสราง Facebook Fanpage ใหประสบความสําเรจ็จะตองคํานึงถึงสิ่งเหลาน้ี (อรรถสิทธ์ิ 

เหมอืนมาตย, 2553) 

1) ควรพูดในสิ่งทีผู่ติดตามอยากฟง โดยคํานึงถึง “ตัวตน” ทีชั่ดเจน 



15 

2) ไมควรคํานึงถึงยอดของผูติดตาม เพราะน้ันไมใชคุณที่แทจริงของการสรางแฟนเพจ 

ถึงแมวามีผูติดตามมาก เทากบัวามีโอกาสทีม่ีผูรับรูถึงสิง่ทีจ่ะสื่อสารมาก แตน้ันไมสําคัญเทากับการมี

การปฏิสมัพันธ โตตอบ  

3) การเลือกเวลาทีจ่ะสือ่สาร เน่ืองการสรางแฟนเพจมีขอดีคือสามารถที่จะสื่อสารได

ตลอดเวลา แตการสื่อสารน้ันตองคํานึงถึงความเปนสวนตัวของผูติดตาม เน่ืองจากหากโพสตขอความ

ถ่ีเกินไปอาจทําใหผูติดตามเกิดความรําคาญได และสุดทายอาจจะเลกิติดตามในที่สุด 

 แนวคิดเรื่องเครือขายสงัคมออนไลน Facebook ทําใหผูวิจยัทราบถึงความสําคัญของ

เครือขายสงัคมออนไลน และฟงกช่ันการใชงานของ Facebook Fanpage ที่มีความพเิศษกวาการใช

งาน Facebook สวนบุคคล เพื่อศึกษาวัตถุประสงคการใชงานเครือขายสงัคมออนไลน Facebook 

Fanpage ของศิลปนอินด้ี นอกจากน้ียังสามารถอธิบายความเช่ือมโยงระหวางวิถีชีวิตโลกออนไลน 

กับวิถีชีวิตจริงของศิลปนเพลงอินด้ี ซึง่การสื่อสารบนโลกออนไลนที่เกิดข้ึนของศิลปนเพลงอินด้ีน้ันอาจ

นําไปสูการสื่อสารในชีวิตจริงมากข้ึน หรืออาจช้ีใหเห็นความแตกตางของตัวตนในชีวิตจริง และโลก

ออนไลน 

 

2.3 แนวคิดเรื่องมโนทัศนเก่ียวกับตนเอง (Self - Concept) และการสรางตัวตน 

 Self- Concept หมายถึง มโนภาพที่บุคคลมีตอคุณลักษณะของตนเอง มอีิทธิพลตอ

พฤติกรรมการสื่อสารของบุคคล (Infante, Rancer & Womack, 2003) 

 มโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง หมายถึง ความคิด ความรูสึก และทัศนคติที่ซับซอนของคนแตละคน

ที่มีตอตนเอง ประกอบดวย ความรับรูในแงกายภาพ อารมณ สังคม และความฉลาดทีเ่กี่ยวของกบั

ตนเอง (กรรณิการ อัศวดรเดชา, 2546) 

แนวคิดเกี่ยวกับมโนทัศน เปนองคประกอบสําคัญของพฤติกรรมที่มจีุดมุงหมาย เปนสิง่สําคัญ

ที่บอกแกนแท และคุณลักษณะประจําตัวของบุคคล ซึ่งตอมาแนวคิดน้ีถูกมองเชิงสงัคมวิทยามาข้ึน  

จึงไดมีการอธิบายถึงเรื่องของมโนทัศนทีห่ลายหลายแนวคิด 

James (n.d. อางใน นวลมุกข สุทธิภาศิลป, 2538) นักจิตวิทยาในยุคตน ไดศึกษามโนทัศน

เกี่ยวกับตนเองโดยพิจารณาวา “ตน” (Self) ประกอบดวย I และ Me ซึ่งเปนสิง่เดียวกันแตมีแงมุมที่

แตกตางกัน ทุกสิง่ทุกอยางทีบุ่คคลสามารถเรียกไดวาเปนตัวเขา ซึ่งมีองคประกอบและเรียงตามลําดับ

ความสําคัญเกี่ยวกบัตน 4 อยาง คือตนดานจิตใจ (Spiritual Self) ตนทางดานวัตถุ (Materiel Self) 

ตนทางดานสงัคม (Social Self) และตนทางดานรางกาย (Bodily Self) ซึ่งทั้ง 4 องคประกอบจะ

รวมกันเปนหน่ึงเดียวเพือ่สรางความคิดเห็นเกี่ยวกบัตนเองของแตละคนข้ึนมา  

James (n.d. อางใน นวลมุกข สุทธิภาศิลป, 2538) กลาววา คนเราสามารถเลือกเปาหมาย

ชีวิตไวไดหลายอยางแตละเปาหมายเกี่ยวกับองคประกอบของ “ตน” ในดานใดดานหน่ึง และจะ
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ประเมินความสําเรจ็ตอเปาหมายที่ต้ังไวเสมอ ถึงแมคนเราอยากจะพฒันาตนในทุก ๆ ดานใหดี      

แตเน่ืองจากขีดจํากัดเรื่องความสามารถ เวลาทีม่ี ดังน้ันเราจึงเลือกพัฒนาและแสดง “ตน” บางดาน

ออกมาเทาน้ัน ทั้งน้ีข้ึนอยูกบัจุดมุงหมายของเรา บางครั้งสิ่งที่เราเห็นเปนความสําเร็จอาจเปนความ

ลมเหลวในสายตาผูอื่น  

 Erikson (n.d. อางใน กาญจนา พึ่งเนตร, 2537) นักจิตวิทยาในกลุมจิตวิเคราะหสมัยใหมให

ความสนใจเกี่ยวกับเรื่อง “ตน” ในฐานะเปนผูถูกกระทํา และอธิบายโดยใชคําวา เอกลักษณแทนคําวา 

“ตน” โดยอธิบายวาการแสดงพฤติกรรมของคนน้ันเปนไปเพื่อการหาเอกลักษณของตนเอง ลักษณะ

สําคัญของคนทีห่าเอกลกัษณของตนไดคือ รูวาตนเองคือใคร มีความตองการอะไร มีจุดมุงหมาย

อยางไร โดยที่ตระหนักถึงความสามารถของตนเอง ซึ่งเขาได ช้ีใหเห็นถึงอิทธิพลของสังคมที่มผีลตอ

การหาเอกลักษณของตนเอง เช่ือวาการแสดงพฤติกรรมของคนเปนไปเพื่อการหาเอกลักษณของ

ตนเอง สังคมจะมีอิทธิพลตอการหาเอกลักษณของบุคคล และชวงวัยรุนเปนชวงที่สําคัญที่สุดในการหา

เอกลักษณ ถาบุคคลใดสามารถหาเอกลกัษณของตนเองไดจะสามารถพัฒนาตนเองใหประสบความ 

สําเร็จในอนาคตได  

แนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลักษณ (Symbolic Interactionism) มองวามนุษยมลีักษณะ

การกระทําต่ืนตัวอยูเสมอ (Active) การกระทําของมนุษยจะเกิดข้ึนเปนกระบวนการที่เน่ือง โดยมีการ

กระทําระหวากัน มีการใชสญัลกัษณ เปนตัวสื่อความหมาย สัญลักษณที่มนุษยใชสื่อสารกันจะมี

ความหมายรวมกันในสังคม เชน ภาษา รวมถึงการแสดงออกทางหนาตา  

เมื่อมนุษยมีการกระทํารวมกัน จะมีการสวมบทบาทซึง่บุคคลสามารถสานตอพฤติกรรม  

และสามารถตีความพฤติกรรมของผูอื่นได ทั้งน้ีข้ึนอยูกับความสามารถในการตีความ ซึ่งการตีความ

พฤติกรรมของผูอื่นไดอยางถูกตองน้ันสามารถทําใหมนุษยสามารถสวมบทบาทอื่นไดอยางเหมาะสม 

เน่ืองจากมีการยอนมาดูตนเอง และรูวาตนเองมลีักษณะเปนอยางไร  

สําหรับแนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลกัษณมีหลักสําคัญอยู 3 ประการ คือ 

1) มนุษยตอบสนองตอสิ่งแวดลอมโดยอาศัยหลักวา องคประกอบในสิง่แวดลอมรอบตัวน้ันมี

ความหมาย 

2) ความหมายเหลาน้ันเปนผลผลิตที่เกิดจากการปฏิสังสรรคทางสังคม 

3) ความหมายทางสังคม และวัฒนธรรมจะปรับเปลี่ยนไปตามการตีความภายในขอบเขตของ

การปฏิสงัสรรครวมกัน 

แนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลักษณ ไมสามารถแยก “ตน” และสังคมออกจากกันไดอยาง

ชัดเจน สมมติฐานคือ การทีเ่ราจะเขาใจคนใดคนหน่ึงไดอยางครบถวนจําเปนตองมีความเขาใจคนอื่น

ในแงมุมที่วา Mead (มี้ด) และ Cooley (คูเลย) นักแนวคิดเชิงปฏิสังสรรคเชิงสัญลักษณ Mead ให

ความเห็นวา “ตนเอง” เปนผลมาจากกระบวนการทางสังคม ซึ่งเกิดจากการมปีฏิสัมพันธระหวาง
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บุคคล และใหความหมายของตนเองในรูปของกระบวนการ กลาวคือ “ตัวเอง” ประกอบไปดวย “I” 

และ “Me” (อนัญญา ชูล,ี 2545) 

“I” เปนสวนที่มนุษยไมสามารถจะทํานายได เปนสวนทีผ่ลกัดันความตองการจากภายใน

ตัวเองออกมา 

“Me” เปนสวนหน่ึงของผลกระบทจากทัศนคติของสังคม บคุคลไดรับเอาทัศนคติของสงัคม

น้ันเขามาเปนสวนหน่ึงในตัวตน 

ลักษณะทีส่ําคัญของตนเองในแนวคิด Mead มีดังน้ี 

1) เปนกระบวนการ กลาวคือ เมือ่สงัคมเปลี่ยน ตัวตน หรือตัวเองก็เปลี่ยนไปดวย 

2) เปนภาพสะทอน บุคคลสามารถเปนวัตถุสิ่งใดสิง่หน่ึงในสายตาตนเอง ตัวตนเปนผลมา

จากบุคคลภายนอก โดยมีบรรทัดฐานของสังคมเปนตัวกําหนด 

3) เปนการจัดระเบียบ มทีัศนคติมีความหมายรวมในสังคม 

4) สามารถช้ีแนะและควบคุมได การรวบเอาทัศนคติของสังคมเขาไวภายในตัวตน เพื่อเปน

สวนที่ควบคุมพฤติกรรมใหอยูในขอบเขตของทัศนคติสงัคม 

ในสวนของ Cooley (คูเลย) มองวาบุคคลในเชิงสงัคมเกิดข้ึนจากการเรียนรูคานิยม ทัศนคติ 

บทบาทของตนเองตอสังคม รวมถึงความรูสึก จินตนาการ ลกัษณะทางอารมณ ซึ่งเปนการรบัรูตนเอง 

และโดยการสะทอน หรือประเมินของบุคคลอื่นวาตัวเราเปนคนอยางไร มีความหมาย มีคุณคาทาง

สังคมเพียงใด ลกัษณะน้ีเรียกวา “อัตตะกระจกเงา” (Looking – glass Self) 

 สําหรับการพฒันากอราง “อัตตะกระจกเงา” มีข้ันตอนการเกิด 3 ข้ันตอน ดังน้ี 

 1) การจินตนาการวาตนเองคิดวา ภาพของตนเองที่ปรากฏตอสายตาของบุคคลอื่นน้ันเปน

อยางไร 

 2) การจิตนาการวาบุคคลอื่นประเมินภาพของตัวเราทีป่รากฏอยูอยางไร 

 3) ผลที่ตามมาจากการประเมินดังกลาว กอใหเกิดความรูสกึอยางไร เชนภูมิใจ หรือพึงพอใจ

ตนเองมาก 

 แนวคิดเชิงประจักษนิยมเปนแนวคิดที่พยายามใหบุคคลเขาใจตัวเองจากทีเ่ขามอง ไมใชจาก

การมองของผูอื่น โดยอิทธิพลที่มผีลตอพฤติกรรมน้ันมาจาก ความตองการ ความรูสึก คานิยม ความ

เช่ือ และการรับรู ซึ่งพฤติกรรมตามแนวคิดน้ีคือ การแสดงหนาที่ของความหมายสวนตัว 

ประสบการณทัง้ในอดีตและปจจุบัน   

 การรบัรูตนเองของบุคคลอาจปรากฏออกมาในลกัษณะที่ทัง้เปนบวก และลบ กลาวคือหาก

บุคคลมีประสบการณที่ไดรบัความสําเรจ็ในเรื่องราวตาง ๆ ของชีวิตก็ทําใหบุคคลน้ันเกิดความรูสึกใน

ทางบวกตอตนเอง ทําใหบุคคลเหลาน้ันมีความเช่ือมั่นในตนเอง กลาเปดเผยตัวตอสังคม ซึง่จะทําให

ระดับการติดตอสัมพันธกับบุคคลอื่นสูง ในทางตรงกันขามหากบุคคลมีความลมเหลวในชีวิต ยอมมี
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ทัศนคติตอตนเองไมดี ไมมั่นใจเปนผลใหไมกลาแสดงออกตอที่สาธารณะชน มีผลตอความสัมพันธตอ

บุคคลอื่น 

 การรบัรูของตัวบุคคลน้ันมผีลตอความไวใจ ซึ่งหากบุคคลในครอบครัวใหอิสระ มีเสรีภาพสูง 

แนวโนมที่บุคคลน้ันจะเปดเผยตนเอง มีความมั่นใจในตนเองก็จะสูง ในทางกลบักันบุคคลที่มเีสรีภาพ

ในครอบครัวตํ่า การเปดเผยตนเองกจ็ะนอยลง ไมกลาทีจ่ะแสดงออกอยางเสรีภาพ ดังน้ันครอบครัว

จึงมผีลตอการรับรูของตัวบุคคล (กิติมา สรุสนธิ, 2534) 

มโนทัศนเกี่ยวกบัตนเองจงึเปนตัวแปรที่มผีลตอการควบคุมการรบัรู และรบัผิดชอบตอ

พฤติกรรม พฤติกรรมทุกพฤติกรรมทีบุ่คคลแสดงออกจงึมีจดุมุงหมาย มโนทัศนจงึมหีนาที่ 2 ประการ

คือ 

1) ชวยจัดระเบียบขอมลูของประสบการณสวนบุคคล รวมกบัปฏิกิริยาทางสังคม เพือ่ทํานาย

พฤติกรรมที่ตามมา 

2) พฤติกรรมทุกพฤติกรรมมจีุดมุงหมายเพื่อตอบสนองความตองการ และเลี่ยงสิ่งที่ไม

ปรารถนา หนาที่ของมโนทัศนจงึเอือ้ตอความสมหวังของมนุษย 

เมื่อพจิารณาองคประของมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเองตามแนวทางของฟทส (Fitts) จะแบงได

เปน 2 ดาน ไดแก ลักษณะภายนอก และลักษณะภายใน (สริิพรรณ มิ่งวานิช, 2537, หนา 48-49) 

1) ลักษณะภายนอก ประกอบดวย  

1.1) ดานรางกาย (Physical Self) ความคิดเห็นของบุคคลอื่นที่มตีอตนเอง 

เกี่ยวกับรูปราง สุขภาพ ทักษะความสามารถ 

1.2) ดานศีลธรรม (Moral-ethic Self) ความคิดเห็นของบุคคลอืน่ที่มีตอตนเอง

เกี่ยวกับศีลธรรม เกี่ยวกับความดี เลว  

1.3) ดานความเปนสวนตัว (Personal Self) ความคิดเห็นของบคุคลเกี่ยวกับคุณคา

ตนเอง ความรูสึกมั่นใจในตนเอง ประเมินคาบุคลิกภาพของตนเอง 

1.4) ดานครอบครัว (Family Self) เปนความรูสึกดานคุณคา และความพอใจใน

ฐานะสมาชิกครอบครัว เปนการแสดงถึงการรับรูตนเองวาใกลชิด หรือหางเหินครอบครัว 

1.5) ดานสังคม (Social Self) ความคิดเห็นของบุคคลที่มีตอตนเองเกี่ยวกบัความ

เช่ือมั่นในการสรางสมัพันธภาพกับผูอื่น 

2) ลักษณะภายใน ประกอบดวย  

2.1) ดานความเปนเอกลักษณ (Identity Self) การมองวา “ฉันเปนใคร” เปนการ

สัญลักษณแกตนเอง ทําใหเกิดความรูสกึแตกตางจากบุคคลอื่น เปนเอกลกัษณของแตละบุคคล มี

ความสัมพันธกับบุคคลน้ัน 
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2.2) ดานพฤติกรรม (Behavior Self) การมองวา “ฉันประพฤติอยางไร” บุคคลจะ

กระทําสิ่งตาง ๆ ตามที่อยากทํา และนําไปเช่ือมโยงกบัอัตลกัษณ ผลทีเ่กิดข้ึนจะเปนตัวกําหนดวาเขา

ควรทําตอไปหรือไม 

2.3) ดานการตัดสินใจ (Judging Self) สังเกตจากอัตลกัษณ และพฤติกรรมของ

ตนเอง แลวจงึตัดสินใจ หรือประเมินวา “ฉันชอบ” หรอื “ฉันพอใจ” เปนการมองดวยความพึงพอใจ

การยอมรับตนเอง มผีลตอความรูสึก และคุณคาในตนเอง 

จากการศึกษาแนวคิดเรื่องอัตลักษณของศิลปนผูทําเพลงอินด้ีไทยของ อนุสิกข ศิรินันท 

(2554) การกําหนดตัวตนของศิลปนอินด้ีสามารถแยกไดเปนปจจัยภายในและภายนอก ปจจัยภายใน

ไดแกรสนิยม ทัศนคติ ปจจัยภายนอกไดแกปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งทัง้หมดน้ีเปนในการสราง

ตัวตนของศิลปนเพลงอินด้ี โดยแตแรกน้ันศิลปนอินด้ีไมไดเปนศิลปนอินด้ีต้ังแตเริ่มแรก แตเกิดจาก

จากสรางตัวตนข้ึนมาภายหลังโดยอาศัยปจจัยภายในและภายนอก 

Driever (n.d.) รวมถึง Jasman และ Trygstag (n.d.) แบงสวนประกอบของมโนทัศน

เกี่ยวกับตนเองดังน้ี 

1) มโนทัศนดานรางกาย (Physical self – Concept) เปนการรบัรูถึงรปูรางหนาตา หนาที่

การกระทําตาง ๆ ความสมัพันธทางเพศ และสุขภาพ ซึ่งหมายถึงภาพลักษณ (Body Image) 

ภาพลักษณของแตละบุคคลกจ็ะเปนสิ่งเฉพาะสําหรบัแตละบุคคล เพราะแตละบุคคลจะให

ความสําคัญเกี่ยวกบัสวนตาง ๆ ของรางกายแตกตางกัน  

 2) มโนทัศนสวนบุคคล เปนความเช่ือความนิยม ความคาดหวัง ทัศนคติ ปณิธานตาง ๆ 

เกี่ยวกับบุคคลที่ยึดถืออยู โดยแบงไดดังน้ี 

  2.1) มโนทัศนดานศีลธรรม คือการกําหนดเกณฑทางศีลธรรม คุณคาทางดาน

ศาสนา ความสํานึกแหงตน ทีบุ่คคลยึดถือปฏิบัติ  และประเมินเกี่ยวกบัตนเอง 

  2.2) มโนทัศนดานเสมอตนเสมอปลาย คือการทีบุ่คคลยายยามตอสูเพื่อรกัษาความ

มั่นคงในการจัดระเบียบตนเอง รักษาความมั่นคงของมโนภาพแหงตน เชน คนอวนทําการลดนํ้าหนัก

ไดสําเรจ็ เขาก็ยังคงนึกภาพวาตนเองอวนอยูจนกวาเขาจะมคีวามรูสึกบอย ๆ วาผอม เขาจึงคอย

เปลี่ยนแปลงความคิดจากการเปนคนอวนไปเปนคนผอม 

2.3) มโนทัศนดานปณิธาน และความคาดหวัง เปนความคาดหวังสวนบุคคลวาเขา

อยากเปนอะไร อยากทําอะไร ซึ่งเปนความสํานึกสวนบุคคลตอเปาหมายชีวิต  

 3) ความพึงพอใจ ความภาคภูมิใจในตนเอง เปนการรบัรูถึงคุณคาของตนเอง ความภาคภูมิใจ

ในตนเอง ความรูสกึวาตนเองควรไดรับการยกยอง  

 จากปญหาการกําหนดแกนกลางของสังคม ทําใหเกิดการต้ังคําถามวามนุษยมีเจตจํานงเสรีใน

การเลือกหรอืไม และการกระทําถูกกําหนดจากอะไร ในการเช่ือมโยงระหวางอัตลกัษณสวนบุคคล 
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และสงัคมน้ัน สามารถกลาวถึงมโนทัศนได 2 อยาง คือมโนทัศนปฏิบัติการ และมโนทัศนตอตาน 

(อภิญญา เฟองฟสูกลุ, 2554, หนา 100 -111) 

 1) มโนทัศนการปฏิบัติการ (Practice) 

 การกระทําของคนในประสบการณชีวิตประจําวันเปนไปในลกัษณะที่ไมตระหนัก หรือต้ัง

คําถามวาอะไรอยูเบื้องหลังการตัดสินใจ เน่ืองจากการกระทาํเหลาน้ันเปนผลจากความเคยชินเปน

พฤติกรรมซ้ํา ๆ ที่เปนไปอยางธรรมชาติ โดยไมต้ังคําถามถึงกรอบเบือ้งหลงัของพฤติกรรมน้ัน ๆ เมื่อ

เผชิญกบัเหตุการณใหม ๆ คนจะถึงความเคยชินจากเหตุการณเกามาใช 

 การเลาเรื่อง (Story Telling) เปนกระบวนการผลิตซ้ําของตัวเราในชีวิตประจําวัน การเลา

เรื่องของผูเลาเปนการสรางความสมัพันธ และการตอรองกับความทรงจํา และอารมณความรูสึกของ

ตน ความสัมพันธ และอิทธิพลของคนฟงมีผลตอการสรางภาพน้ัน รายละเอียดของบรบิทมสีวนอยาง

มากในการเปลี่ยนแปลงโครงสราง และภาพลักษณของผูเลา เน่ืองจากเปนการตอสูกบัคานิยมหลัก

ของสังคม ดานหน่ึงเปนความทาทาย ดานหน่ึงเปนการหาแนวรวม และเปนการใหกําลงัใจผูที่ไมกลาที่

จะเปดเผย 

 2) มโนทัศนตอตาน (Resistance) 

 เปนความพยายามตอตานเพื่อกาวพนการคิดแบบข้ัวตรงขาม สจวต ฮอลล กลาวไววา “ไมมี

วัฒนธรรมมวลชนใด ๆ ที่เปนอสิระอยางช้ินเชิงจากการครอบงําของอํานาจในระบบที่ใหญกวา” การ

ตอตานจึงหมายถึงการไมยอมถูกจัดใหในพื้นที่ที่กําหนด 

การสรางตัวตน 

 ตัวตนเปนเรื่องภายในบุคคล หมายความวา บุคคลอยูในสังคมยอมแสดงอันตรกิริยาระหวาง

ตัวตนกับสังคม Mead (n.d. อางใน สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2556) เช่ือวาบุคคลสามารถใชสญัลกัษณ

ในการสื่อสารกับผูอื่นดวยความหมายที่กําหนดข้ึนจากสถานการณ สังคมถูกกําหนดจากความจริงที่

เปนความหมายจาก จินตนาการ นานไปความหมายของสญัลักษณก็กลายมาเปนภาษาที่มนุษยใช

สื่อสาร 

ตัวตนเปนโครงสรางทางบุคลกิภาพทีส่ําคัญ เปนสวนหน่ึงของการรับรูที่แตกตางกัน ประกอบ

ไปดวยการรบัรู สํานึก และคุณคาความเปน “ตัวฉัน” เปนการรับรูในลกัษณะของกระบวนการเสมอืน

กับการที่บุคคลเขาใจตัวเขาวาควรจะเปนในลักษณะใด เปนการจิตนาการของตนเอง นอกจากน้ีบุคคล

จะมีการรบัรูเพิ่มเติมอกีวา เขาควรจะเปนอะไร อยางไร อันเปนสวนหน่ึงของตัวตน หรอืเรียกวา 

“ตัวตนในอุดมคติ” สวนประกอบของตัวตนไดรับการพฒันาจากสิง่ตาง ๆ ดังน้ี (มธุรส สวางบํารงุ, 

2542 อางใน เกศินี สอนสีดา, 2549, หนา 17 -18) 
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1) ความตองการมองในดานบวกของมนุษย เปนความตองการที่เกิดจากการเรียนรู และ

ประสบการณ ตัวตนกบัความพึงพอใจ หรือความขัดแยงในการมองดานบวก มีแนวโนมใหบุคคล

กลายเปนบุคคลที่มีความเปนอสิระ ซึ่งทัง้หมดน้ันเกิดจากสภาพแวดลอม และการเลี้ยงดูที่แตกตางไป

ของบุคคล 

2) เงื่อนไขในการเห็นคุณคา ถูกกําหนดข้ึนในวัยเด็ก แตมีผลตอการเปนบุคคลที่สมบรูณ 

เน่ืองจากวาเด็กจะนําหลักฐานทางสังคมมาเปนเครื่องช้ีวัด มากกวาที่เขาจะตระหนักวาเขาตองการ

เปนสิ่งใด 

3) การมองบวกโดยปราศจากเงือ่นไข หมายความวาบุคคลยอมรบัสิง่ที่เขาเปนโดยปราศจาก

ขอแม 

4) ประสบการณถูกคุกคาม และการปองกันตัวเอง เกิดจากการจดจําระหวางตัวตนกับ

ประสบการณในลกัษณะที่ถูคุกคาม ทําใหเกิดการไมรับรูใจจติสํานึก นํามาซึ่งความวิตกกงัวล เปนผล

กอใหเกิดการทําลายบุคลิกภาพเพื่อทีจ่ะปองกันตนเอง 

5) กลไกการปองกันทางจิต มี 2 ประเภท ไดแกการรบัรูบิดเบือน และการปฏิเสธ ไมกอให 

เกิดการเปลี่ยนแปลงของจินตนาการตนเองในปจจบุันเทาน้ัน เปนผลใหบุคคลนิยมใชกลไกการเขาขาง

ตนเองเพื่อปฏิเสธ และปกปองตนเอง โดยการหลีกเลี่ยงจากความทรงจํา จึงเกิดการเพิกเฉยตอ

เหตุการณตาง ๆ ที่เกิดข้ึนในลักษณะขัดขวางกับตัวตน 

ตัวตนเปนมโนทัศนที่สําคัญทางจิตวิทยา เปนพื้นฐานของบุคลิกภาพ โดย Roger (n.d. อางใน 

สามารถ ศรจีํานงค, 2548) อธิบายไววาตัวตน แยกเปนตัวตนตามอุดมคติ ตัวตนตามที่เปนจรงิ และ

ตัวตนตามอัตมโนทัศน นักจิตวิทยาสวนใหญมกัมองตัวตนเปนเอกภาพ หากไมมีความสอดคลองกัน

ระหวางตัวตนตามอุดมคติกับตัวตนตามทีเ่ปนจรงิจะเกิดภาวะวิตกกังวล เปนแรงขับเคลื่อนเพื่อปรบัตัว

ไปสูสภาวะทีส่มดุล  

Mead (n.d. อางใน อนัญญา ชูล,ี 2545, หนา 7-8) ไดอธิบายความหมายของตัวตนโดยใช

หลักของคูลียวิเคราะห ในการสรางตัวตน ซึ่งเกี่ยวกับตนเอง จิตใจ และความรูสึกทั่วไป อันเปนผล

จากกระบวนการทางสังคม สามารถสรปุไดดังน้ี  

1) มนุษยไมมีตัวตนต้ังแตเกิด แตระบบสงัคมจะเริ่มสรางบุคคลใหเกิดความเปนตัวตนจากวัย

เด็กผานทางพอ แม  

2) ในการขัดเกลาทางสังคมปจจัยสําคัญทีส่รางตัวตนคือ ภาษา 

3) ความเปนตัวตน มีสวนที่เปน “I” คือ ความเปนตัวเอง สวน “Me” คือการยอมรับความ

ตองการของคนหรือกลุม บุคคลจะมทีั้ง “I” และ “Me”  

4) ผลจากการขัดเกลาทางสังคมทําใหเกิดการรูถึงตัวตน วาตนเองเปนใคร 
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แนวคิดของ Descartes (n.d. อางใน นภาพร หงสทอง, 2547) อธิบายไววา I Think 

before I am หมายความวามนุษยทุกคนตางมีความคิด และความแตกตางทําใหเกิดปจเจกบุคคล 

ทั้งน้ีเพราะความมีวิญญาณหรอืจิตสาร  

นอกจากน้ี แนวคิดของ Hegal (n.d. อางใน นภาพร หงสทอง, 2547) อธิบายไววา ตัวตน

ของมนุษยน้ันตางจากสัตวทรงทีม่นุษยมีความปรารถนา และกอใหเกิดความเปนตัวเอง มนุษย

ปรารถนาที่ตองการการยอมรับ โดยหนาที่จะเปนตัวควบคุมความปรารถนาของเขา ดังน้ันการเกิดข้ึน

ของตัวตนจึงเกิดจากความสมัครใจ หรอืเกิดจากเจตจํานงอนัเสร ี

แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง และการสรางตัวตน จึงสามารถอธิบายการรับรูตนเอง

ของศิลปนเพลงอินด้ีทีป่รากฏผานทาง Facebook Fanpage ความเช่ือมั่น การกลาที่จะเปดเผย

ตัวตนที่แทจรงิผานทาง Facebook Fanpage จุดมุงหมายการสือ่สารการแสดงออกซึ่งพฤติกรรมผาน

ทางตัวหนังสือ ที่สงผลตอระดับความสัมพันธกบับุคคลอื่น ๆ นอกจากน้ียังสามารถใชอธิบายถึง การ

กระทําการใชภาษาสัญลักษณตาง ๆ ระหวางแฟนเพลงศิลปนเพลงอินด้ี กับตัวศิลปนอินด้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 การศึกษาเรื่อง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี การสื่อสารบน 

Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงาน

เพลง” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ ศึกษาวัตถุประสงคการใช Facebook Fanpage ของศิลปนเพลง

อินด้ี และการสรางเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ทีนํ่าไปสูการสื่อสารที่มปีระสิทธิภาพ ที่

นํามาสูความนิยมในผลงานเพลง และตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี  

 

3.1 แหลงขอมูล 

 3.1.1 แหลงขอมลูประเภทบุคคล ไดแก ศิลปนเพลงอินด้ีที่ใช Facebook Fanpage ในการ

สื่อสาร ประชาสัมพันธผลงานเพลง  

 3.1.2 แหลงขอมลูประเภทเอกสาร (Document Review) เชน บทความ บทสัมภาษณ 

ศิลปนเพลงอินด้ี จากทัง้นิตยสาร และอินเทอรเน็ต นอกจากน้ีผูวิจัยศึกษาจากขอความ รปูภาพ  

จากหนา Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี  

 

3.2 การเก็บรวบรวมขอมูล  

 3.2.1 ขอมูลประเภทเอกสาร ผูวิจัยไดเกบ็รวบรวมบทความ บทสมัภาษณ ศิลปนเพลงอินด้ี 

วงสตูนดิโอ จากทั้งนิตยสาร และอินเทอรเน็ต ศึกษาจากหนา Facebook Fanpage Stoondio  

เพื่อนําขอมลูที่ไดมาใชในการวิเคราะห 

 3.2.2 การวิเคราะหเน้ือหา โดยวิเคราะหบน Facebook Fanpage Stoondio ซึ่งผูวิจัยเขา

วิเคราะหการสื่อสาร ปฏิสัมพันธบน Facebook Fanpage Stoondio เพื่อศึกษารูปแบบเน้ือหาสาร 

ชวงเวลาการใชงาน Facebook Fanpage ของวงสตูดิโอ รวมไปถึงการสื่อสารระหวางผูติดตาม 

Facebook Fanpage กับวง Stoondio เพื่อนํามาต้ังประเด็นคําถามเพื่อใชสัมภาษณเชิงเจาะลึก 

 3.2.3 ขอมูลประเภทบุคคล ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลดวยทาํการสมัภาษณเชิงเจาะลึก  

(In-depth Interview) ศิลปนอนิด้ีวงสตูนดิโอ ไดแก นางสาวโชติกา วงศคําปน     
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3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  

 ประเด็นการสัมภาษณเจาะลกึทําการสมัภาษณศิลปนเพลงอนิด้ีวงสตูนดิโอ (Stoondio)   

โดยผูวิจัยจะสรางแนวคําถามเพื่อใชในการสมัภาษณลักษณะคําถามเปนแบบปลายเปด โดยคําตอบที่

ไดจากการสัมภาษณสามารถนํามาวิเคราะหประสิทธิภาพในการสือ่สารของศิลปนเพลงอินด้ีที่ทําให

ประสบความสําเร็จ 

แนวคําถามในการสัมภาษณศิลปนอินด้ีวงสตูนดิโอ 

 1) เหตุผลในการใช Facebook Fanpage เปนชองทางการสื่อสารคืออะไร 

  - เริ่มเปนสมาชิกของ Facebook เมื่อไหร 

  - ทําไมถึงเลือกใช บรกิารของ Facebook Fanpage  

  - มีการใชบริการ Social Network อื่น ๆ นอกจาก Facebook หรือไม ถามี

ชองทางไหนมีผูติดตามและสื่อสารดวยมากทีสุ่ด 

  - ใชประโยชนจาก Facebook Fanpage ในแงใดบาง 

   - Facebook Fanpage Stoondio มีผูดูแลทั้งหมดกี่คน ใครบาง และมสีวน

เกี่ยวของกบัการทําอัลบั้มหรือไม อยางไร 

  - Facebook Fanpage ทําให Stoondio เปนที่รูจักของแฟนเพลงเพิม่มากข้ึน

หรือไมอยางไร 

  - มีการสรางความสัมพันธกับผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio อยางไรบาง 

  - หลังจากมีการสื่อสารผาน Facebook Fanpage กับผูติดตามมีการสื่อสารกันผาน

สื่ออื่น ๆ อีหรือไมอยางไร 

  - การใช Facebook Fanpage สองผลดี และผลเสียตอ Stoondio อยางไร 

  - พบปญหา หรืออปุสรรคในการใช Facebook Fanpage หรือไมอยางไร 

  - ผลตอบรับของแฟนเพลงที่ติดตามผลงาน Stoondio ผานทาง Facebook 

Fanpage เปนอยางไร 

 2) Stoondio ตอการจะสือ่สารอะไรบน Facebook Fanpage  

 - มีเกณฑในการเลือกรปู Profile และ Cover Page ที่ใชอยางไร  

 - มีเกณฑในการเลือกรปูที่นํามานําเสนอใน Content ตาง ๆ อยางไร 

 - มีกระบวนการอยางไรในการสรางขอความที่ใชสื่อสารบน Facebook Fanpage 

  - รูปภาพกบัขอความที่นําเสนอในแตละเน้ือหาสารมีความเช่ือมโยง หรือสัมพันธกัน

อยางไร 
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  - สิ่งใดบางบน Facebook Fanpage ที่บงบอกถึงเอกลกัษณของ Stoondio  

(เชนสไตลของภาพถาย โทนสี) 

 - มีการเลอืกชวงเวลาในการสือ่สารอยางไร เพราะเหตุใด 

 

3.4 การวิเคราะหขอมูล 

 3.4.1 ศึกษาขอมูลเบือ้งตนเกี่ยวกับวงสตูนดิโอ จากบทความจากทัง้นิตยสาร และ

อินเทอรเน็ต ศึกษาจากหนา Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 3.4.2 เขาไปมีสวนรวมสังเกตการณบน Facebook Fanpage Stoondio สังเกตการณการ

สื่อสารทีเ่กิดข้ึน ศึกษาเน้ือหาของสาร วิธีการสื่อสารของ วงสตูนดิโอเพื่อเปนแนวทางในการวิเคราะห

เน้ือหาสารเบื้องตน  

 3.4.3 ข้ันการเตรียมเครื่องมือ เครื่องมือที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูลครัง้น้ีประกอบดวย

กรอบการสังเกตการณแบบคราว ๆ เพื่อใชเปนแนวทางในการสรางประเด็นคําถามสําหรับการ

สัมภาษณ  

 3.4.4 ข้ันการเลือก และการประสานงาน ผูวิจัยจะเลือกศิลปนเพลงอินด้ีเพียงวงเดียวที่มี

ความสามารถตอบวัตถุประสงคในการวิจัยไดอยางครบถวน และสามารถเปดเผยขอมลูแกผูวิจัยโดย

การสมัภาษณเชิงลึกได   

 3.4.5 ข้ันตอนการเกบ็ขอมูล และการวิเคราะหขอมลู ในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดทําการ

วิเคราะหขอมูลจากเอกสารตาง ๆ โดนนําแนวคิดเรื่องมโนทศันเกี่ยวกับตนเองเพื่อใหเห็นตัวตนของ

ศิลปนเพลงอินด้ี ที่สะทอนผานทางขอความที่ใชสือ่ความสารกับกลุมแฟนเพลงผานทาง Facebook 

Fanpage  

โดยผูวิจัยดําเนินการวิเคราะหขอมูลตามแบบการเทียบเคียงรูปแบบ (Pattern Matching) 

โดยการสรางขอสรุปจากขอมลูที่ไดมาเปรียบเทียบกบัขอมลูทฤษฎี เพื่อใหเกิดความเขาใจทาง

ปรากฏการณทางความคิดดังกลาว โดยมีข้ันตอนในการวิเคราะหขอมูลตามแนวทางของไมล และ 

ฮูเบอรแมนที่ไดเสนอข้ันตอนการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ ประกอบดวยการวิเคราะห 3 ข้ันตอน ดังน้ี 

 1) การลดทอนขอมลู (Data Reduction) หมายถึงกระบวนการคัดเลือก การยอความ ที่ทํา

ใหเขาใจงาย การแปลงขอมลูใหพรอมนําไปใชงานในข้ันตอนตอไป สิ่งทีผู่วิจัยทําในการลดทอนขอมลู

คือการเขียนสรปุ การรางหัวเรื่องยอทีเ่กี่ยวของ สรางหลกัการในการจําแนกกลุมขอมลู จดบันทึก

ต้ังแตการเก็บขอมลูครัง้แรกไปจนงานวิจัยเสรจ็สมบรูณ 

 2) การจัดรูปแบบขอมลู (Data Display) หมายถึง การสรางรูปแบบขอมลูทีส่ามารถสื่อสาร

กับผูอานใหเขาใจโดยงาย เชน การแสดงขอมลูดวยตาราง แผนภาพ กระบวนการการจัดรูปแบบ
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ขอมูลน้ีเกิดข้ึนนับต้ังแตผูวิจัยเริ่มวางแผนการนําเสนอขอมลูดวยการจัดรปูแบบใหเหมาะสมกับผูอาน

เพื่อใหผูอานเขาใจไดงาย  

 3) การรางขอสรุปและการยืนยัน (Conclusion Drawing and Verification) หมายถึงการ

ตีความหมาย การทําความเขาใจถึงรปูแบบความสัมพันธทีเ่ช่ือโยงของขอมลูที่ไดรวบรวมมาเพื่อนําไป

สรปุผลการการวิจัย 

 

3.5 การตรวจสอบความถูกตอง 

 3.5.1 กอนทําการสัมภาษณผูวิจัยทําการสงคําถามที่ใชในการสัมภาษณใหอาจารยที่ปรึกษา

ตรวจสอบ และจึงสงตอไปยังผูถูกสมัภาษณกอนการสัมภาษณจริง 

 3.5.2 โดยการสงัเกตการณ และทําการสัมภาษณเพิ่มเติมหากมีขอของใจในประเด็นอื่น ๆ  

ที่ไดรับขอมลูเพิ่มจากการสังเกตการณ เพื่อใหเขาใจถึงปรากฏการณที่เกิดข้ึน และทําความเขาในถึง

ปรากฏการณน้ัน ๆ 

 3.5.3 ถอดบทสัมภาษณ และสงใหผูถูกสัมภาษณไดอานเพื่อตรวจสอบความถูกตอง  

หากขอความการสัมภาษณไมตรงตามขอมลูที่ผูถูกสัมภาษณไดใหสัมภาษณไว ผูวิจัยไดแกไขให 

ถูกตองนอกจากน้ีผูวิจัยใชการตรวจสอบแบบสามเสา (Triangulation) โดยใชการตรวจสอบขอมูล

จากแหลงที่มาตาง ๆ กัน คือจากขอมูลหลาย ๆ แหลง (Data Triangulation) เพื่ออธิบาย

สภาพการณหลาย ๆ ชวงเวลา และมิติที่ตางกัน  

 

3.6 ขอพิจารณาดานจริยธรรมการวิจัยในมนุษย 

 ผูวิจัยไดคํานึงถึงจรยิธรรมกบัผูใหสมัภาษณอยางโดยการขอความอนุเคราะหในการสัมภาษณ

จากกลุมตัวอยาง โดยทีผู่วิจัยสามารถเปดเผยขอมลูตามที่ผูถูกสัมภาษณอนุญาต ในสวนของขอมลูที่

ไมสามารถเปดเผยไดผูวิจัยไดทําการเกบ็ไวเปนความลบัไมทาํการเผยแพร และทําการขออนุญาตเพื่อ

นําภาพ และขอความบน Facebook Fanpage มาเผยแพรในงานวิจัย 

 

3.7 การนําเสนอขอมลู 

 ผูวิจัยใชวิธีการนําเสนอขอมลู และผลวิจัยแบบการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Descriptive 

Analysis) ตรงตามวัตถุประสงคการวิจัย และอธิบายใหชัดเจนถึงวัตถุประสงคการใช Facebook 

Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี และการสรางเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ที่นําไปสูการสือ่สาร

ที่มีประสทิธิภาพ ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ีและผลงานเพลง พรอมยกตัวอยางและ

ภาพประกอบ 

 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่อง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสูความ

นิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” มีวัตถุประสงคเพือ่ศึกษาถึงวัตถุประสงคในการใช 

Facebook Fanpage ในการสื่อสาร กระบวนการสรางเน้ือหาสาร รูปแบบเน้ือหาสาร รวมไปถึง

ความสําเรจ็ในการใช Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ีวงสตูนดิโอ (Stoondio) โดยเกบ็

รวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณเจาะลกึ (In-depth Interview) ศิลปนเจาของวง รวมกับ การศึกษา

ขอมูลจากแหลงขอมลูประเภทเอกสาร (Document Review) และการวิเคราะหเน้ือหาสาร บนหนา 

Facebook Fanpage Stoondio ผูวิจัยแบงการนําเสนอผลการวิจัยออกเปน 5 สวน ดังน้ี 

4.1 วงสตูนดิโอ กับการทําดนตรีในรูปแบบ D.I.Y. (Do It Yourself)  

4.2 วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ  

4.3 กระบวนการสรางเน้ือหาและรูปแบบสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

4.4 รูปแบบและเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

4.5 ความสําเร็จที่เกิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวงสตูนดิโอ 

 

4.1 วงสตูนดิโอ กับการทําดนตรีในรูปแบบ D.I.Y. (Do It Yourself)  

 วงสตูนดิโอ (Stoondio) เปนศิลปนเพลงอินด้ี ทีเ่ปนรูจกัในกลุมผูฟงเพลงนอกกระแส โดยมี

ผูติดตามใน Facebook Fanpage มากกวา 70,000 คน วงสตูนดิโอ ถูกใหคําจํากัดความวาเปน

ศิลปนหญิงเด่ียว เน่ืองจากการที่ผลงานเพลงชุดแรกไดถูกเลอืกใหเขาชิงรางวัล “คมชัดลึกอวอรด”  

ในสาขาศิลปนเด่ียวหญิงยอดเย่ียม ซึง่จาการสัมภาษณ และศึกษาขอมูลจากเอกสาร ผูวิจัยพบวาการ

ทํางานเพลงของวงสตูนดิโอมกีระบวนการ และมีผูเกี่ยวของกับการทําอลับั้มมากกวา 1 คน โดยกําลัง

หลักในการผลิตผลงานเพลงของวงสตูนดิโอ คือ คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน)  

จุดเริ่มตนของวงสตูนดิโอ 

ผลศึกษาจากการสัมภาษณพบวา วงสตูนดิโอมีจุดเริม่ตนมาจากการทดลองทําเพลงผานทาง

แอพพลเิคช่ันที่เรียกวา การาจแบนด โดยคุณโชติกา ไดนําเรือ่งราวของตนเอง และคนรอบ ๆ ตัวมา 

รอยเรียงเลาเรื่องผานบทเพลง และแบงปนกันฟงในกลุมของเพื่อน ๆ และคนรูจกัผานทาง Facebook 

สวนตัว:  

“เราทําเพลงเลน ๆ ระหวางเรียน คือไมไดจริงจังอะไร เราทาํการาจแบนดเราฟงออกของเรา

ทําเทาทีม่ันไดยิน เราทํามาเลน ๆ ตอนแรกไมต้ังใจทําเพลงใหคนอื่นฟง ตอนน้ันทําเพลงแลวอัพลง
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เฟสบุค สวนตัวเพื่อนใหเพื่อนฟง แลวก็จะมีคอมเมนทกันเฉพาะเพื่อน ๆ” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากขอมลูใน นิตยสารออนไลนช่ือ 10 MUSIC GENRES ที่ไดลงบทสมัภาษณวงสตูนดิโอ  

ทําใหทราบวา ปจจุบันน้ัน คุณโชติกามีอาชีพหลักเปนกราฟฟกดีไซเนอร ในบริษัทโฆษณาแหงหน่ึง  

ในสวนของงานเพลงน้ัน คุณโชติกา ใหจํากัดความวาเปนงานอดิเรก ทีเ่กิดจากความสนุกและ

ความชอบ กอนที่จะมาเปนผลงานในอลับัม้แรกของวงสตูนดิโอช่ือ Lost-Unfound น้ัน คุณโชติกา  

ไดนําเพลงที่เคยทําให คุณธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย) เพื่อนรวมงานฟง เมือ่คุณธัญรดี ไดฟงก็เกิดไอ

เดีย โดยเขียนบทความคูขนาน ขยายความเลาเรื่องตอใหแตละบทเพลงที่คุณโชติกา ไดทําไว ซึ่งใน

ขณะน้ันทั้งสองไมไดมีเจตนาทีจ่ะทําอลับัม้เพลงออกวางจําหนายแตอยางใด (กันดิศ ปานทอง, 2556) 

จากการสัมภาษณของผูวิจัย คุณโชติกา ไดขยายความถึงสิ่งที่เธอไดใหไวในบทสมัภาษณใน

นิตยสารดังกลาววา ควรใหดนตรีเปนงานอดิเรก การทําเพลงจึงจะมีความสุข หากทําเพลงเปนอาชีพ

ประจําคงไมสรางรายไดใหเธอ เน่ืองดวยอาชีพประจําที่เธอทําอยูน้ันก็เปนสิง่ทีเ่ธอรัก และสามารถ

สรางรายไดที่แนนอน เธอจึงไมยึดการเลนดนตรเีปนอาชีพหลัก โดยกอนทีจ่ะกลายมาเปนศิลปนทีรู่จัก

ในนามวงสตูนดิโอ คุณโชติกาเคยรวมงานกับศิลปนทีม่ีการทาํงานอยางเปนระบบมากอน ซึง่ในแงของ

การทํางานเพลงเธอรูสึกวาไมสามารถทําอะไรภายใตระเบียบ ระบบได แตถาเปนงานประจําที่เธอทํา

อยู เธอสามารถรับมือ และยอมรบัในกฎระเบียบได และดวยทักษะทางดนตรีที่มอียู เธอคิดวาตัวเธอ

ยังไมเขาถึงข้ันมืออาชีพได ซึ่งสิ่งน้ีเองทําใหเธอหลีกเลี่ยงการทํางานกับคายเพลง: 

“...เราตองทํางานประจําไมมเีวลา เรารูสึกวาเปนคนทําอะไรภายใตระเบียบไมได เฉพาะงาน

เพลงนะ สําหรบัอาชีพประจําเราทําได ทักษะดนตรีเราไมไดดี แลวพอเราไปอยูในระบบของมืออาชีพ 

เรากจ็ะทําไมได มันจะทําใหสิ่งที่เราชอบ กับสิ่งที่เขาชอบขัดกัน เรารูสึกวาทําของตัวเองดีกวา แลว

เราสบายใจกวา...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 ในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2555 คุณโชติกา ไดสงเพลงที่มีช่ือวา Untitled 001 ไปที่ชวง 

Bedroom Studio ซึ่งเปนชวงหน่ึงของรายการวิทยุคลื่น Fat Radio ที่เปดโอกาสใหนักดนตรี

สมัครเลนสงเพลงทีท่ําข้ึนเองมาออกอากาศในชวงเวลาดังกลาว จากจุดน้ีเองทําใหในเวลาไมนานนัก

เพลง Untitled 001 ของวงสตูนดิโอกเ็ริม่เขาถึงผูฟงและไดรับความนิยมในระดับหน่ึง จนทําใหทาง

คลื่นวิทยุเลือกวงสตูนดิโอ ไปรวมในงาน The Last Fat Fest ซึ่งเปนงานดนตรีครั้งสุดทายของ

รายการวิทยุ Fat Radio ที่รวมเอานักดนตรีทัง้ในและนอกกระแสมารวมกันแสดงดนตรี กอนที่

คลื่นวิทยุจะเปลี่ยนช่ือรายการเปน Cat Radio ในปเดียวกัน 

 การมีโอกาสแสดงในงาน The Last Fat Fest เปนเหตุผลใหวงสตูนดิโอ เริ่มความคิดทีจ่ะทํา

อัลบัม้แรกที่ใชช่ือวา Lost-Unfound ออกวางจําหนายในงานดังกลาว โดยอัลบั้มชุดน้ี คุณโชติกา ได

คุณตวัน ชวลิตธํารง หรือทีก่ลุมคนฟงเพลงนอกกระแสรูจักกันในนาม ปอย พอรทเทรด มาชวยมิกซ 
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Mastering เพลงใหมีความละเมียดละไม ทําใหเพลงออกมาชัดมากข้ึน เพื่อแลกกบัการนําเพลง

เสียดาย ของวงสตูนดิโอ ไปรวมอยูในอัลบั้มเพลงของคุณตะวัน 

การทําดนตรีในรูปแบบ D.I.Y. (Do It Yourself) 

 ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากเอกสาร ประกอบกบัการสัมภาษณพบวา ข้ันตอนการทําอลับั้มเพลง

ของวงสตูนดิโอ มกีระบวนการการทําเพลงในรปูแบบ D.I.Y หรือ Do It Yourself คือมีการสรางสรรค

ผลงานเพลงดวยตนเองต้ังแตกระบวนการทางความคิด การลงมอืทํา จนกลายมาเปนอลับัม้เพลง โดย

สําหรับวงสตูนดิโอน้ัน เริ่มตนการทําเพลงมาจากความช่ืนชอบ และเลือกที่จะใชเวลาทีเ่หลือจากการ

ทํางานในอาชีพหลักมาทํางานเพลง  

 การทํางานเพลงแบบ D.I.Y เปนการทํางานเพลงที่ไมอยูในระบบของคายเพลง เปนการ

ทํางานเพลงในรูปแบบของศิลปนเพลงอินด้ีทีเ่ริม่ตนต้ังแตกระบวนการทางความคิด การลงมือทําเพลง 

การประชาสมัพันธ และการขาย กระบวนการทั้งหมดที่กลาวมาศิลปนเปนผูดําเนินการเองทั้งหมด  

ซึ่งศิลปนแตละคนอาจจะมีกรรมวิธีที่แตกตางกันไป  

 กระบวนการทํางานเพลงเกิดข้ึนบนโตะทํางานของคุณโชติกา ซึ่งเธอนําแรงบลัดาลใจจาก

เรื่องราวทีเ่กิดข้ึนรอบ ๆ ตัวที่เคยพบเจอมาถายทอดเปนเน้ือเพลง และเริม่ทําดนตรจีากแอพพลเิคช่ัน 

ช่ือ การาจแบนด ที่อยูบนระบบปฏิบัติการ IOS ในเครื่องคอมพิวเตอร MacBook ประกอบกบั

อุปกรณดนตรีอื่น ๆ อยางเชน กีตาร, คียบอรดไบ และเมโลเดียน ซึ่งเธอตองอาศัย เมโลเดียน ในการ

หาตัวโนตที่เธอตองการ โดยคุณโชติกา กลาววา เธอไมไดมีพื้นฐานทางดนตรทีี่ดี: 

“เราไมไดมทีักษะที่ดีขนาดน้ัน เราไมไดเปนศิลปนที่ดี ทกัษะดนตรีเราไมไดดี กีตารเราเลน

เปนเหมือนระดับที่คนเขาเลนกัน อยางเด็กที่เขาเปดหนังสือเพลงเขาจบัคอรด เลนไดเทาน้ันจริง ๆ” 

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 ในสวนของกระบวนการการผลิตน้ัน เน่ืองจากคุณโชติกา มีความถนัดในงานดานกราฟฟก

ดีไซน จึงเปนเรื่องงายสําหรบัเธอในการออกแบบปกอลับั้ม สวนเน้ือหาขางในปกอลับัม้ นอกจากซีดี

แลว ยังมีบทความคูขนาน ที่เขียนโดยคุณ ธัญรดี จันทรวิวัฒน ประกอบอยูดวย ในสวนของภาพถาย

น้ัน คุณโชติกา ไดเพื่อนที่เปนชางภาพมาชวยถายภาพให และสําหรบัข้ันตอนในการผลิตซีดี เน่ืองจาก 

คุณโชติกา มีความคุนเคยกับโรงพิมพ จงึเปนเรื่องงายในการประสานงานในการผลิตซีดีเพื่อออกวาง

จําหนาย รวมไปถึงข้ันตอนในการจดลิขสิทธ์ิตาง ๆ ซึ่งกระบวนการที่เกิดข้ึนทั้งหมดกอนที่จะกลายมา

เปนอลับัม้แรกของวงสตูนดิโอ: 

“...การทําซีดีมันตองการจด เอ็มซทีี พวกช่ือยอ จดพวกโคด กับกรมทรพัยสินทางปญญา 

โชคดีสนิทกันกบัโรงพิมพ เขาทําซีดีดวย ดําเนินการใหหมดทุกอยาง เขาจะจัดเตรียมเอกสารใหเรา

แลวเขาก็จะดําเนินการให แตของพวกน้ีพอมันรูกจ็ะไมยาก...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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คุณโชติกา คําวงศปน ไดใหสัมภาษณในนิตยสารออนไลนช่ือ IndieCampfire วา “ดนตรี

เปนเรื่องของไลฟสไตลมากกวา ไมใชแคตัวเพลง คนไมไดชอบแคเพลงแตเปนไลฟสไตลทีท่ําใหคน

อยากติดตาม นอกจากน้ีประสบการณดนตรีตองเปนแบบบรูณาการตองมีอะไรที่คนฟงไดมากกวาตัว

เพลง” (โชติกา คําวงศปน, 2 กุมภาพันธ 2557) 

 จากถอยคําการใหสมัภาษณในนิตยสารออนไลน IndieCampfire ของคุณโชติกา ทําใหผูวิจัย

ทราบถึงแนวคิดการทําดนตรีในแบบอสิระ หรือ D.I.Y ของวงสตูนดิโอ กลาวคือนอกจากผลงานเพลง

แลวตัวตนของศิลปนถือเปนสวนหน่ึงที่ทําใหผูฟงอยากทีจ่ะติดตามผลงาน Facebook Fanpage 

นอกจากจะเปนชองทางที่ใชในการสื่อสาร และประชาสัมพนัธผลงานเพลงแลว ยังถือเปนอีกหน่ึง

ชองทางที่ศิลปนอินด้ีใชเปนชองทางในการสะทอนตัวตนไปยังผูติดตาม 

 ปจจุบัน (พ.ศ. 2558) สตูนดิโอมีผลงานเพลงทัง้สิ้น 2 อัลบั้ม ไดแก ชุด Lost-Unfound วาง

จําหนายป พ.ศ. 2555 และชุด Plural วางจําหนายป พ.ศ. 2558 ซึ่งกระบวนการการจัดจําหนายน้ัน 

ผูฟงสามารถสั่งซื้อซีดีของสตูนดิโอผานทาง Facebook Fanpage Stoondio และสามารถดาวน

โหลดผานทาง iTunes Store   

 นอกกจากการดาวนโหลดเพลงอยางถูกกฎหมายแลวจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวา คุณโชติ

กาไดนําเพลงใหผูฟงไดดาวนโหลดฟรีในเว็บไซต 4share โดยคุณโชติกาใหเหตุผลวาเธออยากใหเพลง

เธอเปนที่รูจักมากกวาการคํานึงถึงยอดขาย แตถึงอยางไรก็ยังมีผูดาวนโหลดเพลงวงสตูนดิโอ ผานทาง 

iTunes Store ในจํานวนที่นาพอใจ 

ในสวนของความเปนมาของวงสตูนดิโอ และกระบวนการการทํางานเพลงในรปูแบบ D.I.Y 

สามารถสรปุไดวา วงสตูนดิโอเปนวงดนตรีทีม่ีการทํางานมากกวา 1 คน ไมสังกัดคายเพลงศิลปนเปน 

ผูคิดสรางสรรคงานเพลงดวยตัวเอง ซึ่งมกีระบวนการการทํางานเพลง และการประชาสมัพันธผลงาน

เพลงในรปูแบบของตัวเอง และไมคํานึงถึงผลประโยชนทางการคา  

 

4.2 วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 จากการสัมภาษณ และเก็บขอมลูจากเอกสาร ผูวิจัยสามารถวิเคราะหวัตถุประสงคในการใช 

Facebook Fanpage ของวง Stoondio ได 5 ขอ ดังน้ี  

 4.2.1 เพ่ือเปนชองทางในการสื่อสารกับกลุมผูฟง และผูท่ีตองการติดตองานแสดง  

 เพลงของวงสตูนดิโอถูกเผยแพรผานทาง Facebook Fanpage Stoondio ในชวงเดือน

กันยายน พ.ศ. 2555 ซึ่งวัตถุประสงคหลกัในการใช Facebook Fanpage น้ันก็เพือ่เปนสื่อกลางใน

การติดตอสือ่สารกับกลุมผูฟงทีส่นใจสั่งซื้อผลงานเพลง โดยหลัก ๆ จะมผีูดูแล Facebook Fanpage 

หรือ Admin 2 คน ไดแก คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน) และคุณธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย) 
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“ใช Facebook Fanpage ในการติดตอสื่อสารเปนหลกั จะสั่งไปขาย หรือจะสัง่ไปฟงเองก็

สั่งผานทาง Facebook Fanpage โดยหลักจะมีตูน และพีจ่อยดูแล” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), 

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 Facebook Fanpage Stoondio นอกจากจะนําเสนอภาพถายพรอมขอความ, บทความ 

และเพลงแลว ยังใชเปนที่ในการสื่อสารประชาสมัพันธกิจกรรมทางดนตรีที่วงสตูนดิโอเขารวมดวย 

หรือใชเปนพื้นที่ในการตอบคําถามสําหรับคําถามที่ถูกถามเขามาบอย ๆ ในกลองขอความ:  

“วันไหนมีเลนที่ไหนก็จะโพสบอก แจงใหทราบ หรือถามงีานเกี่ยวกับดนตรีที่นาสนใจเราก ็

จะโพส” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“สวนอะไรที่คนถามใน อินบอกบอยเรากจ็ะโพสใหหนา Wall อยางการซื้อเพลงใน I Tune 

มีคนถามบอย เราก็โพสแจงไปทเีดียว” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

 จากที่ไดกลาวไปแลววา Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอจะมผีูดูแลคือ คุณโชติกา และ

คุณธัญรดี ซึ่งหนาทีก่ารดูแล Facebook Fanpage จะเปนในลักษณะ “ใครเห็นกอนตอบกอน” คือ 

หาก คุณโชติกา หรือคุณธัญรดี เปด มาเจอขอความในกลองขอความบน Fanpage Stoondio จะ

เปดดูและดําเนินการสื่อสารตอ อยางไรก็ดี ในกรณีของงานเขียน การสั่งซื้อซีดีน้ัน คุณธัญรดี จะเปน

ผูดูแล: 

“ถาใครเปดมาเจอกอนกจ็ะดู แตถาเปนเรื่องงานเขียนก็จะเปนพี่จอย เพราะพี่จอยมีงาน

เขียนอยูในอัลบั้ม เรื่องสั่งซื้อซีดี เรื่องเงนิก็พี่จอย ตูนจะเลี่ยงเรื่องเงิน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), 

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 สําหรับผูที่ตองการติดตองานแสดง คุณโชติกา จะมีวิธีการจดัการโดยจะใหผูติดตอฝากเบอร

โทรศัพทเอาไวในกลองขอความ (ซึ่งเปนหน่ึงฟงกช่ันของ Facebook ) หลังจากน้ันเปนหนาที่ของ AR 

(Artist Relation) หรอืผูดูแลศิลปนที่จะคุยกับผูที่ติดตอเขามา ซึ่งจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวา คุณ

โชติกา มีความคิดวา ศิลปน ไมควรพูดเรือ่งเงิน หรือตีราคางานแสดงดวยตนเอง ดังน้ัน คุณโชติกาจงึ

ใหเพื่อนที่มีประสบการณดานการดูแลศิลปนมาดูแล และชวยประสานงานเมื่อมผีูติดตอจางงานแสดง: 

“ถาเปนเรื่องเงินจะใหเพือ่นที่เปน AR พูดแทนเรา ซึง่ก็ไมใช AR จรงิจงั เราแคหาคนมาคุยแทน

เรา เพราะเรารูสึกวาศิลปนไมควรพูดเรื่องเงิน มันไมดีตอเรา เราตีคาตัวเองไมเปน เราจะคุยคราว ๆ 

แลวใหทิ้งเบอรไวใหโทรคุย เมื่อเคลียรเรื่องเงินเรียบรอยรายละเอียดการแสดงคอยคุยกัน” (คุณโชติกา 

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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 4.2.2 เพ่ือติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง  

 จากการสัมภาษณพบวาผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio ทั้งหมด 78,180 Like 

(สืบคนเมื่อวันที่ 3 พฤศจิกายน 2558) เปนผูใชบริการ และติดตามผลงานของวงจรงิ เพราะผูดูแล 

Facebook Fanpage ไมเคยซื้อโฆษณาจากทาง Facebook เน่ืองจากคุณโชติกา ไมไดมีวัตถุประสงค

ในการขายเพลงผานทาง Facebook Fanpage ต้ังแตแรก เธอคิดวาการซื้อโฆษณาจากทาง 

Facebook ไมไดทําใหยอดขายเพลงของ Stoondio เพิ่มข้ึน และถือเปนการสิ้นเปลืองคาใชจาย 

ดังน้ันคนที่ติดตาม Facebook Fanpage Stoondio จึงเปนผูใชงาน Facebook จริงทัง้หมด:  

“เราไมเคย บูธ เพจ เลย เพราะรูสึกวามันเปลืองสตางค แลวไมมีประเด็นในการบธูดวย

เพราะวาเราก็ไมไดขายเพลงไดมากข้ึน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

 คุณโชติกาใชประโยชนจาก Facebook ในดานของการสํารวจพฤติกรรมผูที่ติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio โดยจะเขาไปดูขอมลูพื้นฐานของผูติดตาม ที่มากดถูกใจ (Like) หรือ

มาแสดงความคิดเห็น (Comment) เน่ืองจากคุณโชติกา ตองการทราบวากลุมคนฟงเปนใคร:  

“ตูนจะชอบสังเกต จะเขาไปดูคนที่เขามากด Like, Comment ตูนจะเขาไปดูบุคลิกพื้นฐาน

ของผูติดตามวาทํางานอะไร ที่ไหน ยังไง เพราะวามันเปนสถิติของกลุมคนฟง” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

ซึ่งจากการสํารวจพฤติกรรมผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio ทําใหคุณโชติกา

พบวา กลุมคนฟงมีเพียงรอยละ 20 ที่เปนกลุมนักเรียนนักออกแบบ คนทํางานดานอารต และสิ่งทีท่ํา

ใหคุณโชติกา แปลกใจคือ มีขาราชการ แพทย พยาบาล ติดตาม Facebook Fanpage Stoondio 

มากกวากลุมคนฟงที่วงสตูนดิโอคาดหวังไว: 

“ตอนแรกเขาใจวาคนฟงสตูนดิโอเปนนักเรียนออกแบบหรือทํางานดานอารต แตวามีเพียง 

รอยละ 20 เทาน้ัน ที่เหลือเปนคนทั่วไป มีแมแตขาราชการ” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสาร 

สวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากการใช Facebook Fanpage ทําใหคุณโชติการไดทราบวา ผูติดตามแฟนเพจสวนใหญ

รูจักเพลง วง Stoondio จากลิงค Youtube ที่ถูกนําไปเผยแพรผานทาง Facebook:  

“เหมือนเพื่อนไปแปะไวหนา Wall ใน Facebook แลวเพื่อนบังเอิญมาฟง ฟงแบบต้ังใจฟง

แลวชอบตองใชคําวาต้ังใจฟง เพราะเพลงตูนมันจะเบลอ ถาฟงแบบไมสนใจ คนก็ไมสนใจถาคนต้ังใจ

จะกลับมาฟงซ้ํา แลวกลับมาซื้อซีดี” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 
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โดยผูวิจัยสรปุลักษณะพฤติกรรมของผูติดตาม Fanpage Stoondio จากการสัมภาษณได

ดังน้ี 

 

ภาพที่ 4.1: ลักษณะพฤติกรรมของผูติดตาม Fanpage Stoondio จากการสัมภาษณ 

 

 

 

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การสราง Facebook Fanpage Stoondio ข้ึนมา ทําใหคุณโชติกาเขาใจธรรมชาติของ

ผูติดตาม Fanpage Stoondio และเกิดการเรียนรูที่จะโตตอบกับกลุมคนที่มีอยูหลากหลายใน 

Fanpage นอกจากน้ียังทําใหทราบวาฐานขอมูลของผูฟงเพลงวงสตูนดิโอวาคือผูฟงทุกกลุม: 

“เราก็เขาใจธรรมชาติเขานะ มันกม็ีบางพวกเกรียน ๆ คือเหน็แลวก็อยาไปเถียงกับเขาก็

ปลอยไป ตูนรูสึกวาการเพกิเฉยดีทีสุ่ด แลวเขาจะรูเองวาไมใชที่ของเขา เขาก็จะไป” (คุณโชติกา  

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 

ฟงจากลิงค Youtube ท่ีมีการแชร

ใน Facebook  

 

  

กลับมาฟงซ้าํ 

ติดตาม Facebook Fanpage 

Stoondio 

สั่งซื้อ ซีดี ผานทาง Facebook Fanpage 

Stoondio 
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“คนที่เขามาแสดงความคิดเห็นบอย ๆ เยอะ ๆ เราก็อยากรูวาเขาเปนใคร เราก็เขาไปดูใน 

Facebook เขา คือสวนมากคนที่เขามาคุยกับเราไมใชคนอยางที่เราคิด มันไมใชเด็กศิลป เด็กอารต 

คนละข้ัวกับเราเลยมันทําใหตูนรูวาเพลงของสตูนดิโอมันไปไดกับคนทุกกลุม” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

จากการสัมภาษณผูวิจัยพบวา โชติกา ไดแบงแฟนเพลงวงสตูนดิโอ แบงออกเปน 3 กลุม คือ  

1) กลุม Fanpage เปนกลุมที่ติดตามความเคลือ่นไหว ผลงานเพลงวงสตูนดิโอ แคใน 

Facebook Fanpage แตไมเคยชมการแสดงสด อาจจะกลาวไดวาใหการสนับสนุนสตูนดิโอ อยูแคใน

โลกสังคมออนไลน 

2) กลุมแฟนเพลง เปนกลุมที่ติดตามชมการแสดง ติดตามผลงาน ของวงสตูนดิโอผานทางสื่อ

ชองทางอื่น ที่ไมใช Facebook Fanpage ซึ่งอาจจะมเีปนสวนนอย  

3) กลุมที่เปนทั้ง Fanpage และแฟนเพลง เปนกลุมที่ติดตามขอมูลขาวสารของวงสตูนดิโอ

ผานทาง Facebook Fanpage เพื่อทราบขอมูลงานแสดงของวงสตูนดิโอ และติดตามชมการแสดง

ของวงสตูนดิโอตามสถานทีต่าง ๆ 

 ผูวิจัยไดพบวาสาเหตุทีคุ่ณโชติกา ไดแบงประเภทกลุมแฟนออกเปน 3 กลุมเน่ืองมาจาก

พฤติกรรมสวนตัวของตัวเธอเอง โดยจากการใหสมัภาษณทําใหผูวิจัยทราบวา พฤติกรรมสวนตัวของ

คุณโชติกา เปนคนที่ไมชอบดูคอนเสิรต หรือไปอยูในสถานทีท่ี่มีคนเยอะ เธอกลาววา:  

“...แฟนเพจก็คือแฟนเพลง บางเปนแฟนเพจคือแฟนเพจ แฟนเพลงคือแฟนเพลง ยังไงดีละ

มันแอบแยกสวนเลก็นอย ๆ ขนาดตูนเปนคนเลนดนตรี ตูนยังไมชอบไปดูคอนเสริตเลยโดยบุคลิก

สวนตัวเราเปนคนข้ีเกียจแตงตัว ไมชอบคนเยอะ ไปแลวตองเบียด ขอแมเยอะกับการออกจากบานจะ

ไมสนุกกบัการออกไปเจอคน...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 

2558) 

 อยางไรก็ตาม จากพฤติกรรม รสนิยม สวนตัวที่ โชติกาไดใหสัมภาษณมาน้ัน เธอมองวาเปน

ขอเสียของเธอ เน่ืองจากสงผลตอสมรรถภาพในการแสดงดนตรีของเธอ  

 4.2.3 เพ่ือฝกทักษะในการสรางสรรค ผลงานผานทาง Facebook Fanpage  

 เน่ืองจากคุณโชติกา มีอาชีพประจําเปนกราฟฟกดีไซเนอร ในบริษัทโฆษณาแหงหน่ึง 

คอมพิวเตอร และโปรแกรมที่ใชในการแตงภาพอยางเชน Adobe Photoshop หรือ Adobe 

Illustrator เปนเครื่องมือทีเ่ธอตองใชทกุวัน จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบวา รปูภาพที่ปรากฏ

อยูบน Facebook Fanpage Stoondio สวนใหญน้ันเกิดจากการใชเวลาวางจากการทํางาน นําภาพ

ที่ถายเก็บไวมาแตง และคิดหาขอความ ประโยค มาจัดวางใหเขากับภาพ:  
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“เราทํางานออฟฟตเราตองเปดคอมพทุกวัน อยูกับ โฟโตชอป อิลาสเตเตอร จริง ๆ ของทีม่ี

อยูใน Facebook คือสิ่งที่ตูนใชอยูทกุวันกับอาชีพของตูน มนัก็เลยไมใชเรื่องยาก เปดมาก็ตองมาน่ัง

รีทัชรปูอยูแลว เลยเอาเวลาสวนหน่ึงมารีทัชรปูตัวเอง” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวน

บุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบวาวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวง

สตูนดิโอ นอกเหนือจากใชเปนชองทางการสื่อสารแลว สิง่ทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage 

Stoondio เปนสิ่งที่เกิดจากตัวตน และความชอบสวนตัวของคุณโชติกา จึงจุดประกายใหคุณโชติกา

อยากที่จะสรางสรรคเพจใหมีความสวยงามตามแบบฉบบัของเธอ: 

“วัตถุประสงคคือตูนชอบดูอะไรสวย ๆ เพจสวย ๆ ถาเราเปนคนที่เปนผูใชงาน ตูนจะเปน 

ผูที่ใชงานที่ชอบอะไรแบบน้ี ตูนจะไปอานในเพจกองดิด อานบีบีซี อานทั่วไป อะไรที่เขาอานกันน้ันละ 

ทุกครั้งที่เราเขาไปเราจะเห็นเลย เพจไหนทีก่ราฟฟกดี มันมกีารคิดมาแลว อันน้ีมันมรีะบบคือมันจะ

รูสึก เรารูสกึวาเราทํางานทางดานการสรางภาพลักษณของแบรน มันกเ็ลยอัตโนมัติเลย พอเรามา 

ทําสตูนดิโอมันคือสิง่ที่เราชอบเราอยากใหรปูใหอะไรมันสวยงาม” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 4.2.4 เพ่ือลดคาใชจายในกระบวนการการผลิต    

 ดวยกระบวนการทําเพลงแบบ D.I.Y ทําใหผูวิจัยทราบวาศิลปนเพลงอินด้ีจะมีขอจํากัดใน

เรื่องของตนทุนการผลิตทุกกระบวนการ และจากการสัมภาษณพบวาการทํางานเพลงของวงสตูนดิโอ 

มีการทํางานเปนเครอืขาย โดยไดรับความชวยเหลือจากคนรูจัก:  

“ในสวนของเงิน การติดตอการแสดง เรากจ็ะมีเพื่อน ๆ ที่เปน AR มาชวยพูดแทนเรา คือ 

AR ไมจริงจัง เราแคหาคนมาพูดแทน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

“ทุกกระบวนการทีเ่กิดข้ึนเราทําไงก็ไดใหเสียเงินนอยทีสุ่ดทาํไงก็ไดใหงานมันออกมาถูกใจ

แลวเสียเงินนอยที่สุด มันกเ็ลยเปนฟงกช่ันน้ีอะไรทําไดทําเองก็ทํา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“ที่เลือกใช Facebook Fanpage เพราะมันฟรี และตอนน้ัน ไฮไฟว มันตายไปแลว”  

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 4.2.5 เพ่ือหลีกเลี่ยงการแสดงความคิดเห็น หรือแสดงผลงานผานทาง Facebook 

สวนตัว  

 จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบถึงบุคลิกสวนตัวของ คุณโชติกา ที่เปนผลใหเกิดการใช 

Facebook Fanpage ในการสื่อสารแทน Facebook สวนตัว ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความตองการความ

เปนสวนตัว ประกอบกับความกลัวทีจ่ะแสดงความคิดเห็นในบางประเด็นผานทาง Facebook สวนตัว 
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ทั้งน้ีคุณโชติกา เกรงวาผูติดตามจะเกิดความรําคาญ ในพฤติกรรมการใช Facebook สวนตัว เธอจึง

เลี่ยงที่จะแสดงความคิดเห็นผานทาง Facebook สวนตัว และหันมาใช Facebook Fanpage แทน 

หลงัจากที่สตูนดิโอเริ่มเปนทีรู่จักของกลุมผูฟง: 

“หลงั ๆ คนมันมาติดตามเฟสบุคสวนตัวเยอะ เพลงที่เราเคยแตงตอนเด็ก เรารูสึกวามัน

รําคาญ บางที มันเปนการรําคาญคนที่ไมรูจัก มันเขามาหลายคนเลยปด ต้ังเปน Only Me จรงิ ๆ  

ก็ยังคงหวงความเปนสวนตัวจะใชคําวารําคาญมันอาจดูใจราย แรงไป แตวามันตองมีพื้นทีส่วนตัว” 

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“เราสรางเพจสตูนดิโอ เพื่อใหคนทั่วไปไดเห็น เทาทีเ่ราอยากจะใหเขารูจักเรา แตวา ใน

สวนตัวของเรา ทีเ่ราเลนกบัเพื่อนเรารูสึกวามันเปนพื้นที่สวนตัวของเรา เราก็ปดการใหมันเปน

สาธารณะ เราคอนขางระมัดระวัง ในพื้นทีส่วนตัวของเรา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสาร 

สวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

นอกจากเรื่องของความเปนสวนตัวแลวคุณโชติกา มีมุมมองวาดวยอายุที่มากข้ึน ทําให

ตระหนักไดวาการใช Facebook ฟุมเฟอยทําใหเกิดความรูสึกถึงการมีตัวตนที่มากไป สรางความคิด

ความมั่นใจมากเกินไป จงึทําใหคุณโชติกาลดการใช Facebook ลง: 

“หลงั ๆ ตูนไมคอยจะโพสอะไรในเฟสสวนตัวเทาไหร เพราะวาอาจะแกข้ึนดวยมั้งคือตอน

เด็ก ๆ จะพูดเยอะกวาน้ีคือตอนทีท่ําสตูนดิโอใหม ๆ เราจะมีอัตตาของเรา เราคิดวาเราเจง เราก็จะ

โพสวาหนูไดโนนน่ีน้ัน เปนโชคดีของการทําสตูดิโอ พอทําไดสักป สองปมันจะตระหนักไดเอง ไมรูวา

เราจะไปพูดมากทําไม มันเบื่อ โอกาสทีเ่ราไดมา เราเริ่มเขาใจมันแลว เราไมใชเด็ก ๆ แลว เราเริม่ชิน 

มันก็ถูกตองแลวทําเพลงมันมีคนสนใจมันก็ได โอกาส ตอนเด็ก ๆ มันก็ต่ืนเตนไง พอผานไปสกัพักนึง

มันก็พอแลวรูสกึพูดนอย ๆ ดีกวาเด๋ียวคนหมั่นไส อันน้ีคิดเองนะ” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 สําหรับวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวง Stoondio นอกจาก

วัตถุประสงคทั้ง 5 ขอที่ผูวิจัยไดทําการสรปุมาน้ัน จากการสมัภาษณผูวิจัยพบวา คุณโชติกา จะเลอืก

อานขาวผานทาง Facebook โดยเธอใหเหตุผลวา สิ่งทีป่รากฏอยูบน Facebook เปนสิง่ที่เธอเลอืก

มาแลว และเปนประโยชนตอเธอ: 

“อานขาวเราก็ไมไดอานจากหนังสอืพิมพนะ เพราะวาขาวในหนังสือพิมพไมใชขาวที่เรา

อยากรู แต Facebook มันถูกเลือกมาแลว เราเปนคนเลือก วาชอบอะไร เรากจ็ะไดอาน เราอยากรู

เรื่องน้ี มันเปนประโยชนในการหาขอมลูในสิง่เราเราอยากรู” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน),  

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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นอกจากน้ี ชิโตกา ไดแสดงความคิดเห็นผานการสมัภาษณวา “ถาสตูนดิโอ เกิดเมื่อประมาณ 

10 ปที่แลว อาจจะไมมีใครรูจักเลย เพราะมันไมมีชองทางในการสือ่สาร” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความสําคัญ และประโยชน 

ของ Facebook Fanpage ที่สรางใหวงสตูนดิโอเปนที่รูจักของกลุมผูฟง 

 ในสวนของวัตถุประสงคการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ สรปุไดวาการที่สตูดิโอ

เลือกใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารน้ันเน่ืองจากเปนชองทางการประชาสัมพันธ

ที่ไมมีคาใชจาย สามารถเขาถึงผูคนไดเปนจํานวนมาก และไมตองการใช Facebook สวนตัวในการ

สื่อสาร ซึ่งจาการใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารของวงสตูนดิโอทําใหวงสตูนดิโอ

ทราบถึงพฤติกรรมของผูฟงนอกจากน้ีการสรางเน้ือหาสารเพื่อนํามาเสนอใน Facebook Fanpage 

ยังเปนการชวยฝกทักษะเพื่อนําไปใชกับงานประจําที่คุณโชติกาทํา  

  

4.3 กระบวนการการสรางเนื้อหาสารบน Facebook Fanpage ของวง Stoondio 

ในสวนของกระบวนการสรางเน้ือหาสาร ผูวิจัยเกบ็ขอมลูโดยการสมัภาษณ ประกอบกับการ

วิเคราะหเน้ือหาจาก Facebook Fanpage Stoondio เพื่อใหทราบถึงรปูแบบเน้ือหาสารที่วง

สตูนดิโอนําเสนอผาน Facebook Fanpage โดยผูวิจัยทําการวิเคราะหเพือ่ใหเห็นความเช่ือมโยง

ระหวางกระบวนการทางความคิด กับกระบวนการนําเสนอ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

4.3.1 กระบวนการทางความคิด ผูวิจัยไดแยกประเภทของกระบวนการทางความคิด

ออกเปน 2 ขอดังน้ี 

1) กระบวนการทางความคิดท่ีทําใหไดมาซึ่งขอความท่ีมีความหมาย  

จากการสัมภาษณพบวา สิง่ที่ปรากฏบน Facebook Fanpage Stoondio เกิดจากความช่ืน

ชอบสวนตัวของคุณโชติกา เปนความตองการทีจ่ะให Facebook Fanpage เปนพื้นที่แสดงความ

คิดเห็นทดแทนพื้นที่ใน Facebook สวนตัวของเธอ การสรางพื้นที่ในการแสดงผลงาน แสดงความ 

รูสึกสวนตัว เปรียบเสมือนการเขียนบันทกึและนํามาเผยแพรในพื้นทีส่าธารณะได ที่ผูติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio ไมมีความจําเปนตองรูวาวง Stoondio มีผลงานเพลง หรอืเปน 

นักดนตรี โดยคุณโชติกา จะใชความรูสึกความชอบสวนตัวมาเปนเกณฑในการสรางสรรคขอความที่

ตองการจะสื่อสาร: 

“เราเอาสิง่ทีเ่ราอยากพูดไปใสในที่สาธารณะ ทีท่ี่คนมีระยะหางจากเรา เขาไมรูวาผูพูดคือ

ใคร คนที่มากดถูกใจตูน เขายังไมรูเลยวาสตูนติโอมีเพลง แตตูนไมสนใจ ตูนคิดวาเปนความสุขของเรา 

เหมอืนเปนการเขียนบันทกึ แลวมีคนมาอานเยอะ ๆ แลวสิง่ที่ตูนเขียนก็มีความสุภาพ” (คุณโชติกา 

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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“เรารูสกึวาเราชอบที่จะอาน เราก็จะโพสในสิ่งที่เราอยากใหเขาอาน” (คุณโชติกา คําวงศปน 

(ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากการวิเคราะหเน้ือหาขอความที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage Stoondio พบวามี

ขอความบางสวนที่นํามาจากเน้ือเพลงของวงสตูนดิโอ ทั้งน้ีผูวิจัยไดทําการสัมภาษณ คุณโชติกา 

เพื่อใหทราบถึงกระบวนการทางความคิดทีท่ําใหไดมาซึง่ภาษาในเพลง จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัย

ทราบวา เพลงของวงสตูนดิโอเนนการใชภาษาที่มีความสวยงาม ใชคําที่มีความหมายแตไมเปนที่นิยม

ใชทั่วไป หรือมีการใชคํานามทั่วไปนําเปรียบเทียบเพือ่ใหรูสกึถึงอารมณ: 

“งายทีสุ่ดเลยนะ ตูนจะใชคําที่คนอืน่ไมใช ตูนคิดวาภาษาไทยมีหลายระดับคือต้ังแตราชา

ศัพท ยันคําหยาบ ภาษาไทยมันด้ินไดเยอะ อยางเชนถาตูนเศรา ตูนแคบอกวาวันน้ีฉันเห็นทองฟา 

สีเทา มันเปนความหมายเดียวกัน แตการใชคําไมเหมือนกัน มันเปนการเปรียบเทียบ” (คุณโชติกา  

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 คุณโชติกา ยังไดใหสัมภาษณอีกวา ขอความที่สื่อสารผานทาง Facebook Fanpage 

Stoondio น้ันมาจากการเก็บขอมูลจากผูคนรอบตัว หรือไดมาจากการับฟงความคิดเห็นของคนอื่น 

การอานขาว การรบัรูขอมูลทั่วไปผานสื่อตาง ๆ โดยคุณโชติกาจะนําสิง่ที่ไดรบัมากลั่นกรองเปนภาษา

ของตัวเองเพื่อบอกเลาผานบทเพลง และผานทาง Facebook Fanpage Stoondio: 

“ตูนดูขาว ไปฟงความคิดเห็นอะไรบางอยางของเพื่อน แลวตูนรูสึกวาไมเห็นดวย มันจะมีคํา

ข้ึนมาในหัว แลวตูนจะคอยเกลา เลี่ยงการกระทบกระทั่ง แลวจึงโพสลง Facebook” (คุณโชติกา  

คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

“ตูนชอบคุยกับคน มันสนุกกบัการคุยแบบถามไปลึก ๆ มันเหมือนเราไปขโมยอะไรบางอยาง

ของความเปนคนในตัวเขามาเราชอบฟงความคิดเห็น” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวน

บุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 จากขอมลูขางตนทําใหวิเคราะหไดวา กระบวนการทางความคิดมีผลตอการเลือกใชภาษา

และการสรางประโยคเพื่อทีจ่ะใชสื่อสารกับผูติดตาม Facebook Fanpage ซึ่งความคิดหลักเกิดจาก

ตัวตนของคุณโชติกาเอง ดังน้ันภาษา ขอความ ประโยคที่เกดิข้ึน บน Facebook Fanpage 

Stoondio จึงเปนสิ่งที่สะทอนความเปนวงสตูนดิโอ ในแบบของคุณโชติกา  

2) กระบวนการทางความคิดท่ีทําใหไดมาซึ่งรูปภาพ  

  จากการวิเคราะหเน้ือหาบน Facebook Fanpage Stoondio ผูวิจัยพบวารปูภาพที่

นําเสนอสวนใหญจะเปนรูปทองฟา, ตนไม บางครั้งกจ็ะเปนรูปสัตว ซึ่งจากการสมัภาษณทําใหทราบ

วา คุณโชติกา ไมถนัดถายรูปบุคคล ซึ่งโดยสวนตัวแลว คุณโชติกามีความเช่ือมั่นในการถายรปูทองฟา 

หรือธรรมชาติมากกวา เน่ืองจากเธอคิดวาสิ่งเหลาน้ีเปนความสวยงามตามธรรมชาติ:  
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“สวนใหญจะเปนรูปฟาเพราะมันสวย งาย เราเปนคนถายคนไมเกง เราอาย ไมกลาที่จะถาย

ใคร เรารูสึกวา เราถายคนไมสวย เราถายของทีจ่ับตองไดมนัไมสวย” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), 

การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 นอกจากน้ีผูวิจัยยังพบวาภาพประจําตัวทีว่งสตูดิโอใชอยู ณ ปจจุบัน (เดือนพฤศจิกายน 

2558) ไมมีการปรากฏภาพของศิลปนใหเห็นเลย โดยขอมลูจากการสัมภาษณทําใหทราบถึงทัศนคติ

สวนตัวของคุณโชติกาวา ผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio นาจะช่ืนชอบผลงานมากกวา 

ตัวศิลปน จึงไมมีความจําเปนที่ตองใหผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio ทราบถึงประวัติ

หรือขอมูลสวนตัวของศิลปน: 

“โดยทัศนะคติสวนตัวเราวาคนชอบผลงานคนไมไดชอบตัวเรา เรารูสึกวามันไมจําเปนทีจ่ะให

เขามารูวาหนาตาเราเปนยังไง อายุเทาไหร ทําอะไร ยืนถือกตีาร คือมันไมใชธรรมชาติของเรา”  

(คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

4.3.2 กระบวนการการนาํเสนอ   

จากการศึกษาพบวา กระบวนการนําเสนอใน Facebook Fanpage Stoondio สามารถแบง

ออกเปน 2 ดานคือ กระบวนการนําเสนอขอความ และกระบวนการนําเสนอภาพ ดังรายละเอียดดังน้ี 

1) กระบวนการการนาํเสนอขอความ  

จากการเกบ็ขอมลูโดยการวิเคราะหเน้ือหาบน Facebook Fanpage Stoondio ผูวิจัย 

พบวา ถอยคํา หรือขอความที่ถูกนําเสนอน้ัน บางสวนเปนขอความที่มาจากเน้ือเพลงของวงสตูนดิโอ  

เปนขอความสั้น ๆ ที่ถูกตัดทอนมาจากเน้ือเพลงบางสวน ซึ่งเมื่ออานแลวสามารถจับใจความไดวา 

วงสตูนดิโอตองการนําเสนออะไร และจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวาในสวนของกระบวนการการนํา 

เสนอน้ัน คุณโชติการไมไดคํานึงถึงในเรื่องของเวลาในการโพสต: 

“ขอความก็จะดึงมาจากเน้ือเพลง เราเขียนเองบาง พี่จอยเขียนเองบาง  ชอบอะไรกโ็พสต 

วางตอนไหนเราก็ทํา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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ภาพที่ 4.2: เน้ือหาสารบน Facebook Fanpage Stoondio ที่ใชเน้ือเพลงมาทําการสื่อสาร 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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 จากขอความในภาพที ่4.2 ซึ่งเปนบางสวนของเน้ือเพลงที่มช่ืีอวา “แธม” อยูในอัลบั้ม Lost-

Unfound อัลบั้มชุดแรกของสตูนดิโอ สําหรับเพลง “แธม” เปนเพลงที่คุณโชติกาแตงข้ึนมาเพื่อเปน

การปลอบใจ และใหกําลงัใจเพื่อนทีก่ําลงัผิดหวัง โดยคุณโชติกานําช่ือของเพื่อนมาใชเปนช่ือเพลง  

โดยมีเน้ือหาเพลงดังน้ี 

ขอเธอ ขอเธอ อยาไดรอง ขอเธอ ขอเธอ อยาออนวอน 

ขอเธอ ขอเธอ อยาไดประคอง โอบอุมเรือ่งเราสอง ดวยความสั่นคลอน 

ขอเธอ ขอเธอ  อยาถนอม ขอเธอ ขอเธอ อยายอกยอน 

ขอเธอ ขอเธอ อยาไดไตรตรอง ปลอยเรื่องราวเราสอง ใหเปนสิ่งแปลกปลอม 

ใหรางกายหยุดพัก ใหตัวฉันหยุดคิด ใหตัวเธอเลิกยึดติด  ใหตัวฉันเลิกคิดตาม 

ใหนํ้าตาหยุดไหล ใหหัวใจหยุดหา ใหรักษาดวยเวลา ใหเยียวยาและยืนตรงน้ี

ดวยแรงของตัวเอง (โชติกา คําวงศปน, 2558)  

 จากเน้ือหาเพลงผูวิจัยสามารถแปลความหมายสั้น ๆ ในฐานะของผูฟงไดตามความหมายของ

ประโยคที่วงสตูนดิโอไดสื่อผานทางเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage คือ “เลิกยึดติด” ซึ่งในที่น้ี

อาจหมายถึง “การเลกิยึดติดกับความเจบ็ปวดที่เกิดจากเหตุการณใดเหตุการหน่ึง โดยการหยุดคิด

เรื่องที่ไมมเีหลาน้ัน”  

นอกจากผูวิจัยไดทําการแปลความหมายบทเพลง และเน้ือหาสารของภาพที ่4.2 แลว ผูวิจัย

ไดทําตรวจสอบการแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอทีม่ีตอภาพ

ที่ 4.2  พบวามีการแสดงความคิดเห็นดวยประโยคสั้น ๆ เชน  

“ถาทําไดจะดีมาก ๆ” Payungsak Noyjarian (30 มิถุนายน 2558) 

“ถาทําไดงาย มันกะดีสิคาบบ ฮา ๆ ” mAn'Ginlz mR'Loser (30 มิถุนายน 2558) 

 การแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio แสดงใหเห็นวา

ผูติดตามมีความเขาใจในการใชคํา และภาษาของวงสตูนดิโอ ที่ใชสื่อสารผานทาง Facebook 

Fanpage Stoondio 

 2) กระบวนการการนาํเสนอภาพ 

สําหรับภาพถายที่ปรากฏอยูใน Facebook Fanpage Stoondio เปนภาพถายที่ถายดวย

โทรศัพทมือถือ และผานการแตงภาพดวยโปรแกรม Adobe Photoshop ซึ่งจากการวิเคราะหเน้ือหา

ผูวิจัยพบวา ภาพถายที่นําเสนออยูบน Facebook Fanpage Stoondio มักจะเปนโทนสีจาง ๆ บาง ๆ 

แลดูสบายตา ซึง่จากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยทราบวา โทนสีที่คุณโชติกาเลือกนํามานําเสนอน้ันคือ

ความชอบสวนตัวของเธอเอง: 
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“เราถายรูปเยอะมาก แตก็ไมไดใชกลอง Pro นะ ก็ใช iPhone ถาย เราก็เลอืกรปูมาใช 

Photoshop ปรบัสีปรับตอนน้ีกลองฟูจิถายดวยไง แตกอนเปนไอโฟน มันเปนความชอบ คือ ตูนชอบ

อะไรที่มันสบายตา บางชวงที่เราชอบงานหนัก ๆ คอทราดจดั ๆ รูปมันก็ออกมาเปนแบบน้ัน แคชวงน้ี

ตูนรูสึกวาภาพมันสวยดี ดูแลวมันสบายตา” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 

กรกฎาคม 2558) 

 

ภาพที่ 4.3: ภาพถายที่ปรากฏอยูใน Facebook Fanpage Stoondio 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  



43 

ภาพที่ 4.4: ภาพถายที่ปรากฏอยูใน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.5: ภาพประจําตัว (Profile) และภาพปก (Cover Page) บน Facebook Fanpage Stoodio 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

สําหรับภาพประจําตัว (Profile) และภาพปก (Cover Page) น้ัน ขอมูลจากการวิเคราะห

เน้ือหาประกอบกับการสมัภาษณพบวา วงสตูนดิโอน้ันจะไมคอยเปลีย่นภาพประจําตัว (Profile)  

และภาพที่ปรากฏจะไมใชภาพศิลปนแตเปนภาพของทองฟา ซึ่งจากการสัมภาษณพบวาผูติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio บางสวนไมทราบมากอนวาวงสตูนดิโอเปนศิลปนเพลงอิสระทัง้น้ี

เน่ืองจากภาพที่นําเสนออกมาสวนใหญน้ันไมคอยเกี่ยวของกบัอัลบั้มเพลงที่วงสตูนดิโอไดนําเสนออก

มาเทาไหร 

ภาพที่ 4.5 เปนภาพประจํา (Profile) และภาพปก (Cover Page) ที่ถูกใชอยูบน Facebook 

Fanpage Stoodio โดยภาพมุมลางซายเปนภาพประจําตัว จะสงัเกตเห็นวาวงสตูนดิโอ ไมเลือกใช

ภาพตัวศิลปนเปนภาพประจําตัวแตจะใชเปนภาพทองฟา ทีม่ีการปรบัแตงสเีพื่อใหดูสบายตา ในสวน

ของช่ือ Facebook Fanpage ไดระบุช่ือศิลปน “Stoondio” และมีคําอธิบายชัดเจนวา “นักดนตร/ี

วงดนตร”ี สวนของภาพปก หรอื Cover Page เปนภาพปกอัลบัม้ชุดที่ 2 ของสตูนดิโอทีเ่ริม่วางขาย

ชวงเดือน เมษายน 2558  

 จากการสบืคนผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอเริม่ใชภาพปกเปนภาพอัลบัม้ชุดที่ 2 ต้ังแตเมษายน 

2558 และปจจบุัน (ตุลาคม 2558) ยังคงเปนภาพเดิม ทัง้น้ีเน่ืองจากยังอยูในชวงการประชาสัมพันธ

อัลบัม้ สวนของภาพประจําตัวน้ันผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอเริ่มใชภาพประจําตัวดังปรากฏในตัวอยาง

ต้ังแต กรกฎาคม 2556 จนถึงปจจุบัน โดยไมมีการเปลีย่นแปลงเน่ืองจากไมมีความเช่ือมั่นในการทีจ่ะ

นําเสนอภาพตนเอง หรือคนอื่น ๆ ในวง 
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 ในสวนของกระบวนการทั้งทางดานความคิดและการนําเสนอ จากขอมลูที่ไดมาน้ันทําให

สามารถสรปุไดวาการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอในสวนของกระบวนการการสื่อสารน้ัน 

วงสตูนดิโอใหความสําคัญในสวนของกระบวนการทางความคิดมากกวากระบวนการในการนําเสนอ 

ดังน้ันสิ่งที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage มาจากตัวตน ความรูสึก ความชอบที่แทจริงที่อยาก 

จะสะทอนออกมาของตัวศิลปนเอง 

 

4.4 รูปแบบและสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 ในสวนของรปูแบบเน้ือหาสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอผูวิจัยทําการเก็บ

ขอมูลโดยการสงัเกตการณบนหนา Facebook Fanpage ซึ่งผูวิจัยสามารถแบงรูปแบบเน้ือหาสารที่

ปรากฏอยูบนหนา Facebook Fanpage ไดดังน้ี 

4.4.1 ขอความประชาสัมพันธ และโฆษณา 

 การประชาสมัพันธ  ถือสวนหน่ึงของวัตถุประสงคในการใชบริการ ใน Facebook Fanpage 

ของวงสตูนดิโอผูวิจัยไดทําการเกบ็ขอมลูโดยการสังเกตการณบนหนา Facebook Fanpage ผูวิจัย

สามารถแบงรปูแบของเน้ือหารสารที่ใชในการประชาสมัพันธไดดังน้ี 

 1) เพื่อแจงใหทราบ 

 จากการสงัเกตการณบนหนา Facebook Fanpage Stoondio ของผูวิจัยพบวา ใน 

Facebook Fanpage Stoondio จะมีการประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีของวงสตูนดิโอ โดยมีการ

แจงวัน เวลา และสถานที่ ในบางกรณีก็จะมีเพียงประโยคเชิญชวนสั้น อยางเชนวา “ไป ดู กัน นะ” 

โดยรายละเอียดของงานจะมีแจงอยูในภาพทีผู่จัดงานไดทําข้ึนมาดังภาพประกอบที ่4.6 และ 4.7  
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ภาพที่ 4.6: ประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.7: ประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

 ภาพ และเน้ือหาที่วงสตูนดิโอใชประชาสัมพันธงานแสดงดนตรีบน Facebook Fanpage ใน

สวนของ ภาพที่ 4.6 น้ันผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอไดทําการแจงวัน เวลา สถานที่เลน เพิ่มเติมในสวนของ

ขอความอยางครบถวน ทั้งน้ีอาจเปนเพราะขอมลูในภาพประชาสัมพันธไมไดระบุเวลาไวอยางชัดเจน 

สวนของภาพที่ 4.7 น้ันผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอใชขอความสือ่สารเพียงสั้น ๆ วา “ไป ดู กัน นะ” 

เน่ืองจากขอมลูในสวนของภาพประชาสัมพันธน้ันปรากฏวันเวลา และสถานที่อยางชัดเจน 
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 2) เพื่อการขาย 

 ผูวิจัยไดทําจากการวิเคราะหเน้ือหาเกบ็ขอมลูบน Facebook Fanpage Stoondio พบวาวง

สตูนดิโอ นําเสนอขอความบน Facebook Fanpage เพื่อขายอัลบัม้เพลงของตนเอง (ภาพที่ 4.8) 

 

ภาพที่ 4.8: นําเสนอขอความบน Facebook Fanpage เพือ่ขายอัลบัม้เพลงของตนเอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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 สําหรับภาพที่ 4.8 น้ันเปนเน้ือหาสารที่ใชเพื่อการขายอลับั้มบน Facebook Fanpage 

Stoondio โดยขอความเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอใชสื่อสารมจีะเปนการแจงใหทราบวา แผนเพลง

อัลบัม้ “Lost-Unfound หมดแลว Plural ยังมีอยูคะ หมดไปแลว 700 แผนละนา” สวนของขอความ

ที่ปรากฏในภาพจะแจงสถานทีจ่ัดจําหนาย ราคาและวิธีการสั่งซือ้ 

นอกจากทําดนตรี ผลิตอัลบั้มเพลงออกมาจําหนายแลว วงสตูนดิโอยังผลิตสินคาพเิศษ เชน  

เสื้อและกระเปาผา มาวางจําหนายผานทาง Facebook Fanpage อีกดวย ทั้งน้ีวงสตูนดิโอจะทําการ

ผลิตสินคาพิเศษออกมาวางจําหนายเฉพาะในชวงเวลาทีจ่ะมกีิจกรรมพิเศษ หรอืเทศกาลดนตรีขนาด

ใหญ ซึ่งจากการศึกษา ผูวิจัยพบวาขอความเพื่อการขายของวงสตูนดิโอน้ันไมไดเนนใหผูติดตามแฟน

เพจตองซื้อสินคาแตอยางใด ขอความเปนเพียงการแจงใหทราบวามีการผลิต และการขายเกิดข้ึน โดย

ขอความที่นําเสนอน้ัน ไมมกีารระบุถึงคุณสมบัติของตัวสินคา แตเปนลักษณะของการใหผูติดตามแฟน

เพจเลือกพจิารณา องคประกอบและคุณสมบัติของตัวสินคา 
 

ภาพที่ 4.9: ประชาสัมพันธเพื่อการขายบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.10: ประชาสัมพันธเพื่อการขายบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.11: ประชาสัมพันธเพื่อการขายบน Facebook Fanpage Stoondio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

เน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอใชประชาสัมพันธเพือ่การขายบน Facebook Fanpage จากการ

สืบคนเพิ่มเติมผูวิจัยพบวาถึงแมในเน้ือหาสารที่สตูนดิโอไดทาํการประชาสัมพันธการขายน้ันจะไมมี

การระบุรายละเอียดของสินคาที่ชัดเจนแตจะมกีารแจงรายละเอียดสินคาผานทางชองแสดงความ

คิดเห็นใตเน้ือหาสาร โดยสวนใหญแลวจะเปนไปในลักษณะการตอบคําถามเกี่ยวกับสินคาที่มผีูติดตาม

ถามเขามา ดังตัวอยางในภาพที ่4.12 
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ภาพที่ 4.12: รายละเอียดของสินคาทีป่รากฏอยูในชองความคิดเห็นบนเน้ือหาสารที่นําเสนอเพื่อการขาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

4.4.2 คลิปวิดีโอเพลงของวงสตูนดิโอ 

 ในสวนของคลิปวิดีโอผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอมีการแชรคลปิวิดีโอบนหนา Facebook 

Fanpage มีดวยกัน 2 รูปแบบคือ คลปิวิดีโอการแสดงสด และคลปิวิดิโอทีเ่ปนเพลง จากการสบืคน

เพิ่มเติมผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอไมมกีารแชรคลปิวิดีโอของศิลปนอินด้ีอื่น ๆ สําหรับการแชรคลปิวิดีโอ

บนหนา Facebook Fanpage Stoondio มีปรากฏใหเห็นไมบอยนัก หากเปรียบเทียบกบัภาพถาย 
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ภาพที่ 4.13: คลิปวิดีโอเพลงของสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

ภาพที่ 4.14: คลิปวิดีโอการแสดงสดของสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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การนําเสนอคลปิวิดีโอบน Facebook Fanpage ผูวิจัยพบวาคลิปวิดีโอเพลงวงสตูนดิโอ 

เมื่อทําการเผยแพรไปแลว ผูติดตามใหความสนใจแชรตอมผีลตอบรับดีกวาคลปิวิดีโอการแสดงสด 

4.4.3 ภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ 

 การนําเสนอเน้ือหาสารในรูปแบบภาพถายที่มาพรอมขอความสั้น ๆ จากการเก็บขอมูลของ

ผูวิจัยพบวาเปนเน้ือหาสารที่ผูติดตาม Facebook Fanpage ใหความสนใจมากที่สุด สงัเกตจากการ

กดถูกใจ และการแชรตอของผูติดตาม นอกจากน้ีผูวิจัยยังพบวาเน้ือหาสารในลักษณะน้ีผูติดตามจะมี

การเขามารวมแสดงความคิดเห็นกันเปนจํานวนมาก ซึ่งจากการสมัภาษณทําใหผูวิจัยทราบวาดวย

เน้ือหาหรือขอความที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนความชอบสวนตัวของคุณโชติการ  

ที่ตองการใหผูติดตามสามารถคิดไดดวยตนเอง   

“หลงั ๆ เราก็จะเปนเชิงบวกข้ึนไปนิดนึง แลวสรุปก็คนมันกส็นุกนะ มันสนุกในแบบแค

ประมาณน้ันนะ เราชอบเซนท ที่เขียนออกไปแลวทําใหคนตระหนัก เพราะเราชอบอานอะไรใน

ลักษณะน้ัน” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสื่อสารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 
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ภาพที่ 4.15: เน้ือหาสารในรูปแบบภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

ในสวนของภาพที่ 4.15 เปนตัวอยางเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอใชสื่อสาร บน Facebook 

Fanpage ในรูปแบบภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ โดยสวนบนของภาพถายจะมี

ขอความวา “การเปลี่ยนแปลง” และในภาพถายจะมีขอความวา “ไมอยากอยูจุดเดิม แตก็ไมไดพรอม
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เจอการเปลี่ยนแปลง” ซึง่ขอความสวนบน และขอความในภาพมีความสอดคลองกัน น้ันคือการ

กลาวถึงการเปลี่ยนแปลงเหมือนกัน 

 

ภาพที่ 4.16: การแสดงความคิดเห็น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

เมื่อผูวิจัยตรวจสอบการแสดงความคิดเห็นของผูติดตาม Facebook Fanpage พบวาจาก

ขอความสั้น ๆ และรปูภาพที่วงสตูนดิโอไดนําเสนอไปน้ัน ผูติดตามไดแสดงความคิดเห็นที่แตกตาง 

กันไป ตัวอยางเชน 
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“การเปลี่ยนแปลงที่ไมมีเคาอยูขาง ๆ อีกตอไปแลว..” Nam Rmnt (30 กันยายน 2558) 

“ถาคุณไมกลาเปลี่ยนแปลง...คุณกจ็ะอยูอยางเดิม อยางนาเบื่อหนาย...คุณลอง เปลี่ยนแปลง

สิ...แลวจะรูวาโลกมันนาอยูข้ึนเยอะ.....” อุบลวรรณ หวังผล (30 กันยายน 2558) 

“ชอบประโยคน้ีจงั ก็ไมชอบยืนอยูในจุดน้ัน แตก็ไมอยากเจอการเปลี่ยนแปลง” Pear 

Tayayouth (30 กันยายน 2558) 

 จากขอความการแสดงความคิดเห็นของผูติดตามเปนการยืนยันไดวาผูคิดตาม Facebook 

Fanpage เขาใจความหมายของเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอไดนําเสนอในมมุมองของแตละคน ซึ่ง

ผูติดตามบางคนตีความไปในเรื่องของความรกั บางคนตีความไปในเรือ่งการทํางาน หรือการใช

ชีวิตประจําวัน 

4.4.4 ประโยคสั้น ๆ ท่ีมีความหมาย 

 Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ จากการสบืคนขอมูลเปรยีบเทียบกบั Facebook 

Fanpage วงดนตรีอินด้ีวงอื่น ๆ ผูวิจัยพบวาเน้ือหาสารที่วงสตูนดิโอนําเสนอมีความแตกตางจาก 

วงดนตรีอินด้ีวงอื่น ๆ ตรงที่วงสตูนดิโอเสนอขอความสั้น ๆ ทั้งในรปูแบบประโยคบอกเลา และ

ประโยคคําถาม ซึ่งไมคอยมีการนําเสนอเน้ือหาสารในรปูแบบดังกลาวน้ีกับวงดนตรีอินด้ีวงอื่น ๆ 

 

ภาพที่ 4.17: ขอความเน้ือหาสารในรปูแบบประโยคคําถาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.18: ขอความในชองแสดงความคิดเห็นของเน้ือหาสารในรูปแบบประโยคคําถาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

 

 ภาพที่ 4.17 เปนขอความที่วงสตูนดิโอไดใชสื่อสารกับผูติดตาม Facebook Fanpage มี

ขอความวา “รูจักเพลง “แธม” ไหม” จากขอความประโยคคําถามสั้น ๆ มีผูกดถูกใจ (Like) มากกวา 

700 คน และมีผูมาแสดงความคิดเห็นเปนจํานวนมาก จากขอความที่ผูติดตามมาแสดงความคิดทําให

ผูวิจัยทราบวาผูติดตาม Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอทราบวาสตูนดิโอเปนนักดนตรมีผีลงาน

เพลง ดังปรากฏตามขอความแสดงความคิดเห็นภาพที่ 4.18  

“มาจากคนที่ช่ือ แธม เอาชีวิตรักมาแตงเพลง” Supicha Kongtanawat (3 พฤศจิกายน 2558)  

“เปนเพลงแรกที่ทําใหรูจัก Stoondio เลยยย” Noonn Pawinee (3 พฤศจิกายน 2558) 

“เปนเพลงที่ชวยใหผานชวงเวลาที่แยมาไดอะ เราชอบมาก ๆ เลยนะ” Nannapat BN  

(3 พฤศจิกายน 2558) 

 ในสวนรูปแบบและสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ สรปุไดวารูปแบบเน้ือหา

สารของวงสตูนดิโอมีทัง้หมด 4 รูปแบบ ไดแก ขอความประชาสัมพันธและโฆษณา, คลิปวิดีโอเพลง

ของสตูนดิโอ, ภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ และประโยคบอกเลาสั้น ๆ ซึ่ง
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รูปแบบเน้ือหาสารทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนสไตลที่บงบอกถึงความเปนวงสตูนดิโอ

อยางชัดเจน  

 

4.5 ความสาํเร็จท่ีเกิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวงสตูนดิโอ 

 วงสตูนดิโอ นับวาเปนศิลปนเพลงอินด้ีที่ประสบความเสรจ็จากการใช Facebook Fanpage 

ในการสื่อสาร ทั้งน้ีจากการสัมภาษณผูวิจัยพบวาวงสตูนดิโอมีช่ือเสียงมาจากการนําเสนอบทเพลงผาน

ทาง Facebook Fanapage ซึ่งความสําเร็จที่ไดมาน้ันเกิดจากการติดตอสื่อสารผานทาง Facebook 

Fanpage ผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมลูจากการสัมภาษณสามารถสรุปผลความสําเร็จของวงสตูนดิโอ

ที่เกิดจากการสื่อสารผานทาง Facebook Fanpage ไดดังน้ี 

ความสาํเร็จของอัลบั้มชุดท่ี 1 Lost-Unfound 

 1) เกิดการแลกเปลี่ยน และชวยเหลือกัน 

 จากขอมลูการสัมภาษณผูวิจัยพบวาความสําเรจ็ของวงสตูนดิโอในอัลบัม้ชุดแรกน้ันเกิดจาก

การติดตอสือ่สารกันระหวาง คุณตวัน ชวลิตธํารง หรือปอย พอรทเทรด กับคุณโชติกา ผานทาง

โปรแกรมแชทใน Facebook Fanpage เพื่อทําการตกลงแลกเปลี่ยน และชวยเหลือในการทํา

Mastering ใหกับ สตูนดิโอในอัลบั้มชุดที่ 1  

 2) เกิดเปนชองทางการสื่อสารเพื่อการขาย 

 ผูวิจัยยังพบวาอัลบั้มชุดแรกของวงสตูนดิโอน้ันนอกจากจะทาํเพื่อวางขายใน งาน The Last 

Fat Fest แลวยังผลิตออกมาเพือ่วางจําหนายใน Facebook Fanpage ซึ่งยอดขายของอัลบั้มชุดแรกที่

ขายผานทาง Facebook Fanpage รวมทั้งสิ้นเปนจํานวน 2,500 แผน สําหรับศิลปนอินด้ีในปจจุบัน

การขายซีดีในจํานวนหลักพันถือวาเปนยอดขายที่นาพงึพอใจ เพราะดวยพฤติกรรมทีเ่ปลี่ยนไปของผูฟง

ที่จะเลือกวิธีการดาวนโหลดเพลงฟงอยางผิดกฎหมายมากกวาการซื้อซีดี  

 3) วงสตูนดิโอเปนทีรู่จักในกลุมผูฟงเพลงทั้งในกระแส และนอกกระแส 

 จากการนําเสนอเพลงผานทาง Facebook Fanpage ทําใหเพลงของวงสตูนดิโอเปนทีรู่จกัทั้ง

ในกลุมคนฟงเพลงนอก และในกระแส จนทําใหเพลง “เสียดาย” ไดถูกเลือกไปใชเปนสวนหน่ึงของ

ภาพยนตรเรือ่งรกัภาษาอะไร เพลง “สําคัญ” และเพลง “แคเธออยูตรงน้ี” ก็ถูกนําไปใชเปนสวนหน่ึง

ของภาพยนตรเรื่อง “Only You” และที่สําคัญคือวงสตูนดิโอไดถูกเสนอช่ือใหเขาชิงรางวัล “คมชัด

ลึกอวอรด” ในสาขาศิลปนเด่ียวยอดเย่ียม และศิลปนหนาใหมยอดเย่ียมประจําป 2555 และเขาชิง

รางวัล “สีสันอวอรด” ใน 2 สาขาเดียวกัน 

 ความสาํเร็จของอัลบั้มชุดท่ี 2 Plural  

 จากความสําเรจ็ในอัลบั้มชุดแรกของวงสตูนดิโอสงผลใหเกิดเปนอลับัม้ชุดที่ 2 ซึ่งหางจาก

อัลบัม้ชุดแรกเพียง 3 ป ทั้งน้ีตลอดระยะเวลา 3 ป สตูดิโอยังคงมีการแสดงสด และมีผลงานเพลง
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ออกมาใหผูฟงไดฟงผานทาง Facebook Fanpage และ Youtube นอกจากผลงานเพลงแลววง

สตูนดิโอใน Facebook Fanpage ยังคงนําเสนอเน้ือหาสารที่ประกอบดวยภาพ และขอความที่

สวยงาม ทําใหยอดผูติดตาม Facebook Fanpage เพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง  

ผลงานเพลงอลับั้มชุดที่ 2 ไดวางจําหนายที่ประเทศญีปุ่น  

 ในชวงระยะเวลา 3 ป กอนทีจ่ะมอีัลบั้มชุดที่ 2 น้ัน วงสตูนดิโอมีผลงานที่ทํารวมกับศิลปน

เพลงอินด้ีวงอื่น ๆ ทําเพลงรวมเปนอลับัม้ใชช่ือวา “Octave” มีวัตถุประสงคเพือ่ทําเปนอลับั้มวาง

จําหนายในงานเทศกาลดนตรีทีม่ีช่ือวา Cat Expo เพลงของสตูนดิโอถูกรวมอยูในอัลบั้ม Octave 2 

เพลงไดแกเพลง “ยินดีที่ไดพบเธอ” และเพลง “ภาพจํา” ซึง่ผลจากเพลง “ยินดีที่ไดพบเธอ” ทําให 

ผลงานเพลงอลับั้มชุดที่ 2 ของสตูนดิโอไดถูกนําวางจําหนายที่ประเทศญี่ปุน  

“...นิชิ เจาของคาย Parabolica คายเพลงอินด้ีในญี่ปุน เขามาเลนงาน Cat Expo แลวซื้อ

ซีดีกลบัไป เขาอินบอกมา เขาชอบเพลงมาแตเขาอานช่ือไมออก เขาก็เขามาหาช่ือใน facebook แลว

ก็ติดตอมาจนเจอเรา...” (คุณโชติกา คําวงศปน (ตูน), การสือ่สารสวนบุคคล, 16 กรกฎาคม 2558) 

 ดวยความต้ังใจของวงสตูนดิโอที่จะทําอลับั้มชุดที่ 2 เพื่อออกในเดือนกุมภาพันธ 2558 

ประกอบกบั คุณนิชิ เจาของคาย Parabolica คายเพลงอินด้ีในประเทศญีปุ่น ตองการนําอัลบั้มชุดที่ 

2 ของวงสตูนดิโอออกวางจําหนายในประเทศญี่ปุนดวย คุณโชติกาจึงทําการติดตอสื่อสารกบัคุณ นิชิ 

ผานทาง e-mail และ Facebook Fanpage เพื่อประสานงานในเรื่องของการทํา Art Work ในการ

จัดทําซีดีอลับัม้ชุดที่ 2 เพื่อวางจําหนายในประเทศญี่ปุน ทําใหอัลบั้มเพลงชุดที่ 2 ของวงสตูนดิโอได

ถูกนําไปจําหนายในประเทศญีปุ่นในเดือนเมษายน 2558 เปนเวลาที่ใกลเคียงกับที่วางจําหนายใน

ประเทศไทยนอกจากสตูนดิโอจะมผีลงานวางจําหนายในประเทศญีปุ่นแลว วงสตูนดิโอยังไดรบัเชิญให

ไปจัดการแสดงที่ประเทศญี่ปุนดวย  
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ภาพที่ 4.19: โปสเตอรที่ใชประชาสัมพันธการแสดงดนตรีที่ประเทศญี่ปุนของวงสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  
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ภาพที่ 4.20: การแสดงดนตรีที่ประเทศญี่ปุนของวงสตูนดิโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 
 

ที่มา: Facebook Fanpage Stoondio. (2558). สืบคนจาก https://www.facebook.com 

/Stoondio/?fref=ts.  

  

 การแลกเปลี่ยน และชวยเหลือกัน จนทําใหวงสตูนดิโอเปนทีรู่จักในกลุมผูฟงเพลงนอกกระแส

และการที่ผลงานชุดที่ 2 ของวงสตูดิโอไดถูกวางขายที่ประเทศญี่ปุนถือเปนความสําเรจ็ทีเ่กิดจากการ

ใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสาร 



บทท่ี 5 

สรุป และอภิปรายผลการวิจัย 

 

 การศึกษาเรื่อง “การสือ่สารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลงอินด้ี ที่นํามาสูความ

นิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” มีวัตถุประสงคเพือ่ศึกษาการทํางานเพลงในรูปแบบ 

D.I.Y ของศิลปนอินด้ีวงสตูนดิโอ (Stoondio) ศึกษาวัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage 

กระบวนการสรางเน้ือหาสาร รูปแบบเน้ือหาสาร และวิเคราะหรปูแบบเน้ือหาสารบน Facebook 

Fanpage เพื่อใหทราบถึงความสําเรจ็ที่เกิดจากการ Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวง

สตูนดิโอ โดยผูวิจัยไดใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มาทําการวิเคราะห

ขอมูล โดยอาศัยแนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี, แนวคิดเรื่องเครือขายสังคมออนไลน Facebook และ

แนวคิดเรื่องมโนทัศนเกี่ยวกบัตนเอง เปนแนวทางในการศึกษา โดยผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลโดยการ

สัมภาษณเชิงเจาะลกึ (In-depth Interview) คุณโชติกา วงศคําปน นักรอง และนักแตงเพลงวง

สตูนดิโอ ประกอบกับการการสงัเกตการณพรอมเกบ็ขอมลูบนหนา Facebook Fanpage Stoondio 

ผูวิจัยสามารถสรปุผลการวิจัยโดยมรีายละเอียดดังน้ี 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 ผูวิจัยสามารถสรปุผลการศึกษาเรือ่ง “การสื่อสารบน Facebook Fanpage ของศิลปนเพลง

อินด้ี ที่นํามาสูความนิยมในตัวตนศิลปนเพลงอินด้ี และผลงานเพลง” โดยเรียงตาวัตถุประสงคการ

วิจัยไดดังน้ี 

 5.1.1 เพ่ือศึกษาการทํางานเพลงในรปูแบบ D.I.Y (Do It Yourself) ของวงสตูนดิโอ 

(Stoondio) 

 วงสตูนดิโอมจีุดเริ่มตนมาจากการทดลองทําเพลงผานทางแอปพลเิคช่ันที่เรียกวา การาจแบนด 

วงสตูนดิโอเปนวงดนตรทีี่มีการทํางานมากกวา 1 คน ไมสังกดัคายเพลงศิลปนเปนผูคิดสรางสรรคงาน

เพลงดวยตัวเอง ซึ่งมีกระบวนการการทํางานเพลง และการประชาสมัพันธผลงานเพลงในรปูแบบของ

ตัวเอง และไมคํานึงถึงผลประโยชนทางการคา ปจจุบัน (พ.ศ. 2558) สตูนดิโอมผีลงานเพลงทั้งสิ้น 2 

อัลบัม้ ไดแก ชุด Lost-Unfound วางจําหนายป พ.ศ. 2555 และชุด Plural วางจําหนายป พ.ศ. 2558 

ซึ่งกระบวนการการจัดจําหนายน้ัน ผูฟงสามารถสัง่ซื้อซีดีของสตูนดิโอผานทาง Facebook Fanpage 

Stoondio และสามารถดาวนโหลดผานทาง iTunes Store หรือสามารถดาวนโหลดโดยไมเสียคาใชจาย

ไดที่ 4shared  
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 5.1.2 เพ่ือศึกษาวัตถุประสงคการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ (Stoondio) 

 การทีส่ตูดิโอเลือกใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสือ่สารน้ันเน่ืองจากเปนชอง

ทางการประชาสัมพันธที่ไมมีคาใชจาย สามารถเขาถึงผูคนไดเปนจํานวนมาก และไมตองการใช 

Facebook สวนตัวในการสื่อสาร ซึ่งจาการใช Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารของ

วงสตูนดิโอทําใหวงสตูนดิโอทราบถึงพฤติกรรมของผูฟงนอกจากน้ีการสรางเน้ือหาสารเพื่อนํามาเสนอ

ใน Facebook Fanpage  

  1) เพื่อเปนชองทางในการสื่อสารกบักลุมผูฟง และผูที่ตองการติดตองานแสดง 

  วัตถุประสงคหลักในการใช Facebook Fanpage น้ันก็เพื่อเปนสื่อกลางในการ

ติดตอสื่อสารกบักลุมผูฟงทีส่นใจสั่งซื้อผลงานเพลง และเปนชองทางในการประชาสัมพันธงานแสดง

ดนตรขีองวงสตูนดิโอ โดยหลักๆจะมผีูดูแล Facebook Fanpage หรอื Admin 2 คน ไดแก คุณโชติกา 

คําวงศปน (ตูน) และคุณธัญรดี จันทรวิวัฒน (จอย)  

  2) เพื่อติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง 

  สําหรับผูติดตาม Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ เปนผูทีใ่ชงาน Facebook จริง

ทั้งหมด และติดตาม Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ ดวยความสมัครใจทําใหสามารถทราบขอมลู

พื้นฐานของผูติดตาม ทีม่ากดถูกใจ (Like) แสดงความคิดเหน็ (Comment) หรอืกดแชรขอความจาก 

Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ ซึง่กลุมคนฟงเพลงสตูนดิโอหลักเปนขาราชการ แพทย พยาบาล 

ซึ่งผิดจากที่วงสตูนดิโอคาดการณไววาเปนนักเรียนออกแบบ หรือคนทํางานดานอารต ซึ่งจากการใช 

Facebook Fanpage เพื่อติดตามพฤติกรรมการตอบสนองของกลุมผูฟง สามารถแยกประเภทของ

กลุมผูฟงเพลงสตูนดิโอไดเปนกลุม Fanpage, กลุมแฟนเพลง และกลุมทีเ่ปนทั้งแฟนเพลง และ

Fanpage  

  3) เพื่อฝกทักษะในการสรางสรรค ผลงานผานทาง Facebook Fanpage 

  รูปภาพทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage วงสตูนดิโอ สวนใหญเกิดจาการใช

เวลาวางจากการทํางาน โดยนําภาพถายที่ถายเก็บไวมาแตงโดยใชโปรแกรมโฟโตชอป หรอือลิา-

สเตเตอร และนําประโยคมาจัดวางบนรปูภาพใหสวยงาม ซึ่งเน้ือหาสารที่เผยแพรผานทาง Facebook 

Fanpage ของวงสตูนดิโอน้ันเกิดข้ึนมาจากความชอบสวนตัว และอยากจะสรางสรรค Facebook 

Fanpage ใหสวยงาม ทัง้หมดน้ันถือเปนการชวยฝกทักษะดานกราฟฟกดีไซนของศิลปนเจาของวง

สตูนดิโอ 

  4) เพื่อลดคาใชจายในกระบวนการผลิต  

  ดวยกระบวนการทํางานเพลงแบบ D.I.Y ทําใหวงสตูนดิโอเกดิขอกําจัดในเรื่องของ

ตนทุนการผลิต ทุกกระบวนการที่เกิดข้ึนในการทํางานเพลงของสตูนดิโอน้ันเปนการทํางานเปน

เครือขาย มีการชวยเหลอืจากคนรูจกัในบางกระบวนการตัวอยางเชนการติดตองานแสดง หรอืการ 
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ตกลงราคาคาจางทําการแสดง ดังน้ันในสวนของการทําการประชาสมัพันธวงสตูนดิโอจงึเลือกใช 

Facebook Fanpage เปนชองทางในการสื่อสารเน่ืองจากไมมีคาใชจาย 

  5) เพื่อหลีกเลี่ยงการแสดงความคิดเห็น หรอืแสดงผลงานผานทาง Facebook 

สวนตัว 

 ดวยบุคลิกสวนตัวของศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ เปนผลใหเกดิการใช Facebook Fanpage 

ในการสื่อสารแทน Facebook สวนตัว ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความตองการความเปนสวนตัว ประกอบกบั

ความกลัวที่จะแสดงความคิดเห็นในบางประเด็นผานทาง Facebook สวนตัว ทั้งน้ีศิลปนเจาของวง

สตูนดิโอ เกรงวาผูติดตามจะเกิดความรําคาญ ในพฤติกรรมการใช Facebook สวนตัว จึงเลี่ยงที่จะ

แสดงความคิดเห็นผานทาง Facebook สวนตัว และหันมาใช Facebook Fanpage แทน หลังจากที่

สตูนดิโอเริ่มเปนที่รูจักของกลุมผูฟง 

 5.1.3 กระบวนการการสรางเนื้อหาสารบน facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 การใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอสําหรบัในสวนของกระบวนการการสื่อสารน้ัน 

โดยวงสตูนดิโอใหความสําคัญในสวนของกระบวนการทางความคิดมากกวากระบวนการในการ

นําเสนอ ดังน้ันสิ่งที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage มาจากตัวตน ความรูสึก ความชอบที่แทจรงิ

ที่อยากจะสะทอนออกมาของตัวศิลปนเอง 

 5.1.4 รูปแบบและสารบน facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 รูปแบบเน้ือหาสารของวงสตูนดิโอมีทัง้หมด 4 รูปแบบ ไดแก ขอความประชาสัมพันธ  

และโฆษณา, คลิปวิดีโอเพลงของสตูนดิโอ, ภาพถายพรอมขอความประโยคบอกเลาแบบสั้น ๆ และ

ประโยคบอกเลาสั้น ๆ ซึ่งรูปแบบเน้ือหาสารที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนสไตลทีบ่ง

บอกถึงความเปนวงสตูนดิโออยางชัดเจน ตัวอยางเชนขอความที่จะเปนในลักษณะรปูประโยคสั้น ๆ 

แตไดใจความ สวนของรูปภาพจะมีโทนสีบาง ๆ ไมจัดจาน ทําใหผูติดตามสามารถทราบไดวาเปน

ลักษณะเน้ือหาสารเฉพาะของวงสตูนดิโอ 

 5.1.5 ความสําเร็จท่ีเกิดจากการใช Facebook Fanpage ในการสื่อสารของวง สตูนดิโอ  

 วงสตูนดิโอ นับวาเปนศิลปนเพลงอินด้ีที่ประสบความเสรจ็จากการใช Facebook Fanpage  

ในการสื่อสาร วงสตูนดิโอมีช่ือเสียงมาจากการนําเสนอบทเพลงผานทาง Facebook Fanpage ซึ่ง

ความสําเรจ็ที่ไดมาน้ันเกิดจากการติดตอสื่อสารผานทาง Facebook Fanpage โดยในความสําเรจ็ของ

อัลบัม้ชุดที่1 เกิดจากการติดตอสื่อสารกันระหวาง คุณตวัน ชวลิตธํารง หรือปอย พอรทเทรด กับศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอ ผานทางโปรแกรมแชทใน Facebook Fanpage เพื่อทําการตกลงแลกเปลี่ยน และ

ชวยเหลือในการทํา Mastering ใหกบั สตูนดิโอ จนกลายมาเปนอลับัม้ชุดที ่1 ที่มีช่ือวา Lost-Unfound 

และจากผลงานเพลงชุดน้ีของสตูนดิโอทําใหวงสตูนดิโอไดเขารางวัล “คมชัดลกึอวอรด” และ “สสีัน 

อวอรด” ในสาขาศิลปนเด่ียวยอดเย่ียม และศิลปนหนาใหมยอดเย่ียมประจําป 2555  
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 ความสําเรจ็ของวงสตูนดิโอนอกจากในเรือ่งของบทเพลงแลว ความสําเร็จทีเ่กิดจากการ

สื่อสารบน Facebook Fanpage เกิดน้ันจากความนาสนใจในเน้ือหาสารที่นําเสนอผานทางบทเพลง 

และเน้ือหาสารที่นําเสนอผานทาง Facebook Fanpage เน่ืองจากการนําเสนอเน้ือหาสารผานทาง 

Facebook Fanpage มีมิติในการนําเสนอเน้ือหาสารทีม่ากกวาบทเพลง มกีระบวนการทางความคิด

ที่สะทอนผานทางเน้ือหาสารอยางชัดเจน ทําใหผูติดตามสามารถสรางความคิดที่เกิดจากเน้ือหาสารที่

วงสตูนดิโอนําเสนอไดอยางไรขีดจํากัด 

 

 5.2 อภิปรายผล 

 ในการอภิปรายผลการวิจยัครั้งน้ี ผูวิจัยแบงออกเปน 3 สวน คือ การทํางานดนตรีแบบ D.I.Y, 

วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage, กระบวนการการสรางเน้ือหาสารบน Facebook 

Fanpage และรปูแบบสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 5.2.1 การทํางานดนตรีแบบ D.I.Y ของวงสตูนดิโอ 

 จากการศึกษากระบวนการทํางานเพลงของศิลปนวงสตูนดิโอพบวา วงสตูนดิโอมกีารทํางาน

เพลงที่เริ่มต้ังแตการแตงเน้ือรอง ทํานองเพลง ดวยตัวศิลปนเพลง ซึ่งตรงกบัแนวคิดเรื่องดนตรีอินด้ี 

หรือดนตรีทางเลอืกที่ไดใหนิยามผลงานเพลงอินด้ีไววา เปนการสรางสรรคผลงานเพลงในลกัษณะ 

D.I.Y. กลาวคือการมีอสิระในการสรางสรรคผลงานเพลงของศิลปนเพลงอินด้ีทีเ่ริ่มต้ังแต กระบวนการ

การแตงเพลง เลนดนตรี รอง บันทึกเสียง รวมไปถึงข้ันตอนการจัดจําหนายที่ปราศจากเงื่อนไขทาง

การตลาด (วิชา เทศดรุณ, 2555) นอกจากน้ีในเรื่องของการประชาสมัพันธ หรอืการโฆษณา เพื่อการ

ขายน้ันวงสตูนดิโอไดอาศัยสื่อสังคมออนไลนเปนชองทางการสื่อสารเน่ืองจากเปนชองทางการสื่อสาร

ที่ไมมีคาใชจาย  

 นอกจากน้ียังพบวาวงสตูนดิโอไดรบัการชวยเหลือจากคุณตวัน ชวลิตธํารง หรือทีก่ลุมคนฟง

เพลงนอกกระแสรูจักกันในนาม ปอย พอรทเทรด มาชวยมิกซ Mastering เพลงใหมีความละเมียดละไม 

ซึ่งเปนการอาศัยเครือขายพันธมิตรนักดนตรีดวยกันตรงตามการศึกษาวิจัยของ ฐิติมา ธารารัตนกุล 

(2548) ที่พบวากระบวนการสื่อสารกลุม สามารถสรางการดํารงไวซึ่งอัตลักษณใหกบัศิลปนอินด้ีได 

เพราะกระบวนการสื่อสารกลุมมีทั้งแรงสนับสนุนทีท่ําใหกลุมยังดําเนินตอไปได และแรงสกัดจะเปนการ

ลดความเขมแข็งของอัตลักษณความเปนศิลปนอินด้ีลงไป แรงสนับสนุนที่ทําใหศิลปนอินด้ีดํารงอยูไดคือ 

การสรางเครือขายพันธมิตรของกลุมอินด้ีดวยกันเอง และแสดงใหเห็นถึงการสรางความสัมพันธทางสังคม

ของบุคคล โดยมีการติดตอสื่อสาร และแลกเปลี่ยนผลประโยชนกัน และกันผานทางเครือขายสงัคม

ออนไลนอยาง Facebook  
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 การทํางานเพลงของวงสตูนดิโอน้ันไมยึดติดกบัผลประโยชนทางการตลาด นอกกจากการ

ดาวนโหลดเพลงอยางถูกกฎหมายแลวยังพบวา วงสตูนดิโอไดนําเพลงใหผูฟงไดดาวนโหลดฟรีใน

เว็บไซต 4share โดยคุณโชติกาใหเหตุผลวาเธออยากใหเพลงเธอเปนทีรู่จักมากกวาการคํานึงถึง

ยอดขาย ตรงตามแนวความคิดเรื่องดนตรีอินด้ี ของ จีเมคทมี (ม.ป.ป. อางใน กวิทธ์ิ ศรีสัมฤทธ์ิ, 

2553) ที่ไดกลาววา ผลงงานเพลงอินด้ีเปนการทํางานเพลงที่ “ไมตามใจตลาด” และไมตองการอยูใน

กระแสพาณิชย ผลงานจากศิลปนอินด้ีไมวาจะเปนงานทางดานศิลปะตาง ๆ เชน ภาพยนตร ดนตรี 

ภาพศิลปะ สามารถสรางสรรคโดยใชแนวคิดทีเ่รียกวา D.I.Y. (Do It Yourself) คือเปนการทํางานที่

ไมคํานึงถึงผลประโยชน แตจะยึดถือความคิดของตนเองเปนหลัก  

 5.2.2 วัตถุประสงคในการใช Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ 

 ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอใชประโยชนจาก Facebook ในดานของการสํารวจพฤติกรรมผูที่

ติดตาม Facebook Fanpage Stoondio โดยจะเขาไปดูขอมูลพื้นฐานของผูติดตาม ทีม่ากดถูกใจ 

(Like) หรือมาแสดงความคิดเห็น (Comment) ดวยคุณสมบัติของ Facebook ที่มีการระบุขอมูล

พื้นฐานของผูใชงานเชนเพศ อาชีพ ภาพถายของตัวเอง หรอืสงที่ช่ืนชอบ สนใจ ความคิดเห็น 

ความรูสึกที่มีตอสิ่งตาง ๆ ทําใหศิลปนเจาของวงสตูนดิโอทราบขอมูลพื้นของผูติดตา Facebook 

Fanpage Stoondio ซึ่งจาการสํารวจขอมลูพื้นฐานของผูติดตามน้ีเองทําใหศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ

ทราบวาผูติดตาม Facebook Fanpage ไมตรงกับกลุมเปาหมายทีเ่ธอไดกําหนดไว ทั้งน้ีผูติดตาม 

Facebook Fanpage Stoondio บางคนไมทราบวาสตูนดิโอเปนวงดนตรี Facebook Fanpage 

ของวงสตูดิโอจึงเปนที่รวมผูที่มีความช่ืนชอบ มีความสนใจทีห่ลากหลาย ไมเหมอืนกันเขาไวดวยกัน 

ซึ่งสอดคลองกับ วิลาศ ฉํ่าเลิศวัฒน (2554) ที่ไดกลาวถึงเครอืขายสังคมออนไลนไววาเปนสงัคมทีก่ลุม

ผูคนมานําเสนอสิ่งทีส่นใจรวมกัน แตจากการศึกษาการสื่อสารบน Facebook Fanpage ของวง

สตูดิโอ กลบัพบวานอกจากที่จะมีผูที่มีความช่ืนชอบเพลงอินด้ีเขามาติดตามผลงานของวงสตูนดิโอ

แลวยังมีกลุมคนทีม่ีความช่ืนชอบแตกตางกันไปเขามาติดตาม Facebook Fanpage Stoondio และ

มาทราบภายหลงัวาวงสตูนดิโอทํางานเพลง จึงเกิดการติดตามผลงานเพลงภายในเวลาตอมา 

 การสรางสรรคที่อยากจะสราง Facebook Fanpage ใหมีความสวยงามตามแบบฉบบัของ

ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ เปนหน่ึงในวัตถุประสงคทีโ่ชติกาเลือกใช Facebook Fanpage ในการสื่อสาร

สิ่งทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage Stoondio เปนสิ่งที่เกิดจากตัวตน และความชอบสวนตัวของ 

คุณโชติกา ซึ่งตรงตามวัตถุประสงคที่ไดระบุวาการใชสือ่ออนไลน เปนการมุงเนนการเสนอตัวตนของ

ผูใชงาน ภาพถายของตัวเอง หรอืสงที่ช่ืนชอบ สนใจ ความคิดเห็น ความรูสกึที่มีตอสิง่ตาง ๆ เปนหน่ึง

ในวัตถุประสงคที่ทําใหผูใชงานเลือกใช Facebook ในการสือ่สาร (อสิริยะ ไพรีพายฤทธ์ิ, 2550)  
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ดวยกระบวนการทําเพลงแบบ D.I.Y ศิลปนเพลงอินด้ีจะมีขอจํากัดในเรื่องของตนทุนการ   

ผลิตทกุกระบวนการ Facebook Fanpage จึงเปนทางเลอืกที่วงสตูนดิโอใชเปนชองทางการสือ่สาร 

ขอดีของ Facebook Fanpage คือสามารถเขาถึงบุคคลไดเปนจํานวนมาก และกวาง ประหยัดคาใช 

จายในการโฆษณา ประชาสัมพันธ ประหยัดเวลา และสามารถเจาะจงเขาถึงกลุมเปาหมายที่ชัดเจน 

(“Fanpage คืออะไร”, 2553) ซึ่งผูติดตาม Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอทั้งเปนผูใชงานจริง 

ไมมีการซื้อโฆษณาจาก Facebook เพื่อเพิ่มยอดติดตาม เน่ืองจากวงสตูนดิโอไมมีวัตถุประสงคในการ

เพิ่มยอดผูติดตาม ซึ่งถือเปนขอดีเพราะถึงแมวามีผูติดตามมาก ก็ไมไดหมายความโอกาสทีม่ผีูรบัรูถึง 

สิ่งทีจ่ะสื่อสารจะมากตาม ซึง่ไมสําคัญเทากับการมกีารปฏิสมัพันธ โตตอบ (อรรถสทิธ์ิ เหมือนมาตย, 

2553) 

เน่ืองมาจากความตองการความเปนสวนตัว ประกอบกับความกลัวทีจ่ะแสดงความคิดเห็นใน

บางประเด็นผานทาง Facebook สวนตัว ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอจึงเลี่ยงทีจ่ะแสดงความคิดเห็น

ผานทาง Facebook สวนตัว และหันมาใช Facebook Fanpage แทนซึ่ง ในสวนของระดับการ

สื่อสารกลาวคือ Facebook สวนตัว และกลุม ใชทําการสื่อสารในระดับเพื่อนหรือคนรูจักเทาน้ัน  

ไมสามารถมาประยุกตใชในเชิงธุรกจิได มีขอจํากัดในเรื่องของจํานวนผูติดตาม เน่ืองจาก Facebook 

Fanpage สามารถมี Fans หรือผูติดตามไดอยางไมจํากัด แลวยังมีการเก็บขอมลูสถิติผูเขาชมการ

ปฏิสัมพันธในแฟนเพจ (เมธา เกรียงปริญญากิจ และคณะ, 2553, หนา 27-32) แสดงใหเปนวาศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอ ตองการใช Facebook สวนตัวเพื่อสื่อสารกับคนทีรู่จกัในชีวิตจริงเทาน้ัน ในสวน 

Facebook Fanpage น้ันเลอืกนํามาใชสือ่สารกับบุคคลทีม่รีะยะหางทางความสัมพันธ กลาวคืออาจ

เปนบุคคลที่ไมไดรูจักในชีวิตจรงิ แตมีการสื่อสารกันผานสังคมออนไลนเทาน้ัน 

 5.2.3 กระบวนการสรางเนื้อหาสาร และรูปแบบสารบน Facebook Fanpage ของวง

สตูนดิโอ  

 กระบวนการสรางเน้ือหาสารบน และรูปแบบสารบน Facebook Fanpage ของวงสตูนดิโอ

เกิดข้ึนจากกระบวนการทางความคิด และตัวตนของศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ ซึ่งมองวาตนเองน้ัน

ไมใชนักดนตรีอาชีพ อาชีพและหนาทีห่ลักของเธอการฟฟกดีไซเนอร ดังน้ันกระบวนการทางความคิด 

และเน้ือหาสารทีป่รากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนทั้งตัวตนดานกราฟฟกดีไซเนอร และนัก

ดนตรีอิสระ จากการศึกษาแนวคิดเรื่องอัตลักษณของศิลปนผูทําเพลงอินด้ีไทยของ อนุสิกข ศิรินันท 

(2554) การกําหนดตัวตนของศิลปนอินด้ีสามารถแยกไดเปนปจจัยภายในและภายนอก ปจจัยภายใน

ไดแกรสนิยม ทัศนคติ ปจจัยภายนอกไดแกปจจัยทางเศรษฐกิจและ สังคม ซึง่ทั้งหมดน้ีเปนในการ

สรางตัวตนของศิลปนเพลงอินด้ี โดยแตแรกน้ันศิลปนอินด้ีไมไดเปนศิลปนอินด้ีต้ังแตเริ่มแรก แตเกิด

จากสรางตัวตนข้ึนมาภายหลังโดยอาศัยปจจัยภายในและภายนอก ซึ่งสอดคลองกับตัวตน และการ

ทํางานเพลงของศิลปนวงสตูนดิโอที่มกีารเริ่มทํางานเพลงโดยเริ่มจากปจจัยภายในอันไดแกรสนิยม 
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และความชอบ โดยมีการเลือกใช Facebook Fanpage ในกาสื่อสารเพื่อประชาสมัพันธผลงานเพลง

อันเน่ืองมาการปจจัยภายนอกไดแกความนิยมใช Facebook ของบุคคลทั่วไป และขอจํากัดในเรื่อง

เงินลงทุน  

 ภาษาในเน้ือเพลงของวงสตูนดิโอ มลีักษณะเดนในเรื่องของการใชภาษา ดวยความหลาก 

หลายของระดับภาษาในภาษาไทยทําใหมีคํามากกมายที่สามารถเลือกนํามาใชในบทเพลงได เน้ือเพลง

ของสตูดิโอมีการเปรียบเทียบอารมณความรูสกึกับสิ่งตาง ๆ และดวยกระบวนการทางความคิดในเรื่อง

ของภาษาที่ใชในเพลง สงผลตอกระบวนการทางความคิดทางภาษาที่ใชในการสื่อสาร Facebook 

Fanpage วงสตูนดิโอ ภาษาที่ปรากฏอยูบน Facebook Fanpage เปนสิ่งที่สะทอนตัวตนของศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอ เปนลกัษณะภายในจิตใจทีเ่กิดจาก ความชอบ ความพอใจ มีผลตอการตัดสินใจใน

การเลือกใชภาษา รวมไปถึงการเลือกรูปภาพในการสื่อสาร สอดคลองแนวความคิดของ Mead (n.d. 

อางใน อัญญา ชูล,ี 2545) ที่ไดอธิบายความหมายของตัวตนโดยใชหลักของคูลียวิเคราะหไว วาการ

สรางตัวตนซึง่เกี่ยวกับตนเอง จิตใจ และความรูสึกทั่วไปเปนผลจากกระบวนการทางสงัคม สําหรับ

ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอน้ันมีความเปนตัวตนในสวนทีเ่ปน “I” มากกวาสวนที่เปน “Me” กลาวคือ 

ภาษา และภาพที่ศิลปนเจาของวงสตูนดิโอในในการสื่อสารบน Facebook Fanpage เปนสิ่งที่

สะทอนมาจากความเปนตัวเอง  

 ภาพประจําตัวที่วงสตูดิโอใชอยู ณ ปจจุบัน (เดือนพฤศจิกายน 2558) ไมมีการปรากฏภาพของ

ศิลปนจากทัศนคติสวนตัวของศิลปนเจาของวงสตูนดิโอ ผูติดตาม Facebook Fanpage Stoondio 

นาจะช่ืนชอบผลงานมากกวาตัวศิลปน จงึไมมีความจําเปนทีต่องใหผูติดตาม Facebook Fanpage 

Stoondio ทราบถึงประวัติหรือขอมลูสวนตัวของศิลปน เมือ่พิจารณาองคประของมโนทัศนเกี่ยวกับ

ตนเองตามแนวทางของ ฟทส (ม.ป.ป. อางใน สิริพรรณ มิง่วานิช, 2537) จะเห็นไดวาศิลปนเจาของวง

สตูนดิโอมลีักษณะภายนอกในเรื่องของความเปนสวนตัว มีการประเมินบุคลกิภาพตนเอง และความ

มั่นใจ นอกจากน้ีศิลปนเจาของวงสตูนดิโอมองวาตนเองยังไมใชนักดนตรีอาชีพ การทีจ่ะปรากฏภาพ

ตนเองในลกัษณะนักดนตรีน้ันไมใชสิ่งทีเ่ธอตองการจะสื่อสาร นอกจากน้ียังสะทอนใหเห็นวาศิลปน

เจาของวงสตูนดิโอมีความเปน “I” ในตัวตนที่มองวาตนเองเปนกราฟฟกดีไซเนอร โดยทีผู่ติดตาม 

Facebook Fanpage มองวาศิลปนวงสตูนดิโอน้ันเปนนักดนตรี  

  

5.3 ขอเสนอแนะงานวิจัย 

 1) จากผลการวิจัยครั้งน้ีสามารถนําไปพฒันาในเรือ่งกระบวนการทางความคิดของศิลปนอินด้ี

สาขาอื่น ๆ เชน ภายนตร, หนังสอืหรือสิง่พิมพ ที่ตองการสือ่สารเพื่อการสรางตัวตนบนโลกสงัคม

ออนไลนใหเปนทีรู่จักของคนทั่วไป ซึง่ความชัดเจนทางความคิด และตัวตน น้ันจะชวยใหคนจดจําใน

สิ่งทีเ่ราเปนได 
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 2) ในการในการศึกษาวิจัยครัง้ตอไปควรมีการเก็บขอมูลโดยใชระเบียบวิธีวิจัยโดยการ 

Focus Group สวนของผูรบัสาร หรอืผูติดตาม Facebook Fanpage เพื่อสามารถนําขอมลูในสวน

ของผูรับสารมาวิเคราะหเพิม่เติมในสวนของความเขาใจในเน้ือหาสารที่ศิลปนเพลงอินด้ีไดสื่อสารผาน 

Facebook Fanpage 
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