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บทคัดย่อ 
 

 งานวิจัยเรื่อง “โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบ
การศึกษาบันเทิง (Edutainment)” มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ทัศนคติและ
ความสนใจในรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีของวัยรุ่นหรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย, เพ่ือศึกษาการตลาดของนิตยสารแจกฟรี เพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันธุรกิจและ
เพ่ือก าหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
นักเรียนทั้งชายและหญิงจ านวน400 คน จากโรงเรียนมัธยมในเขตกรุงเทพฯ10 โรงเรียน โรงเรียนละ 
40 คน โดยใช้แบบสอบถาม เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ 
ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานสถิติทดสอบหาความแตกต่างค่าที (t-
test) และการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANNOVA)  

ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 16 - 19 ปี ศึกษาอยู่ใน
สถานศึกษาท่ีมีลักษณะเป็นชายและหญิง ในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย เมื่อพิจารณาพฤติกรรมการ
เปิดรับสื่อ พบว่า ส่วนใหญ่อ่านนิตยสารแจกฟรีจ านวน 4 เล่ม ภายใน 1 เดือน โดยใช้ระยะเวลาการ
อ่านแต่ละครั้ง 15-30 นาทีช่วงเวลาที่อ่านส่วนใหญ่คือ 6.00 – 9.00 น.ซ่ึงได้รับนิตยสารแจกฟรีที่
โรงเรียน และสนใจเนื้อหาประเภทบันเทิง, ดารา มีเหตุผลที่อ่านเพ่ือความบันเทิงโดยรู้จักนิตยสารแจก
ฟรีจากการได้รับแจก และส่วนใหญ่รู้จักนิตยสาร A day Bulletin 
 ทัศนคติที่มีต่อรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรี โดยรวมอยู่ในระดับมากโดยด้าน
รูปแบบ มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด ซึ่งประเด็นที่ส าคัญที่สุด คือ นิตยสารจ านวน 48 หน้าเป็นจ านวนที่
เหมาะสม และด้านเนื้อหาของนิตยสารตามล าดับซึ่งประเด็นที่ส าคัญที่สุด คือ แฟชั่น, สุขภาพ, ความ
รัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษาเป็นเนื้อหาที่ครอบคลุมความต้องการและความสนใจ 

ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก
ฟรีโดยรวมอยู่ในระดับค่อนข้างมาก ด้านที่ส าคัญมากท่ีสุด คือ ด้านความคิดสร้างสรรค์รองลงมา คือ 
ด้านวัฒนธรรมด้านภาพลักษณ์ด้านการส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่านด้าน
ความสม่ าเสมอ/เอกลักษณ์ของนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรีด้านสถานที่/





 

 
ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารด้านการเปลี่ยนแปลงและด้านความพึงพอใจในการแจก
ฟรีมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด   
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน พบว่า ในภาพรวมข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบ
แบบสอบถามที่แตกต่างกันมีผลต่อ ทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบ และเนื้อหาของ
นิตยสารแจกฟรีแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 และ ในภาพรวมข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบ
แบบสอบถามที่แตกต่างกันส่งผลให้ปัจจัยมีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร 
ในด้านต่างๆ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 

โดยสรุปแล้วโครงการนี้มีรูปแบบของนิตยสารเป็นการศึกษาบันเทิงหรือ Edutainment และ
เนื้อหาที่เกี่ยวกับความต้องการและความสนใจของวัยรุ่นหรือนักเรียน โดยที่ให้วัยรุ่นหรือนักเรียนมี
ส่วนร่วมในการผลิตซึ่งเป็นจุดแข็งและโอกาสของบริษัทที่จะสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน โดย
การเน้นกลยุทธ์ทางด้านการกระจายนิตยสารสู่ผู้อ่านในช่องทางต่างๆ และน าเทคโนโลยี เช่น การน า 
Smart phone,Tablet มาใช้แต่จุดอ่อนและอุปสรรคของธุรกิจ คือ เนื้อหาของนิตยสารไม่มีความ
ละเอียด และต้นทุนในการด าเนินงานที่สูง และจากการวิเคราะห์ด้านสภาพคล่องหรือความสามารถใน
การช าระหนี้ระยะสั้น อัตราก าไรจากผลการด าเนินงาน(Operating Profit Margin)และผลตอบแทนผู้
ถือหุ้น (ROE %)พบว่า มีค่าสูงขึ้นทุกปี โดยจากการพิจารณาค่า IRR พบว่า โครงการนี้ให้ผลตอบแทน
ที่สูงกว่าที่ต้องการหรือคาดหวังไว้ 
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ABSTRACT 
 

 This research topic is “The Business Establishment Project of Free Magazine 
for Youths or Students in Term of Edutainment”. The research objectives are to 
study youths or high school students’ media exploration behaviors, attitudes as well 
as interest toward styles and contents of free magazines; to study marketing of free 
magazines; to create the business advantages; and to specify business strategies of 
managing free magazine. The data was collected from 400 students (both male and 
female) in high schools located in Bangkok Metropolitan (10 high schools with 40 
students per school). The questionnaire was used as a tool for collecting data. The 
statistics using in this research are frequency, percentage, average, standard 
deviation, t-test and one-way ANNOVA. 
 The result was found out that most of the participants are female in the age 
between 16 and 19 year olds who are studying high school level in coeducation 
schools who read 4 free magazines per month. They mostly spend 15-30 minutes 
per reading at 6.00 – 9.00 a.m. They receive free magazine at schools. They are 
interested in the contents about entertainment and actors for their own 
entertainment. They know free magazines from giving away. They mostly know “A 
day Bulletin.” 
 The overall attitudes toward styles and contents of free magazines are in high 
level. The styles have highest average. The interesting point is that the magazine 
which has 48 pages is the most appropriate one. The contents are the second 
concern. Fashion, Health, Love, Friends, Hobby and Education are the contents that 
cover their interests and needs.  



 

 
The level of important factors toward the decision making’s satisfaction to 

read free magazines is relatively high. The highest important is creativity. Culture, 
image, sales promotion/the communication between readers and magazines, 
regularity/uniqueness of free magazines, product/need of free magazines, 
place/channel/comfort of receiving free magazines, change and satisfaction of giving 
away have less average.   
 From the analysis for hypothesis test, it was found out that the overall 
information about different respondents affects the participants’ attitudes toward 
styles and contents of free magazines differently with the significant level at 0.05. 
The overall information about different respondents influences the factors of 
decision making’s satisfaction to choose free magazines in different ways has the 
significant level at 0.05.   
 To be concluded, this free magazine project is the edutainment style with 
the contents presenting about the interests and needs of youths or students. 
Moreover, the youths or students also involve in the production process which is the 
strength and opportunity of company to create business advantages by emphasizing 
on free magazine distribution in different channels as well as using technology such 
as smart phone and tablet. However, the weakness and threat of this business are 
the fineness of free magazine and high cost of operation. Besides, the analysis shows 
that liquidity or financial competence, operating profit margin and ROE % have been 
increasing every year by considering from IRR. It was found out that this project gives 
high profit than the expectation. 
 
Keywords: Free Magazine , Youth , Teenage , Student , Edutainment  
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 งานวิจัย เรื่อง โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบ
การศึกษาบันเทิง (Edutainment) จัดท าขึ้นเพ่ือเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตร์
มหาบัณฑิต สาขา การบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ งานวิจัยเล่มนี้เสร็จ
สมบูรณ์ได้เพราะได้รับความเมตตากรุณา และอนุเคราะห์ช่วยเหลือเป็นอย่างดีจาก ดร. ปีเตอร์ กัน
อาจารย์สรวงมณฑ์ สิทธิสมาน ผู้ให้ความกรุณารับเป็นที่ปรึกษา ให้ค าแนะน า ข้อคิด และให้ความ
ช่วยเหลือด้านข้อมูล แนวทางการท าที่ถูกต้องตามระเบียบวิธี จึงท าให้งานวิจัยนี้เสร็จสมบูรณ์ไปได้
ด้วยดี ผู้วิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ ที่นี้ 
 ผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ตอบแบบสอบถามจากโรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย โรงเรียน
สาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร (ฝ่ายมัธยม) โรงเรียนสวนกุหลาบวิทยาลัย โรงเรียน
กรุงเทพคริสเตียนวิทยาลัย โรงเรียนมาแตร์เดอีวิทยาลัย โรงเรียนอัสสัมชัญธนบุรี โรงเรียนวัฒนา
วิทยาลัย โรงเรียนหอวัง โรงเรยีนสาธิตแห่งมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ และโรงเรียนบดินทรเดชา 
(สิงห์ สิงหเสนี) ทุกท่าน ที่ได้ช่วยกรอกแบบสอบถาม ข้อเสนอแนะ และข้อคิดเห็นของท่านเป็น
ประโยชน์แก่ผู้ศึกษาเป็นอย่างยิ่ง   
 นอกจากนี้ขอขอบพระคุณ คณาจารย์บัณฑิตวิทยาลัยคณะนิเทศศาสตร์และอาจารย์พิเศษทุก
ท่าน ที่ได้ประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู้จนสามารถน ามาสู่การท าวิจัยนี้ ตลอดจนเพื่อนนักศึกษา
ปริญญาโท MACA EM 5 ทุกคนทีค่อยช่วยเหลือและเป็นก าลังใจในการท างานวิจัยฉบับนี้จนเสร็จ
สมบูรณ์ และเพ่ือนอาจารย์จากโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยวิโรฒประสานมิตร (ฝ่ายมัธยม) ทุกท่านที่
ชี้แนะและช่วยเหลืออย่างดีเยี่ยม 
 สุดท้ายนี้ ผู้ศึกษาขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อ ชนุดม คุณแม่ ณิชามล คุณกรวิก คุณธนเดช 
รักเพชรมณี และทุกคนในครอบครัวอันเป็นที่รักยิ่ง ทีใ่ห้การสนับสนุนในการศึกษาระดับปริญญาโท 
คอยช่วยเหลือ แนะน าสิ่งที่ดีมีประโยชน์ และให้ก าลังใจในการศึกษาครั้งนี้  ขอบคุณ คุณวิไล เพ็ชรัตน์ 
ที่เป็นแรงบันดาลใจในการศึกษาครั้งนี้ จนส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี และขอขอบพระคุณ ดร.ปีเตอร์ กัน 
อีกครั้งที่มอบโอกาสในการศึกษาครั้งนี้ 
 ประโยชน์และคุณค่าของงานวิจัยฉบับนี้ ผู้วิจัยขอมอบให้แกทุ่กๆท่าน ผู้วิจัยจะน าประโยชน์ที่
ได้รับไปปรับปรุงการท างานให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่องค์การต่อไป และหากงานศึกษาในครั้งนี้ มี
ข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัยขอน้อมรับในความผิดพลาดแต่เพียงผู้เดียว และขออภัยมา ณ ที่นี้ด้วย 
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 แนวคิดสื่อการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment)     27 
 แนวคิดและทฤษฎีส่วนผสมทางการตลาด      29 
 แนวคิดและทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค    51 
 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง        56 
บทที่ 3 วิธีด าเนินการวิจัย        
 วัตถุประสงค์ในการวิจัย        58 
 ระเบียบวิธีวิจัย          58 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง       58 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย        60 
 วิธีการการทดสอบคุณภาพของเครื่องมือ      61 
 การเก็บรวมรวมข้อมูล        61 
 



ญ 

 

สารบัญ(ต่อ) 
 
 หน้า 
บทที่ 3 (ต่อ) วิธีการด าเนินการวิจัย        
 วิธีการวัดข้อมูล (Level of Measurement) ที่ได้รับจากแบบสอบถาม   62 
 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล        63 
 กรอบแนวคิดการวิจัย        64 
บทที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล        
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ       65 
 ผลการสรุปข้อมูลเชิงปริมาณ       233 
 ข้อเสนอแนะ          239 
บทที่ 5 การก าหนดรูปแบบธุรกิจ        
 รูปแบบการจัดตั้งบริษัท        241 
 วัตถุประสงค์          242 
 เป้าหมายองค์กร         242 
 กลุ่มเป้าหมาย          243 
 รูปแบบการจัดการบริษัท        243 
 การบริหารด้านการตลาด        245 
บทที่ 6 งบการเงิน        
 การประมาณเงินลงทุน        274 
 การประมาณการต้นทุนการผลิต       276 
 การประมาณการค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร     279 
 การประมาณยอดขาย        280 
 การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน     283 
 สรุปผลตอบแทนทางการเงินของโครงการ      293 
บทที่ 7 สรุปประเด็นปัญหาและข้อเสนอแนะ     
 บทสรุปการวิจัย         298 
  สรุปผลวิจัย        298 
  อภิปรายผล        299 
  ข้อเสนอแนะ        301 
 



ฎ 

 

สารบัญ(ต่อ) 
 
 หน้า 
บทที่ 7 (ต่อ) สรุปประเด็นปัญหาและข้อเสนอแนะ 
 บทสรุปทางธุรกิจ         302 
  สรุปประเด็นปัญหา       302 
  แนวทางแก้ไขและแนวทางในอนาคต     303 
  ผลสรุปงบการเงินของบริษัท      305 
บรรณานุกรม           306 
ภาคผนวก           309 
 บทสรุปผู้บริหาร         310 
 แบบสอบถามการวิจัย        314 
ประวัติผู้เขียน           327 
ข้อตกลงว่าด้วยการอนุญาตให้ใช้สิทธิ์ในวิชาการค้นคว้าอิสระ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ฏ 

 

สารบัญตาราง 
 
 หน้า 
ตารางที่ 2.1:    ตารางแสดงปัจจัยภายนอกและภายในที่มีผลกระทบต่อตลาด   30 
ตารางที่ 2.2: องค์ประกอบของ 5 C’s ความหมายและความส าคัญในการน าไปวิเคราะห์ 31 
 ทางธุรกิจ          
ตารางที่ 3.1: จ านวนตัวอย่างแบบก าหนดสัดส่วนของแต่ละโรงเรียน    60 
ตารางที่ 4.1: ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ   66 
ตารางที่ 4.2: ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ   67 
ตารางที่ 4.3: ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา 67 
ตารางที่ 4.4:  ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา 67 
ตารางที่ 4.5: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 68 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามจ านวนนิตยสารแจกฟรีที่อ่านภายใน 1 เดือน  
ตารางที่ 4.6: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 69 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระยะเวลาการอ่านนิตยสารแจกฟรีแต่ละครั้ง  
ตารางที่ 4.7: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 69 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามช่วงเวลาที่อ่านนิตยสารแจกฟรี    
ตารางที่ 4.8: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 70 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานที่ท่ีได้รับนิตยสารแจกฟรี    
ตารางที่ 4.9: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 71 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเนื้อหาในนิตยสารแจกฟรีที่สนใจมากที่สุด  
ตารางที่ 4.10: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 72 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเหตุผลที่อ่านนิตยสารแจกฟรี    
ตารางที่ 4.11: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 73 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามแหล่งที่ท าให้รู้จักนิตยสารแจกฟรี   
ตารางที่ 4.12: ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของ 73 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามนิตยสารแจกฟรีที่รู้จักหรืออ่านเป็นประจ า  
ตารางที่ 4.13: ทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีต่อรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสาร  75 
 แจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยรวม    
 
 



ฐ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.14: ทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีต่อรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสาร  75 
 แจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ด้านรูปแบบของนิตยสาร  
ตารางที่ 4.15: ทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีต่อรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสาร  77 
 แจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ด้านเนื้อหาของนิตยสาร  
ตารางที่ 4.16: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  78 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยรวม  
ตารางที่ 4.17: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  79 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี      
ตารางที่ 4.18: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  80 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)  
 ด้านความพึงพอใจในการแจกฟรี       
ตารางที่ 4.19: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  81 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านสถานที่/ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร    
ตารางที่ 4.20: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  82 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านการส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน    
ตารางที่ 4.21: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  83 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านความคิดสร้างสรรค์        
ตารางที่ 4.22: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  83 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านความสม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสาร      
ตารางที่ 4.23: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  85 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านวัฒนธรรม         
 



ฑ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.24: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  85 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านการเปลี่ยนแปลง        
ตารางที่ 4.25: ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก  86 
 บริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ด้านภาพลักษณ์         
ตารางที่ 4.26: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบ และ  87 
 เนื้อหาของนิตยสาร จ าแนกตามเพศ      
ตารางที่ 4.27: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบนิตยสาร 88 
 จ าแนกตามเพศ         
ตารางที่ 4.28: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร  89 
 จ าแนกตามเพศ         
ตารางที่ 4.29: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบ และ  91 
 เนื้อหาของนิตยสาร จ าแนกตามอายุ       
ตารางที่ 4.30: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร  91 
 จ าแนกตามอายุ         
ตารางที่ 4.31: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร  93 
 จ าแนกตามอายุ         
ตารางที่ 4.32: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบ และเนื้อหา 94 
 ของนิตยสาร จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา     
ตารางที่ 4.33: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร  95 
 จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา       
ตารางที่ 4.34: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 97 
 ที่มตี่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เป็นขนาด 
 ที่เหมาะสม         
ตารางที่ 4.35: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 98 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษปอนด์ท าให้นิตยสารมีความ 
 น่าสนใจ          



ฒ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.36: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อ  99 
 ทัศนคติที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารจ านวน 48 หน้าเป็น 
 จ านวนที่เหมาะสม         
ตารางที่ 4.37: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 100 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการใช้ Graphic หรือ Illustration ดึงดูด 
 ให้นิตยสารมีความน่าสนใจเพ่ิมมากขึ้น      
ตารางที่ 4.38: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 101 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ท าให้ท่านมีความสนใจในนิตยสารเพิ่มขึ้น      
ตารางที่ 4.39: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 102 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบ่งเนื้อหาชายและหญิงท าให้ท่าน 
 สะดวกในการอ่านนิตยสาร        
ตารางที่ 4.40: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 103 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นชั้นวางนิตยสารมีส่วนท าให้ท่าน 
 สะดวกสบายในการรับมากกว่ามีผู้คอยแจกนิตยสาร     
ตารางที่ 4.41: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร 104 
 จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา       
ตารางที่ 4.42: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 105 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน,  
 งานอดิเรก, การศึกษาเป็นเนื้อหาที่ครอบคลุมความต้องการและความสนใจ 
 ของท่าน          
ตารางที่ 4.43: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 106 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรู้ที่สอดแทรกให้เข้ากับความ 
 บันเทิง, Life Stlyeของวัยรุ่นทั้งชายและหญิง ท าให้เนื้อหามีความน่าสนใจ  
ตารางที่ 4.44: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่มีผลต่อทัศนคติ 107 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน์ วิชาสังคม วิชาแนะแนว  
 วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคล้องกับนิตยสารรูปแบบ 
 การศึกษาบันเทิง         
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 หน้า 
ตารางที่ 4.45: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อ  108 
 ทัศนคติที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระ 
 ความรู้เข้ากับความบันเทิงเป็นสิ่งที่วัยรุ่นหรือนักเรียนควรได้รับ   
ตารางที่ 4.46: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 109 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นรู้สึกภาคภูมิใจที่ได้มีส่วนร่วมในการผลิต 
 นิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร    
ตารางที่ 4.47: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่มีผลต่อ  110 
 ทัศนคติที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น ท่านเข้าใจความหมายของการ 
 ศึกษาบันเทิงมากน้อยเพียงใด       
ตารางที่ 4.48: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบ และเนื้อหา 111 
 ของนิตยสาร จ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา     
ตารางที่ 4.49: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบของ  112 
 นิตยสาร จ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา      
ตารางที่ 4.50: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 114 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เป็นขนาด 
 ที่เหมาะสม         
ตารางที่ 4.51: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 115 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษปอนด์ท าให้นิตยสารมีความ 
 น่าสนใจ          
ตารางที่ 4.52: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 116 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารจ านวน 48 หน้าเป็นจ านวนที่ 
 เหมาะสม          
ตารางที่ 4.53: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 117 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการใช้ Graphic หรือ Illustration ดึงดูด 
 ให้นิตยสารมีความน่าสนใจเพ่ิมมากขึ้น      
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 หน้า 
ตารางที่ 4.54: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 118 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  
 ท าให้ท่านมีความสนใจในนิตยสารเพิ่มขึ้น      
ตารางที่ 4.55: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 119 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบ่งเนื้อหาชายและหญิงท าให้ท่าน 
 สะดวกในการอ่านนิตยสาร        
ตารางที่ 4.56: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 120 
 ที่มีต่อรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นชั้นวางนิตยสารมีส่วนท าให้ท่าน 
 สะดวกสบายในการรับมากกว่ามีผู้คอยแจกนิตยสาร     
ตารางที่ 4.57: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร  121 
 จ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา       
ตารางที่ 4.58: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 122 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน,  
 งานอดิเรก, การศึกษา เป็นเนื้อหาที่ครอบคลุมความต้องการและความสนใจ 
 ของท่าน          
ตารางที่ 4.59: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 123 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรู้เข้ากับ 
 ความบันเทิงมีผลต่อการช่วยให้เรียนรู้และเข้าใจได้ง่าย     
ตารางที่ 4.60: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 124 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรู้ที่สอดแทรกให้เข้ากับ 
 ความบันเทิง , Life Stlyeของวัยรุ่นทั้งชายและหญิง ท าให้เนื้อหามีความน่า  
 สนใจ’          
ตารางที่ 4.61: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 125 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน์ วิชาสังคม วิชาแนะแนว  
 วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคล้องกับนิตยสารรูปแบบการ 
 ศึกษาบันเทิง         
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ตารางที่ 4.62: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 126 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรู้เข้ากับ 
 ความบันเทิงเป็นสิ่งที่วัยรุ่นหรือนักเรียนควรได้รับ     
ตารางที่ 4.63: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 127 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นท่านรู้สึกภาคภูมิใจที่ได้มีส่วนร่วมในการ 
 ผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร    
ตารางที่ 4.64: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่มีผลต่อทัศนคติ 128 
 ที่มีต่อเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นท่านเข้าใจความหมายของการศึกษา 
 บันเทิงมากน้อยเพียงใด        
ตารางที่ 4.65: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 129 
 นิตยสารโดยรวม จ าแนกตามเพศ       
ตารางที่ 4.66: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 131 
 นิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี จ าแนกตามเพศ   
ตารางที่ 4.67: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 132 
 นิตยสารด้านสถานที่/ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร  
 จ าแนกตามเพศ         
ตารางที่ 4.68: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 133 
 นิตยสารด้านการส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน  
 จ าแนกตามเพศ         
ตารางที่ 4.69: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 134 
 นิตยสารด้านความคิดสร้างสรรค์ จ าแนกตามเพศ     
ตารางที่ 4.70: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 135 
 นิตยสารด้านความสม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสาร จ าแนกตามเพศ   
ตารางที่ 4.71: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 136 
 นิตยสารด้านวัฒนธรรม จ าแนกตามเพศ      
ตารางที่ 4.72: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 137 
 นิตยสารด้านการเปลี่ยนแปลง จ าแนกตามเพศ     
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ตารางที่ 4.73: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 137 
 นิตยสารด้านภาพลักษณ์ จ าแนกตามเพศ      
ตารางที่ 4.74: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 139 
 นิตยสารโดยรวม จ าแนกตามอายุ       
ตารางที่ 4.75: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 140 
 นิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี จ าแนกตามอายุ   
ตารางที่ 4.76: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 141 
 นิตยสารด้านสถานที่/ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร 
 จ าแนกตามอายุ         
ตารางที่ 4.77: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 142 
 นิตยสารด้านการส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน  
 จ าแนกตามอายุ         
ตารางที่ 4.78: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 143 
 นิตยสารด้านความคิดสร้างสรรค์จ าแนกตามอายุ     
ตารางที่ 4.79: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 144 
 นิตยสารด้านความสม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสาร จ าแนกตามอายุ   
ตารางที่ 4.80: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 145 
 นิตยสารด้านวัฒนธรรมจ าแนกตามอายุ      
ตารางที่ 4.81: ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 146 
 นิตยสารด้านภาพลักษณ์จ าแนกตามอายุ      
ตารางที่ 4.82: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร 147 
 โดยรวมจ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา      
ตารางที่ 4.83: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 149 
 ผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา  
ตารางที่ 4.84: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 150 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
 ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นนิตยสารที่รวมเรื่องราวทุกอย่างที่เป็น  
 Life style และความสนใจของวัยรุ่น       



ท 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.85: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 151 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
 ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นเนื้อหาคอลัมน์ที่มีทั้งสาระความรู้และ 
 ความบันเทิง         
ตารางที่ 4.86: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 152 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
 ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก  
 ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ   
ตารางที่ 4.87: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 153 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
 ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปิน Idol หรือ ดารา 154 
ตารางที่ 4.88: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
 ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณ์ของนักเขียน 
 และช่างภาพ         
ตารางที่ 4.89: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 156 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
 ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นการมีส่วนร่วมหรือแสดงผลงานลง 
 นิตยสารของผู้อ่าน         
ตารางที่ 4.90: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 157 
 ความพึงพอใจในการแจกฟรีจ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา   
ตารางที่ 4.91: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 158 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความพึงพอ 
 ใจในการแจกฟรีประเด็นการแจกฟรีมีผลต่อการตัดสินใจบริโภคนิตยสาร   
ตารางที่ 4.92: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 159 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความพึงพอ 
 ใจในการแจกฟรีประเด็นความคุ้มค่าในการอ่านนิตยสารแต่ละครั้ง   
 



ธ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.93: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 160 
 สถานที่/ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารจ าแนกตามลักษณะ 
 ของสถานศึกษา         
ตารางที่ 4.94: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 161 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
 ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือสถาน 
 ศึกษามีความเหมาะสมของสถานที่ท่ีใช้เป็นจุดรับนิตยสาร    
ตารางที่ 4.95: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 162 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
 ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแต่งสถานที่ 
 หรือชั้นวางนิตยสารควรให้มีความสวยงามและความดึงดูด    
ตารางที่ 4.96: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 163 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
 ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยู่ในแหล่งที่เข้าถึง 
 ได้ง่ายสะดวกสบาย         
ตารางที่ 4.97: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษา ที่ส่งผลต่อปัจจัย 164 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
 ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ประเด็นการวางหรือแจกจ่าย 
 นิตยสารต้องมีความครอบคลุมทุกพื้นที่      
ตารางที่ 4.98: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 166 
 การส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่านจ าแนกตามลักษณะ 
 ของสถานศึกษา         
ตารางที่ 4.99: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 167 
 ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านการส่งเสริม 
 การขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน ประเด็นมีแหล่งข้อมูลที่เข้าถึง  
 ได้ง่าย สะดวกสบายและครบถ้วน       
 
 



น 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.100: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อ 168 
  ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านการ 
  ส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน ประเด็นมีช่องทาง 
  การสื่อสารกับผู้ผลิตได้โดยตรง      
ตารางที่ 4.101: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 169 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านการส่งเสริม 
  การขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน ประเด็นได้รับการเอาใจใส่ดูแล 
  ในการให้ข้อมูลจากเจ้าหน้าที่       
ตารางที่ 4.102: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 170 
  ความคิดสร้างสรรค์จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา   
ตารางที่ 4.103: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 171 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความคิด 
  สร้างสรรค์ประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกต่างและมีเอกลัษณ์เฉพาะตัว  
ตารางที่ 4.104: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 172 

ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความคิด 
สร้างสรรค์ประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเช่น E-
Magazine         

ตารางที่ 4.105: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 173 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความคิด 
  สร้างสรรค์ประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ์    
ตารางที่ 4.106: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 174 
  ความสม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารจ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา  
ตารางที่ 4.107: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 176 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความ 
  สม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นช่วงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร  
 
 
 



บ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.108: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อ 177 
  ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความ 
  สม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ์ คุณภาพ รูปแบบและ 
  เนื้อหาของนิตยสาร        
ตารางที่ 4.109: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 178 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความ 
  สม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการให้บริการด้านต่างๆ 
  แก่ลูกค้าหรือผู้บริโภค        
ตารางที่ 4.110: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 179 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความ 
  สม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นความสม่ าเสมอของการโฆษณา  
  ประชาสัมพันธ์         
ตารางที่ 4.111: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 180 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความ 
  สม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงค์ท่ี 
  ตั้งใจมอบให้ผู้บริโภค        
ตารางที่ 4.112: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร 181 
  ด้านวัฒนธรรมจ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา     
ตารางที่ 4.113: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 182 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านวัฒนธรรม  
  ประเด็นภาษาที่ใช้ในการสื่อสารหรือที่ใช้ในเนื้อหาควรเป็นไปตามกระแส 
  สังคม          
ตารางที่ 4.114: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 183 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านวัฒนธรรม 
  ประเด็นการน าเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไม่ยึดติดกับค่านิยมเดิม  
  เช่น การแต่งกาย การแสดงออก       
 
 



ป 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 หน้า 
ตารางที่ 4.115: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 184 
  การเปลี่ยนแปลงจ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา     
ตารางที่ 4.116: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 185 
  ภาพลักษณ์จ าแนกตามลักษณะของสถานศึกษา     
ตารางที่ 4.117: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 186 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านภาพลักษณ์ 
  ประเด็นท่านให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์ขององค์กรที่ท าเพ่ือสังคม   
ตารางที่ 4.118: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 187 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านภาพลักษณ์ 
  ประเด็นท่านเลือกบริโภคสินค้าเพราะภาพลักษณ์ที่ดีของสินค้านั้นๆ   
ตารางที่ 4.119: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 188 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านภาพลักษณ์ 
  ประเด็นท่านเลือกบริโภคสินค้าเพราะภาพลักษณ์ด้านการบริการ   
ตารางที่ 4.120: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามลักษณะของสถานศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 189 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านภาพลักษณ์ 
  ประเด็นท่านเลือกบริโภคสินค้าเพราะภาพลักษณ์การโฆษณาประชาสัมพันธ์  
ตารางที่ 4.121: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารโดย 190 
  รวมจ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา      
ตารางที่ 4.122: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 192 
  ผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี จ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา  
ตารางที่ 4.123: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 193 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
  ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นนิตยสารที่รวมเรื่องราวทุกอย่างที่เป็น  
  Life style และความสนใจของวัยรุ่น     
ตารางที่ 4.124: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่ส่งผลต่อปัจจัย 194 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
  ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นเนื้อหาคอลัมน์ที่มีทั้งสาระความรู้และ 
  ความบันเทิง         
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ตารางที่ 4.125: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่ส่งผลต่อปัจจัย 196 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
  ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก  
  ภาพประกอบ การจัดวางและความสวยงามที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ  
ตารางที่ 4.126: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่ส่งผลต่อปัจจัย 197 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
  ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปิน Idol หรือ ดารา  
ตารางที่ 4.127: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่ส่งผลต่อปัจจัย 198 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
  ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณ์ของนักเขียน 
  และช่างภาพ         
ตารางที่ 4.128: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา ที่ส่งผลต่อปัจจัย 199 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านผลิตภัณฑ์/ 
  ความต้องการนิตยสารแจกฟรี ประเด็นการมีส่วนร่วมหรือแสดงผลงานลง 
  นิตยสารของผู้อ่าน       
ตารางที่ 4.129: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 200 
  ความพึงพอใจในการแจกฟรีจ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา   
ตารางที่ 4.130: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 201 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความพึงพอ 
  ใจในการแจกฟรีประเด็นความคุ้มค่าในการอ่านนิตยสารแต่ละครั้ง   
ตารางที่ 4.131: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 202 
  สถานที่/ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารจ าแนกตามระดับชั้นที่ 
  ก าลังศึกษา         
ตารางที่ 4.132: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 203 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
  ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือสถาน 
  ศึกษามีความเหมาะสมของสถานที่ ที่ใช้เป็นจุดรับนิตยสาร    
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ตารางที่ 4.133: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 204 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
  ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแต่งสถานที่ 
  หรือชั้นวางนิตยสารควรให้มีความสวยงามและความดึงดูด    
ตารางที่ 4.134: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 205 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
  ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยู่ในแหล่งที่เข้าถึง 
  ได้ง่ายสะดวกสบาย        
ตารางที่ 4.135: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 206 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านสถานที่/ 
  ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการวางหรือแจกจ่าย 
  นิตยสารต้องมีความครอบคลุมทุกพื้นที่      
ตารางที่ 4.136: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้าน 207 
  การส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่านจ าแนกตามระดับ 
  ชั้นที่ก าลังศึกษา         
ตารางที่ 4.137: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 208 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านการส่งเสริม 
  การขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่านประเด็นมีแหล่งข้อมูลที่เข้าถึง 
  ได้ง่าย สะดวกสบายและครบถ้วน       
ตารางที่ 4.138: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 209 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านการส่งเสริม 
  การขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่านประเด็นมีช่องทางการสื่อสาร 
  กับผู้ผลิตได้โดยตรง        
ตารางที่ 4.139: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 211 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านการส่งเสริม 
  การขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่านประเด็นได้รับการเอาใจใส่ดูแล 
  ในการให้ข้อมูลจากเจ้าหน้าที่       
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ตารางที่ 4.140: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร 212 
  ด้านความคิดสร้างสรรค์จ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา    
ตารางที่ 4.141: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 213 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความคิด 
  สร้างสรรค์ประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกต่างและมีเอกลัษณ์เฉพาะตัว  
ตารางที่ 4.142: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 214 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความคิด 
  สร้างสรรค์ประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสาร  
  เช่น E-Magazine        
ตารางที่ 4.143: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 215 
  ที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความคิด 
  สร้างสรรค์ประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ์    
ตารางที่ 4.144: ผลการปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร 216 
  ด้านความสม่ าเสมอ/เอกลัษณ์ของนิตยสารจ าแนกตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษา  
ตารางที่ 4.145: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 217 
  ที่มผีลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความสม่ าเสมอ/ 
  เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นช่วงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร   
ตารางที่ 4.146: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 218 
  ที่มผีลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความสม่ าเสมอ/ 
  เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ์ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหา 
  ของนิตยสาร         
ตารางที่ 4.147: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย  219 
  ที่มผีลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความสม่ าเสมอ/ 
  เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นมีความสม่ าเสมอด้านการพัฒนาและปรับปรุง 
  อย่างต่อเนื่อง         
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ตารางที่ 4.148: ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ตามระดับชั้นที่ก าลังศึกษาที่ส่งผลต่อปัจจัย 220 
  ที่มผีลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารด้านความสม่ าเสมอ/ 
  เอกลัษณ์ของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการให้บริการด้านต่างๆแก่ลูกค้า 
  หรือผู้บริโภค         
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บทนํา 

 

1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 ปจจุบันการแขงขันของอุตสาหกรรมสิ่งพิมพนั้นมีการแขงขันสูงอันเนื่องมาจากความแตกตาง

ของตัวบุคคลท่ีมีความสนใจหลากหลายทําใหผูประกอบการตางๆนําเสนอสินคาเพ่ือตอบสนองความ

ตองการไดตามลักษณะตางๆของผูบริโภคความตองการของผูบริโภคท่ีแตกตางกันทําใหนิตยสาร

เกิดข้ึนเปนจํานวนมากเพ่ือเปนใหเหมาะสมกับวิถีการดําเนินชีวิตท่ีแตกตางกันเฉพาะตัวบุคคล 

นิตยสารจึงกลายเปนสินคาตัวหนึ่งแตเปนสินคาชนิดพิเศษท่ีเรียกวา “สินคาทางวัฒนธรรม” 

(Cultural Commodity) ซ่ึงมีคุณสมบัติพิเศษท่ีสามารถเขาถึงจิตวิญญาณของผูบริโภคนิตยสารจึงมี 

อิทธิพลอยางมากตอผูอาน และคุณสมบัติพิเศษนี้เองทําใหสินคาท่ีเรียกวานิตยสารมีมูลคาทําใหเกิด

ตลาดและธุรกิจนิตยสารข้ึน (วรินทรา ไกรยูรวงศ, 2540) 

นิตยสารจึงเปนสื่ออีกประเภทท่ีถูกนํามาใชเปนอยางมากในการประชาสัมพันธและสื่อสาร

ทางการตลาดใหกับสินคาหลากหลายประเภท และผลิตข้ึนเพ่ือตอบสนองความตองการในการรับรู

ขาวสารอันหลากหลายของผูคนจํานวนมากในสังคม โดยเฉพาะในปจจุบันท่ีมีนวัตกรรมและ

เทคโนโลยีในการนําเสนอเนื้อหารูปแบบตางๆท่ีนาสนใจ เขาถึงไดงายและรวดเร็ว ในดานการนําเสนอ

นั้น นิตยสารมีจุดเดนคือ สามารถนําเสนอเนื้อหา ขอมูลไดหลากหลาย อีกท้ังสามารถปรับทัศนคติ 

ความคิด และพฤติกรรมของผูอานไดและท่ีสําคัญนิตยสารยังสามารถเขาถึงผูอานเฉพาะกลุมไดเปน

อยางดี การท่ีนิตยสารแตละเลมมีการผลิตโดยแยกกลุมผูอานออกจากกันอยางชัดตามพฤติกรรมและ

ลักษณะของผูอานท่ีมีความแตกตางกันอยางชัดเจน เพราะดวยบริบทของสังคมท่ีมีการบริโภคสื่อใน

หลายรูปแบบและนวัตกรรมตางๆท่ีเกิดข้ึน ผูบริโภคจึงมีลักษณะท่ีเฉพาะในแตละตัวบุคคลท่ีตางกัน 

ทําใหนิตยสารเปนสื่อท่ีมีประสิทธิภาพในการเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง ซ่ึงการแบง

ประเภทของนิตยสารใชเกณฑดานลักษณะของประชากร กิจกรรม ความสนใจ รูปแบบวิถีการดําเนิน

ชีวิต ฯลฯ โดยสามารถจัดแบงหมวดหมูของนิตยสารออกเปน9ประเภท ดังนี้ (Far East Advertising 

Company Limited, 1983, pp. 14-16) 

1. นิตยสารท่ัวไป (General Editorials) มุงกลุมผูอานท่ัวๆไป 

2. นิตยสารบันเทิง (Entertainment Guide) มุงใหความบันเทิงกับผูอาน 

3. นิตยสารผูหญิง (Women’s Periodicals) มุงกลุมผูอานผูหญิง 

4. นิตยสารเก่ียวกับแมและเด็ก (Baby Care & Wealth) มุงในเรื่องการดูแลสุขภาพอนามัย

แมและเด็ก 
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5. นิตยสารดาราและภาพยนตร (Film Star & Movies) มุงนําเสนอขาวความเคลื่อนไหวของ

ดาราและภาพยนตตางๆ 

6. นิตยสารสําหรับผูชาย (Men’s Editorial) มุงนําเสนอผูอานท่ีเปนผูชาย 

7. นิตยสารกีฬาและรถ (Sport & Automobile) มุงนําเสนอเรื่องของกีฬาประเภทตางๆและ

รถ 

8. นิตยสารเครื่องยนตกลไกบาน/ วิทยาศาสตร (Mechanic/Science/Home)  มุงนําเสนอ

เรื่องทางดานเครื่องมือเครื่องใชเก่ียวกับวิทยาศาสตรและบาน 

9. นิตยสารธุรกิจ (Business Editorial) มุงนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับเศรษฐกิจและธุรกิจ

ตางๆ 

ปจจุบันชองทางการบริโภคนิตยสารมีมากมาย ดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรมท่ีอํานวยความ

สะดวก ทําใหนิตยสารท่ีเปน hard copy หรอื Analog ไดรับความนิยมนอยลง เพราะเนื้อหาหรือ 

ขอมูลตางๆผูบริโภคสามารถหาอานไดเองตามความสนใจของแตละบุคคล Internet จึงเขามามี

บทบาทเปนอยางมากในปจจุบัน ไมวาจะเปน e-magazine, flip book, magazine online  หรอื 

website เปนตน ท่ีผูผลิตนิตยสารหรือแมกระท้ังผูผลิตเนื้อหาผลิตข้ึนมาเพ่ือตอบสนองผูบริโภคใน

ปจจบุัน ทําใหพฤติกรรมการซ้ือนิตยสารของผูบริโภคลดนอยลง แตไมไดหมายความวาการบริโภค

เนื้อหาของนิตยสารลดนอยลงไปดวยการซ้ือนิตยสารจากผูบริโภคโดยตรงหรือผูอานโดยตรงลด

นอยลง สวนผูท่ีซ้ือนิตยสารท่ีจริงนั้นกลับเปนผูใหบริการ หรือ รานคา เชน รานทําผม รานอาหาร 

รานกาแฟ เปนตน เพ่ือบริการแกลูกคา ซ่ึงนิตยสารท่ีนํามาใหบริการนั้นเนื้อหาหรือรูปแบบมีลักษณะ

ท่ีตรงกับรานคาของตนเอง ทําใหนิตยสารไมไดกระจายออกไปมากนัก นิตยสารแจกฟรีจึงไดเปรียบใน

การกระจายเพ่ือใหแพรหลาย ซ่ึงปจจุบันนิตยสารเปนอีกชองทางหลักท่ีผูประกอบการตางๆ 

ประชาสัมพันธและสื่อสารทางการตลาดใหกับสินคาของตนเอง 

ถึงแมความตองการหรือความนิยมของนิตยสารนอยลงแตนิตยสารท่ีเปน ypoc drah  ก็ยงัคง

ตองมีอยู เนื่องจากความแตกตางของรูปแบบการบริโภคท่ีเปนแบบ tamrof latigiD กับ golanA 

สงผลตอพฤติกรรมท่ีแสดงออกของตัวผูบริโภค ท่ีเม่ืออานนิตยสารแลวปฏิกริยาตอบสนองตอเนื้อ หา

จะสงผลทันที แตจะแสดงออกในรปูแบบท่ีตางกัน ซ่ึงนิตยสารท่ีเปนแบบ ypoc drah หรือ golanA 

ทําใหผูอานสามารถแสดงออก หรือ แสดงความคิดเห็นกับบุคคลท่ีอยูรอบขางไดในทันที ดวยความ

แตกตางของการตอบสนองของผูบริโภคหลังจากท่ีอานนิตยสารในรูปแบบท่ีตางกันทําใหนิตยสาร

ยงัคงตองมีทัง้ 2 รูปแบบ เพ่ือความสะดวกและความตองการท่ีแตกตางของแตละบุคคล  

 นิตยสารแจกฟรีเปนอีกนิตยสารประเภทหนึ่งท่ีไดรับความนิยมคอนขางมากเพราะมีความ

แตกตางจากนิตยสารท่ัวไปในเรื่องคาใชจายในการจัดหาขอมูลและเนื้อหา เนื่องจากนิตยสารแจกฟรี
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ไมมีราคาในการขาย นิตยสารแจกฟรีเปนสื่อสิ่งพิมพท่ีเปนแหลงรวมความรู ความบันเทิงซ่ึงมีวาระการ

ออกวางท่ีแนนอน แตไมมีราคาในการจําหนาย สามารถหยิบไดฟรีตามจุดวางโดยมีรายไดในการผลิต

มาจากการขายโฆษณาใหกับกลุมธุรกิจท่ีตองการโดยผูดําเนินธุรกิจประเภทนี้จะมีรายไดจากการขาย

พ้ืนท่ีในนิตยสารใหโฆษณา ประชาสัมพันธใหแกผูประกอบธุรกิจตางๆ หรือเจาของสินและบริการท่ีมี

เนื้อหาและสินคาสอดคลองกับความเปนไปของรูปแบบนิตยสารแตละฉบับ อีกท้ังรูปเลมและเนื้อหา

ตางๆ ท่ีมีความนาสนใจ สอดคลองกับสภาพความเปนไปของสังคมในแตละชวงเวลา 

การเปดตัวนิตยสารแจกฟรีท่ีมีจํานวนมากในปจจุบัน สามารถสะทอนใหเห็นถึงความนิยม

อยางแพรหลายของผูบริโภค ในขณะเดียวกันกับโลกท่ีกําลังเปลี่ยนเขาสูตลาดท่ีเฉพาะเจาะจง 

มากข้ึน ทําใหการตลาดมีแนวโนมเล็กลงซ่ึงสอดคลองกับนิตยสาร แจกฟรีท่ีมีเอกลักษณและจุดยืน

เฉพาะตัวอยางเดนชัด อีกท้ัง สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางตรงจุดมากท่ีสุดสื่อหนึ่ ง ทําให 

ผูผลิตสินคาและองคกรธุรกิจตางใหความสนใจลงโฆษณาในสื่อสิ่ง พิมพประเภทนี้อยางตอเนื่อง และ

มากข้ึน ซ่ึงนิตยสารแจกฟรีบางฉบับมียอดการสั่งจองพ้ืนท่ีโฆษณาลวงหนาท้ังป ยิ่งเปนการ ตอกย้ํา

ความสําเร็จของนิตยสารแจกฟรีไดเปนอยางดี  

แมวากระแสความนิยมบริโภคนิตยสารแจกฟรีจะมีมากยิ่งข้ึน แตหากพิจารณาเปรียบเทียบ

สถานการณนี้กับนิตยสาร สําหรับจัดจําหนายในอดีตจนถึงปจจุบันจะพบวามีทิศทางการเติบโตใน

ลักษณะเดียวกัน โดยเฉพาะในดานของการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีแตละฉบับ เพราะ

ในขณะนี้มีนิตยสารแจกฟรีประเภทสําหรับผูบริโภคท่ัวไปท่ีนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับวิถี ชีวิต แฟชั่น 

และการแตงตัวเปนจํานวนมาก จนทําใหเนื้อหาใน นิตยสารแตละเลมมีความคลายคลึงกัน ในขณะท่ีมี

นิตยสารแจกฟรีเฉพาะทางไมมากนักผนวกกับตนทุนการผลิตท่ีสูงข้ึน และการเกิดของสื่อสมัยใหม

ผานอุปกรณอันทันสมัยหลากหลายประเภท ท้ังโทรศัพทมือถือและเครื่องคอมพิวเตอรแบบ พกพา 

จากกรณีดังกลาวทําใหเล็งเห็นปญหาของนิตยสารแจกฟรีในอนาคตหากพิจารณาจากประเภทของ

นิตยสาร ตนทุนการผลิต และปญหา ดานสิ่งแวดลอม  

ดังเชนคํากลาวของพงศสิริ เหตระกูล บรรณาธิการ นิตยสาร Eating Out ท่ีมองแนวโนมของ

นิตยสารแจกฟรีไววา นิตยสารแจกฟรีอาจถึงทางตัน แมจะมีการเปดตัวนิตยสารแจกฟรีหัวใหมอยาง

สมํ่าเสมอ หากไมหากลุมเปาหมายใหมมารองรับ เพราะนิตยสารท่ัวไปมีความหลากหลายกวา ไมวา

จะเปนดนตรี รถ บาน ฯลฯ  

 ดวยเหตุนี้นิตยสารแจกฟรีจะเติบโต อยางม่ันคงไดนั้นตองจัดทํานิตยสารท่ีนําเสนอเนื้อหา

เฉพาะทาง เพ่ือเจาะตลาดผูบริโภคเปาหมายเฉพาะกลุมมากข้ึน รวมท้ังจะตองรักษาคุณภาพของ

นิตยสารดวยการนําเสนอเนื้อหาท่ีมีสาระความ รูและความบันเทิงควบคูกันอยางสมดุล โดยคํานึงถึง
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ประโยชน ของผูบริโภคนิตยสารแจกฟรีเปนสําคัญ อีกท้ังสิ่งสําคัญท่ีสุดคือ จะตองรักษาจรรยาบรรณ

ในการทําหนาท่ีสื่อสารมวลชนท่ีดีดวย  

 สังคมในปจจุบันไมสามารถท่ีจะปฏิเสธไดเลยวา “นิตยสาร” เปนอีกปจจัยหนึ่งในสังคมท่ีมี

อิทธิพลตอการดําเนินชีวิตประจําวันไมมากก็นอยสื่อไมทําใหคนคลอยตามแตสามารถทําใหผูรับสาร

คิดเก่ียวกับวาระท่ีสื่อชี้แนะ อีกท้ังผูรับสารยังสามารถดัดแปลงความเขาใจของตนโดยเฉพาะอยางยิ่ง

ในกลุมวัยรุนหรือนักเรียน 

 นอกจากนั้นนิตยสารยังเปนสื่อกลางถายทอดวัฒนธรรมใหแกวัยรุนวาตนอยูในสังคมใดและ

ในสังคมนั้นมีวัฒนธรรมอยางไร จะตองปฏิบัติตนอยางไร รวมท้ังสรางความตระหนักใหแกผู รับ สารวา

ตัวตนวาเหมาะกับวัฒนธรรมแบบใด เชน วัยรุนรูสึกตอตานกระแสตางๆ ท่ีไมใชตัวตนและเลือกท่ีจะ

รับอิทธิพลจากตางประเทศ โดยเขาจะเลือกรับสื่อท่ีเปนทางเลือกใหมๆ เชน นิตยสารทางเลือก 

(Alternative Magazine) ท่ีตอบสนองความเปนตัวตนหรือความเปนอัตลักษณสวนบุคคล เพราะ

นิตยสารนั้นจะนําเสนอวัฒนธรรมและอัตลักษณท่ีเปรียบเสมือนกระจกท่ีสะทอนตัวตนของตนเอง อีก

ท้ังยังทําใหทราบถึงอัตลักษณท่ีตนชอบ อยากจะเปน เชน การทําหนังสั้น การฟงเพลงอินดี้ จนถึงรับ

สื่อนิตยสารทางเลือก ซ่ึงผูรับสารหลายคนคิดวาเม่ือบริโภคสินคาหรือสารตางๆ ท่ีเปนทางเลือกแลวจะ

ทําใหเปนตัวของตัวเอง ท่ีแตกตางจากคนอ่ืน อันหมายถึงการมีอัตลักษณเปนของตนเอง  

 งานวิจัยของ จอรน พี โรบินสัน (John P. Robinson) ชี้ใหเห็นวา สื่อมวลชนไดมีบทบาทตอ

รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูรับสาร วัยรุนเปนวันท่ีมีเวลาวางและสามารถเปดรับมากท่ีสุด จึงไม

แปลกท่ีวัยรุนจะเปนวัยท่ีซึมซับวัฒนธรรมตาง ๆ ผานทางนิตยสารมากกวาวัยอ่ืน ๆ และวัยรุนเองเปน

วัยท่ีชอบปรับเปลี่ยนอัตลักษณ เพราะตองการคนหาความเปนตัวเอง เลือกสิ่งท่ีตนจะเปนกอนท่ีจะ

เขาสูในวัยผูใหญ โดยมีผลตอการดําเนินชีวิตอยางหลีกเลี่ยงไมได 

ผูวิจัยจึงไดเจาะจงกลุมเปาหมายท่ีเปนวัยรุนหรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายซ่ึง 

วัยรุนหรือนักเรียนเปนวัยท่ีมีความตองการท่ีหลากหลายและแตกตางกันเนื่องจากวัยรุนเปนวัยท่ีมี

พัฒนาการสูความเจริญเติบโตพนจากความเปนเด็ก เปนชวงเปลี่ยนวัยชีวิตทางสังคม อารมณ จิตใจ 

คานิยม อุดมคติ ฯลฯ ซ่ึงเปนวัยท่ีกําลังทดลองบทบาท อัตลกัษณ เพ่ือท่ีจะเปนผูใหญในแงตางๆ เชน 

อารมณ สังคม จิตใจ ความเปลี่ยนแปลงและความเปนไปตางๆ ลวนเปนรากฐานของความสนใจ หรือ

ตัดสินใจท่ีจะประพฤติหรือไม ทําใหชวงวัยรุนมีโอกาสเสี่ยงภัยสูงท้ังเรื่องพฤติกรรมดื้อรั้นตอตาน

ผูใหญ ความลมเหลวในการเรียน การไดรับอิทธิพลจากเพ่ือน การติดบุหรี่ เหลา ยาเสพติด การมี

พฤติกรรมความสัมพันธทางเพศแบบเสี่ยงภัย การเกเร กอความรุนแรง รบกวนทํารายคนอ่ืน 

พฤติกรรมสุมเสี่ยงตาง ๆ ท้ังหมดนี้ลวนเปนปญหาท่ีเกิดข้ึนและพบเห็นไดบอยในวัยรุนสําหรับใน

ประเทศไทยนั้น วัยรุนท่ีอยูในชวงอายุ 15-19  ป นั้นเปนวัยท่ีอยูในชวงท่ีกําลังสนใจในเพศตรง ขาม



5 

 

และตองการใหเปนท่ียอมรับในสังคมและอยูในชวงท่ีกําลังจะตัดสินใจเลือกทางเดินในอนาคตของ

ตนเอง เพราะอยูในชวงท่ีตองเลือกแบบแผนการเรียนวาจะไปในทิศทางใด รวมถึงการเลือกท่ีอยากจะ

เปนอะไรในอนาคต 

วัยรุนหรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย เปนผูรับสารกลุมหนึ่งท่ีมีศักยภาพในหลาย ๆ 

ดาน หากมองในแงการสื่อสารวัยรุนไทย โดยเฉพาะในสังคมปจจุบันสวนใหญเปนผูมีการศึกษา อาน

ออกเขียนได มีอํานาจในการบริโภคสื่อ โดยเฉพาะนิตยสารและมีนิตยสารท่ีหลากหายรองรับความ

ตองการและความสนใจของวัยรุนหรือนักเรียน 

 ความความสนใจของวัยรุน  (Crow and Corw) 

1. ความสนใจเก่ียวกับตนเอง เชน รูปราง หนาตา การแตงกาย และการวางตัว ท้ังนี้เพ่ือการ

ปรับปรุงตัวเองใหเปนท่ีสนใจและดึงดูดของผูอ่ืนและเพ่ือนตางเพศ 

2. ความสนใจเก่ียวกับสังคม ในระยะแรกจะมีความสนใจเพ่ือนเพศเดียวกัน ใหความสําคัญ 

และเวลากับเพ่ือนมาก ตอมาจะเริ่มสนใจเพศตรงขาม สนใจท่ีจะเขารวมกลุมหรือมีสวน รวมในสังคม 

รวมถึงสนใจในบทบาททางสงัคมของบคุคล 

3. ความสนใจในการเลือกอาชีพและวิถีชีวิต เพ่ือเตรียมพรอมสําหรับการเปนผูใหญ  

 นอกจากนั้นวัยรุนในปจจุบันเปนผูท่ีพยายามหลีกเลี่ยงความซํ้าซาก โดยสรรสรางความเปน

ปจเจกใหมากท่ีสุด เพ่ือผลักดันใหตนเองรูสึกวาแตกตางจากคนอ่ืน และเพ่ือใหผูอ่ืนรับรูวาเขานั้นไม

เหมือนใคร มีความเปนเอกลักษณ โดดเดน เปนท่ียอมรับในสังคม หรือเรียกวาอัตลกัษณ (Identity) 

ของแตละคน นิตยสารท่ีวัยรุนเปดรับ ยอมถูกคัดสรรวาจะเปนองคประกอบหนึ่งท่ีสามารถบงบอก

ความเปนตัวเขาไดเชนกัน (ขัตติยา ชาญอุไร, 2548, หนา 2) 

 การเรียนรูสําหรับวัยรุนเปนสิ่งท่ีมีคุณคาและมีความสําคัญ เพราะจะชวยพัฒนาใหวัยรุนมี

ความคิด มีพฤติกรรมท่ีเหมาะสม เพ่ืออนาคตท่ียั่งยืนของประเทศดังนั้นวัยรุนเปนวัยท่ีตองไดรับ

การศึกษา หรือเรียกไดวาเปนวัยเรียน และเปนวัยท่ีใชชีวิตมากท่ีสุดตามสถานศึกษา การศึกษาจึงเปน

สวนหนึ่งของวัยรุนโดยท่ีไมสามารถแยกออกจากกันได เหมือนกับวา วัยรุนทุกคนคือนักเรียนหรือ

ผูเรียนท่ีตองศึกษาหาความรูเพ่ือพัฒนาตน เพ่ือดําเนินชีวิตไปในทิศทางท่ีถูกตอง  

 ดังนั้นการศึกษา หมายถึงการสรางคนใหมีความรู ความสามารถมีทักษะพ้ืนฐานท่ีจําเปนมี

ลักษณะนิสัยจิตใจท่ีดีงาม มีความพรอมท่ีจะตอสูเพ่ือตนเองและสังคม มีความพรอมท่ีจะประกอบการ

งานอาชีพได การศึกษาชวยใหคนเจริญงอกงาม ท้ังทางปญญา จิตใจ รางกาย และสังคม การศึกษาจึง

เปนความจําเปนของชีวิตอีกประการหนึ่ง นอกเหนือจากความจําเปนดานท่ีอยูอาศัย อาหาร

เครื่องนุงหม และยารักษาโรค การศึกษาจึงเปนปจจัยท่ี 5 ของชีวิต เปนปจจัยท่ีจะชวยแกปญหาทุก ๆ 

ดานของชีวิตและเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดของชีวิตในโลกท่ีมีกระแสความเปลี่ยนแปลงทางดาน
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วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีอยาง รวดเร็ว และสงผลกระทบใหวิถีดํารงชีวิตตองเปลี่ยนแปลงอยาง

รวดเร็วเชนเดียวกัน 

 วัยรุนเปนวัยท่ีมีความตองการและการเปลี่ยนแปลงมาก เปนวัยท่ีตองการความปจเจก รัก

ความสนุก แสวงหาความบันเทิง และไมชอบสภาวะการกดดัน ดังนั้นรูปแบบการเรียนที่จะนํามา ใช

ใหเกิดประโยชนกับวัยรุนไดแก การศึกษาบันเทิง (Edutainment) การศึกษาในรูปแบบนี้ คือ เปน

การนําความบันเทิงเขามาใชจัดการศึกษา อาจกลาวไดวา เปนการผสมผสานขอมูลขาวสาร ความรู 

และความบันเทิง เขาดวยกันโดยเจตนา โดยมีวัตถุประสงคใหบุคคลไดรับความรู มีทัศนคติและ

พฤติกรรมไปในทางท่ีพึงประสงคของสังคม และในขณะเดียวกันก็ไมรูสึกเบื่อหนายกับการบริโภค

ความรูและขาวสารดังกลาวซ่ึงสอดคลองกับลักษณะและพฤติกรรมของวัยรุน  

 จากบทความของ รศ. ดร.สาโรช โศภีรักขจะเห็นไดวาการศึกษาเชงิหรรษา,การศึกษาบันเทิง 

หรอื Edutainment  เปนการออกแบบกิจกรมการเรียนรูหลายทางเพ่ือเพ่ิมความสนใจ ผูเรียนมีสวน

รวมอยางสนุกสนานสอดคลองกับความตองการของผูเรียน 

 ปญหาท่ีกลาวท่ีกลาวมาขางตน ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของการสรางความไดเปรียบ

ทางการแขงขันของอุตสาหกรรมสิ่งพิมพท่ีมีการแขงขันกันสูงในขณะนี้ ดวยการเจาะจงกลุมเปาหมาย

ท่ีชัดเจน โดยการใชลกัษณะพฤติกรรมของความเปนวัยรุนท่ีมีความสนใจและความแตกตางท่ี

หลากหลายและมีโอกาสเสี่ยงสูงตอพฤติกรรมหรือการกระทําตางๆท่ีจะกอใหเกิดปญหาหลายๆอยาง

ตามมา เขากับรูปแบบการศึกษาท่ีเหมาะกับวัยรุนมาใชเปนปจจัยในการทําการสงเสริมทางการตลาด

ใหกับนิตยสารแจกฟรีเพ่ือใหเกิดความไดเปรียบและถือเปนอีกหนึ่งทางออกของอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ

และปญหาทางสังคมตางๆท่ีมักจะเกิดข้ึน 

 ธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับวัยรุนหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง )tnemniatudE (  

จึงถือเปนโอกาสสรางรายไดทางธุรกิจและสรางวัฒนธรรมทางสังคมของวัยรุนหรือนักเรียนใหไป

ในทางท่ีดี 

 

2. จุดประสงคในการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุนหรือนักเรียน

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายท่ีมีตอนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) 

2. เพ่ือศึกษารูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ท่ีนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายใหความสนใจ 
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3. เพ่ือศึกษาการตลาดของนิตยสารแจกฟรีเพ่ือสรางความไดเปรียบทางการแขงขันธุรกิจ

นิตยสารแจกฟรีสําหรับวัยรุนหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

4. เพ่ือกําหนดกลยุทธทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียน

ในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 

3. ปญหานําวิจัย 

 การดําเนินการเพ่ือกําหนดกลยุทธการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) นั้นมีข้ันตอนอยางไรบาง และมีองคประกอบหรือ ปจจัย

ใดบางท่ีสรางความพึงพอใจและตอบสนองความตองการใหแกผูบริโภคไดเหมาะสมท่ีสุด  

 

4. ขอบเขตในการวิจัย 

1. ขอบเขตดานประชากร 

การศึกษามุงเนนเฉพาะนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายท่ีกําลังศึกษาในเขต

กรงุเทพมหานคร 

2. ขอบเขตดานเนื้อหา 

2.1 การวิจัยครั้งนี้ศึกษาครอบคลุมเฉพาะเนื้อหาดาน ลักษณะประชากรศาสตร เชน เพศ 

อายุ ระดับการศึกษา สถานท่ีศึกษา 

2.2 ศึกษาดานพฤติกรรมการเปดรับ ทัศนคติ ความสนใจรูปแบบและความคิดเห็นท่ีมีตอ

นิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) เชน 

2.2.1 รูปแบบ 

2.2.2 เนื้อหาและการนําเสนอ 

2.2.3 ประโยชนท่ีไดรับ 

2.2.4 ความพึงพอใจท่ีมีตอนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

2.3 มุงเนนศึกษาท่ีองคประกอบและปจจัยตางๆในการทําการตลาด และแผนกลยุทธ

การ ดําเนินธุรกิจบริหารจัดการ เพ่ือสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน 

3. ขอบเขตดานสถานท่ี 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้จะดําเนินการเก็บขอมูลในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น  
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5. นิยามศัพทเฉพาะ 

 นิตยสารแจกฟรีหมายถึง สื่อสิ่งพิมพท่ีมีกําหนดระยะเวลาออกไวแนนอนและมีการนําไป

แจกจาย ณ จุดตางๆเพ่ือใหผูบริโภคสามารถนําไปใชไดโดยไมมีคาใชจาย 

 Hard copy หมายถึง รูปแบบของนิตยสารหรือสื่อสิ่งพิมพท่ีมีลักษณะเปนรูปเลมท่ีผลิตมา 

จากกระดาษชนิดตางๆ 

 Digital format หมายถึง รูปแบบของนิตยสารหรือสื่อสิ่งพิมพท่ีไมไดมีรูปเลมท่ีทํามาจาก 

กระดาษแตเปนรูปแบบอ่ืนๆท่ีสามารถอานไดจากคอมพิวเตอรหรืออุปกรณอิเล็กโทรนิกสตางๆ  

 วัยรุน หมายถึง ผูท่ีอยูในชวงอายุ 15-19  ป โดยประมาณ ท่ีมีท่ีมีการเปลี่ยนแปลงทาง

รางกายความคิดจิตใจสังคม อารมณ คานิยม และอยูในชวงกําลังศึกษา 

 นักเรียนหมายถึง ผูท่ีอยูในชวงอายุ 15-19  ป โดยประมาณและไดรับการศึกษาใน

สถานศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนและระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

 นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหมายถึง ผูท่ีอยูในชวงอายุ 15-19 ป โดยประมาณ และ

กําลังศึกษาอยูในชั้นมัธยมศึกษาปท่ี 4 , 5 และ 6 

 อัตลักษณของวัยรุน (Youth Identity) หมายถึง การแสดงออกถึงตัวตนของวัยรุน หรือการ

แสดงใหเห็นถึงสิ่งใดสิ่งหนึ่งอยางเดนชัด 

 การศึกษาเชงิหรรษา (Edutainment) หมายถึง มีความหมายเดียวกับการศึกษาบันเทิง คือ

ความรูท่ีไดรับควบคูไปกับความบันเทิง 

 ความถ่ี หมายถึงความบอยหรือจํานวนคครั้งท่ีไดเคยเห็นนิตยสาร 

 ความตอเนื่อง หมายถึง การติดตามเรื่องราวเนื้อหาผานนิตยสาร 

 ความชอบ หมายถึง ความรูสึก ความคิดเห็นในการรับสื่อนิตยสารโดยวัดจากความชอบใน

ดานเนื้อหา รูปแบบ และความชอบในดานความคิดสรางสรรคของนิตยสาร 

 ชวงเวลาท่ีรับสื่อหมายถึง ชวงเวลาท่ีอานนิตยสาร 

 บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการรับสื่อหมายถึง บุคคลท่ีมีสวนในการชักจูงใหเกิด ความชอบหรือไม

ชอบในนิตยสาร 

 

6. ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1. เพ่ือกําหนดกลยุทธทางการตลาดแกธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

2. นําองคประกอบตางๆ ของการศึกษาวิจัยมาปรับและประยุกตใชใหเกิดประโยชนสูงสุด  
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3. เพ่ือเปนแนวทางในการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

4. เพ่ือเปนแนวทางในการเขียนแผนธุรกิจในการลงทุนเพ่ือสรางความไดเปรียบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) เพ่ือศึกษาความเปนไปไดและสรางความไดเปรียบในการแขงขัน ไดทําการรวบรวม

ขอมูล ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ และไดกําหนดแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของมา

ใชในการศึกษาวิจัย เปนการสนับสนุนและสรางความชัดเจนในกรอบวิจัย และเพ่ือเปนพ้ืนฐานสําหรับ

การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับงานวิจัย มีรายละเอียดดังตอไปนี้  

 1. แนวคิดเก่ียวกับนิตยสารและนิตยสารแจกฟรี 

 2. แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

 3. แนวคิดและทฤษฎีความตองการและความสนใจของวัยรุน 

 4. แนวคิดสื่อการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment) 

 5. แนวคิดและทฤษฎีสวนผสมทางการตลาด 

 6. แนวคิดและทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 

 7. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

1. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารและนิตยสารแจกฟร ี

1.1 ความหมายนิตยสาร 

 คําวา นิตยสาร มีความหมายตรงกับคําวา “Magazine” ซ่ึงมีรากศัพทมาจากภาษาอารบิก 

แปลวา “ศูนยกลางคา หรือคลังสินคาท่ีเต็มไปดวยสินคา” (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530, หนา 31) 

และสิ่งนี้เองนิตยสารจึงเต็มไปดวยสินคาของเนื้อหาสาระโฆษณาสินคา จึงเปรียบเสมือนคลังขนาด

ใหญเอาไวใหผูอานไดเลือกเนื้อหาสาระไปอาน 

          นิตยสาร (Magazine) คือสิ่งพิมพรายคาบท่ี ออกเปนระยะสําหรับผูอานท่ัวไป มีเนื้อหา

หลากหลาย มุงท้ังใหความรูและความบันเทิง ความรูมักเปนไปในลักษณะท่ีใหความรอบรู มีการหา

รายไดจากการโฆษณาและวางขายท่ัวไป ผูอานสามารถบอกรับเปนสมาชิกได 

 สุกัญญา ตีระวนิช นิยามความหมายของนิตยสารวา เปนสิ่งพิมพท่ีมีปก เนื้อหาประกอบไป

ดวยบทความ นิทาน นิยาย ขาว หรืออ่ืน ๆ ตามวัตถุประสงคของนิตยสารแตละฉบับมีกําหนดออกท่ี

แนนอน (สุกัญญา ตีระวนิช, 2528, หนา 656) 
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 ดรุณี หิรัญรักษ ใหความหมายของนิตยสารวาเปนสิ่งพิมพท่ีตามปกติมีปกออนระบุกําหนด

ออกท่ีแนนอน ประกอบดวยเนื้อหาสาระท่ีใหท้ังความรูและความบนัเทิง เชนบทความตางๆ โดย

ผูเขียนหลายคน บทสัมภาษณ เรื่องสั้น นวนิยาย บทวิจารณ ขาวตางๆ และโฆษณามีภาพประกอบ

คอนขางมาก (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530, หนา 2) 

 คําวา "นิตยสาร" มาจากรากศัพท คือ นิตย (สมํ่าเสมอ) และสาร (เนื้อหา) คําวา "นิตยสาร" 

โดยท่ัวไปอาจมีความหมายคาบเก่ียวกับคําวา วารสารซ่ึงออกตามกําหนดเวลาท่ีแนนอนเชนกัน แต

ในทางบรรณารักษศาสตรปจจุบัน เม่ือมีการใชอินเทอรเน็ตทําใหมีนิตยสารในอินเทอรเน็ตซ่ึงมิใช

สิ่งพิมพ แตก็ยังเรียกกันวา "นิตยสาร” (นิตยสาร, 2557) 

นิตยสารเปนสื่อมวลประเภทแรกท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย  มีหนาท่ีสําคัญในการเปน สื่อ

ถายทอดขอมูล (Information) ความรู (Education) ใหความบันเทิง (Entertainment) และ

ใหบริการในการประกาศ และโฆษณาตาง ๆ (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530, หนา 1) 

นิตยสารไทยฉบับแรกท่ีออกโดยคนไทยคือ ดรุโณวาท (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530, หนา 

44) ของพระองคเจาเกษมสันตโสภาคย ระหวางป พ.ศ. 2417-2418 โดยเนื้อหาประกอบดวยเรื่อง

ความรู สารคดี นิทาน คําประพันธท้ังรอยแกว รอยกรอง มีขาวราชการบาง และจดหมายเหตุซ่ึงไดแก

ขาวท่ัวไปท้ังในพระนครและหัวเมือง รวมท้ังมีโฆษณาสินคาดวย (ขัตติยา ชาญอุไร, 2548, หนา 14) 

Davinson (อางใน ดรุณี หิรัญรักษ, 2530, หนา1) กลาววา นิตยสาร หมายถึง วารสาร

สําหรับผูอานท่ัวไป มีบทความ เรื่องตางๆ ท่ีเขียนโดยผูแตงหลายคน สวนมากเปนเรื่องอานเลนนว

นิยาย และคําประพันธ ความหมายเดิมของนิตยสาร คือ สังเขปขาวและเรื่องเบ็ดเตล็ดจาก

หนังสือพิมพนิตยสารไมมีเรื่องราวของสมาคม และพิมพข้ึนเพ่ือความบันเทิง  

Hildick (อางใน ดรุณี หิรัญรักษ, 2530, หนา1) กลาววา นิตยสารเปนแหลงรวมบทความ 

หรือเรื่องตางๆ โดยมีผูเขียนหลายคนและออกตามวาระ 

นิตยสาร (Magazine) เปนหนังสือท่ีออกตามวาระ มีจาหนาหนังสือคงท่ี โดยมีวัตถุประสงค

ในการท่ีจะใหความรู ความบันเทิงแกผูอาน (กําธร สถิรกุล, 2526, หนา 135) 

จากคําจํากัดความท่ีกลาวมาท้ังหมดนี้ พอสรุปไดวา นิตยสาร หมายถึง สิ่งพิมพซ่ึงตามปกติมี

ปกออน ระบุกําหนดออกท่ีแนนอน ประกอบดวยเนื้อหาสาระท่ีใหท้ังความรูและความบันเทิง เชน 

บทความตางๆ โดยผูเขียนหลายคน  บทสัมภาษณ นวนิยาย เรื่องสั้น บทวิจารณ ขาวตางๆ และ

โฆษณามีภาพประกอบคอนขางมาก 

1.2 ประเภทของนิตยสาร 

การจัดแบงประเภทของนิตยสาร อาจจะแบงไดหลายลักษณะ แตสวนใหญจะยึดถือเนื้อหา 

หรือกลุมผูอาน เปนเกณฑ สําหรับการพิจารณาแบงประเภทของนิตยสาร เพราะโดยปกติเม่ือเรา
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กลาวถึงกลุมผูอาน ก็มักจะหมายถึงเนื้อหาพรอมกันไปดวย เชน เม่ือเราพูดถึงกลุมผูอานท่ีเปนผูหญิง 

เนื้อหาของนิตยสารก็จะตองเปนเรื่องท่ีผูหญิงท่ัวไปสนใจ เชน เรื่องความสวยความงาม แฟชั่นการแตง

การ การแตงผม เรื่องบุคคลใน ขาวซุบซิบ เรื่องสุขภาพอนามัย เรื่องเพศ เรื่องในครอบครัว ตลอดจน

เรื่องความรูในดานอาชีพ และการครองเรือน เปนตน 

การแบงประเภทนิตยสารตามกลุมผูอาน หรือตามเนื้อหานี้ อาจแบงออกไดเปน 6 ประเภท 

คือ (พีระ จิรโสภณ, 2533, หนา 212-213) 

1.2.1 นิตยสารท่ัวไป (General Magazine) คือ นิตยสารท่ีมีเนื้อหาประเภทสําหรับ

ผูอาน (General Magazine) นิตยสารประเภทนี้บางทีอาจเรียกวา นิตยสารท่ีคนท่ัวไปสนใจ 

(General Interast Magazine) หรือนิตยสารสําหรับมวลชนท่ัวไป (Magazine for the Masses) 

นิตยสารประเภทนี้กําลังมีจํานวนลดลงเนื่องจากในสภาพความเปนจริงนิตยสารประเภทนี้ไมสามารถ

แขงขันกับนิตยสารเฉพาะกลุมผูอาน หรือนิตยสารเฉพาะดานได เชน รีดเดอรไดเจสท ซ่ึงเปนนิตยสาร

ท่ีรูจักกันดีและยังคงมีจําหนายอยูทุกวันนี้ มีการนําเสนอเรื่องยอตางๆ ท่ีนาสนใจซ่ึงมียอดขายจํานวน

หลายสิบลานฉบับ 

สําหรับนิตยสารประเภทท่ัวไปในประเทศไทยท่ีใชเนื้อหาเปนเกณฑแบงประเภทนั้นยังมีอยู

บาง เชน นิตยสารชาวกรุง )เลิกตีพิมพแลวในปจจุบัน  (นิตยสารฟาเมืองไทย และนิตยสารอ่ืนๆ ท่ีที

เนื้อหากวางๆ ท่ัวไปในทํานองเดียวกัน แตหากใชยอดจําหนายเปนเกณฑแบงประเภทแลวกลบั ไม

พบวามีนิตยสารฉบับใดๆ จัดอยูในนิตยสารประเภทดังกลาว 

1.2.2 นิตยสารเฉพาะกลุมผูอาน หรือเฉพาะดาน (Specialized Magazine) 

สําหรับผูอานนิตยสารท่ีมีความสนใจดานใดดานหนึ่งโดยเฉพาะ โดยเนื้อหาในนิตยสารจะมุงสนอง

ผูอานเฉพาะกลุม ไมไดมีความหลากหลายมากนัก นิตยสารประเภทนี้อาจแบงออกไดหลายประเภท

ดังนี้ 

(1) นิตยสารขาว (News Magazine) เนนในเรื่องขาว เบื้องหลังขาว 

วิเคราะหขาว และวิจารณขาว พรอมท้ังบทความ และสารคดีตางๆ นิตยสารวิจารณขาว เชน ไทม 

(time) และนิวส วีค (news week) สําหรับประเทศไทย สยามรัฐ สัปดาหวิจารณ และมติชนสุด

สัปดาห จัดวาเปนตัวอยางของนิตยสารขาว อยางไรก็ดีนิตยสารอาจจัดเปนนิตยสาร ประเภทท่ัวไปก็

ได 

(2) นิตยสารผูหญิง เปนนิตยสารเนนในเรื่องท่ีเปนความสนใจของผูหญิง

ท่ัวไป เนื่องจากผูหญิงเปนกลุมผูบริโภคท่ีสําคัญ นิตยสารท่ีเก่ียวกับผูหญิงจึงมีมากมาย ดาษดื่น เชน 

นิตยสารสตรีสาร สกุลไทย ขัวญเรือน ลลนา และนิตยสารผูหญิงตัวงอก เชน Cosmopolitan Cleo 

Ell . 
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(3) นิตยสารสําหรับผูชาย นิตยสารพวกนี้ สวนมากจะเนนในเรื่องเพศ มี

ภาพโป เปลือยของผูหญิง เปนเครื่องลอใจของผูซ้ือ 

(4) นิตยสารธุรกิจ เปนนิตยสารท่ีมีจําหนายแพรหลายในทองตลาด เนนใน

เรื่องธุรกิจการคา อุตสาหกรรม การเงินการธนาคาร การบริหารและการจัดการ เปนตน กลุมผูอาน 

ไดแก ผูบริหารและผูอยูในวงการธุรกิจท่ัวไป ตลาดหนังสือประเภทนี้ไดรับความนิยม เพราะ

ผูประกอบการธุรกิจมีความตองการติดตามขาวสารขอมูลในดานนี้ เพ่ือประกอบการตัดสินใจในธุรกิจ

ประจําวัน นิตยสารในแนวนี้มีหลายประเภท เชน นิตยสารคูแขง การเงินการธนาคาร ธุรกิจการเงิน 

ดอกเบี้ย ผูนํา ผูจัดการ เปนตน 

(5) นิตยสารเฉพาะดานอ่ืนๆ นอกเหนือจากนิตยสารเฉพาะดานหรือเฉพาะ

กลุมดังท่ีไดกลาวมาแลว 4 กลุมใหญ ก็ยังมีนิตยสารเฉพาะดานตางๆ อีกมากมายหลายประเภทเชน 

นิตยสารเด็ก นิตยสารวัยรุน นิตยสารครอบครัว นิตยสารดารานักรอง นิตยสารภาพยนตร ดนตรี 

นิตยสารเด็ก นิตยสารกีฬา นิตยสารความคิดเห็น นิตยสารเฉพาะชุมนุม นิตยสารวิทยาศาสตร 

นิตยสารเครื่องเสียง นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารวีดีโอ นิตยสารรถยนต นิตยสารบานและตกแตง

บาน นิตยสารการเกษตรตางๆ นิตยสารทองเท่ียว นิตยสารสุขภาพ นิตยสารการออกกําลังกาย และ 

การใชเวลาวาง นิตยสารถายภาพ นิตยสารศิลปวัฒนธรรม นิตยสารศาสนา นิตยสารพระเครื่อง ฯลฯ 

1.2.3 นิตยสารสมาคม (Association Magazines) คือ นิตยสารท่ีออกโดยสมาคม

ตางๆ เชน สมาคมคุมครองผูบริโภค สมาคมโฆษณาธุรกิจ สมาคมคหกรรมศาสตร สมาคม

ธรรมศาสตร ฯลฯ นิตยสารท่ีออกโดยสมาคมเหลานี้ บางครั้งอาจจัดเขาเปนนิตยสารเฉพาะดาน หรือ

เฉพาะกลุมประเภทใด ประเภทหนึ่งก็ได 

1.2.4 นิตยสารวิชาชีพ (Professional Magazines) เปนนิตยสารท่ีมีความ

คลายคลึงกันกับนิตยสารสมาคม แตเนนในเรื่องวิชาชีพเฉพาะ เชน วิชาชีพหนังสือพิมพ วิชาชีพ

ทนายความ วิชาชีพแพทย วิชาชีพครู เปนตน วารสารวิชาการ (Journals) ท้ังหลาย อาจจัดรวมอยูใน

กลุมนี้ได เพราะวารสารเชิงวิชาการตางๆ มักจะเนนในวิทยาการดานนั้นๆ เปนหลัก เชน 

วารสารวิชาการดานการแพทย ดานวิทยาศาสตร ดานสังคมศาสตร ดานนิเทศศาสตร ดาน

บรรณารักษศาสตร เปนตน แตบางทีวารสารวิชาการก็อาจจะจัดอยูในนิตยสารสมาคมไดเชนกัน ถา

หากเรามองในแงของผูจัดพิมพท่ีเปนสมาคมวิชาการหรือวิชาชีพตางๆ 

1.2.5 นิตยสารการประชาสัมพันธ (Public Relations Magazines) เปนนิตยสารท่ี

ออกโดยบริษัท หรือหนวยงานตางๆ เพ่ือ เผยแพรแกสาธารณชน โดยมีจุดประสงคในการ

ประชาสัมพันธหนวยงานหรือบริษัทนั้นๆ เชน เชลล เอสโซ การบินไทย ธนาคารกรุงเทพ ฯลฯ ตางก็มี

นิตยสารเพ่ือการประชาสัมพันธของตนเองออกเปนประจําเสมอ นอกจากนี้ก็ยังมีนิตยสารเพ่ือการ
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ประชาสัมพันธภายในองคกร เพ่ือการเผยแพร ขอมูลขาวสารระหวางลูกจางพนักงานหรือระหวาง

บริษัทกับลูกคา นิตยสารประเภทนี้บางทีก็เรียกวา วารสารหนวยงาน (House Journal) หรือ

นิตยสารบริษัท (Company Magazine) 

1.2.6 นิตยสารของหนังสือพิมพ (Newspaper’s Magazine หรอื Sunday 

Supplement Magazine) นิตยสารประเภทนี้ หมายถึง นิตยสารท่ีออกเปนอภินันทนาการหรือเปน

ฉบับแถมของหนังสือพิมพในวันพิเศษ หรือในวันอาทิตย นิตยสารเหลานี้ เชน แฟมิลี่ วิคลี่ (Family 

Weekly) ท่ีมีจํานวนพิมพสูงกวา 10 ลานฉบับ เพราะหนังสือพิมพตางๆ รับไปแจกเปนอภินันทนาการ

ผูอานในวันอาทิตย ทุกสัปดาหในเอเชียก็มีเอเชียแม็กกาซีน (Asia Magazine) 

 นิตยสารท่ีออกจําหนาย มีท้ังใหขอมูลแบบเฉพาะดานและแบบท่ัวไป ท้ังนี้เพ่ือสนองความ

ตองการของผูรับสารในสภาพสังคมท่ีมีความแตกตางกันนิตยสารตองเผยแพรออกไปใหครอบคลุม

ทุกๆพ้ืนท่ี ตองมีภาพประกอบ มีขอเขียนท่ีอานแลวเขาใจไดงาย สามารถนําไปอานไดทุกท่ีทุกเวลาท่ี

ตองการอาน ถึงแมจะมีนิตยสารอยูเปนจํานวนมาก ผูอานก็จะมีอยูมากดวยเชนกัน นิตยสารพยายาม

ท่ีจะทําความรูจักกับกลุมผูอานของตนเองใหมากท่ีสุดดังนั้นจึงเกิดนิตยสารประเภทตางๆ ข้ึนมา 

 Katz (อางใน ดรุณี หิรัญรักษ, 2530, หนา 5) แบงนิตยสารออกเปนประเภทใหญๆ ได 3 

ประเภท คือ 

 1.นิตยสารท่ัวไป หมายถึง นิตยสารสําหรับผูอานโดยท่ัวไป ท้ังผูชาย ผูหญิง และเด็ก 

นิตยสารประเภทนี้จะตองพ่ึงโฆษณเปนหลัก 

 2.นิตยสารก่ึงวิชาการ หมายถึง นิตยสารสําหรับผูอานท่ีอยูในวงจํากัดมากข้ึน เนนหนักท่ีจะ

ใหความรูมากกวาความบันเทิง รายไดของนิตยสารก่ึงวิชาการมาจากการโฆษณา และ คาบอกรับเปน

สมาชิก 

 3. นิตยสารวิชาการหรือวารสารวิชาการ หมายถึง นิตยสารสําหรับผูอานเฉพาะกลุม ซ่ึงมี

ความรูความเขาใจในสาขาวิชานั้นๆ รายไดสวนใหญข้ึนอยูกับคาบอกรับเปนสมาชิก และเงินอุดหนุน

จากองคกร สมาคม และบริษัทการคา เปนตน 

 จะเห็นไดวาการแบงประเภทนิตยสารของ Katz เปนการแบงพิจารณาตามเนื้อหาสาระ และ

รายไดในการจัดทํานิตยสาร 

 ระวีวรรณ ประกอบผล (2526, หนา 13-14) แบงประเภทของนิตยสารออกตามลักษณะของ

ผูจัดทําไดดังนี้ 

 1.นิตยสารเพ่ือผูบริโภค เปนนิตยสารท่ีออกโดยเอกชน หรือบริษัทธุรกิจการพิมพตางๆ ริตย

สารประเภทนี้ กลาวไดวาเปนนิตยสารท่ีทําข้ึนจําหนาย และครองความสําคัญในธุรกิจนิตยสาร

ลักษณะสําคัญก็คือ การทําเปนธุรกิจท่ีมุงหวังผลกําไร จึงมีการลงโฆษณาแจงความตางๆ เปนการหา
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รายไดและเปนบริการอีกดานหนึ่งของนิตยสาร นอกจากการทําหนาท่ีอ่ืนๆ ภายในกลุมนี้จะจัด

แบงแยกหมวดหมูยอยของนิตยสารลงอีก ซ่ึงพิจารณาจากวัตถุประสงค เนื้อหา และกลุมผูอาน

นิตยสาร 

 2.นิตยสารท่ีออกโดยหนวยราชการ สมาคมวิชาชีพ หรือสถาบันตางๆ ท่ีมิไดมุงผูอานท่ัวไป 

วิธีการเผยแพรอาจจะใชวิธีขาย หรือใหเปลา หรือท้ังสองอยาง 

 นอกจากนี้ ประเภทของนิตยสารนั้นแบงออกไดตามวัตถุประสงคในการสนองตอบตอผูอาน 

ซ่ึงผูอานแตละกลุมก็มีความตองการในการรับรูเนื้อหา หรือขอมูลตางๆ ท่ีแตกตางกันออกไป หรืออาจ

กลาวไดวาเปนการแบงตามกลุมผูอาน (Audience) ซ่ึงแบงไดดังนี้ 

 1.นิตยสารสําหรับกลุมคนรุนใหม หรือคนสมัยใหม ซ่ึงมุงเสนอแกผูอานท่ีตองออกไปทํางงาน

นอกบาน และการอยูรวมกันในสังคม 

 2. นิตยสารสําหรับกลุมดั้งเดิม หรือกลุมแมบาน ซ่ึงมุงเสนอแกผูอานท่ีเปนผูท่ียังมีบทบาท

และหนาท่ีในการเปนแมบาน หรือดูแลบาน 

 3.นิตยสารสําหรับปญญาชน ซ่ึงผูอานจะเปนกลุมปญญาชนชั้นกลาง มีเนื้อหาสาระ

ครอบคลุมทุกดานโดยเฉพาะท่ีเก่ียวกับขาว สารคดี ภาษาและหนังสือ เปนตน 

 4. นิตยสารสําหรับผูรักการบันเทิงเริงรมย เปนนิตยสารท่ีเนนนวนิยาย เรื่องสั้น เรื่องแปล 

เรื่องในวงการบันเทิง เชนดารานักแสดง นักรอง 

 5. นิตยสารสําหรับวัยรุน เปนนิตยสารท่ีเนนเรื่องราวของชายหนุม หญิงสาว เนนภาพแฟชั่น

แบะสังคมวงการแฟชั่นโดยเฉพาะ สอดแทรกสาระท่ีนาสนใจดวยลีลาการเขียนงายๆ ใชภาษารวม

สมัย และสามารถแบงออกเปน 2 กลุมดังนี้ 

  5.1 เนนเนื้อหาเฉพาะวัยรุน เปนนิตยสารท่ีจะเนนความบันเทิง และเรื่องราวตางๆ 

รอบตัว ประกอบดวย นวนิวยาย เรื่องสั้น แฟชั่น และคอลัมนตางๆ ท่ีลวนแตเปนเรื่องของวัยรุนใน

ปจจุบัน 

  5.2 เนนภาพและแฟชั่นทันสมัยตางๆ มีลักษณะเปนหนังสือแบบเสื้อ แบบผม 

ประมาณ 70 เปอรเซนต แตมีคอลัมนท่ีใหความรูอ่ืนๆ รวมท้ังความบันเทิงอ่ืนๆ อีกดวย 

1.3 นิตยสารแจกฟรี 

 นิตยสารแจกฟรี แตกตางจากนิตยสารท่ัวไปในเรื่องคาใชจายในการจัดหาเนื่องจากนิตยสาร

แจกฟรีไมมีราคาในการขาย นิตยสารแจกฟรีเปนสื่อสิ่งพิมพท่ีเปนแหลงรวมความรู ความบันเทิง ซ่ึง มี

วาระการออกวางท่ีแนนอน แตไมมีราคาในการจําหนาย สามารถหยิบไดฟรีตามจุดวางโดยมีรายได ใน

การผลิตมาจากการขายโฆษณาใหกับกลุมธุรกิจท่ีตองการ โฆษณาประชาสัมพันธ โดยเนื้อหา ภายใน

จะประกอบดวย บทความ บทสัมภาษณ ขาวทองถ่ิน สถานท่ีทองเท่ียว รานอาหารแหลง จับจายซ้ือ
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ของ บทวจารณภาพยนตร เพลง ตารางของสารการบิน ขอมูลของท่ีพัก ขอมูลท่ีอยูและ เบอร

โทรศัพทของสถานท่ีสําคัญๆ ฯลฯ โดยหลักท่ัวไปของเนื้อหามีดวยกัน 5 ประการ ไดแกความสมดุล 

การสรางโลกทัศนใหกวางข้ึน มีเนื้อหาและเรื่องราวหลายรส ใหแงคิดและความ ถูกตองในเรื่องราวท่ี

ตองการนําเสนอ การจัดหนาและการลําดับเรื่องราวควรมีความเหมาะสม สวยงาม สะดวกแกการอาน 

ใหความสําคัญกับปกหนังสือ ภาพประกอบ ขนาดรูปเลม สีสัน และ ตัวอักษร การพิมพสีทุกหนาเพ่ือ

ดึงดูดสายตาในการหยิบจับ 

1.3.1 คํานิยามของนิตยสารแจกฟรี  

ในวงการสื่อสิ่งพิมพไมไดมีการใหคํานิยามของนิตยสาร แจกฟรีไวอยางชัดเจน ดวยเหตุนี้ 

ความหมายของ นิตยสารแจกฟรี โดยการเทียบเคียงกับความหมายของนิตยสาร ตามท่ีระบุไวใน

พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑติยสถาน พ .ศ . 2542 วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี และตําราของนักวิชาการ

หลายทาน คือ สื่อสิ่งพิมพทางดานวารสารศาสตรท่ีมีเนื้อหาอันหลากหลายอยูในเลมเดียวกัน มุงท้ังให

ความรู (To Inform) ความบันเทิง (To Entertain) และเปนแนวทาง (To Guide) ตอผูอาน ซ่ึงมีการ

กําหนดระยะเวลาการแจกท่ีแตกตางกัน  ท้ังแนนอน เชน รายปกษ รายเดือน เปนตน และ และไม

แนนอน เชน แจกฟรีในวาระโอกาสพิเศษตางๆ ตามวัตถุประสงคของผูจัดทําโดยคํานึงถึงความ

ตองการและ รสนิยมการรับขอมูลขาวสารของกลุมเปาหมายเปนหลัก แนวคิดของนิตยสารจึงหมาย

รวมถึงแหลงรวบรวมสาระเนื้อหาท่ีมีความ หลากหลายและทันสมัย อันประกอบดวยงานเขียน

ประเภทตางๆ ท้ังขาว บทความ เรื่องสั้น สารคดี คอลัมนประจําและขอเขียนอ่ืนอีกหลายลักษณะท่ี

กําลังไดรับความสนใจจากกลุมผูอานในชวงเวลานั้นๆ รวมท้ังภาพประกอบงานเขียนท่ีมีความสวยงาม 

และ โฆษณารวมอยูในเลมเดียวกันอยางมีระบบ (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 191) 

1.3.2 ประเภทของนิตยสารแจกฟรี  

นิตยสารแจกฟรีในอดีตนั้นมักจะเปนนิตยสารประเภททองเท่ียว ประกอบดวยเนื้อหาเก่ียวกับ

การแนะนําสถานท่ีทองเท่ียว รานอาหาร โรงแรม โดยมีกลุมเปาหมายเปนนักทองเท่ียวท้ังชาว ไทย

และชาวตางชาติ หรืออาจเปนนิตยสารเพ่ือการประชาสัมพันธองคกรตางๆ โดยเฉพาะกลุมองคกร

ทางธรุกจิการเงิน การธนาคาร และอสังหาริมทรัพย แตนิตยสารแจกฟรีในปจจุบันนั้นมี รูปแบบ

หลากหลายประเภทมากยิ่งข้ึน โดยจะเนนนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับวิถีชีวิตของผูคนในเมืองใหญท้ังเรื่อง

ของอาหารการกิน การทอง เท่ียว การจับจายใชสอย แฟชั่น การแตงกาย และอ่ืนๆ อีกมากมาย ซ่ึง

แจกฟรตีามแหลงชมุชนสําคัญตางๆโดยเฉพาะบริเวณสถานีรถไฟฟา หางสรรพ - สินคา ศูนยการคา 

รานอาหาร รานกาแฟ สปา โรงแรม โรงพยาบาล โรงภาพยนตร และแหลงบนัเทิงใจกลางเมือง

สําหรับการจัดแบงประเภทของนิตยสารแจกฟรีท่ีปรากฏอยูตามสถานท่ีตางๆ ในปจจุบันจากการ
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รวบรวมขอมูลของผูเขียนนั้น สามารถแบงไดอยางกวางๆ โดยจําแนกตามลักษณะ ของเนื้อหา หรือ

ตามความสนใจของผูอาน เปน 3ประเภท หลัก ดวยกัน คือ (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 191) 

1. นิตยสารแจกฟรีสําหรับผูบริโภคท่ัวไปไดแกนิตยสารท่ีนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับ

สังคมการดําเนินชีวิตรวมถึงแฟชั่นการแตงกายเพ่ือกลุมผูอานท่ัวไปในสังคมเชนBK Magazine, 

happening, You are here Magazine, Partysan, WOMAN PLUS, 247, DACO, a day 

BULLETIN, ทู (2), SHE’s smart, ACROSS, DO Pocazine, CENTERPOINT, VIVA Bangkok, 

WAKE UP, HIP, City Lift Chiang Mai, COMPASS เปนตน 

2. นิตยสารแจกฟรีเฉพาะทางไดแกนิตยสารท่ีนําเสนอเนื้อหาใหสาระความรู

เฉพาะเจาะจงในดานใดดานหนึ่งเชนกีฬาเทคโนโลยีการแพทยรถภาพยนตรทองเท่ียวสุขภาพฯลฯเชน

DL Magazine, D Plus, GO, Tick a seaT, Filmmunist, SNEAKER HEAD, WEEKEND, 

POSTCARD, Eating Out, Filmmunist, BIG MAP, ยะแฮ, ปลีสุขเปนตน 

3. นิตยสารแจกฟรีเชิงธุรกิจหรือประเภทสมาชิกไดแกนิตยสารท่ีออกโดยหนวยงาน

ราชการองคกรสถาบันสมาคมตางๆรวมไปถึงนิตยสารแจกฟรีเพ่ือการประชาสัมพันธและสราง

ภาพลักษณใหกับองคกรเชนคิด, สะพรั่ง, หนีกรุง, UBC Magazine, M Scene, F3, Red Carpet 

Bulletin, TRADE POINT, I Travel, Creative Thailand, HideAway เปนตน 

1.3.3 พัฒนาการของนิตยสารแจกฟรี  

สื่อสิ่งพิมพประเภทนิตยสารแจกฟรีไดเขามามีบทบาทอยางยิ่งในสังคมเมืองหลวงและเริ่ม

ขยายวงกวางไปสูสังคมแถบชานเมืองมากข้ึนดวยการนําเสนอขอมูลขาวสารท่ัวไปและเฉพาะดานเจาะ

กลุมเปาหมายดวยการแจกฟรีตามสถานท่ีสําคัญท้ังระบบขนสงมวลชนสาธารณะสถานท่ีราชการ

องคกรธุรกิจโรงพยาบาลหางสรรพสินคาและรานอาหารท่ัวไปทําใหกระแสของสิ่งพิมพประเภทนี้

ไดรับความนิยมมากข้ึน (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 193) 

ในชวงเริ่มแรกของการเปดตัวนิตยสารแจกฟรีกลับประสบปญหาความไมม่ันใจในคุณภาพ

ของนิตยสารจากผูบริโภคทําใหผูผลิตตางเรงผลักดันดวยการแจกนิตยสารตามสถานท่ีตางๆให

ครอบคลุมกลุมเปาหมายมากท่ีสุดโดยมุงหวังวาเม่ือผูบริโภคเปดอานนิตยสารแลวจะเกิดความสนใจ

เชื่อม่ันและนําไปสูความตองการอานนิตยสารแจกฟรีฉบับนั้นๆตอไปอยางตอเนื่องเพราะหากมองใน

แงการวิจัยผูรับสารในฐานะตลาดผูบริโภคแลวจะพบวาเปนทัศนะท่ีมองวาผูรับสารคือผูมีอํานาจซ้ือ

ของสื่อมวลชนดังนั้นผลงานของสื่อมวลชนจึงมีฐานะเปนสินคาท่ีจะตองตอบสนองความตองการของ

ผูบริโภคเปนหลักสําคัญ (กาญจนา แกวเทพ, 2552, หนา 160) เฉกเชนการจัดทํานิตยสารแจกฟรีท่ี

นอกจากผูจัดทําจะตองกระจายสินคาไปสูกลุมเปาหมายใหท่ัวถึงแลวยังตองนําเสนอเนื้อหาของ
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นิตยสารแจกฟรีใหสั้นกระชับและมุงใหความบันเทิงเปนหลักเพ่ือใหผูบริโภคสามารถนําขอมูลไปใช

ประโยชนในการดําเนินชีวิตประจําวันไดดวย 

ตอมาผูผลิตนิตยสารจัดจําหนายท่ัวไปอยางบริษัทจีเอ็มกรุปจํากัดไดเล็งเห็นโอกาสและจุดยืน

ท่ีจะสรางความแตกตางจากนิตยสารแจกฟรีในขณะนั้นท่ีมีเพียงการแนะนําสถานท่ีทองเท่ียวดวยการ

เปลี่ยนจากนิตยสารจัดจําหนายท่ัวไปมาสูการเปนนิตยสารแจกฟรีท่ีมีจุดยืนเปนของตัวเองอยาง

นิตยสารWoman Plus ซ่ึงไดรับกระแสการตอบรับท่ีดีจากผูอานจนนําไปสูการขยายธุรกิจดวยการ

จัดทํานิตยสารแจกฟรีแบบเต็มตัวอีกหลายหัวดวยกันไดแกนิตยสารGM BIZZ, 247และDL  

(ธรรมยุทธิ์ จันทรทิพย, 2554)   

จากความสําเร็จของนิตยสารแจกฟรีในเครือจีเอ็มกรุปทําใหบริษัทตางๆเริ่มเล็งเห็นชองทาง

การตลาดดวยการจัดทํานิตยสารแจกฟรีออกสูตลาดเปนจํานวนมากซ่ึงในชวงแรกมีผูผลิตหลายราย

จัดทํานิตยสารแจกฟรีควบคูกับนิตยสารจัดจําหนายท่ัวไปอาทิบริษัทเดยโพเอทสจํากัดท่ีหันมาจัดทํา

นิตยสารa day BULLETIN ควบคูกับนิตยสารa day, HAMBERGER และKNOCK KNOCK (“สั่งลุย 

“แท็บลอย – บันเทิง”, 2552) สํานักพิมพแมบานจํากัดจัดทํานิตยสารEating Out และWEEKEND 

ควบคูกับนิตยสารแมบานและประดิดประดอยดวยเหตุผลเดียวกันคือสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายใน

วงกวางไดงายโดยไมสงผลกระทบกับนิตยสารท่ีจัดจําหนายเพราะวิธีการนําเสนอมีความแตกตางกัน

เชนจํานวนหนาและการเพ่ิมเนื้อหาท่ีเขมขนมากกวาในนิตยสารท่ีจัดจําหนายอีกท้ังยังชวยในเรื่องการ

หาโฆษณาดวยการใชฐานลูกคาเกา 

นอกจากนี้ยังมีอีกหลายบริษัทท่ีจัดทํานิตยสารแจกฟรีเปนการเฉพาะโดยมีวัตถุประสงคท่ี

แตกตางกันท้ังในแงรายไดเชิงธุรกิจและเพ่ือสรางภาพลักษณท่ีดีแกองคกรจนทําใหในปจจุบันมี

นิตยสารแจกฟรีจํานวนมาก (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 193) 

จากกระแสความนิยมท่ีเกิดข้ึนทําใหนิตยสารแจกฟรีหลายเลมเปลี่ยนรูปแบบการตลาดเปน

การจัดจําหนายโดยเฉพาะหรือสามารถเปลี่ยนตัวเองมาสูการเปนนิตยสารท่ีมีระบบการสมัครสมาชิก

อยางชัดเจนโดยจะมีการเก็บคาจัดสงนิตยสารในราคาถูกเม่ือเทียบกับนิตยสารจัดจําหนายท่ัวไป 

(ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 193) 

1.3.4 แนวโนมของนิตยสารแจกฟรีในอนาคต 

การเปดตัวนิตยสารแจกฟรีท่ีมีจํานวนมากในปจจุบัน สามารถสะทอนใหเห็นถึงความนิยม

อยางแพรหลายของผูบริโภค ในขณะเดียวกันกับโลกท่ีกําลังเปลี่ยนเขาสูตลาดท่ีเฉพาะเจาะจง 

มากข้ึน ทําใหการตลาดมีแนวโนมเล็กลงซ่ึงสอดคลองกับนิตยสาร แจกฟรีท่ีมีเอกลักษณและจุดยืน

เฉพาะตัวอยางเดนชัด อีกท้ัง สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางตรงจุดมากท่ีสุดสื่อหนึ่ง ทําให 

ผูผลิตสินคาและองคกรธรุกจิตางใหความสนใจลงโฆษณาในสื่อสิ่ง พิมพประเภทนี้อยางตอเนื่อง และ
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มากข้ึน ซ่ึงนิตยสารแจกฟรีบางฉบับมียอดการสั่งจองพ้ืนท่ีโฆษณาลวงหนาท้ังป ยิ่งเปนการ ตอกย้ํา

ความสําเร็จของนิตยสารแจกฟรีไดเปนอยางดี (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 193) 

แมวากระแสความนิยมบริโภคนิตยสารแจกฟรีจะมีมากยิ่งข้ึน แตหากพิจารณาเปรียบเทียบ

สถานการณนี้กับนิตยสาร สําหรับจัดจําหนายในอดีตจนถึงปจจุบันจะพบวามีทิศทางการเติบโตใน

ลักษณะเดียวกัน โดยเฉพาะในดานของการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีแตละฉบับ เพราะ

ในขณะนี้มีนิตยสาร แจกฟรีประเภทสําหรับผูบริโภคท่ัวไปท่ีนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับวิถี ชีวิต แฟชั่น 

และการแตงตัวเปนจํานวนมาก จนทําใหเนื้อหาใน นิตยสารแตละเลมมีความคลายคลึงกัน ในขณะท่ีมี

นิตยสารแจกฟรีเฉพาะทางไมมากนักผนวกกับตนทุนการผลิตท่ีสูงข้ึน และการเกิดของสื่อสมัยใหม

ผานอุปกรณอันทันสมัยหลากหลายประเภท ท้ังโทรศัพทมือถือและเครื่องคอมพิวเตอรแบบ  พกพา 

จากกรณีดังกลาวทําใหเล็งเห็นปญหาของนิตยสารแจกฟรีในอนาคตหากพิจารณาจากประเภทของ

นิตยสาร ตนทุนการผลิต และปญหา ดานสิ่งแวดลอม (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 193) 

ดังเชนคํากลาวของคุณพงศสิริ เหตระกูล บรรณาธิการ นิตยสาร Eating Out ท่ีมองแนวโนม

ของนิตยสารแจกฟรีไววา นิตยสารแจกฟรีอาจถึงทางตนั แมจะมีการเปดตัวนิตยสารแจกฟรหีวัใหม

อยางสมํ่าเสมอ หากไมหากลุมเปาหมายใหมมารองรับ เพราะนิตยสารท่ัวไปมีความหลากหลายกวา 

ไมวาจะเปนดนตรี รถ บาน ฯลฯ (ธรรมยุทธ จันทรทิพย, 2554, หนา 193) 

ดวยเหตุนี้ ผูเขียนเองมองวา นิตยสารแจกฟรีจะเติบโต อยางม่ันคงไดนั้นตองจัดทํานิตยสารท่ี

นําเสนอเนื้อหาเฉพาะทาง เพ่ือเจาะตลาดผูบริโภคเปาหมายเฉพาะกลุมมากข้ึน รวมท้ังจะตอง รักษา

คุณภาพของนิตยสารดวยการนําเสนอเนื้อหาท่ีมีสาระความ รูและความบันเทิงควบคูกันอยางสมดุล 

โดยคํานึงถึงประโยชน ของผูบริโภคนิตยสารแจกฟรีเปนสําคัญ อีกท้ังสิ่งสําคัญท่ีสุดคือ จะตองรักษา

จรรยาบรรณในการทําหนาท่ีสื่อสารมวลชนท่ีดีดวย 

1.3.5 บทบาทหนาท่ีของนิตยสารแจกฟรีท่ีมีผลกระทบตอสังคมและ วัฒนธรรม 

เนื่องจากนิตยสารแจกฟรีเปนสื่อสิ่งพิมพท่ีผูอานใหความสนใจเปนอยางมากพิสูจนไดจาก

จํานวนของนิตยสารแจกฟรีท่ีเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็วผนวกกับลักษณะของเนื้อหาในนิตยสารแจกฟรีท่ีมี

ความหลากหลายและเฉพาะเจาะจงมากข้ึนจากเดิมท่ีเนื้อหาในนิตยสารแจกฟรีมักจะนําเสนอขอมูล

เก่ียวกับวิถีการดําเนินชีวิตแฟชั่นการแตงกายอาหารการกินสถานท่ีทองเท่ียวและอ่ืนๆอีกมากมายซ่ึง

เปนเนื้อหาท่ัวไปท่ีเปนประโยชนตอการดํารงชีวิตในสังคมเมืองใหญ 

จากการศึกษานิตยสารแจกฟรีในประเทศไทยสามารถเทียบเคียงกับการศึกษานิตยสารไทยใน

ประเด็นหนาท่ีของนิตยสารท่ีมีตอสังคม 5ประการ (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530, หนา 240-242) 

คือ 
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1. การทําหนาท่ีเปนเสมือนยามคอยรายงานเหตุการณตางๆความเคลื่อนไหวตางๆท่ี

เกิดข้ึนใหสมาชิกในสังคมไดทราบโดยนิตยสารจะทําหนาท่ีในลักษณะท่ีคอยรวบรวมเหตุการณตางๆท่ี

เกิดข้ึนความเคลื่อนไหวตางๆท้ังทางกายภาพและทางความคิดของคนในสังคมแลวนํามาวิเคราะห

วิจารณสรุปในลักษณะท่ีมีรายละเอียดมากข้ึนซ่ึงแตกตางจากหนังสือพิมพเพราะนิตยสารนั้นเปน

สื่อมวลชนท่ีมีกําหนดออกหางกวาหนังสือพิมพนิตยสารจึงไมสามารถท่ีนําเสนอรายงานขาวเหตุการณ

ความเคลื่อนไหวตางๆในสังคมไดเร็วและฉับไวเทา 

2. การทําหนาท่ีเปนเสมือนสะพานเชื่อมโยงระหวางสังคมเกากับสังคมใหม

ทามกลางความเปลี่ยนแปลงตางๆท่ีเกิดข้ึนในสังคมทุกขณะนิตยสารยอมท่ีจะถายทอดเรื่องราว

ลักษณะของความเปลี่ยนแปลงใหประชาคมไดทราบไมวาจะเปนเรื่องท่ีเล็กนอยหรือเรื่องใหญท่ีมี

ความสลักสําคัญมากๆอาทิการถายทอดความเปลี่ยนแปลงในทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของคนในชวง

ตางๆท้ังในแงของการใชภาษาและการใชภาพ 

3. การทําหนาท่ีเสมือนเวทีหรือสื่อกลางในการแสดงความคิดเห็นซ่ึงนิตยสารมีความ

ไดเปรียบกวาสื่ออ่ืนๆโดยเฉพาะสื่ออิเล็กทรอนิกสนิตยสารเปนสื่อท่ีเปนสิ่งพิมพ เปนสื่อท่ีผูอานจะตอง

มีความรูความสามารถมีความรักการอานนิตยสารสามารถเสนอเรื่องท่ีเปนความละเอียดออนประณีต

ลึกซ้ึงไดจึงเปนเวทีหรือสื่อกลางในการแสดงความคิดเห็นตอประเด็นของเรื่องราวตางๆท่ีเกิดข้ึนใน

สังคมไดมากและอยางละเอียดลออและเปนสื่อซ่ึงเอ้ืออํานวยตอการใชความคิดและการแสดงออกซ่ึง

ความคิดเห็นนั้นๆ 

4. การทําหนาท่ีเปนเสมือนครูใหความรูและการศึกษาแกประชาชนหนาท่ีนี้เปน

หนาท่ีหลักประการหนึ่งของสื่อมวลชนและนิตยสารท่ีดีก็ยอมไมละเลยการกระทําหนาท่ีนี้นิตยสารบาง

ฉบับอาจมุงท่ีจะใหความรูและการศึกษาแกผูอานของตนดวยวิธีท่ีไมเรงรัดคอยซึมซับไปกับความ

บันเทิงเริ่งรมยท่ีไดท้ังนี้การทําหนาท่ีนี้ของนิตยสารจะเปนเชนใดก็ข้ึนอยูกับความมุงหมายและ

แนวทางในการดําเนินการของนิตยสารแตละฉบับ 

5. การทําหนาท่ีในการใหบริการทางดานธุรกิจหนาท่ีนี้เปนหนาท่ีอีกประการหนึ่งท่ี

สําคัญของสื่อมวลชนในระบอบการปกครองแบบเสรีนิยมนิตยสารสามารถท่ีจะใหบริการทางดาน

ธุรกิจไดโดยเฉพาะในแงของการประกาศและโฆษณาท้ังท่ีเปนเรื่องของการโฆษณาสินคาและท่ีเปน

เรื่องของสาธารณประโยชนในเรื่องของการโฆษณาสินคาผูผลิตสินคาจะแขงขันกันผลิตสินคานานา

ชนิดเพ่ือดึงดูดความสนใจจากลูกคาในทามกลางขอมูลอันมากมายนี้สื่อมวลชนจะกระทําหนาท่ีในการ

ใหบริการโดยการเสนอโฆษณาของสินคาตางๆเพ่ือใหผูอานไดทราบขอมูลไดเห็นสินคาและบริการท่ี

ตองการของตนหนาท่ีนี้นิตยสารสามารถทําหนาท่ีไดอยางดีไมแพสื่ออ่ืนเชนวิทยุหรือหนังสือพิมพ 
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 สรุปไดวานิตยสารมีหนาท่ีสําคัญในการเปนสื่อถายทอดสารสนเทศสื่อใหความรูใหความ

บันเทิงใจและการใหบริการในการประกาศและโฆษณาตางๆหรือกลาวไดวานิตยสารเปนสื่อใน 

การบันทึกเรื่องราวเหตุการณความทรงจําในแตละยุคสมัยเปนเวทีแสดงทัศนะเปนสะพานเชื่อมโยง

จากสังคมเกาไปสูสังคมใหมเปนแหลงคนควาใหคนรุนหลังรูจักอดีตและความเปนมาของสังคมตน  

(ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530, หนา 1) 

 จากบทบาทหนาท่ีของนิตยสารท่ีมีตอสังคมหลายประการดังกลาวขางตนสามารถเทียบเคียง

ไดกับบทบาทหนาท่ีของนิตยสารแจกฟรีในปจจุบันดวยเหตุผลท่ีวาการนําเสนอเนื้อหาในนิตยสารแจก

ฟรีนั้นมักประกอบดวยเนื้อหาในรูปแบบของงานเขียนประเภทตางๆท่ีใหท้ังความรูความบันเทิงการ

บริการธุรกิจการประกาศและโฆษณาตางๆเชนเดียวกันกับนิตยสารท่ัวไปเพียงแตอาจแตกตางกันในแง

ของเนื้อหาท่ีใหน้ําหนักกับความบันเทิงและพ้ืนท่ีของการนําเสนอขอมูลขาวสารตางๆท่ีมีนอยกวา

นิตยสารท่ัวไป 

นอกจากบทบาทหนาท่ีเสมือนแหลงสารสนเทศใหแกการดําเนินชีวิตของคนในสังคมแลว

นิตยสารแจกฟรีในปจจุบันยังทําหนาท่ีสําคัญในการกําหนดเรื่องพิจารณาใหแกสมาชิกของสังคมหรือ

นายประตูขาวสาร (Gatekeepers) เพราะในแตละวันมีเหตุการณและเรื่องราวตางๆเกิดข้ึนอยาง

มากมายในสังคมในขณะพ้ืนท่ีสื่อนั้นมีปริมาณจํากัดดังนั้นจึงมีเรื่องราวบางเรื่องเทานั้นท่ีไดรับการ

คัดเลือกใหไปปรากฏบนหนาสื่อ (กาญจนา แกวเทพ, 2552, หนา 121) ซ่ึงในเบื้องตนจะเห็นไดจาก

ภาพและขอความบนปกนิตยสารแจกฟรีแตละฉบับท่ีบงบอกแนวคิดหลัก (Main Editorial Concept) 

และเนื้อหาหลักท่ีจะนําเสนอในเลมนั้นๆท้ังนี้การกําหนดเนื้อหาหลักดังกลาวมีท่ีมาจากสถานการณ

และความเปนไปในสงัคมรวมท้ังกระแสคานยิมของคนในสงัคมณชวงเวลานั้นดวย 

 

2. แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

2.1 พฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

 พฤติกรรมการเปดรับสื่อ หมายถึง ความบอยครั้ง ความตอเนื่องในการรับชมรูปแบบ เนื้อหา

ของขาวสารจากการอานหนังสือพิมพ การดูโทรทัศน การฟงวิทยุ และการพดูคุยกับสื่อ บุคคล ผูรับ

สารแตละคนตางมีพฤติกรรมการเปดรับสื่อมวลชนตามแบบเฉพาะของตนซ่ึงแตกตาง กันไป

แรงผลกัดันใหบุคคลใดบุคคลหนึ่งเลือกรับสื่อเกิดจากพ้ืนฐาน 4 ประการ (Merrill & Lowenstein, 

1971) คือ 

  1. ความเหงาเม่ือบุคคลตองอยูตามลําาพังไมสามารถท่ีจะติดตอสงัสรรคกบับุคคล

อ่ืนๆ ในสังคมไดสิ่งท่ีดีท่ีสุดคือการอยูกับสื่อสื่อมวลชนจึงเปนเพ่ือนแกเหงาไดและบางครั้ งบางคน 
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พอใจจะอยูกับสื่อมวลชนมากกวาอยูกับบุคคลเพราะสื่อมวลชนไมสรางแรงกดดันในการสนทนา หรือ

แรงกดดนัทางสงัคมใหแกตนเอง  

  2. ความอยากรูอยากเห็น มนุษยมีความอยากรูอยากเห็นในสิ่งตางๆอยูแแลวตาม

ธรรมชาติ ดังนั้นสื่อมวลชนจึงถือเอาจุดนั้นเปนหลักสําคัญในการเสนอขาวสารโดยเริ่มเสนอจากสิ่งใกล

ตัวกอนไปจนถึงสิ่งท่ีอยูหางตัวออกไป  

  3. ประโยชนใชสอยของตนเอง มนุษยจะแสวงหาขาวสารและใชขาวสารเพ่ือ 

ประโยชนของตนเอง เพ่ือชวยใหความคิดของตนเองบรรลุ เพ่ือใชขาวสารท่ีไดมาเสริมบารมี การชวย

ใหตนเองสะดวกสบาย หรือใหความบันเทิงแกตน โดยจะเลือกสื่อท่ีใชความพยายาม นอยท่ีสุด 

(LeastEffort) และไดผลประโยชนตอบแทนท่ีดีท่ีสุด (Promise of Reward)  

  4. ลักษณะเฉพาะของสื่อแตละอยางมีสวนทําใหผูรับสารแสวงหาและไดประโยชน  

ไมเหมือนกับผูรับสารแตละคนยอมจะเขาใจในลักษณะบางอยางจากสื่อท่ีจะสนองความตองการ และ

ทําใหตนเองเกิดความพึงพอใจ  

 Becker (1983) ไดใหความหมายของการเปดรับสื่อไว ดังนี้ 

  1. การแสวงหาขอมูล (Information Seeking) คือ บุคคลจะแสวงหาความรูเพ่ือ

ตองการ ใหมีความคลายคลึงกับบุคคลอ่ืนในเรื่องใดเรื่องหนึ่งหรือเรื่องท่ัวๆไป  

  2. การเปดรับขอมูล (Information Receptivity) คือบุคคลจะเปดรับสื่อเพ่ือ

ตองการทราบขอมูลท่ีตนสนใจอยากรู  

  3. การเปดรับประสบการณ (Experience Receptivity) คือบุคคลจะเปดรับ

ขาวสาร เพราะตองการทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งเพ่ือผอนคลายอารมณ  

 นอกจากนี้ McLeod & O’Keefe (1972 อางใน ประภาพรรณ ลิ้มสุขศิริ, 2543, หนา18) 

กลาววาตัวชี้ (Index) ท่ีใชวัดพฤติกรรมการเปดรับสื่อ (Media Exposure) สวนใหญใชกัน 2 อยาง 

คือ  

  1.วัดจากเวลาท่ีใชสื่อ  

2.วัดจากความถ่ีของการใชสื่อแยกตามประเภทของเนื้อหารายการท่ีแตกตางกัน 

โดยกลาววาการวัดในเรื่องเวลาท่ีใชกับสื่อมีขอเสียตรงท่ีวาคาตอบข้ึนอยูกับปจจัยหลายอยางเชน 

ความสนใจของผูฟงเวลาวางท่ีคนมีอยูและการมีสื่อใกลตัว (Availability of Medium)  

 ดวยเหตุนี้คําตอบท่ีเก่ียวกับเวลาท่ีใชกับสื่อจึงมักไมสามารถแปลความหมายไดทาง จิตวิทยา

และมักไมใหผลท่ีชัดเจนเม่ือนําไปเชื่อมโยงความสัมพันธกับตัวแปรอ่ืนและเพ่ือแกปญหา ความไม

ชัดเจน ในเรื่องนี้จึงไดมีการวัดตัวแปรการเปดรับสื่อโดยใชความถ่ีของการใชสื่อเฉพาะ อยางเจาะจงใน

เนื้อหาเชนวัดความถ่ีของการอานขาวท่ีเนื้อหาประเภทตางๆในหนังสือพิมพ  
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 ดังนั้นจึงอาจสรุปไดวา การเปดรับสื่อมวลชนนั้นหมายถึงความบอยครั้งหรือความถ่ี ในการ

เปดรับระยะเวลาความตอเนื่องชวงเวลารวมไปถึงจํานวนสื่อมวลชนหรือชองทางท่ีใชในการ เปดรับ

ขาวสารดวย  

 

3. แนวคิดและทฤษฎคีวามตองการและความสนใจของวัยรุน 

3.1 ความหมายของวัยรุน 

คําวาวัยรุน คือ Adolescent มีท่ีมาจากภาษาลาตินคือ Adolescere หมายถึง พัฒนาการสู

ความเจริญเติบโตพนจากความเปนเด็ก ชวงวัยรุนท่ีแทจริงคือผูท่ีอยูในวัย 15-18 ป หรือ 19-25  ป

นั้น เด็กท่ีเติบโตเปนผูใหญทางรางกายเต็มท่ี เปนชวงเปลี่ยนวัยชีวิตทางสังคม อารมณ จิตใจ คานิยม 

อุดมคติ ฯลฯ ซ่ึงเปนวัยท่ีกําลังทดลองบทบาท เพ่ือท่ีจะเปนผูใหญในแงตางๆ เชน อารมณ สังคม 

จิตใจ ความเปลี่ยนแปลงและความเปนไปตางๆ ลวนเปนรากฐานของความสนใจ หรือตัดสินใจท่ีจะ

ประพฤติหรือไม (ศรีเรือน แกวกังวาล, 2540, หนา 330) 

นอกจากนี้ ราศี ธรรมเนียม (2525, หนา 20 อางใน เจริญจิต ลีภัทรพณิชย, 2545) ได

อธิบายความหมายของวัยรุนไววาวัยรุนเปนเวลาของการเจริญเติบโตทางกายเปนชวงเวลาท่ีมี

ความสัมพันธกับกลุมเพ่ือนเปนชวงเวลาท่ีเด็กจะแสวงหาเอกลักษณของตนเปนชวงเวลาแหง

สติปญญาพัฒนาการประประสบการณทางวิทยาการตางๆและเปนชวงเวลาของพัฒนาการประเมิน

คานิยมตางๆจะเห็นไดวาวัยรุนนี้เปนวันแหงการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ 

สุชา จันทรเอม (2524) และสุรางค จันทรเอม (2529) ใหความหมาย วัยรุน วา เปนวัยท่ี

สิ้นสุดความเปนเด็ก เปนวัยท่ีเปนสะพานไปสูความเปนผูใหญ 

Adams, et al. (1994, pp. 6-10 อางใน เจริญจิต ลีภัทรพณิชย, 2545) ใหความหมายของ

วัยรุนหมายถึงผูท่ีอยูในชวงอายุ13-19ปโดยประมาณหรือแบงแยกตามชั้นเรียนก็จะนึกถึงผูท่ีเรียนอยู

ในชั้นประถมตอนปลายมัธยมศึกษาจนไปถึงระดับอุดมศึกษาปตนๆโดยแบงคํานิยมของวัยรุนออกเปน

5แนวคิดคือดานสรีระวิทยาปญญานิยมสังคมนิยมจิตวิทยาพัฒนาการและมนุษยะนิยม 

ประสาร ทิพยธารา (2521, หนา 4) ไดใหความหมายวาวัยรุนเปนวัยท่ีอยูในระยะหัวเลี้ยว

หัวตอระหวางวัยเด็กและวัยผูใหญซ่ึงเปนวัยท่ีมีความเปนผูใหญ 

3.2 การแบงชวงอายุของวัยรุน 

สุชา จันทนเอม (2529, หนา 3-4) ไดแบงชวงอายุของวัยรุนเปน3ระยะดังนี้คือ 

1. วัยรุนตอนตน (Early Adolescence) อายุ 13-15 ปชวงนี้รางกายจะมีการ

เจริญเติบโตทางเพศอยางสมบูรณท้ังเพศชายและเพศหญิง 
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2. วัยรุนตอนกลาง (Middle Adolescence) อายุ15-18ปในระยะนี้การพัฒนาใน

ดานรางกายจิตใจและความรูสึกนึกคิดมีลักษณะแบบคอยเปนคอยไป 

3. วัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) อายุ18-21 ปในระยะนี้การพัฒนาการ

ของวัยรุนเริ่มสูวุฒิภาวะอยางสมบูรณแบบจึงมักมีพัฒนาการดานจิตใจมากกวารางกายโดยเฉพาะ

อยางยิ่งทางดานเก่ียวกับความรูสึกนึกคิดและปรัชญาชีวิต 

ลูเอลลาโคล (อางใน สมโภชน เอ่ียมสุภาษิต, 2526, หนา 15) นักจิตวิทยาชาวอเมริกันได

แบงชวงอายุของวัยรุนไวดังนี้ 

1. วัยเตรียมเขาสูวัยรุน (Pre-Adolescence) 10-13ป (ชาย13-15ป) 

2. วัยรุนตอนตน (Early Adolescence) 13-15ป (ชาย15-17ป) 

3. วัยรุนตอนกลาง (Middle Adolescence) 15-18ป (ชาย17-19ป) 

4. วัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) 18-21ป (ชาย19-21ป) 

Hurlock (1978, pp.27-28 อางใน เจริญจิต ลีภัทรพณิชย, 2545) ไดแบงชวงอายุของวัยรุน

ดังนี้ 

1. วัยกอนวัยรุน (Pre-Adolescence) อายุ10-12ป 

2. วัยรุนตอนตน (Early Adolescence) อายุ13-16ป 

3. วัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) อายุ17-20ป 

สําหรับประเทศไทยนั้นวัยรุนท่ีอยูในชวงอายุ15-17ปเปนวัยรุนท่ีอยูในชวงท่ีกําลังจะตัดสินใจ

เลือกทางเดินในอนาคตของตนเองเพราะอยูในชวงท่ีตองเลือกแบบแผนการเรียนวาจะไปในทิศทางใด

รวมถึงการเลือกอยากท่ีจะเปนอะไรและประกอบอาชีพอะไรตอไปในอนาคต  

 3.3 พัฒนาการของวัยรุน 

 พัฒนาการของวัยรุนนั้นสามารถแบงออกเปน4ดานดังนี้คือ (สุชา จันทนเอม, 2529, หนา 

20) 

1. พัฒนาการทางรางกายหรือมีการเปลี่ยนแปลงทางขนาดในน้ําหนักสวนสูงและ

การทํางานของฮอรโมน 

2. พัฒนาการทางอารมณและจิตใจมีการเปลี่ยนแปลงของอารมณอยางรวดเร็วและ

รุนแรงจนเรียกวาวัย“พายุบุแคม” คือมีความรูสึกรุนแรงเปดเผยตรงไปตรงมามีความเชื่อม่ันในตนเอง

ตองการเปนอิสระไมชอบกฎเกณฑและการบังคับเริ่มมีความรูสึกทางเพศสนใจเพศ  

ตรงขามและการคบหาสมาคมกับคนอ่ืนๆ 

3. พัฒนาการทางสติปญญารูจักการคิดเปนระบบคิดเปนเหตุเปนผลคิดเปน

วิทยาศาสตรคิดวิเคราะหวิพากษวิจารณคิดอยางมีระเบียบแบบแผนและมีจินตนาการสูง 
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4. พัฒนาการทางสังคมเริ่มคบหาเพ่ือนฝูงและไดรับอิทธิพลจากเพ่ือนเปนอยางมาก

บางคนอาจชอบเรียกรองความสนใจดวยการมีพฤติกรรมการแตงกายกิริยาวาจาภาษาแปลงๆรวมท้ังมี

ความคิดเห็นคลองตามกับกลุมเพ่ือน 

อาจกลาวโดยสรุปไดวาระยะของการเจริญเติบโตไปสูการมีวุฒิภาวะหรือกระบวนการของ

ความเจริญเติบโตเปนระยะของความเจริญเติบโตจากวัยเด็กตอนปลายไปสูการมีวุฒิภาวะเปนผลิตผล

ของเวลาและวัฒนธรรมแตมีรากฐานอยางม่ันคงมาจากความเจริญเติบโตทางกายโดยวัยรุนเปนวัยหัว

เลี้ยวหัวตอระหวางความเปนเด็กกับผูใหญท่ีมีการเปลี่ยนแปลงในท้ัง4 ดานคือดานรางกายอารมณ

สังคมและดานสติปญญา 

3.4 ความตองการและความสนใจของวัยรุน 

เนื่องจากวัยรุนเปนวัยท่ีอยูในระยะหัวเลี้ยวหัวตอท่ีอยูระหวางวัยเด็กกับวัยผูใหญจึงมีลักษณะ

ท่ัวๆไปท่ีพอสรุปไดดังนี้ (ประสาร ทิพยธารา, 2523, หนา 14) 

1. เปนวัยแหงการเปลี่ยนแปลงกลาวคือเปลี่ยนแปลงท้ังดานอารมณความคิดเห็น 

2. เปนวัยแหงการเสริมสรางจะเจริญเติบโตอยางรวดเร็วโดยเฉพาะทางรางกายเชน

ดานสมองและน้ําหนัก 

3. เปนวัยท่ีตองการความเปนอิสระตองการพ่ึงตนเองและมีแนวความคิดตอตาน

ผูใหญบางครั้งถึงกับมีการโตเถียงกันอยางรุนแรง 

4. เปนวัยท่ีตองการแสวงหาความรูอยากรูอยากเห็นจะทดลองทําในสิ่งแปลกๆใหมๆ

ท่ีตนยังไมเคยทํา 

5. ตองการปรัชญาชีวิตและแนวทางชีวิตของตน 

6. เปนวัยท่ีตองเผชิญปญหามากเพราะเปนวัยหัวเลี้ยวหัวตอท่ีสําคัญยิ่งเปนวัยแหง

ความยุงยากสับสนและการปรับตัว 

7. เปนวัยท่ีตองการความเขาใจความเห็นอกเห็นใจจากผูใหญไมชอบการลงโทษ 

 Mckinney (1976, p.59 อางใน เจริญจิต ลีภัทรพณิชย, 2545) ไดอธิบายถึงความตองการ

พ้ืนฐานของวัยรุนไววาประกอบไปดวยลักษณะตางๆดังนี้  

1. ตองการเปนอิสระวัยรุนสวนมากปรารถนาการเปนตัวของตัวเองเม่ือเติบโต

ตองการสิทธิและความเปนผูใหญ 

2. ตองการเปนท่ียอมรับนับถือของสมาชิกในกลุม (ของเพศตรงขาม) 

3. ตองการเปนสวนหนึ่งในกลุมเปนท่ีรูจักและเปนท่ีตองการของบุคคลอ่ืนๆ 

4. ตองการความม่ันคงในอารมณรวมท้ังความรูสึกปลอดภัยตองการความสําเร็จ

ความพอใจและการประสบความสําเร็จในขอบเขตเชนดานกีฬาการละครการเขียนการโตวาทีฯลฯ
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ความสําเร็จเหลานี้นํามาซ่ึงรางวัลและทําใหบุคคลพบความกาวหนาและความสําเร็จ 

สําหรับนักจิตวิทยาไทยไดมีความเห็นตอลักษณะความตองการเฉพาะบางประการของวัยรุน

ท่ีมีผลไปสูพฤติกรรมการแสดงออกของวัยรุนวาประกอบไปดวยลักษณะตางๆดังนี้  

1. วัยรุนตองการความรักท้ังในฐานะผูใหและผูรับ 

2. วัยรุนตองการเสรีภาพในการคิดและการกระทําตองการสิทธิในการปกครอง

ตนเอง 

3. วัยรุนตองการความเสมอภาคทัดเทียมกับผูอ่ืนในทุกเรื่องไมวาจะเปนสถานภาพ

ทางเศรษฐกิจสังคมรูปรางหนาตาเสื้อผาเครื่องใชฯลฯ 

4. วัยรุนตองการมีประสบการณในเรื่องตางๆอยากรูอยากเห็นอยากลอง 

5. วัยรุนตองการทําใหตนเองเปนท่ีประทับใจผูอ่ืนจึงชอบสองกระจกเพ่ือปรับปรุง

บุคลิกภาพของตนเองและสรางความเชื่อม่ันในตนเองนอกจากนี้สื่อมวลชนแขนงตางๆก็เปนเสมือน

กระจกสองทําใหเด็กพยายามท่ีจะปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงตนเองตามตัวอยางท่ีไดเห็นสื่อมวลชนจึง

เปนปจจัยหนึ่งท่ีมีอิทธิพลตอความตองการของวัยรุน 

แนวคิดของ Crow & Corw (1967. p.204 อางใน เจริญจิต ลีภัทรพณิชย, 2545) ไดสรุป

ความสนใจของวัยรุนไวดังนี้ 

1. ความสนใจเก่ียวกับตนเองเชนรูปรางหนาตาการแตงกายและการวางตัวท้ังนี้เพ่ือ

ปรับปรุงตัวเองใหเปนท่ีสนใจและดึงดูดใจของผูอ่ืนและเพ่ือนตางเพศ 

2. ความสนใจเก่ียวกับสังคมในระยะแรกจะมีความสนใจเพ่ือนเพศเดียวกันให

ความสําคัญและเวลากับเพ่ือนมากตอมาจะเริ่มสนใจเพศตรงขามสนใจท่ีเขารวมกลุมหรือมีสวนรวมใน

สงัคมรวมถึงสนใจในบทบาททางสงัคมของบคุคล 

3. ใหความสนใจในการเลือกอาชีพและวิถีชีวิตเพ่ือเตรียมพรอมสําหรับการเปน

ผูใหญ 

แนวคิดของ Hurlock (1978. p.102 อางใน เจริญจิต ลีภัทรพณิชย, 2545) ไดแบงความ

สนใจของวัยรุนไวดังนี้คือ 

1. ความสนใจทางสงัคม (Social Interest)ในระยะวัยรุนตอนตนเพศหญิงมีความ

สนใจในการพบปะสนทนากันมากกวาเพศชายเพราะเพศหญิงจะเขาสูวัยรุนเร็วกวาเพศชาย1-2ปเพศ

หญิงชอบคุยเก่ียวกับงานเลี้ยงเพศตรงขามเรื่องตลกขบขันหนังสือภาพยนตรดนตรีกีฬาครูอาจารยและ

เพ่ือนๆท่ีโรงเรียนสวนวัยรุนชายชอบคุยเรื่องกีฬาภาพยนตรเพศตรงขามและเรื่องการเมืองนอกจากนี้

ท้ังวัยรุนชายหญิงยังสนใจในชีวิตความเปนอยูของบุคคลในสังคมดวย 

2. ความสนใจสวนบุคคล (Personal Interest) 
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2.1  ความสนใจในการแตงกายเชนการรักสวยรักงามของวัยรุนหญิงการ 

แตงตัว 

2.2 ความสนใจในสุขภาพไดแกการออกกําลังกายการทานอาหารเสริม 

ความงามการทานอาหารฟาสตฟูด 

2.3  ความสนใจในเพศตรงขามเชนการปรับปรุงตัวใหเขากับเพศตรงขาม 

การวางตัวใหเหมาะสมการออกไปเท่ียวกับเพศตรงขาม 

2.4 ความสนใจในการอาชีพเพ่ือวางแผนในอนาคตเชนการอานหนังสือท่ี 

เก่ียวกับอาชีพท่ีตนสนใจเลือกแบบแผนการเรียน 

2.5  ความสนใจในศาสนาเชนการรูดีรูชั่วการทําบุญทําทานไปวัดใสบาตร 

เมตตากรุณาการใหอภัย 

2.6  ความสนใจในการพักผอนหยอนใจเชนเกมสกีฬาอานหนังสือชม 

ภาพยนตรฟงวิทยุและดูโทรทัศนเปนตน 

 

4. แนวคิดสื่อการศึกษาเชิงหรรษา หรือ การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

พนิต เข็มทอง (2549)ไดใหความเห็นเก่ียวกับ แนวคิดการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment) 

กลาววาบุคลากรทางการศึกษาในยุคปฏิรูปจะตองเปนคนเกง และเปนคนดี สามารถเปนตนแบบใหแก

ผูเรียนได นอกจากจะถายทอดความรูแลวยังตองเปนผูสรางองคความรู กระตุน และสงเสริมใหผูเรียน

เกิดการเรียนรูไดดวยตัวเอง ตลอดจนสรางประสบการณการเรียนรูท้ังในระบบ นอกระบบและตาม

ตองการโดยผูเรียนไดเรียนรูภายใตบรรยากาศของความสนุกสนานเพลิดเพลิน ไดเรียนรูจากภาพ แสง 

สี เสียง เพลง และคําพูด เพ่ือใหผูเรียนไดเขาถึงองคความรูอยางแทจริง คือ มีความเขาใจอยางถองแท

สามารถนําองคความรูนั้นไปใชแกปญหา 

ดวยมูลเหตุดังกลาว คณะศึกษาศาสตรไดศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษาเชิงหรรษาเพ่ือเสริมสราง

ความเขมแข็งทางวิชาการของครูในอุดมคติจึงเกิดแนวคิดท่ีจะนําความบันเทิงมาใชในการจัดการเรียน

การสอนโดยตั้งศูนยการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment Center) โดยรวมคําวา Education และ 

Entertainment เขาดวยกันเปน Edutainment คือ “การศึกษาเชงิหรรษา” เปนการนําความบันเทิง

เขามาใชจัดการศึกษา อาทิ ภาพยนตร รายการโทรทัศน พิพิธภัณฑ Softwareเกมส website เปน

ตนเพราะสิ่งบันเทิงสามารถสรางความสนใจไดมากกวาการเรียนตามปกติ 

 อยางไรก็ตาม ตั้งแตป ค.ศ.1970 เปนตนมา กลุมตาง ๆ ในสหรัฐอเมริกา อังกฤษและละติน

อเมริกา มีการใชสื่อสารสําหรับคําวา “edutainment” ซ่ึงนําไปเชื่อมโยงในเรื่องสุขภาพและประเด็น

ของสังคม เชน การสรางภูมิคุมกันโรค การตั้งครรภของวัยรุน โรคเอดสและโรคมะเร็งนอกจากนี้การ
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ริเริ่มใชคํา Edutainment ในมหาวิทยาลัยชั้นนํา เชน มหาวิทยาลัยจอหน ฮอบกินสและมหาวิทยาลัย

วิสเคาซิน-เมดิสัน องคกร NGOs เชน PCI-Media Impact และในหนวยงานองคกรของรัฐ เชน CDC 

(Center for Disease Control) เปนตน ท้ังหมดนี้ไดใหกําเนิดเนื้อหาสาระของ “Edutainment” 

 รูปแบบของ Edutainment ท่ีนํามาใชในอยางจริงจังปรากฎใหเห็นในกลุมประเทศละติน

อเมริกา ไดแก การศึกษา Telenovela คือ Mr. Miguel Sabido ซ่ึงเปนผูผลิต (Producer) 

Telenovela ตั้งแตป ค.ศ.1970 ไดรวบรวมทฤษฎีการสื่อสารกับสุขภาพ (Pro-health) เขาดวยกัน

อยางเปนรูปธรรม เพ่ือท่ีจะใหความรูตาง ๆ เก่ียวกับสุขภาพไดเขาถึงผูชม/ผูฟงท่ัวละตินอเมริกาโดย

เปนการใหความรูเก่ียวกับการวางแผนครอบครัว กับความสามารถในการเขียนและอาน (รูหนังสือ) 

ของผูรับสารอันเปนการตัดสินใจผลิตโปรแกรมหรือรายการข้ึนแลวศึกษาใดมีผลกระทบหรืออิทธิพล

ของสื่อท่ีผลิตข้ึนมีผลตอพฤติกรรมของผูชมหรือผูฟง หรือไม มากนอยเพียงไรคําศัพท 

“Edutainment” เคยใชมาตั้งแตปค.ศ.1948 โดยบริษัทวอลท ดิสนีย เพ่ือบรรยายหรืออธิบาย ซีรีส

เรื่อง “True Life Adventures” ตอมาคําวา edutainment ถูกสรางศัพทหรือความหมายข้ึนมาใหม 

ในป ค.ศ.1973 โดย Mr.Robert Heyman ใชเรียกหนังสารคดีสําหรับเนชั่นแนลจีโอกราฟฟคท่ีสราง

ข้ึน และ ในป ค.ศ.1975 Dr.Chris Daniels ใชเรียกงานโครงการขนาดใหญของเขา ซ่ึงโปรเจคนี้ตอมา

ภายหลังเปนท่ีรูจักในนามของ “The Elysian World” (โลกแหงแดนสุขาวดี/ โลกอันแสนสุข) 

นอกจากนี้ Edutainment ยังสามารถใชเพ่ืออธิบายมาตรฐานหรือเปนเกณฑวัดการเรียนรูตาง ๆ ได

ดวย (“Edutainment”, 2553, หนา 7) 

 Edutainment เปนคําศัพทภาษาอังกฤษรวมสมัย โดยเกิดจากการสนธิคําศัพท 2 คําคือ 

Education ซ่ึงหมายถึงสาระความรู กับ Entertainment ซ่ึงหมายถึงความบันเทิง เปนศัพทใหมวา 

Edutainment โดยอาจแปลเปนภาษาไทยวา สาระบันเทิงโดยรวมคําวา ขาวสาร กับ ความบันเทิง 

การผสมผสานขอมูลขาวสาร ความรู และ ความบันเทิงเขาดวยกันโดยเจตนา จึงเปนการเปลี่ยน

มุมมองของบุคคล จากเดิมท่ีมักแบงแยกความคิดเรื่องความรูและความบันเทิงออกจากกันมาสู

ความคิดท่ีวาบุคคลสามารถบริโภคขาวสาร ความรู และความบันเทิงไดอยางสนุกสนานในเวลา

เดียวกัน นอกจากนี้แนวความคิดดังกลาวยังเปนการนําจุดเดนของการศึกษาและความบันเทิงมา

ประสานประโยชนรวมกันนําเสนอเนื้อหาสาระในรูปแบบท่ีผูบริโภคตองการ กระตุนใหผูบริโภคสนใจ

ติดตามแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารท่ีเก่ียวของในหมูผูบริโภคดวยกัน และนําเนื้อหาสาระท่ีไดรับไปสูการ

ปฏิบัติ และนําไปสูการเปลี่ยนแปลงของสังคมในทางท่ีดีข้ึน 

 ในปญจมศิลา: NET ไดใหความหมายของ Edutainment ไวคือ การนํากิจกรรมการเรียนรู

หลายหลากรูปแบบที่ประกอบดวย Learn + Do + Pleasure ภายใตการเรียนรูท่ีเปนการเรียนรูตาม

อัธยาศัยท่ีผสมผสานขอมูลขาวสาร และความรูในดานตางๆ อันเอ้ือตอการพัฒนาการรูสารสนเทศ 
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อาทิ การวางแผนครอบครัว การอนุรักษสิ่งแวดลอม ฯลฯ เขากับความบันเทิง โดยมีเจตนาเปาหมาย

ชัดเจน และนําเสนอผานสื่อบันเทิงรูปแบบตางๆ โดยมีวัตถุประสงคใหบุคคลไดรับความรู มีทัศนคติ 

และพฤติกรรมไปในทางท่ีพึงประสงคของสังคม และในขณะเดียวกันก็ไมรูสึกเบื่อหนายกับการบริโภค

ขาวสารดังกลาว (“ปญจมศิลา NET”, 2553, หนา 1) 

 ในรูปแบบสมัยใหมนั้น เปนการรวมเอาของการผลิตรายการโทรทัศน ภาพยนตร การแสดง

นิทรรศการพิพิธภัณฑ และซอฟทแวรคอมพิวเตอรท่ีใชความบันเทิงเพ่ือดึงดูด รวมถึงการทําใหมีความ

นาสนใจ และเปนการคงไวซ่ึงผูชม ผูฟง อีกท้ังเปนการทําใหเขากันอยางตั้งใจในเนื้อหาหรือขอความท่ี

เก่ียวกับการศึกษา (“Edutainment”, 2553, หนา 3) 

 จากแนวคิดดังกลาว ผูศึกษาสามารถนํา มาประยุกษใชอธิบายในการศึกษาครั้งนี้ในภาพรวม

ของการศึกษา ในเรื่องของการพิจารณาแนวทางในการมองความหมายและการนําไปใชของเนื้อหาท่ี

จะมาผสมผสานกันของสาระความรูและความบันเทิง ซ่ึงเม่ือมีการนําเสนอออกไป ในรูปแบบของ 

สื่อการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment) แลวจะทําใหมีความสมดุลกันและสามารถผสมผสานเนื้อหา

ใหเกิดประโยชน และเปนรูปแบบท่ีนาสนใจได นําไปสูความนาสนใจในการเขามาของภาคธุรกิจ ท่ีเปน

การไดรับประโยชนท้ังวัยรุน นักเรียน บริษัทผูผลิตสื่อโฆษณา และบริษัทผูสนับสนุน 

 

5. แนวคิดและทฤษฎีสวนผสมทางการตลาด 

5.1 ความหมายของการตลาด 

 คําวา การตลาดในคําจํากัดความของสมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา (The American 

Marketing Association: AMA)   ใหใหนิยามคําวาการตลาดไวดังนี้ "การตลาดหมายถึงกระบวนการ

วางแผนและบริหารในดานแนวความคิดการกําหนดราคาการสงเสริมการตลาดการจัดจําหนายสินคา

หรือบริการเพ่ือใหเกิดการแลกเปลี่ยนสินคาหรือบริการซ่ึงทําใหผูบริโภคไดรับความสุขความพอใจและ

บรรลุวัตถุประชสงคขององคกร" (ศิริวรรณ เสรีรัตน, ศุภร เสรีรัตน, ปริญ ลักษิตานนท และสุพีร  

ลิม่ไทย,2543) 

 Kotler (1994, p.98) ไดใหนิยามของคําวา การตลาดไวดังนี้ “การตลาด คือ กระบวนการ

ทางสงัคมและการบรกิาร เพ่ือใหบุคคล และกลุมคนไดรับการตอบสนองความตอง และความจําเปน

ของเขาโดยผานการสรางสรรค และการแลกเปลี่ยนสินคา” 

 จากความหมายของฟลลิป คอทเลอร พอสรุปไดวา การตลาดเปนกระบวนการท่ีเริ่มจาก การ

วิเคราะหตองการความจําเปน และความตองการซ้ือสินคาของกลุมเปาหมาย แลวจึงพัฒนาสินคาท่ีมี

คุณคาตอกลุมเปาหมาย มีการกําหนดราคาสินคา การจัดจําหนาย และการสื่อสารการตลาด เพ่ือ
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กอใหเกิดการขายสินคาใหแกผูบริโภคโดยผานกระบวนการตลาด ในการวิเคราะหขอมูลทางการตลาด

จะใชหลัก SWOT มาชวยวิเคราะหออกมาเปนโอกาส อุปสรรค จุดแข็ง จุดออนของธุรกิจ ดังนี้ 

 - จุดแข็ง (Strength)  ปจจัยภายในองคกรท่ีมีผลทางดานบวก 

 - จุดออน (Weakness)  ปจจัยภายในท่ีมีผลทางดานลบ 

 - โอกาส (Opportunity)  ปจจัยภายนอกองคกรท่ีมีผลดานบวก 

 - อุปสรรค (Threat)  ปจจัยภายนอกท่ีมีผลลบ 

 

ตารางท่ี 2.1: ตารางแสดงปจจัยภายนอกและภายในท่ีมีผลกระทบตอตลาด 

 

 ปจจัยภายนอก ปจจัยภายใน 

ผลกระทบดานบวก 
โอกาส 

(Opportunity) 

จุดแข็ง 

(Strength) 

ผลกระทบดานลบ 
อุปสรรค 

(Threat) 

จุดออน 

(Weakness) 

 

ท่ีมา :  Kotler, P.  (1997).  Marketing management: Analysis, planning, implementation 

and control (9th ed.). U.S.A.: Prentice - Hall, Inc. 

 

5.2 การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด 5 C’ S  

 แนวคิดการวิเคราะหสถานการณทางธุรกิจ (Situation Analysis) หรือ ท่ีเรียกสั้นๆวา 

5C’s เปนกิจกรรมทางธุรกิจท่ีผูดําเนินธุรกิจจําเปนตองพึงระลึก วิเคราะหและตระหนักถึง 

สถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงไปอยูตลอดเวลา ปเตอร กัน (เอกสารการสอนชุดวิชาการบริหาร 

อุตสาหกรรมบันเทิง, 2554) ไดกลาวถึงองคประกอบของ 5 C’s ความหมายและความสําคัญใน 

การนําไปวิเคราะหทางธุรกิจ เพ่ือสรางคุณคา หรือ Value ใหเกิดข้ึน กับธรุกิจตอไป ดังท่ีปรากฏใน 

ตารางท่ี 2.2 ตอไปนี้ 
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ตารางท่ี 2.2: องคประกอบของ 5 C’s ความหมายและความสําคัญในการนําไปวิเคราะหทางธุรกิจ 

 

 

ท่ีมา :  Kotler, P.  (1997).  Marketing management: Analysis, planning, implementation 

and control (9th ed.). U.S.A.: Prentice - Hall, Inc. 

 

5.3 สวนประสมทางการตลาด 

  Kotler (1994, p. 98) ไดใหคํานิยามของคําวาสวนประสมทางการตลาดไวดังนี้ 

 สวนประสมทางการตลาดคือ กลุมประเภทของเครื่องมือทางการตลาดท่ีบริษัทใชเพ่ือให

5 C’s ความหมายและองคประกอบ ความสําคัญทางธุรกิจ 

Context 

คือ สภาพแวดลอมภายนอก 

(Environment) 

ไดแก PEST Analysis ประกอบดวย 

P (Politic) การเมือง 

E (Economic) เศรษฐกิจ 

S (Social) สงัคม 

T (Technology) เทคโนโลย ี

จําเปนตองมีการวิเคราะห PEST 

ตลอดเวลา เนื่องจากโลกปจจุบันมีการ 

เปลี่ยนแปลงในแตละดานอยูเสมอ 

Customer 

คือ ลูกคา / ผูบริโภค (Unmet need) ไดแก 

การพยายามสนองความตองการของลกูคา 

ในสิ่งท่ีพวกเขายังไมไดรับ 

What do they want เราทําหรือจัดหา 

ในสิ่งท่ีลูกคาตองการ 

Company 

คือ ตัวองคกร (Competency) ไดแก 

ความสามารถหรือศักยภาพท่ีองคกรมีในเชิง 

ธุรกิจ 

That we can make องคกร/สินคาของ 

เราทําอะไรไดบาง มีความสามารถ 

อะไรบาง 

Competitor 

คือ คูแขง (Vulnerability) ไดแก จุดออน/ 

ขอดอยขององคกรหรือสินคาของเรา ทําให 

คูแขงมีจุดแข็งท่ีมาเปนขอไดเปรียบเรา 

Better than us สิ่งท่ีคูแขงมีดีกวาเรา 

จนสามารถแยงลูกคาของเราไปได 

Collaborator 

คือ พันธมิตรทางธุรกิจ (Common Goals) 

ไดแก ผูท่ีมีจุดมุงหมายเดียวกับเราหรือมี 

แนวทางรวมกับเราทางธุรกิจ 

And who wants to help us to it ผู 

ท่ีมาชวยหรือรวมมือกับเราเพ่ือสราง 

เสริมศักยภาพและความกาวหนาทาง 

ธุรกิจใหแกกันและกัน 
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บรรลุวัตถุประสงคทางการตลาดในตลาดเปาหมาย (Marketing mix is the set of marketing 

tools that the firm uses to pursue its marketing objectives in the target market) เพราะ

สวนประสมทางการตลาดเปนมุมมองดานกิจกรรมทางการตลาดท่ีบริษัทเปนผูกําหนด มีวัตถุประสงค

เพ่ือตองการตอบสนองความตองการของลูกคากลุมเปาหมาย สวนประสมทางการตลาด (Marketing 

Mix) เปนการตัดสินใจในการท่ีจะใชความพยายามทางการตลาด ใหเหมาะสมกับตลาดเปาหมายและ

กลยุทธ ทางการตลาดท่ีไดวางไวซ่ึงมีจุดมุงหมายเพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของลูกคา (Satisfy 

Needs and Wants) รวมท้ังเพ่ือสรางประสิทธิผลในการประกอบการของแตละธุรกิจ ดังนั้นสวน

ประสม ทางการตลาดก็ยอมหมายถึง การใชเครื่องมือการสื่อสารแตละเครื่องมือ เพ่ือสงมอบ

ผลประโยชนใหกับลูกคา (ศิรวรรณ เสรีรัตน, 2541, หนา 337-339) กลาววา ผูบริหารใชสวนประสม

ทางการตลาดในการวางแผนการขายคือจับสวนประสมทางการตลาดใหเหมาะสมและสอดคลองกับ

ความตองการของลูกคาท้ังในดานการแขงขันการตลาดการควบคุมของกฎหมาย การเปลี่ยนแปลงของ

วัฒนธรรม ประเพณีและสังคมตลอดจนสิ่งแวดลอมตางๆ ขององคประกอบทุกประการของสวน

ประสมทางการตลาดแนวความคิด 8 C’s ซ่ึงไดแก 

  1. Consumer Needs (สินคา และบริการ) 

  2. Cost to Satisfy (ราคา) 

  3. Convenience )สถานท่ีใหบริการ(  

  4. Communications (การสงเสริมการตลาด)  

  5. Creativity (ความคิดสรางสรรค) 

  6. Consistency (ความสมํ่าเสมอดานเอกลักษณ) 

  7. Culture (วัฒนธรรม) 

  8. Change Image (การพัฒนา เปลี่ยนแปลงภาพลักษณ) 

  5.3.1 Consumer Needs (สินคาและบริการ) 

  Consumer Needs พัฒนามาจาก Product หรือผลิตภัณฑ จากความหมายใน

แบบเดิมจะบอกเพียงลักษณะผลิตภัณฑ แตไมไดมองถึงความตองการและความจําเปนในการใชสินคา

ของผูบริโภค C-consumer Need กลาวถึงการเรียนรูถึงความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอตัวของ

สินคา บริการ หรือผลิตภัณฑในการผลิตนิตยสารแจกฟรีผูผลิตเพ่ือใหผูผลิตมีความจําเปนท่ีจะตอง

ศึกษาและเรียนรูถึงความตองการเนื้อหาและการใชประโยชนจากตัวนิตยสารแจกฟรี เพ่ือพัฒนาให

นิตยสารมีคุณภาพตรงกับความตองการของผูอานและสรางคุณคาความจําเปนตองใชในตัวนิตยสาร

แจกฟรี (ศิรวรรณ เสรีรัตน, 2541, หนา 337-339) 
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Kotler (1994, p. 98) ไดใหความหมาย  ผลิตภัณฑ หมายถึง สิ่งท่ีนําเสนอกับตลาดเพ่ือ

ความสนใจ ความอยากได การใช  หรือการบริโภค ท่ีสามารถตอบสนองความตองการหรือความ

จําเปน  

Product (ผลิตภัณฑ) 

 Etzel, Walker & Stanton (1997, p. 11) ไดใหความหมาย ผลิตภัณฑ วา หมายถึง  กลุม

ของสิ่งท่ีมีตัวตนและไมมีตัวตนท่ีสามารถตอบสนองความพอใจของผูซ้ือ ซ่ึงอาจรวมถึง สี การบรรจุ

หีบหอ คุณภาพ ราคา ชื่อเสียง ตรายี่หอ บริการ ผลิตภัณฑ จึงอาจเปนตัวสินคา บริการ ความคิด 

สถานท่ี องคกร หรือบุคคล 

 สรุปไดวา ผลิตภัณฑ หมายถึง สิ่งท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพ่ือตอบสนองความจําเปนหรือความ

ตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจ ประกอบดวยสิ่งท่ีสัมผัสไดและสัมผัสไมได เชน บรรจุภัณฑ สี 

ราคา คุณภาพ ตราสินคา บริการและชื่อเสียงของผูขาย ผลิตภัณฑอาจจะเปนสินคา บริการ สถานท่ี 

บุคคล หรือความคิด ผลิตภัณฑท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตน หรือไมมีตัวตนก็ได ผลิตภัณฑจึง

ประกอบดวย สินคา บริการ ความคิด สถานท่ี องคกรหรือบุคคล ผลิตภัณฑตองมีอรรถประโยชน 

(Utility) มีคุณคา (Value) ในสายตาของลูกคา จึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได 

Uประเภทของผลิตภัณฑ 

Boone & Kurtz (1998, p. 2) จัดประเภทของผลิตภัณฑเปน2กลุมคือผลิตภัณฑบริโภคและ

ผลิตภัณฑทางธุรกิจหรืออุตสาหกรรม 

1. ผลิตภัณฑบริโภค (Consumer Product) หมายถึงสินคาหรือบริการท่ีซ้ือโดย

ผูบริโภคข้ันสุดทายผลิตภัณฑประเภทนี้ประกอบดวย 

1.1 ผลิตภัณฑสะดวกซ้ือ (Convenience Product) หมายถึงสินคาหรือ

บริการท่ีผูบริโภคตองการซ้ือบอยครั้งซ้ือกะทันหันและใชความพยายามในการซ้ือนอยเปนผลิตภัณฑท่ี

มีความสําคัญคือผูบริโภคมีความรูเปนอยางดีในผลิตภัณฑท่ีตนตองการกอนท่ีจะไปซ้ือ 

1.2 ผลิตภัณฑเลือกซ้ือ (Shopping Product) หมายถึงสินคาหรือบริการท่ี

ผูบริโภคตองมีการเปรียบเทียบคุณสมบัติดานตางๆเชนคุณภาพสีราคารูปแบบจากผูขายหลายราย

กอนตัดสินใจซ้ือตัวอยางสินคาประเภทนี้ไดแกเสื้อผารถยนตเฟอรนิเจอรกระเปารองเทา  

1.3 ผลิตภัณฑเจาะจงซ้ือ (Specialty Product) หมายถึงสินคาหรือบริการ

ท่ีมีลักษณะเปนเอกลักษณหรือมีตราท่ีมีชื่อเสียงซ่ึงเปนเหตุใหผูซ้ือเต็มใจท่ีจะใชความพยายามในการ

ซ้ือผลิตภัณฑนั้นเปนสินคาท่ีผูบริโภคมีความภักดีในตรายี่หอสูงดังนั้นจึงเต็มใจท่ีจะใชเวลาและความ

พยายามในการซ้ือสินคานั้นมากเชนเครื่องแตงกายเครื่องประดับท่ีมีราคาสูงอาหารเสริมเครื่องเสียง

เครื่องมือถายรูปรถยนตคันใหม 
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  2. ผลิตภัณฑทางธุรกิจหรืออุตสาหกรรม (Industrial Goods) เปนสินคาท่ีผูบริโภค 

ท่ีผูซ้ือซ้ือไปเพ่ือใชในการผลิตและเพ่ือใชในการบริการหรือการดําเนินงานของกิจการเชนวัตถุดิบ

เครื่องจักรซ่ึงสินคาอุตสาหกรรมมีการจัดประเภทเปน2ประเภทคือสินคาประเภททุน 

และวัตถุดิบและชิ้นสวนประกอบ 

การกําหนดกลยุทธดานผลิตภัณฑตองพยายามคํานึงถึงปจจัยตอไปนี้  

กลยุทธดานผลิตภัณฑ 

1. ความแตกตางของผลิตภัณฑ (Product Differentiation) และ (หรือ) ความ

แตกตางทางการแขงขัน (Competitive Differentiation) 

2. องคประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ (Product Component) เชน

ประโยชนพ้ืนฐานรูปลักษณคุณภาพการบรรจุภัณฑตราสินคาฯลฯ 

3. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ (Product Positioning) เปนการออกแบบ

ผลิตภัณฑของบริษัทเพ่ือแสดงตําแหนงท่ีแตกตางและมีคุณคาในจิตใจของลูกคาเปาหมาย  

4. การพัฒนาผลิตภัณฑ (Product Development) เพ่ือใหผลิตภัณฑมีลักษณะใหม

และปรับปรุงใหดีข้ึน (New and Improved) ซ่ึงตองคํานึงถึงความสามารถในการตอบสนองความ

ตองการของลูกคาไดดียิ่งข้ึน 

4.1กลยุทธรวมสราง (Co-Creation) คือกลยุทธแหงความรวมมือระหวาง

กันเพ่ือใหเกิดคุณคาเพ่ิมข้ึนและเกิดผลิตภัณฑหรือนวัตกรรมใหมๆ 

5.3.2Cost to Satisfy (ราคา) 

วิเชียร วงศณิชชากุล (2540) ใหความหมายของราคาวาราคาหมายถึง 

คุณคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงินซ่ึงเปนตนทุนของลูกคาท่ีผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคา 

(Value) กับราคา (Price) ถาคุณคาสูงกวาราคาผูบริโภคก็จะตัดสินใจซ้ือดังนั้นในการปรับราคาขาย 

ผูประกอบการจะตองคํานึงถึงปจจัยหลายดานตางๆประกอบกัน Cost to Satisfy จึงหมายถึง 

การกําหนดราคาเพ่ือใหเกิดความพอใจแกลูกคา 

ดังนั้นกลาวไดวา ราคา หมายถึง จํานวนคาใชจายสําหรับผลิตภัณฑรวมถึงการประกัน การ

ออกใบรับประกัน การสงผลิตภัณฑ การใหสวนลด การบริการหรืออ่ืน ๆ ท่ีเปนเง่ือนไขการขาย หรือ

ราคาหมายถึง มูลคาของสินคาหรือบริการท่ีแสดงในรูปของเงินตรา หรือราคาคือ จํานวนเงิน )จํานวน

สินคา (ท่ีใชในการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑรว มท้ังบริการท่ีตองใหควบคูกับผลิตภัณฑนั้นดวยซ่ึงราคาเปน

สวนประกอบหนึ่งของสวนประสมการตลาดและเปนสิ่งสําคัญในกระบวนการตลาด ท่ีจะทําใหเกิด

รายไดจากการขายผลิตภัณฑ ราคาเปนปจจัยหนึ่งท่ีทําใหเกิดซ้ือขายเปนสิ่งเดียวท่ีใชวัด

อรรถประโยชนของสินคาหรือบริการและทําใหกิจการเกิดรายได 
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ความสําคัญของราคาจะพิจารณาแยกเปน 2 ประเด็นคือ 

ความสําคัญของราคา 

1. ความสําคัญของราคาท่ีมีตอธุรกิจเนื่องจากเปนตัวกําหนดความตองการซ้ือของ

มนุษยดังนั้นราคาจึงทําใหเกิดรายไดจากการขายโดยนําราคาคูณกับปริมาณการขายจะเปนรายได

ลบดวยตนทุนและคาใชจายซ่ึงผลลัพธก็คือกําไรการอยูรอดของธุรกิจจึงเก่ียวของกับราคานอกจากนี้

ราคายังเปนเครื่องมือท่ีใชในการแขงขันและการไดมาซ่ึงสวนครองตลาดอีกดวย  

2. ความสําคัญของราคาตอระดับเศรษฐกิจเนื่องจากเปนราคาตลาด (Market Price)

ของสินคาใดสินคาหนึ่งกําหนดโดยผูซ้ือท้ังสิ้นและผูขายท้ังสิ้นของสินคานั้นราคาจึงเปนตัวกําหนด

พ้ืนฐานของระบบเศรษฐกิจท่ีมีอิทธิพลตอการจัดสรรปจจัยการผลิตและทรัพยากรตางๆรวมท้ังยัง

เปนกลไกในการกําหนดทิศทางการลงทุนของระบบเศรษฐกิจและการเคลื่อนยายปจจัยการผลิต  

สุวินิต สุขประเสริฐ (2540, หนา 26- 29) กลาวถึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาไววา 

กอนท่ีบริษัทจะกําหนดราคาใหแกผลิตภัณฑนั้นจําเปนตองวิเคราะหปจจัยหลายๆอยางท่ีอาจสง  

ผลกระทบตอการตัดสินใจไดปจจัยเหลานี้เฉพาะท่ีสําคัญๆไดแกผูบริโภครัฐบาลสมาชิกในชอง 

ทางการจัดจําหนางการแขงขันและตนทุนซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้  

 1. ผูบริโภคสาเหตุท่ีผูบริโภคเปนปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาไดนั้นเปนเพราะความสัมพันธ

ระหวางราคากับอุปสงคของผูบริโภคความสัมพันธระหวางราคากับความรูของผูบริโภคและ

ความสัมพันธระหวางราคากับกลุมของผูบริโภค 

2. ความสัมพันธกับอุปสงคของผูบริโภคความสัมพันธอันนี้สามารถทําความเขาใจไดโดยอาศัย

กฎของอุปสงค (Law of demand) เปนท่ีทราบกันดีวาผูบริโภคจะซ้ือผลิตภัณฑในปริมาณท่ีมากข้ึน

ถาราคาตอหนวยของผลิตภัณฑต่ําลง 

3. ความสัมพันธระหวางราคากับการรับรูของผูบริโภคความสัมพันธนี้ทําความเขาใจไดโดย

อาศัยความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (Price Elasticity of Demand) ซ่ึงเปนเครื่องชี้แสดงความไว

ของผูบริโภคท่ีจะมีปฏิกิริยาตอการเปลี่ยนแปลงของราคาปฏิกิริยาท่ีวานี้ไดแกการเพ่ิมหรือลดปริมาณ

การซ้ือผลิตภัณฑนั่นเอง 

4. ความสัมพันธระหวางราคากับกลุมของผูบริโภคผูบริโภคแตละคนมีการตอบสนองตอราคา

ไมเทากันนักการตลาดนําเอาปฏิกิริยาตอบสนองตอราคาของผูบริโภคมาเปนเกณฑในการแบงสวน

ตลาดได 4 สวนไดแก 

4.1กลุมนักซ้ือท่ีชอบประหยัดกลุมนี้จะเปนผูซ้ือท่ีมีความไวสูงสุดตอการ

เปลี่ยนแปลงของราคาคุณภาพและความหลากหลายของผลิตภัณฑท่ีมีใหเลือกกอนลงมือซ้ือจริงจะทํา

การเปรียบเทียบมูลคาของผลิตภัณฑกอนเสมอ 
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4.2กลุมนักซ้ือท่ีเนนความเปนสวนตัวกลุมนี้ใหความสนใจแกจินตภาพของผลิตภัณฑ

การใหบริการสวนบุคคลและการปฏิบัติการของผูขายมากกวาท่ีจะใหความสําคัญแกราคา 

4.3กลุมนักซ้ือท่ีเนนจริยธรรมกลุมนี้จะนิยมซ้ือผลิตภัณฑจากผูขายรายยอยเพราะ

ประสงคจะใหความอุปถัมภมากกวาอยางอ่ืนไมสนใจในเรื่องราคาวาจะถูกหรือแพงและไมสนใจวา

ผลิตภัณฑท่ีมีใหเลือกจะหลากหลายหรือไม 

4.4กลุมนักซ้ือท่ีเนนความสะดวกสบายกลุมนี้จะไมสนใจในเรื่องราคาแตจะถือเอา

ความสะดวกสบายในการซ้ือเปนสิ่งสําคัญมากท่ีสุด 

วิธีการตั้งราคามีดวยกันหลายวิธีโดยพิจารณาจาก3หลักเกณฑดังตอไปนี้ซ่ึงอาจเลือกใชเพียง

วิธีหรือหลายวิธีรวมกันก็ได 

วิธีการตั้งราคา (Pricing Method) 

วิธีการตั้งราคาโดยมุงท่ีตนทุน (Cost Oriented Pricing) เปนวิธีท่ียึดเอาตนทุนเปนหลักแลว

บวกสวนเพ่ิม (Mark up) หรือกําไร (Profit) ท่ีตองการเขาไปเปนราคาวิธีนี้มีขอเสียคือเปนวิธีท่ีไม

สนใจตอความออนไหวของลูกคาท่ีมีตอราคาไมสนใจวาคูแขงมีวิธีการตั้งราคาอยางไร  

วิธีการตั้งราคาโดยมุงท่ีดีมานด (Demand Oriented Pricing) เปนวิธีท่ีคํานึงถึงความรูสึก

ความตองการของลูกคาท่ีมีตอราคาสินคาอาจพิจารณาถึงความยืดหยุนของดีมานดตอราคา 

(Priceelasticity of Demand) หรือจุดคุมทุน (Break Even Point) เปนเ็กณฑ 

วิธีการตั้งราคาโดยมุงท่ีการแขงขัน (Competition Oriented Pricing) เปนท่ีนักการตลาด

มองการแขงขันวามีความสําคัญมากกวาตนทุนหรือความตองการของลูกคามักใชกําหนดราคาในชวง

ใดชวงหนึ่งเพ่ือเอาชนะคูแขงขันราคาท่ีแขงขันอาจสูงกวาต่ํากวาหรือเทียบเทากับคูแขงก็ได  

Cost to Satisfy หรือราคาท่ีทําใหผูบริโภคหรือผูอานพึงพอใจในนิตสารคือการแจกฟรีแต

นิตยสารจะไปหากําไรจากชองทางอ่ืนแทนเปนการชวยดึงดูดผูบริโภคอีกทางหนึ่ง 

รูปแบบ“ฟรี” ในศตวรรษที่21เกิดข้ึนไดมีสาเหตุมาจากเทคโนโลยี3อยางท่ีใกลชิดชีวิตมนุษย

และเศรษฐกิจทุกดานในลักษณะเดียวกับไฟฟานั่นคือ (Chris Anderson) 

- หนวยประมวลผลกลางของคอมพิวเตอร (Central Processing Unit; CPU) 

- หนวยจัดเก็บขอมูลดิจิตอล (Digital Storage) 

- แบนดวิดท (Bandwidth) 

“ฟรี” ไดแบงเปน4 รูปแบบดังนี้ 

ฟรีรูปแบบที่1ผลักภาระตนทุนจากสินคาหนึ่งไปยังสินคาอีกตัวหนึ่งโดยตรงเชน 

- ใหบริการฟรีแตขายสินคา 

- แจกของฟรีแตขายบริการ 
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- แจกซอฟทแวรฟรีแตขายฮารดแวร 

- แจกโทรศัพทมือถือแตคิดคาโทร 

 ฟรีรูปแบบที่ 2 ระบบตลาด 3 ฝายเชน 

- แจกคอนเทนตฟรีแตเก็บคาโฆษณาแลกกับการเขาถึงกลุมผูบริโภคท่ีตองการ 

- แจกบัตรเครดิตฟรีคาธรรมเนียมแกผูถือบัตรแตเก็บคาบริการใชบัตรจากรานคาท่ี  

รับบัตร 

- แจกซอฟตแวรอานขอมูลฟรีแตขายซอฟทแวรสําหรับการสรางและบันทึกขอมูล  

- เรียกเก็บคานําสินคาเขามาขายในรานคา 

- แจกคอนเทนตฟรีแลวขายของ 

- แจกคอนเทนตฟรีแตเก็บคาโฆษณาจากบริษัทผูผลิต/จําหนายสินคาแลกกับการมี 

ชื่อหรือผลิตภัณฑปรากฎอยูในคอนเทนต 

ฟรีรูปแบบที่3ฟรีเมียม (Freemium) เชน 

- แจกคอนเทนตในเว็บใหอานฟรีแตขายฉบับพิมพเปนเลม 

- ใหเลนเกมออนไลนฟรีแตสามารถจายเงินเพ่ือซ้ือไอเท็มตางๆในเกมได  

- ใหลงโฆษณาในเว็บฟรีแตจายเงินเม่ือตองการโปรโมทใหเดนชัด 

- แจกซอฟทแวรตัวอยางฟรี (Demo) แลวถาอยากใชเวอรชั่นเต็มก็ตองจายเงิน 

 ฟรีรูปแบบที่4ตลาดท่ีไมใชเงินเชนฟรีรูปแบบนี้ก็คือการใหฟรีๆเลยโดยไมหวังผลตอบแทน

เชนของกํานัลของขวัญตางๆ 

Convenience

Convenience พัฒนามาจากPlace จากเดิมจะกลาวถึงเพียงชองทางในการจัดจําหนายแต

ไดมีการพัฒนามามองถึงความสะดวกสบายในการรับสินคาหรือบริการของผูบริโภคใหตรงกลุมมากข้ึน

ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารแจกฟรีไดแกจุดวางตามสถานท่ีตางๆท่ีอํานวยความสะดวกให

กลุมผูบริโภคเม่ือกลุมผูบริโภคเกิดความเกิดความตองการโดยไมตองเดินทางหาเพ่ือบริโภคยากนัก 

 (สถานท่ีใหบริการความสะดวกสบายในการเปดรับนิตยสารแจกฟรี) 

5.3.4 Place (ชองทางการจัดจําหนาย) 

Etzel , Walker & Stanton (1997, p. 4) ไดใหความของการจัดจําหนาย 

(Distribution) วาหมายถึงกระบวนการเคลื่อนยายผลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใชซ่ึง

อาจจะมีหลายข้ันตอนและมีสวนรวมหลายบริษัทการจัดจําหนายจึงประกอบไปดวยโครงสรางของ

ชองทางท่ีใชเพ่ือเคลื่อนยายสินคาและบริการจากองคกรไปยังตลาดหรือกลาวไดวาการจัดจําหนาย 

(Place หรือ Distribution) หมายถึงโครงสรางของชองทางซ่ึงประกอบดวยสถาบันและกิจกรรมใช

เพ่ือเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาดสถาบันท่ีนําผลิตภัณฑออกสูตลาด
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เปาหมายคือสถาบันการตลาดสวนกิจกรรมท่ีชวยในการกระจายตัวสินคาประกอบดวยการขนสงการ

คลังสินคาและการเก็บรักษาสินคาคงคลัง 

สุวินิต สุขประเสริฐ (2540, หนา 26- 29) กลาวถึงการวางแผนชองทางการจัด

จําหนายวาควรใหความสําคัญกับการดําเนินกิจกรรมการตลาดมีอาณาเขตกวางขวางออกไปท่ีมีการ

แบงตลาดออกเปนสวนเล็กๆแตละสวนตางก็มีจังหวะเวลาและสถานท่ีท่ีอยากซ้ือแตกตางกันผูผลิตจะ

นําผลิตภัณฑไปเตรียมไวใหพรอมท่ีจะสรางความพอใจใหแกผูซ้ือตลอดเวลาในทุกสถานท่ีดวยตนเอง

ยอมเปนไปไมไดจึงตองดําเนินความพยายามทุกรูปแบบท่ีจะกระจายผลิตภัณฑออกไปใหท่ัวถึงเชนมี

การทําสัญญาตกลงจัดจําหนายผลิตภัณฑรวมกันกับองคการอ่ืนๆมีการขายตรงมีการใหเชาสิทธิในการ

ผลิตและจําหนายผลิตภัณฑตราของผูผลิตมีการรับจางผลิตโดยใชตราของผูวาจางมีการสรางเครือขาย

ผูจัดจําหนายมีการเชื่อมโยงคอมพิวเตอรของผูผลิตเขากับของลูกคามีการแตงตั้งตัวแทนผูจําหนาย

และนายหนาเปนตนซ่ึงสิ่งสําคัญในการดําเนินกิจกรรมในชองทางการจัดจําหนายประกอบดวย 

1. พอคาคนกลาง (Merchant Middlemen) ไดแกบุคคลหรือองคการท่ีซ้ือ

ผลิตภัณฑไปขายตอเอากําไร 

2. คนกลางประเภทตวัแทน (Agent Middlemen) ไดแกบุคคลหรือองคการท่ีเสาะ

แสวงหาลูกคาใหแกผูผลิตโดยอาจทําการเจรจาตอรองในนามผูผลิตดวยก็ไดแตคนกลางประเภทนี้จะ

ไมมีกรรมสิทธิ์เหนือผลิตภัณฑท่ีเสนิขายเลยเม่ือลูกคาตกลงซ้ือแลวจะไดเพียงแตแจงการซ้ือขาย

ตลอดจนเง่ือนไขท่ีตกลงกันไวใหผูผลิตทราบเพ่ือผูผลิตจะไดสงมอบผลิตภัณฑใหแกลูกคาตอไปสวนคน

กลางประเภทตัวแทนจะมีรายไดอยูในรูปของคานายหนาจากผูผลิตคนกลางประเภทนี้ไดแกตัวแทน

ผูแทนผูผลิตและตัวแทนการขายเปนตน 

3. ผูอํานวยความสะดวก (Facilitators) ไดแกบุคคลหรือองคการท่ีชวยอํานวยความ

สะดวกใหแกผูผลิตในการจัดจําหนายผลิตภัณฑในวิถีทางท่ีไมใชการเขาไปเสาะแสวงหาลูกคาหรือ

เจรจาตอรองกับลูกคาแตเปนดานอ่ืนๆเชนการขนสงการเก็บรักษาการใหกูยืมเงินหรือการโฆษณาเปน

ตนผูท่ีทําหนาท่ีอํานวยความสะดวกเหลานี้เปนท่ีเห็นไดชัดเจนวาไมมีกรรมสิทธิ์ในผลิตภัณฑท่ีชวย

อํานวยความสะดวกในการจัดจําหนายแตอยางใด 

5.3.4 Communications (การสงเสริมการตลาดการสื่อสารระหวางนิตยสารกับ

ผูอาน) 

Communications พัฒนามาจากPromotion จากเดิมกลาวถึงแคเพียงการสงเสริมการขาย

โดยนําเสนอความตองการท่ีผูผลิตคิดวาผูบริโภคตองการจึงมีการพัฒนาเพ่ือสนับสนุนการสื่อสารแบบ

สองทางคือการรับขอคิดเห็นความตองการจริงจากกลุมผูบริโภคซ่ึงผูบริโภคจะสามารถไดรับประโยชน

จากสินคาบริการและผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพไดมากข้ึน 



39 

 

5.3.5 Promotion (การสงเสริมการตลาด) 

เปนเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสรางความพึงพอใจตอราคาสินคาหรือบริการหรือ

ความคิดหรือตอบุคคลโดยใชเพ่ือจูงใจ (Persuade) ใหเกิดความตองการเพ่ือเตือนความทรงจํา 

(Remind)ในผลิตภัณฑโดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอความรูสึกความเชื่อและพฤติกรรมการซ้ือหรือเปน

การติดตอสื่อสารเก่ียวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือเพ่ือสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือการ

ติดตอสื่อสารอาจใชพนักงานขาย (Personal Selling) ทําการขายและการติดตอสื่อสารโดยไมใชคน

(No Personal Selling) เครื่องมือในการติดตอสื่อสารมีหลายประการองคการอาจเลือกใชหนึ่งหรือ

หลายเครื่องมือซ่ึงตองใชหลักการเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบประสมประสานกัน  

[Integrated Marketing Communication (IMC) ] โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมของลูกคา

ผลิตภัณฑคูแขงโดยบรรจุจุดมุงหมายรวมกันได 

ศิริวรรณ เสรีรัตน (2539, หนา 389) ไดใหความหมายของคําวาการสงเสริมการตลาด

(Promotion) หรือการติดตอสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication) หมายถึงการ

ติดตอสื่อสารเก่ียวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือเพ่ือสรางทัศนคติ (Attitude) และพฤติกรรมการซ้ือ 

(Behavior) หรือหมายถึงเครื่องมือท่ีใชเพ่ือแจงขาวสาร (Inform) จงูใจ (Persuade) และเตือนความ

ทรงจาํ (Remind) ตลาดเก่ียวกับผลิตภัณฑและบริการบริษัทหรือองคกรจากความหมายการสงเสริม

การตลาดจึงมีลักษณะดังนี้ 

1. เปนการติดตอสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication) เก่ียวกับ

ขอมูลทางการตลาด (Marketing information) ระหวาง2ฝายคือฝายผูขายและฝายผูซ้ือ 

2. วัตถุประสงคในการสงเสริมการตลาดเพ่ือเตือนความทรงจําแจงขาวสารและจูงใจ

ใหเกิดความตองการผลิตภัณฑและทําใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือ 

3. อาจใชคนซ่ึงถือวาเปนการขายโดยใชพนักงานและไมใชพนักงานเปนเครื่องมือ

สงเสริมการตลาด 

เครื่องมือสงเสริมการตลาดท่ีสําคัญไดแก 

เครื่องมือสงเสริมการตลาด 

1. การโฆษณา (Advertising) เปนกิจกรรมในการเสนอขาวสารเก่ียวกับองคการ

และ(หรือ) ผลิตภัณฑบริการหรือความคิดท่ีตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการกลยุทธในการ

โฆษณาจะเก่ียวของกับกลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาและยุทธวิธีการโฆษณากลยุทธสื่อ 

2. การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการสื่อสารระหวางบุคคล

กับบุคคลเพ่ือพยายามจูงใจผูซ้ือท่ีเปนกลุมเปาหมายใหซ้ือผลิตภัณฑหรือบริการหรือมีปฏิกิริยาตอ
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ความคิดหรือเปนการเสนอขายโดยหนวยงานขายเพ่ือใหเกิดการขายและสรางความสัมพันธอันดีกับ

ลูกคางานในขอนี้จะเก่ียวของกับกลยุทธการขายโดยใชพนักงานการบริหารหนวยงานขาย 

3. การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) เปนสิ่งจูงใจท่ีมีคุณคาพิเศษท่ีกระตุน

หนวยงานขายผูจัดจําหนายหรือผูบริโภคคนสุดทายโดยมีจุดมุงหมายเพ่ือใหเกิดการขายในทันทีทันใด

เปนเครื่องมือกระตุนความตองการซ้ือท่ีใชสนับสนุนการโฆษณาและการขายโดยใชพนักงานขาย

สามารถกระตุนความสนใจการทดลองใชหรือการซ้ือโดยลูกคาคนสุดทายหรือบุคคลอ่ืนในชองทางการ

จัดจําหนายการสงเสริมการขายมี3รูปแบบคือการกระตุนผูบริโภคเรียกวาการสงเสริมการขายท่ีมุงสู

ผูบริโภคการกระตุนคนกลางเรียกวาการสงเสริมการขายท่ีมุงสูคนกลางการกระตุนพนักงานขาย

เรียกวาการสงเสริมการขายท่ีมุงสูพนักงานขาย 

4. การใหขาวและการประชาสัมพันธ [Publicity and Public Relation (PR) ] 

หมายถึงการใหขาว (Publicity) เปนการเสนอขาวเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการหรือตราสินคาหรือ

บริษัทท่ีไมตองการจายเงิน (ในทางปฏิบัติจริงอาจตองมีการจายเงิน)โดยผานสื่อกระจายเสียงหรือ

สิ่งพิมพการใหขาวเปนกิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธการประชาสัมพันธซ่ึงหมายถึงความ

พยายามในการสื่อสารท่ีมีการวางแผนโดยองคการหนึ่งเพ่ือสรางทัศนคติท่ีดีตอองคการตอผลิตภัณฑ

หรือตอนโยบายใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่งมีจุดมุงหมายเพ่ือสงเสริมหรือปองกันภาพพจนหรือ

ผลิตภัณฑของบริษัท 

5. การตลาดทางตรง (Direct Marketing หรือ Direct Response Marketing) 

การโฆษณาเพ่ือใหเกิดการตอบสนองโดยตรงและการตลาดเชื่อตรงหรือการโฆษณาเชื่อมตรงเปน

การตลาดทางตรงเปนการติดตอสื่อสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือให เกิดการตอบสนองโดยตรงหรือ

หมายถึงวิธีการตางๆท่ีนักการตลาดใชสงเสริมผลิตภัณฑโดยตรงกับผูซ้ือและทําใหเกิดการตอบสนอง

ในทันทีท้ังนี้ตองอาศัยฐานขอมูลลูกคาและการใชสื่อตางๆเพ่ือสื่อสารโดยตรงกับลูกคาเชนใชสื่อ

โฆษณาการโฆษณาเพ่ือใหเกิดการตอบสนองโดยตรงเปนขาวสารการโฆษณาซ่ึงถามผูอานผูรับฟงหรือ

ผูชมใหเกิดการตอบสนองกลับโดยตรงไปยังผูสงขาวสารซ่ึงอาจจะใชจดหมายตรงหรือการโฆษณา

เชื่อมตรงหรือการตลาดผานสื่ออิเล็กทรอนิกสเปนการโฆษณาผานระบบเครือขายคอมพิวเตอรหรือ

อินเทอรเน็ตเพ่ือสื่อสารสงเสริมและขายผลิตภัณฑหรือบริการโดยมุงหวังผลกําไรและการคา 

 กลยุทธการสื่อสารการตลาดหมายถึงการตัดสินใจวาจะใชเครื่องมือสื่อสารการตลาด 

อยางไรซ่ึงมี2กลยุทธหลักท่ีควรพิจารณาคือ 

กลยุทธผลัก (Push Strategy) คือการท่ีผูผลิตสินคามุงขายสินคาใหพอคาคนกลางกอน

เพ่ือใหพอคาคนกลางชวยกระจายสินคาสูผูบริโภคผูผลิตสินคาท่ีใชกลยุทธผลักจะเลือกใชพนักงานขาย
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และการสงเสริมการขายท่ีมุงไปสูพอคาคนกลางใหซ้ือและชวยผลักดันสินคาไปสูผูบริโภคคนสุดทาย 

(End User) 

กลยุทธการดึง (Pull Strategy) คือการท่ีผูผลิตสินคามุงกระตุนความตองการท่ีผูบริโภคกอน

เม่ือผูบริโภคมีความตองการสินคาก็จะไปหาซ้ือสินคาท่ีพอคาคนกลางดังนั้นพอคาคนกลางจําเปนตอง

ซ้ือสินคาจากผูผลิตไปขายผูผลิตสินคาท่ีใชกลยุทธนี้จะเลือกใชการโฆษณาและการสงเสริมการขายท่ี

มุงสูผูบริโภคเพ่ือจูงใจใหผูบริโภคสุดทายเกิดความตองการสินคา 

5.3.5 Creativity (ความคิดสรางสรรค) 

ความคิดสรางสรรค (Creativity) คือความคิดใหมๆท่ีทําใหสามารถบรรลุ

วัตถุประสงคเดียวกันไดหลายๆวิธีและสามารถทําประโยชนท่ีมีคุณคาแกงานไดเม่ือบุคลากรคิด

ความคิดใหมๆท่ีมีประโยชนและตรงวัตถุประสงคเชนคิดผลิตภัณฑใหมๆคิดการบริการใหมๆคิด

แผนการตลาดใหมๆคิดระบบงานใหมกระบวนการและข้ันตอนการทํางานแบบใหมๆความคิดใหมๆ

เหลานั้นเราเรียกวา“ความคิดสรางสรรค” (Creativity)ความคิดสรางสรรคในการนําเสนอประเด็น

เนื้อหาท่ีกระตุนและปลูกจิตสํานึกในดานดีกลาวถึงการนําเสนอความคิดสรางสรรคเพ่ือสรางความโดด

เดนใหกับตัวสินคาและบริการนิตยสารแจกฟรีจะตองมีการนําเสนอเรื่องราวท่ีสรางสรรคเพ่ือสราง

ความแตกตางจากนิตยสารเลมอ่ืนและสรางใหเกิดคุณคาความดีใหกับผูอานและสังคม 

1. ทําใหเกิดความเปลี่ยนแปลงทําใหเกิดแนวทางใหมๆในการดําเนินชีวิตและ

หนทางใหมๆในการแกปญหาชีวิตและการทํางาน 

ประโยชนของความคิดสรางสรรค 

2. กอใหเกิดความสนุกเปนธรรมดาของมนุษยท่ีตองคนหาวิธีการคิดใหมๆข้ึนมา

ทดแทนความคิดเกาๆสําหรับโลกท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วการท่ีมนุษยตองคิดอะไรใหมๆอยู

เสมอยอมเปนเรื่องสนุกเพราะทําใหชีวิตไมจําเจ 

3. พัฒนาสมองของคนใหมีความฉลาดเฉียบคมการฝกการคิดหรือพยายามคิดเรื่องท่ี

แปลกๆใหมๆเปนประจําจะทําใหเกิดความเฉียบแหลมในการคิดแกปญหาตางๆเพ่ิมข้ึนสรางความ

เชื่อม่ันความนานับถือและความพอใจในตัวเองข้ึนมาเม่ือใดก็ตามท่ีเราพัฒนาขีดความสามารถในการ

คิดสรางสรรคจนสามารถเผชิญหนาและแกปญหาตางๆไดอยางราบรื่นก็จะกลายเปนผูนําทางดาน

ความคิดและเกิดความภูมิใจในตนเอง 

นอกจากนี้ความคิดสรางสรรคยังชวยยกระดับความสามารถความอดทนและความคิดริเริ่ม

ของผูนําใหเพ่ิมมากข้ึนและยังเปนการพัฒนาความสนใจในงานพัฒนาการใชเวลาวางใหเปนประโยชน

และพัฒนาชีวิตใหทันสมัยมากข้ึน“ความคิดสรางสรรค” (Creativity) เปนพ้ืนฐานการพัฒนา

นวัตกรรม (Innovation)กอใหเกิดการสรางสรรคสิ่งใหมๆและทําสิ่งตางๆดวยวิธีใหมและนวัตกรรม 
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(Innovation)ไมจําเปนตองสื่อถึงการนําเทคโนโลยีท่ีล้ําสมัยออกสูตลาดเพียงอยางเดียวแตจะรวมไป

ถึงการกอประโยชนอยางคุมคาของเทคโนโลยีท่ีแมจะเปนเพียงแคการปรับปรุงอะไรบางสิ่งบางอยาง

เพียงเล็กนอยเทานั้น 

นวัตกรรม

เปรียบเสมือนหัวใจของกระบวนการทางธุรกิจท่ีแสดงถึงความคิดริเริ่มประกอบกับการนํา

ความคิดริเริ่มเหลานั้นมาใชใหเกิดประโยชนซ่ึงกระบวนการทางนวัตกรรมนี้เองจะเปนสวนสําคัญท่ีทํา

ใหองคกรสามารถดํารงอยูและเจริญเติบโตตอไปได 

 (Innovation) 

1. ผลิตภัณฑคือใชเทคโนโลยีข้ันสูงใชความรูใหม 

ลกัษณะของนวตักรรม 

2. รูปแบบธุรกิจคือการท่ีธุรกิจมุงสนใจในนวัตกรรฒผลิตภัณฑและนวัตกรรม

กระบวนการมาอยางยาวนานจึงเกิดความคิดใหมท่ีจะแสวงหานวัตกรรมใหมทางธุรกิจเชนนวัตกรรม

การตลาดนวัตกรรมการจัดการ 

3. กระบวนการคือการใสหรือสรางนวัตกรรมใหมๆเพ่ือใหธุรกิจมีความแตกตาง

เหนือคูแขงขัน 

5.3.6 Consistency (ความสมํ่าเสมอดานเอกลัษณของนิตยสารแจกฟรี) 

เปนการสรางเอกลักษณใหกับยี่หอสินคาหรือบริการของนิตยสารแจกฟรีโดยให

ความสําคัญกับการตอเนื่องในการนําเสนอดานเอกลักษณใหชัดเจนเพ่ือสรางความจดจําในระยะยาว

ใหกับผูบริโภคสําหรับนิตยสารแจกฟรีการมีเอกลักษณเดนในดานรูปเลมเนื้อหาและการนําเสนอให

แตกตางจากนิตยสารท่ัวไปการใชสีท่ีเฉพาะในระยะยาวอยางตอเนื่องจะชวยสรางการจดจําและการ

นําเสนอเนื้อหาท่ีคงรูปเดิมไมเปลี่ยนแปลงจะทําใหผูอานจดจําไดดี  

ความสม่ําเสมอ (Consistency) ดวยการมีเอกลักษณ (Brand Identity) ท่ีชัดเจนและคง

รักษาสมบัตินั้นไวอยางเหนียวแนนคือหัวใจหลักของการทําใหสินคาอยูทนนานเพราะการรักษา

ความสม่ําเสมอจะใหประโยชนกับสินคาดังนี้คือ 

1. ยึดครองตําแหนงในตลาดหรือPositioning (Ownership of a position) ยากท่ี

คูแขงจะเขามาแยงชิงตําแหนงนั้นได 

2. ยึดครองเอกลกัษณ (Ownership of Identity Symbol) ซ่ึงเปนไดท้ังสัญลักษณ 

(Symbol) สโลแกนทํานองเพลงคําหรือตัวบุคคล 

3. ชวยใหเกิดประสิทธิภาพดานการใชเงิน (Cost Effective) เพราะการสราง

เอกลักษณตราสินคา (Brand Identity) ข้ึนมาใหมไมใชเรื่องงายและตองใชเงินมากอีกท้ังไมอาจ

รับประกันความสําเร็จ 
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กลยุทธ Consistency ประกอบดวย6ประการ 

1.สินคาคุณภาพมาตรฐานโลก 

2.สรางมูลคาเพ่ิมแกลูกคา (Customer Value Creation) 

3.การตลาดเพ่ือสังคม 

4.บุคลากรคุณภาพถือเปนทรัพยากรท่ีมีคา 

5.คูคาธุรกิจสวนหนึ่งของการเติบโต 

6.พัฒนาสินคาใหมอยางตอเนื่อง 

 Culture

การแสดงออกดานวัฒนธรรมของนิตยสารแจกฟรีเชนการแสดงออกถึงความเปนวัยรุนหรือ

นักเรียนนําเสนอการเชื่อมโยงวัฒนธรรมเกาและใหม 

 (วัฒนธรรม) 

Culture คือการใหความสําคัญกับวัฒนธรรมของผูบริโภคการใชภาษาการสื่อสารท่ีผูบริโภค

กลุมเปาหมายสามารถเขาใจไดในทันทีการใชภาษาในนิตยสารแจกฟรีโดยหาความตองการท่ีกลุม

ผูอานตองการสวนใหญจะใชภาษาท่ีชัดเจนเขาใจไดงายและมีกลิ่นอายของภาษาพ้ืนเมืองเพราะจะทํา

ใหผูอานรูสึกวาเปนพวกพองเดียวกันกับนิตยสาร 

วัฒนธรรมมีอิทธิพลในการกําหนดเปาหมายของความตองการและเปนเปาหมายของ

แรงจูงใจใหผูบริโภคมุงบรรลุตัวอยางเชนคานิยมของสังคมท่ียกยองผูมีการศึกษาสูงยอมมีอิทธิพลให

ผูบริโภคบางกลุมมุงศึกษาตอหรือมุงใหบุตรหลานไดรับการศึกษาในระดับสูงๆหรือคานิยมดานวัตถุ

ของสังคมก็ยอมมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑของผูบริโภคเปนตน 

บุคลิกภาพของผูบริโภคในกลุมสังคมวัฒนธรรมเดียวกันจะสอดคลองไปในทางเดียวกันเชน

คนไทยมีน้ําใจสงวนทาทีบางครั้งซ้ือสินคาเพราะเกรงใจรักษาหนามีความใจเย็นมักไมมีการวางแผน

ลวงหนาในการซ้ือสินคาหรือการใชบริการมีความเปนตัวเองสูง (Egoorientation) เชนอาหารท่ี

ผูบริโภครับประทานจะขาดความเอร็ดอรอยหากเขาไมไดปรุงแตงรสชาติเองการถือวาของขวัญของ

ฝากถือเปนสิ่งแทนตัวและเปนเรื่องตองรักษาหนาจึงตองดีกวาของท่ีซ้ือเพ่ือใชเองบริโภคเอง  

คานิยมเปน“แบบอยางพฤติกรรมท่ีปรารถนาโดยสังคมคือสิ่งท่ีคนในสังคมใหคุณคาจะ

เก่ียวเนื่องดวยวัตถุหรือไมเก่ียวก็ได” คานิยมจะเก่ียวของกับเรื่องความสนใจสิ่งท่ีคนในสังคมใหความ

สนใจความชอบความพึงพอใจหนาท่ีท่ีพึงกระทําความตองการความปรารถนาสิ่งท่ีพึงหลีกเลี่ ยงฯลฯ

ตัวอยางของคานิยมไทยบางประการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคไดแก  

คานยิมในสงัคม (Social Value) กับการบริโภค 

การเปนผูบริโภคท่ีใชทรัพยากรในอนาคตเพ่ือความสุขในวันนี้  จะมุงไดรับความสุขเฉพาะ

หนามากกวาจะยอมลําบากเก็บออมเพ่ืออนาคตบริการดานบัตรเครดิตการปลอยเงินกูเพ่ือซ้ือรถยนต
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เครื่องใชไฟฟาโทรศัพทเคลื่อนท่ีฯลฯเปนบริการท่ีสามารถทําตลาดไดดีในประเทศไทยการตั้งเง่ือนไข

ราคาผลิตภัณฑแบบแบงชําระไดการวางแผนหาความรวมมือกับสถาบันการเงินเพ่ือใหผูบริโภคซ้ือ

แบบผอนชําระไดเปนสิ่งท่ีนักการตลาดควรใหความสําคัญ 

บริโภคนิยมหมายถึงการซ้ือตามความพอใจหาเหตุผลเพ่ือจะซ้ือไดเสมอปรารถนาจะบริโภค

ท้ังท่ีไมมีเหตุผลอยางชัดแจงเชนเรื่องการกินผูบริโภคไทยกินไดไมจํากัดม้ืออาหารกินไดตลอดเวลาทุก

สถานท่ีท่ีไปแมในเวลาท่ีไมไดกินอาหารก็จะมีหัวขอสนทนาวาจะไปกินอะไรท่ีไหนหรือดานพฤติกรรม

การซ้ือจะ“ซ้ือไดทุกสถานท่ีท่ีแวะ” “หาเหตุผลท่ีจะซ้ือไดตลอด” 

วัตถุนิยมผูบริโภคไทยนิยมวัตถุการเปนเจาของครอบครองการแสดงออกดานทรัพยสินโดย

ไมไดสนใจท่ีมาทรัพยสินไมไดเปนสัญลักษณของการทํางานหนักและความมีความสามารถประเมิน

และใหความสําคัญวา“ความมี” เปนสถานะท่ีสูงกวา“ความไมมี” ซ่ึงถือเปนความต่ําตอย 

สนใจ“เปลือก” มากกวา”สาระภายใน” (Form over Content) เชนสนใจความเปน

ดอกเตอรของบุคคลมากกวาความรูความสามารถท่ีบุคคลนั้นมีเกียรติบัตรหรือประกาศนียบัตรเปน

เรื่องสําคัญมากกวาความเขาใจในการเรียนการอบรมฯลฯ 

ความรักสนุกอารมณขันและไมชอบจริงจังสังคมไทยชอบความสนุกสนานมีอารมณขันแตก็ถือ

วาความตลกขบขันเปนความไมนาเชื่อถือหาแกนสารจริงจังไมคอยไดนักการตลาดตองประยุกตเรื่องนี้

ใหเหมาะสม 

นิยมการมีรูปลักษณเปนหนุมสาวและการมีคานิยมเรื่องความสะอาดสุขอนามัยของรางกาย  

คานิยมเก่ียวกับเรื่องเวลาผูบริโภคไทยไมคอยใหความสําคัญกับเรื่องความตรงตอเวลามาก

การสายของผูใหญกวาหรือมีตําแหนงสูงกวาเปนสิ่งรับไดแตการสายของผูนอยกวาเปนสิ่งไมสมควร

นอกจากนี้สําหรับคนไทยจํานวนมากถือวา“คนสําคัญตองสายกวาเวลาท่ีกําหนดไว” 

คานิยมการทําบุญการรวมในกิจกรรมบุญการทําบุญเปนสิ่งดีการทําบุญจะมีโอกาสใหชีวิตใน

ภายภาคหนาดี 

ความสัมพันธและความยืดหยุนใหความสัมพันธเปนปจจัยหนึ่งท่ีสําคัญมีอิทธิพลมากในการ

ตัดสินใจเลือกซ้ือ 

อยางไรก็ตามเปนไปไดวาในสังคมเดียวกันก็มีความแตกตางกันระหวางคานิยมของคนตาง

กลุมอายุเชนวัยรุนกับผูใหญผูสูงอายุหรือคานิยมท่ีตางกันระหวางของสังคมในเมืองกับชนบทซ่ึงเปน

เรื่องท่ีเกิดข้ึนไดเปนปกติตามความจริงท่ีวาไมมีกลุมใดท่ีมีวัฒนธรรมของท้ังกลุมใหญท้ังหมดท่ี

เหมือนกันโดยสมบูรณทุกประการ 
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การตลาดขามวัฒนธรรม

การมุงความเปนมาตรฐานหมายถึงการขายผลิตภัณฑดวยตราเดิมตราเดียวไปท่ัวโลกโดยใช

กลยุทธทางการตลาดเหมือนๆกันผลิตภัณฑท่ีมีโอกาสใชการตลาดขามวัฒนธรรมดวยวิธีนี้ไดแก  

 (Cross-cultural Marketing) ในยุคของการทําการตลาดนานาชาติ

หรือตลาดโลกถือเปนการทําตลาดขามวัฒนธรรมซ่ึงมีกลยุทธท่ีตองเริ่มตัดสินใจประการแรกท่ีสําคัญก็

คือจะมุงความเปนมาตรฐาน (Standardization หรือ Global Marketing) หรือมุงปรับตามแตละ

ทองถ่ิน (Local Marketing) 

1. ผลิตภัณฑท่ีมีความทันสมัยเทคโนโลยีเชนคอมพิวเตอรโทรศัพทเคลื่อนท่ีกลอง

ถายรูปฯลฯ 

2. ผลิตภัณฑท่ีมีกลุมเปาหมายแคบเชนผลิตภัณฑสําหรับเฉพาะกลุมชั้นสังคม

ระดับสูงหรือกลุมรายไดระดับบนเทานั้น 

สวนการตลาดขามวัฒนธรรมโดยปรับตามแตละทองถ่ินเปนการใหความสําคัญถึงความ

แตกตางกันของวัฒนธรรมท่ีทําใหความตองการของผูบริโภคมีความแตกตางกันออกไปทําใหต องมีการ

ปรับปรุงผลิตภัณฑตลอดจนการสื่อสารใหสอดคลองกับวัฒนธรรมของประเทศเปาหมาย 

การผสมผสานทางวัฒนธรรม

จากความเปนไปไดในการผสมผสานทางวัฒนธรรมทําใหนักการตลาดมองเห็นชองทางท่ีจะ

นําไปประยุกตใชประโยชนในการมุงตลาดเปาหมายตางวัฒนธรรมไดโดยมุงใหกลุมตลาดเปาหมาย

เรียนรูรับเอาวัฒนธรรมคานิยมวิถีการดําเนินชีวิตตางๆของประเทศเราไปซ่ึงก็คือการใหผูบริโภคเลน

เกมโดยเปลี่ยนกฎหันมาใชกฎของเราวัฒนธรรมของเราเชื่อเหมือนเรามีคานิยมตามแบบเรามองความ

สวยตามแบบของเราบริโภคตามแบบเราฯลฯโอกาสท่ีจะประสบความสําเร็จทางการตลาดของสินคา

และบริการตางๆตลอดจนการทองเท่ียวยอมสูงท้ังยังเสียเวลาและคาใชจายต่ําเพราะเครื่องมือหรือกล

ยุทธทางการตลาดใดท่ีเคยใชแลวประสบความสําเร็จในวัฒนธรรมของเราก็สามารถนําไปใชกับ

ประเทศเปาหมายไดทันที 

 (Acculturation) เปนภาวการณท่ีวัฒนธรรมท่ีแตกตางกันมา

กระทบกันจากการติดตอสื่อสารหรือเผยแพรถึงกันทําใหกลุมเปาหมายยอมรับวัฒนธรรมซ่ึงไมใช

วัฒนธรรมดั้งเดิมของตนการผสมผสานทางวัฒนธรรมจะเกิดข้ึนไดงายหากวัฒนธรรมท้ังสองมีความ

คลายคลึงกันและความฝงแนนของวัฒนธรรมดั้งเดิมไมมากไมเปนกลุมชาตินิยมโดยในปจจุบันการ

ผสมผสานทางวัฒนธรรมเกิดข้ึนไดงายมากจากความเจริญในการสื่อสารคมนาคมการสื่อสารเผยแพร

โดยใชสื่อตางๆ 

ปจจุบันการถายทอดเพ่ือใหเกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรมก็โดยอาศัยสื่อตางๆเชน

ภาพยนตรเพลงหนังสือนิตยสารหรือเกมสออนไลนตลอดจนการใหทุนการศึกษาทุนดูงานดังตัวอยาง
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ของประเทศเกาหลีท่ีวางยุทธศาสตรการตลาดเพ่ือการถายทอดวัฒนธรรมเกาหลีสูตลาดเปาหมาย

ตางๆเปนตน 

Change

Change กลาวถึงการเปลี่ยนแปลงในกระบวนการผลิตเพ่ือพัฒนาเนื้อหาใหเขมขนมากข้ึนมี

รูปเลมท่ีทันสมัยมีการเพ่ิมยอดพิมพและจุดวางขยายตัวสูเมืองทองเท่ียวในจังหวัดอ่ืนๆปรับปรุงการ

ผลิตใหรวดเร็วมากข้ึนซ่ึงท้ังเรื่องเนื้อหารูปเลมยอดพิมพจุดวางและเรื่องเวลาในการผลิตประสิทธิภาพ

ซ่ึงจะสงผลตอคุณคาของนิตยสารแจกฟรีดังนั้นผูผลิตนิตยสารจะตองมีการเปลี่ยนแปลงกระบวนการ

ผลิตเพ่ือสรางโอกาสการเติบโตในตลาดของธุรกิจนิตยสารแจกฟรี 

 (การพัฒนา/เปลี่ยแปลงการผลิตเนื้อหารูปเลม) 

เทคนิคสําหรับการจัดการการเปลี่ยนแปลง

ผูบริหารจะเลือกทําการเปลี่ยนแปลงท่ีจําเปนใน3ลกัษณะไดแก 

 (Techniques for Managing Change) 

1.ดานโครงสราง (Structure) 

2.ดานเทคโนโลยี (Technology) 

3. ดานบุคลากร (People) 

 

1. ดานโครงสรางผบูริหารมีความรับผิดชอบเก่ียวกับการดําเนินกิจกรรมเลือก

รูปแบบการจัดการการจัดสรรอํานาจการกระจายอํานาจท่ีมีอยูท่ัวไปผูบริหารสามารถเปลี่ยนแปลงได

หนึ่งหรือมากกวาหนึ่งเก่ียวกับโครงสรางเชนการแบงแยกชนิดของงานการจัดแบงแผนกงานสายการ

บังคับบัญชาชวงการควบคุมเปนตน 

การเปลี่ยนแปลง3ลกัษณะ 

2. ดานเทคโนโลยีผบูริหารสามารถท่ีจะเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยีเพ่ือใหการ

ทํางานดําเนินไปดวยดีการดําเนินการดังกลาวตองมีความมุมานะเพ่ือทําใหเทคโนโลยีเปลี่ยนแปลง 

 3. ดานบุคลากรโดยการเปลี่ยนเจตคติการคาดหวังการรับรูพฤติกรรมซ่ึงไดแก  

การพัฒนาองคการการฝกอบรมการสํารวจขอมูลยอนกลับการใหคําปรึกษาการสรางทีมงานและการ

พัฒนาระหวางกลุมการพัฒนาองคการ (Organizational Development : O.D) หมายถึงการ

เปลี่ยนแปลงดานเทคนิคและโปรแกรมซ่ึงการเปลี่ยนดังกลาวจะตองพัฒนาคุณภาพของบุคลากรดวย  

 

กลาวถึงการสรางภาพลักษณใหกับนิตยสารแจกฟรีภาพลักษณเปนสิ่งสําคัญท่ีองคกรควร 

Image (ภาพลกัษณ) 

ใหความสําคัญท้ังนี้ท้ังนั้นข้ึนอยูกับองคกรและการบริหารวาจะใหบุคคลภายนอกหรือผูบริโภค 

มองในรูปแบบใดจะเปนในแงดีหรือรายซ่ึงมีสวนสําคัญตอการสรางมูลคาและความเชื่อม่ันของ 

ผูบริโภค 
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Kotler (2000, p. 533) อธิบายถึงความหมายภาพลักษณ (Image) วาเปนองครวมของความ

เชื่อความคิดและความประทับใจท่ีบุคคลมีตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งตอทัศนคติและการกระทําใดๆท่ีคนเรามีตอ

สิ่งนั้นจะมีความเก่ียวพันอยางสูงกับภาพลักษณตอสิ่งนั้นๆ 

Jefkins (1993, pp. 21-22) นักประชาสัมพันธชาวอังกฤษไดอธิบายภาพลักษณตอองคกร 

ธุรกิจไววาภาพลักษณตอบริษัทหรือภาพลักษณตอองคกรธุรกิจ (Corporate Image) คือภาพของ 

องคกรใดองคกรหนึ่งซ่ึงหมายรวมทุกสิ่งทุกอยางเก่ียวกับองคกรท่ีประชาชนรูจักเขาใจและไดมี  

ประสบการณในการสรางภาพลักษณตอองคกรนั้นสวนหนวยกระทําไดโดยอาศัยการนําเสนอ 

อัตลกัษณขององคกร (Corporate Identity) ซ่ึงปรากฎแกสายตาคนท่ัวไปไดงายเชนสัญลักษณ 

เครื่องแบบฯลฯ 

การสรางภาพลักษณเปนแนวคิดท่ีองคกรธุรกิจตางตระหนักถึงความสําคัญอยางสูงโดย 

พยายามพัฒนากลยุทธการสรางภาพลักษณอยางเปนระบบจากเดิมท่ีอาศัยการประชาสัมพันธเปน 

เครื่องมือหลักมาเปนการประยุกตและผสมผสานกลยุทธการสื่อสารหลากหลายรูปแบบโดยใช 

เทคนิควิธีตางๆอยางเปนเอกภาพเพ่ือสนับสนุนการดาเนินงานสูเปาหมายภาพลักษณท่ีพึงประสงค  

ขององคกรโดยแบงภาพลักษณออกเปน 6 ลกัษณะคือ 

1. ภาพลักษณเปนสิ่งท่ีถูกจําลองข้ึนมา (An Image is Synthetic) ไมไดเกิดข้ึนเอง

ตามธรรมชาติแตเกิดจากการวางแผนท่ีประกอบกันข้ึนมาเพ่ือตอบสนองวัตถุประสงคบางอยางท่ี

กําหนดไวเชนวัตถุประสงคของการประชาสัมพันธดังนั้นภาพลักษณจึงเกิดจากการวางแผน

ประชาสัมพันธการกําหนดกระบวนการและกลยุทธตางๆเปนอยางดีและข้ึนอยูกับประสบการณและ

ขอมูลขาวสารเก่ียวกับองคการสินคาหรือบริการท่ีประชาชนไดรับและสิ่งเหลานั้นจะกอตัวข้ึนเปน

ความประทับใจซ่ึงอาจจะเปนความประทับใจท่ีดีหรือไมดีก็ไดแลวแตพฤตกิรรมขององคการหรอืการ

ผลิตสินคาหรือใหบริการขององคการ 

2. ภาพลักษณเปนสิ่งท่ีเชื่อถือได (An Image is Believable) เปนการสรางภาพใน

ใจของคนเราเก่ียวกับบุคคลองคกรสถาบันหรือสิ่งตางๆใหม่ันคงเปนท่ียอมรับโดยอยูบนพ้ืนฐานของ

ความนาเชื่อถือซ่ึงเปนสิ่งสําคัญท่ีสุดการสรางภาพลักษณจะไมเกิดผลใดๆถาไมมีความนาเชื่อถือใน

บุคคลหรือองคกรสถาบันนั้น 

3. ภาพลักษณเปนสง่ิท่ีอยูนิ่งและรับรูได (An Image is Passive) ภาพลักษณเปนสิ่ง

ท่ีตองไมขัดแยงกับความเปนจริงถึงแมวาภาพลักษณจะไมใชความเปนจริงแตภาพลักษณจะตองถูก

นําเสนออยางสอดคลองและเปนไปในทิศทางเดียวกับความเปนจริงนั่นคือปรัชญานโยบายการ

ดําเนินงานการประพฤติปฎิบัติรวมท้ังคุณภาพของสินคาและบริการ 
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4. ภาพลักษณเปนสิ่งท่ีเห็นไดชัดเจน (An Image is Vivid and Concrete) 

ภาพลักษณเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนจากสิ่งท่ีเปนนามธรรมใหเปนสิ่งท่ีเปนรูปธรรมซ่ึงอาจเรียกไดวาเปน

การสรางจินตนาการรูปธรรมเพ่ือใหตอบสนองดึงดูดใจและความรูสึกทางอารมณไดอยางชัดเจนตอ

กลุมประชาชนจะตองชัดเจนงายตอการเขาใจและจดจําและมีความแตกตางจากกันทําใหสื่อ

ความหมายไดครบถวนตามตองการ 

5. ภาพลักษณตองเปนสิ่งท่ีถูกทําใหดูงายแกการเขาใจและแตกตาง (An Image is 

Simplified) ซ่ึงตองชัดเจนงายแกการทําความเขาใจและจดจํามีความแตกตางท่ีโดดเดนแตสื่อ

ความหมายไดครบถวนตามตองการเชนเครื่องหมาย (Logo) คําขวัญ (Slogan) ซ่ึงก็คือการสราง

ภาพลักษณใหมีความโดดเดนแตกตางนั่นเอง 

6. ภาพลกัษณมีความหมายและแงมมุ (An Image is Ambiguous) เปนสิ่งท่ี

สามารถเปลี่ยนแปลงไดกลาวคือเราสามารถเปลี่ยนจากภาพลักษณท่ีดีเปนภาพลักษณท่ีไมดีหรือ

เปลี่ยนจากภาพลักษณท่ีไมดีเปนภาพลักษณท่ีดีไดอันเนื่องมาจากสภาพการณภายในหรือปจจัย

ภายนอกองคกรมากระทบดังนั้นองคกรตางๆจึงตองมีการสํารวจภาพลักษณปจจุบันขององคการอยาง

สมํ่าเสมอเพ่ือจะไดทราบวาภาพลักษณตอองคการเปนอยางไรรวมถึงสินคาและบริการดวยเพ่ือจะได

สงเสริมและรักษาหรือแกไขภาพลักษณท่ีดีใหอยูคูองคกรสินคาและบริการตลอดไปภาพลักษณใน

บางครั้งอาจเปนสิ่งท่ีดูเหมือนกํากวมมีลักษณะท่ีกํ้าก่ึงระหวางความคาดหวังกับความเปนจริงมา

บรรจบกัน 

 

เนื่องจากภาพลักษณเปนความรูสึกนึกคิดของในใจของผูคิดซ่ึงแยกเปนประเภทตางๆ  

ประเภทของภาพลกัษณ 

ไดหลายประเภทข้ึนอยูกับลักษณะและเปาหมายดังนี้  

1. ภาพลักษณตอบริษัท (Corporate Image) คือภาพท่ีเกิดข้ึนในจิตใจของ

ประชาชนท่ีมีตอบริษัทหรือหนวยงานธุรกิจแหงใดแหงหนึ่งภาพลักษณดงักลาวนั้นจะรวมไปถึงดาน

การบริหารหรือการจัดการ (Management) ของบรษิทัแหงนั้นดวยและรวมไปถึงสินคาผลิตภัณฑ 

(Product) และการบริการ (Service) ท่ีบริษัทนั้นจําหนายฉะนั้นคําวาภาพลักษณตอบริษัท 

(CorporateImage) จึงมีความหมายคอนขางกวางและยังรวมถึงตัวหนวยงานธุรกิจฝายจัดการและ

สินคาหรือบริการของบริษัทแหงนั้นดวย 

2. ภาพลักษณตอสถาบันหรือองคการ (Institutional Image) คือภาพท่ีเกิดข้ึนใน

จิตใจของประชาชนท่ีมีตอสถาบันหรือองคกรซ่ึงโดยมากจะเนนไปทางดานตัวสถาบันหรือองคการ

เพียงอยางเดียวไมรวมถึงสินคาและบริการท่ีจําหนาย 
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3. ภาพลักษณตอสินคาหรือบริการ (Product/ Service Image) คือภาพท่ีเกิดข้ึน

ในจิตใจของประชาชนท่ีมีตอสินคาและบริการของบริษัทเพียงอยางเดียวโดยไมรวมถึงตัวองคกรหรือ

บริษัท 

4. ภาพลักษณท่ีมีตอสินคาตราใดตราหนึ่ง (Brand Image) คือภาพท่ีเกิดข้ึนในใจ

ของประชาชนทีมีตอสินคายี่หอใดยี่หอหนึ่งหรือตรา (Brand) ใดตราหนึ่งหรือเครื่องหมายการคา 

องคประกอบของภาพลักษณสามารถแยกไดเปน4สวนแตในความเปนจริงองคประกอบท้ัง4

สวนนั้นมีความเก่ียวของสัมพันธกันอยางท่ีไมอาจแบงแยกไดคือ 

1. องคประกอบเชิงการรับรู (Perceptual Component) เปนสิ่งท่ีบุคคลไดจาก

การสังเกตโดยตรงแลวนําสิ่งนั้นไปสูการรับรูสิ่งท่ีถูกรับรูนั้นอาจจะเปนบุคคลสถานท่ีเหตุการณ

ความคิดหรือสิ่งของตางๆเราจะไดภาพของสิ่งแวดลอมตางๆเหลานั้นโดยผานการรับรูเปนเบื้องแรก 

2. องคประกอบเชิงความรู (Cognitive Component) ไดแกสวนท่ีเปนความรู

เก่ียวกับลักษณะประเภทความแตกตางของสิ่งตางๆท่ีไดจากการสังเกตและรับรู  

3. องคประกอบเชิงความรูสึก (Affective Component) ไดแกความรูสึกของบุคคล

ท่ีมีตอสิ่งตางๆอาจเปนความรูสึกผูกพันยอมรับหรือไมยอมรับชอบหรือไมชอบ 

4. องคประกอบเชิงการกระทํา (Conative Component) เปนความมุงหมายหรือ

เจตนาท่ีเปนแนวทางในการปฏิบัติตอบโตสิ่งเรานั้นโดยเปนผลของปฏิสัมพันธระหวางองคประกอบเชิง

ความรูและเชิงความรูสึก 

 องคประกอบเชิงการรับรูเชิงความรูเชิงความรูสึกและเชิงการกระทํานั้นจะผสมผสานกันเปน

ภาพท่ีบุคคลไดมีประสบการณในโลกดังนั้นภาพลักษณท่ีดีของธุรกิจจึงสัมพันธโดยตรงกับพฤติกรรม

ของผูบริโภคซ่ึงกวาผูบริโภคเปาหมาย (Target Consumer) แตละรายจะเปลี่ยนฐานะมาเปนลูกคา 

(Customer) นั้นจะผานการรับรู (Perception) จนเกิดความรู (Knowledge) และความรูสกึ 

(Affection) ท่ีดีตอผลิตภัณฑและองคการธุรกิจจนกระท่ังเกิดพฤติกรรมการซ้ือ (Buying) มาบริโภค

ในท่ีสุด 

 การกําหนดภาพลักษณตามกรอบทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ท้ัง4

สวนรวมไปถึงดานการบริการและดานองคกรจําแนกไดดังนี้  

1. ภาพลักษณท่ีพึงประสงคดานสินคาหรือบริการท่ีจําหนายเชนสินคามีคุณภาพดี

นาเชื่อถือสินคามีความทันสมัยสินคามีเอกลักษณโดดเดนสินคามีความกาวหนาทางเทคโนโลยี  

2. ภาพลักษณท่ีพึงประสงคดานราคาโดยท่ัวไปผูบริโภคจะเริ่มตนจากจุดแรกคือ

คํานึงถึงราคาสินคาหรือคาบริการท่ีมีความเหมาะสมและยุติธรรมแตในภาวการณแขงขันท่ีรุนแรง
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สําหรับตลาดสินคาบางประเภทนั้นเปาหมายของภาพลักษณดานราคาอาจตองปรับตัวนั่นคือราคาท่ี

ยอมเยาว 

3. ภาพลักษณท่ีพึงประสงคดานชองทางการกระจายสินคามักจะมุงในประเด็นเรื่อง

สถานท่ีจําหนายและระยะเวลาท่ีผูบริโภคสามารถเขาถึงไดโดยสะดวกเชนตัวแทนจําหนายครอบคลมุ

พ้ืนท่ีกวางขวางและท่ัวถึงเปนตน 

4. ภาพลักษณท่ีพึงประสงคดานการสงเสริมการตลาดอาจจําแนกเปนสวนยอยๆคือ 

4.1ภาพลักษณตอกิจกรรมการสื่อสารการตลาดเชนสื่อโฆษณาและ

ประชาสัมพันธท่ีใชมีความทันสมัยมีรสนิยมท่ีดีนอกจากนี้ในแงขาวสารก็ตองมีความเปนเอกภาพ

จรงิใจไมโออวด 

4.2ภาพลักษณตอกิจกรรมสงเสริมการขายในแงรูปแบบและ

อรรถประโยชนตอผูบริโภคท้ังนี้ยังครอบคลุมไปถึงกิจกรรมและอุปกรณการสงเสริมการขายวามีความ

ทันสมัยและเหมาะสมกับสินคาเชนการจัดวางสินคาแคตตาลอกพรีเซ็นเตอรเปนตนแตอยางไรก็ตาม

ความประทับใจของผูบริโภคท่ีสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการนั้นบางครั้งก็มิไดเกิดจากจุด

แข็งดานการตลาดของผลิตภัณฑเพียงสวนเดียวหากยังข้ึนอยูกับสวนท่ีเปนคุณคาเพ่ิมอีกดวยนั่นคือ  

5. ภาพลักษณท่ีพึงประสงคดานการบริการประสิทธิภาพของการบริการเกิดข้ึนจาก

องคประกอบสองสวนคือพนักงานบริการและระบบบริการธุรกิจจึงตองพัฒนาทั้งระบบการบริการ

เพ่ือใหมีภาพของความทันสมัยกาวหนารวดเร็วและและถูกตองแมนยําพรอมๆกับพนักงานบริการท่ีมี

ความเชี่ยวชาญคลองแคลวสุภาพมีบุคลิกภาพและอัธยาศัยไมตรีอันดีเพ่ือใหบรรลุเปาหมายของการ

สรางภาพลักษณดานบริการไดเต็มท่ี 

6. ภาพลักษณท่ีพึงประสงคดานองคการถือวาเปนเอกลักษณเฉพาะตัวหรืออัต

ลกัษณ (Identity) ของแตละธุรกิจโดยยึดแนวคิดในการเปน“องคการท่ีดีของสังคม” 

(GoodCorporate Citizen) เชนภาพลักษณท่ีเก่ียวของกับความรูความสามารถและคุณธรรมของ

เจาของธุรกิจและผูบริหารความม่ันคงกาวหนาของกิจการความทันสมัยและกาวหนาทางวิทยาการ

ของธุรกิจความรูความสามารถรวมถึงประสิทธิภาพการทํางานและมนุษยสัมพันธของพนักงานความมี

จริยธรรมและรับผิดชอบตอสังคมการทําคุณประโยชนแกสังคม (เชนในดานศิลปวัฒนธรรมการศึกษา

เยาวชนสิ่งแวดลอมฯลฯ) 

 

 

 

 



51 

 

6. แนวคิดและทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (Consumer Buying Decision Process) เปนลําดับ

ข้ันตอนในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคจากการสํารวจรายงานของผูบริโภคจํานวนมากในกระบวนการ

ซ้ือพบวาผูบริโภคผานกระบวนการ5ข้ันตอนคือ 

1. การรับรูถึงความตองการหรือการรับรูปญหา 

2. การคนหาขอมูล 

3. การประเมินผลทางเลือกกอนการซ้ือ 

4. การตัดสินใจซ้ือ 

  5. พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ 

ท้ังนี้ผูบริโภคอาจขามหรือยอนกลับไปเริ่มตนข้ันตอนกอนนี้ก็ไดซ่ึงแสดงใหเห็นวา

กระบวนการตัดสินใจซ้ือเริ่มตนกอนการซ้ือจริงๆและมีผลกระทบหลังจากการซ้ือโดยมีรายละเอียดใน

แตละข้ันตอนดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2546) 

1. การรับรูถึงความตองการ (Need Recognition) หรือการรับรูปญหา 

(ProblemRecognition) เปนข้ันตอนแรกของกระบวนการตัดสินใจซ้ือซ่ึงเกิดข้ึนเม่ือบุคคลระลึกถึง

ความแตกตางระหวางสิ่งท่ีเขามีอยูกับสิ่งท่ีเขาตองการ (Kerin, Hartley & Rudelius, 2004, pp. 

100) ซ่ึงเกิดจาก 

1.1ตัวแปรภายในหรือปจจัยดานจิตวิทยาประกอบดวยความตองการและ

การจูงใจบุคลิกภาพและแนวความคิดสวนตัวการรับรูการเรียนรูและทัศนคติ 

1.2ตัวแปรภายนอกหรือปจจัยสิ่งแวดลอมดานสังคมวัฒนธรรม

ประกอบดวยกลุมอางอิงครอบครัวชั้นทางสังคมวัฒนธรรมและวัฒนธรรมยอยปจจัยเหลานี้จะสงผล

ตอการกําหนดความตองการของแตละบุคคล 

2. การคนหาขอมูล (Search for Information) หรือการคนหาขอมูลกอนการซ้ือ

(Prepurchase Search) เม่ือบุคคลไดรับรูถึงความตองการแลวเขาจะคนหาวิธีการท่ีจะทําใหความ

ตองการดังกลาวไดรับการตอบสนองซ่ึงผูบริโภคสามารถคนหาขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการท่ี

สามารถตอบสนองความตองการได2ทางคือ 

2.1 การคนหาขอมูลจากภายใน (Internal Search) โดยทบทวนความทรง

จําในอดีตเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือตราสินคาท่ีตนเองเคยซ้ือ 

2.2 การคนหาขอมูลจากภายนอก (External Search) ซ่ึงสามารถคนหาได

จาก 5 แหลงดังนี้ 

2.2.1 แหลงบคุคล (Personal Sources) ไดแกครอบครัวเพ่ือน 
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เปนตน 

2.2.2 แหลงการคา (Commercial Sources) หรือแหลงขอมูลท่ี 

จัดโดยนักการตลาด (Marketer-dominated Sources) ไดแกสื่อการโฆษณาพนักงานขายเปนตน 

2.2.3 แหลงชมุชน (Public Sources) ไดแกสื่อมวลชนองคกร 

คุมครองผบูริโภคการตรวจสอบการใชสินคาเปนตน 

2.2.4 แหลงประสบการณ (Experiential Sources) ไดแกการ 

ควบคุม 

2.2.5 แหลงทดลอง (Experimental Sources) ไดแกหนวยงานท่ี 

สํารวจคุณภาพผลิตภัณฑหรือหนวยวิจัยภาวะตลาดของผลิตภัณฑประสบการณตรงของผูบริโภคในกร

ทดลองใชผลิตภัณฑเปนตน 

สินคาและบริการท่ีมีความสลับซับซอนในการตัดสินใจซ้ือตอผูซ้ืออาจใชการคนหาขอมูลจาก

ภายในโดยการเลือกตราสินคาท่ีตนเองรูจักหรือเคยใชมากอนดังนั้นนักการตลาดจึงควรใหความสําคัญ

ในการสรางตราสินคาใหเปนท่ีรูจัก 

สวนสินคาและบริการท่ีตองใชความสลับซับซอนในการตัดสินใจซ้ือสูงนักการตลาดตองใช

ความพยายามในการขายและสงเสริมการตลาดเพ่ือกระตุนใหบุคคลมีการคนหาขอมูลเก่ียวกับสินคา

และบริการมากข้ึนในข้ันตอนการรับรูถึงความตองการและการคนหาขอมูลเหลานี้ผู บริโภคจะ

เก่ียวของกับกระบวนการขอมูล 

กระบวนการขอมูล (Information Processing) หมายถึงกระบวนการซ่ึงมีการรับรู

Received) ถึงสิ่งกระตุน (Stimulus) การตีความหมาย (Interpreted) การเก็บรักษาในความทรงจํา

(Store in Emory) และการนํากลับมาใชภายหลัง (Retrieved) (Blackwell, Miniard & Engel, 

2006, p. 77) เม่ือผูบริโภคมีการคนหาขอมูลจากภายนอกผูบริโภคจะไดรับอิทธิพลจากสิ่งกระตุนโดย

นักการตลาดเชนการโฆษณาผานสื่อตางๆและสิ่งกระตุนโดยกลุมอ่ืนๆท่ีไมใชนักการตลาดเชน

ครอบครัวเพ่ือนเปนตนซ่ึงสิ่งกระตุนเหลานี้จะสงผลตอกระบวนการขอมูลของผูบริโภคโดย

รายละเอียดดังนี้ 

1. การเปดรับขาวสาร (Exposure) หมายถึงการท่ีบุคคลมีการรับรูจากสิ่ง 

กระตุนโดยผานประสาทสัมผัสหนึ่งอยางข้ึนไปไดแกการไดเห็นไดยินไดกลิ่นไดลิ้มรสไดสัมผัส  

2. ความตั้งใจ (Attention) เปนข้ันท่ีผูรับขาวสารเกิดความตั้งใจท่ีจะรับ 

ฟงขาวสารนั้นตอไปถาขอมลูขาวสารท่ีไดเปดรับในข้ันท่ีหนึ่งนาสนใจ 

3. ความเขาใจ (Comprehension) เปนข้ันท่ีผูรับขาวสารเกิดความเขาใจ 

ในขาวสารท่ีเขาไดตั้งใจฟง 
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4. การยอมรับ (Acceptance) ในข้ันนี้ขาวสารจะมีผลกระทบตอทัศนคติ 

ความเชื่อและความรูสึกขอผูรับขาวสารเพ่ือใหผูรับขาวสารเกิดการยอมรับขาวสารนั้นดวยความเต็มใจ 

5. การเก็บรักษา (Retention) เปนการสงขอมูลท่ียอมรับสูความทรงจํา 

ระยะยาว (Blackwell, Miniard & Engel, 2006, p. 79) โดยผูรับขาวสารสามารถจดจําขาวสารท่ี

ไดรับมา 

3. การประเมินผลทางเลือก (Alternative Evaluation) หลังจากท่ีไดคนหาขอมูล

แลวผบูริโภคตองทําการประเมินผลทางเลือกตางๆท่ีเปนไปไดกอนทําการตัดสินใจในข้ันนี้ผูบริโภคตอง

กําหนดเกณฑการพิจารณาท่ีจะใชสําหรับการประเมินผลซ่ึงเกณฑการพิจารณาเปนเรื่องของเหตุผลท่ี

มองเห็นเชนราคาความคงทนหรือคุณสมบัติของสินคาเปนตนหรือเปนเรื่องของความพอใจสวนบุคคล

เชนชื่อเสียงของตราสินคาแบบหรือสีเปนตนจากเกณฑท่ีกําหนดจะทําใหผบูริโภคทราบถึงทางเลือกท่ี

เปนไปไดถาทางเลือกท่ีเปนไปไดมีเพียงทางเลือกเดียวการประเมินผลก็ทําไดงายแตบางครั้งทางเลือก

ท่ีเปนไปไดมีหลายทางเลือกฉะนั้นผูบริโภคจึงตองพิจารณาทางเลือกท่ีกอใหเกิดความพึงพอใจมาก

ท่ีสุดดังนั้นนักการตลาดสวนใหญจึงสนใจท่ีจะศึกษาถึงเกณฑท่ีผูบริโภคใชสําหรับการประเมินผล

ทางเลือกตางๆ 

เกณฑการประเมินผลมีการกําหนดข้ึนมาและไดรับอิทธิพลจากความแตกตางของแตละ

บุคคลซ่ึงพิจารณาจากปจจัยดานจิตวิทยาและอิทธิพลจากสิ่งแวดลอมดานสังคมและวัฒนธรรมซ่ึง

ปรากฏในรูปของสิ่งจูงใจ (Motives) คานยิม (Value) รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) และอ่ืนๆ 

4. การตัดสินใจซ้ือ (Purchase Decision) หลังจากการประเมินผลทางเลือกแลวจะ

เปนข้ันตอนท่ีผูบริโภคตัดสินใจซ้ือการซ้ือโดยท่ัวไปเกิดข้ึนในรานคาปลีกแตอยางไรก็ตามอาจเกิดข้ึน

ในบานหรือสํานักงานของลูกคาก็ได 

5. พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ (Post-purchase Behaviour) หรือผลลัพธภายหลัง

การซ้ือ (Postpurchase Outcome) ในข้ันนี้ผูบริโภคจะเปรียบเทียบคุณคาท่ีไดรับจริง (Perceived 

Value)จากการบริโภคหรือใชผลิตภัณฑกับความคาดหวัง (Expectation) ถาคุณคาไดรับมากกวา

ความคาดหวังผูบริโภคจะเกิดความพึงพอใจ (Satisfied) แตถาคุณคาท่ีไดรับจริงต่ํากวาความคาดหวัง

ผูบริโภคจะมกีารจัดการผลิตภัณฑนั้นหลายวิธีไดแกกําจัดท้ิงรีไซเคิลเปนตน 

Kotler (1997) กลาววากระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคเปรียบเสมือน“กลองดํา”

เนื่องจากผูผลิตหรือผูขายไมสามารถคาดคะเนหรือไมสามารถทราบความตองการของผูบริโภคได

จําตองพยายามคนหากระบวนการตัดสินใจซ้ือซ่ึงไดรับอิทธิพลมาจากลักษณะของผูซ้ือและลักษณะ

การตัดสินใจของผูซ้ือโดยมีปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภคไดแก  

ปจจัยท่ีสงผลตอกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 
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1. ปจจัยดานวัฒนธรรมเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูซ้ือหรือผูบริโภคท่ีกวางขวางท่ีสุด

ประกอบดวย 

1.1 วัฒนธรรมพ้ืนฐานเปนปจจัยท่ีมีผลตอคนสวนใหญในสังคมและเปน

ตัวกําหนดความตองการและพฤติกรรมพ้ืนฐานโดยสวนใหญของบุคคลเปนสิ่งท่ีปลูกฝงโดยเริ่มจาก

ครอบครัวโรงเรียนและสังคมดังนั้นควรใหความสนใจศึกษารายละเอียดของวัฒนธรรมเพ่ือท่ีจะ

ปรับปรุงสินคา 

1.2 วัฒนธรรมยอยหรือวัฒนธรรมเฉพาะกลุมเปนปจจัยท่ีเกิดข้ึนจาก

วัฒนธรรมของบุคคลบางกลุมซ่ึงเปนวัฒนธรรมท่ีไดรับการยอมรับจากสมาชิกในกลุมสําหรับสินคาและ

บริการบางอยางท่ีเจาะจงกลุมเปาหมายท่ีมีวัฒนธรรมยอยเปนของกลุมนั้นจําเปนตองศึกษาและทํา

ความเขาใจในวัฒนธรรมยอยนั้นดวย 

1.3 ระดับชั้นในสังคมเชนฐานะการศึกษาหรืออาชีพเปนตัวกําหนด

พฤติกรรมการบริโภคของคนในแตละกลุมเพ่ือสรางการยอมรับจากระดับชั้นในสังคมนั้น  

2. ปจจัยดานสังคมประกอบดวย 

2.1 กลุมอางอิงไดแกกลุมบุคคลท่ีมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล

ท้ังทางตรงและทางออมกลุมท่ีมีผลโดยตรงเรียกวาMembership Group ซ่ึงประกอบดวยกลุมปฐม

ภูมิ (Primary Group) เชนครอบครัวเพ่ือนเพ่ือนบานหรือเพ่ือนรวมงานซ่ึงเปนกลุมบุคคลท่ีมีการ

ติดตออยางใกลชิดและไมเปนทางการและกลุมทุติยภูมิ (SecondaryGroup) เชนศาสนาอาชีพหรือ

สหภาพเปนกลุมท่ีมีการติดตอกันอยางเปนทางการแตมิไดมีการติดตอกันเปนประจําซ่ึงตองกําหนด

กลุมอางอิงของกลุมลูกคาเปาหมายหรือบุคคลท่ีเปนตัวแทนของสินคาและบริการ (Opinion Leader) 

ซ่ึงเปนบุคคลท่ีสังคมยอมรับเพ่ือเปนตัวแทนของสินคาและบริการ 

2.2 ครอบครัวเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลอยางมากตอพฤติกรรมการซ้ือของ

ผูบริโภคจึงจะตองศึกษาถึงบทบาทและความสัมพันธของบุคคลในครอบครัวพฤติกรรมการบริโภคของ

บุคคลในครอบครัวบุคคลท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือสินคาหรือใชบริการในครอบครัว 

2.3 บทบาทและสถานะบุคคลจะเก่ียวของกับหลายกลุมเชนครอบครัวกลุม

อางอิงองคกรและสถาบันตางๆบุคคลจะมีบทบาทและสถานะท่ีแตกตางกันในแตละกลุม 20 

3. ปจจัยสวนบุคคลประกอบดวย 

3.1 อายุการท่ีมีอายุแตกตางกันยอมจะมีความตองการสินคาและบริการท่ี

แตกตางกันการแบงกลุมผบูริโภคตามอายุเชนกลุมวันรุนมักจะชอบใชจายเงินไปกับสิ่งท่ีแปลกใหม

สินคาและบริการท่ีเปนแฟชั่นมากกวาการเก็บเงินออมหรือนําเงินไปฝากธนาคาร  
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3.2 ข้ันตอนของวงจรชีวิตครอบครัวเปนข้ันตอนการดํารงชีวิตของบุคคลใน

ลกัษณะของการมีครอบครัวการดํารงชีวิตในแตละข้ันตอนเปนสิ่งท่ีมีอิทธิพลตอความตองการทางดาน

ทัศนคติและคานิยมของบุคคลทําใหเกิดความตองการในตัวสินคาและบริการและพฤติกรรมซ้ือสินคา

หรือใชบริการท่ีแตกตางกันเชนเปนโสดและอยูในวัยหนุมสาวคสูมรสหรือบุคคลท่ีอยูคนเดียวเนื่องจาก

การหยารางก็จะมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีแตกตางกัน 

3.3 อาชีพซ่ึงอาชีพของบุคคลแตละคนจะนําไปสูความจําเปนและความ

ตองการสินคาและบริการท่ีแตกตางกันจะตองศึกษาวากลุมบุคคลในอาชีพใดใหความสนใจกับสินคา

และบริการใดมากท่ีสุดเพ่ือจะจัดกิจกรรมทางการตลาดใหตอบสนองความตองการใหเหมาะสม  

3.4 รายไดหรือโอกาสทางเศรษฐกิจโอกาสทางเศรษฐกิจของบคุคลจะ

กระทบตอสินคาและบริการท่ีเขาตัดสินใจบริโภคโอกาสเหลานี้จึงจําเปนตองสนใจแนวโนมของรายได

สวนบุคคลการออมและอัตราดอกเบี้ยถาภาวะเศรษฐกิจตกต่ําคนมีรายไดต่ํากิจการตองปรับปรุงสินคา

และบริการการจัดจําหนายการตั้งราคาลดการผลิตและสินคาคงคลงัรวมไปถึงวิธีการตางๆเพ่ือปองกัน

การขาดแคลนเงินทุนหมุนเวียน 

3.5 การศึกษาผูท่ีมีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคสินคาและบริการท่ีมี

คุณภาพดีมากกวาผูท่ีมีการศึกษาต่ํา 

3.6 รูปแบบการดํารงชีวิตโดยการแสดงออกในรูปของAIOs คือกิจกรรม

(Activity) ความสนใจ (Interest) ความคิดเห็น (Opinions) รูปแบบการดํารงชีวิตข้ึนอยูกับวัฒนธรรม

ชั้นของสังคมและกลุมอาชีพของแตละบุคคลทางการตลาดเชื่อวาการเลือกบริโภคสินคาและบริการ

ของบุคคลข้ึนอยูกับรูปแบบการดํารงชีวิต 

4. ปจจัยดานจิตวิทยาการเลือกบริโภคของบุคคลไดรับอิทธิพลจากปจจัยดาน

จิตวิทยาถือวาเปนปจจัยภายในของผบูริโภคท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคสินคาและการใช

บริการประกอบดวย 

4.1 การจูงใจเปนสิ่งท่ีเกิดภายในตัวบุคคลแตอาจจะถูกระทบจากปจจัย

ภายนอกเชนสิ่งกระตุนท่ีทางการตลาดใชเปนเครื่องมือทางการตลาดเพ่ือกระตุนใหเกิดความตองการ  

4.2 การรับรูเปนกระบวนการของแตละบุคคลซ่ึงข้ึนอยูกับปจจัยภายในเชน

ความเชื่อประสบการณความตองการและอารมณสวนปจจัยภายนอกคือสิ่งกระตุนการรับรูของ

ประสาทสัมผัสท้ังหา 

4.3 การเรียนรูหมายถึงการเปลี่ยนแปลงหรือความโนมเอียงของพฤติกรรม

จากประสบการณท่ีผานมาการตลาดจึงไดมีการประยุกตแนวความคิดนี้ดวยการโฆษณาซํ้าแลวซํ้าอีก
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หรือจัดการสงเสริมการขายเพ่ือทําใหการตัดสินใจซ้ือสินคาและใชบริการเปนประจําสิ่งกระตุนท่ีจะมี

อิทธิพลท่ีทําใหเกิดการเรียนรูไดตองมีคุณคาในสายตาของผูบริโภค 

4.4 ความเชื่อและทัศนคติเปนความคิดท่ีบุคคลยึดถือเก่ียวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง

ซ่ึงเปนผลมาจากประสบการณในอดีตซ่ึงบางความเชื่อเปนความเชื่อในดานลบจึงตองมีการรณรงคเพ่ือ

แกไขความเชื่อท่ีผิดนั้น 

4.5 บุคลิกภาพเปนความรูสึกนึกคิดของบุคคลท่ีมีตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งเปนสิ่งท่ีมี

อิทธิพลตอความเชื่อซ่ึงมีทางเลือกอยู 2 ทางเลือกทางเลือกท่ี1คือสรางทัศนคติของผูบริโภคให

สอดคลองกับสินคาและบริการของกิจการหรือพิจารณาวาทศันคติของผบู ริโภคเปนอยางไรแลวจึง

พัฒนาสินคาและบริการใหสอดคลองกับทัศนคติของผูบริโภคซ่ึงวิธีหลังนี้จะทําไดงายกวาสําหรับการ

สรางทัศนคตินั้นตองยึดหลักองคประกอบของการเกิดทัศนคติซ่ึงมี3สวนไดแกสวนของความเขาใจ

สวนของความรูสึกและสวนของพฤติกรรม 

4.6 แนวความคิดของตนเองหมายถึงความรูสึกนึกคิดท่ีบุคคลมีตอตนเอง

หรือความคิดท่ีบุคคลอ่ืนมีความคิดเห็นตอตน 

 

7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 สุมณรัตน ปานรัตน (2553) ทําการวิจัยเรื่องปจจัยท่ีมีผลตอการเปดรับและการใชประโยชน

จากนิตยสารแจกฟรี (Free Copy) ผลการวิจัยพบวาพฤติกรรมการเปดรับนิตยสารแจกฟรีประชาชน

เปดรับนิตยสารแจกฟรี Compass มากท่ีสุดถึงรอยละ 100.0 โดยอานนิตยสารแจกฟรีจาก

รานอาหารรอยละ71.50ความถ่ีในการอานนิตยสารแจกฟรีสัปดาหละ1ครั้งรอยละ32.50ใชเวลาใน

การอานตอครั้งนอยกวา30นาทีรอยละ56.50อานนิตยสารในลักษณะคอลัมนรอยละ82.50โดยรูจัก

นิตยสารแจกฟรีดวยตนเองรอยละ53.00สวนใหญคอลัมนแหลงทองเท่ียวเปนคอลัมนท่ีชอบอานใน

นิตยสารแจกฟรีรอยละ79.50สวนมากไมเก็บนิตยสารแจกฟรีไวรอยละ68.00และมีนิตยสารแจกฟรีใน

ครอบครองนอยกวา10 เลมรอยละ48.44 

ความคิดเห็นและการใชประโยชนในดานรูปแบบของนิตยสารแจกฟรีกลุมตัวอยางผูอาน

นิตยสารแจกฟรีชื่นชอบขนาดA4มากท่ีสุดชื่นชอบขนากA3นอยท่ีสุดตองการนิตยสารจํานวน80หนา

มากท่ีสุดจํานวน120นอยท่ีสุดปกควรมีการเปลี่ยนแปลงหนาทุกฉบับใชสองภาษา (ภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ) ชอบพิมพสีทุกหนามากกวาขาว-ดําชอบปกหนา-หลังเปนกระดาษอารต-การดกระดาษ

เนื้อในนิตยสารตองการใหเปนกระดาษปรูฟ 

ปจจัยท่ีมีผลตอการเปดรับนิตยสารแจกฟรีดานการเปลี่ยนแปลง/พัฒนากระบวนการผลิต 
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มีผลตอการเปดรับมากท่ีสุดรองลงมาไดแกดานความตองการนิตยสารแจกฟรีของผูอานดาน

เอกลักษณของนิตยสารแจกฟรีดานความคิดสรางสรรคในการนําเสนอดานการแสดงออกทาง

วัฒนธรรมของนิตยสารแจกฟรีดานความสะดวกสบายในการเปดรับและดานการสื่อสารกับผูอาน

ตามลําดับ 

สุธิดา ศิริสื่อสุวรรณ (2550) วิจัยในหัวขอ“การวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจก

ฟรีรายเดือนในจังหวัดเชียงใหม” ไดผลการศึกษาดังนี้รูปแบบนิตยสารแจกฟรีรายเดือนท่ีตองการคือ

ขนาดA4หนาปกและหนาหลังใชกระดาษอารตการดจํานวนหนาไมเกิน80หนามีกําหนดออกรายเดือน

แบบปกเปลี่ยนไปทุกฉบับตามเนื้อหาท่ีนาสนใจในเลนใชท้ังภาษาไทยและอังกฤษสัดสวนการโฆษณา

ภายในเลมกับเนื้อหาควรเปน30 : 70รูปแบบการโฆษณาแบบแทรกในแตละหนาตามความเหมาะสม

พิมพ4สีทุกหนาไมกําหนดกระดาษท่ีใชสําหรับเนื้อหาวิธีการเขาเลมและจํานวนเลมท่ีพิมพตอครั้ง

เนื้อหานิตยสารแจกฟรีรายเดือนท่ีตองการคือเนื้อหาประเภทบันเทิงการพักผอนรองลงมาคือเนื้อหา

ประเภทชีวิตและสุขภาพและเนื้อหาประเภทเทคโนโลยีตามลําดับ 



บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 การวิจัยเรื่อง “โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับวัยรุนหรือนักเรียนในรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment)” เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยมีวัตถุประสงค

ท่ีจะศึกษารูปแบบ พฤติกรรมการเปดรับสื่อ ทัศนคติ ความสนใจของวัยรุนหรือนักเรียน และปจจัย

อ่ืนๆท่ีสงผลตอความตองการในนิตยสารแจกฟรีของผูบริโภคท่ีเปนวัยรุนหรือนักเรียน โดยกําหนด

แนวทางและข้ันตอนการดําเนินงานวิจัยในสวนท่ีเก่ียวของกับระเบียบวิธีวิจัยตามหัวขอตางๆ

ดังตอไปนี้ 

 

1. วัตถุประสงคในการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุนหรือนักเรียน

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายท่ีมีตอนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) 

2. เพ่ือศึกษารูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ท่ีนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายใหความสนใจ 

3. เพ่ือศึกษาการตลาดของนิตยสารแจกฟรีเพ่ือสรางความไดเปรียบทางการแขงขันธุรกิจ

นิตยสารแจกฟรีสําหรับวัยรุนหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

4. เพ่ือกําหนดกลยุทธทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียน

ในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 

2. ระเบียบวิธีวิจัย 

ในการวิจัยใชการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยใชแบบสอบถาม (Questionaire) 

เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

  

3. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 3.1 ประชากร 

 ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ประชากรท่ีเปนวัยรุนหรือนักเรียนท้ังชายและหญิงท่ีกําลัง

ศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลายในเขตกรุงเทพมหานคร  
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 3.2 กลุมตัวอยาง 

 กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือวัยรุนหรือนักเรียนท้ังชายและหญิง โดยใชการสุมกลุม

ตัวอยางแบบไมใชความนาจะเปน (Non Probability Sampling) ซ่ึงไดจากการเลือกตัวอยางตาม

สะดวก (Convenience sampling) 

  ข้ันท่ี 1 

 โดยกําหนดกลุมตัวอยางคือวัยรุนหรือนักเรียนท้ังชายและหญิงท่ีกําลังศึกษาในระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลายในเขตกรุงเทพมหานคร แตผูวิจัยไมสามารถหาจํานวนประชากรท่ีถูกตองของ

กลุมดังกลาวได จึงใชสูตรการหาขนาดตัวอยางท่ีตองการสํารวจโดยท่ีไมทราบขนาดของประชากร 

โดยใชสูตรของ W.G.cochran การคํานวณดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด, 2538, หนา 38) 

 

 สูตร     n = 
𝑃𝑃(1−𝑃𝑃)𝑍𝑍2

𝑒𝑒2  

 

โดยผูวิจัยกําหนดให 

 n คือ ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 P คือ คาประมาณสัดสวนของประชากรมีคาเทากับ .30 

 Z คือ คาระดับความเชื่อม่ัน 95% มีคาเทากับ 1.96 

 ผูวิจัยกําหนดใหสัดสวนของประชากรเทากับ .30ตองการระดับความเชื่อม่ัน 95% และยอม

ใหมีความคลาดเคลื่อนได 5% จะมีขนาดของกลุมตัวอยางเปนจํานวนดังนี้  

 

𝑛     =
(0.30)(1 − 0.30)(1.96)2

(0.05)2  

 

=
(0.30)(0.70)(1.96)2

(0.05)2  

=
0.8067
0.0025

 

 

                                          =  322.69 
 

 จะไดกลุมกลุมตัวอยางจํานวน 322 คนแตเพ่ือความเพียงพอของขอมูลและความสะดวกใน

การเก็บขอมูลจึงเก็บจากกลุมตัวอยาง เปนจํานวน 400 คน 
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  ข้ันท่ี 2 

  โรงเรียนมัธยมในเขตกรุงเทพมหานครมีจํานวนมากดังนั้นผูวิจัยจึงใชการเลือกกลุม

ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ไดดังนี้ 

 

ตารางท่ี 3.1: จํานวนตัวอยางแบบกําหนดสัดสวนของแตละโรงเรียน 

 

ลําดับ โรงเรียน จํานวนตัวอยาง 

1 โรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 40 

2 โรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 40 

3 โรงเรียนสวนกุหลาบวิทยาลัย 40 

4 โรงเรียนกรุงเทพคริสเตียนวิทยาลัย 40 

5 โรงเรียนมาแตรเดอีวิทยาลัย 40 

6 โรงเรียนอัสสัมชัญธนบุรี 40 

7 โรงเรียนวัฒนาวิทยาลัย 40 

8 โรงเรียนหอวัง 40 

9 โรงเรียนสาธิตแหงมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 40 

10 โรงเรียนบดินทรเดชา (สิงห สิงหเสนี) 40 

 รวม 400 

 

4. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยมีคําถามชนิด

เลือกตอบ ซ่ึงผูวิจัยสรางข้ึนเองจากการรวบรวมขอมูลท่ีไดจากทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของแลว

นํามาประยุกตเปนลักษณะขอคําถามในแบบสอบถาม คําถามเปนแบบปลายปด (Closed End) มี

รายละเอียดดังนี้ 

 สวนท่ี 1 เปนแบบสอบถามขอมูลท่ัวไปและลักษณะประชากรศาสตร มีลักษณะเปนคําถาม           

ปลายปด แบบคําตอบหลายตัวเลือก (Multiple Choices) 

 สวนท่ี 2 เปนคําถามเก่ียวกับพฤตกิรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของวัยรุน

หรือนักเรียนท่ีมีตอนิตยสารแจกฟรี 

 สวนท่ี 3 เปนแบบสอบถามเก่ียวกับทัศนคติของวัยรุนหรือนักเรียนท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหา

ของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
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 สวนท่ี 4 เปนแบบสอบถามเก่ียวกับระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจใน

การตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) หรือปจจัย

สวนประสมทางการตลาด )8C's ( ท่ีสงผลตอ ความพึงพอใจ ซ่ึงประกอบดวย sdeen remusnoC 

(สินคาและบริการ)  Cost to satisfy  )ราคา  ( Convenience  )สถานท่ีใหบริการ  (

Communications  )การสงเสริมการตลาด  ( Creativity   )ความคิดสรางสรรค  (ycnetsisnoC 

)ความสมํ่าเสมอ   (erutluC )วัฒนธรรม  ( Change  )การพัฒนา /เปลี่ยนแปลง(Image (ภาพลกัษณ) 

 สวนท่ี 5 เปนแบบสอบถามความคิดเห็นและขอเสนอแนะ มีลักษณะคําถามเปนคําถาม

ปลายเปด (Open Ended Question) 

 

5. วิธีการการทดสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

5.1ความเท่ียงตรง (Validity) ในการทดสอบความเท่ียงตรงของเนื้อหา ผูวิจัยนําแบบ 

สอบถามท่ีสรางข้ึนมาเสนออาจารยท่ีปรึกษาเพ่ือตรวจสอบและเสนอแนะเพ่ิมเติม และเม่ืออาจารย ท่ี

ปรึกษาพิจารณาความถูกตองและความเท่ียงตรงของเนื้อหา (Content validity) แลวก็ทําการแกไข 

ในแตละขอใหตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัย  

 5.2ความนาเชื่อถือ (Reliability) ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามจํานวน 30 ชุด ไปทําการทดสอบ 

(Pre-test) กับกลุมตัวอยางท่ีอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และนําขอมูลท่ีไดไปทดสอบความนาเชื่อถือ

ของแบบสอบถามและนําขอบกพรองมาปรับปรุงแกไข เพ่ือใหแบบสอบถามมีความสมบูรณยิ่งข้ึนกอน

จะนําไปใชจริง โดยวิธีหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (SPSS) โดยกําหนดใหไดระดับความนาเชื่อถือ

ประมาณ 0.700 

 

6. การเก็บรวมรวมขอมูล 

 6.1 การศึกษาจากขอมูลทุติยภูมิ (Secondary)  ใชการศึกษาคนควาขอมูลจากแหลงขอมูล

ภายนอก (External Source) โดยการคนควาจากรายงานการวิจัย หนังสือ บทความ นิตยสาร 

เอกสารทางวิชาการและสื่อสิ่งพิมพ รวมท้ังขอมูลท่ีเผยแพรทางอินเตอรเน็ตท่ีหนวยงานตางๆ จัดทํา 

ข้ึนท้ังภาครัฐบาลและเอกชน เปนตน โดยนําทฤษฎีตางๆมาใชอางอิงในการอภิปรายผลการศึกษา 

 6.2 การศึกษาจากขอมูลปฐมภมิู (Primary Data) สํารวจความคิดเห็น (Survey Method) 

โดยการใชแบบสอบถามเก็บรวบรวมขอมูล 

6.2.1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุน

หรือนักเรียนท่ีมีตอนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

6.2.2 เพ่ือศึกษารูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
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(Edutainment) ท่ีนักเรียนใหความสนใจ 

6.3.3 เพ่ือศึกษาการตลาดนิตยสารแจกฟรี เพ่ือสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน

ธุรกิจ นิตยสาร แจกฟรีสําหรับวัยรุนนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางโดยแจกใหกับนักเรียนท่ีกําลังศึกษาในเขต

กรุงเทพมหานคร จํานวน 400 ชุด ซ่ึงข้ันตอนในการดําเนินการ รวบรวมขอมูลในการวิจัย ผูวิจัยได

ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง และมีผูชวยในการ เก็บขอมูลจํานวน 2 คน โดยผูวิจัยได

แนะนําและชี้แจงวิธีการเก็บขอมูลใหผูชวยเก็บขอมูล อยางชัดเจน เพ่ือใหการดําเนินการเก็บรวบรวม

ขอมูลจากกลุมตัวอยางไดอยางถูกตองและครบถวน โดยนําแบบสอบถามใหกับนักเรียนท่ีเคยอาน

นิตยสารแจกฟรีตอบพรอมท้ังอธิบายและใหคําแนะนําใน การตอบแบบสอบถาม และรอเก็บ

แบบสอบถามเพ่ือตรวจสอบความเรียบรอยของแบบสอบถาม แตละชุด 

 

7. วิธกีารวัดขอมูล (Level of Measurement) ที่ไดรับจากแบบสอบถาม 

 สําหรับการเก็บรวบรวมขอมูลของผูบริโภคโดยวิธี Survey Method ซ่ึงใชแบบสอบถามแบบ

ปลายปดชวยในการรวบรวมขอมูล จะใชวิธีการวัดขอมูลในระดับตางๆ ดังนี้ 

7.1  ขอมูลระดับนามบัญญัติ (The Nominal Scale) เปนการวัดขอมูลในทางคุณลักษณะ 

เชนเพศ 

7.2  ขอมูลระดับอันดับ (The Ordinal Scale) เปนการวัดขอมูลท่ีสามารถแบงเปนกลุมได 

เชน ระดับการศึกษา 

7.3  ขอมูลระดับชวงชั้น,อันตรภาค (The Interval Scale)เปนการวัดขอมูลในระดับท่ีสูงข้ึน  

โดยสามารถเปรียบเทียบไดวามากกวาหรือนอยกวาและมากกวาเทาไร โดยระยะหางระหวางหนวยจะ

เทากัน ระยะดังกลาวเปนระยะในเชิงเสนตรง โดยจะมีระดับคะแนนดังนี้  

  มากท่ีสุด  5 

   มาก   4 

   ปานกลาง   3 

   นอย   2 

   นอยท่ีสุด   1 
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8. วิธีการวิเคราะหขอมูล 

จากแบบสอบถามท่ีเก็บได 400 ตัวอยางนํามาทําการวิเคราะหขอมูลโดยการประมวลผลดวย

เครื่องคอมพิวเตอรโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติโดยมีการวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช

ประกอบดวย 

สถิติเชิงพรรณนา (Description Statistics) เปนการวิเคราะหลักษณะของกลุมตัวอยางโดย

ใชสถิติแบบรอยละ (Percentage), คาเฉลี่ย (Mean), คาความถ่ี (Frequency) 

สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เปนสถิติท่ีใชในการวิเคราะหผลกระทบของตัวแปร

ตางๆโดยการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way Anova) ซ่ึงไดแกคาสถิติ T-Test ใชใน

การทดสอบตัวแปรอิสระท่ีมีคําตอบ 2 กลุมท่ีระดับนัยสําคัญท่ี 0.05 เพ่ือทดสอบสมมติฐานท่ี 1

คาสถิติ F-Test ใชในการทดสอบตัวแปรอิสระท่ีมีคําตอบมากกวา 2 กลุมท่ีระดับนัยสําคัญท่ี 0.05 

เพ่ือทดสอบสมมติฐานท่ี 1 
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9. กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ภาพท่ี 3.1: กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลักษณะประชากร 

- เพศ 

- อายุ 

- ระดับการศึกษา 

พฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

- ความถ่ี 

- ความตอเน่ือง 

- ความชอบ 

ความตองการ 

ความสนใจของวัยรุน 

- ความสนใจในการแตงกาย 

- ความสนใจในสุขภาพ 

- ความสนใจในเพศตรงขาม 

- ความสนใจหาความเปนอิสระในตัวเอง 

- ความสนใจในอาชีพ 

- ความสนใจในศาสนา 

- ความสนใจในการพักผอนหยอนใจ 

- ความตองการการแสดงออก 

- ความตองการการยอมรับ 

รูปแบบและเนื้อหา 

- รปูแบบแจกฟร ี

- รปูแบบของขนาด 

- ลักษณะนิตยสาร 

- เน้ือหาการศึกษาเชิงหรรษา 

- สถานท่ีกระจายสินคา 

สวนผสมทางการตลาด 

แนวความคิด 8 C’s 

1. sdeen remusnoC (สินคาและบริการ) 

2. Cost to satisfy  )ราคา(  

3. Convenience  )สถานท่ีใหบริการ(  

4. Communications  )การสงเสริมการตลาด(  

5. Creativity   )ความคิดสรางสรรค(  

6. ycnetsisnoC( ความสม่ําเสมอ) 

7. (erutluC วัฒนธรรม) 

8. Change(การพัฒนา/เปลีย่แปลง) 

9. Image (ภาพลักษณ) 

การตลาด 

กําหนดกลยุทธทางการตลาด การบริหารจัดการ 

ธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียน 

ในรปูแบบการศกึษาเชิงหรรษา 

(Edutainment) 



บทที่ 4 

การวิเคราะหขอมูล 

 

 การศึกษาวิจัย โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับวันรุนหรือนักเรียนในรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) จัดทําข้ึนเพ่ือ  

 1. ศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุนหรือนักเรียน

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายท่ีมีตอนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment)  

 2. ศึกษารูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ท่ีนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายใหความสนใจ  

 3. เพ่ือศึกษาการตลาดของนิตยสารแจกฟรี เพ่ือสรางความไดเปรียบทางการแขงขันธุรกิจ

นิตยสารแจกฟรีสําหรับวัยรุนหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  

 4. เพ่ือกําหนดกลยุทธทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียน

ในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 โดยทําการศึกษาขอมูลจากการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูป SPSS for Windows 

 

1. ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ 

 การสํารวจโดยใชแบบสอบถามขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน โดยการการเลือก

กลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling)การวิเคราะหขอมูล จะเสนอผลในรูปตาราง

ตามลําดับดังนี้ 

 สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 

 สวนท่ี 2  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 สวนท่ี 3  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 สวนท่ี 4  ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 สวนท่ี 5  การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
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 สําหรับผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

  n แทน จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 

  𝑋𝑋 แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 

  S.D. แทน ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

  df แทน ชั้นของความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 

  t แทน คาท่ีใชพิจารณา t-Distribution 

  F-Ratio แทน คาท่ีใชพิจารณา F-Distribution 

  F-Prob.,P แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิติ 

  LSD แทน วิธีการทดสอบเพ่ือหาคาเฉลี่ยรายคูท่ีแตกตางกัน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 *  แทน ความมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเพ่ือนําขอมูลมาวิเคราะห ประยุกตใชในการวางแผนกลยุทธทางธุรกิจ 

และเพ่ือประเมินความเปนไปไดในการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรี สามารถนําเสนอผลการเก็บขอมูล

ได ดังนี้ 

สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม  

 จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน จําแนกขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.1: ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ชาย 120 30.0 

หญิง 280 70.0 

รวม 400 100.0 

  

จากตารางท่ี 4.1  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญเปนเพศหญิง 280 คน คิดเปนรอยละ 70 และเปนเพศชาย 120 คน คิดเปนรอยละ 30 

ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.2: ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ  

 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ (%) 

12 - 15 ป 84 21.0 

16 - 19 ป 316 79.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.2  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญมีอายุระหวาง 16 - 19 ป จํานวน 316 คน คิดเปนรอยละ 79 และมีอายุระหวาง 12 - 15 ป 

จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.3: ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะของสถานศึกษา 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ชายลวน 80 20.0 

หญิงลวน 80 20.0 

ชายและหญิง 240 60.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.3  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญศึกษาอยูในสถานศึกษาท่ีมีลักษณะเปนชายและหญิง จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 60และ

ชายลวนรวมถึงหญิงลวน มีจํานวนท่ีเทากัน คือ80 คน คิดเปนรอยละ 6.8 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.4: ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 133 33.3 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 233 58.3 

อ่ืนๆ 34 8.5 

รวม 400 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.4  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญศึกษาอยูระดับชั้นระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จํานวน 233คน คิดเปนรอยละ 58.3 รองลงมา 

คือ ระดับมัธยมศึกษาตอนตน จํานวน 133คน คิดเปนรอยละ 33.3 และอ่ืนๆจํานวน 34คน คิดเปน

รอยละ 8.5 ตามลําดับ 

สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถาม 

จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน จําแนกขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความ

ตองการและความสนใจของผูตอบแบบสอบถามไดดังนี้  

 

ตารางท่ี 4.5:  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามจํานวนนิตยสารแจกฟรีท่ีอานภายใน 1 เดือน 

 

จํานวนนิตยสารแจกฟรีท่ีอานภายใน 1 เดือน จํานวน (คน) รอยละ (%) 

1 เลม 50 12.5 

2 เลม 80 20.0 

3 เลม 90 22.5 

4 เลม 130 32.5 

5 เลม 30 7.5 

มากกวา 5 เลม 20 5.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.5  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญอานนิตยสารแจกฟรีจํานวน 4 เลม ภายใน 1 เดือน จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 32.5  

รองลงมา คือ 3 เลม จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.5ลําดับถัดมา คือ 2 เลม จํานวน 80 คน คิด

เปนรอยละ 20  อาน 1 เลม จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.5  5 เลม จํานวน 30 คน คิดเปนรอย

ละ 7.5  และอานมากกวา 5 เลม ภายใน 1 เดือน จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.6:  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาการอานนิตยสารแจกฟรีแตละครั้ง  

 

ระยะเวลาการอานนิตยสารแจกฟรีแตละครั้ง จํานวน (คน) รอยละ (%) 

นอยกวา 15 นาที 100 25.0 

15-30 นาที 150 37.5 

30 – 45 นาที 70 17.5 

45 – 60 นาที 50 12.5 

มากกวา 60 นาที 30 7.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.6  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญใชระยะเวลาการอานนิตยสารแจกฟรีแตละครั้ง 15-30 นาทีจํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 

37.5  รองลงมา คือ นอยกวา 15 นาที จํานวน 100 คิดเปนรอยละ 25.030 – 45 นาที จํานวน 70 

คน คิดเปนรอยละ 17.545 – 60 นาที จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.5  และใชระยะเวลาการ

อานนิตยสารแจกฟรีแตละครั้งมากกวา 60 นาที จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.5 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.7: ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามชวงเวลาท่ีอานนิตยสารแจกฟรี 

 

ชวงเวลาท่ีอานนิตยสารแจกฟรี จํานวน (คน) รอยละ (%) 

6.00 – 9.00 น. 100 25.0 

9.01 – 12.00 น. 40 10.0 

12.01 – 15.00 น. 87 21.8 

15.01 – 18.00 น. 90 22.5 

18.01 – 21.00 น. 60 15.0 

21.01 – 24.00 น. 20 5.0 

อ่ืนๆ 3 0.8 

รวม 400 100.0 
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จากตารางท่ี 4.7  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง ใช

ชวงเวลาท่ีอานนิตยสารแจกฟรีสวนใหญคือ 6.00 – 9.00 น. จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25.0  

รองลงมา คือ 15.01 – 18.00 น. จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.5  ลําดับถัดมา คือ 12.01 – 

15.00 น. จํานวน 87 คิดเปนรอยละ 21.8  ชวงเวลา 18.01 – 21.00 น. จํานวน 60 คน คิดเปนรอย

ละ 15.0  ชวงเวลา 9.01 – 12.00 น. จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10  ชวงเวลา 21.01 – 24.00 

น. จํานวน 20 คิดเปนรอยละ 5  และชวงเวลาอ่ืนๆ จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.8: ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีท่ีไดรับนิตยสารแจกฟรี 

 

สถานท่ีท่ีไดรับนิตยสารแจกฟร ี จํานวน (คน) รอยละ (%) 

หางสรรพสินคา 51 12.8 

รานกาแฟ 8 2.0 

ตลาดนัด 14 3.5 

โรงเรียน 150 37.5 

มหาวิทยาลัย 42 10.5 

โรงภาพยนตร 18 4.5 

สนามบิน 5 1.3 

รานขายสินคา 38 9.5 

รานอาหาร 11 2.8 

โรงแรม 3 0.8 

BTS , MRT , Airport Link 59 14.8 

อ่ืนๆ 1 0.3 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.8  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญจะไดรับนิตยสารแจกฟรีท่ีโรงเรียน จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 37.5  รองลงมา คือ  BTS , 

MRT , Airport Link จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.8  ลําดับถัดมา คือ หางสรรพสินคา จํานวน 

51 คน คิดเปนรอยละ 12.8มหาวิทยาลัย จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5รานขายสินคา จํานวน 

38 คน คิดเปนรอยละ 9.5โรงภาพยนตร จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5ตลาดนัด จํานวน 14 คน 
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คิดเปนรอยละ 3.5รานอาหาร จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8รานกาแฟ จํานวน 8 คน คิดเปน

รอยละ 2.0สนามบิน จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.3โรงแรม จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8  

และไดรับนิตยสารฟรีจากท่ีอ่ืนๆ จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.9: ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามเนื้อหาในนิตยสารแจกฟรีท่ีสนใจมากท่ีสุด 

 

เนื้อหาในนิตยสารแจกฟรีท่ีสนใจมากท่ีสุด จํานวน (คน) รอยละ (%) 

แฟชั่น 90 22.5 

บันเทิง , ดารา 100 25.0 

สุขภาพ 4 1.0 

ทองเท่ียว 10 2.5 

สัตวเลี้ยง 10 2.5 

ตกแตงบาน 3 0.8 

ดนตรี 20 5.0 

กีฬา 10 2.5 

การศึกษา 95 23.8 

อาหาร 6 1.5 

ภาพยนตร 50 12.5 

อ่ืนๆ 2 0.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.9  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญสนใจเนื้อหาประเภทบันเทิง, ดารา จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25.0  รองลงมา คือ ประเภท

การศึกษา จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 23.8  ลําดับถัดมา คือ ประเภทแฟชั่น จํานวน 90 คน คิด

เปนรอยละ 22.5  ประเภทภาพยนตร จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.5  ประเภทดนตรี จํานวน 

20 คน คิดเปนรอยละ 5.0  ประเภททองเท่ียว, สัตวเลี้ยง และกีฬา จํานวน 10 คน เทาๆกัน คิดเปน

รอยละ 2.5ประเภทอาหาร จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5  ประเภทสุขภาพ จํานวน 4 คน คิดเปน

รอยละ 1  ประเภทตกแตงบาน จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8  และประเภทอ่ืนๆ จํานวน 2 คน 

คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 4.10: ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลท่ีอานนิตยสารแจกฟรี 

 

เหตุผลท่ีอานนิตยสารแจกฟรี จํานวน (คน) รอยละ (%) 

ความบันเทิง 97 24.3 

ความรู 93 23.3 

ตามเพ่ือน 6 1.5 

สวนลด 9 2.3 

เนื้อหา 10 2.5 

ติดตามศิลปน / ดารา 60 15.0 

ผูเขียนคอลัมน 3 0.8 

เวลาวาง 10 2.5 

สีสัน / ภาพสวยงาม 90 22.5 

แหลงทองเท่ียว / กิน / ชอปปง 20 5.0 

อ่ืนๆ 2 0.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.10  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญมีเหตุผลท่ีอานนิตยสารแจกฟรีเพ่ือความบันเทิง จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ24.3  รองลงมา 

คือ ความรู จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 23.3  ลําดับถัดมา คือ สีสัน/ภาพสวยงามจํานวน 90 คน 

คิดเปนรอยละ 22.5  เพ่ือติดตามศิลปน/ดารา จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0  เพราะแหลง

ทองเท่ียว/กิน/ชอปปง จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5  เพราะเนื้อหา และมีเวลาวาง จํานวน 10 

คน คิดเปนรอยละ 2.5  เพราะสวนลด จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.3  เพราะตามเพ่ือน จํานวน 6 

คน คิดเปนรอยละ 1.5  เพราะติดตามผูเขียนคอลัมน จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8  และเหตุผล

อ่ืนๆ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.11: ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามแหลงท่ีทําใหรูจักนิตยสารแจกฟรี 

 

แหลงท่ีทําใหรูจักนิตยสารแจกฟรี จํานวน (คน) รอยละ (%) 

คนรูจัก/เพ่ือน 100 25.0 

โทรทัศน 80 20.0 

วทิยุ 17 4.3 

ไดรับแจก 200 50.0 

อ่ืนๆ 3 0.8 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.11  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญรูจักนิตยสารฟรีจากการไดรับแจก จํานวน 200 คน คิดเปนรอยละ 50  รองลงมา คือ รูจัก

นิตยสารฟรีจากคนรูจัก/เพ่ือน จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25  ลําดับถัดมา คือ โทรทัศน จํานวน 

80 คน คิดเปนรอยละ 20  รูจักจากวิทยุ จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.3  และรูจักแหลงอ่ืนๆ 

จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8  ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.12: ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามนิตยสารแจกฟรีท่ีรูจักหรืออานเปนประจํา 

 

นิตยสารแจกฟรีท่ีรูจักหรืออานเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ (%) 

A day Bulletin 101 25.3 

Neighbour 83 20.8 

Happening 75 18.8 

Magaholic 10 2.5 

Creative Thailand 10 2.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.12 (ตอ): ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามนิตยสารแจกฟรีท่ีรูจักหรืออานเปนประจํา 

 

นิตยสารแจกฟรีท่ีรูจักหรืออานเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ (%) 

BK 9 2.3 

247 36 9.0 

DONT Journal 49 12.3 

Cheeze Snack 7 1.8 

W+ 18 4.5 

อ่ืนๆ 2 0.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.12  พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง สวน

ใหญรูจักนิตยสาร A day Bulletin จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 25.3  รองลงมา คือ นิตยสาร 

Neighbour จํานวน 83 คิดเปนรอยละ 20.8  ลําดับถัดมา คือ นิตยสาร Happening จํานวน 75 คน 

คิดเปนรอยละ 18.8นิตยสาร DONT Journal จํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ 12.3  นิตยสาร 247 

จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ9.0  นิตยสาร W+ จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5  นิตยสาร

Magaholic และ Creative Thailand จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.5นิตยสาร BK จํานวน 9 คน 

คิดเปนรอยละ 2.3  นิตยสาร Cheeze Snack จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8  และนิตยสารอ่ืนๆ 

จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5  ตามลําดับ   

สวนท่ี 3 ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน จําแนกขอมูลทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอ

รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ไดดังนี้ 

 

 

 

 

 



75 

ตารางท่ี 4.13: ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยรวม 

 

ประเด็นสํารวจทัศนคติ 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. ดานรูปแบบของนิตยสาร 4.58 0.471 มาก 

2. ดานเนื้อหาของนิตยสาร 4.50 0.368 มาก 

รวม 4.54 0.419 มาก 

  

จากตารางท่ี 4.13  พบวาทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ท่ีมีตอรูปแบบ 

และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยรวมอยูในระดับมาก 

โดยมีคาเฉลี่ย 4.54 (S.D. = 0.419)  เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา มีทัศนคติอยูในระดับมาก

ท้ังหมด โดย ดานรูปแบบของนิตยสาร มีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ 4.58(S.D. = 0.471)  และ ดานเนื้อหา

ของนิตยสารมีคาเฉลี่ย 4.50 (S.D. = 0.368) ตามลําดับ 

 สามารถพิจารณาขอมูลทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบและเนื้อหาของ

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) เปนรายดาน ไดดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.14: ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ดานรูปแบบของนิตยสาร 

 

ประเด็นสํารวจทัศนคติ ดานรูปแบบของนิตยสาร 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ี

เหมาะสม 
4.80 0.697 

มาก 

2. กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ 4.49 1.085 คอนขางมาก 

3. นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ี

เหมาะสม 
4.87 0.539 

มาก 

4. การสอดแทรกโฆษณามีผลตอการอานของ

ทาน 
4.19 0.978 

คอนขางมาก 

5. การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดให

นิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน 
4.43 0.614 คอนขางมาก 

(ตารางมีตอ)  
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ตารางท่ี 4.14(ตอ): ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน   

       รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ดานรูปแบบของนิตยสาร 

 

ประเด็นสํารวจทัศนคติ ดานรูปแบบของนิตยสาร 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

6. รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 
4.60 0.847 มาก 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทาน

สะดวกในการอานนิตยสาร 
4.80 0.697 มาก 

8. ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบาย

ในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร 
4.49 1.085 คอนขางมาก 

รวม 4.583 0.471 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.14  พบวา ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ท่ีมีตอรูปแบบ 

ของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมี

คาเฉลี่ย 4.583 (S.D. = 0.471)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีทัศนคติอยูในระดับมากและ

คอนขางมาก โดยขอท่ีอยูในระดับมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย มีดังนี้คือ นิตยสารจํานวน 

48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม มีคาเฉลี่ย 4.87(S.D. = 0.539)  รองลงมา คือ นิตยสารแจกฟรีขนาด 

A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสม และการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสาร มี

คาเฉลี่ยเทากัน คือ 4.80(S.D. = 0.697)  และรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมี

ความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน มีคาเฉลี่ย 4.60(S.D. = 0.847)  ขอท่ีอยูในระดับคอนขางมาก

เรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย มีดังนี้คือ กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ และชั้น

วางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร มีคาเฉลี่ยเทากัน คือ 

4.49(S.D. = 1.085)  รองลงมา คือ การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความ

นาสนใจเพ่ิมมากข้ึน มีคาเฉลี่ย 4.43(S.D. = 0.614)  และการสอดแทรกโฆษณามีผลตอการอานของ

ทาน ซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.19(S.D. = 0.978)  ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 4.15: ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ดานเนื้อหาของนิตยสาร 

 

ประเด็นสํารวจทัศนคติ ดานเนื้อหาของนิตยสาร 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. แฟชั่น , สุขภาพ , ความรกั , เพ่ือน , งานอดิเรก , 

การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและ

ความสนใจของทาน 

4.81 0.516 มาก 

2. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความ

บันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย 
4.39 0.933 คอนขางมาก 

3. สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง , 

Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหา

มีความนาสนใจ 

4.51 0.571 มาก 

4. ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชา

เพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสาร

รูปแบบการศึกษาบันเทิง 

4.56 0.805 มาก 

5. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความ

บันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ 
4.75 0.644 มาก 

6. รูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสาร

หรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร 
3.82 0.881 คอนขางมาก 

7. ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมาก

นอยเพียงใด 
4.70 0.668 มาก 

รวม 4.606 0.404 มาก 

  

 จากตารางท่ี 4.15พบวา ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ท่ีมีตอเนื้อหาของ

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 

4.606 (S.D. = 0.404)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีทัศนคติอยูในระดับมากและคอนขางมาก 

โดยขอท่ีอยูในระดับมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย มีดังนี้คือ แฟชั่น , สุขภาพ , ความรกั , 

เพ่ือน , งานอดิเรก , การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทานและทาน

เขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใด มีคาเฉลี่ย 4.81(S.D. = 0.516)  รองลงมา 

คือการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับมี
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คาเฉลี่ย 4.75 (S.D. = 0.644)ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดมีคาเฉลี่ย 

4.70(S.D. = 0.668)ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะ วิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษ

สอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิงมีคาเฉลี่ย 4.56 (S.D. = 0.805)  และสาระความรูท่ี

สอดแทรกใหเขากับความบันเทิง , Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ 

มีคาเฉลี่ย 4.51 (S.D. = 0.571)ขอท่ีอยูในระดับคอนขางมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย มี

ดังนี้คือ การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจได

งายมีคาเฉลี่ย 4.39(S.D. = 0.933)  และรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดง

ผลงานและความสามารถลงนิตยสาร ซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 3.82(S.D. = 0.881)  ตามลําดับ  

สวนท่ี 4  ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

 จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน จําแนกระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ได

ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.16: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) โดยรวม 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. ดานผลิตภัณฑ / ความตองการนิตยสารแจกฟรี 4.47 0.380 คอนขางมาก 

2. ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี 4.25 0.621 คอนขางมาก 

3. ดานสถานท่ี / ชองทาง / ความสะดวกสบายใน

การรับนิตยสาร 
4.42 0.553 คอนขางมาก 

4. ดานการสงเสริมการขาย / การสื่อสารระหวาง

นิตยสารกับผูอาน 
4.53 0.515 มาก 

5. ดานความคิดสรางสรรค 4.56 0.376 มาก 

6. ดานความสมํ่าเสมอ / เอกลัษณของนิตยสาร 4.52 0.371 มาก 

7. ดานวัฒนธรรม 4.55 0.552 มาก 

8. ดานการเปลี่ยนแปลง 4.37 0.949 คอนขางมาก 

9. ดานภาพลักษณ 4.54 0.385 มาก 

รวม 4.46 0.522 คอนขางมาก 
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 จากตารางท่ี 4.16  พบวาระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจ

เลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ของผูตอบแบบสอบถาม 

จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับคอนขางมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.46 (S.D. = 0.522)  เม่ือพิจารณา

เปนรายดาน พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยอยูในระดับมากและคอนขางมากดานท่ีอยูในระดับ

มากประกอบดวย ดานความคิดสรางสรรคมีคาเฉลี่ย 4.56(S.D. = 0.376)  รองลงมา คือ ดาน

วัฒนธรรม มีคาเฉลี่ย 4.55(S.D. = 0.552)  ลําดับถัดมา คือ ดานภาพลักษณ มีคาเฉลี่ย 4.54(S.D. = 

0.385)ดานการสงเสริมการขาย / การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน มีคาเฉลี่ย 4.53(S.D. = 

0.515)ดานความสมํ่าเสมอ / เอกลัษณของนิตยสาร มีคาเฉลี่ย 4.52(S.D. = 0.371)ในระดับ

คอนขางมาก ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑ / ความตองการนิตยสารแจกฟรี มีคาเฉลี่ย 4.47 (S.D. = 

0.380)  รองลงมา คือ ดานสถานท่ี / ชองทาง / ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีคาเฉลี่ย 4.42 

(S.D. = 0.553)ดานการเปลี่ยนแปลง มีคาเฉลี่ย 4.37 (S.D. = 0.949)และดานความพึงพอใจในการ

แจกฟรี มีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.25(S.D. = 0.621)  ตามลําดับ 

 สามารถพิจารณาขอมูลระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจ

เลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) เปนรายดาน ไดดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.17: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานผลิตภัณฑ/ความ

ตองการนิตยสารแจกฟรี 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี 
𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และ

ความสนใจของวัยรุน 
4.20 0.909 คอนขางมาก 

2. เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิง 4.35 0.636 คอนขางมาก 

3. มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวาง

และความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ 
4.56 0.851 มาก 

4. มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา 4.72 0.727 มาก 

5. ชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพ 4.30 1.099 คอนขางมาก 

6. การมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน 4.73 0.724 มาก 

รวม 4.47 0.380 คอนขางมาก 
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 จากตารางท่ี 4.17  พบวาระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจ

เลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานผลิตภัณฑ/ความ

ตองการนิตยสารแจกฟรีของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับคอนขางมาก 

โดยมีคาเฉลี่ย 4.47(S.D. = 0.380)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับความสําคัญอยูในระดับ

มากและคอนขางมาก โดยขอท่ีอยูในระดับมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย ประกอบดวย การ

มีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอานมีคาเฉลี่ย 4.73(S.D. = 0.724)  รองลงมา คือ มีการ

ดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา มีคาเฉลี่ย 4.72(S.D. = 0.727)  และมีความดึงดูดของสีสัน ภาพ

ปก ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ มีคาเฉลี่ย 4.56(S.D. = 0.851)  

ขอท่ีอยูในระดับคอนขางมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย ประกอบดวยเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ัง

สาระความรูและความบันเทิงมีคาเฉลี่ย 4.49(S.D. = 1.085)  รองลงมา คือ เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ัง

สาระความรูและความบันเทิงมีคาเฉลี่ย 4.35(S.D. = 0.636)รองลงมา คือ ชื่อเสียงหรือประสบการณ

ของนักเขียนและชางภาพ มีคาเฉลี่ย 4.30 (S.D. = 1.099)และนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน 

Life style และความสนใจของวัยรุน ซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.20(S.D. = 0.909)  ตามลําดับ  

 

ตารางท่ี 4.18: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานความพึงพอใจใน

การแจกฟรี 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานความพึงพอใจในการแจก

ฟร ี
𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. การแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสาร 4.14 0.917 คอนขางมาก 

2. ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง 4.37 0.670 คอนขางมาก 

รวม 4.25 0.621 คอนขางมาก 

 

 จากตารางท่ี 4.18  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานความพึงพอใจ

ในการแจกฟรีของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับคอนขางมาก โดยมี

คาเฉลี่ย 4.25 (S.D. = 0.621)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับความสําคัญอยูในระดับ

คอนขางมากทุกขอดังนี้ ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้งมีคาเฉลี่ย 4.37(S.D. = 0.670)และ
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การแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสารซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.14(S.D. = 0.917)  

ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.19: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานสถานท่ี/ชองทาง/

ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร 

 

ประเด็นสํารวจปจจัย 

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับ

นิตยสาร 
𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ี

ใชเปนจุดรับนิตยสาร 
4.51 0.904 มาก 

2. การตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความ

สวยงามและความดึงดูด 
4.15 0.949 คอนขางมาก 

3. อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบาย 4.37 0.628 คอนขางมาก 

4. การวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุก

พ้ืนท่ี 
4.68 0.788 มาก 

รวม 4.42 0.553 คอนขางมาก 

 

 จากตารางท่ี 4.19  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยู

ในระดับคอนขางมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.42 (S.D. = 0.553)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับ

ความสําคัญอยูในระดับมากและคอนขางมาก โดยขอท่ีอยูในระดับมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไป

นอย ประกอบดวย การวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีมีคาเฉลี่ย 4.68 (S.D. 

= 0.788)  และโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร มี

คาเฉลี่ย 4.51 (S.D. = 0.904)  ขอท่ีอยูในระดับคอนขางมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย 

ประกอบดวย อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายมีคาเฉลี่ย 4.37 (S.D. = 0.628)  และการ

ตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูด ซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 

4.15 (S.D. = 0.949)  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.20: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานการสงเสริมการ

ขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน 

 

ประเด็นสํารวจปจจัย 

ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับ

ผูอาน 
𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวน 4.66 0.789 มาก 

2. มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรง 4.38 1.079 คอนขางมาก 

3. ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ี 4.90 0.515 มาก 

4. มีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ีติดมากับนิตยสาร 4.19 0.978 คอนขางมาก 

รวม 4.53 0.515 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.20  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานการสงเสริม

การขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยู

ในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.53 (S.D. = 0.515)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับ

ความสําคัญอยูในระดับมากและคอนขางมาก โดยขอท่ีอยูในระดับมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไป

นอย ประกอบดวย ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีมีคาเฉลี่ย 4.90(S.D. = 

0.515)  และมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนมีคาเฉลี่ย 4.66(S.D. = 0.789)  

ขอท่ีอยูในระดับคอนขางมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย ประกอบดวย มีชองทางการสื่อสาร

กับผูผลิตไดโดยตรงมีคาเฉลี่ย 4.38(S.D. = 1.079)  และมีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ีติดมากับ

นิตยสารซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.19(S.D. = 0.978)  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.21: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ดานความคิดสรางสรรค 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานความคิดสรางสรรค 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. รูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัว 4.35 0.623 คอนขางมาก 

2. การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน 

E-Magazine 
4.57 0.850 มาก 

3. รูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ 4.77 0.676 มาก 

รวม 4.56 0.376 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.21  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานความคิด

สรางสรรคของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.56 

(S.D. = 0.376)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับความสําคัญอยูในระดับมากและคอนขางมาก 

ดังนี้ รูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธมีคาเฉลี่ย 4.77 (S.D. = 0.676)  รองลงมา คือ การ

ผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazineมีคาเฉลี่ย 4.57 (S.D. = 0.850)  

และรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัว ซ่ึงอยูในระดับคอนขางมาก และมี

คาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.35 (S.D. = 0.623)  ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.22: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานความสมํ่าเสมอ/

เอกลัษณของนิตยสาร 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของ

นิตยสาร 
𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. ชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร 4.82 0.599 มาก 

2. คงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร 4.75 0.661 มาก 

3. มีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุงอยาง

ตอเนื่อง 
4.20 0.939 คอนขางมาก 

(ตารางมีตอ)  
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ตารางท่ี 4.22(ตอ): ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค  

              นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานความ  

              สมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของ

นิตยสาร 
𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

4. คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือ

ผูบริโภค 
4.39 0.608 คอนขางมาก 

5. ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ 4.32 0.928 คอนขางมาก 

6. ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค 4.68 0.775 มาก 

รวม 4.52 0.371 มาก 

 

จากตารางท่ี 4.22  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานความ

สมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับมาก 

โดยมีคาเฉลี่ย 4.52 (S.D. = 0.371)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับความสําคัญอยูในระดับ

มากและคอนขางมาก โดยขอท่ีอยูในระดับมากเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย ประกอบดวย 

ชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสารมีคาเฉลี่ย 4.82 (S.D. = 0.599)  รองลงมา คือ คงเอกลกัษณ 

คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร มีคาเฉลี่ย 4.75 (S.D. = 0.661)  และ. ยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคมีคาเฉลี่ย 4.68 (S.D. = 0.775)  ขอท่ีอยูในระดับคอนขางมาก

เรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปนอย ประกอบดวย คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือ

ผูบริโภค มีคาเฉลี่ย 4.39 (S.D. = 0.608)  รองลงมา คือ ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ มีคาเฉลี่ย 4.32 (S.D. = 0.928)  และมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุง

อยางตอเนื่อง ซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.20 (S.D. = 0.939)  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.23: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานวัฒนธรรม 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานวัฒนธรรม 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. ภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไป

ตามกระแสสงัคม 
4.41 0.805 คอนขางมาก 

2. การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติด

กับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก 
4.70 0.742 มาก 

รวม 4.55 0.552 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.23  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานวัฒนธรรมของ

ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.55 (S.D. = 0.552)  

เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับความสําคัญอยูในระดับมากและคอนขางมาก ประกอบดวย 

การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก 

ซ่ึงอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 4.70 (S.D. = 0.742)  และภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหา

ควรเปนไปตามกระแสสังคม ซ่ึงอยูในระดับคอนขางมาก และมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.41 (S.D. = 

0.805)  ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.24: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานการเปลี่ยนแปลง 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานการเปลี่ยนแปลง 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาเนื้อหาให

เขมขน ไดแก 

- ดานเทคโนโลยี 

- ดานบุคลากร 

- ดานเนื้อหา 

4.37 0.949 คอนขางมาก 

รวม 4.37 0.949 คอนขางมาก 
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 จากตารางท่ี 4.24  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานการ

เปลี่ยนแปลงของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับคอนขางมาก โดยมี

คาเฉลี่ย 4.37 (S.D. = 0.949)   

 

ตารางท่ี 4.25: ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานภาพลักษณ 

 

ประเด็นสํารวจปจจัยดานภาพลักษณ 𝑋𝑋� S.D. ระดับความสําคัญ 

1. ทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือ

สงัคม 
4.34 0.652 คอนขางมาก 

2. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดีของสินคา

นั้นๆ 
4.52 0.881 มาก 

3. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการ

บริการ 
4.73 0.694 มาก 

4. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 
4.59 0.441 มาก 

รวม 4.54 0.385 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.25  พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment) ดานภาพลักษณ

ของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.54 (S.D. = 

0.385)  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีระดับความสําคัญอยูในระดับมากและคอนขางมาก 

ประกอบดวย ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการมีคาเฉลี่ย 4.73(S.D. = 0.694)

รองลงมา คือ ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ มีคาเฉลี่ย 4.59 

(S.D. = 0.441)  ลําดับถัดมา คือ ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดีของสินคานั้นๆ มี

คาเฉลี่ย 4.52 (S.D. = 0.881)และทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคมซ่ึงมี

ระดับ คอนขางมาก และมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.34 (S.D. = 0.652)  ตามลําดับ 

 

 



87 

สวนท่ี 5 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 

 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานโดยการใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาที (t-

test) ในกรณีการเปรียบเทียบของกลุม 2 กลุม และใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ (F-test) 

หรือการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-way Analysis of Variance: One-way ANNOVA) 

สําหรับการทดสอบคาเฉลี่ยตัวแปรมากกวา 2 กลุมข้ึนไป กรณีพบความแตกตางจะทําการทดสอบดวย

การเปรียบเทียบเปนรายคู (Multiple Comparisons) ดวยวิธีของ LSD 

 5.1  ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง  

(Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 

  5.1.1  เพศท่ีแตกตางกัน มีผลตอ ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ 

และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.26: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสาร จําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ดานรูปแบบของนิตยสาร 4.15 0.618 4.76 0.211 -10.458 0.000* 

2. ดานเนื้อหาของนิตยสาร 4.24 0.472 4.61 0.239 -8.207 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.26  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบของนิตยสาร และ

ดานเนื้อหาของนิตยสาร มีคา Sig. เทากับ 0.000 และ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05  หมายความวาใน

ภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชาย และหญิง มีทัศนคติตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสาร 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05  ดังนั้นจึงทําการทดสอบเปนรายดานดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.27: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบนิตยสาร จําแนก

ตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปน

ขนาดท่ีเหมาะสม 
4.33 1.147 5.00 0.000 -6.365 0.000* 

2. กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมี

ความนาสนใจ 
3.29 1.374 5.00 0.000 -13.616 0.000* 

3. นิตยสารจํานวน 48 หนาเปน

จํานวนท่ีเหมาะสม 
4.56 0.915 5.00 0.000 -5.289 0.000* 

4. การสอดแทรกโฆษณามีผลตอ

การอานของทาน 
4.22 1.070 4.18 0.937 0.338 0.000* 

5. การใช Graphic หรอื 

Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมี

ความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน 

4.25 0.791 4.51 0.501 -3.335 0.000* 

6. รูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ทําใหทานมี

ความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

5.00 0.000 4.43 0.963 9.932 0.000* 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทํา

ใหทานสะดวกในการอาน

นิตยสาร 

4.33 1.147 5.00 0.000 -6.365 0.000* 

8. ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทาน

สะดวกสบายในการรับมากกวา

มีผูคอยแจกนิตยสาร 

3.29 1.374 5.00 0.000 -13.616 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.27  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบของนิตยสาร มีคา 

Sig. เทากับ 0.000 ในทุกขอ ซ่ึงนอยกวา 0.05  หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน 

มีทัศนคติตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสม, 
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กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ, นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม, การ

สอดแทรกโฆษณามีผลตอการอานของทาน, การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมี

ความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน, รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจใน

นิตยสารเพ่ิมข้ึน, การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสาร และชั้นวาง

นิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.28: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร จําแนก

ตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 

การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความ

ตองการ และความสนใจของทาน 

4.39 0.792 5.00 0.060 
-

8.357 
0.000* 

2. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความ

บันเทิง มีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจได

งาย 

4.28 1.055 4.44 0.874 
-

1.456 
0.147 

3. สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง 

, Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําให

เนื้อหามีความนาสนใจ 

4.30 0.681 4.60 0.490 
-

4.417 
0.000* 

4. ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะ

วิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับ

นิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

4.90 0.301 4.42 0.905 7.891 0.000* 

5. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความ

บันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ 
4.43 1.001 4.89 0.319 

-

4.934 
0.000* 

6. ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิต

นิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลง

นิตยสาร 

3.12 1.285 4.12 0.323 
-

8.424 
0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.28 (ตอ): ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร 

จําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทาน

สะดวกในการอานนิตยสาร 
4.31 1.002 4.87 0.339 -5.969 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.28  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานเนื้อหาของนิตยสาร มีคา 

Sig. เทากับ 0.000, 0.147, 0.000, 0.000, 0.000, 0.000 และ 0.000ซ่ึงทุกขอนอยกวา 0.05 ยกเวน

การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิง มีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย ท่ีมี

คา Sig. เทากับ 0.147 ซ่ึงมากวา 0.05  หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน มี

ทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษา 

เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการ และความสนใจของทาน, สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับ

ความบันเทิง , Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ, ชื่อคอลัมน วิชา

สังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง, การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียน

ควรไดรับ, ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถ

ลงนิตยสารและการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 แตผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน มีทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการ

สอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิง มีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย ไม

แตกตางกัน   

  5.1.2  อายุท่ีแตกตางกัน มีผลตอ ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ 

และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 
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ตารางท่ี 4.29: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสาร จําแนกตามอายุ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ดานรูปแบบของนิตยสาร 3.99 0.693 4.73 0.195 -9.751 0.000* 

2. ดานเนื้อหาของนิตยสาร 4.18 0.572 4.59 0.223 -6.467 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.29  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบ และดานเนื้อหาของ

นิตยสาร มีคา Sig. เทากับ 0.000 และ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05  หมายความวาในภาพรวมแลวผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสาร แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05  ดังนั้นจึงทําการทดสอบเปนรายดานดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.30: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

จําแนกตามอายุ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ี

เหมาะสม 
4.05 1.270 5.00 0.000 -6.875 0.000* 

2. กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความ

นาสนใจ 
2.95 1.512 4.90 0.306 -11.713 0.000* 

3. นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ี

เหมาะสม 
4.42 1.044 4.99 0.112 -5.004 0.000* 

4. การสอดแทรกโฆษณามีผลตอการอาน

ของทาน 
4.33 1.079 4.15 0.947 1.514 0.131 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.30(ตอ): ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

             จําแนกตามอายุ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

5. การใช Graphic หรอื Illustration 

ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิม

มากข้ึน 

4.20 0.889 4.49 0.501 -2.885 0.005* 

6. รูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ทําใหทานมีความ

สนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

5.00 0.000 4.49 0.924 9.740 0.000* 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทาน

สะดวกในการอานนิตยสาร 
4.05 1.270 5.00 0.000 -6.875 0.000* 

8. ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทาน

สะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอย

แจกนิตยสาร 

2.95 1.512 4.90 0.306 -11.713 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.30  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบของนิตยสาร มีคา 

Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.000, 0.131, 0.005*, 0.000, 0.000 และ 0.000ซ่ึงทุกขอนอยกวา 

0.05 ยกเวนการสอดแทรกโฆษณามีผลตอการอานของทานท่ีมีคา Sig. เทากับ 0.131 ซ่ึงมากวา 0.05  

หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน มีทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น 

นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสม, กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ, 

นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม, การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดให

นิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน, รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความ

สนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน, การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารและชั้น

วางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 แตผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการ

สอดแทรกโฆษณามีผลตอการอานของทาน ไมแตกตางกัน   



93 

ตารางท่ี 4.31: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร จําแนก

ตามอายุ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก

, การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความ

ตองการ และความสนใจของทาน 

4.36 0.887 4.94 0.244 -5.930 0.000* 

2. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับ

ความบันเทิง มีผลตอการชวยใหเรียนรูและ

เขาใจไดงาย 

4.43 1.045 4.39 0.903 .370 0.711 

3. สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความ

บันเทิง , Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและ

หญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ 

4.27 0.750 4.58 0.495 -3.495 0.001* 

4. ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชา

ศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษ

สอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษา

บันเทิง 

4.86 0.352 4.49 0.871 5.940 0.000* 

5. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับ

ความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควร

ไดรับ 

4.42 1.044 4.84 0.449 -3.590 0.001* 

6. ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิต

นิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถ

ลงนิตยสาร 

2.70 1.324 4.11 0.318 -9.695 0.000* 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทาน

สะดวกในการอานนิตยสาร 
4.24 1.126 4.82 0.399 -4.682 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

จากตารางท่ี 4.31  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานเนื้อหาของนิตยสาร มีคา 

Sig. เทากับ 0.000, 0.711, 0.001, 0.000, 0.001, 0.000 และ 0.000ซ่ึงทุกขอนอยกวา 0.05 ยกเวน
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การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิง มีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย ท่ีมี

คา Sig. เทากับ 0.711 ซ่ึงมากวา 0.05  หมายความวาแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 

การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการ และความสนใจของทาน , สาระความรูท่ีสอดแทรกให

เขากับความบันเทิง , Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ, ชื่อคอลัมน 

วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง, การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียน

ควรไดรับ, ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถ

ลงนิตยสารและการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 แตผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน มีทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการ

สอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิง มีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย ไม

แตกตางกัน   

  5.1.3  ลักษณะของสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน มีผลตอ ทัศนคติของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง  

(Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.32: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสาร จําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ดานรูปแบบของนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

236.283 0.000* 

2. ดานเนื้อหาของนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

119.132 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.32  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสารโดยภาพรวมมีคา Sig. เทากับ 0.000  และ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05  หมายความวาผูตอบ
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แบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน มีทัศนคติตอ รูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสาร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.33: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

จําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 

เปนขนาดท่ีเหมาะสม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
97.723 0.000* 

2. กระดาษปอนดทําใหนิตยสาร

มีความนาสนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
453.275 0.000* 

3. นิตยสารจํานวน 48 หนาเปน

จํานวนท่ีเหมาะสม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
49.610 0.000* 

4. การสอดแทรกโฆษณามีผลตอ

การอานของทาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
2.614 0.074 

5. การใช Graphic หรอื 

Illustration ดึงดูดใหนิตยสาร

มีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
22.092 0.000* 

6. รูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ทําใหทานมี

ความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
34.805 0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.33 (ตอ):  ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

จําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ทัศนคตขิองผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทํา

ใหทานสะดวกในการอาน

นิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
97.723 0.000* 

8. ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทาน

สะดวกสบายในการรับมากกวา

มีผูคอยแจกนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
453.275 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.33  พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบของนิตยสารใน

ประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.000, 0.074, 0.000, 0.000, 0.000 และ 0.000 ใน

สวนท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของ

สถานศึกษาแตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปน

ขนาดท่ีเหมาะสม, กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ, รูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน, การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทาน

สะดวกในการอานนิตยสารและชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอย

แจกนิตยสาร,  นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสมและการใช Graphic หรอื 

Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะ

ของสถานศึกษาแตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกโฆษณามีผล

ตอการอานของทานไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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ตารางท่ี 4.34: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสม 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.00 
 -1.00 

(0.000*) 

-1.00 

(0.000*) 

หญิงลวน 5.00    

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.34 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสมจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา 

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารแจกฟรี

ขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสมแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิง

ลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษา

ท่ีเปนหญิงลวน 1.00 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสมแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 1.00 
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ตารางท่ี 4.35: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 2.69 
 -2.09  

(0.000*) 

-2.30 

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.78 

  -0.22  

(0.005*) 

ชายและหญิง 4.99    

 

 จากตารางท่ี 4.35 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นในกระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา 

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษปอนดทํา

ใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน

โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนหญิงลวน2.09 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและ

หญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 2.30 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นกระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ แตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.22 
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ตารางท่ี 4.36: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.39 
 -0.56 

(0.000*) 

-0.61  

(0.000*) 

หญิงลวน 4.95    

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.36 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นนิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสมจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา 

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารจํานวน 

48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิง

ลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.56 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญิง โดยกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.61 
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ตารางท่ี 4.37: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสาร

มีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.06 
 -0.58 

(0.001*) 

-0.42 

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.64 

  0.15  

(0.047*) 

ชายและหญิง 4.49    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.37 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนจําแนกตาม

ลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของ

นิตยสาร ในประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนแตกตางจากกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ี

นอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.58 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนแตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ย

ท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง0.42 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนแตกตางจาก
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กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.15 

 

ตารางท่ี 4.38: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทาน

มีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 5.00 
  0.67 

(0.001*) 

หญิงลวน 
5.00 

  0.67 

(0.001*) 

ชายและหญิง 4.33    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.38 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึนจําแนก

ตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของ

นิตยสาร ในประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสาร

เพ่ิมข้ึนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึนแตกตางจากกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ย

ท่ีมากกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง0.67 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

แตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

หญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.67 
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ตารางท่ี 4.39: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการ

อานนิตยสาร 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.00 
 -1.00 

(0.000*) 

-1.00 

(0.000*) 

หญิงลวน 5.00    

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.39 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารจําแนกตามลกัษณะของ

สถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสาร แตกตางจากกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 1.00 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสาร แตกตางจากกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา 

กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 1.00 
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ตารางท่ี 4.40: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการ

รับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร 

 

ลักษณะของสถานศึกษา คาเฉล่ีย 
ผลตางของคาเฉล่ีย 

ชายลวน หญงิลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 2.69 
 -2.09  

(0.000*) 

-2.30 

(0.000*) 

หญงิลวน 
4.78 

  -0.22 

(0.005*) 

ชายและหญิง 4.99    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.40 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารจําแนก

ตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของ

นิตยสาร ในประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจก

นิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารแตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ี

นอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน2.09 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น

ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารแตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ย

ท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง2.30 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารแตกตาง

จากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมี

คาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.22 
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ตารางท่ี 4.41: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร จําแนก

ตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งาน

อดิเรก, การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุม

ความตองการและความสนใจของทาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

67.359 0.000* 

2. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับ

ความบันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและ

เขาใจไดงาย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

1.056 0.349 

3. สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความ

บันเทิง, Life Stlyeของวัยรุนท้ังชายและ

หญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

24.290 0.000* 

4. ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชา

ศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษ

สอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษา

บันเทิง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
31.585 0.000* 

5. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับ

ความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียน

ควรไดรับ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

41.868 0.000* 

6. ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการ

ผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและ

ความสามารถลงนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

265.739 0.000* 

7. ทานเขาใจความหมายของการศึกษา

บันเทิงมากนอยเพียงใด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

59.060 0.000* 

  

จากตารางท่ี 4.41 พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานเนื้อหาของนิตยสารใน

ประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.349, 0.000, 0.000, 0.000, 0.000และ 0.000ในสวนท่ีมี

คา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของสถานศึกษา
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แตกตางกัน มีทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งาน

อดิเรก, การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทาน , สาระความรูท่ี

สอดแทรกใหเขากับความบันเทิง, Life Stlyeของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ, 

ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสาร

รูปแบบการศึกษาบันเทิง, การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือ

นักเรียนควรไดรับ, ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและ

ความสามารถลงนิตยสารและ ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะ

ของสถานศึกษาแตกตางกัน มีทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระ

ความรูเขากับความบันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงายไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.42: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 

การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทาน  

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.34 
 -0.40 

(0.000*) 

-0.66  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.74 

  -0.26  

(0.000*) 

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.42 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน
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ประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการ

และความสนใจของทาน จําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษา

ตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 

การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและ

ความสนใจของทานแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.40 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและ

ความสนใจของทานแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

0.66 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและ

ความสนใจของทานแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.26 

 

ตารางท่ี 4.43: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง, Life 

Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.14 
 -0.50 

(0.000*) 

-0.46  

(0.000*) 

หญิงลวน 4.64    

ชายและหญิง 4.60    
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 จากตารางท่ี 4.43 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นสาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง, Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําให

เนื้อหามีความนาสนใจจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ 

มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง, Life 

Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสาร

รูปแบบการศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน0.50 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสาร

รูปแบบการศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.46 

 

ตารางท่ี 4.44: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชา

เพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.85 
  0.52  

(0.000*) 

หญิงลวน 
5.00 

  0.67 

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.33    
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จากตารางท่ี 4.44 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับ

นิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิงจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว 

วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิง แตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสาร

รูปแบบการศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและ

หญิง 0.52 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสาร

รูปแบบการศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.67 

 

ตารางท่ี 4.45: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิง

เปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.21 
 -0.71  

(0.000*) 

-0.65  

(0.000*) 

หญิงลวน 4.93    

ชายและหญิง 4.87    
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 จากตารางท่ี 4.45 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ

จําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหา

ของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือ

นักเรียนควรไดรับแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับแตกตาง

จากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมี

คาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน0.71 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ แตกตาง

จากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมี

คาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.65 

 

ตารางท่ี 4.46: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือ

แสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 2.53 
 -1.93  

(0.000*) 

-1.51  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.45 

  0.41  

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.04    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

  

จากตารางท่ี 4.46 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน
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ประเด็นรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลง

นิตยสารจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมี

ตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงาน

และความสามารถลงนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

รูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร

แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

ลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 1.93 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

การรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร

แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 1.51 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

การรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร

แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

หญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากวากลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.41 

 

ตารางท่ี 4.47: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอย

เพียงใด 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.06 
 -0.84  

(0.000*) 

-0.78 

(0.000*) 

หญิงลวน 4.90    

ชายและหญิง 4.85    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.47 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดจําแนกตามลกัษณะของ

สถานศึกษาพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษา

ท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.84 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น

ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษา

ท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง0.78 

  5.1.4  ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน มีผลตอ ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม

ท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ี

แตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.48: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสาร จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ดานรูปแบบของนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
373.077 0.000* 

2. ดานเนื้อหาของนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
183.279 0.000* 
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จากตารางท่ี 4.48 พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสารโดยภาพรวมมีคา Sig. เทากับ 0.000 และ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05  หมายความวาผูตอบ

แบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นการศึกษาท่ีแตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบ และเนื้อหาของ

นิตยสาร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.49: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ี

เหมาะสม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
46.008 0.000* 

2. กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความ

นาสนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
691.481 0.000* 

3. นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ี

เหมาะสม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
63.222 0.000* 

4. การสอดแทรกโฆษณามีผลตอการอานของ

ทาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
2.640 0.073 

5. การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูด

ใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
42.882 0.000* 

6. รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 

ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
29.346 0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.49 (ตอ) : ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

7. การแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทาน

สะดวกในการอานนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
46.008 0.000* 

8. ชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทาน

สะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอย

แจกนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
691.481 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.49 พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานรูปแบบของนิตยสารใน

ประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.000, 0.073, 0.000, 0.000, 0.000 และ 0.000 ใน

สวนท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา

แตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็น นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ี

เหมาะสม, กระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ, นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ี

เหมาะสม, การใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน, รูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน, การแบงเนื้อหาชาย

และหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารและชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายใน

การรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศกึษาอยูระดับชั้นท่ี

กําลงัศึกษาแตกตางกัน มีทัศนคติตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกโฆษณามีผลตอ

การอานของทาน ไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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ตารางท่ี 4.50: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสม 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.96 
  1.14 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.85 

  1.03 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.50 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสมจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุม

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารแจกฟรีขนาด 

A4 เปนขนาดท่ีเหมาะสมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษ

ปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน1.14 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษ

ปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย

มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 1.03 
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ตารางท่ี 4.51: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.79 
  3.44 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.77 

  3.42 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 1.35    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.51 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นกระดาษปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุม

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษปอนดทําให

นิตยสารมีความนาสนใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษ

ปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 3.44 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นกระดาษ

ปอนดทําใหนิตยสารมีความนาสนใจแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย

มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 3.42 
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ตารางท่ี 4.52: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.93 
  0.93 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.96 

  0.96 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.52 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นนิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสมจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุม

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสารจํานวน 48 หนา

เปนจํานวนท่ีเหมาะสมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสาร

จํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสมแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.93 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นนิตยสาร

จํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสมแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.96 
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ตารางท่ี 4.53: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสาร

มีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึน 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.54 
  0.95 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.49 

  0.91 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.59    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.53 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนจําแนกตาม

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร 

ในประเด็นการใช Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการใช 

Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ 

โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.95 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการใช 

Graphic หรอื Illustration ดึงดูดใหนิตยสารมีความนาสนใจเพ่ิมมากข้ึนแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ 

โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.91 
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ตารางท่ี 4.54: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทาน

มีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึน 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.95 
 0.60 

(0.000*) 

 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.34 

  -0.66 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.54 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึนจําแนก

ตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของ

นิตยสาร ในประเด็นรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสาร

เพ่ิมข้ึนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึนแตกตางจากกลุมระดับ

อ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.60 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) ทําใหทานมีความสนใจในนิตยสารเพ่ิมข้ึนแตกตางจากกลุมระดับ

อ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมระดับอ่ืน 0.66 

 

 

 



119 

ตารางท่ี 4.55: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการ

อานนิตยสาร 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.96 
  1.14 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.85 

  1.03 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4-55เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดยคาสถิติ 

LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการ

แบงเนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา 

กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบงเนื้อหาชาย

และหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบง

เนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับ

มัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.60 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นการแบง

เนื้อหาชายและหญิงทําใหทานสะดวกในการอานนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.66 
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ตารางท่ี 4.56: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

รูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการ

รับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสาร 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.79 
  3.44 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.77 

  3.42 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 1.35    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.56 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ใน

ประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารจําแนก

ตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของ

นิตยสาร ในประเด็นชั้นวางนิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจก

นิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นชั้นวาง

นิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับ

อ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 3.44 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอรูปแบบของนิตยสาร ในประเด็นชั้นวาง

นิตยสารมีสวนทําใหทานสะดวกสบายในการรับมากกวามีผูคอยแจกนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับ

อ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 3.42 
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ตารางท่ี 4.57: ผลการเปรียบเทียบทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร จําแนก

ตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 

การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการ

และความสนใจของทาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

94.519 0.000* 

2. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความ

บันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

3.376 0.035* 

3. สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง , 

Life Stlyeของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําให

เนื้อหามีความนาสนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

38.117 0.000* 

4. ชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะ

วิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับ

นิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

28.093 0.000* 

5. การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความ

บันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

18.901 0.000* 

6. ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิต

นิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลง

นิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

655.088 0.000* 

7. ทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมาก

นอยเพียงใด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

22.914 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.57 พบวา  ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามดานเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.035, 0.000, 0.000, 0.000, 0.000และ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 

0.05 ทุกประเด็นหมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน มี
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ทัศนคติตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็น แฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษา 

เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทาน, การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขา

กับความบันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย, สาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความ

บันเทิง , Life Stlyeของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ, ชื่อคอลัมน วิชาสังคม 

วชิาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษา

บันเทิง, การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ , 

ทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร

และทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05จึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธี

ทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับ

นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.58: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 

การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทาน 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.80 
 -0.15 

(0.001*) 

0.92 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.96 

  1.07 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.88    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.58 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความ

ตองการและความสนใจของทานจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา

ตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, 
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การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, 

สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความ

สนใจของทานแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย0.15 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, 

สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความ

สนใจของทานแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุม

ระดับอ่ืนๆ0.92 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นแฟชั่น, 

สุขภาพ, ความรัก, เพ่ือน, งานอดิเรก, การศึกษา เปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความ

สนใจของทานแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา

กลุมระดับอ่ืน 1.07 

 

ตารางท่ี 4.59: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงมี

ผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงาย 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.34    

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.48 

  0.42 

(0.015*) 

อ่ืนๆ 4.06    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.59 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน
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ประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจได

งายจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหา

ของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงมีผลตอการชวยให

เรียนรูและเขาใจไดงายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการ

สอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงมีผลตอการชวยใหเรียนรูและเขาใจไดงายแตกตาง

จากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.42 

 

ตารางท่ี 4.60: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง , Life 

Stlyeของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ’ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.61 
  0.84 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.57 

  0.80 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.76    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.60 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นสาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง , Life Stlyeของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําให

เนื้อหามีความนาสนใจจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มี

ทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรูท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง , Life 

Stlyeของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรูท่ี
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สอดแทรกใหเขากับความบันเทิง, Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ

แตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 

0.84 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นสาระความรู

ท่ีสอดแทรกใหเขากับความบันเทิง, Life Stlye ของวัยรุนท้ังชายและหญิง ทําใหเนื้อหามีความ

นาสนใจแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุม

ระดับอ่ืน 0.80 

 

ตารางท่ี 4.61: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชา

เพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิง  

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.95 
 0.61 

(0.000*) 

0.30 

(0.039*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.33 

  -0.31 

(0.025*) 

อ่ืนๆ 4.65    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.61 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับ

นิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา

ตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะ

วิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบการศึกษาบันเทิงแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 
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 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน 

วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบ

การศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย0.30 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน 

วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบ

การศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุม

ระดับอ่ืน 0.30 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นชื่อคอลัมน 

วิชาสังคม วิชาแนะแนว วิชาศิลปะวิชาเพ่ิมเติมเลือกและเรียนพิเศษสอดคลองกับนิตยสารรูปแบบ

การศึกษาบันเทิงแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีนอย

กวากลุมระดับอ่ืน 0.31 

 

ตารางท่ี 4.62: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิง

เปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.87 
  0.73 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.76 

  0.62 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.15    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.62 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับ
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จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของ

นิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียน

ควรไดรับแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการสอดแทรก

เนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับแตกตางจากกลุมระดับ

อ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.73 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นการ

สอดแทรกเนื้อหาสาระความรูเขากับความบันเทิงเปนสิ่งท่ีวัยรุนหรือนักเรียนควรไดรับแตกตางจาก

กลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมระดับอ่ืน 0.62 

 

ตารางท่ี 4.63: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสาร

หรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสาร 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.29 
 0.38 

(0.000*) 

2.93 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
3.91 

  2.56 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 1.35    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.63 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลง

นิตยสารจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานรูสึกภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงาน

และความสามารถลงนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3คู ไดแก 
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 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานรูสึก

ภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสารแตกตาง

จากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย0.38 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานรูสึก

ภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสารแตกตาง

จากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 2.93 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานรูสึก

ภาคภูมิใจท่ีไดมีสวนรวมในการผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงานและความสามารถลงนิตยสารแตกตาง

จากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมระดับอ่ืน 2.56 

 

ตารางท่ี 4.64: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีมีผลตอทัศนคติท่ีมีตอ

เนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอย

เพียงใด 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.80 
  0.80 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.75 

  0.75 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.64 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ใน

ประเด็นทานเขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลัง

ศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ มีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทาน
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เขาใจความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  

0.05 จํานวน 2คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนตนมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานเขาใจ

ความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับ

มัธยมศึกษาตอนตนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวากลุมระดับอ่ืน 0.80 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมีทัศนคติท่ีมีตอเนื้อหาของนิตยสาร ในประเด็นทานเขาใจ

ความหมายของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใดแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆ โดยกลุมระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลายมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวากลุมระดับอ่ืน 0.75 

 5.2  ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ี

ตางกัน 

  5.2.1  เพศท่ีแตกตางกัน มีผลตอ สงผลให ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.65: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

โดยรวม จําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี 
4.23 0.476 4.57 0.274 -7.403 0.000* 

2. ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี 4.23 0.724 4.26 0.572 -0.430 0.668 

3. ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสาร 
4.60 0.287 4.35 0.619 5.584 0.000* 

4. ดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน 
4.10 0.658 4.71 0.282 -9.914 0.000* 

5. ดานความคิดสรางสรรค 4.48 0.438 4.59 0.341 -2.608 0.010* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.65(ตอ): ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค 

             นิตยสารโดยรวม จําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

6. ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสาร 
4.31 0.447 4.61 0.291 -6.750 0.000* 

7. ดานวัฒนธรรม 4.20 0.652 4.70 0.421 -7.868 0.000* 

8. ดานการเปลี่ยนแปลง 4.22 1.070 4.45 0.886 -2.067 0.040* 

9. ดานภาพลักษณ 4.42 0.439 4.59 0.348 -3.766 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.65  พบวา  ทัปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารโดยรวม มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.668, 0.000,0.000, 0.010, 0.000, 0.000, 0.040 และ 

0.000 โดยคา Sig. นอยกวา 0.05  หมายความวาในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตาง

กันจะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/

ความตองการนิตยสารแจกฟรี, ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร, ดานการ

สงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน, ดานความคิดสรางสรรค, ดานความสมํ่าเสมอ/

เอกลัษณของนิตยสาร, ดานวัฒนธรรม, ดานการเปลี่ยนแปลงและดานภาพลักษณแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ในสวนของดานท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05  หมายความวา ในภาพรวมแลวผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมเีพศแตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสาร ในดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ไมแตกตางกัน 

 ดังนั้นจึงทําการทดสอบเปนรายดานท่ีมีความแตกตางดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.66: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี จําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ี

เปน Life style และความสนใจ

ของวัยรุน 

4.32 0.996 4.15 0.866 1.721 0.086 

2. เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรู

และความบนัเทิง 
4.29 0.703 4.38 0.605 -1.304 0.193 

3. มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก 

ภาพประกอบการจัดวางและ

ความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณ

เฉพาะ 

5.00 0.000 4.36 0.956 11.130 0.000* 

4. มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรอื 

ดารา 
4.33 1.147 4.88 0.323 -5.153 0.000* 

5. ชื่อเสียงหรือประสบการณของ

นักเขียนและชางภาพ 
3.18 1.351 4.78 0.414 -12.774 0.000* 

6. การมีสวนรวมหรือแสดงผลงาน

ลงนิตยสารของผูอาน 
4.29 1.048 4.91 0.406 -6.306 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.66  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี มีคา Sig. เทากับ 0.086, 0.193, 0.000, 

0.000, 0.000 และ 0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม

ท่ีมีเพศแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life 

style และความสนใจของวัยรุน และเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิง ไมแตกตาง

กัน 
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 และในประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตาง

กัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความ

ตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวางและ

ความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ, มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา, ชื่อเสียงหรือ

ประสบการณของนักเขียนและชางภาพและการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.67: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. โรงเรียนหรือสถานศึกษามี

ความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใช

เปนจุดรับนิตยสาร 

5.00 0.000 4.30 1.010 11.593 0.000* 

2. การตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวาง

นิตยสารควรใหมีความสวยงาม

และความดึงดูด 

4.27 0.941 4.10 0.949 1.619 0.107 

3. อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงาย

สะดวกสบาย 
4.15 0.682 4.47 0.580 -4.463 0.000* 

4. การวางหรือแจกจายนิตยสาร

ตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 
5.00 0.000 4.54 0.907 8.563 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.67  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.107, 

0.000และ 0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ในประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควร

ใหมีความสวยงามและความดึงดูดไมแตกตางกัน  
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 และในประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตาง

กัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/

ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ในประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของ

สถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร, อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายและชางภาพและการวางหรือ

แจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.68: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย 

สะดวกสบายและครบถวน 
4.33 1.147 4.80 0.513 -4.243 0.000* 

2. มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตได

โดยตรง 
3.18 1.270 4.90 0.301 -14.631 0.000* 

3. ไดรับการเอาใจใสดูแลในการให

ขอมูลจากเจาหนาท่ี 
4.67 0.901 5.00 0.000 -4.051 0.000* 

4. มีสวนลด ของแถม ของแจก

ตางๆท่ีติดมากับนิตยสาร 
4.22 1.070 4.18 0.937 0.338 0.736 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.68  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 

0.000 และ 0.736 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

สงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานในประเด็นมีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ี

ติดมากับนิตยสารไมแตกตางกัน  

 และในประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตาง

กัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการ

ขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานในประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและ
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ครบถวน, มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงและไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจาก

เจาหนาท่ี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.69: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความคิดสรางสรรคจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. รูปแบบ เนื้อหามีความแตกตาง

และมีเอกลัษณเฉพาะตัว 
4.06 0.770 4.47 0.500 -6.429 0.000* 

2. การผสมผสานทางเทคโนโลยใีน

การบริโภคนิตยสารเชน E-

Magazine 

5.00 0.000 4.38 0.958 10.858 0.000* 

3. รูปแบบการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 
4.38 1.086 4.94 0.239 -5.550 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.69  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความคิดสรางสรรคมีคา Sig. เทากับ 0.000ทุกประเด็นซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา0.05 

หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคในประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมี

เอกลัษณเฉพาะตัว, การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazine และ

รูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   
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ตารางท่ี 4.70: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร จําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ชวงเวลาการออก/การจัดวาง

นิตยสาร 
4.40 0.974 5.00 0.000 -6.751 0.000* 

2. คงเอกลกัษณ คุณภาพ รปูแบบ

และเนื้อหาของนิตยสาร 
4.56 0.915 4.84 0.495 -3.131 0.002* 

3. มีความสมํ่าเสมอดานการ

พัฒนาและปรับปรุงอยาง

ตอเนื่อง 

4.22 1.070 4.19 0.879 0.215 0.830 

4. คงคุณภาพการใหบริการดาน

ตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค 
4.25 0.791 4.46 0.499 -2.651 0.009* 

5. ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 
4.15 0.694 4.40 1.004 -2.865 0.004* 

6. ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงค

ท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค 
4.33 1.147 4.82 0.475 -4.497 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.70  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารมีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.002, 0.830, 0.009, 

0.004 และ 0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความ

สมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารในประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร, คงเอกลกัษณ 

คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร, คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค, 

ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ และยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบให

ผูบริโภค แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/
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เอกลัษณของนิตยสารในประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุงอยางตอเนื่อง ไม

แตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.71: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานวัฒนธรรมจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใช

ในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแส

สงัคม 

3.84 1.085 4.65 0.477 -7.880 0.000* 

2. การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลง

ตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยม

เดิม เชน การแตงกาย การ

แสดงออก 

4.56 0.915 4.76 0.646 -2.239 0.026* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.71  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานวัฒนธรรมมีคา Sig. เทากับ 0.000และ 0.026 โดยทุกประเด็นมีคา Sig. นอยกวา 0.05 

หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ในประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหา

ควรเปนไปตามกระแสสังคม และการนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยมเดิม 

เชน การแตงกาย การแสดงออก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   
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ตารางท่ี 4.72: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานการเปลี่ยนแปลงจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา

เพ่ือพัฒนาเนื้อหาใหเขมขน 

ไดแกดานเทคโนโลยี, ดาน

บุคลากรและ ดานเนื้อหา 

4.22 1.070 4.45 0.886 -2.067 0.040 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.72  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงมีคา Sig. เทากับ 0.040 โดยมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงในประเด็นมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาเนื้อหาให

เขมขน ไดแกดานเทคโนโลยี, ดานบุคลากรและ ดานเนื้อหา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.73: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานภาพลักษณจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ทานใหความสําคัญกับ

ภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือ

สงัคม 

4.25 0.791 4.38 0.580 -1.812 0.071 

2. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณท่ีดีของสินคานั้นๆ 
4.83 0.555 4.38 0.958 5.949 0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.73(ตอ): ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานภาพลักษณจําแนกตามเพศ 

 

ทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม 
ชาย หญิง 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

3. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณดานการบริการ 
4.11 1.030 5.00 0.000 -9.440 0.000* 

4. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลกัษณการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

4.51 0.480 4.63 0.419 -2.502 0.013* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.73  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานภาพลักษณมีคา Sig. เทากับ 0.071, 0.000, 0.000 และ 0.013 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. 

นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณ ในประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณท่ีดีของสินคานั้นๆ, ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ และทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 

0.05   

 ประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ดานภาพลักษณ ใน

ประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม ไมแตกตางกัน  

  5.2.2  อายุท่ีแตกตางกัน มีผลตอ สงผลให ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 
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ตารางท่ี 4.74: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

โดยรวม จําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี 
4.14 0.551 4.56 0.256 -6.843 0.000* 

2. ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี 4.26 0.777 4.25 0.573 0.197 0.844 

3. ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสาร 
4.64 0.358 4.36 0.581 5.362 0.000* 

4. ดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน 
3.94 0.722 4.69 0.283 -9.327 0.000* 

5. ดานความคิดสรางสรรค 4.38 0.476 4.60 0.330 -3.980 0.000* 

6. ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสาร 
4.24 0.542 4.60 0.265 -5.888 0.000* 

7. ดานวัฒนธรรม 4.13 0.745 4.66 0.425 -6.257 0.000* 

8. ดานการเปลี่ยนแปลง 4.33 1.079 4.39 0.914 -0.435 0.664 

9. ดานภาพลักษณ 4.34 0.511 4.59 0.325 -4.300 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.74  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารโดยรวม มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.844, 0.000,0.000, 0.000, 0.000, 0.000, 0.664 และ 

0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05  หมายความวาในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีมี

อายแุตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี, ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับ

นิตยสาร, ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน, ดานความคิดสรางสรรค, 

ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดานวัฒนธรรมและดานภาพลักษณ แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   
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 ในสวนของดานท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05  หมายความวา ในภาพรวมแลวผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีอายแุตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสาร ในดานความพึงพอใจในการแจกฟรี และดานการเปลี่ยนแปลง ไมแตกตางกัน 

 ดังนั้นจึงทําการทดสอบเปนรายดานท่ีมีความแตกตางดังนี้  

 

ตารางท่ี 4.75: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี จําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน 

Life style และความสนใจของวยัรุน 
4.33 1.079 4.16 0.856 1.352 0.179 

2. เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและ

ความบันเทิง 
4.26 0.778 4.38 0.592 -1.511 0.132 

3. มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพ

ประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ี

เปนเอกลักษณเฉพาะ 

5.00 0.000 4.44 0.922 10.861 0.000* 

4. มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา 4.05 1.270 4.90 0.306 -6.074 0.000* 

5. ชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียน

และชางภาพ 
2.95 1.512 4.66 0.561 

-

10.155 
0.000* 

6. การมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลง

นิตยสารของผูอาน 
4.25 1.096 4.85 0.520 -4.908 0.000* 

  

 จากตารางท่ี 4.75  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี มีคา Sig. เทากับ 0.179, 0.132, 0.000, 

0.000, 0.000 และ 0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม

ท่ีมีอายุแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life 

style และความสนใจของวัยรุน และเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิง ไมแตกตาง

กัน  
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 และในประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพ

ประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ, มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรอื 

ดารา, ชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพ และการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลง

นิตยสารของผูอาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.76: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารจําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความ

เหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับ

นิตยสาร 

5.00 0.000 4.38 0.977 11.290 0.000* 

2. การตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวาง

นิตยสารควรใหมีความสวยงามและ

ความดึงดูด 

4.33 1.079 4.10 0.906 1.809 0.073 

3. อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงาย

สะดวกสบาย 
4.24 0.816 4.41 0.564 -1.800 0.075 

4. การวางหรือแจกจายนิตยสารตองมี

ความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 
5.00 0.000 4.59 0.867 8.440 0.000* 

  

 จากตารางท่ี 4.76  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.073, 

0.075 และ 0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ในประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควร

ใหมีความสวยงามและความดึงดูด และอยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบาย ไมแตกตางกัน  
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 และในประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ในประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสม

ของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร และการวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.77: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานจําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย 

สะดวกสบายและครบถวน 
4.05 1.270 4.82 0.487 -5.467 0.000* 

2. มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิต

ไดโดยตรง 
2.81 1.349 4.80 0.398 -13.399 0.000* 

3. ไดรับการเอาใจใสดูแลในการให

ขอมูลจากเจาหนาท่ี 
4.57 1.045 4.99 0.112 -3.644 0.000* 

4. มีสวนลด ของแถม ของแจก

ตางๆท่ีติดมากับนิตยสาร 
4.33 1.079 4.15 0.947 1.514 0.131 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.77  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 

0.000 และ 0.131 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

สงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานในประเด็นมีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ี

ติดมากับนิตยสารไมแตกตางกัน  

 และในประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

สงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานในประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย 
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สะดวกสบายและครบถวน, มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงและไดรับการเอาใจใสดูแลในการ

ใหขอมูลจากเจาหนาท่ี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 

ตารางท่ี 4.78: ผลการเปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความคิดสรางสรรคจําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. รูปแบบ เนื้อหามีความแตกตาง

และมีเอกลัษณเฉพาะตัว 
4.11 0.850 4.41 0.531 -4.097 0.000* 

2. การผสมผสานทางเทคโนโลยใีน

การบริโภคนิตยสารเชน E-

Magazine 

4.94 0.238 4.47 0.923 8.184 0.000* 

3. รูปแบบการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 
4.12 1.206 4.95 0.226 -6.255 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.78 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความคิดสรางสรรคมีคา Sig. เทากับ 0.000 ทุกประเด็นซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความ

วาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคในประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัว, การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazine และรูปแบบการ

โฆษณา ประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   
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ตารางท่ี 4.79: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร จําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ชวงเวลาการออก/การจัดวาง

นิตยสาร 
4.33 1.112 4.95 0.220 -5.050 0.000* 

2. คงเอกลกัษณ คุณภาพ รปูแบบ

และเนื้อหาของนิตยสาร 
4.42 1.044 4.84 0.478 -3.633 0.000* 

3. มีความสมํ่าเสมอดานการ

พัฒนาและปรับปรุงอยาง

ตอเนื่อง 

4.33 1.079 4.16 0.897 1.317 0.190 

4. คงคุณภาพการใหบริการดาน

ตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค 
4.20 0.889 4.45 0.498 -2.416 0.018* 

5. ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 
4.13 0.788 4.38 0.956 -2.421 0.017* 

6. ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงค

ท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค 
4.05 1.270 4.84 0.451 -5.639 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.79  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารมีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.190, 0.018, 

0.017 และ 0.000 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุ

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความ

สมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารในประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร, คงเอกลกัษณ 

คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร, คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค, 

ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ และยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้ งใจมอบให

ผูบริโภค แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/
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เอกลัษณของนิตยสารในประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุงอยางตอเนื่อง ไม

แตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.80: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานวัฒนธรรมจําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ี

ใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสงัคม 

3.86 1.243 4.56 0.558 -5.026 0.000* 

2. การนําเสนอมีความ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึด

ติดกับคานิยมเดิม เชน การแตง

กาย การแสดงออก 

4.42 1.044 4.78 0.618 -3.039 0.003* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.80  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานวัฒนธรรมมีคา Sig. เทากับ 0.000 และ 0.003 โดยทุกประเด็นมีคา Sig. นอยกวา 0.05 

หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ในประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหา

ควรเปนไปตามกระแสสังคม และการนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยมเดิม 

เชน การแตงกาย การแสดงออก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   
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ตารางท่ี 4.81: ผลการเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานภาพลักษณจําแนกตามอายุ 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ 
12 - 15 ป 16 - 19 ป 

t-test Sig 
𝑋𝑋� S.D. 𝑋𝑋� S.D. 

1. ทานใหความสําคัญกับ

ภาพลกัษณขององคกรท่ีทําเพ่ือ

สงัคม 

4.20 0.889 4.38 0.570 -1.706 0.091 

2. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณท่ีดีของสินคานั้นๆ 
4.76 0.652 4.45 0.923 3.551 0.000* 

3. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณดานการบริการ 
3.93 1.183 4.95 0.153 -7.882 0.000* 

4. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลกัษณการโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

4.49 0.549 4.62 0.405 -2.396 0.017* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.81  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานภาพลักษณมีคา Sig. เทากับ 0.091, 0.000, 0.000  และ 0.017 โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. 

นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ดานภาพลักษณ ในประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณท่ีดีของสินคานั้นๆ, ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ และทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 

0.05   

 ประเด็นท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ดานภาพลักษณ ใน

ประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม ไมแตกตางกัน 

  5.2.3  ลักษณะของสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน สงผลให ปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ี

แตกตางกัน 
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ตารางท่ี 4.82: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารโดยรวม

จาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจก

ฟร ี

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
73.430 0.000* 

2. ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
7.736 0.001* 

3. ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายใน

การรับนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
26.351 0.000* 

4. ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวาง

นิตยสารกับผูอาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
132.772 0.000* 

5. ดานความคิดสรางสรรค ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
18.250 0.000* 

6. ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
77.532 0.000* 

7. ดานวัฒนธรรม ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
67.067 0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.82(ตอ): ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารโดยรวม 

            จาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

8. ดานการเปลี่ยนแปลง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
.332 0.717 

9. ดานภาพลักษณ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
46.641 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี4.82พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

โดยรวมมีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.001, 0.000, 0.000, 0.000, 0.000, 0.000, 0.717 และ 0.000 

โดยประเด็นท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05  หมายความวาในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีศึกษาใน

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี, ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี, 

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร,ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสาร

ระหวางนิตยสารกับผูอาน,ดานความคิดสรางสรรค, ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดาน

วัฒนธรรมและดานภาพลักษณ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ในสวนของดานท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05  หมายความวา ในภาพรวมแลวผูตอบ

แบบสอบถามท่ีศึกษาในลกัษณะของสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจ

ในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดานการเปลี่ยนแปลง ไมแตกตางกัน 

 ดังนั้นจึงทําการทดสอบเปนรายดานท่ีมีความแตกตางดังนี้  
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ตารางท่ี 4.83: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี จาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life 

style และความสนใจของวัยรุน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
4.453 0.012* 

2. เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความ

บันเทิง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
14.062 0.000* 

3. มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพ

ประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปน

เอกลักษณเฉพาะ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
44.419 0.000* 

4. มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
65.909 0.000* 

5. ชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและ

ชางภาพ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
247.633 0.000* 

6. การมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสาร

ของผูอาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
54.846 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

จากตารางท่ี4.83พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000ทุกดานโดยมี

คาSig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของสถานศึกษา

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน
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ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็น นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life 

style และความสนใจของวยัรุน, เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิง, มีความดึงดูด

ของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ , มีการดึงดูดจาก 

ศิลปน Idol หรือ ดารา, ชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพและการมีสวนรวมหรือ

แสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.84: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และความ

สนใจของวัยรุน 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.30    

หญิงลวน 
4.41 

  0.32 

(0.006*) 

ชายและหญิง 4.09    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.84 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจยัท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวม

เรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวยัรุนจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา

พบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุก

อยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวัยรุนจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 
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 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวม

เรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวัยรุนจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

หญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.32 

 

ตารางท่ี 4.85: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิง 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.13 
 -0.51 

(0.000*) 

-0.21  

(0.008*) 

หญิงลวน 
4.64 

  0.30  

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.34    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.85 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมน

ท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ

ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ใน

ประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมน

ท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลกัษณะ
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ของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา 

กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.51 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมน

ท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลักษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอย

กวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.21 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภณัฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมน

ท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.30 

 

ตารางท่ี 4.86: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวางและ

ความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 5.00 
  0.74 

(0.000*) 

หญิงลวน 
5.00 

  0.74 

(0.002*) 

ชายและหญิง 4.26    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.86 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูด
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ของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะพบวา กลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก 

ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูด

ของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะจําแนกตาม

ลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.74 

 กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูด

ของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะจําแนกตาม

ลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.74 

 

ตารางท่ี 4.87: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.00 
 -1.00 

(0.000*) 

-0.86  

(0.007*) 

หญิงลวน 5.00    

ชายและหญิง 4.86    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.87 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูด

จาก ศิลปน Idol หรือ ดาราพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความ

พึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ใน

ประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรอื ดาราจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูด

จาก ศิลปน Idol หรือ ดาราจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชาหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา 

กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 1.00 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูด

จาก ศิลปน Idol หรือ ดาราจําแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา แตกตางจากกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา 

กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.86 

 

ตารางท่ี 4.88: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 2.69 
 -1.75  

(0.000*) 

-2.10  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.44 

  -0.35 

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.79    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.88 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือ

ประสบการณของนักเขียนและชางภาพพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมี

ผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจก

ฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือ

ประสบการณของนักเขียนและชางภาพแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดย

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

หญิงลวน1.75 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือ

ประสบการณของนักเขียนและชางภาพแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง 2.10 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือ

ประสบการณของนักเขียนและชางภาพแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง 0.35 
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ตารางท่ี 4.89: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.39 
  -0.61  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.25 

  -0.75 

(0.000*) 

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.89 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวม

หรอืแสดงผลงานลงนติยสารของผูอานพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี 

ในประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวม

หรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง 0.61 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวม

หรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง 0.75 
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ตารางท่ี 4.90: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึง

พอใจในการแจกฟรจีาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. การแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
5.770 0.003* 

2. ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
15.951 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.90 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความพึงพอใจในการแจกฟรีในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.003 และ 0.000  มีคา Sig. 

นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการ

แจกฟรีในประเด็น ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง และการแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจ

บริโภคนิตยสาร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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ตารางท่ี 4.91: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจก

ฟรปีระเด็นการแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสาร 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.30 
  

 

0.29  

(0.014*) 

หญิงลวน 
4.35 

  0.34  

(0.004*) 

ชายและหญิง 4.01    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.91 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นการแจกฟรีมีผลตอการ

ตัดสินใจบริโภคนิตยสารพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นการแจกฟรีมีผล

ตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นการแจกฟรีมีผลตอการ

ตัดสินใจบริโภคนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.29 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นการแจกฟรีมีผลตอการ

ตัดสินใจบริโภคนิตยสารแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.34 
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ตารางท่ี 4.92: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจก

ฟรีประเด็นความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.06 
 -0.58 

(0.000*) 

-0.32  

(0.014*) 

หญิงลวน 
4.64 

  0.25  

(0.002*) 

ชายและหญิง 4.38    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.92 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นความคุมคาในการอาน

นิตยสารแตละครั้งพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจใน

การตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นความคุมคาในการอาน

นิตยสารแตละครั้งแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นความคุมคาในการอาน

นิตยสารแตละครั้งแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน0.58 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นความคุมคาในการอาน

นิตยสารแตละครั้งแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.32 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีประเด็นความคุมคาในการอาน
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นิตยสารแตละครั้งแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.25 

 

ตารางท่ี 4.93: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของ

สถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
48.521 0.000* 

2. การตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมี

ความสวยงามและความดึงดูด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
5.873 0.003* 

3. อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบาย ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
9.835 0.000* 

4. การวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความ

ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
25.462 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.93 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 

0.003, 0.000และ 0.000  มีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูใน

ลกัษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารในประเด็น โรงเรียนหรือ

สถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร, การตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวาง

นิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูด,อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายและการวาง
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หรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.94: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของ

สถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 5.00 
  

 

0.82  

(0.000*) 

หญิงลวน 
5.00 

  0.82  

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.18    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.94 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็น

โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารพบวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

สถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความ

เหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็น
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โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารแตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ย

ท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.82 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็น

โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารประเด็นการแจกฟรีมีผล

ตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.82 

 

ตารางท่ี 4.95: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรให

มีความสวยงามและความดึงดูด 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.30 
  0.28 

(0.022*) 

หญิงลวน 
4.39 

  0.37 

(0.003*) 

ชายและหญิง 4.02    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.95 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

ตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดพบวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

สถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวาง
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นิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

ตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดแตกตางจากกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.28 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

ตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดประเด็นการแจกฟรีมีผลตอ

การตัดสินใจบริโภคนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.37 

 

ตารางท่ี 4.96: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบาย 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.10 
 -0.35 

(0.000*) 

-0.34  

(0.004*) 

หญิงลวน 4.45    

ชายและหญิง 4.44    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.96  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยู

ในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ
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ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับ

นิตยสารประเด็นอยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  

0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยู

ในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิง

ลวน 0.34 

 กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยู

ในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดย

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง 0.34 

 

ตารางท่ี 4.97: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความ

ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 5.00 
  

 

0.54  

(0.000*) 

หญิงลวน 
5.00 

  0.54  

(0.013*) 

ชายและหญิง 4.46    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.97 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

วางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/

ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลมุทุก

พ้ืนท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

วางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.54 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

วางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีประเด็นการแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจ

บริโภคนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.54 
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ตารางท่ี 4.98: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

สงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานจําแนกตามลักษณะของ

สถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและ

ครบถวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
43.230 0.000* 

2. มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
415.545 0.000* 

3. ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจาก

เจาหนาท่ี 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
26.297 0.000* 

4. มีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ีติดมากับ

นิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
2.614 0.074 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.98  พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน จาํแนกตามลกัษณะของ

สถานศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.000และ 0.074 ในสวนท่ีมคีา Sig. 

นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/

การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานในประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและ

ครบถวน, มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงและไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจาก

เจาหนาท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะ

ของสถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค
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นิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ในประเด็นมีสวนลด ของแถม 

ของแจกตางๆท่ีติดมากับนิตยสาร ไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.99: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบาย

และครบถวน 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.00 
 -0.92 

(0.000*) 

-0.79  

(0.000*) 

หญิงลวน 4.93    

ชายและหญิง 4.79    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.99  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ 

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/

การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวน

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี
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เปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.92 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.79 

 

ตารางท่ี 4.100: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็นมีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรง 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 2.69 
 -1.63  

(0.000*) 

-2.29  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.31 

  -0.66 

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.97    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.100 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมี

ผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวาง

นิตยสารกับผูอาน ประเด็นมีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น
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มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน2.29 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.79 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.66 

 

ตารางท่ี 4.101: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็นไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจาก

เจาหนาท่ี 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.55 
 -0.40  

(0.000*) 

-0.45  

(0.000*) 

หญิงลวน 4.95    

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.101  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น
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ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผล

ใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็นไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ี

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

หญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน0.40 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ประเด็น

ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.45 

 

ตารางท่ี 4.102: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ความคิดสรางสรรคจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. รูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัว 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
17.817 0.000* 

2. การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภค

นิตยสารเชน E-Magazine 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
26.032 0.000* 

3. รูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
72.870 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.102 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความคิดสรางสรรคจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. 

เทากับ 0.000  ทุกประเด็นซ่ึงคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยู

ในลกัษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคในประเด็น รูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัว, การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazine และรูปแบบการ

โฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.103: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัว 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.03 
 -0.26 

(0.006*) 

-0.45  

(0.001*) 

หญิงลวน 
4.29 

  -0.19 

(0.014*) 

ชายและหญิง 4.48    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.103  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมี

เอกลัษณเฉพาะตัวพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจใน

การตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและ

มีเอกลัษณเฉพาะตัวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 
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 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมี

เอกลัษณเฉพาะตัวแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.26 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมี

เอกลัษณเฉพาะตัวแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.45 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมี

เอกลัษณเฉพาะตัวแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

0.19 

 

ตารางท่ี 4.104: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazine  

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 5.00 
  

 

0.67  

(0.001*) 

หญิงลวน 4.83    

ชายและหญิง 4.33    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.104 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการ

บริโภคนิตยสารเชน E-Magazine พบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ
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ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทาง

เทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazine แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

จํานวน 1 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการ

บริโภคนิตยสารเชน E-Magazine แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดย

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง 0.67 

 

ตารางท่ี 4.105: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.08 
 -0.92 

(0.000*) 

-0.85  

(0.000*) 

หญิงลวน 5.00    

ชายและหญิง 4.93    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.105 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ

พบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ
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แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

ลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.92 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ

แตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.85 

 

ตารางท่ี 4.106: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความ

สมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
49.839 0.000* 

2. คงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของ

นิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
18.025 0.000* 

3. มีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุง

อยางตอเนื่อง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
2.436 0.089 

4. คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือ

ผูบริโภค 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
20.417 0.000* 

5. ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
19.675 0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.106(ตอ): ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของนติยสารจาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา  

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

6. ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบให

ผูบริโภค 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
49.906 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.106 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารจาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาในประเด็น

ตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.089, 0.000, 0.000 และ 0.000 ในสวนท่ีมีคา Sig. นอย

กวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของสถานศึกษาแตกตางกัน สงผล

ใหปจจัยทีมี่ผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารในประเด็น ชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร, คงเอกลกัษณ คุณภาพ รปูแบบและ

เนื้อหาของนิตยสาร, คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค, ความสมํ่าเสมอของ

การโฆษณา ประชาสัมพันธและยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค แตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะ

ของสถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารในประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและ

ปรับปรุงอยางตอเนื่อง ไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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ตารางท่ี 4.107: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณ

ของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.30 
 -0.53 

(0.000*) 

-0.69  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.83 

  -0.17 

(0.017*) 

ชายและหญิง 4.99    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.107 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/

การจัดวางนิตยสารพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจใน

การตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการ

ออก/การจัดวางนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของนติยสารประเด็นชวงเวลาการออก/

การจัดวางนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.53 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/

การจัดวางนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

0.69 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/
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การจัดวางนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

0.17 

 

ตารางท่ี 4.108: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.39 
 -0.56 

(0.000*) 

-0.42 

(0.000*) 

หญิงลวน 4.95    

ชายและหญิง 4.81    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.108เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงเอกลกัษณ 

คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมี

ผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร

ประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและ

เนื้อหาของนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.56 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและ

เนื้อหาของนิตยสารแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะ
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ของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

0.42 

 

ตารางท่ี 4.109: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.06 
 -0.58 

(0.000*) 

-0.36  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.64 

  0.21 

(0.005*) 

ชายและหญิง 4.43    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.109 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการ

ใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมี

ผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร

ประเด็นคงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการ

ใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 

โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ี

เปนหญิงลวน 0.58 

 กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการ
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ใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและ

หญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.36 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการ

ใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและ

หญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.21 

 

ตารางท่ี 4.110: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ  

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 3.93 
 -0.88  

(0.000*) 

-0.38 

(0.001*) 

หญิงลวน 
4.80 

  0.50  

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.30    

  

 จากตารางท่ี 4.110 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของ

การโฆษณา ประชาสัมพันธพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความ

สมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 

คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของ
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การโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนโดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน0.88 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของ

การโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญิง 0.38 

 กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของ

การโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชาย

และหญงิ 0.50 

 

ตารางท่ี 4.111: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.00 
 -1.00 

(0.000*) 

-0.79  

(0.044*) 

หญิงลวน 
5.00 

  0.21  

(0.021*) 

ชายและหญิง 4.79    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.111 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ
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ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็น

ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุม

ลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิง

ลวน 1.00 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดย

กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง 0.79 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดย

กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง 0.21 

 

ตารางท่ี 4.112: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

วัฒนธรรมจาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควร

เปนไปตามกระแสสังคม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
59.805 0.000* 

2. การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไม

ยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การ

แสดงออก 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
12.450 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.112 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานวัฒนธรรมจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000 

ท้ังหมดซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของ

สถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานวัฒนธรรมในประเด็น ภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคม และ

การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.113: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษา

ท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคม 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 3.64 
 -1.01  

(0.000*) 

-0.95  

(0.000*) 

หญิงลวน 4.65    

ชายและหญิง 4.59    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.113 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ

ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็น

ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  

0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 
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 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นภาษาท่ีใชในการ

สื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคมแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

หญิงลวนโดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 1.01 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของนิตยสารประเด็นภาษาท่ีใชในการ

สื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคมแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปน

ชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.95 

 

ตารางท่ี 4.114: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นการ

นําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย 

การแสดงออก 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.39 
 -0.56  

(0.000*) 

-0.34  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.95 

  0.23 

(0.016*) 

ชายและหญิง 4.72    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.114 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นการนําเสนอมีความ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก พบวา กลุม

ลักษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค
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นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นการนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุค

สมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นการนําเสนอมีความ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก แตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ี

นอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.56 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นการนําเสนอมีความ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก แตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ย

ท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.34 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นการนําเสนอมีความ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก แตกตางจากกลุม

ลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.23 

 

ตารางท่ี 4.115: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

เปลี่ยนแปลงจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนา

เนื้อหาใหเขมขน ไดแก 

- ดานเทคโนโลยี 

- ดานบุคลากร 

- ดานเนื้อหา 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

0.332 0.717 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.115 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงจาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 

0.717 โดยมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของ

สถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานการเปลี่ยนแปลงในประเด็นมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาเนื้อหาใหเขมขน ไดแก 

ดานเทคโนโลยี, ดานบุคลากรและดานเนื้อหาไมแตกตางกัน  

 

ตารางท่ี 4.116: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ภาพลกัษณจาํแนกตามลกัษณะของสถานศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
16.807 0.000* 

2. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดีของ

สินคานั้นๆ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
13.713 0.000* 

3. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
171.095 0.000* 

4. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
16.116 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.116 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานภาพลักษณจําแนกตามลักษณะของสถานศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000 

ท้ังหมด โดยมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในลักษณะของ

สถานศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร
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ดานภาพลกัษณ ในประเด็น ทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม, ทานเลือก

บริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี ของสินคานั้นๆ, ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการ

บริการ และทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ  

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.117: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

ใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.06 
 -0.58 

(0.000*) 

-0.27  

(0.001*) 

หญิงลวน 
4.64 

  0.30 

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.33    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.117 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคมพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 
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 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคมแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.58 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคมแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.27 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคมแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.30 

 

ตารางท่ี 4.118: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดีของสินคานั้นๆ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.75 
  0.42  

(0.000*) 

หญิงลวน 
4.83 

  0.49 

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.33    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.118 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี

ของสินคานั้นๆพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ
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ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี

ของสินคานั้นๆแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี

ของสินคานั้นๆแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.42 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี

ของสินคานั้นๆแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 0.49 

 

ตารางท่ี 4.119: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 3.79 
 -1.09  

(0.000*) 

-1.20  

(0.001*) 

หญิงลวน 4.89    

ชายและหญิง 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.119 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 
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 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของสถานศึกษา

ท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 1.09 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง1.20 

 

ตารางท่ี 4.120: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามลกัษณะของสถานศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ 

 

ลกัษณะของสถานศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ชายลวน หญิงลวน ชายและหญิง 

ชายลวน 4.79 
 -0.37  

(0.000*) 

-0.13  

(0.018*) 

หญิงลวน 
4.94 

  0.24  

(0.000*) 

ชายและหญิง 4.54    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.120 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธพบวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู 

ไดแก 
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 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน โดยกลุมลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวน 0.37 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิงโดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนชายลวนมีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง

0.13 

 กลุมลกัษณะของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง โดยกลุมลกัษณะ

ของสถานศึกษาท่ีเปนหญิงลวนมีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมลักษณะของสถานศึกษาท่ีเปนชายและหญิง 

0.24 

  5.2.4  ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจใน

การตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ท่ีแตกตางกัน 

 

ตารางท่ี 4.121: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารโดยรวม

จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจก

ฟร ี

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
187.805 0.000* 

2. ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
15.612 0.000* 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.121(ตอ): ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร 

    โดยรวม จําแนกระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

3. ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายใน

การรับนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

4.337 0.014* 

4. ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวาง

นิตยสารกับผูอาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

272.261 0.000* 

5. ดานความคิดสรางสรรค ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

27.280 0.000* 

6. ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

103.493 0.000* 

7. ดานวัฒนธรรม ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

43.274 0.000* 

8. ดานการเปลี่ยนแปลง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

8.299 0.000* 

9. ดานภาพลักษณ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

92.814 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.121 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารโดยรวมมีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.000, 0.014, 0.000, 0.000, 0.000, 0.000 และ 

0.000 โดยมีคา Sig. นอยกวา 0.05 ท้ังหมดหมายความวาในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีศึกษา
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ในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี, ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี, 

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร, ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสาร

ระหวางนิตยสารกับผูอาน, ดานความคิดสรางสรรค, ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดาน

วัฒนธรรม,ดานการเปลี่ยนแปลง และดานภาพลกัษณ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ดังนั้นจึงทําการทดสอบเปนรายดานท่ีมีความแตกตางดังนี้  

 

ตารางท่ี 4.122: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี จําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life 

style และความสนใจของวัยรุน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

4.093 0.017* 

2. เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความ

บันเทิง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

24.472 0.000* 

3. มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพ

ประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปน

เอกลักษณเฉพาะ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

38.249 0.000* 

4. มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

39.687 0.000* 

5. ชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและ

ชางภาพ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

407.965 0.000* 

6. การมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสาร

ของผูอาน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

41.920 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.122 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.017, 

0.000, 0.000, 0.000, 0.000และ 0.000 ซ่ึงท้ังหมดมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบ

แบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ

ในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็น

นิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวยัรุน, เนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ัง

สาระความรูและความบันเทิง, มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบ การจัดวางและความ

สวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ, มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา, ชื่อเสียงหรือประสบการณ

ของนักเขียนและชางภาพ และการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน แตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.123: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และ

ความสนใจของวัยรุน 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ม.ตน ม.ปลาย อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.32 
  0.49 

(0.005*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.18 

  0.36 

(0.030*) 

อ่ืนๆ 3.82    

  

 จากตารางท่ี 4.123 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวม
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เรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวัยรุนจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา 

กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ี

เปน Life style และความสนใจของวัยรุนจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุก

อยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวัยรุนจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา แตกตางจากกลุม

ระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ0.49 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุก

อยางท่ีเปน Life style และความสนใจของวัยรุนจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา แตกตางจากกลุม

ระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ0.36 

 

ตารางท่ี 4.124: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิง 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 
ผลตางของคาเฉลี่ย 

ม.ตน ม. ปลาย อ่ืนๆ 

ม.ตน 4.54 
 0.20 

(0.002*) 

0.81 

(0.000*) 

ม. ปลาย 
4.34 

  0.60 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.74    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.124 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมน
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ท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลัง

ศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความ

บันเทิงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 

คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระ

ความรูและความบันเทิงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา แตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอน

ปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 

0.20 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระ

ความรูและความบันเทิงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา แตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุม

ระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ0.81 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระ

ความรูและความบันเทิงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา แตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุม

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.60 
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ตารางท่ี 4.125: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบ การจัดวาง

และความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.95 
 0.68 

(0.000*) 

 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.27 

  -0.73 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.125 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูด

ของสีสัน ภาพปก ภาพประกอบ การจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะพบวา กลุม

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก 

ภาพประกอบ การจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพ

ปก ภาพประกอบ การจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะแตกตางจากกลุม ระดับชั้น

มัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้น

มัธยมศึกษาตอนปลาย 0.68 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีความดึงดูดของสีสัน ภาพ
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ปก ภาพประกอบ การจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะแตกตางจากกลุม ระดับชั้นอ่ืนๆ

โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.73 

 

ตารางท่ี 4.126: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารา 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.96 
 0.25 

(0.000*) 

1.14 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.71 

  0.88 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.126 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูด

จาก ศิลปน Idol หรือ ดาราพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมี

การดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดาราแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู 

ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol 

หรือ ดาราแตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.25 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol 
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หรือ ดาราแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 1.14 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นมีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol 

หรือ ดาราแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.88 

 

ตารางท่ี 4.127: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.49 
  3.14 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.62 

  3.27 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 1.35    

  

จากตารางท่ี 4.127 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือ

ประสบการณของนักเขียนและชางภาพพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี 

ในประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียนและชางภาพแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณ
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ของนักเขียนและชางภาพแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 3.14 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นชื่อเสียงหรือประสบการณ

ของนักเขียนและชางภาพแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 3.27 

 

ตารางท่ี 4.128: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี ประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.51 
 -0.45 

(0.000*) 

0.51 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.96 

  0.96 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.00    

  

จากตารางท่ี 4.128 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ(Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวม

หรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอานพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี 

ในประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดง
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ผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้น

มัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.45 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดง

ผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.51 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี ในประเด็นการมีสวนรวมหรือแสดง

ผลงานลงนิตยสารของผูอานแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.96 

 

ตารางท่ี 4.129: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความ

พึงพอใจในการแจกฟรีจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. การแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
2.526 0.081 

2. ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
31.241 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

  

 จากตารางท่ี 4.129 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรีในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.081 และ 0.000 ใน

สวนท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา

แตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึง

พอใจในการแจกฟรี ในประเด็น ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้งแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ี

กําลงัศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ในประเด็นการแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคนิตยสารไม

แตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.130: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจก

ฟรีประเด็นความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.35 
 -0.14  

(0.040*) 

0.77 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.49 

  0.91 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.59    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.130  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ประเด็นความคุมคาในการอาน

นิตยสารแตละครั้งพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจใน

การตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ประเด็นความคุมคาในการอาน

นิตยสารแตละครั้งแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ประเด็นความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง



202 

แตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ี

นอยกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.14 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ประเด็นความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง

แตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ย ท่ีมากกวา กลุม

ระดับชั้นอ่ืนๆ 0.77 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความพึงพอใจในการแจกฟรี ประเด็นความคุมคาในการอานนิตยสารแตละครั้ง

แตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุม

ระดับชั้นอ่ืนๆ 0.91 

 

ตารางท่ี 4.131: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

สถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลัง

ศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของ

สถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
11.828 0.000* 

2. การตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมี

ความสวยงามและความดึงดูด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
2.755 0.065 

3. อยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบาย ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
25.641 0.000* 

4. การวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความ

ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
20.362 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.131 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารในประเด็นตางๆ มีคา Sig. 

เทากับ 0.000, 0.065, 0.000และ 0.000 ในสวนท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบ

แบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ

ในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ใน

ประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ี ท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร, อยูในแหลงท่ี

เขาถึงไดงายสะดวกสบายและการวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี แตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ี

กําลงัศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร ในประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวาง

นิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.132: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสม

ของสถานท่ี ท่ีใชเปนจุดรับนิตยสาร 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.68 
 0.33 

(0.001*) 

 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.34 

  -0.66 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.132  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็น

โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ี ท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารพบวา กลุมระดับชั้นท่ี

กําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ความพึงพอใจในการแจกฟรี ประเด็นโรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ี ท่ีใชเปน

จุดรับนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือ

สถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ี ท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับชั้น

มัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้น

มัธยมศึกษาตอนปลาย 0.33 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นโรงเรียนหรือ

สถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ี ท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดย

กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.66 

 

ตารางท่ี 4.133: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควร

ใหมีความสวยงามและความดึงดูด 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.11    

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.22 

  0.40 

(0.023*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.133  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

ตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลัง

ศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมี

ความสวยงามและความดึงดูดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการตกแตง

สถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงามและความดึงดูดแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดย

กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.40 

 

ตารางท่ี 4.134: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบาย 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.43 
  0.75 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.44 

  0.77 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.68    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.134  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยู

ในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายพบวา กลุมระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาตางๆ สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ
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ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับ

นิตยสารประเด็นอยูในแหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยูในแหลงท่ี

เขาถึงไดงายสะดวกสบายแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.75 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นอยูในแหลงท่ี

เขาถึงไดงายสะดวกสบายแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.77 

 

ตารางท่ี 4.135: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความ

สะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการวางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความ

ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.95 
 0.48 

(0.000*) 

 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.47 

  -0.53 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 5.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.135  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

วางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ
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ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการ

วางหรือแจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการวางหรือ

แจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีแตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายโดย

กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.48 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารประเด็นการวางหรือ

แจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.53 

 

ตารางท่ี 4.136: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

สงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลัง

ศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและ

ครบถวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

24.865 0.000* 

2. มีชองทางการส่ือสารกับผูผลิตไดโดยตรง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

597.319 0.000* 

3. ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจาก

เจาหนาท่ี 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

78.857 0.000* 

4. มีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ีติดมากับ

นิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

2.640 0.073 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.136 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ในประเด็นตางๆ มีคา Sig. 

เทากับ 0.000, 0.000, 0.000และ 0.073ในสวนท่ีมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบ

แบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ

ในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานใน

ประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวน, มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตได

โดยตรง และไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีคา Sig. มากกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ี

กําลังศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน ในประเด็นมีสวนลด ของแถม ของ

แจกตางๆท่ีติดมากับนิตยสารไมแตกตางกัน 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.137: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบาย

และครบถวน 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.83 
  1.00 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.68 

  0.86 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.82    
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 จากตารางท่ี 4.137  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็น

มีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีแหลงขอมูลท่ี

เขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมระดับชั้น อ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษา

ตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 1.00 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีแหลงขอมูลท่ี

เขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวนแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.86 

 

ตารางท่ี 4.138: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรง 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.48 
 -0.29 

(0.000*) 

3.13 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.77 

  3.42 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 1.35    
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จากตารางท่ี 4.138  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็น

มีชองทางการสื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีชองทางการ

สื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีชองทางการ

สื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้น

มัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.29 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีชองทางการ

สื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 3.13 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นมีชองทางการ

สื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 3.42 
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ตารางท่ี 4.139: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การ

สื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจาก

เจาหนาท่ี 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.97 
  0.97 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.99 

  0.99 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.139  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็น

ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็น

ไดรับการเอาใจใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นไดรับการเอาใจ

ใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษา

ตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.97 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอานประเด็นไดรับการเอาใจ

ใสดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ีแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.99 
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ตารางท่ี 4.140: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ความคิดสรางสรรคจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. รูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัว 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
36.737 0.000* 

2. การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภค

นิตยสารเชน E-Magazine 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
21.431 0.000* 

3. รูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
32.825 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.140 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความคิดสรางสรรคจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 

0.000, 0.000 และ 0.000 ซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยู

ในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค ในประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัว,การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-Magazine และรูปแบบการ

โฆษณา ประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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ตารางท่ี 4.141: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัว 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.31 
 -0.18 

(0.005*) 

0.72  

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.48 

  0.90  

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.59    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.141  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมี

เอกลัษณเฉพาะตัวสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัวแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัวแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.18 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ

เฉพาะตัวแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.72 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณ
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เฉพาะตัวแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.90 

 

ตารางท่ี 4.142: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสาร เชน E-Magazine 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.84 
 0.50 

(0.000*) 

 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.34 

  -0.66  

(0.000*) 

อ่ืนๆ 5.00    

  

 จากตารางท่ี 4.142  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการ

บริโภคนิตยสาร เชน E-Magazine สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสาร เชน E-

Magazine แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสาร 

เชน E-Magazine แตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษา

ตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.18 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสาร 

เชน E-Magazineแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ี

นอยกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.66 
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ตารางท่ี 4.143: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.88 
  0.94  

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.83 

  0.89 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.94    

  

 จากตารางท่ี 4.143  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ

สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรค

ประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 

2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุม

ระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ 0.94 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความคิดสรางสรรคประเด็นรูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุม

ระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.89 
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ตารางท่ี 4.144: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความ

สมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
17.307 0.000* 

2. คงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของ

นิตยสาร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
30.993 0.000* 

3. มีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุง

อยางตอเนื่อง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
3.015 0.050* 

4. คงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือ

ผูบริโภค 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
40.970 0.000* 

5. ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
27.626 0.000* 

6. ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบให

ผูบริโภค 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
35.079 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.144 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาในประเด็นตางๆ 

มีคา Sig. เทากับ 0.000, 0.000, 0.050, 0.000, 0.000 และ 0.000 ซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 

หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ี
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มีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร 

ในประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร, คงเอกลกัษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของ

นิตยสาร, มีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุงอยางตอเนื่อง, คงคุณภาพการใหบริการดาน

ตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค, ความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ และยึดหลักปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.145: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสาร 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.88 
  0.61  

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.87 

  0.60 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.26    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.145  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/

การจัดวางนิตยสารสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสารแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 
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 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวาง

นิตยสารแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุม

ระดับอ่ืนๆ 0.61 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นชวงเวลาการออก/การจัดวาง

นิตยสารแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีนอยกวา 

กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.60 

 

ตารางท่ี 4.146: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.93 
 0.17 

(0.010*) 

0.93  

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.76 

  0.76 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.146 เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ 

คุณภาพ รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบ

และเนื้อหาของนิตยสารแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 
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 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบ

และเนื้อหาของนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษา

ตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.17 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบ

และเนื้อหาของนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ 0.93 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงเอกลักษณ คุณภาพ รูปแบบ

และเนื้อหาของนิตยสารแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.76 

 

ตารางท่ี 4.147: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุงอยางตอเนื่อง  

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.23 
  0.41 

(0.023*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.24 

  0.41 

(0.017*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.147  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นมีความสมํ่าเสมอ
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ดานการพัฒนาและปรับปรุงอยางตอเนื่องสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนา

และปรับปรุงอยางตอเนื่องแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนา

และปรับปรุงอยางตอเนื่องแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ 0.41 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนา

และปรับปรุงอยางตอเนื่อง แตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.41 

 

ตารางท่ี 4.148: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภค 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.54 
  0.95 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.43 

  0.84 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.59    

  

 จากตารางท่ี 4.148  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการ

ใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก
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บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการใหบริการดานตางๆ

แกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการใหบริการดานตางๆ

แกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ 0.95 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นคงคุณภาพการใหบริการดานตางๆ

แกลูกคาหรือผูบริโภคแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ย

ท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.84 

 

ตารางท่ี 4.149: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.77 
 0.62 

(0.000*) 

0.94 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.15 

  0.32 

(0.045*) 

อ่ืนๆ 3.82    

  

 จากตารางท่ี 4.149  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของ

การโฆษณา ประชาสัมพันธสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน3 คู ไดแก 
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 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของการโฆษณา 

ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.62 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของการโฆษณา 

ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับอ่ืนๆ 0.94 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นความสมํ่าเสมอของการโฆษณา 

ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.32 

 

ตารางท่ี 4.150: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณ

ของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภค 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.96 
 0.33 

(0.000*) 

1.14 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.64 

  0.81 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

  

จากตารางท่ี 4.150  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตาม
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วัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบริโภคสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจ

มอบใหผูบริโภคแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ี

ตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษา

ตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.33 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ี

ตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ1.14 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของนิตยสารประเด็นยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ี

ตั้งใจมอบใหผูบริโภคแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ย

ท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.81 

 

ตารางท่ี 4.151: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

วัฒนธรรมจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควร

เปนไปตามกระแสสังคม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
26.484 0.000* 

2. การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยคุสมัยไม

ยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การ

แสดงออก 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
19.967 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.151 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานวัฒนธรรมจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000
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และ 0.000 ซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ี

กําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานวัฒนธรรมในประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคมและ

การนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.152: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรมประเด็นภาษาท่ี

ใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคม 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.65 
 0.25  

(0.002*) 

1.06 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.39 

  0.81 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.59    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.152  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรมประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควร

เปนไปตามกระแสสังคมสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร

ดานวัฒนธรรมประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 
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 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสงัคมแตกตางจากกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มี

คาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.25 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสงัคมแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับอ่ืนๆ 1.06 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสงัคมแตกตางจากกลุมระดับชั้นอ่ืนๆ โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.81 

 

ตารางท่ี 4.153: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรมประเด็นการ

นําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย 

การแสดงออก 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.68 
  0.68  

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.82 

  0.82  

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.00    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.153  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ
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ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรมประเด็นการนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไม

ยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออกสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรมประเด็นการนําเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไม

ยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสังคมแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับอ่ืนๆ 0.68 

 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสงัคม โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.82 

 

ตารางท่ี 4.154: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการ

เปลี่ยนแปลงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนา

เนื้อหาใหเขมขน ไดแก 

- ดานเทคโนโลยี 

- ดานบุคลากร 

- ดานเนื้อหา 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 

8.299 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

  จากตารางท่ี 4.154 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 

0.000 ซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นท่ี

กําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงในประเด็นมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาเนื้อหาให

เขมขน ไดแกดานเทคโนโลยี, ดานบุคลากรและดานเนื้อหา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.05 



227 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.155: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงประเด็นมี

การเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาเนื้อหาใหเขมขน ไดแกดานเทคโนโลยี , 

ดานบุคลากรและดานเนื้อหา 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.31 
  0.48 

(0.007*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.50 

  0.67 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.82    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.155  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงประเด็นมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลาเพ่ือ

พัฒนาเนื้อหาใหเขมขน ไดแกดานเทคโนโลยี, ดานบุคลากรและดานเนื้อหาสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอ

ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานการเปลี่ยนแปลงประเด็นมีการเปลี่ยนแปลงอยู

ตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาเนื้อหาใหเขมขน ไดแกดานเทคโนโลยี, ดานบุคลากรและดานเนื้อหาแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสังคมแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับอ่ืนๆ 0.48 
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 กลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานวัฒนธรรม ประเด็นภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตาม

กระแสสังคม โดยกลุมระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นอ่ืนๆ 0.67 

 

ตารางท่ี 4.156: ผลการปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ภาพลกัษณจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจ แหลงความแปรปรวน df F-Ratio F-Prob. 

1. ทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
41.388 0.000* 

2. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดีของ

สินคานั้นๆ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
14.767 0.000* 

3. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
59.266 0.000* 

4. ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

397 

399 
29.149 0.000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.156 พบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารดานภาพลักษณจําแนกตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาในประเด็นตางๆ มีคา Sig. เทากับ 0.000, 

0.000, 0.000 และ 0.000 ซ่ึงมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีศึกษาอยู

ในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณ ในประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือ

สงัคม, ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี ของสินคานั้นๆ, ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ
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ภาพลักษณดานการบริการ และทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนท่ีมีความแตกตางกันจึงนํามาทดสอบดวยวิธีเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 

Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least-Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู

ใดบางท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.157: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

ใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.61 
 0.31 

(0.000*) 

1.02 

(0.007*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.30 

  0.71 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.59    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.157  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ี

ทําเพ่ือสังคมสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ภาพลกัษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม

แตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.31 
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 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม

แตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ  

1.02 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจ

เลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือ

สังคมแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุม

ระดับอ่ืนๆ 0.71 

 

ตารางท่ี 4.158: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี ของสินคานั้นๆ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.84 
 0.50 

(0.000*) 

0.43 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 4.34    

อ่ืนๆ 4.41    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.158  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี 

ของสินคานั้นๆสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ภาพลกัษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี ของสินคานั้นๆแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี ของสินคานั้นๆ
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แตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.50 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลกัษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี ของสินคานั้นๆ

แตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ

0.43 

 

ตารางท่ี 4.159: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.88 
  1.23 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.81 

  1.16  

(0.000*) 

อ่ืนๆ 3.65    

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

  

 จากตารางท่ี 4.159  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดาน

การบริการสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณ

ประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ
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แตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ 

1.23 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจ

เลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ

แตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับ

อ่ืนๆ 1.16 

 

ตารางท่ี 4.160: ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูตามระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีสงผลตอปจจัยท่ีมีผล

ตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทาน

เลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธ 

 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา คาเฉลี่ย 

ผลตางของคาเฉลี่ย 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนตน 

ระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย 
อ่ืนๆ 

ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 4.71 
 0.12 

(0.011*) 

0.61 

(0.000*) 

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
4.59 

  0.49 

(0.000*) 

อ่ืนๆ 4.10    

  

 จากตารางท่ี 4.160  เม่ือทําการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (Multiple Comparisons) โดย

คาสถิติ LSD ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 หาความแตกตางของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการ

ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการ

โฆษณาประชาสัมพันธสงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารดาน

ภาพลกัษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณา

ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน 

มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย 0.12 
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 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือก

บริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณา

ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตน มีคาเฉลี่ยท่ีมากกวา 

กลุมระดับอ่ืนๆ 0.61 

 กลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย สงผลใหปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจ

เลือกบริโภคนิตยสารดานภาพลักษณประเด็นทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณการโฆษณา

ประชาสัมพันธแตกตางจากกลุมระดับอ่ืนๆโดยกลุมระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย มีคาเฉลี่ยท่ี

มากกวา กลุมระดับอ่ืนๆ 0.49 

 

2.  ผลการสรุปขอมูลเชิงปริมาณ 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาเรื่อง “โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับวันรุนหรือ

นักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)”   เพ่ือ (1) ศึกษาพฤติกรรมการเปดรับสื่อ 

ทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุนหรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายท่ีมีตอนิตยสาร

แจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment) (2) ศึกษารูปแบบและเนื้อหา

ของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา(Edutainment) ท่ีนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลายใหความสนใจ  (3) เพ่ือศึกษาการตลาดของนิตยสารแจกฟรี เพ่ือสรางความไดเปรียบทางการ

แขงขันธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับวัยรุนหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา 

(Edutainment)และ (4) เพ่ือกําหนดกลยุทธทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรี

สําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment) โดยผลท่ีไดจากการศึกษาการวิจัยสา

มารถานําไปเปนประโยชนให(1) เพ่ือกําหนดกลยุทธทางการตลาดแกธุรกิจนิตยสารแจกฟรีสําหรับ

นักเรียนในรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment)  (2) นําองคประกอบตางๆ ของการศึกษา

วิจัยมาปรับและประยุกตใชใหเกิดประโยชนสูงสุด  (3) เพ่ือเปนแนวทางในการบริหารจัดการธุรกิจ

นิตยสารแจกฟรีสําหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา (Edutainment)  (4) เพ่ือเปน

แนวทางในการเขียนแผนธุรกิจในการลงทุนเพ่ือสรางความไดเปรียบโดยในสวนของบททนี้ผู วิจัยแบง

หัวขอในการสรุปผลดังนี้ 

 สวนท่ี 1 สรุปผลการวิจัย 

 สวนท่ี 2 อภิปรายผล 
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สวนที่ 1 สรุปผลการวิจัย 

 จากกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้ จํานวน 400 ตัวอยางพบวา สวนใหญเปนเพศหญิง 280 

คน มีอายุระหวาง 16 - 19 ป จํานวน 316 คน  ศึกษาอยูในสถานศึกษาท่ีมีลักษณะเปนชายและหญิง 

จํานวน 336 คน และสวนใหญศึกษาอยูระดับชั้นระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จํานวน 233คน 

 ในสวนของขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อความตองการและความสนใจของผูตอบ

แบบสอบถาม  จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน พบวา สวนใหญอานนิตยสารแจกฟรีจํานวน 4 เลม 

ภายใน 1 เดือน จํานวน 130 คน โดยใชระยะเวลาการอานนิตยสารแจกฟรีแตละครั้ง 15-30 นาที

จํานวน 150 คน ซ่ึงใชชวงเวลาท่ีอานนิตยสารแจกฟรีสวนใหญคือ 6.00 – 9.00 น. จํานวน 100 คน  

สวนใหญจะไดรับนิตยสารแจกฟรีท่ีโรงเรียน จํานวน 150 คน และสนใจเนื้อหาประเภทบันเทิง, ดารา 

จํานวน 100 คน ซ่ึงมีเหตุผลท่ีอานนิตยสารแจกฟรีเพ่ือความบันเทิง จํานวน 97 คน สวนใหญรูจัก

นิตยสารฟรีจากการไดรับแจก จํานวน 200 คน และสวนใหญรูจักนิตยสาร A day Bulletin จํานวน 

101 คน 

 ในสวนของทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน  พบวา มีทัศนคติโดยรวม

อยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.54  เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา มีทัศนคติอยูในระดับมาก

ท้ังหมด โดย ดานรูปแบบของนิตยสาร มีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ 4.58 ซ่ึงประเด็นท่ีสําคัญท่ีสุด คือ 

นิตยสารจํานวน 48 หนาเปนจํานวนท่ีเหมาะสม มีคาเฉลี่ย 4.87และ ดานเนื้อหาของนิตยสารมี

คาเฉลี่ย 4.50 ซ่ึงประเด็นท่ีสําคัญท่ีสุด คือ แฟชั่น , สุขภาพ , ความรกั , เพ่ือน , งานอดิเรก , 

การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทานและทานเขาใจความหมาย

ของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใด มีคาเฉลี่ย 4.81 

 ในสวนของระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)จากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน พบวา 

ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)ของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน โดยรวมอยูใน

ระดับคอนขางมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.46 เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา ดานท่ีมีระดับคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด 

หรือผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญมากท่ีสุด คือ ดานความคิดสรางสรรคมีคาเฉลี่ย 4.5รองลงมา 

คือ ดานวัฒนธรรม มีคาเฉลี่ย 4.55 ลําดับถัดมา คือ ดานภาพลักษณ มีคาเฉลี่ย 4.54ดานการสงเสริม

การขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน มีคาเฉลี่ย 4.53ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลษัณของ

นิตยสาร มีคาเฉลี่ย 4.52ดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรีมีคาเฉลี่ย 4.47ดานสถานท่ี/

ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารมีคาเฉลี่ย 4.42ดานการเปลี่ยนแปลงมีคาเฉลี่ย 4.37

และดานความพึงพอใจในการแจกฟรีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.25 
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 โดยผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสาร

แจกฟรี ในประเด็น การมีสวนรวมหรือแสดงผลงานลงนิตยสารของผูอาน สูงท่ีสุด ซ่ึงมีคาเฉลี่ย 4.73

รองลงมา คือ มีการดึงดูดจาก ศิลปน Idol หรือ ดารามีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพ

ประกอบการจัดวางและความสวยงามท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและ

ความบันเทิงเนื้อหาคอลัมนท่ีมีท้ังสาระความรูและความบันเทิงชื่อเสียงหรือประสบการณของนักเขียน

และชางภาพและนิตยสารท่ีรวมเรื่องราวทุกอยางท่ีเปน Life styleและความสนใจของวยัรุนซ่ึงมี

คาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.20 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานความพึงพอใจในการแจกฟรีของผูตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 400 คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา  ความคุมคาในการอานนิตยสารแตละ

ครั้ง เปนประเด็นท่ีมีระดับคาเฉลี่ยสูงท่ีสุดคือ 4.37และการแจกฟรีมีผลตอการตัดสินใจบริโภค

นิตยสารซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.14 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับ

นิตยสารของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา การวางหรือ

แจกจายนิตยสารตองมีความครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีเปนประเด็นท่ีมีระดับความสําคัญสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 

4.68 รองลงมา คือ โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความเหมาะสมของสถานท่ีท่ีใชเปนจุดรับนิตยสารอยูใน

แหลงท่ีเขาถึงไดงายสะดวกสบายและการตกแตงสถานท่ีหรือชั้นวางนิตยสารควรใหมีความสวยงาม

และความดึงดูดซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.15 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสาร

กับผูอานของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ไดรับการเอาใจใส

ดูแลในการใหขอมูลจากเจาหนาท่ี เปนประเด็นท่ีมีระดับความสําคัญมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 4.90 

รองลงมา คือ ประเด็นการมีแหลงขอมูลท่ีเขาถึงไดงาย สะดวกสบายและครบถวน การชองทางการ

สื่อสารกับผูผลิตไดโดยตรงและมีสวนลด ของแถม ของแจกตางๆท่ีติดมากับนิตยสารซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอย

ท่ีสุด คือ 4.19 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานความคิดสรางสรรคของผูตอบแบบสอบถาม 

จํานวน 400 คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ประเด็นท่ีมีระดับความสําคัญสูงท่ีสุด คือ รูปแบบ

การโฆษณา ประชาสัมพันธมีคาเฉลี่ย 4.77 รองลงมา คือ การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภค
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นิตยสารเชน E-Magazineและรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัวมีคาเฉลี่ยนอย

ท่ีสุด คือ 4.35 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสารของผูตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 400 คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา  ประเด็นท่ีมีระดับความสําคัญมาก

ท่ีสุด คือ ชวงเวลาการออก/การจัดวางนิตยสารมีคาเฉลี่ย 4.82 รองลงมา คือ คงเอกลกัษณ คุณภาพ 

รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารการยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจมอบใหผูบรโิภค การคง

คุณภาพการใหบริการดานตางๆแกลูกคาหรือผูบริโภคความสมํ่าเสมอของการโฆษณา ประชาสัมพันธ

และมีความสมํ่าเสมอดานการพัฒนาและปรับปรุงอยางตอเนื่องซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 4.20 (S.D. 

= 0.939)  ตามลําดับ 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานวัฒนธรรมของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 

คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา  ประเด็นท่ีมีระดับความสําคัญมากท่ีสุด คือ การนําเสนอมีความ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยไมยึดติดกับคานิยมเดิม เชน การแตงกาย การแสดงออก มีคาเฉลี่ย 4.70 

และภาษาท่ีใชในการสื่อสารหรือท่ีใชในเนื้อหาควรเปนไปตามกระแสสังคมซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 

4.41 

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานการเปลี่ยนแปลงของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 

400 คน โดยรวมอยูในระดับคอนขางมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.37  

 ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก

ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง(Edutainment)ดานภาพลักษณของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 

คน เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา  ประเด็นท่ีมีระดับความสําคัญมากท่ีสุด คือ ทานเลือกบริโภค

สินคาเพราะภาพลักษณดานการบริการ มีคาเฉลี่ย 4.73 รองลงมา คือ ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะ

ภาพลักษณการโฆษณาประชาสัมพันธลําดับถัดมา คือ ทานเลือกบริโภคสินคาเพราะภาพลักษณท่ีดี

ของสินคานั้นๆและทานใหความสําคัญกับภาพลักษณขององคกรท่ีทําเพ่ือสังคม ซ่ึงมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

คือ 4.34 

 จากการวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานโดยการใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาที 

(t-test) ในกรณีการเปรียบเทียบของกลุม 2 กลุม และใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ (F-

test) หรือการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-way Analysis of Variance: One-way 

ANNOVA) สําหรับการทดสอบคาเฉลี่ยตัวแปรมากกวา 2 กลุมข้ึนไป สามารถอธิบายสรุปไดดังนี้  
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 ในภาพรวมขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม ท่ีประกอบดวย เพศ, อายุ, ลกัษณะของ

สถานศึกษาท่ีแตกตางกันและระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาท่ีแตกตางกัน มีผลตอ ทัศนคติของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง  

(Edutainment)ท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 

 ในสวนของ ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถามท่ีแตกตางกัน สงผลให ปจจัยท่ีมีผลตอ

ความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) ท่ีแตกตางกันนั้น สามารถสรุปไดดังนี้ คือ  

 ในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี, ดาน

สถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร, ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวาง

นิตยสารกับผูอาน, ดานความคิดสรางสรรค, ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดาน

วัฒนธรรม, ดานการเปลี่ยนแปลงและดานภาพลักษณ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุแตกตางกัน จะสงผลใหปจจัยมีผลตอความพึง

พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/ความตองการนิตยสารแจกฟรี, ดาน

สถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร, ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวาง

นิตยสารกับผูอาน, ดานความคิดสรางสรรค, ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดาน

วัฒนธรรมและดานภาพลักษณ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีศึกษาในลกัษณะของสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน จะสงผล

ใหปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี, ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี, ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการ

รับนิตยสาร, ดานความคิดสรางสรรค, ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดานวัฒนธรรม

และดานภาพลักษณ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

 ในภาพรวมแลวผูตอบแบบสอบถามท่ีศึกษาในระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาแตกตางกัน จะสงผลให

ปจจัยมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสาร ในดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรี, ดานความพึงพอใจในการแจกฟรี, ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการ

รับนิตยสาร, ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน, ดานความคิดสรางสรรค, 

ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร, ดานวัฒนธรรม,ดานการเปลี่ยนแปลง และดาน

ภาพลกัษณ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05   

สวนที่ 2 อภิปรายผล 

 จากผลการวิจัย พบวา สวนใหญใชระยะเวลาการอานนิตยสารแจกฟรีแตละครั้ง 15-30 นาที

จํานวน 150 คน  และสวนใหญรูจักนิตยสารฟรีจากการไดรับแจก จํานวน 200 คน  ซ่ึงสอดคลองกับ
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งานวิจัยท่ีนํามาอางอิงของ สุมณรัตนปานรัตนทําการวิจัยเรื่องปจจัยท่ีมีผลตอการเปดรับและการใช

ประโยชนจากนิตยสารแจกฟรี (Free Copy) ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยาง ใชเวลาในการอานตอ

ครั้งนอยกวา 30 นาทีรอยละ 56.50โดยรูจักนิตยสารแจกฟรีดวยตนเองรอยละ 53.00 

 นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาถึงสวนของเนื้อหาในนิตยสาร พบวา สวนใหญจะไดรับนิตยสารแจก

ฟรีท่ีโรงเรียน จํานวน 150 คน สนใจเนื้อหาประเภทบันเทิง, ดารา จํานวน 100 คน  และมีเหตุผลท่ี

อานนิตยสารแจกฟรีเพ่ือความบันเทิง จํานวน 97 คน  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยท่ีนํามาอางอิงของ สุ

ธิดาศิริสื่อสุวรรณ (2550(ง)) วิจัยในหัวขอ“การวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีราย

เดือนในจังหวัดเชียงใหม” ไดผลการศึกษา คือ เนื้อหานิตยสารแจกฟรีรายเดือนท่ีตองการคือเนื้อหา

ประเภทบันเทิงการพักผอนรองลงมาคือเนื้อหาประเภทชีวิตและสุขภาพและเนื้อหาประเภทเทคโนโลยี

ตามลําดับ แตไมสอดคลองกับงานวิจัยท่ีนํามาอางอิงของ สุมณรัตนปานรัตนทําการวิจัยเรื่องปจจัยท่ีมี

ผลตอการเปดรับและการใชประโยชนจากนิตยสารแจกฟรี (Free Copy) ผลการวิจัยพบวา สวนใหญ

คอลัมนแหลงทองเท่ียวเปนคอลัมนท่ีชอบอานในนิตยสารแจกฟรีรอยละ 79.50 

 ในสวนของทัศนคติของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน

รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) พบวา  มีทัศนคติโดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ย 

4.54  เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา มีทัศนคติอยูในระดับมากท้ังหมด โดย ดานรูปแบบของ

นิตยสาร มีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ 4.58 ซ่ึงประเด็นท่ีสําคัญท่ีสุด คือ นิตยสารจํานวน 48 หนาเปน

จํานวนท่ีเหมาะสมมีคาเฉลี่ย 4.87  ซ่ึงไมสอดคลองกับงานวิจัยท่ีนํามาอางอิงของ สุมณรัตนปานรัตน

ทําการวิจัยเรื่องปจจัยท่ีมีผลตอการเปดรับและการใชประโยชนจากนิตยสารแจกฟรี (Free Copy) 

ผลการวิจัยพบวา ความคิดเห็นและการใชประโยชนในดานรูปแบบของนิตยสารแจกฟรีกลุมตัวอยาง

ตองการนิตยสารจํานวน 80 หนามากท่ีสุดจํานวน 120 และสอดคลองกับงานวิจัยของ สุธิดาศิริสื่อ

สุวรรณ (2550(ง)) วิจัยในหัวขอ“การวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีรายเดือนใน

จังหวัดเชียงใหม”  ไดผลการศึกษา คือ รูปแบบนิตยสารแจกฟรีรายเดือนท่ีตองการคือขนาด A4 

หนาปกและหนาหลังใชกระดาษอารตการดจํานวนหนาไมเกิน 80 หนา  และดานเนื้อหาของนิตยสาร

มีคาเฉลี่ย 4.50 ซ่ึงประเด็นท่ีสําคัญท่ีสุด คือ แฟชั่น , สุขภาพ , ความรัก , เพ่ือน , งานอดิเรก , 

การศึกษาเปนเนื้อหาท่ีครอบคลุมความตองการและความสนใจของทานและทานเขาใจความหมาย

ของการศึกษาบันเทิงมากนอยเพียงใด มีคาเฉลี่ย 4.81 

 ในสวนของระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)พบวา ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมี

ผลตอความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment)โดยรวมอยูในระดับคอนขางมาก โดยมีคาเฉลี่ย 4.46 เม่ือพิจารณาเปนรายดาน 

พบวา ดานท่ีมีระดับคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด หรือผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญมากท่ีสุด คือ ดาน
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ความคิดสรางสรรคมีคาเฉลี่ย 4.5รองลงมา คือ ดานวัฒนธรรม มีคาเฉลี่ย 4.55 ลําดับถัดมา คือ ดาน

ภาพลกัษณ มีคาเฉลี่ย 4.54ดานการสงเสริมการขาย/การสื่อสารระหวางนิตยสารกับผูอาน มีคาเฉลี่ย 

4.53ดานความสมํ่าเสมอ/เอกลัษณของนิตยสาร มีคาเฉลี่ย 4.52ดานผลิตภัณฑ/ความตองการ

นิตยสารแจกฟรีมีคาเฉลี่ย 4.47ดานสถานท่ี/ชองทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารมีคาเฉลี่ย 

4.42ดานการเปลี่ยนแปลงมีคาเฉลี่ย 4.37และดานความพึงพอใจในการแจกฟรีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ 

4.25  ดังนั้นจะเห็นไดวา ปจจัยดานความคิดสรางสรรค มีความสําคัญสูงท่ีสุด ดังนั้น ทางผูผลิตจึงควร

มีการปรับปรุง รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารใหมีความสรางสรรค โดยเนนท่ีประเด็นรูปแบบการ

โฆษณา ประชาสัมพันธตัวนิตยสาร และทําการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเชน E-

Magazineและรูปแบบ เนื้อหามีความแตกตางและมีเอกลัษณเฉพาะตัว ซ่ึงจะสงผลใหนิตยสารมีความ

แตกตางจากนิตยสารยี่หออ่ืนๆ ท่ีเปนคูแขง 

 

3. ขอเสนอแนะ 

 1. ในการศึกษาครั้งตอไป อาจเปรียบเทียบนิตยสารกับหลายฉบับมากข้ึน หรือเปรียบเทียบ

กับนิตยสารท่ีอยูในประเภทเดียวกัน คือ นิตยสารแจกฟรีสําหรับวันรุนหรือนักเรียนในรูปแบบ

การศึกษาบันเทิง (Edutainment) เพ่ือเปรียบเทียบความเหมือนและความตางในการนําเสนอเนื้อหา

ในนิตยสาร 

 2. ควรศึกษาถึงปจจัยท่ีสงผลใหผูอานตัดสินใจบริโภคนิตยสารแจกฟรี รวมถึงการสัมภาษณ

ผูจัดทํานิตยสารถึงแนวความคิดในการจัดทํานิตยสาร 

 3. ศึกษาเรื่องความตองการดานเนื้อหาเก่ียวกับนิตยสารแจกฟรีเพ่ือสรางนิตยสารออกมาให

ตรงกับความตองการ 

 

 

 



บทที่ 5 
การก าหนดรูปแบบธุรกิจ 

 
 จากการศึกษาข๎อมูลจากเอกสารงานวิจัย การประมวลข๎อมูลและวิเคราะห์แบบส ารวจความ 
คิดเห็นของกลํมตัวอยํางผู๎ที่สนใจและอํานนิตยสารแจกฟรีสามารถสรุปเป็นแนวทางในการก าหนด 
รูปแบบ เนื้อหาและกลยุทธ์ทางการตลาดของโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือ 
นักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ได๎ดังนี้ 

สภาพอุตสาหกรรมโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบ
การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
 ตลาด "นิตยสาร" ในบ๎านเราขยายตัวมากขึ้น สังเกตได๎จากนิตยสารหัวใหมํๆ บนแผง ซึ่งมา 
จาก 2 ทางคือ1. ซื้อลิขสิทธิ์นิตยสารตํางประเทศมาแปลเป็นไทย แล๎วเพ่ิมคอลัมน์ที่เก่ียวกับสังคมไทย
เข๎าไป  และ 2.  เป็นนิตยสารหัวไทยจริงๆ ซึ่งสํวนใหญํเกิดจากความต๎องการของผู๎บริโภคท่ีใน 
ปัจจุบันมีความต๎องการที่แตกตํางและเฉพาะทางมากขึ้น ท าให๎นิตยสารของไทยมีความหลายหลาก 
และได๎รับความสนใจอยํางมาก ไมํวําจะเป็นทั้งในรูปแบบที่จัดจ าหนํายหรือแจกฟรีก็ตาม 
 
ตารางที่ 5.1: สถิติคําใช๎จํายในการลงสื่อโฆษณาในประเทศไทย ปี 2013 
 

Type of media 
Ad spending (Bt mn) 

2013 2012 
TV 69,249 68,105 

Newspaper 15,258 15,183 
Cinemas 7,519 7,906 

Radio 6,321 6,358 
Magazines 5,518 5,595 
Outdoors 4,153 4,532 
Transit 3,512 2,960 
In store 2,623 2,733 
Internet 877 573 

 
ที่มา: The Nielsen company (Thailand).  (2013).  Retrieved from    
        http://www.nielsen.com/th/th.html. 
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 เมื่อพิจารณาจากตารางถึงเม็ดเงินการลงทุนในสื่อโฆษณาพบวํา นิตยสารยังคงเป็นสื่อท่ีใช๎เงิน
ในการลงทุนคํอนข๎างสูงอยูํอันดับ 1 ใน 5 ถึงแม๎วําจ านวนเงินในการลงทุนในปี 2013 จะน๎อยลง กวํา
ปี 2012  แตํเมื่อเทียบกับสื่ออ่ืนๆแล๎ว นิตยสารยังคงเป็นสื่อที่ยังได๎รับความนิยมจากผู๎ประกอบ การ
เจ๎าของสินค๎าหรือบริการที่จะมาลงทุนไมํน๎อยทีเดียว 

 
1. รูปแบบการจัดตั้งบริษัท 

1.1 ชื่อบริษัท 
 “บริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด” เป็นบริษัทที่จัดท านิตยสาร HANDOUT และ
เนื้อหารูปแบบไลฟ์สไตล์ของวัยรุํนหรือนักเรียนผสมผสานเข๎ากับสาระ วิชา ความรู๎ เพ่ือแจกฟรีในเขต
กรุงเทพมหานคร มีรูปแบบของนิตยสารเป็นการศึกษาบันเทิงหรือ Edutainment และเนื้อหาที่
เกี่ยวกับความต๎องการและความสนใจของวัยรุํนหรือนักเรียน โดยที่ให๎วัยรุํนหรือนักเรียนมีสํวนรํวม ใน
การผลิตไมํวําจะเป็นการแสดงผลงาน นายแบบ นางแบบ หรือการเป็นผู๎เขียนคอลัมน์สัมภาษณ์ตํางๆ 
เป็นต๎น 
 1.2 วิสัยทัศน์ 
 เป็นบริษัทที่จัดท านิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) ให๎กับนักเรียนมัธยมศึกษาหรือประชาชน บุคคลทั่วไปในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อ 
สร๎างสรรค์แรงบันดาลใจ เพิ่มพูลสาระ แนะแนว ชี้น าสิ่งที่ดีงามให๎กับวัยรุํนหรือนักเรียนเป็นแนว ทาง
ปฏิบัติและเป็นสื่อโฆษณาในนิตยสารแจกฟรีรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ที่สามารถ
เข๎าถึงกลุํมเป้าหมายได๎อยํางมีประสิทธิภาพ 
 Handout มีจุดเดํนในเรื่องของเนื้อหาภายในเลํม ซึ่ง Handout จะเปรียบเสมือนการแนะ
แนว ให๎ผู๎อํานจะได๎ทราบถึงแหลํงข๎อมูลการเรียน สถานที่ เทคนิค และค๎นหาตัวตนที่แท๎จริง โดยมีนัก 
เรียนหรือบุคคลอ่ืนเป็นผู๎ถํายทอดและจะมีศูนย์กลางเพ่ือคอยอ านวยความสะดวกส าหรับผู๎อํานที่
ต๎องการรายละเอียดเพิ่มเติม ซึ่งเนื้อหาทั้งหมดและสิ่งของที่น ามาใช๎ประกอบในภาพจะน ามาไว๎ที่ 
Handout Center โดยเป็นสถานที่พบปะสังสรรค์ให๎วัยรุํนเข๎ามานั่งพูดคุยแลกเปลี่ยนความรู๎ ทาน 
อาหารและเป็นที่ส าหรับเรียนพิเศษ 
 1.3 พันธกิจ 
 บริษัทฯ ได๎ก าหนดพันธกิจกับผู๎ที่เกี่ยวข๎องทั้งหมด ได๎แกํ ลูกค๎า คูํค๎า พนักงาน สังคมและ ผู๎
ถือหุ๎น ดังนี้ 

1.3.1 ลูกค๎า 
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  บริษัทฯจะน าเสนอสาระความรู๎แรงบันดาลใจในรูปแบบของความบันเทิงที่ สามารถ
ประยุกต์และน าไปใช๎ให๎เกิดประโยชน์ได๎จริงโดยที่ลูกค๎ามีสํวนรํวมและมีเนื้อหาที่ตอบ สนองความ
ต๎องการของกลุํมผู๎อํานเป้าหมายเป็นส าคัญ 
  1.3.2 คูํค๎า 
  บริษัทฯ จะด าเนินธุรกิจรํวมกับคูํค๎า ได๎แกํ ผู๎ประกอบการธุรกิจตํางๆที่ลงโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์กับทางนิตยสารด๎วยความสุจริต และเป็นสื่อโฆษณา ประชาสัมพันธ์ให๎แกํเจ๎าของ 
สินค๎าหรือบริการที่สามารถเข๎าถึงกลุํมเป้าหมายหรือผู๎บริโภคให๎มากท่ีสุด 
  1.3.3. พนักงาน 
  บริษัทฯ จะด าเนินการบริหารงานภายในองค์กรอยํางมืออาชีพ โดยให๎ผลตอบแทน 
อยํางเป็นธรรมกับพนักงานทุกระดับ ดูแลและเอาใจใสํด๎วยความจริงใจ เพ่ือให๎เกิดการท างานที่มี 
ประสิทธิภาพ 
  1.3.4 สังคม 
  บริษัทฯ จะผลิตนิตยสารและเนื้อหาที่เป็นประโยชน์ตํอวัยรุํน นักเรียน หรือ
ประชาชน บุคคลในสังคมทั่วไปโดยไมํขัดตํอศีลธรรม จริยธรรมและกฎหมาย 
  1.3.5 ผู๎ถือหุ๎น 
  บริษัทฯ จะด าเนินการบริหารจัดการอยํางโปรํงใส ยุติธรรมโดยค านึงถึงผล 
ประโยชน์สํวนรวมและผู๎ถือหุ๎น เพ่ือความม่ันคงและความส าเร็จของบริษัทฯ 
 
2. วัตถุประสงค์ 

2.1 เพ่ือน าเสนอเนื้อหาที่มีทั้งสาระ ความรู๎และความบันเทิงที่สอดคล๎องกับความต๎อง การ
และความสนใจของกลุํมเป้าหมาย 
 2.2 เพ่ือให๎เป็นนิตยสารทางเลือกให๎กับสังคมในรูปแบบนิตยสารแจกฟรีที่ให๎คุณ ประโยชน์
และสร๎างสรรค์สังคมอยํางยั่งยืน 
 2.3 เพ่ือหารายได๎จากการเป็นสื่อโฆษณา ประชาสัมพันธ์ให๎กับเจ๎าของสินค๎าและ บริการ
อยํางมีประสิทธิภาพ 
 
3. เป้าหมายองค์กร 
 เป็นอันดับ 1 ของบริษัทที่ผลิตนิตยสารแจกฟรีรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ใน
ประเทศไทยและเป็นที่ต๎องการของวัยรุํนหรือนักเรียนทุกสมัย 
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4. กลุ่มเป้าหมาย 
4.1 กลุํมเป้าหมายหลักที่เป็นผู๎อําน 
กลุํมเป้าหมายหลัก คือ วัยรุํนที่มีอายุระหวําง 15-19 ปี หรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลายที่ก าลังศึกษาอยูํในเขตกรุงเทพมหานคร ทั้งหญิงและชาย 
 4.2 กลุํมเป้าหมายรองที่เป็นผู๎อําน 

กลุํมเป้าหมายรอง คือ นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนต๎น นักศึกษา ผู๎ปกครองและประชาชน
ทั่วไปที่อยูํทั้งในและนอกเขตกรุงเทพมหานคร 
 4.3 กลุํมเป้าหมายหลักที่เป็นเจ๎าของสินค๎า 
 เป้าหมายหลัก คือ บริษัทเจ๎าของสินค๎าที่มีสินค๎าเหมาะสมกับเนื้อหาที่น า เสนอในนิตยสาร
และกลุํมเป้าหมายซึ่งได๎แกํประเภทของสินค๎าดังตํอไปนี้ 
  4.3.1 เครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพ 
  4.3.2 เครื่องอุปโภค บริโภค 
  4.3.3 กีฬา สุขภาพและนันทนาการ 
  4.3.4 ภาพยนตร์และบันเทิง 
  4.3.5 เทคโนโลยีและคอมพิวเตอร์ 
  4.3.6 สถาบันการศึกษา 
  4.3.7 เป้าหมายรอง คือ บริษัทเจ๎าของสินค๎าที่เห็นวํากลุํมเป้าหมายของนิตยสาร
ไมํใชํกลุํมเป้าหมายของสินค๎าของตนแตํมีอิทธิพลตํอบุคคลอ่ืนในสินค๎านั้นๆ เชํนบ๎านจัดสรร คอนโดมิ
เนี่ยม รถยนต์ จักรยานยนต์ เป็นต๎น 
 
5. รูปแบบการจัดการบริษัท 
 บริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด เป็นบริษัทที่จัดท านิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํน หรือ
นักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) มีโครงสร๎างการท างานตามหน๎าที่ ประกอบไปด๎วย 
6ฝ่าย แตํเป็นบุคลากรภายใน 5 ฝ่าย ได๎แกํManaging Editor , Editor , Production , Marketing , 
Accounting สํวน New Media นั้นจะเป็น Outsource หรือองค์กรภายนอกท่ีบริษัทท าการวําจ๎าง 
โดยมีโครงสร๎างการท างานดังนี้ 
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ภาพที่ 5.1: โครงสร๎างการบริหารของ “บริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด” 
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6. การบริหารด้านการตลาด 
6.1 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาสและอุปสรรค (SWOT) 

 Strength 
  - ผู๎บริโภคท่ีบริโภคสื่อสิ่งพิมพ์อ่ืนๆ ไมํมี Switching Cost เนื่องจากการแจกฟรี
นิตยสาร Handout ให๎กับผู๎อําน ท าให๎การตัดสินใจทดลองรับสื่อของผู๎บริโภคท าได๎งํายขึ้น หรือเรียก
ได๎วําผู๎บริโภคไมํมีต๎นทุนในการเปลี่ยนตราสินค๎า 
  - ความสะดวกในการรับสื่อ เนื่องจากการกระจายนิตยสารไปสูํกลุํมเป้าหมายจะมี
หลายรูปแบบ เพ่ือสร๎างความสะดวกให๎มากท่ีสุด 
  - ความหลากหลายของเนื้อหา ยืดหยุํน เนื้อหาของนิตยสารมีเรื่องราวหลายประเภท
ที่ได๎รับความสนใจจากกลุํมวัยรุํนหรือนักเรียนสํวนใหญํไมํวําจะเป็น กีฬา แฟชั่น อาชีพ ทํองเที่ยว 
เทคโนโลยี และอ่ืนๆ อีกมาก ท าให๎สามารถเข๎าถึงกลุํมผู๎อํานได๎จ านวนมากกวํานิตยสารเฉพาะเรื่อง 
  - ผู๎บริโภคหรือผู๎อํานมีสํวนรํวมในการผลิตนิตยสาร ท าให๎เกิดมุมมองใหมํๆ และ
ผู๎บริโภคเองก็เกดิความภาคภูมิใจ 
  - มีการน าเสนอรูปแบบและเนื้อหาที่แตกตํางอยํางชัดเจน สามารถดึงดูดความสนใจ
ทั้งกลุํม เป้าหมายและผู๎ประกอบการเจ๎าของสินค๎าและบริการ 
  - เป็นบริษัทขนาดเล็ก จึงท าให๎สามารถปรับเปลี่ยนทั้งในสํวนองค์กรและรูปแบบ 
เนื้อหา ตามบริบททางสังคมและสถานการณ์ทางธุรกิจได๎อยํางทันทํวงที 
 Weakness 
  - ขาดความละเอียดของเนื้อหาแตํละประเภท เนื่องจากนิตยสารมีเนื้อหาหลาย
ประเภทและ มีจ านวนหน๎าที่น๎อยกวํานิตยสารเฉพาะเรื่อง ดังนั้นความละเอียดของเนื้อหาแตํละ
ประเภทอาจน๎อยกวํานิตยสาร เฉพาะเรื่อง 
  - เป็นนิตยสารที่มีรูปแบบที่ใหมํ และกองบรรณาธิการใหมํท าให๎ ผู๎บริโภคและกอง
บรรณา ธิการยังขาดประสบการณ์ 
  - ต๎นทุนในการด าเนินงานที่สูง เพราะไมํมีรายรับจากการขายตัวนิตยสารจึงต๎อง
รับภาระเรื่องต๎นทุนการพิมพ์เต็มจ านวน  
 Opportunities 
  - การโฆษณาในปัจจุบัน การเลือกใช๎สื่อเพียงสื่อใดสื่อหนึ่งไมํสามารถเข๎าถึงผู๎บริโภค
ได๎ครอบคลุมทั้งหมดจึงต๎องมีการพิจารณาเลือกใช๎สื่อหลายๆ สื่อประกอบกัน เพื่อให๎ประสบ
ความส าเร็จในการสื่อสารถึงผู๎บริโภค 
  - สื่อสิ่งพิมพ์ในปัจจุบันยังมีการด าเนินการในรูปแบบของการแจกฟรีประเภท 
Edutainment ไมํมาก ดังนั้น แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ ถือเป็นสื่อสิ่งพิมพ์รายแรกๆที่ด าเนินธุรกิจใน
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รูปแบบนี้จึงมีโอกาสที่ดีในการใช๎เรื่องการแจกฟรีสร๎างจุดแตกตํางจากคํูแขํงรายอ่ืนๆ และดึงความ
สนใจของกลุํมเป้าหมาย 
  - พฤติกรรมของผู๎บริโภคมีแนวโน๎มที่จะค านึงถึงด๎านราคาและบริการมากข้ึน ท าให๎
นิตยสารในปัจจุบันซึ่งมีราคาคํอนข๎างสูงหาซื้อล าบากและเลือกซื้อสินค๎ามากข้ึนและซื้อในจ านวนที่
น๎อยลง ดังนั้นก าลังการซื้อสื่อสิ่งพิมพ์นําจะลดลงด๎วย 
  - พฤติกรรมของผู๎บริโภคหรือนักเรียนต๎องการพ้ืนที่แสดงออกและต๎องการค๎นหา
ตัวตนของตนเอง 
  - เราสามารถตํอยอดธุรกิจนอกเหนือจากนิตยสารแจกฟรีโดยการจัดกิจกรรมหรือ
Event เฉพาะเรื่องตามเหตุการณ์ที่กลุํมเป้าหมายสนใจ เชํน กิจกรรมประกวดนายแบบ นางแบบวัย
ทีน เป็นต๎น 
  - เทคโนโลยีปัจจุบันมีการเติบโตขึ้นอยํางตํอเนื่องและรวดเร็วท าให๎การเข๎าถึงข๎อมูล
ได๎งําย หรือแม๎กระทั่งการน าเทคโนโลยีมาใช๎เพ่ือให๎เกิดความนําสนใจมากขึ้น เชํน E-Magazine เพ่ือ
เพ่ิม ชํองทางการรับลงโฆษณาเพ่ิมเติมได๎ 
 Threat 
  - การพัฒนาสื่อโฆษณาในรูปแบบอื่นๆ อาจสํงผลมูลคําตลาดรวมของสื่อสิ่งพิมพ์
เนื่องจากการจัดสรรสัดสํวนคําใช๎จํายโฆษณาผํานสื่อตํางๆ อาจมีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือความเหมาะสม
มากขึ้น 

6.2 TOWS Matrix (generating alternative strategies using TOWS matrix) 
 กลยุทธ์ SO (SO strategies) 
 ด๎วยเนื้อหาที่ตรงกับความสนใจของกลุํมเป้าหมาย ต๎องใช๎การเพิ่มสถานที่กระจายนิตยสารให๎
เข๎าถึงได๎ครอบคลุมความต๎องการและใช๎เทคโนโลยีที่เข๎ากับยุคสมัยเชํน การน าSmart phone , 
Tablet มาใช๎เพ่ือให๎สามารถอํานนิตยสารได๎ เพ่ือตอบสนองความต๎องการของเจ๎าของสินค๎าและ
บริการทีอ่ยากให๎ข๎อมูลถึงผู๎บริโภคมากท่ีสุดและตรงกับพฤติกรรมของกลุํมเป้าหมาย 
 กลยุทธ์ ST (ST strategies) 
 ปรับเนื้อหาบางสํวนให๎มีความสอดคล๎องกับสินค๎าและบริการ เพ่ิมชํองทางการกรจาย
นิตยสาร เพ่ือให๎เจ๎าของสินค๎าได๎แนํใจวําการจํายคําโฆษณาประชาสัมพันธ์คุ๎มคํา และเข๎าถึงผู๎บริโภค
ได๎ชัดเจน 

กลยุทธ์ WO (WO strategies) 
 ให๎พ้ืนที่ในการแสดงออกท้ังความสามารถและผลงานของวัยรุํนหรือนักเรียนโดยไมํมีคําใช๎จําย
เพ่ือ ลดชํองวําของความละเอียดเนื้อหา 
 กลยุทธ์ WT (WT strategies)  
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 ศึกษาข๎อมูลและแจกแบบสอบถามให๎กับผู๎บริโภคเพ่ือสอบถามถึงความพึงพอใจด๎านเนื้อหา
กับการ โฆษณา ประชาสัมพันธ์ เพื่อให๎เจ๎าของสินค๎าได๎เห็นข๎อมูลกํอนตัดสินใจ 

Positioning 
 เป็นนิตยสารที่ให๎สาระความรู๎ความบันเทิงและสร๎างแรงบันดาลใจแกํวัยรุํนหรือนักเรียน 
 
ภาพที่ 5.2: ต าแหนํงทางการตลาดของนิตยสาร Handout 
 

นิตยสารสร๎างแรงบันดาลใจ 
 
 
 
 

การศึกษา       ขําว 
        ประชาสัมพันธ์ 

 
 
 

นิตยสารแฟชั่น ดารา บันเทิง 

 

6.3 การวิเคราะห์สถาณการณ์ ( 5C’s ) Marketing Planning Framework 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

M2f Handout 

A Day bulletin 

neigborhood 

Magholic 
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ตารางที่ 5.2: การวิเคราะห์บริบททางสังคมที่มีผบกระทบตํอโครงการ (Context Analysis) 
 

Context 
บริบท 

บทวิเคราะห์ ผลบวก ผลลบ 

การเมือง 
Political 

- การเมืองอยูํในภาวะไมํนิ่ง 
- มีการเปลี่ยนแปลงอยูํตลอดเวลา 
- มีแผนพัฒนาเศรษกิจแหํงชาติ 
ยุทธศาสตร์การพัฒนาคนสูํสังคม 
แหํงการเรียนรู๎ตลอดชีวิตอยํางยั่งยืน 

- บทความการเมือง 
นําสนใจ 
- ได๎รับการสนับสนุน 
จากรัฐ 
- คนหันมาเสพสิ่งบันเทิง 
เพ่ิมข้ึน 

ข๎อบังคับ หรือกฏหมาย 
ที่มีการเปลี่ยนแปลง 
หรือเพ่ิมขึ้น 
การติดขัดทางการ
สนับสนุน 

เศรษฐกิจ 
Economic 

- มักมีผลพวงมาจากการเมือง ถ๎า
การเมืองไมํม่ันคง ผลกระทบสํวน
ใหญํจะตกอยูํที่ SME 
- การแขํงขันเข๎มข๎น ได๎แกํ สื่อ 
ทํองเที่ยว สื่อสารโทรคมนาคม 

เจ๎าของสินค๎าและบริการ 
จะจัดสรรงบโฆษณาสินค๎า
เพ่ิมข้ึนเพ่ือเรียกความมั่น 
ใจให๎กับสินค๎าและบริการ
ของตน 

- เลือกชํองทางโฆษณา 
น๎อยลง 
- ต๎นทุนในการผลิต 

สังคม 
Social 

- มีความคิดหลากหลาย มีความ
สนใจหลายด๎าน 
- เป็นสังคมของการแขํงขัน 
- วัตถุนิยม สนใจเทคโนโลยี 
- ความคิดแตกตําง ท าให๎บางครั้ง
แบํงเป็นหลายฝั่ง 

- ขอบเขตของเนื้อหาตํางๆ 
กว๎างขึ้น 
- เจาะเฉพาะกลุํมได๎ดีขึ้น 

ผู๎บริโภคมีจ านวนจ ากัด 

เทคโนโลยี 
Technolog

y 

- ผู๎บริโภคให๎ความส าคัญกับ 
เทคโนโลยี 
- มีการเติบโตอยํางรวดเร็ว 
- เกิดนวัตกรรมใหมํอยํางตํอเนื่อง 

- เข๎าถึงข๎อมูลได๎งําย 
- เครื่องมือสามารถ เข๎าถึง
ได๎หลายทาง 
- ความรวดเร็วในการ สํง
ถํายข๎อมูล 

 ค๎นหาสื่อที่บันเทิง 
มากกวําได๎หลากหลาย 
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ตารางที่ 5.3: การวิเคราะห์ผู๎บริโภค (Consumer Analysis) 
 

Consumer 
ผู๎บริโภค 

ชอบ ไมํชอบ 

 
ความสนุก  ความบันเทิง 
ความท๎าทาย ตื่นเต๎น 
อิสระ 

ความกดดัน กฏเกณฑ์ การบังคับ 

เป็นใคร วัยรุํน หรือ นักเรียน รวมถึงผู๎ปกครอง 

มีพฤติกรรมคือ 
รักความสนุก ต๎องการแสดงออกเพ่ือให๎ผู๎อื่นยอมรับ 
ก๎าวร๎าว เอาแตํใจ ชอบเลียนแบบ ติดเพื่อน 

ความต๎องการที่ยังไมํได๎ 
รับการตอบสนอง 

ผู๎ใหญํรับฟังความคิด เข๎าใจ อยํางจริงจัง ยอมรับในความสามารถ 
พ้ืนที่ให๎แสดงออกที่ในความสามารถทุกๆด๎าน 
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ตารางที่ 5.4: การวิเคราะห์ทางด๎านผู๎ชํวยสนับสนุน (Collaborator Analysis) 
 

Collaborator 
พันธมิตร 

สนับสนุน ตํอต๎าน 

สถานศึกษา หรือ โรงเรียน ครู ความรู๎ สถานที่วางนิตยสาร 

สิ่งที่ผิด 
ศีลธรรม 

หรือ 
ขัดตํอกฎหมาย 

สถาบันกวดวิชา ติวเตอร์ เทคนิคการเรียน สถานที่วางนิตยสาร 

วัยรุํน หรือ นักเรียน มุมมอง ผลงาน ความรํวมมือในการสร๎างสรรค์ 
โรงพิมพ์ ด๎านการพิมพ์ 

บริษัทผลิตสื่อมีเดีย ผลิตนิตยสารในรูปแบบมีเดียที่ทันสมัย 

กรุงเทพมหานคร อ านวยความสะดวกในการใช๎พ้ืนที่แจกนิตยสาร 
ห๎างสรรพสินค๎า , ร๎านค๎า สถานที่วางนิตยสาร 

เจ๎าของสินค๎าและบริการ 

คําใช๎จํายในการผลิตนิตยสาร 
- BRAND’S , PEPTEEN 
- Coke , Pepsi , EST 

- 12 Plus , ของใช๎สํวนตัวตํางๆ 

- Biore , เครื่องส าอาง 
- ชุดชั้นใน   

- Oishi , อิชิตัน 
- Uniqlo , topshop , topman 

- สถานบันกวดวิชา 

- สสส. 
ฯลฯ 
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ตารางที่ 5.5: การวิเคราะห์คูํแขํง (Competitor Analysis) 
 

Competitor 
คูํแขํง 

ข๎อได๎เปรียบ ข๎อเสียเปรียบ 

คูํแขํงทางตรง 

1. รูปแบบการน าเสนอ 
เนื้อหาและจุดประสงค์ท่ีแตกตํางกัน 

 
2. การที่ท าให๎ 

ผู๎ผลิตและผู๎บริโภคคือคนเดียวกัน 
(co-creation) 

 
3. เจาะจงกลุํมเป้าหมายชัดเจน 

1. เป็นนิตยสารใหมํ 
รูปแบบใหมํ 

การเปิดรับอาจท าได๎ล าบาก 
 

2. กลุํมเป้าหมายไมํมีรายได๎ 
อาจมีสํวนท าให๎มีโฆษณาน๎อยลง 

A day Bulletin 
Neighbour 

Happening 

คูํแขํงทางอ๎อม 

DONT Journal 

247 
W+ 

DL 

GO 
Weekend 

Magaholic 

BK 
Cheeze Snack 

Eating Out 

Creative Thailand 
Up2U 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



252 

ตารางที่ 5.6: การวิเคราะห์ปัจจัยภายในองค์กร (Company Analysis) 
 

 ปัจจัยที่มีผลดีตํอธุรกิจ ปัจจัยที่มีผลเสียตํอธุรกิจ 

Company 
บริษัท 

-  ความรู๎ด๎านธุรกิจนิตยสารและ Edutainment 
-  ทักษะ ความสามารถในการบริหาร 
-  เพ่ิมทางเลือกให๎กับนิตยสารแจกฟรี เสียจุดยืน 

ขาดการพัฒนา หยุดการเรียนรู๎ 
ไมํรับรู๎ปัญหาทั้งภายใน ภายนอก 

พนักงาน 
-  มีความรู๎ในการให๎ข๎อมูลด๎าน Edutainment 
-  ทักษะการน าเสนอ ออกแบบนิตยสาร 
-  มีทัศนคติท่ีดีตํอวัยรุํนหรือนักเรียนและบริษัท 

จุดแข็ง 
-  ความสะดวกในการรับสื่อ 
-  ความหลากหลายของเนื้อหา ยืดหยุํน 
-  ผู๎บริโภคหรือผู๎อํานมีสํวนรํวมในการผลิตนิตยสาร 

จุดอํอน 
-  ขาดความละเอียดของเนื้อหา 
-  เป็นนิตยสารที่มีรูปแบบที่ใหมํ  (ความใหมํ) 
-  ต๎นทุนในการด าเนินงานที่สูง 

 
6.4 แผนการตลาด 
วัตถุประสงค์ทางการตลาด 

 ระยะสั้น ปีที่ 1 
1. เพ่ือให๎มีจ านวนสมาชิกเป็น 13% ของจ านวนที่พิมพ์ 
2. เพ่ือให๎นิตยสาร HANDOUTเป็นที่รู๎จัก (Product Awareness) ร๎อยละ 15 ของ

กลุํมเป้าหมาย 
3. มีสัดสํวนพื้นที่โฆษณา 50% ของนิตยสาร 
4. รายรับจากคําโฆษณาเป็น 11,000,000 บาท 

 ระยะกลาง ปีที่ 2 – 5 
1. เพ่ือให๎มีจ านวนสมาชิกเป็น 60% ของจ านวนที่พิมพ์ในปีที่ 5 
2. เพ่ือให๎นิตยสาร HANDOUTเป็นที่รู๎จัก (Product Awareness) ร๎อยละ 30 ของ

กลุํมเป้าหมาย 
3. มีสัดสํวนพื้นที่โฆษณา 65% ของนิตยสาร 



253 

4. รายรับจากคําโฆษณาเป็น 18,000,000 บาท/ปี 
 ระยะยาว ปีที่ 6 ขึ้นไป 

1. เพ่ือให๎มีจ านวนสมาชิกเป็น 80% ของจ านวนที่พิมพ์ในปีที่ 6ขึ้นไป 
2. เพ่ือให๎นิตยสาร HANDOUT เป็นที่รู๎จัก (Product Awareness) ร๎อยละ 70 ของ

กลุํมเป้าหมาย 
3. มีสัดสํวนพื้นที่โฆษณา 60% ของนิตยสาร 
4. รายรับจากคําโฆษณาเป็น 20,000,000 บาท 

รูปแบบการประกอบธุรกิจและท าเลที่ตั้ง 
 บริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด เป็นบริษัทที่จัดท านิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํน หรือ
นักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยมีตราบริษัทดังนี้ 
 
ภาพที่ 5.3: ตราบริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด 
 
 
 
 
 

HANDOUT EDUTAINMENT Co., Ltd. 
บริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด 

 
 ต าแหนํงที่ตั้งของบริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด บริษัทจะท าการเชําอาคารพาณิชย์ 
ภายในโครงการสยามสแควร์ เนื่องจากสยามสแควร์เป็นสถานที่ที่มีการรวมตัวของวัยรุํนและ นักเรียน
จ านวนมาก และยังมีสถาบันกวดวิชาอยูํภายในโครงการเป็นจ านวนมาก ท าให๎เป็นสถานที่ที่ เหมาะ
อยํางยิ่งที่จ าเป็นที่ตั้งของบริษัท ถึงแม๎วําคําเชําจะมีราคาคํอนข๎างสูงแตํเป็นแหลํงที่เข๎าถึงกลุํม 
เป้าหมายได๎ดีที่สุด อีกท้ังการเดินทางยังสะดวกสบายและเป็นยํานธุรกิจที่ส าคัญอีกแหํงในเขต 
กรุงเทพมหานคร 
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ภาพที่ 5.4: ตัวอยํางส านักงานของบริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด หรือ Handout Center 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 จากภาพที่ 5.3 ตัวอยํางบริษัท แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด หรือ Handout Center 
ภายในจะแบํงเป็น 2 สํวน ในสํวนแรก(ชั่นลําง) เป็นที่ส าหรับให๎ลูกค๎าเข๎ามานั่งเรียน นั่งติวได๎ พูดคุย 
นั่ง พักผํอนไดโ๎ดยมีบริการขาย เครื่องดื่มเป็นชานมตํางๆ และเครื่องดื่มบ ารุงสมองและเป็นสถานที่
แลกเปลี่ยนความรู๎ทางวิชาการ อีกสํวนที่อยูํชั้นบนจะเป็นในสํวนของส านักงานหรือกองบรรณาธิการ 
แฮนด์เอ๎าท์ อิดูเทนเมนต์ 

6.5 สิ่งที่บริษัทท าในการประกอบธุรกิจ 
 ธุรกิจหลัก 
  - จัดท านิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) ในเขตกรุงเทพมหานครและหาผู๎สนับสนุนที่จะมาลงโฆษณาประชาสัมพันธ์ใน 
นิตยสารที่จัดท าเพ่ือแจกไปยังกลุํมเป้าหมาย 
  - จัดท านิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์เชํน E-Magazine , Flip book , Web site เป็นต๎น รวม
ไปถึง Mobile App และ Social Media เพ่ือให๎สอดคล๎องกับพฤติกรรมของวันรุํนหรือนักเรียนและ
ให๎ทัน ยุคสมัยและสามารถเข๎าถึงได๎ทุกทาง 



255 

  - จัดกิจกรรม หรือ Event ตามโรงเรียนหรือห๎างสรรพสินค๎า และ ทัศนศึกษา
ตํางประเทศ 
 ธุรกิจรอง 
  - จัดจ าหนํายเครื่องดื่มเพ่ือให๎บริการแกํลูกค๎าที่เข๎ามาใช๎บริการภายในส านักงานหรือ 
Handout Center 
 6.6 ประโยชน์ที่ลูกค๎าจะได๎รับจากนิตยสาร 
 กลุํมเป้าหมายหลักที่เป็นผู๎อําน ได๎แกํ วัยรุํนหรือนักเรียน 

- ได๎รับสาระความรู๎ ความบันเทิง 
- เกิดความภาคภูมิใจในตนเอง ( การคิดสร๎างสรรค์ การที่ได๎น าเสนอผลงาน ของ 

ตนเอง การเป็นผู๎สร๎างและผู๎ให๎ ) 
 กลุํมเป้าหมายรองที่เป็นผู๎อําน ได๎แกํ นักเรียนมัธยมศึกษาตอนต๎นและผู๎ปกครอง 

- ได๎รู๎เรื่องราวของรุํนพ่ีที่โตกวําและเตรียมพร๎อมที่จะก๎าวขึ้นไป 
- ผู๎ปกครองได๎รู๎และเข๎าใจเรื่องราวของวัยรุํนท าให๎สามารถเข๎าใจบุตรหลานได๎วําเขา 

ก าลังท าอะไรสนใจอะไร 
 กลุํมเป้าหมายหลักท่ีเป็นผู๎สนับสนุน ได๎แกํ เจ๎าของสินค๎าและบริการ 

- โฆษณา ประชาสัมพันธ์สินค๎าและบริการ 
- ภาพลักษณ์ (สํงเสริมและสนับสนุนกิจกรรมหรือการให๎โอกาสแกํเยาวชน) 

สิ่งที่ลูกค๎าจะได๎รับจากนิตยสาร 
- นิตยสารแจกฟรีวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาเชิงหรรษา 
- Mobile Apps. ของนิตยสาร 
- E-Book ของนิตยสาร 
- Social Media ที่เชื่อมตํอกับสื่อตํางๆ 
- คูปองสํวนลดที่เจ๎าของสินค๎ารํวมกับนิตยสาร 
- ของแจก ของแถมตํางๆจากเจ๎าของสินค๎าท่ีรํวมรายการ 

สิทธิประโยชน์ที่ลูกค๎าจะได๎ 
- ลูกค๎าผู๎อํานที่สมัครเป็นสมาชิก จะได๎รับนิตยสารทุกฉบับ โดยการจัดสํงทาง

ไปรษณีย ์เพียงเสียคําสํงรายปีเพียง 350 บาทเทํานั้น 
- ได๎สิทธิเข๎ารํวมกิจกรรมของทางบริษัท 
- สํวนลดในการใช๎บริการที่ Handout 
- สิทธิในโปรโมชั่นตํางๆที่บริษัทมีสํวนรํวม 
 



256 

6.7 ที่มาของรายได๎นิตยสารและบริษัท 
รายไดห๎ลักของธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 

(Edutainment) มาจากการรับลงโฆษณาประชาสัมพันธ์ โดยจ าแนกเป็น 
- การรับลงโฆษณาในนิตยสารที่เป็นเลํม 
- การรับลงโฆษณาใน Mobile Apps. 
- การรับลงโฆษณาใน E-Book 
- การรับลงโฆษณาในส านักงาน หรือ Handout Center 
- การรับลงโฆษณาที่ชั้นวางนิตยสารตามสถานที่ตําง 
- การเป็นผู๎สนับสนุนการจัดกิจกรรม Event ตํางๆ 

รายได๎รองของธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) มาจากการขายเครื่องดื่มภายในส านักงาน หรือ Handout Center 
 6.8 สิ่งที่ลูกค๎าจะได๎รับจากการลงโฆษณากับนิตยสาร 
 เมื่อลูกค๎าผู๎ประกอบการ เจ๎าของสินค๎าและบริการสนับสนุนลงโฆษณากับทางนิตยสาร เราจะ
ให๎ค าม่ันสัญญากับลูกค๎าวํา “เราจะท าให๎ผู๎อํานได๎รู๎จักและได๎เห็นสินค๎าและข๎อความของทําน” ด๎วย
การเพ่ิมยอดการแจกนิตยสารและชํองการการเข๎าถึงข๎อมูล ท าให๎ผู๎ประกอบการ เจ๎าของสินค๎า และ
บริการได๎มีลูกค๎าใหมํเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ โดยสิ่งที่ลูกค๎าจะได๎รับจากการลงโฆษณากับนิตยสาร คือ 

- รายละเอียดของสินค๎าหรือบริการอยํางครบถ๎วน 
- ผู๎ประกอบการสามารถแนบสํวนลด หรือ สินค๎าแจก สินค๎าทดลองใน นิตยสาร 
-สิทธิ์ในการตัดสินใจปรับเปลี่ยนแก๎ไขหน๎าที่ท่ีให๎การสนับสนุน 
- เลือกชํองทางของการลงโฆษณาวําจะลงบนสื่อใดบ๎าง 

การเพ่ิมมูลคําให๎กับนิตยสาร 
- น าเสนอเนื้อหาที่มีสาระและสามารถประยุกต์ใช๎ได๎จริง 
- การที่ผู๎อํานมีสํวนรํวมสร๎างสรรค์ในนิตยสาร 
- การท าให๎นิตยสารไมํเป็นมลพิษตํอสังคมและสิ่งแวดล๎อม 

6.9 กลยุทธ์ทางการตลาด 
 สํวนผสมทางการตลาด 8 C’s 
 สินค๎าหรือบริการ Consumer need 
 ความต๎องการของผู๎บริโภคที่มีตํอตัวของ สินค๎าหรือบริการ ในการผลิตนิตยสารแจกฟรี 
ส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  ต๎องค านึงถึงคุณภาพตรงกับ
ความต๎องการของผู๎อํานและสร๎างคุณคําความจ าเป็นต๎องใช๎ในตัวนิตยสารแจกฟรี 
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 รูปแบบนิตยสาร  
 นิตยสาร Handout จะมีลักษณะเดํนในเรื่องของ Design (illustation) ที่เข๎ากับวัยรุํนและดู
มีสนุกสนาน โดดเดํน มีการใช๎กราฟิกและรูปภาพตํางๆมาเป็นสํวนประกอบในแตํละคอลัมน์ รวมถึง
การใช๎ชื่อคอลัมน์ตํางๆเป็นชื่อวิชาเรียน เพ่ือต๎องการให๎เกิดเอกลักษณ์ เข๎ากับ Theme ของนิตยสาร 
และเพ่ิอให๎เกิดความนําสนใจยิ่งขึ้น ตัวนิตยสารจะมีการแบํงสํวนของเนื้อหาหรือ content ออกเป็น
ของผู๎ชายครึ่งหนึ่งและของผู๎หญิงครึ่งหนึ่ง โดยใช๎ลักษณะการแบํงแบบ Upside Down คือเมื่อพลิก
ด๎านก็จะมีเนื้อหาของอีกเพศอยูํตรงข๎าม ผู๎อํานสามารถเลือกได๎เองวําจะเริ่มจากของผู๎หญิงหรือของ
ผู๎ชายและเป็นการจัดสัดสํวนให๎ชัดเจนเพื่อสะดวกตํอผู๎อํานที่ต๎องการเจาะจงเฉพาะเพศ โดยตัว
นิตยสารเป็นกระดาษอาร์ตและกระดาษปอนด์โดยปกใช๎กระดาษอาร์ตด๎าน  100 แกรม เนื้อ หาและ
โฆษณาภายในใช๎กระดาษปอนด์  80 แกรม พิมพ์ ออฟเซต  4 สี จ านวน 48 หน๎า ขนาด A4 และ
นิตยสารจะจัดท าออกมา 2 รูปแบบ คือนิตยสารที่เป็นรูปเลํมและนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์ 
 
ภาพที่ 5.5: รูปแบบของปกหน๎าและปกหลังนิตยสาร Handout แบบ  Upside Down  
 

 
 
 



258 

ภาพที่ 5.6: รูปแบบการวาง Layout เนื้อหาภายในเลํมของนิตยสาร Handout 
 

 
 รูปแบบของนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์  
 รูปแบบนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) เป็นการจัดท าเพ่ือให๎เข๎ากับบริบทของสังคมและตอบสนองไลฟ์สไตล์ของลูกค๎าที่ 
แตกตํางกัน รูปแบบนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์มีลักษณะไมํตํางจากตัวนิตยสารที่เป็นเลํม ตํางกันเพียง
วัสดุเทํานั้นแตํจะมีลูกเลํนพิเศษเพ่ิมขึ้นมาเพ่ือให๎นําสนใจยิ่งขึ้น เชํน คลิปวิดีโอตํางๆ แทรกเข๎าไปใน
บางคอลัมน์ เชํน เบื้องหลังการสัมภาษณ์ของศิลปิน ดารา Idol หรือ นักเรียน หรือ คลิปวิดีโอของ
ผู๎สนับสนุน (คลิปโฆษณา) และมีชํองทางให๎เข๎าถึงที่หลากหลาย เชํน เว็บไซต์ , facebook , 
youtube  และ E-book ซึ่งเป็นการแจกฟรีเชํนเดียวกัน สามารถเข๎าไปอํานหรือดาวน์ โหลดได๎จาก 
Smart Phone , Tablet หรอื คอมพิวเตอร์ ที่สามารถเชื่อมตํอกับอินเตอร์เน็ตได๎ 
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ภาพที่ 5.7: ตัวอยํางนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์ของ Handout ที่เปิดได๎จาก Smart Phone , Tablet 
และคอมพิวเตอร์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 รูปแบบคอลัมน์ในนิตยสาร 
 เนื่องจากนิตยสารมีรูปแบบที่ชัดเจนคือเรื่องของการศึกษาบันเทิง (Edutainment) เพ่ือให๎
เกิดลักษณะเดํนมากยิ่งข้ึนจึงได๎มีการตั้งชื่อคอลัมน์ตํางๆ เพ่ือให๎เหมาะกับทั้งกลุํมเป้าหมาย และ
รูปแบบของนิตยสาร นิตยสารจึงใช๎ชื่อคอลัมน์ตํางในนิตยสารดังนี้ 
 Handout Column 
  วิชาสังคม 
 จะมีเนื้อหาเกี่ยวกับขําวสาร AEC ที่สนุกสนาน เรื่องราวที่นํารู๎ ขําวสารสังคม ขําวบ๎านเมือง 
ขําวการศึกษา เป็นต๎น 
  วิชาแนะแนว 
 เนื้อหาเป็นการสัมภาษณ์ศิลปิน ดารา Idol ที่เป็นนักเรียน ในเรื่องของการก๎าวเข๎าสูํวงการ
หรืออาชีพ เส๎นทางการศึกษาและเรื่องราวสํวนตัวสมัยวัยเรยีน 
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  วิชาศิลปะ 
 จะเน๎นการน าเสนอเรื่องราวตัวตนของวัยรุํน แฟชั่น แนะน าแหลํงซื้อของและผลงานของ
นักเรียน ( Co-creation )เป็นหลักให๎วัยรุํนนักเรียนมาเป็นนายแบบ นางแบบ หรือวัยรุํนนักเรียนที่มี
แนวคิด ความคิด ดีๆ มาน าเสนอให๎เป็น Idol ของนักเรียนคนอ่ืนๆ 
  วิชาเลือกเพ่ิมเติม 
 เนื้อหาที่น าเสนอจะเป็นเรื่องการกิน เที่ยว กีฬาที่สอดแทรกความรู๎ตํางๆไว๎เป็นประโยชน์ 
และเหมาะสมกับวัยรุํนหรือนักเรียน 
  เรียนพิเศษ (Tutors)  
 จะมีติวเตอร์ชื่อดังมาสอนเทคนิควิชาตํางๆ ไมํซ้ าในแตํละเลํม 
 ลักษณะเดํนของเนื้อหาในนิตยสาร 
 ลักษณะเดํนของเนื้อหาในนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) คือ การน าเสนอเรื่องของกลุํมเป้าหมายให๎เดํน โดยการเน๎น Concept Co-creation 
 - ให๎พ้ืนที่การมีสํวนรํวมของกลุํมเป้าหมายหรือวัยรุํน นักเรียนเป็นหลักในการสร๎างสรรค์ ผม
งานและความคิด ความสามารถของแตํละบุคคล 
 - น าเอา Idol ทางความคิดหรือความสามารถที่เป็นวัยรุํนหรือนักเรียนทั้งฝ่ายหญิงและฝ่าย
ชายมาประกบคูํเพ่ือถํายแบบลงนิตยสารพร๎อมบทความสัมภาษณ์และท ากิจกรรมตํางที่สร๎างแรง
บันดาลใจหรือกิจกรรมที่สนุกสนาน โลดโพน มีสไตล์ แตํมีประโยชน์ 
 - นักเขียนและชํางภาพเป็นผู๎ที่มีชื่อเสียงและสร๎างผลงานที่เป็นที่ชื่นชอบ นิยมในแตํละสมัย 
 แนวคิดสื่อแนวใหมํเพ่ือให๎เกิดผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ 
 ทางบริษัทได๎แบํงสํวนการด าเนินงานออกเป็น 3 สํวนคือ กิจกรรมพิเศษ (Event) ธุรกิจ
นิตยสาร (Magazine) และคํูสัญญาทางธุรกิจ (Contractor) โดยทั้ง 3 สํวนจะใช๎ฐานทรัพยากรทาง
ธุรกิจเดียวกันกับบริษัท คือ ความรู๎ความเชียวชาญด๎านเนื้อหา (Content) เป็นก าลังส าคัญในการ
ขับเคลื่อนธุรกิจสูํชํองทางการตลาดที่สามารถสร๎างรายได๎ให๎กับบริษัทหรือองค์กรได๎อีกหลายรูปแบบ 
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ภาพที่ 5.8: แนวคิดสื่อใหมํ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ผลิตภัณฑ์อ่ืน 
  - การลงโฆษณาบนบรรจุภัณฑ์รูปแบบของการลงโฆษณาบนบรรจุภัณฑ์นั้นมีรูปแบบ
ที่แนํนอนคือเป็นการพิมพ์ลงบนซองพลาสติกท่ีบรรจุนิตยสาร Handout ก าหนดขึ้นเพ่ือเป็นทางเลือก
ให๎ลูกค๎าและเป็นมาตรฐานในการ ก าหนดราคา อยํางไรก็ตามรูปแบบของการลงโฆษณานั้นขึ้นอยูํกับ
ความต๎องการของลูกค๎าเป็นหลัก 
  - การลงโฆษณาบนชั้นวางนิตยสาร Handout ณ จุดตํางๆ ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 
รูปแบบของการลงโฆษณาบนชั้นวางนิตยสาร Handout นั้นจะมีลักษณะเป็นโปสเตอร์ หรือแผํนพิมพ์
สติกเกอร์บริเวณโดยรอบของชั้นวางนิตยสารซึ่งสามารถเปลี่ยนได๎เม่ือลูกค๎ายกเลิกการโฆษณา 
  - การแจกจํายคูปองสํวนลดของเจ๎าของสินค๎าหรือบริการผู๎ท ากิจกรรมสํงเสริม
การตลาดรูปแบบในการให๎บริการนั้นจะเป็นการจัดสํงคูปองสํวนลดของบริษัทผู๎ท ากิจกรรมสํงเสริม
การตลาดให๎แกํลูกค๎าที่เป็นสมาชิกของ Handout ติดพํวงไปกับนิตยสารซึ่งเป็นลูกค๎ากลุํมเป้าหมาย
ของบริษัทที่ใช๎บริการดังกลําวเชํนเดียวกัน ซึ่งสิ่งที่บริษัทผู๎ใช๎บริการได๎รับก็คือการจัดสํงคูปองสํวนลด
ให๎แกํกลุํมลูกค๎าเป้าหมายโดยตรง ซึ่งมีต๎นทุนคําใช๎จํายที่ต ่ากวําการจัดสํงเอง 
  - การจัดกิจกรรมตามโรงเรียนตํางๆ ในรูปแบบของ Meet and Greet ศิลปิน Idol 
นักเรียนที่ข้ึนปก แล๎วปิดท๎ายด๎วยการติวหรือเทคนิคการเรียนการจ าวิชาตํางๆ หรือให๎ความรู๎ใน
รูปแบบความบันเทิง โดยเฉพาะในชํวงปิดเทอม การจัดกิจกรรมจะมีหลากหลายเพื่อเป็นการรักษา
ฐานผู๎อํานเดิม และหากลุํมผู๎อํานหรือลูกค๎าใหมํๆ เพราะการจัดกิจกรรมในชํวงปิดเทอมมีเวลาให๎ท า
มากเนื่องจากนักเรียนหยุดเรียนและหากิจกรรมท าในชํวงนั้น หรือเรียกวําเป็นการทัศนะศึกษา 
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  - กิจกรรมประกวดผลงานของวัยรุํนหรือนักเรียน เพ่ือค๎นหา Idol คนใหม ํ
  - คลิปวิดีโอเรื่องของนักเรียนชายที่นักเรียนหญิงอยากรู๎และเรื่องของนักเรียนหญิงที่ 
นักเรียนชายอยากรู๎ 
  - จ าหนํายนิตยสารแหํงปี คือ การรวบรวมข๎อมูลที่เด็ดๆบทความโดนๆและบทความ
ใหมํๆ แงํคิดจาก ศิลปินตํางๆมากมาย เรื่องราวความสนุก แฟชั่นโดนๆของนักเรียนหรือเคล็ดลับของ
ติว เตอร์ไว๎ในเลํมเดียว 
 ราคาที่พอใจCost to satisfy  
 ราคาที่ท าให๎ลูกค๎าพอใจ ซึ่งราคาที่จะท าให๎ลูกค๎าพึงพอใจในนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํน 
หรอืนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) นั้น คือ การให๎ฟรี เพราะด๎วยกลุํม เป้าหมาย
เป็นผู๎ที่ไมํมีรายได๎ท าเกิดความเหมาะสมแกํกลุํมเป้าหมาย แตํบริษัทจะไปหาก าไรจากชํองทางอ่ืนแทน
นั่นคือการรับลงโฆษณาจากผู๎ประกอบการ เจ๎าของสินค๎าและบริการ 
 อัตราคําลงโฆษณาในปัจจุบัน 
 สื่อโฆษณาในปัจจุบันที่นิยมใช๎มีหลากหลาย ซึ่งแตํละสื่อก็มีความสามารถในการเข๎าถึง
กลุํมเป้าหมายที่แตกตํางกันได๎แกํ โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ภาพยนตร์ โฆษณานอก
สถานที่ รวมถึงสื่อโฆษณารูปแบบใหมํๆ ที่เริ่มมีบทบาทส าคัญเพ่ิมมากขึ้นเชํนอินเตอร์เน็ต เคเบิ้ลทีวี 
รถไฟฟ้า สื่อโฆษณาท่ีกลําวมาข๎างต๎นนี้ตํางก็มีความสามารถในการเข๎าถึงกลุํมเป้าหมายและมีอัตราคํา
ลงโฆษณาที่แตกตํางกัน ซึ่งเมื่อน าข๎อมูลของความสามารถในการเข๎าถึงกลุํมเป้าหมาย (Claim 
Circulation) และอัตราคําลงโฆษณามาเปรียบเทียบกันเฉพาะสื่อโฆษณาที่เป็นสิ่งพิมพ์เพ่ือหาคํา
โฆษณาตํอ 1 หน๎าตํอพันฉบับตํอการโฆษณา 1 ครั้ง (CPM) 
 กลยุทธ์ในการก าหนดอัตราคําโฆษณา 
 เมื่อเราแบํงกลุํมราคาของสื่อโฆษณาออกเป็นกลุํมโดยจ าแนกตามอัตราคําโฆษณาและจ า 
นวน Circulation จะสามารถแบํงออกได๎เป็น 9 กลุํม ดังตํอไปนี้ 
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ตารางที่ 5.7: ตารางแบํงกลุํมอัตราคําโฆษณาและจ านวน Circulation 
 

อัตราคําโฆษณา 
 

Circulation 

สูง 
>40,000 

กลาง 
20,000 – 40,000 

ต่ า 
<20,000 

สูง >80,000 Premium High-Value Super-Value 

กลาง 30,000 – 
80,000 

Overcharging Medium-Value Good-Value 

ต่ า <30,000 Rip-off False Economy Economy 

 
 ชํองทางการลงโฆษณา 
 รายได๎หลักของนิตยสารนั้นจะได๎มาจากการขายพ้ืนที่โฆษณาในนิตยสารนอกจากนั้นยังมี
รายได๎จากการขายพ้ืนที่โฆษณาในสํวนอื่นๆ ด๎วย ซึ่งการก าหนดราคาจะตั้งตามความเหมาะสมและ
โอกาสในการเข๎าถึงกลุํมเป้าหมาย และประโยชน์ที่เจ๎าของสินค๎าจะได๎รับ โดยสามารถแบํงออกมาได๎
ดังนี้ 
 1. การรับลงโฆษณาในนิตยสาร อัตราคําลงโฆษณาของ Handout ถูกก าหนดขึ้นโดย
พิจารณาถึงความเหมาะสมระหวํางความสามารถในการเข๎าถึงกลุํมเป้าหมายประกอบกับราคาเฉลี่ย
ของอุตสาหกรรม โดยจะแบํงราคาการโฆษณาออกเป็นชํวงตามขนาดพ้ืนที่ และต าแหนํงที่ลง โฆษณา
ซึ่งเนื้อที่ส าหรับลงโฆษณาจะขายเนื้อที่ปกหน๎าด๎านในปกหลังด๎านใน ปกหลังด๎านนอก และหน๎าอื่นๆ
ซึ่งอาจขายเต็มหน๎ากระดาษ ครึ่งหน๎ากระดาษ,2ใน 3, 1 ใน 3, 1 ใน 4 ของหน๎า ก าหนดเป็นคอลัมน์ 
และขายเป็นบรรทัดตามแนวทางของกลยุทธ์การตั้งราคา 
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ตารางที่ 5.8: อัตราคําลงโฆษณาของนิตยสาร Handout 
 

รายการ 
ทางเลือก 

Worst case Most likely case Best case 
จ านวนการพิมพ์ตํอปี (เลํม) 600,000 600,000 600,000 

ราคาในการลงโฆษณา (บาท/หน๎า)    

- ปกหน๎าด๎านหน๎า (1 หน๎า) 25,000 30,000 37,500 
- ปกหน๎าด๎านใน (1 หน๎า) 20,000 20,000 30,000 

- ปกหลังด๎านหน๎า (1 หน๎า) 25,000 30,000 37,500 

- ปกหลังด๎านใน (1 หน๎า) 20,000 20,000 30,000 
- ภายในเลํมแบบหน๎าเต็ม (4 หน๎า) 60,000 80,000 90,000 

- ภายในเลํมแบบแบํงโฆษณา (20 หน๎า) 250,000 260,000 375,000 

 
จากตารางที่ 5.8 : เป็นอัตราโฆษณาที่ลงกับตัวนิตยสาร Handout ทั้งท่ีเป็น Hard copy 

และ Digital format ไมํรวมสื่อชนิดอื่นๆ 
 2. การรับลงโฆษณาบนบรรจุภัณฑ์ 
 3. การรับเชําพ้ืนที่ลงโฆษณาที่ชั้นวางนิตยสาร 
 4. แนะน าสินค๎าใหมํในคอลัมน์ 
 5. ใบปลิว 
 6. คลิปวิดีโอ 
 
ตารางที่ 5.9: อัตราคําลงโฆษณาอ่ืนๆของนิตยสาร Handout 
 

รายการ ราคา จ านวนลูกค๎า/เลํม 
1. รายรับจากโฆษณาที่บรรจุภัณฑ์ 0.50 บาท/ชิ้น 2 

2. รายรับจากคําโฆษณาท่ีชั้นวาง/เดือน 10,000 บาท 2 

3. แนะน าสินค๎าใหมํในคอลัมน์ 3,000 บาท 10 
4. ใบปลิว 1 บาท/แผํน 1 

5. คลิปวิดีโอ 10,000/คลิป 4 
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ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร Convenience 
 ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment)  ได๎แกํ จุดวางตามสถานที่ตํางๆ ที่อ านวยความ สะดวกให๎กลุํมผู๎ อํานหรือ
ลูกค๎าเม่ือกลุํมลูกค๎าเกิดความเกิดความต๎องการโดยไมํต๎องเดินทางหาเพ่ือบริโภคยากนัก 
 นิตยสารจะมีการวางตามสถานที่ตํางๆ เพ่ือให๎เกิดความสะดวกสบายมากที่สุด ดังนั้นจุด
กระจายนิตยสารหรือจุดวางนิตยสารจึงเป็นสถานที่ที่มีกลุํมเป้าหมายอยูํ นั่นหมายถึงในสถานศึกษา
หรือโรงรียนเป็นหลักและจะมีจุดอื่นๆท่ีเป็นแหลํงหรือศูนย์รวมวัยรุํนหรือนักเรียน เชํน สยามสแควร์ 
สยามเซ็นเตอร์ สถานีรถไฟฟ้าพญาไท ตลาดนัดจตุจักร ห๎างสรรพสินค๎า 
 การกระจายนิตยสารไปยังกลุํมผู๎อําน 
 การจัดวางนิตยสารในสถานที่ตํางๆ รวมถึงการกระจาย content ได๎แกํ 
  - สถานีรถไฟฟ้าที่อยูํใกล๎กับสถานศึกษาหรือโรงเรียนและสถานีที่มีนักเรียนใช๎บริการ
มากเชํน สถานีรถไฟฟ้าพญาไท 
  -ห๎างสรรพสินค๎าชั้นน า ในกรุงเทพมหานครโดยเลือกบริเวณ POP ที่มีนักเรียนหรือ
ผู๎คนคํอนข๎างสูงเชํน สยามสแควร์สยามเซ็นเตอร์ ตลาดนัดจตุจักร 
  - ภายในสถานศึกษาหรือโรงเรียนระดับมัธยมศึกษา ซึ่งเป็นการน าชั้นวาง นิตยสาร
เข๎าไปแจกภายใน 
 บริการจัดสํงทางไปรษณีย์และInternet 
  - ส าหรับผู๎ที่อยูํนอกพ้ืนที่หรือ ผู๎ที่สนใจอยากได๎นิตยสารทางบริษัทมีการ บริการ
สมาชิกรายปี ภายในนิตยสารจะมีแบบฟอร์มรับสมาชิก หรือสมัครทางเว็บไซต์ โดยคิดคํา สํงเพียง 
350 บาท  
  - ดาวน์โหลดได๎ทาง Internet หรือเว็บไซต์ของทางบริษัท 

Social Media 
  -ทางทีมงานนิตยสารจะลงเนื้อหาหรือ Content ใหมํๆอยูํตลอดเวลาเพ่ือให๎เกิด
ความตํอเนื่องและลดชํองวํางในการแจกเลํมตํอไป เพื่อยังคงรักษาฐานลูกค๎าเดิมไว๎และสร๎างฐานลูกค๎า
ใหมํให๎เกิดระหวํางเดือน 

 
 
 
 
 
 



266 

ตารางที่ 5.10: รายชื่อโรงเรียนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีการวางนิตยสาร  Handout  
 

โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษา  โรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

โรงเรียนเทพศิรินทร์ โรงเรียนสามเสนวิทาลัย   
โรงเรียนหอวัง  โรงเรียนดอนเมืองจาตุรจินดา  

โรงเรียนมาแตร์เดอี      โรงเรียนสวนกุหลาบวิทยาลัย  

โรงเรียนสาธิต มศว ประสานมิตร โรงเรียนสาธิตแหํงมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
โรงเรียนวัฒนาวิทยาลัย   โรงเรียนกรุงเทพคริสเตียนวิทยาลัย  

โรงเรียนอัสสัชัญ(บางรัก)    โรงเรียนสายน้ าผึ้ง 

โรงเรียนศึกษานารี โรงเรียนสารวิทยา   
โรงเรียนสตรีวิทยา โรงเรียนบดินทร์เดชา (สิงห์ สิงหเสนี) 

โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษาพัฒนาการรัชดา โรงเรียนสายปัญญา 
โรงเรียนเซนต์ดอมินิค    โรงเรียนวัดสุทธิวราราม 

โรงเรียนสาธิตรามค าแหง โรงเรียนฤทธิยะวรรณาลัย 

โรงเรียนสารสาทเอกตรา  โรงเรียนนนทรีวิทยา 
โรงเรียนสตรีวิทยา 2  โรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัย 

 
 จากตารางที่ 5.10 โรงเรียนดังกลําวเป็นโรงเรียนที่มีนักเรียนจ านวนมากและครอบคลุมพ้ืน ที่
ในเขตกรุงเทพมหานครและยังเป็นโรงเรียนที่มีโรงเรียนในเครืออยูํมากท าให๎โอกาสที่สินค๎าหรือ 
นิตยสารสามารถกระจายออกไปได๎อีกทาง 
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ภาพที่ 5.9: ตัวอยํางชั้นวางนิตยสาร Handout ตามสถานที่ตํางๆ  
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 จากภาพที่ 5.8ตัวอยํางชั้นวางนิตยสาร Handout จะเป็นรูปทรงกระเป๋าเป้นักเรียนเพ่ือให๎มี
ความสอดคล๎องกับรูปแบบ เนื้อหาและกลุํมเป้าหมายอีกทั้งยังเป็นการสร๎างลักษณะเฉพาะให๎กับตรา
สินค๎าอีกด๎วยและอาศัย POP เป็นการสร๎างความคุ๎นเคยในตราสินค๎าและโฆษณานิตยสารดังกลําวไป
ด๎วยอีกทางหนึ่ง 
 ชํองทางทั้งหมดจะเน๎นให๎ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ตามห๎างสรรพสินค๎า ยํานธุรกิจ และยํานการค๎า 
ไมํใชํเพียงแคํสถานศึกษาเทํานั้น เพ่ือให๎ถึงกลุํมลูกค๎าที่มีพฤติกรรมการรับนิตยสาร ที่ตํางกัน 
 การสื่อสารระหวํางนิตยสารกับผู๎บริโภคและลูกค๎า Communication 
 การสื่อสารระหวํางผู๎ผลิตหรือนิตยสารกับผู๎อํานหรือลูกค๎าถือได๎วําเป็นสิ่งส าคัญ ไมํใชํเพียงแคํ
ท าการสํงเสริมการขายเพียงอยํางเดียวเพราะจะไมํสามารถท าให๎เรารู๎ถึงความต๎องการผลตอบรับหรือ
ความคิดเห็นตํางๆที่ผู๎อํานหรือลูกค๎ามีตํอนิตยสารท าให๎การพัฒนา ปรับปรุงไมํตรงกับความต๎องการ
ของกลุํมเป้าหมายอยํางแท๎จริงเพ่ือให๎นิตยสารมีคุณภาพมากขึ้น ทางบริษัทจึงมีชํองทางไว๎ส าหรับ
ติดตํอสื่อสารกับผู๎อํานหรือลูกค๎าหลายชํองทาง ได๎แกํ 

- Handout Center หรือส านักงาน ที่ออกแบบมาเพ่ือให๎เป็นสถานที่พบปะ 
พูดคุยและรับขําวสาร 
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- โทรศัพท์  โทรสารไว๎ติดตํอฉุกเฉินหรือร๎องเรียน 

- ไปรษณีย์  อีเมล์ส าหรับสํงข๎อความเรื่องราวตํางๆ 

- แฟนเพจ www.facebook.com/handout เว็บไซต์  
www.handoutedu.com และ สื่อ Social media ตํางๆ ส าหรับบอกขําว ประชาสัมพันธ์โปรโมชั่น 
กิจกรรมตํางๆ และเนื้อหาใหมํๆ ที่ให๎มีความเคลื่อนไหวอยูํตลอดเพ่ือลดชํองวํางของเดือน เนื่องจาก
นิตยสารเป็นรายเดือนท าให๎ชํองวํางระหวํางเดือนตํอเดือนกวําที่จะได๎รับเลํมใหมํมีเวลานานท าให๎
จ าเป็นต๎องให๎ content กับผู๎อํานเสมอ เพื่อให๎เกิดการติดตามมีความตํอเนื่องและไมํให๎นิตยสารเงียบ
ไปในแตํละครั้ง 

- ชํองรับความคิดเห็นที่ชั้นวางนิตยสารหรือPOPเพ่ือรับความคิดเห็น จาก 
ผู๎อําน 

ซึ่งชํองทางทั้งหมดนี้ ทางผู๎ผลิตจะมีการดูแลเอาใจใสํอยํางดีในการให๎ข๎อมูล โดยลูกค๎าจะ
ได๎รับข๎อมูลอยํางเร็วที่สุดและเป็นกันเอง 
 ลูกค๎าท่ีเป็นผู๎ประกอบการ เจ๎าของสินค๎าและบริการสามารถติดตํอท าธุรกิจได๎สะดวกและ 
สามารถติดตํอได๎หลายชํองทางรวมถึงการเดินทางมายังส านักงานก็สมารถท าได๎งํายเนื่องจากอยูํใน
สถานที่ที่มีรถไฟฟ้าผํานและอยูํใจกลางเมือง 
 ความคิดสร๎างสรรค์Creativity  
 ความคิดสร๎างสรรค์ในการน าเสนอ ประเด็น เนื้อหาที่กระตุ๎นและปลูกจิตส านึกในด๎านดี 
กลําวถึงการน าเสนอความคิดสร๎างสรรค์ เพ่ือสร๎างความโดดเดํนให๎กับตัวสินค๎าและบริการนิตยสาร
แจกฟรีจะต๎อง มีการน าเสนอเรื่องราวที่สร๎างสรรค์เพ่ือสร๎างความแตกตํางจากนิตยสาร เลํมอ่ืนและ
สร๎างให๎เกิดคุณคํา ความดีให๎กับผู๎อํานและสังคม และใช๎เทคโนโลยีที่ทันสมัย คือ E-magazine  มาเพ่ิม
ความนําสนใจ และสอดแทรกรูปแบบโฆษณาไว๎ใน E-magazine ในรูปแบบของคลิปวิดีโอ  
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ภาพที่ 5.10: ตัวอยํางโฆษณารูปแบบคลิปวิดีโอใน E-magazin 
  

  
นิตยสาร Handout ใช๎กลยุทธ์ Co-creation โดยให๎กลุํมเป้าหมายได๎มีสํวนรํวมในการ ผลิต 

เพ่ือให๎เกิดการสร๎างสรรค์ผลงาน มุมมอง และแนวคิดใหมํๆ และเกิดความภาคภูมิใจในตนเอง และ
เป็นที่ยอมรับของผู๎อ่ืน เชํน 

- เป็นผู๎เขียนคอลัมน์หรือเขียนบทสัมภาษณ์ 
- เป็นนายแบบหรือนางแบบ 
- การแสดงงานศิลปะหรือวาดภาพประกอบในนิตยสาร 
- เป็นผู๎ออกแบบหรือวาง Layout ในนิตยสาร 
- เป็นชํางภาพให๎กับนิตยสาร 
- เป็นผู๎น าเสนอความคิด แนวคิดดีๆ (Idol) 

ความสม่ าเสมอด๎านเอกลักษณ์ของนิตยสารแจกฟรี Consistency  
 ความสม่ าเสมอด๎านเอกลักษณ์ของนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบ
การศึกษาบันเทิง (Edutainment) ที่สามารถจะท าให๎อยูํในตลาดได๎นานนั้น ทางบริษัทได๎ค านึงถึง
ปัจจัย ดังตํอไปนี้ 
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- รักษาและคงคุณภาพของเนื้อหาให๎ตรงกับรูปแบบของนิตยสาร เนื้อหาจะต๎อง
สอดแทรกทั้ง สาระความรู๎และความบันเทิง โดยที่ขาดสิ่งใดสิ่งหนึ่งไมํได๎ 

- คง Concept ของนิตยสาร (Co-Creation) คือ ต๎องรักษาการมีสํวนรํวม ของ
ผู๎บริโภคหรือผู๎อําน ที่ใช๎ความคิดสร๎างสรรค์ ความสามารถแสดง ผลงานผํานนิตยสาร Handout 

- คงเอกลักษณ์การวาง Layout ในนิตยสาร ให๎มีความนําสนใจและโดยใช๎ Graphic 
รูปภาพ และ Illustration 

- ทางบริษัทจะออกและวางนิตยสารให๎สม่ าเสมอตามที่เคยท าไว๎แตํแรก 
 วัฒนธรรม Culture 
 การแสดงออกด๎านวัฒนธรรมของนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการ 
ศึกษาบันเทิง (Edutainment) คือการแสดงออกถึงความเป็นวัยรุํนหรือนักเรียน น าเสนอการเชื่อมโยง
วัฒนธรรมเกําและวัฒนธรรมใหม ํ
 การสร๎างความส าคัญกับวัฒนธรรมให๎กับผู๎อําน ลูกค๎าหรือผู๎บริโภค ได๎แกํ 

- ใช๎ภาษาเป็นสื่อเชื่อมโยงและรํวมสมัย 
- น าเสนอการแสดงออกหรือพฤติกรรมที่เป็นจริงของวัยรุํน นักเรียนหรือ สังคมใน

ปัจจุบันและชี้แนะในสิ่งที่ดีงาม 
 การเปลี่ยนแปลง/การพัฒนากระบวนการผลิตเนื้อหาหรือรูปเลํม Change 
 การเปลี่ยนแปลงในกระบวนการผลิตเพ่ือพัฒนานิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียน
รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) เพ่ือสร๎างโอกาสการเติบโตในตลาดของธุรกิจนิตยสารแจก
ฟรีได๎แกํ 

- เพ่ิมเนื้อหาให๎เข๎มข๎นมากขึ้น 
- ปรับปรุงรูปเลํม ที่ทันสมัย น าเทคนิคและเทคโนโลยีมาใช๎ เชํน การพิมพ์สี พิมพ์

นูนตํางๆ หรือ กระดาษท่ีไมํเป็นมลพิษตํอสิ่งแวดล๎อมมาใช๎ 
- มีการเพิ่มยอดพิมพ์และจุดวางนิตยสารให๎ขยายตัวสูํเมืองทํองเที่ยวในจังหวัดอ่ืนๆ  
- ปรับปรุงการผลิตให๎รวดเร็วมากขึ้นและลดต๎นทุนการผลิต 
- หมุนเวียนการใช๎นักเขียน ชํางภาพ Graphic Design ที่มีความสามารถและมี

ชื่อเสียงอยูํตลอด เพ่ือให๎เกิดความหลากหลายและไมํนําเบื่อ 
 ภาพลักษณ์ Image 
 การสร๎างภาพลักษณ์ให๎กับนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุํนหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) เป็นสิ่งส าคัญท่ีบริษัทหรือองค์กรควรให๎ความส าคัญ ทั้งนี้ทั้งนั้นขึ้นอยูํกับ
องค์กรและการบริหารวําจะให๎บุคคลภายนอกหรือผู๎บริโภคมองในรูปแบบใด   
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 ภาพลักษณ์จึงเป็นสํวนส าคัญตํอการสร๎างมูลคําและความเชื่อมั่นของผู๎บริโภค ดังนั้นทาง
บริษัทจึงให๎ความส าคัญนี้ทั้งตํอบริษัทเองและผู๎ประกอบการเจ๎าของสินค๎าและบริการที่เป็นผู๎สนับสนุน
ในนิตยสาร 
 ภาพลักษณ์ที่บริษัทผู๎ประกอบการเจ๎าของสินค๎าและบริการต๎องการให๎เป็น คือ 

- เป็นผู๎ให๎โอกาสวัยรุํนหรือนักเรียนได๎แสดงออกความสามารถ 
- เป็นผู๎ชํวยในการสร๎างสรรค์สังคมและชี้แนะในสิ่งที่ดีงาม 

 ภาพลักษณ์ทั้งหมดเกิดขึ้นโดยเนื้อหาของนิตยสารและวัตถุประสงค์ของบริษัทที่ต๎องการให๎
วัยรุํนได๎รับข๎อมูลที่มีเนื้อหาที่มีสาระและเป็นประโยชน์ตํอผู๎อํานและสังคมท าให๎ได๎ภาพลักษณ์ที่ดี ตาม
ความต๎องการ 

แผนการผลิต 
 การวางแผนเพ่ือการผลิต Handoutเป็นสิ่งจ าเป็นเนื่องจากเหตุผลตํางๆ หลายประการ
กลําวคือเพ่ือทราบความต๎องการในการใช๎สื่อสิ่งพิมพ์ เพื่อควบคุมต๎นทุนการผลิตให๎อยูํในงบประมาณ 
เพ่ือให๎การผลิตสามารถเสร็จทันเวลาและเพ่ือให๎ได๎งานพิมพ์ที่มีคุณภาพการวางแผนการผลิตของ 
บริษัทได๎ก าหนดให๎เป็นหน๎าที่ความรับผิดชอบของฝ่ายผลิต ซึ่งเป็นศูนย์กลางการวางแผนเพ่ือให๎มีการ
ติดตามงานที่ชัดเจนไมํซ ้าซ๎อนขั้นตอนในการวางแผนการผลิตในการวางแผนเพ่ือการผลิต Handout
นั้นมีขั้นตอนในการวางแผนดังนี้ 
  1. การหาข๎อมูลการใช๎งานสื่อสิ่งพิมพ์ทั้งหมด 
  2. การหาข๎อมูลแหลํงที่จะได๎มาซึ่งต๎นฉบับทั้งหมด 
  3. การประสานงานภายในและภายนอกเพ่ือประเมินความเป็นไปได๎ 
  4. การสรุปรายละเอียดของสื่อสิ่งพิมพ์ที่ต๎องการผลิต 
  5. การประสานงานผู๎ผลิตเพื่อประเมินราคาโดยจะติดตํอผํานโรงพิมพ์ 
  6. การวางก าหนดเวลาในการท างานตามขั้นตอนตํางๆ 
   - ตารางติดตามงาน ( Gantt Chart ) 
   - แยกแยะงานตํางๆ และก าหนดขั้นตอนการท างาน 
   - ก าหนดกรอบเวลาที่งานแตํละอยํางจะต๎องแล๎วเสร็จ 
   - ก าหนดผู๎รับผิดชอบด า เนินการและติดตามแตํละงาน 
  7. สรุปสถานการณ์และติดตามความคืบหน๎าตลอดเวลา 
  8. การติดตามต๎นฉบับให๎สํงตามก าหนด 
  9. การเตรียมต๎นฉบับให๎พร๎อมส าหรับการผลิต 
  10. การตรวจปรู๎ฟกํอนการพิมพ์ 
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ขั้นตอนการจัดเตรียมและการวางแผนการผลิตนิตยสาร 
 ขั้นตอนที่ 1 
  - การประชุมปรึกษาหาข๎อสรุป 
  - การจัดเตรียมต๎นฉบับ 
  - ก าหนดวันใช๎งาน 
  - ก าหนดระยะเวลาการผลิตงาน 
  - ก าหนดบุคลากรผู๎รับผิดชอบในแตํละหน๎าที่ 
 ขั้นตอนที่ 2 
 - น าข๎อมูลรายละเอียดงานที่ต๎องการไปปรึกษากับโรงพิมพ์เพ่ือสอบเปรียบเทียบ

ราคา 
 ขั้นตอนที่ 3 
 - เมื่อสอบเทียบราคาได๎แล๎วด าเนินการจัดหางบประมาณเพ่ือจัดจ๎างในการผลิต

ตํอไป 
 ขั้นตอนที่ 4 
  - ด าเนินการจัดจ๎างจัดพิมพ์ 

ข๎อควรค านึงในการวางแผนการผลิตนิตยสาร Handout 
  1. เตรียมความพร๎อมภายในให๎มากท่ีสุด 
  2. ใช๎ภาษาในการสื่อสารที่เป็นสากลกับผู๎ผลิตหรือโรงพิมพ์ 
  3. หาตัวอยํางประกอบในการก าหนดคุณลักษณะของงาน 
  4. หาข๎อมูลแหลํงบริการผลิตหรือโรงพิมพ์ไว๎หลายแหํงเผื่อกรณีฉุกเฉิน 
  5. ประเมินผู๎ผลิตหรือโรงพิมพ์จ าแนกตามความช านาญเฉพาะด๎าน 
  6. หาแนวทางส ารองไว๎ในกรณีท่ีการผลิตไมํเป็นไปตามแผน 
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ภาพที่ 5.11: ขั้นตอนการจัดเตรียมและการวางแผนการผลิตนิตยสาร Handout 

 
 
 



บทที่ 6 
งบการเงิน 

 
1.การประมาณเงินลงทุน 

การจัดการทางการเงินเป็นเรื่องที่ส าคัญของบริษัท เพื่อการบริหารจัดการอย่างมี
ประสิทธิภาพ และสามารถก าหนดทิศทางว่า บริษัทจะต้องวางแผนอย่างไรภายใต้สถานการณ์ทาง
การเงินของบริษัทในปัจจุบัน และการคาดการณ์ได้ว่าแนวโน้มในอนาคตบริษัทจะเป็นอย่างไร เพ่ือท า
ให้บรรลุวัตถุประสงค์สูงสุดของบริษัท ซึ่งก็คือเพ่ือเพ่ิมความมั่งค่ังสูงสุดให้กับเจ้าของกิจการ และผู้ถือ
หุ้นนั่นเอง และในบทนี้จะแสดงให้เห็นถึงประสิทธิภาพทางการเงินของบริษัท ภายใต้เงื่อนไข 3 ระดับ
คือ Best Case, Most Likely Case และ Worst Case เพ่ือให้เห็นถึงทางเลือกท่ีบริษัทจะน ามาใช้
ตัดสินใจในการวางแผนการด าเนินงาน 
1. เงินลงทุนบริษัท แฮนด์เอ้าท์  อิดูเทนเมนต์ จ ากัด 

จากการประมาณเงินลงทุนในขั้นต้นของบริษัทพบว่าต้องใช้เงินลงทุนทั้งหมดจ านวน 
10,000,000 บาททางบริษัทได้พิจารณาว่าจะใช้เงินลงทุนทั้งหมดจากส่วนของผู้ถือหุ้น โดยมาจากการ
จดทะเบียนหุ้นสามัญจ านวน 100,000 หุ้น ราคาหุ้นละ 50 บาท รวมเป็นมูลค่า 5,000,000 บาท 
และมาจากเงินกู้ยืมจากธนาคาร 5,000,000 บาท โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ส่วนของผู้ถือหุ้นของบริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด มีจ านวนผู้ถือหุ้นเป็นจ านวน 4  
คนมีรายละเอียดดังนี้ 

 
ตารางที่ 6.1: แสดงรายชื่อผู้ถือหุ้นบริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด 
 

ล าดับ รายช่ือผู้ถือหุ้น สัดส่วนที่ถือ
หุ้น (ร้อยละ)  

จ านวนหุ้น มูลค่าหุ้นละ 
(บาท)  

มูลค่าหุ้นรวม 
(บาท)  

1 นาย กฤติกร รักเพชรมณี 40 40,000 50 2,000,000 

2 นางสาว วิไล เพ็ชรัตน์ 25 25,000 50 1,250,000 
3 นาย นวมินทร์ กุลประดิษฐ์ 20 20,000 50 1,000,000 

4 นาย วีรภัทร์ สุขนิ่ม 15 15,000 50 750,000 

 รวม 100 100,000  5,000,000 
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2. เงินกู้ยืมจากธนาคาร บริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด ได้ท าการกู้ยืมเงินจาก ธนาคาร 
ไทยพาณิชย์ จ ากัด (มหาชน) เป็นจ านวนเงิน 5,000,000 บาท โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

บริษัทใช้เงินทุนจากผู้ถือหุ้น 5,000,000 บาทเปิดบัญชีฝากประจ า 5 ปี อัตราดอกเบี้ย 1.5% 
เพ่ือค้ าประกันกับธนาคารในการขออนุมัติเงินกู้วงเงินจ านวนเท่ากับหลักทรัพย์ 5,000,000 บาท 
อัตราดอกเบี้ย MLR 6.75% ต่อปี ก าหนดช าระ 5 ปี ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

 
ตารางที่ 6.2: รายละเอียดเงินกู้จาก ธนาคารไทยพาณิชย์ จ ากัด )มหาชน (วงเงิน 5,000,000 บาท 
 

 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ช าระคืนเงินต้น 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 
เงินต้นคงเหลือ 4,000,000 3,000,000 2,000,000 1,000,000 0 

ดอกเบี้ยจ่าย (6.75%) 337,500 270,000 202,500 135,000 67,500 
 

ซึ่งในส่วนของดอกเบี้ยเงินฝากกับธนาคาร 1.5% ต่อปี บริษัทสามารถบันทึกเป็นดอกเบี้ยรับ
เพ่ือเป็นรายได้อ่ืนของบริษัทฯ ได้ และในส่วนของดอกเบี้ยจ่ายที่เกิดขึ้นก็จะบันทึกเป็นค่าใช้จ่ายในงบ
การเงินของบริษัทฯด้วยเช่นกัน 

เงินลงทุน 
บริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด ได้ประมาณเงินลงทุน โดยแบ่งเป็นเงินลงทุนใน

สินทรัพย์ถาวรต่าง ๆ ในช่วงเปิดบริษัท และเงินทุนในการผลิตสิ่งพิมพ์นิตยสาร โดยมีรายละเอียดตาม
งบประมาณลงทุนรวม ดังนี้ 
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ตารางที่ 6.3: เงินลงทุนของบริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด 
 

เงินลงทุน  หน่วย : บาท 

เงินท าสัญญาเช่าส านักงาน 5 ปี          945,000  
ค่าใช้จ่ายในการจัดตั้งบริษัท            30,000  

สินทรัพย์ถาวร          920,000  

โต๊ะท างาน,เก้าอ้ี,และตู้เอกสาร           250,000  
อุปกรณ์คอมพิวเตอร์พร้อมระบบ

เครือข่าย           600,000  
ระบบเครื่องโทรศัพท์และเครื่องโทรสาร            20,000  

เครื่องถ่ายเอกสาร            50,000  

รวมเงินลงทุนทั้งหมด      1,895,000  
 
 
2. การประมาณต้นทุนการผลิต 

บริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด คาดว่าจะมียอดการผลิตนิตยสาร เดือนละ 50,000 
ฉบับ โดยมีรายละเอียดของต้นทุนการผลิต ดังนี้ 
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ตารางที่ 6.4: ต้นทุนการผลิต Handout Free Magazine ต่อเดือน 
 

 
 
จากตารางที่ 6.4 จะเห็นว่าบริษัทมีต้นทุนการผลิตนิตยสารต่อเดือนอยู่ที่ 461,986 บาท 

ต่อเดือน โดยคาดการณ์ว่า ต้นทุนการผลิตจะเพ่ิมขึ้น 5% ทุกปี สามารถสรุปเป็นต้นทุนการผลิตในแต่
ละปี ได้ดังตารางที่ 6.5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

HANDOUT FREE MAGAZINE (Size A4)

งานพิมพ์ 4 สี อาร์ตด้าน 100 แกรมจ านวน 0.5 ยก เทา่กับ 4 หนา้

งานพิมพ์ 4 สี ปอนด์ 80 แกรมจ านวน 6 ยก เทา่กับ 44 หนา้

สรุปจ านวนหนา้ที่ใช้ในนติยสารทั้งหมด จ านวน 6 ยก เทา่กับ 48 หนา้

ยอดพิมพ์   HANDOUT 50,000 เล่ม เผื่อเสีย 400 เล่ม

ปริมาณการค่าใช้จ่ายนิตยสาร

สเปค ปริมาณ ราคาต่อหนว่ย

กระดาษ (1) อาร์ตด้าน 100 แกรม 30 รีม 2,800 บาท 84,000    

ปอนด์ 80 แกรม 200 รีม 950 บาท 190,000  

เพลท (2) เพลทปก 4 สี 0.5 ยก 4,700 บาท 2,350      

เพลทเนื้อใน 4 สี 6 ยก 5,500 บาท 33,000    

ค่าพิมพ์-ค่าเขา้เล่ม (3) พิมพ์ปก 4 สี 0.5 ยก 4,500 บาท 2,250      

พิมพ์เนื้อใน 4 สี 6 ยก 3,500 บาท 21,000    

พับ , เก็บ , ยูวี , ไสกาว บาท 113,000  

ค่าด าเนนิงานของโรงพิมพ์ 3% ของ (3) 4,088      

ประสานงานการผลิต 7 % (2)+(3) 12,298    

รวมเปน็เงินประมาณการท้ังส้ิน 461,986 
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ตารางที่ 6.5: สรุปต้นทุนการผลิต 
 

 
ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ค่าผลิตนิตยสาร (บาท) 5,543,827 5,821,019 6,112,069 6,417,673 6,738,557 
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รายการ ค่าใช้จ่าย เปอร์เซ็นต์ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5

ต่อเดือน การปรับเพ่ิม

ค่าเช่าและค่าอุปกรณส์ านักงาน

ค่าเชา่ส านักงาน 35,000 5% 420,000 441,000 463,050 486,203 510,513
รวมค่าเช่าและค่าอุปกรณส์ านักงาน 420,000 441,000 463,050 486,202 510,512

ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน

ค่าจา้งเงินเดือนบรรณาธิการ 35,000 5% 420,000 441,000 463,050 486,203 510,513
ค่าจา้งเงินเดือนฝ่ายผลิต 75,000 5% 900,000 945,000 992,250 1,041,863 1,093,956
ค่าจา้งเงินเดือนฝ่ายการตลาด 36,000 5% 432,000 453,600 476,280 500,094 525,099
ค่าจา้งเงินเดือนฝ่ายการเงิน 15,000 5% 180,000 189,000 198,450 208,373 218,791
ค่าจา้งเงินเดือนพนักงานส่งนิตยสาร 10,000 5% 120,000 126,000 132,300 138,915 145,861
ค่าจา้งเงินเดือนแม่บ้าน 9,000 5% 108,000 113,400 119,070 125,024 131,275
ค่าจา้งท า New Media 4,000 5% 48,000 50,400 52,920 55,566 58,344
รวมค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 2,208,000 2,318,400 2,434,320 2,556,036 2,683,838

ค่าส่ือสารทางการตลาด

ค่าสื่อสารทางการตลาด 200,000 10% 2,400,000 2,400,000 2,640,000 2,640,000 2,904,000
ทกุ 2 ปี

รวมค่าส่ือสารทางการตลาด 2,400,000 2,400,000 2,640,000 2,640,000 2,904,000

ค่าใช้จ่ายทัว่ๆ ไป

ค่าสาธารณูปโภค 8,000 5% 96,000     100,800   105,840   111,132   116,689   

ค่าใชจ้า่ยทัว่ๆ ไป 2,000 10% 24,000     26,400     29,040     31,944     35,138     

รวมค่าใช้จ่ายทัว่ๆ ไป 120,000    127,200    134,880    143,076    151,827    

รวมค่าใช้จ่ายทัง้หมด 5,266,000 5,404,600 5,790,250 5,943,314 6,368,177 

3.การประมาณต้นทุนในการขายและการบริหาร 
ต้นทุนในด้านการขายและการบริหารสามารถแสดงรายละเอียดได้ดังตารางต่อไปนี้ โดยคาดการณ์ว่า มีการปรับเพิ่มข้ึนในแต่ละปี 

 
ตารางที่ 6.6: ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน 
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ตารางที่ 6.7: ค่าเสื่อมราคา 
 

รายการ มูลค่า 
อายุการใช้
งาน (ปี) 

มูลค่าซาก 
ค่าเสื่อม
ราคา 
(บาท) 

หมายเหตุ 

ค่าอุปกรณ์เครื่องใช้
ส านักงาน 

250,000 5 - 50,000 - 

ค่าราคาอุปกรณ์
เทคโนโลยี 

670,000 5 - 134,000 - 

รวม 920,000  - 184,000 - 

รายการ 
ค่าเสื่อม

ราคา ปีที่ 1 
ค่าเสื่อม

ราคา ปีที่ 2 
ค่าเสื่อม

ราคา ปีที่ 3 
ค่าเสื่อม

ราคา ปีที่ 4 
ค่าเสื่อม

ราคา ปีที่ 5 

ค่าเสื่อมอุปกรณ์
เครื่องใช้ส านักงาน 

50,000 50,000 50,000 50,000 50,000 

ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์
เทคโนโลยี 

134,000 134,000 134,000 134,000 134,000 

รวมค่าเสื่อมราคาต่อปี 184,000 184,000 184,000 184,000 184,000 
 
4. การประมาณการยอดขาย 

รายรับค่าโฆษณาที่ลงในนิตยสาร Handout 
 เนื่องจากรายได้จากการโฆษณานั้นมีความเกี่ยวข้องกับจ านวนการจัดพิมพ์นิตยสารกล่าวคือ
ถ้าหากการจัดพิมพ์นิตยสารมีจ านวนมากจะส่งผลให้จ านวนผู้อ่านเพ่ิมข้ึนจึงสามารถก าหนดราคาใน
การลงโฆษณาเพ่ิมข้ึนได้เช่นกันซึ่งส่งผลต่อรายได้ของบริษัทดังนั้นเมื่อท าการเปรียบเทียบรายได้จาก
การโฆษณาในแต่ละทางเลือกได้ดังนี้ 
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ตารางที่ 6.8: สมมติฐานรายรับจากค่าโฆษณา 
 

รายการ 
อัตราค่า

โฆษณาปีที่ 1 
อัตราค่าโฆษณา

ปีที่ 2 
อัตราค่าโฆษณา

ปีที่ 3 
อัตราค่า

โฆษณาปีที่ 4 
อัตราค่า

โฆษณาปีที่ 5 

จ านวนการพิมพ์ต่อปี (เล่ม) 600,000 600,000 600,000 600,000 600,000 
ราคาในการลงโฆษณา (บาท/หน้า)      

- ปกหน้าด้านหน้า (1 หน้า) 30,000 30,000 30,900 30,900 31,827 
- ปกหน้าด้านใน (1 หน้า) 20,000 20,000 20,600 20,600 21,630 

- ปกหลังด้านหน้า (1 หน้า) 30,000 30,000 30,900 30,900 32,445 
- ปกหลังด้านใน (1 หน้า) 20,000 20,000 20,600 20,600 21,630 

- ภายในเล่มแบบหน้าเตม็ (4 หน้า) 80,000 80,000 82,400 82,400 86,520 
- ภายในเล่มแบบแบ่งโฆษณา (20 
หน้า) 

260,000 260,000 267,800 267,800 281,190 

ราคารวมค่าโฆษณาต่อปี (บาท) 17,600,000 17,600,000 18,128,000 18,128,000 19,034,000 
ค่าโฆษณาจากสื่ออื่น ๆ  1,000,000 1,000,000 1,030,000 1,030,000 1,060,900 

 
จากตารางที่ 6.8 : สมมติฐานรายรับจากค่าโฆษณาในนิตยสาร Handout เป็นรายรับ

จากทั้ง Hard copy และ Electronic format รวมกัน แต่เนื่องจากนิตยสาร Handout เป็นนิตยสาร
ที่ออกมาใหม่จึงประมาณสัดส่วนของรายได้จากค่าโฆษณาท่ีมีพ้ืนที่มีทั้งหมดในแต่ละปีดังนี้ 
 
ตารางที่ 6.9: ประมาณการสัดส่วนรายได้ค่าโฆษณาแต่ละ case 
 

case Worst case 
Most likely 

case 
Best case 

% ค่าโฆษณาที่คาดว่าจะได้ 50% 75% 90% 

 
นอกจากนี้แล้วบริษัท Handout ยังมีรายรับอื่น ๆ อีกโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางที่ 6.10: รายรับอื่น ๆ ของนิตยสาร Handout 
 

รายการ ราคา จ านวนลูกค้า รายได้ต่อปี 
1.รายรับจากโฆษณาที่บรรจุภัณฑ์ 0.50 บาท/ชิ้น 2 172,414 

2.รายรับจากค่าโฆษณาท่ีชั้นวาง/เดือน 10,000 บาท 2 137,931 
3.แนะน าสินค้าใหม่ในคอลัมน์ 3,000 บาท 10 206,894 

4.ใบปลิว 1 บาท/แผ่น 1 206,897 

5.คลิปวีดิโอ 10,000 บาท/คลิป 4 275,862 
รวม 1,000,000 

 
จากตารางที่ 6.8 – 6.10 สามารถสรุปรายรับทั้งหมดในแต่ละปีของบริษัท ตาม

สมมติฐาน Worst Case, Most Likely Case และ Best Case ได้โดยในแต่ละสมมติฐานอยู่ภายใต้
การเติบโตของรายได้ในแต่ละปี อยู่ที่ปีละ 3% ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
 
ตารางที่ 6.11: สรุปรายได้ในแต่ละสมมติฐาน 
 

รายได้ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

Worst Case 9,375,000      9,375,000  9,654,000  9,654,000    10,122,650  

Most Likely Case 14,025,000  14,025,000  14,443,500  14,443,500  15,146,475  

Best Case 16,815,000  16,815,000  17,317,200  17,317,200  18,160,770  
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ตารางที่ 6.12: แสดงงบก าไรขาดทุนโดยประมาณ ต่อปี 
 

 
Worst Case 

Most Likely 
Case 

Best Case 

รายได้จากการขายโฆษณา 9,300,000  13,950,000  16,740,000  
ดอกเบี้ยรับจากเงินฝากค้ าประกัน            75,000             75,000             75,000  

    ต้นทุนการผลิต 5,543,827  5,543,827  5,543,827  

    ก าไรขั้นต้นก่อนหักค่าใช้จ่าย 3,81,173         8,481,173  11,271,173  

    ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร      5,148,000       5,148,000       5,148,000  

ค่าเช่าส านักงาน          420,000           420,000           420,000  
ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน        2,208,000         2,208,000         2,208,000  

ค่าสื่อสารทางการตลาด        2,400,000         2,400,000         2,400,000  
ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป          120,000           120,000           120,000  

ค่าเสื่อมราคาสินทรัพย์          184,000           184,000           184,000  

ก าไรก่อนดอกเบี้ยและภาษี (EBIT) (1,500,827)         3,149,173 5,939,173 
ดอกเบี้ยจ่าย          337,500           337,500           337,500  

ก าไรก่อนหักภาษี (EBT) (1,838,327) 2,811,673 5,601,673 

หัก ภาษี 20% 
 

562,335 1,568,085 
ก าไรสุทธิ (1,838,327) 2,249,338      4,481,338 

 
5. การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน 

จากสถานการณ์ทางการเงินที่ต่างกัน ท าให้วิเคราะห์ผลตอบแทนหรือผลก าไรของ
โครงการในรูปแบบงบก าไรขาดทุนโดยประมาณได้ 3 สถานการณ์ และสามารถวิเคราะห์การได้มาของ
เงินทุนและการใช้คืนเงินทุนภายใต้ข้อสมมติฐานเพ่ิมเติมดังต่อไปนี้ ก าหนดให้ยอดขายโฆษณาเพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 3 ต่อปี และต้นทุนในการผลิตจะเพ่ิมข้ึนตามรายละเอียดในตารางที่ 6.6 ดังนั้นการวิเคราะห์
การได้มาและการใช้คืนของเงินลงทุน จ าเป็นต้องพิจารณาถึง สมมติฐานเพ่ิมเติมดังกล่าวในแต่ละ
สถานการณ์ทางการเงิน ดังนี้
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ตารางที่ 6.13: การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Best Case 
 

Best Case ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

เงินลงทุน 
      เงินท าสัญญาเช่าส านักงาน 5 ปี (945,000) 

     ค่าใช้จ่ายในการจัดตั้งบริษัท (30,000) 
     รวมเงินลงทุน (975,000)           

กระแสเงินสดรับ 
      รายได้จากการขายโฆษณา + 

รายได้อ่ืน ๆ 
 

16,740,000  16,740,000 17,242,200  17,242,200 18,085,770  

ดอกเบี้ยรับ 
 

75,000  75,000  75,000  75,000  75,000  

รวมกระแสเงินสดรับ   16,815,000  16,815,000 17,317,200  17,317,200 18,160,770  
กระแสเงินสดจ่าย 

      ค่าอุปกรณ์ เครื่องมือส านักงาน (920,000) 
     โต๊ะท างาน,เก้าอ้ี,และตู้เอกสาร (250,000) 
     (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 6.13(ต่อ): การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Best Case  
 

อุปกรณ์คอมพิวเตอร์พร้อม
ระบบเครือข่าย (600,000) 

     ระบบเครื่องโทรศัพท์และ
เครื่องโทรสาร (20,000) 

     เครื่องถ่ายเอกสาร (50,000) 
     ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

 
(5,148,000) (5,286,600) (5,672,250) (5,825,314) (6,250,177) 

ค่าเช่าส านักงาน 
 

(420,000) (441,000) (463,050) (486,202) (510,512) 
ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 

 
(2,208,000) (2,318,400) (2,434,320) (2,556,036) (2,683,838) 

ค่าสื่อสารทางการตลาด 
 

(2,400,000) (2,400,000) (2,640,000) (2,640,000) (2,904,000) 
ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป 

 
(120,000) (127,200) (134,880) (143,076) (151,827) 

ต้นทุนการผลิต 
 

(5,543,827) (5,821,019) (6,112,069) (6,417,673) (6,738,557) 

รวมกระแสเงินสดจ่าย (1,895,000) (10,691,827) (11,107,619) (11,784,319) (12,242,987) (12,988,733) 
ก าไรก่อนหักภาษี   6,123,173  5,707,381  5,532,881  5,704,213  5,172,037  

Tax 20% 
 

(1,244,635) (1,141,476) (1,106,576) (1,014,433) (1,034,407) 

ดอกเบี้ยจ่าย 
 

(337,500) (270,000) (202,500) (135,000) (67,500) 
(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 6.13(ต่อ): การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Best Case  
 

ก าไรสุทธิ   4,561,038  4,295,905  4,223,804  3,924,370  4,070,129  

บวก ค่าเสื่อมราคา 
 

184,000  184,000  184,000  184,000  184,000  
หัก ช าระคืนเงินกู้ยืม 

 
(1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) 

กระแสเงินสดสุทธิ (1,895,000) 3,745,038  3,479,905  3,407,804  3,104,370  3,254,129  

NPV ที่ Discount 6.5% 14,062,979  
     NPV ที่ Discount 10% 13,555,225  
     NPV ที่ Discount 12% 13,279,328  

 ระยะเวลาคืนทุน (ปี(          0.51 IRR 191% 
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ตารางที่ 6.14: การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Most Likely Case 
 

Most Likely Case ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

เงินลงทุน 
      เงินท าสัญญาเช่าส านักงาน 5 ปี (945,000) 

     ค่าใช้จ่ายในการจัดตั้งบริษัท (30,000) 
     รวมเงินลงทุน (975,000)           

กระแสเงินสดรับ 
      รายได้จากการขายโฆษณา + 

รายได้อ่ืน ๆ 
 

13,950,000  13,950,000 14,368,500  14,368,500 15,071,475  

ดอกเบี้ยรับ 
 

75,000  75,000  75,000  75,000  75,000  

รวมกระแสเงินสดรับ   14,025,000  14,025,000  14,443,500  14,443,500  15,146,475  
กระแสเงินสดจ่าย 

      ค่าอุปกรณ์ เครื่องมือส านักงาน (920,000) 
     โต๊ะท างาน,เก้าอ้ี,และตู้เอกสาร (250,000) 
     อุปกรณ์คอมพิวเตอร์พร้อม

ระบบเครือข่าย (600,000) 
     (ตารางมีต่อ) 

 



288 

ตารางที่ 6.14(ต่อ): การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน  Most Likely Case  
 

ระบบเครื่องโทรศัพท์และ
เครื่องโทรสาร (20,000) 

     เครื่องถ่ายเอกสาร (50,000) 
     ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

 
(5,148,000) (5,286,600) (5,672,250) (5,825,314) (6,250,177) 

ค่าเช่าส านักงาน 
 

(420,000) (441,000) (463,050) (486,202) (510,512) 

ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 
 

(2,208,000) (2,318,400) (2,434,320) (2,556,036) (2,683,838) 

ค่าสื่อสารทางการตลาด 
 

(2,400,000) (2,400,000) (2,640,000) (2,640,000) (2,904,000) 
ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป 

 
(120,000) (127,200) (134,880) (143,076) (151,827) 

ต้นทุนการผลิต 
 

(5,543,827) (5,821,019) (6,112,069) (6,417,673) (6,738,557) 

รวมกระแสเงินสดจ่าย (1,895,000) (10,691,827) (11,107,619) (11,784,319) (12,242,987) (12,988,733) 
ก าไรก่อนหักภาษี   3,333,173  2,917,381  2,659,181  2,200,513  2,157,742  

Tax 20% 
 

(666,635) (583,476) (531,836) (440,103) (431,548) 

ดอกเบี้ยจ่าย 
 

(337,500) (270,000) (202,500) (135,000) (67,500) 
ก าไรสุทธิ   2,329,038  2,063,905  1,924,844  1,625,410  1,658,693  

บวก ค่าเสื่อมราคา 
 

184,000  184,000  184,000  184,000  184,000  
(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 6.14 (ต่อ): การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Most Likely Case  
 

หัก ช าระคืนเงินกู้ยืม 
 

(1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) 

กระแสเงินสดสุทธิ (1,895,000) 1,513,038  1,247,905  1,108,844  809,410  842,693  
NPV ที่ Discount 6.5% 3,289,875  

     NPV ที่ Discount 10% 3,124,901  
     NPV ที่ Discount 12% 3,035,260  
     ระยะเวลาคืนทุน (ปี(          1.31 IRR 61% 
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ตารางที่ 6.15: การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน  Worst Case 
 

Worst Case ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

เงินลงทุน 
      เงินท าสัญญาเช่าส านักงาน 5 ปี (945,000) 

     ค่าใช้จ่ายในการจัดตั้งบริษัท (30,000) 
     รวมเงินลงทุน (975,000)           

กระแสเงินสดรับ 
      รายได้จากการขายโฆษณา + 

รายได้อ่ืน ๆ 
 

9,300,000  9,300,000 9,579,000  9,579,000 10,047,650  

ดอกเบี้ยรับ 
 

75,000  75,000  75,000  75,000  75,000  

รวมกระแสเงินสดรับ   9,375,000  9,375,000  9,654,000  9,654,000  10,122,650  
กระแสเงินสดจ่าย 

      ค่าอุปกรณ์ เครื่องมือส านักงาน (920,000) 
     โต๊ะท างาน,เก้าอ้ี,และตู้เอกสาร (250,000) 
     อุปกรณ์คอมพิวเตอร์พร้อม

ระบบเครือข่าย (600,000) 
     (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 6.15 (ต่อ): การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Worst Case  
 

ระบบเครื่องโทรศัพท์และ
เครื่องโทรสาร (20,000) 

     เครื่องถ่ายเอกสาร (50,000) 
     ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

 
(5,148,000) (5,286,600) (5,672,250) (5,825,314) (6,250,177) 

ค่าเช่าส านักงาน 
 

(420,000) (441,000) (463,050) (486,202) (510,512) 

ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 
 

(2,208,000) (2,318,400) (2,434,320) (2,556,036) (2,683,838) 

ค่าสื่อสารทางการตลาด 
 

(2,400,000) (2,400,000) (2,640,000) (2,640,000) (2,904,000) 
ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป 

 
(120,000) (127,200) (134,880) (143,076) (151,827) 

ต้นทุนการผลิต 
 

(5,543,827) (5,821,019) (6,112,069) (6,417,673) (6,738,557) 

รวมกระแสเงินสดจ่าย (1,895,000) (10,691,827) (11,107,619) (11,784,319) (12,242,987) (12,988,733) 
ก าไรก่อนหักภาษี   (1,316,827) (1,732,619) (2,130,319) (2,588,987) (2,866,083) 

Tax 20% 
 

0 0 0 0 0 

ดอกเบี้ยจ่าย 
 

(337,500) (270,000) (202,500) (135,000) (67,500) 
ก าไรสุทธิ   (1,654,327) (2,002,619) (2,332,819) (2,723,987) (2,933,583) 

บวก ค่าเสื่อมราคา 
 

184,000  184,000  184,000  184,000  184,000  
(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 6.15 (ต่อ): การวิเคราะห์การได้มาของเงินทุนและการใช้คืน Worst Case  
 

หัก ช าระคืนเงินกู้ยืม 
 

(1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) (1,000,000) 

กระแสเงินสดสุทธิ (1,895,000) (2,470,327) (2,818,619) (3,148,819) (3,539,987) (3,749,583) 
NPV ที่ Discount 6.5% (16,662,451) 

     NPV ที่ Discount 10% (16,192,578) 
     NPV ที่ Discount 12% (15,937,264) 
     ระยะเวลาคืนทุน (ปี(          N/A IRR N/A 
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6. สรุปผลตอบแทนทางการเงินของโครงการ 
จากผลการวิเคราะห์การได้มาและการใช้คืนทุนของบริษัท Handout จ ากัด ภายใต้

สถานการณ์ทางการเงินทั้ง 3 สถานการณ์ในช่วงเวลา 5 ปี สามารถสรุปผลได้ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 6.16: สรุปผลการวิเคราะห์ผลตอบแทนของบริษัทเมื่อครบระยะเวลา 5 ปี 
 

 

Best Case 
Most Likely 

Case 
Worst Case 

ยอดขาย 18,160,770  15,146,475  10,122,650  

ก าไรสุทธิ 4,070,129  1,658,693  (2,933,583) 
กระแสเงินสดสุทธิ 3,254,129  842,693  (3,749,583) 

Payback Period 6 เดือน ปีที่ 1 N/A 

NPV (Discount 6.5%) 14,062,979  3,289,875  (16,662,451) 
IRR 191% 61% N/A 

 
จากตารางที่ 6.16 สามารถสรุปได้ว่า 

Best case เป็นกรณีที่มีอัตราการลงหน้าโฆษณามากท่ีสุดคือ 90% ท าให้บริษัทสามารถ
ด าเนินกิจการได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีผลตอบแทนที่ดีมาก เพราะบริษัทฯ ได้รับการคืนทุน
ทั้งหมดภายในปีที่แรกของการด าเนินการ และหากว่าบริษัทฯ ด าเนินกิจการอย่างต่อเนื่องตามแผนกล
ยุทธ์และสมมติฐานทางการเงินที่ตั้งไว้จะท าให้บริษัทฯ มีก าไรกว่า 4 ล้านบาทในปีที่ 5 และเม่ือ
ค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะอยู่ที่กว่า 3.2 ล้านบาท จากระยะเวลา
โครงการ 5 ปี ซึ่งแสดงให้เห็นว่าบริษัทนี้สามารถลงทุนได้ เพราะค่าของ มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV 
มากกว่า 0 และจากการลงทุนในโครงการนี้จะมีอัตราผลตอบแทน (Internal Rate of Return : IRR) 
เท่ากับร้อยละ 191 ซึ่งเป็นอัตราผลตอบแทนที่เกิน 100% ซึ่งถือว่าเป็นผลตอบแทนที่ดีอย่างมาก 

 
Most Likely Case เป็นกรณีท่ีอัตราการลงหน้าโฆษณาอยู่ที่ 75% ต่ ากว่ากรณี Best Case 

ซึ่งผลการวิเคราะห์ที่ได้มาหมายความว่า บริษัทสามารถด าเนินกิจการได้อย่างมีประสิทธิภาพและมี
ผลตอบแทนที่ดีมากเช่นกัน เพียงแต่ระยะเวลาคืนทุนจะมากกว่ากรณี Best Case เพราะบริษัทฯ 
ได้รับการคืนทุนทั้งหมด4ภายในปีที่สองของการด าเนินการ (1 ปี 4 เดือน) และหากว่าบริษัทฯ ด าเนิน
กิจการอย่างต่อเนื่องตามแผนกลยุทธ์และสมมติฐานทางการเงินที่ตั้งไว้จะท าให้บริษัทฯ มีก าไรกว่า 
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6.9 ล้านบาทในปีที่ 5 และเม่ือค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะอยู่ที่กว่า 
1.6 ล้านบาท จากระยะเวลาโครงการ 5 ปี ซึ่งแสดงให้เห็นว่าบริษัทนี้สามารถลงทุนได้ เพราะค่าของ 
มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV มากกว่า 0 และจากการลงทุนในโครงการนี้จะมีอัตราผลตอบแทน 
(Internal Rate of Return : IRR) เท่ากับร้อยละ 61 ซึ่งเป็นอัตราที่ถือว่าเป็นผลตอบแทนที่ดีอย่าง
มากเช่นกัน 

 
Worst Case เป็นกรณีที่มีอัตราการลงหน้าโฆษณาต่อหน้าต่ าที่สุดเพียงแค่ 50% ท าให้

บริษัทประสบปัญหาขาดทุน จากการสรุปจะเห็นว่า บริษัทไม่สามารถด าเนินกิจการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ไม่สามารถคืนทุนได้ภายในระยะเวลา 5 ปีอาจจะต้องท าการผลิตเพ่ิมหรือต้องได้อัตรา
การลงหน้าโฆษราที่มากกว่านี้เมื่อค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะติดลบ 
จากระยะเวลาโครงการ 5 ปี จึงควรหลีกเลี่ยงการลงทุน 
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ตารางที่ 6.17: งบก าไรขาดทุนกรณี Best Case 
 

Best Case ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี  3 ปีท่ี 4 ปีท่ี  5 

Total Revenue 
 

16,815,000  
 

16,815,000  
 

17,317,200  
 

17,317,200  
 

18,160,770  

 
ต้นทุนการผลิต 5,543,827  5,821,019  6,112,069  6,417,673  6,738,557  

ก าไรขั้นต้น 11,271,173  10,993,981  11,205,131  10,899,527  11,422,213  

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 
    

5,148,000  
    

5,286,600  
    

5,672,250  
    

5,825,314  
    

6,250,177  

ค่าเช่าส านักงาน 
       

420,000  
       

441,000  
       

463,050  
       

486,202  
       

510,512  

ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 
    

2,208,000  
    

2,318,400  
    

2,434,320  
    

2,556,036  
    

2,683,838  

ค่าสื่อสารทางการตลาด 
    

2,400,000  
    

2,400,000  
    

2,640,000  
    

2,640,000  
    

2,904,000  

ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป 
       

120,000  
       

127,200  
       

134,880  
       

143,076  
       

151,827  

รายได้จากการด าเนินงานก่อน
หักดอกเบี้ยภาษีเงินได้ 

    
6,123,173  

    
5,707,381  

    
5,532,881  

    
5,074,213  

    
5,172,037  

ดอกเบี้ยจ่าย 
       

337,500  
       

270,000  
       

202,500  
       

135,000  
         

67,500  
รายได้จากการด าเนินงานก่อน
หักภาษีเงินได้ 

    
5,785,673  

    
5,437,381  

    
5,330,381  

    
4,939,213  

    
5,104,537  

ภาษีเงินได้ (20%) 
    

1,157,135  
    

1,087,476  
    

1,066,076  
       

987,843  
    

1,020,907  

ก าไรสุทธิ 
   

4,628,538  
   

4,349,905  
   

4,264,304  
   

3,951,370  
   

4,083,629  
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ตารางที่ 6.18: งบก าไรขาดทุนกรณี Most Likely Case 
 

Most Likely Case ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี  3 ปีท่ี 4 ปีท่ี  5 

Total Revenue 
 

14,025,000  
 

14,025,000  
 

14,443,500  
 

14,443,500  
 

15,146,475  

ต้นทุนการผลิต 
    

5,543,827  
    

5,821,019  
    

6,112,069  
    

6,417,673  
    

6,738,557  

ก าไรขั้นต้น 
    

8,481,173  
    

8,203,981  
    

8,331,431  
    

8,025,827  
    

8,407,918  

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 
    

5,148,000  
    

5,286,600  
    

5,672,250  
    

5,825,314  
    

6,250,177  

ค่าเช่าส านักงาน 
       

420,000  
       

441,000  
       

463,050  
       

486,202  
       

510,512  

ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 
    

2,208,000  
    

2,318,400  
    

2,434,320  
    

2,556,036  
    

2,683,838  

ค่าสื่อสารทางการตลาด 
    

2,400,000  
    

2,400,000  
    

2,640,000  
    

2,640,000  
    

2,904,000  

ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป 
       

120,000  
       

127,200  
       

134,880  
       

143,076  
       

151,827  

รายได้จากการด าเนินงานก่อน
หักดอกเบี้ยภาษีเงินได้ 

    
3,333,173  

    
2,917,381  

    
2,659,181  

    
2,200,513  

    
2,157,742  

ดอกเบี้ยจ่าย 
       

337,500  
       

270,000  
       

202,500  
       

135,000  
         

67,500  

รายได้จากการด าเนินงานก่อน
หักภาษีเงินได้ 

    
2,995,673  

    
2,647,381  

    
2,456,681  

    
2,065,513  

    
2,090,242  

ภาษีเงินได้ (20%) 
       

599,135  
       

529,476  
       

491,336  
       

413,103  
       

418,048  

ก าไรสุทธิ 
   

2,396,538  
   

2,117,905  
   

1,965,344  
   

1,652,410  
   

1,672,193  
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ตารางที่ 6.19: งบก าไรขาดทุนกรณี  Worst Case 
 

Worst Case ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี  3 ปีท่ี 4 ปีท่ี  5 

Total Revenue 
   

9,375,000  
   

9,375,000  
   

9,654,000  
   

9,654,000  
 

10,122,650  

ต้นทุนการผลิต 
    

5,543,827  
    

5,821,019  
    

6,112,069  
    

6,417,673  
    

6,738,557  

ก าไรขั้นต้น 
    

3,831,173  
    

3,553,981  
    

3,541,931  
    

3,236,327  
    

3,384,093  

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 
    

5,148,000  
    

5,286,600  
    

5,672,250  
    

5,825,314  
    

6,250,177  

ค่าเช่าส านักงาน 
       

420,000  
       

441,000  
       

463,050  
       

486,202  
       

510,512  

ค่าจ้างและเงินเดือนพนักงาน 
    

2,208,000  
    

2,318,400  
    

2,434,320  
    

2,556,036  
    

2,683,838  

ค่าสื่อสารทางการตลาด 
    

2,400,000  
    

2,400,000  
    

2,640,000  
    

2,640,000  
    

2,904,000  

ค่าใช้จ่ายทั่วๆ ไป 
       

120,000  
       

127,200  
       

134,880  
       

143,076  
       

151,827  

รายได้จากการด าเนินงานก่อน
หักดอกเบี้ยภาษีเงินได้ 

  
(1,316,827) 

  
(1,732,619) 

  
(2,130,319) 

  
(2,588,987) 

  
(2,866,083) 

ดอกเบี้ยจ่าย 
       

337,500  
       

270,000  
       

202,500  
       

135,000  
         

67,500  

รายได้จากการด าเนินงานก่อน
หักภาษีเงินได้ 

  
(1,654,327) 

  
(2,002,619) 

  
(2,332,819) 

  
(2,723,987) 

  
(2,933,583) 

ภาษีเงินได้ (20%) 
                   

-  
                   

-  
                   

-  
                   

-  
                   

-  

ก าไรสุทธิ 
  

(1,654,327) 
  

(2,002,619) 
  

(2,332,819) 
  

(2,723,987) 
  

(2,933,583) 

 



บทที่ 7 
สรุป ประเด็นปัญหาและข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “โครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนใน
รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)” มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 
 1. ศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุ่นหรือนักเรียน
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายที่มีต่อนิตยสารแจกฟรีส าหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 
 2. ศึกษารูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) ที่นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายให้ความสนใจ 
 3. เพ่ือศึกษาการตลาดของนิตยสารแจกฟรี เพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันธุรกิจ
นิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)   
 4. เพ่ือก าหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับนักเรียน
ในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ศึกษา คือ วัยรุ่นหรือนักเรียนทั้งชายและหญิง โดยเป็นการศึกษาวิจัยเชิง
ส ารวจ (Survey Research) โดยใช้แบบสอบถาม (Questionaire) เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลโดยศึกษาตามพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุ่นหรือนักเรียน
ที่มีต่อนิตยสารแจกฟรี รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรี และการตลาดนิตยสารแจกฟรีเพ่ือ
สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันธุรกิจ น ามาวิเคราะห์โดยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics)ผู้วิจัยขอน าเสนอผลการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
  1. บทสรุปการวิจัย 
  2. บทสรุปทางธุรกิจ 
 
1. บทสรุปการวิจัย 
 1.1 สรุปผลวิจัย 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุ่นหรือนักเรียนระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลายที่มีต่อนิตยสารแจกฟรีส าหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 
 ในการศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของวัยรุ่นหรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายที่มี
ต่อนิตยสารแจกฟรีส าหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) พบว่า ส่วนใหญ่อ่าน
นิตยสารแจกฟรีจ านวน 4 เล่ม ภายใน 1 เดือน จ านวน 130 คน โดยใช้ระยะเวลาการอ่านนิตยสาร
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แจกฟรีแต่ละครั้ง 15-30 นาทีจ านวน 150 คน ซึ่งใช้ช่วงเวลาที่อ่านนิตยสารแจกฟรีส่วนใหญ่คือ 6.00 
– 9.00 น. จ านวน 100 คน  ส่วนใหญ่จะได้รับนิตยสารแจกฟรีที่โรงเรียน จ านวน 150 คน และสนใจ
เนื้อหาประเภทบันเทิง, ดารา จ านวน 100 คน ซึ่งมีเหตุผลที่อ่านนิตยสารแจกฟรีเพ่ือความบันเทิง 
จ านวน 97 คน ส่วนใหญ่รู้จักนิตยสารฟรีจากการได้รับแจก จ านวน 200 คน และส่วนใหญ่รู้จัก
นิตยสาร A day Bulletin จ านวน 101 คน 
 ในส่วนของการศึกษาทัศนคติของวัยรุ่นหรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายที่มีต่อ
นิตยสารแจกฟรีส าหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) พบว่า มีทัศนคติ
โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.54  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีทัศนคติอยู่ในระดับ
มากทั้งหมด โดย ด้านรูปแบบของนิตยสาร มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 4.58 ซึ่งประเด็นที่ส าคัญที่สุด คือ 
นิตยสารจ านวน 48 หน้าเป็นจ านวนที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.87และ ด้านเนื้อหาของนิตยสารมี
ค่าเฉลี่ย 4.50 ซึ่งประเด็นที่ส าคัญท่ีสุด คือ แฟชั่น , สุขภาพ , ความรัก , เพ่ือน , งานอดิเรก , 
การศึกษาเป็นเนื้อหาที่ครอบคลุมความต้องการและความสนใจของท่านและท่านเข้าใจความหมาย
ของการศึกษาบันเทิงมากน้อยเพียงใด มีค่าเฉลี่ย 4.81 
 รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ที่
นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายให้ความสนใจ และ ในการศึกษารูปแบบและเนื้อหาของ
นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ที่นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย
ให้ความสนใจ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการ
ตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ในระดับ
ค่อนข้างมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.46 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีระดับค่าเฉลี่ยสูงที่สุด หรือ
ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมากท่ีสุด คือ ด้านความคิดสร้างสรรค์มีค่าเฉลี่ย 4.5รองลงมา คือ 
ด้านวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.55 ล าดับถัดมา คือ ด้านภาพลักษณ์ มีค่าเฉลี่ย 4.54ด้านการส่งเสริมการ
ขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน มีค่าเฉลี่ย 4.53ด้านความสม่ าเสมอ/เอกลักษณ์ของ
นิตยสาร มีค่าเฉลี่ย 4.52 ด้านผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี มีค่าเฉลี่ย 4.47ด้านสถานที่/
ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีค่าเฉลี่ย 4.42ด้านการเปลี่ยนแปลง มีค่าเฉลี่ย 4.37
และด้านความพึงพอใจในการแจกฟรี มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ 4.25 

1.2 อภิปรายผล 
 จากผลการศึกษาวิจัย พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ทัศนคติ รูปแบบและความสนใจของวัยรุ่น
หรือนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายที่มีต่อนิตยสารแจกฟรีส าหรับนักเรียนในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) พบว่า ส่วนใหญ่ใช้ระยะเวลาการอ่านนิตยสารแจกฟรีแต่ละครั้ง 15-30 นาที
จ านวน 150 คน  และส่วนใหญ่รู้จักนิตยสารฟรีจากการได้รับแจก จ านวน 200 คน  ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยที่น ามาอ้างอิงของ สุมณรัตน์ ปานรัตน์ ท าการวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อการเปิดรับและการใช้
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ประโยชน์จากนิตยสารแจกฟรี (Free Copy) ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่าง ใช้เวลาในการอ่านต่อ
ครั้งน้อยกว่า 30 นาทีร้อยละ 56.50โดยรู้จักนิตยสารแจกฟรีด้วยตนเองร้อยละ 53.00  และเม่ือ
พิจารณาถึงแรงผลักดันที่ท าให้กลุ่มตัวอย่างใช้เวลาในการอ่านนิตยสารแจกฟรีนั้นเพ่ือความอยากรู้
อยากเห็น และแสวงหาข่าวสารและใช้ข่าวสารเพื่อประโยชน์ของตนเองรวมถึงเพ่ือให้ความบันเทิง 
โดยช่วงเวลาที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อ่านนิตยสารแจกฟรีนี้ส่วนใหญ่ใช้ช่วงเวลา 6.00 – 9.00 น. 
ดังนั้นจึงควรมีการแจกนิตยสารในช่วงเวลาดังกล่าว ในสถานที่ท่ีมีกลุ่มตัวอย่างผ่านจ านวนมาก ซึ่งจาก
ผลการวิจัย พบว่า ส่วนใหญ่เป็นที่บริเวณโรงเรียน และ BTS , MRT , Airport Link เป็นต้น 
 นอกจากนั้นเมื่อพิจารณาถึงส่วนของเนื้อหาในนิตยสาร พบว่า ส่วนใหญ่จะได้รับนิตยสารแจก
ฟรีที่โรงเรียน จ านวน 150 คน สนใจเนื้อหาประเภทบันเทิง, ดารา จ านวน 100 คน  รองลงมา คือ 
ประเภทการศึกษา จ านวน 95 คน ล าดับถัดมา คือ ประเภทแฟชั่น จ านวน 90 คน และมีเหตุผลที่
อ่านนิตยสารแจกฟรีเพ่ือความบันเทิง จ านวน 97 คน  ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยที่น ามาอ้างอิงของ  
สุธิดา ศิริสื่อสุวรรณ (2550) วิจัยในหัวข้อ “การวิเคราะห์รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีราย
เดือนในจังหวัดเชียงใหม่” ได้ผลการศึกษา คือ เนื้อหานิตยสารแจกฟรีรายเดือนที่ต้องการคือเนื้อหา
ประเภทบันเทิงการพักผ่อนรองลงมาคือเนื้อหาประเภทชีวิตและสุขภาพและเนื้อหาประเภทเทคโนโลยี
ตามล าดับ แต่ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยที่น ามาอ้างอิงของ สุมณรัตน์ ปานรัตน์ ท าการวิจัยเรื่องปัจจัยที่
มีผลต่อการเปิดรับและการใช้ประโยชน์จากนิตยสารแจกฟรี (Free Copy) ผลการวิจัยพบว่า ส่วน
ใหญ่คอลัมน์แหล่งท่องเที่ยวเป็นคอลัมน์ที่ชอบอ่านในนิตยสารแจกฟรีร้อยละ 79.50 และยังสอดคล้อง
กับแนวคิดของ Hurlock คือ ในระยะวัยรุ่นตอนต้นจะมีความสนใจในการพบปะสนทนากันในเรื่อง
ของงานเลี้ยง เพศตรงข้าม เรื่องตลกขบขัน หนังสือ ภาพยนตร์ ดนตรี กีฬา ครูอาจารย์ และเพ่ือนๆ ที่
โรงเรียน รวมถึงมีความสนใจในการแต่งกาย สุขภาพ ศาสนา และการพักผ่อน หรือการท่องเที่ยว 
 ในส่วนของทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีใน
รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment)  พบว่า  มีทัศนคติโดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 
4.54  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีทัศนคติอยู่ในระดับมากทั้งหมด โดย ด้านรูปแบบของ
นิตยสาร มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 4.58 ซึ่งประเด็นที่ส าคัญท่ีสุด คือ นิตยสารจ านวน 48 หน้าเป็น
จ านวนที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.87  ซึ่งไม่สอดคล้องกับงานวิจัยที่น ามาอ้างอิงของ สุมณรัตน์  
ปานรัตน์ ท าการวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อการเปิดรับและการใช้ประโยชน์จากนิตยสารแจกฟรี (Free 
Copy) ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นและการใช้ประโยชน์ในด้านรูปแบบของนิตยสารแจกฟรีกลุ่ม
ตัวอย่างต้องการนิตยสารจ านวน 80 หน้ามากท่ีสุดจ านวน 120 และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สุธิดา 
ศิริสื่อสุวรรณ (2550) วิจัยในหัวข้อ “การวิเคราะห์รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีรายเดือน
ในจังหวัดเชียงใหม่”  ได้ผลการศึกษา คือ รูปแบบนิตยสารแจกฟรีรายเดือนที่ต้องการคือขนาด A4 
หน้าปกและหน้าหลังใช้กระดาษอาร์ตการ์ดจ านวนหน้าไม่เกิน 80 หน้า  และด้านเนื้อหาของนิตยสาร
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มีค่าเฉลี่ย 4.50 ซึ่งประเด็นที่ส าคัญที่สุด คือ แฟชั่น , สุขภาพ , ความรัก , เพ่ือน , งานอดิเรก , 
การศึกษาเป็นเนื้อหาที่ครอบคลุมความต้องการและความสนใจของท่านและท่านเข้าใจความหมาย
ของการศึกษาบันเทิงมากน้อยเพียงใด มีค่าเฉลี่ย 4.81 
 ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจก
ฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) พบว่า ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึง
พอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
โดยรวมอยู่ในระดับค่อนข้างมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.46 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีระดับ
ค่าเฉลี่ยสูงที่สุด หรือผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมากที่สุด คือ ด้านความคิดสร้างสรรค์มี
ค่าเฉลี่ย 4.5รองลงมา คือ ด้านวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.55 ล าดับถัดมา คือ ด้านภาพลักษณ์ มีค่าเฉลี่ย 
4.54ด้านการส่งเสริมการขาย/การสื่อสารระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน มีค่าเฉลี่ย 4.53ด้านความ
สม่ าเสมอ/เอกลักษณ์ของนิตยสาร มีค่าเฉลี่ย 4.52ด้านผลิตภัณฑ์/ความต้องการนิตยสารแจกฟรี มี
ค่าเฉลี่ย 4.47ด้านสถานที่/ช่องทาง/ความสะดวกสบายในการรับนิตยสาร มีค่าเฉลี่ย 4.42ด้านการ
เปลี่ยนแปลง มีค่าเฉลี่ย 4.37และด้านความพึงพอใจในการแจกฟรี มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ 4.25  
ดังนั้นจะเห็นได้ว่า ปัจจัยด้านความคิดสร้างสรรค์ มีความส าคัญสูงที่สุด ดังนั้น ทางผู้ผลิตจึงควรมีการ
ปรับปรุง รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารให้มีความสร้างสรรค์ โดยเน้นที่ประเด็นรูปแบบการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ตัวนิตยสาร และท าการผสมผสานทางเทคโนโลยีในการบริโภคนิตยสารเช่น E-
Magazineและรูปแบบ เนื้อหามีความแตกต่างและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งจะส่งผลให้นิตยสารมี
ความแตกต่างจากนิตยสารยี่ห้ออ่ืนๆ ที่เป็นคู่แข่ง 
 จากที่บริษัทจัดท านิตยสาร HANDOUT และเนื้อหารูปแบบไลฟ์สไตล์ของวัยรุ่นหรือนักเรียน
ผสมผสานเข้ากับสาระ วิชา ความรู้ เพื่อแจกฟรีในเขตกรุงเทพมหานคร มีรูปแบบของนิตยสารเป็น
การศึกษาบันเทิง หรือ Edutainment และเนื้อหาที่เกี่ยวกับความต้องการและความสนใจของวัยรุ่น
หรือนักเรียน โดยที่ให้วัยรุ่นหรือนักเรียนมีส่วนร่วมในการผลิตไม่ว่าจะเป็นการแสดงผลงาน นายแบบ 
นางแบบ หรือการเป็นผู้เขียนคอลัมน์สัมภาษณ์ต่างๆ เป็นต้น ซึ่งการจ าหน่ายให้วัยรุ่น หรือนักเรียน
นั้น เนื่องจากวัยรุ่นเป็นวัยที่ต้องการแสวงหาความรู้มีความอยากรู้อยากเห็น และต้องการเป็นที่รู้จัก
และเป็นที่ต้องการของบุคคลอ่ืน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดความต้องการของวัยรุ่น ของแมคคินนี่ และ
ประสาร ทิพย์ธารา 

1.3 ข้อเสนอแนะ 
  1.3.1 ในการศึกษาครั้งต่อไป อาจเปรียบเทียบนิตยสารกับหลายฉบับมากขึ้น หรือ
เปรียบเทียบกับนิตยสารที่อยู่ในประเภทเดียวกัน คือ นิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนใน
รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) เพ่ือเปรียบเทียบความเหมือนและความต่างในการน าเสนอ
เนื้อหาในนิตยสาร 
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  1.3.2 ควรศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลให้ผู้อ่านตัดสินใจบริโภคนิตยสารแจกฟรี รวมถึง
การสัมภาษณ์ผู้จัดท านิตยสารถึงแนวความคิดในการจัดท านิตยสาร 
  1.3.3 ศึกษาเรื่องความต้องการด้านเนื้อหาและรูปแบบเกี่ยวกับนิตยสารแจกฟรีเพื่อ
สร้างนิตยสารออกมาให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ทั้งผู้อ่าน และผู้ประกอบการที่ลง
โฆษณากับทางนิตยสาร 
 
2. บทสรุปทางธุรกิจ 
 2.1 สรุปประเด็นปัญหา 
 การตลาด และกลยุทธ์ทางธุรกิจของการบริหารจัดการธุรกิจของนิตยสารแจกฟรี เพ่ือสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขันธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 
 จากการศึกษาข้อมูลจากเอกสารงานวิจัย การประมวลข้อมูลและวิเคราะห์แบบส ารวจ
ความคิดเห็นของกล่มตัวอย่างผู้ที่สนใจและอ่านนิตยสารแจกฟรีสามารถสรุปเป็นแนวทางในการ
ก าหนดรูปแบบ เนื้อหาและกลยุทธ์ทางการตลาดของโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับ
วัยรุ่นหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) ไดดั้งนี้ 
 บริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัดเป็นบริษัทที่จัดท านิตยสาร HANDOUT และเนื้อหา
รูปแบบไลฟ์สไตล์ของวัยรุ่นหรือนักเรียนผสมผสานเข้ากับสาระ วิชา ความรู้ เพื่อแจกฟรีในเขต
กรุงเทพมหานคร มีรูปแบบของนิตยสารเป็นการศึกษาบันเทิงหรือ Edutainment และเนื้อหาที่
เกีย่วกับความต้องการและความสนใจของวัยรุ่นหรือนักเรียน โดยที่ให้วัยรุ่นหรือนักเรียนมีส่วนร่วมใน
การผลิตไม่ว่าจะเป็นการแสดงผลงาน นายแบบ นางแบบ หรือการเป็นผู้เขียนคอลัมน์สัมภาษณ์ต่างๆ 
เป็นต้นซึ่งปัจจุบันยังมีการด าเนินการในรูปแบบของการแจกฟรีประเภท Edutainment ไม่มากนัก 
ส่งผลให้ทั้งหมดที่กล่าวมานี้เป็นจุดแข็ง และโอกาสของบริษัทที่จะสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน 
โดยการเน้นกลยุทธ์ทางด้านการกระจายนิตยสารสู่ผู้อ่านในช่องทางต่างๆ ให้ครอบคลุมความต้องการ 
และเพ่ือให้เจ้าของสินค้าที่จ่ายค่าโฆษณาในนิตยสารแน่ใจว่าคุ้มค่ากับการจ่ายค่าโฆษณาให้กับทาง
บริษัท และน าเทคโนโลยีที่เข้ากับยุคสมัยมาใช้ เช่น การน า Smart phone,Tablet มาใช้เพ่ือให้
สามารถอ่านนิตยสารได้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของเจ้าของสินค้าและบริการที่อยากให้ข้อมูลถึง
ผู้บริโภคมากท่ีสุดและตรงกับพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย  แตเ่นื่องจากนิตยสารมีเนื้อหาหลาย
ประเภทและมีจ านวนหน้าที่น้อยกว่านิตยสารเฉพาะเรื่อง ดังนั้น ความละเอียดของเนื้อหาแต่ละ
ประเภทอาจน้อยกว่านิตยสาร เฉพาะเรื่อง และต้นทุนในการด าเนินงานที่สูง เพราะไม่มีรายรับจาก
การขายตัวนิตยสาร รวมถึงในปัจจุบันมีการพัฒนาสื่อโฆษณาในรูปแบบอื่นๆ อาจส่งผลมูลค่าตลาด
รวมของสื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งยังเป็นจุดอ่อน และอุปสรรคในการด าเนินธุรกิจ ดังนั้นจึงมีการใช้กลยุทธ์ในการ
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ปรับเนื้อหาบางส่วนเพื่อให้สอดคล้องกับสินค้าและบริการ รวมถึงมีการแสดงออกท้ังความสามารถ
และผลงานของวัยรุ่นหรือนักเรียนโดยไม่มีค่าใช้จ่ายเพื่อ ลดช่องว่าของความละเอียดเนื้อหา รวมถึง
ศึกษาข้อมูลโดยการแจกแบบสอบถามให้กับผู้บริโภค เพ่ือสอบถามถึงความพึงพอใจด้านเนื้อหา และ
รูปแบบของนิตยสาร เพ่ือให้เจ้าของสินค้าได้เห็นข้อมูลก่อนการตัดสินใจ 
 2.2 แนวทางแก้ไขและแนวทางในอนาคต 
 ด้านสินค้าหรือบริการ (Consumer need) จากการศึกษา พบว่า รูปแบบนิตยสารมีลักษณะ
เด่นในเรื่องของ design (illustration) มีกราฟฟิกและตัวการ์ตูนรูปภาพ ตัวนิตยสารเองจะเป็นแบบ 
Upside Down คือปกครึ่งหนึ่งเป็นเนื้อหาของผู้ชาย ปกอีกครึ่งจะเป็นเนื้อหาของผู้หญิง โดยตัว
นิตยสารเป็นกระดาษอาร์ตและกระดาษปอนด์ โดยปกใช้กระดาษอาร์ตด้าน 100 แกรมเนื้อหาและ
โฆษณาภายในใช้กระดาษปอนด์ 80 แกรม พิมพ์ออฟเซต 4 สี จ านวน 48 หน้า ขนาด A4 และ
นิตยสารจะจัดท าออกมา 2 รูปแบบ คือ นิตยสารที่เป็นรูปเล่มและนิตยสารอิเล็คทรอนิกส์โดยนิตยสาร
อิเล็คทรอนิกส์จะมีลูกเล่นพิเศษเพ่ิมขึ้นมาเพ่ือให้น่าสนใจยิ่งขึ้น เช่น คลิปวิดีโอต่างๆ แทรกเข้าไปใน
บางคอลัมน์ เช่น เบื้องหลังการสัมภาษณ์ของศิลปิน ดารา Idol หรือ นักเรียน หรือ คลิปวิดีโอของ
ผู้สนับสนุน (คลิปโฆษณา) และมีช่องทางให้เข้าถึงที่หลากหลาย เช่น เว็บไซต์, facebook, youtube 
และ E-book เป็นต้น และเนื่องจากนิตยสารมีรูปแบบที่ชัดเจนคือเรื่องของการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) ดังนั้นเพื่อให้เกิดลักษณะเด่นมากยิ่งขึ้นจึงได้มีการตั้งชื่อคอลัมน์ต่างๆ เพ่ือให้เหมาะ
กับท้ังกลุ่มเป้าหมายและรูปแบบของนิตยสาร ประกอบด้วย วิชาสังคม, วิชาแนะแนว, วชิาศิลปะ, วิชา
เลือกเพ่ิมเติม เช่น การกิน เที่ยว กีฬา และคอลัมน์เรียนพิเศษ (Tutors) ในส่วนของลักษณะเด่นของ
เนื้อหาในนิตยสารจะมีการน าเอา Idol ทางความคิดหรือความสามารถที่เป็นวัยรุ่นหรือนักเรียนทั้งฝ่าย
หญิงและฝ่ายชายมาประกบคู่เพ่ือถ่ายแบบลงนิตยสารพร้อมบทความสัมภาษณ์ร่วมกัน รวมถึง
นักเขียนและช่างภาพเป็นผู้ที่มีชื่อเสียงและสร้างผลงานที่เป็นที่ชื่นชอบ นิยมในแต่ละสมัย 
 ราคาที่จะท าให้ลูกค้าพึงพอใจในนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่นหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) นั้น คือ การให้ฟรี เพราะด้วยกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ที่ไม่มีรายได้ท าเกิดความ
เหมาะสมแก่กลุ่มเป้าหมาย แต่บริษัทจะไปหาก าไรจากช่องทางอ่ืนแทนนั่นคือการรับลงโฆษณาจาก
ผู้ประกอบการ เจ้าของสินค้าและบริการ โดยมีการแบ่งกลุ่มราคาของสื่อโฆษณาออกเป็นกลุ่มโดย
จ าแนกตามอัตราค่าโฆษณาและจ านวน Circulation ซึ่งช่องทางการลงโฆษณาประกอบด้วย การรับ
ลงโฆษณาในนิตยสารมีอัตราค่าลงโฆษณาตามขนาดพ้ืนที่ และต าแหน่งที่ลงโฆษณา การรับลงโฆษณา
บนบรรจุภัณฑ์ การรับเช่าพ้ืนที่ลงโฆษณาที่ชั้นวางนิตยสาร แนะน าสินค้าใหม่ในคอลัมน์ ใบปลิว และ
คลิปวิดีโอ 
 ความสะดวกสบายในการรับนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่นหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) ได้แก่ จุดวางตามสถานที่ต่างๆ ที่อ านวยความ สะดวกให้กลุ่มผู้อ่านหรือ
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ลูกค้าเม่ือกลุ่มลูกค้าเกิดความเกิดความต้องการโดยไม่ต้องเดินทางหาเพ่ือบริโภคยากนัก เช่น สยามส
แควร์ สยามเซ็นเตอร์ สถานีรถไฟฟ้าพญาไท ตลาดนัดจตุจักร ห้างสรรพสินค้า เป็นต้น 
 การสื่อสารระหว่างผู้ผลิตหรือนิตยสารกับผู้อ่านหรือลูกค้ามีหลายช่องทาง ได้แก่ Handout 
Center หรือส านักงาน โทรศัพท์ โทรสาร ไปรษณีย์ อีเมล์ แฟนเพจ เว็บไซต์ส า และช่องรับความ
คิดเห็นที่ชั้นวางนิตยสารหรือ POP เพ่ือรับความคิดเห็นจากผู้อ่าน โดยกลยุทธ์ทางช่องทางการจัด
จ าหน่ายของนิตยสารแจกฟรีนั้นท าครอบคลุมทุกช่องทาง 
 ภายในเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีมีความคิดสร้างสรรค์ในการน าเสนอ ประเด็น เนื้อหาที่
กระตุ้นและปลูกจิตส านึกในด้านดี โดยมีการกล่าวถึงการน าเสนอความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างความ
โดดเด่นให้กับตัวสินค้าและบริการ โดยใช้กลยุทธ์ Co – Creation โดยให้กลุ่มเป้าหมายได้มีส่วนร่วม
ในการผลิตเพื่อให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงาน มุมมอง และแนวคิดใหม่ๆ และเกิดความภาคภูมิใจใน
ตนเองและเป็นที่ยอมรับของผู้อ่ืน เช่น เป็นผู้เขียนคอลัมน์หรือเขียนบทสัมภาษณ์ เป็นนายแบบหรือ
นางแบบ เป็นผู้น าเสนอความคิด แนวคิดดีๆ (Idol) เป็นต้น  มีความสม่ าเสมอด้านเอกลักษณ์ของ
นิตยสารแจกฟรีที่สามารถจะท าให้อยู่ในตลาดได้นานนั้น ซึ่งเกิดจากเนื้อหามีการสอดแทรกทั้งสาระ
ความรู้และความบันเทิง ผู้อ่านมีส่วนร่วมในการผลิตนิตยสาร มีการคงเอกลักษณ์การวาง Layout ใน
นิตยสาร ให้มีความน่าสนใจและโดยใช้ Graphic การ์ตูน และ Illustration และออกวางนิตยสาร
อย่างสม่ าเสมอ ในด้านวัฒนธรรมของนิตยสารแจกฟรีจะมีการแสดงออกถึงความเป็นวัยรุ่นหรือ
นักเรียน น าเสนอการเชื่อมโยงวัฒนธรรมเก่าและวัฒนธรรมใหม่  รวมถึงมีการเปลี่ยนแปลงใน
กระบวนการผลิตเพ่ือพัฒนานิตยสารแจกฟรี และสร้างโอกาสการเติบโตในตลาดของธุรกิจนิตยสาร
แจกฟรี โดยการเพ่ิมเนื้อหาให้เข้มข้นมากขึ้น ปรับปรุงรูปเล่ม ที่ทันสมัย น าเทคนิคและเทคโนโลยีมา
ใช้ มีการเพิ่มยอดพิมพ์และจุดวางนิตยสารให้ขยายตัวสู่เมืองท่องเที่ยวในจังหวัดอ่ืนๆ ปรับปรุงการ
ผลิตให้รวดเร็วมากขึ้นและลดต้นทุนการผลิต และหมุนเวียนการใช้นักเขียน ช่างภาพ กราฟฟิกดีไซน์ 
ที่มีความสามารถและมีชื่อเสียงอยู่ตลอด ในการภาพลักษณ์ทั้งหมดเกิดขึ้นโดยเนื้อหาของนิตยสารและ
วัตถุประสงค์ของบริษัทที่ต้องการให้วัยรุ่นได้รับข้อมูลที่มีเนื้อหาที่มีสาระและเป็นประโยชน์ต่อผู้อ่าน
และสังคมท าให้ได้ภาพลักษณ์ที่ดีตามความต้องการการสร้างภาพลักษณ์ให้กับนิตยสารแจกฟรีเป็น
ส่วนส าคัญต่อการสร้างมูลค่าและความเชื่อมั่นของผู้บริโภค  
 การวางแผนเพ่ือการผลิตนั้นจะท าให้ทราบถึงความต้องการในการใช้สื่อสิ่งพิมพ์ เพื่อควบคุม
ต้นทุนการผลิตให้อยู่ในงบประมาณ และเพ่ือให้การผลิตสามารถเสร็จทันเวลาและเพ่ือให้ได้งานพิมพ์ที่
มีคุณภาพ ซึ่งเป็นหน้าที่ความรับผิดชอบของฝ่ายผลิตเพ่ือให้มีการติดตามงานที่ชัดเจนไม่ซ ้าซ้อน โดยมี
การวางแผนการผลิตเป็นขั้นตอนต่างๆ อย่างครบถ้วน และชัดเจน 
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2.3 ผลสรุปงบการเงินของบริษัท 
 
Best case เป็นกรณีทีม่ีอัตราการลงหน้าโฆษณามากท่ีสุดคือ 90% ท าให้บริษัทสามารถ

ด าเนินกิจการได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีผลตอบแทนที่ดีมาก เพราะบริษัทฯ ได้รับการคืนทุน
ทั้งหมดภายในปีที่แรกของการด าเนินการ และหากว่าบริษัทฯ ด าเนินกิจการอย่างต่อเนื่องตามแผนกล
ยุทธ์และสมมติฐานทางการเงินที่ตั้งไว้จะท าให้บริษัทฯ มีก าไรกว่า 4 ล้านบาทในปีที่ 5 และเม่ือ
ค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะอยู่ที่กว่า 3.2 ล้านบาท จากระยะเวลา
โครงการ 5 ปี ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าบริษัทนี้สามารถลงทุนได้ เพราะค่าของ มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV 
มากกว่า 0 และจากการลงทุนในโครงการนี้จะมีอัตราผลตอบแทน (Internal Rate of Return : IRR) 
เท่ากับร้อยละ 191 ซึ่งเป็นอัตราผลตอบแทนที่เกิน 100% ซึ่งถือว่าเป็นผลตอบแทนที่ดีอย่างมาก 

 
Most Likely Case เป็นกรณีทีอั่ตราการลงหน้าโฆษณาอยู่ที่ 75% ต่ ากว่ากรณี Best Case 

ซึ่งผลการวิเคราะห์ที่ได้มาหมายความว่า บริษัทสามารถด าเนินกิจการได้อย่างมีประสิทธิภาพและมี
ผลตอบแทนที่ดีมากเช่นกัน เพียงแต่ระยะเวลาคืนทุนจะมากกว่ากรณี Best Case เพราะบริษัทฯ 
ได้รับการคืนทุนทั้งหมด4ภายในปีทีส่องของการด าเนินการ (1 ปี 4 เดือน) และหากว่าบริษัทฯ ด าเนิน
กิจการอย่างต่อเนื่องตามแผนกลยุทธ์และสมมติฐานทางการเงินที่ตั้งไว้จะท าให้บริษัทฯ มีก าไรกว่า 
6.9 ล้านบาทในปีที่ 5 และเม่ือค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะอยู่ที่กว่า 
1.6 ล้านบาท จากระยะเวลาโครงการ 5 ปี ซึ่งแสดงให้เห็นว่าบริษัทนี้สามารถลงทุนได้ เพราะค่าของ 
มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV มากกว่า 0 และจากการลงทุนในโครงการนี้จะมีอัตราผลตอบแทน 
(Internal Rate of Return : IRR) เท่ากับร้อยละ 61 ซึ่งเป็นอัตราที่ถือว่าเป็นผลตอบแทนที่ดีอย่าง
มากเช่นกัน 

 
Worst Case เป็นกรณีที่มีอัตราการลงหน้าโฆษณาต่อหน้าต่ าที่สุดเพียงแค่ 50% ท าให้

บริษัทประสบปัญหาขาดทุน จากการสรุปจะเห็นว่า บริษัทไมส่ามารถด าเนินกิจการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ไม่สามารถคืนทุนได้ภายในระยะเวลา 5 ปีอาจจะต้องท าการผลิตเพ่ิมหรือต้องได้อัตรา
การลงหน้าโฆษราที่มากกว่านี้เมื่อค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะติดลบ 
จากระยะเวลาโครงการ 5 ปี จึงควรหลีกเลี่ยงการลงทุน 
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บทสรุปผู้บริหาร 
 

ปัจจุบันการแข่งขันของอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์นั้นมีการแข่งขันสูงอันเนื่องมาจากความแตกต่าง
ของตัวบุคคลที่มีความสนใจหลากหลายท าให้ผู้ประกอบการต่างๆน าเสนอสินค้าเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการได้ตามลักษณะต่างๆของผู้บริโภคความต้องการของผู้บริโภคท่ีแตกต่างกันท าให้นิตยสาร
เกิดข้ึนเป็นจ านวนมากเพ่ือเป็นให้เหมาะสมกับวิถีการด าเนินชีวิตที่แตกต่างกันเฉพาะตัวบุคคล 
นิตยสารจึงกลายเป็นสินค้าตัวหนึ่งแต่เป็นสินค้าชนิดพิเศษที่เรียกว่า “สินค้าทางวัฒนธรรม” ดังนั้นจึง
ท าให้เกิดนิตยสาร Handout ขึ้น โดย Handout ใช้ลักษณะหรือคุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัวของตัว
วัยรุ่นหรือนักเรียนมาเป็นส่วนประกอบหลัก เนื่องจากกลุ่มคนเหล่านี้เป็นกลุ่มคนที่มีอิทธิพลต่อสังคม
และอนาคตเป็นอย่างมากท าให้หลายฝ่ายให้ความส าคัญ สนใจและ ใส่ใจเป็นอย่างมากเพ่ือต้องการ
ชี้น าไปในทางปฏิบัติที่ถูกต้อง 

แนวทางการบริหารธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่นหรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
สามารถสรุปประเด็นดานตางๆได ดังนี้ 
แผนธุรกิจ  

ผูศึกษาไดวางแผนรูปแบบธุรกิจของบริษัท Handout ผู้ผลตินิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่น
หรือนักเรียนรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) แบบรายเดือน โดยวิเคราะหจากสภาพแวดล
อมภายนอก และสภาพแวดลอมภายใน จึงได้ก าหนดกลยุทธ ขององคกรเพ่ือสร้างความแตกต่าง
และเปนแนวทางในการด าเนินธุรกิจใหไดเปรียบคูแขง ดังนี้ 

1. Theme ของนิตยสารที่มีเอกลักษณ์ เป็นเหมือนกับหนังสือหรือคู่มือเรียน แต่มีลักษณะ 
พิเศษในเรื่องของการจัดวาง Layout การใช้ Graphic Design และรูปแบบของนิตยสารเป็นแบบ 

Upside Down คือครึ่งเล่มจะเป็นเรื่องราวของนักเรียนชายและอีกครึ่งเล่มจะเป็นเรื่องราวของ

นักเรียนหญิง 

2. Content ของนิตยสารที่จะมีเนื้อหาที่เป็นสาระความรู้คู่กับความบันเทิงและเป็นที่สนใจ 
ของวัยรุ่นทั้งชายและหญิงในระดับมัธยมศึกษา ไม่ว่าจะเป็นเรื่องดนตรี ศิลปิน แฟชั่น กีฬา สุขภาพ 

ซึ่งเนื้อหาจะเจาะมุ่งไปที่ตัวของวัยรุ่นหรือนักเรียน และยังคงมีเนื้อหาของวิชาความรู้หรือติวเตอร์

ควบคู่ไปด้วย 

3. Concept ของนิตยสารที่จะให้ผู้อ่านหรือวัยรุ่น นักเรียนมีส่วนร่วมในการผลิต คือ ผู้อ่าน 
สามารถน าเรื่องที่ตนเองคิดว่าน่าสนใจส่งมาทางนิตยสารเพ่ือตีพิมพ์ หรือ ไม่ว่าจะเป็นนางแบบหรือ

นายแบบ นิตยสารยังให้น้ าหนักของวัยรุ่นหรือนักเรียนเป็นหลักในเรื่องของการมีส่วนร่วมหรือ 
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Content ต่างๆในนิตยสาร โดยเรียกได้ว่า Idol หรือ นางแบบนายแบบส่วนใหญ่จะเป็นนักเรียน เพ่ือ

ต้องการให้เพื่อนนักเรียนเองสร้างแรงบันดาลใจให้กับตนเอง 

4. รูปแบบการแจกนิตยสารที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรง คือทางนิตยสารจะจัดชั้นวาง 
นิตยสารไว้ในสถานศึกษา เพ่ือให้นิตยสารเข้าถึงได้ง่ายและสะดวกสบาย และยังสามารถเป็นช่องทาง

ในการติดต่อสื่อสารและเป็นช่องการการโฆษณาประชาสัมพันธ์อีกทางหนึ่ง 

แผนการผลิต 
ขั้นตอนการจัดเตรียมและการวางแผนการผลิตนิตยสาร 
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แผนการตลาด 

บริษัท แฮนด์เอ้าท์ อิดูเทนเมนต์ จ ากัด เป็นผู้ผลิตนิตยสารแจกฟรีส าหรับวัยรุ่นหรือนักเรียน
รูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) โดยจะมุ่งเน้นการสร้างสรรค์ Content หรือเนื้อหาที่มี
ประโยชน์ต่อวัยรุ่นหรือนักเรียนและพร้อมด้วยความบันเทิง  โดยให้อยู่ในต้นทุนที่จ ากัด เพ่ือเพ่ิมก าไร
ให้มากขึ้นจากการรับโฆษณาประชาสัมพันธ์ของผู้ประกอบการ เจ้าของสินค้าและบริการทั้งทางตรง
และทางอ้อม การลดต้นทุนของนิตยสารสามารถท าได้โดย การได้มาของ Content หรือเนื้อหา จะ
เป็นการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและผสมผสานระหว่างทางทีมงานของนิตยสารและผู้อ่านหรือ
นักเรียน  ซึ่งทางนิตยสารจะมีการสื่อสารหรือ Share เนื้อหา หรือ Content  ทาง Social Media 
ต่างๆ อยู่ตลอดเวลาระหว่างที่นิตยสารได้ถูกวางหรือแจกไปแล้ว เพื่อลดช่องว่างของเล่มต่อเล่ม รักษา
ฐานลูกค้าเอาไว้  และสร้างฐานลูกค้าใหม่โดยการจัดกิจกรรมหรืองาน  Event ตามสถานศึกษาหรือ
ห้างสรรพสินค้าอย่างต่อเนื่องโดยจะเน้นในช่วงปิดเทอม 

การสื่อสาร แลกเปลี่ยนความคิดเห็นรวมทั้งการจัดกิจกรรม Event ต่างๆ ยังเป็นการศึกษา 
เก็บข้อมูลความต้องการของผู้อ่านอีกช่องทางเพ่ือพัฒนาเนื้อหาและการผลิตให้ตรงกับความต้องการ
ของผู้อ่านหรือกลุ่มเป้าหมายให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
แผนการเงิน 
 

ผูศึกษาวิจัยไดวางแผนการการบริหารทางการเงินของธุรกิจผลิตรายการโทรทัศนแนวสารคดี 
ทองเที่ยวสรางสรรค โดยก าหนดเงินลงทุนเปนจ านวน 10,000,000 บาท ซึ่งไดประเมินผลตอบแทน
ทาง การเงินในระยะเวลา 5 ป เอาไว 3 สถานการณ คือ Best Case, Most Likely Case และ 
Worst Case ซึ่งสรุปผลตอบแทนทางการเงินไดดังนี้ 

 

 

Best Case 
Most Likely 

Case 
Worst Case 

ยอดขาย 18,160,770  15,146,475  10,122,650  

ก าไรสุทธิ 4,070,129  1,658,693  (2,933,583) 

กระแสเงินสดสุทธิ 3,254,129  842,693  (3,749,583) 

Payback Period 6 เดือน ปีที่ 1 N/A 

NPV (Discount 6.5%) 14,062,979  3,289,875  (16,662,451) 

IRR 191% 61% N/A 
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สรุปได้ว่า 
 
Best case เป็นกรณีที่มีอัตราการลงหน้าโฆษณามากท่ีสุดคือ 90% ท าให้บริษัทสามารถ

ด าเนินกิจการได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีผลตอบแทนที่ดีมาก เพราะบริษัทฯ ได้รับการคืนทุน
ทั้งหมดภายในปีที่แรกของการด าเนินการ และหากว่าบริษัทฯ ด าเนินกิจการอย่างต่อเนื่องตามแผนกล
ยุทธ์และสมมติฐานทางการเงินที่ตั้งไว้จะท าให้บริษัทฯ มีก าไรกว่า 4 ล้านบาทในปีที่ 5 และเม่ือ
ค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะอยู่ที่กว่า 3.2 ล้านบาท จากระยะเวลา
โครงการ 5 ปี ซึ่งแสดงให้เห็นว่าบริษัทนี้สามารถลงทุนได้ เพราะค่าของ มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV 
มากกว่า 0 และจากการลงทุนในโครงการนี้จะมีอัตราผลตอบแทน (Internal Rate of Return : IRR) 
เท่ากับร้อยละ 191 ซึ่งเป็นอัตราผลตอบแทนที่เกิน 100% ซึ่งถือว่าเป็นผลตอบแทนที่ดีอย่างมาก 

 
Most Likely Case เป็นกรณีท่ีอัตราการลงหน้าโฆษณาอยู่ที่ 75% ต่ ากว่ากรณี Best Case 

ซึ่งผลการวิเคราะห์ที่ได้มาหมายความว่า บริษัทสามารถด าเนินกิจการได้อย่างมีประสิทธิภาพและมี
ผลตอบแทนที่ดีมากเช่นกัน เพียงแต่ระยะเวลาคืนทุนจะมากกว่ากรณี Best Case เพราะบริษัทฯ 
ได้รับการคืนทุนทั้งหมด4ภายในปีที่สองของการด าเนินการ (1 ปี 4 เดือน) และหากว่าบริษัทฯ ด าเนิน
กิจการอย่างต่อเนื่องตามแผนกลยุทธ์และสมมติฐานทางการเงินที่ตั้งไว้จะท าให้บริษัทฯ มีก าไรกว่า 
6.9 ล้านบาทในปีที่ 5 และเม่ือค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะอยู่ที่กว่า 
1.6 ล้านบาท จากระยะเวลาโครงการ 5 ปี ซึ่งแสดงให้เห็นว่าบริษัทนี้สามารถลงทุนได้ เพราะค่าของ 
มูลค่าปัจจุบันสุทธิ หรือ NPV มากกว่า 0 และจากการลงทุนในโครงการนี้จะมีอัตราผลตอบแทน 
(Internal Rate of Return : IRR) เท่ากับร้อยละ 61 ซึ่งเป็นอัตราที่ถือว่าเป็นผลตอบแทนที่ดีอย่าง
มากเช่นกัน 

 

Worst Case เป็นกรณีที่มีอัตราการลงหน้าโฆษณาต่อหน้าต่ าที่สุดเพียงแค่ 50% ท าให้
บริษัทประสบปัญหาขาดทุน จากการสรุปจะเห็นว่า บริษัทไม่สามารถด าเนินกิจการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ไม่สามารถคืนทุนได้ภายในระยะเวลา 5 ปีอาจจะต้องท าการผลิตเพ่ิมหรือต้องได้อัตรา
การลงหน้าโฆษราที่มากกว่านี้เมื่อค านึงถึงมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) จะติดลบ 
จากระยะเวลาโครงการ 5 ปี จึงควรหลีกเลี่ยงการลงทุน 
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แบบสอบถามการวิจัย 
 

เรื่องโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 

 
ค าชี้แจง 

1.  ผู้ตอบแบบสอบถามคือ นักเรียนระดับมัธยมศึกษาที่สนใจและอ่านนิตยสารแจกฟรี 
2.  แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของการวิจัยเพื่อศึกษา ข้อมูลที่ได้ทั้งหมดจะใช้เพ่ือการศึกษา

เท่านั้น 
3.  แบบสอบถามนี้แบ่งออกเป็น 5 ส่วนดังนี้ 

 
ส่วนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2  ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อความต้องการและความสนใจของผู้ 
 ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 3  ทัศนคติของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีต่อรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรี

ในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
ส่วนที่ 4  ระดับความส าคัญของปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภค

นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
ส่วนที่ 5  ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืนๆของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
 
 
 

ขอบพระคุณอย่างสูง 
(กฤติกร รักเพชรมณี) 

  ผู้วิจัย 
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แบบสอบถามการวิจัย 
 

เรื่องโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 

 
(หมายถึงวัยรุ่นหรือนักเรียนที่นิยมอ่านนิตยสารทางเลือกท่ีมีเนื้อหาหลากหลายรวมทั้งสาระความรู้

และความบันเทิง) 
 

ส่วนที่ 1ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
โปรดขีดเครื่องหมาย () ลงในช่องหรือเติมค าตรงกับค าตอบของท่าน 

 
1.  เพศ   ชาย    หญิง 
2.  อายุของท่านอยู่ในช่วงระหว่าง 
  12 - 15 ปี  16 - 19 ปี 
3. ลักษณะของสถานศึกษา 
  ชายล้วน  หญิงล้วน    ชายและหญิง 
4. ระดับชั้นที่ก าลังศึกษา 
  ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  อ่ืนๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.4 

ส่วนน้ีส าหรับ 
ผู้วิจัย 

1.1 

1.2 

1.3 
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เรื่องโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 

 
(หมายถึงวัยรุ่นหรือนักเรียนที่นิยมอ่านนิตยสารทางเลือกท่ีมีเนื้อหาหลากหลายรวมทั้งสาระความรู้

และความบันเทิง) 
 

ส่วนที่ 2ข้อมูลพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความต้องการและความสนใจของวัยรุ่นหรือนักเรียน 
ที่มีต่อนิตยสารแจกฟรี 
โปรดขีดเครื่องหมาย () ลงในช่องหรือเติมค าตรงกับค าตอบของท่าน 

 
1.  จ านวนนิตยสารแจกฟรีท่ีท่านอ่านภายใน 1 เดือน   
  1 เล่ม  2 เล่ม  3เล่ม  4 เล่ม 
  5 เล่ม  มากกว่า 5 เล่ม 
2.  ระยะเวลาการอ่านนิตยสารแจกฟรีแต่ละครั้ง 
  น้อยกว่า 15 นาที  15-30 นาที  30 – 45 นาที  45 – 60 นาที 
3. ช่วงเวลาที่ท่านอ่านนิตยสารแจกฟรี 
  6.00 – 9.00 น.  9.01 – 12.00 น.  12.01 – 15.00 น.  15.01 – 18.00 น. 
  18.01 – 21.00 น.  21.01 – 24.00 น.  อื่นๆ (ระบ)ุ …………………………… 
4. สถานที่ท่ีท่านได้รับนิตยสารแจกฟรี 
  ห้างสรรพสินค้า  ร้านกาแฟ  ตลาดนัด  โรงเรียน 
  มหาวิทยาลัย  โรงภาพยนตร์  สนามบิน  ร้านขายสินค้า 
  ร้านอาหาร  โรงแรม  BTS , MRT , Airport Link  อื่นๆ (ระบ)ุ … 
5. เนื้อหาประเภทใดในนิตยสารแจกฟรีท่ีท่านสนใจมากท่ีสุด   
  แฟชั่น  บันเทิง , ดารา  สุขภาพ  ท่องเท่ียว 
  สัตว์เลี้ยง  ตกแต่งบ้าน  ดนตรี  กีฬา 
  การศึกษา  อาหาร  ภาพยนตร์ 
 
 
 
 
  

ส่วนน้ีส าหรับ 
ผู้วิจัย 

2.1 

2.2 

2.3 

2.4 

2.5 
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6.  เหตุผลท่ีท่านอ่านนิตยสารแจกฟรี 
  ความบันเทิง  ความรู้  ตามเพื่อน  ส่วนลด 
  เนื้อหา  ติดตามศิลปิน/ดารา  ผู้เขียนคอลัมน์  เวลาว่าง 
  สีสัน/ภาพสวยงาม  แหล่งท่องเท่ียว / กิน / ชอปปิ้ง 
  อื่น (ระบุ)……………………….. 
7. ท่านรู้จักนิตยสารแจกฟรีจากแหล่งใด 
  คนรู้จัก/เพื่อน  โทรทัศน์  วิทย ุ  ได้รับแจก 
  อื่นๆ (ระบุ)…………………………. 
8. นิตยสารแจกฟรีท่ีท่านรู้จักหรืออ่านเป็นประจ า 
  A day Bulletin  Neighbour  Happening  Magaholic 
  Creative Thailand  BK  247  DONT Journal 
  Cheeze Snack  W+  อื่นๆ (ระบ)ุ................................ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2.6 

2.7 

2.8 
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เรื่องโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 

 
(หมายถึงวัยรุ่นหรือนักเรียนที่นิยมอ่านนิตยสารทางเลือกท่ีมีเนื้อหาหลากหลายรวมทั้งสาระความรู้

และความบันเทิง) 
 

ส่วนที่ 3ทัศนคติของวัยรุ่นหรือนักเรียนที่มีต่อรูปแบบ และเนื้อหาของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบ 
การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
โปรดขีดเครื่องหมาย () ลงในช่องหรือเติมค าตรงกับค าตอบของท่าน 
(5 = มาก, 4 = ค่อนข้างมาก, 3 = ปานกลาง, 2 ค่อนข้างน้อย, 1 = น้อย) 

 
 

ประเด็นส ารวจทัศนคติที่มีต่อรูปแบบและ
เนื้อหา 

ของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 
ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

1. ด้านรูปแบบของนิตยสาร        
3.1 นิตยสารแจกฟรีขนาด A4 เป็นขนาดที่

เหมาะสม 
     3.1  

3.2 กระดาษปอนด์ท าให้นิตยสารมีความ
น่าสนใจ 

     3.2  

3.3 นิตยสารจ านวน 48 หน้าเป็นจ านวนที่
เหมาะสม 

     3.3  

3.4 การสอดแทรกโฆษณามีผลต่อการอ่าน
ของท่าน 

     3.4  

3.5 การใช้ Graphic หรือ Illustration 
ดึงดูดให้นิตยสารมีความน่าสนใจเพิ่มมากขึ้น 

     3.5  
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ประเด็นส ารวจทัศนคติที่มีต่อรูปแบบและ
เนื้อหา 

ของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 

ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

1. ด้านรูปแบบของนิตยสาร        

3.6รูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment)ท าให้ท่านมีความ
สนใจในนิตยสารเพิ่มขึ้น 

     3.6  

3.7การแบ่งเนื้อหาชายและหญิงท าให้ท่าน
สะดวกในการอ่านนิตยสาร 

     3.7  

3.8 ชั้นวางนิตยสารมีส่วนท าให้ท่าน
สะดวกสบายในการรับมากกว่ามีผู้
คอยแจกนิตยสาร 

     3.8  

2. ด้านเนื้อหาของนิตยสาร        

3.9แฟชั่น , สุขภาพ , ความรัก , เพ่ือน , 
งานอดิเรก , การศึกษาเป็นเนื้อหาที่
ครอบคลุมความต้องการและความ
สนใจของท่าน 

     3.9  

3.10การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรู้เข้า
กับความบันเทิงมีผลต่อการช่วยให้
เรียนรู้และเข้าใจได้ง่าย 

     
3.1
0 

 

3.11 สาระความรู้ที่สอดแทรกให้เข้ากับ
ความบันเทิง , Life Style ของวัยรุ่น
ทั้งชายและหญิง ท าให้เนื้อหามีความ
น่าสนใจ 

     
3.1
1 

 

3.12 ชื่อคอลัมน์ วิชาสังคม วิชาแนะแนว 
วิชาศิลปะชาเพิ่มเติมเลือกและเรียน
พิเศษสอดคล้องกับนิตยสารรูปแบบ
การศึกษาบันเทิง 

     
3.1
2 
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ประเด็นส ารวจทัศนคติที่มีต่อรูปแบบและ
เนื้อหา 

ของนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 

ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

2. ด้านเนื้อหาของนิตยสาร        

3.13 การสอดแทรกเนื้อหาสาระความรู้เข้า
กับความบันเทิงเป็นสิ่งที่วัยรุ่นหรือ
นักเรียนควรได้รับ 

     
3.1
3 

 

3.14 ท่านรู้สึกภาคภูมิใจที่ได้มีส่วนร่วมใน
การผลิตนิตยสารหรือแสดงผลงาน
และความสามารถลงนิตยสาร 

     
3.1
4 

 

3.15 ท่านเข้าใจความหมายของการศึกษา
บันเทิงมากน้อยเพียงใด 

     
3.1
5 
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เรื่องโครงการจัดตั้งธุรกิจนิตยสารแจกฟรีส าหรับวันรุ่นหรือนักเรียนในรูปแบบการศึกษาบันเทิง 
(Edutainment) 

 
(หมายถึงวัยรุ่นหรือนักเรียนที่นิยมอ่านนิตยสารทางเลือกท่ีมีเนื้อหาหลากหลายรวมทั้งสาระความรู้

และความบันเทิง) 
 

ส่วนที่ 4ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกบริโภคนิตยสารแจกฟรีในรูปแบบ 
การศึกษาบันเทิง (Edutainment) 
โปรดขีดเครื่องหมาย () ลงในช่องหรือเติมค าตรงกับค าตอบของท่าน 
(5 = มาก, 4 = ค่อนข้างมาก, 3 = ปานกลาง, 2 ค่อนข้างน้อย, 1 = น้อย) 

 
 

ประเด็นส ารวจปัจจัยที่มีผลต่อความพึง
พอใจในการตัดสินใจ 

เลือกบริโภคนิตยสารในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 
ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ / ความต้องการนิตยสาร 
แจกฟรี 

       

4.1นิตยสารที่รวมเรื่องราวทุกอย่างที่เป็น 
Life styleและความสนใจของวัยรุ่น 

     4.1  

4.2 เนื้อหาคอลัมน์ที่มีทั้งสาระความรู้และ
ความบันเทิง 

     4.2  

4.3มีความดึงดูดของสีสัน ภาพปก ภาพ
ประกอบการจัดวางและความ
สวยงามที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 

     4.3  

4.4 มีการดึงดูดจาก ศิลปิน Idol หรือ ดารา      4.4  
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ประเด็นส ารวจปัจจัยที่มีผลต่อความพึง
พอใจในการตัดสินใจ 

เลือกบริโภคนิตยสารในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง(Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 

ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ / ความต้องการนิตยสาร 
แจกฟรี 

       

4.5 ชื่อเสียงหรือประสบการณ์ของนักเขียน
และช่างภาพ 

     4.5  

4.6 การมีส่วนร่วมหรือแสดงผลงานลง
นิตยสารของผู้อ่าน 

     4.6  

2. ด้านความพึงพอใจในการแจกฟรี        

4.7 การแจกฟรีมีผลต่อการตัดสินใจบริโภค
นิตยสาร 

     4.7  

4.8 ความคุ้มค่าในการอ่านนิตยสารแต่ละ
ครั้ง 

     4.8  

3. ด้านสถานที่ / ช่องทาง / ความ 
สะดวกสบายในการรับนิตยสาร 

       

    4.9 โรงเรียนหรือสถานศึกษามีความ
เหมาะสมของสถานที่ 

ที่ใช้เป็นจุดรับนิตยสาร 
     4.9  

4.10 การตกแต่งสถานที่หรือชั้นวาง
นิตยสารควรให้มีความ 

สวยงามและความดึงดูด 
     

4.1
0 

 

4.11 อยู่ในแหล่งที่เข้าถึงได้ง่าย
สะดวกสบาย 

     
4.1
1 

 

4.12 การวางหรือแจกจ่ายนิตยสารต้องมี
ความครอบคลุมทุกพ้ืนที่ 

     
4.1
2 
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ประเด็นส ารวจปัจจัยที่มีผลต่อความพึง
พอใจในการตัดสินใจ 

เลือกบริโภคนิตยสารในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง(Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 

ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

4. ด้านการส่งเสริมการขาย / การสื่อสาร 
ระหว่างนิตยสารกับผู้อ่าน 

       

4.13 มีแหล่งข้อมูลที่เข้าถึงได้ง่าย 
สะดวกสบายและครบถ้วน 

     
4.1
3 

 

4.14 มีช่องทางการสื่อสารกับผู้ผลิตได้
โดยตรง 

     
4.1
4 

 

4.15 ได้รับการเอาใจใส่ดูแลในการให้ข้อมูล
จากเจ้าหน้าที่ 

     
4.1
5 

 

4.16 มีส่วนลด ของแถม ของแจกต่างๆที่ติด
มากับนิตยสาร 

     
4.1
6 

 

5. ด้านความคิดสร้างสรรค์        
4.17 รูปแบบ เนื้อหามีความแตกต่างและมี

เอกลัษณ์เฉพาะตัว 
     

4.1
7 

 

4.18 การผสมผสานทางเทคโนโลยีในการ
บริโภคนิตยสารเช่น E-Magazine 

     
4.1
8 

 

4.19 รูปแบบการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
     

4.1
9 

 

6. ด้านความสม่ าเสมอ / เอกลักษณ์ของ 
นิตยสาร 

       

4.20 ช่วงเวลาการออก / การจัดวาง
นิตยสาร 

     
4.2
0 

 

4.21 คงเอกลักษณ์ คุณภาพ รูปแบบและ
เนื้อหาของนิตยสาร 

     
4.2
1 
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ประเด็นส ารวจปัจจัยที่มีผลต่อความพึง
พอใจในการตัดสินใจ 

เลือกบริโภคนิตยสารในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 

ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

6. ด้านความสม่ าเสมอ / เอกลักษณ์ของ 
นิตยสาร 

       

4.22 มีความสม่ าเสมอด้านการพัฒนาและ
ปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 

     
4.2
2 

 

4.23 คงคุณภาพการให้บริการด้านต่างๆแก่
ลูกค้าหรือผู้บริโภค 

     
4.2
3 

 

4.24 ความสม่ าเสมอของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ 

     
4.2
4 

 

4.25 ยึดหลักปฏิบัติตามวัตถุประสงค์ท่ีตั้งใจ
มอบให้ผู้บริโภค 

     
4.2
5 

 

7. ด้านวัฒนธรรม        
4.26 ภาษาท่ีใช้ในการสื่อสารหรือที่ใช้ใน

เนื้อหาควรเป็นไปตามกระแสสังคม 
     

4.2
6 

 

4.27 การน าเสนอมีความเปลี่ยนแปลงตาม
ยุคสมัยไม่ยึดติดกับค่านิยมเดิม เช่น 
การแต่งกาย การแสดงออก 

     
4.2
7 

 

8. ด้านการเปลี่ยนแปลง        

4.28 มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาเพ่ือ
พัฒนาเนื้อหาให้เข้มข้น ได้แก่ 

- ด้านเทคโนโลยี 
- ด้านบุคลากร 
- ด้านเนื้อหา 

     
4.2
8 
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ประเด็นส ารวจปัจจัยที่มีผลต่อความพึง
พอใจในการตัดสินใจ 

เลือกบริโภคนิตยสารในรูปแบบการศึกษา
บันเทิง (Edutainment) 

ระดับความส าคัญตามความเห็นของท่าน 

ส่วนนี้
ส าหรับ 
ผู้วิจัย 

น้อย 
ค่อนข้าง 

น้อย 
ปาน 
กลาง 

ค่อนข้าง 
มาก 

มาก 

1 2 3 4 5 

9. ด้านภาพลักษณ์        

    4.29 ท่านให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์
ขององค์กรที่ท าเพ่ือสังคม 

     
4.2
9 

 

4.30 ท่านเลือกบริโภคสินค้าเพราะ
ภาพลักษณ์ที่ดีของสินค้านั้นๆ 

     
4.3
0 

 

4.31 ท่านเลือกบริโภคสินค้าเพราะ
ภาพลักษณ์ด้านการบริการ 

     
4.3
1 

 

4.32 ท่านเลือกบริโภคสินค้าเพราะ
ภาพลักษณ์การโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ 

     
4.3
2 
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ส่วนที่ 5 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 

 
1. ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะด้านอื่นๆ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. ...
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................. 
 
 
 
 

ขอบพระคุณอย่างสูงที่ท่านได้ร่วมตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
 
 
 

กฤติกร รักเพชรมณี 
 

(ผู้วิจัย) 
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ประวัติผูเขียน 

 

ชื่อ-นามสกุล    กฤตกิร  รกัเพชรมณี 

อีเมล     k.rakp_echmanee@hotmail.com 

ประวัติการศึกษา    ปริญญาตรี คณะศึกษาศาสตร 

สาขาเทคโนโลยีสื่อสารการศึกษา 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 

ประสบการณการทํางาน   นักวิชาการโสตทัศนศึกษา 

โรงเรียน สาธิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสาน

มิตร (ฝายมัธยม) 
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