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กิตติกรรมประกาศ 

 

วิทยานิพนธฉบับน้ีสําเร็จลุลวงลงได ดวยความอนุเคราะหจากทานผูทรงคุณวุฒิทั้งหลาย 

โดยเฉพาะอยางยิ่ง ผูชวยศาสตราจารย ดร.พรพรหม ชมงาม อาจารยที่ปรึกษา และอีกทาน คือ 

ผูชวยศาสตราจารย ดร.บุญชาล ทองประยูร อาจารยที่ปรึกษารวม ที่คอยใหคําปรึกษาชี้แนะ 

ตรวจสอบแกไขขอบกพรองตาง ๆ และเปนกําลังใจที่ดีตลอดมา ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณในความ

เมตตาของอาจารยทั้ง 2 ทานที่ชวยสงเสริมใหผูวิจัยสามารถทําวิทยานิพนธในคร้ังน้ีสําเร็จไดตาม

เปาหมายที่ต้ังใจไว 

ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ดร.สุรเสกข พงษหาญยุทธ ผูแทน

คณะกรรมการการอุดมศึกษา และรองศาสตราจารย ดร.พัชราภรณ เอ่ียมสุทธา หัวหนาโครงการ

ปริญญาโทสาขานิเทศศาสตร ที่ไดสละเวลาในการอานตรวจทานและใหขอเสนอแนะสําหรับการ

ปรับปรุงเน้ือหาจนทําใหวิทยานิพนธฉบับน้ีมีความสมบูรณยิ่งขึ้น 

ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณผูทรงคุณวุฒิทุกทานที่ไดสละเวลาในการตรวจสอบและให

ขอเสนอแนะที่เปนประโยชนสําหรับการปรับปรุงเคร่ืองมือวิจัย รวมทั้งเจาของวิทยานิพนธและ 

สารนิพนธทกุทานที่ไดผลิตผลงานวิจัยที่ถือวาเปนขอมูลสําคัญสําหรับการวิจัยในคร้ังน้ี  

ผูวิจัยขอขอบคุณเพื่อน ๆ ในชมรมบานดาวและเพื่อน ๆ ในสาขาการสื่อสารเชิงกลยุทธที่

คอยใหความชวยเหลือและเปนกําลังใจที่ดีใหกับผูวิจัยเสมอมา 

สุดทายน้ีผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ คุณพอเฉลิมและคุณแมอารยา รวมทั้งนองสาวที่

เชื่อมั่นในตัวของผูวิจัยและเปนกําลังใจสนับสนุนผูวิจัยตลอดมาจนวิทยานิพนธฉบับน้ีสําเร็จลงได 
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สารบัญ 

หนา 

บทคัดยอภาษาไทย           ง 

บทคัดยอภาษาอังกฤษ           ฉ 

กิตติกรรมประกาศ           ซ 

สารบัญตาราง            ฏ 

สารบัญภาพ            ฐ 

บทที่ 1  บทนํา                   1 

  ความสําคัญของปญหา           

  วัตถุประสงคของงานวิจัย       

  ขอบเขตของงานวิจัย            

คําถามของงานวิจัย        

 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ           

 คํานิยามศัพทเฉพาะ      

 บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ       

แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารผูหญิง            

แนวคิดเร่ืองบทความเชิงโฆษณา        

แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหผูรับสารตามลักษณะทางประชากร  

 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 

 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับทัศนคติ 

   สมมติฐานการวิจัย 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 บทที่ 3  ระเบียบวิธีวิจัย          

  ประชากรและกลุมตัวอยาง       

   ตัวแปรที่ใชในการวิจัย           

  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย       

  การทดสอบเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย        

  การเก็บรวบรวมขอมูล  

 การวิเคราะหขอมูล            
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สารบัญ (ตอ) 

หนา 

บทที่ 4  ผลการวิจัย         

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนาของตัวแปรตนและตัวแปรตาม  

  สวนที่ 1 ลักษณะทางประชากร 

สวนที่ 2 การเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

สวนที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

สวนที่ 4 การเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง 

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

สวนที่ 5 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  ตอนที่ 2 การทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

บทที่ 5  สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ      

  สรุปผลการวิจัย 

  การทดสอบสมมติฐานการวิจัย      

  อภิปรายผลการวิจัย 

   ขอเสนอแนะ 

บรรณานุกรม          

ภาคผนวก ก แบบสอบถามการวิจัย 

 ภาคผนวก ข ตัวอยางบทความเชิงโฆษณา 

 ประวัติเจาของผลงาน 

 ขอตกลงวาดวยการอนุญาตใหใชสิทธิ์ในวิทยานิพนธ 
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สารบัญตาราง 

                       หนา 

 ตารางที่ 1.1 : จํานวนรอยละของนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศที่มี 

ผูอานมากที่สุด 5 อันดับแรก       

 ตารางที่ 1.2 :  รายชื่อนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศที่นําเสนอสินคา 

   และบริการในรูปแบบบทความเชิงโฆษณามากที่สุด 3 อันดับแรก  

 ตารางที่ 1.3 : จํานวนบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ   

   COSMOPOLITAN ระหวางเดือนพฤศจิกายน 2551-เดือนเมษายน  

2552 

 ตารางที่ 3.1 : จํานวนประชากรและจํานวนตัวอยางของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางานใน 

แตละเขต    

 ตารางที่ 4.1 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามอายุ    

 ตารางที่ 4.2 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการศึกษา   

 ตารางที่ 4.3 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะอาชีพ  

 ตารางที่ 4.4 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอ 

เดือน 

 ตารางที่ 4.5 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่เคยไดยินหรือเคยเห็นนิตยสาร 

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ                        

 ตารางที่ 4.6 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

 ตารางที่ 4.7 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการรูจักนิตยสารผูหญิงที่ 

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.8 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการไดมาซึ่งนิตยสาร 

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 ตารางที่ 4.9 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับเหตุผลในการเลือกอาน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

 ตารางที่ 4.10 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับลักษณะการอานนิตยสาร 

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ    

ตารางที่ 4.11 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับความบอยคร้ังในการอาน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

                        หนา 

ตารางที่ 4.12 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับระยะเวลาในการอาน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.13 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับความบอยคร้ังในการอาน 

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.14 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับเหตุผลในการอานบทความ 

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.15 :  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับประเภทของสินคาและ 

บริการในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

ตางประเทศ 

ตารางที่ 4.16 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับระยะเวลาในการอาน 

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.17 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับรูปแบบของบทความเชิง 

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.18 : จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิง 

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.19 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิง 

โฆษณา (ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสาร 

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ     

ตารางที่ 4.20 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิง 

โฆษณา (เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ 

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ     

ตารางที่ 4.21 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิง 

โฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ใน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.22 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิง 

โฆษณา (ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิง 

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 
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สารบัญตาราง (ตอ) 

                       หนา 

ตารางที่ 4.23 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณา) ใน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

ตารางที่ 4.24 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสาร 

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ     

ตารางที่ 4.25 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ใน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.26 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสาร 

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.27 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับ 

บทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณา)  

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ     

ตารางที่ 4.28 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิง 

โฆษณา (เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ 

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ     

ตารางที่ 4.29 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับ 

บทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิง 

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.30 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับ 

บทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณา) ใน 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.31 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนกับ 

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิง 

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

 

60 

 

 

           61 

 

 

62 

 

 

63 

 

 

64 

 

 

65 

 

 

66 

 

 

67 

 

 

68 



ฑ 

 

สารบัญตาราง (ตอ) 

                       หนา 

ตารางที่ 4.32 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนกับ 

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิง 

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.33 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนกับ 

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการใน 

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตาง 

ประเทศ   

ตารางที่ 4.34 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนกับ 

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการอานบทความเชิง 

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตารางที่ 4.35 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับทัศนคติที่มีตอบทความ 

เชิงโฆษณา             

ตารางที่ 4.36 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับทัศนคติที่มีตอ 

บทความเชิงโฆษณา 

ตารางที่ 4.37 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับทัศนคติที่มีตอ 

บทความเชิงโฆษณา 

ตารางที่ 4.38 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนกับ 

ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา      

ตารางที่ 4.39 :  ผลการทดสอบเพื่อดูความแตกตางระหวางกลุมแบบ Scheffe’  

 ตารางที่ 4.40 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

กับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการอานบทความ 

เชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

ตารางที่ 4.41 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

กับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิง 

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   

ตารางที่ 4.42 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

กับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการใน 

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ   
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สารบัญตาราง (ตอ) 

                       หนา 

ตารางที่ 4.43 : ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

กับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการอานบทความเชิง 

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 ตารางที่ 4.44 :  ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา   

ตารางที่ 4.45 : ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

(ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอ 

บทความเชิงโฆษณา  

ตารางที่ 3.46 : ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

(เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอบทความ 

เชิงโฆษณา  

ตารางที่ 4.47 : ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

 (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติ 

ที่มีตอบทความเชิงโฆษณา  

ตารางที่ 4.48 : ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

(ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอบทความ 

เชิงโฆษณา 
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สารบัญภาพ 

                        หนา 

ภาพที่ 2.1 :     องคประกอบ 3 สวนของทัศนคติ        

 ภาพที่ 2.2 :     แนวคิดทัศนคติแบบดานเดียว       

 ภาพที่ 2.3 :     กรอบแนวคิดในการวิจัย    
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

ความสําคัญของปญหา 

 ในตลาดการคาเสรีที่มีการแขงขันกันในดานสินคาและบริการสูง การโฆษณาเปนเสนทาง

ของรูปแบบการสงเสริมการตลาดที่สั้นที่สุดในการกระจายสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภค เปน

สื่อกลางที่ทําใหเกิดการซื้อขายโดยการโฆษณาผานสื่อมวลชนขนาดใหญ เชน โทรทัศน วิทยุ 

นิตยสาร (อุบลรัตน ศิริยุวศักด์ิ, 2547; ภริตา ขุนเพชร, 2550) จุดเดนของการโฆษณาคือ สารจะมี

ลักษณะสะดุดตา มีศิลปะการสื่อสารที่เราใจ สามารถสรางความดึงดูดใจ กระตุนใหผูบริโภคเกิด

ความอยากรูอยากเห็น กระตุนใหเกิดการซื้อขายสินคาโดยตรง และยังเปนเคร่ืองมือในการสงเสริม

การตลาดที่สามารถสงขาวสารออกไปซ้ํา ๆ กันไดหลายคร้ัง (สุปญญา ไชยชาญ, 2548; นภาพร     

เจตะวัฒนะ, 2547) เปาหมายที่สําคัญที่สุดของการโฆษณา คือ การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของ

ผูบริโภคใหเลือกซื้อสินคาที่ทําการโฆษณา (Corner, 1995)  

อยางไรก็ตาม การโฆษณาเพียงอยางเดียวอาจไมสามารถสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคา

และบริการได เพราะบางคร้ังผูบริโภคอาจไมมั่นใจในขอความโฆษณาที่เนนการขายสินคา 

มากเกินไป หรือการโฆษณาเกินความจริง สงผลใหเกิดภาพลักษณในเชิงลบตอสินคาและบริการ

น้ันๆ ได (วิจิตร อาวะกุล, 2541; Russell & Lane, 2002) ดังน้ัน องคกรตาง ๆ จึงไดนําการ

ประชาสัมพันธในรูปแบบของบทความ มาประยุกตใชรวมกับการโฆษณา เพื่อชวยสรางความ

ประทับใจและความนาเชื่อถือใหแกผูบริโภค สงผลใหเกิดภาพลักษณที่ดีตอสินคาและบริการหรือ

องคกร (เสรี วงษมณฑา, 2547; O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000)  

ในปจจุบัน รูปแบบของการนําเสนอขายสินคาและบริการขององคกรตาง ๆ ที่ใชการ

ผสมผสานระหวางการโฆษณาและการประชาสัมพันธมีเพิ่มมากขึ้น เชน บทความเชิงโฆษณา 

(Advertorial) ซึ่งเปนรูปแบบของงานเขียนที่แฝงการโฆษณาสนิคาไวในบทความที่ปรากฏอยูใน

นิตยสาร และหนังสือพิมพ ซึ่งรูปแบบของการนําเสนอขายสินคาและบริการเหลาน้ี จะสะทอน 

ใหเห็นถึงเจตนารมณอันเดนชัดของผูประกอบการสินคาและบริการที่จะพยายามทําใหการโฆษณา

สินคาสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางแนบเนียนมากขึ้น เพื่อใหผูบริโภคไมรูสึกวาถูกกระตุน

ใหซื้อสินคามากเกินไป (อุริสรา โกวิทยดํารง, 2542; พีริยา จารุเศรษฐการ, 2549)  

บทความเชิงโฆษณา (Advertorial) เปนรูปแบบหน่ึงของการทําโฆษณาลงบนนิตยสาร ที่

ผสมผสานระหวางการโฆษณาขายสินคาใดสินคาหน่ึงกับงานเขียนบทความที่มีเน้ือหาเกี่ยวกับ

สินคาน้ัน (Kaufman, 1984, pp. 70-71; ศรีกัญญา มงคลศิริ, 2547) มีชวงเวลาอยูไดนาน 
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เพราะมีเน้ือหาที่เนนในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงเพียงเร่ืองเดียว สามารถอานไดบอยคร้ัง และเปนวิธีการ

หน่ึงที่สําคัญในการทาทายใหนักโฆษณาคิดงานใหมไดเสมอ (Elliot, 1994, pp. 36-37) การใช

บทความเชิงโฆษณามีแนวโนมเพิ่มมากขึ้นดวยเหตุผลที่ดูนาเชื่อถือ และนักโฆษณาไมตองการที่จะ

นําเสนองานโฆษณาที่ดูเปนการจงใจขายสินคาและบริการมากเกินไป บทความเชิงโฆษณาสามารถ

สรางการโนมนาวใจและความสัมพันธระยะยาวระหวางองคกรกับผูบริโภคไดเปนอยางดี 

นอกจากน้ี ผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวา บทความเชิงโฆษณาใหคุณคาสินคาและบริการที่เพิ่มขึ้น

มากกวาการโฆษณาแบบทั่วไป เพราะบทความเชิงโฆษณาใหขอมูลรายละเอียดมากกวา เชน เคล็ด

ลับการแตงหนา หรือการดูและรักษาสุขภาพ เปนตน ซึ่งดูคุมคามากกวาโฆษณาที่เนนขายสินคา

และบริการเพียงอยางเดียว (เสรี วงษมณฑา, 2547; O’Guinn, et al., 2000) 

รูปแบบบทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารสวนใหญแบงออกเปน 3 รูปแบบ ไดแก 

รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrities) รูปแบบเชิงสารคดี (Documentary) และรูปแบบการ

สาธิต (Demonstration) ทั้งน้ีรูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง คือ การใชผูนําเสนอที่เปนนักแสดง 

พิธีกรในรายการโทรทัศน นักกีฬาที่มีชื่อเสียง หรือผูเชี่ยวชาญในสินคาประเภทน้ัน ๆ โดยอาชีพ มี

ประสบการณพิเศษ โดยการนําเสนอสวนใหญจะเปนลักษณะพยานอางอิง รูปแบบเชิงสารคดี คือ 

การนําเสนอรูปแบบโฆษณาที่ใหความรู ใหรายละเอียดของสินคา เนนคุณประโยชน กลาวถึง

รายละเอียดสวนผสมที่ชัดเจน และรูปแบบการแบบสาธิต คือ การแสดงวิธีการใชงานของสินคา 

หรือขั้นตอนในการทํางานของสินคาเพื่อใหผูบริโภคเขาใจถึงระบบการทํางานของสินคาน้ัน  

(วิทยา ชื่นอุบล, 2547)  

 หากจะพิจารณาในชวงป พ.ศ. 2546-2547 พบวา จะพบเห็นโฆษณาในรูปแบบบทความ 

เชิงโฆษณาอยูบอยคร้ังตามนิตยสารตาง ๆ ทั้งนิตยสารสําหรับผูชายและนิตยสารสําหรับผูหญิง 

(วิทยา ชื่นอุบล, 2547) เน่ืองจากสื่อนิตยสารสามารถสื่อสารโฆษณาไปยังกลุมเปาหมายได 

อยางดี เพราะมีความความหลากหลาย สามารถสรางภาพลักษณที่ดีใหแกสินคาและบริการ  

เปนสื่อที่มีความคงทน อายุของสื่อนานกวาสื่อชนิดอ่ืน คุณภาพและเทคโนโลยีในการพิมพสูง การ

ออกแบบรูปเลม ภาพ สีสันสวยงาม รูปแบบของการโฆษณาในนิตยสารมีหลายรูปแบบ 

ชวยสรางความแปลกใหมและสรางความนาสนใจไดดีกวาสื่อสิ่งพิมพชนิดอ่ืน ๆ (จิตเลขา  

สุขเสริมสงชัย, 2542) ดังน้ัน นักการตลาดและนักโฆษณาที่เห็นโอกาสและขอไดเปรียบในการทํา

โฆษณารูปแบบเชิงบทความโฆษณาและขอดีของนิตยสาร จึงไดนําบทความเชิงโฆษณา 

มาใชในการนําเสนอเน้ือหาโฆษณาเพื่อเพิ่มความนาเชื่อถือและยังสามารถโนมนาวใจไดมากกวา

การโฆษณาสินคาและบริการเพียงอยางเดียว นอกจากน้ัน เจาของสํานักพิมพของนิตยสารน้ัน ๆ ยัง

ไดรับผลประโยชนรวมดวย คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหผูบริโภคสนใจอานนิตยสาร
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มากขึ้น โดยทําใหหนาโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณามีราคาสูงกวาหนาโฆษณาทั่วไป

ประมาณรอยละ 10-33 (ชลัยพร อนันตศฤงคาร, 2543) 

จากการสํารวจตลาดนิตยสารของบริษัท มีเดีย ดาตา รีซอรส (Media Data Resource, 2548

อางใน ภริตา ขุนเพชร, 2550, หนา 5) พบวา ในป พ.ศ. 2548 นิตยสารที่มีผูอานมากที่สุดและมี 

สวนแบงทางการตลาดสูงที่สุดคือ นิตยสารผูหญิง ซึ่งมีเน้ือหาเนนเร่ืองราวเกี่ยวกับความบันเทิง 

ความทันสมัยและความงาม นอกจากน้ี เอซีนีลเส็น (Ac Nielsen 2548 อางใน พรฤดี กอบกิจเจริญ, 

2551, หนา 7) รายงานวา นิตยสารที่มีการลงโฆษณาสูงสุด 20 อันดับแรกในป พ.ศ. 2548 น้ัน      

เกินกวาคร่ึงหน่ึง คือนิตยสารผูหญิง และยังพบวา ในชวงเวลาที่ผานมามีจํานวนนิตยสารผูหญิงไทย

และตางประเทศบนแผงหนังสือจํานวนมาก และยังมีแนวโนมวาในป พ.ศ. 2549 จะมีนิตยสาร

ผูหญิงเพิ่มขึ้นอีกเร่ือย ๆ (จิตสุภา โพธิ์เทพ, 2549) 

 นิตยสารผูหญิงเปนสื่อที่ผูหญิงรูสึกวามีความใกลชิด ผูกพัน และทําหนาที่เปนเพื่อนคูใจ

ของผูหญิงเสมอมาทุกยุคสมัย (กุลนิษฎ พิสิษฐสังฆการ, 2548) ผูหญิงสวนมากจึงนิยมอานนิตยสาร 

เพราะมีเน้ือหาเกี่ยวกับสิ่งที่ผูหญิงใหความสนใจ โดยเฉพาะเร่ืองความงาม ผูหญิงสวนใหญ

ตัดสินใจซื้อนิตยสารเพราะตองการความเพลิดเพลินกับเน้ือหาที่เราใจ ภาพสวยงาม และตอบสนอง

ความตองการของตัวผูบริโภคเอง นอกจากน้ันยังไดรับความต่ืนเตนจากเร่ืองราวในเน้ือหาที่ไมเคยรู

มากอน (Wolf, 1991) ดังน้ัน นักการตลาดและนักโฆษณาจึงมุงเปาหมายไปที่กลุมผูหญิงซึ่งเปน

ผูบริโภคนิตยสารผูหญิง 

กลุมผูหญิง เปนกลุมเปาหมายกลุมหน่ึงที่ไดรับความสนใจจากตลาดสินคาและบริการ 

ตาง ๆ เน่ืองจากผูหญิงมีอํานาจการซื้อที่มีความสําคัญ ซึ่งจะเห็นไดจากสินคาและบริการตาง ๆ 

มากกวารอยละ 50 เปนสินคาและบริการที่มุงเปาหมายเปนกลุมผูหญิง (นภาพร เจตะวัฒนะ, 2547) 

ดวยเหตุน้ี นักโฆษณาจํานวนมากจึงพยายามนําเสนอบทความเชิงโฆษณาบนนิตยสารผูหญิง สงผล

ใหนิตยสารผูหญิงมีบทความเชิงโฆษณามากกวานิตยสารประเภทอ่ืน ๆ (ชลัยพร อนันตศฤงคาร, 

2543) 

 ในปจจุบัน ผูหญิงไทยมีวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไปจากเดิมอยางชัดเจน ไมวาจะเปนความคิดอานที่

กาวหนาขึ้นในแงบทบาททางเพศ วิถีชีวิตความเปนอยูที่แตกตางออกไป และความตองการเปดรับ

วัฒนธรรมจากตางประเทศมีมากยิ่งขึ้น นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศก็เปนอีก

ทางเลือกหน่ึงที่ผูบริโภคสามารถใชเปนชองทางในการรับรูถึงวัฒนธรรมของประเทศอ่ืน ๆ ได  

(ภริตา ขุนเพชร, 2550) 
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นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ หรือที่นิยมเรียกวา นิตยสารผูหญิง 

หัวตางประเทศ ไดเขามาสูตลาดนิตยสารไทยอยางตอเน่ือง เน่ืองจากเจาของนิตยสารผูหญิง

ตางประเทศ มีนโยบายในการขยายธุรกิจสิ่งพิมพไปทั่วโลก โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย โดยการ

อาศัยประสบการณทางดานการตลาดของนักธุรกิจในทองถิ่นน้ัน ๆ เปนผูบุกเบิกนิตยสารใหม ๆ 

ในขณะที่สํานักพิมพหรือนักธุรกิจก็มองวาการใชวิธีซื้อลิขสิทธิ์จากนิตยสารตางประเทศเพื่อนํามา

ตีพิมพเปนภาษาไทย เปนการประหยัดทั้งเวลาและคาใชจายในดานตนทุนการผลิต เน่ืองจากมีฐาน

ทางดานชื่อเสียงหรือมีการจัดทําเน้ือหาและรูปเลมที่มีความสมบูรณพรอมอยูแลว (กรกช แสนจิต, 

2543) นิตยสารผูหญิงหัวตางประเทศที่มีจําหนายในประเทศไทยน้ัน รูปลักษณภายนอกอาจจะมี

ลักษณะคลายคลึงกันในเร่ืองรูปแบบการจัดหนา คอลัมน เร่ืองแปล รูปแบบปก บุคคลที่สัมภาษณ

หรือภาษาที่ใชในการนําเสนอ หากแตศึกษาถึงรายละเอียดจะพบวา นิตยสารแตละเลมตางก็มีที่มา 

นโยบายการนําเสนอเน้ือหาและกลุมเปาหมายที่ตางกันดังน้ี (อุศรา ขวัญยืน, 2542) 

นิตยสาร CLEO เปนนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากประเทศออสเตรเลีย โดยการรวม

ลงทุนระหวางบริษัท Filipacchi Post Limited และบริษัท Australian Consolidated Press Limited 

โดยใชชื่อนิตยสารเชนเดียวกับนิตยสารตนฉบับ คือ CLEO ทั้งน้ีเน้ือหาของนิตยสาร CLEO มาจาก

ตนฉบับที่แปลและเรียบเรียงเปนภาษาไทยและมีเน้ือหาของคนไทยในสัดสวน 30:70 เน้ือหาจะเนน

ในเร่ืองความทันสมัย ความงาม ความสัมพันธและสุขภาพ มีการวางจําหนายเปนรายเดือนในราคา

ฉบับละ 90 บาท คุณสุพิชา สอนดําริห บรรณาธิการของนิตยสาร CLEO กลาววา กลุมเปาหมาย

หลักของนิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทย คือ ผูหญิงชวงอายุระหวาง 20-25 ป (สุพิชา สอนดําริห, 

2547 อางใน นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547, หนา 22) 

นิตยสาร ELLE เปนนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากประเทศฝร่ังเศส โดยการรวมลงทุน

ระหวางบริษัท The Post Publishing Company Limited ในประเทศไทย และบริษัท Hachette 

Filipacchi Press, S.A. Limited ในประเทศฝร่ังเศส โดยใชชื่อนิตยสารเปนภาษาฝร่ังเศส คือ ELLE 

ทั้งน้ีเน้ือหาของนิตยสาร ELLE มาจากตนฉบับที่แปลและเรียบเรียงเปนภาษาไทยและมีเน้ือหาของ

คนไทยในสัดสวน 30:70 เน้ือหาจะเนนในเร่ืองความทันสมัยและความงาม มีการวางจําหนายเปน

รายเดือนในราคาฉบับละ 90 บาท (รัชตวดี จิตดี, 2548) คุณกุลวิทย เลาสุขศรี บรรณาธิการของ

นิตยสาร ELLE กลาววา กลุมเปาหมายหลักของนิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทย คือ ผูหญิงชวงอายุ

ระหวาง 18-40 ป (กุลวิทย เลาสุขศรี, 2547 อางใน นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547, หนา 23) 

นิตยสาร COSMOPOLITAN เปนนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากประเทศสหรัฐอเมริกา 

โดยการรวมลงทุนระหวางบริษัท The Heart Corporation New York และบริษัทในเครือแปซิฟก คือ 

บริษัท Pacific Heart Limited โดยใชชื่อนิตยสารเชนเดียวกับนิตยสารตนฉบับ คือ 

http://www.acpmagazines.com.au/
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COSMOPOLITAN ทั้งน้ีนิตยสาร COSMOPOLITAN มีการนําเน้ือหาจากตนฉบับมาแปลและเรียบ

เรียงเปนภาษาไทยแบบเลมตอเลม น่ันคือฉบับภาษาไทยจะวางจําหนายพรอมกับฉบับอเมริกา 

เน้ือหาจะเนนในเร่ืองเพศ การใชชีวิตของผูหญิงสมัยใหม มีการวางจําหนายเปนรายเดือนในราคา

ฉบับละ 90 บาท (บุษกร พรมสะอาด, 2543) คุณจีรณี จิตตเสวี บรรณาธิการของนิตยสาร 

COSMOPOLITAN กลาววา กลุมเปาหมายหลักของนิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทย 

คือ ผูหญิงชวงอายุระหวาง 20-35 ป (จีรณี จิตตเสวี, 2547 อางใน นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547, หนา 24) 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศกําลังเปนกระแสที่ผูบริโภคหญิงใหความ

สนใจ ในชวงป พ.ศ. 2549 พบวา มีจํานวนนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศมากที่สุด

ในจํานวนนิตยสารที่เกิดใหมทั้งหมดในตลาดนิตยสารไทย (พรชัย จันทโสก, 2550) นิตยสารผูหญิง

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศมีความเปนมวลชนมากกวานิตยสารประเภทอ่ืน ๆ อีกทั้งยังมี

ปริมาณสินคาและบริการสําหรับผูหญิงประเภทตาง ๆ ที่หลากหลายมากกวา ทําใหยอดจําหนาย

นิตยสารและงบประมาณสําหรับการซื้อพื้นที่โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศสูงขึ้นตามไปดวย (นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) ดังจะเห็นไดจากสถิติขอมูลธุรกิจสิ่งพิมพป 

พ.ศ. 2548 พบวา นิตยสารที่ขายดีที่สุด 10 อันดับแรก เปนนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศถึง 4 ฉบับ ซึ่งไดแก นิตยสาร CLEO ELLE SEVENTEEN และ COSMOPOLITAN 

(เอกชัย บุญมา, 2549) นอกจากน้ี ยังมีผลการวิจัยพบวา นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศที่มีผูอานมากที่สุด 5 อันดับแรก ไดแก CLEO ELLE SEVENTEEN 

COSMOPOLITAN และ HARPER’S BAZAAR ซึ่งคิดเปนจํานวนรอยละ ดังน้ี  

 

ตารางที่ 1.1: จํานวนรอยละของนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศที่มีผูอานมากที่สุด 5  

        อันดับแรก 

 

รายชื่อนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

1. CLEO 172 33.46 

2. ELLE 150 29.19 

3. SEVENTEEN 112 21.79 

4. COSMOPOLITAN                       56 10.89 

5. HARPER’S BAZAAR 24 4.67 

รวม 514 100 
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ที่มา: พรฤดี กอบกิจเจริญ.  (2551).  พฤติกรรมการอานและการใชประโยชนจากนิตยสารผูหญิง 

         หัวนอกของผูอานเพศหญิงในเขตกรุงเทพมหานคร (รายงานผลการวิจัย).  กรุงเทพฯ:  

         มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.  

 

ตารางที่ 1.2: รายชื่อนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศที่นําเสนอสินคาและบริการใน 

        รูปแบบบทความเชิงโฆษณามากที่สุด 3 อันดับแรก 

  

อันดับที่ รายชื่อนิตยสารผูหญิงทีไ่ดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศที่

นําเสนอสินคาและบริการในรูปแบบบทความเชิงโฆษณา 

1 CLEO 

2 ELLE 

3 COSMOPOLITAN 

 

ที่มา: พรฤดี กอบกิจเจริญ.  (2551).  พฤติกรรมการอานและการใชประโยชนจากนิตยสารผูหญิง 

         หัวนอกของผูอานเพศหญิงในเขตกรุงเทพมหานคร (รายงานผลการวิจัย).  กรุงเทพฯ:  

         มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 

          

นิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN เปนนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศที่นําบทความเชิงโฆษณามาใชในการนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการ ซึ่งนับวา

เปนรูปแบบการสรางสรรคแนวใหมในการโฆษณา ทําใหผูบริโภคไดรูจักสินคาและบริการมาก

ยิ่งขึ้น อีกทั้งการโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณาน้ี สามารถสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคา

และบริการไดอีกทางหน่ึง สินคาและบริการในนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN ที่มี

การนําเสนอในรูปแบบบทความเชิงโฆษณาสวนใหญจะเปนประเภทเคร่ืองสําอาง เสื้อผาทันสมัย 

และผลิตภัณฑดูแลสุขภาพของผูหญิง (พีริยา จารุเศรษฐการ, 2549)  

 

 

 

 

 

 

http://index.library.tu.ac.th:8000/ipac20/ipac.jsp?session=1339UP8138258.20995&profile=direck&uri=search=TL@!%E0%B8%9E%E0%B8%A4%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%A2%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A8%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8&term=&aspect=basic_search&menu=search&source=203.131.219.165@!db73_tudb
http://index.library.tu.ac.th:8000/ipac20/ipac.jsp?session=1339UP8138258.20995&profile=direck&uri=search=TL@!%E0%B8%9E%E0%B8%A4%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%A2%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A8%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8&term=&aspect=basic_search&menu=search&source=203.131.219.165@!db73_tudb
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ตารางที่ 1.3: จํานวนบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN  

        ระหวางเดือนพฤศจิกายน 2551-เดือนเมษายน 2552 

  

 

เดือน 

จํานวนบทความเชิงโฆษณา (ชิ้น) 

นิตยสาร CLEO นิตยสาร ELLE นิตยสาร 

COSMOPOLITAN 

พฤศจิกายน 2551 20 18 12 

ธันวาคม 2551 26 22 13 

มกราคม 2552 18 15 9 

กุมภาพันธ 2552 23 18 10 

มีนาคม 2552 24 20 12 

เมษายน 2552 23 22 15 

 

ที่มา: บุษกร เร่ือศรีจันทร, การสื่อสารสวนบุคคล, 29 เมษายน 2552 

   

การทําโฆษณาโดยใชกลยุทธบทความเชิงโฆษณา เปนรูปแบบหน่ึงที่มีความนาสนใจ 

นักการตลาดและนักโฆษณาเชื่อวา สามารถสรางการโนมนาวใจ ความนาเชื่อถือในสินคาและ

ความสัมพันธระยะยาวระหวางองคกรกับผูบริโภคไดเปนอยางดี ทําใหผูประกอบการสินคาและ

บริการ ทําการโฆษณาโดยใชรูปแบบบทความเชิงโฆษณาลงบนนิตยสารผูหญิงเปนจํานวนมาก 

และยอมที่จะเสียคาใชจายในการโฆษณาซึ่งมีราคาสูงกวาการโฆษณาแบบทั่วไป เพราะในบางคร้ัง

ตองใชพื้นที่โฆษณาในนิตยสารมากกวา 1 หนา ดังน้ัน ประเด็นที่ผูวิจัยสนใจที่จะศึกษา คือ จากการ

ที่นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN มีการ

นําเสนอขอมูลสินคาและบริการในรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาเปนจํานวนมากน้ัน ผูหญิงที่

เปนกลุมเปาหมายมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารอยางไร และมีทัศนคติอยางไรตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร ตลอดจนศึกษาถึงความสัมพันธระหวางคุณลักษณะทางดาน

ประชากรกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร ความสัมพันธระหวางคุณลักษณะทางดาน

ประชากรกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และความสัมพันธระหวางการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ 

COSMOPOLITAN 
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นอกจากน้ี รูปแบบของบทความเชิงโฆษณา ไดแก รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง 

รูปแบบเชิงสารคดีและรูปแบบการสาธิต มีความโดดเดนในการนําเสนอขอมูลสินคาและบริการ

แตกตางกัน ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการ

เปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา

กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN ของ

ผูหญิงที่เปนกลุมเปาหมายอีกดวย 

 

วัตถุประสงคของงานวิจัย 

 1. เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางานกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

2. เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางานกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

3. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการเปดรับบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

4. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มีตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิง

วัยทํางาน 

5. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มีตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิง

วัยทํางาน 

 

ขอบเขตของงานวิจัย 

 1. การวิจัยคร้ังน้ีมุงศึกษาการเปดรับและทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ จํานวน 3 เลม ไดแก CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN  

 2. การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ มุงศึกษาเฉพาะผูหญิงวัยรุนอายุ 18-22 ป และ

ผูหญิงวัยทํางานอายุ 23-40 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่เปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ จํานวน 400 คน  
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คําถามของงานวิจัย 

 1. ลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่เปดรับบทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศเปนอยางไร 

 2. ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศอยางไร 

 3. ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศอยางไร 

4. ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่มีลักษณะทางประชากรแตกตางกัน มีการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกันหรือไม อยางไร 

5. ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่มีลักษณะทางประชากรแตกตางกัน มีทัศนคติตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกันหรือไม อยางไร 

6. รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน ทําใหการเปดรับบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน

หรือไม อยางไร 

7. รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน ทําใหทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน

หรือไม อยางไร 

8. การเปดรับบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานหรือไม 

อยางไร 

 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 1. ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และทราบถึง

ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร  

 2. สามารถนําผลที่ไดจากการวิจัยมาเปนแนวทางในการสรางสรรคงานโฆษณาให

เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย และสามารถโนมนาวใจใหผูบริโภคหันมาสนใจงานโฆษณาไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

3. เปนประโยชนตอเจาของสื่อนิตยสาร ในการปรับปรุงรูปแบบของการนําเสนอโฆษณา

ในนิตยสาร ใหโดดเดน มีความแปลกใหม และเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค  
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คํานิยามศัพทเฉพาะ 

 1. นิตยสารผูหญิง หมายถึง นิตยสารที่มีเน้ือหาเกี่ยวของกับผูหญิงในดานตาง ๆ ทุกดาน ทั้ง

ความรูและบันเทิง โดยกลุมผูอานสวนใหญเปนผูหญิง โดยในงานวิจัยคร้ังน้ี หมายถึง นิตยสาร

ผูหญิง CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทย  

 2. นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ หมายถึง นิตยสารผูหญิงจากตางประเทศ

ที่ไดรับลิขสิทธิ์การตีพิมพและการจัดจําหนายเปนฉบับภาษาไทยอยางถูกตอง โดยมีสัดสวนเน้ือหา

ที่แปลมาจากตนฉบับตางประเทศและเน้ือหาที่ผลิตโดยกองบรรณาธิการคนไทย โดยในการวิจัย

คร้ังน้ี หมายเฉพาะถึง นิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 

 3. การเปดรับบทความเชิงโฆษณา หมายถึง กลุมตัวอยางเปดรับบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN บอยคร้ังเพียงใด กลุมตัวอยางใชระยะเวลาในการ

เปดรับบทความเชิงโฆษณาแตละคร้ังนานเทาใด เหตุผลที่กลุมตัวอยางเลือกเปดรับบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร และกลุมตัวอยางเลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณาของสินคาและบริการ

ประเภทใดบาง 

5. ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา หมายถึง ระดับความรูสึก ความคิดเห็นของกลุม

ตัวอยางที่มีตอบทความเชิงโฆษณา สินคาและบริการที่นําเสนอในรูปแบบบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN  

6. บทความเชิงโฆษณา หมายถึง รูปแบบของการทําโฆษณาลงบนนิตยสาร ที่ผสมผสาน

ระหวางการโฆษณาขายสินคาใดสินคาหน่ึงกับงานเขียนบทความที่มีเน้ือหาเกี่ยวกับสินคาน้ัน โดย

เจาของสินคาหรือผูโฆษณาตองเปนผูจายเงินซื้อเน้ือที่โฆษณา 

7. รูปแบบบทความเชิงโฆษณา หมายถึง วิธีการนําเสนอขอมูลขาวสารของสินคาหรือ

บริการ ในรูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrities) แบบเชิงสารคดี (Documentary) และแบบ

การสาธิต (Demonstration) 

 8. ผูหญิงวัยรุน หมายถึง ผูบริโภคเพศหญิงอายุ 18-22 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่เปดรับ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 

 9. ผูหญิงวัยทํางาน หมายถึง ผูบริโภคเพศหญิงอายุ 23-40 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่

เปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 

 

 



บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  

การวิจัยในคร้ังน้ี มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาลักษณะทางประชากร การเปดรับและทัศนคติที่

มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและ

ผูหญิงวัยทํางาน โดยอาศัยกรอบแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของมาใชเปนขอมูลในการ

สนับสนุนงานวิจัยเร่ืองน้ี ซึ่งไดแก 

 1. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารผูหญิง 

2. แนวคิดเร่ืองบทความเชิงโฆษณา  

 3. แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหผูรับสารตามลักษณะทางประชากร 

 4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 

 5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับทัศนคติ 

 6. สมมติฐานการวิจัย 

7. กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

1. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารผูหญิง 

  นิตยสารเปนสื่อมวลชนประเภทแรกที่เกิดขึ้นในประเทศไทย มีบทบาทและหนาที่สําคัญ

ในการเปนสื่อถายทอดสารสนเทศ (Information) สื่อที่ใหความรู (Education) ใหความบันเทิง 

(Entertainment) การใหบริการในการประกาศ และโฆษณา การใหความคิดเห็นและขอเสนอแนะ

เร่ืองราวตาง ๆ (วิษณุ สุวรรณเพิ่ม, 2531; สุภาวดี โกมารทัต, 2549) หรืออีกในดานหน่ึง นิตยสาร

เปนสื่อในการบันทึกเร่ืองราว เหตุการณ ความทรงจํา เปนเวทีแหงการแสดงทัศนะและเปนประดุจ

สะพานเชื่อมโยงจากสังคมเกาไปยังสังคมใหม เปนแหลงคนควาเพื่อทําความรูจักกับอดีตและความ

เปนมาของสังคม (Schramm, 1982; Mott, 1962) และในปจจุบันนิตยสารไดเพิ่มบทบาทหนาที่

ขึ้นมาอีกประการหน่ึง คือ เปนเคร่ืองแสดงฐานะทางสังคมมากกวาที่จะเปนเคร่ืองแสดงฐานะทาง

ปญญา หรือแสดงคานิยมที่ตนเองเชื่อถือ (วรินทรา ไกยูรวงศ, 2540) 

 บริษัท มายแชร จํากัด ซึ่งเปนบริษัทที่ดูแลการใชสื่อโฆษณาประชาสัมพันธใหกับบริษัท 

โอกิลว่ี แอนด เมเธอร ประเทศไทย จํากัด และบริษัท เจ วอลเตอร ธอมสัน ประเทศไทย จํากัด ได

ใชแหลงขอมูลจาก AC Neilsen (Thailand) Media Index, Rate Card 1998 โดยสํารวจ 

ทั่วประเทศในกลุมผูอานต้ังแต 12 ปขึ้นไป แบงนิตยสารออกเปนประเภทตาง ๆ (กาญจนา  

ธานีปกรณ, 2544) ไดแก ประเภทแรก คือ นิตยสารผูหญิง เชน คูสรางคูสม ขวัญเรือน กุลสตรี 
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หญิงไทย ดิฉัน แพรว ผูหญิง เปรียว พลอยแกมเพชร รักลูก แมบาน Elle Cleo Image Cosmopolitan 

เปนตน ประเภทที่สอง คือ นิตยสารวัยรุน เชน เธอกับฉัน สุดสัปดาห The Boy ประเภทที่สาม คือ 

นิตยสารผูชาย เชน บางกอก Hi-Class G.M. Boss ประเภทที่สี่ คือ นิตยสารสถานการณปจจุบัน เชน 

มติชนสุดสัปดาห สยามรัฐสัปดาหวิจารณ ประเภทที่หา คือ นิตยสารธุรกิจ เชน ผูจัดการ คูแขง 

การเงินและการธนาคาร ดอกเบี้ย Advance Business ประเภทที่หก คือ นิตยสารรถ เชน Motorcycle 

Hi-performance กรังปรีซ ประเภทที่เจ็ด คือ นิตยสารบาน เชน บานและสวน บานในฝน บานและ

ตกแตง ประเภทที่แปด คือ นิตยสารทองเที่ยว เชน อ.ส.ท. ประเภทที่เกา คือ นิตยสารบันเทิง เชน 

ขายหัวเราะ ดาราภาพยนตร ภาพยนตรบันเทิง ทีวีรีวิว เอ็นเตอรเทน และประเภทสุดทาย คือ 

นิตยสารกีฬา เชน สตารซอคเกอร และมวยสยาม   

  นิตยสารผูหญิง หมายถึง นิตยสารที่มีเน้ือหาเกี่ยวกับผูหญิงทุกรูปแบบ มีลักษณะที่ให

ความรูและความบันเทิง ประกอบดวยเน้ือหาที่คอนขางเบา เปนเร่ืองราวที่คาดวาผูหญิงโดยทั่วไป

จะชอบอาน (อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต, 2542) และนิตยสารผูหญิงยังหมายถึง นิตยสารที่เสนอ

เร่ืองราวที่อยูในความสนใจของผูหญิงในดานตางๆ เชน การทําอาหาร การตกแตงบาน การดูแลเด็ก 

ความทันสมัย ความงาม ความรัก รวมทั้งการบริการสังคม และความรูตาง ๆ (Jacobi, 1991)  

 อยางไรก็ตาม นักวิชาการทางดานโฆษณาและประชาสัมพันธยังใหความหมายของ

นิตยสารผูหญิงในแงมุมที่แตกตางออกไปวา เปนเคร่ืองมือในการประชาสัมพันธประเภทสิ่งพิมพ 

ที่สําคัญอยางหน่ึง มีรูปเลมที่กะทัดรัดสวยงาม มีระบบการพิมพที่ประณีต และมีสีสันที่สวยงาม

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดอยางกวางขวาง และดึงดูดความสนใจของผูอานไดเปนอยางดี 

(วิรัช ลภิรัตกุล, 2544) และยังรวมถึงเปนสื่อโฆษณามีลักษณะพิเศษแตกตางไปจากสื่อหนังสือพิมพ 

เน่ืองจากมีอายุการอานที่ยาวนานกวาและมีชวงเวลาในการเผยแพรที่แตกตางกันไป เชน นิตยสาร

รายปกษ รายเดือน เปนตน นอกจากน้ี โฆษณาที่ตีพิมพในนิตยสารสวนใหญจะนิยมใชสี 4 สี ใน

การพิมพ (วัสสิกา รุมาคม, 2546)  

จากแนวคิดของนักวิชาการผูทรงคุณวุฒิหลายทาน สามารถสรุปไดวา นิตยสารผูหญิง

หมายถึง นิตยสารที่มีวัตถุประสงคในการจัดทําเพื่อกลุมผูอานผูหญิง ภายในเลมประกอบดวยการ

นําเสนอเน้ือหาสาระที่ใหความรู และความบันเทิงตาง ๆ ที่กลุมผูอานผูหญิงชื่นชอบ เชน การ

ทําอาหาร ความรัก ความงาม เปนตน ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยที่วา เน้ือหาสาระเปนปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการซื้อนิตยสารสตรีเปนประจํามากที่สุด สวนเหตุผลในการอานนิตยสารผูหญิงก็เพื่อ

ผอนคลายความเครียด (สุพจน กุลปรางคทอง, 2529) 

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ หรือที่นิยมเรียกวา นิตยสารผูหญิงหัว

ตางประเทศ เปนนิตยสารเฉพาะกลุมอีกประเภทหน่ึงที่องคกรธุรกิจสื่อนิตยสารของไทยไดซื้อ
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ใบอนุญาต (License) มาจากองคกรธุรกิจสื่อนิตยสารของตางประเทศเพื่อมาทําเน้ือหาเปนภาษาไทย 

โดยการแปลและเรียบเรียงเน้ือหาจากนิตยสารฉบับภาษาตางประเทศ รวมกับเน้ือหาที่ผลิตเองจาก

กองบรรณาธิการของไทย เพื่อตอบสนองกลุมชนรุนใหมตามกระแสความตองการขอมูลขาวสารใน

ยุคโลกาภิวัฒน (กาญจนา ธานีปกรณ, 2544) นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศที่มี

จําหนายในประเทศไทยน้ัน รูปลักษณภายนอกอาจมีลักษณะคลายคลึงกันในเร่ืองรูปแบบการจัด

หนา คอลัมน เร่ืองแปล รูปแบบปก บุคคลที่สัมภาษณ หรือภาษาที่ใชในการนําเสนอ แตเมื่อศึกษา

ถึงรายละเอียดจะพบวา นิตยสารแตละฉบับก็มีนโยบายการนําเสนอเน้ือหาและกลุมเปาหมายที่

ตางกัน (อุศรา ขวัญยืน, 2542) ตัวอยางเชน นิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN เปนตน 

นิตยสาร CLEO เปนนิตยสารผูหญิงในเครือของบริษัท Australian Consolidated Press 

Limited ซึงเปนบริษัทสื่อระดับแถวหนาของประเทศออสเตรเลีย ปจจุบันนิตยสาร CLEO ผลิตเปน

ฉบับภาษาตางประเทศและวางจําหนายในประเทศตาง ๆ ถึง 5 ประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก 

ไดแก ออสเตรเลีย นิวซีแลนด สิงคโปร มาเลเซียและไทย (บุษกร พรมสะอาด, 2543)  

นิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทยเปนนิตยสารรายเดือนสําหรับผูหญิง วางจําหนาย 

คร้ังแรกในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2540 โดยมีบริษัท Hachette Filipacchi Press-ACP Limited เปน

เจาของลิขสิทธิ์และผูผลิตนิตยสารในประเทศไทย ซึ่งเปนการรวมลงทุนระหวางบริษัท Filipacchi 

Post Limited ถือหุนรอยละ 51 และบริษัท Australian Consolidated Press Limited ถือหุนรอยละ 49 

(นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) 

คุณสุพิชา สอนดําริห บรรณาธิการของนิตยสาร CLEO กลาววา กลุมเปาหมายหลักของ

นิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทย คือ ผูหญิงชวงอายุระหวาง 20-25 ป ซึ่งกําลังจะสําเร็จการศึกษา

ระดับปริญญาตรีและเร่ิมกาวเขาสูชวงชีวิตวัยทํางาน เปนผูหญิงที่มีความตองการเรียนรูสิ่งใหม ๆ 

ประสบการณใหม ๆ รอบตัว เปนคนมองโลกในแงดี เขาใจโลกแหงความเปนจริงและสามารถ

แกไขปญหาตาง ๆ ของชีวิตไดเปนอยางดี (สุพิชา สอนดําริห, 2547 อางใน นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) 

 เน้ือหาที่นําเสนอในนิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทย สวนใหญเปนเน้ือหาที่ผลิตขึ้นเองโดย

กองบรรณาธิการคนไทยถึงรอยละ 70 ขณะที่เน้ือหาอีกรอยละ 30 เปนเน้ือหาที่ไดจากการแปลและ

เรียบเรียงจากตนฉบับภาษาตางประเทศ ซึ่งสัดสวนของเน้ือหาที่นําเสนอในปจจุบันน้ีแตกตางไป

จากชวงเร่ิมเขามาทําตลาดของนิตยสาร โดยเน้ือหาสวนใหญมาจากการแปลและเรียบเรียงจาก

ตนฉบับภาษาตางประเทศเปนหลัก การปรับเปลี่ยนสัดสวนเน้ือหาในปจจุบัน สวนหน่ึงมาจากความ

ตองการของผูบริโภคที่ตองการเน้ือหาที่มีความใกลชิดกับตนเองมากขึ้น ประกอบกับทางกอง

บรรณาธิการเองก็มีนโยบายปรับปรุงเน้ือหาที่เปนประโยชนแกผูบริโภค สามารถนําไปใชไดใน

ชีวิตประจําวัน รวมทั้งยังชวยสรางความแตกตางระหวางนิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทยและ

http://www.acpmagazines.com.au/
http://www.acpmagazines.com.au/
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นิตยสารผูหญิงฉบับอ่ืน ๆ ในตลาด ซึ่งการเปลี่ยนแปลงในปจจุบันน้ีก็ไดรับการตอบรับเปนอยางดี

จากกลุมผูบริโภค 

 ประเภทของเน้ือหาที่นําเสนอในนิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทย สวนใหญเปนเน้ือหา

ประเภทความทันสมัย ความงาม ความสัมพันธและสุขภาพ อีกทั้งในป พ.ศ. 2546 ที่ผานมา ทางกอง

บรรณาธิการคนไทยไดเพิ่มเน้ือหาที่เปนประเด็นทางสังคม เชน การคุมกําเนิด การฆาตัวตายหรือ

การโดนทําทารุณกรรมทางเพศของผูหญิง เพื่อใหนิตยสารเปนประโยชนแกผูบริโภคอยางแทจริง 

นิตยสาร CLEO ฉบับภาษาไทยเลมแรกวางจําหนายฉบับละ 60 บาท ปจจุบันปรับราคาขึ้นเปน  

90 บาท (ภริตา ขุนเพชร, 2550) 

นิตยสาร ELLE เปนนิตยสารผูหญิงจากประเทศฝร่ังเศส โดยมีบริษัท Hachette Filipacchi 

Press, S.A. Limited ซึ่งเปนสื่อสิ่งพิมพระดับแถวหนาของประเทศฝร่ังเศสเปนเจาของลิขสิทธิ์และ

ผูผลิตนิตยสาร นิตยสาร ELLE เลมแรกจําหนายเมื่อเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2488 ปจจุบันนิตยสาร 

ELLE ผลิตเปนฉบับภาษาตางประเทศและวางจําหนายในประเทศตาง ๆ ทั่วโลก เชน ฝร่ังเศส 

อังกฤษ สหรัฐอเมริกา จีน อียิปต สเปน สวิตเซอรแลนด อิตาลี เยอรมนี สวีเดน บราซิล ฮองกง 

ญ่ีปุน สิงคโปรและไทย เปนตน (บุษกร พรมสะอาด, 2543) 

นิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทยเปนนิตยสารรายเดือนสําหรับผูหญิง วางจําหนายคร้ังแรก

เมื่อเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2537 โดยมีบริษัท Hachette Filipacchi Post Limited เปนเจาของผูผลิต

ในประเทศไทย ซึ่งเปนการรวมลงทุนระหวางบริษัท The Post Publishing Company Limited ใน

ประเทศไทย ถือหุนรอยละ 51 และบริษัท Hachette Filipacchi Press, S.A. Limited ในประเทศ

ฝร่ังเศส ถือหุนรอยละ 49 (นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) 

คุณกุลวิทย เลาสุขศรี บรรณาธิการของนิตยสาร ELLE กลาววา กลุมเปาหมายหลักของ

นิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทยมีความคลายคลึงกับกลุมเปาหมายของนิตยสาร ELLE ฉบับ

ภาษาตางประเทศทั่วโลก คือ ผูหญิงชวงอายุระหวาง 18-40 ป มีการศึกษาและหนาที่การงานที่ดี  

มีความสนใจในเร่ืองความทันสมัยและความงาม และอาศัยอยูในเขตเมืองเปนสวนใหญ สาเหตุที่

นิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทยกําหนดลักษณะของกลุมเปาหมายไวเชนน้ี เน่ืองมาจากเน้ือหา 

สวนใหญของนิตยสาร ELLE ทั่วโลกใหความสําคัญกับเน้ือหาที่เกี่ยวของกับเร่ืองราวการใชชีวิต 

ในเมืองใหญของผูหญิง (กุลวิทย เลาสุขศรี, 2547 อางใน นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) 

สัดสวนของเน้ือหาที่นําเสนอในนิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทย แบงเปนเน้ือหาที่ผลิตเอง

โดยกองบรรณาธิการคนไทยรอยละ 70 ของเน้ือหาทั้งหมดที่นําเสนอ ขณะที่เน้ือหาซึ่งมาจากการ

แปลและเรียบเรียงจากภาษาตางประเทศ ซึ่งสวนใหญมากจากตนฉบับภาษาอังกฤษและภาษา

ฝร่ังเศสคิดเปนรอยละ 30 โดยเน้ือหาที่ผลิตเองโดยกองบรรณาธิการคนไทยมีสัดสวนที่เพิ่มขึ้นมา
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จากเมื่อคร้ังที่นิตยสารเร่ิมเขามาในตลาด ในชวงเร่ิมตนของการเขามาของนิตยสาร นิตยสาร ELLE 

ฉบับภาษาไทยมีเน้ือหาที่ผลิตเองโดยกองบรรณาธิการคนไทยเพียงรอยละ 40 นอกเหนือจากน้ัน

เปนเน้ือหาที่มาจากการแปลและเรียบเรียงจากตนฉบับภาษาตางประเทศ ซึ่งสัดสวนที่เพิ่มขึ้นของ

เน้ือหาที่ผลิตเองโดยกองบรรณาธิการคนไทยเปนผลมาจากความตองการของผูบริโภค 

ขณะเดียวกันเน้ือหาที่เปนการแปลและเรียบเรียงก็มีการปรับเปลี่ยนใหเขากับสังคมและวัฒนธรรม

ไทยมากขึ้น เพื่อใหผูบริโภคสามารถเขาใจและนําไปใชประโยชนไดจริง 

ประเภทของเน้ือหาที่นําเสนอในนิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทย สวนใหญเปนเน้ือหา

ประเภทความทันสมัย ความงามและบทความที่นาสนใจเปนพิเศษ โดยในแตละฉบับจะมีการ

กําหนดสัดสวนของเน้ือหาที่แตกตางกันไปขึ้นอยูกับเร่ืองราวหลักของฉบับน้ัน ๆ วาจะนําเสนอ

เน้ือหาประเภทใดเปนเร่ืองเดนประจําแตละฉบับ 

นิตยสาร ELLE ฉบับภาษาไทยมีการปรับปรุงและเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา เพื่อให

นิตยสารสามารถเขากับยุคสมัยที่เปลี่ยนไป มีการเพิ่มหรือลดคอลัมนและประเภทเน้ือหาบางเลม 

รวมถึงการเปลี่ยนแนวทางการเขียนใหสั้นกระชับมากขึ้น อีกทั้งยังใหความสําคัญกับการจัดรูปเลม

และการเลือกภาพประกอบที่นาสนใจเพื่อใหสอดคลองกับความตองการของผูอาน ราคาจําหนาย

นิตยสารในระยะแรกฉบับละ 60 บาท ปจจุบันปรับราคาขึ้นเปน 90 บาท (รัชตวดี จิตดี, 2548) 

นิตยสาร COSMOPOLITAN เปนนิตยสารผูหญิงจากประเทศสหรัฐอเมริกา โดยมีบริษัท 

Hearst Magazines International ในประเทศสหรัฐอเมริกาเปนเจาของลิขสิทธิ์และผูผลิตนิตยสาร 

วางจําหนายเปนคร้ังแรกเมื่อ พ.ศ. 2429 โดยเปนนิตยสารสําหรับครอบครัว ตอมาภายหลังจึงเปลี่ยน

รูปแบบเน้ือหาใหตอบสนองกับความตองการของผูหญิงมากขึ้น โดยเนนเร่ืองราวเกี่ยวกับ

ความสัมพันธระหวางชายหญิงเปนหลัก ปจจุบันนิตยสาร COSMOPOLITAN ผลิตเปน

ภาษาตางประเทศถึง 25 ภาษาและวางจําหนายในประเทศตาง ๆ ทั่วโลกกวา 41 ประเทศ ไดแก

สหรัฐอเมริกา อารเจนตินา อิสราเอล อังกฤษ ออสเตรเลีย ไตหวัน โครเอเชีย ญ่ีปุน ฟนแลนด กรีซ 

ฮองกง อินเดีย เยอรมนี ฟลิปปนส ตุรกี เกาหลี โปรตุเกสและไทย เปนตน (บุษกร พรมสะอาด, 

2543) 

นิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทยเปนนิตยสารรายเดือนสําหรับผูหญิง โดยมี

บริษัท Pacific Heart Limited เปนเจาของและผูผลิตนิตยสารในประเทศไทย ซึ่งเปนการรวมทุน

ระหวางบริษัทในเครือแปซิฟก คือ บริษัท Pacific Heart Limited ถือหุนรอยละ 51 และบริษัท  

The Heart Corporation New York ถือหุนรอยละ 49  

คุณจีรณี จิตตเสวี บรรณาธิการของนิตยสาร COSMOPOLITAN กลาววา กลุมเปาหมาย

หลักของนิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทยมีความคลายคลึงกับกลุมเปาหมายของ  
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นิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาตางประเทศทั่วโลก คือ ผูหญิงชวงอายุระหวาง 20-35 ป มี

การศึกษาดีต้ังแตระดับปริญญาตรีขึ้นไป เปนผูหญิงที่มีวุฒิภาวะในการตัดสินใจในเร่ืองตาง ๆ ของ

ชีวิตไดดี มีความมุงมั่นที่จะประสบความสําเร็จในหนาที่การงานและดูแลเอาใจใสชีวิตของตนเอง

เปนอยางดี (จีรณี จิตตเสวี, 2547 อางใน นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) 

เน้ือหาที่นําเสนอในนิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทย เปนการนําเน้ือหาจาก

ตนฉบับตางประเทศทั้งหมดมาแปลและเรียบเรียงเปนภาษาไทยแบบเลมตอเลม น่ันคือฉบับ

ภาษาไทยจะวางจําหนายพรอมกับฉบับอเมริกา สัดสวนของเน้ือหาที่นําเสนอในปจจุบันมีความ

แตกตางจากอดีต เพราะนิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทยเคยมีนโยบายเพิ่มสัดสวนของ

เน้ือหาที่ผลิตเองโดยกองบรรณาธิการคนไทย เชน การสัมภาษณผูหญิงไทยที่มีชีวิตเร่ืองราวที่

นาสนใจ แตการปรับสัดสวนเน้ือหาน้ีก็ไมไดรับการตอบรับที่ดีจากผูบริโภค เพราะผูบริโภคสวน

ใหญชอบอานเร่ืองราวที่มาจากตางประเทศมากกวา ทําใหกองบรรณาธิการตองปรับปรุงเน้ือหาที่

นําเสนอเปนแบบปจจุบัน 

สําหรับประเภทเน้ือหาที่นําเสนอในนิตยสาร COSMOPOLITAN ฉบับภาษาไทยให

ความสําคัญกับเน้ือหาที่เกี่ยวกับความสัมพันธระหวางผูชายและผูหญิงเปนอันดับหน่ึง รองลงมาคือ 

เร่ืองของการดูแลและพัฒนาตนเองทั้งทางดานรางกายและจิตใจ การออกกําลังกาย ความทันสมัย

และความงาม (นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) 

นิตยสารผูหญิงหัวตางประเทศเปนนิตยสารที่มีอัตราการเติบโตสูงกวานิตยสารประเภทอ่ืน 

เน่ืองจากตลาดนิตยสารผูหญิงหัวตางประเทศมีความเปนมวลชนมากกวานิตยสารประเภทอ่ืน ๆ อีก

ทั้งยังมีปริมาณคนอาน ผลิตภัณฑและสินคาสําหรับผูหญิงประเภทตาง ๆ ที่หลากหลาย ทําใหยอด

จําหนายนิตยสารและงบประมาณสําหรับการซื้อพื้นที่โฆษณาในนิตยสารประเภทน้ีของ

บริษัทผูผลิตสินคาประเภทตาง ๆ มีปริมาณที่สูงขึ้น (นรนิต์ิ สุวณิชย, 2547) ดังจะเห็นไดจากสถิติ

ขอมูลธุรกิจสิ่งพิมพป พ.ศ. 2548 ที่บริษัท ซีเอ็ดยูเคชั่น จํากัด (มหาชน) ไดจัดทําขึ้น พบวา นิตยสาร

ที่ขายดีที่สุด 10 อันดับแรก เปนนิตยสารสตรีหัวนอกถึง 4 ฉบับ ไดแก นิตยสาร CLEO ELLE 

SEVENTEEN และ COSMOPOLITAN (เอกชัย บุญมา, 2549) นอกจากน้ี นิตยสารที่มีการลง

โฆษณาสูงสุด 20 อันดับแรก เปนนิตยสารสตรีหัวนอก 3 ฉบับ ไดแก CLEO ELLE และ 

COSMOPOLITAN (จิตสุภา โพธิ์เทพ, 2549) 

จะเห็นไดวา นิตยสารผูหญิงเปนสื่อประเภทหน่ึงที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดเฉพาะ

กลุมเปนอยางดี ดังน้ัน นิตยสารผูหญิงจึงมักใชเปนเคร่ืองมือในการโฆษณาประชาสัมพันธสินคา

และบริการตาง ๆ (อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต, 2542) อาจกลาวไดวา หนาที่ของนิตยสารผูหญิงใน

ปจจุบัน นอกจากจะใหความรูและความบันเทิงแลว ยังทําหนาที่เปนพื้นที่ในการใหบริการแกธุรกิจ
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โฆษณาประชาสัมพันธ และกลายเปนสื่อที่ถายทอดแบบแผนการบริโภคใหเขากับผูอานแตละกลุม

อีกดวย (วรินทรา ไกรยูรวงศ, 2540)  

 

2. แนวคิดเร่ืองบทความเชิงโฆษณา 

บทความเชิงโฆษณา หมายถึง รูปแบบของการโฆษณาลงบนนิตยสาร ที่ผสมผสานระหวาง

การโฆษณาขายสินคาใดสินคาหน่ึงกับงานเขียนบทความที่มีเน้ือหาเกี่ยวกับสินคาน้ัน ซึ่งบทความ

เชิงโฆษณาบางชิ้นจะไมมีการระบุวาเปนหนาโฆษณา และอาจมีมากกวา 1 หนาก็ได โดยใชการจัด

วางรูปแบบการเสนอสารโฆษณา การจัดวางตัวอักษร และภาพประกอบตาง ๆ ใหดูนาสนใจ และที่

สําคัญบทความเชิงโฆษณามักเขียนออกมาในลักษณะที่ดูเสมือนวาไมใชการโฆษณา ซึ่งเขียนขึ้น

โดยนักโฆษณาหรือนักประชาสัมพันธ (Kaufman, 1984; Harrison, 2000) 

 การใชบทความเชิงโฆษณามีแนวโนมเพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ ดวยเหตุผลที่ดูนาเชื่อถือ และ 

นักโฆษณาประชาสัมพันธไมตองการที่จะนําเสนองานโฆษณาประชาสัมพันธที่ดูเปนการจงใจขาย

สินคาและบริการมากเกินไป บทความเชิงโฆษณาสามารถสรางการโนมนาวใจและความสัมพันธ

ระยะยาวระหวางเจาของสินคาและผูบริโภคไดเปนอยางดี (O’Guinn, et al., 2000) นอกจากน้ี 

ผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาบทความเชิงโฆษณาใหคุณคาที่เพิ่มขึ้นมากกวาการโฆษณาแบบทั่วไป 

เพราะใหขอมูลรายละเอียดที่มากกวา (เสรี วงษมณฑา, 2547) เชน เคล็ดลับการแตงหนา หรือการ

ดูแลสุขภาพ เปนตน ซึ่งดูคุมคามากกวาการที่เนนการโฆษณาขายสินคาเพียงอยางเดียว 

 ความแพรหลายของบทความเชิงโฆษณาไดกระจายไปสูสื่อสิ่งพิมพที่หลากหลายมากขึน้ 

ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ นิตยสาร หรือแผนพับ ซึ่งอาจทําใหเกิดความเขาใจผิดในกลุมผูบริโภคใน

การแยกแยะถึงความแตกตางระหวางโฆษณาหรือบทความที่ใหความรู นอกจากน้ี สิ่งที่นักโฆษณา

ประชาสัมพันธพยายามที่จะทํา คือ การลงโฆษณาใหติดกับรายงานขาว หรือบทความเพราะเชื่อวา

จะทําใหผูบริโภคเขาใจวา การโฆษณาประชาสัมพันธดังกลาวเปนขาวหรือบทความ ซึ่งเปนเจตนา

ในการบิดเบือนใหผูบริโภคเขาใจวาผูสงสาร คือ กองบรรณาธิการ เปนผลใหสารดังกลาวโนมนาว

ใจผูบริโภคไดดีกวาการที่เขาใจวาเปนการโฆษณารูปแบบหน่ึง เน่ืองจากผูบริโภคใหความเชื่อถือ

กองบรรณาธิการมากกวานักโฆษณา (ชลัยพร อนันตศฤงคาร, 2543) สภาพดังกลาวกลายเปนปญหา

ใหญ ดังน้ัน สมาคมบรรณาธิการของอเมริกา และหนวยงานของหนังสือพิมพตาง ๆ รวมกันกําหนด

รูปแบบแนวทางที่เกี่ยวกับการทําบทความเชิงโฆษณา (Russell & Lane, 2002) ไดแก บทความเชิง

โฆษณาไมควรใชรูปแบบมาตรฐานของการจัดหนาหรือการพาดหัวแบบเดียวกับเจาของสื่อนําเสนอ 

มีการระบุชัดเจนวาเปนสวนของพื้นที่โฆษณาและจัดวางไวดานบน หรือดานลางของกระดาษน้ัน ๆ 
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รวมทั้งควรมีการจัดวาง ระบุชื่อผูสนับสนุน หรือผูนําเสนอบทความเชิงโฆษณาน้ันในตําแหนงที่ 

เห็นชัดเจน  

 การศึกษาถึงเร่ืองบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารในอเมริกา สวนใหญจะเปนการศึกษาใน

แงของจริยธรรม จรรยาบรรณของนักโฆษณา และเจาของสิ่งพิมพน้ัน ๆ วาเปนการกระทําที่สมควร

หรือไมที่จะทํางานโฆษณาโดยใชบทความเชิงโฆษณาเพื่อดึงดูดความสนใจ โนมนาวใจใหผูบริโภค

สนใจอานโฆษณา ซึ่งถือวาเปนการหลอกลวงผูบริโภคใหเกิดความสับสนไมสามารถแยกแยะไดวา

เปนบทความทั่วไปในนิตยสารหรือเปนโฆษณา แมวาจะมีการสํารวจความคิดเห็นจากผูอาน

นิตยสารแลวพบวา ผูอานสวนใหญทราบวาเปนการทําโฆษณารูปแบบหน่ึงและเห็นวาบทความเชิง

โฆษณามีประโยชนในการใหขอมูล ความรูตาง ๆ ที่เปนประโยชนสามารถนํามาใชไดจริง 

(Schulman, 1988) เปนการไดรับประโยชนนอกเหนือจากโฆษณาทั่วไปที่ไดพบเห็น ไดรับคุณคา

เพิ่มเติมมากกวาการอานโฆษณาเดิม ๆ 

 จากการวิจัยที่ผานมาในประเทศไทย เกี่ยวกับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ วิเคราะหเฉพาะรูปแบบการนําเสนอของบทความเชิงโฆษณาเทาน้ัน 

ยังไมมีผลการวิจัยใดที่ชี้ใหเห็นถึงการเปดรับและทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาของผูบริโภค 

ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาการเปดรับและทัศนคติที่ผูบริโภคมีตอบทความเชิงโฆษณา 

 วิทยา ชื่นอุบล (2547) ไดแบงรูปแบบการนําเสนอบทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสาร 

โดยแบงออกเปน 3 รูปแบบ ไดแก 

1. รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง คือ การใชผูนําเสนอที่เปนดารา นักแสดง พิธีกร 

ในรายการโทรทัศน นักกีฬาที่มีชื่อเสียง หรือผูเชี่ยวชาญในสินคาประเภทน้ัน ๆ โดยอาชีพ  

มีประสบการณพิเศษ โดยการนําเสนอสวนใหญจะเปนลักษณะพยานอางอิง  

2. รูปแบบเชิงสารคดี คือ การนําเสนอรูปแบบโฆษณาที่ใหความรู ใหรายละเอียดของสินคา 

เนนคุณประโยชน กลาวถึงรายละเอียดสวนผสมที่ชัดเจน  

3. รูปแบบการสาธิต คือ การแสดงวิธีการใชงานของสินคา หรือขั้นตอนในการทํางานของ

สินคาเพื่อใหผูบริโภคเขาใจระบบการทํางานของสินคาน้ัน  

 จากการศึกษาถึงรูปแบบการนําเสนอบทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสาร ผูวิจัยได

นํามาเปนกรอบแนวคิดในการศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบบทความเชิงโฆษณากับการ

เปดรับบทความเชิงโฆษณาและความสัมพันธระหวางรูปแบบบทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มี

ตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงของผูหญิงที่เปนกลุมเปาหมาย 
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3. แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหผูรับสารตามลักษณะทางประชากร                           

 ในการวิจัยทางสื่อสารมวลชน การวิเคราะหผูรับสารตามลักษณะทางประชากร เปนวิธีการ 

หน่ึงที่ไดรับความนิยมเปนอยางมาก เน่ืองจากผูรับสารประกอบไปดวยกลุมคนจํานวนมาก และ 

อยูกันอยางกระจัดกระจาย หรือเรียกวามีลักษณะเปนมวลชน เราไมสามารถวิเคราะหผูรับสารเปน

รายบุคคลได  ดังน้ันวิธีการที่ดีที่สุดจึงตองจําแนกผูรับสารออกเปนกลุมตามลักษณะทางประชากร 

เชน จําแนกตามเพศ อายุสถานะทางเศรษฐกิจ การศึกษา และศาสนา เปนตน (ปรมะ สตะเวทิน, 

2546)  

 แนวคิดดานประชากรเชื่อในความคิดที่วา บุคคลที่มีคุณสมบัติทางประชากรที่แตกตางกัน 

จะมีพฤติกรรมที่แตกตางกันไปดวย การสื่อสารจัดเปนพฤติกรรมอยางหน่ึงของมนุษย ดังน้ัน เมื่อ

บุคคลที่มีคุณสมบัติทางประชากรที่แตกตางกัน ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่แตกตางกันดวย 

พฤติกรรมการสื่อสารดังกลาว นอกจากจะหมายถึง การเลือกใชถอยคําภาษาการเลือกใชอวัจนภาษา 

หรือกลยุทธตาง ๆ ในการสื่อสารใหสําเร็จตามประสงคแลว ยังรวมไปถึงการเลือกใชสื่อ หรือการ

เปดรับขาวสารขอมูลจากสื่อตางๆ ตามที่ผูรับสารตองการ นอกจากน้ี แนวคิดดานประชากรยังเปน

ทฤษฎีที่อยูบนพื้นฐานของหลักการที่วา พฤติกรรมตาง ๆ ของมนุษยเกิดขึ้นตามแรงขับภายนอกมา

กระตุน และพฤติกรรมสวนใหญของเราจะเปนไปตามแบบฉบับที่สังคมวางไว และสังคมทั่วไป 

มักกําหนดใหบุคคลที่มีลักษณะทางประชากรที่แตกตางกัน มีแบบแผนพฤติกรรมที่แตกตางกัน 

ทั้งน้ีผูรับสารที่มีลักษณะทางประชากรรวมกัน ยอมจะมีทัศนคติและพฤติกรรมคลายคลึงกัน เมื่อ 

ผูสงสารทราบวาผูรับสารเปนใคร มีลักษณะอยางไร ก็จะไดวางแผนปรับการสื่อสารของตนใหเขา

กับลักษณะของผูรับสารเพื่อผลสําเร็จของการสื่อสาร โดยการปรับตนเอง ปรับสาร ปรับวิธีการจัด

สาร ตลอดจนการเลือกใชสื่อใหเหมาะสมกับผูรับสารเปาหมาย (ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534; กาญจนา 

แกวเทพ, 2553) โดยจะวิเคราะหจากปจจัยดังตอไปน้ี 

 ในเร่ืองของอายุน้ัน อายุของผูรับสารเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหคนมีรูปแบบการดําเนินชีวิตที่

เหมือนหรือแตกตางกัน ทั้งในแงของความคิด ความสนใจ และพฤติกรรม ชวงอายุจะมีอิทธิพลตอ

การทํางานอดิเรก หรือไปสถานที่ตาง ๆ ที่แตกตางกัน อายุยังเปนสิ่งกําหนดความแตกตางในเร่ือง

ความยากงายในการชักจูงใจดวย (ปรมะ สตะเวทิน, 2546) คนมีอายุมากขึ้นมีโอกาสที่จะเปลี่ยนใจ

หรือถูกชักจูงนอยลง ตลอดจนลักษณะการใชสื่อมวลชนก็แตกตางกัน โดยคนที่มีอายุมากจะใช

สื่อมวลชนเพื่อแสวงหาขาวสารหนัก ๆ มากกวาเพื่อความบันเทิง (จารุณี บุญนิพัทธ, 2539) 

 ในเร่ืองของการศึกษา นอกจากจะเปนลักษณะทางประชากรที่มีอิทธิพลตอผูรับสารแลว  

ยังเปนตัวแปรตนที่กําหนดถึงตัวแปรอ่ืน ๆ ที่ตอเน่ืองตามมาอีกดวยทั้งในสวนของอาชีพการงาน

และการมีรายได ทําใหมีทัศนคติ ความคิดเห็น ความสนใจที่แตกตางกันในเร่ืองของสังคมและ
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วัฒนธรรม ซึ่งสงผลกระทบตอรูปแบบการดําเนินชีวิตดวย (ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534) คนที่มีระดับ

การศึกษาที่แตกตางกัน ยอมมีความรูสึกนึกคิด อุดมการณ รสนิยม คานิยม และความตองการที่

แตกตางกัน คนที่มีการศึกษาสูงจะไดเปรียบอยางมากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะคนเหลาน้ีมี

ความรูกวางขวางในหลายเร่ือง มีความเขาใจศัพทมาก และมีความเขาใจสารไดดี รวมทั้งคนเหลาน้ี

มักไมคอยเชื่ออะไรงาย ๆ ทุกอยางตองมีเหตุผลสนับสนุนอยางเพียงพอ (Burgoon, 1994)  

ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเปดรับสื่อมวลชนมีความสัมพันธกัน ทั้งในสวนของ

ประเภท และเน้ือหาสื่อที่เปดรับ โดยมีความสัมพันธในทางบวกกับการเปดรับขาวสารและเร่ือง 

ที่เกี่ยวของกับสาธารณชน และมีความสัมพันธทางลบกับการเปดรับเน้ือหาดานความบันเทิงจากสื่อ

และผูรับสารที่มีการศึกษาสูงจะใชเวลากับสื่อสิ่งพิมพมากกวาผูที่มีการศึกษานอย (Schramm, 1971) 

พฤติกรรมการปดรับสารในลักษณะน้ีสามารถอธิบายไดดวยการจัดสรรเวลาในชีวิตประจําวันของ

ผูรับสารหรือรูปแบบการดําเนินชีวิตประจําวันของผูรับสารเอง บุคคลที่มีการศึกษาสูงมักมีตําแหนง

การงานที่ตองใชเวลานอกงานเพื่อภารกิจนอกบาน เชน การไปประชุม การเขาสังคม ทําใหเวลาที่จะ

ใชไปกับสื่ออิเล็กทรอนิกส เชน วิทยุ หรือโทรทัศนยอมนอยลง ในขณะที่สื่อสิ่งพิมพสามารถหาซื้อ

ไดงายและสามารถนําติดตัวไปได รวมทั้งยังเลือกที่จะซื้อความบันเทิงที่อยูนอกบาน เชน ชมละคร

เวที คอนเสิรต หรือสถานเริงรมยตาง ๆ กลาวโดยสรุป คือ เมื่อคนที่มีการศึกษาสูงตองการจะ

จัดสรรเวลาในการเปดรับสื่อใหเหมาะสม พวกเขาจะลดเวลาที่ใหกับสื่ออิเล็กทรอนิกสมากกวาที่จะ

ลดเวลาที่ใหกับสื่อสิ่งพิมพ (ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534) ในขณะที่คนที่มีการศึกษานอยมักจะเลือก

เปดรับสื่อจากวิทยุ และโทรทัศนที่ไมจําเปนตองใชความชํานาญพิเศษดานอ่ืน ๆ เพิ่มเติมมากนัก 

(Rivers, Peterson, & Jensen, 1971)  

สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายความถึง อาชีพ รายได เชื้อชาติและชาติพันธุ 

ตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว ซึ่งสถานะเหลาน้ีทําใหคนมีวัฒนธรรม ประสบการณ ทัศนคติ 

คานิยมและเปาหมายที่แตกตางกัน (Burgoon, 1994) คนที่มีพื้นฐานทางครอบครัวแตกตางกันยอม 

มีคานิยม ความคิด ความเชื่อตลอดจนพฤติกรรมที่แตกตางกัน สวนคนที่มีอาชีพแตกตางกันยอม

มองโลก มีแนวความคิด มีอุดมการณ และมีคานิยมตอสิ่งตาง ๆ แตกตางกัน โดยอาชีพที่แตกตางกัน  

การเลือกเสื้อผา อาหาร การพักผอน และการใชจายเพื่อสินคาและบริการก็แตกตางกันไป คนที่ 

รับราชการก็มีหัวอนุรักษนิยมสูง มักคํานึงถึงยศถาบรรดาศักด์ิ ศักด์ิศรี และเกียรติภูมิของความเปน

ขาราชการในขณะที่คนทํางานธุรกิจเอกชนอาจคํานึงถึงรายไดและการมีศักด์ิศรีของตนดวยเงินทอง

ที่สามารถจะหาซื้อหรือจับจายใชสอยสิ่งที่ตนตองการ เพื่อรักษาสถานภาพทางสังคมของตน และ 

แมแตคนอาชีพเดียวกัน ก็มีความคิดเห็น คานิยม ตลอดจนพฤติกรรมที่แตกตางกัน (ปรมะ          

สตะเวทิน, 2546) นอกจากครอบครัวและอาชีพแลว รายไดก็มีบทบาทสําคัญตอผูรับสาร รายไดเปน
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ตัวแปรสําคัญที่กําหนดฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของบุคคล การศึกษาวิจัยที่ใชแนวทฤษฎีทาง

ประชากร จึงมักมีตัวแปรรายไดของบุคคลรวมอยูดวยเสมอ เพื่อชวยใหมองเห็นความสําคัญของ

ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมและพฤติกรรมของบุคคลชัดเจนขึ้น (ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534)  

 สําหรับการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางรายไดกับการใชสื่อน้ัน พบวา ผูที่มีรายไดสูงมัก

เปนผูนิยมเปดรับสื่อสิ่งพิมพและนิยมเน้ือหาที่คอนขางมีสาระ (Schramm & White, 1949)

นอกจากน้ี แม็คเนลลี่ บุช และบิชอป (Mc Nelly, Bush, & Bishop, 1968) พบวา คนที่มีฐานะดีและมี

การศึกษาสูงเปนกลุมคนที่ไดรับขาวสารที่มีเน้ือหาสาระจากสื่อมวลชนมากที่สุด ดังน้ัน ใน

การศึกษาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ผูบริโภคหญิงที่มี

รายไดสูงนาจะสนใจอานบทความเชิงโฆษณามากกวาผูบริโภคหญิงที่มีรายไดนอย 

 ในการพิจารณาเร่ืองผูรับสาร สามารถแบงผูรับสารออกเปน 2 ประเภท (ปรมะ สตะเวทิน, 

2546) ไดแก ผูรับสารที่เปนเปาหมาย และผูรับสารที่มิไดเปนเปาหมาย ทั้งน้ี ผูรับสารที่เปนเปน

เปาหมาย ไดแก ผูสงสารตองทําการสื่อสาร ตองการสงสารไปยังบุคคลหรือกลุมบุคคลน้ัน ในทาง

สื่อสารมวลชน เรียกผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมายวา Target Audience ในสวนผูรับสารที่มิไดเปน

เปาหมาย ไดแก ผูสงสารไมไดต้ังใจที่จะสงสารไปยังบุคคลหรือกลุมบุคคลน้ัน หากแตบุคคลหรือ

กลุมบุคคลน้ันไดรับสารโดยบังเอิญหรือตองการที่จะรับสารน้ันเอง     

ในการวิเคราะหผูรับสารตามลักษณะประชากร ทําใหเราทราบถึงความสัมพันธของ 

ตัวแปรตาง ๆ และทําใหเราเขาใจผูรับสารไดดียิ่งขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งปจจัยตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร และยังสามารถนําขอมูลน้ันมาใชในการกําหนดกลุมเปาหมายในการ

สื่อสารมวลชนใหชัดเจนมากยิ่งขึ้น เพื่อที่จะไดทําการผลิตหรือปรับปรุงเน้ือหาของขาวสาร และ

รูปแบบการนําเสนอใหสอดคลองกับความตองการของผูรับสาร 

 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 

 การเปดรับขาวสาร หมายถึง การที่ผูบริโภคเลือกที่จะรับเอาสิ่งเราเขามาโดยผานประสาท

สัมผัสทั้ง 5 ไดแก การเห็น การไดยิน การไดกลิ่น ไดรสชาติ และไดความรูสึก โดยจะเลือกเปดรับ

สิ่งเราบางตัวที่นาสนใจตรงกับทัศนคติ และความตองการของตนเทาน้ัน (Assael, 1998; Solomon, 

1999) 

ทั้งน้ี ในการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน ผูรับขาวสารอาจเปดรับสารโดยผาน

กระบวนการเลือกรับขาวสาร (ปรมะ สตะเวทิน, 2546) โดยมีขั้นตอนดังน้ี 

 ขั้นตอนแรก คือ การเลือกรับ หรือการเลือกใช กลาวคือ บุคคลจะเลือกเปดรับสื่อ และ

ขาวสารจากแหลงสารตาง ๆ ตามความสนใจ และความตองการของตน ดังน้ัน การนําเสนอ
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บทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร ELLE จึงควรมีรายละเอียดเน้ือหาชัดเจน 

ถูกตอง และเปนจริง รวมทั้งควรมีรูปแบบการนําเสนอที่นาสนใจ และสามารถตอบสนองตอความ

ตองการของผูบริโภค 

 ขั้นตอนที่สอง คือ การเลือกใหความสนใจขาวสาร นอกจากบุคคลจะเลือกเปดรับขาวสาร

แลว บุคคลยังเลือกใหความสนใจตอขาวสารที่ไดรับซึ่งสอดคลองกับทัศนคติหรือความเชื่อด้ังเดิม

ของเรา และหลีกเลี่ยงที่จะรับสารที่ขัดแยงกับทัศนคติหรือความเชื่อของเราดวย (Festinger, 1963) 

 ขั้นตอนที่สาม คือ การเลือกรับรู หรือการเลือกตีความหมาย เมื่อบุคคลเลือกรับขาวสารที่

สนใจแลว ก็จะตีความหมายของขาวสารที่ไดรับแตกตางกันไปตามความเขาใจ ทัศนคติ

ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ ความหวัง แรงจูงใจ สภาวะรางกาย หรือสภาวะอารมณใน

ขณะน้ัน (Klapper, 1960) 

 ขั้นตอนสุดทาย คือ การเลือกจดจํา เปนแนวโนมในการเลือกจดจําขาวสารเฉพาะสวนที่ตรง

กับความสนใจ ความตองการ หรือทัศนคติ และมักจะลืมขาวสารที่ไมตรงกับความสนใจของตน ใน

การน้ีผูรับสารจะใชเกณฑในการเลือกเปดรับสื่อตาง ๆ ที่ไมตองใชความพยายามมาก เชน คน

ชนบทหรือผูมีการศึกษานอยจะไมเลือกเปดรับหนังสือพิมพและนิตยสารเน่ืองจากยุงยากในการรับรู  

แตผูรับสารเหลาน้ีมักเลือกรับสื่อที่สะดวกและเปนที่นิยมแทน ซึ่งก็คือ สื่อวิทยุ โทรทัศน และสื่อ

บุคคล ทั้งน้ีผูรับสารบางคนอาจนิยมฟงขาวจากวิทยุขณะขับรถ ในขณะที่บางคนชอบใหผูอ่ืนเลา

หรือสรุปขาวใหฟง คุณลักษณะเฉพาะของสื่อแตละประเภทยอมมีผลตอการเลือกรับสื่อของ 

ผูรับสารดวย เชน ลักษณะเดนของนิตยสาร คือ มีคุณภาพการพิมพที่ประณีต มีการจัดวางรูปภาพ 

การออกแบบตัวอักษรที่สวยงามและสามารถใหรายละเอียดไดดีกวาสื่ออ่ืน ๆ จึงทําใหนิตยสาร

ประเภทความทันสมัยไดรับความนิยมจากผูอานเปนจํานวนมาก (ยุพา สุภากุล, 2540)  

 ในการเลือกเปดรับสื่อหรือขาวสารของบุคคล ปจจัยที่มีอิทธิพลตอกระบวนการในการ

เลือก ไดแก ความตองการ ทัศนคติและคานิยม เปาหมาย ความสามารถ การใชประโยชน ลีลาใน

การสื่อสาร สภาวะ และประสบการณและนิสัย (Hunt & Ruben, 1993 อางใน ปรมะ สตะเวทิน, 

2546) ซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี  

1. ความตองการ เปนปจจัยที่สําคัญที่สุดตอกระบวนการในการเลือกรับสื่อหรือขาวสาร 

ความตองการทั้งทางกายและทางใจ ทั้งความตองการในระดับสูงและตํ่ายอมเปนตัวกําหนดการ

เลือกของแตละคน บุคคลเลือกสื่อหรือขาวสารเพื่อสนองความตองการของตน เพื่อใหไดขาวสารที่

ตองการ เพื่อแสดงรสนิยมหรือเพื่อการยอมรับในสังคม เปนตน 

2. ทัศนคติและคานิยม ทั้งน้ีทัศนคติ คือ ความรูสึกนึกคิดและความมีใจโนมเอียงตอเร่ือง

ตาง ๆ สวนคานิยม คือ หลักพื้นฐานที่บุคคลยึดถือ เปนความรูสึกวาตนควรจะทําสิ่งใดหรือไมทํา 
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สิ่งใด ทัศนคติมีอิทธิพลในการเปดรับสื่อหรือขาวสาร โดยบุคคลจะเลือกใชสื่อมวลชน การเลือก

ขาวสาร การเลือกตีความหมายและการเลือกจดจําขาวสารที่สอดคลองกับทัศนคติและคานิยมของ

ตนเอง ดงน้ัน ทัศนคติจึงเปนตัวกําหนดทาทีของการเปดรับขาวสาร และตอบสนองตอสิ่งเราหรือ

ขาวสารที่ไดพบ 

3. เปาหมาย มนุษยทุกคนยอมมีเปาหมายในการดํารงชีวิตทั้งในเร่ืองอาชีพ การเขาสังคม 

การพักผอน เปาหมายในกิจกรรมตาง ๆ ที่บุคคลกําหนดขึ้นลวนมีอิทธิพลตอการเลือกใชสื่อมวลชน 

การเลือกขาวสาร การเลือกตีความหมาย และการเลือกจดจําเพื่อสนองเปาหมายของตน เชน คนที่

เลือกอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร เพื่อตองการไดรับความบันเทิง คลายเครียด หรือนํา

ขอมูลไปพูดคุยกับผูอ่ืน เปนตน  

4. ความสามารถของบุคคลมีอิทธิพลตอกระบวนการในการเลือกสื่ออยูไมนอย เชน  

คนที่รูเฉพาะภาษาไทยจะใชเวลานอยในการฟงวิทยุหรืออานนิตยสารตางประเทศ สาเหตุก็

เน่ืองมาจากความสามารถทางภาษาที่จํากัด 

5. การใชประโยชน โดยทั่วไปบุคคลจะใหความสนใจและใชความพยายามในการที่จะ

เขาใจ และจดจําขาวสารที่สามารถนําไปใชประโยชนไดเทาน้ัน เชน คนที่เปนสิว ก็พยายามหา

บทความหรือโฆษณาเกี่ยวกับวิธีการรักษาหรือผลิตภัณฑเกี่ยวกับสิว ซึ่งอาจหาขอมูลจากสื่อ

นิตยสารหรือโทรทัศน เปนตน ดังน้ัน การเปดรับสื่อของบุคคลจึงเปนการกระทําที่มีวัตถุประสงค

เพื่อนําไปใชประโยชนในดานตาง ๆ 

6. ลีลาในการสื่อสาร การเปนผูรับสารของบุคคลใดบุคคลหน่ึง สวนหน่ึงน้ันขึ้นอยูกับลีลา

ในการสื่อสารของผูสงสาร ซึ่งก็คือ ความชอบหรือไมชอบสื่อบางประเภท ดังน้ัน การที่บางคนชอบ

ฟงวิทยุ บางคนชอบดูโทรทัศน หรือบางคนชอบอานนิตยสารน้ัน เปนเพราะความแตกตางในลีลา

การสื่อสารของผูสงสารน่ันเอง 

7. สภาวะ หมายถึง สถานที่ บุคคลและเวลาที่อยูในสถานการณการสื่อสาร สิ่งตาง ๆ เหลาน้ี

มีอิทธิพลตอการเลือกรับสารของผูรับสาร เชน ในการสนทนาระหวางบุคคล 2 คน อาจสงผลตอ

การเลือกใชสื่อ การเลือกตีความหมายและการเลือกจดจํา เน่ืองจากอาจเปนกังวลวาคนอ่ืนจะมองตน

เชนไร   

8. ประสบการณและนิสัย บุคคลที่มีประสบการณและนิสัยที่แตกตางกัน ยอมมี

กระบวนการเลือกรับสื่อหรือขาวสารที่แตกตางกันดวย 

นอกจากน้ี องคประกอบทางดานสังคมและสภาพแวดลอม เชน ครอบครัว วัฒนธรรม 

ประเพณี ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ เพศ ภูมิลําเนา การศึกษา ตลอดจนสภาพทางสังคม ก็มี

อิทธิพลตอกระบวนการในการเลือกเปดรับสื่อหรือขาวสารของบุคคล เมื่อบุคคลมีองคประกอบ
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เหลาน้ีแตกตางกัน ยอมมีกระบวนการเลือกรับสื่อหรือขาวสารที่แตกตางกัน เชน ผูหญิงจะเลือก

เปดรับขาวสารที่มีเน้ือหาสาระคอนขางเบา ไดแก บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร สวนผูชายจะ

เลือกเปดรับขาวสารที่มีเน้ือหาคอนขางหนัก ไดแก ขาวการเมือง ขาวเศรษฐกิจ เปนตน           

(จารุณี บุญพิพัทธ, 2539)  

จากงานวิจัยของ แมคลอยด และโอคีเฟ (McLeod & O’Keefe, 1972) พบวา ตัวชี้ (Index)  

ที่ใชวัดพฤติกรรมการเปดรับสื่อ (Media Exposure) สวนใหญที่นิยมใชกัน คือ วัดจากเวลาที่ใชสื่อ

และวัดจากความบอยคร้ังในการใชสื่อแยกตามประเภทของเน้ือหารายการที่แตกตางกัน  

 ผูวิจัยไดเลือกแนวคิดและทฤษฎีตาง ๆ เหลาน้ี มาเปนกรอบในการศึกษาวิจัย โดยได

กําหนดความแตกตางทางดานประชากรที่เชื่อวาจะมีผลตอการเปดรับบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารผูหญิงไว 4 ดาน คือ อายุ การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายไดสวนตัวตอเดือน สวนการ

เปดรับบทความเชิงโฆษณาน้ันจะวัดจากระยะเวลาในการเปดรับ ความบอยคร้ังในการเปดรับ 

ขาวสารที่เปดรับ การเลือกใหความสนใจขาวสาร การจดจําขาวสาร รวมทั้งศึกษาความสัมพันธ

ระหวางการเปดรับขาวสารกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงของผูหญิงที่

เปนกลุมเปาหมาย 

 

5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับทัศนคติ 

ทัศนคติ หมายถึง ความรูสึกนึกคิด ความโนมเอียงของบุคคลที่มีตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง บุคคลใด

บุคคลหน่ึงหรือการกระทําใด ๆ ทัศนคติเกิดจากการเรียนรู เปนสิ่งที่คอนขางมั่งคงและเปนแรงจูงใจ

ที่ทําใหเกิดพฤติกรรมตอบสนอง (Norman, 1971; Assael, 1998) 

นักวิชาการหลายทานไดอธิบายมุมมองดานทัศนคติที่แตกตางกัน 2 ดาน คือ  

1. มุมมองแรก มองวา ทัศนคติประกอบดวยองคประกอบ 3 สวน คือ สวนความรู สวน

ความรูสึก และสวนพฤติกรรม (Assael, 1998; Schiffman & Kanuk, 2007)  
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ภาพที่ 2.1: องคประกอบ 3 สวนของทัศนคติ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L.  (2007).  Consumer Behavior (8th ed.).  New Jersey:      

          Prentice Hall. 

 

องคประกอบดานความรู เปนความเชื่อของบุคคลตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซึ่งเปนสวนของความรู 

และการรับรู ที่ไดมาจากการผสมผสานระหวางประสบการณโดยตรง และขอมูลขาวสารที่เกี่ยวของ

จากแหลงตาง ๆ จนเกิดเปนความเชื่อตอสิ่งน้ัน ในสวนขององคประกอบดานความรูสึกน้ัน จะเปน 

อารมณหรือความรูสึก ที่บุคคลมีตอสินคาและบริการหรือตราสินคาใด ๆ ซึ่งประเมินคาได เชน 

ความรูสึกชอบหรือไมชอบ ดีหรือไมดี ซึ่งการประเมินคาน้ีจะแตกตางกันไปตามบุคลิกและคานิยม

ของแตละบุคคล และในสวนสุดทาย คือ องคประกอบดานพฤติกรรม เปนสิ่งที่บอกถึงความนาจะ

เปน หรือแนวโนมของพฤติกรรม โดยเปนผลมาจากองคประกอบดานความรู ความเขาใจและ

ความรูสึกของแตละบุคคลไมวาจะเปนดานบวกหรือดานลบ ซึ่งขึ้นอยูกับประสบการณและการ

เรียนรูที่มีตอวัตถุหรือปรากฏการณน้ัน ๆ เปนสําคัญ เมื่อผูบริโภคมีความรู ความเขาใจและ

ความรูสึกตอสินคาและบริการในดานใด ก็ยอมสงผลตอแนวโนมของพฤติกรรมที่สอดคลองกัน 

ไปดวย เชน เมื่อผูบริโภคเกิดความเขาใจและความรูสึกในเชิงบวกตอบทความเชิงโฆษณา แนวโนม

ของพฤติกรรมหรือความต้ังใจที่จะเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมักจะเปนเชิงบวก

เชนเดียวกัน  

  2. มุมมองที่สอง ทัศนคติแบบดานเดียว เปนมุมมองที่วา ทัศนคติประกอบไปดวยความรูสึก

เพียงอยางเดียว ทัศนคติเปนเร่ืองของความรูสึกที่อยูภายในจิตใจ โดยแสดงออกมาในรูปแบบของ

ความพอใจหรือไมพอใจ ความชอบหรือไมชอบตอสิ่งตาง ๆ สําหรับดานความรู ความเชื่อถูกมองวา 

       Connation 
 
                                
                              
                               Affect 
 
Cognition 
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เปนสิ่งที่เกิดขึ้นกอนหนาที่จะเกิดทัศนคติ และดานพฤติกรรมหรือความต้ังใจซื้อเปนสิ่งที่มองวา 

เปนผลลัพธที่เกิดขึ้นตามมา (Lutz, 1991) สามารถแสดงใหเห็นตามแผนรูปดังน้ี  

  

ภาพที่ 2.2: แนวคิดทัศนคติแบบดานเดียว 

 
ที่มา: Lutz, R. J.  (1991).  The role of attitude theory in marketing (4th ed.).  New Jersey:  

          Prentice Hall. 

      

 หนาที่ของทัศนคติ (Attitudes Functions)  

แคทซ (Katz, 1960 อางใน ฐิติมา เทศทอง, 2549) ไดสรุปหนาที่ของทัศนคติ 4 ประการ 

ดังน้ี 

1. หนาที่ในการใหบุคคลไดรับประโยชนตามตองการ หนาที่น้ีสัมพันธกับหลักพื้นฐาน

ของการไดรับรางวัล และการถูกลงโทษ โดยบุคคลจะกระทําเพื่อใหไดรับรางวัลมากที่สุดและถูก

ลงโทษนอยที่สุด เชน ผูบริโภคตองการผลิตภัณฑที่สามารถปองกันแดด ผูบริโภคก็จะใชคุณสมบัติ

น้ีเปนเกณฑในการพิจารณาตราสินคาเพื่อตอบสนองความตองการของตน ในทางตรงขามทัศนคติ

จะมีผลทําใหผูบริโภคหลีกเลี่ยงตราสินคาที่ไมสามารถตอบสนองความตองการน้ีได 

2. หนาที่ในการสะทอนคานิยม ทัศนคติจะแสดงถึงคานิยมและภาพลักษณของผูบริโภค 

โดยบุคคลสรางทัศนคติตอสินคาและบริการขึ้นมาไมใชเพื่อประโยชนของสินคาและบริการ แตเปน

เพราะสินคาและบริการน้ันสามารถบงบอกถึงบางสิ่งเกี่ยวกับผูบริโภคได เชน ผูบริโภคซื้อ

เคร่ืองสําอางตราสินคาที่มีชื่อเสียงจากตางประเทศก็เพื่อแสดงออกถึงภาพลักษณและคานิยมของ

ตนเอง นอกจากน้ัน ทัศนคติที่สะทอนคานิยมของผูบริโภคน้ี จะมีความสัมพันธกับการวิเคราะห

รูปแบบการดําเนินชีวิต เชน กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นของผูบริโภคที่แสดงตัวตนทาง

สังคมออกมา  

 3. หนาที่ในการปกปองตนเอง ทัศนคติชวยปกปองผูบริโภคจากสิ่งคุกคามภายนอกและ

ความกังวลภายใน 

Attitude 

(Affect) 
Intentions 

(Conation) 

Behavior 

(Conation) 

Beliefs 

(Cognition) 
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 4. หนาที่ในการจัดระเบียบความรู ทัศนคติชวยผูบริโภคจัดระเบียบขอมูลมากมายที่ไดรับ

ในแตละวัน โดยจะสนใจขอมูลที่เกี่ยวของและเพิกเฉยตอขอมูลที่ไมมีความสําคัญกับตนเอง หนาที่

น้ีมักเกิดขึ้นเมื่อบุคคลอยูในสถานการณที่คลุมเครือหรือเผชิญหนากับสินคาและบริการใหม ๆ 

แหลงที่มีอิทธิพลตอการกอตัวของทัศนคติ 

1. ประสบการณสวนตัว ทัศนคติของผูบริโภคกอตัวขึ้นมาเน่ืองจากผลการเรียนรูของบุคคล 

องคประกอบในประสบการณของบุคคลที่มีผลตอการกอตัวของทัศนคติ คือ จํานวน ประเภทและ

ความเชื่อถือไดของขาวสารที่สะสมมา มีอิทธิพลตอการกอตัวของทัศนคติ ยิ่งถาผูบริโภคมีความรู

เกี่ยวกับสินคาและบริการมาก ก็เปนการงายที่จะทําใหผูบริโภคกอทัศนคติขึ้นมา โดยปกติผูบริโภค

ที่มีทัศนคติไมมั่นคงมักเกิดจากการที่ไดรับขาวสารไมเพียงพอหรือไมถูกตอง นอกจากน้ี ผูบริโภคมี

แนวโนมที่จะมีทัศนคติสอดคลองกับความปรารถนาที่ตนเองมีอยู ผูบริโภครายไดนอยที่ตองการ

ขยับตนเองสูขั้นที่มีรายไดปานกลาง มีแนวโนมที่จะเลียนแบบทัศนคติของบุคคลรายไดขั้นกลาง 

(อดุลย จาตุรงคกุล, 2550) 

2. ผูมีอิทธิพลจากแหลงภายนอก การกอตัวของทัศนคติจะไดรับอิทธิพลจากภายนอก ไมวา

จะเปนเพื่อน ครูอาจารย บิดามารดา ญาติ เพื่อนรวมงานและกลุมสังคม โดยผูอิทธิพลจากแหลง

ภายนอกเหลาน้ี จะใหขาวสารแกผูบริโภคในทํานองความเปนจริง ซึ่งความเปนจริงน้ีจะกอใหเกิด

ทัศนคติ (Hanna & Wozniak, 2001) 

3. การเปดรับจากสื่อมวลชน ไมวาจะเปนสื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ หรือนิตยสาร ผล

ของการเปดรับสื่อหรือขาวสาร มักจะกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงความรู ทัศนคติและพฤติกรรมของ

ผูรับสาร (Hanna & Wozniak, 2001) 

4. ผลจากวัฒนธรรมที่มีตอการกอตัวของทัศนคติ สิ่งแวดลอมทางวัฒนธรรมทั้งในปจจุบัน

และอดีตจะมีผลตอการกอตัวของทัศนคติอิทธิพลอันเกิดมาจากวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม 

ประเพณีและการเกี่ยวของกับสังคม จะทําใหเกิดเปนทัศนคติที่มีตอสถานการณคร้ังใหม ๆ       

(อดุลย จาตุรงคกุล, 2550) 

 

ผูวิจัยนําแนวคิดเร่ืองทัศนคติมาใชเปนกรอบในการศึกษาและเปนแนวทางในการวิเคราะห

ความรูสึกนึกคิดของผูบริโภคที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง ซึ่งเปนประโยชนตอ

การวางแผนการตลาดและการสรางสรรคงานโฆษณาเพื่อใหสอดคลองกับความรูสึกที่เกิดขึ้นของ

ผูบริโภค รวมทั้งศึกษาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงของผูหญิงที่เปนกลุมเปาหมาย 
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6. สมมติฐานการวิจัย  

 1. การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

2. ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

3. การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของ

ผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

4. ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

5. การเปดรับบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

7. กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

ภาพที่ 2.3: กรอบแนวคิดในการวิจัย 

   

            ตัวแปรตน          ตัวแปรตาม      

 

 

 

 

       

 

 

 

 

  

 

 

 

 

   ลักษณะทางประชากร 

  - อายุ 

  - การศึกษา 

  - ลักษณะอาชีพ 

  - รายไดสวนตัวตอเดือน 

   

รูปแบบบทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

การเปดรับบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ 

ทัศนคติท่ีมีตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 การวิจัยคร้ังน้ี เปนวิจัยเชิงสํารวจ โดยการใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บ

รวบรวมขอมูล ซึ่งมีรายละเอียดประกอบในการวิจัยดังน้ี 

 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 การกําหนดกลุมประชากร 

 ประชากรที่ใชในการศึกษา คือ ผูหญิงวัยรุนซึ่งมีชวงอายุระหวาง 18-22 ป และผูหญิงวัย

ทํางานมีชวงอายุระหวาง 23-40 ป อาศัยอยูในเขตการปกครองกรุงเทพมหานครทั้งหมด 50 เขต  

มีจํานวน 949,799 คน (กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย, 2550) 

กลุมตัวอยาง 

 ตารางทาโร ยามาเน คือ จํานวนประชากร 100,000 คน ที่ขนาดความผิดพลาดที่ยอมให

เกิดขึ้นไดในการสุมตัวอยาง คือ 5% ตองใชกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน ดังน้ัน จํานวนผูหญิงวัยรุน

และผูหญิงวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร มีจํานวนทั้งหมด 949,799 คน จึงใชกลุมตัวอยางใน

การวิจัยคร้ังน้ีจํานวน 400 คน (ภริตา ขุนเพชร, 2550) 

 วิธีเลือกกลุมตัวอยาง 

 ในการวิจัยคร้ังน้ี จะใชการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน โดยใชการสุมทั้งแบบทราบคา

ความนาจะเปนและไมนาจะเปน ซึ่งจากสูตรการหาจํานวนกลุมตัวอยางของทาโร ยามาเน 

มีขั้นตอนในการสุมตัวอยาง 400 คน ดังน้ี 

 ขั้นตอนที่ 1 จากการสํารวจในเขตกรุงเทพมหานคร พบวามีจํานวนเขตทั้งหมด 50 เขต 

ผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางเฉพาะบางเขตเพื่อทําการสํารวจ โดยผูวิจัยไดใชการสุมตัวอยางอยางงาย 

โดยทําการจับฉลาก ไดเขตที่จะใชในการศึกษาคร้ังน้ีจํานวน 6 เขต คือ เขตปทุมวัน ดินแดง 

ลาดพราว คลองเตย ราชเทวี และจตุจักร ซึ่งมีจํานวนประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน

ทั้งหมด 111,584 คน สามารถแบงจํานวนตามเขตไดดังน้ี (กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย, 

2550) 

 เขตปทุมวัน มีผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจํานวน 11,444  คน  

 เขตดินแดง มีผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจํานวน 10,409  คน  

 เขตลาดพราว มีผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจํานวน 23,871  คน 

 เขตคลองเตย มีผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจํานวน 20,825  คน 
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เขตราชเทวี มีผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจํานวน 13,803  คน 

 เขตจตุจักร มีผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจํานวน 31,232  คน 

 ผูวิจัยไดแบงประชากรของเขตตาง ๆ ออกเปน 2 กลุม คือ กลุมผูหญิงวัยรุนและกลุมผูหญิง

วัยทํางาน 

 เขตปทุมวัน 

 - กลุมผูหญิงวัยรุน   2,536  คน 

 - กลุมผูหญิงวัยทํางาน   8,908  คน 

เขตดินแดง   

- กลุมผูหญิงวัยรุน   2,139  คน 

 - กลุมผูหญิงวัยทํางาน   8,270  คน 

เขตลาดพราว 

- กลุมผูหญิงวัยรุน   3,744  คน 

 - กลุมผูหญิงวัยทํางาน               20,127  คน 

เขตคลองเตย 

- กลุมผูหญิงวัยรุน   3,904  คน 

 - กลุมผูหญิงวัยทํางาน              16,921  คน 

เขตราชเทวี 

- กลุมผูหญิงวัยรุน   3,557  คน 

 - กลุมผูหญิงวัยทํางาน              10,246  คน 

เขตจตุจักร 

- กลุมผูหญิงวัยรุน   5,327  คน 

 - กลุมผูหญิงวัยทํางาน              25,905  คน 

 

 ขั้นตอนที่ 2 จากตาราง ประชากรจํานวน 111,584 คน ขนาดความผิดพลาดที่ยอมใหเกิดขึ้น

ไดในการสุมตัวอยาง คือ 5% จึงเลือกกลุมตัวอยางจากตารางจํานวน 400 คน โดยจะทําการสุม

ตัวอยางแบบโควตา ซึ่งสามารถแบงสัดสวนผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานไดดังน้ี 
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ตารางที่ 3.1: จํานวนประชากรและจํานวนตัวอยางของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานในแตละเขต 

 

เขต จํานวนประชากร 

(คน) 

จํานวนกลุมตัวอยาง 

(คน) 

ปทุมวัน 

    - ผูหญิงวัยรุน 

    - ผูหญิงวัยทํางาน 

 

2,536 

8,908 

 

9 

32 

ดินแดง 

   - ผูหญิงวัยรุน 

   - ผูหญิงวัยทํางาน 

 

2,139 

8,270 

 

8 

30 

ลาดพราว 

   - ผูหญิงวัยรุน 

   - ผูหญิงวัยทํางาน 

 

3,744 

20,127 

 

13 

72 

คลองเตย 

   - ผูหญิงวัยรุน 

   - ผูหญิงวัยทํางาน 

 

3,904 

16,921 

 

14 

61 

ราชเทวี 

   - ผูหญิงวัยรุน 

   - ผูหญิงวัยทํางาน 

 

3,557 

10,246 

 

13 

37 

จตุจักร 

   - ผูหญิงวัยรุน 

   - ผูหญิงวัยทํางาน 

 

5,327 

25,905 

 

19 

92 

รวม 111,584 400 

 

ที่มา: กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย.  (2550).  ตรวจสอบขอมูลประชากร.  สืบคนจาก 

         http://stat.bora.dopa.go.th/hpstat9/inhouse.htm. 

 

ขั้นตอนที่ 3 ผูวิจัยไดทําการสุมตัวอยางแบบเจาะจง โดยเจาะจงเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง

ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน และเปดรับนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN ซึ่ง

สถานที่เก็บขอมูล คือ รานหนังสือของแตละเขต  
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ตัวแปรที่ใชในการวิจัย 

ในการวิจัยคร้ังน้ี ตัวแปรที่ใชในการศึกษาสามารถแจกแจงตามสมมติฐานการวิจัย 

ดังน้ี 

สมมติฐานที่ 1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายได

สวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

ตัวแปรตาม คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 1.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ อายุ 

     ตัวแปรตาม คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 1.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามการศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ การศึกษา 

ตัวแปรตาม คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 1.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ ลักษณะอาชีพ 

ตัวแปรตาม คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ  

   สมมติฐานที่ 1.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางาน 

ตัวแปรตน คือ รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

ตัวแปรตาม คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ 
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สมมติฐานที่ 2 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายได

สวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 2.1 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ อายุ  

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 2.2 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามการศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ การศึกษา 

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

สมมติฐานที่ 2.3 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ ลักษณะอาชีพ 

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

สมมติฐานที่ 2.4 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิง

วัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

ตัวแปรตน คือ รูปแบบของบทความเชิงโฆษณา ไดแก รูปแบบการใชบุคคลที่มี 
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ชื่อเสียง รูปแบบเชิงสารคดี และรูปแบบการสาธิต 

ตัวแปรตาม คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 4 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

ตัวแปรตน คือ รูปแบบของบทความเชิงโฆษณา ไดแก รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง 

รูปแบบเชิงสารคดี และรูปแบบการสาธิต 

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

สมมติฐานที่ 5 การเปดรับบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ตัวแปรตน คือ การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

ตัวแปรตาม คือ ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

 

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

 เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยคร้ังน้ี คือ แบบสอบถามซึ่งแบง

โครงสรางของแบบสอบถามออกเปน 5 สวน ดังน้ี 

สวนที่ 1 คําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง ซึ่งประกอบดวย อายุ 

การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายไดสวนตัวตอเดือน มีจํานวน 4 ขอ 

 สวนที่ 2 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ จํานวน 

10 ขอ 

 สวนที่ 3 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ จํานวน 4 ขอ 

สวนที่ 4 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ จํานวน 1 ขอ 

สวนที่ 5 คําถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ จํานวน 19 ขอ 

คําถามในแบบสอบถามสวนน้ี ใชมาตรวัดแบบไลเคิรต ระดับ 1-5 ดังตอไปน้ี 
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  ขอความที่เปนบวก 

ไมเห็นดวยมากที่สุด 1 คะแนน 

ไมเห็นดวย  2 คะแนน 

เห็นดวยปานกลาง 3 คะแนน 

เห็นดวยมาก  4 คะแนน 

เห็นดวยมากที่สุด 5 คะแนน 

ขอความที่เปนลบ 

ไมเห็นดวยมากที่สุด 5 คะแนน 

ไมเห็นดวย  4 คะแนน 

เห็นดวยปานกลาง 3 คะแนน 

เห็นดวยมาก  2 คะแนน 

เห็นดวยมากที่สุด 1 คะแนน 

การแปลความหมายของคะแนนแบบสอบถามทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา ผูวิจัยได

กําหนดคะแนนเฉลี่ยตามการแบงชวงคะแนน ดังน้ี (ภริตา ขุนเพชร, 2550) 

คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  หมายถึง  เห็นดวยมากที่สุด 

คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  หมายถึง  เห็นดวยมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  หมายถึง  เห็นดวยปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  หมายถึง  ไมเห็นดวย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  หมายถึง  ไมเห็นดวยมากที่สุด 

 

การทดสอบเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

 ในการทดสอบคร้ังน้ี ไดมีการทดสอบเคร่ืองมือดานความเที่ยงตรงและความนาเชื่อถือ 

 1. การทดสอบความเที่ยงตรง ดวยการนําแบบสอบถามไปใหผูทรงคุณวุฒิเปนผูตรวจสอบ 

โดยผูทรงคุณวุฒิที่เปนผูตรวจสอบแบบสอบถามในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ผูชวยศาสตรจารย ดร.        

พรพรหม ชมงาม (อาจารยที่ปรึกษา) และ ผูชวยศาสตรจารย ดร.บุญชาล ทองประยูร (อาจารยที่

ปรึกษารวม) 

 2. การทดสอบความนาเชื่อถือ ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดสอบกับกลุม

ตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานครจํานวน 50 คน และนํามาทดสอบหาคาความนาเชื่อถือ พบวา มีคา

ความนาเชื่อถือเทากับ 0.918 ซึ่งมากกวา 0.7 ซึ่งหมายความวา แบบสอบถามน้ีมีความนาเชื่อถืออยู

ในเกณฑคอนขางสูง  
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การเก็บรวบรวมขอมูล 

 การวิจัยในคร้ังน้ีดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจํานวน 400 ชุด ซึ่งจะ

ทําการเก็บขอมูลที่รานหนังสือของแตละเขต โดยจะอธิบายถึงวิธีการกรอกแบบสอบถามใหกับกลุม

ตัวอยาง แลวจึงใหกลุมตัวอยางเปนผูกรอกแบบสอบถามเอง ในชวงวันที่ 1-31 มิถุนายน 2552 

 

การวิเคราะหขอมูล 

 เมื่อเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว ไดทําการตรวจสอบความถูกตองแลวนําไปแจงนับ 

และประมวลผลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป เพื่อคํานวณคาสถิติตางๆ ที่ตองการใชในการวิจัย  

ซึ่งกําหนดระดับนัยสําคัญของความเชื่อมั่นทางสถิติที่ระดับ .05 โดยกําหนดวิธีการทางสถิติ 

เพื่อวิเคราะหขอมูลดังน้ี 

 1. การวิเคราะหเชิงพรรณนา โดยใชตารางแสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ในการอธิบายคุณลักษณะทางประชากร การเปดรับและทัศนคติที่มีตอบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิง 

2. การวิเคราะหเชิงอนุมาน เปนสถิติที่ใชทดสอบสมมติฐาน โดยใชการวิเคราะหดวยสถิติ 

Independent t-test ความแปรปรวนทางเดียว และไคสแควร เพื่ออธิบายความสัมพันธระหวางตัว

แปรตนและตัวแปรตาม ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปน้ี 

 สมมติฐานที่ 1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน ในการ

วิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยใชสถิติไคสแควร เพื่อวิเคราะหวา ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่มีอายุ

การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน จะมกีารเปดรับบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน ในการ

วิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยใชสถิติ Independent t-test เพื่อวิเคราะหวา ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่มีอายุ

แตกตางกัน จะมทีัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

แตกตางกัน นอกจากน้ี ผูวิจัยยังใชความแปรปรวนทางเดียว เพื่อวิเคราะหวา ผูหญิงวัยรุนและผูหญิง

วัยทํางานที่มีการศึกษา ลักษณะอาชีพและรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน จะมทีัศนคติตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา  
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ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยใชไคสแควร เพื่อวิเคราะหวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน

ซึ่งไดแก รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง แบบเชิงสารคดีและแบบการสาธิต ทําใหการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัย

ทํางานแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 4 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา  

ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยใชความแปรปรวนทางเดียว เพื่อวิเคราะหวา รูปแบบของบทความเชิง

โฆษณาที่แตกตางกัน ซึ่งไดแก รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง แบบเชิงสารคดีและแบบการสาธิต 

จะทําใหทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของ

ผูหญิงวัยรุนและวัยทํางานแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 5 การเปดรับบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยใชไคสแควร เพื่อวิเคราะหถึงความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิง

โฆษณากับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน  

ระดับการยอมรับหรือปฏิเสธสมมติฐาน คือ .05 

 



บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 

 ในการนําเสนอผลการวิจัย ผูวิจัยแบงการนําเสนอออกเปน 2 ขั้นตอน ดังตอไปน้ี 

 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา โดยใชตารางแสดงคารอยละ คาเฉลี่ย และ

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่ออธิบายตัวแปรตนและตัวแปรตาม ดังน้ี 

สวนที่ 1 ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายได 

สวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

สวนที่ 2 การเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  สวนที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

  สวนที่ 4 การเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  สวนที่ 5 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

 ตอนที่ 2 การทดสอบสมมติฐานการวิจัย  

 

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนาของตัวแปรตนและตัวแปรตาม 

สวนที ่1 ลักษณะทางประชากร 

 

ตารางที่ 4.1: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามอายุ 

 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 

18-22 ป                 76 19.00 

23-40 ป                324 81.00 

รวม                400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.1: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุระหวาง 23-40 ป คิดเปนรอยละ 81.00 

และมีอายุระหวาง18-22 ป คิดเปนรอยละ 19.00 

 



 
 

         

39 

ตารางที่ 4.2: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการศึกษา 

 

การศึกษาขั้นสูงสุดที่สําเร็จ จํานวน (คน) รอยละ 

จบมัธยมศึกษาปที่ 6                      73                   18.25 

จบอาชีวศึกษา (ปวช., ปวส.)                       7                     1.75 

จบปริญญาตรี                   253                   63.25 

จบสูงกวาปริญญาตรี                     67                   16.75 

รวม                   400                 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.2: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญจบการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปน 

รอยละ 63.25 อันดับที่สอง คือ จบมัธยมศึกษาปที่ 6 คิดเปนรอยละ 18.25 อันดับที่สาม คือ  

จบสูงกวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 16.75 และอันดับสุดทาย คือ จบอาชีวศึกษา (ปวช., ปวส.)  

คิดเปนรอยละ 1.75  

 

ตารางที่ 4.3: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะอาชีพ 

 

ลักษณะอาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

ประกอบกิจการสวนตัว/ คาขาย                    28                   7.00 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ/ รับราชการ                  137                 34.25 

พนักงานบริษัทเอกชน/ ธนาคาร                  117                 29.25 

นักเรียน/ นิสิต/ นักศึกษา                  118                 29.50 

รวม                  400               100.00 

 

 จากตารางที่ 4.3: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจ/ รับราชการ  

คิดเปนรอยละ 34.25 อันดับที่สอง คือ นักเรียน/ นิสิต/ นักศึกษา คิดเปนรอยละ 29.50 อันดับที่สาม คือ 

พนักงานบริษัทเอกชน/ ธนาคาร คิดเปนรอยละ 29.25 และอันดับสุดทาย คือ ประกอบกิจการสวนตัว/

คาขาย คิดเปนรอยละ 7.00  
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ตารางที่ 4.4: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท                   149                    37.25 

10,000-15,000 บาท                     87                    21.75 

มากกวา 15,000 บาท                   164                    41.00 

รวม                   400                  100.00 

 

 จากตารางที่ 4.4: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 

15,000 บาท คิดเปนรอยละ 41.00 อันดับที่สอง คือ มีรายไดตํ่ากวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 

37.25 และอันดับสุดทาย คือ มีรายได 10,000-15,000 บาท คิดเปนรอยละ 21.75 

 

 สวนที่ 2 การเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ผลการวิจัยเกี่ยวกับการเคยอานนิตยสารผูหญิงทั่วไป พบวา กลุมตัวอยางเคยอานนิตยสาร

ผูหญิงทั่วไป คิดเปนรอยละ 100.00 

 

ตารางที่ 4.5: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่เคยไดยินหรือเคยเห็นนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

        ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รายชื่อนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ 

เคยไดยินหรือ

เคยเห็น 

ไมเคยไดยินหรือ 

ไมเคยเห็น 

รวม 

นิตยสาร CLEO จํานวน (คน) 353 47 400 

รอยละ (88.25) (11.75) (100.00) 

นิตยสาร ELLE จํานวน (คน) 338 62 400 

รอยละ (84.50) (15.50) (100.00) 

นิตยสาร 

COSMOPOLITAN 

จํานวน (คน) 262 138 400 

รอยละ (65.50) (34.50) (100.00) 
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จากตารางที่ 4.5: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยไดยินหรือเคยเห็นนิตยสาร CLEO       

คิดเปนรอยละ 88.25 อันดับที่สอง คือ นิตยสาร ELLE คิดเปนรอยละ 84.50 และอันดับสุดทาย คือ 

นิตยสาร COSMOPOLITAN คิดเปนรอยละ 65.50 

 นอกจากน้ี ยังพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยไดยินหรือไมเคยเห็นนิตยสาร 

COSMOPOLITAN คิดเปนรอยละ 34.50 อันดับที่สอง คือ นิตยสาร ELLE คิดเปนรอยละ 15.50

และอันดับสุดทาย คือ นิตยสาร CLEO คิดเปนรอยละ 11.75 

ผลการวิจัยเกี่ยวกับการอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ พบวา กลุม

ตัวอยางทั้งหมดอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ คิดเปนรอยละ 100.00 

 

ตารางที่ 4.6: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

        ตางประเทศ 

  

รายชื่อนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

นิตยสาร CLEO 305 44.59 

นิตยสาร ELLE 244 35.67 

นิตยสาร COSMOPOLITAN 135 19.74 

รวม 684              100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

  

จากตารางที่ 4.6: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสาร CLEO คิดเปนรอยละ 44.59 

อันดับที่สอง คือ นิตยสาร ELLE คิดเปนรอยละ 35.67 และอันดับสุดทาย คือ นิตยสาร 

COSMOPOLITAN คิดเปนรอยละ 19.74 
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ตารางที่ 4.7: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการรูจักนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ ์

        จากตางประเทศ 

 

แหลงที่รูจักนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

จากการวางจําหนายตามแผงหนังสือ             243            32.88 

เพื่อนแนะนํา             131            17.72 

สมาชิกในครอบครัวซื้อหรือเปนสมาชิก              48              6.50 

จากการโฆษณาตามสื่อตาง ๆ              94            12.72 

สถานที่บริการตาง ๆ เชน รานอาหาร รานเสริมสวย             223            30.18 

รวม            739           100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

 

จากตารางที่ 4.7: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรูจักนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศจากการวางจําหนายตามแผงหนังสือ คิดเปนรอยละ 32.88 อันดับที่สอง คือ สถานที่

บริการตาง ๆ เชน รานอาหาร รานเสริมสวย คิดเปนรอยละ 30.18 อันดับที่สาม คือ เพื่อนแนะนํา  

คิดเปนรอยละ 17.72 อันดับที่สี่ คือ จากการโฆษณาตามสื่อตาง ๆ คิดเปนรอยละ 12.72 และอันดับ

สุดทาย คือ สมาชิกในครอบครัวซื้อหรือเปนสมาชิก คิดเปนรอยละ 6.50 

 

ตารางที่ 4.8: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการไดมาซึ่งนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

        ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

การไดมาซึ่งนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

ซื้อหามาเองหรือเปนสมาชิก              188              32.19 

ขอยืมผูอ่ืนอาน              238              40.76 

อานหรือขอยืมจากหองสมุด                84              14.38 

เชาจากรานใหเชาหนังสือ                74              12.67 

รวม              584            100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
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จากตารางที่ 4.8: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไดมาซึ่งนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ จากการขอยืมผูอ่ืนอานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 40.76 อันดับที่สอง คือ ซื้อหามาเอง

หรือเปนสมาชิก คิดเปนรอยละ 32.19 อันดับที่สาม คือ อานหรือขอยืมจากหองสมุด คิดเปนรอยละ 

14.38 และอันดับสุดทาย คือ เชาจากรานใหเชาหนังสือ คิดเปนรอยละ 12.67 

 

ตารางที่ 4.9: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับเหตุผลในการเลือกอานนิตยสารผูหญิงที่ 

        ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  

เหตุผลในการเลือกอานนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รวม 

ปกมีความสวยงาม               118               25.16 

เน้ือหามีความนาสนใจ               270               57.57 

เพื่อเขารวมกิจกรรมตาง ๆ                48               10.23 

ของแถมที่มาพรอมกับนิตยสาร                25                5.33 

เพื่อสงชิงรางวัล                  8                1.71 

รวม               469            100.00 

 

 จากตารางที่ 4.9: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเลือกอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ เพราะเน้ือหามีความนาสนใจ คิดเปนรอยละ 57.57 อันดับที่สอง คือ ปกมีความสวยงาม 

คิดเปนรอยละ 25.16 อันดับที่สาม คือ เพื่อเขารวมกิจกรรมตาง ๆ คิดเปนรอยละ 10.23 อันดับที่สี่ 

คือ ของแถมที่มาพรอมกับนิตยสาร คิดเปนรอยละ 5.33 และอันดับสุดทาย คือ เพื่อสงชิงรางวัล คิด

เปนรอยละ 1.71  
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ตารางที่ 4.10: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับลักษณะการอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

          ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ลักษณะการอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

อานอยางสนใจทุกคอลัมนทุกฉบับ             75           18.75 

อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบทุกฉบับ             91           22.75 

อานอยางสนใจทุกคอลัมนบางฉบับ             48           12.00 

อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบบางฉบับ            186           46.50 

รวม            400          100.00 

 

 จากตารางที่ 4.10: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ โดยอานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบบางฉบับ คิดเปนรอยละ 46.50 อันดับที่สอง 

คือ อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบทุกฉบับ คิดเปนรอยละ 22.75 อันดับที่สาม คือ อานอยาง

สนใจทุกคอลัมนทุกฉบับ คิดเปนรอยละ 18.75 และอันดับสุดทาย คือ อานอยางสนใจทุกคอลัมน

บางฉบับ คิดเปนรอยละ 12.00 

 

ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับความบอยคร้ังในการอานนิตยสารผูหญิง 

          ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ความบอยคร้ังในการอานนิตยสารผูหญิง 

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

ทุกวัน               1              0.25 

4-5 คร้ังตอสัปดาห               9              2.25 

2-3 คร้ังตอสัปดาห              46            11.50 

1 คร้ังตอสัปดาห              62            15.50 

2-3 คร้ังตอเดือน              46            11.50 

1 คร้ังตอเดือน              44            11.00 

นาน ๆ คร้ัง            192            48.00 

รวม            400          100.00 
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จากตารางที่ 4.11: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความบอยคร้ังในการอานนิตยสารผูหญิง

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แบบนานๆ อานคร้ัง คิดเปนรอยละ 48.00 อันดับที่สอง คือ อาน 1 

คร้ังตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 15.50 อันดับที่สามมีจํานวนเทากัน คือ อาน 2-3 คร้ังตอสัปดาห และ

อาน 2-3 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 11.50 อันดับที่สี่ คือ อาน1 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 11.00 

อันดับที่หา คือ อาน 4-5 คร้ังตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 2.25 และอันดับสุดทาย คือ อานทุกวัน  

คิดเปนรอยละ 0.25 

 

ตารางที่ 4.12: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับระยะเวลาในการอานนิตยสารผูหญิงที่ 

          ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ระยะเวลาในการอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศในแตละคร้ัง 

จํานวน (คน) รอยละ 

มากกวา 1 ชั่วโมง              69             17.25 

คร่ึงชั่วโมง-1 ชั่วโมง            268             67.00 

นอยกวาคร่ึงชั่วโมง              63             15.75 

รวม            400           100.00 

 

 จากตารางที่ 4.12: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใชระยะเวลาในการอานนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศในแตละคร้ังประมาณคร่ึงชั่วโมง-1 ชั่วโมง คิดเปน รอยละ 67.00 

อันดับที่สอง คือ มากกวา 1 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 17.25 และอันดับสุดทาย คือ นอยกวาคร่ึงชั่วโมง 

คิดเปนรอยละ 15.75 
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สวนที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ตารางที่ 4.13: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับความบอยคร้ังในการอานเปดรับบทความ 

           เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

ทุกคร้ัง            32           8.00 

เกือบทุกคร้ัง          139         34.75 

นาน ๆ คร้ัง          229         57.25 

รวม          400       100.00 

  

 จากตารางที่ 4.13: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แบบนาน ๆ คร้ัง คิดเปนรอยละ 57.25 อันดับ

ที่สอง คือ เปดรับเกือบทุกคร้ัง คิดเปนรอยละ 34.75 และอันดับสุดทาย คือ เปดรับทุกคร้ัง คิดเปน 

รอยละ 8.00  

 

ตารางที่ 4.14: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับเหตุผลในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

          ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

เน้ือหามีความนาสนใจ            258          64.50 

วิธีการนําเสนอขอมูลมีความหลากหลาย นาสนใจ            123           30.75 

ตองการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ              10             2.50 

ตองการเสี่ยงโชคและคนหารางวัล                9             2.25 

รวม            400         100.00 

 

 จากตารางที่ 4.14: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ เพราะเน้ือหามีความนาสนใจ คิดเปนรอยละ 64.50 อันดับที่สอง คือ 
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วิธีการนําเสนอขอมูลมีความหลากหลาย นาสนใจ คิดเปนรอยละ 30.75 อันดับที่สาม คือ ตองการเขา

รวมกิจกรรมตาง ๆ คิดเปนรอยละ 2.50 และอันดับสุดทาย คือ ตองการเสี่ยงโชคและคนหารางวัล คิด

เปนรอยละ 2.25 

 

ตารางที่ 4.15: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิง 

          โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

เคร่ืองสําอาง           235         58.75 

เสื้อผา             84         21.00 

เคร่ืองประดับ             29           7.25 

อาหาร             52         13.00 

รวม           400        100.00 

 

 จากตารางที่ 4.15: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสินคาและบริการในบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ประเภทเคร่ืองสําอาง คิดเปนรอยละ 58.75 

อันดับที่สอง คือ เสื้อผา คิดเปนรอยละ 21.00 อันดับที่สาม คือ อาหาร คิดเปนรอยละ 13.00 และอันดับ

สุดทาย คือ เคร่ืองประดับ คิดเปนรอยละ 7.25 

 

ตารางที่ 4.16: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

          ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  

ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร   

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศในแตละคร้ัง 

จํานวน (คน) รอยละ 

มากกวา 1 ชั่วโมง            91          22.75 

คร่ึงชั่วโมง – 1 ชั่วโมง          171          42.75 

นอยกวาคร่ึงชั่วโมง          138          34.50 

รวม          400         100.00 
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 จากตารางที่ 4.16: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใชระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศในแตละคร้ังประมาณคร่ึงชั่วโมง – 1 

ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 42.75 อันดับที่สอง คือ นอยกวาคร่ึงชั่วโมง คิดเปนรอยละ 34.50 และอันดับ

สุดทาย คือ มากกวา 1 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 22.75 

 

 สวนที่ 4 การเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงผูหญิงที่ไดรับ

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ตารางที่ 4.17: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการเปดรับรูปแบบของบทความเชิง 

          โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง 

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จํานวน (คน) รอยละ 

แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity)           202           50.50 

แบบเชิงสารคดี (Documentary)           129           32.25 

แบบการสาธิต (Demonstration)             69           17.25 

รวม           400         100.00 

 

จากตารางที่ 4.17: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) คิดเปนรอยละ 

50.50 อันดับที่สอง คือ แบบเชิงสารคดี (Documentary) คิดเปนรอยละ 32.25 และอันดับสุดทาย คือ 

แบบการสาธิต (Demonstration) คิดเปนรอยละ 17.25 
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สวนที่ 5 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

ตารางที่ 4.18: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

เมื่อทานเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

แลว ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับ 

ประเด็นตอไปน้ี 

ระดับของทัศนคติ  

    รวม 

 

 คาเฉลี่ย 

( X ) 

 

 

S.D. 

 

ระดับของ

ทัศนคติ 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

1.บทความเชิงโฆษณาแบบเชิง 

สารคดี ใหขอมูลตามความเปนจริง 

เชื่อถือได 

2 

(0.50%) 

48 

(12.00%) 

198 

(49.50%) 

118 

(29.50%) 

34 

(8.50%) 

400 

(100.00%) 

3.34 .815 ปานกลาง 

2. บทความเชิงโฆษณาแบบใชบุคคล

ที่มีชื่อเสียง ใหขอมูลตามความเปน

จริง เชื่อถือได  

 

- 

9 

(2.25%) 

148 

(37.00%) 

183 

(45.75%) 

60 

(15.00%) 

400 

(100.00%) 

3.74 .736 มาก 

3. บทความเชิงโฆษณาแบบการสาธิต 

ใหขอมูลตามความเปนจริง เชื่อถือได 

 

- 

12 

(3.00%) 

157 

(39.25%) 

179 

(44.75%) 

52 

(13.00%) 

400 

(100.00%) 

3.68 .735 มาก 

 

                (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ): จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

    

เมื่อทานเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

แลว ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับ 

ประเด็นตอไปน้ี 

ระดับของทัศนคติ  

    รวม 

 

 คาเฉลี่ย 

( X ) 

 

 

S.D. 

 

ระดับของ

ทัศนคติ 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

4. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมี

เน้ือหานาสนใจ 

 

- 

9 

(2.25%) 

159 

(39.75%) 

186 

(46.50%) 

46 

(11.50%) 

400 

(100.00%) 

3.67 .705 มาก 

5. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหภาพลักษณของตัวสินคาดีขึ้น 

 

- 

21 

(5.25%) 

150 

(37.50%) 

188 

(47.00%) 

41 

(10.25%) 

400 

(100.00%) 

3.62 .739 มาก 

6. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหเกิดความชอบในตัวสินคาน้ัน

มากขึ้น 

 

- 

16 

(4.00%) 

174 

(43.50%) 

186 

(46.50%) 

24 

(6.00%) 

400 

(100.00%) 

3.55 .670 มาก 

7. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

แสดงใหเห็นวาสินคามีคุณภาพดี 

8 

(2.00%) 

69 

(17.25%) 

178 

(44.50%) 

118 

(29.50%) 

27 

(6.75%) 

400 

(100.00%) 

3.22 .879 ปานกลาง 

 

                (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ): จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

    

เมื่อทานเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

แลว ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับ 

ประเด็นตอไปน้ี 

ระดับของทัศนคติ  

    รวม 

 

 คาเฉลี่ย 

( X ) 

 

 

S.D. 

 

ระดับของ

ทัศนคติ 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

8. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ชวยยืนยันวาสินคามีคุณสมบัติตรง

ตามที่มีการโฆษณา 

7 

(1.75%) 

78 

(19.50%) 

178 

(44.50%) 

110 

(27.50%) 

27 

(6.75%) 

400 

(100.00%) 

3.18 .883 ปานกลาง 

9. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหสินคามีความแตกตางจากสินคา 

อ่ืน ๆ 

1 

(0.25%) 

34 

(8.50%) 

184 

(46.00%) 

160 

(40.00%) 

21 

(5.25%) 

400 

(100.00%) 

3.42 .731 มาก 

10. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหสามารถจดจําตราสินคาใน

โฆษณาน้ันได 

2 

(0.50%) 

15 

(3.75%) 

139 

(34.75%) 

196 

(49.00%) 

48 

(12.00%) 

400 

(100.00%) 

3.68 .750 มาก 

 

                (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ): จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

    

เมื่อทานเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

แลว ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับ 

ประเด็นตอไปน้ี 

ระดับของทัศนคติ  

    รวม 

 

 คาเฉลี่ย 

( X ) 

 

 

S.D. 

 

ระดับของ

ทัศนคติ 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

11. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหจดจําคุณสมบัติของสินคาได 

3 

(0.75%) 

19 

(4.75%) 

166 

(41.50%) 

173 

(43.25%) 

39 

(9.75%) 

400 

(100.00%) 

3.57 .763 มาก 

12. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหอยากทดลองใชสินคาตาม

โฆษณาดังกลาว 

2 

(0.50%) 

27 

(6.75%) 

146 

(36.50%) 

189 

(47.25%) 

36 

(9.00%) 

400 

(100.00%) 

3.58 .769 มาก 

13. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหอยากซื้อสินคาตามโฆษณา

ดังกลาว 

1 

(0.25%) 

28 

(7.00%) 

173 

(43.25%) 

164 

(41.00%) 

34 

(8.50%) 

400 

(100.00%) 

3.51 .759 มาก 

14. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมี

ความนารําคาญ 

8 

(2.00%) 

131 

(32.75%) 

182 

(45.50%) 

67 

(16.75%) 

12 

(3.00%) 

400 

(100.00%) 

2.86 .823 ปานกลาง 

 

                (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ): จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

    

เมื่อทานเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

แลว ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับ 

ประเด็นตอไปน้ี 

ระดับของทัศนคติ  

    รวม 

 

 คาเฉลี่ย 

( X ) 

 

 

S.D. 

 

ระดับของ

ทัศนคติ 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

15. ผูบริโภคถูกยัดเยียดขอมูลจาก

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมาก

เกินไป 

6 

(1.50%) 

101 

(25.25%) 

226 

(56.50%) 

58 

(14.50%) 

9 

(2.25%) 

400 

(100.00%) 

2.91 .735 ปานกลาง 

16. การโฆษณารูปแบบทั่วไป

นําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสินคาและ

บริการไดดีกวาการโฆษณาในรูปแบบ

บทความเชิงโฆษณา 

4 

(1.00%) 

64 

(16.00%) 

237 

(59.25%) 

87 

(21.75%) 

8 

(2.00%) 

400 

(100.00%) 

3.08 .702 ปานกลาง 

17. การโฆษณารูปแบบบทความเชิง

โฆษณาเหมาะกับสินคาและบริการ

บางประเภท 

13 

(3.25%) 

81 

(20.25%) 

171 

(42.75%) 

117 

(29.25%) 

18 

(4.50%) 

400 

(100.00%) 

3.12 .891 ปานกลาง 

 

                (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ): จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

    

เมื่อทานเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

แลว ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับ 

ประเด็นตอไปน้ี 

ระดับของทัศนคติ  

    รวม 

 

 คาเฉลี่ย 

( X ) 

 

 

S.D. 

 

ระดับของ

ทัศนคติ 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

18. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ไมมีความนาเชื่อถือ 

9 

(2.25%) 

114 

(28.50%) 

 

184 

(46.00%) 

88 

(22.00%) 

5 

(1.25%) 

400 

(100.00%) 

2.92 .800 ปานกลาง 

19. บทความเชิงโฆษณาเปนการ

หลอกลวงผูบริโภค เน่ืองจากผูบริโภค

คิดวาเปนบทความจากบรรณาธิการ

ของนิตยสารมากกวาการโฆษณา

สินคาและบริการ 

11 

(2.75%) 

103 

(25.75%) 

185 

(46.25%) 

95 

(23.75%) 

6 

(1.50%) 

400 

(100.00%) 

2.96 .815 ปานกลาง 
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จากตารางที่ 4.18: พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติที่เห็นดวยเปนอยางมากกับ

บทความเชิงโฆษณาแบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) สามารถใหขอมูลตามความเปนจริง 

เชื่อถือได มากที่สุด  ( X  = 3.74) อันดับที่สอง คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหสามารถ

จดจําตราสินคาในโฆษณาน้ันได ( X  = 3.68)  อันดับที่สาม คือ บทความเชิงโฆษณาแบบการสาธิต 

(Demonstration) ใหขอมูลตามความเปนจริง เชื่อถือได ( X  = 3.68)  อันดับที่สี่ คือ บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารมีเน้ือหานาสนใจ ( X  = 3.67)  อันดับที่หา คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ทําใหภาพลักษณของตัวสินคาดีขึ้น ( X  = 3.62)  อันดับที่หก คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทํา

ใหอยากทดลองใชสินคาตามโฆษณาดังกลาว ( X  = 3.58)  อันดับที่เจ็ด คือ บทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารทําใหจดจําคุณสมบัติของสินคาได ( X  = 3.57)  อันดับที่แปด คือ บทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารทําใหเกิดความชอบในตัวสินคาน้ันมากขึ้น ( X  = 3.55) อันดับที่เกา คือ บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารทําใหอยากซื้อสินคาตามโฆษณาดังกลาว ( X  = 3.51) และอันดับสุดทาย คือ 

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหสินคามีความแตกตางจากสินคาอ่ืน ๆ มากที่สุด ( X  = 3.42)   

นอกจากน้ี ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติที่เห็นดวยปานกลางกับ

บทความเชิงโฆษณาแบบเชิงสารคดี (Documentary)  สามารถใหขอมูลตามความเปนจริง เชื่อถือได 

มากที่สุด ( X  = 3.34)  อันดับที่สอง คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารแสดงใหเห็นวาสินคามี

คุณภาพดี ( X  = 3.22) อันดับที่สาม คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารชวยยืนยันวาสินคามี

คุณสมบัติตรงตามที่มีการโฆษณา ( X  = 3.18)   อันดับที่สี ่คือ การโฆษณารูปแบบบทความเชิง

โฆษณาเหมาะกับสินคาและบริการบางประเภท ( X  = 3.12) อันดับที่หา คือ การโฆษณารูปแบบ

ทั่วไปนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการไดดีกวาการโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณา 

( X  = 3.08) อันดับที่หก คือ บทความเชิงโฆษณาเปนการหลอกลวงผูบริโภค เน่ืองจากผูบริโภคคิดวา

เปนบทความจากบรรณาธิการของนิตยสารมากกวาการโฆษณาสินคาและบริการ ( X  = 2.96) อันดับ

ที่เจ็ด คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารไมมีความนาเชื่อถือ ( X  = 2.92) อันดับที่แปด คือ ผูบริโภค

ถูกยัดเยียดขอมูลจากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมากเกินไป ( X  = 2.91)  และอันดับสุดทาย คือ 

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมีความนารําคาญ ( X  = 2.86) 
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ตอนที่ 2 การทดสอบสมมติฐานการวิจัย  

สมมติฐานที่ 1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

สมมติฐานที่ 1.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

สมมติฐานที่ 1.1.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับ 

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของ

ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.19: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความ 

          บอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ 

 

 

อายุ 

ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

ทุกคร้ัง เกือบทุกคร้ัง นาน ๆ คร้ัง 

18-22 ป 3 

(0.75%) 

24 

(6.00%) 

49 

(12.25%) 

76 

(19.00%) 

23-40 ป 29 

(7.25%) 

115 

(28.75%) 

180 

(45.00%) 

324 

(81.00%) 

รวม 32 

(8.00%) 

139 

(34.75%) 

229 

(57.25%) 

400 

(100.00%) 

p = .22  

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(2) = 3.05, p > .05) แสดงวา อายุ

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังใน

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานที่ 1.1.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของผูหญิง

วัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.20: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่ 

          เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

 

อาย ุ

เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รวม เน้ือหามีความ 

นาสนใจ 

วิธีการนําเสนอขอมูล

มีความหลากหลาย 

นาสนใจ 

อ่ืน ๆ (ตองการเขารวม

กิจกรรม, ตองการเสี่ยง

โชคและคนหารางวัล 

18-22 ป 43 

(10.75%) 

27 

(6.75%) 

6 

(1.5%) 

76 

(19.00%) 

23-40 ป 215 

(53.75%) 

96 

(24.00%) 

13 

(3.25%) 

324 

(81.00%) 

รวม 258 

(64.50%) 

123 

(30.75%) 

19 

(2.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .17 

 

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(2) = 3.56, p > .05) แสดงวา อายุ

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือก

เปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.1.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการ

ในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุ

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.21: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภท 

          ของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ 

 

 

 

อายุ 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รวม เคร่ืองสําอาง เสื้อผา เคร่ืองประดับ อาหาร 

18-22 ป 38 

(9.5%) 

19 

(4.75%) 

5 

(1.25%) 

14 

(3.5%) 

76 

(19.00%) 

23-40 ป 197 

(49.25%) 

65 

(16.25%) 

24 

(6.00%) 

38 

(9.50%) 

324 

(81.00%) 

รวม 235 

(58.75%) 

84 

(21.00%) 

29 

(7.25%) 

52 

(13.00%) 

400 

(100.00%) 

p = .25 

 

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(3)  = 4.12, p > .05) แสดงวา อายุ

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคา

และบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.1.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของ

ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.22: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา(ระยะเวลา 

          ในการอานบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

อาย ุ

ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในแตละคร้ัง 

 

รวม 

มากกวา 1 ชั่วโมง คร่ึงชั่วโมง – 1 ชั่วโมง นอยกวาคร่ึงชั่วโมง 

18-22 ป 12 

(3.00%) 

37 

(9.25%) 

27 

(6.75%) 

76 

(19.00%) 

23-40 ป 79 

(19.75%) 

134 

(33.50%) 

111 

(27.75%) 

324 

(81.00%) 

รวม 91 

(22.75%) 

171 

(42.75%) 

138 

(34.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .25 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(2)  = 2.80, p > .05) แสดงวา อายุ

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการ

เปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามการศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

  สมมติฐานที่ 1.2.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตาม

การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.23: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

                      (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ 

 

การศึกษาขั้น

สูงสุดที่สําเร็จ 

ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

ทุกคร้ัง เกือบทุกคร้ัง นาน ๆ คร้ัง 

มัธยมศึกษา 

ปที่ 6 

3 

(0.75%) 

24 

(6.00%) 

46 

(11.50%) 

73 

(18.25%) 

อาชีวศึกษา 

(ปวช., ปวส.) 

1 

(0.25%) 

1 

(0.25%) 

5 

(1.25%) 

7 

(1.75%) 

ปริญญาตรี 21 

(5.25%) 

90 

(22.50%) 

142 

(35.50%) 

253 

(63.25%) 

สูงกวา 

ปริญญาตรี 

7 

(1.75%) 

24 

(6.00%) 

36 

(9.00%) 

67 

(16.75%) 

รวม 32 

(8.00%) 

139 

(34.75%) 

229 

(57.25%) 

400 

(100.00%) 

p = .66 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(6)  = 4.12, p > .05) แสดงวา 

การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

(ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

ไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.2.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความ

เชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามการศึกษาของ

ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.24: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

          (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ 

 

 

การศึกษา 

ขั้นสูงสุดที่ 

สําเร็จ 

 

เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รวม เน้ือหามีความ 

นาสนใจ 

วิธีการนําเสนอ

ขอมูลมีความ

หลากหลาย นาสนใจ 

อ่ืน ๆ (ตองการเขารวม

กิจกรรม, ตองการเสี่ยง

โชคและคนหารางวัล) 

มัธยมศึกษาป

ที่ 6 

41 

(10.25%) 

26 

(6.50%) 

6 

(1.50%) 

73 

(18.25%) 

อาชีวศึกษา 

(ปวช., ปวส.) 

4 

(1.00%) 

2 

(0.50%) 

1 

(0.25%) 

7 

(1.75%) 

ปริญญาตรี 171 

(42.75%) 

77 

(19.25%) 

5 

(1.25%) 

253 

(63.25%) 

สูงกวา

ปริญญาตรี 

42 

(10.50%) 

18 

(4.50%) 

7 

(1.75%) 

67 

(16.75%) 

รวม 258 

(64.50%) 

123 

(30.75%) 

19 

(4.75%) 

400 

(100.00%) 

p = .03 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(6)  = 14.03,  

p < .05) แสดงวา การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

 

สมมติฐานที่ 1.2.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการ

ในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตาม

การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.25: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

                      (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

         จากตางประเทศ 

 

การศึกษา 

ขั้นสูงสุดที่ 

สําเร็จ 

 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

      รวม 

เคร่ืองสําอาง 

 

เสื้อผา เคร่ืองประดับ     อาหาร 

มัธยมศึกษา 

ปที่ 6 

36 

(9.00%) 

18 

(4.50%) 

5 

(1.25%) 

14 

(3.50%) 

73 

(18.25%) 

อาชีวศึกษา 

(ปวช., ปวส.) 

4 

(1.00%) 

3 

(0.75%) 

0 

(0.00%) 

0 

(0.00%) 

7 

(1.75%) 

ปริญญาตรี 154 

(38.50%) 

53 

(13.25%) 

15 

(3.75%) 

31 

(7.75%) 

253 

(63.25%) 

สูงกวา 

ปริญญาตรี 

41 

(10.25%) 

10 

(2.50%) 

9 

(2.25%) 

7 

(1.75%) 

67 

(16.75%) 

รวม 235 

(58.75%) 

84 

(21.00%) 

29 

(7.25%) 

52 

(13.00%) 

400 

(100.00%) 

p = .17 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(9)  = 12.77, p > .05)  

แสดงวา การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

(ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.2.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตาม

การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.26: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

                      (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

         ตางประเทศ 

   

 

    การศึกษา 

ขั้นสูงสุดที่สําเร็จ 

    ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

        ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในแตละคร้ัง 

 

รวม 

มากกวา  

1 ชั่วโมง 

คร่ึงชั่วโมง  - 1 ชั่วโมง นอยกวา 

คร่ึงชั่วโมง 

มัธยมศึกษา 

ปที่ 6 

10 

(2.50%) 

38 

(9.50%) 

25 

(6.25%) 

73 

(18.25%) 

อาชีวศึกษา  

(ปวช., ปวส.) 

2 

(0.50%) 

4 

(1.00%) 

1 

(0.25%) 

7 

(1.75%) 

ปริญญาตรี 59 

(14.75%) 

100 

(25.00%) 

94 

(23.50%) 

253 

(63.25%) 

สูงกวา 

ปริญญาตรี 

20 

(5.00%) 

29 

(7.25%) 

18 

(4.50%) 

67 

(16.75%) 

รวม 91 

(22.75%) 

171 

(42.75%) 

138 

(34.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .16 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(6)  = 9.17, p > .05) แสดงวา 

การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลา

ในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน 

 

สมมติฐานที่ 1.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

สมมติฐานที่ 1.3.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะ

อาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.27: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

          (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ  

 

 

ลักษณะอาชีพ 

     ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

    ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

 

รวม 

ทุกคร้ัง เกือบทุกคร้ัง นาน ๆ คร้ัง 

ประกอบกิจการ

สวนตัว/ คาขาย 

2 

(0.50%) 

7 

(1.75%) 

19 

(4.75%) 

28 

(7.00%) 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ/ 

รับราชการ 

14 

(3.50%) 

47 

(11.75%) 

76 

(19.00%) 

137 

(34.25%) 

พนักงานบริษัทเอกชน/

ธนาคาร 

9 

(2.25%) 

46 

(11.50%) 

62 

(15.50%) 

117 

(29.25%) 

นักเรียน/ นิสิต/

นักศึกษา 

7 

(1.75%) 

39 

(9.75%) 

72 

(18.00%) 

118 

(29.50%) 

รวม 32 

(8.00%) 

139 

(34.75%) 

229 

(57.25%) 

400 

(100.00%) 

p = .62 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(6)  = 4.38, p > .05) แสดงวา 

ลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

(ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.3.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความ

เชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะอาชีพ

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.28: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

          (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ 

 

 

 

ลักษณะอาชีพ 

เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รวม เน้ือหา 

มีความ 

นาสนใจ 

วิธีการนําเสนอ

ขอมูลมีความ

หลากหลาย นาสนใจ 

อ่ืน ๆ (ตองการเขารวม

กิจกรรม, ตองการเสี่ยง

โชคและคนหารางวัล 

ประกอบกิจการ

สวนตัว/ คาขาย 

19 

(4.75%) 

8 

(2.00%) 

1 

(0.25%) 

28 

(7.00%) 

พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ/ 

รับราชการ 

81 

(20.25%) 

46 

(11.50%) 

10 

(2.50%) 

137 

(34.25%) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน/

ธนาคาร 

85 

(21.25%) 

32 

(8.00%) 

0 

(0.00%) 

117 

(29.25%) 

นักเรียน/ นิสิต/

นักศึกษา 

73 

(18.25%) 

37 

(9.25%) 

8 

(2.00%) 

118 

(29.50%) 

รวม 258 

(64.50%) 

123 

(30.75%) 

19 

(4.75%) 

400 

(100.00%) 

p = .08 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(6)  = 11.39, p > .05) แสดงวา 

ลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

(เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ             

ไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานที่ 1.3.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการใน

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะ

อาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.29: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

         (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

         ลิขสิทธิ์จาก ตางประเทศ 

 

 

ลักษณะอาชีพ 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

เคร่ืองสําอาง เสื้อผา เคร่ืองประดับ    อาหาร 

ประกอบกิจการ

สวนตัว/ คาขาย 

7 

(1.75%) 

7 

(1.75%) 

9 

(2.25%) 

5 

(1.25%) 

28 

(7.00%) 

พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ/ 

รับราชการ 

94 

(23.50%) 

22 

(5.50%) 

6 

(1.50%) 

15 

(3.75%) 

137 

(34.25%) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน/

ธนาคาร 

73 

(18.25%) 

25 

(6.25%) 

8 

(2.00%) 

11 

(2.75%) 

117 

(29.25%) 

นักเรียน/ นิสิต/

นักศึกษา 

61 

(15.25%) 

30 

(7.50%) 

6 

(1.50%) 

21 

(5.25%) 

118 

(29.50%) 

รวม 235 

(58.75%) 

84 

(21.00%) 

29 

(7.25%) 

52 

(13.00%) 

400 

(100.00%) 

p = .00 

  

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(9)  = 42.36, p < .05) 

แสดงวา ลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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สมมติฐานที่ 1.3.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะ

อาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.30: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะอาชีพกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา  

          (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก 

          ตางประเทศ 

 

 

ลักษณะอาชีพ 

    ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

       ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในแตละคร้ัง 

 

รวม 

มากกวา  

1 ชั่วโมง 

คร่ึงชั่วโมง  - 1 ชั่วโมง นอยกวา 

คร่ึงชั่วโมง 

ประกอบกิจการ

สวนตัว/ คาขาย 

5 

(1.25%) 

15 

(3.75%) 

8 

(2.00%) 

28 

(7.00%) 

พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ/ 

รับราชการ 

50 

(12.50%) 

43 

(10.75%) 

44 

(11.00%) 

137 

(34.25%) 

พนักงาน

บริษัทเอกชน/

ธนาคาร 

21 

(5.25%) 

58 

(14.50%) 

38 

(9.50%) 

117 

(29.25%) 

นักเรียน/ นิสิต/

นักศึกษา 

15 

(3.75%) 

55 

(13.75%) 

48 

(12.00%) 

118 

(29.50%) 

รวม 91 

(22.75%) 

171 

(42.75%) 

138 

(34.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .00 

 

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(6)  = 26.63, p < .05) 

แสดงวา ลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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สมมติฐานที่ 1.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามรายไดสวนตัวตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

สมมติฐานที่ 1.4.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามรายได

สวนตัวตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.31: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวตอเดือนกับการเปดรับบทความ 

          เชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่  

         ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รายไดสวนตัวเฉลี่ย 

ตอเดือน 

ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

ทุกคร้ัง เกือบทุกคร้ัง นาน ๆ คร้ัง 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 7 

(1.75%) 

49 

(12.25%) 

93 

(23.25%) 

149 

(37.25%) 

10,000 - 15,000 บาท

  

11 

(2.75%) 

31 

(7.75%) 

45 

(11.25%) 

87 

(21.75%) 

มากกวา 15,000 บาท 14 

(3.50%) 

59 

(14.75%) 

91 

(22.75%) 

164 

(41.00%) 

รวม 32 

(8.00%) 

139 

(34.75%) 

229 

(57.25%) 

400 

(100.00%) 

p = .21 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(4)  = 5.92, p > .05) แสดงวา รายได

สวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

(ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานที่ 1.4.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความ

เชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามรายไดสวนตัวตอ

เดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.32: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวตอเดือนกับการเปดรับบทความเชิง 

         โฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์ 

          จากตางประเทศ 

  

 

 

รายไดสวนตัว      

เฉลี่ยตอเดือน 

เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

     รวม เน้ือหามีความ 

นาสนใจ 

วิธีการนําเสนอ

ขอมูลมีความ

หลากหลาย นาสนใจ 

อ่ืน ๆ (ตองการเขารวม

กิจกรรม, ตองการเสี่ยง

โชคและคนหารางวัล 

ตํ่ากวา 10,000 

บาท 

93 

(23.25%) 

49 

(12.25%) 

7 

(1.75%) 

149 

(37.25%) 

10,000 - 15,000 

บาท  

59 

(14.75%) 

24 

(6.00%) 

4 

(1.00%) 

87 

(21.75%) 

มากกวา 15,000 

บาท 

106 

(26.50%) 

50 

(12.50%) 

8 

(2.00%) 

164 

(41.00%) 

รวม 258 

(64.50%) 

123 

(30.75%) 

19 

(4.75%) 

400 

(100.00%) 

p = .04 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(4)  = 12.80, p < .05) 

แสดงวา รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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สมมติฐานที่ 1.4.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการ

ในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตาม

รายไดสวนตัวตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.33: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวตอเดือนกับการเปดรับบทความเชิง 

         โฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ 

         ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

 

 

รายไดสวนตัว

เฉลี่ยตอเดือน 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รวม เคร่ืองสําอาง เสื้อผา เคร่ืองประดับ อาหาร 

ตํ่ากวา 10,000 

บาท 

90 

(22.50%) 

32 

(8.00%) 

6 

(1.50%) 

21 

(5.25%) 

149 

(37.25%) 

10,000 - 15,000 

บาท  

59 

(14.75%) 

16 

(4.00%) 

3 

(0.75%) 

9 

(2.25%) 

87 

(21.75%) 

มากกวา 15,000 

บาท 

86 

(21.50%) 

36 

(9.00%) 

20 

(5.00%) 

22 

(5.50%) 

164 

(41.00%) 

รวม 235 

(58.75%) 

84 

(21.00%) 

29 

(7.25%) 

52 

(13.00%) 

400 

(100.00%) 

p = .26 

 

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(6)  = 23.68, p > .05) แสดงวา 

รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 1.4.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แตกตางกันไปตามรายได

สวนตัวตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.34: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวตอเดือนกับการเปดรับบทความเชิง 

         โฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ ์

         จากตางประเทศ 

  

 

รายไดสวนตัว

เฉลี่ยตอเดือน 

ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร     

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในแตละคร้ัง 

 

รวม 

มากกวา  

1 ชั่วโมง 

คร่ึงชั่วโมง  - 1 ชั่วโมง นอยกวา 

คร่ึงชั่วโมง 

ตํ่ากวา 10,000 

บาท 

30 

(7.50%) 

67 

(16.75%) 

52 

(13.00%) 

149 

(37.25%) 

10,000 - 15,000 

บาท  

22 

(5.50%) 

34 

(8.50%) 

31 

(7.75%) 

87 

(21.75%) 

มากกวา 15,000 

บาท 

39 

(9.75%) 

70 

(17.50%) 

55 

(13.75%) 

164 

(41.00%) 

รวม 91 

(22.75%) 

171 

(42.75%) 

138 

(34.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .86 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(42)  = 1.30, p > .05) แสดงวา  

รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศไมแตกตางกัน  

      

สมมติฐานที่ 2 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

สมมติฐานที่ 2.1 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามอายุของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

 

 



 
 

         

72 

ตารางที่ 4.35: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

อาย ุ N X  S.D. t df p 

18-22 ป 

23-40 ป 

76 

324 

64.09 

63.43 

5.28 

6.21 

.95 128.45 .35 

 

ผลการวิเคราะหคาความสัมพันธแบบ Independent t-test พบวา ปฏิเสธสมมติฐาน  

(t128.45)  = .95, p > .05) แสดงวา อายุของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีทัศนคติตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2.2 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามการศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.36: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางการศึกษากับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

การศึกษาขั้นสูงสุด 

ที่สําเร็จ 

N X  S.D. F df p 

มัธยมศึกษาปที่ 6 

อาชีวศึกษา 

 (ปวช., ปวส.) 

ปริญญาตรี 

สูงกวาปริญญาตรี 

  73 

   7 

 

253 

 67 

64.45 

62.71 

 

63.49 

62.94 

5.27 

4.92 

 

6.26 

6.11 

 

 

.82 

 

      3 

396 

 

 

.48 

 

ผลการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว พบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (F(3,396)  = .82,  

p > .05) แสดงวา การศึกษาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีทัศนคติตอบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 2.3 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.37: ผลการทดสอบความแตกตางลักษณะอาชีพกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

ลักษณะอาชีพ N X  S.D. F df p 

ประกอบกิจการสวนตัว/

คาขาย 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ/ 

รับราชการ 

พนักงานบริษัทเอกชน/

ธนาคาร 

นักเรียน/ นิสิต/ นักศึกษา 

28 

 

137 

 

117 

 

118 

 

64.00 

 

63.02 

 

63.44 

 

64.19 

 

6.37 

 

6.46 

 

5.98 

 

5.52 

 

 

 

 

.86 

 

 

  3 

396 

 

 

 

.46 

 

ผลการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว พบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (F(3,396) = .46,  

p > .05) แสดงวา ลักษณะอาชีพของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน มีทัศนคติตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 2.4 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง แตกตางกันไปตาม

รายไดสวนตัวตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

ตารางที่ 4.38: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรายไดสวนตัวตอเดือนกับทัศนคติที่มีตอบทความ 

          เชิงโฆษณา 

 

รายไดสวนตัวเฉลี่ย 

ตอเดือน 

N X  S.D. F df p 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 

10,000 - 15,000 บาท 

มากกวา 15,000 บาท 

149 

87 

164 

 

64.25 

64.16 

62.61 

 

5.81 

6.08 

6.13 

 

 

3.47 

 

2 

397 

 

.03 
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ผลการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว พบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ  

(F(2,397) = 3.47, p < .05) แสดงวา รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิง 

วัยทํางานแตกตางกัน มีทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

 ดังน้ัน ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหมาทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยรายคู โดยใชวิธี

ทดสอบดวย Post Hoc Test แบบ Scheffe’ ดังแสดงผลในตารางที่ 4.39 

 

ตารางที่ 4.39: ผลการทดสอบเพื่อดูความแตกตางระหวางกลุมแบบ Scheffe’ 

 

               (I)                                         (J) 

   รายไดสวนตัวเฉลี่ย              รายไดสวนตัวเฉลี่ย 

          ตอเดือน                               ตอเดือน 

 

Mean Difference 

(I-J) 

 

Sig. 

ตํ่ากวา 10,000                        10,000-15,000 บาท 

                                               มากกวา 15,000 บาท 

0.09 

 1.64* 

.99 

.04 

 

10,000-15,000 บาท              ตํ่ากวา 10,000 บาท  

                                             มากกวา 15,000 บาท                     

-0.09 

1.55 

 

.99 

.15 

มากกวา 15,000 บาท             ตํ่ากวา 10,000 บาท 

                                             10,000-15,000 บาท                   

-1.64 

-1.55 

 

.04 

.15 

 

  

 จากการทดสอบดวย Post Hoc Test แบบ Scheffe’ พบวา มีคูที่แตกตางกันอยู คือ กลุม

ตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 10,000 บาทและกลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ย

ตอเดือนมากกวา 15,000 บาท น่ันหมายถึงวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 

10,000 บาท มีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณามากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอ

เดือนมากกวา 15,000 บาท สําหรับกลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนอ่ืนๆ จะมีทัศนคติตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน 
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สมมติฐานที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางานแตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

สมมติฐานที่ 3.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตาง

กันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

 

ตารางที่ 4.40: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการเปดรับ 

          บทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสาร 

          ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รูปแบบบทความ 

เชิงโฆษณา 

 ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

ทุกคร้ัง เกือบทุกคร้ัง นาน ๆ คร้ัง 

แบบใชบุคคลที่มี

ชื่อเสียง (Celebrity) 

12 

(3.00%) 

66 

(16.50%) 

124 

(31.00%) 

202 

(50.50%) 

แบบเชิงสารคดี 

(Documentary) 

13 

(3.25%) 

44 

(11.00%) 

72 

(18.00%) 

129 

(32.25%) 

แบบการสาธิต 

(Demonstration) 

7 

(1.75%) 

29 

(7.25%) 

33 

(8.25%) 

69 

(17.25%) 

รวม 32 

(8.00%) 

139 

(34.75%) 

229 

(57.25%) 

400 

(100.00%) 

p = .27 

 

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(4) = 5.20, p > .05)  

แสดงวา รูปแบบบทความเชิงโฆษณาแตกตางกัน ทําใหการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ัง

ในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุน

และผูหญิงวัยทํางานไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานที่ 3.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิง

โฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางานแตกตาง

กันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

 

ตารางที่ 4.41: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการเปดรับ 

         บทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ 

         ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  

 

 

รูปแบบของ

บทความเชิงโฆษณา 

เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

 

รวม เน้ือหามี

ความ 

นาสนใจ 

วิธีการนําเสนอ

ขอมูลมีความ

หลากหลาย นาสนใจ 

อ่ืน ๆ (ตองการเขา

รวมกิจกรรม, 

ตองการเสี่ยงโชค

และคนหารางวัล 

แบบใชบุคคลที่มี

ชื่อเสียง (Celebrity) 

119 

(29.75%) 

71 

(17.75%) 

12 

(3.00%) 

202 

(50.50%) 

แบบเชิงสารคดี 

(Documentary) 

94 

(23.50%) 

30 

(7.50%) 

5 

(1.25%) 

129 

(32.25%) 

แบบการสาธิต 

(Demonstration) 

45 

(11.25%) 

22 

(5.50%) 

2 

(0.50%) 

69 

(17.25%) 

รวม 258 

(64.50%) 

123 

(30.75%) 

19 

(4.75%) 

400 

(100.00%) 

p = .12 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(4)  = 7.35, p > .05) แสดงวา 

รูปแบบบทความเชิงโฆษณาแตกตางกัน ทําใหการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เปดรับอาน

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางานไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานที่ 3.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการใน

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัย

ทํางานแตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

 

ตารางที่ 4.42: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการเปดรับ 

          บทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสาร 

          ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

   

รูปแบบของ

บทความ 

เชิงโฆษณา 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

เคร่ืองสําอาง เสื้อผา เคร่ืองประดับ อาหาร 

แบบใชบุคคลที่มี

ชื่อเสียง (Celebrity) 

111 

(27.75%) 

59 

(14.75%) 

15 

(3.75%) 

17 

(4.25%) 

202 

(50.50%) 

แบบเชิงสารคดี 

(Documentary) 

88 

(22.00%) 

9 

(2.25%) 

5 

(1.25%) 

27 

(6.75%) 

129 

(32.25%) 

แบบการสาธิต 

(Demonstration) 

36 

(9.00%) 

16 

(4.00%) 

9 

(2.25%) 

8 

(2.00%) 

69 

(17.25%) 

รวม 235 

(58.75%) 

84 

(21.00%) 

29 

(7.25%) 

52 

(13.00%) 

400 

(100.00%) 

p = .00 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(6)  = 36.53,  

p < .05) แสดงวา รูปแบบบทความเชิงโฆษณาแตกตางกัน ทําใหการเปดรับบทความเชิงโฆษณา 

(ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

 

สมมติฐานที่ 3.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา) ในนิตยสารในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัย

ทํางานแตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 
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ตารางที่ 4.43: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการเปดรับ 

          บทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่    

          ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

  

รูปแบบของ

บทความ 

เชิงโฆษณา 

ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร  

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในแตละคร้ัง 

 

รวม 

มากกวา  

1 ชั่วโมง 

คร่ึงชั่วโมง  - 1 ชั่วโมง นอยกวา 

คร่ึงชั่วโมง 

แบบใชบุคคลที่มี

ชื่อเสียง (Celebrity) 

43 

(10.75%) 

91 

(22.75%) 

68 

(17.00%) 

202 

(50.50%) 

แบบเชิงสารคดี 

(Documentary) 

33 

(8.25%) 

44 

(11.00%) 

52 

(13.00%) 

129 

(32.25%) 

แบบการสาธิต 

(Demonstration) 

15 

(3.75%) 

36 

(9.00%) 

18 

(4.50%) 

69 

(17.25%) 

รวม 91 

(22.75%) 

171 

(42.75%) 

138 

(34.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .12 

 

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (χ2
(4)  = 7.33, p > .05) แสดงวา 

รูปแบบบทความเชิงโฆษณาแตกตางกัน ทําใหการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา) ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางานไมแตกตางกัน  

 

สมมติฐานที่ 4 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 
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ตารางที่ 4.44: ผลการทดสอบความแตกตางระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มีตอ 

          บทความเชิงโฆษณา 

 

รูปแบบของบทความ 

เชิงโฆษณา 

N X  S.D. F df p 

แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง 

(Celebrity) 

แบบเชิงสารคดี 

(Documentary) 

แบบการสาธิต 

(Demonstration) 

202 

 

129 

 

69 

63.47 

 

63.07 

 

64.72 

5.85 

 

6.68 

 

5.22 

 

 

1.74 

 

 

 

   2 

397 

 

 

 

 

.04 

 

 

 

ผลการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว พบวา ปฏิเสธสมมติฐาน (F(2,397) = 1.74,  

p < .05) แสดงวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาแตกตางกัน ทําใหผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางานมีทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ  

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ 

 

สมมติฐานที่ 5 การเปดรับบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

สมมติฐานที่ 5.1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา) มีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.45: ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังใน 

          การเปดรับบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

ความบอยคร้ังใน 

การ เปดรับบทความ 

เชิงโฆษณา 

ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

เห็นดวยมาก เห็นดวยปานกลาง ไมเห็นดวย 

ทุกคร้ัง 3 

(0.75%) 

18 

(4.50%) 

11 

(2.75%) 

32 

(8.00%) 

เกือบทุกคร้ัง 11 

(2.75%) 

104 

(26.00%) 

24 

(6.00%) 

139 

(34.75%) 

นาน ๆ คร้ัง 46 

(11.50%) 

164 

(41.00%) 

19 

(4.75%) 

229 

(57.25%) 

รวม 60 

(15.00%) 

286 

(71.50%) 

54 

(13.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .00 

 

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(4) = 26.92, p < .05) 

แสดงวา การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) มี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

สมมติฐานที่ 5.2 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิง

โฆษณา) มีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศของวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.46: ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือก 

          เปดรับบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

 

 เหตุผลที่เลือกเปดรับ

บทความเชิงโฆษณา 

ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

ในนิตยสารผูหญิงทีไ่ดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

เห็นดวยมาก เห็นดวย 

ปานกลาง 

ไมเห็นดวย 

เน้ือหามีความนาสนใจ 48 

(12.00%) 

172 

(43.00%) 

38 

(9.50%) 

258 

(64.50%) 

วิธีการนําเสนอขอมูล 

มีความหลากหลาย 

นาสนใจ         

7 

(1.75%) 

100 

(25.00%) 

16 

(4.00%) 

123 

(30.75%) 

อ่ืน ๆ (ตองการเขารวม

กิจกรรม, ตองการเสี่ยง

โชคและคนหารางวัล 

5 

(1.25%) 

14 

(3.50%) 

0 

(0.00%) 

19 

(4.75%) 

รวม 60 

(15.00%) 

286 

(71.50%) 

54 

(13.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .00 

  

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(4) = 16.35, p < .05) 

แสดงวา การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา) มี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

สมมติฐานที่ 5.3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการใน

บทความเชิงโฆษณา) มีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.47: ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคา 

          และบริการในบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

 

   ประเภทของสินคา 

      และบริการใน 

   บทความเชิงโฆษณา         

    ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

         ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

เห็นดวยมาก เห็นดวย 

ปานกลาง 

ไมเห็นดวย 

เคร่ืองสําอาง 32 

(8.00%) 

169 

(42.25%) 

34 

(8.50%) 

235 

(58.75%) 

เสื้อผา 8 

(2.00%) 

63 

(15.75%) 

13 

(3.25%) 

84 

(21.00%) 

เคร่ืองประดับ 4 

(1.00%) 

23 

(5.75%) 

2 

(0.50%) 

29 

(7.25%) 

อาหาร 16 

(4.00%) 

31 

(7.75%) 

5 

(1.25%) 

52 

(13.00%) 

รวม 60 

(15.00%) 

286 

(71.50%) 

54 

(13.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .09 

  

 ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไมไดรับการยอมรับ (χ2
(6) = 13.98,  

p > .05) แสดงวา การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิง

โฆษณา) ไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

สมมติฐานที่ 5.4 การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิง

โฆษณา) มีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 
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ตารางที่ 4.48: ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการ 

          เปดรับบทความเชิงโฆษณา) กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา 

 

 

  ระยะเวลาในการเปดรับ  

  บทความเชิงโฆษณา 

       ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาใน 

 นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 

รวม 

เห็นดวยมาก เห็นดวย 

ปานกลาง 

ไมเห็นดวย 

มากกวา 1 ชั่วโมง 6 

(1.50%) 

59 

(14.75%) 

26 

(6.50%) 

91 

(22.75%) 

คร่ึงชั่วโมง  - 1 ชั่วโมง 26 

(6.50%) 

129 

(32.25%) 

16 

(4.00%) 

171 

(42.75%) 

นอยกวาคร่ึงชั่วโมง 28 

(7.00%) 

98 

(24.50%) 

12 

(3.00%) 

138 

(34.50%) 

รวม 60 

(15.00%) 

286 

(71.50%) 

54 

(13.50%) 

400 

(100.00%) 

p = .00 

  

ผลการวิเคราะหคาไคสแควรพบวา สมมติฐานไดรับการยอมรับ (χ2
(4) = 27.65, p < .05) 

แสดงวา การเปดรับบทความเชิงโฆษณา (ระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา) มี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

 ในบทน้ีจะกลาวถึงสรุปผลการวิจัย การอภิปรายผล และขอเสนอแนะ โดยมีรายละเอียด

ดังตอไปน้ี  

การสรุปผลการวิจัยจะแบงออกเปน 6 ตอน  

ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ การศึกษา ลักษณะอาชีพและรายไดสวนตัว

เฉลี่ยตอเดือน 

ตอนที่ 2 การเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ตอนที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 ตอนที่ 4 การเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

 ตอนที่ 5 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

 ตอนที่ 6 การทดสอบสมมติฐานการวิจัย  

 

สรุปผลการวิจัย 

ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 

จากผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุระหวาง 23-40 ป คิดเปนรอยละ 81.00 และ

มีอายุระหวาง18-22 ป คิดเปนรอยละ 19.00 สวนใหญจบการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปน 

รอยละ 63.25 อันดับที่สอง คือ จบมัธยมศึกษาปที่ 6 คิดเปนรอยละ 18.25 อันดับที่สาม คือ  

จบสูงกวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 16.75 และอันดับสุดทาย คือ จบอาชีวศึกษา (ปวช., ปวส.)  

คิดเปนรอยละ 1.75  

กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจ/รับราชการ คิดเปนรอยละ 34.25 อันดับ

ที่สอง คือ นักเรียน/ นิสิต/ นักศึกษา คิดเปนรอยละ 29.50 อันดับที่สาม คือ พนักงานบริษัทเอกชน/

ธนาคาร คิดเปนรอยละ 29.25 และอันดับสุดทาย คือ ประกอบกิจการสวนตัว/ คาขาย คิดเปนรอยละ 

7.00  

กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 

41.00 อันดับที่สอง คือ มีรายไดตํ่ากวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 37.25 และอันดับสุดทาย คือ มี

รายได 10,000-15,000 บาท คิดเปนรอยละ 21.75 
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ตอนที่ 2 การเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จากผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยไดยินหรือเคยเห็นนิตยสาร CLEO คิดเปน 

รอยละ 88.25 อันดับที่สอง คือ นิตยสาร ELLE คิดเปนรอยละ 84.50 และอันดับสุดทาย คือ นิตยสาร 

COSMOPOLITAN คิดเปนรอยละ 65.50 นอกจากน้ี ยังพบวา กลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน เคยอาน

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ โดยกลุมตัวอยางอานนิตยสาร CLEO มากที่สุด  

คิดเปนรอยละ 44.59 อันดับที่สอง คือ นิตยสาร ELLE คิดเปนรอยละ 35.67 และอันดับสุดทาย คือ 

นิตยสาร COSMOPOLITAN คิดเปนรอยละ 19.74 

กลุมตัวอยางสวนใหญรูจักนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ จากการวาง

จําหนายตามแผงหนังสือ คิดเปนรอยละ 32.88 อันดับที่สอง คือ สถานที่บริการตางๆ เชน 

รานอาหาร รานเสริมสวย คิดเปนรอยละ 30.18 อันดับที่สาม คือ เพื่อนแนะนํา คิดเปนรอยละ 17.72 

อันดับที่สี่ คือ จากการโฆษณาตามสื่อตาง ๆ คิดเปนรอยละ 12.72 และอันดับสุดทาย คือ สมาชิกใน

ครอบครัวซื้อหรือเปนสมาชิก คิดเปนรอยละ 6.50 

กลุมตัวอยางสวนใหญไดอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ จากการขอ

ยืมผูอ่ืนอานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 40.76 อันดับที่สอง คือ ซื้อหามาเองหรือเปนสมาชิก คิดเปน

รอยละ 32.19 อันดับที่สาม คือ อานหรือขอยืมจากหองสมุด คิดเปนรอยละ 14.38 และอันดับสุดทาย 

คือ เชาจากรานใหเชาหนังสือ คิดเปนรอยละ 12.67 

เหตุผลที่กลุมตัวอยางสวนใหญเลือกอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

เพราะเน้ือหามีความนาสนใจ คิดเปนรอยละ 57.57 อันดับที่สอง คือ ปกมีความสวยงาม คิดเปน 

รอยละ 25.16 อันดับที่สาม คือ เพื่อเขารวมกิจกรรมตาง ๆ คิดเปนรอยละ 10.23 อันดับที่สี่ คือ  

ของแถมที่มาพรอมกับนิตยสาร คิดเปนรอยละ 5.33 และอันดับสุดทาย คือ เพื่อสงชิงรางวัล คิดเปน

รอยละ 1.71  

ลักษณะในการอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ของกลุมตัวอยาง จะ

อานโดยสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบบางฉบับ คิดเปนรอยละ 46.50 อันดับที่สอง คือ อานอยางสนใจ

เฉพาะคอลัมนที่ชอบทุกฉบับ คิดเปนรอยละ 22.75 อันดับที่สาม คือ อานอยางสนใจทุกคอลัมน 

ทุกฉบับ คิดเปนรอยละ 18.75 และอันดับสุดทาย คือ อานอยางสนใจทุกคอลัมนบางฉบับ คิดเปน

รอยละ 12.00 

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แบบนาน ๆ 

อานคร้ัง คิดเปนรอยละ 48.00 อันดับที่สอง คือ อาน 1 คร้ังตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 15.50 อันดับที่

สามมีจํานวนเทากัน คือ อาน 2-3 คร้ังตอสัปดาห และอาน 2-3 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 11.50 
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อันดับที่สี่ คือ อาน1 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 11.00 อันดับที่หา คือ อาน 4-5 คร้ังตอสัปดาห คิด

เปนรอยละ 2.25 และอันดับสุดทาย คือ อานทุกวัน คิดเปนรอยละ 0.25 

ระยะเวลาที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศในแตละคร้ัง 

สวนใหญใชเวลาประมาณคร่ึงชั่วโมง-1 ชั่วโมง คิดเปน รอยละ 67.00 อันดับที่สอง คือ มากกวา 1 

ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 17.25 และอันดับสุดทาย คือ นอยกวาคร่ึงชั่วโมง คิดเปนรอยละ 15.75 

ตอนที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จากผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ แบบนานๆ คร้ัง คิดเปนรอยละ 57.25 อันดับที่สอง คือ เปดรับเกือบ

ทุกคร้ัง คิดเปนรอยละ 34.75 และอันดับสุดทาย คือ เปดรับทุกคร้ัง คิดเปนรอยละ 8.00  

เหตุผลที่กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ เพราะเน้ือหามีความนาสนใจ คิดเปนรอยละ 64.50 อันดับที่สอง คือ วิธีการนําเสนอ

ขอมูลมีความหลากหลาย นาสนใจ คิดเปนรอยละ 30.75 อันดับที่สาม คือ ตองการเขารวมกิจกรรม 

ตาง ๆ คิดเปนรอยละ 2.50 และอันดับสุดทาย คือ ตองการเสี่ยงโชคและคนหารางวัล คิดเปนรอยละ 2.25 

กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ประเภทเคร่ืองสําอาง คิดเปนรอยละ 58.75 อันดับที่สอง คือ เสื้อผา คิด

เปนรอยละ 21.00 อันดับที่สาม คือ อาหาร คิดเปนรอยละ 13.00 และอันดับสุดทาย คือ เคร่ืองประดับ 

คิดเปนรอยละ 7.25 

ระยะเวลาที่กลุมตัวอยางเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศในแตละคร้ัง สวนใหญใชเวลาประมาณคร่ึงชั่วโมง – 1 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 42.75 

อันดับที่สอง คือ นอยกวาคร่ึงชั่วโมง คิดเปนรอยละ 34.50 และอันดับสุดทาย คือ มากกวา 1 ชั่วโมง 

คิดเปนรอยละ 22.75 

ตอนที่ 4 การเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

จากผลการวิจัย พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศที่กลุมตัวอยางเปดรับมากที่สุด ไดแก แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) คิดเปน

รอยละ 50.50 อันดับที่สอง คือ แบบเชิงสารคดี (Documentary) คิดเปนรอยละ 32.25 และอันดับ

สุดทาย คือ แบบการสาธิต (Demonstration) คิดเปนรอยละ 17.25 

ตอนที่ 5 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จากผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติที่เห็นดวยเปนอยางมากกับบทความ

เชิงโฆษณาแบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) สามารถใหขอมูลตามความเปนจริง เชื่อถือได มาก
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ที่สุด  ( X  = 3.74) อันดับที่สอง คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหสามารถจดจําตราสินคาใน

โฆษณาน้ันได ( X  = 3.68)  อันดับที่สาม คือ บทความเชิงโฆษณาแบบการสาธิต (Demonstration) 

ใหขอมูลตามความเปนจริง เชื่อถือได ( X  = 3.68)  อันดับที่สี่ คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมี

เน้ือหานาสนใจ ( X  = 3.67)  อันดับที่หา คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหภาพลักษณของ

ตัวสินคาดีขึ้น ( X  = 3.62)  อันดับที่หก คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหอยากทดลองใช

สินคาตามโฆษณาดังกลาว ( X  = 3.58)  อันดับที่เจ็ด คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหจดจํา

คุณสมบัติของสินคาได ( X  = 3.57)  อันดับที่แปด คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําใหเกิด

ความชอบในตัวสินคาน้ันมากขึ้น ( X  = 3.55) อันดับที่เกา คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทําให

อยากซื้อสินคาตามโฆษณาดังกลาว ( X  = 3.51) และอันดับสุดทาย คือ บทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารทําใหสินคามีความแตกตางจากสินคาอ่ืน ๆ มากที่สุด ( X  = 3.42)  

นอกจากน้ี ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติที่เห็นดวยปานกลางกับ

บทความเชิงโฆษณาแบบเชิงสารคดี (Documentary)  สามารถใหขอมูลตามความเปนจริง เชื่อถือได 

มากที่สุด ( X  = 3.34)  อันดับที่สอง คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารแสดงใหเห็นวาสินคามี

คุณภาพดี ( X  = 3.22) อันดับที่สาม คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารชวยยืนยันวาสินคามี

คุณสมบัติตรงตามที่มีการโฆษณา ( X  = 3.18)   อันดับที่สี ่คือ การโฆษณารูปแบบบทความเชิง

โฆษณาเหมาะกับสินคาและบริการบางประเภท ( X  = 3.12) อันดับที่หา คือ การโฆษณารูปแบบ

ทั่วไปนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการไดดีกวาการโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณา 

( X  = 3.08) อันดับที่หก คือ บทความเชิงโฆษณาเปนการหลอกลวงผูบริโภค เน่ืองจากผูบริโภคคิดวา

เปนบทความจากบรรณาธิการของนิตยสารมากกวาการโฆษณาสินคาและบริการ ( X  = 2.96) อันดับ

ที่เจ็ด คือ บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารไมมีความนาเชื่อถือ ( X  = 2.92) อันดับที่แปด คือ ผูบริโภค

ถูกยัดเยียดขอมูลจากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมากเกินไป ( X  = 2.91)  และอันดับสุดทาย คือ 

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมีความนารําคาญ ( X  = 2.86) 

 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัย  

สมมติฐานที่ 1 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 ผลการทดสอบสมมติฐาน ความบอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ พบวา ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ การศึกษา ลักษณะ
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อาชีพและรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน มีความบอยคร้ัง

ในการเปดรับบทความเชิงโฆษณานิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน 

เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

พบวา ลักษณะทางประชากร ไดแก การศึกษาและรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน ผูหญิง

วัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีเหตุผลในการเลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน สวนลักษณะทางประการ ไดแก อายุและลักษณะอาชีพ 

ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีเหตุผลในการเลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศพบวา ลักษณะทางประชากร ไดแก ลักษณะอาชีพแตกตางกัน ผูหญิงวัยรุนและ

ผูหญิงวัยทํางานมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาของประเภทสินคาและบริการในนิตยสารผูหญิง 

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน สวนลักษณะทางประการ ไดแก อายุ การศึกษาและ

รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา

เกี่ยวกับประเภทของสินคาและบริการในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

ไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ พบวา ลักษณะทางประชากร ไดแก ลักษณะอาชีพที่แตกตางกัน ผูหญิงวัยรุนและ

ผูหญิงวัยทํางานมีระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกัน สวนลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ การศึกษาและรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอ

เดือน ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ แตกตางกันไปตามลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ลักษณะทางประชากร ไดแก รายไดสวนตัวเฉลี่ย 

ตอเดือนที่แตกตางกัน ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน โดยกลุมผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัย

ทํางานที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 10,000 บาท มีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณา

มากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 15,000 บาท สวนลักษณะทาง

ประชากร ไดแก อายุ การศึกษาและลักษณะอาชีพ ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีทัศนคติตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไมแตกตางกัน 
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สมมติฐานที่ 3 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

ผลการทดสอบสมมติฐาน ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน ความ

บอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของ

ผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานน้ันไมแตกตางกัน 

เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน เหตุผลในการเลือกอานบทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารผูหญิงจากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานน้ันไมแตกตางกัน  

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศพบวา รูปแบบบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน ทําใหการเปดรับบทความเชิงโฆษณา

ของประเภทสินคาและบริการในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุน

และผูหญิงวัยทํางานแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน ระยะเวลาในการอานบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน

น้ันไมแตกตางกัน  

สมมติฐานที่ 4 ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน แตกตางกันไปตามรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางกัน ทัศนคติ

ของผูหญิงวัยรุนและวัยทํางานน้ันที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศน้ันแตกตางกันดวย 

สมมติฐานที่ 5 การเปดรับบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง

ที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ พบวา ความบอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณามี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 
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พบวา เหตุผลที่เลือกอานบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ พบวา ประเภทของสินคาและบริการในบทความเชิงโฆษณาไมมีความสัมพันธกับ

ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิง

วัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ พบวา ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิง

วัยทํางาน 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

อภิปรายผลลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงที่มีอายุ 23-40 ป จบการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี มีอาชีพเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจ/ รับราชการและมีรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน มากกวา 

15,000 บาท ในเร่ืองของอายุน้ัน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุ 23-40 ป ที่แสวงหาขอมูลขาวสาร

จากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย

ของ จารุณี บุญนิพัทธ (2539) ที่พบวา คนที่มีอายุมากจะใชสื่อมวลชนเพื่อแสวงหาขาวสารที่มีเน้ือหา

สาระ มากกวาเพื่อความบันเทิง สวนในเร่ืองของการศึกษาน้ัน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญจบ

การศึกษาในระดับปริญญาตรี ซึ่งการศึกษาในระดับน้ีจัดไดวา กลุมตัวอยางเปนผูมีความรู มีความพรอม

ทางดานสติปญญาในการใฝหาความรูใหม ๆ และมีแนวโนมในการทําความเขาใจประเด็นเกี่ยวกับ

ขอมูลขาวสารตาง ๆ จากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศไดอยาง

รวดเร็ว สอดคลองกับแนวคิดของ เบอรกูน (Burgoon, 1994) ที่วา คนที่มีการศึกษาสูงจะไดเปรียบอยาง

มากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะคนเหลาน้ีมีความรูกวางขวางในหลายเร่ือง มีความเขาใจศัพทมากและ

มีความเขาใจสารไดดี รวมทั้งคนเหลาน้ีมักไมคอยเชื่ออะไรงาย ๆ ทุกอยางตองมีเหตุสนับสนุนอยาง

เพียงพอ นอกจากน้ี ยังสอดคลองกับการวิจัยของ แมคเนลลี่ และคณะ (Mc Nelly, et al., 1968) ที่พบวา 

คนที่มีการศึกษาสูงเปนกลุมคนที่ไดรับขาวสารที่มีเน้ือหาสาระจากสื่อมวลชนมากที่สุด สําหรับอาชีพ

และรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนน้ัน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพ เปนพนักงานรัฐวิสาหกิจ/ 

รับราชการ ซึ่งเปนกลุมที่มีหัวอนุรักษนิยม ไมยอมเปลี่ยนแปลงความคิดของตัวเองงาย ๆ เปนกลุมสังคม

ที่มีกฎระเบียบแบบแผนที่เขมงวด ดังน้ัน การแสวงหาขอมูลขาวสารจากบทความเชิงโฆษณาใน
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นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศก็เพื่อผอนคลายความเครียดและเพิ่มพูนความรูของ

ตนเอง ในสวนของรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนน้ัน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

มากกวา 15,000 บาท ซึ่งจัดอยูในผูที่มีฐานะทางเศรษฐกิจดี มีกําลังซื้อหรือมีโอกาสแสวงหาขาวสารที่มี

เน้ือหาสาระจากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศมาก รายไดน้ัน

เปนตัวแปรสําคัญในการแสวงหาขาวสารจากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารของกลุมตัวอยาง 

เน่ืองจากนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศมีราคาคอนขางแพง เพราะฉะน้ัน ผูที่มีรายได

นอย โอกาสที่จะแสวงหาขาวสารจากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารก็จะนอย สวนผูที่มีรายไดสูง 

โอกาสที่จะแสวงหาขาวสารจากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารยอมจะสูงตามไปดวย สอดคลองกับ

แนวคิดของ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2534) ที่วา รายไดเปนตัวแปรสําคัญที่กําหนดฐานะทางเศรษฐกิจและ

สังคมของบุคคล การศึกษาวิจัยที่ใชแนวทฤษฎีทางประชากร จึงมักมีตัวแปรรายไดของบุคคลรวมอยู

ดวยเสมอ เพื่อชวยในการมองเห็นความสําคัญของฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมและพฤติกรรมของ

บุคคลชัดเจนยิ่งขึ้น นอกจากน้ี ยังสอดคลองกับการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางรายไดกับการใชสื่อ

ของ ชแรมม และไวท (Schramm, & White, 1949) ที่พบวา ผูที่มีรายไดสูง มักเปนผูนิยมเปดรับสิ่งพิมพ

และนิยมเน้ือหาที่คอนขางมีสาระ และการวิจัยของ แมคเนลลี่ และคณะ (Mc Nelly, et al., 1968) ยัง

พบวา คนที่มีฐานะดีเปนกลุมคนที่ไดรับขาวสารที่มีเน้ือหาสาระจากสื่อมวลชนมากที่สุด 

อภิปรายผลการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ เพราะเน้ือหามีความนาสนใจ โดยมีความบอยคร้ังในการเปดรับแบบ

นานๆ คร้ัง และระยะเวลาในการเปดรับแตละคร้ังประมาณคร่ึงชั่วโมง-1 ชั่วโมง ซึ่งอาจมีเหตุผล 

มาจาก กลุมตัวอยางจะเลือกอานเฉพาะเน้ือหาในบทความเชิงโฆษณาที่ตนเองมีความสนใจเทาน้ัน 

และจะเปดผานเน้ือหาในบทความเชิงโฆษณาที่ตนเองไมสนใจในนิตยสารเลมน้ันไป ดังน้ัน  

ถานิตยสารในเลมน้ันมีเน้ือหาจากบทความเชิงโฆษณาไมนาสนใจหรือไมตรงกับความสนใจ กลุม

ตัวอยางก็จะใชระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารน้ันไมนานนัก ซึ่งสอดคลอง

กับแนวคิดการเปดรับของ โซโลมอน (Solomon, 1999) ที่วา ผูบริโภคจะมุงความสนใจกับสิ่งเรา

บางตัวเทาน้ันและไมสนใจกับสิ่งเราอ่ืนที่ไมตรงกับความสนใจของตนเอง และยังสอดคลองกับ

กระบวนการเลือกรับขาวสารของ ปรมะ สตะเวทิน (2546) ที่วา ผูบริโภคจะเลือกเปดรับสื่อหรือ

ขาวสาร หลังจากน้ันผูบริโภคก็จะเลือกใหความสนใจขาวสารที่สอดคลองกับทศนคติหรือความเชื่อ

ด้ังเดิมของตนเอง เมื่อเลือกรับขาวสารที่นาสนใจแลว ก็จะตีความหมายของขาวสารไปตามความ

เขาใจ และเลือกจดจําขาวสารเฉพาะสวนที่ตรงกับความสนใจ ความตองการหรือทัศนคติของตนเอง 
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นอกจากน้ี จากการศึกษายังพบวา ประเภทของสินคาและบริการที่กลุมตัวอยางเปดรับจาก

บทความเชิงโฆษณามากที่สุด คือ ประเภทเคร่ืองสําอาง สอดคลองกับงานวิจัยของ สาริกา  

คาสุวรรณ (2546) และทวีศักด์ิ ชื่นพิทยาวุฒิ (2551) ที่พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับบทความเชิง

โฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑดูแลผิว เคร่ืองสําอางจากนิตยสารมากที่สุด 

อภิปรายผลการเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ 

จากการศึกษา พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์

จากตางประเทศ ที่กลุมตัวอยางเปดรับมากที่สุด ไดแก แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง เน่ืองจากใน

ปจจุบันมีการแขงขันกันสูงระหวางสินคาในแตละแบรนด ดังน้ัน การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือ

ผูเชี่ยวชาญที่เปนรูจักกันอยางกวางขวางในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารน้ัน จะทําใหบทความ

เชิงโฆษณามีความนาสนใจและนาเชื่อถือมากยิ่งขึ้น สอดคลองกับแนวคิดของ แอสเซล (Assael, 

1998) ที่อธิบายถึงกลุมอางอิง วา การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือผูเชี่ยวชาญ มีสวนทําใหขอมูลมีความ

นาเชื่อถือมากยิ่งขึ้น และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ เสริมยศ ธรรมรักษ (2542) ที่วา บุคคลที่มี

ชื่อเสียงมีสวนในการชวยโนมนาวใจใหเกิดความสนใจในสินคา นอกจากน้ี ยังมีการวิจัยของ ภริตา 

ขุนเพชร (2550) ที่สอดคลองกับการศึกษาในคร้ังน้ี พบวา รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่กลุม

ตัวอยางอานมากที่สุดในนิตยสารผูหญิง คือ รูปแบบของการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง  

อภิปรายผลทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ 

 จากการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติที่เห็นดวยเปนอยางมากกับบทความเชิง

โฆษณาสามารถสามารถใหขอมูลตามความเปนจริงและเชื่อถือได  เน้ือหาของบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารมีความนาสนใจ ทําใหสามารถจดจําคุณสมบัติหรือตราสินคาในโฆษณา ทําใหเกิดความชอบ

และอยากทดลองใชสินคาน้ัน นอกจากน้ียังสงเสริมภาพลักษณของตัวสินคาใหดีขึ้นอีกดวย  

ในสวนผลของทัศนคติที่ดีของกลุมตัวอยางที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร  

มีความสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองหนาที่ของทัศนคติที่ แคทซ (Katz,  1960 อางใน ฐิติมา เทศทอง, 

2549) ระบุไววา หนาที่ของทัศนคติประการหน่ึง คือ ดานอรรถประโยชนที่ชวยใหผูบริโภคไดรับสิ่ง

ที่ตองการที่มีประโยชนตอตนเองมากที่สุด ดังน้ัน เมื่อกลุมตัวอยางเห็นวาเน้ือหาสาระที่ไดรับจาก

บทความเชิงโฆษณามีประโยชนและตรงกับความตองการของตน จึงสงผลใหมีทัศนคติที่ดีตอ

บทความเชิงโฆษณาน้ัน ๆ  

 นอกจากน้ี ทัศนคติที่ดีของผูบริโภคสามารถสงผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อของกลุม

ตัวอยางได ซึ่งกลุมตัวอยางจะนําเอาความรูที่ไดจากเน้ือหาในบทความเชิงโฆษณามาประกอบใชใน
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การตัดสินใจซื้อสินคา ทั้งน้ีสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองทัศนคติแบบมุมมองดานเดียว ไดวา ทัศนคติ

จะเปนสวนของความพึงพอใจ รูสึกชอบหรือไมชอบ สําหรับผลที่เกิดตามมา คือ แนวโนมการ

ตัดสินใจซื้อ ดังน้ัน ถากลุมตัวอยางรูสึกดี ชอบในสาระความรูที่ไดจากบทความเชิงโฆษณา อาจ

สงผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อสินคาในแบรนดที่สนับสนุนบทความเชิงโฆษณาชิ้นน้ันได แต

ถามีทัศนคติที่ไมดี ไมชอบในบทความเชิงโฆษณา ก็อาจมีแนวโนมที่จะไมซื้อสินคาน้ันได 

 สําหรับงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการทําโฆษณาแฝงประเภทตาง ๆ ลวนมีผลการวิจัย 

ในเร่ืองทัศนคติที่สอดคลองกัน ไมวาจะเปนเร่ืองทัศนคติของผูหญิงตอบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสารสตรีของ กนกพร กลีบบัว (2541) การจัดวางสินคาในภาพยนตรของ สุภนิช  

ฉัตรดํารง (2541) หรือการจัดวางสินคาในละครของ เสริมยศ ธรรมรักษ (2542) และการนําเสนอ

รายการความรูในรูปแบบ Infomercial ของ อุริสรา โกวิทยดํารง (2542) รวมทั้งงานวิจัยชิ้นน้ีที่

เกี่ยวกับบทความเชิงโฆษณาก็ตาม ผูบริโภคสวนใหญมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาแฝงประเภทตาง ๆ 

ตามขางตน เน่ืองจากเห็นวา สามารถใหขอมูลและความรูที่เปนประโยชนตอตนเอง การทําโฆษณา

แฝงมีประสิทธิผลคอนขางดีดวยรูปแบบที่ดูไมเปนการขายสินคามากเกินไป ดังที่ วอรลอมอนท

(Warlaumont, 1998) ไดอธิบายรูปแบบของการโฆษณาแฝงที่ปรากฏในภาพยนตร ละครหรือ

สิ่งพิมพตาง ๆ ลวนออกแบบมาเพื่อไมใหเหมือนเปนการทําธุรกิจขายสินคาเพียงอยางเดียว แตเปน

การสอดแทรกสาระและความบันเทิงเขาดวยกัน ดังน้ัน เมื่อผูบริโภคเห็นถึงสาระความรูที่ไดรับ จึง

สงผลใหผูบริโภคเกิดทัศนคติที่ดีตามมาดวย  

อภิปรายความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน

กับการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 จากผลการวิจัย สามารถอธิบายความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรของผูหญิง

วัยรุนและผูหญิงวัยทํางานกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณา ไดวา เมื่อลักษณะทางประชากร 

ของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีความแตกตางกัน จะมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณา

แตกตางกันดวย โดยผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่มีการศึกษาและรายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน

แตกตางกัน จะมีเหตุผลในการเลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณาแตกตางกัน และผูหญิงวัยรุนและ

ผูหญิงวัยทํางานที่มีลักษณะอาชีพแตกตางกัน จะมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาของประเภท

สินคาและบริการในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน  

ผลจากการศึกษาคร้ังน้ีสอดคลองกับแนวคิดลักษณะประชากรของ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ 

(2534) ที่วา บุคคลที่มีคุณสมบัติทางประชากรที่แตกตางกัน จะมีพฤติกรรมที่แตกตางกันไปดวย 

การสื่อสารจัดเปนพฤติกรรมสําคัญอยางหน่ึงของมนุษย เมื่อบุคคลที่มีคุณสมบัติทางประชากรที่

แตกตางกัน จะมีพฤติกรรมทั่วไปแตกตางกันดวย พฤติกรรมการสื่อสารดังกลาว นอกจากจะ
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หมายถึงการเลือกใชถอยคําภาษา หรือการเลือกใชอวัจนภาษา ตลอดจนกลยุทธตาง ๆ ในการ

สื่อสารใหสําเร็จตามประสงคแลว ยังรวมไปถึงการเลือกใชสื่อ หรือการเปดรับขาวสารขอมูลจากสื่อ

ตาง ๆ ตามที่ผูรับสารตองการ ดังน้ัน อาจกลาวไดวา การศึกษา รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนและ

ลักษณะอาชีพ เปนลักษณะทางประชากรอยางหน่ึง ซึ่งกลุมตัวอยางที่มีการศึกษา รายไดสวนตัว

เฉลี่ยตอเดือนและลักษณะอาชีพที่แตกตางกัน จะทําใหมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกันดวย  

นอกจากน้ียังมีการวิจัยที่สอดคลองกับการศึกษาคร้ังน้ี ของ จารุณี บุญนิพัทธ (2539) และ 

ภริตา ขุนเพชร (2550) ศึกษาเกี่ยวกับความสัมพันธของลักษณะทางประชากรและการเปดรับสื่อ ที่

พบวา เมื่อบุคคลมีลักษณะทางประชากรที่แตกตางกัน ยอมมีกระบวนการเลือกรับสื่อหรือขาวสารที่

แตกตางกัน เชน ผูหญิงจะเลือกเปดรับขาวสารที่มีเน้ือหาสาระคอนขางเบา ไดแก บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร สวนผูชายจะเลือกเปดรับขาวสารที่มีเน้ือหาคอนขางหนัก ไดแก ขาวการเมือง 

ขาวเศรษฐกิจ เปนตน  

อภิปรายความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน

กับกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

จากผลการวิจัย สามารถอธิบายความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรของผูหญิง

วัยรุนและผูหญิงวัยทํางานกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา ไดวา เมื่อลักษณะทางประชากร 

ซึ่งไดแก รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือนของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานมีความแตกตางกัน  

จะทําใหทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

แตกตางกัน 

ผลจากการศึกษาคร้ังน้ี สอดคลองกับแนวคิดลักษณะประชากรของ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ 

(2534) ที่วา ผูรับสารที่มีลักษณะทางประชากรรวมกัน จะมีทัศนคติและพฤติกรรมที่คลายคลึงกัน 

ในทางตรงกันขาม เมื่อผูรับสารที่มีลักษณะทางประชากรแตกตางกันก็จะมีทัศนคติและพฤติกรรมที่

แตกตางกันดวย ดังน้ัน อาจกลาวไดวา ในการวิจัยคร้ังน้ี เมื่อกลุมตัวอยางมีลักษณะทางประชากรที่

แตกตางกัน ก็ยอมทําใหทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารแตกตางกันดวย 

อภิปรายความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับการเปดรับบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

จากผลการวิจัย สามารถอธิบายความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับ

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา ไดวา เมื่อรูปแบบบทความเชิงโฆษณามีความแตกตางกัน ผูหญิง

วัยรุนและผูหญิงวัยทํางานจะมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาแตกตางกันดวย โดยผูหญิงวัยรุนและ
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ผูหญิงวัยทํางานจะเปดรับบทความเชิงโฆษณาของประเภทสินคาและบริการในนิตยสารผูหญิงที่

ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศแตกตางกัน 

จากผลการวิจัย สามารถนําแนวคิดเร่ืองบทความเชิงโฆษณามาอธิบายไดวา การทํา

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารน้ัน เปนการสรางสรรคงานโฆษณาที่ผสมผสานระหวางการเขียน

บทความกับงานโฆษณาไวดวยกัน ซึ่งนักโฆษณาใหความสนใจสรางสรรครูปแบบการนําเสนอ

บทความเชิงโฆษณา ทั้งน้ีมีจุดประสงคเพื่อใหเกิดความหลากหลาย มีความนาสนใจเพื่อดึงดูดผูอาน 

นอกจากน้ีรูปแบบการนําเสนอบทความเชิงโฆษณาบางรูปแบบ ทําใหบทความเชิงโฆษณามีความ

นาเชื่อถือมากยิ่งขึ้นดวย 

ผลการวิจัยสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองการเลือกเปดรับขาวสารของ โซโลมอน (Solomon, 

1999) ที่วา ระดับที่ผูบริโภคสังเกตสิ่งเราที่ผานเขามาทางประสาทสัมผัส โดยผูบริโภคจะมุงความ

สนใจกับสิ่งเราบางตัวเทาน้ัน และไมสนใจกับสิ่งเราอ่ืนที่ไมตรงกับความสนใจของตนเอง ยังมี

แนวคิดของ ยุพา สุภากุล (2540) ที่พบวา คุณลักษณะเฉพาะของสื่อ ยอมมีผลตอการเลือกรับสื่อของ

ผูรับสารดวย เชน ลักษณะเดนของนิตยสาร คือ มีคุณภาพการพิมพที่ประณีต มีการจัดวางรูปภาพ 

การออกแบบตัวอักษรที่สวยงามและสามารถใหรายละเอียดไดดีกวาสื่ออ่ืน ๆ จึงทําใหนิตยสาร

ประเภทความทันสมัยไดรับความนิยมจากผูอานเปนจํานวนมาก เมื่อรูปแบบของบทความโฆษณามี

ความแตกตางกัน ก็ยอมทําใหการเลือกเปดรับขาวสาร ความสนใจในบทความเชิงโฆษณาของกลุม

ตัวอยางแตกตางกันดวย โดยกลุมตัวอยางจะเลือกเปดรับขาวสารจากรูปแบบของบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารที่ตนชอบหรือสนใจเทาน้ัน  

อภิปรายความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มีตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

จากผลการวิจัย สามารถอธิบายความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณากับ

การเปดรับบทความเชิงโฆษณา ไดวา เมื่อรูปแบบบทความเชิงโฆษณามีความแตกตางกัน ผูหญิง

วัยรุนและวัยทํางานน้ันจะมีทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศน้ันแตกตางกัน โดยผูหญิงวัยรุนและวัยทํางานจะเห็นดวยกับรูปแบบบทความเชิง

โฆษณาที่ใชบุคคลที่มีชื่อเสียงมีความนาสนใจ เชื่อถือได มากกวา การใชรูปแบบบทความเชิง

โฆษณาแบบเชิงสารคดีและแบบการสาธิต 

 จากการวิจัย สามารถนําแนวคิดเร่ืองบทความเชิงโฆษณามาอธิบายไดวา รูปแบบของการทํา

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารน้ัน เปนรูปแบบการสรางสรรคงานโฆษณารูปแบบหน่ึงที่ผสมผสาน

ระหวางการเขียนบทความกับงานโฆษณาไวดวยกัน ซึ่งนักโฆษณาใหความสนใจเปนพิเศษ ทั้งน้ีมี
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จุดประสงคเพื่อหลีกเลี่ยงความจําเจซ้ําซากของงานโฆษณาเดิม ๆ ที่มีอยู อีกทั้งการทําบทความเชิง

โฆษณารูปแบบน้ีสามารถสรางความนาเชื่อถือไดอีกทางหน่ึง 

ผลการวิจัยยังสอดคลองกับ เบลช (Belch, 1998 อางใน จิตเลขา สุขเสริมสงชัย, 2542)    

กลาววา ในการนําเสนอบทความเชิงโฆษณาแบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียงน้ัน มีสวนในการสรางความ

ดึงดูดใจของแหลงสาร และเน่ืองจากกลุมอางอิงมีอิทธิพลตอผูรับสารคอนขางสูง หากบทความเชิง

โฆษณาน้ันเลือกใชผูแสดงที่เปนกลุมอางอิงที่มีอิทธิพลในทางบอกตอกลุมเปาหมาย ยอมมีสวน

ชวยใหเกิดทัศนคติที่ดีตอสินคาและเพิ่มระดับการจูงใจไดดียิ่งขึ้น นอกจากน้ัน การนําบุคคลตาง ๆ  

ที่มีชื่อเสียงมาสัมภาษณหรือพูดรับรองคุณภาพสินคา อาจจะจูงใจใหผูบริโภคคลอยตามในคํากลาว

อางและสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคามากขึ้น และยังสอดคลองกับคํากลาวของ เสรี วงษมณฑา 

(2547) ที่วา บทความเชิงโฆษณาแบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง จะสรางความพึงพอใจ ทัศนคติที่ดีได

มาก เพราะผูบริโภคเกิดการรับรูวาเมื่อใชผลิตภัณฑแลว จะดูดีเหมือนกับบุคคลที่เปนพรีเซ็นเตอร

ในงานโฆษณา นอกจากน้ี ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ ชลัยพร อนันตศฤงคาร (2543) ที่พบวา การ

ใชบุคคลที่มีชื่อเสียงจะมีผลทําใหการการนําเสนอขาวเกี่ยวกับสินคาในบทความเชิงโฆษณาน้ันมี

ความนาเชื่อถือและเกิดทัศนคติที่ดีตอกลุมเปาหมาย  

อภิปรายความสัมพันธระหวางการเปดรับบทความเชิงโฆษณากับทัศนคติที่มีตอบทความ

เชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน 

 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน มีความสัมพันธกับ

ทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ โดยความ

บอยคร้ังในการเปดรับบทความเชิงโฆษณา เหตุผลที่เลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณา และ

ระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาของผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางาน จะมีความสัมพันธ

กับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ 

 ผลจากการศึกษาคร้ังน้ี สอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติของ ประภาเพ็ญ สุวรรณ 

(2532) ที่วาทัศนคติเปนตัวแปรที่มีความสัมพันธอยางใกลชิดกับพฤติกรรมการแสดงออกของบุคคล

และในขณะเดียวกัน พฤติกรรมการแสดงออกก็มีผลตอทัศนคติของบุคคลน้ันเชนกันเพราะทัศนคติ

เกี่ยวของกับสิ่งที่บุคคล คิด รูสึก และความตองการที่จะปฏิบัติอยางใดอยางหน่ึงในสถานการณ

อยางใดอยางหน่ึง ทัศนคติและพฤติกรรมมีความสัมพันธซึ่งกันและกันแตในบางสถานการณก็อาจ

มีตัวแปรอ่ืน ๆ เขามาเกี่ยวของกับพฤติกรรมดวย เชน บรรทัดฐานของสังคม นิสัยของบุคคล และ

ผลที่บุคคลคาดวาจะไดรับหลังจาทําพฤติกรรมน้ัน ๆ นอกจากน้ียังสอดคลองกับแนวคิดการเลือก

เปดรับขาวสารของ แคลปเปอร (Klapper, 1960) ที่วา บุคคลจะเลือกเปดรับขาวสารตามทัศนคติ 

ความเชื่อ ความตองการของตนเอง ยังมี ฮานนา และ2วอซนิแอค2 (Hanna & Wozniak, 2001) กลาวไว
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ดวยวา การเปดรับจากสื่อมวลชน ไมวาจะเปนสื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ หรือนิตยสาร สื่อ

เหลาน้ีมีอิทธิพลตอการกอตัวของทัศนคติของบุคคลทั้งสิ้น การเปดรับบทความเชิงโฆษณามี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร เมื่อกลุมตัวอยางเปดรับขาวสาร

จากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารแลวเกิดความพึงพอใจ ไดรับประโยชนจากเน้ือหาสาระของ

บทความ ก็จะทําใหกลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณา และเมื่อเกิดทัศนคติที่ดีแลว 

ในคร้ังตอ ๆ ไป กลุมตัวอยางก็จะเลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณาจากนิตยสารน้ัน ๆ อีก 

 

ขอเสนอแนะ 

ขอเสนอแนะทั่วไป 

1. จากผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความบอยคร้ังในการอานบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารผูหญิงจากตางประเทศแบบนาน ๆ อานคร้ัง และในแตละคร้ังจะใชระยะเวลา 

ในการอานประมาณคร่ึงชั่วโมง ดังน้ัน นักโฆษณาควรสรางสรรคบทความเชิงโฆษณาในรูปแบบ 

ใหม ๆ ใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย และสามารถโนมนาวใจใหกลุมเปาหมายหันมาสนใจ

บทความเชิงโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2. จากผลการวิจัย พบวา การโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณา เปนชองทางที่ดี      

ทางหน่ึงในการใหความรู ใหรายละเอียดเกี่ยวกับสินคาและบริการ และเปนชองทางเชิญชวนให

ผูบริโภคสนใจในสินคาและบริการน้ันได เน่ืองจากผลการวิจัยทําใหทราบวา กลุมตัวอยาง 

สวนใหญมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณาแบบเชิงสารคดี โดยกลุมตัวอยางรูสึกวาการโฆษณา

ในรูปแบบน้ีทําใหสินคาและบริการดูมีความนาเชื่อถือมากกวาการโฆษณาทั่วไป 

ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยในคร้ังตอไป 

 1. ในการวิจัยเร่ือง การเปดรับและทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาของผูหญิงวัยรุนและ

ผูหญิงวัยทํางาน กรณีศึกษา นิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในคร้ังน้ี เปนการศึกษา

เกี่ยวกับการเปดรับและทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศเทาน้ัน ไมไดศึกษาในเร่ืองการสรางสรรครูปแบบของการนําเสนอและเน้ือหาของ

บทความเชิงโฆษณา ซึ่งเปนประเด็นที่มีความนาสนใจไมนอย ดังน้ัน ในการวิจัยคร้ังตอไปจึงอาจ

ทําการศึกษาในเร่ืองดังกลาว เพื่อใหการศึกษามีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น 

 2. การวิจัยคร้ังน้ี เปนการวิจัยเฉพาะกลุมผูอานผูหญิงวัยรุนและผูหญิงวัยทํางานที่อาศัยอยู

ในเขตกรุงเทพมหานคร ดังน้ัน การวิจัยในคร้ังตอไป อาจจะทําการศึกษาในลักษณะเชนเดียวกันน้ี

กับผูอานทั้งหมด เชน ในพื้นที่ตางจังหวัด หรือในภาคอ่ืน ๆ ของประเทศ แลวนํามาเปรียบเทียบกัน 

เน่ืองจากลักษณะประชากรในแตละพื้นที่อาจมีความแตกตางกันในดานบริบททางสังคม ที่อาจ
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สงผลใหมีการเปดรับและทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศแตกตางกันได 

3. การวิจัยคร้ังน้ี ศึกษาการเปดรับและทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ดังน้ันในการวิจัยคร้ังตอไป อาจจะทําการศึกษาเชนเดียวกัน

น้ีในนิตยสารประเภทอ่ืน ๆ เชน นิตยสารวัยรุน เปนตน 
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http://index.library.tu.ac.th:8000/ipac20/ipac.jsp?session=1339UP8138258.20995&profile=direck&uri=search=TL@!%E0%B8%9E%E0%B8%A4%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%A2%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A8%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8&term=&aspect=basic_search&menu=search&source=203.131.219.165@!db73_tudb
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การเปดรับและทัศนคติของผูหญิงที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง 

 ขอมูลจากแบบสอบถามน้ี เปนสวนหน่ึงในการทําวิทยานิพนธ หลักสูตรปริญญาโท  

คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ คําตอบของทานจะถือเปนความลับและขอรับรองวา 

ขอมูลที่ได ผูวิจัยจะนําไปใชประโยชนเพื่อการวิจัยเทาน้ัน จึงขอขอบพระคุณในความรวมมือ 

เปนอยางสูงมา ณ ที่น้ีดวย 

 

คําชี้แจง กรุณากรอกขอมูลของทานใหครบทุกขอโดยทําเคร่ืองหมาย / ลงใน [ ] หรือเขียนตอบใน

ชองวาง 

 

สวนที่ 1 คําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากร 

1. อาย ุ

 [ ] 18-22 ป    [ ] 23-40 ป  

2. การศึกษาขั้นสูงสุดที่สําเร็จ 

 [ ] จบมัธยมศึกษาปที่ 6   [ ] จบอาชีวศึกษา (ปวช., ปวส.) 

 [ ] จบปริญญาตรี    [ ] จบสูงกวาปริญญาตรี 

 [ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ................................................................................. 

3. ลักษณะอาชีพ 

 [ ] ประกอบกิจการสวนตัว/คาขาย  [ ] พนักงานรัฐวิสาหกิจ/รับราชการ 

 [ ] พนักงานบริษัทเอกชน/ธนาคาร  [ ] นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา   

 [ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................................................. 

4. รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 

[ ] ตํ่ากวา 10,000 บาท   [ ] 10,000-15,000 บาท    

[ ] มากกวา 15,000 บาท 
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สวนที่ 2 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ CLEO ELLE  

และ COSMOPOLITAN 

5. ทานเคยอานนิตยสารผูหญิงทั่วไปหรือไม 

 [ ] เคยอาน    [ ] ไมเคยอาน 

6. ทานเคยไดยินหรือเคยเห็นนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศดังรายชื่อตอไปน้ี

หรือไม 

 1) นิตยสาร CLEO   [ ] เคย  [ ] ไมเคย  

 2) นิตยสาร ELLE   [ ] เคย  [ ] ไมเคย  

 3) นิตยสาร COSMOPOLITAN  [ ] เคย  [ ] ไมเคย  

 

7. ทานอานนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN หรือไม 

 [ ] อาน 

[ ] ไมอาน  

     สาเหตุที่ไมอาน   [ ] ไมเคยอานนิตยสารผูหญิง 

      [ ] ไมเคยไดยินหรือเคยเห็นนิตยสารดังกลาว 

      [ ] ไมชอบนิตยสารประเภทน้ี 

      [ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ ....................................... 

(จบแบบสอบถามสําหรับผูไมอานนิตยสาร CLEO 

ELLE และ COSMOPOLITAN ขอขอบคุณ) 

8. ทานอานนิตยสารใดบางตอไปน้ี (เลือกตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

 [ ] นิตยสาร CLEO 

 [ ] นิตยสาร ELLE 

 [ ] นิตยสาร COSMOPOLITAN 

9. ทานรูจักนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN จากแหลงใด 

(เลือกตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

 [ ] จากการวางจําหนายตามแผงหนังสือ  [ ] เพื่อนแนะนํา 

[ ] สมาชิกในครอบครัวซื้อหรือเปนสมาชิก  [ ] จากการโฆษณาตามสื่อตางๆ 

[ ] สถานที่บริการตางๆ เชน รานอาหาร รานเสริมสวย เปนตน 

[ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ ...................................................................................................... 
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10. ทานไดมาซึ่งนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN อยางไร 

(เลือกตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

[ ] ซื้อหามาเองหรือเปนสมาชิก  [ ] ขอยืมผูอ่ืนอาน 

[ ] อานหรือขอยืมจากหองสมุด  [ ] เชาจากรานใหเชาหนังสือ 

[ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ ...................................................................................................... 

11. เหตุผลที่ทานเลือกอานนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN  

(เลือกตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

[ ] ปกมีความสวยงาม    [ ] เน้ือหามีความนาสนใจ 

[ ] เพื่อเขารวมกิจกรรมตางๆ  [ ] ของแถมที่มาพรอมกับนิตยสาร 

[ ] เพื่อสงชิงรางวัล    [ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ ......................................... 

12. ทานอานนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN อยางไร 

[ ] อานอยางสนใจทุกคอลัมนทุกฉบับ  [ ] อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบทุกฉบับ 

[ ] อานอยางสนใจทุกคอลัมนบางฉบับ  [ ] อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบบางฉบับ 

13. ทานอานนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN บอยเพียงใด 

[ ] ทุกวัน     [ ] 4-5 คร้ังตอสัปดาห    

[ ] 2-3 คร้ังตอสัปดาห    [ ] 1 คร้ังตอสัปดาห 

[ ] 2-3 คร้ังตอเดือน   [ ] 1 คร้ังตอเดือน 

[ ] นานๆ คร้ัง 

14. ทานใชเวลาในการอานนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN  

แตละคร้ังนานเทาใด 

[ ] มากกวา 1 ชั่วโมง    [ ] คร่ึงชั่วโมง - 1 ชั่วโมง   

 [ ] นอยกวาคร่ึงชั่วโมง    
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สวนที่ 3 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN  

ความหมาย 

บทความเชิงโฆษณา หมายถึง รูปแบบของการทําโฆษณาลงบนนิตยสาร ที่ผสมผสาน

ระหวางการโฆษณาขายสินคาใดสินคาหน่ึงกับงานเขียนบทความที่มีเน้ือหาเกี่ยวกับสินคาน้ัน  

15. แตละคร้ังที่อานนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN ทาน 

เปดรับบทความเชิงโฆษณาบอยเพียงใด 

[ ] ทุกคร้ัง    [ ] เกือบทุกคร้ัง  

[ ] นานๆ คร้ัง    [ ] แทบจะไมเลย 

16. ทานเลือกเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร 

COSMOPOLITAN เพราะอะไร (เลือกตอบพียง 1 ขอ) 

[ ] เน้ือหามีความนาสนใจ  [ ] วิธีการนําเสนอขอมูลมีความหลากหลาย นาสนใจ 

[ ] ตองการเขารวมกิจกรรมตางๆ [ ] ตองการเสี่ยงโชคและคนหารางวัล  

[ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................................................................ 

17. ทานเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE หรือนิตยสาร 

COSMOPOLITAN ของสินคาและบริการประเภทใดมากที่สุด (เลือกตอบพียง 1 ขอ) 

              [ ] เคร่ืองสําอาง    [ ] เสื้อผา  

[ ] เคร่ืองประดับ   [ ] อาหาร      

[ ] อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................................................................ 

18. ทานใชระยะเวลาในการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO หรือนิตยสาร ELLE 

 หรือนิตยสาร COSMOPOLITAN แตละคร้ังนานเทาใด 

[ ] มากกวา 1 ชั่วโมง   [ ] คร่ึงชั่วโมง - 1 ชั่วโมง     

[ ] นอยกวาคร่ึงชั่วโมง    
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สวนที่ 4 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับ 

ลิขสิทธิ์จากตางประเทศ CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 

19. รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาประเภทใดที่ทานเปดรับมากที่สุด (เลือกตอบพียง 1 ขอ) 

[ ] แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) คือ การใชผูนําเสนอที่เปนนักแสดง พิธีกร 

ในรายการโทรทัศน นักกีฬาที่มีชื่อเสียงหรือผูเชี่ยวชาญในสินคาประเภทน้ันๆ โดยอาชีพ  

มีประสบการณพิเศษ โดยการนําเสนอสวนใหญจะเปนลักษณะพยานอางอิง   

[ ] แบบเชิงสารคดี (Documentary) คือ การนําเสนอรูปแบบโฆษณาที่ใหความรู ให 

รายละเอียดของสินคา เนนคุณประโยชน กลาวถึงรายละเอียดสวนผสมที่ชัดเจน 

 [ ] แบบการสาธิต (Demonstration) คือ การแสดงวิธีการใชงานของสินคา หรือขั้นตอน 

ในการทํางานของสินคาเพื่อใหผูบริโภคเขาใจถึงระบบการทํางานของสินคาน้ัน 

 

สวนท่ี 5 คําถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิงที่ไดรับลิขสิทธิ์จาก

ตางประเทศ CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 

 โปรดใสเคร่ืองหมาย / ลงในชองระดับที่ตรงกับทัศนคติของทาน 
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เมื่อทานเปดรับบทความ

เชิงโฆษณาแลว ทานมี

ความคิดเห็นอยางไร 

กับประเด็นตอไปน้ี 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

20. บทความเชิง

โฆษณาแบบใชบุคคล

ที่มีชื่อเสียง 

(Celebrity) ใหขอมูล

ตามความเปนจริง 

เชื่อถือได 

     

21. บทความเชิง

โฆษณาแบบเชิงสาร

คดี (Documentary) ให

ขอมูลตามความเปน

จริง เชื่อถือได 

     

22. บทความเชิง

โฆษณาแบบการสาธิต 

(Demonstration) ให

ขอมูลตามความเปน

จริง เชื่อถือได 

     

23. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารมี

เน้ือหานาสนใจ 

     

24. บทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารทําให

ภาพลักษณของตัว 

สินคาดีขึ้น 
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เมื่อทานเปดรับบทความ

เชิงโฆษณาแลว ทานมี

ความคิดเห็นอยางไรกับ

ประเด็นตอไปน้ี 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

25. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหเกิดความชอบใน

ตัวสินคาน้ันมากขึ้น 

     

26. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร

แสดงใหเห็นวาสินคา

มีคุณภาพดี 

     

27. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร

ชวยยืนยันวาสินคามี

คุณสมบัติตรงตามที่มี

การโฆษณา 

     

28. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหสินคามีความ

แตกตางจากสินคา 

อ่ืน ๆ 

     

29. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหสามารถจดจํา

ตราสินคาในโฆษณา

น้ันได 
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เมื่อทานเปดรับบทความ

เชิงโฆษณาแลว ทานมี

ความคิดเห็นอยางไรกับ

ประเด็นตอไปน้ี 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

30. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหจดจําคุณสมบัติ

ของสินคาได 

     

31. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหอยากทดลองใช

สินคาตามโฆษณา

ดังกลาว 

     

32. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ทําใหอยากซื้อสินคา

ตามโฆษณาดังกลาว 

     

33. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสารมี

ความนารําคาญ 

     

34. ผูบริโภคถูกยัด

เยียดขอมูลจาก

บทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารมากเกินไป 

     

35. การโฆษณา

รูปแบบทั่วไปนําเสนอ

ขอมูลเกี่ยวกับสินคา

และบริการไดดีกวา

การโฆษณาในรูปแบบ

บทความเชิงโฆษณา 
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เมื่อทานเปดรับบทความ

เชิงโฆษณาแลว ทานมี

ความคิดเห็นอยางไรกับ

ประเด็นตอไปน้ี 

เห็นดวย 

มากที่สุด 

เห็นดวย

มาก 

เห็นดวย

ปานกลาง 

ไม 

เห็นดวย 

ไมเห็นดวย

มากที่สุด 

36. การโฆษณา

รูปแบบบทความเชิง

โฆษณาเหมาะกับ

สินคาและบริการบาง

ประเภท 

     

37. บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร 

ไมมีความนาเชื่อถือ 

     

38. บทความเชิง

โฆษณาเปนการ

หลอกลวงผูบริโภค 

เน่ืองจากผูบริโภคคิด

วาเปนบทความจาก

บรรณาธิการของ

นิตยสารมากกวาการ

โฆษณาสินคาและ

บริการ 

     

 

ขอเสนอแนะอ่ืนๆ 

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................. 

 

ขอขอบคุณทุกทานเปนอยางยิ่งที่กรุณาใหความรวมมือตอบแบบสอบถามคร้ังน้ี 
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ภาคผนวก ข 

ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร  

CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 
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ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ELLE และ COSMOPOLITAN 

 

                         ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาแบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) 
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ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาแบบเชิงสารคดี (Documentary) 
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ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาแบบสาธิต (Demonstration) 
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