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บทคัดย่อ 
 

การวจิยัน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ มีวตัถุประสงคเ์พื่อวเิคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญะ
ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั ผูว้จิยัใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง
โดยเลือกใหค้รอบคลุมลกัษณะของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละคร และ
ออกอากาศทางส่ือโทรทศัน์ช่อง 3, 5, 7, 9 ในปี 2554 จ านวน 9 ช้ินงาน โดยใชว้ธีิการวเิคราะห์หา
ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยั ผา่นแก่นเร่ือง รูปแบบเน้ือหาโฆษณา และ
องคป์ระกอบสารโฆษณา ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั ตามกรอบ
ทฤษฎีสัญญะวทิยา ผลการวจิยัพบวา่ 

1) ภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 9 เร่ือง มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ท่ี
เหมือนกนัอยู ่1 รูปแบบคือ การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู (Chattiness) ซ่ึงหากวเิคราะห์ระดบัของการ
ส่ือความหมายเชิงสัญญะแลว้จะพบวา่ ความน่ารักน่าเอน็ดูอนัเป็นธรรมชาติของเด็กท่ีถูกน ามาใช้
เป็นสัญญะในการส่ือความหมายในภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 9 เร่ืองนั้น จะปรากฏอยูใ่นระดบัของ
ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) เพียงเท่านั้น แต่ในระดบัของความหมายโดยนัย 
(Connotative Meaning) นั้น ความน่ารักน่าเอน็ดูของเด็กจะถูกใชเ้พื่อส่ือความหมายถึงในลกัษณะ
ของคุณประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนมาจากผลิตภณัฑห์รือองคก์รนั้นๆ กล่าวคือ นอกจากความน่ารักน่าเอน็ดู
อนัเป็นความหมายโดยตรงแลว้ ธรรมชาติของความเป็นเด็กในดา้นอ่ืนๆ เช่น ความไร้เดียงสา ความ
ไม่มีพิษมีภยั ความสดใส ความสนุกสนาน ฯลฯ ก็จะถูกผนวกรวมเขา้ไปในลกัษณะของความหมาย
แฝงใหแ้ก่สินคา้ บริการ หรือองคก์รเหล่านั้นอีกดว้ย ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณาของ กฟผ. ท่ี
ความสดใส ความสนุกสนาน ดูไม่มีพิษภยัของเด็กๆ ท่ีอดัแน่นอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา ไดถู้กแฝง
และฝังใหเ้ขา้ไปอยูใ่นภาพลกัษณ์ของโรงไฟฟ้าแม่เมาะ จนเปรียบไดว้า่บริเวณรอบๆ โรงไฟฟ้าแม่
เมาะคือสนามเด็กเล่นท่ีอุดมไปดว้ยความสะอาดและบริสุทธ์ิของธรรมชาติ เป็นตน้ ในอีกมุมหน่ึง 
อาจกล่าวไดว้า่ ความน่ารักน่าเอน็ดูของเด็กในภาพยนตร์โฆษณาถูกใช ้เพื่อลดความคิดเชิงลบหรือ
อคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อตวัสินคา้ บริการ หรือองคก์รนั้นๆ และยงัช่วยลดระดบัการตั้งขอ้สงสัยต่อ





 

สารท่ีผูโ้ฆษณาส่งไปยงัผูบ้ริโภค นั้นคือ ท าใหง่้ายท่ีจะเช่ือหรือยอมรับสารนั้นๆ โดยอาศยัความ
สดใสน่ารักของเด็กๆ 

2) เม่ือศึกษาการส่ือความหมายของเด็กในภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ ความหมาย
ของเด็กท่ีถูกสร้างข้ึนในภาพยนตร์โฆษณามีขอ้แตกต่างจากความหมายของเด็กในความเป็นจริง 
จากการศึกษาลกัษณะทัว่ไปของวยัเด็ก (กลัยานนัท ์สิงจนัทึก, 2548) ในช่วงอาย ุ4 - 9 ปี ซ่ึงเรียกได้
วา่เป็นวยัเด็กตอนตน้และวยัเด็กตอนกลาง มีลกัษณะความหมายของเด็กท่ีหลากหลาย ในขณะท่ี
ความหมายของเด็กในโลกส่ือจะปรากฏอยู ่เพียงไม่ก่ีความหมายเท่านั้น ทั้งน้ีเน่ืองมาจาก เด็กใน
โลกของความเป็นจริงยงัขาดการเรียนรู้และขาดความสามารถในการควบคุมอารมณ์ จึงยงัมีทั้ ง
ความโกรธ ความอิจฉา เอาแต่ใจ ฯลฯ ในขณะท่ีความหมายของเด็กในโลกส่ือนั้นได ้ถูกประกอบ
สร้างข้ึนมาเพื่อใช ้ในการส่ือความหมายในภาพยนตร์โฆษณา จึงมีลกัษณะความหมายท่ีมุ่งเนน้ใน
การสร้างหรือส่งเสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีเท่านั้น นอกจากน้ี การส่ือความหมายของเด็กระหวา่งโลกจริง
กบัโลกส่ือมีความหมายท่ีใช ้ร่วมกนัคือ ความอยากรู้อยากเห็น ความน่ารัก ความฉลาด ความคิด
สร้างสรรค ์ความร่าเริง และความสนุกสนาน ส่วนลกัษณะความหมายของเด็กในโลกของส่ือ ท่ี
แตกต่างและไม่พบในความหมายของเด็กในโลกจริงคือ เรียบร้อยวา่นอนสอนง่าย ยิม้แยม้แจ่มใส 
อารมณ์ดี เช่ือฟังและปฏิบติัตามผูใ้หญ่ กล่าวไดว้า่ ความหมายของเด็กท่ีปรากฏในส่ือ จะเป็น
ลกัษณะของเด็กท่ีผูใ้หญ่หรือคนในสังคมอยากใหเ้ป็น หรือคาดหวงัวา่ควรจะเป็น นั้นคือตอ้งเป็น
เด็กน่ารัก นิสัยดี เก่งฉลาด เช่ือฟังผูใ้หญ่ 
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Abstract 
 

This Research aims to analyze the signal meaning communications in Publicity Films via 
television by having children be main characters. 

This Research is a qualitative research. The Researcher used the purposive sampling 
method covering the natures of 9 Publicity Films via television by having children as main 
characters as broadcasted via Television Channels 3, 5, 7, and 9 in 2011, by using the analytical 
methods to find the denotative meaning and connotative meaning through themes, advertising 
formats, and advertising message elements in television by having children be main characters in 
accordance with Semiology frame. 

According to the Research, 1) All of the 9 Publicity Films have the same advertising 
format, namely, using chattiness. In the case of analyzing the signal meaning communications, 
the children’s natural chattiness used as the sign in meaning communications in all of the 9 
Publicity Films appeared in the denotative meaning level merely. Nevertheless, in the connotative 
meaning level, the children’s chattiness will be used for communicating the meaning of the nature 
of benefits from such products or organization. Namely, in addition to the chattiness which is the 
direct meaning, the children’s natures on other aspects, such as innocence, innocuousness, 
liveliness, fun, etc. would be also included in the nature of connotation of those products, 
services, or organization. For instance, the publicity film of EGAT in which contains the 
children’s liveliness, fun, and innocuousness was embodied and embedded in the image of Mae 
Moh Power Plant and it can be said that its surroundings are plenty of playgrounds having a 
variety of natural cleanness and purification. In the another aspect, the children’s chattiness in the 
Publicity Films is used for reducing the negative opinion or bias of consumers against the 
products, services, or organization and also assisting in reducing the doubtful level for the 



 

messages as communicated by the advertiser to consumers, that is, it was easy to believe or accept 
such messages, relying upon the children’s chattiness. 

2) Upon the study of the children’s meaning communications in all of the 9 Publicity 
Films, the meaning of the children as created in the Publicity Films is different from the actual 
meaning of the children. According to general study of the childhood (Kalayanan Singchanthuek, 
2005) aged 4-9 years as called the early childhood and the middle childhood, having a variety of 
the children’s natures. Meanwhile, the children’s meaning in media world has few meanings only. 
Because the children in real world lack learning and capability in controlling emotions, inclusive 
of anger, jealousness, and head strength. At the meantime, the children’s meaning in the media 
world is created for being used in meaning communications in the Publicity Films; therefore, the 
said meaning emphasizes the good image creation or promotion. In addition, the children’s 
meaning communications between the real world and the media world have joint meaning so 
used, that is to say, curiousness, pretty, brightness, creative thought, joyfulness, and fun. 
Additionally, the natures of the children in the media world which are different from and are not 
found in the children’s meaning in the real world are neat and tidy, obedient, cheerful, good 
tempered, and listened to adults. It can be said that the children’s meaning as appearing in the 
media is in accordance with the desire or the expectation of adults or people in society, namely, 
pretty, well-conditioned, bright, and obedient children. 
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บทที ่1 
บทน า 

 
ทีม่าและความส าคัญของปัญหา 

การโฆษณา จดัเป็นการส่ือสารประเภทหน่ึงท่ีมีมาตั้งแต่สมยัโบราณ เร่ิมตั้งแต่การป่าว
ประกาศร้องขายในชุมชน จนเปล่ียนมาเป็นใชภ้าพง่ายๆ กระทัง่พฒันากลายเป็นการโฆษณาใน
ท่ีสุด ส าหรับประเทศไทยนั้น การโฆษณาเร่ิมเขา้มามีบทบาทตั้งแต่สมยัรัชกาลท่ี 5 มีการพฒันา
ปรับเปล่ียนเร่ือยมาจนถึงปัจจุบนั การโฆษณาเป็นการส่ือสารมวลชนรูปแบบหน่ึง โดยการอาศยัส่ือ
ในการส่งสาร เช่น วทิย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์หรือนิตยสาร เป็นตน้ มีจุดมุ่งหมายเพื่อบรรลุ
วตัถุประสงคท์างการตลาด และเป็นการโนม้นา้วใจผูรั้บสารใหมี้ทศันคติหรือพฤติกรรมในทางใด
ทางหน่ึง เช่น ใหรู้้จกั ใหส้นใจ รู้สึกอยากเป็นเจา้ของ และเกิดการซ้ือสินคา้หรือบริการในท่ีสุด 
นอกจากน้ี การโฆษณายงัมีผลต่อระบบเศรษฐกิจและรูปแบบการใชชี้วติของคนในสังคม กล่าวคือ 
กระตุน้ใหเ้กิดการแข่งขนัทางการตลาด เกิดการพฒันาสินคา้หรือบริการ กระตุน้ใหผู้บ้ริโภคเกิดการ
ใชจ่้ายหรือเพิ่มปริมาณการใชจ่้ายใหม้ากข้ึน กระตุน้ใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือในขณะท่ีไม่เคยมีความ
ตอ้งการมาก่อน และยงัสามารถช่วยสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่สินคา้หรือบริการ ดงันั้น โฆษณาท่ี
สามารถท าหนา้ท่ีผลกัดนัใหเ้กิดผลดงักล่าวไดน้ั้น จึงตอ้งเป็นโฆษณาท่ีมีการวางแผนเป็นอยา่งดี ทั้ง
ในดา้นการสร้างสรรคแ์ละการเลือกใชส่ื้อโฆษณา 

ณ ปัจจุบนัแห่งสังคมเทคโนโลยแีละข่าวสาร ส่ือโฆษณาเป็นเหมือนองคป์ระกอบอยา่ง
หน่ึงในการด าเนินชีวติประจ าวนัท่ีไม่อาจหลีกเล่ียงได ้ไม่วา่จะเป็น ป้ายบิลบอร์ดขนาดยกัษห์นา้
หมู่บา้น จอทีวโีฆษณาเสียงสลบับนรถไฟฟ้า หรือแมแ้ต่ขอ้ความปริศนาท่ีใหโ้หลดเพลงฟรีใน
โทรศพัทมื์อถือ (ส่วนตวั) ฯลฯ ดว้ยความท่ีส่ือโฆษณาสามารถกระจายไปไดใ้นวงกวา้งและมีความ
ครอบคลุมทุกระดบัชั้นในสังคม ตั้งแต่หนา้โฆษณาในนิตยสารซุบซิบดาราของแม่คา้จนถึงหนา้
เฟสบุค๊ของนายกรัฐมนตรี ท าให้ส่ือโฆษณาต่างๆ ถูกใชเ้ป็นเคร่ืองมือส าคญัในการส่งขอ้มูลข่าวสาร
ของสินคา้หรือบริการไปสู่มวลชนหรือคนกลุ่มใหญ่ในสังคม จากท่ีไดก้ล่าวมา จะเห็นไดว้า่ส่ือ
โฆษณาในปัจจุบนัมีความแตกต่างจากในอดีตเป็นอยา่งมากทั้งในแง่ของชนิดและประเภท 
โดยเฉพาะส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เช่น วทิยอุอนไลน์ ทีวอีอนไลน์ ฟรีทีว ีเฟสบุค๊ ทวสิเตอร์ อีบุค๊ ป้าย
ดิจิตอล ฯลฯ แต่ถึงกระนั้น ส่ือหลกัอยา่งส่ือวทิย ุส่ือโทรทศัน์ หรือส่ือส่ิงพิมพ ์ก็ยงัคงเป็นส่ือท่ี
สินคา้หรือบริการเลือกใชใ้นการโฆษณาเป็นหลกั โดยเฉพาะอยา่งยิง่ส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ 
เน่ืองจากหากค านึงถึงค่าใชจ่้ายเม่ือเทียบต่อบุคคลแลว้ ถือวา่มีราคาต่อหน่วยท่ีต ่าหากเทียบกบัส่ือ
อ่ืนๆ และยงัถือไดว้า่มีความครอบคลุมมากท่ีสุด เขา้ถึงไดง่้ายท่ีสุด 
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ภาพยนตร์โฆษณามีขั้นตอนการสร้างสรรคท่ี์แยบยล มีชั้นเชิง พิถีพิถนั และมีองคป์ระกอบ
หลายส่วน เช่น เสียงประกอบ เพลง นกัแสดง สถานท่ี ฉาก เส้ือผา้ แสงเงา มุมกลอ้ง การล าดบัภาพ 
สี ตราสินคา้ บทสนทนา ฯลฯ เป็นตน้ ซ่ึงทั้งหมดน้ีลว้นเกิดมาจากความตั้งใจและความพิถีพิถนัของ
ผูส้ร้างสรรคโ์ฆษณา อิทธิผลของภาพยนตร์โฆษณาต่อผูรั้บชมโฆษณา จะเป็นลกัษณะของการจูงใจ
ใหผู้บ้ริโภคเกิดความรู้สึกคลอ้ยตาม กล่าวคือ มีผลต่ออารมณ์ ความคิด ความรู้สึก และพฤติกรรม
ของผูบ้ริโภค ซ่ึงอารมณ์ความรู้สึกเหล่าน้ีเกิดมาจากการท าความเขา้ใจหรือตีความหมายต่อสารท่ี
ไดรั้บชมจากภาพยนตร์โฆษณา ดงันั้น เพื่อเขา้ใจถึงความหมายต่างๆ ท่ีอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา จึง
จ าเป็นตอ้งพึ่งพาวธีิหรือหลกัการในการเขา้ใจถึงการประกอบสร้างความหมายทั้งท่ีปรากฏใหเ้ห็น
อยา่งชดัเจนและท่ีซุกซ่อนอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา นั้นก็คือ วธีิการวเิคราะห์สัญญะในทฤษฏีสัญญะ
วทิยา 

ในช่วงปลายของคริสตศตวรรษท่ี 19 ทฤษฏีสัญญะวทิยา (Semiology) ไดถื้อก าเนิดข้ึนโดย 
Ferdinand de Saussure ในฐานะท่ีเป็นวธีิการศึกษาเก่ียวกบัการวเิคราะห์เร่ืองภาษา ค าวา่ Semiology 
ถูกรู้จกัในช่ือของ Semiotics ดว้ย สัญญะวทิยาเป็นศาสตร์ท่ีสนใจในเร่ืองของความหมาย และเอาใจ
ใส่ในเร่ืองของวธีิการต่างๆ ท่ีความหมายไดรั้บการผลิตข้ึนมาและถูกส่งต่อหรือถ่ายทอด ในปัจจุบนั
ทฤษฏีสัญญะวทิยายงัไดถู้กน ามาใชเ้พื่อวเิคราะห์เร่ือง "ระบบของตวัหมายต่างๆ วา่มีการท างาน
อยา่งไร" (How All Sign Systems Work) กล่าวคือ สัญญะวทิยาจะส ารวจถึงหลกัตรรกะและ
ระเบียบวธีิท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัการส่ือสาร และแสดงใหเ้ราเห็นวา่จะสามารถท าความเขา้ใจอยา่งเป็น
ระบบไดอ้ยา่งไร โดยผา่นวธีิการทางสัญญศาสตร์ (Semiotic Method) รวมไปถึงส่ิงท่ีการส่ือสาร
ต่างๆ หมายความถึง จากแนวคิดเก่ียวกบัสัญญะในทฤษฏีสัญญะวทิยา จะเห็นไดว้า่ ภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์เป็นส่ือโฆษณาอนัอุดมไปดว้ยสัญญะ ทั้งในส่วนของแก่นเร่ือง รูปแบบของ
เน้ือหา ไปจนถึงองคป์ระกอบสารในภาพยนตร์โฆษณา โดยท่ีสัญญะเหล่านั้นจะท าหนา้ท่ีสร้าง
ความหมายและคุณค่าเชิงสังคมต่างๆ ลงไปในตวัสินคา้หรือบริการ ซ่ึงจะเห็นไดจ้ากภาพยนตร์
โฆษณาในปัจจุบนั ท่ีมิไดน้ าเสนอแต่เพียงประโยชน์ใชส้อยของสินคา้หรือบริการเท่านั้น หากแต่ยงั
มุ่งเนน้ท่ีจะน าเสนอคุณค่าเพิ่ม (Added Value) เช่น ความรัก ความอบอุ่น มิตรภาพ ความส าเร็จ 
ความหรูหรา ความเยาวว์ยั ความมีระดบั ฯลฯ ซ่ึงคุณค่าเพิ่มทางอารมณ์เหล่าน้ีก็คือ การส่ือ
ความหมายทางสัญญะ 

สัญญะ (Sign) ในภาพยนตร์โฆษณาท่ีท าหนา้ท่ีถ่ายทอดความหมายและคุณค่าเชิงสังคม
ใหแ้ก่ตวัสินคา้หรือบริการ ท่ีสามารถพบเห็นหรือรับรู้ไดง่้ายท่ีสุดอยา่งหน่ึงก็คือ ตวัละคร ใน
ภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงลกัษณะของตวัละครในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ืองจะมีความแตกต่างกนัไป 
ตามแต่วตัถุประสงคใ์นการส่ือสารหรือกลยทุธ์ในการโฆษณา ยกตวัอยา่งเช่น มีลกัษณะเป็นชาย
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หนุ่มหนา้ตาดี หญิงสาวสวยมีความดึงดูดทางเพศ หรือตวัละครท่ีมีหนา้ตาตลกขบขนัชวนหวัเราะ 
เป็นตน้ ซ่ึงส่วนใหญ่แลว้ตวัละครเหล่าน้ีจะถ่ายทอดความหมายในลกัษณะของการเป็นตวัแทน
ผูบ้ริโภคของสินคา้หรือบริการนั้นๆ แต่ยงัมีตวัละครประเภทหน่ึงท่ีถูกน ามาใชถ่้ายทอดความหมาย 
ทั้งในความหมายโดยตรงท่ีเป็นตวัแทนผูบ้ริโภคของสินคา้หรือบริการนั้นๆ และความหมายโดยนยั
ถึงส่ิงอ่ืนๆ นั้นก็คือ ตวัละครท่ีเป็น เด็ก ยกตวัอยา่งเช่น เด็กในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ของ 
กฟผ. เร่ือง แม่เมาะ ท่ีน าเสนอภาพของเด็กๆ ก าลงัท ากิจกรรมสนุกสนานมากมายรอบบริเวณ
โรงไฟฟ้าแม่เมาะ จะเห็นไดว้า่ความหมายในระดบัหน่ึงของ เด็กๆ ท่ีปรากฏในภาพยนตร์โฆษณา
เป็นตวัแทนผูบ้ริโภคของ กฟผ. และความหมายในอีกระดบัหน่ึง สัญญะของเด็กส่วนหน่ึงท่ีส่ือถึง 
ความสดใส ความไม่มีพิษมีภยั ความบริสุทธ์ไร้เดียงสา ไดถู้กฉาบเคลือบลงไปในความหมายของ
โรงไฟฟ้าแม่เมาะ เป็นตน้ 

จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้พบวา่ “เด็ก” ในภาพยนตร์โฆษณาถือไดว้า่เป็น “สัญญะ” อยา่งหน่ึงท่ี
ถูกน ามาใชใ้นการส่ือความหมายในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ ซ่ึงในภาพยนตร์โฆษณาส่วน
ใหญ่นั้น เด็ก ถูกใชส่ื้อความหมายถึง ความน่ารัก ความน่าเอน็ดู ความสดใส ความร่าเริง ฯลฯ ซ่ึง
ความหมายเหล่าน้ีไดป้รากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณาเป็นปรกติ แต่ในขณะเดียวกนั ความหมาย
ต่างๆ อนัเป็นธรรมชาติของเด็กก็จะถูกน ามาใชส่ื้อความหมายทั้งในดา้นของคุณลกัษณะและ
คุณประโยชน์ ไดใ้นอีกระดบัหน่ึง ซ่ึงตอ้งผา่นการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์กบัตวับริบทหรือรหสัใน
ดา้นวฒันธรรม-สังคม ดงันั้น เพื่อศึกษาใหเ้ขา้ใจถึงการประกอบสร้างความหมายของสัญญะ ทั้งท่ี
ปรากฏอยูอ่ยา่งชดัเจนและซุกซ่อนอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีตวัละครเป็นเด็ก จึงน าไปสู่การ
ศึกษาวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั” 

 
ปัญหาน าการศึกษา 

ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั มีสัญญะใดปรากฏอยูบ่า้ง 
และสัญญะเหล่านั้นท างานสร้างความหมายอยา่งไร 

 
วตัถุประสงค์ของการวจัิย 

เพื่อวเิคราะห์การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ี
มีเด็กเป็นตวัละครหลกั 
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ขอบเขตของการวจัิย 
ในการวจิยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาการส่ือความหมายเชิงสัญญะในภาพยนตร์

โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั ดงันั้น ผูว้จิยัจึงเลือกศึกษาเฉพาะภาพยนตร์โฆษณา
ทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัเท่านั้น เพื่อใหต้รงกบัวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไวแ้ละมีความชดัเจน
ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยขอ้มูลท่ีไดร้วบรวมมาจากเวบ็ไซต ์Www.Adintrend.Com คือ ส่ือ
ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีออกอากาศทางส่ือโทรทศัน์ช่อง 3, 5, 7, 9, Nbt, Thaipbs และแพร่
ภาพออกอากาศในปี 2554 ซ่ึงมีทั้งส้ินจ านวน 9 ช้ิน 

 
นิยามศัพท์ทีเ่กีย่วข้อง 

1)  เด็ก หมายถึง เด็กในภาพยนตร์โฆษณาท่ีน ามาศึกษา เพศชายหรือเพศหญิง มีช่วงอายุ
ประมาณ 4 - 9 ปี 

2)  ตวัละครหลกั หมายถึง ตวัละครท่ีปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ และมี
บทบาทเป็นตวัละครเอก มีส่วนส าคญัในการน าเสนอเร่ืองราวในภาพยนตร์โฆษณา  

3)  ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ หมายถึง ภาพยนตร์โฆษณาท่ีออกอากาศทางโทรทศัน์ 
ช่องสถานี 3, 5, 7, 9, Nbt, และ Thaipbs และแพร่ภาพออกอากาศในปี 2554 

4)  ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั หมายถึง ภาพยนตร์โฆษณา
ทางโทรทศัน์ท่ีตวัละครในการด าเนินเร่ืองเป็นเด็กชายหรือเด็กหญิง ตั้งแต่หน่ึงหรือสองคนข้ึนไป  

5)  สัญญะ หมายถึง ส่ิงท่ีถูกสร้างข้ึนมาเพื่อใหมี้ความหมาย (Meaning) แทนของจริง/ตวั
จริง (Object) ในตวับท (Text) และในปริบท (Context) หน่ึงๆ ส่ิงท่ีน ามาใชเ้ป็นสัญญะนั้น อาจเป็น
วตัถุส่ิงของ เสียง รูปภาพ ฯลฯ 

6)  ความหมายเชิงสัญญะ หมายถึง การตีความหมายเชิงสัญลกัษณ์จากส่ิงต่างๆ ท่ีปรากฏอยู่
ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั 
 
ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

1)  เขา้ใจถึงการสร้างความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็น
ตวัละครหลกั 

2)  เขา้ใจถึงความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยัของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณา
ทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั 

3)  เป็นแนวทางในการพฒันาองคค์วามรู้ในการวเิคราะห์ส่ือภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์วา่ดว้ยเร่ืองสัญญะวทิยา และเพื่อประยกุตใ์ชใ้นสหสาขาวชิาอ่ืนๆ ต่อไป 



บทที ่2 
ทฤษฎแีละงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

 
ในการศึกษาวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็น

ตวัละครหลกั” ผูศึ้กษาไดร้วบรวมแนวคิด ทฤษฎี และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง โดยจดัแบ่งออกเป็น 3 
ส่วน ดงัน้ี  

1)  แนวคิดเก่ียวกบัภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
2)  ทฤษฎีสัญญะวทิยา (Semiology) 
3)  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
แนวคิดเกีย่วกบัภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
ความหมายของการโฆษณา 

การโฆษณา (Advertising) เป็นการส่ือสารมวลชนท่ีเกิดข้ึนเพื่อจูงใจผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย
ใหมี้พฤติกรรมอนัจะเอ้ืออ านวยต่อการเจริญเติบโตของธุรกิจ อนัไดแ้ก่ การซ้ือ การใช ้หรือบริการ 
โดยอาศยัเหตุผล ทั้งเหตุผลจริงและเหตุผลสมมติในการจูงใจ ซ่ึงจะตอ้งมีการซ้ือส่ือเพื่อเผยแพร่
ข่าวสารและบริการ ตลอดจนการระบุผูป้ระสงคท่ี์จะท าการโฆษณาอยา่งชดัแจง้ (เสรี วงษม์ณฑา, 
2532 อา้งใน อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 11) 

การโฆษณาคือ รูปแบบของการติดต่อส่ือสารโดยซ้ือเวลา หรือเน้ือท่ีของส่ือต่างๆ ท่ีไม่ใช่
บุคคล เพื่อแจง้ข่าวสารเก่ียวกบัองคก์ร ผลิตภณัฑ ์หรือบริการจากผูอุ้ปถมัภสู่์กลุ่มเป้าหมาย 
(ประดิษฐ จุมพลเสถียร, 2547 อา้งใน อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 12) 

ดงันั้นจึงพอสรุปไดว้า่ การโฆษณา คือ การส่ือสารมวลชนท่ีใหข้อ้มูลข่าวสารดา้นสินคา้
หรือบริการ ผา่นส่ือต่างๆโดยการซ้ือพื้นท่ีและเวลาของของส่ือ เพื่อโนม้นา้วใจกลุ่มเป้าหมายใหมี้
พฤติกรรมตอบสนองในดา้นบวกต่อสินคา้หรือบริการ ซ่ึงจะส่งผลต่อการเจริญเติบโตของธุรกิจ
นั้นๆ 

ส่ือโทรทศัน์มีการกระจายอยา่งกวา้งขวางในประเทศไทยท าใหมี้ผูรั้บชมโทรทศัน์เป็น
จ านวนมาก และโทรทศัน์ยงัมีรายการหลายประเภท ท าใหส่ื้อโฆษณาสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมาย
ได ้ส่ือโทรทศัน์มีทั้งภาพ เสียง และการเคล่ือนไหว (Sight, Sound And Motion) ดงันั้นจึงสามารถ
สร้างสรรคไ์ดอ้ยา่งมากมาย ซ่ึงสามารถสร้างผลในดา้นความประทบัใจหรือสร้างผลสัมฤทธ์ิ 
(Impact) ไดสู้งรวมทั้งสามารถสร้างการดึงดูด (Hook) ท่ีเหน่ียวใจคนดูใหดู้โฆษณาตลอดได ้ผูช้มมี
ความภกัดีต่อรายการสูง หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงผูช้มมกัติดตามชมรายการอยูเ่สมอ ท าใหไ้ดรั้บสาร
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โฆษณาอยา่งต่อเน่ือง ความสนใจในโฆษณาทางโทรทศัน์จะไม่ข้ึนอยูก่บัความยาว ถา้เป็นงาน
สร้างสรรคท่ี์ดีแลว้จะไดรั้บความสนใจพอๆ กนัในขณะท่ีส่ือหนงัสือพิมพแ์ละนิตยสารจะข้ึนอยูก่บั
ขนาด โดยขนาดท่ีใหญ่จะไดรั้บความสนใจมากกวา่ การโฆษณาทางโทรทศัน์มีตน้ทุนการผลิตต่อ
หวัต ่าท่ีสุด (Cost Per Thousand หรือ CPM) แต่ถึงกระนั้นส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ก็ยงัมีขอ้เสียคือ 
เสียค่าใชจ่้ายสูง อายกุารรับรู้สั้นเพราะมีเพียงแค่วบูเดียวและหากผูดู้หนัเหความสนใจไปเพียง
เล็กนอ้ยก็จะเสียการรับรู้ เป็นส่ือท่ีเคล่ือนยา้ยล าบากเม่ือเทียบกบัวทิย ุ

ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีเราไดรั้บชมในแต่ละวนั นอกจากจะส่ือสารเพื่อท าใหเ้รา
ไดรั้บขอ้มูลข่าวสารของสินคา้นั้นๆ แลว้ ยงัส่ือถึงอารมณ์และความรู้สึกต่างๆ เช่น ความสนุกสนาน 
ความสุข ความเศร้า ความน่าเช่ือถือ ความประทบัใจ ความตลกขบขนั ฯลฯ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเกิดจากการ
กระบวนการผลิตช้ินงานโฆษณาท่ีผา่นการวางแผนและสร้างสรรคเ์พื่อส่ือความหมายไปยงัผูรั้บชม
ภาพยนตร์โฆษณา 

ความหมาย (Meaning) น้ีเกิดจากการรับเอาขอ้มูลต่างๆ ท่ีอดัแน่นอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 
ในท่ีน้ีหมายถึงองคป์ระกอบต่างๆ ในช้ินงานโฆษณานั้นๆ ไม่วา่จะเป็น บทพดู ตวันกัแสดง มุม
กลอ้ง เสียง สีสัน การล าดบัภาพ ฯลฯ ทั้งหมดน้ีก่อใหเ้กิดเป็นขอ้มูลท่ีผูรั้บชมโฆษณาจะน าไป
ตีความหมายต่อไป ซ่ึงแต่ละบุคคลอาจจะมีกรอบหรือเกณฑใ์นการตีความหมายคลา้ยกนัหรือ
แตกต่างกนัก็ได ้ดงันั้นในการศึกษาวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั” จึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งท าความเขา้ใจวา่ภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์นั้น มีองคป์ระกอบอะไรบา้ง มีวธีิคิด วธีิน าเสนอ และส่ือความหมายอยา่งไร เพื่อท่ีจะเป็น
กรอบในการศึกษาวจิยัดงักล่าวใหต้รงตามวตัถุประสงคท่ี์ไดต้ั้งเอาไว ้
สารในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 

สาร คือส่ิงเร้าท่ีอาจเป็น แสง เสียง พลงังาน หรืออะไรก็ตามท่ีเราสามารถรับรู้ได ้เกิดการ
กระทบกบัประสาทรับรู้ของเรา และก่อใหเ้กิดความหมายข้ึนกบัผูรั้บสาร การก าหนดความหมาย
ใหก้บัส่ิงเร้าหรือส่ิงหน่ึงส่ิงใดร่วมกนัในสังคม จะมีผลท าใหส่ิ้งนั้นกลายเป็นสัญลกัษณ์ร่วมใน
สังคมนั้นๆ และสัญลกัษณ์ร่วมน้ีคือส่ิงท่ีเราใชส่ื้อสารระหวา่งกนั และเม่ือน าสัญลกัษณ์นั้นมาจดัให้
เป็นระบบก็จะเกิดววิฒันาการกลายมาเป็นภาษา ดงันั้น สัญลกัษณ์จึงเป็นเคร่ืองมือท่ีบุคคลใชใ้นการ
สร้างความหมายใหเ้กิดข้ึนในตวัของอีกบุคคลหน่ึง (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 12) 

สัญลกัษณ์ไดถู้กน ามาใชใ้นช้ินงานโฆษณาเพื่อถ่ายทอดความหมายหรือเร่ืองราวในงาน
โฆษณาช้ินหน่ึงๆ ท่ีผูส่้งสารตอ้งการส่ือความหมายไปยงักลุ่มเป้าหมาย เพื่อกระตุน้ใหเ้กิดความ
สนใจเก่ียวกบัเร่ืองราวท่ีตอ้งการส่ือความหมาย โดยใชส้ัญลกัษณ์ในลกัษณะทั้งท่ีเป็นตวัอกัษรและ
ไม่เป็นตวัอกัษรจนท าใหเ้กิดเป็นภาษาโฆษณา ซ่ึงเราสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ ดงัน้ี 
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ภาพท่ี 2.1 : องคป์ระกอบของสารโฆษณา 
 

 
 

ท่ีมา : อาภาพรรณ สายยศ. (2549). การวเิคราะห์เชิงสัญญะของภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์. วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต, 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

 
1)  วจันภาษา (Verbal Language) หมายถึงภาษาถอ้ยค าท่ีใชใ้นการส่ือสาร เป็นการใช้

ตวัอกัษรและถอ้ยค าในการส่ือความหมายระหวา่งผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร เป็นทั้งขอ้ความและถอ้ยค า
ทุกส่วนท่ีประกอบกนัข้ึนเป็นช้ินงานโฆษณาท่ีสามารถใชส่ื้อความหมายได ้ไดแ้ก่ ช่ือสินคา้ (Brand 
Name) พาดหวั (Headline) ค าขวญั (Slogan) ค าบรรยายใตภ้าพ (Caption) และขอ้ความโฆษณา 
(Copy) 

2)  อวจันภาษา (Nonverbal Language) ส่วนอ่ืนท่ีประกอบอยูใ่นช้ินงานโฆษณา
นอกเหนือจากถอ้ยค าขอ้ความและสามารถส่ือความหมายได ้ช่วยให้ช้ินงานโฆษณาช้ินนั้นเด่น 
สะดุดตา น่าสนใจ และมีความหมายลึกซ้ึงกวา่การใชถ้อ้ยค าโฆษณาแต่เพียงอยา่งเดียว ลกัษณะขอ
งอวจันภาษาท่ีปรากฏอยูใ่นแต่ละส่ือมีความหมายท่ีแตกต่างกนัไป ส าหรับภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์จะใชอ้วจันภาษาประเภทภาพ เสียงประกอบ สี ลกัษณะตวัอกัษรและเคร่ืองหมายวรรค
ตอน ขนาดและต าแหน่งของโฆษณา เคร่ืองหมายการคา้และตรารองรับ วธีิการจดัภาพและความ
วา่งในภาพ 

อวจันภาษามีส่วนช่วยใหภ้าพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์โดดเด่นและน่าสนใจมากข้ึน 
ช้ินงานโฆษณาท่ีมีอวจันภาษาจะสร้างความน่าสนใจมากกวา่ช้ินงานโฆษณาท่ีไม่ใชอ้วจันภาษา 
(อวยพร พานิช, 2542 อา้งใน อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 13) 
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องค์ประกอบของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
กระบวนการท างานของโฆษณาลว้นเป็นการท างานดา้นการส่ือสารผา่นองคป์ระกอบของ

โฆษณา และเน่ืองจากภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์เป็นส่ือท่ีสามารถน าเสนอไดภ้าพและเสียง 
ดงันั้นสารในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์จึงประกอบไปดว้ยส่วนท่ีเป็นภาพ (Visual/Video 
Part) และส่วนท่ีเป็นเสียง (Audio Part) ซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 4 ส่วนได ้ดงัต่อไปน้ี (ปิยกุล เลา
วณัยศิ์ริ, 2530 อา้งใน อุไรวรรณ รัตนพนัธ์, 2552, หนา้ 9) 

1)  ผูน้ าเสนอ (Presenter) การเลือกใชผู้น้  าเสนอท่ีมีคุณสมบติัเหมาะสมกบัตวัสินคา้หรือ
บริการถือเป็นวธีิการท่ีเรียบง่ายและไดผ้ล หากแต่การคดัเลือกตวัผูน้ าเสมอมกัไม่มีเกณฑต์ายตวั 
ข้ึนอยูก่บัสินคา้และกลุ่มเป้าหมายเป็นหลกั โดยปกติการคดัเลือกตวัผูน้ าเสนอจะตอ้งเป็นหนา้ท่ีของ
บริษทัตวัแทนโฆษณาท่ีจะตอ้งท าอยา่งพิถีพิถนั นอกจากน้ียงัตอ้งมีความสาสารถในการแสดงออก
ท่ีเหมาะสมกบัประเภทของสินคา้ อีกทั้งยงัตอ้งค านึงถึงภาพพจน์ของผูน้ าเสนอดว้ย เพราะผู ้
น าเสนอเปรียบเหมือนตวัแทนของสินคา้หรือบริการนั้นๆ ถา้ภาพพจน์ของผูน้ าเสนอถูกมองในแง่
ลบก็อาจส่งผลกระทบใหภ้าพพจน์ของสินคา้ถูกมองในแง่ลบตามไปดว้ย แต่หากผูน้ าเสนอมี
ภาพพจน์ในดา้นบวก ความน่าเช่ือถือและการยอมรับจากผูบ้ริโภคยอ่มมีมากข้ึนเช่นกนั 

2)  ส่วนของภาพ (Visual/Video Part) องคป์ระกอบท่ีเป็นรูปภาพเป็นส่ิงท่ีส าคญัมากใน
โฆษณาทางโทรทศัน์ ซ่ึงเป็นภาพเคล่ือนไหวแตกต่างกบัภาพในโฆษณาส่ือส่ิงพิมพซ่ึ์งเป็นภาพน่ิง 
ดงันั้นจึงสามารถเล่าเร่ืองราว สาธิตวธีิการ และน าเสนอสารโฆษณาไดช้ดัเจนและดีกวา่ คุณสมบติั
ดงักล่าวท าใหโ้ฆษณาทางโทรทศัน์ไดเ้ปรียบโฆษณาในส่ือประเภทอ่ืนๆ เพราะภาพเคล่ือนไหวจะ
ช่วยสร้างความเขา้ใจในตวัสารโฆษณา เกิดการจดจ า และเรียกร้องความสนใจ อนัจะท าใหโ้ฆษณา
นั้นมีประสิทธิภาพมากยิง่ข้ึน ทั้งน้ีภาพประกอบโฆษณาทางโทรทศัน์มกัมีลกัษณะ ดงัน้ี 

2.1)  ภาพแสดงบรรยากาศของเร่ือง ภาพประเภทน้ีมกัเป็นภาพมุมกวา้งเพื่อแสดง
ใหเ้ห็นถึงบรรยากาศหรือสถานท่ีท่ีเร่ืองราวก าลงัด าเนินอยู ่ส่วนใหญ่เป็นภาพตอนเปิดเร่ืองเพื่อเร้า
ใจคนดูใหรั้บรู้อารมณ์ของภาพยนตร์ เป็นการปูอารมณ์ของคนดูก่อนถึงจุดส าคญัของเร่ือง อยา่งไรก็
ตามบางคร้ังอาจใชภ้าพปิดเร่ืองเพื่อใหค้นดูเขา้ใจถึงเร่ืองราว เหตุการณ์ รวมทั้งบรรยากาศทั้งหมดก็
ได ้เน่ืองจากภาพแสดงบรรยากาศมกัเป็นภาพกวา้งท่ีท าใหค้นดูรู้สึกผอ่นคลาย เช่น โฆษณาบา้น 
สถานท่ีท่องเท่ียว เป็นตน้ 

2.2)  ภาพตวัแสดง อาจเป็นไดท้ั้ง วตัถุ ส่ิงของ บุคคล ผูน้ าเสนอ ท่ีแสดงออกถึง
การกระท าและถูกกระท า ซ่ึงจะช่วยใหผู้บ้ริโภคสามารถจินตนาการและเห็นถึงสรรพคุณของสินคา้
หรือบริการนั้นๆ ซ่ึงจะส่งผลใหโ้ฆษณาดูน่าเช่ือถือและน่าดึงดูดใจมากข้ึน  
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2.3)  ภาพสินคา้ ภาพประกอบในโฆษณาส่วนใหญ่จะถ่ายใหเ้ห็นภาพสินคา้ใน
ระยะใกล ้สามารถเห็นรูปลกัษณ์ของสินคา้ไดอ้ยา่งชดัเจนบนจอภาพ ภาพลกัษณะน้ีนิยมเรียกทบั
ศพัทว์า่ Pack-short ตามปกติ Pack-short จะถูกน าเสนอเป็นภาพสุดทา้ยในช้ินงานโฆษณา แต่
โฆษณาบางเร่ืองอาจแทรก Pack-short ไวก้ลางเร่ืองในขณะท่ีกล่าวถึงสรรพคุณของสินคา้ก็ได้ 

แมว้า่ภาพโฆษณาจะสามารถแยกพิจารณาเป็น 3 ลกัษณะดงักล่าวขา้งตน้ แต่งการ
สร้างโฆษณาจะตอ้งน าภาพทั้ง 3 ลกัษณะดงักล่าวมาเรียงล าดบัอยา่งต่อเน่ืองและสัมพนัธ์กนั เพื่อ
สามารถบอกเร่ืองราวเก่ียวกบัตวัสินคา้หรือบริการไดอ้ยา่งชดัเจน สมบูรณ์ และมีประสิทธิภาพมาก
ท่ีสุด แมว้า่ภาพทั้ง 3 ลกัษณะจะมีความส าคญัในตวัเองอยูแ่ลว้ก็ตาม แต่ก็มิไดห้มายความวา่โฆษณา
ทุกเร่ืองตอ้งประกอบดว้ยภาพทั้ง 3 ประเภท 

2.4)  สีของภาพ สีมีอิทธิพลต่อชีวติมนุษย ์สีแต่ละสีใหค้วามรู้สึกท่ีแตกต่างกนั สี
วรรณะร้อนจะใหค้วามรู้สึกท่ีมีพลงั ร่ืนเริง เร่งรีบ ส่วนสีวรรณะเยน็ใหค้วามรู้สึกสงบ สบายใจ 
ผอ่นคลาย นอกจากน้ีสียงัมีความเป็นสากลในการใหค้วามรู้สึกทางจิตวทิยาแก่มนุษยท์ัว่โลกอีกดว้ย 
(ปรินดา องคสุ์รกุล, 2547 อา้งใน อุไรวรรณ รัตนพนัธ์, 2552, หนา้ 11) ยกตวัอยา่งเช่น 

-  สีน ้าตาล แสดงถึงความมัน่คง ปลอดภยั อบอุ่น รักความสบาย รักสันโดษ 
-  สีแดง กระตุน้ใหเ้กิดความรู้สึกกลวั ความอนัตราย ความเร่าร้อน ความร้อนใจ 
-  สีน ้าเงิน สีเขียว แสดงใหเ้ห็นถึงความรู้สึกผอ่นคลาย ความเขม้ขรึม สง่างาม 
-  สีเหลือง ใหค้วามรู้สึกสวา่ง สดใส มีพลงั ร่าเริง เบิกบาน 
-  สีม่วง ใหค้วามรู้สึกเศร้า ลึกลบั น่าสงสัย 
-  สีขาว แสดงออกถึงความบริสุทธ์ิ สะอาด สุภาพ 
-  สีชมพ ูแทนความสดใส ความรัก 
-  สีด า แทนความลึกลบั วา่งเปล่า หดหู่ เศร้าใจ 

3)  ส่วนของเสียง (Audio Part) เสียงท่ีเป็นองคป์ระกอบในโฆษณาสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 
2 ส่วน (ยิง่สุภาพร อาจองค,์ 2539 อา้งใน อุไรวรรณ รัตนพนัธ์, 2552, หนา้ 11) คือ 

3.1)  เสียงเพลงประกอบ เพลงเป็นส่วนประกอบท่ีส าคญัของช้ินงานโฆษณาเพราะ
สามารถสร้างอารมณ์และความรู้สึกแก่ผูรั้บสารไดโ้ดยง่าย ทั้งน้ีเน่ืองจากเพลงสามารถกระตุน้ให้
เกิดอารมณ์ต่างๆ รวมถึงช่วยในการจดจ าตวัสินคา้ไดอี้กดว้ยเพราะเน้ือเพลงและท านองมกัง่ายต่อ
การจดจ า เพลงสามารถสร้างเอกลกัษณ์ใหแ้ก่สินคา้และโฆษณา ช่วยใหด้ าเนินเร่ืองไดอ้ยา่งกระชบั 
รัดกุม ไม่ยดืเยื้อ เพิ่มความน่าสนใจใหแ้ก่งานโฆษณาและช่วยใหเ้ขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดดี้ยิง่ข้ึน ทั้ง
ยงัก่อใหเ้กิดความต่อเน่ืองกลมกลืนระหวา่งการด าเนินเร่ืองและเน้ือหาของงานโฆษณา แมว้า่เพลง
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จะมีความส าคญัแต่ในงานบางโฆษณาก็อาจจะไม่มีเพลงประกอบเลยก็ได ้ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัการ
พิจารณาลกัษณะของตวัสินคา้ กลุ่มเป้าหมาย และความเหมาะสมในแต่ละสถานการณ์ 

3.2)  เสียงพดูของนกัแสดงหรือเสียงบรรยายขอ้ความโฆษณา เสียงพดูหรือเสียง
บรรยายในช้ินงานโฆษณานั้นมาจากกระบวนการเขียนขอ้ความโฆษณาของนกัสร้างสรรคง์าน
โฆษณา ซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 2 แนวทางดว้ยกนั (วฒันีพร ป้ันมณี, 2538 อา้งถึงใน อุไรวรรณ 
รัตนพนัธ์, 2552, หนา้ 11) คือ 

3.2.1)  การเขียนขอ้ความโฆษณาโดยใชค้วามจริงและเหตุผล (Factual 
Approach) การเขียนลกัษณะน้ีเหมาะกบังานโฆษณาท่ีตอ้งการเนน้การแจง้ขอ้มูลสินคา้ใหก้บั
ผูบ้ริโภคทราบ การลดราคา ขอ้เสนอพิเศษ คุณลกัษณะของสินคา้ หรือสรรพคุณของสินคา้ท่ีก าลงั
เปิดตวัคร้ังแรกในตลาด เป็นการใหข้อ้เทจ็จริงของสินคา้ในแง่ของเหตุผลดา้นตรรกะวทิยา วา่ท าไม
ตอ้งซ้ือสินคา้น้ี เพราะงานโฆษณาคือการถ่ายทอดความเป็นจริงอยา่งมีกลเมด็ อนัไดแ้ก่ สรรพคุณ 
การใชง้าน คุณสมบติัของสินคา้ในดา้นต่างๆ 

3.2.2)  การเขียนขอ้ความโฆษณาโดยใชค้วามรู้สึก (Emotional Approach) 
เป็นการใชอ้ารมณ์ความรู้สึกในการกระตุน้ความสนใจและถ่ายทอดความจริงเก่ียวกบัตวัสินคา้ให้
เขา้ไปสัมผสัถึงความรู้สึกของผูรั้บสารวา่ ผูรั้บสารมีความตอ้งการอะไรดา้นอารมณ์ ความนึกคิด 
ดว้ยถอ้ยค าสละสลวยกินใจ เตม็ไปดว้ยศิลปะในการใชภ้าษาและสุนทรียะ เน่ืองจากธรรมชาติของ
มนุษยต์อ้งความนุ่มนวล จรรโลงใจ ในการเปิดรับสารโฆษณา นอกจากจะไดรั้บทราบขอ้มูลของ
สินคา้แลว้ การท่ีสารโฆษณามีลกัษณะนุ่มนวล สละสลวย แสดงถึงอารมณ์ความรู้สึกจะท าใหผู้รั้บ
สารรู้สึกผอ่นคลาย ไม่ถูกยดัเยยีดสารเพื่อขายสินคา้ และมีแนวโนม้ท่ีจะดึงดูดใจไดดี้กวา่การใช้
ขอ้เทจ็จริงแต่เพียงอยา่งเดียว 

4)  ค  าขวญั (Slogan) เป็นการใชภ้าษาลกัษณะหน่ึงในงานโฆษณา โดยมากมกัจะเป็นค าท่ี
สะดุดหู สะดวกแก่การพดู และอาจจะคลอ้งหรือไม่ก็ได ้มกัใชใ้นการสร้างภาพลกัษณ์ของสินคา้
หรือองคก์รของตนใหแ้ตกต่างออกไปจากสินคา้ยีห่อ้อ่ืนหรือองคก์รอ่ืนๆ  

จากงานวจิยัเร่ือง การวเิคราะห์เชิงสัญญะของภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ประเภทเบียร์ ไดใ้ชก้ารวเิคราะห์ทางสัญญะวทิยาท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงระดบัชั้นของรหสัความหมายท่ี
ถูกผกูข้ึนมาเป็นโครงสร้างของภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงสามารถแยกองคป์ระกอบส าคญัของสาร
โฆษณาออกเป็น 2 ส่วน (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 60) ดงัน้ี 

1)  แนวคิดการโฆษณา (Advertising Concept) 
1.1)  แก่นและโครงเร่ือง (Theme And Plot) ส าหรับภาพยนตร์จุดเร่ิมตน้ของการ

ท างานก็คือ การก าหนดโครงเร่ืองและแก่นของเร่ืองเพื่อเป็นตวัแทนในการน าเสนอขอ้มูลข่าวสารท่ี
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ใชใ้นการส่ือความหมายใหก้บัผูรั้บสาร ซ่ึงแก่นหรือแนวคิดพื้นฐาน (Basic Concept) คือ คุณค่าเชิง
นามธรรม ความตอ้งการท่ีจ าเป็นทางดา้นจิตใจของมนุษย ์เช่น ความตอ้งการความรัก อ านาจ ความ
ซ่ือสัตย ์เป็นตน้ และในส่วนของโครงเร่ืองนั้นจะหมายถึง การผกูเคา้โครงเร่ือง หรือสร้างเร่ืองราว
คร่าวๆ ข้ึนมา โครงเร่ืองสามารถรับรู้หรือตีความไดอ้ยา่งสมบูรณ์ตามประเด็นต่างๆ คือ การเปิด
เร่ือง การด าเนินเร่ือง และการจบเร่ือง ในสถานการณ์ สุข เศร้า สับสน เป็นตน้  

2)  การน าเสนองานโฆษณา (Advertising Execution) 
2.1)  ตวัละคร (Actor) ซ่ึงหมายรวมถึง อาย ุเพศ เคร่ืองแต่งกาย ท่าทางการ

แสดงออก ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัละคร และจ านวนตวัละคร ท่ีปรากฏในงานโฆษณา การเลือก
ตวัละครท่ีใชใ้นงานภาพยนตร์โฆษณาจะมีความหมายท่ีแฝงอยูใ่นตวั รูปร่างหนา้ตาและบุคลิกของ
ตวัแสดงจะถูกเขา้รหสัดว้ยรหสัทางสังคม ผา่นการแต่งกาย กิริยาท่าทาง ฯลฯ เช่น อาชีพบาร์เทน
เดอร์คือ การแต่งกายใส่เส้ือสูทกัก๊สีด าทบัเส้ือเชิร์ตก าลงัเปิดขวด เป็นตน้ 

2.2)  ฉาก (Setting) ซ่ึงหมายรวมถึง สถานท่ี อุปกรณ์ประกอบฉาก สี แสง ฉากมี
ความส าคญัทางสัญลกัษณ์ท่ีสามารถบ่งบอกถึงสถานะภาพความเป็นอยูข่องตวัแสดงไดเ้ป็นอยา่งดี 
รวมถึงเป็นเคร่ืองมือท่ีบอกถึงภาพลกัษณ์ของตวัแสดงในดา้นฐานะทางสังคม รสนิยม (Life Style) 
และบอกความสัมพนัธ์ระหวา่งลกัษณะการใชชี้วติกบัอาชีพการงาน ซ่ึงพิจารณาจากการตกแต่ง 
เคร่ืองแต่งกาย หรือสภาพแวดลอ้มต่างๆ ฉากยงัส่งผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของผูดู้ใหค้ลอ้ยตามวา่
เป็นจริง รวมถึงส่งเสริมความรู้สึกลุ่มลึกของภาวะจิตใจของตวัละครอีกดว้ย 

2.3)  เสียงประกอบ (Sound Effects) ซ่ึงรวมถึง เลียงท่ีประกอบในโฆษณา เช่น 
เสียงรินเบียร์ เสียงเรียก เพลงบรรเลง ฯลฯ เสียงประกอบมีความส าคญัต่อภาพยนตร์โฆษณาซ่ึงจะมี
ลกัษณะท่ีข้ึนอยูก่บัวตัถุประสงคข์องการใชแ้ละเพื่อกระตุน้ความตอ้งการดา้นจิตวทิยาของผูบ้ริโภค 
เช่น เพื่อจูงใจทางอารมณ์ เพื่อความสมจริง สร้างความสอดคลอ้งและกลมกลืนใหก้บัภาพ เป็นตน้ 

2.4)  ขอ้ความโฆษณา (Copy) / เพลงโฆษณา (Jingle) โดยทัว่ไปการใชถ้อ้ยค า
โฆษณามกัจะค านึงถึงการจดจ าไดง่้าย อ่านง่าย กระตุน้ความสนใจในทนัที มีความชดัเจน สร้าง
ความพึงพอใจและทศันคติท่ีดี และตอบวตัถุประสงคข์องการโฆษณา ขอ้ความ บทสนทนา 
นอกจากน้ีเพลงโฆษณายงัตอ้งส่ือถึงอารมณ์ความรู้สึกของภาพไดด้ว้ย เช่น อารมณ์สนุกสนานของ
ตวัละครคงไม่สามารถใชเ้พลงชา้เร่ือยๆ จงัหวะดนตรีจะตอ้งเร้าใจ เป็นตน้ 

2.5)  ช่ือยีห่อ้ (Brand Name) / ค  าขวญั (Slogan) / ตราสินคา้ (Logo) ส่ิงเหล่าน้ีถือ
เป็นองคป์ระกอบส าคญัท่ีจะบอกวา่โฆษณาเป็นของสินคา้อะไร ช่ือยีห่อ้จ  าเป็นตอ้งปรากฏ รวมทั้ง
ตราสินคา้เพื่อส่ือสารตราสินคา้ไปยงักลุ่มเป้าหมาย และเนน้ย  ้าดว้ยค าขวญั ดงันั้น การสร้าง
บุคลิกภาพหรือภาพลกัษณ์ท่ีดีใหก้บัตราสินคา้เพื่อใหเ้ป็นท่ีจดจ าจึงเป็นส่ิงท่ีจ  าเป็น 
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การสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์  
การโฆษณาเป็นการส่ือสารเพื่อท่ีจะบรรลุจุดประสงคด์า้นการตลาด เพื่อโนม้นา้วใจ

ผูบ้ริโภคใหมี้ทศันคติหรือพฤติกรรมไปในทางใดทางหน่ึง และเม่ือช่องทางการส่ือสารถูกจ ากดัไป
ดว้ยเน้ือท่ีและเวลาอนันอ้ยนิด จึงมีการพยายามท่ีจะส่งสารใหไ้ดป้ระสิทธิภาพสูงสุด ซ่ึงก็คือ
ขั้นตอนของการวางแนวคิดหลกัในการน าเสนอสารโฆษณานั้นเอง การวางแนวคิดจะน าไปสู่การ
ก าหนดกลยทุธ์ในการสร้างเน้ือหาสาร และการน าเสนอท่ีแตกต่างกนัออกไป โดยมีขอ้ก าหนดจาก
ผูผ้ลิต เจา้ของสินคา้ หรือจากวตัถุประสงคเ์บ้ืองตน้ แหล่งขอ้มูลเหล่าน้ีอาจมาจากการวเิคราะห์
สถานการณ์การโฆษณาของคู่แข่ง ผลจากงานวจิยั หรือประสบการณ์ต่างๆ (อาภาพรรณ สายยศ, 
2549, หนา้ 15) 

การก าหนดแนวคิดหลกัในงานโฆษณา ก็เพื่อตอ้งการสร้างสารโฆษณาท่ีกระตุน้ใหเ้กิด
แรงจูงใจ โดยการวางขั้นตอนของการสร้างสารโฆษณาและกระบวนการสร้างความหมายท่ีจะ
น ามาใชใ้นวธีิการน าเสนอ (Execution) ซ่ึงแรงจูงใจท่ีน ามาใชน้ั้นจะประสบผลส าเร็จมากนอ้ย
เพียงไร ข้ึนอยูก่บัการก าหนดวตัถุประสงคแ์ละการวางแนวคิดหลกัเก่ียวกบัสินคา้ (Concept / Main 
Idea) นัน่เอง 

จากการวจิยัเร่ือง การวเิคราะห์เน้ือหาภาพยนตร์โฆษณาของไทย ไดก้ าหนดรูปแบบในการ
จดัจ าแนกประเภทแนวคิดของเน้ือหาในภาพยนตร์โฆษณา (ชอุ่ม ประเสริฐสกุล, 2533 อา้งใน อาภา
พรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 21) ไวด้งัน้ี 

1)  การใหค้วามพึงพอใจ (Sensory Pleasure) จากความตอ้งการของมนุษยเ์ร่ืองความ
ตอ้งการขั้นพื้นฐานอยา่งหน่ึงก็คือ ความพึงพอใจในรูป รส กล่ิน เสียง และสัมผสั 

2)  การใหค้วามมัน่คง ปลอดภยั (Security & Safety) เป็นความจ าเป็นพื้นฐานท่ีหมาย
รวมถึง เงินทอง สุขภาพ ท่ีอยูอ่าศยั และเคร่ืองนุ่งห่ม ความมัน่คงและความปลอดภยัตอบสนองต่อ
ความตอ้งทั้งทางดา้นร่างกายและจิตใจของมนุษย ์การโฆษณาท่ีใชแ้นวคิดน้ีเหมาะกบัผลิตภณัฑ์
หรือบริการท่ีสามารถใหค้วามมัน่คงปลอดภยั 

3)  การใหค้  ามัน่สัญญา (Promise) หมายถึงการใหข้อ้เสนอแก่ผูบ้ริโภควา่จะไดรั้บผลตามท่ี
โฆษณาถา้ใชผ้ลิตภณัฑห์รือบริการนั้น การใหส้ัญญาเป็นส่ิงท่ีเช่ือกนัวา่ก่อใหเ้กิดความน่าเช่ือถือใน
ผลิตภณัฑห์รือบริการนั้นๆ และท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความมัน่ใจ นอกจากน้ียงัเป็นการเชิญชวนหรือ
ทา้ทายใหผู้บ้ริโภคทดลองใชสิ้นคา้หรือบริการอีกดว้ย 

4)  การใหค้  ารับรองจากผูน่้าเช่ือถือ (Testimonial) เป็นส่ิงท่ีใชว้ดัความน่าเช่ือถือของผูส่้ง
สาร ท่ีอาจข้ึนอยูก่บัระดบัความรู้ ความเป็นผูช้  านาญในดา้นต่างๆ 
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5)  การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) คือกระบวนการในการเช่ือมโยงเพื่อสร้างเอกลกัษณ์ของ
สินคา้ บริการ หรือองคก์ร มีจุดมุ่งหมายใหผู้บ้ริโภคจดจ าช่ือเสียงขององคก์ร ผลิตภณัฑ ์หรือบริการ
นั้นๆ โดยการหล่อหลอมความเขา้ใจของผูบ้ริโภคเขา้กบัมโนภาพ (Concept) หรือสัญลกัษณ์อยา่ง
ง่าย เป็นการเนน้ความส าคญัของจิตใจมากกวา่ความแตกต่างในรูปแบบของสินคา้ การสร้าง
ภาพลกัษณ์ตอ้งใชเ้วลานานและเป็นเร่ืองของการโฆษณาทางออ้ม เพื่อพฒันาช่ือเสียงใหก้บัตวั
สินคา้ บริการ หรือองคก์ร 

6)  การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) หมายถึงการน าบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เช่น ดารา นกัแสดง 
บุคคลท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวั หรือบุคลิกโดดเด่น มาเช่ือมโยงเขา้กบัผลิตภณัฑห์รือบริการ ซ่ึงเป็น
กลวธีิในการดึงดูดความสนใจบนพื้นฐานทางจิตวทิยาท่ีวา่ คนเราชอบท่ีจะเอาอยา่งหรือเลียนแบบ 

7)  การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู (Chattiness) ไดแ้ก่ความไร้เดียงสาและปราศจากการเสแสร้ง 
อาจน าเสนอโดยใชเ้ด็กหรือสัตวเ์ล้ียงเป็นจุดดึงดูดความสนใจ เพราะความรู้สึกจบัใจและความ
เพลิดเพลินสามารถโนม้นา้วผูช้มได ้การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดูน้ีมิไดจ้  ากดัอยูเ่ฉพาะสินคา้หรือ
บริการส าหรับเด็กเท่านั้น แต่ยงัสามารถน าความน่ารักน่าเอน็ดูของผูแ้สดงเขา้ประกอบเป็นส่วน
หน่ึงของการสร้างสรรคไ์ด้ 

8)  การใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) เป็นส่วนหน่ึงของการสร้างสีสันใหเ้กิดข้ึนกบัชีวติ เน่ืองจาก
อารมณ์มีความเก่ียวขอ้งใกลชิ้ดกบัการมองโลกในแง่ดี ผูท่ี้มองโลกในแง่ดีมกัเห็นแง่มุมต่างๆ ของ
ชีวติไดอ้ยา่งมีเหตุผลและมีสีสัน อารมณ์ขนัสามารถสร้างความรู้สึกอบอุ่นใหก้บัผลิตภณัฑห์รือ
บริการ ผูโ้ฆษณาก็สามารถส่ือข่าวสารไปยงัผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งมีประสิทธิผล ปัญหาของการน าเสนอ
ดว้ยรูปแบบอารมณ์ขนัก็คือ อารมณ์ขนันั้นดึงความสนใจของผูช้มไปจากผลิตภณัฑเ์สียหมด 
ผูบ้ริโภคจะรับเอาเฉพาะเร่ืองตลกแต่อาจลืมฝหค้วามส าคญักบัผลิตภณัฑห์รือบริการก็เป็นได้  

9)  การใชค้วามสะเทือนอารมณ์ (Sensational) หมายถึงการใชเ้น้ือหา รูปแบบ ภาษา หรือ
การแสดงออกทางศิลปะ เพื่อก่อใหเ้กิดความสะเทือนใจ ความต่ืนเตน้ ความตระหนก ความรัก 
ความโกรธ เกลียด โหดเห้ียม รุนแรง หรือความเสียใจ ประโยชน์ของการเร้าอารมณ์น้ีจะก่อใหเ้กิด
อารมณ์ร่วม เกิดความผกูผนักบัสินคา้หรือบริการนั้นๆ 

10)  การใชเ้พศรส (Sex) จากหลกัความตอ้งการของมาสโลวเ์ก่ียวกบัปัจจยัส าคญัในการ
ด าเนินชีวติ ตามธรรมชาติมนุษยท์ั้งสองเพศต่างก็สนใจซ่ึงกนัและกนั ทั้งดา้นกายภาพและความพึง
พอใจในดา้นเพศรส หลกัธรรมชาติดงักล่าวสามารถน ามาใชเ้ป็นแนวคิดในการโฆษณาอยา่งไดผ้ล 

11)  การใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) วฒันธรรม หมายถึงวถีิชีวติทั้งหมดของคนเรา 
รวมถึงศิลปะ ความเช่ือ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ส่ิงประดิษฐต่์างๆ ภาษาและเทคโนโลย ี
วฒันธรรมช่วยใหเ้กิดการรวมตวักนัในสังคมและก าหนดรูปแบบในการด าเนินชีวติ เป็นการเชิดชู
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และธ ารงเอกลกัษณ์ของชาติเอาไว ้สร้างความภาคภูมิใจในความเป็นชาติ จุดส านึกในความรักชาติ
และหวงแหนความเป็นไทย การสร้างสรรคง์านในแนวน้ีช่วยสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหเ้กิดข้ึนกบั
ผลิตภณัฑห์รือองคก์รนั้นๆ ไดเ้ป็นอยา่งดี 

12)  การอา้งเหตุผล (Reason-Why) นอกเหนือจากการใชอ้ารมณ์ในการจดัสินใจแลว้ 
คนเรายงัใชเ้หตุผลพิจารณาซ้ือผลิตภณัฑห์รือบริการดว้ย การใชเ้หตุผลเพื่อโนม้นา้วใจเป็นแนวคิด
ท่ีนิยมใชก้นัมากในวงการโฆษณา 

13)  การใชห้ลกัความสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า (Economic, Price / Value) จากท่ีบุคคล
ทัว่ไปอาจเขา้ใจเร่ืองความสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่าวา่ หากจ่ายเงินซ้ือสินคา้หรือบริการมากข้ึน
เท่าใด คุณภาพของสินคา้หรือบริการนั้นๆ ก็จะมีประสิทธิภาพมากข้ึนตามไปดว้ย และหากจ่าย
นอ้ยลงเท่าใดคุณภาพยอ่มลดลงเท่านั้น แต่แนวคิดน้ีถูกใชเ้พื่อแสดงใหเ้ห็นวา่ ราคาถูกแต่คุณภาพสูง 
หากคุณภาพเท่ากนัจะจ่ายแพงกวา่ไปท าไม บางคร้ังอาจตอ้งบอกวา่สินคา้ของเราแพงกวา่ แต่มี
คุณภาพดีกวา่คู่แข่ง เป็นตน้ 

14)  การใชส้ัญลกัษณ์ (Symbol) ในการส่ือสารนอกจากจะส่ือความหมายโดยตรงแลว้ เรา
ยงัสามารถส่ือความหมายโดยออ้มผา่นทางสัญลกัษณ์ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพอีกดว้ย การส่ือ
ความหมายผา่นทางสัญลกัษณ์ น้ีเป็นการส่ือสารท่ีศิลปะ กินใจ ใหอ้ารมณ์และความรู้สึกแก่ผูช้มได้
เป็นอยา่งดี ในวงการโฆษณาจึงนิยมใชส้ัญลกัษณ์ในการน าเสนอแนวคิดของตน เพื่อโนม้นา้วผูช้ม
ใหค้ลอ้ยตามกนัอยา่งกวา้งขวา้ง นอกจากน้ีการอุปมาอุปมยัก็เป็นการส่ือสารในเชิงสัญลกัษณ์อีก
แบบหน่ึงท่ีใชไ้ดผ้ลเป็นอยา่งดีดว้ยวธีิการเปรียบเทียบ 

15)  การเปรียบเทียบ (Comparison) คือการน าเอาของตั้งแต่สองส่ิงข้ึนไปมาเปรียบเทียบให้
เห็นความเหมือนหรือแตกต่างกนั หรือเปรียบเทียบความแตกต่างกนัในการโฆษณาสินคา้หรือ
บริการ 

16)  ปัญหาและการแกไ้ข (Problem-Resolution) คือการแสดงใหเ้ห็นถึงบทบาทของสินคา้
หรือบริการในฐานะท่ีสามารถแกไ้ขสถานการณ์ขอ้ขดัขอ้งหรือความยากล าบากต่างๆ ท่ีผูบ้ริโภค
ตอ้งประสบ เปรียบเหมือนผลิตภณัฑเ์ป็นวรีบุรุษท่ีเขา้มาช่วยเหลือแกปั้ญหาเหล่านั้นได้ 

17)  การใหข้อ้มูล (Information) คือการบอกกล่าวขอ้เทจ็จริง อาจเป็นไปในรูปแบบของ
การแสดงขอ้พิสูจน์ เป็นการเสนอขอ้ความท่ีเป็นจริงอยา่งตรงไปตรงมาเพื่อใหผู้ช้มหนัมาใส่ใจ ซ่ึง
ตามหลกัของการโนม้นา้วใจการใหข้อ้มูลตอ้งประกอบดว้ยหลกัฐานท่ีมีความน่าเช่ือถือ 

18)  การน าช่ือสินคา้มาเป็นแนวคิด (Brand as a Concept) เป็นการน าช่ือสินคา้ (Name) 
แบบของสินคา้ (Model) หรือตวัแทนของสินคา้ (Presenter) มาเป็นแนวคิดของเน้ือหาในงาน
โฆษณา 
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การส่ือความหมายของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์  
การส่ือความหมายในโฆษณาผา่นองคป์ระกอบยอ่ยๆ ของสารโฆษณา จะมีลกัษณะ

สอดคลอ้งกบับริบททางสังคมและวฒันธรรมในขณะนั้น ซ่ึงมีอิทธิพลอยา่งมากในการก าหนด
แนวคิดในการโฆษณาและรูปแบบการน าเสนอ อีกทั้งยงัตอ้งตั้งอยูบ่นพื้นฐานของความแตกต่างกนั
ของแต่ละตลาด ท าใหจ้  าเป็นท่ีจะตอ้งใชก้ลยทุธ์ในการสร้างสรรคง์านโฆษณาท่ีต่างกนัไป ปัจจยัท่ี
การผลิตงานโฆษณาตอ้งค านึงถึงเป็นอยา่งมาก เพื่อใหป้ระสบความส าเร็จทางดา้นการตลาดตรงกบั
กลุ่มเป้าหมายท่ีตอ้งการ ซ่ึงปัจจยัท่ีท าใหเ้กิดผลกระทบต่อการสร้างสรรคส์ามารถจ าแนกได ้(อาภา
พรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 24) ดงัน้ี  

1)  ปัจจยัดา้นวฒันธรรม (Culture) วฒันธรรมเป็นส่ิงท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนโดยท่ีมีการตกลง
ร่วมกนัในสังคม เป็นรูปแบบของการคิด การกระท า ความรู้สึก และการโตต้อบ ซ่ึงมนุษยจ์ะมีการ
เรียนรู้จากผูอ่ื้นในสังคมของตน และยงัรวมไปถึงค่านิยมของแต่ละบุคคล ระบบสังคม จารีต 
ขนบธรรมเนียมประเพณี โดยท่ีในแต่ละสังคมก็จะมีลกัษณะทางวฒันธรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะตวัในแต่ละสังคมนั้นๆ ท าใหก้ารสร้างสรรคช้ิ์นงานโฆษณาจ าเป็นตอ้งสอดคลอ้งกบั
วฒันธรรม เพื่อท าใหก้ารโฆษณามีประสิทธิภาพสูงสุด 

2)  ปัจจยัดา้นภาษา (Language) ภาษาเป็นองคป์ระกอบท่ีส าคญัท่ีสุดในการติดต่อส่ือสาร
กนัระหวา่งมนุษย ์บ่งบอกถึงวฒันธรรมของแต่ละสังคมและเป็นหวัใจส าคญัในการส่ือสารการ
โฆษณาใหเ้กิดประสิทธิผล ซ่ึงนั้นก็ข้ีนอยูค่วามรู้ความเช่ียวชาญในการใชถ้อ้ยค าหรือภาษาให้
เหมาะสม ทั้งวจันภาษาและอวจันภาษาในขั้นตอนกระบวนการสร้างสรรค์ 

3)  ปัจจยัดา้นกฎหมาย (Law) กฎหมายของแต่ละประเทศมีความส าคญัท่ีท าใหก้ารโฆษณา
แตกต่างกนัออกไป เป็นขอ้จ ากดัท่ีบางคร้ังก็น ามาซ่ึงความยากล าบากในการสร้างสรรคง์านโฆษณา 
รวมถึงการเผยแพร่โฆษณาของสินคา้บางประเภท กฎหมายยงัมีผลกระทบต่อเน้ือหาของสารท่ีตอ้ง
ถ่ายทอดไปยงักลุ่มเป้าหมายต่างๆ เช่น กฎหมายควบคุมช่วงเวลาท่ีสามารถโฆษณาสุราไดคื้อ หลงั 
22.00 - 05.00 น. เท่านั้น หรือหา้มโฆษณาเกินจริง เช่น ใชค้  าวา่ ดีท่ีสุดในโลก เป็นตน้ 

4)  ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ (Economic) เช่น การกระจายรายได ้การศึกษา เทคโนโลย ีฯลฯ มี
ผลกระทบต่อการโฆษณาซ่ึง กล่าวคือ หากในประเทศมีพฒันาการทางดา้นเศรษฐกิจท่ีกา้วหนา้ 
ประชาชนยอ่มมีฐานะท่ีดี มีความรู้ ก็จะท าใหส้ามารถเขา้ถึงและเปิดรับข่าวสารผา่นส่ือต่างๆ ไดม้าก
ข้ึน 
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ทฤษฎสัีญญะวทิยา (Semiology) 
ในความสัมพนัธ์กบัผูอ่ื้น มนุษยเ์ราส่ือความหมายอยูเ่กือบตลอดเวลาและใชว้ธีิการอนั

หลากหลาย วธีิการท่ีเห็นไดช้ดัท่ีสุดก็คือ ภาษา (รวมไปถึงสีหนา้ท่าทางท่ีเราใช)้ แต่เรายงัส่ือ
ความหมายไดด้ว้ยเคร่ืองแต่งกาย (เช่น ชุดไปท างาน ชุดไปเท่ียว ชุดไปงานศพ) เคร่ืองอุปโภค
บริโภค (เช่น รถเบนซ์ ผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม) และสไตลก์ารใชชี้วติ (เช่น เล่นกอลฟ์ 
เขา้ค่ายอาสาพฒันา) ในโลกของส่ือและศิลปวฒันธรรม ปฏิบติัการส่ือความหมายก็จะยิง่ซบัซอ้นข้ึน
ไป เช่น ภาพยนตร์และวรรณกรรม ต่างก็มีขนบแบบแผนการส่ือความหมายตามแนวต่างๆ แยกยอ่ย
ลงไปอีก การเพิ่มขยายปริมณฑลของการส่ือสารในสังคมร่วมสมยั ส่งผลใหชี้วติทางวฒันธรรม
กลายเป็นพื้นท่ีขนาดใหญ่ท่ีมีการแยง่ชิงกนัสร้างส่ือ และบริโภคความหมายอยา่งเขม้ขน้และ
สลบัซบัซอ้น 

สัญศาสตร์ (Semiotics) หรือเรียกอีกอยา่งหน่ึงวา่ สัญวทิยา (Semiology) ศึกษา
กระบวนการต่างๆ ท่ีมนุษยใ์นสังคมใชใ้นการส่ือความหมายสู่กนั วชิาน้ีพฒันาข้ึนภายใตอิ้ทธิพล
ความคิดของ แฟร์ดิน็องด ์เดอ โซซูร์ บิดาแห่งวชิาภาษาศาสตร์ นัน่คือ สัญศาสตร์แนวโครงสร้าง 
(Structural Semiotics) สัญศาสตร์แนวน้ีเนน้ย  ้าหลกัการเร่ือง “โครงสร้าง” ท่ีวา่ ค่าส่ือความหมาย
ของสัญญะแต่ละตวัเกิดจาก “ความสัมพนัธ์” ท่ีสัญญะตวันั้นๆ มีกบัสัญญะตวัอ่ืนๆ ท่ีอยูร่่วมใน
ระบบเดียวกนั มิใช่วา่สัญญะแต่ละตวัจะส่ือความหมายไดด้ว้ยตวัของมนัเองโดดๆ (นพพร ประชา
กุล, 2552, หนา้ 320) 

วธีิมองแบบสัญศาสตร์นั้นไม่จ  ากดัแค่เพียงประโยชน์ใชส้อย เน้ือหาสาระ หรือความหมาย
เบ้ืองตน้ท่ีรับรู้ไดด้ว้ยสามญัส านึกเท่านั้น แต่จะมุ่งเนน้ต่อไปท่ีความหมายทางวฒันธรรมซ่ึงท า
หนา้ท่ีคอยพยงุค ้าจุนความหมายเบ้ืองตน้อีกทีหน่ึง โดยพยายามสาธิตกระบวนการผลิตความหมาย
ทั้งหมดนั้นออกมา 

จากท่ีไดก้ล่าวมาน้ี จะพบวา่สัญศาสตร์ช่วยใหส้ามารถเขา้ใจชดัเจนข้ึนวา่ วตัถุใดๆ ใน
สังคม ไม่วา่จะเป็นเคร่ืองอุปโภคบริโภค แฟชัน่ ของสะสม หรือผลงานศิลปะ มิไดมี้เพียงมูลค่าใช้
สอย (Use Value) หรือมูลค่าแลกเปล่ียน (Exchange Value) เท่านั้น หากยงัมี “มูลค่าส่ือความหมาย” 
(Signifying Value) ดว้ย และจากสภาพสังคมปัจจุบนัซ่ึงเตม็ไปดว้ยค่านิยมในการเสพวตัถุ ท าให ้
มูลค่าส่ือความหมายดงักล่าวดูเหมือนจะอยูเ่หนือมูลค่าอ่ืนใดทั้งหมด (นพพร ประชากุล, 2552, หนา้ 
324) 
ความหมายและความส าคัญของสัญญะ (Sign) 

ค าวา่ Semiology นั้นสามารถถอดความหมายจากรากศพัทเ์ดิมไดว้า่เป็น “ศาสตร์
แห่งสัญญะ” (Science of Sign) ซ่ึงเป็นทฤษฎีท่ีพยายามใหค้  าอธิบายต่อส่ิงท่ีเรียกวา่ “สัญญะ” 
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กล่าวคือเป็นศาสตร์ท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงวฏัสงสารของสัญญะ คือการเกิดข้ึน การพฒันา การ
แปรเปล่ียน รวมทั้งการเส่ือมโทรม ตลอดจนการสูญสลายของสัญญะหน่ึงๆ ท่ีปรากฏออกมาอยา่ง
เป็นแบบแผนและมีระบบระเบียบ (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 80) 

สัญญะ (Sign) หมายถึงส่ิงท่ีถูกสร้างข้ึนมาเพื่อใหมี้ความหมาย (Meaning) แทนของจริง/ตวั
จริง (Object) ในตวับท (Text) และในปริบท (Context) หน่ึงๆ ส่ิงท่ีน ามาใชเ้ป็นสัญญะนั้น อาจจะ
เป็นวตัถุส่ิงของ หรืออาจจะเป็นรูปภาพ และสัญญะท่ีเรารู้จกักนัมากท่ีสุดก็คือ ภาษา ถึงแมว้า่ 
“สัญญะ” จะเป็นเพียงตวัแทนความหมายของความเป็นจริง แต่นัน่ก็มิไดท้  าใหส้ัญญะมีความส าคญั
ลดนอ้ยลงเลย (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 80) 

ทฤษฏีสัญญะวทิยามีเอกลกัษณ์อยูต่รงท่ีจะสนใจเร่ืองการสร้างสรรคแ์ละการแปรเปล่ียน
ความหมายท่ีด ารงอยูใ่นสัญญะต่างๆ ดงัเช่นในกรณีของภาพยนตร์โฆษณา เราสามารถประยกุตเ์อา
แนวคิดดา้นสัญญะวทิยามาตั้งค  าถามน าการศึกษาไดว้า่ ในภาพยนตร์โฆษณามีสัญญะอะไร
ประกอบอยูบ่า้ง เช่น ภาพ เสียง ฉาก มุมกลอ้ง ฯลฯ และสัญญะเหล่านั้นท างานสร้างความหมาย
อยา่งไร (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 81) 

De Saussure (อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 82) นกัวชิาการทางดา้นภาษาศาสตร์
ชาวสวสิฯ คือผูบุ้กเบิกและวางรากฐานของทฤษฎีสัญญะวทิยา ถึงแม ้De Saussure จะท างานดา้น
ภาษาศาสตร์เช่นเดียวกบันกัภาษาศาสตร์คนอ่ืนๆ คือศึกษาภาษาในฐานะระบบสัญญะอยา่งหน่ึง แต่
จุดท่ีท าใหแ้ตกต่างออกไปคือ De Saussure ไดข้ยายวตัถุดิบในการศึกษาออกไปใหก้วา้งขวางกวา่ 
“ภาษา” และไดเ้สนอวา่ ยงัมีระบบสัญญะรูปแบบอ่ืนๆ ท่ีจะสามารถแสดงความหมายและความคิด
ของผูส่้งสารได ้ไม่วา่จะเป็นภาษาใบ ้พิธีกรรม สัญญาณทางทหาร อาหาร อาการเจบ็ป่วย ฯลฯ 
กล่าวคือทุกส่ิงทุกอยา่งสามารถน ามาเป็นสัญญะไดห้ากถูกน ามาใชแ้สดงความหมายได ้

นิยามของ Semiology คือ เป็นศาสตร์ท่ีศึกษาวถีิชีวติของสัญญะท่ีอยูใ่นปริบทหน่ึงๆ (Life 
of Sign) จากนิยามดงักล่าวแสดงวา่ตอ้งมีการประกอบสร้างหรือสถาปนาสัญญะ (Constitute) ตั้งอยู่
ภายในเง่ือนไขหรือกฎขอ้บงัคบั และสัญญะนั้นสามารถท่ีจะผกผนัได ้(ส้ินสุดความหมายหน่ึง หรือ
แปรเปล่ียนไปอีกความหมายหมายหน่ึง) 

เพิร์ส ไดใ้หค้  านิยามของสัญญะท่ีง่ายท่ีสุดและเขา้ใจไดโ้ดยง่ายท่ีสุดไวว้า่ สัญญะ คือส่ิงท่ีมี
ความหมายมากกวา่ตวัของมนัเอง (Sign is Something Which Stands to Somebody for Something 
in Some Respect) (Peirce, 1931 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 84) 
องค์ประกอบของสัญญะ 

ตามแนวคิดของ De Saussure เร่ืองของสัญญะเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัองคป์ระกอบ 3 ส่วน 
(กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 85) ดงัน้ี 
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1)  ของจริง (Reference) คือ บรรดาของจริงทั้งหลาย เช่น ขวดแกว้จริงๆ ในภาพท่ี 1 
2)  ตวัหมาย (Signifier) คือ ในแต่ละวฒันธรรมจะสร้างสัญญะข้ึนมาแทนตวัขวดจริง เช่น 

ในปริบทของสังคมไทยจะสร้างสัญญะท่ีเขียนเป็นตวัอกัษรวา่ “ขวด” สังคมองักฤษเขียนวา่ 
“Bottle” สังคมฝร่ังเศสเขียนวา่ “Bouteille” และสังคมอ่ืนๆ ก็จะมีวธีิสร้างสัญญะท่ีแตกต่างกนั
ออกไป สัญญะในภาพท่ี 2 อาจจะเป็น “เสียง” (Sound) คือการเปล่งเสียงออกมาเป็นถอ้ยค าวา่ 
“ขวด” หรือเป็น “ภาพ” (Image) เช่น เป็นตวัอกัษรหรือรูปวาด เป็นตน้ 

3)  ตวัหมายถึง (Signified) คือ เม่ือคนในแต่ละวฒันธรรมไดผ้า่นกระบวนการเรียนรู้
สัญญะ (เช่น อ่านออก) เม่ือเห็นสัญญะ “ขวด/Bottle/Bouteille” ในสมองหรือความคิดค านึงของเขา
ก็จะเกิดแนวคิดจินตนาการภาพของ “ขวด” ข้ึนมา ท่ีเราเขา้ใจกนัวา่เป็น “เป็นภาพในใจหรือใน
ความคิด” (Concept) 

 
ภาพท่ี 2.2 : แผนผงัแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่ง ของจริง-ตวัหมาย-ตวัหมายถึง 
 

 
 

ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 
เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 

 
ในการศึกษาเร่ืองระบบสัญญะนั้น De Saussure สนใจแต่เฉพาะความสัมพนัธ์ระหวา่ง

องคป์ระกอบท่ี 2 และ 3 เท่านั้น ซ่ึงคุณลกัษณะท่ีส าคญัของความสัมพนัธ์ระหวา่ง “ตวัหมาย” และ 
“ตวัหมายถึง” มี 3 ลกัษณะ (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 86) ดงัน้ี 
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1)  Arbitrary เป็นความสัมพนัธ์ท่ีถูกสร้างข้ึนอยา่งไม่มีกฎเกณฑใ์ดๆ เช่น ค าวา่ “ขวด” 
ไม่ไดมี้หลกัเกณฑห์รือความคลา้ยคลึงอนัใดกบัรูปร่างของขวดเลย เช่นเดียวกบัสัญญะ “Bottle” 
หรือ “Bouteille” 

2)  Unnatural เป็นความสัมพนัธ์ท่ีไม่ไดเ้กิดข้ึนตามธรรมชาติ ซ่ึงหมายความวา่จะตอ้ง
เรียนรู้เอา 

3)  Unmotivated เป็นความสัมพนัธ์ท่ีไม่ไดเ้กิดจากมูลเหตุจูงใจพิเศษใดๆ ของผูส้ร้าง
ความหมายและผูใ้ชค้วามหมาย กล่าวคือไม่เก่ียวขอ้งกบัแรงกระตุน้ใจของผูใ้ชส้ัญญะ 

จากแนวคิดของ เพิร์ส จะเห็นไดว้า่ สัญญะ (Sign) หน่ึงๆ จะมีองคป์ระกอบ 2 ส่วนคือ ส่วน
ท่ีเป็นตวัหมาย (Signifier) และตวัหมายถึง (Signified) (ภคัพงศ ์อคัรเศรณี, 2550, หนา้ 15-16) 

 
ภาพท่ี 2.3 : ภาพแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่ง Signifier และ Signified 
 

 
 

ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 
เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 

 
จากองคป์ระกอบทั้ง 2 ส่วนน้ี Peirce จึงไดน้ าเอาระยะห่างระหวา่ง Signifier และ Signified 

มาจดัประเภทของ Sign ไดเ้ป็น 3 แบบ ดงัน้ี 
1)  ภาพเหมือน (Icon) หมายถึง เคร่ืองหมายท่ีมีความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัหมาย (Signifier) 

กบัตวัหมายถึง (Signified) เป็นไปในลกัษณะของความคลา้ยคลึงกบัส่ิงท่ีมนับ่งถึง (Resemblance) 
เช่น ภาพถ่ายหรือภาพยนตร์ เพราะวา่ภาพดงักล่าวดูเหมือนกบัส่ิงท่ีมนัอา้งอิงถึง 



20 

2)  ดรรชนี (Index) หมายถึง เคร่ืองหมายท่ีมีความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัหมาย (Signifier) กบั
ตวัหมายถึง (Signified) เป็นไปในลกัษณะของความเป็นเหตุเป็นผลต่อกนั (Cause and Effect) ท่ีช้ี
บ่งหรือช้ีถึงบางส่ิงบางอยา่งอ่ืนๆ เช่น การท่ีเราเห็นควนัก็รู้ไดว้า่มีไฟ เป็นตน้ 

3)  สัญลกัษณ์ (Symbol) หมายถึง เคร่ืองหมายท่ีมีความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัหมาย 
(Signifier) กบัตวัหมายถึง (Signified) เป็นไปในลกัษณะของการถูกก าหนดข้ึนเอง แสดงถึงบางส่ิง
บางอยา่งแต่ไม่ไดค้ลา้ยคลึงกบัส่ิงท่ีมนับ่งช้ี ซ่ึงตอ้งไดรั้บการยอมรับจนกลายเป็นแบบแผน 
(Convention) และตอ้งมีการเรียนรู้เคร่ืองหมายเพื่อท าความเขา้ใจ 

 
ตารางท่ี 2.1 : แสดงประเภทของสัญญะตามทศันะของ Peirce 
 

 
 

ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 
เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 

 
สัญญะ (Sign) ทั้ง 3 น้ีไม่ไดแ้ยกจากกนัโดยเด็ดขาด สัญญะหน่ึงอาจประกอบดว้ยรูปแบบ

ต่างๆ กนัซ่ึงอาจจะเป็นไดท้ั้งภาพเหมือน (Icon) ดชันี (Index) และสัญลกัษณ์ (Symbol) รวมกนัอยูก่็
ไดเ้ช่น ภาพพระสงฆเ์ป็นไดท้ั้งภาพเหมือน (เป็นภาพเหมือนของพระจริง) ในขณะเดียวกนัก็เป็น
ดชันี (เป็นตวัช้ีใหเ้ห็นถึงความเป็นตวัแทนของศาสนาพุทธ) และเป็นสัญลกัษณ์ดว้ยในแง่ท่ีทุกคน
ตอ้งใหค้วามเคารพนบัถือ (อาภาพรรณ สายยศ, 2549, หนา้ 54) 



21 

จากแนวคิดเร่ือง Signifier และ Signified น้ี สามารถน ามามาประยกุตใ์ชก้บัเร่ืองการ
ถ่ายภาพ การจดัมุมกลอ้ง และการตดัต่อ เพื่อใหไ้ดค้วามหมายต่างๆ กนัออกไป (กาญจนา แกว้เทพ, 
2542, หนา้ 87) ดงัตารางต่อไปน้ี 

 
ตารางท่ี 2.2 : ตารางแสดงการประยกุตใ์ชแ้นวคิดเร่ืองสัญญะกบัการจดัมุมกลอ้ง 
 

Signifier 
(Shot) 

Definition 
Signified 

(Meaning) 
Close-Up 
Medium Shot 
Long Shot 
Full Shot 
Pan Down 
Pan Up 
 
Zoom In 
Fade In 
Fade Out 
Cut 
 
Wipe 

ถ่ายแต่ใบหนา้ 
ถ่ายส่วนใหญ่ของร่างกาย 
ถ่ายฉากและตวัละครหลายๆ ตวั 
ถ่ายร่างกายเตม็ตวั 
กลอ้งถ่ายกวาดแบบกด 
กลอ้งถ่ายกวาดชอ้นข้ึน 
 
กลอ้งถ่ายเขา้หา 
ภาพในจอค่อยๆ สวา่งข้ึน 
ภาพในจอค่อยๆ จางหายไป 
การยา้ยภาพจากภาพหน่ึงไปสู่อีก
ภาพหน่ึง 
ภาพค่อยๆ ถูกกวาดออกไปจาก
หนา้จอ 
 

ความใกลชิ้ด (Intimacy) 
ความสมัพนัธ์ระหวา่งบุคคล 
ปริบท, ขอบเขตท่ีเกิดเหตุการณ์ 
ความสมัพนัธ์ทางสงัคม 
อ านาจ ฐานะท่ีสูงกวา่ 
ลกัษณะท่ีต ่าตอ้ยกวา่ มีอ านาจ
นอ้ยกวา่ 
การสงัเกต การใหค้วามสนใจ 
จุดเร่ิมตน้ 
จุดจบ 
เหตุการณ์ 2 อยา่งท่ีเกิดใน
ช่วงเวลาใกลก้นั ความต่ืนเตน้ 
แสดงบทสรุป 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 

จากตวัอยา่งการประยกุตใ์ชด้งักล่าว ท าใหเ้ห็นวา่ทฤษฎีสัญญะวทิยาไดข้ยายขอบเขตของ
ส่ิงท่ีสามารถจะมีความหมาย ใหก้วา้งขวา้งออกไปจากภาษาเท่านั้น ทุกส่ิงทุกอยา่งหากโคจรเขา้มา
อยูใ่นแวดวงของการใหค้วามหมายแลว้ จะมีคุณสมบติัเป็นสัญญะไดท้ั้งส้ิน ดงันั้น วธีิการวเิคราะห์
สัญญะและรหสัจึงขยายขอบเขตและความส าคญัออกไปอยา่งกวา้งขวา้งมาก ส่ิงท่ีน ามาศึกษาทุก
ชนิดเราจึงเรียกรวมวา่ “ตวับท” (Text) (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 88)
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ความสัมพนัธ์ (Relations) 
ในขณะท่ีสรรพส่ิงทุกอยา่งรวมทั้งสัญญะจะประกอบดว้ยองคป์ระกอบ 2 อยา่งคือ 

ส่วนประกอบยอ่ย (Element) และความสัมพนัธ์ (Relation) ดงัตวัอยา่งท่ีเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนท่ีสุดใน
เร่ืองภาษา เช่น หากเรียงประโยค 2 ประโยคในรูปแบบต่อไปน้ี 
 
ตารางท่ี 2.3 : ตวัอยา่งองคป์ระกอบของสัญญะ 
 

ประโยค 1 พอ่ ตี ลูก 
ประโยค 2 ลูก ตี พอ่ 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 

ในประโยคทั้ง 2 น้ี ส่วนประกอบยอ่ยนั้นไม่ไดเ้ปล่ียนแปลงไปเลย ส่ิงท่ีเปล่ียนแปลงไปก็
คือความสัมพนัธ์ในแง่ของ “Order Relation” ซ่ึงท าใหค้วามหมายของทั้ง 2 ประโยคเปล่ียนแปลง
ไปโดยส้ินเชิง ดงันั้น ส่ิงท่ีสัญญะวทิยาใหค้วามสนใจวเิคราะห์เป็นอยา่งมาก จึงเป็นเร่ืองการ
วเิคราะห์ “ความสัมพนัธ์” ดงัเช่นความสัมพนัธ์แบบ Synchronic และ Syntagmatic 

แนวคิดเร่ือง “ความสัมพนัธ์” ถูกน ามาใชอ้ธิบายเร่ือง “ความหมาย” ในอีกแง่มุมหน่ึงคือ 
ขอ้เทจ็จริงท่ีวา่ไม่มีอะไรมีความหมายในตวัเอง และไม่ใช่ตวัเน้ือหาท่ีก าหนดความหมาย แต่ทวา่ส่ิง
หน่ึงส่ิงใดนั้นจะมีความหมายต่อเม่ือน าไปสัมพนัธ์กบัระบบอีกระบบหน่ึง ดงันั้น การกล่าววา่
สมศกัด์ิมีเงิน 1 ลา้นบาท จึงใหค้วามมายไม่ไดเ้ลยวา่ สมศกัด์ิรวยหรือจน (ไม่มีความหมายใน
ตวัเอง) จนกวา่จะน าเอาสมศกัด์ิไปเทียบกบัคนงานในโรงงานหรือเศรษฐีพนัลา้น (กาญจนา แกว้
เทพ, 2542, หนา้ 89) 

คู่ของความสัมพนัธ์ท่ีช่วยใหเ้ห็นความหมายไดช้ดัเจนท่ีสุดคือ ความสัมพนัธ์กบัคู่ท่ีตรงกนั
ขา้ม (Binary Opposition) หากน า “ขาว” มาเขา้คู่กบั “ด า” จึงจะอ่านความหมาย “ขาว” ไดช้ดัเจน
ท่ีสุด น่ีเป็นหลกัโดยทัว่ไปของการสร้างตวัละครแบบ “พระเอก-ผูร้้าย” ข้ึนมา ผูร้้ายท าหนา้ท่ีเป็นคู่
ตรงกนัขา้มท่ีช่วยใหค้วามหมายของพระเอกเด่นชดัข้ึนมา 

ความสัมพนัธ์อีกรูปแบบหน่ึงท่ีสัญญะวทิยาสนใจวเิคราะห์คือ ความสัมพนัธ์ระหวา่ง “ตวั
บท” (Text) กบั “ปริบท” (Context) ค  าวา่ “Con” หรือ “ปริ” นั้น มีความหมายถึงส่ิงท่ีอยูร่อบๆ 
ดงันั้น Context หรือปริบทจึงหมายถึงส่ิงท่ีอยูร่อบๆ ตวับทนัน่เอง ซ่ึงท าใหต้วับทหน่ึงๆ จะมี
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ความหมายอยา่งไรนั้นข้ึนอยูก่บัปริบทนั้นๆ ดว้ย ดงันั้น หากปริบทเปล่ียนแปลงไป แมต้วับทจะ
เป็นตวับทเดิม แต่ความหมายก็อาจเปล่ียนไปได้ ในวงการส่ือสาร เรามองเห็นความส าคญัท่ีปริบท
จะเป็นตวัก าหนดความหมายใหแ้ก่ตวับทอยูต่ลอดเวลาเช่น ความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบัค า
บรรยายภาพในโทรทศัน์ ตวัอกัษรค าบรรยายใตภ้าพในหนา้หนงัสือพิมพ์ 

อีโค ศึกษาเร่ืองความส าคญัของปริบทต่อมาอีกมาก และใหข้อ้สรุปวา่ปริบทท่ีเป็นปริบท
ทางสังคม-วฒันธรรม (Socio-Cultural Context) มีความส าคญัท่ีสุดในการก าหนดความหมาย เขาได้
ยกตวัอยา่งเหตุการณ์เดียวกนัคือ “เม่ือทอ้งฟ้ามีเมฆทะมึน เมฆคร้ึมและมีฟ้าแลบประปราย” ในอฟั
ริกาจะอ่านความหมายวา่เป็นลางแห่งโชคร้าย ในโปลิเนเซียท านายวา่จะตอ้งมีเด็กในหมู่บา้นตาย 
คนไทยอธิบายวา่ฟ้าแลบเป็นเพราะรามสูรขวา้งขวานหรือนางเมฆขลาล่อแกว้ นกัวิทยาศาสตร์ก็
พยากรณ์วา่ฝนจะตก เป็นตน้ (Eco, 1976 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 90) 

คูลเลอร์ กล่าวสรุปวา่ ตวัวตัถุเองจะยงัไม่มีความหมายอะไรในตวัจนกวา่จะมาอยูใ่นปริบท
ทางวฒันธรรมหน่ึงๆ ท่ีมีรหสัก าหนดความหมายเอาไว ้กระดาษท่ีท าเป็นธนบตัรมีความหมายถึง
เงินเฉพาะในสังคมปัจจุบนัเท่านั้น ในขณะท่ีปริบททางวฒันธรรมเกาะเก่ียวกนัเป็นตาข่ายท่ีเรียกวา่ 
“Network of Relation” (Culler, 1976 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 91) 

ในการประยกุตแ์นวคิดเร่ือง “ความสัมพนัธ์” เราอาจจะเทียบไดว้า่ “ตวับท” นั้นคือ เน้ือหา 
(Context) และ “ปริบท” นั้นคือรูปแบบ (Form / Format) ดงันั้น ความหมายของเน้ือหา (Text) จะ
เป็นอยา่งไรยอ่มข้ึนอยูก่บัรูปแบบ (Context) ท่ีประคองตวัอยู ่ยกตวัอยา่งเช่น หากเรารินแชมเปญ 
(เน้ือหา) ใส่ในแกว้ทรงสูง (รูปแบบ) ยอ่มใหค้วามหมายท่ีแตกต่างจากแชมเปญ (เน้ือหาเดิม) ท่ีถูก
รินใส่ในแกว้พลาสติก (รูปแบบใหม่) อยา่งแน่นอน ในวงการส่ือสารมวลชน ไดน้ าเร่ืองเน้ือหาและ
รูปแบบมาใชใ้นการส่ือความหมายอยูต่ลอดเวลา เร่ิมตั้งแต่ฉากท่ีใชใ้นการแสดง เคร่ืองประดบัฉาก 
เคร่ืองแต่งกาย บทสนทนา การแสดงท่าทางของตวัละคร ฯลฯ 
ลกัษณะส่วนตัว / ส่วนรวมของสัญญะ (Private / Public) 

เดอ โซซูร์ ไดน้ าเสนอวา่ สัญญะทุกอยา่งจะประกอบดว้ย 2 มิติเสมอ มิติหน่ึงคือ มิติท่ีเป็น
ส่วนรวมเรียกวา่ “Language” และมิติท่ีเป็นส่วนตวัซ่ึงเรียกวา่ “Speech” ตวัอยา่งท่ีเห็นง่ายๆ จาก
ทางดา้นภาษาก็คือ Language ของภาษาไทย จะประกอบดว้ยพยญัชนะ 44 ตวั สระ 32 ตวั 
วรรณยกุต ์5 เสียง มีไวยากรณ์ในการเรียงล าดบัประธาน กริยา กรรม ฯลฯ และเม่ือ “มรว. คึกฤทธ์ิ 
ปราโมช” หรือ “รงค ์วงษส์วรรค”์ น าเอาภาษาไทยโดยส่วนรวมมาใช ้แต่ละท่านต่างก็มี Speech 
(ลีลา) เฉพาะตวัของท่าน แต่ถึงจะมีลีลามากนอ้ยเพียงใด คนท่ีใชภ้าษาไทยทุกคนก็ตอ้งอยูใ่นกรอบ
ของ Language ของภาษาไทย จะใชใ้หเ้ลยพยญัชนะ 44 ตวัไม่ได ้(กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 
92) 
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จากตวัอยา่งท่ียกมาน้ี เราสามารถจะน ามาศึกษาตวับททุกอยา่งท่ีอยูใ่นแวดวงส่ือมวลชนได ้
โดยท่ี De Saussure เนน้วา่ มิติของสัญญะท่ีเราควรใหค้วามสนใจคือ มิติส่วนรวม ท่ีเรียกวา่ 
Language โดยท่ีทุก Language นั้นจะตอ้งมีไวยากรณ์ (Grammar) เป็นรหสัควบคุมอยูเ่สมอ เราจึง
อาจวเิคราะห์คน้หาวา่ไวยากรณ์ของพาดหวัข่าวหนงัสือพิมพคื์ออะไร (จ านวนตวัอกัษร วธีิเรียง
ประโยค ค าประธาน กรรม กริยา ท่ีจะใชไ้ด ้ฯลฯ) ไวยากรณ์ในละครโทรทศัน์ ไวยากรณ์ของการ
อ่านข่าวโทรทศัน์ (หา้มพิธีกรหญิงแต่งตวัโป๊ หา้มใชไ้ฟกระพริบแบบดิสโกเ้ธค ฯลฯ) แต่แน่นอน
วา่ วตัถุดิบท่ีเราจะศึกษาหาแบบแผนรวมของสัญญะนั้นก็ตอ้งมาจากลีลา (Speech) ของแต่
ละสัญญะนัน่เอง กล่าวคือ ตอ้งศึกษาการพาดหวัข่าวจากหนงัสือพิมพห์ลายๆ ฉบบัท่ีมีลีลาแตกต่าง
กนัออกไป 
รหัส (Code / Rule / Conventions) 

ในวถีิการใชชี้วติของเราทุกวนัน้ี ลว้นถูกควบคุมหรือก ากบัอยูด่ว้ยรหสัต่างๆ ตลอดเวลา 
ไม่วา่จะเป็นการพดู การยิม้ การพยกัหนา้ การกิน การนอน ฯลฯ หากทวา่ พวกเราต่างมีสภาพ
เหมือนปลาท่ีอยูใ่นน ้าจึงมองไม่เห็นน ้า เช่นเดียวกบัท่ีเราจมอยูใ่นรหสั จึงมองไม่เห็นรหสัเช่นกนั  
ค านิยามของรหัส 

รหสัเป็นแบบแผนขั้นสูงท่ีซบัซอ้นของความสัมพนัธ์ระหวา่งสัญญะต่างๆ (Highly 
Complex Pattern Of Association Of Signs) หรือพดูง่ายๆ วา่เราจะน าเอาสัญญะยอ่ยๆ ต่างๆ มา
สัมพนัธ์กนัอยา่งไร แบบแผนน้ีจะท าหนา้ท่ีเป็นโครงสร้างท่ีอยูใ่นหวัสมองของเรา และจะท างานใน
การรับรู้และตีความเม่ือเราเปิดรับสัญญะต่างๆ เช่น รหสัเร่ืองการนบัญาติท่ีแฝงฝังอยูใ่นหวัสมอง
ของคนไทย และเป็นตวัก าหนดวา่เม่ือเราเจอญาติคนใหม่สายพอ่ท่ีเป็นผูห้ญิงเราจะขานสรรพนาม
ของญาติวา่อยา่งไร (Berger, 1982 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 94) 

รหสัเป็นกรอบแห่งความแน่นอนในการจดัวางโครงสร้างทางสังคมของความหมาย 
(Frame Of Certainty) อนัมีตวัอยา่งรูปธรรมคลา้ยๆ กบัพจนานุกรมกล่าวคือ ทุกคร้ังท่ีเห็นค าศพัทก์็
จะมีค าแปลท่ีแน่นอนอยูทุ่กคร้ัง นอกจากนั้นยงัอธิบายต่อไปไดว้า่ ในขณะท่ีค าๆ หน่ึง (หรือสัญญะ
หน่ึงๆ) สามารถมีความหมายไดห้ลายๆ อยา่ง ปริบททางสังคมในช่วงเวลาหน่ึงจะเป็นตวัก าหนด
รหสัวา่ล าดบัชั้นของความหมายดงักล่าวจะเรียงตวักนัอยา่งไร ตวัอยา่งเช่นค าวา่ “ลงแขก” 
(Bernstein, 1973 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 94) 
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ภาพท่ี 2.4 : ผงัแสดงความหมายท่ีแตกต่างกนัของค าศพัทเ์ดียวกนั 
 

  
 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 
ในกระบวนการเขา้รหสั (Encoding) และกระบวนการถอดรหสั (Decoding) นั้น เอกลกัษณ์

ประการหน่ึงของนกัสัญญะวทิยาก็คือ สมมติฐานท่ีวา่ ผูส่้งและผูรั้บสารนั้นไม่เคยมีและไม่
จ  าเป็นตอ้งถือรหสัเล่มเดียวกนั (แต่เท่าท่ียงัส่ือสารกนัไดก้็เพราะมีรหสัท่ีคลา้ยกนั แต่ไม่ใช่เล่ม
เดียวกนั) ดงันั้นจึงกล่าวไดว้า่ การถอดรหสัเพี้ยนไปเป็นกฎของการส่ือสารมิใช่เป็นขอ้ยกเวน้ 
เน่ืองจากฝ่ายผูรั้บเองก็มีกรอบอา้งอิง (Reference) ท่ีน ามาสร้างรหสัต่างๆ มากมาย เพราะฉะนั้นจึง
ไม่มีการถอดรหสัท่ีผดิพลาด มีเพียงการถอดรหสัท่ีแตกต่างไปจากฝ่ายผูส่้งเท่านั้น (กาญจนา แกว้
เทพ, 2542, หนา้ 95) 
ประเภทของรหัส 

ประเภทของรหสัแบ่งไดเ้ป็น 4 ประเภท (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 96) ดงัน้ี 
1)  Product Codes เป็นรหสัท่ีเก่ียวกบัวตัถุส่ิงของเคร่ืองใช ้ท่ีบ่งบอกความหมายท่ีแตกต่าง

กนั เม่ือเรามองดูจานอาหารท่ีแต่ละบา้นใชใ้ส่อาหารเราก็จะทราบความหมายของบา้นๆ นั้น 
2)  Social Codes เป็นรหสัท่ีเก่ียวขอ้งกบัความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล เช่น คนไทยไม่ถือวา่

การท่ีลูกจะตบหวัหรือตบไหล่พอ่เป็นการแสดงความรัก แต่รหสัของอเมริกนัจะอนุญาตการแสดง
ความหมายเช่นนั้นได ้
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3)  Cultural Codes เป็นรหสัท่ีเก่ียวกบัวฒันธรรมและประเพณีต่างๆ เช่น การยิม้ของคน
ไทย จะมีรหสัท่ีกระท าไดห้ลายวาระโอกาส หลายความหมาย ในขณะท่ีสังคมตะวนัตกจะมีรหสัท่ีมี
ความหมายนอ้ยกวา่ 

4)  Personal Codes เป็นรหสัท่ีเก่ียวกบัตวับุคคล เช่น การเป็นนกัการเมืองในสังคมอเมริกนั
และสังคมไทยจะมีความหมายท่ีแตกต่างกนั 

 
เมตซ์ ไดศึ้กษารหสัของโทรทศัน์โดยแยกแยะเปรียบเทียบกบัรหสัของภาษา (Metz, 1974 

อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 96) ดงัน้ี 
 

ตารางท่ี 2.4 : ตารางเปรียบเทียบรหสัของโทรทศัน์กบัรหสัของภาษา 
 

หน่วยทีเ่ลก็ทีสุ่ดของภาษา 

คือตวัอกัษร (Letter) + เสียง (Sound) / ค  า 
(Word) / ประโยค (Sentence) / ยอ่หนา้ / 
บทความ  
 

หน่วยทีเ่ลก็ทีสุ่ดของโทรทศัน์ 

คือภาพ (Image) / ตวัอกัษร (Written 
Language) / เสียง (Voice) / ดนตรี (Music) / 
เสียงประกอบ (Sound Effect)  
 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 

ในแต่ละระบบสัญญะยอ่ยๆ เช่น ส่ือภาพ ส่ือเสียง ส่ือบุคคล ส่ืออกัษร ฯลฯ ก็จะมีรหสั
ส าหรับถอดความหมายเฉพาะตวั เช่น ส าหรับส่ือเสียง เสียงทุม้ยอ่มใหค้วามหมายท่ีน่าเช่ือถือ
มากกวา่เสียงแหลม เป็นตน้ 

เบิร์นสไตน์ ยกตวัอยา่งการแบ่งประเภทของรหสัออกเป็น 2 ประเภท คือ Elaborated Code 
และ Restricted Code และช้ีใหเ้ห็นวา่ พฒันาการในการใชร้หสัของมนุษยต์ั้งแต่เด็กจนโตมาเป็น
ผูใ้หญ่คือ การกา้วจาก Restricted มาเป็น Elaborated ดงัคุณลกัษณะ (Attributes) ของแต่ละรหสั 
(Bernstein, 1964 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 97) ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 2.5 : ตารางเปรียบเทียบรหสัแบบ Elaborated Code และ Restricted Code 
 

Elaborated Code Restricted Code 
1) ส่วนใหญ่เป็นรหสัของชนชั้นกลาง  
2) มีวธีิการใชไ้วยากรณ์ท่ีซบัซอ้น (เช่นใช้

ประโยค Complex)  
3) ใชค้  าศพัทท่ี์หลากหลาย  
4) โครงสร้างประโยคซบัซอ้น (มีส่วน

ขยายแลว้ขยายอีก)  
5) เลือกใชคุ้ณศพัทแ์ละกริยาวเิศษณ์อยา่ง

ประณีตบรรจง  
6) มีลกัษณะเป็นนามธรรมมาก  
7) เนน้ความเป็นเหตุ-ผล ตรรกะ  
8) ใชค้  าท่ีแสดงคุณสมบติัมาก  

1) ส่วนใหญ่เป็นรหสัของชนชั้นล่าง  
2) มีไวยากรณ์ง่ายๆ ชั้นเดียว (เป็น 

Simple Sentence)  
3) ใชค้  าศพัทซ์ ้ าๆ อยูชุ่ดเดียว  
4) โครงสร้างประโยคเป็นแบบสั้นๆ และ

ซ ้ าๆ กนั  
5) ไม่ค่อยใชค้  าคุณศพัทแ์ละกริยาวเิศษณ์  

 
6) ไม่ค่อยมีลกัษณะเป็นนามธรรม  
7) เนน้ลกัษณะการใชอ้ารมณ์  
8) ไม่ค่อยใชค้  าท่ีแสดงคุณสมบติั  

 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ : 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 
วธีิการวเิคราะห์สัญญะ 

นกัสัญญะวทิยาหลายท่านไดพ้ยายามจะจ าแนกประเภทและระดบัของความหมายท่ีบรรจุ
อยูใ่นสัญญะ ซ่ึงจากการศึกษาคน้ควา้พบวา่มี 3 แนวทางท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ ดงัน้ี 

1)  การวเิคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยั 
2)  การวเิคราะห์แบบ Paradigmatic และ Syntagmatic 
3)  การวเิคราะห์แบบ Metaphor และ Metonymy 

1)  การวเิคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย 
เดอ โซซูร์ ไดแ้ยกแยะประเภทและระดบัของความหมายท่ีบรรจุอยูใ่นสัญญะออกเป็น 2 

ประเภท (De Saussure, 1974 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 98) คือ 
1.1)  ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) อนัไดแ้ก่ความหมายท่ีเขา้ใจกนั

ตามตวัอกัษร เป็นความหมายท่ีเขา้ใจตรงกนัโดยส่วนใหญ่ ตวัอยา่งท่ีชดัเจนก็คือความหมายท่ีระบุ
อยูใ่นพจนานุกรมเช่น แม่คือสตรีผูใ้หก้  าเนิดลูก หมีเป็นสัตว ์4 เทา้ (หรือ 2 เทา้ 2 มือ) ประเภทหน่ึง 
เป็นตน้ 
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1.2)  ความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ไดแ้ก่ความหมายทางออ้มท่ีเกิด
จากขอ้ตกลงของกลุ่ม หรือเกิดจากประสบการณ์เฉพาะของบุคคลเช่น เวลาพดูถึง "แม่" บางคน
อาจจะนึกถึงความอบอุ่น บางคนนึกถึงความเขม้งวด บางคนนึกถึงประสบการณ์อนัขมข่ืน เป็นตน้ 
2)  การวเิคราะห์แบบ Paradigmatic และ Syntagmatic 

มีค  าศพัทห์ลายค าท่ีนกัวชิาการแต่ละท่านคิดข้ึนมา เพื่อจ าแนกประเภทการวเิคราะห์
ระบบสัญญะ แต่ลว้นหมายถึงส่ิงเดียวกนัคือ 

2.1)  Paradigmatic (Synchronic)  
การวเิคราะห์ในระบบน้ียงัสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 แนวทาง (กาญจนา แกว้เทพ, 

2542, หนา้ 100) ดงัน้ี 
2.1.1)  เดอ โซซูร์ ไดใ้หค้วามหมายของการวเิคราะห์ลกัษณะน้ีเอาไวว้า่ 

“เป็นการหาแบบแผนท่ีซ่อนเร้นของคู่ตรงขา้มและสร้างความหมายข้ึนมา” (Hidden Pattern of 
Opposition) ทั้งน้ี เน่ืองมาจากขอ้เทจ็จริงเก่ียวกบั "ความหมาย" ท่ีไดก้ล่าวมาตั้งแต่ตน้แลว้วา่ “หาก
ปราศจากความแตกต่าง (Difference) ความหมายก็กลายเป็นส่ิงท่ีไม่มีความหมาย” หากปราศจากสี
ด า สีขาว ก็ไม่มีความหมาย หากไม่มีลกัษณะย ัว่ยวนทางเพศของนางผูร้้าย การรักนวลสงวนตวัของ
นางเอกก็ไร้ความหมาย ดงันั้น ในอีกมุมหน่ึงการวเิคราะห์แบบ Paradigmatic (Synchronic) จึงเป็น
การแสวงหาคุณลกัษณะทั้งหมด (Attribute) ของสัญญะท่ีตรงกนัขา้มกนัเช่น คุณลกัษณะทั้งหมด 
(Paradigm) ของพระเอกกบัผูร้้าย (De Saussure, 1974 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 102) 
ดงัตารางท่ี 2.6 
 
ตารางท่ี 2.6 : ตวัอยา่งการวเิคราะห์ระบบ Paradigmatic (Synchronic) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 

พระเอก ผู้ร้าย 
-  หนุ่ม 
-  โสด 
-  ไม่เจา้ชู ้รักเดียวใจเดียว 
-  เป็นสุภาพบุรุษ 
-  รักษาค ามัน่สญัญา 

ฯลฯ 

-  แก่ 
-  แต่งงานแลว้ / มีผูห้ญิงหลายคน 
-  เจา้ชู ้
-  ข้ีโกง 
-  หลอกหลวง 

ฯลฯ 
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2.1.2)  เลวี-่สโตรส์ สนใจการวเิคราะห์แบบพิจารณาจากโครงสร้างเบ้ือง
ลึก (Deep Structure) ของตวับท กล่าวคือ การวเิคราะห์ตวับทนั้น เราตอ้งแยกระหวา่งความหมายท่ี
เปิดเผย (Manifest Meaning) ซ่ึงจะเป็นตวัเล่าเร่ืองวา่ ตวัละครท าอะไร มีเหตุการณ์อะไรเกิดข้ึน กบั
ความหมายแฝงเร้น (Latent Meaning) อนัเป็นความหมายท่ีบ่งบอกวา่ แทจ้ริงแลว้ตวับทนั้น
เก่ียวขอ้งกบัอะไร มีความหมายอะไร ดงันั้น การวเิคราะห์ของ Levi-Strauss จึงสนใจคน้ควา้วา่ 
(Levi-Strauss, 1967 อา้งใน กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 103) 

-  การเล่าเร่ืองมีการจดัระบบอยา่งไร เช่น คุณสมบติัของนางเอก
แบบ “นางแมวป่า” เพราะเหตุใดจึงมีวธีิการเล่าเร่ืองใหน้างเอกมีลกัษณะท่ีแก่นแกว้ เป็นอิสระ 
กา้วร้าวในตอนแรก และแปรเปล่ียนมาเป็นผูห้ญิงท่ีเช่ือง เรียบร้อย ในตอนหลงั  

-  วธีิการเล่าเร่ืองหรือวธีิการสร้างตวัละครดงักล่าวมีความหมาย
แฝงเร้นอยา่งไร เช่น คุณลกัษณะของนางเอกแบบแก่นแกว้นั้น ก็คือ ผูห้ญิงท่ีเพิ่มคุณค่าของตวัเอง
ใหม้ากข้ึนดว้ยการปรับดีกรีของ “ความเป็นผูห้ญิง” ใหน้อ้ยลง และเพิ่ม “ความเป็นผูช้าย” ใหม้าก
ข้ึน อนัเป็นความหมายท่ีแทจ้ริงของตวัละครแบบน้ี แต่ถึงอยา่งไร ก็ยงัเป็นผูช้าย (พระเอก) ท่ีมี
อ านาจในการแปรเปล่ียน (ปราบนางเอกใหเ้ช่ือง) ดีกรีความเป็นชายของนางเอกใหถ้อยกลบัไปเป็น
ผูห้ญิงดงัเดิม 

-  ความหมายท่ีแฝงเร้นอยูน่ั้นจะสะทอ้นโครงสร้างความคิดของ
คนกลุ่มต่างๆ ไดอ้ยา่งไร และหน่วยท่ีเขาใหค้วามสนใจวเิคราะห์คือ ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัละคร 

2.1.3)  มุ่งเนน้ท่ีการแสวงหาชุดของสัญญะชุดหน่ึงๆ ท่ีอยูใ่นกระบวน
ทศัน์เดียวกนั และยงัสามารถน ามาใชแ้ปรเปล่ียนกนัได ้โดยยงัคงรักษาความหมายเดิมเอาไว ้
ตวัอยา่งเช่น ประโยคในตารางท่ี 2.7 

 
ตารางท่ี 2.7 : ตวัอยา่งชุดของสัญญะ 
 

ประธาน กริยา กรรม 
พอ่ ตี ลูก 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
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ในประโยคน้ี เรายงัคงสามารถจะหาบุคคลอ่ืนๆ เขา้มาแทนท่ีตวัประธาน 
กริยา กรรม ไดโ้ดยยงัคงรักษาความหมายเดิมเอาไว ้เน่ืองจากสัญญะอ่ืนๆ ท่ีน ามาแทนท่ีนั้นต่างอยู่
ในกระบวนทศัน์เดียวกนั (Paradigm) ดงัตารางท่ี 2.8 

 
ตารางท่ี 2.8 : ตวัอยา่งชุดของสัญญะท่ีถูกแทนท่ี 
 

ประธาน กริยา กรรม 
พอ่ ตี ลูก 
ลุง ท าโทษ หลาน 
ครู ดุ / ตกัเตือน ลูกศิษย ์

เจา้นาย หกัเงินเดือน ลูกนอ้ง 
 ฯลฯ  

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 

ค  าชุดใหม่ท่ีน าเอาไปแปรเปล่ียนนั้น ไม่ไดท้  าใหค้วามหมายของประโยค
เดิมซ่ึงมีความหมายวา่ "ผูมี้อ  านาจมากกวา่ กระท าการในทางลบ ต่อผูมี้อ  านาจนอ้ยกวา่" เปล่ียง
แปลงไปเลย ดงันั้น การวเิคราะห์แบบ Paradigmatic ก็คือ การหาชุดของสัญญะต่างๆ นัน่เอง (Set of 
Signs) ความรู้ดงักล่าวน้ีเป็นประโยชน์ต่อผูส้ร้างสารโดยการน าเอาสัญญะตวัใหม่ๆ มาใชแ้ทนท่ี
สัญญะตวัเก่า แต่ทวา่ยงัคงรักษาความหมายเดิมเอาไวไ้ดเ้ช่น การสร้างละครโทรทศัน์ในแบบฉบบั
ของซินเดอเรลล่าพบกบัเจา้ชาย หรือหนงัผปีระเภทต่างๆ (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 103) 

2.2)  Syntagmatic (Diachronic) 
หลกัของการวเิคราะห์แบบน้ีจะเนน้ล าดบัขั้นหรือช่วงระยะเวลาของเหตุการณ์ 

หรือการปรากฏของสัญญะ (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 100) ดงัเช่นตวัอยา่งในภาพท่ี 2.5 
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ภาพท่ี 2.5 : ภาพตวัอยา่งการวเิคราะห์แบบ Syntagmatic 
 

 
 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 

การวเิคราะห์แบบ Syntagmatic จะพบมากในเร่ืองของการเล่าเร่ือง (Narration) 
เน่ืองจากโครงสร้างของการเล่าเร่ืองนั้น จะตอ้งก าหนดขั้นตอนของเหตุการณ์เอาไวอ้ยา่งแน่ชดั หาก
สลบัขั้นตอนกนัความหมายก็อาจจะเปล่ียนแปลงไป ตวัอยา่งเช่น การล าดบัภาพ 2 ภาพ ซ่ึงเป็นภาพ
เดิมแต่สลบัท่ีกนัในภาพท่ี 2.6 
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ภาพท่ี 2.6 : ตวัอยา่งการวเิคราะห์ระบบ Syntagmatic (Diachronic) 
 

 
 

ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 
เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 

 
ส าหรับ “วธีิการเล่าเร่ือง” น้ี  เป็นแบบแผนของรูปแบบการถ่ายทอดข่าวสารท่ีใช้

กนัมาก รูปแบบหน่ึงท่ีเราอาจจะพบไดใ้นผลงานสมยัใหม่ของส่ือมวลชนทุกชนิดเช่น ภาพยนตร์ 
บทเพลง ภาพยนตร์โฆษณา แมก้ระทัง่การรายงาน (เล่า) ข่าว เป็นตน้ 
3)  การวเิคราะห์แบบ Metaphor และ Metonymy 

เป็นวธีิการหลกัอีก 2 วธีิการท่ีใชใ้นการถ่ายทอดความหมายจากสัญญะตวัหน่ึง โดย
อาศยัสัญญะอีกตวัหน่ึง (กาญจนา แกว้เทพ, 2542, หนา้ 104) 

3.1)  Metaphor 
เป็นวธีิถ่ายทอดความหมายโดยอาศยัความสัมพนัธ์ระหวา่งสัญญะ 2 ตวัท่ีมี

ความหมายคลา้ยคลึงกนั และถูกน ามาใชถ่้ายทอดความหมายดว้ยวธีิการ "เปรียบเทียบอุปมาอุปมยั" 
(Analogy) โดยท่ีสัญญะตวัแรกนั้นเป็นท่ีรู้จกัความหมายกนัดีอยูแ่ลว้ เพราะฉะนั้น เม่ือถูกน ามาเขา้คู่
กบัสัญญะตวัท่ีสองซ่ึงยงัไม่ค่อยรู้จกัความหมายกนัดี จึงตอ้งอาศยัความหมายของสัญญะตวัแรกเพื่อ
ท าใหส้ัญญะตวัหลงัถูกรับรู้ความหมายไปดว้ย 

การเปรียบเทียบแบบ Metaphor นั้น เป็นท่ีรู้จกักนัดีอยูแ่ลว้ในวฒันธรรมการใช้
ภาษาของเรา โดยเราอาจจะสังเกตเห็นค าบอกใบ ้(Cue) ดงัน้ีคือ ค าวา่ “เสมือน ประหน่ึง ราวกบัวา่” 
(Like / As) ยกตวัอยา่งเช่น 

-  ค  าพดูของนายกชวนนั้นคมกริบแต่นุ่มนวลประหน่ึงมีดโกนอาบน ้าผึ้ง 
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-  ชายผูน้ี้ใจดีราวกบัพอ่พระ 
-  นางสาวจกัรวาลปีน้ีมีรูปร่างท่ีงดงามเสมือนนางฟ้ามาจุติ เป็นตน้ 
3.2)  Metonymy 
เป็นวธีิการถ่ายทอดความหมายโดยหยบิเอาส่วนเส้ียวเล็กๆ ส่วนหน่ึงของสัญญะ 

(Part) มาแทนความหมายของส่วนรวมทั้งหมด (Whole) ตวัอยา่งท่ีพบบ่อยท่ีสุดคือ การใชส้ัญญะ
แทนเมืองต่างๆ เช่น ตวัอยา่งในตารางท่ี 2.9 

 
ตารางท่ี 2.9 : ตวัอยา่งการถ่ายทอดความหมายแบบ Metonymy 
 

Whole Part 
-  กรุงเทพ 
-  นิยอร์ก 
-  ปารีส 
-  ลอนดอน 
 

-  พระปรางคว์ดัอรุณ / วดัพระแกว้ 
-  ตึกระฟ้า 
-  หอไอเฟล 
-  นาฬิกาบิกเบน 
 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 

การถ่ายทอดความหมายจากสัญญะท่ีเป็นส่วนยอ่ยใหแ้ทนสัญญะรวมทั้งหมดนั้ น 
เกิดจากกระบวนการท่ีเรียกวา่ การเช่ือมโยงสัมพนัธ์ (Association) กล่าวคือ ในหวัสมองของผูรั้บ
สารจะตอ้งมีคู่ของความสัมพนัธ์ระหวา่งส่วนยอ่ยกบัส่วนรวมเอาไวแ้ลว้ เช่น ตอ้งรู้วา่ พระปรางค์
วดัอรุณนั้นตั้งอยูท่ี่กรุงเทพฯ เพราะฉะนั้น เม่ือเห็นส่วนหน่ึง (ส่วนยอ่ย) จึงพาใหคิ้ดไปถึงอีกส่วน
หน่ึง (ส่วนรวม) ได ้

การถ่ายทอดดว้ยวธีิน้ีเป็นส่ิงท่ีผูส่้งสารกระท าอยูต่ลอดเวลา ดว้ยการเลือกส่วนยอ่ย
ท่ีสามารถเป็นตวัแทนท่ีดีท่ีสุดของส่วนรวมทั้งหมดมาใชเ้ป็นสัญญะท่ีถ่ายทอดความหมาย เช่น 
คริสตศ์าสนาเลือก Metonymy เป็นไมก้างเขนซ่ึงมีความเก่ียวพนักบัเร่ืองราวของพระเยซูในตอน
ส้ินพระชนม ์เป็นตน้ 

 



34 

ตารางท่ี 2.10 : การเปรียบเทียบ Metaphor และ Metonymy 
 

Metaphor Metonymy 
1) คลา้ยคลึงกนัดว้ยการเปรียบเทียบ 

(Analogy)  
2) Meta : การถ่ายทอด  

Phor : การคงไว ้(Bear)  
3) สงัเกตเห็นค าบอกแนะ เช่น “เสมือน / 

ประหน่ึงวา่ / ดัง่วา่ / ราวกบัวา่”  

1) คลา้ยคลึงกนัดว้ยการเช่ือมโยง 
(Association)  

2) Meta : ถ่ายทอด  
Onoma : ช่ือ / นาม  

3) จะมีการดึงเอาส่วนยอ่ย / เศษเส้ียว
ส่วนหน่ึง มาแทนความหมายของ
ส่วนรวมทั้งหมด  
 

 
ท่ีมา : กาญจนา แกว้เทพ. (2542). การวเิคราะห์ส่ือ แนวคิดและเทคนิค (พิมพค์ร้ังท่ี 2). กรุงเทพฯ: 

เอดิสัน เพรส โพรดกัส์. 
 
งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

ในการศึกษาวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็น
ตวัละครหลกั” ผูว้จิยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลและศึกษาคน้ควา้จากงานวจิยัท่ีมีลกัษณะเก่ียวเน่ืองกนั
จ านวน 4 ช้ินงาน ดงัน้ี 

อาภาพรรณ สายยศ (2549) ไดท้  าการศึกษาวจิยัเร่ือง การวเิคราะห์เชิงสัญญะของภาพยนตร์
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์ ซ่ึงการวจิยัน้ีมีจุดประสงคก์ารวจิยัเพื่อวเิคราะห์การส่ือ
ความหมายเชิงสัญญะภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์ และวเิคราะห์มายาคติท่ี
ปรากฏผา่นภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์ โดยมีลกัษณะงานวจิยัเป็นการวจิยั
เชิงคุณภาพ กลุ่มตวัอยา่งไดจ้ากการคดัเลือกแบบเจาะจงและสุ่มเลือกอยา่งง่ายจากภาพยนตร์
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์ จ  านวน 18 ตวัอยา่ง ท่ีแพร่ภาพทางส่ือโทรทศัน์ ในช่วง
ปี 2546 - 2548 ภายใตต้ราสินคา้ สิงห์ ชา้ง และไฮเนเกน้ เคร่ืองมือวจิยัคือแบบวเิคราะห์เชิงสัญญะ 
การวเิคราะห์ขอ้มูลใชค้วามถ่ี และการพรรณนาวเิคราะห์ ผลการวจิยัพบวา่  

1)  สัญญะในภาพยนตร์โฆษณามีการถ่ายทอดผา่น แก่นแนวคิดการโฆษณา และการ
น าเสนองานโฆษณา แก่นแนวคิดการโฆษณา ประกอบดว้ย แก่นเร่ืองและโครงเร่ืองเก่ียวขอ้งกบัวถีิ
ชีวติยคุใหม่ น ้าใจ-ความเป็นไทย ความส าเร็จ การสร้างจิตส านึกดี เพศรส มิตรภาพ วฒันธรรม
ประเพณี และการเชิดชูสถาบนัพระมหากษตัริย ์โครงเร่ืองมีการเปิดเร่ือง ด าเนินเร่ือง และปิดเร่ือง
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ดว้ยสถานการณ์สุขมากท่ีสุด รูปแบบการน าเสนองานโฆษณาใหค้วามส าคญักบัการใชภ้าพลกัษณ์
มากท่ีสุด ตามดว้ยการใชส้ัญลกัษณ์ และการใชบุ้คลิกภาพในการส่ือถึงตราสินคา้ตามล าดบั  

2)  ประเภทของสัญญะ ปรากฏสัญญะประเภท ภาพ ภาพเหมือน ดชันี และสัญลกัษณ์ รหสั
ท่ีก ากบัความหมายของสัญญะ พบวา่มีรหสัส่ิงของเคร่ืองใช ้บอกถึงความเป็นผลิตภณัฑข์องแต่ละ
ตราสินคา้ ความเป็นเมือง และแหล่งบนัเทิง รหสัสังคม พบความสัมพนัธ์ระหวา่งเพื่อนกบัเพื่อน 
ระหวา่งชนชั้นกลุ่มคนไทย ระหวา่งเพศ และครอบครัว ส่วนรหสัทางวฒันธรรม พบวฒันธรรมการ
แต่งกาย วฒันธรรมการด าเนินชีวติ วฒันธรรมการด่ืม วฒันธรรมการบริโภค วฒันธรรมความเป็น
ไทย และรหสับุคล บอกสถานภาพ อารมณ์ รสนิยม อาชีพและกิจกรรม แตกต่างกนัตาม
กลุ่มเป้าหมายของแต่ละตราสินคา้และเป็นแบบแผนท่ีสอดคลอ้งกนักบัระบบสังคม-วฒันธรรมไทย  

3)  ภาพรวมของมายาคติในโฆษณาเบียร์ ในมิติของความเป็นเพศ พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นภาพ
เสนอของความเป็นชายแสดงถึงความสัมพนัธ์เชิงอ านาจท่ีเหนือกวา่ในดา้นสถานภาพการงาน 
ความคิดสร้างสรรค ์พลงัอ านาจในการเอาชนะส่ิงต่างๆ รูปร่างท่ีแสดงถึงพละก าลงั การประสบ
ความส าเร็จ ส่วนภาพเสนอความเป็นหญิง เป็นผูห้ญิงสมยัใหม่ วตัถุทางเพศ และกุลสตรีไทยดั้งเดิม 
เพื่อตอบสนองอุดมการณ์ชานเป็นใหญ่ ในมิติของความเป็นชนชั้น พบมายาคติของความเป็นชนชั้น
กลางในเมืองมากท่ีสุด ในรูปแบบการบริโภคสมยัใหม่อาชีพการงาน รายได ้ความฝัน ค่านิยม 
อุดมการณ์ ความเป็นเมืองหรูหรา แสดงรูปแบบวถีิชีวติท่ีพึงปรารถนา มายาคติเก่ียวกบั ค่านิยม 
ค่านิยมทางบวกเก่ียวขอ้งกบัความเป็นไทยท่ีงดงาม และค่านิยมทางลบปรากฏภายใตม้ายาคติของ
ความเป็นตะวนัตก ความทนัสมยั สังคมยคุใหม่ การถือภาพลกัษณ์ภายนอกเป็นส าคญั อุดมการณ์
บริโภคนิยม ค่านิยมตะวนัตก การใชชี้วติฟุ่มเฟือย ฯลฯ โดยค่านิยมทางลบปรากฏมากกวา่ค่านิยม
ทางบวก  

4)  การส่ือความหมายเชิงสัญญะของภาพยนตร์ โฆษณามีความสัมพนัธ์กบัมายาคติท่ี
ปรากฏภายใตบ้ริบทท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัดา้นสังคม-วฒันธรรม รวมทั้งปัจจยัดา้นสังคม-จิตวทิยา 
ความตอ้งการพื้นฐาน ความเป็นเพศ ชนชั้นทางสังคม รูปแบการใชชี้วติ ค่านิยมท่ีแต่งเติมลงไปใน
ตวัสินคา้และแฝงไปดว้ยมายาคติเป็นส่วนส าคญัในสร้างภาพลกัษณ์ท่ีพึงประสงคข์องผลิตภณัฑ์
ประเภทเบียร์ ในการสร้างจุดจบัใจในการสร้างสรรคภ์าพยนตร์โฆษณา ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิด
เก่ียวกบัตวัเองของกลุ่มเป้าหมาย โดยเช่ือมโยงตวัตนกบัภาพลกัษณ์ท่ีถูกน าเสนอ  

5)  การส่ือความหมายเชิงสัญญะของภาพยนตร์โฆษณาประเภทเบียร์ท่ีแฝงไปดว้ยมายาคติ 
เป็นหน่ึงในกลไกขบัเคล่ือนอุดมการณ์บริโภคนิยม 

วโิรจน์ สุทธิสีมา (2551) ไดท้  าการศึกษาวจิยัเร่ือง มายาคติของผูห้ญิงในภาพถ่ายของ
นิตยสารแนวอิโรติกไทย งานวจิยัช้ินน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชก้าร
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วเิคราะห์ตวับท (Textual Analysis) เป็นเคร่ืองมือในการเขา้สู่ปัญหา โดยมีวตัถุประสงคท่ี์จะ
วเิคราะห์การท างานของมายาคติท่ีเขา้ไปก ากบักระบวนการสร้างความหมายในภาพอิโรติกของ
นิตยสารไทย ดว้ยการน าแนวคิดเร่ืองส่ือทางเพศและอิโรติก แนวคิดโครงสร้างนิยม แนวคิดสัญ
วทิยา แนวคิดเร่ือง “มายาคติ” และแนวคิดเร่ืองการวเิคราะห์ภาพถ่าย มาเป็นแนวทางการศึกษา 

จากการวเิคราะห์ตวัแทนของภาพอิโรติกผา่นองคป์ระกอบของภาพ ประสานกบัการใช้
เทคนิคสนทนากลุ่ม (Focus Group Interview) ผูรั้บสารจ านวน 8คน พบวา่ ภาพอิโรติกในนิตยสาร
ไทยมีความคลา้ยคลึงกนัในองคป์ระกอบยอ่ย 4 อยา่ง ไดแ้ก่  

1)  ตวันางแบบ เป็นนางแบบเพศหญิงท่ีรูปร่างหนา้ตาดี มีหนา้อกและสะโพกขนาดใหญ่ มี
ผวิค่อนขา้งขาวไปจนถึงขาว  

2)  ฉากและอุปกรณ์ประกอบฉาก แมจ้ะมีความหลากหลายทั้งฉากและอุปกรณ์ แต่ส่วน
ใหญ่จะช่วยสร้างความหมายใหก้บัเพศหญิงในแง่ต่างๆ และใหอ้ารมณ์ผอ่นคลายไปจนถึงลึกลบั เยา้
ยวน และน่าต่ืนเตน้  

3)  เคร่ืองแต่งกายของนางแบบ เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีมีความแตกต่างกนัระหวา่งนางแบบท่ี
มีช่ือเสียงกบันางแบบท่ีไม่มีช่ือเสียง โดยนางแบบท่ีไม่มีช่ือเสียงจะแต่งกายโป๊เปลือยมากกวา่ และ
เปิดเผยใหเ้ห็นอวยัวะเร้นลบัมากกวา่ และ  

4)  เทคนิคการถ่ายภาพ ทั้งระยะภาพ มุมภาพ และการใชเ้ลนส์ ท าใหภ้าพของนางแบบ
ออกมาสมจริง เหมือนกบัท่ีคนดูภาพสามารถเห็นไดใ้นชีวติประจ าวนัจากสายตาของตนเอง 

องคป์ระกอบทั้ง 4 ประการณ์ดงักล่าว เม่ือน ามาสังเคราะห์รวมกนั จะไดค้วามหมายของ
ผูห้ญิงในภาพอิโรติก 5 ประการ ผา่นกรอบรหสัซ่ึงเป็นตวัแปรตน้ 2 ตวัแปร ไดแ้ก่ ความหมายผา่น
กรอบรหสั “เพศสภาพ” คือ ผูห้ญิงคือธรรมชาติ ผูห้ญิงเป็นของสาธารณะ ผูห้ญิงเป็นผูย้ ัว่ยวนเพศ
ชาย ผูห้ญิงเป็นวตัถุทางเพศ และความหมายผา่นกรอบรหสั “ชนชั้น” คือ ผูห้ญิงไม่มีความเท่าเทียม
กนัทางชนชั้น  

ความหมายของผูห้ญิงผา่นกรอบรหสัดงักล่าวถูกน าเสนอผา่นภาพอิโรติกใหก้ลายเป็นเร่ือง
ปกติสามญัและยกระดบัข้ึนสู่การเป็นมายาคติ นั้นคือ อ าพรางวา่ภาพอิโรติกเป็นเพียง “ภาพหญิง
สาวเพื่อความส าราญของผูช้าย” แต่ในขณะเดียวกนักลบัแฝงความหมายเชิงวฒันธรรมทั้ง 5 
ประการดงักล่าวเอาไวอี้กดว้ย ดงันั้น ขอ้คน้พบของงานวจิยัช้ินน้ีเก่ียวกบั “ภาพอิโรติกของผู ้
หญิงไทย” คือ  

1)  ความหมายของผูห้ญิงไทยผา่นส่ืออิโรติกระหวา่งอคีตกบัปัจจุบนันั้นมีความคงอยู ่และ
ความเปล่ียนแปลงผา่นองคป์ระกอบของภาพ โดยส่ิงท่ีคงอยูคื่อ การเป็นหญิงสาวรูปร่างหนา้ตาดี มี
การโพสท่าจนท าใหรู้ปร่างผดิธรรมชาติเพื่อเนน้อวยัวะแสดงเพศของผูห้ญิง และการแบ่งแยกหญิง
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สาวผา่นเคร่ืองแต่งกายออกเป็นหญิงสาวชนชั้นสูงและหญิงสาวชนชั้นล่าง ส่วนท่ีเปล่ียนแปลงคือ
เทคนิคการถ่ายภาพคนจริงๆ ซ่ึงต่างจากสมยัก่อนท่ีวาดโดยอาศยัจินตนาการของจิตรกร ทั้งน้ียงัรวม
ไปถึงความหมาย/คุณค่าบางประการของผูห้ญิงอีกดว้ย  

2)  การวจิยัคร้ังน้ีแสดงใหเ้ห็นวา่ ภาพอิโรติกคือภาพท่ีเกิดข้ึนเพื่อตอบสนองจินตนาการ
ของเพศชาย ผา่ยกลยทุธ์อนัไดแ้ก่ คดัเลือกลกัษณะของนางแบบท่ีมีลกัษณะเกินกวา่ความเป็นจริงใน
ชีวติปกติ, การฝังอ านาจของเพศชายผา่นร่างกายผูห้ญิง,การใหบ้ทบาทเพศหญิงในการย ัว่ยวนเพศ
ชาย, การลดทอนความเป็นมนุษยข์องเพศหญิงใหเ้หลือเพียงวตัถุ และ การกระท าใหภ้าพท่ีออกมา
สมจริงผา่นเทคนิคการถ่ายภาพ  

3)  ช่ือเสียงและสถานะของนางแบบ เป็นหน่ึงในตวัแปรส าคญัในงานวจิยัช้ินน้ี เพราะเป็น
ส่ิงท่ีก าหนดวา่นางแบบจะไดรั้บการปฏิบติัอยา่งไรในการถ่ายภาพ ซ่ึงแสดงออกผา่นองคป์ระกอบ
ของภาพ โดยนางแบบมีช่ือเสียงนอ้ยกวา่จะตอ้งโพสท่าผดิธรรมชาติมากกวา่ ตอ้งอยูใ่นฉากและ
อุปกรณ์ท่ีส่อนยัยะทางเพศมากกวา่ แต่งกายเปิดเผยร่างกายและอวยัวะแสดงเพศมากกวา่ และ
องคป์ระกอบทั้งหลายน้ีถูกท าใหดู้สมจริงราวกบัวา่เป็นธรรมชาติ ผา่นเทคนิคการถ่ายภาพอีก
เช่นกนั 

ทั้งหมดท่ีกล่าวมาเก่ียวกบัภาพอิโรติกของนิตยสารไทยนั้น ท าใหเ้กิดความหมายของเพศ
หญิงซ่ึงมีความต ่าตอ้ยกวา่เพศชายจนกลายเป็นส่ิงท่ีดูเสมือนปกติ โดยความหมายเบ้ืองตน้ท่ีคนดู
ภาพจะพบคือ “ภาพหญิงสาวเพื่อความส าราญของเพศชาย” โดยท่ีความหมายลึกกวา่นั้นในระดบั
วฒันธรรมคือความหมายของผูห้ญิง 5ประการขา้งตน้ อยา่งไรก็ตาม ความหมาย 5 ประการ ดงักล่าว
ไม่ไดถู้กปิดหรืออ าพราง หากแต่ปรากฏอยา่งเปิดเผย โดยท่ีผูรั้บสารกลบัคุน้เคยเสียจนดูเหมือนภาพ
เกิดข้ึนไดจ้ริงไปโดยปริยาย อนัเป็นคุณสมบติัของ “มายาคติ” เก่ียวกบัเพศหญิงท่ีไหลวนอยูใ่น
สังคมไทยในปัจจุบนั 

อุไรวรรณ รัตนพนัธ์ (2552) ไดท้  าการศึกษาวจิยัเร่ือง มายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาว
ส าหรับผูห้ญิงของไทยปี 2550 โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาลกัษณะการก่อตวัทางความหมาย 
ประเภท และความ แตกต่างของมายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาวท่ีมีภาพลกัษณ์ของสินคา้แตกต่าง
กนั อ านาจของมายาคติต่อผูห้ญิงวยั ท างาน และศึกษาการรับรู้โฆษณาครีมหนา้ขาวของผูห้ญิงไทย 
การศึกษาแบ่งออกเป็น 3 ส่วนไดแ้ก่ การวเิคราะห์ เน้ือหาโฆษณาครีมหนา้ขาว การสัมภาษณ์ และ
การสนทนากลุ่ม ผลการศึกษาพบวา่ มายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาวถูกน าเสนอผา่นทุก
องคป์ระกอบของโฆษณา สัญญะส่วนท่ีส่ือมายาคติไดม้ากท่ีสุดคือ เสียงพดูของตวัแสดง เสียง
บรรยาย และตวัแสดง และพบวา่มายาคติใน โฆษณาครีมหนา้ขาวมีลกัษณะเป็นพลวตัร เป็น
ลกัษณะของสายโซ่แห่งความหมาย มีมายาคติท่ีถูกน าเสนอใน โฆษณาทั้งหมด 5 ประเภท แบ่งเป็น 
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2 กลุ่มไดแ้ก่ มายาคติจากปัจจยัภายใน ไดแ้ก่ ความขาวกบัธรรมชาติและความ ขาวกบันวตักรรม 
และมายาคติจากปัจจยัภายนอก ไดแ้ก่ความขาวกบัความรัก ความขาวกบัการท างาน และความ ขาว
กบัการประสบความส าเร็จในชีวติ ลกัษณะมายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาวระดบัมวลชนและครีม
หนา้ขาวระดบัมวลชนก่ึงชนชั้นสูง แตกต่างจากครีมหนา้ขาวระดบัชนชั้นสูงและโฆษณาท่ีมี
ภาพลกัษณ์แตกต่างกนัทั้งหมดมีการใชส้ัญญะท่ีแตกต่างกนั  

มายาคติความขาวมีอ านาจต่อความคิด ความเช่ือ และพฤติกรรมของผูห้ญิงวยัท างาน โดย
กลุ่มท่ีมีผวิคล ้าทั้งหมดและกลุ่มท่ีมีมีผวิขาวส่วนใหญ่ตอ้งการมีผวิหนา้ขาว และเช่ือวา่การมีผวิหนา้
ขาวส่งผลต่อการท างาน ความรัก และช่วยใหป้ระสบความส าเร็จในชีวติได ้และทั้งสองกลุ่มไดรั้บ
อิทธิพลจากมายาคติความขาวกบัธรรมชาติ มากกวา่ความขาวกบันวตักรรม นอกจากน้ีจาก
การศึกษาการรับรู้ภาพยนตร์โฆษณาของวยัรุ่นและวยัผูใ้หญ่พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งสองช่วงวยัเขา้ใจ
ภาพยนตร์โฆษณา จดจ าและถูกดึงดูดใจโดยสัญญะประเภทเดียวกนั วยัผูใ้หญ่ เช่ือถือใน
ประสิทธิภาพของผลิตภณัฑใ์นโฆษณามากกวา่วยัรุ่น แต่วยัรุ่นมีแนวโนม้ท่ีจะซ้ือผลิตภณัฑม์ากกวา่ 

สุเมธ ยอดแกว้ (2554) ไดท้  าการศึกษาวจิยัเร่ือง การวเิคราะห์มายาคติและสัญญะของฉลาก
ประหยดัไฟเบอร์ 5 การคน้ควา้แบบอิสระในคร้ังน้ีเป็นการศึกษา มีวตัถุประสงคเ์พื่อ เพื่อวเิคราะห์
มายาคติและสัญญะท่ีแฝงอยูใ่นภาษาภาพของฉลากประหยดัไฟเบอร์ 5 ท่ีมีผลต่อการรับรู้ของ
ผูบ้ริโภครวมไปถึงการออกแบบของฉลากประหยดัไฟเบอร์ 5 วธีิการศึกษาประกอบดว้ย การ
วเิคราะห์และอธิบายในเชิงพรรณนา จากขอ้มูลแบบสอบถาม และการวเิคราะห์มายาคติและสัญญะ
ท่ีปรากฏในฉลากประหยดัไฟเบอร์ 5  

จากการศึกษาพบวา่อิทธิพลของมายาคติท่ีสังคมและวฒันธรรมไดส้วมใส่ความหมาย
ใหก้บั ฉลากประหยดัไฟเบอร์ 5 หรือแมแ้ต่ความซบัซอ้นของระบบการตรวจสอบเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าท่ี
ระดบัผูบ้ริโภคไม่สามารถเขา้ถึงได ้ก็เหมือนกบัตวัอกัขระในผา้ยนัต ์ท่ีไม่มีใครรู้ไดเ้ลยวา่มนัมาจาก
ไหน และหมายถึงอะไร แต่เม่ือมีไวติ้ดตวัแลว้ (เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า) ท าใหผู้บ้ริโภครู้สึก สบายใจ
ปลอดภยัและไดรั้บความคุม้ครองจากรัฐบาล 



บทที ่3 
วธีิการด าเนินการวจัิย 

 
ในการศึกษาเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวั

ละครหลกั” ผูว้จิยัใชร้ะเบียบวธีิการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อน ามาวเิคราะห์
สัญญะในภาพยนตร์โฆษณา โดยผูว้จิยัเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งต่างๆ ไดแ้ก่ ภาพยนตร์โฆษณา
ทางโทรทศัน์ เอกสาร วรรณกรรม วทิยานิพนธ์ และบทความท่ีเก่ียวขอ้ง น ามาประมวลใชก้บั
แนวคิดและทฤษฎีท่ีกล่าวไวใ้นบทก่อนหนา้น้ี 

ผูว้จิยัเลือกใชว้ธีิการวเิคราะห์ภายใตก้รอบทฤษฎีสัญญะวทิยาและแนวคิดเก่ียวกบั
ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ โดยพิจารณาจากการสร้างความหมายของสัญญะผา่นแก่นเร่ือง 
(Theme) รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) และองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) 
ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั ซ่ึงมีรายละเอียดในการด าเนินงานวจิยั 
ดงัน้ี 
 
แหล่งข้อมูล 

ผูว้จิยัไดแ้บ่งประเภทของขอ้มูลออกเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ ขอ้มูลประเภทภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ และขอ้มูลประเภทเอกสาร 

1)  ขอ้มูลประเภทเอกสาร 
โดยวเิคราะห์จากเอกสารท่ีไดร้วบรวมมาจากหอ้งสมุด หนงัสือ วทิยานิพนธ์ วรรณกรรมท่ี

เก่ียวขอ้ง และบทความวชิาการในอินเตอร์เน็ท เพื่อน ามาเป็นขอ้มูลเพิ่มเติมในส่วนของการ
วเิคราะห์สัญญะ 

2)  ขอ้มูลประเภทภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
ผูว้จิยัไดร้วบรวมภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัในปี 2554 โดย

คดัลอก (ดาวน์โหลด) จากเวบ็ไซต ์www.adintrend.com 
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากร 
ในการศึกษาวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็น

ตวัละครหลกั” มีประชากรคือ ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั ท่ี
ออกอากาศทางส่ือโทรทศัน์ช่อง 3, 5, 7, 9 ในปี 2554 ซ่ึงมีจ านวนทั้งส้ิน 31 ช้ินงาน ดงัตารางน้ี 
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ตารางท่ี 3.1 : ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัท่ีออกอากาศในปี 2554 
 

เดก็เป็นผู้อุปโภคบริโภคโดยตรง เดก็เป็นผู้อุปโภคบริโภคโดยอ้อม 

ผลติภัณฑ์ องค์กร ผลติภัณฑ์ องค์กร 
-  Dumex (สระน ้ า) 
-  ดชัมิลล ์(Hippo) 
-  ดีน่ี คิดส์ (โลกหอม) 
-  S-26 Progress Gold 
(Smart Kids) 
-  นมตราหมี (Rainbow) 
-  Enfagrow (Glass 
Music) 
-  แบรนดจู์เนียร์ (ทาง
ลดั) 
-  ดชัมิลล ์คิดส์ (จิงโจ)้ 
-  Kumon (การเรียนรู้) 

-  (ไม่มี) -  Swensen’s (Season's 
Greetings Sundae & 
Cake) 
-  โดโซะ (ป๋าแจก I 
แลว้แต่ U) 
-  Property Perfect 
(Lake Living) 
-  รสดี (หนา้เปล่ียน) 
-  รสดี (คุยกบัหมู) 
-  Toyota (10 เตม็) 
-  รสดี (ตวัการ) 
-  คนอร์ คพัโจ๊ก (อร่อย) 
-  Sizzler (โครงการ
หลวง) 
-  Scg Eco Value 
(ปัจจุบนั อนาคต) 
-  ไทยสมุทรประกนั
ชีวติ (ซ้ือบา้นใหลู้ก) 
-  ไทยสมุทรประกนั
ชีวติ (พาลูกไปเท่ียว) 
-  Tmb (ป้ันฝัน 4) 
-  Tmb (ป้ันฝัน 3) 
-  Tmb (ป้ันฝัน 2) 
-  Tmb (ป้ันฝัน 1) 
-  Easybuy (หลบั) 
 

-  กฟผ. (แม่เมาะ) 
-  การไฟฟ้านครหลวง 
(ผูพ้ิทกัษ)์ 
-  สอศ. (เกา้อ้ีดนตรี) 
-  เสถียรธรรมสถาน 
(Pofah) 
-  ศิริราชมูลนิธิ (รอแม่
กลบับา้น) 
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กลุ่มตวัอยา่ง 
ในการคดัเลือกกลุ่มตวัอยา่ง ผูว้จิยัใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

โดยเลือกใหค้รอบคลุมลกัษณะของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั  เพื่อให้
เห็นความหลากหลายในการสร้างความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั ซึงมีจ านวน 9 ช้ินงาน ไดแ้ก่ 

1)  นมผงส าหรับเด็ก Enfagrow เร่ือง Glass Music 
2)  เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจ์ูเนียร์ เร่ือง ทางลดั 
3)  สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 
4)  รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 
5)  ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 
6)  ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 
7)  ธุรกิจทางการเงิน Easybuy เร่ือง หลบั 
8)  องคก์ร กฟผ. เร่ือง แม่เมาะ 
9)  องคก์ร เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 

 
เคร่ืองมือในการวจัิย 

ผูว้จิยัเลือกใชเ้คร่ืองมือในการเก็บวจิยัคือ ตารางเก็บขอ้มูลสัญญะ ซ่ึงดดัแปลงมาจากตาราง
เก็บขอ้มูลสัญญะของ อุไรวรรณ รัตนพนัธ์ (2552) และแบบวเิคราะห์สัญญะของ อาภาพรรณ สาย
ยศ (2549) 
 
การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

1)  ขอ้มูลประเภทเอกสาร 
เก็บรวบรวมจากหอ้งสมุดต่างๆ ต ารา บทความ วทิยานิพนธ์ และวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 

รวมไปถึงบทความวชิาการในอินเตอร์เน็ต 
2)  ขอ้มูลประเภทภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
เก็บรวบรวมโดยการคดัลอกหรือดาวน์โหลดจากอินเตอร์เน็ต ในเวบ็ไซตข์องผลิตภณัฑ์

หรือองคก์รต่างๆ และจากเวบ็ไซตท่ี์เป็นแหล่งรวบรวมงานโฆษณา เช่น www.adintrend.com เป็น
ตน้ 
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การวเิคราะห์ข้อมูล 
เพื่อตอบวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้ผูว้จิยัใชแ้นวคิดของทฤษฎีสัญญะวทิยา ในการวเิคราะห์การ

สร้างความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั โดยใช้
รูปแบบของตารางเพื่อความชดัเจนในการวเิคราะห์ขอ้มูล 

1)  ขอ้มูลประเภทเอกสาร 
ผูว้จิยัท าการสังเคราะห์แนวคิด ทฤษฎี วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง และขอ้มูลต่างๆ ท่ีได้

รวบรวมมา จ าแนกออกเป็นส่วนๆ เพื่อใชป้ระกอบในการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์
ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั 

2)  ขอ้มูลประเภทภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
ผูว้จิยัท  าการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั โดยศึกษา

จากสัญญะ (Sign) ในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละช้ิน เพื่อพิจารณาการสร้างความหมายของสัญญะผา่น
แก่นเร่ือง (Theme) รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) และองคป์ระกอบสารโฆษณา 
(Elements) ภายใตก้รอบทฤษฎีสัญญะวทิยา 

 
การน าเสนองานวจัิย 

ผูว้จิยัน าเสนอผลการศึกษาวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั” ในรูปแบบของการพรรณนาเชิงวเิคราะห์ (Analysis 
Description) โดยแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน ดงัน้ี 

1)  เคร่ืองมือในการวเิคราะห์ 
ผูว้จิยัไดแ้ยกการวเิคราะห์ออกเป็นส่วนๆ ซ่ึงภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวั

ละครหลกัแต่ละช้ินงานจะถูกน ามาวเิคราะห์ในลกัษณะเดียวกนั โดยน าเสนอในรูปแบบของตาราง 
ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 3.2 : ตารางเก็บขอ้มูลสัญญะ 
 

 
 
ท่ีมา : อาภาพรรณ สายยศ. (2549). การวเิคราะห์เชิงสัญญะของภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์. วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต, 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

 อุไรวรรณ รัตนพนัธ์. (2552). มายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาวส าหรับผูห้ญิงของไทยปี 2550.  
วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต, มหาวทิยาลยัมหิดล. 
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2)  แนวทางในการวเิคราะห์ 
เพื่อตอบวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้การศึกษาวจิยัน้ีไดท้  าการวเิคราะห์กระบวนการส่ือ

ความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั  โดยใชท้ฤษฎี
สัญญะวทิยามาเป็นกรอบในการวเิคราะห์ โดยแบ่งการน าเสนอเป็น 3 ส่วน คือ 

2.1)  การวเิคราะห์สัญญะผา่นแก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์แต่ละเร่ือง เพื่อใหท้ราบถึงการส่ือความหมายของสัญญะ ทั้งในระดบัความหมายโดยอรรถ 
(Denotative Meaning) และระดบัความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 

2.2)  การวเิคราะห์สัญญะผา่นรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของ
ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง เพื่อใหท้ราบถึงการส่ือความหมายของสัญญะ ทั้งใน
ระดบัความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และระดบัความหมายโดยนยั (Connotative 
Meaning) 

2.3)  การวเิคราะห์สัญญะผา่นองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง เพื่อใหท้ราบถึงการส่ือความหมายของสัญญะ ทั้งในระดบั
ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และระดบัความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 

3)  การน าเสนอผลวจิยั 
ผูว้จิยัสรุปภาพรวมของการวเิคราะห์ทั้ง 3 ส่วน โดยการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของทั้ง 3 ตวั

แปรคือ สัญญะในแก่นเร่ือง (Theme) สัญญะในรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) 
และสัญญะในองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็น
ตวัละครหลกั รวมถึงความสัมพนัธ์ระหวา่ง “ตวับท” (Text) กบั “บริบท” (Context) ซ่ึงเป็นบริบท
ทางสังคม-วฒันธรรม (Socio-Cultural Context) และมีความส าคญัในการสร้างความหมาย
ของสัญญะ จากนั้นจึงสรุปออกมาเป็นรายงานการวจิยั 

 



บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
การวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละคร

หลกั” เป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ท่ีมุ่งสนใจวเิคราะห์ ตวับท/ตวัสาร ผา่นแก่น
เร่ือง (Theme) รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) และองคป์ระกอบสารโฆษณา 
(Elements) ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ โดยใชว้ธีิการวเิคราะห์ในกรอบของทฤษฎีสัญญะ
วทิยา ซ่ึงสามารถแบ่งผลการศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

1.  ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นแก่นเร่ือง (Theme) 

2.  ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) 

3.  ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) 
 
เร่ืองย่อของภาพยนตร์โฆษณา 

ก่อนจะเขา้สู่ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ี
มีเด็กเป็นตวัละครหลกั เพื่อความเขา้ใจในเบ้ืองตน้เก่ียวกบัเน้ือหาของภาพยนตร์โฆษณา ผูว้จิยัขอ
น าเสนอเร่ืองยอ่ของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ือง ดงัน้ี  

1)  นมผงส าหรับเด็ก Enfagrow เร่ือง Glass Music 
เป็นเร่ืองของเด็กชายท่ีสนใจในเสียงท่ีเกิดจากการลูบแกว้น ้า จนกระทัง่วนัหน่ึงในงาน

แต่งงาน บงัเอิญวา่ไวโอลินท่ีบรรเลงเพลงส าคญัในงานเกิดสายขาดข้ึนมา เด็กชายจึงไดแ้สดง
ความสามารถสร้างเสียงเพลงท่ีเกิดจากการลูบแกว้น ้า เพื่อใหง้านแต่งงานด าเนินต่อไปได้ 

2)  เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจ์ูเนียร์ เร่ือง ทางลดั 
เด็กชายคนหน่ึงถูกคุณแม่ขอร้องใหไ้ปซ้ือหนงัสือพิมพใ์ห ้ขณะท่ีคุณแม่บอกทางใหน้ั้น

เด็กชายก็คิดภาพแผนท่ีในการเดินทางตามไปดว้ย แต่แลว้เด็กชายก็คิดไดอี้กเส้นทางหน่ึงซ่ึงใกลก้วา่ 
และก็ซ้ือหนงัสือพิมพม์าไดส้ าเร็จ 

3)  สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 
เป็นเร่ืองราวพร้อมเพลงประกอบ ของเด็กในการศึกษาเล่าเรียน ความฝันท่ีอยากเป็น ความ

สนุกสนาน ความสงสัยคน้ควา้ 
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4)  รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 
เป็นเร่ืองราวขณะท่ีคุณพอ่ก าลงัขบัรถไปส่งลูกสาวท่ีโรงเรียน โดยท่ีลูกสาวก าลงัท าหนา้ท่ี

ใหค้ะแนนกบัคุณพอ่ในเร่ืองราวต่างๆ ท่ีเกิดบนทอ้งถนน จนกระทัง่ไปถึงโรงเรียนลูกสาวก็ไดใ้ห้
คะแนนเตม็ 10 กบัคุณพอ่ 

5)  ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 
เป็นเร่ืองราวของเด็กหญิงคนหน่ึง ท่ีพดูถึงเร่ืองราวภายในครอบครัวของเธอวา่เหมือนมี

ปัญหาไม่ค่อยคุยกนั สลบักบัภาพการประกอบอาหารของคุณแม่ จนในตอนทา้ยจึงเห็นวา่ทุกคน
ทานอาหารอยา่งเอร็ดอร่อยจนลืมคุยกนั 

6)  ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 
เป็นเร่ืองราวในร้าน Sizzler ขณะท่ีพนกังานคนหน่ึงบอกกบัพนกังานอีกคนวา่ มะเขือเทศ

หมด พนกังานคนนั้นก็เปิดประตูเรียกช่ือของเด็กหญิงชาวเหนือคนหน่ึง จากนั้นเด็กหญิงคนนั้นก็ได้
ตามหามะเขือเทศมาส่งใหก้บัพนกังานของร้าน Sizzler และทุกคนในร้านก็ทานอาหารอยา่งมี
ความสุข 

7)  ธุรกิจทางการเงิน Easybuy เร่ือง หลบั 
เด็กๆ ทุกคนในโรงเรียนชนบทแห่งหน่ึงก าลงัหลบัอยูต่ามท่ีต่างๆ ทั้งในหอ้งเรียน สนาม

หญา้ โรงอาหาร ฯลฯ ในขณะนั้นเองท่ีพนกังานของ Easybuy ไดน้ าอุปกรณ์การเรียน การกีฬา 
อาหารกลางวนั ฯลฯ มาแอบวางไวใ้หแ้ลว้รีบจากไป และเม่ือเด็กๆ ทุกคนต่ืนข้ึนมาพวกเขาก็ดีใจ
และมีความสุข 

8)  องคก์ร กฟผ. เร่ือง แม่เมาะ 
เป็นเร่ืองราวของเด็กจากท่ีอ่ืนมาทศันศึกษาท่ีแม่เมาะ โดยมีเด็กๆ ในชุมชนเป็นไกดน์ าทาง 

ซ่ึงเตม็ไปดว้ยความสนุกสนานในกิจกรรมต่างๆ โดยมีภาพตวัแทนของโรงไฟฟ้าแม่เมาะเคียงคู่ไป
ดว้ย 

9)  องคก์ร เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 
เร่ืองของเด็กผูห้ญิงคนหน่ึงท่ีก าลงับอกเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัการนัง่สมาธิ วา่มีขอ้ดีอยา่งไร 

โดยมีผูใ้หญ่เป็นคนถาม สลบักบัภาพท่ีเด็กผูห้ญิงก าลงันัง่สมาธิและก าลงัไหวพ้ระ 
 
1)  ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ทีม่ีเด็กเป็นตัว
ละครหลกั โดยศึกษาผ่านแก่นเร่ือง (Theme) 

จากการศึกษาแก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง ซ่ึงใช้
วธีิการวเิคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมายโดยนยั 
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(Connotative Meaning) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั มีผลการ
วเิคราะห์ปรากฏดงัตารางท่ี 4.1 - 4.9 ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.1 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผง

ส าหรับเด็ก Enfagrow เร่ือง Glass Music 
 

แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความสามารถพิเศษ / 
ความภาคภูมิใจ 
 

-  เด็กชายสามารถสร้างเสียงดนตรีจาก
แกว้น ้ าได ้
 

-  Enfagrow ท าใหเ้ด็กมีความสามารถ
พิเศษ (ส่ือถึงความสามารถพิเศษชนิด
อ่ืนๆ ไดอี้กดว้ย เช่น กีฬา การเรียน 
ศิลปะ ฯลฯ) 
-  ความสามารถพิเศษท่ีเด็กมีเป็นส่ิงท่ี
สวยงาม น่าประทบัใจ เป็นท่ียอมรับและ
ช่ืนชม 
-  เด็กท่ีด่ืมนมผง Enfagrow คือเด็กท่ีน า
ความภาคภูมิใจมาสู่พอ่แม่ผูป้กครอง 
-  เด็กท่ีด่ืมนมผง Enfagrow จะมี
ลกัษณะสุภาพ เรียบร้อย มีระดบั ชน
ชั้นสูง 
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ตารางท่ี 4.2 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ เคร่ืองด่ืม
ซุปไก่สกดั แบรนดจ์ูเนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความฉลาด / ความคิด
สร้างสรรค ์

-  เด็กชายใชค้วามคิดหาหนทางไปซ้ือ
หนงัสือพิมพใ์หคุ้ณแม่ 
 

-  แบรนดจู์เนียร์ ท าใหเ้ด็กมีจินตนาการ 
ความฉลาด และความคิดสร้างสรรค ์
-  เด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ จะมีลกัษณะ
สุขภาพแขง็แรง ร่าเริง แจ่มใส 
-  จินตนาการและความคิดสร้างสรรค ์
(การคิดนอกกรอบ) ท าใหเ้ด็กท่ีด่ืม แบ
รนดจู์เนียร์ โดดเด่นและแตกต่างกวา่เด็ก
ทัว่ไป ส่ือถึงลกัษณะของเด็กยคุใหม่
และการเป็นผูน้ า 
 

 
ตารางท่ี 4.3 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนั

ศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 
 

แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความใฝ่ฝัน / 
ความส าเร็จ 

-  เด็กทั้งสามคนมีความใฝ่ฝันวา่ โตข้ึน
อยากเป็นคุณหมอ นกับิน และ
นกัวทิยาศาสตร์ 
 

-  สถาบนัศึกษา Kumon ท าใหค้วาม
ใฝ่ฝันในอนาคตของเด็กๆ เป็นจริงได ้
-  การเรียนการสอนท่ีแตกต่างคือ กญุแจ
สู่ความส าเร็จในอนาคตของเด็กๆ 
-  ความฝันของเด็กๆ เป็นเร่ืองท่ีสวยงาม 
และน ามาซ่ึงความสุขในชีวติ 
-  เด็กท่ีสถาบนัศึกษา Kumon มีลกัษณะ
ท่ีอยากจะประกอบอาชีพท่ีมีเกียรติ 
ช่ือเสียง และความมัน่คง 
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ตารางท่ี 4.4 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์
Toyota เร่ือง 10 เตม็ 
 

แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความมีน ้ าใจ / ความ
ปลอดภยั / ความอบอุ่น
ในครอบครัว 
 

-  เด็กหญิงใหค้ะแนนคุณพอ่ ในขณะท่ี
คุณพอ่ขบัรถยนตไ์ปส่งเด็กหญิงท่ี
โรงเรียน 
 

-  Toyota สนบัสนุนการมีน ้ าใจ และ
ห่วงใยความปลอดภยัของผูใ้ชร้ถใช้
ถนนในสงัคม 
-  คนท่ีใชร้ถยนต ์Toyota มีลกัษณะเป็น
คนมีน ้ าใจ มีครอบครัวอบอุ่น มีคุณภาพ
ชีวติดี อาศยัอยูใ่นเมืองใหญ่ 
-  ความมีน ้ าใจท าใหเ้กิดความปลอดภยั
บนทอ้งถนน 
 

 
ตารางท่ี 4.5 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ ผงปรุงรส 

รสดี เร่ือง ตวัการ 
 

แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความสุข / ความอร่อย 
/ ความอบอุ่นใน
ครอบครัว 
 

-  เด็กหญิงก าลงัเล่าถึงปัญหาในครอบ
ครับท่ีเกิดจากการทานอาหารพร้อมหนา้
กนั 
 

-  รสดี ท าใหอ้าหารอร่อยข้ึน 
-  รสดี ท าใหก้ารทานอาหารท่ีบา้นเตม็
ไปดว้ยความสุขและความอบอุ่นใน
ครอบครัว 
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ตารางท่ี 4.6 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความมีคุณภาพ / 
ความเอาใจใส่ 
 

-  เด็กหญิงชาวเขาตามหามะเขือเทศมา
ส่งใหร้้านอาหาร Sizzler 
 

-  Sizzler เลือกใชว้ตัถุดิบท่ีสด สะอาด 
ปลอดภยั และมีคุณภาพเท่านั้น 
-  ผกัสดและวตัถุดิบภายในร้าน Sizzler 
มาจากธรรมชาติโดยตรง 
-  Sizzler ใส่ใจกบัการใหบ้ริการกบั
ลูกคา้อยา่งเตม็ท่ี 
-  Sizzler ใชผ้ลผลิตในประเทศ ซ่ึงเป็น
การส่งเสริมเกษตรกรไทย 
 

 
ตารางท่ี 4.7 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ ธุรกิจทาง

การเงิน Easybuy เร่ือง หลบั 
 

แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความดี / ความมีน ้ าใจ 
/ ความมุ่งมัน่ 
 

-  Easybuy น าขา้วของไปมอบใหเ้ด็กๆ 
ท่ีก าลงัหลบัในโรงเรียนชนบทแห่งหน่ึง 
 

-  Easybuy ท าใหค้วามฝันของเด็กๆ 
เหล่านั้นกลายเป็นจริง 
-  Easybuy ห่วงใยเด็กๆ ซ่ึงเป็นอนาคต
ของสงัคมและประเทศชาติ 
-  Easybuy ตั้งใจมอบขา้วของใหก้บั
เด็กๆ มาตลอดระยะเวลา 15 ปี 
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ตารางท่ี 4.8 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ องคก์ร 
กฟผ. เร่ือง แม่เมาะ 

 
แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความรับผิดชอบต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม 
 

-  เด็กๆ สนุกสนานกบักิจกรรมเก่ียวกบั
ธรรมชาติรอบๆ โรงไฟฟ้าแม่เมาะ 
 

-  ธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มบริเวณ
โรงไฟฟ้าแม่เมาะ มีความสะอาด 
บริสุทธ์ิ ปลอดภยั 
-  โรงไฟฟ้าแม่เมาะ สามารถอยูร่่วมกบั
ชุมชนและธรรมชาติได ้
 

 
ตารางท่ี 4.9 : แสดงการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ องคก์ร 

เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 
 

แก่นเร่ือง (Theme) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  ความสุข / ความสงบ / 
พทุธศาสนา 
 

-  เด็กหญิงบอกเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัการ
นัง่สมาธิ 
 

-  การนัง่สมาธิน ามาซ่ึงความสุข ความ
สงบ ใหแ้ก่ชีวติ 
-  เสถียรธรรมสถาน สนบัสนุนและ
ส่งเสริมการปฏิบติัธรรมตามหลกั
พระพทุธศาสนา 
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ตารางท่ี 4.10 : ผลรวมการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั 

 

ภาพยนตร์โฆษณา แก่นเร่ือง (Theme) 
คุณค่าด้าน
การใช้งาน 

คุณค่าทาง
อารมณ์ 

Enfagrow Enfagrow ช่วยใหเ้ด็กมีความสามารถพิเศษ   
แบรนดจู์เนียร์ แบรนดจู์เนียร์ ช่วยใหเ้ด็กฉลาดข้ึน   
Kumon Kumon สามารถท าใหค้วามฝันเป็นจริงได ้   
Toyota ใส่ใจต่อความปลอดภยับนถนนของคนในสงัคมไทย   
รสดี ความสุขท่ีไดจ้ากอาหารท่ีท าดว้ยเคร่ืองปรุง รสดี   
Sizzler คุณภาพของวตัถุดิบและอาหารในร้าน Sizzler   
Easybuy Easybuy ใส่ใจต่อความฝันของเด็กในพ้ืนท่ีห่างไกล   
กฟผ. ส่ิงแวดลอ้มรอบๆ โรงไฟฟ้าแม่เมาะมีคุณภาพดี   
เสถียรธรรมสถาน เสถียรธรรมสถาน ส่งเสริมการปฏิบติัธรรม   

รวม 6 3 

 
สรุปภาพรวมการวเิคราะห์แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ทีม่ีเด็กเป็นตัว
ละครหลกั 

จากตารางท่ี 4.10: พบวา่ แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีส่ือถึง
คุณค่าการใชง้านและมีเน้ือหาเก่ียวกบัคุณภาพของผลิตภณัฑ์ มีทั้งหมด 6 เร่ืองคือ Enfagrow แบ
รนดจ์ูเนียร์ Kumon รสดี Sizzler และเสถียรธรรมสถาน ซ่ึงน าเสนอในเร่ืองของประโยชน์ใชส้อย 
(Function) ของผลิตภณัฑเ์ป็นแก่นของเร่ือง ยกตวัอยา่งเช่น การด่ืมนมผง Enfagrow ท าใหเ้ด็กมี
ความสามารถพิเศษทางดา้นดนตรี เด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ จะฉลาดข้ึนและมีความคิดสร้างสรรค ์
การศึกษาท่ี Kumon ท าใหค้วามมุ่งหวงัของเด็กเป็นจริงได ้เคร่ืองปรุง รสดี ท าใหอ้าหารอร่อยข้ึน 
Sizzler มีวตัถุดิบท่ีไดคุ้ณภาพมาตรฐาน และเสถียรธรรมสถานคือผูน้ าในการปฎิบติัธรรม เป็นตน้ 

ส่วนแก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีส่ือถึงคุณค่าทางอารมณ์และ
มีเน้ือหาเก่ียวกบัความรับผดิชอบต่อสังคม มีทั้งหมด 3 เร่ืองคือ Toyota Easybuy และ กฟผ. ซ่ึง
น าเสนอในเร่ืองของคุณค่าทางอารมณ์ (Emotion) ของผลิตภณัฑเ์ป็นแก่นของเร่ือง ยกตวัอยา่งเช่น 
Toyota แสดงออกถึงความห่วงใยในเร่ืองของความปลอดภยั Easybuy แสดงออกถึงความห่วงใยใน
คุณภาพชีวติของคนในสังคม และ กฟผ. แสดงออกถึงความห่วงใยต่อธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม 
เป็นตน้ 
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2)  ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ทีม่ีเด็กเป็นตัว
ละครหลกั โดยศึกษาผ่านรูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

จากการศึกษารูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์แต่ละเร่ือง ซ่ึงใชว้ธีิการวเิคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และ
ความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละคร
หลกั มีผลการวเิคราะห์ปรากฏดงัตารางท่ี 4.11 - 4.19 ดงัน้ี 

 
ตารางท่ี 4.11 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์

โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผงส าหรับเด็ก Enfagrow เร่ือง Glass Music 
 

รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
-  การใชรู้ปแบบ
วฒันธรรม (Culture) 
 
 
-  การใชค้วามสะเทือน
อารมณ์ (Sensational) 
 
 
 
-  ปัญหาและการแกไ้ข 
(Problem-Resolution) 
 

-  เด็กชายมีหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู และ
มกัจะยิม้แยม้อยูเ่สมอ 
 
-  พิธีแต่งงานแบบชาวตะวนัตก ซ่ึงเป็น
รูปแบบวฒันธรรมอยา่งหน่ึงของคนใน
สงัคม 
 
-  การแสดงออกถึงความสามารถพิเศษ
ทางดนตรี (การลูบแกว้น ้ าใหเ้กิดเสียง) 
ท่ีแสนไพเราะ 
 
 
-  ความสามารถพิเศษของเด็กชายช่วย
แกไ้ขปัญหาเฉพาะหนา้ท่ีเกิดข้ึนในพิธี
แต่งงาน 
 

-  ความน่ารักน่าเอน็ดู คือ ลกัษณะของ
เด็กท่ีด่ืมนมผง Enfagrow 
 
-  นมผง Enfagrow เป็นท่ียอมรับ ทั้งจาก
ในสงัคมไทยและในระดบัสากล 
 
 
-  เร่งเร้าใหผู้ช้มเกิดความรู้สึกซาบซ้ึงใจ 
ประทบัใจ และหลงใหลใน
ความสามารถพิเศษท่ีเด็กชายแสดง
ออกมา 
 
-  ส่ือถึง คุณค่าและความส าคญัของ
ความสามารถพิเศษ 
-  ท าใหไ้ดรั้บความช่ืนชม การยอมรับ 
และความประทบัใจจากผูอ่ื้น 
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ตารางท่ี 4.12 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจ์ูเนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
-  การใชส้ญัลกัษณ์ 
(Symbol) 
 
 
 
-  ปัญหาและการแกไ้ข 
(Problem-Resolution) 
 
 
 
-  การใชบุ้คลิกภาพ 
(Personality) 
 

-  เด็กชายมีหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู และมี
ความสดใสร่าเริง 
 
 
-  ภาคกราฟฟิคท่ีส่ือถึงจินตนาการ
ความคิดสร้างสรรคข์องเด็กๆ 
 
 
 
-  เด็กชายสามารถไปซ้ือหนงัสือพิมพม์า
ใหคุ้ณแม่ไดต้ามท่ีคุณแม่ขอร้องไว ้
 
 
 
-  เพ่ิมความน่าสนใจและความน่าเช่ือถือ
โดยใช ้โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวชสุภาพร เป็น
ผูน้ าเสนอ (Presenter) สินคา้ 
 

-  ความน่ารักน่าเอน็ดูและความสดใสร่า
เริงคือ ลกัษณะของเด็กท่ีด่ืม แบรนด์
จูเนียร์ 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงความฉลาดในการ
แกไ้ขปัญหาภายในสมองของเด็กท่ีด่ืม 
แบรนดจู์เนียร์ ท่ีเป่ียมดว้ยจินตนาการ
และความคิดสร้างสรรค ์
 
-  เด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ สามารถแกไ้ข
ปัญหาไดดี้กวา่เด็กทัว่ไป และลกัษณะ
ของการแกไ้ขปัญหายงัแสดงถึงการใช้
ความคิดสร้างสรรค ์
 
-  โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวชสุภาพร เป็นดารา
นกัร้องท่ีประสบความส าเร็จ มีช่ือเสียง 
และมีประวติัการเรียนดี จึงเป็นเสมือน
ตวัแทนในดา้นของบุคลิกภาพและ
ภาพลกัษณ์ของการประสบความส าเร็จ
ในอนาคตของเด็กๆ 
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ตารางท่ี 4.13 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
-  การใชค้วามสะเทือน
อารมณ์ (Sensational) 
 
 
 
-  การใหข้อ้มูล 
(Information) 
 

-  เด็กชายเด็กหญิงทั้ง 3 คน มีหนา้ตา
น่ารักน่าเอน็ดู และมีความสดใสร่าเริง 
 
 
-  น าเสนอเร่ืองราวความฝันของเด็กๆ ท่ี
สามารถเป็นจริงไดผ้า่นภาพและเพลง
ประกอบท่ีไพเราะและมีความหมาย 
 
 
-  ใหข้อ้มูลเก่ียวกบัลกัษณะการเรียนการ
สอน และคุณประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจาก
การมาเรียนท่ีสถาบนัศึกษา Kumon 
 

-  ความน่ารักน่าเอน็ดูและความสดใสร่า
เริงคือ ลกัษณะของเด็กท่ีมาเรียนใน
สถาบนัศึกษา Kumon 
 
-  การฝันถึงความส าเร็จในอนาคตของ
เด็กๆ คือส่ิงสวยงาม และสามารถเป็น
จริงไดห้ากใหลู้กๆ ของคุณมาเรียนท่ี 
Kumon 
 
-  ความแตกต่างในวธีิการเรียนการสอน
ของสถาบนัศึกษา Kumon สามารถ
น าพาเด็กๆ ไปสู่ความใฝ่ฝันในอนาคต
ได ้
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ตารางท่ี 4.14 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
-  การใหค้วามมัน่คง 
ปลอดภยั (Security & 
Safety) 
 
-  การสร้างภาพลกัษณ์ 
(Image) 
 

-  เด็กหญิงหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู และมี
ความสดใสร่าเริง 
 
 
-  คุณพอ่แสดงใหเ้ด็กหญิงเห็นถึงการ
ขบัขี่บนทอ้งถนนแบบปลอดภยั 
 
 
-  Toyota สนบัสนุนใหต้ระหนกัถึง
ความส าคญัและความปลอดภยัของผูใ้ช้
รถใชถ้นนในสงัคม 
 

-  ความสดใสร่าเริงของเด็กหญิงเกิดข้ึน
เม่ือคุณพอ่ขบัรถดว้ยความมีน ้ าใจและ
ปฏิบติัตามกฎจราจร 
 
-  Toyota น าเสนอความปลอดภยัใน
ชีวติและทรัพยสิ์น ขณะขบัขี่รถยนต ์
Toyota 
 
-  รถยนต ์Toyota มีส่วนช่วยเพ่ิมความ
ปลอดภยัใหก้บัผูใ้ชร้ถใชถ้นนในสงัคม 
เพ่ือก่อใหเ้กิดความรู้สึกประทบัใจ และ
เพ่ิมความน่าเช่ือถือใหก้บัรถยนต ์
Toyota 
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ตารางท่ี 4.15 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
 
 
-  การใหค้วามพึงพอใจ 
(Sensory Pleasure) 
 
 
-  การใชอ้ารมณ์ขนั 
(Humor) 
 

-  เด็กหญิงท่ีน่ารักน่าเอน็ดู มาบอกเล่า
ถึงเร่ืองราวในครอบครัว ท่ีแสร้งวา่
เหมือนมีปัญหา 
 
 
 
-  ภาพความสุขท่ีเกิดข้ึนจากการได้
รับประทานอาหารอร่อยๆ 
 
 
-  เด็กหญิงแสดงถึงอารมณ์ขนัท่ีเกิดมา
จากความอร่อยของอาหารท่ีคุณแม่เป็น
คนปรุงข้ึนมา 
 

-  เด็กหญิงท่ีน่ารักเป็นเหมือนเคร่ืองปรุง
ชั้นดีท่ีช่วยเพ่ิมรสชาติแห่งความสุข
ใหก้บัชีวติครอบครัว (เช่นเดียวกบั “รส
ดี” ท่ีช่วยเพ่ิมรสชาติความอร่อยใหก้บั
อาหาร) 
 
-  เคร่ืองปรุง “รสดี” ช่วยเพ่ิมความพึง
พอใจท่ีมีต่อรสชาติความอร่อยของ
อาหาร  
 
-  เคร่ืองปรุง “รสดี” เป็นเคร่ืองปรุงท่ี
เพ่ิมรสชาติของอาหารใหอ้ร่อยจนท าให้
คนในครอบครัวมีแต่ความสุข 
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ตารางท่ี 4.16 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
-  การใชรู้ปแบบ
วฒันธรรม (Culture) 
 
 
 
-  การใหข้อ้มูล 
(Information) 
 
 
 
-  การใหค้  ามัน่สญัญา 
(Promise) 
 
 
-  การสร้างภาพลกัษณ์ 
(Image) 
 

-  เด็กหญิงชาวเขาหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู 
ก าลงัตามหามะเขือเทศ 
 
 
-  ผกัในร้านอาหาร Sizzler มีท่ีมาจากวถีิ
ชีวติแบบเกษตรกรรมของชาวเขา ท่ีอยู่
ท่ามกลางธรรมชาติท่ีสะอาด บริสุทธ์ิ ไร้
มลพิษ 
 
-  เปิดเผยขอ้มูลเก่ียวกบัแหล่งท่ีมาของ
วตัถุดิบหรืออาหาร ท่ีใชภ้ายใน
ร้านอาหาร Sizzler 
 
 
-  เป็นการใหส้ญัญาแก่ผูบ้ริโภควา่ จะ
ไดรั้บประทานผกัท่ีสดและสะอาดอยู่
เสมอ 
 
-  Sizzler ใชผ้ลผลิตท่ีมาจากชุมชน
เกษตรกรรมในภาคเหนือ และเป็น
โครงการของราชการ 

-  ความสดใส สะอาด ปลอดภยั ไร้พิษ
ภยั ของเด็กยงัส่งเสริมในเร่ืองคุณภาพ
ของอาหารท่ี Sizzler 
 
-  ท่ีร้านอาหาร Sizzler ใชว้ตัถุดิบชั้นดี 
ท่ีมาจากธรรมชาติทั้งสด สะอาด และยงั
แสดงใหเ้ห็นถึงเร่ืองของคุณภาพและ
ความปลอดภยัอีกดว้ย 
 
-  การเปิดเผยขอ้มูลเป็นเหมือนการ
แสดงใหเ้ห็นถึงความจริงใจ และยงัช่วย
เพ่ิมความน่าเช่ือถือใหก้บัร้านอาหาร 
Sizzler อีกดว้ย 
 
-  Sizzler คือ ร้านอาหารท่ีมีคุณภาพได้
มาตรฐาน และคดัเลือกเฉพาะวตัถุดิบ
หรืออาหารชั้นดีมาใหบ้ริการเท่านั้น 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงการส่งเสริมสินคา้ใน
ประเทศ จึงช่วยเพ่ิมความน่าเช่ือถือ และ
ความประทบัใจต่อร้านอาหาร Sizzler 
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ตารางท่ี 4.17 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ธุรกิจทางการเงิน Easybuy เร่ือง หลบั 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
 
-  ปัญหาและการแกไ้ข 
(Problem-Resolution) 
 
 
 
-  การสร้างภาพลกัษณ์ 
(Image) 
 

-  ใชค้วามน่ารักของเด็กๆ ในโรงเรียน 
ท่ีรู้สึกดีใจและมีความสุข จากการไดรั้บ
ส่ิงของต่างๆ  
 
 
-  แสดงใหเ้ห็นวา่ Easy Buy เขา้ไปช่วย
แกไ้ขปัญหาความขาดแคลนส่ิงของ
เคร่ืองใชต้่างๆ ในโรงเรียนชนบทท่ี
ห่างไกลความเจริญ 
 
-  การท าใหค้วามฝันของเด็กๆ ใน
โรงเรียนชนบทเป็นจริง ช่วยเสริมสร้าง
ภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อ Easy Buy ในฐานะ
ของผูใ้ห ้
 

-  Easy Buy คือผูท่ี้น าความสุขและ
รอยยิม้มาสู่เด็กๆ ในโรงเรียนชนบทท่ี
ห่างไกล ดว้ยการท าใหค้วามฝันต่างๆ 
ของเด็กเป็นจริงข้ึนมา 
 
-  Easy Buy เป็นเหมือนเคร่ืองมือทาง
การเงินท่ีช่วยใหผู้บ้ริโภคสามารถไดใ้น
วตัถุหรือส่ิงของใดๆ ท่ีตอ้งการ เพ่ือเติม
เตม็ความสุขใหแ้ก่ชีวติ 
 
-  เพ่ือเพ่ิมความน่าเช่ือถือ และลดอคติ
ของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อกลุ่มธุรกิจทาง
การเงิน Easy Buy 
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ตารางท่ี 4.18 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ องคก์ร กฟผ. เร่ือง แม่เมาะ 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
-  การใชอ้ารมณ์ขนั 
(Humor) 
 
 
 
-  การสร้างภาพลกัษณ์ 
(Image) 
 

-  แสดงใหเ้ห็นถึงความน่ารักสดใสของ
เด็กในชุมชนโรงไฟฟ้าแม่เมาะกบัเด็ก
ท่ีมาจากต่างถ่ิน (ในเมือง) 
 
-  ความสนุกสนานและเสียงหวัเราะของ
เด็กๆ ถูกน ามาใชเ้พ่ือถ่ายทอดเร่ืองราว
ต่างๆ เก่ียวกบัส่ิงแวดลอ้มรอบๆ 
โรงไฟฟ้าแม่เมาะ 
 
-  เร่ืองราวต่างๆ ถูกน าเสนอเพ่ือ
เสริมสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหก้บั
โรงไฟฟ้าแม่เมาะ 
 

-  โรงไฟฟ้าไม่ใชส่ิ้งอนัตราย แต่เป็นส่ิง
ท่ีปลอดภยั เหมือนกบัความน่ารักสดใส
ของเด็กๆ ท่ีดูสะอาดและบริสุทธ์ิ 
 
-  โรงไฟฟ้าเป็นเร่ืองของความ
สนุกสนาน ความสวยงาม เป็นมิตรกบั
ธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม 
 
 
-  เพ่ือส่ือวา่ โรงไฟฟ้าเป็นส่ิงท่ีดีมี
ประโยชน์ และนอกจากจะผลิตไฟฟ้า
แลว้ ยงัเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มและ
สร้างความสร้างสุขใหก้บัชุมชน
โดยรอบ 
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ตารางท่ี 4.19 : แสดงการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ องคก์ร เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 

 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 
-  การใชค้วามน่ารักน่า
เอน็ดู (Chattiness) 
 
 
-  การใหข้อ้มูล 
(Information) 
 
 
-  การใชห้ลกั
ความสมัพนัธ์ของราคา
กบัมูลค่า (Economic, 
Price/Value) 
 
 
-  การสร้างภาพลกัษณ์ 
(Image) 
 

-  เด็กหญิงท่ีน่ารักน่าเอน็ดูบอกเล่าถึง 
การนัง่สมาธิและประโยชน์ท่ีไดรั้บ 
 
 
-  เด็กหญิงอธิบายถึงวธีิการปฏิบติัและ
คุณประโยชน์ (ไดบุ้ญเยอะมาก) ของ
การนัง่สมาธิ 
 
-  เด็กหญิงช้ีใหเ้ห็นวา่ การนัง่สมาธิท า
ไดง่้าย ใครๆ ก็สามารถปฏิบติัได ้และ
ไดบุ้ญเยอะมาก 
 
 
 
-  น าเสนอภาพของความสงบในการนัง่
สมาธิ และวถีิทางปฏิบติัแห่งพทุธ
ศาสนา 
 

-  ส่ือแฝงถึงความง่ายในการปฏิบติั และ
ความสุข ความสดใส ท่ีไดรั้บจากการนัง่
สมาธิ 
 
-  ชกัชวนใหม้าเขา้ร่วมกบัแนวทางของ
องคก์รเสถียรธรรมสถาน ท่ีมุ่งเนน้ใน
การปฏิบติัธรรม 
 
-  การปฏิบติัไดง่้าย (ตน้ทุนต ่า) และได้
บุญเยอะมาก (ก าไรสูง) เป็นการแฝง
ความหมายของการเชิญชวนใหใ้ช้
ผลิตภณัฑห์รือบริการ ในดา้นของราคา
กบัมูลค่า 
 
-  ก่อใหเ้กิดความซาบซ้ึงใจและกระตุน้
ใหเ้กิดความประทบัใจต่อการนัง่สมาธิท่ี
เด็กหญิงน าเสนอ 
-  ส่ือถึงการเป็นผูน้ าในดา้นการปฏิบติั
ธรรมตามหลกัพทุธศาสนา 
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ตารางท่ี 4.20 : ผลรวมการวเิคราะห์รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั 

 
ภาพยนตร์โฆษณา 

ทางโทรทัศน์ 
 
รูปแบบเนือ้หาโฆษณา 
(Advertising Format) นม

ผง
 En

fag
row

 

แบ
รน

ดจ์ู
เนี
ยร์

 

สถ
าบ
นั 

Ku
mo

n 

To
yo

ta 

เครื่
อง
ปรุ

ง ร
สดี

  

Siz
zle

r 

Ea
sy

bu
y 

กฟ
ผ. 

เส
ถีย
รธ
รร
มส

ถา
น 

รวม 

การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู 
(Chattiness) 

         9 

การสร้างภาพลกัษณ์ 
 (Image) 

         5 

การให้ขอ้มูล 
(Information) 

         3 

ปัญหาและการแกไ้ข  
(Problem-Resolution) 

         3 

การใชรู้ปแบบวฒันธรรม 
 (Culture) 

         2 

การใชค้วามสะเทือนอารมณ์ 
 (Sensational) 

         2 

การใชอ้ารมณ์ขนั 
(Humor) 

         2 

การให้ค  ามัน่สญัญา  
(Promise) 

         1 

การให้ความพึงพอใจ  
(Sensory Pleasure) 

         1 

การใชบุ้คลิกภาพ  
(Personality) 

         1 

ความมัน่คงและปลอดภยั 
 (Security & Safety) 

         1 

การใชส้ญัลกัษณ์ 
 (Symbol) 

         1 

ความสมัพนัธ์ของราคากบัมูลค่า  
(Economic, Price/Value) 

         1 
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สรุปภาพรวมการวเิคราะห์รูปแบบเนือ้หาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์โฆษณา
ทางโทรทศัน์ทีม่ีเด็กเป็นตัวละครหลกั 

จากตารางท่ี 4.21 ผลการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั
ทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ ในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเร่ืองจะประกอบดว้ยรูปแบบเน้ือหาโฆษณาอยา่งนอ้ย
ท่ีสุด 3 รูปแบบ และอยา่งมากท่ีสุด 5 รูปแบบ 

ซ่ึงโดยภาพรวมแลว้ มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณาท่ีเก่ียวกบัการใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู 
(Chattiness) มากท่ีสุดคือ จ านวนทั้งหมด 9 เร่ือง ล าดบัรองลงมาคือ รูปแบบเน้ือหาโฆษณาท่ี
เก่ียวกบัการสร้างภาพลกัษณ์ (Image) มีจ านวน 5 เร่ือง ในล าดบัต่อมาคือ รูปแบบเน้ือหาโฆษณาท่ี
เก่ียวกบัการใหข้อ้มูล (Information) และการใชปั้ญหาและการแกไ้ข (Problem-Resolution) อยา่งละ 
3 เร่ือง ล าดบัถดัมาคือ รูปแบบเน้ือหาโฆษณาท่ีเก่ียวกบัการใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) การใช้
ความสะเทือนอารมณ์ (Sensational) และการใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) อยา่งละ 2 เร่ือง และในล าดบั
สุดทา้ยคือ รูปแบบเน้ือหาโฆษณาท่ีเก่ียวกบัการใหค้  ามัน่สัญญา (Promise) การใหค้วามพึงพอใจ 
(Sensory Pleasure) การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) การใหค้วามมัน่คง ปลอดภยั (Security & 
Safety) การใชส้ัญลกัษณ์ (Symbol) และความสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า (Economic, Price/Value) 
อยา่งละ 1 เร่ือง 

การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู (Chattiness) นั้น ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณาทุกเร่ืองท่ีน ามา
วเิคราะห์ ซ่ึงจะเห็นไดจ้ากเด็กในภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีลกัษณะโดยรวมคือ หนา้ตาน่ารัก สดใสร่า
เริง มกัจะยิม้แยม้หรือหวัเราะอยูเ่สมอ ท าหนา้ท่ีส่ือความหมายถึง ความสุข ความสะอาด ความ
ปลอดภยั ความสดใส ความสนุกสนาน ฯลฯ ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณาของ Easybuy ทั้งท่ี
ธรรมชาติของผลิตภณัฑเ์ป็นองคก์รท่ีเก่ียวกบัธุรกรรมทางการเงิน มีความเก่ียวพนักบัขอ้กฎหมาย
และความซบัซอ้นของเอกสารสัญญาในการกูย้มืเงินและเรียกเก็บดอกเบ้ียมากมาย แต่ถึงกระนั้น ใน
ภาพยนตร์โฆษณากลบัสัมผสัไดถึ้งความสดใส ความน่ารัก ของ Easybuy ในการเป็นผูม้อบรอยยิม้
ใหก้บัเด็กๆ เป็นตน้ 

การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 5 เร่ืองคือ รถยนต ์Toyota, 
Sizzler, Easybuy, เสถียรธรรมสถาน และ กฟผ. ซ่ึงรูปแบบน้ีจะแสดงใหเ้ห็นถึงการท าความดีหรือ
การท าประโยชน์แก่ผูอ่ื้นหรือสังคมโดยไม่หวงัผลตอบแทน ยกตวัอยา่งเช่น Toyota สนบัสนุนให้
ขบัข่ีรถยนตโ์ดยปฏิบติัตามกฎและมีน ้าใจใหแ้ก่กนั Sizzler ส่งเสริมการคา้ภายในประเทศโดย
เลือกใชว้ตัถุดิบท่ีมาจากเกษตรกรไทยทางภาคเหนือ Easybuy ใหค้วามช่วยเหลือเด็กๆ ในโรงเรียน
ชนบทท่ีห่างไกล เสถียรธรรมสถานส่งเสริมการปฏิบติัธรรมตามหลกัพุทธศาสนา และ กฟผ. แสดง
ใหเ้ห็นถึงการใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ 
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การใหข้อ้มูล (Information) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 3 เร่ืองคือ สถาบนัศึกษา 
Kumon, ร้านอาหาร Sizzler และองคก์รเสถียรธรรมสถาน ซ่ึงเป็นการบอกกล่าวถึงขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัสินคา้ บริการ หรือองคก์รนั้นๆ ยกตวัอยา่งเช่น สถาบนัศึกษา Kumon บอกถึงวธีิการเรียนการ
สอนและคุณประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจากสถาบนัศึกษา Sizzler เปิดเผยใหเ้ห็นถึงแหล่งท่ีมาของวตัถุดิบ
ท่ีใชใ้นการประกอบอาหารภายในร้าน และ เสถียรธรรมสถาน บอกถึงขั้นตอนและวธีิในการปฏิบติั
สมาธิตามหลกัการแห่งพระพุทธศาสนา เป็นตน้  

ดงันั้น การใหข้อ้มูล จึงแฝงดว้ยความมัน่ใจในคุณภาพของผลิตภณัฑห์รือบริการท่ีองคก์ร
นั้นๆ น าเสนอ นอกจากน้ี การเพิ่มปริมาณขอ้มูลใหผู้บ้ริโภค ยงัน าไปสู่การตดัสินใจซ้ือและการ
ไดรั้บความเช่ือถือจากผูบ้ริโภคเพิ่มมากข้ึนอีกดว้ย 

การใชปั้ญหาและการแกไ้ข (Problem-Resolution) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 3 เร่ือง
คือ นมผง Enfagrow, เคร่ืองด่ืมแบรนดจู์เนียร์ และธุรกิจทางการเงิน Easybuy ซ่ึงน าเสนอใหเ้ห็นถึง
ความส าคญัของปัญหาท่ีเกิดข้ึนหรือมีอยู ่จากนั้นผลิตภณัฑห์รือองคก์รก็ไดเ้ป็นผูเ้ขา้ไปแกไ้ขปัญหา
ใหค้ล่ีคลายลงและน ามาซ่ึงความสุข ยกตวัอยา่งเช่น นมผง Enfagrow น าเสนอเร่ืองราวของเด็กชาย
ท่ีใชค้วามสามารถพิเศษทางดนตรีช่วยแกไ้ขปัญหาในงานแต่ง เคร่ืองด่ืมแบรนดจู์เนียร์ แสดงให้
เห็นวา่เด็กชายในโฆษณาสามารถคิดหาเส้นทางไปซ้ือของมาใหคุ้ณแม่ไดส้ าเร็จ และธุรกิจทางการ
เงิน Easybuy น าเสนอเร่ืองราวความฝันของเด็กๆ ในโรงเรียนชนบทท่ีห่างไกล ท่ีถูกท าใหเ้ป็นจริง
ดว้ยพนกังานของ Easybuy ท่ีแสนใจดี เป็นตน้ 

ลกัษณะของการแกไ้ขปัญหาไม่ไดถู้กน าเสนอวา่ ตวัผลิตภณัฑห์รือองคก์รมีคุณสมบติัท่ีใช้
ในการแกไ้ขปัญหานั้นๆ ไดโ้ดยตรง หากแต่เป็นการแฝงความหมายโดยนยัเพื่อส่ือใหเ้ห็นวา่ 
ผลิตภณัฑห์รือองคก์รมีส่วนส าคญัในการคล่ีคลายปัญหาเหล่านั้น 

การใชค้วามสะเทือนอารมณ์ (Sensational) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 2 เร่ืองคือ นม
ผง Enfagrow และสถาบนัศึกษา Kumon ทั้ง 2 เร่ืองใชรู้ปแบบของการน าเสนอท่ีเตม็ไปดว้ยความ
สุนทรียท่ี์มีผลต่ออารมณ์ อนัก่อใหเ้กิดความสุข ความประทบัใจ ความซาบซ้ึงใจ ความหลงใหล 
ยกตวัอยา่งเช่น นมผง Enfagrow แสดงใหเ้ห็นถึงสุนทรียแห่งดนตรีผา่นการบรรเลงเพลงจากแกว้น ้า
ของเด็กชาย สถาบนัศึกษา Kumon แสดงใหเ้ห็นถึงความสวยงามของความใฝ่ฝันในวยัเด็ก เป็นตน้ 
ความรู้สึกทางอารมณ์ท่ีเกิดจากการรับชมภาพยนตร์โฆษณาน้ี นอกจากจะส่ือความหมายดงักล่าว
ขา้งตน้แลว้ ยงัช่วยกระตุน้ใหผู้บ้ริโภคยอมรับและเช่ือในตวัสารท่ีน าเสนอไดง่้ายดายยิง่ข้ึน 

การใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 2 เร่ืองคือ นมผง 
Enfagrow และ Sizzler โดยน าเสอนกิจกรรมทางสังคมท่ีแสดงออกถึงลกัษณะทางวฒันธรรม 
ยกตวัอยา่งเช่น นมผง Enfagrow น าเสนอถึงเหตุการณ์ท่ีเกิดภายในพิธีแต่งงานแบบสากล ส่วน 



65 

Sizzler น าเสนอถึงวถีิเกษตรกรรมชาวเขาทางภาคเหนือของเมืองไทย เป็นตน้ แต่จากการวเิคราะห์
พบวา่ ความหมายท่ีแฝงอยูใ่นการใชรู้ปแบบวฒันธรรมมีความแตกต่างกนั กล่าวคือ ในพิธีแต่งงาน
แบบสากลส่ือผา่นความเป็นสากล ความมีมาตรฐาน เป็นท่ียอมรับในวงกวา้ง ใหก้บัตวัผลิตภณัฑ ์
ในขณะท่ีวถีิเกษตรกรรมชาวเขาส่ือผา่น การอนุรักษ ์เอกลกัษณ์ความเป็นไทย ความภาคภูมิใจใน
เช้ือชาติ ซ่ึงทั้ง 2 รูปแบบวฒันธรรมส่งผลต่อภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑห์รือองคก์รเป็นส าคญั 

การใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 2 เร่ืองคือ เคร่ืองปรุงรสดี และ 
กฟผ. แต่จากการวเิคราะห์พบวา่ ทั้งสองเร่ืองมีลกัษณะการใชอ้ารมณ์ขนัท่ีแตกต่างกนั ยกตวัอยา่ง
เช่น เคร่ืองปรุงรสดี ใชก้ารสร้างอารมณ์ขนั (การเล่นมุขตลก เร่ืองโจก๊) ของเด็กหญิงท่ีเล่าเร่ืองวา่
ครอบครัวมีปัญหาไม่คุยกนั จนในทา้ยท่ีสุดก็เฉลยวา่ เป็นเพราะทุกคนมวัแต่ทานอาหารท่ีแสนอร่อย
จนลืมคุยกนัต่างหาก ส่วนในภาพยนตร์โฆษณาของ กฟผ. ใชก้ารแสดงอารมณ์ขนั โดยถ่ายทอด
ผา่นภาพของเด็กๆ ท่ีก าลงัหวัเราะกนัอยา่งสนุกสนาน เป็นตน้ แต่ถึงกระนั้น ในความหมายโดยนยัท่ี
แฝงมาของทั้งสองเร่ือง ก็ยงัคงมีลกัษณะเดียวกนัคือ ผลิตภณัฑห์รือองคก์รเป็นผูม้อบอารมณ์ขนั 
เสียงหวัเราะ และความสุข ใหก้บัผูบ้ริโภค 

การใหค้  ามัน่สัญญา (Promise) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา Sizzler ซ่ึงน าเสนอวา่ ผกัท่ี
ใชภ้ายในร้านถูกคดัมาอยา่งดี ทั้งสด สะอาด และปลอดภยั ยกตวัอยา่งเช่น “ผกัสดมาตรฐาน
โครงการหลวง ส่งตรงถึงคุณทุกค า” แสดงใหเ้ห็นถึงการใหค้  ามัน่สัญญาของร้านอาหาร Sizzler 
เป็นตน้ นอกจากน้ีเร่ืองของคุณภาพและภาพลกัษณ์ท่ีดียงัถูกส่ือความหมายแฝงมายงัตวัผลิตภณัฑ์
หรือองคก์รอีกดว้ย 

การใหค้วามพึงพอใจ (Sensory Pleasure) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา เคร่ืองปรุงรสดี 
ซ่ึงน าเสนอผา่นภาพของความพึงพอใจท่ีเกิดจากการไดรั้บประทานอาหารแสนอร่อยท่ีปรุงโดย 
“เคร่ืองปรุงรสดี” ดงันั้น จากการวเิคราะห์ความหมายโดยนยัจึงสามารถกล่าวไดว้า่ “เคร่ืองปรุงรส
ดี” คือ ส่ิงท่ีเป็นตน้ก าเนิดของความพึงพอใจ (โดยไม่จ  าเป็นตอ้งนึกถึงความสามารถในการ
ประกอบอาหารแมแ้ต่นอ้ย) 

การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา เคร่ืองด่ืมแบรนดจู์เนียร์ 
คือ การใชด้ารานกัร้องท่ีมีช่ือเสียงเป็นตวัแทนท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงบุคลิกภาพของผลิตภณัฑ์  กล่าวคือ 
ความหมายโดยนยัของเด็กท่ีด่ืมเคร่ืองด่ืม แบรนดจู์เนียร์ เม่ือโตข้ึนยอ่มประสบความส าเร็จ และมี
บุคลิกลกัษณะคลา้ย โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวชสุภาพร 

การใหค้วามมัน่คง ปลอดภยั (Security & Safety) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา รถยนต ์
Toyota เป็นการน าเสนอเร่ืองราวของ คุณพอ่ท่ีใหค้วามส าคญัต่อการปฏิบติัตามกฎระเบียบจราจร
ขณะขบัข่ีรถยนตไ์ปส่งลูกสาวท่ีโรงเรียน เพื่อใหเ้กิดความปลอดภยัในชีวติและทรัพยสิ์น 
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การใชส้ัญลกัษณ์ (Symbol) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา เคร่ืองด่ืม แบรนดจู์เนียร์ โดยท่ี
สัญลกัษณ์ในภาพยนตร์โฆษณาถูกใชเ้ป็นตวัแทนส่ือความหมายถึงจินตนาการในภาพยนตร์
โฆษณา ยกตวัอยา่งเช่น เคร่ืองด่ืม แบรนดจู์เนียร์ ใชภ้าพกราฟฟิคเป็นสัญลกัษณ์ท่ีแสดงถึงการใช้
สมองสร้างภาพหรือจินตนาการ เป็นตน้ นอกจากน้ีการใชส้ัญลกัษณ์ยงัแฝงถึงวา่มีความคิด
สร้างสรรค ์ซ่ึงช่วยเพิ่มคุณค่าใหแ้ก่ภาพยนตร์โฆษณาช้ินนั้นๆ อีกดว้ย 

ความสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า (Economic, Price/Value) ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา 
องคก์รเสถียรธรรมสถาน ดงัจะเห็นไดจ้าก การท่ีเด็กหญิงน าเสนวา่การนัง่สมาธิเป็นเร่ืองง่ายใครก็
นัง่ได ้และบอกวา่การนัง่สมาธิท าใหไ้ดบุ้ญเยอะมาก จากตวัอยา่งขา้งตน้จะพบวา่ การนัง่สมาธิท า
ไดง่้าย (ตน้ทุนต ่า) และการไดบุ้ญเยอะมาก (ก าไรสูง) จึงใหค้วามหมายสอดคลอ้งในเร่ืองของ
ความสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า 

นอกจากน้ี องคป์ระกอบต่างๆ ท่ีประกอบสร้างอยูภ่ายในภาพยนตร์โฆษณา ก็เป็นส่ิงส าคญั
ท่ีช่วยส่งเสริมและท าใหค้วามหมายท่ีส่ือสารออกไปมีความสมบูรณ์และชดัเจนมากยิง่ข้ึน รวมไป
ถึงช่วยเพิ่มความสวยงาม ความประทบัใจ อนัจะท าใหส้ารดงักล่าวมีคุณค่ามากยิง่ข้ึน ยกตวัอยา่งเช่น 
เสียงเพลงประกอบ ลกัษณะของมุมกลอ้ง โทนสีของภาพ เป็นตน้ ซ่ึงจะน าเสนอในผลวเิคราะห์
ส่วนต่อไป 
 
3)  ผลวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ทีม่ีเด็กเป็นตัว
ละครหลกั โดยศึกษาผ่านองค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

จากการศึกษาองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่
ละเร่ือง ซ่ึงใชว้ธีิการวเิคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมาย
โดยนยั (Connotative Meaning) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั มีผล
การวเิคราะห์ปรากฏดงัตารางท่ี 4.21 - 4.29 ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 4.21 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กชาย อาย ุ4 - 9 ปี 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-  คุณแม่ 
 
-  เจา้สาว 
 
 
 
ส่วนที ่2 
ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 

 
 
-  เด็กชายหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู 
ท่าทางสุภาพ เรียบร้อย 
 
 
-  ผูใ้หญ่ / ผูป้กครองของเด็กชาย 
 
-  ผูใ้หญ่ / ผูห้ญิงท่ีก าลงัจะแต่งงาน 
 
 
 
 
 
-  บรรยากาศพิธีแต่งงานแบบ
กลางแจง้ มีการเดินส่งตวัเจา้สาวซ่ึง
เป็นลกัษณะของงานแต่งงานแบบ
ชาวตะวนัตก มีผูร่้วมงานประมาณ 
30 - 40 คน 
-  เป็นกิจกรรมของกลุ่มคนในสงัคม
ท่ีร่วมแสดงถึงความยนิดี และร่วม
เป็นสกัขีพยานในงานแต่งคร้ังน้ี 
 

 
 
-  ลกัษณะของเด็กในอุดมคติ ท่ีพอ่
แม่คาดหวงัใหลู้กของตวัเองเป็น
เช่นนั้น 
 
-  ตวัแทนของความสุข ความ
ภาคภูมิใจ ท่ีพอ่แม่มีต่อลูก 
-  เป็นตวัแทนความคิดความรู้สึก
ของผูใ้หญ่ในสงัคม ท่ีแสดงออกต่อ
เด็กชายในโฆษณา 
 
 
 
-  ส่ือถึงความเป็นสากล เป็น
มาตรฐาน มีความทนัสมยั  
-  หากเปรียบกบัพิธีแต่งงานแบบ
ไทยจะพบวา่ พิธีแต่งงานลกัษณะน้ี
ส่ือถึง ความมัง่คัง่ ร ่ ารวย เป็นผูมี้
ฐานะ มีการศึกษาสูง เป็นคน
สมยัใหม่ ชนชั้นผูดี้ 
-  แขกจ านวนมากแสดงถึงการเป็น
งานส าคญั 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.21 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
-  เด็กชายไดเ้รียนรู้การสร้างเสียง
จากแกว้น ้ า โดยมีคุณแม่เป็นคน
สอน 
-  กิจกรรมระหวา่งแม่กบัลูกแสดง
ใหเ้ห็นถึงความสมัพนัธ์ใน
ครอบครัวท่ีดี 
 
 
 
 
 
 
-  สายไวโอลินขาดท าใหไ้ม่มีเสียง
บรรเลงในงานแต่งงาน พิธีการไม่
สามารถด าเนินต่อไปได ้
-  ทุกคนภายในงานต่างแสดงความ
กงัวลใจกบัส่ิงท่ีเกิดข้ึน และในขณะ
นั้นเองเด็กชายก็ท าท่าทางเหมือนนึก
อะไรข้ึนได ้
 

 
-  การเรียนรู้ส่ิงต่างๆ หรือการเพ่ิม
ขีดความสามารถของเด็ก จะถูกสัง่
สอนหรือน าเสนอโดยผูใ้หญ่ 
-  การวา่นอนสอนง่ายของเด็กชาย
ส่ือถึงความเคารพและเช่ือฟัง
ผูป้กครอง ซ่ึงเป็นลกัษณะของเด็กท่ี
ผูป้กครองอยากใหลู้กหลานของ
ตนเองเป็นเช่นนั้น 
 
 
 
 
-  ไวโอลินเป็นเคร่ืองดนตรีของ
ชาวตะวนัตกท่ีส่ือถึง ความเป็น
สากล ความมีระดบั เป็นเคร่ือง
ดนตรีชั้นสูง 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ เสียงดนตรีหรือ
เสียงเพลง เป็นส่ิงส าคญัและมีคุณค่า
อยา่งมาก 
-  ตอ้งการมุ่งเนน้ใหเ้ห็นวา่ ปัญหา 
(สายไวโอลินขาด) ท่ีเกิดข้ึนน้ีมี
ความส าคญัอยา่งมาก และมี
ผลกระทบต่อทุกคน ก่อใหเ้กิดความ
กงัวลใจ ความไม่สบายใจ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.21 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
-  ลกัษณะของภาพและมุมกลอ้ง 
(แสงอาทิตยส์าดส่อง ระยบิระยบั) 
ท าใหก้ารสร้างเสียงเพลงจากแกว้น ้ า
ของเด็กชาย เป็นส่ิงท่ีสวยงาม โดด
เด่น น่าหลงใหลเป็นอยา่งมาก 
 
 
 
 
 
 
 
-  เสียงดนตรีจากแกว้น ้ าท่ีเด็กชาย
สร้างข้ึนช่วยท าใหพิ้ธีแต่งงาน
ด าเนินต่อไปได ้
-  เจา้สาวไดส่้งสญัญาณหรือ
ความหมาย เป็นการแสดงความ
ขอบคุณใหแ้ก่เด็กชายท่ีช่วย
แกปั้ญหาให ้
 

 
-  ความสะเทือนอารมณ์ในตอนน้ี 
ส่ือใหเ้ห็นวา่ การสร้างเสียงเพลง
จากแกว้น ้ าของเด็กชายคือ 
ความสามารถพิเศษ ไม่ใช่ส่ิงท่ี
เกิดข้ึนปรกติทัว่ไป 
-  ชุดของเด็กชาย และลกัษณะของ
เสียงดนตรีท่ีเล่นจากแกว้น ้ า (คลา้ย
เพลงคลาสสิก) สามารถส่ือถึง ความ
มีระดบั ความเป็นคนชนชั้นสูง 
 
 
 
-  ความสามารถพิเศษของเด็กชาย
เป็นส่ิงท่ีควรค่าแก่การช่ืนชม มี
ความส าคญั มีประโยชน ์สามารถ
แกไ้ขปัญหาได ้
-  ในพิธีแต่งงานบุคคลท่ีส าคญัท่ีสุด
ในงานคือเจา้บ่าวและเจา้สาว ดงันั้น 
การไดรั้บความขอบคุณจากเจา้สาว
จึงท าใหก้ารแสดงความสามารถของ
เด็กชายนั้นมีคุณค่าสูงยิง่ข้ึนไปอีก 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.21 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงความประทบัใจ 
ความภาคภูมิใจ ของแม่ท่ีมีต่อลูก
ชาย 
-  คนอ่ืนๆ ภายในงานรู้สึกช่ืนชมใน
ความสามารถพิเศษของเด็กชาย 
 
 
 
 
 
 
 
-  เด็กชายด่ืมนมในแกว้ท่ีมี
สญัลกัษณ์ Enfagrow อยูด่า้นหนา้ 
ขณะท่ีคุณแม่ก าลงัเล่นเปียโน 
 

 
-  ความสุข ความภาคภูมิใจ ท่ีคุณแม่
แสดงออกมาน้ี สามารถส่ือถึงความ
มีคุณค่าของความสามารถทางดนตรี 
-  การเห็นลูกมีความสามารถพิเศษ 
เป็นท่ียอมรับและช่ืนชมของคนใน
สงัคม สามารถส่ือถึง ความมี
ช่ือเสียง ความโดดเด่น ความเชิด
หนา้ชูตา 
 
 
 
 
-  เด็กท่ีด่ืมนมผง Enfagrow คือเด็กท่ี
สามารถแสดงความสามารถพิเศษ
ออกมาไดอ้ยา่ง่ายดาย 
-  กล่าวอีกนยัหน่ึงไดว้า่ หากพอ่แม่
อยากไดรั้บความรู้สึกภูมิใจ ปล้ืมใจ 
ท่ีมีคนอ่ืนมาช่ืนชม ยกยอ่ง ใน
ความสามารถของลูก ก็เพียงแค่ให้
ลูกด่ืมนมผง Enfargrow 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.21 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพสินค้า 

 
 

 
 
สีของภาพ 
-  ขาว / เทา / ด า 
 

 
-  บอกถึงส่วนประกอบและ
คุณประโยชน์ของนมผง Enfagrow 
-  ภาพของผลิตภณัฑแ์บบชดัเจน  
(ขนาดใหญ่กวา่ตวับุคคล) มีแม่และ
เด็กชายโอบกอดกนัอยูด่า้นขา้ง
ผลิตภณัฑ ์และดา้นหนา้มีแกว้น ้ า
วางอยู ่
 
 
 
 
 
-  สะอาด เรียบหรู ดูสบายตา 
 

 
-  ส่วนประกอบหรือสารอาหารท่ีอยู่
ในนมผง Enfagrow เหล่าน้ี มี
คุณสมบติัพิเศษ ท่ีจะท าใหเ้ด็กท่ีด่ืม
นมผงชนิดน้ีมีความสามารถพิเศษ 
-  เป็นการสรุปใหเ้ห็นวา่ เร่ืองราวท่ี
น าเสนอมาทั้งหมดนั้น เป็นส่วน
หน่ึงของนมผง Enfagrow ท่ีเก่ียวกบั
ความรักท่ีแม่มีต่อลูก และ
ความสามารถพิเศษของเด็กท่ีด่ืมนม
ผงชนิดดงักล่าว 
 
 
-  โทนสีเทาใหค้วามรู้สึก เรียบง่าย 
อบอุ่น ส่วนโทนสีขาวใหค้วามรู้สึก 
บริสุทธ์ิ เป็นธรรมชาติ 
-  โทนสีด าในบริบทของโฆษณาช้ิน
น้ีใหค้วามรู้สึก น่าเช่ือถือ เป็น
ทางการ 
-  ซ่ึงทั้งหมดช่วยส่งเสริมใหสี้ของ
ผลิตภณัฑ ์(สม้ / ทอง) โดดเด่นและ
มีคุณค่ามากยิง่ข้ึน 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.21 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่3 
เสียงประกอบ 
 
 
 
 
เพลงประกอบ 
 
 
เสียงบรรยายข้อความโฆษณา 
ผูป้ระกาศชาย   
-  “ต่อยอดส่ิงใหม่ในทุกก้าว
ของการเรียนรู้”  
-  “เอนฟาโกร เอพลสั ทริปเปิล 
เฮลธิการ์ด มีดีเฮสเอส่ีเท่า โคลีน 
วิตามินบีสิบสองสูง” 
 
 
ส่วนที ่4  
ค าขวญั (Slogan) 
-  “ใหเ้คา้พร้อมรับส่ิงใหม่ในทุก
วนั เอนฟาโกร เอพลสั” 
 

 
-  เสียงสายไวโอลินขาด 
-  เสียงดนตรีคียต่์างๆ ท่ีเกิดจากการ
ลูบปากแกว้น ้ า 
 
 
-  เสียงเพลงบรรเลงท่ีมีท่วงท านอง
แบบคลาสสิก  
 
 
-  เพ่ิมพนูมูลค่าหรือคุณค่าของส่ิง
ต่างๆ ท่ีไดเ้รียนรู้มา 
 
-  บอกถึงส่วนประกอบของ
ผลิตภณัฑ ์
 
 
 
 
 
-  นมผง เอนฟาโกร เอพลสั จะช่วย
เตรียมความพร้อมในการเรียนรู้
ใหก้บัลูกของคุณ 
 

 
-  จุดเร่ิมตน้ของปัญหาท่ีส าคญัมาก 
-  ส่ือถึงความสามารถในการ
แกปั้ญหา ความส าเร็จ ความ
ภาคภูมิใจ ความน่าหลงใหล 
 
-  ส่ือไดถึ้งความเป็นสากล ความ
หรูหรา ความน่าเช่ือถือ ชวนใหรู้้สึก
อ่ิมเอมใจ 
 
-  ความรู้หรือความสามารถคือ ส่ิงท่ี
จะท าใหไ้ดรั้บ การช่ืนชม การ
ยอมรับ และความสนใจ จากคนใน
สงัคม 
-  ศพัทว์ชิาการ ช่ือสารเคมี และ
จ านวนนบัแบบตวัคูณ ช่วยใหเ้กิด
ความน่าเช่ือถือ มีประโยชน์และ
คุณค่าสูง 
 
 
-  นมผง เอนฟาโกร เอพลสั คือส่ิง
ส าคญัท่ีท าใหลู้กของคุณมีความ
พร้อมท่ีจะเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ ได้
ตลอดเวลา และน าไปสู่ความส าเร็จ
ในอนาคต 
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ตารางท่ี 4.22 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจู์เนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กชาย อาย ุ4 - 9 ปี 
 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-  คุณแม่ 
 
 
 
-  เด็กชาย กบั เด็กหญิง 
 
-   โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวชสุภาพร 
(Presenter) 
 
 
 
ส่วนที ่2 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
-  เด็กชายหนา้ตาน่ารัก ท่าทางสดใส
ร่าเริง 
 
 
 
 
-  ผูป้กครองของเด็กชาย / ผูใ้หญ่ ท่ี
ขอร้องใหเ้ด็กชายไปซ้ือ
หนงัสือพิมพม์าให ้
 
-  เพื่อน / พี่นอ้ง ของเด็กชายใน
โฆษณา 
-  ดารานกัร้องท่ีมีช่ือเสียง มีความรู้ 
และประสบความส าเร็จ 
 
 
 
 
 
-  เด็กชายก าลงัด่ืมเคร่ืองด่ืมขวดสี
เขียวจนหมดขวด แสดงใหเ้ห็นวา่ 
แบรนดจู์เนียร์ เป็นเคร่ืองด่ืมส าหรับ
เด็ก 
 

 
 
-  เด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ คือเด็กท่ีมี
ลกัษณะดงักล่าว 
-  ส่ือถึงความเป็นเด็กท่ีวา่นอนสอน
ง่าย การมีทกัษะในการเป็นผูน้ า และ
การใชค้วามคิดสร้างสรรค ์
 
-  เป็นเหมือนตวัแทนของผูป้กครอง 
ท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงประโยชน์ท่ีจะ
ไดรั้บจากการใหลู้กด่ืมซุปไก่สกดั 
แบรนดจู์เนียร์ 
-  ช่วยส่งเสริมใหเ้ด็กชายในโฆษณา
มีลกัษณะของการเป็นผูน้ า 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงภาพลกัษณ์ของ
คนท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ หรือ
ความส าเร็จท่ีคาดวา่จะไดรั้บใน
อนาคตหากใหลู้กด่ืม แบรนดจู์เนียร์ 
 
 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ เด็กชายคนน้ี เป็น
ตวัแทนของเด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์  
-  ตอ้งการเนน้ใหเ้ห็นถึงความส าคญั
ของการด่ืม แบรนดจู์เนียร์ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.22 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจู์เนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
-  คุณแม่ใชใ้หลู้กชายไปซ้ือ
หนงัสือพิมพม์าให ้โดยบอกทาง
ใหก้บัลูกชายแบบละเอียดชวนให้
งุนงง 
-  เด็กชายจินตนาการเสน้ทางตามท่ี
คุณแม่บอก 

 
-  โจทยห์รือปัญหาท่ีถูกก าหนดข้ึน 
โดยมีรายละเอียดซบัซอ้น เพื่อส่ือถึง
ระดบัความยากของปัญหา 
-  การร้องขอจากผูป้กครอง (แม่) 
ไปสู่ผูใ้ตป้กครอง (ลูก) ยิง่ส่งเสริม
ใหปั้ญหาหรือโจทยน์ั้นๆ มี
ความส าคญัมากยิง่ข้ึน 
-  ภาพกราฟฟิคในจินตนาการของ
เด็กชาย ส่ือไดถึ้ง ประสิทธิภาพการ
ท างานของสมอง ซ่ึงเป็นผลมาจาก
การด่ืม แบรนดจู์เนียร์ ในช่วงแรก 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.22 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจู์เนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
 
ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 
-  จากแผนท่ีในจินตนาการ เด็กชาย
คิดไดอี้กหน่ึงเสน้ทางหน่ึง ซ่ึงต่าง
จากเสน้ทางท่ีคุณแม่บอกไว ้
-  เด็กชายก าลงัน าหนงัสือพิมพไ์ป
ใหคุ้ณแม่ โดยมีเด็กชายถือ
หนงัสือพิมพน์ าหนา้และมีเด็กคน
อ่ืนๆ ตามหลงัมา 
 
 
 
 
 
 
-  เด็กชายดีใจท่ีสามารถไปซ้ือ
หนงัสือพิมพม์าใหคุ้ณแม่ไดส้ าเร็จ 
-  โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวชสุภาพร ดารา
นกัร้องท่ีมีช่ือเสียงบอกถึง
คุณประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์
 

 
-  เสน้ทางท่ีแตกต่างน้ีส่ือไดถึ้ง 
ความฉลาด ความคิดสร้างสรรค ์การ
รู้จกัคิดนอกกรอบ ของเด็กชาย 
-  ความคิดลกัษณะน้ี ยงัสามารถส่ือ
ไดถึ้ง ความโดดเด่นท่ีเหนือกวา่เด็ก
คนอ่ืนๆ 
-  แบรนดจู์เนียร์ มีผลต่อการพฒันา
ความคิดสร้างสรรค ์และการท างาน
ของสมอง 
-  แสดงถึงความสามารถในการเป็น
ผูน้ ากลุ่มของเด็กชาย 
 
 
-  สรุปใหเ้ห็นถึงความส าเร็จท่ี
เกิดข้ึน ซ่ึงเป็นผลจากการใหเ้ด็กชาย
ด่ืม แบรนดจู์เนียร์ 
-  การใชด้ารานกัร้องท่ีมีช่ือเสียง ส่ือ
ไดถึ้งความน่าเช่ือถือของ แบรนด์
จูเนียร์ 
-  บุคลิกภาพของ โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวช
สุภาพร ในโฆษณาสามารถส่ือไดถึ้ง 
บุคลิกภาพในอนาคตของเด็กท่ีด่ืม 
แบรนดจู์เนียร์ รวมถึงความส าเร็จ
และความมีช่ือเสียงดว้ย 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.22 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจู์เนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สีของภาพ 
-  เขียว / ขาว 
 

 
-  แสดงภาพแบบชดัเจนของ
ผลิตภณัฑ ์แบรนดจู์เนียร์ ทั้ง 2 ชนิด 
โดยมีฉากหลงัเป็นภาพกราฟฟิค 
-  ตวัการ์ตูนทั้ง 2 ตวั ตีมือกนัใน
แบบของวฒันธรรมอเมริกา (High 
Five) ยนือยูบ่นผลิตภณัฑ ์
-  ภาพส่วนหน่ึงของ โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ 
เวชสุภาพร ปรากฏอยูด่า้นขา้ง 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  ผอ่นคลาย ร่มร่ืน เป็นธรรมชาติ ดู
สบายตา 
 

 
-  ผลิตภณัฑ ์แบรนดจู์เนียร์ ทั้ง 2 
ชนิด คือ เคร่ืองด่ืมท่ีมีประโยชน์
ส าหรับเด็ก และยงัเป็นส่ิงส าคญัท่ี
ท าใหเ้กิด ความสนุกสนานและ
จินตนาการท่ีสร้างสรรค ์ 
-  ลกัษณะการแต่งตวัของตวัการ์ตูน
ทั้ง 2 ตวั เม่ือเปรียบเทียบกนั จะส่ือ
ไดว้า่ ตวัการ์ตูนทางซา้ยแทน
ความหมายของเด็กท่ีมีสุขภาพ
ร่างกายแขง็แรง ในขณะท่ี ตวั
การ์ตูนทางขวาแทนความหมายของ
เด็กท่ีมีความฉลาดทางสมอง 
-  โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวชสุภาพร ช่วยเพ่ิม
ความน่าเช่ือถือใหก้บั แบรนดจู์เนียร์ 
 
 
-  โทนสีเขียว ในงานโฆษณา
สอดคลอ้งกบัสีของตวัผลิตภณัฑ ์จึง
ส่งผลให ้แบรนดจู์เนียร์ เป็นเหมือน
ผลิตภณัฑท่ี์ปลอดภยั และมาจาก
ธรรมชาติ 
-  โทนสีขาว ใหค้วามรู้สึกถึงการ
เกิด สะอาด บริสุทธ์ิ ซ่ึงช่วยส่งเสริม
คุณค่าของตวัผลิตภณัฑ ์และยงัส่ือ
ถึงจินตนาการท่ีถูกสร้างสรรคข้ึ์น 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.22 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เคร่ืองด่ืมซุปไก่สกดั แบรนดจู์เนียร์ เร่ือง ทางลดั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่3 
เสียงประกอบ 
 
เพลงประกอบ 
 
เสียงพูดตวัแสดง 
แม่  -  “ลกู... ไปซ้ือ
หนังสือพิมพ์ให้แม่ที ร้านเดิมจ า
ได้ไหม ตรงไปเลีย้วซ้ายเจอร้าน
กาแฟ เลีย้วขวาผ่านร้านไอติ
มเจอน า้พ ุกถึ็งแหละ” 
 
ลูก  -  “เอ... หรือว่า... ต้องทางนี้
สิ” / “อ๋า !!” / “เร็ว... ได้แล้ว
ครับ” 
 
ส่วนที ่4 
ค าขวญั (Slogan) 
-  “เรียนรู้ไดไ้ม่มีหยดุแบบเน้ีย 
ด่ืม แบรนดจู์เนียร์ ทุกวนัน่ะ
ครับนอ้งๆ” (โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ เวช
สุภาพร) 
 

 
-  เสียงประกอบตอนเด็กชายก าลงั
คิดหาเสน้ทาง 
-  เลียงดนตรีแบบสนุกสนาน 
 
 
-  แม่ขอร้องใหลู้กชายไปซ้ือ
หนงัสือพิมพใ์ห ้
 
 
 
 
-  เด็กชายคิดหาหนทางไปซ้ือ
หนงัสือพิมพ ์และในท่ีสุดก็ท าส าเร็จ 
 
 
 
 
-  การด่ืม แบรนดจู์เนียร์ ช่วยเพ่ิมขีด
ความสามารถในการเรียนรู้ใหก้บั
เด็กๆ 
 

 
-  เด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ คือเด็กท่ี
รู้จกัใชค้วามคิด 
-  ตอกย  ้าถึงความสนุกและวธีิการ
คิดแบบเด็กๆในช้ินงานโฆษณาน้ี 
 
-  ความซบัซอ้นของค าสัง่ท าใหส่ิ้งท่ี
เด็กชายตอ้งไปท ามีคุณค่าและ
ความส าคญัมากยิง่ข้ึน 
 
 
 
-  แบรนดจู์เนียร์ ท าใหเ้ด็กชายมี
ความคิดสร้างสรรคท่ี์แตกต่างและ
โดดเด่นกวา่เด็กคนอ่ืนๆ 
 
 
 
-  ลกัษณะของเด็กท่ีมีความฉลาด มี
ความสนุกสนานร่าเริง และมี
ความคิดสร้างสรรค ์คือลกัษณะของ
เด็กท่ีด่ืม แบรนดจู์เนียร์ ทุกวนั 
-  ภาพลกัษณ์ของ โต๋ ศกัด์ิสิทธ์ิ คือ
ภาพลกัษณ์ในอนาคตของเด็กท่ีด่ืม 
แบรนดจู์เนียร์ 
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ตารางท่ี 4.23 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กหญิง 
-  เด็กชาย (คนท่ี 1) 
-  เด็กชาย (คนท่ี 2) 
 
 
ส่วนที ่2 
ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 
 

 
 

 
 
-  เด็กชายหญิง อาย ุ4 - 9 ปี หนา้ตา
น่ารักน่าเอน็ดู ท่ีมีความฝันวา่โตข้ึน
อยากเป็น คุณหมอ นกับิน และ
นกัวทิยาศาสตร์ 
 
 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงภาพบรรยากาศใน
การศึกษาเล่าเรียนท่ีสถาบนัศึกษา 
Kumon 
 

 
 
-  อาชีพทั้ง 3 อาชีพ ส่ือไดถึ้ง การ
เป็นท่ียอมรับและยกยอ่งในสงัคม 
 
 
 
 
 
-  แผน่ป้าย Kumon อยูเ่หนือประตู 
ส่ือเพ่ือย  ้าวา่ เร่ืองราวต่อไปน้ีเกิดข้ึน
ท่ีสถาบนัศึกษา Kumon 
-  ภาพดินสอและกระดาษท่ีเบลอๆ 
ส่ือถึง เร่ืองราวของจินตนาการและ
ความใฝ่ฝันของเด็กๆ ท่ีศึกษาใน
สถาบนัศึกษา Kumon 
-  ภาพเด็กๆ หลายคนก าลงัเรียนอยู ่
ในลกัษณะของมุมมองผา่นช่อง
กระจกหรือหนา้ต่าง ส่ือถึงการแอบ
สงัเกต ซ่ึงแสดงถึงความส าคญัใน
การศึกษาของเด็กๆ และส่ิงเหล่านั้น
ก าลงัเกิดข้ึนท่ี Kumon 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 

 
-  ท่ี Kumon มีรูปแบบการเรียนการ
แบบเฉพาะตวั แตกต่างจากสถาบนั
อ่ืน 
-  เด็กหญิงมีความใฝ่ฝันวา่โตข้ึน
อยากจะเป็นคุณหมอ 
 
 
 
 
 
 
 
-  ท่ี Kumon ท าใหเ้ด็กรู้สึกดีมี
ความสุข ท่ีสามารถท าไดใ้นการ
เรียน 
-  เด็กชายมีความใฝ่ฝันวา่โตข้ึน
อยากเป็นนกับิน 
 

 
-  เด็กๆ ทุกคนตั้งใจศึกษาเล่าเรียน
อยา่งเป็นระเบียบเรียบร้อย ส่ือไดว้า่ 
Kumon ท าใหเ้ด็กๆ มีความมุ่งมัน่ 
ความตั้งใจ 
-  Kumon ท าใหเ้ด็กท่ีมาเรียน
ประสบความส าเร็จในอนาคต 
- อาชีพหมอในสงัคมไทย ส่ือไดถึ้ง 
การเป็นท่ียอมรับ แสดงใหเ้ห็นถึง
ความฉลาด และการประสบ
ความส าเร็จ 
 
 
-  ค  าวา่ “ท าได”้ ส่ือถึง ความมัน่ใจ
ในการเรียน และการประสบ
ความส าเร็จในอนาคต 
-  สถาบนัศึกษา Kumon สามารถ
ช่วยใหเ้ด็กชายเป็นนกับินอยา่งท่ีฝัน
ไวไ้ด ้
-  การมาศึกษาท่ีสถาบนั Kumon ท า
ใหเ้ด็กเลือกท่ีจะมีความใฝ่ฝันใน
อนาคตท่ีแสดงถึงความส าเร็จและ
เป็นท่ียกยอ่งในสงัคม 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
-  เด็กชายก าลงัเรียนภาษาองักฤษ
อยา่งมีความสุขและมีความมัน่ใจ 
-  เด็กชายมีความใฝ่ฝันอยากเป็น
นกัวทิยาศาสตร์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  เด็กๆ ทั้งสามคนเรียนเสร็จแลว้ 
และก าลงัวิง่ออกมาจากสถาบนั
ศึกษา Kumon 
-  เด็กๆ เปล่ียนไปใส่ชุดตามสาขา
อาชีพท่ีอยากเป็น 
 

 
-  สถาบนัศึกษา Kumon ช่วยสร้าง
ความมัน่ใจใหก้บัเด็กชายในการ
เรียนภาษาองักฤษ 
-  สถาบนัศึกษา Kumon ช่วยท าให้
เด็กชายสามารถเป็นนกัวทิยาศาสตร์
ไดอ้ยา่งท่ีหวงัไว ้
-  อาชีพ นกัวทิยาศาสตร์ เป็น
ตวัแทนของความเป็นสากล ซ่ึงช่วย
เพ่ิมคุณค่าของการเป็นสถาบนัศึกษา
ชั้นน าของ Kumon ยิง่ข้ึนไปอีก 
 
 
-  ส่ือไดว้า่ เม่ือมาศึกษาเล่าเรียนท่ี
สถาบนัศึกษา Kumon แลว้จะท าให้
ความใฝ่ฝันท่ีอยากเป็น คุณหมอ 
นกับิน และนกัวทิยาศาสตร์ ของ
เด็กๆ กลายเป็นความจริง ซ่ึงนั้นจะ
ท าใหเ้ด็กๆ มีความสุข 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
-  เด็กๆ ก าลงัวิง่เล่นในทุ่งหญา้อยา่ง
สนุกสนาน 
-  เด็กหญิงก าลงัเล่นชิงชา้  ส่วน
เด็กชายทั้งสองคนก าลงัเล่นกบั
แสงแดดและดวงอาทิตย ์
-  เนน้ย  ้าถึงความฝันของเด็กทั้ง 3 
คน และแสดงใหเ้ห็นถึงความน่า
หลงใหล ความสวยงามของความ
ฝัน 
 

 
-  การท่ีเด็กๆ ออกมาวิง่เล่นใน
สภาพแวดลอ้มท่ีดูเป็นธรรมชาติน้ี 
ส่ือไดถึ้งวา่ หลงัจากศึกษาท่ีสถาน
บนัศึกษา Kumon แลว้ เด็กๆ จะ
สามารถออกไปใชชี้วติในสงัคมจริง
ได ้
-  เนน้ย  ้าถึงความฝันของเด็กทั้ง 3 
คน และแสดงใหเ้ห็นถึงความน่า
หลงใหล ความสวยงามของความ
ฝัน 
-  แสงแดดหรือดวงอาทิตย ์ถูกใช้
เพ่ือส่ือถึง ความเจิดจา้ ความเปล่ง
ประกาย การเจริญเติบโต นอกจากน้ี 
ภาพฉากหลงัท่ีเป็นทอ้งฟ้า มี
ลกัษณะภาพมุมกวา้ง สามารถส่ือได้
ถึง การคิดถึงอนาคต 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
ภาพสินค้า 

 
 

 
 

 
-  สถาบนัศึกษา Kumon น าพาเด็กๆ 
กา้วไปสู่ความส าเร็จในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  สถาบนัศึกษา Kumon มีช่ือเสียง
และแพร่หลายใน 46 ประเทศทัว่
โลก พร้อมบอกถึงขอ้เสนอในการ
ใหท้ดลองเรียนฟรี 
 

 
-  สรุปใหเ้ห็นถึงความส าคญัและ
ความส าเร็จในอนาคตของเด็กๆ 
-  ภาพเด็กตวัเลก็ๆ ก าลงัสนุกสนาน 
มีชีวติชีวา ไตต้น้ไมใ้หญ่ท่ีแหง้แลง้ 
ส่ือไดถึ้ง การก าเนิดใหม่ คนรุ่น
ต่อไป ความหวงัและอนาคต 
-  ภาพตน้ไมใ้หญ่ท่ีไม่มีใบ ใน
บริบทของมุมกลอ้งนั้นก็เพ่ือไม่ให้
บดบงัภาพส่วนของทอ้งฟ้า (ท่ีส่ือถึง
อนาคตของเด็กๆ) มากนกั แต่
กระนั้นก็ยงัสะทอ้นใหเ้ห็นวา่ ความ
ตอ้งการของมนุษย ์ส าคญักวา่การมี
อยูข่องธรรมชาติ 
 
 
-  ส่ือถึง ความน่าเช่ือถือ และความ
เป็นสากลของสถาบนัศึกษา Kumon 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ สถาบนัศึกษา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

สีของภาพ 
-  สีฟ้า / สีขาว / สีเทา 
 
 
 
 
 
 
 
 
ส่วนที ่3 
เพลงประกอบ 
 
 
 
เสียงบรรยายข้อความโฆษณา 
เด็กชาย  -  “โทรวนันี ้รับสิทธิ
เรียนฟรีครับ” 
 
 
ส่วนที ่4 
ค าขวญั (Slogan) 
-  “เราท าได ้Kumon” 
 

 
-  ท าใหรู้้สึกถึงความปลอดโปร่ง 
ความสุขใจ และความอบอุ่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  เป็นเพลงภาษาองักฤษท่ีร้องโดย
เสียงของเด็ก มีท่วงท านองสดใสน่า
ฟัง และมีเน้ือหาเก่ียวกบัความส าเร็จ
ในอนาคต 
 
-  บอกถึงขอ้เสนอท่ีทางสถาบนั
ศึกษา Kumon เสนอใหสิ้ทธิทดลอง
เรียนฟรี 
 
 
 
-  เด็กๆ สามารถท าความฝันใหเ้ป็น
จริงไดท่ี้ Kumon 
 

 
-  โทนสีฟ้าช่วยเช่ือมโยงเร่ืองราวท่ี
เกิดข้ึนใหส้อดคลอ้งกบัสถาบนั
ศึกษา Kumon และยงัช่วยเพ่ิมความ
น่าไวว้างใจอีกดว้ย 
-  โทนสีขาวและเทา ช่วยท าให้
เร่ืองราวท่ีโฆษณาเป็นเร่ืองท่ี
สวยงาม สดใส เป็นธรรมชาติ และ
น่าหลงใหล 
 
 
 
 
 
 
 
-  การใหท้ดลองเรียนฟรี ยงัแฝง
ความหมายของการแสดงความ
มัน่ใจในศกัยภาพของสถาบนัศึกษา 
Kumon 
 
 
-  สถาบนัศึกษา Kumon ท าใหเ้ด็กๆ 
ประสบความส าเร็จในอาชีพไดรั้บ
การยอมรับนบัถือจากคนในสงัคม 
ส่ือไดถึ้ง การน าช่ือเสียงมาสู่
ครอบครัว (หรือตวัผูป้กครองเอง) 
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ตารางท่ี 4.24 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กหญิง 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-  คุณพอ่ 
 
 
ส่วนที ่2 
ภาพแสดงบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 
 

 

 
 
-  เด็กหญิงหนา้ตาน่ารัก อายุ
ประมาณ 4 - 9 ปี ก าลงัสนุกกบัการ
ใหค้ะแนนคุณพอ่ 
 
-  ชายหนุ่มอาย ุ30-35 ท่าทางใจดี 
การงานมัน่คง ฐานะดี รักครอบครัว 
อาศยัอยูใ่นเมืองหลวง 
 
 
-  คุณพอ่ขบัรถยนต ์Toyota Prius 
ออกจากบา้น และวิง่ผา่นสถานท่ี
ต่างๆ เช่น ตึกสูงใหญ่ สะพาน
ยกระดบั และสะพานแขวน เพื่อไป
ส่งลูกสาวท่ีโรงเรียน 
-  แสดงใหเ้ห็นวา่เป็นเร่ืองราวของ
การเดินทางเขา้สู่ตวัเมืองหลวง 
 

 
 
-  เป็นตวัแทนของความสุข ความ
อบอุ่นในครอบครัว ในอุดมคติของ
ชีวติคนเมืองหลวง 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงบุคลิกภาพในอุดม
คติของผูใ้ชร้ถยนต ์Toyota 
 
 
 
-  ภาพของบา้นและรถแสดงถึง 
ความฝันของคนเมืองหลวง ท่ีอยาก
สร้างครอบครัวท่ีอบอุ่น มีบา้นชาน
เมืองบรรยากาศดี มีรถขบั  
-  ความใหญ่โตของอาคารและ
สถานท่ีในภาพแทนความหมายของ
ความยิง่ใหญ่ ความเขม้แขง็ ความ
เจริญรุ่งเรืองของเมือง 
-  ดงันั้น การขบัรถยนต ์Toyota ก็
เปรียบดงัการขบัรถเขา้ไปสู่ความ
เจริญรุ่งเรืองในชีวติ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
-  ในขณะท่ีคุณพอ่ขบัรถไปส่ง
เด็กหญิงท่ีโรงเรียน ระหวา่งทางนั้น 
คุณพอ่ปฏิบติัตามกฎจราจรอยา่ง
ถูกตอ้งทุกอยา่ง รวมถึงแสดงน ้ าใจ
ในการใชร้ถใชถ้นนอีกดว้ย ไม่วา่จะ
เป็น การคาดเขม็ขดันิรภยั การหยดุ
รถใหค้นขา้มถนนก่อน การใช้
ความเร็วไม่เกินป้ายก าหนดความเร็ว 
การหยดุรถเม่ือสญัญาณไฟเป็นสี
เหลือง และการหยดุรถเพื่อใหท้าง
รถคนัอ่ืนไปก่อน 
 

 
-  การกระท าต่างๆ ของคุณพอ่ส่ือถึง 
ความใส่ใจ และใหค้วามส าคญัต่อ
ความปลอดภยัในขณะขบัขี่รถยนต ์
-  ภาพท่ีปรากฏในโฆษณาคือ 
รถยนต ์Toyota Prius จึงส่ือไดว้า่ 
คนท่ีขบัรถยนตช์นิดน้ี มีลกัษณะ
เป็นคนมีน ้ าใจ รักครอบครัว อารมณ์
ดี ใส่ใจสงัคม ซ่ึงทั้งหมดน้ีคือ 
ภาพลกัษณ์ของ “คนดี” เป็นลกัษณะ
ของคนท่ีสงัคมใหก้ารยอมรับและ
ยกยอ่ง 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 

 
-  เด็กหญิงใหค้ะแนนกบัการปฏิบติั
ตามกฎจราจรและความมีน ้ าใจของ
คุณพอ่ในขณะขบัรถยนตไ์ปส่งท่ี
โรงเรียน 
-  เด็กหญิงใหห้น่ึงคะแนน กรณีท่ี
คุณพอ่ท าตามกฎจราจร และจะให้
สามคะแนน ในกรณีท่ีแสดงออกถึง
ความมีน ้ าใจ 
-  มีระดบัคะแนนอยูส่องระดบัคือ 
หน่ึงคะแนน กบัสามคะแนน 
 
 
-  คุณพอ่ขบัรถจนมาถึงโรงเรียน
แลว้ถามเด็กหญิงวา่วนัน้ีพอ่ไดก่ี้
คะแนน เด็กหญิงตอบวา่ไดเ้กา้
คะแนน คุณคิดอยูส่กัครู่ ก่อนหอม
แกม้เด็กหญิง เด็กหญิงจึงพดูข้ึนวา่ 
สิบเตม็ 
 

 
-  แสดงใหเ้ห็นวา่ ความมีน ้ าใจ
ในขณะใชร้ถใชถ้นน มีระดบั
ความส าคญัมากกวา่การปฏิบติัตาม
กฎจราจร 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  ส่ือถึงความอบอุ่นในครอบครัว 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพสินค้า 

 
 

 
 
สีของภาพ 
-  ฟ้า / ขาว 
 
 
 
 
 
 
ส่วนที ่3 
เพลงประกอบ 
 

 
-  น าเสนอและประชาสมัพนัธ์
โครงการ “ถนนสีขาว” ของ Toyota 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  ดูปลอดโปร่ง สบายตา  
 
 
 
 
 
 
 
-  มีท่วงท านองแบบเรียบง่าย ฟัง
สบายๆ 
 

 
-  Toyota แสดงถึงความรับผิดชอบ
ต่อสงัคม และความใส่ใจต่อความ
ปลอดภยัของผูใ้ชร้ถใชถ้นน 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  โทนสีฟ้า ช่วยเช่ือมโยงภาพของ
เร่ืองราวเขา้กบัภาพของโครงการ 
“ถนนสีขาว” และใหค้วามรู้สึกถึง
การมีน ้ าใจ การแบ่งปัน 
-  โทนสีขาว ใหค้วามรู้สึกถึงความ
ปลอดภยั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัเร่ืองราว
การใชร้ถใชถ้นนของ Toyota 
 
-  ส่ือถึงความสุข ความปลอดภยั 
จากการขบัขี่รถยนต ์Toyota 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

เสียงพูดของนักแสดง 
เด็กหญิง 
-  “คาดเขม็นิรภัยให้หน่ึง
คะแนน” 
-  “อือ” 
-  “หยดุให้คนข้ามสามคะแนน
เลย” 
-  “ไม่ขับรถเร็วเกินก าหนดให้
อีกหน่ึงคะแนน” 
-  “ไม่ฝ่าไฟเหลืองกห็น่ึง
คะแนน” 
-  “ให้ทางคนอ่ืนไปก่อน เอาไป
อีกสามคะแนน” 
-  “เก้าเตม็สิบค่ะ” 
-  “สิบเตม็” 
 
คุณพอ่   
-  “อ๋อ เหรอ” 
-  “ขอบใจจ้ะ” 
-  “โห” 
-  “ฮ่ะฮ่ะ” 
-  “แล้ววนันีพ่้อได้ก่ีคะแนนจ้ะ” 
-  “เอ๋... หายไปไหนหน่ึง
คะแนนน่ะ” 
-  “อ้อ” 
 

 
-  บทสนทนาของเด็กหญิงกบัคุณ
พอ่ในขณะท่ีคุณพอ่ก าลงัขบัรถไป
ส่งเด็กหญิงท่ีโรงเรียน ซ่ึงบอกเล่าถึง
เหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเด็กหญิงเห็นคุณ
พอ่ท าในการขบัข่ีรถยนต ์และ
เด็กหญิงก็เป็นคนใหค้ะแนน 
 

 
-  น ้ าเสียงในการสนทนาแสดง
ความสุข ความอบอุ่นในครอบครัว 
-  ขอ้ปฏิบติัต่างๆ ท่ีเด็กหญิงเอ่ย
ข้ึนมา เป็นเหมือนการชกัชวนใหค้น
ในสงัคมพึงปฏิบติั เพ่ือใหเ้กิดความ
ปลอดภยัในการใชร้ถใชถ้นน 
 

(ตารางมีต่อ) 



89 

ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ รถยนต ์Toyota เร่ือง 10 เตม็ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

เสียงบรรยายข้อความโฆษณา 
ผูป้ระกาศชาย 
-  “วินัยและน า้ใจเร่ิมต้นได้ด้วย
การเป็นตัวอย่างดีดี” 
 
-  “โตโยต้า ถนนสีขาว ถนน
แห่งน า้ใจ ถนนแห่งความ
ปลอดภัย” 
 
 
ส่วนที ่4  
ค าขวญั (Slogan) 
-  “Toyota อนาคตสงัคมไทย 
ความภูมิใจของเรา” 
 

 
 
-  ควรประพฤติปฏิบติัดีใหเ้ป็น
แบบอยา่งแก่เด็กและเยาวชน 
 
-  โครงการ “ถนนสีขาว” ส่งเสริม
ใหผู้ใ้ชร้ถใชถ้นนมีน ้ าใจใหแ้ก่กนั
เพื่อความปลอดภยับนทอ้งถนน 
 
 
 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ Toyota ให้
ความส าคญัแก่เด็กและเยาวชนใน
สงัคมไทย รวมถึงความปลอดภยั
ของผูใ้ชร้ถใชถ้นน 

 
 
-  แสดงถึงคุณค่าของการเป็นผูใ้ห ้
ความมีน ้ าใจ และการท าตวัเป็น
ตน้แบบหรือผูน้ า 
-  รถยนต ์Toyota มีความรับผิดชอบ
ต่อสงัคม และห่วงใยความปลอดภยั
ของการใชร้ถใชถ้นนในสงัคมไทย 
 
 
 
 
-  Toyota คือ องคก์รทางธุรกิจท่ีดี มี
ความรับผิดชอบต่อสงัคม ไม่ได้
คาดหวงัแต่ก าไรเพียงอยา่งเดียว เป็น
เสมือนส่วนหน่ึงของสงัคมหรือ
ครอบครัว 
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ตารางท่ี 4.25 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 ตวัละคร 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กหญิง 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-  คุณแม่ 
 
-  คุณพอ่ 
 
 
ส่วนที ่2 ส่วนของภาพ 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 

 
 
-  เด็กหญิงหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู 
อายปุระมาณ 4 - 9 ปี มีอารมณ์ขนั 
ช่างพดูช่างคุย 
 
-  ผูห้ญิงวยั 25-30 รูปร่างหนา้ตาดี 
ท าอาหารอร่อย 
-  ผูช้ายวยั 30-35 ก าลงัอร่อยกบั
อาหารท่ีภรรยาท า 
 
 
 
-  เด็กหญิงท าท่าท่ีเหมือนจะพดู
อะไรบา้งอยา่ง ถึงปัญหาท่ีเกิดข้ึน
ภายในบา้นวา่ไม่คุยกนัเลยตอน
รับประทานอาหาร 
 

 
 
-  ความสุขและอารมณ์ดีเกิดมาจาก
การไดท้านอาหารอร่อยท่ีปรุงดว้ย 
เคร่ืองปรุงรสดี 
 
-  ส่ือถึงความสุข ความอบอุ่น
ภายในครอบครัว ท่ีไดท้านอาหาร
พร้อมหนา้กนั 
 
 
 
 
-  เด็กหญิงท่ีแสดงท่าทางวา่ ไม่รู้จะ
เร่ิมตน้เล่าอยา่งไรดี เป็นการ
แสดงออกท่ีสอดคลอ้งกบัเร่ืองการ
ท าอาหารท่ีเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ 
ท่ีใช่วา่จะท ากนัไดทุ้กคน หรือท าได้
ง่ายๆ 
-  ช้ีใหเ้ห็นวา่มีบางอยา่งท่ีพิเศษ
เกิดข้ึนในขณะท่ีก าลงัรับประทาน
อาหารกนัอยา่งพร้อมหนา้พร้อมตา 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
-  คุณแม่ก าลงัท าอาหารอยู ่โดยใช้
เคร่ืองปรุงรสดี ประกอบอาหาร 
 

 
-  ภาพการเท เคร่ืองปรุงรสดี ลงใน
กระทะ ส่ือใหเ้ห็นวา่ตน้ตอปัญหา
หรือความสงสยัของเด็กหญิงมีท่ีมา
จาก เคร่ืองปรุงรสดี 
-  การถ่ายทอดภาพการประกอบ
อาหารในประเภท “ผดั” ท าใหส่ื้อ
ไดถึ้งความสุข สนุกสนาน 
นอกจากน้ี ยงัท าใหเ้ห็นภาพของ 
เคร่ืองปรุงรสดี เขา้ไปคลุกเคลา้กบั
อาหารไดอ้ยา่งชดัเจน ซ่ึงเป็นการ
เนน้ย  ้าวา่ เคร่ืองปรุงรสดี มีอิทธิพล
ต่อรสชาติของอาหาร 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
-  พอ่ แม่ ลูก ก าลงัทานอาหารกนั
อยา่งเอร็ดอร่อย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  เด็กหญิงแสดงท่าทางน่ารัก และ
เฉลยปัญหาน้ีใหฟั้งวา่ ไม่หนกัใจกบั
เร่ืองน้ี แต่หนกัทอ้งแทน เพราะทาน
จนอ่ิมมาก 

 
-  ภาพตวัแสดงในช่วงน้ีมีความยาว
มากกวา่ภาพลกัษณะอ่ืนๆ เพราะ
ตอ้งการเนน้ถึง ความสุข ความพึง
พอใจ อนัเกิดจากการทานอาหาร
แสนอร่อยท่ีปรุงโดย เคร่ืองปรุงรสดี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  ใชค้วามน่ารักและอารมณ์ขนัของ
เด็กหญิง เพื่อสร้างความประทบัใจ 
ความพึงพอใจ ต่อเร่ืองราวท่ีไดฟั้ง
จากเด็กหญิง ซ่ึงสามารถส่ือไปถึง 
เคร่ืองปรุงรสดีได ้
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 
ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 
ภาพสินค้า 

 
 

 
 

 
-  ภาพคุณแม่เขยา่ซอง เคร่ืองปรุงรส
ดี และเด็กหญิงก็บอกวา่ น้ีคือตวัการ
ของเร่ืองทั้งหมด 
 
 
 
-  คุณพอ่กบัเด็กหญิงก าลงัแยง่
อาหารช้ินสุดทา้ยดว้ยความสนุก 
 
 
 
 
 
-  แสดงภาพ เคร่ืองปรุงรสดี ทั้ง 2 
รส อยา่งชดัเจน โดยมีภาพเด็กหญิง
กระพริบตาอยูข่า้งๆ 
-  ภาพตราสินคา้ Ajinomoto แบบ
ชดัเจน พร้อมขอ้ความ “กินดีมีสุข” 

 
-  การเปิดเผยใหเ้ห็นวา่ ความลบัใน
การประกอบอาหารใหอ้ร่อยก็คือ 
เคร่ืองปรุงรสดี เป็นการเนน้ย  ้าถึง
ความส าคญัของ เคร่ืองปรุงรสดี ท่ี
แม่บา้นทุกคนตอ้งมีติดครัว 
 
-  สรุปใหเ้ห็นถึงความสุข ความ
อบอุ่น ภายในครอบครัวท่ีจะเกิดข้ึน 
หากไดท้านอาหารอร่อยพร้อมหนา้
พร้อมตากนั 
 
 
 
-  หากเลือกใช ้เคร่ืองปรุงรสดี ก็จะ
มีความสุขเหมือนอยา่งครอบครัว
ของเด็กหญิง 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ Ajinomoto เป็น
เจา้ของผลิตภณัฑ ์เคร่ืองปรุงรสดี 
และท าหนา้ท่ีเพ่ิมความน่าเช่ือถือ
ใหก้บั เคร่ืองปรุงรสดี  
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ผงปรุงรส รสดี เร่ือง ตวัการ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

สีของภาพ 
-  โทนสีชมพอู่อน 
 
 
 
ส่วนที ่3 ส่วนของเสียง 
เพลงประกอบ 
-  “อยากกินกกิ็นเข้าไป อยากจะ
กินกกิ็นเข้าไปเถอะ กิน ก่ิน กิน้ 
เข้าไปเถอะ” 
 
เสียงพูดนักแสดง 
เสียงเด็กหญิง 
-  “เอ้ หนูจะพูดยงัไงดีล่ะ”  
-  “ท่ีบ้านหนูอ๊ะ เค้าไม่คุย
กันเล๊ย”  
-  “เน่ีย เร่ิมแหล่ะ”  
-  “หนูไม่หนักใจหรอกค่ะ ท่ีมนั
เป็นแบบเน๊ีย แต่หนูหนักท้อง” 
-  “เน่ีย ตัวการ รสดี”  
 
ส่วนที ่4 ค าขวญั 
-  “ตม้ ผดั แกง ทอด หอมอร่อย
ในพริบตา คู่ครัว รสดี ” “อะยิ
โนะโมโตะ” 
 

 
-  ความน่ารัก สดใส 
 
 
 
 
 
-  มีท่วงท านองชวนผอ่นคลาย และ
อ่ิมเอมไปดว้ยความสุข 
 
 
 
-  เด็กหญิงบอกเล่าเร่ืองดว้ยอารมณ์
ขนัใหฟั้งวา่ บา้นของเธอมีปัญหาไม่
คุยกนัเลยเวลาทาอาหาร และ
ช้ีใหเ้ห็นวา่ รสดี เป็นตวัการเร่ืองน้ี 
 
 
 
 
 
 
-  ไม่วา่จะท าอาหารประเภทไหน ผง
ปรุงรส รสดี ก็ท าใหอ้าหารอร่อย
เสมอ 
 

 
-  ส่ือถึงความรักความอบอุ่นภายใน
ครอบครัว ความปาถรณาดีและการ
เอาใจใส่ดูแลกนั 
 
 
 
-  การรับประทานอาหารท่ีปรุงดว้ย 
เคร่ืองปรุงรสดี น ามาซ่ึงความสุขใน
การกิน 
 
 
-  เสียงน่ารักสดใสแบบเด็กๆ ช่วย
ท าใหเ้ร่ืองราวมีความสนุกและชวน
น่าฟังมากยิง่ข้ึน 
-  เคร่ืองปรุงรสดี คือ ส่ิงท่ีท าใหเ้กิด
ความสนุกและความสุขของ
ครอบครัวน้ี 
 
 
 
 
-  เคร่ืองปรุงรสดี ช่วยท าใหอ้าหาร
ทุกชนิดอร่อยข้ึนอยา่งง่ายดาย 
-  เคร่ืองปรุงรสดี คือ ส่วนหน่ึงของ
ตราสินคา้ อะยโินะโมโตะ 
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ตารางท่ี 4.26 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 ตวัละคร 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กหญิงชาวเขา 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-  พนกังานร้าน Sizzler คนท่ี 1 
 
-  พนกังานร้าน Sizzler คนท่ี 2 
 
-  ชาวเขา 
 
 
ส่วนที ่2 ส่วนของภาพ 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 

 
 
-  เด็กหญิงหนา้ตาน่ารัก ใสซ่ือ อายุ
ประมาณ 4 - 9 ปี ในชุดชาวเขาทาง
ภาคเหนือ 
 
 
-  ผูห้ญิงอาย ุ25-30 ถือบอร์ดจดและ
ปากกา / พนกังานระดบัหวัหนา้ 
-  ผูห้ญิงอาย ุ20-25 หนา้ตาดี / 
พนกังานระดบัปฏิบติั 
-  ผูช้ายชาวเขา ท่าทางซ่ือสตัย ์
จริงใจ เป็นเกษตรกรทางภาคเหนือ 
 
 
 
-  พนกังานหญิงร้าน Sizzler คนท่ี 1 
สงัเกตเห็นวา่ มะเขือเทศในชามใกล้
หมดแลว้ จึงส่งสญัญาณบอกกบั
พนกังานหญิงร้าน Sizzler คนท่ี 2 
 

 
 
-  เป็นตวัแทนความสดใส สะอาด 
และบริสุทธ์ิของธรรมชาติ 
ปราศจากการปรุงแต่ง 
 
 
-  ส่ือถึงการเอาใจใส่ และการ
ตรวจสอบคุณภาพอยา่งสม ่าเสมอ 
-  ส่ือถึงการเสาะแสวงหาวตัถุดิบท่ีมี
คุณภาพมาใหบ้ริการแก่ลูกคา้ 
-  ส่ือถึงความเช่ียวชาญในการ
เพาะปลูก 
 
 
 
-  ส่ือถึงการเอาใจใส่และหมัน่
ตรวจสอบคุณภาพการใหบ้ริการอยู่
ตลอดเวลา 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.26 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 

 
-  พนกังานหญิงร้าน Sizzler คนท่ี 2 
เปิดประตูออกไป พบกบัภาพพ้ืนท่ี
ทางการเกษตรบนภูเขา 
 
 
 
-  พนกังานหญิงร้าน Sizzler คนท่ี 2 
บอกกบัเด็กหญิงชาวเขาวา่ ตอ้งการ
มะเขือเทศ เด็กหญิงชาวเขาจึงวิง่ไป
ตามหามะเขือเทศตามท่ีต่างๆ ใน
สวนผกั 
 

 
-  เพ่ือส่ือใหเ้ห็นวา่ผกัสดท่ีใช้
ภายในร้านอาหาร Sizzler นั้น มา
จากแหล่งเพาะปลูกโดยตรง 
 
 
 
-  การร้องขอน้ี ส่ือไดถึ้งความเป็น
มิตร ความสนิทสนม แต่กระนั้น ก็
ยงัสามารถส่ือไดถึ้ง การใชอ้ านาจท่ี
เหนือกวา่เรียกเอาส่ิงของหรือวตัถุ
จากผูท่ี้ดอ้ยกวา่ 
-  ภาพการเปิดประตูออกมาเจอ
แปลงผกั ส่ือไดถึ้ง การตอบสนอง
ความตอ้งการในทนัทีทนัใดของผูมี้
อ  านาจเหนือกวา่ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.26 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
-  ภาพผลผลิตทางการเกษตรท่ีสด
สะอาด 
-  เด็กหญิงชาวเขาเร่ิมสงสยัวา่ 
มะเขือเทศอยูท่ี่ไหน 
-  ความพิถีพิถนัในการดูแลและเก็บ
เก่ียวผลผลิต 
 

 
-  ส่ือถึงความอุดมสมบูรณ์ ความสด
สะอาด และผลผลิตท่ีมากมายของ
ผกัสดภายในพ้ืนท่ีเกษตรกรรมน้ี 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.26 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
-  เด็กหญิงท าเหมือนจะทานมะเขือ
เทศท่ีก าลงัน าไปส่ง แต่ชาวเขาอีก
คนหน่ึงก็ไดห้า้มเด็กหญิงไว ้จากนั้น
เด็กหญิงและชาวเขาส่งมอบผกัสด
ชนิดต่างๆ ใหก้บัพนกังานหญิงร้าน 
Sizzler  
 
 
 
 
 
 
 
-  พนกังานหญิงร้าน Sizzler น าไป
วางไวท่ี้โตะ๊เพื่อใหบ้ริการ ลูกคา้
แสดงถึงความสุขกบัการทานอาหาร
ภายในร้าน Sizzler 
 

 
-  การหา้มปรามไม่ใหเ้ด็กหญิงทาน
มะเขือเทศท่ีก าลงัน าไปส่ง ส่ือถึง
ความจริงใจในหนา้ท่ี 
-  การท่ีเด็กหญิงไม่สามารถทานผกั
ได ้ยงัส่ือความหมายไดอี้กวา่ ผกัสด
เหล่าน้ีคือ ของส าคญั ท่ี Sizzler จะ
ส่งมอบใหก้บัลูกคา้เท่านั้น ซ่ึงเป็น
การยกระดบั ลูกคา้ ใหก้ลายเป็น
บุคคลพิเศษ 
 
 
 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ ผกัสดท่ีใชภ้ายใน
ร้านอาหาร Sizzler มาจากแหล่งผลิต
ท่ีสะอาดเป็นธรรมชาติโดยตรง 
น ามาซ่ึงความสุขในการรับประทาน
อาหาร ซ่ึงถูกสรรหามาเป็นอยา่งดี 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.26 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 
 
สีของภาพ 
-  โทนสีเขียว-เทา 
 
 
 
 
 
 
ส่วนที ่3 ส่วนของเสียง 
เพลงประกอบ 
 

 
-  ภาพอาหารในจาน พร้อมขอ้ความ 
“The Art Of Eating, The Art Of 
Living” เพื่อส่ือถึงความเช่ือของ 
Sizzler ท่ีวา่ การกินอยา่งมีศิลป์ก็คือ
การใชชี้วติอยา่งมีศิลปะ 
-  ภาพเด็กหญิงชาวเขาชูป้าย
ร้านอาหาร Sizzler เนน้ย  ้าถึงคุณค่า
ความสดใส ความเป็นธรรมชาติ 
ของร้านอาหาร Sizzler 
 
 
 
 
-  ความเป็นธรรมชาติ ความมีศิลปะ 
 
 
 
 
 
 
 
-  เสียงผิวปากเป็นท านองเพลง และ
มีดนตรีประกอบ แบบฟังสบายๆ 
 

 
-  เพื่อยกระดบัการทานอาหารท่ีร้าน 
Sizzler ใหมี้คุณค่ากวา่การไปทาน
อาหารท่ีร้านอ่ืนๆ ความหมายน้ีจะ
กลายเป็นเคร่ืองประดบัอยา่งหน่ึงใน
ใจของลูกคา้ เม่ือมาใชบ้ริการท่ี
ร้านอาหาร Sizzler 
 
 
 
 
 
 
 
-  สีเขียวในธรรมชาติมีความ
สอดคลอ้งกบัสีหลกัของร้านอาหาร 
Sizzler และยงัส่ือถึงความปลอดภยั 
ส่วนสีเทานอกจากจะใหค้วามรู้สึก
อบอุ่นแลว้ ยงัส่ือถึงอารมณ์ทาง
ศิลปะไดอี้กดว้ย 
 
 
-  เพ่ือช่วยส่งเสริมเร่ืองราวท่ีเกิดข้ึน
ใหรู้้สึกถึงความสุข ความเป็น
ธรรมชาติ และอารมณ์ทางศิลปะ 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.26 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ ร้านอาหาร Sizzler เร่ือง โครงการหลวง 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

เสียงพูดนักแสดง 
พนกังานร้าน Sizzler คนท่ี 1 
-  “มะเขือเทศ” 
พนกังานร้าน Sizzler คนท่ี 2 
-  “ยอดใจ มะเขือเทศ” 
เด็กหญิง 
-  “อ้อ” 
ชาวเขา 
-  “ยอดใจ๋ !!” 
 
 
เสียงบรรยายข้อความโฆษณา 
-  “ผกัสดมาตรฐานโครงการ
หลวงส่งตรงถึงคุณทุกค า” 
 
 
 
ส่วนที ่4 ค าขวญั 
-  “เพราะคุณภาพคือหวัใจของ
เรา ท่ีซิซซเล่อร์” 
 

 
-  การร้องขอของพนกังานร้าน 
Sizzler ไปยงัเด็กหญิงชาวเขา เป็น
เหมือนการแสดงความมีน ้ าใจใน
การช่วยเหลือสินคา้เกษตรกรรม 
 
 
 
 
 
 
 
-  ผกัสดคุณภาพดีท่ีมาจาก
โครงการหลวงถูกน ามาใหบ้ริการ
ในร้านอาหาร Sizzler 
 
 
 
-  คุณภาพของอาหารและบริการ
คือ ส่ิงส าคญัท่ีสุดของร้านอาหาร 
Sizzler  
 

 
-  การรับผกัสดมาจากชาวเขา ส่ือไดถึ้ง 
การใหค้วามช่วยเหลือผูท่ี้ดอ้ยกวา่ สร้าง
ภาพลกัษณ์ความเป็นคนดี 
-  ส าเนียงของชาวเขาท่ีหา้มไม่ให้
เด็กหญิงทานมะเขือเทศ ส่ือถึงความ
ซ่ือสตัย ์ความรักความเอน็ดู และยงัเนน้
ย  ้าถึงถ่ินฐานของผลผลิตวา่ มาจาก
เกษตรกรรมของชาวเขาทางภาคเหนือ 
 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงคุณภาพของวตัถุดิบ
ภายในร้านท่ีถูกคดัสรรมาเป็นอยา่งดี 
และน ามาใหบ้ริการแก่ลูกคา้ของ 
Sizzler เท่านั้น 
 
 
 
-  การเลือกใช ้คุณภาพ มาเป็นจุด
น าเสนอยงัส่ือถึง ระดบัค่าใชจ่้ายท่ีสูง
เพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงคุณภาพ จึงเป็นการสร้าง
ภาพของผูมี้ฐานะใหแ้ก่ลูกคา้ท่ีมาใช้
บริการในร้านอาหาร Sizzler อีกดว้ย 
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ตารางท่ี 4.27 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 ตวัละคร 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กชาย / หญิง 
 
 
 
ตวัละครประกอบ 
-  พนกังาน อีซ่ีบาย 
 
 
 
 
 
 
ส่วนที ่2 ส่วนของภาพ 
ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 

 
 
-  เด็กๆ ในโรงเรียนชนบทท่ี
ห่างไกล อายปุระมาณ 4 - 9 ปี 
 
 
 
-  ผูช้ายและผูห้ญิง 10-15 คน อาย ุ
25-40 ใส่ชุดพนกังาน อีซ่ีบาย 
เหมือนกนัหมด 
 
 
 
 
 
 
-  เด็กๆ ก าลงัหลบัอยูต่ามสถานท่ี
ต่างๆ ภายในโรงเรียน ไม่วา่จะเป็น 
หนา้เสาธง แปลงผกั สนามฟตุบอล 
 

 
 
-  เด็กๆ ท่ีตอ้งการความช่วยเหลือ 
อนัเน่ืองมาจากขาดอุปกรณ์การเรียน
การสอน อาหารกลางวนั อุปกรณ์
กีฬา หนงัสือเรียน ฯลฯ  
 
-  อีซ่ีบาย คือ กลุ่มคนท่ีมีน ้ าใจ  
มอบอาหารและส่ิงของเคร่ืองใช้
ใหก้บัเด็กๆ ท่ียากไร้ โดยไม่หวงั
ผลตอบแทน 
-  อีซ่ีบาย เป็นองคก์รท่ีมอบ
ความสุขและโอกาสใหก้บัเด็กๆ 
 
 
 
-  เด็กๆ ทุกคนในโรงเรียนชนบทท่ี
ห่างไกลน้ี ต่างก็ก าลงัฝันถึงบางส่ิง
บางอยา่งอยู ่
-  ส่ือถึงความขาดแคลน 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงการรอคอย
ความหวงั 
 

(ตารางมีต่อ) 



102 

ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
-  รายช่ือของโรงเรียนต่างๆ ท่ี อีซ่ี
บาย เคยไปบริจาคส่ิงของใหก้บั
เด็กๆ ฉากหลงัเป็นภาพเด็กๆ แตะ
บอลอยา่งสนุกสนาน 
 
 
-  ภาพถ่ายของ พนกังาน อีซ่ีบาย กบั
เด็กๆ ในโรงเรียนท่ียิม้แยม้อยา่งมี
ความสุข รายลอ้มดว้ยขา้วของท่ี อีซ่ี
บาย น ามามอบให ้ดา้นบนมีป้าย อีซ่ี
บาย พร้อมขอ้ความ “อีซ่ีบาย ให้
นอ้ง วางใจง่ายทุกฝัน” 
 

 
-  ส่ือถึงปริมาณของความดีท่ี อีซ่ี
บาย เคยท ามาก่อนหนา้น้ี ท่ีน ามาซ่ึง
รอยยิม้ เสียงหวัเราะ และความสุข
ของเด็กๆ ในโรงเรียนชนบทท่ี
ห่างไกล 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ การท่ี อีซ่ีบาย มอบ
อุปกรณ์การเรียนการสอนและ
อาหารกลางวนัใหแ้ก่เด็กๆ ใน
โรงเรียนท่ีห่างไกล ถือเป็นเร่ืองท่ีมี
คุณค่าและน่าจดจ าเป็นอยา่งยิง่ จน
ตอ้งบนัทึกไวใ้นภาพถ่าย 
-  อีซ่ีบาย คือ ผูท่ี้สามารถจดัหาวตัถุ
ส่ิงของใหไ้ดทุ้กอยา่งตามตอ้งการ  

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 

 
-  เด็กๆ ท่ีก าลงัหลบัอยูต่ามท่ีต่างๆ 
ภายในโรงเรียน ส่ือถึงความฝันของ
เด็กๆ ในรูปแบบต่างๆ 

 
-  การหลบัของเด็กๆ ส่ือถึงการหยดุ
น่ิง ไม่เคล่ือนไหว สามารถตีความ
ไดว้า่ เป็นการขาดความ
เจริญกา้วหนา้ในการเรียนการศึกษา
ของเด็กนกัเรียนในชนบทท่ีห่างไกล 
-  อีซ่ีบาย พยายามช้ีใหเ้ห็นวา่ เด็กๆ 
เหล่าน้ีไม่ไดห้ลบัอยูเ่ฉยๆ แต่พวก
เขาก าลงัฝันถึงบางส่ิงบางอยา่งอยู ่
ซ่ึงเห็นไดจ้ากภาพเด็กชายยนืหลบั
หนา้กระดานด า และมีขอ้ความวา่ 
“วชิาเรียงความ หวัขอ้ ความฝันของ
ฉนั” ปรากฏอยู ่
-  จ านวนมากมายของเด็กท่ีหลบัอยู ่
(ทั้งโรงเรียน) ยิง่แสดงใหเ้ห็นถึง
ความส าคญัของความฝัน 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 

 
-  พนกังาน อีซ่ีบาย ก าลงัขนของลง
จากรถอยา่งเงียบๆ เพื่อน ามามอบ
ใหก้บัเด็กๆ ในโรงเรียน 
-  การมาของ อีซ่ีบาย เป็นลกัษณะ
แบบ “แอบท า” โดยไม่ใหเ้ด็กๆ รู้ตวั 
ส่ือไดว้า่ เป็นการแอบท าดี ดงัเช่น
ส านวน “ปิดทองหลงัพระ” แสดง
ใหเ้ห็นวา่ไม่ตอ้งการส่ิงใดตอบแทน 
 

 
-  ความหมายแฝงดงักล่าว ช่วยสร้าง
ภาพลกัษณ์ ความเป็นคนดี ความมี
น ้ าใจ ใหแ้ก่ อีซ่ีบาย 
-  หอ้งสมุดเป็นสถานท่ีใชเ้พ่ิมพนู
ความรู้ ซ่ึง “ความรู้” ก็คือพ้ืนฐาน
ของโอกาสและความส าเร็จใน
อนาคต 
-  ดงันั้น ความหมายท่ีแฝงไวคื้อ อีซ่ี
บาย มอบโอกาสและความส าเร็จใน
อนาคตใหก้บัเด็กๆ 
-  อีซ่ีบาย มอบอาหาร ซ่ึงส่ือไดถึ้ง 
การมอบพ้ืนฐานในการเจริญเติบโต
ทางร่างกายอยา่งสมบูรณ์ใหก้บั
เด็กๆ 
-  อีซ่ีบาย มอบอุปกรณ์กีฬา ซ่ึงส่ือ
ไดถึ้ง การมอบความสนุก ความ
สดใสร่าเริง และความสุข ใหก้บั
เด็กๆ 
-  อีซ่ีบาย น าคอมพิวเตอร์มาให ้ซ่ึง
ส่ือไดถึ้ง วทิยาการและความ
เจริญกา้วหนา้ ใหก้บัเด็กๆ 
-  การใหร่้มเงา ส่ือไดถึ้ง อีซ่ีบาย คือ
คนท่ีสามารถพ่ึงพาได ้
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
-  เม่ือเด็กๆ ต่ืนข้ึนมา ต่างก็
ประหลาดใจและดีใจเป็นอยา่งมาก 

 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึง ความสุขจากการ
ไดรั้บ วตัถุ ส่ิงของ ท่ีมาจาก อีซ่ีบาย 
-  การต่ืนจากหลบั ยงัส่ือถึง การ
กลบัมาเคล่ือนไหว การกลบัมามี
ชีวติชีวา ซ่ึงเป็นผลมาจากการ
กระท าของ อีซ่ีบาย 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 
 
 
ภาพสินค้า 

 
 
สีของภาพ 
-  โทนสีขาว / โทนสีแดง 

 
-  พนกังาน อีซ่ีบาย กบัเด็กๆ ชูมือ
แสดงความดีใจ พร้อมกบัขา้วของท่ี 
อีซ่ีบาย น ามามอบใหอ้ยูร่ายลอ้ม 
 
 
 
 
 
-  ภาพตราสินคา้ อีซ่ีบาย แบบ
ชดัเจน มีสญัลกัษณ์คลา้ยรูปคนสี
ต่างๆ จบัมือลอ้มวงอยูร่อบๆ ตรา
สินคา้ พร้อมขอ้ความ “Anniversary 
15 Th กา้วสู่ปีท่ี 15” 
 
 
-  ความสุข ความสงบ / ความสนุก 
ความเคล่ือนไหว  

 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึงความส าเร็จ ชยัชนะ 
และการร่วมเป็นส่วนหน่ึงของส่ิงท่ี
พิเศษส าคญั 
-  เป็นการยกระดบัความส าคญัของ
ส่ิงท่ี อีซ่ีบาย ไดก้ระท า นั้นคือ การ
มอบขา้วของใหก้บัเด็กๆ ใน
โรงเรียนชนบท 
 
-  สรุปใหเ้ห็นวา่ เร่ืองราวทั้งหมด
เป็นเร่ืองราวของ อีซ่ีบาย และท ามา
ต่อเน่ืองยาวนานจนเขา้สู่ปีท่ี 15 แลว้ 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึงความตั้งใจและความ
มุ่งมัน่ในการท าความดีของ อีซ่ีบาย 
 
 
-  ส่ือถึงเร่ืองราวของการท าดี ความ
สะอาด บริสุทธ์ิ ไม่มีส่ิงใดเจือปน 
หรือแอบแฝงอยูใ่นการกระท า 
-  ส่ือเพ่ือใหเ้กิดความเก่ียวพนักนั
ระหวา่งเร่ืองราวและตราสินคา้ 
นอกจากนั้น สีแดงยงัส่ือถึง ความ
อุดมสมบูรณ์ ความรัก ความ
เคล่ือนไหว ซ่ึงสอดคลอ้งกบัเน้ือหา
ท่ีน าเสนอ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ Easybuy เร่ือง หลบั 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่3 ส่วนของเสียง 
เพลงประกอบ 
 
 
 
เสียงพูดนักแสดง / เสียง
บรรยายข้อความโฆษณา 
ผูป้ระกาศชาย 
-  “ฝันของพวกเค้า อาจจะไม่
ย่ิงใหญ่ แต่เรากเ็ช่ือว่า ส่ิงท่ีเรา
ท ามาตลอดจนก้าวสู่ปีท่ี 15 จะ
ท าให้ก้าวเลก็ๆ ของพวกเค้า 
เป็นก้าวท่ีย่ิงใหญ่ต่อไป อีซ่ี
บาย” 
 
ส่วนที ่4 ค าขวญั 
-  “อีซ่ีบาย ใหน้อ้ง วางใจง่ายทุก
ฝัน” 
 

 
-  ดนตรีแบบชา้ๆ คลา้ยเพลงกล่อม
เด็ก 
 
 
 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงความมุ่งมัน่และ
ตั้งใจตลอด 15 ปี ของ อีซ่ีบาย ใน
การมอบอุปกรณ์การเรียนการสอน
และอาหารใหก้บัเด็กๆ ในโรงเรียน
ชนบทท่ีห่างไกลและขาดแคลน 
 
 
 
 
-  อีซ่ีบาย สามารถท าใหทุ้กความฝัน
กลายเป็นความจริงไดอ้ยา่งง่ายดาย 
 

 
-  เพ่ือเนน้ย  ้าถึงเน้ือหาหลกัท่ี
เก่ียวกบัการหลบัฝันของเด็กๆ ใน
โรงเรียนชนบท 
 
 
 
-  ส่ือถึงการเป็นผูใ้หโ้ดยไม่หวงั
ผลตอบแทน 
-  การแสดงใหเ้ห็นถึง ความเช่ือใน
ความฝันของเด็กๆ ส่ือถึง การใส่ใจ
ในเด็กและเยาวชน ซ่ึงเป็นอนาคต
ของสงัคมและประเทศชาติ 
 
 
 
-  ส่ือถึงการเป็นผูใ้หโ้ดยไม่หวงั
ผลตอบแทน 
-  สอดคลอ้งกบัลกัษณะบริการทาง
การเงินของ อีซ่ีบาย 
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ตารางท่ี 4.28 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ การไฟฟ้าฝ่ายผลิต เร่ือง แม่เมาะ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 ตวัละคร 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กๆ ในชุมชน 
 
 
 
-  เด็กๆ ในเมือง 
 
 
 
 
ส่วนที ่2 ส่วนของภาพ 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 
-  เด็กๆ ท่ีอาศยัอยูใ่นชุมชนบริเวณ
รอบโรงไฟฟ้าแม่เมาะ 
 
 
-  เด็กๆ ท่ีมาจากในเมืองเพื่อทศัน
ศึกษา 
 
 
 
 
 
-  การมาทศันศึกษาท่ีแม่เมาะของ
เด็กๆ จากในเมือง โดยมีเด็กๆ จาก
ชุมชนคอยตอ้นรับท่ีสถานี 
-  ความน่ารักสดใสของเด็กๆ จาก
ชุมชนท่ีรอตอ้นรับท่ีสถานีรถไฟ ส่ือ
ไดถึ้งความสุข ความมีน ้ าใจ ความ
เป็นมิตร ของคนในชุมชนท่ีอยู่
รอบๆ โรงไฟฟ้าแม่เมาะ 
 

 
 
-  เป็นตวัแทนความสดใส สะอาด 
บริสุทธ์ิ ไร้เดียงสา ของชุมชนและ
ส่ิงแวดลอ้มรอบบริเวณโรงไฟฟ้าแม่
เมาะ 
-  เป็นตวัแทนจากสงัคมเมืองในการ
ตรวจสอบความปลอดภยัต่อ
ส่ิงแวดลอ้มรอบบริเวณโรงไฟฟ้าแม่
เมาะ 
 
 
 
-  เด็กชาวต่างชาตินอกจากจะช่วย
เพ่ิมสีสนัและความสนุกใหก้บั
เร่ืองราวแลว้ ยงัส่ือไดถึ้งการเป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล ในเร่ืองการ
ดูแลรักษาส่ิงแวดลอ้มรอบโรงไฟฟ้า
แม่เมาะ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ การไฟฟ้าฝ่ายผลิต เร่ือง แม่เมาะ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
-  กิจกรรมต่างๆ ของเด็ก ถูกใชเ้พ่ือ
ส่ือถึงคุณภาพของส่ิงแวดลอ้มท่ี
สะอาด ปลอดภยั ไร้มลพิษ 
-  “การจบั” ส่ือไดถึ้งคุณภาพของ
ส่ิงแวดลอ้มท่ีดีและเป็นจริง สามารถ
สมัผสัและจบัตอ้งได ้ทั้งน้ี เพ่ือเป็น
การเนน้ย  ้าถึงเน้ือหาท่ีตอ้งการ
ส่ือสาร 
-  คุณภาพอากาศท่ีดี กบั ผกัปลอด
สารพิษ ส่ือไดถึ้ง ความไม่เป็น
อนัตรายต่อธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอ้มของโรงไฟฟ้าแม่เมาะ 
-  การเก็บตวัอยา่งใส่กระปุกใสของ
เด็กๆ ส่ือไดถึ้ง การไดรั้บซ่ึง
ประโยชน์และความรู้ท่ีโรงไฟฟ้าแม่
เมาะเป็นผูจ้ดัสรรสร้างให ้
-  การเล่นกบัสตัวข์องเด็กๆ ส่ือได้
ถึง การจบัตอ้งได ้เป็นรูปธรรม 
ความอุดมสมบูรณ์ของอาหารท่ีมา
จากคุณภาพส่ิงแวดลอ้มท่ีดีรอบๆ 
โรงไฟฟ้าแม่เมาะ 

 
-  เพ่ือใหผู้รั้บสารยอมรับและเช่ือวา่ 
ชุมชนและส่ิงแวดลอ้มบริเวณอ าเภอ
แม่เมาะ ไม่ไดรั้บผลกระทบใดๆ 
จากการตั้งโรงผลิตไฟฟ้าแม่เมาะ 
โดยอาศยั เด็กๆ เป็นตวัถ่ายทอด
ความหมายแฝงน้ี 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ การไฟฟ้าฝ่ายผลิต เร่ือง แม่เมาะ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 

 
 
ภาพสินค้า 

 
 
 
สีของภาพ 
-  โทนสีเขียว / โทนสีฟ้า / โทน
สีน ้ าเงิน 
 

 
-  กิจกรรมท่ีเด็กๆ ท า ส่ือใหเ้ห็นถึง
ความสะอาดปลอดภยัไร้มลพิษของ
ส่ิงแวดลอ้ม รวมถึงวถีิชีวติในชุมชน
บริเวณโรงไฟฟ้าแม่เมาะ นอกจากน้ี 
โรงไฟฟ้าแม่เมาะก็มีส่วนช่วย
ผลกัดนัและสนบัสนุนชุมชน
เหล่านั้น 
 
 
 
-  แสดงตราสินคา้ของ กฟผ. อยา่ง
ชดัเจน โดยมีภาพโรงงานไฟฟ้า
ตั้งอยูท่่ามกลางธรรมชาติ 
 
 
 
-  ส่ือไดถึ้งความอุดสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ ความปลอดภยั ความสุข 
-  ส่ือไดถึ้งความสะอาด ปลอดภยั 
ลมหายใจ อิสระ เสรีภาพ 
-  ส่ือไดถึ้งความสุขมุ ความ
รอบคอบ ความหนกัแน่น 
 

 
-  มีการใชภ้าพแสดงบรรยากาศ
หลายภาพ เพื่อเนน้ใหเ้ห็นถึง
ธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มท่ีสวยงาม 
สะอาด บริสุทธ์ิ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
เน้ือหาหลกัท่ีตอ้งการน าเสนอ 
 
 
 
 
 
-  ความเป็นมิตร ความปลอดภยั ซ่ึง
ไม่เป็นอนัตรายต่อธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอ้มท่ีอยูร่อบๆ โรงงานผลิต
ไฟฟ้า 
 
 
-  เพื่อสร้างความสอดคลอ้ง
กลมกลืนระหวา่งภาพกบัเน้ือหาท่ี
น าเสนอ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ การไฟฟ้าฝ่ายผลิต เร่ือง แม่เมาะ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่3 ส่วนของเสียง 
เพลงประกอบ 
 
 
เสียงประกอบ 
 
 
 
เสียงพูดนักแสดง 
เสียงเด็กๆ 
-  “เฮ้ย !!” 
-  “Hi” (เดก็ชาวต่างชาติ) 
-  “ฝาหร่ัง !!” 
-  “จับอากาศด๊ีดี” 
-  “จับน า้ค้าง” 
-  “จับน า้ควาย” 
-  “จับ... อุ๋ย !!” 
-  “จับอู๊ดอู๊ด” 
-  “จับปลาตัวใหญ๋ใหญ่” 
-  “จับพระอาทิตย์” 
-  “จับต้นไม้ยกัษ์” 
-  “เปร้ียวปร๊ีด” 
-  “จับขีโ้คลน” 
-  “จับน า้ใส๋ใส” 
-  “จับดาว” 
 
 

 
-  เสียงดนตรีฟังสบายๆ มีเสียงผิว
ปากประกอบ 
 
-  เสียงหวัเราะของเด็ก 
 
 
 
 
-  การจบัส่ิงต่างๆ ส่ือถึง การมีอยู ่มี
ตวัตน ของส่ิงแวดลอ้ม ธรรมชาติ 
และความอุดมสมบูรณ์ท่ีสามารถจบั
ตอ้งได ้
 
 

 
-  ช่วยเพ่ิมความสนุกสนานใหก้บั
เน้ือหาหรือเร่ืองราวท่ีน าเสนอ 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ เร่ืองราวท่ีน าเสนอ
เป็นเร่ืองสนุกๆ เบาสบาย ไม่
จ าเป็นตอ้งเครียดหรือกงัวล 
 
 
-  ส านวนและเสียงของเด็กๆ ยงัส่ือ
ไดถึ้ง ความสดใส ความบริสุทธ์ิ 
ความไม่เป็นอนัตราย ซ่ึงความหมาย
เหล่าน้ีไดก้ลายเป็นส่วนหน่ึงของ
เร่ืองราวท่ีน าเสนอ 
 
 
 
 
 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ การไฟฟ้าฝ่ายผลิต เร่ือง แม่เมาะ 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

เสียงบรรยายข้อความโฆษณา 
ผูป้ระกาศชาย 
-  “ภาพความสุขท่ีแม่เมาะ
เกิดขึน้ได้จริง เพราะ
สภาพแวดล้อมท่ีดี” 
-  “กฟผ. ไม่เพียงแค่ผลิตไฟฟ้า 
แต่ยงัมุ่งมัน่ดูแลส่ิงแวดล้อมและ
ชุมชนอย่างจริงจังและจับต้อง
ได้” 
 
ส่วนที ่4 ค าขวญั 
-  “กฟผ. ผลิตไฟฟ้าเพื่อความสุข
ของคนไทย” 
 

 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึงความพยายามและ
ความตั้งใจอยา่งเตม็ท่ี ในการดูแล
รักษาส่ิงแวดลอ้มและชุมชนใหมี้
คุณภาพท่ีดี  
-  ส่ือถึงคุณประโยชน์ในดา้นอ่ืนๆ 
ของโรงงานผลิตไฟฟ้าแม่เมาะ 
 
 
 
-  กฟผ. มีหนา้ท่ีผลิตไฟฟ้าและสร้าง
ความสุขใหก้บัสงัคมไทย 
 

 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงความรับผิดชอบ
ต่อสงัคมและส่ิงแวดลอ้ม 
 
 
 
 
 
 
 
-  แสดงใหเ้ห็นถึงจุดยนืขององคก์ร 
ความส าคญัและความรับผิดชอบ
ขององคก์รท่ีมีต่อประชาชน  
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ตารางท่ี 4.29 : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่1 ตวัละคร 
ตวัละครหลกั 
-  เด็กหญิง 
 
 
 
ส่วนที ่2 ส่วนของภาพ 
ภาพบรรยากาศของเร่ือง 

 
 
 
ภาพตวัแสดง 

 
 

 
 

 

 
 
-  เด็กหญิงหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู 
อายปุระมาณ 4 - 9 ปี ปฏิบติัธรรม
ดว้ยการนัง่สมาธิ 
 
 
 
-  เด็กหญิงเดินจงกลมอยูริ่มสระบวั 
ท่ามกลางธรรมชาติท่ีสงบร่มเยน็ 
 
 
 
 
 
-  เด็กหญิงบอกเล่าถึงเร่ืองการนัง่
สมาธิ และปฏิบติัใหดู้เป็นตวัอยา่ง 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึง  ความอดทน ความ
สุขมุรอบคอบ ความใจเยน็  
 

 
 
-  การนัง่สมาธิน ามาซ่ึงความสดใส 
สะอาด บริสุทธ์ิ อนัเป็นธรรมชาติ
ของเด็ก 
 
 
 
-  การปฏิบติัธรรมคือ การน าพา
ตนเองไปอยูใ่นท่ีสงบร่มเยน็
ปราศจากส่ิงรบกวน 
-  การปฏิบติัธรรมคือ ความสุข 
ความสงบ และเป็นหน่ึงเดียวกบั
ธรรมชาติ 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึง ความง่ายในการ
ปฏิบติั และความสงบท่ีเกิดจากการ
นัง่สมาธิ 
-  ส่ือใหเ้ห็นถึง ความคุม้ค่าท่ีไดรั้บ
จากการนัง่สมาธิ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.29 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ภาพสินค้า 

 
 

 
 
 
สีของภาพ 
-  โทนสีเขียว / โทนสีขาว 
 

 
-  น าเสนอขอ้ความ “ปฎิบติัธรรม - 
ทัว่ประเทศ” พร้อมกบัเวบ็ไซต ์
Www.Sdsweb.Org 
-  ภาพตราสินคา้ เสถียรธรรมสถาน 
ใตข้อ้ความ “พทุธชยนัตี 2600 ปี 
แห่งการตรัสรู้” 
 
 
 
 
 
-  ความสุข ความสงบ ธรรมชาติ 
การปล่อยวาง 

 
-  การน าเสนอภาพพ้ืนด าตวัอกัษร
ขาวส่ือใหเ้ห็นถึง ความน่าเช่ือถือ 
ความมีพลงั ความลึกลบั 
-  การลดขนาดตราสินคา้ใหมี้
สดัส่วนเลก็กวา่ขอ้ความส่ือใหเ้ห็น
ถึง ความอ่อนนอ้มถ่อมตน ในท่ีน้ี 
เป็นการส่งผลดีต่อภาพลกัษณ์ของ
องคก์ร 
 
 
 
-  ส่ือถึงความร่มเยน็ ความผอ่น
คลาย ความสุข ท่ีเกิดจากการนัง่
สมาธิ 
-  ส่ือถึงการเป็นคนดี คิดดี ปฏิบติัดี 
ท่ีจะน าไปสู่ความสุ ความสดใสใน
ชีวติ 
 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางท่ี 4.29 (ต่อ) : แสดงการวเิคราะห์องคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์ เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah 

 
องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) 

สัญญะ (Sign) 
ความหมายโดยอรรถ 

(Denotative Meaning) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotative Meaning) 

ส่วนที ่3 ส่วนของเสียง 
เพลงประกอบ 
 
 
เสียงพูดนักแสดง 
เด็กหญิง 
-  “ลมหายใจเข้า ลมหายใจ
ออก” 
-  “พระห้ามคิดอะไรเลยเวลาน่ัง
สมาธิ ให้รู้ว่าหายใจเข้า ให้รู้ว่า
หายใจออก” 
-  “เราจะได้ท าสมาธิได้ อยู่น่ิงๆ 
ได้” 
-  “ได้ค่ะ ก่ีขวบกไ็ด้” 
-  “น่ังสมาธิได้บุญเยอะมาก
มาก” 
 
ผูห้ญิง 
-  “ผู้ใหญ่ท าได้ไหมค่ะ” 
 
ส่วนที ่4 ค าขวญั 
-  “พทุธชยนัตี 2600 ปี แห่งการ
ตรัสรู้” 
 

 
-  เสียงดนตรีผสานกบัเสียงขลุ่ย มี
ท่วงท านองแบบราบเรียบ 
 
 
-  ส่ือใหเ้ห็นวา่ การนัง่สมาธิเป็น
เร่ืองไม่ยากเกินท่ีจะปฏิบติั 
-  ไดบุ้ญเยอะมาก ส่ือถึง เร่ืองของ
ความดี กรรมดี เร่ืองของ
ผลตอบแทน และเร่ืองของความ
คุม้ค่า ในการนัง่ปฏิบติัสมาธิ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  ครบรอบ 2600 ปี แห่งการตรัสรู้
ของพระสมัมาสมัพทุธเจา้ 
 

 
-  ใหค้วามรู้สึกสงบร่มเยน็ 
 
 
 
-  แต่ในขณะเดียวกนั ความหมายท่ี
แฝงมาน้ีถูกน าเสนอดว้ยน ้ าเสียงของ
เด็ก ซ่ึงมีความสดใส สะอาด 
บริสุทธ์ิเป็นธรรมชาติอยูใ่นตวัเอง 
จึงท าใหเ้น้ือหาดงักล่าวถูกมองใน
มุมของความใสซ่ือ มากกวา่ในมุม
ของการแสวงหาผลประโยชน์จาก
การนัง่สมาธิ 
 
 
 
 
 
 
 
 
-  การใชศ้พัทเ์ฉพาะส่ือถึง ความ
เช่ียวชาญ ความมีเอกลกัษณ์ท่ีพิเศษ 
ความน่าเช่ือถือ เม่ือผนวกเขา้กบั
เร่ืองศาสนาและความเช่ือแลว้ ท าให้
ส่ือถึง ความลึกลบัและความสูงส่งมี
คุณค่าอีกดว้ย 

 



116 

สรุปภาพรวมการวเิคราะห์องค์ประกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ทีม่ีเด็กเป็นตัวละครหลกั 

จากตารางการวเิคราะห์ท่ี 4.21 - 4.29 ผูว้จิยัไดท้  าการวเิคราะห์การส่ือความหมาย
ของสัญญะผา่นองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั สามารถสรุปไดด้งัน้ี 

 
ส่วนที ่1 ตัวละคร 

ตัวละครหลกั 
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของตวัละครหลกันั้น บ่งช้ีถึง เด็กชาย/
หญิงอายปุระมาณ 4 - 9 ปี มีหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู แจ่มใส อารมณ์ดี มกัจะยิม้แยม้หรือหวัเราะอยู่
เสมอ มีความสดใส ความบริสุทธ์ิ ความสนุกสนาน ความจริงใจ  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของตวัละครหลกันั้น 
จะส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการส่ือสารอะไร มี
รูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณา นมผง Enfagrow 
เร่ือง Glass Music ส่ือถึง เด็กท่ีด่ืมนมผง Enfagrow จะมีความสามารถพิเศษทางดนตรีท่ีโดดเด่น 
ภาพยนตร์โฆษณา แบรนดจ์ูเนียร์ เร่ือง ทางลดั ส่ือถึง เด็กท่ีด่ืม แบรนดจ์ูเนียร์ จะมีความฉลาดและมี
ความคิดสร้างสรรค ์ภาพยนตร์โฆษณา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ ส่ือถึง เด็กท่ีสามารถท าใหฝั้นเป็น
จริงไดเ้ม่ือมาศึกษาท่ีสถาบนัศึกษา Kumon ภาพยนตร์โฆษณา Toyota เร่ือง 10 เตม็ ส่ือถึง ความสุข
ความปลอดภยัเม่ือมีน ้าใจและปฏิบติัตามกฎในการขบัข่ีรถบนทอ้งถนน ภาพยนตร์โฆษณา 
เคร่ืองปรุงรสดี เร่ือง ตวัการ ส่ือถึง ความสุข ความสนุกสนาน ท่ีเกิดข้ึนภายในครอบครัวเม่ือใช้
เคร่ืองปรุงรสดี ภาพยนตร์โฆษณา Sizzler เร่ือง โครงการหลวง ส่ือถึง ความสุข ความสะอาด ความ
ปลอดภยั เม่ือมาใชบ้ริการท่ีร้านอาหาร Sizzler ภาพยนตร์โฆษณา Easybuy เร่ือง หลบั ส่ือถึง 
ความสุข ความสมหวงั ท่ีเกิดจากการเป็นผูใ้หข้อง Easybuy ภาพยนตร์โฆษณา กฟผ. เร่ือง แม่เมาะ 
ส่ือถึง ความสุข ความสนุกสนาน ความปลอดภยั ท่ีเกิดข้ึนรอบบริเวณโรงไฟฟ้าแม่เมาะ ภาพยนตร์
โฆษณา เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah ส่ือถึง ความสุข ความสงบ ท่ีเกิดจากการปฏิบติัธรรมนัง่
สมาธิ เป็นตน้ 
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ส่วนที ่2 ส่วนของภาพ 
ภาพแสดงบรรยากาศเร่ือง 
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของภาพแสดงบรรยากาศเร่ืองนั้น บ่งช้ีถึง 
สภาพแวดลอ้มโดยรวมท่ีเหตุการณ์หรือเร่ืองราวด าเนินอยู ่ซ่ึงอาจเป็นการเกร่ินน าเพื่อเขา้สู่เน้ือหา
หรืออาจเป็นการสรุปใหเ้ห็นถึงส่ิงท่ีเกิดข้ึนไปแลว้ก็ได้ 

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของภาพแสดง
บรรยากาศเร่ืองนั้น จะส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณา
ตอ้งการส่ือสารอะไร มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์
โฆษณา นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music ส่ือถึง กิจกรรมของกลุ่มคนในสังคมท่ีร่วมแสดงถึง
ความยนิดี และร่วมเป็นสักขีพยานในพิธีแต่งงาน ภาพยนตร์โฆษณา แบรนดจ์ูเนียร์ เร่ือง ทางลดั ส่ือ
ถึง ความส าเร็จในการคิดและคน้หาค าตอบซ่ึงเป็นผลจากการท่ีเด็กด่ืม แบรนดจ์ูเนียร์ ภาพยนตร์
โฆษณา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ ส่ือถึง สถาบนัศึกษา Kumon มีส่วนช่วยใหค้วามใฝ่ฝันของเด็กๆ 
กลายเป็นจริงในท่ีสุด และกา้วไปสู่ความส าเร็จ ภาพยนตร์โฆษณา Toyota เร่ือง 10 เตม็ ส่ือถึง ความ
ใฝ่ฝันของคนเมืองหลวง ท่ีอยากสร้างครอบครัวท่ีอบอุ่น มีบา้นชานเมืองบรรยากาศดี มีรถขับ 
ภาพยนตร์โฆษณา เคร่ืองปรุงรสดี เร่ือง ตวัการ ส่ือถึง ความสุข ความอบอุ่น ภายในครอบครัวท่ี
เกิดข้ึนจากการไดท้านอาหารท่ีปรุงดว้ยเคร่ืองปรุงรสดี ภาพยนตร์โฆษณา Sizzler เร่ือง โครงการ
หลวง ส่ือถึง แหล่งท่ีมาวา่เป็นผลผลิตจากโครงการหลวง และส่ือถึงการร่วมแรงร่วมใจกนัของ
ชาวเขาในการคดัเลือกผลผลิตชั้นดี เพื่อน าไปส่งใหก้บัร้านอาหาร Sizzler ภาพยนตร์โฆษณา 
Easybuy เร่ือง หลบั ส่ือถึง ปริมาณของความดีท่ี อีซ่ีบาย เคยท ามาก่อนหนา้น้ี ท่ีน ามาซ่ึงรอยยิม้ 
เสียงหวัเราะ และความสุขของเด็กๆ ในโรงเรียนชนบทท่ีห่างไกล ภาพยนตร์โฆษณา กฟผ. เร่ือง แม่
เมาะ ส่ือถึง กิจกรรมต่างๆ ท่ีเด็กๆ ท าส่ือใหเ้ห็นถึงความสะอาดปลอดภยัไร้มลพิษของส่ิงแวดลอ้ม 
และยงัส่ือถึงวถีิชีวติในชุมชนท่ีอยูอ่าศยับริเวณโรงไฟฟ้าแม่เมาะ ภาพยนตร์โฆษณา เสถียรธรรม
สถาน เร่ือง Pofah ส่ือถึง ความสุข ความสงบ การน าพาตนเองไปอยูใ่นท่ีสงบร่มเยน็ปราศจาก
ส่ิงรบกวนและเป็นหน่ึงเดียวกบัธรรมชาติ เป็นตน้ 

ภาพตัวแสดง 
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของภาพตวัแสดงนั้น บ่งช้ีถึง ส่ิงท่ีตวั
แสดงกระท าหรือถูกกระท า ภาพเหตุการณ์ท่ีก าลงัด าเนินอยู ่โดยท่ีอาจเก่ียวขอ้งหรือไม่เก่ียวขอ้งกบั
ตวัผลิตภณัฑเ์ลยก็ได ้ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณา นมผง Enfagrow เร่ือง Glass Music แสดง
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ใหเ้ห็นวา่ เด็กชายไดเ้รียนรู้การสร้างเสียงจากแกว้น ้าโดยมีคุณแม่เป็นคนสอน ภาพยนตร์โฆษณา 
Kumon เร่ือง การเรียนรู้ แสดงใหเ้ห็นวา่ เด็กๆ เรียนเสร็จแลว้และก าลงัวิง่ออกมาจากสถาบนัศึกษา 
Kumon ภาพยนตร์โฆษณา เสถียรธรรมสถาน เร่ือง Pofah เด็กหญิงบอกเล่าถึงเร่ืองการนัง่สมาธิ 
และปฏิบติัใหดู้เป็นตวัอยา่งเป็นตน้  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของภาพแสดงตวั
แสดงนั้น จะส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการส่ือสาร
อะไร มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณา แบรนด์
จูเนียร์ เร่ือง ทางลดั ส่ือถึงการด่ืม แบรนดจู์เนียร์ เป็นจุดเร่ิมตน้ของการแสดงออกถึงความสามารถ
ในการใชค้วามคิดแกไ้ขปัญหา ภาพยนตร์โฆษณา Kumon เร่ือง การเรียนรู้ ส่ือถึง ความฝันของเด็ก
ทั้ง 3 คน และแสดงใหเ้ห็นถึงความน่าหลงใหล ความสวยงามของความฝัน เป็นตน้ 

ภาพสินค้า 
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของภาพสินคา้นั้น บ่งช้ีถึง ส่ิงท่ีปรากฏอยู่
อยา่งตรงตวั ตรงไปตรงมา เช่น ขนาด สีสัน ลกัษณะ และรูปร่าง ของผลิตภณัฑห์รือตราสินคา้ เป็น
ตน้  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของภาพสินคา้นั้น จะ
ส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการส่ือสารอะไร มี
รูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณา เคร่ืองปรุงรสดี 
เร่ือง ตวัการ ส่ือถึง หากเลือกใชเ้คร่ืองปรุง รสดี ก็จะมีความสุขเหมือนอยา่งครอบครัวของเด็กหญิง 
ภาพยนตร์โฆษณา Easybuy เร่ือง หลบั ส่ือถึง ความตั้งใจและความมุ่งมัน่ในการท าความดีของ อีซ่ี
บาย เป็นตน้ 

สีของภาพ 
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของภาพสินคา้นั้น บ่งช้ีถึง สีต่างๆ ท่ี
ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของภาพสินคา้นั้น จะ
ส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการส่ือสารอะไร มี
รูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น สีเขียวในภาพยนตร์โฆษณา เสถียร
ธรรมสถาน เร่ือง Pofah ส่ือถึง ส่ือถึงความร่มเยน็ ความผอ่นคลาย ความสุข ท่ีเกิดจากการนัง่สมาธิ 
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สีขาวในภาพยนตร์โฆษณา Easybuy เร่ือง หลบั ส่ือถึง เร่ืองราวของการท าดี ความสะอาด บริสุทธ์ิ 
ไม่มีส่ิงใดเจือปน หรือแอบแฝงอยูใ่นการกระท า เป็นตน้ 

 
ส่วนที ่3 ส่วนของเสียง 

เสียงประกอบ / เพลงประกอบ 
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของเสียงประกอบ / เพลงประกอบนั้น 
บ่งช้ีถึง ประเภทของเสียง ลกัษณะของเสียง ท่วงท านองของเพลง เน้ือหาของเพลง เป็นตน้  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของเสียงประกอบ / 
เพลงประกอบนั้น จะส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการ
ส่ือสารอะไร มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น เพลงในภาพยนตร์
โฆษณา เคร่ืองปรุงรสดี เร่ืองตวัการ ส่ือถึง การรับประทานอาหารท่ีปรุงดว้ย เคร่ืองปรุงรสดี น ามา
ซ่ึงความสุขในการกิน เป็นตน้ 

เสียงพูดของนักแสดง / เสียงบรรยายข้อความโฆษณา  
จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 

ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของเสียงพดูของนกัแสดง / เสียงบรรยาย
ขอ้ความโฆษณานั้น บ่งช้ีถึง บทสนทนาระหวา่งตวัละคร ค าอุทานแสดงอารมณ์ต่างๆ เสียงบรรยาย
ขอ้ความโฆษณาของนกัแสดงหรือผูป้ระกาศ  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของเสียงประกอบ / 
เพลงประกอบนั้น จะส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการ
ส่ือสารอะไร มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น เสียงพดูของเด็กหญิงใน
ภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองปรุงรสดี ส่ือถึง อารมณ์ขนัและความสุขซ่ึงเกิดจากการทานอาหารท่ีปรุง
ดว้ยเคร่ืองปรุงรสดี เป็นตน้ 
 
ส่วนที ่4 ค าขวญั (Slogan) 

จากการวเิคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ 
ระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ของค าขวญั (Slogan) นั้น บ่งช้ีถึง 
ขอ้ความหรือภาพท่ีน าเสนอ จุดยนื ความคิด คุณประโยชน์ ฯลฯ ของผลิตภณัฑห์รือองคก์รนั้นๆ  

ในส่วนของระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของค าขวญั (Slogan) 
นั้น จะส่ือถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยูก่บัวา่ภาพยนตร์โฆษณาตอ้งการส่ือสารอะไร มี
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รูปแบบเน้ือหาโฆษณาและแก่นเร่ืองอยา่งไร ยกตวัอยา่งเช่น ค าขวญัในภาพยนตร์โฆษณา เสถียร
ธรรมสถาน เร่ือง Pofah ส่ือถึง การใชศ้พัทเ์ฉพาะท่ีแสดงถึงความเช่ียวชาญ ความมีเอกลกัษณ์ท่ี
พิเศษ ความน่าเช่ือถือ เม่ือผนวกเขา้กบัเร่ืองศาสนาและความเช่ือแลว้ ท าใหส่ื้อไดถึ้ง ความลึกลบั
และความสูงส่งมีคุณค่าอีกดว้ย เป็นตน้ 

 



บทที ่5 
สรุปผลการวจัิย อภิปรายผล และข้อเสนแนะ 

 
การวจิยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษาถึง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก

เป็นตวัละครหลกั” โดยมีวตัถุประสงคใ์นการศึกษาเพื่อวเิคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญะใน
ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั  

ดงันั้น ในการศึกษาวจิยัเพื่อตอบวตัถุประสงคด์งักล่าว ผูว้จิยัจึงใชร้ะเบียบวธีิวจิยัเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) ดว้ยวธีิการวเิคราะห์ในกรอบทฤษฎีสัญญะวทิยา ซ่ึงสามารถแบ่ง
ออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

1)  การวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นแก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง 

2)  การวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง 

3)  การวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ในภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์แต่ละเร่ือง 

ผูว้จิยัไดท้  าการศึกษาขอ้มูลโดยการวเิคราะห์ตามแนวทางของกรอบทฤษฎีสัญญะวทิยา  
แนวความคิดเก่ียวกบัภาพยนตร์โฆษณา ร่วมกบัผลการวเิคราะห์กลุ่มตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกัท่ีคดัเลือกมาจ านวน 9 เร่ือง ดงันั้น จากการศึกษาทั้ง 3 ส่วนจะท า
ใหท้ราบถึงภาพรวมของการส่ือความหมายเชิงสัญญะภายใตก้รอบแนวคิดเร่ืองสัญญะวทิยา 

 
สรุปผลการวจัิย 

จากการศึกษาตามระเบียบวธีิวจิยัขา้งตน้ สามารถน าเสนอผลการวจิยัตามวตัถุประสงคข์อง
การวจิยั ไดด้งัน้ี 

1)  การวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นแก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง 
ซ่ึงใชว้ธีิการวเิคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมายโดยนยั 
(Connotative Meaning) พบวา่  



122 

แก่นเร่ือง (Theme) ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ืองมีความแตกต่างกนั 
เพราะผลิตภณัฑห์รือองคก์รท่ีโฆษณาไม่ไดมี้ความเก่ียวขอ้งเช่ือมโยงกนั ซ่ึงภาพยนตร์โฆษณาแต่
ละเร่ืองก็จะมีแก่นเร่ืองท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาสารท่ีตอ้งการส่ือไปยงัผูบ้ริโภคของผลิตภณัฑห์รือ
องคก์รนั้นๆ แต่ในขณะเดียวกนัเม่ือจ าแนกลกัษณะของแก่นเร่ืองออกเป็น 2 แบบคือ แก่นเร่ืองท่ี
เก่ียวกบัคุณค่าในการใชง้าน (Functional Value) และแก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัคุณค่าทางดา้นอารมณ์ 
(Emotional Value) แลว้พบวา่  

ภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีแก่นเร่ืองเก่ียวกบัคุณค่าในการใชง้าน ไดแ้ก่ Enfagrow, แบรนด์
จูเนียร์, Kumon, รสดี, Sizzler และเสถียรธรรมสถาน ทั้ง 6 เร่ือง มีการส่ือความหมายเชิงสัญญะท่ี
ระดบัความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) โดยส่ือความหมายถึง คุณประโยชน์หรือคุณภาพ
ของผลิตภณัฑห์รือองคก์ร ส่วนภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีแก่นเร่ืองเก่ียวกบัคุณค่าทางดา้นอารมณ์ ไดแ้ก่ 
Toyota, Easybuy และ กฟผ. ทั้ง 3 เร่ือง มีการส่ือความหมายเชิงสัญญะท่ีระดบัความหมายโดยนยั 
(Connotative Meaning) โดยส่ือความหมายถึง ความรับผดิชอบต่อสังคมของผลิตภณัฑห์รือองคก์ร 

2)  การวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ของภาพยนตร์
โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ือง ซ่ึงใชว้ธีิการวเิคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative 
Meaning) และความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) พบวา่ 

รูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกัทั้ง 9 เร่ือง พบรูปแบบเน้ือหาโฆษณา 13 รูปแบบ ดงัน้ี การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู 
(Chattiness) การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) การใหข้อ้มูล (Information) การใชค้วามสะเทือนอารมณ์ 
(Sensational) การใชปั้ญหาและการแกไ้ข (Problem-resolution) การใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) 
การใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) การใหค้  ามัน่สัญญา (Promise) การใหค้วามพึงพอใจ (Sensory Pleasure) 
การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) การใหค้วามมัน่คง ปลอดภยั (Security & Safety) การใชส้ัญลกัษณ์ 
(Symbol) และการใชค้วามสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า (Economic, Price / Value) ซ่ึงเม่ือพิจารณา
แลว้ พบวา่ การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู (Chattiness) พบมากท่ีสุดคือพบทั้ง 9 เร่ือง ล าดบัรองลงมา
คือ การสร้างภาพลกัษณ์ (Image) มีจ านวน 5 เร่ือง ล าดบัต่อมาคือ การใหข้อ้มูล (Information) และ
การใชปั้ญหา-การแกไ้ข (Problem-resolution) มีอยา่งละ 3 เร่ือง ล าดบัถดัมาคือ การใชค้วาม
สะเทือนอารมณ์ (Sensational) การใชรู้ปแบบวฒันธรรม (Culture) และการใชอ้ารมณ์ขนั (Humor) 
มีจ านวน 2 เร่ือง และในล าดบัสุดทา้ยคือ การใหค้  ามัน่สัญญา (Promise) การใหค้วามพึงพอใจ 
(Sensory Pleasure) การใชบุ้คลิกภาพ (Personality) การใหค้วามมัน่คง ปลอดภยั (Security & 
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Safety) การใชส้ัญลกัษณ์ (Symbol) และการใชค้วามสัมพนัธ์ของราคากบัมูลค่า (Economic, Price / 
Value) มีอยา่งละ 1 เร่ือง 

สรุปไดว้า่ ในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แต่ละเร่ืองมีการใชรู้ปแบบเน้ือหาโฆษณา
มากกวา่ 1 วธีิ และแนวความคิดท่ีถูกน ามาใชม้ากท่ีสุดคือ การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู (Chattiness) 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องการวจิยัและกลุ่มตวัอยา่งในการวจิยั ท่ีตอ้งการศึกษาการส่ือ
ความหมายเชิงสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตัวละครหลกั กล่าวคือ ความ
น่ารักน่าเอน็ดู ซ่ึงเป็นธรรมชาติของเด็กไดถู้กใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารและถ่ายทอด
ความหมาย ทั้งในดา้นของประโยชน์ใชส้อย (Functional) และดา้นของอารมณ์ (Emotional) ดงันั้น
จึงกล่าวไดว้า่ ทนัทีท่ีใชเ้ด็กในงานโฆษณา ความน่ารักน่าเอน็ดูอนัเป็นธรรมชาติของเด็กนั้น ก็ไดถู้ก
น ามาใชใ้หเ้ป็นประโยชน์ต่อการส่ือสารตวัสินคา้ บริการ หรือองคก์ร โดยท่ีสินคา้ บริการ หรือ
องคก์รนั้นๆ ไม่จ  าเป็นตอ้งมีความเก่ียวขอ้งหรือเช่ือมโยงกบัเด็กท่ีอยูใ่นงานโฆษณาเลยแมแ้ต่นอ้ย  

3)  การวเิคราะห์การส่ือความหมายของสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็ก
เป็นตวัละครหลกั โดยศึกษาผา่นองคป์ระกอบสารโฆษณา (Elements) ในภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทศัน์แต่ละเร่ือง ซ่ึงใชว้ธีิการวเิคราะห์หาความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และ
ความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) พบวา่ 

ตวัละครหลกั ในระดบัการส่ือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) บ่งช้ีถึง เด็กชาย
หรือเด็กหญิงอายปุระมาณ 4 - 9 ปี มีหนา้ตาน่ารักน่าเอน็ดู ร่าเริงแจ่มใส อารมณ์ดี มกัจะยิม้แยม้หรือ
หวัเราะอยูเ่สมอ ส่วนในระดบัการส่ือความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ส่ือถึง ความไร้
เดียงสา ความสดใส ความบริสุทธ์ิ ความสนุกสนาน ความจริงใจ อนัเป็นธรรมชาติของเด็ก 

 
การอภิปรายผล 

จากผลการวจิยัเร่ือง “การวเิคราะห์สัญญะในภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีมีเด็กเป็นตวั
ละครหลกั” ผูว้จิยัพบวา่มีประเด็นท่ีน่าสนใจ ดงัน้ี 

1)  ภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 9 เร่ือง มีรูปแบบเน้ือหาโฆษณา (Advertising Format) ท่ี
เหมือนกนัอยู ่1 รูปแบบคือ การใชค้วามน่ารักน่าเอน็ดู (Chattiness) ซ่ึงหากวเิคราะห์ระดบัของการ
ส่ือความหมายเชิงสัญญะแลว้จะพบวา่ ความน่ารักน่าเอน็ดูอนัเป็นธรรมชาติของเด็กท่ีถูกน ามาใช้
เป็นสัญญะในการส่ือความหมายในภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 9 เร่ืองนั้น จะปรากฏอยูใ่นระดบัของ
ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) เพียงเท่านั้น แต่ในระดบัของความหมายโดยนยั 
(Connotative Meaning) นั้น ความน่ารักน่าเอน็ดูของเด็กจะถูกใชเ้พื่อส่ือความหมายถึงในลกัษณะ
ของคุณประโยชน์ท่ีเกิดข้ึนมาจากผลิตภณัฑห์รือองคก์รนั้นๆ กล่าวคือ นอกจากความน่ารักน่าเอน็ดู
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อนัเป็นความหมายโดยตรงแลว้ ธรรมชาติของความเป็นเด็กในดา้นอ่ืนๆ เช่น ความไร้เดียงสา ความ
ไม่มีพิษมีภยั ความสดใส ความสนุกสนาน ฯลฯ ก็จะถูกผนวกรวมเขา้ไปในลกัษณะของความหมาย
แฝงใหแ้ก่สินคา้ บริการ หรือองคก์รเหล่านั้นอีกดว้ย ยกตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณาของ กฟผ. ท่ี
ความสดใส ความสนุกสนาน ดูไม่มีพิษภยั ของเด็กๆ ท่ีอดัแน่นอยูใ่นภาพยนตร์โฆษณา ไดถู้กแฝง
และฝังใหเ้ขา้ไปอยูใ่นภาพลกัษณ์ของโรงไฟฟ้าแม่เมาะ จนเปรียบไดว้า่บริเวณรอบๆ โรงไฟฟ้าแม่
เมาะคือสนามเด็กเล่นท่ีอุดมไปดว้ยความสะอาดและบริสุทธ์ิของธรรมชาติ เป็นตน้ 
 
ภาพท่ี 5.1 : ผลจากการศึกษาคน้ควา้วจิยัไดค้วามหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยัของเด็กใน
ภาพยนตร์โฆษณา 
 

 
 

ในอีกแง่มุมหน่ึง อาจกล่าวไดว้า่ ความน่ารักน่าเอน็ดูของเด็กในภาพยนตร์โฆษณาถูกใช้
เพื่อลดความคิดเชิงลบหรืออคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อตวัสินคา้ บริการ หรือองคก์รนั้นๆ และยงัช่วย
ลดระดบัการตั้งขอ้สงสัยต่อสารท่ีผูโ้ฆษณาส่งไปยงัผูบ้ริโภค นั้นคือ ท าใหง่้ายท่ีจะเช่ือหรือยอมรับ
สารนั้นๆ โดยอาศยัความสดใสน่ารักของเด็กๆ 
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2)  เม่ือศึกษาการส่ือความหมายของเด็กในภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 9 เร่ือง พบวา่ ความหมาย
ของเด็กท่ีถูกสร้างข้ึนในภาพยนตร์โฆษณามีขอ้แตกต่างจากความหมายของเด็กในความเป็นจริง ดงั
ปรากฏในภาพต่อไปน้ี 
 
ภาพท่ี 5.2 : ผลจากการศึกษาคน้ควา้วจิยัไดเ้ปรียบเทียบความหมายของเด็กระหวา่งโลกจริงกบัโลก
ส่ือ 
 

 
 

จากการศึกษาลกัษณะทัว่ไปของวยัเด็ก (กลัยานนัท ์สิงจนัทึก, 2548) ในช่วงอาย ุ4 - 9 ปี ซ่ึง
เรียกไดว้า่เป็น วยัเด็กตอนตน้และวยัเด็กตอนกลาง มีลกัษณะความหมายของเด็กท่ีหลากหลาย 
ในขณะท่ีความหมายของเด็กในโลกส่ือจะปรากฏอยูเ่พียงไม่ก่ีความหมายเท่านั้น ทั้งน้ีเน่ืองมาจาก 
เด็กในโลกของความเป็นจริงยงัขาดการเรียนรู้และขาดความสามารถในการควบคุมอารมณ์ จึงยงัมี
ทั้ง ความโกรธ ความอิจฉา เอาแต่ใจ ฯลฯ ในขณะท่ีความหมายของเด็กในโลกส่ือนั้นไดถู้ก
ประกอบสร้างข้ึนมาเพื่อใชใ้นการส่ือความหมายในภาพยนตร์โฆษณา จึงมีลกัษณะความหมายท่ี
มุ่งเนน้ในการสร้างหรือส่งเสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีเท่านั้น 

จากภาพท่ี 5.1: พบวา่ การส่ือความหมายของเด็กระหวา่งโลกจริงกบัโลกส่ือมีความหมายท่ี
ใชร่้วมกนัคือ ความอยากรู้อยากเห็น ความน่ารัก ความฉลาด ความคิดสร้างสรรค ์ความร่าเริง และ
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ความสนุกสนาน ส่วนลกัษณะความหมายของเด็กในโลกของส่ือ ท่ีแตกต่างและไม่พบใน
ความหมายของเด็กในโลกจริงคือ เรียบร้อยวา่นอนสอนง่าย ยิม้แยม้แจ่มใส อารมณ์ดี เช่ือฟังและ
ปฏิบติัตามผูใ้หญ่ กล่าวไดว้า่ ความหมายของเด็กท่ีปรากฏในส่ือ จะเป็นลกัษณะของเด็กท่ีผูใ้หญ่
หรือคนในสังคมอยากใหเ้ป็น หรือคาดหวงัวา่ควรจะเป็น นั้นคือตอ้งเป็นเด็กน่ารัก นิสัยดี เก่งฉลาด 
เช่ือฟังผูใ้หญ่  

 
ข้อเสนอแนะ 

1.  การวจิยัคร้ังน้ีมุ่งเนน้ศึกษาสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกั โดยใช้
วธีิการวเิคราะห์ความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนยั ผา่นแก่นเร่ือง รูปแบบเน้ือหารโฆษณา 
และองคป์ระกอบในงานโฆษณา เพียงอยา่งเดียว ดงันั้นผูว้จิยัจึงเห็นวา่ควรมีการน าวธีิการวเิคราะห์
สัญญะแบบอ่ืนๆ มาใชศึ้กษาสัญญะในภาพยนตร์โฆษณา เพื่อใหท้ราบวา่มีกระบวนการส่ือ
ความหมายเหมือนหรือแตกต่างกนัอยา่งไร 

2.  ในการวจิยัคร้ังต่อไป สามารถน าระดบัของการส่ือความหมายโดยนยัท่ีถูกน ามาใช้
วเิคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีเด็กเป็นตวัละครหลกันั้น มาเป็น
ตวัสัญญะเพื่อศึกษาถึงระดบัของความหมายในขั้นถดัไป ซ่ึงจะมีความสัมพนัธ์กบัรหสัของ
วฒันธรรมมากยิง่ข้ึน อนัเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาวจิยัเร่ืองมายาคติในภาพยนตร์โฆษณา 
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