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บทคัดยอ 

 

 งานวิจัยนี้วัตถุประสงคเพ่ือศึกษารูปแบบการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี และ

พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานคร โดยงานวิจัยนี้ เปน

วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative) โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บ

รวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางท่ีเปน ผูรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรในกรุงเทพมหานคร 

จำนวน 210 คน วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานดวยการวิเคราะหดวยสถิติ Chi-square 

 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางมีรูปแบบการดำเนินชีวิตมีความสัมพันธกับพฤติกรรม       

การรับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีรูปแบบการดำเนินชีวิต แตกตางกันมี

พฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชมชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิป 

สปอยท่ีรับชมไมแตกตางกันท้ังในภาพรวมและรายดาน และมีการยอมรับเทคโนโลยีมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีการยอมรับเทคโนโลยีของ       

ผูรับชมคลิปสปอยลหนังแตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชม

ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมไมแตกตางกัน ยกเวนรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมี

พฤติกรรมในการรับชมดานชวงเวลาในการรับชมท่ีแตกตางกัน มีการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชม

คลิปสปอยลหนังอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of research is to study were Lifestyles, Technology Acceptance 

and the viewing behavior of working-age people in Bangkok. The study was 

quantitative research by questionnaire is a tool for collecting data a sample was 

selected from viewers of the movie spoiler 210 cases were included as a sample was 

used for data analysis data was analyzed using Chi-square statistics. 

 It was found that sample was Lifestyles have a relationship and technology 

acceptance with the viewing behavior of movie spoiler was the viewing behavior of 

movie spoiler are different lifestyles is no difference in the behavior of watching 

movie spoiler except viewing behavior of movie spoiler different viewing times is a 

statistical significance of acceptance of technology by viewers of movie spoiler was 

statistically significant at 0.05 level. 

 

Keywords: Lifestyles, Technology Acceptance, Viewing Movie Spoiler. 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1.1 ความเปนมาและความสำคัญของปญหา 

 ภาพยนตรถือวาเปนสื่อท่ีมีอายุยาวนานมากกวา 100 ป (จำเริญลักษณ ธนะวังนอย, 2544) 

เปนสื่อท่ีทุกเพศทุกวัยนิยมเสพ เปนสื่อท่ีอยูกับสังคมมาโดยตลอด และมียังมีบทบาทท่ีสำคัญตอผูคน

มายาวนานเชนกัน ภาพยนตรจึงถือเปนการสื่อสารท่ีสรางความเขาใจไดอยางมีประสิทธิภาพ การ

เขาถึงเนื้อหาของภาพยนตรท่ีกำลังรับชม สงผลตอการรับรู ทำใหภาพยนตรมีคุณภาพในการสื่อสาร

ตอผูชม รวมกับบรรยากาศในการชมและมีผูชมรวมในเวลาเดียวกันจะทำใหสรางกิจกรรมเพ่ือใหมีการ

แสดงถึงความคิดเห็นท่ีมีตอภาพยนตรแลกเปลี่ยนความรูสึกซ่ึงกันและกัน สามารถสรางปฏิสัมพันธ

ระหวางบุคคลกอใหเกิดความคุนเคยสงผลไปถึงการยอมรับความคิดเห็นซ่ึงกันและกันสามารถเขาใจใน

ทัศนคติของคนผูอ่ืน ทำใหการชมภาพยนตรเปนไปเพียงเพ่ือสรางความบันเทิงรวมไปถึงสามารถสราง

ประโยชนตอผูบริโภคท้ังในสวนบุคคล คือ ทำใหเกิดความคิดท่ีสรางสรรคท่ีเกิดไดจากการแลกเปลี่ยน

ทัศนคติ เสมือนกลายเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรม จึงทำใหการรับชมภาพยนตรนั้น ตองคำนึงถึงการ

เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมของการรับชม เนื่องจากสังคมมีพลวัตและการเปลี่ยนแปลงอยางตอเนื่อง 

โดยในศตวรรษท่ี 20 ท่ีการศึกษาผูชมภาพยนตร (Audience) มักใหคาผูชมในฐานะคนดูผูแสดง 

ความคิดเห็นเก่ียวกับประสบการณรับชม ตอมาในศตวรรษท่ี 21 ราสามารถผลิตสื่อเพ่ือสราง

ปฏิสัมพันธกับภาพยนตรเรื่องหนึ่ง ๆ ไดมากข้ึน กลาวอีกนัยหนึ่ง ผูชมมีสวนรวมกับภาพยนตรมา

ตั้งแตอดีตแตขอจำกัดทางเทคโนโลยีทำใหการแสดงออกจำกัดเพียงชุมชนคนดูเล็ก ๆ ไมไดขยายไปสู

การสนทนาโดยตรงกับอุตสาหกรรมเหมือนในปจจุบัน มุมมองนี้ทาทายใหเราคิดเก่ียวกับกฎเกณฑของ

ระบบสื่องานวิจัยท่ีหันมาทำความเขาใจสื่อใหมท่ีเก่ียวของกับภาพยนตรในฐานะสื่อหลังภาพยนตร

(Post-Cinema) ท่ีทำใหผูชมเขามามีสวนรวมดวยการสนทนาและสามารถโตตอบถึงกันไดเก่ียวกับ

ภาพยนตรเรื่องตาง ๆ (Denson & Leyda, 2016) 

 การเปลี่ยนแปลงในการรับชมภาพยนตรยังเก่ียวของกับการยายท่ีของภาพยนตร (The 

Relocation of Cinema) จากหนาจอในโรงภาพยนตรสูจออ่ืน ๆ เชน จอโทรทัศนผานดีวีดี การ

สตรีมม่ิง รวมถึงการยายไปอยูบนจอคอมพิวเตอรทรศัพทมือถือ และแท็บเล็ต เปนตน พัฒนาจาก

ภาพยนตรศึกษา (Film Studies) กลายเปนสกรีนศึกษา (Kuhn, 2009) ซ่ึงอุตสาหกรรมสื่อท่ีสัมพันธ

กันทำใหภาพยนตรสามารถอยูในทุก ๆ ท่ี ทุก ๆ เวลา การแสดงความคิดเห็นหรือทัศนะท่ีมีตอ

ภาพยนตร จึงพบเห็นไดท่ัวไปผานพ้ืนท่ีตาง ๆ โดยเฉพาะพ้ืนท่ีออนไลน หรือในยุคท่ีเรียกวา ยุคสื่อ

หลอมรวม (Media Convergence) ซ่ึงกิจกรรมท่ีท่ีเติบโตมากับการของเก่ียวกับภาพยนตรในพ้ืนท่ีสื่อ

แบบหลอมรวม นั่นก็คือ “คลิปสปอยลหนัง” โดยเปนการท่ีมีคนทำคลิปเลาเรื่องภายในภาพยนตร 
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โดยเปนการสรุปเนื้อหา ประกอบกับภาพจากภาพยนตรเรื่องนั้น ๆ มาทำการตัดตอลงในแอปพลิเคชัน 

Youtube โดยเลาเรื่องแบบเปนฉาก (Scene) หรือเลาท้ังเรื่อง และการสปอยลในคลิป สปอยลหนัง

อาจผานวิธีการเผยแพรบนโซเชียลมีเดีย เว็บไซต เปนตน จนกลายเปนปรากฏการณท่ีไดรับความนิยม

และมีผูคนตางใหความสนใจ ซ่ึงความนิยมและการไดรับความสนใจในการรับชมคลิปสปอยลหนังนั้น 

อาจสรางผลกระทบตอผูไมชื่นชอบและอุตสาหกรรมภาพยนตรไดเชนกัน เนื่องจาก “การโดนสปอยล” 

ไมวาจะเปนจุดสำคัญ การหักมุม หรือความเปนไปของเนื้อเรื่องกอนท่ีจะไดสัมผัสกับประสบการณจาก

หนาจอจริง ๆ ก็ยิ่งกลายเปน “เรื่องรายแรง” ท่ีไมอยากใหเกิดมากข้ึนไปเทานั้นจากกลุมท่ีตั้งหนาตั้ง

ตารอ พรอมกับความรูสึกตื่นเตนและลุนวาสิ่งท่ีพวกเขาคาดเดาเอาไวนั้นจะเกิดข้ึนหรือไม และจะ

เกิดข้ึนในลักษณะใด โดยนักวิจัยอยาง Leavitt & Christenfeld (2011) มหาวิทยาลัยแคลิฟอรเนีย 

ไดทำการทดลองวากลุมตัวอยางชื่นชอบภาพยนตรสั้นเรื่องไหน โดยมีภาพยนตรสั้น จำนวน 12 เรื่อง

ใหเลือกซ่ึงใน 12 เรื่องนั้น มี 2 เรื่องท่ีมีคำอธิบายเหตุการณท้ังหมดและอธิบายตอนจบไวใหแลวและ

ผลของวิจัยชิ้นนี้ก็คือ คนชอบเรื่องท่ีถูกสปอยลมากกวา ถึงแมวาจะถูกสปอยลจุดหักมุมไปแลวก็ตาม

เหตุผลท่ีผูเขารวมการทดลองชื่นชอบภาพยนตรท่ีถูกสปอยล ก็คือ มันทำใหเราเขาใจโครงเรื่องมากข้ึน

หรือถาเราไมรูสปอยลลวงหนา เราอาจมาสงสัยทีหลังวา เราพลาดอะไรไปหรือไมซ่ึงในกรณีของการ

อานสปอยล หรืออานตอนจบ ลวงหนาก็คงไมตางอะไรกับการท่ีเราชอบดูคลิปสรุปหนังหรือซีรีสสั้น ๆ 

เพียงแคเปลี่ยนรูปแบบจากการอานมาเปนการดูเทานั้นเองและสิ่งสุดทายท่ีคลิปเหลานี้ไดรับความ

นิยมก็คือ สามารถดูไดฟรีเพราะในหลาย ๆ ครั้ง ซีรีสหรือภาพยนตรตาง ๆ จะอยูบนแพลตฟอรม

สตรีมมิง หรือฉายอยูในโรงภาพยนตร ท่ีเราตองจายเงินเพ่ือแลกกับการรับชม แตอยางไรก็ดี ก็ยังมีคน

บางกลุมท่ีไมสามารถเขาถึงคอนเทนตเหลานี้ไดหรือเลือกท่ีจะไมจายเงินเพ่ือดูเรื่องราวแบบเต็ม ๆ จึง

หันมาดูคลิปวิดีโอสรุปสั้น ๆ แทนเพราะวิดีโอเหลานี้ มักจะอยูบนชองทาง YouTube, TikTok, 

Facebook หรือ Instagram ท่ีสามารถเขาถึงไดงาย และสวนใหญก็ไมมีคาใชจาย 

 ดังนั้นจึงเห็นไดวา ทัศนคติและพฤติกรรมในการใชชีวิต สามารถบงบอกไดจากพฤติกรรม

การเขาสังคม การทำงาน การใชเงิน การแตงตัว การบริโภค ในการทำธุรกิจองคกรสวนมากจะตองทำ

ความเขาใจในรูปแบบการใชชีวิตของแตละบุคคล เพราะบุคคลในแตละกลุมนั้นจะมีการใชชีวิตที่มี

ความหลากหลายแตกตางกันออกไป ความสนใจของบุคคลแตละกลุมนั้น ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ี

ศึกษาเปรียบเทียบระหวางพฤติกรรมและรูปแบบการดำเนินชีวิตของกลุมผูที่เลือกรับชมคลิปสปอยล

หนัง และศึกษาปจจัยการยอมรับเทคโนโลยีท่ีมีอิทธิพลตอการรับชมคลิปสปอยลหนัง 
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1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

 1.2.1 เพื่อศึกษาถึงรูปแบบการดำเนินชีวิตที่เกี่ยวของกับการรับชมคลิปสปอยลหนังของ

ผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 

 1.2.2 เพ่ือศึกษาถึงการยอมรับเทคโนโลยีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 

 1.2.3 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 

 1.2.4 เพ่ือศึกษารูปแบบการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี ท่ีมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

1.3 สมมติฐานการวิจัย 

 รูปแบบการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการรับชมคลิป 

สปอยลหนังของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 

 ดานประชากร คือ ประชากรที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครที่เลือกรับชมคลิปสปอยล

หนังเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาวิจัย 

 ดานเนื้อหา ศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรใน

กรุงเทพมหานคร 

 

1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 1.5.1 เพื ่อใหทราบถึงรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู เลือกรับชมคลิปสปอยลหนัง และ

สามารถนำผลการวิจัยไปปรับเปลี่ยนสรางกลยุทธของการใหบริการภาพยนตร เพ่ือดึงดูดใหผูเลือกชม

ภาพยนตรเกิดความสนใจ หรือแรงจูงใจในการอยากรับชมภาพยนตรเต็มเรื่องยิ่งข้ึน 

 1.5.2 เพ่ือใหทราบถึงการยอมรับเทคโนโลยีของผูเลือกรับชมคลิปสปอยลหนัง และสามารถ

นำผลการวิจัยใชประโยชนในการวางแผนและพัฒนาการตลาดใหกับธุรกิจภาพยนตร ซีรีส รวมถึง

สามารถนำไปปรับใชกับธุรกิจท่ีใหบริการออนไลนในรูปแบบอ่ืน ๆ ได 

 1.5.3 การเขาใจถึงพฤติกรรม ในแตละรูปแบบในการดำเนินชีวิตที่มีผลตอการเลือกชม

คลิปสปอยลหนัง จะชวยใหผู ประกอบการสามารถนำขอมูลที่ไปใชในการวางแผน ปรับปรุง และ

พัฒนากลยุทธทางการตลาดของธุรกิจภาพยนตร เพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคาแตละกลุมได 

อยางตรงจุด และเพ่ิมอัตราการอยากรับชมภาพยนตรแบบเต็มเรื่องจากแพลตฟอรมสตรีมมิง หรือโรง

ภาพยนตร สามารถสรางอะไรใหกับสื่อได ประโยชนดานอ่ืน ๆ ท่ีมีมากกวาการโฆษณาหนัง 
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1.6 นิยามศัพท 

 การสปอยลหนัง คือ การเลาเรื่อง และการอธิบายรายละเอียดของเหตุการณตาง ๆ ภายใน

หนังเรื่องนั้น ๆ โดยเผยใหเห็นองคประกอบของโครงเรื่องโดยทั่วไปหรือบทสรุปของเรื่อง รวมถึงจุด

ไคลแม็กซ และตอนจบ 

 คลิปสปอยลหนัง หมายถึง การที่บุคคลหนึ่งออกมาเลาวาหนังเรื่องหนึ่งมีจุดเริ่มตน อยางไร 

ฉากตอไปคืออะไร ตอนกลางเปนอยางไร ไคลแม็กซเขาทำอะไรกัน และสุดทายคือหนังจบลงอยางไร 

โดยเปนการเลาสลับกับภาพประกอบจากหนังไปเรื่อย ๆ จนจบงาย ๆ  

 รูปแบบการรับชม หมายถึง ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม ท่ีประกอบดวย ซีรีสจีน ภาพยนตร

ท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตร และซีรีสเกาหลี 

 รูปแบบการใชชีวิต หมายถึง กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นที่ผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง ท่ีจะสามารถนำไปใชอธิบายพฤติกรรมไดหลากหลายกลุม และสงใหสามารถเขาถึงความตองการ

และเขาใจในพฤติกรรมของผูเลือกรับชมไดมากยิ่งข้ึน 

 การยอมรับเทคโนโลยี หมายถึง การที่ผูใชบริการเปดใจที่จะตองมีการเปลี่ยนแปลงไปตาม

ยุคตามสมัย โดยมีความสำคัญมุงไปที่การใหความสนใจที่ปจจัยความงายในการใชงานและประโยชน

ของเทคโนโลยีสารสนเทศ ที่จะสงผลตอทัศนคติการใชงานเทคโนโลยีสารสนเทศความตั ้งใจของ

พฤติกรรมที่จะใชงานเทคโนโลยีสารสนเทศและพฤติกรรมการยอมรับใชงานจริง โดยประกอบดวย 

การรับรูความงายตอการใชงาน ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู และการรับรูถึงประโยชน โดยสงผลให

เกิดการยอมรับเทคโนโลยีการนำเทคโนโลยีท่ียอมรับมาใชใหเกิดประโยชนแกตนเอง 

 พฤติกรรมในการรับชม หมายถึง ลักษณะพฤติกรรมในการรับชมการสปอยลหนัง ไดแก 

ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง สาเหตุในการรับชม ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 
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บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

 การศึกษา ความสัมพันธระหวางรูปแบบการการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี กับ

พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดใชแนวคิด

ทฤษฎีเอกสาร และงานวิจัยท่ีเก่ียวของท่ีมีผูวิจัย และดำเนินการไว เพ่ือใชเปนกรอบแนวคิด และแนว

การศึกษาลำดับดังนี้ 

 2.1 รูปแบบการดำเนินชีวิต 

 2.2 แนวคิดเก่ียวกับการยอมรับเทคโนโลยี 

 2.3 พฤติกรรมการใชสื่อสังคมออนไลน 

 2.4 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

2.1 รูปแบบการดำเนินชีวิต 

 การศึกษารูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle) เปนการวิเคราะหความรูสึกนึกคิดของผูรับชม

คลิปสปอยลหนัง โดยการการศึกษาพฤติกรรมการแสดงออก ซ่ึงมีวิถีการใชชีวิตท่ีแตกตางกัน 

นอกจากนี้ยังเปนการอธิบายถึงลักษณะการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ในรูปของการ

จัดสรรเวลาตอกิจกรรมตาง ๆ เรื่องท่ีใหความสนใจหรือเอาใจใสเปนพิเศษ และมีความคิดเห็นตอ

สภาพแวดลอมทางสังคมของแตละบุคคล โดยมีนักวิชาการหลายทานไดใหคำนิยมของรูปแบบการ

ดำเนินชีวิตไว ดังนี้ 

 Engel, Blackwell & Miniard (1993, pp. 368-369) ไดใหคำนิยามของรูปแบบการ

ดำเนินชีวิตไววา “รูปแบบท่ีผูคนจะดำเนินชีวิต รวมท้ังการใชเงินและเวลา” โดยรูปแบบการดำเนิน

ชีวิตสามารถสะทอนไดจากกิจกรรม 3 สวนดังนี้กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นของผูบริโภค

 รูปแบบการดำเนินชีวิตเปนแนวคิดของ Plummer (1974) กลาวคือ ลักษณะการใชชีวิต

ของผูบริโภค ท่ีมีรูปแบบการใชชีวิตท่ีแตกตางกัน และรูปแบบการใชชีวิตท่ีเหมือนกัน 

 การจัดกลุมของผูบริโภคโดยการใชวิจัย AIO (Activities, Interests, Opinions) โดย อดลุย

จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล (2550) ซ่ึงการวิจัยดังกลาวเปนการวิจัยท่ีแบงผูบริโภคออกเปน

กลุม โดยสามารถแบงประเด็นท่ีใชเพ่ือการสำรวจเปน 3 ประเด็น คือ 

   A (Activity) กิจกรรม คือ ปฏิกิริยาท่ีแสดงออกมาในการทำกิจกรรมเปนการ

แสดงออกท่ีชัดเจน เปนการบงบอกถึงสวนหนึ่งของบุคคลนั้นวาในชีวิตของเขาในแตละวันใชเวลาใน

การทำอะไร มีงานอดิเรกอะไร ชอบซ้ือสินคาอะไร เชน การเลาประสบการณของการนั่งรถโดยสาร

ประจำทางท่ีใชบริการเปนประจำใหกับเพ่ือนฟง ถึงแมวาใคร ๆ ก็เคยมีปฏิกิริยานี้ แตก็ไมสามารถ 
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คาดเดาเหตุผลของการกระทำดังกลาวและไมสามารถทำการวัดผลเพ่ือหาเหตุผลของปฏิกิริยานี้ได 

   I (Interest) ความสนใจ คือ ความสนใจตอสิ่งท่ีเปนเหตุการณตาง ๆ หรือวัตถุ 

ตาง ๆ มีความตื่นเตนท่ีเปนระดับของความตื่นเตนท่ีเกิดข้ึนได โดยอาจเปนความตื่นเตนท่ีตั้งใจเปน

พิเศษกับสิ่งนั้นหรือไมตั้งใจก็ไดรวมไปถึงการอยากท่ีจะเขาใจในสิ่งใดสิ่งหนึ่งท่ีตนเองสนใจหรือตองการ

เรียนรูในสิ่งตาง ๆ ท่ีตนเองมีความสนใจ ความสนใจนั้นจะเปนตัวชี้ใหเห็นถึงสิ่งท่ีบุคคลชอบทำ บุคคล

ก็จะสนใจในสิ่งท่ีเก่ียวของกับกิจกรรมนั้น ๆ ท้ังหมดดวย 

   O (Opinions) ความคิดเห็น คือสิ่งท่ีตอบโตตอสถานการณท่ีถูกกระตุน หรือสิ่งเรา 

เปนการตอบโตดวยคำพูดหรือการเขียน โดยอาจมีคำถาม และเราจะใชความคิดเห็นของเราในการ

อธิบายเปนการแสดงออกท่ีมีพ้ืนฐานทางความคิดของคานิยมท่ีมีตอตนเองและสิ่งตาง ๆ รวมถึง

สภาพแวดลอมท่ีเปนคำตอบของในแตละบุคคลได เปนการตอบสนองตอสิ่งเราอยางหนึ่ง เหมือนเปน

การตั้งคำถามถูกตีความ และการประเมินผล 

 วิธีการวิเคราะหแบบจัดกลุม (Cluster Analysis) ทำใหสามารถแบงผูบริโภคท่ีมีลักษณะ

คลายกันแบงไดเปน 6 กลุมดังนี้ 

   1) กลุมฐานะดีมีรสนิยม เปนกลุมคนท่ีใหความสำคัญกับการใชชีวิตทุก ๆ ดาน และ

ทุกอยางในชีวิตพวกเขาตองสมบูรณแบบท่ีสุด ท้ังฐานะการเงิน การใชชีวิต ครอบครัว ความรัก และ

การทำงาน เปนตน คนกลุมนี้จึงถูกจัดวาเปนกลุมคนท่ีมีฐานะดี 

   2) กลุมชอบแสวงหาความสนุกสนาน เปนกลุมคนท่ีชอบเขาสังคมชอบแสวงหา

ความสุขชอบอยูกับคนหมูมาก ชอบการสังสรรค ไมชอบการอยูคนเดียว เชน ดูหนังในชวงเย็น ชอบ

ดื่มสังสรรคชอบทองเท่ียว เปนตน คนกลุมนี้จึงถูกจัดวาเปนกลุมชอบแสวงหาความสนุกสนาน 

   3) กลุมคนรักครอบครัว เปนกลุมคนท่ีเนนเรื่องความสัมพันธ เปนกลุมท่ีชอบเขา

สังคม เนนท่ีครอบครัวมากกวาเพ่ือนฝูง ชอบใชเวลาวางกับครอบครัว ในเวลาวางอาจจะใชเวลาไปกับ

การคุยโทรศัพทกับครอบครัว พาครอบครัวไปทานขาว ทำกิจกรรมตาง ๆ รวมกับคนในครอบครัว 

เปนตน คนกลุมนี้จึงถูกจัดวาเปนกลุมคนรักครอบครัว 

   4) กลุมนักตอสูดิ้นรน เปนกลุมคนท่ีคอนขางบางาน โฟกัสเรื่องานเปนหลัก เกิดจาก

แรงขับเคลื่อนความตองการสถานะทางสังคม คนกลุมนี้มักจะไมคอยเลนเปนกลุมคนท่ีจริงจัง พวกเขา

จะใหความสนใจในสิ่งท่ีคนไมคอยใหความสนใจคนกลุมนี้จึงถูกจัดวาเปนกลุมนักตอสูดิ้นรน 

   5) กลุมคนหัวเกา หรือท่ีเรียกกันวาคนหัวโบราณ เปนกลุมคนท่ีมีความคิดเหมือนคน

รุนเกาชอบยึดประเพณีแบบแผน มีความเชื่อความศรัทธา ใหความเคารพในเรื่องของอดีต และให

ความสำคัญกับครอบครัวเชนเดียวกับกลุมคนรักครอบครัว แตคนกลุมนี้จะเนนไปท่ีความรับผิดชอบ

มากกวาความพึงพอใจคนกลุมนี้จึงถูกจัดวาเปนกลุมคนหัวเกา 
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   6) กลุมคนท่ีอุทิศตนเพ่ือสังคม เปนกลุมคนท่ีใหคุณคาทางสังคมสูง ชอบการ

ชวยเหลือสังคมและผูอ่ืน กลุมคนท่ีมีมนุษยธรรม กิจกรรมของคนกลุมนี้ เชน จิตอาสา อาสาสมัคร 

หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ ท่ีเนนไปในทางการใหความชวยเหลือ เปนตน คนกลุมนี้จึงถูกจัดวาเปนกลุมคนท่ี

อุทิศตนเพ่ือสังคม 

 จากการกำหนดรูปแบบการดำเนินชีวิตดังกลาว สามารถนำไปใชอธิบายพฤติกรรมได

หลากหลายกลุม สงใหสามารถเขาถึงความตองการและเขาใจในพฤติกรรมของผูเลือกรับชมไดมากยิ่งข้ึน 

 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการยอมรับเทคโนโลยี 

 2.2.1 การยอมรับเทคโนโลยี 

 ในการศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอการรับชมคลิปสปอยลหนัง ผูวิจัยจึงไดศึกษาเก่ียวกับการ

ยอมรับและการใชเทคโนโลยี จึงสามารถอธิบายไดดวย ความหมายของการยอมรับเทคโนโลยี และ

ทฤษฎีแบบจำลองการยอมรับนวัตกรรมและเทคโนโลยี (TAM) ซ่ึงรายละเอียดมีดังตอไปนี้ 

   ความหมายของปจจัยดานการยอมรับเทคโนโลยี 

   Chu & Chu (2011) กลาววา การยอมรับเทคโนโลยี หมายถึง การศึกษาสืบคน

ขอมูลทำความเขาใจเก่ียวกับการใชงานเทคโนโลยีกอนท่ีผูบริโภคจะนำเทคโนโลยีมาใชในชีวิตประจำวัน 

การยอมรับเทคโนโลยีมี ดังนี้ 1) รับรูถึงประโยชน 2) ความงายตอการใชงาน และ 3) ความนาเชื่อถือได

จากการรับรู 

   Davis (1989) กลาววา ปจจัยท่ีสำคัญท่ีสุดท่ีสงผลใหผูบริโภคเกิดการยอมรับ

เทคโนโลยีมี 2 ประการ คือ 1) การรับรูถึงประโยชน และ 2) การรับรูความงายในการใชงาน 

เนื่องจากท้ัง 2 ประการนั้นสงผลตอพฤติกรรมการยอมรับการใชงานคอมพิวเตอร 

   สิงหะ ฉวีสุข และสุนันทา วงศจตุรภัทร (2555) กลาววา การยอมรับเทคโนโลยี 

เปนปจจัยหลักท่ีทำใหบุคคลเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติท่ีมีตอเทคโนโลยี 3 ดาน คือ (1) พฤติกรรม 

(2) ทัศนคติท่ีมีตอเทคโนโลยี และ (3) การใชงานเทคโนโลยีท่ีงายข้ึน 

   เอกลักษณ ธนเจริญพิศาล (2554) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยี

เปนการนำเทคโนโลยีนั้นมาใชใหเกิดการลงทุนกับการยอมรับเทคโนโลยี 

   ศศิพร เหมือนศรีชัย (2555) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยีเปนสิ่ง

สำคัญในการใชงาน และอยูรวมกับเทคโนโลยีจากการท่ีไดใชเทคโนโลยีทำใหเกิดความพึงพอใจสราง

ความรู ประสบการณ และเกิดความตองการท่ีตองใชงานผานเทคโนโลยี 

   เกวรินทร ละเอียดดีนันท (2557) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยี

วา เปนการนำเทคโนโลยีท่ียอมรับมาใชในงานสงผลใหเกิดประโยชนกับบุคคล และเกิดการ
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เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมทัศนคติ รวมถึงยังเปนการเพ่ิมประสบการณ ความรู และทักษะการใช

เทคโนโลยีท่ีงายข้ึนใหกับแตละบุคคล 

   อิสราวลี เนียมศรี (2559) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยีวา  

เปนสวนหนึ่งท่ีทำใหบุคคลมีพฤติกรรมท่ีเปลี่ยนแปลงไป เนื่องจากมีการนำเทคโนโลยีมาใชใน

ชีวิตประจำวันมากข้ึน 

   เดชาพล สวนสุข (2560) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยีเขามาใช

ในการทำงาน สงผลใหเกิดประโยชนตอบุคคลหรือการเปลี่ยนแปลงตอพฤติกรรม เกิดความงายตอการ

ใชเทคโนโลยี เพ่ิมประสบการณ ความรู และทักษะในการใชงานของแตละบุคคล 

   สิทธิชัย ภูษาแกว (2560) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยีเปนการ

นำเทคโนโลยีท่ีอยูในรูปธรรมและนามธรรมมาใชเม่ือมีความม่ันใจวาเทคโนโลยีนั้นมีประโยชนใน        

การนำมาใชก็จะลงทุนและเกิดการยอมรับตามมา โดยระยะเวลาของการตัดสินใจนั้นไมมีระยะเวลาท่ี

แนนอนข้ึนอยูกับแตละคนและลักษณะของเทคโนโลยี 

   หนึ่งฤทัย ไชยลา (2563) ไดใหความหมายของการยอมรับเทคโนโลยี คือการนำเอา

เทคโนโลยีมาใชเพ่ือใหเกิดประโยชนและการยอมรับโดยการนำองคประกอบท่ีมีมาใชทำใหเกิดความ

เปลี่ยนแปลงในดานตาง ๆ จนเปนพฤติกรรมการยอมรับ ประสบการณ และทักษะในการใชงานอยาง

มีประสิทธิภาพ 

 2.2.2 แบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) 

 Davis (1985) แบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: 

TAM) เปนทฤษฎีท่ีมีชื่อเสียงและมีการยอมรับวาสามารถใชเปนตัวชี้วัดความสำเร็จของการใช

เทคโนโลยีไดถูกนำเสนอโดย Davis (1989) ซ่ึงเปนการปรับปรุงเพ่ิมเติมตัวทฤษฎีทาจาก TRA (The 

theory of Reasoned Action) ของ Fishbein & Ajzen (1975) โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึง

ปจจัยท่ีทำใหเกิดแรงจูงใจและความสนใจสวนบุคคลในการยอมรับการใชงานเทคโนโลยีสารสนเทศ 

โดยมีตัวแปรสำคัญ 2 ตัวแปร คือ 

   1) การรับรูความงายในการใชงาน (Perceived Ease of Use: PEOU) หมายถึง 

ระดับท่ีผูใชงานคาดหวังตอระบบวา จะมีความงายในการใชงานระบบนั้น ๆ 

   2) การรับรูประโยชน (Perceived Usefulness: PU) หมายถึง เม่ือมีการใชงาน

ระบบแลวเปนการเพ่ิมประสิทธิภาพใหกับตัวผูใชงาน นอกจากนั้นทฤษฎีการยอมรับนวัตกรรมและ

เทคโนโลย ียังไดคนพบวา เม่ือผูใชงานเกิดความเชื่อเก่ียวกับความงายในการใชงานและประโยชนของ

เทคโนโลยีสารสนเทศ จะนำมาซ่ึงการเกิดพฤติกรรมความสนใจและใหการยอมรับ และใชงาน

เทคโนโลยีสารสนเทศ ความสัมพันธระหวางปจจัยตามทฤษฎีการยอมรับนวัฒกรรม 
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 สิงหะ ฉวีสุข และสุนันทา วงศจตุรภัทร (2555) ไดใหความหมายของตัวแปรตาง ๆ ในแบบ 

จำลองการยอมรับเทคโนโลยีไวดังนี้ 

   - External หมายถึง อิทธิพลของตัวแปรภายนอก ซ่ึงแตละบุคคลจะมีตัวแปรนี้

แตกตางกันออกไป 

   - Perceived Usefulness หมายถึง ความมีประโยชนจะเปนตัวกำหนดการรับรูใน

ระดับบุคคลซ่ึงสามารถอธิบายไดวาแตละบุคคลมีการรับรูวาเทคโนโลยีสารสนเทศจะสามารถชวย

พัฒนาการ ทำงานไดอยางไรบาง 

   - Perceived Ease of Use หมายถึง ความงายในการใชงานจะเปนตัวแปรในแง

ของความสำเร็จ ท่ีจะไดรับวาตรงกับท่ีตองการหรือไม 

   - Attitude Toward Behavior หมายถึง ทัศนคติและความสนใจท่ีจะใชเทคโนโลยี

โดยพฤติกรรม 

   - Behavior Intention หมายถึง  พฤติกรรมในการสนใจท่ีตองการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ Actual Behavior หมายถึง มีการนำมาใชงานและเกิดการยอมรับในเทคโนโลยี 

 ทฤษฎีแบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี (TAM) ดังกลาว เปนทฤษฎีตนตำรับท่ีไดรับการ

ยอมรับอยางกวางขวางในการนำมาใชในงานวิจัย เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีสงผลตอการยอมรับและใชงาน 

 สุธาสินี ตุลานนท (2562) แบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี ประยุกตจากทฤษฎีการกระทำ 

ดวยเหตุผล (Theory of Reasoned Action: TRA) เปนทฤษฎีทางสังคมวิทยาถูกนำไปใชกันอยาง

แพรหลาย ภายใตภาวะท่ีเปนปกติของบุคคลในการนึกถึงผลท่ีจะไดรับจากการกระทำของตนกอนท่ี

จะทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง และกอนท่ีบุคคลจะกระทำพฤติกรรมก็จะมีเจตนาเกิดข้ึนกอนท่ีจะทำการกระทำ 

เรียกวา ความตั้งใจแสดงพฤติกรรม (Behavioral Intention) เปนพฤติกรรมทางสังคมของแตละ

บุคคลท่ีอยูภายใตการควบคุมของความตั้งใจ (Volitional Control) และไดมีการพัฒนาแบบจำลอง

การยอมรับเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) เพ่ือเปนการทำนายเรื่องของการ

ยอมรับการใชเทคโนโลยี และไดอธิบายเก่ียวกับบุคคลไววาบุคคลจะมีการยอมรับเทคโนโลยีนั้นเกิดได

จากปจจัย 2 ประการ คือ การรับรูประโยชน และการรับรูความงายในการใชงาน แบบจำลองการ

ยอมรับเทคโนโลยีเปนทฤษฎีท่ีไดรับการยอมรับวามีประสิทธิภาพสูงสุดและยังเปนท่ีนิยมในการ

อธิบายพฤติกรรมการยอมรับเทคโนโลยีของบุคคลอยางกวางขวาง นอกจากนี้ยังนำมาประยุกตใชกับ

หลายสาขาวิชา เชน คอมพิวเตอร โปรแกรมประยุกตกระบวนการทางธุรกิจ การสื่อสาร และ

ซอฟตแวรระบบ เปนตน ดังนั้นการนำแนวคิดนี้นั้นมีวัตถุประสงคเพ่ือใหความรูเก่ียวกับแบบจำลอง

การยอมรับเทคโนโลยี เพ่ือเปนขอมูลใหแกนักการตลาด โดยผูท่ีเก่ียวของและผูท่ีสนใจศึกษาทำการ

เขาใจเก่ียวกับแบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี แนวทางในการสงเสริมและพัฒนาการรับรูประโยชน 

การรับรูความงายท่ีจะนำไปสูการเกิดทัศนคติท่ีดีตอการใชเทคโนโลยี เกิดความตั้งใจท่ีจะแสดง
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พฤติกรรมสงผลใหเกิดการยอมรับการใชเทคโนโลยีของนักการตลาด และยังเปนประโยชนสำหรับการ

นำเทคโนโลยีมาใชใหเหมาะสมกับคุณลักษณะของสินคารวมถึงกลุมลูกคาเปาหมาย 

 โมเดลการยอมรับเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) เปนโมเดลท่ี

อธิบายถึงพฤติกรรมของบุคคล คือ การท่ีบุคคลจะมีพฤติกรรมแบบใด สามารถอธิบายไดจากการวัด 

ความเชื่อ (Beliefs) เจตคติ (Attitudes) และความตั้งใจกระทำ (Intention) สามารถนำมาใชในการ

อธิบาย การยอมรับระบบสารสนเทศจากผลของความตั้งใจท่ีทำใหเกิดพฤติกรรมดังกลาว จน

กลายเปนโมเดล การยอมรับเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) ซ่ึงประกอบดวย 

การรับรูวามีประโยชน การรับรูวางายตอการใช ทัศนคติตอการใช ความตั้งใจท่ีจะทำ และพฤติกรรม

การใชจริง 

 

ภาพท่ี 2.1: โมเดลการยอมรับเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) 

 

 
 

ท่ีมา: สุธาสินี ตุลานนท.  (2562).  การยอมรับเทคโนโลยีท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาออนไลนของ

ผูสูงอายุ.  วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยนเรศวร. 

 

 แบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยีท่ีคิดคนโดย Davis (1989) นั้น เปนทฤษฎีท่ีมีความนิยม

ใชในการวัดความสำเร็จของการใชเทคโนโลยี เพ่ือการอธิบายพฤติกรรมการใชงานเทคโนโลยี โดยมี

วัตถุประสงคคือใชในการอธิบายความสัมพันธของปจจัยท่ีมีผลตอการยอมรับหรือตัดสินใจท่ีจะใชงาน

ของเทคโนโลยีใหม และยังใชพยากรณการใชงานของระบบสารสนเทศ ของแบบจำลองการยอมรับ

เทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) ถูกพัฒนามาจากทฤษฎีการกระทำวาดวย

เหตุผล (Theory of Reasoned Action: TRA) ศึกษาเก่ียวกับปจจัยท่ีจะมีการสงผลตอการยอมรับ

เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมของผูใช ไดแก การรับรูความงายในการใชงาน (Perceived Ease of Use) 

และการรับรูประโยชนจากการใชงาน (Perceived Usefulness) ซ่ึงเปนปจจัยพ้ืนฐานของการยอมรับ

เทคโนโลย ี
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   ลักษณะของการยอมรับเทคโนโลย ี

   ภานุพงศ เสกทวีลาภ (2557) ไดอธิบายความหมายของการยอมรับเทคโนโลยีวา

เปนข้ันตอน ท่ีเกิดข้ึนภายในจิตใจของบุคคล ซ่ึงเริ่มจากจากไดยินในเรื่องนั้น ๆ จนเกิดการยอมรับ

นำไปใชในท่ีสุด ซ่ึงกระบวนการนี้มีคลายกับข้ันตอนเรียนรูและข้ันตอนการตัดสินใจมี 5 ข้ันตอน ดังนี้ 

     1) ข้ันรับรู เปนข้ันเริ่มตนท่ีนำไปสูการยอมรับหรือปฏิเสธสิ่งใหมหรือวิธีการ

ใหมข้ันนี้จึงเปนข้ันท่ีไดรับรูเก่ียวกับสิ่งใหม ๆ แตยังไดรับขาวสารนี่นมาอยางไมครบถวน ซ่ึงสวนใหญ

แลวเปน การรับรูโดยความบังเอิญ จะทำใหเกิดความอยากรูเพ่ิมมากข้ึน 

     2) ข้ันสนใจ จะเริ่มใหความสนใจรายละเอียดเก่ียวกับสิ่งใหม ๆ เปน

พฤติกรรมท่ีมี ความนาสนใจและในข้ันนี้ไดรับความรูเก่ียวกับวิธีการใหมมากข้ึน บุคลิกภาพและ

คานิยมจะสงผลตอการติดตามขาวสารใหม ๆ 

     3) ข้ันประเมินคา จะเริ่มคิดไตรตรองมีการหาวิธีลองใชใหม ๆ มีการ

เปรียบเทียบสำหรับขอดีขอเสีย หากมีขอดีมากกวาจะตัดสินใจใชทันทีโดยท่ัวไปมักจะคิดวาวิธีการนี้

เปนวิธีท่ีเสี่ยงไมสามารถทราบถึงผลลัพธท่ีตามมาจึงตองมีแรงผลักดัน เพ่ือใหเกิดความแนใจ โดยอาจ

มีคำแนะนำเพ่ือใชประกอบการตัดสินใจ 

     4) ข้ันทดลอง ข้ันนี้จะเปนข้ันท่ีเริ่มทดลองกับคนสวนนอยกอนอันดับแรก

เพ่ือตรวจสอบสิ่งท่ีไดรับดูกอนโดยทดลองใชวิธีใหม ๆ ใหเขากับเหตุการณและจะสรรหาขาวสาร 

ตาง ๆ ท่ีมีความเฉพาะเก่ียวกับวิทยาการใหมหรือนวัตกรรมนั้น ๆ 

     5) ข้ันตอนการยอมรับ จะเปนข้ันท่ีปฏิบัติและนำไปใชจริง ซ่ึงบุคคลยอมรับ

วิทยาการใหม ๆ วาเปนประโยชนในสิ่งนั้นแลว 

 จากทฤษฎีและแนวคิดท่ีเก่ียวของดังกลาว ผูวิจัยสรุปไดวา การยอมรับเทคโนโลยีคือการท่ี

ลูกคาหรือผูใชบริการเปดใจท่ีจะตองมีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุคตามสมัย ซ่ึงเทคโนโลยีตามยุคสมัยท่ี

เปลี่ยนแปลงไปไมวาจะเปนระบบการใชงานท่ีจะตองมีการเปลี่ยนไปตามยุคสมัย ซ่ึงเทคโนโลยี

สารสนเทศในปจจุบัน โดยมีความสำคัญมุงไปท่ีการใหความสนใจท่ีปจจัยความงายในการใชงานและ

ประโยชนของเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีจะสงผลตอทัศนคติการใชงานเทคโนโลยีสารสนเทศความตั้งใจ

ของพฤติกรรมท่ีจะใชงานเทคโนโลยีสารสนเทศและพฤติกรรมการยอมรับใชงานจริง ซ่ึงทางผูศึกษาได

นำกรอบแนวคิดของทฤษฎีดังกลาวมาประยุกตใชเปนกรอบแนวคิดในงานวิจัยครั้งนี้ดวย ดังนั้นจึงสรุป

ไดวา การตัดสินใจออยางถ่ีถวนสงผลใหเกิดการยอมรับเทคโนโลยีการนำเทคโนโลยีท่ียอมรับมาใชให

เกิดประโยชนแกตนเอง 

 2.2.3 การตัดสินใจเลือกรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 Schiffman & Kanuk (1994, p. 659) กลาววา ข้ันตอนในการประมวลความคิดเก่ียวกับ

การตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค มี 3 สวน ดังนี้ 
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   2.2.3.1 การนำเขาขอมูลเปนปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถควบคุมไดและมีผลตอ

ทัศนคติ พฤติกรรมของผูบริโภค โดยสามารถแบงเปน 2 สวนดังนี้ 

     1) ปจจัยดานการตลาด เปนกิจกรรมทางการตลาดท่ีจูงใจผูบริโภคโดยใช 

กลยุทธตาง ๆ เชนการจัดโปรโมชั่นลดราคาเม่ือซ้ือผลิตภัณฑหรือการบริการครั้งแรกการสะสมแตม 

การลงทะเบียนสมัครสมาชิกเพ่ือแลกของสมนาคุณ เพ่ือชักจูงใจ และเชิญชวนใหผูบริโภคซ้ือ

ผลิตภัณฑหรือใชบริการการบริการ เปนตน 

     2) ปจจัยดานสังคมวัฒนธรรม เชน วัฒนธรรม กลุมสังคม ความคิดเห็นของ

ผูอ่ืนความคิดเห็นของผูอ่ืนสงผลกับการตัดสินใจของผูบริโภค เพราะผูบริโภคกอนท่ีจะตัดสินใจทักจะ

ไปหาขอมูลจากผูท่ีเคยซ้ือมากอน ซ่ึงท้ังหมดเปนอิทธิพลท่ีเกิดจากปจจัยภายในของบุคคลในดาน

ความคิดเห็นไมสามารถควบคุมได และจะสงผลตอการยอมรับหรือปฏิเสธผลิตภัณฑและบริการ 

   2.2.3.2 กระบวนการ เปนกระบวนการในการพิจารณาถึงอิทธิพลแรงจูงใจ การรับรู 

ท่ีสงผลตอการประมวลผลในเรื่องการตัดสินใจของผูบริโภค ประกอบดวย 2 สวนดังนี้ 

     1) การรับรูความเสี่ยง คือ การท่ีผูบริโภคไมสามารถคาดเดาผลลัพธท่ีเกิด

หลังจากการตัดสินใจซ้ือ ถาหากผูบริโภคไมมีขอมูลสงผลใหผูบริโภคสวนใหญมักจะซ้ือสินคาหรือใช

บริการในท่ีเดิม ๆ เพ่ือหลีกเลี่ยงและลดความเสี่ยงท่ีจะเกิดข้ึนกับการเลือกซ้ือตราสินคาท่ีแปลกใหม

หรือตราสินคาท่ีไมคุนเคย 

     2) กลุมท่ียอมรับได หมายถึง ผลิตภัณฑและบริการท่ีผูบริโภคคุนเคย 

ยอมรับและจำได ผูบริโภคสามารถยอมรับผลลัพธท่ีจะเกิดข้ึนได เพราะเปนสิ่งท่ีผูบริโภคคุนเคย  

เคยผานการใชงานมาแลว 

   2.2.3.3 การตัดสินใจของผูบริโภค ประกอบดวย 3 สวน ดังนี้ 

     1) การรับรูความตองการ คือ ข้ันตอนแรกของกระบวนการตัดสินใจ คือการ

รับรูคุณคาและความแตกตางของสิ่งท่ีตองการโดยท่ีผูบริโภคแตละคนจะมีความตองการท่ีแตกตางกัน 

     2) การคนหาขอมูลกอนการซ้ือ กอนท่ีผูบริโภคจะตัดสินใจซ้ือ ผูบริโภคตอง

หาขอมูลของผลิตภัณฑและบริการจากแหลงตาง ๆ เพ่ือเปนแนวทางในการตัดสินใจของผูบริโภค เชน

การศึกษารีวิวจากผูท่ีเคยใชงาน การศึกษาประโยชนและผลลัพธท่ีจะไดรับ เปนตน 

     3) การประเมินทางเลือก เปนข้ันตอนสุดทายของกระบวนการการตัดสินใจ

ซ้ือของผูบริโภค โดยผูบริโภคจะประเมินจากผลประโยชนจากทางเลือกท่ีใชในการพิจารณา โดยใชการ

ประเมิน 2 รูปแบบ ดังนี้ 1) ใชรายชื่อตราสินคาท่ีผูบริโภคเลือกไวตั้งแตแรก 2) เลือกจากท้ังหมดใน

ตลาด ทำใหผูบริโภคเกิดการรับรูและการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑและบริการท่ีผูบริโภคมีความตองการ

จากหลายทางเลือก 
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 Barnard (1983) กลาววา การตัดสินใจเปนวิธีการลดทางเลือกจากหลายทางใหเหลือเพียง

ทางเดียว ซ่ึงข้ันตอนกอนการตัดสินใจจะเปนการพิจารณาถึงความตองการ และการเปรียบเทียบ

คุณสมบัติและประโยชน เพ่ือเลือกเพียงทางเลือกเดียวท่ีดีท่ีสุด 

 บุษกร คำคง (2542) กลาววา การตัดสินใจตองอาศัยการคนหาขอมูลจากชองทางตาง ๆ 

เชน การอานรีวิวจากผูท่ีเคยใชงานตามเว็บไซต หรือบล็อกตาง ๆ กอนท่ีจะทำการตัดสินใจ 

 Johnston (2013) กลาววา เปนกระบวนการท่ีผูบริโภคพิจารณากอนจะทำการตัดสินใจซ้ือ

นอกจากนั้นองคกรจะตองทำความเขาใจผูบริโภคดวยเชนกันข้ันตอนของกระบวนการการตัดสินใจซ้ือ

องผูบริโภคประกอบดวยข้ันตอนตอไปนี้ 

   1) การรับรูถึงความตองการ ผูบริโภคเม่ือมักมีความตองการซ้ือโดยเกิดจากการถูก

กระตุนทางปจจัยภายนอก เชน การโฆษณา การบอกตอโดยตรงจากผูท่ีเคยใชงาน เปนตน 

   2) การคนหาขอมูล พ้ืนฐานท่ัวไปของผูบริโภคกอนท่ีจะทำการตัดสินใจ ผูบริโภคจะทำ

การสืบคนขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑและบริการกอนเปนอันดับแรก (Kotler & Keller, 2006, p. 181) 

   3) การประเมินทางเลือก เนื่องจากผูบริโภคมักจะมีทางเลือกหลายทางกอนท่ี

ผูบริโภคจะทำการตัดสินใจผูบริโภคจะทำาการเปรียบเทียบขอมูลเพ่ือประเมินหาทางเลือกท่ีดีท่ีสุด

กอนทำการตัดสินใจ เชนเปรียบเทียบราคา เปรียบเทียบประโยชน การใชงาน เปนตน 

   4) การตัดสินใจซ้ือ ข้ันตอนการพิจารณาความคิดเห็นและทัศนคติของผูอ่ืนวาผูอ่ืนมี

ความคิดเห็นกับการตัดสินใจของตนเองอยางไร (Kotler & Keller, 2006, p. 181) 

 กระบวนการตัดสินใจ หมายถึง กระบวนการข้ันตอนการตัดสินใจตั้งแตข้ันตอนแรกจนถึง

ข้ันตอนสุดทายเพ่ือเปนการพิจารณาในข้ันตอนการตัดสินใจ และนอกจากนั้นข้ันตอนการตัดสินใจยังมี 

หลายรูปแบบซ่ึงแลวแตความเห็นของนักวิชาการ Plunkett & Attner (1994, p. 162) ไดเสนอลำดับ 

ข้ันตอนการตัดสินใจเปน 7 ข้ันตอน (กุลชลี ไชยนันตา, 2539, หนา 135-139) 

 

2.3 พฤติกรรมการใชส่ือสังคมออนไลน 

 ดารา ทีปะปาล (2542) กลาวถึง พฤติกรรมวาเปนการกระทำท่ีมีความเก่ียวของกับการ

เลือกสรร การซ้ือ การใช หรือการรับบริการ รวมไปถึงการเปนกระบวนการตัดสินใจโดยตรง ซ่ึงถือ

เปนตัวนำ หรือเปนตัวท่ีกำหนดการกระทำดังกลาวได เพ่ือการตอบสนองความจำเปนและความ

ตองการของตัวบุคคลไดเกิดความพอใจ สวนในเรื่องสื่อสังคมออนไลน หมายถึง ชองทางท่ีมีการ

ติดตอสื่อสารกันในลักษณะการสื่อสารแบบสองทางผานระบบเครือขายอินเทอรเน็ต โดยใชอุปกรณ

สื่อสารประเภทตาง ๆ เชน คอมพิวเตอร โทรศัพทมือถือ สมารตโฟน หรือแท็บเล็ต เปนตน โครงสราง

ของสื่อสังคมออนไลน (พรรณวดี ลัคคะวิสสุต, 2557) ประกอบดวยโนด (Node) ท่ีเชื่อมตอกัน โดย

แตละโนด (Node) ท่ีเชื่อมโยงกันอาจมีความสัมพันธกับโนด (Node) อ่ืน ๆ ดวยโดยประเภทของ
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ความสัมพันธอาจมีประเภทเดียวหรือมากกวานั้น เชน คานิยม วิสัยทัศนความคิด เพ่ือน ญาติหรือเว็บ

ลิงคการคา ซ่ึงแบงประเภทของสื่อสังคมออนไลนออกเปน 7 ประเภท ดังนี้ 

   1) สรางและประกาศตัวตน ใชสำหรับผูใชงานไดมีพ้ืนท่ีในการสรางตัวตนผานการ

เขียนบทความข้ึนมาบนเว็บไซตและสามารถเผยแพรเรื่องราวของตนเองผานเครือขายอินเตอรเน็ต 

     1.1) รูปแบบบล็อก (Blog) มาจากคําวา “Web” รวมกับคําวา “Log” เปน

เสมือนท่ีเก็บบันทึกหรือรายละเอียดขอมูล 

     1.2) รูปแบบไมโครบล็อก ใหผูใชโพสตขอความสั้น ๆ ผานเว็บไซตผู

ใหบริการและสามารถสงขอความนั้น ๆ ไปยังโทรศัพทสมารตโฟนได เชน ทวิตเตอร 

   2) สรางและประกาศผลงาน สำหรับผูใชท่ีตองการนําเสนอผลงานของตัวเองไดจาก

ท่ัวทุกมุมโลก โดยเปนเว็บไซตใหบริการพ้ืนท่ีเสมือนเปนแกลเลอรี่ท่ีจัดโชวผลงานของตัวเองท้ังในแบบ 

รูปภาพ เพลง ภาพเคลื่อนไหว 

   3) ความชอบในสิ่งเดียวกัน 

   4) เวทีทำงานรวมกัน 

   5) ประสบการณเสมือนจริง 

   6) เครือขายเพ่ือการประกอบอาชีพ 

   7) เครือขายท่ีเชื่อมตอกนระหวางผูใช เปนสื่อสังคมออนไลนท่ีเชื่อมตอระหวาง

เครื่องของผูใชงานดวยกันเองโดยตรงจึงทำใหเกิดการสื่อสารขอมูลไดอยางรวดเร็วและตรงถึงผูใชงาน

ไดทันที 

     7.1) แอปพลิเคชันไลนเปนแอปพลิเคชันท่ีผสมผสานบริการสงขอมูล ภาพ 

และเสียงรวมถึงฟงกชันการโทรศัพทผานแอปพลิเคชันโดยใชเครือขายสัญญาณอินเทอรเน็ต 

     7.2) แอปพลิเคชันอินสตาแกรม เปนแอปพลิเคชันถายภาพและแตงภาพบน

โทรศัพทมือถือสมารตโฟนและแท็บเล็ต ท่ีมีลูกเลนการแตงภาพไดหลากหลายและสวยงาม 

     7.3) เฟซบุก เปนบริการบนอินเทอรเน็ตท่ีใหผูใชท่ีเปนสมาชิกสามารถดตอ

สื่อสารและรวมทำกิจกรรมกันได  

 ซ่ึงมีการแบงโครงสรางของสื่อสังคมออนไลนท่ีแตกตางกับ วิลาส ฉ่ำเลิศวัฒน และคณะ 

(2554) ไดเสนอไววา สื่อสังคมออนไลนแบงออกเปน 6 ประเภท ดังนี้ 

   1) สื่อสังคมออนไลนแบบกระตุนใหเกิดความรวมมือเปนเว็บไซตสื่อสังคมออนไลนท่ี

คอยกระตุนใหผูใชรวมกนสรางขอมูล เนื้อหาตาง ๆ ข้ึนมา เชน วิกิพีเดีย 

   2) สื่อสังคมออนไลนแบบบล็อก เปนเว็บไซตสื่อสังคมออนไลนท่ีผูใชงานสามารถ

เขียนบอกเลาเรื่องราวความรูสึกของตัวเองลงไปไดเชน เวิรดเพรส 
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   3) สื่อสังคมออนไลนแบบรวบรวมเนื้อหา เปนเว็บไซตท่ีมีไวสำหรับแบงปนเนื้อหา

ตาง ๆ ระหวางผูใชดวยกนเองไมวาจะเปนรูปภาพ วิดีโอ หรือไฟลเพ่ือนําเสนองานตาง ๆ เชน ยูทูป 

สไลดแชร 

   4) สื่อสังคมออนไลนแบบชุมชนออนไลนเปนเว็บไซตท่ีทำใหผูใชสามารถสราง

ประวัติขอมูลของตนเองและเขามาอยูรวมกัน มีการลงขอความรูปภาพ วิดีโอ เชน เฟซบุก 

   5) สื่อสังคมออนไลนแบบเกมในโลกเสมือนจริง เปนเกม 3 มิติท่ีผูใชจะตองสวม

บทบาทเปนตัวละครในเกม และสามารถติดตอพูดคุยกับผูเลนคนอ่ืนได 

 ถึงแมจะมีการแบงโครงสรางหรือการแบงประเภทท่ีแตกตางกัน แตภาพรวมแลวมีความ

ใกลเคียงกันในลักษณะของการมีความสัมพันธกันของผูใชงานในสังคมออนไลนแตละประเภทนั้น ๆ 

ซ่ึงอาจจะมีบางอยางท่ีเหมือนกัน เชน ความชอบ กิจกรรม หรือมีบางอยางท่ีตองเก่ียวของกัน เชน 

อาชีพหรือครอบครัว  

 ดังนั้น การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในกรณีของการรับชมคลิปสปอยลหนังในครั้งนี้ ก็คือ

การคนหาหรือวิจัยเก่ียวกับพฤติกรรมการชม เพ่ือคนหาลักษณะความตองการของผูรับชมวามีสิ่งใด 

เชน ความตองการของผูชม ความชอบ เปนตน  
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2.4 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ภาพท่ี 2.2: กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

 ตัวแปรอิสระ              ตัวแปรตาม 

     (Independent Variables)        (Dependent Variables) 

 

 
 

การยอมรับเทคโนโลยี 

1. การรับรูความงายตอการใชงาน 

2. ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู 

3. การรับรูถึงประโยชน 

พฤติกรรมผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

1. ความถ่ีในการรับชม 

2. สาเหตุในการรับชม 

3. ชวงเวลาในการรับชม 

4. ประเภทคลิปสปอยลท่ีรับชม 

ปจจัยรูปแบบการดำเนินชีวิต 

1. กิจกรรม 

2. ความสนใจ 

3. ความคิดเห็น 
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บทท่ี 3 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 

 การวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยเรื่อง ความสัมพันธระหวางรูปแบบการการดำเนินชีวิต  

การยอมรับเทคโนโลยี กับพฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานใน

กรุงเทพมหานคร เปนการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative) โดยการใชการรวบรวมขอมูลดวย

วิธีการสำรวจ (Survey Research Method) กลุมตัวอยางจากผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ท่ีเปน

ประชากรวันทำงานในกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการ

เก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางเพ่ือวิเคราะหและแสดงผลของการวิจัยออกมาเปนจำนวนรอยละ

โดยการวิจัยแยกตามวัตถุประสงคเพ่ือสอดคลองกับวัตถุประสงคของการวิจัยสามารถอธิบายข้ันตอน

การดำเนินการวิจัยไดดังนี้ 

 3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 3.2 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

 3.3 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือวิจัย 

 3.4 การรวบรวมขอมูล 

 3.5 สถิติท่ีใชและการวิเคราะหขอมูล 

 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 3.1.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 1) ประชากรท่ีใชในการศึกษาในครั้งนี้ ไดแก ประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานครท่ีเปนผู

รับชมคลิปสปอยลหนัง  

 2) กลุมตัวอยาง (Sample) คือ ท่ีใชในการศึกษางานวิจัยครั้งนี้ ไดจากการเลือกจำนวน

ประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานครท่ีเปนผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ซ่ึงกลุมตัวอยางนี้ไมทราบ

จำนวนท่ีแนนอนผูวิจัยจึงใชหลักของ Cohen (1997) ในการคำนวณหากลุมประชากรท่ีตองการเก็บ

ขอมูลโดยใชโปรแกรม G*Power โดยในการคำนวณในครั้งนี้คาเพาเวอร (1-β) = 0.95 คาอัลฟา (α) 

= 0.01 คาจำนวนตัวแปรทำนายเทากับ 5 และคาของอิทธิพล (Effective Size) เทากับ 0.15 ซ่ึงคา

ขนาดของอิทธิพลนี้อยูในระดับกลาง (Medium  Effects) จากระดับท้ังหมด 3 ระดับ ของ Cohen 

(1997) ท่ีเหมาะกับการทดสอบ Linear Multiple Correlation Coefficient ตามท่ีปรากฏใน

วารสารของ นิพิฐพนธ สนิทเหลือ, วัชรีพร สาตรเพ็ชร, และญาดา นภาอารักษ (2562) โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 
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ตารางท่ี 3.1: การประมาณคาขนาดอิทธิพล 

 

Test Small Medium Large 

1. Difference between two means 0.20 0.50 0.80 

2. Difference between many means 0.10 0.25 0.40 

3. Chi-square 0.10 0.30 0.50 

4. Pearson’ correlation coefficient 0.10 0.30 0.50 

5. Difference between correlation coefficient 0.10 0.30 0.50 

6. Linear multiple correlation 0.02 0.15 0.35 

 

ท่ีมา: Cohen, J.  (1977).  Statistical power analysis for the behavioral sciences.  New 

York: Academic. 

 

 จากคำแนะนำของ (Hair, Matthews, Matthews & Sarstedt, 2017) ไดแนะนำใหวิจัยท่ี

เก่ียวของกับสังคมศาสตรและงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับธุรกิจใชคา 0.15 ระดับกลางนี้ ในการวิจัยเชนกัน 

เม่ือนำคาท่ีไดกลาวขางตนแทนลงในปแกรม G*Power จะไดจำนวนกลุมตัวอยางของประชากรท่ี

ตองการศึกษา จำนวน 207 คน ซ่ึงผูวิจัยไดเก็บขอมูลเพ่ิมจากขนาดกลุมตัวอยางอีก 3 คน รวมเปน 

210 คนเพ่ือใหขอมูลท่ีไดมีความครบถวนและครอบคลุม ปองกันการเก็บขอมูลท่ีผิดพลาด และ

ดำเนินการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน ดวยวิธกีารสุมแบบสะดวก 

 

3.2 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

 การศึกษาในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative) โดยการใชรูปแบบการวิจัย  

เชิงสำรวจ (Survey Research Method) เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางในการ

ศึกษาวิจัยครั้งนี้คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) ผานแบบสอบถามออนไลน จำนวน 210 ชุด  

ท่ีไดมาจากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ซ่ึงคำถามครอบคลุมเนื้อหาในหัวขอท่ี

ศึกษาวิจัย โดยแบงออกเปน 5 สวน คือ 

 สวนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย เพศ อายุ 

ระดับการศึกษา อาชีพ และระยะเวลาอยูอาศัยในพ้ืนท่ี ซ่ึงเปนคำถามแบบเลือกตอบ (Check list) 

จำนวน 5 ขอ ดังนี้ 
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   1) เพศ 

   2) อายุ 

   3) การศึกษา 

   4) อาชีพ 

   5) รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 สวนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับรูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ซ่ึงเปน

แบบสอบถามแบบประเมินคา (Rating Scale) จำนวน 3 ดาน ดังนี้ 

   1) ดานกิจกรรม  จำนวน 5 ขอ 

   2) ดานความสนใจ จำนวน 5 ขอ 

   3) ดานความคิดเห็น จำนวน 5 ขอ 

 สวนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกับการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ซ่ึงเปน

แบบสอบถามแบบประเมินคา (Rating Scale) จำนวน 3 ดาน ดังนี้ 

   1) ดานการรับรูความงายตอการใชงาน จำนวน 5 ขอ 

   2) ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู  จำนวน 5 ขอ 

   3) ดานการรับรูถึงประโยชน  จำนวน 5 ขอ 

 สวนท่ี 4 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ซ่ึงเปนคำถามแบบ

เลือกตอบ (Check list) จำนวน 4 ขอ ดังนี้ 

   1) ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง 

   2) สาเหตุในการรับชม 

   3) ชวงเวลาในการรับชม 

   4) ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 โดยสวนท่ี 2 - 3 เปนคำถามแบบปลายปด (Close-ended Questions) ท่ีมีลักษะการตั้ง

คำถามเพ่ือวัดระดับความคิดเห็นในลักษณะมาตราสวนประมาณคา Rating Scale) ตามแบบของ     

ลิเคิรท (Likert Scale) ซ่ึงจัดระดับขอมูลประเภทอัตราภาคชั้น (Interval Scale) มีคําตอบใหเลือก 5 

ระดับ แตละระดับหางกัน 1 ชวง ซ่ึงเกณฑคะแนนแตละระดับ และแบงคะแนนเปน 5 ระดับ คือ 

   มากท่ีสุด  มีคะแนนเทากับ   5 

   มาก    มีคะแนนเทากับ   4 

   ปานกลาง  มีคะแนนเทากับ   3 

   นอย    มีคะแนนเทากับ   2 

   นอยท่ีสุด  มีคะแนนเทากับ   1 
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 โดยผูวิจัยใชสูตรการคำนวณระดับคะแนนเฉลี่ยในแตระดับชั้น โดยชั้นสูตร ดังนี้ (Best & 

Kahn, 2006, pp. 246-250) 

   ความกวางของชั้น = 
พิสัย

จำนวนช้ัน
 

 

        = 
5 − 1
5

 

 

        = 0.80 

 

 การแปลความหมายโดยใชเกณฑ ดังนี้ 

   คะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง อยูในระดับนอยท่ีสุด 

   คะแนนเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง อยูในระดับนอย 

   คะแนนเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง อยูในระดับปานกลาง 

   คะแนนเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง อยูในระดับมาก 

   คะแนนเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง อยูในระดับมากท่ีสุด 

 สวนท่ี 5 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม เก่ียวกับการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรใน

กรุงเทพมหานคร โดยเปนคำถามแบบปลายเปด 

 

3.3 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือวิจัย 

 ผูวิจัยไดทำการทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) และความเชื่อถือ (Reliability) 

แบบสอบถามดังนี้  

 3.3.1 การทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) นำแบบสอบถามไปใหผูเชี่ยวชาญ (Index of 

Item Object Congruence: IOC) โดยทดสอบความเท่ียงตรงแบบสอบถาม (Validity) ประเมินจาก

ผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบวาคำถามมีเนื้อหาครอบคลุมวัตถุประสงคและกรอบแนวคิดทฤษฎี

ท่ีใชแลวหรือไม จากนั้นจึงปรับปรุงตามคำแนะนำโดยวิธี IOC: Item Objective Congruence Index 

(Rovinelli & Hambleton, 1977) รายละเอียดดังนี้ 

 สูตร  IOC  = ∑R/N 

    IOC  = คาดัชนีความสอดคลอง 

    ∑R = ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 

    N   = จำนวนผูเชี่ยวชาญ 
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 กำหนดเกณฑการประเมิน 

    ใหคะแนน +1 หมายถึง เหมาะสม สอดคลองกับวัตถุประสงค 

    ใหคะแนน   0 หมายถึง ไมแนใจ มีความสอดคลองกับวัตถุประสงค 

    ใหคะแนน  -1 หมายถึง ไมสอดคลอง ไมตรงกับวัตถุประสงค 

 

 เกณฑการคัดเลือกคา IOC 

   IOC = 1.00   หมายถึง เลือกใช 

   IOC = 0.50 – 0.99 หมายถึง  พิจารณาปรับปรุงเนื้อหา 

   IOC = <0.50   หมายถึง  ตัดท้ิง 

 

 จากขอคำถาม จำนวน 40 ขอ มีคาความเท่ียงตรงอยูท่ี 1 ซ่ึงมากกวา 0.5 แสดงวา

แบบทดสอบชุดนี้มีความเท่ียงตรง สามารถนำไปศึกษากับกลุมตัวอยางเพ่ือหาคาความเชื่อม่ันตอไปได 

 3.3.2 คาความเชื่อม่ัน (Reliability) นำแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแลวไปทดสอบความเชื่อม่ัน

กับกลุม ท่ีมีคุณสมบัติใกลเคียงกลุมตัวอยาง (Tryout) แตมิใชกลุมตัวอยางท่ีเปนประชากรเขต

กรุงเทพมหานคร จำนวน 30 คน และนำไปคำนวณคาความเชื่อม่ันโดยใชวิธีหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา

ของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient, α) โดยใชสูตรของคูเดอรริชารดสัน (Kuder-

Richardson) (บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธิ์, 2537, หนา 246) เพ่ือใหไดคาความเชื่อม่ัน ซ่ึงจะมีคา

ระหวาง 0 < α< 1 คาท่ีใกลเคียงกับ 1 แสดงวา แบบสอบถามมีความนาเชื่อถือมาก เพ่ือนำขอมูลมา

ปรับปรุงใหมีความชัดเจนและสมบูรณยิ่งข้ึน ซ่ึงจะยอมรับการทดสอบเม่ือมีคา Alpha มากกวาหรือ

เทากับ 0.7 (กัลยา วานิชยบัญชา, 2557) โดยคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามแตละสวน ไดดังนี้  

   รูปแบบการดำเนินชีวิต จำนวน 15 ขอ มีคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.904  

   การยอมรับเทคโนโลยี จำนวน 15 ขอ มีคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.858 

 

3.4 การรวบรวมขอมูล 

 ผูวิจัยไดทำการศึกษาคนควาและเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล 2 แหลง ดังนี้  

   1) แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดจากการแจกแบบสอบถามใหกลุม

ตัวอยาง โดยกำหนดกลุมตัวอยาง จำนวน 210 คน เม่ือผูวิจัยไดรวบรวมแบบสอบถามไดท้ังหมดแลว

ทำการตรวจสอบความถูกตองสมบูรณของแบบสอบถามเพ่ือทำการวิเคราะหขอมูลตอไป  

   2) แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลจากการคนควาและเก็บ

รวบรวมจาก งานวิจัยเอกสารตาง ๆ ท่ีเก่ียวของและขอมูลทางอินเทอรเน็ต 
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 3.4.1 การจัดกระทำขอมูล 

   1) การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณ

ของ แบบสอบถาม และแยกแบบสอบถามท่ีไมสมบูรณออก 

   2) การลงรหัส (Coding) ผูวิจัยนำแบบสอบถามท่ีผานการตรวจสอบความถูกตอง

และความสมบูรณแลวมาเปลี่ยนสภาพขอมูลเปนรหัสตามท่ีไดกำหนดไว 

   3) การประมวลขอมูล (Processing) ผูวิจัยนำขอมูลท่ีทำการลงรหัสแลวมาบันทึก

ลงเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมทางสถิติสำเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทางสังคมศาสตร (Statistic 

Package for Social Sciences หรือ SPSS) เพ่ือวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนาและทดสอบสมมติฐาน 

 

3.5 สถิติท่ีใชและการวิเคราะหขอมูล 

 ผูวิจัยไดนำแบบสอบถามท่ีไดจากกลุมตัวอยางมาทำการรวบรวมและทำการประมวลผล 

โดยใชโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ เพ่ือทำการวิเคราะหขอมูลตามลำดับ ซ่ึงเปนขอมูลท่ีผูวิจัยไดจาก

การเก็บรวบรวมผานทางแบบสอบถาม (Questionnaire) จากกลุมตัวอยางแลว จึงดำเนินการ

วิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติสามารถจำแนกออกได 2 ลักษณะ คือ การวิเคราะหดวยสถิติ

เชิงพรรณนา และการวิเคราะหดวยสถิติเชิงอนุมาน 

 3.5.1 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ใชในการ

วิเคราะหดานตาง ๆ ดังนี้  

   1) ขอมูลของผูตอบแบบสอบถามในสวนท่ี 1 และ 4 เก่ียวกับขอมูลสวนบุคคลของ

ผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนพฤติกรรม

ผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ไดแก ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง สาเหตุในการรับชม ชวงเวลาในการรับชม 

และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม โดยหาคาความถ่ี และคาสถิติ รอยละ 

   2) ขอมูลของผูตอบแบบสอบถามในสวนท่ี 2 - 3 เก่ียวกับรูปแบบการดำเนินชีวิต

การยอมรับเทคโนโลยี ในการรรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรในกรุงเทพมหานคร โดยการหา

คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 3.5.2 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพ่ือทดสอบ

สมมติฐาน โดยใชสถิติตาง ๆ ในการวิเคราะห โดยการวิเคราะหดวยสถิติ Chi-square เพ่ือนำไปใชใน

การทดสอบสมมติฐานความสัมพันธของกลุมประชากร หรือกลุมตัวอยางมากกวา โดยการใชมิติของ

คาเฉลี่ยท่ีแตกตางกัน และความแตกตางในการกระจายของขอมูลในแนวคิดเชิงคุณภาพ และทดสอบ

สมมติฐานรูปแบบการดำเนินชีวิต และการยอมรับเทคโนโลยี ท่ีสงผลตอการรับชมคลิปสปอยลหนัง 
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โดยใชคาสถิติคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ และการวิเคราะหสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple 

Regression Analysis) ในการทดสอบระดับอิทธิพลตอการสงผลระหวางตัวแปรอิสระตอตัวแปรตาม 
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บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงสำรวจเพ่ือศึกษา ความสัมพันธระหวางรูปแบบการการดำเนิน

ชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี กับพฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานใน

กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดนำเสนอผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

 4.1 ผลการวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 4.3 ผลการวิเคราะหการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 4.4 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 4.5 ผลการวิเคราะหความแตกตางระหวางตัวแปรท่ีใชในการศึกษา 

 

4.1 ผลการวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 การศึกษาวิจัยนี้ ผูวิจัยไดสงแบบสอบถามไปยังประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานครท่ี

เปนผูรับชมคลิปสปอยลหนัง โดยไดสงแบบสอบถามไปท้ังหมด 210 ชุด ไดรับกลับคืนมาและนำมา

วิเคราะหจำนวน 210 ชุด โดยมีขอมูลลักษณะประชากรดังแสดงในตาราง 4.1 

 

ตารางท่ี 4.1: จำนวนและรอยละของขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ขอมูลท่ัวไป จำนวน รอยละ 

1. เพศ   

 ชาย 75 35.71 

 หญิง 85 40.48 

 LGBTQ 50 23.81 

2. อายุ   

 15 – 30 ป 27 12.86 

 31 – 45 ป 108 51.43 

 46 – 55 ป 69 32.86 

 55 ปข้ึนไป 6 2.86 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ): จำนวนและรอยละของขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ขอมูลท่ัวไป จำนวน รอยละ 

3. ระดับการศึกษา   

ต่ำกวาปริญญาตรี 74 35.24 

ปริญญาตรี 86 40.95 

สูงกวาปริญญาตรี 50 23.81 

4. อาชีพ   

นักเรียน / นักศึกษา 37 17.62 

พนักงานเอกชน 88 41.90 

เจาของธุรกิจ/อาชีพอิสระ 40 19.05 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 39 18.57 

เกษียณอายุ/วางงาน 6 2.86 

5. รายไดตอเดือน   

ไมมีรายได 23 10.95 

ไมเกิน 10,000 บาท 62 29.52 

10,001-20,000 บาท 77 36.67 

20,001-30,000 บาท - - 

30,001-40,000 บาท 18 8.57 

41,000 บาท ข้ึนไป 30 14.29 

รวม 210 100.00 

 

 จากตารางท่ี 4.1 ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง จำนวน 210 คน พบวา  

 เพศ พบวา สวนใหญเปนหญิง จำนวน 85 คน คิดเปนรอยละ 35.71 รองลงมา คือ เพศชาย 

จำนวน 75 คน คิดเปนรอยละ 40.48 และเปน LGBTQ จำนวน 50 คน คิดเปนรอยละ 23.81 

 อายุ พบวา สวนใหญมีอายุระหวาง 31 – 45 ป จำนวน 108 คน คิดเปนรอยละ 51.43 

รองลงมา คือ ชวงอายุ 46 – 55 ป จำนวน 69 คน คิดเปนรอยละ 32.86 อายุ 15 – 30 ป จำนวน 

27 คน คิดเปนรอยละ 12.86 และเปนอายุตั้งแต 55 ปข้ึนไป จำนวน 6 คน คิดเปนรอยละ 2.86 

 ระดับการศึกษา พบวา สวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี จำนวน 86 คน คิดเปน

รอยละ 40.95 รองลงมา คือ ระดับต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 74 คน คิดเปนรอยละ 35.24 
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 อาชีพ พบวา สวนใหญประกอบอาชีพเปนพนักงานเอกชน จำนวน 88 คน คิดเปน รอยละ 

41.90 รองลงมา คือ เจาของธุรกิจ/อาชีพอิสระ จำนวน 40 คน คิดเปนรอยละ 19.05 เปน

ขาราชการ หรือ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จำนวน 39 คน คิดเปนรอยละ 8.57 เปนนักเรียน หรือ 

นักศึกษา จำนวน 37 คน คิดเปนรอยละ 17.62 และเปนผูเกษียณอายุ หรือวางงาน จำนวน 6 คน 

คิดเปนรอยละ 2.86 

 รายไดตอเดือน พบวา สวนใหญมีรายไดระหวาง 10,001-20,000 บาท จำนวน 77 คน  

คิดเปนรอยละ 36.67 รองลงมา คือ รายไดไมเกิน 10,000 บาท จำนวน 62 คน คิดเปนรอยละ 

29.52 รายไดตั้งแต 41,000 บาท ข้ึนไป จำนวน 30 คน คิดเปนรอยละ 14.29 และไมมีรายได 

จำนวน 23 คน คิดเปนรอยละ 10.95 

 

4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 

ตารางท่ี 4.2: คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความรูทางการเงิน โดยรวมและจำแนกตามรายดาน 

 

รูปแบบการดำเนินชีวิต 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. ดานกิจกรรม 3.95 0.54 มาก 

2. ดานความสนใจ 3.94 0.59 มาก 

3. ดานความคิดเห็น 3.93 0.65 มาก 

รวม 3.94 0.54 มาก 

 

 จากตาราง 4.2 พบวา รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนังในภาพรวมอยูใน

ระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.54 เม่ือพิจารณารายดาน 

พบวา ทุกดานอยูในระดับมาก โดยดานกิจกรรมเปนดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 

3.95 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.54 รองลงมา คือ ดานความสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 

และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.59 และดานความคิดเห็นมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.93 และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.65 ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 4.3: คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ดานกิจกรรมโดยรวมและจำแนกตามรายขอ 

 

ดานกิจกรรม 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. ชื่นชอบการอานหรือดูคลิปสปอยลลวงหนาของหนัง 4.01 0.50 มาก 

2. สามารถเปดรับชมคลิปสปอยหนังในสถานท่ีใดก็ได 3.88 0.55 มาก 

3. นำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดูหนังหรือ

รับชมคลิปสปอยลเรื่องในเรื่องท่ีเดียวกัน 

3.88 0.60 มาก 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนน

เรื่องความสัมพันธการเขาสังคม 

4.00 0.84 มาก 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีทานชอบทำ

เม่ือมีเวลาวาง 

3.97 0.80 มาก 

รวม 3.95 0.54 มาก 

 

 จากตาราง 4.3 พบวา รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ดานกิจกรรม ใน

ภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.54 เม่ือ

พิจารณาเปนรายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก โดยกลุมตัวอยางชื่นชอบการอานหรือดูคลิป 

สปอยลลวงหนาของหนัง เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.01 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.50 รองลงมา คือ การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนนเรื่อง

ความสัมพันธการเขาสังคม มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.84 และการ

รับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีทานชอบทำเม่ือมีเวลาวาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 3.97 สวนการนำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดูหนังหรือรับชม

คลิปสปอยลเรื่องในเรื่องท่ีเดียวกัน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.60 

สามารถเปดรับชมคลิปสปอยหนังในสถานท่ีใดก็ได มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.55 เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 4.4: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานความสนใจ 

 

ดานความสนใจ 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. ไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ 3.96 0.73 มาก 

2. ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน 3.89 0.71 มาก 

3. นำเนื้อหาท่ีรับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหนังท่ีชม 4.00 0.70 มาก 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบ

การใชชีวิตของทาน 

4.00 0.63 มาก 

5. ทานสนใจรับชมคลิปสปอยลหนังมากกวาการรับชมแบบ

เต็มเรื่อง 

3.83 0.70 มาก 

รวม 3.94 0.59 มาก 

 

 จากตาราง 4.4 พบวา รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ดานความสนใจ 

ในภาพรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การนำเนื้อหาท่ี

รับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหนังท่ีชม มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เทากับ 0.70 และการรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตของทาน มี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.00 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.63 เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด รองลงมา 

คือ การไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.73 ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.89 และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.71 และไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ มีคาเฉลี่ย

เทากับ 3.89 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.71 ตามลำดับ 

 

ตารางท่ี 4.5: คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ดานความคิดเห็น 

 

ดานความคิดเห็น 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. ทานคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถตอบสนอง

รสนิยมในการรับชมหนัง 

3.98 0.68 มาก 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานใชเวลาวางใหเกิด

ประโยชน 

3.90 0.80 มาก 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.5 (ตอ): คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ดานความคิดเห็น 

 

ดานความคิดเห็น 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบ

การใชชีวิตในแตละวัน 

3.85 0.78 มาก 

4. สามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและบุคคล

อ่ืน ๆ พรอมๆกันได 

3.98 0.61 มาก 

5. ทานคิดวาความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการรับชมคลิป 

สปอยลหนัง 

3.92 0.75 มาก 

รวม 3.93 0.65 มาก 

 

 จากตาราง 4.5 พบวา รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ดานความ

คิดเห็น ในภาพรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก กลุม

ตัวอยางคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถตอบสนองรสนิยมในการรับชมหนัง มีคาเฉลี่ยเทากับ 

3.98 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.68 และสามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและ

บุคคลอ่ืน ๆ พรอม ๆ กันได มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 3.61 เปน 

ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด รองลงมา คือ กลุมตัวอยางคิดวาความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการรับชมคลิป 

สปอยลหนัง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.75 และการรับชมคลิป 

สปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตในแตละวัน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85 และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.78 ตามลำดับ 

 

4.3 ผลการวิเคราะหการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 

ตารางท่ี 4.6: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับการยอมรับเทคโนโลยี โดยรวมและจำแนกตาม    

รายดาน 

 

การยอมรับเทคโนโลยี 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. การรับรูความงายตอการใชงาน 4.02 0.61 มาก 

2. ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู 3.94 0.77 มาก 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.6 (ตอ): คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับการยอมรับเทคโนโลยี โดยรวมและจำแนกตาม

รายดาน 

 

การยอมรับเทคโนโลยี 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

3. การรับรูถึงประโยชน 3.92 0.86 มาก 

รวม 3.96 0.54 มาก 

 

 จากตาราง 4.6 พบวา การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนังในภาพรวมอยูใน

ระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.54 เม่ือพิจารณาเปนรายดาน 

พบวา ทุกดานอยูในระดับมาก ไดแก การรับรูความงายตอการใชงาน เปนดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.02 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.61 รองลงมา คือ ความนาเชื่อถือไดจาก

การรับรู มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.77 และการรับรูถึงประโยชน  

มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.86 ตามลำดับ 

 

ตารางท่ี 4.7: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานการรับรูความงายตอการใชงาน โดยรวมและ

จำแนกตามรายขอ 

 

การรับรูความงายตอการใชงาน 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการคนหาหนังท่ี

ตองการรับชม 

4.12 0.63 มาก 

2. สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ 

ANDROID 

4.05 0.76 มาก 

3. ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงานตอการรับฟง 4.02 0.68 มาก 

4. การรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานไดความบันเทิง

ในรูปแบบใหม ๆ 

3.85 0.72 มาก 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถสงตอ ๆ กันได

งายกวา 

4.03 0.72 มาก 

รวม 4.02 0.61 มาก 
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 จากตาราง 4.7 พบวา การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ดานการรับรูความ

งายตอการใชงานในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 

0.61 เม่ือพิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการ

คนหาหนังท่ีตองการรับชม เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.12 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.63 รองลงมา คือ ความสะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ ANDROID มี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.05 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.76 การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถสง

ตอ ๆ กันไดงายกวา มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.03 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.72 ข้ันตอนในการ

เรียนรูและการใชงานตอการรับฟงคลิปสปอยลหนังสามารถทำความเขาใจดวยตนเองไดงาย มีคาเฉลี่ย

เทากับ 4.02 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.68 และการรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานไดความ

บันเทิงในรูปแบบใหม ๆ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.72  

 

ตารางท่ี 4.8: คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดานความนาเชื่อถือไดจากการรับรู โดยรวมและ

จำแนกตามรายขอ 

 

ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนไมตองระบุตัวตนใน

การใชงาน ไมมีขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล 

3.95 0.99 มาก 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน 3.88 0.94 มาก 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ียอมรับและวางใจได 4.01 0.90 มาก 

4. เนื้อหาของการสปอยลมีความหลากหลายและ

ตอบสนองความตองการในการรับชม 

4.00 0.83 มาก 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุดคางไว

แลวมาฟงตอไดทุกเวลา 

3.88 0.77 มาก 

รวม 3.94 0.77 มาก 

 

 จากตาราง 4.8 พบวา การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ดานความ

นาเชื่อถือไดจากการรับรู ในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.77 เม่ือพิจารณารายขอพบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การรับชมคลิปสปอยล

หนังเปนท่ียอมรับและวางใจได มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.01 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.90 เปนขอ

ท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด รองลงมา คือ เนื้อหาของการสปอยลมีความหลากหลายและตอบสนองความ
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ตองการในการรับชม มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.83 การรับชมคลิป 

สปอยลหนังเปนไมตองระบุตัวตนในการใชงาน ไมมีขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 และ

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.99 การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน มีคาเฉลี่ย

เทากับ 3.88 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.94 และการรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุด

คางไว แลวมาฟงตอไดทุกเวลา มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.77 

ตามลำดับ 

 

ตารางท่ี 4.9: คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ดานการรับรูถึงประโยชน โดยรวมและจำแนกตามรายขอ 

 

การรับรูถึงประโยชน 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

1. การรับคลิปสปอยลหนังมีการแบงเปนหมวดหมู 

และตอนของหนังท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน 

3.75 0.86 มาก 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึก

สนุกสนานและผอนคลาย 

3.99 0.93 มาก 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานสามารถ

รับชมการสปอยลหนังไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน  

3.97 0.98 มาก 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลาสรุปเฉพาะ

เนื้อเรื่องท่ีสำคัญ ๆ  

3.91 1.07 มาก 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ี

ตื่นเตนสนุกสนาน 

3.96 0.90 มาก 

รวม 3.92 0.86 มาก 

 

 จากตาราง 4.9 พบวา การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง การรับรูถึง

ประโยชน ในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.86 

เม่ือพิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึก

สนุกสนานและผอนคลาย เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.99 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.93 รองลงมา คือ การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานสามารถรับชมการสปอยล

หนังไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.93 การ

รับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ีตื่นเตนสนุกสนาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.90 การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลาสรุปเฉพาะเนื้อเรื่องท่ีสำคัญ ๆ 
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มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.91 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 1.07 และการรับคลิปสปอยลหนังมีการ

แบงเปนหมวดหมู และตอนของหนังท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.75 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.86 ตามลำดับ 

 

4.4 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 

ตารางท่ี 4.10: จำนวนและรอยละของขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ขอมูลท่ัวไป จำนวน รอยละ 

ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง   

 1 – 5 นาที 46 21.90 

 6 – 15 นาที 56 26.67 

 16 – 30 นาที 48 22.86 

 31 – 60 นาที 38 18.10 

 60 นาทีข้ึนไป 22 10.48 

สาเหตุในการรับชม   

 ความสะดวกสบายในการรับชม 77 36.67 

 ความหลากหลายของหนัง 78 37.14 

 ความสนุก และตื่นเตนในการเลาสปอยล 55 26.19 

ชวงเวลาในการรับชม   

 กอน 8.00 น. 26 12.38 

 8.00 น. – 12.00 น. 36 17.14 

 12.00 น. – 13.00 น. 45 21.43 

 13.00 น. – 16.00 น. 29 13.81 

 16.00 น. – 20.00 น.  33 15.71 

 20.00 น. เปนตนไป 41 19.52 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.10 (ตอ): จำนวนและรอยละของขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ขอมูลท่ัวไป จำนวน รอยละ 

ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม   

 ซีรีสจีน 82 39.05 

 ภาพยนตรท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตร 60 28.57 

 ซีรีสเกาหลี 68 32.38 

รวม 210 100.00 

 

 จากตารางท่ี 4.10 พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของกลุมตัวอยาง จำนวน 210 คน 

พบวา  

 ความถ่ีในการรับชม พบวา สวนใหญมีการรับชมอยูท่ี 6 – 15 นาที จำนวน 56 คน คิดเปน

รอยละ 26.67 รองลงมา คือ 16 – 30 นาที จำนวน 48 คน คิดเปนรอยละ 22.86 รับชม 1 – 5 

นาที จำนวน 46 คน คิดเปนรอยละ 21.90 รับชม 31 – 60 นาที จำนวน 38 คน คิดเปนรอยละ 

18.10 และรับชม 60 นาทีข้ึนไป จำนวน 22 คน คิดเปนรอยละ 10.48 

 สาเหตุในการรับชม พบวา สวนใหญเลือกรับชมคลิปสปอยลหนังเพราะความหลากหลาย

ของหนัง จำนวน 78 คน คิดเปนรอยละ 37.14 รองลงมา คือ ความสะดวกสบายในการรับชม 

จำนวน 77 คน คิดเปนรอยละ 36.67 และเลือกรับชมเพราะความสนุก และตื่นเตนในการเลา 

สปอยล จำนวน 55 คน คิดเปนรอยละ 26.9 

 ชวงเวลาในการรับชม พบวา สวนใหญเลือกรับชมในชวงเวลา 12.00 น. – 13.00 น. 

จำนวน 45 คน คิดเปนรอนละ 21.43 รองลงมา คือ 20.00 น. เปนตนไป จำนวน 41 คน คิดเปน

รอยละ 19.52 เลือกรับชมเวลา 8.00 น. – 12.00 น. จำนวน 36 คน คิดเปนรอยละ 17.14 เลือก

รับชมเวลา 16.00 – 20.00 น. จำนวน 33 คน คิดเปนรอยละ 15.71 และเลือกรับชมกอนเวลา  

8.00 น. จำนวน 26 คน คิดเปนรอยละ 12.38 

 ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม พบวา สวนใหญเลือกรับชมคลิปสปอยประเภทซีรีสจีน จำนวน 

82 คน คิดเปนรอยละ 39.05 รองลงมา คือ ประเภทซีรีสเกาหลี จำนวน 68 คน คิดเปน 32.38  

และประเภทภาพยนตรท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตร จำนวน 60 คน คิดเปนรอยละ 28.57 
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4.5 ผลการวิเคราะหความแตกตางระหวางตัวแปรท่ีใชในการศึกษา 

 4.5.1 ผลการวิเคราะหความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนก

ตามปจจัยสวนบุคคล ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดย

ผูวิจัยใชสถิติการทดสอบ Chi-Square 

 

ตารางท่ี 4.11: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตาม

เพศ 

พฤติกรรม  ชาย หญิง LGBTQ 
Chi-

Square 
Sig. 

ความถ่ีในการ

รับชม 

1 – 5 นาที 26 17 3 36.377 .000 

6 – 15 นาที 13 29 14   

16 - 30 นาที 10 18 20   

31 - 60 นาที 22 10 6   

60 นาทีข้ึนไป 4 11 7   

สาเหตุในการ

รับชม 

ความสะดวกสบาย 37 18 20 10.733 .030  

ความหลากหลาย 26 38 21   

ความสนุก และตื่นเตน 14 22 14   

ชวงเวลาในการ

รับชม 

กอน 8.00 น . 12 8 6 20.964 .021 

8.00 – 12.00 น. 19 9 8   

12.00 – 13.00 น. 14 19 12   

13.00 – 16.00 น. 5 18 6   

16.00 – 20.00 น. 8 12 13   

20.00 น. เปนตนไป 17 19 5   

ประเภทคลิป 

สปอยท่ีรับชม 

ซีรีสจีน 23 42 39 40.039 .000 

ภาพยนตร 13 36 7   

ซีรีสเกาหลี 39 11 22   

 

 จากตาราง 4.11 จากการหาความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีเพศ แตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุ
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ในการรับชม ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทาง

สถิติท่ี 0.05 

 

ตารางท่ี 4.12: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลปิสปอยลหนัง จำแนกตามอายุ 

 

พฤติกรรม  
30 – 

15 ป 

31 – 

45 ป 

46 – 

55 ป 

55 ป 

ข้ึนไป 

Chi- 

Square 
Sig. 

ความถ่ีในการ

รับชม 

1 – 5 นาที 8 25 1  28.568 .005 

6 – 15 นาที 8 28 0    

16 - 30 นาที 0 31 1    

31 - 60 นาที 11 12 2    

60 นาทีข้ึนไป 0 12 2    

สาเหตุในการ

รับชม 

ความสะดวกสบาย 11 35 3  4.247 .643  

ความหลากหลาย 7 42 2    

ความสนุกและ

ตื่นเตน 

9 31 1    

ชวงเวลาในการ

รับชม 

กอน 8.00 น . 3 9 1  9.055 .875  

8.00 – 12.00 น. 5 21 1    

12.00 – 13.00 น. 6 25 1    

13.00 – 16.00 น. 2 17 1    

16.00 – 20.00 น. 4 14 1    

20.00 น. เปนตนไป 7 22 1    

ประเภทคลิป 

สปอยท่ีรับชม 

ซีรีสจีน 10 43 1  4.559 .601  

ภาพยนตร 6 28 3    

ซีรีสเกาหลี 11 37 2    

 

 จากตาราง 4.12 จากการหาความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีอายุแตกตางกัน มีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชมท่ี

แตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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ตารางท่ี 4.13: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตาม

ระดับการศึกษา 

 

พฤติกรรม  
ต่ำกวา 

ปริญญาตรี 

ปริญญา

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตรี 

Chi- 

Square 
Sig. 

ความถ่ีในการ

รับชม 

1 – 5 นาที 15 18 13 19.971 .021  

6 – 15 นาที 12 28 16   

16 - 30 นาที 16 24 98   

31 - 60 นาที 22 7 9   

60 นาทีข้ึนไป 9 9 4   

สาเหตุในการ

รับชม 

ความสะดวกสบาย 48 9 20 54.771 .000  

ความหลากหลาย 20 44 14   

ความสนุก และ

ตื่นเตน 

6 33 16   

ชวงเวลาใน

การรับชม 

กอน 8.00 น . 14 12 0 52.912 .000  

8.00 – 12.00 น . 14 6 16   

12.00 – 13.00 น . 12 25 8   

13.00 – 16.00 น . 13 6 10   

16.00 – 20.00 น . 3 26 4   

20.00 น. เปนตนไป 18 11 12   

ประเภท

คลิปสปอยท่ี

รับชม 

ซีรีสจีน 25 43 14 14.616 .006  

ภาพยนตร 28 21 11   

ซีรีสเกาหลี 21 22 25   

 

 จากตาราง 4.13 จากการหาความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีระดับการศึกษา แตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการ

รับชม สาเหตุในการรับชม ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมท่ีแตกตางกันอยางมี

นัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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ตารางท่ี 4.14: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตามอาชีพ 

 

พฤติกรรม  นักเรียนฯ 
พนักงาน

เอกชน 
เจาของธุรกิจ 

ขาราชการ / 

พนักงานฯ 

เกษียณ /

วางงาน  

Chi- 

Square 
Sig. 

ความถ่ีในการรับชม 1 – 5 นาที 7 24 3 10 2 16.231 .437  

6 – 15 นาที 9 19 14 13 1   

16 - 30 นาที 13 20 9 5 1   

31 - 60 นาที 5 15 8 8 2   

60 นาทีข้ึนไป 3 10 6 3 0   

สาเหตุในการรับชม ความสะดวกสบาย 12 40 12 10 3 7.187 .517  

ความหลากหลาย 16 28 15 17 2   

ความสนุก และตื่นเตน 9 20 13 12 1   

ชวงเวลาในการ

รับชม 

กอน 8.00 น. 2 9 8 7 0 21.855 .348  

8.00 – 12.00 น. 6 14 10 5 1   

12.00 – 13.00 น. 7 22 6 9 1   

13.00 – 16.00 น. 5 14 2 7 1   

16.00 – 20.00 น. 6 10 6 9 2   

20.00 น. เปนตนไป 11 19 8 2 1   

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.14 (ตอ): การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตามอาชีพ 

 

พฤติกรรม  นักเรียนฯ 
พนักงาน

เอกชน 
เจาของธุรกิจ 

ขาราชการ / 

พนักงานฯ 

เกษียณ /

วางงาน  

Chi- 

Square 
Sig. 

ประเภทคลิปสปอย

ท่ีรับชม 

ซีรีสจีน 12 38 17 14 1 17.176 .028 

ภาพยนตร 10 19 9 20 2   

ซีรีสเกาหลี 15 31 14 5 3   

 

 จากตาราง 4.14 จากการหาความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีอาชีพ แตกตางกันมี

พฤติกรรมในดานประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 

ตารางท่ี 4.15: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

พฤติกรรม  
ไมมีรายได ไมเกิน 

10,000 

10,001 – 

20,000 

30,001 – 

40,000 

40,000 ข้ึน

ไป 

Chi- 

Square 
Sig. 

ความถ่ีในการรับชม 1 – 5 นาที 8 18 15 0 5 87.528 .000 

6 – 15 นาที 11 12 26 0 7   

16 - 30 นาที 0 23 10 4 11   

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.15 (ตอ): การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

พฤติกรรม  ไมมีรายได 
ไมเกิน 

10,000 

10,001 – 

20,000 

30,001 – 

40,000 

40,000 ข้ึน

ไป 

Chi- 

Square 
Sig. 

ความถ่ีในการรับชม 31 - 60 นาที 4 6 22 4 2   

60 นาทีข้ึนไป 0 3 4 10 5   

สาเหตุในการรับชม ความสะดวกสบาย 10 22 29 7 9 2.129 .977 

ความหลากหลาย 8 23 29 5 13   

ความสนุก และตื่นเตน 5 17 29 6 8   

ชวงเวลาในการ

รับชม 

กอน 8.00 น . 4 8 7 5 2 25.690 .176 

8.00 – 12.00 น. 4 8 14 1 9   

12.00 – 13.00 น. 8 15 14 1 7   

13.00 – 16.00 น. 4 6 9 5 5   

16.00 – 20.00 น. 1 11 14 3 4   

20.00 น. เปนตนไป 2 14 19 3 3   

ประเภทคลิปสปอย

ท่ีรับชม 

ซีรีสจีน 10 27 26 7 12 17.817 .023 

ภาพยนตร 5 26 16 6 7   

ซีรีสเกาหลี 8 9 35 5 11   
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 จากตาราง 4.15 จากการหาความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีรายไดตอเดือน แตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการ

รับชม และดานประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 

 4.5.2 ผลการวิเคราะหความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนก

ตามรูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ประกอบดวย ดานกิจกรรม ดานความสนใจ 

และดานความคิดเห็น โดยผูวิจัยใชสถิติการทดสอบ Chi-Square 

 

ตารางท่ี 4.16: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตาม

รูปแบบการดำเนินชีวิต 

 

พฤติกรรม 
รูปแบบฯ ปานกลาง มาก มากท่ีสุด Chi- 

Square 

Sig 

ความถ่ีในการ

รับชม 

กิจกรรม 35 132 43 2.891 .941 

ความสนใจ 30 138 42 3.221 .920 

ความคิดเห็น 47 111 52 3.265 .917 

ภาพรวม 25 148 37 5.200 .736 

สาเหตุในการ

รับชม 

กิจกรรม 35 132 43 3.432 .488 

ความสนใจ 30 138 42 4.214 .378 

ความคิดเห็น 47 111 52 1.793 .774 

ภาพรวม 25 148 37 5.450 .244 

ชวงเวลาในการ

รับชม 

กิจกรรม 35 132 43 7.549 .673 

ความสนใจ 30 138 42 9.997 .441 

ความคิดเห็น 47 111 52 5.486 .856 

ภาพรวม 25 148 37 9.294 .504 

ประเภทคลิปส

ปอยท่ีรับชม 

กิจกรรม 35 132 43 2.053 .726 

ความสนใจ 30 138 42 4.534 .339 

ความคิดเห็น 47 111 52 1.062 .900 
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 จากตาราง 4.16 จากการหาความสัมพันธระหวางรูปแบบการดำเนินชีวิตกับพฤติกรรมของผู

รับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีรูปแบบการดำเนินชีวิต แตกตางกันมี

พฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชมชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอย

ท่ีรับชมไมแตกตางกันท้ังในภาพรวมและรายดาน 

 

 4.5.3 ผลการวิเคราะหความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนก

ตามการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง ประกอบดวย ความงายตอการใชงาน ความ

นาเชื่อถือและการรับรูถึงประโยชน โดยผูวิจัยใชสถิติการทดสอบ Chi-Square 

 

ตารางท่ี 4.17: การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตาม

การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 

พฤติกรรม การยอมรับฯ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง 
Chi-

Square 
Sig. 

ความถ่ีใน

การรับชม 

ความงายตอการใช

งาน 

41 118 51 5.819 .668 

ความนาเชื่อถือ 62 69 79 4.893 .769 

การรับรูถึงประโยชน 67 52 91 2.248 .972 

ภาพรวม 52 90 68 2.136 .977 

สาเหตุในการ

รับชม 

ความงายตอการใช

งาน 

41 118 51 2.319 .677 

ความนาเชื่อถือ 62 69 79 3.966 .411 

การรับรูถึงประโยชน 67 52 91 4.772 .312 

ภาพรวม 52 90 68 5.896 .207 

ชวงเวลาใน

การรับชม 

ความงายตอการใช

งาน 

41 118 51 8.673 .563 

ความนาเชื่อถือ 62 69 79 9.633 .473 

การรับรูถึงประโยชน 67 52 91 9.008 .531 

ภาพรวม 52 90 68 18.397 .049 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.17 (ตอ): การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนก

ตามการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 

พฤติกรรม การยอมรับฯ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง 
Chi-

Square 
Sig. 

ประเภท

คลิปสปอยท่ี

รับชม 

ความงายตอการใช

งาน 

41 118 51 5.415 .247 

ความนาเชื่อถือ 62 69 79 2.252 .690 

การรับรูถึงประโยชน 67 52 91 3.538 .472 

 ภาพรวม 52 90 68 1.673 .796 

 

 จากตาราง 4.17 จากการหาความสัมพันธระหวางการยอมรับเทคโนโลยีกับพฤติกรรมของผู

รับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยล

หนังแตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชมชวงเวลาในการรับชม และ

ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมไมแตกตางกัน ยกเวนรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีพฤติกรรมในการรับชมดาน

ชวงเวลาในการรับชมท่ีแตกตางกัน มีการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนังอยางมี

นัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

 การวิจัยเรื่อง ความสัมพันธระหวางรูปแบบการการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี กับ

พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานคร โดยการเก็บรวบรวม

ขอมูลไดดำเนินการโดยการจัดทำแบบสอบถามในรูปแบบของ Google From จากนั้นผูวิจัยไดติดตาม

แบบสอบถาม ซ่ึงไดขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม จำนวน 210 คน คิดเปนรอยละ 100 จากนั้น

ดำเนินการตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถามแตละฉบับ และนำมาวิเคราะหดวยโปรแกรม

คอมพิวเตอรสำเร็จรูปเพ่ือหาคาสถิติพ้ืนฐาน ไดแก คารอยละ (Percentage) คาแจกแจงความถ่ี 

(Frequency) คาเฉลี่ย (𝑥̅𝑥) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยใชสถิติ Chi-Square ซ่ึงผูวิจัยนำเสนอ

ผลการวิเคราะหขอมูลในงานวิจัยและพัฒนาโมเดลดังนี้ 

 5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.2 การอภิปรายผล 

 5.3 ขอเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง ความสัมพันธระหวางรูปแบบการการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี กับ

พฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานคร  สรุปผลการวิจัยได

ดังนี้ 

 5.1.1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม กลุมตัวอยางสวนใหญเปนหญิงรอยละ 4.48 มี

ชวงอายุตั้งแต 31 – 45 ป คิดเปนรอยละ 51.43 มีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 40.95 

ประกอบอาชีพเปนพนักงานเอกชน คิดเปนรอยละ 41.90 มีรายไดตอเดือนระหวาง 10,001-20,000 

บาท คิดเปนรอยละ 36.67  

 5.1.2 พฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง กลุมตัวอยางสวนใหญมีความถ่ีในการรับชมตอ

ครั้งอยูท่ี 6 – 15 นาที คิดเปนรอยละ 26.67 มีสาเหตุในการรับชมจากความหลากหลายของหนัง คิดเปน

รอยละ 37.14 มีชวงเวลาในการรับชมอยูในชวง 12.00 น. – 13.00 น. คิดเปน รอยละ 21.43 ประเภท

คลิปสปอยท่ีรับชม คือ ซีรีสจีน คิดเปนรอยละ 39.05  

 5.1.3 รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนังในภาพรวมอยูในระดับมาก มี

คาเฉลี่ยเทากับ 3.94 โดยดานกิจกรรมเปนดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 

รองลงมา คือ ดานความสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 และดานความคิดเห็นมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.93 

โดยทุกดานอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา 
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   ดานกิจกรรมในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 เม่ือวิเคราะหเปน

รายขอ พบวา กลุมตัวอยางชื่นชอบการอานหรือดูคลิปสปอยลลวงหนาของหนัง เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูง

ท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.01 รองลงมา คือ การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนนเรื่อง

ความสัมพันธการเขาสังคม มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 และการรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีทาน

ชอบทำเม่ือมีเวลาวาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 สวนการนำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดู

หนังหรือรับชมคลิปสปอยลเรื่องในเรื่องท่ีเดียวกัน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 สามารถเปดรับชมคลิป 

สปอยหนังในสถานท่ีใดก็ได มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด 

   ดานความสนใจ ในภาพรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยู

ในระดับมาก ไดแก การนำเนื้อหาท่ีรับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหนังท่ีชม มีคาเฉลี่ยเทากับ 

4.00 และการรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตของทาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 

4.00 เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด รองลงมา คือ การไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ 

มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.89 และได

ทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.89  

   ดานความคิดเห็น ในภาพรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยู

ในระดับมาก ไดแก กลุมตัวอยางคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถตอบสนองรสนิยมในการ

รับชมหนัง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 และสามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและบุคคลอ่ืน ๆ 

พรอมๆกันได มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด รองลงมา คือ กลุมตัวอยางคิดวา

ความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการรับชมคลิปสปอยลหนัง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 และการรับชมคลิป 

สปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตในแตละวัน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85  

 5.1.4 การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนังในภาพรวมอยูในระดับมาก มี

คาเฉลี่ยเทากับ 3.96 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.54 เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา ทุก

ดานอยูในระดับมาก ไดแก การรับรูความงายตอการใชงาน เปนดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ย

เทากับ 4.02 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.61 รองลงมา คือ ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู มี

คาเฉลี่ยเทากับ 3.94 และการรับรูถึงประโยชน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา 

  การรับรูความงายตอการใชงานในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 เม่ือ

พิจารณารายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการคนหาหนัง

ท่ีตองการรับชม เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.12 รองลงมา คือ ความสะดวกตอการ

ใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ ANDROID มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.05 การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถ

สงตอ ๆ กันไดงายกวา มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.03 ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงานตอการรับฟงคลิป 

สปอยลหนังสามารถทำความเขาใจดวยตนเองไดงาย มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 และการรับคลิปสปอยล

หนังทำใหทานไดความบันเทิงในรูปแบบใหม ๆ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85 
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   ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู ในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 

เม่ือพิจารณารายขอพบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ียอมรับและ

วางใจได มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.01 เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด รองลงมา คือ เนื้อหาของการสปอยลมีความ

หลากหลายและตอบสนองความตองการในการรับชม มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 การรับชมคลิปสปอยล

หนังเปนไมตองระบุตัวตนในการใชงาน ไมมีขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 การรับชม

คลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน และการรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุดคางไวแลว

มาฟงตอไดทุกเวลา มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 

   การรับรูถึงประโยชน ในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 เม่ือพิจารณา

รายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับมาก ไดแก การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึกสนุกสนานและ

ผอนคลาย เปนขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.99 รองลงมา คือ การรับชมคลิปสปอยลหนัง 

ทำใหทานสามารถรับชมการสปอยลหนังไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 การรับชม

คลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ีตื่นเตนสนุกสนาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 การรับชมคลิปสปอยล

หนังมีการเลาสรุปเฉพาะเนื้อเรื่องท่ีสำคัญ ๆ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.91 และการรับคลิปสปอยลหนังมีการ

แบงเปนหมวดหมู และตอนของหนังท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.75 

 5.1.5 ผลการวิเคราะหความแตกตางระหวางตัวแปรท่ีใชในการศึกษา วิเคราะหความ

แตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง จำแนกตามปจจัยสวนบุคคล รูปแบบการดำเนิน

ชีวิต และการยอมรับเทคโนโลยี จากผลการทดสอบสมมติฐาน สรุปผลไดดังนี้ 

   1) การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

จำแนกตามปจจัยสวนบุคคล ท่ีประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีเพศ และระดับการศึกษาท่ีแตกตางกันมีพฤติกรรมในดาน

ความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชม ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมท่ีแตกตาง

กันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 สวนดานอายุท่ีแตกตางกัน มีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม 

สาเหตุในการรับชมท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 อาชีพท่ีแตกตางกัน มีพฤติกรรมใน

ดานประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 และรายไดตอเดือน มี

พฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชม ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอย

ท่ีรับชมท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 

   2) การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

จำแนกตามรูปแบบการดำเนินชีวิต พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีรูปแบบการดำเนินชีวิต 

แตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชมชวงเวลาในการรับชม และ

ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมไมแตกตางกันท้ังในภาพรวมและรายดาน 
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   3) การเปรียบเทียบความแตกตางของพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

จำแนกตามการยอมรับเทคโนโลยี พบวา ผูรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีการยอมรับเทคโนโลยีของผู

รับชมคลิปสปอยลหนังแตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชม

ชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมไมแตกตางกัน ยกเวนรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมี

พฤติกรรมในการรับชมดานชวงเวลาในการรับชมท่ีแตกตางกัน มีการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชม

คลิปสปอยลหนังอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 

5.2 อภิปรายผล 

 จากคำถามการวิจัย และผลการวิจัย ผูวิจัยสามารถอภิปรายผลได ดังนี้ 

 รูปแบบการดำเนินชีวิตมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชม

คลิปสปอยลหนังท่ีมีรูปแบบการดำเนินชีวิต แตกตางกันมีพฤติกรรมในดานความถ่ีในการรับชม 

สาเหตุในการรับชมชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมไมแตกตางกัน ท้ังใน

ภาพรวมและรายดาน ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Schiffman & Kanuk (2007) กลาวคือ ลักษณะ

การใชชีวิตของผูบริโภค ท่ีมีรูปแบบการใชชีวิตท่ีแตกตางกัน และรูปแบบการใชชีวิตท่ีเหมือนกัน 

สามารถนำไปใชอธิบายพฤติกรรมไดหลากหลายกลุม สงใหสามารถเขาถึงความตองการและเขาใจใน

พฤติกรรมของผูเลือกรับชมไดมากยิ่งข้ึน 

 การยอมรับเทคโนโลยีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการรับชมคลิปสปอยลหนัง พบวา ผูรับชม

คลิปสปอยลหนังท่ีมีการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนังแตกตางกันมีพฤติกรรมในดาน

ความถ่ีในการรับชม สาเหตุในการรับชมชวงเวลาในการรับชม และประเภทคลิปสปอยท่ีรับชมไม

แตกตางกัน ยกเวนรับชมคลิปสปอยลหนังท่ีมีพฤติกรรมในการรับชมดานชวงเวลาในการรับชมท่ี

แตกตางกัน มีการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนังอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 ซ่ึง

สอดคลองกับแนวคิดของ Davis (1989) ท่ีไดกำหนดแบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี (Technology 

Acceptance Model: TAM) เปนทฤษฎีท่ีมีชื่อเสียงและมีการยอมรับวาสามารถใชเปนตัวชี้วัด

ความสำเร็จของการใชเทคโนโลยีไดถูกนำเสนอโดย Davis (1989) ซ่ึงเปนการปรับปรุงเพ่ิมเติมตัว

ทฤษฎีจาก TRA (The theory of Reasoned Action) ของ Fishbein & Ajzen (1975) โดยมี

วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีทำใหเกิดแรงจูงใจและความสนใจสวนบุคคลในการยอมรับการใช

งานเทคโนโลยีสารสนเทศ และสอดคลองกับการศึกษาของ สุธาสินี ตุลานนท (2562) ท่ีศึกษา

แบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี ประยุกตจากทฤษฎีการกระทำ ดวยเหตุผล (Theory of 

Reasoned Action: TRA) ท่ีทำนายเรื่องของการยอมรับการใชเทคโนโลยี และไดอธิบายเก่ียวกับ

บุคคลไววาบุคคลจะมีการยอมรับเทคโนโลยีนั้นเกิดไดจากปจจัย 2 ประการ คือ การรับรูประโยชน 

และการรับรูความงายในการใชงาน 
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5.3 ขอเสนอแนะ 

 การนำเสนอในหัวขอนี้ ผูวิจัยนำเสนอขอเสนอแนะจากการวิจัย โดยแบงออกเปน 2 สวน 

คือ ขอเสนอแนะในการนำผลไปใชและขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 5.3.1 ขอเสนอแนะในการนำผลไปใช 

   1) ผลจากการวิจัยในดานรูปแบบการดำเนินการ พบวา ผูรับชมใหความสำคัญตอ

ความบันเทิง ความสนุกสนานและหลากหลายของเนื้อหาการรับชมคลิปสปอยลหนัง ผูชมใหคุณคากับ

เนื้อหา การเลาเรื่องท่ีสนุก ดำเนินเรื่องเร็ว ดังนั้น ผูสรางหนังควรมีการสรางความบันเทิงในรูปแบบใหม ๆ 

ท่ีแตกตางจากความบันเทิงของการโฆษณาหนังในตัวอยางในลักษณะของการเลาเรื่องแบบเดิม ๆ และควร

มีการศึกษารวมกันกับองคกรท่ีใหความรู และสอนวิธีการตาง ๆ ในการสรางหนัง เพ่ือการสรางความ

บันเทิงในหนังไดอยางเหมาะสมกับสื่อในรูปแบบใหม ๆ อยางเปนรูปธรรม 

   2) ผลจากการวิจัยในดานการยอมรับเทคโนโลยี พบวา เทคโนโลยีนั้นเขามามี

อิทธิพลตอผูรับชมคลิปสปอยลหนังเปนอยางมาก และกระแสของความชื่นชอบในการรับชมนั้น มี

แนวโนมท่ีจะเติบโตข้ึนอยางตอเนื่อง ดังนั้น ผูสรางท่ีจะผลิตหนังข้ึน ควรใหความสำคัญตอการเลาเรื่องท่ี

กระตุนใหเกิดการนาติดตาม ไมเคยใหเกิดกดขาม หรือปดเสียงชั่วคราวระหวางการโฆษณา หรือไมอดทน

รอตอการดำเนินเรื่องท่ีใหความนาเบื่อ หรือลาชาเกินไป ดังนั้น ผูประกอบการเก่ียวกับหนังควรมี

การศึกษา และจัดทำชองทางในการสรางคลิป หรือคอนเทนตตาง ๆ เพ่ือรองรับตอพฤติกรรมของผูชมท่ี

เปลี่ยนแปลงตามเทคโนโลยี 

 5.3.2 ขอเสนอแนะเพ่ือการทำวิจัยครั้งตอไป 

   1) ควรมีการควรมีการนำผลการวิจัยไปตอยอด และศึกษาเพ่ิมเติมเก่ียวกับกลุมท่ีไม

เคยรับชมคลิปสปอยลหนังเพ่ิมเติม เพ่ือเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกรับชมคลิปสปอยล

หนังมากข้ึน เพ่ือนำมาเปนสวนหนึ่งในการเปรียบเทียบความแตกตางของผลการวิจัย และควรเพ่ิมตัว

แปรในการศึกษา เชน คุณภาพของระบบ ชองออนไลนท่ีเลือกรับชม ความพึงพอใจในการรับชม หรือ

ปจจัยตาง ๆ ท่ีอาจะเปนสวนในการกระตุนทางการตลาดตาง ๆ  

   2) ควรมีการใชการศึกษาลักษณะประชากรในเรื่องตาง ๆ ในการทำวิจัยในครั้ง

ตอไป ผูวิจัยควรศึกษาในแงมุมอ่ืน ๆ ท่ีลงลึกถึงรายละเอียดของการรับชมมากยิ่งข้ึน เพ่ือเขาใจความ

แตกตางลักษณะทางประชากรของผูรับชมท่ีใชสื่อสังคมออนไลนท่ีนำเสนอเนื้อหาเก่ียวกับคลิปสปอยล

หนังผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะสำหรับการทำการวิจัยครั้งตอไปใหศึกษาวิจัยประเด็นอ่ืน ๆ ของผูรับชม 

เชน ประเด็นดานบุคลิกภาพ เพ่ือเขาใจขอมูลลักษณะประชากรในความแตกแตกดานจิตวิทยาของผู

รับชม ท่ีจะเกิดพฤติกรรมการเปดรับคลิปสปอยลหนังท่ีนำเสนอเนื้อหาเก่ียวกับภาพยนตรเพ่ือให

สอดคลองตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกรับชมคลิปสปอยลหนังมากข้ึน หรือนำไปวางแผนการจัดการ

สรางคลิปสปอยลหนังเพ่ือเปนสื่อในการโฆษณาหนังใหแกแตละกลุมอยางเหมาะสมตอไป 
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ภาคผนวก ก 

 

แบบสอบถามเพ่ือการวิจัย 

 

เรื่อง ความสัมพันธระหวางรูปแบบการการดำเนินชีวิต การยอมรับเทคโนโลยี กับพฤติกรรมการ

รับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรวัยทำงานในกรุงเทพมหานคร 

 

คำช้ีแจง 

 แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพฤติกรรม รูปแบบการดำเนินชีวิต และการยอมรับ

เทคโนโลยี ท่ีสงผลตอการรับชมคลิปสปอยลหนังของประชากรในกรุงเทพมหานคร โดยแบบสอบถามนี้แบง

ออกเปน 5 สวน คือ  

 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  

 สวนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 สวนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกับรูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 สวนท่ี 4 แบบสอบถามเก่ียวกับการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

 สวนท่ี 5 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 

 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

คำช้ีแจง กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชอง  ใหตรงกับความเปนจริงมากท่ีสุด 

1. เพศ 

  ชาย    หญิง 

  LGBTQ 

2. อายุ 

  15 – 30 ป   31 – 45 ป 

  46 – 55 ป   55 ปข้ึนไป 

3. ระดับการศึกษา 

  ต่ำกวาปริญญาตรี  ปริญญาตรี 

  สูงกวาปริญญาตรี  
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4. อาชีพ 

  นักเรียน/นักศึกษา  พนักงานเอกชน 

  เจาของธุรกิจ/อาชีพอิสระ ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

  เกษียณอายุ/วางงาน   อ่ืน ๆ  ................ 

5. รายไดตอเดือน 

  ไมมีรายได   ไมเกิน 10,000 บาท 

  10,001 - 20,000 บาท  30,001 – 40,000 บาท 

  20,001 - 30,000 บาท  40,001 บาทข้ึนไป 

 

สวนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

คำช้ีแจง กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชอง  โดยพิจารณาวาแตละขอมีผลตอความคิดเห็น  

ของทาน มากนอยในระดับใด ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนน คือ 

   5  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับมากท่ีสุด 

   4  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับมาก 

   3  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับปานกลาง 

   2  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับนอย 

   1  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับนอยท่ีสุด 

 

รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานกิจกรรม      

1. ชื่นชอบการอานหรือดูคลิปสปอยลลวงหนาของหนัง      

2. สามารถเปดรับชมคลิปสปอยหนังในสถานท่ีใดก็ได      

3. นำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดูหนังหรือรับชมคลิป  

สปอยลเรื่องในเรื่องท่ีเดียวกัน 

     

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนนเรื่องความสัมพันธ

การเขาสังคม 

     

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีทานชอบทำเม่ือมีเวลาวาง      
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รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานความสนใจ      

1. ไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ      

2. ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน      

3. นำเนื้อหาท่ีรับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหนังท่ีชม      

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิต

ของทาน 

     

5. ทานสนใจรับชมคลิปสปอยลหนังมากกวาการรับชมแบบเต็มเรื่อง      

ดานความคิดเห็น      

1. ทานคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถตอบสนองรสนิยมใน

การรับชมหนัง 

     

2. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานใชเวลาวางใหเกิดประโยชน      

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบการใชชีวิตใน

แตละวัน 

     

4. สามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและบุคคลอ่ืน ๆ  

พรอม ๆ กันได 

     

5. ทานคิดวาความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการรับชมคลิปสปอยลหนัง      
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สวนท่ี 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับการยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

คำช้ีแจง กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชอง  โดยพิจารณาวาแตละขอมีผลตอความคิดเห็น    

ของทาน มากนอยในระดับใด ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนน คือ 

   5  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับมากท่ีสุด 

   4  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับมาก 

   3  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับปานกลาง 

   2  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับนอย 

   1  หมายความวา มีความคิดเห็นในระดับนอยท่ีสุด 

 

การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

การรับรูความงายตอการใชงาน      

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการคนหาหนังท่ีตองการรับชม      

2. สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ ANDROID      

3. ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงานตอการรับฟงคลิปสปอยลหนัง

สามารถทำความเขาใจดวยตนเองไดงาย 

     

4. การรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานไดความบันเทิงในรูปแบบใหม ๆ 

จากการเลาเนื้อหาท่ีสปอยล 

     

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถสงตอ ๆ กันไดงายกวา      

ความนาเช่ือถือไดจากการรับรู      

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนไมตองระบุตัวตนในการใชงาน ไมมี

ขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล 

     

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน      

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ียอมรับและวางใจได      

4. เนื้อหาของการสปอยลมีความหลากหลายและตอบสนองความ

ตองการในการรับชม 

     

5. การรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุดคางไวแลวมาฟงตอไดทุก

เวลา 
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การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

การรับรูถึงประโยชน      

1. การรับคลิปสปอยลหนังมีการแบงเปนหมวดหมู และตอนของหนัง

ท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน 

     

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึกสนุกสนานและผอนคลาย      

3. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานสามารถรับชมการสปอยลหนัง

ไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน  

     

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลาสรุปเฉพาะเนื้อเรื่องท่ีสำคัญ ๆ       

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ีตื่นเตนสนุกสนาน      

 

สวนท่ี 4 พฤติกรรมของผูรับชมคลิปสปอยลหนัง 

คำช้ีแจง กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชอง  ใหตรงกับความเปนจริงมากท่ีสุด 

6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง 

  1 – 5 นาที   6 – 15 นาที 

  16 - 30 นาที   31 - 60 นาที 

  60 นาทีข้ึนไป  อ่ืน ๆ ......... 

7. สาเหตุในการรับชม 

  ความสะดวกสบายในการรับชม 

  ความหลากหลายของหนัง 

  ความสนุก และตื่นเตนในการเลาสปอยล 

  อ่ืน ๆ  ......... 

8. ชวงเวลาในการรับชม 

  กอน 8.00 น.  8.00 – 12.00 น. 

  12.00 – 13.00 น.  13.00 – 16.00 น. 

  16.00 – 20.00 น.  20.00 น. เปนตนไป  

  อ่ืน ๆ  ......... 

9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

  ซีรีสจีน    ภาพยนตรท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตร 

  ซีรีสเกาหลี   อ่ืน ๆ  ......... 
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ภาคผนวก ข 

 

ผลการตรวจเครื่องมือวิจัย 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.865 5 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

1. ชื่นชอบการอานหรือดูคลิปสปอยลลวงหนาของหนัง 4.0000 .50637 40 

2. สามารถเปดรับชมคลิปสปอยหนังในสถานท่ีใดก็ได 3.8750 .56330 40 

3. นำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดูหนัง 3.8750 .60712 40 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนน

เรื่องความสัมพันธการเขาสังคม 

4.0000 .84732 40 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีทานชอบ

ทำเม่ือมีเวลาวาง 

3.9500 .81492 40 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

1. ชื่นชอบการอานหรือดู

คลิปสปอยลลวงหนาของ

หนัง 

15.7000 5.651 .682 .845 

2. สามารถเปดรับชม

คลิปสปอยหนังในสถานท่ี

ใดก็ได 

15.8250 5.328 .732 .831 

3. นำไปใชตั้งประเด็น

หัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดู

หนัง 

15.8250 5.379 .640 .849 

4. การรับชมคลิปสปอยล

หนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนน

เรื่องความสัมพันธการเขา

สังคม 

15.7000 4.318 .714 .837 

5. การรับชมคลิปสปอยล

หนังเปนกิจกรรมท่ีทาน

ชอบทำเม่ือมีเวลาวาง 

15.7500 4.295 .767 .818 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 
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a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.907 5 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

1. ไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ 3.9500 .74936 40 

2. ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน 3.8750 .72280 40 

3. นำเนื้อหาท่ีรับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหนัง

ท่ีชม 

4.0000 .71611 40 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับ

รูปแบบการใชชีวิตของทาน 

4.0000 .64051 40 

5. ทานสนใจรับชมคลิปสปอยลหนังมากกวาการรับชม

แบบเต็มเรื่อง 

3.8250 .71208 40 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

1. ไดทราบรายละเอียดและ

เนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ 

15.7000 5.959 .720 .896 

2. ไดรับความเพลิดเพลิน 

และความสนุกสนาน 

15.7750 5.974 .753 .889 

3. นำเนื้อหาท่ีรับชมไป

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นใน

หนังท่ีชม 

15.6500 5.874 .798 .879 

4. การรับชมคลิปสปอยล

หนังมีความเหมาะสมกับ

รูปแบบการใชชีวิตของทาน 

15.6500 6.233 .786 .883 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

5. ทานสนใจรับชมคลิป 

สปอยลหนังมากกวาการ

รับชมแบบเต็มเรื่อง 

15.8250 5.943 .780 .883 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.934 5 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

1. ทานคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถ

ตอบสนองรสนิยมในการรับชมหนัง 

3.9750 .69752 40 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานใชเวลาวางให

เกิดประโยชน 

3.9000 .81019 40 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับ

รูปแบบการใชชีวิตในแตละวัน 

3.8500 .80224 40 

4. สามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและ

บุคคลอ่ืน ๆ พรอม ๆ กันได 

3.9750 .61966 40 

5. ทานคิดวาความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการรับชม

คลิปสปอยลหนัง 

3.9250 .76418 40 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean  

if Item 

Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

1. ทานคิดวาการรับชมคลิป 

สปอยลหนังสามารถ

ตอบสนองรสนิยมในการ

รับชมหนัง 

15.6500 7.464 .776 .928 

2. การรับชมคลิปสปอยล

หนัง ทำใหทานใชเวลาวางให

เกิดประโยชน 

15.7250 6.512 .904 .904 

3. การรับชมคลิปสปอยล

หนังมีความเหมาะสมกับ

รูปแบบการใชชีวิตในแต    

ละวัน 

15.7750 6.640 .876 .909 

4. สามารถเลือกชมคลิปส

ปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและ

บุคคลอ่ืน ๆ พรอม ๆ กันได 

15.6500 7.669 .832 .921 

5. ทานคิดวาความคิดเห็นตอ

หนังมีผลตอการรับชมคลิป 

สปอยลหนัง 

15.7000 7.190 .765 .931 

 



63 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.952 15 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

ชื่นชอบการอานหรือดูคลิปสปอยลลวงหนาของหนัง 4.0000 .50637 40 

สามารถเปดรับชมคลิปสปอยหนังในสถานท่ีใดก็ได 3.8750 .56330 40 

นำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืนท่ีดูหนัง 3.8750 .60712 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีชวยเนนเรื่อง

ความสัมพันธการเขาสังคม 

4.0000 .84732 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ีทานชอบทำ

เม่ือมีเวลาวาง 

3.9500 .81492 40 

ไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ 3.9500 .74936 40 

ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน 3.8750 .72280 40 

นำเนื้อหาท่ีรับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหนังท่ี

ชม 

4.0000 .71611 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบ

การใชชีวิตของทาน 

4.0000 .64051 40 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

ทานสนใจรับชมคลิปสปอยลหนังมากกวาการรับชม

แบบเต็มเรื่อง 

3.8250 .71208 40 

ทานคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถตอบสนอง

รสนิยมในการรับชมหนัง 

3.9750 .69752 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานใชเวลาวางใหเกิด

ประโยชน 

3.9000 .81019 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสมกับรูปแบบ

การใชชีวิตในแตละวัน 

3.8500 .80224 40 

สามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ีตนและ

บุคคลอ่ืน ๆ พรอม ๆ กันได 

3.9750 .61966 40 

ทานคิดวาความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการรับชมคลิป 

สปอยลหนัง 

3.9250 .76418 40 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

ชื่นชอบการอานหรือดูคลิป 

สปอยลลวงหนาของหนัง 

54.9750 62.640 .633 .951 

สามารถเปดรับชมคลิปสปอย

หนังในสถานท่ีใดก็ได 

55.1000 62.144 .621 .951 

นำไปใชตั้งประเด็นหัวขอ

สนทนากับผูอ่ืนท่ีดูหนัง 

55.1000 62.092 .576 .952 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง

เปนกิจกรรมท่ีชวยเนนเรื่อง

ความสัมพันธการเขาสังคม 

54.9750 56.794 .819 .947 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง

เปนกิจกรรมท่ีทานชอบทำเม่ือ

มีเวลาวาง 

55.0250 57.717 .775 .948 

ไดทราบรายละเอียดและ

เนื้อหาหนังท่ีตนเองสนใจ 

55.0250 58.076 .817 .947 

ไดรับความเพลิดเพลิน และ

ความสนุกสนาน 

55.1000 59.938 .671 .950 

นำเนื้อหาท่ีรับชมไป

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นใน

หนังท่ีชม 

54.9750 58.179 .850 .946 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมี

ความเหมาะสมกับรูปแบบการ

ใชชีวิตของทาน 

54.9750 60.076 .754 .948 

ทานสนใจรับชมคลิปสปอยล

หนังมากกวาการรับชมแบบ

เต็มเรื่อง 

55.1500 59.413 .734 .948 

ทานคิดวาการรับชมคลิป 

สปอยลหนังสามารถ

ตอบสนองรสนิยมในการรับชม

หนัง 

55.0000 57.897 .903 .945 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำ

ใหทานใชเวลาวางใหเกิด

ประโยชน 

55.0750 57.917 .762 .948 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมี

ความเหมาะสมกับรูปแบบการ

ใชชีวิตในแตละวัน 

55.1250 57.856 .776 .948 

 



66 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

สามารถเลือกชมคลิปสปอยล

หนังในเรื่องท่ีตนและบุคคล 

อ่ืน ๆ พรอม ๆ กันได 

55.0000 61.077 .672 .950 

ทานคิดวาความคิดเห็นตอหนัง

มีผลตอการรับชมคลิปสปอยล

หนัง 

55.0500 59.433 .675 .950 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.917 5 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการคนหาหนังท่ี

ตองการรับชม 

4.1250 .64798 40 

สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ 

ANDROID 

4.0500 .78283 40 

ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงานตอการรับฟงคลิป 

สปอยลหนัง 

4.0250 .69752 40 

การรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานไดความบันเทิงใน

รูปแบบใหม ๆ จากการเลา 

3.8500 .73554 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถสงตอ ๆ กันไดงาย

กวา 

4.0250 .73336 40 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

การรับชมคลิปสปอยลหนังงาย

ตอการคนหาหนังท่ีตองการ

รับชม 

15.9500 6.869 .728 .911 

สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบ

ท้ัง IOS และ ANDROID 

16.0250 5.871 .864 .882 

ข้ันตอนในการเรียนรูและการใช

งานตอการรับฟงคลิปสปอยล

หนัง 

16.0500 6.356 .830 .890 

การรับคลิปสปอยลหนังทำให

ทานไดความบันเทิงในรูปแบบ

ใหม ๆ จากการเลา 

16.2250 6.487 .730 .910 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง

สามารถสงตอ ๆ กันไดงายกวา 

16.0500 6.305 .793 .898 
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Reliability 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.920 5 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนไมตองระบุตัวตนใน

การใชงาน ไมมีขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล 

3.9500 1.01147 40 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมใน

ปจจุบัน 

3.8750 .96576 40 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ียอมรับและวางใจ

ได 

4.0000 .90582 40 

4. เนื้อหาของการสปอยลมีความหลากหลายและ

ตอบสนองความตองการในการรับชม 

4.0000 .84732 40 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุดคางไว

แลวมาฟงตอไดทุกเวลา 

3.8750 .79057 40 

 

 

 

 

 

 



69 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

1. การรับชมคลิปสปอยลหนัง

เปนไมตองระบุตัวตนในการใช

งาน ไมมีขอมูลสวนบุคคล

รั่วไหล 

15.7500 9.782 .758 .911 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนัง

กำลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน 

15.8250 9.840 .797 .902 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนัง

เปนท่ียอมรับและวางใจได 

15.7000 10.421 .745 .911 

4. เนื้อหาของการสปอยลมี

ความหลากหลายและ

ตอบสนองความตองการในการ

รับชม 

15.7000 10.164 .873 .887 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนัง 

สามารถกดหยุดคางไวแลวมา

ฟงตอไดทุกเวลา 

15.8250 10.712 .824 .898 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
 

 



70 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.947 5 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

1. การรับคลิปสปอยลหนังมีการแบงเปนหมวดหมู 

และตอนของหนังท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน 

3.7500 .86972 40 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึกสนุกสนาน

และผอนคลาย 

3.9750 .94699 40 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานสามารถรับชม

การสปอยลหนังไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน 

3.9500 .98580 40 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลาสรุปเฉพาะเนื้อ

เรื่องท่ีสำคัญ ๆ 

3.9000 1.08131 40 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ี

ตื่นเตนสนุกสนาน 

3.9500 .90441 40 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

1. การรับคลิปสปอยลหนังมี

การแบงเปนหมวดหมู และ

ตอนของหนังท่ีสปอยลไว

อยางชัดเจน 

15.7750 13.461 .753 .951 

2. การรับชมคลิปสปอยล

หนังทำใหทานรูสึกสนุกสนาน

และผอนคลาย 

15.5500 12.459 .848 .936 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

3. การรับชมคลิปสปอยล

หนัง ทำใหทานสามารถ

รับชมการสปอยลหนังไดใน

หลาย ๆ เรื่องตอวัน 

15.5750 11.994 .887 .929 

4. การรับชมคลิปสปอยล

หนังมีการเลาสรุปเฉพาะเนื้อ

เรื่องท่ีสำคัญ ๆ 

15.6250 11.215 .917 .924 

5. การรับชมคลิปสปอยล

หนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ี

ตื่นเตนสนุกสนาน 

15.5750 12.558 .881 .930 

 

Reliability 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.893 15 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการคนหาหนังท่ี

ตองการรับชม 

4.1250 .64798 40 

สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ 

ANDROID 

4.0500 .78283 40 

ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงานตอการรับฟงคลิป 

สปอยลหนัง 

4.0250 .69752 40 

การรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานไดความบันเทิงใน

รูปแบบใหม ๆ จากการเลา 

3.8500 .73554 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถสงตอ ๆ กันไดงาย

กวา 

4.0250 .73336 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนไมตองระบุตัวตนในการ

ใชงาน ไมมีขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล 

3.9500 1.01147 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน 3.8750 .96576 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ียอมรับและวางใจได 4.0000 .90582 40 

เนื้อหาของการสปอยลมีความหลากหลายและ

ตอบสนองความตองการในการรับชม 

4.0000 .84732 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุดคางไวแลว

มาฟงตอไดทุกเวลา 

3.8750 .79057 40 

การรับคลิปสปอยลหนังมีการแบงเปนหมวดหมู และ

ตอนของหนังท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน 

3.7500 .86972 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึกสนุกสนาน

และผอนคลาย 

3.9750 .94699 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานสามารถรับชม 

การสปอยลหนังไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน 

3.9500 .98580 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลาสรุปเฉพาะเนื้อ

เรื่องท่ีสำคัญ ๆ 

3.9000 1.08131 40 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่องท่ี

ตื่นเตนสนุกสนาน 

3.9500 .90441 40 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอ

การคนหาหนังท่ีตองการรับชม 

55.1750 65.892 .166 .899 

สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง 

IOS และ ANDROID 

55.2500 63.372 .327 .895 

ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงาน

ตอการรับฟงคลิปสปอยลหนัง 

55.2750 66.153 .125 .900 

การรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานได

ความบันเทิงในรูปแบบใหม ๆ จาก

การเลา 

55.4500 67.023 .041 .904 

การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถ

สงตอ ๆ กันไดงายกวา 

55.2750 63.794 .318 .895 

การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนไม

ตองระบุตัวตนในการใชงาน ไมมี

ขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล 

55.3500 58.490 .553 .887 

การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปน

ท่ีนิยมในปจจุบัน 

55.4250 59.122 .539 .888 

การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ี

ยอมรับและวางใจได 

55.3000 56.626 .779 .877 

เนื้อหาของการสปอยลมีความ

หลากหลายและตอบสนองความ

ตองการในการรับชม 

55.3000 57.036 .805 .877 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถ

กดหยุดคางไวแลวมาฟงตอไดทุก

เวลา 

55.4250 58.507 .738 .880 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

การรับคลิปสปอยลหนังมีการ

แบงเปนหมวดหมู และตอนของหนัง

ท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน 

55.5500 56.664 .813 .876 

การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทาน

รูสึกสนุกสนานและผอนคลาย 

55.3250 55.558 .822 .875 

การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำให

ทานสามารถรับชมการสปอยลหนัง

ไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน 

55.3500 56.131 .742 .878 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลา

สรุปเฉพาะเนื้อเรื่องท่ีสำคัญ ๆ 

55.4000 55.067 .737 .878 

การรับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับ

การเลาเรื่องท่ีตื่นเตนสนุกสนาน 

55.3500 56.695 .775 .877 
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ภาคผนวก ค 

 

ผลการวิจัย 

 

Frequencies 

 

เพศ 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ชาย 75 35.71 35.7 35.7 

หญิง 85 40.48 40.5 76.2 

LGBTQ 50 23.81 23.8 100.0 

Total 210 100.00 100.0  

 

อายุ 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 15 – 30 ป 27 12.86 12.9 12.9 

31 – 45 ป 108 51.43 51.4 64.3 

46 – 55 ป 69 32.86 32.9 97.1 

55 ปข้ึนไป 6 2.86 2.9 100.0 

Total 210 100.00 100.0  

 

ระดับการศึกษา 

 

Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid ต่ำกวาปริญญาตรี 74 35.24 35.2 35.2 

ปริญญาตรี 86 40.95 41.0 76.2 

สูงกวาปริญญาตรี 50 23.81 23.8 100.0 

Total 210 100.00 100.0  
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อาชีพ 

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid นักเรียน/นักศึกษา 37 17.62 17.6 17.6 

พนักงานเอกชน 88 41.90 41.9 59.5 

เจาของธุรกิจ/อาชีพอิสระ 40 19.05 19.0 78.6 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 39 18.57 18.6 97.1 

เกษียณอายุ/วางงาน 6 2.86 2.9 100.0 

Total 210 100.00 100.0  

 

รายไดตอเดือน 

 
Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ไมมีรายได 23 10.95 11.0 11.0 

ไมเกิน 10,000 บาท 62 29.52 29.5 40.5 

10,001 - 20,000 บาท 77 36.67 36.7 77.1 

20,000 – 30,000 บาท - - - - 

30,001 – 40,000 บาท 18 8.57 8.6 100.0 

40,001 บาท ข้ึนไป 30 14.29 14.3 91.4 

Total 210 100.00 100.0  

 

ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง 

 
Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 – 5 นาที 46 21.90 21.9 21.9 

6 – 15 นาที 56 26.67 26.7 48.6 

16 - 30 นาที 48 22.86 22.9 71.4 

31 - 60 นาที 38 18.10 18.1 89.5 

60 นาทีข้ึนไป 22 10.48 10.5 100.0 

Total 210 100.00 100.0  
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สาเหตุในการรับชม 

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ความสะดวกสบายใน

การรับชม 

77 36.67 36.7 36.7 

ความหลากหลายของ

หนัง 

78 37.14 37.1 73.8 

ความสนุก และตื่นเตน

ในการเลาสปอยล 

55 26.19 26.2 100.0 

Total 210 100.00 100.0  

 

ชวงเวลาในการรับชม 

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid กอน 8.00 น. 26 12.38 12.4 12.4 

8.00 - 12.00 น. 36 17.14 17.1 29.5 

12.00 – 13.00 น. 45 21.43 21.4 51.0 

13.00 – 16.00 น. 29 13.81 13.8 64.8 

16.00 – 20.00 น. 33 15.71 15.7 80.5 

20.00 น. เปนตนไป 41 19.52 19.5 100.0 

Total 210 100.00 100.0  

 

ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ซีรีสจีน 82 39.05 39.0 39.0 

ภาพยนตรท่ีเขาฉายใน

โรงภาพยนตร 

60 28.57 28.6 67.6 

ซีรีสเกาหลี 68 32.38 32.4 100.0 

Total 210 100.00 100.0  
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Descriptives 

 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

ดานกิจกรรม 210 3.95 .54 

ดานความสนใจ 210 3.94 .59 

ดานความคิดเห็น 210 3.93 .65 

รูปแบบการดำเนินชีวิตของผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง 

210 3.94 .54 

Valid N (listwise) 210   

 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

1. ชื่นชอบการอานหรือดูคลิปสปอยลลวงหนา

ของหนัง 

210 4.01 .50 

2. สามารถเปดรับชมคลิปสปอยหนังในสถานท่ี

ใดก็ได 

210 3.88 .55 

3. นำไปใชตั้งประเด็นหัวขอสนทนากับผูอ่ืน 210 3.88 .60 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ี

ชวยเนนเรื่องความสัมพันธการเขาสังคม 

210 4.00 .84 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนกิจกรรมท่ี

ทานชอบทำเม่ือมีเวลาวาง 

210 3.97 .80 

ดานกิจกรรม 210 3.95 .54 

1. ไดทราบรายละเอียดและเนื้อหาหนังท่ีตนเอง

สนใจ 

210 3.96 .73 

2. ไดรับความเพลิดเพลิน และความสนุกสนาน 210 3.89 .71 

3. นำเนื้อหาท่ีรับชมไปแลกเปลี่ยนความคิดเห็น

ในหนังท่ีชม 

210 4.00 .70 
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Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสม

กับรูปแบบการใชชีวิตของทาน 

210 4.00 .63 

5. ทานสนใจรับชมคลิปสปอยลหนังมากกวา

การรับชมแบบเต็มเรื่อง 

210 3.83 .70 

ดานความสนใจ 210 3.94 .59 

1. ทานคิดวาการรับชมคลิปสปอยลหนัง

สามารถตอบสนองรสนิยมในการรับชมหนัง 

210 3.98 .68 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานใช

เวลาวางใหเกิดประโยชน 

210 3.90 .80 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีความเหมาะสม

กับรูปแบบการใชชีวิตในแตละวัน 

210 3.85 .78 

4. สามารถเลือกชมคลิปสปอยลหนังในเรื่องท่ี

ตนและบุคคลอ่ืน ๆ พรอม ๆ กันได 

210 3.98 .61 

5. ทานคิดวาความคิดเห็นตอหนังมีผลตอการ

รับชมคลิปสปอยลหนัง 

210 3.92 .75 

ดานความคิดเห็น 210 3.93 .65 

Valid N (listwise) 210   

 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

การรับรูความงายตอการใชงาน 210 4.02 .61 

ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู 210 3.94 .77 

การรับรูถึงประโยชน 210 3.92 .86 

การยอมรับเทคโนโลยีของผูรับชมคลิปสปอยล

หนัง 

210 3.96 .54 

Valid N (listwise) 210   
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Descriptives 

 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังงายตอการคนหาหนัง

ท่ีตองการรับชม 

210 4.12 .63 

2. สะดวกตอการใชงานทุกรูปแบบท้ัง IOS และ 

ANDROID 

210 4.05 .76 

3. ข้ันตอนในการเรียนรูและการใชงานตอการรับฟง 210 4.02 .68 

4. การรับคลิปสปอยลหนังทำใหทานไดความบันเทิง

ในรูปแบบใหม ๆ 

210 3.85 .72 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังสามารถสงตอ ๆ กัน

ไดงายกวา 

210 4.03 .72 

การรับรูความงายตอการใชงาน 210 4.02 .61 

1. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนไมตองระบุตัวตน

ในการใชงาน ไมมีขอมูลสวนบุคคลรั่วไหล 

210 3.95 .99 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังกำลังเปนท่ีนิยมใน

ปจจุบัน 

210 3.88 .94 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนังเปนท่ียอมรับและ

วางใจได 

210 4.01 .90 

4. เนื้อหาของการสปอยลมีความหลากหลายและ

ตอบสนองความตองการในการรับชม 

210 4.00 .83 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนัง สามารถกดหยุดคาง

ไวแลวมาฟงตอไดทุกเวลา 

210 3.88 .77 

ความนาเชื่อถือไดจากการรับรู 210 3.94 .77 

1. การรับคลิปสปอยลหนังมีการแบงเปนหมวดหมู 

และตอนของหนังท่ีสปอยลไวอยางชัดเจน 

210 3.75 .86 

2. การรับชมคลิปสปอยลหนังทำใหทานรูสึก

สนุกสนานและผอนคลาย 

210 3.99 .93 
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Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

3. การรับชมคลิปสปอยลหนัง ทำใหทานสามารถ

รับชมการสปอยลหนังไดในหลาย ๆ เรื่องตอวัน 

210 3.97 .98 

4. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีการเลาสรุปเฉพาะ

เนื้อเรื่องท่ีสำคัญ ๆ 

210 3.91 1.07 

5. การรับชมคลิปสปอยลหนังมีลำดับการเลาเรื่อง

ท่ีตื่นเตนสนุกสนาน 

210 3.96 .90 

การรับรูถึงประโยชน 210 3.92 .86 

Valid N (listwise) 210   

 

Crosstabs 

 

Case Processing Summary 

 Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

เพศ * 6. ความถ่ีใน

การรับชมตอครั้ง 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

เพศ * 7. สาเหตุใน

การรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

เพศ * 8. ชวงเวลาใน

การรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

เพศ * 9. ประเภท

คลิปสปอยท่ีรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 
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เพศ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

 

เพศ ชาย 26 13 10 22 4 75 

หญิง 17 29 18 10 11 85 

LGBTQ 3 14 20 6 7 50 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic 

Significance (2-sided) 

Pearson Chi-Square 36.377a 8 .000 

Likelihood Ratio 37.344 8 .000 

Linear-by-Linear Association 3.655 1 .056 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.24. 
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เพศ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลาย

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการเลา 

สปอยล 

เพศ ชาย 37 18 20 75 

หญิง 26 38 21 85 

LGBTQ 14 22 14 50 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic 

Significance (2-sided) 

Pearson Chi-Square 10.733a 4 .030 

Likelihood Ratio 10.941 4 .027 

Linear-by-Linear Association 2.731 1 .098 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

13.10. 
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เพศ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00 – 

12.00 น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตน

ไป 

เพศ ชาย 12 19 14 5 8 17 75 

หญิง 8 9 19 18 12 19 85 

LGBTQ 6 8 12 6 13 5 50 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 20.964a 10 .021 

Likelihood Ratio 21.188 10 .020 

Linear-by-Linear 

Association 

.528 1 .468 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

6.19. 
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เพศ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย 

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี  

เพศ ชาย 23 13 39 75 

หญิง 42 36 7 85 

LGBTQ 17 11 22 50 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 40.039a 4 .000 

Likelihood Ratio 44.821 4 .000 

Linear-by-Linear Association 1.844 1 .175 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance (2-

sided) 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

14.29. 
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Crosstabs 

 

Case Processing Summary 

 Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

อายุ * 6. ความถ่ีใน

การรับชมตอครั้ง 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

อายุ * 7. สาเหตุใน

การรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

อายุ * 8. ชวงเวลาใน

การรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

อายุ * 9. ประเภท

คลิปสปอยท่ีรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

 

อายุ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

 

อายุ 15 – 30 ป 8 8 0 11 0 27 

31 – 45 ป 25 28 31 12 12 108 

46 – 55 ป 12 20 16 13 8 69 

55 ป ข้ึนไป 1 0 1 2 2 6 

Total 46 56 48 38 22 210 
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Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 28.568a 12 .005 

Likelihood Ratio 36.210 12 .000 

Linear-by-Linear Association 3.010 1 .083 

N of Valid Cases 210   

a. 7 cells (35.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is .63. 

 

อายุ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม 

Total 
ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลายของ

หนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการเลา 

สปอยล 

อายุ 15 – 30 ป 11 7 9 27 

31 – 45 ป 35 42 31 108 

46 – 55 ป 28 27 14 69 

55 ปข้ึนไป 3 2 1 6 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 4.247a 6 .643 

Likelihood Ratio 4.391 6 .624 
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Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Linear-by-Linear Association 1.625 1 .202 

N of Valid Cases 210   

a. 3 cells (25.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 1.57. 

 

อายุ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม 

Total 
กอน 

8.00 น. 

8.00 – 

12.00 

น. 

12.00 – 

13.00 

น. 

13.00 – 

16.00 

น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 

น. เปน

ตนไป 

อายุ 15 – 30 

ป 

3 5 6 2 4 7 27 

31 – 45 

ป 

9 21 25 17 14 22 108 

46 – 55 

ป 

13 9 13 9 14 11 69 

55 ปข้ึน

ไป 

1 1 1 1 1 1 6 

Total 26 36 45 29 33 41 210 
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Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 9.055a 15 .875 

Likelihood Ratio 9.052 15 .875 

Linear-by-Linear Association .516 1 .473 

N of Valid Cases 210   

a. 10 cells (41.7%) have expected count less than 5. The minimum expected 

count is .74. 

 

อายุ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

Total ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

อายุ 15 – 30 ป 10 6 11 27 

31 – 45 ป 43 28 37 108 

46 – 55 ป 28 23 18 69 

55 ปข้ึนไป 1 3 2 6 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 4.559a 6 .601 

Likelihood Ratio 4.620 6 .593 

Linear-by-Linear Association .385 1 .535 
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Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

N of Valid Cases 210   

a. 3 cells (25.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 1.71. 

 

Case Processing Summary 

 Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

ระดับการศึกษา * 6. 

ความถ่ีในการรับชม 

ตอครั้ง 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

ระดับการศึกษา * 7. 

สาเหตุในการรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

ระดับการศึกษา * 8. 

ชวงเวลาในการรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

ระดับการศึกษา * 9. 

ประเภทคลิปสปอยท่ี

รับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



91 

 

ระดับการศึกษา * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

ระดับ

การศึกษา 

ต่ำกวา

ปริญญาตรี 

15 12 16 22 9 74 

ปริญญาตรี 18 28 24 7 9 86 

สูงกวา

ปริญญาตรี 

13 16 8 9 4 50 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 17.971a 8 .021 

Likelihood Ratio 18.739 8 .016 

Linear-by-Linear 

Association 

4.657 1 .031 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.24. 
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ระดับการศึกษา * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลาย

ของหนัง 

ความสนุก 

และตื่นเตน

ในการเลาส

ปอยล 

ระดับ

การศึกษา 

ต่ำกวาปริญญาตรี 48 20 6 74 

ปริญญาตรี 9 44 33 86 

สูงกวาปริญญาตรี 20 14 16 50 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 
Value df 

Asymptotic 

Significance (2-sided) 

Pearson Chi-Square 54.771a 4 .000 

Likelihood Ratio 60.774 4 .000 

Linear-by-Linear Association 16.735 1 .000 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

13.10. 
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ระดับการศึกษา * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00 -

12.00 

น. 

12.00 – 

13.00 

น. 

13.00 – 

16.00 

น. 

16.00 – 

20.00 

น. 

20.00 

น. เปน

ตนไป 

ระดับ

การศึกษา 

ต่ำกวา

ปริญญา

ตรี 

14 14 12 13 3 18 74 

ปริญญา

ตรี 

12 6 25 6 26 11 86 

สูงกวา

ปริญญา

ตรี 

0 16 8 10 4 12 50 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 52.912a 10 .000 

Likelihood Ratio 60.105 10 .000 

Linear-by-Linear 

Association 

1.397 1 .237 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

6.19. 
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ระดับการศึกษา * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

Total 
ซีรีสจีน 

ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 
ซีรีสเกาหลี 

ระดับ

การศึกษา 

ต่ำกวาปริญญาตรี 25 28 21 74 

ปริญญาตรี 43 21 22 86 

สูงกวาปริญญาตรี 14 11 25 50 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 14.616a 4 .006 

Likelihood Ratio 13.904 4 .008 

Linear-by-Linear 

Association 

2.076 1 .150 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

14.29. 
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Crosstabs 

 

Case Processing Summary 

 Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

อาชีพ * 6. ความถ่ีใน

การรับชมตอครั้ง 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

Case Processing Summary 

 Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

อาชีพ * 7. สาเหตุใน

การรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

อาชีพ * 8. ชวงเวลาใน

การรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

อาชีพ * 9. ประเภท

คลิปสปอยท่ีรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 
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อาชีพ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 

นาทีข้ึน

ไป 

อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 7 9 13 5 3 37 

พนักงานเอกชน 24 19 20 15 10 88 

เจาของธุรกิจ/

อาชีพอิสระ 

3 14 9 8 6 40 

ขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

10 13 5 8 3 39 

เกษียณอายุ/

วางงาน 

2 1 1 2 0 6 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 16.231a 16 .437 

Likelihood Ratio 17.800 16 .336 

Linear-by-Linear 

Association 

.038 1 .845 

N of Valid Cases 210   

a. 8 cells (32.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is .63. 
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อาชีพ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม 

Total 
ความ

สะดวกสบาย

ในการรับชม 

ความ

หลากหลายของ

หนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 12 16 9 37 

พนักงานเอกชน 40 28 20 88 

เจาของธุรกิจ/อาชีพ

อิสระ 

12 15 13 40 

ขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

10 17 12 39 

เกษียณอายุ/วางงาน 3 2 1 6 

Total 77 78 55 210 

 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 7.187a 8 .517 

Likelihood Ratio 7.202 8 .515 

Linear-by-Linear 

Association 

1.026 1 .311 

N of Valid Cases 210   

a. 3 cells (20.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 1.57. 
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อาชีพ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00 – 

12.00 

น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 

น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 

น. 

เปน

ตนไป 

 

อาชีพ นักเรียน/

นักศึกษา 

2 6 7 5 6 11 37 

พนักงาน

เอกชน 

9 14 22 14 10 19 88 

เจาของ

ธุรกิจ/อาชีพ

อิสระ 

8 10 6 2 6 8 40 

ขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

7 5 9 7 9 2 39 

เกษียณอายุ/

วางงาน 

0 1 1 1 2 1 6 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 21.855a 20 .348 

Likelihood Ratio 24.320 20 .229 

Linear-by-Linear 

Association 

2.893 1 .089 

N of Valid Cases 210   

a. 9 cells (30.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is .74. 
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อาชีพ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน 
ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีส

เกาหลี 

อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 12 10 15 37 

พนักงานเอกชน 38 19 31 88 

เจาของธุรกิจ/อาชีพอิสระ 17 9 14 40 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 14 20 5 39 

เกษียณอายุ/วางงาน 1 2 3 6 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 
Value df 

Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 17.176a 8 .028 

Likelihood Ratio 17.458 8 .026 

Chi-Square Tests 

 
Value df 

Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Linear-by-Linear Association .758 1 .384 

N of Valid Cases 210   

a. 3 cells (20.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 1.71. 
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Crosstabs 

Case Processing Summary 

 Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

รายไดตอเดือน * 6. 

ความถ่ีในการรับชม

ตอครั้ง 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

รายไดตอเดือน * 7. 

สาเหตุในการรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

รายไดตอเดือน * 8. 

ชวงเวลาในการรับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 

รายไดตอเดือน * 9. 

ประเภทคลิปสปอยท่ี

รับชม 

210 100.0% 0 0.0% 210 100.0% 
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รายไดตอเดือน * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

รายไดตอ

เดือน 

ไมมีรายได 8 11 0 4 0 23 

ไมเกิน 10,000 

บาท 

18 12 23 6 3 62 

10,001-

20,000 บาท 

15 26 10 22 4 77 

40,001 บาท

ข้ึนไป 

5 7 11 2 5 30 

 30,001 – 

40,000 บาท 

0 0 4 4 10 18 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance (2-sided) 

Pearson Chi-Square 87.528a 16 .000 

Likelihood Ratio 85.677 16 .000 

Linear-by-Linear 

Association 

30.559 1 .000 

N of Valid Cases 210   

a. 8 cells (32.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 1.89. 
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รายไดตอเดือน * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบาย

ในการรับชม 

ความ

หลากหลาย

ของหนัง 

ความสนุก 

และตื่นเตนใน

การเลาสปอยล 

รายไดตอ

เดือน 

ไมมีรายได 10 8 5 23 

ไมเกิน 10,000 

บาท 

22 23 17 62 

รายไดตอ

เดือน 

10,001-20,000 

บาท 

29 29 19 77 

40,001 บาทข้ึนไป 9 13 8 30 

30,001 – 40,000 

บาท 

7 5 6 18 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.129a 8 .977 

Likelihood Ratio 2.145 8 .976 

Linear-by-Linear 

Association 

.376 1 .540 

N of Valid Cases 210   

a. 1 cells (6.7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

4.71. 
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รายไดตอเดือน * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00 – 

12.00 

น. 

12.00 

– 

13.00 

น. 

13.00 – 

16.00 

น. 

16.00 – 

20.00 

น. 

20.00 

น. เปน

ตนไป 

รายได

ตอ

เดือน 

ไมมีรายได 4 4 8 4 1 2 23 

ไมเกิน 

10,000 

บาท 

8 8 15 6 11 14 62 

10,001-

20,000 

บาท 

7 14 14 9 14 19 77 

30,000 – 

40,000 

บาท 

5 1 1 5 3 3 18 

40,001 

บาทข้ึนไป 

2 9 7 5 4 3 30 

Total 26 36 45 29 33 41 210 
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Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance (2-sided) 

Pearson Chi-Square 25.690a 20 .176 

Likelihood Ratio 26.420 20 .152 

Linear-by-Linear 

Association 

.070 1 .791 

N of Valid Cases 210   

a. 15 cells (50.0%) have expected count less than 5. The minimum expected 

count is 2.23. 

 

 

รายไดตอเดือน * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

Total 
ซีรีสจีน 

ภาพยนตรท่ีเขา

ฉายในโรง

ภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

รายไดตอ

เดือน 

ไมมีรายได 10 5 8 23 

ไมเกิน 10,000 บาท 27 26 9 62 

10,001-20,000 บาท 26 16 35 77 

30,001 – 40,000 บาท 7 6 5 18 

40,001 บาทข้ึนไป 12 7 11 30 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 17.817a 8 .023 

Likelihood Ratio 18.694 8 .017 
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Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Linear-by-Linear 

Association 

1.142 1 .285 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.14. 

 

กิจกรรม * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาทีข้ึน

ไป 

กิจกรรม ปานกลาง 5 10 8 7 5 35 

มาก 30 36 30 22 14 132 

มากท่ีสุด 11 10 10 9 3 43 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.891a 8 .941 

Likelihood Ratio 3.025 8 .933 

Linear-by-Linear Association 1.028 1 .311 

N of Valid Cases 210   

a. 2 cells (13.3%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 3.67. 
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กิจกรรม * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม 

Total 
ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลาย 

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

กิจกรรม ปานกลาง 14 11 10 35 

มาก 48 54 30 132 

มากท่ีสุด 15 13 15 43 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 
Value df 

Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 3.432a 4 .488 

Likelihood Ratio 3.377 4 .497 

Linear-by-Linear Association .485 1 .486 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

9.17. 
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กิจกรรม * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 น. 

8.00 – 

12.00 น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตน

ไป 

กิจกรรม ปาน

กลาง 

3 4 6 7 7 8 35 

มาก 20 23 31 14 20 24 132 

มาก

ท่ีสุด 

3 9 8 8 6 9 43 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 7.549a 10 .673 

Likelihood Ratio 7.682 10 .660 

Linear-by-Linear 

Association 

.289 1 .591 

N of Valid Cases 210   

a. 2 cells (11.1%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 4.33. 
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กิจกรรม * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

กิจกรรม ปานกลาง 10 12 13 35 

มาก 54 37 41 132 

มากท่ีสุด 18 11 14 43 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.053a 4 .726 

Likelihood Ratio 2.121 4 .713 

Linear-by-Linear 

Association 

.755 1 .385 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

10.00. 
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ดานความสนใจ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

ดานความ

สนใจ 

ปาน

กลาง 

4 9 8 6 3 30 

มาก 34 35 32 24 13 138 

มากท่ีสุด 8 12 8 8 6 42 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 3.221a 8 .920 

Likelihood Ratio 3.321 8 .913 

Linear-by-Linear 

Association 

.005 1 .943 

N of Valid Cases 210   

a. 2 cells (13.3%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 3.14. 
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ดานความสนใจ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลาย

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

ดานความ

สนใจ 

ปานกลาง 12 10 8 30 

มาก 49 57 32 138 

มากท่ีสุด 16 11 15 42 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 4.214a 4 .378 

Likelihood Ratio 4.220 4 .377 

Linear-by-Linear 

Association 

.410 1 .522 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

7.86. 
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ดานความสนใจ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 น. 

8.00 – 

12.00 น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตน

ไป 

ดาน

ความ

สนใจ 

ปาน

กลาง 

2 4 5 5 7 7 30 

มาก 22 23 32 19 20 22 138 

มาก

ท่ีสุด 

2 9 8 5 6 12 42 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 9.997a 10 .441 

Likelihood Ratio 10.341 10 .411 

Linear-by-Linear 

Association 

.002 1 .968 

N of Valid Cases 210   

a. 3 cells (16.7%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 3.71. 
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ดานความสนใจ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

ดานความสนใจ ปานกลาง 7 11 12 30 

มาก 60 37 41 138 

มากท่ีสุด 15 12 15 42 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 4.534a 4 .339 

Likelihood Ratio 4.748 4 .314 

Linear-by-Linear 

Association 

.347 1 .556 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

8.57. 
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ดานความคิดเห็น * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

ดานความ

คิดเห็น 

ปาน

กลาง 

8 11 12 10 6 47 

มาก 27 32 25 18 9 111 

มาก

ท่ีสุด 

11 13 11 10 7 52 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 3.265a 8 .917 

Likelihood Ratio 3.289 8 .915 

Linear-by-Linear 

Association 

.120 1 .729 

N of Valid Cases 210   

a. 1 cells (6.7%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 4.92. 
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ดานความคิดเห็น * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลาย

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

ดานความ

คิดเห็น 

ปานกลาง 18 19 10 47 

มาก 38 43 30 111 

มากท่ีสุด 21 16 15 52 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 1.793a 4 .774 

Likelihood Ratio 1.847 4 .764 

Linear-by-Linear 

Association 

.104 1 .747 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 12.31. 
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ดานความคิดเห็น * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00 – 

12.00 

น. 

12.00 – 

13.00 

น. 

13.00 – 

16.00 

น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตน

ไป 

ดาน

ความ

คิดเห็น 

ปาน

กลาง 

7 6 9 8 7 10 47 

มาก 14 20 23 17 19 18 111 

มาก

ท่ีสุด 

5 10 13 4 7 13 52 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 5.486a 10 .856 

Likelihood Ratio 5.750 10 .836 

Linear-by-Linear Association .013 1 .909 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.82. 
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ดานความคิดเห็น * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

Total ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

ดานความคิดเห็น ปานกลาง 20 14 13 47 

มาก 44 31 36 111 

มากท่ีสุด 18 15 19 52 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 1.062a 4 .900 

Likelihood Ratio 1.074 4 .898 

Linear-by-Linear 

Association 

.985 1 .321 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

13.43. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



117 

 

รูปแบบ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 นาที 6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

รูปแบ

บ 

ปานกลาง 3 7 5 5 5 25 

มาก 35 39 36 26 12 148 

มากท่ีสุด 8 10 7 7 5 37 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 5.200a 8 .736 

Likelihood Ratio 5.011 8 .756 

Linear-by-Linear 

Association 

.516 1 .473 

N of Valid Cases 210   

a. 3 cells (20.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count 

is 2.62. 
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รูปแบบ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม 

Total 
ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลายของ

หนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

รูปแบ

บ 

ปานกลาง 11 10 4 25 

มาก 52 59 37 148 

มากท่ีสุด 14 9 14 37 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 5.450a 4 .244 

Likelihood Ratio 5.579 4 .233 

Linear-by-Linear 

Association 

1.792 1 .181 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

6.55. 
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รูปแบบ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 น. 

8.00 – 

12.00 น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตน

ไป 

รูปแบบ ปาน

กลาง 

3 2 3 4 6 7 25 

มาก 21 26 34 20 23 24 148 

มาก

ท่ีสุด 

2 8 8 5 4 10 37 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 9.294a 10 .504 

Likelihood Ratio 9.872 10 .452 

Linear-by-Linear 

Association 

.170 1 .680 

N of Valid Cases 210   

a. 6 cells (33.3%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

3.10. 

 

 

 

 

 

 



120 

 

รูปแบบ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉายใน

โรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

รูปแบบ ปานกลาง 8 8 9 25 

มาก 60 42 46 148 

มากท่ีสุด 14 10 13 37 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance (2-sided) 

Pearson Chi-Square .817a 4 .936 

Likelihood Ratio .829 4 .935 

Linear-by-Linear 

Association 

.033 1 .856 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

7.14. 
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การรับรู * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

 

การรับรู ปานกลาง 5 12 12 9 3 41 

มาก 31 31 23 19 14 118 

มากท่ีสุด 10 13 13 10 5 51 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 5.819a 8 .668 

Likelihood Ratio 6.089 8 .637 

Linear-by-Linear Association .054 1 .816 

N of Valid Cases 210   

a. 1 cells (6.7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

4.30. 
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การรับรู * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบาย 

ในการรับชม 

ความ

หลากหลาย 

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

การรับรู ปานกลาง 18 14 9 41 

มาก 44 44 30 118 

มากท่ีสุด 15 20 16 51 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.319a 4 .677 

Likelihood Ratio 2.325 4 .676 

Linear-by-Linear 

Association 

2.149 1 .143 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

10.74. 
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การรับรู * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 น. 

8.00 – 

12.00 

น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตนไป 

 

การ

รับรู 

ปาน

กลาง 

4 5 11 6 8 7 41 

มาก 19 19 23 14 20 23 118 

มาก

ท่ีสุด 

3 12 11 9 5 11 51 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 8.673a 10 .563 

Likelihood Ratio 9.025 10 .530 

Linear-by-Linear 

Association 

.019 1 .892 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.08. 
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การรับรู * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

Total 
ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขา

ฉายในโรง

ภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

การรับรู ปานกลาง 13 12 16 41 

มาก 54 31 33 118 

มากท่ีสุด 15 17 19 51 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 5.415a 4 .247 

Likelihood Ratio 5.464 4 .243 

Linear-by-Linear 

Association 

.043 1 .837 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

11.71. 
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นาเช่ือถือ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาทีข้ึน

ไป 

นาเชื่อถือ ปาน

กลาง 

13 16 13 12 8 62 

มาก 17 21 16 12 3 69 

มาก

ท่ีสุด 

16 19 19 14 11 79 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 4.893a 8 .769 

Likelihood Ratio 5.477 8 .706 

Linear-by-Linear 

Association 

.082 1 .775 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

6.50. 
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นาเช่ือถือ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบาย 

ในการรับชม 

ความ

หลากหลาย 

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

นาเชื่อถือ ปานกลาง 24 20 18 62 

มาก 27 22 20 69 

มากท่ีสุด 26 36 17 79 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 3.966a 4 .411 

Likelihood Ratio 3.945 4 .413 

Linear-by-Linear 

Association 

.017 1 .896 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

16.24. 
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นาเช่ือถือ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00– 

12.00 น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 

น. เปน

ตนไป 

นาเชื่อถือ ปาน

กลาง 

6 8 13 12 13 10 62 

มาก 7 11 17 9 12 13 69 

มาก

ท่ีสุด 

13 17 15 8 8 18 79 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 9.633a 10 .473 

Likelihood Ratio 9.618 10 .475 

Linear-by-Linear 

Association 

1.405 1 .236 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

7.68. 
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นาเช่ือถือ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

นาเชื่อถือ ปานกลาง 24 17 21 62 

มาก 24 19 26 69 

มากท่ีสุด 34 24 21 79 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.252a 4 .690 

Likelihood Ratio 2.276 4 .685 

Linear-by-Linear 

Association 

.789 1 .374 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

17.71. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



129 

 

ประโยชน * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาทีข้ึน

ไป 

 

ประโยชน ปานกลาง 14 18 15 12 8 67 

มาก 11 12 13 12 4 52 

มากท่ีสุด 21 26 20 14 10 91 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.248a 8 .972 

Likelihood Ratio 2.250 8 .972 

Linear-by-Linear 

Association 

.279 1 .597 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.45. 
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ประโยชน * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลาย

ของหนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

ประโยชน ปานกลาง 29 20 18 67 

มาก 20 17 15 52 

มากท่ีสุด 28 41 22 91 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 4.772a 4 .312 

Likelihood Ratio 4.759 4 .313 

Linear-by-Linear 

Association 

.586 1 .444 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

13.62. 
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ประโยชน * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 

น. 

8.00 – 

12.00 

น. 

12.00 – 

13.00 

น. 

13.00 – 

16.00 

น. 

16.00 – 

20.00 

น. 

20.00 

น. เปน

ตนไป 

ประโยชน ปาน

กลาง 

8 8 13 10 14 14 67 

มาก 8 11 11 8 9 5 52 

มาก

ท่ีสุด 

10 17 21 11 10 22 91 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 9.008a 10 .531 

Likelihood Ratio 9.657 10 .471 

Linear-by-Linear 

Association 

.269 1 .604 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

6.44. 

 

 

 

 

 

 



132 

 

ประโยชน * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขาฉาย 

ในโรงภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

ประโยชน ปานกลาง 22 19 26 67 

มาก 19 15 18 52 

มากท่ีสุด 41 26 24 91 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 3.538a 4 .472 

Likelihood Ratio 3.554 4 .470 

Linear-by-Linear 

Association 

3.399 1 .065 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

14.86. 
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ยอมรับ * 6. ความถี่ในการรับชมตอครั้ง 

 

Crosstab 

Count 

 6. ความถ่ีในการรับชมตอครั้ง Total 

1 – 5 

นาที 

6 – 15 

นาที 

16 - 30 

นาที 

31 - 60 

นาที 

60 นาที

ข้ึนไป 

ยอมรับ ปานกลาง 10 15 10 11 6 52 

มาก 21 25 20 16 8 90 

มากท่ีสุด 15 16 18 11 8 68 

Total 46 56 48 38 22 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.136a 8 .977 

Likelihood Ratio 2.144 8 .976 

Linear-by-Linear 

Association 

.020 1 .888 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

5.45. 
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ยอมรับ * 7. สาเหตุในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 7. สาเหตุในการรับชม Total 

ความ

สะดวกสบายใน

การรับชม 

ความ

หลากหลายของ

หนัง 

ความสนุก และ

ตื่นเตนในการ

เลาสปอยล 

ยอมรับ ปานกลาง 21 14 17 52 

มาก 36 32 22 90 

มากท่ีสุด 20 32 16 68 

Total 77 78 55 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 5.896a 4 .207 

Likelihood Ratio 5.916 4 .206 

Linear-by-Linear 

Association 

.038 1 .845 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

13.62. 
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ยอมรับ * 8. ชวงเวลาในการรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 8. ชวงเวลาในการรับชม Total 

กอน 

8.00 น. 

8.00 – 

12.00 น. 

12.00 – 

13.00 น. 

13.00 – 

16.00 น. 

16.00 – 

20.00 น. 

20.00 น. 

เปนตน

ไป 

ยอมรับ ปาน

กลาง 

7 5 12 7 9 12 52 

มาก 8 15 19 15 21 12 90 

มาก

ท่ีสุด 

11 16 14 7 3 17 68 

Total 26 36 45 29 33 41 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 18.397a 10 .049 

Likelihood Ratio 20.507 10 .025 

Linear-by-Linear 

Association 

2.003 1 .157 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

6.44. 
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ยอมรับ * 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม 

 

Crosstab 

Count 

 9. ประเภทคลิปสปอยท่ีรับชม Total 

ซีรีสจีน ภาพยนตรท่ีเขา

ฉายในโรง

ภาพยนตร 

ซีรีสเกาหลี 

ยอมรับ ปานกลาง 19 14 19 52 

มาก 34 25 31 90 

มากท่ีสุด 29 21 18 68 

Total 82 60 68 210 

 

Chi-Square Tests 

 Value df Asymptotic Significance  

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 1.673a 4 .796 

Likelihood Ratio 1.702 4 .790 

Linear-by-Linear 

Association 

1.165 1 .280 

N of Valid Cases 210   

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 

14.86. 
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