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บทคัดยอ 
 

งานวิจัยน้ีเปนงานวิจัยเชิงทดลอง มุงเนนการศึกษาเก่ียวกับการสรางเน้ือหาโฆษณาผาน

กลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด  Built Better Furniture งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคแรก

เพ่ือนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better Furniture 

บนชองทาง Facebook Fanpage วัตถุประสงคท่ีสองเพ่ือศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา

ในการสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture และวัตถุประสงคสุดทายคือเพ่ือ

เปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา ระหวาง บทความ ภาพ และวิดีโอ ในการสรางการ

รับรูแบรนด Built Better Furniture โดยทําการเผยแพรเน้ือหาโฆษณาบน Facebook 

Fanpage ของแบรนด  Built Better Furniture ใชระยะเวลาในการศึกษาเน้ือหา 1 เดือน ใช

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook ประกอบดวย 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) (2) การมีสวนรวมกับโพสต (Post Engagement) (3) การ

แบงปนโพสต (Share) (4) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: CTR) (5) การเลนวิดีโอ 3 

นาที (6) อัตราการเร่ิมการสนทนา และ (7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget Spent) 

ผลการทดลอง พบวา เน้ือหาโฆษณาท่ีสรางข้ึนดวยเทคนิค SEO ประเภท บทความ มี

การสรางการรับรูแบรนด มีการเขาถึง จํานวน 5750 คร้ัง ประเภทภาพ มีการเขาถึง จํานวน  

9291 คร้ัง และวิดีโอมีจํานวนเขาถึง 1901 คร้ัง โดยในภาพรวมจากการเก็บรวบรวมขอมูลโดย

ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอ สามารถสราง

การรับรู       แบรนดไดสูงท่ีสุด ซ่ึงจะสงผลดีตอการทําธุรกิจท่ีมากข้ึน ทําใหกลุมตัวอยางสามารถ

เขาชมสินคาและบริการอ่ืนๆของทางแบรนดไดเพ่ิมมากย่ิงข้ึน สงผลใหมีโอกาสเกิดการตัดสินใจ

ซ้ือสินคาและบริการของทางราน  
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ABSTRACT 
 

This research is an experimental research. Focuses on the study of 

creating advertising content through SEO strategies to create awareness of the 

Built Better Furniture brand. This research has the first objective to apply SEO 

techniques in creating advertising content for the Built Better Furniture brand 

on the Facebook Fanpage channel. Objectives The second objective is to study 

the effectiveness of advertising content in creating brand awareness of Built 

Better Furniture. And the final objective is to compare the effectiveness of 

advertising content between articles, images, and videos in creating brand 

awareness of Built Better Furniture by publishing the advertising content on 

Facebook. Fanpage of the brand Built Better Furniture takes a period of 1 

month to study the content. Data collection methods are used by Facebook's 

advertising success indicators, consisting of (1) impression (Impression) (2) Post 

Engagement (3)Share(4)Click-through rate: CTR, (5) 3-minute video playback, (6) 

conversation initiation rate, and (7) Budget Spent 

The results of the experiment found that advertising content created 

with SEO techniques in the article type created brand awareness and was 

accessed 5750 times. The image type was accessed 9291 times and the video 

type was accessed 1901 times. Overall, from the collection Collect data by 

measuring the success of Facebook advertising. Video advertising content can 

create awareness. Brand has the highest This will have a positive effect on doing 

more business. This allows the sample group to view more products and other 



 

services from the brand. As a result, there is an opportunity to make a decision 

to purchase products and services from the store. 

Keywords: Advertising,SEO,Brand Awareness
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาของธุรกิจและปญหาของผูบริโภคท่ีทําใหเกิดงานวิจัย 
การส่ือสารการตลาดดิจิทัลในป 2020 ถึงป 2024 มีการพัฒนาอยางรวดเร็วและมีการ

เปล่ียนแปลงท่ีสําคัญ เน่ืองจากการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม

ผูบริโภค และเหตุการณท่ีไมคาดคิด เชน การระบาดของ COVID-19 ซ่ึงเปนตัวสําคัญในการ

กระตุนใหเกิดการเปล่ียนแปลงไปอยางส้ินเชิง ในป 2020 ไดเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตของผูคนอยาง

มาก การทํางานจากท่ีบาน การปดสถานท่ีทํางานและโรงเรียน ทําใหผูคนใชเวลาออนไลนมากข้ึน 

สงผลใหแบรนดตางๆ ตองปรับกลยุทธการตลาดของตนมาเนนทางดิจิทัลมากข้ึน เน่ืองจากผูคน

หันมาทําการซ้ือขายออนไลนมากย่ิงข้ึนทําใหชองทางออนไลนไดเติบโตอยางมากในชวงเวลาน้ี 

และคาดวาจะยังคงเติบโตอยางตอเน่ืองในปตอๆ ไป การเติบโตในคร้ังน้ียังสามารถกระตุนใหแบ

รนดตางๆ ลงทุนในแพลตฟอรมการตลาดดิจิทัลมากข้ึน เชน เว็บไซตอีคอมเมิรซ และการใช

โซเชียลมีเดียเพ่ือเขาถึงผูบริโภค ซ่ึงทิศทางการดําเนินธุรกิจของรานคาปลีกสมัยใหมจําเปนท่ี

จะตองพ่ึงการส่ือสารทางการตลาดดิจิทัล เปนอยางมากจึงจะสามารถขับเคล่ือนใหธุรกิจไปตอได  

ในยุคท่ีผานมาผูบริโภครับรูส่ือตาง ๆ ผานโฆษณาท่ีใชส่ือการตลาดตาง ๆ ในหลากหลาย

ส่ือ ซ่ึงส่ือเหลาน้ีสรางตลาดโดยกําหนดข้ึนเองและตอกย้ําภาพลักษณของผูบริโภคโดยการโฆษณา

สวนใหญเปนการส่ือสารแบบทางเดียวเพ่ือใหผูชมเปนผูรับสารแตเพียงฝายเดียว ซ่ึงการโฆษณา

ทางโทรทัศนเติบโตและเปนส่ือทางการตลาดท่ีมีศักยภาพจากระบบของส่ือดิจิทัล และผูคนเร่ิมมี

สวนรวมซ่ึงกันและกัน ผูประกอบการท่ีทําธุรกิจดวยวิธีการใหม ๆ ความเก่ียวของของชองทาง

และการออกอากาศแบบเดิมลดลงทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงแบบมีการขับเคล่ือนอยูตลอดเวลา 

โดยเฉพาะชองทางดิจิทัลเปนการเปดประตูสําหรับผูท่ีมีความสนใจดานเทคโนโลยี และ

ผูประกอบการท่ีพยายามแขงขันในยุคของการตลาดดิจิทัลเปนเร่ืองท่ียากท่ีจะแสดงเน้ือหาหรือส่ิง

ท่ีตองการนําเสนอ ไปยังผูบริโภค ซ่ึงการส่ือสารในยุคดิจิทัลและเทคโนโลยีไดรับการยอมรับวา มี

ผลกระทบโดยตรงตอการดําเนินธุรกิจและพฤติกรรมของผูบริโภค (Lamberton and Stephen, 

2016 : 29-30)  

การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) เปนการทําการตลาดรูปแบบหน่ึงโดยเปนการ

สงเสริมสินคาหรือบริการผานส่ือดิจิทัลและสรางการมีสวนรวมใหกับผูบริโภค หรือเปนการทํา

การตลาดท่ีเปนการนําเอาอินเทอรเน็ต และส่ืออิเล็กทรอนิกสเขามาทํางานรวมกันระหวางผูซ้ือ

และผูขายท่ีส่ือสารไดท้ังสองทาง (Two Way Communication) และมีปฏิสัมพันธระหวางกัน 

(interaction) (Dennis et al, 2009 : 1125, Hennig-Thurau et al, 2010 : 317; Qiangian 
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et al, 2011 : 239) ซ่ึงคิงสเนิรธ (Kingsnorth, 2016 : 25) ไดอธิบายวา การตลาด ดิจิทัล

โดยท่ัวไปจะใชเทคนิคทางการตลาดท้ังหมดกับชองทางดิจิทัลโดยสามารถใชเพ่ือสงเสริมการ

บริการและผลิตภัณฑ เชน การสงขอความผานตัวอักษร เคร่ืองมือในการคนหา อีเมล เว็บไซต 

และส่ือสังคมออนไลนรวมถึง อุปกรณมือถือประเภทตาง ๆ โดยลักษณะของดิจิทัลเปนวิธีการทาง

การตลาดสามารถนํามาใชใหเกิดคุณคาและ สงเสริมใหกับธุรกิจไดในทุกลักษณะ เปนตน 

ในปจจุบันสถานการณของ Digital Marketing Communication หรือการส่ือสาร

การตลาด ดิจิตอลในปจจุบันน้ันมีความซับซอนและมีการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว สถานการณ

และแนวโนมหลาย ๆ ดานไดปรับตัวใหเขากับเทคโนโลยีและพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีเปล่ียนไป 

โดยภาพรวมของแนวโนมและปจจัยสําคัญท่ีกําลังมีบทบาทในปจจุบัน ดังน้ี 

1. การใช Social Media การเติบโตของแพลตฟอรมโซเชียลมีเดียอยาง Facebook, 

Instagram, Twitter, TikTok และ LinkedIn ยังคงเปนชองทางสําคัญสําหรับการส่ือสารทาง

การตลาดโดยเฉพาะการโฆษณาท่ีแมนยําดวยการเก็บขอมูลผูใชงาน แพลตฟอรมเหลาน้ีสามารถ

สงโฆษณาไปยังกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจงไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2. การใชเน้ือหาแบบวิดีโอ (Video Content) วิดีโอส้ันการใชวิดีโอส้ันบนแพลตฟอรม

เชน TikTok, Instagram Reels, และ YouTube Shorts กําลังเปนท่ีนิยมอยางมาก การ

ถายทอดสดการถายทอดสดผานโซเชียลมีเดียชวยใหแบรนดสามารถส่ือสารกับลูกคาไดแบบ

เรียลไทมได 

3. การตลาดผานอินฟลูเอนเซอร (Influencer Marketing) การใชบุคคลท่ีมีอิทธิพลการ

ใชบุคคลท่ีมีอิทธิพลในโซเชียลมีเดียเพ่ือโปรโมทสินคาและบริการ ยังคงเปนกลยุทธท่ีมี

ประสิทธิภาพการสรางความเช่ือถืออินฟลูเอนเซอรสามารถชวยสรางความเช่ือถือและความ

นาเช่ือถือใหกับแบรนดได 

4. การใช AI และการวิเคราะหขอมูล (AI and Data Analytics) การปรับแตงโฆษณาAI 

ชวยในการปรับแตงโฆษณาใหตรงกับความสนใจและพฤติกรรมของผูใชงาน การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูลชวยใหแบรนดสามารถทําความเขาใจลูกคาไดดีข้ึนและปรับกลยุทธการตลาด

ไดอยางแมนยํา 

5. การตลาดผานอีเมล (Email Marketing) การตลาดแบบอัตโนมัติการใชระบบ

การตลาดแบบอัตโนมัติชวยใหสามารถสงอีเมลท่ีเหมาะสมและตรงเวลาไปยังลูกคาการสราง

เน้ือหาท่ีนาสนใจการสรางเน้ือหาท่ีมีคุณคาสําหรับผูรับสามารถชวยเพ่ิมอัตราการเปดอานและการ

ตอบกลับอีเมล 

6. การใช SEO และการตลาดผานเคร่ืองมือคนหา (SEO and SEM) การปรับปรุงเน้ือหา

การปรับปรุงเน้ือหาเว็บไซตใหมีความเหมาะสมกับการคนหาของผูใชงาน เพ่ือใหเว็บไซตปรากฏ
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ในอันดับตน ๆ ของผลการคนหา การโฆษณาผานเคร่ืองมือคนหาการใช Google Ads และ Bing 

Ads เพ่ือเพ่ิมการมองเห็นและการเขาถึงลูกคา 

7. การตลาดผานแพลตฟอรมอีคอมเมิรซ (E-commerce Marketing) การขายผาน

ออนไลนการขายสินคาผานแพลตฟอรมอีคอมเมิรซ เชน Lazada, Shopee, และ Amazon 

กําลังเปนท่ีนิยมมากข้ึนการใชโปรโมช่ันและดีลพิเศษการใชโปรโมช่ันพิเศษเพ่ือดึงดูดลูกคาและ

เพ่ิมยอดขาย 

จากสถานการณดังกลาวจะเห็นไดวาการส่ือสารทางการตลาดดิจิทัล หรือ Digital 

Marketing Communication มีความสําคัญกับการสรางการรับรูแบรนดไดเปนอยางมาก

สามารถสงโฆษณาไปยังกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจงไดอยางมีประสิทธิภาพไดดวยเน้ือหาการ

โฆษณาท่ีแตกตางกัน 

ธุรกิจคาปลีกเฟอรนิเจอรในปจจุบันมีการเติบโตอยางตอเน่ือง ดวยปจจัยตางๆ ท่ีสงเสริม

การเติบโต เชน การพัฒนาอสังหาริมทรัพย การเปล่ียนแปลงไลฟสไตล การเติบโตของอีคอมเมิรซ 

การใชเทคโนโลยีในการปรับปรุงประสบการณการช็อปปง การเนนความย่ังยืน และการใหบริการ

ลูกคาท่ีดี ผูประกอบการในธุรกิจควรติดตามแนวโนมและปจจัยเหลาน้ีเพ่ือปรับปรุงกลยุทธและ

เพ่ิมประสิทธิภาพในการดําเนินธุรกิจ หน่ึงในกลยุทธ์ิท่ีสามารถแกไขหรือปรับปรุงธุรกิจคาปลีก

เฟอรนิเจอรใหเติบโตได คือ การตลาดดิจิทัลซ่ึงในปจจุบันมีความจําเปนอยางมากเน่ืองจากการ

เติบโตของการตลาดดิจิทัลไดรับผลกระทบจากการพัฒนาเทคโนโลยีท่ีรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางย่ิง

ในดานการส่ือสารและการเขาถึงขอมูล อินเตอรเน็ตความเร็วสูงและการแพรหลายของสมารท

โฟนทําใหผูบริโภคสามารถเขาถึงส่ือออนไลนไดตลอดเวลา จากขอมูลของ Statista พบวา

จํานวนผูใชอินเตอรเน็ตท่ัวโลกเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 4.1 พันลานคนในป 2019 เปนมากกวา 4.6 

พันลานคนในป 2021 (Statista, 2021). Number of internet users worldwide 2019-

2021. Retrieved from Statista. ดังกลาวทางผูศึกษาจึงเล็งเห็นวาการตลาดดิจิตอลจึงมีความ

จําเปนท่ีจะนํามาชวยสงเสริมและแกไขธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรได เพราะเปนเคร่ืองมือ

สําคัญท่ีสามารถชวยสงเสริมและแกไขปญหาธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรไดอยางมี

ประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนการเพ่ิมยอดขาย การสรางความนาเช่ือถือ หรือการใหบริการลูกคา

อยางมีประสิทธิภาพ ซ่ึงจะสามารถนํามาใชเพ่ือประโยชนสูงสุดในธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอร

ได เชน การเพ่ิมการมองเห็นและการเขาถึงของสินคาและแบรนด การใช SEO และ Social 

Media Marketing การเพ่ิมการมองเห็นผานการปรับปรุง SEO (Search Engine 

Optimization) ชวยใหเว็บไซตติดอันดับสูงในผลการคนหาของ Google เม่ือผูคนคนหาคําท่ี

เก่ียวของกับเฟอรนิเจอร เชน "เฟอรนิเจอรหองนอน" หรือ "โซฟาสําหรับหองน่ังเลน" นอกจากน้ี 

การใช Social Media Marketing บนแพลตฟอรมเชน Facebook, Instagram, และ 

https://www.statista.com/statistics/273018/number-of-internet-users-worldwide/
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Pinterest ยังชวย  โปรโมทสินคาและสรางการรับรูแบรนด โพสตรูปภาพและวิดีโอของสินคา

ใหมๆ หรือโปรโมช่ันพิเศษ เพ่ือดึงดูดความสนใจจากผูใชโซเชียลมีเดีย เปนตน นอกจากน้ียังมี

วิธีการอ่ืนๆท่ีสามารถชวยสงเสริมใหธุรกิจเติบโตข้ึนได เชน  การสรางความเช่ือถือและความ

นาเช่ือถือดวยการรีวิวและการตลาดผานอินฟลูเอนเซอร การใหบริการลูกคาอยางมีประสิทธิภาพ 

โปรโมช่ันและการตลาดผานรีมารเก็ตต้ิง การวิเคราะหขอมูลลูกคาและ A/B Testing เปนตน 

การตลาดดิจิทัลมีบทบาทสําคัญในการสงเสริมและแกไขปญหาธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรได 

ในงานวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษาทําการศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนําเทคนิค SEO มาใช

ในการสรางเน้ือหาโฆษณาของแบรนดเพ่ือสรางการรับรูแบรนด (Brand Awareness) เน่ืองจาก

ผูศึกษาเล็งเห็นวาการนําเทคนิค SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณามีประโยชนตอการสรางแบ

รนดไดเปนอยางมาก เชน (1) การวิจัยคียเวิรด (Keyword Research): การวิจัยคียเวิรดท่ี

ผูบริโภคใชคนหาสินคาหรือบริการท่ีเก่ียวของกับแบรนดของคุณ จะชวยใหเน้ือหาของคุณปรากฏ

ในผลการคนหาและเพ่ิมโอกาสในการพบเจอแบรนด (2) การใชคียเวิรดอยางมีประสิทธิภาพ: การ

ใชคียเวิรดในสวนตาง ๆ ของเน้ือหา เชน หัวขอ (Title), คําบรรยาย (Meta Description), หัว

เร่ือง (Headings), และเน้ือหาหลัก (Body Content) จะชวยเพ่ิมการมองเห็นในผลการคนหา 

(3) การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณภาพเน้ือหาท่ีมีประโยชนและเก่ียวของ: การสรางเน้ือหาท่ีตอบโจทย

และแกไขปญหาของผูบริโภคจะชวยสรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือใหกับแบรนด (4) 

เน้ือหาท่ีมีความยาวและละเอียด: การสรางเน้ือหาท่ียาวและละเอียดจะชวยใหเน้ือหาน้ันมีโอกาส

ปรากฏในผลการคนหามากข้ึน และผูบริโภคจะไดรับขอมูลท่ีครบถวนและมีประโยชน (5) การใช

ส่ือมัลติมีเดีย การใชรูปภาพ วิดีโอ และกราฟกในเน้ือหาจะชวยเพ่ิมความนาสนใจและการมีสวน

รวมของผูบริโภค (6) การแชรเน้ือหาบนโซเชียลมีเดีย: การแชรเน้ือหาบนโซเชียลมีเดียจะชวย

เพ่ิมการมองเห็นและการเขาถึงเน้ือหา และสรางการรับรูแบรนดในวงกวาง และ (7) การมี

ปฏิสัมพันธกับผูติดตาม การตอบสนองตอความคิดเห็นและการมีปฏิสัมพันธกับผูติดตามจะชวย

สรางความสัมพันธท่ีดีและความภักดีกับแบรนด เปนตน ซ่ึงจะสงผลดีตอแบรนดในทางบวกมาก

ย่ิงข้ึน ท้ังน้ีในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษาเลือกท่ีจะทําการศึกษากับแบรนด Built Better Furniture 

เน่ืองจากแบรนด Built Better Furniture เปนหน่ึงในแบรนดท่ีกําลังพยายามสรางตัวตนและ

ความนาเช่ือถือในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรใหมีช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของแบรนด เพ่ือจะทํา

ใหแบรนดมีช่ือเสียงและไดรับการยอมรับในตลาดฟอรนิเจอร ท้ังน้ีการเติบโตและขยายตัวอยาง

ตอเน่ืองของแบรนด Built Better Furniture มีการเติบโตอยางรวดเร็วและมีการขยายตลาดให

เกิดข้ึนมากมายท้ังทางออนไลนและออฟไลน การศึกษาการใชเทคนิค SEO ในการสรางเน้ือหา

โฆษณาสําหรับแบรนดในคร้ังน้ี แบรนด Built Better Furniture มีความมุงม่ันในการนําเสนอ

สินคาท่ีมีคุณภาพสูงและนวัตกรรมใหม ๆ ซ่ึงเปนจุดเดนท่ีสามารถนํามาใชในการสรางเน้ือหา
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โฆษณาใหมีความนาสนใจและเปนประโยชนตอผูบริโภคได การใชเทคนิค SEO เพ่ือเพ่ิมการ

เขาถึงเน้ือหาเหลาน้ีจะชวยสรางการรับรูแบรนดในเชิงบวกและเพ่ิมความผูกพันกับลูกคาได ท้ังน้ี

แบรนด Built Better Furniture มีการใชส่ือออนไลนในการโปรโมทสินคาในเบ้ืองตนแลว 

การศึกษาในคร้ังน้ีจึงสงผลใหแบรนดเห็นภาพรวมและแนวทางการปฏิบัติท่ีดีในการใช SEO เพ่ือ

เพ่ิมประสิทธิภาพในการรับรูแบรนดไดมากย่ิงข้ึน ดังน้ันการเลือก แบรนด Built Better 

Furniture มาเปนกรณีศึกษาในการวิจัยคร้ังน้ี จะชวยใหผูวิจัยไดขอมูลและแนวทางการปฏิบัติท่ี

สามารถนําไปใชในการพัฒนาและปรับปรุงกลยุทธการตลาดสําหรับแบรนดฟอรนิเจอรในอนาคต

ไดอยางมีประสิทธิภาพและจะเปนพ้ืนฐานและความเช่ือม่ันจากลูกคาจะชวยใหผลการวิจัยมีความ

นาเช่ือถือและสามารถนําไปปรับใชไดจริงในธุรกิจ ท้ังน้ี  

 

1.2 วัตถุประสงคของงานวิจัย  
1.2.1 ศึกษาการใชเทคนิค SEO ในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better 

Furniture บนชองทาง Facebook Fanpage 

1.2.2 เพ่ือศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาในการสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture 

1.2.1 เพ่ือเปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา ระหวาง บทความ ภาพ และวิดีโอ      

ในการสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

 

1.3 ขอบเขตงานวิจัย 
งานวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มา

ประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของ

บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูของแบรนดไปยัง

กลุมเปาหมายไดมากย่ิงข้ึน โดยผูวิจัยทําการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 

รูปแบบ ไดแก  

1. บทความส้ัน  
2. ภาพ  

3. วิดีโอ 
โดยแบงกิจกรรมออกเปน 2 กิจกรรม คือ  

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) ผูวิจัยเลือกใชบทความ จํานวน 5 

บทความใชระยะเวลาทําการศึกษาบทความละ 1 เดือน ในการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนด
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วาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูความเปนมาของแบรนด Built 

Better Furniture โดยผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูล ดังน้ี 
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โดยผูวิจัยกําหนดเน้ือหาบทความท่ีจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลดังกลาว เชน  

 

เฟอรนิเจอรท่ีดีท่ีสุดสําหรับการตกแตงบานของคุณ 

เพ่ิมความสวยงามและประโยชนใชสอยดวยเฟอรนิเจอรคุณภาพจาก Built Better 

Furniture 

สรางการรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

Long-term Strategy 

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) 

(สื่อสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนดวาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม) 

เผยแพรเน้ือหาโฆษณา 

บนแฟนเพจของแบรนด Built Better 

Furniture  

โดยใชระยะเวลา 1 เดือน 

 

• บทความ 
เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 

โดยใชตัวช้ีวัดเน้ือหาโฆษณา ดังน้ี 

(1) Impression 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

(4) (Click-through rate: CTR) 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา 

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  

(Budget Spent) 
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การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะสมสําหรับบานของคุณไมใชเร่ืองงาย ดวยตัวเลือกท่ี

หลากหลาย การตัดสินใจท่ีดีท่ีสุดคือการเลือกเฟอรนิเจอรท่ีมีท้ังความสวยงามและประโยชนใช

สอยสูง Built Better Furniture ขอเสนอผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรคุณภาพท่ีจะเปล่ียนบานของคุณ

ใหเปนสถานท่ีท่ีนาอยูและสะดวกสบายมากย่ิงข้ึน 

 

ทําไมถึงตองเลือก Built Better Furniture? 

คุณภาพท่ีเหนือกวา เฟอรนิเจอรของเราใชวัสดุท่ีมีคุณภาพสูง ผานกระบวนการผลิตท่ีใส

ใจในทุกข้ันตอน ทําใหทนทานและมีอายุการใชงานยาวนาน 

ดีไซนทันสมัย เรามีทีมออกแบบท่ีมีความสามารถในการสรางสรรคเฟอรนิเจอรท่ีมีดีไซน

ทันสมัยและตอบโจทยการใชงานในชีวิตประจําวัน 

ราคาท่ีคุมคา Built Better Furniture เสนอสินคาท่ีมีคุณภาพในราคาท่ีสมเหตุสมผล 

เพ่ือใหคุณสามารถมีบานท่ีสวยงามและสะดวกสบายโดยไมตองใชเงินจํานวนมาก 

บริการหลังการขายท่ียอดเย่ียม เรามีทีมงานบริการหลังการขายท่ีพรอมชวยเหลือและให

คําแนะนําเก่ียวกับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอรของคุณ 

 

ผลิตภัณฑเดนจาก Built Better Furniture 

ไมอัด เลือกไดหลายแบบ จะมีลวดลายหรือบางหนาแคไหนก็พรอมบริการ 

เหล็ก พนสีอุตสหกรรมได สีน้ันติดทนนาน ทนแดด ทนฝน  

 

นึกถึงเฟอรนิเจอรนึกถึงเรา '' BUILT FURNITURE '' ยังมีสินคาใหเลือกอีกมากมาย หรือ

ส่ังผลิตใหเขากับทุกไลฟสไตลของคุณ  

 

หากคุณกําลังมองหาเฟอรนิเจอรคุณภาพสูงในราคาท่ีคุมคา ติดตอ Built Better 

Furniture ไดท่ี : 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

 

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) ผูวิจัยเลือกใชภาพและวิดีโอ โดยแบงเปน

ภาพ จํานวน 5 ภาพ ละวิดีโอ จํานวน 5 วิดีโอ เพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการส่ือสารกับ

กลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) สรางการเขาถึงและเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาและ
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บริการจากทางแบรนด โดยใชระยะเวลาทําการศึกษาภาพละ 1 เดือน และวิดีโอละ 1 เดือน 

เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูความเปนแบรนด โดยผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูล ดังน้ี 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท้ังน้ีเม่ือทําการเผยแพรเน้ือหาโฆษณาตามระยะเวลาท่ีผูวิจัยกําหนดและทําการเก็บ

รวบรวมขอมูลโยใชตัวช้ีวัดตามระบุเสร็จส้ินแลว ผูวิจัยจะนําเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 รูปแบบ 

(บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ) ทําการเปรียบเทียบถึงประสิทธิผลของการรับรูแบรนดเพ่ือดูความ

สรางการรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

เผยแพรเน้ือหาโฆษณา 

บนแฟนเพจของแบรนด Built Better 

Furniture  

โดยใชระยะเวลา 1 เดือน 

 

• ภาพ 

• วิดีโอ 

เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 

โดยใชตัวช้ีวัดเน้ือหาโฆษณา ดังน้ี 

(1) Impression 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

(4) (Click-through rate: CTR) 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา 

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  

(Budget Spent) 

กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) 

(ใชภาพและวิดีโอเพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการ

ส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) 
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เหมาะสมและนําผลการศึกษาสูการวางแผนทําการตลาดของแบรนด Built Better Furniture 

ตอไป 

ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษากําหนดใชเคร่ืองมือในการวัดผลของประสิทธิผลเน้ือหา

บทความท่ีใชในการทําโฆษณา ตามหลักการวัดตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาบนชองทาง 

Facebook ซ่ึงมีตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณา ดังตาราง 

 

ตารางท่ี 1.1: ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook ท่ีใชในการศึกษา 

 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) 

 

จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอซ่ึง

อาจปรากฏข้ึนหลายคร้ังข้ึนอยูกับความถ่ี 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต (Post 

Engagement) 

 

จํานวนการดําเนินการท้ังหมดท่ีรวมท้ังการคลิก 

ไลค การแสดงความคิดเห็น การแบงปน และ

การดูจากผูคนท่ีมีสวนเก่ียวของกับโฆษณา 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

 

จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชร

โฆษณาหรือโพสตบนไทมไลนของตนเองหรือ

เพ่ือนๆ ในกลุม หรือบนเพจของตนเอง 

(4) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: 

CTR) 

เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและดําเนินการ 

คลิกทีไมซ้ํากัน 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที  

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา  

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget 

Spent) 

จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการโฆษณา Ref. 
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1.3.1 ขอบเขตการวิจัยดานเน้ือหา ในการศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยเลือกทําการศึกษากับแบรนด Built Better Furniture เน่ืองจากแบรนด Built Better 

Furniture เปนหน่ึงในแบรนดท่ีกําลังพยายามสรางตัวตนและความนาเช่ือถือในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรใหมีช่ือเสียงไดรับการยอมรับในตลาดฟอรนิเจอร 

ท้ังน้ีการเติบโตและขยายตัวอยางตอเน่ืองของแบรนด Built Better Furniture มีการเติบโตอยางรวดเร็วและมีการขยายตลาดใหเกิดข้ึนมากมาย 

การศึกษาการใชเทคนิค SEO ในการสรางเน้ือหาโฆษณาสําหรับแบรนดในคร้ังน้ี ทางแบรนดจึงมีความมุงม่ันในการสรางเน้ือหาโฆษณาใหมีความนาสนใจ

และเปนประโยชนตอผูบริโภคได โดยการใชเทคนิค SEO เพ่ือเพ่ิมการรับรูของแบรนดและมีแนวโนมท่ีจะมีการใชบริการกับแบรนดมากย่ิงข้ึน โดย

ทําการศึกษาตามรายละเอียด ดังน้ี 

 

  

 

                                                                                                                 

 

 

 

 

 

เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 
• บทความ 
• ภาพ 

• วิดีโอ 
 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 

การรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

Long-term Strategy 

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) 

(ใชบทความในการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนดวา

เปนอยางไร ทําอะไร และทําไม) 

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) 

(ใชภาพและวิดีโอเพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการ

ส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) 

เผยแพรเน้ือหาโฆษณาบนชองทาง 

Facebook 

แบรนด Built Better Furniture 

 

 

โดยใชตัวชี้วัดเนื้อหาโฆษณา ดังนี ้

(1) การเขาถึง (Impression) 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

(4) (Click-through rate: CTR) 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาท ี

(6) อัตราการเริ่มการสนทนา 

(7) งบประมาณที่ใชในการโฆษณา  (Budget 

Spent) 

ศึกษาผลสร้างการรับรู้แบรนด ์ 

Built Better Furniture 
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1.3.2 ขอบเขตการวิจัยดานเวลา 

ทําการศึกษาต้ังแตเดือน มีนาคม - เมษายน 2567 โดยผูวิจัยทําการศึกษาเน้ือหาโฆษณา 

จํานวน 3 รูปแบบคือ บทความส้ัน จํานวน 5 บทความ ภาพ จํานวน 5 ภาพ และวิดีโอ จํานวน 5 

วิดีโอ โดยใชระยะเวลาในการศึกษาเน้ือหาละ 1 เดือน  

 

1.4 คํานิยามคําศัพทเฉพาะ 
1.4.1 เน้ือหาโฆษณา หมายถึง เน้ือหาท่ีใชในการใหขอมูล ขาวสาร เพ่ือเปนการส่ือสารจูง

ใจผานส่ือประเภทตาง ๆ เพ่ือจูงใจหรือโนมนาวใจใหกลุมผูบริโภคหรือกลุมเปาหมาย มีพฤติกรรม

คลอยตามเน้ือหาของสารท่ีโฆษณาออกไป อันเอ้ืออํานวยจูงใจใหมีการซ้ือหรือใชสินคาและบริการ

น้ัน ๆ ตลอดจนชักนําใหปฏิบัติตามแนวความคิดตาง ๆ โดยในการศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยไดกําหนดให

เน้ือหาท่ีใชในการโฆษณาเปนบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ  

1.4.2 กลยุทธ หมายถึง แผนการ แนวทางท่ีทําใหเกิดการกระทําเพ่ือนําไปสูจุดมุงหมาย 

หรือความสําเร็จท่ีไดต้ังไว กลยุทธมีลักษณะท้ังความเปนแบบแผน รูปแบบของกิจกรรมบางอยาง 

สถานะ ตําแหนง หรือมุมมองขององคกร โดยการวิจัยในคร้ังน้ีผูวิจัยไดกําหนดการกลยุทธการ

สรางการรรับรูแบรนด โดยใชกลยุทธ์ิการทํา SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาในรูปแบบของ

บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ 

1.4.3 เทคนิค SEO หมายถึง เทคนิคท่ีถูกปรับแตงเน้ือหาใหสอดคลองกับ Search 

Engine Algorithm ทําให Search Engine เขาใจงายวาบทความเก่ียวของกับเร่ืองอะไร จึง

สงผลใหมีโอกาสติดอันดับดีๆ ในผลการคนหา และมียอดผูชม (Traffic) มากข้ึน โดยใน

การศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษาไดนําเทคนิค SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาในรูปแบบของบทความ

ส้ัน ภาพ และวิดีโอและทําการวัดผลประสิทธิภาพของเน้ือหาโฆษณาจากการใชเทคนิค SEO ใน

มิติของ 1) มิติของการสรางการรับรูแบรนด (Brand Awareness) 2) การบอกตอแบรนด 

(Brand Advocacy) 3) การสรางยอดขายใหกับแบรนด (Conversion) 

1.4.4 ประสิทธิผล หมายถึง ความสําเร็จหรือผลท่ีเกิดข้ึนจากการวางแผน ท้ังน้ีใน

งานวิจัยหมายถึง ความสําเร็จในการสรางการรับรูแบรนดผานเน้ือหาโฆษณา โดยสามารถวัดได

จากตัวช้ีวัดความสําเร็จเน้ือหาโฆษณาบนชองทางท่ีทําการส่ือสารการตลาดของแบรนด 

(Facebook) 

1.4.5 การรับรูแบรนด หมายถึง ระดับความคุนเคยกับช่ือสินคาหรือบริการของลูกคา การ

รับรูของแบรนดเปนจุดเร่ิมตนความสนใจของผูบริโภคในสินคาหรือบริการ การรับรูของแบรนดยัง

เปนข้ันตอนแรกบนเสนทางสําหรับซ้ือของผูบริโภค และเปนจุดเร่ิมตนของความสัมพันธระหวาง
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ลูกคากับแบรนดอีกดวย ซ่ึงการรับรูแบรนดเปนเปาหมายหลักของงานวิจัยในคร้ังน้ี ซ่ึงผูวิจัยได

กําหนดการสรางการรรับรูแบรนดผานเน้ือหาโฆษณาแบบ เขียนบทความ SEO 

1.4.6 Facebook Fanpage  หมายถึง การสรางเว็บไซตข้ึนมา 1 หนาบน Facebook 

เพ่ือโปรโมทสินคา โพสตขอความหรือรูปภาพตางๆ ท่ีเจาของเพจตองการบอกกลุมเปาหมาย โดย

การสรางเพจ ซ่ึงในงานวิจัยจะนําเพจของแบรนด Built Better Furniture มาเปนหน่ึงเคร่ืองมือ

ท่ีใชในการศึกษาในการศึกษาคร้ังน้ี 

 



 

บทท่ี 2  

วรรณกรรม และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

ใน คร้ังน้ี ผูศึกษาดําเนินการศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ดังปรากฏรายละเอียด 6 

สวนดังตอไปน้ี  

2.1 แนวคิดเก่ียวกับ Facebook และการโฆษณา 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับ SEO  

2.3 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเน้ือหา และ SEO Marketing 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการทํางานของ Program SEO 

2.5 เทคนิคและกลยุทธการทํา SEO 

2.6 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

2.7 ทฤษฎีเก่ียวกับการรับรูแบรนดสินคา 

2.8 รายละเอียดสินคาแบรนด Built Better Furniture 

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับ Facebook 

เว็บไซต Facebook จัดทําโดยคุณมารค Mark Zuckerburg ชาวอเมริกันจาก

มหาวิทยาลัย Harvard กอนหนาน้ี Facebook เปนเพียงเว็บไซตสําหรับแลกเปล่ียนขอมูล

ระหวางเพ่ือนในวิทยาลัย ผลตอบรับดีมากและมีผูคนสมัครใชงาน Facebook เปนจํานวนมาก 

มารคจึงตัดสินใจลงทุนสรางเซิรฟเวอรเพ่ือพัฒนา Facebook นับต้ังแตการพัฒนา Facebook ก็

กลายเปนท่ีรูจักในมหาวิทยาลัยอ่ืนๆ เชน มหาวิทยาลัยโคลัมเบีย มหาวิทยาลัยสแตนฟอรด และ

มหาวิทยาลัยฟอรด ในมหาวิทยาลัยอ่ืน ๆ 

มารคจึงกอต้ังบริษัทใหมภายใตช่ือน้ี คือ Facebook.com แตตอมาไดเปล่ียนช่ือเปน 

Facebook เพราะมารคและทีมงานของเขายังคงพัฒนาเพ่ือผูใชงานอยางตอเน่ือง เชน นํา

แอพพลิเคช่ันเกมยอดนิยมจาก Playfish เปนตน คําส่ังจะแสดงเปนภาษาอ่ืนท่ีผูใชคุนเคย เชน 

ภาษาไทย เปนตน (เอม โอภา, 2552, หนา 23 -26) 

การใช Facebook กําหนดใหคุณตองลงทะเบียนโดยการสรางโปรไฟลผูใช ระบุตัวตน

ของคุณ และใหขอมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับตัวคุณเอง นอกจากน้ี เพ่ือวัตถุประสงคในการส่ือสารกับ

สมาชิกคนอ่ืนๆ Facebook อาจสรางเพจ Facebook สําหรับผลิตภัณฑหรือบริการสําหรับการ

ส่ือสารกับลูกคาหรือผูมีสวนไดเสีย เน่ืองจากความแตกตางระหวางโปรไฟลผูใชและเพจ 

Facebook โปรไฟลผูใชจึงมีความเปนสวนตัวมากกวาเพจ Facebook และจะตองไดรับอนุญาต
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จากสมาชิกท่ีเปนเจาของโปรไฟลผูใชกอนจึงจะสามารถดูขอมูลบนเพจ Facebook ได การดู

ขอมูล Facebook Page ไมจํากัดจํานวนเพ่ือน ตางจาก User Profile ท่ีจํากัดเพ่ือนไวท่ี 5,000 

คน 

Facebook Page สรางความนาสนใจใหกับผูใช Facebook ในลักษณะปากตอปาก 

ผานหนา New Feed เม่ือ Fan มีการติดตอส่ือสาร กดถูกใจ หรือเขียนขอความลงใน Wall ของ 

Facebook Page ขอมูลเหลาน้ันจะปรากฏใหสมาชิกคนอ่ืน ๆ ทราบ Facebook Page มี

ฟงกช่ันท่ีนาสนใจดังตอน้ี (ภิเษก ชัยนิรันดร, 2553) 

Wall หนาหลักท่ีใชในการแจงขอมูลขาวสาร แลกเปล่ียนความคิดเห็น สําหรับสมาชิก

หรือ Fan ดวยวิธีการโพสต หรือ กดปุมถูกใจ (Like) อีกท้ังสามารถแบงปนขอมูลขาวสารไดเพียง

กดปุมแบงปน (Share) 

1. Info ขอมูลเบ้ืองตน เราคือใคร อยูท่ีไหน ทําอะไร เว็บไซตท่ีเก่ียวของ และขอมูลอ่ืน ๆ

เพ่ือใหผูใช Facebook คนอ่ืน ๆ ทราบกอนการเปน Fan 

2. Photos รูปภาพตาง ๆ เชน ภาพกิจกรรม ภาพสินคาหรือบริการ ภาพพนักงาน ภาพ   

ตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ Facebook Page น้ัน เปนการส่ือสารผานรูปภาพ 

3. Event กิจกรรมท่ีนาสนใจ ท่ี Facebook Page จัดข้ึนเชน การลดราคา เปดตัวสินคา

เพ่ือใหสมาชิกเพจทราบ โดยจะมีวันเวลาสถานท่ีระบุอยางชัดเจน 

4. Video ภาพเคล่ือนไหวหรือภาพยนตรโฆษณา ท่ีนําเสนอใน Facebook Page 

5. Notes การแจงขอมูลส้ัน ๆ เชน สินคาขายดี สินคาใหม ขอมูลท่ีนาสนใจ 

6. Discussion Board มีลักษณะคลายกระทูท่ีสมาชิกใชในการสนทนา สอบถามขอมูล

เก่ียวกับสินคาและบริการ รวมถึงการแสดงความคิดเห็นเพ่ือตอบคําถามของลูกคา 

7. Reviews คือการแสดงความคิดเห็นของสมาชิกท่ีใชสินคาและบริการ เชน 

ประสบการณเก่ียวกับบริการของพนักงาน หรือคุณภาพของสินคาและบริการ 

การส่ือสารผาน Facebook Page ถือเปนวิธีท่ีสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยาง

ชัดเจน และเปนการทําการส่ือสารทางการตลาดผานเครือขายสังคมออนไลนท่ีไดรับความนิยมใน

ปจจุบัน (ริติกานต นิธิอุทัย, 2554) 

กลยุทธทางการตลาดท่ีชวยเพ่ิมจํานวนสมาชิกใน Facebook Fanpage คือ การสราง

ความรูสึกใหสมาชิกมีสวนรวม โดย "การโพสตทุกคร้ังควรจบดวยประโยคคําถาม" เพ่ือกระตุนให

สมาชิกเขามาแสดงความคิดเห็น (Comment) กดถูกใจ (Like) และแบงปน (Share) ซ่ึงจะทํา

ใหโพสตแสดงในหนา Top News ใน New feed ของแฟนเพจ สงผลใหมีผูคนเห็นโพสตมากข้ึน

และเพ่ิมสมาชิกใหมติดตามแฟนเพจอีกดวย วิธีการน้ีถือวาเปนจุดเดนของการทําการตลาดผาน 

Facebook (อิทธิพล ประเสริฐสังข, 2555) 
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บัณฑิต รอดทัศนา (2554) "พฤติกรรมการใชเฟสบุคและความพึงพอใจตอการบริหาร

ความสัมพันธลูกคาผานเฟสบุคคิง เพาเวอร" พบวากลุมตัวอยางจากจํานวน 223 คน ใชเฟสบุค

ทุกวันมากกวา 10 คร้ังตอวัน โดยชวงเวลาท่ีเขามามากท่ีสุดคือระหวาง 18.01-22.00 น. ไดรับ

ขอมูลขาวสารจากแฟนเพจรานคาหรือหางสรรพสินคามากท่ีสุด และมีความคิดเห็นวาแฟนเพจท่ี

ดีควรมีการนําเสนอขอมูลใหม ๆ อยางสม่ําเสมอ ซ่ึงคิงเพาเวอรมีการนําเสนอขอมูล 2-3 คร้ังตอ

วัน โดยวัตถุประสงคในการใชเฟสบุคคิง เพาเวอรคือการตองการขอมูลเก่ียวกับการสงเสริมการ

ขาย พบวาการรับรูเก่ียวกับรายการสงเสริมการขาย กิจกรรมพิเศษ และสิทธิประโยชนหลักมา

จากหนาเฟสบุค สวนความพึงพอใจอยูในระดับพึงพอใจมากท่ีสุดตอชองทางแฟนเพจ ขณะท่ี

ความพึงพอใจในการตอบคําถามชิงรางวัลอยูในระดับต่ําท่ีสุด 

รัชญา จันทะรัง (2554) การบริหารการส่ือสารตราสินคาบนแฟนเพจของเว็บไซต

เครือขาย สังคมออนไลนเฟซบุค: กรณีศึกษา GTH" พบวา การโปรโมทภาพยนตรโดยใชเฟซบุค

ทําให GTH มีการติดตอส่ือสารเสมือนบุคคล โดยส่ือสารผานเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนซ่ึง

ทําใหผูสงสารและ ผูรับสารเกิดปฏิสัมพันธกัน นําไปสูการสรางความสัมพันธกับสมาชิกอยาง

ตอเน่ือง 

จากเน้ือหาดังกลาว สามารถสรุปไดวาเว็บไซต Facebook เปนหน่ึงในเว็บไซตท่ีไดรับ

ความนิยม เปนอยางมาก และมีการเขาถึงมากท่ีสุดบนโลกออนไลน จึงเหมาะแกการทําการตลาด

ออนไลนเพ่ือสรางการรับรูของแบรนดได โดยในการวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยจึงเลือกใช Facebook มาทํา

การตลาดเพ่ือสรางการรับรูแบรนดใหมีการเพ่ิมมากย่ิงข้ึนจากเดิม ผานเน้ือหาบทความ ซ่ึง 

Facebook สามารถเขียนขอความลงใน Wall ของ Facebook Page ได ซ่ึงขอมูลเหลาน้ันจะ

ปรากฏใหสมาชิกคนอ่ืน ๆ ทราบ ถาสมาชิกคนอ่ืนๆสนใจ Facebook Page น้ันสามารถติดตาม

ไดโดยคลิกปุม Like หรือถูกใจ เม่ือคลิก Like แลวขอมูลจะแสดงในสวน Info ของ User Page 

สมาชิก อีกท้ัง Facebook Page สามารถวางลิงคเว็บไซตท่ีตองการใหสมาชิกเขาชมไดและคนท่ี

สนใจสามารถสืบคนจาก เสิรชเอ็นจ้ิน ของ Google ได จึงเหมาะสมกับการใชทําการตลาดของ

แบรนด Built Better Furniture ท่ีมีความตองการทําการตลาดโดยใชเน้ือหาบทความมาทําการ

เผยแพร บนชองทาง Facebook  

ท้ังน้ีในงานวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยเลือกใช การใช Facebook เปนชองทางในการศึกษาการ

เขาถึงเน้ือหาโฆษณาโดยมีเหตุผลหลักท่ีทําใหการศึกษาในคร้ังน้ีเกิดข้ึนกับเว็บไซต Facebook 

เชน  

1. ฐานผูใชงานขนาดใหญ Facebook มีผูใชงานหลายพันลานคนท่ัวโลก ทําใหเปน

แพลตฟอรมท่ีมีฐานผูใชงานกวางขวางและหลากหลาย สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดหลายกลุม
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อายุ เพศ สถานท่ี และความสนใจ ซ่ึงเปนประโยชนตอการศึกษาและวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค

ในวงกวาง 

2. ระบบโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ Facebook มีระบบโฆษณาท่ีสามารถกําหนดเปาหมาย

อยางละเอียด ทําใหสามารถเลือกกลุมเปาหมายท่ีตองการศึกษาไดอยางแมนยํา ไมวาจะเปนการ

กําหนดเพศ อายุ สถานท่ี ความสนใจ และพฤติกรรมการใชงาน ซ่ึงชวยเพ่ิมความแมนยําในการ

วิเคราะหผลการเขาถึงโฆษณา 

3. การวิเคราะหขอมูลและเคร่ืองมือท่ีหลากหลาย Facebook มีเคร่ืองมือในการวิเคราะห

ขอมูลท่ีครบวงจร เชน Facebook Insights, Facebook Ads Manager ท่ีสามารถใหขอมูลเชิง

ลึกเก่ียวกับการเขาถึง การมีสวนรวม และประสิทธิภาพของโฆษณาได ซ่ึงชวยใหนักวิจัยสามารถ

วิเคราะหขอมูลไดอยางละเอียดและมีความแมนยํา 

4. การมีสวนรวมและการเช่ือมตอกับผูใชงาน Facebook เปนแพลตฟอรมท่ีมีการมีสวน

รวมของผูใชงานสูง ไมวาจะเปนการกดไลค คอมเมนต แชร หรือการมีสวนรวมกับเน้ือหาตางๆ 

ทําใหสามารถวิเคราะหการตอบสนองและพฤติกรรมของผูใชงานไดในเชิงลึก 

5. ความสะดวกและความยืดหยุนในการจัดการโฆษณา การสรางและจัดการโฆษณาบน 

Facebook ทําไดงายและสะดวก สามารถปรับเปล่ียนและทดลองโฆษณาไดหลายรูปแบบ ทําให

สามารถทดสอบและเปรียบเทียบประสิทธิภาพของโฆษณาตางๆ ไดอยางรวดเร็ว 

การโฆษณาบน Facebook  

โฆษณาบน Facebook เปดโอกาสใหผูใชโตตอบกับโฆษณาแตละรายการดวยการกดไลค

และแชรกับผูอ่ืนบน Facebook การศึกษาโดย Lee และ Kim (2011) พบวาเพจของแบรนด 

(เพจ) บน Facebook ยังคงเปนพ้ืนท่ีท่ีแบรนดสามารถสรางได วันน้ี Facebook ไดสราง

แพลตฟอรมสําหรับนักการตลาดและผูจัดการแบรนดเพ่ือโปรโมตและวัดประสิทธิภาพโฆษณา

พรอมคําแนะนําเฉพาะสําหรับโฆษณาแตละรายการ อยางไรก็ตาม นักการตลาดยังคงมีความ

รับผิดชอบในการวัดความสําเร็จของโฆษณาแตละรายการเพ่ือสรางแคมเปญการตลาดคร้ังตอไปท่ี

ตอบสนองตอผูบริโภคมากข้ึน (Smock, Ellison, Lampe, & Wohn, 2011)  

ความแตกตางท่ีสําคัญประการหน่ึงระหวางรูปแบบการโฆษณาแบบด้ังเดิม เชน ปาย

โฆษณาบนทางหลวงและโฆษณาบน Facebook ก็คือกลยุทธการโฆษณาและการวัดผล การ

โฆษณาแบบด้ังเดิมมุงเนนไปท่ีการวางโฆษณาตอหนาผูบริโภคโดยไมคํานึงถึงผลประโยชนของ

ผูบริโภคและไมมีมาตรฐานการวัดผลท่ีชัดเจน ความสําเร็จในการโฆษณาระยะส้ัน แมวาแนวคิด

ด้ังเดิมของการโฆษณาจะเนนไปท่ีความไววางใจ แตก็ยังรวมเอามาตรการวัดความสําเร็จในการ

โฆษณาระยะส้ันดวย หรืออาจกลาวไดวาโฆษณาบน Facebook เขาถึงกลุมเปาหมายไดแมนยํา

ย่ิงข้ึน 
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แมการโฆษณาบน Facebook จะชวยเพ่ิมโอกาสใหผูบริโภคกลุมเปาหมายเขาถึงแบรนด

ไดงายข้ึนแตนักการตลาดและเจาของธุรกิจตองเผชิญกับคูแขงจํานวนมากในพ้ืนท่ีและเวลาท่ี

จํากัด ดังน้ันโฆษณาใน Facebook ท่ีมีประสิทธิภาพสูงจะตองเปนโฆษณาท่ีชวยใหผูบริโภค

กลุมเปาหมายจําไดและแชรกัน (Kaplan & Haentein, 2010) ในหัวขอน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษา

งานวิจัยและบทความท่ีเก่ียวของกับประเภทของโฆษณาและการวัดความสําเร็จของการโฆษณา

ใน Facebook โดยรายละเอียดมีดังน้ี 

ประเภทของโฆษณาใน Facebook  

การเลือกประเภทของการลงโฆษณาสามารถทําไดตามวัตถุประสงคทางการตลาด ซ่ึง

วัตถุประสงคในการโฆษณาคือส่ิงท่ีผูทําการตลาดหรือผูใหบริการกําหนดโดยอิงจากแผนการตลาด

และเปาหมายท่ีตองการใหเห็นโฆษณา 

ดังน้ันส่ิงแรกท่ีตองคํานึงถึงในการทําโฆษณาคือการเลือกวัตถุประสงคท่ีตองสอดคลองกับ

เปาหมาย ธุรกิจของโดยรวม ปจจุบันสามารถเลือกวัตถุประสงคหลักในการสรางแคมเปญทาง

การตลาดได 3 แบบประเภทหลักคือ 1) การรับรู 2) การพิจารณา และ 3) คอนเวอรช่ัน ซ่ึงยัง

สามารถแบงออกเปนวัตถุประสงคยอยไดอีก ดังน้ี 

(1) การรับรูแบรนด (Brand Awareness) สรางแคมเปญเพ่ือเขาถึงผูท่ีมีแนวโนมสนใจ

และจดจําโฆษณาไดมากกวา  

(2) อิมเพรสช่ัน (Impression) จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏบนหนาจอ  

(1) จํานวนผูเขาชม (Traffic to website) เพ่ิมจํานวนผูเขาชมเว็บไซตหรือกระตุนให

ผูคนใชงานมากข้ึน 

(2) จํานวนการติดต้ังแอพ (App Install)  

(3) การมีสวนรวม (Engagement) การสงเสริมใหลูกคาหรือกลุมเปาหมายเห็นหรือมี

สวนรวมกับมากข้ึน โดยสามารถเลือกวัตถุประสงคยอยได ดังน้ี 

• โปรโมทโพสต (การมีสวนรวมกับโพสต) 
• โปรโมทเพจ (การกดถูกใจเพจ) 
• สงเสริมใหผูคนขอรับขอเสนอบนเพจ (การขอรับขอเสนอ) 
• เพ่ิมจํานวนการเขารวมกิจกรรมบนเพจ (การตอบรับงานกิจกรรม) 

(4) การสรางลูกคาเปาหมาย เปนการสรางแคมเปญเพ่ือรวบรวมขอมูลลูกคา 

(5) ขอความ เปนแคมเปญเพ่ือสรางกลุมลูกคารายใหม โดยมุงหวังเพ่ือการกระตุนการทํา

ธุรกรรม  
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คอนเวอรช่ัน วัตถุประสงคคือการกระตุนใหผูท่ีมีความสนใจในธุรกิจสินคา หรือบริการ

กระทําการซ้ือหรือใชสินคาหรือบริการ ดังน้ี 

(1) คอนเวอรช่ัน กระตุนใหผูใชบริการเกิดการซ้ือสินคาหรือบริการบนเว็บไซต มากย่ิงข้ึน 

(2) การขายจาก Catalog ท่ีกําหนดไวในหนารานบน Facebook  

(3) การเย่ียมชมหนารานโปรโมทธุรกิจท่ีมีหลายตําแหนงท่ีต้ังแกผูท่ีอยูใกลเคียงจากการ

ทบทวนประเภทโฆษณาตามวัตถุประสงคบน Facebook รวมกับกรอบ 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาบน Facebook  

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) จํานวนคร้ัง-v’โฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอ 

(2) ความถ่ีของโฆษณาเฉล่ีย (Frequency) คาเฉล่ียจํานวนคร้ังท่ีแตผูใชงานเห็นโฆษณา 

(3) การมีสวนรวมกับโพสต (Post Engagement) จํานวนการดําเนินการท้ังหมด เชน 

คลิก การกดไลค การแสดงความคิดเห็น การแบงปนโพสต และการดูรูปภาพหรือวิดีโอจากผูคนท่ี

มีสวนเก่ียวของกับโฆษณา 

(4) การแบงปนโพสต (Share) จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชรโฆษณา

หรือโพสตบนไทมไลนของตนเองหรือเพ่ือนๆ ในกลุม  

(6) อัตราการมีสวนรวม (Engagement Rate) สัดสวนระหวางจํานวนการมีสวนรวม

และการเขาถึงโพสต 

(7) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: CTR) เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและ

ดําเนินการคลิกแบบไมซ้ํากัน 

(8) การเพ่ิมการจดจําโฆษณาโดยประมาณ (Estimated Ad Recall Lift) จํานวนคน

เพ่ิมเติมและมีการสอบถาม โดยสามารถใชเกณฑช้ีวัดน้ีไดกับองคประกอบของช้ินงานโฆษณาใน

วัตถุประสงคการสรางการรับรูแบรนด การมีสวนรวมกับโพสต และการดูวิดีโอเทาน้ัน 

(9) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget Spent) จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการ

โฆษณา 

ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มา

ประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของ

บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูของแบรนดไปยัง

กลุมเปาหมายไดมากย่ิงข้ึน โดยผูวิจัยทําการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 

รูปแบบ ไดแกบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ โดยแบงกิจกรรมออกเปน 2 กิจกรรม คือ  

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) ผูวิจัยเลือกใชบทความ จํานวน 5 

บทความใชระยะเวลาทําการศึกษาบทความละ 1 เดือน ในการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนด
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วาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูความเปนมาของแบรนด Built 

Better Furniture  

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) ผูวิจัยเลือกใชภาพและวิดีโอ โดยแบงเปน

ภาพ จํานวน 5 ภาพ ละวิดีโอ จํานวน 5 วิดีโอ เพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการส่ือสารกับ

กลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) สรางการเขาถึงและเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาและ

บริการจากทางแบรนด  

ผูศึกษาเลือกใชโดยใชตัวช้ีวัดเน้ือหาโฆษณาท่ีจะสามารถวัดประสิทธิผลในการศึกษาคร้ัง

น้ี ดังน้ี (1) Impression (2) การมีสวนรวมกับโพสต (3) การแบงปนโพสต (Share) (4) (Click-

through rate: CTR) (5) การเลนวิดีโอ 3 นาที (6) อัตราการเร่ิมการสนทนา และ (7) 

งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  (Budget Spent) 

 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับ SEO  

SEO ยอมาจาก Search Engine Optimization หมายถึง การเพ่ิมประสิทธิภาพของ

เคร่ืองมือในการคนหา ท้ังน้ีนักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของคําน้ีไว เชน 

ปจจุบัน SEO มักมีความสําคัญกับการวางแผนกลยุทธทางการตลาดดิจิทัลอยางย่ิง 

เพราะ SEO สามารถสรางโอกาสในการเขาถึงใหกับลูกคา รวมถึงสามารถเพ่ิมลูกคาใหกับธุรกิจ 

ไดดวย  

ท้ังน้ียังสามารถสงเสริมประสิทธิภาพของ Marketing Funnel ทุกชองทางไดอีกดวย 

เชน 

1) SEO ชวยใหคนรูจักแบรนดมากข้ึน ซ่ึงฟงกชันหลักของ SEO คือการทําใหเห็นไดงาย 

(Visibility) และการปรับอันดับของเว็บไซตบนหนาคนหา (SERPs)  

ดังน้ัน SEO จึงสามารถชวยใหเขาถึงธุรกิจไดดี การคนหาสินคาตาง ๆ ก็ทําไดดวย โดย

ปริมาณการมองเห็นหรือการเขาถึงของลูกคาน้ันข้ึนอยูกับอันดับในหนาคนหาตามลําดับ ดังน้ัน

การทํา SEO จึงสามารถชวยเพ่ิม Brand Awareness และสงเสริมการขายสินคาและบริการ

ใหแกลูกคาไดมากข้ึน 

2) SEO เพ่ิม Traffic ใหกับเว็บไซต เม่ือเว็บไซตสามารถติดอันดับสูงในหนาการคนหาจะ

สงผลใหไดรับ Traffic มากย่ิงข้ึน สามารถกระตุนใหเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการของ

ธุรกิจได 

3) SEO ชวยเพ่ิมยอดขายในรูปแบบของการตลาดท่ีสามารถดึงดูดลูกคาได การทํา SEO 

เปนเหมือนการดักรอลูกคาท่ีคนหาขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการ ดังน้ันวิธีน้ีจึงเปนวิธีท่ีทําให

ธุรกิจเปนท่ีรูจักไดงายและสามารถดึงดูดลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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4) SEO ชวยเพ่ิมประสบการณในการเดินทางของลูกคา (Customer Journey) ใหดีข้ึน 

เชน การเขียนเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและการปรับปรุง SEO On-Page จะชวยสรางประสบการณใน

การใชงานเว็บไซตท่ีดี รวมถึงทําใหกระบวนการเลือกซ้ือสินคาและบริการของลูกคาเปนไปอยาง

ราบร่ืนและมีประสิทธิภาพ 

จากการศึกษาเราสามารถสรุปไดวา การทํา SEO สามารถเสริมการทําการตลาดดิจิทัลใน

ทุกดาน แตผูท่ีปฏิบัติ SEO ควรทําความเขาใจขอมูลอยางลึกซ้ึง เพ่ือใหสามารถเขาใจกลไกและ

ดําเนินการไดอยางถูกตองและมีประสิทธิผลสูงสุด 

การทํา SEO เร่ิมตนข้ึนในป ค.ศ. 1991 เปนชวงเวลาท่ีเว็บไซตแรกของโลกไดเปดตัว 

และหลังจากน้ันก็มีเว็บไซตอ่ืน ๆ เกิดข้ึนมากมาย สงผลใหตองมีการจัดระเบียบเว็บไซตเหลาน้ัน 

และเพ่ือความสะดวกในการเขาถึงเว็บไซตจํานวนมาก จึงทําใหเคร่ืองมือคนหาขอมูลเกิดข้ึนเปน

คร้ังแรก (Blue Frog Team, 2017) ดวยเหตุน้ี การทํา SEO จึงเช่ือมโยงอยางแนนแฟนกับการ

ทํางานของเคร่ืองมือคนหา ขณะเดียวกันนอกจากจะตองใหความสําคัญกับการทํางานของ

เคร่ืองมือคนหาแลว การทํา SEO ยังตองคํานึงถึงผูใชงานดวย โดยเฉพาะตองเขาใจพฤติกรรมตาง 

ๆ ของผูใชงานออนไลน เชน คําท่ีใชคนหา หรือประเภทเน้ือหาท่ีผูคนหาสนใจ เม่ือเขาใจในส่ิง

เหลาน้ี เจาของกิจการจะสามารถเช่ือมตอกับกลุมเปาหมายไดอยางแมนยําและตรงจุด ดังน้ัน การ

เขาใจเจตนารมณและความตองการของผูใชงานจึงถือเปนดานหน่ึงของ SEO ขณะท่ีการบริหาร

จัดการเน้ือหาท่ีเหมาะสมเพ่ือใหเคร่ืองมือคนหาสามารถเขาถึงและเขาใจไดอยางถูกตอง คืออีก

ดานหน่ึง (Muller, 2021) 

การทํา SEO แบงออกเปน 2 ประเภท ไดแก White Hat SEO และ Black Hat SEO 

โดย White Hat SEO คือ เทคนิคการทํา SEO ท่ีไมละเมิดกฎของเคร่ืองมือคนหา และให

ความสําคัญกับผูใชงาน ขณะท่ี Black Hat SEO เปนการใชเทคนิคเพ่ือหลอกลวงหรือสรางสแปม

ใหกับเคร่ืองมือคนหา ซ่ึงอาจมีความเส่ียงท่ีจะโดนลงโทษหรือลบออกจากผลการคนหา สงผล

กระทบตอธุรกิจในทุกดานเพราะตองสูญเสีย Traffic อยางมาก ดังน้ัน หน่ึงในส่ิงสําคัญท่ีสุดของ

การทํา SEO คือการปองกันไมใหเกิดการสแปมหรือการกระทําท่ีอาจถูกมองวาไมถูกตองจาก

เคร่ืองมือคนหา และในภาพรวม การทํา SEO สามารถแบงออกเปน 2 สวนตามการปรับปรุง

องคประกอบของเว็บไซต ดังน้ี 

1) SEO On-Page แนวทางการทํา SEO น้ีคือการเพ่ิมประสิทธิภาพในหนาเว็บโดยการ

ปรับเปล่ียนองคประกอบภายในเว็บไซตท้ังหมด เพ่ือใหไดมีอันดับท่ีสูงข้ึนและไดเพ่ิมท้ังปริมาณ

และคุณภาพในการเขาชมเว็บไซตการทํา On-Page ครอบคลุมไปถึงการปรับปรุงเน้ือหาและ 

HTML ของเว็บไซต 
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2) SEO Off-Page แนวทางการทําแบบ Off-Page จะตรงกันขามกับการทําแบบ On-

Page ตรงท่ี Off-Page เปนการกระทํากับองคประกอบภายนอกเว็บไซตเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน

หนาเว็บ ไมวาจะเปนการทํา External Links หรือการสงสัญญาณจากภายนอกอ่ืน ๆ เชน การใช 

Social Media เปนตน 

โดย (Stanis, 2020) ไดระบุวา การวางแผนกลยุทธ SEO ควรมีการลงมือทําท้ัง SEO  

Off - Page และ SEO On - Page ควบคูกันไป เพ่ือใหไดผลลัพธท่ีดีท่ีสุด  

สามารถสรุปไดวา SEO หรือ Search Engine Optimization เปนการเพ่ิมประสิทธิภาพ

ของเคร่ืองมือคนหา เพ่ือพัฒนาคุณภาพและเพ่ิมปริมาณการเขาชมเว็บไซต (Traffic) จากผลการ

คนหา ผานทางเคร่ืองมือการคนหาท่ีผูใชงานกําหนด ซ่ึงในงานวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดนําการทํา SEO 

มาใชในการเพ่ิมประสิทธิภาพการคนหาบนชองทาง Facebook เพ่ือมุงเนนการเขาถึงและการ

รับรูแบรนดของราน Built Better Furniture ซ่ึงการทํา SEO สามารถสงเสริมการทําการตลาด

ดิจิทัลไดในทุกแงมุม แตผูศึกษาตองทําการศึกษา SEO เก่ียวกับขอมูลอยางถองแทเพ่ือใหเขาใจ

กลไกและสามารถลงมือทําไดอยางถูกตองและเกิดประสิทธิผลมากท่ีสุดในการสรางการรับรูแบ

รนด Built Better Furniture  

ท้ังน้ีในงานวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษาสามารถสรุปไดวา แนวคิดและกลยุทธของ SEO บน 

Facebook มีดังน้ี  

1. การใชคียเวิรดท่ีเหมาะสม การเลือกใชคียเวิรดท่ีตรงกับการคนหาของผูใชงานสามารถ

ชวยใหเน้ือหาของคุณปรากฏในผลการคนหาของ Facebook ไดงายข้ึน นอกจากน้ียังชวยใหผูใช

สามารถคนหาเน้ือหาของคุณไดงายข้ึนดวย 

2. การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณภาพ เน้ือหาท่ีมีคุณภาพสูงและตอบสนองตอความตองการของ

ผูใชงานจะชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและการแชร ซ่ึงจะสงผลดีตอการจัดอันดับของเน้ือหาในผลการ

คนหา 

3. การใช Hashtag การใช hashtag ท่ีเก่ียวของและเปนท่ีนิยมจะชวยใหเน้ือหาของคุณ

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากข้ึน เน่ืองจากผูใชงานสามารถคนหาเน้ือหาตาม hashtag ได 

4. การมีสวนรวมและการตอบกลับ การตอบกลับความคิดเห็นและการมีสวนรวมกับ

ผูติดตามจะชวยเพ่ิมการมองเห็นและการเช่ือมตอกับกลุมเปาหมาย 

5. การใชรูปภาพและวิดีโอ การใชรูปภาพและวิดีโอท่ีมีคุณภาพสูงจะชวยเพ่ิมการมีสวน

รวมและการแชรเน้ือหา ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีชวยให SEO บน Facebook มีประสิทธิภาพมาก

ข้ึน 
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2.3 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเน้ือหา Marketing Content และ SEO Content 

2.3.1 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) 

2.3.1.1 คําจํากัดความของการตลาดเน้ือหา 

การตลาดเน้ือหาเปนอีกหน่ึงกลยุทธการส่ือสารการตลาดท่ีไดรับการตอบรับท่ีดี 

ผานการตลาดเน้ือหา ฝายบริหารภายในองคกรควรมุงเนนไปท่ีการพัฒนาและปรับปรุง

ความสามารถดานทรัพยากรมนุษย ส่ิงสําคัญคือตองสรางสภาพแวดลอมท่ีสนับสนุนการเรียนรู

และการเติบโตอยางตอเน่ือง ควรสงเสริมวัฒนธรรมองคกรท่ีใหพนักงานไดแสดงความคิดเห็นและ

มีสวนรวมในการตัดสินใจ สามารถปรับตัวและตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงไดอยางมี

ประสิทธิภาพ การนําเทคโนโลยีมาใชในการทํางานชวยเพ่ิมประสิทธิภาพและความคลองตัวใน

กระบวนการทํางาน องคกรควรลงทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมและสงเสริมการใช

เทคโนโลยีใหม ๆ เพ่ือใหสามารถแขงขันไดในยุคดิจิทัล นอกจากน้ี การจัดการขอมูลและการ

วิเคราะหขอมูลท่ีมีประสิทธิภาพจะชวยในการตัดสินใจท่ีดีข้ึนและนําไปสูความสําเร็จขององคกร 

การบริหารจัดการองคกรยังควรมุงเนนการสรางความสัมพันธท่ีดีกับผูมีสวนได

สวนเสียท้ังหมด ไมวาจะเปนพนักงาน ลูกคา หุนสวนธุรกิจ หรือชุมชนรอบขาง ความสัมพันธท่ีดี

จะนําไปสูความย่ังยืนและความม่ันคงขององคกรในระยะยาว 

การตลาดแบบเน้ือหา (Content Marketing) หมายถึง การสรางสรรค การ

บริหารจัดการ การสงเสริมและการทําใหคอนเทนตมีความนาสนใจมากย่ิงข้ึน โดยตองมีความ

ถูกตอง ชัดเจน และมีประโยชนตอตลาดเปาหมายท่ีกําหนดไวอยางชัดเจน เพ่ือกระตุนให

กลุมเปาหมายเหลาน้ันเกิดการสนทนาเก่ียวกับเน้ือหาท่ีแบรนดนําเสนอ การตลาดแบบเน้ือหาเปน

รูปแบบหน่ึงของการส่ือสารท่ีสงมอบขอมูลเก่ียวกับแบรนด ซ่ึงสามารถสรางความสัมพันธระหวาง

แบรนดและผูบริโภคได โดยแบรนดควรสรางเน้ือหาอยางมีประสิทธิภาพเพ่ือนําเสนอใหกับ

ผูบริโภค พรอมท้ังสามารถเลาเร่ืองราวของแบรนดไปพรอมกัน 

ตามท่ี Kotler, Kartajara & Setiawan (2013) รวมถึง Nosrati, Karimi, 

Mohammadi & Malekian (2013) กลาว การตลาดเชิงเน้ือหาหมายถึง การตลาดท่ีเก่ียวของ

กับการสราง การแชร และการเผยแพรเน้ือหา เพ่ือลอใหผูบริโภคเปล่ียนจากสถานะท่ัวไปเปน

ลูกคาของบริษัท 

ศุภเชษฐ เศรษฐโชติ (2560) เสริมวา การตลาดเชิงเน้ือหาคือการสรางและ

เผยแพรเน้ือหาท่ีมีคุณคาเพ่ือลูกคา ซ่ึงเน้ือหาดังกลาวจะตองเก่ียวของและดึงดูดความสนใจของ

ลูกคาท่ีมีศักยภาพ เพ่ือสรางผลประโยชนในดานยอดขาย ผลกําไร หรือผลลัพธในเชิงบวกใน

อนาคต โดยเนนการสรางผลลัพธในระยะยาวมากกวาระยะส้ัน 
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อภิชัจ พุกสวัสด์ิ (2556) ไดช้ีวาการตลาดเชิงเน้ือหาเปนการส่ือสารการตลาดท่ีมี

ความเจาะจง ซ่ึงมีศักยภาพในการสรางความโดดเดนใหแตกตางจากคูแขง นอกจากน้ียังสามารถ

เพ่ิมมูลคาของตราสินคาและตัวสินคาไดอีกดวย การตลาดเชิงเน้ือหายังสรางความนาสนใจใหแก

สินคา ทําใหผูบริโภคเกิดแรงจูงใจในการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการน้ัน ๆ การสรางเน้ือหาท่ี

นาสนใจ จําเปนตองมีเอกลักษณเฉพาะตัว และตองสัมพันธกับตราสินคาหรือสินคาอยางตรงจุด 

เพ่ือกระตุนใหเกิดการพูดถึงในโลกออนไลน เพ่ิมความตองการและสรางทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑ 

2.3.1.2 รูปแบบของการนําเสนอเน้ือหา 

Evans & Berman (2004) ระบุวาการตลาดในรูปแบบท่ีเนนเน้ือหา (การตลาด

เน้ือหา) เปนเทคนิคการเผยแพร และสงตอเน้ือหาท่ีเปนประโยชนไปยังกลุมเปาหมายหรือกลุม

ผูบริโภค ไดแก 

(1) บทความ หมายถึง เน้ือหาท่ีเปนลายลักษณอักษรซ่ึงเผยแพรผานทาง

เว็บไซตหรือ Facebook รูปแบบการนําเสนอเน้ือหาบทความคือ อาจเปนบทความขนาดยาว 

(Long Form) หรือบทความส้ัน (Short Form) 

พรีมา ภิญโญลาภา (2561) สรุปวาบทความท่ีนาสนใจยังทําใหบทความสามารถ

ส่ือสารกับผูอานได ไดแก 

(1.1) ในการเขียนบทความตองระบุกลุมเปาหมายท่ีชัดเจน น่ีเปนประเด็นแรกท่ี

ผูเขียนควรคํานึงถึง ผูเขียนตองการใหคนอานบทความ ดังน้ันการกําหนดกลุมเปาหมายท่ีชัดเจน

จะทําใหบทความนาสนใจย่ิงข้ึน และสามารถสงตอบทความได 

(1.2) มุมมองของบทความตองแคบและชัดเจน พ้ืนท่ีมีความกระชับ ดังน้ัน

ผูเขียนจึงตองสรุปใหแคบและชัดเจน โดยการสํารวจส่ิงท่ีคุณตองการนําเสนอ นอกจากน้ีควรมีจุด

ท่ีชัดเจนเพียงจุดเดียวเทาน้ัน มันสดใหมและนาสนใจในการอาน 

(1.3) มีการจัดการท่ีดี น่ีเปนอีกเทคนิคหน่ึงท่ีแสดงความคิดของผูเขียน วิธีจัด

ระเบียบ โดยใชเทคนิคดังตอไปน้ีโดยมีเทคนิค ดังน้ี 

- ประโยค ควรเขียนใหกระชับแตรูเร่ือง การเขียนบทความท่ีมียาวเหมือนนว

นิยายอาจจะไมเหมาะสมกับบทความ เพราะพฤติกรรมผูบริโภคในปจจุบันไมนิยมอานบทความท่ีมี

ความยาวมากเกินไป 

- การเวนวรรคคํา ควรมีเวนวรรคคําท่ีเขาใจงาย ประโยคไมยาวจนเกินไปเพราะ

อาจทําใหเกิดความเบ่ือหนายในการอานบทความ และยังทําใหลดความนาสนใจของบทความ น้ัน

อีกดวย ดังน้ันการเวนวรรคคําท่ีถูกตองเปนเสนหอยางหน่ึงของบทความใหเกิดการอานท่ีสบายตา

มากย่ิงข้ึน 
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- การยอหนา การยอหนาใหมคร้ังหน่ึงเปนการท่ีผูเขียนตองการเปล่ียนประเด็นท่ี

จะกลาวถึง และเพ่ือดึงใหผูอานไดสนใจส่ิงท่ีผูเขียน แตถาหากผูเขียนไดมีการยอหนามาก

จนเกินไปจะทําใหผูอานน้ันเกิดความเบ่ือได 

- ภาษาท่ีเขาใจงาย ผูเขียนไมควรใชคําท่ีเขาใจยาก หรือคําศัพททางวิชาการมาก

จนเกินไป การใชภาษาในบทความ ผูเขียนจะตองคํานึงถึงความเหมาะสมของเน้ือเร่ืองและ

กลุมเปาหมายท่ีผูเขียนไดเขียนไว เพ่ือใหผูอานไดเขาใจในบทความท่ีผูเขียนตองการส่ือสาร อีกท้ัง 

ผูเขียนควรหลีกเล่ียงการใชคํากํากวมหรือซ้ําซอนเกินไป 

- วางโครงเร่ืองชัดเจน โดยท่ัวไปจะเร่ิมตนดวยท่ีมาและปญหา สาเหตุของปญหา

สุดทายคือการแกไขปญหาน้ัน ๆ 

- มีเทคนิคการนําเสนอ การเขียนบทความ ผูเขียนควรเร่ิมตนจากส่ิงเล็ก ๆ ให

สัมพันธเช่ือมโยงกับส่ิง ๆ ใหญได และตามกระแสของสังคม 

- การนําเสนอ ควรเลือกรูปแบบท่ีถูกตอง เชน การเกร่ินเขาเร่ือง เน้ือหาบทความ 

แลวตอดวยบทสรุป แตสามารถเปล่ียนแปลงรูปแบบการนําเสนอได 

- การนําเสนอความคิดเห็นของผูเขียน ควรมีการวางโครงเร่ืองและช้ีแจงปญหา

พรอมขอเสนอแนะ จะทําใหบทความน้ันเกิดความนาสนใจ ไมซ้ําหรือเหมือน กับคนอ่ืน 

(2) อินโฟกราฟก คือ บทความท่ีมีรายละเอียดจํานวนมาก หรือบทความท่ีมี

เน้ือหาท่ียากและเฉพาะเจาะจงมากข้ึนก็สามารถสรางข้ึนมาใหมในรูปแบบกราฟกท่ีอานงายและ

เขาใจไดรวดเร็ว เชน ในรูปแบบอินโฟกราฟกซ่ึงเปนเน้ือหาการนําเสนออีกรูปแบบหน่ึงท่ีไดรับ

ความนิยมอยางมากธรรมะ แบรนดบัมสไดรับการตอบรับท่ีดีจากกลุมเปาหมาย มีการแชรกันอยาง

กวางขวางมากข้ึน เปนผลใหการรับรูของผูบริโภคเก่ียวกับแบรนดเพ่ิมข้ึน 

จงรักเทศน (2560) ช้ีใหเห็นวาอินโฟกราฟกมาจากขอมูล + กราฟก และอินโฟ

กราฟกเปนกระบวนการสรุปขอมูลใหเปนขอมูลในรูปแบบเสน สัญลักษณ แผนภูมิ กราฟ 

แผนภาพ แผนท่ี ฯลฯ ท่ีออกแบบมาใหเปนภาพน่ิงหรือภาพเคล่ือนไหว เขาใจงาย รวดเร็ว 

ชัดเจน และนาจดจํา ความสามารถในการส่ือสารกับผูบริโภคและเขาใจส่ิงท่ีผูเขียนพยายามส่ือได

ทันที 

(2.1) หลักการออกแบบอินโฟกราฟก (Infographic Design) ประกอบดวย 2 

ดาน คือ 

2.1.1) ขอมูล : ขอมูลท่ีใหจะตองมีความชัดเจน เร่ืองราวท่ีเปดเผยเปน

ความจริงและถูกตอง 

2.1.2) การออกแบบ การออกแบบตองมีรูปแบบ รูปแบบ โครงสราง 

และฟงกชัน และสวยงามถูกออกแบบใหเขาใจงาย ไมซับซอนเกินไป 
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(2.2) หลักการสรางอินโฟกราฟก (Infographics) ประกอบดวย 10 ขอ ดังน้ี 

2.2.1) สรางหัวขอยอยเน่ืองจากอินโฟกราฟกน้ีมีคุณภาพสูง หากอินโฟ

กราฟกน้ันสามารถอธิบายเน้ือหาไดชัดเจนประกอบดวย 10 ขอ ดังน้ี 

2.2.1) สรางประเด็นหลัก เพราะอินโฟกราฟกน้ันจะมีคุณภาพได หาก

อินโฟกราฟฟกน้ัน สามารถอธิบายเน้ือหาไดอยางชัดเจน 

2.2.2) การออกแบบไมควรซับซอนเกินไป ความสามารถในการรับ

ขอมูลท่ีจําเปนและแปลงเปนประโยคส้ัน ๆ เน้ือหาจะตองกระชับ และเม่ือพูดถึงประเด็นน้ีผูบริโภค

จะตองสามารถอานและเขาใจไดงายเม่ือผลิตและไมทําใหผูบริโภคอานยาก นอกจากน้ีรูปภาพไม

ควรซับซอนเกินไป เพราะอาจทําใหผูบริโภคเขาใจผิดหรือพลาดประเด็นสําคัญท่ีผูเขียนตองการ

ส่ือได 

2.2.3) ความสําคัญของขอมูล การออกแบบควรใหความสําคัญกับขอมูล

และรูปแบบ โดยตองมีวัตถุประสงคและเปาหมายในการเขียนอยางชัดเจน เพ่ือหลีกเล่ียงความ

สับสนท่ีอาจเกิดข้ึนกับผูอาน 

2.2.4) ความถูกตองของขอมูล ผูเขียนควรใหความสําคัญกับขอมูลท่ี

ส่ือสารใหถูกตอง เน่ืองจากขอมูลท่ีไมถูกตองอาจทําใหความนาเช่ือถือของอินโฟกราฟกและตัว

ผูเขียนลดลงได 

2.2.5) อินโฟกราฟฟกเปนตัวเลา อินโฟกราฟฟกสามารถบอกเลา

เร่ืองราวไดดวยภาพ ซ่ึงชวยใหผูอานเขาใจเร่ืองราวไดแมยังไมมีขอมูลพ้ืนฐาน ผูเขียนตอง

เช่ือมโยงขอมูลกับภาพใหมีความสอดคลองกัน 

2.2.6) การออกแบบท่ีดีสงผลตอประสิทธิภาพ ควรมีการจัดแบงขอมูล

และภาพใหชัดเจน พรอมพ้ืนท่ีวางเพ่ือชวยใหผูอานโฟกัสขอมูลสําคัญไดดีย่ิงข้ึน การออกแบบท่ีดี

ชวยสรางแรงดึงดูดใหผูอานสนใจมากข้ึน 

2.2.7) การเลือกสีเพ่ือเนนความสนใจ ผูเขียนควรเลือกสีท่ีดึงดูดความ

สนใจและเหมาะสมกับเน้ือหาและกลุมเปาหมาย 

2.2.8) การใชคําส้ันๆ ผูเขียนควรใชคําท่ีอานเขาใจงาย และไมทําใหเกิด

ความยุงเหยิงในขอมูล 

2.2.9) การตรวจสอบตัวเลขของขอมูล เม่ือมีการนําเสนอขอมูลท่ีใช

ตัวเลขควรตรวจสอบความถูกตองของขอมูลเสมอ ซ่ึงจะชวยเพ่ิมประสิทธิภาพของช้ินงานไดเปน

อยางดี 

2.2.10) การลดขนาดไฟลอินโฟกราฟก เพ่ือใหการดาวนโหลดและการ

แชรไฟลทําไดรวดเร็วและสะดวกย่ิงข้ึน 
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2.3.1.3 วิดีโอถือเปนอีกหน่ึงรูปแบบท่ีไดรับความนิยม เน่ืองจากผูบริโภคสามารถ

มองเห็นสินคาหรือบริการในมุมมองท่ีกวางข้ึนกวารูปแบบอ่ืนๆ ในปจจุบันผูบริโภคยังสนใจเน้ือหา

ท่ีมีคุณภาพในชองทางตางๆ เชน Facebook หรือ YouTube ซ่ึงเปนแพลตฟอรมท่ีสามารถ

สรางรายไดใหกับผูสรางเน้ือหา แบรนด Dharma Bums ไดพัฒนาสรางสรรคเน้ือหาวิดีโอ แต

กลับไมไดรับการตอบรับตามท่ีคาดหวัง ตามท่ี Harad (2016) กลาวไววาคอนเทนตวิดีโอคือ

รูปแบบเน้ือหาท่ีรวมภาพเคล่ือนไหวและเสียง โดยมีลักษณะดังน้ี 

(1) ความยาวของวิดีโอตองเหมาะสมกับแตละชองทางท่ีเผยแพร 

(2) การตรวจสอบกอนเผยแพร เพ่ือคนหาขอผิดพลาดในเน้ือหาของวิดีโอ 

(3) เน้ือหาควรเก่ียวของกับกลุมเปาหมาย เพราะหากไมตรงตามความตองการ 

กลุมเปาหมายอาจไมสนใจ 

(4) ระยะเวลาท่ีเหมาะสมในการเผยแพรข้ึนอยูกับกลุมเปาหมาย 

(5) การเลือกชองทางท่ีเหมาะสม เชน โซเชียลมีเดีย เชน Facebook หรือ 

YouTube 

(6) ผูมีอิทธิพลในการคิดสรางความสําคัญ เน่ืองจากสามารถสงตอขอความให

เขาถึงผูคนไดรวดเร็ว 

(7) เน้ือหาควรมีความทันสมัยและเขากับกระแส เพ่ือการเขาถึงกลุมเปาหมาย

อยางมีประสิทธิภาพ 

(8) วิดีโอตองสามารถแชรและนําเสนอไดงายเพ่ือใหผูคนสามารถสงตอตอไป 

2.3.2 การใชส่ือสังคมออนไลนกับการตลาดเชิงเน้ือหา ในปจจุบัน ส่ือสังคมออนไลนมีผล

ตอการตลาดเชิงเน้ือหาอยางมาก จําเปนตองมีการวางแผนการใชส่ือสังคมออนไลนเพ่ือให

การตลาดตรงตามเปาหมาย โดยการเลือกใชส่ือประเภทตางๆ มีความสําคัญเชนกัน ประเภทของ

ส่ือสังคมออนไลน มีดังน้ี (Pulizzi, 2014) 

1. แบรนด Dharma Bums มีการเผยแพรเน้ือหาในรูปแบบตางๆ บน Facebook อยาง

ตอเน่ือง โดยใชคําสําคัญและภาพท่ีส่ือสารถึงแบรนดหรือผลิตภัณฑอยางชัดเจน เพ่ือใหการ

ส่ือสารตรงตามกลุมเปาหมายท่ีต้ังไว 

2. Twitter เปนส่ือท่ีเนนการเลาเร่ืองและสรางแฮชแท็กใหมท่ีเก่ียวของกับแบรนด เชน 

#DharmaBumsTH ซ่ึงชวยใหผูใชสามารถคนหาขอมูลเก่ียวกับแบรนดไดงายข้ึน แตแบรนด 

Dharma Bums ไมไดใช Twitter สําหรับการส่ือสารการตลาดกับกลุมเปาหมาย เพราะมองเห็น

วากลุมเปาหมายไมไดใชชองทางน้ีในการคนหาขอมูล 
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3. ชองทาง YouTube และ Vimeo เน้ือหาวิดีโอควรส่ือสารเร่ืองราวของผลิตภัณฑหรือ

บริการอยางชัดเจน เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูไดอยางชัดเจน โดยในป 2564 แบรนดมีแผนการ

ตลาดในการสรางเน้ือหาสําหรับชองทางน้ีอยางเปนระบบ 

4. LinkedIn เปนแพลตฟอรมท่ีสามารถชวยเผยแพรเน้ือหาในวงกวาง แตแบรนด 

Dharma Bums ไมไดนําส่ือชองทางน้ีมาใชในการส่ือสารการตลาดกับกลุมเปาหมาย เพราะเห็น

วากลุมเปาหมายของแบรนดไมใชงานโซเชียลมีเดียในแพลตฟอรมน้ี 

แบรนด Dharma Bums ใช Instagram และ Flickr เพ่ือแชรภาพท่ีเก่ียวของกับเน้ือหา

ของผลิตภัณฑ พรอมกับเช่ือมโยงไปยังเว็บไซตท่ีนําเสนอเก่ียวกับสินคา โดยมักจะเลาเร่ืองราว

หรือบริบทของสินคาในภาพ เพ่ือชวยใหผูบริโภคเขาใจตราสินคาและผลิตภัณฑไดดีย่ิงข้ึน 

ควรมีการแชรหนังสืออิเล็กทรอนิกสบน Slideshare และปรับปรุงขอมูลของบริษัทใหมี

ความทันสมัยอยูเสมอ โดยเนนการนําเสนอขอมูลทางวิชาการ แตแบรนด Dharma Bums ไมได

นํา Slideshare มาใชในการส่ือสารการตลาดกับกลุมเปาหมาย เน่ืองจากมองวากลุมเปาหมาย

ของแบรนดไมใชงานโซเชียลมีเดียในชองทางน้ี "ความหมายของ Social Media" (2556) คือ 

ส่ือท่ีมีบทบาทเพ่ิมข้ึนในชีวิตประจําวัน รวมถึงการส่ือสารของแบรนดท่ีไดกลายเปนเคร่ืองมือท่ี

นิยมใชในการโปรโมทสินคาและกิจกรรมการตลาดออนไลนในหลายรูปแบบ 

จากคํากลาวขางตน ผูทําวิจัยไดสรุปความหมายของการตลาดเชิงเน้ือหา (Content 

Marketing) วามีรูปแบบการส่ือสารท่ีหลากหลาย เชน บทความ รูปภาพ วิดีโอ เสียง เปนตน 

ผานแพลตฟอรมตาง ๆ ท่ีตราสินคาตองการ โดยใชประโยชนจากอินเทอรเน็ตเปนตัวกลางในการ

เช่ือมโยง ในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยเลือกใชเน้ือหาแบบบทความเปนหลักในการศึกษา 

บทความ SEO หรือเน้ือหา SEO คือบทความท่ีมีคุณภาพสูงและมีคุณคา มีการวาง

หลักการเขียนและการปรับแตงเพ่ือใหสอดคลองกับอัลกอริธึมของเสิรชเอนจิน ซ่ึงชวยใหบทความ

เหลาน้ีมีโอกาสติดอันดับสูงในหนาผลการคนหามากกวาบทความท่ัวไป นอกจากน้ี การเขียน

บทความ SEO ยังเปนพ้ืนฐานท่ีสําคัญสําหรับนักการตลาดในยุคปจจุบันในการดึงดูด

กลุมเปาหมาย 

เทคนิคการเขียนบทความ SEO นอกจากการวางแผนการจัดการคียเวิรดและการปรับปรุง

องคประกอบในบทความดวย SEO On-Page (Steps Academy, 2021) ยังมีการแนะนําการใช

การตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) เพ่ือเพ่ิมคุณภาพของบทความ การตลาดเชิงเน้ือหา

เปนกลยุทธในการทําการตลาดออนไลนท่ีมุงส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือผลประโยชนทาง

การตลาด เชน การเพ่ิมการรับรูแบรนดและยอดขาย การใชกลยุทธน้ีชวยสรางเน้ือหาท่ีนาสนใจ

และมีเอกลักษณ ซ่ึงทําใหผูบริโภคมีความสนใจและมีทัศนคติท่ีดีตอสินคาและบริการ 
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Sistrix (2021) ไดกลาวไววานักการตลาดในปจจุบันไมสามารถสรางความไดเปรียบใน

การแขงขันดวยเทคนิค SEO ไดอีกตอไป เน่ืองจากแนวทางการทํา Technical SEO ไดรับการ

เผยแพรและถูกนํามาใชกันอยางแพรหลาย นอกจากน้ี ขอมูลเก่ียวกับ SEO ก็มีการเผยแพรอยาง

ฟรีและสามารถเรียนรูไดจากอินเทอรเน็ตมากมาย ดังน้ัน ความไดเปรียบท่ีแทจริงเหนือคูแขงจึง

อยูท่ีการสรางการตลาดเชิงเน้ือหาท่ีประสบความสําเร็จ โดยคอนเทนตจะตองตอบโจทย User 

Intent เพ่ือท่ีจะรักษาตําแหนงสูง ๆ ในหนาผลการคนหา อยางไรก็ตาม เม่ือเว็บไซตไดรับการ

ปรับปรุงดานเทคนิคเสร็จส้ินแลว การเติบโตท่ีสําคัญจะมาจากความสําเร็จของคอนเทนตเปนหลัก 

ซ่ึงอาจเปรียบเทียบไดวา การปรับปรุง SEO ทางเทคนิคเปนเหมือนการเร่ิมตนท่ีทําใหจรวด

สามารถทะยานข้ึนสูทองฟาได แตระยะทางหรือความสูงท่ีจรวดจะไปไดข้ึนอยูกับเช้ือเพลิงซ่ึงก็คือ

เน้ือหา SEO น่ันเอง การเขียนบทความ SEO ท่ีคํานึงถึงการตลาดเชิงเน้ือหาจะชวยใหนักการ

ตลาดสามารถสรางบทความท่ีตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมาย และสามารถกําหนด

กลุมผูซ้ือท่ีมีศักยภาพไดอยางแมนยํามากข้ึน โดยเนนความสมดุลระหวางการใชคียเวิรดและการ

พิจารณาความตองการของผูอาน ในเบ้ืองตน Bery (2017) แนะนําข้ันตอนในการวางแผนกล

ยุทธการเขียนบทความ SEO ไวดังตอไปน้ี 

1. กําหนดเปาหมายกอนเร่ิมเขียนบทความ การกําหนดเปาหมายจะชวยใหนักการตลาด

สามารถเลือกประเภทเน้ือหาและรายละเอียดของ Call to Action ท่ีเหมาะสมซ่ึงตอบโจทยธุรกิจ

ได ตัวอยางเชน ธุรกิจตัวแทนจําหนายรถยนต ควรผลิตเน้ือหาท่ีตรงใจคนในทองถ่ิน และสามารถ

ตอบคําถามท่ัวไปเก่ียวกับกระบวนการซ้ือขายท้ังหมด รวมถึงการสรางเอกลักษณท่ีโดดเดนจาก

คูแขง เพ่ือสรางความเช่ือม่ันใหกับลูกคาดวย 

2. กําหนดกลุมเปาหมายและระบุ Pain Point การสํารวจและวิเคราะหกลุมเปาหมายจะ

ชวยใหการเขียนคอนเทนตตอบโจทยมากข้ึน เพราะแตละกลุมเปาหมายมีความตองการอาน

บทความท่ีแตกตางกัน นอกจากน้ี ควรคนหา Pain Point หรือปญหาท่ีกลุมเปาหมายมักพบ เพ่ือ

ใชในการสรางคอนเทนตและเขียนบทความท่ีชวยแกไขปญหาดังกลาว 

3. คนหาจุดเดนหรือความเช่ียวชาญเฉพาะของธุรกิจ การเขียนบทความในหัวขอท่ีธุรกิจ

มีความเช่ียวชาญจะสงผลดีท้ังดาน SEO และการใหประโยชนแกผูอาน บทความท่ีอิงความ

เช่ียวชาญและรวมขอมูลตาง ๆ อยางครบถวน จะทําใหผูอานรูสึกประทับใจและสรางความ

นาเช่ือถือใหกับเว็บไซต 

4. คนหาแงมุมเน้ือหาท่ีมีเอกลักษณ การพัฒนาบทความและเน้ือหาท่ีไมซ้ําใครเปนหัวใจ

สําคัญในการเช่ือมตอผูอานกับธุรกิจ โดยบทความลักษณะน้ีมักจะอยูระหวางความเช่ียวชาญของ

ธุรกิจและ Pain Point ของผูอาน ทําใหบทความมีความโดดเดนจากคูแขง Content Marketing 



30 

Institute เรียกส่ิงน้ีวา Content Tilt เน่ืองจากเปนการนําเสนอเน้ือหาในแบบท่ีเปนเอกลักษณ

ของแบรนด 

5. สรางรายการหัวขอเน้ือหาตาม Content Tilt ข้ันตอนน้ีเปนการระดมสมองและใช

ความคิดรวมกันท้ังองคกร เพ่ือสรางหัวขอท่ีนาสนใจและโดดเดนในการสรางคอนเทนต 

6. วางแผนการเขียน Editorial Calendar ใหมีการวางแผนการเขียนบทความตลอดท้ัง

ปตามคียเวิรดท่ีตองการ เพ่ือต้ังเปาและประเมินผลไดอยางถูกตอง 

เม่ือมีการวางแผนตามข้ันตอนเหลาน้ีแลว ข้ันตอนสุดทายคือการลงมือสรางคอนเทนต 

ซ่ึง Steps Academy ในป 2021 ไดใหคําแนะนําในการวิเคราะหคอนเทนตเพ่ิมเติม โดยศึกษา

แนวทางท่ีประสบความสําเร็จเพ่ือสรางกลยุทธซ้ํา โดยการทดลองวิธีการเขียนบทความตาง ๆ 

และนําวิธีท่ีประสบผลสําเร็จมาสรางตอยอด รวมถึงการปรับปรุงบทความ SEO Content เกาให

ทันสมัยเสมอ 

นอกจากน้ี Nichehelper (n.d.) ยังไดใหคําแนะนําในการวางแผนเขียนบทความใน

เว็บไซตเก่ียวกับกาแฟไวโดยเฉพาะดังน้ี 

1. วางตําแหนงในตลาดใหกับบทความกาแฟท่ีจะเขียน อันดับแรกคือตองเขาใจภาพ

ตลาดของบทความกาแฟในปจจุบันเสียกอน เน่ืองจากนักการตลาด ตองระบุกลุมเปาหมายท่ี

ชัดเจนเพ่ือท่ีจะสามารถวางกลยุทธและทําให Traffic เพ่ิมข้ึนได และควรคํานึงถึง ปจจัยตาง ๆ 

ไดแก 

1.1 ศึกษาเทรนดหรือกระแสสําหรับบทความท่ีจะเขียน โดยสามารถตรวจสอบไดจาก 

Google Trend 

1.2 สํารวจคูแขงเพ่ือหาวามีใครเปนคูแขงบาง และมีจํานวนมากนอยเพียงใด รวมถึง

ตรวจสอบวาคูแขงเหลาน้ันเปนเจาตลาดใหญหรือเล็ก โดยใชเคร่ืองมือ Ahrefs เพ่ือดูท่ี Domain 

Rating จํานวน Backlink และจํานวนหนาท่ีไดรับการ Index ใน Google เปนตน โดยบทความ

กาแฟถือเปนหัวขอท่ีเฉพาะเจาะจง แตก็มีศักยภาพในการทําใหเว็บไซตเติบโตไดเพราะมีความ

สนใจจากผูคนและมีจํานวนคูแขงในตลาดมาก 

1.3 ระบุกลุมเปาหมาย นักการตลาดควรแผนการเขียนบทความใหเนนไปท่ีนักอาน

ประเภทไหน เชน คนรักกาแฟท่ีชอบชงท่ีบาน เจาของรานกาแฟ หรือบาริสตา เพราะการระบุ

กลุมเปาหมายจะชวยใหสามารถเขียนบทความไดตรงตามวัตถุประสงคและมีคุณภาพมากข้ึน โดย

บทความหน่ึงควรมีเปาหมายท่ีชัดเจนเพ่ือใหสามารถตอบโจทยกลุมเปาหมายไดอยางมี

ประสิทธิภาพสูงสุด 

2. การวางกลยุทธเพ่ือพัฒนาเน้ือหาและแนวคิดในบทความเก่ียวกับกาแฟสําหรับการ

เขียนคร้ังแรก นักการตลาดควรเร่ิมตนการเขียนโดยมุงเนนไปท่ีแนวคิดหรือเน้ือหาเดียวกอน เชน 
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หากตองการเขียนเก่ียวกับการชงกาแฟแบบ French Press อาจเร่ิมจากการเขียนวิธีการชง รีวิว

เคร่ืองชงกาแฟ French Press หรือแนะนําเมล็ดกาแฟท่ีเหมาะสมกับการชงแบบน้ี เปนตน 

เพราะการเขียนเน้ือหาโดยรอบตัวจะทําใหท้ังผูอานและ Google มองวาเว็บไซตน้ันเปน

ผูเช่ียวชาญในดานดังกลาว และหลังจากน้ันสามารถขยายขอบเขตเน้ือหาไปยังเร่ืองอ่ืน ๆ ได 

3. การพัฒนากลยุทธการสราง Traffic จากการสํารวจของ NicheHelper ระบุวา 

Traffic ของเว็บไซตดานอาหารและเคร่ืองด่ืมสวนใหญมาจาก Google โดยมีสัดสวนสูงถึง 48% 

เม่ือเปรียบเทียบกับชองทางอ่ืน การพัฒนากลยุทธเพ่ือเพ่ิม Traffic จาก Google สามารถทําได

โดยการวางแผนและวิเคราะหการเลือกคียเวิรดท่ีมีปริมาณ Search Volume ท่ีมีศักยภาพ 

นอกจากน้ี บทความเก่ียวกับกาแฟยังมีหัวขอยอดนิยมดังน้ี 

3.1 สูตรชงกาแฟ บทความประเภทน้ีมักมีการแขงขันท่ีสูง เน่ืองจากมีคูแขงท่ีเปนผูเลน

ใหญ ดังน้ันหากนักการตลาดตองการเขียนบทความในหมวดน้ี ควรสรางเน้ือหาท่ีโดดเดนและ

แตกตาง หรือควรสรางเน้ือหาประเภทน้ีหลังจากท่ีเว็บไซตมี Domain Authority ท่ีสูงแลว 

3.2 ขอมูลเก่ียวกับกาแฟท่ัวไป เชน เมล็ดกาแฟเอสเพรสโซท่ีดีท่ีสุดสําหรับการทําลาเต 

บทความประเภทน้ีมักมีการแขงขันท่ีต่ําและสามารถติดอันดับไดไมยากนักใน SERP 

จากขอมูลขางตน ผูวิจัยสรุปไดวาการเขียนบทความ SEO ดวยกลยุทธการตลาดเชิง

เน้ือหาตองมีการวางแผนต้ังแตการกําหนดกลุมเปาหมายไปจนถึงการวางแผนการวัดผล โดย

หลักการเขียนจะแตกตางกันไปตามประเภทของเน้ือหา ไมวาจะเปน บล็อกโพสต หนาผลิตภัณฑ 

หนาหมวดหมู หนาคูมือ หนาพจนานุกรม หนาหัวขอ บทความขาว หรือหนาสูตรอาหาร 

นอกจากน้ี การเขียนบทความ SEO ยังถูกแบงออกเปนหลายประเภทตามท่ี (Sistrix, 2021) ได

ระบุไวดังน้ี 

1. คอนเทนตแบบส้ัน (Short-form Content) คือ เน้ือหาท่ีมีจํานวนคําไมเกิน 1,500 

คํา ซ่ึงมักใชสําหรับการอธิบายผลิตภัณฑ, อีเมลสงเสริมการขาย, หนาเว็บไซต, หรือโพสตบล็อกท่ี

กระชับและตรงประเด็น อยางไรก็ตาม สําหรับคียเวิรดท่ีมีการแขงขันสูง การเขียนคอนเทนตแบบ

ยาวมักจะมีประสิทธิภาพมากกวา แตสําหรับคียเวิรดท่ีมีการแขงขันต่ํา การเลือกคอนเทนตแบบ

ส้ันก็เปนทางเลือกท่ีดีและประหยัดเวลาเชนกัน 

2. คอนเทนตแบบยาว (Long-form Content) คือ เน้ือหาท่ีมีคํามากกวา 1,500 คํา 

เชนโพสตบล็อกท่ีมีความละเอียดหรือ ebook ท่ีสามารถดาวนโหลดได โดยท่ัวไปแลวเน้ือหาท่ี

ยาวมักจะดีสําหรับ SEO เน่ืองจาก Crawlers ของ Google ชอบเน้ือหาท่ีลึกและละเอียดในหัวขอ

ตาง ๆ อยางไรก็ตาม เน้ือหาตองตอบโจทยความตองการของผูอานอยางสอดคลองดวย ถือวา

เน้ือหาท่ียาวจะตองมีหัวขอท่ีสําคัญและมีประโยชนเพ่ือสรางคุณคาใหกับผูอาน เคล็ดลับคือการทํา
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คูมือท่ีครอบคลุมต้ังแตตนจนจบ อาจจะตองสรางหลายบทความท่ีมีการเช่ือมโยงกัน และเลือกใช 

Long Tail Keyword ในบทความถัดไปไดดวย 

3. คอนเทนตประเภทบล็อก (Blog Content) การเขียนบล็อกในปจจุบันไมใชแคการแชร

ประสบการณของผูเขียนเทาน้ัน แตยังสรางโอกาสในการแนะนําแบรนดหรือธุรกิจใหผูอาน 

นักการตลาดสามารถใชบล็อกเปนชองทางในการส่ือสารกับผูบริโภคและทําใหตัวเองโดดเดนเหนือ

คูแขง 

4. คอนเทนตหลัก (Pillar Content/ Evergreen Content) คือ คอนเทนตแบบยาวท่ี

ใชคียเวิรดท่ีแขงขันสูง พรอมกับมีคอนเทนตแบบส้ันท่ีใช Long tail Keywords มาเสริม โดย

คอนเทนตน้ีจะเปนคอนเทนตหลักของเว็บไซตท่ีอธิบายไอเดียหลักของสินคาและบริการ มีลักษณะ

เปนเน้ือหาท่ียาวลึกละเอียด และปรับแตงเพ่ือมุงเนนท่ีคียเวิรดท่ีมีการแขงขันสูง นอกจากน้ีคอน

เทนตหลักควรมีความเปน Evergreen หรือเน้ือหาท่ีอยูเหนือกาลเวลาและทันสมัยเสมอ 

5. คอนเทนตแบบองครวม (Holistic Content) มีพ้ืนฐานมาจากแนวคิดท่ีวาคอนเทนต

แตละช้ินควรมีความสัมพันธและสอดคลองกัน เพ่ือสนับสนุนเปาหมายของธุรกิจและกลยุทธ SEO 

ใหอยูในระดับท่ีมีประสิทธิผลสูงสุด 

6. คอนเทนตท่ีใชขอมูลนํา (Data-Led Content) สามารถมีท้ังรูปแบบส้ันหรือยาว ส่ิงท่ี

สําคัญคือเปนคอนเทนตท่ีอิงขอมูลจากกลุมเปาหมายและแนวโนมการคนหา ขอดีของคอนเทนต

ประเภทน้ีคือชวยประหยัดเวลาและคาใชจายในการผลิต เน่ืองจากใชขอมูลในการเลือกคียเวิรดท่ี

เหมาะสม สงผลใหสามารถสรางบทความท่ีมีโอกาสติดอันดับไดมากย่ิงข้ึน 

7. คอนเทนตท่ีเปนผูนําทางความคิด (Thought Leadership) คือคอนเทนตท่ีเขียนโดย

ผูเช่ียวชาญในหัวขอตาง ๆ อาจเปนบทความ บทสัมภาษณ หรือบทความจากผูเขียนรับเชิญ 

(Guest Post) คอนเทนตประเภทน้ีมีแนวโนมท่ีจะสรางความประทับใจใหกับผูอานและสงผลใหมี

การแชรตอมากข้ึน 

8. คอนเทนตสําหรับชองทาง Social (Content for Social Channels) คือคอนเทนตท่ี

เผยแพรบนแพลตฟอรมโซเชียล เชน Instagram และ Facebook โดยการใสคียเวิรดลงใน

ชองทางเหลาน้ี แมโอกาสติดอันดับจะนอย แตคอนเทนตเหลาน้ีชวยใหผูบริโภคสามารถคนหาแบ

รนดและธุรกิจไดอยางงายดาย 

นอกจากประเภทของเน้ือหาท่ีกลาวถึงไปแลว (Steps Academy, 2021) ยังมีการแบง

ประเภทของ SEO Content ตามรูปแบบและลักษณะ ดังน้ี 

1. เน้ือหาประเภทใหความรู (Information) คือบทความท่ีมอบความรูใหกับผูอาน เชน 

บทสัมภาษณ อัปเดตขาว หรือเหตุการณท่ีเปนประโยชนตอผูอาน 
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2. เน้ือหาประเภทหัวขอ (Listicle) คือเน้ือหาท่ีจัดเรียงลําดับและแบงหัวขออยางชัดเจน 

เชน 5 อันดับรถยนตท่ีดีท่ีสุด โดย (Woodward, 2022) ช้ีใหเห็นวาบทความประเภทน้ีเปนท่ี

ดึงดูดผูอานมากท่ีสุด เน่ืองจากมีความเฉพาะเจาะจง ทําใหผูอานเขาใจวาเน้ือหาจะเก่ียวของกับ

อะไรและตอบคําถามในใจไดงาย ๆ อีกท้ังเน้ือหายังเขาใจงาย ผูอานสามารถอานและทําความ

เขาใจไดอยางรวดเร็ว รวมถึงสามารถคาดการณไดวาเหลือหัวขอใหอานอีกเทาใด 

3. เน้ือหาประเภทใหคําแนะนํา (Guide/How-to) คือบทความท่ีใหคําแนะนําแกผูอาน 

โดยมักจะจัดเรียงเน้ือหาตามข้ันตอน เชน วิธีชงกาแฟใหอรอยท่ีสุด 

4. เน้ือหาประเภทวิดีโอ (Videos) คือเน้ือหาท่ีเสนอมาในรูปแบบวิดีโอและ

ภาพเคล่ือนไหว ซ่ึงกําลังไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน 

5. เน้ือหาประเภทอินโฟกราฟก (Infographic) มีลักษณะเปนภาพ (Data 

Visualization) ท่ีทําการสรุปและยอยเน้ือหายาว ๆ ใหเขาใจงายข้ึน 

6. เน้ือหาประเภทสไลดโชว (Slideshows) หรือท่ีเรียกวา Carousel Content คือการ

นําเสนอเน้ือหาในรูปแบบสไลดโชว 

7. เน้ือหาประเภทอภิธานศัพท (Glossaries) เปนการรวบรวมศัพทเทคนิคตาง ๆ ไวใน

บทความ 

8. เน้ือหาประเภทบอกรายละเอียด (Directories) คือเน้ือหาท่ีใหรายละเอียดเก่ียวกับ

ขอมูลสินคา บริการ หรือชองทางการติดตอท่ีแตกตางกันบนหนาแสดงผลการคนหา 

Sistrix (2021) แนะนําวา การสรางคอนเทนตท่ีมีคุณภาพควรพิจารณาหลายปจจัยท่ี

เก่ียวของกับรูปแบบของคอนเทนต เพ่ือเปนแนวทางในการเขียน ไมวาจะเปนแนวคิดในการ

ส่ือสาร การตอบสนองตอ User Intent รูปแบบการเขียน การเช่ือม Internal Link โครงสราง

ของเน้ือหา จุดนาสนใจ รวมถึงรูปแบบของมัลติมีเดีย เชน รูปภาพ ขอความ วิดีโอ และข้ันตอน

ในการผลิตคอนเทนต โดยรูปแบบคอนเทนตท่ีดีท่ีสุดคือ HPCF (High-Performance Content 

Formats) ซ่ึงเปนการผสมผสานระหวางการปรับแตงดานเทคนิค SEO ท่ีมีประสิทธิภาพเขากับ

รูปแบบเน้ือหาท่ีสามารถสงสัญญาณ User Signal ท่ีดี เน้ือหาท่ีเปน HPCF มักมีคียเวิรดอยาง

นอย 20% ท่ีอยูใน 10 อันดับแรกของ Google ซ่ึงมากกวาบทความในรูปแบบอ่ืน ๆ นอกจากน้ี 

HPCF ยังมีประสิทธิภาพในการขับเคล่ือนอันดับของคียเวิรดและชวยเพ่ิมจํานวนคียเวิรดท่ีติด

อันดับในคอนเทนตอยางมาก ดังน้ัน HPCF จึงมักถูกใชเปนเคร่ืองมือในการเพ่ิมการมองเห็นใน 

Google และเปนปจจัยสําคัญท่ีสงผลตอความสําเร็จของแบรนดและคุณภาพของเว็บไซตดวย

ในทางกลับกัน HPCF ไมมีรูปแบบการเขียนท่ีตายตัว เน่ืองจากรูปแบบการเขียนข้ึนอยูกับเจตนา

การคนหาของกลุมคียเวิรดน้ัน ๆ ต้ังแตการเขียนแบบส้ัน ๆ ท่ีมีเน้ือหาสนุก ไปจนถึงหนาชอปปงท่ี

มีรูปภาพและคําอธิบายท่ีชัดเจนครบถวน หรืออาจกลาวไดวา HPCF เปนคอนเทนตท่ีผูอาน
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สามารถตัดสินใจความดีหรือไมดีแทนผูเขียน โดย (Sistrix, 2021) ไดแนะนําวาการเขียน HPCF 

ควรมาจากการศึกษาเน้ือหาท่ีมีอยูในขณะน้ี ไมวาจะมาจากเว็บไซตคูแขงหรือเว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีมี

อันดับดี และนํามาปรับปรุงเพ่ือสรางเน้ือหา HPCF ของตัวเอง 

Fishskin (2016) ไดทําการศึกษาเก่ียวกับความสัมพันธระหวางเจตนาของผูใช (User 

Intent) กับรูปแบบของเน้ือหาท่ีมีคุณภาพ โดยพบวาผูท่ีมีเจตนานําทาง (Navigational Intent) 

มักจะคนหาหนาเว็บท่ีเปน Homepage ของแบรนดหรือสินคาน้ัน ๆ ในขณะท่ีผูท่ีมีเจตนาทํา

ธุรกรรม (Transactional Intent) มักจะมองหาหนาสินคาหรือหนาชําระเงิน สวนเน้ือหาท่ีผูใชท่ี

ตองการขอมูล (Informational Intent) มีความหลากหลายมากข้ึน โดยรูปแบบเน้ือหาท่ีไดรับ

ความนิยม ไดแก คําตอบท่ีชัดเจนตรงประเด็น การเปรียบเทียบอยางละเอียด ภาพรวมคราว ๆ 

และความรูเชิงวิทยาศาสตร เปนตน 

จากการวิจัยดังกลาว ผูวิจัยเห็นวาเคร่ืองมือคนหาของ Google ใหความสําคัญกับผูใช

เปนอยางมาก และ Google ไดกําหนดหนวยวัดสําหรับการเก็บขอมูลและวิเคราะหพฤติกรรมของ

ผูใชโดยเฉพาะ ตามท่ี (Patel, 2021) ไดระบุไวดังน้ี 

1) อัตราการคลิกตอจํานวนการมองเห็น (Click Through Rate - CTR) เปนตัวช้ีวัดท่ี

สําคัญ ซ่ึงหมายถึงจํานวนผูคนหาท่ีคลิกเขามายังเว็บไซตเม่ือเปรียบเทียบกับจํานวนผูท่ีเห็นผล

การคนหาแตไมไดคลิก โดยสามารถคํานวณไดจากจํานวนคลิกหารดวยจํานวนการมองเห็น

ท้ังหมด (Impressions) ตัวอยางเชน หากมีผูคนหาท่ีคลิกเขามาในเว็บไซตถึง 15% จากท่ีเห็น

ผลการคนหา อัตรา CTR ของหนาน้ันก็จะเทากับ 15% ย่ิง CTR สูง และผูใชงานใชเวลาอยูใน

เว็บไซตนานมากข้ึน Google จะตีความวาเว็บไซตน้ันมีคุณคาและตอบโจทยความตองการของ

ผูใชงาน ซ่ึงจะสงผลใหอันดับในการคนหาเพ่ิมข้ึนและเพ่ิมการมองเห็นมากย่ิงข้ึน ดังน้ัน การ

วางแผนเพ่ือเพ่ิม CTR เปนหน่ึงในกลยุทธท่ีสําคัญของ SEO On-Page 

2) เสนทางการนําทาง (Navigation Path) หมายถึง ชองทางท่ีผูคนหาใชเขามายัง

เว็บไซตและเสนทางท่ีผูใชออกจากเว็บไซตน้ัน โดย Google จะติดตามขอมูลจากเสนทางการนํา

ทางของผูใชงานเพ่ือนํามาประมวลผลและจัดอันดับ นักการตลาดควรใหความสําคัญกับหนา 

Landing Page และหนา Ext Page โดยต้ังเปาหมายใหผูใชงานท่ีเขามายังหนา Landing Page 

คลิกไปยังหนาอ่ืน ๆ และอยูในเว็บไซตใหนานท่ีสุด เพ่ือลดจํานวนหนา Exit Page หรือหนาท่ีผูใช

กดออก ซ่ึงจะชวยสราง User Signal ท่ีดีสงให Google ในท่ีสุด 

1. ระยะเวลาท่ีอยูในเว็บไซต (Duration) 

2. ความถ่ีในการเย่ียมชมเว็บไซต (Frequency of Visits) 

ย่ิงไปกวาน้ัน (Patel, 2021) ไดแนะนําวิธีการเพ่ิมจํานวนคลิกและ CTR ใหผลการคนหา

ไวท้ังหมด 7 ข้ันตอน ไดแก 
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1) การเขียนหัวขอใหนาสนใจ หัวขอท่ีดึงดูดจะชวยเพ่ิมยอดคลิกเขามาในเว็บไซต วิธีท่ี

งายท่ีสุดคือการวิเคราะหหนา SERPs สําหรับคียเวิรดท่ีกําหนด และดูตัวอยางหัวขอจากผลการ

คนหาท่ีติดอันดับตน ๆ โดยเทคนิคท่ี (Patel, 2021) ช้ีใหเห็น คือการใชเลขค่ีและคําวา "วิธี" ใน

หัวขอ เพราะการรวมเลขค่ีทําใหบทความดูโดดเดน ขณะท่ีหัวขอท่ีมีคําวา "วิธี" มักมีการแชร

มากกวา ดังน้ัน ควรต้ังช่ือหัวขอไวประมาณ 2-4 แบบเพ่ือลองทดสอบวาแบบไหนจะเพ่ิม CTR ได

ดีท่ีสุด นอกจากน้ี (Sara, 2021) ยังทําการวิจัยเพ่ิมเติมเก่ียวกับผลกระทบของการใสตัวเลขใน

หัวขอ โดยเปล่ียนหัวขอจาก "20 ไมประดับวางโตท่ีดีท่ีสุด" เปน "ไมประดับวางโตะท่ีดีท่ีสุด" และ

ผลการทดลองพบวา Organic Traffic ลดลงประมาณ 16% หลังจากลบตัวเลขออก ดังน้ันการ

ใสตัวเลขในหัวขอจึงเปนวิธีท่ีดีในการเพ่ิม Traffic 

2) ปรับแตง Meta Description อยางมีกลยุทธ การเขียน Meta Description ท่ีดี

สามารถเพ่ิม CTR ได โดยความยาวควรอยูท่ีประมาณ 155 ตัวอักษร ควรมีเน้ือหาท่ีชัดเจนและ

นาสนใจ ตรงกับหัวขอและบทความ เทคนิคตาง ๆ เชน การเขียนใหตอบโจทยคําถามของผูคนหา 

และการเขียนใหเฉพาะเจาะจงเก่ียวกับคียเวิรด เปนตน 

3) ใชงานรูปแบบผลการคนหาท่ีมีคุณภาพสูง (Rich Snippet) การใช Rich Snippet 

จะชวยใหผลการคนหาดูมีเสนหและนาสนใจย่ิงข้ึน เพราะมันสามารถดึงดูดความสนใจของผูเขา

ชมไดดี และนําเสนอขอมูลท่ีละเอียดมากกวาผลการคนหาท่ัวไป ทําใหผูคนหาสามารถเขาใจ

เน้ือหาของเว็บไซตไดทันที นักการตลาดสามารถแสดง Rich Snippet ในรูปแบบการ รีวิวและ

ดาวได โดยการเปดใชงานปล๊ักอินหรือเขียนโคดในเว็บไซตเอง 

4) ดึงดูดผูใชงานดวยภาพท่ีมีคุณภาพ ภาพถายเปนอีกหน่ึงวิธีท่ีสามารถดึงดูดผูใชและ

เพ่ิม CTR ไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยสามารถใชภาพ แผนภูมิ หรือวิดีโอท่ีเก่ียวของกับคียเวิรด

เพ่ืออธิบายขอมูลเสริมเก่ียวกับหัวขอในบทความ นอกจากน้ี ภาพยังชวยใหผูอานรูสึกดีและมี

ความเช่ือม่ันในเว็บไซตมากกวาขอความท่ัวไป อยางไรก็ตาม ภาพธรรมดาอาจไมพอในการเพ่ิม 

Traffic อยางมีประสิทธิภาพ ดังน้ัน นักการตลาดควรปรับแตงภาพดวย ซ่ึงสามารถทําไดหลายวิธี 

4.1) ปรับปรุง Alt Text ของรูปภาพ ซ่ึงเปนองคประกอบท่ีชวยใหท้ังผูใชและ

เคร่ืองมือคนหาเขาใจวา รูปภาพน้ันเก่ียวของกับอะไร การปรับแตง Alt Text ควรทําใหอานงาย

และไมใสคียเวิรดมากเกินไป 

4.2) ปรับปรุง Title ของภาพ ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีสําหรับใสรายละเอียดและขอมูล

เพ่ิมเติม ขอความใน Title ควรมีความยาวไมเกิน 50 คํา และควรแตกตางจาก Alt Text 

4.3) ปรับปรุง Caption ของภาพ ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีสําหรับใสคําอธิบายเก่ียวกับ

รูปภาพ โดยมักใชสําหรับใสเครดิตภาพดวย 

4.4) ลดขนาดของภาพเพ่ือเพ่ิมความเร็วในการโหลดเว็บไซต 
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5) เปดใชงานเมนูนําทางแบบ Breadcrumb (Breadcrumb Navigation) เมนูนําทาง

แบบ Breadcrumb ชวยใหผูใชงานสามารถเห็นเสนทางการเขาถึงลิงกต้ังแตหนา Homepage 

ของเว็บไซตจนถึงหนาท่ีเฉพาะเจาะจงท่ีไดคนหา นอกจากน้ี Breadcrumb ยังอํานวยความ

สะดวกในการนําทางไปยังสวนตาง ๆ ของเว็บไซต เพ่ิมอัตราการคลิกเขาสูเว็บไซต และทําให 

CTR เพ่ิมข้ึนตามมา 

6) ลดอัตราการเขาชมเว็บไซตเพียงหนาเดียว (Bounce Rate) การลด Bounce Rate 

มีความสําคัญอยางย่ิงตอการเพ่ิม CTR เน่ืองจาก Bounce Rate เปนเกณฑสําคัญท่ีแสดงถึง

คุณภาพของเว็บไซต โดยท่ัวไปแลวอัตราน้ีควรต่ํากวา 50% และมีหลายวิธีในการลด Bounce 

Rate เชน 

6.1) ดึงดูดกลุมเปาหมายท่ีเหมาะสม โดยการใชคียเวิรดท่ีกลุมเปาหมายเหลาน้ัน

คนหาในการสรางคอนเทนต 

6.2) ปรับปรุงเว็บไซตใหมีความนาสนใจและใชงานงาย โดยเร่ิมต้ังแตโครงสราง

และแถบเมนู ใหผูใชงานสามารถคนหาส่ิงท่ีตองการได รวมไปถึงการออกแบบเว็บไซต การ

เลือกใชสีท่ีสบายตา การจัดหมวดหมูใหนาสนใจและชัดเจน รวมถึงการทําใหเน้ือหางายตอการ

อาน 

6.3) เขียนคอนเทนตท่ีมีคุณภาพและเปนประโยชน โดยคอนเทนตท่ีสามารถเพ่ิม

อัตราการคลิก (CTR) ตองมีขอมูลท่ีเปนประโยชนตอผูคนหา ส่ือสารขอมูลอยางตรงไปตรงมา มี

หัวขอและหัวขอยอยชัดเจน เน้ือหาควรเหมาะสมกับผูคนหา รูปภาพและเน้ือหาตองมีเอกลักษณ 

และควรมีขอผิดพลาดใหนอยท่ีสุด นอกจากน้ีควรมีการชักชวนใหดําเนินการตอ (Call to 

Action) ท่ีชัดเจน พรอมลิงกเช่ือมตอไปยังเน้ือหาท่ีเก่ียวของจากหนาปจจุบัน 

7) การปรับแตง URL การออกแบบ URL ท่ีชัดเจนเก่ียวกับเน้ือหาของเว็บไซตสามารถ

ชวยเพ่ิมอัตราการคลิก (CTR) ได เน่ืองจาก URL ท่ีดีมีความดึงดูดและเปนประโยชนท้ังตอ

ผูใชงานและ Googlebot ท่ีเขามาสํารวจขอมูลในเว็บไซต หลักการท่ีสําคัญคือตองเขียน URL ให

ส้ัน กระชับ และส่ือถึงหัวขอไดอยางชัดเจน ดังน้ันสามารถสรุปไดวาการเขียนคอนเทนตมี

หลากหลายประเภทและแตละประเภทมีเทคนิคและวิธีการท่ีแตกตางกัน การสรางคอนเทนตท่ีมี

คุณภาพสําหรับผูใชงานและเคร่ืองมือคนหาจะชวยเพ่ิมประสิทธิภาพของชองทางการตลาดได ใน

การศึกษาคร้ังน้ี ผูวิจัยไดเลือกใชการเขียน SEO Content สําหรับการตลาดบนชองทาง 

Facebook เพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลและสรางการรับรูเก่ียวกับแบรนด 

จากการศึกษาพบวา การทําการตลาดผานเน้ือหา (Content Marketing) เปนกลยุทธ

การส่ือสารทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ โดยเนนการสงขอมูลจากแบรนดในรูปแบบท่ี
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หลากหลายผานชองทางการส่ือสารท่ีเหมาะสมเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางตรงจุด ใน

การศึกษาคร้ังน้ี ผูศึกษาใชกลยุทธ SEO สําหรับการตลาดโดยเนนท่ีเน้ือหาบทความ 

เก่ียวกับการเลือกซ้ือคุณสมบัติและการตกแตงบานดวยเฟอรนิเจอร ซ่ึงเผยแพรผาน

ชองทาง Facebook ของแบรนด เพ่ือสรางการรับรูและเพ่ิมประสิทธิภาพในการเขาถึงออนไลน

ของแบรนด ทําใหกลุมเปาหมายมีแรงจูงใจในการซ้ือสินคามากข้ึน 

ท้ังน้ีในการศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยไดเลือกใชกลยุทธ์ิการทําการตลาดเชิงเน้ือหา (Content 

Marketing) เขามาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา ซ่ึงการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) 

มีบทบาทสําคัญและสามารถนํามาประยุกตใชในการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาไดหลาย

ประการ ซ่ึงผูศึกษามองวามีความสําคัญและจะทําใหการศึกษาคร้ังน้ีดีย่ิงๆข้ึนไป เชน  

1. การสรางความนาสนใจและการมีสวนรวม 

• การดึงดูดความสนใจ: เน้ือหาท่ีมีคุณภาพและนาสนใจจะชวยดึงดูดความสนใจ

ของกลุมเปาหมาย ทําใหผูใชงานมีสวนรวมกับเน้ือหามากข้ึน ไมวาจะเปนการกดไลค แชร หรือ

แสดงความคิดเห็น ซ่ึงเปนขอมูลสําคัญในการวิเคราะหการเขาถึงโฆษณา 

• การสรางความผูกพัน: การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณคาจะชวยสรางความผูกพัน

ระหวางแบรนดและผูบริโภค ทําใหผูบริโภครูสึกเช่ือมโยงและมีความภักดีตอแบรนด 

2. การใหขอมูลท่ีมีประโยชนและการใหความรู 

• การใหความรู: การใหขอมูลท่ีเปนประโยชนและความรูท่ีเก่ียวของกับสินคา

และบริการจะชวยใหผูบริโภคเขาใจและเห็นคุณคาของสินคาและบริการมากข้ึน การใหความรูยัง

สามารถชวยสรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือใหกับแบรนดได 

• การแกปญหา: การสรางเน้ือหาท่ีตอบโจทยและแกไขปญหาของผูบริโภคไดจริง

จะชวยสรางความประทับใจและเพ่ิมความไววางใจในแบรนด 

3. การใชเน้ือหาในการวิเคราะหและปรับปรุงกลยุทธ 

• การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค: การศึกษาและวิเคราะหการตอบสนองของ

ผูบริโภคตอเน้ือหาท่ีเผยแพร เชน การดูจํานวนการเขาชม การกดไลค การแชร และการแสดง

ความคิดเห็น จะชวยใหเขาใจพฤติกรรมและความตองการของผูบริโภคไดดีย่ิงข้ึน 

• การปรับปรุงกลยุทธ: การนําขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหมาปรับปรุงและพัฒนา

กลยุทธการตลาดเชิงเน้ือหาใหเหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

4. การสรางความเปนเอกลักษณและการตลาดท่ีมีความย่ังยืน 

• การสรางแบรนด: การสรางเน้ือหาท่ีมีเอกลักษณและสอดคลองกับภาพลักษณ

ของแบรนดจะชวยสรางการรับรูและจดจําแบรนดในระยะยาว 



38 

• การตลาดท่ีย่ังยืน: การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและคงทนสามารถนํามาใชใน

การสรางการตลาดท่ีย่ังยืนและสรางความสัมพันธท่ีย่ังยืนกับผูบริโภค 

 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการทํางานของ Program SEO 

แนวคิดเก่ียวกับการทํางานของโปรแกรมคนหา (Search Engine) และปจจัยท่ีมีผลตอ

การจัดอันดับของมัน โดย Search Engine เปนเคร่ืองมือท่ีชวยใหผูใชสามารถคนหาขอมูลบน

อินเทอรเน็ตได ซ่ึงจะแสดงผลลัพธท่ีตรงตามคําคนหาหรือคียเวิรดท่ีผูใชปอน ผลลัพธท่ีไดสามารถ

ปรากฏไดในหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนเว็บไซต รูปภาพ วิดีโอ หรือแผนท่ี การทํา SEO ท่ีมี

ประสิทธิภาพน้ันควรเร่ิมตนจากการศึกษาเก่ียวกับกลไกและการทํางานของโปรแกรมคนหา 

เพ่ือใหผูทําการตลาดสามารถวางกลยุทธในการปรับปรุงเว็บไซตใหสอดคลองกับการทํางานของ

โปรแกรมคนหาไดอยางเหมาะสม ในการวิจัยน้ีผูวิจัยไดเลือกโฟกัสไปท่ี Search Engine ของ 

Google โดยเฉพาะ เพราะเปน Search Engine ท่ีมีช่ือเสียงและมีผูใชงานสูงท่ีสุดในปจจุบัน 

ขอมูลจาก Google Developers ช้ีใหเห็นวาการทํางานของ Google Search ประกอบดวย 3 

ข้ันตอนหลัก ดังน้ี 

1. การรวบรวมขอมูล (Crawling) ในข้ันตอนแรก Google จะใชโปรแกรมรวบรวม

ขอมูล (Crawler) เพ่ือเขาไปสํารวจเว็บไซตตาง ๆ เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลขนาดใหญ ท้ังจาก

เว็บไซตใหมและเว็บไซตท่ีมีการอัปเดตขอมูลเพ่ิมเติม โดยขอมูลเหลาน้ีจะถูกใชเปนขอมูลอางอิง

ในข้ันตอนถัดไป 

2. การจัดทําดัชนี (Indexing) เม่ือไดขอมูลจํานวนมากแลว Google จะทําการวิเคราะห

ขอมูลจากแตละหนาเว็บเพ่ือดูวาเน้ือหาน้ันเก่ียวของกับอะไร พรอมท้ังตรวจสอบเน้ือหา รูปภาพ 

วิดีโอ และองคประกอบอ่ืน ๆ เพ่ือจัดเก็บไวในดัชนีของ Google ซ่ึงเปนฐานขอมูลขนาดใหญ 

เพ่ือรอการเรียกใชงานในอนาคต 

3. การจัดอันดับและแสดงผลการคนหา (Ranking) Google จะสรางผลการคนหาท่ีดี

ท่ีสุดและมีคุณภาพสูงสุดเม่ือมีผูคนหาขอมูล โดยจะพิจารณาจัดอันดับตามปจจัยตาง ๆ เชน 

ตําแหนงท่ีต้ัง ภาษา หรืออุปกรณท่ีใช เพ่ือนําไปสูการจัดอันดับท่ีเหมาะสม 

จากขอมูลท่ีกลาวถึง ผูวิจัยไดคนพบวาข้ันตอนท่ีสําคัญสําหรับการเพ่ิมประสิทธิภาพของ

เว็บไซตคือข้ันตอนการจัดอันดับและแสดงผลการคนหา ในข้ันตอนน้ี Google Algorithm จะมี

บทบาทในการกําหนดการจัดอันดับของผลลัพธการคนหาในหนา SERPs โดยใชปจจัยในการจัด

อันดับมากกวา 200 ปจจัย (ศุภณัฐ สุขโข, 2564) นอกจากน้ี Google Algorithm ยังมีการ

เปล่ียนแปลงเล็กนอยอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาคุณภาพของเคร่ืองมือคนหา และยังมีการอัปเดต

ใหญท่ีเกิดข้ึนเปนระยะ ๆ อยางไรก็ตาม การอัปเดตท้ังหมดน้ันมีวัตถุประสงคเดียวกันคือการ
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ปรับปรุงเคร่ืองมือคนหาใหสามารถตอบสนองความตองการของผูคนหาไดอยางแมนยําและมี

ประสิทธิภาพสูงสุด 

Schwartz (2017) ระบุวาปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีทําใหเว็บไซตหน่ึงติดอันดับตามท่ี John 

Mueller กลาวถึงคือความนาสนใจ (Awesomeness) ซ่ึงความนาสนใจน้ีจะทําใหเว็บไซต

แตกตางและโดดเดนจากเว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีมีอยูมากกวา 1.8 ลานเว็บไซต โดย Crowe (2021) ได

สรุปปจจัยการติดอันดับท้ังหมดออกเปน 8 ปจจัยหลักดังน้ี 

1) คุณภาพของเน้ือหา เน้ือหาท่ีมีคุณภาพสูงจะชวยเพ่ิมเวลาในการใชงานบนหนา

เว็บไซต (Time on Page) ลดอัตราการออกจากหนาเว็บ (Bounce Rate) และตอบสนองความ

ตองการของผูใชงานไดดี เน้ือหาท่ีดีไมควรมีแคการเขียนท่ีดีและเน้ือหาท่ียาว แตตองมีเน้ือหาท่ี

ตรงกับความตองการของผูคนหา (User Intent) การวางแผนการใชคียเวิรดท่ีเหมาะสมกับหัวขอ 

และการมีเน้ือหาท่ีใหมและอัปเดตอยูเสมอ 

2) ความเหมาะสมกับอุปกรณเคล่ือนท่ี (Mobile-friendly) หน่ึงในปจจัยสําคัญท่ี 

Google ใหความสําคัญตอนน้ีคือการสรางเว็บไซตท่ีเปน Responsive หรือตอบสนองตอการ

แสดงผลบนหลากหลายอุปกรณ เว็บไซตประเภทน้ีจะชวยให Algorithm เขาใจและทําดัชนีได

งายข้ึนตามอุปกรณตาง ๆ และยังสงเสริมใหเกิด Page Experience ท่ีดี ซ่ึงมีผลตออันดับของ

เว็บไซตในผลการคนหา 

3) ประสบการณและความรูสึกในการใชงานเว็บไซต (Page Experience) หากเว็บไซต

มีโครงสรางท่ีไมนาสนใจหรือไมดึงดูด จะสงผลใหผูใชมีสวนรวมลดลงถึง 38% ดังน้ันการให

ความสําคัญกับประสบการณของผูใช (User Experience) จึงเปนส่ิงท่ีจําเปน โครงสรางเว็บไซต

ท่ีดีจะชวยใหการเขาใชงานสะดวกและรวดเร็ว อีกท้ังยังชวยให Crawlers ของ Google สามารถ

คนพบหนาเว็บไซตไดงายข้ึน ดังน้ันควรออกแบบโครงสรางเว็บไซตใหใชงานงาย โดยผูใชงานควร

สามารถเขาถึงขอมูลตาง ๆ ไดภายใน 3-4 คลิก และ Core Web Vitals ซ่ึงเปนมาตรฐานในการ

วัดประสบการณการใชงานหนาเว็บ ก็มีความสําคัญ โดยเว็บไซตควรมีความปลอดภัยดวยการใช 

https 

4) ความเร็วของหนาเพจ (Page Speed) หากหนาเว็บไซตโหลดชา จะสงผลใหผูใชงาน

และยอดขายลดลง เน่ืองจากการใชเวลาโหลดเพียง 4 วินาทีอาจทําให Page View ลดลงถึง 

11.02% ดังน้ันความเร็วของหนาเพจจึงสงผลโดยตรงตอประสบการณของผูใช และถือเปนปจจัย

ท่ี Google ใหความสําคัญ 

5) การทํา SEO On-Page องคประกอบภายในเว็บไซตเปนส่ิงสําคัญในการจัดอันดับ 

รวมถึง Meta Data ซ่ึงประกอบดวยการปรับแตง Title และ Description หรือ Schema 

Markup ท่ีชวยให search engine เขาใจขอมูลในเว็บไซตไดดีข้ึน 
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6) การสราง Internal Links การสราง Internal Links จะชวยปรับปรุงอันดับเว็บไซต 

เน่ืองจากทําใหผูใชสามารถเขาถึงหนาเว็บตาง ๆ ไดสะดวกมากข้ึน และชวยให Google เขาใจ

โครงสรางของเว็บไซตไดดีข้ึน 

7) การทํา External Links การไดรับลิงกจากเว็บไซตท่ีมีความนาเช่ือถือและมีช่ือเสียง

เปนอีกหน่ึงปจจัยสําคัญท่ีสามารถชวยเพ่ิมอันดับของเว็บไซตได 

8) การทํา Local SEO พ้ืนท่ีและทองถ่ินมีอิทธิพลอยางมาก เพราะ Google จะพิจารณา

อันดับจากความสัมพันธ ระยะทาง และความนิยมของเว็บไซต หากมีธุรกิจท่ีต้ังอยูในพ้ืนท่ีของผู

คนหา จะชวยเพ่ิมโอกาสในการปรากฏในผลการคนหามากกวาเว็บไซตอ่ืน ๆ 

สามารถสรุปไดวา ปจจัยท่ีมีผลตอการจัดอันดับของ Google น้ันเก่ียวของกับ

ประสบการณการใชงานของเว็บไซตและการส่ือสารท่ีชัดเจนใหกับ Crawlers รวมถึงการปรับใช

สวนประกอบตาง ๆ ใหสอดคลองกับอัลกอริธึมของ Google ดวย แตอยางไรก็ตาม การท่ีจะทําให

เว็บไซตมีอันดับสูงน้ันไมไดมีหลักเกณฑท่ีแนนอน แตตองประกอบดวยหลายองคประกอบท่ี

ผสมผสานกัน ผูวิจัยจึงไดนําทฤษฎีเหลาน้ีมาใชในการสรางการรับรู (Awesomeness) ของแบ

รนด และวางแผนในการเขียนบทความ SEO เพ่ือใหเกิดประโยชนสูงสุด 

จากการศึกษา สามารถสรุปไดวา การทํางานของเคร่ืองมือคนหา หรือ Search Engine 

เปนเคร่ืองมือท่ีชวยคนหาขอมูลบนอินเทอรเน็ต โดยแสดงผลลัพธตามคําคนหาหรือคียเวิรดท่ี

ผูใชงานไดกรอกเขาไป ซ่ึงผลลัพธอาจปรากฏในรูปแบบท่ีหลากหลาย ไมวาจะเปนเว็บไซต 

รูปภาพ วิดีโอ หรือแผนท่ี ในการทํา SEO ผูศึกษามีการศึกษาเก่ียวกับกระบวนการทํางานของ

โปรแกรม SEO อยางลึกซ้ึง เพ่ือประยุกตใชความรูในการพัฒนาการตลาดและการคิดกลยุทธเพ่ือ

ปรับปรุงเว็บไซตของราน Built Better Furniture ใหสอดคลองกับการทํางานของเคร่ืองมือ

คนหาอยางไมมีขอขัดแยง เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการเขาถึงและสรางการรับรูแบรนดใหมากข้ึน 

ในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยไดเลือกศึกษาคนหา Search Engine ของ Facebook โดยเฉพาะ เน่ืองจาก

เปน Search Engine ท่ีมีความนิยมและมีผูใชงานมากท่ีสุดในปจจุบัน 

 

2.5 เทคนิคและกลยุทธการทํา SEO  

บทความ SEO หรือการเขียนเพ่ือปรับแตงเว็บไซตใหติดอันดับในผลการคนหาของ 

Search Engine (Search Engine Optimization) คือการรางเน้ือหาท่ีมีการปรับคําเพ่ือให

สอดคลองกับอัลกอริทึมของ Search Engine ในการวิเคราะหความเก่ียวของของเน้ือหาหรือ

บทความบนเว็บวาเก่ียวของกับหัวขอใด นอกจากน้ียังมีปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีทําใหเน้ือหาน้ันมีคุณภาพ

เพียงพอท่ีจะปรากฏในหนาผลการคนหาตน ๆ ซ่ึงจะชวยเพ่ิมโอกาสในการติดอันดับ เชน การ

แสดงผลในหนา Google เม่ือมีการคนหาดวยคียเวิรดท่ีเก่ียวของกับแบรนด ขอดีของการทํา SEO 
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คือสามารถสรางผลลัพธในระยะยาวโดยท่ีไมจําเปนตองใชเงินในการโปรโมทโพสตหรือโฆษณา

ผาน Google Ads และยังสงผลใหการเขาชมเว็บไซตเพ่ิมข้ึนดวยเชนกัน (ขอมูลจาก 

seo, martech knowledge, all, 2023 ready planet) 

เทคนิคการเขียน SEO Content ใหติดอันดับการคนหา 

การทํา SEO Content บนเว็บไซตน้ัน จําเปนตองมีบทความท่ีเรียกวา Long-form 

content ซ่ึงตองมีเน้ือหามากพอและมีคุณภาพสําหรับการวิเคราะหขอมูลของ Search Engine 

โดยท่ัวไปแลว คําหลัก (keyword) เปนส่ิงสําคัญอันดับแรกท่ีชวยใหอัลกอริธึมสามารถตรวจจับ

คําเม่ือมีการคนหาจากผูใช แตยังมีปจจัยอ่ืน ๆ อีกมากมายท่ีจะทําให Web Content ของคุณ

ปรากฏบนหนาแรกของ Google ซ่ึงการเลือก keyword ก็จําเปนตองมีการวางกลยุทธเชนกัน 

1. วางแผนและกําหนด keyword การวางกลยุทธต้ังแตแรกเปนส่ิงสําคัญในการสราง 

Web content ท่ีจะชวยทําให SEO ติดอันดับการคนหา คุณสามารถกําหนด keyword ท่ี

ตองการไวเบ้ืองตน หรือคิดประมาณการวาลูกคาจะเสิรชหาคําแบบไหน หลังจากไดคํามาแลว 

ลองใชเคร่ืองมือฟรีจาก Google อยาง Keyword Planner เพ่ือปอนคําเหลาน้ัน โดยเคร่ืองมือน้ี

ชวยใหคุณดูปริมาณการคนหา (Search volume) และอัตราการแขงขัน เพ่ือไมใหเสียคาใชจาย

เกินความจําเปนเม่ือเผชิญกับคูแขงในธุรกิจเดียวกัน ซ่ึงหลักการเลือกใช keywords ในเน้ือหา

ควรมีดังน้ี 

ใช SEO Keyword หลักเพียงคําเดียว พรอมกับใส keyword รองท่ีกระจายอยูในเน้ือหา  

นอยนิด และใช Long-tailed keyword ท่ีสอดคลองกับ keyword หลัก  

เลือกใช Keyword ท่ีมีอัตราการคนหาสูง แตมีการแขงขันต่ํา จะชวยประหยัดคาใชจาย  

อยางมาก 

2. ต้ังคําถามท่ีคนสนใจเก่ียวกับธุรกิจเม่ือได keyword เพ่ือใชในการทํา SEO Content 

แลว เน้ือหาของบทความก็มีความสําคัญไมแพกัน หากคุณไมแนใจวาบทความควรมีเน้ือหา

เก่ียวกับอะไร ควรเร่ิมตนดวยหัวขอแบบใด การต้ังคําถามน้ีควรสัมพันธกับ keyword หลักท่ี

เลือกใช เชน หากลูกคาตองการซ้ือเฟอรนิเจอรสไตลมินิมอล คําคนหาหลักอาจเปน “เฟอรนิเจอร

มินิมอล” แตอาจตามมาดวยขอสงสัยอ่ืน ๆ เชน “การดูแลรักษาเฟอรนิเจอรไมแท” หรือ “เลือก

เฟอรนิเจอรใหบานอยางไรใหสวยแบบมินิมอล” ซ่ึงจะชวยใหสามารถแทรก keywords สําคัญท่ี

ลูกคาอาจคนหาและนําไปสูเว็บไซตธุรกิจท่ีมีสินคาพรอมใหเลือกซ้ือได เปนตน นอกจากน้ียัง

สามารถกําหนด Long-tailed keyword ไปดวยเชนเดียวกัน 

3. จํานวน keyword ท่ีเหมาะสมและมีคุณภาพหลายคนท่ีเร่ิมทํา SEO Content มักมี

คําถามวา ควรมี keyword ก่ีคําถึงจะทําใหติดอันดับการคนหาได? หรือการมี keywords จํานวน

มากๆ จะชวยใหติดเสิรชงายข้ึนหรือไม? หากมีการใสคําเหลาน้ีเกินไป Google จะมองวาเน้ือหา

https://blog.readyplanet.com/tag/seo
https://blog.readyplanet.com/tag/all
https://blog.readyplanet.com/tag/2023
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อาจไมมีคุณคา หรือไมมีประโยชน อาจจะถูกมองวาเปนบอท คําแนะนําคือไมควรใช Keyword 

เกิน 2.5% ของปริมาณเน้ือหาท้ังหมดในบทความ ควรใสใหพอเหมาะเพ่ือใหเน้ือหาอานเขาใจได 

สวนสําคัญท่ีตองมี keyword คือหัวขอบทความ และควรมีอยูใน 100 คําแรกของบทความ (หรือ

ต้ังแตประโยคแรก) จากน้ันชวงกระจาย keyword หลักใหกระจายในบทความโดยรวม 

นอกจากน้ี SEO keyword ยังสามารถเพ่ิมเขาไปในสวนอ่ืน ๆ ของเว็บไซตได ไมวาจะ

เปนอยาลืม Keyword หลักต้ังแต Headline และ Sub Headline ใส keyword ในคําอธิบาย

เน้ือหา (Description) ใส keyword ลงไปใน URL กรณีท่ีเปนคําภาษาอังกฤษ หรือความหมายท่ี

เก่ียวของกัน 

4. บทความ SEO ท่ีสดใหม และใหประโยชนนอกจากจะกระจาย keyword แบบพอดี

แลว อัลกอริท่ึมของ Search Engine ท่ีทําการวิเคราะหเน้ือหาจะตองบอกไดวาเก่ียวกับอะไร 

ดังน้ันเน้ือหาบทความจะตองเขาใจได เปน content ท่ีเขียนข้ึนใหมไมคัดลอกมาจากท่ีใด และให

ประโยชนกับผูอานได รวมถึงเน้ือหาจะตองสอดคลองกับหัวขอและ Description ของบทความ 

หากเน้ือหาเหลาน้ันมีภาพหรือวิดีฺโอประกอบ ควรใส alt tag ไปในแตละรูปภาพและยังแทรก 

keyword เขาไปไดเชนกัน เทคนิคน้ีมีโอกาสใหคนหาเจอไดท้ังเน้ือหาบนหนาแรก และคนหาเจอ

ผานรูปภาพ ชวยเพ่ิมการเขาถึงบนเว็บไซตไดเปนอยางดี 

5. การสราง Backlink ท่ีดีใหเว็บไซตหลังจากสราง SEO Content พรอมองคประกอบ

อ่ืนๆ เรียบรอยแลว การหาทางใหผูเย่ียมชมใหม ๆ หรือคนท่ีอาจเปนลูกคาของคุณในอนาคต 

คลิกเขามายังเว็บไซตของคุณน้ันเปนเรืองท่ียากพอสมควร การมี Backlink จึงเปนอีกชองทางท่ี

ชวยเพ่ิม traffic ไดเปนอยางดี และชวยใหเว็บไซตธุรกิจติดหนาคนหาไดงายข้ึน 

Backlink คือ การแนบลิงกเว็บไซตไวบนเว็บอ่ืนๆ หรือแพลตฟอรมอ่ืนเพ่ือใหเช่ือมโยง

กลับมาท่ีหนาเว็บไซตของเราอีกที และยังถือเปนอีกปจจัยหน่ึงในการทํา SEO วาหากมี Backlink 

จํานวนมาก ย่ิงเพ่ิมโอกาสท่ี Google จะใหคะแนนกับหนาลิงกปลายทางมากข้ึน ท้ังน้ีควร

คํานึงถึงคุณภาพของ Backlink ดวยเชนกัน เชน เว็บไซตหรือแพลตฟอรมอ่ืนท่ีเราแนบลิงก

เพ่ือใหกลับมา เปนเน้ือหาท่ีเก่ียวของกับสินคาหรือบริการของเราหรือไม และลิงกหนาเว็บใชงาน

ได ไมมีปญหา ไมไดเปนสแปม เทาน้ีก็จะชวยเพ่ิมคุณภาพของ Backlink ไดแลว 

หากเน้ือหาของบทความในหนาเว็บของคุณหลายบทความท่ีมีความเช่ือมโยงกัน สามารถ

ใส internal link เพ่ือคลิกไปอานเพ่ิมเติม เปนการเพ่ิม traffic เว็บไซตเพ่ือดึงใหผูเย่ียมชมเกิด

ความสนใจและอยากอานเน้ือหาท่ีเปนประโยชนและเก่ียวของกับส่ิงท่ีเขาคนหา ทําใหเพ่ิม

ระยะเวลาในการอยูบนเว็บนานข้ึนดวย 

ตรวจสอบอยางไรวา SEO content บนเว็บไซต มีประสิทธิภาพ 
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หลังจากดําเนินการวางกลยุทธในการทําเน้ือหา SEO บนเว็บไซตเสร็จส้ิน การวิเคราะห

ผลลัพธท่ีไดรับจะชวยใหเราเขาใจวาส่ิงท่ีทําไปน้ันมีประสิทธิภาพหรือจําเปนตองปรับปรุงอยางไร

บาง โดยการทํา Web Content โดยตรง เราสามารถวิเคราะหไดตามตัวช้ีวัดดังน้ี 

อัตราการแปลง (Conversion Rate) เพ่ือตรวจสอบวาผูเย่ียมชมเห็นเน้ือหาของเราผาน

ชองทางใดบาง เชน (Direct/SEM/Search/Referral) 

ผูเย่ียมชมใหม (New Visitors) จํานวนผูท่ีเขาชมเว็บไซตเปนคร้ังแรกจากเน้ือหาท่ีเราได

สรางข้ึนมีจํานวนเทาไหร 

มูลคา - การแปลง (Value - Conversion) อัตราท่ีบงบอกวาผูใชงานมีความเช่ือม่ันและ

ใหความสําคัญกับเน้ือหาเพียงพอท่ีสงใหเกิดการแปลงหรือมีการกระทําอยางอ่ืนตอไปบนหนา

เว็บไซตหรือไม 

จากการศึกษา สามารถสรุปไดวา บทความ SEO หรือการเขียนSEO (Search Engine 

Optimization) คือการสรางเน้ือหาหรือบทความท่ีปรับแตงคําใหเหมาะสมกับอัลกอริธึมของ 

Search Engine เพ่ือใหสามารถวิเคราะหวาบทความหรือเน้ือหาบนเว็บไซตน้ันเก่ียวของกับอะไร 

มีปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีสงผลทําใหเน้ือหามีคุณภาพพอท่ีจะปรากฏในผลลัพธการคนหาบนหนาแรก

หรือไม โดยในการศึกษาน้ี ผูศึกษาไดเลือกใชการทํา SEO เปนเคร่ืองมือในการทําการตลาด

ชองทางออนไลนของราน (Facebook) เพ่ือลดชองวางในการเขาถึงแบรนดและเพ่ิมโอกาสใน

การติดอันดับการคนหาบนแพลตฟอรมออนไลน เชน หนา Google เปนตน 

 

2.6 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

การทําตลาดในโลกออนไลนน้ันเราตองมีความเขาใจในกลุมผูบริโภคเปาหมาย โดย

สามารถแบงออกไดเปนกลุมผูบริโภคหลักและรอง การเลือกบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีเหมาะสมกับตลาด

ท่ีเราตองการน้ันข้ึนอยูกับการทราบชวงอายุ, เพศ, รายได และการศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรม

ผูบริโภควาตรงกับแบรนดและตอบโจทยปญหาของผูบริโภค โดยใหความสําคัญกับการใช

อินเทอรเน็ตเปนหลัก (The digital tips, 2566) 

2.6.1 Generation X กลุมน้ีมีอายุระหวาง 40-54 ป หรือเกิดระหวางป 1965 – 1980 

โดยเปนกลุมท่ีมีครอบครัวและดูแล BABY BOOMER ดังน้ันคนกลุมน้ีจึงมีบทบาทในการควบคุม

และดูแลสมาชิกในครอบครัว (The digital tips, 2566) จากการศึกษาพบวากลุมน้ีมีความ 

Brand Loyalty สูงท่ีสุดและมีการเขาถึงออนไลนถึง 68% (eMarketer) 

2.6.2 Generation Y กลุมน้ีคือผูท่ีเกิดระหวาง 1981-1995 หรืออยูในชวงวัยกลางคน 

กลุมน้ีมักใหความสําคัญกับ Work-life balance และสนใจเร่ืองออนไลนมากท่ีสุด รวมถึงเปน

กลุมผูบริโภคท่ีมีแนวโนมซ้ือสูง สงผลใหนักการตลาดตองการแยงชิงสวนแบงการตลาดจากกลุมน้ี 
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โดยบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมักไดรับความสนใจจากคนกลุมน้ีมากมายและมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของ

พวกเขา (SME IN FOCUS, 2560) 

หลังจากวิเคราะหขอมูลนักวิจัยพบวากลุม Generation X และ Generation Y ถือเปน

ผูบริโภคหลัก และกลุมรองจะเปน Generation Y เน่ืองจากท้ังสองกลุมน้ีสนใจการใชโลก

ออนไลนเปนอยางมาก และเปนวัยท่ีมีแนวโนมในการซ้ือบานเปนคร้ังแรกมากท่ีสุด 

(DDproperty, 2564) การท่ีคนในวัยน้ีไมใชวัยรุนอีกตอไป จึงเร่ิมมองหาความม่ันคงทาง

ทรัพยสิน โดยการซ้ือบานเปนส่ิงแรกๆ ท่ีพวกเขาตองการเก็บเงินซ้ือ ดวยอัตราการขายบานท่ี

สูงข้ึนก็สงผลใหการขายเฟอรนิเจอรมีแนวโนมสูงข้ึนตามไปดวย สําหรับวัยน้ีมักช่ืนชอบการซ้ือ

ของท่ีรวดเร็ว สงไว เคลมไว และเขาชวงท่ีมีการซ้ือของผานออนไลนมากท่ีสุด นักวิจัยจึงเลือก

กลุมน้ีเปนกลุมผูบริโภคหลัก และกลุม Generation X เปนกลุมรอง เน่ืองจากเปนกลุมท่ีมีฐานะ

ม่ังค่ัง และในชวงอายุน้ันก็มีการซ้ือบานในระดับท่ีสูงใกลเคียงกับ Generation Y ซ่ึงนักวิจัยสนใจ

ในกลุมน้ีเชนกันเน่ืองจากมักซ้ือบานพรอมเฟอรนิเจอรตกแตงภายในบาน 

 

2.7 ทฤษฎีเก่ียวกับการรับรูแบรนดสินคา 

กระบวนการรับรูของแตละบุคคลน้ันมีขอบเขตการรับรูและการตอบสนองตอส่ิงเราท่ี

แตกตางกันไป ข้ึนอยูกับประสบการณและความสามารถของแตละคน รวมถึงคุณภาพของอวัยวะ

รับสัมผัสท้ัง 5 ท่ีใชในการรับรู รวมท้ังความแรงของส่ิงกระตุนท่ีมีผลตอประสาทสัมผัส 

การรับรูเปนกระบวนการท่ีเกิดข้ึนโดยไมรูตัวหรือต้ังใจ และมักไดรับอิทธิพลจาก

ประสบการณและการส่ังสมทางสังคม ดวยเหตุน้ี แตละคนจึงมีความสนใจและวิธีการรับรูส่ิงตางๆ 

รอบตัวท่ีแตกตางกัน เม่ือไดรับขอมูลเดียวกัน ผูรับสารสองคนอาจแสดงความสนใจและการรับรู

ตอขอมูลเหมือนกันในรูปแบบท่ีแตกตางออกไป (นนทวลี คูเกษมกิจ, 2552, หนา 13) 

ความหมายของกระบวนการรับรูแบรนดสินคา 

สุวัฒน ฉิมะสังคนันท (2560) ไดกลาววา ภาพลักษณของแบรนดสินคาน้ันเกิดข้ึนใน

จิตใจของผูบริโภค ซ่ึงเร่ิมต้ังแตการรับรูจากการส่ือสารของแบรนดสินคา ตัวแทนขาวสารเก่ียวกับ

คุณลักษณะของผลิตภัณฑน้ีชวยใหผูใชผลิตภัณฑสามารถรับรูถึงความแตกตาง โดยข้ึนอยูกับ

ประสบการณท่ีมีตอแบรนดสินคา การสรางการรับรูแบรนดในผูบริโภคมีความแตกตางกัน ต้ังแต

การจําได (Recognize) ท่ียังไมม่ันใจ ไปจนถึงการเช่ือวาแบรนดสินคาน้ันคือแบรนดเดียวใน

ประเภทผลิตภัณฑท่ีสามารถถูกระลึกได ซ่ึงแบงออกเปน 2 ระดับ ไดแก 

1. การจําได (Recognition) เปนการรับรูท่ีมีสาเหตุมาจากส่ิงกระตุน แมผูบริโภคอาจไม

สามารถบอกช่ือสินคาได แตเม่ือมีส่ิงชวยเตือนความจําก็สามารถนึกถึงช่ือแบรนดข้ึนมาได 
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2. การระลึกได (Recall) ถือเปนการรับรูท่ีไมมีการชวยกระตุน ซ่ึงในกรณีน้ีผูบริโภค

สามารถบอกช่ือผลิตภัณฑออกมาไดดวยตนเองโดยไมจําเปนตองมีส่ิงใดชวยเตือน 

โกศล นวมบาง และ ประสพชัย พสุนนท (2559) ไดกลาววา ภาพลักษณของแบรนดจะมี

ผลตอการรับรูคุณคาและความพึงพอใจ การรับรูดานคุณคาและความพึงพอใจน้ีจะสงผลไปใน

ทางบวกตอความจงรักภักดี และทําใหเกิดการซ้ือซ้ําจากผูบริโภค ดังน้ันจึงสามารถแบงระดับการ

รับรูของผูบริโภคได 

การแบงระดับการรับรูของผูบริโภค 

ศุภณัฐ วงศไตรทิพย และ ชลิตา ศรีนวล (2559, หนา 149) ไดทําการแบงระดับของการ

ตระหนักรูในแบรนดสินคา (Brand Awareness) ออกเปน 3 ระดับ ดังน้ี 

1. การตระหนักรูในใจอันดับแรกท่ีนึกถึง (Top of the mind awareness) คือระดับ

การตระหนักรูท่ีแสดงใหเห็นวาแบรนดสินคาน้ันมีความโดดเดนและเปนท่ีรูจักในใจของผูบริโภค

เปนอันดับแรกเม่ือพูดถึงแบรนดในกลุมผลิตภัณฑตางๆ 

2. การตระหนักรูดานความโดดเดน (Unaided Awareness) เปนระดับการตระหนักรูท่ี

สามารถแสดงถึงความเดนชัดของแบรนดในใจผูบริโภค ซ่ึงมักจะมีการนึกถึงประมาณ 2-3 แบ

รนดในกลุมผลิตภัณฑน้ันๆ โดยผลวิเคราะหจะชวยสรางกรอบและกระตุนใหแบรนดอ่ืนๆ ท่ีไมติด

อยูในใจผูบริโภคเร่ิมตระหนักและพยายามทําใหแบรนดของตนเปนท่ีจดจําในหมูผูบริโภค 

3. การตระหนักรูท่ีเกิดจากการถามกลุมเปาหมาย (Assisted Awareness) คือระดับการ

ตระหนักรูท่ีเกิดจากการสํารวจถามกลุมเปาหมายวาเคยไดยินช่ือแบรนดสินคาน้ีหรือไม ดังน้ัน 

การตระหนักรูในระดับน้ีจึงเปนการประเมินเบ้ืองตนวา ผูบริโภคเคยไดยินช่ือแบรนดสินคาน้ีหรือไม 

ซ่ึงจะแตกตางจากการตระหนักรูในระดับท่ีเปนการนึกถึงอันดับแรก เน่ืองจากการตระหนักรูใน

อันดับแรกจะเปนการประเมินท่ีไมมีการใหขอมูลหรือช่ือแบรนดใดๆ ซ่ึงก็คือการสํารวจขอมูลแบ

รนดในใจของผูบริโภคจริงๆ ผูวิจัยจึงสรุปไดวา การรับรูของผูบริโภคมีตนตอมาจากการท่ีนัก

ส่ือสารการตลาดสงขอมูลผานไปยังชองทางการส่ือสารตางๆ โดยสามารถวัดผลการรับรูไดจาก

การจดจําช่ือแบรนดหรือผลิตภัณฑผานการเรียกช่ือ การนึกถึง และการแชรตอไปยังผูบริโภคคน

อ่ืนๆ เปนตน 

จากการศึกษาน้ี ผูวิจัยจึงไดนําทฤษฎีการรับรูแบรนดสินคา หรือ Brand Awareness มา

ใชในการศึกษาคร้ังน้ี เน่ืองจากทฤษฎีน้ีมีประโยชนอยางมากและสามารถประยุกตใชในการศึกษา

การเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเพ่ือรับรูแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ 

1. การสรางการรับรูแบรนด 
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1.1 การเพ่ิมการมองเห็น (Visibility): การใชเน้ือหาโฆษณาท่ีมีการเนนแบรนด

อยางชัดเจน เชน โลโก สีสัน และสโลแกน จะชวยเสริมสรางการมองเห็นและการจดจําแบรนดให

ดีย่ิงข้ึน 

1.2 การใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของ: การใชงานคียเวิรดท่ีสัมพันธกับแบรนดในเน้ือหา

โฆษณาจะชวยใหแบรนดของคุณปรากฏในผลการคนหา และเพ่ิมโอกาสใหผูบริโภคไดพบแบรนด   

มากข้ึน 

2. การสรางความรูสึกเก่ียวกับแบรนด 

2.1 การสรางประสบการณเชิงบวก (Positive Brand Experience): การผลิต

เน้ือหาท่ีสามารถสรางความรูสึกบวกและประสบการณท่ีดีใหกับผูบริโภค จะทําใหผูบริโภคจดจํา

และมีมุมมองท่ีดีตอแบรนด 

2.2 การใชเน้ือหาคุณภาพ: การเลือกใชเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและมีประโยชนจะชวย

สรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือใหกับแบรนด 

3. การสรางการมีสวนรวม 

3.1 การสรางเน้ือหาท่ีกระตุนการมีสวนรวม (Engaging Content): การพัฒนา

เน้ือหาท่ีกระตุนใหผูบริโภคมีสวนรวม เชน การต้ังคําถาม การเชิญใหแสดงความคิดเห็น หรือการ

จัดแคมเปญท่ีกระตุนการมีสวนรวม จะชวยเพ่ิมการรับรูและการจดจําแบรนด 

3.2 การตอบสนองตอความคิดเห็น: การตอบรับความคิดเห็นและการมี

ปฏิสัมพันธกับผูบริโภคผานทางโซเชียลมีเดียจะชวยเพ่ิมความเช่ือม่ันและสรางความสัมพันธท่ีดี

ระหวางแบรนดกับผูบริโภค 

4. การวิเคราะหและวัดผล 

4.1 การวิเคราะหขอมูลการเขาถึง: การวิเคราะหขอมูลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณา 

เชน จํานวนการเขาชม การกดไลค และการแชร จะชวยเปดเผยถึงการรับรูแบรนดและ

ประสิทธิภาพของโฆษณา 

4.2 การวัดผลการรับรูแบรนด (Brand Awareness Metrics): การใชตัวช้ีวัด

ดานการรับรูแบรนด เชน การจดจําแบรนด (Brand Recall) และการจดจําจากการเห็น (Brand 

Recognition) จะชวยในการประเมินผลความสําเร็จของการตลาดและพัฒนากลยุทธตอไป 

 

2.8 รายละเอียดสินคาแบรนด Built Better Furniture 

สินคาแบรนด Built Better Furniture มีความมุงม่ันในการขยายธุรกิจเฟอรนิเจอรท่ี

เปนแบบตามส่ังจากนักออกแบบ โดยมีเปาหมายในการขยายตลาดสูธุรกิจออนไลน ซ่ึง

เฟอรนิเจอรสําหรับนักออกแบบน้ีจะปรับตามความตองการของผูบริโภคอีกคร้ัง แบรนดไดลงทุน
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ในธุรกิจน้ีมาเปนระยะเวลาหน่ึงและพบวาตลาดน้ีมีการเติบโตท่ีนาสนใจ ยังคงมีกลยุทธการตลาด

ออนไลนท่ีเนนบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเพ่ือชวยโฆษณาแบรนดใหเปนท่ีรูจักมากย่ิงข้ึน แบรนดให

ความสําคัญกับผูบริโภค โดยเฉพาะกลุมนักออกแบบในชวงอายุ 24-55 ป เน่ืองจากเปนชวงอายุท่ี

มักมองหาดีไซนใหมๆ สําหรับผูบริโภค และสามารถปรับเปล่ียนตามกระแสของเฟอรนิเจอรได 

โดยคํานึงถึงความตองการของผูบริโภคเปนหลัก กลุมเปาหมายน้ีมองหาเฟอรนิเจอรท่ีเนนการ

ออกแบบท่ีมีลักษณะคลายปะติมากรรม โดยไดแรงบันดาลใจจากการออกแบบในโลกออนไลนและ

จินตนาการของนักออกแบบเอง 

 

 

  



48 

ภาพท่ี 2.1: งานออกแบบสินคาแบรนด Built Better Furniture 

 
 

1. งานออกแบบจากอินเตอรเน็ต 

งานท่ีมาจากอินเตอรเน็ตจะมีความคลายละอิงจากแบบของตนแบบในออนไลน โดยทาง

แบรนดจะนําแบบมาข้ึนรูปตัวอยางของสินคากอนการข้ึนงานจริง โดยใหผูบริโภคเลือกวัสดุท่ีใช

โดยอิงจากแบบของนักออกแบบเปนคนกําหนดวัสดุท่ีเลือกใชเองตามความเหมาะสมของ

งบประมาณลูกคา ตามรูปสามแบบท่ีอางอิงข้ึนมาน้ันคือตัวอยางกอนการข้ึนงานจริงเพ่ือให

ผูบริโภคไดเลือกลักษณะของเหล็กกอนการตัดสินใจข้ึนงานจริง 
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ภาพท่ี 2.2: งานออกแบบสินคาจากอินเตอรเน็ต 

 

 
 

2. งานออกแบบจินตนการของนักออกแบบเอง 

งานท่ีเกิดจากจินตนาการน้ันคือส่ิงท่ีออกแบบโดยดีไซนเนอรอยางแทจริง โดยในโซฟาตัว

น้ี นักออกแบบไดเลือกการจัดวางโครงสรางภายในของโซฟา รวมถึงการเลือกฟองน้ําและผาหุม

โซฟาอยางละเอียด 

ตัวอยางน้ีไดรับการอธิบายจากดีไซนเนอรวาตองการโซฟาท่ีมีลักษณะคลายหิน แตมี

รูปทรงหัวโซฟาท่ีเหมือนภูเขา โดยจะทําใหเม่ือวางออกมาแลวมีลักษณะคล่ืนเหมือนภูเขา โดย

ใจความหลักของดีไซนเนอรคือการสรางโซฟาท่ีมีลักษณะของหินแตยังคงมีความโคงมน เพ่ือไมให

ดูแข็งท่ือเกินไป น่ีคือความสําคัญท่ีรานตองเขาใจโจทยจากนักออกแบบและทําใหรูปแบบออกมา

สอดคลองกับตนแบบใหไดมากท่ีสุด 

 

 

2.1.2ลักษณะของงานที.แบบมาจากจินตนการ 

 



 

บทท่ี 3  

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

การศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด กรณีศึกษา 

Facebook Fanpage  แบรนด Built Better Furniture” คร้ังน้ี เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และงานเชิงปริมาณ (Quantitative Research) งานวิจัยคร้ังน้ีผู

ศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหา

โฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือ

การส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูและเขาถึงแบรนดไปยังกลุมเปาหมาย รวมถึงการนําเน้ือหา

โฆษณาดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลของการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

และนําสูการวางแผนการตลาดของแบรนดตอไป โดยมีวิธีดําเนินการวิจัยตอไปน้ี 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 

3.2 แหลงขอมูล 

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในงานวิจัย 

3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล 

3.5 การวิเคราะหขอมูล 

 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 

การศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีผูศึกษาไดกําหนดระเบียบวิธีวิจัยเปนงานงานวิจัยเชิงทดลอง 

(Experimental Based Research Method) ท่ีมีวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลผานเคร่ืองมือ

วิเคราะหประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา บน Facebook เพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture ซ่ึงเปนแบรนดท่ีจําหนายสินคาเก่ียวกับเฟอรนิเจอรตกแตงบานและออฟฟศ เปนตน 

โดยเร่ิมทําการทดลองวันท่ี 15 ธันวาคม พ.ศ. 2564 ส้ินสุดการทดลองวันท่ี 15 เมษายน พ.ศ. 

2565 รวมระยะเวลาทดลองท้ังส้ิน 4 เดือน โดยมีรายละเอียดเน้ือหาบทความท่ีใชทําการโฆษณา 

ดังตอไปน้ี 

 

3.2 แหลงขอมูล 

ในการศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

กรณีศึกษา แบรนด Built Better Furniture” ในคร้ังน้ี ผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือ

นํามาใชในการวิเคราะหผานเคร่ืองมือวัดประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา Facebook โดยเลือกใช 
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Facebook Fanpage ของแบรนด Built Better Furniture ทําการเผยแพรเน้ือหาโฆษณาท้ัง 

บทความ ภาพ และวิดีโอ 

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

ในการศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built 

Better Furniture คร้ังน้ี ผูศึกษากําหนดเคร่ืองมือท่ีนํามาใชในการวิจัย ดังน้ี 

1. แฟนเพจของแบรนด Built Better Furniture ซ่ึงเปนแฟนเพจใหมท่ีทางผูวิจัยสราง

ข้ึนเพ่ือใชในการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูแบรนด 

 

ภาพท่ี 3.1: Built Better Furniture For PC 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.2: Built Better Furniture For Telephone 

 

 

           

 

 

 

 

 

 

 

2. Facebook Ads ซ่ึงเปนเคร่ืองมือท่ีใชในการทําโฆษณาบนแพลตฟอรม Facebook 

Fanpage  แบรนด Built Better Furniture โดยมีวิธีการดําเนินการ ดังน้ี 

 2.1 กําหนดเน้ือหาโฆษณาท่ีนํามาใชในการเผยแพร ท้ัง บทความ ภาพ และวิดีโอ 
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 2.2 โพสตเผยแพรเน้ือหาโฆษณาตามท่ีกําหนดไว 

 2.3 ทําการยิงแอดโฆษณา ดวยเคร่ืองมือ Facebook Ads ดังน้ี 

ข้ันตอนท่ี 1: เขาใชงาน Facebook Business Suite หากเปนโทรศัพทมือถือ

หรือแทปเล็ตสามารถดาวนโหลดไดจาก App Store หรือ Google Store ไดทันที หรือหากเขา

จากคอมพิวเตอรก็สามารถเขาผาน Facebook และไปท่ีหนาเพจได 

ข้ันตอนท่ี 2: กดปุมโปรโมทโพสตท่ีอยูใตโพสตท่ีตองการยิงแอดทานสามารถไปท่ี

โพสตท่ีตองการจะโปรโมทหรือยิงแอดและกดโปรโมทโพสตท่ีอยูตรงมุมลางขวาสีฟาไดทันที 

ข้ันตอนท่ี 3: ต้ังคาเปาหมายการยิงแอด การเลือกเปาหมายคือส่ิงสําคัญในการยิง

แอด เพราะมีผลตอ AI ของ Facebook ในการคํานวณเพ่ือสงโฆษณาไปยังกลุมเปาหมาย โดยมี

ดวยกัน 4 หัวขอ คือเพ่ิมจํานวนผูเขาเย่ียมชมเว็บไซต ,เพ่ิมการมีสวนรวม,เพ่ิมจํานวนขอความ

,เพ่ิมจํานวนการโทร 

ข้ันตอนท่ี 4: ต้ังคาหมวดหมูพิเศษในการโฆษณาตอนน้ี Facebook มีเร่ือง 

Sensitive Content เขามาเพ่ิม ทําใหจึงตองมีการต้ังคาในสวนน้ีเพ่ิมดวย เพราะตองการทราบ

วาคอนเทนตของคุณเก่ียวของกับประเด็นท่ีมีความออนไหวหรือไม หากไมเก่ียวของก็ไม

จําเปนตองกดเปด 

ข้ันตอนท่ี 5: ต้ังคากลุมเปาหมาย เปนการกําหนดกลุมเปาหมายของคุณท่ี

ตองการใหไดรับโฆษณา มีความสําคัญเปนอยางมาก หามขามเปนอันขาด ส่ิงน้ีคือหน่ึงในปจจัยท่ี

ทําใหแอดประสบผลสําเร็จนอกจากน้ียังตองกําหนดตําแหนงท่ีต้ัง เพ่ือระบุตําแหนงของ

กลุมเปาหมายใหเหมาะสม กําหนดคุณลักษณะ คือการระบุกลุมเปาหมายใหแคบลงดวยความ

สนใจเฉพาะ 

ข้ันตอนท่ี 6: บันทึก ขอมูลทาง ประชากรศาสตร ความสนใจ หรือ พฤติกรรม ท่ี

เลือกไวเม่ือไดทําการกําหนดเง่ือนไขตางๆท้ัง ประชากรศาสตร ความสนใจ หรือ พฤติกรรม เสร็จ

ส้ิน ใหกดปุม บันทึก ท่ีอยูดานลางสุด 

ข้ันตอนท่ี 7: เลือกอายุและเพศของกลุมเปาหมาย เพ่ือจํากัดใหกลุมเปาหมาย

แคบลง และแสดงผลใหกับกลุมเปาหมายตามเพศและอายุท่ีคุณไดเลือกไว แตตองเลือกให

เหมาะสมกับสินคาหรือบริการ และวัตถุประสงคของคอนเทนตดวยเชนกัน 

ข้ันตอนท่ี 8: กําหนดงบประมาณ มีสองสวนท่ีตองต้ังคา ไดแก งบประมาณ

ท้ังหมด คือ งบประมาณตลอดท้ังแคมเปญ ท่ีจะตองจายระยะเวลา คือ จํานวนวันท่ีตองการให

แสดงผลโฆษณาตอกลุมเปาหมายงเม่ือต้ังคาแลว ระบบจะแสดงผลสรุปของงบประมาณใหได

ทราบ โดยมีการคิดเปนรายวันใหคุณเรียบรอย 
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ข้ันตอนท่ี 9: ต้ังคาการชําระเงิน กดปุม เพ่ิมวิธีชําระเงิน และต้ังคาสกุลเงินให

เปน Thailand, Thai Baht (THB) หรือตามท่ีตองการ และเลือกชองทางการชําระเงิน ไดแก 

บัตรเครดิตหรือเดบิต, PayPal, Internet Banking และเครดิตโฆษณา เม่ือเลือกแลวสามารถกด

ปุม ถัดไป ไดเลย 

ข้ันตอนท่ี 10: กด โปรโมทโพสตทันที ซ่ึงเปนข้ันตอนสุดทายหลังจากไดต้ังคาทุก

อยางเรียบรอย เพ่ือโพสตโฆษณาลงใน Facebook ตามท่ีคุณตองการ 

 

ตารางท่ี 3.1: เคร่ืองมือวัดประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา บน Facebook  

 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) 

 

จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอซ่ึงอาจปรากฏข้ึน

หลายคร้ังข้ึนอยูกับความถ่ี 

(2) ความถ่ีของโฆษณาเฉล่ีย 

(Frequency) 

คาเฉล่ียจํานวนคร้ังท่ีแตละคนเห็นโฆษณา 

(3) การมีสวนรวมกับโพสต (Post 

Engagement) 

 

จํานวนการดําเนินการท้ังหมดท่ีรวมท้ังการคลิก ไลค การ

แสดงความคิดเห็น การแบงปน และการดูจากผูคนท่ีมีสวน

เก่ียวของกับโฆษณา 

(4) การแกงปนโพสต (Share) 

 

จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชรโฆษณาหรือ

โพสตบนไทมไลนของตนเองหรือเพ่ือนๆ ในกลุม หรือบน

เพจของตนเอง 

(6) อัตราการมีสวนรวม 

(Engagement Rate) 

 

รอยละของสัดสวนระหวางจํานวนการมีสวนรวมและการ

เขาถึง 

(7) อัตราการคลิกผาน (Click-

through rate: CTR) 

 

เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและดําเนินการ คลิกทีไมซ้ํา

กัน 

(8) การเพ่ิมการจดจําโฆษณา

โดยประมาณ (Estimated Ad 

Recall Lif) 

จํานวนคนเพ่ิมเติมโดยประมาณท่ีอาจจําไดวาเห็นโฆษณา

ภายใน 2 วันหากมีการสอบถาม โดยสามารถใชเกณฑช้ีวัด

น้ีไดกับองคประกอบของช้ินงานโฆษณาในวัตถุประสงคการ

รับรูแบรนด การมีสวนรวมกับโพสต 

(9) อัตราการเพ่ิมการจดจําโฆษณา อัตราจํานวนคนเพ่ิมเติมโดยประมาณท่ีจะจดจําการดู
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โดยประมาณ (Ad Recall Rate) 

 

โฆษณาไดภายใน 2 วันเม่ือมีการสอบถาม โดยจะสามารถ

ใชเกณฑช้ีวัดน้ีไดกับองคประกอบของช้ินงานโฆษณา 

(10) งบประมาณท่ีใชในการ

โฆษณา (Budget Spent) 

จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการโฆษณา Ref. 

ท้ังน้ีในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษาเลือกใชตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาดังตารางท่ี 3  

 

ตารางท่ี 3.2: ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook ท่ีใชในการศึกษา 

 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) 

 

จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอซ่ึง

อาจปรากฏข้ึนหลายคร้ังข้ึนอยูกับความถ่ี 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต (Post 

Engagement) 

 

จํานวนการดําเนินการท้ังหมดท่ีรวมท้ังการคลิก 

ไลค การแสดงความคิดเห็น การแบงปน และ

การดูจากผูคนท่ีมีสวนเก่ียวของกับโฆษณา 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

 

จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชร

โฆษณาหรือโพสตบนไทมไลนของตนเองหรือ

เพ่ือนๆ ในกลุม หรือบนเพจของตนเอง 

(4) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: 

CTR) 

เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและดําเนินการ 

คลิกทีไมซ้ํากัน 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที  

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา  

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget 

Spent) 

จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการโฆษณา Ref. 

 

ตัวอยางเน้ือหาโฆษณา 

 

1. เน้ือหาโฆษณาประเภท บทความส้ัน 

บทความท่ี 1: เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built Better Furniture 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็ง", "คุณภาพเย่ียม", 

และ "Built Better Furniture" ในหัวขอและเน้ือหา 
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2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งจาก Built Better Furniture ผลิตจากไมท่ีคัดสรรมาอยางดี 

แข็งแรงทนทาน และสวยงาม เหมาะสําหรับการตกแตงบานทุกสไตล ไมวาคุณจะมองหา

โตะ เกาอ้ี หรือช้ันวางของ คุณภาพเย่ียมของเราจะไมทําใหคุณผิดหวัง 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 2: โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture สําหรับสํานักงานของ

คุณ 

เทคนิค SEO: 

1. Long-tail Keywords: ใชคําหลักยาวเชน "โตะทํางานท่ีทันสมัย", "สําหรับ

สํานักงาน", และ "Built Better Furniture" 

2. Image Optimization: ใชภาพท่ีมีคุณภาพสูง พรอมใส Alt text ท่ีมีคําหลัก 

3. Header Tags: ใช H1, H2, และ H3 อยางเหมาะสม 

 

เน้ือหา: 

โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความ

ตองการของสํานักงานในยุคปจจุบัน ดวยดีไซนท่ีเรียบงายแตแฝงไปดวยความหรูหรา 

และฟงกชันการใชงานท่ีครบครัน ทําใหโตะทํางานของเรากลายเปนท่ีนิยมในหมู

ผูประกอบการ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 
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บทความท่ี 3: การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายจาก Built Better Furniture 

เทคนิค SEO: 

1. Keyword Density: ใชคําหลักเชน "เลือกโซฟา", "สวยงามและสบาย", และ "Built 

Better Furniture" ในเน้ือหาอยางเหมาะสม 

2. Outbound Links: ลิงกไปยังบทความภายนอกท่ีเก่ียวของ เชน การตกแตงบานและ

การเลือกเฟอรนิเจอร 

3. Engaging Content: เขียนเน้ือหาใหนาสนใจและมีประโยชนตอผูอาน 

 

เน้ือหา: 

การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายเปนส่ิงสําคัญสําหรับการสรางบรรยากาศท่ีอบอุนใน

บานของคุณ ท่ี Built Better Furniture เรามีโซฟาหลากหลายสไตลและสีสัน ท่ีไม

เพียงแตสวยงาม แตยังน่ังสบายและทนทาน ม่ันใจไดวาคุณจะพบโซฟาท่ีเหมาะกับบาน

ของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 4: เฟอรนิเจอรเด็กท่ีปลอดภัยและนารักจาก Built Better Furniture 

เทคนิค SEO: 

1. Local SEO: รวมคําหลักทองถ่ินเชน "เฟอรนิเจอรเด็กในไทย", "ปลอดภัยและนารัก", 

และ "Built Better Furniture" 

2. User Experience (UX): จัดทําเน้ือหาใหเขาใจงายและเปนประโยชนตอผูใช 

3. Social Sharing: ใสปุมแชรไปยังโซเชียลมีเดียตางๆ 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรเด็กจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความปลอดภัย

และความนารักสําหรับเด็กๆ ทุกช้ินผลิตจากวัสดุท่ีไมเปนอันตรายและผานการตรวจสอบ

คุณภาพอยางเขมงวด เรามีท้ังเตียง โตะเขียนหนังสือ และตูเก็บของ ท่ีจะชวยเสริมสราง

พัฒนาการและความสุขใหกับลูกนอยของคุณ 
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สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 5 ตกแตงบานสไตลมินิมอล 

เทคนิค SEO : 

1. Semantic SEO: ใชคําท่ีเก่ียวของกับคําหลัก เชน "ตกแตงบานสไตลมินิมอล", 

"เฟอรนิเจอร", และ "Built Better Furniture" 

2. Content Length: ทําใหบทความยาวพอสมควร (ประมาณ 300-500 คํา) เพ่ือใหมี

เน้ือหาท่ีครอบคลุมและนาสนใจ 

3. LSI Keywords: ใชคําหลักรองท่ีเก่ียวของ เชน "การตกแตงบานแบบเรียบงาย", 

"ดีไซนมินิมอล", และ "เฟอรนิเจอรเรียบหรู" 

 

เน้ือหา: 

การตกแตงบานสไตลมินิมอลกําลังเปนท่ีนิยมมากข้ึนในปจจุบัน ดวยความเรียบงายและ

ความเปนระเบียบท่ีสรางบรรยากาศท่ีสงบและสบายตา ท่ี Built Better Furniture เรา

มีเฟอรนิเจอรหลากหลายช้ินท่ีออกแบบมาใหเหมาะกับสไตลมินิมอลโดยเฉพาะ ไมวาจะ

เปนโซฟาสีขาวสะอาด โตะกาแฟแบบเรียบงาย หรือช้ันวางของท่ีประหยัดพ้ืนท่ี 
 

การเลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะสมไมเพียงแตทําใหบานของคุณดูสวยงามข้ึน แตยังชวย

เพ่ิมประสิทธิภาพในการใชพ้ืนท่ีและทําใหบานดูโปรงโลงมากข้ึน ลองมาดูสินคา

เฟอรนิเจอรสไตลมินิมอลของเราท่ี Built Better Furniture แลวคุณจะพบวาการ

ตกแตงบานใหงายและสวยงามไมยากอยางท่ีคิด 
 

เรามีทีมงานท่ีพรอมใหคําปรึกษาและแนะนําเฟอรนิเจอรท่ีตรงกับความตองการของคุณ

ท่ีสุด ให Built Better Furniture ชวยคุณสรางบานในฝนท่ีเรียบงายแตโดดเดนในสไตล

มินิมอลวันน้ี! 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

บทความท่ี 6 เฟอรนิเจอรไมแทมีความสวยงามตามธรรมชาติและเพ่ิมความอบอุนใหกับ

บาน เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองน่ังเลน", "ความหรูหรา", และ "ไม

แท" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 
 

เน้ือหา: 

เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีทําจากไมแทในการตกแตงหองน่ังเลน หองนอน หรือหองทาน

อาหาร เพ่ือสรางบรรยากาศท่ีเปนธรรมชาติและสะทอนถึงความหรูหราในแบบธรรมชาติ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 7 การออกแบบหองนอนเด็กดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนเด็ก", "เฟอรนิเจอร", และ 

"เด็กๆ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองนอนเด็กควรคํานึงถึงความปลอดภัยและการใชงานท่ี

ยาวนาน เลือกเตียงท่ีมีราวกันตกและโตะเรียนท่ีมีขนาดพอเหมาะ นอกจากน้ี การใชวัสดุ

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
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ท่ีปลอดภัยและทนทานจะชวยใหหองนอนเด็กของคุณเปนสถานท่ีท่ีเด็กๆ สามารถเลน

และพักผอนไดอยางปลอดภัย 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
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บทความท่ี 8 เฟอรนิเจอรท่ีออกแบบเพ่ือการพักผอนในบานคุณ 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "บาน", "พักผอน", และ "บรรยากาศผอน

คลาย" ในหัวขอและเน้ือหา: 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 
 

เน้ือหา: 

บานควรเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถพักผอนไดอยางแทจริง เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีชวยสราง

บรรยากาศท่ีผอนคลาย เชน โซฟานุมสบาย หรือเตียงท่ีรองรับสรีระอยางดี การใชวัสดุท่ี

ออนนุมและสีท่ีเปนกลางชวยใหบานของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณอยากกลับมาเสมอ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 
 

บทความท่ี 9 สรางหองครัวในฝนดวยเฟอรนิเจอรบ้ิวอิน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "หองครัว", และ 

"วัสดุทนทาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

หองครัวเปนหัวใจของบาน การมีเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีออกแบบมาอยางดีชวยใหการ

ทําอาหารและการจัดเก็บของเปนไปอยางราบร่ืน เลือกใชวัสดุท่ีทนทานและการออกแบบ

ท่ีใชงานงาย เพ่ือใหหองครัวของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถสรางสรรคอาหารอรอยได

ทุกวัน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R


61 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
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บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงานคอนโดมีเนียม 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมีเนียม", "พ้ืนท่ี

ใชสอย", และ "ท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมิเนียมควรคํานึงถึงการใชพ้ืนท่ีอยางคุมคา เลือก

เฟอรนิเจอรท่ีมีฟงกชันหลากหลาย เชน เตียงท่ีมีท่ีเก็บของใตเตียง หรือโซฟาท่ีสามารถ

แปลงเปนเตียงนอนได เฟอรนิเจอรเหลาน้ีชวยเพ่ิมพ้ืนท่ีใชสอยและทําใหการอยูอาศัยใน

คอนโดสะดวกสบายมากย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 11 เทคนิคการตกแตงหองน่ังเลนดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "ตกแตงหองน่ังเลน", "วัสดุธรรมชาติ", 

และ "บรรยากาศท่ีผอนคลาย" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

สไตลสแกนดิเนเวียนเปนท่ีนิยมในการตกแตงหองน่ังเลน เพราะเนนความเรียบงายและ

การใชวัสดุธรรมชาติ เฟอรนิเจอรไมท่ีมีเสนสายเรียบและโทนสีออน เชน โซฟาสีเบจหรือ

โตะไมธรรมชาติ ชวยสรางบรรยากาศท่ีผอนคลายและอบอุนในหองน่ังเลนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 12 การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองทํางาน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองทํางาน", "ประสิทธิภาพในการ

ทํางาน", และ "ในการทํางาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

เน้ือหา: 

การมีหองทํางานท่ีออกแบบอยางดีสามารถชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการทํางานได 

เลือกใชโตะทํางานท่ีมีพ้ืนท่ีกวางพอสําหรับการจัดการเอกสาร และเกาอ้ีท่ีมีการรองรับ

หลังอยางดีเพ่ือความสะดวกสบายในระหวางการทํางาน การจัดพ้ืนท่ีใหเปนระเบียบ

เรียบรอยยังชวยใหคุณมีสมาธิในการทํางานไดดีย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 13 เคล็ดลับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรไม", "วัสดุธรรมชาติ", และ 

"ทําความสะอาด" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรไมเปนท่ีนิยมเพราะมีความงามตามธรรมชาติ แตการดูแลรักษาอยางถูกวิธีจะ

ชวยใหเฟอรนิเจอรไมของคุณคงความงามและใชงานไดยาวนาน หลีกเล่ียงการวาง

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
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เฟอรนิเจอรไมในท่ีท่ีโดนแสงแดดโดยตรง และทําความสะอาดดวยผานุมชุบน้ําหมาดๆ 

เพ่ือรักษาพ้ืนผิวไมใหสวยงาม 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 14 เฟอรนิเจอรบ้ิวอินทําใหบานของคุณมีสไตล 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "เพ่ิมความสวยงาม

ใหกับบาน", และ "หองนอน", "หองน่ังเลน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรบ้ิวอินไมเพียงแคเพ่ิมความสวยงามใหกับบานของคุณ แตยังชวยใชพ้ืนท่ี

อยางมีประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนตูเส้ือผาบ้ิวอินในหองนอน หรือช้ันวางของใน

หองน่ังเลน การออกแบบเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีตรงกับความตองการของคุณจะชวยใหบาน

ของคุณดูเปนระเบียบและมีสไตลย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 15 การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะกับหองขนาดเล็ก 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนขนาดเล็ก", "พ้ืนท่ีใชงาน", และ 

"พ้ืนท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
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เน้ือหา: 

หองนอนขนาดเล็กอาจทําใหการตกแตงเปนเร่ืองทาทาย แตดวยการเลือกเฟอรนิเจอรท่ี

เหมาะสม คุณสามารถทําใหพ้ืนท่ีเล็กๆ ดูกวางขวางข้ึน เลือกใชเตียงท่ีมีพ้ืนท่ีเก็บของใต

เตียงหรือโตะขางเตียงท่ีมีช้ันวางเพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีการใชงาน พยายามเลือกเฟอรนิเจอรสี

ออนเพ่ือเพ่ิมความสวางและความโปรงใสใหกับหองนอนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

2. เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ   

Built better furniture เกาอ้ีรุนท่ี 1  

- ผสานความเรียบหรูและความทนทานในผลิตภัณฑ  
- มาพรอมกับโครงสรางเหล็ก 
- ท่ีน่ังหุมหนัง PU นุมสบาย 

- การออกแบบท่ีทันสมัย เติมเต็มทุกพ้ืนท่ีของคุณ 

- เปล่ียนสีหนังและสีเหล็กไดตามใจชอบ 
 

 

ภาพท่ี 3.3: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 

 

 

 

 

 

 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
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ภาพท่ี 3.4: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 Fluffy Sofa 

 

 
 

ภาพท่ี 3.5: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 2 Modern & Minimalist Furniture  
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ภาพท่ี 3.6: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 3 Modern Furniture  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.7: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 4 Design That Embrance You Elegance in 

Wood   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.8: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 5 Find Your Best Furniture Here!!!! 



68 

 

 
 

ภาพท่ี 3.9: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 6 Where Comfort Meets Conscious Living  

 

 
 

 

ภาพท่ี 3.10: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 7 Built Better Furniture  
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ภาพท่ี 3.11: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 8 Discover All The Essential Elements 

 

 
 

ภาพท่ี 3.12: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 9 การออกแบบและจําหนายเฟอรนิเจอร  
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ภาพท่ี 3.13: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 10 Modern Furniture สวนลด 50% 
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ภาพท่ี 3.14: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 11 Minimalist Furniture   

 

 
 

3. เน้ือหาโฆษณารูประเภทวิดีโอ  

 

ภาพท่ี 3.15: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



 

บทท่ี 4  

ผลการวิจัย 

 

การศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด กรณีศึกษา 

Facebook Fanpage  แบรนด Built Better Furniture” คร้ังน้ี เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และงานเชิงปริมาณ (Quantitative Research) งานวิจัยคร้ังน้ีผู

ศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหา

โฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือ

การส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูและเขาถึงแบรนดไปยังกลุมเปาหมาย รวมถึงการนําเน้ือหา

โฆษณาดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลของการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

และนําสูการวางแผนการตลาดของแบรนดตอไป โดยการวิจัยในคร้ังน้ีผูวิจัยไดกําหนด

วัตถุประสงค ดังน้ี 

1. เพ่ือนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better 

Furniture บนชองทาง Facebook Fanpage 

2. เพ่ือศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาในการสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture 

3. เพ่ือเปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา ระหวาง บทความ ภาพ และวิดีโอ ใน

การสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

ดังน้ันผูวิจัยขอนําเสนอผลการวิจัยเพ่ือตอบวัตถุประสงคการวิจัยดังน้ี 

 

4.1 ตอนท่ี 1 การนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better 

Furniture บนชองทาง Facebook Fanpage 

ผูวิจัยไดสรางเน้ือหาโฆษณาโดยการนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชและปรับแตงเน้ือหาให

สอดคลองกับ Search Engine Algorithm ทําให Search Engine เขาใจงายวาเน้ือหาโฆษณา

เก่ียวของกับเร่ืองอะไร จึงสงผลใหมีโอกาสติดอันดับดี ๆ ในผลการคนหา และมียอดผูชมมากข้ึน 

โดยผูวิจัยสรางเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 รูปแบบ ดังน้ี 

 

ภาพท่ี 4.1: รูปแบบการสรางเน้ือหาโฆษณา 

 

 

 

เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 

• บทความ 

• ภาพ 

• วิดีโอ 

 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 
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4.2 ตอนท่ี  2 ประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาในการสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture 

ผูวิจัยไดนําเน้ือหาโฆษณาท่ีสรางข้ึนมาท้ัง 3 รูปแบบ มาทําการเผยแพรลงบนแฟนเพจ

ของแบรนด Built Better Furniture เพ่ือทําหนาท่ีในการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรู

ใหกับ  แบรนด เปนระยะเวลา 1 เดือน/รูปแบบ โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

 

ภาพท่ี 4.2: รูปแบบการส่ือสารการตลาดเพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากการนําเทคนิค SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาบน Facebook Fanpage ของ

แบรนด Built Better Furniture และทําการศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาผานตัวช้ีวัด

ความสําเร็จเน้ือหาโฆษณา ดังน้ี  (1) Impression , (2) การมีสวนรวมกับโพสต , (3) การ

แบงปนโพสต (Share) , (4) (Click-through rate: CTR) , (5) การเลนวิดีโอ 3 นาที (6) อัตรา

การเร่ิมการสนทนา, งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  (Budget Spent) มีผลประสิทธิผล ดังน้ี 

1. เน้ือหาโฆษณาประเภท บทความส้ัน 

 

บทความท่ี 1: เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built Better Furniture 

เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งจาก Built Better Furniture ผลิตจากไมท่ีคัดสรรมาอยางดี 

แข็งแรงทนทาน และสวยงาม เหมาะสําหรับการตกแตงบานทุกสไตล ไมวาคุณจะมองหา

โตะ เกาอ้ี หรือช้ันวางของ คุณภาพเย่ียมของเราจะไมทําใหคุณผิดหวัง 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

การรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

Long-term Strategy 

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) 

(ใชบทความในการส่ือสารกับลกลุมเปาหมายถึงแบรนด

วาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม) 

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) 

(ใชภาพและวิดีโอเพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการ

ส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) 
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

ตารางท่ี 4.1: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ันบทความท่ี 1: เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built 

Better Furniture 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

28/03/2024 

- 28/04/2024 

(1) Impression  5750 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1482 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 0 

(4) (Click-through rate: CTR) 29 

(5) (Budget Spent) 488 บาท 
 

บทความท่ี 2: โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture สําหรับสํานักงาน   

ของคุณ 

เน้ือหา: 

โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความ

ตองการของสํานักงานในยุคปจจุบัน ดวยดีไซนท่ีเรียบงายแตแฝงไปดวยความหรูหรา 

และฟงกชันการใชงานท่ีครบครัน ทําใหโตะทํางานของเรากลายเปนท่ีนิยมในหมู

ผูประกอบการ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 
 

ตารางท่ี 4.2: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 2: โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better 

Furniture สําหรับสํานักงานของคุณ 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

29/03/2024 

- 29/04/2024 

(1) Impression  5960 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1428 
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(3) การแบงปนโพสต (Share) 7 

(4) (Click-through rate: CTR) 36 

(5) (Budget Spent) 488 บาท 

บทความท่ี 3: การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายจาก Built Better Furniture 

เน้ือหา: 

การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายเปนส่ิงสําคัญสําหรับการสรางบรรยากาศท่ีอบอุนใน

บานของคุณ ท่ี Built Better Furniture เรามีโซฟาหลากหลายสไตลและสีสัน ท่ีไม

เพียงแตสวยงาม แตยังน่ังสบายและทนทาน ม่ันใจไดวาคุณจะพบโซฟาท่ีเหมาะกับบาน

ของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

ตารางท่ี 4.3: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 3: การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายจาก Built 

Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

30/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  4950 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1298 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 4 

(4) (Click-through rate: CTR) 29 

(5) (Budget Spent) 500 บาท 

 

บทความท่ี 4: เฟอรนิเจอรเด็กท่ีปลอดภัยและนารักจาก Built Better Furniture 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรเด็กจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความปลอดภัย

และความนารักสําหรับเด็กๆ ทุกช้ินผลิตจากวัสดุท่ีไมเปนอันตรายและผานการตรวจสอบ
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คุณภาพอยางเขมงวด เรามีท้ังเตียง โตะเขียนหนังสือ และตูเก็บของ ท่ีจะชวยเสริมสราง

พัฒนาการและความสุขใหกับลูกนอยของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

ตารางท่ี 4.4: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 4: เฟอรนิเจอรเด็กท่ีปลอดภัยและนารักจาก Built 

Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  4958 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1296 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 9 

(4) (Click-through rate: CTR) 47 

(5) (Budget Spent) 500 บาท 

 

บทความท่ี 5: ตกแตงบานสไตลมินิมอลดวยเฟอรนิเจอรจาก Built Better Furniture 

เน้ือหา: 

การตกแตงบานสไตลมินิมอลกําลังเปนท่ีนิยมมากข้ึนในปจจุบัน ดวยความเรียบงายและ

ความเปนระเบียบท่ีสรางบรรยากาศท่ีสงบและสบายตา ท่ี Built Better Furniture เรา

มีเฟอรนิเจอรหลากหลายช้ินท่ีออกแบบมาใหเหมาะกับสไตลมินิมอลโดยเฉพาะ ไมวาจะ

เปนโซฟาสีขาวสะอาด โตะกาแฟแบบเรียบงาย หรือช้ันวางของท่ีประหยัดพ้ืนท่ี 
 

การเลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะสมไมเพียงแตทําใหบานของคุณดูสวยงามข้ึน แตยังชวย

เพ่ิมประสิทธิภาพในการใชพ้ืนท่ีและทําใหบานดูโปรงโลงมากข้ึน ลองมาดูสินคา

เฟอรนิเจอรสไตลมินิมอลของเราท่ี Built Better Furniture แลวคุณจะพบวาการ

ตกแตงบานใหงายและสวยงามไมยากอยางท่ีคิด 
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เรามีทีมงานท่ีพรอมใหคําปรึกษาและแนะนําเฟอรนิเจอรท่ีตรงกับความตองการของคุณ

ท่ีสุด ให Built Better Furniture ชวยคุณสรางบานในฝนท่ีเรียบงายแตโดดเดนในสไตล

มินิมอลวันน้ี! 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

ตารางท่ี 4.5: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 5: ตกแตงบานสไตลมินิมอลดวยเฟอรนิเจอรจาก 

Built Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  5412 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1439 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 11 

(4) (Click-through rate: CTR) 56 

(5) (Budget Spent) 500 บาท 

 

บทความท่ี 6 เฟอรนิเจอรไมแทมีความสวยงามตามธรรมชาติและเพ่ิมความอบอุนใหกับ

บาน เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองน่ังเลน", "ความหรูหรา", และ "ไม

แท" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีทําจากไมแทในการตกแตงหองน่ังเลน หองนอน หรือหองทาน

อาหาร เพ่ือสรางบรรยากาศท่ีเปนธรรมชาติและสะทอนถึงความหรูหราในแบบธรรมชาติ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 
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: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

ตารางท่ี 4.6: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 6 เฟอรนิเจอรไมแทมีความสวยงามตามธรรมชาติ

และเพ่ิมความอบอุนใหกับบาน 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  5010 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  459 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 39 

(5) (Budget Spent) 238 

 

บทความท่ี 7 การออกแบบหองนอนเด็กดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนเด็ก", "เฟอรนิเจอร", และ 

"เด็กๆ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองนอนเด็กควรคํานึงถึงความปลอดภัยและการใชงานท่ี

ยาวนาน เลือกเตียงท่ีมีราวกันตกและโตะเรียนท่ีมีขนาดพอเหมาะ นอกจากน้ี การใชวัสดุ

ท่ีปลอดภัยและทนทานจะชวยใหหองนอนเด็กของคุณเปนสถานท่ีท่ีเด็กๆ สามารถเลน

และพักผอนไดอยางปลอดภัย 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R


79 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

ตารางท่ี 4.7: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 7 การออกแบบหองนอนเด็กดวยเฟอรนิเจอร 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

บทความท่ี 8 เฟอรนิเจอรท่ีออกแบบเพ่ือการพักผอนในบานคุณ 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "บาน", "พักผอน", และ "บรรยากาศผอน

คลาย" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

บานควรเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถพักผอนไดอยางแทจริง เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีชวยสราง

บรรยากาศท่ีผอนคลาย เชน โซฟานุมสบาย หรือเตียงท่ีรองรับสรีระอยางดี การใชวัสดุท่ี

ออนนุมและสีท่ีเปนกลางชวยใหบานของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณอยากกลับมาเสมอ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.8: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ันบทความท่ี 8 เฟอรนิเจอรท่ีออกแบบเพ่ือการพักผอนในบานคุณ 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 9 สรางหองครัวในฝนดวยเฟอรนิเจอรบ้ิวอิน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "หองครัว", และ 

"วัสดุทนทาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

หองครัวเปนหัวใจของบาน การมีเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีออกแบบมาอยางดีชวยใหการ

ทําอาหารและการจัดเก็บของเปนไปอยางราบร่ืน เลือกใชวัสดุท่ีทนทานและการออกแบบ

ท่ีใชงานงาย เพ่ือใหหองครัวของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถสรางสรรคอาหารอรอยได

ทุกวัน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.9: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 9 สรางหองครัวในฝนดวยเฟอรนิเจอรบ้ิวอิน 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 
 

 

บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงานคอนโดมีเนียม 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมีเนียม", "พ้ืนท่ี

ใชสอย", และ "ท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมิเนียมควรคํานึงถึงการใชพ้ืนท่ีอยางคุมคา เลือก

เฟอรนิเจอรท่ีมีฟงกชันหลากหลาย เชน เตียงท่ีมีท่ีเก็บของใตเตียง หรือโซฟาท่ีสามารถ

แปลงเปนเตียงนอนได เฟอรนิเจอรเหลาน้ีชวยเพ่ิมพ้ืนท่ีใชสอยและทําใหการอยูอาศัยใน

คอนโดสะดวกสบายมากย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.10: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงาน

คอนโดมีเนียม  

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 11 เทคนิคการตกแตงหองน่ังเลนดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "ตกแตงหองน่ังเลน", "วัสดุธรรมชาติ", 

และ "บรรยากาศท่ีผอนคลาย" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

เน้ือหา: 

สไตลสแกนดิเนเวียนเปนท่ีนิยมในการตกแตงหองน่ังเลน เพราะเนนความเรียบงายและ

การใชวัสดุธรรมชาติ เฟอรนิเจอรไมท่ีมีเสนสายเรียบและโทนสีออน เชน โซฟาสีเบจหรือ

โตะไมธรรมชาติ ชวยสรางบรรยากาศท่ีผอนคลายและอบอุนในหองน่ังเลนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.11: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงาน

คอนโดมีเนียม 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 5 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 12 การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองทํางาน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองทํางาน", "ประสิทธิภาพในการ

ทํางาน", และ "ในการทํางาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การมีหองทํางานท่ีออกแบบอยางดีสามารถชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการทํางานได 

เลือกใชโตะทํางานท่ีมีพ้ืนท่ีกวางพอสําหรับการจัดการเอกสาร และเกาอ้ีท่ีมีการรองรับ

หลังอยางดีเพ่ือความสะดวกสบายในระหวางการทํางาน การจัดพ้ืนท่ีใหเปนระเบียบ

เรียบรอยยังชวยใหคุณมีสมาธิในการทํางานไดดีย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.12: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 12 การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองทํางาน 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 5 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 13 เคล็ดลับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรไม", "วัสดุธรรมชาติ", และ 

"ทําความสะอาด" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรไมเปนท่ีนิยมเพราะมีความงามตามธรรมชาติ แตการดูแลรักษาอยางถูกวิธีจะ

ชวยใหเฟอรนิเจอรไมของคุณคงความงามและใชงานไดยาวนาน หลีกเล่ียงการวาง

เฟอรนิเจอรไมในท่ีท่ีโดนแสงแดดโดยตรง และทําความสะอาดดวยผานุมชุบน้ําหมาดๆ 

เพ่ือรักษาพ้ืนผิวไมใหสวยงาม 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.13: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 13 เคล็ดลับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอร 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 5 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 14 เฟอรนิเจอรบ้ิวอินทําใหบานของคุณมีสไตล 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "เพ่ิมความสวยงาม

ใหกับบาน", และ "หองนอน", "หองน่ังเลน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรบ้ิวอินไมเพียงแคเพ่ิมความสวยงามใหกับบานของคุณ แตยังชวยใชพ้ืนท่ี

อยางมีประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนตูเส้ือผาบ้ิวอินในหองนอน หรือช้ันวางของใน

หองน่ังเลน การออกแบบเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีตรงกับความตองการของคุณจะชวยใหบาน

ของคุณดูเปนระเบียบและมีสไตลย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.14: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 14 เฟอรนิเจอรบ้ิวอินทําใหบานของคุณมีสไตล 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 15 การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะกับหองขนาดเล็ก 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนขนาดเล็ก", "พ้ืนท่ีใชงาน", และ 

"พ้ืนท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

หองนอนขนาดเล็กอาจทําใหการตกแตงเปนเร่ืองทาทาย แตดวยการเลือกเฟอรนิเจอรท่ี

เหมาะสม คุณสามารถทําใหพ้ืนท่ีเล็กๆ ดูกวางขวางข้ึน เลือกใชเตียงท่ีมีพ้ืนท่ีเก็บของใต

เตียงหรือโตะขางเตียงท่ีมีช้ันวางเพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีการใชงาน พยายามเลือกเฟอรนิเจอรสี

ออนเพ่ือเพ่ิมความสวางและความโปรงใสใหกับหองนอนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R


87 

ตารางท่ี 4.15: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 15 การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะกับหองขนาด

เล็ก 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  14 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 8 

(5) (Budget Spent) - 

 

2. เน้ือหาโฆษณาประเภท ภาพ   

เน้ือหา : Built better furniture เกาอ้ีรุนท่ี 1  

- ผสานความเรียบหรูและความทนทานในผลิตภัณฑ — เกาอ้ีมาพรอมกับโครงสรางเหล็ก 

- ท่ีน่ังหุมหนัง PU นุมสบาย 

- การออกแบบท่ีทันสมัยท่ีจะเติมเต็มทุกพ้ืนท่ีของคุณดวยความทันสมัยสามารถเปล่ียนได

ทุกสีหนังและสีเหล็ก 

เหมาะสําหรับรานอาหารหรือบาน  

ทานใดสนใจติดตอรานคาไดเลยคะ 

 

ภาพท่ี 4.3:  เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ภาพเกาอ้ี 
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ตารางท่ี 4.16: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพภาพเกาอ้ี 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

16/03/2024 

- 16/04/2024 

(1) Impression  9291 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1396 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 0 

(4) (Click-through rate: CTR) 692 

(5) (Budget Spent) 535 บาท 
 

 

ภาพท่ี 4.4: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 Fluffy Sofa 
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ตารางท่ี 4.17: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 Fluffy Sofa 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  15 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 9 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.5: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 2 Modern & Minimalist Furniture  

 

 
 

ตารางท่ี 4.18: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 2 Modern & Minimalist Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  14 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 8 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.6: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 3 Modern Furniture  

 

 
 

ตารางท่ี 4.19: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 3 Modern Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.7: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 4 Design That Embrace You Elegance in 

Wood   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.20: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพช้ินท่ี 4 Design That Embrace You Elegance in Wood   

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.8: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 5 Find Your Best Furniture Here!!!! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.21: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพช้ินท่ี 5 Find Your Best Furniture Here!!!! 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.9: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 6 Where Comfort Meets Conscious Living  
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ตารางท่ี 4.22: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพช้ินท่ี 6 Where Comfort Meets Conscious Living 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.10: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 7 Built Better Furniture  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.23: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 7 Built Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 8 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.11: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 8 Discover All The Essential Elements 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.24: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 8 Discover All The Essential Elelments 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.12: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 9 การออกแบบและจําหนายเฟอรนิเจอร  
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ตารางท่ี 4.25: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 9 การออกแบบและจําหนายเฟอรนิเจอร 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.13: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 10 Modern Furniture สวนลด 50% 
 

 
 

ตารางท่ี 4.26: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 10 Modern Furniture สวนลด 50% 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  2278 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  13 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 2210 

(5) (Budget Spent) 229 
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ภาพท่ี 4.14: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 11 Minimalist Furniture   

 

 
 

ตารางท่ี 4.27: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 11 Minimalist Furniture   

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  6903 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  38 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 6613 

(5) (Budget Spent) 163 
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3. เน้ือหาโฆษณารูประเภทวิดีโอ มีรายละเอียดดังน้ี 

 

ภาพท่ี 4.15: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.28: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  2444 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1355 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 2 

(4) (Click-through rate: CTR) 68 

(5) (Budget Spent) 438 บาท 
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ภาพท่ี 4.16: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.29: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  - 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) - 

(5) (Budget Spent) - 

 

ภาพท่ี 4.17: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 
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ตารางท่ี 4.30: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  1115 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  147 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) - 

(5) (Budget Spent) 213 บาท 

 

ภาพท่ี 4.18: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 
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ตารางท่ี 4.31: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  527 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  220 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) - 

(5) (Budget Spent) - 
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4.3 ตอนท่ี 3 เปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา บทความ ภาพ และวิดีโอ ในการสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 
 

 

ตารางท่ี 4.32: แสดงผลการเปรียบเทียบการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภทบทความ 
 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จ เน้ือหาโฆษณาประเภทบทความ 

บทความ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

(1) Impression  5750 5960 4950 4958 5412 5010 13 12 12 12 11 11 11 12 14 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1482 1428 1298 1296 1439 459 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

( 3)  ก า ร แ บ ง ป น โพ ส ต  

(Share) 
0 7 4 9 11 

- - - - - - - - - - 

(4) (CTR) 636 336 229 347 656 39 7 6 6 6 5 5 5 6 8 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที - - - - - - - - - - - - - - - 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา - - - - - - - - - - - - - - - 

(7) (Budget Spent) 488 488 500 500 500 238 - - - - - - - - - 

หมายเหตุ : ผูวิจัยทําการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเฉพาะชวงเวลาเทาน้ันผลอาจมีการเปล่ียนแปลงได 
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ตารางท่ี 4.33: แสดงผลการเปรียบเทียบการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ 
 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จ เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ 

บทความ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

(1) Impression  9291 15 14 13 13 13 12 13 12 12 2278 6903 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1396 1 1 1 1 1 1 1 1 1 13 38 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - - - - - - - - - - - - 

(4) (CTR) 692 9 8 7 7 7 7 8 7 7 2210 6613 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที - - - - - - - - - - 229 163 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา - - - - - - - - - - - - 

(7) (Budget Spent) 535 - - - - - - - - - - - 

หมายเหตุ : ผูวิจัยทําการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเฉพาะชวงเวลาเทาน้ันผลอาจมีการเปล่ียนแปลงได 
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ตารางท่ี 4.34: แสดงผลการเปรียบเทียบการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภทวิดีโอ 
 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จ เน้ือหาโฆษณาประเภทวิดีโอ 

บทความ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

(1) Impression  2444 11 1115 527 - - - - - - - - - - - - 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1355 - 147 220 - - - - - - - - - - - - 

(3)  ก า ร แ บ ง ป น โพ ส ต  

(Share) 

2 - - - - - - - - - - - - - - - 

(4) (CTR) 68 - - - - - - - - - - - - - - - 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที - - - - - - - - - - - - - - - - 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา - - - - - - - - - - - - - - - - 

(7) (Budget Spent) 438  - 213  - - - - - - - - - - - - - 

หมายเหตุ : ผูวิจัยทําการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเฉพาะชวงเวลาเทาน้ันผลอาจมีการเปล่ียนแปลงได     



 

บทท่ี 5  

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด กรณีศึกษา 

Facebook Fan page  แบรนด Built Better Furniture” คร้ังน้ี เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และงานเชิงปริมาณ (Quantitative Research) งานวิจัยคร้ังน้ีผู

ศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหา

โฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือ

การส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูและเขาถึงแบรนดไปยังกลุมเปาหมาย รวมถึงการนําเน้ือหา

โฆษณาดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลของการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

และนําสูการวางแผนการตลาดของแบรนดตอไป จากผลการศึกษาดังกลาวผูวิจัยไดทําการสรุป

และอภิปรายผล ดังน้ี 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

จากการศึกษาการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

กรณีศึกษา Facebook Fan page  แบรนด Built Better Furniture พบวา ผูศึกษาทําการสราง

เน้ือหาโฆษณาดวยเทคนิค SEO บน Facebook Fan page ของแบรนด Built Better 

Furniture จํานวน 3 รูปแบบ  แบงรายละเอียดได ดังน้ี  

5.1.1 เน้ือหาโฆษณาแบบบทความส้ัน จํานวน 15 บทความ 

5.1.2 เน้ือหาโฆษณาแบบภาพ  จํานวน 12 ภาพ 

5.1.3 เน้ือหาโฆษณาแบบวิดีโอ  จํานวน 4 วิดีโอ 

จากการศึกษาการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนดบน 

Facebook Fanpage ของแบรนด Built Better Furniture พบวาการใชเน้ือหาหลากหลาย

รูปแบบชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการสรางการรับรูและการเขาถึงกลุมเปาหมายในลักษณะท่ี

แตกตางกัน ดังน้ี 

1. เน้ือหาโฆษณาแบบบทความส้ัน (15 บทความ) 

บทความส้ันเนนการส่ือสารท่ีตรงไปตรงมา เพ่ือใหกลุมเปาหมายเขาใจวาแบรนดมีจุดเดน

อยางไร ผลิตภัณฑคืออะไร และทําไมควรเลือกใชบริการหรือสินคาจากแบรนด โดยเน้ือหา

ประเภทน้ีถูกออกแบบมาเพ่ือสรางความเขาใจในเชิงลึกเก่ียวกับแบรนด สงผลใหเกิดการรับรูแบ

รนด (brand awareness) ท่ีชัดเจนและเปนรูปธรรม เน้ือหาแบบบทความน้ีมักถูกคนหาและแชร
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ตอไดงายผานการใชคําสําคัญ (keywords) ท่ีเก่ียวของ สงผลใหเน้ือหามีการเขาถึงและการ

มองเห็นท่ีดีมากในระยะยาว 

โดยกิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) ผูศึกษาเลือกใชบทความส้ัน  จํานวน 

15 บทความ ในการส่ือสารกับลกลุมเปาหมายถึงแบรนดวาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม โดย

พบวาเม่ือทําการเผยแพรบทความลงบน Facebook Fan page  แบรนด Built Better 

Furniture โดยบทความท่ีมีการเขาถึงและสรางการรับรูแบรนดไดมากท่ีสุด เชน บทความท่ี 1  

เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built Better Furniture โดยบทความน้ีใช

งบประมาณในการทําโฆษณา (Budget Spent) จํานวน 488 บาท มีประสิทธิผลในการสรางการ

รับรูแบรนด ดังน้ี (1) Impression = 5750 คร้ัง, (2) การมีสวนรวมกับโพสต = 1482 คร้ัง, (3) 

(Click-through rate: CTR) = 29 คร้ัง, แตไมมีการแบงปนโพสต (Share) เปนตน 

2. เน้ือหาโฆษณาแบบภาพ (12 ภาพ) 

เน้ือหาแบบภาพถูกออกแบบมาเพ่ือดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุนใหเกิดการ

ตอบสนองอยางรวดเร็ว การใชภาพท่ีนาสนใจสามารถเพ่ิมโอกาสในการกอใหเกิด Conversion 

ได เชน การคลิกลิงก การสงขอความ หรือการติดตอซ้ือขาย เน้ือหาประเภทน้ีมักเนนการใชภาพท่ี

ส่ือถึงผลิตภัณฑหรือบริการโดยตรง ซ่ึงสงผลใหกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกอยากทดลองใชหรือ

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม โดยการท่ีเน้ือหาแบบภาพสามารถดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุน

การตอบสนองอยางรวดเร็ว ไดรับการสนับสนุนจากแนวคิดทางการตลาดท่ีเช่ือวาภาพมีพลังใน

การส่ือสารท่ีรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะในบริบทดิจิทัลท่ีผูคนถูกถาโถมดวยขอมูล

อยางตอเน่ือง โดยสามารถพิจารณาแยกประเด็นเก่ียวกับการใชเน้ือหาแบบภาพ เชน  

2.1 ภาพดึงดูดความสนใจในทันที งานวิจัยของ Nielsen Norman Group ได

ทําการศึกษาวาผูใชอินเทอรเน็ตใชเวลาเพียงไมก่ีวินาทีแรกในการตัดสินใจวาเน้ือหาน้ันนาสนใจ

หรือไม การใชภาพจึงเปนกลยุทธท่ีทรงพลัง เน่ืองจากภาพสามารถดึงดูดความสนใจไดดีกวา

ขอความเพียงอยางเดียว ในสภาพแวดลอมท่ีเต็มไปดวยขอมูล เชน โซเชียลมีเดียและเว็บไซตตาง 

ๆ การใชภาพท่ีโดดเดนจะชวยดึงดูดสายตาและกระตุนใหผูใชหยุดและสนใจเน้ือหาไดทันที 

2.2 กระตุนใหเกิดการตอบสนองอยางรวดเร็ว ภาพสามารถส่ือความหมายไดในทันที ทํา

ใหผูชมสามารถเขาใจและตอบสนองไดโดยไมตองเสียเวลาไปกับการอานเน้ือหาท่ียาว งานวิจัย

จาก HubSpot พบวาการใชภาพท่ีนาสนใจชวยเพ่ิมโอกาสท่ีผูใชจะคลิกลิงกหรือสงขอความเพ่ือ

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม เน่ืองจากภาพส่ือสารส่ิงท่ีแบรนดหรือผลิตภัณฑตองการนําเสนอไดทันที

และสามารถกระตุนความอยากรูอยากเห็นหรือความตองการของกลุมเปาหมายไดอยางรวดเร็ว 

2.3 เพ่ิมโอกาสในการเกิด Conversion ในท่ีน้ีหมายถึงการกระทําท่ีผูประกอบการ

ตองการจากผูชม เชน การคลิกลิงก การสมัครสมาชิก หรือการติดตอซ้ือขาย ภาพท่ีมีการ
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ออกแบบมาเพ่ือส่ือถึงประโยชนหรือคุณคาของผลิตภัณฑไดชัดเจนสามารถทําใหผูชมรูสึกอยาก

ทดลองใชสินคา ซ่ึงงานวิจัยจาก Pavlou & Stewart (2000) ช้ีใหเห็นวาเน้ือหาท่ีมีภาพประกอบ

ชวยเพ่ิมการตอบสนองและ Conversion ไดสูงข้ึน เพราะการใชภาพท่ีตรงกับสินคาและบริการ

จะทําใหกลุมเปาหมายรูสึกม่ันใจและสนใจในผลิตภัณฑหรือบริการน้ัน ๆ 

2.4 สรางความรูสึกอยากทดลองใชหรือติดตอเพ่ิมเติม ภาพมีความสามารถในการกระตุน

อารมณไดมากกวาขอความท่ัวไป เน่ืองจากสามารถสะทอนถึงคุณคาของสินคาไดชัดเจน เชน 

ภาพของอาหารท่ีสวยงามหรือสินคาท่ีจัดแสดงอยางดี จะกระตุนความรูสึกอยากซ้ือหรือทดลองใช 

ผูเช่ียวชาญดานจิตวิทยาการตลาดอยาง Dr. Robert Cialdini ช้ีใหเห็นวาการท่ีภาพสราง

ความรูสึกใหกับผูชมไดน้ันจะชวยใหเกิดแรงกระตุนท่ีทําใหผูชมรูสึกวาตองการมีสวนรวมกับสินคา 

เชน อยากทดลองใชหรือติดตอสอบถามเพ่ือหาขอมูลเพ่ิมเติม 

2.5 สรางภาพลักษณและเพ่ิมการจดจําแบรนดภาพท่ีถูกออกแบบอยางสรางสรรคและมี

การนําเสนออยางมืออาชีพยังชวยใหแบรนดมีภาพลักษณท่ีชัดเจนย่ิงข้ึน การใชสี สไตล และ

องคประกอบท่ีสอดคลองกับเอกลักษณของแบรนดจะทําใหกลุมเปาหมายจดจําแบรนดไดงายข้ึน 

เชน งานวิจัยของ Ipsos พบวาภาพท่ีใชสีและสไตลท่ีมีความสอดคลองกับภาพลักษณของแบรนด

สามารถเพ่ิมการจดจําของแบรนดไดมากข้ึนถึง 80% 

ดังน้ัน การใชเน้ือหาแบบภาพจึงเปนกลยุทธท่ีมีประสิทธิภาพอยางย่ิงในการสรางการ

ตอบสนองอยางรวดเร็วและชวยกระตุนใหเกิด Conversion พรอมท้ังเสริมภาพลักษณของแบ

รนดใหชัดเจน 

3. เน้ือหาโฆษณาแบบวิดีโอ (4 วิดีโอ) 

วิดีโอเปนเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการส่ือสารเร่ืองราวหรือกระตุนอารมณ วิดีโอ

สามารถสรางปฏิสัมพันธกับกลุมเปาหมายไดดีกวาเน้ือหาประเภทอ่ืน เน่ืองจากสามารถเลาเร่ือง

และแสดงใหเห็นผลิตภัณฑหรือบริการไดอยางละเอียดและครบถวน วิดีโอจึงเปนเคร่ืองมือสําคัญ

ในการสราง Conversion และกระตุนใหกลุมเปาหมายตัดสินใจซ้ือหรือใชบริการ 

โดยท่ีวิดีโอเปนเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการสรางการมีสวนรวมกับกลุมเปาหมาย 

เน่ืองจากสามารถแสดงเน้ือหาท่ีเขาใจไดงายและกระตุนอารมณของผูชมได การใชวิดีโอชวยให

ผูบริโภคเห็นภาพลักษณท่ีแทจริงของสินคาและบริการ ซ่ึงสามารถสรางความเช่ือถือไดดีกวา

เน้ือหาประเภทอ่ืน ๆ เชน ขอความหรือภาพน่ิง ท้ังน้ีมีงานวิจัยจาก HubSpot (2020) ระบุวา

วิดีโอสามารถเพ่ิมการมีสวนรวมและการคลิกผานสูงถึง 49% เม่ือเทียบกับเน้ือหาอ่ืน นอกจากน้ี 

Wyzowl (2021) ยังพบวา 84% ของผูบริโภคตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการจากการดูวิดีโอ

เน่ืองจากสามารถเห็นภาพการใชงานไดอยางชัดเจน 
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การเลาเร่ืองดวยวิดีโอสามารถเพ่ิมการจดจําแบรนด เน่ืองจากผูชมมักจดจําเน้ือหาท่ีมีท้ัง

ภาพและเสียงไดดีกวาการอานเพียงขอความ วิดีโอยังชวยกระตุน Conversion ผานการนําเสนอ

สินคาหรือบริการโดยละเอียด ซ่ึงสงผลใหผูชมเกิดความเขาใจและความม่ันใจในผลิตภัณฑ อีกท้ัง

การใชวิดีโอในส่ือโซเชียลหรือเว็บไซตยังเพ่ิมโอกาสใหผูชมแชรเน้ือหาซ่ึงเปนการสรางการรับรูแบ

รนดโดยอัตโนมัติ 

จากกิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) ผูศึกษาเลือกใชใชภาพและวิดีโอเพ่ือ

สรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion โดยพบวา

เม่ือทําการเผยแพรภาพโฆษณาลงบน Facebook Fan page  แบรนด Built Better Furniture 

น้ันมีประสิทธิภาพการเขาถึงแตกตางกันไป เชน ช้ินงานท่ี 1 ใชงบประมาณในการทําโฆษณา 

(Budget Spent) จํานวน 535 บาท มีประสิทธิผลในการสรางการรรับรูแบรนด ดังน้ี (1) 

Impression = 9291 คร้ัง, (2) การมีสวนรวมกับโพสต = 1396 คร้ัง, (3) (Click-through 

rate: CTR) = 692 คร้ัง แตไมมีการแบงปนโพสต (Share) เปนตน 

ท้ังน้ีเน้ือหาโฆษณาประเภทวิดีโอน้ัน เม่ือโฆษณาลงบน Facebook Fan page  แบรนด 

Built Better Furniture ก็มีผลการเขาถึง เชน วิดีโอท่ี 1 ใชงบประมาณในการทําโฆษณา 

(Budget Spent) จํานวน 438 บาท มีประสิทธิผลในการสรางการรรับรูแบรนด ดังน้ี (1) 

Impression = 1901 คร้ัง, (2) การมีสวนรวมกับโพสต = 1355 คร้ัง, (3) การแบงปนโพสต 

(Share) = 2  คร้ัง (4) (Click-through rate: CTR) = 68 คร้ัง, (5) การเลนวิดีโอ 3 นาที = 

2444 คร้ัง และ (6) อัตราการเร่ิมการสนทนา = 7 คร้ัง เปนตน 

จากการศึกษาพบวาเน้ือหาในรูปแบบบทความส้ันสรางการรับรูแบรนดและการเขาถึงได

มากกวาเน้ือหาประเภทอ่ืน ๆ น่ันเปนเพราะบทความสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายผานการคนหา

และแชรบนโซเชียลมีเดียไดงายกวา ในขณะท่ีเน้ือหาแบบภาพและวิดีโอมีจุดเดนในการสราง 

Conversion หรือการปฏิสัมพันธท่ีเขมขนมากข้ึนจนเกิดเปนรายไดใหแกแบรนด 

 

5.2 อภิปรายผล 

จากการศึกษาในคร้ังผูศึกษาไดนําเน้ือหาโฆษณาท่ีสรางข้ึนดวยเทคนิค SEO มาทําการ

เผยแพรเพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture จํานวน 3 รูปแบบ คือ บทความ 

ภาพ วิดีโอพบวา บทความ และภาพ มีการสรางการรับรูแบรนดมากย่ิงข้ึนหากเปรียบเทียบกับ

เน้ือหาโฆษณาท่ีไมไดใชเทคนิคการทํา SEO เน่ืองจากการสรางการรับรูแบรนดผานเน้ือหาโฆษณา 

เชน บทความ ภาพ และวิดีโอ มีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึนเม่ือใชเทคนิคการทํา SEO เน่ืองจาก SEO 

(Search Engine Optimization) เปนกระบวนการท่ีชวยใหเน้ือหาในเว็บไซตหรือแพลตฟอรม

โซเชียลมีเดียตางๆ ถูกคนพบไดงายข้ึนผานเคร่ืองมือคนหา เชน Google หรือแพลตฟอรม
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โซเชียลตางๆ เชน Facebook โดย SEO ชวยเพ่ิมการมองเห็น (visibility) และการเขาถึง 

(reach) ของเน้ือหา ซ่ึงสงผลใหเกิดการรับรูแบรนด (brand awareness) ในวงกวางมากข้ึน 

เปรียบเทียบกับเน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิค SEO การเขาถึงจะจํากัดอยูในวงแคบเน่ืองจากขาดการ

ปรับแตงท่ีชวยใหคนหาไดงาย เช 

1. การใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของเพ่ือเพ่ิมการคนพบเน้ือหา 

การทํา SEO เนนการเลือกใชคําสําคัญ (keywords) ท่ีกลุมเปาหมายมักใชในการคนหา 

เน้ือหาท่ีถูกปรับแตง SEO จะมีการใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของกับผลิตภัณฑหรือบริการของแบรนด ซ่ึง

ชวยใหเน้ือหาถูกคนพบไดงายข้ึนผานเคร่ืองมือคนหา เชน เม่ือมีการคนหาคําท่ีเก่ียวของกับสินคา

หรือบริการน้ัน ๆ เคร่ืองมือคนหาจะดึงเน้ือหาท่ีมีการทํา SEO และมีคียเวิรดท่ีสอดคลองข้ึนมา

แสดงผลในลําดับตน ๆ ของการคนหา สงผลใหเน้ือหามีโอกาสถูกมองเห็นมากข้ึน เม่ือ

เปรียบเทียบกับเน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิค SEO ซ่ึงมักไมไดรับการจัดอันดับท่ีดีบนหนาผลการคนหา 

ทําใหการเขาถึงจํากัดและเกิดการรับรูแบรนดไดนอยกวา 

2. การปรับแตงเน้ือหาใหสอดคลองกับการคนหาของกลุมเปาหมาย 

การทํา SEO ไมไดหมายถึงการใชคียเวิรดเพียงอยางเดียว แตยังเก่ียวของกับการปรับแตง

เน้ือหาใหสอดคลองกับพฤติกรรมการคนหาและความตองการของกลุมเปาหมาย เชน การทําให

เน้ือหาโฆษณาน้ันมีความชัดเจน เขาใจงาย และตรงกับความสนใจของผูท่ีคนหา การปรับเน้ือหา

ในลักษณะน้ีจะชวยเพ่ิมความนาสนใจและดึงดูดกลุมเปาหมายไดมากข้ึน เน้ือหาท่ีไดรับการ

ปรับแตง SEO จะมีคุณคาและความนาเช่ือถือในสายตาของกลุมเปาหมาย เน่ืองจากตอบโจทย

ความตองการและคําถามท่ีพวกเขามี 

ในทางกลับกัน เน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิคการทํา SEO อาจขาดการปรับแตงใหสอดคลองกับ

การคนหาของกลุมเปาหมาย ซ่ึงทําใหเน้ือหาน้ันไมนาสนใจและไมนาดึงดูดเพียงพอท่ีจะสรางการ

รับรูแบรนดอยางมีประสิทธิภาพ 

3. การเพ่ิมการมองเห็นบนแพลตฟอรมตางๆ 

SEO ชวยเพ่ิมโอกาสใหเน้ือหาถูกแชรตอหรือพบเจอบนแพลตฟอรมอ่ืนๆ เชน โซเชียล

มีเดีย หรือเว็บไซตท่ีมีการทํา SEO อยางเหมาะสม สงผลใหเน้ือหาโฆษณามีการกระจายตัวและ

สรางการรับรูแบรนดไดมากย่ิงข้ึน เม่ือเปรียบเทียบกับเน้ือหาท่ีไมไดใช SEO ท่ีมีการมองเห็นจํากัด

อยูเฉพาะในแพลตฟอรมท่ีเผยแพรเทาน้ัน 

ในกรณีของเน้ือหาประเภทวิดีโอ SEO สามารถชวยใหวิดีโอติดอันดับบนเคร่ืองมือคนหา 

เชน การใชคียเวิรดในคําบรรยายวิดีโอหรือแท็กท่ีเหมาะสม ทําใหวิดีโอมีโอกาสถูกคนพบและดู

มากข้ึน สงผลใหเกิดการรับรูแบรนดท่ีมากข้ึน ในขณะท่ีเน้ือหาวิดีโอท่ีไมไดปรับแตง SEO อาจถูก

มองเห็นไดยากและทําใหการรับรูแบรนดมีขอบเขตจํากัด 
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4. สรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือ 

การทํา SEO ยังชวยเพ่ิมความนาเช่ือถือของเน้ือหาในสายตาของกลุมเปาหมาย 

เน่ืองจากเน้ือหาท่ีปรากฏในลําดับตนๆ ของผลการคนหามักถูกมองวาเปนเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและ

เช่ือถือได การมีเน้ือหาโฆษณาท่ีปรับแตงดวย SEO จะชวยเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีของแบรนด

ในสายตาของกลุมเปาหมาย ซ่ึงนําไปสูการสรางความเช่ือม่ันและความภักดีตอแบรนดไดมากข้ึน 

ในทางกลับกัน เน้ือหาท่ีไมไดทํา SEO อาจไมไดรับการมองเห็นหรือถูกพิจารณาวาเปน

เน้ือหาท่ีไมมีความสําคัญ ทําใหขาดโอกาสในการสรางการรับรูแบรนดและความนาเช่ือถือ 

ดังน้ันการใชเทคนิคการทํา SEO กับเน้ือหาโฆษณา เชน บทความ ภาพ และวิดีโอ มี

บทบาทสําคัญในการเพ่ิมการมองเห็น การเขาถึง และการสรางการรับรูแบรนด เน้ือหาท่ีไดรับการ

ปรับแตง SEO จะถูกคนพบไดงายข้ึน สอดคลองกับพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย และไดรับความ

เช่ือถือมากกวาเน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิค SEO น่ันทําใหเน้ือหาท่ีใช SEO มีประสิทธิภาพในการ

สรางการรับรูแบรนดสูงกวา เปนตน 

ท้ังน้ีจากการศึกษาพบวาเน้ือหาในรูปแบบบทความส้ันสรางการรับรูแบรนดและการ

เขาถึงไดมากกวาเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอ เน่ืองจากบทความส้ันมีลักษณะเฉพาะท่ีเอ้ือตอ

การคนพบและเผยแพรไดงายกวาบนแพลตฟอรมดิจิทัล โดยมีปจจัยทางวิชาการหลายประการท่ี

อธิบายความสําเร็จของบทความส้ันในกระบวนการสรางการรับรูแบรนด ดังน้ี 

1. การใชคียเวิรดในบทความเพ่ือเพ่ิมการคนพบ  

บทความส้ันสามารถปรับแตงไดงายสําหรับการทํา SEO (Search Engine 

Optimization) โดยการเลือกใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของกับแบรนด ผลิตภัณฑ หรือบริการของธุรกิจ

ในบทความน้ัน ทําใหบทความถูกคนพบไดงายเม่ือมีการคนหาผานเคร่ืองมือคนหา เชน Google 

หรือแพลตฟอรมโซเชียลมีเดีย เม่ือบทความไดรับการจัดอันดับท่ีดีในผลการคนหา มันจึงถูก

มองเห็นมากข้ึน สงผลใหการเขาถึงและการรับรูแบรนดเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ือง 

เน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอ แมวาจะมีศักยภาพในการดึงดูดความสนใจจาก

กลุมเปาหมายในทันที แตการเพ่ิมคียเวิรดในภาพหรือวิดีโอเพ่ือใหติดอันดับ SEO เปนส่ิงท่ีทําได

ยากกวาเม่ือเทียบกับบทความท่ีสามารถใชคียเวิรดไดหลากหลายในเน้ือหาและหัวขอ 

(headline) ของบทความ 

2. การแชรและสงตอท่ีงายดาย 

บทความส้ันเปนเน้ือหาท่ีสามารถแชรไดงายบนแพลตฟอรมโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตตาง 

ๆ เน่ืองจากความกระชับและการส่ือสารขอมูลท่ีชัดเจน กลุมเปาหมายสามารถนําบทความท่ีมี
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คุณคาและเก่ียวของกับความตองการหรือคําถามของตนไปแชรตอใหกับคนอ่ืนได ซ่ึงกระบวนการ

น้ีชวยเพ่ิมการเขาถึงแบรนดไดอยางรวดเร็ว 

แมเน้ือหาประเภทวิดีโอหรือภาพจะมีศักยภาพในการสรางปฏิสัมพันธสูง แตบทความส้ัน

มักถูกมองวาเปนแหลงขอมูลท่ีมีความเปนทางการและเชิงลึกกวา ทําใหผูคนมีแนวโนมท่ีจะแชร

เน้ือหาบทความเพ่ือเปนการแนะนําหรือใหขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการน้ัน ๆ 

3. ความสามารถในการสรางเน้ือหาท่ีเช่ือมโยงกับความสนใจของกลุมเปาหมาย 

บทความส้ันมีความยืดหยุนในการเขียนเพ่ือเช่ือมโยงกับปญหา ความสนใจ หรือขอสงสัย

ของกลุมเปาหมาย เน้ือหาบทความสามารถอธิบายรายละเอียดของผลิตภัณฑหรือบริการได

ชัดเจน และตอบคําถามท่ีกลุมเปาหมายตองการคนหาอยางตรงจุด การท่ีเน้ือหาสามารถสราง

ความเช่ือมโยงกับกลุมเปาหมายไดอยางตรงประเด็นน้ีสงผลใหกลุมเปาหมายมีความเขาใจในแบ

รนดและเกิดความไววางใจมากข้ึนในขณะท่ีเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอเนนการดึงดูดความ

สนใจในชวงเวลาส้ัน ๆ แตความสามารถในการส่ือสารเชิงลึกหรือการตอบคําถามท่ีเฉพาะเจาะจง

มักจะถูกจํากัด ทําใหกลุมเปาหมายไมสามารถไดรับขอมูลเชิงลึกเพียงพอในบางกรณี 

4. การสรางความนาเช่ือถือและความเปนผูนําทางความคิด (Thought Leadership) 

บทความส้ันเปนเน้ือหาท่ีสามารถแสดงใหเห็นถึงความเช่ียวชาญของแบรนดใน

อุตสาหกรรมหรือเร่ืองราวท่ีเก่ียวของ บทความท่ีใหขอมูลเชิงลึกหรือคําแนะนําท่ีมีประโยชน

สามารถทําใหแบรนดถูกมองวาเปนผูนําทางความคิด (thought leader) ในวงการ ซ่ึงการสราง

ภาพลักษณน้ีชวยเสริมความนาเช่ือถือและสรางการรับรูแบรนดในระยะยาว 

แมเน้ือหาวิดีโอจะสามารถสรางปฏิสัมพันธไดสูง แตความนาเช่ือถือและการยอมรับใน

ความเช่ียวชาญจากการนําเสนอขอมูลมักจะเกิดข้ึนไดชากวา เน่ืองจากการส่ือสารดวยขอความท่ี

มีรายละเอียดสามารถอธิบายไดอยางชัดเจนและเจาะลึกกวาวิดีโอหรือภาพ 

5. การรองรับแพลตฟอรมการคนหาหลากหลาย 

บทความส้ันท่ีไดรับการปรับแตง SEO สามารถรองรับการคนหาผานแพลตฟอรมท่ี

หลากหลาย ท้ังผานเคร่ืองมือคนหา เว็บไซต หรือแมแตโซเชียลมีเดีย บทความท่ีถูกคนพบผาน

หลายชองทางชวยเพ่ิมการเขาถึงไดมากย่ิงข้ึน ในขณะท่ีเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอมักจะพ่ึงพา

แพลตฟอรมโซเชียลมีเดียเปนหลักในการดึงดูดกลุมเปาหมาย ซ่ึงอาจจะมีขอจํากัดในบางชองทาง

ในการคนพบ 

ดังน้ันเน้ือหาในรูปแบบบทความส้ันสรางการรับรูแบรนดและการเขาถึงไดมากกวาเน้ือหา

ประเภทภาพและวิดีโอ เน่ืองจากบทความส้ันสามารถปรับแตง SEO ไดงาย สอดคลองกับ

พฤติกรรมการคนหาของกลุมเปาหมาย สรางความนาเช่ือถือและเปนแหลงขอมูลท่ีมีคุณคาใน
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สายตาของกลุมเปาหมาย ท้ังยังมีความยืดหยุนในการแชรตอบนแพลตฟอรมตาง ๆ สงผลให

บทความเปนเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการสรางการรับรูแบรนดในวงกวาง 

ดังน้ัน จากการศึกษาการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO บน Facebook Fan 

page ของแบรนด Built Better Furniture พบวาเทคนิค SEO มีบทบาทสําคัญในการสรางการ

รับรูแบรนด (brand awareness) ซ่ึงเปนข้ันตอนสําคัญในกระบวนการสรางช่ือเสียงและความ

จดจําของแบรนดในกลุมเปาหมาย การเลือกใชเน้ือหาโฆษณาหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนบทความ 

ภาพ หรือวิดีโอ ไดรับการออกแบบมาเพ่ือตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายท่ีมี

พฤติกรรมและความชอบในการบริโภคส่ือท่ีแตกตางกัน 

การใช เน้ือหาบทความส้ัน จํานวน 15 บทความ เปนหน่ึงในวิธีการหลักในการสรางการ

รับรูแบรนด เน้ือหาเหลาน้ีถูกสรางข้ึนโดยมีวัตถุประสงคในการใหขอมูลเก่ียวกับแบรนด Built 

Better Furniture ในลักษณะท่ีเจาะลึกและเขาใจงาย โดยการอธิบายวาแบรนดทําอะไร มี

ความสําคัญอยางไร และทําไมลูกคาควรเลือกใชผลิตภัณฑและบริการของแบรนด ซ่ึงบท

ความสามารถสรางความเขาใจเก่ียวกับคุณคาและความเปนเอกลักษณของแบรนด ทําใหผูบริโภค

สามารถจดจําและรูสึกคุนเคยกับแบรนดไดงายข้ึน 

นอกจากน้ี การใชเน้ือหาภาพ จํานวน 12 ภาพ และ วิดีโอ จํานวน 4 วิดีโอ ยังเปนอีก

สวนหน่ึงท่ีชวยเสริมสรางการรับรูแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ ภาพและวิดีโอถูกออกแบบให

สามารถดึงดูดความสนใจของผูชมไดทันที และกระตุนใหเกิดการมีสวนรวม (engagement) 

ภาพสามารถถายทอดขอมูลสําคัญของผลิตภัณฑหรือบริการไดอยางรวดเร็วและชัดเจน ในขณะท่ี

วิดีโอสามารถส่ือสารเร่ืองราวหรือขอความของแบรนดไดในเชิงลึกและสรางความรูสึกเช่ือมโยง

ทางอารมณกับผูชมไดดีกวา การใชส่ือท่ีหลากหลายน้ีชวยใหแบรนดสามารถเขาถึงกลุมเปาหมาย

ไดกวางข้ึน ไมวาจะเปนกลุมท่ีช่ืนชอบการอานเน้ือหาหรือกลุมท่ีนิยมการรับชมภาพและวิดีโอ 

โดยท่ีเน้ือหาแบบภาพถูกออกแบบมาเพ่ือดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุนใหเกิดการ

ตอบสนองอยางรวดเร็ว การใชภาพท่ีนาสนใจสามารถเพ่ิมโอกาสในการกอใหเกิด Conversion 

ได เชน การคลิกลิงก การสงขอความ หรือการติดตอซ้ือขาย เน้ือหาประเภทน้ีมักเนนการใชภาพท่ี

ส่ือถึงผลิตภัณฑหรือบริการโดยตรง ซ่ึงสงผลใหกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกอยากทดลองใชหรือ

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม โดยการท่ีเน้ือหาแบบภาพสามารถดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุน

การตอบสนองอยางรวดเร็ว ไดรับการสนับสนุนจากแนวคิดทางการตลาดท่ีเช่ือวาภาพมีพลังใน

การส่ือสารท่ีรวดเร็วและมีประสิทธิภาพโดยเฉพาะในบริบทดิจิทัลท่ีผูคนถูกถาโถมดวยขอมูลอยาง

ตอเน่ือง ในงานวิจัยของ Nielsen Norman Group กลาววา ผูใชอินเทอรเน็ตใชเวลาเพียงไมก่ี

วินาทีแรกในการตัดสินใจวาเน้ือหามีความนาสนใจหรือไม ซ่ึงภาพมีบทบาทสําคัญในชวงเวลาน้ี

เน่ืองจากสามารถส่ือสารขอมูลไดอยางกระชับและตรงประเด็น นอกจากน้ี แนวคิดการตลาดของ 
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Pavlou & Stewart (2000) ช้ีใหเห็นวาเน้ือหาท่ีมีภาพประกอบและมีลักษณะเปนการเชิญชวน

สามารถเพ่ิมการตอบสนองและ Conversion ไดสูงข้ึน เน่ืองจากภาพสามารถกระตุนอารมณและ

ความรูสึกท่ีนําไปสูการตอบสนองท่ีเปนรูปธรรม เชน การคลิกลิงกหรือสอบถามขอมูลเพ่ิม เปนตน 

โดยสามารถพิจารณาแยกประเด็นเก่ียวกับการใชเน้ือหาแบบภาพ 

อีกท้ัง การนําเทคนิค SEO มาใชในการออกแบบเน้ือหา ยังทําใหเน้ือหาของแบรนด

สามารถเขาถึงผูชมไดมากข้ึน ผานการคนหาบนแพลตฟอรม Facebook และการแสดงผลตาม

คําคนหาท่ีเก่ียวของ (relevant keywords) การใชคียเวิรดท่ีเหมาะสมในบทความ ภาพ และ

วิดีโอ ชวยเพ่ิมโอกาสท่ีเน้ือหาจะปรากฏตอกลุมเปาหมายท่ีกําลังมองหาผลิตภัณฑหรือบริการท่ี

เก่ียวของ การทํา SEO อยางตอเน่ืองยังชวยสรางการรับรูแบรนดในระยะยาว โดยเน้ือหาจะถูก

แสดงผลอยางสม่ําเสมอและเปนท่ีจดจําของผูบริโภค 

จากผลการศึกษาพบวา เน้ือหาบทความ มีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการสรางการรับรูแบ

รนด Built Better Furniture เม่ือเปรียบเทียบกับเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอ เน่ืองจากบท

ความสามารถอธิบายรายละเอียดเก่ียวกับแบรนดไดอยางชัดเจน ครอบคลุม และสรางความเขาใจ

ท่ีลึกซ้ึงย่ิงข้ึน ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหผูบริโภครูจักและจดจําแบรนดไดในระยะยาว 

ดังน้ันการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO ชวยใหแบรนด Built Better Furniture 

สามารถสรางการรับรูแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยเนนการใหขอมูลท่ีครอบคลุมและตอบ

โจทยกลุมเปาหมายผานเน้ือหาท่ีหลากหลาย ท้ังบทความ ภาพ และวิดีโอ ซ่ึงท้ังหมดน้ีลวนมี

บทบาทในการเพ่ิมการเขาถึง (reach) และทําใหแบรนดเปนท่ีรูจักในวงกวางมากข้ึน 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

5.3.1 ขอเสนอแนะเพ่ือการนําไปใชงาน 

จากการทดลองท้ังหมด ผูวิจัยไดมองเห็นโอกาสและชองทางในการสรางเน้ือหาการตลาด

ใหใหเกิดประสิทธิผลสูงสุด ไดดังน้ี 

1. สรางโพสตดวยภาพและวิดีโอท่ีดึงดูดใจ 

การใชภาพและวิดีโอบน Facebook ชวยสรางความดึงดูดและกระตุนใหผูบริโภค

ตัดสินใจคลิกหรือสนใจสินคามากย่ิงข้ึน การวิจัยจาก HubSpot (2022) แสดงวาภาพและวิดีโอ

สามารถเพ่ิมอัตราการคลิก (CTR) ไดสูงถึง 50% เม่ือเทียบกับเน้ือหาแบบขอความ 

2. ใชคียเวิรด SEO เพ่ือเพ่ิมการมองเห็น 

คียเวิรดท่ีตรงกับความสนใจของลูกคาชวยใหเน้ือหาเขาถึงผูชมท่ีตรงกลุมเปาหมายไดงาย

ข้ึน โดยเฉพาะบนแพลตฟอรมอยาง Facebook ท่ีสามารถทําใหเน้ือหา SEO แสดงในฟดของ
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ผูใชอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน ซ่ึงชวยใหแบรนดถูกคนพบงายข้ึนผานการคนหาท้ังในและนอก

แพลตฟอรม 

 

 

3. กระตุนใหเกิดการแชรและแคปหนาจอ 

การใชคอนเทนตท่ีเปนภาพและวิดีโอบน Facebook นอกจากจะเพ่ิมการมีสวนรวมแลว 

ยังทําใหลูกคาสามารถเก็บขอมูลไดงายข้ึน เชน การแคปหนาจอเพ่ือนํามาเปนขอมูลอางอิงเพ่ือ

ส่ังซ้ือท่ีหนาราน ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงความสําเร็จของการใชส่ือภาพในการเช่ือมตอออนไลนกับ

ออฟไลน เพราะการสรางและจัดทําคอนเทนตท่ีสอดคลองกับพฤติกรรมการใชงานของลูกคาบน

แพลตฟอรมออนไลนไมเพียงแตชวยใหเกิดการส่ังซ้ือออนไลนเทาน้ัน แตยังชวยเพ่ิมโอกาสในการ

เขาถึงลูกคาผานชองทางอ่ืน ๆ อยางหนารานดวย 

4. การเนนการใชบทความเพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

จากผลการศึกษาพบวา เน้ือหาประเภทบทความ มีประสิทธิภาพสูงสุดในการสรางการ

รับรูแบรนด Built Better Furniture จึงแนะนําใหเพ่ิมจํานวนบทความท่ีใหขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑและบริการของแบรนด เน้ือหาบทความควรเนนเร่ืองคุณคาและความแตกตางของแบ

รนด การเนนการส่ือสารท่ีชัดเจนและใหขอมูลท่ีมีประโยชนจะชวยใหกลุมเปาหมายเขาใจถึง

จุดยืนของแบรนดไดมากข้ึน และสงเสริมใหเกิดการจดจําในระยะยาว 

5. การพัฒนาการใชภาพและวิดีโอใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

แมวาเน้ือหาบทความจะสรางการรับรูแบรนดไดมากกวา แต เน้ือหาภาพและวิดีโอ ยังคง

มีบทบาทสําคัญในการดึงดูดความสนใจและสรางการมีสวนรวมสูง การออกแบบภาพและวิดีโอให

มีความสรางสรรค ทันสมัย และดึงดูดสายตาสามารถชวยเพ่ิมการเขาถึงไดอีกทางหน่ึง การ

เลือกใช วิดีโอท่ีเนนเร่ืองราว (storytelling) หรือการรีวิวผลิตภัณฑจากผูใชงานจริง จะชวยสราง

ความเช่ือม่ันและทําใหผูบริโภคเกิดการเช่ือมโยงทางอารมณกับแบรนดไดมากข้ึน 

6. การปรับปรุง SEO อยางตอเน่ือง 

ควรมีการ ปรับปรุงคียเวิรด (keywords) และ SEO อยางสม่ําเสมอ เพ่ือตอบสนองตอ

การเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภคและการปรับอัลกอริธึมของแพลตฟอรม เชน การติดตาม

แนวโนมการคนหาคียเวิรดใหม ๆ ท่ีเก่ียวของกับแบรนดหรือผลิตภัณฑเพ่ือปรับใชกับเน้ือหา คีย

เวิรดท่ีใชงานอยูควรไดรับการตรวจสอบและปรับปรุงเปนระยะเพ่ือใหเน้ือหาของแบรนดมีความ

เหมาะสมและทันสมัยอยูเสมอ 

7. การวัดผลและติดตามประสิทธิภาพของเน้ือหา 
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แนะนําใหมีการ วัดผลและติดตามประสิทธิภาพ ของเน้ือหาทุกประเภทอยางตอเน่ืองผาน

เคร่ืองมือวิเคราะหเชิงสถิติ เชน Facebook Insights เพ่ือใหทราบวาเน้ือหาแบบใดท่ีมี

ประสิทธิภาพสูงสุดในการสรางการรับรูแบรนด และแบบใดท่ีตองปรับปรุง การวัดผลในเชิงลึก 

เชน อัตราการเขาถึง (reach), การมีสวนรวม (engagement), และการตอบรับของผูบริโภค จะ

ชวยใหแบรนดสามารถปรับกลยุทธการตลาดไดอยางเหมาะสม 

8. การผสมผสานการใชส่ือหลายรูปแบบ 

ควรผสมผสานการใชเน้ือหาบทความ ภาพ และวิดีโออยางลงตัว โดยการสรางสรรค

แคมเปญท่ีมีการส่ือสารหลายมิติ ซ่ึงสามารถตอบโจทยกลุมเปาหมายไดหลายรูปแบบ การ

ผสมผสานส่ือจะชวยใหแบรนดสามารถเขาถึงผูบริโภคไดหลากหลายกลุมและสรางความนาสนใจ

ในเน้ือหาท่ีเผยแพรไดมากข้ึน 

9. การสรางเน้ือหาเฉพาะกลุม (Personalized Content) 

การสรางเน้ือหาท่ีตอบโจทยเฉพาะกลุม (personalization) เปนแนวทางท่ีชวยสราง

ความประทับใจและการรับรูท่ีมีประสิทธิภาพมากข้ึน แนะนําใหสรางเน้ือหาท่ีปรับแตงให

เหมาะสมกับกลุมลูกคาเฉพาะเจาะจง เชน การใช ขอความหรือภาพท่ีเก่ียวของกับความตองการ

ของผูบริโภคกลุมตางๆ เพ่ือเพ่ิมความสนใจและความรูสึกเช่ือมโยงกับแบรนด 

5.3.2 ขอเสนอแนะตอธุรกิจ 

1. เนนการสรางเน้ือหาบทความท่ีมีคุณภาพสูง  

การศึกษาพบวา เน้ือหาประเภทบทความ สามารถสรางการรับรูแบรนดไดดีท่ีสุดเม่ือ

เทียบกับเน้ือหาภาพและวิดีโอ ดังน้ันธุรกิจควรใหความสําคัญกับการสรางบทความท่ีมีคุณภาพสูง 

เพ่ือใหผูบริโภคไดรับขอมูลท่ีครบถวนและเชิงลึกเก่ียวกับผลิตภัณฑและบริการของแบรนด การใช

บทความในการส่ือสารถึงคุณคา ความแตกตาง และจุดแข็งของแบรนด จะชวยสรางความเช่ือม่ัน

และการจดจําในกลุมเปาหมาย 

2. ลงทุนในส่ือภาพและวิดีโอเพ่ือลดระยะเวลาในการตัดสินใจซ้ือ 

แมวาเน้ือหาบทความจะมีประสิทธิภาพสูงในการสรางการรับรูแบรนด แต ภาพและ

วิดีโอ มีบทบาทสําคัญในการสรางการมีสวนรวมและกระตุนการตัดสินใจซ้ือในระยะเวลาอันส้ัน 

การใชภาพท่ีส่ือถึงคุณภาพของผลิตภัณฑและการสรางวิดีโอท่ีนาสนใจ เชน วิดีโอสาธิตการใชงาน

ผลิตภัณฑหรือรีวิวจากลูกคาจริง สามารถเพ่ิมโอกาสใหลูกคาตัดสินใจซ้ือเร็วข้ึน 

3. ใช SEO ในการเพ่ิมการเขาถึงและความนาสนใจของเน้ือหา 

การใชเทคนิค SEO อยางเหมาะสมในทุกประเภทของเน้ือหา เชน บทความ ภาพ และ

วิดีโอ จะชวยใหเน้ือหาของแบรนดปรากฏในการคนหาของกลุมเปาหมายไดงายข้ึน ธุรกิจควร

ลงทุนในการคนควาและปรับปรุง คียเวิรด ใหตรงกับความตองการของลูกคา รวมถึงการเพ่ิม
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ประสิทธิภาพในสวนของ metadata และ on-page SEO เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการถูกคนพบและ

ดึงดูดลูกคาท่ีเหมาะสม 

4. ติดตามและวัดผลประสิทธิภาพของเน้ือหาอยางตอเน่ือง 

ธุรกิจควรใหความสําคัญกับการ วัดผล และ ติดตามประสิทธิภาพ ของเน้ือหาผาน

เคร่ืองมือตาง ๆ เชน Facebook Insights หรือ Google Analytics เพ่ือใหทราบวาเน้ือหา

ประเภทใดท่ีไดรับความนิยมและสรางผลลัพธท่ีดี การวัดผลเชิงลึกจะชวยใหธุรกิจสามารถ

ปรับปรุงเน้ือหาและกลยุทธการส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 

5. พิจารณาการปรับปรุงเน้ือหาตามความตองการเฉพาะกลุม 

การสรางเน้ือหาท่ีสามารถปรับแตงใหตรงกับความตองการของกลุมลูกคาเฉพาะ เชน 

การใช personalization จะชวยเพ่ิมโอกาสในการสรางความประทับใจและความรูสึกเช่ือมโยง

กับแบรนดไดมากข้ึน ธุรกิจควรใชขอมูลผูบริโภคเพ่ือปรับแตงเน้ือหาใหเหมาะสมกับ

กลุมเปาหมายท่ีหลากหลาย 

6. เสริมสรางกลยุทธการตลาดท่ีมีส่ือหลากหลายรูปแบบ 

ควรผสมผสานการใชเน้ือหาประเภทตาง ๆ อยางเหมาะสม การสรางแคมเปญท่ีใชท้ัง

บทความ ภาพ และวิดีโอ สามารถชวยใหธุรกิจเขาถึงกลุมเปาหมายไดกวางข้ึนและสรางความ

นาสนใจในเน้ือหา การใชส่ือท่ีหลากหลายจะทําใหธุรกิจสามารถส่ือสารกับลูกคาในหลายมิติและ

เพ่ิมโอกาสในการสรางยอดขาย 
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