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บทคัดยอ 
 

งานวิจัยน้ีเปนงานวิจัยเชิงทดลอง มุงเนนการศึกษาเก่ียวกับการสรางเน้ือหาโฆษณาผาน

กลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด  Built Better Furniture งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคแรก

เพ่ือนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better Furniture 

บนชองทาง Facebook Fanpage วัตถุประสงคท่ีสองเพ่ือศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา

ในการสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture และวัตถุประสงคสุดทายคือเพ่ือ

เปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา ระหวาง บทความ ภาพ และวิดีโอ ในการสรางการ

รับรูแบรนด Built Better Furniture โดยทําการเผยแพรเน้ือหาโฆษณาบน Facebook 

Fanpage ของแบรนด  Built Better Furniture ใชระยะเวลาในการศึกษาเน้ือหา 1 เดือน ใช

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook ประกอบดวย 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) (2) การมีสวนรวมกับโพสต (Post Engagement) (3) การ

แบงปนโพสต (Share) (4) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: CTR) (5) การเลนวิดีโอ 3 

นาที (6) อัตราการเร่ิมการสนทนา และ (7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget Spent) 

ผลการทดลอง พบวา เน้ือหาโฆษณาท่ีสรางข้ึนดวยเทคนิค SEO ประเภท บทความ มี

การสรางการรับรูแบรนด มีการเขาถึง จํานวน 5750 คร้ัง ประเภทภาพ มีการเขาถึง จํานวน  

9291 คร้ัง และวิดีโอมีจํานวนเขาถึง 1901 คร้ัง โดยในภาพรวมจากการเก็บรวบรวมขอมูลโดย

ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอ สามารถสราง

การรับรู       แบรนดไดสูงท่ีสุด ซ่ึงจะสงผลดีตอการทําธุรกิจท่ีมากข้ึน ทําใหกลุมตัวอยางสามารถ

เขาชมสินคาและบริการอ่ืนๆของทางแบรนดไดเพ่ิมมากย่ิงข้ึน สงผลใหมีโอกาสเกิดการตัดสินใจ

ซ้ือสินคาและบริการของทางราน  
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ABSTRACT 
 

This research is an experimental research. Focuses on the study of 

creating advertising content through SEO strategies to create awareness of the 

Built Better Furniture brand. This research has the first objective to apply SEO 

techniques in creating advertising content for the Built Better Furniture brand 

on the Facebook Fanpage channel. Objectives The second objective is to study 

the effectiveness of advertising content in creating brand awareness of Built 

Better Furniture. And the final objective is to compare the effectiveness of 

advertising content between articles, images, and videos in creating brand 

awareness of Built Better Furniture by publishing the advertising content on 

Facebook. Fanpage of the brand Built Better Furniture takes a period of 1 

month to study the content. Data collection methods are used by Facebook's 

advertising success indicators, consisting of (1) impression (Impression) (2) Post 

Engagement (3)Share(4)Click-through rate: CTR, (5) 3-minute video playback, (6) 

conversation initiation rate, and (7) Budget Spent 

The results of the experiment found that advertising content created 

with SEO techniques in the article type created brand awareness and was 

accessed 5750 times. The image type was accessed 9291 times and the video 

type was accessed 1901 times. Overall, from the collection Collect data by 

measuring the success of Facebook advertising. Video advertising content can 

create awareness. Brand has the highest This will have a positive effect on doing 

more business. This allows the sample group to view more products and other 



 

services from the brand. As a result, there is an opportunity to make a decision 

to purchase products and services from the store. 

Keywords: Advertising,SEO,Brand Awareness
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาของธุรกิจและปญหาของผูบริโภคท่ีทําใหเกิดงานวิจัย 
การส่ือสารการตลาดดิจิทัลในป 2020 ถึงป 2024 มีการพัฒนาอยางรวดเร็วและมีการ

เปล่ียนแปลงท่ีสําคัญ เน่ืองจากการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม

ผูบริโภค และเหตุการณท่ีไมคาดคิด เชน การระบาดของ COVID-19 ซ่ึงเปนตัวสําคัญในการ

กระตุนใหเกิดการเปล่ียนแปลงไปอยางส้ินเชิง ในป 2020 ไดเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตของผูคนอยาง

มาก การทํางานจากท่ีบาน การปดสถานท่ีทํางานและโรงเรียน ทําใหผูคนใชเวลาออนไลนมากข้ึน 

สงผลใหแบรนดตางๆ ตองปรับกลยุทธการตลาดของตนมาเนนทางดิจิทัลมากข้ึน เน่ืองจากผูคน

หันมาทําการซ้ือขายออนไลนมากย่ิงข้ึนทําใหชองทางออนไลนไดเติบโตอยางมากในชวงเวลาน้ี 

และคาดวาจะยังคงเติบโตอยางตอเน่ืองในปตอๆ ไป การเติบโตในคร้ังน้ียังสามารถกระตุนใหแบ

รนดตางๆ ลงทุนในแพลตฟอรมการตลาดดิจิทัลมากข้ึน เชน เว็บไซตอีคอมเมิรซ และการใช

โซเชียลมีเดียเพ่ือเขาถึงผูบริโภค ซ่ึงทิศทางการดําเนินธุรกิจของรานคาปลีกสมัยใหมจําเปนท่ี

จะตองพ่ึงการส่ือสารทางการตลาดดิจิทัล เปนอยางมากจึงจะสามารถขับเคล่ือนใหธุรกิจไปตอได  

ในยุคท่ีผานมาผูบริโภครับรูส่ือตาง ๆ ผานโฆษณาท่ีใชส่ือการตลาดตาง ๆ ในหลากหลาย

ส่ือ ซ่ึงส่ือเหลาน้ีสรางตลาดโดยกําหนดข้ึนเองและตอกย้ําภาพลักษณของผูบริโภคโดยการโฆษณา

สวนใหญเปนการส่ือสารแบบทางเดียวเพ่ือใหผูชมเปนผูรับสารแตเพียงฝายเดียว ซ่ึงการโฆษณา

ทางโทรทัศนเติบโตและเปนส่ือทางการตลาดท่ีมีศักยภาพจากระบบของส่ือดิจิทัล และผูคนเร่ิมมี

สวนรวมซ่ึงกันและกัน ผูประกอบการท่ีทําธุรกิจดวยวิธีการใหม ๆ ความเก่ียวของของชองทาง

และการออกอากาศแบบเดิมลดลงทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงแบบมีการขับเคล่ือนอยูตลอดเวลา 

โดยเฉพาะชองทางดิจิทัลเปนการเปดประตูสําหรับผูท่ีมีความสนใจดานเทคโนโลยี และ

ผูประกอบการท่ีพยายามแขงขันในยุคของการตลาดดิจิทัลเปนเร่ืองท่ียากท่ีจะแสดงเน้ือหาหรือส่ิง

ท่ีตองการนําเสนอ ไปยังผูบริโภค ซ่ึงการส่ือสารในยุคดิจิทัลและเทคโนโลยีไดรับการยอมรับวา มี

ผลกระทบโดยตรงตอการดําเนินธุรกิจและพฤติกรรมของผูบริโภค (Lamberton and Stephen, 

2016 : 29-30)  

การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) เปนการทําการตลาดรูปแบบหน่ึงโดยเปนการ

สงเสริมสินคาหรือบริการผานส่ือดิจิทัลและสรางการมีสวนรวมใหกับผูบริโภค หรือเปนการทํา

การตลาดท่ีเปนการนําเอาอินเทอรเน็ต และส่ืออิเล็กทรอนิกสเขามาทํางานรวมกันระหวางผูซ้ือ

และผูขายท่ีส่ือสารไดท้ังสองทาง (Two Way Communication) และมีปฏิสัมพันธระหวางกัน 

(interaction) (Dennis et al, 2009 : 1125, Hennig-Thurau et al, 2010 : 317; Qiangian 
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et al, 2011 : 239) ซ่ึงคิงสเนิรธ (Kingsnorth, 2016 : 25) ไดอธิบายวา การตลาด ดิจิทัล

โดยท่ัวไปจะใชเทคนิคทางการตลาดท้ังหมดกับชองทางดิจิทัลโดยสามารถใชเพ่ือสงเสริมการ

บริการและผลิตภัณฑ เชน การสงขอความผานตัวอักษร เคร่ืองมือในการคนหา อีเมล เว็บไซต 

และส่ือสังคมออนไลนรวมถึง อุปกรณมือถือประเภทตาง ๆ โดยลักษณะของดิจิทัลเปนวิธีการทาง

การตลาดสามารถนํามาใชใหเกิดคุณคาและ สงเสริมใหกับธุรกิจไดในทุกลักษณะ เปนตน 

ในปจจุบันสถานการณของ Digital Marketing Communication หรือการส่ือสาร

การตลาด ดิจิตอลในปจจุบันน้ันมีความซับซอนและมีการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว สถานการณ

และแนวโนมหลาย ๆ ดานไดปรับตัวใหเขากับเทคโนโลยีและพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีเปล่ียนไป 

โดยภาพรวมของแนวโนมและปจจัยสําคัญท่ีกําลังมีบทบาทในปจจุบัน ดังน้ี 

1. การใช Social Media การเติบโตของแพลตฟอรมโซเชียลมีเดียอยาง Facebook, 

Instagram, Twitter, TikTok และ LinkedIn ยังคงเปนชองทางสําคัญสําหรับการส่ือสารทาง

การตลาดโดยเฉพาะการโฆษณาท่ีแมนยําดวยการเก็บขอมูลผูใชงาน แพลตฟอรมเหลาน้ีสามารถ

สงโฆษณาไปยังกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจงไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2. การใชเน้ือหาแบบวิดีโอ (Video Content) วิดีโอส้ันการใชวิดีโอส้ันบนแพลตฟอรม

เชน TikTok, Instagram Reels, และ YouTube Shorts กําลังเปนท่ีนิยมอยางมาก การ

ถายทอดสดการถายทอดสดผานโซเชียลมีเดียชวยใหแบรนดสามารถส่ือสารกับลูกคาไดแบบ

เรียลไทมได 

3. การตลาดผานอินฟลูเอนเซอร (Influencer Marketing) การใชบุคคลท่ีมีอิทธิพลการ

ใชบุคคลท่ีมีอิทธิพลในโซเชียลมีเดียเพ่ือโปรโมทสินคาและบริการ ยังคงเปนกลยุทธท่ีมี

ประสิทธิภาพการสรางความเช่ือถืออินฟลูเอนเซอรสามารถชวยสรางความเช่ือถือและความ

นาเช่ือถือใหกับแบรนดได 

4. การใช AI และการวิเคราะหขอมูล (AI and Data Analytics) การปรับแตงโฆษณาAI 

ชวยในการปรับแตงโฆษณาใหตรงกับความสนใจและพฤติกรรมของผูใชงาน การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูลชวยใหแบรนดสามารถทําความเขาใจลูกคาไดดีข้ึนและปรับกลยุทธการตลาด

ไดอยางแมนยํา 

5. การตลาดผานอีเมล (Email Marketing) การตลาดแบบอัตโนมัติการใชระบบ

การตลาดแบบอัตโนมัติชวยใหสามารถสงอีเมลท่ีเหมาะสมและตรงเวลาไปยังลูกคาการสราง

เน้ือหาท่ีนาสนใจการสรางเน้ือหาท่ีมีคุณคาสําหรับผูรับสามารถชวยเพ่ิมอัตราการเปดอานและการ

ตอบกลับอีเมล 

6. การใช SEO และการตลาดผานเคร่ืองมือคนหา (SEO and SEM) การปรับปรุงเน้ือหา

การปรับปรุงเน้ือหาเว็บไซตใหมีความเหมาะสมกับการคนหาของผูใชงาน เพ่ือใหเว็บไซตปรากฏ
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ในอันดับตน ๆ ของผลการคนหา การโฆษณาผานเคร่ืองมือคนหาการใช Google Ads และ Bing 

Ads เพ่ือเพ่ิมการมองเห็นและการเขาถึงลูกคา 

7. การตลาดผานแพลตฟอรมอีคอมเมิรซ (E-commerce Marketing) การขายผาน

ออนไลนการขายสินคาผานแพลตฟอรมอีคอมเมิรซ เชน Lazada, Shopee, และ Amazon 

กําลังเปนท่ีนิยมมากข้ึนการใชโปรโมช่ันและดีลพิเศษการใชโปรโมช่ันพิเศษเพ่ือดึงดูดลูกคาและ

เพ่ิมยอดขาย 

จากสถานการณดังกลาวจะเห็นไดวาการส่ือสารทางการตลาดดิจิทัล หรือ Digital 

Marketing Communication มีความสําคัญกับการสรางการรับรูแบรนดไดเปนอยางมาก

สามารถสงโฆษณาไปยังกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจงไดอยางมีประสิทธิภาพไดดวยเน้ือหาการ

โฆษณาท่ีแตกตางกัน 

ธุรกิจคาปลีกเฟอรนิเจอรในปจจุบันมีการเติบโตอยางตอเน่ือง ดวยปจจัยตางๆ ท่ีสงเสริม

การเติบโต เชน การพัฒนาอสังหาริมทรัพย การเปล่ียนแปลงไลฟสไตล การเติบโตของอีคอมเมิรซ 

การใชเทคโนโลยีในการปรับปรุงประสบการณการช็อปปง การเนนความย่ังยืน และการใหบริการ

ลูกคาท่ีดี ผูประกอบการในธุรกิจควรติดตามแนวโนมและปจจัยเหลาน้ีเพ่ือปรับปรุงกลยุทธและ

เพ่ิมประสิทธิภาพในการดําเนินธุรกิจ หน่ึงในกลยุทธ์ิท่ีสามารถแกไขหรือปรับปรุงธุรกิจคาปลีก

เฟอรนิเจอรใหเติบโตได คือ การตลาดดิจิทัลซ่ึงในปจจุบันมีความจําเปนอยางมากเน่ืองจากการ

เติบโตของการตลาดดิจิทัลไดรับผลกระทบจากการพัฒนาเทคโนโลยีท่ีรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางย่ิง

ในดานการส่ือสารและการเขาถึงขอมูล อินเตอรเน็ตความเร็วสูงและการแพรหลายของสมารท

โฟนทําใหผูบริโภคสามารถเขาถึงส่ือออนไลนไดตลอดเวลา จากขอมูลของ Statista พบวา

จํานวนผูใชอินเตอรเน็ตท่ัวโลกเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 4.1 พันลานคนในป 2019 เปนมากกวา 4.6 

พันลานคนในป 2021 (Statista, 2021). Number of internet users worldwide 2019-

2021. Retrieved from Statista. ดังกลาวทางผูศึกษาจึงเล็งเห็นวาการตลาดดิจิตอลจึงมีความ

จําเปนท่ีจะนํามาชวยสงเสริมและแกไขธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรได เพราะเปนเคร่ืองมือ

สําคัญท่ีสามารถชวยสงเสริมและแกไขปญหาธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรไดอยางมี

ประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนการเพ่ิมยอดขาย การสรางความนาเช่ือถือ หรือการใหบริการลูกคา

อยางมีประสิทธิภาพ ซ่ึงจะสามารถนํามาใชเพ่ือประโยชนสูงสุดในธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอร

ได เชน การเพ่ิมการมองเห็นและการเขาถึงของสินคาและแบรนด การใช SEO และ Social 

Media Marketing การเพ่ิมการมองเห็นผานการปรับปรุง SEO (Search Engine 

Optimization) ชวยใหเว็บไซตติดอันดับสูงในผลการคนหาของ Google เม่ือผูคนคนหาคําท่ี

เก่ียวของกับเฟอรนิเจอร เชน "เฟอรนิเจอรหองนอน" หรือ "โซฟาสําหรับหองน่ังเลน" นอกจากน้ี 

การใช Social Media Marketing บนแพลตฟอรมเชน Facebook, Instagram, และ 

https://www.statista.com/statistics/273018/number-of-internet-users-worldwide/
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Pinterest ยังชวย  โปรโมทสินคาและสรางการรับรูแบรนด โพสตรูปภาพและวิดีโอของสินคา

ใหมๆ หรือโปรโมช่ันพิเศษ เพ่ือดึงดูดความสนใจจากผูใชโซเชียลมีเดีย เปนตน นอกจากน้ียังมี

วิธีการอ่ืนๆท่ีสามารถชวยสงเสริมใหธุรกิจเติบโตข้ึนได เชน  การสรางความเช่ือถือและความ

นาเช่ือถือดวยการรีวิวและการตลาดผานอินฟลูเอนเซอร การใหบริการลูกคาอยางมีประสิทธิภาพ 

โปรโมช่ันและการตลาดผานรีมารเก็ตต้ิง การวิเคราะหขอมูลลูกคาและ A/B Testing เปนตน 

การตลาดดิจิทัลมีบทบาทสําคัญในการสงเสริมและแกไขปญหาธุรกิจคาปลีกสินคาเฟอรนิเจอรได 

ในงานวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษาทําการศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนําเทคนิค SEO มาใช

ในการสรางเน้ือหาโฆษณาของแบรนดเพ่ือสรางการรับรูแบรนด (Brand Awareness) เน่ืองจาก

ผูศึกษาเล็งเห็นวาการนําเทคนิค SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณามีประโยชนตอการสรางแบ

รนดไดเปนอยางมาก เชน (1) การวิจัยคียเวิรด (Keyword Research): การวิจัยคียเวิรดท่ี

ผูบริโภคใชคนหาสินคาหรือบริการท่ีเก่ียวของกับแบรนดของคุณ จะชวยใหเน้ือหาของคุณปรากฏ

ในผลการคนหาและเพ่ิมโอกาสในการพบเจอแบรนด (2) การใชคียเวิรดอยางมีประสิทธิภาพ: การ

ใชคียเวิรดในสวนตาง ๆ ของเน้ือหา เชน หัวขอ (Title), คําบรรยาย (Meta Description), หัว

เร่ือง (Headings), และเน้ือหาหลัก (Body Content) จะชวยเพ่ิมการมองเห็นในผลการคนหา 

(3) การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณภาพเน้ือหาท่ีมีประโยชนและเก่ียวของ: การสรางเน้ือหาท่ีตอบโจทย

และแกไขปญหาของผูบริโภคจะชวยสรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือใหกับแบรนด (4) 

เน้ือหาท่ีมีความยาวและละเอียด: การสรางเน้ือหาท่ียาวและละเอียดจะชวยใหเน้ือหาน้ันมีโอกาส

ปรากฏในผลการคนหามากข้ึน และผูบริโภคจะไดรับขอมูลท่ีครบถวนและมีประโยชน (5) การใช

ส่ือมัลติมีเดีย การใชรูปภาพ วิดีโอ และกราฟกในเน้ือหาจะชวยเพ่ิมความนาสนใจและการมีสวน

รวมของผูบริโภค (6) การแชรเน้ือหาบนโซเชียลมีเดีย: การแชรเน้ือหาบนโซเชียลมีเดียจะชวย

เพ่ิมการมองเห็นและการเขาถึงเน้ือหา และสรางการรับรูแบรนดในวงกวาง และ (7) การมี

ปฏิสัมพันธกับผูติดตาม การตอบสนองตอความคิดเห็นและการมีปฏิสัมพันธกับผูติดตามจะชวย

สรางความสัมพันธท่ีดีและความภักดีกับแบรนด เปนตน ซ่ึงจะสงผลดีตอแบรนดในทางบวกมาก

ย่ิงข้ึน ท้ังน้ีในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษาเลือกท่ีจะทําการศึกษากับแบรนด Built Better Furniture 

เน่ืองจากแบรนด Built Better Furniture เปนหน่ึงในแบรนดท่ีกําลังพยายามสรางตัวตนและ

ความนาเช่ือถือในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรใหมีช่ือเสียงและความนาเช่ือถือของแบรนด เพ่ือจะทํา

ใหแบรนดมีช่ือเสียงและไดรับการยอมรับในตลาดฟอรนิเจอร ท้ังน้ีการเติบโตและขยายตัวอยาง

ตอเน่ืองของแบรนด Built Better Furniture มีการเติบโตอยางรวดเร็วและมีการขยายตลาดให

เกิดข้ึนมากมายท้ังทางออนไลนและออฟไลน การศึกษาการใชเทคนิค SEO ในการสรางเน้ือหา

โฆษณาสําหรับแบรนดในคร้ังน้ี แบรนด Built Better Furniture มีความมุงม่ันในการนําเสนอ

สินคาท่ีมีคุณภาพสูงและนวัตกรรมใหม ๆ ซ่ึงเปนจุดเดนท่ีสามารถนํามาใชในการสรางเน้ือหา
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โฆษณาใหมีความนาสนใจและเปนประโยชนตอผูบริโภคได การใชเทคนิค SEO เพ่ือเพ่ิมการ

เขาถึงเน้ือหาเหลาน้ีจะชวยสรางการรับรูแบรนดในเชิงบวกและเพ่ิมความผูกพันกับลูกคาได ท้ังน้ี

แบรนด Built Better Furniture มีการใชส่ือออนไลนในการโปรโมทสินคาในเบ้ืองตนแลว 

การศึกษาในคร้ังน้ีจึงสงผลใหแบรนดเห็นภาพรวมและแนวทางการปฏิบัติท่ีดีในการใช SEO เพ่ือ

เพ่ิมประสิทธิภาพในการรับรูแบรนดไดมากย่ิงข้ึน ดังน้ันการเลือก แบรนด Built Better 

Furniture มาเปนกรณีศึกษาในการวิจัยคร้ังน้ี จะชวยใหผูวิจัยไดขอมูลและแนวทางการปฏิบัติท่ี

สามารถนําไปใชในการพัฒนาและปรับปรุงกลยุทธการตลาดสําหรับแบรนดฟอรนิเจอรในอนาคต

ไดอยางมีประสิทธิภาพและจะเปนพ้ืนฐานและความเช่ือม่ันจากลูกคาจะชวยใหผลการวิจัยมีความ

นาเช่ือถือและสามารถนําไปปรับใชไดจริงในธุรกิจ ท้ังน้ี  

 

1.2 วัตถุประสงคของงานวิจัย  
1.2.1 ศึกษาการใชเทคนิค SEO ในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better 

Furniture บนชองทาง Facebook Fanpage 

1.2.2 เพ่ือศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาในการสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture 

1.2.1 เพ่ือเปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา ระหวาง บทความ ภาพ และวิดีโอ      

ในการสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

 

1.3 ขอบเขตงานวิจัย 
งานวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มา

ประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของ

บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูของแบรนดไปยัง

กลุมเปาหมายไดมากย่ิงข้ึน โดยผูวิจัยทําการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 

รูปแบบ ไดแก  

1. บทความส้ัน  
2. ภาพ  

3. วิดีโอ 
โดยแบงกิจกรรมออกเปน 2 กิจกรรม คือ  

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) ผูวิจัยเลือกใชบทความ จํานวน 5 

บทความใชระยะเวลาทําการศึกษาบทความละ 1 เดือน ในการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนด
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วาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูความเปนมาของแบรนด Built 

Better Furniture โดยผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูล ดังน้ี 
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โดยผูวิจัยกําหนดเน้ือหาบทความท่ีจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลดังกลาว เชน  

 

เฟอรนิเจอรท่ีดีท่ีสุดสําหรับการตกแตงบานของคุณ 

เพ่ิมความสวยงามและประโยชนใชสอยดวยเฟอรนิเจอรคุณภาพจาก Built Better 

Furniture 

สรางการรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

Long-term Strategy 

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) 

(สื่อสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนดวาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม) 

เผยแพรเน้ือหาโฆษณา 

บนแฟนเพจของแบรนด Built Better 

Furniture  

โดยใชระยะเวลา 1 เดือน 

 

• บทความ 
เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 

โดยใชตัวช้ีวัดเน้ือหาโฆษณา ดังน้ี 

(1) Impression 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

(4) (Click-through rate: CTR) 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา 

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  

(Budget Spent) 
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การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะสมสําหรับบานของคุณไมใชเร่ืองงาย ดวยตัวเลือกท่ี

หลากหลาย การตัดสินใจท่ีดีท่ีสุดคือการเลือกเฟอรนิเจอรท่ีมีท้ังความสวยงามและประโยชนใช

สอยสูง Built Better Furniture ขอเสนอผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรคุณภาพท่ีจะเปล่ียนบานของคุณ

ใหเปนสถานท่ีท่ีนาอยูและสะดวกสบายมากย่ิงข้ึน 

 

ทําไมถึงตองเลือก Built Better Furniture? 

คุณภาพท่ีเหนือกวา เฟอรนิเจอรของเราใชวัสดุท่ีมีคุณภาพสูง ผานกระบวนการผลิตท่ีใส

ใจในทุกข้ันตอน ทําใหทนทานและมีอายุการใชงานยาวนาน 

ดีไซนทันสมัย เรามีทีมออกแบบท่ีมีความสามารถในการสรางสรรคเฟอรนิเจอรท่ีมีดีไซน

ทันสมัยและตอบโจทยการใชงานในชีวิตประจําวัน 

ราคาท่ีคุมคา Built Better Furniture เสนอสินคาท่ีมีคุณภาพในราคาท่ีสมเหตุสมผล 

เพ่ือใหคุณสามารถมีบานท่ีสวยงามและสะดวกสบายโดยไมตองใชเงินจํานวนมาก 

บริการหลังการขายท่ียอดเย่ียม เรามีทีมงานบริการหลังการขายท่ีพรอมชวยเหลือและให

คําแนะนําเก่ียวกับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอรของคุณ 

 

ผลิตภัณฑเดนจาก Built Better Furniture 

ไมอัด เลือกไดหลายแบบ จะมีลวดลายหรือบางหนาแคไหนก็พรอมบริการ 

เหล็ก พนสีอุตสหกรรมได สีน้ันติดทนนาน ทนแดด ทนฝน  

 

นึกถึงเฟอรนิเจอรนึกถึงเรา '' BUILT FURNITURE '' ยังมีสินคาใหเลือกอีกมากมาย หรือ

ส่ังผลิตใหเขากับทุกไลฟสไตลของคุณ  

 

หากคุณกําลังมองหาเฟอรนิเจอรคุณภาพสูงในราคาท่ีคุมคา ติดตอ Built Better 

Furniture ไดท่ี : 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

 

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) ผูวิจัยเลือกใชภาพและวิดีโอ โดยแบงเปน

ภาพ จํานวน 5 ภาพ ละวิดีโอ จํานวน 5 วิดีโอ เพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการส่ือสารกับ

กลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) สรางการเขาถึงและเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาและ
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บริการจากทางแบรนด โดยใชระยะเวลาทําการศึกษาภาพละ 1 เดือน และวิดีโอละ 1 เดือน 

เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูความเปนแบรนด โดยผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูล ดังน้ี 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท้ังน้ีเม่ือทําการเผยแพรเน้ือหาโฆษณาตามระยะเวลาท่ีผูวิจัยกําหนดและทําการเก็บ

รวบรวมขอมูลโยใชตัวช้ีวัดตามระบุเสร็จส้ินแลว ผูวิจัยจะนําเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 รูปแบบ 

(บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ) ทําการเปรียบเทียบถึงประสิทธิผลของการรับรูแบรนดเพ่ือดูความ

สรางการรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

เผยแพรเน้ือหาโฆษณา 

บนแฟนเพจของแบรนด Built Better 

Furniture  

โดยใชระยะเวลา 1 เดือน 

 

• ภาพ 

• วิดีโอ 

เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 

โดยใชตัวช้ีวัดเน้ือหาโฆษณา ดังน้ี 

(1) Impression 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

(4) (Click-through rate: CTR) 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา 

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  

(Budget Spent) 

กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) 

(ใชภาพและวิดีโอเพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการ

ส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) 



10 

เหมาะสมและนําผลการศึกษาสูการวางแผนทําการตลาดของแบรนด Built Better Furniture 

ตอไป 

ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษากําหนดใชเคร่ืองมือในการวัดผลของประสิทธิผลเน้ือหา

บทความท่ีใชในการทําโฆษณา ตามหลักการวัดตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาบนชองทาง 

Facebook ซ่ึงมีตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณา ดังตาราง 

 

ตารางท่ี 1.1: ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook ท่ีใชในการศึกษา 

 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) 

 

จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอซ่ึง

อาจปรากฏข้ึนหลายคร้ังข้ึนอยูกับความถ่ี 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต (Post 

Engagement) 

 

จํานวนการดําเนินการท้ังหมดท่ีรวมท้ังการคลิก 

ไลค การแสดงความคิดเห็น การแบงปน และ

การดูจากผูคนท่ีมีสวนเก่ียวของกับโฆษณา 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

 

จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชร

โฆษณาหรือโพสตบนไทมไลนของตนเองหรือ

เพ่ือนๆ ในกลุม หรือบนเพจของตนเอง 

(4) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: 

CTR) 

เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและดําเนินการ 

คลิกทีไมซ้ํากัน 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที  

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา  

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget 

Spent) 

จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการโฆษณา Ref. 
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1.3.1 ขอบเขตการวิจัยดานเน้ือหา ในการศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยเลือกทําการศึกษากับแบรนด Built Better Furniture เน่ืองจากแบรนด Built Better 

Furniture เปนหน่ึงในแบรนดท่ีกําลังพยายามสรางตัวตนและความนาเช่ือถือในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรใหมีช่ือเสียงไดรับการยอมรับในตลาดฟอรนิเจอร 

ท้ังน้ีการเติบโตและขยายตัวอยางตอเน่ืองของแบรนด Built Better Furniture มีการเติบโตอยางรวดเร็วและมีการขยายตลาดใหเกิดข้ึนมากมาย 

การศึกษาการใชเทคนิค SEO ในการสรางเน้ือหาโฆษณาสําหรับแบรนดในคร้ังน้ี ทางแบรนดจึงมีความมุงม่ันในการสรางเน้ือหาโฆษณาใหมีความนาสนใจ

และเปนประโยชนตอผูบริโภคได โดยการใชเทคนิค SEO เพ่ือเพ่ิมการรับรูของแบรนดและมีแนวโนมท่ีจะมีการใชบริการกับแบรนดมากย่ิงข้ึน โดย

ทําการศึกษาตามรายละเอียด ดังน้ี 

 

  

 

                                                                                                                 

 

 

 

 

 

เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 
• บทความ 
• ภาพ 

• วิดีโอ 
 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 

การรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

Long-term Strategy 

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) 

(ใชบทความในการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนดวา

เปนอยางไร ทําอะไร และทําไม) 

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) 

(ใชภาพและวิดีโอเพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการ

ส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) 

เผยแพรเน้ือหาโฆษณาบนชองทาง 

Facebook 

แบรนด Built Better Furniture 

 

 

โดยใชตัวชี้วัดเนื้อหาโฆษณา ดังนี ้

(1) การเขาถึง (Impression) 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

(4) (Click-through rate: CTR) 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาท ี

(6) อัตราการเริ่มการสนทนา 

(7) งบประมาณที่ใชในการโฆษณา  (Budget 

Spent) 

ศึกษาผลสร้างการรับรู้แบรนด ์ 

Built Better Furniture 
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1.3.2 ขอบเขตการวิจัยดานเวลา 

ทําการศึกษาต้ังแตเดือน มีนาคม - เมษายน 2567 โดยผูวิจัยทําการศึกษาเน้ือหาโฆษณา 

จํานวน 3 รูปแบบคือ บทความส้ัน จํานวน 5 บทความ ภาพ จํานวน 5 ภาพ และวิดีโอ จํานวน 5 

วิดีโอ โดยใชระยะเวลาในการศึกษาเน้ือหาละ 1 เดือน  

 

1.4 คํานิยามคําศัพทเฉพาะ 
1.4.1 เน้ือหาโฆษณา หมายถึง เน้ือหาท่ีใชในการใหขอมูล ขาวสาร เพ่ือเปนการส่ือสารจูง

ใจผานส่ือประเภทตาง ๆ เพ่ือจูงใจหรือโนมนาวใจใหกลุมผูบริโภคหรือกลุมเปาหมาย มีพฤติกรรม

คลอยตามเน้ือหาของสารท่ีโฆษณาออกไป อันเอ้ืออํานวยจูงใจใหมีการซ้ือหรือใชสินคาและบริการ

น้ัน ๆ ตลอดจนชักนําใหปฏิบัติตามแนวความคิดตาง ๆ โดยในการศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยไดกําหนดให

เน้ือหาท่ีใชในการโฆษณาเปนบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ  

1.4.2 กลยุทธ หมายถึง แผนการ แนวทางท่ีทําใหเกิดการกระทําเพ่ือนําไปสูจุดมุงหมาย 

หรือความสําเร็จท่ีไดต้ังไว กลยุทธมีลักษณะท้ังความเปนแบบแผน รูปแบบของกิจกรรมบางอยาง 

สถานะ ตําแหนง หรือมุมมองขององคกร โดยการวิจัยในคร้ังน้ีผูวิจัยไดกําหนดการกลยุทธการ

สรางการรรับรูแบรนด โดยใชกลยุทธ์ิการทํา SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาในรูปแบบของ

บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ 

1.4.3 เทคนิค SEO หมายถึง เทคนิคท่ีถูกปรับแตงเน้ือหาใหสอดคลองกับ Search 

Engine Algorithm ทําให Search Engine เขาใจงายวาบทความเก่ียวของกับเร่ืองอะไร จึง

สงผลใหมีโอกาสติดอันดับดีๆ ในผลการคนหา และมียอดผูชม (Traffic) มากข้ึน โดยใน

การศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษาไดนําเทคนิค SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาในรูปแบบของบทความ

ส้ัน ภาพ และวิดีโอและทําการวัดผลประสิทธิภาพของเน้ือหาโฆษณาจากการใชเทคนิค SEO ใน

มิติของ 1) มิติของการสรางการรับรูแบรนด (Brand Awareness) 2) การบอกตอแบรนด 

(Brand Advocacy) 3) การสรางยอดขายใหกับแบรนด (Conversion) 

1.4.4 ประสิทธิผล หมายถึง ความสําเร็จหรือผลท่ีเกิดข้ึนจากการวางแผน ท้ังน้ีใน

งานวิจัยหมายถึง ความสําเร็จในการสรางการรับรูแบรนดผานเน้ือหาโฆษณา โดยสามารถวัดได

จากตัวช้ีวัดความสําเร็จเน้ือหาโฆษณาบนชองทางท่ีทําการส่ือสารการตลาดของแบรนด 

(Facebook) 

1.4.5 การรับรูแบรนด หมายถึง ระดับความคุนเคยกับช่ือสินคาหรือบริการของลูกคา การ

รับรูของแบรนดเปนจุดเร่ิมตนความสนใจของผูบริโภคในสินคาหรือบริการ การรับรูของแบรนดยัง

เปนข้ันตอนแรกบนเสนทางสําหรับซ้ือของผูบริโภค และเปนจุดเร่ิมตนของความสัมพันธระหวาง
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ลูกคากับแบรนดอีกดวย ซ่ึงการรับรูแบรนดเปนเปาหมายหลักของงานวิจัยในคร้ังน้ี ซ่ึงผูวิจัยได

กําหนดการสรางการรรับรูแบรนดผานเน้ือหาโฆษณาแบบ เขียนบทความ SEO 

1.4.6 Facebook Fanpage  หมายถึง การสรางเว็บไซตข้ึนมา 1 หนาบน Facebook 

เพ่ือโปรโมทสินคา โพสตขอความหรือรูปภาพตางๆ ท่ีเจาของเพจตองการบอกกลุมเปาหมาย โดย

การสรางเพจ ซ่ึงในงานวิจัยจะนําเพจของแบรนด Built Better Furniture มาเปนหน่ึงเคร่ืองมือ

ท่ีใชในการศึกษาในการศึกษาคร้ังน้ี 

 



 

บทท่ี 2  

วรรณกรรม และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

ใน คร้ังน้ี ผูศึกษาดําเนินการศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ดังปรากฏรายละเอียด 6 

สวนดังตอไปน้ี  

2.1 แนวคิดเก่ียวกับ Facebook และการโฆษณา 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับ SEO  

2.3 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเน้ือหา และ SEO Marketing 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการทํางานของ Program SEO 

2.5 เทคนิคและกลยุทธการทํา SEO 

2.6 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

2.7 ทฤษฎีเก่ียวกับการรับรูแบรนดสินคา 

2.8 รายละเอียดสินคาแบรนด Built Better Furniture 

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับ Facebook 

เว็บไซต Facebook จัดทําโดยคุณมารค Mark Zuckerburg ชาวอเมริกันจาก

มหาวิทยาลัย Harvard กอนหนาน้ี Facebook เปนเพียงเว็บไซตสําหรับแลกเปล่ียนขอมูล

ระหวางเพ่ือนในวิทยาลัย ผลตอบรับดีมากและมีผูคนสมัครใชงาน Facebook เปนจํานวนมาก 

มารคจึงตัดสินใจลงทุนสรางเซิรฟเวอรเพ่ือพัฒนา Facebook นับต้ังแตการพัฒนา Facebook ก็

กลายเปนท่ีรูจักในมหาวิทยาลัยอ่ืนๆ เชน มหาวิทยาลัยโคลัมเบีย มหาวิทยาลัยสแตนฟอรด และ

มหาวิทยาลัยฟอรด ในมหาวิทยาลัยอ่ืน ๆ 

มารคจึงกอต้ังบริษัทใหมภายใตช่ือน้ี คือ Facebook.com แตตอมาไดเปล่ียนช่ือเปน 

Facebook เพราะมารคและทีมงานของเขายังคงพัฒนาเพ่ือผูใชงานอยางตอเน่ือง เชน นํา

แอพพลิเคช่ันเกมยอดนิยมจาก Playfish เปนตน คําส่ังจะแสดงเปนภาษาอ่ืนท่ีผูใชคุนเคย เชน 

ภาษาไทย เปนตน (เอม โอภา, 2552, หนา 23 -26) 

การใช Facebook กําหนดใหคุณตองลงทะเบียนโดยการสรางโปรไฟลผูใช ระบุตัวตน

ของคุณ และใหขอมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับตัวคุณเอง นอกจากน้ี เพ่ือวัตถุประสงคในการส่ือสารกับ

สมาชิกคนอ่ืนๆ Facebook อาจสรางเพจ Facebook สําหรับผลิตภัณฑหรือบริการสําหรับการ

ส่ือสารกับลูกคาหรือผูมีสวนไดเสีย เน่ืองจากความแตกตางระหวางโปรไฟลผูใชและเพจ 

Facebook โปรไฟลผูใชจึงมีความเปนสวนตัวมากกวาเพจ Facebook และจะตองไดรับอนุญาต
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จากสมาชิกท่ีเปนเจาของโปรไฟลผูใชกอนจึงจะสามารถดูขอมูลบนเพจ Facebook ได การดู

ขอมูล Facebook Page ไมจํากัดจํานวนเพ่ือน ตางจาก User Profile ท่ีจํากัดเพ่ือนไวท่ี 5,000 

คน 

Facebook Page สรางความนาสนใจใหกับผูใช Facebook ในลักษณะปากตอปาก 

ผานหนา New Feed เม่ือ Fan มีการติดตอส่ือสาร กดถูกใจ หรือเขียนขอความลงใน Wall ของ 

Facebook Page ขอมูลเหลาน้ันจะปรากฏใหสมาชิกคนอ่ืน ๆ ทราบ Facebook Page มี

ฟงกช่ันท่ีนาสนใจดังตอน้ี (ภิเษก ชัยนิรันดร, 2553) 

Wall หนาหลักท่ีใชในการแจงขอมูลขาวสาร แลกเปล่ียนความคิดเห็น สําหรับสมาชิก

หรือ Fan ดวยวิธีการโพสต หรือ กดปุมถูกใจ (Like) อีกท้ังสามารถแบงปนขอมูลขาวสารไดเพียง

กดปุมแบงปน (Share) 

1. Info ขอมูลเบ้ืองตน เราคือใคร อยูท่ีไหน ทําอะไร เว็บไซตท่ีเก่ียวของ และขอมูลอ่ืน ๆ

เพ่ือใหผูใช Facebook คนอ่ืน ๆ ทราบกอนการเปน Fan 

2. Photos รูปภาพตาง ๆ เชน ภาพกิจกรรม ภาพสินคาหรือบริการ ภาพพนักงาน ภาพ   

ตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ Facebook Page น้ัน เปนการส่ือสารผานรูปภาพ 

3. Event กิจกรรมท่ีนาสนใจ ท่ี Facebook Page จัดข้ึนเชน การลดราคา เปดตัวสินคา

เพ่ือใหสมาชิกเพจทราบ โดยจะมีวันเวลาสถานท่ีระบุอยางชัดเจน 

4. Video ภาพเคล่ือนไหวหรือภาพยนตรโฆษณา ท่ีนําเสนอใน Facebook Page 

5. Notes การแจงขอมูลส้ัน ๆ เชน สินคาขายดี สินคาใหม ขอมูลท่ีนาสนใจ 

6. Discussion Board มีลักษณะคลายกระทูท่ีสมาชิกใชในการสนทนา สอบถามขอมูล

เก่ียวกับสินคาและบริการ รวมถึงการแสดงความคิดเห็นเพ่ือตอบคําถามของลูกคา 

7. Reviews คือการแสดงความคิดเห็นของสมาชิกท่ีใชสินคาและบริการ เชน 

ประสบการณเก่ียวกับบริการของพนักงาน หรือคุณภาพของสินคาและบริการ 

การส่ือสารผาน Facebook Page ถือเปนวิธีท่ีสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยาง

ชัดเจน และเปนการทําการส่ือสารทางการตลาดผานเครือขายสังคมออนไลนท่ีไดรับความนิยมใน

ปจจุบัน (ริติกานต นิธิอุทัย, 2554) 

กลยุทธทางการตลาดท่ีชวยเพ่ิมจํานวนสมาชิกใน Facebook Fanpage คือ การสราง

ความรูสึกใหสมาชิกมีสวนรวม โดย "การโพสตทุกคร้ังควรจบดวยประโยคคําถาม" เพ่ือกระตุนให

สมาชิกเขามาแสดงความคิดเห็น (Comment) กดถูกใจ (Like) และแบงปน (Share) ซ่ึงจะทํา

ใหโพสตแสดงในหนา Top News ใน New feed ของแฟนเพจ สงผลใหมีผูคนเห็นโพสตมากข้ึน

และเพ่ิมสมาชิกใหมติดตามแฟนเพจอีกดวย วิธีการน้ีถือวาเปนจุดเดนของการทําการตลาดผาน 

Facebook (อิทธิพล ประเสริฐสังข, 2555) 
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บัณฑิต รอดทัศนา (2554) "พฤติกรรมการใชเฟสบุคและความพึงพอใจตอการบริหาร

ความสัมพันธลูกคาผานเฟสบุคคิง เพาเวอร" พบวากลุมตัวอยางจากจํานวน 223 คน ใชเฟสบุค

ทุกวันมากกวา 10 คร้ังตอวัน โดยชวงเวลาท่ีเขามามากท่ีสุดคือระหวาง 18.01-22.00 น. ไดรับ

ขอมูลขาวสารจากแฟนเพจรานคาหรือหางสรรพสินคามากท่ีสุด และมีความคิดเห็นวาแฟนเพจท่ี

ดีควรมีการนําเสนอขอมูลใหม ๆ อยางสม่ําเสมอ ซ่ึงคิงเพาเวอรมีการนําเสนอขอมูล 2-3 คร้ังตอ

วัน โดยวัตถุประสงคในการใชเฟสบุคคิง เพาเวอรคือการตองการขอมูลเก่ียวกับการสงเสริมการ

ขาย พบวาการรับรูเก่ียวกับรายการสงเสริมการขาย กิจกรรมพิเศษ และสิทธิประโยชนหลักมา

จากหนาเฟสบุค สวนความพึงพอใจอยูในระดับพึงพอใจมากท่ีสุดตอชองทางแฟนเพจ ขณะท่ี

ความพึงพอใจในการตอบคําถามชิงรางวัลอยูในระดับต่ําท่ีสุด 

รัชญา จันทะรัง (2554) การบริหารการส่ือสารตราสินคาบนแฟนเพจของเว็บไซต

เครือขาย สังคมออนไลนเฟซบุค: กรณีศึกษา GTH" พบวา การโปรโมทภาพยนตรโดยใชเฟซบุค

ทําให GTH มีการติดตอส่ือสารเสมือนบุคคล โดยส่ือสารผานเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนซ่ึง

ทําใหผูสงสารและ ผูรับสารเกิดปฏิสัมพันธกัน นําไปสูการสรางความสัมพันธกับสมาชิกอยาง

ตอเน่ือง 

จากเน้ือหาดังกลาว สามารถสรุปไดวาเว็บไซต Facebook เปนหน่ึงในเว็บไซตท่ีไดรับ

ความนิยม เปนอยางมาก และมีการเขาถึงมากท่ีสุดบนโลกออนไลน จึงเหมาะแกการทําการตลาด

ออนไลนเพ่ือสรางการรับรูของแบรนดได โดยในการวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยจึงเลือกใช Facebook มาทํา

การตลาดเพ่ือสรางการรับรูแบรนดใหมีการเพ่ิมมากย่ิงข้ึนจากเดิม ผานเน้ือหาบทความ ซ่ึง 

Facebook สามารถเขียนขอความลงใน Wall ของ Facebook Page ได ซ่ึงขอมูลเหลาน้ันจะ

ปรากฏใหสมาชิกคนอ่ืน ๆ ทราบ ถาสมาชิกคนอ่ืนๆสนใจ Facebook Page น้ันสามารถติดตาม

ไดโดยคลิกปุม Like หรือถูกใจ เม่ือคลิก Like แลวขอมูลจะแสดงในสวน Info ของ User Page 

สมาชิก อีกท้ัง Facebook Page สามารถวางลิงคเว็บไซตท่ีตองการใหสมาชิกเขาชมไดและคนท่ี

สนใจสามารถสืบคนจาก เสิรชเอ็นจ้ิน ของ Google ได จึงเหมาะสมกับการใชทําการตลาดของ

แบรนด Built Better Furniture ท่ีมีความตองการทําการตลาดโดยใชเน้ือหาบทความมาทําการ

เผยแพร บนชองทาง Facebook  

ท้ังน้ีในงานวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยเลือกใช การใช Facebook เปนชองทางในการศึกษาการ

เขาถึงเน้ือหาโฆษณาโดยมีเหตุผลหลักท่ีทําใหการศึกษาในคร้ังน้ีเกิดข้ึนกับเว็บไซต Facebook 

เชน  

1. ฐานผูใชงานขนาดใหญ Facebook มีผูใชงานหลายพันลานคนท่ัวโลก ทําใหเปน

แพลตฟอรมท่ีมีฐานผูใชงานกวางขวางและหลากหลาย สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดหลายกลุม
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อายุ เพศ สถานท่ี และความสนใจ ซ่ึงเปนประโยชนตอการศึกษาและวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค

ในวงกวาง 

2. ระบบโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ Facebook มีระบบโฆษณาท่ีสามารถกําหนดเปาหมาย

อยางละเอียด ทําใหสามารถเลือกกลุมเปาหมายท่ีตองการศึกษาไดอยางแมนยํา ไมวาจะเปนการ

กําหนดเพศ อายุ สถานท่ี ความสนใจ และพฤติกรรมการใชงาน ซ่ึงชวยเพ่ิมความแมนยําในการ

วิเคราะหผลการเขาถึงโฆษณา 

3. การวิเคราะหขอมูลและเคร่ืองมือท่ีหลากหลาย Facebook มีเคร่ืองมือในการวิเคราะห

ขอมูลท่ีครบวงจร เชน Facebook Insights, Facebook Ads Manager ท่ีสามารถใหขอมูลเชิง

ลึกเก่ียวกับการเขาถึง การมีสวนรวม และประสิทธิภาพของโฆษณาได ซ่ึงชวยใหนักวิจัยสามารถ

วิเคราะหขอมูลไดอยางละเอียดและมีความแมนยํา 

4. การมีสวนรวมและการเช่ือมตอกับผูใชงาน Facebook เปนแพลตฟอรมท่ีมีการมีสวน

รวมของผูใชงานสูง ไมวาจะเปนการกดไลค คอมเมนต แชร หรือการมีสวนรวมกับเน้ือหาตางๆ 

ทําใหสามารถวิเคราะหการตอบสนองและพฤติกรรมของผูใชงานไดในเชิงลึก 

5. ความสะดวกและความยืดหยุนในการจัดการโฆษณา การสรางและจัดการโฆษณาบน 

Facebook ทําไดงายและสะดวก สามารถปรับเปล่ียนและทดลองโฆษณาไดหลายรูปแบบ ทําให

สามารถทดสอบและเปรียบเทียบประสิทธิภาพของโฆษณาตางๆ ไดอยางรวดเร็ว 

การโฆษณาบน Facebook  

โฆษณาบน Facebook เปดโอกาสใหผูใชโตตอบกับโฆษณาแตละรายการดวยการกดไลค

และแชรกับผูอ่ืนบน Facebook การศึกษาโดย Lee และ Kim (2011) พบวาเพจของแบรนด 

(เพจ) บน Facebook ยังคงเปนพ้ืนท่ีท่ีแบรนดสามารถสรางได วันน้ี Facebook ไดสราง

แพลตฟอรมสําหรับนักการตลาดและผูจัดการแบรนดเพ่ือโปรโมตและวัดประสิทธิภาพโฆษณา

พรอมคําแนะนําเฉพาะสําหรับโฆษณาแตละรายการ อยางไรก็ตาม นักการตลาดยังคงมีความ

รับผิดชอบในการวัดความสําเร็จของโฆษณาแตละรายการเพ่ือสรางแคมเปญการตลาดคร้ังตอไปท่ี

ตอบสนองตอผูบริโภคมากข้ึน (Smock, Ellison, Lampe, & Wohn, 2011)  

ความแตกตางท่ีสําคัญประการหน่ึงระหวางรูปแบบการโฆษณาแบบด้ังเดิม เชน ปาย

โฆษณาบนทางหลวงและโฆษณาบน Facebook ก็คือกลยุทธการโฆษณาและการวัดผล การ

โฆษณาแบบด้ังเดิมมุงเนนไปท่ีการวางโฆษณาตอหนาผูบริโภคโดยไมคํานึงถึงผลประโยชนของ

ผูบริโภคและไมมีมาตรฐานการวัดผลท่ีชัดเจน ความสําเร็จในการโฆษณาระยะส้ัน แมวาแนวคิด

ด้ังเดิมของการโฆษณาจะเนนไปท่ีความไววางใจ แตก็ยังรวมเอามาตรการวัดความสําเร็จในการ

โฆษณาระยะส้ันดวย หรืออาจกลาวไดวาโฆษณาบน Facebook เขาถึงกลุมเปาหมายไดแมนยํา

ย่ิงข้ึน 
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แมการโฆษณาบน Facebook จะชวยเพ่ิมโอกาสใหผูบริโภคกลุมเปาหมายเขาถึงแบรนด

ไดงายข้ึนแตนักการตลาดและเจาของธุรกิจตองเผชิญกับคูแขงจํานวนมากในพ้ืนท่ีและเวลาท่ี

จํากัด ดังน้ันโฆษณาใน Facebook ท่ีมีประสิทธิภาพสูงจะตองเปนโฆษณาท่ีชวยใหผูบริโภค

กลุมเปาหมายจําไดและแชรกัน (Kaplan & Haentein, 2010) ในหัวขอน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษา

งานวิจัยและบทความท่ีเก่ียวของกับประเภทของโฆษณาและการวัดความสําเร็จของการโฆษณา

ใน Facebook โดยรายละเอียดมีดังน้ี 

ประเภทของโฆษณาใน Facebook  

การเลือกประเภทของการลงโฆษณาสามารถทําไดตามวัตถุประสงคทางการตลาด ซ่ึง

วัตถุประสงคในการโฆษณาคือส่ิงท่ีผูทําการตลาดหรือผูใหบริการกําหนดโดยอิงจากแผนการตลาด

และเปาหมายท่ีตองการใหเห็นโฆษณา 

ดังน้ันส่ิงแรกท่ีตองคํานึงถึงในการทําโฆษณาคือการเลือกวัตถุประสงคท่ีตองสอดคลองกับ

เปาหมาย ธุรกิจของโดยรวม ปจจุบันสามารถเลือกวัตถุประสงคหลักในการสรางแคมเปญทาง

การตลาดได 3 แบบประเภทหลักคือ 1) การรับรู 2) การพิจารณา และ 3) คอนเวอรช่ัน ซ่ึงยัง

สามารถแบงออกเปนวัตถุประสงคยอยไดอีก ดังน้ี 

(1) การรับรูแบรนด (Brand Awareness) สรางแคมเปญเพ่ือเขาถึงผูท่ีมีแนวโนมสนใจ

และจดจําโฆษณาไดมากกวา  

(2) อิมเพรสช่ัน (Impression) จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏบนหนาจอ  

(1) จํานวนผูเขาชม (Traffic to website) เพ่ิมจํานวนผูเขาชมเว็บไซตหรือกระตุนให

ผูคนใชงานมากข้ึน 

(2) จํานวนการติดต้ังแอพ (App Install)  

(3) การมีสวนรวม (Engagement) การสงเสริมใหลูกคาหรือกลุมเปาหมายเห็นหรือมี

สวนรวมกับมากข้ึน โดยสามารถเลือกวัตถุประสงคยอยได ดังน้ี 

• โปรโมทโพสต (การมีสวนรวมกับโพสต) 
• โปรโมทเพจ (การกดถูกใจเพจ) 
• สงเสริมใหผูคนขอรับขอเสนอบนเพจ (การขอรับขอเสนอ) 
• เพ่ิมจํานวนการเขารวมกิจกรรมบนเพจ (การตอบรับงานกิจกรรม) 

(4) การสรางลูกคาเปาหมาย เปนการสรางแคมเปญเพ่ือรวบรวมขอมูลลูกคา 

(5) ขอความ เปนแคมเปญเพ่ือสรางกลุมลูกคารายใหม โดยมุงหวังเพ่ือการกระตุนการทํา

ธุรกรรม  
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คอนเวอรช่ัน วัตถุประสงคคือการกระตุนใหผูท่ีมีความสนใจในธุรกิจสินคา หรือบริการ

กระทําการซ้ือหรือใชสินคาหรือบริการ ดังน้ี 

(1) คอนเวอรช่ัน กระตุนใหผูใชบริการเกิดการซ้ือสินคาหรือบริการบนเว็บไซต มากย่ิงข้ึน 

(2) การขายจาก Catalog ท่ีกําหนดไวในหนารานบน Facebook  

(3) การเย่ียมชมหนารานโปรโมทธุรกิจท่ีมีหลายตําแหนงท่ีต้ังแกผูท่ีอยูใกลเคียงจากการ

ทบทวนประเภทโฆษณาตามวัตถุประสงคบน Facebook รวมกับกรอบ 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาบน Facebook  

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) จํานวนคร้ัง-v’โฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอ 

(2) ความถ่ีของโฆษณาเฉล่ีย (Frequency) คาเฉล่ียจํานวนคร้ังท่ีแตผูใชงานเห็นโฆษณา 

(3) การมีสวนรวมกับโพสต (Post Engagement) จํานวนการดําเนินการท้ังหมด เชน 

คลิก การกดไลค การแสดงความคิดเห็น การแบงปนโพสต และการดูรูปภาพหรือวิดีโอจากผูคนท่ี

มีสวนเก่ียวของกับโฆษณา 

(4) การแบงปนโพสต (Share) จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชรโฆษณา

หรือโพสตบนไทมไลนของตนเองหรือเพ่ือนๆ ในกลุม  

(6) อัตราการมีสวนรวม (Engagement Rate) สัดสวนระหวางจํานวนการมีสวนรวม

และการเขาถึงโพสต 

(7) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: CTR) เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและ

ดําเนินการคลิกแบบไมซ้ํากัน 

(8) การเพ่ิมการจดจําโฆษณาโดยประมาณ (Estimated Ad Recall Lift) จํานวนคน

เพ่ิมเติมและมีการสอบถาม โดยสามารถใชเกณฑช้ีวัดน้ีไดกับองคประกอบของช้ินงานโฆษณาใน

วัตถุประสงคการสรางการรับรูแบรนด การมีสวนรวมกับโพสต และการดูวิดีโอเทาน้ัน 

(9) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget Spent) จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการ

โฆษณา 

ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มา

ประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของ

บทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูของแบรนดไปยัง

กลุมเปาหมายไดมากย่ิงข้ึน โดยผูวิจัยทําการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 

รูปแบบ ไดแกบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ โดยแบงกิจกรรมออกเปน 2 กิจกรรม คือ  

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) ผูวิจัยเลือกใชบทความ จํานวน 5 

บทความใชระยะเวลาทําการศึกษาบทความละ 1 เดือน ในการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึงแบรนด
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วาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูความเปนมาของแบรนด Built 

Better Furniture  

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) ผูวิจัยเลือกใชภาพและวิดีโอ โดยแบงเปน

ภาพ จํานวน 5 ภาพ ละวิดีโอ จํานวน 5 วิดีโอ เพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการส่ือสารกับ

กลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) สรางการเขาถึงและเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาและ

บริการจากทางแบรนด  

ผูศึกษาเลือกใชโดยใชตัวช้ีวัดเน้ือหาโฆษณาท่ีจะสามารถวัดประสิทธิผลในการศึกษาคร้ัง

น้ี ดังน้ี (1) Impression (2) การมีสวนรวมกับโพสต (3) การแบงปนโพสต (Share) (4) (Click-

through rate: CTR) (5) การเลนวิดีโอ 3 นาที (6) อัตราการเร่ิมการสนทนา และ (7) 

งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  (Budget Spent) 

 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับ SEO  

SEO ยอมาจาก Search Engine Optimization หมายถึง การเพ่ิมประสิทธิภาพของ

เคร่ืองมือในการคนหา ท้ังน้ีนักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของคําน้ีไว เชน 

ปจจุบัน SEO มักมีความสําคัญกับการวางแผนกลยุทธทางการตลาดดิจิทัลอยางย่ิง 

เพราะ SEO สามารถสรางโอกาสในการเขาถึงใหกับลูกคา รวมถึงสามารถเพ่ิมลูกคาใหกับธุรกิจ 

ไดดวย  

ท้ังน้ียังสามารถสงเสริมประสิทธิภาพของ Marketing Funnel ทุกชองทางไดอีกดวย 

เชน 

1) SEO ชวยใหคนรูจักแบรนดมากข้ึน ซ่ึงฟงกชันหลักของ SEO คือการทําใหเห็นไดงาย 

(Visibility) และการปรับอันดับของเว็บไซตบนหนาคนหา (SERPs)  

ดังน้ัน SEO จึงสามารถชวยใหเขาถึงธุรกิจไดดี การคนหาสินคาตาง ๆ ก็ทําไดดวย โดย

ปริมาณการมองเห็นหรือการเขาถึงของลูกคาน้ันข้ึนอยูกับอันดับในหนาคนหาตามลําดับ ดังน้ัน

การทํา SEO จึงสามารถชวยเพ่ิม Brand Awareness และสงเสริมการขายสินคาและบริการ

ใหแกลูกคาไดมากข้ึน 

2) SEO เพ่ิม Traffic ใหกับเว็บไซต เม่ือเว็บไซตสามารถติดอันดับสูงในหนาการคนหาจะ

สงผลใหไดรับ Traffic มากย่ิงข้ึน สามารถกระตุนใหเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการของ

ธุรกิจได 

3) SEO ชวยเพ่ิมยอดขายในรูปแบบของการตลาดท่ีสามารถดึงดูดลูกคาได การทํา SEO 

เปนเหมือนการดักรอลูกคาท่ีคนหาขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการ ดังน้ันวิธีน้ีจึงเปนวิธีท่ีทําให

ธุรกิจเปนท่ีรูจักไดงายและสามารถดึงดูดลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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4) SEO ชวยเพ่ิมประสบการณในการเดินทางของลูกคา (Customer Journey) ใหดีข้ึน 

เชน การเขียนเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและการปรับปรุง SEO On-Page จะชวยสรางประสบการณใน

การใชงานเว็บไซตท่ีดี รวมถึงทําใหกระบวนการเลือกซ้ือสินคาและบริการของลูกคาเปนไปอยาง

ราบร่ืนและมีประสิทธิภาพ 

จากการศึกษาเราสามารถสรุปไดวา การทํา SEO สามารถเสริมการทําการตลาดดิจิทัลใน

ทุกดาน แตผูท่ีปฏิบัติ SEO ควรทําความเขาใจขอมูลอยางลึกซ้ึง เพ่ือใหสามารถเขาใจกลไกและ

ดําเนินการไดอยางถูกตองและมีประสิทธิผลสูงสุด 

การทํา SEO เร่ิมตนข้ึนในป ค.ศ. 1991 เปนชวงเวลาท่ีเว็บไซตแรกของโลกไดเปดตัว 

และหลังจากน้ันก็มีเว็บไซตอ่ืน ๆ เกิดข้ึนมากมาย สงผลใหตองมีการจัดระเบียบเว็บไซตเหลาน้ัน 

และเพ่ือความสะดวกในการเขาถึงเว็บไซตจํานวนมาก จึงทําใหเคร่ืองมือคนหาขอมูลเกิดข้ึนเปน

คร้ังแรก (Blue Frog Team, 2017) ดวยเหตุน้ี การทํา SEO จึงเช่ือมโยงอยางแนนแฟนกับการ

ทํางานของเคร่ืองมือคนหา ขณะเดียวกันนอกจากจะตองใหความสําคัญกับการทํางานของ

เคร่ืองมือคนหาแลว การทํา SEO ยังตองคํานึงถึงผูใชงานดวย โดยเฉพาะตองเขาใจพฤติกรรมตาง 

ๆ ของผูใชงานออนไลน เชน คําท่ีใชคนหา หรือประเภทเน้ือหาท่ีผูคนหาสนใจ เม่ือเขาใจในส่ิง

เหลาน้ี เจาของกิจการจะสามารถเช่ือมตอกับกลุมเปาหมายไดอยางแมนยําและตรงจุด ดังน้ัน การ

เขาใจเจตนารมณและความตองการของผูใชงานจึงถือเปนดานหน่ึงของ SEO ขณะท่ีการบริหาร

จัดการเน้ือหาท่ีเหมาะสมเพ่ือใหเคร่ืองมือคนหาสามารถเขาถึงและเขาใจไดอยางถูกตอง คืออีก

ดานหน่ึง (Muller, 2021) 

การทํา SEO แบงออกเปน 2 ประเภท ไดแก White Hat SEO และ Black Hat SEO 

โดย White Hat SEO คือ เทคนิคการทํา SEO ท่ีไมละเมิดกฎของเคร่ืองมือคนหา และให

ความสําคัญกับผูใชงาน ขณะท่ี Black Hat SEO เปนการใชเทคนิคเพ่ือหลอกลวงหรือสรางสแปม

ใหกับเคร่ืองมือคนหา ซ่ึงอาจมีความเส่ียงท่ีจะโดนลงโทษหรือลบออกจากผลการคนหา สงผล

กระทบตอธุรกิจในทุกดานเพราะตองสูญเสีย Traffic อยางมาก ดังน้ัน หน่ึงในส่ิงสําคัญท่ีสุดของ

การทํา SEO คือการปองกันไมใหเกิดการสแปมหรือการกระทําท่ีอาจถูกมองวาไมถูกตองจาก

เคร่ืองมือคนหา และในภาพรวม การทํา SEO สามารถแบงออกเปน 2 สวนตามการปรับปรุง

องคประกอบของเว็บไซต ดังน้ี 

1) SEO On-Page แนวทางการทํา SEO น้ีคือการเพ่ิมประสิทธิภาพในหนาเว็บโดยการ

ปรับเปล่ียนองคประกอบภายในเว็บไซตท้ังหมด เพ่ือใหไดมีอันดับท่ีสูงข้ึนและไดเพ่ิมท้ังปริมาณ

และคุณภาพในการเขาชมเว็บไซตการทํา On-Page ครอบคลุมไปถึงการปรับปรุงเน้ือหาและ 

HTML ของเว็บไซต 
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2) SEO Off-Page แนวทางการทําแบบ Off-Page จะตรงกันขามกับการทําแบบ On-

Page ตรงท่ี Off-Page เปนการกระทํากับองคประกอบภายนอกเว็บไซตเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน

หนาเว็บ ไมวาจะเปนการทํา External Links หรือการสงสัญญาณจากภายนอกอ่ืน ๆ เชน การใช 

Social Media เปนตน 

โดย (Stanis, 2020) ไดระบุวา การวางแผนกลยุทธ SEO ควรมีการลงมือทําท้ัง SEO  

Off - Page และ SEO On - Page ควบคูกันไป เพ่ือใหไดผลลัพธท่ีดีท่ีสุด  

สามารถสรุปไดวา SEO หรือ Search Engine Optimization เปนการเพ่ิมประสิทธิภาพ

ของเคร่ืองมือคนหา เพ่ือพัฒนาคุณภาพและเพ่ิมปริมาณการเขาชมเว็บไซต (Traffic) จากผลการ

คนหา ผานทางเคร่ืองมือการคนหาท่ีผูใชงานกําหนด ซ่ึงในงานวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดนําการทํา SEO 

มาใชในการเพ่ิมประสิทธิภาพการคนหาบนชองทาง Facebook เพ่ือมุงเนนการเขาถึงและการ

รับรูแบรนดของราน Built Better Furniture ซ่ึงการทํา SEO สามารถสงเสริมการทําการตลาด

ดิจิทัลไดในทุกแงมุม แตผูศึกษาตองทําการศึกษา SEO เก่ียวกับขอมูลอยางถองแทเพ่ือใหเขาใจ

กลไกและสามารถลงมือทําไดอยางถูกตองและเกิดประสิทธิผลมากท่ีสุดในการสรางการรับรูแบ

รนด Built Better Furniture  

ท้ังน้ีในงานวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษาสามารถสรุปไดวา แนวคิดและกลยุทธของ SEO บน 

Facebook มีดังน้ี  

1. การใชคียเวิรดท่ีเหมาะสม การเลือกใชคียเวิรดท่ีตรงกับการคนหาของผูใชงานสามารถ

ชวยใหเน้ือหาของคุณปรากฏในผลการคนหาของ Facebook ไดงายข้ึน นอกจากน้ียังชวยใหผูใช

สามารถคนหาเน้ือหาของคุณไดงายข้ึนดวย 

2. การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณภาพ เน้ือหาท่ีมีคุณภาพสูงและตอบสนองตอความตองการของ

ผูใชงานจะชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและการแชร ซ่ึงจะสงผลดีตอการจัดอันดับของเน้ือหาในผลการ

คนหา 

3. การใช Hashtag การใช hashtag ท่ีเก่ียวของและเปนท่ีนิยมจะชวยใหเน้ือหาของคุณ

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากข้ึน เน่ืองจากผูใชงานสามารถคนหาเน้ือหาตาม hashtag ได 

4. การมีสวนรวมและการตอบกลับ การตอบกลับความคิดเห็นและการมีสวนรวมกับ

ผูติดตามจะชวยเพ่ิมการมองเห็นและการเช่ือมตอกับกลุมเปาหมาย 

5. การใชรูปภาพและวิดีโอ การใชรูปภาพและวิดีโอท่ีมีคุณภาพสูงจะชวยเพ่ิมการมีสวน

รวมและการแชรเน้ือหา ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีชวยให SEO บน Facebook มีประสิทธิภาพมาก

ข้ึน 
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2.3 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเน้ือหา Marketing Content และ SEO Content 

2.3.1 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) 

2.3.1.1 คําจํากัดความของการตลาดเน้ือหา 

การตลาดเน้ือหาเปนอีกหน่ึงกลยุทธการส่ือสารการตลาดท่ีไดรับการตอบรับท่ีดี 

ผานการตลาดเน้ือหา ฝายบริหารภายในองคกรควรมุงเนนไปท่ีการพัฒนาและปรับปรุง

ความสามารถดานทรัพยากรมนุษย ส่ิงสําคัญคือตองสรางสภาพแวดลอมท่ีสนับสนุนการเรียนรู

และการเติบโตอยางตอเน่ือง ควรสงเสริมวัฒนธรรมองคกรท่ีใหพนักงานไดแสดงความคิดเห็นและ

มีสวนรวมในการตัดสินใจ สามารถปรับตัวและตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงไดอยางมี

ประสิทธิภาพ การนําเทคโนโลยีมาใชในการทํางานชวยเพ่ิมประสิทธิภาพและความคลองตัวใน

กระบวนการทํางาน องคกรควรลงทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมและสงเสริมการใช

เทคโนโลยีใหม ๆ เพ่ือใหสามารถแขงขันไดในยุคดิจิทัล นอกจากน้ี การจัดการขอมูลและการ

วิเคราะหขอมูลท่ีมีประสิทธิภาพจะชวยในการตัดสินใจท่ีดีข้ึนและนําไปสูความสําเร็จขององคกร 

การบริหารจัดการองคกรยังควรมุงเนนการสรางความสัมพันธท่ีดีกับผูมีสวนได

สวนเสียท้ังหมด ไมวาจะเปนพนักงาน ลูกคา หุนสวนธุรกิจ หรือชุมชนรอบขาง ความสัมพันธท่ีดี

จะนําไปสูความย่ังยืนและความม่ันคงขององคกรในระยะยาว 

การตลาดแบบเน้ือหา (Content Marketing) หมายถึง การสรางสรรค การ

บริหารจัดการ การสงเสริมและการทําใหคอนเทนตมีความนาสนใจมากย่ิงข้ึน โดยตองมีความ

ถูกตอง ชัดเจน และมีประโยชนตอตลาดเปาหมายท่ีกําหนดไวอยางชัดเจน เพ่ือกระตุนให

กลุมเปาหมายเหลาน้ันเกิดการสนทนาเก่ียวกับเน้ือหาท่ีแบรนดนําเสนอ การตลาดแบบเน้ือหาเปน

รูปแบบหน่ึงของการส่ือสารท่ีสงมอบขอมูลเก่ียวกับแบรนด ซ่ึงสามารถสรางความสัมพันธระหวาง

แบรนดและผูบริโภคได โดยแบรนดควรสรางเน้ือหาอยางมีประสิทธิภาพเพ่ือนําเสนอใหกับ

ผูบริโภค พรอมท้ังสามารถเลาเร่ืองราวของแบรนดไปพรอมกัน 

ตามท่ี Kotler, Kartajara & Setiawan (2013) รวมถึง Nosrati, Karimi, 

Mohammadi & Malekian (2013) กลาว การตลาดเชิงเน้ือหาหมายถึง การตลาดท่ีเก่ียวของ

กับการสราง การแชร และการเผยแพรเน้ือหา เพ่ือลอใหผูบริโภคเปล่ียนจากสถานะท่ัวไปเปน

ลูกคาของบริษัท 

ศุภเชษฐ เศรษฐโชติ (2560) เสริมวา การตลาดเชิงเน้ือหาคือการสรางและ

เผยแพรเน้ือหาท่ีมีคุณคาเพ่ือลูกคา ซ่ึงเน้ือหาดังกลาวจะตองเก่ียวของและดึงดูดความสนใจของ

ลูกคาท่ีมีศักยภาพ เพ่ือสรางผลประโยชนในดานยอดขาย ผลกําไร หรือผลลัพธในเชิงบวกใน

อนาคต โดยเนนการสรางผลลัพธในระยะยาวมากกวาระยะส้ัน 
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อภิชัจ พุกสวัสด์ิ (2556) ไดช้ีวาการตลาดเชิงเน้ือหาเปนการส่ือสารการตลาดท่ีมี

ความเจาะจง ซ่ึงมีศักยภาพในการสรางความโดดเดนใหแตกตางจากคูแขง นอกจากน้ียังสามารถ

เพ่ิมมูลคาของตราสินคาและตัวสินคาไดอีกดวย การตลาดเชิงเน้ือหายังสรางความนาสนใจใหแก

สินคา ทําใหผูบริโภคเกิดแรงจูงใจในการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการน้ัน ๆ การสรางเน้ือหาท่ี

นาสนใจ จําเปนตองมีเอกลักษณเฉพาะตัว และตองสัมพันธกับตราสินคาหรือสินคาอยางตรงจุด 

เพ่ือกระตุนใหเกิดการพูดถึงในโลกออนไลน เพ่ิมความตองการและสรางทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑ 

2.3.1.2 รูปแบบของการนําเสนอเน้ือหา 

Evans & Berman (2004) ระบุวาการตลาดในรูปแบบท่ีเนนเน้ือหา (การตลาด

เน้ือหา) เปนเทคนิคการเผยแพร และสงตอเน้ือหาท่ีเปนประโยชนไปยังกลุมเปาหมายหรือกลุม

ผูบริโภค ไดแก 

(1) บทความ หมายถึง เน้ือหาท่ีเปนลายลักษณอักษรซ่ึงเผยแพรผานทาง

เว็บไซตหรือ Facebook รูปแบบการนําเสนอเน้ือหาบทความคือ อาจเปนบทความขนาดยาว 

(Long Form) หรือบทความส้ัน (Short Form) 

พรีมา ภิญโญลาภา (2561) สรุปวาบทความท่ีนาสนใจยังทําใหบทความสามารถ

ส่ือสารกับผูอานได ไดแก 

(1.1) ในการเขียนบทความตองระบุกลุมเปาหมายท่ีชัดเจน น่ีเปนประเด็นแรกท่ี

ผูเขียนควรคํานึงถึง ผูเขียนตองการใหคนอานบทความ ดังน้ันการกําหนดกลุมเปาหมายท่ีชัดเจน

จะทําใหบทความนาสนใจย่ิงข้ึน และสามารถสงตอบทความได 

(1.2) มุมมองของบทความตองแคบและชัดเจน พ้ืนท่ีมีความกระชับ ดังน้ัน

ผูเขียนจึงตองสรุปใหแคบและชัดเจน โดยการสํารวจส่ิงท่ีคุณตองการนําเสนอ นอกจากน้ีควรมีจุด

ท่ีชัดเจนเพียงจุดเดียวเทาน้ัน มันสดใหมและนาสนใจในการอาน 

(1.3) มีการจัดการท่ีดี น่ีเปนอีกเทคนิคหน่ึงท่ีแสดงความคิดของผูเขียน วิธีจัด

ระเบียบ โดยใชเทคนิคดังตอไปน้ีโดยมีเทคนิค ดังน้ี 

- ประโยค ควรเขียนใหกระชับแตรูเร่ือง การเขียนบทความท่ีมียาวเหมือนนว

นิยายอาจจะไมเหมาะสมกับบทความ เพราะพฤติกรรมผูบริโภคในปจจุบันไมนิยมอานบทความท่ีมี

ความยาวมากเกินไป 

- การเวนวรรคคํา ควรมีเวนวรรคคําท่ีเขาใจงาย ประโยคไมยาวจนเกินไปเพราะ

อาจทําใหเกิดความเบ่ือหนายในการอานบทความ และยังทําใหลดความนาสนใจของบทความ น้ัน

อีกดวย ดังน้ันการเวนวรรคคําท่ีถูกตองเปนเสนหอยางหน่ึงของบทความใหเกิดการอานท่ีสบายตา

มากย่ิงข้ึน 
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- การยอหนา การยอหนาใหมคร้ังหน่ึงเปนการท่ีผูเขียนตองการเปล่ียนประเด็นท่ี

จะกลาวถึง และเพ่ือดึงใหผูอานไดสนใจส่ิงท่ีผูเขียน แตถาหากผูเขียนไดมีการยอหนามาก

จนเกินไปจะทําใหผูอานน้ันเกิดความเบ่ือได 

- ภาษาท่ีเขาใจงาย ผูเขียนไมควรใชคําท่ีเขาใจยาก หรือคําศัพททางวิชาการมาก

จนเกินไป การใชภาษาในบทความ ผูเขียนจะตองคํานึงถึงความเหมาะสมของเน้ือเร่ืองและ

กลุมเปาหมายท่ีผูเขียนไดเขียนไว เพ่ือใหผูอานไดเขาใจในบทความท่ีผูเขียนตองการส่ือสาร อีกท้ัง 

ผูเขียนควรหลีกเล่ียงการใชคํากํากวมหรือซ้ําซอนเกินไป 

- วางโครงเร่ืองชัดเจน โดยท่ัวไปจะเร่ิมตนดวยท่ีมาและปญหา สาเหตุของปญหา

สุดทายคือการแกไขปญหาน้ัน ๆ 

- มีเทคนิคการนําเสนอ การเขียนบทความ ผูเขียนควรเร่ิมตนจากส่ิงเล็ก ๆ ให

สัมพันธเช่ือมโยงกับส่ิง ๆ ใหญได และตามกระแสของสังคม 

- การนําเสนอ ควรเลือกรูปแบบท่ีถูกตอง เชน การเกร่ินเขาเร่ือง เน้ือหาบทความ 

แลวตอดวยบทสรุป แตสามารถเปล่ียนแปลงรูปแบบการนําเสนอได 

- การนําเสนอความคิดเห็นของผูเขียน ควรมีการวางโครงเร่ืองและช้ีแจงปญหา

พรอมขอเสนอแนะ จะทําใหบทความน้ันเกิดความนาสนใจ ไมซ้ําหรือเหมือน กับคนอ่ืน 

(2) อินโฟกราฟก คือ บทความท่ีมีรายละเอียดจํานวนมาก หรือบทความท่ีมี

เน้ือหาท่ียากและเฉพาะเจาะจงมากข้ึนก็สามารถสรางข้ึนมาใหมในรูปแบบกราฟกท่ีอานงายและ

เขาใจไดรวดเร็ว เชน ในรูปแบบอินโฟกราฟกซ่ึงเปนเน้ือหาการนําเสนออีกรูปแบบหน่ึงท่ีไดรับ

ความนิยมอยางมากธรรมะ แบรนดบัมสไดรับการตอบรับท่ีดีจากกลุมเปาหมาย มีการแชรกันอยาง

กวางขวางมากข้ึน เปนผลใหการรับรูของผูบริโภคเก่ียวกับแบรนดเพ่ิมข้ึน 

จงรักเทศน (2560) ช้ีใหเห็นวาอินโฟกราฟกมาจากขอมูล + กราฟก และอินโฟ

กราฟกเปนกระบวนการสรุปขอมูลใหเปนขอมูลในรูปแบบเสน สัญลักษณ แผนภูมิ กราฟ 

แผนภาพ แผนท่ี ฯลฯ ท่ีออกแบบมาใหเปนภาพน่ิงหรือภาพเคล่ือนไหว เขาใจงาย รวดเร็ว 

ชัดเจน และนาจดจํา ความสามารถในการส่ือสารกับผูบริโภคและเขาใจส่ิงท่ีผูเขียนพยายามส่ือได

ทันที 

(2.1) หลักการออกแบบอินโฟกราฟก (Infographic Design) ประกอบดวย 2 

ดาน คือ 

2.1.1) ขอมูล : ขอมูลท่ีใหจะตองมีความชัดเจน เร่ืองราวท่ีเปดเผยเปน

ความจริงและถูกตอง 

2.1.2) การออกแบบ การออกแบบตองมีรูปแบบ รูปแบบ โครงสราง 

และฟงกชัน และสวยงามถูกออกแบบใหเขาใจงาย ไมซับซอนเกินไป 
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(2.2) หลักการสรางอินโฟกราฟก (Infographics) ประกอบดวย 10 ขอ ดังน้ี 

2.2.1) สรางหัวขอยอยเน่ืองจากอินโฟกราฟกน้ีมีคุณภาพสูง หากอินโฟ

กราฟกน้ันสามารถอธิบายเน้ือหาไดชัดเจนประกอบดวย 10 ขอ ดังน้ี 

2.2.1) สรางประเด็นหลัก เพราะอินโฟกราฟกน้ันจะมีคุณภาพได หาก

อินโฟกราฟฟกน้ัน สามารถอธิบายเน้ือหาไดอยางชัดเจน 

2.2.2) การออกแบบไมควรซับซอนเกินไป ความสามารถในการรับ

ขอมูลท่ีจําเปนและแปลงเปนประโยคส้ัน ๆ เน้ือหาจะตองกระชับ และเม่ือพูดถึงประเด็นน้ีผูบริโภค

จะตองสามารถอานและเขาใจไดงายเม่ือผลิตและไมทําใหผูบริโภคอานยาก นอกจากน้ีรูปภาพไม

ควรซับซอนเกินไป เพราะอาจทําใหผูบริโภคเขาใจผิดหรือพลาดประเด็นสําคัญท่ีผูเขียนตองการ

ส่ือได 

2.2.3) ความสําคัญของขอมูล การออกแบบควรใหความสําคัญกับขอมูล

และรูปแบบ โดยตองมีวัตถุประสงคและเปาหมายในการเขียนอยางชัดเจน เพ่ือหลีกเล่ียงความ

สับสนท่ีอาจเกิดข้ึนกับผูอาน 

2.2.4) ความถูกตองของขอมูล ผูเขียนควรใหความสําคัญกับขอมูลท่ี

ส่ือสารใหถูกตอง เน่ืองจากขอมูลท่ีไมถูกตองอาจทําใหความนาเช่ือถือของอินโฟกราฟกและตัว

ผูเขียนลดลงได 

2.2.5) อินโฟกราฟฟกเปนตัวเลา อินโฟกราฟฟกสามารถบอกเลา

เร่ืองราวไดดวยภาพ ซ่ึงชวยใหผูอานเขาใจเร่ืองราวไดแมยังไมมีขอมูลพ้ืนฐาน ผูเขียนตอง

เช่ือมโยงขอมูลกับภาพใหมีความสอดคลองกัน 

2.2.6) การออกแบบท่ีดีสงผลตอประสิทธิภาพ ควรมีการจัดแบงขอมูล

และภาพใหชัดเจน พรอมพ้ืนท่ีวางเพ่ือชวยใหผูอานโฟกัสขอมูลสําคัญไดดีย่ิงข้ึน การออกแบบท่ีดี

ชวยสรางแรงดึงดูดใหผูอานสนใจมากข้ึน 

2.2.7) การเลือกสีเพ่ือเนนความสนใจ ผูเขียนควรเลือกสีท่ีดึงดูดความ

สนใจและเหมาะสมกับเน้ือหาและกลุมเปาหมาย 

2.2.8) การใชคําส้ันๆ ผูเขียนควรใชคําท่ีอานเขาใจงาย และไมทําใหเกิด

ความยุงเหยิงในขอมูล 

2.2.9) การตรวจสอบตัวเลขของขอมูล เม่ือมีการนําเสนอขอมูลท่ีใช

ตัวเลขควรตรวจสอบความถูกตองของขอมูลเสมอ ซ่ึงจะชวยเพ่ิมประสิทธิภาพของช้ินงานไดเปน

อยางดี 

2.2.10) การลดขนาดไฟลอินโฟกราฟก เพ่ือใหการดาวนโหลดและการ

แชรไฟลทําไดรวดเร็วและสะดวกย่ิงข้ึน 
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2.3.1.3 วิดีโอถือเปนอีกหน่ึงรูปแบบท่ีไดรับความนิยม เน่ืองจากผูบริโภคสามารถ

มองเห็นสินคาหรือบริการในมุมมองท่ีกวางข้ึนกวารูปแบบอ่ืนๆ ในปจจุบันผูบริโภคยังสนใจเน้ือหา

ท่ีมีคุณภาพในชองทางตางๆ เชน Facebook หรือ YouTube ซ่ึงเปนแพลตฟอรมท่ีสามารถ

สรางรายไดใหกับผูสรางเน้ือหา แบรนด Dharma Bums ไดพัฒนาสรางสรรคเน้ือหาวิดีโอ แต

กลับไมไดรับการตอบรับตามท่ีคาดหวัง ตามท่ี Harad (2016) กลาวไววาคอนเทนตวิดีโอคือ

รูปแบบเน้ือหาท่ีรวมภาพเคล่ือนไหวและเสียง โดยมีลักษณะดังน้ี 

(1) ความยาวของวิดีโอตองเหมาะสมกับแตละชองทางท่ีเผยแพร 

(2) การตรวจสอบกอนเผยแพร เพ่ือคนหาขอผิดพลาดในเน้ือหาของวิดีโอ 

(3) เน้ือหาควรเก่ียวของกับกลุมเปาหมาย เพราะหากไมตรงตามความตองการ 

กลุมเปาหมายอาจไมสนใจ 

(4) ระยะเวลาท่ีเหมาะสมในการเผยแพรข้ึนอยูกับกลุมเปาหมาย 

(5) การเลือกชองทางท่ีเหมาะสม เชน โซเชียลมีเดีย เชน Facebook หรือ 

YouTube 

(6) ผูมีอิทธิพลในการคิดสรางความสําคัญ เน่ืองจากสามารถสงตอขอความให

เขาถึงผูคนไดรวดเร็ว 

(7) เน้ือหาควรมีความทันสมัยและเขากับกระแส เพ่ือการเขาถึงกลุมเปาหมาย

อยางมีประสิทธิภาพ 

(8) วิดีโอตองสามารถแชรและนําเสนอไดงายเพ่ือใหผูคนสามารถสงตอตอไป 

2.3.2 การใชส่ือสังคมออนไลนกับการตลาดเชิงเน้ือหา ในปจจุบัน ส่ือสังคมออนไลนมีผล

ตอการตลาดเชิงเน้ือหาอยางมาก จําเปนตองมีการวางแผนการใชส่ือสังคมออนไลนเพ่ือให

การตลาดตรงตามเปาหมาย โดยการเลือกใชส่ือประเภทตางๆ มีความสําคัญเชนกัน ประเภทของ

ส่ือสังคมออนไลน มีดังน้ี (Pulizzi, 2014) 

1. แบรนด Dharma Bums มีการเผยแพรเน้ือหาในรูปแบบตางๆ บน Facebook อยาง

ตอเน่ือง โดยใชคําสําคัญและภาพท่ีส่ือสารถึงแบรนดหรือผลิตภัณฑอยางชัดเจน เพ่ือใหการ

ส่ือสารตรงตามกลุมเปาหมายท่ีต้ังไว 

2. Twitter เปนส่ือท่ีเนนการเลาเร่ืองและสรางแฮชแท็กใหมท่ีเก่ียวของกับแบรนด เชน 

#DharmaBumsTH ซ่ึงชวยใหผูใชสามารถคนหาขอมูลเก่ียวกับแบรนดไดงายข้ึน แตแบรนด 

Dharma Bums ไมไดใช Twitter สําหรับการส่ือสารการตลาดกับกลุมเปาหมาย เพราะมองเห็น

วากลุมเปาหมายไมไดใชชองทางน้ีในการคนหาขอมูล 



28 

3. ชองทาง YouTube และ Vimeo เน้ือหาวิดีโอควรส่ือสารเร่ืองราวของผลิตภัณฑหรือ

บริการอยางชัดเจน เพ่ือใหกลุมเปาหมายรับรูไดอยางชัดเจน โดยในป 2564 แบรนดมีแผนการ

ตลาดในการสรางเน้ือหาสําหรับชองทางน้ีอยางเปนระบบ 

4. LinkedIn เปนแพลตฟอรมท่ีสามารถชวยเผยแพรเน้ือหาในวงกวาง แตแบรนด 

Dharma Bums ไมไดนําส่ือชองทางน้ีมาใชในการส่ือสารการตลาดกับกลุมเปาหมาย เพราะเห็น

วากลุมเปาหมายของแบรนดไมใชงานโซเชียลมีเดียในแพลตฟอรมน้ี 

แบรนด Dharma Bums ใช Instagram และ Flickr เพ่ือแชรภาพท่ีเก่ียวของกับเน้ือหา

ของผลิตภัณฑ พรอมกับเช่ือมโยงไปยังเว็บไซตท่ีนําเสนอเก่ียวกับสินคา โดยมักจะเลาเร่ืองราว

หรือบริบทของสินคาในภาพ เพ่ือชวยใหผูบริโภคเขาใจตราสินคาและผลิตภัณฑไดดีย่ิงข้ึน 

ควรมีการแชรหนังสืออิเล็กทรอนิกสบน Slideshare และปรับปรุงขอมูลของบริษัทใหมี

ความทันสมัยอยูเสมอ โดยเนนการนําเสนอขอมูลทางวิชาการ แตแบรนด Dharma Bums ไมได

นํา Slideshare มาใชในการส่ือสารการตลาดกับกลุมเปาหมาย เน่ืองจากมองวากลุมเปาหมาย

ของแบรนดไมใชงานโซเชียลมีเดียในชองทางน้ี "ความหมายของ Social Media" (2556) คือ 

ส่ือท่ีมีบทบาทเพ่ิมข้ึนในชีวิตประจําวัน รวมถึงการส่ือสารของแบรนดท่ีไดกลายเปนเคร่ืองมือท่ี

นิยมใชในการโปรโมทสินคาและกิจกรรมการตลาดออนไลนในหลายรูปแบบ 

จากคํากลาวขางตน ผูทําวิจัยไดสรุปความหมายของการตลาดเชิงเน้ือหา (Content 

Marketing) วามีรูปแบบการส่ือสารท่ีหลากหลาย เชน บทความ รูปภาพ วิดีโอ เสียง เปนตน 

ผานแพลตฟอรมตาง ๆ ท่ีตราสินคาตองการ โดยใชประโยชนจากอินเทอรเน็ตเปนตัวกลางในการ

เช่ือมโยง ในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยเลือกใชเน้ือหาแบบบทความเปนหลักในการศึกษา 

บทความ SEO หรือเน้ือหา SEO คือบทความท่ีมีคุณภาพสูงและมีคุณคา มีการวาง

หลักการเขียนและการปรับแตงเพ่ือใหสอดคลองกับอัลกอริธึมของเสิรชเอนจิน ซ่ึงชวยใหบทความ

เหลาน้ีมีโอกาสติดอันดับสูงในหนาผลการคนหามากกวาบทความท่ัวไป นอกจากน้ี การเขียน

บทความ SEO ยังเปนพ้ืนฐานท่ีสําคัญสําหรับนักการตลาดในยุคปจจุบันในการดึงดูด

กลุมเปาหมาย 

เทคนิคการเขียนบทความ SEO นอกจากการวางแผนการจัดการคียเวิรดและการปรับปรุง

องคประกอบในบทความดวย SEO On-Page (Steps Academy, 2021) ยังมีการแนะนําการใช

การตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) เพ่ือเพ่ิมคุณภาพของบทความ การตลาดเชิงเน้ือหา

เปนกลยุทธในการทําการตลาดออนไลนท่ีมุงส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือผลประโยชนทาง

การตลาด เชน การเพ่ิมการรับรูแบรนดและยอดขาย การใชกลยุทธน้ีชวยสรางเน้ือหาท่ีนาสนใจ

และมีเอกลักษณ ซ่ึงทําใหผูบริโภคมีความสนใจและมีทัศนคติท่ีดีตอสินคาและบริการ 
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Sistrix (2021) ไดกลาวไววานักการตลาดในปจจุบันไมสามารถสรางความไดเปรียบใน

การแขงขันดวยเทคนิค SEO ไดอีกตอไป เน่ืองจากแนวทางการทํา Technical SEO ไดรับการ

เผยแพรและถูกนํามาใชกันอยางแพรหลาย นอกจากน้ี ขอมูลเก่ียวกับ SEO ก็มีการเผยแพรอยาง

ฟรีและสามารถเรียนรูไดจากอินเทอรเน็ตมากมาย ดังน้ัน ความไดเปรียบท่ีแทจริงเหนือคูแขงจึง

อยูท่ีการสรางการตลาดเชิงเน้ือหาท่ีประสบความสําเร็จ โดยคอนเทนตจะตองตอบโจทย User 

Intent เพ่ือท่ีจะรักษาตําแหนงสูง ๆ ในหนาผลการคนหา อยางไรก็ตาม เม่ือเว็บไซตไดรับการ

ปรับปรุงดานเทคนิคเสร็จส้ินแลว การเติบโตท่ีสําคัญจะมาจากความสําเร็จของคอนเทนตเปนหลัก 

ซ่ึงอาจเปรียบเทียบไดวา การปรับปรุง SEO ทางเทคนิคเปนเหมือนการเร่ิมตนท่ีทําใหจรวด

สามารถทะยานข้ึนสูทองฟาได แตระยะทางหรือความสูงท่ีจรวดจะไปไดข้ึนอยูกับเช้ือเพลิงซ่ึงก็คือ

เน้ือหา SEO น่ันเอง การเขียนบทความ SEO ท่ีคํานึงถึงการตลาดเชิงเน้ือหาจะชวยใหนักการ

ตลาดสามารถสรางบทความท่ีตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมาย และสามารถกําหนด

กลุมผูซ้ือท่ีมีศักยภาพไดอยางแมนยํามากข้ึน โดยเนนความสมดุลระหวางการใชคียเวิรดและการ

พิจารณาความตองการของผูอาน ในเบ้ืองตน Bery (2017) แนะนําข้ันตอนในการวางแผนกล

ยุทธการเขียนบทความ SEO ไวดังตอไปน้ี 

1. กําหนดเปาหมายกอนเร่ิมเขียนบทความ การกําหนดเปาหมายจะชวยใหนักการตลาด

สามารถเลือกประเภทเน้ือหาและรายละเอียดของ Call to Action ท่ีเหมาะสมซ่ึงตอบโจทยธุรกิจ

ได ตัวอยางเชน ธุรกิจตัวแทนจําหนายรถยนต ควรผลิตเน้ือหาท่ีตรงใจคนในทองถ่ิน และสามารถ

ตอบคําถามท่ัวไปเก่ียวกับกระบวนการซ้ือขายท้ังหมด รวมถึงการสรางเอกลักษณท่ีโดดเดนจาก

คูแขง เพ่ือสรางความเช่ือม่ันใหกับลูกคาดวย 

2. กําหนดกลุมเปาหมายและระบุ Pain Point การสํารวจและวิเคราะหกลุมเปาหมายจะ

ชวยใหการเขียนคอนเทนตตอบโจทยมากข้ึน เพราะแตละกลุมเปาหมายมีความตองการอาน

บทความท่ีแตกตางกัน นอกจากน้ี ควรคนหา Pain Point หรือปญหาท่ีกลุมเปาหมายมักพบ เพ่ือ

ใชในการสรางคอนเทนตและเขียนบทความท่ีชวยแกไขปญหาดังกลาว 

3. คนหาจุดเดนหรือความเช่ียวชาญเฉพาะของธุรกิจ การเขียนบทความในหัวขอท่ีธุรกิจ

มีความเช่ียวชาญจะสงผลดีท้ังดาน SEO และการใหประโยชนแกผูอาน บทความท่ีอิงความ

เช่ียวชาญและรวมขอมูลตาง ๆ อยางครบถวน จะทําใหผูอานรูสึกประทับใจและสรางความ

นาเช่ือถือใหกับเว็บไซต 

4. คนหาแงมุมเน้ือหาท่ีมีเอกลักษณ การพัฒนาบทความและเน้ือหาท่ีไมซ้ําใครเปนหัวใจ

สําคัญในการเช่ือมตอผูอานกับธุรกิจ โดยบทความลักษณะน้ีมักจะอยูระหวางความเช่ียวชาญของ

ธุรกิจและ Pain Point ของผูอาน ทําใหบทความมีความโดดเดนจากคูแขง Content Marketing 
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Institute เรียกส่ิงน้ีวา Content Tilt เน่ืองจากเปนการนําเสนอเน้ือหาในแบบท่ีเปนเอกลักษณ

ของแบรนด 

5. สรางรายการหัวขอเน้ือหาตาม Content Tilt ข้ันตอนน้ีเปนการระดมสมองและใช

ความคิดรวมกันท้ังองคกร เพ่ือสรางหัวขอท่ีนาสนใจและโดดเดนในการสรางคอนเทนต 

6. วางแผนการเขียน Editorial Calendar ใหมีการวางแผนการเขียนบทความตลอดท้ัง

ปตามคียเวิรดท่ีตองการ เพ่ือต้ังเปาและประเมินผลไดอยางถูกตอง 

เม่ือมีการวางแผนตามข้ันตอนเหลาน้ีแลว ข้ันตอนสุดทายคือการลงมือสรางคอนเทนต 

ซ่ึง Steps Academy ในป 2021 ไดใหคําแนะนําในการวิเคราะหคอนเทนตเพ่ิมเติม โดยศึกษา

แนวทางท่ีประสบความสําเร็จเพ่ือสรางกลยุทธซ้ํา โดยการทดลองวิธีการเขียนบทความตาง ๆ 

และนําวิธีท่ีประสบผลสําเร็จมาสรางตอยอด รวมถึงการปรับปรุงบทความ SEO Content เกาให

ทันสมัยเสมอ 

นอกจากน้ี Nichehelper (n.d.) ยังไดใหคําแนะนําในการวางแผนเขียนบทความใน

เว็บไซตเก่ียวกับกาแฟไวโดยเฉพาะดังน้ี 

1. วางตําแหนงในตลาดใหกับบทความกาแฟท่ีจะเขียน อันดับแรกคือตองเขาใจภาพ

ตลาดของบทความกาแฟในปจจุบันเสียกอน เน่ืองจากนักการตลาด ตองระบุกลุมเปาหมายท่ี

ชัดเจนเพ่ือท่ีจะสามารถวางกลยุทธและทําให Traffic เพ่ิมข้ึนได และควรคํานึงถึง ปจจัยตาง ๆ 

ไดแก 

1.1 ศึกษาเทรนดหรือกระแสสําหรับบทความท่ีจะเขียน โดยสามารถตรวจสอบไดจาก 

Google Trend 

1.2 สํารวจคูแขงเพ่ือหาวามีใครเปนคูแขงบาง และมีจํานวนมากนอยเพียงใด รวมถึง

ตรวจสอบวาคูแขงเหลาน้ันเปนเจาตลาดใหญหรือเล็ก โดยใชเคร่ืองมือ Ahrefs เพ่ือดูท่ี Domain 

Rating จํานวน Backlink และจํานวนหนาท่ีไดรับการ Index ใน Google เปนตน โดยบทความ

กาแฟถือเปนหัวขอท่ีเฉพาะเจาะจง แตก็มีศักยภาพในการทําใหเว็บไซตเติบโตไดเพราะมีความ

สนใจจากผูคนและมีจํานวนคูแขงในตลาดมาก 

1.3 ระบุกลุมเปาหมาย นักการตลาดควรแผนการเขียนบทความใหเนนไปท่ีนักอาน

ประเภทไหน เชน คนรักกาแฟท่ีชอบชงท่ีบาน เจาของรานกาแฟ หรือบาริสตา เพราะการระบุ

กลุมเปาหมายจะชวยใหสามารถเขียนบทความไดตรงตามวัตถุประสงคและมีคุณภาพมากข้ึน โดย

บทความหน่ึงควรมีเปาหมายท่ีชัดเจนเพ่ือใหสามารถตอบโจทยกลุมเปาหมายไดอยางมี

ประสิทธิภาพสูงสุด 

2. การวางกลยุทธเพ่ือพัฒนาเน้ือหาและแนวคิดในบทความเก่ียวกับกาแฟสําหรับการ

เขียนคร้ังแรก นักการตลาดควรเร่ิมตนการเขียนโดยมุงเนนไปท่ีแนวคิดหรือเน้ือหาเดียวกอน เชน 
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หากตองการเขียนเก่ียวกับการชงกาแฟแบบ French Press อาจเร่ิมจากการเขียนวิธีการชง รีวิว

เคร่ืองชงกาแฟ French Press หรือแนะนําเมล็ดกาแฟท่ีเหมาะสมกับการชงแบบน้ี เปนตน 

เพราะการเขียนเน้ือหาโดยรอบตัวจะทําใหท้ังผูอานและ Google มองวาเว็บไซตน้ันเปน

ผูเช่ียวชาญในดานดังกลาว และหลังจากน้ันสามารถขยายขอบเขตเน้ือหาไปยังเร่ืองอ่ืน ๆ ได 

3. การพัฒนากลยุทธการสราง Traffic จากการสํารวจของ NicheHelper ระบุวา 

Traffic ของเว็บไซตดานอาหารและเคร่ืองด่ืมสวนใหญมาจาก Google โดยมีสัดสวนสูงถึง 48% 

เม่ือเปรียบเทียบกับชองทางอ่ืน การพัฒนากลยุทธเพ่ือเพ่ิม Traffic จาก Google สามารถทําได

โดยการวางแผนและวิเคราะหการเลือกคียเวิรดท่ีมีปริมาณ Search Volume ท่ีมีศักยภาพ 

นอกจากน้ี บทความเก่ียวกับกาแฟยังมีหัวขอยอดนิยมดังน้ี 

3.1 สูตรชงกาแฟ บทความประเภทน้ีมักมีการแขงขันท่ีสูง เน่ืองจากมีคูแขงท่ีเปนผูเลน

ใหญ ดังน้ันหากนักการตลาดตองการเขียนบทความในหมวดน้ี ควรสรางเน้ือหาท่ีโดดเดนและ

แตกตาง หรือควรสรางเน้ือหาประเภทน้ีหลังจากท่ีเว็บไซตมี Domain Authority ท่ีสูงแลว 

3.2 ขอมูลเก่ียวกับกาแฟท่ัวไป เชน เมล็ดกาแฟเอสเพรสโซท่ีดีท่ีสุดสําหรับการทําลาเต 

บทความประเภทน้ีมักมีการแขงขันท่ีต่ําและสามารถติดอันดับไดไมยากนักใน SERP 

จากขอมูลขางตน ผูวิจัยสรุปไดวาการเขียนบทความ SEO ดวยกลยุทธการตลาดเชิง

เน้ือหาตองมีการวางแผนต้ังแตการกําหนดกลุมเปาหมายไปจนถึงการวางแผนการวัดผล โดย

หลักการเขียนจะแตกตางกันไปตามประเภทของเน้ือหา ไมวาจะเปน บล็อกโพสต หนาผลิตภัณฑ 

หนาหมวดหมู หนาคูมือ หนาพจนานุกรม หนาหัวขอ บทความขาว หรือหนาสูตรอาหาร 

นอกจากน้ี การเขียนบทความ SEO ยังถูกแบงออกเปนหลายประเภทตามท่ี (Sistrix, 2021) ได

ระบุไวดังน้ี 

1. คอนเทนตแบบส้ัน (Short-form Content) คือ เน้ือหาท่ีมีจํานวนคําไมเกิน 1,500 

คํา ซ่ึงมักใชสําหรับการอธิบายผลิตภัณฑ, อีเมลสงเสริมการขาย, หนาเว็บไซต, หรือโพสตบล็อกท่ี

กระชับและตรงประเด็น อยางไรก็ตาม สําหรับคียเวิรดท่ีมีการแขงขันสูง การเขียนคอนเทนตแบบ

ยาวมักจะมีประสิทธิภาพมากกวา แตสําหรับคียเวิรดท่ีมีการแขงขันต่ํา การเลือกคอนเทนตแบบ

ส้ันก็เปนทางเลือกท่ีดีและประหยัดเวลาเชนกัน 

2. คอนเทนตแบบยาว (Long-form Content) คือ เน้ือหาท่ีมีคํามากกวา 1,500 คํา 

เชนโพสตบล็อกท่ีมีความละเอียดหรือ ebook ท่ีสามารถดาวนโหลดได โดยท่ัวไปแลวเน้ือหาท่ี

ยาวมักจะดีสําหรับ SEO เน่ืองจาก Crawlers ของ Google ชอบเน้ือหาท่ีลึกและละเอียดในหัวขอ

ตาง ๆ อยางไรก็ตาม เน้ือหาตองตอบโจทยความตองการของผูอานอยางสอดคลองดวย ถือวา

เน้ือหาท่ียาวจะตองมีหัวขอท่ีสําคัญและมีประโยชนเพ่ือสรางคุณคาใหกับผูอาน เคล็ดลับคือการทํา
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คูมือท่ีครอบคลุมต้ังแตตนจนจบ อาจจะตองสรางหลายบทความท่ีมีการเช่ือมโยงกัน และเลือกใช 

Long Tail Keyword ในบทความถัดไปไดดวย 

3. คอนเทนตประเภทบล็อก (Blog Content) การเขียนบล็อกในปจจุบันไมใชแคการแชร

ประสบการณของผูเขียนเทาน้ัน แตยังสรางโอกาสในการแนะนําแบรนดหรือธุรกิจใหผูอาน 

นักการตลาดสามารถใชบล็อกเปนชองทางในการส่ือสารกับผูบริโภคและทําใหตัวเองโดดเดนเหนือ

คูแขง 

4. คอนเทนตหลัก (Pillar Content/ Evergreen Content) คือ คอนเทนตแบบยาวท่ี

ใชคียเวิรดท่ีแขงขันสูง พรอมกับมีคอนเทนตแบบส้ันท่ีใช Long tail Keywords มาเสริม โดย

คอนเทนตน้ีจะเปนคอนเทนตหลักของเว็บไซตท่ีอธิบายไอเดียหลักของสินคาและบริการ มีลักษณะ

เปนเน้ือหาท่ียาวลึกละเอียด และปรับแตงเพ่ือมุงเนนท่ีคียเวิรดท่ีมีการแขงขันสูง นอกจากน้ีคอน

เทนตหลักควรมีความเปน Evergreen หรือเน้ือหาท่ีอยูเหนือกาลเวลาและทันสมัยเสมอ 

5. คอนเทนตแบบองครวม (Holistic Content) มีพ้ืนฐานมาจากแนวคิดท่ีวาคอนเทนต

แตละช้ินควรมีความสัมพันธและสอดคลองกัน เพ่ือสนับสนุนเปาหมายของธุรกิจและกลยุทธ SEO 

ใหอยูในระดับท่ีมีประสิทธิผลสูงสุด 

6. คอนเทนตท่ีใชขอมูลนํา (Data-Led Content) สามารถมีท้ังรูปแบบส้ันหรือยาว ส่ิงท่ี

สําคัญคือเปนคอนเทนตท่ีอิงขอมูลจากกลุมเปาหมายและแนวโนมการคนหา ขอดีของคอนเทนต

ประเภทน้ีคือชวยประหยัดเวลาและคาใชจายในการผลิต เน่ืองจากใชขอมูลในการเลือกคียเวิรดท่ี

เหมาะสม สงผลใหสามารถสรางบทความท่ีมีโอกาสติดอันดับไดมากย่ิงข้ึน 

7. คอนเทนตท่ีเปนผูนําทางความคิด (Thought Leadership) คือคอนเทนตท่ีเขียนโดย

ผูเช่ียวชาญในหัวขอตาง ๆ อาจเปนบทความ บทสัมภาษณ หรือบทความจากผูเขียนรับเชิญ 

(Guest Post) คอนเทนตประเภทน้ีมีแนวโนมท่ีจะสรางความประทับใจใหกับผูอานและสงผลใหมี

การแชรตอมากข้ึน 

8. คอนเทนตสําหรับชองทาง Social (Content for Social Channels) คือคอนเทนตท่ี

เผยแพรบนแพลตฟอรมโซเชียล เชน Instagram และ Facebook โดยการใสคียเวิรดลงใน

ชองทางเหลาน้ี แมโอกาสติดอันดับจะนอย แตคอนเทนตเหลาน้ีชวยใหผูบริโภคสามารถคนหาแบ

รนดและธุรกิจไดอยางงายดาย 

นอกจากประเภทของเน้ือหาท่ีกลาวถึงไปแลว (Steps Academy, 2021) ยังมีการแบง

ประเภทของ SEO Content ตามรูปแบบและลักษณะ ดังน้ี 

1. เน้ือหาประเภทใหความรู (Information) คือบทความท่ีมอบความรูใหกับผูอาน เชน 

บทสัมภาษณ อัปเดตขาว หรือเหตุการณท่ีเปนประโยชนตอผูอาน 
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2. เน้ือหาประเภทหัวขอ (Listicle) คือเน้ือหาท่ีจัดเรียงลําดับและแบงหัวขออยางชัดเจน 

เชน 5 อันดับรถยนตท่ีดีท่ีสุด โดย (Woodward, 2022) ช้ีใหเห็นวาบทความประเภทน้ีเปนท่ี

ดึงดูดผูอานมากท่ีสุด เน่ืองจากมีความเฉพาะเจาะจง ทําใหผูอานเขาใจวาเน้ือหาจะเก่ียวของกับ

อะไรและตอบคําถามในใจไดงาย ๆ อีกท้ังเน้ือหายังเขาใจงาย ผูอานสามารถอานและทําความ

เขาใจไดอยางรวดเร็ว รวมถึงสามารถคาดการณไดวาเหลือหัวขอใหอานอีกเทาใด 

3. เน้ือหาประเภทใหคําแนะนํา (Guide/How-to) คือบทความท่ีใหคําแนะนําแกผูอาน 

โดยมักจะจัดเรียงเน้ือหาตามข้ันตอน เชน วิธีชงกาแฟใหอรอยท่ีสุด 

4. เน้ือหาประเภทวิดีโอ (Videos) คือเน้ือหาท่ีเสนอมาในรูปแบบวิดีโอและ

ภาพเคล่ือนไหว ซ่ึงกําลังไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน 

5. เน้ือหาประเภทอินโฟกราฟก (Infographic) มีลักษณะเปนภาพ (Data 

Visualization) ท่ีทําการสรุปและยอยเน้ือหายาว ๆ ใหเขาใจงายข้ึน 

6. เน้ือหาประเภทสไลดโชว (Slideshows) หรือท่ีเรียกวา Carousel Content คือการ

นําเสนอเน้ือหาในรูปแบบสไลดโชว 

7. เน้ือหาประเภทอภิธานศัพท (Glossaries) เปนการรวบรวมศัพทเทคนิคตาง ๆ ไวใน

บทความ 

8. เน้ือหาประเภทบอกรายละเอียด (Directories) คือเน้ือหาท่ีใหรายละเอียดเก่ียวกับ

ขอมูลสินคา บริการ หรือชองทางการติดตอท่ีแตกตางกันบนหนาแสดงผลการคนหา 

Sistrix (2021) แนะนําวา การสรางคอนเทนตท่ีมีคุณภาพควรพิจารณาหลายปจจัยท่ี

เก่ียวของกับรูปแบบของคอนเทนต เพ่ือเปนแนวทางในการเขียน ไมวาจะเปนแนวคิดในการ

ส่ือสาร การตอบสนองตอ User Intent รูปแบบการเขียน การเช่ือม Internal Link โครงสราง

ของเน้ือหา จุดนาสนใจ รวมถึงรูปแบบของมัลติมีเดีย เชน รูปภาพ ขอความ วิดีโอ และข้ันตอน

ในการผลิตคอนเทนต โดยรูปแบบคอนเทนตท่ีดีท่ีสุดคือ HPCF (High-Performance Content 

Formats) ซ่ึงเปนการผสมผสานระหวางการปรับแตงดานเทคนิค SEO ท่ีมีประสิทธิภาพเขากับ

รูปแบบเน้ือหาท่ีสามารถสงสัญญาณ User Signal ท่ีดี เน้ือหาท่ีเปน HPCF มักมีคียเวิรดอยาง

นอย 20% ท่ีอยูใน 10 อันดับแรกของ Google ซ่ึงมากกวาบทความในรูปแบบอ่ืน ๆ นอกจากน้ี 

HPCF ยังมีประสิทธิภาพในการขับเคล่ือนอันดับของคียเวิรดและชวยเพ่ิมจํานวนคียเวิรดท่ีติด

อันดับในคอนเทนตอยางมาก ดังน้ัน HPCF จึงมักถูกใชเปนเคร่ืองมือในการเพ่ิมการมองเห็นใน 

Google และเปนปจจัยสําคัญท่ีสงผลตอความสําเร็จของแบรนดและคุณภาพของเว็บไซตดวย

ในทางกลับกัน HPCF ไมมีรูปแบบการเขียนท่ีตายตัว เน่ืองจากรูปแบบการเขียนข้ึนอยูกับเจตนา

การคนหาของกลุมคียเวิรดน้ัน ๆ ต้ังแตการเขียนแบบส้ัน ๆ ท่ีมีเน้ือหาสนุก ไปจนถึงหนาชอปปงท่ี

มีรูปภาพและคําอธิบายท่ีชัดเจนครบถวน หรืออาจกลาวไดวา HPCF เปนคอนเทนตท่ีผูอาน
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สามารถตัดสินใจความดีหรือไมดีแทนผูเขียน โดย (Sistrix, 2021) ไดแนะนําวาการเขียน HPCF 

ควรมาจากการศึกษาเน้ือหาท่ีมีอยูในขณะน้ี ไมวาจะมาจากเว็บไซตคูแขงหรือเว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีมี

อันดับดี และนํามาปรับปรุงเพ่ือสรางเน้ือหา HPCF ของตัวเอง 

Fishskin (2016) ไดทําการศึกษาเก่ียวกับความสัมพันธระหวางเจตนาของผูใช (User 

Intent) กับรูปแบบของเน้ือหาท่ีมีคุณภาพ โดยพบวาผูท่ีมีเจตนานําทาง (Navigational Intent) 

มักจะคนหาหนาเว็บท่ีเปน Homepage ของแบรนดหรือสินคาน้ัน ๆ ในขณะท่ีผูท่ีมีเจตนาทํา

ธุรกรรม (Transactional Intent) มักจะมองหาหนาสินคาหรือหนาชําระเงิน สวนเน้ือหาท่ีผูใชท่ี

ตองการขอมูล (Informational Intent) มีความหลากหลายมากข้ึน โดยรูปแบบเน้ือหาท่ีไดรับ

ความนิยม ไดแก คําตอบท่ีชัดเจนตรงประเด็น การเปรียบเทียบอยางละเอียด ภาพรวมคราว ๆ 

และความรูเชิงวิทยาศาสตร เปนตน 

จากการวิจัยดังกลาว ผูวิจัยเห็นวาเคร่ืองมือคนหาของ Google ใหความสําคัญกับผูใช

เปนอยางมาก และ Google ไดกําหนดหนวยวัดสําหรับการเก็บขอมูลและวิเคราะหพฤติกรรมของ

ผูใชโดยเฉพาะ ตามท่ี (Patel, 2021) ไดระบุไวดังน้ี 

1) อัตราการคลิกตอจํานวนการมองเห็น (Click Through Rate - CTR) เปนตัวช้ีวัดท่ี

สําคัญ ซ่ึงหมายถึงจํานวนผูคนหาท่ีคลิกเขามายังเว็บไซตเม่ือเปรียบเทียบกับจํานวนผูท่ีเห็นผล

การคนหาแตไมไดคลิก โดยสามารถคํานวณไดจากจํานวนคลิกหารดวยจํานวนการมองเห็น

ท้ังหมด (Impressions) ตัวอยางเชน หากมีผูคนหาท่ีคลิกเขามาในเว็บไซตถึง 15% จากท่ีเห็น

ผลการคนหา อัตรา CTR ของหนาน้ันก็จะเทากับ 15% ย่ิง CTR สูง และผูใชงานใชเวลาอยูใน

เว็บไซตนานมากข้ึน Google จะตีความวาเว็บไซตน้ันมีคุณคาและตอบโจทยความตองการของ

ผูใชงาน ซ่ึงจะสงผลใหอันดับในการคนหาเพ่ิมข้ึนและเพ่ิมการมองเห็นมากย่ิงข้ึน ดังน้ัน การ

วางแผนเพ่ือเพ่ิม CTR เปนหน่ึงในกลยุทธท่ีสําคัญของ SEO On-Page 

2) เสนทางการนําทาง (Navigation Path) หมายถึง ชองทางท่ีผูคนหาใชเขามายัง

เว็บไซตและเสนทางท่ีผูใชออกจากเว็บไซตน้ัน โดย Google จะติดตามขอมูลจากเสนทางการนํา

ทางของผูใชงานเพ่ือนํามาประมวลผลและจัดอันดับ นักการตลาดควรใหความสําคัญกับหนา 

Landing Page และหนา Ext Page โดยต้ังเปาหมายใหผูใชงานท่ีเขามายังหนา Landing Page 

คลิกไปยังหนาอ่ืน ๆ และอยูในเว็บไซตใหนานท่ีสุด เพ่ือลดจํานวนหนา Exit Page หรือหนาท่ีผูใช

กดออก ซ่ึงจะชวยสราง User Signal ท่ีดีสงให Google ในท่ีสุด 

1. ระยะเวลาท่ีอยูในเว็บไซต (Duration) 

2. ความถ่ีในการเย่ียมชมเว็บไซต (Frequency of Visits) 

ย่ิงไปกวาน้ัน (Patel, 2021) ไดแนะนําวิธีการเพ่ิมจํานวนคลิกและ CTR ใหผลการคนหา

ไวท้ังหมด 7 ข้ันตอน ไดแก 
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1) การเขียนหัวขอใหนาสนใจ หัวขอท่ีดึงดูดจะชวยเพ่ิมยอดคลิกเขามาในเว็บไซต วิธีท่ี

งายท่ีสุดคือการวิเคราะหหนา SERPs สําหรับคียเวิรดท่ีกําหนด และดูตัวอยางหัวขอจากผลการ

คนหาท่ีติดอันดับตน ๆ โดยเทคนิคท่ี (Patel, 2021) ช้ีใหเห็น คือการใชเลขค่ีและคําวา "วิธี" ใน

หัวขอ เพราะการรวมเลขค่ีทําใหบทความดูโดดเดน ขณะท่ีหัวขอท่ีมีคําวา "วิธี" มักมีการแชร

มากกวา ดังน้ัน ควรต้ังช่ือหัวขอไวประมาณ 2-4 แบบเพ่ือลองทดสอบวาแบบไหนจะเพ่ิม CTR ได

ดีท่ีสุด นอกจากน้ี (Sara, 2021) ยังทําการวิจัยเพ่ิมเติมเก่ียวกับผลกระทบของการใสตัวเลขใน

หัวขอ โดยเปล่ียนหัวขอจาก "20 ไมประดับวางโตท่ีดีท่ีสุด" เปน "ไมประดับวางโตะท่ีดีท่ีสุด" และ

ผลการทดลองพบวา Organic Traffic ลดลงประมาณ 16% หลังจากลบตัวเลขออก ดังน้ันการ

ใสตัวเลขในหัวขอจึงเปนวิธีท่ีดีในการเพ่ิม Traffic 

2) ปรับแตง Meta Description อยางมีกลยุทธ การเขียน Meta Description ท่ีดี

สามารถเพ่ิม CTR ได โดยความยาวควรอยูท่ีประมาณ 155 ตัวอักษร ควรมีเน้ือหาท่ีชัดเจนและ

นาสนใจ ตรงกับหัวขอและบทความ เทคนิคตาง ๆ เชน การเขียนใหตอบโจทยคําถามของผูคนหา 

และการเขียนใหเฉพาะเจาะจงเก่ียวกับคียเวิรด เปนตน 

3) ใชงานรูปแบบผลการคนหาท่ีมีคุณภาพสูง (Rich Snippet) การใช Rich Snippet 

จะชวยใหผลการคนหาดูมีเสนหและนาสนใจย่ิงข้ึน เพราะมันสามารถดึงดูดความสนใจของผูเขา

ชมไดดี และนําเสนอขอมูลท่ีละเอียดมากกวาผลการคนหาท่ัวไป ทําใหผูคนหาสามารถเขาใจ

เน้ือหาของเว็บไซตไดทันที นักการตลาดสามารถแสดง Rich Snippet ในรูปแบบการ รีวิวและ

ดาวได โดยการเปดใชงานปล๊ักอินหรือเขียนโคดในเว็บไซตเอง 

4) ดึงดูดผูใชงานดวยภาพท่ีมีคุณภาพ ภาพถายเปนอีกหน่ึงวิธีท่ีสามารถดึงดูดผูใชและ

เพ่ิม CTR ไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยสามารถใชภาพ แผนภูมิ หรือวิดีโอท่ีเก่ียวของกับคียเวิรด

เพ่ืออธิบายขอมูลเสริมเก่ียวกับหัวขอในบทความ นอกจากน้ี ภาพยังชวยใหผูอานรูสึกดีและมี

ความเช่ือม่ันในเว็บไซตมากกวาขอความท่ัวไป อยางไรก็ตาม ภาพธรรมดาอาจไมพอในการเพ่ิม 

Traffic อยางมีประสิทธิภาพ ดังน้ัน นักการตลาดควรปรับแตงภาพดวย ซ่ึงสามารถทําไดหลายวิธี 

4.1) ปรับปรุง Alt Text ของรูปภาพ ซ่ึงเปนองคประกอบท่ีชวยใหท้ังผูใชและ

เคร่ืองมือคนหาเขาใจวา รูปภาพน้ันเก่ียวของกับอะไร การปรับแตง Alt Text ควรทําใหอานงาย

และไมใสคียเวิรดมากเกินไป 

4.2) ปรับปรุง Title ของภาพ ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีสําหรับใสรายละเอียดและขอมูล

เพ่ิมเติม ขอความใน Title ควรมีความยาวไมเกิน 50 คํา และควรแตกตางจาก Alt Text 

4.3) ปรับปรุง Caption ของภาพ ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีสําหรับใสคําอธิบายเก่ียวกับ

รูปภาพ โดยมักใชสําหรับใสเครดิตภาพดวย 

4.4) ลดขนาดของภาพเพ่ือเพ่ิมความเร็วในการโหลดเว็บไซต 
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5) เปดใชงานเมนูนําทางแบบ Breadcrumb (Breadcrumb Navigation) เมนูนําทาง

แบบ Breadcrumb ชวยใหผูใชงานสามารถเห็นเสนทางการเขาถึงลิงกต้ังแตหนา Homepage 

ของเว็บไซตจนถึงหนาท่ีเฉพาะเจาะจงท่ีไดคนหา นอกจากน้ี Breadcrumb ยังอํานวยความ

สะดวกในการนําทางไปยังสวนตาง ๆ ของเว็บไซต เพ่ิมอัตราการคลิกเขาสูเว็บไซต และทําให 

CTR เพ่ิมข้ึนตามมา 

6) ลดอัตราการเขาชมเว็บไซตเพียงหนาเดียว (Bounce Rate) การลด Bounce Rate 

มีความสําคัญอยางย่ิงตอการเพ่ิม CTR เน่ืองจาก Bounce Rate เปนเกณฑสําคัญท่ีแสดงถึง

คุณภาพของเว็บไซต โดยท่ัวไปแลวอัตราน้ีควรต่ํากวา 50% และมีหลายวิธีในการลด Bounce 

Rate เชน 

6.1) ดึงดูดกลุมเปาหมายท่ีเหมาะสม โดยการใชคียเวิรดท่ีกลุมเปาหมายเหลาน้ัน

คนหาในการสรางคอนเทนต 

6.2) ปรับปรุงเว็บไซตใหมีความนาสนใจและใชงานงาย โดยเร่ิมต้ังแตโครงสราง

และแถบเมนู ใหผูใชงานสามารถคนหาส่ิงท่ีตองการได รวมไปถึงการออกแบบเว็บไซต การ

เลือกใชสีท่ีสบายตา การจัดหมวดหมูใหนาสนใจและชัดเจน รวมถึงการทําใหเน้ือหางายตอการ

อาน 

6.3) เขียนคอนเทนตท่ีมีคุณภาพและเปนประโยชน โดยคอนเทนตท่ีสามารถเพ่ิม

อัตราการคลิก (CTR) ตองมีขอมูลท่ีเปนประโยชนตอผูคนหา ส่ือสารขอมูลอยางตรงไปตรงมา มี

หัวขอและหัวขอยอยชัดเจน เน้ือหาควรเหมาะสมกับผูคนหา รูปภาพและเน้ือหาตองมีเอกลักษณ 

และควรมีขอผิดพลาดใหนอยท่ีสุด นอกจากน้ีควรมีการชักชวนใหดําเนินการตอ (Call to 

Action) ท่ีชัดเจน พรอมลิงกเช่ือมตอไปยังเน้ือหาท่ีเก่ียวของจากหนาปจจุบัน 

7) การปรับแตง URL การออกแบบ URL ท่ีชัดเจนเก่ียวกับเน้ือหาของเว็บไซตสามารถ

ชวยเพ่ิมอัตราการคลิก (CTR) ได เน่ืองจาก URL ท่ีดีมีความดึงดูดและเปนประโยชนท้ังตอ

ผูใชงานและ Googlebot ท่ีเขามาสํารวจขอมูลในเว็บไซต หลักการท่ีสําคัญคือตองเขียน URL ให

ส้ัน กระชับ และส่ือถึงหัวขอไดอยางชัดเจน ดังน้ันสามารถสรุปไดวาการเขียนคอนเทนตมี

หลากหลายประเภทและแตละประเภทมีเทคนิคและวิธีการท่ีแตกตางกัน การสรางคอนเทนตท่ีมี

คุณภาพสําหรับผูใชงานและเคร่ืองมือคนหาจะชวยเพ่ิมประสิทธิภาพของชองทางการตลาดได ใน

การศึกษาคร้ังน้ี ผูวิจัยไดเลือกใชการเขียน SEO Content สําหรับการตลาดบนชองทาง 

Facebook เพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลและสรางการรับรูเก่ียวกับแบรนด 

จากการศึกษาพบวา การทําการตลาดผานเน้ือหา (Content Marketing) เปนกลยุทธ

การส่ือสารทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ โดยเนนการสงขอมูลจากแบรนดในรูปแบบท่ี
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หลากหลายผานชองทางการส่ือสารท่ีเหมาะสมเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางตรงจุด ใน

การศึกษาคร้ังน้ี ผูศึกษาใชกลยุทธ SEO สําหรับการตลาดโดยเนนท่ีเน้ือหาบทความ 

เก่ียวกับการเลือกซ้ือคุณสมบัติและการตกแตงบานดวยเฟอรนิเจอร ซ่ึงเผยแพรผาน

ชองทาง Facebook ของแบรนด เพ่ือสรางการรับรูและเพ่ิมประสิทธิภาพในการเขาถึงออนไลน

ของแบรนด ทําใหกลุมเปาหมายมีแรงจูงใจในการซ้ือสินคามากข้ึน 

ท้ังน้ีในการศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยไดเลือกใชกลยุทธ์ิการทําการตลาดเชิงเน้ือหา (Content 

Marketing) เขามาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา ซ่ึงการตลาดเชิงเน้ือหา (Content Marketing) 

มีบทบาทสําคัญและสามารถนํามาประยุกตใชในการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาไดหลาย

ประการ ซ่ึงผูศึกษามองวามีความสําคัญและจะทําใหการศึกษาคร้ังน้ีดีย่ิงๆข้ึนไป เชน  

1. การสรางความนาสนใจและการมีสวนรวม 

• การดึงดูดความสนใจ: เน้ือหาท่ีมีคุณภาพและนาสนใจจะชวยดึงดูดความสนใจ

ของกลุมเปาหมาย ทําใหผูใชงานมีสวนรวมกับเน้ือหามากข้ึน ไมวาจะเปนการกดไลค แชร หรือ

แสดงความคิดเห็น ซ่ึงเปนขอมูลสําคัญในการวิเคราะหการเขาถึงโฆษณา 

• การสรางความผูกพัน: การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณคาจะชวยสรางความผูกพัน

ระหวางแบรนดและผูบริโภค ทําใหผูบริโภครูสึกเช่ือมโยงและมีความภักดีตอแบรนด 

2. การใหขอมูลท่ีมีประโยชนและการใหความรู 

• การใหความรู: การใหขอมูลท่ีเปนประโยชนและความรูท่ีเก่ียวของกับสินคา

และบริการจะชวยใหผูบริโภคเขาใจและเห็นคุณคาของสินคาและบริการมากข้ึน การใหความรูยัง

สามารถชวยสรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือใหกับแบรนดได 

• การแกปญหา: การสรางเน้ือหาท่ีตอบโจทยและแกไขปญหาของผูบริโภคไดจริง

จะชวยสรางความประทับใจและเพ่ิมความไววางใจในแบรนด 

3. การใชเน้ือหาในการวิเคราะหและปรับปรุงกลยุทธ 

• การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค: การศึกษาและวิเคราะหการตอบสนองของ

ผูบริโภคตอเน้ือหาท่ีเผยแพร เชน การดูจํานวนการเขาชม การกดไลค การแชร และการแสดง

ความคิดเห็น จะชวยใหเขาใจพฤติกรรมและความตองการของผูบริโภคไดดีย่ิงข้ึน 

• การปรับปรุงกลยุทธ: การนําขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหมาปรับปรุงและพัฒนา

กลยุทธการตลาดเชิงเน้ือหาใหเหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

4. การสรางความเปนเอกลักษณและการตลาดท่ีมีความย่ังยืน 

• การสรางแบรนด: การสรางเน้ือหาท่ีมีเอกลักษณและสอดคลองกับภาพลักษณ

ของแบรนดจะชวยสรางการรับรูและจดจําแบรนดในระยะยาว 
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• การตลาดท่ีย่ังยืน: การสรางเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและคงทนสามารถนํามาใชใน

การสรางการตลาดท่ีย่ังยืนและสรางความสัมพันธท่ีย่ังยืนกับผูบริโภค 

 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการทํางานของ Program SEO 

แนวคิดเก่ียวกับการทํางานของโปรแกรมคนหา (Search Engine) และปจจัยท่ีมีผลตอ

การจัดอันดับของมัน โดย Search Engine เปนเคร่ืองมือท่ีชวยใหผูใชสามารถคนหาขอมูลบน

อินเทอรเน็ตได ซ่ึงจะแสดงผลลัพธท่ีตรงตามคําคนหาหรือคียเวิรดท่ีผูใชปอน ผลลัพธท่ีไดสามารถ

ปรากฏไดในหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนเว็บไซต รูปภาพ วิดีโอ หรือแผนท่ี การทํา SEO ท่ีมี

ประสิทธิภาพน้ันควรเร่ิมตนจากการศึกษาเก่ียวกับกลไกและการทํางานของโปรแกรมคนหา 

เพ่ือใหผูทําการตลาดสามารถวางกลยุทธในการปรับปรุงเว็บไซตใหสอดคลองกับการทํางานของ

โปรแกรมคนหาไดอยางเหมาะสม ในการวิจัยน้ีผูวิจัยไดเลือกโฟกัสไปท่ี Search Engine ของ 

Google โดยเฉพาะ เพราะเปน Search Engine ท่ีมีช่ือเสียงและมีผูใชงานสูงท่ีสุดในปจจุบัน 

ขอมูลจาก Google Developers ช้ีใหเห็นวาการทํางานของ Google Search ประกอบดวย 3 

ข้ันตอนหลัก ดังน้ี 

1. การรวบรวมขอมูล (Crawling) ในข้ันตอนแรก Google จะใชโปรแกรมรวบรวม

ขอมูล (Crawler) เพ่ือเขาไปสํารวจเว็บไซตตาง ๆ เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลขนาดใหญ ท้ังจาก

เว็บไซตใหมและเว็บไซตท่ีมีการอัปเดตขอมูลเพ่ิมเติม โดยขอมูลเหลาน้ีจะถูกใชเปนขอมูลอางอิง

ในข้ันตอนถัดไป 

2. การจัดทําดัชนี (Indexing) เม่ือไดขอมูลจํานวนมากแลว Google จะทําการวิเคราะห

ขอมูลจากแตละหนาเว็บเพ่ือดูวาเน้ือหาน้ันเก่ียวของกับอะไร พรอมท้ังตรวจสอบเน้ือหา รูปภาพ 

วิดีโอ และองคประกอบอ่ืน ๆ เพ่ือจัดเก็บไวในดัชนีของ Google ซ่ึงเปนฐานขอมูลขนาดใหญ 

เพ่ือรอการเรียกใชงานในอนาคต 

3. การจัดอันดับและแสดงผลการคนหา (Ranking) Google จะสรางผลการคนหาท่ีดี

ท่ีสุดและมีคุณภาพสูงสุดเม่ือมีผูคนหาขอมูล โดยจะพิจารณาจัดอันดับตามปจจัยตาง ๆ เชน 

ตําแหนงท่ีต้ัง ภาษา หรืออุปกรณท่ีใช เพ่ือนําไปสูการจัดอันดับท่ีเหมาะสม 

จากขอมูลท่ีกลาวถึง ผูวิจัยไดคนพบวาข้ันตอนท่ีสําคัญสําหรับการเพ่ิมประสิทธิภาพของ

เว็บไซตคือข้ันตอนการจัดอันดับและแสดงผลการคนหา ในข้ันตอนน้ี Google Algorithm จะมี

บทบาทในการกําหนดการจัดอันดับของผลลัพธการคนหาในหนา SERPs โดยใชปจจัยในการจัด

อันดับมากกวา 200 ปจจัย (ศุภณัฐ สุขโข, 2564) นอกจากน้ี Google Algorithm ยังมีการ

เปล่ียนแปลงเล็กนอยอยูตลอดเวลาเพ่ือพัฒนาคุณภาพของเคร่ืองมือคนหา และยังมีการอัปเดต

ใหญท่ีเกิดข้ึนเปนระยะ ๆ อยางไรก็ตาม การอัปเดตท้ังหมดน้ันมีวัตถุประสงคเดียวกันคือการ
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ปรับปรุงเคร่ืองมือคนหาใหสามารถตอบสนองความตองการของผูคนหาไดอยางแมนยําและมี

ประสิทธิภาพสูงสุด 

Schwartz (2017) ระบุวาปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีทําใหเว็บไซตหน่ึงติดอันดับตามท่ี John 

Mueller กลาวถึงคือความนาสนใจ (Awesomeness) ซ่ึงความนาสนใจน้ีจะทําใหเว็บไซต

แตกตางและโดดเดนจากเว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีมีอยูมากกวา 1.8 ลานเว็บไซต โดย Crowe (2021) ได

สรุปปจจัยการติดอันดับท้ังหมดออกเปน 8 ปจจัยหลักดังน้ี 

1) คุณภาพของเน้ือหา เน้ือหาท่ีมีคุณภาพสูงจะชวยเพ่ิมเวลาในการใชงานบนหนา

เว็บไซต (Time on Page) ลดอัตราการออกจากหนาเว็บ (Bounce Rate) และตอบสนองความ

ตองการของผูใชงานไดดี เน้ือหาท่ีดีไมควรมีแคการเขียนท่ีดีและเน้ือหาท่ียาว แตตองมีเน้ือหาท่ี

ตรงกับความตองการของผูคนหา (User Intent) การวางแผนการใชคียเวิรดท่ีเหมาะสมกับหัวขอ 

และการมีเน้ือหาท่ีใหมและอัปเดตอยูเสมอ 

2) ความเหมาะสมกับอุปกรณเคล่ือนท่ี (Mobile-friendly) หน่ึงในปจจัยสําคัญท่ี 

Google ใหความสําคัญตอนน้ีคือการสรางเว็บไซตท่ีเปน Responsive หรือตอบสนองตอการ

แสดงผลบนหลากหลายอุปกรณ เว็บไซตประเภทน้ีจะชวยให Algorithm เขาใจและทําดัชนีได

งายข้ึนตามอุปกรณตาง ๆ และยังสงเสริมใหเกิด Page Experience ท่ีดี ซ่ึงมีผลตออันดับของ

เว็บไซตในผลการคนหา 

3) ประสบการณและความรูสึกในการใชงานเว็บไซต (Page Experience) หากเว็บไซต

มีโครงสรางท่ีไมนาสนใจหรือไมดึงดูด จะสงผลใหผูใชมีสวนรวมลดลงถึง 38% ดังน้ันการให

ความสําคัญกับประสบการณของผูใช (User Experience) จึงเปนส่ิงท่ีจําเปน โครงสรางเว็บไซต

ท่ีดีจะชวยใหการเขาใชงานสะดวกและรวดเร็ว อีกท้ังยังชวยให Crawlers ของ Google สามารถ

คนพบหนาเว็บไซตไดงายข้ึน ดังน้ันควรออกแบบโครงสรางเว็บไซตใหใชงานงาย โดยผูใชงานควร

สามารถเขาถึงขอมูลตาง ๆ ไดภายใน 3-4 คลิก และ Core Web Vitals ซ่ึงเปนมาตรฐานในการ

วัดประสบการณการใชงานหนาเว็บ ก็มีความสําคัญ โดยเว็บไซตควรมีความปลอดภัยดวยการใช 

https 

4) ความเร็วของหนาเพจ (Page Speed) หากหนาเว็บไซตโหลดชา จะสงผลใหผูใชงาน

และยอดขายลดลง เน่ืองจากการใชเวลาโหลดเพียง 4 วินาทีอาจทําให Page View ลดลงถึง 

11.02% ดังน้ันความเร็วของหนาเพจจึงสงผลโดยตรงตอประสบการณของผูใช และถือเปนปจจัย

ท่ี Google ใหความสําคัญ 

5) การทํา SEO On-Page องคประกอบภายในเว็บไซตเปนส่ิงสําคัญในการจัดอันดับ 

รวมถึง Meta Data ซ่ึงประกอบดวยการปรับแตง Title และ Description หรือ Schema 

Markup ท่ีชวยให search engine เขาใจขอมูลในเว็บไซตไดดีข้ึน 
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6) การสราง Internal Links การสราง Internal Links จะชวยปรับปรุงอันดับเว็บไซต 

เน่ืองจากทําใหผูใชสามารถเขาถึงหนาเว็บตาง ๆ ไดสะดวกมากข้ึน และชวยให Google เขาใจ

โครงสรางของเว็บไซตไดดีข้ึน 

7) การทํา External Links การไดรับลิงกจากเว็บไซตท่ีมีความนาเช่ือถือและมีช่ือเสียง

เปนอีกหน่ึงปจจัยสําคัญท่ีสามารถชวยเพ่ิมอันดับของเว็บไซตได 

8) การทํา Local SEO พ้ืนท่ีและทองถ่ินมีอิทธิพลอยางมาก เพราะ Google จะพิจารณา

อันดับจากความสัมพันธ ระยะทาง และความนิยมของเว็บไซต หากมีธุรกิจท่ีต้ังอยูในพ้ืนท่ีของผู

คนหา จะชวยเพ่ิมโอกาสในการปรากฏในผลการคนหามากกวาเว็บไซตอ่ืน ๆ 

สามารถสรุปไดวา ปจจัยท่ีมีผลตอการจัดอันดับของ Google น้ันเก่ียวของกับ

ประสบการณการใชงานของเว็บไซตและการส่ือสารท่ีชัดเจนใหกับ Crawlers รวมถึงการปรับใช

สวนประกอบตาง ๆ ใหสอดคลองกับอัลกอริธึมของ Google ดวย แตอยางไรก็ตาม การท่ีจะทําให

เว็บไซตมีอันดับสูงน้ันไมไดมีหลักเกณฑท่ีแนนอน แตตองประกอบดวยหลายองคประกอบท่ี

ผสมผสานกัน ผูวิจัยจึงไดนําทฤษฎีเหลาน้ีมาใชในการสรางการรับรู (Awesomeness) ของแบ

รนด และวางแผนในการเขียนบทความ SEO เพ่ือใหเกิดประโยชนสูงสุด 

จากการศึกษา สามารถสรุปไดวา การทํางานของเคร่ืองมือคนหา หรือ Search Engine 

เปนเคร่ืองมือท่ีชวยคนหาขอมูลบนอินเทอรเน็ต โดยแสดงผลลัพธตามคําคนหาหรือคียเวิรดท่ี

ผูใชงานไดกรอกเขาไป ซ่ึงผลลัพธอาจปรากฏในรูปแบบท่ีหลากหลาย ไมวาจะเปนเว็บไซต 

รูปภาพ วิดีโอ หรือแผนท่ี ในการทํา SEO ผูศึกษามีการศึกษาเก่ียวกับกระบวนการทํางานของ

โปรแกรม SEO อยางลึกซ้ึง เพ่ือประยุกตใชความรูในการพัฒนาการตลาดและการคิดกลยุทธเพ่ือ

ปรับปรุงเว็บไซตของราน Built Better Furniture ใหสอดคลองกับการทํางานของเคร่ืองมือ

คนหาอยางไมมีขอขัดแยง เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการเขาถึงและสรางการรับรูแบรนดใหมากข้ึน 

ในงานวิจัยน้ี ผูวิจัยไดเลือกศึกษาคนหา Search Engine ของ Facebook โดยเฉพาะ เน่ืองจาก

เปน Search Engine ท่ีมีความนิยมและมีผูใชงานมากท่ีสุดในปจจุบัน 

 

2.5 เทคนิคและกลยุทธการทํา SEO  

บทความ SEO หรือการเขียนเพ่ือปรับแตงเว็บไซตใหติดอันดับในผลการคนหาของ 

Search Engine (Search Engine Optimization) คือการรางเน้ือหาท่ีมีการปรับคําเพ่ือให

สอดคลองกับอัลกอริทึมของ Search Engine ในการวิเคราะหความเก่ียวของของเน้ือหาหรือ

บทความบนเว็บวาเก่ียวของกับหัวขอใด นอกจากน้ียังมีปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีทําใหเน้ือหาน้ันมีคุณภาพ

เพียงพอท่ีจะปรากฏในหนาผลการคนหาตน ๆ ซ่ึงจะชวยเพ่ิมโอกาสในการติดอันดับ เชน การ

แสดงผลในหนา Google เม่ือมีการคนหาดวยคียเวิรดท่ีเก่ียวของกับแบรนด ขอดีของการทํา SEO 
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คือสามารถสรางผลลัพธในระยะยาวโดยท่ีไมจําเปนตองใชเงินในการโปรโมทโพสตหรือโฆษณา

ผาน Google Ads และยังสงผลใหการเขาชมเว็บไซตเพ่ิมข้ึนดวยเชนกัน (ขอมูลจาก 

seo, martech knowledge, all, 2023 ready planet) 

เทคนิคการเขียน SEO Content ใหติดอันดับการคนหา 

การทํา SEO Content บนเว็บไซตน้ัน จําเปนตองมีบทความท่ีเรียกวา Long-form 

content ซ่ึงตองมีเน้ือหามากพอและมีคุณภาพสําหรับการวิเคราะหขอมูลของ Search Engine 

โดยท่ัวไปแลว คําหลัก (keyword) เปนส่ิงสําคัญอันดับแรกท่ีชวยใหอัลกอริธึมสามารถตรวจจับ

คําเม่ือมีการคนหาจากผูใช แตยังมีปจจัยอ่ืน ๆ อีกมากมายท่ีจะทําให Web Content ของคุณ

ปรากฏบนหนาแรกของ Google ซ่ึงการเลือก keyword ก็จําเปนตองมีการวางกลยุทธเชนกัน 

1. วางแผนและกําหนด keyword การวางกลยุทธต้ังแตแรกเปนส่ิงสําคัญในการสราง 

Web content ท่ีจะชวยทําให SEO ติดอันดับการคนหา คุณสามารถกําหนด keyword ท่ี

ตองการไวเบ้ืองตน หรือคิดประมาณการวาลูกคาจะเสิรชหาคําแบบไหน หลังจากไดคํามาแลว 

ลองใชเคร่ืองมือฟรีจาก Google อยาง Keyword Planner เพ่ือปอนคําเหลาน้ัน โดยเคร่ืองมือน้ี

ชวยใหคุณดูปริมาณการคนหา (Search volume) และอัตราการแขงขัน เพ่ือไมใหเสียคาใชจาย

เกินความจําเปนเม่ือเผชิญกับคูแขงในธุรกิจเดียวกัน ซ่ึงหลักการเลือกใช keywords ในเน้ือหา

ควรมีดังน้ี 

ใช SEO Keyword หลักเพียงคําเดียว พรอมกับใส keyword รองท่ีกระจายอยูในเน้ือหา  

นอยนิด และใช Long-tailed keyword ท่ีสอดคลองกับ keyword หลัก  

เลือกใช Keyword ท่ีมีอัตราการคนหาสูง แตมีการแขงขันต่ํา จะชวยประหยัดคาใชจาย  

อยางมาก 

2. ต้ังคําถามท่ีคนสนใจเก่ียวกับธุรกิจเม่ือได keyword เพ่ือใชในการทํา SEO Content 

แลว เน้ือหาของบทความก็มีความสําคัญไมแพกัน หากคุณไมแนใจวาบทความควรมีเน้ือหา

เก่ียวกับอะไร ควรเร่ิมตนดวยหัวขอแบบใด การต้ังคําถามน้ีควรสัมพันธกับ keyword หลักท่ี

เลือกใช เชน หากลูกคาตองการซ้ือเฟอรนิเจอรสไตลมินิมอล คําคนหาหลักอาจเปน “เฟอรนิเจอร

มินิมอล” แตอาจตามมาดวยขอสงสัยอ่ืน ๆ เชน “การดูแลรักษาเฟอรนิเจอรไมแท” หรือ “เลือก

เฟอรนิเจอรใหบานอยางไรใหสวยแบบมินิมอล” ซ่ึงจะชวยใหสามารถแทรก keywords สําคัญท่ี

ลูกคาอาจคนหาและนําไปสูเว็บไซตธุรกิจท่ีมีสินคาพรอมใหเลือกซ้ือได เปนตน นอกจากน้ียัง

สามารถกําหนด Long-tailed keyword ไปดวยเชนเดียวกัน 

3. จํานวน keyword ท่ีเหมาะสมและมีคุณภาพหลายคนท่ีเร่ิมทํา SEO Content มักมี

คําถามวา ควรมี keyword ก่ีคําถึงจะทําใหติดอันดับการคนหาได? หรือการมี keywords จํานวน

มากๆ จะชวยใหติดเสิรชงายข้ึนหรือไม? หากมีการใสคําเหลาน้ีเกินไป Google จะมองวาเน้ือหา

https://blog.readyplanet.com/tag/seo
https://blog.readyplanet.com/tag/all
https://blog.readyplanet.com/tag/2023
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อาจไมมีคุณคา หรือไมมีประโยชน อาจจะถูกมองวาเปนบอท คําแนะนําคือไมควรใช Keyword 

เกิน 2.5% ของปริมาณเน้ือหาท้ังหมดในบทความ ควรใสใหพอเหมาะเพ่ือใหเน้ือหาอานเขาใจได 

สวนสําคัญท่ีตองมี keyword คือหัวขอบทความ และควรมีอยูใน 100 คําแรกของบทความ (หรือ

ต้ังแตประโยคแรก) จากน้ันชวงกระจาย keyword หลักใหกระจายในบทความโดยรวม 

นอกจากน้ี SEO keyword ยังสามารถเพ่ิมเขาไปในสวนอ่ืน ๆ ของเว็บไซตได ไมวาจะ

เปนอยาลืม Keyword หลักต้ังแต Headline และ Sub Headline ใส keyword ในคําอธิบาย

เน้ือหา (Description) ใส keyword ลงไปใน URL กรณีท่ีเปนคําภาษาอังกฤษ หรือความหมายท่ี

เก่ียวของกัน 

4. บทความ SEO ท่ีสดใหม และใหประโยชนนอกจากจะกระจาย keyword แบบพอดี

แลว อัลกอริท่ึมของ Search Engine ท่ีทําการวิเคราะหเน้ือหาจะตองบอกไดวาเก่ียวกับอะไร 

ดังน้ันเน้ือหาบทความจะตองเขาใจได เปน content ท่ีเขียนข้ึนใหมไมคัดลอกมาจากท่ีใด และให

ประโยชนกับผูอานได รวมถึงเน้ือหาจะตองสอดคลองกับหัวขอและ Description ของบทความ 

หากเน้ือหาเหลาน้ันมีภาพหรือวิดีฺโอประกอบ ควรใส alt tag ไปในแตละรูปภาพและยังแทรก 

keyword เขาไปไดเชนกัน เทคนิคน้ีมีโอกาสใหคนหาเจอไดท้ังเน้ือหาบนหนาแรก และคนหาเจอ

ผานรูปภาพ ชวยเพ่ิมการเขาถึงบนเว็บไซตไดเปนอยางดี 

5. การสราง Backlink ท่ีดีใหเว็บไซตหลังจากสราง SEO Content พรอมองคประกอบ

อ่ืนๆ เรียบรอยแลว การหาทางใหผูเย่ียมชมใหม ๆ หรือคนท่ีอาจเปนลูกคาของคุณในอนาคต 

คลิกเขามายังเว็บไซตของคุณน้ันเปนเรืองท่ียากพอสมควร การมี Backlink จึงเปนอีกชองทางท่ี

ชวยเพ่ิม traffic ไดเปนอยางดี และชวยใหเว็บไซตธุรกิจติดหนาคนหาไดงายข้ึน 

Backlink คือ การแนบลิงกเว็บไซตไวบนเว็บอ่ืนๆ หรือแพลตฟอรมอ่ืนเพ่ือใหเช่ือมโยง

กลับมาท่ีหนาเว็บไซตของเราอีกที และยังถือเปนอีกปจจัยหน่ึงในการทํา SEO วาหากมี Backlink 

จํานวนมาก ย่ิงเพ่ิมโอกาสท่ี Google จะใหคะแนนกับหนาลิงกปลายทางมากข้ึน ท้ังน้ีควร

คํานึงถึงคุณภาพของ Backlink ดวยเชนกัน เชน เว็บไซตหรือแพลตฟอรมอ่ืนท่ีเราแนบลิงก

เพ่ือใหกลับมา เปนเน้ือหาท่ีเก่ียวของกับสินคาหรือบริการของเราหรือไม และลิงกหนาเว็บใชงาน

ได ไมมีปญหา ไมไดเปนสแปม เทาน้ีก็จะชวยเพ่ิมคุณภาพของ Backlink ไดแลว 

หากเน้ือหาของบทความในหนาเว็บของคุณหลายบทความท่ีมีความเช่ือมโยงกัน สามารถ

ใส internal link เพ่ือคลิกไปอานเพ่ิมเติม เปนการเพ่ิม traffic เว็บไซตเพ่ือดึงใหผูเย่ียมชมเกิด

ความสนใจและอยากอานเน้ือหาท่ีเปนประโยชนและเก่ียวของกับส่ิงท่ีเขาคนหา ทําใหเพ่ิม

ระยะเวลาในการอยูบนเว็บนานข้ึนดวย 

ตรวจสอบอยางไรวา SEO content บนเว็บไซต มีประสิทธิภาพ 
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หลังจากดําเนินการวางกลยุทธในการทําเน้ือหา SEO บนเว็บไซตเสร็จส้ิน การวิเคราะห

ผลลัพธท่ีไดรับจะชวยใหเราเขาใจวาส่ิงท่ีทําไปน้ันมีประสิทธิภาพหรือจําเปนตองปรับปรุงอยางไร

บาง โดยการทํา Web Content โดยตรง เราสามารถวิเคราะหไดตามตัวช้ีวัดดังน้ี 

อัตราการแปลง (Conversion Rate) เพ่ือตรวจสอบวาผูเย่ียมชมเห็นเน้ือหาของเราผาน

ชองทางใดบาง เชน (Direct/SEM/Search/Referral) 

ผูเย่ียมชมใหม (New Visitors) จํานวนผูท่ีเขาชมเว็บไซตเปนคร้ังแรกจากเน้ือหาท่ีเราได

สรางข้ึนมีจํานวนเทาไหร 

มูลคา - การแปลง (Value - Conversion) อัตราท่ีบงบอกวาผูใชงานมีความเช่ือม่ันและ

ใหความสําคัญกับเน้ือหาเพียงพอท่ีสงใหเกิดการแปลงหรือมีการกระทําอยางอ่ืนตอไปบนหนา

เว็บไซตหรือไม 

จากการศึกษา สามารถสรุปไดวา บทความ SEO หรือการเขียนSEO (Search Engine 

Optimization) คือการสรางเน้ือหาหรือบทความท่ีปรับแตงคําใหเหมาะสมกับอัลกอริธึมของ 

Search Engine เพ่ือใหสามารถวิเคราะหวาบทความหรือเน้ือหาบนเว็บไซตน้ันเก่ียวของกับอะไร 

มีปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีสงผลทําใหเน้ือหามีคุณภาพพอท่ีจะปรากฏในผลลัพธการคนหาบนหนาแรก

หรือไม โดยในการศึกษาน้ี ผูศึกษาไดเลือกใชการทํา SEO เปนเคร่ืองมือในการทําการตลาด

ชองทางออนไลนของราน (Facebook) เพ่ือลดชองวางในการเขาถึงแบรนดและเพ่ิมโอกาสใน

การติดอันดับการคนหาบนแพลตฟอรมออนไลน เชน หนา Google เปนตน 

 

2.6 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

การทําตลาดในโลกออนไลนน้ันเราตองมีความเขาใจในกลุมผูบริโภคเปาหมาย โดย

สามารถแบงออกไดเปนกลุมผูบริโภคหลักและรอง การเลือกบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีเหมาะสมกับตลาด

ท่ีเราตองการน้ันข้ึนอยูกับการทราบชวงอายุ, เพศ, รายได และการศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรม

ผูบริโภควาตรงกับแบรนดและตอบโจทยปญหาของผูบริโภค โดยใหความสําคัญกับการใช

อินเทอรเน็ตเปนหลัก (The digital tips, 2566) 

2.6.1 Generation X กลุมน้ีมีอายุระหวาง 40-54 ป หรือเกิดระหวางป 1965 – 1980 

โดยเปนกลุมท่ีมีครอบครัวและดูแล BABY BOOMER ดังน้ันคนกลุมน้ีจึงมีบทบาทในการควบคุม

และดูแลสมาชิกในครอบครัว (The digital tips, 2566) จากการศึกษาพบวากลุมน้ีมีความ 

Brand Loyalty สูงท่ีสุดและมีการเขาถึงออนไลนถึง 68% (eMarketer) 

2.6.2 Generation Y กลุมน้ีคือผูท่ีเกิดระหวาง 1981-1995 หรืออยูในชวงวัยกลางคน 

กลุมน้ีมักใหความสําคัญกับ Work-life balance และสนใจเร่ืองออนไลนมากท่ีสุด รวมถึงเปน

กลุมผูบริโภคท่ีมีแนวโนมซ้ือสูง สงผลใหนักการตลาดตองการแยงชิงสวนแบงการตลาดจากกลุมน้ี 
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โดยบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมักไดรับความสนใจจากคนกลุมน้ีมากมายและมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของ

พวกเขา (SME IN FOCUS, 2560) 

หลังจากวิเคราะหขอมูลนักวิจัยพบวากลุม Generation X และ Generation Y ถือเปน

ผูบริโภคหลัก และกลุมรองจะเปน Generation Y เน่ืองจากท้ังสองกลุมน้ีสนใจการใชโลก

ออนไลนเปนอยางมาก และเปนวัยท่ีมีแนวโนมในการซ้ือบานเปนคร้ังแรกมากท่ีสุด 

(DDproperty, 2564) การท่ีคนในวัยน้ีไมใชวัยรุนอีกตอไป จึงเร่ิมมองหาความม่ันคงทาง

ทรัพยสิน โดยการซ้ือบานเปนส่ิงแรกๆ ท่ีพวกเขาตองการเก็บเงินซ้ือ ดวยอัตราการขายบานท่ี

สูงข้ึนก็สงผลใหการขายเฟอรนิเจอรมีแนวโนมสูงข้ึนตามไปดวย สําหรับวัยน้ีมักช่ืนชอบการซ้ือ

ของท่ีรวดเร็ว สงไว เคลมไว และเขาชวงท่ีมีการซ้ือของผานออนไลนมากท่ีสุด นักวิจัยจึงเลือก

กลุมน้ีเปนกลุมผูบริโภคหลัก และกลุม Generation X เปนกลุมรอง เน่ืองจากเปนกลุมท่ีมีฐานะ

ม่ังค่ัง และในชวงอายุน้ันก็มีการซ้ือบานในระดับท่ีสูงใกลเคียงกับ Generation Y ซ่ึงนักวิจัยสนใจ

ในกลุมน้ีเชนกันเน่ืองจากมักซ้ือบานพรอมเฟอรนิเจอรตกแตงภายในบาน 

 

2.7 ทฤษฎีเก่ียวกับการรับรูแบรนดสินคา 

กระบวนการรับรูของแตละบุคคลน้ันมีขอบเขตการรับรูและการตอบสนองตอส่ิงเราท่ี

แตกตางกันไป ข้ึนอยูกับประสบการณและความสามารถของแตละคน รวมถึงคุณภาพของอวัยวะ

รับสัมผัสท้ัง 5 ท่ีใชในการรับรู รวมท้ังความแรงของส่ิงกระตุนท่ีมีผลตอประสาทสัมผัส 

การรับรูเปนกระบวนการท่ีเกิดข้ึนโดยไมรูตัวหรือต้ังใจ และมักไดรับอิทธิพลจาก

ประสบการณและการส่ังสมทางสังคม ดวยเหตุน้ี แตละคนจึงมีความสนใจและวิธีการรับรูส่ิงตางๆ 

รอบตัวท่ีแตกตางกัน เม่ือไดรับขอมูลเดียวกัน ผูรับสารสองคนอาจแสดงความสนใจและการรับรู

ตอขอมูลเหมือนกันในรูปแบบท่ีแตกตางออกไป (นนทวลี คูเกษมกิจ, 2552, หนา 13) 

ความหมายของกระบวนการรับรูแบรนดสินคา 

สุวัฒน ฉิมะสังคนันท (2560) ไดกลาววา ภาพลักษณของแบรนดสินคาน้ันเกิดข้ึนใน

จิตใจของผูบริโภค ซ่ึงเร่ิมต้ังแตการรับรูจากการส่ือสารของแบรนดสินคา ตัวแทนขาวสารเก่ียวกับ

คุณลักษณะของผลิตภัณฑน้ีชวยใหผูใชผลิตภัณฑสามารถรับรูถึงความแตกตาง โดยข้ึนอยูกับ

ประสบการณท่ีมีตอแบรนดสินคา การสรางการรับรูแบรนดในผูบริโภคมีความแตกตางกัน ต้ังแต

การจําได (Recognize) ท่ียังไมม่ันใจ ไปจนถึงการเช่ือวาแบรนดสินคาน้ันคือแบรนดเดียวใน

ประเภทผลิตภัณฑท่ีสามารถถูกระลึกได ซ่ึงแบงออกเปน 2 ระดับ ไดแก 

1. การจําได (Recognition) เปนการรับรูท่ีมีสาเหตุมาจากส่ิงกระตุน แมผูบริโภคอาจไม

สามารถบอกช่ือสินคาได แตเม่ือมีส่ิงชวยเตือนความจําก็สามารถนึกถึงช่ือแบรนดข้ึนมาได 
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2. การระลึกได (Recall) ถือเปนการรับรูท่ีไมมีการชวยกระตุน ซ่ึงในกรณีน้ีผูบริโภค

สามารถบอกช่ือผลิตภัณฑออกมาไดดวยตนเองโดยไมจําเปนตองมีส่ิงใดชวยเตือน 

โกศล นวมบาง และ ประสพชัย พสุนนท (2559) ไดกลาววา ภาพลักษณของแบรนดจะมี

ผลตอการรับรูคุณคาและความพึงพอใจ การรับรูดานคุณคาและความพึงพอใจน้ีจะสงผลไปใน

ทางบวกตอความจงรักภักดี และทําใหเกิดการซ้ือซ้ําจากผูบริโภค ดังน้ันจึงสามารถแบงระดับการ

รับรูของผูบริโภคได 

การแบงระดับการรับรูของผูบริโภค 

ศุภณัฐ วงศไตรทิพย และ ชลิตา ศรีนวล (2559, หนา 149) ไดทําการแบงระดับของการ

ตระหนักรูในแบรนดสินคา (Brand Awareness) ออกเปน 3 ระดับ ดังน้ี 

1. การตระหนักรูในใจอันดับแรกท่ีนึกถึง (Top of the mind awareness) คือระดับ

การตระหนักรูท่ีแสดงใหเห็นวาแบรนดสินคาน้ันมีความโดดเดนและเปนท่ีรูจักในใจของผูบริโภค

เปนอันดับแรกเม่ือพูดถึงแบรนดในกลุมผลิตภัณฑตางๆ 

2. การตระหนักรูดานความโดดเดน (Unaided Awareness) เปนระดับการตระหนักรูท่ี

สามารถแสดงถึงความเดนชัดของแบรนดในใจผูบริโภค ซ่ึงมักจะมีการนึกถึงประมาณ 2-3 แบ

รนดในกลุมผลิตภัณฑน้ันๆ โดยผลวิเคราะหจะชวยสรางกรอบและกระตุนใหแบรนดอ่ืนๆ ท่ีไมติด

อยูในใจผูบริโภคเร่ิมตระหนักและพยายามทําใหแบรนดของตนเปนท่ีจดจําในหมูผูบริโภค 

3. การตระหนักรูท่ีเกิดจากการถามกลุมเปาหมาย (Assisted Awareness) คือระดับการ

ตระหนักรูท่ีเกิดจากการสํารวจถามกลุมเปาหมายวาเคยไดยินช่ือแบรนดสินคาน้ีหรือไม ดังน้ัน 

การตระหนักรูในระดับน้ีจึงเปนการประเมินเบ้ืองตนวา ผูบริโภคเคยไดยินช่ือแบรนดสินคาน้ีหรือไม 

ซ่ึงจะแตกตางจากการตระหนักรูในระดับท่ีเปนการนึกถึงอันดับแรก เน่ืองจากการตระหนักรูใน

อันดับแรกจะเปนการประเมินท่ีไมมีการใหขอมูลหรือช่ือแบรนดใดๆ ซ่ึงก็คือการสํารวจขอมูลแบ

รนดในใจของผูบริโภคจริงๆ ผูวิจัยจึงสรุปไดวา การรับรูของผูบริโภคมีตนตอมาจากการท่ีนัก

ส่ือสารการตลาดสงขอมูลผานไปยังชองทางการส่ือสารตางๆ โดยสามารถวัดผลการรับรูไดจาก

การจดจําช่ือแบรนดหรือผลิตภัณฑผานการเรียกช่ือ การนึกถึง และการแชรตอไปยังผูบริโภคคน

อ่ืนๆ เปนตน 

จากการศึกษาน้ี ผูวิจัยจึงไดนําทฤษฎีการรับรูแบรนดสินคา หรือ Brand Awareness มา

ใชในการศึกษาคร้ังน้ี เน่ืองจากทฤษฎีน้ีมีประโยชนอยางมากและสามารถประยุกตใชในการศึกษา

การเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเพ่ือรับรูแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ 

1. การสรางการรับรูแบรนด 
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1.1 การเพ่ิมการมองเห็น (Visibility): การใชเน้ือหาโฆษณาท่ีมีการเนนแบรนด

อยางชัดเจน เชน โลโก สีสัน และสโลแกน จะชวยเสริมสรางการมองเห็นและการจดจําแบรนดให

ดีย่ิงข้ึน 

1.2 การใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของ: การใชงานคียเวิรดท่ีสัมพันธกับแบรนดในเน้ือหา

โฆษณาจะชวยใหแบรนดของคุณปรากฏในผลการคนหา และเพ่ิมโอกาสใหผูบริโภคไดพบแบรนด   

มากข้ึน 

2. การสรางความรูสึกเก่ียวกับแบรนด 

2.1 การสรางประสบการณเชิงบวก (Positive Brand Experience): การผลิต

เน้ือหาท่ีสามารถสรางความรูสึกบวกและประสบการณท่ีดีใหกับผูบริโภค จะทําใหผูบริโภคจดจํา

และมีมุมมองท่ีดีตอแบรนด 

2.2 การใชเน้ือหาคุณภาพ: การเลือกใชเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและมีประโยชนจะชวย

สรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือใหกับแบรนด 

3. การสรางการมีสวนรวม 

3.1 การสรางเน้ือหาท่ีกระตุนการมีสวนรวม (Engaging Content): การพัฒนา

เน้ือหาท่ีกระตุนใหผูบริโภคมีสวนรวม เชน การต้ังคําถาม การเชิญใหแสดงความคิดเห็น หรือการ

จัดแคมเปญท่ีกระตุนการมีสวนรวม จะชวยเพ่ิมการรับรูและการจดจําแบรนด 

3.2 การตอบสนองตอความคิดเห็น: การตอบรับความคิดเห็นและการมี

ปฏิสัมพันธกับผูบริโภคผานทางโซเชียลมีเดียจะชวยเพ่ิมความเช่ือม่ันและสรางความสัมพันธท่ีดี

ระหวางแบรนดกับผูบริโภค 

4. การวิเคราะหและวัดผล 

4.1 การวิเคราะหขอมูลการเขาถึง: การวิเคราะหขอมูลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณา 

เชน จํานวนการเขาชม การกดไลค และการแชร จะชวยเปดเผยถึงการรับรูแบรนดและ

ประสิทธิภาพของโฆษณา 

4.2 การวัดผลการรับรูแบรนด (Brand Awareness Metrics): การใชตัวช้ีวัด

ดานการรับรูแบรนด เชน การจดจําแบรนด (Brand Recall) และการจดจําจากการเห็น (Brand 

Recognition) จะชวยในการประเมินผลความสําเร็จของการตลาดและพัฒนากลยุทธตอไป 

 

2.8 รายละเอียดสินคาแบรนด Built Better Furniture 

สินคาแบรนด Built Better Furniture มีความมุงม่ันในการขยายธุรกิจเฟอรนิเจอรท่ี

เปนแบบตามส่ังจากนักออกแบบ โดยมีเปาหมายในการขยายตลาดสูธุรกิจออนไลน ซ่ึง

เฟอรนิเจอรสําหรับนักออกแบบน้ีจะปรับตามความตองการของผูบริโภคอีกคร้ัง แบรนดไดลงทุน
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ในธุรกิจน้ีมาเปนระยะเวลาหน่ึงและพบวาตลาดน้ีมีการเติบโตท่ีนาสนใจ ยังคงมีกลยุทธการตลาด

ออนไลนท่ีเนนบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเพ่ือชวยโฆษณาแบรนดใหเปนท่ีรูจักมากย่ิงข้ึน แบรนดให

ความสําคัญกับผูบริโภค โดยเฉพาะกลุมนักออกแบบในชวงอายุ 24-55 ป เน่ืองจากเปนชวงอายุท่ี

มักมองหาดีไซนใหมๆ สําหรับผูบริโภค และสามารถปรับเปล่ียนตามกระแสของเฟอรนิเจอรได 

โดยคํานึงถึงความตองการของผูบริโภคเปนหลัก กลุมเปาหมายน้ีมองหาเฟอรนิเจอรท่ีเนนการ

ออกแบบท่ีมีลักษณะคลายปะติมากรรม โดยไดแรงบันดาลใจจากการออกแบบในโลกออนไลนและ

จินตนาการของนักออกแบบเอง 
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ภาพท่ี 2.1: งานออกแบบสินคาแบรนด Built Better Furniture 

 
 

1. งานออกแบบจากอินเตอรเน็ต 

งานท่ีมาจากอินเตอรเน็ตจะมีความคลายละอิงจากแบบของตนแบบในออนไลน โดยทาง

แบรนดจะนําแบบมาข้ึนรูปตัวอยางของสินคากอนการข้ึนงานจริง โดยใหผูบริโภคเลือกวัสดุท่ีใช

โดยอิงจากแบบของนักออกแบบเปนคนกําหนดวัสดุท่ีเลือกใชเองตามความเหมาะสมของ

งบประมาณลูกคา ตามรูปสามแบบท่ีอางอิงข้ึนมาน้ันคือตัวอยางกอนการข้ึนงานจริงเพ่ือให

ผูบริโภคไดเลือกลักษณะของเหล็กกอนการตัดสินใจข้ึนงานจริง 
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ภาพท่ี 2.2: งานออกแบบสินคาจากอินเตอรเน็ต 

 

 
 

2. งานออกแบบจินตนการของนักออกแบบเอง 

งานท่ีเกิดจากจินตนาการน้ันคือส่ิงท่ีออกแบบโดยดีไซนเนอรอยางแทจริง โดยในโซฟาตัว

น้ี นักออกแบบไดเลือกการจัดวางโครงสรางภายในของโซฟา รวมถึงการเลือกฟองน้ําและผาหุม

โซฟาอยางละเอียด 

ตัวอยางน้ีไดรับการอธิบายจากดีไซนเนอรวาตองการโซฟาท่ีมีลักษณะคลายหิน แตมี

รูปทรงหัวโซฟาท่ีเหมือนภูเขา โดยจะทําใหเม่ือวางออกมาแลวมีลักษณะคล่ืนเหมือนภูเขา โดย

ใจความหลักของดีไซนเนอรคือการสรางโซฟาท่ีมีลักษณะของหินแตยังคงมีความโคงมน เพ่ือไมให

ดูแข็งท่ือเกินไป น่ีคือความสําคัญท่ีรานตองเขาใจโจทยจากนักออกแบบและทําใหรูปแบบออกมา

สอดคลองกับตนแบบใหไดมากท่ีสุด 

 

 

2.1.2ลักษณะของงานที.แบบมาจากจินตนการ 

 



 

บทท่ี 3  

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

การศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด กรณีศึกษา 

Facebook Fanpage  แบรนด Built Better Furniture” คร้ังน้ี เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และงานเชิงปริมาณ (Quantitative Research) งานวิจัยคร้ังน้ีผู

ศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหา

โฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือ

การส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูและเขาถึงแบรนดไปยังกลุมเปาหมาย รวมถึงการนําเน้ือหา

โฆษณาดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลของการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

และนําสูการวางแผนการตลาดของแบรนดตอไป โดยมีวิธีดําเนินการวิจัยตอไปน้ี 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 

3.2 แหลงขอมูล 

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในงานวิจัย 

3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล 

3.5 การวิเคราะหขอมูล 

 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 

การศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีผูศึกษาไดกําหนดระเบียบวิธีวิจัยเปนงานงานวิจัยเชิงทดลอง 

(Experimental Based Research Method) ท่ีมีวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลผานเคร่ืองมือ

วิเคราะหประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา บน Facebook เพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture ซ่ึงเปนแบรนดท่ีจําหนายสินคาเก่ียวกับเฟอรนิเจอรตกแตงบานและออฟฟศ เปนตน 

โดยเร่ิมทําการทดลองวันท่ี 15 ธันวาคม พ.ศ. 2564 ส้ินสุดการทดลองวันท่ี 15 เมษายน พ.ศ. 

2565 รวมระยะเวลาทดลองท้ังส้ิน 4 เดือน โดยมีรายละเอียดเน้ือหาบทความท่ีใชทําการโฆษณา 

ดังตอไปน้ี 

 

3.2 แหลงขอมูล 

ในการศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

กรณีศึกษา แบรนด Built Better Furniture” ในคร้ังน้ี ผูศึกษาทําการเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือ

นํามาใชในการวิเคราะหผานเคร่ืองมือวัดประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา Facebook โดยเลือกใช 
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Facebook Fanpage ของแบรนด Built Better Furniture ทําการเผยแพรเน้ือหาโฆษณาท้ัง 

บทความ ภาพ และวิดีโอ 

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

ในการศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built 

Better Furniture คร้ังน้ี ผูศึกษากําหนดเคร่ืองมือท่ีนํามาใชในการวิจัย ดังน้ี 

1. แฟนเพจของแบรนด Built Better Furniture ซ่ึงเปนแฟนเพจใหมท่ีทางผูวิจัยสราง

ข้ึนเพ่ือใชในการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูแบรนด 

 

ภาพท่ี 3.1: Built Better Furniture For PC 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.2: Built Better Furniture For Telephone 

 

 

           

 

 

 

 

 

 

 

2. Facebook Ads ซ่ึงเปนเคร่ืองมือท่ีใชในการทําโฆษณาบนแพลตฟอรม Facebook 

Fanpage  แบรนด Built Better Furniture โดยมีวิธีการดําเนินการ ดังน้ี 

 2.1 กําหนดเน้ือหาโฆษณาท่ีนํามาใชในการเผยแพร ท้ัง บทความ ภาพ และวิดีโอ 
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 2.2 โพสตเผยแพรเน้ือหาโฆษณาตามท่ีกําหนดไว 

 2.3 ทําการยิงแอดโฆษณา ดวยเคร่ืองมือ Facebook Ads ดังน้ี 

ข้ันตอนท่ี 1: เขาใชงาน Facebook Business Suite หากเปนโทรศัพทมือถือ

หรือแทปเล็ตสามารถดาวนโหลดไดจาก App Store หรือ Google Store ไดทันที หรือหากเขา

จากคอมพิวเตอรก็สามารถเขาผาน Facebook และไปท่ีหนาเพจได 

ข้ันตอนท่ี 2: กดปุมโปรโมทโพสตท่ีอยูใตโพสตท่ีตองการยิงแอดทานสามารถไปท่ี

โพสตท่ีตองการจะโปรโมทหรือยิงแอดและกดโปรโมทโพสตท่ีอยูตรงมุมลางขวาสีฟาไดทันที 

ข้ันตอนท่ี 3: ต้ังคาเปาหมายการยิงแอด การเลือกเปาหมายคือส่ิงสําคัญในการยิง

แอด เพราะมีผลตอ AI ของ Facebook ในการคํานวณเพ่ือสงโฆษณาไปยังกลุมเปาหมาย โดยมี

ดวยกัน 4 หัวขอ คือเพ่ิมจํานวนผูเขาเย่ียมชมเว็บไซต ,เพ่ิมการมีสวนรวม,เพ่ิมจํานวนขอความ

,เพ่ิมจํานวนการโทร 

ข้ันตอนท่ี 4: ต้ังคาหมวดหมูพิเศษในการโฆษณาตอนน้ี Facebook มีเร่ือง 

Sensitive Content เขามาเพ่ิม ทําใหจึงตองมีการต้ังคาในสวนน้ีเพ่ิมดวย เพราะตองการทราบ

วาคอนเทนตของคุณเก่ียวของกับประเด็นท่ีมีความออนไหวหรือไม หากไมเก่ียวของก็ไม

จําเปนตองกดเปด 

ข้ันตอนท่ี 5: ต้ังคากลุมเปาหมาย เปนการกําหนดกลุมเปาหมายของคุณท่ี

ตองการใหไดรับโฆษณา มีความสําคัญเปนอยางมาก หามขามเปนอันขาด ส่ิงน้ีคือหน่ึงในปจจัยท่ี

ทําใหแอดประสบผลสําเร็จนอกจากน้ียังตองกําหนดตําแหนงท่ีต้ัง เพ่ือระบุตําแหนงของ

กลุมเปาหมายใหเหมาะสม กําหนดคุณลักษณะ คือการระบุกลุมเปาหมายใหแคบลงดวยความ

สนใจเฉพาะ 

ข้ันตอนท่ี 6: บันทึก ขอมูลทาง ประชากรศาสตร ความสนใจ หรือ พฤติกรรม ท่ี

เลือกไวเม่ือไดทําการกําหนดเง่ือนไขตางๆท้ัง ประชากรศาสตร ความสนใจ หรือ พฤติกรรม เสร็จ

ส้ิน ใหกดปุม บันทึก ท่ีอยูดานลางสุด 

ข้ันตอนท่ี 7: เลือกอายุและเพศของกลุมเปาหมาย เพ่ือจํากัดใหกลุมเปาหมาย

แคบลง และแสดงผลใหกับกลุมเปาหมายตามเพศและอายุท่ีคุณไดเลือกไว แตตองเลือกให

เหมาะสมกับสินคาหรือบริการ และวัตถุประสงคของคอนเทนตดวยเชนกัน 

ข้ันตอนท่ี 8: กําหนดงบประมาณ มีสองสวนท่ีตองต้ังคา ไดแก งบประมาณ

ท้ังหมด คือ งบประมาณตลอดท้ังแคมเปญ ท่ีจะตองจายระยะเวลา คือ จํานวนวันท่ีตองการให

แสดงผลโฆษณาตอกลุมเปาหมายงเม่ือต้ังคาแลว ระบบจะแสดงผลสรุปของงบประมาณใหได

ทราบ โดยมีการคิดเปนรายวันใหคุณเรียบรอย 
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ข้ันตอนท่ี 9: ต้ังคาการชําระเงิน กดปุม เพ่ิมวิธีชําระเงิน และต้ังคาสกุลเงินให

เปน Thailand, Thai Baht (THB) หรือตามท่ีตองการ และเลือกชองทางการชําระเงิน ไดแก 

บัตรเครดิตหรือเดบิต, PayPal, Internet Banking และเครดิตโฆษณา เม่ือเลือกแลวสามารถกด

ปุม ถัดไป ไดเลย 

ข้ันตอนท่ี 10: กด โปรโมทโพสตทันที ซ่ึงเปนข้ันตอนสุดทายหลังจากไดต้ังคาทุก

อยางเรียบรอย เพ่ือโพสตโฆษณาลงใน Facebook ตามท่ีคุณตองการ 

 

ตารางท่ี 3.1: เคร่ืองมือวัดประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา บน Facebook  

 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) 

 

จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอซ่ึงอาจปรากฏข้ึน

หลายคร้ังข้ึนอยูกับความถ่ี 

(2) ความถ่ีของโฆษณาเฉล่ีย 

(Frequency) 

คาเฉล่ียจํานวนคร้ังท่ีแตละคนเห็นโฆษณา 

(3) การมีสวนรวมกับโพสต (Post 

Engagement) 

 

จํานวนการดําเนินการท้ังหมดท่ีรวมท้ังการคลิก ไลค การ

แสดงความคิดเห็น การแบงปน และการดูจากผูคนท่ีมีสวน

เก่ียวของกับโฆษณา 

(4) การแกงปนโพสต (Share) 

 

จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชรโฆษณาหรือ

โพสตบนไทมไลนของตนเองหรือเพ่ือนๆ ในกลุม หรือบน

เพจของตนเอง 

(6) อัตราการมีสวนรวม 

(Engagement Rate) 

 

รอยละของสัดสวนระหวางจํานวนการมีสวนรวมและการ

เขาถึง 

(7) อัตราการคลิกผาน (Click-

through rate: CTR) 

 

เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและดําเนินการ คลิกทีไมซ้ํา

กัน 

(8) การเพ่ิมการจดจําโฆษณา

โดยประมาณ (Estimated Ad 

Recall Lif) 

จํานวนคนเพ่ิมเติมโดยประมาณท่ีอาจจําไดวาเห็นโฆษณา

ภายใน 2 วันหากมีการสอบถาม โดยสามารถใชเกณฑช้ีวัด

น้ีไดกับองคประกอบของช้ินงานโฆษณาในวัตถุประสงคการ

รับรูแบรนด การมีสวนรวมกับโพสต 

(9) อัตราการเพ่ิมการจดจําโฆษณา อัตราจํานวนคนเพ่ิมเติมโดยประมาณท่ีจะจดจําการดู
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โดยประมาณ (Ad Recall Rate) 

 

โฆษณาไดภายใน 2 วันเม่ือมีการสอบถาม โดยจะสามารถ

ใชเกณฑช้ีวัดน้ีไดกับองคประกอบของช้ินงานโฆษณา 

(10) งบประมาณท่ีใชในการ

โฆษณา (Budget Spent) 

จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการโฆษณา Ref. 

ท้ังน้ีในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึกษาเลือกใชตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาดังตารางท่ี 3  

 

ตารางท่ี 3.2: ตัวช้ีวัดความสําเร็จของการโฆษณาของ Facebook ท่ีใชในการศึกษา 

 

(1) อิมเพรสช่ัน (Impression) 

 

จํานวนคร้ังท่ีโฆษณาปรากฏข้ึนบนหนาจอซ่ึง

อาจปรากฏข้ึนหลายคร้ังข้ึนอยูกับความถ่ี 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต (Post 

Engagement) 

 

จํานวนการดําเนินการท้ังหมดท่ีรวมท้ังการคลิก 

ไลค การแสดงความคิดเห็น การแบงปน และ

การดูจากผูคนท่ีมีสวนเก่ียวของกับโฆษณา 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 

 

จํานวนการแชรของโฆษณาท่ีผูใชสามารถแชร

โฆษณาหรือโพสตบนไทมไลนของตนเองหรือ

เพ่ือนๆ ในกลุม หรือบนเพจของตนเอง 

(4) อัตราการคลิกผาน (Click-through rate: 

CTR) 

เปอรเซ็นตของผูท่ีเห็นโฆษณาและดําเนินการ 

คลิกทีไมซ้ํากัน 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที  

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา  

(7) งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา (Budget 

Spent) 

จํานวนเงินท่ีถูกใชไปในการโฆษณา Ref. 

 

ตัวอยางเน้ือหาโฆษณา 

 

1. เน้ือหาโฆษณาประเภท บทความส้ัน 

บทความท่ี 1: เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built Better Furniture 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็ง", "คุณภาพเย่ียม", 

และ "Built Better Furniture" ในหัวขอและเน้ือหา 
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2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งจาก Built Better Furniture ผลิตจากไมท่ีคัดสรรมาอยางดี 

แข็งแรงทนทาน และสวยงาม เหมาะสําหรับการตกแตงบานทุกสไตล ไมวาคุณจะมองหา

โตะ เกาอ้ี หรือช้ันวางของ คุณภาพเย่ียมของเราจะไมทําใหคุณผิดหวัง 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 2: โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture สําหรับสํานักงานของ

คุณ 

เทคนิค SEO: 

1. Long-tail Keywords: ใชคําหลักยาวเชน "โตะทํางานท่ีทันสมัย", "สําหรับ

สํานักงาน", และ "Built Better Furniture" 

2. Image Optimization: ใชภาพท่ีมีคุณภาพสูง พรอมใส Alt text ท่ีมีคําหลัก 

3. Header Tags: ใช H1, H2, และ H3 อยางเหมาะสม 

 

เน้ือหา: 

โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความ

ตองการของสํานักงานในยุคปจจุบัน ดวยดีไซนท่ีเรียบงายแตแฝงไปดวยความหรูหรา 

และฟงกชันการใชงานท่ีครบครัน ทําใหโตะทํางานของเรากลายเปนท่ีนิยมในหมู

ผูประกอบการ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 
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บทความท่ี 3: การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายจาก Built Better Furniture 

เทคนิค SEO: 

1. Keyword Density: ใชคําหลักเชน "เลือกโซฟา", "สวยงามและสบาย", และ "Built 

Better Furniture" ในเน้ือหาอยางเหมาะสม 

2. Outbound Links: ลิงกไปยังบทความภายนอกท่ีเก่ียวของ เชน การตกแตงบานและ

การเลือกเฟอรนิเจอร 

3. Engaging Content: เขียนเน้ือหาใหนาสนใจและมีประโยชนตอผูอาน 

 

เน้ือหา: 

การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายเปนส่ิงสําคัญสําหรับการสรางบรรยากาศท่ีอบอุนใน

บานของคุณ ท่ี Built Better Furniture เรามีโซฟาหลากหลายสไตลและสีสัน ท่ีไม

เพียงแตสวยงาม แตยังน่ังสบายและทนทาน ม่ันใจไดวาคุณจะพบโซฟาท่ีเหมาะกับบาน

ของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 4: เฟอรนิเจอรเด็กท่ีปลอดภัยและนารักจาก Built Better Furniture 

เทคนิค SEO: 

1. Local SEO: รวมคําหลักทองถ่ินเชน "เฟอรนิเจอรเด็กในไทย", "ปลอดภัยและนารัก", 

และ "Built Better Furniture" 

2. User Experience (UX): จัดทําเน้ือหาใหเขาใจงายและเปนประโยชนตอผูใช 

3. Social Sharing: ใสปุมแชรไปยังโซเชียลมีเดียตางๆ 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรเด็กจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความปลอดภัย

และความนารักสําหรับเด็กๆ ทุกช้ินผลิตจากวัสดุท่ีไมเปนอันตรายและผานการตรวจสอบ

คุณภาพอยางเขมงวด เรามีท้ังเตียง โตะเขียนหนังสือ และตูเก็บของ ท่ีจะชวยเสริมสราง

พัฒนาการและความสุขใหกับลูกนอยของคุณ 
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สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 5 ตกแตงบานสไตลมินิมอล 

เทคนิค SEO : 

1. Semantic SEO: ใชคําท่ีเก่ียวของกับคําหลัก เชน "ตกแตงบานสไตลมินิมอล", 

"เฟอรนิเจอร", และ "Built Better Furniture" 

2. Content Length: ทําใหบทความยาวพอสมควร (ประมาณ 300-500 คํา) เพ่ือใหมี

เน้ือหาท่ีครอบคลุมและนาสนใจ 

3. LSI Keywords: ใชคําหลักรองท่ีเก่ียวของ เชน "การตกแตงบานแบบเรียบงาย", 

"ดีไซนมินิมอล", และ "เฟอรนิเจอรเรียบหรู" 

 

เน้ือหา: 

การตกแตงบานสไตลมินิมอลกําลังเปนท่ีนิยมมากข้ึนในปจจุบัน ดวยความเรียบงายและ

ความเปนระเบียบท่ีสรางบรรยากาศท่ีสงบและสบายตา ท่ี Built Better Furniture เรา

มีเฟอรนิเจอรหลากหลายช้ินท่ีออกแบบมาใหเหมาะกับสไตลมินิมอลโดยเฉพาะ ไมวาจะ

เปนโซฟาสีขาวสะอาด โตะกาแฟแบบเรียบงาย หรือช้ันวางของท่ีประหยัดพ้ืนท่ี 
 

การเลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะสมไมเพียงแตทําใหบานของคุณดูสวยงามข้ึน แตยังชวย

เพ่ิมประสิทธิภาพในการใชพ้ืนท่ีและทําใหบานดูโปรงโลงมากข้ึน ลองมาดูสินคา

เฟอรนิเจอรสไตลมินิมอลของเราท่ี Built Better Furniture แลวคุณจะพบวาการ

ตกแตงบานใหงายและสวยงามไมยากอยางท่ีคิด 
 

เรามีทีมงานท่ีพรอมใหคําปรึกษาและแนะนําเฟอรนิเจอรท่ีตรงกับความตองการของคุณ

ท่ีสุด ให Built Better Furniture ชวยคุณสรางบานในฝนท่ีเรียบงายแตโดดเดนในสไตล

มินิมอลวันน้ี! 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

บทความท่ี 6 เฟอรนิเจอรไมแทมีความสวยงามตามธรรมชาติและเพ่ิมความอบอุนใหกับ

บาน เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองน่ังเลน", "ความหรูหรา", และ "ไม

แท" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 
 

เน้ือหา: 

เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีทําจากไมแทในการตกแตงหองน่ังเลน หองนอน หรือหองทาน

อาหาร เพ่ือสรางบรรยากาศท่ีเปนธรรมชาติและสะทอนถึงความหรูหราในแบบธรรมชาติ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 7 การออกแบบหองนอนเด็กดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนเด็ก", "เฟอรนิเจอร", และ 

"เด็กๆ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองนอนเด็กควรคํานึงถึงความปลอดภัยและการใชงานท่ี

ยาวนาน เลือกเตียงท่ีมีราวกันตกและโตะเรียนท่ีมีขนาดพอเหมาะ นอกจากน้ี การใชวัสดุ

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
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ท่ีปลอดภัยและทนทานจะชวยใหหองนอนเด็กของคุณเปนสถานท่ีท่ีเด็กๆ สามารถเลน

และพักผอนไดอยางปลอดภัย 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
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บทความท่ี 8 เฟอรนิเจอรท่ีออกแบบเพ่ือการพักผอนในบานคุณ 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "บาน", "พักผอน", และ "บรรยากาศผอน

คลาย" ในหัวขอและเน้ือหา: 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 
 

เน้ือหา: 

บานควรเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถพักผอนไดอยางแทจริง เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีชวยสราง

บรรยากาศท่ีผอนคลาย เชน โซฟานุมสบาย หรือเตียงท่ีรองรับสรีระอยางดี การใชวัสดุท่ี

ออนนุมและสีท่ีเปนกลางชวยใหบานของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณอยากกลับมาเสมอ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 
 

บทความท่ี 9 สรางหองครัวในฝนดวยเฟอรนิเจอรบ้ิวอิน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "หองครัว", และ 

"วัสดุทนทาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

หองครัวเปนหัวใจของบาน การมีเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีออกแบบมาอยางดีชวยใหการ

ทําอาหารและการจัดเก็บของเปนไปอยางราบร่ืน เลือกใชวัสดุท่ีทนทานและการออกแบบ

ท่ีใชงานงาย เพ่ือใหหองครัวของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถสรางสรรคอาหารอรอยได

ทุกวัน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
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#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
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บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงานคอนโดมีเนียม 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมีเนียม", "พ้ืนท่ี

ใชสอย", และ "ท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมิเนียมควรคํานึงถึงการใชพ้ืนท่ีอยางคุมคา เลือก

เฟอรนิเจอรท่ีมีฟงกชันหลากหลาย เชน เตียงท่ีมีท่ีเก็บของใตเตียง หรือโซฟาท่ีสามารถ

แปลงเปนเตียงนอนได เฟอรนิเจอรเหลาน้ีชวยเพ่ิมพ้ืนท่ีใชสอยและทําใหการอยูอาศัยใน

คอนโดสะดวกสบายมากย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 11 เทคนิคการตกแตงหองน่ังเลนดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "ตกแตงหองน่ังเลน", "วัสดุธรรมชาติ", 

และ "บรรยากาศท่ีผอนคลาย" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

สไตลสแกนดิเนเวียนเปนท่ีนิยมในการตกแตงหองน่ังเลน เพราะเนนความเรียบงายและ

การใชวัสดุธรรมชาติ เฟอรนิเจอรไมท่ีมีเสนสายเรียบและโทนสีออน เชน โซฟาสีเบจหรือ

โตะไมธรรมชาติ ชวยสรางบรรยากาศท่ีผอนคลายและอบอุนในหองน่ังเลนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 12 การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองทํางาน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองทํางาน", "ประสิทธิภาพในการ

ทํางาน", และ "ในการทํางาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

เน้ือหา: 

การมีหองทํางานท่ีออกแบบอยางดีสามารถชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการทํางานได 

เลือกใชโตะทํางานท่ีมีพ้ืนท่ีกวางพอสําหรับการจัดการเอกสาร และเกาอ้ีท่ีมีการรองรับ

หลังอยางดีเพ่ือความสะดวกสบายในระหวางการทํางาน การจัดพ้ืนท่ีใหเปนระเบียบ

เรียบรอยยังชวยใหคุณมีสมาธิในการทํางานไดดีย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 13 เคล็ดลับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรไม", "วัสดุธรรมชาติ", และ 

"ทําความสะอาด" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรไมเปนท่ีนิยมเพราะมีความงามตามธรรมชาติ แตการดูแลรักษาอยางถูกวิธีจะ

ชวยใหเฟอรนิเจอรไมของคุณคงความงามและใชงานไดยาวนาน หลีกเล่ียงการวาง

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
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เฟอรนิเจอรไมในท่ีท่ีโดนแสงแดดโดยตรง และทําความสะอาดดวยผานุมชุบน้ําหมาดๆ 

เพ่ือรักษาพ้ืนผิวไมใหสวยงาม 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 14 เฟอรนิเจอรบ้ิวอินทําใหบานของคุณมีสไตล 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "เพ่ิมความสวยงาม

ใหกับบาน", และ "หองนอน", "หองน่ังเลน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรบ้ิวอินไมเพียงแคเพ่ิมความสวยงามใหกับบานของคุณ แตยังชวยใชพ้ืนท่ี

อยางมีประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนตูเส้ือผาบ้ิวอินในหองนอน หรือช้ันวางของใน

หองน่ังเลน การออกแบบเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีตรงกับความตองการของคุณจะชวยใหบาน

ของคุณดูเปนระเบียบและมีสไตลย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

บทความท่ี 15 การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะกับหองขนาดเล็ก 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนขนาดเล็ก", "พ้ืนท่ีใชงาน", และ 

"พ้ืนท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
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เน้ือหา: 

หองนอนขนาดเล็กอาจทําใหการตกแตงเปนเร่ืองทาทาย แตดวยการเลือกเฟอรนิเจอรท่ี

เหมาะสม คุณสามารถทําใหพ้ืนท่ีเล็กๆ ดูกวางขวางข้ึน เลือกใชเตียงท่ีมีพ้ืนท่ีเก็บของใต

เตียงหรือโตะขางเตียงท่ีมีช้ันวางเพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีการใชงาน พยายามเลือกเฟอรนิเจอรสี

ออนเพ่ือเพ่ิมความสวางและความโปรงใสใหกับหองนอนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

2. เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ   

Built better furniture เกาอ้ีรุนท่ี 1  

- ผสานความเรียบหรูและความทนทานในผลิตภัณฑ  
- มาพรอมกับโครงสรางเหล็ก 
- ท่ีน่ังหุมหนัง PU นุมสบาย 

- การออกแบบท่ีทันสมัย เติมเต็มทุกพ้ืนท่ีของคุณ 

- เปล่ียนสีหนังและสีเหล็กไดตามใจชอบ 
 

 

ภาพท่ี 3.3: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 

 

 

 

 

 

 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
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ภาพท่ี 3.4: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 Fluffy Sofa 

 

 
 

ภาพท่ี 3.5: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 2 Modern & Minimalist Furniture  
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ภาพท่ี 3.6: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 3 Modern Furniture  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.7: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 4 Design That Embrance You Elegance in 

Wood   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.8: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 5 Find Your Best Furniture Here!!!! 
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ภาพท่ี 3.9: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 6 Where Comfort Meets Conscious Living  

 

 
 

 

ภาพท่ี 3.10: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 7 Built Better Furniture  
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ภาพท่ี 3.11: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 8 Discover All The Essential Elements 

 

 
 

ภาพท่ี 3.12: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 9 การออกแบบและจําหนายเฟอรนิเจอร  
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ภาพท่ี 3.13: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 10 Modern Furniture สวนลด 50% 
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ภาพท่ี 3.14: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 11 Minimalist Furniture   

 

 
 

3. เน้ือหาโฆษณารูประเภทวิดีโอ  

 

ภาพท่ี 3.15: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



 

บทท่ี 4  

ผลการวิจัย 

 

การศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด กรณีศึกษา 

Facebook Fanpage  แบรนด Built Better Furniture” คร้ังน้ี เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และงานเชิงปริมาณ (Quantitative Research) งานวิจัยคร้ังน้ีผู

ศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหา

โฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือ

การส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูและเขาถึงแบรนดไปยังกลุมเปาหมาย รวมถึงการนําเน้ือหา

โฆษณาดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลของการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

และนําสูการวางแผนการตลาดของแบรนดตอไป โดยการวิจัยในคร้ังน้ีผูวิจัยไดกําหนด

วัตถุประสงค ดังน้ี 

1. เพ่ือนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better 

Furniture บนชองทาง Facebook Fanpage 

2. เพ่ือศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาในการสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture 

3. เพ่ือเปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา ระหวาง บทความ ภาพ และวิดีโอ ใน

การสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

ดังน้ันผูวิจัยขอนําเสนอผลการวิจัยเพ่ือตอบวัตถุประสงคการวิจัยดังน้ี 

 

4.1 ตอนท่ี 1 การนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหาโฆษณา แบรนด Built Better 

Furniture บนชองทาง Facebook Fanpage 

ผูวิจัยไดสรางเน้ือหาโฆษณาโดยการนําเทคนิค SEO มาประยุกตใชและปรับแตงเน้ือหาให

สอดคลองกับ Search Engine Algorithm ทําให Search Engine เขาใจงายวาเน้ือหาโฆษณา

เก่ียวของกับเร่ืองอะไร จึงสงผลใหมีโอกาสติดอันดับดี ๆ ในผลการคนหา และมียอดผูชมมากข้ึน 

โดยผูวิจัยสรางเน้ือหาโฆษณาท้ัง 3 รูปแบบ ดังน้ี 

 

ภาพท่ี 4.1: รูปแบบการสรางเน้ือหาโฆษณา 

 

 

 

เน้ือหาโฆษณา 

(Content Marketing) 

 

• บทความ 

• ภาพ 

• วิดีโอ 

 

เทคนิค SEO 

Search Engine Optimize 
+ 
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4.2 ตอนท่ี  2 ประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาในการสรางการรับรูแบรนด Built Better 

Furniture 

ผูวิจัยไดนําเน้ือหาโฆษณาท่ีสรางข้ึนมาท้ัง 3 รูปแบบ มาทําการเผยแพรลงบนแฟนเพจ

ของแบรนด Built Better Furniture เพ่ือทําหนาท่ีในการส่ือสารการตลาดและสรางการรับรู

ใหกับ  แบรนด เปนระยะเวลา 1 เดือน/รูปแบบ โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

 

ภาพท่ี 4.2: รูปแบบการส่ือสารการตลาดเพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากการนําเทคนิค SEO มาใชในการสรางเน้ือหาโฆษณาบน Facebook Fanpage ของ

แบรนด Built Better Furniture และทําการศึกษาประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณาผานตัวช้ีวัด

ความสําเร็จเน้ือหาโฆษณา ดังน้ี  (1) Impression , (2) การมีสวนรวมกับโพสต , (3) การ

แบงปนโพสต (Share) , (4) (Click-through rate: CTR) , (5) การเลนวิดีโอ 3 นาที (6) อัตรา

การเร่ิมการสนทนา, งบประมาณท่ีใชในการโฆษณา  (Budget Spent) มีผลประสิทธิผล ดังน้ี 

1. เน้ือหาโฆษณาประเภท บทความส้ัน 

 

บทความท่ี 1: เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built Better Furniture 

เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งจาก Built Better Furniture ผลิตจากไมท่ีคัดสรรมาอยางดี 

แข็งแรงทนทาน และสวยงาม เหมาะสําหรับการตกแตงบานทุกสไตล ไมวาคุณจะมองหา

โตะ เกาอ้ี หรือช้ันวางของ คุณภาพเย่ียมของเราจะไมทําใหคุณผิดหวัง 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

การรับรูแบรนด 

Brand Awareness 

Long-term Strategy 

1. กิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) 

(ใชบทความในการส่ือสารกับลกลุมเปาหมายถึงแบรนด

วาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม) 

2. กิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) 

(ใชภาพและวิดีโอเพ่ือสรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการ

ส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion) 
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

ตารางท่ี 4.1: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ันบทความท่ี 1: เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built 

Better Furniture 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

28/03/2024 

- 28/04/2024 

(1) Impression  5750 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1482 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 0 

(4) (Click-through rate: CTR) 29 

(5) (Budget Spent) 488 บาท 
 

บทความท่ี 2: โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture สําหรับสํานักงาน   

ของคุณ 

เน้ือหา: 

โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความ

ตองการของสํานักงานในยุคปจจุบัน ดวยดีไซนท่ีเรียบงายแตแฝงไปดวยความหรูหรา 

และฟงกชันการใชงานท่ีครบครัน ทําใหโตะทํางานของเรากลายเปนท่ีนิยมในหมู

ผูประกอบการ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 
 

ตารางท่ี 4.2: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 2: โตะทํางานท่ีทันสมัยจาก Built Better 

Furniture สําหรับสํานักงานของคุณ 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

29/03/2024 

- 29/04/2024 

(1) Impression  5960 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1428 
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(3) การแบงปนโพสต (Share) 7 

(4) (Click-through rate: CTR) 36 

(5) (Budget Spent) 488 บาท 

บทความท่ี 3: การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายจาก Built Better Furniture 

เน้ือหา: 

การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายเปนส่ิงสําคัญสําหรับการสรางบรรยากาศท่ีอบอุนใน

บานของคุณ ท่ี Built Better Furniture เรามีโซฟาหลากหลายสไตลและสีสัน ท่ีไม

เพียงแตสวยงาม แตยังน่ังสบายและทนทาน ม่ันใจไดวาคุณจะพบโซฟาท่ีเหมาะกับบาน

ของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

ตารางท่ี 4.3: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 3: การเลือกโซฟาท่ีสวยงามและสบายจาก Built 

Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

30/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  4950 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1298 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 4 

(4) (Click-through rate: CTR) 29 

(5) (Budget Spent) 500 บาท 

 

บทความท่ี 4: เฟอรนิเจอรเด็กท่ีปลอดภัยและนารักจาก Built Better Furniture 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรเด็กจาก Built Better Furniture ออกแบบมาเพ่ือตอบโจทยความปลอดภัย

และความนารักสําหรับเด็กๆ ทุกช้ินผลิตจากวัสดุท่ีไมเปนอันตรายและผานการตรวจสอบ
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คุณภาพอยางเขมงวด เรามีท้ังเตียง โตะเขียนหนังสือ และตูเก็บของ ท่ีจะชวยเสริมสราง

พัฒนาการและความสุขใหกับลูกนอยของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

ตารางท่ี 4.4: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 4: เฟอรนิเจอรเด็กท่ีปลอดภัยและนารักจาก Built 

Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  4958 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1296 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 9 

(4) (Click-through rate: CTR) 47 

(5) (Budget Spent) 500 บาท 

 

บทความท่ี 5: ตกแตงบานสไตลมินิมอลดวยเฟอรนิเจอรจาก Built Better Furniture 

เน้ือหา: 

การตกแตงบานสไตลมินิมอลกําลังเปนท่ีนิยมมากข้ึนในปจจุบัน ดวยความเรียบงายและ

ความเปนระเบียบท่ีสรางบรรยากาศท่ีสงบและสบายตา ท่ี Built Better Furniture เรา

มีเฟอรนิเจอรหลากหลายช้ินท่ีออกแบบมาใหเหมาะกับสไตลมินิมอลโดยเฉพาะ ไมวาจะ

เปนโซฟาสีขาวสะอาด โตะกาแฟแบบเรียบงาย หรือช้ันวางของท่ีประหยัดพ้ืนท่ี 
 

การเลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะสมไมเพียงแตทําใหบานของคุณดูสวยงามข้ึน แตยังชวย

เพ่ิมประสิทธิภาพในการใชพ้ืนท่ีและทําใหบานดูโปรงโลงมากข้ึน ลองมาดูสินคา

เฟอรนิเจอรสไตลมินิมอลของเราท่ี Built Better Furniture แลวคุณจะพบวาการ

ตกแตงบานใหงายและสวยงามไมยากอยางท่ีคิด 
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เรามีทีมงานท่ีพรอมใหคําปรึกษาและแนะนําเฟอรนิเจอรท่ีตรงกับความตองการของคุณ

ท่ีสุด ให Built Better Furniture ชวยคุณสรางบานในฝนท่ีเรียบงายแตโดดเดนในสไตล

มินิมอลวันน้ี! 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

☎ : 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

ตารางท่ี 4.5: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 5: ตกแตงบานสไตลมินิมอลดวยเฟอรนิเจอรจาก 

Built Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  5412 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1439 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 11 

(4) (Click-through rate: CTR) 56 

(5) (Budget Spent) 500 บาท 

 

บทความท่ี 6 เฟอรนิเจอรไมแทมีความสวยงามตามธรรมชาติและเพ่ิมความอบอุนใหกับ

บาน เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองน่ังเลน", "ความหรูหรา", และ "ไม

แท" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีทําจากไมแทในการตกแตงหองน่ังเลน หองนอน หรือหองทาน

อาหาร เพ่ือสรางบรรยากาศท่ีเปนธรรมชาติและสะทอนถึงความหรูหราในแบบธรรมชาติ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 
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: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

ตารางท่ี 4.6: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 6 เฟอรนิเจอรไมแทมีความสวยงามตามธรรมชาติ

และเพ่ิมความอบอุนใหกับบาน 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  5010 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  459 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 39 

(5) (Budget Spent) 238 

 

บทความท่ี 7 การออกแบบหองนอนเด็กดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนเด็ก", "เฟอรนิเจอร", และ 

"เด็กๆ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองนอนเด็กควรคํานึงถึงความปลอดภัยและการใชงานท่ี

ยาวนาน เลือกเตียงท่ีมีราวกันตกและโตะเรียนท่ีมีขนาดพอเหมาะ นอกจากน้ี การใชวัสดุ

ท่ีปลอดภัยและทนทานจะชวยใหหองนอนเด็กของคุณเปนสถานท่ีท่ีเด็กๆ สามารถเลน

และพักผอนไดอยางปลอดภัย 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZXRSqN7K1Y5iAoYMlnazMAwf7vPiMIDPGAKVDd5WodPIi9tOgu1_inhDsZieGGSWVNDy-x0AE7hX1NOOMd1eGC4w4WHy8zyJGmd93ZThcWqmOQ02PF_G6AiLLpw96ripYiDo9u-qMjgoBDmCALhbWeU4anaxnYuKukUsCqODZRJhX7S6-DJjhvuUvcPtoxhjwg&__tn__=*NK-R
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Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

ตารางท่ี 4.7: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 7 การออกแบบหองนอนเด็กดวยเฟอรนิเจอร 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

บทความท่ี 8 เฟอรนิเจอรท่ีออกแบบเพ่ือการพักผอนในบานคุณ 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "บาน", "พักผอน", และ "บรรยากาศผอน

คลาย" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

บานควรเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถพักผอนไดอยางแทจริง เลือกใชเฟอรนิเจอรท่ีชวยสราง

บรรยากาศท่ีผอนคลาย เชน โซฟานุมสบาย หรือเตียงท่ีรองรับสรีระอยางดี การใชวัสดุท่ี

ออนนุมและสีท่ีเปนกลางชวยใหบานของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณอยากกลับมาเสมอ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVi-J74z1k6UkCkgPhbJAMYxjBhRg-RhuoXA9JNU5nV-m7FojRUkIwd_X485Wq-khEDmRrBlbPO3r3lsWqB6hifci50SVt0uRGwqtoAS4YotPXKMZytg5rvoHoh529yxvY_Y_MJw0fODPtg2hzQKIj2yd6lch0TZ5BaR1HUZZmR1Z0EQbPPsO_dlJtj8bR9GgA&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVUM4boTzvCTprdHrj0o8lqhVQ6zDNt0a38AURxO9vvhJygLVCnDJLx2omQXVbB_TXJwzZH3M1JTonqVPM1hNvApNM05ZR4nClRedbSiZDXRTiCO6AGvbhbJRYfks1GGTIcHNICb4UnsXExIu69jQWvI15sDxubvS1Xo6dE98AdaIRyf1VSMXtMTEOn79BKGz8&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.8: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ันบทความท่ี 8 เฟอรนิเจอรท่ีออกแบบเพ่ือการพักผอนในบานคุณ 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 9 สรางหองครัวในฝนดวยเฟอรนิเจอรบ้ิวอิน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "หองครัว", และ 

"วัสดุทนทาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

หองครัวเปนหัวใจของบาน การมีเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีออกแบบมาอยางดีชวยใหการ

ทําอาหารและการจัดเก็บของเปนไปอยางราบร่ืน เลือกใชวัสดุท่ีทนทานและการออกแบบ

ท่ีใชงานงาย เพ่ือใหหองครัวของคุณเปนสถานท่ีท่ีคุณสามารถสรางสรรคอาหารอรอยได

ทุกวัน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVBbR1w_D1VZw645muXqREbSmlA4I300yX0pEZORosyi9-LA7Xb5oFsh_BY96D3-f4WtgaRvTfd32q6hhytnOkKpgCpMgXzeby2PJqK7YJ4vLBGzFGBpfJpHKyn8bCGzMLH0cQEKJ64S392WpH2ivZqPjwC0w3Q9MEz8tJ0m2k8URb5l3bWcQjW88ZTw1fx1_4&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.9: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 9 สรางหองครัวในฝนดวยเฟอรนิเจอรบ้ิวอิน 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 
 

 

บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงานคอนโดมีเนียม 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมีเนียม", "พ้ืนท่ี

ใชสอย", และ "ท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

เน้ือหา: 

การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับคอนโดมิเนียมควรคํานึงถึงการใชพ้ืนท่ีอยางคุมคา เลือก

เฟอรนิเจอรท่ีมีฟงกชันหลากหลาย เชน เตียงท่ีมีท่ีเก็บของใตเตียง หรือโซฟาท่ีสามารถ

แปลงเปนเตียงนอนได เฟอรนิเจอรเหลาน้ีชวยเพ่ิมพ้ืนท่ีใชสอยและทําใหการอยูอาศัยใน

คอนโดสะดวกสบายมากย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUsC-TZBxKaS5CT_I0Ka0JUVKWJxiaXoRgdVQkDj1OlUYKBAgg1cDC-GFjZ9pgo3xxt3q3TK8K62aZ9okHe5X89jz9EBkMIs0PLUQtE57sL4XY8A2jBq4SC2pTWNNuYXGgbgyOXh5mfZueuyUVxi7V7iAZs-pHE58NqKEde-ZundP05nSaQV91vJhCKHo_VKoc&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.10: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงาน

คอนโดมีเนียม  

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 11 เทคนิคการตกแตงหองน่ังเลนดวยเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "ตกแตงหองน่ังเลน", "วัสดุธรรมชาติ", 

และ "บรรยากาศท่ีผอนคลาย" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

เน้ือหา: 

สไตลสแกนดิเนเวียนเปนท่ีนิยมในการตกแตงหองน่ังเลน เพราะเนนความเรียบงายและ

การใชวัสดุธรรมชาติ เฟอรนิเจอรไมท่ีมีเสนสายเรียบและโทนสีออน เชน โซฟาสีเบจหรือ

โตะไมธรรมชาติ ชวยสรางบรรยากาศท่ีผอนคลายและอบอุนในหองน่ังเลนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZUVnrM4vEFfSEUoQBcobSm0cbmqpxL93smavSn2m7Me2ZGevHkHILDX9XkqB-MOfIoreccg1duXVueo-NEN9d_bHNzT9nE_BcFv6spvlcNWIiXuPx4MC2kOuGv6uBPJ8IOOqpR1J9-itqgEM0Af4_QjRfajWk0qtsn6if7QnFs8CF_7VqVZtrX3zxvJ5OCzLjc&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.11: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 10 เฟอรนิเจอรท่ีตอบโจทยสําหรับการใชงาน

คอนโดมีเนียม 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 5 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 12 การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองทํางาน 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองทํางาน", "ประสิทธิภาพในการ

ทํางาน", และ "ในการทํางาน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

การมีหองทํางานท่ีออกแบบอยางดีสามารถชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการทํางานได 

เลือกใชโตะทํางานท่ีมีพ้ืนท่ีกวางพอสําหรับการจัดการเอกสาร และเกาอ้ีท่ีมีการรองรับ

หลังอยางดีเพ่ือความสะดวกสบายในระหวางการทํางาน การจัดพ้ืนท่ีใหเปนระเบียบ

เรียบรอยยังชวยใหคุณมีสมาธิในการทํางานไดดีย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVf6LjLfsPgW_xTti2qeothTG7Z_3WFzzqyUXX7m-Q620Ybstxn5g824-DKTmh_LGAyeSsxsSwL6Ovdge3fFrVyG0DElcwLMRDeU6uXndAPgeneGjDLAT_KGVhqzRbxwR_WNpUCh00_AQ2XY_5ALn_20JHQZ04okr7yWgxghg3I9xdQ4avlJBda4X0vepbDFEo&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.12: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 12 การเลือกเฟอรนิเจอรสําหรับหองทํางาน 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 5 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 13 เคล็ดลับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอร 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรไม", "วัสดุธรรมชาติ", และ 

"ทําความสะอาด" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรไมเปนท่ีนิยมเพราะมีความงามตามธรรมชาติ แตการดูแลรักษาอยางถูกวิธีจะ

ชวยใหเฟอรนิเจอรไมของคุณคงความงามและใชงานไดยาวนาน หลีกเล่ียงการวาง

เฟอรนิเจอรไมในท่ีท่ีโดนแสงแดดโดยตรง และทําความสะอาดดวยผานุมชุบน้ําหมาดๆ 

เพ่ือรักษาพ้ืนผิวไมใหสวยงาม 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

  

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZWMLNjhYkrVKHC1qs-T204sTJfvvw2ZXxHxSPVxQjvZG2rULlJe29pf4KE1hjpokJ_75NKTotXrVdwM9M8c_LQyHodCX6PNm6sYP28uk9MypkYG3tYkJwzgohDi5qbL8ILe644uQiVIgwoL0HdEA9_c8Uor5uk1OszNHWMsNil5MHPjVnKqvXj6F-HeT4CTaHE&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.13: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 13 เคล็ดลับการดูแลรักษาเฟอรนิเจอร 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 5 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 14 เฟอรนิเจอรบ้ิวอินทําใหบานของคุณมีสไตล 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "เฟอรนิเจอรบ้ิวอิน", "เพ่ิมความสวยงาม

ใหกับบาน", และ "หองนอน", "หองน่ังเลน" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

เฟอรนิเจอรบ้ิวอินไมเพียงแคเพ่ิมความสวยงามใหกับบานของคุณ แตยังชวยใชพ้ืนท่ี

อยางมีประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนตูเส้ือผาบ้ิวอินในหองนอน หรือช้ันวางของใน

หองน่ังเลน การออกแบบเฟอรนิเจอรบ้ิวอินท่ีตรงกับความตองการของคุณจะชวยใหบาน

ของคุณดูเปนระเบียบและมีสไตลย่ิงข้ึน 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZW-bdy9Z5m5nos5qa9ZJ5O4-NAsmVturU0stmHSUobrb849B0dr9V_ZqIgYsL4ASymmgeLf710f0eKjSF8YxaDH4quRA5sRaOsIa5tzIG0yEqhnzxbLbmMnSHB3uFAWU8X2CIU7JxHjExJGfYzuUssX2zAMXLfNbFElVLuvpchy9FiS15AtyIucPMJfr2A52vU&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.14: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 14 เฟอรนิเจอรบ้ิวอินทําใหบานของคุณมีสไตล 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 6 

(5) (Budget Spent) - 

 

บทความท่ี 15 การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะกับหองขนาดเล็ก 

เทคนิค SEO : 

1. Keyword Optimization: ใชคําหลักเชน "หองนอนขนาดเล็ก", "พ้ืนท่ีใชงาน", และ 

"พ้ืนท่ีเก็บของ" ในหัวขอและเน้ือหา 

2. Internal Linking: เพ่ิมลิงกภายในไปยังหนาผลิตภัณฑและหนาติดตอเรา 

3. Meta Description: เขียนคําอธิบาย Meta ใหดึงดูดและรวมคําหลัก 

 

เน้ือหา: 

หองนอนขนาดเล็กอาจทําใหการตกแตงเปนเร่ืองทาทาย แตดวยการเลือกเฟอรนิเจอรท่ี

เหมาะสม คุณสามารถทําใหพ้ืนท่ีเล็กๆ ดูกวางขวางข้ึน เลือกใชเตียงท่ีมีพ้ืนท่ีเก็บของใต

เตียงหรือโตะขางเตียงท่ีมีช้ันวางเพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีการใชงาน พยายามเลือกเฟอรนิเจอรสี

ออนเพ่ือเพ่ิมความสวางและความโปรงใสใหกับหองนอนของคุณ 

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม 

: 093-2494242 

Line : Saiizipoxzy25 

#BUILT #เฟอรนิเจอรสํานักงาน #เฟอรนิเจอรส่ังทํา #เฟอรนิเจอร 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/built?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B3?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B9%80%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C?__eep__=6&__cft__%5B0%5D=AZVwFR4JxcpytIWLWzcMz2TzgigVSsRdo9qZfrHzFAurx803MtlXHf96uNxWVD1nKVdvPmQxcLKSG4j_f3D_-FL3K8BdplOsCI_HyA8cDqF_ygghpMuGVuMgiSpYD7kcUEp95n7vbQTnbw7F2gB99ZcB0irgz6m7W0M5cN-YZEWp5sVYq5hv_51FnjomFVy3nww&__tn__=*NK-R
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ตารางท่ี 4.15: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทบทความส้ัน บทความท่ี 15 การเลือกเฟอรนิเจอรท่ีเหมาะกับหองขนาด

เล็ก 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  14 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 8 

(5) (Budget Spent) - 

 

2. เน้ือหาโฆษณาประเภท ภาพ   

เน้ือหา : Built better furniture เกาอ้ีรุนท่ี 1  

- ผสานความเรียบหรูและความทนทานในผลิตภัณฑ — เกาอ้ีมาพรอมกับโครงสรางเหล็ก 

- ท่ีน่ังหุมหนัง PU นุมสบาย 

- การออกแบบท่ีทันสมัยท่ีจะเติมเต็มทุกพ้ืนท่ีของคุณดวยความทันสมัยสามารถเปล่ียนได

ทุกสีหนังและสีเหล็ก 

เหมาะสําหรับรานอาหารหรือบาน  

ทานใดสนใจติดตอรานคาไดเลยคะ 

 

ภาพท่ี 4.3:  เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ภาพเกาอ้ี 
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ตารางท่ี 4.16: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพภาพเกาอ้ี 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

16/03/2024 

- 16/04/2024 

(1) Impression  9291 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1396 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 0 

(4) (Click-through rate: CTR) 692 

(5) (Budget Spent) 535 บาท 
 

 

ภาพท่ี 4.4: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 Fluffy Sofa 
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ตารางท่ี 4.17: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 1 Fluffy Sofa 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  15 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) 9 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.5: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 2 Modern & Minimalist Furniture  

 

 
 

ตารางท่ี 4.18: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 2 Modern & Minimalist Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  14 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 8 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.6: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 3 Modern Furniture  

 

 
 

ตารางท่ี 4.19: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 3 Modern Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.7: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 4 Design That Embrace You Elegance in 

Wood   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.20: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพช้ินท่ี 4 Design That Embrace You Elegance in Wood   

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.8: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 5 Find Your Best Furniture Here!!!! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.21: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพช้ินท่ี 5 Find Your Best Furniture Here!!!! 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.9: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 6 Where Comfort Meets Conscious Living  

 

 

 

 

 

 

 



93 

ตารางท่ี 4.22: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพช้ินท่ี 6 Where Comfort Meets Conscious Living 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.10: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 7 Built Better Furniture  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.23: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 7 Built Better Furniture 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  13 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 8 

(5) (Budget Spent)  
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ภาพท่ี 4.11: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 8 Discover All The Essential Elements 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.24: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 8 Discover All The Essential Elelments 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.12: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 9 การออกแบบและจําหนายเฟอรนิเจอร  
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ตารางท่ี 4.25: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 9 การออกแบบและจําหนายเฟอรนิเจอร 
 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  12 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 7 

(5) (Budget Spent)  

 

ภาพท่ี 4.13: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 10 Modern Furniture สวนลด 50% 
 

 
 

ตารางท่ี 4.26: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 10 Modern Furniture สวนลด 50% 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  2278 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  13 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 2210 

(5) (Budget Spent) 229 
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ภาพท่ี 4.14: เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ ช้ินท่ี 11 Minimalist Furniture   

 

 
 

ตารางท่ี 4.27: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภทภาพ ช้ินท่ี 11 Minimalist Furniture   

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  6903 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  38 

(3) การแบงปนโพสต (Share)  

(4) (Click-through rate: CTR) 6613 

(5) (Budget Spent) 163 
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3. เน้ือหาโฆษณารูประเภทวิดีโอ มีรายละเอียดดังน้ี 

 

ภาพท่ี 4.15: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.28: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  2444 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1355 

(3) การแบงปนโพสต (Share) 2 

(4) (Click-through rate: CTR) 68 

(5) (Budget Spent) 438 บาท 
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ภาพท่ี 4.16: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.29: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  11 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  - 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) - 

(5) (Budget Spent) - 

 

ภาพท่ี 4.17: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



99 

ตารางท่ี 4.30: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  1115 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  147 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) - 

(5) (Budget Spent) 213 บาท 

 

ภาพท่ี 4.18: เน้ือหาโฆษณาประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 
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ตารางท่ี 4.31: แสดงผลการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook 

ประเภท วิดีโอเกาอ้ีโซฟาทรงกลมเต้ีย 

 

ระยะเวลาเผยแพรเน้ือหา ตัวช้ีวัดความสําเร็จ จํานวนคร้ัง 

31/03/2024 

- 30/04/2024 

(1) Impression  527 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  220 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - 

(4) (Click-through rate: CTR) - 

(5) (Budget Spent) - 
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4.3 ตอนท่ี 3 เปรียบเทียบประสิทธิผลของเน้ือหาโฆษณา บทความ ภาพ และวิดีโอ ในการสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture 
 

 

ตารางท่ี 4.32: แสดงผลการเปรียบเทียบการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภทบทความ 
 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จ เน้ือหาโฆษณาประเภทบทความ 

บทความ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

(1) Impression  5750 5960 4950 4958 5412 5010 13 12 12 12 11 11 11 12 14 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1482 1428 1298 1296 1439 459 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

( 3)  ก า ร แ บ ง ป น โพ ส ต  

(Share) 
0 7 4 9 11 

- - - - - - - - - - 

(4) (CTR) 636 336 229 347 656 39 7 6 6 6 5 5 5 6 8 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที - - - - - - - - - - - - - - - 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา - - - - - - - - - - - - - - - 

(7) (Budget Spent) 488 488 500 500 500 238 - - - - - - - - - 

หมายเหตุ : ผูวิจัยทําการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเฉพาะชวงเวลาเทาน้ันผลอาจมีการเปล่ียนแปลงได 
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ตารางท่ี 4.33: แสดงผลการเปรียบเทียบการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ 
 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จ เน้ือหาโฆษณาประเภทภาพ 

บทความ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

(1) Impression  9291 15 14 13 13 13 12 13 12 12 2278 6903 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1396 1 1 1 1 1 1 1 1 1 13 38 

(3) การแบงปนโพสต (Share) - - - - - - - - - - - - 

(4) (CTR) 692 9 8 7 7 7 7 8 7 7 2210 6613 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที - - - - - - - - - - 229 163 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา - - - - - - - - - - - - 

(7) (Budget Spent) 535 - - - - - - - - - - - 

หมายเหตุ : ผูวิจัยทําการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเฉพาะชวงเวลาเทาน้ันผลอาจมีการเปล่ียนแปลงได 
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ตารางท่ี 4.34: แสดงผลการเปรียบเทียบการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาตามตัวช้ีวัดความสําเร็จของเว็บไซต Facebook เน้ือหาโฆษณาประเภทวิดีโอ 
 

ตัวช้ีวัดความสําเร็จ เน้ือหาโฆษณาประเภทวิดีโอ 

บทความ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

(1) Impression  2444 11 1115 527 - - - - - - - - - - - - 

(2) การมีสวนรวมกับโพสต  1355 - 147 220 - - - - - - - - - - - - 

(3)  ก า ร แ บ ง ป น โพ ส ต  

(Share) 

2 - - - - - - - - - - - - - - - 

(4) (CTR) 68 - - - - - - - - - - - - - - - 

(5) การเลนวิดีโอ 3 นาที - - - - - - - - - - - - - - - - 

(6) อัตราการเร่ิมการสนทนา - - - - - - - - - - - - - - - - 

(7) (Budget Spent) 438  - 213  - - - - - - - - - - - - - 

หมายเหตุ : ผูวิจัยทําการศึกษาการเขาถึงเน้ือหาโฆษณาเฉพาะชวงเวลาเทาน้ันผลอาจมีการเปล่ียนแปลงได     



 

บทท่ี 5  

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษา “การสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด กรณีศึกษา 

Facebook Fan page  แบรนด Built Better Furniture” คร้ังน้ี เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และงานเชิงปริมาณ (Quantitative Research) งานวิจัยคร้ังน้ีผู

ศึกษามุงเนนศึกษาเก่ียวกับประสิทธิผลของการนํา เทคนิค SEO มาประยุกตใชในการสรางเน้ือหา

โฆษณาของแบรนด Built Better Furniture ในรูปแบบของบทความส้ัน ภาพ และวิดีโอ เพ่ือ

การส่ือสารการตลาดและสรางการรับรูและเขาถึงแบรนดไปยังกลุมเปาหมาย รวมถึงการนําเน้ือหา

โฆษณาดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบประสิทธิผลของการรับรูแบรนด Built Better Furniture 

และนําสูการวางแผนการตลาดของแบรนดตอไป จากผลการศึกษาดังกลาวผูวิจัยไดทําการสรุป

และอภิปรายผล ดังน้ี 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

จากการศึกษาการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

กรณีศึกษา Facebook Fan page  แบรนด Built Better Furniture พบวา ผูศึกษาทําการสราง

เน้ือหาโฆษณาดวยเทคนิค SEO บน Facebook Fan page ของแบรนด Built Better 

Furniture จํานวน 3 รูปแบบ  แบงรายละเอียดได ดังน้ี  

5.1.1 เน้ือหาโฆษณาแบบบทความส้ัน จํานวน 15 บทความ 

5.1.2 เน้ือหาโฆษณาแบบภาพ  จํานวน 12 ภาพ 

5.1.3 เน้ือหาโฆษณาแบบวิดีโอ  จํานวน 4 วิดีโอ 

จากการศึกษาการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO เพ่ือสรางการรับรูแบรนดบน 

Facebook Fanpage ของแบรนด Built Better Furniture พบวาการใชเน้ือหาหลากหลาย

รูปแบบชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการสรางการรับรูและการเขาถึงกลุมเปาหมายในลักษณะท่ี

แตกตางกัน ดังน้ี 

1. เน้ือหาโฆษณาแบบบทความส้ัน (15 บทความ) 

บทความส้ันเนนการส่ือสารท่ีตรงไปตรงมา เพ่ือใหกลุมเปาหมายเขาใจวาแบรนดมีจุดเดน

อยางไร ผลิตภัณฑคืออะไร และทําไมควรเลือกใชบริการหรือสินคาจากแบรนด โดยเน้ือหา

ประเภทน้ีถูกออกแบบมาเพ่ือสรางความเขาใจในเชิงลึกเก่ียวกับแบรนด สงผลใหเกิดการรับรูแบ

รนด (brand awareness) ท่ีชัดเจนและเปนรูปธรรม เน้ือหาแบบบทความน้ีมักถูกคนหาและแชร



105 

ตอไดงายผานการใชคําสําคัญ (keywords) ท่ีเก่ียวของ สงผลใหเน้ือหามีการเขาถึงและการ

มองเห็นท่ีดีมากในระยะยาว 

โดยกิจกรรมการสรางแบรนด  (Brand-building) ผูศึกษาเลือกใชบทความส้ัน  จํานวน 

15 บทความ ในการส่ือสารกับลกลุมเปาหมายถึงแบรนดวาเปนอยางไร ทําอะไร และทําไม โดย

พบวาเม่ือทําการเผยแพรบทความลงบน Facebook Fan page  แบรนด Built Better 

Furniture โดยบทความท่ีมีการเขาถึงและสรางการรับรูแบรนดไดมากท่ีสุด เชน บทความท่ี 1  

เฟอรนิเจอรไมเน้ือแข็งท่ีคุณภาพเย่ียมจาก Built Better Furniture โดยบทความน้ีใช

งบประมาณในการทําโฆษณา (Budget Spent) จํานวน 488 บาท มีประสิทธิผลในการสรางการ

รับรูแบรนด ดังน้ี (1) Impression = 5750 คร้ัง, (2) การมีสวนรวมกับโพสต = 1482 คร้ัง, (3) 

(Click-through rate: CTR) = 29 คร้ัง, แตไมมีการแบงปนโพสต (Share) เปนตน 

2. เน้ือหาโฆษณาแบบภาพ (12 ภาพ) 

เน้ือหาแบบภาพถูกออกแบบมาเพ่ือดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุนใหเกิดการ

ตอบสนองอยางรวดเร็ว การใชภาพท่ีนาสนใจสามารถเพ่ิมโอกาสในการกอใหเกิด Conversion 

ได เชน การคลิกลิงก การสงขอความ หรือการติดตอซ้ือขาย เน้ือหาประเภทน้ีมักเนนการใชภาพท่ี

ส่ือถึงผลิตภัณฑหรือบริการโดยตรง ซ่ึงสงผลใหกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกอยากทดลองใชหรือ

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม โดยการท่ีเน้ือหาแบบภาพสามารถดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุน

การตอบสนองอยางรวดเร็ว ไดรับการสนับสนุนจากแนวคิดทางการตลาดท่ีเช่ือวาภาพมีพลังใน

การส่ือสารท่ีรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะในบริบทดิจิทัลท่ีผูคนถูกถาโถมดวยขอมูล

อยางตอเน่ือง โดยสามารถพิจารณาแยกประเด็นเก่ียวกับการใชเน้ือหาแบบภาพ เชน  

2.1 ภาพดึงดูดความสนใจในทันที งานวิจัยของ Nielsen Norman Group ได

ทําการศึกษาวาผูใชอินเทอรเน็ตใชเวลาเพียงไมก่ีวินาทีแรกในการตัดสินใจวาเน้ือหาน้ันนาสนใจ

หรือไม การใชภาพจึงเปนกลยุทธท่ีทรงพลัง เน่ืองจากภาพสามารถดึงดูดความสนใจไดดีกวา

ขอความเพียงอยางเดียว ในสภาพแวดลอมท่ีเต็มไปดวยขอมูล เชน โซเชียลมีเดียและเว็บไซตตาง 

ๆ การใชภาพท่ีโดดเดนจะชวยดึงดูดสายตาและกระตุนใหผูใชหยุดและสนใจเน้ือหาไดทันที 

2.2 กระตุนใหเกิดการตอบสนองอยางรวดเร็ว ภาพสามารถส่ือความหมายไดในทันที ทํา

ใหผูชมสามารถเขาใจและตอบสนองไดโดยไมตองเสียเวลาไปกับการอานเน้ือหาท่ียาว งานวิจัย

จาก HubSpot พบวาการใชภาพท่ีนาสนใจชวยเพ่ิมโอกาสท่ีผูใชจะคลิกลิงกหรือสงขอความเพ่ือ

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม เน่ืองจากภาพส่ือสารส่ิงท่ีแบรนดหรือผลิตภัณฑตองการนําเสนอไดทันที

และสามารถกระตุนความอยากรูอยากเห็นหรือความตองการของกลุมเปาหมายไดอยางรวดเร็ว 

2.3 เพ่ิมโอกาสในการเกิด Conversion ในท่ีน้ีหมายถึงการกระทําท่ีผูประกอบการ

ตองการจากผูชม เชน การคลิกลิงก การสมัครสมาชิก หรือการติดตอซ้ือขาย ภาพท่ีมีการ
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ออกแบบมาเพ่ือส่ือถึงประโยชนหรือคุณคาของผลิตภัณฑไดชัดเจนสามารถทําใหผูชมรูสึกอยาก

ทดลองใชสินคา ซ่ึงงานวิจัยจาก Pavlou & Stewart (2000) ช้ีใหเห็นวาเน้ือหาท่ีมีภาพประกอบ

ชวยเพ่ิมการตอบสนองและ Conversion ไดสูงข้ึน เพราะการใชภาพท่ีตรงกับสินคาและบริการ

จะทําใหกลุมเปาหมายรูสึกม่ันใจและสนใจในผลิตภัณฑหรือบริการน้ัน ๆ 

2.4 สรางความรูสึกอยากทดลองใชหรือติดตอเพ่ิมเติม ภาพมีความสามารถในการกระตุน

อารมณไดมากกวาขอความท่ัวไป เน่ืองจากสามารถสะทอนถึงคุณคาของสินคาไดชัดเจน เชน 

ภาพของอาหารท่ีสวยงามหรือสินคาท่ีจัดแสดงอยางดี จะกระตุนความรูสึกอยากซ้ือหรือทดลองใช 

ผูเช่ียวชาญดานจิตวิทยาการตลาดอยาง Dr. Robert Cialdini ช้ีใหเห็นวาการท่ีภาพสราง

ความรูสึกใหกับผูชมไดน้ันจะชวยใหเกิดแรงกระตุนท่ีทําใหผูชมรูสึกวาตองการมีสวนรวมกับสินคา 

เชน อยากทดลองใชหรือติดตอสอบถามเพ่ือหาขอมูลเพ่ิมเติม 

2.5 สรางภาพลักษณและเพ่ิมการจดจําแบรนดภาพท่ีถูกออกแบบอยางสรางสรรคและมี

การนําเสนออยางมืออาชีพยังชวยใหแบรนดมีภาพลักษณท่ีชัดเจนย่ิงข้ึน การใชสี สไตล และ

องคประกอบท่ีสอดคลองกับเอกลักษณของแบรนดจะทําใหกลุมเปาหมายจดจําแบรนดไดงายข้ึน 

เชน งานวิจัยของ Ipsos พบวาภาพท่ีใชสีและสไตลท่ีมีความสอดคลองกับภาพลักษณของแบรนด

สามารถเพ่ิมการจดจําของแบรนดไดมากข้ึนถึง 80% 

ดังน้ัน การใชเน้ือหาแบบภาพจึงเปนกลยุทธท่ีมีประสิทธิภาพอยางย่ิงในการสรางการ

ตอบสนองอยางรวดเร็วและชวยกระตุนใหเกิด Conversion พรอมท้ังเสริมภาพลักษณของแบ

รนดใหชัดเจน 

3. เน้ือหาโฆษณาแบบวิดีโอ (4 วิดีโอ) 

วิดีโอเปนเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการส่ือสารเร่ืองราวหรือกระตุนอารมณ วิดีโอ

สามารถสรางปฏิสัมพันธกับกลุมเปาหมายไดดีกวาเน้ือหาประเภทอ่ืน เน่ืองจากสามารถเลาเร่ือง

และแสดงใหเห็นผลิตภัณฑหรือบริการไดอยางละเอียดและครบถวน วิดีโอจึงเปนเคร่ืองมือสําคัญ

ในการสราง Conversion และกระตุนใหกลุมเปาหมายตัดสินใจซ้ือหรือใชบริการ 

โดยท่ีวิดีโอเปนเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการสรางการมีสวนรวมกับกลุมเปาหมาย 

เน่ืองจากสามารถแสดงเน้ือหาท่ีเขาใจไดงายและกระตุนอารมณของผูชมได การใชวิดีโอชวยให

ผูบริโภคเห็นภาพลักษณท่ีแทจริงของสินคาและบริการ ซ่ึงสามารถสรางความเช่ือถือไดดีกวา

เน้ือหาประเภทอ่ืน ๆ เชน ขอความหรือภาพน่ิง ท้ังน้ีมีงานวิจัยจาก HubSpot (2020) ระบุวา

วิดีโอสามารถเพ่ิมการมีสวนรวมและการคลิกผานสูงถึง 49% เม่ือเทียบกับเน้ือหาอ่ืน นอกจากน้ี 

Wyzowl (2021) ยังพบวา 84% ของผูบริโภคตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการจากการดูวิดีโอ

เน่ืองจากสามารถเห็นภาพการใชงานไดอยางชัดเจน 
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การเลาเร่ืองดวยวิดีโอสามารถเพ่ิมการจดจําแบรนด เน่ืองจากผูชมมักจดจําเน้ือหาท่ีมีท้ัง

ภาพและเสียงไดดีกวาการอานเพียงขอความ วิดีโอยังชวยกระตุน Conversion ผานการนําเสนอ

สินคาหรือบริการโดยละเอียด ซ่ึงสงผลใหผูชมเกิดความเขาใจและความม่ันใจในผลิตภัณฑ อีกท้ัง

การใชวิดีโอในส่ือโซเชียลหรือเว็บไซตยังเพ่ิมโอกาสใหผูชมแชรเน้ือหาซ่ึงเปนการสรางการรับรูแบ

รนดโดยอัตโนมัติ 

จากกิจกรรมสรางยอดขาย (Sale activations) ผูศึกษาเลือกใชใชภาพและวิดีโอเพ่ือ

สรางเน้ือหาโฆษณา มุงเนนการส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพ่ือกอใหเกิด Conversion โดยพบวา

เม่ือทําการเผยแพรภาพโฆษณาลงบน Facebook Fan page  แบรนด Built Better Furniture 

น้ันมีประสิทธิภาพการเขาถึงแตกตางกันไป เชน ช้ินงานท่ี 1 ใชงบประมาณในการทําโฆษณา 

(Budget Spent) จํานวน 535 บาท มีประสิทธิผลในการสรางการรรับรูแบรนด ดังน้ี (1) 

Impression = 9291 คร้ัง, (2) การมีสวนรวมกับโพสต = 1396 คร้ัง, (3) (Click-through 

rate: CTR) = 692 คร้ัง แตไมมีการแบงปนโพสต (Share) เปนตน 

ท้ังน้ีเน้ือหาโฆษณาประเภทวิดีโอน้ัน เม่ือโฆษณาลงบน Facebook Fan page  แบรนด 

Built Better Furniture ก็มีผลการเขาถึง เชน วิดีโอท่ี 1 ใชงบประมาณในการทําโฆษณา 

(Budget Spent) จํานวน 438 บาท มีประสิทธิผลในการสรางการรรับรูแบรนด ดังน้ี (1) 

Impression = 1901 คร้ัง, (2) การมีสวนรวมกับโพสต = 1355 คร้ัง, (3) การแบงปนโพสต 

(Share) = 2  คร้ัง (4) (Click-through rate: CTR) = 68 คร้ัง, (5) การเลนวิดีโอ 3 นาที = 

2444 คร้ัง และ (6) อัตราการเร่ิมการสนทนา = 7 คร้ัง เปนตน 

จากการศึกษาพบวาเน้ือหาในรูปแบบบทความส้ันสรางการรับรูแบรนดและการเขาถึงได

มากกวาเน้ือหาประเภทอ่ืน ๆ น่ันเปนเพราะบทความสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายผานการคนหา

และแชรบนโซเชียลมีเดียไดงายกวา ในขณะท่ีเน้ือหาแบบภาพและวิดีโอมีจุดเดนในการสราง 

Conversion หรือการปฏิสัมพันธท่ีเขมขนมากข้ึนจนเกิดเปนรายไดใหแกแบรนด 

 

5.2 อภิปรายผล 

จากการศึกษาในคร้ังผูศึกษาไดนําเน้ือหาโฆษณาท่ีสรางข้ึนดวยเทคนิค SEO มาทําการ

เผยแพรเพ่ือสรางการรับรูแบรนด Built Better Furniture จํานวน 3 รูปแบบ คือ บทความ 

ภาพ วิดีโอพบวา บทความ และภาพ มีการสรางการรับรูแบรนดมากย่ิงข้ึนหากเปรียบเทียบกับ

เน้ือหาโฆษณาท่ีไมไดใชเทคนิคการทํา SEO เน่ืองจากการสรางการรับรูแบรนดผานเน้ือหาโฆษณา 

เชน บทความ ภาพ และวิดีโอ มีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึนเม่ือใชเทคนิคการทํา SEO เน่ืองจาก SEO 

(Search Engine Optimization) เปนกระบวนการท่ีชวยใหเน้ือหาในเว็บไซตหรือแพลตฟอรม

โซเชียลมีเดียตางๆ ถูกคนพบไดงายข้ึนผานเคร่ืองมือคนหา เชน Google หรือแพลตฟอรม
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โซเชียลตางๆ เชน Facebook โดย SEO ชวยเพ่ิมการมองเห็น (visibility) และการเขาถึง 

(reach) ของเน้ือหา ซ่ึงสงผลใหเกิดการรับรูแบรนด (brand awareness) ในวงกวางมากข้ึน 

เปรียบเทียบกับเน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิค SEO การเขาถึงจะจํากัดอยูในวงแคบเน่ืองจากขาดการ

ปรับแตงท่ีชวยใหคนหาไดงาย เช 

1. การใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของเพ่ือเพ่ิมการคนพบเน้ือหา 

การทํา SEO เนนการเลือกใชคําสําคัญ (keywords) ท่ีกลุมเปาหมายมักใชในการคนหา 

เน้ือหาท่ีถูกปรับแตง SEO จะมีการใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของกับผลิตภัณฑหรือบริการของแบรนด ซ่ึง

ชวยใหเน้ือหาถูกคนพบไดงายข้ึนผานเคร่ืองมือคนหา เชน เม่ือมีการคนหาคําท่ีเก่ียวของกับสินคา

หรือบริการน้ัน ๆ เคร่ืองมือคนหาจะดึงเน้ือหาท่ีมีการทํา SEO และมีคียเวิรดท่ีสอดคลองข้ึนมา

แสดงผลในลําดับตน ๆ ของการคนหา สงผลใหเน้ือหามีโอกาสถูกมองเห็นมากข้ึน เม่ือ

เปรียบเทียบกับเน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิค SEO ซ่ึงมักไมไดรับการจัดอันดับท่ีดีบนหนาผลการคนหา 

ทําใหการเขาถึงจํากัดและเกิดการรับรูแบรนดไดนอยกวา 

2. การปรับแตงเน้ือหาใหสอดคลองกับการคนหาของกลุมเปาหมาย 

การทํา SEO ไมไดหมายถึงการใชคียเวิรดเพียงอยางเดียว แตยังเก่ียวของกับการปรับแตง

เน้ือหาใหสอดคลองกับพฤติกรรมการคนหาและความตองการของกลุมเปาหมาย เชน การทําให

เน้ือหาโฆษณาน้ันมีความชัดเจน เขาใจงาย และตรงกับความสนใจของผูท่ีคนหา การปรับเน้ือหา

ในลักษณะน้ีจะชวยเพ่ิมความนาสนใจและดึงดูดกลุมเปาหมายไดมากข้ึน เน้ือหาท่ีไดรับการ

ปรับแตง SEO จะมีคุณคาและความนาเช่ือถือในสายตาของกลุมเปาหมาย เน่ืองจากตอบโจทย

ความตองการและคําถามท่ีพวกเขามี 

ในทางกลับกัน เน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิคการทํา SEO อาจขาดการปรับแตงใหสอดคลองกับ

การคนหาของกลุมเปาหมาย ซ่ึงทําใหเน้ือหาน้ันไมนาสนใจและไมนาดึงดูดเพียงพอท่ีจะสรางการ

รับรูแบรนดอยางมีประสิทธิภาพ 

3. การเพ่ิมการมองเห็นบนแพลตฟอรมตางๆ 

SEO ชวยเพ่ิมโอกาสใหเน้ือหาถูกแชรตอหรือพบเจอบนแพลตฟอรมอ่ืนๆ เชน โซเชียล

มีเดีย หรือเว็บไซตท่ีมีการทํา SEO อยางเหมาะสม สงผลใหเน้ือหาโฆษณามีการกระจายตัวและ

สรางการรับรูแบรนดไดมากย่ิงข้ึน เม่ือเปรียบเทียบกับเน้ือหาท่ีไมไดใช SEO ท่ีมีการมองเห็นจํากัด

อยูเฉพาะในแพลตฟอรมท่ีเผยแพรเทาน้ัน 

ในกรณีของเน้ือหาประเภทวิดีโอ SEO สามารถชวยใหวิดีโอติดอันดับบนเคร่ืองมือคนหา 

เชน การใชคียเวิรดในคําบรรยายวิดีโอหรือแท็กท่ีเหมาะสม ทําใหวิดีโอมีโอกาสถูกคนพบและดู

มากข้ึน สงผลใหเกิดการรับรูแบรนดท่ีมากข้ึน ในขณะท่ีเน้ือหาวิดีโอท่ีไมไดปรับแตง SEO อาจถูก

มองเห็นไดยากและทําใหการรับรูแบรนดมีขอบเขตจํากัด 
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4. สรางความเช่ือม่ันและความนาเช่ือถือ 

การทํา SEO ยังชวยเพ่ิมความนาเช่ือถือของเน้ือหาในสายตาของกลุมเปาหมาย 

เน่ืองจากเน้ือหาท่ีปรากฏในลําดับตนๆ ของผลการคนหามักถูกมองวาเปนเน้ือหาท่ีมีคุณภาพและ

เช่ือถือได การมีเน้ือหาโฆษณาท่ีปรับแตงดวย SEO จะชวยเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีของแบรนด

ในสายตาของกลุมเปาหมาย ซ่ึงนําไปสูการสรางความเช่ือม่ันและความภักดีตอแบรนดไดมากข้ึน 

ในทางกลับกัน เน้ือหาท่ีไมไดทํา SEO อาจไมไดรับการมองเห็นหรือถูกพิจารณาวาเปน

เน้ือหาท่ีไมมีความสําคัญ ทําใหขาดโอกาสในการสรางการรับรูแบรนดและความนาเช่ือถือ 

ดังน้ันการใชเทคนิคการทํา SEO กับเน้ือหาโฆษณา เชน บทความ ภาพ และวิดีโอ มี

บทบาทสําคัญในการเพ่ิมการมองเห็น การเขาถึง และการสรางการรับรูแบรนด เน้ือหาท่ีไดรับการ

ปรับแตง SEO จะถูกคนพบไดงายข้ึน สอดคลองกับพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย และไดรับความ

เช่ือถือมากกวาเน้ือหาท่ีไมไดใชเทคนิค SEO น่ันทําใหเน้ือหาท่ีใช SEO มีประสิทธิภาพในการ

สรางการรับรูแบรนดสูงกวา เปนตน 

ท้ังน้ีจากการศึกษาพบวาเน้ือหาในรูปแบบบทความส้ันสรางการรับรูแบรนดและการ

เขาถึงไดมากกวาเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอ เน่ืองจากบทความส้ันมีลักษณะเฉพาะท่ีเอ้ือตอ

การคนพบและเผยแพรไดงายกวาบนแพลตฟอรมดิจิทัล โดยมีปจจัยทางวิชาการหลายประการท่ี

อธิบายความสําเร็จของบทความส้ันในกระบวนการสรางการรับรูแบรนด ดังน้ี 

1. การใชคียเวิรดในบทความเพ่ือเพ่ิมการคนพบ  

บทความส้ันสามารถปรับแตงไดงายสําหรับการทํา SEO (Search Engine 

Optimization) โดยการเลือกใชคียเวิรดท่ีเก่ียวของกับแบรนด ผลิตภัณฑ หรือบริการของธุรกิจ

ในบทความน้ัน ทําใหบทความถูกคนพบไดงายเม่ือมีการคนหาผานเคร่ืองมือคนหา เชน Google 

หรือแพลตฟอรมโซเชียลมีเดีย เม่ือบทความไดรับการจัดอันดับท่ีดีในผลการคนหา มันจึงถูก

มองเห็นมากข้ึน สงผลใหการเขาถึงและการรับรูแบรนดเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ือง 

เน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอ แมวาจะมีศักยภาพในการดึงดูดความสนใจจาก

กลุมเปาหมายในทันที แตการเพ่ิมคียเวิรดในภาพหรือวิดีโอเพ่ือใหติดอันดับ SEO เปนส่ิงท่ีทําได

ยากกวาเม่ือเทียบกับบทความท่ีสามารถใชคียเวิรดไดหลากหลายในเน้ือหาและหัวขอ 

(headline) ของบทความ 

2. การแชรและสงตอท่ีงายดาย 

บทความส้ันเปนเน้ือหาท่ีสามารถแชรไดงายบนแพลตฟอรมโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซตตาง 

ๆ เน่ืองจากความกระชับและการส่ือสารขอมูลท่ีชัดเจน กลุมเปาหมายสามารถนําบทความท่ีมี
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คุณคาและเก่ียวของกับความตองการหรือคําถามของตนไปแชรตอใหกับคนอ่ืนได ซ่ึงกระบวนการ

น้ีชวยเพ่ิมการเขาถึงแบรนดไดอยางรวดเร็ว 

แมเน้ือหาประเภทวิดีโอหรือภาพจะมีศักยภาพในการสรางปฏิสัมพันธสูง แตบทความส้ัน

มักถูกมองวาเปนแหลงขอมูลท่ีมีความเปนทางการและเชิงลึกกวา ทําใหผูคนมีแนวโนมท่ีจะแชร

เน้ือหาบทความเพ่ือเปนการแนะนําหรือใหขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการน้ัน ๆ 

3. ความสามารถในการสรางเน้ือหาท่ีเช่ือมโยงกับความสนใจของกลุมเปาหมาย 

บทความส้ันมีความยืดหยุนในการเขียนเพ่ือเช่ือมโยงกับปญหา ความสนใจ หรือขอสงสัย

ของกลุมเปาหมาย เน้ือหาบทความสามารถอธิบายรายละเอียดของผลิตภัณฑหรือบริการได

ชัดเจน และตอบคําถามท่ีกลุมเปาหมายตองการคนหาอยางตรงจุด การท่ีเน้ือหาสามารถสราง

ความเช่ือมโยงกับกลุมเปาหมายไดอยางตรงประเด็นน้ีสงผลใหกลุมเปาหมายมีความเขาใจในแบ

รนดและเกิดความไววางใจมากข้ึนในขณะท่ีเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอเนนการดึงดูดความ

สนใจในชวงเวลาส้ัน ๆ แตความสามารถในการส่ือสารเชิงลึกหรือการตอบคําถามท่ีเฉพาะเจาะจง

มักจะถูกจํากัด ทําใหกลุมเปาหมายไมสามารถไดรับขอมูลเชิงลึกเพียงพอในบางกรณี 

4. การสรางความนาเช่ือถือและความเปนผูนําทางความคิด (Thought Leadership) 

บทความส้ันเปนเน้ือหาท่ีสามารถแสดงใหเห็นถึงความเช่ียวชาญของแบรนดใน

อุตสาหกรรมหรือเร่ืองราวท่ีเก่ียวของ บทความท่ีใหขอมูลเชิงลึกหรือคําแนะนําท่ีมีประโยชน

สามารถทําใหแบรนดถูกมองวาเปนผูนําทางความคิด (thought leader) ในวงการ ซ่ึงการสราง

ภาพลักษณน้ีชวยเสริมความนาเช่ือถือและสรางการรับรูแบรนดในระยะยาว 

แมเน้ือหาวิดีโอจะสามารถสรางปฏิสัมพันธไดสูง แตความนาเช่ือถือและการยอมรับใน

ความเช่ียวชาญจากการนําเสนอขอมูลมักจะเกิดข้ึนไดชากวา เน่ืองจากการส่ือสารดวยขอความท่ี

มีรายละเอียดสามารถอธิบายไดอยางชัดเจนและเจาะลึกกวาวิดีโอหรือภาพ 

5. การรองรับแพลตฟอรมการคนหาหลากหลาย 

บทความส้ันท่ีไดรับการปรับแตง SEO สามารถรองรับการคนหาผานแพลตฟอรมท่ี

หลากหลาย ท้ังผานเคร่ืองมือคนหา เว็บไซต หรือแมแตโซเชียลมีเดีย บทความท่ีถูกคนพบผาน

หลายชองทางชวยเพ่ิมการเขาถึงไดมากย่ิงข้ึน ในขณะท่ีเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอมักจะพ่ึงพา

แพลตฟอรมโซเชียลมีเดียเปนหลักในการดึงดูดกลุมเปาหมาย ซ่ึงอาจจะมีขอจํากัดในบางชองทาง

ในการคนพบ 

ดังน้ันเน้ือหาในรูปแบบบทความส้ันสรางการรับรูแบรนดและการเขาถึงไดมากกวาเน้ือหา

ประเภทภาพและวิดีโอ เน่ืองจากบทความส้ันสามารถปรับแตง SEO ไดงาย สอดคลองกับ

พฤติกรรมการคนหาของกลุมเปาหมาย สรางความนาเช่ือถือและเปนแหลงขอมูลท่ีมีคุณคาใน



111 

สายตาของกลุมเปาหมาย ท้ังยังมีความยืดหยุนในการแชรตอบนแพลตฟอรมตาง ๆ สงผลให

บทความเปนเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพสูงในการสรางการรับรูแบรนดในวงกวาง 

ดังน้ัน จากการศึกษาการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO บน Facebook Fan 

page ของแบรนด Built Better Furniture พบวาเทคนิค SEO มีบทบาทสําคัญในการสรางการ

รับรูแบรนด (brand awareness) ซ่ึงเปนข้ันตอนสําคัญในกระบวนการสรางช่ือเสียงและความ

จดจําของแบรนดในกลุมเปาหมาย การเลือกใชเน้ือหาโฆษณาหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนบทความ 

ภาพ หรือวิดีโอ ไดรับการออกแบบมาเพ่ือตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายท่ีมี

พฤติกรรมและความชอบในการบริโภคส่ือท่ีแตกตางกัน 

การใช เน้ือหาบทความส้ัน จํานวน 15 บทความ เปนหน่ึงในวิธีการหลักในการสรางการ

รับรูแบรนด เน้ือหาเหลาน้ีถูกสรางข้ึนโดยมีวัตถุประสงคในการใหขอมูลเก่ียวกับแบรนด Built 

Better Furniture ในลักษณะท่ีเจาะลึกและเขาใจงาย โดยการอธิบายวาแบรนดทําอะไร มี

ความสําคัญอยางไร และทําไมลูกคาควรเลือกใชผลิตภัณฑและบริการของแบรนด ซ่ึงบท

ความสามารถสรางความเขาใจเก่ียวกับคุณคาและความเปนเอกลักษณของแบรนด ทําใหผูบริโภค

สามารถจดจําและรูสึกคุนเคยกับแบรนดไดงายข้ึน 

นอกจากน้ี การใชเน้ือหาภาพ จํานวน 12 ภาพ และ วิดีโอ จํานวน 4 วิดีโอ ยังเปนอีก

สวนหน่ึงท่ีชวยเสริมสรางการรับรูแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ ภาพและวิดีโอถูกออกแบบให

สามารถดึงดูดความสนใจของผูชมไดทันที และกระตุนใหเกิดการมีสวนรวม (engagement) 

ภาพสามารถถายทอดขอมูลสําคัญของผลิตภัณฑหรือบริการไดอยางรวดเร็วและชัดเจน ในขณะท่ี

วิดีโอสามารถส่ือสารเร่ืองราวหรือขอความของแบรนดไดในเชิงลึกและสรางความรูสึกเช่ือมโยง

ทางอารมณกับผูชมไดดีกวา การใชส่ือท่ีหลากหลายน้ีชวยใหแบรนดสามารถเขาถึงกลุมเปาหมาย

ไดกวางข้ึน ไมวาจะเปนกลุมท่ีช่ืนชอบการอานเน้ือหาหรือกลุมท่ีนิยมการรับชมภาพและวิดีโอ 

โดยท่ีเน้ือหาแบบภาพถูกออกแบบมาเพ่ือดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุนใหเกิดการ

ตอบสนองอยางรวดเร็ว การใชภาพท่ีนาสนใจสามารถเพ่ิมโอกาสในการกอใหเกิด Conversion 

ได เชน การคลิกลิงก การสงขอความ หรือการติดตอซ้ือขาย เน้ือหาประเภทน้ีมักเนนการใชภาพท่ี

ส่ือถึงผลิตภัณฑหรือบริการโดยตรง ซ่ึงสงผลใหกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกอยากทดลองใชหรือ

สอบถามขอมูลเพ่ิมเติม โดยการท่ีเน้ือหาแบบภาพสามารถดึงดูดความสนใจในทันทีและกระตุน

การตอบสนองอยางรวดเร็ว ไดรับการสนับสนุนจากแนวคิดทางการตลาดท่ีเช่ือวาภาพมีพลังใน

การส่ือสารท่ีรวดเร็วและมีประสิทธิภาพโดยเฉพาะในบริบทดิจิทัลท่ีผูคนถูกถาโถมดวยขอมูลอยาง

ตอเน่ือง ในงานวิจัยของ Nielsen Norman Group กลาววา ผูใชอินเทอรเน็ตใชเวลาเพียงไมก่ี

วินาทีแรกในการตัดสินใจวาเน้ือหามีความนาสนใจหรือไม ซ่ึงภาพมีบทบาทสําคัญในชวงเวลาน้ี

เน่ืองจากสามารถส่ือสารขอมูลไดอยางกระชับและตรงประเด็น นอกจากน้ี แนวคิดการตลาดของ 
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Pavlou & Stewart (2000) ช้ีใหเห็นวาเน้ือหาท่ีมีภาพประกอบและมีลักษณะเปนการเชิญชวน

สามารถเพ่ิมการตอบสนองและ Conversion ไดสูงข้ึน เน่ืองจากภาพสามารถกระตุนอารมณและ

ความรูสึกท่ีนําไปสูการตอบสนองท่ีเปนรูปธรรม เชน การคลิกลิงกหรือสอบถามขอมูลเพ่ิม เปนตน 

โดยสามารถพิจารณาแยกประเด็นเก่ียวกับการใชเน้ือหาแบบภาพ 

อีกท้ัง การนําเทคนิค SEO มาใชในการออกแบบเน้ือหา ยังทําใหเน้ือหาของแบรนด

สามารถเขาถึงผูชมไดมากข้ึน ผานการคนหาบนแพลตฟอรม Facebook และการแสดงผลตาม

คําคนหาท่ีเก่ียวของ (relevant keywords) การใชคียเวิรดท่ีเหมาะสมในบทความ ภาพ และ

วิดีโอ ชวยเพ่ิมโอกาสท่ีเน้ือหาจะปรากฏตอกลุมเปาหมายท่ีกําลังมองหาผลิตภัณฑหรือบริการท่ี

เก่ียวของ การทํา SEO อยางตอเน่ืองยังชวยสรางการรับรูแบรนดในระยะยาว โดยเน้ือหาจะถูก

แสดงผลอยางสม่ําเสมอและเปนท่ีจดจําของผูบริโภค 

จากผลการศึกษาพบวา เน้ือหาบทความ มีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการสรางการรับรูแบ

รนด Built Better Furniture เม่ือเปรียบเทียบกับเน้ือหาประเภทภาพและวิดีโอ เน่ืองจากบท

ความสามารถอธิบายรายละเอียดเก่ียวกับแบรนดไดอยางชัดเจน ครอบคลุม และสรางความเขาใจ

ท่ีลึกซ้ึงย่ิงข้ึน ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหผูบริโภครูจักและจดจําแบรนดไดในระยะยาว 

ดังน้ันการสรางเน้ือหาโฆษณาผานกลยุทธ SEO ชวยใหแบรนด Built Better Furniture 

สามารถสรางการรับรูแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยเนนการใหขอมูลท่ีครอบคลุมและตอบ

โจทยกลุมเปาหมายผานเน้ือหาท่ีหลากหลาย ท้ังบทความ ภาพ และวิดีโอ ซ่ึงท้ังหมดน้ีลวนมี

บทบาทในการเพ่ิมการเขาถึง (reach) และทําใหแบรนดเปนท่ีรูจักในวงกวางมากข้ึน 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

5.3.1 ขอเสนอแนะเพ่ือการนําไปใชงาน 

จากการทดลองท้ังหมด ผูวิจัยไดมองเห็นโอกาสและชองทางในการสรางเน้ือหาการตลาด

ใหใหเกิดประสิทธิผลสูงสุด ไดดังน้ี 

1. สรางโพสตดวยภาพและวิดีโอท่ีดึงดูดใจ 

การใชภาพและวิดีโอบน Facebook ชวยสรางความดึงดูดและกระตุนใหผูบริโภค

ตัดสินใจคลิกหรือสนใจสินคามากย่ิงข้ึน การวิจัยจาก HubSpot (2022) แสดงวาภาพและวิดีโอ

สามารถเพ่ิมอัตราการคลิก (CTR) ไดสูงถึง 50% เม่ือเทียบกับเน้ือหาแบบขอความ 

2. ใชคียเวิรด SEO เพ่ือเพ่ิมการมองเห็น 

คียเวิรดท่ีตรงกับความสนใจของลูกคาชวยใหเน้ือหาเขาถึงผูชมท่ีตรงกลุมเปาหมายไดงาย

ข้ึน โดยเฉพาะบนแพลตฟอรมอยาง Facebook ท่ีสามารถทําใหเน้ือหา SEO แสดงในฟดของ
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ผูใชอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน ซ่ึงชวยใหแบรนดถูกคนพบงายข้ึนผานการคนหาท้ังในและนอก

แพลตฟอรม 

 

 

3. กระตุนใหเกิดการแชรและแคปหนาจอ 

การใชคอนเทนตท่ีเปนภาพและวิดีโอบน Facebook นอกจากจะเพ่ิมการมีสวนรวมแลว 

ยังทําใหลูกคาสามารถเก็บขอมูลไดงายข้ึน เชน การแคปหนาจอเพ่ือนํามาเปนขอมูลอางอิงเพ่ือ

ส่ังซ้ือท่ีหนาราน ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงความสําเร็จของการใชส่ือภาพในการเช่ือมตอออนไลนกับ

ออฟไลน เพราะการสรางและจัดทําคอนเทนตท่ีสอดคลองกับพฤติกรรมการใชงานของลูกคาบน

แพลตฟอรมออนไลนไมเพียงแตชวยใหเกิดการส่ังซ้ือออนไลนเทาน้ัน แตยังชวยเพ่ิมโอกาสในการ

เขาถึงลูกคาผานชองทางอ่ืน ๆ อยางหนารานดวย 

4. การเนนการใชบทความเพ่ือสรางการรับรูแบรนด 

จากผลการศึกษาพบวา เน้ือหาประเภทบทความ มีประสิทธิภาพสูงสุดในการสรางการ

รับรูแบรนด Built Better Furniture จึงแนะนําใหเพ่ิมจํานวนบทความท่ีใหขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑและบริการของแบรนด เน้ือหาบทความควรเนนเร่ืองคุณคาและความแตกตางของแบ

รนด การเนนการส่ือสารท่ีชัดเจนและใหขอมูลท่ีมีประโยชนจะชวยใหกลุมเปาหมายเขาใจถึง

จุดยืนของแบรนดไดมากข้ึน และสงเสริมใหเกิดการจดจําในระยะยาว 

5. การพัฒนาการใชภาพและวิดีโอใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

แมวาเน้ือหาบทความจะสรางการรับรูแบรนดไดมากกวา แต เน้ือหาภาพและวิดีโอ ยังคง

มีบทบาทสําคัญในการดึงดูดความสนใจและสรางการมีสวนรวมสูง การออกแบบภาพและวิดีโอให

มีความสรางสรรค ทันสมัย และดึงดูดสายตาสามารถชวยเพ่ิมการเขาถึงไดอีกทางหน่ึง การ

เลือกใช วิดีโอท่ีเนนเร่ืองราว (storytelling) หรือการรีวิวผลิตภัณฑจากผูใชงานจริง จะชวยสราง

ความเช่ือม่ันและทําใหผูบริโภคเกิดการเช่ือมโยงทางอารมณกับแบรนดไดมากข้ึน 

6. การปรับปรุง SEO อยางตอเน่ือง 

ควรมีการ ปรับปรุงคียเวิรด (keywords) และ SEO อยางสม่ําเสมอ เพ่ือตอบสนองตอ

การเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภคและการปรับอัลกอริธึมของแพลตฟอรม เชน การติดตาม

แนวโนมการคนหาคียเวิรดใหม ๆ ท่ีเก่ียวของกับแบรนดหรือผลิตภัณฑเพ่ือปรับใชกับเน้ือหา คีย

เวิรดท่ีใชงานอยูควรไดรับการตรวจสอบและปรับปรุงเปนระยะเพ่ือใหเน้ือหาของแบรนดมีความ

เหมาะสมและทันสมัยอยูเสมอ 

7. การวัดผลและติดตามประสิทธิภาพของเน้ือหา 
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แนะนําใหมีการ วัดผลและติดตามประสิทธิภาพ ของเน้ือหาทุกประเภทอยางตอเน่ืองผาน

เคร่ืองมือวิเคราะหเชิงสถิติ เชน Facebook Insights เพ่ือใหทราบวาเน้ือหาแบบใดท่ีมี

ประสิทธิภาพสูงสุดในการสรางการรับรูแบรนด และแบบใดท่ีตองปรับปรุง การวัดผลในเชิงลึก 

เชน อัตราการเขาถึง (reach), การมีสวนรวม (engagement), และการตอบรับของผูบริโภค จะ

ชวยใหแบรนดสามารถปรับกลยุทธการตลาดไดอยางเหมาะสม 

8. การผสมผสานการใชส่ือหลายรูปแบบ 

ควรผสมผสานการใชเน้ือหาบทความ ภาพ และวิดีโออยางลงตัว โดยการสรางสรรค

แคมเปญท่ีมีการส่ือสารหลายมิติ ซ่ึงสามารถตอบโจทยกลุมเปาหมายไดหลายรูปแบบ การ

ผสมผสานส่ือจะชวยใหแบรนดสามารถเขาถึงผูบริโภคไดหลากหลายกลุมและสรางความนาสนใจ

ในเน้ือหาท่ีเผยแพรไดมากข้ึน 

9. การสรางเน้ือหาเฉพาะกลุม (Personalized Content) 

การสรางเน้ือหาท่ีตอบโจทยเฉพาะกลุม (personalization) เปนแนวทางท่ีชวยสราง

ความประทับใจและการรับรูท่ีมีประสิทธิภาพมากข้ึน แนะนําใหสรางเน้ือหาท่ีปรับแตงให

เหมาะสมกับกลุมลูกคาเฉพาะเจาะจง เชน การใช ขอความหรือภาพท่ีเก่ียวของกับความตองการ

ของผูบริโภคกลุมตางๆ เพ่ือเพ่ิมความสนใจและความรูสึกเช่ือมโยงกับแบรนด 

5.3.2 ขอเสนอแนะตอธุรกิจ 

1. เนนการสรางเน้ือหาบทความท่ีมีคุณภาพสูง  

การศึกษาพบวา เน้ือหาประเภทบทความ สามารถสรางการรับรูแบรนดไดดีท่ีสุดเม่ือ

เทียบกับเน้ือหาภาพและวิดีโอ ดังน้ันธุรกิจควรใหความสําคัญกับการสรางบทความท่ีมีคุณภาพสูง 

เพ่ือใหผูบริโภคไดรับขอมูลท่ีครบถวนและเชิงลึกเก่ียวกับผลิตภัณฑและบริการของแบรนด การใช

บทความในการส่ือสารถึงคุณคา ความแตกตาง และจุดแข็งของแบรนด จะชวยสรางความเช่ือม่ัน

และการจดจําในกลุมเปาหมาย 

2. ลงทุนในส่ือภาพและวิดีโอเพ่ือลดระยะเวลาในการตัดสินใจซ้ือ 

แมวาเน้ือหาบทความจะมีประสิทธิภาพสูงในการสรางการรับรูแบรนด แต ภาพและ

วิดีโอ มีบทบาทสําคัญในการสรางการมีสวนรวมและกระตุนการตัดสินใจซ้ือในระยะเวลาอันส้ัน 

การใชภาพท่ีส่ือถึงคุณภาพของผลิตภัณฑและการสรางวิดีโอท่ีนาสนใจ เชน วิดีโอสาธิตการใชงาน

ผลิตภัณฑหรือรีวิวจากลูกคาจริง สามารถเพ่ิมโอกาสใหลูกคาตัดสินใจซ้ือเร็วข้ึน 

3. ใช SEO ในการเพ่ิมการเขาถึงและความนาสนใจของเน้ือหา 

การใชเทคนิค SEO อยางเหมาะสมในทุกประเภทของเน้ือหา เชน บทความ ภาพ และ

วิดีโอ จะชวยใหเน้ือหาของแบรนดปรากฏในการคนหาของกลุมเปาหมายไดงายข้ึน ธุรกิจควร

ลงทุนในการคนควาและปรับปรุง คียเวิรด ใหตรงกับความตองการของลูกคา รวมถึงการเพ่ิม
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ประสิทธิภาพในสวนของ metadata และ on-page SEO เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการถูกคนพบและ

ดึงดูดลูกคาท่ีเหมาะสม 

4. ติดตามและวัดผลประสิทธิภาพของเน้ือหาอยางตอเน่ือง 

ธุรกิจควรใหความสําคัญกับการ วัดผล และ ติดตามประสิทธิภาพ ของเน้ือหาผาน

เคร่ืองมือตาง ๆ เชน Facebook Insights หรือ Google Analytics เพ่ือใหทราบวาเน้ือหา

ประเภทใดท่ีไดรับความนิยมและสรางผลลัพธท่ีดี การวัดผลเชิงลึกจะชวยใหธุรกิจสามารถ

ปรับปรุงเน้ือหาและกลยุทธการส่ือสารไดอยางมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 

5. พิจารณาการปรับปรุงเน้ือหาตามความตองการเฉพาะกลุม 

การสรางเน้ือหาท่ีสามารถปรับแตงใหตรงกับความตองการของกลุมลูกคาเฉพาะ เชน 

การใช personalization จะชวยเพ่ิมโอกาสในการสรางความประทับใจและความรูสึกเช่ือมโยง

กับแบรนดไดมากข้ึน ธุรกิจควรใชขอมูลผูบริโภคเพ่ือปรับแตงเน้ือหาใหเหมาะสมกับ

กลุมเปาหมายท่ีหลากหลาย 

6. เสริมสรางกลยุทธการตลาดท่ีมีส่ือหลากหลายรูปแบบ 

ควรผสมผสานการใชเน้ือหาประเภทตาง ๆ อยางเหมาะสม การสรางแคมเปญท่ีใชท้ัง

บทความ ภาพ และวิดีโอ สามารถชวยใหธุรกิจเขาถึงกลุมเปาหมายไดกวางข้ึนและสรางความ

นาสนใจในเน้ือหา การใชส่ือท่ีหลากหลายจะทําใหธุรกิจสามารถส่ือสารกับลูกคาในหลายมิติและ

เพ่ิมโอกาสในการสรางยอดขาย 
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