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 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือศึกษาช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน
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ค่าแปรปรวนทางเดียว และสถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน  
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มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้และช่องทางการ
เผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ิน
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สื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ มีการเปิดรับการสื่อสารอยู่ในระดับมาก 
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ABSTRACT 
 

 The objective of this study is to examine the level of quality of Thai indie 
country music that uses regional dialect, to comprehend the distribution system that 
provides access to such music genre and to comprehend Bangkok residents' attitudes 
toward such genre. This study is a compilation of data that was acquired online from 
a convenient sampling group of 138 people who listened to Thai indie country music 
utilizing G*Power calculation during June–July, 2022. Cronbach's Alpha-Coefficient, 
which has a confidence level of .920 .907 and .963, is used to evaluate the content's 
accuracy and dependability. The statistical method utilized is known as "descriptive 
statistics," and it includes frequency, percentage, average, and standard deviation, 
along with inferential statistics such as One-way ANOVA analysis and Pearson’s  
correlation coefficient statistics. 
 From the study we have founded that Thai indie country music despite their 
demographical difference; there is no obvious connection between their attitudes 
toward regional Thai indie music. The content quality of regional Thai indie music has 
a significant impact on the audiences’ perception. In addition, the perception of  
the audiences and the distribution method for Thai indie music are directly related. 
Furthermore, according to the study, audiences have a very positive perception of 
Thai indie country music. 
 
Keywords: Thai Indie Country Music, Regional Dialect, Distribution Channel, Behavior 

of Exposure in Dialect Communication. 
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ไทยลูกทุ่งอินดี้ จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
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ตารางที่ 4.17: การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้
ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ 
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ตารางที่ 4.18: การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่
ใช้ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ 
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สารบัญภาพ 
 

  หน้า 
ภาพที่ 2.1: กรอบแนวคิดการวิจัย 18 

 



 

บทที ่1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  
 เพลงอยู่คู่กับมนุษย์มาทุกยุคทุกสมัย ท าหน้าที่ต่าง ๆ ให้กับมนุษย์มาช้านาน เช่น ครั้งหนึ่ง
มนุษย์เคยใช้เครื่องเปุาแตรเป็นวง กลองเป็นชุด ที่มีจังหวะ มีระดับเสียง มีการประสานเสียงกันอย่าง
เป็นรูปแบบในการท าศึกสงคราม เพ่ือสั่งเป็นสัญญาณให้ทหารเดินทัพไปข้างหน้า ทางซ้าย ทางขวา
หรือถอยทัพ หรือใช้เป็นการสื่อสารระยะไกลในหมู่บ้าน เพ่ือส่งสัญญาณเตือนภัย หรือแม้แต่ในการ
สร้างความศักดิ์สิทธิ์ให้แก่พิธีกรรมทางลัทธิศาสนาต่าง ๆ แต่ในยุคปัจจุบันถึงสิ่งเหล่านั้นจะมีอย่างอ่ืน
มาทดแทนไปแล้ว แต่เพลงเหล่านั้นก็ไม่ได้ถูกท้ิงหายไปไหนเพราะแต่ละชนชาติก็ได้มีการสืบสานกัน
ต่อมา เพ่ือบอกถึงความมีอารยธรรม ตัวตนของชนชาติจนเป็นวัฒนธรรมประจ าชาติสืบต่อกันมา เช่น 
กลองไทโกะของญี่ปุุน หรือแตรเฟรนช์ฮอร์นของฝรั่งเศสที่เมื่อก่อนเคยท าหน้าที่เฉกเช่นนักรบ แต่
ปัจจุบันได้เปลี่ยนเป็นสิ่งที่ให้ความบันเทิงกับมนุษย์ตามวาระต่าง ๆ ซ่ึงในหนึ่งเพลงมีส่วนประกอบทั้ง
เนื้อร้อง ท านอง จังหวะ มีแนวของดนตรี เช่น แนวปฺอป ร็อค แจ๊ส เร้กเก้ คันทรี ฯลฯ ส่วนแนวดนตรี
ของไทยจะแบ่งเป็นเพลงลูกทุ่ง เพลงลูกกรุง เพลงไทยสากล นอกจากหน้าที่เหล่านั้น เพลงยังคงมี
หน้าที่ใหม่ ๆ เกิดขึ้นเปลี่ยนแปลงไปตามยุคตามสมัย ในปัจจุบันเพลงยังท าหน้าที่เป็น Soft Power 
เป็นการสื่อสารส่งต่อทางวัฒนธรรมและยังเป็นธุรกิจที่มีผลรายได้รวมของตลาดไม่แพ้สินค้าอ่ืน ๆ  
อีกด้วย 
 หลังจากรายได้ของอุตสาหกรรมเพลงของโลกและไทยเพลงต้องเจอกับวิกฤติรายได้ลดลง
อย่างยาวนานนับตั้งแต่เราเริ่มรู้จักค าว่าเทปผี ซีดีเถื่อน และการดาวน์โหลดและแชร์แบ่งปัน MP3  
บนโลกออนไลน์มาฟังแบบฟรี ๆ โดยที่คนดาวน์โหลดคงลืมนึกถึงต้นทุนในการผลิตผลงานและ
การตลาดที่ค่ายเพลงต่าง ๆ ต้องใช้จ่าย ถึงแม้ว่าในปี พ.ศ. 2563 โลกต้องเจอกับสถานการณ์ความ
เลวร้ายจากการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 แต่กลายเป็นว่าอุตสาหกรรมเพลงกลับได้รับผลกระทบ
เพียงเล็กน้อย มีอัตราการเติบโตอยู่ที่ 7.4 % โดยเป็นการเติบโตต่อเนื่องเป็นปีที่ 6 แล้ว และยัง
สามารถท าสถิติรายได้กว่า 2.16 หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือประมาณ 6.72 แสนล้านบาท เทียบเท่า
อุตสาหกรรมเพลงในยุคปี พ.ศ. 2545 ก่อนที่การดาวน์โหลดเพลงเถื่อนจะเฟ่ืองฟู 
 จากการให้ข้อมูลของนายอภิสิทธิ์ ไล่สัตรูไกล ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ หรือ CEA ในฐานะหน่วยงานหลักท่ีมีหน้าที่ในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการสร้างสรรค์
ทาง CEA มีแผนที่จะใช้อุตสาหกรรมดนตรีและอุตสาหกรรม Creative Content ภาพยนตร์และ 
วิดีทัศน์ การกระจายเสียง การพิมพ์ และซอฟท์แวร์ เป็น Soft Power โดยในส่วนของอุตสาหกรรม
เพลงไทยสามารถสร้างผลประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจการจ้างงาน วัฒนธรรม และสังคม ซึ่งในช่วงปี 
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พ.ศ. 2563 อุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทยมีมูลค่าสูงถึง 1.4 พันล้านบาท มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย
ร้อยละ 6.5 ต่อปี โดยถ้ามองถึงขนาดและกลไกการด าเนินธุรกิจของอุตสาหกรรมเพลงจะพบว่า
รูปแบบการด าเนินธุรกิจ ของอุตสาหกรรมเพลงไทยแบ่งออกเป็นสามกลุ่ม ได้แก ่ค่ายเพลงขนาดใหญ่ 
ค่ายเพลงขนาดกลาง และขนาดเล็ก รวมไปถึงศิลปินกลุ่มอิสระ 
 จากรูปแบบอุตสาหกรรมเพลงในยุคก่อนที่นักร้องหรือศิลปินต่าง ๆ ต้องอาศัยกระบวนการ
ผลิตการท าการตลาด การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการจัดหาช่องทางการจัดจ าหน่ายเพ่ือวางขาย
ผลงานเพลงตามช่องทางร้านค้าต่าง ๆ ได้ปิดฉากลงอย่างสมบูรณ์แบบ โดยในปัจจุบันวงการเพลงไทย
ได้เข้าสู่ยุคดิจิทัล (Digital) อย่างสมบูรณ์แบบทั้งในแง่ของการผลิตสร้างสรรค์ผลงานที่ท าได้ง่าย
สะดวกรวดเร็วขึ้น ไม่จ ากัดเวลา สถานที่ และมีต้นทุนที่ต่ ามากเมื่อเทียบกับการผลิตเพลงในยุคก่อน 
อีกท้ังในปัจจุบันนักร้องศิลปินต่าง ๆ ยังสามารถผลิตผลงานได้หลากหลายแนว และเป็นอิสระทาง
ความคิดมากข้ึน กล่าวคือ เมื่อไม่มีนายทุน ไม่มีเจ้าของเงิน ไม่มีค่ายเพลง ไม่มีนโยบายต่าง ๆ ของ
บริษัทเข้ามาคัดกรอง ควบคุม จ ากัด หรือมาเกี่ยวข้องในกระบวนความคิดสร้างสรรค์ในสายการผลิต 
จึงท าให้ผลงานเพลงมีความหลากหลายมากขึ้น การน าเสนอผลงานเพ่ือเผยแพร่สู่สาธารณชนก็เป็นไป
ได้ง่ายขึ้นกว่าเดิมอีกด้วย เนื่องจากไม่มีข้ันตอนในการผลิตสื่อวัสดุ เช่น แผ่นซีดี การพิมพ์ปก กล่อง
บรรจุหีบห่อ ที่มีต้นทุนสูง อีกทั้งในด้านการตลาดการโฆษณาประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ที่ต้องคอยจัดหา
ซื้อเวลา ซื้อหน้าหนังสือพิมพ์ นิตยสาร หรือจองเวลาโฆษณาตามสถานีวิทยุ และรายการโทรทัศน์ที่มี
เวลาจ ากัดและราคาสูงมาก และส่วนใหญ่ถูกผูกขาดกับบริษัทหรือค่ายเพลงใหญ่เท่านั้น ค่ายเพลง
ขนาดเล็กหรือค่ายเพลงอิสระจึงมีโอกาสน้อยที่จะมีชื่อเสียงก้าวขึ้นมาได้ 
 ด้วยการผลิตและการเผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะท าได้ง่ายขึ้น โดยอาศัยสื่อโซเชียลมีเดีย 
ต่าง ๆ เป็นช่องทางหลักในการน าเสนอผลงานนั้น นักร้องศิลปินนักแต่งหรือนักประพันธ์เพลงต่าง ๆ 
นิยมใช้พื้นที่สื่อต่าง ๆ นี้เป็นตัวกลางในการเผยแพร่ผลงานสู่กลุ่มเปูาหมายต่าง ๆ เช่น ยูทูบ 
(YouTube) เฟซบุ๊ก (Facebook) และติ๊กต็อก (TikTok) เป็นต้น ที่เป็นทั้งสื่อในการเสนองานเพ่ือ
สร้างชื่อเสียงสร้างรายได้และการโฆษณาประชาสัมพันธ์ในเวลาเดียวกันที่ไม่มีค่าใช้จ่ายหรือมีค่าใช้จ่าย
ต่ าช่องทางอ่ืน และเป็นสื่อที่เข้าถึงผู้คนได้ทุกท่ีทุกเวลาในโลกโดยไม่มีข้อจ ากัดหรือพรหมแดนแบ่งกั้น
ใด ๆ เลย จึงท าให้เกิดกระแสการยอมรับกับผลงานเพลงในวงกว้างมากขึ้นแตกต่างไปจากยุคของค่าย
เพลงสมัยก่อนที่เน้นเจาะจงไปเฉพาะกลุ่มเป็นเปูาหมายเท่านั้น เนื่องจากสื่อในยุคปัจจุบันสามารถ
เข้าถึงและส่งต่อแบ่งปันกันได้ง่าย อีกทั้งยังสามารถรู้จ านวนผู้รับชมรับฟังได้ด้วย ซึ่งเป็นการเรียก
กระแสให้มีผู้ฟังกลุ่มอ่ืน ๆ เข้ามาสนใจและยอมรับในผลงานเพลงได้มากขึ้น ทั้งท่ีบางครั้งผู้ฟังท่ี
ยอมรับในผลงาน ก็ไม่ใช่กลุ่มเปูาหมายหลักท่ีนักร้องศิลปินหรือนักเพลงตั้งใจให้ยอมรับในผลงานนั้น
ของตนเอง อย่างไรก็ตามในการสร้างสรรค์ผลงานเพลงของผู้ประพันธ์หรือศิลปินเพลงนั้นย่อมมี
จุดมุ่งหมายที่ชัดเจนอยู่แล้วว่าอยากให้ผู้ฟังได้รับรู้ได้เข้าใจ ยอมรับความหมายของเนื้อหาที่ตนเองได้
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สร้างสรรค์ข้ึน แต่ในเวลาเดียวกันก็มีคนอีกจ านวนมากที่เข้ามาฟังเพราะความสนใจจากกระแสของ
สังคม เช่น มียอดวิวยอด ผู้รับชมสูง ข่าวสารของตัวตนของศิลปินคนนั้น ๆ ที่มีจุดเด่นน่าสนใจเป็นที่
ยอมรับและสนใจของคนในสังคมในเวลานั้น จากการที่กล่าวมาแล้วในข้างต้นว่าในปัจจุบันผู้ผลิตเพลง 
นักประพันธ์เพลงนั้นสามารถท างานกันได้ง่ายและสะดวกไร้ข้อจ ากัดในเรื่องของการผลิต จึงท าให้มี
อิสระในการสร้างสรรค์ผลงานได้ไม่จ ากัดพ้ืนที่ และเผยแพร่ผลงานลงในสื่อเดียวกันหมด จึงท าให้คน
ในภูมิภาคต่าง ๆ สามารถผลิตผลงานออกมาตามความคิดความสามารถของตัวเองด้วยทักษะการขับ
ร้อง ใช้เครื่องดนตรีพ้ืนบ้าน ท่วงท านองท้องถิ่นรวมถึงภาษาตามถ่ินเกิดสอดแทรกเข้ามาอยู่ในผลงาน
อย่างต่อเนื่องมากมายและได้รับการยอมรับในสังคมวงกว้างแม้ว่าแตกต่างกันในด้านของภาษาและ
วัฒนธรรมโดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครที่เป็นเมืองหลวงของประเทศไทย 
 กระแสความนิยมเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่มีภาษาท้องถิ่น แสดงให้เห็นอย่างเด่นชัดตามสื่อ
โซเชียลมีเดียต่าง ๆ ทั้งยอดวิว ยอดผู้ติดตาม การแชร์คอนเทนต์ (Content) การแชร์คลิปต่าง ๆ  
ของประชาชนที่ขยายวงกว้างไปถึงประชาชนคนกรุงขนานแท้ สื่อให้ทราบถึงความโด่งดังของบทเพลง
นั้น ๆ อะไรคือสิ่งที่ท าให้เกิดการยอมรับเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ ที่มภีาษาท้องถิ่นในยุคปัจจุบันของ
ประชาชนที่มีภูมิล าเนาในเขตกรุงเทพฯ อย่างที่ไม่เคยเกิดข้ึนมาก่อน การชื่นชม ชื่นชอบ การยอมรับ
ผลงานเพลงเหล่านี้ เป็นเพราะการตามกระแสความนิยม เทคโนโลยี และการสื่อสารที่พัฒนาขึ้น  
ท าให้คนกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับคนต่างจังหวัดมากขึ้น หรือเป็นเพราะผู้ฟังสามารถ
เข้าใจความหมายของภาษาถิ่นและวัฒนธรรม ที่ผู้ประพันธ์พยายามแฝงไว้ในเนื้อหาผ่านการถ่ายทอด
น้ าเสียงและอารมณ์ของศิลปินได้ตามจุดมุ่งหมายหลักของผู้ประพันธ์เพลง 
 ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาค้นคว้าเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่มีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับ
การสื่อสารภาษาถิ่นของประชาชนที่มีภูมิล าเนาในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือวิเคราะห์พฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง แล้วน ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาสร้างสรรค์ผลงานเพลงที่
ถ่ายทอดเนื้อหาด้วยภาษาถ่ินให้เกิดการพัฒนายิ่งขึ้นไปอันเป็นประโยชน์ต่อผู้ผลิต ผู้ประพันธ์ ศิลปิน 
ทีมงานที่เกี่ยวข้องและกลุ่มผู้ฟังที่สนใจในผลงานเพลงแนวนี้เพื่อให้เกิดความสุขในการรับชมรับฟัง  
มีอารมณ์ร่วม คล้อยตาม เข้าใจความหมายและวัฒนธรรมแฝงในบทเพลงนั้น ๆ ได้อย่างลึกซ้ึง 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 1.2.2 เพ่ือศึกษาช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร 
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 1.2.3 เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับ
การสื่อสารภาษาถิ่นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
1.3 ขอบเขตการวิจัย 
 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรม 
การเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยการวิจัยเชิงปริมาณใช้
แบบสอบถามออนไลน์เป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลจากลุ่มตัวอย่าง จ านวน 138 คน โดยระบุ
ประชากรที่ใช้ในการศึกษาคือคนที่มีภูมิล าเนาในเขตกรุงเทพมหานคร อายุ 15-55 ป ี
 
1.4 ค าถามของงานวิจัย  
 1.4.1 คุณภาพการผลิตมีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเป็นอย่างไร 
 1.4.2 ช่องทางในการเผยแพร่มีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ของประชาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเป็นอย่างไร 
 1.4.3 ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสาร
ภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเป็นอย่างไร 
 
1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.5.1 สามารถน าข้อมูลด้านคุณภาพการผลิตมาปรับใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น 
 1.5.2 สามารถน าข้อมูลเกี่ยวกับช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
มาปรับใช้เพ่ือให้ประชาชนเข้าถึงได้ง่ายขึ้น 
 1.5.3 สามารถน าความสัมพันธ์ระหว่างเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับ 
การสื่อสารภาษาถิ่นของประชาชนมาพัฒนาผลงานเพลงให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการเปิดรับการ
สื่อสารของผู้ฟัง 
 
1.6 นิยามศัพท์ท่ีใช้ในการวิจัย 
 เพลงลูกทุ่งอินดี้ หมายถึง เพลงไทยลูกทุ่งท่ีมีความอิสระในการสร้างสรรค์ไม่ยึดติดในรูป
แบบเดิม ทั้งรูปแบบการเรียบเรียงดนตรี วิธีการขับร้องและเนื้อหาภาษาที่ใช้ถ่ายทอดบทเพลง โดยใช้
เครื่องดนตรีสากลและเครื่องดนตรีถิ่นต่าง ๆ มาผสมผสานในการบรรเลงแต่ยังคงสอดแทรกกลิ่นอาย
วัฒนธรรมประเพณีดนตรีพ้ืนบ้านในการถ่ายทอดบทเพลง 
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 ภาษาถ่ิน หมายถึง ภาษาเฉพาะของท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่งที่มีอัตลักษณ์เฉพาะตัวทั้งถ้อยค า
และส าเนียงการพูดการออกเสียง เป็นต้น 
 คุณภาพการผลิต หมายถึง กระบวนการที่ผู้ผลิตมีทักษะความรู้ความสามารถในการ
สร้างสรรค์และถ่ายทอดผลงานให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของผู้ผลิต เช่น ทักษะในการขับร้อง 
ความสามารถในการเล่นดนตรี และความรู้ในในการบันทึกเสียง การเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ 
เพ่ือให้ได้คุณภาพเสียงที่ดีที่สุดเพ่ือสร้างความพึงพอใจต่อกลุ่มผู้ฟัง 
 ช่องทางในการเผยแพร่ หมายถึง ช่องทางที่ใช้ส าหรับการน าผลงานเพลงที่ผ่านกระบวนการ
ผลิตสร้างสรรค์เสร็จแล้ว ส่งตอ่ไปยังกลุ่มผู้ฟังที่เป็นกลุ่มเปูาหมาย เช่น Facebook, Youtube และ
Tiktok เป็นต้น 
 พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ิน หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลหรือกลุ่มคนที่รับ
ข้อมูล ความคิด ความรู้สึก สามารถรู้เรื่องราวและเข้าใจความหมายของเนื้อหาเพลงภาษาถิ่น 

 
 



 

บทที ่2 
วรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 
 การวิจัยเรื่องการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับ
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผู้วิจัยได้ค้นคว้า
ภายใต้กรอบแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 
 2.1 แนวคิดเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
 2.2 แนวคิดการพัฒนาเทคโนโลยีของกระบวนการผลิตเพลง 
 2.3 แนวคิดการผสมผสานของดนตรีสากลกับเครื่องดนตรีประจ าถ่ินและการใช้ภาษาถ่ิน 
 2.4 ทฤษฎีในการเปิดรับสื่อ 
 2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 2.6 สมมติฐานการวิจัย 
 2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
 ประชากรศาสตร์ หมายถึง การวิเคราะห์ทางประชากรในเรื่องขนาดโครงสร้าง การกระจาย
ตัวและการเปลี่ยนแปลงประชากรในเชิงที่สัมพันธ์กับปัจจัยทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมอื่น ๆ 
ปัจจัยทางประชากรอาจเป็นได้ทั้งสาเหตุ และผลของปรากฏการณ์ทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม 
 สุนทรี พัชรพันธ์ (2541) ได้ให้ค าอธิบายประชากรศาสตร์ว่า บุคคลแต่ละบุคคลนั้นมี
ลักษณะเฉพาะที่แตกต่างกัน ทั้งในลักษณะภายนอกและลักษณะภายในจิตใจ เช่น เพศ อายุ 
การศึกษา อาชีพ รายได ้สังคมและศาสนา เป็นต้น ปัจจัยเหล่านี้ให้ทราบถึงลักษณะส่วนบุคคลได้
ชัดเจนขึ้น 
 ยุบล เบ็ญจรงค์กิจ (2552) ได้กล่าวถึง แนวคิดด้านประชากรศาสตร์ว่า พฤติกรรมต่าง ๆ 
ของมนุษย์เกิดขึ้นตามแรงบังคับจากภายนอกกระตุ้นเป็นความเชื่อท่ีว่า คนที่มีคุณสมบัติทางประชากร
ที่แตกต่างกัน จะมีพฤติกรรมที่แตกต่างกันไปด้วย 
 การรับรู้ข้อมูลข่าวสารของแต่ละคนจะมีลักษณะที่แตกต่างกันในหลาย ๆ โดยเฉพาะ
ลักษณะทางประชากร (Demographic Characteristics) ซึ่งได้แก ่เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานะ
ทางเศรษฐกิจและสังคม โดยการรับสารที่มีลักษณะทางประชากรที่แตกต่างกันจะมีพฤติกรรม ความ
สนใจในการรับรู้ข้อมูลข่าวสารที่ต่างกันไปด้วย ซึ่งลักษณะทางประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์กับการ
รับสารดังนี้ 
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   1) เพศ เป็นลักษณะทางประชากรที่บุคคลได้รับมาแต่ก าเนิด ในประชากรกลุ่มใด ๆ 
ก็ตามจะ ประกอบด้วย ประชากรเพศชาย (Male) และประชากรเพศหญิง (Female) ซึ่งโดยปกติแล้ว
จะมีจ านวนใกล้เคียงกัน เพศเป็นตัวก าหนดบทบาทหน้าที่ของบุคคล ตลอดจนพัฒนาการต่างในแต่ละ
วัยก็มีความแตกต่างกัน ซึ่งเพศหญิงมีแนวโน้มและมีความต้องการที่จะส่งและรับข้อมูลข่าวสาร
มากกว่าเพศชาย (กิ่งแก้ว ทรัพย์พระวงศ์, 2546) 
   2) อายุ เป็นลักษณะทางประชากรลักษณะหนึ่งที่มีการเปลี่ยนแปลงไปกาลเวลาของ
การมีชีวิตอยู่หรือตามวัยของบุคคลนั้น ๆ อายุจะแสดงถึงวัยวุฒิของบุคคล และเป็นตัวบ่งชี้ถึง
ความสามารถในการท าความเข้าใจในเนื้อหาข่าวสารต่าง ๆ รวมถึงการรับรู้ต่าง ๆ ได้มากน้อยต่างกัน 
   3) ระดับการศึกษา บ่งบอกถึงความสามารถในการเลือกรับข่าวสารและอัตราการรู้
หนังสือระดับการศึกษาจะท าให้คนมีความรู้ ความคิด ตลอดจนความเข้าใจในสิ่งต่าง ๆ ลึกซึ้งและ
กว้างขวางแตกต่างกันออกไป 
 ปรมะ สตะเวทิน (2546) ได้กล่าวว่าการศึกษา เป็นลักษณะส าคัญอีกประการหนึ่งที่มี
อิทธิพลต่อผู้รับสาร ดังนั้นคนที่มีระดับการศึกษาที่ต่างกัน สาขาวิชาต่างกัน จึงมีความรู้สึกนึกคิด 
อุดมการณ์และความต้องการแตกต่างกันด้วย 
   4) ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม จะเป็นเครื่องชี้ถึงเรื่องที่กลุ่มจะสนรับรู้ข่าวสาร 
บุคคลที่มีลักษณะทางเศรษฐกิจและสังคมต่างกัน ทั้งการประกอบอาชีพ รายได ้ศาสนา รวมไปถึง
สถานภาพสมรส ย่อมมีผลต่อการรับสารที่ต่างกันด้วย 
 DeFleur & Ball-Rokeaoh (1996) ได้อธิบายว่า พฤติกรรมของบุคคลเกี่ยวข้องกับลักษณะ
ต่าง ๆ ของบุคคลหรือลักษณะทางประชากร ซึ่งลักษณะเหล่านี้ สามารถอธิบายเป็นกลุ่ม ๆ ได้ บุคคล
ที่มีพฤติกรรมคล้ายคลึงกันมักจะอยู่ในกลุ่มเดียวกัน ดังนั้นคนที่อยู่ในสังคมเดียวกันมักจะเลือกรับ
เนื้อหาข่าวสารเดียวกัน 
 จากแนวคิดเกี่ยวกับตัวแปรของลักษณะประชากรศาสตร์ ผู้ศึกษาสนใจที่จะศึกษาลักษณะ
ประชากรศาสตร์ด้าน เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน เนื่องจากเป็นตัว
แปรที่ส าคัญในการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้  
ซ่ึงปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์ต่าง ๆ ส่งผลต่อลักษณะทางพฤติกรรมของผู้ฟังที่แตกต่างกัน ผู้วิจัย
จึงได้น าแนวคิดมาใช้ประกอบในการศึกษา เนื่องจากปัจจัยของแต่ละบุคคลที่แตกต่างกันตามลักษณะ
ประชากรศาสตร์ถือเป็นพ้ืนฐานในการก าหนดพฤติกรรมของการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ที่อาจต่างกันได้ จะท าให้ทราบถึงข้อมูลพฤติกรรมแยกตามลักษณะประชากรและ
สามารถน าข้อมูลไปพัฒนาผลงานเพลงให้ตรงกับกลุ่มเปูาหมายได้ และสามารถก าหนดกลุ่มเปูาหมาย
ผู้ฟังได้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
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2.2 แนวคิดการพัฒนาเทคโนโลยีของกระบวนการผลิตเพลง 
 McSweeney (2020) ได้เคยกล่าวว่า การพัฒนาเทคโนโลยีของกระบวนการผลิตเพลง 
การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีจากยุคแอนะล็อก (Analog) สู่ยุคดิจิทัล (Digital) ได้ส่งผลดีต่อ
กระบวนการผลิตเพลงในยุคปัจจุบันท าให้นักดนตรี และศิลปินหน้าใหม่กลายเป็นกลุ่มท่ีเติบโตอย่าง
เร็วที่สุดของวงการเพลง การเปลี่ยนแปลงและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีดิจิทัลในการผลิตเพลงที่
กล่าวมา เช่น ในยุคแอนะล็อกการผลิตต้องลงทุนกับอุปกรณ์และเครื่องมือต่าง ๆ ที่มีราคาสูงมากและ
ต้องใช้ประสบการณ์ในการท างานในการใช้เครื่องมือและเวลาอย่างมากเพ่ือให้ได้งานที่มีคุณภาพชิ้น
หนึ่ง ซึ่งแตกต่างกับยุคดิจิทัลที่สามารถปรับปรุงอุปกรณ์ในการบันทึกเสียงให้สามารถท างานอยู่ใน
บ้านพักอาศัยได้ การใช้งานก็สะดวกสบายรวมถึงผู้ผลิตเพลงและศิลปินยุคใหม่ยังสามารถใช้ประโยชน์
จากความสะดวกสบายของสื่อดิจิทัลเหล่านี้ ในการสื่อสารออนไลน์และใช้เทคนิคการตลาดแบบดิจิทัล
บนโซเชียลมีเดียเพื่อเผยแพร่ผลงานได้อีกด้วย 
 ปาณิส โพธิ์ศรีวังชัย และฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน (2562) ได้เคยให้ความคิดเห็นไว้ว่า
อิทธิพลของเทคโนโลยีระบบดิจิทัลกับการพัฒนาการสร้างสรรค์เพลง อิทธิพลของการเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีต่าง ๆ สู่ระบบดิจิทัลนั้น มีบทบาทอย่างมากในการเปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรมดนตรี  
แนวเพลง และเนื้อหาของเพลงให้มีความหลากหลายมากขึ้น ท าให้มีการสร้างสรรค์และพัฒนาไปสู่
ความเป็นสากลในด้านคุณภาพมากข้ึน จากแอนะล็อกจนถึงยุคเริ่มต้นของดิจิทัล จากที่เคยบันทึกเสียง
ลงเทปคลาสเซ็ทหรือซีดีจนถึงการบันทึกเสียงในคอมพิวเตอร์ ข้อมูลไฟล์ในการบันทึก และการ
เผยแพร่รูปแบบต่าง ๆ ก็เปลี่ยนแปลงไปจากที่คลาสเซ็ตหรือซีดีก็เปลี่ยนมาเป็นไฟล์ Wave และไฟล์ 
Mp3 ในระบบดิจิทัลที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้ไม่ยาก มีการใช้งานที่ง่ายข้ึน ราคาท่ีถูกลง และ
อินเทอร์เน็ตก็ได้เปิดโอกาสอันยิ่งใหญ่ในการสร้างสรรค์ของสื่อต่าง ๆ อีกมากมายทั้งในแง่การผลิต
และการน าไปเผยแพร่นักร้องลูกทุ่งท่ีโด่งดังหลายคนก็ผลิตเพลงเองโดยไม่ได้เข้าสู่ระบบค่ายเพลง
ขนาดใหญ่และน าผลงานของตัวเองเผยแพร่ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย เช่น เว็บไซต์ ยูทูบ เป็นต้น 
 สรุปเทคโนโลยีที่มีความทันสมัยมากขึ้น ส่งผลท าให้เกิดกระบวนการผลิตผลงานเพลงที่มี
คุณภาพมากยิ่งขึ้น อิทธิพลของเทคโนโลยีมีบทบาทอย่างมากในการพัฒนาอุตสาหกรรมดนตรี ท าให้
เกิดการสร้างสรรค์ผลงานเพลงที่สามารถก้าวไปสู่ความเป็นสากลได้ จะเห็นได้ว่าเทคโนโลยีเป็นส่วน
ส าคัญในการพัฒนาผลงานเพลงอย่างมาก ทั้งในเรื่องของคุณภาพของผลงานเพลงและช่องทางในการ
กระจายผลงานเพลงก็สะดวกรวดเร็วขึ้นและมีค่าใช้ที่ต่ าลงเมื่อเทียบจากยุคก่อน ท าให้เกิดการ
สร้างสรรค์ผลงานเพลงได้อย่างต่อเนื่อง 
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2.3 แนวคิดการผสมผสานของดนตรีสากลกับเครื่องดนตรีประจ าถิ่นและการใช้ภาษาถิ่น 
 ปาณิส โพธิ์ศรีวังชัย และฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน (2562) ลูกทุ่งประยุกต์หรือเพลงลูกทุ่ง
อินดี้ นอกจากมีการผสมผสานของดนตรีสากลเข้ากับเครื่องดนตรีประจ าถิ่นแล้ว ทางด้านการ
ถ่ายทอดเนื้อหาก็มีการขับร้องด้วยการใช้ภาษาถ่ินกับการผสมผสานด้วยภาษา อ่ืน ๆ เช่น ไทยกลาง 
ภาษาเหนือ ภาษาใต้หรือแม้แต่มีการใช้ภาษาต่างประเทศ และมีวิธีการน าเสนอผสมผสานด้วยดนตรีที่
หลากหลายของแต่ละถิ่นกับการเล่นตามหลักของดนตรีสากล โดยส่วนใหญ่จะมีการขับร้องด้วย 
ภาษาถ่ิน ของผู้ที่ประพันธ์หรือศิลปิน 
 ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์ (2560) ได้กล่าวถึงการประยุกต์เพลงไทยลูกทุ่งไว้ว่าจากในอดีต    
ที่เพลงลูกทุ่งถึงจะบรรเลงด้วยเครื่องดนตรีสากลเป็นหลักและใช้เครื่องดนตรีท้องถิ่นต่าง ๆ มาเล่น
สอดแทรกผสมกลมกลืนไปเป็นช่วง ๆ เพ่ือแสดงอัตลักษณ์ของถิ่นนั้น ๆ แต่เนื้อร้องส่วนใหญ่กลับใช้
ภาษากลางเป็นหลักในการเล่าเรื่องเสียส่วนใหญ่ จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีการ
ใช้ภาษาถ่ินมาแทนที่ภาษากลางเพ่ือถ่ายทอดเนื้อหาในการขับร้องมากขึ้น เพ่ือแสดงอัตลักษณ์
วัฒนธรรมของคนประพันธ์เพลง หรือศิลปินที่ใช้เป็นตัวเชื่อมโยงในการถ่ายทอดประสบการณ์ วิถีชีวิต
รวมถึงวัฒนะธรรม ขณะเดียวกันยังจะสังเกตได้ว่ายังมีเพลงลูกทุ่งอินดี้หลายเพลงได้มีการสร้างสรรค์
โดยการสอดแทรกภาษาอังกฤษเข้าไปมากมายหลายวิธี ทั้งการร้องภาษาไทยด้วยส าเนียงอังกฤษ  
หรือสอดแทรกค าภาษาอังกฤษง่าย ๆ บางค าเข้ามาระหว่างเนื้อเพลงเพ่ือใช้ในการสื่อสารของบทเพลง 
รวมถึงได้เอาแนวการเล่นดนตรีสากลรูปแบบอื่น ๆ เข้ามาใช้ในเพลงเป็นช่วง ๆ เช่น การใส่จังหวะ 
หรือการร้องแบบ Rap, HipHop เป็นต้น เพลงลูกทุ่งนอกจากจะสามารถฟังเพ่ือสนองความชื่นชอบ
และความบันเทิงส่วนตัวแล้ว ยังสามารถน าไปใช้ร่วมตามโอกาสต่าง ๆ ของชีวิตในด้านอ่ืน ๆ ได้ด้วย 
เช่น เพ่ือการสังสรรค์ ความสนุกสนาน รื่นเริง หรือใช้เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวในยามราตรี ที่เป็นส่วน
หนึ่งของความสนุกสนานที่ส าคัญตามสถานบันเทิงต่าง ๆ นอกจากนั้นเพลงยังสามารถเป็นเครื่องมือใน
การสื่อสารอัตลักษณ์ของคนจากสังคมหนึ่งที่สามารถถ่ายทอดไปยังอีกสังคมหนึ่งด้วย แต่ส าหรับบท
เพลงการที่จะสื่อออกไปให้สังคมวงกว้างได้รับรู้เข้าถึงความหมายของบทเพลงที่สื่อออกไปนั้นจะ
เกิดข้ึนไม่ได้เลยถ้าผู้ประพันธ์ใช้เพียงภาษาถ่ินของผู้ประพันธ์หรือถ่ายทอดด้วยภาษาถ่ินของศิลปินทุก
ถ้อยค าในบทเพลง เพราะคนภาคอ่ืนถิ่นอ่ืนที่ไม่ใช่คนในท้องถิ่นเดียวกับผู้ประพันธ์ หรือศิลปินนั้น ๆ 
อาจฟังไม่เข้าใจความหมายที่ต้องการจะสื่อถึงหรือเข้าใจก็อาจจะเข้าใจไม่ได้ทั้งหมด ดังนั้นเพื่อสื่อสาร
กับคนในท้องถิ่นของผู้ประพันธ์เพลงและศิลปินผู้ขับร้องเพ่ือสื่อสารไปยังคนท้องถิ่นอ่ืน ๆ ให้รับรู้
เรื่องราวความหมายของเพลงที่ถ่ายทอดไป เพลงลูกทุ่งอินดี้ จึงยังคงต้องใช้ภาษากลางมา ประกอบใน
การประพันธ์เนื้อเพลงด้วย ตัวอย่างเช่น “เพลงเลิกคุยทั้งอ าเภอ เพ่ือเธอคนเดียว” ของลิลลี่ ได้หมด
ถ้าสดชื่น เช่น ประโยคหนึ่งในเพลงที่ร้องว่า “ไอ้พวกผู้ชายที่แหลงกันครั้งก่อนให้หยุดเอาไว้ก่อน 
เพราะตอนนี้” จะเห็นว่ามีการร้องด้วยภาษากลางส าเนียงถิ่นและแทรกภาษาถ่ินลงไปด้วยในบทเพลง 
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จึงไม่ได้จ ากัดผู้ฟังแค่เพียงคนภาคใต้เท่านั้น คนภาคอ่ืนก็สามารถฟังเพลงลูกทุ่งทางใต้และเข้าใจ
ความหมายที่จะสื่อสารได้เช่นกัน 
 พิทักษ์ เผือกมี (2563) ได้เคยบรรยายถึงเพลงไทยไว้อย่างน่าสนใจว่า เป็นความบันเทิงที่มี
อยู่คู่สังคมมาอย่างยาวนาน โดยเฉพาะเพลงลูกทุ่งของไทยนั้นพัฒนาสืบทอดกันมาจากวัฒนะธรรม
ประเพณีพื้นบ้านประจ าถิ่นต่าง ๆ อย่างยาวนานและเพลงไทยลูกทุ่งเป็นหนึ่งในศิลปะการแสดง
พ้ืนบ้านที่มีการพัฒนาเนื้อหารูปแบบมาอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน โดยการพัฒนาเหล่านั้นก็ยัง
สามารถคงอยู่และแสดงออกถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม สังคม ความรู้สึกนึกคิดของคนในสังคมใน
ช่วงเวลาใดช่วงเวลาหนึ่งของคนในสังคมถิ่นผ่านการถ่ายทอดเรื่องราวของบทเพลง นอกจากเนื้อหา
ของบทเพลงเหล่านั้นทางด้านดนตรีที่มีการเล่นเครื่องดนตรีประจ าถิ่นที่แสดงออกถึงอัตลักษณ์ของ
สังคมวัฒนธรรมในถิ่นแล้ว ยังมกีารพัฒนาผสมผสานปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให้เข้ากับยุคสมัยและเครื่อง
ดนตรีสากลอีกด้วย 
 เจริญชัย แสงอรุณ (2564) ได้เคยกล่าวถึงการพัฒนาเพลงไทยลูกทุ่งไว้ว่าในปัจจุบันเพลง
ลูกทุ่งได้รับการยอมรับและมีการพัฒนาในด้านต่าง ๆ มากขึ้น ทั้งในเรื่องของภาคดนตรี เนื้อหา  
และตัวศิลปินผู้ขับร้อง จากการตอบรับของผู้ฟังที่มีมากขึ้นท าให้มีศิลปินหน้าใหม่เกิดขึ้นอยู่ตลอดเวลา 
และด้วยความอิสระในการผลิตคิดสร้างสรรค์ผลงานได้ด้วยตัวเองโดยไม่ต้องพ่ึงพาค่ายเพลงมาคอย
ควบคุมเหมือนในยุคก่อน จึงท าให้ศิลปินสามารถเสน ความคิดสร้างสรรค์ใส่ความเป็นตัวของตัวเองลง
ในผลงานของตัวเองที่จะน าเสนอต่อผู้ฟังได้อย่างอิสระ โดยการเผยแพร่ผลงานนั้นมีสื่อโซเชียลออน
ไลน์ เช่น เว็บไซต์ ยูทูบ เป็นช่องทางที่เปิดกว้างและส าคัญรองรับอยู่แล้ว 
 ทัศน์วศิน ธูสรานนท์ (2559) การถ่ายทอดเนื้อหาค าร้องในบทเพลงนั้น ถึงจะมีการพัฒนาไป
มากจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพสังคมของท้องถิ่นที่เคยเป็นส่วนหนึ่งในเนื้อหาของบทเพลง แต่ก็
ยังคงมีบางส่วนที่ยังคงยึดถือเป็นแนวทางในการน าเสนอและถ่ายทอดถึงสภาพของสังคมนั้นอยู่บ้าง 
เช่น ในเพลงลูกทุ่งอีสานค่านิยมของการถ่ายทอดเนื้อหาของบทเพลงที่ใช้ในการสื่อสารจากอดีตถึง
ปัจจุบันจะเน้นเนื้อหาของเพลงไปในเรื่องของการสะท้อนค่านิยมทางด้านความสัมพันธ์ระหว่างความ
รักของชายและหญิงเป็นส่วนใหญ่ และยังมีการน าเอาฉันทลักษณ์ต่าง ๆ โครงสร้างในการวางค าร้อง
ในรูปแบบของ โครง ฉันท ์กาพย์ กลอน เป็นหลักของการประพันธ์บทเพลงถึงจะมีความสวยงาม
ทางด้านความสัมผัสของค าแต่ก็ท าให้ตัวเองถูกปิดกั้นในเรื่องของการพัฒนาของโครงสร้างของการ
สร้างสรรค์ท านองเพลงที่หลากหลายและเป็นสากล  
 กล่าวโดยสรุปเพลงไทยลูกทุ่งมีการพัฒนาในด้านต่าง ๆ มากมายหลายด้าน เช่น ตั้งแต่ตัว
นักร้องเองนักดนตรีเองก็ที่มีช่องทางในการเรียนรู้ฝึกฝนพัฒนาทักษะความรู้ความสามารถในการขับ
ร้องเพลงมากกว่าแต่ก่อน โดยการการศึกษาในโรงเรียน มหาวิทยาลัย เรียนพิเศษตามโรงเรียนเอกชน
ต่าง ๆ หรือแม้แต่กระทั่งการเรียนรู้ด้วยตนเองผ่านช่องทางสื่อโซเชียลเมีเดียต่าง ๆ ทั้งของไทยและ
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ต่างประเทศ ด้วยความรู้ที่หาง่ายและการเปิดกว้างของดนตรีในแนวต่าง ๆ จากทั่วทุกมุมโลกท่ี
เผยแพร่ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย ท าให้นักร้องนักดนตรีได้เรียนรู้ถึงแนวทางในการท างานที่มีการ
สร้างสรรค์ผสมผสานที่หลากหลายขึ้น รวมถึงกระบวนการผลิตที่เปลี่ยนไปในด้านของการท างานที่
ง่ายไม่ซับซ้อนและมีคุณภาพที่ดีมีความทันสมัยเป็นสากล ที่ส่วนหนึ่งเกิดจากการพัฒนาของเทคโนโลยี
อุปกรณ์เครื่องมือเครื่องใช้ในการบันทึกเสียงและการสร้างสรรค์เผลงานเพลงในระบบดิจิทัลที่มี
คุณภาพให้เลือกมากมายหลายรุ่นหลายยี่ห้อท่ีท าการแข่งขันกันเรื่องการขายท าให้อุปกรณ์ในการท า
เพลงถูกลงเป็นอย่างมาก ท าให้ผู้ผลิตเพลงมีการเข้าถึงเพลงและอุปกรณ์ในการสร้างสรรค์งานได้ง่าย
ขึ้น ด้วยเหตุผลที่กล่าวมาท าให้มีผู้คนสนใจที่จะสานฝันของตัวเองในการเป็นศิลปินและนักร้องจ านวน
มากด้วยลงทุนเพียงเล็กน้อยบวกกับการใช้ทักษะที่มีอยู่เรียนรู้พัฒนาตัวเองเพ่ือการสร้างสรรค์ผลงาน
ออกมา 
 
2.4 ทฤษฎีในการเปิดรับสื่อ (Media Exposure Theory) 
 การเปิดรับข้อมูลข่าวสารหรือเปิดรับสื่อ ผู้รับสารจะมีพฤติกรรมในแบบเฉพาะของแต่ละ
บุคคล แต่ละบุคคลจะมีแรงผลักดันในการเลือกรับสื่อนั้นแตกต่างกันไปตามประสบการณ์ ทัศนคต ิ
ความเชื่อและความต้องการ โดยจะมีการกกระบวนการเลือกสรรของผู้รับสารเป็นตัวก าหนด 
 McLeod & O' Keefe (1972) กล่าวว่า พฤติกรรมในการเปิดรับสื่อมี 2 ชนิดคือ 
   1) การวัดจากเวลาที่บุคคลเปิดรับสื่อ และช่วงเวลาสื่อ เป็นต้น 
   2) วัดจากความถี่ของการใช้สื่อของแต่ละบุคคล แยกตามประเภทของเนื้อหา
แตกต่างกัน 
 Atkin (1973 อ้างใน ปิยาอร รักชาติ, 2552) ได้กล่าวว่า ในการเปิดรับข่าวสารบุคคลจะมี
ทักษะในการแสวงหาข้อมูลที่ตนสนใจ เพ่ือให้มีความรู้เท่าทันสภาวะแวดล้อม จึงเปิดรับข่าวสารเพื่อ
เป็นเครื่องมือในการช่วยตัดสินใจและเพ่ิมพูนความรู้ความสามารถเพ่ือใช้ในการแก้ปัญหาต่าง ๆ ดังนั้น
บุคคลจึงมีวัตถุประสงค์ในการใช้สื่อเพ่ือตอบสนองความต้องการ 7 อย่างด้วยกันคือ 
   1) เพ่ือต้องการรู้เหตุการณ์และสถานการณ์ทั่วไป 
   2) เพ่ือให้รู้เท่าทันต่อเหตุการณ์ปัจจุบันที่ท าให้ทันสมัยไม่ตกยุค 
   3) เพ่ือต้องการค าแนะน าในการปฏิบัติตนให้ถูกต้องและช่วยการตัดสินใจเกี่ยวกับ
ชีวิตประจ าวัน 
   4) เพ่ือเป็นข้อมูลประกอบการในการสนทนากับผู้อ่ืนในการสนทนาและการใช้
ชีวิตประจ าวัน 
   5) เพ่ือต้องการมีส่วนร่วมแสดงถึงการมีตัวตนในสังคม 
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   6) เพ่ือเสริมสร้างความคิดเห็นและทัศนคติท่ีมีอยู่ให้มีความมั่นใจมากยิ่งขึ้น 
หรือเพ่ือช่วยสนับสนุนการตัดสินใจ 
   7) เพ่ือความเพลิดเพลินและผ่อนคลายอารมณ์ เป็นต้น 
 Atkin (1973 อ้างใน ปิยาอร รักชาติ, 2552) ที่กล่าวไว้ว่า ผู้ที่เปิดรับข่าวสารหากยิ่งเปิดรับ
ข่าวสารบ่อยครั้ง และใช้เวลาในการเปิดรับข่าวสารนานมากเท่าใด ก็จะท าให้ตนเองนั้นมีหูตาที่
กว้างไกลมากขึ้น และจะมีความเป็นคนที่ทันสมัยต่อเหตุการณ์กว่าบุคคลที่รับข่าวสารน้อยกว่า 
Schramm (1973 อ้างใน ปิยาอร รักชาติ, 2552) ได้เคยกล่าวเอาไว้ว่าการเปิดรับข่าวสารของ
ผู้บริโภค ต่างมีองค์ประกอบที่แตกต่างกันมากมายโดยที่ผู้รับข่าวสารนั้นจะประเมินคุณประโยชน์ของ
ข่าวสารนั้น เพ่ือตอบสนองของจุดประสงค์ความต้องการของตนเอง ภูมิหลัง การศึกษาทัศนคติ 
อารมณ ์และสภาพแวดล้อมจะท าให้ผู้บริโภคตีเนื้อหาและความหมายของข่าวสารที่ได้รับแตกต่างกัน
ออกไป 
 เอมิกา เทมมินทร์ (2556) ได้เคยกล่าวว่า ช่องทางในการเปิดรับการสื่อสารของประชาชน
กลุ่มผู้ฟังเพลงในกรุงเทพมหานครเป็นกลุ่มที่เข้าถึงเครือข่ายสังคมออนไลน์ได้ง่าย และสะดวกกว่ากลุ่ม
ผู้ฟังในภูมิภาคอ่ืน ๆ เพราะด้วยความครอบคลุมของเครือข่ายสัญญาณระบบมือถือ 3G, 4G, 5G หรือ
ระบบไฟเบอร์ออฟติก (Fiber Optic) โดยรูปแบบของเว็บไซต์ระบบเครือข่ายของสังคมออนไลน์บน
อินเทอร์เน็ตที่ถูกใช้บ่อยคือ Facebook, Line, Instagram, Twitter, Google, และ YouTube  
เป็นต้น เครือข่ายสังคมออนไลน์ได้กลายเป็นปรากฏการณ์ที่มาให้เราเห็นความเปลี่ยนแปลงและ
ความส าคัญของการเชื่อมต่อการสื่อสารระหว่างบุคคลในโลกอินเทอร์เน็ตอย่างมาก งานวิจัยด้าน
เทคโนโลยีการสื่อสารบ่งชี้ว่า สื่อโซเชียลมีเดียหรือเครื่องมือการสื่อสารออนไลน์ที่ได้รับความนิยมของ
ผู้คนนั้นมีอิทธิพลต่อความคิดของคนที่รับข่าวสารนั้นมาก 
 Baruah (2012) กล่าวว่าเครื่องมือของเทคโนโลยีในสังคมออนไลน์นั้น ไม่เพียงแต่จะขยาย
การสื่อสารของมนุษย์ให้กว้างขวางออกไปยิ่งกว่าที่เคยมีมาในยุคอดีตเท่านั้น แต่ยังท าให้กระบวน
ความคิดท่ีเรามีต่อการสื่อสารนั้นเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย จึงสามารถกล่าวได้ว่าสื่อสังคมออนไลน์จึงมี
อิทธิพลต่อเรา และสามารถเปลี่ยนรูปแบบสังคมท่ีเราอยู่ทั้งส่วนบุคคลหรือในระดับเปลี่ยนแปลงได้ทั้ง
สังคมเลยทีเดียว 
 ไปรยา อรรคนิตย์ (2561) กล่าวว่ารูปแบบเพลงหรือเปิดรับข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ผ่านโลก
สังคมอ่อนไลน์ ไวรัล (Varal) หรือวิธีการบอกกันแบบปากต่อปาก เป็นการสร้างกระแสในสื่อสังคม
ออนไลน์แบบหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ ในปัจจุบันวิดีโอบนสังคมออนไลน์หรือไวรัลวิดีโอ
ออนไลน์ เป็นช่องทางการใช้สื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจต่อการสร้างการรับรู้กับกลุ่มเปูาหมาย 
อย่างมากหากเทียบกับสื่อสังคมออนไลน์ประเภทอ่ืน ๆ ดังนั้นในโลกออนไลน์ จึงมีการท าการตลาด
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ด้วย รูปแบบไวรัลวิดีโอมากขึ้น เพราะสามารถก่อให้เกิดกระแสในกลุ่มเปูาหมาย และมีการแชร์หรือ
ส่งต่อไปยังกลุ่มเครือข่ายของกลุ่มเปูาหมายและกลุ่มอ่ืน ๆ ในบางโอกาส 
 สรุปทฤษฎีการเปิดรับสื่อนั้นเกิดข้ึนได้จากบุคคลมีความต้องการในการรับรู้ข้อมูลด้วย
เหตุผลและทัศนคติต่าง ๆ กันออกไป เช่น เพ่ือต้องการรู้เหตุการณ์และสถานการณ์ทั่วไป หรือใช้เป็น
ข้อมูลในการสนทนาแสดงความคิดเห็นร่วมกับผู้อ่ืน รวมถึงเพ่ือแสดงถึงการมีตัวตนในสังคมและเพ่ือ
ความบันเทิง เครือข่ายสังคมออนไลน์จึงมีความส าคัญอย่างมาก ต่อการเปิดรับข้อมูลข่าวสารของคน
ในสังคมยุคปัจจุบัน ที่ท าให้ผู้คนสามารถเข้าถึงเนื้อหาสาระข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ได้ง่ายและสะดวก
รวดเร็วขึ้น ขยายเป็นวงกว้างได้ทันต่อเหตุการณ์และสามารถกลายเป็นกระแสในระยะเวลาที่รวดเร็ว 
 
2.5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 พิทักษ์ เผือกมี (2563) ศึกษาเรื่อง ศึกษาการเปลี่ยนแปลงค่านิยมในสังคมไทยผ่านบทเพลง
ไทยลูกทุ่ง บทเพลงจัดว่าเป็นวรรณกรรมทางวัฒนธรรมที่สามารถสะท้อนสภาพของสังคม ค่านิยม 
ต่าง ๆ และวัฒนะธรรมในท้องถิ่นนั้น ๆ ได้เป็นอย่างดี การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ค่านิยมในสังคมไทยในแต่ละยุคโดยผ่านการศึกษาทบทวนจากบทเพลงไทยลูกทุ่งและปัจจัยที่ท าให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงค่านิยมของสังคมไทย รวมถึงปัญหาอุปสรรคและข้อเสนอแนะในการอนุรักษ์
เพลงไทยลูกทุ่งให้คงอยู่ในการวิจัยท าให้พบว่าเพลงลูกทุ่งสามารถปรับเปลี่ยนตัวเองไปตามยุคตาม
สมัยของสังคม และการศึกษานี้ท าให้เห็นการเปลี่ยนแปลงของค่านิยมต่าง ๆ ในสังคมไทย ซึ่งเพลง
แนวอ่ืน ๆ ไม่สามารถท าหน้าที่นี้ได้ดีเหมือนบทเพลงไทยลูกทุ่งที่ท าอยู่ได้และที่ผ่านมาเพลงไทยลูกทุ่ง
ได้สื่อสารและปลูกฝังความคิดค่านิยมความรู้สึกนึกคิดท่ีดีทางจิตใจและค่านิยมทางในทางวัตถุซึ่งเป็น
ค่านิยมท่ีสมควรจะมีการแก้ไข 
 เจริญชัย แสงอรุณ (2564) ศึกษาเรื่อง ธุรกิจดนตรีในระบบสื่อสังคมออนไลน์ (Social  
Media) ดนตรีถึงจะเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นมาแต่ก็ดูเหมือนเป็นสิ่งที่ธรรมชาติมอบให้มาด้วยในเวลา
เดียวกันที่มีทั้งศาสตร์และศิลป์รวมอยู่ด้วยกัน สามารถที่ช่วยให้มนุษย์มีความสุข สนุกสนานร่าเริงและ
ใช้อารมณ์ร่วมไปตามความหมายของเพลงและดนตรี ยังสามารถกล่อมเกลาจิตใจของมนุษย์ให้ดีขึ้นได้
ด้วยในทุกส่วนของช่วงเวลาของชีวิตมนุษย์แทบเป็นไปไม่ได้เลย ที่จะไม่ได้ใกล้ชิดกับดนตรี เพราะว่าไม่
ว่าจะเรื่องของกิจกรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีทั้งโดยตรงและทางอ้อม ดนตรีมักเข้ามามีส่วนร่วมอยู่
เสมอไม่มากก็น้อย การศึกษาธุรกิจดนตรีในระบบสื่อสังคมออนไลน์ จากศึกษาการประกอบธุรกิจ
ดนตรีต่าง ๆ ที่ต้องใช้สื่อสังคมออนไลน์ การประชาสัมพันธ์เป็นเรื่องที่น่าสนใจอย่างยิ่งและควรเรียนรู้
เพ่ือปรับตัวให้พร้อมกับการพัฒนาของสื่อในยุคสังคมออนไลน์ในปัจจุบันในประเทศไทยพบว่า
ประชากรผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตมีจ านวนกว่า ร้อยละ 75 และมากกว่าครึ่งหนึ่งอยู่ในเขต
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กรุงเทพมหานคร ซึ่งมีผู้ใช้งานเว็บไซต์ยูทูบเป็นจ านวนมากที่อยู่ในช่วงอายุ 21-30 ปี และเป็นเพศ
หญิงมากกว่าเพศชาย  
 ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์ (2560) ศึกษาเรื่อง อุตสาหกรรมเพลงไทยในยุคประเทศไทย 4.0 
เพลงส่วนใหญ่เกิดจากแรงบันดาลใจและความคิดสร้างสรรค์ของผู้ประพันธ์ และในการสร้างสิ่งใหม่ ๆ
มักจะที่เริ่มต้นจากจินตนาการ การที่จะเผยแพร่หรือท าให้เพลงของตัวเองนั้นเป็นที่รู้จักใสวงกว้างได้
ต้องอาศยัองค์ประกอบหลายอย่างด้วยกัน ทั้งทีมงานฝุายผลิต ฝุายการตลาด ส่งเสริมการตลาด นัก
ประชาสัมพันธ์ และการจัดจ าหน่าย ซึ่งทั้งหมดก่อให้เกิดเป็น “ธุรกิจเพลง” ในปัจจุบันที่มีการสื่อสาร
ยุคดิจิทัลก่อให้เกิดรูปแบบในการฟังเพลงระบบสตรีมมิ่ง (Streaming) เป็นการพัฒนาของเทคโนโลยีที่
เกิดประโยชน์ต่อผู้ผลิตและผู้บริโภค ซึ่งท าให้ผู้ผลิตสามารถเผยแพร่งานได้ง่ายและสะดวกยิ่งข้ึน  
และผู้บริโภคก็สามารถรับฟังเพลงสะดวกและง่ายขึ้นเช่นกัน แต่การเปลี่ยนแปลงครั้งนี้ก็ส่งผลเสียกับ
อุตสาหกรรมเพลงอยู่เหมือนกัน เช่น ค่ายเพลง ผู้จัดจ าหน่ายเพราะในยุคดิจิทัลนั้น ไม่มีการผลิต
สินค้าออกมาจ าหน่ายตามร้านค้าปลีกเหมือนในอดีต รวมถึงรูปแบบการโฆษณาประชาสัมพันธ์และ
การตลาดก็เปลี่ยนไปด้วย เพราะกระบวนการผลิตและกิจกรรมทางการตลาดเหล่านั้น ถูกแทนที่ด้วย
การใช้สื่อออนไลน์ที่เข้ามามีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมอุตสาหกรรมเพลงมากขึ้น ดังนั้นเพ่ือการ
รับมือกับการเปลี่ยนแปลงในเรื่องนี้ ค่ายเพลง ศิลปิน หรือผู้เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมเพลงทั้งหมด 
แม้แต่ผู้บริโภคเองต้องพร้อมที่จะปรับตัวให้ทันการเปลี่ยนแปลงอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยี 
 เอมิกา เทมมินทร์ (2556) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใช้และความคิดเห็นเกี่ยวกับผลที่ได้
จากการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Medea) ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เมื่อความ
เจริญก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์และระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีการสื่อสาร
เครือข่ายสังคมออนไลน์ได้เข้ามามีบทบาทและอิทธิพลในการเปลี่ยนแปลงการด าเนินชีวิตการด าเนิน
ธุรกิจและการสื่อสารของคนในสังคมอย่างน่าสนใจเพ่ือจะศึกษาวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับการ
สื่อสารภาษาถ่ินและความคิดเห็นเกี่ยวกับผลที่ได้จากการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Media) 
ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่น่าสนใจนี้ จึงจัดท าการวิจัยเชิงปริมาณและผลการวิจัยเพื่อ
ค้นหาค าตอบและได้พบว่าประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีประสบการณ์การใช้สื่อโซเชียลสังคม
ออนไลน์ จ านวน 3 ปี ขึ้นไปมากท่ีสุด และใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ Facebook บ่อยท่ีสุดโดยการใช้
ผ่านช่องทาง สมาร์ตโฟน (Smartphone) และส่วนใหญ่จะเปิดรับบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ไว้ทั้ง
วัน ช่วงเวลาที่ใช้สื่อสารเครือสังคมออนไลน์บ่อยที่สุดคือช่วงเวลา 18.00-06.00 น. ส่วนใหญ่จะใช้ไป
ในด้านการสื่อสาร ด้านสังคมเพ่ือความบันเทิงและใช้ส่งเสริมงานด้านธุรกิจตามล าดับ 
 ไปรยา อรรคนิตย์ (2561) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการส่งต่อ (Share) วิดีโอคอนเทนต์
ออนไลน์ ผ่านทางสื่อ Social Media (โซเชียลมีเดีย) ของวัยรุ่น Gen Z ด้วยความเปลี่ยนแปลงและ
ก้าวหน้าของเทคโนโลยีอย่างก้าวกระโดดท าให้มีการติดต่อสื่อสารสามารถเกิดข้ึนระหว่างคนในสังคม
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ได้ง่ายขึ้น ไม่ว่าใครจะอยู่ส่วนหนึ่งส่วนใดหรือในต าแหน่งไหนของโลกนี้ ขอเพียงมีสัญญาณโทรศัพท์
และอินเทอร์เน็ตก็สามารถ รับส่งข้อมูลข่าวสารในรูปแบบต่าง ๆ ถึงกันได้ภายในเสี้ยววินาที ซึ่งการ
สื่อสารเหล่านี้ยังใช้กันในทุกภาคส่วนของสังคมในทุกรูปแบบของการรับส่งข้อมูลถึงกัน ในการท าวิจัย
นี้ เพ่ือศึกษาองค์ประกอบของข้อมูลในด้านวิดีโอคอนเทนต์ออนไลน์ผ่านทางสื่อโซเชียลมีเดียและ
การศึกษาพฤติกรรมการเลือกชมและการส่งต่อ (Share) วิดีโอคอนเทนต์ออนไลน์ของวัยรุ่น Gen Z 
โดยการท าวิจัยครั้งนี้ ท าโดยการวิจัยเชิงปริมาณในกลุ่มวัยรุ่นทั้งชายหญิง อายุ 15-24 ปี โดย
ผลการวิจัยสรุปได้ว่า กลุ่มวัยรุ่นนั้นสนใจการรับชมวิดีโอคอนเทนต์ ผ่านทาง YouTube ในช่วงเวลา
19.00-21.59 น. เข้ารับชมประมาณ 1-2 ชั่วโมงเม่ือพักอาศัยอยู่ท่ีบ้านและมีการส่งต่อ (Share) ข้อมูล
ในสังคมออนไลน์ส่วนมากจะเป็นเนื้อหาที่สนุกสนาน ตลก หรือเนื้อหาที่ก าลัง อยู่ในกระแสที่คนก าลัง
กล่าวถึง  
 ปาณิส โพธิ์ศรีวังชัย และฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน (2562) ศึกษาเรื่อง อัตลักษณ์ของเพลง
อีสานประยุกต์ในยุคอีสานใหม่ เมื่อโลกเปลี่ยนแปลงเข้าสู่ยุคดิจิทัลเพลงก็สามารถกระจายแพร่หลาย
แทรกซึมเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในสังคมได้อย่างรวดเร็วจนกลายเป็นกระแสหลักกระแสหนึ่งในสังคมได้
และเพลงลูกทุ่งอีสานก็เช่นกันที่ได้รับความนิยมสูงในระดับประเทศอย่างไม่ขาดสาย ท าให้เกิดนักร้อง
เพลงลูกทุ่งอีสานที่โด่งดังขึ้นมามากมายหลายคนผลิตเพลงเองโดยไม่ได้เข้าสู่ระบบค่ายเพลงขนาดใหญ่
และเหตุใดเพลงลูกทุ่งอีสานจึงได้รับความนิยมสูงในช่วงเวลาที่ผ่านมา จนน ามาสู่การศึกษาวิจัยครั้งนี้
อันมีจุดมุ่งหมายในการศึกษาเพ่ือให้เห็นการเปลี่ยนแปลงในด้านอัตลักษณ์ของเพลงอีสานประยุกต์ใน
ยุคอีสานใหม่ ที่เป็นสาเหตุให้เกิดการประสบความส าเร็จ โดยวัตถุประสงค์การวิจัยครั้งนี้ เพ่ือศึกษา
การเคลื่อนตัวของเพลงลูกทุ่งอีสานที่เคลื่อนย้ายตัวเองสู่วัฒนธรรมส่วนกลางของประเทศ และสาเหตุ
ของการเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เพลงอีสานประยุกต์จนถึงบทบาทของสื่อดิจิทัลในฐานะเทคโนโลยี
ก่อกวน (Disruptive Technology) ที่มีต่อการเคลื่อนตัวของวัฒนธรรมอีสาน และการวิจัยพบว่าการ
เคลื่อนที่ของเพลงอีสานเข้าสู่ส่วนกลางเกิดจากการที่คนอีสานจ านวนมากมีการโยกย้ายถิ่นที่อยู่เข้ามา
ในเมืองหลวงรวมถึงตามจังหวัดอ่ืน ๆ และการโยกย้ายเข้าเมืองของคนอีสานนั้นได้น าวัฒนธรรมทาง
ภาษาและเพลงติดตัวมาด้วย จนกระท่ังการเข้ามาของการสื่อสารออนไลน์ในยุคใหม่และการเกิดขึ้น
ของเว็บไซต์ยูทูบท าให้มีช่องทางในการเผยแพร่เนื้อหาของตัวเองและเกิดการปรับเปลี่ยนวัฒนธรรม
การฟังเพลงที่แตกต่างออกไปจากเดิมท าให้คนอีสานมีการเรียนรู้และปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์รับเอา
วัฒนธรรมของถิ่นอ่ืน ๆ มาผสมกับวัฒนธรรมของตนเอง และพอจะสรุปได้ว่าการเคลื่อนตัวของเพลง
จากวัฒนธรรมอีสานเข้าสู่วัฒนธรรมส่วนกลางมี 3 องค์ประกอบหลักคือ การย้ายถิ่นฐานท าให้เพลง 
ติดตัวคนไปในหลายพ้ืนที่การเปลี่ยนรูปแบบดนตรีนักศิลปินร้อง และเนื้อหาที่สนุกสนานท าเข้าถึง
ผู้คนง่ายและเกิดการยอมรับมากข้ึน รวมถึงสื่อดิจิทัลที่มีช่องทางการสื่อสารที่แพร่หลายและใช้ได้ทุกท่ี
ทุกเวลา 
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 ทัศน์วศิน ธูสรานนท์ (2559) ศึกษาเรื่องการพัฒนาในการสื่อสารของเพลงลูกทุ่งผ่านการเล่า
เรื่อง ตามค่านิยมของคนไทยจากอดีตถึงปัจจุบัน การท าการศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
การศึกษาพัฒนาการในการสื่อสารของเพลงลูกทุ่งผ่านการถ่ายทอดเรื่องราวผ่านบทเพลงตามค่านิยม
ของสังคมไทยจากอดีตสู่ปัจจุบัน โดยใช้การน าเสนอข้อมูลเชิงคุณภาพในลักษณะของการพรรณนา
วิเคราะห์และใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณมาเป็นส่วนเสริมการศึกษากระบวนการสร้างสรรค์ผลงานเพลง
ลูกทุ่งของไทยโดยใช้ปัจจัยที่เป็นตัวก าหนดในการเล่าเรื่องของเพลงลูกทุ่งและศึกษาประเด็นค่านิยม
ต่าง ๆ ของสังคมในอดีตถึงปัจจุบัน ผ่านเพลงลูกทุ่งในยุค พ.ศ. 2500–2558 ท าให้เกิดผลสะท้อนของ
วัฒนะธรรมออกมาที่ได้เรื่องราวและภาพท่ีมีความแตกต่างกันไปในแต่ละยุคนั้นสรุปได้ว่าการพัฒนาใน
การสื่อสารของเพลงลูกทุ่งผ่านการเล่าเรื่อง ตามค่านิยมของคนไทยจากอดีตถึงปัจจุบันมีความสัมพันธ์
สอดคล้องกับประวัติศาสตร์สังคม การเมือง เศรษฐกิจ ของคนในแต่ละยุคละสมัยอย่างชัดเจน 
 McSweeney (2020) ศึกษาเรื่อง An Investigation into the use of Digital Marketing 
and Social Media platforms by Independent Musicians in Ireland นักดนตรีอิสระกลายเป็น
กลุ่มท่ีเติบโตเร็วที่สุดของวงการเพลงในยุคปัจจุบันด้วยระบบการผลิตและไฟล์เพลง ที่ถูกแปลงเป็น
ระบบดิจิทัลในการเผยแพร่ รวมถึงความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีดิจิทัลต่าง ๆ เช่น การปรับปรุงระบบ
อุปกรณ์การบันทึกเสียงให้สามารถท างานได้ในบ้านพักอาศัย และรูปแบบของการสื่อสารในระบบ
โซเชียลมีเดียรวมถึงเทคนิคการตลาดแบบดิจิทัล งานวิจัยนี้วัตถุประสงค์เพ่ือพิจารณาว่านักดนตรี
อิสระเหล่านี้มีการพ่ึงพาสื่อการตลาดแบบดิจิทัลและการสื่อสารในระบบโซเชียลมีเดียมากเกินไป
หรือไม ่จากการวิจัยได้สรุปว่า นักดนตรีอิสระจ าเป็นต้องพ่ึงพาสื่อใหม่ เพ่ือช่วยในการบรรลุเปูาหมาย
ในอุตสาหกรรมดนตรีในยุคดิจิทัลในปัจจุบัน  
 Baruah (2012) ศึกษาเรื่อง Effectiveness of Social Media as a tool of  
Communication and its Potential for Technology Enabled Connections: A Micro-level 
Study ท่ามกลางโลกที่กาลังอยู่ในกระแสของโซเชียลมีเดียจะเห็นได้ชัดว่าสื่ออย่าง Facebook, Twit-
ter, Orkut, MySpace, Skype ฯลฯ ได้ถูกใช้อย่างแพร่หลายในการสื่อสารมีการใช้ในการแบ่งปัน
ความรู้หรือข้อมูลต่าง ๆ ให้แก่กันอย่างกว้างขวางและการใช้เวลาในการส่งต่อและสื่อสารกันเป็นการ
ใช้เวลาที่สั้นที่สุดในการปฏิสัมพันธ์กันของคนในสังคม และยังเป็นการกระตุ้นให้ผู้ใช้งานสื่อ 
โซเชียลมีเดียนั้น เกิดทักษะการสื่อสารที่ดีและมีประโยชน์มากขึ้น โดยเฉพาะกับกลุ่มท่ีเป็นนักเรียน/
นักศึกษา และเครื่องมือและเทคโนโลยีต่าง ๆ ในระบบออนไลน์นั้นไม่เพียงมีอิทธิพลในระดับรากฐาน
ของสังคมที่เราอยู่เท่านั้นแต่ยังหมายถึงในระระดับสังคมกันเลยทีเดียว  
 Paolucci (2021) ศึกษาเรื่อง Developing a Forward-Looking Strategy for the  
Music Industry วงการเพลงเกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างมากมายตลอดช่วงสามทศวรรษที่ผ่านมาและ
ไม่เคยคิดหรือเตรียมพร้อมส าหรับผลกระทบที่เกิดข้ึนอย่างไม่คาดคิดของการระบาดของไวรัส  
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Covid-19 ท าให้ศิลปินไม่สามารถเล่นคอนเสิร์ตได้ ผลกระทบของจากการแพร่ระบาดท าให้พวกเขา
ต้องสูญเสียรายได้ การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนากลยุทธ์การณ์ล่วงหน้าส าหรับวงการเพลง
โดยเฉพาะอย่างยิ่งที่จะศึกษาหาค าตอบว่าศิลปินเพลงต้องเผชิญกับปัญหาอะไรบ้างในอุตสาหกรรม
เพลงในปัจจุบันและรูปแบบต่อไปของการบริโภคเพลงที่ผู้บริโภคท่ีต้องการต่อไปนั้นคืออะไร จากการ
วิจัยพบว่าผู้บริโภคพึงพอใจกับการฟังเพลงในรูปแบบสตรีมมิ่ง และไม่ได้มองหารูปแบบการบริโภค
ใหม ่ๆ เพียงแค่มีราคาท่ีถูกกว่าเท่านั้น และปัญหาที่ศิลปินต้องเผชิญคือการลดราคาค่าเพลงการ
ท างานที่ดูเหมือนจะไม่ค่อยมั่นคงและการโปรโมทผลงานของตัวเอง ในขณะที่ศิลปินส่วนใหญ่ในช่วงนี้
ยังไม่สามารถสร้างรายได้จากการทัวร์คอนเสิร์ตได้ และค่าตอบแทนที่ต่ าจากการหารายได้ด้วยรูปแบบ
สตรีมม่ิง ซึ่งในข้อนี้จะท าให้ศิลปินให้ความส าคัญกับการเป็นนักดนตรีอาชีพ หรือเป็นงานหลักได้ยาก
ขึ้น 
 สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ ผู้วิจัยได้น าแนวคิดและทฤษฎี  
ต่าง ๆ มาเชื่อมโยงเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ เช่น 
เรื่องรูปแบบเพลง ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์ (2560) ได้กล่าวถึงการประยุกต์เพลงไทยลูกทุ่งที่ว่าเพลง
ลูกทุ่งอินดี้มีการใช้ภาษาถ่ินมาแทนท่ีภาษากลางเพ่ือถ่ายทอดเนื้อหาในการขับร้อง เป็นความคิด
สร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างกระแสนิยมได้ และแนวคิดของ เจริญชัย แสงอรุณ (2564) ได้เคยกล่าวถึง
การพัฒนาเพลงไทยลูกทุ่งไว้ว่า ในปัจจุบันเพลงลูกทุ่งได้มีการพัฒนาในด้านต่าง ๆ ทั้งในเรื่องของ
ดนตรี เนื้อหา และตัวศิลปินผู้ขับร้องและด้วยการพัฒนาการของเทคโนโลยีในการสร้างสรรค์เพลงใน
ระบบดิจิทัลที่มีอุปกรณ์ท่ีราคาถูกลงใช้ง่ายและมีประสิทธิภาพสูงขึ้นท าให้ผู้ผลิตเพลงมีการเข้าถึง
เครื่องมือและอุปกรณ์ในการสร้างสรรค์งานได้ง่ายขึ้น รวมถึงสื่อดิจิทัลที่มีช่องทางการสื่อสารที่
แพร่หลายและใช้ได้ทุกท่ีทุกเวลา 
 
2.6 สมมติฐานการวิจัย 
 2.6.1 ปัจจัยด้านประชากรที่แตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมในการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่น
ในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 2.6.2 คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 2.6.3 ช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
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2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ภาพที่ 2.1: กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ตัวแปรอิสระ (Independent Variable)    ตัวแปรตาม (Dependent Variable) 
 

 
 

ปัจจัยด้านประชากร 
1. เพศ 
2. อายุ 
3. ระดับการศึกษา 
4. อาชีพ 
5. รายได ้

ปัจจัยด้านคุณภาพของการผลิตเพลง 
- ระบบการบันทึกเสียง 
- การประพันธ์บทเพลงและการสร้างสรรค์ 
- การถ่ายทอดเนื้อหาและภาษาถ่ินและการขับร้อง 
- ภาพลักษณ์ของศิลปิน 
 
ปัจจัยด้านช่องทางในการเผยแพร่ผลงาน 
- ความสะดวกในการใช้สื่อในการเผยแพร่ผลงาน 
- สามารถสร้างกลุ่มผู้ฟังและการแบ่งปันข้อมูล 
  ข่าวสารระหว่างกัน 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อภาษาถิ่น 
ในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

- พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดีย 
- การมีกิจกรรมและการส่วนร่วม 
  กับกลุ่มโซเชียลมีเดียต่าง ๆ 



 

บทที ่3 
วิธีด าเนินงานวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่องการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับ 
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีวิธีการด าเนินงาน 
วิจัยดังนี้ 
 
3.1 ประเภทงานวิจัย 
 เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้วิธีการเชิงส ารวจ (Survey  
Research) โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลเพื่อน าไปวิเคราะห์
ให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย 
 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.1.1 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยในครั้งนี้เป็นประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยรับฟัง
เพลงลูกทุ่งอินดี้ โดยอ้างอิงตามข้อมูลสถิติจากส านักสถิติแห่งชาติ ตามหลักการทะเบียนราษฎร์ของ
กรมการปกครอง จ านวนประชากรช่วงอายุ 15-55 ปี มีทั้งสิ้น 2,926,320 คน  
 ผู้วิจัยมีการก าหนดขนาดตัวอย่างตามจ านวนที่กล่าวมาโดยใช้ G*Power ตามเงื่อนไขดังนี้ 
   Input: Effect size f² = 0.15 

    α err prob = 0.05 

    Power (1-β err prob) = 0.95 
    Number of predictors = 2 
   Output: Total sample size = 138 
 3.1.2 วิธีเลือกสุ่มกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
ผู้วิจัยได้ด าเนินการเกี่ยวกับการเลือกกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
   3.1.2.1 ก าหนดคุณสมบัติและจ านวนของกลุ่มประชากรที่ใช้ในการศึกษา ซึ่งได้
ประชากร เพศชายและเพศหญิง อายุ 15-55 ปี ในเขตกรุงเทพมหานคร 
   3.1.2.2 ก าหนดขนาดตัวอย่างโดยใช้เงื่อนไขในการค านวณ Sample Size เป็น
เงื่อนไขท่ีนิยมใช้โดยทั่วไปในโปรแกรม G*Power คือ ขนาดของผลกระทบอยู่ในระดับปานกลาง  
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(Effect Size f2 = 0.15) ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้คือ 0.05 (α err prob = 0.05) พลังของการ

ทดสอบคือ 0.95 [Power (1-β err prob) = 0.95] จ านวนของตัวแปรอิสระหรือ จ านวนของตัวแปร
ที่ใช้ในการพยากรณ์ (Number of predictors) เท่ากับ 5 จะได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างคือ 138 
ตัวอย่าง 
 3.1.3 เลือกตัวอย่างโดยใช้วิธีการสุ่มเลือกตัวอย่างตามสะดวก และท าการเก็บข้อมูลกลุ่ม
ตัวอย่างผ่านแบบสอบถามออนไลน์ (Online) จนได้กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 138 คน 
 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถาม (Questionnaires) เป็นเครื่องมือในการ
เก็บข้อมูลเพื่อน าไปวิเคราะห์ให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย ผู้วิจัยได้ก าหนด
ระเบียบในการศึกษาวิจัยไว้ดังนี้ เป็นค าถามแบบปลายปิด โดยผู้ตอบแบบสอบถามสามารถเลือก
ค าตอบที่ตรงกับความจริงหรือตรงกับความคิดเห็นของผู้ตอบมากท่ีสุดโดยแบ่งค าถามเป็น 4 ส่วนดังนี้ 
 ส่วนที่ 1 ค าถามคัดกรอง เพ่ือคัดกรองผู้ตอบแบบสอบถามที่เคยฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่มี
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ิน และค าถามเก่ียวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบค าถาม 
ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และช่องทางในการเปิดรับสื่อ  
 ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับคุณภาพการผลิต ประกอบด้วย กระบวนการผลิต คุณภาพดนตรี 
ศิลปิน ภาพลักษณ์ เนื้อหา ภาษาถ่ินที่ใช้ถ่ายทอด 
 ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับช่องทางในการเผยแพร่ผลงานเพลง ประกอบด้วย โซเชียลมีเดีย 
การประชาสัมพันธ์ ข้อมูลข่าวสาร  
 ส่วนที่ 4 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
โดยสร้างแบบสอบถามให้สอดคล้องการจัดรูปแบบการด าเนินชีวิตตามลักษณะกิจกรรม (Activities) 
ความสนใจ (Interest) และความคิดเห็น (Opinion)  เป็นค าถามปลายปิดซึ่งประกอบด้วยค าตอบย่อย
แบ่งเป็น 5 ระดับ โดยใช้มาตรวัดแบบ ลิเคิร์ต สเกล (Likert Scale) ที่มีส่วนประมาณค่า (Rating 
Scale) และให้คะแนนตั้งแต่ค่าคะแนนน้อยที่สุดคือ 1 ถึงค่าคะแนนมากที่สุดคือ 5 โดยก าหนดเกณฑ์
ดังนี้ 
   5 หมายถึง ระดับการเปิดรับมากที่สุด 
   4 หมายถึง ระดับการเปิดรับมาก 
   3 หมายถึง ระดับการเปิดรับปานกลาง 
   2 หมายถึง ระดับการเปิดรับน้อย 
   1 หมายถึง ระดับการเปิดรับน้อยที่สุด 
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3.4 การทดสอบเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลจากตัวอย่างโดยมีรายละเอียด
เกี่ยวกับการสร้างแบบสอบถามเป็นขั้นตอนดังนี้ 
 3.4.1 ทบทวนวัตถุประสงค์ของการศึกษาและตัวแปรที่ศึกษา 
 3.4.2 ศึกษาวิธีการสร้างแบบสอบถามจากเอกสาร งานวิจัย และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 3.4.3 สร้างแบบสอบถามเพ่ือส ารวจในประเด็นต่อไปนี้ คือ 
  3.4.3.1 ลักษณะข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามตามลักษณะประชากรศาสตร์  
  3.4.3.2 คุณภาพของกระบวนการผลิตผลงานเพลงที่มีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับฟัง 
  3.4.3.3 ช่องทางในการเผยแพร่ผลงานเพลงในหลายช่องทางผ่านโซเชียลมีเดียและ
รูปแบบการน าเสนอผลงานเพลง 
  3.4.3.4 พฤติกรรมในการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ทั้งในเรื่อง
ของการความชอบส่วนตัวและการแสดงความคิดเห็น 
 3.4.4 ท าแบบสอบถามที่ได้สร้างข้ึนเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา เพื่อตรวจสอบเนื้อหาและ
เสนอแนะข้อปรับปรุงแก้ไข 
 3.4.5 การปรับปรุงแก้ไขและน าเสนออาจารย์ที่ปรึกษาตรวจสอบเนื้อหาอีกครั้งหนึ่ง 
 3.4.6 ท าการแก้ไขปรับปรุงแบบสอบถามตามข้อเสนอแนะให้ถูกต้อง 
 3.4.7 น าแบบสอบถามไปทดลองกับตัวอย่างจ านวน 30 ชดุ เพื่อหาค่าความเชื่อและน าผลที่
ได้เข้าปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษา 
 3.4.8 ท าการปรับปรุงแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์และน าเสนอให้อาจารย์ที่ปรึกษาอนุมัติ
ก่อนแจกแบบสอบถาม 
 3.4.9 แจกแบบสอบถามไปยังตัวอย่าง 
 การตรวจสอบข้อมูลเนื่องจากการศึกษาใช้แบบสอบถามแบบออนไลน์เป็นเครื่องมือในการ
วิจัยจึงมีการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) ดังนี้ 
   1) การหาความเที่ยงตรง (Validity) ผู้วิจัยขอค าแนะน าจากอาจารย์ที่ปรึกษาและ
ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน เพื่อตรวจสอบความถูกต้องและครอบคลุมเนื้อหาที่ผู้วิจัยต้องการศึกษา
จากนั้นน าความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญมาวิเคราะห์ โดยใช้ค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถาม
กับวัตถุประสงค์การวิจัย (Item-Objective Congruence Index : IOC) ซึ่งแตะละข้อค าถามมีเกณฑ์
การให้คะแนนแบ่งเป็น 3 ระดับ ดังนี้ 
   ข้อค าถามมีความสอดคล้องหรือวัดได้ ระดับคะแนนเท่ากับ +1 
   ข้อค าถามไม่แน่ใจว่ามีความหมายว่ามีความสอดคล้องหรือวัดได้ ระดับคะแนน
เท่ากับ 0 
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   ข้อค าถามไม่มีความสอดคล้องหรือวัดได้ ระดับคะแนนเท่ากับ -1 
   เมื่อค านวณดัชนีค่า IOC ตามสูตรเรียบร้อยแล้ว จะน าไปเปรียบเทียบตามเกณฑ์
มาตรฐานความเที่ยวตรง โดยประเมินผลดัชนี IOC ของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จกับจุดประสงค์ 
ดังนี้ 
   ค่าเฉลี่ย 0.00–0.49 ความสอดคล้องของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จอยู่ในเกณฑ์
ต่ า 
   ค่าเฉลี่ย 0.50–0.69 ความสอดคล้องของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จอยู่ในเกณฑ์
ยอมรับ 
   ค่าเฉลี่ย 0.70–0.79 ความสอดคล้องของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จอยู่ในเกณฑ์ดี 
   ค่าเฉลี่ย 0.80–1.00 ความสอดคล้องของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จอยู่ในเกณฑ์ดี
มาก 
   ซึ่งการวิเคราะห์หาค่าความเที่ยงตรงของแบบสอบถามของผู้ศึกษานั้น มีค่าเฉลี่ย
ของดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ได้เท่ากับ 0.59 หมายความว่าสอดคล้องกับแบบจ าลองดัชนีวัดผล
ส าเร็จอยู่ในเกณฑ์ยอมรับ  
   ทั้งนี้ผู้ศึกษาจะตัดข้อค าถามที่มีความสอดคล้องของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จอยู่
ในเกณฑ์ต่ าและข้อค าถามที่มีการปรับปรุงความสอดคล้องของแบบจ าลองดัชนีวัดผลส าเร็จอย่ใน
เกณฑ์ยอมรับให้อยู่ในเกณฑ์ท่ีดีขึ้นต่อไป 
   2) การหาความเชื่อม่ัน (Reliability) ผู้วิจัยน าแบบสอบถามไปทดลองกับกลุ่ม
ตัวอย่างตามคุณสมบัติที่ก าหนดไว้ จ านวน 30 ชุด เพื่อทดสอบและหาค่าความเชื่อมั่น โดยใช้สูตร
สัมประสิทธิ์ ครอนแบ็ช แอลฟา (Cronbach’s Alpha-Coefficient) ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ 
(Statistical Package Social Scientists) ดังนี้ 
   แบบสอบถามข้อมูลเกี่ยวกับคุณภาพการผลิต ประกอบด้วย กระบวนการผลิต 

คุณภาพดนตรี ศิลปิน ภาพลักษณ์ เนื้อหา ภาษาถิ่นที่ใช่ถ่ายทอด ได้ค่าแอลฟา (α) เท่ากับ .920 
   แบบสอบถามข้อมูลเกี่ยวกับช่องทางในการเผยแพร่ผลงานเพลง ประกอบด้วย 

โซเชียลมีเดีย การประชาสัมพันธ์ ข้อมูลข่าวสาร ได้ค่าแอลฟา (α) เท่ากับ .907 
   แบบสอบถามข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้โดยสร้างแบบสอบถามให้สอดคล้องการจัดรูปแบบการด าเนินชีวิตตามลักษณะกิจกรรม 

(Activities) ความสนใจ (Interest) และความคิดเห็น (Opinion) ได้ค่าแอลฟา (α) เท่ากับ .963 
   ทั้งนี้ในการทดสอบความเชื่อมั่นจะต้องมีค่าไม่ต่ ากว่า .70 จงึถือว่าข้อค าถามนั้น
เชื่อถือได้และใช้กับกลุ่มตัวอย่างได้จริง 
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3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการวิจัยนี้ได้มีการเก็บ และรวบรวมข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้  
 3.5.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ได้แก่ข้อมูลแบบสอบถามที่ตอบโดยกลุ่มตัวอย่างที่ได้
จากการสุ่มตัวอย่างประชากรในเขตกรุ่งเทพมหานคร จ านวน 138 คน โดยแบบสอบถามออนไลน์ 
จากนั้นผู้วิจัยจึงน าแบบสอบถามมาเข้ารหัสข้อมูลเพื่อประมวลผล โดยใช้โปรแกรมทางสถิติส าหรับ
งานวิจัย ทั้งนี้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยได้ใช้ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลในช่วงเดือน
กรกฎาคม พ.ศ. 2565 
 3.5.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได้แก่ ข้อมูลจากการค้นคว้า และรวบรวมจาก
เอกสารหนังสือต่าง ๆ สื่ออินเทอร์เน็ต ตลอดจนจากการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง และวิงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูล ตั้งแต่ วันที่ 1 มิถุนายน พ.ศ. 2565–30 กรกฎาคม 
2565 เป็นระยะเวลา 2 เดือน  
 
3.6 สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive) ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percentage) 
ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพ่ือหาค่าความสัมพันธ์ (Corre-
lation) ระหว่างตัวแปร 
 ทดสอบสมมติฐาน โดยใช้สถิติอนุมาน (Inferential Statistics) คือ Independent Sam-
ples Test Analysis of Variance: Anova มีการเปรียบเทียบรายคู่แบบ LSD สถิติสหสัมพันธ์อย่าง
ง่าย เพียร์สัน (Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
0.05 โดยมีระดับน้ าหนักความสัมพันธ์ (r) ตามค าแนะน าของ Cohen (1988) ดังนี้  
   ความสัมพันธ์น้อย r = .10 - .29 
   ความสัมพันธ์ปานกลาง r = .30 - .49 
   ความสัมพันธ์น้อยมาก r = .50 – 1.0 

 



 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่ออธิบายและทดสอบสมมติฐานที่เกี่ยวกับตัวแปรแต่ละตัว  
ซึ่งผู้วิจัยเก็บรวบรวมจากแบบสอบถาท่ีมีค าตอบครบถ้วนจ านวนทั้งสิ้น 138 ชุด คิดเป็นร้อยละ  
100 ของจ านวนแบบสอบถามทั้งหมด ผลการวิเคราะห์แบ่งเป็น 3 ส่วน ดังนี้  
 4.1 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับการปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 4.2 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ 
 4.3 ผลวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐาน 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์เกี่ยวกับการปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ข้อมูลลักษณะทางประชากรอัน ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ ช่องทาง
เปิดรับฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ผ่าน social media และความถี่ในการเข้ารับฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ผ่าน 
Social Media ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ดังนี้  
 
ตารางที่ 4.1: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ  
 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 59 42.8 
หญิง 79 57.20 
รวม 138 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.1 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ าแนกตามเพศ พบกว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 
57.20 และเพศชาย จ านวน 59 คนคิดเป็นร้อยละ 42.8 
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ตารางที่ 4.2: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 
 

อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ไม่เกิน 20 ปี 9 6.5 
21–30 ปี 34 24.6 
31–40 ปี 72 52.2 
41–50 ปี - - 
มากกว่า 50 ปี 23 16.7 
รวม 138 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.2 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ าแนกตามอายุ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ ต่ ากว่า 31–40 ปี จ านวน 72 คน คิดเป็น
ร้อยละ 52.2 รองลงมา อายุ 21–31 ปีจ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 24.6 มากกว่า 50 ปี จ านวน 
23 คน คิดเป็นร้อยละ 16.7 และอายุไม่เกิน 20 ปี จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 6.5 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.3: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 
มัธยมศึกษาตอนปลาย 18 13.0 
ปริญญาตรี 86 62.3 
สูงกว่าปริญญาตรี 34 24.6 

รวม 138 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.3 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม
จ าแนกตามระดับการศึกษา พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย จ านวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 62.3 รองลงมา คือ ต่ าสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 34 คน 
คิดเป็นร้อยละ 24.6 และมัธยมศึกษาตอนปลาย จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 
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ตารางที่ 4.4: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจส่วนตัว 27 19.6 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 46 33.3 
พนักงานเอกชน 49 35.5 
อาชีพอิสระ - - 
นักเรียน/นักศึกษา 14 10.1 
อ่ืน ๆ 2 1.4 

รวม 138 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.4 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม
จ าแนกตามอาชีพ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานเอกชน จ านวน 49 คน คิดเป็น
ร้อยละ 35.5 รองลงมาคือ อาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 อาชีพ
เจ้าของกิจการ/ธุรกิจส่วนตัว จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 19.6 อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา จ านวน 
14 คน คิดเป็นร้อยละ 10.10 และอาชีพอ่ืน ๆ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1.40 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.5: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 

รายได้เฉลี่ย จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต่ ากว่า หรือเท่ากับ 15,000 บาท 11 8.0 
15,001–30,000 บาท 35 25.4 
30,001–45,000 บาท 67 48.6 
45,001–60,000บาท - - 
60,001–75,000บาท 16 11.6 
มากกว่า 75,000 บาท ขึ้นไป 9 6.50 

รวม 138 100.00 
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 จากตารางที่ 4.5 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม
จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีรายได้เฉลี่ย 30,001–45,000 
บาท จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 48.6 รองลงมา รายได้เฉลี่ย 15,001–30,000 บาท จ านวน  
35 คน คิดเป็นร้อยละ 25.4 รายได้เฉลี่ย 60,001–75,000 บาท จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 11.6 
รายได้เฉลี่ย ต่ ากว่า หรือเท่ากับ 15,000 บาท จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 8.0 และรายได้เฉลี่ย 
มากกว่า 75,000 บาท ขึ้นไป จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.6: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามช่องทางการเปิดรับฟังเพลงไทย

ลูกทุ่งอินดี้เพลงผ่าน Social Media (ตอบได้มากกว่า 1 ช่องทาง) 
 

ช่องทางเปิดรับฟังเพลงลูกทุ่ง
อินดี้ผ่าน Social Media 

ผู้รับฟังเพลง (N) 
ร้อยละของผู้รับฟังเพลงไทย 

ลูกทุ่งอินดี้ (ต่อช่องทาง) 

Facebook 84 60.9 
YouTube 117 84.8 
Instagram 58 42.0 
Apple Music 32 23.2 
Sportify 14 10.1 
Joox 25 18.1 
อ่ืน ๆ 3 2.2 

  
 จากตารางที่ 4.6 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ าแนกตามช่องทางการเปิดรับฟังผ่าน Social Media พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับฟัง
ผ่าน Social Media และ Youtube จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 84.8 รองลงมา คือ Facebook 
จ านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 60.9 ช่องทาง Instagram จ านวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 42.00 
ช่องทาง Joox จ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 18.1 ช่องทาง Sportify จ านวน 14 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 10.1 และช่องทาง อื่น ๆ จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 2.2ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.7: จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามความถี่ในการเข้ารับฟังเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ 

 

ความถี่ในการเข้ารับฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ จ านวน (คน) ร้อยละ 
1-2 ครั้งต่อสัปดาห์ 39 28.3 
3-4 ครั้งต่อสัปดาห์ 47 34.1 
5-6 ครั้งต่อสัปดาห์ 32 23.2 
7 ครั้งข้ึนไป 20 14.5 

รวม 138 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.7 พบว่า ผลการศึกษาข้อมูลจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ าแนกตามความถี่ในการเข้ารับฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เข้ารับฟังเพลง
ลูกทุ่งอินดี้ 3-4 ครั้งต่อสัปดาห์ จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 34.1 รองลงมา คือ 1-2 ครั้งต่อสัปดาห์ 
จ านวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 28.3 5-6 ครั้งต่อสัปดาห์ จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 23.20  
และมากกว่า 7 ครั้งต่อสัปดาห์ จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 14.50 ตามล าดับ 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์เกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 เป็นผลการศึกษาเก่ียวการพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
การน าเสนอค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลความระดับ  
 
ตารางที่ 4.8: การแปลความระดับการเปิดรับการสื่อสารเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
 

ระดับ ช่วง การแปลระดับ 

1 1.00-1.50 เปิดรับน้อยที่สุด 
2 1.51-2.50 เปิดรับน้อย 
3 2.51-3.50 เปิดรับปานกลาง 
4 3.51-4.50 เปิดรับมาก 
5 4.51-5.00 เปิดรับมากที่สุด 
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 4.2.1 ปัจจัยด้านคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
 
ตารางที่ 4.9: แสดงให้เห็นถึงการน าเสนอค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและการแปลระดับของกลุ่ม

ตัวอย่างเกี่ยวคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
 

คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
ที่ใช้ภาษาถ่ิน 

ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปรระดับ
เปิดรับ 

1. กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและ
อุปกรณ์ที่มีความทันสมัยท าให้ท่านมองเห็น
การพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้ 

4.20 1.005 มาก 

2. คุณภาพของเสียงที่ได้รับฟังท าให้ท่านรู้สึก
เพลิดเพลินกับเสียงเพลง 

4.23 .976 มาก 

3. นักดนตรีและผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง  
มีทักษะความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมี
คุณภาพมากขึ้น 

4.19 .986 มาก 

4. การผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างเครื่อง
ดนตรีท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความ
น่าสนใจท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่งอินดี้ 

4.28 .965 มาก 

5. การใช้ภาษาถ่ินในการถ่ายทอดบทเพลงท า
ให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีความโดดเด่น  
และมีอัตลักษณ์ 

4.16 .991 มาก 

6. เรื่องราวเนื้อหาและค าร้องที่ตรงไป 
ตรงมาท าให้ท่านเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ 
มีความทันสมัยน่าฟังกว่าเดิม 

4.30 .979 มาก 

7. ภาพลักษณ์ของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ 
ที่ดูทันสมัยเป็นสากลมากขึ้นท าให้เพลง 
มีความน่าสนใจมากข้ึน 

4.23 .976 มาก 

8. วิธีการขับร้องท่ีเป็นสากลมากและง่ายขึ้น
ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ไม่น่าเบื่อ 

4.30 .956 มาก 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.9 (ต่อ): แสดงให้เห็นถึงการน าเสนอค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและการแปลระดับของ
กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 

 

คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
ที่ใช้ภาษาถ่ิน 

ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปรระดับ
เปิดรับ 

9. ศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความเป็นตัวของ
ตัวเองกล้าแสดงออกมากขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่า
เพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย 

4.19 .986 มาก 

รวม 4.23 .844 มาก 

 
 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.9 แสดงให้เห็นว่า จ านวนตัวอย่าง 138 คน มีความคิดเห็น
โดยรวมต่อคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นอยู่ในระดับความพอใจมาก โดยมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ .844 และเม่ือพิจารณาคุณภาพการผลิต
เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นเป็นรายข้อพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับการเปิดรับมากที่สุด
เป็นอันดับแรกมีค่าเฉลี่ย 4.30 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .956 อยู่ในระดับมากคือ วิธีการขับร้องที่
เป็นสากลมากและง่ายขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ไม่น่าเบื่อ รองลงมาคือ เรื่องราวเนื้อหาและ
ค าร้องที่ตรงไปตรงมาท าให้ท่านเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความทันสมัยน่าฟังกว่าเดิม มีค่าเฉลี่ย 4.30 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .979 อยู่ในระดับมาก การผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างเครื่องดนตรี
ท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความน่าสนใจท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีค่าเฉลี่ย 4.28 และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน .965 อยู่ในระดับมาก คุณภาพของเสียงที่ได้รับฟังท าให้ท่านรู้สึกเพลิดเพลินกับ
เสียงเพลง มีค่าเฉลี่ย 4.23 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .976 อยู่ในระดับมาก ภาพลักษณ์ของศิลปิน
เพลงลูกทุ่งอินดี้ที่ดูทันสมัยเป็นสากลมากขึ้นท าให้เพลงมีความน่าสนใจมากข้ึน มีค่าเฉลี่ย 4.23 และ
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .976 อยู่ในระดับมาก กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ที่มีความ
ทันสมัยท าให้ท่านมองเห็นการพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีค่าเฉลี่ย 4.20 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.005 อยู่ในระดับมาก นักดนตรีและผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง มีทักษะความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมี
คุณภาพมากขึ้น มีค่าเฉลี่ย 4.19 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .986 อยู่ในระดับมาก ศิลปินเพลงลูกทุ่ง
อินดี้มีความเป็นตัวของตัวเองกล้าแสดงออกมากขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย 
มีค่าเฉลี่ย 4.19 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .986 อยู่ในระดับมาก และอันดับสุดท้ายคือ การใช้ภาษา
ถิ่นในการถ่ายทอดบทเพลงท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีความโดดเด่น และมีอัตลักษณ์ มีค่าเฉลี่ย 4.16 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .991 อยู่ในระดับมาก ตามล าดับ 
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 4.2.2 ปัจจัยด้านช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
 

ตารางที ่4.10: แสดงให้เห็นถึงการน าเสนอค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและการแปลระดับของ
กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 

 
ช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
ค่าเฉลี่ย 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปรระดับ
เปิดรับ 

1. การเข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิดการรับรู้ข้อมูล
ข่าวสารและเข้าถึงเพลงลูกทุ่งอินดี้ 

4.25 .973 มาก 

2. การประชาสัมพันธ์ข่าวสารของศิลปินท าได้
อย่างรวดเร็ว ไม่จ ากัดเวลา ท าให้ท่านได้รับ
ข่าวสารใหม่ๆที่น่าติดตามตลอดเวลา 

4.09 1.000 มาก 

3. ข่าวสารของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่หาได้
ง่าย ท าให้ท่านรู้สึกมีความต่อเนื่องในการรับรู้
ข่าวสาร 

4.12 1.007 มาก 

4. มิวสิควิดีโอในช่องโซเชียลมีเดียเป็นตัวช่วย
สร้างความเข้าใจในการสื่อสารภาษาถ่ินของ
เพลงลูกทุ่งอินดี้ 

4.19 .986 มาก 

5. ยอดการกดไลกเ์ป็นตัวบ่งบอกถึงกระแสนิยม
และท าให้ท่านตัดสินใจเลือกท่ีจะฟังเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ 

4.12 .997 มาก 

6. การกดติดตามเป็นการบอกถึงขนาดของกลุ่ม
และกระแสความนิยมได้อย่างชัดเจน 

4.12 .997 มาก 

7. ท่านสนใจการแสดงสด (Live) ของศิลปิน
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย 

4.07 1.001 มาก 

รวม 4.14 .897 มาก 

 
 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.10 แสดงให้เห็นว่าจ านวนตัวอย่าง 138 คน มีความคิดเห็น
โดยรวมต่อช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินอยู่ในระดับการเปิดรับที่ระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.14 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ .897 และเม่ือพิจารณาช่องทางการ
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เผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินเป็นรายข้อพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับการเปิดรับ
มากที่สุดเป็นอันดับแรกมีค่าเฉลี่ย 4.25 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .973 อยู่ในระดับมากคือ การ
เข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิดการรับรู้ข้อมูลข่าวสารและเข้าถึงเพลงลูกทุ่งอินดี้ รองลงมาคือ มิวสิควิดีโอใน
ช่องโซเชียลมีเดียเป็นตัวช่วยสร้างความเข้าใจในการสื่อสารภาษาถ่ินของเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีค่าเฉลี่ย 
4.19 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .986 อยู่ในระดับมาก ยอดการกดไลก์เป็นตัวบ่งบอกถึงกระแสนิยม
และท าให้ท่านตัดสินใจเลือกท่ีจะฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ มีค่าเฉลี่ย 4.12 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
.997 อยู่ในระดับมาก การกดติดตามเป็นการบอกถึงขนาดของกลุ่มและกระแสความนิยมได้อย่าง
ชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.12 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน .997 อยู่ในระดับมาก ข่าวสารของศิลปินเพลง
ลูกทุ่งอินดี้ที่หาได้ง่าย ท าให้ท่านรู้สึกมีความต่อเนื่องในการรับรู้ข่าวสาร มีค่าเฉลี่ย 4.12 และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.007 อยู่ในระดับมาก การประชาสัมพันธ์ข่าวสารของศิลปินท าได้อย่างรวดเร็ว 
ไม่จ ากัดเวลา ท าให้ท่านได้รับข่าวสารใหม่ๆที่น่าติดตามตลอดเวลา มีค่าเฉลี่ย 4.09 และคา่เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 1.000 อยู่ในระดับมาก และอันดับสุดท้ายคือ ท่านสนใจการแสดงสด (Live) ของศิลปิน
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย มีค่าเฉลี่ย 4.07 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.001 อยู่ในระดับมาก ตามล าดับ 
 4.2.3 พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 
ตารางที่ 4.11: แสดงให้เห็นถึงการน าเสนอค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและการแปลระดับของ

กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 

พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถ่ิน 
ในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปรระดับ
เปิดรับ 

1. ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
เนื่องจากเป็นแนวเพลงที่ท่านชื่นชอบ 

4.06 1.157 มาก 

2. ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
เนื่องจากเนื้อเพลงเป็นภาษาถิ่นที่ท่าน
คุ้นเคย 

3.89 1.212 มาก 

3. ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
เนื่องจากเป็นภาษาถ่ินของท่าน 

3.90 1.263 มาก 

4. ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
เพราะคนรอบข้างของท่านชักชวนให้ฟัง 

3.94 1.207 มาก 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที ่4.11 (ต่อ): แสดงให้เห็นถึงการน าเสนอค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและการแปลระดับ
ของกลุ่มตัวอย่างเก่ียวกับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ 

 

พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถ่ิน 
ในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปรระดับ
เปิดรับ 

5. ท่านแสดงความคิดเห็นในประเด็นต่าง ๆ
ที่มีคนตั้งกระทู้เกี่ยวกับเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

3.93 1.254 มาก 

6. ท่านกดไลกเ์พลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านฟัง
แล้วรู้สึกชื่นชอบ 

4.02 1.091 มาก 

7. ท่านกดแชร์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่าน
ชื่นชอบผ่านโซเชียลมีเดียส่วนตัวของท่าน 

3.99 1.232 มาก 

8. ท่านแนะน าเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่าน
ชื่นชอบให้กับเพ่ือนของท่าน 

3.99 1.137 มาก 

รวม 3.97 1.082 มาก 
 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.11 แสดงให้เห็นว่าจ านวนตัวอย่าง 138 คน มีความคิดเห็น
โดยรวมต่อพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้อยู่ในระดับการเปิดรับที่ระดับ
มาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.97 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 1.082 และเม่ือพิจารณา
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เป็นรายข้อพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมี
ระดับการเปิดรับมากท่ีสุดเป็นอันดับแรก มีค่าเฉลี่ย 4.06 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.157 อยู่ใน
ระดับมากคือ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เนื่องจากเป็นแนวเพลงที่ท่านชื่นชอบ รองลงมาคือ 
ท่านกดไลก์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านฟังแล้วรู้สึกชื่นชอบ มีค่าเฉลี่ย 4.02 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.091 อยู่ในระดับมาก ท่านแนะน าเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านชื่นชอบให้กับเพ่ือนของท่าน มีค่าเฉลี่ย 
3.99 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.137 อยู่ในระดับมาก ท่านกดแชร์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านชื่น
ชอบผ่านโซเชียลมีเดียส่วนตัวของท่าน มีค่าเฉลี่ย 3.99 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.232 อยู่ในระดับ
มาก ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เพราะคนรอบข้างของท่านชักชวนให้ฟัง มีค่าเฉลี่ย 3.94 และ
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.207 อยู่ในระดับมาก ท่านแสดงความคิดเห็นในประเด็นต่าง ๆ ที่มีคนตั้ง
กระทู้เกี่ยวกับเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ มีค่าเฉลี่ย 3.93 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.254 อยู่ในระดับมาก 
ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ เนื่องจากเป็นภาษาถิ่นของท่าน มีค่าเฉลี่ย 3.90 และค่าเบี่ยงเบน
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มาตรฐาน 1.263 อยู่ในระดับมาก และอันดับสุดท้ายคือ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ เนื่องจาก
เนื้อเพลงเป็นภาษาถ่ินที่ท่านคุ้นเคย มีค่าเฉลี่ย 3.89 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.212 อยู่ในระดับ
มากตามล าดับ 
 
4.3 ผลวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐาน 
 การทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติอนุมาน (Inferential Statistics) คือสถิติสหสัมพันธ์อย่าง
ง่าย เพียร์สัน (Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
0.05 โดยมีระดับน้ าหนักความสัมพันธ์ (r) ตามค าแนะน าของ Cohen (1988) ดังนี้  
   ค่าสัมประสิทธิ์ (r) แปลผล 
   0.10-0.29     มีค่าความสัมพันธ์ในระดับน้อย 
   0.30-0.49      มีค่าความสัมพันธ์ในระดับปานกลาง 
   0.50–1.00     มีค่าความสัมพันธ์ในระดับมาก 
 
 สมมติฐานข้อที่ 1 ปัจจัยด้านประชากรที่แตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมในการเปิดรับการ
สื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  สมมติฐานข้อที่ 1.1 ผู้ตอบแบบสอบถามมีเพศแตกต่างกันมีพฤติกรรมในการเปิดรับการ
สื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน โดยใช้สถิติการทดสอบความแตกต่างระหว่าง
ค่าเฉลี่ยของประชากร 2 กลุ่ม ที่เป็นอิสระต่อกัน (Independent Samples Test) 
  โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดังนี้ 
   H0 : เพศท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ไม่แตกต่างกัน  
   H1 : เพศท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้แตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.12: ผลการทดสอบการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ จ าแนกตามเพศ 

 

เพศ N Mean Std.deviation t Sig. 
ชาย 59 4.040 1.036 

.708 .138 
หญิง 79 3.908 1.118 
รวม 138     

 
 จากตารางที ่4.12 พบว่า ค่า t เท่ากับ .708 และค่า Sig. เท่ากับ .138 ซึ่งมากกว่าระดับ
นัยส าคัญ 0.05 ดังนั้น จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานข้อที่ 1.1 สรุปว่า เพศท่ี
แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ไม่แตกต่างกัน 
 
  สมมติฐานข้อที่ 1.2 ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อ
ภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of 
Variance: Anova) 
  โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดังนี้ 
   H0 : อายุที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ไม่แตกต่างกัน  
   H1 : อายุที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้แตกต่างกัน 
 

ตารางที ่4.13: ผลการทดสอบการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ จ าแนกตามอายุ 

 

อายุ N Mean Std.deviation F Sig. 
ไม่เกิน 20 ปี 9 3.667 1.000 .594 .620 

21–30 ปี 34 3.956 1.078 

31–40 ปี 72 3.932 1.113 
41-50 ปี - - - 

มากกว่า 50 ป ี 9 4.196 1.042 

รวม 138 3.965 1.082   
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 จากตารางที ่4.13 พบว่าค่า F เท่ากับ .594 และค่า Sig. เท่ากับ .620 ซึ่งมากกว่าระดับ
นัยส าคัญ 0.05 ดังนั้น จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานข้อที่ 1.2 สรุปว่าอายุที่
แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินนดี้ไม่แตกต่างกัน 
 
  สมมติฐานข้อที่ 1.3 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับการศึกษาแตกต่างกันมีพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน  
(Analysis of Variance: Anova) 
  โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดังนี้ 
   H0 : ระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถ่ินในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ไม่แตกต่างกัน  
   H1 : ระดับการศึกที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถ่ินในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน 
 
ตารางที ่4.14: ผลการทดสอบการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทย

ลูกทุ่งอินดี้ จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา N Mean Std.deviation F Sig. 
ต่ ากว่าปริญญาตรี 18 3.694 .938 .990 

 
.374 

 ปริญญาตรี 86 4.057 1.052 

สูงกว่าปริญญาตรี 34 3.875 1.218 
รวม 138 3.965 1.082   

 
 จากตารางที ่4.14 พบว่าค่า F เท่ากับ .990 และค่า Sig. เท่ากับ 0.374 ซึ่งมากกว่าระดับ
นัยส าคัญ 0.05 ดังนั้น จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานข้อที่ 1.3 สรุปว่าระดับ
การศึกษาท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ไม่แตกต่าง
กัน 
 
  สมมติฐานข้อที่ 1.4 ผู้ตอบแบบสอบถามมีอาชีพแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการ
สื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of 
Variance: Anova) 
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  โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดังนี้ 
   H0 : อาชีพที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ไม่แตกต่างกัน  
   H1 : อาชีพที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้แตกต่างกัน 
 
ตารางที ่4.15: ผลการทดสอบการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทย

ลูกทุ่งอินดี้ จ าแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ N Mean Std.deviation F Sig. 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 27 4.421 0.986 1.635 .169 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจส่วนตัว 46 3.864 1.163 
พนักงานเอกชน 49 3.796 1.027 

นักเรียน/นักศึกษา 14 4.000 1.038 

อ่ืน ๆ 2 4.000 1.414 
รวม 138 3.965 1.082   

 
 จากตารางที่ 4.15 พบว่าค่า F เท่ากับ 1.635 และค่า Sig. เท่ากับ .169 ซึ่งมากกว่าระดับ
นัยส าคัญ 0.05 ดังนั้น จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานข้อที่ 1.4 สรุปว่าอาชีพที่
แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินนดี้ไม่แตกต่างกัน 
 
  สมมติฐานข้อที่ 1.5 ผู้ตอบแบบสอบถามมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีพฤติกรรม
การเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความ
แปรปรวน (Analysis of Variance: Anova) 
  โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดังนี้ 
   H0 : รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่น 
ในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ไม่แตกต่างกัน 
   H1 : รายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่น 
ในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้แตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.16: ผลการทดสอบการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน N Mean Std.deviation F Sig. 
ต่ ากว่า หรือเท่ากับ 
15,000 บาท 

11 3.3864 1.092 1.879 .118 

15,001–30,000 บาท 35 3,789 1.037 

30,001–45,000 บาท 67 4.097 1.07970 

45,001–60,000บาท - - - 
60,001–75,000 บาท 16 4.328 .948 

มากกว่า 70,000 บาท  
ขึ้นไป 

9 3.722 1.271 

รวม 138 3.965 1.082   

 
 จากตารางที่ 4.16 พบว่าค่า F เท่ากับ 1.879 และค่า Sig. เท่ากับ .118 ซึ่งมากกว่าระดับ
นัยส าคัญ 0.05 ดังนั้น จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานข้อที่ 1.5 สรุปว่ารายได้
เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ไม่
แตกต่างกัน 
 
 สมมติฐานที่ 2 คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  H0 : คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  H1 : คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
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ตารางที่ 4.17: การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

 

คุณภาพการผลิต  
พฤติกรรมการเปิดรับ

การสื่อสาร 
ค่าความสัมพันธ์ 

Quality 1 Pearson Correlation .625** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  
Quality 2 Pearson Correlation .624** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

Quality 3 Pearson Correlation .724** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  
Interested 1 Pearson Correlation .589** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

Interested2 Pearson Correlation .544** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  
Interested3 Pearson Correlation .674** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

Interested4 Pearson Correlation .724** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  
Interested5 Pearson Correlation .731** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.17 (ต่อ): การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้
ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ 

 

คุณภาพการผลิต  
พฤติกรรมการเปิดรับ

การสื่อสาร 
ค่าความสัมพันธ์ 

Interested6 Pearson Correlation .716** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

*.Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 จากตารางที่ 4.17 แสดงการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
พบว่าด้านคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีค่า Sig.< .001 ซ่ึงน้อยกว่านัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 หมายความว่า คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 
 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ค่าความสัมพันธ์มากที่สุดคือ วิธีการขับร้องท่ีเป็นสากลมาก
และง่ายขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ไม่น่าเบื่อ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Interested 5  
r= .731**) นักดนตรีและผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง มีทักษะความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีคุณภาพ
มาก มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Quality3 r= .724**) ภาพลักษณ์ของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่ดู
ทันสมัยเป็นสากลมากข้ึนท าให้เพลงมีความน่าสนใจมากข้ึน มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Interested 
4 r= .724**) ศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความเป็นตัวของตัวเองกล้าแสดงออกมากขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่า
เพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Interested 6 r= .716**) เรื่องราว
เนื้อหาและค าร้องที่ตรงไปตรงมาท าให้ท่านเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความทันสมัยน่าฟังกว่าเดิม  
มีความสัมพันธ์ในระดับปานมาก (Interested 3 r= .674**) กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและ
อุปกรณ์ที่มีความทันสมัยท าให้ท่านมองเห็นการพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับ
มาก (Quality 1 r= .625**) คุณภาพของเสียงที่ได้รับฟังท าให้ท่านรู้สึกเพลิดเพลินกับเสียงเพลง  
มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Quality 2 r= .624**) การผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างเครื่องดนตรี
ท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความน่าสนใจท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับ
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มาก (Interested1 r= .589**) และการใช้ภาษาถ่ินในการถ่ายทอดบทเพลงท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมี
ความโดดเด่นและมีอัตลักษณ์ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Interested2 r= .544**) ตามล าดับ 
 

 สมมติฐานที่ 3 ช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  H0 : ช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  H1 : ช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 
ตารางที่ 4.18: การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษา

ถิ่นมคีวามสัมพันธ์พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
 

ช่องทางในการเผยแพร่  
พฤติกรรมการเปิดรับ

การสื่อสาร 
ค่าความสัมพันธ์ 

Convenience1 Pearson Correlation .696** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

Convenience2 Pearson Correlation .733** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  
Convenience3 Pearson Correlation .766* ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

Understanding Pearson Correlation .668** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  
Trend1 Pearson Correlation .790** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.18 (ต่อ): การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้
ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ 

 

ช่องทางในการเผยแพร่  
พฤติกรรมการเปิดรับ

การสื่อสาร 
ค่าความสัมพันธ์ 

Trend2 Pearson Correlation .800** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

Sociallive Pearson Correlation .827** ระดับมาก 
 Sig. (2-tailed) <.001 มีความสัมพันธ์ 
 N 138  

*.Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

 จากตารางที่ 4.18 แสดงการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างช่องทางการเผยแพร่เพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ พบว่าด้านช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน มีค่า Sig.< .001 ซ่ึงน้อยกว่า
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 หมายความว่า ช่องทางในการเผยแพร่
เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 
 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ค่าความสัมพันธ์มากที่สุดคือ ท่านสนใจการแสดงสด(Live) 
ของศิลปินผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Social live r= .827**) การกดติดตาม
เป็นการบอกถึงขนาดของกลุ่มและกระแสความนิยมได้อย่างชัดเจน มีความสัมพันธ์ในระดับมาก 
(Trend 2 r= .800**) ยอดการกดไลก์เป็นตัวบ่งบอกถึงกระแสนิยมและท าให้ท่านตัดสินใจเลือกท่ีจะ
ฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Trend 1 r= .790**) การประชาสัมพันธ์
ข่าวสารของศิลปินท าได้อย่างรวดเร็ว ไม่จ ากัดเวลา ท าให้ท่านได้รับข่าวสารใหม่ๆที่น่าติดตาม
ตลอดเวลา มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Convenience 2 r= .733**) การเข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิด
การรับรู้ข้อมูลข่าวสารและเข้าถึงเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Convenience 1  
r= .696**) และมิวสิควิดีโอในช่องโซเชียลมีเดียเป็นตัวช่วยสร้างความเข้าใจในการสื่อสารภาษาถ่ิน
ของเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก (Understanding r= .668**) ตามล าดับ 



 

บทที ่5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่อง การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับ 
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์ใน
การศึกษาดังนี้ 
   1) เพ่ือศึกษาคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร 
   2) เพ่ือศึกษาช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินของประชาชน 
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
   3) เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับการ
สื่อสารภาษาถ่ินของประชาชนที่มีภูมิล าเนาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 การวิจัยครั้งนี้ด าเนินการศึกษาในรูปแบบงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามออนไลน์ผ่าน 
Google Form ในลักษณะงานวิจัยเชิงส ารวจ (Exploratory Research) โดยเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
ด้วยวิธี Cluster Sampling เมื่อผู้ตอบมีจ านวนครบ 138 คน ซึ่งได้สรุปผลการศึกษาไว้ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 5.1.1 ข้อมูลตามลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่พบว่า เป็นผู้หญิงมากว่าผู้ชาย โดยมีอายุระหว่าง 31-40 ปี และ
รองลงมามีอายุระหว่าง 21-31 ปี จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี และรองลงมาคือระดับสูงกว่า
ปริญญาตรี ซึ่งส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานเอกชน รองลงมาอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และเจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจส่วนตัว ซึ่งมีรายได้ต่อเดือนส่วนใหญ่อยู่ที่ 30,001-45,000 บาท รองลงมามีรายได้อยู่ที่ 
15,001–30,000 บาท และมีรายได้อยู่ที่ 60,001–75,000 บาท ช่องทางการเปิดรับผ่านสื่อโซเชียล
มีเดียส่วนใหญ่เปิดรับฟังผ่าน YouTube รองลงมาคือ Facebook และ Instagram ซึ่งมีความถ่ีในการ
เข้ารับฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ 3-4 ครั้งต่อสัปดาห์ รองลงมามีความถ่ี 1-2 ครั้งต่อสัปดาห์ และ 5-6 ครั้ง 
ต่อสัปดาห์ ตามล าดับ 
 5.1.2 พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ด้านคุณภาพการผลิต
เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
ด้านคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น การเปิดรับอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณา
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คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นเป็นรายข้อพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับการ
เปิดรับมากที่สุดเป็นอันดับแรกอยู่ในระดับมากคือ วิธีการขับร้องท่ีเป็นสากลมากและง่ายขึ้นท าให้ท่าน
รู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ไม่น่าเบื่อ รองลงมาเป็นอันดับที่สองคือ เรื่องราวเนื้อหาและค าร้องที่
ตรงไปตรงมาท าให้ท่านเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความทันสมัยน่าฟังกว่าเดิม อยู่ในระดับมาก อันดับที่
สามคือ การผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างเครื่องดนตรีท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความน่าสนใจ
ท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่งอินดี้ อยู่ในระดับมาก อันดับที่สี่คือ คุณภาพของเสียงที่ได้รับฟังท าให้ท่าน
รู้สึกเพลิดเพลินกับเสียงเพลง อยู่ในระดับมาก อันดับที่ห้าคือ ภาพลักษณ์ของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ 
ที่ดูทันสมัยเป็นสากลมากขึ้นท าให้เพลงมีความน่าสนใจมากขึ้น อยู่ในระดับมาก อันดับที่หกคือ 
กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ท่ีมีความทันสมัยท าให้ท่านมองเห็นการพัฒนาของ
เพลงลูกทุ่งอินดี้ อยู่ในระดับมาก อันดับที่เจ็ดคือ นักดนตรีและผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง มีทักษะ
ความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีคุณภาพมากขึ้น อยู่ในระดับมาก อันดับที่แปดคือ ศิลปินเพลงลูกทุ่ง
อินดี้มีความเป็นตัวของตัวเองกล้าแสดงออกมากขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย 
มีความสัมพันธ์ในระดับมาก และอันดับที่เก้าเป็นอันดับสุดท้ายคือ การใช้ภาษาถิ่นในการถ่ายทอดบท
เพลงท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีความโดดเด่น และมีอัตลักษณ์ อยู่ในระดับมาก ตามล าดับ 
 5.1.3 พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ด้านช่องทางการ
เผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน 
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ด้านช่อง
ทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน การเปิดรับอยู่ในระดับมาก และเม่ือพิจารณาช่อง
ทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินเป็นรายข้อพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับการ
เปิดรับมากที่สุดเป็นอันดับแรกอยู่ในระดับมากคือ การเข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิดการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร
และเข้าถึงเพลงลูกทุ่งอินดี้ รองลงมาคือ มิวสิควิดีโอในช่องโซเชียลมีเดียเป็นตัวช่วยสร้างความเข้าใจ
ในการสื่อสารภาษาถิ่นของเพลงลูกทุ่งอินดี้ อยู่ในระดับมาก อันดับที่สามคือ ยอดการกดไลก์เป็นตัวบ่ง
บอกถึงกระแสนิยมและท าให้ท่านตัดสินใจเลือกท่ีจะฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ อยู่ในระดับมาก อันดับที่
สี่คือ การกดติดตามเป็นการบอกถึงขนาดของกลุ่มและกระแสความนิยมได้อย่างชัดเจน อยู่ในระดับ
มาก อันดับที่ห้าคือ ข่าวสารของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่หาได้ง่าย ท าให้ท่านรู้สึกมีความต่อเนื่องใน
การรับรู้ข่าวสาร อยู่ในระดับมาก อันดับที่หกคือ การประชาสัมพันธ์ข่าวสารของศิลปินท าได้อย่าง
รวดเร็ว ไม่จ ากัดเวลา ท าให้ท่านได้รับข่าวสารใหม่ ๆ ที่น่าติดตามตลอดเวลา อยู่ในระดับมาก และ
อันดับที่เจ็ดอันดับสุดท้ายคือ ท่านสนใจการแสดงสด (Live) ของศิลปินผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย อยู่ใน
ระดับมาก ตามล าดับ 
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 5.1.4 การสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ด้านพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสาร 
 จากการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ด้านพฤติกรรมการเปิดรับการ
สื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้อยู่ในระดับการเปิดรับมาก และเมื่อพิจารณาพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เป็นรายข้อพบว่า การเปิดรับอยู่ในระดับมาก ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีระดับการเปิดรับมากท่ีสุดเป็นอันดับแรก อยู่ในระดับมากคือ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทย
ลูกทุ่งอินดี้เนื่องจากเป็นแนวเพลงที่ท่านชื่นชอบ รองลงมาคือ ท่านกดไลก์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่าน
ฟังแล้วรู้สึกชื่นชอบ อยู่ในระดับมาก อันดับที่สามคือ ท่านแนะน าเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านชื่นชอบ
ให้กับเพ่ือนของท่าน อยู่ในระดับมาก อันดับที่สี่คือ ท่านกดแชร์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านชื่นชอบผ่าน
โซเชียลมีเดียส่วนตัวของท่าน อยู่ในระดับมาก อันดับที่ห้าคือ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
เพราะคนรอบข้างของท่านชักชวนให้ฟัง อยู่ในระดับมาก อันดับที่หกคือ ท่านแสดงความคิดเห็นใน
ประเด็นต่างๆที่มีคนตั้งกระทู้เกี่ยวกับเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ อยู่ในระดับมาก อันดับที่เจ็ดคือ ท่านเปิดรับ
ฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เนื่องจากเป็นภาษาถิ่นของท่าน อยู่ในระดับมาก และอันดับที่แปดอันดับ
สุดท้ายคือ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เนื่องจากเนื้อเพลงเป็นภาษาถ่ินที่ท่านคุ้นเคย อยู่ใน
ระดับมาก ตามล าดับ 
 สรุปได้ว่า จากการศึกษาตามวัตถุประสงค์การวิจัย ผลการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ ประกอบไปด้วย คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น ช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน พฤติกรรมการเปิดรับการ
สื่อภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก โดยจะสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์
ได้ในการทดสอบสมมติฐานต่อไป 
 5.1.5 การทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
  5.1.5.1 สมมติฐานการวิจัย 
   สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยด้านประชากรมีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นใน
เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  สมมติฐานที่ 2 คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์กับ 
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  สมมติฐานที่ 3 ช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีความสัมพันธ์ 
กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
  5.1.5.2 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
  การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านประชากรมีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับ
การสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ พบว่าปัจจัยด้านประชากรศาสตร์จ าแนกตามลักษณะ
ประชากร พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
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แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ไม่แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้  
 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ พบว่าด้านคุณภาพ
การผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินมีค่า Sig.< .001 ซ่ึงน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01  
นั่นคือ ปฏิเสธ H0 หมายความว่า คุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 
 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ค่าความสัมพันธ์มากที่สุดคือ วิธีการขับร้องท่ีเป็นสากลมาก
และง่ายขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ไม่น่าเบื่อ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก นักดนตรี 
และผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง มีทักษะความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีคุณภาพมาก มีความสัมพันธ์ใน
ระดับมาก ภาพลักษณ์ของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่ดูทันสมัยเป็นสากลมากขึ้นท าให้เพลงมีความ
น่าสนใจมากขึ้น มีความสัมพันธ์ในระดับมาก ศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความเป็นตัวของตัวเองกล้า
แสดงออกมากข้ึนท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย มีความสัมพันธ์ในระดับมาก 
เรื่องราวเนื้อหาและค าร้องที่ตรงไปตรงมาท าให้ท่านเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความทันสมัยน่าฟัง
กว่าเดิม มีความสัมพันธ์ในระดับมาก กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ท่ีมีความทันสมัย
ท าให้ท่านมองเห็นการพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก คุณภาพของเสียงที่
ได้รับฟังท าให้ท่านรู้สึกเพลิดเพลินกับเสียงเพลง มีความสัมพันธ์ในระดับมาก การผสมผสานกันอย่าง
ลงตัวระหว่างเครื่องดนตรีท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความน่าสนใจท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่ง
อินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก และการใช้ภาษาถิ่นในการถ่ายทอดบทเพลงท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลง 
มีความโดดเด่นและมีอัตลักษณ์ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก ตามล าดับ 
 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น
กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ พบว่าด้านช่องทางในการเผยแพร่
เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น มีค่า Sig.< .001 ซ่ึงน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 นั่นคือ 
ปฏิเสธ H0 หมายความว่า ช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่นมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.01 
 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ค่าความสัมพันธ์มากที่สุดคือ ท่านสนใจการแสดงสด (Live) 
ของศิลปินผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย มีความสัมพันธ์ในระดับมาก การกดติดตามเป็นการบอกถึงขนาดของ
กลุ่มและกระแสความนิยมได้อย่างชัดเจน มีความสัมพันธ์ในระดับมาก ยอดการกดไลกเ์ป็นตัวบ่งบอก
ถึงกระแสนิยมและท าให้ท่านตัดสินใจเลือกที่จะฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก 
การประชาสัมพันธ์ข่าวสารของศิลปินท าได้อย่างรวดเร็ว ไม่จ ากัดเวลา ท าให้ท่านได้รับข่าวสารใหม่ ๆ 
ที่น่าติดตามตลอดเวลา มีความสัมพันธ์ในระดับมาก การเข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิดการรับรู้ข้อมูล
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ข่าวสารและเข้าถึงเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก และมิวสิค วิดีโอในช่องโซเชียลมีเดีย
เป็นตัวช่วยสร้างความเข้าใจในการสื่อสารภาษาถิ่นของเพลงลูกทุ่งอินดี้ มีความสัมพันธ์ในระดับมาก 
ตามล าดับ 
 
5.2 อภิปรายผล 
 การศึกษาเรื่อง การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้
กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เมื่อพิจารณา
ผลการวิจัยและการทดสอบสมมติฐาน ประกอบกับแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ 
พบว่า มีประเด็นที่น่าสนใจมาอภิปรายตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาได้ดังนี้ 
 5.2.1 เพ่ือศึกษาคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 จากผลการศึกษาการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นด้านคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถิ่น ระดับการเปิดรับ
อยู่ในระดับมาก อันดับแรกคือ วิธีการขับร้องที่เป็นสากลมากและง่ายขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่ง
อินดี้ไม่น่าเบื่อ ผู้ฟังให้ความส าคัญมากท่ีสุด เรื่องราวเนื้อหาและค าร้องที่ตรงไปตรงมาท าให้ท่านเห็น
ว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความทันสมัยน่าฟังกว่าเดิม การผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างเครื่องดนตรี
ท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความน่าสนใจท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่งอินดี้ คุณภาพของเสียงที่
ได้รับฟังท าให้ท่านรู้สึกเพลิดเพลินกับเสียงเพลง ภาพลักษณ์ของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่ดูทันสมัยเป็น
สากลมากขึ้นท าให้เพลงมีความน่าสนใจมากขึ้น กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ท่ีมี
ความทันสมัยท าให้ท่านมองเห็นการพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้ นักดนตรีและผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง 
มีทักษะความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีคุณภาพมากข้ึน ศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความเป็นตัวของ
ตัวเองกล้าแสดงออกมากขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย และการใช้ภาษาถ่ินใน
การถ่ายทอดบทเพลงท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีความโดดเด่น และมีอัตลักษณ์ ซึ่งพบว่าผู้ฟังให้
ความส าคัญน้อยที่สุด ซ่ึงสอดคล้องกับ ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์ (2560) ได้กล่าวถึงการประยุกต์เพลง
ไทยลูกทุ่งไว้ว่า จากในอดีตที่เพลงลูกทุ่งถึงจะบรรเลงด้วยเครื่องดนตรีสากลเป็นหลัก และใช้เครื่อง
ดนตรีท้องถิ่นต่าง ๆ มาเล่นสอดแทรกผสมกลมกลืนไปเป็นช่วง ๆ เพ่ือแสดงอัตลักษณ ์ของถิ่นนั้น ๆ 
การสร้างสรรค์โดยการสอดแทรกภาษาอังกฤษเข้าไปมากมายหลายวิธีทั้งการร้องภาษาไทยด้วย
ส าเนียง อังกฤษ หรือสอดแทรกค าภาษาอังกฤษง่าย ๆ บางค าเข้ามาระหว่างเนื้อเพลง เพลงลูกทุ่ง
อินดี้ใช้ภาษากลางมา ประกอบในการประพันธ์เนื้อเพลงด้วยเพื่อให้คนภาคอ่ืนสามารถเข้าใจ
ความหมายได้ McSweeney (2020) ได้กล่าวว่า การพัฒนาเทคโนโลยีของกระบวนการผลิตเพลง 
จากการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี จากแอนะล็อก (Analog) สู่ยุคดิจิทัลได้ส่งผลดีต่อกระบวนการ
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ผลิต เพลงในยุคปัจจุบันท าให้นักดนตรี และศิลปินหน้าใหม่กลายเป็นกลุ่มที่เติบโตอย่างเร็วที่สุดของ
วงการเพลง เจริญชัย แสงอรุณ (2564) ได้เคยกล่าวถึงการพัฒนาเพลงไทยลูกทุ่งไว้ว่า อิสระในการ
ผลิตคิดสร้างสรรค์ผลงานได้ด้วยตัวเองโดยไม่ต้องพ่ึงพาค่ายเพลงมาคอยควบคุมเหมือนในยุคก่อน  
จึงท าให้ศิลปินสามารถเสนอ ความคิดสร้างสรรค์ใส่ความเป็นตัวของตัวเองลงในผลงานของตัวเองที่จะ
น าเสนอต่อผู้ฟังได้อย่างอิสระ 
 5.2.2 เพ่ือศึกษาช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 จากผลการศึกษาการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นด้านช่องทางในการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ิน ระดับการ
เปิดรับอยู่ในระดับมาก อันดับแรกคือ การเข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิดการรับรู้ข้อมูลข่าวสารและเข้าถึง
เพลงลูกทุ่งอินดี้ ผู้ฟังให้ความส าคัญมากที่สุด มิวสิควิดีโอในช่องโซเชียลมีเดียเป็นตัวช่วยสร้างความ
เข้าใจในการสื่อสารภาษาถิ่นของเพลงลูกทุ่งอินดี้ ยอดการกดไลก์เป็นตัวบ่งบอกถึงกระแสนิยมและท า
ให้ท่านตัดสินใจเลือกท่ีจะฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ การกดติดตามเป็นการบอกถึงขนาดของกลุ่มและ
กระแสความนิยมได้อย่างชัดเจน ข่าวสารของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่หาได้ง่ายท าให้ท่านรู้สึกมีความ
ต่อเนื่องในการรับรู้ข่าวสาร การประชาสัมพันธ์ข่าวสารของศิลปินท าได้อย่างรวดเร็ว ไม่จ ากัดเวลา  
ท าให้ท่านได้รับข่าวสารใหม่ ๆ ที่น่าติดตามตลอดเวลา และการแสดงสด (Live) ของศิลปินผ่านสื่อ
โซเชียลมีเดีย ซ่ึงพบว่าผู้ฟังให้ความส าคัญน้อยที่สุด ซ่ึงสอดคล้องกับ ปาณิส โพธิ์ศรีวังชัย และฐิตินัน 
บุญภาพ คอมมอน (2562) ได้เคยให้ความคิดเห็นไว้ว่า อิทธิพลของเทคโนโลยีระบบดิจิทัลกับการ
พัฒนาการสร้างสรรค์เพลง อิทธิพลของการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีต่าง ๆ สู่ระบบดิจิทัลนั้น มีบทบาท
อย่างมากในการเปลี่ยนแปลง อุตสาหกรรมดนตรี และข้อมูลไฟล์ในการบันทึก และการเผยแพร่
รูปแบบต่าง ๆ ก็เปลี่ยนแปลงไปจากที่คาสเซ็ตหรือซีดีก็เปลี่ยนมาเป็นไฟล์ Wave และไฟล์ Mp3  
ในระบบดิจิทัลที่ทุกคน สามารถเข้าถึงได้ไม่ยาก มีการใช้งานที่ง่ายขึ้น ไปรยา อรรคนิตย์ (2561)  
มิวสิควิดีโอออนไลน์ เป็นช่องทางการใช้สื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจต่อการสร้างการรับรู้กับ
กลุ่มเปูาหมาย อย่างมากหากเทียบกับสื่อสังคมออนไลน์ประเภทอ่ืน ๆ ดังนั้นในโลกออนไลน์ จึงมีการ
ท าการตลาดด้วย รูปแบบไวรัลวิดีโอมากขึ้น เพราะสามารถก่อให้เกิดกระแสในกลุ่มเปูาหมาย และมี
การแชร์หรือส่งต่อไปยัง กลุ่มเครือข่ายของกลุ่มเปูาหมายและกลุ่มอ่ืน ๆ ในบางโอกาส นอกจากนี้  
เอมิกา เทมมินทร์ (2556) ได้เคยกล่าวว่า ช่องทางในการเปิดรับการสื่อสารของประชาชนกลุ่มผู้ฟัง
เพลงที่มีภูมิล าเนา ในกรุงเทพฯ นั้นเป็นกลุ่มท่ีเข้าถึงเครือข่ายสังคมออนไลน์ได้ง่าย และสะดวกกว่า
กลุ่มผู้ฟังในภูมิภาคอ่ืน ๆ เพราะด้วยความครอบคลุมของเครือข่าย สัญญาณระบบมือถือ 3G, 4G, 5G 
หรือระบบไฟเบอร์ออฟติก (Fiber Optic) โดยรูปแบบของเว็บไซต์ระบบเครือข่ายของสังคมออนไลน์
บน อินเทอร์เน็ตที่ถูกใช้บ่อยคือ  Facebook, Line, Instagram, Twitter, Google+ และ Youtube 
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เป็นต้น Baruah (2012) ได้ให้ความเห็นไว้ว่าเครื่องมือของเทคโนโลยีในสังคมออนไลน์นั้น ไม่เพียงแต่
จะขยายการสื่อสารของมนุษย์ให้กว้างขวางออกไปยิ่งกว่าที่เคยมีมาในยุคอดีตเท่านั้น แต่ยังท าให้
กระบวนความคิดท่ีเรามีต่อการสื่อสารนั้นเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย จึงสามารถกล่าวได้ว่าสื่อสังคม
ออนไลน์จึงมีอิทธิพลต่อเรา และสามารถเปลี่ยนรูปแบบสังคมที่เราอยู่ทั้งส่วนบุคคลหรือในระดับ
เปลี่ยนแปลงได้ทั้งสังคมเลยทีเดียว 
 5.2.3 เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับ
การสื่อสารภาษาถิ่นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 จากผลการศึกษาการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารภาษาถิ่นด้านความสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อภาษาถิ่น ระดับการเปิดรับอยู่ในระดับมาก อันดับแรกคือ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ เนื่องจากเป็นแนวเพลงที่ท่านชื่นชอบ ผู้ฟังให้ความส าคัญมากท่ีสุด ท่านกดไลกเ์พลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ที่ท่านฟังแล้วรู้สึกชื่นชอบ ท่านแนะน าเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านชื่นชอบให้กับเพ่ือนของท่าน 
ท่านกดแชร์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านชื่นชอบผ่านโซเชียลมีเดียส่วนตัวของท่าน ท่านเปิดรับฟังเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้เพราะคนรอบข้างของท่านชักชวนให้ฟัง ท่านแสดงความคิดเห็นในประเด็นต่าง ๆ  
ที่มีคนตั้งกระทู้เกี่ยวกับเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ เนื่องจากเป็นภาษาถ่ิน
ของท่าน และท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้เนื่องจากเนื้อเพลงเป็นภาษาถ่ินที่ท่านคุ้นเคย พบว่า
ผู้ฟังให้ความส าคัญน้อยที่สุด ซ่ึงสอดคล้องกับ ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์ (2560) ได้กล่าวว่าเพลงลูกทุ่ง
นอกจากจะสามารถฟังเพ่ือสนองความชื่นชอบและความบันเทิงส่วนตัวแล้ว ยังสามารถน าไปใช้ร่วม
ตามโอกาสต่าง ๆ ของชีวิตในด้านอื่น ๆ ได้ด้วย Baruah (2012) ได้กล่าวไว้ว่า ท่ามกลางโลกที่ก าลัง
อยู่ในกระแสของโซเชียลมีเดียจะเห็นได้ชัดว่าสื่ออย่าง Facebook, Twitter, Orkut, MySpace, 
Skype ฯลฯ ได้ถูกใช้อย่างแพร่หลายในการสื่อสาร มีการใช้ในการแบ่งปัน (Share) ความรู้หรือข้อมูล
ต่าง ๆ ให้แก่กันอย่างกว้างขวาง และการใช้เวลาในการส่งต่อและสื่อสารกันเป็นการใช้เวลาที่สั้นที่สุด 
 ไปรยา อรรคนิตย์ (2561) กล่าวว่ารูปแบบเพลงหรือเปิดรับข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ผ่านโลก
สังคมออนไลน์ ไวรัล (Viral) หรือวิธีการบอกกันแบบปากต่อปาก เป็นการสร้างกระแสในสื่อสังคม
ออนไลน์แบบหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ ในปัจจุบันวิดีโอบนสังคมออนไลน์หรือไวรัลวิดีโอ
ออนไลน์ Atkin (1973 อ้างใน ปิยาอร รักชาติ, 2552) ที่กล่าวไว้ว่าผู้ที่เปิดรับข่าวสารหากยิ่งเปิดรับ
ข่าวสารบ่อยครั้ง และใช้เวลาในการเปิดรับข่าวสารนานมากเท่าใด ก็จะท าให้ตนเองนั้นมีหูตาที่
กว้างไกลมากขึ้น และจะมีความเป็นคนที่ทันสมัยต่อเหตุการณ์กว่าบุคคลที่รับข่าวสารน้อยกว่า 
Schramm (1973 อ้างใน ปิยาอร รักชาติ, 2552) ได้เคยกล่าวเอาไว้ว่า การเปิดรับข่าวสารของ
ผู้บริโภคต่างมีองค์ประกอบที่แตกต่างกันมากมายโดยที่ผู้รับข่าวสารนั้นจะประเมินคุณประโยชน์ของ
ข่าวสารนั้น เพ่ือตอบสนองของจุดประสงค์ความต้องการของตนเอง ภูมิหลัง การศึกษาทัศนคติ 
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อารมณ ์และสภาพแวดล้อมจะท าให้ผู้บริโภคตีเนื้อหาและความหมายของข่าวสารที่ได้รับแตกต่างกัน
ออกไป 
 
5.3 ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการวิจัย 
 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสาร
ภาษาถ่ินมีการกระจายตัวอย่างรวดเร็วตามสื่อโซเชียลต่าง ๆ ท าให้ประชาชนเข้าถึงเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ได้ง่ายขึ้นอย่างมาก และด้วยความทันสมัยของเทคโนโลยีท าให้กระบวนการผลิตท าได้สะดวก
รวดเร็วขึ้น ทักษะของนักร้องและนักดนตรี ความคิดสร้างสรรค์ และเครื่องมือและอุปกรณ์ ที่มีความ
ทันสมัยเหล่านี้ ท าให้เกิดการพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้จนเป็นที่ยอมรับในวงการเพลง และปัจจุบัน
ในส่วนของผู้ฟังมีการเปิดรับความแตกต่างในด้านต่าง ๆ มากข้ึนทั้งในเรื่องของคุณภาพของผลงาน
เพลง ที่มีแนวเพลง เนื้อหา ภาษา และอัตลักษณ์ของศิลปิน เป็นองค์ประกอบหลัก รวมถึงข้อดีของ
การสื่อสารออนไลน์ที่ท าได้ง่ายสะดวกรวดเร็ว ท าให้เกิดการแข่งขันที่สูงขึ้น เมื่อผู้ฟังต้องการคุณภาพ
ของผลงานเพลง ดังนั้นผู้ผลิตจึงต้องควบคุมคุณภาพและพัฒนาผลงานเพลงขึ้นไปเรื่อย ๆ ให้
สอดคล้องตามยุคสมัย ใช้วิธีขับร้องที่เป็นสากลมากขึ้น ใช้ภาษาในเนื้อหาที่ตรงไปตรงมาในการ
สร้างสรรค์ผลงานให้เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้มีความน่าสนใจสามารถดึงดูดผู้ฟังได้มากข้ึน 
 
5.4 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 เพ่ือให้ผลการศึกษาครั้งนี้ สามารถขยายผลต่อไปอันจะก่อให้เกิดประโยชน์ในอนาคต 
ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะประเด็นส าหรับการท าวิจัยครั้งต่อไป คือ  
 5.4.1 การพัฒนาปรับปรุงเกี่ยวกับคุณภาพในกระบวนการผลิต สามารถแยกการจ าแนกการ
วิจัยเพ่ือวิเคราะห์คุณภาพบทเพลง วิเคราะห์ศิลปิน ที่มีผลต่อพฤติกรรมในการเปิดรับฟังและสามารถ
เพ่ิมกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดภูมิล าเนาอ่ืน ๆ ที่มีความแตกต่างกันเรื่องภาษาถ่ิน 
 5.4.2 สามารถเพ่ิมข้อค าถามที่ทดสอบความเข้าใจภาษาถ่ินที่เป็นเนื้อหาอยู่ในบทเพลงและ
สามารถเพ่ิมข้อเสนอแนะเกี่ยวกับภาษาหรือค าที่เป็นค าศัพท์ใหม่หรือที่ก าลังเป็นกระแสในปัจจุบัน 
เพ่ือน าไปพัฒนาเนื้อหาเพลงให้ทันต่อเหตุการณ์ 
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แบบสอบถาม  
 

การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารภาษาถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กับพฤติกรรมการ
เปิดรับการสื่อสารการภาษาถิ่นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
 แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิชา TCA701 การค้นคว้าอิสระ (Independent Study) 
ของนักศึกษาปริญญาโท หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร์สาขาวิชาการสื่อสาร
เชิงกลยุทธ์มหาวิทยาลัยกรุงเทพ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารภาษา
ถิ่นในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 ค าตอบของท่านเป็นความคิดเห็นหรือความรู้สึกจึงไม่มีค าตอบที่ถูกหรือผิด ค าตอบที่ท่าน
ตอบจะถือเป็นความลับ โดยข้อมูลที่ได้รับจากแบบสอบถามชุดนี้จะน าไปใช้เพ่ือเป็นประโยชน์ทาง 
การศึกษาผู้วิจัยจะน าเสนอผลในภาพรวมเท่านั้น จึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านในการตอบ 
แบบสอบถามครบถ้วนและตามความเป็นจริง และหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์จาก 
ท่านและขอขอบพระคุณมา ณ โอกาสนี้ 
 

น.ส. เอรีน จาไผ่ 
ผู้วิจัย 

 
 

แบบสอบถามชุดนี้แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี ้
 ส่วนที่ 1 ค าถามคัดกรองของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ส่วนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับปัจจัยด้านประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ส่วนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่ง
อินดี้ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ส่วนที่ 1 : ค าถามคัดกรองผู้ตอบแบบสอบถาม  

ค าชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย    ลงใน  หน้าค าตอบที่ตรงกับความเห็นของท่านมากที่สุด 
 
1. ท่านเคยฟังเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่ใช้ภาษาถ่ินในการสื่อสารหรือไม่ 
 1. เคย      2. ไม่เคย 
 
ส่วนที่ 2 : ค าถามเกี่ยวกับปัจจัยด้านประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย    ลงใน             หน้าค าตอบที่ตรงกับความเห็นของท่านมาก
ที่สุด  
 
1. เพศ 

  1. ชาย       2. หญิง  
 
2. อายุ 

  1. ไม่เกิน 20 ปี     2. 21-30 ปี  

  3. 31-40 ปี       4. 40-50 ปี  

  5. มากกว่า 50 ปี  

 
3. ระดับการศึกษา 

  1. มัธยมศึกษาตอนปลาย    2. ปริญญาตรี 

  3. สูงกว่าปริญญาตรี  
 
4. อาชีพ 

  1. เจ้าของกิจการ/ธุรกิจส่วนตัว   2. ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

  3. พนักงานเอกชน     4. อาชีพอิสระ 

  5. นักเรียน/นักศึกษา     6. อ่ืน ๆ (ระบุ) ………………………..  
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5. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

  1. ต่ ากว่า หรือเท่ากับ 15,000 บาท   2. 15,001-30,000 บาท  

  3. 30,001-45,000 บาท   4. 45,001-60,000 บาท  

  5. 60,001-75,000 บาท    6. มากกว่า 75,000 ขึ้นไป  
 
6. ท่านเปิดรับ Social Media ในช่องทางใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

  1. Facebook     2. YouTube  

  3. Instargram     4. Apple Music 

  5. Sportify     6. Joox  

  7. อ่ืนๆ (ระบุ)………………..  
 
7. ท่านรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้กี่ครั้งต่อสัปดาห์  

  1. 1-2 ครั้ง      2. 3-4 ครั้ง  

  3. 5-6 ครั้ง      4. 7 ครั้งข้ึนไป  
 
ส่วนที่ 3 : ค าถามเก่ียวกับพฤติกรรมการการเปิดรับการสื่อสารภาษาถ่ินในเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

ค าชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย    ลงใน   หน้าค าตอบที่ตรงกับความเห็นของท่านมากที่สุดดังนี้ 
  5 หมายถึง ระดับความพึงพอใจของท่าน พึงพอใจมากท่ีสุด 
  4 หมายถึง ระดับความพึงพอใจของท่าน พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง ระดับความพึงพอใจของท่าน พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง ระดับความพึงพอใจของท่าน พึงพอใจน้อย 
  1 หมายถึง ระดับความพึงพอใจของท่าน พึงพอใจน้อยที่สุด 
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1. ด้านคุณภาพการผลิตเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
ที่ใช้ภาษาถ่ิน 

ระดับการเปิดรับ 

มาก
ที่สุด  
(5) 

มาก  
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

1.1 กระบวนการการผลิตที่ใช้เครื่องมือและ
อุปกรณ์ที่มีความทันสมัยท าให้ท่านมองเห็น
การพัฒนาของเพลงลูกทุ่งอินดี้ 

     

1.2 คุณภาพของเสียงที่ได้รับฟังท าให้ท่านรู้สึก
เพลิดเพลินกับเสียงเพลง 

     

1.3 นักดนตรีและผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง มี
ทักษะความรู้ท าให้ท่านรู้สึกว่าเพลงมีคุณภาพ
มากขึ้น 

     

1.4 การผสมผสานกันอย่างลงตัวระหว่างเครื่อง
ดนตรีท้องถิ่นกับเครื่องดนตรีสากลมีความ
น่าสนใจท าให้ท่านเปิดรับเพลงลูกทุ่งอินดี้ 

     

1.5 การใช้ภาษาถ่ินในการถ่ายทอดบทเพลงท าให้
ท่านรู้สึกว่าเพลงมีความโดดเด่น 
และมีอัตลักษณ์ 

     

1.6 เรื่องราวเนื้อหาและค าร้องที่ตรงไปตรงมาท า
ให้ท่านเห็นว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความทันสมัย
น่าฟังกว่าเดิม 

     

1.7 ภาพลักษณ์ของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่ดู
ทันสมัยเป็นสากลมากข้ึนท าให้เพลงมีความ
น่าสนใจมากขึ้น 

     

1.8 วิธีการขับร้องท่ีเป็นสากลมากและง่ายขึ้นท า
ให้ท่านรู้สึกว่าเพลงลูกทุ่งอินดี้ไม่น่าเบื่อ 

     

1.9 ศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้มีความเป็นตัวของ
ตัวเองกล้าแสดงออกมากขึ้นท าให้ท่านรู้สึกว่า
เพลงลูกทุ่งอินดี้มีความร่วมสมัย 

     

 



58 

2. ด้านช่องทางการเผยแพร่เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
ที่ใช้ภาษาถ่ิน 

ระดับการเปิดรับ 

มาก
ที่สุด  
(5) 

มาก  
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

2.1 การเข้าถึงสื่อได้ง่ายท าให้เกิดการรับรู้ข้อมูล
ข่าวสารและเข้าถึงเพลงลูกทุ่งอินดี้ 

     

2.2 การประชาสัมพันธ์ข่าวสารของศิลปินท าได้
อย่างรวดเร็ว ไม่จ ากัดเวลา ท าให้ท่านได้รับ
ข่าวสารใหม่ ๆ ที่น่าติดตามตลอดเวลา 

     

2.3 ข่าวสารของศิลปินเพลงลูกทุ่งอินดี้ที่หาได้
ง่าย ท าให้ท่านรู้สึกมีความต่อเนื่องในการ
รับรู้ข่าวสาร 

     

2.4 มิวสิควิดีโอในช่องโซเชียลมีเดียเป็นตัวช่วย
สร้างความเข้าใจในการสื่อสารภาษาถ่ินของ
เพลงลูกทุ่งอินดี้ 

     

2.5 ยอดการกดไลกเ์ป็นตัวบ่งบอกถึงกระแส
นิยมและท าให้ท่านตัดสินใจเลือกที่จะฟัง
เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

     

2.6 การกดติดตามเป็นการบอกถึงขนาดของ
กลุ่มและกระแสความนิยมได้อย่างชัดเจน 

     

2.7 ท่านสนใจการแสดงสด (Live) ของศิลปิน
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย 
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3. ด้านพฤติกรรมการเปิดรับการสื่อภาษาถิ่นในเพลง
ไทยลูกทุ่งอินดี้ 

ระดับการเปิดรับ 

มาก
ที่สุด  
(5) 

มาก  
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

3.1 ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
เนื่องจากเป็นแนวเพลงที่ท่านชื่นชอบ 

     

3.2 ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
เนื่องจากเนื้อเพลงเป็นภาษาถิ่นที่ท่าน
คุ้นเคย 

     

3.3 ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 
เนื่องจากเป็นภาษาถ่ินของท่าน 

     

3.4 ท่านเปิดรับฟังเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้  
เพราะคนรอบข้างของท่านชักชวนให้ฟัง 

     

3.5 ท่านแสดงความคิดเห็นในประเด็นต่าง ๆ   
ที่มีคนตั้งกระทู้เกี่ยวกับเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ 

     

3.6 ท่านกดไลกเ์พลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่านฟัง
แล้วรู้สึกชื่นชอบ 

     

3.7 ท่านกดแชร์เพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่าน    
ชื่นชอบผ่านโซเชียลมีเดียส่วนตัวของท่าน 

     

3.8 ท่านแนะน าเพลงไทยลูกทุ่งอินดี้ที่ท่าน 
ชื่นชอบให้กับเพ่ือนของท่าน 
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