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บทคัดย่อ 
 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานครที่มีตํอศิลปินเกาหลี 2) เพ่ือศึกษาการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยใน
เขตกรุงเทพมหานคร 3) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของ
แฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั้งนี้ใช๎แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข๎อมูลกับกลุํมตัวอยํางที่ จ านวน 222 คน วิเคราะห์ข๎อมูลโดยสถิติเชิงพรรณนา และคํา
สหสัมพันธ์เพียร์สัน (Pearson Product Moment Correlation) 
 ผลการวิจัยพบวํา 1) พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลี
ในเขตกรุงเทพมหานคร มีคําเฉลี่ยอยูํในระดับปานกลาง ประกอบไปด๎วย ด๎านการแสวงหาข๎อมูล การ
เปิดรับข๎อมูลขําวสาร และการเปิดรับประสบการณ์ และมีพฤติกรรมการบริโภคสื่อเกี่ยวกับศิลปินที่ชื่น
ชอบทุกวัน 2) การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร มีคําเฉลี่ยอยูํใน
ระดับมาก โดยกลุํมตัวอยํางชื่นชอบศิลปินเพราะลักษณะนิสัย มีความเป็นกันเอง และเอาใจใสํแฟน
คลับ 3) พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธ์ตํอการ
ชื่นชอบศิลปินเกาหลีอยูํในระดับปานกลาง อยํางมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 แฟนคลับชาวไทย
สามารถเข๎าถึงศิลปินเกาหลีได๎งํายและสะดวกข้ึนด๎วยสื่อสังคมออนไลน์ สํงผลให๎แฟนคลับชาวไทย
ต๎องการที่จะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับศิลปินที่เราชื่นชอบและสนใจ โดยให๎ความส าคัญกับการซื้ออัลบั้ม 
สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของสะสมที่ระลึกเกี่ยวกับศิลปิน 
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ABSTRACT 
 
 This research was aims 1) To study the media exposure behavior of Korean 
artists of Thai fans in Bangkok, 2) to study the preference of Korean artists of Thai 
fans in Bangkok, 3) to study the media exposure behavior influences on the 
preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok. The samples of this study were 
two hundred and twenty two. Questionnaires were distributed to collect the data. 
All the data were analyzed by using Pearson coefficient correlation. The results 
indicated that there is the relationship between the media exposure behavior and 
the preference of Korean artists of Thai fans in Bangkok at a moderate level. The 
media exposure behavior includes information seeking, information exposure, 
experience exposure, and daily media consumption behaviors about favorite artists. 
In addition, the results of a study on the popularity of Korean artists among Thai fans 
in Bangkok were at a high level. As result, the research participants liked the artists 
because of their personality traits, the artist's friendliness, and caring for fans. 3). 
There is the relationship between the media exposure behavior and the preference 
of Korean artists of Thai fans in Bangkok at a moderate level, was statistically 
significant at 0.01 level. Due to Thai Fans have easy access to Korean artists via 
online social media. As a result, Thai fans want to be exposed to the media towards 
the Korean artists they love and interested in. Moreover, Thai fans focused on 
purchasing albums, official goods, or collectibles related to artists. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 รายการค๎นคว๎าอิสระฉบับนี้เสร็จสมบูรณ์ได๎เนื่องจากได๎รับความเมตตา และค าแนะน าจาก
อาจารย์ที่ปรึกษา รองศาสตราจารย์ ดร. พรพรหม ชมงาม ที่ได๎สละเวลาให๎ค าแนะน า ตรวจ แก๎ไข 
และถํายทอดวิชาความรู๎ ประสบการณ์ เพื่อให๎ผู๎วิจัยเข๎าใจถึงแนวทางในการค๎นคว๎าข๎อมูลวิจัยใน
รายงานการค๎นคว๎าอิสระนี้ จนท าให๎การค๎นคว๎ารายงานอิสระฉบับนี้ เสร็จสมบูรณ์ตามระยะเวลาที่
ก าหนด ผู๎วิจัยรู๎สึกซาบซึ้งในความกรุณาของอาจารย์เป็นอยํางมาก จึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอยําง
สูงไว๎ ณ โอกาสนี้ 
 ขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ วัฒนา สุนทรธัย ที่ให๎ค าปรึกษาและถํายทอดความรู๎เรื่อง
สถิติให๎แกํผู๎วิจัยด๎วยความอนุเคราะห์ และแนะน าเป็นอยํางดี 
  ขอบพระคุณ ผู๎ชํวยศาสตราจารย์ ดร. องอาจ สิงห์ล าพอง ผู๎เชี่ยวชาญที่ให๎ค าแนะน าเพ่ือให๎
งานวิจัยส าเร็จสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 
 ผู๎วิจัยขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์ทุกทํานในหลักสูตรนิเทศศาสตร์  
การสื่อสารเชิงกลยุทธ์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ส าหรับการถํายทอดวิชาความรู๎ ประสบการณ์ตําง ๆ 
และความรัก ความเมตตา ปรารถนาดีให๎กับผู๎วิจัยและลูกศิษย์ทุกคน ขอขอบคุณรุํนพ่ี และเพ่ือนรํวม
รุํนทุกคนที่คอยให๎ค าแนะน าและค าปรึกษา คอยเตือนและให๎ความชํวยเหลือ นอกจากนี้ผู๎วิจัย
ขอขอบคุณผู๎ตอบแบบสอบถามทุกทํานที่ท าให๎งานวิจัยเรียบร๎อย และได๎ผลออกมาเสร็จสมบูรณ์ 
 ผู๎วิจัยขอมอบคุณประโยชน์ แดํ บิดา มารดา ที่ให๎การสนับสนุนและเป็นก าลังใจ ด๎วยความ
รักความหํวงใยที่มีตํอผู๎วิจัยเสมอมา 
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ความคล๎ายคลึง 

38 

ตารางที่ 4.16: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปิน
เกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎าน
ความใกล๎ชิด 
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ตารางที่ 4.17: ตารางคําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบ
ศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ด๎านความดึงดูดทางกายภาพ 
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ตารางที่ 4.18: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปิน
เกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎าน
ลักษณะเฉพาะตัว 
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ตารางที่ 4.19: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปิน
เกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.20: การทดสอบความสัมพันธ์ระหวํางพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาว
ไทยในเขตกรุงเทพมหานครกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
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ภาพที่ 1.2: คุณเซฮุน จากวง EXO เป็นพรีเซ็นเตอร์ของสาหรํายเถ๎าแกํน๎อย 4 
ภาพที่ 2.1: กรอบแนวความคิด 20 



 

บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 ปัจจุบันกระแสความนิยมเกาหลี หรือ Korean Wave ได๎แพรํขยายไปทั่วทั้งเอเชีย
โดยเฉพาะ กระแสเพลงเคป๊อป (K-POP) (ชลนิภา รุํงเรืองศรี และจารุณี มุมบ๎านเชํา, 2562) โดยมี
ศิลปินนักร๎อง ชื่อเสียงที่ชํวยสํงเสริมภาพลักษณ์ให๎กับประเทศเกาหลีใต๎และยังเผยแพรํวัฒนธรรม
ของเกาหลีสูํเอเชีย รวมไปถึงแถบยุโรปอีกด๎วย  
 โดยย๎อนกลับไปในปี ค.ศ. 1997 ในชํวงที่ประเทศเกาหลีใต๎ก าลังมีการพัฒนา แตํกลับต๎อง
หยุดชะงักลงเมื่อต๎องเผชิญกับพิษวิกฤตการณ์ทางการเงิน โดยสํงผลกระทบตํอประเทศเกาหลีใต๎
อยํางมาก ซึ่งท าให๎ต๎องก๎ูเงินจากกองทุนการเงินระหวํางประเทศ (IMF) จ านวน 57 พันล๎าน 
เหรียญสหรัฐ เนื่องจากวิกฤตดังกลําว ประเทศเกาหลีใต๎ก็ได๎มีแรงผลักดันปรับตัว หันมามุํงเน๎นการ
พัฒนาอุตสาหกรรมการบันเทิงอยํางจริงจัง (พัชรี บอนค า, 2563)  
 นอกจากนี้แล๎ว (วิศรุต สินพงศพร, 2563) ได๎อธิบายอีกวํา รัฐบาลเกาหลีใต๎เริ่มหันมาให๎
ความส าคัญของอุตสาหกรรมความบันเทิง โดยเริ่มสํงออกซีรีส์และภาพยนตร์ออกไปสูํสายตาชาวโลก 
ในปี 2001 Sassy Girl ได๎รับความนิยมจากหลายประเทศ ตํอมาในปี 2003 ซีรีส์ แดจังกึมก็สร๎าง
ความนิยมอยํางมากมาย และเป็นที่พูดถึงของคนทั่วโลก จากนั้นหลังจากประสบความส าเร็จทั้งซีรีส์
และภาพยนตร์แล๎ว ทางรัฐบาลเกาหลีใต๎ก็เริ่มพัฒนาวงการดนตรี โดยมีการสนับสนุนเงินตํอปี 
จ านวน 1 หมื่นล๎านบาท ให๎กับคํายเพลงตําง ๆ เพื่อน าไปพัฒนาศิลปิน ซึ่งประเทศเกาหลีใต๎ใช๎ความ
พยายามอยูํหลายปี จนในที่สุดก็ได๎ค๎นพบสูตรส าเร็จในการท าดนตรี นั่นก็คือท าเพลงให๎มีทํอนที่ติดหู 
มีการเต๎นที่แข็งแรงและพร๎อมเพรียงกัน และศิลปินต๎องผํานการฝึกฝนมาอยํางหนักจนมี
ความสามารถและมีคุณภาพ และพร๎อมในการเป็นศิลปินอยํางเต็มตัว โดยผลความส าเร็จของการใช๎
สูตรส าเร็จนี้ ท าให๎วงการเคป๊อป (K-POP) และศิลปินเหลํานี้มีกระแสโดํงดังเพ่ิมข้ึนอยํางตํอเนื่อง 
อยํางเชํน วงซูเปอร์จูเนียร์ (Super Junior) วง เกิร์ล เจเนอเรชั่น (Girls’ Generation) และ 
วงวันเดอร์ เกิร์ล (Wonder Girls) นอกจากนั้นทางรัฐบาลยังสนับสนุนการท ารายการเรียลลิตี้โชว ์
เพ่ือให๎แฟนคลับได๎สัมผัสกับชีวิตประจ าวันของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบอยํางใกล๎ชิด ซึ่งจะแตกตํางกับ
ศิลปินประเทศอ่ืนที่จะมีความเป็นสํวนตัวสูง  
 จนถึงปัจจุบันนี้ศิลปินเกาหลีและวงการเพลงเกาหลีก็ได๎ขยายตลาดไปยังแถบยุโรปอีกด๎วย 
ไมํวําจะเป็นวงแบล็คพ้ิงค์ (BLACKPINK) ที่ได๎รํวมร๎องเพลงกับศิลปินชื่อดังระดับโลกอยําง ดัว ลิปา 
(Dua Lipa), เลดี้ กาก๎า (Lady Gaga) และเซเลนํา โกเมซ (Selena Gomez) (“Super M เปิดตัว
ยิ่งใหญํ” 2562) หรือวงซูเปอร์เอ็ม (SuperM) ที่ได๎ไปออกรายการดังของประเทศสหรัฐอเมริกา  
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คือ รายการดิเอลเลน ดีเจนเนอเรสโชว์ (The Ellen DeGeneres Show) และ 
รายการเดอะ เลท ไนท์ วิธ จิมมี คิมเมล (The Late Night With Jimmy Kimmel) นอกจากนั้น 
ยังมีทัวร์คอนเสิร์ตหลายประเทศในยุโรปอีกด๎วย ซึ่งศิลปินเหลํานี้จัดเป็นผลผลิตชั้นยอดของประเทศ
เกาหลีใต๎ ที่พัฒนาให๎ศิลปินเหลํานี้กลายเป็นแบรนด์ทางวัฒนธรรม (“Super M เปิดตัวยิ่งใหญํ.” 
2562)  
 
ภาพที่ 1.1: ศิลปินวงซูเปอร์เอ็ม (SuperM) ให๎สัมภาษณ์ในรายการดิเอลเลน ดีเจนเนอเรสโชว์   

(The Ellen DeGeneres Show) 
 

 
 

ที่มา: “Super M เปิดตัวยิ่งใหญ่” ออกรายการ The Ellen DeGeneres Show. (2562). 
สืบค๎นจาก https://www.sanook.com/music/2412721/. 

 
 โดยจะเห็นได๎วําวงการเคป๊อป (K-POP) ไมํใชํแคํสร๎างรายได๎ให๎กับประเทศเกาหลีใต๎เทํานั้น 
แตํยังเป็นการชํวยสํงเสริมภาพลักษณ์ท่ีคนทั่วโลกมองประเทศเกาหลีใต๎ แตกตํางจากเดิมโดยสิ้นเชิง 
อุตสาหกรรมที่เก่ียวข๎องในประเทศได๎ประโยชน์จากสํวนนี้ทั้งหมด ไมํวําจะเป็น การทํองเที่ยว การ
ศัลยกรรมเพ่ือความสวยความงาม ในเรื่องภาษาที่ท าให๎คนอยากเรียนภาษาเกาหลีมากขึ้น และอยาก
ซื้อสินค๎าจากประเทศเกาหลีใต๎มากขึ้น (วิศรุต สินพงศพร, 2563) 
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ตารางที ่1.1: แสดงความนิยมศิลปินเกาหลีที่ถูกพูดถึงในประเทศไทยมากที่สุด 
 

อันดับ รายชื่อวงศิลปินเกาหลี บัญชีทวิตเตอร์ 

1 GOT7 @GOT7Official 
2 BTS @BTS_twt 

3 BLACKPINK @BLACKPINK 

4 EXO @weareoneEXO 
5 NCT 127 @NCTsmtown_127 

6 WayV @WayV_official 

7 TXT @TXT_members 
8 SuperM @superm 

9 NCT Dream @NCTsmtown_DREAM 
10 SEVENTEEN @pledis_17 

 
ที่มา: 10 อันดับศิลปิน K-Pop ที่ถูกพูดถึงมากท่ีสุดในประเทศไทย. (2563). 
 สืบค๎นจาก https://www.kpop-radar.com/?type=1&date=1&gender=1. 
 
 ส าหรับในประเทศไทยนั้น กระแสการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับสํวนใหญํนั้น ล๎วน
มาจากภาพลักษณ์ บุคลิกภาพ ลักษณะนิสัย นอกหนือจากนั้นก็เป็นความสามารถในด๎านการร๎อง
เพลง การแตํงเพลงหรือการเต๎น โดยการที่จะมาเป็นศิลปินได๎นั้นต๎องผํานการทดสอบความสามารถ 
(Audition) เข๎ามาเป็นเด็กฝึกหัดกํอน และกวําจะได๎เป็นศิลปินหรือออกอัลบั้มได๎ ต๎องใช๎ระยะเวลาใน
การฝึกฝนโดยประมาณ 2-5 ปี หรือมากกวํานั้น (“กวําจะได๎เดบิวต์เป็นไอดอล มันไมํงําย!”, 2564) 
จึงจะได๎เป็นศิลปินเต็มตัว ซึ่งกลุํมแฟนคลับศิลปินเกาหลีนั้นจะให๎ความส าคัญตํอภาพลักษณ์ศิลปิน
มากกวําในเรื่องของดนตรี ดังนั้นภาพลักษณ์ของศิลปินเกาหลีเป็นสํวนส าคัญในการในการน าเสนอ
ทั้งหน๎าตา บุคลิกภาพ การร๎องเพลง การเต๎น รวมไปถึงหลังจากการที่ชื่นชอบศิลปินไปแล๎ว แฟน
คลับเหลํานี้ก็จะติดตามและสนันสนุนศิลปิน (Support) โดยการซื้ออัลบั้มเพลง หรือของสะสม ของ
ที่ระลึกที่เกี่ยวข๎องศิลปินนั้น ๆ ที่ทางคํายเพลงได๎ผลิตท าออกมาขาย และอีกกิจกรรมหนึ่งที่ขาดไมํได๎
เลยของกลุํมแฟนคลับ ก็คือ การเต๎นโคเวอร์แดนซ์ (Cover Dance) เป็นการเต๎นเลียนแบบศิลปินที่
ตนเองชื่นชอบ ถือเป็นโอกาสที่นักเต๎นจะได๎เป็นศิลปินที่ตัวเองชื่นชอบผํานการเต๎น โดยต๎องเต๎นและ
แสดงสีหน๎า ทําทาง ให๎เหมือนกับต๎นฉบับเพ่ือเข๎าถึงบทบาทของศิลปิน และขณะเดียวกันก็มีการ
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น าเข๎าศิลปินเข๎ามาในประเทศไทยไมํวําจะเป็นในรูปแบบของคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง (Fan Meeting) 
หรือการเป็นพรีเซ็นเตอร์ของแบรนด์สินค๎าในประเทศไทย (ชลนิภา รุํงเรืองศรี และ 
จารุณี มุมบ๎านเชํา, 2562)   
 
ภาพที่ 1.2: คุณเซฮุน จากวง EXO เป็นพรีเซ็นเตอร์ของสาหรํายเถ๎าแกํน๎อย 
 

 
 
ที่มา: สานต่อกลยุทธ์ไอดอลมาร์เก็ตติ้ง ‘เถ้าแก่น้อย’. (2562).  

สืบค๎นจาก https://www.marketingoops.com/news/biz-news/taokaenoi-new-
presenter/. 
 

 ในปี 2020 เริ่มตั้งแตํเถ๎าแกํน๎อยเปิดตัวพรีเซ็นเตอร์คนใหมํ นั่นก็คือคุณเซฮุน จากวง EXO 
ซึ่งมีกระแสตอบรับที่ดีมาก โดยหลังจากท่ีเปิดตัวพรีเซ็นเตอร์คนใหมํไปได๎ 15 นาที พบวําแฮชแท็ก 
#TaokaenoiXSehun ติดอันดับที่ 1 ในท็อปเทรนด์ของประเทศไทยทางทวิตเตอร์ (Twitter) และ
ยังติดอันดับ 2 ของเทรนทวิตเตอร์ระดับโลก ภายในระยะเวลา  1 ชั่วโมงเทํานั้น โดยสะท๎อนให๎เห็น
ถึงกระแสการตอบรับที่ดีของพรีเซ็นเตอร์คนใหมํ (“สานตํอกลยุทธ์ไอดอลมาร์เก็ตติ้ง“ 2562) 
 นอกจากนี้จะเห็นได๎วําศิลปินเกาหลีนั้นมีอิทธิพลในการสร๎างกระแสนิยมเกาหลีตํอวงการ
บันเทิงไทยด๎วยเชํนกัน ไมํวําจะเป็นการท าเพลง การสร๎างศิลปินกลุํมขึ้นมา ไมํวําจะเป็นวง 
บอยแบนด์ (Boyband) หรือเกิร์ลกรุ๏ป (Girlgroup) ที่มีต๎นแบบมาจากประเทศเกาหลีใต๎ ที่ทาง
บริษัทไทยได๎เปิดตัวศิลปินใหมํในสังกัดตัวเองออกมาเพ่ือแสดงศักยภาพและความสามารถ ไมํวําจะ
เป็น วงทรินิตี้ (Trinity) วงซิสซี่โฟร์ (Sissy 4) วงไฮยู (Hi-U) และนอกจากนี้คุณกึ้ง-เฉลิมชัย  
มหากิจศิริ ผู๎กํอตั้งบริษัทโฟร์วันวัน เอ็นเตอร์เทนเมนต์ (411 Entertainment) ได๎มีการเปิดตัวของ
ศิลปินในสังกัดตัวเอง คือ แอลลี่-อชิรญา นิติพน โดยได๎สํงไปฝึกมาตรฐานเดียวกันกับศิลปินเกาหลี 
ทั้งระบบการฝึกซ๎อม และมีโปรดิวเซอร์ระดับโลกมารํวมงานด๎วย ซึ่งนี่ก็เป็นก๎าวแรกของศิลปินไทยที่
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จะได๎มีโอกาสในการฝึกฝนและพัฒนาตัวเอง (เจิมสิริ เหลืองศุภภรณ์, 2563) และชํองเวิร์คพอยท์ 
(Workpoint) ได๎ปั้นศิลปินเกิร์ลกรุ๏ปผํานรายการการประกวด 4EVE Girl Group Star ชอํง 23 กับ
เด็กฝึก 20 คน จากผู๎สมัคร 1,000 คน ที่ได๎เข๎ามาออดิชั่นในรายการและผํานการฝึกฝนมาอยํางหนัก 
โดยที่ทุกคนต๎องมีศักยภาพและพร๎อมที่จะเป็นศิลปินเต็มตัวเพ่ือให๎ได๎รับโอกาสให๎ได๎อยูํในสังกัดคําย
เพลง XOXO Entertainment (“เดบิวต์ Girl Group วงใหม”ํ 2563) อยํางไรก็ตาม หากต๎องการ
ประสบความส าเร็จและกลายเป็นที่รู๎จัก ต๎องการฐานแฟนคลับที่มากขึ้นก็ต๎องใช๎เวลา ทุํมเทผลักดัน
ให๎เต็มที่ และแรงสนับสนุนในระยะยาว 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับ จากความแพรํหลายของขําวสารจากสื่อสังคม
ออนไลน์นั้นมีความส าคัญตํอการเปิดโอกาสให๎แตํละบุคคลสามารถเข๎าถึงและรับข๎อมูลขําวสาร 
ที่เก่ียวกับศิลปินที่ตนเองเริ่มสนใจ ต๎องการท าความรู๎จัก ได๎ใกล๎ชิด และเข๎าถึงตัวตนศิลปินได๎งํายมาก
ขึ้น รวมถึงยังมีเครือขํายสื่อสังคมออนไลน์ที่ท าให๎บุคคลที่มีความชื่นชอบเหมือนกันสามารถแบํงปัน
ข๎อมูลขําวสาร รายการ เพลง มิวสิควิดีโอ และรูปภาพตําง ๆ จนมีการจัดตั้งกลุํมแฟนคลับที่ชื่นชอบ
ศิลปินเหลํานี้ขึ้นมา เพ่ือให๎คนที่เข๎ามาเป็นแฟนคลับได๎รับรู๎ข๎อมูลขําวสารตําง ๆ เกี่ยวกับศิลปิน  
(ณิชชา ยงกิจเจริญ, 2558) รวมทั้งมีการจัดกิจกรรมรํวมกัน และศิลปินสามารถเข๎าถึงกลุํมแฟนคลับ
ที่ติดตามผลงานของตนเองผํานสื่อสังคมออนไลน์ได๎ สํงผลให๎เกิดความใกล๎ชิด ความประทับใจ และ
ชื่นชอบตํอศิลปินมากข้ึน  
 นอกจากนี้การสร๎างความสัมพันธ์ที่ดีระหวํางแฟนคลับกับศิลปิน ผํานชํองทางการสื่อสาร
ตําง ๆ ไมํวําจะเป็น คอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น การออกรายการโทรทัศน์ รายการวิทยุ 
การเป็นพรีเซ็นเตอร์ของสินค๎าตําง ๆ รวมไปถึงการจัดรายการเรียลลิตี้ติดตามชีวิตประจ าวันของ
ศิลปิน น าเสนอให๎เห็นถึงตัวตนของศิลปิน เพ่ือให๎ผู๎ชมและแฟนคลับรู๎สึกชื่นชอบ รู๎สึกรัก จนน าไปสูํ
ความใกล๎ชิดสนิทสนม มีความผูกพันกับศิลปินมากข้ึน จนท าให๎เกิดความรู๎สึกรักและชื่นชอบ ความ
ชื่นชอบของกลุํมแฟนคลับที่มีตํอศิลปินที่ไมํใชํแคํเพียงชื่นชอบผลงานเพลงหรือการแสดงบนเวที
เทํานั้น แตํรักในตัวตนของศิลปินนั่นเอง 
 โดยพฤติกรรมของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่เกิดความชื่นชอบในตัวศิลปินแล๎ว จะมีอิทธิพล 
และมีความส าคัญมากในการสนับสนุน ผลักดันศิลปิน และทํุมเทเพ่ือให๎ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ
สามารถก๎าวไปได๎ไกลและเป็นที่รู๎จักส าหรับคนทั่วโลก ไมํวําจะเป็นการโหวตศิลปิน การเทรนด์ 
แฮชแท็ก เพ่ือให๎ศิลปินชนะและได๎รับรางวัลประจ าปี การรํวมกันโดเนทเงินในนามแฟนคลับของ
ศิลปินกลุํมหนึ่งเพ่ือสนับสนุนศิลปินโดยการขึ้นป้ายโฆษณา ไมํวําจะเป็นป้าย BTS หรือ MRT และ
ป้ายใจกลางเมือง ยํานไทม์สแควร์ ในนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา หรือแม๎แตํการบริจาคเงินใน
นามศิลปินให๎กับองค์กรตําง ๆ ที่ชํวยเหลือสังคม การสํงรถอาหาร เครื่องดื่มให๎กับศิลปิน ในวันที่มี
กองถําย การถํายท าตําง ๆ เรียกอีกอยํางหนึ่ง ก็คือ Food Truck นอกจากนั้นยังมีการซื้อของขวัญ
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วันเกิดให๎ศิลปิน ไมํวําจะเป็น นาฬิกา Rolex, ทองค าแทํง และกระเป๋า เสื้อผ๎าของแบรนด์เนมตําง ๆ 
อีกมากมาย (“เปย์ไมํยั้ง 8 ไอดอล”, 2562) 
 ด๎วยเหตุผลข๎างต๎น ท าให๎ผู๎วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟน
คลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลีหรือไมํ มากน๎อยเพียงใด 
และอยํางไรบ๎าง จะเห็นได๎วําแฟนคลับเหลํานี้มีความคิดเห็น และมีพฤติกรรมอยํางไรที่พร๎อมทุํมเท
เพ่ือศิลปินได๎มากมายขนาดนี้ โดยแฟนคลับที่จะศึกษานี้มักจะใช๎สื่อสังคมออนไลน์ และติดตามสืบค๎น
ข๎อมูลขําวสารของศิลปินตลอดเวลา ท าให๎สามารถถํายทอดพฤติกรรมในการติดตาม เปิดรับข๎อมูล
ขําวสารตําง ๆ ได๎ดี อีกท้ังยังมีความหลากหลาย ไมํวําจะเป็น ด๎านฐานะ สังคม เศรษฐกิจ พฤติกรรม
การแตํงกาย พฤติกรรมการบริโภคท่ีเน๎นท าตามกระแสศิลปินเกาหลี และมีการสร๎างปฏิสัมพันธ์กับ
แฟนคลับที่ชื่นชอบศิลปินวงเดียวกัน กํอให๎เกิดเครือขํายของเหลําแฟนคลับและน าไปสูํการสนทนาใน
ประเด็นตําง ๆ ที่กว๎างขวางขึ้น ซึ่งสะท๎อนให๎เห็นถึงการด ารงอยูํของกลุํมแฟนคลับในปัจจุบันอยําง
ตํอเนื่อง อีกทั้งยังสามารถใช๎เพ่ือพัฒนาด๎านความบันเทิงของศิลปินนักร๎องในประเทศไทยให๎มี
ประสิทธิภาพเทียบเทํากับศิลปินเกาหลีเหลํานี้ได๎อีกด๎วย 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที 
ตํอศิลปินเกาหลี 
 1.2.2 เพ่ือศึกษาการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 1.2.3 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับ 
ชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
1.3 ค าถามของงานวิจัย 
 1.3.1 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ตํอศิลปิน
เกาหลีเป็นอยํางไร 
 1.3.2 พฤติกรรมการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
เป็นอยํางไร 
 1.3.3 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อมีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาว 
ไทยในเขตกรุงเทพมหานครอยํางไร 
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1.4 สมมติฐานการวิจัย 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครมีผลตํอ 
การชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
 
1.5 ขอบเขตการวิจัย 
 1.5.1.ขอบเขตด๎าน ประเภทการวิจัย 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช๎แบบสอบถามแบบกูเก้ิลฟอร์ม  
(Google Form) เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข๎อมูล 
 1.5.2 ขอบเขตด๎านประชากร 
 ประชากรที่ใช๎ในการวิจัยครั้งนี้ ได๎แกํ เพศชายและเพศหญิง อายุตั้งแตํ 15-40 ปี อาศัยอยูํ
ในเขตกรุงเทพมหานคร ชื่นชอบในศิลปินเกาหลีและเป็นแฟนคลับอยํางแท๎จริง เพื่อสามารถน าข๎อมูล
มาปรับใช๎ได๎จริง โดยเลือกสุํมกลุํมตัวอยํางจ านวน 222 คน 
 1.5.3 ขอบเขตด๎านตัวแปร 
 ตัวแปรอิสระ คือ พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 
 ตัวแปรตาม คือ การชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
 
1.6 ค านิยามศัพท์เฉพาะ 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อหมายถึง การเปิดรับข๎อมูล ขําวสาร ผํานทางการอําน การฟัง การ
ดู และรับชมศิลปินเกาหลีผํานสื่อออนไลน์ในชํองทางตําง ๆ 
 การชื่นชอบ หมายถึง ความรู๎สึก ความคิด ที่มีตํอศิลปิน อยํางเชํน มีความสนใจ หลงใหล 
ประทับใจ หรือพอใจ ในรูปรําง หน๎าตา หรือความสามารถของศิลปิน 
 ศิลปินเกาหลี หมายถึง ผู๎ที่มีชื่อเสียงโดํงดังในประเทศเกาหลีใต๎ มีอาชีพ นักร๎อง นักแสดง 
เป็นแรงบันดาลใจให๎กับแฟนคลับ และสร๎างภาพลักษณ์ที่ดีให๎กับบริษัทและคนในประเทศเกาหลีใต๎ 
 แฟนคลับ หมายถึง คนที่มีความชื่นชอบในตัวบุคคลใดบุคคลหนึ่ง มีการสนับสนุนและ
ติดตาม คอยให๎ก าลังใจบุคคลที่ชื่นชอบอยํางไมํมีเงื่อนไข 
 
1.7 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากงานวิจัย  
 1.7.1 สามารถเข๎าใจพฤติกรรมการเปิดรับสื่อและพฤติกรรมการชื่นชอบของแฟคลับชาว
ไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตํอศิลปินเกาหลี  
 1.7.2 สามารถน าผลวิจัยไปเป็นแนวทางในการพัฒนาด๎านความบันเทิงของศิลปินนักร๎องใน 
ประเทศไทยให๎ประสบความส าเร็จ และมีชื่อเสียงโดํงดังเชํนเดียวกับศิลปินเกาหลี 



8 

 1.7.3 สามารถน าสิ่งที่ได๎เรียนรู๎ ได๎เรียนและศึกษามาพัฒนาให๎ผู๎เรียนให๎เป็นนักสื่อสาร 
เชิงกลยุทธ์ที่ดีและสามารถขับเคลื่อนองค์กรตําง ๆ ในอนาคตได๎อยํางดีเยี่ยมตํอไป 



 

บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎ท าการวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย 
ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
 2.1 ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ (Media Exposure)  
 2.2 แนวคิดเก่ียวกับการชื่นชอบ  
 2.3 แนวคิดเรื่องแฟน (Fan) และแฟนด๎อม (Fandom) 
 2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
 
2.1 ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ (Media Exposure)   
 การที่ผู๎รับสารจะใช๎สื่อใดก็ตาม ผู๎รับสารจะเลือกและเปิดรับข๎อมูลขําวสารตามความ
ต๎องการหรือความคาดหวังที่แตกตํางกันไปในแตํละบุคคล ผู๎รับสารจะมีกระบวนการในการเลือก
ขําวสาร (Selective Process) โดยกระบวนการเลือกขําวสารจะเปรียบเสมือนเครื่องกรอง (Filters) 
โดยการรับรู๎ขําวสารของมนุษย์นั้นมี 3 ขั้นตอน ดังนี้ (ชานันต์ รัตนโชต,ิ 2552, หน๎า 11) 
  1) การเลือกเปิดรับหรือเลือกสนใจ (Selective Exposure or Selective Attention) 
หมายถึง แนวโน๎มที่ผู๎รับสารจะเลือกสนใจหรือเปิดรับขําวสารจากแหลํงที่ตนเองสนใจ จากแหลํงใด
แหลํงหนึ่ง และการเลือกเปิดรับขําวสารมีความสัมพันธ์กับปัจจัยอื่น ๆ ที่เกี่ยวข๎องหลายประการ โดย
บุคคลมักจะแสวงหาขําวสารเพ่ือสนับสนุนทัศนคติเดิมที่มีอยูํ และหลีกเลี่ยงขําวสารที่ขัดแย๎งกับ
ความรู๎สึกนึกคิดเดิมของตนเอง 
  2) การเลือกรับรู๎หรือตีความ (Selective Perception or Selective Interpretation) 
เป็นกระบวนการในขั้นตอนตํอมา เมื่อผู๎รับสารเหลํานั้นเปิดรับขําวสารจากแหลํงใดแล๎ว แตํละบุคคล
อาจตีความหมายตามความเข๎าใจของตนเอง หรือตามทัศนคติ ประสบการณ์ ความเชื่อ ความต๎องการ 
ความรู๎ความเข๎าใจของตัวผู๎รับสาร หรือสภาวะอารมณ์ขณะนั้น เป็นต๎น 
  3) กระบวนการเลือกจดจ า (Selection Retention) เป็นการเลือกจดจ าขําวสารเฉพาะ
สํวนที่ตรงกับความสนใจ ความต๎องการ ทัศนคติของตนเอง และมักจะไมํได๎ใสํใจในสํวนที่ตนเองไมํ
สนใจหรือไมํเห็นด๎วย ดังนั้นการสื่อสารมวลชนอาจจะไมํประสบผลส าเร็จตามเป้าหมาย แม๎วําผู๎รับสาร
จะได๎รับสารนั้นครบถ๎วน แตํผู๎รับสารอาจจะไมํสนใจจดจ าสิ่งที่ต๎องการให๎รู๎ 
 ถึงแม๎วําบุคคลจะมีพฤติกรรมการเปิดรับขําวสารที่แตกตํางกัน มีวัตถุประสงค์ใน
พฤติกรรมการเปิดรับขําวสารที่แตกตํางกัน และมีความต๎องการในพฤติกรรมการเปิดรับขําวสารที่
แตกตํางกันนั้น แตํโดยทั่วไปแล๎วบุคคลจะท าพฤติกรรมการเปิดรับขําวสารอยูํ 3 ลักษณะ  
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คือ (ดวงฤทัย พงศ์ไพฑูรย์, 2544) 
  1) พฤติกรรมการเปิดรับขําวสารจากสื่อมวลชน โดยผู๎รับสารมีความคาดหวังจาก
สื่อมวลชนวําจะสามารถตอบสนองความต๎องการนั้นได๎ ซึ่งท าให๎เกิดการเปลี่ยนแปลงทางลักษณะนิสัย 
ทัศนคติ โดยการเลือกรับสารจากสื่อมวลชนขึ้นอยูํกับความต๎องการของผู๎รับสาร เพราะแตํละคนยํอม
มีความตั้งใจและวัตถุประสงค์ในการใช๎ประโยชน์ตํางกัน 
  2) พฤติกรรมการเปิดรับขําวจากสื่อบุคคล โดยสื่อบุคคล คือ บุคคลที่น าขําวสารจากอีก
คนหนึ่งไปยังอีกคนหนึ่ง โดยอาศัยการติดตํอระหวํางบุคคล สื่อบุคคลจะมีประโยชน์อยํางมากในกรณี
ที่ผู๎สํงสารหวังให๎ผู๎รับสารมีความเข๎าใจแจํมแจ๎ง ชัดเจน ซึ่งการสื่อสารระหวํางบุคคลแบํงได๎ออกเป็น 2 
ประเภท คือ  
   2.1) การติดตํอโดยตรง (Direct Contact) เป็นการเผยแพรํขําวสารเพื่อสร๎างความ
เข๎าใจตํอผู๎รับสารโดยตรง 
   2.2) การติดตํอโดยกลุํม (Group Contact of Community Public) โดยกลุํมจะมี
อิทธิพลตํอสํวนรวม สามารถชํวยให๎การสื่อสารบรรลุเป้าหมายได๎ เพราะเมื่อกลุํมสนใจเรื่องใด คนใน
กลุํมจะมีความสนใจเรื่องนั้นด๎วย 
  3) พฤติกรรมการเปิดรับสารจากสื่อเฉพาะกิจ โดยสื่อเฉพาะกิจ คือ สื่อที่ถูกผลิตขึ้นมา
โดยมีเนื้อหาที่เฉพาะเจาะจง มีจุดมุํงหมายหลักท่ีผู๎รับสารเฉพาะกลุํม ตัวอยํางสื่อเฉพาะกิจ เชํน แผํน
พับ โปสเตอร์ ใบปลิว เอกสาร จุลสาร เป็นต๎น ดังนั้นการเปิดรับสารจากสื่อเฉพาะกิจ ผู๎รับสารจะรับ
ข๎อมูลเรื่องใดเรื่องหนึ่งที่เฉพาะเจาะจง 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อเป็นสิ่งส าคัญที่สํงผลตํอการสื่อสารไมํวําจะเป็นปัจจัยภายในหรือ
ภายนอกของผู๎รับสาร คือ ปัจจัยด๎านจิตวิทยา และปัจจัยภายนอก คือ โอกาสในการเข๎าถึงสื่อ 
ประกอบด๎วย การเข๎าถึงสื่อเชิงกายภาพ (Physical Accessibility) เชํน ผู๎รับสารอยูํใกล๎หรือไกลจาก
สื่อ การเข๎าถึงสื่อในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Accessibility) เชํน ฐานะของเศรษฐกิจเอ้ืออ านวยตํอ
การซื้อขําวสารหรือไมํ และการเข๎าถึงสื่อเชิงวัฒนธรรม โดย Mcquail (1994) ได๎เสนอแบบแผน
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่มีผลตํอกระบวนการสื่อสาร ได๎แกํ 
 1) พฤติกรรมการเปิดรับสื่อเชิงเครื่องมือ (Instrumental Viewing Behavior) เป็นการ
เปิดรับสารที่ผู๎รับสารตั้งใจเปิดรับ โดยมีจุดมุํงหมายเพ่ือน าไปใช๎ประโยชน์ 
 2) พฤติกรรมการรับสื่อเชิงพิธีกรรม (Ritualistic/Habitual Viewing Behavior) เป็น
การเปิดรับสารที่ผู๎รับสารไมํได๎มีจุดมุํงหมายวําจะน าไปใช๎ประโยชน์อะไร ดูไปเรื่อย ๆ ไมํได๎คาดหวัง
อะไรเป็นพิเศษ โดยสามารถแบํงพฤติกรรมการเปิดรับได๎ 3 ประเภท ได๎แกํ 
   2.1) การแสวงหาข๎อมูล (Information Seeking) พฤติกรรมของผู๎รับสารที่หา
ข๎อมูลมาเชื่อมโยงกับเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่ง 
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   2.2) การเปิดรับข๎อมูล (Information Receptivity) พฤติกรรมของผู๎รับสารเปิดรับ
สื่อที่ตนเองชื่นชอบหรือสนใจ 
   2.3) การเปิดรับประสบการณ์ (Experience Receptivity) พฤติกรรมของผู๎รับสาร
ทีเ่ปิดรับสื่อเพ่ือตอบสนองความต๎องการ หาความรู๎ประสบการณ์ตําง ๆ หรือท าให๎รู๎สึกผํอนคลาย 
 Schramm & Robert (1973) แสดงให๎เห็นถึงองค์ประกอบอ่ืน ๆ ที่มีอิทธิพลตํอการ 
เลือกรับขําวสารของแตํละบุคคล ได๎แกํ 
  1) ประสบการณ์ เป็นปัจจัยที่ท าให๎ผู๎รับสํงสารหรือแสวงหาข๎อมูลขําวสารที่แตกตํางกัน 
  2) การประเมินสารประโยชน์ของขําวสารที่ผู๎รับสารได๎แสวงหาข๎อมูลมานั้นเพ่ือ
ตอบสนองความต๎องการและจุดประสงค์ของตนเอง 
  3) ภูมิหลังที่แตกตํางกันท าให๎แตํละบุคคล มีความต๎องการ และความสนใจแตกตํางกัน 
  4) การศึกษาและสภาพแวดล๎อมท าให๎มีพฤติกรรมการเลือกรับสารแตกตํางกัน 
  5) ความสามารถในการรับสาร ซึ่งรวมไปถึงสภาพรํางกายและจิตใจ จะท าให๎เกิด 
พฤติกรรมการรับสารที่แตกตํางกัน 
  6) บุคลิกภาพ มีผลตํอการโน๎มน๎าวใจ การเปลี่ยนทัศนคติ และพฤติกรรมของผู๎รับสาร 
  7) อารมณ์ สภาพทางอารมณ์ของผู๎รับสาร จะท าให๎เกิดความเข๎าใจหรือไมํเข๎าใจ 
หรืออาจเป็นอุปสรรคตํอการเข๎าใจความหมายในการรับสารได๎ 
  8) ทัศนคติ เป็นสิ่งที่ก าหนดทําทีในการรับขําวสารหรือการตอบสนองตํอการ 
เปิดรับขําวสารนั้น 
  9) จากแนวคิดพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ผู๎วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการ
เปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีวํามีกระบวนการเลือก
เปิดรับหรือสนใจขําวสารด๎านใดบ๎าง และมีการเลือกรับขําวสารอยํางไร 
 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการชื่นชอบ 
 Sternberg (2018) กลําววํา ความชอบ เป็นรูปแบบความสัมพันธ์ที่เป็นตัวของตัวเองได๎ 
เป็นรักอยํางบริสุทธิ์ เป็นความรู๎สึกอยากปกป้องดูแลทะนุถนอมโดยไมํหวังผลตอบแทนใด  
 เอรินทร์ เผือกเกษม และพรทิพย์ สัมปัตตะวนิช (2562) กลําววํา การชื่นชอบศิลปิน 
หมายถึง ความรู๎สึกชื่นชอบ พอใจ ประทับใจ ของแฟนคลับในด๎านตําง ๆ ที่เกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่
ตนเองชื่นชอบ 
 ตนุภัทร โลหะพงศธร (2563) กลําววํา ความชอบ เป็นความรู๎สึกสํวนตัวที่ทุกคนมีตํอสิ่ง 
ตําง ๆ ไมํวําจะกับคน สัตว์ สิ่งของ สถานที่ รวมทั้งประสบการณ์ ความคิด และความทรงจ า 
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 ความชอบ เป็นเหตุผลหนึ่งที่ท าให๎มนุษย์ด ารงชีวิตได๎มาจนถึงทุกวันนี้ เมื่อตํางฝ่ายตํางมี
ความปรารถนาดีให๎แกํกันและกันแล๎ว ทั้งคูํยํอมได๎รับสิ่งที่ดีกลับไปด๎วยกันทั้ง 2 ฝ่าย ซึ่งเป็นประโยชน์
จากความชอบทั้งสิ้น ในทางจิตวิทยา เรียกความชอบนี้วํา Reciprocal Liking หรอืเรียกวํา 
Reciprocity of Liking โดยการที่มนุษย์จะชอบบุคคลใดบุคคลหนึ่งมีองค์ประกอบ 4 ข๎อ ดังนี้ 
  1) ความคล๎ายคลึง (Similarity) ความคล๎ายคลึงนี้ ครอบคลุมในทุกเรื่องของชีวิต ตั้งแตํ
รูปแบบการใช๎ชีวิตประจ าวัน ลักษณะนิสัยที่คล๎ายกัน ความคิด ความชอบ หรือรสนิยมตําง ๆ 
โดยเฉพาะทัศนคติ ถ๎ามีความคิด และมุมมองในชีวิตคล๎ายกันมากเทําไหรํ โอกาสที่จะชอบศิลปินนั้นก็
จะเพ่ิมมากขึ้น 
  2) ความใกล๎ชิด (Proximity) การได๎พบปะ หรือพูดคุยกันบํอย ๆ ในงานอีเว๎นท์ 
ตําง ๆ หรืองานแจกลายเซ็น จะเปิดโอกาสให๎แตํละฝ่ายรู๎จักกันมากข้ึน หรือการได๎ใช๎ชํองทางสื่อสังคม
ออนไลน์พูดคุย สํงข๎อความ และการที่ศิลปินถํายทอดสดในแอปพลิเคชันตําง ๆ เพ่ือให๎แฟนคลับเห็น
ถึงชีวิตประจ าวัน ซึ่งท าให๎รู๎สึกวําสามารถเข๎าถึงได๎งําย สบายใจ และเกิดความใกล๎ชิดสนิทสนมกัน 
มากขึ้น  
  3) ความดึงดูดทางกายภาพ (Physical Attractiveness) ทุกคนยํอมชอบสิ่งสวยงาม 
โดยธรรมชาติ มนุษย์ได๎ปักใจเชื่อไปแล๎ววํา ความสวยงามคือสิ่งดีงาม เมื่อเลือกที่จะชอบศิลปินแล๎ว 
รูปรํางหน๎าตา หรือการแตํงกาย จึงเป็นความประทับใจแรกเห็น โดยคนสํวนใหญํมักชอบรูปรํางคน
หน๎าตาดี แตํทั้งหมดนั้นขึ้นอยูํกับวําเราเลือกให๎ความส าคัญหรือคุณคํากับสิ่งใดมากกวํา 
  4) ลักษณะเฉพาะตัว (Personal Characteristic) เป็นการชอบศิลปินจากบุคลิกภาพ 
และลักษณะนิสัยตําง ๆ ไมํวําจะเป็น ความเอาใจใสํ ใจดี เป็นคนนํารักสดใส มีความพยายาม และ
ขยันฝึกซ๎อม เป็นต๎น 

ณิชชา ยงกิจเจริญ (2559) มีแนวคิดและการอธิบายความสัมพันธ์ที่มีระหวํางศิลปินและแฟน
คลับ โดยแฟนคลับจะเริ่มรู๎สึกมีความชื่นชอบ และรับรู๎ความต๎องการของศิลปินเหลํานี้ ซึ่งแสดงถึงการ
เปลี่ยนแปลง 4 ลักษณะ ดังนี้ 
  1) ความผูกพันทางอารมณ์ (Emotional Affinity) ลักษณะของความผูกพัน มี
ความชอบแบบผิวเผินระหวํางแฟนคลับและศิลปิน 
  2) การสร๎างตนเอง (Self-identification) เป็นลักษณะทางจิตใจโดยเริ่มมีความรู๎สึก
ผูกพันกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบและเปิดรับเข๎ามาเป็นสํวนหนึ่งในชีวิตของตนเอง เริ่มมีการ
เปลี่ยนแปลงตนเองโดยมีศิลปินที่ชื่นชอบมาเป็นแบบอยําง 
  3) การลอกเลียนแบบ (Imitation) เป็นลักษณะการเลียนแบบทางพฤติกรรมที่มักจะ 
เลียนแบบศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ 
  4) การถํายทอดจากตัวแบบ (Projection) เป็นลักษณะแสดงออกของแฟนคลับที่มี 
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ความรู๎สึกอยํางเข๎มข๎นและลึกซึ้งจากพฤติกรรมของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ 
 ลักษณะที่กลําวมาเป็นลักษณะที่กว๎าง สามารถพบเห็นได๎ทั่วใป เนื่องจากมีสื่อให๎รับสารได๎
หลากหลายชํองทาง ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือตอบสนองความต๎องการของแฟนคลับ เนื่องจากแฟนคลับมี
ความชื่นชอบและคลั่งไคล๎ในผู๎ที่มีชื่อเสียงให๎ความสนใจในศิลปิน นักร๎องตําง ๆ และมีอิทธิพลใน
ปัจจุบัน 
 คิรินทร์ ตันติเมธ และอรัญญา ตุ๎ยคัมภีร์ (2561) ได๎ระบุวํา ความรู๎สึกของแฟนคลับที่ 
ชื่นชอบตํอศิลปิน ได๎แบํงออกเป็น 2 รูปแบบ คือ  
  1) ความชื่นชอบแบบสนใจใครํรู๎เพื่อความบันเทิงและสังคม (Entertainment Social 
Celebrity Worship) หมายถึง การชื่นชอบศิลปิน ดารา เป็นการชื่นชอบเพื่อความบันเทิงโดยมี
เรื่องราวของศิลปิน ดารา เป็นจุดศูนย์กลาง เป็นประเด็นที่ใช๎พูดคุยกันในสังคมของผู๎ที่มีความสนใจ 
ชื่นชอบในสิ่งเดียวกัน 
  2) ความชื่นชอบแบบเข๎มข๎น ผูกพันยึดติด (Intense-Personal Celebrity Worship) 
หมายถึง การหลงใหล เทิดทูนศิลปิน ดาราที่ชื่นชอบ สนใจในเรื่องราวชิวิตของศิลปิน ดารา รู๎สึกวํา
ตนเองเชื่อมโยงกับศิลปิน ดาราที่ชื่นชอบ และรู๎สึกใกล๎ชิดผูกผันเสมือนเป็นคนสนิท หรือคนใน
ครอบครัวเดียวกัน 
 McCutcheon, Lange & Houran (2010) ได๎รํวมกันออกแบบเครื่องมือ ที่เรียกวํา  
“มาตรวัดความชื่นชอบศิลปิน” (Celebrity Attitudes Scale) เพ่ือวัดความชื่นชอบของแฟนคลับที่มี
ตํอศิลปินในทุก ๆ ด๎าน โดยใช๎การวัดระดับสเกล ซึ่งสามารถแบํงจัดกลุํมค าถามเพ่ือใช๎วัดระดับความ
ชื่นชอบศิลปินของแฟนคลับได๎ 3 ระดับ ดังนี้ 
  1) ผู๎ที่มีความชื่นชอบในศิลปินระดับต่ า (Entertainment Social) เป็นผู๎ที่รู๎สึกเพลินใจ
เวลาที่ไดต๎ิดตามเรื่องราวของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ เป็นความสนใจเพื่อความบันเทิงและรู๎สึกดีเม่ือได๎
ท ากิจกรรมดังกลําว 
  2) ผู๎ที่มีความชื่นชอบศิลปินในระดับปานกลาง (Intense Personal) เป็นผู๎ที่มีความรู๎สึก
ตํอศิลปินคํอนข๎างมาก มีความสนใจในการเรียนรู๎พฤติกรรม บุคลิก และลักษณะนิสัยศิลปินที่ตนเอง
ชื่นชอบ นอกจากนั้นยังมีความรู๎สึกผูกพันตํอศิลปิน มีความรู๎สึกรํวมกับศิลปินตลอดเวลา มักจะคิดวํา
ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบนั้นเป็นเหมือนคูํชีวิตของตนเอง 
  3) ผู๎ที่มีความชื่นชอบศิลปินระดับสูง (Borderline Pathological) เป็นผู๎ที่แสดงออกถึง 
พฤติกรรมที่ไมํสามารถควบคุมได๎ตํอศิลปิน เชํน การติดตามศิลปินไปจนถึงท่ีบ๎าน หรือการโทร 
ไปกวนศินปินอยูํตลอดเวลา โดยคนกลุํมนี้มีแนวโน๎มที่จะท าสิ่งใดก็ตามเพ่ือศิลปิน ถึงแม๎จะเป็นสิ่งที่ไมํ
สมควร และมีความเพ๎อฝัน หมกมุํนอยํางสูงเกี่ยวกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ 
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 McCutcheon et al. (2010) กลําววํา การแบํงระดับความชื่นชอบศิลปินตามมาตรวัด
ระดับข๎างต๎น เป็นเพียงการจัดประเภทถึงความนําจะเป็นครําว ๆ เทํานั้น ไมํสามารถน ามาใช๎ได๎อยําง
แมํนย า การอธิบายด๎วยพฤติกรรมจึงไมํอาจน ามาใช๎ได๎อยํางสมบูรณ์ เนื่องจากแฟนคลับมีความชื่น
ชอบที่สูงขึ้น พฤติกรรมในแตํละด๎านก็จะเพ่ิมข้ึนไปด๎วย 
 
2.3 แนวคิดเรื่องแฟน (Fan) และแฟนด้อม (Fandom) 

ค าวํา “แฟน” จากพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2546 หมายถึง ผู๎นิยมชมชอบ 
เชํน แฟนเพลง แฟนภาพยนตร์ และแฟนบอล โดยมีจุดเริ่มต๎นมาจากค าวํา Fanatic ที่หมายถึง 
บุคคลที่ชื่นชม คลั่งไคล๎ หลงใหลในบุคคลใดบุคคลหนึ่ง  

Lewis (1992 อ๎างใน สุกัญญา กันธะวงค์, 2553) ได๎กลําวถึงค าวํา แฟน (Fans) ไว๎วํา แฟน 
คือ บุคคลที่ติดตามชมผลงานของศิลปิน หรือดาราตลอดทั้งวัน ฟังเพลงที่ศิลปินชื่นชอบ และพูดคุยถึง
เรื่องราวชีวิตและการท างานของศิลปิน ดาราที่ตนเองชื่นชอบ 

Jenkins (1992) ได๎อธิบายลักษณะส าคัญของความเป็นแฟนคลับไว๎ 4 ลักษณะ ดังตํอไปนี้ 
  1) ความสามารถในการน าแนวทางไปปฏิบัติ หมายถึง กลุํมแฟนคลับที่น าสิ่งที่ได๎รับชม
หรือบริโภคไปเป็นแนวทางการปฏิบัติตามหรือเลียนแบบตํอภายหลังการบริโภค 
  2) ความสามารถในการสร๎างกลุํมชุมชนทางสังคม หมายถึง การรวมตัวกันของกลุํมคนที่
มีความชอบและสนใจในสิ่งเดียวกันหรือคล๎ายคลึงกัน  
  3) ความสามารถในการสร๎างกลุํมพิเศษ หมายถึง การจัดตั้งชมรม หรือสโมสรที่มีไว๎เพ่ือ
พูดคุย เสนอแนะหรือแบํงปันความคิดเห็นตําง ๆ หรือจัดกิจกรรมภายในกลุํมของตัวเอง 
  4) ความสามารถในการสร๎างโลกศิลปะพิเศษ หมายถึง การรํวมมือกันของแฟนคลับเพื่อ
ท ากิจกรรมที่มีมาตรฐานที่ก าหนดไว๎โดยกลุํม เพื่อแสดงออกถึงการมีวัฒนธรรมรํวมกัน 
 จากทฤษฎีจิตวิทยาความรักท่ีประกอบไปด๎วย 3 องค์ประกอบ เปรียบได๎กับมุมของ
สามเหลี่ยมแตํละมุม โดย ศ.ดร. Robert Sternberg แหํงภาคจิตวิทยา มหาวิทยาลัยเยลล์ ได๎แกํ 
  1) ความหลงใหล (Passion) รูปลักษณ์ท่ีชวนดึงดูดใจ มีความหลงใหล ชอบพอ 
ในบุคคลนั้น ไมํวําจะเป็น ชื่อเสียง บุคลิกภาพ และความสามารถของศิลปิน 
  2) ความผูกพัน (Intimacy) การมีความสัมพันธ์ที่ดีตํอกัน มีความใกล๎ชิดสนิทสนมกัน 
อยํางเชํน การติดตามความเคลื่อนไหวของศิลปิน การพูดคุยในงานแจกลายเซ็น การไลฟ์สดในสื่อ
ออนไลน์ตามชํองทางตําง ๆ การแสดงความคิดเห็นในการตั้งชื่อแฟนคลับให๎สอดคล๎องกับศิลปิน 
  3) ความมีพันธะสัญญา (Commitment) การที่ยอมอุทิศตนเพื่อคนหนึ่งอยํางสุด
ความสามารถ และท าตามท่ีได๎ให๎ค าม่ันสัญญาไว๎ อยํางเชํน การที่ศิลปินและแฟนคลับชํวยกันท าเพ่ือ
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กันและกัน โดยการที่แฟนคลับชํวยโหวตคะแนนเพื่อให๎ศิลปินได๎รับรางวัลตําง ๆ และการที่ศิลปิน
ตั้งใจท างานและผลิตผลงานให๎ดีขึ้น 
 ดังนั้น ความสัมพันธ์ของศิลปินกับแฟนคลับจึงเป็นไปในลักษณะหรือรูปแบบของ 
ความรักท่ีสมบูรณ์แบบ เป็นความสัมพันธ์ที่เหนียวแนํน ยากท่ีใครจะมาท าลายได๎ และการติดตาม 
สนับสนุนศิลปินของแฟนคลับ ไมํใชํเรื่องที่ท าเพ่ือความรู๎สึกสํวนตัวของตนเอง แตํท าเพ่ือความสุขของ
ศิลปิน ผู๎เป็น ‘รักที่สมบูรณ์แบบ’ และ ‘สํวนหนึ่ง’ ในชีวิตของเรา (ใบบุญ วจนอักษร, 2561) 
  ในมุมมองด๎านจิตวิทยา นักวิชาการด๎านจิตวิทยา Jenson (1992) โดยมีมุมมองค าวํา 
“แฟน” ถูกตั้งขึ้นมาเพ่ือตอบสนองระบบดารา และเป็นกลุํมที่ชอบในผู๎ที่มีชื่อเสียงโดํงดังที่น าเสนอ
ผํานสื่อมวลชน โดยมีอาการลักษณะทางสังคมถูกแบํงออกเป็น 2 ลักษณะ ได๎แกํ ลักษณะกลุํม และ
ลักษณะเดี่ยว 
  1) แฟนผู๎หลงใหลแตํเพียงล าพัง (Obsessed Loner) โดยคนเหลํานี้จะมีชีวิตอยูํในโลก 
จินตนาการกับเหลําดารา นักร๎องที่ตนเองชื่นชอบ และจะสูญเสียความเป็นตัวเองไป อีกท้ังยังตัดขาด
จากโลกภายนอก โดยคนกลุํมนี้จะถูกชักจูงได๎งํายและอาจจะน าโลกมายาเข๎ามาสูํชีวิตจริงได๎ อยํางเชํน 
อยากครอบครองดารา ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบไว๎เพียงผู๎เดียว 
  2) แฟนกลุํมผู๎บ๎าคลั่ง (Hysterical Member Of Crowd) เป็นกลุํมคนที่มีความซื่อสัตย์
ภักดตีํอศิลปิน ดารา มีความบ๎าคลั่งหลงใหลอยํางไมํมีเหตุผล โดยคนกลุํมนี้จะถูกครอบง าได๎งํายผําน
สื่อตําง ๆ หรืออิทธิพลโดยรอบ เชํน กลุํมแฟนคลับที่เมื่อได๎เจอดารา ศิลปิน หรือได๎จับมือ จะแสดง
พฤติกรรมโดยการร๎องไห๎ หรือเป็นลมเนื่องจากได๎เจอดารา ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ 
 นอกจากนี้ยังท าให๎มองได๎วําแฟนคลับเหลํานี้เป็นกลุํมคนอันตราย มีความชอบผิดปกติ 
หรือมีรสนิยมความชอบที่มากเกินไป และบํอยครั้งมักจะหลงใหลมากเกินไปจนน าไปสูํความรุนแรง 
ดังนั้น จึงมีเส๎นบาง ๆ ระหวํางแฟนคลับธรรมดาและเป็นแฟนคลับจนเกินความพอดี โดยขึ้นอยูํกับวํา
แฟนคลับเหลํานั้นจะอยูํในโลกความเป็นจริงหรือในจินตนาการมากน๎อยกวํากัน 
 Anderson (1983) ได๎กลําววํา แฟนคลับคือกลุํมคนที่ใช๎จินตนาการของตนในการสร๎าง
ความหมายแบบรูปธรรม โดยการเป็นแฟนคลับต๎อง 3 มีลักษณะ ดังนี้ 
  1) การแบํงปันเชิงสัญลักษณ์ (Shared Symbolic) อยํางเชํน การชื่นชอบหรือสนใจใน
ตัวศิลปินคนเดียวกัน การสตรีมเพลงในแอปพลิเคชัน 
  2) การท ากิจกรรมรํวมกัน (Shared Activity) อยํางเชํน การชมคอนเสิร์ต การไปงาน
แฟนมีตติ้ง (Fan Meeting) หรือการรํวมงานอีเว๎นท์อ่ืน ๆ 
  3) การรับรู๎เหตุการณ์ตําง ๆ ที่เกิดขึ้น (Mediated Events) อยํางเชํน การติดตาม
เหตุการณ์ขําวสาร และความเคลื่อนไหวในทุกเรื่องของศิลปิน (งามพิศ สัตย์สงวน, 2543) 
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 โดย Benedic (1983) ยังได๎เสนออีกวํารูปแบบการแสดงออกในสังคมปัจจุบันนั้นสามารถ
เกิดข้ึนได๎ในพ้ืนที่เสมือนจริงผํานการสื่อสารพูดคุยด๎วยเทคโนโลยีการสื่อสารในปัจจุบัน เชํน การสํง 
SMS ตอบค าถามผํานรายการตําง ๆ หรือในพ้ืนที่จริง โดยการเข๎ารํวมกิจกรรมที่จัดขึ้น เชํน การไปชม
คอนเสิร์ต การไปแฟนมีตติ้ง หรืองานแถลงขําว เป็นต๎น (ศรัณย์ นันทอารี, 2552) 
 การสื่อสารทางด๎านวัฒนธรรมของความเป็นแฟนนั้น Jenkins (1992) แบํงไว๎ 2 ลักษณะ  
  1) คือการสื่อสารในรูปแบบอวัจนภาษา เชํน การติดตามผลงานของดารา ศิลปินที่
ตนเองชื่นชอบ การรับชมรายการตําง ๆ ผํานสื่อตําง ๆ และการมีพฤติกรรมการแตํงกาย ท าสีผม
เลียนแบบดารา ศิลปิน เป็นต๎น 
  2) การสื่อสารในรูปแบบวัจนภาษา เชํน นวนิยาย แฟนฟิค แฟนอาร์ต นิตยสารส าหรับ
กลุํมแฟนคลับ หรือการท าวิดีโอของกลุํมแฟนคลับ เป็นต๎น 
 นอกจากนี้ปี 2012 สถาบันวารสารเด็กและผู๎ใหญํนานาชาติ (International Journal of 
Adolescence and Youth) ได๎เผยแพรํข๎อเขียนที่ระบุวํา การชื่นชอบไอดอลในระดับเทิดทูนบูชา 
เป็นกระบวนหนึ่งที่ชํวยชดเชยการเติบโตในครอบครัวที่ไมํสมบูรณ์ โดยข๎อมูลดังกลําวนี้สอดคล๎องกับ
พฤติกรรมของแฟนคลับสํวนหนึ่งบนสื่ออินเทอร์เน็ตที่แสดงออกวํา “พวกเขารักศิลปินมากกวําพํอ
แมํ” โดยการรักและบูชาศิลปินในกลุํมวัยรุํน เป็นการชดเชยความรู๎สึก ‘ขาด’ ในด๎านอ่ืน ๆ ที่วัยรุํน
ต๎องเผชิญ เชํนปัญหาการไมํเข๎าสังคม หํางเหินจากครอบครัว การเปลี่ยนแปลงด๎านอารมณ์ และการ
สร๎างความสัมพันธ์กับเพ่ือนหรือคนรักที่ไมํเป็นตามที่คาดหวัง กลุํมคนเหลํานี้จะเริ่มรู๎สึกเบื่อหนําย
สังคมใกล๎ตัว จึงเลือกท่ีจะให๎ความสนใจหรือมีความสุขอยูํกับการได๎ชื่นชอบและชื่นชมศิลปินที่ 
อยูํไกลตัว เป็นความสบายใจในรูปแบบการผูกมิตรบนสังคมออนไลน์บนอินเทอร์เน็ตที่ตํางฝ่าย 
ตํางไมํเห็นหน๎าหรือตํางไมํรู๎จักกันมากํอน และมีความพึงพอใจในการเป็นคนส าคัญหรือรู๎สึกเป็น 
หนึ่งเดียวกับศิลปิน (ใบบุญ วจนอักษร, 2561) 
 ทั้งนี้ผู๎วิจัยได๎ใช๎แนวคิดความเป็นแฟนคลับมาเพ่ืออธิบายความรู๎สึกนึกคิด และพฤติกรรม 
ของแฟนคลับเหลํานี้ที่มีตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี โดยจะชี้ให๎เห็นถึงวัฒนธรรมแฟนคลับ  
ความหลากหลาย และความสัมพันธ์ของแฟนคลับที่มีตํอศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ 
 
2.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 กมลเนตร สุวรรณาพิสิทธิ์ และเมตตา วิวัฒนานุกูล (2553) ได๎ท าการวิจัยเรื่อง นักร๎อง
เกาหลีและกระแสนิยมเกาหลีของกลุํมแฟนคลับชาวไทย โดยการศึกษางานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 
เพ่ือศึกษาลักษณะรํวมและลักษณะเฉพาะของนักร๎องชาวเกาหลีที่มีผลตํอกระแสความนิยมเกาหลีของ
กลุํมแฟนคลับชาวไทย เพ่ือศึกษาอิทธิพลของนักร๎องเกาหลีตํอการสร๎างกระแสนิยมเกาหลีในกลุํม
แฟนคลับ และอิทธิพลกลุํมแฟนคลับที่มีตํอการเปิดรับและความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่สื่อสารผําน
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นักร๎องเกาหลี จากผลการวิจัยพบวํา ลักษณะรํวมและลักษณะเฉพาะของนักร๎องเกาหลีมี 2 ประการ 
คือ การผลิตของคํายเพลง และการสนับสนุนของภาครัฐ โดยเน๎นการเป็นสื่อบุคคลที่มีบุคลิกชัดเจน
ตามท่ีคํายเพลงก าหนด และการสร๎างรูปแบบวงและแนวเพลงให๎แตกตํางกัน ซึ่งคํายเพลงเป็นเป็นสํวน
ส าคัญท าให๎เกิดลักษณะเฉพาะของแตํละวง จากการสัมภาษณ์สํวนใหญํพบวําจากการเริ่มต๎นมาจาก
ละคร (ซีรีส์) เกาหลีและภาพยนตร์เกาหลีมากํอน เมื่อผู๎ชมได๎ดูละครก็ได๎ซึมซับเพลงประกอบละครมา
ด๎วย ท าให๎คนเริ่มสนใจเพลงเกาหลี ศิลปินเกาหลีมากข้ึน ผลการวิจัยพบวํา นักร๎องมีอิทธิพลในการ
สร๎างกระแสนิยมเกาหลีในกลุํมแฟนคลับชาวไทย ในด๎านการเลียนแบบรูปลักษณ์การแตํงกาย การ
รับประทานอาหาร การทํองเที่ยว เป็นต๎น ในสํวนของอิทธิพลกลุํมแฟนคลับที่มีตํอการเปิดรับและ
ความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่สื่อสารผํานนักร๎องเกาหลี และผลจากการสัมภาษณ์พบวําแฟนคลับสํวน
ใหญํอายุ 11-29 ปี โดยจะเป็นผู๎หญิงมากกวําผู๎ชาย จะมีการแลกเปลี่ยนขําวสารกันภายในกลุํม
เกี่ยวกับศิลปินที่ชอบ ท าให๎เกิดพลังของแฟนคลับในการจะท าสิ่งตําง ๆ ให๎แกํศิลปินอีกด๎วย และมี
วัฒนธรรมกลุํมผํานทางสัญลักษณ์ เชํน สี หรือชื่อเรียกกลุํม รวมไปถึงการสร๎างเครือขําย การสื่อสาร
ในการท ากิจกรรมตํางๆ รํวมกัน 
 วรนุช ตันติวิทิตพงศ์ (2551) ได๎ท าการวิจัยเรื่อง พฤติกรรมความคลั่งไคล๎ศิลปินนักร๎อง
เกาหลีของวัยรุํนไทย โดยการศึกษางานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาพฤติกรรมความคลั่งไคล๎
ศิลปินนักร๎องเกาหลีของวัยรุํนไทยและปัญหาที่เกิดจากพฤติกรรมความคลั่งไคล๎ศิลปินนักร๎องเกาหลี
ของวัยรุํนไทย รวมทั้งศึกษาความสัมพันธ์ระหวํางพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ และทัศนคติตํอศิลปิน
นักร๎องเกาหลี กับพฤติกรรมความคลั่งไคล๎ศิลปินนักร๎องเกาหลีของวัยรุํนไทย โดยเก็บจากกลุํม
ตัวอยํางที่มีอายุ 15-25 ปี ที่อาศัยอยูํในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช๎การวิจัยเชิงปริมาณ และ 
เชิงคุณภาพ จากผลการวิจัยพบวํา วัยรุํนไทย มีพฤติกรรมความคลั่งไคล๎ศิลปินนักร๎องเกาหลี โดยหา
ข๎อมูลและติดตามขําวสารสํวนใหญํจากสื่อทางอินเทอร์เน็ตมากที่สุด และมีพฤติกรรมการซื้อและการ
สะสมของที่ระลึกตําง ๆ การไปชมคอนเสิร์ต การติดตามศิลปินนักร๎องที่คลั่งไคล๎ไปตามสถานที่ตําง ๆ 
การผลิตสินค๎าเก่ียวกับศิลปินเพ่ือเป็นธุรกิจ และโดยสํวนใหญํวัยรุํนไทยมีพฤติกรรมความคลั่งไคล๎มี
ทัศนคติเชิงบวกตํอศิลปินเกาหลีในด๎านรูปลักษณ์ของศิลปินเกาหลีมากที่สุด รองลงมาคือ
ความสามารถทางด๎านดนตรีของศิลปิน และด๎านกระแสนิยมเกาหลีตามล าดับ มีพฤติกรรมความ 
คลั่งไคล๎ศิลปินนักร๎องเกาหลีในระดับปานกลาง โดยมีพฤติกรรมด๎านอารมณ์มากที่สุด มีระดับความถี่
ในการเปิดรับขําวสารเกี่ยวกับศิลปินนักร๎องเกาหลีจากสื่อบุคคลมากท่ีสุด รองลงมาคือสื่อมวลชน และ
การเข๎ารํวมกิจกรรม ในสํวนปัญหาที่เกิดจากพฤติกรรมความคลั่งไคล๎ศิลปินนักร๎องเกาหลีคือ  
เสียเงิน เสียเวลา และพฤติกรรมที่ไมํพึงประสงค์ เชํน การโกหก การยืมเงินจากผู๎อ่ืน การเสี่ยงตํอ
ความปลอดภัยของชีวิตในการติดตามศิลปินนักร๎องเกาหลี 
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 จุติมาศ เกลี้ยงเกลา (2556) ได๎ท าการวิจัยเรื่อง การศึกษาภาพลักษณ์ของกลุํมศิลปินนักร๎อง
ของประเทศเกาหลีใต๎ผํานสื่อใหมํและพฤติกรรมแฟนคลับ โดยการศึกษางานวิจัยในครั้งนี้มี
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาภาพลักษณ์ของกลุํมศิลปินนักร๎องของประเทศเกาหลีใต๎ และเพ่ือศึกษา
พฤติกรรมแฟนคลับของกลุํมศิลปินนักร๎องของประเทศเกาหลีใต๎ในประเทศไทย โดยใช๎ระเบียบวิธีวิจัย
เชิงคุณภาพ โดยการวิเคราะห์เนื้อหา และสัมภาษณ์เชิงลึก จากผลการวิจัยพบวํา ในสํวนของ
การศึกษาภาพลักษณ์ของกลุํมศิลปินนักร๎องเกาหลีใต๎ผํานสื่อสังคมออนไลน์ แสดงให๎เห็นวํา 
ภาพลักษณ์ที่ถูกน าเสนอออกไปผํานเฟซบุ๏กจะถูกก าหนดและสร๎างโดยคํายเพลงต๎นสังกัด ในขณะที่
ภาพลักษณ์ในทวิตเตอร์จะแสดงถึงความเป็นตัวตน บุคลิก และลักษณะนิสัยของศิลปิน ซึ่งภาพลักษณ์
ที่น าเสนอทางทวิตเตอร์นั้นสํงผลให๎แฟนคลับชื่นชอบและเกิดความประทับใจในตัวศิลปินมากยิ่งขึ้น 
โดยความชื่นชอบในตัวศิลปินนักร๎องนั้น เกิดมาจากภาพลักษณ์ที่ประทับใจ ท าให๎เกิดกระแสความ
ประทับใจ และเกิดเป็นกระแสความนิยมในเพลงเคป๊อปของประเทศเกาหลีใต๎ในประเทศไทย โดย
สะท๎อนผํานพฤติกรรมของแฟนคลับของกลุํมศิลปินนักร๎องของประเทศเกาหลีใต๎ ไมํวําจะเป็นการ
รวมตัวกันเป็นกลุํมของแฟนคลับ การบริโภคสินค๎า การใช๎ภาษาปฏิสัมพันธ์กับแฟนคลับตํางประเทศ 
การติดตามศิลปิน การเดินทางไปประเทศเกาหลีใต๎ เป็นต๎น 
 ณิชชา ยงกิจเจริญ (2558) ได๎ท าการวิจัยเรื่อง การเปิดรับขําวสาร ทัศนคติ และแนวโน๎ม
พฤติกรรมที่มีตํอศิลปินวง EXO ของกลุํมแฟนคลับ EXO-L โดยการศึกษางานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาการเปิดรับขําวสาร ทัศนคติ พฤติกรรม  และแนวโน๎มพฤติกรรมของกลุํมแฟนคลับ EXO-L 
ความสัมพันธ์ระหวํางการเปิดรับขําวสารกับทัศนคติท่ีมีตํอศิลปินวง EXO กับแนวโน๎มพฤติกรรมกุลุํม
ของแฟนคลับ EXO-L โดยเป็นงานวิจัยเชิงส ารวจ ใช๎แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข๎อมูลผํานชํองทางสื่อออนไลน์ จากผลการวิจัยพบวํา เป็นเพศหญิงมากกวําเพศชาย มีอายุระหวําง 
15-18 ปี มีระดับการศึกษาสูงสุดต่ ากวําปริญญาตรี มีรายได๎เฉลี่ยตํอเดือนต่ ากวํา 10,000 บาท โดย
สํวนใหญํเป็นนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา ในสํวนการเปิดรับขําวสารของกลุํมแฟนคลับ EXO-L ที่มีตํอ
ศิลปินวง EXO พบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํรู๎จักวง EXO จากสื่ออินเทอร์เน็ต รับทราบข๎อมูลขําวสาร
จากสื่อทวิตเตอร์ และเป็นสื่อที่ใช๎บํอยที่สุด ด๎านความถี่ในพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่ใช๎ในการติดตาม
ขําวสารเกี่ยวกับวง EXO สํวนใหญํน๎อยกวํา 10 ครั้งตํอสัปดาห์ แตํมีระยะเวลาการใช๎สื่อมากกวํา 60 
นาที ประเภทขําวสารที่รับประจ าคือ มิวสิควิดีโอ เพื่อตอบสนองความชื่นชอบ สํวนในด๎านทัศนคติ
ของแฟนคลับ EXO-L ที่มีตํอศิลปินวง EXO พบวํา ระดับความคิดเห็นที่เป็นทัศนคติของกลุํมแฟน
คลับในภาพรวมสํวนมากเห็นด๎วยอยํางยิ่ง ด๎านพฤติกรรมของกลุํมแฟนคลับ EXO-L สํวนใหญํมีการ
ลงทะเบียนแฟนคลับคือ เฟซบุ๏ก/ทวิตเตอร์ และยังเป็นสื่อที่ใช๎บํอยที่สุด และด๎านแนวโน๎มพฤติกรรมมี
ภาพรวมอยูํในระดับตั้งใจมากที่สุดที่จะติดตามขําวสารเกี่ยวกับวง EXO ตํอไป 
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 จรรยาลักษณ์ สิริกุลนฤมิตร (2558) ได๎ท าการวิจัยเรื่อง องค์ประกอบการสื่อสารและกระแส 
นิยมเพลงเกาหลีในประเทศไทย โดยการศึกษางานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาปัจจัยด๎านการ
ผลิตเพลงเกาหลี ปัจจัยด๎านเนื้อหา ปัจจัยด๎านชํองทางในการเผยแพรํเพลงเกาหลี และปัจจัยด๎าน
ผู๎บริโภคตํอกระแสนิยมเพลงเกาหลีในประเทศไทย จากผลการวิจัยพบวํา ในแตํละชํวงของการด ารง
อยูํของสินค๎าเพลงเกาหลีมีปัจจัยที่เอื้อตํอการเกิดกระแสนิยมเพลงเกาหลี คือชํวงที่เป็นที่รู๎จัก โดยคําย
เพลงมักเพ่ิมคุณคําให๎ศิลปิน ได๎แกํ การผลิตเนื้อหาประเภทเพลงที่มีความสร๎างสรรค์ สนุกสนาน การ
คิดรูปแบบการแสดงบนเวทีให๎นําสนใจ เผยแพรํผํานสื่อออนไลน์เป็นหลัก ตํอมาชํวงที่เป็นที่นิยม คือ 
การสร๎างความรู๎สึกรํวมให๎กับผู๎บริโภค เป็นการสร๎างความผูกพันกับแฟนคลับ และการจัดกิจกรรม
รํวมกัน ผํานชํองทางออนไลน์ พันธมิตรทางการตลาด โดยมีกลุํมแฟนคลับออนไลน์และแฟนคลับที่
รํวมท ากิจกรรมเป็นกลุํมส าคัญที่ชํวยกระตุ๎นความรู๎สึกนี้ให๎ยังคงอยูํ ชํวงสุดท๎ายคือการสร๎างความ
ใกล๎ชิด ทั้งนี้กิจกรรมที่ผู๎บริโภคได๎แสดงออกมา ถือเป็นตัวแปรส าคัญท่ีท าให๎คํายเพลงเกาหลีได๎รับรู๎วํา
สินค๎าตนเองอยูํในชํวงใด และควรจะเลือกกระบวนการใดที่ตอบสนองการตลาดของตนเองกับ
ผู๎บริโภค เนื่องจากความแตกตํางของสินค๎าแตกตํางกัน กลําวคือ ประเทศไทยขายเพลง ประเทศ
เกาหลีขายศิลปิน ดังนั้นหากธุรกิจเพลงไทยต๎องการสร๎างกระแสนิยมระยะยาว ควรปรับเปลี่ยนธุรกิจ
มามํุงเน๎นการขายศิลปินเป็นหลัก สร๎างความสนใจให๎กับตัวศิลปิน ให๎ผู๎บริโภคได๎ตระหนักถึงตัวสินค๎า 
 วรุตม์ มีทิพย์ (2560) ได๎ท าการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่สํงผลกระทบตํอความซื่อสัตย์ภักดีตํอ
ศิลปินเกาหลีของกลุํมแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยการศึกษางานวิจัยครั้งนี้มี
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาปัจจัยสํวนบุคคล เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่สํงผลตํอความซื่อสัตย์
ภักดีตํอศิลปินเกาหลีของกลุํมแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อศึกษาปัจจัยด๎าน
ภาพลักษณ์ที่มีความสัมพันธ์กับความซื่อสัตย์ภักดีตํอศิลปินเกาหลีของกลุํมแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร จากผลการวิจัยพบวํา ข๎อมูลทั่วไปของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับศิลปินเกาหลีสํวนใหญํ
เป็นเพศหญิง ชํวงอายุระหวําง 21-30 ปี จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานรับจ๎าง/พนักงาน
บริษัท และมีรายได๎ตํอเดือนต่ ากวําหรือเทํากับ 10,000 บาท ในสํวนความคิดเห็นกับความภักดีของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตํอศิลปินเกาหลีมีคําเฉลี่ยอยูํที่ระดับมาก 
โดยพบวําคําเฉลี่ยที่มีมากท่ีสุดคือ ทํานยังคงเป็นแฟนคลับและติดตามศิลปิน แม๎จะมีศิลปินอื่นที่มี
กระแสโดํงดังมากกวําก็ตาม สํวนคําเฉลี่ยต่ าสุดคือทํานมีความความค๎ุนเคยและเข๎าใจภาษาเกาหลี 
ตํอมาในสํวนของพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครสํงผลให๎
เกิดความภักดีตํอศิลปิน ในด๎านการแสวงหาข๎อมูลอยูํในระดับมาก โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ 
ทํานหาข๎อมูลศิลปินเกาหลีผํานทางสื่ออินเทอร์เน็ต คําเฉลี่ยต่ าสุดคือ ทํานหาข๎อมูลของศิลปินเกาหลี
ผํานสื่อบุคคล ญาติพ่ีน๎อง เพื่อนหรือคนรู๎จัก 
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 ความคิดเห็นด๎านพฤติกรรมการเปิดรับสื่อในด๎านของการเปิดรับข๎อมูลโดยรวมอยูํในระดับ
มาก โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ทํานเปิดรับขําวสารเพ่ือทราบถึงข๎อมูลของศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่น
ชอบ สํวนในด๎านการเปิดประสบการณ์ โดยรวมอยูํในระดับมาก คําเฉลี่ยสูงสุดคือ ทํานเปิดรับความ
คิดเห็นตําง ๆ เกี่ยวกับศิลปินที่ชื่นชอบเพื่อความสุขและความรู๎สึกดีของตนเอง ในสํวนความคิดเห็นที่
มีตํอภาพลักษณ์ของศิลปินเกาหลีที่สํงผลกระทบให๎เกิดความซื่อสัตย์ภักดีในมุมมองของกลุํมตัวอยําง
แฟนคลับในประเทศไทย โดยคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ศิลปินที่ทํานชอบหน๎าตาดี 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
 ผู๎วิจัยสามารถออกแบบกรอบแนวคิดในการวิจัยเรื่อง “พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟน
คลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี” ดังนี้ 
 
ภาพที่ 2.1: กรอบแนวความคิด 

 
ตัวแปรอิสระ                ตัวแปรตาม 

(Independent Variables)             (Dependent Variables) 
  

 
 
 

 

 

 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลี 

- ความคล๎ายคลึง (Similarity) 

- ความใกล๎ชิด (Proximity) 

- ความดึงดูดทางกายภาพ 

(Physical Attractiveness) 

- ลักษณะเฉพาะตัว (Personal 

Characteristic) 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 

- การแสวงหาข๎อมูล 

- การเปิดรับข๎อมูลขําวสาร 

- การเปิดรับประสบการณ์ 



 

บทท่ี 3 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

 
 งานวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผล
ตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ในการวิจัยครั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎ด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้ 
 3.1 ประชากรและกลุํมตัวอยําง 
 3.2 เครื่องมือที่ใช๎ในการวิจัย 
 3.3 การเก็บรวบรวมข๎อมูล 
 3.4 การวิเคราะห์ข๎อมูล 
 
3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่จะศึกษาคือ เป็นแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร เพศชายและเพศ
หญิง อายุตั้งแตํ 15-40 ปี ที่ชื่นชอบในศิลปินที่ไมํสามารถระบุขอบเขตของจ านวนประชากรได๎อยําง
ครบถ๎วน (Infinite Population) เพ่ือให๎ได๎มาซึ่งกลุํมท่ีมีความชื่นชอบและเป็นแฟนคลับอยํางแท๎จริง 
ซึ่งสามารถน าข๎อมูลมาปรับใช๎ได๎จริง  
กลุํมตัวอยําง 
 ในการเลือกกลุํมตัวอยํางผู๎วิจัยใช๎การคัดเลือกตัวอยํางแบบหลายขั้นตอน  (Multi stage 
sampling) โดยค านวณ 
 3.1.1. กลุํมตัวอยํางจากโปรแกรม G*Power (Probability Sampling) เพ่ือก าหนดจ านวน
กลุํมตัวอยําง (Cohen, 1977) 
ผลลัพธ์จากโปรแกรม G* Power 

Input Effect Size f2               = 0.15 

α err prob                          = 0.05 

Power (1-β err prob)            = 0.95 
Number of Predictors           = 5 
Output Total Sample size    = 222 

 3.1.2 ใช๎วิธีการคัดเลือกกลุํมตัวอยํางแบบ Purposive Sampling เพ่ือให๎สอดคล๎องกับ
วัตถุประสงค์ โดยการคัดเลือก กลุํมแฟนคลับชื่นชอบศิลปินเกาหลี ในเขตกรุงเทพมหานคร เพศชาย
และเพศหญิง อายุตั้งแตํ 15-40 ปี ที่ใน จ านวน 222 คน ประกอบด๎วย (ตารางที่ 3.1) 
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ตารางที่ 3.1: ตารางจ าแนกการเก็บแบบสอบถามกับกลุํมตัวอยําง 
 

รายชื่อวงศิลปินเกาหลี จ านวนกลุํมตัวอยําง 

BTS 56 
BLACKPINK 56 

EXO 55 

NCT 127 55 
รวม 222 

 
3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ในการวิจัยครั้งนี้ คือ แบบสอบถาม ที่ผู๎วิจัยสร๎างขึ้นจากทฤษฎี แนวคิดท่ี
เกี่ยวข๎อง โดยแบบสอบถามประกอบด๎วย 3 สํวน ดังนี้  
 สํวนที่ 1 ข๎อมูลด๎านประชากรของกลุํมแฟนคลับ ประกอบด๎วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายได๎เฉลี่ยตํอเดือน 
 สํวนที่ 2 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครตํอศิลปิน
เกาหลี โดยลักษณะการตอบแบบสอบถามเป็นแบบลิเคิร์ท สเกล (Likert Scale) 5 ระดับ โดยเกณฑ์
การให๎คะแนนมีดังนี้ 

ระดับความชื่นชอบ  มากที่สุด   5 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  มาก   4 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  ปานกลาง   3 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  น๎อย   2 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  น๎อยที่สุด   1 คะแนน 

 สํวนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับการชื่นชอบที่มีตํอศิลปินเกาหลี โดยลักษณะการตอบแบบสอบถาม
เป็นแบบลิเคิร์ท สเกล (Likert Scale) 5 ระดับ โดยเกณฑ์การให๎คะแนนมีดังนี้ 

ระดับความชื่นชอบ  มากที่สุด   5 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  มาก   4 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  ปานกลาง   3 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  น๎อย   2 คะแนน 
ระดับความชื่นชอบ  น๎อยที่สุด   1 คะแนน 
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การแปลความหมายแบบสอบถาม ผู๎วิจัยได๎ก าหนดคะแนนเฉลี่ยตามเกณฑ์การแบํงชํวงคะแนน ดังนี้ 
(ศิริชัย พงษ์วิชัย, 2553) 

คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00 หมายถึง  เห็นด๎วยมากที่สุด 
คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20 หมายถึง  เห็นด๎วยมาก 
คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40 หมายถึง  เห็นด๎วยปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60 หมายถึง  เห็นด๎วยน๎อย 
คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80 หมายถึง  เห็นด๎วยน๎อยที่สุด 

ขั้นตอนในการสร๎างเครื่องมือที่ใช๎ในการวิจัย 
 1) ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง โดยท าความเข๎าใจเกี่ยวกับเนื้อหาที่จะท า 
การวิจัยเพื่อน ามาใช๎เป็นแนวทางในการสร๎างแบบสอบถาม 
 2) สร๎างแบบสอบถามและท าการตรวจสอบเนื้อหาของแบบสอบถามให๎ครอบคลุม
วัตถุประสงค์ของการวิจัยในครั้งนี้ จากนั้นน าไปให๎อาจารย์ที่ปรึกษาตรวจสอบแล๎วน ามาปรับปรุงตาม
ค าแนะน าของอาจารย์ที่ปรึกษา 
 3) น าแบบสอบถามที่ปรับปรุงตามค าแนะน าของอาจารย์ที่ปรึกษา เสนอผู๎เชี่ยวชาญ 
จ านวน 3 ทําน เพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity) จากนั้น รวบรวมข๎อมูล 
ความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญมาวิเคราะห์ดัชนีความสอดคล๎องระหวํางรายการข๎อค าถามกับ
วัตถุประสงค์การวิจัยด๎วยคํา IOC (Index of Item Objective Congruence) โดยมีเกณฑ์ในการให๎
คะแนนในแตํละข๎อค าถาม ดังนี้ 

   +1 หมายถึง แนํใจวําข๎อค าถามสอดคล๎องกับวัตถุประสงค์ในการวัด 
   0   หมายถึง ไมํแนํใจวําข๎อค าถามสอดคล๎องกับวัตถุประสงค์ในการวัด 
   -1  หมายถึง ค าถามนั้นไมํสอดคล๎องกับวัตถุประสงค์ในการวัด 

น าคะแนนที่ได๎จากผู๎เชี่ยวชาญทั้งหมดมาหาคําดัชนีความสอดคล๎อง (IOC) ตามสูตร  
(ลัดดาวัลย์ เพชรโรจน์ และอัจฉรา ช านิประศาสน์, 2547,หน๎า 145-146)  

    IOC = R  
    N 

     แทน ผลรวมคะแนนความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญ 
    R   แทน คะแนนความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญตํอค าถามแตํละข๎อ 
    N    แทน จ านวนผู๎เชี่ยวชาญ 

 เกณฑ์การแปลความหมาย มีดังนี้ 
  คํา IOC > หมายความวํา ค าถามนั้นตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
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  คํา IOC < หมายความวํา ค าถามนั้นไมํตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
ผลการวิเคราะห์หาความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม มีคําเฉลี่ยของดัชนีความสอดคล๎อง ( IOC) ได๎
เทํากับ 0.88 
 4) น าแบบสอบถามที่ได๎ไปทดลองใช๎ (Try out) กับกลุํมที่มีลักษณะใกล๎เคียงกับกลุํม
ตัวอยําง จ านวน 30 ชุด  โดยการทดสอบกับกลุํมแฟนคลับที่ชื่นชอบศิลปินจ านวน 30 คน เพื่อหา
คุณภาพของเครื่องมือ โดยการหาคําความเชื่อถือได๎ของแบบสอบถาม (Reliability) ของ 
Cronbach’s Alpha ได๎ผลการหาคําความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม ตามรายละเอียดดังนี้  
 
ตารางที:่ 3.2: การทดสอบคําความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม 
 

ชื่อตัวแปร 
คําความเชื่อมั่นแบบสอบถาม 

Cronbach's Alpha 

การแสวงหาข๎อมูล (S)  0.738 

การเปิดรับข๎อมูล (P)  0.803 
การเปิดรับประสบการณ์ (E)  0.746 

ความคล๎ายคลึง (Sim: Similarity) 0.848 
ความใกล๎ชิด (Pro: Proximity) 0.635 

ความดึงดูดทางกายภาพ (Attra: Attractiveness) 0.758 

ลักษณะเฉพาะตัว (Per: Personal) 0.635 
รวม 0.738 

 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การวิจัยครั้งนี้ได๎เก็บรวบรวมข๎อมูลโดยการก าหนดแหลํงข๎อมูลคือ แหลํงปฐมภูมิ โดยใช๎
แบบสอบถามออนไลน์ เพื่อเก็บรวบรวมข๎อมูลที่ใช๎ในการศึกษา เมื่อผู๎วิจัยได๎รับแบบสอบถามครบถ๎วน
ตามจ านวนแล๎ว จึงน าแบบสอบถามที่ได๎รับมาตรวจสอบความถูกต๎อง ความครบถ๎วน สมบูรณ์ของ
แบบสอบถามที่ได๎รับกลับมา จากนั้นน าข๎อมูลที่ได๎มาบันทึกในเครื่องคอมพิวเตอร์ ประมวลผลด๎วย
โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติตํอไป 
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3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู๎วิจัยได๎ท าการวิเคราะห์ข๎อมูลตามแนวทางการวิจัยเชิงปริมาณโดยใช๎โปรแกรมส าเร็จรูป
ทางสถิติ เพ่ือวิเคราะห์หาคําสถิติ ดังนี้ 
 3.4.1 การวิเคราะห์ข๎อมูลแบบสถิติเชิงพรรณนา ผู๎วิจัยใช๎สถิติเชิงพรรณนาเพ่ืออธิบายผล
การศึกษาด๎านข๎อมูลทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม พฤติกรรมการเปิดรับสื่อและการชื่นชอบศิลปิน
เกาหลี โดยการชี้แจงเป็นความถ่ี (จ านวน) และคําร๎อยละ การหาคําเฉลี่ย และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 3.4.2 การวิเคราะห์ข๎อมูลด๎วยสถิติเชิงอนุมาน เป็นการทดสอบสมมติฐานเพ่ือแสดงถึง
ความสัมพันธ์ของตัวแปรต๎นและตัวแปรตาม คําสถิติท่ีใช๎คือ การทดสอบคําความสัมพันธ์ 
Correlation สามารถพิจารณาจากนัยยะส าคัญท่ีระดับ 0.01 โดยมีระดับน้ าหนักความสัมพันธ์ r ตาม
ค าแนะน าของ Cohen (1988) ดังนี้ 
  น๎อย r = .10 to .29 
  ปานกลาง r = .30 to .49 
  มาก r = .50 t



 

บทท่ี 4 
ผลการศึกษาวิจัย 

 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาการเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ใน
เขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลจากกลุํมตัวอยําง ที่เป็นกลุํม
แฟนคลับที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในเขตกรุงเทพมหานคร เพศชายและเพศหญิง อายุตั้งแตํ 15-40 ปี 
จ านวน 222 คน น ามาวิเคราะห์ข๎อมูลด๎วยโปรแกรมส าเร็จรูป ผู๎วิจัยได๎วิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ืออธิบายและ
ทดสอบค าถามการวิจัยโดยมีการน าเสนอผลการวิเคราะห์ข๎อมูล 4 สํวน ดังนี้ 
 4.1 ข๎อมูลทั่วไปเกี่ยวกับทางลักษณะประชากรของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
 4.2 ข๎อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมแฟนคลับที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 4.3 ข๎อมูลเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมแฟนคลับที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 4.4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
4.1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับทางลักษณะประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตอนที่ 1 วิเคราะห์เกี่ยวกับลักษณะสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 
ตารางที่ 4.1: ข๎อมูลสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางจ าแนกเพศ 
 

เพศ จ านวน (คน) ร๎อยละ 

ชาย 4 1.8 

หญิง 218 98.2 
รวม 222 100 

 
 จากตารางพบวํากลุํมตัวอยํางสํวนใหญํเป็นเพศหญิง ซึ่งมีจ านวน 218 คน คิดเป็น 
ร๎อยละ 98.2 และเป็นเพศชาย ซึ่งมีจ านวน 4 คน คิดเป็นร๎อยละ 1.8  
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ตารางที่ 4.2: ข๎อมูลสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางจ าแนกอายุ 
 

อายุ จ านวน (คน) ร๎อยละ 

15-20 ปี 156 70.3 
21-30 ปี 64 28.8 

31-40 ปี 2 0.9 

รวม 222 100 
 
 จากตารางพบวํากลุํมตัวอยํางสํวนใหญํมีอายุระหวําง 15-20 ปี ซึ่งมีจ านวน 156 คน คิด
เป็นร๎อยละ 70.3 อันดับที่สอง อายุ 21-30 ปี จ านวน 64 คน คิดเป็นร๎อยละ 28.8 และอันดับสุดท๎าย 
อายุ 31-40 ปี จ านวน 2 คน คิดเป็นร๎อยละ 0.9 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.3: ข๎อมูลสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางจ าแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จ านวน (คน) ร๎อยละ 
ต่ ากวําปริญญาตรี 121 54.5 

ปริญญาตรี 98 44.1 

ปริญญาโท 3 1.4 
รวม 222 100 

 
 จากตารางพบวํากลุํมตัวอยํางสํวนใหญํมีการศึกษาระดับต่ ากวําปริญญาตรี จ านวน 121 คน 
คิดเป็นร๎อยละ 54.5 อันดับที่สอง ระดับการศึกษาปริญญาตรี จ านวน 98 คน คิดเป็นร๎อยละ 44.1 
และอันดับสุดท๎าย ระดับการศึกษาปริญญาโท จ านวน 3 คน คิดเป็นร๎อยละ 1.4 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.4: ข๎อมูลสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางจ าแนกอาชีพ 
 

อาชีพ จ านวน (คน) ร๎อยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 194 84.7 

รับราชการ 1 0.5 
(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.4 (ตํอ): ข๎อมูลสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางจ าแนกอาชีพ 
 

อาชีพ จ านวน (คน) ร๎อยละ 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ 2 0.9 
ธุรกิจสํวนตัว 7 3.2 

รับจ๎าง/พนักงานบริษัท 18 8.1 

รวม 222 100 
 
 จากตารางพบวํากลุํมตัวอยํางสํวนใหญํมีอาชีพเป็นนักเรียน/นักศึกษา จ านวน 194 คน  
คิดเป็นร๎อยละ 84.7 อันดับที่สอง รับจ๎าง/พนักงานบริษัท จ านวน 18 คน คิดเป็นร๎อยละ 8.1 อันดับที่
สาม ธุรกิจสํวนตัว จ านวน 7 คน คิดเป็นร๎อยละ 3.2 อันดับที่สี่ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จ านวน 2 คน  
คิดเป็นร๎อยละ 0.9 และอันดับสุดท๎าย รับราชการ จ านวน 1 คน คิดเป็นร๎อยละ 0.5 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.5: ข๎อมูลสํวนบุคคลของกลุํมตัวอยํางจ าแนกรายได๎ 
 

รายได๎ จ านวน (คน) ร๎อยละ 

ต่ ากวํา 10,000 บาท 173 77.9 
10,000-19,999 บาท 41 18.5 

20,000-29,999 บาท 6 2.7 

30,000 บาทข้ึนไป 2 0.9 
รวม 222 100 

 
จากตารางพบวํากลุํมตัวอยํางสํวนใหญํมีรายได๎ต่ ากวํา 10,000 บาท จ านวน 173 คน  

คิดเป็นร๎อยละ 77.9 อันดับที่ สองมีรายได๎ 10,000-19,999 บาท จ านวน 41 คน คิดเป็น 
ร๎อยละ 18.5 อันดับที่สาม มีรายได๎ 20,000-29,999 บาท จ านวน 6 คน คิดเป็นร๎อยละ 2.7 และ
อันดับสุดท๎ายมี รายได๎ 30,000 บาทข้ึนไป จ านวน 2 คน คิดเป็นร๎อยละ 0.9 ตามล าดับ 
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4.2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุ่มแฟนคลับท่ีชื่นชอบศิลปินเกาหลีในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 ตอนที่ 2 วิเคราะห์เกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ใน
เขตกรุงเทพมหานคร 
 
ตารางที่ 4.6: ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินบํอยมากน๎อยเพียงใด 
 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินบํอยมากน๎อยเพียงใด จ านวนคน 
(คน) 

ร๎อยละ 

1-3 วัน/สัปดาห์ 3 1.4 
4-6 วัน/สัปดาห์ 23 10.4 

ทุกวัน 196 88.3 
รวม 222 100 

 
 จากตารางพบวําพฤติกรรมการเปิดรับขําวสารของศิลปิน ทุกวัน จ านวน 196 คน คิดเป็น  
ร๎อยละ 88.3 อันดับที่สอง 4-6 วัน/สัปดาห์ จ านวน 23 คน คิดเป็นร๎อยละ 10.4 และอันดับสุดท๎าย  
1-3 วัน/สัปดาห์ จ านวน 3 คน คิดเป็นร๎อยละ 1.4 
 
ตารางที่ 4.7: ทํานใช๎เวลาในการติดตามข๎อมูลขําวสารของศิลปินเป็นระยะเวลานานเทําใด 
 

ทํานใช๎เวลาในการติดตามข๎อมูลขําวสารของศิลปิน 
เป็นระยะเวลานานเทําใด 

จ านวน (คน) ร๎อยละ 

ไมํเกิน 2 ชั่วโมง/วัน 17 7.7 
3-4 ชั่วโมง/วัน 92 41.4 

5-6 ชั่วโมง/วัน 46 20.7 
มากกวํา 6 ชั่วโมง/วัน 67 30.2 

รวม 222 100 

 
 จากตารางพบวําพฤติกรรมการใช๎เวลาในการติดตามข๎อมูลขําวสารของศิลปิน 3-4 ชั่วโมง 
จ านวน 92 คน คิดเป็นร๎อยละ 41.4 อันดับที่สอง มากกวํา 6 ชั่วโมง จ านวน 67 คน คิดเป็น 
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ร๎อยละ 30.2 อันดับที่สาม 5-6 ชั่วโมง จ านวน 46 คน คิดเป็นร๎อยละ 20.7 และอันดับสุดท๎าย ไมํเกิน 
2 ชั่วโมง/วัน จ านวน 17 คน คิดเป็นร๎อยละ 7.7  
 
ตารางที่ 4.8: ทํานได๎ทราบข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบจากสื่อใด (ตอบได๎  

มากกวํา 1 ค าตอบ) 
 

ทํานได๎ทราบข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบจาก
สื่อใด 

จ านวน (คน) ร๎อยละ 

Facebook 60 7.9 

Twitter 221 29.1 
Instagram 174 22.9 

Youtube 153 20.2 

เว็บไซต์/แฟนบอร์ด 40 5.3 
บ๎านเบส/Fanbase 107 14.1 

อ่ืนๆ ได๎แกํ TikTok และ Lysn 4 0.5 
รวม 759 100 

 
 จากตารางพบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํทราบข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีจาก 
Twitter จ านวน 221 คน คิดเป็นร๎อยละ 29.1 อันดับที่สอง Instagram จ านวน 174 คน คิดเป็น 
ร๎อยละ 22.9 อันดับที่สาม Youtube จ านวน 153 คน คิดเป็นร๎อยละ 20.2 อันดับที่สี่ บ๎านเบส/
Fanbase จ านวน 107 คน คิดเป็นร๎อยละ 14.1 อันดับที่ห๎า Facebook จ านวน 60 คน คิดเป็น 
ร๎อยละ 7.9 อันดับที่หก เว็บไซต์/แฟนบอร์ด จ านวน 40 คน คิดเป็นร๎อยละ 5.3 และอันดับสุดท๎าย 
อ่ืนๆ ได๎แกํ TikTok และ Lysn จ านวน 4 คน คิดเป็นร๎อยละ 0.5 
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ตารางที่ 4.9: ทํานได๎ติดตามข๎อมูลขําวสาร เข๎าชมกิจกรรมตําง ๆ เกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบ
จากสื่อใดมากที่สุด 

 

ทํานได๎ติดตามข๎อมูลขําวสาร เข๎าชมกิจกรรมตําง ๆ เกี่ยวกับศิลปิน
เกาหลีที่ทํานชื่นชอบจากสื่อใดมากที่สุด 

จ านวน (คน) ร๎อยละ 

Facebook 4 1.8 
Twitter 185 83.3 

Instagram 12 5.4 

Youtube 15 6.8 
บ๎านเบส/Fanbase 6 2.7 

รวม 222 100 
 
 จากตารางพบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํติดตามข๎อมูลขําวสาร เข๎าชมกิจกรรมตําง ๆ 
เกี่ยวกับศิลปินเกาหลีจากสื่อ Twitter จ านวน 185 คน คิดเป็นร๎อยละ 83.3 อันดับที่สอง Youtube  
จ านวน 15 คน คิดเป็นร๎อยละ 6.8 อันดับที่สาม Instagram จ านวน 12 คน คิดเป็นร๎อยละ 5.4 
อันดับสี่ บ๎านเบส/Fanbase จ านวน 6 คน คิดเป็นร๎อยละ 2.7 และอันดับสุดท๎าย Facebook  
จ านวน 4 คน คิดเป็นร๎อยละ 1.8 
 
ตารางที่ 4.10: ทํานมักใช๎เครื่องมือใดในการติดตามขําวสารของศิลปินที่ทํานชื่นชอบบํอยที่สุด 
 

ทํานมักใช๎เครื่องมือใดในการติดตามขําวสารของศิลปิน 
ที่ทํานชื่นชอบบํอยที่สุด 

จ านวน (คน) ร๎อยละ 

โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 202 91 

Ipad/Tablet 18 8.1 
คอมพิวเตอร์/โน๎ตบุ๏ค 2 0.9 

รวม 222 100 
 
 จากตารางพบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํมักใช๎ โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ในการติดตามข๎อมูล
ขําวสารบํอยที่สุด จ านวน 202 คน คิดเป็นร๎อยละ 91 อันดับที่สอง Ipad/Tablet จ านวน 18 คน  
คิดเป็นร๎อยละ 8.1 และอันดับสุดท๎าย คอมพิวเตอร์/โน๎ตบุ๏ค จ านวน 2 คน คิดเป็นร๎อยละ 0.9 
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ตารางที่ 4.11: ประเภทขําวสารที่ทํานเปิดรับเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีเป็นเรื่องใด (ตอบได๎มากกวํา 1
ค าตอบ) 

 

ประเภทขําวสารที่ทํานเปิดรับเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีเป็นเรื่องใด 
(ตอบได๎มากกวํา 1 ค าตอบ) 

จ านวน (คน) ร๎อยละ 

รายการวาไรตี้โชว์ 150 13.1 
รายการเรียลลิตี้โชว ์ 150 13.1 

รายการเพลง 191 16.7 

ตารางงานกิจกรรมตําง ๆ 153 13.4 
การแสดงคอนเสิร์ต 169 14.8 

เบื้องหลังการถํายท ามิวสิควิดีโอ/งานถํายแบบ 168 14.7 
ชีวิตประจ าวันของศิลปิน 162 14.2 

รวม 1143 100 

 
 จากตารางพบวํากลุํมตัวอยํางสํวนใหญํเปิดรับประเภทขําวสารเกี่ยวกับศิลปินเรื่อง รายการ
เพลง จ านวน 191 คน คิดเป็นร๎อยละ 16.7 อันดับที่สอง การแสดงคอนเสิร์ต จ านวน 169 คน  
คิดเป็นร๎อยละ 14.8 อันดับที่สาม เบื้องหลังการถํายท ามิวสิควิดีโอ/งานถํายแบบ จ านวน 168 คน  
คิดเป็นร๎อยละ 14.7 อันดับที่สี่ ชีวิตประจ าวันของศิลปิน จ านวน 162 คิดเป็นร๎อยละ 14.2  
อันดับที่ห๎า ตารางงานกิจกรรมตําง ๆ จ านวน 153 คน คิดเป็นร๎อยละ 13.4 และอันดับสุดท๎าย  
มีจ านวนเทํากันคือ รายการวาไรตี้โชว์ และรายการเรียลลิตี้โชว์ จ านวน 150 คน คิดเป็น 
ร๎อยละ 13.1 
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4.2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุ่มแฟนคลับท่ีชื่นชอบศิลปินเกาหลีในเขต
กรุงเทพมหานคร ด้านการแสวงหาข้อมูล 
 

ตารางที่ 4.12: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของพฤติกรรมการเปิดรับ  สื่อของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านการแสวงหาข๎อมูล 

 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับ
ชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 

(ด๎านการแสวงหาข๎อมูล) 

 

 ̅ 

 
S.D. 

 
ระดับ 

ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อทวิตเตอร์ 4.76 0.51 มากที่สุด 
ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อวิทยุ 1.66 0.94 น๎อยที่สุด 

ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อโทรทัศน์ 1.93 1.08 น๎อย 

ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อสิ่งพิมพ์เชํน
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เป็นต๎น 

2.05 1.08 น๎อย 

ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อเฉพาะกิจ เชํน งาน
คอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น 

3.59 1.23 มาก 

ทํานหาข๎อมูลสินค๎า หรือบริการ ที่ศิลปินที่ทํานชอบ
เป็นพรีเซ็นเตอร์ 

4.08 0.95 มาก 

ทํานหาข๎อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับเพลง รายการ หรือ
โฆษณาเก่ียวกับศิลปินที่ทํานชอบ 

4.30 0.82 มากที่สุด 

ทํานค๎นหากลุํมหรือรํวมพูดคุยกับกลุํมแฟนคลับใน
สังคมออนไลน์ที่ชื่นชอบศิลปินคนเดียวกันหรือวง
เดียวกัน เชํน ไลน์ หรือกลุํมแชทอ่ืน ๆ 

3.68 1.27 มาก 

ทํานหาข๎อมูลใหมํ ๆ เกี่ยวกับศิลปินที่ทํานชอบอยําง
สม่ าเสมอ 

4.28 0.85 มากที่สุด 

นอกเหนือจากศิลปินที่ทํานชอบ ทํานได๎หาข๎อมูล
เกี่ยวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟชั่น และวัฒนธรรม
อ่ืน ๆ ด๎วย 

4.06 0.98 มาก 

รวม 3.44 0.55 มาก 
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 จากตารางที่ 4.12 พบวําพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านการแสวงหาข๎อมูล ภาพรวมอยูํในระดับมากท่ีสุด ( ̅= 3.44, S.D. = 0.55) 

โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยมากที่สุดคือ แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อทวิตเตอร์ อยูํในระดับมากที่สุด ( ̅ = 
4.76, S.D. = 0.51) อันดับที่สอง หาข๎อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับเพลง รายการ หรือโฆษณาเกี่ยวกับศิลปิน

ที่ทํานชอบ ระดับมากท่ีสุด ( ̅= 4.30, S.D. = 0.82) อันดับที่สาม หาข๎อมูลใหมํ ๆ เกี่ยวกับศิลปินที่

ทํานชอบอยํางสม่ าเสมอ ระดับมากที่สุด ( ̅= 4.28, S.D. = 0.85) อันดับที่สี่ หาข๎อมูลสินค๎า หรือ

บริการ ที่ศิลปินที่ทํานชอบเป็นพรีเซ็นเตอร์ ระดับมาก ( ̅ = 4.08, S.D. = 0.95 ) อันดับห๎า หาข๎อมูล

เกี่ยวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟชั่น และวัฒนธรรมอื่น ๆ ด๎วย ระดับมาก ( ̅= 4.06, S.D. = 0.98) 
อันดับที่หก ค๎นหากลุํมหรือรํวมพูดคุยกับกลุํมแฟนคลับในสังคมออนไลน์ที่ชื่นชอบศิลปินคนเดียวกัน

หรือวงเดียวกัน เชํน ไลน์ หรือกลุํมแชทอ่ืน ๆ ระดับมาก ( ̅ = 3.68, S.D. = 1.27 ) อันดับที่เจ็ด 
แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อเฉพาะกิจ เชํน งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น ระดับมาก 

( ̅ = 3.59, S.D. = 1.23 ) อันดับที่แปด แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อสิ่งพิมพ์ เชํนหนังสือพิมพ์ 

นิตยสาร เป็นต๎น ระดับน๎อย ( ̅ = 2.05, S.D. = 1.08) อันดับที่เก๎า แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อ

โทรทัศน์ ระดับน๎อย (  ̅= 1.93, S.D. = 1.08) และอันดับสุดท๎าย แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อวิทยุ 

ระดับน๎อยที่สุด ( ̅= 1.66, S.D. = 0.94) 
 

ตารางที่ 4.13: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของพฤติกรรมการเปิดรับ   สื่อ
ของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านการเปิดรับข๎อมูล
ขําวสาร 

 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาว
ไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 

(ด๎านการเปิดรับข๎อมูลขําวสาร) 
 ̅ S.D. ระดับ 

ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับผลงานใหมํของศิลปินที่ชื่นชอบ 4.87 0.38 มากที่สุด 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินที่ชื่นชอบ 4.86 0.37 มากที่สุด 
ทํานเปิดรับขําวสารของศิลปินเพ่ือติดตามตารางงาน 
ในแตํละวัน 

4.40 0.81 มากที่สุด 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.13 (ตํอ): คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของพฤติกรรมการ เปิดรับ  
สื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านการเปิดรับ
ข๎อมูลขําวสาร 

 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาว
ไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 

(ด๎านการเปิดรับข๎อมูลขําวสาร) 
 ̅ S.D. ระดับ 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินเพื่อทราบถึงการไป
ออกรายการตําง ๆ 

4.41 0.82 มากที่สุด 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารเพ่ือทราบถึงกิจวัตรประจ าวัน
ของศิลปินที่ชื่นชอบ 

4.23 0.98 มากที่สุด 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารเพ่ืออัปเดตเรื่องราวของศิลปินที่
ตนเองชื่นชอบอยูํเสมอ 

4.56 0.71 มากที่สุด 

ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับศิลปินจากสื่อตํางประเทศ 4.26 0.88 มากที่สุด 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสาร รูปภาพ จากแอ็กเคานต์ 
Twitter สํวนตัวของศิลปินและคํายเพลง 

4.78 0.55 มากที่สุด 

ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารตําง ๆ ที่เก่ียวกับประเทศเกาหลี
นอกเหนือจากศิลปินที่ทํานชอบ 

4.08 0.99 มากที่สุด 

รวม 4.50 0.49 มากที่สุด 
 
 จากตารางพบวํา พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านการเปิดรับข๎อมูลขําวสาร โดยรวมอยูํในระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.50, S.D. 
=0.49) โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับผลงานใหมํของศิลปินที่ชื่นชอบ ระดับ

มากที่สุด ( ̅= 4.87, S.D. = 0.38) อันดับที่สอง เปิดรับข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินที่ชื่นชอบ ระดับ

มากที่สุด (  ̅= 4.86, S.D. = 0.37) อันดับที่สาม เปิดรับข๎อมูลขําวสาร รูปภาพ จากแอ็กเคานต์ 

Twitter สํวนตัวของศิลปินและคํายเพลง ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.78, S.D. = 0.55) อันดับที่สี่ เปิดรับ

ข๎อมูลขําวสารเพื่ออัปเดตเรื่องราวของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบอยูํเสมอ ระดับมากท่ีสุด ( ̅= 4.56, S.D. 
= 0.71) อันดับที่ห๎า เปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินเพ่ือทราบถึงการไปออกรายการตําง ๆ ระดับมาก

ที่สุด ( ̅ = 4.41, S.D. = 0.82) อันดับที่หก เปิดรับขําวสารของศิลปินเพื่อติดตามตารางงานในแตํละ

วัน ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.40, S.D. = 0.81) อันดับที่เจ็ด เปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับศิลปินจากสื่อ
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ตํางประเทศ ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.26, S.D. = 0.88) อันดับที่แปด เปิดรับข๎อมูลขําวสารเพ่ือทราบ
ถึงกิจวัตรประจ าวันของศิลปินที่ชื่นชอบ ระดับมากท่ีสุด 

( ̅ = 4.23, S.D. = 0.98) และอันดับที่สุดท๎าย เปิดรับข๎อมูลขําวสารตําง ๆ ที่เกี่ยวกับประเทศเกาหลี

นอกเหนือจากศิลปินที่ชอบ ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.08 , S.D. = 0.99) 
 

ตารางที่4.14: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านการเปิดรับประสบการณ์ 

 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย 
ในเขตกรุงเทพมหานคร 

(ด๎านการเปิดรับประสบการณ์) 
 ̅ S.D. ระดับ 

ทํานเคยรํวมโหวตให๎ศิลปินเพื่อให๎ได๎รับรางวัลตําง ๆ 4.65 0.63 มากที่สุด 

ทํานเคยใกล๎ชิดกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ 2.33 1.49 น๎อย 
ทํานเคยพูดคุยกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ 1.76 1.22 น๎อยที่สุด 

ทํานไปรํวมกิจกรรมที่เกี่ยวข๎องกับศิลปินที่ตนชื่นชอบ เชํน 
งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น 

2.84 1.72 ปาน
กลาง 

ทํานรับฟังประสบการณ์จากแฟนคลับทํานอ่ืนที่มีตํอศิลปิน
เกาหลี 

4.28 0.85 มากที่สุด 

ทํานชอบแชร์ประสบการณ์ที่เกี่ยวกับศิลปินเกาหลีให๎ผู๎อื่นฟัง 3.81 1.27 มาก 

ทํานสนับสนุนและซื้อสินค๎าท่ีมีศิลปินเกาหลีที่ตนเองชื่นชอบ
เป็นพรีเซ็นเตอร์ 

4.29 0.91 มากที่สุด 

ทํานซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของสะสมที่ระลึก
เกี่ยวกับศิลปิน 

4.73 0.62 มากที่สุด 

ทํานเดินทางไปประเทศเกาหลีเพื่อติดตามหรือให๎ก าลังใจ
ศิลปิน ในงานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น 

1.85 1.38 น๎อย 

(ตารางมีตํอ) 
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ตารางที่ 4.14 (ตํอ): คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ
ของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านการเปิดรับ
ประสบการณ์ 

 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย 
ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
 ̅ S.D. ระดับ 

ทํานรํวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนที่โฆษณา เชํน ป้ายบิลบอร์ด 
ป้าย MRT/BTS และบริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปินที่ชื่น
ชอบ 

3.21 1.47 ปาน
กลาง 

รวม 3.37 0.70 ปาน
กลาง 

 
 จากตารางพบวํา พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านการเปิดรับประสบการณ์ โดยรวมอยูํในระดับปานกลาง ( ̅ = 3.37,  
S.D. = 0.70) โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของสะสมที่ระลึก

เกี่ยวกับศิลปิน ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.73, S.D. = 0.62) อันดับที่สอง เคยรํวมโหวตให๎ศิลปินเพื่อให๎

ได๎รับรางวัลตําง ๆ ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.65, S.D. = 0.63) อันดับที่สาม สนับสนุนและซื้อสินค๎าท่ีมี

ศิลปินเกาหลีที่ตนเองชื่นชอบเป็นพรีเซ็นเตอร์ ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.29, S.D. = 0.91) อันดับที่สี่ 

รับฟังประสบการณ์จากแฟนคลับทํานอ่ืนที่มีตํอศิลปินเกาหลี ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.28, S.D. = 

0.85 ) อันดับที่ห๎า ชอบแชร์ประสบการณ์ที่เก่ียวกับศิลปินเกาหลีให๎ผู๎อ่ืนฟัง ระดับมาก ( ̅ = 3.81, 
S.D. = 1.27) อันดับที่หก รํวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนที่โฆษณา เชํน ป้ายบิลบอร์ด ป้ายMRT/BTS และ

บริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปินที่ชื่นชอบ ระดับมากปานกลาง ( ̅= 3.21, S.D. = 1.7) อันดับที่
เจ็ด ไปรํวมกิจกรรมที่เก่ียวข๎องกับศิลปินที่ตนชื่นชอบ เชํน งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น 

ระดับปานกลาง ( ̅ = 2.84, S.D. = 1.72) อันดับที่แปด เคยใกล๎ชิดกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ ระดับ

น๎อย ( ̅ = 2.33, S.D. = 1.49) อันดับที่เก๎า เดินทางไปประเทศเกาหลีเพ่ือติดตามหรือให๎ก าลังใจ

ศิลปิน ในงานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น ระดับน๎อย ( ̅ = 1.85, S.D. = 1.38 ) และ

อันดับสุดท๎าย เคยพูดคุยกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ ระดับน๎อยที่สุด ( ̅ = 1.76, S.D. = 1.22) 
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4.3 ข้อมูลเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุ่มตัวอย่างแฟนคลับชาวไทย ในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 

ตารางที่ 4.15: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านความคล๎ายคลึง  

 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย 
ในเขตกรุงเทพมหานคร  
(ด๎านความคล๎ายคลึง) 

 ̅ S.D. ระดับ 

ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีความคิดคล๎ายคลึงกับทําน 3.91 0.89 มากที่สุด 
ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีความชอบคล๎ายคลึงกับทําน 3.86 0.96 มากที่สุด 

ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีลักษณะนิสัยคล๎ายคลึงกับทําน 3.66 1.04 มากที่สุด 

ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีรสนิยมคล๎ายคลึงกับทําน 3.77 1.06 มากที่สุด 
ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีทัศนคติคล๎ายคลึงกับทําน 3.99 0.92 มากที่สุด 

รวม 3.84 0.81 มากที่สุด 

 
 จากตารางพบวํา การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านความคล๎ายคลึง โดยรวมอยูํในระดับมากที่สุด ( ̅ = 3.84, S.D. = 0.81) โดย
ด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ศิลปินที่ชื่นชอบมีทัศนคติคล๎ายคลึงกับทําน ระดับมากท่ีสุด 

( ̅ = 3.99, S.D. = 0.92) อันดับที่สอง ศิลปินที่ชื่นชอบมีความคิดคล๎ายคลึงกับทําน ระดับมากท่ีสุด 

( ̅= 3.91, S.D. = 0.89) อันดับที่สาม ศิลปินที่ชื่นชอบมีความชอบคล๎ายคลึงกับทําน ระดับมากที่สุด 

( ̅ = 3.86, S.D. = 0.96) อันดับที่สี่ ศิลปินที่ชื่นชอบมีรสนิยมคล๎ายคลึงกับทําน ระดับมากที่สุด 

( ̅ = 3.77, S.D. = 1.06) และอันดับสุดท๎าย ศิลปินทีชื่นชอบมีลักษณะนิสัยคล๎ายคลึงกับทําน ระดับ

มากที่สุด ( ̅ = 3.66, S.D. = 1.04) 
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ตารางที่ 4.16: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านความใกล๎ชิด 

 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาว
ไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร  

(ด๎านความใกล๎ชิด) 
 ̅ S.D. ระดับ 

ทํานเคยได๎มีโอกาส พบปะ พูดคุยกับศิลปินที่ชื่นชอบ 1.54 1.11 น๎อยที่สุด 

ทํานเคยสํงข๎อความ พูดคุยกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ
ผํานสื่อออนไลน์ 

3.31 1.63 ปานกลาง 

ทํานเคยได๎รํวมถํายรูปกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ 1.32 0.86 น๎อยที่สุด 

ทํานเคยมอบของขวัญให๎กับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ 1.66 1.26 น๎อยที่สุด 
ทํานเคยติดตามศิลปินนอกเหนือจากตารางงาน 2.04 1.48 น๎อย 

รวม 1.97 0.83 น๎อย 

 
 จากตาราง พบวําการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านความใกล๎ชิด โดยรวมอยูํในระดับน๎อย ( ̅ = 1.97, S.D. = 0.83)  โดยด๎านที่
มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ เคยสํงข๎อความ พูดคุยกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบผํานสื่อออนไลน์ ระดับปานกลาง 

( ̅ = 3.31, S.D. = 1.63) อันดับที่สอง เคยติดตามศิลปินนอกเหนือจากตารางงาน ระดับน๎อย  

( ̅ = 2.04, S.D. = 1.48) อันดับที่สาม เคยมอบของขวัญให๎กับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ ระดับน๎อยที่สุด 

( ̅ = 1.66, S.D. = 1.26) อันดับที่สี่ เคยได๎มีโอกาส พบปะ พูดคุยกับศิลปินที่ชื่นชอบ ระดับน๎อยที่สุด 

( ̅ = 1.54, S.D. = 1.11) และอันดับสุดท๎าย เคยได๎รํวมถํายรูปกับศิลปินที่ชื่นชอบ ระดับน๎อยที่สุด 

( ̅ = 1.32, S.D. = 0.86) 
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ตารางที่ 4.17: คําเฉลี่ย ( ̅ และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านความดึงดูดทางกายภาพ 

 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาว
ไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร  

(ด๎านความดึงดูดทางกายภาพ) 

 

 ̅ 

 
S.D. 

 
ระดับ 

ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะหน๎าตาดี 4.27 0.92 มากที่สุด 

ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะรูปรํางดี 4.16 0.99 มาก 

ทํานชื่นชอบศิลปินที่การแตํงกาย 4.30 0.95 มากที่สุด 
ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะมีลีลาการเต๎นที่แข็งแรง 
สวยงาม ดูมีเสนํห์ 

4.72 0.68 มากที่สุด 

รวม 4.36 0.75 มากที่สุด 

 
 จากตารางพบวํา การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านความดึงดูดทางกายภาพ โดยรวมอยูํในระดับ มากที่สุด ( ̅ = 4.36, S.D. = 
0.75) โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ชื่นชอบศิลปินเพราะมีลีลาการเต๎นที่แข็งแรง สวยงาม ดูมีเสนํห์ 

ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.72, S.D. = 0.68) อันดับที่สอง ชื่นชอบศิลปินที่การแตํงกาย ระดับมากที่สุด 

( ̅ = 4.30, S.D. = 0.95) อันดับที่สาม ชื่นชอบศิลปินเพราะหน๎าตาดี ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.27, 

S.D. = 0.92) และอันดับสุดท๎าย ชื่นชอบศิลปินเพราะรูปรํางดี ระดับมาก ( ̅ = 4.16, S.D. = 0.99) 
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ตารางที่ 4.18: คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของ
กลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ด๎านลักษณะเฉพาะตัว 

 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาว
ไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร  

(ด๎านลักษณะเฉพาะตัว) 

 

 ̅ 

 
S.D. 

 
ระดับ 

ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนสดใส รําเริง 4.85 0.45 มากที่สุด 

ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะลักษณะนิสัย มีความเป็น
กันเอง และเอาใจใสํแฟนคลับ 

4.86 0.42 มากที่สุด 

ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนมีความพยายาม ขยัน
ฝึกซ๎อม 

4.74 0.57 มากที่สุด 

ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนมีมนุษยสัมพันธ์ดี ชอบ
ชํวยเหลือผู๎อื่น และท าประโยชน์ให๎กับสังคม 

4.82 0.47 มากที่สุด 

รวม 4.82 0.40 มากที่สุด 

 
 จากตารางพบวํา การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร ในด๎านลักษณะเฉพาะตัว โดยรวมอยูํในระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.82, S.D. = 0.40) 
โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ชื่นชอบศิลปินเพราะลักษณะนิสัย มีความเป็นกันเอง และเอาใจใสํ 

แฟนคลับ ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.86, S.D. = 0.42) อันดับที่สอง ชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนสดใส 

รําเริง ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.85, S.D. = 0.45) อันดับที่สาม ชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนมี 

มนุษยสัมพันธ์ดี ชอบชํวยเหลือผู๎อื่น และท าประโยชน์ให๎กับสังคม ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.82,  
S.D. = 0.47) และอันดับสุดท๎าย ชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนมีความพยายาม ขยันฝึกซ๎อม ระดับมาก

ที่สุด ( ̅= 4.74, S.D. = 0.57) 
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ตารางที่ 4.19: ตารางคําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของการชื่นชอบศิลปิน
เกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาว
ไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร  

 

 ̅ 

 
S.D. 

 
ระดับ 

ด๎านความคล๎ายคลึง 3.84 0.81 มาก 

ด๎านความใกล๎ชิด 1.97 0.83 น๎อย 

ด๎านความดึงดูดทางกายภาพ 4.36 0.75 มากที่สุด 
ด๎านลักษณะเฉพาะตัว 4.82 0.40 มากที่สุด 

รวม 3.75 0.43 มาก 

 
 จากตารางพบวํา การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทย ในเขต

กรุงเทพมหานคร โดยรวมอยูํในระดับมาก ( ̅ = 3.75, S.D. = 0.43) โดยด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ 

ด๎านลักษณะเฉพาะตัว ระดับมากที่สุด ( ̅ = 4.82, S.D. = 0.40) อันดับที่สอง ด๎านความดึงดูดทาง

กายภาพ ระดับมากท่ีสุด ( ̅ = 4.36, S.D. = 0.75) อันดับที่สาม ด๎านความคล๎ายคลึง ระดับมาก  

( ̅ = 3.84, S.D. = 0.81) และอันดับสุดท๎าย ด๎านความใกล๎ชิด ระดับน๎อย  

( ̅ = 1.97, S.D. = 0.83) 
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4.4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
  
ตารางที่ 4.20: การทดสอบความสัมพันธ์ระหวํางพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขต

กรุงเทพมหานครกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
 
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟน

คลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลี 

คําสหสัมพันธ์ (r) คํานัยส าคัญทางสถิติ  
(P-Value) 

ระดับ 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ .496 .000** ปานกลาง 
การแสวงหาข๎อมูล .341 .000** ปานกลาง 

การเปิดรับข๎อมูลขําวสาร .282 .000** น๎อย 
การเปิดรับประสบการณ์ .496 .000** ปานกลาง 

มีนัยส าคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) 
 
 จากตารางพบวํา พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครมี
ความสัมพันธ์ตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ดังนี้ พฤติกรรมการเปิดรับสื่อมีความสัมพันธ์กับการ 
ชื่นชอบศิลปินเกาหลีอยํางมีนัยส าคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธ์กันใน
ระดับปานกลาง (r = .496)  
 การแสวงหาข๎อมูลมีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีอยํางมีนัยส าคัญทางสถิติ  
(P ≤ 0.01) โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธ์กันในระดับปานกลาง (r = .341)  
 การเปิดรับข๎อมูลขําวสาร มีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีอยํางมีนัยส าคัญ 
ทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธ์กันในระดับน๎อย (r = .282) 
 การเปิดรับประสบการณ์มีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีอยํางมีนัยส าคัญ 
ทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธ์กันในระดับปานกลาง (r = .496 
 



 

บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร 
ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี มีวัตถุประสงค์การวิจัย ดังนี้ 
  1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร
ที่มีตํอศิลปินเกาหลี 
  2) เพ่ือศึกษาการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
  3) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของแฟน
คลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ มีรูปแบบการวิจัยเชิงส ารวจ ใช๎แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข๎อมูล ซึ่งกลุํมตัวอยํางที่ใช๎ในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุํมแฟนคลับชื่นชอบ
ศิลปินเกาหลี ในเขตกรุงเทพมหานคร เพศชายและเพศหญิง อายุตั้งแตํ 15-40 ปี ที่ใน จ านวน 222 
คน โดยสถิติท่ีใช๎ในการวิเคราะห์ข๎อมูลมีดังนี้ สถิติเชิงพรรณนา ได๎แกํ การแจกแจงความถี่ ร๎อยละ 
คําเฉลี่ย สํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบสมมติฐานโดยการวิเคราะห์คําสหสัมพันธ์เพียร์สัน 
(Pearson Product Moment Correlation) ซึ่งผลการวิจัย ได๎น าเสนอ 5 สํวนดังนี้ 
 5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 5.3 ข๎อเสนอแนะ 
  5.3.1 ข๎อเสนอแนะที่ได๎จากการวิจัย 
  5.3.2 ข๎อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตํอไป 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.1.1 ข๎อมูลทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
 ผลการศึกษาสรุปวํา กลุํมตัวอยํางแฟนคลับศิลปินที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีสํวนใหญํเป็นเพศ
หญิง ชํวงอายุระหวําง 15-20 ปี ระดับการศึกษาต่ ากวําปริญญาตรี เป็นนักเรียน/นักศึกษา มีรายได๎ต่ า
กวํา 10,000 บาท  
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 5.1.2 พฤตกิรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 ผลการศึกษาสรุปวํา กลุํมตัวอยํางแฟนคลับศิลปินเกาหลีสํวนใหญํเปิดรับข๎อมูลขําวสารของ
ศิลปินทุกวัน ใช๎เวลาในการติดตามข๎อมูลขําวสาร 3-4 ชั่วโมง/วัน ได๎ทราบข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับ
ศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบจากสื่อทวิตเตอร์และชื่นชอบในการใช๎สื่อทวิตเตอร์มากท่ีสุด ใช๎โทรศัพท์
สมาร์ทโฟนในการติดตามขําวสารของศิลปิน และประเภทขําวสารที่เปิดรับเกี่ยวกับศิลปินคือ รายการ
เพลง ความคิดเห็นเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มี
ผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ในด๎านการแสวงหาข๎อมูล โดยรวมอยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็น
รายด๎านพบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อทวิตเตอร์ อันดับที่สอง  
หาข๎อมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับเพลง รายการ หรือโฆษณาเก่ียวกับศิลปินที่ทํานชอบ อันดับที่สาม หาข๎อมูล
ใหมํ ๆ เกี่ยวกับศิลปินที่ทํานชอบอยํางสม่ าเสมอ อันดับที่สี่ หาข๎อมูลสินค๎า หรือบริการ ที่ศิลปินที่ทําน
ชอบเป็นพรีเซ็นเตอร์ อันดับที่ห๎า หาข๎อมูลเกี่ยวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟชั่น และวัฒนธรรม 
อ่ืน ๆ ด๎วย อันดับที่หก ค๎นหากลุํมหรือรํวมพูดคุยกับกลุํมแฟนคลับในสังคมออนไลน์ที่ชื่นชอบศิลปิน
คนเดียวกันหรือวงเดียวกัน เชํน ไลน์ หรือกลุํมแชทอ่ืน ๆ อันดับเจ็ด แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อ
เฉพาะกิจ เชํน งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น อันดับแปด แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อ
สิ่งพิมพ์ เชํนหนังสือพิมพ์ นิตยสาร อันดับที่เก๎า แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อโทรทัศน์ และอันดับ
สุดท๎าย แสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อวิทยุ 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ในด๎านการเปิดรับขําวสาร โดยรวมอยูํในระดับมากท่ีสุด เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด๎านพบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยมากที่สุดคือ ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับผลงานใหมํของ
ศิลปินที่ชื่นชอบ อันดับที่สอง เปิดรับข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินที่ชื่นชอบ อันดับที่สาม เปิดรับ
ข๎อมูลขําวสาร รูปภาพ จากแอ็กเคานต์ ทวิตเตอร์ Twitter สํวนตัวของศิลปินและคํายเพลง อันดับที่สี่ 
เปิดรับข๎อมูลขําวสารเพื่ออัปเดตเรื่องราวของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบอยูํเสมอ อันดับที่ห๎า เปิดรับข๎อมูล
ขําวสารของศิลปินเพื่อทราบถึงการไปออกรายการตําง ๆ อันดับที่หก เปิดรับขําวสารของศิลปินเพื่อ
ติดตามตารางงานในแตํละวัน อันดับที่เจ็ด เปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับศิลปินจากสื่อตํางประเทศ อันดับที่
แปด เปิดรับข๎อมูลขําวสารเพื่อทราบถึงกิจวัตรประจ าวันของศิลปินที่ชื่นชอบ และอันดับที่สุดท๎าย 
เปิดรับข๎อมูลขําวสารตําง ๆ ที่เกี่ยวกับประเทศเกาหลีนอกเหนือจากศิลปินที่ชอบ 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
ที่มีผลตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ในด๎านการเปิดรับประสบการณ์ โดยรวมอยูํในระดับปานกลาง เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด๎านพบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยมากที่สุดคือ ทํานซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของ
สะสมที่ระลึกเก่ียวกับศิลปิน อันดับที่สอง เคยรํวมโหวตให๎ศิลปินเพื่อให๎ได๎รับรางวัลตําง ๆ อันดับที่
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สาม สนับสนุนและซื้อสินค๎าที่มีศิลปินเกาหลีที่ตนเองชื่นชอบเป็นพรีเซ็นเตอร์ อันดับที่สี่ รับฟัง
ประสบการณ์จากแฟนคลับทํานอื่นท่ีมีตํอศิลปินเกาหลี อันดับที่ห๎า ชอบแชร์ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวกับ
ศิลปินเกาหลีให๎ผู๎อ่ืนฟัง อันดับที่หก รํวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนที่โฆษณา เชํน ป้ายบิลบอร์ด ป้าย 
MRT/BTS และบริจาคเงินหรือสิ่งของในนามศิลปินที่ชื่นชอบ อันดับที่เจ็ด ไปรํวมกิจกรรมที่เก่ียวข๎อง
กับศิลปินที่ตนชื่นชอบ เชํน งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น อันดับที่แปด เคยใกล๎ชิดกับ
ศิลปินที่ทํานชื่นชอบ ระดับน๎อยอันดับที่เก๎า เดินทางไปประเทศเกาหลีเพื่อติดตามหรือให๎ก าลังใจ
ศิลปิน ในงานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น  และอันดับสุดท๎าย เคยพูดคุยกับศิลปินที่ทําน
ชื่นชอบ 
 5.1.3 การชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ในด๎านความคล๎ายคลึง โดยรวมอยูํในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน
พบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีทัศนคติคล๎ายคลึงกับทําน อันดับที่สอง 
ศิลปินที่ชื่นชอบมีความคิดคล๎ายคลึงกับทําน อันดับที่สาม ศิลปินที่ชื่นชอบมีความชอบคล๎ายคลึงกับ
ทําน อันดับที่สี่ ศิลปินที่ชื่นชอบมีรสนิยมคล๎ายคลึงกับทําน และอันดับสุดท๎าย ศิลปินทีชื่นชอบมี
ลักษณะนิสัยคล๎ายคลึงกับทําน 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ในด๎านความใกล๎ชิด โดยรวมอยูํในระดับน๎อย เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎านพบวําด๎านที่
มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ทํานเคยสํงข๎อความ พูดคุยกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบผํานสื่อออนไลน์ อันดับที่สอง 
เคยติดตามศิลปินนอกเหนือจากตารางงาน อันดับที่สาม เคยมอบของขวัญให๎กับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ 
อันดับที่สี่ เคยได๎มีโอกาส พบปะ พูดคุยกับศิลปินที่ชื่นชอบ และอันดับสุดท๎าย เคยได๎รํวมถํายรูปกับ
ศิลปินที่ชื่นชอบ 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ในด๎านความดึงดูดทางกายภาพ โดยรวมอยูํในระดับมากท่ีสุด เมื่อพิจารณาเป็นราย
ด๎านพบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะมีลีลาการเต๎นที่แข็งแรง สวยงาม ดูมี
เสนํห์ อันดับที่สอง ชื่นชอบศิลปินที่การแตํงกาย อันดับที่สาม ชื่นชอบศิลปินเพราะหน๎าตาดี และ
อันดับสุดท๎าย ชื่นชอบศิลปินเพราะรูปรํางดี 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ในด๎านลักษณะเฉพาะตัว โดยรวมอยูํในระดับมากท่ีสุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน
พบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะลักษณะนิสัย มีความเป็นกันเอง และเอาใจใสํ
แฟนคลับ อันดับที่สอง ชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนสดใส รําเริง อันดับที่สาม ชื่นชอบศิลปินเพราะ
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เป็นคนมีมนุษยสัมพันธ์ดี ชอบชํวยเหลือผู๎อื่น และท าประโยชน์ให๎กับสังคม และอันดับสุดท๎าย ชื่น
ชอบศิลปินเพราะเป็นคนมีความพยายาม ขยันฝึกซ๎อม  
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุํมตัวอยํางแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ทั้งหมด 4 ด๎าน คือ ด๎านความคล๎ายคลึง ด๎านความใกล๎ชิด ด๎านความดึงดูดทาง
กายภาพ และด๎านลักษณะเฉพาะตัว โดยรวมอยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณารายด๎านพบวําด๎านที่มี
คําเฉลี่ยสูงสุดคือ ด๎านลักษณะเฉพาะตัว สํวนคําเฉลี่ยต่ าสุดคือ ด๎านความใกล๎ชิด 
5.1.4 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธ์ตํอการชื่น
ชอบศิลปินเกาหลี อธิบายรายด๎านได๎ดังนี้ 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อมีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีในระดับ 
ปานกลาง 
 การเปิดรับประสบการณ์มีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีมีความสัมพันธ์กันใน
ระดับปานกลาง  
 การแสวงหาข๎อมูลมีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีมีความสัมพันธ์กันในระดับ
ปานกลาง  
 ด๎านการเปิดรับข๎อมูลขําวสาร มีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีใน 
ระดับน๎อย  
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผลตํอการชื่น
ชอบศิลปินเกาหลี มีประเด็นที่สามารถน ามาอภิปรายผลได๎ ดังนี้ 
 5.2.1 จากการศึกษาพบวํา พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยที่ชื่นชอบศิลปิน
เกาหลีในเขตกรุงเทพมหานครมีคําเฉลี่ยอยูํในระดับปานกลาง โดยพบวํา กลุํมตัวอยํางแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีสํวนใหญํเปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินทุกวัน ใช๎เวลาในการติดตามข๎อมูลขําวสาร 3-4 
ชั่วโมง/วัน ได๎ทราบข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบจากสื่อ Twitter และชื่นชอบใน
การใช๎สื่อ Twitter มากที่สุด ใช๎โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในการติดตามขําวสารของศิลปิน และประเภท
ขําวสารที่เปิดรับเกี่ยวกับศิลปินคือ รายการเพลง ในด๎านการแสวงหาข๎อมูลของกลุํมตัวอยํางพบวํา 
ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อทวิตเตอร์ มีคําเฉลี่ยสูงสุด ด๎านการเปิดรับข๎อมูลขําวสาร ด๎านการ
เปิดรับข๎อมูลขําวสารพบวํา ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับผลงานใหมํของศิลปินที่ชื่นชอบ มีคําเฉลี่ยสูงสุด 
ด๎านการเปิดรับประสบการณ์พบวํา ทํานซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของสะสมที่ระลึกเกี่ยวกับ
ศิลปิน มีคําเฉลี่ยสูงสุด โดยมีความสอดคล๎องกับ ชานันต์ รัตนโชติ (2552) ที่กลําววํา การเลือกเปิดรับ
หรือเลือกสนใจ (Selective Exposure or Selective Attention) ผู๎รับสารจะเลือกรับขําวสารใน
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เรื่องท่ีตนเองสนใจ โดยกลุํมแฟนคลับเลือกท่ีจะเปิดรับเกี่ยวกับผลงานใหมํของศิลปิน และเลือก
ประเภทขําวสารที่ตนเองสนใจเทํานั้น เนื่องจากกลุํมตัวอยํางมีความชื่นชอบเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีอยูํ
แล๎ว จึงเปิดรับขําวสารของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบนั้นทุกวันเป็นประจ า กระบวนการเลือกจดจ า 
(Selection Retention) เป็นการเลือกจดจ าขําวสารเฉพาะสํวนที่ตรงกับความสนใจ ความต๎องการ
ของตนเอง กลุํมแฟนคลับเหลํานี้จะเลือกแหลํงขําว และเลือกประเภทสื่อทวิตเตอร์ เนื่องจากเป็นสื่อท่ี
สะดวกและรวดเร็วในการค๎นหา และเป็นที่นิยมมากที่สุดส าหรับคนกลุํมนี้ นอกจากนี้ยังสอดคล๎องกับ
งานวิจัยของ พีระ จิรโสภณ (2541) ทีก่ลําววํา ผู๎รับสารจะเลือกใช๎ประเภทสื่อที่ตอบสนองความ
ต๎องการของตนเองเป็นหลัก เลือกสื่อที่ใช๎สะดวกสบาย ซึ่งปัจจุบันนี้สื่อออนไลน์เป็นสื่อที่เข๎าถึงได๎งําย 
สามารถใช๎ได๎ทุกที่ทุกเวลาในการติดตามค๎นหาข๎อมูลขําวสาร และยังมีความคิดสอดคล๎องกับแนวคิด 
McQuail (1994) ที่กลําววํา พฤติกรรมของผู๎รับสารที่เปิดรับสื่อเพ่ือตอบสนองความต๎องการ ความ
สบายใจ หาความรู๎ประสบการณ์ตําง ๆ หรือผํอนคลายอารมณ์ของตนเอง  
 5.2.2 จากการศึกษาด๎านการชื่นชอบที่มีตํอศิลปินเกาหลีผลการวิจัยพบวํา คําเฉลี่ยอยูํใน
ระดับมาก เมื่อพิจารณารายด๎านพบวําด๎านที่มีคําเฉลี่ยสูงสุดคือ ด๎านลักษณะเฉพาะตัว ทํานชื่นชอบ
ศิลปินเพราะลักษณะนิสัย มีความเป็นกันเอง และเอาใจใสํแฟนคลับ โดยมีกิจกรรมตําง ๆ ที่สามารถ
ให๎ศิลปินและแฟนคลับได๎มีความสัมพันธ์ที่ดีรํวมกัน คือการไปคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง หรืองานแจก
ลายเซ็น ที่ท าให๎ศิลปินสามารถพูดคุย มีปฏิสัมพันธ์กับแฟนคลับ และยังมีชํองทางในสื่อสังคมออนไลน์ 
อยํางเชํน การสํงข๎อความ เพื่อพูดคุยกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ ซึ่งท าให๎แฟนคลับรู๎จักศิลปินมากขึ้น 
เกิดความประทับใจและชื่นชอบในตัวศิลปิน โดยสอดคล๎องกับงานวิจัยของ จุติมาศ เกลี้ยงเกลา 
(2556) ที่ศึกษาเรื่อง “การศึกษาภาพลักษณ์ของกลุํมศิลปินนักร๎องของประเทศเกาหลีใต๎ผํานสื่อใหมํ
และพฤติกรรมแฟนคลับ” โดยพบวํา ภาพลักษณ์ของศิลปินในสื่อ Twitter จะแสดงถึงความเป็น
ตัวตน บุคลิก และลักษณะนิสัยของศิลปิน สํงผลให๎แฟนคลับชื่นชอบและเกิดความประทับใจในตัว
ศิลปิน โดยความชื่นชอบในตัวศิลปินนักร๎องนั้น ท าให๎เกิดกระแสความประทับใจ และเกิดเป็นกระแส
ความนิยมในเพลงเคป๊อปของประเทศเกาหลีใต๎ในประเทศไทย  
 5.2.3 การทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานครมีความสัมพันธ์ตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี  
 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อมีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีในระดับปานกลาง 
เนื่องจากสื่อสังคมออนไลน์นั้น ผู๎คนสามารถเข๎าถึงได๎งํายและสะดวกข้ึน สํงผลให๎แตํละบุคคลต๎องการ
ที่จะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับศิลปินที่เราชื่นชอบและสนใจ สอดคล๎องกับข๎อมูลพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของ
ผู๎ตอบแบบสอบถาม ที่มีความต๎องการเปิดรับเกี่ยวกับผลงานใหมํของวงที่ตนเองติดตามอยูํเป็นประจ า 
โดยกลุํมตัวอยํางสํวนใหญํ จะเปิดรับสื่อออนไลน์ทุกวัน วันละ 3-4 ชั่วโมง ไมํมากไมํน๎อยจนเกินไป  
และมีพฤติกรรมที่ชอบซื้ออัลบั้ม หรือของสะสมที่ระลึกเก่ียวกับศิลปิน หรือการโหวตศิลปิน เพ่ือให๎
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ศิลปินชนะและได๎รับรางวัลประจ าปี ซึ่งพฤติกรรมตําง ๆ เหลํานี้ล๎วนเกิดจากความชื่นชอบที่มีตํอ
ศิลปิน และแฟนคลับเหลํานี้จะเปิดรับสื่อออนไลน์มากกวําสื่ออ่ืน โดยสอดคล๎องกับงานวิจัยของ  
วรุตม์ มีทิพย์ (2560) ที่กลําววํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํเปิดรับสื่อจากสื่อออนไลน์มากท่ีสุด และ 
เปิดรับสื่อเพ่ือทราบเกี่ยวกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ โดยการเลือกรับสารจะขึ้นอยูํกับความต๎องการ 
ความสะดวกสบายของผู๎รับสาร เพราะแตํละคนนั้นมีความตั้งใจและวัตถุประสงค์ในการใช๎ประโยชน์ที่
ตํางกัน  
 การแสวงหาข๎อมูลมีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีมีความสัมพันธ์กันในระดับ
ปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎านพบวํา กลุํมตัวอยํางใช๎สื่อทวิตเตอร์ในการแสวงหาข๎อมูลเป็นสํวน
ใหญํ และชอบใช๎สื่อทวิตเตอร์มากท่ีสุด จากตารางแสดงความนิยมศิลปินเกาหลีที่ถูกพูดถึงในประเทศ
ไทยนั้น จะเห็นได๎วํา แฟนคลับเหลํานี้พูดคุยเกี่ยวกับศิลปินผํานแฮชแท็กทวิตเตอร์มากที่สุด และท า
กิจกรรมผํานสื่อทวิตเตอร์ ไมํวําจะเป็นการท าโพลโหวต การเทรนด์แฮชแท็ก การโพสต์ แชร์ความคิด 
เห็นรวมถึงจัดตั้งกลุํม เพื่อค๎นหาบุคคลที่ชื่นชอบศิลปินคนเดียวกันมารํวมพูดคุย และศิลปินเหลํานี้
ล๎วนมีบัญชีทวิตเตอร์เพ่ืออัปเดตขําวสารที่สามารถสื่อสารกับแฟนคลับได๎อยํางโดยตรงอีกด๎วย จน
ปัจจุบันนี้ปฏิเสธไมํได๎เลยวําเทรนด์แฮชแท็กในทวิตเตอร์นั้นจะมีเรื่องเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีบํอยครั้ง 
ซึ่งเป็นเหตุผลที่ท าให๎แฟนคลับเหลํานี้จะเลือกแหลํงขําวแหลํงใด หรือสื่อใดก็ตามที่ตนเองสนใจ 
สามารถให๎ข๎อมูลได๎ตรงกับความต๎องการของตนเอง และเลือกสื่อที่ใช๎อยํางสะดวกสบายมากที่สุด 
เพ่ือให๎เข๎าถึงข๎อมูลได๎งํายและรวดเร็ว ซึ่งสอดคล๎องกับ พีระ จิรโสภณ (2541) ที่กลําววํา การแสวงหา
ข๎อมูลเริ่มจากการที่เราสนใจเกี่ยวกับเรื่องนั้นและน ามาตอบสนองความต๎องการของตนเอง และ 
คิรินทร์ ตันติเมธ และอรัญญา ตุ๎ยคัมภีร์ (2561) ได๎กลําววํา การชื่นชอบศิลปินนั้น เป็นการชื่นชอบ
เพ่ือความบันเทิงใจ โดยใช๎ศิลปินเป็นจุดศูนย์กลาง ค๎นหากลุํมในสื่อทวิตเตอร์เพ่ือพูดคุยกับบุคคลที่ชื่น
ชอบศิลปินคนเดียวกัน 
 ด๎านการเปิดรับข๎อมูลขําวสาร มีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีในระดับน๎อย เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด๎านพบวํา กลุํมตัวอยํางเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับผลงานใหมํของศิลปินที่ชื่นชอบ และ
เลือกเปิดรับประเภทขําวสารที่ตนเองสนใจ ถ๎าหากศิลปินที่ตนเองชื่นชอบและติดตามนั้น ไปออก
รายการตําง ๆ แฟนคลับเหลํานั้นจะเข๎าไปรับชมและติดตาม และเรื่องใดที่ไมํได๎เกี่ยวข๎องกับศิลปินที่
ตนเองชื่นชอบ ก็จะไมํได๎สนใจที่จะติดตามขําวสารนั้นมากนัก นอกจากนี้การเปิดรับขําวสารเกี่ยวกับ
ศิลปินนั้นท าให๎เพลิดเพลินและรู๎สึกดี จะเห็นได๎วําแตํละบุคคลมีการเปิดรับข๎อมูลขําวสารจากความ
สนใจของตนเอง จึงเปิดรับข๎อมูลขําวสารที่เก่ียวข๎องกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบจนกลายเป็นพฤติกรรม
การรับสื่อเชิงพิธีกรรม (Ritualistic habitual viewing behavior) ซึ่งเป็นแนวคิดของ (Mcquail, 
1994) คอืดูรายการที่เราชื่นชอบนั้นไปเรื่อย ๆ เพลิดเพลินไปกับสิ่งนั้น โดยไมํได๎คาดหวัง หรือสนใจ
อะไรมากเป็นพิเศษ โดยการเลือกเปิดรับขําวสาร มีความสัมพันธ์กับปัจจัยที่เกี่ยวข๎องหลายประการ 



50 

โดย ชานันต์ รัตนโชติ (2552) กลําววํา บุคคลมักจะแสวงหาขําวสารเพื่อสนับสนุนทัศนคติเดิมที่มีอยูํ 
และหลีกเลี่ยงขําวสารที่ขัดแย๎งกับความรู๎สึกนึกคิดเดิมของตนเอง บางครั้งมักจะไมํได๎ใสํใจในสํวนที่
ตนเองไมํสนใจหรือไมํเห็นด๎วย แม๎วําผู๎รับสารจะได๎รับสารนั้นครบถ๎วน แตํผู๎รับสารอาจจะไมํสนใจ
จดจ าสิ่งที่ต๎องการให๎รู๎ 
 การเปิดรับประสบการณ์มีความสัมพันธ์กับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีมีความสัมพันธ์กันใน
ระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎านพบวํา กลุํมตัวอยํางให๎ความส าคัญกับซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟ
ฟิเชียล หรือของสะสมที่ระลึกเกี่ยวกับศิลปิน หลังจากการที่ชื่นชอบศิลปินไปแล๎ว แฟนคลับเหลํานี้ก็
จะติดตามและสนันสนุนศิลปิน (Support) โดยการซื้ออัลบั้มเพลง หรือของสะสม ของที่ระลึกท่ี
เกี่ยวข๎องศิลปินนั้น ๆ เพ่ือเป็นการสนับสนุนศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ (ชลนิภา รุํงเรืองศรี และ 
จารุณี มุมบ๎านเชํา, 2562) โดยจะทุํมเทเพ่ือให๎ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบสามารถก๎าวไปได๎ไกลและเป็นที่
รู๎จักส าหรับคนทั่วโลก โดยยังเป็นการท าให๎เห็นวําแฟนคลับเหลํานี้จะยังคงรักและสนับสนุนศิลปินอยูํ
เสมอ  และนอกจากนั้นยังสอดคล๎องกับแนวความคิดของ (Anderson, 1971) โดยการเป็นแฟนคลับ
ที่ชื่นชอบศิลปินเหลํานี้จะมีการท ากิจกรรมรํวมกันนั่นก็คือ การไปชมคอนเสิร์ต การไปแฟนมีตติ้ง  
เพ่ือมีความรู๎สึกรํวมกับศิลปินในทุกสถานการณ์ ซึ่งการไปรํวมกิจกรรมดังกลําวนั้น ท าให๎แฟนคลับได๎
รู๎จักตัวตนศิลปินเพ่ิมมากข้ึน ผํานการพูดคุย การแสดงออกผํานทําทาง การทุํมเทเพ่ือจัดการแสดงบน
เวที และยังเป็นการมอบความสนุก และความสุขเหลํานี้กลับคืน เพื่อตอบแทนความรักของแฟนคลับที่
มีให๎ศิลปินเสมอมา  
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข๎อเสนอแนะที่ได๎จากการวิจัย 
  1) พฤติกรรมการเปิดรับสื่อนั้นสํงผลตํอการชื่นชอบศิลปินแล๎ว จะมีอิทธิพลในการ
สนับสนุน ผลักดันศิลปิน ดังนั้นจึงเป็นประโยชน์ที่สามารถใช๎เพ่ือพัฒนาด๎านความบันเทิงของศิลปิน
นักร๎องในประเทศไทยให๎มีประสิทธิภาพเทียบเทํากับศิลปินเกาหลีเหลํานี้ได๎อีกด๎วย 
  2) เนื่องจากแฟนคลับสํวนใหญํมักเปิดรับสื่อที่เกี่ยวข๎องกับศิลปินที่ตนเองชื่นชอบเป็น
สํวนใหญํ และยังมีการซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของสะสมที่ระลึกเกี่ยวกับศิลปิน ซึ่งจะเห็นได๎
วําแฟนคลับมีความภักดีตํอศิลปินมาก นอกจากนี้การใช๎สื่อโซเชียลอยําง Twitter คํอนข๎างมาก ท าให๎
เกิดกระแสขึ้นอยํางรวดเร็วใน Trend Twitter ดังนั้นศิลปินเหลํานี้สามารถสํงผลดี และสามารถสร๎าง
ยอดขายในแตํละแบรนด์ได๎ หากน าศิลปินเกาหลีเหลํานี้มาเป็นพรีเซ็นเตอร์ให๎กับแบรนด์ 
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 5.3.2 ข๎อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตํอไป 
  1) จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ เป็นการวิเคราะห์จากกลุํมแฟน
คลับได๎เพียงด๎านเดียว การวิเคราะห์ครั้งตํอไปควรเก็บข๎อมูลทั้งเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ เพื่อทราบ
ถึงพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่แท๎จริง และปัจจัยอ่ืน ๆ อีกหลากหลายด๎าน  
  2) จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎กระท าการส ารวจแคํเพียงในเขต
กรุงเทพมหานคร ซึ่งยังไมํสามารถครอบคลุมไปถึงแฟนคลับศิลปินเกาหลีทั่วประเทศไทยได๎ 
  3) จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู๎วิจัยควรเจาะจงเลือกศิลปินกลุํมใดกลุํมหนึ่ง เพ่ือให๎ได๎
ข๎อมูลในเชิงลึกท่ีมีประโยชน์มากยิ่งข้ึน 
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แบบสอบถาม 
 

เรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผลต่อการชื่น
ชอบศิลปินเกาหลี 
ค าชี้แจง งานวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของแฟนคลับชาวไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผล
ตํอการชื่นชอบศิลปินเกาหลี ดังนั้นจึงใครํขอความรํวมมือจากทํานตอบแบบสอบถามครั้งนี้ตามความ
เป็นจริง โอกาสนี้ผู๎ศึกษาขอขอบคุณในความรํวมมือของทํานเป็นอยํางสูง โดยแบบสอบถามแบํง
ออกเป็น 3 สํวน ดังนี ้
 สํวนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
 สํวนที่ 2 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของผู๎ตอบแบบสอบถาม  
 สํวนที่ 3 การชื่นชอบศิลปินเกาหลีของผู๎ตอบแบบสอบถาม  
 
ส่วนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในชํอง  ที่ก าหนดให๎ 
1.เพศ 
 1.   ชาย   2.  หญิง 
2.อายุ 
 1.   15-20 ปี   2.   21-30 ปี 
 3.   31-40 ปี   4.   41 ปีขึ้นไป 
3.ระดับการศึกษาสูงสุด 
 1.    ต่ ากวําปริญญาตรี  2.   ปริญญาตรี    
 3.  สูงกวําปริญญาตรี     
4.อาชีพ  
 1.  นักเรียน/นักศึกษา  2.  รับราชการ 
 3.   พนักงานรัฐวิสาหกิจ  4.   ธุรกิจสํวนตัว 
 5.   รับจ๎าง/พนักงานบริษัท  6.   อ่ืน ๆ โปรดระบุ……. 
7.รายได๎ 
 1.   ต่ ากวํา 10,000 บาท  2.   10,000-19,999 บาท 
 3.  20,000-29,999 บาท  4.  30,000 บาทข้ึนไป 
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ส่วนที่ 2  พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 
ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในชํอง  ที่ก าหนดให๎ 
1. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินบํอยมากน๎อยเพียงใด 
 1.   1-3 วัน/สัปดาห์ 2.   4-6 วัน/สัปดาห์ 3.   ทุกวัน 
2. ทํานใช๎เวลาในการติดตามข๎อมูลขําวสารของศิลปินเป็นระยะเวลานานเทําใด 
 1.   ไมํเกิน 2 ชั่วโมง/วัน 2.   3-4 ชั่วโมง/วัน 
 3.   5-6 ชั่วโมง/วัน 4.  มากกวํา 6 ชั่วโมง/วัน 
3. ทํานได๎ทราบข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบจากสื่อใด (ตอบได๎มากกวํา 1 
ค าตอบ) 
 1.   Facebook 2.   Twitter  
 3.   Instagram 4.   Youtube 
 5.   เว็บไซต์/แฟนบอร์ด  6.   Fanbase/บ๎านเบส  7.   อ่ืน ๆ โปรดระบุ..... 
4. ทํานได๎ติดตามข๎อมูลขําวสาร เข๎าชมกิจกรรมตําง ๆ เกี่ยวกับศิลปินเกาหลีที่ทํานชื่นชอบจากสื่อใด
มากที่สุด  
 1.   Facebook 2.   Twitter 
 3.   Instagram 4.   Youtube 
 5.   เว็บไซต์/แฟนบอร์ด 6.   Fanbase/บ๎านเบส 7.   อ่ืน ๆ โปรดระบุ..... 
5. ทํานมักใช๎เครื่องมือใดในการติดตามขําวสารของศิลปินที่ทํานชื่นชอบบํอยที่สุด 
 1.   โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 2.   Ipad/Tablet  
 3.   คอมพิวเตอร์/โน๎ตบุ๏ค 4.   อ่ืน ๆ โปรดระบุ….. 
6. ประเภทขําวสารที่ทํานเปิดรับเกี่ยวกับศิลปินเกาหลีเป็นเรื่องใด (ตอบได๎มากกวํา 1 ค าตอบ) 
 1.   รายการวาไรตี้โชว์ 2.   รายการเรียลลิตี้โชว ์
 3.   รายการเพลง 4.   ตารางงานกิจกรรมตําง ๆ 
 5.   การแสดงคอนเสิร์ต 6.   เบื้องหลังการถํายท ามิวสิควิดีโอ/งานถํายแบบ 
 7.   ชีวิตประจ าวันของศิลปิน 8.   อ่ืน ๆ โปรดระบุ….. 
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ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในชํอง  ที่ก าหนดให๎ 
5 = มากท่ีสุด  4 = มาก 3 = ปานกลาง  2 = น๎อย 1 = น๎อยที่สุด 
 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ระดับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 

 5 4 3 2 1 
ด๎านการแสวงหาข๎อมูล      

1. ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อทวิตเตอร์      
2. ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อวิทยุ      

3. ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อโทรทัศน์      

4. ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อสิ่งพิมพ์ เชํน 
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เป็นต๎น 

     

5. ทํานแสวงหาข๎อมูลศิลปินจากสื่อเฉพาะกิจ 
เชํน งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งานแจกลายเซ็น 

     

6. ทํานหาข๎อมูลสินค๎า หรือบริการ ที่ศิลปินที่
ทํานชอบเป็นพรีเซ็นเตอร์ 

     

7. ทํานหาข๎อมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับเพลง รายการ 
หรือโฆษณาเกี่ยวกับศิลปินที่ทํานชอบ 

     

8. ทํานค๎นหากลุํมหรือรํวมพูดคุยกับกลุํมแฟน
คลับในสังคมออนไลน์ที่ชื่นชอบศิลปินคนเดียวกัน
หรือวงเดียวกัน เชํน ไลน์ หรือกลุํมแชทอ่ืน ๆ 

     

9. ทํานหาข๎อมูลใหมํ ๆ เกี่ยวกับศิลปินที่ทําน
ชอบอยํางสม่ าเสมอ 

     

10. นอกเหนือจากศิลปินที่ทํานชอบ ทํานได๎หา
ข๎อมูลเกี่ยวกับประเทศเกาหลี อาหาร แฟชั่น 
และวัฒนธรรมอื่น ๆ ด๎วย 

     

ด๎านการเปิดรับข๎อมูล      

11. ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับผลงานใหมํของ
ศิลปินที่ชื่นชอบ 

     

12. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับศิลปินที่
ชื่นชอบ 
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พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ระดับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 

 5 4 3 2 1 
13. ทํานเปิดรับขําวสารของศิลปินเพื่อติดตาม
ตารางงานในแตํละวัน 

     

14. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารของศิลปินเพื่อ
ทราบถึงการไปออกรายการตําง ๆ 

     

15. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารเพ่ือทราบถึง
กิจวัตรประจ าวันของศิลปินที่ชื่นชอบ 

     

16. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารเพ่ืออัปเดต
เรื่องราวของศิลปินที่ตนเองชื่นชอบอยูํเสมอ 

     

17. ทํานเปิดรับข๎อมูลเกี่ยวกับศิลปินจากสื่อ
ตํางประเทศ 

     

18. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสาร รูปภาพ จากแอ็ก
เคานต์ Twitter สํวนตัวของศิลปินและคํายเพลง 

     

19. ทํานเปิดรับข๎อมูลขําวสารตําง ๆ ที่เกี่ยวกับ
ประเทศเกาหลีนอกเหนือจากศิลปินที่ทํานชอบ 

     

ด๎านการเปิดรับประสบการณ์      

20. ทํานเคยรํวมโหวตให๎ศิลปินเพื่อให๎ได๎รับ
รางวัลตําง ๆ 

     

21. ทํานเคยใกล๎ชิดกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ      
22. ทํานเคยพูดคุยกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ      

23. ทํานไปรํวมกิจกรรมที่เกี่ยวข๎องกับศิลปินที่
ตนชื่นชอบ เชํน งานคอนเสิร์ต แฟนมีตติ้ง งาน
แจกลายเซ็น 

     

24. ทํานรับฟังประสบการณ์จากแฟนคลับทําน
อ่ืนที่มีตํอศิลปินเกาหลี 

     

25. ทํานชอบแชร์ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวกับศิลปิน
เกาหลีให๎ผู๎อ่ืนฟัง 

     

26. ทํานสนับสนุนและซื้อสินค๎าท่ีมีศิลปินเกาหลี
ที่ตนเองชื่นชอบเป็นพรีเซ็นเตอร์ 
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พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ระดับพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 

 5 4 3 2 1 
27. ทํานซื้ออัลบั้ม สินค๎าออฟฟิเชียล หรือของ
สะสมที่ระลึกเก่ียวกับศิลปิน 

     

28. ทํานเดินทางไปประเทศเกาหลีเพื่อติดตาม
หรือให๎ก าลังใจศิลปิน ในงานคอนเสิร์ต แฟนมี
ตติ้ง งานแจกลายเซ็น 

     

29. ทํานรํวมบริจาคเงินเพ่ือซื้อพ้ืนที่โฆษณา เชํน 
ป้ายบิลบอร์ด ป้าย MRT/BTS และบริจาคเงิน
หรือสิ่งของในนามศิลปินที่ชื่นชอบ 

     

 
ส่วนที่ 3  การชื่นชอบศิลปินเกาหลี 
ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในชํอง  ที่ก าหนดให๎ 
5 = มากท่ีสุด  4 = มาก   3 = ปานกลาง 2 = น๎อย 1 = น๎อยที่สุด 
 

การชื่นชอบศิลปินเกาหลี ระดับการความคิดเห็น 

 5 4 3 2 1 

ความคล๎ายคลึง (Similarity)      
1. ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีความคิดคล๎ายคลึงกับทําน      

2. ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีความชอบคล๎ายคลึงกับทําน      

3. ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีลักษณะนิสัยคล๎ายคลึงกับ
ทําน 

     

4. ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีรสนิยมคล๎ายคลึงกับทําน      
5. ศิลปินที่ทํานชื่นชอบมีทัศนคติคล๎ายคลึงกับทําน      

ความใกล๎ชิด (Proximity)      

6. ทํานเคยได๎มีโอกาส พบปะ พูดคุยกับศิลปินที่ชื่น
ชอบ 

     

7. ทํานเคยสํงข๎อความ พูดคุยกับศิลปินที่ตนเองชื่น
ชอบผํานสื่อออนไลน์ 

     

8. ทํานเคยได๎รํวมถํายรูปกับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ      
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การชื่นชอบศิลปินเกาหลี ระดับการความคิดเห็น 

 5 4 3 2 1 
9. ทํานเคยมอบของขวัญให๎กับศิลปินที่ทํานชื่นชอบ      

10. ทํานเคยติดตามศิลปินนอกเหนือจากตารางงาน      

ความดึงดูดทางกายภาพ (Physical Attractiveness) 
11. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะหน๎าตาดี      

12. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะรูปรํางดี      

13. ทํานชื่นชอบศิลปินที่การแตํงกาย      
14. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะมีลีลาการเต๎นที่แข็งแรง 
สวยงาม ดูมีเสนํห์ 

     

ลักษณะเฉพาะตัว (Personal Characteristic)      

15. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนสดใส รําเริง      

16. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะลักษณะนิสัย มีความ
เป็นกันเอง และเอาใจใสํแฟนคลับ 

     

17. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนมีความพยายาม 
ขยันฝึกซ๎อม 

     

18. ทํานชื่นชอบศิลปินเพราะเป็นคนมีมนุษยสัมพันธ์ดี 
ชอบชํวยเหลือผู๎อื่น และท าประโยชน์ให๎กับสังคม 
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