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บทคดัย่อ 
 
 การศึกษาคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ศึกษาพฤติกรรม 
ของนักท่องเที่ยว ศึกษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว ศึกษาข้อมูลการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว  
และศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว งานวิจัยน้ีเก็บข้อมูลโดยแจกแบบสอบถามให้กับ
กลุ่มตัวอย่าง 400 คน โดยการสุ่มแบบสะดวก และท าการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยโดยใช้สถิติ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ Independent t–test และ 
One–Way ANOVA โดยก าหนดนัยส าคัญทางสถิติอยู่ที่ 0.05 หากพบความแตกต่างได้ท าการทดสอบ 
หาความแตกต่างรายคู่ด้วยการวิเคราะห์ Post Hoc แบบ LSD ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุอยู่ในช่วง 41–50 ปี การศึกษาระดับปริญญาตรี 
สถานภาพสมรส อาชีพลูกจ้าง/พนักงานบริษัท และมีรายได้ระหว่าง 15,001–30,000 บาท วัตถุประสงค์
ของการท่องเที่ยวเพื่อพาครอบครัวหรือญาติพี่น้องมาท่องเที่ยว เดินทางมาโดยรถของสถานศึกษา/  
บริษัทฯ หรือองค์กร ในวันเสาร์–วันอาทิตย์ ใช้ระยะเวลาวันเดียวไปเช้าเย็นกลับ ได้ข้อมูลจากเว็บไซต์ 
และสื่อออนไลน์ สภาพแวดล้อมมีความสวยงามทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม การเดินทางมีความสะดวก 
มีบริการต่าง ๆ เช่น สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ มีเจ้าหน้าที่รักษาความ
ปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงาม และก าลังเป็นที่นิยม 
มีค่าเฉลี่ยต่อการตัดสินใจมากที่สุด ผลการเปรียบเทียบพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวด้านเพศ 
อายุ สถานภาพ และอาชีพส่งผลต่อการตัดสินใจไม่แตกต่างกัน ส่วนระดับการศึกษา และรายได้ของ
นักท่องเที่ยวส่งผลต่อการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ปัจจัยด้านพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยว และสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผลการวิจัยสามารถน าไปช่วยปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวให้สามารถน าเสนอ
รูปแบบการจัดแสดงและกิจกรรมให้แปลกใหม่น่าสนใจ รวมถึงปรับเพิ่มด้านการบริการให้สามารถเป็น
ประโยชน์ต่อการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่อ่ืน ๆ เพิ่มมากขึ้น 
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ABSTRACT 
 

 The objectives of this study were to study the personal factors of tourists,  
to study the behavior of tourists, study the environment of tourist attractions, studying 
tourists' decision making information and study the factors that influence tourism 
decisions. This research was collecting data by questionnaires. The sample size was 400 
people by convenient random sampling. Data were also analyzed using statistics, 
percentage, mean, standard deviation and inferential statistics such as Independent t–test 
and One–Way ANOVA with statistical significance at 0.05. If the differences the pairings 
were tested using LSD Post Hoc analysis. The result showed the personal factors of tourists 
were female, age ranging from 41 to 50 years, the Bachelor’s Degree of education, marital 
status, occupation of employee/ company employee and income from 15,001–30,000 
baht. The purpose of tourism was to bring family or relatives to travel by car from the 
school/ company or organization on Saturday–Sunday. The duration of the day was day to 
night get information from the website and online media. The environment was beautiful 
in art and culture. Traveling was convenient and there were various services such as toilets 
for children and the elderly appropriately and sufficiently. There are security personnel to 
take care of the lives and property of tourists. Attractions are beautiful and  becoming 
popular at highest of decision. The comparison results showed that the personal factors of 
tourists in terms of gender, age, status and occupation not difference. The education level 
and incomes affecting the decision were significantly different at the level of 0.05. Behavior 
factors of tourists and the environment of the tourist attraction influences the decision 
making of the tourist with statistical significance at the level of 0.05. These results can be 
used as guidelines for improving services which would be useful for the company and 
government’s organizations whose work related to nostalgia tourism. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 การค้นคว้าอิสระในครั้งน้ีสําเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณาจาก ดร. ภูเกริก บัวสอน  
อาจารย์ที่ปรึกษาการค้นคว้าอิสระซึ่งได้กรุณาเสียสละเวลาอันมีค่าของท่านมาให้ความรู ้ให้การช้ีแนะ 
แนวทางการค้นคว้า ตรวจทาน และให้คําแนะนําแนวทางแก้ไขข้อบกพร่องในงาน ตลอดจนมีความ
ปรารถนาดีในการให้คําปรึกษา ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างมากในการวิจัย ทําให้งานวิจัยคร้ังน้ีสําเร็จไปได้
ด้วยดี ผู้วิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง มาไว้ ณ โอกาสนี้ 
 ขอขอบพระคุณคณาจารย์สาขาวิชาการจัดการธุรกิจการการบริการและการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ที่ได้ถ่ายทอดวิชาความรู้ด้านสถิติ และให้แนะนําเก่ียวกับการแปรค่าทางสถิติต่าง ๆ 
โดยละเอียด และด้านอ่ืน ๆ ทีเ่ก่ียวข้องกับการศึกษาครั้งน้ี ซึง่มีประโยชน์อย่างมากในการนํามา
ประยุกต์ใช้ในการค้นคว้าอิสระคร้ังน้ี ผู้วิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 
 ขอขอบพระคุณ ดร.มณีเนตร วรชนะนันท์ ดร.พิพัฒน์พงศ์ ฟักแฟ และ ดร.ศิวศักด์ิ ปานสุขขุม 
สําหรับคําแนะนําอันเป็นประโยชน์ย่ิงในการปรับปรุงแบบสอบถาม อีกทั้งช้ีแนะในรายละเอียดของ
งานวิจัย ซึ่งนับเป็นการเติมเต็มความสมบูรณ์ให้แก่รูปเลม่รายงาน 
 ขอขอบพระคุณผู้บริหารสถานที่ท่องเท่ียวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่เมตตากรุณา 
อนุญาตให้มีโอกาสได้เข้าไปทําการค้นคว้าอิสระ รวมถึงได้มอบข้อมูลอันเป็นประโยชน์อย่างย่ิง 
 ขอขอบพระคุณนักท่องเที่ยวชาวไทยทุกท่านที่กรุณาเสียสละเวลามาตอบข้อมูลแบบสอบถาม 
อันเป็นประโยชน์แก่การค้นคว้าอิสระในครั้งน้ี 
 ขอขอบพระคุณครอบครัวและเพ่ือนทุกคนที่สละเวลา แรงกาย และแรงใจ ในการมาช่วยแจก 
แบบสอบถาม ร่วมถึงช่วยเป็นที่ปรึกษาที่ดีเสมอมา 
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ตารางที่ 4.5: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจําแนกตามอาชีพ    81 
ตารางที่ 4.6: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจําแนกตามรายได้    82 
ตารางที่ 4.7: จํานวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจําแนกตาม   83 

      วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว  
ตารางที่ 4.8: จํานวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจําแนกตามสมาชิก  83 

      หรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว 
ตารางที่ 4.9: จํานวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจําแนกตามยานพาหนะ  84 

      ที่ใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว 
ตารางที่ 4.10: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจําแนกตามวันที่  85 

        เดินทางมาท่องเที่ยว 
ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจําแนกตามระยะเวลา  85 

        ในการท่องเที่ยว 
ตารางที่ 4.12: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจําแนกตามแหล่งข้อมูล  86 

        ในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
ตารางที่ 4.13: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว โดยจําแนกตาม  87 

        สถานทีแ่ละที่ต้ังของแหล่งท่องเที่ยว 
ตารางที่ 4.14: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว โดยจําแนกตาม   88
         รูปแบบการให้บริการ 
ตารางที่ 4.15: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว โดยจําแนกตาม  89 
         สิ่งอํานวยความสะดวก 
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สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

หน้า 
ตารางที่ 4.16: จํานวนและรอ้ยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว โดยจําแนกตาม  90 
         ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
ตารางที่ 4.17: ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจทอ่งเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ   91 

       วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ตารางที่ 4.18: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  93 

        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามเพศ 
ตารางที่ 4.19: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  94 

        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามอายุ 
ตารางที่ 4.20: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  95 

        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามระดับการศึกษา 
ตารางที่ 4.21: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ  95 

        วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามระดับการศึกษา  
        โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.22: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  96 
        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสถานภาพ 

ตารางที่ 4.23: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  97 
        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามอาชีพ 

ตารางที่ 4.24: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  98 
        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามรายได้ 

ตารางที่ 4.25: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์   99 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามรายได้ โดยเปรียบเทียบ 
        เป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.26: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 100 
        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.27: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  101 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามวัตถุประสงค์ของ 
        การท่องเที่ยวโดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 
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สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

หน้า 
ตารางที่ 4.28: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 102 

        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสมาชิก 
        หรือกลุม่ของการเดินทางท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.29: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ 103 
        วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามสมาชิกหรือกลุ่มของ 
        การเดินทางท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.30: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 104 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม 
        ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว 

ตารางที่ 4.31: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ 105 
        วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามยานพาหนะที่ใช้ใน 
        การเดินทางท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.32: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 106 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามวันที่ 
        เดินทางมาท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.33: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  107 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามวันที่เดินทาง 
        มาท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.34: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 108 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม 
        ระยะเวลาในการท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.35: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  109 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามวันที่เดินทาง 
        มาท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.36: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 110 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม 
        แหล่งขอ้มูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
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สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

หน้า 
ตารางที่ 4.37: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  111 

        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามแหล่งข้อมูล 
        ในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว  โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่  

ตารางที่ 4.38: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 112 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม 
        สถานทีแ่ละที่ต้ังของแหล่งท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.39: เปรียบเทยีบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  113 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามสถานที่และที่ต้ัง 
        ของแหล่งท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.40: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 115 
        ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามรูปแบบการให้บริการ 

ตารางที่ 4.41: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  116 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามรูปแบบการให้บริการ  
        โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.42: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 117 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม                     
        สิ่งอํานวยความสะดวก 

ตารางที่ 4.43: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  118 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามส่ิงอํานวยความสะดวก  
        โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.44: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 120 
        ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม 
        ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.45: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์  121 
        และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จําแนกตามความปลอดภัย 
        ของนักท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

ตารางที่ 4.46: แสดงสรุปผลทดสอบสมมติฐาน      122 
 



ฑ 
 

สารบัญภาพ 
 

หน้า 
ภาพที่ 2.1: อยุธยาเมืองมรดกโลก         16 
ภาพที่ 2.2: ขอ้ความบันทึกเหตุผลที่อยุธยาได้รับการประกาศเป็นเมืองมรดกโลก   16 
ภาพที่ 2.3: แผนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา       17 
ภาพที่ 2.4: ทีต้ั่งของอุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา      18 
ภาพที่ 2.5: วัดพนัญเชิงวรวิหาร         20 
ภาพที่ 2.6: พระพุทธไตรรัตนายก (หลวงพ่อโต วัดพนัญเชิงวรวิหาร)     21 
ภาพที่ 2.7: ประวัติย่อของวัดพนัญเชิง        21 
ภาพที่ 2.8: พระพุทธรูปทอง พระพุทธรูปนาก ในวัดพนัญเชิง      22 
ภาพที่ 2.9: ประวัติของพระพุทธรูปทอง พระพุทธรูปนาก      22 
ภาพที่ 2.10: ศาลเจ้าแม่สร้อยดอกหมากซึ่งต้ังอยู่ในวัดพนัญเชิง     23 
ภาพที่ 2.11: รปูป้ันของเจ้าแม่สร้อยดอกหมาก       23 
ภาพที่ 2.12: เทพเจ้าต่าง ๆ ภายในศาลเจ้าแม่สร้อยดอกหมาก     24 
ภาพที่ 2.13: วัดมงคลบพิตร            25 
ภาพที่ 2.14: หลวงพ่อโตวัดมงคลบพิตร หรือหลวงพ่อมงคลบพิตร     25 
ภาพที่ 2.15: ประวัติหลวงพ่อมงคลบพิตร        26 
ภาพที่ 2.16: วัดใหญ่ชัยมงคล         27 
ภาพที่ 2.17: ประวัติวัดใหญ่ชัยมงคล        27 
ภาพที่ 2.18: พระพุทธชินราชในวิหารของวัดใหญ่ชัยมงคล        28 
ภาพที่ 2.19: เจดีย์วัดใหญ่ชัยมงคล             28 
ภาพที่ 2.20: เจดีย์คู่ในวัดใหญ่ชัยมงคล           29 
ภาพที่ 2.21: พระนอนที่วัดใหญ่ชัยมงคล          29 
ภาพที่ 2.22: กลุ่มปรางค์ 5 องค์ ล้อมรอบด้วยระเบียงคตของวัดไชยวัฒนาราม     30 
ภาพที่ 2.23: เจดีย์วัดไชยวัฒนาราม          31 
ภาพที่ 2.24: พระปรางค์และเจดีย์วัดไชยวัฒนาราม        31 
ภาพที่ 2.25: แผนผังและประวัติวัดไชยวัฒนาราม         32 
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บทที่  1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 
 ปัจจุบันน้ีการท่องเที่ยวนับเป็นธุรกิจที่มีการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วและเข้ามามีส่วนสําคัญ
ต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก เพราะการท่องเท่ียวนับเป็นแหล่งรายได้ 
ที่สําคัญนํามาซึ่งเงินตราทั้งในและต่างประเทศเป็นอย่างมาก รวมท้ังยังส่งเสริมให้เกิดการลงทุน 
ในภาคการผลิต การบริการ การสร้างงาน สร้างอาชีพ (Rosentraub & Joo, 2009 อ้างใน  
พรทิพย์ บุญเทีย่งธรรม, 2555, หน้า 1) และช่วยกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค (Harris, 2009  
อ้างใน พรทิพย์ บุญเที่ยงธรรม, 2555, หน้า 1)  
 ธุรกิจการท่องเที่ยวของไทยก็เป็นหน่ึงในธุรกิจที่มีความสําคญัเป็นอย่างยิ่งสําหรับเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยอย่างมาก โดยในปีพุทธศักราช 2559 ธุรกิจการท่องเที่ยวมีผลกระทบกับธุรกิจ
ท่องเที่ยวของประเทศไทย คดิเป็นมูลค่า 1.29 ล้านล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 9.20 ของผลิตภัณฑ์
มวลรวมภายในประเทศ (GDP) และคาดการณ์ว่าในปีพุทธศักราช 2560 ธุรกจิการการท่องเที่ยว 
จะมีมูลค่าเพ่ิมขึ้นเป็น 1.41 ล้าน ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละได้ 9.30 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ อีกทั้งมีการเติบโตโดยเฉล่ียร้อยละ 6.7 ต่อปี ต่อเน่ืองไปถึงปี พุทธศักราช 2570  
ซึ่งจะทําให้ในปีพุทธศักราช 2570 ธุรกิจการท่องเที่ยวจะมีมูลค่าประมาณ 2.71 ล้านลา้นบาท  
หรือคิดเป็นร้อยละ 14.30 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (กรมการท่องเที่ยว, 2561,  
หน้า 18) 
 ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีแหล่งทรัพยากรสําหรับการท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่น่าสนใจ 
อยู่เป็นจํานวน และมีความหลากหลายเหมาะสําหรับการท่องเที่ยวกระจายกันอยู่ตามภูมิภาคต่าง ๆ  
ของประเทศไทย ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เก่ียวกับธรรมชาติ (Natural Tourism Resources)
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เก่ียวกับประวัติศาสตร์ เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุต่าง ๆ (Archeological 
Tourism Resources) และทรพัยากรการท่องเที่ยวที่เก่ียวกับศิลปวัฒนธรรม (Cultural Tourism 
Resources) ซึง่จะมีความแตกต่างกันตามสภาพท้องถิ่นของแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย ทั้งน้ีเพราะ
ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีวัฒนธรรมและอารยะธรรมต่าง ๆ สืบทอดกันมา และสิ่งต่าง ๆ เหล่าน้ี 
นับเป็นทรัพยากรที่สําคญัและมีค่าเป็นอย่างมากสําหรับธุรกิจการท่องเที่ยวของประเทศไทย  
(ปราณี  ตันประยูร และกิติมา ทามาลี, 2561, หน้า 173) 
 จากผลการวิเคราะห์สถานการณ์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวในประเทศไทย พบว่า การท่องเที่ยว
ในประเทศไทยมีแนวโน้มที่จะมีการขยายตัวได้ดีและเป็นไปอย่างต่อเนื่องซึ่งมีสาเหตุมาจากแรงหนุน
ทางเทศกาลและวันหยุดยาวติดต่อกัน ประกอบกับบรรยากาศในประเทศท่ีมีความเหมาะสมต่อ 
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การเดินทางท่องเที่ยวและมาตรการกระตุ้นและส่งเสริมใหม้ีการท่องเที่ยวเมืองรอง 55 จังหวัดของรัฐบาล 
รวมถึงผู้ประกอบการธุรกิจที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น โรงแรม ที่พัก และธุรกิจสายการบิน ยังทํา
การตลาดกระตุ้นการท่องเที่ยวในประเทศไทย ทําให้ธุรกิจการท่องเที่ยวของประเทศไทยมีแนวโน้มที่จะ
เพ่ิมขึ้นอยู่ตลอดเวลา ประกอบกับปัจจุบันกระแสความนิยมที่จะมีการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมในจังหวัดที่มีสถานทีท่่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เช่น จังหวัดพระนครศรีอยุธยา
กําลังอยู่ในความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยเป็นจํานวนมากและเพ่ิมขึน้ทุกปี (“ท่องเท่ียวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมคึกคัก”, 2562) ดังมีรายละเอียดตามตารางที่ 1.1  
 
ตารางที่ 1.1: จาํนวนนักท่องเท่ียวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พ.ศ. 2560–2562 

 
ประเภท พ.ศ. 2560 พ.ศ. 2561 พ.ศ. 2562 

ผู้มาเยือน 5,683,569 6,100,483 8,954,949 
นักท่องเที่ยว 1,281,574 2,087,880 2,726,808 
นักทัศนาจร 4,401,995 4,838,984 5,288,744 

รวม 11,367,138 13,027,347 16,970,501 
 
ที่มา: สํานักงานสถิติจังหวัดพระนครศรีอยุธยา.  (2562).  รายงานสถิติจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
       2561.  อยุธยา: ผู้แต่ง. 
 
 จากตารางดังกล่าวจะเห็นว่าแนวโน้มจํานวนของนักท่องเที่ยวมีจํานวนเพ่ิมขึ้นตลอดเวลา 
กรมการท่องเที่ยวจึงกําหนดวิสัยทัศน์ภายใต้แผนยุทธศาสตร์พัฒนาการท่องเที่ยว พุทธศักราช  
2561–2564 ในภาพรวมให้สอดคล้องกับสถานการณ์และกา้วทันต่อกระแสของการเปลี่ยนแปลงและ 
ความต้องการของนักท่องเที่ยวดังกล่าว เพ่ือมุ่งพัฒนาให้ประเทศไทย เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ
ช้ันนําของโลกท่ีเติบโตอย่างย่ังยืนโดยการพัฒนาแนวทางการจัดการขีดความสามารถในการรองรับ
นักท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ พัฒนาอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวให้มีความชัดเจน เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าให้กับสินค้าและบริการที่เก่ียวกับการท่องเที่ยว เน้นเร่ืองลดการแข่งขันในมิติราคา พัฒนา
ฐานข้อมูลทางการท่องเที่ยว เพ่ือช่วยในการวางแผนเก่ียวกับการเดินทางและการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ยว พัฒนาเทคโนโลยีและช่องทางดิจิทัล เพ่ืออํานวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยว พัฒนา
สินค้ารวมถึงการบริการทางการท่องเที่ยว นอกจากน้ันยังเน้นการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวที่สะดวก 
แก่การเข้าถึง โดยคํานึงถึงการรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มผู้สงูวัยด้วยพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเช่ือมโยง 
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ในประเทศเพ่ือกระจายนักท่องเที่ยวจากสถานที่ท่องเที่ยวเมืองหลักไปยังสถานที่ท่องเทีย่วเมืองรอง  
และพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวให้สามารถเช่ือมโยงในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ พัฒนา
เทคโนโลยีการสื่อสารต่าง ๆ เพ่ือรองรับรูปแบบพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ยกระดับการอํานวย 
ความสะดวกและการรักษาความปลอดภัยสําหรับนักท่องเที่ยว พัฒนาส่งเสริมให้มีการทอ่งเที่ยว
รูปแบบใหม ่ๆ เพ่ือสนองตอบความต้องการและรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ อย่างมีศักยภาพ 
(กรมการท่องเที่ยว, 2561, หน้า 1–7) 
 จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นอดีตราชธานีของไทยท่ียาวนานถึง 417 ปี เป็นดินแดนที่เคยมี
ความเจริญรุ่งเรือง มีความสําคัญทางประวัติศาสตร์ที่มีเอกลกัษณ์โดดเด่นทั้งด้านอารยะธรรมและ
ประวัติศาสตร์ เมื่อวันที่ 13 ธันวาคม พุทธศักราช 2543 องค์การศึกษาวิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรม 
แห่งสหประชาชาติ หรือ UNESCO ได้ประกาศให้อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรม  ทําให้จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
ในการเข้ามาทอ่งเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเพ่ิมขึ้น (ปราณี ตันประยูร และกิติมา ทามาลี, 
2561, หน้า 173) ซึ่งสามารถกล่าวได้ว่าจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นอีกจังหวัดหน่ึงซึ่งเป็นที่สนใจของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศในการมาท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนและศึกษาประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพราะเป็นจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมเป็นจํานวนมาก เช่น วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ อุทยานประวัติศาสตร์ ตลอดจน
ศิลปวัฒนธรรมต่าง ๆ เป็นจํานวนมาก 
 จากทั้งหมดที่กล่าวมา ผู้วิจัยเห็นว่าจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นจังหวัดที่มีประวัติศาสตร์ 
ที่น่าสนใจ แมว่้าปัจจุบันน้ีจะมีความเสื่อมโทรมที่เกิดขึ้นทัง้จากมนุษย์และจากภัยธรรมชาติ แต่ก็ยังมี
นักท่องเที่ยวเป็นจํานวนมากที่ให้ความสนใจเข้าไปท่องเที่ยว ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาปัจจัย 
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจทอ่งเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ทั้งน้ีเพ่ือเป็นข้อมูลสําหรับใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ ได้แก่ วัดพนัญเชิงวรวิหาร วัดมงคลบพิตร วัดใหญ่ไชยมงคล วัดไชยวัฒนาราม 
วัดท่าการ้อง วัดมหาธาตุ วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และพระราชวังบางปะอิน รวมทั้งหน่วยงาน
ที่เก่ียวข้องสามารถนําข้อมูลไปใช้ได้ต่อไป  
 
1.2 วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 1.2.2 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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 1.2.3 เพ่ือศึกษาสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 1.2.4 เพ่ือศึกษาการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทย ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 1.2.5 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเทีย่วเชิงประวัติศาสตร์และ 
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
1.3 ขอบเขตการวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม  
ซึ่งมีขอบเขตของการวิจัยดังน้ี 
 1.3.1 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   1.3.1.1 ประชากร คือ นักทอ่งเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในช่วงของการเก็บรวบรวมข้อมูล 
   1.3.1.2 กลุม่ตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในช่วงเวลาของการเก็บรวบรวมข้อมูล 
เน่ืองจากการวิจัยคร้ังน้ี ผู้วิจยัไม่ทราบจํานวนประชากร ดังน้ันจึงกําหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างด้วย
สูตรของ Khazanie (1997, p. 403) ที่ความเช่ือมั่น 95% และใช้วิธีการสุ่มกลุม่ตัวอย่างแบบบังเอิญ 
หรือตามสะดวก (Convenience Sampling) จํานวน  400 คน 
 1.3.2 ขอบเขตด้านตัวแปร 
   1.3.2.1 ตัวแปรต้น ประกอบไปด้วย  
     1) ปัจจัยหรือขอ้มูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้ 

   2) ปัจจัยที่เก่ียวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ได้แก่ วัตถุประสงค์ใน 
การท่องเที่ยว สมาชิกหรือกลุม่ที่เดินทางมาท่องเที่ยว ยานพาหนะสําหรับการเดินทางมาท่องเที่ยว  
วันเวลาในการเดินทางมาท่องเที่ยว และแหล่งข้อมูลสําหรบัการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว 

   3) ปัจจัยที่เก่ียวกับสภาพแวดล้อม ได้แก่ สถานที่และที่ต้ังของสถานที่
ท่องเที่ยว รูปแบบการให้บริการ การอํานวยความสะดวก และความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
   1.3.2.2 ตัวแปรตาม ได้แก่ การตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 1.3.3 สถานทีใ่นการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ สถานทีท่่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวชาวไทยนิยม
เดินทางไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้แก่ วัดพนัญเชิง 
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วรวิหาร วัดมงคลบพิตร วัดใหญ่ไชยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดท่าการ้อง วัดมหาธาตุ วัดนิเวศ 
ธรรมประวัติราชวิหาร และพระราชวังบางปะอิน (“รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา”, 2562) 
 1.3.4 ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างเดือนพฤษภาคม–มิถนุายน พุทธศักราช 
2563   

 
1.4 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 
 1.4.1 ทราบถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรอียุธยา 
 1.4.2 วัดพนัญเชิงวรวิหาร วัดมงคลบพิตร วัดใหญ่ไชยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดท่าการ้อง 
วัดมหาธาตุ วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และพระราชวังบางปะอิน สามารถนําผลการวิจัยไปใช้ 
เป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยได้ 
 
1.5 คํานิยามศัพท์ 
 1.5.1 ปัจจัยทีม่ีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียว หมายถึง สภาพแวดล้อม 
ทั้งภายในและภายนอก และอื่น ๆ ที่ส่งผลให้เกิดอิทธิพลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวใน 
การเดินทางมาท่องเที่ยว 
 1.5.2 ปัจจัยสว่นบุคคล หมายถึง สถานภาพส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ได้แก่ เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ  และรายได้   
 1.5.3 ปัจจัยที่เก่ียวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งที่เก่ียวข้องกับกระบวนการ
ตัดสินใจของนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาท่องเที่ยว เช่น วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเท่ียว 
จํานวนสมาชิกที่จะร่วมเดินทาง วัน เวลา สถานที่ในการทอ่งเที่ยว ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง และข้อมลู
ต่าง ๆ ของสถานที่ท่องเที่ยว  
 1.5.4 ปัจจัยที่เก่ียวกับสภาพแวดล้อม หมายถงึ ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวทั้งที่
สามารถควบคมุได้และไม่สามารควบคุมได้ เช่น นโยบายของการให้บริการทางการท่องเที่ยว 
การอํานวยความสะดวกต่าง ๆ ความสะอาด ความปลอดภัย การคมนาคม เหตุการณ์บ้านเมือง 
สภาพอากาศ ฤดูกาล 
 1.5.5 สถานทีท่่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม หมายถึง สถานที่ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวชาวไทยนิยมมาท่องเที่ยว ได้แก่ วัดพนัญเชิงวรวิหาร 
วัดมงคลบพิตร วัดใหญ่ไชยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดท่าการ้อง วัดมหาธาตุ วัดนิเวศธรรมประวัติ 
ราชวิหาร และพระราชวังบางปะอิน 
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 1.5.6 นักท่องเที่ยว หมายถึง ประชาชนชาวไทยที่มาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของสถานที่ต่าง ๆ ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้แก่ วัดพนัญเชิงวรวิหาร วัดมงคลบพิตร 
วัดใหญ่ไชยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดท่าการ้อง วัดมหาธาตุ วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และ
พระราชวังบางปะอิน 
 
 



บทที่  2 
วรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
 การวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารทางวิชาการและงานวิจัย
ที่เก่ียวข้องดังต่อไปนี้ 
 2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 
   2.1.1 ความหมายและรูปแบบของการท่องเท่ียว 
   2.1.2 ประวัติความเป็นมาของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
   2.1.3 แนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
   2.1.4 แนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
   2.1.5 แนวคิดและทฤษฎีเร่ืองการตัดสินใจ 
   2.1.6 แนวคิดเรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
 2.2 งานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
 2.3 สมมติฐานการวิจัย 
 2.4 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 
 การท่องเที่ยวในประเทศไทยนั้นเดิมทีไม่มีรปูแบบหรือข้อกําหนดใด ๆ เป็นเพียงการเดินทาง
เพ่ือเย่ียมเยือน การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมธรรมชาติ การเดินทางเพ่ือเย่ียมชมสถานที่สําคัญของทาง
ราชการและของชาวต่างชาติที่ทํางานในประเทศไทยได้สรา้งขึ้น ซึ่งมีรายละเอียดของทฤษฎีที่เก่ียวกับ
ความหมายและรูปแบบของการท่องเที่ยว ประวัติความเป็นมาของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แนวคิด
เร่ืองการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ แนวคิดเร่ืองการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม แนวคดิและทฤษฎีเร่ือง
การตัดสินใจ แนวคิดเรื่องพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยว ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 2.1.1 ความหมายและรูปแบบของการทอ่งเท่ียว 
 จากการศึกษาเอกสารทางวิชาการและทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวกับความหมายและ 
รูปแบบของการท่องเที่ยวสรุปได้ดังน้ี 
 ความหมายของการท่องเที่ยว 
 สุรเชษฐ์ เชษฐมาส (2541) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางไปยังที่ห่างไกล 
จากภูมิลําเนาเดิมของตนเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ และหาสิ่งทีแ่ตกต่างจากการใช้ชีวิตประจําวันของ
ตนเอง หรือการเรียนรู้จากธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของสถานที่น้ัน ๆ 
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 ทวีศักด์ิ ทิพยมหิงษ์ (2544) กล่าวว่า การท่องเที่ยวต้องมีองค์ประกอบดังน้ี 
 1) สิ่งดึงดูดความสนใจนักท่องเที่ยว (Tourist Attraction) หมายถึง สถานที่ท่องเที่ยวที่มี
ความน่าสนใจ สามารถจูงใจให้คนไปเที่ยวได้หรือเป็นสถานที่ที่มีกิจกรรมต่าง ๆ ทีส่ร้างความพึงพอใจ
แก่ผู้ที่ไปเที่ยวชม 
 2) การอํานวยความสะดวก (Tourist facilities) หมายถึง สิ่งที่ทําให้เกิดความสะดวกสบาย  
แก่นักท่องเที่ยวที่ไปท่องเที่ยวยังสถานที่ท่องเที่ยวน้ัน ๆ 
 3) การคมนาคม หมายถึง ความสะดวกในการเดินทาง เช่น สภาพของถนน การจราจร  
และความปลอดภัยในการเดินทาง 
 4) การต้อนรับ เป็นสิ่งสําคัญที่จะสามารถสร้างความประทับใจต่อนักทอ่งเที่ยวซึ่งจะส่งผล
ทําให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจกลับมาเที่ยวซ้ําอีก 
 สํานักพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2551) กลา่วว่า การท่องเที่ยว 
หมายถึง การเดินทางเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียดและหาประสบการณ์ใหม่ ๆ เป็นระยะเวลาสั้น ๆ 
โดยไม่มีการบังคับให้มีการเดินทาง 
 นิจิรา คลังสมบัติ (2557, หน้า 12) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากท่ีพัก
ไปยังที่ซึ่งถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวด้วยความสมัครใจเป็นการช่ัวคราว และไม่ใช่การเดินทางไปเพ่ือหา
รายได้หรือประกอบอาชีพ เป็นกระบวนการนันทนาการทีเ่กิดขึ้นในเวลาว่าง (Leisure Time) โดย 
การเดินทาง (Travel) มาเก่ียวข้อง ซึ่งมีความสัมพันธ์ระหว่างปฏิสัมพันธ์ของนักท่องเที่ยวกับธุรกิจ
และบริการต่าง ๆ ทางการทอ่งเที่ยว  
 เมลดา ธนิตนนท์ (2560) กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การที่บุคคลสมัครใจที่จะเดินทาง
จากที่อาศัยหรือภูมิลําเนาของตนไปยังที่แปลกใหม ่ซึ่งมสีภาพแวดล้อมที่ต่างไปจากการใช้
ชีวิตประจําวัน การเดินทางน้ันอาจจะมีการค้างคืนหรือไม่ค้างคืนก็ได้  
 องค์กรการท่องเที่ยวของสหประชาชาติ (World Tourism Organization: WTO) กลา่วว่า 
การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยู่อาศัยไปยังที่อ่ืน โดยระยะทางมากกว่า 40 กิโลเมตร 
จากบ้าน ซึ่งเป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระ และวัตถุประสงค์
ใด ๆ ก็ได้ แต่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได้ (“การท่องเที่ยว”, 2562) 
 สรุปได้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่พักปกติ ไปยังสถานที่ต่าง ๆ ด้วย
วัตถุประสงค์ของการเดินทางที่ต่างกัน มีวัตถุประสงค์หลักคือเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้ที่
เดินทางท่องเที่ยวทั้งในด้านร่างกาย จิตใจ การใช้ชีวิตประจําวัน ส่วนสถานที่และกิจกรรมที่จะ
ท่องเที่ยวน้ันขึ้นอยู่กับความชอบ ภารกิจ และความต้องการส่วนบุคคล 
 
 



9 

 รูปแบบของการท่องเที่ยว 
 วารัชต์ มัธยมบุรุษ (2552) กลา่วว่า องค์การท่องเที่ยวโลกกําหนดรูปแบบของการท่องเที่ยว
ออกเป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ 1) การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism)  
2) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) และ 3) การท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ 
(Special Interest Tourism) 
 1) การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) มีรายละเอียดดังน้ี  
   1.1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในสถานที่ 
ทางธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะและวัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับระบบนิเวศ โดยชุมชนและผู้เก่ียวข้อง
มีส่วนร่วมในการสร้างจิตสํานึกในการจัดการสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติเพ่ือการเรียนรู้และ 
การท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
   1.2) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) หมายถึง  
การท่องเที่ยวในทางธรรมชาติทางทะเลท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ และวัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับระบบนิเวศ 
ทางทะเล โดยชุมชนและผู้เก่ียวข้องมีส่วนร่วมในการสร้างจิตสํานึกในการจัดการสิ่งแวดล้อมทาง
ธรรมชาติเพ่ือการเรียนรู้และการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
   1.3) การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo–Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวทาง 
ธรรมชาติในสถานที่ที่เป็นอุโมงค์ โพรง ถ้ํา ภูเขา หินงอกหินย้อย หินผา หรือลานหินต่าง ๆ เพ่ือศึกษา
และดูความสวยงามของความเปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติและพื้นโลก ไม่ว่าจะเป็นกรวด หิน ดิน  
ทราย ซากฟอสซิล และแร่ธาตุต่าง ๆ และตอ้งเป็นการท่องเที่ยวที่มีจิตสํานึกของความรับผิดชอบ 
ในการรักษาสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและชุมชน โดยชุมชนและผู้เก่ียวข้องเข้ามามีส่วนร่วม 
ในการดําเนินการ 
   1.4) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมนุไพร ฟาร์มสตัว์ และการเลีย้งสัตว์ โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือความสวยงาม ความเพลิดเพลิน การได้รับความรู้ใหมจ่ากการท่องเที่ยวเชิงเกษตรบนพ้ืนฐาน
ความรับผิดชอบและของความมีจิตสํานึกในการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเทีย่ว 
   1.5) การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism) หมายถึง  
การเดินทางเพ่ือการเรียนรู้เก่ียวกับระบบสุริยะจักรวาล การชมปรากฏการณ์ทางธรรมชาติที่เก่ียวกับ
ดาราศาสตร์ เช่น ฝนดาวตก สุริยุปราคา และการดูดาวต่าง ๆ เป็นต้น ทั้งน้ีต้องเป็นการท่องเที่ยว 
ที่ก่อให้เกิดความรู้ ความประทับใจ และประสบการณ์ที่เพ่ิมขึ้น  
 2) รูปแบบของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) 
มีดังต่อไปนี้  
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   2.1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึง  
การท่องเที่ยวเพ่ือความเพลิดเพลินและเรียนรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์และโบราณคดีของชุมชน  
ในสถานทีท่่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีต่าง ๆ และเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นให้ม ี
การปลูกจิตสํานึกให้มีความรับผิดชอบต่อการอนุรักษ์มรดกทางประวัติศาสตร์และโบราณคดี  
โดยชุมชนและท้องถิ่นเข้ามมามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการในเรื่องของการท่องเที่ยว 
   2.2) การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรม และประเพณี (Cultural and Traditional  
tourism) หมายถึง การเดินทางเพ่ือร่วมชมกิจกรรมวัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ ของท้องถิ่นที่ได้จัดขึ้น  
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพักผ่อนหรือศึกษาหาความรู้เก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ ของชุมชนใน 
แต่ละพ้ืนที ่
   2.3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism)  
หมายถึง การเดินทางไปยังหมู่บ้านในชนบทเพ่ือเย่ียมชมและศึกษาวิถีชีวิตของชุมชน ตลอดจน
วัฒนธรรมท้องถิ่นและภูมิปัญญาพ้ืนบ้านให้มีความรู้ความเข้าใจและมีจิตสํานึกในการอนุรักษ์
วัฒนธรรมในด้านการดํารงชีวิตของชุมชน เช่น การทําอาหารไทย การนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย
งานศิลปหัตถกรรมไทย เป็นต้น 
 3) รูปแบบการท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ประกอบด้วย  
   3.1) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) หมายถึง การเดินทางไปยัง 
สถานที่ต่าง ๆ เพ่ือร่วมกิจกรรมการเรียนรู้เก่ียวกับการรักษาสุขภาพทั้งด้านร่างกายและจิตใจ 
ให้ได้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น  ซึ่งบางคร้ังการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพน้ีอาจจะจัดขึ้นในลักษณะของ 
การท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพและความความก็ได้   
   3.2) การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu–meditation Toursim) 
หมายถึง การเดินทางเพ่ือความเพลิดเพลินและแลกเปลี่ยนเรียนรู้เก่ียวกับปรัชญา–ศาสนา สัจธรรม
ของชีวิต การฝึกสมาธิ โดยมีวัตถุประสงค์คือการแสวงหาความรู้และประสบการณ์ใหม ่ๆ เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าและคุณภาพของชีวิตให้ดีขึ้น    

 3.3) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อย (Ethnic Tourism)   
หมายถึง การเดินทางเพ่ือศึกษาหาความรู้เก่ียวกับชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้านและวัฒนธรรมของ 
ชนกลุ่มน้อย หรือกลุ่มชาติพันธ์ุเผ่าต่าง ๆ เช่น หมู่บ้านชาวไทยโซ่ง หมู่บ้านผู้ไทย หมู่บ้านชาวกูย  
หมู่บ้านชาวกะเหร่ียง หมู่บ้านชาวจีนฮ่อ เป็นต้น  

 3.4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) หมายถึง การเดินทางเพ่ือเล่นกีฬา 
ตามความชอบและความสนใจของนักท่องเท่ียวในประเภทกีฬา เช่น กอล์ฟ ดําน้ํา ตกปลา สนุกเกอร ์ 
กระดานโต้คลื่น สกีน้ํา เป็นต้น โดยมุ่งเน้นให้เกิดความสนุกสนานเพลิดเพลินและอาจจะได้รับ
ประสบการณ์หรือความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้นด้วย  
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   3.5) การท่องเที่ยวผจญภัย (Adventure Travel) หมายถึง การเดินทางไปยัง 
สถานที่ท่องเทีย่วต่าง ๆ ทั้งทางธรรมชาติและมนุษย์สร้างขึ้นแบบมีลักษณะพิเศษ คือ มคีวามท้าทาย 
และความต่ืนเต้นในลักษณะของการผจญภัย โดยมุ่งแสวงหาประสบการณ์ใหม ่ๆ และความ
เพลิดเพลินใหชี้วิต แต่ทั้งน้ีก็ต้องคํานึงถึงความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวด้วย 
   3.6) การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (Home Stay & Farm Stay)   
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัวไปในท้องถิ่นต่าง ๆ โดยนักท่องเที่ยวพัก
ร่วมกับเจ้าของบ้าน มีกิจกรรมการแลกเปลีย่นเรียนรู้ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตด้วยความเต็มใจ  
พร้อมทั้งจัดอาหาร นําเที่ยวในแหล่งท่องเทีย่วใกล้เคียง และใช้บ้านเป็นศูนย์กลาง โดยเช่ือมโยงกับ
แหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิตของชุมชนเข้าด้วยกัน  

 3.7) การท่องเที่ยวแบบพักระยะยาว (Long Stay) หมายถึง การท่องเที่ยวของ 
กลุ่มผูสู้งอายุ ที่ต้องการพักผ่อนหลังจากเกษียณอายุจากการทํางาน ต้องการเดินทางเพ่ือท่องเที่ยว 
พักผ่อน นิยมที่จะเดินทางไปพักหรือท่องเท่ียวในต่างประเทศโดยมีระยะเวลาในการท่องเท่ียวเป็น
ระยะเวลานานอย่างน้อย 1 เดือน สําหรับการท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 
   3.8) การท่องเที่ยวแบบส่งเสริมหรือกระตุ้นโดยการให้รางวัล (Incentive  
Travel)  หมายถึง การท่องเที่ยวที่องค์กรจัดขึ้นเพ่ือให้รางวัลแก่พนักงาน, เจ้าหน้าที่หรือกลุ่มลูกค้า 
ของบริษัทที่ประสบผลสําเร็จในการทํางาน โดยองค์กรเป็นผู้รับผิดชอบเก่ียวกับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง
ท่องเท่ียวทั้งหมด ซึ่งอาจจะจัดท่องเที่ยวในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึงก็ได้ 
   3.9) การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุม (MICE : M = Meeting/ I = Incentive/ 
C = Conference/ E = Exhibition) เป็นการท่องเที่ยวของกลุ่มหรือองค์กรที่จัดขึ้นเพ่ือบริการให้กับ
ผู้เข้าร่วมประชุมโดยตรงในรูปแบบของการท่องเที่ยวแบบต่าง ๆ โดยมีการประชุมตามหัวข้อที่กําหนดไว้ 
อยู่ในระหว่างการจัดนําเที่ยวด้วย  แต่บางกลุ่มหรือบางองค์กรอาจจะจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวก่อนหรือ
หลังการประชุมก็ได้   
   3.10) การท่องเที่ยวแบบผสมผสาน (Integrated Tour) เป็นการท่องเที่ยวที่ 
ผู้จัดการท่องเที่ยวเป็นผู้กําหนดรูปแบบและกิจกรรมในการทอ่งเที่ยว โดยใช้วิธีการหรือรูปแบบของ 
การท่องเที่ยวต่าง ๆ  มาจัดเป็นรายการนําเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเลือกท่องเที่ยวได้ตาม 
ความต้องการของนักท่องเที่ยว 
 นิจิรา คลังสมบัติ (2557) ได้สรุปแนวคิดของ บุญเลิศ ต้ังจิตวัฒนา เรื่อง ประเภทหรือรูปแบบ
ของการท่องเที่ยวว่าประกอบด้วย 1) การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism)   
2) การท่องเที่ยวงานวัฒนธรรมและประเพณ ี(Cultural and Traditional Tourism) 3) การท่องเที่ยว 
วิถีชีวิตชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) 4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism) และ 
5) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและวัฒนธรรม (Cultural Health Tourism) 



12 

 วารัชต์ มัธยมบุรุษ (2552)  ได้อธิบายถึงรูปแบบและองค์ประกอบของการท่องเที่ยวว่า  
การท่องเที่ยวแบ่งเป็นรูปแบบต่าง ๆ ได้ 4 ประเภท คือ 
 1) การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ (Nature Tourism) คือ การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเท่ียวทาง
ธรรมชาติเพ่ือพักผ่อนและชมความสวยงามของธรรมชาติ 
 2) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) คือ การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเท่ียว 
ต่าง ๆ เพ่ือศึกษาหาเชิงความรู้ ชมวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ โบราณสถานต่าง ๆ  หรือสถานที่ที่สร้างขึ้น
เพ่ือแสดงถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนน้ัน ๆ 
 3) การท่องเที่ยวเพ่ือการบันเทิงและกีฬา (Sport and Entertainment Tourism) คือ  
การท่องเที่ยวเพ่ือความสนุกสนานเพลิดเพลิน มีสิ่งร่ืนเริงใจ 
 4) การท่องเที่ยวเพ่ือประชุม สัมมนา  (Business and Convention Tourism) คือ การเดินทาง
เพ่ือการติดต่อทางธุรกิจ ศึกษาดูงาน และประชุม สัมมนา 
 ในปัจจุบันนักทอ่งเที่ยวมีพฤติกรรมและความต้องการในการท่องเที่ยวแตกต่างไปจากเดิมที่เป็น
เพียงการท่องเท่ียวเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจเท่าน้ันจึงได้เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวแบบใหม ่ๆ เป็นจํานวน
มาก เช่น การทอ่งเที่ยวเพ่ือการอนุรักษ์ธรรมชาติสิ่งแวดล้อม (Green Tourism) คือ การที่นักท่องเที่ยว 
มีความต้องการที่จะท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ และอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
ควบคู่กันไป หรือการท่องเที่ยวแบบ War Tourism คือ การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องการพักผ่อน
หย่อนใจ ศึกษาหาความรู้และสมัผัสกับบรรยากาศต่าง ๆ เก่ียวกับการสงครามในอดีตที่ผ่านมา และ  
การท่องเที่ยวแบบ Volunteer Tourism คือ การเดินทางท่องเที่ยวโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือทํากิจกรรม
บําเพ็ญประโยชน์ด้วย เช่น กิจกรรมปรับปรงุภูมิทัศน์ของสถานที่ต่าง ๆ กจิกรรมอาสาสมัครเพ่ือส่วนรวม 
เป็นต้น 
 สรุปได้ว่า รูปแบบของการท่องเที่ยว คือ การเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ เพ่ือการพักผ่อน  
หรือเพ่ือศึกษาหาความรู้ ประชุม สัมมนา เพ่ือความสนุกสนาน หรืออ่ืนใดนั้น ขึ้นอยู่กับความชอบ ภารกิจ  
และความต้องการหรือวัตถุประสงค์ของการเดินทางท่องเที่ยว 
 สรุปโดยภาพรวมของการท่องเที่ยวและรูปแบบการท่องเที่ยว ได้ว่า หมายถึง การเดินทางไป 
ในสถานที่ต่าง ๆ ด้วยวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันในการเดินทาง โดยมีวัตถุประสงค์หลักคือเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการทั้งทางด้านร่างกาย จิตใจ ให้มีความสุขและมคีณุภาพชีวิตที่ดี ส่วนสถานที่และกิจกรรม 
ในการท่องเที่ยวน้ันขึ้นอยู่กับความชอบ ภารกิจ  และความต้องการส่วนบุคคล ทั้งน้ีมีรูปแบบและ 
การเดินทางในการท่องเที่ยว เช่น การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อนการเดินทางท่องเท่ียว 
เพ่ือการศึกษาหาความรู้ ประชุม สัมมนา และการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือความสนุกสนาน หรือรูปแบบ 
อ่ืนใดน้ันขึ้นอยู่กับความชอบ ภารกิจ และความต้องการส่วนบุคคล ซึ่งอาจมีรูปแบบใหม ่ๆ เกิดขึ้นได้ 
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ตารางที่ 2.1: รูปแบบของการท่องเที่ยว 
 

รูปแบบของการท่องเที่ยว รายละเอียด 
รูปแบบการท่องเที่ยว 
ในแหล่งธรรมชาติ  

(Natural Based Tourism) 

1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) 
2) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) 
3) การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo–Tourism) 
4) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) 
5) การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism)    

รูปแบบของการท่องเที่ยว 
ในแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม  

(Cultural Based Tourism) 

1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism)   
2) การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional  
    Tourism) 
3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism)  

รูปแบบการท่องเที่ยว 
ตามความสนใจพิเศษ  

(Special Interest Tourism) 

1) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) 
2) การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu–meditation Tourism)  
3) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อย (Ethnic Tourism) 
4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism)   
5) การท่องเที่ยวผจญภัย (Adventure Travel) 
6) การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (Home Stay & Farm  
    Stay)   
7) การท่องเที่ยวแบบพักระยะยาว (Long Stay)  
8) การท่องเที่ยวแบบส่งเสริมหรือกระตุ้นโดยการให้รางวัล (Incentive  
    Travel)  
9) การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุม (MICE ) 
10) การท่องเทีย่วแบบผสมผสาน (Integrated Tour) 

รูปแบบอ่ืน ๆ ขึ้นอยู่กับความชอบ ภารกิจ และความต้องการส่วนบุคคล 
 

 2.1.2 ประวัติความเป็นมาของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 สํานักงานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (2558) ได้กล่าวถึง จังหวัดพระนครศรีอยุธยาว่า 
ในอดีตเป็นราชธานีของไทย จังหวัดพระนครศรีอยุธยาต้ังอยู่ในลุ่มแม่นํ้าเจ้าพระยาต้ังแต่ประมาณ 
พุทธศตวรรษที่ 16–18 โดยมีร่องรอยของที่ต้ังเมือง โบราณสถาน โบราณวัตถุ และเรือ่งราวและ 
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เหตุการณ์ต่าง ๆ บันทึกไว้ในลักษณะตํานานพงศาวดาร และบันทึกไว้ในหลักศิลาจารึก ซึ่งถือว่า 
เป็นหลักฐานทีใ่กล้เคียงกับเหตุการณ์มากที่สุด จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเดิมมีช่ือเมืองว่า  
เมืองอโยธยา หรืออโยธยาศรีรามเทพนคร หรือเมืองพระราม ต้ังอยู่ทางด้านทิศตะวันออกของ 
เกาะเมืองอยุธยา เป็นเมืองที่มีความเจริญรุง่เรืองทั้งทางด้านการเมือง การปกครอง และมีวัฒนธรรม
เมืองหน่ึงหนึ่ง มีการปกครองบ้านเมืองโดยการใช้กฎหมาย 3 ฉบับ คือ กฎหมายพระอัยการลักษณะ
เบ็ดเสร็จ กฎหมายพระอัยการลักษณะทาส และกฎหมายพระอัยการลักษณะกู้หน้ี ซึ่งต่อมาสมเด็จ
พระรามาธิบดีที่ 1 หรือพระเจ้าอู่ทองทรงสถาปนากรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี เมื่อพุทธศักราช 1893   
 กรุงศรีอยุธยาเป็นศูนย์กลางของประเทศสยามสืบต่อมายาวนานถึง 417 ปี  
มีพระมหากษัตริย์ปกครอง 33 พระองค์จาก 5 ราชวงศ์ คอื 1) ราชวงศ์อู่ทอง 2) ราชวงศ์ 
สุพรรณภูมิ 3) ราชวงศ์สุโขทัย 4) ราชวงศ์ปราสาททอง และ 5) ราชวงศ์บ้านพลูหลวง 
 กรุงศรีอยุธยา ได้เสียเอกราชแก่พม่า 2 ครั้ง ครั้งแรกในพุทธศักราช 2112 สมเด็จพระ
นเรศวรมหาราชทรงกู้เอกราชคืนมาได้ในปีพุทธศักราช 2127 และเสียกรงุศรีอยุธยาในคร้ังที่ 2  
ใน พุทธศักราช 2310 สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชทรงกอบกู้เอกราชได้ในปลายปีเดียวกัน และ
พระองค์ทรงสถาปนากรุงธนบุรีเป็นราชธานีแห่งใหม่ของไทย โดยอพยพราษฎรจากกรุงศรีอยุธยา 
ไปยังกรุงธนบุรีเพ่ือสร้างเมืองใหม่ แต่กรุงศรีอยุธยาก็ยังคงมีราษฎรที่รักถ่ินฐานบ้านเกิดที่เคยอยู่อาศัย 
และราษฎรที่หลบหนีจากการอพยพมาอยู่รวมตัวกัน ซึ่งต่อมาได้รับการยกย่อง ให้เป็นเมืองจัตวา
เรียกว่า “เมืองกรุงเก่า” 
 ในสมัยของพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ทรงยกเมืองกรุงเก่าขึ้นเป็น 
หัวเมืองจัตวาเช่นเดียวกับสมัยกรุงธนบุรี ต่อมาในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว โปรดให้จัดการปฏิรูปการปกครองท้ังส่วนกลางและส่วนภูมิภาค โดยการปกครองส่วน
ภูมิภาคน้ันโปรดให้จัดการปกครองแบบเทศาภิบาลข้ึน โดยให้รวมเมืองทีใ่กล้เคียงกัน 3–4 เมือง  
แล้วประกาศให้เป็นมณฑล ให้มีข้าหลวงเทศาภิบาลเป็นผู้ปกครอง โดยในปีพุทธศักราช 2438  
ทรงโปรดให้ต้ังเป็นมณฑลกรุงเก่าขึ้น โดยมีหัวเมืองต่าง ๆ คือ กรุงเก่าหรืออยุธยา อ่างทอง สระบุรี 
ลพบุรี พรหมบุรี อินทร์บุรี และสิงห์บุรี ต่อมาโปรดให้รวมเมืองอินทร์และเมืองพรหมเข้ากับเมือง
สิงห์บุรี ต้ังที่ว่าการมณฑลขึ้นที่อยุธยา และในปีพุทธศักราช 2469 เปลี่ยนช่ือจากมณฑลกรุงเก่าเป็น
มณฑลอยุธยา ซึ่งการจัดต้ังมณฑลอยุธยา ทาํให้อยุธยาเป็นเมืองศูนย์กลางที่มีความสําคญัทางการ
บริหาร  และการปกครองมากข้ึน มีการสรา้งสาธารณูปโภคต่าง ๆ ส่งผลให้เมืองอยุธยามีการพัฒนา
อย่างต่อเน่ืองจนกระทั่งมีการประกาศยกเลิกการปกครองระบบเทศาภิบาล ภายหลังการเปลี่ยนแปลง
การปกครองพุทธศักราช 2475 อยุธยาจึงเปลี่ยนฐานะเป็นจังหวัดพระนครศรีอยุธยาถึงปัจจุบัน 
 ในปีพุทธศักราช 2489 เป็นสมัยที่ จอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็นนายกรัฐมนตรี ได้มี
นโยบายบูรณะโบราณสถานภายในเมืองอยุธยาเพ่ือเป็นการฉลองย่ีสิบห้าพุทธศตวรรษ ประกอบกับ 
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ในปีน้ันนายกรัฐมนตรีประเทศพม่าเดินทางมาเยือนประเทศไทยและมอบเงินจํานวน 200,000 บาท 
เพ่ือบูรณะและปฏิสังขรณ์วัดและองค์พระมงคลบพิตร ซึ่งถือเป็นการเร่ิมต้นการบูรณะโบราณสถาน 
ในอยุธยาอย่างจริงจัง ด้วยความที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองที่มีสมบัติที่มีคุณคา่ทาง
วัฒนธรรมเป็นจํานวนมากองค์การยูเนสโกจึงมีมติประกาศขึ้นทะเบียน นครประวัติศาสตร์
พระนครศรีอยุธยาเป็น "มรดกโลก" เม่ือวันที่ 13  ธันวาคม พุทธศักราช 2534 มีพ้ืนทีค่รอบคลุม 
ในบริเวณโบราณสถานเมืองอยุธยา  
 จากข้อความท่ีบันทึกไว้บนหลักแสดงถึงการเป็นเมืองมรดกโลกของอยุธยาซึ่งต้ังอยู่บริเวณ
ด้านหน้าของวิหารหลวงพ่อมงคลบพิธ ได้กล่าวถึงเหตุผลที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยาได้รับการยกย่อง
ให้เป็นเมืองมรดกโลกด้วยเหตุผลดังน้ี 
 1) อยุธยามีทําเลที่ต้ังเมืองอยู่ในตําแหน่งที่เป็นที่ต้ังของชุมนุมริมแม่นํ้า มกีารออกแบบ 
ผังเมืองอย่างซับซ้อน เหมาะสมกับชุมชนทีอ่าศัยการสัญจรทางนํ้าเป็นหลักอันเป็นธรรมชาติของ 
การต้ังถ่ินฐานแบบไทย ๆ ลกัษณะดังกล่าวเอ้ืออํานวยต่อการป้องกันรักษาพระนครจากการรุกราน
ของข้าศึกศัตรู และสามารถจดัระบบสาธารณูปโภคได้อย่างเหมาะสมกับสังคมเมืองจนสามารถพัฒนา
สู่ความรุ่งเรืองในยามสงบสุข 
 2) อยุธยาเป็นแม่แบบการสรา้งกรุงรัตนโกสินทร์ทั้งทางด้านการจัดวางระเบียบ ผังเมือง  
การก่อสร้างสถานที่สําคัญต่าง ๆ ความสวยงามทางด้านสถาปัตยกรรม ตลอดจนวิถีการดําเนินชีวิต
ของประชาชน 
 3) ความเป็นเอกลักษณ์ในด้านการเป็นนครประวัติศาสตร์ทั้งด้านกายภาพ  
ด้านศิลปวัฒนธรรม และด้านประวัติศาสตร์ความเป็นมา ที่จะหานครประวัติศาสตร์ใด ๆ เทียบไม่ได้ 
 4) โบราณสถานในนครประวัติศาสตร์ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีลักษณะและ 
การออกแบบของสิ่งก่อสร้างต่าง ๆ เช่น เจดีย์ พระปรางค์ และปราสาท ฯลฯ ที่มีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ ไม่สามารถพบเห็นในสถานที่อ่ืน ๆ แม้ว่าสิ่งก่อสร้างเหล่าน้ีจะมีกําเนิดมาก่อนที่กรุงศรีอยุธยา
จะเรืองอํานาจแต่ได้แสดงให้เห็นถึงความต่อเน่ืองและวิวัฒนาการทางด้านรูปแบบและสถาปัตยกรรม
ที่มีลกัษณะที่เป็นไทยแท้และไม่สามารถสร้างทดแทนได้ 
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ภาพที่ 2.1: อยุธยาเมืองมรดกโลก 
 

 
 

ภาพที่ 2.2: ขอ้ความบันทึกเหตุผลที่อยุธยาได้รับการประกาศเป็นเมืองมรดกโลก 
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 ที่ต้ังและลักษณะทางกายภาพ 
 จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ต้ังอยู่บนที่ราบลุ่มในภาคกลางตอนล่างของประเทศไทย 
ระยะทางจากกรุงเทพฯมหานครทางถนนสายเอเชีย 75 กโิลเมตร ทางรถไฟ 72 กิโลเมตร และ 
ทางเรือ 103 กิโลเมตร มีเน้ือที่ประมาณ 2,556.64 ตารางกิโลเมตร มีลกัษณะภูมิประเทศเป็น 
ที่ราบลุ่มนํ้าท่วมถึง มีแม่น้ําทีส่ําคัญไหลผ่าน 4 สาย ได้แก่ แม่น้ําเจ้าพระยา แม่น้ําป่าสกั แม่น้ําลพบุร ี
และแม่น้ําน้อย มีลําคลองใหญ่น้อยเช่ือมต่อกับแม่น้ําเกือบทั่วบริเวณพ้ืนที่ มีอาณาเขตติดต่อกับ
จังหวัดใกล้เคียง คือ 
 1) ทิศเหนือ ติดต่อกับจังหวัดอ่างทองและจังหวัดลพบุรี 
 2) ทิศใต้ ติดต่อกับจังหวัดนครปฐม จังหวัดนนทบุรี และจงัหวัดปทุมธานี 
 3) ทิศตะวันออก ติดต่อกับจังหวัดสระบุรี 
 4) ทิศตะวันตก ติดต่อกับจังหวัดสุพรรณบุรี 

 
ภาพที่ 2.3: แผนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 

 
 

ที่มา: สํานักงานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา.  (2562).  แผนที่จังหวัด.  สืบค้นจาก  
       https://ww2.ayutthaya.go.th/content/map. 
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 Museum Thailand (2560) ได้กล่าวถึงนครประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา หรือ 
อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา สาเหตุที่ได้รับการประกาศให้เป็นมรดกโลกน้ันกรมศิลปากร
ได้ประกาศกําหนดเขตที่ดินของโบราณสถานพระนครศรีอยุธยาในราชกิจจานุเบกษา เล่ม 93  
ตอนท่ี 102 ลงวันที่ 17 สิงหาคม พุทธศักราช 2519 พ้ืนที่ 1,810 ไร่ และในปีพุทธศักราช 2540  
กรมศิลปากรได้ประกาศกําหนดเขตที่ดินของโบราณสถานพระนครศรีอยุธยาเพ่ิมเติม ให้มีเขตที่ดิน
ครอบคลุมถึงพ้ืนที่เกาะเมืองอยุธยาและพ้ืนที่รอบนอกเกาะเมืองทุกด้าน รวมพ้ืนที่โบราณสถาน
ประมาณ 3,000 ไร่ 
 
ภาพที่ 2.4: ทีต้ั่งของอุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 
 

 
 

ที่มา: อยุธยาใกล้แค่น้ี จะไปเมื่อไรก็ได้…แลว้เมื่อไรจะได้ไป.  (2562).  สบืค้นจาก 
 https://breathemyworld.com/2019/05/31/. 
 

ปัจจุบันนครประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยามีการขยายตัวทางกายภาพอย่างมากเพ่ือสร้าง 
ที่อยู่อาศัยหรือการสร้างอาคารต่าง ๆ ทําใหบ้ดบังทัศนียภาพและความสวยงามของโบราณสถาน 
ต่าง ๆ  ประกอบกับการพัฒนาเส้นทางการคมนาคมเพ่ือรองรับนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเที่ยวชม
อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา ทําให้มีการพัฒนาเป็นไปอย่างรวดเร็วทั้งทางด้านสิ่งก่อสร้าง 
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และด้านการอํานวยความสะดวก แต่อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวก็ยังนิยมที่จะมาท่องเที่ยวในจังหวัด 
พระนครศรีอยุธยาเป็นจํานวนมาก จากผลการสํารวจของ Edtguide พบว่า สถานที่เที่ยวยอดนิยม 
ในอยุธยาคือ วัดพนัญเชิงวรวิหาร วัดมงคลบพิตร วัดใหญไ่ชยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดท่าการ้อง  
วัดมหาธาตุ วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และพระราชวังบางปะอิน (“รวมสถานที่เทีย่วยอดนิยม 
ในอยุธยา”, 2562) ซึ่งสถานที่ต่าง ๆ เหล่านี้เป็นส่วนหน่ึงของอุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 
จําเป็นต้องได้รับการเอาใจใสดู่แลจากหน่วยงานของทางราชการ โดยเฉพาะท้องถิ่นที่ต้องมีความ
เข้าใจในการพัฒนาเมืองที่เป็นเมืองเก่าที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร์ของชาติจะต้องดูแลหรือ
พัฒนาปรับปรุงอย่างระมัดระวังเพ่ือไม่ให้เกิดความเสียหายและทําลายคณุค่าของความเป็นเมืองเก่า 
ที่ได้รับการยอมรับเป็นเมืองมรดกโลก  

 อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 
 1) ที่ต้ัง อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาต้ังอยู่ภายในเกาะเมืองอยุธยา อําเภอ 
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครไปทางทิศเหนือประมาณ 
35 กิโลเมตร กรมศิลปากรประกาศข้ึนทะเบียนโบราณสถานอุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 
มีจํานวนพ้ืนที่ทั้งหมด 1,810 ไร่  
 2) ความสําคัญทางประวัติศาสตร์ ก่อนที่จะมีการสถาปนากรุงศรีอยุธยาข้ึนในพุทธศักราช 
1893 โดยสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 1 (พระเจ้าอู่ทอง) น้ันนักวิชาการเช่ือว่า มีบ้านเมืองต้ังอยู่แต่เดิม
แล้ว ช่ือเมืองอโยธยา หรืออโยธยาศรีรามเทพนคร ต้ังอยู่ทางทิศตะวันออกของเกาะเมืองอยุธยา  
โดยมีหลักฐานเป็นวัดที่สําคัญ เช่น วัดมเหยงค์ วัดอโยธยา และนอกจากนั้นในพงศาวดารฉบับ 
หลวงประเสริฐอักษรนิต์ิ ยังได้บันทึกถึงการสร้างพระพุทธรูปที่ช่ือ พระเจ้าพแนงเชิง ซึ่งเป็น 
พระประธานในโบสถ์วัดพนัญเชิงว่าสร้างขึ้นก่อนการสถาปนากรุงศรีอยุธยา 26 ปี และโดยที่ 
กรุงศรีอยุธยาต้ังอยู่ในลักษณธที่เป็นเกาะเมืองและมีแม่นํ้าสําคัญโอบล้อมถึง 3 สายด้วยกัน คือ แม่นํ้า
เจ้าพระยา แม่นํ้าป่าสัก และแม่นํ้าลพบุรี สง่ผลให้เป็นเมืองที่มีพ้ืนที่อุดมสมบูรณ์และเป็นศูนย์กลาง
ของการคมนาคมทางน้ํา และนับว่าเป็นปราการทางธรรมชาติที่สําคัญในการป้องกันศัตรูมารุกราน 
กรุงศรีอยุธยาจึงนับว่าเป็นราชธานีใหญ่ที่สามารถกุมอํานาจเหนือเมืองใกล้เคียงได้เป็นเวลายาวนาน 
 กรุงศรีอยุธยาเป็นเมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจและการค้าที่สําคัญอีกแหง่หนึ่งในภูมิภาค
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในพุทธศตวรรษที่ 21–23 มีชาวต่างชาติทั้งจากทวีปเอเชียและทวีปยุโรป  
เข้ามาค้าขายทางเรือ ส่วนมากมีความสัมพันธ์ทางการทูตด้วย บางชาติก็ได้รับพระราชทานที่ดิน 
สําหรับต้ังถ่ินฐานบ้านเรือน สถานีการค้า และศาสนสถาน โดยหมู่บ้านของชาวต่างประเทศส่วนใหญ่
จะอยู่นอกตัวเมือง มีเฉพาะชาวจีน ชาวฮินดู และชาวมุสลิมเพียงบางกลุ่มซึ่งมคีวามสมัพันธ์ใกล้ชิดกับ
ราชสํานักเท่าน้ันที่ได้รับพระบรมราชานุญาตให้สร้างบ้านเรือนอยู่ในเมือง นอกจากน้ันกรุงศรีอยุธยา
ยังเป็นเมืองที่มีความเจริญรุ่งเรืองทั้งในด้านการปกครอง กฎหมาย ระบบทางสังคม ด้านการศาสนา  
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วัฒนธรรมประเพณี สถาปัตยกรรม ประติมากรรม จิตรกรรม ภาษา วรรณกรรม นาฏดุริยางคศิลป์ 
 และศลิปะวิทยาการต่าง ๆ ที่คนไทยในอาณาจักรอยุธยาได้สั่งสมไว้ ซึ่งได้สืบทอดและพัฒนาต่อมา 
ในสมัยธนบุรีและสมัยรัตนโกสินทร์จวบจนทุกวันน้ี  
 3) โบราณสถานและสถานท่ีท่องเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้แก่  
   3.1) วัดพนัญเชิงวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงชั้นโท ต้ังอยู่ปากนํ้าแม่เบ้ียหรือ 
ทางทิศใต้ของแม่นํ้าป่าสัก ตรงข้ามกับเกาะเมืองของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นวัดเก่าสร้างใน 
สมัยอโยธยาเป็นราชธานี (ก่อนสมัยอยุธยาเป็นราชธานี) พระเจ้าดวงเกรียงกฤษณราช หรือพระเจ้า
สายนํ้าผึ้ง เจ้าเมืองเสนาราชนคร ได้สร้างวัดน้ีขึ้นในปีพุทธศักราช 1867 ตรงสถานที่ทีพ่ระราชทาน
เพลิงศพพระนางสร้อยดอกหมาก เพ่ือให้เป็นอนุสรณ์แด่พระนางสร้อยดอกหมากผู้เป็นพระอัยยกา  
พระเจ้าศรีธรรมโศกราช (สมเด็จพระเอกาทศรส) ซึ่งพระเจ้าศรีธรรมโศกราช(สมเด็จพระเอกาทศรส) 
เป็นผู้สร้างพระเจ้าพะแนงเชิง คือ องค์พระพุทธไตรรัตนนายก (หลวงพ่อโต) โดยสร้างเป็นพระพุทธรูป
ปูนป้ันปางมารวิชัย มีขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศไทย คือ มีหน้าตักกว้าง 20.17 เมตร สูง 19 เมตร  
ต่อมา ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 4) ทรงพระราชทานนามใหม่ว่า 
“พระพุทธไตรรัตนนายก”  
  
ภาพที่ 2.5: วัดพนัญเชิงวรวิหาร 
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ภาพที่ 2.6: พระพุทธไตรรัตนายก (หลวงพ่อโต วัดพนัญเชิงวรวิหาร)  
 

 
 

ภาพที่ 2.7: ประวัติย่อของวัดพนัญเชิง  
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ภาพที่ 2.8: พระพุทธรูปทอง พระพุทธรูปนาก ในวัดพนัญเชิง 
 

 
 
ภาพที่ 2.9: ประวัติของพระพุทธรูปทอง พระพุทธรูปนาก  
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ภาพที่ 2.10: ศาลเจ้าแม่สร้อยดอกหมากซึ่งต้ังอยู่ในวัดพนัญเชิง  
 

 
 
ภาพที่ 2.11: รปูป้ันของเจ้าแม่สร้อยดอกหมาก  
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ภาพที่ 2.12: เทพเจ้าต่าง ๆ ภายในศาลเจ้าแม่สร้อยดอกหมาก  
 

 
 
 3.2) วัดมงคลบพิตร ต้ังอยู่ในอําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
มีพระมงคลบพิตรซึ่งเป็นพระพุทธรูปบุสัมฤทธ์ิเป็นพระประธานในอุโบสถ ครั้นถึงแผน่ดินของสมเด็จ
พระเจ้าเสือ มีอสนีบาตยอดมณฑปเกิดไฟไหม้ ทําให้ส่วนบนขององค์พระมงคลบพิตรมีความเสียหาย 
จึงโปรดให้ก่อสร้างใหม่แปลงเป็นพระวิหารแทน เมื่อเสียกรุงครั้งที่ 2 วิหารท่ีประดิษฐานพระมงคล
บพิตรถูกไฟไหม้จึงได้มีการปฏิสังขรณ์ใหมท่ั้งพระวิหารและองค์พระมงคลบพิตร ส่วนบริเวณข้างวิหาร
พระมงคลบพิตรทางด้านทิศตะวันออกเดิมเป็นสนามหลวงใช้เป็นที่สําหรับสร้างพระเมรุพระบรมศพ
ของพระมหากษัตริย์และเจ้านายเช่นเดียวกับสนามหลวงของกรุงเทพฯ 
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ภาพที่ 2.13: วัดมงคลบพิตร    
 

 
 

ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
 article/407093. 
 
ภาพที่ 2.14: หลวงพ่อโตวัดมงคลบพิตร หรือหลวงพ่อมงคลบพิตร 
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ภาพที่ 2.15: ประวัติหลวงพ่อมงคลบพิตร 
 

 
 
   3.3) วัดใหญ่ชัยมงคล ต้ังอยู่ริมถนนทางหลวงหมายเลข 3059 อําเภอ
พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พระเจ้าอู่ทองทรงโปรดให้สร้างขึ้นเมื่อพุทธศักราช 
1900 เพ่ือใช้เป็นสํานักของสงฆ์ที่บวชเรียนมาจากสํานักพระวันรัตน์มหาเถรในทวีปลังกา มีช่ือนิกาย
ว่า “คณะป่าแก้ว” จึงได้ช่ือว่า “วัดป่าแก้ว” ต่อมาคนทั้งหลายพากันเลื่อมใสบวชเรียนเพ่ิมขึ้น  
พระสงฆ์นิกายน้ีก็มีจํานวนเพ่ิมมากขึ้น พระราชาธิบดีจึงแต่งต้ังอธิบดีสงฆ์ของนิกายน้ีเป็น “สมเด็จ
พระวันรัตน์” มีตําแหน่งเป็นพระสังฆราชฝ่ายขวาคู่กับพระพุทธโฆษาจารย์ ซึ่งเป็นอธิบดีสงฆ์  
ฝ่ายคันถธุระ หรือพระสังฆราชฝ่ายซ้าย และวัดป่าแก้วน้ีเป็นสถานที่สถติของสมเด็จพระสังฆราช   
จึงได้ช่ือว่า “วัดเจ้าพญาไท” สําหรับอุโบสถของวัดน้ี พระเทียนราชาเคยไปเสี่ยงเทียนอธิษฐานเพ่ือ
แข่งบารมีกับขนุนางวงศาธิราชก่อนที่จะได้รับราชสมบัติในแผ่นดินสมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  
พระมหาอุปราชาจากเมืองพม่ายกกองทัพเข้าตีกรุงศรีอยุธยาเมื่อพุทธศักราช 2135 หมายจะ
ปราบปรามเมืองไทยไว้ในอํานาจ สมเด็จพระนเรศวรมหาราชทรงยกกองทัพออกไปต่อสู่ข้าศึกและ 
ชนช้างกับพระมหาอุปราชาที่ตําบลหนองสาหร่าย แขวงเมอืงสุพรรณบุรี สมเด็จพระนเรศวรมหาราช
ทรงมีชัยชนะ ทรงฟันคู่ต่อสู้สิ้นพระชนม์บนคอช้าง แต่ตีกองทัพของข้าศึกให้แตกยับเยินไปไม่ได้  
เน่ืองจากกองทัพต่าง ๆ ติดตามไปไม่ทันพระองค์ สมเด็จพระนเรศวรมหาราชทรงพิโรธแม่ทัพ 
และนายกองเหล่าน้ันจะให้ประหารชีวิตบรรดาแม่ทัพนายกองที่ตามเสด็จไปไม่ทันทั้งหมด สมเด็จ 
พระวันรัตน์วัดป่าแก้ว ได้ถวายพระพรขอพระราชทานโทษไว้แล้วทูลแนะนําให้ทรงสร้างเจดีย์ไว้เป็น  
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ที่ระลึกเพ่ือเฉลิมพระเกียรติยศที่ได้มีชัยชนะอันย่ิงใหญ่ในครั้งน้ัน สมเด็จพระนเรศวรมหาราชจึงได้
โปรดให้สร้างเจดีย์ใหญ่ขึ้นทีวั่ดนี้ และได้รับการขนานนามว่า พระเจดีย์ชัยมงคล ต่อมาจึงเรียกวัดน้ีว่า 
“วัดใหญ่ชัยมงคล” 
 
ภาพที่ 2.16: วัดใหญ่ชัยมงคล 
 

 
 

ภาพที่ 2.17: ประวัติวัดใหญ่ชัยมงคล 
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ภาพที่ 2.18: พระพุทธชินราชในวิหารของวัดใหญ่ชัยมงคล   
 

 
 
ภาพที่ 2.19: เจดีย์วัดใหญ่ชัยมงคล      
 

 
 

ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
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ภาพที่ 2.20: เจดีย์คู่ในวัดใหญ่ชัยมงคล    
 

 
 
  ภาพที่ 2.21: พระนอนที่วัดใหญ่ชัยมงคล   
 

 
 
   3.4) วัดไชยวัฒนาราม ได้รับการประกาศข้ึนทะเบียนโบราณสถานใน 
ราชกิจจานุเบกษา เล่มที ่52 ตอนท่ี 75 ลงวันที่ 8 มีนาคม 2478 ต้ังอยู่ริมฝั่งแม่นํ้าเจ้าพระยา 
ด้านทิศตะวันตกนอกเกาะเมืองอยุธยาในพ้ืนที่ตําบลบ้านป้อม อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา วัดไชยวัฒนารามน้ีเดิมมีช่ือว่า “วัดไชยาราม” และ “วัดไชยชนะทาราม”  
เป็นพระอารามหลวงในสมัยอยุธยาที่สร้างขึ้นในปีพุทธศกัราช 2173 ตรงกับรัชสมัยของ 
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สมเด็จพระเจ้าปราสาททอง โดยพระองค์ทรงสถาปนาเป็นวัดฝ่ายอรัญวาสี ณ บริเวณทีดิ่นซึ่งเป็น
นิวาสถานของพระราชชนนี ทรงสร้างเพ่ืออุทิศถวายพระราชชนนี และเฉลิมพระเกียรติพระองค์ 
ที่มีชัยชนะต่อการรบกับเขมร และวัดน้ียังมีความสําคัญอีกประการหน่ึงคือเป็นที่ฝังพระศพของ 
เจ้าฟ้าธรรมาธิเบศ ซึ่งเป็นกวีเอกสมัยอยุธยาตอนปลายกับเจ้าฟ้าสังวาลย์ ซึ่งถูกพระราชอาญาโบย 
จนสิ้นพระชนม์ในรัชสมัยของพระเจ้าบรมโกศ วัดไชยวัฒนารามน้ีมีสถาปัตยกรรมหลักของวัด ได้แก่ 
กลุ่มปรางค์ 5 องค์ที่ล้อมรอบด้วยระเบียงคต มีอาคารทรงปราสาทยอดต้ังอยู่กึ่งกลาง และมุมระเบียง
คตของทุกด้าน เรียกว่า “เมรทุิศ–เมรุราย” รูปแบบสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ตลอดจนแผนผังใน 
การก่อสร้างโบราณสถานภายในวัดแสดงให้เห็นถึงพระราชนิยมของสมเด็จพระเจ้าปราสาททองที่
ได้รับอิทธิพลความเช่ือในรูปแบบเทวราชของขอมเข้ามาในรัชสมัยของพระองค์ ปัจจุบันวัดไชยวัฒนา
รามเป็นวัดร้างสิ่งก่อสร้างที่เหลืออยู่ ได้แก่ พระปรางค์ศรีรัตนมหาธาตุและเจดีย์เรียงรายรอบ 
พระระเบียงคตของพระปรางค์  
 
ภาพที่ 2.22: กลุ่มปรางค์ 5 องค์ ล้อมรอบด้วยระเบียงคตของวัดไชยวัฒนาราม   
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ภาพที่ 2.23: เจดีย์วัดไชยวัฒนาราม   
 

 
 
ภาพที่ 2.24: พระปรางค์และเจดีย์วัดไชยวัฒนาราม   
 

 
 

ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
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ภาพที่ 2.25: แผนผังและประวัติวัดไชยวัฒนาราม   
 

 
 

   3.5) วัดท่าการอ้ง ต้ังอยู่ที่อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา   
วัดน้ีเป็นวัดเก่าในสมัยอยุธยา ต้ังอยู่ริมแม่นํ้าเจ้าพระยา ทางด้านทิศตะวันตกของเมืองพระนคร  
ศรีอยุธยาระหว่างชุมชนอิสลาม 2 หมู่บ้าน คือ บ้านท่ากับบ้านการ้อง นับเป็นวัดของพุทธศาสนา 
ที่ต้ังอยู่ท่ามกลางชุมชนของชาวมุสลิม วัดทา่การ้องเป็นวัดที่นักท่องเที่ยวนิยมแวะมาสักการะ
พระพุทธรูปศักด์ิสิทธ์ิที่มีนามว่า "พระพุทธรัตนมงคล" หรอื "หลวงพ่อย้ิม" ซึ่งสันนิษฐานกันว่า 
“หลวงพ่อย้ิม” สร้างขึ้นในสมยัอยุธยาตอนต้น ในช่วงน้ันเป็นช่วงที่บ้านเมืองมีความเจริญรุ่งเรือง 
และสงบสุข ดังจะเห็นได้จากพระพุทธลักษณะที่มีความงดงามและพระพักตร์ของหลวงพ่อยิ้มที่มี 
ความเมตตา นอกจากน้ันทางวัดท่าการ้องได้ตกแต่งบริเวณวัดให้มีความสวยงามด้วยไม้ดอกไม้ประดับ   
มีความเป็นระเบียบ รวมท้ังมหี้องน้ําที่ตกแต่งสวยงามจนได้รับรางวัลชนะเลิศการประกวด สุดยอด
ส้วมแห่งปีระดับประเทศ ปีพุทธศักราช 2549 ประเภทวัดและศาสนสถาน 
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ภาพที่ 2.26: วัดท่าการ้อง   
 

 
 
ภาพที่ 2.27: พระพุทธรัตนมงคล (หลวงพ่อย้ิม วัดท่าการ้อง) 
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ภาพที่ 2.28: ศาลาเก่าสมัยอยุธยาของวัดท่าการ้อง 
 

 
 
   3.6) วัดมหาธาตุ ต้ังอยู่ที่ตําบลท่าวาสุกรี อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา วัดมหาธาตุสร้างขึ้นเมื่อปี พุทธศักราช 1927 ตรงกับสมัยของสมเด็จพระราเมศวร 
โดยการก่อสร้างมีลักษณะสถาปัตยกรรมของพระมหาธาตุ (ปรางค์) เป็นแบบแรกของสมัยอยุธยา 
ได้รับอิทธิพลมาจากขอม ช้ันล่างก่อสร้างด้วยศิลาแลงแต่ทีเ่สริมใหม่ในปัจจุบันเป็นอิฐปูน ต่อมาใน
สมัยของสมเด็จพระเจ้าปราสาททองได้บูรณะปฏิสังขรณ์พระปรางค์ใหม่โดยเสริมให้สูงกว่าเดิม 
แต่ในปัจจุบันน้ียอดของพระปรางค์ได้พังลงมาเหลือเพียงช้ันมุขเท่าน้ัน และเมื่อปีพุทธศักราช 2499    
กรมศิลปากรดําเนินการขุดแต่งพระปรางค์แห่งน้ี ปรากฏว่าได้พบของโบราณหลายช้ินที่สําคัญคือ 
ผอบศิลาที่ภายในมีสถูป 7 ช้ัน แบ่งออกเป็น ชิน เงิน นาก ไม้ดํา ไม้จันทร์แดง แก้วโกเมน และทองคํา 
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ภาพที่ 2.29: วัดมหาธาตุ 
 

 
 

ภาพที่ 2.30: พระปรางค์วัดมหาธาตุ 
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   3.7) วัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหาร ต้ังอยู่บนเกาะกลางแม่นํ้าเจ้าพระยา  
ฝั่งตรงข้ามกับพระราชวังบางประอิน รัชกาลที่ 5 โปรดให้สร้างขึ้นเลียนแบบโบสถ์ฝร่ังเมื่อปี
พุทธศักราช 2421 เพ่ือประกอบศาสนกิจ ซึง่เปรียบเสมือนเป็นวัดหลวงคู่กับพระราชวังบางปะอิน   
วัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหารมีพระอุโบสถ อาคารและการตกแต่งเป็นแบบศิลปะโกธิค ลักษณะ
เด่นคือ มียอดแหลมสูง ผนังพระอุโบสถมีกระจกสีประดับอย่างสวยงาม เพ่ือให้แสงผ่านเข้ามาเป็น 
สีต่าง ๆ ภายในพระอุโบสถมีพระประธานปางสมาธิประทับในซุ้มเรือนแก้ว ออกแบบโดยพระเจ้า 
บรมวงศ์เธอพระองค์เจ้าประดิฐวรการ มีนามว่า “พระพุทธนฤมลธรรมโวภาส” การประดับตกแต่ง
ภายในเป็นแบบฝรั่งเศส แม้แต่ฐานที่ประดิษฐานพระประธาน คือ พระพุทธนฤมลธรรโมภาสและ 
พระสาวกก็ทําเป็นฐานท่ีเหมอืนที่ต้ังไม้กางเขนในโบสถ์ครสิต์ ด้านหน้าพระประธานเป็นภาพ
ประดิษฐานกระจกสีพระบรมฉายาลักษณ์ของรัชกาลที่ 5 มีหอประดิษฐานพระคันธารราช ซึ่งเป็น
พระพุทธรูปยืนปางขอฝนอยู่ทางด้านขวามือพระอุโบสถ นอกจากน้ียังเป็นหอประดิษฐานพระพุทธ
ศิลาเก่าแก่ ศลิปะลพบุรีปางนาคปรก ซึ่งเป็นฝีมือของช่างขอมอายุเก่าแก่นับพันปี พระนาคปรกน้ี
ต้ังอยู่ใกล้กับต้นพระศรีมหาโพธ์ิใหญ่บริเวณหน้าพระอุโบสถ   
 
ภาพที่ 2.31: วัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหาร 
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ภาพที่ 2.32: ประวัติของวัดนิเวศธรรมประวัติ 
 

 
 
ภาพที่ 2.33: ศาลาภายในวัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหาร 
 

 
 

ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
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ภาพที่ 2.34: พระอุโบสถวัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหาร 
 

 
 
ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
 
ภาพที่ 2.35: พระอุโบสถวัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหารระยะไกล 
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ภาพที่ 2.36: ภายในพระอุโบสถของวัดนิเวศธรรมประวัติราชวรวิหาร 
 

 
 
ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
 
ภาพที่ 2.37: ฐานที่ประดิษฐานพระประธาน คือ พระพุทธนฤมลธรรโมภาสที่มีลักษณะเหมือน 

      ที่ต้ังไม้กางเขนในโบสถ์คริสต์ 
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ภาพที่ 2.38: พลับพลาที่ประทับของรัชกาลที่ 5 ภายในอุโบสถของวัดนิเวศธรรมประวัติ 
 

 
 

ภาพที่ 2.39: นาฬิกาแดดต้ังอยู่ที่ด้านหน้าอุโบสถของวัดนิเวศธรรมประวัติ 
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ภาพที่ 2.40: ประวัติของวัดนิเวศธรรมประวัติ 
 

 
 

ภาพที่ 2.41: ประวัติพระอุโบสถของวัดนิเวศธรรมประวัติ 
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   3.8) พระราชวังบางปะอิน ต้ังอยู่ในอําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา   
พระเจ้าปราสาททอง หรือพระศรีสรรเพ็ชญท์ี่ 5 ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯให้สร้างพระราชวังแห่งน้ี
บนเกาะบ้านเลนในลําแม่นํ้าเจ้าพระยา ซึ่งมีบันทึกไว้ในพระราชพงศาวดารว่าพระเจ้าปราสาททอง
เป็นพระราชโอรสของสมเด็จพระเอกาทศรถที่ประสูติจากหญิงชาวบ้านเม่ือครั้งเสด็จพระราชดําเนิน
โดยเรือพระที่น่ังแล้วเรือพระที่น่ังล่มลงตรงเกาะบางปะอิน ต่อมาพระเจ้าปราสาททองขึ้นครองราชย์
ในปีพุทธศักราช 2173 จากน้ันในปีพุทธศักราช 2175 พระเจ้าปราสาททองจึงทรงพระกรุณา 
โปรดเกล้าฯ ให้สร้างวัดขึ้นวัดหน่ึงบนเกาะบางปะอินตรงบริเวณเคหะสถานเดิมของพระมารดา 
พระราชทานช่ือวัดน้ีว่า “วัดชุมพลนิกายาราม” และให้ขดุสระนํ้า พร้อมทั้งสร้างพระราชนิเวศน์สถาน
ขึ้นกลางเกาะเป็นที่สําหรับเสด็จประพาสแลว้สร้างพระที่น่ังองค์หน่ึงขึ้นริมสระนํ้าน้ัน พระราชทาน
นามว่า “พระที่น่ังไอศวรรย์ทิพย์อาสน์” พระราชวังแห่งนี้เป็นที่ประพาสสําราญพระราชหฤทัยของ
พระเจ้าแผ่นดินในสมัยกรุงศรีอยุธยาตลอดมาและเริ่มทรดุโทรมต้ังแต่ครั้งเสียกรุงศรีอยุธยาใน 
ปีพุทธศักราช 2310 เป็นต้นมา 
   พระราชวังบางปะอินได้รับการบูรณะฟ้ืนฟูอีกครั้งในสมัยรัชกาลที่ 4 แห่ง 
กรุงรัตนโกสินทร์ พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระที่น่ัง
ขึ้นมาองค์หน่ึงสําหรับเป็นที่ประทับ มีเรือนแถวสําหรับฝ่ายในและมีพลับพลาริมนํ้า เป็นต้น ต่อมา 
ในสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) พระองค์ทรงโปรดท่ีจะเสด็จ
ประพาสไปยังพระราชวังบางปะอินเป็นประจํา ด้วยทรงปรารภว่าเป็นสถานที่ที่มีความสงบร่มรื่น  
และเป็นเกาะอยู่กลางนํ้า อีกทั้งยังเคยเป็นที่ประทับในการเสด็จประพาสของสมเด็จพระบรมชนกนาถ
มาก่อน จึงทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สรา้งพระที่น่ังและสิ่งก่อสร้างต่าง ๆ ขึ้น ปัจจุบันพระราชวัง
บางปะอินยังคงใช้เป็นที่ประทับของราชวงศ์ เป็นสถานทีต้่อนรับและพระราชทานเลี้ยงรับรองใน
โอกาสต่าง ๆ 
   พระราชวังบางปะอินมีการจัดสร้างสิ่งก่อสร้างและแบ่งเขตของการก่อสร้างต่าง ๆ 
อย่างชัดเจน คือ เขตพระราชฐานช้ันนอกและเขตพระราชฐานช้ันใน มีรายละเอียดดังน้ี  
   1) เขตพระราชฐานช้ันนอก ประกอบไปด้วยพระที่น่ังซึ่งพระบาทสมเด็จพระ 
เจ้าอยู่หัวทรงใช้สําหรับการออกมหาสมาคมและพระราชพิธีต่าง ๆ ในเขพระราชฐานช้ันนอกของ
พระราชวังบางปะอินมีสิ่งก่อสร้างที่สําคัญได้แก่ หอเหมมณเฑียรเทวราช สภาคารราชประยูร  
พระที่น่ังไอศวรรย์ทิพย์อาสน์ และพระที่น่ังวโรภาษพิมาน 
   2) เขตพระราชฐานช้ันใน เช่ือมต่อกับเขตพระราชฐานช้ันนอกด้วยสะพานเช่ือม 
ที่ถูกออกแบบที่มีลักษณะพิเศษ คือ มีแนวฉากเหมือนบานเกล็ดก้ันกลางตลอดแนวสะพานเพ่ือใช้
สําหรับแบ่งทางเดินของฝ่ายหน้าและฝ่ายในให้เดินกันคนละด้าน โดยฝ่ายในสามารถมองเห็นฝ่ายนอก
ได้โดยที่ฝ่ายนอกไม่สามารถมองเห็นฝ่ายในได้ ซึ่งสะพานน้ีเช่ือมจากพระที่น่ังวโรภาษพิมานกับประตู
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เทวราชครรไล ซึ่งเป็นประตูสําหรับเข้าพระราชฐานช้ันในที่มีที่ประทับ พลับพลา และศาลาต่าง ๆ 
ท่ามกลางพระราชอุทยานที่สวยงาม สิ่งก่อสร้างที่สําคัญในเขตพระราชฐานช้ันในประกอบด้วย   
พระที่น่ังอุทยานภูมิเสถียร หอวิฑูรทัศนา พระที่น่ังเวหาสจํารูญ พระตําหนักฝ่ายใน และอนุสาวรีย์  
2 แห่ง 
 
ภาพที่ 2.42: พระราชวังบางปะอิน   
 

 
 
ภาพที่ 2.43: แผนผังของพระราชวังบางปะอิน 
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ภาพที่ 2.44: พระที่น่ังไอศวรรย์ทิพย์อาสน์ 
 

 
 

ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
 
ภาพที่ 2.45: หอวิฑูรย์ทัศนา 
 

 
 
ที่มา: รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยมในอยุธยา.  (2562).  สืบคน้จาก https://www.edtguide.com/  
       article/407093. 
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 2.1.3 แนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร ์
 การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์น้ันเป็นการท่องเที่ยวของกลุ่มนักท่องเทีย่วที่ความสนใจ 
ในเรื่องของประวัติความเป็นมาต่าง ๆ ของอดีต ซึ่งได้มีผู้กล่าวถึงความหมายและรูปแบบของ 
การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์สรุปได้ดังน้ี 
   ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
   การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่กําลังเป็นที่สนใจของ 
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ทั้งน้ีได้มีแนวคิดที่สําคัญ ๆ เก่ียวกับการท่องเท่ียวสรุปได้ดังนี้ 
   วิฑูรย์ เหลียวรุง่เรือง (2547, อ้างใน ทศพล ช่ืนอุปการนันท์, 2549, หน้า 17–18)  
กล่าวว่า การท่องเที่ยวในเชิงประวัติศาสตร์ คือ รูปแบบการท่องเที่ยวที่กําลังได้รับความสนใจและ
ความนิยมเป็นอย่างมากในปัจจุบัน โดยมีสิง่สําคัญที่นักทอ่งเที่ยวให้ความสนใจในการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ประกอบไปด้วย 
   1) รูปแบบทางวัฒนธรรม ความเช่ือ วิถีความเป็นอยู่ (Distinctive Cultural  
Pattems) รวมไปถึงธรรมเนียมประเพณี การแต่งกาย ระเบียบแบบแผนหรือวิถีชีวิตของชุมชน  
ศาสนา และการได้เข้าไปมีส่วนร่วมในวิถีชีวิตของชุมชนน้ัน ๆ 
   2) ความสนใจศิลปะท้องถิ่น (Art and Handicrafts) เช่น ดนตรี การละเล่น   
การฟ้อนรํา และศิลปหัตถกรรมที่ผลิตขึ้น 
   3) ความสนใจต่อเมืองและชุมชน (Urban and Community Area)  
ความแตกต่างของเมืองและชนบท อาคารบ้านเรือน ความเป็นอยู่ของผู้คนในเมือง ย่านศูนย์กลาง 
เมือง ร้านค้า ร้านอาหาร สิ่งอํานวยความสะดวก สวนสาธารณะ 
   4) สถานที่จัดรปูแบบทางวัฒนธรรม (Museum and Other Cultural) สามารถ 
บอกเล่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ อารยธรรม ชาติพันธ์ุวิทยา งานศิลปะท้องถิ่น แมก้ระทั่ง
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 
   5) ประเพณีและเทศกาลของชุมชน (Cultural Festivals) ความเช่ือและค่านิยม 
ในท้องถิ่น หรอือิทธิพลทางศาสนา 
   6) ความเป็นมติรของผู้คนในท้องถิ่น (Friendliness of Residents) อาจไม่ใช่ 
สิ่งสําคัญในการดึงดูดใจนักท่องเที่ยว แต่ความเป็นมิตรและความซื่อสัตย์ของคนในชุมชนจะช่วย 
สร้างบรรยากาศและความประทับใจแก่นักทอ่งเที่ยวได้ 
   สุนา ผาด่านแก้ว (2556) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical 
Tourism) หมายถึง การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเท่ียวทางโบราณคดีและทางประวัติศาสตร์เพ่ือ 
ความเพลิดเพลิน และศึกษาหาความรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์และความเป็นมาต่าง ๆ ในทอ้งถิ่น โดยชุมชน
และนักท่องเทีย่วต้องมีจิตสํานึกร่วมกันในการรักษาและอนุรักษ์ความมีคณุค่าของประวัติศาสตร์และ 
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โบราณคดีเหล่าน้ัน อน่ึง การทอ่งเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์จําเป็นต้องมีการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ 
ที่มีคุณภาพเพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบต่อแหล่งท่องเที่ยวน้ัน ๆ  
   ทิพาพร ไตรบรรณ์ (2557) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ หมายถึง  
การไปเยี่ยมชมสถานที่ท่องเทีย่วที่มีความรู้ในเร่ืองประวัติศาสตร์ของสถานที่น้ัน ๆ โดยได้รับความรู้
และความเข้าใจต่อคุณค่าของโบราณสถานน้ัน ๆ อีกทั้งยังเป็นการการท่องเที่ยวที่ต้องมีการตระหนัก
ถึงคุณค่าและความสําคัญทางประวัติศาสตร์ มีจิตสํานึกในการรักษามรดกอันทรงคุณคา่ทางวัฒนธรรม
โดยที่คนในชุมชนน้ัน ๆ มสี่วนร่วมในการบริหารจัดการ 
   สมจิตร์ อินทมโน และปาริชาติ วิสุทธิสมาจาร (2557) กลา่วว่า การท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) เป็นรูปแบบหน่ึงของการเดินทางไปในสถานที่ที่ประวัติ
ความเป็นมาทางวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) เช่น การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 
ทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์เพ่ือเข้าใจเรียนรู้ประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่น  
   การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2562) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
(Historical Tourism) หมายถงึ การไปเย่ียมชมสถานที่ทีม่ีประวัติความเป็นมาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และ
โบราณสถานต่าง ๆ โดยได้รับความรู้และความเข้าใจต่อคุณค่าของประวัติศาสตร์และโบราณสถานน้ัน ๆ 
ทั้งน้ี สถานที่ทอ่งเที่ยวทางประวัติศาสตร์ อาคารสถานที่สิ่งก่อสร้างที่มีอายุเก่าแก่ หรือเคยมีเหตุการณ์
สําคัญเกิดขึ้นในประวัติศาสตร์ เช่น โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ 
ศาสนสถาน สิ่งก่อสร้างที่มีคุณค่าทางศิลปะและสถาปัตยกรรม 
   สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ คือ การเดินทางไปยังสถานที่ที่มี
ความสําคัญทางประวัติศาสตร์ มีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมทั้งโบราณสถานและโบราณวัตถุ ทั้งน้ี
อาจจะเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือความเพลิดเพลิน เพ่ือเย่ียมชม หรือศึกษาหาความรู้ อันเป็นพ้ืนฐาน
สําหรับการปลกุจิตสํานึกในการรักษามรดกทางวัฒนธรรม 
   รูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์   

      การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์น้ันสามารถจําแนกประเภทต่าง ๆ สรุปได้ดังน้ี 
   1) การเที่ยวชมสถานที่สําคญัทางประวัติศาสตร์ หมายถึง การเดินทางเพ่ือชม
สถานที่ที่มคีวามสําคัญทางประวัติศาสตร์ เช่น หมู่บ้านญี่ปุ่น, หมู่บ้านโปรตุเกส เป็นต้น  

   2) การท่องเที่ยวชมอนุสาวรีย์และรูปป้ันในสถานที่สําคญัทางประวัติศาสตร์   
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือความเพลิดเพลินในการชมอนุสาวรีย์และรูปป้ันที่เป็นสถานที่
สําคัญทางประวัติศาสตร์ เช่น พระราชานุสาวรีย์สมเด็จพระนเรศวรมหาราช พระราชานุสาวรีย์ 
พระเจ้าอู่ทอง และพระราชานุสาวรีย์สมเด็จพระสุริโยทัย เป็นต้น   
   3) การท่องเที่ยวชมวัดที่เป็นสถานที่สําคญัทางประวัติศาสตร์ หมายถึง การเดินทาง
เพ่ือความเพลิดเพลินในการชมวัดที่เป็นสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร์ เช่น วัดมหาธาตุ วัดมเหยงค์  
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วัดใหญ่ไชยมงคล เป็นต้น  
   ฉันทัช วรรณถนอม (2552) ได้กล่าวถึง สถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ว่า 
เป็นสถานที่ท่องเท่ียวที่มนุษย์สร้างขึ้นมาตามความต้องการและประโยชน์ของมนุษย์ทั้งท่ีเป็นมรดก
โลกในอดีตและสร้างเสริมขึ้นมาในปัจจุบันทีม่ีความสําคัญทางประวัติศาสตร์อันเป็นสิ่งที่แสดงถึง 
อารยธรรมและความเจริญก้าวหน้าของชุมชนน้ัน ๆ ซึ่งอาจสรุปเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยวได้ดังน้ี 
   1) การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเท่ียวประเภทโบราณสถาน ได้แก่ พระบรมมหาราชวัง 
อนุสาวรีย์ อาคารสถาปัตยกรรมแห่งชาติ ย่านประวัติศาสตร์ อุทยานประวัติศาสตร์  
นครประวัติศาสตร์ ซากโบราณสถาน และแหล่งโบราณคดีทางประวัติศาสตร์ 
   2) การท่องเที่ยวในสถานที่ทอ่งเที่ยวประเภทโบราณวัตถุซึ่งเป็นสิ่งประดิษฐ ์
เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ หรือเป็นช้ินส่วนของโบราณวัตถุ ซึ่งส่วนใหญ่จะเก็บรักษาไว้ใน
พิพิธภัณฑ์เพ่ือให้ประชาชนเข้าชมซึ่งเป็นเคร่ืองแสดงให้เห็นถึงประวัติศาสตร์หรืออารยธรรมอัน
ยาวนานของประเทศน่ันเอง เช่น ภาพเขียนโบราณ สมบัติโบราณ พระพุทธรูปโบราณ รูปป้ันโบราณ 
เป็นต้น 
   องค์การพัฒนาบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (2554, 
อ้างใน ญาณาธร เธียรถาวร, 2559, หน้า 18) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์จัดได้หลาย
รูปแบบ เช่น การจัดการท่องเท่ียวตามรอยประวัติศาสตร์ การชมอุทยานประวัติศาสตร์ การชมซาก
อารยธรรมของโบราณสถานต่าง ๆ อนุสาวรย์ี อนุสรณ์สถานต่าง ๆ อาคารหรือสิ่งก่อสร้างที่มีคุณค่า 
และมีความสําคัญทางประวัติศาสตร์และทางวัฒนธรรม เป็นต้น โดยต้องมีการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบอย่างมีคุณภาพด้วย  
   สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์น้ันส่วนใหญ่จะเป็นเป็นรูปแบบของ       
การท่องเที่ยวเพ่ือความเพลิดเพลินและเยี่ยมชมโบราณสถาน โบราณวัตถุ วัด อนุสาวรีย์ และ 
แหล่งวัฒนธรรมต่าง ๆ ซึ่งอาจจะเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือเย่ียมชมเพียงอย่างเดียว หรือเพ่ือศึกษา 
หาความรู้ควบคู่ไปด้วยก็ได้ 
 2.1.4 แนวคิดและทฤษฎีเรื่องการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ได้มีผู้ให้ความหมายของคําว่า 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สรุปได้ดังน้ี 
 ชาญวิทย์ เกษตรศิริ  (2540, หน้า 1–10) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็น 
การเดินทางเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมต่าง ๆ ด้วยวิธีการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้บุคคลและ 
ชุมชนรอบด้านและตัวเองแล้วหาความสัมพันธ์เก่ียวข้องกัน โดยเน้นการศึกษาหาความรู้เพ่ือพัฒนา 
ภูมิปัญญาสร้างสรรค์ ศึกษาวัฒนธรรมของชุมชน และสร้างจิตสํานึกในการเคารพในศักด์ิศรี วิถี 
การดํารงชีวิตของแต่ละชุมชน และเคารพต่อวัฒนธรรมประเพณี ความเช่ือ และสิ่งแวดล้อมของชุมชน 
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 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2562) ได้กล่าวถึงแนวคิดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
ซึ่งอาจเรียกอีกอย่างหน่ึงว่า “มรดกทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยววัฒนธรรม” น้ันหมายถึง 
ส่วนประกอบของธุรกิจการท่องเที่ยวที่มีมรดกวัฒนธรรม และความสวยงามทางวัฒนธรรมพิเศษ 
ต่าง ๆ เป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยว เช่น การแสดง พิพิธภัณฑ์ แหล่งโบราณคดี และอื่น ๆ ในเขต 
ที่พัฒนาแล้ว มรดกวัฒนธรรมและสิ่งดึงดูดใจทางวัฒนธรรมครอบคลุมถงึพิพิธภัณฑ์ ละครเวที  
วงดุริยางค์ และการแสดงดนตรีแบบอ่ืน ๆ และสิ่งดึงดูดใจทางวัฒนธรรมอาจรวมถึงการปฏิบัติกิจ 
พิธีทางศาสนาแบบด้ังเดิม งานฝีมือ และการแสดงทางวัฒนธรรม   
 บุญเลิศ ต้ังจิตวัฒนา (2548) ได้กล่าวว่า แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมก็เหมือนกับ 
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยได้รับการตอบสนองอย่างดีทั้งภาครัฐและภาคเอกชนในการตระหนัก 
ถึงการท่องเที่ยวที่ต้องไม่ทําลายสภาพแวดล้อม ต้องมีจิตสํานึกในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อม  
ในขณะเดียวกันนักท่องเที่ยวต้องได้รับความรู้และมคีวามเข้าใจในเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ด้วย โดยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมน้ันมีหลักที่สําคญั 4 ประการ ดังน้ี 
 1) เป็นการเดินทางเพ่ือศึกษาหาความรู้ในเรื่องความสําคัญ คุณค่า และความเป็นมาของ
วัฒนธรรมในชุมชนน้ัน ๆ โดยชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ อันจะส่งผลให้เกิดจิตสํานึก
ในการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีและความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับชุมชนด้วย 
 2) ต้องมีวิธีการในการสร้างจติสํานึกให้เกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมและการมี
ส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีของชุมชน 
 3) ต้องมีการให้ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมประเพณีของชุมชน แก่นักท่องเท่ียวเพ่ือให้เกิด
ความเข้าใจในวัฒนธรรมและได้รับความเพลิดเพลิน พร้อมทั้งสร้างความภาคภูมิใจในมรดกทาง
วัฒนธรรม และสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิง่แวดล้อม 
 4) ต้องมีการเคารพวัฒนธรรมต่าง ๆ ของชุมชนอ่ืน ตลอดจนการให้ความเคารพใน
วัฒนธรรมและศักด์ิศรีและผูค้นของตนเองด้วย 
 Richards (2001) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ การเดินทางจากที่พักไปยัง
สถานที่ที่มสีิ่งน่าสนใจทางวัฒนธรรม เพ่ือหาประสบการณ์ความรู้ใหม ่ๆ และเพ่ือสนองความต้องการ
ช่ืนชมวัฒนธรรมเหล่าน้ัน ซึ่งในความเห็นของ Richards การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง  
การท่องเที่ยวที่ครอบคลุมถึงแหล่งมรดก การแสดงศิลปะและวัฒนธรรมรูปแบบต่าง ๆ 
 ชนัญ วงษ์วิภาค, อมรชัย คหกิจโกศล, ลักษมณ์ บุญเรือง และสว่าง เลิศฤทธ์ิ (2547)  
กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นที่แรงกระตุ้นการค้นหาหรือศึกษาเรียนรู้
ทางวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวเป็นสําคัญ เช่น การเดินทางเพ่ือไปศึกษาเล่าเรียน การแสดงศิลปะ 
การเดินทางด้านวัฒนธรรมรูปแบบอ่ืน นอกจากน้ียังรวมถึงการเดินทางไปร่วมเทศกาลและโอกาสทาง
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วัฒนธรรมอ่ืน ๆ การไปเยือนวัฒนธรรมและอนุสาวรีย์ การเดินทางไปศึกษาธรรมชาติ ศึกษาประเพณี
จากคําบอกเล่า และดูงานศิลปะ หรือการเดินทางเพ่ือแสวงบุญ   
 ชิดจันทร์ หังสสูต (2532, หน้า 9–13, อ้างใน วิธาน จีนาภักด์ิ, 2555) กล่าวว่า  
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การที่นักทอ่งเที่ยวต้องการเรียนรู้ศิลปะวิทยาการเก่ียวกับวัฒนธรรม
ประเพณีของชุมชนในประเทศหรือต่างประเทศ ในสถาบันหรือสถานศึกษาที่มีช่ือเสียงเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมที่น่าสนใจของเขากจ็ะเดินทางไปยังสถานที่น้ัน ๆ เพ่ือศึกษาพิจารณาชีวิตความเป็นอยู่ 
ในแง่มานุษยวิทยาและสังคมวิทยา เพ่ือชมโบราณสถานที่เก่ียวข้องกับข้อเท็จจริงทางประวัติศาสตร์  
และเพ่ือติดตามความเจริญทางวัตถุและเทคโนโลยีปัจจุบันและงานฉลอง   
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2562) ได้ให้ความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
(Cultural Attraction) หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวที่มีคุณคา่ทางศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณี 
ที่บรรพบุรุษได้สร้างสมและถา่ยทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมา แหล่งท่องเที่ยวประเภทน้ีประกอบด้วย
งานประเพณี วิถีชีวิตความ เป็นอยู่ของผู้คน การแสดงศลิปวัฒนธรรม สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย 
ภาษา ชนเผ่า เป็นต้น ตัวอย่างของแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญของประเทศไทยในประเภทนี้ ได้แก่  
ตลาดนํ้าดําเนินสะดวก งานแสดงของช้างจังหวัดสุรินทร์ งานร่มบ่อสร้าง ประเพณีลอยกระทง 
ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น  
 สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน ศึกษาหาความรู้ 
และช่ืนชมคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมที่บรรพบุรุษได้สร้างสม และถ่ายทอดสืบต่อกันมาเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรม เช่น วิถีชีวิตของชุมชน วัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ เป็นต้น 
 รูปแบบการท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 
ได้มีผู้ให้ความหมายของคําว่าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สรุปได้ดังน้ี 
 วารัชต์ มัธยมบุรุษ (2552) กล่าวว่า การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural 
and Traditional Tourism) หมายถึง การเดินทางไปชมงานท่ีเก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ  
ที่ชุมชนน้ัน ๆ จัดขึ้น เพ่ือแสวงหาความเพลินเพลินสนุกสนาน ศึกษาหาความรู้เก่ียวกับเร่ืองของ 
ความเช่ือ การเคารพในพิธีกรรมต่าง ๆ ของชุมชน มีความเข้าใจในสภาพสังคมและวัฒนธรรม
ประเพณีของแต่ละชุมชน และเพ่ือแสวงหาประสบการณ์ใหม่ ๆ 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2562) กลา่วว่า การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมและประเพณี 
สามารถจําแนกประเภทต่าง ๆ ได้ดังน้ี 
 1) การท่องเที่ยวเพ่ือชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 
คือ การเดินทางไปชมงานประเพณีต่าง ๆ ทีชุ่มชนต่าง ๆ จัดขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 
ความสนุกสนานเพลิดเพลินและศึกษาหาความรู้ในเรื่องของความเช่ือ พิธีกรรมต่าง ๆ  ตลอดจน 
สภาพสังคม วัฒนธรรมประเพณีของชุมชนน้ัน ๆ  
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 2) การท่องเที่ยวเพ่ือชมวิถีชีวิตชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) เป็นส่วนหน่ึง
ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทางไปในหมู่บ้านหรือชนบทท่ีมีลักษณะของ
วัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน มีความโดดเด่น น่าสนใจ 
 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548, หน้า 286) กลา่วว่า ลักษณะหรือรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมว่ามีหลักการสําคญั 9 ประการ ดังน้ี  
 1) ให้ความสําคัญกับประวัติศาสตร์ โบราณสถาน ศลิปวัฒนธรรมและประเพณี โดยเน้นให ้
มีการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเพ่ือสืบต่อถึงชนรุ่นหลังได้ 
 2) มีการจัดการอย่างย่ังยืนในด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
 3) ให้ความสําคัญและคงไว้ซึง่วิถีชีวิตของชุมชนในด้านวัฒนธรรมและประเพณี 
 4) สามารถให้ความรู้กับผู้ที่มสี่วนเกี่ยวข้องทุกฝ่ายทั้งนักท่องเที่ยว ผู้ดูแลแหล่งท่องเทีย่ว 
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว และประชาชนในชุมชนน้ัน ๆ  
 5) ชุมชนมสี่วนร่วมและได้รบัผลประโยชน์ 
 6) มีการตลาดและการบริการการท่องเที่ยวครบตามเกณฑ์ของการอนุรักษ์อย่างแท้จรงิ 
และเน้นในเร่ืองการอนุรักษ์วัฒนธรรมและประเพณี 
 7) นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รับเพราะจะทําให้ม ี
การกลับมาเทีย่วซ้ําอีก 
 8) สถานที่ท่องเท่ียวต้องมีขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 
 9) ต้องคํานึงถึงความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 
 ไกรฤกษ์ ป่ินแก้ว (2556) ได้กล่าวถึงรูปแบบการท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมและประเพณีว่า
ประกอบไปด้วย 
 1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) คือ การเดินทางไปยังสถานที่
ท่องเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์เพ่ือให้เกิดความเพลิดเพลินในการศึกษา 
หาความรู้และความเข้าใจในเรื่องทางโบรณคดีและทางประวัติศาสตร์ของชุมชนต่าง ๆ 
 2) การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) คือ  
การเดินทางไปเพ่ือชมงานประเพณีและวัฒนธรรมต่าง ๆ ที่ชุมชนได้จัดขึ้น โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือหา
ความเพลิดเพลินในสุนทรียศลิป์ และเพ่ือศึกษาเรียนรู้เก่ียวกับความเช่ือ การเคารพพิธีกรรมต่าง ๆ  
มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม รวมถึงการได้รับประสบการใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น  
 3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) หมายถึง  
การเดินทางไปในหมู่บ้านหรือชุมชนในชนบทท่ีมีลักษณะวิถีชีวิต และมีวิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์พิเศษ 
มีความโดดเด่นและน่าสนใจ  
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 Smith (2003, อ้างใน นิจิรา คลังสมบัติ, 2557, หน้า 32) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจะเกิดขึ้นในพ้ืนทีท่ี่มีลักษณะพิเศษสําคัญ 4 ลกัษณะ ได้แก่   
 1) พ้ืนทีท่ี่มแีหล่งเป็นมรดก (Heritage) ซึ่งจะเกิดการท่องเที่ยวในทางวัฒนธรรมหรือ
โบราณคดี   
 2) พ้ืนที่ประเภทที่มีความเป็นประวัติศาสตร์ (History) ซึ่งจะเกิดการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมด้านประวัติศาสตร์   
 3) พ้ืนที่ประเภทที่ปรากฏร่องรอยการอยู่อาศัยของชุมชน (Habitat) ซึ่งจะเกิดการท่องเท่ียว
ทางวัฒนธรรมชุมชนด้านวิถีชีวิต  
 4) พ้ืนที่ประเภทที่มีงานศิลปหัตถกรรม (Handicraft) ซึ่งจะเกิดการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม
ด้านงานศิลปะประเพณี 
  Bowman (2561) กล่าวว่า การท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรมมีรายละเอียดดังน้ี 
 1) การท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์หรือทางโบราณคดีและที่พิพิธภัณฑ์ หรือในสถานที่
โบราณสถานอันเก่าแก่ ถือว่าเป็นส่วนหน่ึงของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพราะเป็นการท่องเที่ยว
เพ่ือศึกษาเรียนรู้เก่ียวกับประวัติและความเป็นมาของอารยธรรมและประวัติศาสตร์ต่าง ๆ ต้ังแต่
สมัยก่อนมาถึงปัจจุบันว่ามีประวัติความเป็นมาอย่างไร หรือการศึกษาสิ่งของและช้ินส่วนต่าง ๆ  
ที่อยู่ในพิพิธภัณฑ์ถือว่าเป็นการท่องเที่ยวที่ล้วนบ่งบอกถึงเชิงวัฒนธรรมทั้งสิ้น 
 2) งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ด้ังเดิมที่มีมาต้ังแต่สมัยบรรพบุรุษต้ังแต่ยุคสมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ เช่น ประติมากรรม ภาพวาด รูปป้ัน และงานแกะสลักต่าง ๆ ซึ่งทําให้เราเห็นถึง  
งานศิลปะและงานสถาปัตยกรรมต่าง ๆ  จากยุคสู่อีกยุคหน่ึง ซึ่งสามารถทําให้เราได้เรียนรู้ถึงประวัติ
ความเป็นมาของคนรุ่นก่อนว่ามีวิถีชีวิตและความเป็นอยู่อย่างไร 
 3) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรม
พ้ืนบ้าน รวมท้ังเทศกาลต่าง ๆ ทีม่ีมาแต่ช้านาน เพราะสิ่งเหล่าน้ีทําให้เราได้ทราบถึงการใช้ชีวิตของ
คนสมัยก่อนว่ามีความเช่ืออย่างไร รวมท้ังมีการสืบทอดสิ่งดี ๆ เหล่าน้ีมาให้เยาวชนในรุ่นหลังมีโอกาส
ได้ชมความสวยงามและได้เห็นถึงความงดงามของจารีตประเพณี และมีการใช้ชีวิตด้วยความเชื่อ 
ความศรัทธา และความดีต่อไป 
 4) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ และการใช้ภาษาในการถ่ายทอดเรื่องราวในด้าน 
การท่องเที่ยวเพ่ือชมภาษาถิ่นหรือชมบทกวีต่าง ๆ เน่ืองจากสิ่งที่กล่าวมานี้ถือเป็นสิ่งที่ประดิษฐ์และ
แต่งข้ึนโดยฝีมือมนุษย์ ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีจะให้ความบันเทิงร่ืนรมย์และผ่อนคลาย ถือว่าเป็นศิลปะทาง
วรรณกรรมอยา่งหน่ึงที่ผู้ท่องเที่ยวเชิงน้ีต้องการไปชมก็นับว่าเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ 
 5) วิถีการใช้ชีวิต เสื้อผ้าอาภรณ์ที่ใช้ในการแต่งกาย ข้าวปลาอาหาร และงานที่เกิดจาก 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีเป็นการบ่งบอกถึงวัฒนธรรมของคนในชุมชนน้ัน ๆ ทีม่ีการใช้ชีวิต 
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และการแต่งกายรวมถึงอาหารการกินที่มีลกัษณะแตกต่างกันไป ซึ่งชาวพ้ืนเมืองน้ันจะมีการใช้ชีวิต
ความเป็นอยู่รวมถึงวัฒนธรรมที่เฉพาะแบบทําให้แตกต่างจากชนอ่ืน ๆ ซึ่งถือว่าเป็นความอัศจรรย์ของ
การใช้ชีวิตในรูปแบบที่หลากหลายของสังคม ซึ่งทําให้มีการจัดสิ่งน้ีอยู่ในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 สรุปได้ว่า  รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะมีลักษณะใกล้เคียงกันกับการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ คือ เป็นการทอ่งเที่ยวเพ่ือความเพลิดเพลิน แสวงหาความรู้และประสบการณ์ใหม่ ๆ 
โดยมีความรับผิดชอบ มีจิตสาํนึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และคณุค่าของมรดกทางวัฒนธรรม  
แต่รูปแบบการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะเน้นถึงการเข้ามามีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการ
ท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความเพลิดเพลินและการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรมควบคู่กันใน 
การท่องเที่ยวด้วย   
 2.1.5 แนวคิดและทฤษฎีเรื่องการตัดสนิใจ 
 การดํารงชีวิตประจําวันของมนุษย์น้ันแต่ละคนจะมีแนวความคิดพ้ืนฐานและบริบทที่ต่างกัน  
ประกอบการตัดสินใจในการทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งมีนักวิชาการได้เสนอแนวคิดและทฤษฎีเรื่อง 
การตัดสินใจสรุปได้ดังน้ี 
 วุฒิชัย จํานงค์ (2523) กล่าวว่า การตัดสินใจเป็นเรื่องของการจัดการที่ต้องทําในการ 
จัดการเร่ืองต่าง ๆ ทีม่ีความสาํคัญเป็นอย่างยิ่งในการปฏิบัติงานทุก ๆ เร่ือง ทุก ๆ กรณี เพ่ือให ้
การดําเนินการบรรลุวัตถุประสงค์ ซึ่งอาจจะมีเคร่ืองมือบางอย่างมาช่วยในการพิจารณาตัดสินใจ  
โดยมีเหตุผลสว่นตัวทางด้านอารมณ์ ความรัก ความพึงพอใจส่วนบุคคลเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องใน 
การตัดสินใจ และมีลักษณะเป็นกระบวนการที่ประกอบด้วยขั้นตอนต่าง ๆ ต่อเน่ืองกันไป ดังน้ี 
 1) การแยกแยะตัวปัญหา (Problem Identification) โดยการค้นหาความเข้าใจกับ 
ตัวปัญหาที่แทจ้ริง ก็เพราะเหตุว่ากระบวนการตัดสินใจจะเร่ิมต้นตามขั้นตอนแรก เมือ่ผู้ทําการ
ตัดสินใจมีความรู้สึกว่าได้เกิดปัญหาขึ้นมา น่ันก็คือเป็นความรู้สึกที่เกิดขึน้ภายในว่าได้มีปรากฏ 
บางสิ่งบางอย่างมิได้เป็นไปตามที่คาดคิด 
 2) การหาข้อมลูข่าวสารของปัญหานั้น (Information Search) เป็นการข้อมูลหรือข่าวสาร
ที่เป็นสาเหตุหรือสิ่งที่ก่อให้เกิดปัญหานั้น ซึ่งอาจจะไม่ใช่สาเหตุโดยตรงก็ได้ 
 3) การประเมนิค่าข่าวสาร (Evaluation of Information) เป็นความจําเป็นที่จะต้อง
ประเมินค่า เพ่ือดูว่าข้อมูลข่าวสารที่ได้รับมานั้นมีความถูกต้อง ความเหมาะสม ความเพียงพอ  
และสามารถทีจ่ะนําข้อมูลข่าวสารน้ันไปวิเคราะห์ปัญหาได้หรือไม่ 
 4) การกําหนดทางเลือก (Listing Alternative) คือ การนําข้อมูลข่าวสารที่ได้รับและผา่น
ขั้นตอนของการประเมินค่าข่าวสารแล้วน้ันมากําหนดเป็นทางเลือกในการตัดสินใจ ซึ่งการกําหนด
ทางเลือกน้ีต้องการกําหนดทางเลือกให้มากที่สุดและครอบคลุมวิธีการแก้ปัญหาได้อย่างหลากหลาย 
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 5) การเลือกทางเลือก (Selection of Alternative) เมื่อได้กําหนดทางเลือกต่าง ๆ  
ออกมาแล้ว พร้อมทั้งกําหนดลําดับความสําคัญและความเหมาะสมในการแก้ปัญหา ขั้นตอนต่อไปคือ  
การเลือกทางเลือกที่จะปฏิบัติการต่อไป และขั้นน้ีเองที่เป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไปว่าเป็นการตัดสินใจ
อย่างแท้จริง 
 6) การปฏิบัติตามการตัดสินใจ (Implement of Decision) เมื่อทางเลือกที่ถูกกําหนดมา
ได้รับการตัดสินใจแล้วว่าจะทําอะไร ทําอย่างไร ก็จะเป็นการดําเนินการหรือปฏิบัติตามการตัดสินใจ 
ที่เราเลือกเพ่ือให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้ 
 Bross (1953 อ้างใน อรุณศรี กุมุท, 2529) กล่าวถึง การตัดสินใจว่า พฤติกรรมที่เก่ียวกับ
การตัดสินใจนั้นเป็นพฤติกรรมที่ซับซ้อนเป็นอย่างมาก เพราะนอกจากจะมีทางเลือกให้ตัดสินใจ 
แล้วยังมีความขัดแย้งในเรื่องค่านิยมที่ยึดถอือีกด้วย จึงมีแนวทางสําหรับใช้ในการตัดสินใจเพ่ือให้
บรรลุวัตถุประสงค์ 2 ประการ คือ 1) การตัดสินใจในเป้าหมายเฉพาะอย่างเดียว เรียกว่า ผลที่ได้ 
(Outcome) และ 2) การพิจารณาทางเลือกหลายทางและช่ังนํ้าหนักทางเลือกเหล่าน้ัน ในส่วนที่
สัมพันธ์กับคุณลักษณะหรือวัตถุประสงค์เพ่ือให้สามารถตัดสินใจได้ 
 Gelatt (1962 อ้างใน ทิพย์มาศย์ พิมลศักด์ิ, 2539) Gelatt กล่าวถึงทฤษฎีการตัดสินใจ 
ว่า เป็นกระบวนการตัดสินใจเป็นวงจรที่เร่ิมจากจุดมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์์ และเมื่อบุคคลมีความ
ประสงค์ที่ต้องการจะตัดสินใจบุคคลน้ันก็มคีวามต้องการจะได้รับข้อมูลสารสนเทศแลว้รวบรวมข้อมูล
ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์์ของการตัดสินใจของเขา เมื่อเรียบร้อยแล้วจึงจะพิจารณาข้อมูลให้ 
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์์ของการตัดสินใจของเขา แล้วนํามาประยุกต์ให้้สอดคล้องกับการตัดสินใจ
เพ่ือหาทางเลือกที่ดีที่สุดที่เหมาะสมของแต่ละบุคคล 
 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช (2548) กลา่วว่า การตัดสินใจที่รอบคอบต้ังอยู่บนพ้ืนฐาน
หลักของเหตุและผล ประกอบไปด้วยทฤษฎีที่สําคัญ ๆ ได้แก่ 1) ทฤษฎีการตัดสินใจเชิงเหตุผล 
(Rational Decision Making) 2) ทฤษฎีตัวแบบการเปลี่ยนปลงจากเดิมบางส่วน  (Incremental 
Decision Making)  และ 3) ทฤษฎีการตัดสินใจแบบผสมผสาน (Mixed -scanning) 
 1) ทฤษฎีการตัดสินใจเชิงเหตุผล (Rational Decision Making)  มลีําดับข้ันตอน 
การประเมินดังน้ี 
   1.1) วิเคราะหปั์ญหาว่าปัญหานั้นมีความสําคัญเพียงใด อะไรคือปัญหา และ 
ปัญหาที่เกิดขึน้มีวิธีการแก้ไขปัญหาอย่างไร 
   1.2) วิเคราะหวั์ตถุประสงค์ว่าปัญหานั้นเรามีวัตถุประสงค์อะไรในการแก้ไขปัญหา  
เพ่ือที่จะทําให้สามารถแก้ไขปัญหาได้ตรงกับปัญหาที่เกิดขึ้น 
   1.3) วิเคราะหท์างเลือก โดยอาจจะใช้แนววิเคราะห์เชิงเศรษฐศาสตร์ เช่น ถ้าจะ
ลงทุนแล้วมีจุดคุ้มทุนหรือไม ่แล้วนําทางเลือกเหล่าน้ันมาเปรียบเทียบเพ่ือตัดสินใจเลือกทางเลือก 
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ที่เห็นว่าเหมาะสมและดีที่สุด 
 2) ทฤษฎีตัวแบบการเปลี่ยนปลงจากเดิมบางส่วน  (Incremental Decision Making)   
มีแนวคิดดังน้ี 
   2.1) นโยบายเป็นกิจกรรมการปฏิบัติอย่างต่อเน่ืองจากอดีตที่มีการยอมรับใน
ค่านิยม 
   2.2) ผู้มีอํานาจในการพิจารณานโยบาย มีการปรับปรุงนโยบายจากเดิมเป็น
บางส่วนเพราะไม่ได้ดูข้อมูลทัง้หมด 
   2.3) มีข้อจํากัดในการปฏิบัติต่าง ๆ มาก 
   2.4) ดําเนินการต่อจากนโยบายเดิม 
   2.5) มีความเกีย่วข้องกับเชิงการเมือง และมีข้อจํากัด 
   2.6) มีการใช้ความคิดเห็นหรือดุลยพินิจในการพิจารณา 
   2.7) การตัดสินใจไม่แน่นอน อาจจะมีการเปลี่ยนแปลงการตัดสินใจได้ตลอด 
   2.8) เน้นแก้ปัญหาความไม่สมบูรณ์ทางสังคม 
   2.9) มีลักษณะการเป็นอนุรักษ์นิยม   
 3) ทฤษฎีการตัดสินใจแบบผสมผสาน (Mixed–scanning) เป็นการตัดสินใจที่เน้น 
การประนีประนอมระหว่างหลักเหตุผลและการเปลี่ยนแปลงจากเดิมบางส่วน วิธีการตัดสินใจแบบ
ผสมผสานน้ีมลีักษณะเหมือนกับการดูดาวบนท้องฟ้าว่ามีดาวอะไรบ้าง ทางเลือกใดเป็นทางเลือก 
ที่น่าสนใจแล้วจึงตัดสินใจเลือก 
 Solomon (2002) กล่าวว่า การตัดสินใจ เป็นลักษณะของกิจกรรมกระบวนการใน 
การตัดสินใจและของแต่ละบุคคลที่เกิดขึ้นเมื่อทําการประเมิน (Evaluating) การได้รับ (Obtaining) 
การใช้ (Using) การดําเนินการภายหลังการบริโภค (Disposing)  
 ศิริวรรณ เสรีรตัน์ (2550) กลา่วว่า การตัดสินใจ คือ กระบวนการที่เก่ียวกับพฤติกรรม 
ของบุคคลที่เก่ียวกับการค้นหา (Searching) การซื้อ (Purchasing) การใช้ (Using) การประเมิน
(Evaluating) และการใช้จ่าย (Disposing) เพ่ือตอบสนองความต้องการของเขา หรืออาจจะกล่าว 
ได้ว่า การตัดสินใจ คือ พฤติกรรมและการกระทําเกี่ยวกับการตัดสินใจของผู้บริโภคท่ีเกี่ยวข้องกับ 
การซื้อ การใช้สินค้าและบริการ เพ่ือตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจของผู้ที่ตัดสินใจ  
 สรุปได้ว่า การตัดสินใจนั้น มาจากความคิดพ้ืนฐานของแต่ละบุคคล โดยมีหลักการ เหตุผล
มาประกอบ หรืออาจจะใช้ประสบการณ์เดิมของตนมาเป็นส่วนช่วยในการตัดสินใจด้วยก็ได้ ทั้งน้ีเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการในการที่บุคคลจะทาํสิ่งใดสิ่งหนึ่งน่ันเอง 
 
 



55 

 2.1.6 แนวคิดเรื่องพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยว 
 พฤติกรรมด้านการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวน้ันมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว
ในการการเดินทางท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก ซึ่งได้มีผู้กล่าวถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ไว้ พอสรุปได้ดังน้ี 
 เนาวรัตน์ พลายน้อย (2538 อ้างใน สุนารถ จุ้ยสถิต, 2555, หน้า 100) กล่าวว่า  
พฤติกรรมการท่องเที่ยว คือ ปัจจัยที่ทําให้บุคคลตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งได้แก่ ปัจจัย 
ในการท่องเที่ยว เวลา และความต้ังใจในการท่องเที่ยว ซึ่งจะเป็นตัวกําหนดที่สําคัญเป็นอย่างมาก 
ต่อการเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือตอบสนองความอยากรู้อยากเห็นของมนุษย์ ปัจจัยต่าง ๆ เหล่าน้ีจึงเป็น 
สิ่งสําคัญที่จะกําหนดพฤติกรรมการท่องเที่ยวให้แตกต่างกันออกไปตามข้อจํากัดที่นักท่องเที่ยวแต่ละ
บุคคลมีอยู่   
 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548, หน้า 142–146) กล่าวว่า พฤติกรรมการทอ่งเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว คือ สิ่งที่นักท่องเท่ียวแสดงออกกับสิ่งที่ได้รับจากการท่องเท่ียวหรือการใช้บริการต่าง ๆ 
ในการท่องเที่ยว ซึ่งสรุปเป็นขัน้ตอนที่สําคัญดังน้ี  
 1) การส่งเสริมหรือสนับสนุนตลาดการท่องเท่ียว (Tourism Promotion) คือ การอํานวย
ความสะดวกต่าง ๆ  ด้านข่าวสารและข้อมลูของการท่องเที่ยวด้วยสื่อต่าง ๆ หรือหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง   
ไปยังนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายเพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถรับและเข้าถึงข้อมูล ข่าวสารเก่ียวกับ 
การท่องเที่ยวเหล่าน้ัน 
 2) ความต้องการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว (Need) จากข้อมูลการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยว
ได้รับจะก่อให้เกิดความต้องการท่องเที่ยวขึ้นตามความต้องการของแต่ละบุคคล ทั้งน้ีนักท่องเที่ยว
อาจจะต้องการศึกษาหาความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน หรือได้พบเห็นสิ่งใหม่ ๆ เพ่ือเพ่ิม
ประสบการณ์ โดยปกติแล้วนักท่องเที่ยวส่วนมากต้องการไปยังสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ ค่าใช้จ่าย
ไม่สูง มีบริการด้านต่าง ๆ ที่ได้มาตรฐาน และมีความสะดวกปลอดภัยในการท่องเที่ยว 
 3) แรงจูงใจ (Motivation) เป็นสิ่งสําคัญในการสร้างแรงกระตุ้นให้อยากท่องเที่ยว 
ประกอบด้วยปัจจัยสําคัญ 2 ประการ คือ 1) Push Factor เป็นสภาพของเง่ือนไขที่มากระตุ้นให้
นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการหนีจากความจําเจในชีวิตประจําวันเพ่ือไปท่องเท่ียว และ 2) Pull 
Factor เป็นสภาพของเง่ือนไขที่จะดึงดูดให้นักท่องเที่ยวไปยังสถานที่ทอ่งเที่ยวหรือไปร่วมกิจกรรม
การท่องเที่ยว 
 4) การตัดสินใจของนักท่องเท่ียว (Decision Making) เป็นสิ่งที่ส่งผลกระทบต่อ 
การท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เมื่อนักท่องเที่ยวได้รับข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวแล้วเกิด 
ความต้องการจะท่องเที่ยวขึ้น อีกทั้งเกิดแรงกระตุ้นจากส่ิงจูงใจ คือ ภาพลักษณ์การทอ่งเที่ยว 
(Tourism Image) ของแต่ละชุมชนเขาจะใช้ข้อมูลเหล่าน้ีในการพิจารณาตัดสินใจว่าจะไปเที่ยวที่ไหน



56 

ดีที่สุด โดยคํานึงถึงความประหยัด ความปลอดภัย ความสะดวกสบาย และการพักผ่อนหย่อนใจท่ีมี
ความสุขที่สุดเป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจ 
 5) การวางแผนค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว (Planning for Expenditure) คือ การวางแผน
ค่าใช้จ่ายทั้งหมดในการเดินทางไปท่องเที่ยวที่จะเกิดขึ้น เช่น ค่าพาหนะที่จะใช้ในการเดินทาง  
ค่าอาหาร ที่พัก ค่ารักษาพยาบาลท่ีอาจมีขึ้นได้ ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ ซึ่งการวางแผนค่าใช้จ่ายสําหรับ 
การท่องเที่ยวน้ีสามารถขอข้อมูลจากธุรกิจการท่องเที่ยวมาใช้เป็นแหลง่ข้อมูลในการวางแผนค่าใช้จ่าย
ในการเดินทางได้ 
 6) การเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation) เมื่อวางแผนค่าใช้จ่ายทั้งหมดใน 
การเดินทางท่องเที่ยวเรียบร้อยแล้วก็จะถึงข้ันตอนของการเตรียมตัวในเรื่องต่าง ๆ ที่เก่ียวกับ 
การท่องเที่ยว เช่น การจองต๋ัวหรือเตรียมยานพาหนะที่จะใช้เดินทาง การจองรายการสําหรับ 
การท่องเที่ยว การจองโรงแรมท่ีพัก การยืนยันการเดินทาง การเตรียมหนังสือเดินทาง นอกจากน้ี 
ยังต้องเตรียมเสื้อผ้าและของใช้ที่จําเป็นในระหว่างการเดินทาง การเตรียมแลกเงินตราต่างประเทศ  
ตลอดจนการเตรียมเรื่องสุขภาพส่วนตัว 
 7) การเดินทางท่องเที่ยว (Travel) เป็นการไปจากบ้านเพ่ือท่องเที่ยวจนกระทั่ง 
ท่องเที่ยวเสร็จแล้วกลับมาถึงบ้าน จะมีการประเมินผลความพึงพอใจของการท่องเที่ยวเป็นระยะ ๆ  
ตามประสบการณ์ที่ได้รับ ซึ่งการประเมินผลความพึงพอใจในการท่องเทีย่วน้ีจะส่งผลกระทบต่อ 
การตัดสินใจในการเดินทางครั้งต่อไปและอาจจะเชิญชวนหรือห้ามบุคคลอ่ืนในการมาท่องเที่ยว 
ยังสถานที่แห่งน้ัน ๆ อีกก็ได้ 
 8) ประสบการณ์ (Experience) คือ  สิ่งที่เกิดขึ้นจากประสบการณ์การทีนั่กท่องเที่ยวได้รับ  
ไม่ว่าจะเป็นด้านสถานที่ สภาพแวดล้อม การบริการ หรือสิง่อํานวยความสะดวกด้านต่าง ๆ  
แบ่งออกเป็น 2 ด้าน คือ ความพึงพอใจและความไม่พึงพอใจ 
 9) ทัศนคติของนักท่องเที่ยว (Attitudes) คอื ทัศนะคติต่อการท่องเที่ยวที่เกิดจากผล 
การประเมินความพึงพอใจในการท่องเที่ยว ซึ่งถ้าผลการประเมินเป็นความพึงพอใจอาจทําให้เขา
กลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งหรืออาจชวนให้บุคคลอ่ืนมาท่องเที่ยวแต่ถ้าผลการประเมินออกมาเป็น 
ความไม่พึงพอใจก็จะทําใหม้ทีัศนคติที่ไม่ดีต่อการท่องเที่ยวที่ได้ไปมา อาจทําให้ไม่อยากเดินทาง 
มาท่องเที่ยวอีก หรืออาจบอกเล่าให้บุคคลอ่ืนไม่อยากมาท่องเที่ยวด้วย   
 ทวีลาภ รัตนราช (2553, หน้า 9–10) กล่าวว่า พฤติกรรมการท่องเที่ยวที่สําคัญ ได้แก่  
พฤติกรรมการเดินทาง วัตถุประสงค์ของการเดินทาง การพักแรม และอื่น ๆ แบ่งได้ดังน้ี 
 1) วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ชาวไทยส่วนใหญ่จะท่องเท่ียวเพ่ือแบบไปพักแรมมากที่สุด 
และอาจจะมีการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการเย่ียมเยือน การไปติดต่อราชการหรือติดต่อธุรกิจต่าง ๆ 
นอกจากน้ันในปัจจุบันน้ีการท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์ที่เพ่ิมขึ้น เช่น การท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพ เพ่ือ 
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การกีฬา เพ่ือการประชุมสัมมนา หรือเพ่ือศาสนา เป็นต้น 
 2) พาหนะทีใ่ช้ในการเดินทาง การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวจําเป็นต้องมีพาหนะที่ใช้สําหรับ
การเดินทางซึ่งจะมีความแตกต่างกันตามสภาพทางกายภาพของสถานที่ที่จะไปและโครงสร้างของ 
การคมนาคม 
 3) ลักษณะของการเดินทางนักท่องเที่ยวชาวไทยนิยมที่จะเดินทางท่องเที่ยวเป็นกลุ่ม เช่น 
กลุ่มเพ่ือน กลุม่ครอบครัว หรือบริษัทนําเที่ยว เป็นต้น 
 ชวัลนุช อุทยาน (2562) กล่าวว่า พฤติกรรมการท่องเที่ยว (Tourist Behavior) หมายถึง 
การแสดงออกของบุคคลที่มต่ีอการใช้สินค้าและบริการในธุรกิจการท่องเที่ยว นอกจากน้ัน 
กระบวนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวยังส่งผลถึงพฤติกรรมการแสดงออกอีกด้วยพฤติกรรมที่
แสดงออกน้ีแบ่งออกเป็น 1) พฤติกรรมภายนอก (Tourist’s Overt Behavior)  เป็นพฤติกรรม 
ที่สามารถสังเกตเห็นได้โดยอาศัยประสาทสัมผัส และ 2) พฤติกรรมภายใน (Tourist’s Covert 
Behavior) คือ ความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์ที่ถูกควบคุมอยู่ภายใน ซึ่งพฤติกรรมภายในนั้นส่วนใหญ่
จะเป็นสิ่งที่กําหนดพฤติกรรมภายนอก  
 พฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวที่สําคัญประกอบไปด้วย   
 1) เป้าหมายในการกระทํา หรือเป้าหมายในการเดินทาง 
 2) ความพร้อมในด้านต่าง ๆ  เช่น การมีมีวุฒิภาวะในทุกด้าน และความสามารถในการทํา
กิจกรรมเพ่ือสนองต่อความต้องการ 
 3) สถานการณ์  คือ เหตุการณ์หรือโอกาสที่ทําให้สามารถตัดสินใจเลือก 
 4) การแปลความหมาย คือ วิธีการในการคิดที่จะทําสิ่งใดสิง่หนึ่งเพ่ือตอบสนอง 
ความต้องการท่ีพอใจมากที่สดุ 
 5) การตอบสนอง คือ การตัดสินใจทีจ่ะทํากิจกรรมเพ่ือใหบ้รรลุผลที่ต้องการ 
 6) ผลลัพธ์ที่ตามมา อาจจะเป็นไปตามที่ต้องการหรือไม่เป็นไปตามที่ต้องการก็ได้ 
 7) ปฏิกิริยาต่อความผิดหวัง คือ ความรู้สึกที่เกิดขึ้น เมื่อสิง่ที่ตัดสินใจนั้นไม่เป็นไปตาม
วัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้ทําให้ต้องกลับไปหาข้อมูลแล้วแปลความหมาย ในการตัดสินใจเพ่ือเลือกหาวิธีการ
ใหม่ ๆ มาทําเพ่ือให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้หรืออาจจะต้องยกเลิกความต้องการไปเพราะ 
เห็นว่าเป็นสิ่งที่เกินความสามารถ 
 สรุป พฤติกรรมและกระบวนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว คือ กระบวนการที่นักท่องเที่ยว
ได้ดําเนินการเพ่ือจะทําสิ่งใดสิ่งหนึ่ง โดยมีกระบวนการในการหาข้อมูล เหตุผล ความจําเป็น และ
ประโยชน์ที่จะได้รับว่าคุ้มค่ากับสิ่งที่ทํา หรอืสนองตอบต่อความต้องการของตนได้หรือไม่ 
 จากการศึกษาแนวคิดที่เก่ียวข้องสรุปได้ว่า ผู้วิจัยได้นําแนวคิดรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ตามแนวคิดของ ฉันทัช วรรณถนอม (2552) ได้กล่าวถึง แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 
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ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นมาตามประโยชน์ของมนุษย์เองทั้งที่เป็นมรดกโลกในอดีตและ 
สร้างเสริมขึ้นมาในปัจจุบัน ซึ่งมีความสําคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณคดีและศาสนา อันเป็นสิ่งที่แสดงถึง
อารยธรรมและความเจริญก้าวหน้าของท้องถิ่นน้ัน ๆ การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทโบราณสถาน 
ได้แก่ พระบรมมหาราชวัง อนุสาวรีย์ อาคารสถาปัตยกรรมแห่งชาติ ย่านประวัติศาสตร์ อุทยาน
ประวัติศาสตร์ นครประวัติศาสตร์ ซากโบราณสถานและแหล่งโบราณคดีทางประวัติศาสตร์ การท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเทีย่วประเภทโบราณวัตถุซึ่งเป็นสิ่งประดิษฐ์ เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ หรือเป็น 
ส่วนใดส่วนหน่ึงของโบราณสถาน ซึ่งส่วนใหญจ่ะเก็บรักษาไว้ในพิพิธภัณฑ์เพ่ือให้ประชาชนเข้าชม อันเป็น
เครื่องช้ีให้เห็นถึงประวัติศาสตร์หรืออารยธรรมอันยาวนานของประเทศน่ันเอง เช่น ภาพเขียนโบราณ 
สมบัติโบราณ พระพุทธรูปโบราณ รูปป้ันโบราณ เป็นต้น ศึกษาแนวคิดพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว ตามแนวคิดของ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2562) ได้กล่าวถึง  
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประเพณีว่าเป็นอีกรูปแบบหน่ึงของการท่องเที่ยวที่สามารถจําแนก
ประเภทต่าง ๆ ได้ คือ การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 
Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือชมงานประเพณีต่าง ๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นน้ัน ๆ จัดขึ้น 
ได้รับความเพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียะศิลป์ เพ่ือศึกษาความเช่ือ การยอมรับนับถือการเคารพ
พิธีกรรมต่าง ๆ และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม ่ๆ 
เพ่ิมขึ้น บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมและมรดกทาง
วัฒนธรรม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยว การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว ตามแนวคิดของ บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548, หน้า  
142–146) กล่าวว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการตัดสินใจท่องเที่ยว หมายถึง ปฏิกิริยาของ
นักท่องเที่ยวที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการได้รับ หรือการใช้บริการทางการท่องเท่ียว รวมทั้งขบวนการ 
ต่าง ๆ ในการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งสรุปได้ว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการตัดสินใจท่องเที่ยว 
มีขั้นตอนที่สําคญั 9 ขั้นตอนด้วยกัน คือ การส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Promotion)  
ความต้องการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละคน (Need) สิ่งจูงใจสําหรับนักท่องเที่ยว (Motivation)  
การตัดสินใจของนักท่องเที่ยว (Decision Making) เป็นองค์ประกอบที่ส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวเป็น
อย่างมาก เมื่อนักท่องเที่ยวได้รับข้อมูลข่าวสารทางการท่องเท่ียวแล้วเกิดความต้องการอยากท่องเที่ยวขึ้น 
อีกทั้งเกิดแรงกระตุ้นจากสิ่งจูงใจ จะทําให้เกิดภาพลักษณ์การท่องเที่ยว (Tourism Image) ของแต่ละ
ท้องถ่ินเพ่ือประกอบการพิจารณาตัดสินใจว่าจะไปท่องเที่ยวที่ไหนดีที่สุด โดยคํานึงถึงการประหยัด
ปลอดภัย ความสะดวกสบาย และความอภิรมย์ที่สุดเป็นเกณฑ์ในการตัดสนิใจ การวางแผนค่าใช้จ่ายใน
การท่องเที่ยว (Planning for Expenditure) การเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation) การเดินทาง
ท่องเท่ียว (Travel) ประสบการณ์นักท่องเที่ยว (Experience) ทัศนคติของนักท่องเที่ยว (Attitudes) และ
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ตามแนวคิดของ ทวีลาภ รัตนราช (2553, หน้า 9–10) กล่าวว่า พฤติกรรมการท่องเที่ยวที่สําคัญ ได้แก่  
พฤติกรรมการเดินทางวัตถุประสงค์ของการเดินทาง การพักแรม และอื่น ๆ ซึ่งสามารถแยกพิจารณา 
ได้ดังน้ี คือ วัตถุประสงค์ของการเดินทางท่องเท่ียว ชาวไทยส่วนใหญ่จะท่องเที่ยวเพ่ือการพักแรมมากที่สุด
และอาจจะมีการเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือการเย่ียมเยือน การไปติดต่อราชการหรือติดต่อธุรกิจต่าง ๆ  
นอกจากนั้นในปัจจุบันนักท่องเที่ยวยังมีวัตถุประสงค์ว่าเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพ เพ่ือการกีฬา  
เพ่ือการประชุม สัมมนา เพ่ือศาสนา เป็นต้น พาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว การเดินทางหรือ 
การเข้าถึงแหลง่ท่องเที่ยวจะมีความแตกต่างกันออกไปตามสภาพทางกายภาพและโครงสร้างของ 
การคมนาคมขนส่ง ลักษณะของการเดินทางท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวชาวไทยจะไม่ชอบโดดเด่ียวหรือ 
ทําอะไรตามลําพัง  ดังน้ันมักมีผู้ร่วมเดินทางท่องเที่ยวในลักษณะการเดินทางเป็นกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มเพ่ือน 
กลุ่มครอบครัว หรือบริษัทนําเที่ยว เป็นต้น 
 
2.2 งานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
 พรทิพย์ บุญเทีย่งธรรม (2555) ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยว ความคาดหวัง และความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวตลาดนํ้า 
ในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือสํารวจพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร 2) เพ่ือศึกษา
ปัจจัยสําคัญทีม่ีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว 
ตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร 3) เพ่ือศึกษาความคาดหวังและความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร 4) เพ่ือศึกษา
ความคิดเห็นของผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาและการส่งเสริม 
การท่องเที่ยวตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณจาก
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดนํ้าใน 
เขตตลิ่งชัน จํานวน 400 คน และวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ที่มีสว่นเกี่ยวข้อง 
จํานวน 17 คน สถิติทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลมี 2 ประเภท คือ สถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมาน 
โดยสถิติเชิงพรรณนาจะใช้ค่าแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ คา่เฉลี่ย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
ส่วนสถิติเชิงอนุมานที่ใช้เพ่ือทดสอบสมมติฐานการวิจัยโดยวิธีกรทดสอบค่าความแตกต่างแบบที  
(t–test) สถิติความแปรปรวนทางเดียว (One–Way ANOVA) และเทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบ
เชิงยืนยันอันดับที่ 1 (First Order Confirmatory Factor Analysis: CFA) ผลการศึกษาพบว่า 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาจากกรุงเทพมหานครเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุมากกว่า 
25 ปี สถานภาพโสด การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ส่วนใหญ่ไม่ได้ประกอบอาชีพ และมีรายได้
เฉลี่ยระหว่าง 10,000 บาทหรือตํ่ากว่าน้ัน ทั้งน้ีในด้านพฤติกรรมการท่องเท่ียวพบว่า ส่วนใหญ ่
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เคยเดินทางมาเที่ยวที่ตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชันมาแล้ว โดยส่วนใหญ่เดินทางมากับญาติหรือบุคคล 
ในครอบครัวและใช้วิธีขับรถส่วนตัวมาเอง นอกจากน้ีพบว่าบุคคลที่มีส่วนสําคัญต่อการตัดสินใจ
เดินทางมาเที่ยวตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชันมากที่สุดคือ ญาติหรอืบุคคลในครอบครัว และทราบข้อมูล 
การท่องเที่ยวจากเพ่ือนหรือบุคคลในครอบครัวมากที่สุด ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยเกี่ยวกับปัจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวตลาดนํ้า 
ในเขตตลิ่งชันมากที่สุดคือ ด้านการอํานวยความสะดวก รองลงมาคือ ด้านสินค้าและบรกิาร  
ด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ด้านความต้องการส่วนบุคคล ด้านวัฒนธรรมและวิถีชีวิต 
ด้านสถานที่และการเข้าถึงแหล่งข้อมูล และด้านการส่งเสริมการตลาดตามลําดับ ทั้งน้ีผลการวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงยืนยันพบว่า ปัจจัยข้างต้นทั้งหมดล้วนเป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อการเดินทางมาท่องเที่ยว
ตลาดนํ้าในเขตตลิ่งชันของนักท่องเที่ยว 
 ณัฐพล ตันติวงศ์ตระกูล (2554) ได้วิจัยเรื่อง พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มีผลต่อ 
การตัดสินใจเลอืกสถานที่ท่องเที่ยวอําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย การค้นคว้าอิสระครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานทีท่่องเที่ยวอําเภอเชียงคาน 
จังหวัดเลย กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยในครั้งน้ีคือนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวใน
อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ในระหว่างเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2554 ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2554  
จํานวน 400 ตัวอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มแบบสะดวก และใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจัย  
สถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูลใช้สถติิเชิงพรรณนาประกอบด้วยความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และสว่นเบ่ียงเบน
มาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานประกอบด้วยค่า t–test และ F–test ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ 
ในกรณีทีม่ีนัยสําคัญทางสถิติ และใช้วิธีการของ Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 
ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนมากเป็นนิสิตนักศึกษา เพศหญิง โสด อายุระหว่าง 26–35 ปี 
รายได้ต่อเดือนตํ่ากว่า 10,000 บาท ชอบทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จึงมาเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมประเพณี 
โดยจะมา 3–5 คน ช่วงฤดูหนาว กิจกรรมที่ชอบคือการตักบาตรข้าวเหนียว ใช้เวลาอยู่ 2 วัน 
ค่าใช้จ่ายต่อครั้ง 1,000–3,000 บาท สิ่งที่ดึงดูดให้มาเที่ยวคือความเป็นเอกลักษณ์ บรรยากาศ  
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประเพณีท้องถิ่นที่ คงไว้แบบเดิม และจากการทดสอบสมมติฐานพบว่า ลักษณะ
ทางประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันด้านเพศ สถานภาพสมรส ระดับการศกึษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวแตกต่างอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 แต่ด้านอายุ
และอาชีพ มีความแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 วันใหม่ แตงแก้ว (2554) ได้วิจัยเรื่อง การจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเมือง 
เชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย การศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเมือง 
เชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย มีวัตถุประสงค์คือ 1) ศึกษาองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม 2) ศึกษากระบวนการจัดการท่องเที่ยวและวิเคราะห์ผู้มีสว่นได้ส่วนเสียในปัจจุบัน  
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3) วิเคราะห์ศกัยภาพการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ 4) เสนอแนะการจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสมของเมืองเชียงคาน ซึ่งแนวทางการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีการ
รวบรวมข้อมูลโดยศึกษาจากเอกสารและจากข้อมูลภาคสนาม ได้แก่ การสํารวจ การสงัเกต  
การสนทนา และการสัมภาษณ์ผู้ที่เก่ียวข้อง ผลการวิจัยพบว่า มีการดําเนินงานรวมกันระหว่าง 
คุ้มวัดเทศบาล และกลุ่มผู้ประกอบการ มี 5 ขั้นตอน คือ การวางแผนกลยุทธ์ การจัดการผู้ม ี
ส่วนได้เสีย การดําเนินงาน การประสานงาน และการจัดการความรู้ต่าง ๆ ส่วนในด้านของบทบาท 
ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของเมืองเชียงคานของผู้มีส่วนได้เสียดําเนินการโดย 
การหาแนวทางแก้ไขปัญหา การวางแผนพัฒนา การประสานงาน การให้ความรู้ การลงทุน  
การประชาสัมพันธ์ และการมีรายได้จากการท่องเที่ยวบทบาทท่ีสําคัญทีสุ่ด ในการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของเมืองเชียงคานคือ การหาแนวทางแก้ไขปัญหา การวางแผนพัฒนา 
การท่องเที่ยวของเทศบาลตําบลเชียงคาน กรมโยธาธิการและผังเมือง และสภาเมืองเชียงคาน 
บทบาทท่ีสําคญัรองลงมาคือ การลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ  
ของเทศบาลตําบลเชียงคาน สํานักงานจังหวัดเลยแลผู้ประกอบการนอกพ้ืนที่สําหรับการมีส่วนร่วม
ของผู้มีส่วนได้เสีย เมื่อจัดเรียงตามลําดับความสําคัญในขั้นตอนการค้นหาปัญหาและสาเหตุของ 
ปัญหา ได้แก่ ผู้ประกอบการและภาคประชาชน ขั้นตอนการวางแผนดําเนินการ ได้แก่  เทศบาล  
และกรมโยธาธิการและผังเมือง ขั้นตอนการลงทุนและดําเนินงาน ได้แก่ ผู้ประกอบการ เทศบาล  
ภาคประชาชน และชมรมต่าง ๆ และขั้นตอนการติดตามเพ่ือประเมินผลงาน ปัญหาในการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของเมืองเชียงคาน คือ การมีสว่นได้เสียในแต่ละภาคส่วนขาด 
การบูรณาการในเรื่องแผนการจัดการการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม การบริหารงานของแต่ละ 
ภาคส่วนขาดชัดเจนและการมีส่วนร่วมของประชาชนแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ของเมืองเชียงคานที่เหมาะสม คือ แนวทางการพัฒนาโดยใช้โมเดลการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน    
 กมลวรรณ ตะวัน (2556) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวซ้ํา 
วัดพม่าในจังหวัดลําปาง มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเดินทางมาท่องเที่ยวซ้ําวัดพม่าใน
จังหวัดลําปาง เพ่ือศึกษาความคิดเห็นในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวซ้ําวัดพม่าในจังหวัดลําปาง 
เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวซ้ําวัดพม่าในจังหวัดลําปาง กลุ่มตัวอย่างที่ใช้
ในการวิจัยในครั้งน้ีคือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยววัดพม่าในจังหวัดลําปาง จํานวน 
400 ตัวอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มแบบสะดวก และใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจัย สถิติทีใ่ช้
วิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนาประกอบด้วยความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลีย่ และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวซ้ําวัดพม่าในจังหวัดลําปาง  
คือ ปัจจัยด้านสถานที่ท่องเทีย่วที่มีความเหมาะสมกับการเดินทางมาพักผ่อนโดยปัจจัยเก่ียวกับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่สําคัญที่สุด 
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 ชิตวร ประดิษฐ์รอด (2557) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวและปัจจัย
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่สง่ผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวปริมณฑลของคนวัยทํางานในเขต
กรุงเทพมหานคร น้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว และปัจจัย
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่สง่ผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวปริมณฑลของคนวัยทางานใน 
เขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้แบบสอบถามปลายปิดในการเก็บรวมรวมข้อมูล จากประชากรใน
กรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน สถิติทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่  
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานที่ใช้ทดสอบสมมติฐาน ได้แก่  
การวิเคราะห์สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน และการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุพบว่า  
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 21–30 ปี โสด การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได้ระหว่าง 
15,001–30,000 บาทต่อเดือน และมีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน การทดสอบสมมติฐานพบว่า 
ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเท่ียวส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวปริมณฑลของคนวัยทํางาน 
ในเขตกรุงเทพมหานคร อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ส่วนปัจจัยด้านองค์ประกอบของ 
แหล่งท่องเที่ยวไม่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวปริมณฑลของคนวัยทํางานในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 มัทนี คําสําราญ (2558) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวมุสลมิ 
ในเขตกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์เพ่ือทําการศึกษาระดับความคิดเห็นของชาวมุสลิมในเขต
กรุงเทพมหานครเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (4P’s) ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว  
และเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นจําแนกตามคุณลักษณะประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเที่ยว
โดยดําเนินการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม
ลักษณะปลายปิดและใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) ซึ่งกําหนดขนาด
ตัวอย่างโดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอร์ G*Power ได้จํานวน 250 ชุด สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์
ข้อมูลคือ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และสถติิเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ได้แก่ 
การทดสอบความแตกต่างของค่ากลางของสองประชากรอิสระ (t–test ) การวิเคราะห์ความแปรปรวน 
(Analysis of Variance: ANOVA) และ LSD (Least Significant Difference) ผลการวิจัยพบว่า ระดับ
ความคิดเห็นของชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานครต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อ 
การตัดสินใจทอ่งเที่ยวด้านผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก โดยในด้านร้านอาหารมีบริการอาหารฮาลาล 
มีค่าเฉล่ียสูงทีส่ดุ รองลงมาคือ ด้านส่งเสริมการตลาด ด้านสถานที่ และด้านราคา ตามลําดับ เมื่อจําแนก
ระดับความคิดเห็นตามคุณลักษณะประชากรศาสตร์พบว่า ชาวมุสลิมทีม่ีความแตกต่างด้านเพศ อาชีพ 
และรายได้ต่อเดือน มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ส่วนชาวมุสลิมที่มีอายุ สถานภาพสมรส 
และระดับการศึกษาแตกต่างกันมีความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อ 
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การตัดสินใจทอ่งเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อจําแนกโดยพฤติกรรม
การท่องเที่ยวพบว่า ชาวมุสลิมมีช่วงเวลาการท่องเที่ยว รูปแบบการเดินทาง และระยะเวลาการเดินทาง
ท่องเท่ียวแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ส่วนชาวมุสลิมที่เลือกไปสถานที่ท่องเท่ียว
มีสิ่งจูงใจในการเดินทางและมีบุคคลร่วมเดินทางแตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัย 
ส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 
 เกศมณี เหลืองฐิติกาญจนา (2559) ได้วิจัยเรือ่ง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทาง
ท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรม
ในการเดินทางท่องเที่ยวและปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งผู้ศึกษาได้แบ่งกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวออกเป็นกลุ่มที่เคยและไม่เคย
เดินทางไปท่องเที่ยวประเทศไต้หวันมาก่อน รวมถึงนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มแีละไม่มีแผนท่ีจะเดินทาง 
ไปท่องเที่ยวประเทศไต้หวันในอนาคต โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล จากน้ันวิเคราะห์
ข้อมูลและทดสอบสมมติฐานโดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ ได้แก่ Independent Samples  
t–test, Logistic Regression ผลการวิจัยพบว่า ส่วนใหญ่เคยเดินทางไปท่องเที่ยวในประเทศไต้หวัน 
มาก่อน นิยมเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง ใช้เวลาในการเดินทาง 5–7 วัน/ ครั้ง มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 
ไม่เกิน 15,000 บาท/ ครั้ง ตัดสินใจเดินทางด้วยตนเอง โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือท่องเท่ียวโดยไป 
พร้อมกับเพ่ือน และส่วนใหญท่ราบมาก่อนว่ามีการยกเว้นวีซ่าเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวัน 
ให้แก่นักท่องเที่ยวชาวไทยและการยกเว้นวีซ่าสําหรับเดินทางท่องเที่ยว ทําให้มีผลต่อการตัดสินใจ
เดินทางเพ่ิมขึ้น ผลการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันในอนาคตของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยระหว่างกลุ่มที่เคยและไม่เคยเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันพบว่า พฤติกรรม
การเลือกระดับราคาต๋ัวเคร่ืองบินโดยสารเพียงเรื่องเดียวที่ไม่มีความแตกต่างกัน ส่วนพฤติกรรม 
การท่องเที่ยวด้านอ่ืน ๆ มีความแตกต่างกันทั้งสิ้น เช่น วิธีการเดินทาง ระยะเวลา ค่าใช้จ่าย กิจกรรม
ที่น่าสนใจในการท่องเที่ยวประเทศไต้หวัน เป็นต้น นักท่องเที่ยวบางกลุ่มหน่ึงมีประสบการณ์เดินทาง
ไปประเทศไต้หวันมาก่อน ทาํให้เกิดพฤติกรรมการท่องเทีย่วที่แตกต่างจาก อีกกลุ่มหน่ึงได้ เช่น กลุ่มที่
เคยไปท่องเที่ยวประเทศไต้หวันมาก่อนหากต้องไปท่องเที่ยวซ้ําอีกครั้งในอนาคตอาจเลือกวิธีเดินทาง
ด้วยตนเองแทนการใช้บริษัทนําเที่ยว มีระยะเวลาในการเดินทางที่ยาวนานขึ้นกว่าเดิม มีความสนใจ
ท่องเที่ยวอ่ืนที่นอกไปจากสถานที่ท่องเที่ยวยอดนิยม แล้วยังให้ความสนใจในเรื่องอ่ืน ๆ เช่น อาหาร 
เทคโนโลยี ช้อปป้ิง เป็นต้น ผลการเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศ
ไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทยพบว่า ไม่มีความแตกต่างกัน โดยทุกปัจจัยล้วนมีผลต่อการตัดสินใจ
เดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทยมากที่สุด ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะ
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ทางประชากรศาสตร์และการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
พบว่า เพศหญิง อาชีพข้าราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัทเอกชน รายได้ไม่เกิน 35,000 
บาท/ เดือน มคีวามเป็นไปได้ที่จะตัดสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศไต้หวันมากกว่ากลุ่มอ่ืน ๆ   
 นาวิน เกตุรวม (2559) ได้วิจยัเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวประเทศเมียนมาร์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 2) ศึกษาระดับแรงจูงใจและความพึงพอใจ และ 3) เปรียบเทียบความแตกต่าง 
ของลักษณะทางประชากรศาสตร์กับแรงจูงใจและความ พึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง
ไปท่องเที่ยวประเทศเมียนมา เก็บรวบรวมข้อมูลโดยแจกแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวชาวไทย
จํานวน 400 คน ระหว่างเดือนกรกฎาคมถึงตุลาคม 2558 ผลการวิจัยพบว่า เพศหญิง อายุ 41–50 ปี 
การศึกษาระดับปริญญาตรี สถานภาพสมรส อาชีพค้าขาย รายได้ 30,001–45,000 บาท/ เดือน  
กลุ่มตัวอย่าง มีแรงจูงใจในระดับมาก เป็นแรงจูงใจที่เป็นปัจจัยผลักระดับปานกลาง และปัจจัย 
ดึงดูดระดับมาก ด้านความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก โดยมีความพึงพอใจด้านสิ่งดึงดูดใจ และด้าน 
การต้อนรับอยู่ในระดับมาก ซึ่งผู้ตอบแบบสอบถามได้ให้คะแนนเร่ือง การคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์เดิม 
ของวัฒนธรรม โดยมีความพึงพอใจสูงสุด การคมนาคมและสิ่งอํานวยความสะดวกอยู่ในระดับกลาง 
ในขณะที่ด้านเส้นทางการคมนาคมและการสื่อสารอยู่ในระดับตํ่าสุด การทดสอบสมมติฐานพบว่า 
สถานภาพสมรส ระดับการศกึษา รายได้ต่อเดือน และอาชีพที่แตกต่างกันมีแรงจูงใจในการเดินทางไป
ท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ส่วนเพศและอายุที่แตกต่างกันมีแรงจูงใจ 
ในการเดินทางไปท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 และในสมมติฐานเร่ือง 
ความพึงพอใจน้ันพบว่า อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ที่แตกต่างกัน มีความพึงพอใจ
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ 0.05 
 สิรัชญา วงษ์อาทิตย์ และยุพาวรรณ วรรณวาณิชย์ (2559) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อ  
การตัดสินใจทอ่งเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวชาวไทย การศึกษาน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
พฤติกรรมและปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวชาวไทย รวมถึง
ศึกษาความแตกต่างระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์กับปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจทอ่งเที่ยวเชิง 
โหยหาอดีตและความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลกับนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว 3 แห่ง 
ได้แก่ ตลาดย้อนยุคเพลินวาน ตลาดนํ้าหัวหินสามพันนามและรฤกหัวหิน จํานวน 402 คน เลือก
ตัวอย่างแบบโควต้าและแบบตามสะดวก การวิเคราะห์ข้อมูลใช้การวิเคราะห์ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย  
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบที การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวและไคสแควร์ 
ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวจะมาในวันหยุดเสาร์–อาทิตย์ ทราบข้อมลูจากการบอกต่อโดยเพ่ือน
หรือครอบครัวเดินทางมากับครอบครัวหรือญาติ โดยใช้รถยนต์ส่วนตัว มาเพ่ือพักผ่อน ค่าใช้จ่าย 
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ประมาณ 1,000 บาท มีความพึงพอใจโดยรวมในระดับปานกลาง โดยปัจจัยที่มีผลต่อการท่องเที่ยว 
ที่มีความสําคญัในระดับมาก ได้แก่ สิ่งอํานวยความสะดวก โครงสร้างพ้ืนฐาน อารมณแ์ละความรู้สึก 
และด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ทั้งน้ีปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวที่มีความสําคัญระดับค่อนข้าง 
มาก ได้แก่ ความปลอดภัย การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และด้านการเรียนรู้ การทดสอบสมมติฐาน
พบว่า อาชีพ และระดับการศึกษาที่แตกต่างกันจะให้ความสําคัญต่อปัจจัยในการตัดสินใจใน 
การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตที่แตกต่างกัน ส่วนอายุ สถานภาพสมรส อาชีพ รายได้ และระดับ
การศึกษา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตอย่างมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 
 กิติยา มโนธรรมรักษา (2559) ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจมีผลต่อ
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาลักษณะประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวตลาดนํ้าอโยธยา เพ่ือ
ศึกษาถึงปัจจัยแรงจูงใจที่มผีลต่อพฤติกรรมการของนักท่องเที่ยวชาวไทยกรณีศึกษาตลาดน้ําอโยธยา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือศึกษาความพึงพอใจที่มีผลต่อพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย
กรณีศึกษา ตลาดนํ้าอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยาโดยทําการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่ม 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน 400 คน เคร่ืองมือ 
ที่ใช้ในการศึกษาวิจัยในครั้งน้ีเป็นแบบสอบถาม และใช้สถิติวิเคราะห์ค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย  
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติฐานด้วยสถิติ t–test, F–test ผลการวิจัยพบว่า  
กลุ่มตัวอย่างเป็นเพศหญิง อายุตํ่ากว่า 20 ปี การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือปวช.  
รายได้น้อยกว่า 10,000 บาท/ เดือน มากับครอบครัว โดยรถยนต์ส่วนตัว เคยมาแล้วก่อนหน้าน้ี  
1 ครั้ง โดยรู้ขอ้มูลจากเพ่ือนหรือญาติ ด้านปัจจัยจูงใจภายนอกน้ันพบว่า ต้องการเดินทางมาเที่ยว 
ได้แบบเช้าเย็นกลับ และปัจจยัดึงดูดอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยว การคมนาคม 
การประชาสัมพันธ์ และสิ่งอํานวยความสะดวกการทดสอบสมมติฐานพบว่า ลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันในด้านอายุ การศึกษา อาชีพ และรายได้ต่อเดือน มีแรงจูงใจใน 
การท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 แต่ในด้านเพศ และสถานภาพทางสังคม
แตกต่างอย่างไม่มีนัยสําคญัทางสถิติที่ 0.05 นอกจากนี้ อายุ การศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ  
และรายได้ต่อเดือน ยกเว้นด้านเพศ มีผลต่อความพึงพอใจในการท่องเทีย่วแตกต่างกันทางสถิติ 
ที่ระดับ 0.05 
 นริศา มัจฉริยกุล (2559) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแบบอิสระ 
บนเกาะไต้หวันของนักท่องเท่ียวชาวไทย งานศึกษานี้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือก
ท่องเที่ยวแบบอิสระบนเกาะไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย และพฤติกรรมการท่องเทีย่ว 
เกาะไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย โดยข้อมูลที่ได้จากการวิจัยจะเป็นประโยชน์แก่ผู้ประกอบการ
ด้านการท่องเท่ียวเพ่ือนําไปประยุกต์ใช้หรือพัฒนารูปแบบสินค้าและบรกิารที่ตรงตามความต้องการ
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และได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวชาวไทยแบบอิสระ (FIT–Free/ Fully Independent 
Traveler) มากที่สุด รวมไปถึงภาครัฐไทยที่สามารถนาข้อมูลไปประเมิน ปรับปรุง และพัฒนานโยบาย
ด้านการท่องเท่ียวของตนที่ใช้ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวไทยให้มีประสิทธิภาพมากขึ้นและตรง 
ตามความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยแบบอิสระมากที่สุด ผู้วิจัยได้มีการสัมภาษณ์เชิงลึกกับ
นักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างจํานวน 18 คน ซึง่ทั้งหมดเป็นนักท่องเที่ยวแบบอิสระ (FIT) ที่ไปท่องเที่ยว
เกาะไต้หวันมาแล้ว โดยคําถามครอบคลุมข้อมูลต่าง ๆ ของนักท่องเที่ยว ทั้งข้อมูลส่วนตัวของผู้ถูก
สัมภาษณ์ ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจเลือกไปทอ่งเที่ยวไต้หวัน พฤติกรรมในการท่องเที่ยว
ไต้หวันและการท่องเที่ยวโดยท่ัวไปของ และการเปรียบเทียบการท่องเที่ยวไต้หวันกับการท่องเที่ยว
ภายในประเทศไทย นอกจากน้ี ผู้วิจัยยังได้ศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว
ไต้หวัน ได้แก่ ข้อมูลที่เก่ียวกบัการท่องเที่ยวของไต้หวัน นโยบายด้านการท่องเที่ยวของรัฐบาลไต้หวัน 
และข้อมูลจํานวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้าไปในไต้หวันย้อนหลังเพ่ือศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลง 
อีกด้วย ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจไปท่องเที่ยวแบบอิสระบนเกาะไต้หวันของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย ประกอบไปด้วย ปัจจัยภายใน ได้แก่ แรงจูงใจ และการเรียนรู้หรือประสบการณ์
ที่ได้รับหลังการท่องเที่ยว และปัจจัยภายนอกได้แก่ กลุม่เพ่ือนและครอบครัว นอกจากน้ี ยังมีปัจจัย
เก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดการท่องเท่ียวของไต้หวัน คือ ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่มีราคา 
ที่เหมาะสม การส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียวของไต้หวัน ประสบการณ์ที่ได้รับจากปัจจัยด้านบุคคล
ของการท่องเที่ยวไต้หวัน การเดินทางไปท่องเที่ยวไต้หวันที่ง่ายและสะดวกมีส่วนส่งผลต่อการตัดสินใจ 
ของนักท่องเที่ยว ได้แก่ และปัจจัยด้านกายภาพและการนําเสนอ (Physical Evidence) ของไต้หวัน
ในภาพรวมด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวพบว่า ก่อนการเดินทางกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ไม่รู้ว่า
ไต้หวันมีอะไร และมีความพึงพอใจหลังจากการไปท่องเที่ยวมาแล้ว และคาดว่าจะกลับไปท่องเที่ยว
ไต้หวันอีก รวมไปถึงยังจะแนะนําให้คนรู้จกัไปท่องเที่ยวไต้หวันอีกด้วย จุดเด่นของไต้หวันได้แก่ 
อาหาร ค่าใช้จ่ายที่ถูกความเป็นระเบียบ ความปลอดภัย ความสะดวกสบายในการเดินทางท่องเที่ยว 
 กนกเกล้า แก้วเกล้า (2560) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมา
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนครชัยบุรินทร์ การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล 
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนครชัยบุรินทร์โดยดํา เนินการวิจัยเชิงปริมาณ
สําหรับประชากรและกลุ่มตัวอย่างได้แก่ นักท่องเที่ยวจํานวน 400 คน เคร่ืองมือที่ใช้คอืแบบสอบถาม 
ซึ่งจะทําการสุม่จํานวนตามโควต้า ประกอบด้วย 1) นครราชสีมา 263 คน 2) ชัยภูมิ 40 คน  
3) บุรีรมัย์ 48 คน และ 4) สุรนิทร์ 49 คน สาํหรับการสุ่มตัวอย่างจะใช้วิธีการคัดเลือกแบบตาม
สะดวกแล้วนํามาทําการประมวลผลในขั้นตอนต่อไป ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจทอ่งเที่ยวด้านเพศไม่แตกต่างกัน กลุ่มอายุตํ่ากว่า 30 ปี มีการตัดสินใจมาท่องเที่ยวสูงกว่า
ผู้ที่มีอายุมากกว่า 50 ปี และผู้ที่มีอายุ 30–40 ปี มีการตัดสินใจมาท่องเที่ยวสูงกว่า ผู้มีอายุ 50 ปี  
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ผู้ที่มีสถานภาพครอบครัว หย่า มีการตัดสินใจมาท่องเทีย่วสูงกว่าผู้ที่มีสถานภาพ ทางครอบครัว โสด  
ผู้ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีการตัดสินใจมาท่องเทีย่ว สูงกว่าผู้ที่มีการศึกษาระดับปริญญาโท
และปริญญาเอก ผู้ทีม่ีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีการตัดสินใจมาท่องเที่ยวสูงกว่า ผู้ที่เป็น
ข้าราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจและผู้ทีม่ีอาชีพผู้ประกอบการหรือเจ้าของกิจการ และข้าราชการ
พนักงานรัฐวิสาหกิจมีการตัดสินในมาท่องเที่ยวเชิงสูงกว่า ผู้ที่ประกอบอาชีพผู้ประกอบการหรือ
เจ้าของกิจการ สําหรับด้านรายได้ต่อเดือนพบว่า ไม่แตกต่างกัน นิยมมาโดยคณะทัวร์ และมคี่าใช้จ่าย
ในการมาท่องเที่ยวตํ่ากว่า 5,000 บาท วันที่นิยมมาท่องเที่ยวเป็นวันเสาร์-อาทิตย์   
 นภาภรณ์ ขลุ่ยนาค, สมศักด์ิ พงษ์เดช และพัชรา วงศ์แสงเทียน (2560) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัย
สําคัญต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถีชาววัง เทศบาล
ตําบลวังทอง จ.พิษณุโลก การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยทีม่ีความสําคัญต่อการตัดสินใจ
ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถีชาววัง เทศบาลตําบลวังทอง  
อ.วังทอง จ.พิษณุโลก โดยอาศัยแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวที่ให้ 
ความร่วมมือ จํานวน 385 ราย และทําการวิเคราะห์ปัจจัยองค์ประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory 
Factor Analysis) และสถิติวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณวิธี Enter เพ่ือศึกษาว่า ปัจจัยใดบ้างที่มี
ความสําคัญต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเท่ียวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถีชาววัง 
ผลการวิจัยพบว่า การตัดสินใจของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถี
ชาววัง เทศบาล ต.วังทอง จ.พิษณุโลก ได้รบัอิทธิพลจาก 3 ปัจจัย คือ 1) ปัจจัยทรัพยากรของสถานที่
ท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจ 2) ปัจจัยด้านกายภาพและสิ่งแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยว  
3) ปัจจัยด้านสิง่อํานวยความสะดวกสําหรับนักท่องเที่ยวและความปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยว  
โดยปัจจัยด้านทรัพยากรของสถานที่ท่องเทีย่วที่สามารถดึงดูดความสนใจส่งผลสูงสุด และปัจจัย 
ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับนักท่องเที่ยวและความปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวส่งผลน้อยสุด 
สําหรับตัวแปรที่เป็นสาเหตุทางอ้อมต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวมี 2 ปัจจัย คือ 1) ปัจจัยด้าน 
การส่งเสริมการตลาดของแหล่งท่องเที่ยว และ 2) ปัจจัยด้านความสามารถการเข้าถึงสถานที่
ท่องเที่ยวโดยมีค่าสัมประสทิธ์ิการตัดสินใจ (R2) เท่ากับ 0.598 และ Durbin–Watson เท่ากับ 1.652 
 วิทัศน์ ศรีสุวรรณเกศ (2561) ได้วิจัยเรื่อง แบบจําลองปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อ 
ความภักดีของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมล้านนาตะวันออก มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษารูปแบบ
ความสัมพันธ์ของปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมล้านนา
ตะวันออก 2) เพ่ือตรวจสอบความสอดคล้องของรูปแบบความสัมพันธ์ของปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพล
ต่อความภักดีของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมล้านนาตะวันออก 3) เพ่ือศกึษาอิทธิพลทางตรง อิทธิพล
ทางอ้อม และอิทธิพลรวมของปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีของการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมล้านนาตะวันออก เก็บข้อมูลจากแบบสอบถามแบบตามสะดวก 4 จังหวัด จังหวัดละ 150 
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คน รวม 600 คน วิเคราะห์ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน วิเคราะห์สัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน และสัมภาษณ์สมาชิกทอ่งเที่ยวแห่ง
ประเทศไทยจาํนวน 4 ท่าน ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า ภาพลักษณ์ รูปแบบ และประสบการณ์
ทางการท่องเที่ยวส่งผลต่อการรับรู้องค์ประกอบด้านจิตวิทยา แต่ในด้านของศักยภาพการท่องเที่ยวไม่
ส่งผลต่อการรับรู้ด้านจิตวิทยา นอกจากน้ีภาพลักษณ์ของการท่องเที่ยว และการรับรู้องค์ประกอบ
ด้านจิตวิทยาส่งผลต่อความภักดีทางการท่องเที่ยว โดยที่ศักยภาพและประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว
ไม่ส่งผลต่อความภักดีทางการท่องเที่ยว ด้านอิทธิพลทั้งทางตรง ทางอ้อม และอิทธิพลรวม พบว่า 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยวมีอิทธิพลทางตรงต่อความภักดีการท่องเที่ยวมีค่าเท่ากับ .054 และมี
อิทธิพลทางอ้อมผ่านการรับรูจ้ิตวิทยาการทอ่งเที่ยวมคี่าเทา่กับ .034 โดยมีค่าอิทธิพลรวมเท่ากับ .088 
อย่างไม่มีนัยสําคัญ ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวมีอิทธิพลทางตรงต่อความภักดีการท่องเท่ียว และ 
มีอิทธิพลทางอ้อมผ่านการรับรู้จิตวิทยาการท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที ่.05 ประสบการณ์
ทางการท่องเทีย่ว มีอิทธิพลทางตรงต่อความภักดีการท่องเที่ยว และมีอิทธิพลทางอ้อมผา่นการรบัรู้
จิตวิทยาการทอ่งเที่ยวอย่างไม่มีนัยสําคญั 
 Ngoc & Trinh (2015) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจกลับมาเยือนซ้ํา Vung 
Tau City ในประเทศเวียดนาม มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจกลับมาเยือนซ้ํา 
Vung Tau City ในประเทศเวียดนาม กลุ่มตัวอย่างได้แก่ นักท่องเที่ยวจํานวน 600 คน ผลการวิจัย
พบว่า ปัจจัยสําคัญ 4 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาเยือนซ้ํา Vung Tau City ในประเทศเวียดนาม 
ได้แก่ ความปลอดภัย ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว สิ่งอํานวยความสะดวก และค่าใช้จ่ายใน 
การท่องเที่ยว 
 
2.3 สมมติฐานการวิจัย 
 สมมติฐานที ่1 ปัจจัยส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันส่งผลใหม้ีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่1.1 เพศท่ีแตกต่างกันส่งผลใหม้ีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่1.2 อายุที่แตกต่างกันส่งผลใหม้ีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

สมมติฐานที ่1.3 ระดับการศกึษาที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิง 
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

สมมติฐานที ่1.4 สถานภาพทีแ่ตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง 
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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สมมติฐานที ่1.5 อาชีพที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง 

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
สมมติฐานที ่1.6 รายได้ที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง 

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
 สมมติฐานที ่2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่2.1 วัตถุประสงค์ในการท่องเทีย่วที่แตกต่างกันส่งผลใหม้ีการตัดสินใจ 
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 

สมมติฐานที ่2.2 สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให ้
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่2.3 ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเท่ียวที่แตกต่างกันส่งผลให ้
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่2.4 วันเดินทางเพ่ือท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ 
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 

สมมติฐานที ่2.5 ระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลใหม้ีการตัดสินใจ 
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่2.6 แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให ้
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
 สมมติฐานที ่3 ปัจจัยสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่3.1 สถานที่และที่ต้ังของสถานที่ท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให ้
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด 
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พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่3.2 รูปแบบการให้บริการที่แตกต่างกันมีผลใหม้ีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

สมมติฐานที ่3.3 สิ่งอํานวยความสะดวกที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ 
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที ่3.4 ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันมีผลใหก้ารตัดสินใจ 
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
แตกต่างกัน 
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2.4 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ภาพที่ 2.46: กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

  

3) ปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม 
    – สถานที่และที่ต้ังของแหล่งท่องเที่ยว 
    – รูปแบบและการให้บริการด้านต่าง ๆ 
    – สิ่งอํานวยความสะดวก 
    – ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 

 
 

การตัดสินใจ 
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์

และวัฒนธรรม 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 

1) ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว 
    – เพศ  – อายุ   

– ระดับการศึกษา – สถานภาพ 
– อาชีพ  – รายได้ 

 

2) ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
    – วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียว 
    – สมาชิกหรือกลุ่มในการท่องเที่ยว 
    – ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง 
    – วันในการเดินทางมาท่องเที่ยว 
    – แหล่งข้อมูลในการตัดสนิใจมาท่องเทีย่ว 

 

ตัวแปรต้น 
 

ตัวแปรตาม 



บทที่ 3 
วิธีดําเนนิการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้วิจัยใช้รูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) ประเภทวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) มีรายละเอียด 
การดําเนินการวิจัยดังน้ี 
 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
 3.3 การสร้างและการหาคุณภาพเครื่องมือ 
 3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.1.1 ประชากรในการวิจัยครัง้น้ีคือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวชมประวัติศาสตร์และ
แหล่งวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในช่วงของการเก็บข้อมูล   
 3.1.2 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งน้ีคือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวชมประวัติศาสตร์
และแหล่งวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในสถานที่ดังต่อไปนี้ 1) วัดพนัญเชิงวรวิหาร  
2) วัดมงคลบพิตร 3) วัดใหญไ่ชยมงคล 4) วัดไชยวัฒนาราม 5) วัดท่าการ้อง 6) วัดมหาธาตุ   
7) วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และ 8) พระราชวังบางปะอิน ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยไม่ทราบ
จํานวนประชากร ดังน้ันขนาดของกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยจึงใช้สูตรการคํานวณขนาดของกลุ่มตัวอย่าง
ประเภทที่ไม่ทราบจํานวนประชากร โดยกําหนดค่าความเช่ือมั่นที่ 95% กําหนดให้ความคลาดเคล่ือน 
(E) เป็น 1 ส่วน ใน 10 ส่วนของส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของประชากร ( ) (ละเอียด ศิลาน้อย, 
2560, หน้า 62) โดยใช้สูตรของ Khazanie (1996, p. 403) เพ่ือหาจํานวนของกลุ่มตัวอย่างดังน้ี 
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   โดยให้   
    n    = จํานวนตัวอย่าง 

       = คะแนนมาตรฐาน (กําหนดให้มีความเช่ือมั่นที่ 95 %)   

              = ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของประชากร (ในที่นี้ไม่ทราบ 
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของประชากร) 

    E    = ความคลาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดขึ้น (กําหนดให้เท่ากับ 1 ใน  
10 ส่วนของส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน จํานวนประชากร   
   เมื่อนํามาแทนค่าลงในสูตรจะคํานวณได้จํานวนกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ดังน้ี 
 

 

 

 

   
      n  = (19.6)2 

      n  = 384.16 
      n  = 385 (โดยปัดทศนิยมขึ้นเป็นจาํนวนเต็มเสมอ) 
 
 ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่คํานวณได้เท่ากับ 385 คน ผู้วิจัยได้เพ่ิมกลุ่มตัวอย่างสํารอง  
จํานวน 15 คน รวมเป็น 400 คน ทําให้ได้ระดับความเช่ือมั่นเป็น 95.44 % สูงกว่าระดับ 95%   
ที่ได้กําหนดไว้ 
 3.1.3 วิธีการสุม่กลุ่มตัวอย่างเพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง
แบบบังเอิญหรือตามสะดวก (Convenience Sampling) จากกลุ่มประชากรที่กําหนดไว้ซึ่งได้แก่ 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวชมประวัติศาสตร์และแหลง่วัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
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ในช่วงของการเก็บข้อมูลในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาที่มีนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวมากที่สุด 8 แห่งด้วยกัน คือ 1) วัดพนัญเชิงวรวิหาร  
2)วัดมงคลบพิตร 3) วัดใหญไ่ชยมงคล 4) วัดไชยวัฒนาราม 5) วัดท่าการ้อง 6) วัดมหาธาตุ   
7) วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และ 8) พระราชวังบางปะอิน (“รวมสถานที่เที่ยวยอดนิยม 
ในอยุธยา", 2562) แห่งละ 50 ชุด รวมท้ังหมด 400 ชุด 
 
3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ได้แก่ แบบสอบถาม (Questionnaire) ที่สอบถาม 
เร่ือง ปัจจัยที่มอิีทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา โดยแบบสอบถามมีลักษณะเป็นแบบมาตรประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) 
โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังน้ี 
 ส่วนที่ 1 ข้อมลูทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยเป็นแบบสอบถามปลายปิด (Closed 
End) ประกอบไปด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้ 
 ส่วนที่ 2 ข้อมลูด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว โดยเป็นแบบสอบถามปลายปิด (Closed 
End) ประกอบด้วย วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว สมาชิกหรือกลุ่มในการเดินทางท่องเที่ยว 
ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว วันในการเดินทางมาท่องเที่ยว ระยะเวลาในการท่องเที่ยว 
แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
 ส่วนที่ 3 ข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเท่ียว โดยเป็นแบบสอบถามปลายปิด 
(Closed End) ประกอบไปด้วย สถานทีแ่ละที่ต้ังของสถานที่ท่องเท่ียว รูปแบบการให้บริการ  
สิ่งอํานวยความสะดวก และความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว   
 ส่วนที่ 4 ข้อมลูการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แบบสอบถามมีลักษณะเป็นมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ  
ตามแนวคิดของ ลิเคิร์ท ดังน้ี (วิไลวรรณ ศรมีันตะสิริภัทร, 2560)  
   5 หมายถึง มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด 

   4   หมายถึง มีผลต่อการตัดสินใจมาก 
   3   หมายถึง มีผลต่อการตัดสินใจปานกลาง 
   2   หมายถึง มีผลต่อการตัดสินใจน้อย 
   1   หมายถึง มีผลต่อการตัดสินใจน้อยที่สุด 
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   การแปลผลคะแนน 
   ผู้วิจัยแบ่งช่วงระดับคะแนนโดยใช้ค่าเฉลี่ยจากข้อมูลเป็นเกณฑ์ในการพิจารณา 
ด้วยการหาความกว้างอันตรภาคช้ัน คือ  
    

ความกว้างของอันตรภาคช้ัน    =     พิสัย 
            จํานวนช้ัน 
 
        =  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
              จํานวนช้ัน 
        =  5 – 1 
               5 
 
        =  .80 
 

   จากหลักเกณฑ์การพิจารณาด้วยการหาค่าความกว้างของอันตรภาคช้ันในข้างต้น
ผู้วิจัยได้กําหนดการแปลความหมายตามลําดับคะแนนดังน้ี 
   4.21–5.00  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด 

   3.41–4.20  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจมาก 
   2.61–3.40  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจปานกลาง 
   1.81–2.60  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจน้อย 
   1.00–1.80  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจน้อยทีสุ่ด 

 
3.3 การสร้างและหาคุณภาพเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามเพ่ือใช้เป็นเคร่ืองมือเก็บรวบรวมข้อมูลสําหรับการทําวิจัย  
โดยมีขั้นตอนดังน้ี 
 3.3.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ตามกรอบแนวคิดของการวิจัย 
ที่กําหนดไว้ 
 3.3.2 สร้างแบบสอบถามสําหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลตามกรอบแนวคิดการวิจัย  
ประกอบไปด้วย ปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม
ของสถานที่ท่องเที่ยว จํานวน 16 ข้อ และขอ้มูลเกี่ยวกับการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว จํานวน 8 ข้อ 
โดยปรึกษาและขอคําแนะนําจากอาจารย์ที่ปรึกษาสารนิพนธ์ 
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 3.3.3 นําแบบสอบถามท่ีผู้วิจยัปรับปรุงตามคําแนะนําและข้อเสนอแนะของอาจารย์ 
ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เสนอผู้เช่ียวชาญ จํานวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหา 
(Content Validity) ของแบบสอบถาม และรวบรวมข้อมูลและความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
ของผู้เช่ียวชาญมาวิเคราะห์ข้อคําถามกับวัตถุประสงค์การวิจัยด้วยการหาค่าดัชนีความสอดคล้อง       
(IOC: Index of Item Objective Congruence) ซึ่งสูตรของ IOC มีดังน้ี (ลัดดาวัลย์ เพชรโรจน์  
และอัจฉรา ชํานิประศาสน์, 2547, หน้า 145–146) 
   

     IOC   =   
N

R  

 
   เมื่อ  IOC แทน ดัชนีความสอดคล้อง  
       แทน ผลรวมคะแนนความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
     R  แทน คะแนนความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญแต่ละข้อ 
     N  แทน จํานวนผู้เช่ียวชาญ 
 
   โดยกําหนดเกณฑ์การให้คะแนนดังน้ี 
   + 1   หมายถึง คําถามน้ันสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยหรือนิยามศัพท์ 
   – 1   หมายถึง คําถามน้ันไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยหรือนิยามศัพท์ 
         0   หมายถึง ไมแ่น่ใจว่าคําถามน้ันสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยหรือ 
นิยามศัพท์   
   มีเกณฑ์การแปลความหมายมีดังน้ี 
   ค่า IOC  0.50   หมายความว่า คําถามน้ันตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
   ค่า IOC  0.50   หมายความว่า คําถามน้ันไม่ตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
   จากการทดสอบพบว่า ข้อคําถามมีค่า IOC ระหว่าง 0.67–1.00 ผู้วิจัยได้ปรับปรุง
เน้ือหาในแต่ละคําถามตามข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ  
 3.3.4 นําแบบสอบถามไปทดลองใช้กับประชากรท่ีไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จํานวน 30 คน  
เพ่ือหาค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability of Test) โดยวิธีการหาค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า 
(Alpha Coefficient) ตามวิธีการของครอนบาค (Cronbach) ซึ่งหาได้จากสูตรดังน้ี (ลดัดาวัลย์  
เพชรโรจน์ และอัจฉรา ชํานิประศาสน์, 2547, หน้า 149) 
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   เมื่อ     =  ค่าความเทีย่ง 
     N  =  จํานวนข้อ 
     is2  =  ความแปรปรวนของคะแนนแต่ละข้อ 
     xs2  =  ความแปรปรวนของคะแนนรวม 
 
   ค่า    ต้ังแต่  0.70  ขึ้นไป  ถือว่ามีความเที่ยงใช้ได้ 
 จากการทดสอบพบว่า แบบสอบถามท้ังฉบับมีค่าความเที่ยง ( ) พบว่า ขอ้มูลการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา       
มีค่าแอลฟ่า เท่ากับ 0.902 
 
3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การวิจัยคร้ังนี้ได้กําหนดแหล่งข้อมูลในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ  1) วัดพนัญเชิงวรวิหาร 
2) วัดมงคลบพิตร 3) วัดใหญไ่ชยมงคล 4) วัดไชยวัฒนาราม 5) วัดท่าการ้อง 6) วัดมหาธาตุ   
7) วัดนิเวศธรรมประวัติราชวิหาร และ 8) พระราชวังบางปะอิน โดยใช้แบบสอบถาม มีขัน้ตอน 
ในการดําเนินการดังน้ี 
 3.4.1 ผู้วิจัยได้ดําเนินการเก็บข้อมูลระหว่างวันที่ 1–31 พฤษภาคม 2563   
 3.4.2 ผู้วิจัยอธิบายรายละเอียดของแบบสอบถาม วิธีการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม  
และการตอบข้อสงสัยของผู้ตอบแบบสอบถาม (กรณีที่ผู้ตอบแบบสอบถามมีข้อสงสัยเกี่ยวกับการตอบ
แบบสอบถาม) ให้แก่ตัวแทนและทีมงาน เพ่ือให้มีทุกคนความเข้าใจตรงกันในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.4.3 ผู้วิจัยหรือตัวแทนและทีมงาน แจกแบบสอบถามใหก้ลุ่มตัวอย่าง (กรณีที่ผู้ตอบ
แบบสอบถามเป็นผู้สูงอายุ หรืออ่านหนังสือไม่ได้ ให้ใช้วิธีการสัมภาษณต์ามแบบสอบถามแทน) 
 3.4.4 เก็บแบบสอบถามคืนจากผู้ตอบแบบสอบถาม 
 3.4.5 นําแบบสอบถามท่ีเก็บรวบรวมได้มาสรุปและวิเคราะห์ข้อมูล 
 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังน้ี 
 3.5.1 การวิเคราะห์ข้อมูล 



78 

   3.5.1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลด้านพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยว และข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) 
และค่าร้อยละ (Percentage) แล้วนําเสนอในลักษณะของตารางประกอบความเรียง 
   3.5.1.2 วิเคราะห์ข้อมูลการตัดสินใจท่องเทีย่วเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยหาค่าเฉลีย่ ( X ) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) แล้วนําค่าเฉลี่ย
ไปเปรียบเทียบกับเกณฑ์การแปลความหมายตามช่วงคะแนนที่กําหนดไว้ในการแปลผลคะแนน ดังน้ี 
   4.21–5.00  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด 

   3.41–4.20  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจมาก 
   2.61–3.40  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจปานกลาง 
   1.81–2.60  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจน้อย 
   1.00–1.80 หมายถึง มีผลต่อการตัดสินใจน้อยทีสุ่ด 

 3.5.2 สถิติทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
   3.5.2.1 ค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) เพ่ือใช้อธิบายถึง
รายละเอียดของข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

   3.5.5.2 สถิติทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ( X ) เพ่ืออธิบายค่าเฉลี่ย
ของข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยว และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพ่ือ
อธิบายค่าความแปรปรวนของข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยว 
   3.5.5.3 การทดสอบสมมติฐานด้วย Independent Sample: t–test เพ่ือ
เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยความแตกต่างระหว่างเพศชายและเพศหญิงที่มีต่อการตัดสินใจทอ่งเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา   
   3.5.5.4 ค่าสถิติ One–Way ANOVA ซึ่งเอาไว้ใช้ทดสอบเพ่ือค่าความแตกต่าง
ระหว่างคะแนนเฉล่ียของกลุม่ตัวอย่างที่มีต้ังแต่ 3 กลุ่มขึ้นไป โดยข้ันตอนการวิเคราะห์ใช้ 
ความแปรปรวนทางเดียว โดยจะนํามาทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติระดับ 0.05  
และถ้าหากว่าผลการทดสอบพบความแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ ผู้วิจัยจะทดสอบ 
ความแตกต่างรายคู่ด้วยการวิเคราะห์ Post Hoc แบบ Least Significant Difference (LSD)  
เพ่ือหาว่าคู่ใดที่แตกต่างกัน โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 



บทที่  4 
บทวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิเคราะห์ข้อมูลวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ  
การเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยได้เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 
ที่ก าหนดไว้ ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์และด าเนินการโดยมีรายละเอียดซึ่งแบ่งเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 
 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยว 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมใน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีมาท่องเที่ยว 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
มีดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.1: แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจ าแนกตามเพศ 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

เพศ 

ชาย 182 45.50 

หญิง 218 54.50 

รวม 400 100 
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 จากตารางที่ 4.1 พบว่า ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน เป็นเพศหญิง จ านวน 218 คน  
คิดเป็นร้อยละ 54.50 และเพศชาย 182 คน คิดเป็นร้อยละ 45.50 
 
ตารางที่ 4.2: แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจ าแนกตามอายุ 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

อายุ 

ต่ ากว่า 21 ปี 46 11.50 

21–30 ปี 78 19.50 
31–40 ปี 91 22.75 

41–50 ปี 117 29.25 

มากกว่า 50 ปี 68 17.00 
รวม 400 100 

 
 จากตารางที่ 4.2 พบว่า ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีอายุอยู่ในช่วง 41–50 ปี มากที่สุด  
จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.25 รองลงมาคือ ช่วงอายุ 31–40 ปี จ านวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 
22.75 ช่วงอายุ 21–30 ปี จ านวน 78 คน  คิดเป็นร้อยละ 19.50 ช่วงอายุมากกว่า 50 ปี จ านวน 68 คน   
คิดเป็นร้อยละ 17.00 ช่วงอายุต่ ากว่า 21 ปี จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.50 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.3: จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจ าแนกตามระดับการศึกษา 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

ระดับการศึกษา 

ต่ ากว่าปริญญาตรี 152 38.00 

ปริญญาตรี 182 45.50 

สูงกว่าปริญญาตรี 66 16.50 
รวม 400 100 

 
 จากตารางที ่4.3 พบว่า ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีระดับการศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี มากที่สุด จ านวน 182 คน คิดเป็นร้อยละ 45.50 รองลงมาคือ ระดับต่ ากว่าปริญญาตรี 
จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.0 และระดับสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 
16.50 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.4: จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจ าแนกตามสถานภาพ 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

สถานภาพ 

โสด 173 43.25 
สมรส 189 47.25 

หม้าย/ หย่า/ แยกกันอยู่ 38 9.50 

รวม 400 100 
 
 จากตารางที ่4.4 พบว่า ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีสถานภาพสมรส มากที่สุด 
จ านวน 189 คน คิดเป็นร้อยละ 47.25 รองลงมาคือ โสด จ านวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 43.25 
และหม้าย/ หย่า/ แยกกันอยู่ จ านวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.5: จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจ าแนกตามอาชีพ 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

อาชีพ 

แม่บ้าน 27 6.75 

ข้าราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 64 16.00 

ธุรกิจส่วนตัว/ อาชีพอิสระ 102 25.50 
ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท 121 30.25 

นักเรียน/ นักศึกษา 38 9.50 
เกษตรกร 43 10.75 

อ่ืน ๆ (เกษียณอายุราชการ) 5 1.25 

รวม 400 100 
 
 จากตารางที ่4.5 พบว่า ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีอาชีพ ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท 
มากที่สุด จ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.25  รองลงมาคือ อาชีพธุรกิจส่วนตัว/ อาชีพอิสระ  
จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 อาชีพข้าราชการ/ รัฐวิสาหกิจ จ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 
16.00  อาชีพเกษตรกร จ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.75 เป็นนักเรียน/ นักศึกษา จ านวน 38 
คน  คิดเป็นร้อยละ 9.50 แม่บ้าน/ พ่อบ้าน จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 6.75 และอ่ืน ๆ 
(เกษียณอายุ) จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.25 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.6: จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง โดยจ าแนกตามรายได้ 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

รายได้ 

ต่ ากว่า 15,000 บาท 79 19.75 
15,001–30,000 บาท 102 25.50 

30,001–45,000 บาท 76 19.00 

45,001–60,000 บาท 72 18.00 
มากกว่า 60,001 บาท 71 17.75 

รวม 400 100 

 
 จากตารางที ่4.6 พบว่า ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีรายได้ระหว่าง 15,001– 
30,000 บาท มากท่ีสุด จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 รองลงมาคือ มีรายได้ต่ ากว่า 15,000 
บาท จ านวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 19.75 มีรายได้ระหว่าง 30,001–45,000 บาท จ านวน 76 คน 
คิดเป็นร้อยละ 19.00 มีรายได้ระหว่าง 45,001–60,000 บาท จ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 
และมีรายได้มากกว่า 60,001 บาท จ านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 17.75 ตามล าดับ 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีดังนี้ 
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ตารางที่ 4.7: จ านวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามวัตถุประสงค์ 
ของการท่องเที่ยว 

 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน (คน) ร้อยละ 

วัตถุประสงค์ของ
การท่องเที่ยว 

 

เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 45 11.25 

เพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมา
ท่องเที่ยว 

135 33.75 

เพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

117 29.25 

เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา 80 20.00 

อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) 23 5.75 
รวม 400 100 

 
 จากตารางที่ 4.7 พบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีวัตถุประสงค์
ของการท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว มากที่สุด จ านวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 
33.75 รองลงมาคือ เพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.25 
เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา จ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ จ านวน 
45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.25 และอ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.75 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.8: จ านวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามสมาชิกหรือ 

กลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

สมาชิกหรือกลุ่ม
ของการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

ท่องเที่ยวคนเดียว 26 6.50 

ท่องเที่ยวกับเพื่อนหรือครอบครัว 167 41.75 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา องค์กร บริษัท 159 39.75 
อ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) 48 12.00 

 รวม  400 100 
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 จากตารางที่ 4.8 พบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีสมาชิกหรือ
กลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว มากที่สุด จ านวน 167 คน คิดเป็นร้อยละ 41.75 
รองลงมาคือ ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา องค์กร บริษัท จ านวน 159 คน คิดเป็นร้อยละ 39.75 อ่ืน ๆ  
(แฟน คู่รัก) จ านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 และท่องเที่ยวคนเดียว จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 
6.50 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.9: จ านวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามยานพาหนะที่ใช้ 

ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

ยานพาหนะที่ใช้
ในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

รถยนต์ส่วนตัว 97 24.25 

รถโดยสารประจ าทาง 45 11.25 
รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซค์  
เป็นต้น 

54 13.50 

รถของสถานศึกษา บริษัทฯ หรือองค์กร 159 39.75 

เรือโดยสาร 38 9.50 

อ่ืน ๆ (รถเช่า) 7 1.75 
 รวม  400 100 

 
 จากตารางที่ 4.9 พบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มียานพาหนะ
ที่ใช้ในการเดินทางโดยรถของสถานศึกษา บริษัทฯ หรือองค์กร มากที่สุด จ านวน 159 คน คิดเป็นร้อยละ 
39.75 รองลงมาคือ รถยนต์ส่วนตัว จ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.25 รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ 
มอเตอร์ไซค์ จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 13.50 รถโดยสารประจ าทาง จ านวน 45 คน  คิดเป็นร้อยละ 
11.25 เรือโดยสาร จ านวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 และอ่ืน ๆ (รถเช่า) จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.75 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.10: จ านวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามวันที่เดินทาง 
   มาท่องเที่ยว 
  

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

วันที่เดินทางมา
ท่องเที่ยว 

วันจันทร์–วันศุกร์ 49 12.25 

วันเสาร์–วันอาทิตย์ 215 53.75 
วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือวันส าคัญทางศาสนา 136 34.00 

รวม 400 100 

 
 จากตารางที่ 4.10 พบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน เดินทาง 
มาในวันเสาร์–วันอาทิตย์ มากที่สุด จ านวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 53.75 รองลงมาคือ วันหยุด 
นักขัตฤกษ์หรือวันส าคัญทางศาสนา จ านวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 34.00 และวันจันทร์–วันศุกร์ 
จ านวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.25 ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.11: จ านวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามระยะเวลา 

ในการท่องเที่ยว 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยว 

วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ 188 47.00 
พักค้างคืนจ านวนหนึ่งคืน 114 28.50 

พักค้างคืน 2–3 คืน 86 21.50 

พักค้างคืนมากกว่า 3 คืน 12 3.00 
 รวม  400 100 

 
 จากตารางที ่4.11 พบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน  
มาท่องเที่ยวแบบวันเดียวคือไปเช้าเย็นกลับ มากที่สุด จ านวน 188 คน คิดเป็นร้อยละ 47.00 รองลงมา
คือ พักค้างคืนจ านวนหนึ่งคืน จ านวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 28.50 พักค้างคืน 2–3 คืน จ านวน 86 คน 
คิดเป็นร้อยละ 21.50 และพักค้างคืนมากกว่า 3 คืน จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.12: จ านวนและร้อยละของข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามแหล่งข้อมูล 
ในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 

 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

แหล่งข้อมูลใน 
การตัดสินใจ 
มาท่องเที่ยว 

ข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า 57 14.20 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่
ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว 

190 47.50 

ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์
ต่าง ๆ 

77 19.25 

ข้อมูลจากองค์กร โรงเรียน สถาบันการศึกษา 76 19.00 

 รวม  400 100 
 
 จากตารางที ่4.12 พบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน ได้รับ
แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว 
มากที่สุด จ านวน 190 คน คิดเป็นร้อยละ 47.50 รองลงมาคือ ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อและ
สิ่งพิมพ์ต่าง ๆ จ านวน 77 คน คิดเป็นร้อยละ 19.25 ข้อมูลจากองค์กร โรงเรียน สถาบันการศึกษา 
จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.00 และข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า จ านวน 57 คน      
คิดเป็นร้อยละ 14.20 ตามล าดับ 
 
4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 การวิเคราะห์ข้อมูลสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีดังนี้ 
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ตารางที่ 4.13: จ านวนและร้อยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว โดยจ าแนกตาม
สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว 

 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

สถานที่และที่ตั้ง
ของแหล่ง
ท่องเที่ยว 

สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ทาง
ประวัติศาสตร์ 

25 6.25 

สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะ
และวัฒนธรรม 

154 38.50 

สถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย 113 28.25 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น 95 23.75 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม 13 3.25 
 รวม  400 100 

 
 จากตารางที ่4.13 พบว่า ข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวด้านสถานที่และที่ตั้ง 
ของแหล่งท่องเที่ยวจากกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้าน
ศิลปะและวัฒนธรรมมากที่สุด จ านวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 38.50 รองลงมาคือ สถานที่ท่องเที่ยว 
มีสถาปัตยกรรมหลากหลาย จ านวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.25 สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด 
และร่มรื่น จ านวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 23.75 สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ทาง
ประวัติศาสตร์ จ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.25 และมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่าง
เหมาะสม จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.25 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.14: จ านวนและร้อยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว โดยจ าแนกตาม
รูปแบบการให้บริการ 

 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

รูปแบบ 
การให้บริการ 

 

การเดินทางมีความสะดวก 174 43.50 

การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก 
มีความเป็นระเบียบ 

30 7.50 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม 105 26.25 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า, แก้ไขปัญหาต่าง ๆ  
และอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว 

91 22.75 

 รวม  400 100 

 
 ผลจากตารางที่ 4.14 พบว่า ข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวด้านรูปแบบการให้ 
บริการของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีความคิดเห็นว่าการเดินทางมีความสะดวกมากที่สุด จ านวน 174 คน  
คิดเป็นร้อยละ 43.50 รองลงมาคือ ราคาสินค้ามีความเหมาะสม จ านวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 26.25  
มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว จ านวน 91 
คน คิดเป็นร้อยละ 22.75 และการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกมีความเป็นระเบียบ 
จ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.15: จ านวนและร้อยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว โดยจ าแนกตาม 
   สิ่งอ านวยความสะดวก 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

สิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

มีสถานที่จอดรถไว้บริการนักท่องเที่ยว 
อย่างเพียงพอ 

116 29.00 

มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร, ร้านจ าหน่ายสินค้า 
ที่ระลึกอย่างเพียงพอ 

46 11.50 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยว 
ไว้บริการนักท่องเที่ยว 

112 28.00 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็ก 
และผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ 

126 31.50 

 รวม  400 100 
 
 จากตารางที ่4.15 พบว่า ข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งอ านวย 
ความสะดวกของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีบริการต่าง ๆ เช่น 
ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ มากที่สุด จ านวน 126 คน คิดเป็น
ร้อยละ 31.50 รองลงมาคือ มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ จ านวน 116 คน  
คิดเป็นร้อยละ 29.00 มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว 
จ านวน 112 คน คิดเป็นร้อยละ 28.00 และมีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก
อย่างเพียงพอ จ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.50 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.16: จ านวนและร้อยละของข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว โดยจ าแนกตาม 
   ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
 

ตัวแปร ข้อมูลลักษณะทั่วไป จ านวน  ร้อยละ 

ความปลอดภัย
ของนักท่องเที่ยว 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิต 
และทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 

173 43.25 

มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว 82 20.50 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแล 
การจัดการจราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ 

145 36.25 

 รวม  400 100 
 
 จากตารางที ่4.16 พบว่า ข้อมูลสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวด้านความปลอดภัย 
ของนักท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว มากที่สุด จ านวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 
43.25 รองลงมาคือ มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ 
จ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.25 และมีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว จ านวน 82 คน        
คิดเป็นร้อยละ 20.50 ตามล าดับ 
 
4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ    
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 การวิเคราะห์ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีดังนี้ 
 ในการแปลความหมายข้อมูลผู้วิจัยได้ก าหนดสัญลักษณ์ท่ีใช้ในการเสนอผลการวิเคราะห์
ข้อมูลดังนี้ 
 n   แทน  จ านวนของกลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม 

  X̅  แทน  ค่าเฉลี่ย (Mean) 
 S.D.  แทน  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 ข้อมูลการวิจัยเรื่อง การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ใช้การวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) โดยที่มีเกณฑ์และน าเสนอในรูปตารางประกอบการบรรยาย ดังตารางต่อไปนี้ 
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 4.21–5.00  หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด 
 3.41–4.20   หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจมาก 
 2.61–3.40   หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจปานกลาง 
 1.81–2.60   หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจน้อย 
 1.00–1.80   หมายถึง  มีผลต่อการตัดสินใจน้อยที่สุด 
 
ตารางที่ 4.17: ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
   ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 

รายการ X̅ S.D. แปลผล 
1) สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็น 
    แหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย 

3.63 0.90 มาก 

2) มีความพึงพอใจในสถานที่และการบริการของบุคลากรใน 
    สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

3.67 0.91 มาก 

3) สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามและเป็นที่นิยม 3.98 0.81 มาก 
4) ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว 
    จากแหล่งข่าวสารทางสื่อ อินเทอร์เน็ต และแหล่งอื่น ๆ  

3.82 0.73 มาก 

5) การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
    มีความสะดวก ปลอดภัย และสามารถเดินทางมาได้หลาย 
    เส้นทาง 

3.78 0.83 มาก 

6) การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
    มีความประหยัดค่าใช้จ่ายและคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว 

3.81 0.80 มาก 

7) การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
    ใช้ระยะเวลาเดินทางได้รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ 

3.72 0.92 มาก 

8) ท่านคาดว่าจะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
    และวัฒนธรรมในวันหยุดครั้งต่อไป 

3.51 1.03 มาก 

รวมเฉลี่ย 3.74 0.86 มาก 
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 จากตารางที่ 4.17 พบว่า ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน โดยรวมมี 
การตัดสินใจมาท่องเที่ยวในระดับมาก (X̅ = 3.74, S.D. = 0.86) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า สถานที่
ท่องเที่ยวมีความสวยงามและเป็นที่นิยม มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก  
(X̅ = 3.98, S.D. = 0.81) รองลงมาคือ ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว 
จากแหล่งข่าวสารทางสื่อ อินเทอร์เน็ต และแหล่งอื่น ๆ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.82,  
S.D. = 0.73) การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่าย  
และคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.81, S.D. = 0.80) การเดินทางมา
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความสะดวก ปลอดภัย และสามารถเดินทางมาได้หลาย
เส้นทาง มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.78, S.D. = 0.83) การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมใช้ระยะเวลาเดินทางได้รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก  
(X̅ = 3.72, S.D. = 0.92) มีความพึงพอใจในสถานที่และการบริการของบุคลากรในสถานที่ท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.67, S.D. = 0.91) สถานที่ท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย มีค่าเฉลี่ย 
อยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.63, S.D. = 0.90) และท่านคาดว่าจะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมในวันหยุดครั้งต่อไป มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.51, S.D. = 1.03) ตามล าดับ  
จากค่า S.D. แสดงให้เห็นว่าข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูลมีการเกาะกลุ่มกัน นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มี 
ความคิดเห็นไปในทิศทางเดียวกัน สรุปได้ว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามและก าลังเป็นที่นิยม  
การได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ ด้านการท่องเที่ยวจากแหล่งข่าวสารทางสื่อ อินเทอร์เน็ต  
และแหล่งอ่ืน ๆ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่าย  
และคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความสะดวก 
ปลอดภัย และสามารถเดินทางมาได้หลายเส้นทาง การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมใช้ระยะเวลาเดินทางได้รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ  ความพึงพอใจในสถานที่และการบริการ
ของบุคลากรในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย และนักท่องเที่ยวคาดว่าจะเดินทาง
ไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในวันหยุดครั้งต่อไปมีผลต่อการตัดสินใจมาก 
 
4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ในการแปลความหมายข้อมูลผู้วิจัยได้ก าหนดสัญลักษณ์ท่ีใช้ในการเสนอผลการวิเคราะห์
ข้อมูลดังนี้ 
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 สัญลักษณ์  ความหมาย 
 Mean   แทน ค่าเฉลี่ย 
 t    แทน ค่าสถิติท่ีใช้ในการแจกแจงความถ่ี แบบที (t–Distribution) 
 F    แทน ค่าสถิติท่ีใช้ในการแจกแจงความถ่ี แบบเอฟ (F–Distribution) 
 Sig.    แทน ระดับนัยส าคัญทางสถิติเพ่ือใช้ทดสอบสมมติฐาน 
 *    แทน มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 

 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีดังนี้ 
 สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 1.1 เพศของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.18: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามเพศ 
 

รายการ 
Mean 

t Sig. 
ชาย  หญิง  

การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.75 3.73 0.343 0.732 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
  
 จากตารางที ่4.18 ค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามเพศชายและเพศหญิงพบว่า 
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติมากกว่า 0.05 หมายความว่า  
ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 ผู้วิจัยได้ปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.1 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีเพศต่างกันมีระดับ
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไม่แตกต่างกัน 
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  สมมติฐานที ่1.2 อายุของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว        
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.19: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามอายุ 
 

รายการ 
Mean 

F Sig. ต่ ากว่า 
21 ปี 

21–30 
ปี 

31–40 
ปี 

41–50 
ปี 

มากกว่า 
50 ปี 

การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.84 3.69 3.76 3.75 3.70 0.522 0.720 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.19 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามอายุพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติมากกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ
แตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ผู้วิจัยได้ปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.2 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุต่างกันมีระดับ
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไม่แตกต่างกัน 
 
   สมมติฐานที ่1.3 ระดับการศึกษาของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.20: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามระดับการศึกษา 

 

รายการ 
Mean 

F Sig. 
ต่ ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี 

การตัดสินใจท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

3.75 3.66 3.94 4.807 0.009* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที ่4.20 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามระดับการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ
แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 1.3 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษา
ต่างกัน มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.21  
 
ตารางที่ 4.21: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 
 

ระดับการศึกษา ต่ ากว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี 
ต่ ากว่าปริญญาตรี – 0.082 (0.069) –0.198* (0.093) 

ปริญญาตรี  - –0.280* (0.090) 
สูงกว่าปริญญาตรี   - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางที ่4.21 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจ จ าแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษา
ในระดับต่ ากว่าปริญญาตรีให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับสูง
กว่าปริญญาตรีอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรีอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 

 
   สมมติฐานที่ 1.4 สถานภาพของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.22: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสถานภาพ 
 

รายการ 
Mean 

F Sig. 
โสด สมรส หม้าย/ หย่า/ แยกกันอยู่ 

การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.71 3.74 3.92 1.825 0.163 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.22 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสถานภาพพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติมากกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ
แตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ผู้วิจัยได้ปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.4 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพต่างกัน    
มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา            
ไม่แตกต่างกัน 
 
   สมมติฐานที่ 1.5 อาชีพของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.23: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามอาชีพ 
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การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.50 3.76 3.81 3.81 3.60 3.69 3.45 1.606 0.144 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.23 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามอาชีพพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติมากกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ
แตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ผู้วิจัยได้ปฏิเสธสมมติฐานที่ 1.5 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพต่างกัน        
มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา           
ไม่แตกต่างกัน 
 
   สมมติฐานที่ 1.6 รายได้ของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.24: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามรายได้ 

 

 
 
 

รายการ 
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การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

3.59 3.65 3.72 3.85 3.96 4.352 0.002* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.24 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามรายได้พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 1.6 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ต่างกัน        
มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา     
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.25 
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ตารางที่ 4.25: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามรายได้ โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 

รายได้ ต่ ากว่า 
15,000 
บาท 

15,001–
30,000 
บาท 

30,001– 
45,000 
บาท 

45,001– 
60,000 
บาท 

มากกว่า 
60,001 
บาท 

ต่ ากว่า 15,000 บาท - -0.064 
(0.094) 

-0.135 
(0.100) 

-0.261* 
(0.102) 

-0.368* 
(0.102) 

15,001–30,000 บาท  - -0.071 
(0.095) 

-0.197* 
(0.096) 

-0.303* 
(0.097) 

30,001–45,000 บาท   - -0.126 
(0.103) 

-0.233* 
(0.103) 

45,001–60,000 บาท    - -0.107 
(0.104) 

มากกว่า 60,001 บาท     - 
* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.25 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจ จ าแนกตามระดับการศึกษา โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 
ต่ ากว่า 15,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 5,001–60,000 
บาท และกลุ่มที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 15,001–30,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่าง
ที่มีรายได้ 5,001–60,000 บาท และกลุ่มที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 
0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 30,001–45,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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   สมมติฐานที่ 2.1 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

 
ตารางที่ 4.26: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 
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การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

4.03 3.57 3.56 3.98 4.32 17.328 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.26 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ
แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 2.1 หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีวัตถุประสงค์ 
ของการท่องเที่ยวต่างกัน มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญท่ีระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.27 
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ตารางที่ 4.27: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว              
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 

วัตถุประสงค์ของ 
การท่องเที่ยว 

เพ่ือการ
พักผ่อน
หย่อนใจ 

เพ่ือพา
ครอบครัว
หรือญาติพ่ี

น้องมา
ท่องเที่ยว 

เพ่ือศึกษา
เรียนรู้

ประวัติศาสตร์
และ

วัฒนธรรม 

เพ่ือเข้า
ร่วม

กิจกรรม
ทาง

ศาสนา 

อ่ืน ๆ  
(เพ่ือการ
ท างาน) 

เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 
- 0.465* 

(0.101) 
0.478* 
(0.103) 

0.056 
(0.110) 

-0.284 
(0.151) 

เพ่ือพาครอบครัวหรือ
ญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว 

 - -0.012 
(0.074) 

-0.409* 
(0.083) 

-0.749* 
(0.133) 

เพ่ือศึกษาเรียนรู้
ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

  - -0.422 
(0.085) 

-0.761* 
(0.134) 

เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทาง
ศาสนา 

   - -0.340* 
(0.139) 

อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน)     - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 ผลจากตารางที่ 4.27 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจ จ าแนกตามวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
สูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว 
และเพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพื่อเข้าร่วมกิจกรรม
ทางศาสนาและวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
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 กลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา ให้ค่าเฉลี่ย 
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงคอ่ื์น ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 2.2 สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

 
ตารางที่ 4.28: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ

นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสมาชิกหรือ 
    กลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว 
 

 
 
 

รายการ 
 
 
 

Mean 

F Sig. 

ท่อ
งเท

ี่ยว
คน

เด
ียว

 

ท่อ
งเท

ี่ยว
กับ

เพื่
อน

หร
ือ

คร
อบ

คร
ัว 

ท่อ
งเท

ี่ยว
กับ

สถ
าน

ศึก
ษา

 
อง

ค์ก
ร บ

ริษ
ัท 

อื่น
 ๆ

 (แ
ฟน

 ค
ู่รัก

) 

การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.79 3.81 3.56 4.10 11.072 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.28 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวพบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
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 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 2.2 หมายความว่า สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว
ต่างกัน มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.29 
 
ตารางที่ 4.29: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามสมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว 
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 

สมาชิกหรือกลุ่มของ 
การเดินทางท่องเที่ยว 

ท่องเที่ยว 
คนเดียว 

ท่องเที่ยว 
กับเพ่ือน 

หรือครอบครัว 

ท่องเที่ยว 
กับสถานศึกษา 
องค์กร บริษัท 

อ่ืน ๆ  
(แฟน คู่รัก) 

ท่องเที่ยวคนเดียว 
- -0.021  

(0.129) 
0.228 
(0.129) 

-0.318* 
(0.149) 

ท่องเที่ยวกับเพื่อน 
หรือครอบครัว 

 - 0.249 
(0.068) 

-0.297* 
(0.100) 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา
องค์กร บริษัท 

  - -0.546* 
(0.101) 

อ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก)    - 
* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 

ผลจากตารางที่ 4.29 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวน พบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจ จ าแนกตามสมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวคนเดียว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า 
กลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา องค์กร บริษัท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า
กลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
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 สมมติฐานที่ 2.3 ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

 
ตารางที่ 4.30: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ

นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามยานพาหนะ 
    ที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
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Mean 

F Sig. 

รถ
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การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม 

3.81 3.55 3.61 3.62 4.39 4.27 13.527 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.30 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวพบว่า 
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า 
ค่าเฉลี่ยระดบัการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 2.3 หมายความว่า ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว
ต่างกัน มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ               
ไปเปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างท่ีแตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.31 
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ตารางที่ 4.31: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 

ยานพาหนะที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยว 

รถยนต์
ส่วนตัว 

รถ
โดยสาร
ประจ า
ทาง 

รถจ้างเหมา 
เช่น รถตู้ รถ

แท็กซี่ 
มอเตอร์ไซด์  

เป็นต้น 

รถของ
สถานศึกษา

บริษัทฯ 
หรือองค์กร 

เรือ
โดยสาร 

อ่ืน ๆ 
(รถเช่า) 

รถยนต์ส่วนตัว 
- 0.263* 

(0.106) 
0.204*  
(0.100) 

0.189* 
(0.076) 

-0.584* 
(0.113) 

-0.459* 
(0.231) 

รถโดยสาร 
ประจ าทาง 

 - -0.059 
(0.119) 

-0.075 
(0.100) 

-0.847* 
(0.130) 

-0.723* 
(0.234) 

รถจ้างเหมา เช่น  
รถตู้ รถแท็กซ่ี 
มอเตอร์ไซด์  
เป็นต้น 

  - -0.016 
(0.093) 

-0.788* 
(0.125) 

-0.664* 
(0.237) 

รถของสถานศึกษา
บริษัทฯ หรือองค์กร 

   - -0.772* 
(0.107) 

-0.648* 
(0.228) 

เรือโดยสาร 
    - 0.124 

(0.243) 

อ่ืน ๆ (รถเช่า)      - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 ผลจากตารางที่ 4.31 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจ จ าแนกตามยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถยนต์ส่วนตัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างรถโดยสาร 
ประจ าทาง รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซ่ี มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น และรถของสถานศึกษา บริษัทฯ 
หรือองค์กร อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถยนต์ส่วนตัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับ           
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถโดยสารประจ าทางให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่าง    
ที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถของสถานศึกษา บริษัทฯ หรือองค์กรให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
   สมมติฐานที่ 2.4 วันที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

 
ตารางที่ 4.32: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ

นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามวันที่เดินทาง      
มาท่องเที่ยว 

 

 
รายการ 

Mean 

F Sig. วันจันทร์– 
วันศุกร์ 

วันเสาร์– 
วันอาทิตย์ 

วันหยุด 
นกัขัตฤกษ์

หรือวันส าคัญ 
ทางศาสนา 

การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.69 3.86 3.57 9.595 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.32 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามวันที่เดินทางมาท่องเที่ยวพบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 2.4 หมายความว่า วันที่เดินทางมาท่องเที่ยวต่างกันมีระดับ 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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อย่างมีนัยส าคัญท่ีระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.33 
 
ตารางที่ 4.33: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม    
   ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามวันที่เดินทางมาท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบ      
   เป็นรายคู่ 
 

วันที่เดินทาง 
มาท่องเที่ยว 

วันจันทร์–วันศุกร์ วันเสาร์–วันอาทิตย์ 
วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือ 
วันส าคัญทางศาสนา 

วันจันทร์–วันศุกร์ 
- -0.169 

(0.098) 
0.126 
(0.104) 

วันเสาร์–วันอาทิตย์ 
 - 0.296* 

(0.068) 
วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือ
วันส าคัญทางศาสนา 

  - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.33 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจ จ าแนกตามวันที่เดินทางมาท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ที่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันวันเสาร์–วันอาทิตย์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่าง 
ที่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันหยุดนักขัตฤกษ์หรือวันส าคัญทางศาสนา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
 
   สมมติฐานที่ 2.5 ระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
 
 
 

 



108 

ตารางที่ 4.34: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามระยะเวลา 

    ในการท่องเที่ยว 
 

 
รายการ 

Mean 

F Sig. 
วันเดียว
ไปเช้า

เย็นกลับ 

พักค้างคืน
1 คืน 

พักค้าง
คืน 2–3 

คืน 

พักค้างคืน
มากกว่า  
3 คืน 

การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.95 3.69 3.35 3.85 20.562 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 ผลจากตารางที่ 4.34 เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามระยะเวลา     
ในการท่องเที่ยวพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 
0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 2.5 หมายความว่า ระยะเวลาในการท่องเที่ยวต่างกัน มีระดับ
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคญัที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.35 
 
 
 
 
 
 
 
 



109 

ตารางที่ 4.35: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม      
   ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามวันที่เดินทางมาท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบ      
   เป็นรายคู่ 
 

ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยว 

วันเดียวไปเช้า 
เย็นกลับ 

พักค้างคืน  
1 คืน 

พักค้างคืน  
2–3 คืน 

พักค้างคืน
มากกว่า 3 คืน 

วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ 
- 0.261* 

(0.070) 
0.598* 
(0.077) 

0.101 
(0.176) 

พักค้างคืน 1 คืน 
 - 0.337* 

(0.085) 
0.160 
(0.180) 

พักค้างคืน 2–3 คืน 
  - -0.497* 

(0.183) 
พักค้างคืนมากกว่า  
3 คืน 

   - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.35 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจ จ าแนกตามระยะเวลาในการท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ที่เดินทางมาท่องเที่ยววันเดียวไปเช้าเย็นกลับ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่าง 
ที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 1 คืน และพักค้างคืน 2–3 คืน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 1 คืน ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่า
กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 2–3 คืน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 2–3 คืน ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า
กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืนมากกว่า 3 คืน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
   สมมติฐานที่ 2.6 แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.36: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามแหล่งข้อมูล       
ในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 

 

 
 
 
 

รายการ 
 
 
 
 

Mean 

F Sig. 

ข้อ
มูล

จา
กเ

พื่อ
นห

รือ
ญา

ติพี่
น้อ

งแ
นะ

น า
 

ข้อ
มูล

จา
กเ

ว็บ
ไซ

ต์แ
ละ

สื่อ
ออ

นไ
ลน

์ที่
ปร

ะช
าส

ัมพ
ันธ

์ขอ
งก

าร
ท่อ

งเท
ี่ยว

 

ข้อ
มูล

จา
กจ

าก
กา

รโ
ฆษ

ณา
ผ่า

นส
ื่อแ

ละ

สิ่ง
พิม

พ์ต
่าง

 ๆ
 

ข้อ
มูล

จา
กอ

งค
์กร

/โร
งเร

ียน
/

สถ
าบ

ันก
าร

ศึก
ษา

 
การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.74 3.73 3.50 4.02 9.371 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 ผลจากตารางที่ 4.36 เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามแหล่งข้อมูล 
ในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทาง
สถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ 0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 2.6 หมายความว่า แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว
ต่างกัน มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.37 
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ตารางที่ 4.37: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
  ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามแหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว  
   โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 
 

แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจ
มาท่องเที่ยว 

ข้อมูลจาก
เพ่ือนหรือ
ญาติพ่ีน้อง

แนะน า 

ข้อมูลจาก
เว็บไซต์และ 
สื่อออนไลน์ที่
ประชาสัมพันธ์

ของการ
ท่องเที่ยว 

ข้อมูลจาก
จากการ

โฆษณาผ่าน
สื่อและ

สิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 

ข้อมูลจาก
องค์กร/ 
โรงเรียน/

สถาบันการศึกษา 

ข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติ
พ่ีน้องแนะน า 

- 0.007 
(0.093) 

0.241* 
(0.108) 

-0.285* 
(0.108) 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และ 
สื่อออนไลน์ที่
ประชาสัมพันธ์ของ 
การท่องเที่ยว 

 - 0.234* 
(0.083) 

-0.292* 
(0.084) 

ข้อมูลจากจาก 
การโฆษณาผ่านสื่อ 
และสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 

  - 0.526* 
(0.100) 

ข้อมูลจากองค์กร/
โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา 

   - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 

 ผลจากตารางที่ 4.37 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจ จ าแนกตามแหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่า
กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 
0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/โรงเรียน/สถาบันการศึกษา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่  
0.05 
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 กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อ และสิ่งพิมพ์ 
ต่าง ๆ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ 
ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจาก
องค์กร/ โรงเรียน/ สถาบันการศึกษาอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/โรงเรียน/สถาบันการศึกษา อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 

 
 สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 3.1 สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.38: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ

นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสถานที่และที่ตั้ง
ของแหล่งท่องเที่ยว 

 

 
 
 
 

รายการ 
 
 

 

Mean 

F Sig. 

สถ
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มีค
ุณค
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ร์ 

สถ
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ี่ยว
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วา
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วย

งา
ม

ทา
งด

้าน
ศิล

ปะ
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ะว
ัฒน

ธร
รม

 

สถ
าน

ที่ท
่อง
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ี่ยว

มีส
ถา

ปัต
ยก

รร
ม

หล
าก

หล
าย

 

สภ
าพ

ภูม
ิทัศ

น์ส
วย

งา
ม 

สะ
อา

ด 
แล

ะร
่มร

ื่น 

มีป
้าย

แส
ดง

ค า
อธ

ิบา
ยข

อง
สถ

าน
ที่

อย
่าง

เห
มา

ะส
ม 

การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.84 3.69 3.57 3.94 4.31 8.027 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
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 ผลจากตารางที่ 4.38 เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสถานที่และ
ที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวพบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ
น้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 3.1 หมายความว่า สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวต่างกัน 
มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.39 
 
ตารางที่ 4.39: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามสถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว  
    โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 
 

 
 

สถานที่และที่ตัง้ 
ของแหล่งท่องเที่ยว 

 สถ
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สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและ
เอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ 

- 0.157 
(0.132) 

0.275* 
(0.136) 

-0.096 
(0.138) 

-0.469* 
(0.210) 

สถานที่ท่องเที่ยวมีความ
สวยงามทางด้านศิลปะ 
และวัฒนธรรม 

 - 0.119 
(0.076) 

-0.253* 
(0.080) 

-0.626* 
(0.177) 

สถานที่ท่องเที่ยวมี
สถาปัตยกรรมหลากหลาย 

  - -0.372* 
(0.085) 

-0.744* 
(0.180) 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด 
และร่มรื่น 

   - -0.373* 
(0.181) 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของ
สถานที่อย่างเหมาะสม 

    - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
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 ผลจากตารางที่ 4.39 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจ จ าแนกตามสถานที่และท่ีตั้งของแหล่งท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรม
หลากหลาย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยว 
มีคุณค่าและเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มี 
ความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น การมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่าง
เหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะและ
วัฒนธรรมให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม 
สะอาด และร่มรื่น การมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลายให้ค่าเฉลี่ย 
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น  
การมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่นให้ค่าเฉลี่ยระดับ     
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
   สมมติฐานที่ 3.2 รูปแบบการให้บริการแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.40: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมใน 
   จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามรูปแบบการให้บริการ 
 

 
 
 
 

รายการ 
 
 

 

Mean 

F Sig. 
การ

เดินทาง
มีความ
สะดวก 

การจัด
ร้านค้าและ
ร้านจ าหน่าย

สินค้าท่ี
ระลึกมีความ
เป็นระเบียบ 

ราคาสินค้า
มีความ

เหมาะสม 

มีเจ้าหน้าที่ให้
ค าแนะน า, 
แก้ไขปัญหา
ต่าง ๆ และ
อ านวยความ
สะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว 

การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

3.93 3.19 3.49 3.85 22.564 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.40 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามรูปแบบการให้บริการพบว่า กลุ่มตัวอย่าง     
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 3.2 หมายความว่า รูปแบบการให้บริการต่างกัน มีระดับ 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
อย่างมีนัยส าคัญท่ีระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.41 
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ตารางที่ 4.41: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามรูปแบบการให้บริการ โดยเปรียบเทียบเป็น
รายคู่ 

 

 
 

รูปแบบการให้บริการ 
 

การเดินทาง
มีความ
สะดวก 

การจัดร้านค้า
และร้าน

จ าหน่ายสินค้า
ที่ระลึกมีความ
เป็นระเบียบ 

ราคาสินค้า 
มีความ

เหมาะสม 

มีเจ้าหน้าที่ให้
ค าแนะน า แก้ไข

ปัญหาต่าง ๆ 
และอ านวยความ

สะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว 

การเดินทางมีความสะดวก - 0.743* 
(0.116) 

0.447* 
(0.073) 

0.082 
(0.076) 

การจัดร้านค้าและ 
ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก
มีความเป็นระเบียบ 

 - -0.296* 
(0.122) 

-0.661* 
(0.124) 

ราคาสินค้ามีความ
เหมาะสม 

  - -0.365* 
(0.084) 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า 
แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และ
อ านวยความสะดวก 
ให้กับนักท่องเที่ยว 

   - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.41 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ    
การตัดสินใจ จ าแนกตามรูปแบบการให้บริการ โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มี
ความคิดเห็นว่าการเดินทางมีความสะดวก ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มี    
ความคิดเห็นว่าการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกมีความเป็นระเบียบ และราคาสินค้า      
มีความเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกมีความเป็น
ระเบียบให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าราคาสินค้ามี           
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ความเหมาะสม และราคาสินค้ามีความเหมาะสม การมีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ 
และอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าราคาสินค้ามีความเหมาะสมให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ    
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่า การมีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และ 
อ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 
   สมมติฐานที่ 3.3 สิ่งอ านวยความสะดวกแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.42: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ

นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตาม                    
สิ่งอ านวยความสะดวก 

 
 

 
 
 

รายการ 
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การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม 

4.17 3.05 3.44 3.87 68.182 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที ่4.42 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามสิ่งอ านวยความสะดวกพบว่า กลุ่มตัวอย่าง   
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
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 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 3.3 หมายความว่า สิ่งอ านวยความสะดวกต่างกัน มีระดับ     
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
อย่าง  มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.43 
 
ตารางที่ 4.43: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามสิ่งอ านวยความสะดวก โดยเปรียบเทียบ    
เป็นรายคู่ 

 

 
 

สิ่งอ านวยความสะดวก 
 

มีสถานที่จอด
รถส าหรับ
บริการ

นักท่องเที่ยว
อย่างเพียงพอ 

มีบริการร้าน
จ าหน่าย

อาหาร ร้าน
จ าหน่ายสินค้า
ที่ระลึกอย่าง

เพียงพอ 

มีที่นั่งพักตาม
จุดต่าง ๆ  
ในสถานที่

ท่องเที่ยวไว้
ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว 

มีบริการต่าง ๆ 
เช่น ทางเดิน 

สุขา ส าหรับเด็ก
และผู้สูงอายุ

อย่างเหมาะสม
และเพียงพอ 

มีสถานที่จอดรถส าหรับ
บริการนักท่องเที่ยว 
อย่างเพียงพอ 

- 1.114* 
(0.090) 

0.722* 
(0.069) 

0.296 
(0.067) 

มีบริการร้านจ าหน่าย
อาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้า
ที่ระลึกอย่างเพียงพอ 

 - -0.392* 
(0.091) 

-0.818* 
(0.089) 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ  
ในสถานที่ท่องเที่ยว 
ไว้ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว 

  - -0.426* 
(0.067) 

มีบริการต่าง ๆ เช่น 
ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็ก
และผู้สูงอายุอย่าง
เหมาะสมและเพียงพอ 

   - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางที่ 4.43 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ            
การตัดสินใจ จ าแนกตามสิ่งอ านวยความสะดวก โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มี    
ความคิดเห็นว่ามีสถานที่จอดรถส าหรับบริการนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
สูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกอย่าง
เพียงพอ และมีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก
อย่างเพียงพอ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีที่นั่งพักตามจุด
ต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว และมีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีท่ีนั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการต่าง ๆ เช่น 
ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
   สมมติฐานที่ 3.4 ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.44: แสดงค่าสถิติระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามความปลอดภัย
ของนักท่องเที่ยว 

 

 
 

 
รายการ 

 
 

Mean 

F Sig. 

มีเจ้าหน้าที่
รักษาความ
ปลอดภัยไว้
ดูแลชีวิตและ
ทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยว 

มีห้อง
พยาบาลไว้

ส าหรับ
นักท่องเที่ยว 

มีเจ้าหน้าที่
รักษาความ

ปลอดภัยไว้ดูแล
การจัดการ

จราจรไว้อย่าง
เป็นระเบียบ 

การตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

4.00 3.41 3.62 32.052 0.000* 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที ่4.44 การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปรียบเทียบตามความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวพบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า 
ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 ผู้วิจัยได้ยอมรับสมมติฐานที่ 3.4 หมายความว่า ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวต่างกัน  
มีระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์หาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจไป
เปรียบเทียบรายคู่ โดยได้ใช้วิธีทดสอบ LSD เพ่ือหาว่าคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน สรุปดังตารางที่ 4.45 
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ตารางที่ 4.45: เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จ าแนกตามความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว             
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 

 
ความปลอดภัยของ

นักท่องเที่ยว 
 

มีเจ้าหน้าที่รักษา
ความปลอดภัยไว้ดูแล

ชีวิตและทรัพย์สิน
ของนักท่องเที่ยว 

มีห้องพยาบาล
ไว้ส าหรับ

นักท่องเที่ยว 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความ
ปลอดภัยไว้ดูแลการ

จัดการจราจรไว้อย่างเป็น
ระเบียบ 

มีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแล
ชีวิตและทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยว 

- 0.588* 
(0.079) 

0.373* 
(0.066) 

มีห้องพยาบาลไว้ 
ส าหรับนักท่องเที่ยว 

 - -0.215* 
(0.082) 

มีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแล
การจัดการจราจร 
ไว้อย่างเป็นระเบียบ 

  - 

* มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 4.45 เมื่อพิจารณาโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวนพบว่า ค่าเฉลี่ยระดับ          
การตัดสินใจ จ าแนกตามความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
ที่มีความคิดเห็นว่ามีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว
และมีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ อย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ี 0.05  
 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการ
จราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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ตารางที่ 4.46: แสดงสรุปผลทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐาน ผลทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
                  และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 

สมมติฐานที่ 1.1 เพศท่ีแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
                    เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด 
                    พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.2 อายุที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
                    เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด  
                    พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.3 ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ 
                    ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด 
                    พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.4 สถานภาพที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
                    เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด 
                    พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.5 อาชีพที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
                    เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด 
                    พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6 รายได้ที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
                    เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด 
                    พระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
สมมติฐานที่ 2.1 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผล 
                     ให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ 
                     วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 

ยอมรับ 

 (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.46 (ต่อ): แสดงสรุปผลทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐาน ผลทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว 
                  เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน (ต่อ) 

สมมติฐานที่ 2.2 สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
                    ส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ 
                    วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 2.3 ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
                    ส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ 
                    วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 2.4 วันที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
                    การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
                    ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 2.5 ระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
                    การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
                    ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 2.6 แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
                    ส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
                    และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ 
                  ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

สมมติฐานที่ 3.1 สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผล 
                    ให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ 
                    วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 3.2 รูปแบบการให้บริการที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
                    การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
                    ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

 (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.46 (ต่อ): แสดงสรุปผลทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐาน ผลทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ 
                  ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
                  (ต่อ) 
สมมติฐานที่ 3.3 สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีแตกต่างกันส่งผลให้ 
                    มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
                    ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 3.4 ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
                    มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
                    ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 

ยอมรับ 

 
 สรุปข้อมูลจากตารางที่ 4.46 จากสมมติฐานที่ 1 ผู้วิจัยสรุปผลได้ว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีปัจจัยส่วนบุคคล    
ด้านเพศ อายุ สถานภาพ และอาชีพ แตกต่างกันพบว่า มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
และปัจจัยส่วนบุคคลด้านระดับการศึกษาและรายได้ที่แตกต่างกันพบว่า มีการตัดสินใจท่องเที่ยว        
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  
ที่ระดับ 0.05 
 จากสมมติฐานที่ 2 ผู้วิจัยสรุปผลได้ว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้านวัตถุประสงค์ของ 
การท่องเที่ยวสมาชิกหรือกลุ่มในการท่องเที่ยว ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว วันเวลา           
ที่เดินทางมาท่องเที่ยว และแหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันพบว่า มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 จากสมมติฐานที่ 3 ผู้วิจัยสรุปผลได้ว่า สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ด้านสถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว ด้านรูปแบบ 
และการให้บริการด้านต่าง ๆ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก และด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
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ที่แตกต่างกันพบว่ามีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีหัวข้อต่าง ๆ ดังนี้ 
 5.1  สรุปผลการวิจัย 
 5.2  อภิปรายผลการวิจัย 
 5.3  ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการวิจัย 
 5.4  ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
 งานวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยานี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล
ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 2) ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยว                 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 3) ศึกษาสภาพแวดล้อมของสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 4) ศึกษาการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
และ 5) ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ซึ่งผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในรูปแบบของการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) ประเภทวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยมีกลุ่มตัวอย่างคือ นักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มาท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
ได้มีการเลือกกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญหรือตามสะดวก 
(Convenience Sampling) ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย ซึ่งในแบบสอบถามนี้ 
แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่ 1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามปลายปิด 
(Closed End) ประกอบไปด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้ 2) ข้อมูล
ด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยว เป็นแบบสอบถามปลายปิด (Closed End) ประกอบด้วย วัตถุประสงค์
ของการท่องเที่ยว สมาชิกหรือกลุ่มในการเดินทางท่องเที่ยว ยานพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 
วันในการเดินทางมาท่องเที่ยว ระยะเวลาในการท่องเที่ยว แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว  
3) ข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยว โดยเป็นแบบสอบถามปลายปิด (Closed End) 
ประกอบไปด้วย สถานที่และที่ตั้งของสถานที่ท่องเที่ยว รูปแบบการให้บริการ สิ่งอ านวยความสะดวก 
และความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 4) ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีลักษณะเป็นมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามแนวคิดของลิเคิร์ท  
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 ผู้วิจัยได้ท าการสรุปผล อภิปรายผล และให้ข้อเสนอแนะ โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 ส่วนที่ 1 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบ่งออกเป็น 4 ตอน ดังนี้ 
   ตอนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่
เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
   ตอนที่ 2 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
   ตอนที่ 3 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
   ตอนที่ 4 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้สถิติเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐานปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล ด้วยสถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบ่งออกเป็น 4 ตอน ดังนี้ 
   ตอนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน พบว่า 
เป็นเพศหญิง จ านวน 218 คน คิดเป็นร้อยละ 54.50 มีอายุอยู่ในช่วง 41–50 ปี มากที่สุด จ านวน 117 คน 
คิดเป็นร้อยละ 29.25  มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมากที่สุด จ านวน 182 คน คิดเป็นร้อยละ 45.50  
มีสถานภาพสมรสมากที่สุด จ านวน 189 คน คิดเป็นร้อยละ 47.25 มีอาชีพลูกจ้าง/พนักงานบริษัท  
มากที่สุด จ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.25 มีรายได้ระหว่าง 15,001–30,000 บาท มากที่สุด  
จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 
   ตอนที่ 2 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาพบว่า ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว
ของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน มีวัตถุประสงค์เพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยวมากท่ีสุด 
จ านวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 33.75 มีสมาชิกหรือกลุ่มในการท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว 
มากที่สุด จ านวน 167 คน คิดเป็นร้อยละ 41.75 ยานพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวโดยรถ 
ของสถานศึกษา/ บริษัทฯ หรือองค์กรมากที่สุด จ านวน 159 คน คิดเป็นร้อยละ 39.75 เดินทางมา
ท่องเที่ยวในวันเสาร์–วันอาทิตย์มากที่สุด จ านวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 53.75 ใช้ระยะเวลาใน 
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การท่องเที่ยวแบบวันเดียวคือ ไปเช้าเย็นกลับมากที่สุด จ านวน 188 คน คิดเป็นร้อยละ 47.00 ได้รับ
ข้อมูลส าหรับการตัดสินใจมาท่องเที่ยวจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว 
มากที่สุด จ านวน 190 คน คิดเป็นร้อยละ 47.50 
   ตอนที่ 3 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า ข้อมูล
สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวด้านสถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่าง 400 คน 
ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมมากที่สุด 
จ านวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 38.50 การเดินทางมีความสะดวกมากที่สุด จ านวน 174 คน คิดเป็น
ร้อยละ 43.50 สถานที่ท่องเที่ยวมีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขาส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่าง
เหมาะสมและเพียงพอมากท่ีสุด จ านวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 31.50 สถานที่ท่องเที่ยวมีเจ้าหน้าที่
รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวมากที่สุด จ านวน 173 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 43.25  
   ตอนที่ 4 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา โดยรวมมีการตัดสินใจมาท่องเที่ยวในระดับมาก (X̅ = 3.74)  เมื่อพิจารณารายข้อ
พบว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามและก าลังเป็นที่นิยมมีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย
อยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.98) รองลงมาคือ ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว
จากแหล่งข่าวสารทางสื่ออินเทอร์เน็ตและแหล่งอ่ืน ๆ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.82)  
การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่ายและคุ้มค่ากับ 
การมาท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.81) การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมมีความสะดวก ปลอดภัย และสามารถเดินทางมาได้หลายเส้นทาง มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ
มาก (X̅ = 3.78)  การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมใช้ระยะเวลาเดินทาง 
ได้รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.72)  มีความพึงพอใจในสถานที่และ
การบริการของบุคลากรในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก 
(X̅ = 3.67) สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์
ของประเทศไทย มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.63)  และท่านคาดว่าจะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในวันหยุดครั้งต่อไป มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก (X̅ = 3.51) ตามล าดับ 
 ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้สถิติเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐานปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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 สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยว                
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 1.1 เพศของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
   สมมติฐานที่ 1.2 อายุของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
   สมมติฐานที่ 1.3 ระดับการศึกษาของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
เมื่อท าการเปรียบเทียบรายคู่ พบว่ามีคู่ที่แตกต่างกัน ดังนี้ 
   1) กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับต่ ากว่าปริญญาตรี ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรีอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ 0.05  
   2) กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรีอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 1.4 สถานภาพของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  สมมติฐานที่ 1.5 อาชีพของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  สมมติฐานที่ 1.6 รายได้ของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
เมื่อท าการเปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่ ากว่า 15,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า
กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 5,001–60,000 บาท และกลุ่มที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
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   2) กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 15,001–30,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า    
กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 5,001–60,000 บาท และกลุ่มที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 

  3) กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 30,001–45,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 2.1 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
เมื่อท าการเปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพื่อพาครอบครัวหรือญาติ 
พ่ีน้องมาท่องเที่ยวและเพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  

  2) กลุ่มตัวอย่างที่มวีัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมา
ท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพ่ือ 
เข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนาและวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 

  3) กลุ่มตัวอย่างที่มวีัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 

  4) กลุ่มตัวอย่างที่มวีัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา ให้
ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 
   สมมติฐานที่ 2.2 สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวคนเดียว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่าง
อ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05  

  2) กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
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   3) กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา, องค์กร, บริษัท ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 2.3 ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกนัดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถยนต์ส่วนตัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่าง
รถโดยสารประจ าทาง รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น และรถของสถานศึกษา 
บริษัทฯ หรือองค์กร อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถยนต์ส่วนตัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับ          
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 

  2) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถโดยสารประจ าทาง ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

  3) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น ให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

  4) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถของสถานศึกษา บริษัทฯ หรือองค์กรให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสารและอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 2.4 วันที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่างให้
ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ 
รายคู่กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันวันเสาร์–วันอาทิตย์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
สูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันหยุดนขัตฤกษ์หรือวันส าคัญทางศาสนา อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 2.5 ระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่างให้
ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ 
รายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตวัอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยววันเดียวไปเช้าเย็นกลับ ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 1 คืน และพักค้างคืน 2–3 คืน 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  

  2) กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 1 คืน ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 2–3 คืน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
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ที่ 0.05 
   3) กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 2–3 คืน ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืนมากกว่า 3 คืน อย่างมีนัยส าคัญ 
ทางสถิติท่ี 0.05 
   สมมติฐานที่ 2.6 แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี        
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า ให้ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า         
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

  2) กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของ
การท่องเที่ยวให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่าน
สื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเว็บไซต์
และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่าง 
ที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/ สถาบันการศึกษา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 

  3) กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 3.1 สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ทาง
ประวัติศาสตร์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยว 
มีสถาปัตยกรรมหลากหลาย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่า
สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า 
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กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น การมีป้ายแสดงค าอธิบาย 
ของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

  2) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะ
และวัฒนธรรม ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์
สวยงาม สะอาด และร่มรื่น การมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ี 0.05 

  3) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด  
และร่มรื่น การมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

  4) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่
อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

  สมมติฐานที่ 3.2 รูปแบบการให้บริการที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ
รายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการเดินทางมีความสะดวก ให้ค่าเฉลี่ยระดับ          
การตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก      
มีความเป็นระเบียบและราคาสินค้ามีความเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  

  2) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก 
มีความเป็นระเบียบ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคิดเห็นว่าราคาสินค้า 
มีความเหมาะสมและราคาสินค้ามีความเหมาะสม การมีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ 
และอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   3) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าราคาสินค้ามีความเหมาะสมให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการมีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ 
และอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 3.3 สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ
รายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 
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  1) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีสถานที่จอดรถส าหรับบริการนักท่องเที่ยวอย่าง
เพียงพอ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร 
ร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกอย่างเพียงพอ และมีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05  

  2) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้า
ที่ระลึกอย่างเพียงพอ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีท่ีนั่งพัก
ตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว และมีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน 
สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 

  3) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้
ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการ
ต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ 0.05 

  สมมติฐานที่ 3.4 ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
เมื่อท าการเปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกันดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิต 
และทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่า 
มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว และมีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการจราจร 
ไว้อย่างเป็นระเบียบ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  

  2) กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแล 
การจัดการจราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 
5.2 อภิปรายผลของการวิจัย 
 จากผลของการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้วิจัยได้น าผลการวิจัยมาสรุปและ
อภิปรายโดยมีเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาใช้มรการอ้างอิง มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 5.2.1 จากผลการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในด้านปัจจัยส่วนบุคคลพบว่า 
เป็นเพศหญิง มีอายุอยู่ในช่วง 41–50 ปี การศึกษาระดับปริญญาตรี สถานภาพสมรส อาชีพลูกจ้าง/ 
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พนักงานบริษัท และมีรายได้ระหว่าง 15,001–30,000 บาท ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นาวิน เกตุรวม 
(2559)  ที่ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไป
ท่องเที่ยวประเทศเมียนมาร์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 41–50 ปี จบปริญญาตร ี
สถานภาพสมรส ประกอบอาชีพค้าขาย และมีรายได้ต่อเดือน 30,001–45,000 บาท ทั้งนี้อาจเป็น
เพราะว่า  นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวประเทศเมียนมาร์มีความคล้ายคลึงกับลักษณะ 
ทางประชากรศาสตร์ในกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
อยู่มากเช่นเดียวกัน 
 5.2.2 จากผลการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า มีวัตถุประสงค์
ของการท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว มีสมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทาง
ท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว ยานพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยวโดยรถของสถานศึกษา/ บริษัทฯ 
หรือองค์กร ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันเสาร์–วันอาทิตย์ ใช้ระยะเวลาในการท่องเที่ยวแบบ 
วันเดียวคือ ไปเช้าเย็นกลับ การได้รับแหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์
ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พรทิพย์ บุญเที่ยงธรรม (2555) ที่ได้
ศึกษาเรื่อง การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวความคาดหวังและความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวตลาดน้ าในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร ในด้านพฤติกรรม
การท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มากับญาติหรือบุคคลในครอบครัว บุคคลที่มีส่วนส าคัญต่อ 
การตัดสินใจเดินทางมาเที่ยวตลาดน้ าในเขตตลิ่งชันมากที่สุดคือ ญาติหรือบุคคลในครอบครัว และจะ 
ทราบข้อมูลการท่องเที่ยวจากการแนะน าของเพ่ือน เพ่ือนร่วมงาน หรือบุคคลในครอบครัวมากที่สุด ทั้งนี้
อาจเป็นเพราะว่าการมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมนั้นถือว่าได้ท าบุญไปในเวลาเดียวกัน 
จึงมักเดินทางมากับครอบครัวหรือญาติ และการตัดสินใจมาท่องเที่ยวนอกจากการได้รับข้อมูลข่าวสารจาก
ญาติและครอบครัวแล้วยังมาจากแหล่งอ่ืนไม่ว่าจะเป็นจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของ
การท่องเที่ยวที่คล้ายคลึงกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กิติยา มโนธรรมรักษา (2559) ที่ได้วิจัย
เรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจมีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษา 
ตลาดน้ าอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า กลุ่มตัวอย่างมาเที่ยวกับครอบครัวโดยเดินทาง 
มาเท่ียวได้แบบเช้าเย็นกลับ อาจเป็นเพราะว่าเป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาเช่นเดียวกันกับงานวิจัยครั้งนี้จึงส่งผลให้มีการเดินทางแบบไปเช้าเย็นกลับ
เช่นเดียวกัน 
 5.2.3 จากผลการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในด้านข้อมูลเกี่ยวกับ 
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สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม 
การเดินทางมีความสะดวก สถานที่ท่องเที่ยวมีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและ
ผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ สถานที่ท่องเที่ยวมีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิต
และทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ กิติยา มโนธรรมรักษา (2559) ที่ได้ศึกษา
เรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจมีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษา 
ตลาดน้ าอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวด้านทรัพยากร
การท่องเที่ยว ด้านการคมนาคมสะดวก การประชาสัมพันธ์ และสิ่งอ านวยความสะดวก เป็นปัจจัย
ดึงดูดในการเดินทางมาท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก ทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่าเป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทาง 
มาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเช่นเดียวกัน  สภาพแวดล้อมที่นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยว
นั้นเป็นเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมเช่นเดียวกับงานวิจัยในครั้งนี้ อีกท้ังการเดินทางคมนาคมสะดวก  
มีสิ่งอ านวยความสะดวกไว้บริการต่าง ๆ อย่างเหมาะสมเช่นเดียวกันจึงมีผลต่อการตัดสินใจเดินทาง 
มาท่องเที่ยว และสอดคล้องกับงานวิจัยของ Ngoc & Trinh (2015)  ที่ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจกลับมาเยือนซ้ า Vung Tau City ในประเทศเวียดนาม ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยส าคัญ  
4 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาเยือนซ้ าของนักท่องเที่ยว ได้แก่ ความปลอดภัย ภาพลักษณ์ของ
แหล่งท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวก และปัจจัยด้านราคา เช่นเดียวกับผลของการวิจัยในครั้งนี้ 
 5.2.4 จากผลการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในด้านข้อมูลเกี่ยวกับ 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา พบว่า โดยภาพรวมมีการตัดสินใจในระดับมาก เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า สถานที่
ท่องเที่ยวมีความสวยงามและก าลังเป็นที่นิยมมีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด รองลงมาคือ ได้รับข้อมูล
ข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยวจากแหล่งข่าวสารทางสื่ออินเทอร์เน็ตและแหล่งอ่ืน ๆ  
ประหยัดค่าใช้จ่ายและคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว มีความสะดวก ปลอดภัย และสามารถเดินทางมาได้
หลายเส้นทาง ใช้ระยะเวลาเดินทางได้รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ มีความพึงพอใจในสถานที่และ 
การบริการของบุคลากรในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย และคาดว่า 
จะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในวันหยุดครั้งต่อไป ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ
สิรัชญา วงษ์อาทิตย์ และยุพาวรรณ วรรณวาณิชย์ (2559) ทีไ่ด้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่า นักท่องเที่ยวมักมาเท่ียวในช่วงวันเสาร์–
อาทิตย ์ทราบข้อมูลจากการบอกต่อโดยเพื่อนหรือครอบครัว เดินทางมากับครอบครัวหรือญาติ 
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โดยใช้รถยนต์ส่วนตัว ซึ่งเป็นการมาเพ่ือพักผ่อน โดยปัจจัยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญ
ระดับมากได้แก่ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก โครงสร้างพ้ืนฐาน อารมณ์และความรู้สึก และด้าน
ทรัพยากรการท่องเที่ยว ทั้งนี้ปัจจัยมีผลต่อการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญระดับค่อนข้างมากได้แก่  
ด้านความปลอดภัย ด้านการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ และด้านการเรียนรู้ประวัติศาสตร์ ตามล าดับ  
ทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยวโดยผ่านสื่อต่าง ๆ  
หลายรูปแบบ และการโฆษณาประชาสัมพันธ์ในเรื่องการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่ายและคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว มีความสะดวก ปลอดภัย   
ซึ่งสอดคล้องกับด้านความปลอดภัยและสามารถเดินทางมาได้หลายเส้นทาง ใช้ระยะเวลาเดินทางได้
รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ มีความพึงพอใจในสถานที่และการบริการของบุคลากรในสถานที่ท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้องกับด้านสิ่งอ านวยความสะดวก สถานที่ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย ซึ่งสอดคล้องกับ
ด้านการเรียนรู้ประวัติศาสตร์ ซึ่งเป็นข้อมูลเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเช่นเดียวกัน 
 5.2.5 จากผลการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได้ผลจากการทดสอบสมมติฐานดังนี้ 
 สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 1.1 เพศของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ณัฐพล ตันติวงศ์ตระกูล (2554) ที่ได้วิจัยเรื่อง พฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวทีม่ีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบว่า ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันด้านเพศส่งผลต่อการตัดสินใจเลือก
สถานที่ท่องเที่ยวแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 เช่นเดียวกัน และสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ มัทนี ค าส าราญ (2558) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวมุสลิมใน
เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ชาวมุสลิมที่มีความแตกต่างด้านเพศมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ 0.05 เช่นเดียวกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กนกเกล้า แก้วเกล้า (2560) ที่ได้วิจัยเรื่อง 
ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนครชัยบุรินทร์ ผลการวิจัย
พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนครชัยบุรินทร์ด้านเพศ 
พบว่า ไม่แตกต่างกัน   
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   สมมติฐานที่ 1.2 อายุของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นาวิน เกตุรวม (2559) ที่ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและ 
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวประเทศเมียนมาร์ ผลการทดสอบ 
สมมติฐานพบว่า เพศและอายุที่แตกต่างกันมีแรงจูงใจในการเดินทางไปท่องเที่ยวแตกต่างกัน 
อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 เช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 1.3 ระดับการศึกษาของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
พบว่า ระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบรายคู่
พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับต่ ากว่าปริญญาตรี ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรีอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรีอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้อง 
กับงานวิจัยของ นาวิน เกตุรวม (2559) ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวประเทศเมียนมาร์ ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า ระดับ
การศึกษาท่ีแตกต่างกันมีแรงจูงใจในการเดินทางไปท่องเที่ยวที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที ่0.05 และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สิรัชญา วงษ์อาทิตย์ และยุพาวรรณ วรรณวาณิชย์ (2559)   
ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า อาชีพและระดับการศึกษาที่แตกต่างกันมีการให้ความส าคัญต่อ 
ปัจจัยในการตัดสินใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญท่ีระดับ 0.05  
และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กนกเกล้า แก้วเกล้า (2560) ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อ 
การตัดสินใจมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนครชัยบุรินทร์ ผลการวิจัยพบว่า ด้านระดับการศึกษา 
ผู้ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมีการตัดสินใจมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนครชัยบุรินทร์สูงกว่า 
ผู้ที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทและปริญญาเอกเช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 1.4 สถานภาพของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของของ ณัฐพล ตันติวงศ์ตระกูล (2554) ที่ได้วิจัยเรื่อง พฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบว่า ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันด้านสถานภาพสมรสส่งผลต่อ 



139 

การตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
   สมมติฐานที่ 1.5 อาชีพของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ มัทนี ค าส าราญ (2558) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวของชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ชาวมุสลิมที่มีความแตกต่างด้านอาชีพมี 
ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 
แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เช่นเดียวกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ  
สิรัชญา วงษ์อาทิตย์ และยุพาวรรณ วรรณวาณิชย์ (2559) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวชาวไทย ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า อาชีพและระดับ
การศึกษาท่ีแตกต่างกันมีการให้ความส าคัญต่อปัจจัยในการตัดสินใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 
ที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 
   สมมติฐานที่ 1.6 รายได้ของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ท่ีแตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่ ากว่า 15,000 บาท ให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 5,001–60,000 บาท และกลุ่มที่มีรายได้มากกว่า 
60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 15,001–30,000 บาท  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 5,001–60,000 บาท และกลุ่มที่มีรายได้
มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ 30,001–45,000 บาท 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้มากกว่า 60,001 บาท อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นาวิน เกตุรวม (2559) ที่ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจ
และความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวประเทศเมียนมาร์ ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบว่า รายได้ที่แตกต่างกันมีแรงจูงใจในการเดินทางไปท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน 
   สมมติฐานที่ 2.1 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี           
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมือ่ท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 
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ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่าวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้อง
มาท่องเที่ยว และเพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05
วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนาและวัตถุประสงค์ 
อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาเรียนรู้
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ 
(เพ่ือการท างาน) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทาง
ศาสนา ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ (เพ่ือการท างาน) อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ มัทนี ค าส าราญ (2558) ได้ศึกษาปัจจัยที่ส่งผล
ต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการเปรียบเทียบพบว่า
วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยวมีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว
แตกต่างกันเช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 2.2 สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวคนเดียว ให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่
ท่องเที่ยวกับเพื่อนหรือครอบครัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา องค์กร บริษัท ให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ (แฟน คู่รัก) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ นริศา มัจฉริยกุล (2559) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแบบ 
อิสระบนเกาะไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่า ปัจจัยภายในที่ส่งผลต่อการตัดสินใจไป
ท่องเที่ยวแบบอิสระบนเกาะไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย ได้แก่ แรงจูงใจในการท่องเที่ยวและ 
การเรียนรู้ภายหลังการท่องเที่ยว ปัจจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการตัดสินใจและพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยว ได้แก่ กลุ่มอ้างอิงคือ เพ่ือน และครอบครัว เนื่องจากว่าเพ่ือนและครอบครัวมีส่วน 
ในการตัดสินใจเดินทางไปท่องเที่ยวร่วมกันมีความเห็นชอบที่จะท่องเที่ยงเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเช่นเดียวกันจึงจะส่งผลให้มีการตัดสินใจไปท่องเที่ยวไปใน
ทิศทางเดียวกันเช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 2.3 ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ 
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เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถยนต์ส่วนตัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับ        
การตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างรถโดยสารประจ าทาง รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซค์  
เป็นต้น และรถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้
รถยนต์ส่วนตัว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสาร และอ่ืน ๆ (รถเช่า)  
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถโดยสารประจ าทาง ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสาร และอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ 
ใช้รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซค์ เป็นต้น ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่าง 
ที่ใช้เรือโดยสาร และอ่ืน ๆ (รถเช่า) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้รถของสถานศึกษา
บริษัทฯ หรือองค์กรให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่ใช้เรือโดยสาร และอ่ืน ๆ (รถเช่า) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เกศมณ ีเหลืองฐิติกาญจนา (2559) ที่ได้
วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
ผลการเปรียบเทียบพบว่า มีพฤติกรรมการเลือกวิธีการเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไต้หวันแตกต่าง
กันเช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 2.4 วันที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ
รายคู่ กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันเสาร์–วันอาทิตย์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่า
กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวในวันหยุดนักขัตฤกษ์หรือวันส าคัญทางศาสนา อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ี 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ มัทนี ค าส าราญ (2558) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการเปรียบเทียบพบว่า วันที่เดินทาง
มาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร
แตกต่างกัน โดยเฉพาะการเดินทางมาท่องเที่ยวในช่วงวันเสาร์–วันอาทิตย์ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 2.5 ระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ
รายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยววันเดียวไปเช้าเย็นกลับ 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 1 คืน และพัก 
ค้างคืน 2–3 คืน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน  
1 คืน ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 2–3 คืน  
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืน 2–3 คืน ให้ค่าเฉลี่ย 
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ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยวพักค้างคืนมากกว่า 3 คืน อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เกศมณี เหลืองฐิติกาญจนา (2559) ที่ได้วิจัย
เรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
ผลการเปรียบเทียบพบว่า มีพฤติกรรมการเลือกวิธีการเดินทาง ระยะเวลาเดินทาง ค่าใช้จ่ายใน 
การเดินทาง กิจกรรมที่ท าให้สนใจท่องเที่ยวประเทศไต้หวันแตกต่างกัน เนื่องจากนักท่องเที่ยวกลุ่มที่
เคยไปท่องเที่ยวประเทศไต้หวันมาก่อนหากต้องไปท่องเที่ยวซ้ าอีกครั้งในอนาคตอาจเลือกวิธีเดินทาง
ด้วยตนเองแทนการใช้บริษัทน าเที่ยว มีระยะเวลาในการเดินทางที่ยาวนานขึ้นกว่าเดิม สิ่งที่ท าให้สนใจ
ไปท่องเที่ยวนอกจากสถานที่ท่องเที่ยวยอดนิยมแล้วยังให้ความสนใจในเรื่องอ่ืน ๆ เช่นเดียวกัน 
   สมมติฐานที่ 2.6 แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้ 
มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ท่ีแตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้อง
แนะน า ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและ
สิ่งพิมพ์ต่าง ๆ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติ 
พ่ีน้องแนะน า ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเว็บไซต์และ 
สื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่
รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 และ 
กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/ สถาบันการศึกษา อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ ให้
ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่รับทราบข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/ สถาบันการศึกษา 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พรทิพย์ บุญเที่ยงธรรม (2554) ที่ได้วิจัย
เรื่อง การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว ความคาดหวัง และความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวตลาดน้ าในเขตตลิ่งชัน จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบว่า 
แหล่งข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว แหล่งข้อมูลจากการโฆษณา
ผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ แหล่งข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/ สถาบันการศึกษา ส่งผลให้ค่าเฉลี่ยระดับ
การตัดสินใจแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
 สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเทีย่วเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา แตกต่างกัน 
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   สมมติฐานที่ 3.1 สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี    
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน    
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยว 
มีคุณค่าและเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มี 
ความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 และ
กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ ให้ค่าเฉลี่ย
ระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น  
การมีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่าง 
ที่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมให้ค่าเฉลี่ยระดับ 
การตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น การมี 
ป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มี 
ความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลายให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น การมีป้ายแสดงค าอธิบายของ
สถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าสภาพภมูิทัศน์
สวยงาม สะอาด และร่มรื่นให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการมีป้าย
แสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
พรทิพย์ บุญเที่ยงธรรม (2554) ที่ได้วิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว  
ความคาดหวังและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเท่ียวตลาดน้ าในเขตตลิ่งชัน  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ผลการเปรียบเทียบพบว่า ปัจจัยด้านอ านวยความสะดวก ปัจจัยด้านสินค้า
และบริการ ด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น  
ด้านความต้องการส่วนบุคคล ด้านวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ด้านสถานที่และการเข้าถึงแหล่งข้อมูล  
และด้านการส่งเสริมการตลาด ทั้งหมดล้วนเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน้ า
ในเขตตลิ่งชันของนักท่องเที่ยว ซึ่งปัจจัยเหล่านี้เป็นแรงดึงดูดให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมา
ท่องเที่ยว และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กมลวรรณ ตะวัน (2557) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพล 
ต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวซ้ าวัดพม่าในจังหวัดล าปาง พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทาง 
มาท่องเที่ยวซ้ าของนักท่องเที่ยวชาวจีน คือ ปัจจัยด้านแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเหมาะสมกับ         
การเดินทางมาพักผ่อนโดยปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยที่ส าคัญท่ีสุด และ
สอดคล้องกับงานวิจัยของ นภาภรณ์ ขลุ่ยนาค, สมศักดิ์ พงษ์เดช และพัชรา วงศ์แสงเทียน (2560)  
ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยส าคัญต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเท่ียวถนนคนเดินตลาด  
120 ปีวิถีชาววัง เทศบาลต าบลวังทอง จังหวัดพิษณุโลก ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยทรัพยากรของ 
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แหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจ ปัจจัยด้านกายภาพและสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว 
ปัจจัยด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวมีอิทธิพลที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถีชาววัง เทศบาลต าบลวังทอง 
จังหวัดพิษณุโลก 
   สมมติฐานที่ 3.2 รูปแบบการให้บริการที่แตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ
รายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการเดินทางมีความสะดวก  
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่าย
สินค้าท่ีระลึกมีความเป็นระเบียบ และราคาสินค้ามีความเหมาะสม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าการจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกมีความเป็นระเบียบ 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่าราคาสินค้ามีความเหมาะสม  
และราคาสินค้ามีความเหมาะสม การมีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และอ านวย 
ความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่า 
ราคาสินค้ามีความเหมาะสมให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่า  
การมีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ วันใหม่ แตงแก้ว (2554) ที่ได้ท าการวิจัยเรื่อง 
การจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเมืองเชียงคาน อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย พบว่า การจัดท า
โครงการการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ท าให้นักทองเที่ยวได้เรียนรู้เกี่ยวกับการใช้ชีวิตของผู้คนใน
ท้องถิ่น โดยสะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ของชุมชน และผู้คนเจ้าของพ้ืนที่ โดยมุ่งเน้นให้ 
นักทอ่งเที่ยวมีปฏิสัมพันธ์กับคนในพ้ืนที่ท าให้สามารถเอ้ือประโยชน์ต่อการอนุรักษ์และเป็น
กระบวนการส าคัญในการสร้างจิตส านึกของชุมชนร่วมกัน ในการรักษาสมดุลของพ้ืนที่และสร้าง 
ฐานความรู้ส าหรับการพัฒนาอย่างสร้างสรรค์ และอย่างยั่งยืนเพื่อส่งผลให้เกิดการตัดสินใจเดินทาง 
มาท่องเที่ยวได้เพ่ิมขึ้น และสอดคล้องกับงานวิจัยของ วิทัศน์ ศรีสุวรรณเกศ (2561) ที่ได้วิจัยเรื่อง  
แบบจ าลองปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมล้านนาตะวันออก  
ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวมีอิทธิพลทางตรงต่อความภักดี 
การท่องเที่ยว โดยมีค่าเท่าที่กับ .077 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี .05  
   สมมติฐานที่ 3.3 สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีแตกต่างกันส่งผลให้มีการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน กลุ่มตัวอย่าง 
ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการเปรียบเทียบ
รายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ
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นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีบริการ
ร้านจ าหน่ายอาหาร, ร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกอย่างเพียงพอ และมีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็น
ว่ามีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึกอย่างเพียงพอ ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีท่ีนั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว และมีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและ
เพียงพอ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ  
ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มี
ความคิดเห็นว่ามีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นภาภรณ์ ขลุ่ยนาค, สมศักดิ์ พงษ์เดช 
และพัชรา วงศ์แสงเทียน (2560) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยส าคัญต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาเที่ยวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถีชาววัง เทศบาลต าบลวังทอง จังหวัดพิษณุโลก พบว่า 
ปัจจัยทรัพยากรของแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจ ปัจจัยด้านกายภาพและสิ่งแวดล้อม
ของแหล่งท่องเที่ยว ปัจจัยด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวมีอิทธิพล 
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาด 120 ปีวิถีชาววัง 
เทศบาลต าบลวังทอง จังหวัดพิษณุโลก  
   สมมติฐานที่ 3.4 ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันส่งผลให้มี 
การตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกต่างกัน  
กลุ่มตัวอย่างให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อท าการ
เปรียบเทียบรายคู่พบว่า มีคู่ที่แตกต่างกัน คือ กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจสูงกว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว และมีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05  
กลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว ให้ค่าเฉลี่ยระดับการตัดสินใจ 
ต่ ากว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีความคิดเห็นว่ามีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่าง 
เป็นระเบียบ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เกศมณี เหลืองฐิติกาญจนา 
(2559) ที่ได้วิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวประเทศไต้หวันของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยในแต่ละกลุ่มส่วนใหญ่ไม่มีความแตกต่างกัน  
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5.3 ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการวิจัย 
 5.3.1 ข้อมูลด้านปัจจัยส่วนบุคคล 
 จากผลการวิจัยพบว่า ลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 
อยู่ในช่วง 41–50 ปี การศึกษาระดับปริญญาตรี สถานภาพสมรส เป็นลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท และมี
รายได้ระหว่าง 15,001–30,000 บาท ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง สามารถน าข้อมูลดังกล่าวไปพัฒนา/
ปรับปรุงในด้านการบริการ อาหาร กิจกรรม การจัดแสดง ฯลฯ ให้สอดคล้องกับความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายมากยิ่งขึ้นได้ ตัวอย่างเช่น นักท่องเที่ยวเป็นลูกจ้าง/พนักงานบริษัท มีงานประจ าท า 
มีความเป็นผู้ใหญ่เนื่องด้วยอยู่ในช่วงอายุ 41–50 ปี และส าเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี ก็อาจจัด
กิจกรรมการท าบุญ สวดมนต์ข้ามปี จัดประเพณีซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมเพ่ิมมากขึ้น หรือเป็นกิจกรรม
ที่สามารถท าให้เกิดการเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ เป็นต้น นอกจากนี้ในส่วนของข้อมูลด้านลักษณะ
ประชากรก็สามารถบอกได้ว่ากลุ่มใดยังมาเข้าชมน้อย แต่ละกลุ่มพอใจมากน้อยในเรื่องอะไรบ้าง เช่น  
ด้านการจัดการด้านคมนาคมและด้านการจัดให้มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยวน้อยที่สุดเมื่อ 
เทียบกับกลุ่มอ่ืน ๆ ฉะนั้นสามารถน าไปสู่การคิดวิเคราะห์หาสาเหตุ และหาวิธีเพ่ือขยายฐานผู้เข้าชมต่อไป 
เช่น ปรับปรุงด้านเจ้าหน้าที่ จัดการฝึกอบรมให้มีจิตบริการมากขึ้น จัดสรรพ้ืนที่ค้าขายให้เหมาะสมกับผู้ที่
เดินทางมาท่องเที่ยว เป็นต้น 
 5.3.2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยว 
 จากผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้อง
มาท่องเที่ยว มีสมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวกับเพื่อนหรือครอบครัว เดินทางท่องเที่ยว
โดยรถของสถานศึกษา/ บริษัทฯ หรือองค์กร ในวันเสาร์–วันอาทิตย์ ใช้ระยะเวลาในการท่องเที่ยว
แบบวันเดียวโดยไปเช้าเย็นกลับ ได้รับแหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวจากเว็บไซต์และสื่อ
ออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว ดังนั้นเมื่อทราบถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแล้วองค์กร
หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถน าไปพัฒนาปรับปรุงเพ่ือให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว
เพ่ิมมากขึ้น โดยการให้เพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องช่วยแนะน าต่อกับคนที่ไม่เคยมา จัดกิจกรรมน่าสนใจเพ่ือ
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวอีกครั้ง เช่น ประสานงานกับโรงแรม รีสอร์ท ที่พักที่ใกล้เคียงกับสถานที่
ท่องเที่ยวในการจัดบริการที่พักให้เพียงพอเพ่ือให้นักท่องเที่ยวมาพักค้างคืนมากขึ้น ให้นักท่องเที่ยวได้
สามารถเที่ยวได้หลายแหล่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จัดกิจกรรมเพ่ือ 
ให้ความรู้ทางประวัติศาสตร์ของแหล่งท่องเที่ยวในพระนครศรีอยุธยามากข้ึนทั้งในวันจันทร์–วันศุกร์ 
วันเสาร์–วันอาทิตย์ และในวันหยุดนักขัตฤกษ์ เป็นต้น  
 5.3.3 ข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 จากผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยวมีความ
สวยงามทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม การเดินทางมีความสะดวก สถานที่ท่องเที่ยวมีบริการต่าง ๆ 
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เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและเพียงพอ สถานที่ท่องเที่ยวมีเจ้าหน้าที่
รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ดังนั้นองค์กรหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
สามารถน าข้อมูลนี้ไปใช้เป็นแนวทางการพัฒนาปรับปรุงสิ่งต่าง ๆ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมา
ท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น เช่น การปรับปรุง การบูรณปฏิสังขรศิลปะและวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวให้มี
ความคงไว้ซึ่งประวัติศาสตร์มากที่สุด จัดระบบรักษาความปลอดภัยอย่างเข้มแข็ง เช่น เพิ่มจ านวน
พนักงานรักษาความปลอดภัยในสถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือป้องการโจรกรรมของมิจฉาชีพ ท าความสะอาด
ทางเดิน ห้องสุขาให้สะอาดอยู่เสมอ เป็นต้น 
 5.3.4 ข้อมูลด้านการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 จากผลการวิจัยพบว่า ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยรวมมีการตัดสินใจมา
ท่องเที่ยวในระดับมาก เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงาม และก าลังเป็นที่นิยม 
มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด รองลงมาคือ ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว
จากแหล่งข่าวสารทางสื่ออินเทอร์เน็ตและแหล่งอ่ืน ๆ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่าย และคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว ดังนั้นองค์กรหรือหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้องสามารถน าน าข้อมูลนี้ไปใช้เป็นแนวทางการไปพัฒนาปรับปรุง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดินทาง
กลับมาเที่ยวอีกครั้ง เช่น ส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของจังหวัดผ่านสื่อที่หลากหลายมากขึ้น 
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ให้สอดรับกับกระแสละครทีวี หรือกระแสนิยมทางสื่อ โซเชียล 
ประกวดการแต่งกายอย่างไทย เป็นต้น 
 
5.4 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไปมีดังนี้ 
 5.4.1 ควรมีการวิจัยที่เกี่ยวกับการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
โดยเป็นการวิจัยในเชิงคุณภาพ ใช้การสัมภาษณ์นักท่องเที่ยว ฝ่ายบริหาร และผู้ประกอบการด้าน  
การท่องเที่ยว เพื่อสอบถามถึงความพึงพอใจและข้อควรปรับปรุงของประสบการณ์ในการท่องเที่ยว
เพ่ือที่จะได้น ามาปรับปรุงสิ่งของจัดแสดง รูปแบบสื่อที่ใช้จัดแสดง เนื้อหา ของที่ระลึก อาหารและ
เครื่องดื่ม ด้านการเพ่ิมความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และในด้านอ่ืน ๆ 
 5.4.2 ควรมีการวิจัยเชิงการตลาด คือ ปัจจัยทางการตลาด (7Ps) ที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
เนื่องจากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ใช้ตัวแปรเป็นองค์ประกอบของการท่องเที่ยวหากท าการศึกษาเพ่ิมเติม 
ในเชิงการตลาดก็จะส่งให้การวิจัยสมบูรณ์ยิ่งขึ้น 
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 5.4.3 ควรจะมีการศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทาง
มาเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือจะได้พัฒนาจัดการพัฒนา 
ด้านสถานที ่ด้านการตลาด และการประชาสัมพันธ์ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา หรือที่เที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอ่ืน ๆ ที่ยังมีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติไม่มากให้มีประสิทธิภาพและเป็น 
ที่รู้จักเพ่ิมมากข้ึนจะท าให้ธุรกิจการท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวได้หลากหลายมากขึ้น 
 5.4.4 น าผลการวิจัยไปเปรียบเทียบกับสถานที่เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอ่ืน ๆ  
ที่มีความคล้ายคลึงกัน เช่น อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย และอุทยานประวัติศาสตร์เมืองละโว้  
เป็นต้น เพ่ือน าจุดเด่นหรือข้อดีของแต่ละท่ีมาปรับปรุงพัฒนาต่อไป 
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ผลการวิเคราะห์ค่า IOC ของแบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เรื่อง 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

............................................................................................................................. .. 
รายช่ือผู้เชี่ยวชาญ 
 1. ดร.มณีเนตร วรชนะนันท์   
 ผู้เชี่ยวชาญด้านการวิจัย การวางแผนเชิงกลยุทธ์ การจัดการมรดกทางวัฒนธรรม  
(การท่องเที่ยว) พฤติกรรมนักท่องเที่ยว วัฒนธรรมอาหาร วัฒนธรรมร่วมสมัย และการศึกษา
วัฒนธรรมที่หลากหลาย  
 2. ดร.พิพัฒน์พงศ์ ฟักแฟ  
 ผู้เชี่ยวชาญด้านการวิจัย ด้านคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวและบริการ การจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว พฤติกรรมนักท่องเที่ยว การจัดการขายและการตลาดในโรงแรม การพัฒนาตัวชี้วัดส าหรับ
การวิจัยด้านการท่องเที่ยว และการวิจัยตลาดนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะกลุ่ม 
 3. ดร.ศิวศักดิ์ ปานสุขขุม  
 ผู้เชี่ยวชาญด้านการวิจัย การจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พฤติกรรมผู้บริโภค  
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ และการจัดการแหล่งท่องเที่ยวมรดกโลก 
 
ค าชี้แจง  
 + 1 หมายถึง  ข้อค าถามมีความสอดคล้องกับเนื้อหาและจุดประสงค์ 
    0 หมายถึง  ไมแ่น่ใจว่าข้อค าถามมีความสอดคล้องกับเนื้อหาและจุดประสงค์ 
  – 1 หมายถึง ข้อค าถามไม่สอดคล้องกับเนื้อหาและวัตถุประสงค์ 
 การหาค่า IOC (index of item–Objective Congruence) ของแบบสอบถามเกี่ยวกับ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาระหว่างข้อค าถามกับคุณลักษณะตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยโดยใช้
สูตรดังนี้ 

  สูตร      IOC   =   
N

R  
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  เมื่อ IOC แทน ดัชนีความสอดคล้อง  
     แทน ผลรวมคะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 
   R แทน คะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญแต่ละข้อ 
   N แทน จ านวนผู้เชี่ยวชาญ 
 โดยมีการก าหนดเกณฑ์การคัดเลือกที่มีค่าความสอดคล้องของข้อค าถามตั้งแต่ 0.50 ขึ้นไป 
ค าถามนั้นตรงวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
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ข้อ รายการ 
ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

∑R 
ค่า 
IOC 

ความหมาย 
1 2 3 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1 เพศ 
(   )    ชาย  (   )   หญิง 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

2 อายุ 
(   )    ต่ ากว่า 21 ปี  (   )   21–30 ปี 
(   )    31–40 ปี      (   )   41–50 ปี  
(    )   มากกว่า 50 ปี 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

3 ระดับการศึกษา   
(   )    ต่ ากว่าปริญญาตรี    
(   )   ปริญญาตรี 
(   )    สูงกว่าปริญญาตรี 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

4 สถานภาพ  
(   )  โสด (   )  สมรส 
(   )  หม้าย/ หย่า/ แยกกันอยู่ 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

5 อาชีพ   
(   )  แม่บ้าน 
(   )  ข้าราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 
(   )  ธุรกิจส่วนตัว/ อาชีพอิสระ   
(   )  ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท 
(   )  นักเรียน/ นักศึกษา   
(   )  เกษตรกร    
(   )  อื่น ๆ ............................... 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

6 รายได้   
(   )  ต่ ากว่า 15,000 บาท  
(   )  15,001–30,000 บาท 
(   )  30,001–45,000 บาท  
(   )  45,001–60,000 บาท 
(   )  มากกว่า 60,001 บาท 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
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ข้อ รายการ 
ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

∑R 
ค่า 
IOC 

ความหมาย 
1 2 3 

ตอนที่ 2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

1 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 
(   )  เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ 
(   )  เพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้อง 
       มาท่องเที่ยว 
(   )  เพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์ 
       และวัฒนธรรม 
(   )  เพื่อเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา 
(   )  อื่น ๆ …………………………………………. 

+1 
 

0 +1 2 0.67 สอดคล้อง 

2 สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว  
(   )  ท่องเที่ยวคนเดียว 
(   )  ท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว 
(   )  ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา องค์กร  
       บริษัท 
(   )  อื่น ๆ ………………….………………………. 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

3 ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
(   )  รถยนต์ส่วนตัว 
(   )  รถโดยสารประจ าทาง 
(   )  รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ เป็นต้น 
(   )  รถของบริษัทฯ หรือองค์กร 
(   )  เรือโดยสาร 
(   )  อื่น ๆ ………………….………………………. 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

4 วันที่เดินทางมาท่องเที่ยว 
(   )  วันจันทร์–วันศุกร์ 
(   )  วันเสาร์–วันอาทิตย์ 
(   )  วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือวันส าคัญ 
       ทางศาสนา 
(   )  อื่น ๆ ………………….………………………. 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
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ข้อ รายการ 
ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

∑R 
ค่า 
IOC 

ความหมาย 
1 2 3 

ตอนที่ 2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

5 ระยะเวลาในการท่องเที่ยว 
(   )  วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ 
(   )  พักค้างคืนจ านวนหนึ่งคืน 
(   )  พักค้างคืน 2–3 คืน 
(   )  พักค้างคืนมากกว่า 3 คืน 
(   )  อื่น ๆ ………………….………………………. 

+1 
 

0 +1 2 0.67 สอดคล้อง 

6 แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
(   )  ข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้อง 
       แนะน า 
(   )  ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ 
       ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว 
(   )  ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อ 
       และสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 
(   )  ข้อมูลจากองค์กร โรงเรียน 
       สถาบันการศึกษา 
(   )  อื่น ๆ ………………….………………………. 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
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ข้อ รายการ 
ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

∑R 
ค่า 
IOC 

ความหมาย 
1 2 3 

ตอนที่ 3 ข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว 

1. สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว       

 (   )  สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและ 
       เอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงาม 
       ทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  สถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรม 
       หลากหลาย 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และ 
       ร่มรื่น 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 (   )  มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่ 
       อย่างเหมาะสม 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  อื่น ๆ ………………………………………… +1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

2. รูปแบบการให้บริการ       
 (   )  การเดินทางมีความสะดวก +1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้า 
       ที่ระลึกมีความเป็นระเบียบ 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  ราคาสินค้ามีความเหมาะสม +1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหา 
       ต่าง ๆ และอ านวยความสะดวกให้กับ 
       นักท่องเที่ยว 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 (   )  อื่น ๆ ………………………………………… +1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
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ข้อ รายการ 
ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

∑R 
ค่า 
IOC 

ความหมาย 
1 2 3 

ตอนที่ 3 ข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) 

3. สิ่งอ านวยความสะดวก       

 (   )  มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ 
       นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 (   )  มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร  
       ร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกอย่างเพียงพอ 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 (   )  มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ 
       ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 (   )  มีบริการต่าง ๆ เช่น  ทางเดิน  สุขา  
        ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสม 
        และเพียงพอ 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 (   )  อื่น ๆ ………………………………………… +1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
4. ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว       

 (   )  มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัย 
       ไว้ดูแลชวีิตและทรัพย์สินของ 
       นักท่องเที่ยว 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว +1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัย 
       ไว้ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่าง 
       เป็นระเบียบ 

+1 +1 0 2 0.67 สอดคล้อง 

 (   )  อื่น ๆ ………………………………………… +1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
ตอนที่ 4 ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ

วัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทาง
ประวัติศาสตร์ของประเทศไทย 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

 
 



162 

ข้อ รายการ 
ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

∑R 
ค่า 
IOC 

ความหมาย 
1 2 3 

ตอนที่ 4 ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (ต่อ) 

2 มีความพึงพอใจในสถานที่และการบริการ
ของบุคลากรในสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

3 สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามและก าลัง
เป็นที่นิยม 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

4 ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ 
ด้านการท่องเที่ยวจากแหล่งข่าวสารทางสื่อ 
อินเทอร์เน็ต และแหล่งอื่น ๆ  

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

5 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมมีความสะดวก ปลอดภัย 
และสามารถเดินทางมาได้หลายเส้นทาง 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

6 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่าย 
และคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

7 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมใช้ระยะเวลาเดินทางได้
รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 

8 ท่านคาดว่าจะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในวันหยุด 
ครั้งต่อไป 

+1 +1 +1 3 1.00 สอดคล้อง 
 

สรุปได้ว่า ค่า IOC ของแบบสอบถามทั้งฉบับมีค่าระหว่าง 0.67–1.00  สอดคล้อง 
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ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามงานวิจัย 
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ฉบับที ่……….. 
แบบสอบถาม 

เรื่อง 
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 

ชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
…………………………………………………………………………………. 

 
ค าชี้แจง    
 1. แบบสอบถามนี้เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการสอบถามปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 2. โปรดตอบแบบสอบถามโดยท าเครื่องหมาย    ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเห็น 
ของท่านมากท่ีสุด ข้อมูลดังกล่าวไม่มีผลต่อตัวท่านแต่อย่างไร แต่จะน ามาเพ่ือการวิเคราะห์ปัจจัย 
ที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาเท่านั้น 
 3. แบบสอบถาม มี 4 ตอน คือ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

  ตอนที่ 2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
  ตอนที่ 3 ข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว 

  ตอนที่ 4 ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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ตอนที ่1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1) เพศ    
 (   )    ชาย     (   )   หญิง 
2) อายุ    
 (   )    ต่ ากว่า 21 ปี    (   )   21–30 ปี 

 (   )    31–40 ปี   (   )   41–50 ปี        
 (    )   มากกว่า 50 ปี 

3) ระดับการศึกษา   
 (   )    ต่ ากว่าปริญญาตรี   (   )   ปริญญาตรี 
 (   )    สูงกว่าปริญญาตรี 
4) สถานภาพ  
 (   )  โสด    (   )  สมรส 
 (   )  หม้าย/ หย่า/ แยกกันอยู่ 
5) อาชีพ    
 (   )  แม่บ้าน/ พ่อบ้าน   (   )  ข้าราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 
 (   )  ธุรกิจส่วนตัว/ อาชีพอิสระ   (   )  ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท 
 (   )  นักเรียน/ นักศึกษา   (   )  เกษตรกร    
 (   )  อื่น ๆ ............................... 
6) รายได้    
 (   )  ต่ ากว่า 15,000 บาท  (   )  15,001–30,000 บาท 

 (   )  30,001–45,000 บาท  (   )  45,001–60,000 บาท 
 (   )  มากกว่า 60,001 บาท 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
1) วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 
 (   )  เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ 
 (   )  เพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว 
 (   )  เพื่อศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 (   )  เพื่อเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา 
 (   )  อื่น ๆ ………………………………………………………. 
2) สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว  
 (   )  ท่องเที่ยวคนเดียว 
 (   )  ท่องเที่ยวกับเพ่ือนหรือครอบครัว 
 (   )  ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา องค์กร บริษัท 
 (   )  อื่น ๆ ………………………………………………………. 
3) ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 (   )  รถยนต์ส่วนตัว 
 (   )  รถโดยสารประจ าทาง 
 (   )  รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น 
 (   )  รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร 
 (   )  เรือโดยสาร 
 (   )  อื่น ๆ ………………………………………………………. 
4) วันที่เดินทางมาท่องเที่ยว 
 (   )  วันจันทร์–วันศุกร์ 
 (   )  วันเสาร์–วันอาทิตย์ 
 (   )  วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือวันส าคัญทางศาสนา 
 (   )  อื่น ๆ ………………………………………………………. 
5) ระยะเวลาในการท่องเที่ยว 
 (   )  วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ 
 (   )  พักค้างคืน 1 คืน 
 (   )  พักค้างคืน 2-3 คืน 
 (   )  พักค้างคืนมากกว่า 3 คืน 
 (   )  อื่น ๆ ………………………………………………………. 
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6) แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
 (   )  ข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้องแนะน า 
 (   )  ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว 
 (   )  ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 
 (   )  ข้อมูลจากองค์กร/โรงเรียน/สถาบันการศึกษา 
 (   )  อื่น ๆ ………………………………………………………. 
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ตอนที ่3 ความคิดเห็นต่อข้อมูลด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว  
1) สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว 
 (   )  สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่า และเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์   
 (   )  สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม 
 (   )  สถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย 
 (   )  สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น 
 (   )  มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่อย่างเหมาะสม 
 (   )  อื่น ๆ ……………………………………………………………………………… 
2) รูปแบบการให้บริการ 
 (   )  การเดินทางมีความสะดวก 
 (   )  การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึกมีความเป็นระเบียบ 
 (   )  ราคาสินค้ามีความเหมาะสม 
 (   )  มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และอ านวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว 
 (   )  อื่น ๆ ……………………………………………………………………………… 
3) สิ่งอ านวยความสะดวก 
 (   )  มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 
 (   )  มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึกอย่างเพียงพอ 
 (   )  มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว 
 (   )  มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่างเหมาะสมและ
เพียงพอ 
 (   )  อื่น ๆ ……………………………………………………………………………… 
4) ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
 (   )  มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 
 (   )  มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว 
 (   )  มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ 
 (   )  อื่น ๆ ……………………………………………………………………………… 
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ตอนที่ 4 ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 แบ่งเป็น  5 ระดับ ดังนี้ 
 5  หมายถึง มีผลกับการตัดสินใจในระดับมากที่สุด 
 4  หมายถึง มีผลกับการตัดสินใจในระดับมาก 
 3  หมายถึง มีผลกับการตัดสินใจในระดับปานกลาง 
 2  หมายถึง มีผลกับการตัดสินใจในระดับน้อย 
 1  หมายถึง มีผลกับการตัดสินใจในระดับน้อยที่สุด 
 

ข้อ การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ 
ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย 

     

2 มีความพึงพอใจในสถานที่และการบริการของบุคลากรในสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

     

3 สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงาม และก าลังเป็นที่นิยม      
4 ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยวจาก 

แหล่งข่าวสารทางสื่อ อินเทอร์เน็ต และแหล่งอ่ืน ๆ  
     

5 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความสะดวก 
ปลอดภัย และสามารถเดินทางมาได้หลายเส้นทาง 

     

6 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมีความประหยัด
ค่าใช้จ่าย และคุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว 

     

7 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมใช้ระยะเวลา
เดินทางได้รวดเร็ว ตรงตามความต้องการ 

     

8 ท่านคาดว่าจะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ในวันหยุดครั้งต่อไป 

     

 
 
 
 



170 

ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ เกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 ............................................................................................................................. ...................
................................................................................................................ ................................................
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................................................................................
............................................................................................................................. ...................................
............................................................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................ ................................................................
............................................................................................................................. ................................... 
 
 

** ขอขอบคุณในความร่วมมือตอบแบบสอบถาม ** 
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ภาคผนวก ค 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
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ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
Frequencies 

 
Statistics 

 เพศ อายุ 
ระดับ

การศึกษา 
สถานภา

พ อาชีพ 
รายได้ต่อ

เดือน 

N Valid 400 400 400 400 400 400 

Missin
g 

0 0 0 0 0 0 

 
Frequency Table 

เพศ 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid เพศชาย 182 45.5 45.5 45.5 

เพศหญิง 218 54.5 54.5 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
อายุ 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ต่ ากว่า 21 ปี 46 11.5 11.5 11.5 

21–30 ปี 78 19.5 19.5 31.0 

31–40 ปี 91 22.8 22.8 53.8 

41–50 ปี 117 29.3 29.3 83.0 

มากกว่า  
50 ปี 

68 17.0 17.0 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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ระดับการศึกษา 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ต่ ากว่า 
ปริญญาตรี 

152 38.0 38.0 38.0 

ปริญญาตรี 182 45.5 45.5 83.5 

สูงกว่า 
ปริญญาตรี 

66 16.5 16.5 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
สถานภาพ 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid โสด 173 43.3 43.3 43.3 

สมรส 189 47.3 47.3 90.5 

หม้าย/ หย่า/
แยกกันอยู่ 

38 9.5 9.5 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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อาชีพ 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid แม่บ้าน/ พ่อบ้าน 27 6.8 6.8 6.8 

ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

64 16.0 16.0 22.8 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

102 25.5 25.5 48.3 

ลูกจ้าง/ พนักงาน
บริษัท 

121 30.3 30.3 78.5 

นักเรียน/ นักศึกษา 38 9.5 9.5 88.0 

เกษตรกร 43 10.8 10.8 98.8 

อ่ืน ๆ 5 1.3 1.3 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
รายได้ต่อเดือน 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ต่ ากว่า 15,000 
บาท 

79 19.8 19.8 19.8 

15,001–30,000 
บาท 

102 25.5 25.5 45.3 

30,001–45,000 
บาท 

76 19.0 19.0 64.3 

45,001–60,000 
บาท 

72 18.0 18.0 82.3 

มากกว่า 60,001 
บาท 

71 17.8 17.8 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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ปัจจัยด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
 
Frequencies 

 
Statistics 

 

วัตถุประสง
ค์ของการ
ท่องเที่ยว 

สมาชิกหรือ
กลุ่มของ

การเดินทาง
ท่องเที่ยว 

ยานพาหนะ
ที่ใช้ 

ในการ
เดินทาง
ท่องเที่ยว 

วันที่
เดินทางมา
ท่องเที่ยว 

ระยะเวลา
ในการ

ท่องเที่ยว 

แหล่งข้อมูล
ในการ

ตัดสินใจ 
มาท่องเที่ยว 

N Valid 400 400 400 400 400 400 

Missing 0 0 0 0 0 0 

 
 

Frequency Table 
 

วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulativ
e Percent 

Valid เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 45 11.3 11.3 11.3 

เพ่ือพาครอบครัวหรือญาติพ่ีน้อง 
มาท่องเที่ยว 

135 33.8 33.8 45.0 

เพ่ือศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรม 

117 29.3 29.3 74.3 

เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา 80 20.0 20.0 94.3 

อ่ืน ๆ 23 5.8 5.8 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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สมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยว 
 
 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ท่องเที่ยวคนเดียว 26 6.5 6.5 6.5 

ท่องเที่ยวกับเพื่อนหรือ
ครอบครัว 

167 41.8 41.8 48.3 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา 
องค์กร บริษัท 

159 39.8 39.8 88.0 

อ่ืน ๆ 48 12.0 12.0 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 

 
Freque

ncy Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid รถยนต์ส่วนตัว 97 24.3 24.3 24.3 

รถโดยสารประจ าทาง 45 11.3 11.3 35.5 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้ รถแท็กซี่ 
มอเตอร์ไซค์ เป็นต้น 

54 13.5 13.5 49.0 

รถของสถานศึกษา บริษัทฯ 
หรือองค์กร 

159 39.8 39.8 88.8 

เรือโดยสาร 38 9.5 9.5 98.3 

อ่ืน ๆ 7 1.8 1.8 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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วันที่เดินทางมาท่องเที่ยว 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid วันจันทร์–วันศุกร์ 49 12.3 12.3 12.3 

วันเสาร์–วันอาทิตย์ 215 53.8 53.8 66.0 

วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือ 
วันส าคัญทางศาสนา 

136 34.0 34.0 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
ระยะเวลาในการท่องเที่ยว 

 
Frequen

cy Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ 188 47.0 47.0 47.0 

พักค้างคืนจ านวนหนึ่งคืน 114 28.5 28.5 75.5 

พักค้างคืน 2–3 คืน 86 21.5 21.5 97.0 

พักค้างคืนมากกว่า 3 คืน 12 3.0 3.0 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid ข้อมูลจากเพ่ือนหรือญาติพ่ีน้อง
แนะน า 

57 14.2 14.2 14.2 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อ
ออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์ 
ของการท่องเที่ยว 

190 47.5 47.5 61.8 

ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่าน
สื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 

77 19.3 19.3 81.0 

ข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา 

76 19.0 19.0 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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ปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม 
 

Frequencies 
Statistics 

 

สถานที่และที่ตั้ง
ของแหล่ง
ท่องเที่ยว 

รูปแบบการ
ให้บริการ 

สิ่งอ านวยความ
สะดวก 

ความปลอดภัย 
ของนักท่องเที่ยว 

N Valid 400 400 400 400 

Missing 0 0 0 0 

 
Frequency Table 

สถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว 

 
Frequen

cy Percent 
Valid 

Percent 

Cumulati
ve 

Percent 

Valid สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าและเอกลักษณ์ 
ทางประวัติศาสตร์ 

25 6.3 6.3 6.3 

สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามทางด้าน
ศิลปะและวัฒนธรรม 

154 38.5 38.5 44.8 

สถานที่ท่องเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย 113 28.2 28.2 73.0 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น 95 23.8 23.8 96.8 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่ 
อย่างเหมาะสม 

13 3.3 3.3 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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รูปแบบการให้บริการ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid การเดินทางมีความสะดวก 174 43.5 43.5 43.5 

การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่าย
สินค้าท่ีระลึกมีความเป็น
ระเบียบ 

30 7.5 7.5 51.0 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม 105 26.3 26.3 77.3 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า แก้ไข
ปัญหาต่าง ๆ และอ านวย 
ความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว 

91 22.8 22.8 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
สิ่งอ านวยความสะดวก 

 
Frequenc

y Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

116 29.0 29.0 29.0 

มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร 
ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก 
อย่างเพียงพอ 

46 11.5 11.5 40.5 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว 

112 28.0 28.0 68.5 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอย่าง
เหมาะสมและเพียงพอ 

126 31.5 31.5 100.0 

Total 400 100.0 100.0  
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ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulati
ve 

Percent 

Valid มีเจ้าหน้าที่รักษาความ
ปลอดภัยไว้ดูแลชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 

173 43.3 43.3 43.3 

มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับ
นักท่องเที่ยว 

82 20.5 20.5 63.7 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความ
ปลอดภัยไว้ดูแลการจัดการ
จราจรไว้อย่างเป็นระเบียบ 

145 36.3 36.3 100.0 

Total 400 100.0 100.0  

 
 

การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
Descriptives 

Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

DEC1 400 1 5 3.63 .900 
DEC2 400 1 5 3.67 .910 
DEC3 400 1 5 3.98 .805 
DEC4 400 2 5 3.82 .731 
DEC5 400 1 5 3.78 .833 
DEC6 400 1 5 3.81 .799 
DEC7 400 1 5 3.72 .922 
DEC8 400 1 5 3.51 1.026 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

400 1.50 5.00 3.7419 .8657 

Valid N (listwise) 400     
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ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในด้านต่าง ๆ  

 
ปัจจัยด้านเพศที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 

Group Statistics 

 
เพศ N Mean 

Std. 
Deviation 

Std. Error 
Mean 

การตัดสินใจเลือก
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

เพศ
ชาย 

182 3.7538 .67162 .04978 

เพศ
หญิง 

218 3.7320 .60375 .04089 

 
Independent Samples Test 

 

Levene's Test 
for Equality of 

Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df 
Sig.  

(2-tailed) 
Mean 

Difference 
Std. Error 
Difference 

95% Confidence 
Interval  
of the 

Difference 

Lower Upper 

การตัดสินใจเลือก
ท่องเที่ยวเชิง
ประวัต ิ
ศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

Equal variances 
assumed 

2.892 .090 .343 398 .732 .02187 .06381 -.10357 .14732 

Equal variances 
not assumed   .340 

367.92
6 

.734 .02187 .06442 -.10481 .14856 
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ปัจจัยด้านอายุที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Age 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ต่ ากว่า  
21 ปี 

46 3.8393 .65468 .09653 3.6449 4.0338 1.88 4.88 

21–30 ปี 78 3.6885 .54237 .06141 3.5662 3.8107 2.63 5.00 
31–40 ปี 91 3.7591 .62526 .06554 3.6289 3.8893 2.38 5.00 
41–50 ปี 117 3.7527 .67176 .06210 3.6297 3.8757 1.50 5.00 
มากกว่า 
50 ปี 

68 3.6957 .67443 .08179 3.5325 3.8590 2.13 4.88 

Total 400 3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

.845 4 .211 .522 .720 

Within Groups 159.944 395 .405   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
Multiple Comparisons 

Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) อายุ (J) อาย ุ

Mean 
Difference 

(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ต่ ากว่า  
21 ปี 

21–30 ปี .15089 .11830 .203 -.0817 .3835 

31–40 ปี .08023 .11512 .486 -.1461 .3065 

41–50 ปี .08661 .11074 .435 -.1311 .3043 

มากกว่า 50 ป ี .14361 .12148 .238 -.0952 .3824 

21–30 ปี ต่ ากว่า 21 ป ี -.15089 .11830 .203 -.3835 .0817 

31–40 ปี -.07066 .09819 .472 -.2637 .1224 

41–50 ปี -.06427 .09302 .490 -.2471 .1186 

มากกว่า 50 ป ี -.00727 .10557 .945 -.2148 .2003 

31–40 ปี ต่ ากว่า 21 ป ี -.08023 .11512 .486 -.3065 .1461 

21–30 ปี .07066 .09819 .472 -.1224 .2637 

41–50 ปี .00639 .08894 .943 -.1685 .1812 

มากกว่า 50 ป ี .06339 .10200 .535 -.1371 .2639 

41–50 ปี ต่ ากว่า 21 ป ี -.08661 .11074 .435 -.3043 .1311 

21–30 ปี .06427 .09302 .490 -.1186 .2471 

31–40 ปี -.00639 .08894 .943 -.1812 .1685 

มากกว่า 50 ป ี .05700 .09703 .557 -.1338 .2478 

มากกว่า 
50 ปี 

ต่ ากว่า 21 ป ี -.14361 .12148 .238 -.3824 .0952 

21–30 ปี .00727 .10557 .945 -.2003 .2148 

31–40 ปี -.06339 .10200 .535 -.2639 .1371 

41-50 ปี -.05700 .09703 .557 -.2478 .1338 
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ปัจจัยด้านระดับการศึกษาที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Edu 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on Std. Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maxim
um 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ต่ ากว่า
ปริญญาตรี 

152 3.7468 .66215 .05371 3.6407 3.8529 1.88 5.00 

ปริญญาตรี 182 3.6645 .62877 .04661 3.5725 3.7564 1.50 5.00 
สูงกว่า
ปริญญาตรี 

66 3.9444 .54383 .06694 3.8107 4.0781 2.63 4.75 

Total 400 3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
 

การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

3.802 2 1.901 4.807 .009 

Within Groups 156.987 397 .395   
Total 160.789 399    

 
Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) ระดับ
การศึกษา 

(J) ระดับ
การศึกษา 

Mean 
Difference 

(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ต่ ากว่า 
ปริญญาตรี 

ปริญญาตรี .08233 .06910 .234 -.0535 .2182 

สูงกว่า 
ปริญญาตรี 

-.19762* .09270 .034 -.3799 -.0154 

ปริญญาตรี ต่ ากว่า 
ปริญญาตรี 

-.08233 .06910 .234 -.2182 .0535 

สูงกว่า 
ปริญญาตรี 

-.27994* .09036 .002 -.4576 -.1023 

สูงกว่า 
ปริญญาตรี 

ต่ ากว่า 
ปริญญาตรี 

.19762* .09270 .034 .0154 .3799 

ปริญญาตรี .27994* .09036 .002 .1023 .4576 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านสถานภาพที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ONEWAY DEC BY Status 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% 
Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

โสด 173 3.7075 .62316 .04738 3.6140 3.8010 1.88 5.00 
สมรส 189 3.7369 .59956 .04361 3.6508 3.8229 2.13 5.00 
หม้าย/ หย่า/
แยกกันอยู่ 

38 3.9237 .82120 .13322 3.6538 4.1936 1.50 4.75 

Total 400 3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 

 
ANOVA 

การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

1.465 2 .733 1.825 .163 

Within Groups 159.324 397 .401   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) สถานภาพ (J) สถานภาพ 

Mean 
Difference 

(I-J) 
Std. 
Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

โสด สมรส -.02936 .06666 .660 -.1604 .1017 

หม้าย/ หย่า/
แยกกันอยู่ 

-.21617 .11349 .058 -.4393 .0070 

สมรส โสด .02936 .06666 .660 -.1017 .1604 

หม้าย/ หย่า/
แยกกันอยู่ 

-.18681 .11263 .098 -.4082 .0346 

หม้าย/ หย่า/
แยกกันอยู่ 

โสด .21617 .11349 .058 -.0070 .4393 

สมรส .18681 .11263 .098 -.0346 .4082 
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ปัจจัยด้านอาชีพที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 

ONEWAY DEC BY Occ 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 

Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

27 3.4981 .75660 
.1456

1 
3.1988 3.7974 1.50 5.00 

ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

64 3.7625 .68833 
.0860

4 
3.5906 3.9344 2.13 5.00 

ธุรกิจส่วนตัว/
อาชีพอิสระ 

102 3.8062 .61143 
.0605

4 
3.6861 3.9263 2.13 5.00 

ลูกจ้าง/
พนักงานบริษัท 

121 3.8055 .53856 
.0489

6 
3.7085 3.9024 2.38 4.88 

นักเรียน/
นักศึกษา 

38 3.5979 .59683 
.0968

2 
3.4017 3.7941 2.63 4.75 

เกษตรกร 
43 3.6942 .78025 

.1189
9 

3.4541 3.9343 1.88 5.00 

อ่ืน ๆ 
5 3.4520 .47362 

.2118
1 

2.8639 4.0401 3.00 4.13 

Total 
400 3.7419 .63481 

.0317
4 

3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

3.848 6 .641 1.606 .144 

Within Groups 156.941 393 .399   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 

Dependent Variable: การตัดสินใจเลอืกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

LSD   

(I) อาชีพ (J) อาชีพ Mean Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 

Lower Bound Upper Bound 

แม่บ้าน/ พ่อบ้าน ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ -.26435 .14502 .069 -.5495 .0208 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

-.30803* .13677 .025 -.5769 -.0391 

ลูกจ้าง/พนักงานบริษัท -.30731* .13450 .023 -.5717 -.0429 

นักเรียน/ นักศึกษา -.09975 .15906 .531 -.4125 .2130 

เกษตรกร -.19604 .15517 .207 -.5011 .1090 

อื่น ๆ .04615 .30767 .881 -.5587 .6510 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ แม่บ้าน/ พ่อบ้าน .26435 .14502 .069 -.0208 .5495 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

-.04368 .10077 .665 -.2418 .1544 

ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท -.04295 .09767 .660 -.2350 .1491 

นักเรียน/ นักศึกษา .16461 .12942 .204 -.0898 .4190 

เกษตรกร .06831 .12461 .584 -.1767 .3133 

อื่น ๆ .31050 .29344 .291 -.2664 .8874 

ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ แม่บ้าน/ พ่อบ้าน .30803* .13677 .025 .0391 .5769 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ .04368 .10077 .665 -.1544 .2418 

ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท .00072 .08494 .993 -.1663 .1677 

นักเรียน/ นักศึกษา .20828 .12010 .084 -.0278 .4444 

เกษตรกร .11199 .11490 .330 -.1139 .3379 

อื่น ๆ .35418 .28945 .222 -.2149 .9232 

ลูกจ้าง/พนักงานบริษัท แม่บ้าน/ พ่อบ้าน .30731* .13450 .023 .0429 .5717 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ .04295 .09767 .660 -.1491 .2350 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

-.00072 .08494 .993 -.1677 .1663 

นักเรียน/นักศึกษา .20756 .11751 .078 -.0235 .4386 

เกษตรกร .11127 .11219 .322 -.1093 .3318 

อื่น ๆ .35345 .28839 .221 -.2135 .9204 

นักเรียน/นักศึกษา แม่บ้าน/ พ่อบ้าน .09975 .15906 .531 -.2130 .4125 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ -.16461 .12942 .204 -.4190 .0898 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

-.20828 .12010 .084 -.4444 .0278 

ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท -.20756 .11751 .078 -.4386 .0235 

เกษตรกร -.09629 .14070 .494 -.3729 .1803 

อื่น ๆ .14589 .30063 .628 -.4451 .7369 

เกษตรกร แม่บ้าน/ พ่อบ้าน .19604 .15517 .207 -.1090 .5011 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ -.06831 .12461 .584 -.3133 .1767 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

-.11199 .11490 .330 -.3379 .1139 

ลูกจ้าง/พนักงานบริษัท -.11127 .11219 .322 -.3318 .1093 

นักเรียน/ นักศึกษา .09629 .14070 .494 -.1803 .3729 

อื่น ๆ .24219 .29859 .418 -.3448 .8292 

อื่น ๆ แม่บ้าน/ พ่อบ้าน -.04615 .30767 .881 -.6510 .5587 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ -.31050 .29344 .291 -.8874 .2664 

ธุรกิจส่วนตัว/ 
อาชีพอิสระ 

-.35418 .28945 .222 -.9232 .2149 

ลูกจ้าง/ พนักงานบริษัท -.35345 .28839 .221 -.9204 .2135 

นักเรียน/ นักศึกษา -.14589 .30063 .628 -.7369 .4451 

เกษตรกร -.24219 .29859 .418 -.8292 .3448 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านรายได้ที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Income 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% 
Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ต่ ากว่า 15,000 บาท 
79 

3.587
8 

.66812 .07517 3.4382 3.7375 1.88 5.00 

15,001–30,000 
บาท 

10
2 

3.651
9 

.59433 .05885 3.5351 3.7686 2.50 5.00 

30,001–45,000 
บาท 

76 
3.722

4 
.55892 .06411 3.5947 3.8501 2.38 4.75 

45,001–60,000 
บาท 

72 
3.848

7 
.63019 .07427 3.7007 3.9968 2.13 5.00 

มากกว่า 60,001 
บาท 

71 
3.955

4 
.67487 .08009 3.7956 4.1151 1.50 4.88 

Total 40
0 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 6.788 4 1.697 4.352 .002 
Within Groups 154.001 395 .390   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) รายได้ต่อเดือน (J) รายได้ต่อเดือน 

Mean 
Difference 

(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ต่ ากว่า 15,000 บาท 15,001–30,000 บาท -.06401 .09358 .494 -.2480 .1200 

30,001–45,000 บาท -.13452 .10033 .181 -.3318 .0627 

45,001–60,000 บาท -.26090* .10174 .011 -.4609 -.0609 

มากกว่า 60,001 บาท -.36750* .10211 .000 -.5683 -.1668 

15,001–30,000 บาท ต่ ากว่า 15,000 บาท .06401 .09358 .494 -.1200 .2480 

30,001–45,000 บาท -.07051 .09462 .457 -.2565 .1155 

45,001–60,000 บาท -.19689* .09611 .041 -.3858 -.0079 

มากกว่า 60,001 บาท -.30349* .09651 .002 -.4932 -.1138 

30,001–45,000 บาท ต่ ากว่า 15,000 บาท .13452 .10033 .181 -.0627 .3318 

15,001–30,000 บาท .07051 .09462 .457 -.1155 .2565 

45,001–60,000 บาท -.12638 .10269 .219 -.3283 .0755 

มากกว่า 60,001 บาท -.23298* .10306 .024 -.4356 -.0304 

45,001–60,000 บาท ต่ ากว่า 15,000 บาท .26090* .10174 .011 .0609 .4609 

15,001–30,000 บาท .19689* .09611 .041 .0079 .3858 

30,001–45,000 บาท .12638 .10269 .219 -.0755 .3283 

มากกว่า 60,001 บาท -.10660 .10443 .308 -.3119 .0987 

มากกว่า 60,001 บาท ต่ ากว่า 15,000 บาท .36750* .10211 .000 .1668 .5683 

15,001–30,000 บาท .30349* .09651 .002 .1138 .4932 

30,001–45,000 บาท .23298* .10306 .024 .0304 .4356 

45,001–60,000 บาท .10660 .10443 .308 -.0987 .3119 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
 
ปัจจัยด้านวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Obj 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 45 4.0336 .75605 .11270 3.8064 4.2607 2.38 5.00 
เพ่ือพาครอบครัวหรือ 
ญาติพ่ีน้องมาท่องเที่ยว 

135 3.5682 .71945 .06192 3.4458 3.6907 1.50 5.00 

เพ่ือศึกษาเรียนรู้
ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

117 3.5560 .49108 .04540 3.4661 3.6459 2.50 4.75 

เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรม 
ทางศาสนา 

80 3.9775 .40056 .04478 3.8884 4.0666 2.63 4.63 

อ่ืน ๆ 23 4.3174 .27195 .05671 4.1998 4.4350 3.75 5.00 
Total 400 3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df Mean Square F Sig. 

Between 
Groups 

24.002 4 6.001 17.328 .000 

Within Groups 136.787 395 .346   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 
(J) วัตถุประสงค์ของ 
การท่องเที่ยว 

Mean Difference 
(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 

Lower Bound 
Upper 
Bound 

เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ เพื่อพาครอบครัวหรือ 
ญาติพี่น้องมาท่องเที่ยว 

.46533* .10129 .000 .2662 .6645 

เพื่อศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

.47757* .10322 .000 .2746 .6805 

เพื่อเข้าร่วมกิจกรรม 
ทางศาสนา 

.05606 .10965 .609 -.1595 .2716 

อื่น ๆ -.28384 .15084 .061 -.5804 .0127 

เพื่อพาครอบครัว 
หรือญาติพี่น้องมาท่องเที่ยว 

เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ -.46533* .10129 .000 -.6645 -.2662 

เพื่อศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

.01224 .07433 .869 -.1339 .1584 

เพื่อเข้าร่วมกิจกรรม 
ทางศาสนา 

-.40928* .08303 .000 -.5725 -.2460 

อื่น ๆ -.74917* .13275 .000 -1.0101 -.4882 

เพื่อศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ -.47757* .10322 .000 -.6805 -.2746 

เพื่อพาครอบครัวหรือ 
ญาติพี่น้องมาท่องเที่ยว 

-.01224 .07433 .869 -.1584 .1339 

เพื่อเข้าร่วมกิจกรรม 
ทางศาสนา 

-.42152* .08537 .000 -.5894 -.2537 

อื่น ๆ -.76141* .13422 .000 -1.0253 -.4975 

เพื่อเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนา เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ -.05606 .10965 .609 -.2716 .1595 

เพื่อพาครอบครัวหรือ 
ญาติพี่น้องมาท่องเที่ยว 

.40928* .08303 .000 .2460 .5725 

เพื่อศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

.42152* .08537 .000 .2537 .5894 

อื่น ๆ -.33989* .13923 .015 -.6136 -.0662 

อื่น ๆ เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ .28384 .15084 .061 -.0127 .5804 

เพื่อพาครอบครัวหรือ 
ญาติพี่น้องมาท่องเที่ยว 

.74917* .13275 .000 .4882 1.0101 

เพื่อศึกษาเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 

.76141* .13422 .000 .4975 1.0253 

เพื่อเข้าร่วมกิจกรรม 
ทางศาสนา 

.33989* .13923 .015 .0662 .6136 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านสมาชิกหรือกลุ่มของการเดินทางท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Num 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% 
Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ท่องเที่ยวคนเดียว 
26 

3.785
8 

.79769 .15644 3.4636 4.1080 2.13 5.00 

ท่องเที่ยวกับเพื่อน 
หรือครอบครัว 

167 
3.806

8 
.69899 .05409 3.7000 3.9136 1.50 5.00 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา 
องค์กร บริษัท 

159 
3.557

4 
.52602 .04172 3.4750 3.6398 2.13 4.88 

อ่ืน ๆ 
48 

4.103
5 

.40256 .05810 3.9867 4.2204 3.00 5.00 

Total 
400 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

12.443 3 4.148 
11.07

2 
.000 

Within 
Groups 

148.346 396 .375   

Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) สมาชิกหรือกลุ่มของการ
เดินทางท่องเที่ยว 

(J) สมาชิกหรือกลุ่มของ
การเดินทางท่องเที่ยว 

Mean 
Difference 

(I-J) 
Std. 
Error Sig. 

95% 
Confidence 

Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ท่องเที่ยวคนเดียว ท่องเที่ยวกับเพื่อน 
หรือครอบครัว 

-.02106 .12904 .870 -.2747 .2326 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา
องค์กร บริษัท 

.22835 .12948 .079 -.0262 .4829 

อ่ืน ๆ -.31777* .14904 .034 -.6108 -.0248 

ท่องเที่ยวกับเพื่อน 
หรือครอบครัว 

ท่องเที่ยวคนเดียว .02106 .12904 .870 -.2326 .2747 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา
องค์กร บริษัท 

.24940* .06782 .000 .1161 .3827 

อ่ืน ๆ -.29672* .10024 .003 -.4938 -.0997 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา 
องค์กร บริษัท 

ท่องเที่ยวคนเดียว -.22835 .12948 .079 -.4829 .0262 

ท่องเที่ยวกับเพื่อน 
หรือครอบครัว 

-.24940* .06782 .000 -.3827 -.1161 

อ่ืน ๆ -.54612* .10080 .000 -.7443 -.3480 

อ่ืน ๆ ท่องเที่ยวคนเดียว .31777* .14904 .034 .0248 .6108 

ท่องเที่ยวกับเพื่อนหรือ
ครอบครัว 

.29672* .10024 .003 .0997 .4938 

ท่องเที่ยวกับสถานศึกษา
องค์กร บริษัท 

.54612* .10080 .000 .3480 .7443 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Tra 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

รถยนต์ส่วนตัว 
97 

3.810
5 

.65949 .06696 3.6776 3.9434 2.13 4.88 

รถโดยสารประจ าทาง 
45 

3.547
3 

.73741 .10993 3.3258 3.7689 1.88 5.00 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซค์ เป็นต้น 

54 
3.606

5 
.58689 .07987 3.4463 3.7667 1.50 4.63 

รถของสถานศึกษา บริษัทฯ 
หรือองค์กร 

15
9 

3.622
0 

.53219 .04221 3.5387 3.7054 2.38 4.88 

เรือโดยสาร 
38 

4.394
2 

.44455 .07212 4.2481 4.5403 3.00 5.00 

อ่ืน ๆ 
7 

4.270
0 

.45376 .17151 3.8503 4.6897 3.50 4.88 

Total 40
0 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 

 



203 

ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 
23.557 5 4.711 

13.52
7 

.000 

Within Groups 137.232 394 .348   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) ยานพาหนะท่ีใช้ใน 
การเดินทางท่องเท่ียว 

(J) ยานพาหนะท่ีใช้ใน 
การเดินทางท่องเท่ียว Mean Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

รถยนต์ส่วนตัว รถโดยสารประจ าทาง .26318* .10645 .014 .0539 .4725 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น 

.20403* .10020 .042 .0070 .4010 

รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร .18850* .07604 .014 .0390 .3380 

เรือโดยสาร -.58370* .11295 .000 -.8057 -.3616 

อื่น ๆ -.45948* .23097 .047 -.9136 -.0054 

รถโดยสารประจ าทาง รถยนต์ส่วนตัว -.26318* .10645 .014 -.4725 -.0539 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น 

-.05915 .11912 .620 -.2933 .1750 

รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร -.07468 .09965 .454 -.2706 .1212 

เรือโดยสาร -.84688* .13002 .000 -1.1025 -.5913 

อื่น ๆ -.72267* .23979 .003 -1.1941 -.2512 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์  
เป็นต้น 

รถยนต์ส่วนตัว -.20403* .10020 .042 -.4010 -.0070 

รถโดยสารประจ าทาง .05915 .11912 .620 -.1750 .2933 

รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร -.01553 .09296 .867 -.1983 .1672 

เรือโดยสาร -.78773* .12496 .000 -1.0334 -.5420 

อื่น ๆ -.66352* .23708 .005 -1.1296 -.1974 

รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร รถยนต์ส่วนตัว -.18850* .07604 .014 -.3380 -.0390 

รถโดยสารประจ าทาง .07468 .09965 .454 -.1212 .2706 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น 

.01553 .09296 .867 -.1672 .1983 

เรือโดยสาร -.77220* .10657 .000 -.9817 -.5627 

อื่น ๆ -.64799* .22792 .005 -1.0961 -.1999 

เรือโดยสาร รถยนต์ส่วนตัว .58370* .11295 .000 .3616 .8057 

รถโดยสารประจ าทาง .84688* .13002 .000 .5913 1.1025 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น 

.78773* .12496 .000 .5420 1.0334 

รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร .77220* .10657 .000 .5627 .9817 

อื่น ๆ .12421 .24274 .609 -.3530 .6014 

อื่น ๆ รถยนต์ส่วนตัว .45948* .23097 .047 .0054 .9136 

รถโดยสารประจ าทาง .72267* .23979 .003 .2512 1.1941 

รถจ้างเหมา เช่น รถตู้  
รถแท็กซี่ มอเตอร์ไซด์ เป็นต้น 

.66352* .23708 .005 .1974 1.1296 

รถของสถานศึกษาบริษัทฯ หรือองค์กร .64799* .22792 .005 .1999 1.0961 

เรือโดยสาร -.12421 .24274 .609 -.6014 .3530 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านวันที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Dat 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% 
Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

วันจันทร์–วันศุกร์ 
49 

3.693
9 

.74209 .10601 3.4807 3.9070 2.13 5.00 

วันเสาร์–วันอาทิตย์ 
215 

3.863
2 

.65281 .04452 3.7755 3.9510 1.50 5.00 

วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือ 
วันส าคัญทางศาสนา 

136 
3.567

5 
.51456 .04412 3.4802 3.6548 2.38 4.88 

Total 
400 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

7.413 2 3.707 
9.59

5 
.000 

Within Groups 153.376 397 .386   
Total 160.789 399    

 
Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) วันที่เดินทาง 
มาท่องเที่ยว 

(J) วันที่เดินทาง 
มาท่องเที่ยว 

Mean  
Difference 

(I-J) 
Std. 
Error Sig. 

95% 
Confidence 

Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

วันจันทร์–วันศุกร์ วันเสาร์–วันอาทิตย์ -.16933 .09839 .086 -.3628 .0241 

วันหยุดนขัตฤกษ์หรือ 
วันส าคัญทางศาสนา 

.12638 .10356 .223 -.0772 .3300 

วันเสาร์–วันอาทิตย์ วันจันทร์–วันศุกร์ .16933 .09839 .086 -.0241 .3628 

วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือ 
วันส าคัญทางศาสนา 

.29571* .06810 .000 .1618 .4296 

วันหยุดนักขัตฤกษ์หรือ 
วันส าคัญทางศาสนา 

วันจันทร์–วันศุกร์ -.12638 .10356 .223 -.3300 .0772 

วันเสาร์–วันอาทิตย์ -.29571* .06810 .000 -.4296 -.1618 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Time 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maxim
um 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

วันเดียวไปเช้า
เย็นกลับ 

188 3.9480 .57645 .04204 3.8650 4.0309 2.38 5.00 

พักค้างคืนจ านวน
หนึ่งคืน 

114 3.6868 .67723 .06343 3.5611 3.8124 1.50 5.00 

พักค้างคืน 2–3 
คืน 

86 3.3500 .51459 .05549 3.2397 3.4603 1.88 4.75 

พักค้างคืน
มากกว่า 3 คืน 

12 3.8467 .49024 .14152 3.5352 4.1581 3.00 4.88 

Total 400 3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 21.671 3 7.224 20.562 .000 
Within Groups 139.118 396 .351   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
Multiple Comparisons 

Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) ระยะเวลาใน 
การท่องเที่ยว 

(J) ระยะเวลาใน 
การท่องเที่ยว 

Mean 
Difference 

(I-J) 
Std. 
Error Sig. 

95% 
Confidence 

Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

วันเดียวไปเช้าเย็น
กลับ 

พักค้างคืนจ านวน 
หนึ่งคืน 

.26122* .07036 .000 .1229 .3995 

พักค้างคืน 2–3 คืน .59798* .07716 .000 .4463 .7497 

พักค้างคืนมากกว่า  
3 คืน 

.10131 .17648 .566 -.2456 .4483 

พักค้างคืนจ านวน
หนึ่งคืน 

วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ -.26122* .07036 .000 -.3995 -.1229 

พักค้างคืน 2–3 คืน .33675* .08466 .000 .1703 .5032 

พักค้างคืนมากกว่า  
3 คืน 

-.15991 .17988 .375 -.5136 .1937 

พักค้างคืน 2–3 คืน วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ -.59798* .07716 .000 -.7497 -.4463 

พักค้างคืนจ านวน 
หนึ่งคืน 

-.33675* .08466 .000 -.5032 -.1703 

พักค้างคืนมากกว่า  
3 คืน 

-.49667* .18265 .007 -.8557 -.1376 

พักค้างคืนมากกว่า 
3 คืน 

วันเดียวไปเช้าเย็นกลับ -.10131 .17648 .566 -.4483 .2456 

พักค้างคืนจ านวน 
หนึ่งคืน 

.15991 .17988 .375 -.1937 .5136 

พักค้างคืน 2–3 คืน .49667* .18265 .007 .1376 .8557 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยแหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY Source 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maxim
um 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ข้อมูลจากเพ่ือนหรือ 
ญาติพ่ีน้องแนะน า 

57 3.7375 .79926 .10586 3.5255 3.9496 1.50 5.00 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อ
ออนไลน์ที่ประชาสัมพันธ์
ของการท่องเที่ยว 

19
0 

3.7305 .68003 .04933 3.6332 3.8278 2.13 5.00 

ข้อมูลจากจากการโฆษณา
ผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 

77 3.4964 .45339 .05167 3.3935 3.5993 2.50 4.50 

ข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา 

76 4.0226 .38875 .04459 3.9338 4.1115 3.00 4.88 

Total 40
0 

3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between 
Groups 

10.658 3 3.553 
9.37

1 
.000 

Within Groups 150.131 396 .379   
Total 160.789 399    

 
Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมา
ท่องเท่ียว (J) แหล่งข้อมูลในการตัดสินใจมาท่องเท่ียว Mean Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 

Lower Bound Upper Bound 

ข้อมูลจากเพื่อนหรือญาติ 
พี่น้องแนะน า 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ท่ีประชาสัมพนัธ์
ของการท่องเท่ียว 

.00707 .09299 .939 -.1757 .1899 

ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง 
ๆ 

.24118* .10759 .026 .0297 .4527 

ข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/สถาบันการศึกษา -.28509* .10789 .009 -.4972 -.0730 

ข้อมูลจากเว็บไซต์ 
และสื่อออนไลน ์
ท่ีประชาสัมพนัธ ์
ของการท่องเท่ียว 

ข้อมูลจากเพื่อนหรือ 
ญาติพี่น้องแนะน า 

-.00707 .09299 .939 -.1899 .1757 

ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง 
ๆ 

.23411* .08318 .005 .0706 .3976 

ข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/สถาบันการศึกษา -.29216* .08357 .001 -.4565 -.1279 

ข้อมูลจากจาก 
การโฆษณา 
ผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ 

ข้อมูลจากเพื่อนหรือ 
ญาติพี่น้องแนะน า 

-.24118* .10759 .026 -.4527 -.0297 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ท่ีประชาสัมพนัธ์
ของการท่องเท่ียว 

-.23411* .08318 .005 -.3976 -.0706 

ข้อมูลจากองค์กร/ โรงเรียน/สถาบันการศึกษา -.52627* .09956 .000 -.7220 -.3305 

ข้อมูลจากองค์กร/โรงเรียน/
สถาบันการศึกษา 

ข้อมูลจากเพื่อนหรือ 
ญาติพี่น้องแนะน า 

.28509* .10789 .009 .0730 .4972 

ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ท่ีประชาสัมพนัธ์
ของการท่องเท่ียว 

.29216* .08357 .001 .1279 .4565 

ข้อมูลจากจากการโฆษณาผ่านสื่อและสิ่งพิมพ์ต่าง 
ๆ 

.52627* .09956 .000 .3305 .7220 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว 
ปัจจัยสถานที่และที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY LOC 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimu
m 

Maxim
um 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่า และ
เอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ 

25 
3.842

0 
.63451 .12690 3.5801 4.1039 2.75 5.00 

สถานที่ท่องเที่ยวมีความ
สวยงามทางด้านศิลปะและ
วัฒนธรรม 

154 
3.685

3 
.70469 .05679 3.5731 3.7974 1.50 5.00 

สถานที่ท่องเที่ยวมี
สถาปัตยกรรมหลากหลาย 

113 
3.566

5 
.57695 .05428 3.4590 3.6741 1.88 4.75 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด 
และร่มรื่น 

95 
3.938

2 
.51062 .05239 3.8342 4.0422 2.38 4.88 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของ
สถานที่อย่างเหมาะสม 

13 
4.310

8 
.32528 .09022 4.1142 4.5073 3.75 4.88 

Total 
400 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 

การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 12.087 4 3.022 8.027 .000 
Within Groups 148.702 395 .376   
Total 160.789 399    
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Post Hoc Tests 
Multiple Comparisons 

Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) สถานทีแ่ละที่ตั้งของแหล่ง
ท่องเที่ยว (J) สถานที่และที่ตั้งของแหล่งทอ่งเที่ยว 

Mean Difference 
(I-J) 

Std. 
Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีคุณค่า และ
เอกลักษณท์างประวัติศาสตร ์

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศลิปะ
และวัฒนธรรม 

.15674 .13230 .237 -.1034 .4168 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย .27545* .13561 .043 .0088 .5421 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น -.09621 .13792 .486 -.3674 .1749 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานทีอ่ย่างเหมาะสม -.46877* .20980 .026 -.8812 -.0563 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีความสวยงาม
ทางด้านศิลปะและวัฒนธรรม 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีคุณค่า และเอกลักษณท์าง
ประวัติศาสตร ์

-.15674 .13230 .237 -.4168 .1034 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย .11871 .07600 .119 -.0307 .2681 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น -.25295* .08005 .002 -.4103 -.0956 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานทีอ่ย่างเหมาะสม -.62551* .17721 .000 -.9739 -.2771 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีสถาปัตยกรรม
หลากหลาย 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีคุณค่า และเอกลักษณท์าง
ประวัติศาสตร ์

-.27545* .13561 .043 -.5421 -.0088 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศลิปะ
และวัฒนธรรม 

-.11871 .07600 .119 -.2681 .0307 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น -.37166* .08541 .000 -.5396 -.2038 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานทีอ่ย่างเหมาะสม -.74422* .17969 .000 -1.0975 -.3909 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และ
ร่มรืน่ 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีคุณค่า และเอกลักษณท์าง
ประวัติศาสตร ์

.09621 .13792 .486 -.1749 .3674 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศลิปะ
และวัฒนธรรม 

.25295* .08005 .002 .0956 .4103 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย .37166* .08541 .000 .2038 .5396 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานทีอ่ย่างเหมาะสม -.37256* .18144 .041 -.7293 -.0158 

มีป้ายแสดงค าอธิบายของสถานที่
อย่างเหมาะสม 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีคุณค่า และเอกลักษณท์าง
ประวัติศาสตร ์

.46877* .20980 .026 .0563 .8812 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีความสวยงามทางด้านศลิปะ
และวัฒนธรรม 

.62551* .17721 .000 .2771 .9739 

สถานที่ทอ่งเที่ยวมีสถาปัตยกรรมหลากหลาย .74422* .17969 .000 .3909 1.0975 

สภาพภูมิทัศน์สวยงาม สะอาด และร่มรื่น .37256* .18144 .041 .0158 .7293 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยรูปแบบการให้บริการที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 
 
ONEWAY DEC BY SER 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviati

on 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for Mean 

Minimu
m 

Maxim
um 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

การเดินทางมีความสะดวก 
174 

3.933
8 

.68798 .05216 3.8308 4.0367 1.50 5.00 

การจัดร้านค้าและร้าน
จ าหน่ายสินค้า 
ที่ระลึกมีความเป็นระเบียบ 

30 
3.190

3 
.65668 .11989 2.9451 3.4355 2.13 4.88 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม 
105 

3.486
6 

.49188 .04800 3.3914 3.5818 2.13 4.63 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า, 
แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และ
อ านวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว 

91 
3.851

5 
.44426 .04657 3.7590 3.9441 2.75 4.63 

Total 
400 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 23.473 3 7.824 22.564 .000 
Within Groups 137.316 396 .347   
Total 160.789 399    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



217 

Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) รูปแบบการให้บริการ (J) รูปแบบการให้บริการ 

Mean 
Difference (I-

J) 
Std. 
Error Sig. 

95% 
Confidence 

Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

การเดินทางมีความสะดวก การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่าย
สินค้าท่ีระลึกมีความเป็นระเบยีบ 

.74346* .11641 .000 .5146 .9723 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม .44722* .07277 .000 .3042 .5903 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า, แก้ไข
ปัญหาต่าง ๆ และอ านวยความ
สะดวกให้กับนักท่องเที่ยว 

.08225 .07618 .281 -.0675 .2320 

การจัดร้านค้าและร้าน
จ าหน่ายสินค้า 
ที่ระลึกมคีวามเป็นระเบียบ 

การเดินทางมีความสะดวก -.74346* .11641 .000 -.9723 -.5146 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม -.29624* .12191 .016 -.5359 -.0566 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า, แก้ไข
ปัญหาต่าง ๆ และอ านวยความ
สะดวกให้กับนักท่องเที่ยว 

-.66121* .12397 .000 -.9049 -.4175 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม การเดินทางมีความสะดวก -.44722* .07277 .000 -.5903 -.3042 

การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่าย
สินค้าท่ีระลึกมีความเป็นระเบยีบ 

.29624* .12191 .016 .0566 .5359 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า, แก้ไข
ปัญหาต่าง ๆ และอ านวยความ
สะดวกให้กับนักท่องเที่ยว 

-.36497* .08434 .000 -.5308 -.1992 

มีเจ้าหน้าที่ให้ค าแนะน า, 
แก้ไขปัญหาต่าง ๆ และ
อ านวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว 

การเดินทางมีความสะดวก -.08225 .07618 .281 -.2320 .0675 

การจัดร้านค้าและร้านจ าหน่าย
สินค้าท่ีระลึกมีความเป็นระเบยีบ 

.66121* .12397 .000 .4175 .9049 

ราคาสินค้ามีความเหมาะสม .36497* .08434 .000 .1992 .5308 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยสิ่งอ านวยความสะดวกที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม 
ONEWAY DEC BY FAC 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 
 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimum 
Maximu

m 
Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

มีสถานท่ีจอดรถส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

116 
4.165

3 
.58467 .05429 4.0578 4.2729 1.50 5.00 

มีบริการร้านจ าหนา่ยอาหาร 
ร้านจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก 
อย่างเพียงพอ 

46 
3.051

5 
.48731 .07185 2.9068 3.1962 2.13 4.25 

มีที่นั่งพักตามจุดตา่ง ๆ ในสถานท่ี
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยว 

112 
3.443

3 
.50688 .04790 3.3484 3.5382 1.88 4.38 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผูสู้งอายุอย่าง
เหมาะสมและเพยีงพอ 

126 
3.869

6 
.46910 .04179 3.7869 3.9523 2.75 4.75 

Total 
400 

3.741
9 

.63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 
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ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 54.765 3 18.255 68.182 .000 
Within Groups 106.024 396 .268   
Total 160.789 399    
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Multiple Comparisons 
 

Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) สิ่งอ านวยความสะดวก (J) สิ่งอ านวยความสะดวก 
Mean 

Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร 
ร้านจ าหนา่ยสินค้าที่ระลึก 
อย่างเพียงพอ 

1.11382* .09016 .000 .9366 1.2911 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบรกิารนักทอ่งเที่ยว 

.72204* .06855 .000 .5873 .8568 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอยา่งเหมาะสม
และเพียงพอ 

.29574* .06658 .000 .1648 .4266 

มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร 
ร้านจ าหนา่ยสินค้าที่ระลึก 
อย่างเพียงพอ 

มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

-1.11382* .09016 .000 -1.2911 -.9366 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบรกิารนักทอ่งเที่ยว 

-.39178* .09061 .000 -.5699 -.2136 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอยา่งเหมาะสม
และเพียงพอ 

-.81808* .08914 .000 -.9933 -.6428 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบรกิาร
นักท่องเที่ยว 

มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

-.72204* .06855 .000 -.8568 -.5873 

มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร 
ร้านจ าหนา่ยสินค้าที่ระลึก 
อย่างเพียงพอ 

.39178* .09061 .000 .2136 .5699 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอยา่งเหมาะสม
และเพียงพอ 

-.42630* .06720 .000 -.5584 -.2942 

มีบริการต่าง ๆ เช่น ทางเดิน สุขา 
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุอยา่ง
เหมาะสมและเพยีงพอ 

มีสถานที่จอดรถส าหรับบริการ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

-.29574* .06658 .000 -.4266 -.1648 

มีบริการร้านจ าหน่ายอาหาร 
ร้านจ าหนา่ยสินค้าที่ระลึก 
อย่างเพียงพอ 

.81808* .08914 .000 .6428 .9933 

มีที่นั่งพักตามจุดต่าง ๆ ในสถานที่
ท่องเที่ยวไว้ส าหรับบรกิารนักทอ่งเที่ยว 

.42630* .06720 .000 .2942 .5584 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ปัจจัยความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวที่มีอิทธิผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม 
ONEWAY DEC BY SAF 
  /STATISTICS DESCRIPTIVES 
  /MISSING ANALYSIS 
  /POSTHOC=LSD ALPHA(0.05). 
 
Oneway 

Descriptives 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 N Mean 

Std. 
Deviatio

n 
Std. 
Error 

95% 
Confidence 
Interval for 

Mean 

Minimu
m 

Maximu
m 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

มีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแลชีวิต
และทรัพย์สนิของ
นักท่องเที่ยว 

173 3.9976 .59256 .04505 3.9086 4.0865 1.50 5.00 

มีห้องพยาบาลไวส้ าหรับ
นักท่องเที่ยว 

82 3.4095 .65201 .07200 3.2663 3.5528 2.13 4.75 

มีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภัยไว้ดูแล 
การจัดการจราจรไว้อย่าง 
เป็นระเบียบ 

145 3.6249 .55030 .04570 3.5346 3.7152 1.88 5.00 

Total 400 3.7419 .63481 .03174 3.6795 3.8043 1.50 5.00 

 
 
 
 



222 

ANOVA 
การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   

 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

Between Groups 22.353 2 11.177 32.052 .000 
Within Groups 138.436 397 .349   
Total 160.789 399    

 
Post Hoc Tests 
 

Multiple Comparisons 
Dependent Variable: การตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม   
LSD   

(I) ความปลอดภยัของ
นักท่องเที่ยว (J) ความปลอดภยัของนักทอ่งเที่ยว 

Mean 
Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

มีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภยัไว้ดูแลชวีิต
และทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยว 

มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว .58806* .07917 .000 .4324 .7437 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภยัไว้
ดูแลการจัดการจราจรไว้อย่าง 
เป็นระเบียบ 

.37268* .06649 .000 .2420 .5034 

มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับ
นักท่องเที่ยว 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภยั 
ไว้ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยว 

-.58806* .07917 .000 -.7437 -.4324 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภยั 
ไว้ดูแลการจัดการจราจรไวอ้ย่าง 
เป็นระเบียบ 

-.21538* .08159 .009 -.3758 -.0550 

มีเจ้าหน้าที่รักษา 
ความปลอดภยัไว้ดูแล 
การจัดการจราจรไว ้
อย่างเป็นระเบียบ 

มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภยัไว้
ดูแลชีวิตและทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยว 

-.37268* .06649 .000 -.5034 -.2420 

มีห้องพยาบาลไว้ส าหรับนักท่องเที่ยว .21538* .08159 .009 .0550 .3758 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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การค านวณหาค่าความเชื่อม่ัน (Reliability) ของแบบสอบถาม  
 ผู้วิจัยได้ท าการหาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามโดยใช้สัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบัค 
(Cronbach’s Coefficient) พบว่า ข้อมูลการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีค่าแอลฟ่าเท่ากับ 0.902 

 
ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถาม 
 

ข้อ ข้อค าถาม 
Cronbach’s 

Alpha 

Corrected 
Item–Total 
Correlation 

Cronbach’s 
Alpha if 
Item 

Deleted 
1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเป็น

แหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย 

0.902 

0.825 0.878 

2 มีความพึงพอใจในสถานที่และการบริการของบุคลากร 
ในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

0.762 0.883 

3 สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงาม และก าลังเป็นที่นิยม 0.747 0.889 
4 ได้รับข้อมูลข่าวสารการประชาสัมพันธ์ด้านการ

ท่องเที่ยวจากแหล่งข่าวสารทางสื่อ อินเทอร์เน็ต  
และแหล่งอ่ืน ๆ  

0.763 0.883 

5 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมมีความสะดวก ปลอดภัย และสามารถ
เดินทางมาได้หลายเส้นทาง 

0.669 0.892 

6 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมมีความประหยัดค่าใช้จ่าย และคุ้มค่ากับ 
การมาท่องเที่ยว 

0.766 0.883 

7 การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมใช้ระยะเวลาเดินทางได้รวดเร็ว ตรงตาม
ความต้องการ 

0.553 0.902 

8 ท่านคาดว่าจะเดินทางไปท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมในวันหยุดครั้งต่อไป 

0.535 0.908 
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Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.902 8 

 
Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

DEC1 3.70 .837 30 
DEC2 3.80 .925 30 
DEC3 3.63 .615 30 
DEC4 3.73 .868 30 
DEC5 3.97 .850 30 
DEC6 3.87 .860 30 
DEC7 3.60 .814 30 
DEC8 3.40 1.003 30 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

DEC1 26.00 20.690 .825 .878 
DEC2 25.90 20.438 .762 .883 
DEC3 26.07 22.892 .747 .889 
DEC4 25.97 20.861 .763 .883 
DEC5 25.73 21.651 .669 .892 
DEC6 25.83 20.902 .766 .883 
DEC7 26.10 22.714 .553 .902 
DEC8 26.30 21.666 .535 .908 

 
Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

29.70 27.666 5.260 8 
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