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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสําคัญ 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมของประเทศไทย เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่เป็นแหล่งรายได้หลักของ
ประเทศโดยเฉพาะการนําเงินตราต่างประเทศเข้ามาในระบบเศรษฐกิจของประเทศและมีความสําคัญ
ต่อการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน ตลอดจนการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศไทย
เพ่ือเป็นสิ่งอํานวยความสะดวกทุกด้านในการท่องเที่ยว ประเทศไทยยังให้ความสําคัญต่ออุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวอย่างมากเพราะเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างผลประโยชน์ทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
และสิ่งแวดล้อม (ฉันทัช วรรณถนอม, 2552) นํามาสู่รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ตั้งแต่เดือน
มกราคม ถึง เดือนพฤษภาคม ของปี พ.ศ. 2560 747,071.65 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2559 จํานวน 
1,641.268.45 ล้านบาท ปี พ.ศ. 2558 จํานวน 1,457,150.28 ล้านบาท ปี พ.ศ. 2557 จํานวน 
1,172.798.17 ล้านบาท รายได้จากการท่องเที่ยวไทยเติบโตขึ้นร้อยละ 24.25 ในปี พ.ศ. 2557 
ขยายตัวร้อยละ 12.64 ในปี พ.ศ. 2558 ขยายตัวร้อยละ 5.07 ในปี พ.ศ. 2559 (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2560 ก) 

ในยุคโลกาวิวัฒน์ได้สร้างสรรค์และทําให้สิ่งต่าง ๆ มีความเปลี่ยนแปลงไปจากอดีตเป็นอย่าง
มาก อาทิ เทคโนโลยีการติดต่อสื่อสาร การคมนาคมขนส่ง การเมืองและเศรษฐกิจ (Hubbard & 
Lilley, 2002 อ้างใน Murayama & Parker, 2012) การใช้ชีวิตของผู้คนไม่เพียงจะใช้ชีวิตในที่ทํางาน
และท่ีพักอาศัยต่างก็มีความเร่งรีบมากขึ้น ส่งผลให้ผู้คนส่วนใหญ่เหนื่อยล้าจากการใช้ชีวิตที่เร่งรีบและ
วุ่นวาย จึงมีแนวคิดท่ีจะหลีกหนีความจําเจในสังคมเมืองใหญ่ไปใช้ชีวิตในช่วงเวลาหนึ่งในสถานที่อัน
สงบเงียบ เหมาะสมการพักผ่อนตลอดจนการทํากิจกรรมทางการท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่ไม่รีบจนเกินไป 
เนื่องจากการท่องเที่ยวทั่วไปมุ่งเน้นไปที่ความรวดเร็วในการเดินทางเพ่ือสามารถนํานักท่องเที่ยวไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวได้หลายแห่งภายในหนึ่งวัน กิจกรรมการท่องเที่ยวจึงค่อนข้างรวดเร็วและเร่งรีบ 
ปัจจุบันกิจกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้เริ่มเปลี่ยนแปลงไปเมื่อผู้คนเริ่มเบื่อหน่ายกับสังคมที่ใช้ชีวิต
และกิจกรรมที่วุ่นวาย ผู้คนและนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งจึงแสวงหาการท่องเที่ยวที่เนิบช้า สงบ ผ่อน
คลาย ใช้เวลาให้เต็มที่กับการทํากิจกรรมในสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งยาวนานขึ้น การท่องเที่ยว
รูปแบบนี้จึงกลายเป็นที่มาของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (Slow Tourism) ที่กําลังเป็นที่นิยมใน
ปัจจุบัน (ราณี อิสิชัยกุล และชัชพล ทรงสุนทรวงศ์, 2555) 

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ายจึงเป็นแนวทางการเดินทางท่องเที่ยวแบบรูปแบบใหม่ที่มาจาก
ปรัชญาความเนิบช้าด้านการเคลื่อนไหวแบบเนิบช้าของเมืองและอาหาร (Dickinson & Lumson, 
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2010 และ Heitmann, Robinson, & Povey, 2011) การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวที่
นักท่องเที่ยวได้ใช้เวลายาวนานขึ้นในการท่องเที่ยวและเรียนรู้ สัมผัสวิถีชุมชน ผู้คนและสถานที่
ท่องเที่ยวท้องถิ่น (Dickinson & Lumson, 2010 และ Gardner, 2009) ซึ่งความเนิบช้าไม่ได้มี
ความหมายเฉพาะที่เน้นการเคลื่อนไหวที่เนิบช้า ยังรวมไปถึงการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าสามารถมี
ปฏิสัมพันธ์กับสถานที่ท่องเที่ยวในทุกด้าน อาทิ กิจกรรมการท่องเที่ยว การเดินทาง ที่พักค้างแรม 
อาหาร ชุมชน ผู้คน วัฒนธรรมท้องถิ่น สิ่งแวดล้อม ความเนิบช้าจึงกลายเป็นการท่องเที่ยวรูปแบบ
ใหม่ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) กล่าวได้ว่าความสําเร็จในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
มุ่งเน้นที่การใช้เวลายาวนานในการท่องเที่ยว การสัมผัส การเพ่ิมพูนประสบการณ์ การปฏิบัติสัมพันธ์
กับสถานที่ท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมโดยไม่เร่งรีบและไม่เน้นการเดินทางเพ่ือท่องเที่ยวที่จํานวนสถานที่
ท่องเที่ยว ทําให้นักท่องเที่ยวสามารถสร้างเรื่องราวการท่องเที่ยวและเล่าประสบการณ์ผ่านการเรียนรู้
และความเข้าใจกับสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ อย่างแท้จริง (ชนินทร์ อยู่เพชร, 2555) 
  แหล่งท่องเที่ยวเนิบช้ามกีารจัดการให้เป็นการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (Slow Travel) ส่วน
ใหญ่เมืองขนาดเล็กในประเทศพัฒนา (CittaSlow, 2014)  ซึ่งกลายเป็นส่วนหนึ่งของสมาชิกเมืองเนิบ
ช้าได้ดําเนินการจัดการตามแนวทางเมืองเนิบช้า (Slow City Principles) อาทิ ประเทศนิวซีแลนด์ 
ประเทศญี่ปุ่น ประเทศแคนาดา ประเทศออสเตรเลีย รวมถึงในภูมิภาคยุโรป ประเทศฝรั่งเศส 
ประเทศอิตาลี ประเทศสเปน ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ประเทศอังกฤษและไอร์แลนด์ เป็นต้น (Slow 
Travel, 2014) อีกท้ัง องค์การการท่องเที่ยวโลก (UNWTO) และกลุ่มสมาชิกเมืองท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้าทั่วโลก (CittaSlow) ได้รวบรวมสถิติการเดินทางท่องเที่ยวในเมืองเนิบช้าทั่วโลก ในปี พ.ศ. 2551 
มากกว่าร้อยละ 50 (Miele, 2008 อ้างใน วัชราภรณ์ สุรภี และฉลองศรี พิมลสมพงศ์, 2560) และใน
ปี พ.ศ. 2558 มีการขยายตัวของการเดินทางการท่องเที่ยวไปยังเมืองเนิบช้าในทวีปเอเชีย ร้อยละ 3 
ถึง 4 การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ายังเป็นที่นิยมในเขตเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เนื่องจากมีจํานวน
นักท่องเที่ยวแบบเนิบช้าประมาณ ร้อยละ 5 (World Tourism Organization, 2015 และ 
CittaSlow, 2016 อ้างใน วัชราภรณ์ สุรภี และฉลองศรี พิมลสมพงศ์, 2560) ซึ่งกําลังได้รับความนิยม
มากขึ้นจากนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าจึงกลายเป็นท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม ซึ่ง
แต่ละสถานที่แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกัน เช่น  การล่องเรือ การขี่จักรยาน 
การเดินป่า การชิมไวน์ เป็นต้น (CittaSlow, 2016) จากสิ่งที่ได้กล่าวข้างต้น ในประเทศไทย การ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ากําลังเป็นที่นิยมและกําลังเป็นที่กล่าวถึงการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่นี้ในสถานที่
ท่องเที่ยวต่าง ๆ ซึ่งเป็นการย้อนรอยในอดีต อยู่กับธรรมชาติ หาความสงบอย่างเนิบช้า เช่น ตลาดเก่า 
ตลาดน้ํา และย่านการค้าของชุมชนเก่า ๆ ในชนบทกลับมาได้รับความนิยม เช่น ตลาดน้ําอัมพวา 
จังหวัดสมุทรสงคราม ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี อําเภอปาย 
จังหวัดแม่ฮ่องสอน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ฯลฯ (กองบรรณาธิการจุลสารวิชาการการท่องเที่ยว, 
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2558) มากไปกว่านั้น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยยังมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวในภาคเหนือ
ภายใต้แนวคิด Slow Travel ได้แก่ โครงการ "เที่ยวเมืองเหนือทีละก้าว: SLOW TRAVEL" เพ่ือดึงดูด
นักท่องเที่ยวมาชมวิถีชีวิตของความเนิบช้าของชาวล้านนา และนําเสนอความสวยงามของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมในภาคเหนือ ซึ่งเป็นการตอกย้ําการรับรู้การท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้าและการใช้ชีวิตให้ช้าลง และโครงการนี้ได้คํานึงถึงความชื่นชอบและความสนใจเฉพาะด้านการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มความสนใจกลุ่มนี้ต้องการกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
แตกต่างกัน อาทิ ขี่จักรยานชมบรรยากาศโดยรอบ ชื่นชอบความสวยงามของสถาปัตยกรรม 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ หรือวิถีชีวิตของท้องถิ่นนั้น เป็นต้น (“Slow Travel เที่ยวแบบเนิบช้าดี
อย่างไร”, 2553) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยยังมีการส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีใหม่ ไม่เร่งรีบ 
ภายใต้แนวคิด Slow Travel โครงการ “เที่ยวรถไฟครึกครื้น เศรษฐกิจไทยคึกคัก” ซึ่งโครงการนี้เป็น
การต่อยอดจากแคมเปญ “เที่ยวไทยครึกครื้น เศรษฐกิจไทยคึกคัก” และได้รับความร่วมมือของ
ภาครัฐ ระหว่างการรถไฟแห่งประเทศไทย (รฟท.) และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เพื่อ

กระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวภายในประเทศประเทศไทย (“ททท. ทยอยออกแพ็คเกจ �เที่ยวรถไฟ

ครึกครื้น เศรษฐกิจไทยคึกคัก� ไตรมาสแรก”, 2552) 
  ในประเทศไทยยังมีเมืองเนิบช้า นั่นคือ จังหวัดน่านเป็นดินแดนอันเก่าแก่ที่ไม่คล้อยไปตาม
กาลเวลาเพราะมีความล้ําค่าในด้านประวัติศาสตร์ ประเพณี ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตเนิบช้าที่เรียบ
ง่ายของล้านนาอันมีประวัติยาวนานหลายร้อยปีแล้ว ซึ่งเป็นจังหวัดแห่งภูเขาสวยงาม ธรรมชาติอุดม
สมบูรณ์ สายหมอก อากาศบริสุทธิ์ น่าค้นหาและท่องเที่ยวไปในทุกฤดูกาล อีกท้ังเขตจังหวัดน่านและ
จังหวัดแพร่ เป็นอีกหนึ่งในจังหวัดของแคมเปญ “12 เมืองต้องห้ามพลาด พลัส” (การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย, 2559) และ “เที่ยวเนิบช้า ออกค้นหาความสุขท่ีน่าน แพร่” เป็นการสนับสนุนการ
ท่องเที่ยวในจังหวัดหลักไปสู่จังหวัดรอง ซึ่งจังหวัดน่านเป็นอีกหนึ่งจังหวัดที่ไม่ควรพลาดหากมา
ท่องเที่ยวในภาคเหนือตอนบน (กองกลยุทธ์การตลาด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558)  
  จากที่ได้กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่
และกลายเป็นที่นิยมมากข้ึนในปัจจุบันและยังเป็นการท่องเที่ยวที่สามารถช่วยให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส
ถึงสถานท่ีท่องเที่ยวที่แท้จริง และยังมีผลกระทบโดยตรงกับเศรษฐกิจภาพรวมของประเทศไทย และที่
สําคัญไปกว่านั้น การท่องเที่ยวแบบเนิบช้านี้ยังส่งผลให้พฤติกรรมการท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปจาก
การท่องเที่ยวรูปแบบเดิมเป็นเน้นการท่องเที่ยวเพ่ือใช้เวลาสัมผัสบรรยากาศ สถานที่ท่องเที่ยว 
ธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ซึมซับและเข้าใจ เรียนรู้วิถีชีวิตของชาวท้องถิ่นยาวนานมากข้ึน เพ่ือเป็น
การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ารูปแบบใหม่นี้ และมีความเข้าใจพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า รวมทั้งเพ่ือช่วยให้ทราบถึงรูปแบบของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
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นักท่องเที่ยวชาวไทย และใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลนักท่องเที่ยวเพื่อสร้างกลยุทธ์การตลาดสําหรับการ
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ดังนั้น  ผู้วิจัยจึงมีความประสงค์ที่ค้นคว้าวิจัย
ปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวไทยอันจะเป็นประโยชน์ต่อการ
ทํากลยุทธ์ทางการตลาดด้านการท่องเที่ยว รวมทั้งเป็นแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวในท้องถิ่นได้
อย่างยั่งยืนและเพ่ือเพ่ิมส่วนผสมทางการตลาดของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสืบไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1.2.1 เพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย จําแนก
ตามลักษณะส่วนบุคคลด้านเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ และรายได้ประมาณต่อ
เดือน 
  1.2.2 เพ่ือศึกษาอิทธิพลของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่มีต่อกับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  1.2.3 เพ่ือศึกษาอิทธิพลของปัจจัยด้านการรับรู้ในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่มีต่อพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  1.2.4 เพื่อศึกษาอิทธิพลของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่มีต่อการกลับมาท่องเที่ยว
ซํ้า 
 
1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
  เนื้อหาของการวิจัยเน้นที่การวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า โดยการศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจและการรับรู้ในการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้ากับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยมีอะไรบ้าง ซึ่งผู้วิจัยได้นํา
แนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาใช้อ้างอิงการวิจัยเพื่ออธิบายพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
  1.3.1 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากร  นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางในสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า เก็บข้อมูลจาก
กลุ่มตัวอย่าง จํานวน 440 คน ได้แก่ ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนินสะดวก 
ตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในเขตปริมณฑล คือ 
เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ตัวแทนกลุ่มตัวตัวอย่างในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขตเทศบาลเชียงคาน ตําบลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และ
ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน 
  1.3.2 ขอบเขตด้านตัวแปรที่ศึกษา ประกอบด้วย 
   ตัวแปรต้น (Independent Variables) ประกอบด้วย 
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   1) ลักษณะส่วนบุคคล จําแนกออกเป็น 
    (1.1) เพศ  
    (1.2) อายุ 
    (1.3) ระดับการศึกษา 
    (1.4) สถานภาพสมรส 
    (1.5) อาชีพ 
    (1.6) รายได้ประมาณต่อเดือน 
   2) แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
    (2.1) แรงจูงใจด้านกายภาพ 
    (2.2) แรงจูงใจด้านวัฒนธรรม 
    (2.3) แรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล 
    (2.4) แรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
   3) การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน 
   (3.1) การรับรู้ด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
   (3.2) การรับรู้ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
   (3.3) การรับรู้ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
   (3.4) การรับรู้ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
   (3.5) การรับรู้ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
   ตัวแปรตาม (Dependent Variables) คือ  
   1) พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย ได้แก่ ด้านจํานวน
ครั้งของการเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ย
ต่อครั้ง (วัน) และด้านค่าใช้จ่ายของค่าท่ีพัก ค่าอาหาร และค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) 
   2) ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
  1.3.3 ขอบเขตด้านสถานที่และเวลา ประกอบด้วย 
   1) สถานที่ ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าที่ได้รับความนิยมในแต่ละภูมิภาค จํานวน 4 แห่ง ได้แก่ ภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนิน
สะดวก ตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี เขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด ตําบล
เกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขตเทศบาลเชียงคาน 
ตําบลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมือง
น่าน จังหวัดน่าน 
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   2) เวลา ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทยในสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน
ระหว่างเดือนมีนาคม ถึง เดือนเมษายน พ.ศ. 2561 
 
1.4 คําถามการวิจัย 
  1.4.1 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยแตกต่างกันตามลักษณะส่วนบุคคล
หรือไม่ 
  1.4.2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยอย่างไร 
  1.4.3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยอย่างไร 
 1.4.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ้ําที่ในประเทศ
ไทยอย่างไร 
 
1.5 ประโยชน์ที่จะได้รับ 
  1.5.1 เพ่ือช่วยให้ทราบถึงรูปแบบของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย และใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลนักท่องเที่ยวเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของนักท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า 
  1.5.2 เพ่ือช่วยให้ทราบถึงปัจจัยแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาว
ไทย และใช้เป็นแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวในท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสม 
  1.5.3 เพื่อช่วยให้ทราบถึงปัจจัยการรับรู้ในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาว
ไทย และใช้เป็นแนวทางการจัดการและพัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
  1.5.4 เพื่อช่วยให้ทราบถึงปัจจัยที่มีความสัมพันธ์ต่อการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย และใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาศักยภาพและส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้กลับมาท่องเที่ยวซ้ําเพ่ิมมากข้ึน 
  1.5.5 เพ่ือนําเสนอผลข้อมูลของการวิจัยครั้งนี้ใช้ในการจัดทํากลยุทธ์ทางการตลาดของสถาน
ประกอบการท่องเที่ยวและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 
1.6 สมมติฐานในการวิจัย 
 สมมติฐานที่ 1.6.1 พฤติกรรมการทอ่งเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามลักษณะส่วนบุคคล 
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 สมมติฐานที่ 1.6.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามเพศ 

  สมมติฐานที่ 1.6.1.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย
ด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามเพศ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.2.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอายุ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.2.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

  สมมติฐานที่ 1.6.1.2.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย
ด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอายุ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.3.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.3.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.3.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย
ด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
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 สมมติฐานที่ 1.6.1.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.4.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอาชีพ  

 สมมติฐานที่ 1.6.1.4.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.4.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย
ด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอาชีพ 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.5 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.5.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

 สมมติฐานที่ 1.6.1.5.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน)ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณ
ต่อเดือน 

  สมมติฐานที่ 1.6.1.5.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย
ด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 
 สมมติฐานที่ 1.6.2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อกับพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 สมมติฐานที่ 1.6.3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทย
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 สมมติฐานที่ 1.6.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อความตั้งใจกลับมา
ท่องเที่ยวซ้ํา 
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1.7 นิยามศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจัย 
  นักท่องเที่ยวชาวไทย หมายถึง บุคคลที่มีสัญชาติไทยและอาศัยในประเทศไทยเดินทางมา
ท่องเที่ยวเป็นการชั่วคราวเพื่อการพักผ่อนหรือเพ่ือจุดประสงค์อ่ืน ๆ ซึ่งไม่ใช่เป็นการหารายได้ 
  การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า หมายถึง การท่องเที่ยวที่ใช้เวลาการท่องเที่ยวมากข้ึน ได้รับ
ประสบการณ์จากการชิม การชม การเที่ยวในรูปแบบสัมผัสวิถีชีวิตของชาวท้องถิ่นอย่างลึกซ้ึง 
  พฤติกรรมการท่องเที่ยว หมายถึง การกระทําหรือการแสดงออกของนักท่องเที่ยวขณะที่
เดินทางท่องเที่ยว เพ่ือตอบสนองความต้องการของแต่ละบุคคล โดยการเดินทางไปเที่ยวในสถานที่
ต่าง ๆ ได้แก ่จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว หมายถึง ปัจจัยเหตุหรือสิ่งเร้าที่กระตุ้นให้มีการท่องเที่ยวเกิดข้ึน 
การรับรู้ในการท่องเที่ยว หมายถึง การตีความความ หรือ การแปลเนื้อหาที่ได้กระตุ้นจากสิ่ง

ต่าง ๆ สู่บริบทความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว 
การกลับมาท่องเที่ยวซ้ําในการท่องเที่ยว หมายถึง ความตั้งใจกลับการท่องเที่ยว เนื่องจาก

นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยว สินค้าและบริการที่มีคุณภาพ จนเกิดความประทับใจ 
ส่งผลให้มีความต้องการที่จะค้นพบและเรียนรู้สิ่งใหม่จึงตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง



 

บทที่ 2 
วรรณกรรมที่เก่ียวข้อง 

 
  ในการศึกษาเรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี
พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน” ผู้วิจัยได้ศึกษาและรวบรวมเอกสาร ตํารา งานวิจัย และวิทยานิพนธ์ มี
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยว 
2.2 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าและแนวคิดเก่ียวเมืองเนิบช้า (Slow City     

หรือ Cittaslow) 
2.3 บริบทสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทย 
2.4 แนวความคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว 
2.5 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
2.6 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู้ในการท่องเที่ยว 
2.7 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา  
2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
2.9 กรอบแนวคิดตามทฤษฎีในการวิจัย 
 

2.1 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

 2.1.1 ความหมายของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 คํา รวมกันได้แก ่คําว่า อุตสาหกรรม และคําว่า 
การท่องเที่ยว ดังนั้น จึงควรศึกษาความหมายของทั้ง 2 คํานี้ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548) 
 อุตสาหกรรม (Industry) ตามความหมายของพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
2558 ให้ความหมายว่า เป็นการกระทําสิ่งของเพ่ือให้เกิดประโยชน์และแสวงหากําไร เป็นการ
ประกอบธุรกิจขนาดใหญ่ที่ต้องใช้แรงงานและทุนจํานวนมาก 
 การท่องเที่ยว (Tourism) หมายถึง การเดินทางเพ่ือความสนุกสนาน การเดินทางเพ่ือ
พักผ่อนหย่อนใจ บันเทิงใจ ซึ่งไม่ใช่การเดินทางเพ่ือประกอบอาชีพ 
 เมื่อนําคําศัพท์ทั้งสองคํานี้มารวมเข้าด้วยกัน จะได้คําว่า “อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว” ซึ่งมี
นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญได้ให้ความหมายไว้ อาทิ พระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
พ.ศ. 2522 ให้ความหมายของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไว้ว่า “อุตสาหกรรมที่จัดให้มีหรือให้บริการ
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวทั้งภายในและภายนอกราชอาณาจักรโดยมีค่าตอบแทน และหมายความรวมถึง 
ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจโรงแรมนักท่องเที่ยว ธุรกิจภัตตาคาร สถานบริการและสถานที่ตากอากาศสําหรับ
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นักท่องเที่ยว ธุรกิจการขายของที่ระลึกหรือสินค้าสําหรับนักท่องเที่ยว ธุรกิจการกีฬาสําหรับ
นักท่องเที่ยว การดําเนินงานนิทรรศการ งานแสดง งานออกร้าน การโฆษณาเผยแพร่ หรือการ
ดําเนินงานอื่นใดโดยมีความมุ่งหมายเพ่ือชักนําหรือส่งเสริมให้มีการเดินทางท่องเที่ยว”  
(กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558) 
 2.1.2 ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว    
 บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้ให้ความหมายของคําว่า ศักยภาพของการท่องเที่ยวว่า ไว้ว่า 
ความพร้อมทางด้านคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวสําหรับการให้บริการการท่องเที่ยวแก่
นักท่องเที่ยวผู้มาเยี่ยมเยือนสถานที่แห่งนั้น และได้เสนอหลักเกณฑ์การพิจารณาและการกําหนด 
ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวไว้ ดังนี้  
  2.1.2.1) คุณค่าของสถานที่ท่องเที่ยว (Value of Tourist sites) สถานที่ท่องเที่ยวที่
มีคุณค่า ย่อมมีความสวยงามที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ ซึ่งแตกต่างจากสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน เป็นสิ่งที่ดึงดูด
ใจนักท่องเที่ยวให้มาเยือน ผนวกกับประวัติศาสตร์อันยาวนานของแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจและมี
ความสําคัญ สภาพแวดล้อมเอ้ืออํานวยต่อการท่องเที่ยว บรรยากาศสิ่งแวดล้อม สถาปัตยกรรม 
จิตรกรรมและขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิตที่โดดเด่น   
  2.1.2.2) ความสะดวกในการเข้าถึง (Accessibility) เป็นปัจจัยสําคัญท่ีทําให้
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าถึง ได้สัมผัสสถานที่ท่องเที่ยว รวมทั้งความเหมาะสมด้านสภาพแวดล้อมของ
ถนนหนทางท่องเที่ยว ระยะเวลาที่ใช้ในการเดินไปยังสถานที่ท่องเที่ยว ตลอดจนลักษณะการเดินทาง
บก เช่น รถประจําทางสาธารณะ รถยนต์ส่วนตัว รถราง รถจักรยาน รถมอเตอร์ไซค์ เป็นต้น การ
เดินทางทางน้ํา เช่น เรือขนส่ง เรือหางยาว เรือข้ามฟาก เป็นต้น การเดินทางทางอากาศ เช่น 
เครื่องบินโดยสาร เครื่องบินเช่าเหมาลํา เครื่องบินส่วนตัว เป็นต้น ความสามารถในการเข้าถึงการ
ท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เข้าไปสัมผัสบรรยากาศสถานที่ท่องเที่ยวได้นั้น จึงเป็น
สิ่งที่สําคัญในการดึงดูดใจนักท่องเที่ยวได้   
  2.1.2.3) สิ่งอํานวยความสะดวก (Facilities) เป็นการเอ้ืออํานวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยวต่อการเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยว อาทิ การคมนาคมขนส่ง วิธีเดินทาง แหล่งข้อมูล 
เครื่องหมายสัญลักษณ์ในสถานที่ท่องเที่ยว ถนน ระบบเครือข่ายการสื่อสาร เป็นต้น อนึ่งเป็นสิ่งที่
สําคัญอีกหนึ่งประการสําหรับการท่องเที่ยว เนื่องจากธุรกิจโรงแรม ร้านนวดและสปา ร้านอาหาร
ท้องถิ่น ภัตตาคาร ร้านเครื่องดื่ม โทรศัพท์ ระบบสาธารณูปโภค ไฟฟ้า ประปา และการดูแลรักษา
ความปลอดภัย เป็นสิ่งที่อํานวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยว  
  2.1.2.4) สภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยว (Tourism Environment) เป็น
ลักษณะทางกายภาพทีม่ีความเหมาะสมอันเอ้ืออํานวยต่อการท่องเที่ยว ทั้งสภาพภูมิอากาศ อาณา
บริเวณของแหล่งท่องเที่ยว เขตพ้ืนที่การท่องเที่ยว ป่าไม้ อุทยานแห่งชาติ เขตอนุรักษ์พันธุ์สัตว์ป่า 
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  2.1.2.5) ข้อจํากัดในการรองรับนักท่องเที่ยว (Carrying Capacity) หากสถานที่
ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่งมีพ้ืนที่บริเวณจํากัด ปัญหาความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว ทั้งการก่อเหตุ
อาชญากรรม การขโมยทรัพย์สิน ข้อจํากัดทางด้านสิ่งอํานวยความสะดวก การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
การบริการสินค้าและบริการ ย่อมส่งผลในการรองรับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาเยี่ยมเยือนสถานที่
ท่องเที่ยวแห่งนั้น   
  2.1.2.6) ความมีชื่อเสียงในปัจจุบัน (Well-known Place) สถานที่ท่องเที่ยวแห่งใด
แห่งหนึ่งมีความโด่งดัง มีชื่อเสียง จากปัจจัยที่สําคัญในการดึงดูดนักท่องเที่ยว ทั้งด้านความสวยงาม 
ความเป็นเอกลักษณ์ ความสะดวกต่อการเดินทาง รวมถึง กิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีภายในแหล่ง
ท่องเที่ยว อาทิ เดินชมสถานที่ท่องเที่ยว การปั่นจักรยาน นั่งรถรางชมเมือง หรือกิจกรรมการฟ้อนรํา 
การบายศรีสูขวัญ เป็นต้น 
 2.1.3 องค์ประกอบหลักของการทองเที่ยว 
 อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีลักษณะเพราะเกี่ยวข้องกับธุรกิจหลายประเภท ดังนั้น อุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวจึงมีองค์ประกอบ 3 ส่วน คือ นักท่องเที่ยว ทรัพยากรการท่องเที่ยว และธุรกิจใน
อุตสาหกรรมการทองเที่ยว การพิจารณาองค์ประกอบแต่ละส่วน จะทําให้มีการพัฒนาอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพ 
  2.1.3.1 นักท่องเที่ยว 
  องค์การสหประชาชาติ (United Nation: UN)  ให้ความหมายของ “นักท่องเที่ยว” 
ไว้ดังนี้ 
  ผู้มาเยือน (Visitor) หมายถึง  บุคคลที่เดินทางไปยังประเทศท่ีตนมิได้พักอาศัยอยู่
เป็นประจํา ด้วยจุดประสงค์ใดก็ตามที่มิใช่ไปประกอบอาชีพเพ่ือหารายได้ ดังนั้น ผู้มาเยือนจึงหมาย
รวมถึงผู้เดินทาง 2 ประเภท  คือ 
   2.1.3.1.1) นักท่องเที่ยว (Tourist) หมายความว่า ผู้เดินทางมาเยือน
สถานที่ท่องเที่ยวชั่วคราวที่พักอยู่ในประเทศโดยมาเยือนไม่น้อยกว่า 24 ชั่วโมง 
   2.1.3.1.2) นักทัศนาจร (Excursionist) หมายความว่า ผู้เดินทางมาเยือน
ชั่วคราว และอยู่ในประเทศที่มาเยือนน้อยกว่า 24 ชั่วโมง 
 ในประเทศไทยได้กําหนดความหมายของนักท่องเที่ยวไว้ว่า “นักท่องเที่ยว” หมายถึง บุคคล
ที่เดินทางจากท้องถิ่น ภูมิลําเนา ที่อยู่ปัจจุบันของตน ไปยังสถานที่ในท้องถิ่นอื่นเป็นการชั่วคราวด้วย
ความสมัครใจ ไม่ได้รับการบังคับให้เดินทางจากผู้ใดผู้หนึ่ง และไปท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์ใดก็ตามท่ี
มิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้ให้ความหมาย คําว่า “นักท่องเที่ยว” เพ่ือใช้ประกอบ
ข้อมูลด้านข้อมูลทางสถิติการท่องเที่ยว ดังนี้ 
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 1) นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Visitor) หมายถึง บุคคลที่มิได้มีเชื้อชาติ
หรือสัญชาติไทย หรือที่อยู่อาศัยแบบถาวรในประเทศไทย และการเดินทางเข้ามาในประเทศไทยมิใช่
การประกอบอาชีพใดอาชีพหนึ่ง  
 2) นักท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic Visitor) หมายถึง บุคคลทุกสัญชาติที่มีที่อยู่
อาศัยแบบถาวรอยู่ในประเทศไทย และเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ในจงัหวัดอ่ืนที่มิได้ตั้งอยู่ในเขต
บริเวณจังหวัดที่พํานักถาวร ซึ่งไม่ใช่จังหวัดที่อยู่ประจําเพ่ือประกอบภารกิจใด ๆ ทั้งนี้ต้องไม่ได้รับ
ค่าจ้างจากการประกอบภารกิจนั้น ๆ 

  คุณลักษณะของนักท่องเที่ยวเนิบ (Heitmann, Robinson, & Povey, 2011) ได้ให้
คุณลักษณะของนักท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ไว้ดังนี้ 

  1) เวลา (Time) นักท่องเที่ยวเนิบช้าใช้เวลาท่องเที่ยวอย่างยาวนานให้คุ้มค่าในที่สถานที่
ท่องเที่ยว มีอิสระในการท่องเที่ยว 

  2) ประสบการณ์ (Experience) นักท่องเที่ยวเนิบช้าจะสะสมประสบการณ์การเข้าร่วม
กิจกรรมท่องเที่ยวของชุมชน และเรียนรู้ ค้นพบสิ่งใหม่ ๆ เช่น วัฒนธรรม อาหารท้องถิ่น เป็นต้น 
สถานที่ท่องเที่ยวที่แตกต่างจากชีวิตประจําวันของตน มีความคาดหวังสูงในสถานที่ท่องเที่ยวที่จะไป
เดินทางเพ่ือการเรียนรู้และสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ 
 3) การตระหนักรู้ (Realization) กลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ตระหนักถึงธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม เช่น การเลือกใช้ยานพาหนะในการท่องเที่ยวที่อัตราการลดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ต่ํา 
ทั้งนี้ อาจจะเป็น จักรยาน รถไฟ รถราง ฯลฯ 
 4) วัฒนธรรม (Culture Focus) นักท่องเที่ยวเนิบช้ามุ่งเน้นไปยังวัฒนธรรมท้องถิ่น อันเป็น
สิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวศักยภาพสูง มีความชื่นชอบวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์และชื่นชอบด้านวิถีชีวิตที่
ไม่เร่งรีบของชุมชน หรือสถานที่ท่องเที่ยว 
  2.1.3.2 ทรัพยากรการท่องเที่ยว 
  ทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นองค์ประกอบสําคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
เพราะเป็นสิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวไปสู่จุดหมายปลายทาง ทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่จับต้อง
ไม่ได้ แบ่งออกเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวส่วนที่เป็นธรรมชาติ และทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์
สร้างข้ึน ประเทศไทยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวกระจายอยู่ในทุกภูมภิาค การอนุรักษ์ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่มีความจําเป็นอย่างยิ่งในเนื่องจากจะทําให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีความยั่งยืน
สืบไป 
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2.1.3.3 ประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยว 
  ในประเทศไทยมีทรัพยากรท่องเที่ยวเป็นจํานวนมากและมีความหลากหลาย แบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 
   2.1.3.3.1) ส่วนที่เป็นธรรมชาติ ทรัพยากรการท่องเที่ยวในส่วนที่เป็น
ธรรมชาติ ทรัพยากรการท่องเที่ยว ในส่วนที่เป็นธรรมชาติ แบ่งออกเป็น 6 ประเภท ได้แก่ อุทยาน
แห่งชาติ (National Park) วนอุทยาน (Forest Park) เขตรักษาพันธ์สัตว์ป่า (Wildlife Sanctuary) 
เขตห้ามล่าสัตว์ป่า (Non Hunting Area)  สวนพฤกษศาสตร์  (Botanical Garden)  สวนรุกชาติ 
(Arboretum) 
   2.1.3.3.2) ส่วนที่มนุษย์สร้างขึ้น มีทั้งท่ีเป็นที่อยู่อาศัยของมนุษย์ ศาสน
สถาน โบราณวัตถุโบราณสถาน กําแพงเมือง ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต ศูนย์วัฒนธรรม สินค้า
และหัตถกรรมพ้ืนเมือง เป็นต้น 
 จากประเด็นความสําคัญด้านความพร้อมด้านศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวที่กล่าวข้างต้นนั้น 
มีความสอดคล้องกับหลักการพิจารณาศักยภาพของสถานที่ท่องเที่ยวของจารุจน์ กลิ่นดีปลี (2541) 
ซึ่งสามารถแบ่งองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้งหมด 4 ประด้าน ได้แก่ 
 1) ด้านพื้นที่การท่องเที่ยว (Tourist Location) เป็นปัจจัยที่สําคัญมากต่อการดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยว กล่าวคือ สถานที่ท่องเที่ยวที่มีสภาพแวดล้อมที่เป็นเอกลักษณ์ มี
ทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีอุดมสมบูรณ์เหมาะแก่การท่องเที่ยว   
 2) ด้านการจัดการแหล่งท่องเที่ยว (Tourist Site Management) เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบ
หลักท่ีทําให้การท่องเที่ยวเป็นไปอย่างดี หากมีสถานที่ท่องเที่ยวความปลอดภัย ย่อมทําให้
นักท่องเที่ยวไว้วางใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว กอปรกับการจัดการสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับ
การรองรับนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นการคมนาคมที่ใช้ในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์
งานประเพณีและเทศกาลของแหล่งท่องเที่ยวนับเป็นอีกปัจจัยที่ทําให้ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 
 3) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) กิจกรรมทางการท่องเที่ยวเป็นอีกหนึ่งประการที่
สร้างความตระหนัก ความรู้ความเข้าใจของแหล่งท่องเที่ยวนั้นได้ ส่งผลให้นักท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์
กับแหล่งท่องเที่ยว เช่น การเดินป่า การเรียนรู้วิถีชีวิตของผู้คนในแหล่งท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นการทอ
ผ้า การย้อมผ้า ซึ่งเป็นเครื่องนุ่มห่มพ้ืนบ้าน และยังเป็นอีกหนึ่งโอกาสในการสร้างจิตสํานึกด้านการ
อนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่นและการรักษาสิ่งแวดล้อม 
 4) ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่น (Local Stakeholder Participation) ปัจจัยนี้
ส่งผลให้แหล่งท่องเที่ยวมีความน่าสนใจยิ่งขึ้น กล่าวคือ ความร่วมมือด้านการพัฒนา การควบคุมดูแล
สถานที่ท่องเที่ยวของประชาชน องค์กรในท้องถิ่นจะส่งผลให้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของแหล่งนั้น ๆ 
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มีความน่าดึงดูดในการท่องเที่ยว อาทิ ความมีอัธยาศัยไมตรีของชาวบ้าน การให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับ
นักท่องเทีย่ว การจัดหน่ายผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ย่อมส่งผลต่อการกระจายรายได้ในชุมชน 
  
2.2 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าและแนวคิดเก่ียวเมืองเนิบช้า (Slow City หรือ 
Cittaslow) 

  การเคลื่อนไหวอย่างเนิบช้าเป็นที่รู้จักกันอย่างดีในฐานะปรากฏการณ์ทางสังคมที่ต่อต้านการ
การดํารงชีวิตอย่างเร่งรีบในสังคมของยุคโลกาภิวัฒน์ จุดเริ่มต้นของคําว่า ―การเคลื่อนไหวแบบ
เชื่องช้า‖ มาจากคําว่า “Slow Food‖  ซึ่งองค์กรไม่แสวงผลกําไรได้บัญญัติในประเทศอิตาลี เมื่อ
คริสต์ศักราช 1989 จัดขึ้นเพ่ือต่อต้านอาหารจานด่วนในกรุงโรม ทั้งนี้ยังต้องการอนุรักษ์อาหาร
ท้องถิ่นและส่งเสริมผลิตภัณฑ์อาหารพื้นเมืองของประเทศอิตาลี อาหารแบบเนิบช้าจึงเกิดขึ้นทันใด
ในช่วงนั้นที่คํานึงถึงประกอบอาหารอย่างละเมียดละไม ทั้งความปลอดภัย วัตถุดิบในการประกอบ
อาหารสะอาด สด ปลอดสารเคมีและถูกหลักอนามัย ซ่ึงเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและมีราคาท่ี
เหมาะสมสําหรับผู้ผลิตและผู้บริโภค (Slow Travel, 2014) โดยมีปรัชญาอาหารเนิบช้าแบบละเมียด
ละไม เป็นสิ่งยึดมั่นในมาตรฐานของรสชาติอาหารแบบดั้งเดิมและวัฒนธรรมการรับประทาน และการ
ผลิตอาหารที่ไม่ยั่งยืนของอุตสาหกรรมจานด่วน (Slow Travel, 2014) 

  2.2.1 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 จุดเริ่มต้นความเป็นที่นิยมและความหมายของคําว่า “Slow” ในภาษาอังกฤษ เป็น
คําคุณศัพท์ หมายความว่า “ช้า” แปลว่า ค่อย ๆ เคลื่อนไป ไม่เร็ว ไม่ไว เช่น เดินช้า วิ่งช้า เป็นต้น 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2558) ซึ่งเป็นคําศัพท์อังกฤษ – ไทย ในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตสถาน พ.ศ. 
2554 อีกท้ังคําว่า “สโลว์” ใช้สําหรับอาหารสําหรับแนวคิดที่เก่ียวกับอาหารจานด่วน ที่พัฒนาและ
เติบโตอันรวดเร็ว สนองความต้องการของผู้บริโภค (Slow Travel, 2014) สโลว์หรือความเนิบช้ายัง
สื่อความหมายในเชิงความตรงข้ามกับการใช้ชีวิตของผู้คนในปัจจุบัน ที่โลกมีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
ไว้หลากหลายความหมาย สามารถสรุปใจความสําคัญได้ ดังนี้ 
 คอนเวย์ และ ทิมม์ (Conway & Timm, 2010) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวแบบทางเลือกท่ีใส่ใจความยั่งยืนของวัฒนธรรม เศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อมภายในท้องถิ่น  
 เมทอส (Matos, 2004) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการใช้เวลาใน
พักผ่อนหย่อนใจ ที่พักอันเรียบง่าย บริโภคอาหารที่มีคุณค่าทางอาหารและทํากิจกรรมท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า 
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 ดิคคินสัน, รอบบินส์ และ ลัมส์สัน (Dickinson, Robbins & Lumsdon, 2010) ได้ให้
ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวที่ใช้ยานพาหนะอันเนิบช้าเพ่ือการ
ท่องเที่ยว 
 ฮอล์ (Hall, 2011) ได้ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นแนวคิดเศรษฐศาสตร์
มหภาคและเปรียบเทียบภาวะที่มั่นคงมากกว่ารูปแบบการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
สามารถลดความกดดันต่อการเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศ ซึ่งสามารถช่วยให้เดินทางท่องเที่ยวด้วยระบบ
ที่ส่งมลพิษต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด 
 คาฟิน (Caffyn, 2009) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การลดใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ ยานพาหนะท่ี
มีเครื่องยนต์และการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับธรรมชาติและยั่งยืนอันเป็นประโยชน์ต่อชุมชนในท้องถิ่น
และนักท่องเที่ยวเอง 
 คาฟิน (Caffyn, 2007) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวที่
เกี่ยวข้องกับการสร้างประสบการณ์จริงและความสัมพันธ์ที่มีความหมายกับผู้คนในท้องถิ่น เพ่ือนร่วม
ทาง และตัวนักท่องเที่ยวเอง และเก่ียวข้องความสัมพันธ์ที่มีความหมายกับสถานที่ วัฒนธรรม อาหาร 
สถานที่ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม 
 ดิคคินสัน, รอบบินส์ และ ลัมส์สัน (Dickinson, Robbins & Lumsdon, 2010) และดิคคิน
สัน และ รอบบินส์ (Dickinson & Robbins, 2008) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
เป็นการท่องเที่ยวประเภททางเลือกใหมท่ี่ลดปริมาณคาร์บอนไดออกไซด์ หลีกเลี่ยงอากาศท่ีเป็น
มลภาวะและใช้การเดินทางบนบกเพ่ือเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยว อาทิ รถไฟ เรือ และจักรยาน 
เป็นต้น อันมุ่งเน้นคุณภาพของประสบการณ์การท่องเที่ยวด้วยการพักผ่อน การเรียนรู้ การเข้าใจ
วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น 

ลัมส์ดอน และ แม็คกราธ (Lumsdon & McGrath, 2011) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่เน้นกิจกรรมท่องเที่ยวและมุ่งเน้นในการสะสม
ประสบการณ์ท่องเที่ยว มีปฏิสัมพันธ์กับชาวท้องถิ่น สถานที่ท่องเที่ยว วัฒนธรรม อาหารและ
สิ่งแวดล้อม 
 ราณี อิสิชัยกุล และชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2555) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวที่ไร้
ความเร่งรีบ (Slow Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเนิบช้าไร้ความเร่งรีบเพ่ือผ่อนคลาย
ความตึงเครียดและเสริมสร้างพลังงาน โดยให้เวลาและโอกาสในการซึมซับประสบการณ์ระหว่างการ
เดินทางท่องเที่ยวและที่จุดหมายปลายทางเพ่ือการพักผ่อน และเรียนรู้ธรรมชาติ วิถีชีวิตความเป็นอยู่
ของประชาชนในท้องถิ่น โดยเน้นคุณภาพของประสบการณ์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว และพบปะผู้คน
ในท้องถิ่นและสถานที่ใหม่ รวมทั้งเพ่ือลดผลกระทบที่เกิดขึ้นกับสิ่งแวดล้อม 
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 ชลดรงค์ ทองสง (2558) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไว้ ว่าด้วยองค์ประกอบ
ด้านแนวคิดพัฒนาการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 10 Slows: 10s ดังนี้ 

  1) กิจรรมแบบเนิบช้า (Slow Activity) หมายถึง การทํากิจกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน
สถานที่ท่องเที่ยว 

  2) การเดินทางแบบเนิบช้า (Slow Logistic) หมายถึง การเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยความ
ปลอดภัยและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

  3) อาหารแบบเนิบช้า (Slow Food) หมายถึง การบริโภคอาหารและการเรียนรู้ด้านการ
ประกอบอาหารด้วยวัตถุดิบและส่วนผสมอาหารที่สด สะอาด ปลอดภัย 

  4) การพักแบบเนิบช้า (Slow Stay) หมายถึง การพักค้างแรมที่สถานที่ท่องเที่ยวและทํา
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสม 

  5) สถานที่แบบเนิบช้า (Slow Place หรือ City) หมายถึง การพักในสถานที่พักในชุมชนเล็ก 
ๆ ปราศจากมลพิษ 

  6) ค่าใช้แบบเนิบช้า (Slow Money) หมายถึง การมีวิสัยทัศน์ในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเที่ยว
ที่ไม่แพง คุ้มค่าต่อการท่องเที่ยว และส่งผลดีต่อผู้ประกอบการ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและนักท่องเที่ยว 

  7) การพัฒนาแบบเนิบช้า (Slow Development) หมายถึง การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าเพ่ือสนับสนุนกิจกรรมการท่องเที่ยว 

  8) ที่พักแบบเนิบช้า (Slow Accommodation) หมายถึง การบริหารจัดการสภาพแวดล้อม
รอบ ๆ สถานที่พักอาศัยมีความสงบ เรียบง่าย สะอาด ปลอดภัยไร้กังวล 

  9) ชีวิตแบบเนิบช้า (Slow Life) หมายถึง การใช้เวลาไปกับการเยี่ยมชม เรียนรู้ เข้าใจวิถี
ชีวิตและธรรมชาติท้องถิ่น 

  10) พลังงานแบบเนิบช้า (Slow Energy) หมายถึง การทํากิจกรรมท่องเที่ยวที่ช่วยเพิ่มพลัง
กายและใจ 

  2.2.2 คุณลักษณะและหลักการการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ยังมีการกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่ใช้เวลาส่วนใหญ่เรียนรู้ ทํา
ความเข้าใจกับบริบทของสถานที่ท่องเที่ยวในด้านวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมท้องถิ่น และตํานาน 
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ เช่น การเข้าชมโบราณสถาน อาคารทางประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรม
ท้องถิ่น ตลาดชาวบ้าน ชมวิธกีารสาธิตการทําอาหาร ขนมโบราณ เป็นต้น ซึ่งมีผู้เชี่ยวชาญได้ให้
หลักการสําหรับการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (Stefano Dall‖Aglio, 2011) ซึ่งสามารถสรุปสาระสําคัญ
ได้ ดังนี้  
 1) เวลา (Length) การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีเวลาเป็นตัวขับเคลื่อนสําคัญ เนื่องจากการ
ท่องเที่ยว การพักค้างคืน พักผ่อน ใช้เวลานานมากขึ้นให้เพียงพอแก่การท่องเที่ยว ตลอดจนการ
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เรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่น เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ ตํานานพื้นบ้าน เพื่อให้เกิดความรู้ความ
เข้าใจอย่างถ่องแท้ 
 2) ความเนิบช้า (Slowness) หมายความว่า การท่องเที่ยวที่มีความเนิบช้าเป็นหลัก 
เนื่องจากมีการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยวด้วยการซึมซับความลึกซึ้งของบรรยากาศใน
สถานที่ท่องเที่ยวที่ไม่เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา ตลอดจนการสร้างคุณค่าให้แก่ชีวิต พบปะผู้คน
ใหม่ ๆ ในท้องถิ่น สร้างความสัมพันธ์อันดีกับคนในชุมชนหรือเมืองนั้น ๆ ที่มีความแตกต่างเฉพาะถิ่น  
 3) การสร้างมิตรไมตรี (Contamination) หมายความว่า นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสที่จะได้
แลกเปลี่ยนมุมมองของตนกับชาวบ้านในชุมชน หรือระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้ประกอบการ ตลอดจน
เจ้าของพ้ืนที่ก็ดี และภายในกลุ่มของนักท่องเที่ยวเอง จนก่อให้เกิดความเข้าใจในความแตกต่างที่ได้
เรียนรู้จากธรรมชาติ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมและวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
 4) ความถ่องแท้ (Authenticity) สถานที่ท่องเที่ยว ชุมชน หรือวิถีชีวิตในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์
เฉพาะ การเปิดโอกาสให้ตัวนักท่องเที่ยวได้สร้างสรรค์ เรียนรู้ เข้าถึงความของแท้ซึ่งปราศจากการปรุง
แต่งจากสิ่งก่อสร้างด้านวัตถุของสรรพสิ่งในสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวนั้น ๆ และวิถีชีวิตของ
ชุมชนอย่างลึกซึ้ง พร้อมทั้งการสร้างโอกาสในการสั่งสมประสบการณ์การท่องเที่ยวจากสิ่งที่มองเห็น 
สัมผัส ชิมรส ได้ยิน สูดกลิ่น ด้วยประสาทสัมผัสทั้งห้าของนักท่องเที่ยว 
 5) ความยั่งยืน (Sustainability) การตระหนักถึงการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ ความ
หลากหลายของสิ่งแวดล้อมให้เหมาะสมและเกิดประโยชน์อย่างสูงสุดในสถานที่ท่องเที่ยว การเคารพ
วัฒนธรรม ประเพณี และสังคมในชุมชนนั้น ๆ รวมไปถึง การปรับตัวและสร้างความเข้าใจความ
แตกต่างด้านวัฒนธรรมและประเพณีของแต่ละท้องถิ่น กอปรกับการสร้างความเจริญทางเศรษฐกิจ
อย่างยั่นยืนซึ่งก่อให้เกิดการสร้างรายได้ต่อผู้ที่มีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนของแต่
ละชุมชน ก่อให้เกิดการกระจายรายได้และลดปัญหาความเหลื่อมล้ําทางสังคมในท้องถิ่น  
 6) ความอภิรมย์ (Emotion) การสร้างประสบการณ์และความทรงจําที่ดีด้านการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า ตั้งแต่ก่อนไปเที่ยว ระหว่างการเที่ยวและภายหลังการเที่ยว ซึ่งผู้ที่เดินทางท่องเที่ยวจะได้
อรรธรสความรู้สึกถึงความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ความประทับใจผ่านการเรียนรู้ การค้นพบสิ่ง
แปลกใหม่ในชีวิต จนทําให้อยากกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง 
 คาฟิน (Caffyn, 2009) และดิคคินสัน และ ลัมส์ดอน (Dickinson & Lumsdon, 2010) ยัง
ได้ให้ทฤษฎีเกี่ยวกับคุณลักษณะของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ซึ่งสามารถสรุปใจความได้ ดังนี้ 
 1) การลดระยะในการเดินทาง ซึ่งโดยสารด้วยรถยนต์หรือเครื่องบิน 
 2) เพิ่มเวลาสําหรับการท่องเที่ยว 
 3) ผ่อนคลาย ทําให้ร่างกายและจิตใจสดชื่นขึ้น 
 4) สํารวจพื้นที่ท้องถิ่นเชิงลึก และจุดเด่น ในบริเวณนั้น ๆ 



19 

 5) มีปฏิสัมพันธ์กับชาวบ้านในท้องถิ่น วัฒนธรรม แหล่งมรดกและชุมชน 
 6) ทานอาหารและเครื่องดื่มท่ีภัตตาคารท้องถิ่น ซื้อสินค้าในตลาดหรือซื้อกับผู้ผลิตโดยตรง  
 7) ร่วมสนุกกับเด็กในท้องถิ่นอย่างสร้างสรรค์ 
 8) เรียนรู้ทักษะหรือกิจกรรมใหม่ เพื่อพัฒนาศักยภาพตนเอง 
 9) ลดการใช้เทคโนโลยีขณะท่องเที่ยว 
 10) เกี่ยวข้องกับความยั่งยืนและลดก๊าซเรือนกระจก 
 11) ประสบการณ์ที่มีคุณภาพ 
 12) ลดการทําธุรกิจ แบรนด์ระดับสากล ผู้ประกอบการท้องถิ่น 
 13) ดีสําหรับนักท่องเที่ยวและเพ่ือนร่วมทาง 
 ดังนั้น หากจะกล่าวถึงการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ผู้วิจัยสามารถสรุปจากการทบทวน
วรรณกรรมจากข้อความข้างต้นได้ว่า การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นการท่องเที่ยวที่ใช้เวลาการ
ท่องเที่ยวมากขึ้น ได้รับประสบการณ์จากการชิม การชม การเที่ยวในรูปแบบสัมผัสวิถีชีวิตของชาว
ท้องถิ่นอย่างลึกซ้ึง 
 2.2.3 แนวคิดเก่ียวเมืองเนิบช้า (Slow City or Cittaslow) 

คําว่า “Slow City” หรือ “Cittaslow” หรือ การเคลื่อนทางสังคมของชาวพ้ืนเมืองใน
ประเทศอิตาลี ที่มีชื่อภาษาอังกฤษว่า “Citta Lenta Movement” เกิดข้ึนในปีคริตศักราช 1999 
ประกอบไปด้วย 4 เมืองขนาดเล็กในประเทศอิตาลี ได้แก่ Greve-in-Chianti Orvieto Bra และ 
Positano เสริมสร้างความสมดุลของชีวิตที่มีแต่สิ่งก่อสร้าง อาคารบ้านเรือน สังคมเมืองใหญ่เติบโต
ขึ้นและการใช้ชีวติที่เร่งรีบ เริ่มแรกสร้างจาก Slow Food ในปีคริสตศักราช 1984 โดยคาร์โล 
เพตทรินีในเมืองพอลเลนโซ่เพ่ือต่อต้านการสร้างร้านอาหารแม็คโดนัลด์ ซึ่งเป็นร้านอาหารฟาสต์ฟู๊ด
หรืออาหารจานด่วน (Cittaslow, 2016) ในปีคริสตศักราช 2001 มีจํานวน 29 เมืองที่ได้รับแต่งตั้ง
เป็นเมืองเนิบช้า (Slow City) และในปีคริสตศักราช 2013 แต่งตั้งเมืองเนิบช้า (Slow City) เพ่ิมอีก
จํานวน 180  เมือง จาก 80 ประเทศ และปีคริสตศักราช 2014 จนถึงปัจจุบันรวมจํานวนเมืองเนิบช้า 
(Slow City) มีจํานวน 192 เมืองทั่วโลก (Cittaslow, 2016) ในสหรัฐอเมริกา มีจํานวน 3 เมือง ในรัฐ
แคลอฟอเนียที่เข้าเครือข่ายนานาชาติเมืองเนิบช้า (Slow City) ได้แก่ รัฐแฟร์แฟกซ์ ซีบาสโตโพล 
(Fairfax Sebastopol) และรัฐโซโนมา (Sonoma) (Cittaslow, 2016)  

หลักการสําหรับเมืองเนิบช้า (Slow City) สามารถสรุปได้ดังนี้ (Cittaslow, 2016)  
1) การส่งเสริมนโนบายสิ่งแวดล้อมในเมือง เช่น การนําเศษขยะกลับมาใช้ใหม่ เป็นต้น 
2) นโยบายพื้นที่ต้องรักษาอาณาเขต ไม่ยึดครองดินแดน 
3) การใช้เทคโนโลยีขั้นสูงเพื่อพัฒนาคุณภาพสิ่งแวดล้อมและพ้ืนที่อาณาเขต 



20 

4) การส่งเสริมการผลิตและใช้สินค้า อาหารที่มาจากธรรมชาติและกรรมวิธีที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ไม่นับรวมสินค้าที่เกี่ยวเทคโนโลยีชีวภาพหรืออาหารเสริม 

5) การให้อํานาจคุ้มครอง บํารุงรักษาขนบธรรมเนียมมีความเก่าแก่มากท่ีสุด และ
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคและผู้ให้บริการมีคุณภาพ 

6) การส่งเสริมการบริการและความสะดวกสบายแก่ชาวท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว 
7) การส่งเสริมให้ผู้คนและผู้ประกอบการการท่องเที่ยวตระหนักตระหนักถึงการใช้ชีวิตและ

ผลกระทบต่าง ๆ ในเมืองเนิบช้า (Slow City) รวมถึงสร้างเสริมแผนการอบรมให้เยาวชนรุ่นใหม่มี
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับเมืองเนิบช้า (Slow City) 
 เมเยอร์ และ น็อกซ์ (Mayer & Knox, 2010) กล่าวได้ว่า ความเคลื่อนไหวของเมืองเนิบช้า 
(Cittaslow Movement) ยังเป็นทางเลือกใหม่ของการท่องเที่ยวและการพัฒนาบ้านเมืองที่มีความ
ยั่งยืน การผลิตสินค้าขนาดเล็ก การแกะสลัก การทอผ้า การย้อมสีผ้า ธุรกิจการค้าขายของครอบครัว
ในท้องถิ่นก็เป็นที่น่าค้นหาเมืองเนิบช้า (Slow City) สามารถสร้างเสริมให้ชุมชนเข้มแข็ง มีการ
กระจายรายได้ทั่วถึงทุกครัวเรือนในท้องถิ่น  

ชลดรงค์ ทองสง (2558) ให้ความหมายไว้ว่า เมืองเนิบช้า (Slow City) เป็นสถานที่ท่องเที่ยว 
ซึ่งอยู่ในชุมชนหรือเมืองขนาดเล็ก มีความเป็นเมืองที่แอบแฝงไปด้วยความสงบ มีกลิ่นอายแห่งความ
เป็นหมู่บ้านท้องถิ่นที่มีความสมดุลของวิถีชีวิตการดําเนินชีวิตอันเรียบง่าย เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ชาวบ้านหรือผู้คนในท้องถิ่นยังดํารงการใช้ชีวิตตามรูปแบบของตนเอง ผู้คนมีวิถีชีวิตแตกต่างจาก
สถานที่อ่ืน เช่น อาหารท้องถิ่น ขนมหวานโบราณที่เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ ขนบธรรมเนียมประเพณี 
วัฒนธรรมท้องถิ่น สถาปัตยกรรม จิตรกรรม เป็นต้น สิ่งเหล่านี้เป็นสิ่งที่ยังคงไว้ในรูปแบบวิถีชีวิตของ
ชาวบ้านในเมืองเนิบช้า เป็นเมืองที่มีมาตรฐานการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม ตลอดจนการอนุรักษ์
วัฒนธรรม ประเพณี และทรัพยากรธรรมชาติ 

จากที่มีนักวิชาการได้กล่าวถึงเมืองเนิบช้า (Slow City หรือ Cittaslow) ผู้วิจัยสามารถสรุป
ใจสําคัญได้ว่า เมืองเนิบช้าเป็นเมืองขนาดเล็ก มีความสงบ เต็มไปด้วยความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติ 
วัฒนธรรม วิถีดั้งเดิม ประเพณีอันงดงาม เนื่องจากเต็มไปด้วยวิถีชีวิตอันดั้งเดิม เนิบช้า เรียบง่าย อีก
ทั้งมีขนบธรรมเนียมประเพณีอันเก่าแก่ วัฒนธรรมอันล้ําค่า อาหารที่อุดมสมบูรณ์ และมีประโยชน์ต่อ
สุขภาพ โครงสร้างพื้นฐานเอ้ืออํานวยต่อการท่องเที่ยว ทั้ง การปั่นจักรยานชมเมือง และความมีมิตร
ไมตรีจิตของชาวท้องถิ่น ประชากรมีความไม่หนาแน่น จนทําให้เป็นอีกจุดหมายปลายทางในการ
ท่องเที่ยวที่ดึงดูดให้ผู้คนมาเยือน 
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2.3 บริบทการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทย 
 ประเทศไทยมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีความอุดมสมบูรณ์ ทั้งสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
ระบบนิเวศ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวเชิงศาสนา สถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
สถานที่ท่องเที่ยวท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และนับได้ว่าการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยมี
การเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วในปัจจุบัน ซึ่งจะเห็นได้ว่าสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ใส่ใจแนวคิดแบบหวน
คืนสู่อดีต ย้อนยุคแบบสมัยโบราณ ได้แก่ ตลาดน้ํา อุทยานประวัติศาสตร์ วัดโบราณ เป็นต้น ผู้วิจัยจึง
มีความสนใจความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศ ได้แก่  ภาคกลาง คือ 
ตลาดน้ําดําเนินสะดวก ตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี เขตปริมณฑล คือ 
เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขต
เทศบาลเชียงคาน ตําบลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมือง
น่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน โดยสถานที่ท่องเที่ยวเหล่านี้ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก เห็นได้
จากจํานวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่ในจังหวัดดังกล่าว ตั้งแต่เดือนมกราคม ถึง 
เดือนธันวาคม 2560 เช่น จังหวัดนนทบุรี จํานวน 920,233 คน จังหวัดราชบุรี จํานวน 947,365 คน 
จังหวัดน่าน จํานวน 737,709 คน และจังหวัดเลย จํานวน 1,188,934 คน รวมทั้งหมด จํานวน 
3,794,241 คน (สถิตินักท่องเที่ยว, กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560 ) อีกทั้ง แต่ละแหล่ง
ท่องเทีย่วตั้งอยู่ในเขตจังหวัดที่ได้รับการสนับสนุนและส่งเสริมกลยุทธ์ทางการท่องเที่ยวจากหน่วยงาน

รัฐบาล ภายใต้แคมเปญ “12 เมืองต้องห้ามพลาด พลัส” (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2559) 
 2.3.1 บริบทเกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  
 เกาะเกร็ด เป็นอีกหนึ่งแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของจังหวัดนนทบุรี ตั้งอยู่เกาะกลางแม่น้ํา
เจ้าพระยา ในปี พ.ศ. 2265 สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวท้ายสระแห่งกรุงศรีอยุธยาทรงโปรดให้มีการขุด
คลองน้ําขึ้นเพ่ือเป็นเส้นทางน้ําลัดแม่น้ําเจ้าพระยา ซึ่งเรียกว่า “คลองลัดเกร็ดน้อย” หลังจากนั้นมา
คลองน้ําได้ขยายกว้างขึ้นเนื่องจากกระแสน้ําแรงขึ้นจึงไหลผ่านเซาะตลิ่งคลองแห่งนี้กลายเป็นเกาะ
กลางแม่น้ําเจ้าพระยาในปัจจุบัน ต่อมาพระเจ้าตากสินมหาราชทรงโปรดให้ชาวมอญเข้ามาอาศัยและ
ตั้งถิ่นฐานภายหลังการกอบกู้เอกราชจากการรุกรานของกองทัพทหารเมียนมา นับแต่นั้นมาเกาะเกร็ด
จึงมีความเจริญทางด้านการค้าขายและการเป็นอยู่ตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา ท้องถิ่น (สํานักงานการ
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี, ม.ป.ป.) 
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ภาพที่ 2.1: บรรยากาศคลองรอบเกาะแม่น้ําเจ้าพระยา 
 

 
 

 เกาะเกร็ดเป็นชุมชนชาวไทยมอญที่เป็นที่รู้จัก และมีชื่อเสียงสําหรับเครื่องปั้นดินเผา โอ่ง 
กระถางรูปทรงต่าง ๆ และมีการสืบสานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนบ้านจากอดีตถึงปัจจุบัน อาทิ การ
ทําบุญตักบาตรทางน้ํา การรําฟ้อนมอญ ขบวนแห่น้ําหวาน แห่ข้าวแช่ แห่หงส์ธงตะขาบ การแสดง
ศิลปวัฒนธรรมพื้นบ้าน และประเพณีสงกรานต์ชาวมอญ เป็นต้น เกาะเกร็ดมีสัญลักษณ์อันโดนเด่น 
นั่นคือ พระเจดีย์มุเตา เป็นพระเจดีย์สีขาว ศิลปะแบบมอญ ที่มีลักษณะเอียง อยู่ริมฝั่งแม่น้ําทางทิศ
ตะวันตกเฉียงเหนือของเกาะเกร็ดตั้งอยู่ในเขตวัดปรมัยยิกาวาส เกาะเกร็ดยังมีวัดสําคัญทางพุทธ
ศาสนาซ่ึงเป็นที่เลื่อมใสและศรัทธาของชาวมอญและชาวบ้านในท้องถิ่น (สํานักงานการท่องเที่ยวและ
กีฬาจังหวัดนนทบุรี, ม.ป.ป.) ดังนี้ 
 วัดปรมัยยิกาวาส เป็นวัดแห่งเดียวที่มีพระไตรปิฎกภาษามอญ มีการสวดมนตร์เป็นภาษา
มอญ พระอุโบสถของวัดนี้ตกแต่งในรูปแบบศิลปะยุโรปแบบพระราชนิยมในสมัยรัชกาลที่ 5 ข้างใน
พระอุโบสถมีพระปางมารวิชัยเป็นพระประธาน และมีการจําลองรูปทรงพระเจดีย์จากเจดีย์ชเวดากอง 
นั่นคือ พระมหารามัญเจดีย์ เป็นเอกลักษณ์ของวัดแห่งนี้  
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ภาพที่ 2.2: พระมหารามัญเจดีย์ 
 

 
 
 วัดฉิมพลีสุทธาวาส วัดแห่งนี้มีโบสถ์ที่มีสภาพสมบูรณ์แบบโบราณ ซึ่งมีความงดงามตามฉบับ
ชาวมอญ ลักษณะซุ้มประตูหน้าโบสถ์คล้ายทรงมณฑป มีหน้าต่างแต่ละข้างเป็นทรงซุ้มแบบหน้านาง 
และโบสถ์หลังนี้มีฐานโค้งคล้ายลําเรือสําเภา 
 วัดเสาธงทอง เป็นวัดที่มีความเก่าแก่ ในอดีตใช้ชื่อว่า "วัดสวนหมาก" หรือ “เพ๊ียะอาล๊าต” 
เป็นชื่อวัดภาษามอญ มีเจดีย์ขนาดเล็กจํานวน 2 องค์ มีลักษณะคล้ายลูกมะเฟือง ตกแต่งด้วยลายปูน
ปั้น วัดแห่งนี้มีโรงเรียนระดับประถมศึกษาเป็นแห่งแรกของอําเภอปากเกร็ด วัดเสาธงทองมีเจดีย์ที่สูง
ที่สุดของอําเภอปากเกร็ด ประดับด้วยศิลปะอยุธยา และภายในโบสถ์ของวัดแหง่นี้พระปางมารวิชัย
เป็นพระประธาน  
 วัดไผ่ล้อม หรือ เพ๊ียะโต้ เป็นคําเรียกวัดภาษามอญ สร้างขึ้นในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย 
ทั้งภายในและภายนอกโบสถ์มีความงดงาม ตกแต่งด้วยศิลปะอยุธยาแบบดั้งเดิม  
 กวานอาม่าน หรือ พิพิธภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา เป็นหัตถกรรมท้องถิ่นที่มีคุณค่าและเป็นอาชีพ
หนึ่งที่เก่าแก่ของชาวมอญ มีประวัติอันยาวนานตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรี เครื่องปั้นดินเผาเป็นเอกลักษณ์
และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่มีชื่อเสียงที่สุดในจังหวัดนนทบุรี พิพิธภัณฑ์แห่งนี้เป็นศูนย์วัฒนธรรมพื้นบ้าน
ของชาวมอญ มีการจัดแสดงเครื่องปั้นดินเผาที่มีลวดลายแบบโบราณ มีการสาธิตและทดลองปั้น
เครื่องปั้นดินเผา ชุมชนมอญยังมีชาวบ้านบางส่วนที่ยังประกอบอาชีพทําเครื่องปั้นดินเผา นับได้ว่าเป็น
สิ่งที่ผูกพันกับวิถีชีวิตชาวมอญจากอดีตจนถึงปัจจุบันซึ่งยังคงอนุรักษ์ไว้ 
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 คลองขนมหวาน เป็นชื่อเรียกเพราะว่าพ้ืนที่ริมคลองเป็นแหล่งผลิตขนมหวาน ซึ่งริมคลอง
รอบเกาะเกร็ด ชาวบ้านแต่ละหลังคาเรือนมีอาชีพทําขนมไทย เช่น ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง จ่า
มงกุฎ ฯลฯ และมีการแสดงสาธิตการประกอบขนมไทย ชิมและทาน พร้อมเลือกซื้อเป็นของฝากหรือ
ของที่ระลึกได้  
 เดินเที่ยวชม เนื่องจากเกาะเกร็ดมีขนาดโดยรอบเกาะไม่ใหญ่มาก สามารถเดินเที่ยวชม
บรรยากาศ วัดวาอารม ตลาดท้องถิ่น ไหว้พระ ร้านค้าในชุมชน และสถานที่ท่องเที่ยวอื่น ๆ ได้ 
 ปั่นจักรยานชมรอบเกาะเกร็ด เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมที่น่าสนใจเพราะสามารถพบเห็นวิถีชีวิต
ของชาวบ้านรอบเกาะได้ด้วยจักรยาน สามารถเที่ยวแวะชมสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ รอบเกาะ เช่น 
พิพิธภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา ไร่ สวนของชาวบ้าน เป็นต้น 
 นั่งเรือชมรอบเกาะเกร็ด เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถชมวิถีชีวิตริมแม่น้ําเจ้าพระยา
รอบ ๆ เกาะเกร็ด แวะชมสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ วัดสําคัญรอบเกาะเกร็ด 
 อาหารท้องถิ่นของเกาะเกร็ด อาหารเฉพาะถิ่นของเกาะแห่งนี้มีความหลากหลาย อาทิ 
ทอดมันหน่อกะลา ข้าวแช่ชาวมอญ ซึ่งอาหารเหล่านี้เป็นอาหารพื้นบ้านของชาวมอญ สามารถพบ
และแวะรับประทานได้ทั้งสองข้างทางบริเวณเกาะเกร็ด รวมทั้งยังมีอาหารคาวที่เป็นที่นิยมของเกาะ
เกร็ด อาทิ ห่อหมกปลากราย ห่อหมกปลาช่อน ผักหรือผลไม้ทอด ฯลฯ และยังมีร้านค้าอ่ืน ๆ ที่จัด
จําหน่ายขนมหวานแบบไทยดั้งเดิม เช่น ขนมชั้น ทองหยิบทองหยอด ฝอยทอง เป็นต้น หรือร้านค้า
ขายเครื่องดื่มที่ใช้แก้วปั้นดินเผาเป็นภาชนะใช้ดื่ม 
 
ภาพที่ 2.3: อาหารท้องถิ่น 
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 2.3.2 บริบทตลาดน้ําดําเนินสะดวก ตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัด
ราชบุรี 
 “คลองดําเนินสะดวก” นามคลองนี้ได้รับพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 คลองนี้ขุดด้วยแรงงานคนมีความตรงและยาวที่สุดในประเทศไทย ตั้งอยู่ที่ตําบล
ดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี การขุดคลองนี้ขุดขึ้นตามพระราชดําริของ
พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 4 ทรงพระประสงค์ให้ขุดคลองเพ่ือเชื่อมต่อการ
ขนส่งทางน้ําระหว่างแม่น้ําแม่กลองและแม่น้ําท่าจีน ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อการคมนาคมทางน้ําและการ
ค้าขายในสมัยก่อน ซึ่งใช้เวลาขุดคลองดําเนินสะดวกประมาณ 2 ปี เริ่มขุดคลองนี้ตั้งแต่ช่วงปลาย
รัชกาลที่ 4 จนแล้วเสร็จเมื่อช่วงต้นรัชกาลที่ 5 มีความยาวประมาณ 32 กิโลเมตร มีคลองน้ําขนาด
เล็กประมาณ 200 คลอง ในอดีตชาวบ้านท้องถิ่นเคยเรียกตลาดน้ําดําเนินสะดวกว่า “ตลาดน้ําคลอง
ต้นเข็ม” ซึ่งในอดีตตลาดน้ําดําเนินสะดวกทําการค้าขายที่คลองลัดพลี ตั้งอยู่ที่ฝั่งตรงข้ามกับคลอง
ดําเนินสะดวกและการค้าขายในสมัยก่อนมีความเติบโต จนกระทั่งปัจจุบันตลาดน้ําแห่งนี้มีความ
เก่าแก่มากกว่า 100 ปี มีเสน่ห์ของความเป็นตลาดน้ําดั้งเดิมที่ยังมีวิถีชีวิตไทยดั้งเดิมอันน่าสนใจ และ
เป็นตลาดน้ําที่มีชาวบ้านในท้องถิ่นพายเรือค้าขายผลไม้และผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร (สํานักงานการ
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดราชบุรี, 2559) 
 ตลาดน้ําดําเนินสะดวก เป็นตลาดน้ําแห่งเดียวในอําเภอดําเนินสะดวกมีความเก่าแก่ซึ่งยัง
คงไว้ด้วยวิถีชีวิตของชาวท้องถิ่นโดยเฉพาะด้านการค้าขายผลผลิตทางการเกษตร อาหารท้องถิ่น ของ
ที่ระลึก อีกท้ังชาวบ้านมีความเป็นมิตร เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ และมีเครื่องปั้นดินเผาซึ่งเป็นหัตถกรรม
พ้ืนบ้านที่มีชื่อเสียง ดังคําขวัญจังหวัดราชบุรีที่กล่าวไว้ว่า “คนสวยโพธาราม คนงามบ้านโป่ง  เมือง
โอ่งมังกร วัดขนอนหนังใหญ่  ตื่นใจถ้ํางาม  ตลาดน้ําดําเนิน  เพลินค้างคาวร้อยล้าน  ย่านยี่สกปลาดี”  
ตลาดน้ําดําเนินสะดวกมีความคึกคักตลอดทั้งปี มีการค้าขายผลไม้ไทยตามฤดูกาลมากมายหลายชนิด
(สํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดราชบุรี, 2559) ที่ขึ้นชื่อคือ มะพร้าวน้ําหอมดําเนินสะดวก  
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ภาพที่ 2.4: ตลาดน้ําดําเนินสะดวก 
 

 
 
 มากไปกว่านั้น กิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจในตลาดน้ําตลาดน้ําดําเนินสะดวก อาทิ การ
เดินเที่ยวชมตลาดน้ําบนทั้งสองริมฝั่ง สามารถเดินชมวิถีชีวิตของชาวบ้านที่พายเรือมาค้าขายริมคลอง 
และมีแม่ค้าพายเรือมาขายและสามารถเลือกซ้ืออาหารคาวหวานรับประทานได้ นอกจากนี้ยังมีผลไม้
ท้องถิ่นตามฤดูกาล อาทิ ส้มโอ กล้วย มะม่วง มะพร้าว ฯลฯ และมีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นให้เลือกอุดหนุน
ตามความชื่นชอบ เช่น น้ําตาลมะพร้าวก้อน หมวกใบลาน เสื้อผ้า ผ้าพันคอ เครื่องถ้วยชาม เป็นต้น 
 
ภาพที่ 2.5: วิถีชีวิตด้านการค้าขายในตลาดน้ําดําเนินสะดวก 
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 นั่งเรือชมบรรยากาศริมคลอง เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ตลาดน้ําดําเนินสะดวก 
เนื่องจากมีบริการให้เช่าเรือนําเที่ยวไปตามเส้นทางน้ํา ทั้งเรือพายและเรือหางยาว ซึ่งสามารถแวะ
เที่ยวชมสวนในท้องถิ่น ชมบรรยากาศ วิถีชีวิตของชาวสวน แวะชมการผลิตน้ําตาลสดของชาว
พ้ืนเมือง 
 
ภาพที่ 2.6: นั่งเรือชมวิถีชีวิตท้องถิ่นในตลาดน้ําดําเนินสะดวก 
 

 
 
 2.3.3 บริบทเขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน  

เมืองน่าน ประเทศไทย เมืองน่านเป็นเมืองเนิบช้า ที่มีบรรยากาศของความเป็นเมืองเก่าที่มี
ชีวิต ศิลปวัฒนธรรม และสภาพภูมิทัศน์ยังคงความเดิมแท้ ควบคู่กับการถูกใช้งานจริง มิใช่เพียงเมือง
เก่าท่ีมีแต่ซากปรักหักพังของโบราณสถานเฉกเช่นเมืองอ่ืนๆ ที่เป็นเมืองเก่าท่องเที่ยวหลักของประเทศ 
เมืองน่านได้รับอิทธิพลจากความศรัทธาพุทธศาสนาและความเชื่อท่ีฝังรากลึกมา ยาวนานตั้งแต่ก่อร่าง
สร้างเมืองตามหลักฐานทาง ประวัติศาสตร์ มีการให้ความเคารพและให้ความสําคัญแก่ผู้เฒ่าผู้แก่ 
บรรยากาศของเมืองยังมีเรื่องราวของอดีตที่รับรู้ได้ ซึ่งปรากฏในคําขวัญอําเภอเมือง จังหวัดน่าน คือ 
“นมัสการพระธาตุเขาน้อย  แอ่วดอยภูหลวง  บวงสรวงเสาหลักเมือง  ศิลปกรรมรุ่งเรืองตํานานวัด
เมืองน่าน” (เทศบาลเมืองน่าน, 2560) จังหวัดน่านได้รับความร่วมมือในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
จากทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนในฐานะเจ้าของพ้ืนที่ ทําให้เมืองมีบรรยากาศที่ดีมีอรรถรส
จากการเล่าเรื่องในอดีตของคนน่านที่มีวิถีชีวิตเรียบง่าย ใช้ชีวิตกลมกลืนไปกับวงจรธรรมชาติ มีความ
เป็นอยู่แบบถ้อยทีถ้อยอาศัย หยิบยื่นความเป็นมิตรไมตรีให้แก่นักท่องเที่ยว มีความภาคภูมิใจและเห็น
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คุณค่าของเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมและธรรมชาติของเมืองจึงทําให้เมืองน่านมีความเหมาะสมใน
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมมาก อาทิ 
กิจกรรมเที่ยวชมวัดวาอาราม อาคาร บ้านเรือน และวังเก่า ในตัวเมืองน่าน พูดคุยกับคนในชุมชน โดย
การไปดื่มกาแฟในร้านค้าท้องถิ่น เข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนพิธีหรือเดินชมวิถียามเช้า เสริมสุขภาพ
และความงามด้วยการล้างพิษด้วยการใช้สมุนไพรท้องถิ่นหรือการนวดผ่อนคลาย เป็นต้น กิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าส่วนใหญ่เกี่ยวข้องกับเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว การดําเนินชีวิตของ
ชุมชน และการมีปฏิสัมพันธ์แบบไมตรีจิตระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้คนในท้องถิ่น  
 เทศบาลเมืองน่านเป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ประเภทเทศบาลเมือง ตั้งอยู่ในเขตอําเภอ
เมืองน่าน จังหวัดน่าน มีพ้ืนที่ครอบคลุม 2 ตําบล ได้แก่ ตําบลในเวียงและบางส่วนในตําบลผา
สิงห์ ศูนย์กลางในเขตเทศบาลเมืองน่านเป็นที่ตั้งของศูนย์ราชการประจําจังหวัด สถานศึกษา สถาบัน
การเงินต่าง ๆ ศูนย์รวมเศรษฐกิจของจังหวัด ฯลฯ (เทศบาลเมืองน่าน, 2560) 

เมืองน่านเป็นเมืองที่มีนามปรากฏในตํานานพระอัมภาคว่า “นันทสุวรรณนคร” อีกท้ังยัง
ปรากฏหนังสือชินกาลมาลีปกรณ์ เรียกนามว่า “กาวราชนคร” เป็นแคว้นของกาวผู้ซึ่งเป็นชนชาติใน
แคว้นน่านตั้งสมัยอดีตกาล (กรมศิลปากร, 2530) ส่วนตํานานเก่า ๆ มีการเรียกนามเมืองน่านว่า 
“กาวน่าน” ภายหลังเมืองน่านได้เรียกขานเมื่อพระพุทธศาสนาและภาษาบาลีเจริญงอกงามในดินแดน
ล้านนา ซึ่งเรียกว่า “นันทบุรี” หรือเรียกอีกนามว่าเมือง “นันทบุรีศรีนครน่าน” อีกท้ังชื่อเมืองน่านได้
ตั้งตามชื่อแม่น้ําประจําจังหวัด นั่นก็คือ “แม่น้ําน่าน” เพราะเมืองน่านนั้นตั้งอยู่บนทั้งสองฝั่งของ
แม่น้ําน่าน ทั้งนี้ ชื่อของเมืองน่านยังปรากฏในศิลาจารึกพ่อขุนรามคําแหงซึ่งอยู่ฝั่งตะวันออกของ
แม่น้ําน่าน เรียกว่า “เมืองน่าน” โดยใช้ชื่อเมืองน่านเป็นชื่อแรกตั้งแต่ได้ก่อตั้งเมืองใหม่ 
          ในอดีตเทศบาลเมืองน่านตั้งอยู่ตําบลในเวียง ต่อจากนั้นได้รับการแต่งตั้งเป็น “เทศบาลเมือง
น่าน” ตามพระราชกฤษฎีการจัดตั้งเทศบาลเมืองน่าน จังหวัดน่าน พ.ศ. 2497 ตราไว้ เมื่อวันที่ 11 
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2497 กระทรวงมหาดไทยได้มีคําสั่งแต่งตั้งนายกเทศมนตรีท่าคือ หลวงวรวิทย์  
วรรณการ พร้อมด้วยเทศมนตรีชุดแรก คือ หลวงธนานุสรณ์ และนายกลิ่น ดวงพิกุล สํานักงาน
เทศบาลเมืองน่านชั่วคราวอยู่ที่ศาลาบาตร ตั้งอยู่หน้าศาลากลางจังหวัดอาคารเก่า หรือ
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่านในปัจจุบัน ภายหลังได้สร้างสํานักงานเทศบาล อยู่ข้างศาลากลางจังหวัด
ในปัจจุบัน และในปี พ.ศ. 2510 ได้สร้างศาลากลางจังหวัดน่านอาคารใหม่ และจึงคืนท่ีดินให้ราชพัสดุ
ที่เป็นทีต่ั้งเทศบาลเมืองน่านเพ่ือใช้ก่อสร้างศาลากลางจังหวัด คณะเทศมนตรีชุด ร้อยตํารวจตรีชาญ 
เวชเจริญ นายกเทศมนตรี พิจารณาการย้ายที่ทําการเทศบาลไปจัดตั้งชั่วคราวที่ชั้นหนึ่งของสถานี
อนามัยชั้นหนึ่งของเทศบาล และเมื่อปี พ.ศ. 2515 ได้ดําเนินการก่อสร้างอาคารสํานักงานเทศบาล
หลังใหม่ในครั้งที่ พันตํารวจโท อุ่น วุฒิการณ์ เป็นนายกเทศมนตรี (กรมศิลปากร, 2530) 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87_%28%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99%29
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%9C%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%9C%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%98%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
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          ในปี พ.ศ. 2543 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้จัดตั้งศูนย์บริการนักท่องเที่ยวจังหวัดน่าน 
บริเวณด้านหลังอาคารสํานักงานเทศบาลเมืองน่าน บนถนนมหายศ เนื้อที่ จํานวน 14 ไร่ โดยขอ
ความร่วมมือกับเทศบาลเมืองน่านเพื่อสรรหาพ้ืนที่ก่อสร้างศูนย์บริการนักท่องเที่ยวจังหวัดน่าน และ
ก่อสร้างเสร็จในปี พ.ศ. 2548 รวมทั้ง จัดสร้างสวนสาธารณะและพ้ืนพักผ่อนสําหรับนักท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่สํานักงานเทศบาลเก่า (เทศบาลเมืองน่าน, 2560) เมื่อปี พ.ศ. 2552 มีการเปลี่ยนแปลงเขตพ้ืนที่
เขตเทศบาลเมืองน่านครั้งแรก เนื่องจากมีการขอรวมพ้ืนที่เทศบาลเมืองน่านตามเจตนารงค์ของ
ชาวบ้านตําบลผาสิงห์ จํานวนทั้งหมด 3 หมู่บ้าน ได้แก่ บ้านดอนสวรรค์ บ้านฟ้าใหม่ และบ้านสวน
หอม และได้มีประกาศกระทรวงมหาดไทยว่าด้วยเรื่องเปลี่ยนแปลงเขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมือง
น่าน จังหวัดน่าน เมื่อวันที่ 15 กันยายน พ.ศ. 2554 ให้นับรวมพ้ืนที่ทั้งสามหมู่บ้านรวมกับเขต
เทศบาลเมืองน่าน (เทศบาลเมืองน่าน, 2560) 
 ลักษณะภูมิประเทศหรือลักษณะที่ตั้ง ทางทิศเหนือของจังหวัดน่านมีสภาพพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็น
ภูเขา ซึ่งมีความสูงจากระดับน้ําทะเล ประมาณ 2,115 เมตร เป็นแหล่งต้นน้ําของแม่น้ําน่าน โดยไหล
จากทิศเหนือผ่านจังหวัดลงมาทางทิศใต้ ซึ่งมีลักษณะเป็นพ้ืนที่ราบลุ่ม ในทิศเหนือ ติดต่อกับองค์การ
บริหารส่วนตําบลผาสิงห์ อําเภอเมืองน่าน และองค์การบริหารส่วนตําบลฝายแก้ว อําเภอภูเพียง ทาง
ทิศใต้ติดต่อกับเทศบาลตําบลดู่ใต้ อําเภอเมืองน่าน ทางทิศตะวันออก ติดต่อกับองค์การบริหารส่วน
ตําบลฝายแก้ว และองค์การบริหารส่วนตําบลม่วงตึ๊ด อําเภอภูเพียง และทิศตะวันตก องค์การบริหาร
ส่วนตําบลไชยสถาน อําเภอเมืองน่าน และติดต่อกับองค์การบริหารส่วนตําบลผาสิงห์ จงัหวัดน่านโดย
ปกติจะมี 3 ฤดู ดังนี้ คือ ฤดูร้อน ช่วงเดือนมีนาคม ถึงเดือนพฤษภาคม มีอากาศร้อนและแห้งแล้ง ใน
เดือนเมษายน พ.ศ.2559 มีอุณหภูมิสูงสุด ประมาณ 43.3 องศาเซลเซียส ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือน
พฤษภาคม ถึงเดือนกันยายน มีฝนตกชุกในเดือนสิงหาคม ในปี พ.ศ. 2559 เริ่มมีฝนตกมาก มีฝนตก
ประมาณ 122 วัน ฤดูหนาว อยู่ในช่วงเดือนตุลาคม ถึงเดือน กุมภาพันธ์ ซึ่งมีสภาพอากาศหนาวเย็น
มากในปี พ.ศ. 2559 มีอุณหภูมิต่ําสุดในเดือนกุมภาพันธ์ มี อุณหภูมิ 6.4 องศาเซลเซียส (เทศบาล
เมืองน่าน, 2560) 
 จังหวัดน่านมีการคมนาคมที่สําคัญ คือ ทางรถยนต์และทางอากาศ เส้นทางรถยนต์มีทาง
หลวงแผ่นดินและทางหลวงจังหวัดสําหรับใช้ติดต่อกรุงเทพมหานครและจังหวัดใกล้เคียงและการ
คมนาคมทางอากาศ เส้นทางการบินจากจังหวัดน่านไปยังกรุงเทพมหานคร พิษณุโลก และเชียงใหม่ 
สําหรับการคมนาคมทางน้ําจะใช้ติดต่อเป็นระยะสั้นระหว่างอําเภอภายในจังหวัด  อีกท้ังมีเส้นทาง
จักรยานเยี่ยมชมสองเมืองเก่าในเขตเทศบาลเมืองน่าน ไหว้พระ 9 วัด ชม 9 วิถี 9 กิโลเมตร และมี
การให้บริการรถรางนําเที่ยวของเทศบาลเมืองน่านที่ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวเทศบาลเมืองน่าน 
สําหรับนักเดินทางหรือนักท่องเที่ยวเยี่ยมชมตัวเมืองเก่าน่าน ผ่านเส้นทางท่องเที่ยว ซึ่งมีการเยี่ยมชม
วัด จํานวน 12 แห่ง และมีการจอดแวะท่องเที่ยว ทั้งหมด 2 จุด เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เข้านมัสการ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
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พระคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดน่าน ถ่ายภาพบริเวณสถานที่ท่องเที่ยว ซึมซับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของ
ชาวเมืองน่าน พบปะความเป็นมิตรไมตรี ความอัธยาศัยของชาวเมืองน่าน และเรียนรู้ประวัติศาสตร์
ของเมืองน่านเก่าผ่านการรับฟังบรรยาย 1 ชั่วโมง บนรถรางนําเที่ยว 
   สถานที่น่าสนใจและแหล่งท่องเที่ยวในเขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน 
 เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่านสถานที่น่าสนใจและแหล่งท่องเที่ยว 
(เทศบาลเมืองน่าน, 2560) ดังนี้ 
 วัดภูมินทร์ พระอุโบสถและวิหารสร้างเป็นอาคารหลังเดียวกัน เป็นทรงจัตุรมุข กรมศิลปากร
ได้สันนิษฐานว่าเป็นอุโบสถจตุรมุขหลังแรกของประเทศไทย พระอุโบสถตั้งกลางลําตัวพญานาคสะดุ้ง
ขนาดใหญ่ บริเวณใจกลางในพระอุโบสถประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัยขนาดใหญ่ 4 องค์ 
ประทับบนฐานชุกชี หันพระพักตร์ออกด้านประตูทั้งสี่ทิศ พร้อมทั้งมีสถาปัตยกรรมท้องถิ่น นั่นคือ 
ประตูไม้ทั้งสี่ทิศ ซ่ึงได้แกะสลักลวดลายอย่างงามหยดย้อยแกะสลักโดยฝีมือช่างไม้เมืองน่าน พระเจ้า
อนันตวรฤทธิเดช เจ้าเมืองนครน่านโปรดพิจารณาให้บูรณะวัดภูมินทร์ครั้งใหญ่ เมื่อในปี พ.ศ. 2410 
และใช้เวลาซ่อมแซมอยู่ประมาณ 8 ปี จึงแล้วเสร็จเมื่อปี พ.ศ. 2418 ทั้งนี้ กรมศิลปากรได้สันนิษฐาน
ว่าภาพจิตรกรรมฝาผนังที่มีเอกลักษณ์อันโดดเด่นเป็นศิลปกรรมภาพวาดแบบชาวไทลื้อ และมีภาพ
จิตรกรรมเกี่ยวกับเรื่องชาดก ตํานานพื้นบ้านต่าง ๆ ตลอดจนวิถีชีวิตชาวน่านในอดีต อาทิ การทอผ้า
ด้วยกี่ทอมือ การแต่งกายของผู้หญิงด้วยผ้าซิ่นลายน้ําไหล การติดต่อค้าขายกับชาวต่างประเทศ เป็น
ต้น ซึ่งช่างวาดภาพชาวบ้านในท้องถิ่นลงมือวาดภาพจิตรกรรมเหล่านี้ขึ้นเมื่อครั้งที่ซ่อมแซมวัดครั้ง
ใหญ่ สถาปัตยกรรมที่น่าโดดเด่นของพระอุโบสถคือ บานประตูไม้สักทองขนาดใหญ่ แกะสลักลายดอก
เครือไม้เถา และสัตว์ป่าหลากหลายชนิด  
 
ภาพที่ 2.7: วัดภูมินทร์ 
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ภาพที่ 2.8: ป้ายชื่อวัดภูมินทร์ 
 

 
 
ภาพที่ 2.9: ภาพผนังกระซิบรักในโบสถ์ของวัดภูมินทร์ 
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ภาพที่ 2.10: จิตรกรรมฝาผนังในโบสถ์ของวัดภูมินทร์ 
 

 
 
 วัดพระธาตุช้างคํ้าวรวิหาร ตั้งอยู่ตรงข้ามพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน เดิมชื่อ วัดหลวงกลาง
เวียง เจ้าผู้ครองนครน่าน พญาภูเข่ง โปรดสร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ.1949 พระวิหารหลวงของวัดพระธาตุ
ช้างคํ้าวรวิหารเป็นวิหารขนาดใหญ่ รูปทรงสร้างตามสถาปัตยกรรมทางภาคเหนือ ลักษณะภายในเป็น
ห้องโถง พระธาตุเจดีย์ช้างคํ้าวรวิหารเป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุไว้ภายใน ถือว่าเป็นวัดที่
เก่าแก่และสําคัญแห่งหนึ่งในจังหวัดน่าน เป็นเจดีย์ที่ได้รับอิทธิพลทางด้านศิลปะสุโขทัย จากเจดีย์ทรง
ลังกาคือ เจดีย์วัดช้างล้อม ปัจจุบันพระธาตุเจดีย์ช้างค้ําได้รับการบูรณะซ่อมแซมและหุ้มด้วยแผ่น
ทองเหลืองทั้งองค์ 
 
ภาพที่ 2.11: วัดพระธาตุช้างค้ําวรวิหาร 
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ภาพที่ 2.12: ป้ายชื่อวัดพระธาตุช้างคํ้าวรวิหาร 
 

 
 
ภาพที่ 2.13: พระธาตุช้างค้ําวรวิหาร 
 

 
 
 พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติน่าน อดีตเคยเป็นคุ้มหรือหอคําเจ้าผู้ครองนครน่าน เป็น
สถาปัตยกรรมแบบยุโรปผสมผสานกับสถาปัตยกรรมท้องถิ่นเมืองน่าน สร้างขึ้นโดยพระเจ้าสุริยพงษ์
ผริตเดช เจ้าเมืองน่าน เมื่อปี พ.ศ. 2446 เป็นอาคารที่มีสถาปัตยกรรมก่อสร้างที่ดีเด่นแห่งหนึ่งใน
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ประเทศไทย มีอนุสาวรีย์พระเจ้าสุริยพงษ์ผริตเดชตั้งอยู่บริเวณด้านหน้าของพิพิธภัณฑ์ กรมศิลปากร
ได้รับมอบอาคารหอคําเพ่ือใช้เป็นอาคารพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน เมื่อปี พ.ศ.2517 จัดแสดง
โบราณวัตถุ ตลอดจนสิ่งที่น่าสนใจเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ ศิลปะ โบราณคดี และผู้คนในท้องถิ่น โดยมี
ห้องจัดแสดงนิทรรศการชั้นล่างจัดแสดงชาติพันธุ์วิทยาเกี่ยวกับล้านนา เช่น ลักษณะอาคาร บ้านเรือน
และเครื่องใช้ในชีวิตประจําวัน การทอผ้าพ้ืนเมืองน่านแบบต่าง ๆ รวมทั้งมีการจัดแสดงวิถีชีวิตและ
ข้าวของเครื่องใช้ของชนกลุ่มน้อยในจังหวัดน่าน รวมทั้งหมด 5 เผ่า ได้แก่ ไทลื้อ ม้ง เย้า ถิ่น และ
ตองเหลือง มีการสาธิตงานประเพณีและความเชื่อ อาทิ การจุดบ้องไฟ การแข่งเรือ สงกรานต์และพิธี
สืบชะตา เป็นต้น ชั้นบนของพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติน่าน มีห้องจัดแสดงประวัติศาสตร์ของเมืองน่าน 
อาทิ การก่อสร้างเมือง โบราณสถานอันสําคัญ ภาพถ่ายสมัยโบราณ เครื่องใช้เงินตราโบราณ อาวุธ
โบราณ ศิลาจารึกและเครื่องถ้วยชามเคลือบ ห้องที่สําคัญที่สุดคือ ห้องเกบ็สมบัติอันล้ําค่าของจังหวัด
น่านคือ "งาช้างดําเมืองน่าน" ปูชนียวัตถุคู่เมืองน่านตามประวัติกล่าวว่า ได้รับมาจากเมืองเชียงตุง
ตั้งแต่โบราณ ลักษณะของงาช้างดํานี้เป็นงาปลี ความยาว 94 เซนติเมตร หนักประมาณ 18 กิโลกรัม 
เปลือกสีน้ําตาลเข้ม ส่วนปลายมน แกะสลักอักษรธรรมล้านนาภาษาไทยไว้ว่า "กิ่งนี้หนัก หนึ่งหมื่นห้า
พัน" เมื่อเจ้าผู้ครองนครน่านองค์สุดท้ายถึงแก่พิราลัย เจ้านายและบุตรหลานจึงมอบให้เป็นสมบัติของ
แผ่นดินพร้อมหอคํา  
 
ภาพที่ 2.14: ป้ายชื่อพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติน่าน 
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ภาพที่ 2.15: บริเวณสนามหญ้าหน้าพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติน่าน 
 

 
 

พระธาตุเขาน้อย ตั้งอยู่บนยอดเขาทางด้านทิศตะวันตกของของตัวเมืองน่าน สันนิษฐานว่ามี
อายุใกล้เคียงกับพระธาตุแช่แห้ง จากบนยอดเขาจะมองเห็นทิวทัศน์เมืองน่านและพระธาตุแช่แห้งได้
อย่างชัดเจน มีพระพุทธรูปประจําเมืองประดิษฐานคือ พระพุทธมหาอุดมมงคลนันทบุรีศรีเมืองน่าน 
ภายในพระธาตุเขาน้อยเป็นที่บรรจุพระพุทธเกศา และพระบรมสารีริกธาตุ  

 
ภาพที่ 2.16: พระธาตุเขาน้อย 
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ภาพที่ 2.17: ด้านหลังพระพุทธมหาอุดมมงคลนันทบุรีศรีเมืองน่าน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.18: ด้านหน้าพระพุทธมหาอุดมมงคลนันทบุรีศรีเมืองน่าน 
 

 
 

 วัดมิ่งเมือง ตั้งอยู่ในอาณาเขตบ้านมิ่งเมือง ตําบลในเวียง อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน สร้าง
โดยช่างฝีมือแบบสถาปัตยกรรมล้านนา เมื่อกาลเวลาผ่านไปได้มีการบูรณะและซ่อมแซมวัด รูปแบบ
สถาปัตยกรรมจึงกลายเป็นสถาปัตยกรรมแบบผสมผสานระหว่างแนวคิดสมัยเก่ากับแนวความคิด
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สมัยใหม่ จุดเด่นชัดของวิหารวัดมิ่งเมืองคือ ลวดลายศิลปะปูนปั้นที่ประดับตกแต่งตัวรอบวิหาร มี
ความสวยงาม อ่อนช้อย วิจิตรบรรจงมาก  
 
ภาพที่ 2.19: วัดมิ่งเมือง 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 วัดหัวข่วง ตั้งอยู่ที่ถนนมหาพรหม ตําบลในเวียง อําเภอเมือง จังหวัดน่าน บริเวณนี้เป็นเขต
ประวัติศาสตร์ที่สําคัญของเมืองน่าน อยู่ใกล้กับพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติจังหวัดน่าน ในอดีตเคยเป็น
หอคําหรือตําหนักเจ้าผู้ครองนครน่าน เป็นวัดที่มีความสําคัญแห่งหนึ่งของจังหวัดน่าน     

หอไตร เป็นอาคารทรงสี่เหลี่ยมทรงสูงใต้ถุนก่อสร้างทึบ มีทางเข้าทางเดียวมีบันไดภายใน 
อาคารชั้นบนของหอไตรฝาผนังทําด้วยไม้ มีหน้าต่างด้านละหนึ่งบาน ยกเว้นด้านหลังคาเป็นรูปจั่ว มี
การลดชั้นแบบปั้นหยา หลังคาด้านบนมีช่อฟ้าใบระกา หอไตรเป็นศิลปะล้านนาผสมผสานศิลปะพม่า 
โดยมีเจ้ามหาพรหมสุรธาดา เจ้าผู้ครองนครน่าน เป็นประธานสร้างพร้อมด้วยบุตรหลาน ญาติพี่น้อง 
คณะศรัทธาวัดหัวข่วงและประชาชนผู้มีจิตศรัทธาทุกคนร่วมกันสร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2473 

 
2.3.4 บริบทเขตเทศบาลเชียงคาน ตําบลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

 เชียงคานเมืองขนาดเล็กและมีความสงบ เป็นอีกหนึ่งอําเภอของจังหวัดเลยที่ตั้งอยู่ริมฝั่ง
แม่น้ําโขง อยู่ในเขตชายแดนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย เมืองนี้เป็นเมืองเก่าแก่อัน
เต็มไปด้วยขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมริมแม่น้ําโขง วิถีชีวิตแบบดั้งเดิมและเรียบง่าย อาคาร
บ้านเรือนมีความเก่าแก่อยู่ริมฝั่งถนนเรียบแม่น้ําโขง มีถนนศรีเชียงคานเป็นถนนหลักท่ีคู่ขนานขนาด
กับถนนสายหลัก (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2561) 
 ถนนศรีเชียงคานฝั่งล่างหรือถนนชายโขง มีระยะทางประมาณ 2 กิโลเมตร ถนนเส้นนี้เป็น
ถนนหลักของสถานที่ท่องเที่ยว อาทิ อาคารไม้โบราณ โฮมสเตย์ ที่พักแรม ร้านอาหาร ร้านขายของ 
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ร้านกาแฟ ฯลฯ เป็นเส้นทางที่นักท่องเที่ยวนิยมปั่นจักรยานชมบรรยากาศ สภาพแวดล้อม อาคาร
ส่วนใหญ่เป็นบ้านไม้ ซึ่งเป็นการรักษาวัฒนธรรม วิถีชีวิตดั้งเดิม สงบเรียบง่ายของวิถีชีวิต รอยยิ้ม ของ
ผู้คนในเมืองนี้ ยังคงเป็นเสน่ห์ที่ทําให้เมืองเชียงคานมีความแตกต่างจากเมืองท่องเที่ยวอื่น ๆ ซึ่งมี
กิจกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบวิถีชีวิตของชาวท้องถิ่นที่น่าสนใจ (ททท, 2561) ดังนี้ 
 
ภาพที่ 2.20: ถนนศรีเชียงคานฝั่งล่างหรือถนนชายโขง 
 

 
 

 ปั่นจักรยานชมอาคารบ้านไม้อันเก่าแก่ อําเภอเชียงคานเป็นเมืองขนาดเล็ก การปั่นจักรยาน
ชมบรรยากาศท้ังสองข้างทางและริมฝั่งแม่น้ําโขงจึงเป็นที่นิยมสําหรับการปั่นเพ่ือท่องเที่ยว เป็นการ
สัมผัสบรรยากาศความเรียบง่ายและเสน่ห์เชียงคานมากข้ึน การปั่นจักรยานสามารถทําให้พบปะ
มิตรภาพ รอยยิ้มของชาวบ้านท้องถิ่น การปั่นจักรยานเป็นอีกหนึ่งกิจกรรมในเชียงคานที่สามารถ
ปล่อยเวลาให้เดินช้าลง และได้รับอากาศบริสุทธิ์ ปราศจากมลพิษ 
 ตักบาตรข้าวเหนียวตอนเช้า การตักบาตรทําบุญในตอนเช้าเป็นอีกหนึ่งวัฒนธรรมทางการ
ดํารงชีวิตดั้งเดิมของชาวเชียงคาน และเป็นประเพณีอันเก่าแก่ทุกสมาชิกทุกหลังคาเรือนจะมาร่วมกัน
เพ่ือตักบาตรข้าวเหนียวตั้งแต่เช้าตรู่ริมข้างถนนเส้นหลัก 
 ไหว้พระ 9 วัด เป็นกิจกรรมที่เสริมความเป็นสิริมงคล และยังเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
น่าสนใจในเชียงคาน เช่น วัดศรีคุณเมือง วัดโพนชัย วัดป่ากลาง วัดมหาธาตุ วัดท่าแขก วัดท่าคก วัด
ป่าใต้ วัดภูช้างน้อย วัดสันติวนาราม เป็นต้น 
 ชิมอาหารท้องถิ่น อาหารท้องถิ่นที่เป็นที่รู้จัก นั่นคือ “ข้าวเปียกเส้น” รสชาติอร่อย เส้นแป้ง
สีขาวขุ่น มีความนุ่มและเหนียว น้ําซุปเข้มข้น และอีกหนึ่งอาหารที่ขึ้นชื่อ คือ “ข้าวปุ่นน้ําแจ่ว หรือ 
ขนมจีนน้ําใส” นิยมรับประทานทุกช่วงเช้าของแต่ละวัน อาหารพื้นเมืองนี้สามารถรับประทานพร้อม
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เครื่องเคียง เช่น เนื้อสัตว์ ผักสด เป็นต้น และยังมีเมนูปลาแม่น้ําโขง หมี่กะทิ ขนมจีนน้ํายา และมี
อาหารประจําท้องถิ่นอีกหลายเมนูให้เลือกทาน 
 พูดคุยทักทายชาวบ้าน มาท่องเที่ยวเชียงคานไม่เพียงแต่จะได้สัมผัส ซึมซับบรรยากาศเมือง
เก่าท่ีมีชีวิตชีวายังจะได้พบความมีน้ําใจและความเป็นมิตรของชาวบ้าน เมื่อมาท่องเที่ยวที่เชียงคาน
สามารถทักทาย พูดคุย พบปะกับชาวบ้านในท้องถิ่นได้เพราะผู้คนที่มีล้วนเป็นมิตร มีรอยยิ้ม มีน้ําใจ
เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ เปรียบเสมือนการกลับมาเยี่ยมเยือนญาติผู้ใหญ่ด้วยความอบอุ่นใจ สิ่งนี้จึงเป็นเสน่ห์
ของการท่องเที่ยวที่เชียงคาน 
 
2.4 แนวความคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว 
 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว (Tourist Behavior) หมายถึง การแสดงออกของแต่ละบุคคลที่
เกี่ยวข้องโดยตรงกบัการใช้สินค้าและบริการในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว รวมทั้งกระบวนการในการ
ตัดสินใจที่มีผลต่อการแสดงออก หรือการกระทําทุกอย่างของนักท่องเที่ยวไม่ว่าการกระทํานั้น 
นักท่องเที่ยวจะรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ตาม และบุคคลอ่ืนจะสังเกตการกระทํานั้นได้หรือไม่ก็ตามเพ่ือมุ่ง
ตอบสนองสิ่งใดสิ่งหนึ่งในสภาพการณ์ใดสภาพการณ์หนึ่ง โดยพฤติกรรมภายนอกของนักท่องเที่ยว 
(Tourist‖s Overt Behavior) เป็นพฤติกรรมที่ผู้อ่ืนสังเกตได้โดยอาศัยประสาทสัมผัสโดยพฤติกรรม
ภายใน (Tourist‖s Covert Behavior) จะเป็นตัวกําหนดพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วนใหญ่ 
องค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว (Nelson, 2014 และ Page, 2015) มีองค์ประกอบสําคัญ 7 
ประการ คือ 
  1) เป้าหมาย หมายถึง จุดเป้าหมายของนักท่องเที่ยวที่แสดงให้เห็นถึงเป้าหมายของ
การท่องเที่ยว ซึ่งแสดงออกถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว เช่น นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต้องการ
เรียนรู้และค้นหาประสบการณ์ใหม่ด้านวัฒนธรรมในสถานที่ท่องเที่ยว เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการดํารง
คุณค่าด้านวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมไว้ เป็นต้น 
  2) ความพร้อม หมายถึง สภาวะความพร้อมของท่องเที่ยวทั้งด้านวุฒิภาวะ ความ
พร้อมในการวางแผนท่องเที่ยว การจองท่ีพักแรม รวมถึงสภาวะความพร้อมด้านร่างกาย อารมณ์ของ
ก่อนการไปท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
  3) สถานการณ์ หมายถึง ช่วงเวลาที่มีความเหมาะสมในการท่องเที่ยว เช่น เทศกาล 
งานประเพณี ฤดูกาลการท่องเที่ยว เป็นต้น 
  4) การแปลความหมาย หมายถึง การนึกคิดด้านความพร้อมในการท่องเที่ยว เช่น 
ภูมิอากาศทางภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยมีความหนาวเย็น อากาศบริสุทธ์ นักท่องเที่ยวควร
ไปพักผ่อนในช่วงฤดูหนาว ตลาดน้ําในฤดูฝนจะมีความครึกครื้นเนื่องจากมีผลไม้ตามฤดูกาลให้ชวนชิม 
เป็นต้น  
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  5) การตอบสนอง หมายถึง การเลือกตัดสินใจสถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวและวางแผนการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
  6) ผลลัพธ์ หมายถึง สิ่งที่เกิดจากการตัดสินใจท่องเที่ยว ช่วงขณะก่อนและหลังการ
ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นขั้นตอนในที่นักท่องเที่ยวได้วางแผนและท่องเที่ยวตามเป้าหมายจนเกิดความพึง
พอใจ 
  7) ปฏิกิริยาต่อความผิดหวัง หมายถึง อัปกริิยาความผิดหวังของนักท่องเที่ยวที่ไม่
ตอบสนองตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ เช่น นักท่องเที่ยวมีการวางแผนท่องเที่ยวเรียบร้อยแล้วแต่มีอุปสรรค
ทางด้านสภาพอากาศท่ีแปรปรวนจึงไม่สามารถออกเดินท่องเที่ยวได้ นักท่องเที่ยวจะแสวงหากิจกรรม
การท่องเที่ยวแนวใหม่ทดแทน ซึ่งเป็นการพักผ่อน การทํากิจกรรมในสถานที่พักแรม และวางแผนการ
เดินทางท่องเที่ยวในช่วงวันถัดไป เป็นต้น 
 
2.5 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจการท่องเที่ยว 

  พฤติกรรมของผู้บริโภคมาจากความต้องการของตนเอง กระนั้นแล้วความต้องการอย่างเดียว
ยังไม่มีความเพียงพอต่อการก่อให้เกิดพฤติกรรม ผู้บริโภคยังมีการกระทําบางอย่างเกี่ยวกับความ
ต้องการนั้น ๆ ด้วย เมื่อผู้คนมีความต้องการที่สนองความการของตนเองให้เป็นที่พอใจ เรียกการ
กระทํานั้นว่า “แรงจูงใจ” ดังนั้นกล่าวได้ว่า ความต้องการกับแรงจูงใจมีความสัมพันธ์กันอย่างมาก 
และไม่สามารถแยกความแตกต่างออกจากกันได้เลย 

  2.5.1 แนวคิดเก่ียวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
 แรงจูงใจ (Motives) หมายถึง “ความเคลื่อนไหว” ดังนั้น คําว่าแรงจูงใจจึงมีนักวิชาการ
หลายท่านได้ให้ความหมายไว้ ดังนี้ 
 ศุภร เสรีรัตน์ (2545) กล่าวว่า แรงจูงใจจะเกี่ยวข้องกับองค์ประกอบที่สําคัญ 2 ประการ อัน
ได้แก่ กลไกที่กระตุ้นพลังของร่างกายก่อให้เกิดการกระทํา และแรงบังคับให้กับพลังของร่างกายที่จะ
กระทําอย่างมีทิศทาง 
 สงวน สุทธิเลิศอรุณ (2543) กล่าวว่า แรงจูงใจเป็นการกระตุ้นอย่างหนึ่งเพ่ือให้เกิดพฤติกรรม
ที่ต้องการตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ 
 ริตชี่ และ เกิล์ดเนอร์ (Ritchie & Goeldner, 2009) กล่าวว่า “แรงจูงใจในการท่องเที่ยว
เป็นสิ่งที่สามารถกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวออกเดินทางท่องเที่ยว เพื่อตอบสนองความต้องการของ
ตนเอง” โดยมีแรงจูงใจ ดังนี้ 
 1) แรงจูงใจด้านกายภาพ (Physical Motivation) หมายความว่า แรงจูงใจด้านการการ
พักผ่อนหย่อนใจ เป็นการผ่อนคลายทั้งร่างกายและจิตใจ 
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 2) แรงจูงใจด้านทางวัฒนธรรม (Cultural Motivation) หมายความว่า แรงจูงใจในการทํา
ความรู้จักผู้อื่น และมีความต้องการที่จะรับชมรับฟังดนตรี นาฏศิลป์ จิตรกรรม สถาปัตยกรรม ความ
เชื่อ ตํานาน เรื่องราวในท้องถิ่น และศาสนา 
 3) แรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล (Interpersonal Motivation) หมายความว่า แรงจูงใจใน
การพบปะผู้คนใหม่ ๆ 
 4) แรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ (Status and Prestige Motivation) 
หมายความว่า แรงจูงใจที่มีความต้องการที่จะพัฒนาตนเองและแสดงออกถึงความสําคัญของบุคคล
นั้น เช่น การเดินทางเพ่ือธุรกิจหรือการประชุมสัมมนาทางการศึกษา เป็นต้น 
 
 2.5.2 แนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
 แรงจูงใจของการท่องเที่ยวยังมีปัจจัยด้านแรงผลัก (Push Factors) เป็นความต้องการที่มา
จากจิตใจ ความรู้สึกนึกคิดที่ต้องการออกเดินทางท่องเที่ยว ผนวกกับสิ่งดึงดูดใจเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ทํา
ให้ออกเดินทางไปยังจุดหมายปลายทาง ซ่ึงขึ้นอยู่กับแรงดึงดูด (Pull Factors) โดยทั้ง 2 ปัจจัยนี้ นับ
ได้ว่าเป็นปัจจัยหลักที่ทําให้มนุษย์ออกเดินทางท่องเที่ยว (ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์, 2555 และ ชูชัย 
สมิทธิไกร, 2553) ดังนี้  
   2.5.2.1. แรงผลัก (Push Factors) เป็นปัจจัยที่ดึงดูดความต้องการภายใต้สํานึก 
จิตใจของมนุษย์ 
   2.5.2.1.1 ความต้องการทางกายภาพ (Physical) กล่าวคือ เมื่อมนุษย์เรา
ทํางานหนัก อยู่ในสภาวะกดดัน มีความเม่ือยล้า มีความเครียด การเดินทางท่องเที่ยวจึงเป็นทางเลือก
อีกหนึ่งวิธีสําหรับการพักผ่อนทั้งร่ายกายและจิตใจ  
   2.5.2.1.2 หลีกหนีความจําเจ (Escape) กล่าวคือ การเดินทางไปทํางาน
และกลับบ้าน แล้วตื่นเช้ามาก็ต้องทํางานเหมือนเดิมทุกวัน การเจอสภาพการจราจรที่ติดขัดจึงอยาก
หลีกหนีสิ่งเดิมไปยังสถานที่แปลกใหม่ 
   2.5.2.1.3 ต้องการหาประสบการณ์ใหม่ (Novelty) กล่าวคือ การเดินทาง
เพ่ือการท่องเที่ยว ระหว่างการท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวจะได้รับพบสภาพแวดล้อม สถานที่ท่องเที่ยวที่
สวยงามที่จะกระตุ้นนักท่องเที่ยวให้ออกเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว 
   2.5.2.1.4 ความภูมิใจที่ได้เยือนสถานที่ใหม่ (Esteem) กล่าวคือ การ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจะรู้สึกภูมิใจในตนเองที่ได้ไปท่องเที่ยวสถานที่ตนเองใฝ่ฝันที่จะไปเยือนสัก
ครั้งในชีวิต 
     2.5.2.1.5 การเดินทางเพ่ือการเรียนรู้ เข้าใจ หรือการเดินทางเพ่ือการศึกษา 
(To know and to understand or Educational Vacation)  กล่าวคือ เมื่อนักท่องเที่ยวมีความ
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ต้องการเพิ่มพูนความรู้จึงอยากไปศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมในสถานที่ท่องเที่ยวที่ไม่เคยไปเยือน
มาก่อน หรือศึกษาวิถีชีวิตของชาวบ้านในท้องถิ่นที่แตกต่างกับวิถีชีวิตของตัวนักท่องเที่ยวเอง 
     2.5.2.1.6 ความต้องการเดินทางเพ่ือโอกาสในการเข้าสังคม (Social 
Interaction) แรงผลักท่ีช่วยให้นักท่องเที่ยวได้พบเจอผู้คนใหม่ ๆ สร้างมิตรภาพ ผูกความสัมพันธ์กับ
สถานที่ เจ้าของพ้ืนที่ สถานประกอบการ หรือนักท่องเที่ยวในอาณาเขตนั้น เป็นเพียงหนึ่งปัจจัยที่
กระตุ้นความต้องการในการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
   2.5.2.2. แรงดึง (Pull Factors)  
  แรงดึง เป็นปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้าไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 
ด้วยวิธีการใดวิธีการหนึ่ง เช่น สถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ความสวยงามของธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม ฤดูกาลทางการท่องเที่ยว การลดราคาตั๋วเครื่องบิน ที่พัก โฮมสเตย์ เทศกาลและประเพณี 
เป็นต้น ที่มีเอกลักษณ์อันโดดเด่น ล้วนแต่เป็นแรงดึงดูดสําคัญที่กระตุ้น หรือดึงดูดให้นักท่องเที่ยว
เดินทางเพ่ือไปเยือนสถานที่หรือสภาพแวดล้อมดังกล่าว  
 นอกเหนือจากแรงผลักและแรงดึงในการกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวอยากเดินทาง นักท่องเที่ยวที่
เคยเดินทางไปท่องเที่ยวจะมีประสบการณ์ของตนเองที่ได้รับระหว่างที่ท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่าง ๆ 
หรือการได้รับสินค้า บริการจากพนักงานในสถานที่ท่องเที่ยว โรงแรม ที่พัก ซึ่งสิ่งเหล่านี้จะส่งผลให้
นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ ประทับใจต่อสิ่งเหล่านี้หรือไม่ หากมีความพึงพอใจต่อการท่องเที่ยวย่อม
ส่งผลให้นักท่องเที่ยวมีประสบการณ์ท่ีดี หรือส่งผลให้นักท่องเที่ยวอยากกลับมาเที่ยวอีกครั้ง  
  ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า แรงจูงใจ (Motivation) เป็นปัจจัยเหตุหรือสิ่งเร้าที่กระตุ้นให้มีการ
ท่องเที่ยวเกิดขึ้น หรือเป็นวิธีการหนึ่งที่จะทําให้พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวให้ทําตาม
เป้าหมายที่นักท่องเที่ยวได้คาดหวังไว้ ตามธรรมชาติของพฤติกรรมมนุษย์นั้นจะเกิดขึ้นได้ต้องมี
แรงจูงใจหรือสิ่งกระตุ้นแรงจูงใจ พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวก็เช่นกัน หากจะเกิดข้ึนได้ก็ต้องมีสิ่ง
กระตุ้นเพ่ือให้เกิดความต้องการที่จะออกเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว การเปิดโลกทัศน์ การสานสัมพันธ์
กับคนรอบข้าง การผจญภัยไปในสถานที่แปลกใหม่ การสร้างเรื่องราวที่น่าประทับใจให้กับตัวเอง การ
เรียนรู้วัฒนธรรมต่าง ๆ การค้นพบตนเอง การได้เจอมุมมองใหม่ ๆ ในการดํารงชีวิต 
 
2.6 แนวคิดและและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู้  (Perception) 

ความหมายของการรับรู้ (Perception) มีผู้เชี่ยวชาญด้านการรับรู้ได้อธิบายความหมายไว้ซึ่ง
สามารถถ่ายทอดความหมายได้ ดังนี้  

การรับรู้ หมายถึง กระบวนการของการตีความหมาย และตอบสนองต่อสิ่งเร้า เหตุการณ์ 
เรื่องราวที่เกิดขึ้นแก่มนุษย์เรา ผ่านอวัยวะที่มีระบบประสาทสัมผัสแปลความหมาย อาทิ ตา (Visual 
Sense) สําหรับการมองเห็น หู (Auditory Sense) สําหรับการได้ยินเสียง จมูก (Olfactory Sense) 
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สําหรับการดมกลิ่น ลิ้น (Gustatory Sense) สําหรับการชิมรสชาติ และผิวกาย (Skin Sense) 
สําหรับการสัมผัสต่อสิ่งเร้าที่มากระตุ้นผ่านไปยังสมอง ซึ่งสมองสามารถจดจําเรื่อง เหตุการณ์ ข้อมูล
ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นกับมนุษย์ จะแปลความหมายตีความจากสิ่งเร้าหรือข่าวสาร และสมองจะนําข้อมูลที่
จดจํา สะสมเป็นประสบการณ์ท่ีผ่านมาท้ังหมดมาใช้ในการประกอบแปลความหมายสภาพแวดล้อม 
เหตุการณ์ที่เคยได้รับรู้และเข้าใจต่อสิ่งนั้น ๆ 

2.6.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับการรับรู้ 
แนวคิดกระบวนการรับรู้ของมนุษย์ นั่นคือ การรับข่าวสาร ข้อมูลและตีความหมายข้อมูล

ทั้งหลาย ซึ่งข้ึนอยู่กับความรู้ ความสามารถ ตลอดจนศักยภาพทาด้านร่างกาย และจิตใจของแต่ละ
บุคคลที่จะรับสารนั้น ๆ ทําให้เกิดองค์ความรู้ ประสบการณ์ การจดจํา อย่างไรก็ดี มีผู้เชี่ยวชาญด้าน
กระบวนการรับรู้ได้อธิบายไว้ (Schiffman & Kanuk, 2000)  ซึ่งสามารถสรุปใจความสําคัญได้ 
สามารถจําแนกกระบวนการ ดังนี้  

 2.6.1.1 การรับสัมผัส (Sensation) เป็นการรับรู้ข่าวสารในระยะแรกด้วยอวัยวะรับ
สัมผัสสิ่งเร้า ซึ่งจะได้รับการแปลความหมาย ได้แก่ การมองเห็น การฟัง การชิมรส การดมกลิ่น การ
รับความรู้สึกทางผิวกาย เป็นต้น กล่าวได้ว่า ก่อนที่รับรู้ถึงความหมายข่าวสาร ข้อมูลที่เกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว การรับรู้ด้วยวิธีสัมผัส เป็นปัจจัยที่มีความสําคัญอย่างแท้จริง 

 2.6.1.2 การรับรู้ (Perception) การรับรู้เป็นกระบวนการรองลงมาจากการรับ
สัมผัส เป็นระยะก่อนจะเข้าสู่กระบวนการนําข้อมูล ข่าวสารผ่านอวัยวะสัมผัสทั้งหลาย จากนั้นอวัยวะ
ที่ประมวลผลข้อมูล นั่นคือ “สมอง” จะเก็บรวบรวมและจดจําสิ่งที่ได้พบเห็น ได้ยิน ได้สัมผัส ได้ชิมรส 
มนุษย์เราก็จะจดจําไว้เป็นประสบการณ์ และสัมผัสสิ่งเร้าใด ๆ ส่วนใดส่วนหนึ่ง มนุษย์ก็จะรับรู้ว่าสิ่ง
นั้นคืออะไร มีรส กลิ่น เสียงอย่างไร ด้วยเกิดการเรียนรู้ แนวคิดต่อสิ่งเร้านั้น ๆ  

 2.6.1.3 การแปลความหมาย (Interpretation) การสัมผัสด้วยอวัยวะผ่านระบบ
ประสาทสัมผัสจะทํางานร่วมกับการรับรู้ หากมนุษย์ได้รับกระตุ้นด้วยสิ่งเร้าที่ไม่เคยประสบหรือเผชิญ
มาก่อน ส่วนใหญ่มนุษย์จะตีความหมายควบคู่กับประสบการณ์ในอดีตเสมอ  

 2.6.1.4 ประสบการณ์เดิม (Previous Experience) การรับรู้ผ่านการแปล
ความหมายของข่าวสาร ข้อมูลที่ได้รับจากสิ่งเร้าจากการสัมผัสผ่านตา หู จมูก และผิวหนัง มนุษย์เรา
ต้องอาศัยประสบการณ์ในอดีต หรือความรู้ที่มีเพ่ือตีความหมาย 

ชูชัย สมิทธิไกร (2553) และวิทวัส รุ่งเรืองผล (2555) ได้กล่าวถึงทฤษฎีเกี่ยวกับกระบวนการ
เลือกสรรรับรู้ข่าวสาร หรือกระบวนการเปิดรับข่าวสารขอบแต่ละบุคคล กล่าวคือ หากนักท่องเที่ยว
รับรู้ว่าข้อมูลข่าวสารหรือมีประสบการณ์ร่วมนั้นมีความพึงพอใจ มีความประทับใจ ก็จะทําให้สินค้า
บริการ หรือตลอดจนสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ อยู่ในความทรงจําที่ดีของนักท่องเที่ยว นับได้ว่าเป็น
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เครื่องกรองข้อมูล ข่าวสารเพ่ือการรับรู้ของมนุษย์ อันจะประกอบด้วยขั้นตอนการเลือกรับข่าวสาร
ทั้งหมด 4 ขั้นตอน ดังนี้ 

1) การเลือกเปิดรับสาร (Selective Exposure) เป็นขั้นแรกท่ีมนุษย์เราใช้ในการเปิดรับ
ข้อมูล ข่าวสารให้ตนเองได้รับรู้ถึงการเลือกรับวิธีการสื่อสาร ซึ่งแต่ละคนจะมีวิธีการเลือกช่องทางการ
สื่อสารของตนเอง และมนุษย์จะเลือกเปิดรับรู้ข่าวสาร สื่อต่าง ๆ จากแหล่งข้อมูลหลายแหล่งสาร เช่น 
เลือกรับสารตามความสะดวกจากหนังสือพิมพ์ นิตยสารที่ชื่นชอบ เว็บไซต์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่เข้า
บ่อย ตามความชื่นชอบและความสนใจของนักท่องเที่ยว เป็นต้น 

2) การเลือกสนใจรับรู้สาร (Selective Attention) นักท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในผู้เปิดรับข่าวสาร
สามารถเลือกรับสารจากสิ่งที่ตนเองรู้สึกชื่นชอบ การเห็น ความพึงพอใจ ประทับใจจากเหตุการณ์เชิง
บวกคราวก่อนได้สัมผัส ประสบพบเจอ หรือความสนใจ กล่าวได้ว่า ก่อนที่จะเลือกรับรู้ข่าวสารต่าง ๆ 
ต้องมีขั้นตอนในการเลือกสนใจข่าวสารด้วยกัน 2 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนแรก คือ ขั้นสะดุดความ
สนใจที่มนุษย์เราเลือกที่จะสนใจ ข้อมูลอันหลากหลาย เลือกสนใจสิ่งที่สะดุดตาและสะดุดใจเท่านั้น 
และข้ันตอนถัดมา คือ ขั้นตอนที่ 2 ความสนใจในข่าวสารที่ได้เห็นจนสะดุดตาจากสิ่งเร้าที่มากระตุ้น 
ส่งผลให้เกิดความสนใจสาร 

3) การเลือกทําความเข้าใจสาร (Selective Perception) จากการเลือกท่ีจะเปิดรับข้อมูล
ข่าวสาร และสนใจสารตามความสนใจของมนุษย์แล้ว กอปรกับการเลือกรับรู้และแปลความหมาย
ข้อมูล ข่าวสารต่าง ๆ ตามความรู้ความเข้าใจ ความสนใจ ความทรงจํา ความประทับใจ ความพึง
พอใจ ประสบการณ์ ความต้องการ ฯลฯ กล่าวได้ว่า การทําเข้าใจสารด้วยการแปล การตีความหมาย
ที่นี้สามารถรับรู้ได้จากสิ่งเร้าที่มากระตุ้นตามสภาวะแวดล้อม ซึ่งอยู่กับสภาวะทางร่างกาย สภาวะทาง
อารมณ์ สภาวะทางจิตใจของแต่ละบุคคล 

4) การเลือกจดจําสาร (Selective Retention) มนุษย์จะเลือกจําใจสารตามความสนใจ 
ความต้องการ ความรู้สึกนึกคิด ความเชื่อ ทัศนคติ ความชื่นชอบ นอกจากนี้ แต่ละบุคคลก็จะเลือกจํา 
หรือลืมข้อมูลต่าง ๆ แต่ละสิ่งที่มนุษย์จดจําจะมีความรู้ หรือประสบการณ์เดิมที่จะมาส่งเสริม เพื่อ
สร้างความมั่นใจในความคิดของตนเองต่อการเลือดจดจําข้อมูล ข่าวสาร 

2.6.2 อิทธิพลของสิ่งเร้าต่อการรับรู้  
ปัจจัยจากสภาพแวดล้อมทั้งภายใน และภายนอก มีผลต่อการรับรู้ข่าวสาร เพ่ือวิเคราะห์ 

กรั่นกรอง ตีความหมาย ทําความรู้ความเข้าใจสาร อิทธิพลของสิ่งเร้าที่มีต่อการรับรู้ มีนักวิชาการแบ่ง
ประเภทของอิทธิพลของสิ่งเร้าที่มีต่อการรับรู้ สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้ สิ่งเร้าภายนอก 
และสิ่งเร้าภายใน สามารถสรุปใจความสําคัญ และสามารถแบ่งประเภทของปัจจัยที่มีอิทธิพลของสิ่ง
เร้าได้ (ชูชัย สมิทธิไกร, 2553)  ดังนี้  
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       2.6.2.1 สิ่งเร้าจากภายนอก คุณลักษณะโดยรวมของสิ่งเร้าภายนอกที่มีอิทธิพลต่อ
การรับรู้สารของมนุษย์มากน้อยเพียงใด ต้องอาศัยปัจจัยที่มีอิทธิพล ดังนี้  
               2.6.2.1.1 ความเปลี่ยนแปลง สิ่งเร้ามีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอจึงมีความ
ดึงดูดมนุษย์ให้สนใจต่อสิ่งเร้า  
               2.6.2.1.2 การเคลื่อนไหว การเคลื่อนไหวของสิ่งเร้าจะช่วยกระตุ้นความ
สนใจต่อมนุษย์ เพราะถ้าหากสิ่งเร้าเคลื่อนไหวมากเท่าใด ก็ย่อมความสนใจมากเท่านั้น 
               2.6.2.1.3 ขนาด สิ่งเร้าไม่ว่าจะเป็นวัตถุ สิ่งของ พื้นที่ที่มีความพิเศษ อาทิ 
ของที่ระลึกในสถานที่ท่องเที่ยวมีขนาดใหญ่มาก หรือขนาดเล็กมาก จะทําให้มนุษย์ได้รับความสนใจ
มากกว่าสิ่งของที่ระลึกท่ีมีขนาดธรรมดาทั่วไป  
               2.6.2.1.4 การเกิดซ้ํา การเกิดซ้ําของสิ่งเร้าจะทําให้เพ่ิมความสนใจแก่
มนุษย์ เพราะจะได้สัมผัส ได้เห็นบ่อยครั้งจนเกิดความสนใจ ความผูกพัน สิ่งเร้ามีความพิเศษและ
เกิดข้ึนบ่อยครั้ง ยิ่งเพ่ิมความน่าสนใจมากขึ้น  
   2.6.2.1.5 ความเข้มข้นหรือความหนักเบา สิ่งเร้าที่มีความเข้มข้นมากกว่า
ปกติท่ีมีอยู่ ย่อมดึงดูดใจได้ดีกว่าสิ่งเร้าปกติ เช่น อาหารในร้านอาหารท้องถิ่น มีความอร่อยและ
เข้มข้นมาก ทําให้เกิดคุณค่าทางจิตใจไม่สามารถหาร้านอาหารรับประทานที่อ่ืนได้ นักท่องเที่ยวจึงชื่น
ชอบและให้ความสนใจเป็นอย่างมาก เป็นต้น ความเข้มข้นจึงถือเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการ
รับรู้ได้  

  2.6.2.1.6 องค์ประกอบอื่นๆ ที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้สาร อาทิ เสียง แสง สี 
เป็นต้น 
  2.6.2.2 สิ่งเร้าจากภายใน 

  2.6.2.2.1 ความต้องการ เป็นอีกปัจจัยหนึ่งของปัจจัยภายในที่ส่งเสริมความ
สนใจต่อการรับรู้ เพราะมนุษย์จะมีความความต้องการจากภายใน เช่น ความต้องการท่องเที่ยว เพ่ือ
พักผ่อนหย่อนใจ ให้คลายความเม่ือยล้าจากการทํางาน หากสถานที่ท่องเที่ยวนั้น มีธรรมชาติที่
สวยงาม ดูสงบ ก็จะกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวมีความสนใจ นักท่องเที่ยวจึงได้รับรู้ถึงความต้องการของ
ตนเองในที่สุด เป็นต้น 

  2.6.2.2.2 คุณค่าและความสนใจ เป็นปัจจัยที่มีความสําคัญต่ออิทธิพลของ
การรับรู้ กล่าวคือ มนุษย์ส่วนมากจะให้ความสนใจต่อสิ่งเร้าที่มีคุณค่าต่อจิตใจ และมีความหมายต่อ
ตนเอง สิ่งเร้านั้นก็จะส่งผลให้เกิดความคาดหวัง ความตั้งใจ ความต้องการ และนํามาซึ่งทัศนคติเชิง
บวกต่อสิ่งเร้านั้น ไม่ส่วนใดก็ส่วนหนึ่ง 
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จากการทบทวนวรรณกรรมดังกล่าว ผู้วิจัยสามารถสรุปสาระความสําคัญได้ว่า การรับรู้ใน
การท่องเที่ยว หมายถึง การตีความความ หรือ การแปลเนื้อหาที่ได้กระตุ้นจากสิ่งต่าง ๆ สู่บริบท
ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว 

 
2.7 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา  

2.7.1 ความหมายการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา มีผู้เชี่ยวชาญได้ให้ความหมาย ซึ่งสามารถอธิบาย
ได้ ดังนี้ 

คอตเลอร์ และ เคลเลอร์ (Kotler & Keller, 2009) ให้ความหมายไว้ว่า การกลับมา
ท่องเที่ยวซ้ํา เป็นกระบวนการตัดสินใจซื้อ ซึ่งขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อสินค้าและการบริการ 
ผู้บริโภคได้รับความพึงพอใจต่อการบริโภคสินค้าและบริการ ก่อเกิดความประทับใจ และมีความรู้สึก
ทัศนคติเชิงบวกส่งผลให้กลับมาซื้อสินค้าและบริการอีกครั้ง โดยการกลับมาซื้อซ้ํานั้นผ่านกระบวนการ
การตัดสินใจหลายขั้นตอน  

เฮลเลียร์, เกเนซัน, คาร ์และ  ริชาร์ด (Hellier, Ganesan, Carr & Rickard, 2003) ให้
ความหมายไว้ว่า การกลับมาซื้อซ้ํา เป็นความตั้งใจที่จะกลับมาท่องเที่ยว ซื้อสินค้า และบริการที่สถาน
ประกอบเดิมที่เคยมาเยือน ซึ่งประสบการณ์ครั้งก่อนของแต่ละบุคคลที่มาซื้อสินค้าและบริการ ตลอด
ประสบการณ์เชิงบวกหรือเชิงลบเป็นปัจจัยที่สนับสนุนการกลับมาท่องเที่ยวที่เดิมอีกครั้ง 

ครอนิน, เบร็ดดี้ และ ฮัลท์ (Cronin, Brady & Hult, 2000) ให้ความหมายไว้ว่า การกลับมา
ซื้อซ้ํา เป็นการที่ผู้บริโภคจะกลับมาซื้อสินค้า หรือกลับมาใช้บริการที่เดิมอีกครั้ง รวมถึงมีการบอกเล่า
ประสบการณ์ เรื่องราว เหตุการณ์ให้กับเพ่ือนหรือญาติได้รับรู้ถึงประสบการณ์ดี ๆ ที่ตนเองพึงพอใจ
และประทับใจ  

2.7.2 แนวคิดและทฤษฎีการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 
คอตเลอร์ และ เคลเลอร์ (Kotler & Keller, 2009)  กล่าวไว้ว่า “ความพึงพอใจหรือความไม่

พึงพอใจต่อสินค้า และบริการนั้น ๆ จะมีผลต่อพฤติกรรมที่ตามมา ไม่ว่าจะเป็นการกลับซ้ํา ๆ การ
กลับมาท่องเที่ยว ซื้อสินค้าและบริการอีกครั้ง หากผู้บริโภคหรือนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจย่อมจะมี
โอกาสที่จะกลับมาท่องเที่ยวซ้ําอีก”  

เอเฮร์นเบิร์ก (Ehrenberg, 1972)  กล่าวไว้ว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา ตามยุคสมัยที่มีเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจําวัน มีตัวเลือกใน
การเดินทาง จับจ่ายใช้สอยสินค้าและบริการมากข้ึน  สามารถศึกษาและค้นคว้าข้อมูลก่อนการ
ตัดสินใจซื้อ หรือเลือกเดินทางท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวล้วนแต่มีความต้องการทัศนคติที่ดีต่อ
ประสบการณ์ ซึ่งได้รับจากกการที่มาใช้สินค้าและบริการ จากการพบเห็นและมีความประทับใจในครั้ง
ก่อนและได้รับอิทธิพลภายนอก เช่น การแบ่งปันประสบการณ์การท่องเที่ยว การบอกต่อ การรู้อยาก
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เห็น อยากลองค้นพบประสบการณ์ใหม่ เป็นต้น ปัจจัยที่กล่าวถึงเหล่านี้จะมีอิทธิพลต่อการซื้อสินค้า 
การใช้บริการ และความรู้สึกพึงพอใจหลังจากการใช้สินค้าและบริการ ในที่สุดกจ็ะเกิดทัศนคติที่ดีต่อ
สินคา้  

วินดรัม และ เบอร์เชินฮอล (Windrum & Birchenhall, 2005) กล่าวไว้ว่า ในสังคมปัจจุบัน
พบว่า เทคโนโลยีสารสนเทศพัฒนามากข้ึนทําให้สินค้าและบริการมีคุณภาพเพ่ิมขึ้น และเป็นสิ่งสําคัญ
ในลําดับต้น ๆ ส่งผลให้ลูกค้า ผู้บริโภคมีความคาดหวังสูงเก่ียวกับสินค้าและบริการ เนื่องจากคุณภาพ
สินค้ากลายเป็นจุดขายสําคัญ ดังนั้น ถ้าสินค้าและบริการมีคุณภาพดี น่าประทับใจ น่าสนใจ ก็จะทํา
ให้ลูกค้ามีความเชื่อมั่นที่จะกลับมาซื้อสินค้าและบริการซ้ําอีกครั้ง 

จากการทบทวนวรรณกรรมดังกล่าว ผู้วิจัยสามารถสรุปสาระความสําคัญได้ว่า การกลับมา
ท่องเที่ยวซ้ําในการท่องเที่ยว หมายถึง ความตั้งใจกลับการท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวได้รับ
ประสบการณ์การท่องเที่ยว สินค้าและบริการที่มีคุณภาพ จนเกิดความประทับใจ ส่งผลให้มีความ
ต้องการที่จะค้นพบและเรียนรู้สิ่งใหม่จึงตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง 

 
2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ผู้วิจัยได้รวมรวมงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการวิจัยครั้ง ซึ่งสรุปใจความสําคัญได้ ดังนี้ 
 2.8.1 การศึกษาด้านลักษณะบุคคล 

ผู้วิจัยได้ศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับลักษณะบุคคลของศรีธรรมศักดิ์ และอรรคพิณ 
(Srithammasak & Akkapin, 2018) ทําการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่อตลาดน้ํา
ตลิ่งชัน  มีเป้าหมายเพื่อศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน้ําตลิ่งชัน และศึกษาลักษณะส่วน
บุคคลแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวตลาดน้ําตลิ่งชันแตกต่างกัน เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่ม
ตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินมาท่องเที่ยวตลาดตลิ่งชัน จํานวน 400 คน ใช้วิธีการเก็บ
ข้อมูลวิจัยด้วยการสุ่มแบบสะดวก ใช้สถิติเบื้องต้นในการหาค่าร้อยละ และใช้สถิติไคสแควร์ (Chi–
square) เพ่ือทดสอบสมมติฐาน ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างชาวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
มีอายุอยู่ในช่วง 21-30 ปี มีการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรีเป็นพนักงานบริษัท มีรายได้น้อยกว่า/
เท่ากับ 5,000 ดอลล่าร์สหรัฐ. มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวในตลาดน้ําตลิ่งชันกับคู่รัก สามีและภรรยา 
วัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวเพื่อหาประสบการณ์ใหม่ ชมวิถีชีวิตชุมชนริมน้ํา ส่วนใหญ่เดินทางมา
ท่องเทีย่วด้วยตนเอง โดยใช้รถโดยสารสาธารณะ ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่มีลักษณะส่วนบุคคลแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

พิกุลแก้ว สุขขํา และพิมพา หิรัญกิตติ (2558) ทําการศึกษาเกี่ยวความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อการบริหารตลาดน้ําแบบดั้งเดิมและตลาดน้ําแบบจําลอง มีเป้าหมายเพื่อ
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ศึกษาลักษณะส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยว
ตลาดน้ําแบบดั้งเดิมและตลาดน้ําแบบจําลอง กลุ่มตัวอย่างคือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยว
การตลาดน้ําแบบดั้งเดิมและตลาดน้ําแบบจําลอง จํานวน 400 คน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มี
เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวการตลาดน้ําแบบดั้งเดิมและ
ตลาดน้ําแบบจําลอง แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

พงศธร โกมลทัต (2558) ทําการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยพ้ืนฐานด้านการท่องเที่ยวและ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวพระราชวังบางปะอิน กลุ่มตัวอย่าง 
จํานวน 400 คน ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือวิจัย วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติพ้ืนฐาน ได้แก่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบความสัมพันธ์เชิงตัวแปรเชิงกลุ่ม การวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว การวิเคราะห์ความแตกต่างเป็นรายคู่ใช้วิธี Lest Significant Difference (LSD) 
การวิเคราะห์ความสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน และสถิติไคสแควร์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง มีช่วงอายุ 31-40 ปี มี การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า ประกอบอาชีพ
ลูกจ้างหรือพนักงานเอกชน และมีรายในอยู่ในช่วง 10,001-20,000 บาท ผลการศึกษาพบว่า 
นักท่องเที่ยวมีเพศ อายุ การศึกษา รายได้ ค่าใช้จ่ายที่แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่แตกต่าง
กันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ คือ ด้านช่วงเวลาในการเข้าชม และด้านบุคคลที่ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว 
ส่วนด้านอื่น ๆ ไม่แตกต่างกัน และด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยว และแนวโน้มในการกลับ
ท่องเที่ยวซ้ําอีกในอนาคตมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว 

สมพงษ์ อัศวริยธิปัติ และพัฒนะ ธนกฤตพุฒิเมธ (2560) ทําการศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาเที่ยววัดในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ กลุ่ม
ตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวที่วัดแห่งนี้ สามารถสื่อสารด้วยภาษาอังกฤษ 
จํานวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างด้วยการสุ่มแบบ
หลายขั้นตอน เครื่องมือวิจัย คือ แบบสอบถามภาษาอังกฤษแบบประมาณค่า 5 ระดับ ใช้สถิติ
เบื้องต้นสําหรับการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าเฉลี่ยร้อยละ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การใช้
วิธีทดสอบค่าที และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว ผลจากการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติมีปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวในภาพรวมอยู่ในระดับมาก และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และสถานภาพสมรสต่างกันมี
ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยววัดที่ตั้งอยู่บนเกาะ
รัตนโกสินทร์แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

อติกานต์ ไพโรจน์พิริยะกุล และสุชาติ ทวีพรปฐมกุล (2555) ทําการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่มี
ผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยวเมืองหลวงพระบาง กลุ่มเป้าหมาย 
คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางท่องเที่ยวที่เมืองหลวงพระบาง ประเทศลาว จํานวน 400 คน โดย
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ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือวิจัย วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติข้ันพื้นฐาน ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน วิธีการทดสอบค่าที (t-test) และวิธีการทดสอบค่าเอฟ (F-test) พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

อนันต์ สุนทรา, เมธกุล เจริญโสภา, และ ภีม พรประเสริฐ. (2555) ทําการศึกษาเรื่อง ปัจจัย
ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้บริโภคกลุ่มไมซ์ในจังหวัดอุบลราชธานี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้บริโภคกลุ่มไมซ์ในจังหวัดอุบลราชธานี กลุ่ม
ตัวอย่าง จํานวน 400 คน เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ
เบื้องต้น ได้แก่ ค่าเฉลี่ยร้อยละ ค่ามัชฌิมเลขคณิต และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการหา
ความสัมพันธ์ของข้อมูลและทดสอบสมมุติฐานการวิจัย ด้วยการวิธีการทดสอบค่าที (t-test) และ
วิธีการทดสอบค่าเอฟ (F-test)  ซึ่งใช้ในกรณีที่ผลการวิเคราะห์มีความแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ ระดับการศึกษา และอาชีพที่ต่างกันให้ความสําคัญต่อ
ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการมาท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 
 2.8.2 การศึกษาด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 ผู้วิจัยได้รวบรวมการศึกษาด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ซึ่งเป็นงานวิจัย
ภายในประเทศของราณี อิสิชัยกุล และชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2555); สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และ
กรวรรณ สังขกรณ์ (2555) และ นูร์, แนร์ และมูรา (Noor, Nair & Mura, 2011) ผลการศึกษาพบว่า 
แหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในพ้ืนที่ชนบทมีภูมิทัศน์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ทั้งด้านวิถีชีวิต คุณภาพ
สิ่งแวดล้อม ประเพณี ประวัติศาสตร์และสังคมวัฒนธรรม ซึ่งสามารถส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้
เกี่ยวกับวิถีชีวิตของชาวท้องถิ่น ได้รับคุณค่าและประสบการณ์การท่องเที่ยว อนึ่ง ยังมีความสอดคล้อง
กับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558) ซึ่งได้กล่าวไว้ว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีศักยภาพด้านความสะดวก
ในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว โดยปัจจัยนี้เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่สร้างความดึงดูดใจต่อนักท่องเที่ยว อีกท้ัง
มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของชุง, คิม, ลี และ คิม (Chung, Kim, Lee & Kim, 2018) ได้รับคุณค่า
ของความเนิบช้าในการแบ่งปันและให้ความสําคัญต่อผู้อื่น รู้สึกเพลินเพลิน มีความสุขแบบเนิบช้าใน
เวลาเดียวกัน มีความเคารพธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว ได้รับประสบการณ์
เชิงธรรมชาติ อีกทั้งปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ายังสอดคล้องกับงานวิจัยของซาริ
โอแกลน และอาซเกิร์ต (Sarioglan & Avcikurt, 2015) ซึ่งได้กล่าวไว้ว่านักท่องเที่ยวมีความต้องการ
ที่ปฏิสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า อาทิ การแลกเปลี่ยนความรู้ด้านวัฒนธรรม ความเชื่อ 
ความคิดเห็น และการสร้างความสัมพันธ์แบบหน้าต่อหน้ากับชาวบ้านในท้องถิ่น เป็นต้น อนึ่ง 
แรงจูงใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า เพื่อการผ่อนคลาย การรู้จักตนเอง ความเพลิดเพลิน การสรร
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หาความแปลกใหม่ให้กับชีวิต และมีความสนใจกับสิ่งแวดล้อมธรรมชาติและเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น 
โดยนักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงมุมมองต่าง ๆ ในชีวิตของตนเอง และช่วยเติมเต็มชีวิตหลังการท่องเที่ยว ซึ่ง
มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของโอ, แอซซาฟ และ บาลอกลุ (Oh, Assaf & Baloglu, 2014) และมี
ความสอดคล้องกับงานวิจัยของจอร์จ, แดเนียล, โดโรแบนทุ และ สเตฟาเนีย (Gheorghe, Daniel, 
Dorobantu & Stefania, 2013) และ และซาริโอแกลน และอาซเกิร์ต (Sarioglan & Avcikurt, 
2015) ได้กล่าวไว้ว่านักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านการเรียนรู้ประสบการณ์
ใหม่ มุ่งค้นหาประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจํา อีกท้ัง หลีกเลี่ยงการใช้ชีวิตที่จําเจ อาจจะ
เนื่องจากว่านักท่องเที่ยวอาจจะมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเพราะอาจจะมีสภาวะทางอารมณ์ท่ี
ต้องการผ่อนคลายทางกาย จิตใจ ต้องการประสบการณ์ในชีวิตใหม่จากการท่องเที่ยว ต้องใช้ชีวิต
เรียบง่ายในรูปแบบของวัฒนธรรมท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ วิถีชีวิตในท้องถิ่นของสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่ง
อาจจะหาประสบการณ์แบบนี้ไม่มีในสังคมเมืองและช่วงเวลาการทํางาน และนักท่องเที่ยวอาจจะ
เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน ปล่อยเวลาให้กลมกลืนกับสภาพแวดล้อมอันเรียบง่ายและเนิบช้าตาม
แหล่งท่องเที่ยว ส่งผลให้นักท่องเที่ยวที่เคยท่องเที่ยวเพ่ือค้นหาตัวเอง เรียนรู้วัฒนธรรม ก่อให้เกิด
ความรู้ระหว่างการท่องเที่ยว ประสบการณ์ใหม่จากการได้ออกเดินทางท่องเที่ยวบ่อยครั้งในช่วงปีที่
ใกล้เคียงเพ่ือพักผ่อน ใช้ชีวิตเรียบง่าย ไม่เร่งรีบตามรูปแบบการชีวิตประจําวัน 
 2.8.3 การศึกษาด้านการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

 ผู้วิจัยได้รวบรวมการศึกษาด้านการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ซึ่งเป็นงานวิจัย
ภายในประเทศของจอร์จ, แดเนียล, โดโรแบนทุ และ สเตฟาเนีย (Gheorghe, Daniel, Dorobantu 
& Stefania, 2013) กล่าวไว้ว่า นักท่องเที่ยวสามารถรับรู้ได้ว่าระหว่างการท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้
วัฒนธรรมในสถานที่ท่องเที่ยวและมีสะสมประสบการณ์ท่ีน่าจดจํา สามารถหลีกเลี่ยงการใช้ชีวิตที่
จําเจและได้รับประสบการณ์แบบใหม่ รวมถึงได้รักษาสิ่งแวดล้อม ธรรมชาติ ลดใช้พลังงานและน้ําเพ่ือ
ความยั่งยืน ส่วนซาริโอแกลน และอาซเกิร์ต (Sarioglan & Avcikurt, 2015) กล่าวไว้ว่า นักท่องเที่ยว
มีการรับรู้ว่าการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าช่วยให้นักท่องเที่ยวได้มีปฏิสัมพันธ์ อาทิ การเรียนรู้วัฒนธรรม 
ความเชื่อ ความคิดเห็น และการสร้างความสัมพันธ์แบบหน้าต่อหน้ากับชาวบ้านในท้องถิ่น และ
ขัดแย้งกับงานวิจัยกับงานวิจัยของชุติมา นุตยะสกุล และประสพชัย พสุนนท์ (2559) โดยได้กล่าวว่า 
แหล่งท่องเที่ยวเหมาะสมสําหรับการพักผ่อนเพ่ือชื่นชมบรรยากาศของธรรมชาติและสภาพแวดล้อม 
วิถีชีวิตของชาว และรับรู้ได้ถึงความสะดวกในการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง อนึ่ง สถานที่ท่องเที่ยว
มีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ซึ่งมีอาหารและเครื่องดื่มที่หลากหลาย 
อย่างไรก็ตาม ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558); ฐณวัฒน์ ธรรมาภิมุข และรัชนี  
มุขแจ้ง (2556) และ สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และกรวรรณ สังขกรณ์ (2555) ซึ่งกล่าวไว้ว่า สถานที่
ท่องเที่ยวเป็นแหล่งความรู้เกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของสถานที่ และรับรู้ได้ถึงความสะอาดของ
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สภาพแวดล้อมและสถานที่ท่องเที่ยวมีศักยภาพโดดเด่นด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านความ
สวยงาม ความน่าประทับใจของแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของเกศณีย์  
สัตตรัตนขจร (2558) ซึ่งพบว่า แหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในพ้ืนที่ชนบทมีภูมิทัศน์ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น และมีศักยภาพด้านสิ่งแวดล้อม ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีอันเก่าแก่ สถาปัตยกรรมและ
สังคมวัฒนธรรม ยังมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558); ฐณวัฒน์ ธรรมาภิมุข 
และรัชนี มุขแจ้ง (2556) และ สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และกรวรรณ สังขกรณ์ (2555) พบว่า สถานที่
ท่องเที่ยวมีความสะดวกสบายในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและมีความพร้อมของสิ่งอํานวย
ความสะดวก และการบริการ รวมถึงด้านความปลอดภัยและด้านการบริหารจัดการ และไม่สอดคล้อง
กับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558) และ วัชราภรณ์ สุรภ ีฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2560) พบว่า 
สถานที่ท่องเที่ยวมีศักยภาพเด่นในด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น ซึ่งการเจริญเติบโตการ
ท่องเทีย่วแบบเนิบช้าช่วยสร้างรายได้ให้กับประชาชนในท้องถิ่น และช่วยสร้างโอกาสในการหารายได้
แก่ชาวบ้านในพื้นการท่องเที่ยวจากกิจกรรมท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 2.8.4 การศึกษาด้านความตั้งใจในการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 

ผู้วิจัยได้รวบรวมวิจัยที่เก่ียวข้องด้านความตั้งใจในการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ซึ่งมีสามารถสรุป
สาระสําคัญของงานวิจัยต่างประเทศ ซึ่งงานวิจัยของโอ, แอซซาฟ และ บาลอกลุ (Oh, Assaf & 
Baloglu, 2014) พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความตั้งใจสูงมากที่จะกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ซึ่งมีเป้าหมายการ
มาท่องเที่ยวคล้ายกันและกลุ่มตัวอย่างให้ความสําคัญสูงที่จะพิจารณาถึงการกลับมาท่องเที่ยวซ้ําใน
อนาคต และไม่สอดคล้องกับผลงานวิจัยของธมลวรรณ โรจนไพฑูรย์ (2556) สุรชัย จันทร์จรัส และ
อาร์ม นาครทรรพ (2556) และดุษฎี เทียมเทศ บุญมาสูงทรง, สุพรรณี พรภักดี และปุริ หนุนนัด 
(2557) ซึ่งได้กล่าวไว้ว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ได้แก่ ปัจจัยด้านสถานที่ ปัจจัย
ด้านวัฒนธรรมและสังคม ปัจจัยด้านทรัพยากรด้านความปลอดภัยในการท่องเที่ยว ด้านสิ่งอํานวย
ความสะดวก ด้านความเป็นมิตรของชาวบ้านในท้องถิ่น และวิถีชีวิตเรียบง่าย เป็นต้น เป็นสิ่งดึงดูด
และสร้างความเป็นประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวส่งผลทําให้มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการกลับมาเที่ยว
ซ้ําของนักท่องเที่ยวชาวไทยมากท่ีสุด กลุ่มตัวอย่างเคยไปเที่ยวมาแล้วจํานวน 1 ครั้ง จะใช้ระยะเวลา
ท่องเที่ยวนานขึ้น และมีแนวโน้มกลับมาเที่ยวซ้ําเพิ่มข้ึนเนื่องจากระยะทางจากภูมิลําเนาหรือที่พัก
อาศัยถาวร และปัจจัยด้านความปลอดภัยมีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 
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2.9 กรอบแนวคิดตามทฤษฎีในการวิจัย 
 ผู้วิจัยได้จัดทํากรอบแนวคิดตามทฤษฎีในการวิจัย ดังนี้ 
 
ภาพที่ 2.21: กรอบแนวคิดตามทฤษฎีในการวิจัย 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
 - เพศ 
 - อาย ุ
 - ระดับการศึกษา 
 - สถานภาพสมรส  
 - อาชีพ 
 - รายได้ประมาณต่อเดือน 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
- แรงจูงใจด้านกายภาพ 

- แรงจูงใจด้านวัฒนธรรม 

- แรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล 

- แรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียง
เกียรตยิศ 

 

พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวเนิบช้าของ

นักท่องเที่ยวไทย 

การรับรูค้วามพร้อมในการท่องเที่ยว 
- การรับรู้ดา้นการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
- การรับรู้ดา้นคุณค่าและความดึงดูดใจ
ด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
- การรับรู้ดา้นสิ่งอํานวยความสะดวกใน
การเข้าถึงพื้นที่การท่องเที่ยว 
- การรับรู้ดา้นสภาพสิ่งแวดล้อมของพื้นท่ี
การท่องเที่ยว 
- การรับรู้ดา้นการมสี่วนร่วมของ
ประชาชนในท้องถิ่น 
 

 

การกลับมา
ท่องเที่ยวซ้ํา 
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ภาพที่ 2.22: โมเดลเชิงสาเหตขุองความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัว 
      แปรส่งผ่าน 
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บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
 การวิจัย เรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
โดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน” การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบเชิงปริมาณ (Quantitative 
Methodology) คือ การใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผู้วิจัยมุ่งศึกษา
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบของนักท่องเที่ยวไทย ดังนั้น เพ่ือให้สอดคล้องการศึกษาและ
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยได้กําหนดวิธีดําเนินการวิจัย สามารถจําแนกรายละเอียดได้ดังนี้ 

1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
2) ตัวแปรที่ศึกษา 
3) ระยะเวลาในการดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อใช้ในการวิจัย 

 4) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
5) การสร้างเครื่องมือ 
6) การเก็บรวบรวมข้อมูล 
7) การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
 3.1.1 ประชากร 

ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ เนื่องจากในแต่ละปีมีนักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางมา
ท่องเที่ยว มีจํานวนไม่เท่ากัน ผู้วิจัยจึงขอใช้ข้อมูลทุติยภูมิของจํานวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยว ตั้งแต่เดือนมกราคม ถึง เดือนธันวาคม 2560 ได้แก่ จังหวัด
นนทบุรี จํานวน 920,233 คน จังหวัดราชบุรี จํานวน 947,365 คน จังหวัดน่าน จํานวน 737,709 
คน และจังหวัดเลย จํานวน 1,188,934 คน (กระทรวงการท่องเที่ยวกีฬา, 2560ข) 
 3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในงานวิจัยครั้งนี้ คือ ประชากรนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เคยเดินทางมาสถานที่
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทย โดยมีการเลือกสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งข้ัน (Stratified Random 
Sampling) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

ขั้นที่ 1 การคํานวณขนาดของกลุ่มตัวอย่างจากจํานวน 54 พารามิเตอร์ การกําหนดกลุ่ม
ตัวอย่างได้มาจากการพิจารณาจํานวนพารามิเตอร์ในโมเดลเชิงสาเหตุ โดยทั่วไปจะใช้กลุ่มตัวอย่าง
สําหรับการตอบแบบสอบถาม จํานวน 5-20 คนต่อหนึ่งพารามิเตอร์ที่ต้องประมาณค่า 1 ตัว (Hair, 
2010; นงลักษณ์ วิรัชชัย, 2542) โดยการวิจัยครั้งนี้เนื่องจากเป็นโมเดลสมการโครงสร้าง ผู้วิจัยใช้
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อัตรา 1 ต่อ 10 ฉะนั้น ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมจึงควรมีอย่างน้อยเท่ากับ 540 คน เพ่ือ
ชดเชยในกรณีท่ีมีกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ตอบกลับแบบสอบถามหรือตอบแบบสอบถามไม่สมบูรณ์ ผู้วิจัยจึง
ได้กําหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ําจํานวนเท่ากับ 600 คน ทั้งนี ้ผู้วิจัยมีข้อจํากัดของระยะเวลา
การเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามจึงไม่สามารถเก็บตามจํานวนเต็ม โดยมีผู้ตอบกลับแบบสอบถาม
รวมทั้งหมด 440 คน คิดเป็นร้อยละ 81.48 

ขั้นที่ 2 กําหนดสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทย ซึ่งแบง่สถานที่ท่องเที่ยว
ออกเป็น 4 ภาค ได้แก่ ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนินสะดวก ตําบลดําเนิน
สะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในเขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด 
ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
คือ เขตเทศบาลเชียงคาน ตําบลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และตัวแทนกลุ่มตัวอย่างใน
ภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน 

ขั้นที่ 3 ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการสุ่มจํานวนตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างตามความสะดวก 
(Convenience Sampling) และมีการสอบถามความสมัครใจของกลุ่มตัวอย่างด้วยว่ามีความเต็มใจ
ให้ข้อมูลหรือไม่ จากตัวแทนกลุ่มตัวอย่างจํานวน 4 ภาคในประเทศไทย ภาคละ 150 คน รวมทั้งสิ้น 
600 คน โดยการเก็บรวมรวมข้อมูลวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยแจกแบบสอบถามให้กลุ่มตัวอย่างตอบ ผู้วิจัยได้
ชี้แจงวัตถุประสงค์ ประโยชน์ของงานวิจัย และรายละเอียดของแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวใน
สถานที่ท่องเที่ยว คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยตามสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ได้แก่ ตัวแทนกลุ่ม
ตัวอย่างในภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนินสะดวก ได้รับแบบสอบถามคืน จํานวน 100 ฉบับ ตัวแทน
กลุ่มตัวอย่างในเขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด ได้รับแบบสอบถามคืน จํานวน 101 ฉบับ และเก็บ
รวบรวมข้อมูลด้วยตนเองโดยได้แจกแบบสอบถามออนไลน์ ให้ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขตเทศบาลเชียงคาน ได้รับแบบสอบถามคืน จํานวน 124 ฉบับ และ
ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน ได้รับแบบสอบถามคืน จํานวน 115 
ฉบับ  
   
3.2 ตัวแปรที่ศึกษา 
 ตัวแปรต้น (Independent Variables) ประกอบด้วย  

1. ลักษณะส่วนบุคคล จําแนกออกเป็น 
  เพศ  
  อายุ 
  ระดับการศึกษา 
  สถานภาพสมรส 
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  อาชีพ 
  รายได้ประมาณต่อเดือน 
 2. แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  2.1) แรงจูงใจด้านกายภาพ 
  2.2) แรงจูงใจด้านวัฒนธรรม 
  2.3) แรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล 
  2.4) แรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
 3. การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  3.1) การรับรู้ด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  3.2) การรับรู้ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  3.3) การรับรู้ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
  3.4) การรับรู้ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
  3.5) การรับรู้ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 

ตัวแปรตาม (Dependent Variables) คือ  
1) พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย ได้แก่ ค่าใช้จ่ายต่อครั้ง 

จํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยว ระยะเวลาท่องเที่ยวต่อครั้ง 
2) ความตั้งใจการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
 

3.3 ขอบเขตด้านสถานที่และเวลาในการดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย 
  3.3.1) สถานที่ ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากแหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่เป็นตัวแทนแหล่ง
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่ได้รับความนิยมในแต่ละภูมิภาค จํานวน 4 แห่ง ได้แก่ ภาคกลาง คือ ตลาดน้ํา
ดําเนินสะดวก ตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี เขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด 
ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขตเทศบาลเชียง
คาน ตําบลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอ
เมืองน่าน จังหวัดน่าน 
  3.3.2) เวลาในการดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อใช้ในการวิจัย ระหว่างเดือน
มีนาคม ถึง เดือนเมษายน พ.ศ. 2561 
 
3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ เป็นแบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น
จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี วรรณกรรม และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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 แบบสอบถามภาษาไทย (Thai Questionnaires)  
 ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามภาษาไทย (Thai Questionnaires) จํานวน 440 ฉบับ เป็นเครื่องมือ
ในการเก็บข้อมูล โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วน และคําถามในแบบสอบถามจะเป็นแบบปลายปิด (Closed 
Form) และแบบปลายเปิด 
 ส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย เพศ 
อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด สถานภาพสมรส อาชีพ รายได้ประมาณต่อเดือน ซึ่งลักษณะคําถามจะมี
คําตอบให้เลือกตอบ (Checklist) 
 ส่วนที่ 2 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวไทย 
ลักษณะคําถามให้เขียนตอบ 
 ส่วนที่ 3 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาว
ไทย ส่วนที่ 4 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า และส่วนที่ 
5 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ลักษณะคําตอบเป็นแบบมาตรวัดประมาณค่า 
(Rating Scale) ซึ่งการวัดระดับแรงจูงใจนั้นจะกําหนดค่าของระดับคะแนน ดังนี้  
  5 หมายถึง  มากที่สุด 
  4 หมายถึง  มาก 
  3 หมายถึง  ปานกลาง 
  2 หมายถึง  น้อย 
  1 หมายถึง  น้อยที่สุด 
 ผู้วิจัยใช้หลักเกณฑ์คํานวณหาค่าเฉลี่ยของช่วงความกว้างของอันตรภาคชั้น (Class Interval) 
(กัลยา วานิชย์บัญชา, 2549) ได้ดังนี้ 

  อันตรภาคชั้น  = 
จํานวนสูงสุด   จํานวนต่ําสุด

จํานวนชั้น
  

          =  
5

1)(5  
     

    =       0.80 
 
 ใช้เกณฑ์การอภิปรายผลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้วยหลักเกณฑ์ ได้ดังนี้ 

 ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 4.21 - 5.00 แสดงว่า ผลระดับแรงจูงใจอยู่ในเกณฑ์มากที่สุด 
 ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 3.41 - 4.20 แสดงว่า ผลระดับแรงจูงใจอยู่ในเกณฑ์มาก 
 ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 2.61 - 3.40 แสดงว่า ผลระดับแรงจูงใจอยู่ในเกณฑ์ปานกลาง 
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 ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 1.81 - 2.60 แสดงว่า ผลระดับแรงจูงใจอยู่ในเกณฑ์น้อย 
 ค่าเฉลี่ยตั้งแต่ 1.00 - 1.80 แสดงว่า ผลระดับแรงจูงใจอยู่ในเกณฑ์น้อยที่สุด 
 

3.5 การสร้างเครื่องมือ 
 แบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นมานั้นมีการตรวจสอบคุณภาพในด้านของความเที่ยงตรงเชิง
เนื้อหา (Content Validity) ก่อนนําไปใช้เก็บเครื่องมือจริงจากกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งผู้ที่ตรวจสอบก็คือ
ผู้เชี่ยวชาญในการทําวิจัยด้านการท่องเที่ยว จํานวน 3 คนเป็นผู้ตรวจสอบ  

การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของเครื่องมือวิจัยจะทําโดย
อาศัยดุลพินิจของผู้เชี่ยวชาญ (Super Matter Specialist) จะใช้วิธีการหาค่าดัชนีความสอดคล้อง
ระหว่างข้อคําถามแต่ละข้อกับเนื้อหาในประเด็นที่ต้องการวิจัยไปให้ผู้เชี่ยวชาญ จํานวน 3 ท่านนั้นทํา
การพิจารณาลงคะแนนความเห็นและให้คะแนน ดังนี้ 

+1 เมื่อแน่ใจว่าคําถามข้อนั้นสอดคล้องกับเนื้อหาในประเด็นที่ต้องการทําวิจัย 
0  เมื่อไม่แน่ใจว่าคําถามข้อนั้นสอดคล้องกับเนื้อหาในประเด็นที่ต้องการทําวิจัย 
-1 เมื่อแน่ใจว่าคําถามข้อนั้นไม่สอดคล้องกับเนื้อหาในประเด็นที่ต้องการทําวิจัย 

 หลังจากนั้นให้นําคะแนนที่ได้ในแต่ละข้อมาแทนค่าในสูตรดังนี้ 

   IOC = 
  

 
 

 เมื่อ IOC หมายถึง ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อคําถามและเนื้อหาในประเด็นที่ต้องการทํา
วิจัย 
       R    หมายถึง ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญเนื้อหาทั้งหมด 
       N    หมายถึง จํานวนผู้เชี่ยวชาญ 
 ถ้าค่าดัชนี IOC ที่คํานวณได้ในข้อใดมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.7 คําถามข้อนั้นก็มีความ
สอดคล้องกับเนื้อหาในประเด็นที่ต้องการวิจัย แต่ถ้าคําถามข้อใดมีค่าดัชนีต่ํากว่า 0.7 คําถามข้อนั้นจะ
ถูกตัดออกไป นอกจากนั้นผู้วิจัยได้นําแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญแล้วไปทําการ
ทดลองใช้ (Try Out) ทั้งหมด 30 ชุด และนํามาหาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ซึ่งใช้วิธีการหาค่า
สัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบาค (Cronbach‖s Alpha Coefficient) ผู้วิจัยกําหนดเกณฑ์ค่า
สัมประสิทธิ์อัลฟา ตั้งแต่ 0.7 ขึ้นไป ซึ่งค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเก่ียวกับโมเดลเชิงสาเหตุของ
ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่านได้ค่าเท่ากับ 0.943 และ
นําแบบสอบถามมาปรับปรุงการใช้สํานวนภาษาตามข้อคําถาม จึงนําไปเก็บแบบสอบถามกับกลุ่ม
ตัวอย่างของการวิจัย 
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3.6 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูล จํานวน 1 ประเภท ดังต่อไปนี้ 

1) การเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ  
  ผู้วิจัยเดินทางไปเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองโดยได้แจกแบบสอบถามภาษาไทย (Thai 
Questionnaires) ให้กลุ่มตัวอย่างตอบแบบสอบถาม รวมทั้งหมด จํานวน 440 คน คือ นักท่องเที่ยว
ชาวไทยตามสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ได้แก่ ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนิน
สะดวก ตําบลดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี จํานวน 100 คน ตัวแทนกลุ่ม
ตัวอย่างในเขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จํานวน 
101 คน และทําการสุ่มตัวอย่างตามความสะดวก (Convenience Sampling) และเก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วยตนเองโดยได้แจกแบบสอบถามออนไลน์ ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
คือ เขตเทศบาลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย จํานวน 124 คน และตัวแทนกลุ่มตัวอย่างใน
ภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน จํานวน 115 คน โดยการเลือก
ตัวอย่างตามสัดส่วนที่มีในประชากรทั้งหมด ทั้งนี้ผู้วิจัยเลือกเก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวที่ให้ความ
ร่วมมือและสามารถสื่อสารไทยได้เท่านั้น หากนักท่องเที่ยวคนใดไม่ให้ความร่วมมือหรือไม่สามารถ
สื่อสารไทยได้ ผู้วิจัยจะคัดท้ิงและค้นหานักท่องเที่ยวรายใหม่ที่ให้ความร่วมมือและมีคุณสมบัติตามท่ี
ผู้วิจัยประสงค์ให้เก็บข้อมูล 
  
3.7 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 3.7.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ หลังจากที่ได้เก็บรวบรวมข้อมูลแล้วนั้น ผู้วิจัยจะ
ดําเนินการนําข้อมูลมาวิเคราะห์ผลด้วยโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ เพื่อหาผลสรุปตามวัตถุประสงค์ 
คําถามของการวิจัย และสมมติฐานที่ตั้งไว้ ดังนี้ 

1) การวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) จะใช้ตารางแจก

แจงความถี่แสดงผลออกมาเป็นตัวเลขความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย ( ) 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) ค่าสูงสุด (Maximum) และค่าต่ําสุด 
(Minimum) 
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2) การวิเคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐานต่าง ๆ ใช้สถิติ ดังนี้  
 

ตารางที่ 3.1: การใช้สถิติวิเคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐานที่ สถิติที่ใช้ 

1.6.1.1.1 t-test 
1.6.1.1.2 t-test 
1.6.1.1.3 t-test 
1.6.1.2.1 ANOVA 
1.6.1.2.2 ANOVA 
1.6.1.2.3 ANOVA 
1.6.1.3.1 ANOVA 
1.6.1.3.2 ANOVA 
1.6.1.3.3 ANOVA 
1.6.1.4.1 ANOVA 
1.6.1.4.2 ANOVA 
1.6.1.4.3 ANOVA 
1.6.1.5.1 ANOVA 
1.6.1.5.2 ANOVA 
1.6.1.5.3 ANOVA 

1.6.2 Structural Equation Modeling 
1.6.3 Structural Equation Modeling 
1.6.4 Structural Equation Modeling 

 
 
 



 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการศึกษาเรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี
พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน”  เพ่ือให้ทราบถึงลักษณะส่วนบุคล พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
อาทิ ค่าใช้จ่ายต่อครั้ง จํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยว ระยะเวลาท่องเที่ยวต่อครั้ง เป็นต้น รวมถึงปัจจัย
แรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้าซ้ําของนักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 4.1 ผลการวิเคราะห์ลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
 4.2 ผลการวิเคราะห์เกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของกลุ่มตัวอย่าง 
 4.3 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 4.4 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับการรับรู้การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 4.5 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
 4.6 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน  
 4.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐาน 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยตามสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า ได้แก่ ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัด
ราชบุรี จํานวน 100 ชุด ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในเขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอ
เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จํานวน 101 ชุด และเก็บข้อมูลจาแบบสอบถามออนไลน์ ตัวแทนกลุ่ม
ตัวอย่างในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขตเทศบาลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย จํานวน 
124 ชุด และตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัด
น่าน จํานวน 105 ชุด รวมทั้งหมด จํานวน 440 ชุด และเพ่ือป้องกันข้อมูลคลาดเคลื่อน ผู้เก็บ
แบบสอบถามจึงทําการสุ่มตัวอย่างเพ่ิมตามความสะดวก (Convenience Sampling) จํานวน 440 
คน สามารถสรุปผลวิเคราะห์ได้ดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.1: ตารางแจกแจงจํานวนและร้อยละจําแนกตามลักษณะส่วนบุคคล 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน ร้อยละ 

เพศ ชาย 166 37.7 
 หญิง 274 62.3 

อายุ  1) ต่ํากว่า 20 ปี 28 6.4 
 2) 20 - 30 ปี 248 56.4 
 3) 31 - 40 ปี 105 23.9 
 4) 41 - 50 ปี 46 10.5 
 5) 51 – 60 ปี  11 2.5 
 6) 61 ปี ขึ้นไป 2 0.5 
ระดับการศึกษา 1) ต่ํากว่าปริญญาตรี 50 11.4 
 2) ปริญญาตรี 321 72.9 
 3) สูงกว่าปริญญาตรี 69 15.7 
อาชีพ 1) นักเรียน นักศึกษา 77 17.5 
 2) พนักงานรัฐวิสาหกิจ 66 15.0 
 3) ข้าราชการ 59 13.4 
 4) เจ้าของธุรกิจ 42 9.5 
 5) พนักงานบริการ 76 17.3 
 6) เกษตรกร 4 0.9 
 7) แม่บ้าน 7 1.6 
 8) อาชีพอิสระ 41 9.3 
 9) อื่นๆ 68 15.5 
รายได้ประมาณต่อเดือน 1) 10,000 บาทหรือต่ํากว่า 49 11.1 
 2) 10,001 - 20,000 บาท 136 30.9 
                (ตารางมีต่อ)
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ): ตารางแจกแจงจํานวนและร้อยละจําแนกตามลักษณะส่วนบุคคล 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน ร้อยละ 

รายได้ประมาณต่อเดือน 3) 20,001 - 30,000 บาท 129 29.3 
 4) 30,001 - 40,000 บาท 65  14.8 
 5) 40,001 - 50,000 บาท 21   4.8 
 6) 50,001 บาท ขึ้นไป 40  9.1 
สถานที่ท่องเที่ยวแบบ 
เนิบช้า 

1) เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอ
เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

101 23.0 

 2) ตลาดน้ําดําเนินสะดวก อําเภอ
ดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี 

100 22.7 

 รวม 440 100.0 
  
 ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง จํานวน 440 คน ส่วนใหญ่ ร้อยละ 62.3 เป็นเพศหญิง 
ตัวอย่างกระจายตัวใน 6 ช่วงอายุ โดยส่วนใหญ่ อายุ 20 - 30 ปี ร้อยละ 56.4 รองลงมาคือ อายุ 31 - 
40 ปี ร้อยละ 23.9 ต่อมา อายุ 41 - 50 ปี ร้อยละ 10.5 ถัดมา อายุต่ํากว่า 20 ปี ร้อยละ 6.4 ส่วน 
อายุ 51 – 60 ปี ร้อยละ 2.5   และ อายุ 61 ปี ขึ้นไป  มีเพียงเล็กน้อย ร้อยละ 0.5 ระดับการศึกษา
ของตัวอย่างส่วนใหญ่  ร้อยละ 72.9 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี รองลงมาคือระดับการศึกษาสูงกว่า
ปริญญาตรี ร้อยละ  15.7 และระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรี ร้อยละ 11.4 อาชีพของตัวอย่าง
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 17.5 เป็นนักเรียน นักศึกษา  รองลงมาคือ อาชีพพนักงานบริการ ร้อยละ 17.3 
ตามด้วยอาชีพ พนักงานรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 15 รวมถึงอาชีพข้าราชการ ร้อยละ 13.4 ตามด้วยอาชีพ
อาชัพเจ้าของธุรกิจ ร้อยละ 9.5 และ อาชีพอิสระ ร้อยละ9.3 ส่วนอาชีพแม่บ้าน มีเพียงส่วนน้อย ร้อย
ละ 1.6 และ อาชีพเกษตรกร ร้อยละ 0.9 ตามลําดับ  รายได้ประมาณต่อเดือนของกลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่  (ร้อยละ 30.9) เป็นผู้มีรายได้ประมาณต่อเดือน 10,001 - 20,000 บาท รองลงมามีรายได้
ประมาณต่อเดือน 20,001 - 30,000 บาท ร้อยละ 29.3 ถัดมามีรายได้ประมาณต่อเดือน 30,001 - 
40,000 บาท ร้อยละ 14.8 ต่อมามีรายได้ประมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือต่ํากว่า ร้อยละ 11.1 
และ มรีายได้ประมาณต่อเดือน 50,001 บาท ขึ้นไป ร้อยละ 9.1 และมีรายได้ประมาณต่อเดือน 
40,001 - 50,000 บาท ร้อยละ 4.8 นักท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวเนิบช้า ได้แก่ เกาะเกร็ด ตําบล
เกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ร้อยละ 23 ตลาดน้ําดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก 
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จังหวัดราชบุรี ร้อยละ 22.7 เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน ร้อยละ 26.1 เขต
เทศบาลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ร้อยละ 28.2 ดังตารางที่ 4.1 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของกลุ่มตัวอย่าง 
 
ตารางที่ 4.2: ตารางแจกแจงจํานวนและร้อยละเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

ปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า MEAN S.D. ค่าสูงสุด ค่าต่ําสุด 

ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) 3.04 1.60 8 1 
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 
ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 

2.10 1.07 7 1 

ค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) 

3127.27 2131.84 15,000 450 

  
 จากการศึกษา พบว่า ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.04 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 1.606 มีจํานวนวันสูงสุดเท่ากับ 8 วัน มีจํานวนวันต่ําสุดเท่ากับ  1 วัน 
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.10 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 1.606 มีจํานวนครั้งสูงสุดเท่ากับ 7 ครั้ง และมีจํานวนครั้งต่ําสุดเท่ากับ 1 
ครั้ง ส่วนค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทางเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3127.27 มีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 2131.843 มีค่าใช้จ่ายสูงสุดประมาณ 15,000 บาท และมี
ค่าใช้จ่ายต่ําสุดประมาณ 450 บาท ตามตารางที่ 4.2 
 



66 

4.3 ผลการวิเคราะห์เกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 4.3.1 ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ 
 
ตารางที่ 4.3: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยแรงดึงดูดด้าน    
             กายภาพ 
 

ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ 
ระดับแรงจูงใจ 

MEAN S.D. แปลผล 
สถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ 4.30 0.59 มากที่สุด 
วิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นเรียบง่าย 4.29 0.66 มากที่สุด 
อาหารในท้องถิ่นมีความหลากหลาย 4.19 0.71 มาก 
สถานที่ท่องเที่ยวเหมาะกับการใช้ชีวิตแบบเนิบช้า 4.19 0.67 มาก 
การเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย 4.02 0.77 มาก 
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความปลอดภัย 3.99 0.76 มาก 
สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ 4.31 0.66 มากที่สุด 

รวม 4.18 0.44 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.3 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ ได้ดังนี้ 
  4.3.1.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.30  
  4.3.1.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นเรียบง่าย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.29 
  4.3.1.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
อาหารในท้องถิ่นมีความหลากหลาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.19  
  4.3.1.4 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
สถานที่ท่องเที่ยวเหมาะกับการใช้ชีวิตแบบเนิบช้า ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.19  
  4.3.1.5 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
การเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.02  
  4.3.1.6 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจากการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความปลอดภัย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 3.99  
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  4.3.1.7 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด เนื่อง
สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.31 
  
 4.3.2 ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม 
 
ตารางที่ 4.4: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยแรงดึงดูดด้าน          

      วัฒนธรรม 
 

ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม 
ระดับแรงจูงใจ 

MEAN S.D. แปลผล 
วัฒนธรรมท้องถิ่นน่าสนใจ 4.24 0.67 มากที่สุด 
สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าทางวัฒนธรรม 4.36 0.66 มากที่สุด 
วัฒนธรรมท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.38 0.64 มากที่สุด 
วัฒนธรรมมีความเรียบง่าย 4.28 0.66 มากที่สุด 
วัฒนธรรมด้านศาสนาและวัฒนธรรม 4.19 0.69 มาก 

รวม 4.29 0.51 มากที่สุด 
 
 จากตารางที่ 4.4 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม ได้ดังนี้ 
  4.3.2.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากวัฒนธรรมท้องถิ่นน่าสนใจ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.24  
  4.3.2.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากสถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าทางวัฒนธรรม ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.36 
  4.3.2.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากวัฒนธรรมท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.38  
  4.3.2.4 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากวัฒนธรรมมีความเรียบง่าย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.28  
  4.3.2.5 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
วัฒนธรรมด้านศาสนาและวัฒนธรรม ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.19  
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 4.3.3 ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
 
ตารางที่ 4.5: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยแรงผลักด้าน 

      ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
 

ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
ระดับแรงจูงใจ 

MEAN S.D. แปลผล 

ต้องการโอกาสสร้างความสัมพันธ์ ทําความรู้จัก และสร้าง
เครือข่ายกับชาวบ้านในท้องถิ่น 

3.87 0.85 มาก 

ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรมและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับ
ชาวบ้าน 

4.01 0.85 มาก 

ต้องการซึมซับวิถีชีวิตอันเรียบง่าย 4.12 0.72 มาก 
รวม 4.00 0.67 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.5 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคล ได้ดังนี้ 
  4.3.3.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวชาวไทยต้องการโอกาสสร้างความสัมพันธ์ ทําความรู้จัก และสร้างเครือข่ายกับชาวบ้าน
ในท้องถิ่น ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 3.87  
  4.3.3.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวชาวไทยต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับชาวบ้าน ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
ระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.01  
  4.3.3.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวชาวไทยต้องการซึมซับวิถีชีวิตอันเรียบง่าย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.12   
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4.3.4 ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
 
ตารางที่ 4.6: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยแรงผลักด้าน 

      สถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
 

ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
ระดับแรงจูงใจ 

MEAN S.D. แปลผล 

ต้องการสร้างเสริมประสบการณ์ชีวิต ความทรงจําที่
ดี 

4.32 0.61 มากที่สุด 

ต้องการมีความรู้สึกผ่อนคลาย 4.52 0.59 มากที่สุด 
ต้องการเห็นวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตประจําวัน 4.37 0.65 มากที่สุด 

รวม 4.40 0.49 มากที่สุด 
 
 จากตารางที่ 4.6 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียง
เกียรติยศ ได้ดังนี้ 
  4.3.4.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวชาวไทยต้องการสร้างเสริมประสบการณ์ชีวิต ความทรงจําที่ดี ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
ระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.32  
  4.3.4.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวชาวไทยต้องการมีความรู้สึกผ่อนคลาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับแรงจูงใจเท่ากับ 4.52  
  4.3.4.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุด 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวไทยต้องการเห็นวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตประจําวัน ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับ
แรงจูงใจเท่ากับ 4.37  
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4.4 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 4.4.1 ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้า 
 
ตารางที่ 4.7: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ความพร้อมใน 

      การท่องเที่ยวเนิบช้า 
 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้า 
ระดับการรับรู้ 

MEAN S.D. แปลผล 
แหล่งท่องเที่ยวมีความสงบ 4.17 0.73 มาก 
แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ผ่อนคลาย 4.33 0.65 มากทีสุ่ด 
แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ปราศจากมลพิษทาง
อากาศ 

4.15 0.77 มาก 

แหล่งท่องเที่ยวมีการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม 4.22 0.70 มากที่สุด 
แหล่งท่องเที่ยวมีการจัดการขยะท่ีดี 3.92 0.87 มาก 
แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมการบริการและความ
สะดวกสบาย 

4.06 0.71 มาก 

รวม 4.14 0.53 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.7 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบ
ช้า ได้ดังนี้ 
  4.4.1.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีความสงบ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.17 
  4.4.1.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากท่ีสุด
ว่าแหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ผ่อนคลาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.33 
  4.4.1.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ปราศจากมลพิษทางอากาศ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.15  
  4.4.1.4 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากท่ีสุด
ว่าแหล่งท่องเที่ยวมีการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.22  
  4.4.1.5 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีการจัดการขยะท่ีดี ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 3.92 
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  4.4.1.6 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมการบริการและความสะดวกสบาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 
4.06 
 
 4.4.2 ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านคุณค่าและความดึงดูดใจในการท่องเที่ยวเนิบช้า 
 
ตารางที่ 4.8: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ความพร้อม 

      ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจในการท่องเที่ยวเนิบช้า 
 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านคุณค่าและความ
ดึงดูดใจในการท่องเที่ยวเนิบช้า 

ระดับการรับรู้ 

MEAN S.D. แปลผล 

แหล่งท่องเที่ยวมีสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นทาง
ศาสนาและวัฒนธรรม เช่น วัดวาอาราม บ้านเรือน 
ฯลฯ  

4.18 0.64 มาก 

แหล่งท่องเที่ยวมีอาหารและขนมหวานท้องถิ่น
หลากหลาย 

4.25 0.72 มากที่สุด 

แหล่งท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมในท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ 4.20 0.66 มาก 
แหล่งท่องเที่ยวมีบรรยากาศสถานที่มีความสวยงาม
อันน่าท่องเที่ยว 

4.28 0.63 มากที่สุด 

แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ 
เช่น ไหว้พระ รับประทานอาหาร เดินชมอาคาร
บ้านเรือน ตลาด เป็นต้น 

4.23 0.70 มากที่สุด 

รวม 4.23 0.52 มากที่สุด 

 
 จากตารางที่ 4.8 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านคุณค่าและ
ความดึงดูดใจการท่องเที่ยวเนิบช้า ได้ดังนี้ 
  4.4.2.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นทางศาสนาและวัฒนธรรม เช่น วัดวาอาราม บ้านเรือน ฯลฯ 
ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.18 
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  4.4.2.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากท่ีสุด
ว่าท่องเที่ยวมีอาหารและขนมหวานท้องถิ่นหลากหลาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.25 
  4.4.2.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมในท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.20  
  4.4.2.4 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากท่ีสุด
ว่าแหล่งท่องเที่ยวมีบรรยากาศสถานที่มีความสวยงามอันน่าท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้
เท่ากับ 4.28  
  4.4.2.5 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากท่ีสุด
ว่าแหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น ไหว้พระ รับประทานอาหาร เดินชมอาคาร
บ้านเรือน ตลาด เป็นต้น ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.23 
 
4.4.3 ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
 
ตารางที่ 4.9: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ความพร้อม 

      ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสิ่งอํานวยความสะดวกใน
การเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 

ระดับการรับรู้ 
MEAN S.D. แปลผล 

แหล่งท่องเที่ยวมีเส้นทางการท่องเที่ยวสภาพดี เหมาะสม
แก่การเดินทาง 

4.05 0.68 มาก 

แหล่งท่องเที่ยวมีป้ายชี้ สัญลักษณ์บอกทางท่ีเอ้ืออํานวย
ความสะดวกสบายต่อการเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวชัดเจน 

4.13 0.74 มาก 

แหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกในการใช้ยานพาหนะต่างๆ 
เขา้ชมแหล่งท่องเที่ยวได้ 

3.97 0.78 มาก 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.9 (ต่อ): ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ความ 
     พร้อมด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 

 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสิ่งอํานวยความสะดวกใน
การเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 

ระดับการรับรู้ 
MEAN S.D. แปลผล 

แหล่งท่องเที่ยวมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและช่วยเหลือ
นักท่องเที่ยว 

3.93 0.81 มาก 

แหล่งท่องเที่ยวมีความปลอดภัย 3.98 0.76 มาก 
รวม 4.01 0.58 มาก 

 
จากตารางที่ 4.9 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสิ่งอํานวยความ

สะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 
  4.4.3.1 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีเส้นทางการท่องเที่ยวสภาพดี เหมาะสมแก่การเดินทาง ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้
เท่ากับ 4.05 
  4.4.3.2 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีป้ายชี้ สัญลักษณ์บอกทางท่ีเอ้ืออํานวยความสะดวกสบายต่อการเข้าชมสถานที่
ท่องเที่ยวชัดเจน ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.13  
  4.4.3.3 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมด้านการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกในการใช้ยานพาหนะต่าง ๆ เข้าชมแหล่งท่องเที่ยวได้ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับ
การรับรู้เท่ากับ 3.97 
  4.4.3.4 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและช่วยเหลือนักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้
เท่ากับ 3.93  
  4.4.3.5 นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
แหล่งท่องเที่ยวมีความปลอดภัย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 3.98 
 
 
 
 



74 

4.4.4 ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
 
ตารางที่ 4.10: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ความพร้อม 

        ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของ
พ้ืนที่การท่องเที่ยว 

ระดับแรงจูงใจ 

MEAN S.D. แปลผล 

แหล่งท่องเที่ยวปราศจากมลพิษทางขยะ 3.83 0.83 มาก 
แหล่งท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ีค่อนข้าง
สมบูรณ์ 

4.10 0.78 มาก 

แหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด 4.00 0.77 มาก 

รวม 3.97 0.68 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.10 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสภาพ
สิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 
  4.4.4.1 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่าแหล่ง
ท่องเที่ยวปราศจากมลพิษทางขยะ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 3.83 
  4.4.4.2 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่าแหล่ง
ท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ีค่อนข้างสมบูรณ์ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.10 
  4.4.4.3 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่าแหล่ง
ท่องเที่ยวมีความสะอาด ซึ่งมีค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้เท่ากับ 4.00 
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4.4.5 ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
 
ตารางที่ 4.11: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ความพร้อม   
                 ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
ท้องถิ่น 

ระดับการรับรู้ 

MEAN S.D. แปลผล 

แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ชาวบ้านในท้องถิ่นผลิตสินค้า
และอาหารที่มาจากเกษตรกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

4.13 0.694 มาก 

ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายผลิตภัณฑ์และของที่ระลึก
ในท้องถิ่น 

4.20 0.724 มาก 

ชาวบ้านในท้องถิ่นมีโรงแรมขนาดย่อม โฮมสเตย์ให้เช่า 4.05 0.725 มาก 
ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายอาหารและเครื่องดื่ม และ
ของที่ระลึกที่หลากหลาย 

4.13 0.704 มาก 

ชาวบ้านในท้องถิ่นได้รับการจ้างงานในธุรกิจเก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวต่าง ๆ 

4.10 0.734 มาก 

รวม 4.120 0.554 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.11 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านการมีส่วนร่วม
ของประชาชนในท้องถิ่น ได้ดังนี้ 
  4.4.5.1 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่าแหล่ง
ท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ชาวบ้านในท้องถิ่นผลิตสินค้าและอาหารที่มาจากเกษตรกรรมที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งมีค่าเฉลี่ยการรับรู้เท่ากับ 4.13 
  4.4.5.2 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายผลิตภัณฑ์และของที่ระลึกในท้องถิ่น ซึ่งมีค่าเฉลี่ยการรับรู้เท่ากับ 
4.20 
  4.4.5.3 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
ชาวบ้านในท้องถิ่นมีโรงแรมขนาดย่อม โฮมสเตย์ให้เช่า ซึ่งมีค่าเฉลี่ยการรับรู้เท่ากับ 4.05  
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  4.4.5.4 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายอาหารและเครื่องดื่ม และของที่ระลึกที่หลากหลาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยการ
รับรู้เท่ากับ 4.13  
  4.4.5.5 นักท่องเที่ยวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้ามากว่า
ชาวบ้านในท้องถิ่นได้รับการจ้างงานในธุรกิจเก่ียวกับการท่องเที่ยวต่าง ๆ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยการรับรู้เท่ากับ 
4.10 
 
4.5 ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
 

ตารางที่ 4.12: ตารางแจกแจงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเกี่ยวกับปัจจัยการกลับมาท่องเที่ยว 
        แบบเนิบช้าซ้ํา 

 

ปัจจัยการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
ระดับความเห็นด้วย 

MEAN S.D. แปลผล 

ท่านตั้งใจว่าจะกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําภายใน
ระยะเวลา 1 ปีข้างหน้า 

4.12 0.684 มาก 

ท่านตั้งใจว่าจะเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเพ่ิมมาก
ขึ้นในอนาคต 

4.26 0.721 มากที่สุด 

ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะใช้
ระยะเวลาพักนานขึ้น 

4.05 0.755 มาก 

ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะ
ร่วมกิจกรรมอ่ืนที่ท่านยังไม่เคยได้ทําในการมา
ท่องเที่ยวครั้งนี้ 

4.23 0.672 มากที่สุด 

ท่านจะแนะนําให้ผู้อ่ืนเดินทางลองมาท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า 

4.36 0.660 มากที่สุด 

รวม 4.2041 0 .526 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.12 สามารถสรุปผลการวิเคราะห์การกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําในแหล่ง
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวไทย ได้ดังนี้ 
  4.5.1 นักท่องเที่ยวไทยมีความเห็นด้วยมากว่าจะตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
ซ้ําภายในระยะเวลา 1 ปีข้างหน้า ซึ่งมีระดับค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12  
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  4.5.2 นักท่องเที่ยวไทยมีความเห็นด้วยมากที่สุดว่าจะตั้งใจเดินทางมาท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต ซึ่งมีระดับค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.26 
  4.5.3 นักท่องเที่ยวไทยมีความเห็นด้วยมากว่าการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้า
มีความตั้งใจจะใช้ระยะเวลาพักนานขึ้น ซึ่งมีระดับค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 
  4.5.4 นักท่องเที่ยวไทยมีความเห็นด้วยมากที่สุดว่าการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้ง
หน้ามีความตั้งใจจะร่วมกิจกรรมอ่ืนที่ยังไม่เคยได้ทําในการมาท่องเที่ยวครั้งนี้ ซึ่งมีระดับค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.23 
  4.5.5 นักท่องเที่ยวไทยมีความเห็นด้วยมากที่สุดว่าจะแนะนําให้ผู้อ่ืนเดินทางลองมา
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ซึ่งมีระดับค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.36 
 
4.6 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA) 

  การวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างมีข้ันตอนที่สําคัญคือ การตรวจสอบความตรงของโมเดล 
(Validation of The Model) และการตรวจสอบความสอดคล้องกลมกลืนของข้อมูลเชิงประจักษ์ ซึ่ง
ได้ใช้ค่าดัชนีทดสอบความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดล ได้แก่ ค่าสถิติไคสแควร์ ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ 

(2 /df) ดัชนีวัดระดับความสอดคล้องกลมกลืน (GFI) ค่าดัชนีวัดระดับความสอดคล้องกลืกลืน
ปรับแก้แล้ว (AGFI) ดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเชิงสัมพัทธ์ (CFI) ดัชนีรากที่สองของค่าเฉลี่ย
ความคลาดเคลื่อนโดยประมาณ (RMSEA) ซึ่งเป็นค่าสถิติวัดระดับความสอดคล้องกลมกลืน และเป็น
การตรวจสอบความตรงของของภาพรวมทั้งโมเดล บางกรณีค่าดัชนีทดสอบความเหมาะสมของโมเดล
ซึ่งสามารถแสดงมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ทั้งนี้อาจจะมีค่าพารามิเตอร์บาง
จํานวนไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (นงลักษณ์ วิรัชชัย, 2542) 
 ผู้วิจัยวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA) ด้วยการ
วิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ซึ่งใช้โปรแกรมสถิติเอ
มอส (Analysis of Moment Structures: AMOS) เป็นขั้นตอนการตรวจสอบความตรงและ
ตรวจสอบความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลแต่ละตัวแปรขององค์ประกอบโมเดลสมการโครงสร้าง 
เพ่ือการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกต (Observed Variable) กับตัวแปรแฝง (Latent 
Variable) ซึ่งทําการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA) เพ่ือ
ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตจํานวน 11 ตัวแปร กับตัวแปรแฝง จํานวน 4 ตัวแปร 
ผู้วิจัยนําเสนอผลการวิเคราะห์ตัวแปรแฝง 4 ตัวแปร ได้แก่ แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การ
รับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า และความตั้งใจ
กลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา  
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 4.6.1 ปัจจัยด้านการแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ปัจจัยด้านการแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ปัจจัยนี้มีตัวแปรสังเกต จํานวน 4 ตัว

แปร ประกอบด้วย ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ (PHY) ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) ปัจจัย
แรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (PER) และปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียง
เกียรติยศ (STA)  สามารถแสดงผลการวิเคราะห์ตามข้อมูลในตารางที่ 4.13 แสดงค่าโมเดลแรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.13: แสดงโมเดลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

ค่าดัชนี เกณฑ์ ค่าสถิติ ผลการพิจารณา 


2 /df ‹ 3 0.58 ผ่านเกณฑ์ 

P › 0.05 0.44 ผ่านเกณฑ์ 
GFI › 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI › 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
CFI › 0.90 1.00 ผ่านเกณฑ์ 

RMSEA ‹ 0.08 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

จากตารางที่ 4.13 แสดงค่าแสดงค่าโมเดลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พบว่า ผล
การวิเคราะห์แสดงค่าโมเดลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (MOT) มีค่า p ผ่านเกณฑ์การ
พิจารณา หมายความว่า มีความตรงและความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลสมมติฐานกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ เมื่อพิจารณาตามตัวแปรสังเกตของโครงสร้างโมเดลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(MOT) พบว่า ตัวแปรที่มีค่าน้ําหนักสําคัญอันแสดงบนเส้นความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตกับตัว
แปรแฝงในภาพประกอบที่ 4.1 แสดงโมเดลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ซึ่งมีค่าน้ําหนักของ
ตัวแปรสังเกตระหว่าง 0.54 กับ 0.80 อันประกอบด้วย ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพต่อแรงจูงใจใน
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (PHY) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.78 ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรมต่อแรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (CUL) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.80 ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (PER) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.59 และปัจจัยแรง
ผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (STA) มีค่าน้ําหนัก
เท่ากับ 0.54 
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ภาพที่ 4.1: โมเดลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

 
  
  
 4.6.2 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  

ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ปัจจัยนี้มีตัวแปรสังเกต จํานวน 5 
ตัวแปร ประกอบด้วย ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(SLO) ปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเนิบช้าต่อการรับรู้ความพร้อมในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (VAL) ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยวต่อการ
รับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (FAC) ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยวต่อการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (ENV) และปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในท้องถิ่นต่อการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (LOC) สามารถแสดงผลการ
วิเคราะห์ตามข้อมูลในตารางที่ 4.14 แสดงโมเดลการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ดังนี้ 
 

MOT 

STA 

PER 

CUL 

PHY .78 

.80 

.59 

.54 
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ตารางที่ 4.14: แสดงโมเดลการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  
 

ค่าดัชนี เกณฑ์ ค่าสถิติ ผลการพิจารณา 


2 /df ‹ 3 0.86 ผ่านเกณฑ์ 

P › 0.05 0.42 ผ่านเกณฑ์ 
GFI › 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI › 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
CFI › 0.90 1.00 ผ่านเกณฑ์ 

RMSEA ‹ 0.08 0.00 ผ่านเกณฑ์ 
 

จากตารางที่ 4.14 แสดงค่าแสดงค่าโมเดลการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
พบว่า ผลการวิเคราะห์แสดงค่าโมเดลการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) มีค่า p 
ผ่านเกณฑ์การพิจารณา หมายความว่า มีความตรงและความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลสมมติฐาน
กับข้อมูลเชิงประจักษ์ เมื่อพิจารณาตามตัวแปรสังเกตของโครงสร้างโมเดลการรับรู้ความพร้อมในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) พบว่า ตัวแปรที่มีค่าน้ําหนักสําคัญอันแสดงบนเส้นความสัมพันธ์ระหว่าง
ตัวแปรสังเกตกับตัวแปรแฝงในภาพประกอบที่ 4.2 แสดงโมเดลการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า ซึ่งมีค่าน้ําหนักของตัวแปรสังเกตระหว่าง 0.61 กับ 0.83 อันประกอบด้วย ปัจจัยด้านการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (SLO) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.71 ปัจจัย
ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเนิบช้าต่อการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า (VAL) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.83 ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยวต่อการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (FAC) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.81 ปัจจัย
ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพื้นที่การท่องเที่ยวต่อการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(ENV) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.81 และปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่นต่อการรับรู้
ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (LOC) มีค่าน้ําหนักเท่ากับ 0.65 
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ภาพที่ 4.2: โมเดลการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

 
  
  

4.6.3 ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกต 
 ผู้วิจัยทําการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกต เพื่อทําการตรวจสอบ
ข้อตกลงเบื้องต้นของการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง และเพ่ือตรวจสอบการมีความสัมพันธ์ของ
ตัวแปร ด้วยการใช้ตารางแสดงค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร ตามตารางท่ี 4.15 
 จากตารางท่ี 4.15 แสดงค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกต ผลการวิเคราะห์ค่า
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกต จํานวน 15 ตัวแปร พบว่า ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร
ทั้งหมด จํานวน 105 คู่ โดยตัวแปรทั้งหมดมีความสัมพันธ์กัน ตัวแปรสังเกตที่มีค่าความสัมพันธ์
ระดับสูงมาก จํานวน 5 คู่ ได้แก่ ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (INT) กับปัจจัยด้านการ
กลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา (REV) มีค่าเท่ากับ 1.00 และพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(BEH) กับปัจจัยด้านจํานวนครั้งในการท่องเที่ยวใน 2 ปีที่ผ่านมา มีค่าเท่ากับ 1.00 การรับรู้ความ
พร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) กับปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า (VAL) มีค่าเท่ากับ 0.86 การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) กับ
ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว (FAC) มีค่าเท่ากับ 0.80 แรงจูงใจใน
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (MOT) กับปัจจัยดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) มีค่าเท่ากับ 0.80 อีกท้ังยังมี

REA 

LOC 

ENV 

FAC 

VAL 

SLO .71 

.83 

.81 

.81 

.65 
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ตัวแปรสังเกตที่มีค่าความสัมพันธ์ระดับสูง จํานวน 4 คู่ ได้แก่ การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า (REA) กับปัจจัยด้านสภาพแวดล้อมของพ้นที่การท่องเที่ยว (ENV) มีค่าเท่ากับ 0.79 (r 
อยู่ระหว่าง 0.70 ถึง 1.00) แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (MOT) กับปัจจัยดึงดูดด้านกายภาพ 
(PHY) มีค่าเท่ากับ 0.76 (r อยู่ระหว่าง 0.70 ถึง 1.00) การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า (REA) กับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (MOT)  มีค่าเท่ากับ 0.72 (r อยู่ระหว่าง 0.70 ถึง 
1.00) การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) กับปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(SLO) มีค่าเท่ากับ 0.712 (r อยู่ระหว่าง 0.70 ถึง 1.00) ส่วนตัวแปรสังเกตที่มีค่าระดับความสัมพันธ์
ต่ํามาก และตัวแปรสังเกตที่มีค่าระดับความสัมพันธ์ต่ําที่สุด คือ พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา (FRE) กับการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น (LOC) มีค่าเท่ากับ -0.00 ฉะนั้น หาก
พิจารณาภาพรวมค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตของทุกคู่ พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตส่วนใหญ่มีค่าเกิน 0.80 สามารถแสดงถึงค่าระดับความสัมพันธ์ของ
ตัวแปรสังเกตอยู่ในระดับไม่สูงมาก ซึ่งมีความเหมาะสมในการนําข้อมูลวิเคราะห์โมเดลสมการ
โครงสร้าง 
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ตารางที่ 4.15: แสดงค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกต 
 

 MOT REA BEH INT REV FRE PHY CUL PER STA SLO VAL FAC ENV LOC 

MOT 1.000               
REA 0.72 1.00              
BEH 0.10 0.13 1.00             
INT 0.01 0.01 0.12 1.00            
REV 0.01 0.01 0.12 1.00 1.00           
FRE 0.10 0.13 1.00 0.12 0.12 1.00          
PHY 0.76 0.55 0.08 0.01 0.40 0.08 1.00         
CUL 0.80 0.58 0.08 0.01 0.40 0.08 0.60 1.00        
PER 0.58 0.42 0.06 0.00 0.34 0.06 0.44 0.46 1.00       
STA 0.52 0.38 0.05 0.00 0.27 0.05 0.30 0.41 0.30 1.00      
SLO 0.51 0.71 0.09 0.01 0.42 0.03 0.57 0.41 0.47 0.27 1.00     
VAL 0.62 0.86 0.11 0.01 0.45 0.11 0.47 0.50 0.36 0.32 0.61 1.00    
FAC 0.58 0.80 0.10 0.01 0.36 0.10 0.44 0.34 0.34 0.30 0.57 0.53 1.00   
ENV 0.58 0.79 0.10 0.01 0.40 0.10 0.44 0.30 0.33 0.17 0.56 0.43 0.63 1.00  
LOC 0.46 0.63 0.08 0.01 0.49 -0.00 0.35 0.37 0.27 0.24 0.38 0.54 0.50 0.50 1.00 
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ความหมายสัญลักษณ์  MOT หมายถึง แรงจูงใจด้านในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  REA หมายถึง การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  BEH หมายถึง พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

   INT หมายถึง ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา  
  FRE หมายถึง ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา 
  PHY หมายถึง ปัจจัยดึงดูดด้านกายภาพ 
  CUL หมายถึง ปัจจัยดึงดูดด้านวัฒนธรรม 

   PER หมายถึง ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
   STA หมายถึง ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  

  SLO หมายถึง ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  VAL หมายถึง ปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบ

เนิบช้า 
  FAC หมายถึง ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การ

ท่องเที่ยว 
  ENV หมายถึง ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพื้นที่การท่องเที่ยว 
  LOC หมายถึง ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
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ตารางที่ 4.16: ค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพลมาตรฐานระหว่างตัวแปรเหตุและตัวแปรผล 
 

ตัวแปรเหตุ 

ตัวแปรผล 

MOT REA BEH 
TE DE IE TE DE IE TE DE IE 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า (BEH) 

002 0.02 0.00 0.11 0.11 0.00 0.00 0.00 0.00 

ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าซ้ํา (INT) 

0.00 0.00 0.00 0.01 0.00 0.14 0.12 0.12 0.00 

การกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
ซ้ํา (REV) 

0.00 0.00 0.00 0.01 0.00 0.14 0.12 0.00 0.12 

ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มา
ท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา (FRE) 

0.02 0.00 0.02 0.11 0.00 0.11 1.00 1.00 0.00 

ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ 
(PHY) 

0.76 0.76 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม 
(CUL) 

0.80 0.80 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล (PER) 

0.58 0.58 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและ
ชื่อเสียงเกียรติยศ (STA) 

0.52 0.52 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.16 (ต่อ): ค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพลมาตรฐานระหว่างตัวแปรเหตุและตัวแปรผล 
 

ตัวแปรเหตุ 

ตัวแปรผล 

MOT REA BEH 
TE DE IE TE DE IE TE DE IE 

ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า (SLO) 

0.00 0.00 0.00 0.71 0.71 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูด
ใจด้านการท่องเที่ยวเนิบช้า 
(VAL) 

0.00 0.00 0.00 0.86 0.86 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวก
ในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
(FAC)  

0.00 0.00 0.00 0.80 0.80 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของ
พ้ืนที่การท่องเที่ยว (ENV) 

0.00 0.00 0.00 0.78 0.79 0.00 0.00 0.00 0.00 

ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในท้องถิ่น (LOC) 

0.00 0.00 0.00 0.63 0.65 0.00 0.00 0.00 0.00 

 
 4.6.4 การวิเคราะห์เส้นทาง (Path Analysis) 
 ผู้วิจัยวิเคราะห์เส้นทาง (Path Analysis) การวิเคราะห์ดัชนีเป็นการวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรแฝงเพ่ือทดสอบสมมติฐานของการวิจัย ซึ่งมีองค์ประกอบของการสอบสมมติฐาน
ระหว่างตัวแปรแฝง ประกอบด้วย แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้ความพร้อมในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า และความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้าซ้ํา  
ดังภาพประกอบที่ 4.3 แสดงโมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี
พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน 
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ภาพที่ 4.3: แสดงโมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็น 
    ตัวแปรส่งผ่าน 

 

 
 

จากภาพประกอบที่ 4.3 แสดงโมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
ซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน ประกอบด้วยตัวแปรแฝง จํานวน 4 ตัวแปร ได้แก่ แรงจูงใจใน
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า และความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา และตัวแปรสังเกต จํานวน 11 ตัวแปร 
สามารถสรุปตามตัวแปรแฝง ดังนี้ 

1. ตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัวแปรสังเกต 
จํานวน 4 ตัว ได้แก่ ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ (PHY) ปจัจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) ปัจจัย
แรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (PER) และปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียง
เกียรติยศ (STA) 

2. ตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัว
แปรสังเกต จํานวน 5 ตัว ได้แก่ ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (SLO) ปัจจัยด้านคุณค่าและ
ความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเนิบช้า (VAL) ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การ

PHY 

CUL 

PER 

STA 

SLO 

VAL 

FAC 

ENV 

LOC 

MOT 

REA 

BEH INT REV 

FRE 
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ท่องเที่ยว (FAC) ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว (ENV) และปัจจัยด้านการมีส่วน
ร่วมของประชาชนในท้องถิ่น (LOC) 

3. ตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัวแปรสังเกต 
จํานวน 1 ตัว ได้แก่ ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา (FRE) 

4. ตัวแปรแฝงความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัวแปร
สังเกต จํานวน 1 ตัว ได้แก่ การกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา (REV) 
 ผู้วิจัยทําการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ซ่ึง
ใช้โปรแกรมสถิติเอมอส (Analysis of Moment Structures: AMOS) มีจุดประสงค์เพ่ือทําการ
เปรียบเทียบความสอดคล้องกลมกลืนระหว่างโมเดลสมมติฐานกับข้อมูลเชิงประจักษ์ สามารถ

พิจารณาจากค่าดัชนี ได้แก่ ค่าสถิติไคสแควร์ ค่าไคสแควร์สัมพันธ์ (2 /df)  ค่าระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ (p) ดัชนีวัดระดับความสอดคล้องกลมกลืน (GFI) ดัชนีวัดระดับความสอดคล้องกลืกลืนปรับแก้
แล้ว (AGFI) ดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนเชิงสัมพัทธ์ (CFI) ดัชนีรากที่สองของค่าเฉลี่ยความ
คลาดเคลื่อนโดยประมาณ (RMSEA) ซึ่งแสดงผลการวิเคราะห์ตามภาพประกอบที่ 4.4 แสดงโมเดล
ความสัมพันธ์ของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน และ
ตามตารางท่ี 4.17 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลความสัมพันธ์ของความตั้งใจ
กลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน 
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ภาพที่ 4.4: แสดงโมเดลความสัมพันธ์ของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรม 
    เป็นตัวแปรส่งผ่าน 

 

 
 

 ภาพประกอบที่ 4.4 แสดงโมเดลความสัมพันธ์ของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา
โดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน พบว่า ค่าดัชนีที่สําคัญใช้ในการพิจารณาความสอดคล้องกลมกลืน

ระหว่างโมเดลสมมติฐานเชิงประจักษ์ ซึ่งประกอบไปด้วยค่าดัชนี ได้แก่ 2 /df เท่ากับ 1.47 ค่า p 
เท่ากับ 0.06 ค่า GFI เท่ากับ 0.98 ค่า AGFI เท่ากับ 0.96 ค่า CFI เท่ากับ 0.99 และค่า RMSEA 
เท่ากับ 0.03 ซึ่งผลแสดงปรากฏในตารางที่ 4.17 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดล
ความสัมพันธ์ของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน 
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ตารางที่ 4.17: แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลความสัมพันธ์ของความตั้งใจกลับมา 
        ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน 

 

ค่าดัชนี เกณฑ์ ค่าสถิติ ผลการพิจารณา 


2 /df ‹ 3 1.47 ผ่านเกณฑ์ 

P › 0.05 0.06 ผ่านเกณฑ์ 
GFI › 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ์ 
AGFI › 0.90 0.96 ผ่านเกณฑ์ 
CFI › 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ์ 

RMSEA ‹ 0.08 0.03 ผ่านเกณฑ์ 

 
 จากตารางที่ 4.17 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลความสัมพันธ์ของความ
ตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน พบว่า ค่าดัชนีที่แสดงบน
โมเดลผ่านเกณฑ์ทั้งหมด ซึ่งเป็นโมเดลที่มีความเหมาะสมและสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ 
 การแสดงผลวิเคราะห์ความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลการวัดระหว่างตัวแปรแฝง เพ่ือให้
ทราบถึงค่าความสัมพันธ์ ซึ่งผลการวิเคราะห์ปรากฏในตารางที่ 4.18 แสดงค่าความสอดคล้อง
กลมกลืนของโมเดลการวัดแต่ละตัวแปรแฝง 
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ตารางที่  4.18: แสดงค่าความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลการวัดแต่ละตัวแปรแฝง 
 

ตัวแปร Regression Weights 
Standardized 
Regression Weights 

 Estimate S.E C.R P Estimate 
BEH  MOT 0.076 0.27 0.27 0.78 0.02 
BEH  REA 0.31 0.23 1.38 0.16 0.11 
INT  BEH 0.07 0.02 2.65 0.00 0.12 
LOC  REA 0.91 0.07 12.74 *** 0.63 
ENV  REA 1.41 0.06 14.94 *** 0.79 
FAC  REA 1.22 0.08 15.27 *** 0.80 
VAL  REA 1.17 0.08 14.60 *** 0.86 
SLO  REA 1.00 - - - 0.71 
STA  MOT 0.76 0.08 9.55 *** 0.52 
PER  MOT 1.15 0.09 11.68 *** 0.58 
CUL  MOT 1.18 0.08 14.63 *** 0.80 
PHY  MOT 1.00 - - - 0.76 
FRE  BEH 1.00 - - - 1.00 
REV  INT 0.80 - - - 1.00 

 
ความหมายสัญลักษณ์  *** หมายถึง ระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 (p ‹ 0.05)  

  MOT หมายถึง แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  REA หมายถึง การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  BEH หมายถึง พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

   INT หมายถึง ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา  
  FRE หมายถึง ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา 
  PHY หมายถึง ปัจจัยดึงดูดด้านกายภาพ 
  CUL หมายถึง ปัจจัยดึงดูดด้านวัฒนธรรม 

   PER หมายถึง ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
   STA หมายถึง ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  
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  SLO หมายถึง ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  VAL หมายถึง ปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบ 

เนิบช้า 
  FAC หมายถึง ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การ 

ท่องเที่ยว 
  ENV หมายถึง ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพื้นที่การท่องเที่ยว 
  LOC หมายถึง ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
 

 จากตารางที่  4.18 แสดงค่าความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลการวัดแต่ละตัวแปรแฝง 
หลังจากนําตัวแปรแฝงแต่ละตัวมาประกอบเป็นโมเดลโดยรวม พบว่า 

1. ตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัวแปรสังเกต 
จํานวน 4 ตัว ได้แก่ ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ (PHY) ปจัจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) ปัจจัย
แรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (PER) และปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียง
เกียรติยศ (STA) มีค่าสัมประสิทธิ์ (Estimate) แสดงผลในช่องค่าน้ําหนักความสัมพันธ์ 
(Standardized Regression Weights) อยู่ระหว่าง 0.52 ถึง 0.80 ซึ่งตัวแปรสังเกตุปัจจัยแรงดึงดูด
ด้านกายภาพ (PHY) ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคล (PER) และปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ (STA) ซึ่งไม่มีความสัมพันธ์
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  

2. ตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัว
แปรสังเกต จํานวน 5 ตัว ได้แก่ ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (SLO) ปัจจัยด้านคุณค่าและ
ความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเนิบช้า (VAL) ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยว (FAC) ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว (ENV) และปัจจัยด้านการมีส่วน
ร่วมของประชาชนในท้องถิ่น (LOC) มีค่าสัมประสิทธิ์ (Estimate) แสดงผลในช่องค่าน้ําหนัก
ความสัมพันธ์ (Standardized Regression Weights) อยู่ระหว่าง 0.63 ถึง 0.86 ซึ่งตัวแปรสังเกตุ
ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (SLO) ปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเนิบ
ช้า (VAL) ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว (FAC) ปัจจัยด้านสภาพ
สิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว (ENV) และปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
(LOC) ซึ่งไม่มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  

3. ตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัวแปรสังเกต 
จํานวน 1 ตัว ได้แก่ ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา (FRE) มีค่าสัมประสิทธิ์ 
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(Estimate) แสดงผลในช่องค่าน้ําหนักความสัมพันธ์ (Standardized Regression Weights) อยู่
ระหว่าง 1.00 ซึ่งตัวแปรสังเกตุปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา (FRE)  ซึ่งไม่มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อตัวแปรพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  

4. ตัวแปรแฝงความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา ตัวแปรนี้ประกอบไปด้วยตัวแปร
สังเกต จํานวน 1 ตัว ได้แก่ การกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา (REV) มีค่าสัมประสิทธิ์ (Estimate) 
แสดงผลในช่องค่าน้ําหนักความสัมพันธ์ (Standardized Regression Weights) อยู่ที่ 1.00 ซ่ึงตัว
แปรสังเกตุปัจจัยด้านการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา (REV) ซึ่งไม่มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติต่อตัวแปรแฝงความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา  
 
ตารางที่  4.19: แสดงค่าความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้ความ 

         พร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ากับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

ตัวแปร Regression Weights 
Standardized 

Regression Weights 

 Estimate S.E C.R P Estimate 

BEH  MOT 0.07 0.27 0.27 0.78 0.02 
BEH  REA 0.31 0.23 1.38 0.16 0.11 
INT  BEH 0.07 0.02 2.65 0.00 0.12 

ความหมายสัญลักษณ์  *** หมายถึง ระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 (p ‹ 0.05)  
  MOT หมายถึง แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  REA หมายถึง การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
  BEH หมายถึง พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

   INT หมายถึง ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา  
 

จากตารางที่  4.19 แสดงค่าความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ากับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ผู้วิจัยสามารถ
อธิบายได้ดังนี้ 
 1. แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจใน
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (MOT) กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (BEH) จากตารางที่ 4.19 
แสดงค่าความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้ความพร้อมในการ
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ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์ (Estimate) 
แสดงผลในช่องค่าน้ําหนักความสัมพันธ์ (Standardized Regression Weights) มีค่าเท่ากับ 0.02 
และมีค่า p เท่ากับ 0.78 สามารถแสดงให้เห็นว่าแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (MOT) ไม่มี
ความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (BEH) 
 2. การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง
การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (BEH) 
จากตารางที่ 4.19 แสดงค่าความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้
ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์ 
(Estimate) แสดงผลในช่องค่าน้ําหนักความสัมพันธ์ (Standardized Regression Weights) มีค่า
เท่ากับ 0.11 และมีค่า p เท่ากับ 0.16 สามารถแสดงให้เห็นว่าการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า (REA) ไม่มีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า (BEH) 
 3. พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (BEH) กับความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา (INT) พบว่า ค่า
สัมประสิทธิ์ (Estimate) แสดงผลในช่องค่าน้ําหนักความสัมพันธ์ (Standardized Regression 
Weights) มีค่าเท่ากับ 0.12 และมีค่า p เท่ากับ 0.01 สามารถแสดงให้เห็นว่าพฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า (BEH) มีความสัมพันธ์ทางตรงเชิงบวกต่อความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
(INT) อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 นอกจากนี้ ผลการวิเคราะห์จากตารางท่ี 4.21 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของ
โมเดลความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยเชิงสาเหตุกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พบว่า มีค่าดัชนี

ความสอดคล้องกลมกลืนทุกค่าผ่านเกณฑ์การพิจารณา เนื่องจาก  2 /df มีค่าเท่ากับ 1.47 ค่า p  มี
ค่าเท่ากับ 0.00 ค่า GFI มีค่าเท่ากับ 0.98 ค่า AGFI มีค่าเท่ากับ 0.96 และค่า CFI เท่ากับ 0.99 และ
ค่า RMSEA มีค่าเท่ากับ 0.03  แสดงว่าโมเดลสมมติฐานมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ 
 
4.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐานการวิจัย 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าและความ
ตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา ผู้วิจัยสามารถกําหนดสมมติฐานการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
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สมมติฐานที่ 1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามลักษณะส่วนบุคคล 

สมมติฐานที่ 1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน 
ประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

  สมมติฐานที่ 1.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามเพศ 

 
ตารางที่ 4.20: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว 

        แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย 
        แตกต่างกันตามเพศ 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ค่าสถิติ p 

เพศ 
ชาย 2.08 1.07 t = -0.33 0.74 
หญิง 

2.11 
1.06 Leven‖s test = 

0.45 
0.50 

 
 การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างลักษณะส่วนบุคคลตามเพศของนักท่องเที่ยวชาวต่าง
ไทยต่างกันและปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) พบว่า เพศชายมีค่าเฉลี่ยปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
ด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) เท่ากับ 2.08 ส่วนเพศหญิงมี
ค่าเฉลี่ยปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน
รอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) เท่ากับ 2.11 แต่เมื่อทดสอบความแตกต่างกลับพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย
เพศชายและเพศหญิงมีปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.33, p = 0.62) 
ดังตารางที่ 4.20 
   สมมติฐานที่ 1.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 
 



96 

ตารางที่ 4.21: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อ 
        ครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ค่าสถิติ p 

เพศ 
ชาย 3.04 1.49 t = 0.03 0.97 
หญิง 3.04 1.67 Leven‖s test = 1.82 0.17 

 
 การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างลักษณะส่วนบุคคลตามเพศของนักท่องเที่ยวชาวต่าง
ไทยต่างกันและปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) 
พบว่า เพศชายมีค่าเฉลี่ยปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) เท่ากับ 2.08 ส่วนเพศหญิงมีค่าเฉลี่ยปัจจัยพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) เท่ากับ 2.11 แต่เมื่อทดสอบความ
แตกต่างกลับพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยเพศชายและเพศหญิงมีปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่างอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.33, p 
= 0.62) ดังตารางที่ 4.21 
 
   สมมติฐานที่ 1.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 
 
ตารางที่ 4.22: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/ 

        คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 
 

ตัว
แปร 

ค่าตัวแปร ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ค่าสถิติ p 

เพศ 
ชาย 3353.31 2259.00 t = 1.73 0.08 
หญิง 2990.33 2043.05 Leven‖s test = 2.83 0.09 

 
 การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างลักษณะส่วนบุคคลตามเพศของนักท่องเที่ยวชาวต่าง
ไทยต่างกันและปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) พบว่า 
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เพศชายมีค่าเฉลี่ยปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายด้านค่าท่ีพัก ค่าอาหาร ค่า
เดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) เท่ากับ 3353.31 ส่วนเพศหญิงมีค่าเฉลี่ยปัจจัยพฤติกรรมการ
ท่องเทีย่วแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) เท่ากับ 2990.33 แต่เมื่อทดสอบความ
แตกต่างกลับพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยเพศชายและเพศหญิงมีปัจจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 1.73, p = 
0.08) ดังตารางที่ 4.22 
 
  สมมติฐานที่ 1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 
   สมมติฐานที่ 1.2.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอายุ 

การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอายุแตกต่าง
กันอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 1.08, p = 0.36) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีอายุต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีช่วงอายุประมาณ 
31 - 40 ปี มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 2.33 รองลงมา ช่วงอายุประมาณ 41 - 50 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.26 ช่วงอายุประมาณ 51 - 60 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.18 อายุประมาณ 61 ปีขึ้นไป ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.00 ช่วงอายุประมาณ 21 - 30 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.98 อายุต่ํากว่า 20 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.96 
ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ไม่
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 1.91, p = 0.09) ดังตารางที่ 4.23 
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ตารางที่ 4.23: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว 
        แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย 
        แตกต่างกันตามอายุ 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 

อายุ 1) 20 ปีหรือ
ต่ํากว่า 

1.96 1.07 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

10.86 5 2.17 1.91 0.09 

2) 21-30 ปี 1.98 1.07 492.74 434 1.13   

3) 31-40 ปี 2.33 1.08 503.60 
 

439    

4) 41-50 ปี 2.26 0.92      

5) 51-60 ปี 2.18 1.16      
6) 61 ปี ขึ้น
ไป 

2.00 0.00      

 
   สมมติฐานที่ 1.2.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
(วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอายุแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
(Levene‖s test = 2.03, p = 0.07) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีอายุต่างกัน พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีช่วงอายุประมาณ 31-40 ปี มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 3.50 รองลงมา ช่วงอายุ
ประมาณ 41-50 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.09  ช่วงอายุประมาณ 51-60 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.91  ช่วงอายุ
ประมาณ 21-30 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.90 อายุต่ํากว่า 20 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.61 อายุสูงกว่า 61 ปีขึ้น
ไป ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.50 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่าง
กันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.61, p = 0.02) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง 
(Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีช่วงอายุประมาณ 31-40 ปี มี
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พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) สูงกว่า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุสูงกว่า 61 ขึ้นไป 
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ตารางที่ 4.24: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกัน 
        ตามอายุ 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mea
n 

S.D. แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P Post 
Hoc 

อายุ 
 

1) 20 ปีหรือต่ํากว่า 
   

2.61 1.57 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

33.08 5 6.61 2.62 0.02 3)˃5) 

2) 21-30 ปี 2.90 1.45 1099.26 434 2.53    
3) 31-40 ปี 3.50 1.79 1132.34 439     

4) 41-50 ปี 3.09 1.74         

5) 51-60 ปี  2.91 1.86        
6) 61 ปี ขึ้นไป 2.50 0.70        
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   สมมติฐานที่ 1.2.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 
 การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอายุแตกต่าง
กันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 8.018, p = 0.01) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่
มีอายุต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีช่วงอายุประมาณ 31-40 ปี มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 
3527.14 รองลงมา ช่วงอายุประมาณ 21-30 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3187.50 ช่วงอายุประมาณ 41-50 ปี 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3093.48 ช่วงอายุประมาณ 51-60 ปี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2436.36 ช่วงอายุประมาณ 20 
ปีหรือต่ํากว่า ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1580.36 และช่วงอายุประมาณ 61 ปี ขึ้นไป ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 900.00 
ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
(F = 4.57, p = 0.01) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ 
Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีช่วงอายุประมาณ 31-40 ปี มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีช่วงอายุ
ประมาณ 51-60 ปี ดังตารางที่ 4.25
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ตารางที่ 4.25: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตาม 
        อายุ 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P Post 
Hoc 

อายุ 1) 20 ปี
หรือต่ํากว่า 
 
  

1580.36 1157.85 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

99916139
.96 

5 19983227.99 4.57 0.01 3)˃5) 

2) 21-30 ปี 3187.50 1960.97 18952315
87.30 

434 4366893.058    

3) 31-40 ปี 3527.14 2522.71 19951477
27.27 

439     

4) 41-50 ปี 3093.48 2411.82       

5) 51-60 ปี 2436.36 2007.99       
6) 61 ปี  
ขึ้นไป 

900.00 141.42       
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สมมติฐานที่ 1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

สมมติฐานที่ 1.3.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
 การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มระดับ
การศึกษาแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 2.55, p = 0.07) การ
เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 
2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีระดับการศึกษาต่างกัน พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรี มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 2.24  รองลงมา 
ระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.21 ระดับการศึกษารปริญญาตรี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.05 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาอย่างน้อย 
2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 
ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 1.13, p = 0.32) ดังตารางที่ 4.26
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ตารางที่ 4.26: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว 
แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย 
แตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mea
n 

S.D. แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 

ระดับ
การศึกษา 

1) ต่ํากว่า
ปริญญาตรี  

2.24 1.08 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

2.59 2 1.29 1.13 0.32 

2) ปริญญาตรี 2.05 1.03 501.00 437 1.14   

3) สูงกว่า
ปริญญาตรี 

2.21 1.20 503.60 439    

 
สมมติฐานที่ 1.3.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา

ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 

พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
(วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มระดับการศึกษาแตกต่างกันอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 3.61, p = 0.02) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในประเทศไทยที่มีระดับการศึกษาต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 3.14 รองลงมา การศึกษาระดับต่ํากว่าปริญญาตรี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.12 และการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.50 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความ
แตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ (F = 4.76, P = 0.09) ดังตารางที่ 4.27
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ตารางที่ 4.27: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อ 
        ครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mea
n 

S.D. แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 

ระดับ
การศึกษา 

1) ต่ํากว่า
ปริญญาตรี  

3.12 1.93 ระหว่าง
กลุ่มภายใน
กลุ่มรวม 

24.17 2 12.08 4.76 0.09 

2) ปริญญาตรี 3.14 1.59 1108.16 437 2.53   
3) สูงกว่า
ปริญญาตรี 

2.50 1.29 1132.34 439    

 
สมมติฐานที่ 1.3.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย

ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 

พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอาชีพแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
(Levene‖s test = 2.99, p = 0.05) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีระดับการศึกษาต่างกัน 
พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 3407.03 
รองลงมา การศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2679.29  และการศึกษาระดับต่ํากว่า
ปริญญาตรี ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1964.00 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) 
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 12.35, p = 0.01) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบ
ภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี ดังตารางที่ 4.28
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ตารางที่ 4.28: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตาม 
        ระดับการศึกษา 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 
Post 
Hoc 

ระดับ
การศึกษา 

1) ต่ํากว่า
ปริญญาตรี 

1964.00 1706.74 ระหว่าง
กลุม่ภายใน
กลุ่มรวม 

106753
383.30 

2 533766
91.65 

12.35 0.01 2)˃3) 

2) ปริญญาตรี 3407.03 2129.76 188839
4343.97 

437 432126
8.52 

   

3) สูงกว่า
ปริญญาตรี 

2679.29 2080.63 199514
7727.27 

439     
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สมมติฐานที่ 1.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

สมมติฐานที่ 1.4.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอาชีพ 

การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอาชีพ
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 1.70, p = 0.09) การเปรียบเทียบ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา 
(ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีอาชีพต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพ
เกษตรกร มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 2.75 รองลงมา อาชีพอ่ืน ๆ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.38 อาชีพเจ้าของ
ธุรกิจ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.31 อาชีพอิสระ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.12 อาชีพข้าราชการ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.05 
นักเรียน นักศึกษา และพนักงานบริการ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.01 อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 1.94  และอาชีพแม่บ้าน ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.43 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F 
= 2.65, P = 0.01) ดังตารางที่ 4.29 
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ตารางที่ 4.29: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว 
แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอาชีพ 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่ง
ความ

แปรปรวน 
SS df MS F P 

อาชีพ 1) นักเรียน 
นักศึกษา 
  

2.45 1.33 ระหว่าง
กลุ่ม

ภายใน
กลุ่มรวม 

53.25 8 6.65 2.65 0.01 

2) พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

3.06 1.46 1079.08 431 2.50   

3) ข้าราชการ 3.31 1.48 1132.34 439    

4) เจ้าของธุรกิจ 
  

3.31 1.84      

 5) พนักงาน
บริการ 

3.28 1.55 
 

     

 6) เกษตรกร 4.00 2.00       
 7) แม่บ้าน 2.86 0.90       
 8) อาชีพอิสระ 3.41 1.48       
 9) อาชีพอ่ืนๆ  2.75 1.93       

 
   สมมติฐานที่ 1.4.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
(วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอาชีพแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
(Levene‖s test = 1.70, p = 0.09) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีอาชีพต่างกัน พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพเกษตรกร มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 4.00 รองลงมา อาชีพอิสระ เฉลี่ย
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เท่ากับ 3.41 อาชีพข้าราชการและอาชีพเจ้าของธุรกิจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากัน 3.31 อาชีพพนักงานบริการ 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.28 อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.06 อาชีพแม่บ้าน ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.86 อาชีพอ่ืน ๆ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.75 และอาชีพนักเรียน นักศึกษา ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.45  
ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทาง
สถิติ (F = 2.65, P = 0.01) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ 
Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีอาชีพพนักงานบริการ มีพฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพนักเรียน
นักศึกษา ดังตารางที่ 4.30
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ตารางที่ 4.30: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกัน 
                 ตามอาชีพ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P Post 
Hoc 

อาชีพ 1) นักเรียน นักศึกษา 
  

2.45 1.33 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

53.25 8 6.65 2.65 0.01 5)˃1) 

2) พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

3.06 1.46 1079.08 431 2.50    

3) ข้าราชการ 3.31 1.48 1132.34 439     
4) เจ้าของธุรกิจ   3.31 1.84       

5) พนักงานบริการ 3.28 1.55       

6) เกษตรกร 4.00 2.00       
7) แม่บ้าน 2.86 0.90       

8) อาชีพอิสระ 3.41 1.48       

9) อาชีพอ่ืนๆ  2.75 1.93       
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  สมมติฐานที่ 1.4.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง 
(บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มอาชีพ
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 6.58, p = 0.01) การเปรียบเทียบ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง 
(บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีอาชีพต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มี
อาชีพเกษตรกร มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 4800.00 รองลงมา อาชีพแม่บ้าน ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3928.57 
อาชีพพนักงานบริการ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3870.39 อาชีพเจ้าของธุรกิจ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3721.43  อาชีพ
อิสระ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3600.00 อาชีพข้าราชการ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3364.41 อาชีพอ่ืน ๆ ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 2292.65 และอาชีพนักเรียน นักศึกษา ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2059.01 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความ
แตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทาง
สถิติ (F = 6.75, p = 0.01) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ 
Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีอาชีพเกษตรกร มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้าด้านค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีอาชีพนักเรียนนักศึกษา ดังตารางที่ 4.31 และตารางที่ 4.31 (ต่อ)
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ตารางที่ 4.31: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตาม 
              อาชีพ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 
Post 
Hoc 

อาชีพ 1) นักเรียน 
นักศึกษา   

2059.01 1573.01 ระหว่าง
กลุ่มภายใน
กลุ่มรวม 

2223
3541
2.86 

8 27791
926.60 

6.75 0.01 6)˃1) 

2) พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

3307.58 2106.53 1772
8123
14.40 

431 41132
53.63 

   

อาชีพ 3) ข้าราชการ 3364.41 2410.43  1995
1477
27.27 

439     

4) เจ้าของธุรกิจ   3721.43 1965.40       

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.31 (ต่อ): การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่าง 
         กันตามอาชีพ 

 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่ง
ความ

แปรปรวน 
SS df MS F P 

Post 
Hoc 

 
5) พนักงาน
บริการ 

3870.39 2073.26 
 

      

 
6) เกษตรกร 4800.00 2535.08 

 
      

 
7) แม่บ้าน 3928.57 1766.08 

 
      

 
8) อาชีพอิสระ 3600.00 2672.54 

 
      

 
9) อาชีพอ่ืน ๆ  2292.65 1520.41 
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สมมติฐานที่ 1.5 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามรายไดป้ระมาณต่อเดือน 

สมมติฐานที่ 1.5.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 
 การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มรายได้
ประมาณต่อเดือนแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 1.76, p = 0.11) การ
เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 
2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือนต่างกัน พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือน 50,001 บาท ขึ้นไปมีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 2.25 
รองลงมา รายได้ประมาณต่อเดือน 40,001 - 50,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.24 รายได้ประมาณต่อ
เดือน 30,001 – 40,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.18 รายได้ประมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือต่ํา
กว่า ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.10 รายได้ประมาณต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.07 
รายได้ประมาณต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.02 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความ
แตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือนอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ไม่
แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 0.46, p = 0.80) ดังตารางที่ 4.32 
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ตารางที่ 4.32: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาว 
                ไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 

รายได้
ประมาณ
ต่อเดือน 

1) 10,000 บาท
หรือต่ํากว่า   

2.10 1.06 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่มรวม 

2.68 5 0.53 0.46 0.80 

2) 10,001 – 
20,000 บาท 

2.07 1.24 500.91 434 1.15   

3) 20,001 – 
30,000 บาท  

2.02 0.93 503.60     

4) 30,001 – 
40,000 บาท 

2.18 0.98      

5) 40,001 - 
50,000 บาท  

2.24 0.99      

6) 50,001 บาท 
ขึ้นไป 

2.25 1.08      



116 

   สมมติฐานที่ 1.5.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณ
ต่อเดือน 
 การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
(วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มรายได้ประมาณต่อเดือนแตกต่างกันอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 0.59, p = 0.70) การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มี
รายได้ประมาณต่อเดือนต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 3.33 รองลงมา รายได้ประมาณต่อเดือน 30,001 – 40,000 
บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.31 รายได้ประมาณต่อเดือน 40,001 - 50,000 บาท มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 2.95 
รายได้ต่อเดือนประมาณ 10,001 – 20,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.93 รายได้ประมาณต่อเดือน 
50,001 บาท ขึ้นไป ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.90 และรายได้ประมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือต่ํากว่า 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.37 ตามลําดับ เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 
2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่างกัน
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 3.16, p = 0.01) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post 
Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีรายได้ประมาณต่อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) สูงกว่า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ต่อเดือนประมาณ 10,000 บาทหรือต่ํากว่า ดังตารางที่ 4.33
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ตารางที่ 4.33: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกัน 
        ตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 
Post 
Hoc 

รายได้
ประมาณ
ต่อเดือน 

1) 10,000 บาท
หรือต่ํากว่า   

2.37 1.48 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

39.82 5 7.96 3.16 0.01 3)˃1) 

2) 10,001 – 
20,000 บาท 

2.93 1.61 1092.51 434 2.51    

3) 20,001 – 
30,000 บาท  

3.33 1.48 1132.34 439     

 4) 30,001 – 
40,000 บาท 

3.31 1.68        

 5) 40,001 - 
50,000 บาท  

2.95 1.91        

 6) 50,001 บาท 
ขึ้นไป 

2.90 1.61        
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  สมมติฐานที่ 1.5.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง 
(บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

การตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในประเด็นความเท่ากันของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
พบว่า ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายด้านค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยระหว่างกลุ่มรายได้
ประมาณต่อเดือนแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (Levene‖s test = 8.01, p = 0.01) การ
เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือนต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่
มีรายได้ประมาณต่อเดือน 20,001 - 30,000 บาท มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 3950.78 รองลงมา รายได้
ประมาณต่อเดือน 40,001 - 50,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3340.48 รายได้ประมาณต่อเดือน 30,001 
- 40,000 บาท ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3330.77 รายได้ประมาณต่อเดือน 50,001 บาท ขึ้นไปค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3217.50 และรายได้ประมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือต่ํากว่า ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1592.86 ตามลําดับ 
เมื่อทดสอบความแตกต่าง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 
11.14, p = 0.01) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni 
พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีรายได้ประมาณต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้
ประมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือต่ํากว่า ดังตารางที่ 4.34
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ตารางที่ 4.34: การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตาม 
        รายได้ประมาณต่อเดือน 

 

ตัวแปร ค่าตัวแปร Mean S.D. 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F P 
Post 
Hoc 

รายได้
ประมาณ
ต่อเดือน 

1) 10,000 บาท
หรือต่ํากว่า   

1592.86 1059.33 ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

รวม 

2269791
04.63 

5 453958
20.92 

11.14 0.01 3)˃1) 

2) 10,001 - 
20,000 บาท 

2742.28 2191.04 1768168
622.64 

434 407412
1.25 

   

3) 20,001 - 
30,000 บาท  

3950.78 1937.30 1995147
727.27 

439     

4) 30,001 - 
40,000 บาท 

3330.77 2189.279       

5) 40,001 - 
50,000 บาท  

3340.48 2033.447       

6) 50,001 บาท 
ขึ้นไป 

3217.50 2243.868       
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ภาพที่ 4.5: ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี 
    พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน 

 

 
 สัญลักษณ์เส้นทาง   *** หมายถึง ระดับความสําคัญอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 (p ‹ 
0.05) 
      หมายถึง เส้นทางความสัมพันธ์ที่มีนัยสําคัญทางสถิติ 
               หมายถึง เส้นทางความสัมพันธ์ที่ไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ 
  
 จากผลวิเคราะห์ข้างต้น และภาพประกอบที่ 4.5 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของความ
ตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์
ผลการวิจัยเพื่อตอบสมมติฐานของการวิจัยครั้งนี้ ดังนี้ 

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อกับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

ผลการทดสอบสมมติฐานความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า (MOT) กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (BEH) พบว่า เป็นไปตามสมมติฐานของการวิจัย 
เนื่องจากตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทาง
สถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า มีค่าแสดงบนเส้นความสัมพันธ์ทางตรงเท่ากับ 0.02 ซึ่ง

PHY 

CUL 

PER 

STA 

SLO 

VAL 

FAC 

ENV 

LOC 

MOT 

REA 

BEH INT REV 

FRE 

.11 

.02 

.13 

.76 

.80 

.58 

.52 

.71 

.

.

.

.

1.00 1.00 
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ตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ประกอบด้วยตัวแปรสังเกต ทั้งหมด จํานวน 4 ตัว
แปร นั่นคือ ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ (PHY) ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) ปัจจัยแรง
ผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (PER) และปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
(STA) ส่วนตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ประกอบด้วย ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มา
ท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่านมา ดังนั้น สามารถสรุปผลทดสอบสมมติฐานนี้ได้ว่าแรงจูงใจในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า มีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ซ่ึงปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม (CUL) มีอิทธิพลส่งผลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก
ที่สุด ซึ่งมีค่าอิทธิพลเฉลี่ยระดับที่ 0.80 

 
สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยมี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ผลการทดสอบสมมติฐานความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมในการ

ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (REA) กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (BEH) พบว่า ไม่เป็นไปตาม
สมมติฐานของการวิจัย เนื่องจากตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไม่มี
ความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า มีค่าแสดงบน
เส้นความสัมพันธ์ทางตรงเท่ากับ 0.11 ซึ่งตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน
ประเทศไทยประกอบไปด้วยตัวแปรสังเกต จํานวน 5 ตัว ได้แก่ ปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(SLO) ปัจจัยด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเนิบช้า (VAL) ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความ
สะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว (FAC) ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
(ENV) และปัจจัยด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น (LOC) และอีกหนึ่งตัวแปรแฝง คือ 
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกตปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยว
ใน 2 ปี ที่ผ่านมา (FRE) ดังนั้น สามารถสรุปผลทดสอบสมมติฐานนี้ได้ว่าการรับรู้ความพร้อมในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไม่มีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้า 

 
สมมติฐานที่ 4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยว

ซํ้า 
ผลการทดสอบสมมติฐานความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบ

ช้า (BEH) กับความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา (INT) พบว่า ไม่เป็นไปตามสมมติฐานของ
การวิจัย เนื่องจากตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไม่มีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติต่อความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา มีค่าแสดงบนเส้นความสัมพันธ์
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ทางตรงเท่ากับ 0.13 ซึ่งตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกต
ปัจจัยด้านจํานวนครั้งที่มาท่องเที่ยวใน 2 ปี ที่ผ่าน และอีกหนึ่งตัวแปรแฝง คือ ความตั้งใจกลับมา
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกตการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา ดังนั้น 
สามารถสรุปผลทดสอบสมมติฐานนี้ได้ว่าพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไม่มีความสัมพันธ์
ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 

จากผลการทดสอบสมมติฐานของการวิจัยที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการ
ทดสอบสมมติฐาน รายละเอียดตามตารางที่ 4.35 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐานของ
การวิจัย 
 
ตารางที่ 4.35: สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐานของการวิจัย 
 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.6.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามลักษณะส่วนบุคคล 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวน
ครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

ปฏิเสธ 
 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย 
เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่าง
กันตามเพศ 

ปฏิเสธ 

สมมตฐิานที่ 1.6.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวน
ครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

ปฏิเสธ 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.35 (ต่อ): สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐานของการวิจัย   
  

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย 
เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่าง
กันตามอายุ 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวน
ครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่าย 
เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่าง
กันตามระดับการศึกษา 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.4.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวน
ครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ  

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.4.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

ยอมรับ 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.35 (ต่อ): สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสมมติฐานของการวิจัย 
 

 
 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 
สมมติฐานที่ 1.6.1.4.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่าย เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

ยอมรับ 

สมมติฐานที ่1.6.1.5 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อ
เดือน 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้
ประมาณต่อเดือน 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่าย เฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

ยอมรับ 

สมมติฐานข้อที่ 1.6.2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
มีอิทธิพลต่อกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

ยอมรับ 

สมมตฐิานข้อที่ 1.6.3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าในประเทศไทยมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานข้อที่ 1.6.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อ
ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 

ปฏิเสธ 



 

บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาเรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี
พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน” เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Methodology) มี
วัตถุประสงค์ในการทําวิจัย ดังนี้ 1) เพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย จําแนกตามลักษณะส่วนบุคคลด้านเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส 
อาชีพ และรายได้ประมาณต่อเดือน 2) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าที่มีต่อกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 3) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของปัจจัยด้านการรับรู้
ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่มีต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 4) เพ่ือศึกษา
อิทธิพลของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่มีต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่ใช้
การวิจัยครั้งนี้ คือ ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคกลาง คือ ตลาดน้ําดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก 
จังหวัดราชบุรี จํานวน 100 คน ตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในเขตปริมณฑล คือ เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด 
อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จํานวน 101 คน และเก็บข้อมูลจาแบบสอบถามออนไลน์ ตัวแทน
กลุ่มตัวตัวอย่างในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ คือ เขตเทศบาลเชียงคาน อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
จํานวน 124 คน และตัวแทนกลุ่มตัวอย่างในภาคเหนือ คือ เขตเทศบาลเมืองน่าน อําเภอเมืองน่าน 
จังหวัดน่าน จํานวน 105 คน รวมทั้งหมด จํานวน 440 คน ดังนั้น ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการเลือกจํานวนกลุ่ม
ตัวอย่างแบบแบ่งสัดส่วนและสุ่มกลุ่มตัวอย่างตามความสะดวกและความสมัครใจ เครื่องมือที่ใช้ในการ
เก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อทําวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถามที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้น สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์
ข้อมูล ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉลี่ย ( ) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) การวิเคราะห์ด้วย
สถิติการทดสอบค่า t (t-test for Independent Samples) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
(One way ANOVA: ANalysis Of VAriance) การวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural 
Equation Modeling: SEM) ด้วยการใช้โปรแกรมสถิติเอมอส (Analysis of Moment Structures: 
AMOS) 

ผู้วิจัยได้ทําการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้ 
 5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 5.3 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย 
 5.4 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
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5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.1.1 สรุปผลการศึกษาตามปัจจัยส่วนบุคคล พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า แรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า และความตั้งใจกลับมา
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา จากการวิเคราะห์ข้อมูล สามารถสรุปผลการศึกษาได้ดังต่อไปนี้ 
  5.1.1.1. การวิเคราะห์ปัจจัยส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง โดยดูจากความถี่ท่ีสูงที่สุด
ในแต่ละข้อ พบว่าเป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 62.3 เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 37.7 โดยส่วนใหญ่มี
อายุ 20 - 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 56.4 ระดับการศึกษาของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 72.9 อาชีพของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ เป็นอาชีพนักเรียน นักศึกษา คิด
เป็นร้อยละ 17.5 รายได้ของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ เป็นผู้มีรายไดป้ระมาณต่อเดือน 10,001 - 20,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 30.9 และนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเทีย่วในสถานที่ท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า ได้แก่ 1) เกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด อําเภอเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี คิดเป็นร้อยละ 23.0 2) 
ตลาดน้ําดําเนินสะดวก อําเภอดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี คิดเป็นร้อยละ 22.7 3) เขตเทศบาลเมือง
น่าน อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน คิดเป็นร้อยละ 26.1 และ 4) เขตเทศบาลเชียงคาน อําเภอเชียง
คาน จังหวัดเลย คิดเป็นร้อยละ 28.2  
  5.1.1.2. การวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของกลุ่มตัวอย่าง โดยดู
จากความถ่ีที่สูงที่สุดในแต่ละข้อ พบว่า ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.04 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 1.60 มีจํานวนวันสูงสุดเท่ากับ 8 วัน มีจํานวนวันต่ําสุดเท่ากับ  1 วัน 
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.10 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 1.60 มีจํานวนครั้งสูงสุดเท่ากับ 7 ครั้ง และมีจํานวนครั้งต่ําสุดเท่ากับ 1 
ครั้ง ส่วนค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3127.27 มีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
เท่ากับ 2131.84 มีค่าใช้จ่ายสูงสุดประมาณ 15,000 บาท และมีค่าใช้จ่ายต่ําสุดประมาณ 450 บาท 
  5.1.1.3. การวิเคราะห์เกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของกลุ่ม
ตัวอย่าง โดยดูจากความถ่ีที่สูงที่สุดของปัจจัยดังนี้ 1) ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ พบว่า 
สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ สถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ และวิถีชีวิต
ของคนในท้องถิ่นเรียบง่ายมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากที่สุดตามลําดับค่าเฉลี่ยสูงสุด 2) 
ปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม พบว่า วัฒนธรรมท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว สถานที่ท่องเที่ยวมี
คุณค่าทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมท้องถิ่นน่าสนใจ วัฒนธรรมมีความเรียบง่ายมีแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากท่ีสุดตามลําดับค่าเฉลี่ยสูงสุด 3) ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคล ได้แก่ ต้องการซึมซับวิถีชีวิตอันเรียบง่ายมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามาก รองลงมา 
คือ ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับชาวบ้าน  4) ปัจจัยแรงผลักด้าน
สถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ คือ นักท่องเที่ยวต้องการมีความรู้สึกผ่อนคลายมีแรงจูงใจในการ
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ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากท่ีสุด และรองลงมา คือ ต้องการเห็นวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตประจําวัน  
และต้องการสร้างเสริมประสบการณ์ชีวิต ความทรงจําที่ดี 
  5.1.1.4. การวิเคราะห์เกี่ยวกับการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า โดย
ศึกษาจากความถี่ท่ีสูงที่สุดของปัจจัยดังนี้ 1) ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวเนิบช้า คือ 
แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ผ่อนคลายมีการรับรู้ความพร้อมมากที่สุด รองลงมา คือ แหล่งท่องเที่ยวมี
การอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม 2) ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านคุณค่าและความดึงดูดใจการท่องเที่ยว
เนิบช้า คือ แหล่งท่องเที่ยวมีบรรยากาศสถานที่มีความสวยงามอันน่าท่องเที่ยวมีการรับรู้ความพร้อม
มากที่สุด รองลงมา คือ แหล่งท่องเที่ยวมีอาหารและขนมหวานท้องถิ่นหลากหลาย และแหล่ง
ท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น ไหว้พระ รับประทานอาหาร เดินชมอาคารบ้านเรือน 
ตลาด เป็นต้น 3) ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยว คือ แหล่งท่องเที่ยวมีป้ายชี้ สัญลักษณ์บอกทางท่ีเอ้ืออํานวยความสะดวกสบายต่อการเข้า
ชมสถานที่ท่องเที่ยวชัดเจนเป็นสิ่งที่รับรู้ความพร้อมมาก รองลงมา คือ แหล่งท่องเที่ยวมีเส้นทางการ
ท่องเที่ยวสภาพดี เหมาะสมแก่การเดินทาง 4) ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของ
พ้ืนที่การท่องเที่ยว คือ แหล่งท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ีค่อนข้างสมบูรณ์เป็นสิ่งที่รับรู้
ความพร้อมมาก รองลงมา คือ แหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด 5) ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านการมี
ส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่นเป็นสิ่งที่รับรู้ความพร้อมมาก คือ ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่าย
ผลิตภัณฑ์และของที่ระลึกในท้องถิ่นเป็นสิ่งที่รับรู้ความพร้อมมาก    
  5.1.1.5. การวิเคราะห์เกี่ยวกับความตั้งใจในการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
พบว่า โดยเฉลี่ยแล้วกลุ่มตัวอย่างมีความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา ซึ่งสามารถวิเคราะห์
สรุปได้ดังนี้ 1)  การแนะนําให้ผู้อื่นเดินทางลองมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเป็นสิ่งที่บ่งบอกการกลับมา
ท่องเทีย่วเนิบช้าซ้ํามีความเห็นด้วยมากที่สุด 2)  ความตั้งใจจะเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเพ่ิมมาก
ขึ้นในอนาคตมีความเห็นด้วยมากที่สุด 3) การกลับมาเท่ียวแบบเนิบช้าครั้งหน้ามีความตั้งใจจะร่วม
กิจกรรมอ่ืนที่ยังไม่เคยได้ทําในการมาท่องเที่ยวครั้งนี้มีความเห็นด้วยมากที่สุด 4) ความตั้งใจจะ
กลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําภายในระยะเวลา 1 ปีข้างหน้ามีความเห็นด้วยมาก 5) การกลับมา
เที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้ามีความตั้งใจจะใช้ระยะเวลาพักนานขึ้นน้อยที่สุดมีความเห็นด้วยมาก 
 5.1.2 สรุปผลการศึกษาตามสมมติฐาน 
 การวิจัยนี้มีสมมติฐาน 4 ข้อ ดังต่อไปนี้ 

สมมติฐานที่ 1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามลักษณะส่วนบุคคล 

สมมติฐานที่ 1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามลักษณะเพศชายและเพศหญิง 
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  สมมติฐานที่ 1.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามเพศ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.1.1 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยเพศชาย
และเพศหญิงมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน

รอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (t = -0.33, p ˃ 0.5) 
   สมมติฐานที่ 1.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.1.2 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยเพศชาย
และเพศหญิงมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) 

แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (t = -0.33, p ˃ 0.05) 
   สมมติฐานที่ 1.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.1.3 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยเพศชาย
และเพศหญิงมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกัน

อย่างไม่มีนัยสําคัญ (t = 1.73, p ˃ 0.05) 
  สมมติฐานที่ 1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 
   สมมติฐานที่ 1.2.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอายุ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.2.1 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าใน

รอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (F = 1.91, p ˃ 0.05)  
   สมมติฐานที่ 1.2.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.2.2  พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่าง

กันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.61, p ˂ 0.05) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง 
(Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีช่วงอายุประมาณ 31-40 ปี มี
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พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) สูงกว่า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุสูงกว่า 61 ขึ้นไป 
   สมมติฐานที่ 1.2.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.2.3 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกัน

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 4.57, p ˂ 0.05) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post 
Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีช่วงอายุประมาณ 31-40 ปี มี
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มีช่วงอายุประมาณ 51-60 ปี 

สมมติฐานที่ 1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

สมมติฐานที่ 1.3.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.3.1 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีระดับ
การศึกษาอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยว

แบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (F = 1.13, p ˃ 0.05)  
สมมติฐานที่ 1.3.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา

ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.3.2 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่าง

กันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (F = 4.76, p ˃ 0.05)  
สมมติฐานที่ 1.3.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย

ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.3.3  พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกัน

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 12.35, p ˂ 0.05) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง (Post 
Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มี
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พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่มีการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี 

สมมติฐานที่ 1.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

สมมติฐานที่ 1.4.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามอาชีพ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.4.1 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพ
อย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า

ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (F = 1.66, p ˃ 0.05)  
   สมมติฐานที่ 1.4.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.4.2  พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่าง

กันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.65, p ˂ 0.05)  ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง 
(Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีอาชีพพนักงานบริการ มี
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) สูงกว่านักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีอาชีพนักเรียนนักศึกษา 

สมมติฐานที่ 1.4.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.4.3  พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอย่าง
น้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกัน

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ (F = 6.75, p ˂ 0.05) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการเปรียบเทียบภายหลัง 
(Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีอาชีพเกษตรกร มีพฤติกรรม
การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพ
นักเรียนนักศึกษา 

สมมติฐานที่ 1.5 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามรายไดป้ระมาณต่อเดือน 
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สมมติฐานที่ 1.5.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้ง
เดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.5.1 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้
ประมาณต่อเดือนอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านจํานวนครั้งเดินทาง

ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ (F = 0.46, p ˃ 
0.05)  
   สมมติฐานที่ 1.5.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณ
ต่อเดือน 
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.5.2 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้
ประมาณต่อเดือนอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยว

เฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 3.16, p ˂ 0.05) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการ
เปรียบเทียบภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีรายได้
ประมาณต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลา
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดป้ระมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือ
ต่ํากว่า 

สมมติฐานที่ 1.5.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน
   จากการทดสอบสมมติฐานที่ 1.5.3 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้
ประมาณต่อเดือนอย่างน้อย 2 กลุ่ม มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง 

(บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 11.14, p ˂ 0.05) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงทําการ
เปรียบเทียบภายหลัง (Post Hoc) ด้วยสถิติ Bonfferroni พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยกลุ่มที่มีรายได้
ประมาณต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) สูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือน 10,000 บาทหรือต่ํากว่า  

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อกับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการทดสอบสมมติฐานที่ 2 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ากับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่า ตัวแปร
แฝงแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อ
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พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย มีค่าแสดงบนเส้นความสัมพันธ์ทางตรง
เท่ากับ 0.05 ดังนั้น สามารถสรุปผลทดสอบสมมติฐานนี้ได้ว่าแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามี
ความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย 

สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการทดสอบสมมติฐานที่ 3 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงการรับรู้ความ
พร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ากับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
พบว่า ตัวแปรแฝงการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไม่มีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมี
นัยสําคัญต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย โดยมีค่าแสดงบนเส้น
ความสัมพันธ์ทางตรงเท่ากับ 0.11 

สมมติฐานที่ 4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยมีอิทธิพลต่อ
ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 

จากการทดสอบสมมติฐานที่ 4 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยกับความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา พบว่า 
ตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยไม่มีความสัมพันธ์ทางตรง
อย่างมีนัยสําคัญต่อความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา โดยมีค่าแสดงบนเส้นความสัมพันธ์
ทางตรงเท่ากับ 0.13 
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ตารางที่ 5.1: สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน  
 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.6.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามลักษณะส่วน
บุคคล 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามเพศ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามเพศ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 

ยอมรับ 

         (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 5.1 (ต่อ): สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.2.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามอายุ 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับ
การศึกษา 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.3.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายด้านเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

 

สมมติฐานที ่1.6.1.4.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.4.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

ยอมรับ 

     (ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 5.1 (ต่อ): สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.4.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณ
ต่อเดือน 

 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้
ประมาณต่อเดือน 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

ยอมรับ 

สมมติฐานที่ 1.6.1.5.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศ
ไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

ยอมรับ 

สมมติฐานข้อที่ 1.6.2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
มีอิทธิพลต่อกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

ยอมรับ 

สมมติฐานข้อที่ 1.6.3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าในประเทศไทยมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้า 

ปฏิเสธ 

สมมติฐานข้อที่ 1.6.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อ
ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 

ปฏิเสธ 
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการสรุปผลการวิจัย สามารถนํามาอภิปรายตามวัตถุประสงค์และสมมติฐานของการวิจัย
ได้ดังนี้ 

สมมติฐานที่ 1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย
แตกต่างกันตามลักษณะส่วนบุคคล 

สมมติฐานที่ 1.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามลักษณะเพศชายและเพศหญิง 
 จากการวิเคราะห์ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน

จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) ด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อ
ครั้ง (วัน) และด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่าง
กันอย่างไม่มีนัยสําคัญ ซึ่งไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของศรีธรรมศักดิ์ และอรรคพิณ (Srithammasak 
& Akkapin, 2018); สมพงษ์ อัศวริยธิปัต ิและพัฒนะ ธนกฤตพุฒิเมธ (2560); พิกุลแก้ว สุขขํา และ
พิมพา หิรัญกิตติ (2558) และพงศธร โกมลทัต (2558) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีเพศต่างกันมีปัจจัยที่
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
  สมมติฐานที่ 1.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอายุ 
  จากการวิเคราะห์ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ 
ส่วนนักท่องเทีย่วชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
(วัน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของศรีธรรมศักดิ์ และอรรคพิณ (Srithammasak & 
Akkapin, 2018); สมพงษ์ อัศวริยธิปัติ และพัฒนะ ธนกฤตพุฒิเมธ (2560); พิกุลแก้ว สุขขํา และ
พิมพา หิรัญกิตติ (2558) และพงศธร โกมลทัต (2558) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุต่างกันมีปัจจัยที่
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 อาจจะ
เนื่องจากนักท่องเที่ยวมีอายุมากข้ึน มีวุฒิภาวะสูงขึ้น อาจจะมีความรับผิดชอบต่อตัวเอง ทรัพย์สิน 
บุคคลรอบข้าง และมีจิตสาธารณะสามารถออกเดินทางเพ่ือท่องเที่ยวโดยใช้เวลานานขึ้นเพ่ือพักผ่อน
เพราะเหน็ดเหนื่อยจากการทํางานหรือประกอบอาชีพและเมื่ออายุมากข้ึนอาจจะมีฐานะทางการเงินที่
มั่นคงและมีความสามารถในการจัดการการเงินสําหรับเป็นค่าใช้จ่ายระหว่างท่องเที่ยว 

สมมติฐานที่ 1.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามระดับการศึกษา 
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  จากการวิเคราะห์ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) และด้านระยะเวลาท่องเที่ยว
เฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ ส่วนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งมีความสอดคล้องงานวิจัยของศรีธรรมศักดิ์ และอรรคพิณ (Srithammasak & 
Akkapin, 2018); สมพงษ์ อัศวริยธิปัติ และพัฒนะ ธนกฤตพุฒิเมธ (2560); พิกุลแก้ว สุขขํา และ
พิมพา หิรัญกิตติ (2558) และพงศธร โกมลทัต (2558) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษา
ต่างกันมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 ซึ่งอาจจะเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาสูง มีความรู้ความสามารถ มีทักษะด้านการ
งานอาชีพ มีมุมมองการใช้ชีวิตและมีโอกาสในการวางแผนการท่องเที่ยวด้วยตนเอง เมื่อจบการศึกษา
อาจจะประสบผลสําเร็จด้านการงาน มีตําแหน่งงานที่มั่นคง มีฐานะทางการเงินที่คล่องตัวจึงสามารถ
ออกเดินทางเพ่ือท่องเที่ยวด้วยกําลังทรัพย์ที่มากพอของแต่ละครั้งเมื่อได้ท่องเที่ยว 

สมมติฐานที่ 1.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามอาชีพ 
  จากการวิเคราะห์ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ 
ส่วนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
(วัน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งมีความสอดคล้องงานวิจัยของศรีธรรมศักดิ์ และอรรคพิณ (Srithammasak & 
Akkapin, 2018); สมพงษ์ อัศวริยธิปัติ และพัฒนะ ธนกฤตพุฒิเมธ (2560); พิกุลแก้ว สุขขํา และ
พิมพา หิรัญกิตติ (2558) และพงศธร โกมลทัต (2558) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพต่างกันมีปัจจัย
ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อาจจะ
เนื่องจากการประกอบอาชีพที่มั่นคงและมีอิสระด้านการใช้จับจ่ายใช้สอยและมีอิสระด้านช่วงเวลาว่าง
ที่สามารถออกเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน หาประสบการณ์ใหม่ ชอบพบปะผู้คน ชอบการใช้ชีวิตที่
มีความเรียบง่าย และสามารถเดินทางท่องเที่ยวบ่อยครั้งกว่าอาชีพอ่ืนที่มีเวลาและงบประมาณสําหรับ
การท่องเที่ยวที่ค่อนข้างจํากัด 

สมมติฐานที่ 1.5 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยใน
ประเทศไทยแตกต่างกันตามรายได้ประมาณต่อเดือน 

  จากการวิเคราะห์ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้าน
จํานวนครั้งเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา (ครั้ง) และด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง 
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(บาท/คน) แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสําคัญ ส่วนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
เนิบช้าด้านระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในประเทศไทยแตกต่างกัน
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อครั้ง (บาท/คน) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งมีความสอดคล้องงานวิจัย
ของศรีธรรมศักดิ์ และอรรคพิณ (Srithammasak & Akkapin, 2018), 2561); สมพงษ์ อัศวริยธิปัติ 
และพัฒนะ ธนกฤตพุฒิเมธ (2560); พิกุลแก้ว สุขขํา และพิมพา หิรัญกิตติ (2558) และพงศธร 
โกมลทัต (2558) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ประมาณต่อเดือนต่างกันมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อาจจะเห็นได้ว่า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้ประมาณต่อเดือนจํานวนมาก มีงบประมาณที่เพียงในการใช้จ่าย
ระหว่างการท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายสามารถอํานวยความสะดวกด้านการเดินทาง สามารถใช้เวลาพักแรม
อาศัยในสถานที่ท่องเที่ยวนานขึ้นและมีเวลาพักผ่อนและท่องเที่ยวนานมากขึ้นกว่าผู้มีรายได้ประมาณ
ต่อเดือนน้อยกว่า 

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีอิทธิพลต่อกับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ากับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า พบว่า ตัวแปรแฝงแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามี
ความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีค่าแสดงบนเส้นความสัมพันธ์ทางตรงเท่ากับ 0.05 ดังนั้น สามารถสรุปผล
ทดสอบสมมติฐานนี้ได้ว่าแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความสัมพันธ์ทางตรงอย่างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของราณี อิสิชัยกุล และ 
ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2555) และสุรีย์ บุญญานุพงศ์ และกรวรรณ สังขกรณ์ (2555) กล่าวไว้ว่า 
แหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในพ้ืนที่ชนบทมีภูมิทัศน์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ทั้งด้านวิถีชีวิต คุณภาพ
สิ่งแวดล้อม ประเพณี ประวัติศาสตร์และสังคมวัฒนธรรม ซึ่งสามารถส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้
เกี่ยวกับวิถีชีวิตของชาวท้องถิ่น ได้รับคุณค่าและประสบการณ์การท่องเที่ยว อนึ่งยังมีความสอดคล้อง
กับกัลยา สว่างคง (2558) ซึ่งได้กล่าวไว้ว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีศักยภาพด้านความสะดวกในการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว โดยปัจจัยนี้เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่สร้างความดึงดูดใจต่อนักท่องเที่ยว อีกท้ังปัจจัยด้าน
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้ายังสอดคล้องกับงานวิจัยของซาริโอแกลน และอาซเกิร์ต 
(Sarioglan & Avcikurt, 2015) ซึ่งได้กล่าวไว้ว่านักท่องเที่ยวมีความต้องการที่ปฏิสัมพันธ์ของการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า อาทิ การแลกเปลี่ยนความรู้ด้านวัฒนธรรม ความเชื่อ ความคิดเห็น และการ
สร้างความสัมพันธ์แบบหน้าต่อหน้ากับชาวบ้านในท้องถิ่น อนึ่ง แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า
เพ่ือการผ่อนคลาย การรู้จักตนเอง ความเพลิดเพลิน การสรรหาความแปลกใหม่ให้กับชีวิต และมี
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ความสนใจกับสิ่งแวดล้อมธรรมชาติและเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น โดยนักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงมุมมอง
ต่าง ๆ ในชีวิตของตนเอง และช่วยเติมเต็มชีวิตหลังการท่องเที่ยว ซึ่งมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ
โอ, แอซซาฟ และ บาลอกลุ (Oh, Assaf & Baloglu, 2014) และมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ
จอร์จ, แดเนียล, โดโรแบนทุ และ สเตฟาเนีย (Gheorghe, Daniel, Dorobantu & Stefania, 2013) 
และซาริโอแกลน และอาซเกิร์ต (Sarioglan & Avcikurt, 2015) ได้กล่าวไว้ว่านักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าด้านการเรียนรู้ประสบการณ์ใหม่ มุ่งค้นหาประสบการณ์การท่องเที่ยวที่
น่าจดจํา อีกทั้ง หลีกเลี่ยงการใช้ชีวิตที่จําเจ อาจจะเนื่องจากว่า นักท่องเที่ยวอาจจะมีแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวเพราะอาจจะมีสภาวะทางอารมณ์ที่ต้องการผ่อนคลายทางกาย จิตใจ ต้องการประสบการณ์
ในชีวิตใหม่จากการท่องเที่ยว ต้องใช้ชีวิตเรียบง่ายในรูปแบบของวัฒนธรรมท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ 
วิถีชีวิตในท้องถิ่นของสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งอาจจะหาประสบการณ์แบบนี้ไม่มีในสังคมเมืองและ
ช่วงเวลาการทํางาน และนักท่องเที่ยวอาจจะเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน ปล่อยเวลาให้กลมกลืนกับ
สภาพแวดล้อมอันเรียบง่ายและเนิบช้าตามแหล่งท่องเที่ยว ส่งผลให้นักท่องเที่ยวที่เคยท่องเที่ยวเพ่ือ
ค้นหาตัวเอง เรียนรู้วัฒนธรรม เกิดความรู้ระหว่างการท่องเที่ยว ได้รับประสบการณ์ใหม่จากการออก
เดินทางท่องเที่ยวบ่อยครั้งในช่วงปีที่ใกล้เคียงเพ่ือพักผ่อน ชีวิตเรียบง่าย ไม่เร่งรีบตามรูปแบบการ
ชีวิตประจําวัน 

สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการวิเคราะห์ การรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าไม่มีความสัมพันธ์ทางตรง
อย่างมีนัยสําคัญต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งไม่สอดคล้องกับ
งานวิจัยของจอร์จ, แดเนียล, โดโรแบนทุ และ สเตฟาเนีย (Gheorghe, Daniel, Dorobantu & 
Stefania, 2013) กล่าวไว้ว่า นักท่องเที่ยวสามารถรับรู้ได้ว่าระหว่างการท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้
วัฒนธรรมในสถานที่ท่องเที่ยวและมีสะสมประสบการณ์ท่ีน่าจดจํา สามารถหลีกเลี่ยงการใช้ชีวิตที่
จําเจและได้รับประสบการณ์แบบใหม่ รวมถึงได้รักษาสิ่งแวดล้อม ธรรมชาติ ลดใช้พลังงานและน้ําเพ่ือ
ความยั่งยืน ส่วนซาริโอแกลน และอาซเกิร์ต (Sarioglan & Avcikurt, 2015) กล่าวไว้ว่า นักท่องเที่ยว
มีการรับรู้ว่าการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าช่วยให้นักท่องเที่ยวได้มีปฏิสัมพันธ์ อาทิ การเรียนรู้วัฒนธรรม 
ความเชื่อ ความคิดเห็น และการสร้างความสัมพันธ์แบบหน้าต่อหน้ากับชาวบ้านในท้องถิ่น และ
ขัดแย้งกับงานวิจัยกับงานวิจัยของชุติมา นุตยะสกุล และประสพชัย พสุนนท์ (2559) โดยได้กล่าวว่า 
แหล่งท่องเที่ยวเหมาะสมสําหรับการพักผ่อนเพ่ือชื่นชมบรรยากาศของธรรมชาติและสภาพแวดล้อม 
วิถีชีวิตของชาว และรับรู้ได้ถึงความสะดวกในการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง อนึ่ง สถานที่ท่องเที่ยว
มีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ซึ่งมีอาหารและเครื่องดื่มที่หลากหลาย 
อย่างไรก็ตาม ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558); ฐณวัฒน์ ธรรมาภิมุข และรัชนี  
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มุขแจ้ง (2556) และ สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และกรวรรณ  สังขกรณ์ (2555) ซึ่งกล่าวไว้ว่า สถานที่
ท่องเที่ยวเป็นแหล่งความรู้เกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของสถานที่ และรับรู้ได้ถึงสภาพแวดล้อมมี
ความสะอาดและสถานที่ท่องเที่ยวมีศักยภาพโดดเด่นด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านความสวยงาม 
ความน่าประทับใจของแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของเกศณีย์ สัตตรัตนขจร 
(2558) ซึ่งพบว่า แหล่งท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในพ้ืนที่ชนบทมีภูมิทัศน์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และมี
ศักยภาพด้านสิ่งแวดล้อม ศิลปวัมนธรรม ประเพณีอันเก่าแก่ สถาปัตยกรรมและสังคมวัฒนธรรม ยังมี
ความสอดคล้องกับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558); ฐณวัฒน์ ธรรมาภิมุข และรัชนี มุขแจ้ง 
(2556) และ สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และกรวรรณ  สังขกรณ์ (2555) ที่พบว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีความ
สะดวกสบายในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและมีความพร้อมของสิ่งอํานวยความสะดวก และ
การบริการ รวมถึงด้านความปลอดภัยและด้านการบริหารจัดการ และไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของ
กัลยา สว่างคง (2558) และวัชราภรณ์ สุรภี และฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2560) กล่าวไว้ว่า สถานที่
ท่องเที่ยวมีศักยภาพเด่นในด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น ซึ่งการเจริญเติบโตการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าช่วยสร้างรายได้ให้กับประชาชนในท้องถิ่น และช่วยสร้างโอกาสในการหารายได้
แก่ชาวบ้านในพื้นการท่องเที่ยวจากกิจกรรมท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

สมมติฐานที่ 4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยมีอิทธิพลต่อ
ความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา 

จากการวิเคราะห์ ตัวแปรแฝงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวชาวไทยมี
ความสัมพันธ์ทางตรงอย่างไม่มีนัยสําคัญต่อความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา โดยไม่มีความ
สอดคล้องกับงานวิจัยงานวิจัยของโอ, แอซซาฟ และ บาลอกลุ (Oh, Assaf & Baloglu, 2014) พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างมีความตั้งใจสูงมากท่ีจะกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ซึ่งมีเป้าหมายการมาท่องเที่ยวคล้ายกันและ
กลุ่มตัวอย่างให้ความสําคัญระดับสูงต่อการพิจารณาเกี่ยวกับการกลับมาท่องเที่ยวซ้ําในอนาคต และ
ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของธมลวรรณ โรจนไพฑูรย์ (2556); สุรชัย จันทร์จรัส และอาร์ม นาครทรรพ 
(2556) และดุษฎี เทียมเทศ บุญมาสูงทรง, สุพรรณี พรภักดี และปุริ หนุนนัด (2557) ซึ่งได้กล่าวไว้ว่า 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา ได้แก่ ปัจจัยด้านสถานที่ ปัจจัยด้านวัฒนธรรมและสังคม 
ปัจจัยด้านทรัพยากรด้านความปลอดภัยในการท่องเที่ยว ปัจจัยด้านสิ่งอํานวยความสะดวก ปัจจัยด้าน
ความเป็นมิตรของชาวบ้านในท้องถิ่น และวิถีชีวิตเรียบง่าย เป็นต้น และไม่สอดคล้องกับกับงานวิจัย
ของพงศธร โกมลทัต (2558) ที่พบว่าแนวโน้มในการกลับท่องเที่ยวซ้ําอีกในอนาคตมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งอาจจะเป็นสิ่งดึงดูดและสร้างความเป็นประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวส่งผล
ทําให้มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการกลับมาเที่ยวซ้ําของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
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5.3 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย  
 ผลการศึกษาเรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี
พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน” พบว่า 

1. หน่วยงานภาครัฐและเอกชนทีเ่กี่ยวข้องควรส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าแก่กลุ่ม
นักท่องเที่ยวไทยมากข้ึน ซึ่งจะเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก จากการศึกษาด้านปัจจัยการรับรู้ความพร้อมด้านสภาพ
สิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว ควรมีการส่งเสริมพัฒนาและทํานุบํารุงรักษาไว้ รวมทั้งการจัดการ
ดูแลความสะอาดในพ้ืนที่ท่องเที่ยว ซ่ึงจะทําให้ดํารงสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ีให้สมบูรณ์มากขึ้น 
และเป็นการเพ่ิมการรับรู้ความพร้อมต่อการท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้นให้ดีมากยิ่งขึ้น อนึ่ง ยังเป็นการ
ตอบสนองความตั้งใจของนักท่องเที่ยวทีจ่ะเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต  และ
นักท่องเที่ยวมีความตั้งใจจะร่วมกิจกรรมทางการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ อีกด้วย 

2. สถานประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมการจัดการ
ทรัพยากรท้องถิ่นทางด้านวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าที่เก่ียวกับ
วัฒนธรรม วิถีชีวิตท้องถิ่นเพ่ิมเติม เนื่องจากสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตเรียบ
ง่ายอันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่สามารถดึงดูดจํานวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีคุณภาพและใส่ใจใน
การเรียนรู้ในด้านความเป็นจุดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามากขึ้น อีกทั้งยังเป็นการเพ่ิมพูน
ประสบการณ์และมิติใหม่ของการท่องเที่ยวไทย 

3. สถานประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรบริหารจัดการ
ทางด้านกายภาพ อาทิ สนับสนุนการเรียนรู้ ถ่ายทอดความรู้ทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม
อันเป็นจุดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวแบบต่อเนื่องเพ่ือให้สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นไทยยังคงเป็นสิ่งที่
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวชาวไทยให้มาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า และสามารถทําให้นักท่องเที่ยวรู้สึกหวงแหน
ความเป็นไทยผ่านสถาปัตยกรรมโบราณที่แฝงอยู่ในอาคารบ้านเรือนที่เป็นแหล่งอาศัยของชาวบ้านใน
ท้องถิ่น ดังนั้น จึงควรทํานุบํารุงทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเฉกเช่นนี้สืบเนื่องต่อไป  

4. ถึงแม้ว่าอายุจะไม่มีผลต่อระยะเวลาและจํานวนครั้งของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า ทั้งนีส้ามารถค้นหาจุดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวที่สนองความต้องการต่อ
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวด้านระยะเวลาและจํานวนครั้งการท่องเที่ยวผ่านการวิเคราะห์จุดเด่น จุด
ด้อยของการบริหารจัดการและส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่ดังกล่าว เพ่ือพัฒนาต่อยอดประสบการณ์
ผ่านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยว และเพ่ือพัฒนาขีดข้อจํากัดทางการแข่งขันทางการ
ท่องเที่ยวและการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นอย่างยั่งยืน ซ่ึงจากการที่กล่าวมาข้างต้นนั้นนํามาซึ่งช่องทาง
ในการพัฒนากลยุทธ์ด้านนโยบายด้านการตลาดของสถานประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
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5.4 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 จากการวิจัยเรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําโดยมี
พฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน” มีข้อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต่อไปดังนี้ 

1. ควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมเก่ียวกับข้อมูลเชิงคุณภาพ หรือการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยสัมภาษณ์
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องโดยตรงเพ่ือให้ได้ข้อมูลในด้านแง่มุมอ่ืนสําหรับการศึกษาครั้งต่อไป 

2. ควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมเก่ียวกับตัวแปรด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวด้านปัจจัยผลักดัน
และปจัจัยดึงดูดให้ชัดเจนมากยิ่งขึ้นที่มีต่อองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเนิบช้า เพื่อนําผลที่ได้มา
ส่งเสริม พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในประเทศไทยให้มีศักยภาพอย่างยั่งยืนขึ้นไป 

3. ควรมีคัดเลือก จัดสรรจํานวนลักษณะส่วนบุคคลทางด้านเพศ อายุให้มีจํานวนชัดเจนหรือ
คล้ายคลึงกันสําหรับการศึกษาครั้งต่อไป  

4. ควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมเก่ียวกับตัวแปรด้านการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบ
ช้า และด้านความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา เพ่ือหาตัวแปรตามอ่ืนที่อาจจะมีความสัมพันธ์
โดยตรง นํามาซึ่งข้อมูลที่สนับสนุนเพิ่มขึ้นเพ่ือประกอบการศึกษาการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในอนาคต 
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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 
 

แบบสอบถามงานวิจัย เรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
โดยมีพฤติกรรมเป็นตัวแปรส่งผ่าน” 

 
คําชี้แจง: แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาของนักศึกษาระดับปริญญาโท หลักสูตรศิลปศา
สตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
แบบสอบถามนี้สร้างข้ึนเพ่ือการเก็บข้อมูลของพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในประเทศไทยเพ่ือ
ทําการวิจัยตามหัวข้อวิจัยข้างต้น แบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นความลับและจะใช้เพื่อการวิจัยเท่านั้น 
แบบสอบถามนี้แบ่งออก 6 ส่วน ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล 
ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ส่วนที่ 3 ระบุปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อแรงจูงใจการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ส่วนที่ 4 ระบุปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ความพร้อมในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  
ส่วนที่ 5 ระบุปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
ส่วนที่ 6 ข้อเสนอแนะ 
 
 ผู้วิจัยขอกรุณาท่านกรอกแบบสอบถาม เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการศึกษางานวิจัย
นี้ และส่งคืนผู้เก็บแบบสอบถาม ขอขอบพระคุณสําหรับความกรุณาในการกรอกแบบสอบถามครั้งนี้ 
 
 
 

ขอแสดงความนับถือ 
สุบัญชา ศรีสง่า 

นักศึกษาหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการ
ท่องเที่ยว 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

 

ชุดที่ ........ 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล 

คําชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมายถูก ✓  ใส่ช่องวางเพื่อระบุคําตอบที่ถูกต้อง 
1. เพศ     

☐ ชาย    ☐ หญิง 
2. อายุ         

☐ 20 ปีหรือต่ํากว่า   ☐ 21-30 ปี  ☐ 31-40 ปี 

☐ 41-50 ปี    ☐ 51-60 ปี  ☐ 61 ปี ขึ้นไป 
3. ระดับการศึกษา 

☐ ต่ํากว่าปริญญาตรี  ☐ ปริญญาตรี ☐ สูงกว่าปริญญาตรี  
4. อาชีพ 

☐ นักเรียน นักศึกษา  ☐ พนักงานรัฐวิสาหกิจ ☐ ข้าราชการ 

☐ เจ้าของธุรกิจ  ☐ พนักงานบริการ  ☐ เกษตรกร 

☐ แม่บ้าน  ☐ อาชีพอิสระ  ☐ อาชีพอ่ืนๆ โปรดระบุ ........................ 
5. รายได้ประมาณต่อเดือน  

☐ 10,000 บาทหรือต่ํากว่า  ☐ 10,001 – 20,000 บาท 

☐ 20,001 – 30,000 บาท  ☐ 30,001 – 40,000 บาท 

☐ 40,001 - 50,000 บาท  ☐ 50,001 บาท ขึ้นไป 
 
ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของนักท่องเที่ยวไทย 
คําชี้แจง : กรุณาเขียนคําตอบใส่ช่องวางเพื่อระบุคําตอบที่ถูกต้อง 
6. ท่านใช้ระยะเวลาท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งนาน.................วนั 
7. ท่านเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้ซึมซับบรรยากาศ 
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตในสถานที่ท่องเที่ยวในท้องถิ่น จํานวน...................ครั้งในรอบ 2 ปีที่ผ่านมา 
8. ท่านมีค่าใช้จ่ายด้านค่าท่ีพัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง เฉลี่ยต่อครั้ง....................บาท/คน 
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ส่วนที่ 3 กรุณาระบุระดับความสําคัญของปัจจัยดังต่อไปนี้ที่จูงใจท่านมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

คําชี้แจง : กรุณาเติม ✓  ในช่องว่างเพื่อบ่งบอกถึงคําตอบของท่านที่ถูกต้องและสามารถอธิบาย
ความคิดเห็นของท่านได้ 
 

ท่านมาท่องเที่ยวเพราะ... 

ระดับความเห็นด้วย 
เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 

 ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ  
9. สถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์      

10. วิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นเรียบง่าย      

11. อาหารในท้องถิ่นมีความหลากหลาย      
12. สถานที่ท่องเที่ยวเหมาะกับการใช้ชีวิตแบบเนิบช้า      

13. การเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย      
14. การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความปลอดภัย      

15. สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์      

 ปัจจัยดึงดูดด้านวัฒนธรรม  
16. วัฒนธรรมท้องถิ่นน่าสนใจ      

17. สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าทางวัฒนธรรม      

18. วัฒนธรรมท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว      
19. วัฒนธรรมมีความเรียบง่าย      

20. วัฒนธรรมด้านศาสนาและวัฒนธรรมมีเอกลักษณ์      

 ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  
21. ต้องการโอกาสสร้างความสัมพันธ์ ทําความรู้จัก และ

สร้างเครือข่ายกับชาวบ้านในท้องถิ่น 
     

22. ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นกับชาวบ้าน เจ้าของพ้ืนที่ หรือระหว่าง
นักท่องเที่ยว 
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ท่านมาท่องเที่ยวเพราะ... 

ระดับความเห็นด้วย 

เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 
23. ต้องการซึมซับวิถีชีวิตอันเรียบง่าย      

 ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ  

24. ต้องการสร้างเสริมประสบการณ์ชีวิต ความทรงจําที่ดี      
25. ต้องการมีความรู้สึกผ่อนคลาย      

26. ต้องการเห็นวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตประจําวัน      
 

ส่วนที่ 4 กรุณาระบุระดับการรับรู้ความพร้อมของการจัดการท่องเที่ยวแบบเนิบช้าของแหล่งท่องเที่ยว
ที่ท่านกําลังอาศัยอยู่ 

คําชี้แจง : กรุณาเติม ✓  ในช่องว่างเพื่อบ่งบอกถึงคําตอบของท่านที่ถูกต้องและสามารถอธิบาย
ความคิดเห็นของท่านได้ 
 

ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

ระดับความเห็นด้วย 
เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 

 ด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  
27. แหล่งท่องเที่ยวมีความสงบ      

28. แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ผ่อนคลาย      

29. แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ปราศจากมลพิษทางอากาศ      
30. แหล่งท่องเที่ยวมีการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม      
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ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

ระดับความเห็นด้วย 

เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 
31. แหล่งท่องเที่ยวมีการจัดการขยะท่ีดี      

32. แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมการบริการและความ
สะดวกสบายแก่ชาวบ้านท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว 

     

ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า  

33. แหล่งท่องเที่ยวมีสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นทางศาสนา
และวัฒนธรรม เช่น วัดวาอาราม บ้านเรือน ฯลฯ  

     

34. แหล่งท่องเที่ยวมีอาหารและขนมหวานท้องถิ่น
หลากหลาย 

     

35. แหล่งท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมในท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์      

36. แหล่งท่องเที่ยวมีบรรยากาศสถานที่มีความสวยงามอัน
น่าท่องเที่ยว 

     

37. แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น 
ไหว้พระ รับประทานอาหาร เดินชมอาคารบ้านเรือน 
ตลาด เป็นต้น 

     

ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว  

38. แหล่งท่องเที่ยวมีเส้นทางการท่องเที่ยวสภาพดี 
เหมาะสมแก่การเดินทาง 

     

39. แหล่งท่องเที่ยวมีป้ายชี้ สัญลักษณ์บอกทางท่ี
เอ้ืออํานวยความสะดวกสบายต่อการเข้าชมสถานที่
ท่องเที่ยวชัดเจน 

     

40. แหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกในการใช้ยานพาหนะ
ต่างๆ เข้าชมแหล่งท่องเที่ยวได้ 

     

41. แหล่งท่องเที่ยวมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและ
ช่วยเหลือนักท่องเที่ยว 
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ปัจจัยการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

ระดับความเห็นด้วย 

เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 
42. แหล่งท่องเที่ยวมีความปลอดภัย      

ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพื้นที่การท่องเที่ยว  

43. แหล่งท่องเที่ยวปราศจากมลพิษทางขยะ      
44. แหล่งท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ี

ค่อนข้างสมบูรณ์ 
     

45. แหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด      

ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น  

46. แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ชาวบ้านในท้องถิ่นผลิต
สินค้าและอาหารที่มาจากเกษตรกรรมที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 

     

47. ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายผลิตภัณฑ์และของที่
ระลึกในท้องถิ่น 

     

48. ชาวบ้านในท้องถิ่นมีโรงแรมขนาดย่อม โฮมสเตย์ให้เช่า      

49. ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายอาหารและเครื่องดื่ม 
และของที่ระลึกที่หลากหลาย 

     

50. ชาวบ้านในท้องถิ่นได้รับการจ้างงานในธุรกิจเก่ียวกับ
การท่องเที่ยวต่าง ๆ 
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ส่วนที่ 5 กรุณาระบุถึงปัจจัยดังต่อไปนี้ที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 

คําชี้แจง : กรุณาเติม ✓  ในช่องว่างเพื่อบ่งบอกถึงคําตอบของท่านที่ถูกต้องและสามารถอธิบาย
ความคิดเห็นของท่านได้ 
 

ปัจจัยการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 

ระดับความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 

เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

(5) 
เห็นด้วย 

(4) 
ไม่แน่ใจ 

(3) 

ไม่เห็น
ด้วย 
(2) 

ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

(1) 

51. ท่านตั้งใจว่าจะกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําภายใน
ระยะเวลา 1 ปีข้างหน้า 

     

52. ท่านตั้งใจว่าจะเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเพ่ิมมากข้ึนใน
อนาคต 

     

53. ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะใช้
ระยะเวลาพักนานขึ้น 

     

54. ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะร่วม
กิจกรรมอ่ืนที่ท่านยังไม่เคยได้ทําในการมาท่องเที่ยวครั้งนี้ 

     

55. ท่านจะแนะนําให้ผู้อ่ืนเดินทางลองมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า      

 
ส่วนที่ 6 ข้อเสนอแนะ 
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................................... 
 

********************ขอบพระคุณท่านที่เสียสละเวลาในการทําแบบสอบถาม******************
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รายชื่อผู้ทรงคุณวุฒิตรวจความตรงตามเนื้อหา (Content Validity) 
 

1. อาจารย์ ดร.สุชาดา เจริญพันธ์ศิริกุล 
หน่วยงาน:  บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
การศึกษา:  - ศิลปศาสตรบัณฑิต (ภาษาและวรรณคดี)อังกฤษ), มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
  - Diploma in Tourism and Hotel Management, Schloss Klessheim 
    Institute of Tourism and Hotel Management, United Kingdom 
  - Doctor of Business Administration in Hotel Administration, University  

  of Strathclyde, Scotland, United Kingdom 
 
2. อาจารย์ ดร.ดวงธิดา นันทาภิรัตน์ 
หน่วยงาน:  ภาควิชาการจัดการการโรงแรม คณะมนุษยศาสตร์และการจัดการการท่องเที่ยว 
  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
การศึกษา: - ศิลปศาสตรบัณฑิต (ภาษาอังกฤษธุรกิจ), มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 
  - Post Gradual Diploma in Hotel Operation, Swiss Hotel Management 
    School, Switzerland 

- Master of Science in Hospitality Management, University of       
  Birmingham, United Kingdom 

  - Master of Management in General Management, Mahidol University, 
   Thailand 
  - Master of Business Administration in Marketing Management,  
    University of Technology Sydney, Australia 
  - Doctor of Philosophy in Hospitality Research, University of Surrey,  
    United Kingdom 
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3. อาจารย์ ดร. ชุติน แก้วนพรัตน์ 
หน่วยงาน:  ภาควิชาการจัดการการท่องเที่ยว นิทรรศการและการประชุม คณะมนุษยศาสตร์ 

และการจัดการการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
การศึกษา: - วิทยาศาสตรบัณฑิต (การจัดการทรัพยากรมนุษย์), มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ 
  - บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด), มหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒ 

- Doctor of Philosophy in Hospitality and Tourism Management, The     
d   University of Tennessee, United States of America
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ตารางการตรวจความตรงของเนื้อหา (Content Validity) 
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

ข้อ ข้อความ 
ประมาณค่าความคิดเห็นของ

ผู้เชี่ยวชาญ ค่า IOC 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ 
1  สถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ +1 +1 +1 1.00 

2  วิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นเรียบง่าย +1 +1 +1 1.00 

3  อาหารในท้องถิ่นมีความหลากหลาย +1 +1 +1 1.00 
4  สถานที่ท่องเที่ยวเหมาะกับการใช้ชีวิตแบบเนิบช้า +1 +1 +1 1.00 

5  การเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย +1 +1 +1 1.00 

6  การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความปลอดภัย +1 +1 +1 1.00 
7  สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ +1 +1 +1 1.00 

ปัจจัยดึงดูดด้านวัฒนธรรม 
8  วัฒนธรรมท้องถิ่นน่าสนใจ +1 +1 +1 1.00 

9  สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าทางวัฒนธรรม +1 +1 +1 1.00 

10  วัฒนธรรมท้องถิ่นมีอัตลักษณ์เฉพาะตัว +1 +1 +1 1.00 
11  วัฒนธรรมมีความเรียบง่าย +1 +1 +1 1.00 

12  วัฒนธรรมด้านศาสนาและวัฒนธรรม +1 +1 +1 1.00 

 ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
 13 ต้องการโอกาสสร้างความสัมพันธ์ ทําความรู้จัก และสร้าง

เครือข่ายกับชาวบ้านในท้องถิ่น 
+1 +1 +1 1.00 

 14 ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับ
ชาวบ้าน เจ้าของพ้ืนที่ หรือระหว่างนักท่องเที่ยว 

+1 +1 +1 1.00 

 15  ต้องการซึมซับวิถีชีวิตอันเรียบง่าย +1 +1 +1 1.00 
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แรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (ต่อ) 
 

ข้อ ข้อความ 
ประมาณค่าความคิดเห็นของ

ผู้เชี่ยวชาญ ค่า IOC 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

 ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
16  ต้องการสร้างเสริมประสบการณ์ชีวิต ความทรงจําที่ดี +1 +1 +1 1.00 

17  ต้องการมีความรู้สึกผ่อนคลาย +1 +1 +1 1.00 

18  ต้องการเห็นวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตประจําวัน +1 +1 +1 1.00 
 
การรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

ข้อ ข้อความ 
ประมาณค่าความคิดเห็นของ

ผู้เชี่ยวชาญ ค่า IOC 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

 ด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
1  แหล่งท่องเที่ยวมีความสงบ +1 +1 +1 1.00 

2  แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ผ่อนคลาย +1 +1 +1 1.00 

3  แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ปราศจากมลพิษทางอากาศ 0 +1 +1 0.67 
4  แหล่งท่องเที่ยวมีการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม +1 +1 +1 1.00 

5  แหล่งท่องเที่ยวมีการจัดการขยะที่ดี +1 +1 0 0.67 
6 แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมการบริการและความ     

สะดวกสบายแก่ชาวบ้านท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว 
+1 +1 +1 1.00 
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การรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (ต่อ) 
 

ข้อ ข้อความ 
ประมาณค่าความคิดเห็นของ

ผู้เชี่ยวชาญ ค่า IOC 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
7 แหล่งท่องเที่ยวมีสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นทางศาสนาและ

วัฒนธรรม เช่น วัดวาอาราม บ้านเรือน ฯลฯ  
+1 +1 +1 1.00 

8  แหล่งท่องเที่ยวมีอาหารและขนมหวานท้องถิ่นหลากหลาย +1 +1 +1 1.00 
9  แหล่งท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมในท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ 0 +1 +1 0.67 

10 แหล่งท่องเที่ยวมีบรรยากาศสถานที่มีความสวยงามอันน่า
ท่องเที่ยว 

+1 +1 +1 1.00 

11 แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น ไหว้
พระ รับประทานอาหาร เดินชมอาคารบ้านเรือน ตลาด 
เป็นต้น 

+1 +1 +1 1.00 

ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 

12 แหล่งท่องเที่ยวมีเส้นทางการท่องเที่ยวสภาพดี เหมาะสม
แก่การเดินทาง 

0 +1 +1 0.67 

13 แหล่งท่องเที่ยวมีป้ายชี้ สัญลักษณ์บอกทางท่ีเอ้ืออํานวย
ความสะดวกสบายต่อการเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวชัดเจน 

+1 +1 +1 1.00 

14  แหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกในการใช้ยานพาหนะต่างๆ 
เข้าชมแหล่งท่องเที่ยวได้ 

+1 +1 +1 1.00 

15  แหล่งท่องเที่ยวมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและช่วยเหลือ 
นักท่องเที่ยว 

+1 +1 -1 1.00 

16  แหล่งท่องเที่ยวมีความปลอดภัย 0 +1 +1 0.67 
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การรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (ต่อ) 
 

ข้อ ข้อความ 
ประมาณค่าความคิดเห็นของ

ผู้เชี่ยวชาญ ค่า IOC 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

 ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
17  แหล่งท่องเที่ยวปราศจากมลพิษทางขยะ 0 +1 +1 0.67 

18 แหล่งท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ีค่อนข้าง
สมบูรณ์ 

+1 +1 +1 1.00 

19  แหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด 0 +1 +1 0.67 

 ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
20  แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ชาวบ้านในท้องถิ่นผลิต

สินค้าและอาหารที่มาจากเกษตรกรรมที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 

+1 +1 +1 1.00 

21 ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายผลิตภัณฑ์และของที่ระลึก
ในท้องถิ่น 

+1 +1 +1 1.00 

22  ชาวบ้านในท้องถิ่นมีโรงแรมขนาดย่อม โฮมสเตย์ให้เช่า +1 +1 0 0.67 

23 ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายอาหารและเครื่องดื่ม และ
ของที่ระลึกที่หลากหลาย 

+1 +1 0 0.67 

24 ชาวบ้านในท้องถิ่นได้รับการจ้างงานในธุรกิจเก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวต่าง ๆ 

+1 +1 +1 1.00 
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ความตั้งใจการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
 

ข้อ ข้อความ 
ประมาณค่าความคิดเห็นของ

ผู้เชี่ยวชาญ ค่า IOC 
คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

1  ท่านตั้งใจว่าจะกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําภายใน
ระยะเวลา 1 ปีข้างหน้า 

+1 +1 +1 1.00 

2 ท่านตั้งใจว่าจะเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเพ่ิมมากข้ึนใน
อนาคต 

+1 +1 +1 1.00 

3  ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะใช้
ระยะเวลาพักนานขึ้น 

0 +1 +1 0.67 

4  ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะร่วม
กิจกรรมอ่ืนที่ท่านยังไม่เคยได้ทําในการมาท่องเที่ยวครั้งนี้ 

0 +1 +1 0.67 

5  ท่านจะแนะนําให้ผู้อ่ืนเดินทางลองมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า +1 +1 0 0.67 

 
ข้อคําถามของเครื่องมือวิจัยข้างต้นนั้นสามารถใช้เพ่ือเก็บข้อมูลได้ทั้งหมด เนื่องจากคะแนนผ่านเกณฑ์
รายข้อมากกว่า 0.50 คะแนน 
 
หมายเหตุ ค่าความเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 
+1  หมายความว่า สอดคล้อง 
 0    หมายความว่า ไม่แน่ใจ 
-1   หมายความว่า ไม่สอดคล้อง
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ค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
แบ่งออกเป็นปัจจัยด้านต่าง ๆ ตามลําดับข้อคําถาม ดังนี้ 
 

ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ 
 

Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.758 7 
 

Item-Total Statistics 

ข้อ ปัจจัยแรงดึงดูดด้านกายภาพ 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

1  สถานที่ท่องเที่ยวแบบเนิบช้าในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ 0.522 0.724 

2  วิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นเรียบง่าย 0.282 0.765 
3  อาหารในท้องถิ่นมีความหลากหลาย 0.386 0.749 

4  สถานที่ท่องเที่ยวเหมาะกับการใช้ชีวิตแบบเนิบช้า 0.632 0.697 
5  การเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย 0.635 0.689 

6  การท่องเที่ยวแบบเนิบช้ามีความปลอดภัย 0.404 0.748 

7  สถาปัตยกรรมในท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ 0.526 0.718 
 

ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยแรงดึงดูดด้านวัฒนธรรม 
 

Reliability Statistics 
Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.791 5 
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Item-Total Statistics 

ข้อ ปัจจัยดึงดูดด้านวัฒนธรรม 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 
8  วัฒนธรรมท้องถิ่นน่าสนใจ 0.539 0.762 

9  สถานที่ท่องเที่ยวมีคุณค่าทางวัฒนธรรม 0.549 0.759 
10  วัฒนธรรมท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 0.451 0.786 

11  วัฒนธรรมมีความเรียบง่าย 0.597 0.744 

12  วัฒนธรรมด้านศาสนาและวัฒนธรรม 0.724 0.696 
 
ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคล 
 

Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 
0.708 3 

 
Item-Total Statistics 

ข้อ ปัจจัยแรงผลักด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

 13 ต้องการโอกาสสร้างความสัมพันธ์ ทําความรู้จัก และสร้างเครือข่าย
กับชาวบ้านในท้องถิ่น 

0.732 0.320 

 14 ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับชาวบ้าน 
เจ้าของพ้ืนที่ หรือระหว่างนักท่องเที่ยว 

0.697 0.384 

 15  ต้องการซึมซับวิถีชีวิตอันเรียบง่าย 0.227 0.914 
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ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียง
เกียรติยศ 

 
Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.843 3 
 

Item-Total Statistics 

ข้อ ปัจจัยแรงผลักด้านสถานภาพและชื่อเสียงเกียรติยศ 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

16  ต้องการสร้างเสริมประสบการณ์ชีวิต ความทรงจําที่ดี 0.673 0.818 

17  ต้องการมีความรู้สึกผ่อนคลาย 0.665 0.824 
18  ต้องการเห็นวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตประจําวัน 0.795 0.694 

 
ค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามการรับรู้ความพร้อมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

แบ่งออกเป็นปัจจัยด้านต่าง ๆ ตามลําดับข้อคําถาม ดังนี้ 
 

ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

Reliability Statistics 
Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.747 6 

 



169 

Item-Total Statistics 

ข้อ ด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 
1  แหล่งท่องเที่ยวมีความสงบ 0.295 0.765 

2  แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ผ่อนคลาย 0.329 0.748 
3  แหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ปราศจากมลพิษทางอากาศ 0.712 0.652 

4  แหล่งท่องเที่ยวมีการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม 0.446 0.728 

5  แหล่งท่องเที่ยวมีการจัดการขยะที่ดี 0.564 0.700 
6 แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมการบริการและความ     สะดวกสบาย

แก่ชาวบ้านท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว 
0.694 0.651 

 
ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการ

ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 

Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.706 5 
 

Item-Total Statistics 

ข้อ ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

7 แหล่งท่องเที่ยวมีสถานที่ท่องเที่ยวท้องถิ่นทางศาสนาและวัฒนธรรม 
เช่น วัดวาอาราม บ้านเรือน ฯลฯ  

0.231 0.751 

8  แหล่งท่องเที่ยวมีอาหารและขนมหวานท้องถิ่นหลากหลาย 0.404 0.680 

9  แหล่งท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมในท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ 0.685 0.563 
10 แหล่งท่องเที่ยวมีบรรยากาศสถานที่มีความสวยงามอันน่าท่องเที่ยว 0.490 0.647 
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Item-Total Statistics (ต่อ) 

ข้อ ด้านคุณค่าและความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

11 
แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น ไหว้พระ 

รับประทานอาหาร เดินชมอาคารบ้านเรือน ตลาด เป็นต้น 
0.560 0.618 

 
ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึง

พ้ืนที่การท่องเที่ยว 
 

Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 
0.905 5 

 
Item-Total Statistics 

ข้อ ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

12 แหล่งท่องเที่ยวมีเส้นทางการท่องเที่ยวสภาพดี เหมาะสมแก่การ
เดินทาง 

0.739 0.890 

13 แหล่งท่องเที่ยวมีป้ายชี้ สัญลักษณ์บอกทางท่ีเอ้ืออํานวยความ
สะดวกสบายต่อการเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวชัดเจน 

0.824 0.881 

14  แหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกในการใช้ยานพาหนะต่างๆ เข้าชม
แหล่งท่องเที่ยวได้ 

0.778 0.886 

15  แหล่งท่องเที่ยวมีศูนย์บริการนักท่องเที่ยวและช่วยเหลือ นักท่องเที่ยว 0.770 0.882 

16  แหล่งท่องเที่ยวมีความปลอดภัย 0.785 0.880 
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ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยว 

 
Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.784 3 
 

Item-Total Statistics 

ข้อ ด้านสภาพสิ่งแวดล้อมของพื้นที่การท่องเที่ยว 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 

17  แหล่งท่องเที่ยวปราศจากมลพิษทางขยะ 0.832 0.453 

18 แหล่งท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมของเมืองเก่าท่ีค่อนข้างสมบูรณ์ 0.558 0.743 
19  แหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด 0.478 0.853 

 
5. ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
 

ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
ท้องถิ่น 

 
Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.895 5 

 
Item-Total Statistics 

ข้อ ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 
20  แหล่งท่องเที่ยวมีการส่งเสริมให้ชาวบ้านในท้องถิ่นผลิตสินค้าและ

อาหารที่มาจากเกษตรกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
0.695 0.883 
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Item-Total Statistics (ต่อ) 

ข้อ ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 
21 ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายผลิตภัณฑ์และของที่ระลึกใน

ท้องถิ่น 
0.684 0.888 

22  ชาวบ้านในท้องถิ่นมีโรงแรมขนาดย่อม โฮมสเตย์ให้เช่า 0.727 0.876 

23 ชาวบ้านในท้องถิ่นมีการจัดหน่ายอาหารและเครื่องดื่ม และของที่
ระลึกท่ีหลากหลาย 

0.836 0.852 

24 ชาวบ้านในท้องถิ่นได้รับการจ้างงานในธุรกิจเก่ียวกับการท่องเที่ยว
ต่าง ๆ 

0.789 0.862 

 
ค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยความตั้งใจการกลับมาท่องเที่ยวแบบ

เนิบช้าซ้ํา 
แบ่งออกเป็นปัจจัยด้านต่าง ๆ ตามลําดับข้อคําถาม ดังนี้ 
 

ตารางแสดงค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามปัจจัยความตั้งใจการกลับมาท่องเที่ยว
แบบเนิบช้าซ้ํา 

 
Reliability Statistics 

Cronbach‖s Alpha N of Item 

0.806 5 

 
Item-Total Statistics 

ข้อ ปัจจัยความตั้งใจการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 
1  ท่านตั้งใจว่าจะกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ําภายในระยะเวลา 1 ปี

ข้างหน้า 
0.659 0.755 
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Item-Total Statistics (ต่อ) 

ข้อ ปัจจัยความตั้งใจการกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ํา 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach‖s 
Alpha if Item 

Deleted 
2 ท่านตั้งใจว่าจะเดินทางท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต 0.706 0.731 

3 
 ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะใช้ระยะเวลาพัก
นานขึ้น 

0.417 0.873 

4 
 ในการกลับมาเที่ยวแบบเนิบช้าครั้งหน้าท่านตั้งใจจะร่วมกิจกรรมอ่ืน
ที่ท่านยังไม่เคยได้ทําในการมาท่องเที่ยวครั้งนี้ 

0.829 0.725 

5  ท่านจะแนะนําให้ผู้อ่ืนเดินทางลองมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 0.602 0.770 



174 

ประวัติเจ้าของผลงาน 
 

ชื่อและนามสกุล  สุบัญชา  ศรีสง่า 
อีเมล   subuncha.s@bu.ac.th 
ประวัติการศึกษา   
ปีการศึกษา 2546 - จบการศึกษาระดับประถมศึกษา  

   โรงเรียนอนุบาลลุมพุกวันครู (2503) อําเภอคําเข่ือนแก้ว จังหวัดยโสธร 
ปีการศึกษา 2549 - จบการศึกษาระดับมัธยมตอนต้น 

   โรงเรียนคําเข่ือนแก้วชนูปถัมภ์ อําเภอคําเขื่อนแก้ว จังหวัดยโสธร 
ปีการศึกษา 2552 - จบการศึกษาระดับมัธยมตอนปลาย (ศิลป์ – คํานวณ) 

   โรงเรียนคําเข่ือนแก้วชนูปถัมภ์ อําเภอคําเขื่อนแก้ว จังหวัดยโสธร 
ปีการศึกษา 2556 - จบการศึกษาระดับปริญญาตรี หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  

   สาขาวิชาภาษาอังกฤษ (เกียรตินิยมอันดับหนึ่ง) 
   คณะมนุษยศาสตร์และการจัดการการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

ปีการศึกษา 2561 - การศึกษาระดับปริญญาโท หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 
   สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว  

       มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (ทุนการศึกษา) 
 

ประวัติการทํางาน  
ปี 2557   - พนักงานต้อนรับห้องรับรองพิเศษชั้นหนึ่ง บริษัท การบินไทย จํากัด  

  (มหาชน) ภายใต้ บริษัท ทรัพย์ธีรัตน์ จํากัด  
   สนามบนิสุวรรณภูมิ 

ปี 2558 – ปัจจุบัน - บุคลากรประจํา    
    คณะมนุษยศาสตร์และการจัดการการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
   

 
 






	title
	Copy right
	approve
	abstract
	acknowledgement
	Chapter 1 - 5
	license agreement

