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Multiple Regression Analysis (MRA)  
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ABSTRACT 

 

Research Communication and Muay Thai Attendance Of Chinese Tourists. 

The purpose is to study. Population and media exposure behavior affecting Chinese 

tourists' Muay Thai travel by using closed-end questionnaire with confidence and 

content validity. The collected data were collected from 200 Chinese tourists who 

visited Thai boxing. 

 The statistics used to test hypotheses are One-way Analysis of Variance and 

Multiple Regression Analysis (MRA). The results of the study revealed that most of 

the samples were male, 59.0%, aged 15-25 years, 50.0%, had a bachelor degree, 

61.0%, 25.5% of students and students, and had average monthly income. 7001 - 

9000 Chinese Yuan (34,794 - 44,730 Baht) 29.0%, with media exposure. Overall, 

moderately. The mean score (mean = 3.71) was found by the media exposure, such 

as television, film, print media, magazines. Average score It was ranked one (mean = 

3.12). Secondly, Internet media such as Social Network Website (average = 3.03) Third 

is personal media such as relatives, friends or acquaintances (average = 2.57), and 

fourth is specialized media such as exhibitions, fairs and tourism promotion (average 

= 2.35). The results of the hypothesis test showed that demographic characteristics  

in terms of age, occupation, education “Muay Thai” is different in behavior and 

exposure to media, which affects the behavior of “Muay Thai”. 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

 ในปจจบุันการทองเที่ยวมีความสําคัญมากตอระบบเศรษฐกจิ วัฒนธรรม สิ่งแวดลอมและ 

การสงเสรมิความเขาใจดี ระหวางนานาชาติ (Einav, 2015) การทองเที่ยวเปนกจิกรรมที่มีมาต้ังแต

สมัยโบราณจนถึงปจจบุัน ซึ่งสถานที่ใดหรือเมืองใดทีม่ีความเจริญกาวหนาดานเทคโนโลยีและการ

คมนาคมก็จะไดรบัความสนใจเปนที่นิยมจากนักทองเที่ยว (นิคม จารุมณี, 2544) และหากในสถานที่

น้ันหรือเมืองน้ันมีความสวยงามเปนเอกลกัษณและแตกตางจากสถานทีอ่ื่น ๆ ก็สามารถดึงดูดความ

สนใจจากนักทองเที่ยวไดเชนกัน ซึ่งในการทองเที่ยวจะมีวัตถุประสงคที่แตกตางกันตามความตองการ

ของแตละบุคคล ไมวาจะเปนการเดินทางเพื่อ ธุรกจิ ประชุม สัมมนา พักผอน ศึกษาหาความรู 

แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม หรือเย่ียมญาติพี่นอง เปนตน (สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว, 2549)  

Holloway (1983) ในการนิยามความหมายของการทองเทีย่วไววา การที่คนที่เดินทางจาก 

ที่พักหรือทีท่ํางานไปยังสถานทีอ่ื่น ๆ ในระยะสั้น ๆ และคนเหลาน้ีจะทํากจิกรรมตาง ๆ ระหวางพัก

อาศัยช่ัวคราวในสถานที่ทองเที่ยว โดยมีวัตถุประสงคในการการเดินทางทองเที่ยวเพื่อพกัผอนหยอนใจ 

ซึ่งนับไดวาการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมหลักชนิดหน่ึงของประเทศไทย ที่นํารายไดจากประชาชน

ชาวไทยและชาวตางชาติเขาสูประเทศไทย การทองเที่ยวถือเปนอุตสาหกรรมประเภทของการ

ใหบรกิารอกีทั้งการทองเที่ยวยังมีความเกี่ยวเน่ืองทําใหเกิดอตุสาหกรรมประเภทตาง ๆ เชน 

รานอาหาร ธุรกิจโรงแรม รานขายของที่ระลึก ซึง่กอใหเกิดการจางงานในระดับตาง ๆ กอใหเกิด 

การลงทุน ดังน้ันอุตสาหกรรมการทองเที่ยวจึงถือวา เปนการสรางรายไดใหประเทศเปนอันดับหน่ึง 

ที่ผลักดันใหเศรษฐกจิของประเทศดีข้ึน 

การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมการบริการที่มีขนาดใหญและเจริญเติบโตสูงสุดในภาคการ

บริการทั้งหมดคิดเปนมลูคาเกินกวา 1 ใน 3 ของมลูคาการคาบริการทั้งหมดของโลก อุตสาหกรรม

การทองเที่ยวเปนแหลงของรายไดและกอใหเกิดความมัง่คงทางเศรษฐกิจ หลายปที่ผานมา ดูจากการ

ที่ประเทศไทยเพิ่งมีการกอต้ังกระทรวงการทองเที่ยวเมื่อไมกี่ปทีผ่านมา จึงทําใหปจจุบันการทองเที่ยว

เปนเสาหลักของการพัฒนาเศรษฐกจิของหลาย ๆ ประเทศ (มิ่งสรรพ ขาวสอาด, 2549) และการ

ทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวไดงาย คือ การทองเทีย่วเชิงวัฒนธรรม เน่ืองจากประเทศไทย

เปนทีม่ีศิลปวัฒนธรรมเปนของตัวเอง มีความเปนเอกลักษณและสวยงาม นักทองเที่ยวสวนมากจงึ

นิยมเลอืกเดินทางเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมไทยตาง ๆ ไมวาจะเปนการชิมและเรียนทําอาหารไทยเขา

รวมกิจกรรมทางดานประเพณีตาง ๆ ชมการแสดงทีส่ื่อถึงความเปนไทย เชน นาฏศิลปไทย กีฬามวย

ไทยและนอกจากน้ียังเดินทางมาเพือ่ศึกษาศิลปวัฒนธรรม ความเปนอยูของคนไทย  
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สกล วรรณพงษ (2553) กลาวไววา ปจจบุัน กีฬามวยไทย ไดรับความนิยมมากข้ึนและเปน

ศิลปะการตอสูปองกันตัวอันภาคภูมิใจของคนไทย จนกลายเปนแมเหลก็ช้ันดีดึงดูดนักทองเที่ยว

ตางชาติเปนจํานวนมากใหเขามาในเมืองไทย จึงทําให กระทรวงวัฒนธรรม โดยกรมสงเสริม

วัฒนธรรม ไดประกาศข้ึนทะเบียนมวยไทยใหเปนมรดกภูมปิญญาทางวัฒนธรรมของชาติ สาขากีฬา

ภูมิปญญาไทยเพื่อเปนการสงเสรมิใหเกิดความตระหนักในคุณคาและยกยององคความรูและภูมิปญญา

ของบรรพบุรุษไทยเพื่อใหมรดกอันทรงคุณคาน้ีไดรับการยกยองสงเสรมิและเชิดชูใหคนในชาติให

ความสําคัญตอศิลปะการปองกันตัวของตนเองที่ไมแพชาติใดในโลก 

 นอกจากจะเขามาทองเที่ยวช่ืนชมความสวยงามของเมอืงไทยแลวหลายคนยังตองการดู

นักมวยไทยชกกันแบบจะจะเต็มสองตาในสนามมวย ขณะที่อีกหลายคนมีความตองการลกึไปกวาน้ัน

คือตองการมาสมัผสัเรียนรูมวยไทยแบบใหถึงแกนดวยการสมัครเรียนมวยไทย ฝากตัวเปนลกูศิษย 

ตามคายมวยตาง ๆ อีกดวย ในปจจุบันมีการพัฒนาการใหขอมูลขาวสารจากหลากหลายชองทาง  

เพื่อศึกษาขอมลูและวางแผนการเดินทางมาทองเที่ยวประเทศไทย เชน Tourism Thailand By 

Tourism Authority of Thailand เปนแอปพลิเคชัน โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ใหบริการ

ขอมูลดานการทองเที่ยวตาง ๆ ทั่วประเทศไทย อาทิ สถานที่ทองเที่ยว ที่พัก รานอาหาร แหลงชอปปง 

กิจกรรมและงานประเพณี โปรโมช่ันทองเที่ยว ขอมูลนารูเกีย่วกับประเทศไทย เมนู อาหารไทย ฯลฯ 

เพื่อศึกษาเรื่อง การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเทีย่วชาวจีน ปจจุบันยังไมมีการนําขอมลู

เกี่ยวกับมวยไทย เขาระบบจงึเปนการตอยอดทีดี่ในการสรางการรับรูเกี่ยวกบัมรดกภูมิปญญาทาง

วัฒนธรรมของชาติและสงเสริมการทองเที่ยว  

จากขอมลูขางตนจะเห็นไดวามวยไทยเปนมรดกภูมิปญญาทีไ่ดรับการยอมรับและเปนที่รูจัก

ทั่วโลก จงึเปนความภาคภูมิใจในการสงเสรมิการทองเที่ยว โดยพระดําริของพระเจาบรมวงศเธอ 

กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธินครัง้ทรงดํารงตําแหนงผูบัญชาการรถไฟ ไดมีการสงเรือ่งราวเกี่ยวกับ

เมืองไทยไปเผยแพรในสหรัฐอเมริกา ใน พ.ศ. 2467 ไดมีการจัดต้ังแผนกโฆษณาของการรถไฟข้ึน  

ทําหนาทีร่ับรองและใหความสะดวกแกนักทองเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย รวมทัง้การโฆษณา

เผยแพรประเทศไทย ใหเปนที่รูจักของชาวตางประเทศ 

นอกจากน้ีการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยทีง่ดงามใหผูสนใจไดแลกเปลี่ยนเรียนรู โดยทาง

สหพันธมวยไทยสมัครเลนนานาชาติ (IFMA) มีแผนที่จะผลกัดันกีฬามวยไทยเขาสูกีฬาโอลิมปกและใน 

พ.ศ. 2557 ทางองคการสหประชาชาติไดใหการยอมรบัมวยไทยเปนกีฬาแหงประชาคมโลก โดยไดมี

การลงนามขอตกลงความรวมมือกบัสภามวยไทยโลกและสหพันธมวยไทยสมัครเลนนานาชาติ 

ปจจุบันมกีารจัดการแขงขันชกมวยข้ึนหลากหลายรายการเชน รายการแขงขัน Thai Fight ที่เดินทาง

ไปจัดจากแขงขันในประเทศตาง ๆ มากมาย เชน Thai Fight บารเซโลนา ทีจ่ัดข้ึนในประเทศสเปน 

ในวันที่ 29 ก.ย. 2560, Thai Fight ปารสี ที่จัดข้ึนในประเทศฝรั่งเศส ในวันที่ 8 เม.ย. 2560 จาก
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รายการแขงขันที่ไดรับความนิยมมากข้ึนในปจจุบัน ประเทศไทยเรายังมีนักกีฬามวยไทยทีม่ีช่ือเสียง

และไดรบัการยอมรบัจากตางชาติ เชน บัวขาว บัญชาเมฆ หรือขวัญใจชาวไทย สมรกัษ คําสิงห 

นักกีฬาเหรียญทองโอลิมปก จงึมีความสมัพันธกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทยที่มี

บทบาทสําคัญกับเศรษฐกจิของประเทศเปนอยางมาก เน่ืองจากประเทศไทยเปนประเทศที่มีพื้นที ่

อุดมสมบูรณ มทีรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมทีห่ลากหลาย ทําใหการทองเที่ยวของประเทศไทย

ไดรับความสนใจกับชาวตางชาติทั่วโลก  

จากขอมลูเชิงสถิติของศูนยปฏิบัติการกรมการทองเที่ยว เลง็เห็นวาสื่อสังคมออนไลน เปนที่

สนใจของนักทองเที่ยวแดนมงักร โดยผานแอปพลเิคช่ัน WeChat “VisitThailand” เพิ่มชองทางให

ขอมูลดวยการสนทนาโตตอบในภาษาจีน ยกระดับการใหบรกิารขาวสารตรงถึงกลุมนักทองเที่ยว

คุณภาพ เผยนักทองเที่ยวจีนรุนใหมแนวโนมเติบโตสงู คาดชาวจีนเที่ยวไทยปน้ีทะลุ 9 ลานคน  

สรางรายได 4.8 แสนลานบาท  

นอกจากน้ี ยุทธศักด์ิ สุภสร (2559) เปดเผยวา นักทองเที่ยวกลุมตลาดจีนยังคงเปนกลุม

นักทองเที่ยวอันดับ 1 ที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยและมีแนวโนมที่จะเพิม่ข้ึนในระยะยาว 

โดยป 2559-2560 ที่ผานมามีนักทองเที่ยวชาวจีนเดินทางเขามาประเทศไทยราว 8.8 ลานคน สราง

รายได 4.3 แสนลานบาทและคาดวาจะเพิม่ข้ึนเปน 9 ลานคนในปน้ี หรือสรางรายไดรวมประมาณ 

4.8 แสนลานบาท เพิ่มข้ึนราว 8% จากปที่ผานมา หรือคิดเปน 26.6% ของรายไดจากการทองเที่ยว

ทั้งหมด 

โดยปจจุบันรูปแบบการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวจีนเริม่เปลี่ยนไปนิยมเดินทาง

ทองเที่ยวดวยตัวเอง โดยกลุมนักทองเที่ยวชาวจีนที่เขามาทองเที่ยวดวยตัวเองซึ่งถือเปนนักทองเที่ยว

คุณภาพจะมีความนิยมในการหาขอมลูแบบออนไลนและมีความช่ืนชอบการสนทนาผานขอความใน

โทรศัพทมือถือทีส่ําคัญนิยมสื่อสารโดยใชภาษาจีนมากกวาภาษาอังกฤษ ดังน้ันการสือ่สารกับกลุมน้ี 

จึงตองจัดใหมีการสื่อสารภาษาจีนเปนหลกั 

 จากแนวโนมน้ีทําให การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ตองเพิม่ชองทางสื่อสารทาง

ออนไลน เพื่อใหรองรบักบัตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนที่เปนตลาดใหญที่สุดของไทยในขณะน้ี ดวยการ

ใหบรกิารขอมูลทองเที่ยวกับนักทองเที่ยวจีนผาน Account บน WeChat ซึ่งเปนแอปพลิเคช่ันที่นิยม

ใชมากที่สุดของกลุมนักทองเที่ยวตลาดจีน ภายใตช่ือ VisitThailand จากเดิมทีส่ํานักงานมี Account 

WeChat อยูแลว แตยังไมมีการใหบรกิารสนทนากบันักทองเที่ยวที่ตองการสอบถามขอมูลและขอ

ความชวยเหลือในดานตาง ๆ ทั้งน้ี ทางกองขาวสารทองเที่ยวมีความพรอมในการใหบริการขอมลูกบั

นักทองเที่ยวแบบสนทนา ทัง้ทาง Call Center 1672 และเคานเตอรขาวสารทองเที่ยวภาษาจีน  

ยุทธศักด์ิ สุภสร (2559) กลาววา การยกระดับการใหขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวของประเทศ

ไทยตอชาวจีน ผาน WeChat “VisitThailand” ในครั้งน้ี จะชวยเพิ่มชองทางการใหขอมลูขาวสารกบั



4 

นักทองเที่ยวชาวจีนผานสื่อออนไลนอยางมีประสทิธิภาพ โดยสามารถสงตอภาพ เสียงและวิดีโอคลปิ

ตาง ๆ ผานทางชองทางออนไลนได อีกทั้งยังสามารถสือ่สารกับนักทองเที่ยวชาวจีนไดอยางรวดเร็ว

และตรงกลุมเปาหมาย โดยจะสามารถใหขอมูลเชิงลึกเรื่องแหลงทองเที่ยว ที่พัก รานอาหาร รวมถึง

ขอมูลทีเ่ปน Local Experience และแคมเปญตาง ๆ ของ ททท. อยางตอเน่ือง นอกจากน้ันยังเปน

การสงเสรมิการตลาดไปสูนักทองเที่ยวคุณภาพชาวจีนและสรางภาพลกัษณที่ทันสมัยพรอมยกระดับ 

การบริการขาวสารทองเที่ยวของไทย 

จากการรวบรวมขอมลูจากแหลงขอมลูตาง ๆ ทีส่งผลใหนักทองเที่ยวชาวจีน เดินทางมา

ประเทศไทย คือ  

การศึกษา เน่ืองจากประเทศจีนมีจํานวนประชากรมาก (สํานักสถิติแหงชาติจีน, 2561) 

เปดเผยตัวเลขประชากรจีนป 2553 โดยกลาววา “การประมาณในเบื้องตน” ซึ่งตัวเลขสรุปสุดทาย 

จะประกาศใหทราบใน วันที่ 17 เมษายน 2559 ไดรับจากการสํารวจสํามะโนประชากรของปทีผ่านมา 

ซึ่งนับเปนการสํารวจเต็มรูปแบบครัง้แรกในรอบ 10 ป (“ททท. รณรงคทองเที่ยวป 2561”, 2561) 

ประชากรจีนมีประมาณ 1,295 ลานคน นับแตจีนใชนโยบายลูกคนเดียวในป 2523 ซึ่งจํากัดให

ประชาชนสามารถมีทายาทไดเพียงคนเดียว ทําใหจีนปองกนัประชากรที่คาดวาจะเกิดข้ึนมาไดราว 

400 ลานคน 

เหตุผลดังกลาวทําใหเกิดสภาวะแขงขันสูง โอกาสทีจ่ะไดเขารับศึกษาตอในมหาวิทยาลัย  

ช่ือดังในประเทศจีนนอยลง มหาวิทยาลัยเอกชนของไทย ตางพากันปรับหลกัสูตรการศึกษารองรบั

นักเรียนจีนเรียนมากข้ึน ความนิยมของคนจีนที่เขามาเรยีนตอปรญิญาตรีในประเทศไทยจะมมีานาน

เกือบ 10 ปแลวก็ตาม  

การทองเท่ียว ผลจากรัฐบาล ไทยและจีนไดทําความตกลงวาดวยความรวมมือดานการ

ทองเที่ยว เมื่อเดือนสงิหาคม 2536 เพื่อสงเสรมิความรวมมอืดานการตลาดและการสงเสรมิการ

ทองเที่ยวระหวาง ประเทศ อยางไรก็ตาม รัฐบาลจีนไดอนุญาตใหชาวจีนเดินทางทองเที่ยวนอก

ประเทศโดยใหอยูภายใตการควบคุมของรัฐบาลเทาน้ัน ประเทศไทยเปนกลุมแรกรวมกบัสงิคโปร 

และมาเลเซียที่ไดรบัอนุญาตใหชาวจีน เดินทางออกไปทองเที่ยวทัวรจีนและจํานวนนักทองเที่ยวจีน 

ที่เดินทางมาประเทศไทยเฉลี่ยเพิม่สงูข้ึนเปนลําดับ ทํารายไดใหแกประเทศอยางมาก โดยใน

ขณะเดียวกัน จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวจีนก็เพิม่มากข้ึน โดยป 2557 

นักทองเที่ยวไทยไปเที่ยวจีนจํานวน 613,100 คน (ครั้ง) ในป 2557 มีนักทองเที่ยวจีนเดินทางไป

ประเทศไทยจํานวน 4,422,100 คน (ครั้ง) จีนเปนประเทศที่มีนักทองเที่ยวเยอะที่สุด ทีเ่ดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศไทยไทย (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2558)  
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 ธุรกิจ จากขอมูลของ มิ่งสรรพ ขาวสอาด (2560) กลาววา จากนักเรียนนักศึกษา สูการ

ทองเที่ยวและประกอบธุรกิจในไทย จีนไดกลายเปนมหากระแสดานการทองเที่ยวไปต้ังแตป พ.ศ. 

2558 เมื่อจีนสงออกนักทองเที่ยวมากทีสุ่ดในโลก ในป 2559 นักทองเที่ยวจีนจายเงิน 109,000 ลาน

เหรียญสหรัฐฯ หรอื 900 เหรียญสหรัฐฯ ตอคน ในป 2560 จะสงออกนักทองเที่ยวจีนมาไทย

ประมาณ 10 ลานคนเศษ ซึ่งเปนตลาดขนาดใหญทีสุ่ดของไทย  

ศูนยจีนของวิทยาลัยศิลปะ สื่อและเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดย ดนัยธัญ  

พงษพัชราธรเทพ (2560) ช้ีใหเห็นวาลูกสูบที่ขับเคลือ่นใหเกดิการลงทุนในธุรกจิทีเ่กี่ยวกับการ

ทองเที่ยวในประเทศไทยอยางกาวกระโดด ไดแก (1) นักทองเที่ยวจีนที่ตัดสินใจเขามาลงทุนในไทย 

มีรูปแบบการคาและการทําธุรกิจแบบผสมผสานและยืดหยุนสูง เชน โรงแรมขนาดเล็กของคนจีน 

มีเจาของที่ทําไดหลายหนาที่ ขาดคนครัวนายทุนก็เขาครัวได ขาดคนขับรถไปรับแขกก็ขับไปรบัเอง 

(2) ความเขาใจของนักธุรกิจจีนเกี่ยวกับเศรษฐกิจโลกในมิติตาง ๆ จีนกําลงัเปลี่ยนไปตามการเปด

ประเทศมากข้ึน เชน เขารวมวงความรวมมือในเศรษฐกจิโลก เชน One Belt One Road, TTP  

ทําใหนักธุรกจิจีนที่มีความพรอมที่จะรับความเสี่ยงสงูมองหาโอกาสในตางประเทศเพิ่มเติมอยาง 

สนอกสนใจ ซึง่โอกาสเหลาน้ีรฐับาลไทยกโ็ฆษณาใหนักประกอบการไทย แตนักธุรกิจไทยยังกลัว ๆ 

กลา ๆ อยู  

จากขอมลูขางตนทําใหผูวิจัยตองการศึกษา การสือ่สารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน โดยเนนไปทางการทองเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทย เพื่อเปนการจัดการแหลงทองเที่ยวใหมี

ประสิทธิภาพและเปนระบบมากข้ึนและยังเปนการสงเสริมเศรษฐกิจ ทางดานการทองเที่ยวของ

ประเทศ นอกจากน้ียังเปนการสงเสรมิใหบุคลากรไทยสามารถบรกิารนักทองเที่ยวไดและมรีายได

เพิ่มข้ึน สามารถสรางรายไดใหกับประเทศและเปนการอนุรกัษศิลปะการปองกันตัวแบบไทยใหคงอยู

เปนมรดกโลกสูคนรุนหลงัตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.2.1 เพื่อศึกษาลักษณะดานประชากรและการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 1.2.2 เพื่อศึกษาการสื่อสารกบัการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 

1.3 ขอบเขตการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การสือ่สารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน  ผูวิจัยไดกําหนด

ขอบเขตของการวิจัย ดังน้ี 

 1.3.1 ขอบเขตดานพื้นที่ ศึกษาเฉพาะพื้นที่ในเขตกรงุเทพมหานคร โดยทําการศึกษาวิจัยในเขต

พื้นที่กรงุเทพมาหานคร เน่ืองจากเปนพื้นที่ที่นักทองเที่ยวจนี นิยมและใหความสนใจเขาพักอาศัยตาม
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จุดตาง ๆ มากมาย อีกทัง้ยังมีรานอาหารที่ไดรับความนิยมมากสําหรับนักทองเที่ยวจีน ขณะที่กรงุเทพฯ 

เปนแหลงชอปปงยอดนิยมของชาวจีน เน่ืองจากมหีลากหลายรูปแบบ ต้ังแตหางสรรพสินคาไปจนถึง

ศูนยคาสงสินคาขนาดใหญ ตลาดนัดกลางคืน ศูนยการคาริมแมนํ้า ฯลฯ 

 1.3.2 ขอบเขตดานประชากร โดยกําหนดกลุมเปาหมาย คือ นักทองเที่ยวชาวจีน จํานวน 

200 คน  

 1.3.3 ขอบเขตระยะเวลาที่ศึกษา การวิจัยครั้งน้ีจะใชระยะเวลาในการดําเนินการเก็บขอมลู 

ต้ังแตวันที่ 1 เมษายน พ.ศ. 2561 ถึงวันที่ 15 เมษายน พ.ศ. 2561 

 

1.4 สมมติฐานของการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การสือ่สารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน ผูวิจัยไดกําหนด

สมมติฐานของการวิจัย ดังน้ี 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากร ที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.1 ลักษณะทางประชากร ดานเพศที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย 

แตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากร ดานอายุที่ตางกันมกีารเขาชม  

มวยไทย แตกตางกัน 

 สมมติฐานท่ี 1.3 ลักษณะทางประชากร ดานอาชีพที่ตางกันมกีารเขาชม  

มวยไทย แตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.4 ลักษณะทางประชากร ดานระดับการศึกษาที่ตางกันมกีารเขาชม

มวยไทยแตกตางกัน 

 สมมติฐานท่ี 1.5 ลักษณะทางประชากร ดานรายไดที่ตางกนัมกีารเขาชม  

มวยไทย แตกตางกัน  

สมมติฐานท่ี 2 สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทย 

สมมติฐานท่ี 2.1 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานแหลงที่เขาชม 

สมมติฐานท่ี 2.2 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานจํานวนครั้งในการ

เขาชม 

สมมติฐานท่ี 2.3 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม 

สมมติฐานท่ี 2.4 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 
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1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบัจากการวิจัย 

1.5.1 ทําใหทราบถึงสือ่ที่มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวซึ่ง

หนวยงานที่เกี่ยวของสามารถนําผลการศึกษาไปใชเปนชองทางในการกระตุนใหนักทองเที่ยวเกิดการ

ตัดสินใจเขามาทองเที่ยวประเทศไทยและศึกษาศิลปะการตอสูและการปองกันตัวของไทย 

1.5.2 ผลการศึกษาจะทําใหทราบถึงสื่อทีม่ีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยของ

นักทองเที่ยวซึง่ผูทีส่นใจและฝายทีเ่กี่ยวของสามารถนําผลการศึกษาไปประยุกตใชใหสอดคลองกับ

ความตองการ เชน การนําบุคคลที่มีช่ือเสียงมาเปนตนแบบในการทํากจิกรรมอื่น ๆ  

 

1.6 นิยามศัพท 

1.6.1 การสือ่สาร (Communications) คือ กระบวนการถายทอดขาวสาร ขอมลู ความรู 

ประสบการณ ความรูสกึ ความคิดเห็น ความตองการจากผูสงสารโดยผานสื่อตาง ๆ ที่อาจเปนการพูด 

การเขียน สญัลกัษณอื่นใด การแสดงหรอืการจัดกจิกรรมตาง ๆ ไปยังผูรับสาร ซึง่อาจจะใชกระบวน 

การสือ่สารที่แตกตางกันไปตามความเหมาะสม หรือความจาํเปนของตนเองและคูสือ่สาร โดยมี

วัตถุประสงคใหเกิดการรับรูรวมกันและมีปฏิกริิยาตอบสนองตอกัน บรบิททางการสื่อสารทีเ่หมาะสม

เปนปจจัยสําคัญที่จะชวยใหการสือ่สารสมัฤทธ์ิผล ผานชองทางตาง ๆ  

1.6.2 กลุมผูเขาชมมวยไทย หมายถึง กลุมบุคคลทั่วไป ประชาชน นักทองเที่ยวทั้งชาวไทย

และชาวตางประเทศทีเ่ขาชมมวยไทยในสนามมวยที่จัดแขงที่ประเทศไทย 

1.6.3 การทองเที่ยวเพื่อชมมวยไทย หมายถึง การนํานักทองเที่ยวมาเขาชมมวยไทยในสนาม

มวยที่จัดแขงทีป่ระเทศไทย 

1.6.4 สื่อมวลชน หมายถึง สื่อที่สามารถกระจายขอมูลขาวสารจากบุคคลหน่ึงหรือจาก

องคกรหน่ึง ไปยังมวลชนจํานวนมากโดยเฉพาะประชาชนทัง้ประเทศ ในเวลาอันรวดเร็ว ไดแก 

หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน ภาพยนตร อินเทอรเน็ตฯลฯ 

1.6.5  สื่ออินเทอรเน็ต หมายถึง การสื่อสารผานทางเครอืขายอินเตอรเน็ท โดยสามารถ

สื่อสารถึงกันไดในหลาย ๆ ทาง อาทิ อเีมล เว็บบอรด และสามารถสบืคนขอมูลและขาวสารตาง ๆ 

1.6.6 สื่อบุคคล หมายถึง หมายถึง การนําบุคคล หรอืกลุมบคุคลมาเปนชองทางในการสื่อสาร

ไปยังผูรับสาร เครื่องมือสือ่สารของสื่อบุคคล คือ วัจนภาษาหรือคําพูด และการแสดงออกทางกาย 

1.6.7 สื่อเฉพาะกจิ หมายถึง สิ่งพมิพที่ใชในกิจการใดกจิการหน่ึงโดยเฉพาะเปนสิง่พิมพ

เฉพาะเรื่อง สําหรับผูอานเฉพาะกลุม (Special Audience Publication) เปนสิง่พิมพที่ใชในวงที่

จํากัด เพื่อวัตถุประสงคในเชิงการสือ่สารการตลาด หรอืโฆษณาสงเสรมิการขายการประชาสมัพันธ 

แมแตเพื่อการสรางมวลชนสัมพันธก็ตาม   
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1.6.8 นักทองเที่ยว หมายถึง นักทองเที่ยวที่เปนนักทองเที่ยวชาวจีน ที่เดินทางมาทองเที่ยว

ในประเทศไทย 

1.6.9 พฤติกรรมการทองเที่ยว หมายถึง พฤติกรรมที่แสดงออกมาในดานตาง ๆ ที่แตกตาง

กัน ซึ่งมีความสมัพันธกับการเดินทางทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ไดแก การรูจักและทราบ

ขอมูลการทองเที่ยว เหตุผลทีม่าทองเที่ยว ชวงเวลาทีม่าทองเที่ยว จํานวนครั้งทีม่าทองเที่ยว พาหนะ

ที่ใชในการเดินทางและคาใชจายตอครั้งในการมาทองเที่ยว 

1.6.10 แหลงทีเ่ขาชม หมายถึง สนามมวยที่นักทองเที่ยวชาวจีนเลอืกเขาชมมวยไทย 

1.6.11 จํานวนครั้งในการเขาชม หมายถึง จํานวนครั้งในการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน 

1.6.12 จํานวนช่ัวโมงในการเขาชม หมายถึง จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมมวยไทยของ

นักทองเที่ยวชาวจีนตอครั้ง 

1.6.13 สมาชิกที่รวมเขาชม หมายถึง สมาชิกที่รวมเขาชมมวยไทยกับนักทองเที่ยวชาวจีน 

          1.6.14 มวยไทย คือ เปนศิลปะการตอสูและการปองกันตัวของชาติไทยที่มมีาแตครั้งบรรพ

บุรุษและไดรับการสืบทอดมาสูชนรุนปจจบุัน ศิลปะการตอสูและการปองกันตัวของไทยแขนงน้ี เปน

การฝกฝนใหสามารถใชอวัยวะทุกสวนของรางกายเปนอาวุธไดอยางมีประสทิธิภาพ อันไดแก มือ เทา 

เขา ศอก รวมถึง ศีรษะ จึงเปนศิลปะการตอสูที่ครบเครือ่งมพีิษสงรอบดาน จนเกิดการถายทอดและมี

การเผยแพรอยางกวางขวาง เปนที่นิยมไปทั่วไมเฉพาะในเมอืงไทย แตยังไดรับความนิยมเปนอยางย่ิง

ในประซึง่เปนกีฬาทีส่รางช่ือเสียงใหกับประเทศไทยเปนอยางมาก 
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1.7 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การศึกษาสื่อที่มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวจีน ซึ่งผูวิจัยไดกําหนด

กรอบแนวคิดในการวิจัยตามตัวแปรที่เกี่ยวของ ดังน้ี 

 

ภาพที่ 1.1: กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 

            ตัวแปรตน              ตัวแปรตาม  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลักษณะทางประชากร ของ

นักทองเท่ียวชาวจีน 

- เพศ  - อายุ 

- การศึกษา - อาชีพ 

- รายได 

ประเภทของสื่อ 

- สื่อบุคคล - สื่ออินเทอรเน็ต 

- สื่อมวลชน  - สื่อเฉพาะกจิ 
 

การชมมวยไทย  

ของนักทองเท่ียวชาวจีน 



บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 

 

 ในงานวิจัยน้ี เปนงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการสื่อสารกบัการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

โดยการศึกษา แนวคิดและทฤษฎี ดังน้ี  

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการเปดรบัสื่อที่มผีลตอพฤติกรรม 

 2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

 2.3 ขอมูลเกี่ยวกบันักทองเที่ยวชาวจีน 

 2.4 ขอมูลเกี่ยวกบัมวยไทย 

 2.5 เอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ  

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับการเปดรบัสื่อท่ีมีผลตอพฤติกรรม   

สืบเน่ืองจากในชีวิตประจําวัน มนุษยเลี่ยงไมไดที่ตองติดตอสือ่สาร แลกเปลี่ยนความรู ความ

คิดเห็นและประสบการณซึ่งกันและกัน เพราะขาวสารที่มนุษยสื่อสารระหวางกันน้ันเปนปจจัยสําคัญที่

ใชประกอบการตัดสินใจของมนุษย เหมือนดังที่ Atkin (1973 อางใน วรพร จิตราภัรฑ, 2544) กลาว

วา เมื่อมนุษยไมแนใจเรื่องใดเรื่องหน่ึงมากเทาไร ความตองการขาวสารจะเพิ่มข้ึนเทาน้ัน แตอยางไรก็

ตามในการเปดรบัสารของบุคคล แตละบุคคลมิไดรบัขาวสารทุกอยางทีผ่านเขามาทัง้หมด แตบุคคล

จะเปดรบัสารและเลอืกรบัรูเพียงบางสวนของขาวสารที่บุคคลน้ันคิดวามีประโยชนตอตน สาเหตุที่ทํา

ใหบุคคลหน่ึงมกีารเลือกรบัสื่อน้ัน เกิดจากลกัษณะพื้นฐานของผูรับสารในดานตาง ๆ ดังน้ี 

1) องคประกอบดานจิตใจมีความสําคัญเปนลําดับแรก เพราะไมวาปริมาณขาวสารจะมี 

มากมายเพียงใด ถาผูรบัไมมีความสนใจและไมอยากรับรูขาวสารน้ัน ผลสมัฤทธ์ิทางการสือ่สารจะไม 

เกิดข้ึนเลย 

2) องคประกอบทางสังคม เชน ครอบครัว สถาบันทางการศึกษา วัฒนธรรมประเพณีและ

ลักษณะของประชาชน เชน เพศ อายุ การศึกษาและสถานภาพทางสงัคม โดยเราตองวิเคราะห

วัตถุประสงคของทัง้ผูสงสารและผูรบัสารวาตองการอะไร     

นอกจากน้ีแตละบุคคลจะมีข้ันตอนและกระบวนการในการเลือกรับขาวสารที่แตกตางกัน 

ออกไป Klapper (1960 อางใน วรพร จิตราภัรฑ, 2544) ไดเสนอทฤษฎีเกี่ยวกับ กระบวนการในการ

เลือกรบัสาร (Selectivity Process) ดังตอไปน้ี 

1) การเลือกเปดรับ (Selective Exposure) กลาวคือ บุคคลจะเลอืกเปดรบัสือ่และขาวสาร 

จากแหลงตาง ๆ ตามความสนใจและความตองการเพือ่นํามาใชแกปญหาหรือสนองความตองการ 
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 นอกจากความคิด ความรูด่ังเดิมทีเ่ปนตัวกําหนดในการเลือกเปดรบัขาวสารแลว ยังมีปจจัย

ทางดาน สังคม จิตใจและลักษณะสวนบุคคลอกีหลายประการเชน สถานภาพทางเศรษฐกจิและสังคม 

ความ เช่ือ อุดมการณ ลัทธินิยม ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรม ประสบการณ เปนตน 

2) การเลือกใหความสนใจ (Selective Attention) กลาวคือ คนแตละคนมีโครงสรางความ 

เขาใจที่แตกตางกันจากโครงสรางน้ีจะเกิดการสราง “เครื่องกรองทางจิตใจ” (Mental Filters) 

เพื่อทีจ่ะกรองขอมูลขาวสารจํานวนมากใหมีขาวสารบางชนิดเทาน้ันทีผ่านเขามาสูปริมณฑลแหงความ 

สนใจของบุคคลได 

3) การเลือกรับรูหรือตีความ (Selective Perception or Selective Interpretation)  

ก็เชนเดียวกับหลกัการขอแรก คือ ความเขาใจของแตละบุคคล ความแตกตางของกลุมบุคคลและ

ความสัมพันธระหวางบุคคล จะมผีลตอการเลอืกรบัรูและตีความขาวสาร (ที่แมจะเปนเรื่องเดียวกัน) 

ใหมีความหมายแตกตางกันออกไป โดยบุคคลเลอืกรบั เลือกใหความสนใจและเลือกตีความขาวสาร 

ไปในทางทีส่อดคลองกบัทัศนคติและความเช่ือของตนแลว บุคคลยังเลือกจดจําเน้ือหาสาระของสาร 

ในสวนที่ตองการจําเขาไปเกบ็ไวเปนประสบการณและจะพยายามลืมในสวนที่ตองการจะลมือีกดวย 

4) หลักการเลือกจดจํา (Principle of Selective Recall) ก็เชนเดียวกับหลกัการ 2 

หลักการที่ไดกลาวมาแลว สําหรบัคนบางคน คนบางกลุม คนที่มีความสัมพันธกันบางกลุม เรื่องราว

จาก สื่อมวลชนบางเรื่องจะจดจําไดอยางยาวนานมากกวา หลกัการเลือกจดจําน้ันมกัจะเกิดข้ึนอยาง 

คูขนานไปเรื่องการเลือกสนใจและเลอืกรบัรูที่เปนข้ันตอนทีเ่กิดมากอน 

 5) หลักการเลือกมีปฏิกริิยา (Principle of Selective Action) ในทายทีสุ่ด คนทุกคนก็มิได

มีปฏิกิริยาเปนอยางเดียวกันตอขาวสารช้ินเดียวกัน น้ีเปนปรากฏการณทีเ่ราคุนชินกันอยูแลวในชีวิต 

ประจําวันและการมปีฏิกิริยากเ็ปนโซขอสุดทายที่ตอเน่ืองมาจากการใหความสนใจ การรับรูและการ

จดจําอันเปนหลกัการ 3 ประการ ดังที่ไดกลาวมาแลวขางตน    

จากแนวคิดขางตน เมื่อกลาวถึงอิทธิพลของสือ่มวลชนในปจจุบันทีม่ีตอการเปดรับสารของ

บุคคลน้ัน อาจกลาวไดวา แมวาสื่อมวลชนจะมอีิทธิพลตอชีวิตของคนในสังคมปจจุบันอยางมาก สงผล 

กระทบตอชีวิตประจําวันของผูคนในดานตาง ๆ มากมาย รวมไปถึงอาจทําใหเกิดพฤติกรรมเลียนแบบ

สื่อมวลชนได แตอยางไรก็ตามอิทธิพลของสื่อมวลชนมิไดสงผลกระทบถึงผูรบัทัง้หมด มิไดครอบงํา

ความคิดผูชมอยางตรงไป ตรงมา ตามวัตถุประสงคของผูสงสาร หากแตพลังของสือ่มวลจะ สงผล

กระทบตอผูรบัสารไดก็ตอเมื่อผูรับสารเลือกทีจ่ะรับรูเน้ือหาเลือกใสใจในเรื่องราวตาง ๆ ของสื่อมวลชน

กอน ซึ่งการเลือกรับรูของผูชมแตละคนจะแตกตางกันข้ึนอยูกับหลายปจจยั สอดคลองกับแนวคิด

ผลกระทบอันจํากัดของสื่อมวลชน ซึ่งเปนแนวคิดที่ไมเช่ือวาสื่อมีพลังอํานาจอยาง มหาศาล หากแตเช่ือ

วาสือ่สามารถสรางผลกระทบไดอยางจํากัด สื่อมวลชนแทบจะไมมีอทิธิพล โดยตรงตอปจเจกบุคคลเลย 

เน่ืองจากคนสวนใหญจะมีบุคคลและกลุมแวดลอมไมวาพอแม ญาติพี่ นอง เพื่อนฝูง เพือ่นรวมงาน  
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ที่ทําหนาที่คลายเปนเกราะปูองกนักระสุนการโฆษณาของสือ่ คนเรา ไมไดเช่ือทุกอยางที่เขาไดเห็นหรือ 

ไดยินจากสื่อ หากแตจะนําเอาไปพูดคุยปรึกษากบัคนรอบขาง ซึ่ง สมมุติฐานขอน้ีขัดแยงกับทฤษฎี

สื่อสารมวลชนในยุคแรก ๆ ที่เช่ือวา คนเรากลายเปนปจเจกที่ลองลอย อยางโดดเด่ียวและงายตอการ

ถูกครอบงําชักจูง (กาญจนา แกวเทพ, 2541) 

อีกทั้งยังมีขอเสนอใหมทีเ่กิดจากการขยายแบบจําลองทางจติวิทยา Stimulus-Response 

Theory โดยการอธิบายเพิ่มเติมวาระหวางตัวแปร S และ R น้ัน ไดเกิดมีตัวแปรแทรกกลางข้ึนมา 

เรียกวา ปจจัยเสริมหรือตัวแปรแทรก กลาวคือ สื่อมวลชนไมไดเปนสาเหตุหลัก (Cause) ของการ

กอใหเกิดผลกระทบ หากแตเปนเพียงปจจัยเสริม หรือตัวแปรแทรกเทาน้ัน (Intervening/ 

Reinforcement Variable)  

S (Stimulus) = สิ่งเรา 

O (Organism) = องคอินทรีย 

R (Response) = ผล หรือการตอบสนอง 

ดังน้ัน จึงสงผลใหอิทธิพลของสื่อไมเปนไปโดยตรง ฉับพลันและทรงพลังเหมือนในทฤษฎี

สื่อมวลชนในยุคแรกเริม่ เชน ทฤษฎีเข็มฉีดยา หรือทฤษฎีกระสุนปน แตทวาในทางกลับกันตัวของ

ผูรบัสารกลับเปนฝายที่สามารถเลือกรบัสื่อไดตามความแตกตางของแตละบุคคล ซึ่งแบงออกไดเปน3 

ประเภทใหญ ๆ ดังน้ี   

1) ดานปจเจกบุคคล (Individual Difference) เปนทฤษฎีของ DeFleur (1966) ที่

เล็งเห็นวาสมาชิกผูรบัสารแตละคนน้ันมี ความแตกตาง กันในทางจิตวิทยาสวนบุคคล ซึ่งเปนสภาวะ

เงื่อนไข (Conditioning) ที่มีความสําคัญในการกําหนดการรบัรูขาวสารของสื่อมวลชน กระบวนการ

เลือกสรรในการเปดรบัสือ่ของปจเจกบุคคลมี หลายปจจัย เชน ทัศนคติ คานิยมและความเช่ือ จึงทํา

ใหความสนใจใจการเปดรับขาวสารหรือตีความ ขาวสารจากสื่อมวลชนแตกตางกัน ไมมีความ

สอดคลองกัน 

 DeFleur (1966) ไดเสนอหลักการพื้นฐานเกี่ยวกับทฤษฎีความแตกตางระหวางปจเจกบุคคล 

ดังน้ี 

  1.1) มนุษยเรามีความแตกตางอยางมากในองคประกอบทางจิตวิทยาสวนบุคคล 

1.2) ความแตกตางน้ี บางสวนมาจากลกัษณะความแตกตางทางชีวภาพ หรือทาง 

รางกายของแตละบุคคล แตสวนใหญแลวจะมาจากความแตกตางที่เกิดจากการเรียนรู   

1.3) มนุษยซึ่งถูกชุบเลี้ยงมาภายใตสภาพการณตาง ๆ จะเปดรับความคิดเห็นที่ 

แตกตางกันไปอยางกวางขวาง    

1.4) จากการเรียนรูสิ่งแวดลอมทําใหเกิดทัศนคติ คานิยม ความเช่ือ ที่รวมเปน

ลักษณะทางจิตวิทยาสวนบุคคลที่แตกตางกันไป  
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2) ดานสังคม (Social Categories) เปนทฤษฎีที่เช่ือวา ปจจัยทางดานสงัคมเปนตัวแปร

แทรก กลาวคือ ประชาชนที่มีลกัษณะ ทางสงัคมคลายกัน จะแสดงพฤติกรรมการสื่อสารมวลชน

คลายคลึงกัน ซึง่ไดแก การเปดรบัสื่อมวลชน ความชอบตอสือ่ประเภทตาง ๆ และผลของการสือ่สาร 

เปนตน 

 สําหรับลักษณะทางสังคมทีส่ําคัญน้ัน ไดแก ระดับการศึกษา รายได อาชีพ ชาติพันธุ ศาสนา 

อายุ เพศและภูมลิําเนา เปนตน ซึง่ตามสมมุติฐานขางตน กลาวไดวา ประชาชนที่มีลักษณะทาง สังคม

อยูในกลุมเดียวกันมจีะมีความสนใจหรือพฤติกรรมในแนวทางเดียวกัน 

 3) ดานปฏิสัมพันธทางสังคม (The Social Relations) ความสัมพันธทางสังคม คือ การมี

ความสัมพันธกันในลกัษณะกลุมปฐมภูมิ หรือกลุมทุติยภูมิ แตกลุมปฐมภูมซิึ่งเปนความสมัพันธใกลชิด

ในหมูเพือ่นสนิท เพื่อนรวมงาน คนในครอบครัวและเครือ ญาติจะมอีิทธิพลในการเปนตัวแปรแทรก

มากกวากลุมทุติยภูมิ ซึ่งเปนกลุมที่มีความใกลชิดนอยกวา ดังน้ัน ขาวสารตาง ๆ ที่ไดรับจาก

สื่อมวลชนมกัจะถูกรบัรู หรือตีความโดยมีอทิธิพลของกลุม หรือ บุคคลในกลุมเขามาเกี่ยวของเสมอ 

เชน การที่ปจเจกบุคคลจะเช่ือขาวสารจากโฆษณาใด ๆ หรอืไมน้ัน มักจะไดรบัอิทธิพลจากการ

ปรึกษาหารือไตถามเพื่อนฝงูหรือผูใกลชิด      

จากแนวคิดเรื่องการเปดรับสารและแนวคิดผลกระทบอันจํากัดของสื่อมวลชน สามารถนําไป 

อธิบายอิทธิพลของการสื่อสารทางการตลาดแบบบรูณาการทีม่ีตอการตัดสินใจใชบริการธุรกจิ

ถายภาพไดในประเด็นที่วาแมวาสื่อมวลชนจะใชการสื่อสารแบบบรูณาการผานเครื่องมือการสื่อสาร 

รูปแบบตาง ๆ ที่ใหมและหลากหลาย เพื่อใหสามารถเขาถึงความตองการของผูบริโภค โดยการสราง

ภาพลักษณที่ดีแกตราสินคา แตหากผูบริโภคมิไดรบัรูตามสารที่สือ่มวลชนสงมาหรอืผูบริโภคเลือก 

เปดรบัสารในแงมมุที่ตรงกบัความตองการทัศนคติ ซึ่งขัดกบัสารทีส่ื่อมวลชนสงมา การสราง

ภาพลักษณที่ดีของตราสินคาจะไมเกิดข้ึน ดวยเหตุน้ีผูวิจัยจงึไดเลือกใชแนวคิดดังกลาวในการอธิบาย 

ถึงการเลือกเปดรับสารที่ธุรกจิถายภาพตองการสื่อสารกับกลุมตัวอยางผานทางเครื่องมือการสื่อสาร

ทางการตลาดแบบบรูณาการวาจะมีความสมัพันธกับการตัดสินใจเลือกใชบริการธุรกจิถายภาพ

แตงงานหรอืไม ตลอดจนศึกษาถึงปจจัยที่ทําใหผูบริโภคตัดสินใจใชบริการธุรกิจถายภาพแตงงาน 

ทฤษฎีการใชประโยชนและความพึงพอใจอธิบายถึงความตองการทางจิตใจในการเลอืกใชสื่อ

เพื่อตอบสนองความตองการ (Mercado, 2015) กลาววา ผูใชสื่อจะเลือกสื่อที่ตอบสนองความ

ตองการของตน ซึ่งสื่อน้ันจะเปนตัวกําหนดพฤติกรรมของผูใชสื่ออีกข้ันหน่ึงจงึกลาวไดวาการเลือกใช

สื่ออินเทอรเน็ตจะมจีิตใจและพฤติกรรมเปนตัวกําหนดปจจยัในดานตาง ๆ 

ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนอธิบายการแสดงพฤติกรรมของมนุษยเกิดความเช่ือ 3 ประการ 

ไดแก ความเช่ือเกี่ยวกับพฤติกรรม ความเช่ือเกี่ยวกับกลุมอางอิงและความเช่ือเกี่ยวกบัความสามารถ

ในการควบคุม ซึ่งความเช่ือแตละตัวจะมีความสัมพันธกบัตัวแปรตาง ๆ ดังน้ี ทัศนคติทีม่ีตอพฤติกรรม
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แตละความเช่ือจะเช่ือมโยงกับพฤติกรรมที่แสดงออกมาทั้งในทางที่ดีและไมดี ถามีแนวโนมเกิด

ทัศนคติทางบวกกจ็ะเกิดเจตนาหรือต้ังใจที่จะนาไปสูการแสดงพฤติกรรมน้ันออกมา การคลอยตาม

กลุมอางอิงเปนการคลอยตามพฤติกรรมของบุคคลที่มีและนําไปสูการแสดงพฤติกรรมตามบุคคล

เหลาน้ัน 

 1) การรบัรูขาวสาร คือ การทราบถึงแหลงขอมูลขาวสารซึง่เต็มไปดวยขอมูลทีม่ีประโยชน

เพื่อตอบสนองความตองการขอมลูที่มีคุณภาพมีอทิธิพลโดยตรงตอการรบัรูของผูบรโิภคตอสินคาสิง่น้ี

จึงเปนการสรางทัศนคติของผูบริโภคผานขอมูลที่นําเสนอผานทางเว็บไซต  

 2) ทัศนคติ คือ การแสดงออกถึงเจตคติวาพอใจหรือไมพอใจตอบุคคล สิ่งของสถานที่ เปน

การแสดงถึงความรูสึกภายในที่สะทอนถึงความโนมเอียงตอบางสิง่ ทัศนคติเปนปจจัยทีส่ําคัญที่

กอใหเกิดความต้ังใจของพฤติกรรม ในสวนของงานวิจัยน้ีจะวัดประสทิธิภาพของรปูแบบการ

ประชาสมัพันธเพือ่การสงเสริมการทองเที่ยวโดยมวยไทย 

 Gibson (2010) กลาววา กระบวนการในการเลือกเปดรับการสื่อสารของบุคคลมี 4 กระบวน

ที่มีความตอเน่ืองและเกี่ยวพันกัน ไดแก การเลือกเปดรับสาร (Selective Exposure) การเลือกสาร 

ที่สนใจ (Selective Attention) การเลือกรับรู (Selective Perception) และการเลือกจดจํา 

(Selective Retention) โดยแตละบุคคลจะมีกระบวนการตัดสินใจเลือกเปดรับการสื่อสารแตกตาง

กันออกไปตามลักษณะทางประชากรที่แตกตางกัน ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพและรายได 

รวมถึงบุคคลจะเลือกเปดรบัสื่อทีส่อดคลองกับความเช่ือทัศนคติ ความชอบ ความเช่ือ คานิยม  

ไปจนถึงความสามารถและประสบการณสวนตัว 

ความตองการ (Need) ปจจัยที่สําคัญทีสุ่ดปจจัยหน่ึงในกระบวนการเลือกของมนุษยคือความ

ตองการความตองการทุกอยางของมนุษยทัง้ความตองการทางกายและใจทั้งความตองการระดับสงู

และความตองการระดับตํ่ายอมเปนตัวกําหนดการเลอืกของเรา เราเลือกตอบสนองความตองการของ

เรา เพื่อใหไดขาวสารที่ตองการเพือ่แสดงรสนิยม เพื่อการยอมรบัในสังคมเพื่อความพอใจ ฯลฯ 

ทัศนคติและคานิยม (Attitude and Values) ทัศนคติ คือ ความชอบและมีใจโนมเอียง 

(Preference and Predisposition) ตอเรื่องตาง ๆ สวนคานิยม คือหลักพื้นฐานที่เรายึดถือเปน

ความรูสึกที่วาเราควรจะทําหรือไมควรทําอะไรในการมีความสัมพันธกบัสิ่งแวดลอมและคน  

ซึ่งทัศนคติและคานิยมมีอิทธิพลอยางย่ิงตอการเลือกใชสือ่มวลชน การเลอืกขาวสาร การเลือก

ตีความหมายและการเลือกจดจํา 

1) เปาหมาย (Goal) มนุษยทุกคนมเีปาหมาย มนุษยทุกคนกําหนดเปาหมายในการดําเนิน

ชีวิตทั้งในเรื่องอาชีพ การเขาสมาคม การพักผอน เปาหมายของกิจกรรมตาง ๆ ทีเ่รากําหนดข้ึนน้ีจะมี

อิทธิพลตอการเลือกใชสื่อมวลชน การเลือกขาวสาร การเลือกตีความหมายและการเลือกจดจําเพือ่

สนองเปาหมายของตน 
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2) ความสามารถ (Capability) ความสามารถของเราเกี่ยวกับเรือ่งใดเรื่องหน่ึงรวมทัง้

ความสามารถดานภาษามีอิทธิพลตอเราในการที่จะเลอืกรบัขาวสาร เลือกตีความหมายและเลือกเกบ็

เน้ือหาของขาวน้ันไว 

3) การใชประโยชน (Utility) กลาวโดยทั่วไปแลว เราจะใหความสนใจและใชความพยายาม

ในการที่จะเขาใจและจดจําขาวสารที่เราสามารถนําไปใชประโยชนได 

4) ลีลาในการสื่อสาร (Communication Style) การเปนผูรับสารของเราน้ันสวนหน่ึงข้ึนอยู

กับลลีาในการสื่อสารของเรา คือ ความชอบหรือไมชอบสือ่บางประเภท ดังน้ันบางคนจงึชอบ ฟงวิทยุ 

บางคนชอบดูโทรทัศน บางคนชอบอานหนังสอืพิมพ ฯลฯ 

5) สภาวะ (Context) สภาวะในที่น้ีหมายถึง สถานที่ บุคคลและเวลาที่อยูในสถานการณ 

การสือ่สาร สิ่งตาง ๆ เหลาน้ีมีอทิธิพลตอการเลือกของผูรบัสาร การมีคนอื่นอยูดวยมีอิทธิพลตรงตอ

การเลือกใชสือ่และขาวสาร การเลือกตีความหมายและเลือกจดจําขาวสาร การทีเ่ราตองถูกมองวา

เปนอยางไร การทีเ่ราคิดวาคนอื่นมองเราอยางไร เราเช่ือวาคนอื่นคาดหวังอะไรจากเราและการที่คิด

วาคนอื่นคิดวาเราอยูในสถานการณอะไร ลวนแตมีอิทธิพลตอการเลือกของเรา 

6) ประสบการณและนิสัย (Experience and Habit) ในฐานะของผูรับสารผูรบัสารแตละคน

พัฒนานิสัยการรับสารอันเปนผลมาจากประสบการณในการรับขาวสารของเรา เราพัฒนาความชอบ

สื่อชนิดใดชนิดหน่ึง รายการประเภทใดประเภทหน่ึง ดังน้ันเราจึงเลอืกใชสื่อชนิดใดชนิดหน่ึงสนใจ

เรื่องใดเรือ่งหน่ึง ตีความหมายอยางใดอยางหน่ึงและเลือกจดจําเรือ่งใดเรื่องหน่ึง  

นอกจากน้ี Wilbur (1973) ยังไดช้ีใหเห็นถึงองคประกอบอืน่ ๆ ที่มีอิทธิพลตอการเลือกรบั

ขาวสารของบุคคล ดังน้ี 

ประสบการณ ซึ่งเปนปจจัยที่ทําใหผูรับสงสารแสวงหาขาวสารที่แตกตางกัน การประเมิน

สารประโยชนของขาวสารทีผู่รับสารแสวงหาเพื่อตอบสนอง จุดประสงคของตนอยางหน่ึงอยางใด  

ภูมิหลงัที่แตกตางกันทําใหบุคคลมีความสนใจแตกตางกัน การศึกษา สภาพแวดลอม ทําใหมีความ

แตกตางในพฤติกรรมการเลือกรับสาร ความสามารถในการรับสาร ซึ่งเกี่ยวกบัสภาพรางกายและจิตใจ

ที่ทําใหพฤติกรรมการเปดรับสารแตกตางกันบุคลิกภาพ ทําใหมีผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  

การโนมนาวใจและพฤติกรรมของผูรบัสาร อารมณ สภาพทางอารมณของผูรับสาร จะทําใหเขาใจ

ความหมายของขาวสาร หรืออาจเปนอปุสรรคตอความเขาใจความหมายของขาวสารได ทัศนคติ  

จะเปนตัวกําหนดทาทีของการรบัและตอบสนองตอสิ่งเราหรอืขาวสารที่ไดพบเกี่ยวกบัการเปดรับ

ขาวสารน้ัน 
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2.2 แนวความคิดเก่ียวกับการทองเท่ียว 

ความหมายของการทองเที่ยว การทองเที่ยวเปนการเดินทางออกจากที่พักอาศัยช่ัวคราวเพื่อ 

ทํากิจกรรมและเพื่อการพกัผอน (ธีระวิทย พรายแยม, 2545) หรือผอนคลายความตึงเครียดจากการ

ทํางานและยังเปนการเดินทางจากที่หน่ึงไปยังอกีที่หน่ึง โดยไมคํานึงถึงระยะทางวาจะไกลหรือใกล  

ไมวาการเดินทางน้ันจะมี การคางแรมหรือไมก็ตาม (ปรีชา แดงโรจน, 2544) และตองเปนการเดินทาง

ดวยความสมัครใจและไมใชเพื่อการประกอบอาชีพและไมอยูประจํา (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2542) 

นอกจากน้ีการทองเที่ยว ยังเปนกระบวนการนันทนาการในรูปแบบหน่ึง โดยเปนการเดินทางจากที ่

อยูอาศัยไปยังอีกที่หน่ึง ซึ่งที่ น้ันตองถือวาเปนแหลงทองเทีย่ว มีวัตถุประสงคเพื่อเปนการเปลี่ยน

บรรยากาศและสิง่แวดลอม  

 วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา การทองเที่ยวเปนการเดินทางจากถ่ินที่อยูอาศัยไปยัง 

สถานที่อื่น ๆ เพื่อเปนการเที่ยวชมสถานที่น้ัน ๆ โดยมกีิจกรรมตาง ๆ เกิดข้ึนตลอดระยะเวลาเดินทาง

และตองไมใชเพื่อการหารายไดหรือประกอบอาชีพ  

 ไพฑูรย พงศะบุตร และวิลาสวงศ พงศะบุตร (2542) ไดใหความหมายของการทองเที่ยววา 

การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางไปเยือนสถานที่ตางถ่ินซึง่ไมใชเปนทีพ่ํานักอาศัยประจําของบุคคล

น้ันและเปนการไปเยือนช่ัวคราวโดยไมใชเพื่อเปนการประกอบอาชีพหารายได  

 เสาวลกัษณ นวเจริญกุล (2541) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวไววาการทองเที่ยวเปน

การเดินทางจากที่อยูอาศัยของตัวเองไปยังทีห่น่ึงเปนการช่ัวคราวดวยความสมัครใจและเดินทางดวย 

จุดมุงหมายใด ๆ ก็ไดที่ไมใชเพื่อการประกอบอาชีพ หรือหารายได  

 พัสตร หริัญญการ (2554) ไดสรุปความหมายของการทองเที่ยวไววา การทองเที่ยวเปนการ

เดินทางออกจากที่พักไปยังสถานที่อื่น ๆ เพื่อเปนการพกัผอน เย่ียมญาติ หรอืวัตถุประสงคอื่น ๆ ที่ไม 

เกี่ยวของกบัการประกอบอาชีพ หรือหารายไดและการเดินทางน้ัน ๆ ตองสรางความพงึพอใจใหกบั 

นักทองเที่ยว  

 จากความหมายของการทองเที่ยวขางตนสามารถสรปุไดวา การทองเที่ยวเปนการเดินทาง

จากทีห่น่ึงไปยังอีกทีห่น่ึงเปนการช่ัวคราว เพื่อเปนการพักผอนหยอนใจมีการทํากจิกรรมตาง ๆ  

เพื่อการผอนคลายความเครียดหาประสบการณใหม ๆ เย่ียมชมสถานที่ใหม ๆ ที่แปลกตาและตองไม

เดินทางไปเพื่อมีจุดมุงหมายในการไปหารายไดหรือประกอบอาชีพ ดังน้ันการทองเที่ยวจึงหมายถึง

กิจกรรมที่มมีาต้ังแตสมัย โบราณ โดยการทองเที่ยวของแตละบุคคลจะมีวัตถุประสงคที่แตกตางกัน  

ไมวาจะเปนการเดินทางเพื่อพกัผอน เพื่อการศึกษา เพื่อธุรกจิ เพื่อประชุมสัมมนาหรือจะเปนการ

เย่ียมเยียนญาติ พี่นอง หากเปนการเดินทางจากทีห่น่ึงไปยังอีกที่หน่ึง ไมวาจะมีการพักแรมหรือไมมี

แตตองไมมีการประกอบอาชีพหรือสรางรายไดในขณะที่เดินทางทองเที่ยว  
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ความหมายของนักทองเท่ียว  

 นักทองเที่ยวเปนบุคคลที่เดนิทางอยูในสถานที่ใดสถานทีห่น่ึงทีไ่มใชที่พักอาศัยอยูเปนประจํา

เปนเวลาไมนอยกวา 24 ช่ัวโมง (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548) โดยเดินทางไปยังสถานทีอ่ื่น ๆ เปนการ

ช่ัวคราวดวยความสมัครใจและดวยวัตถุประสงคทีม่ิใชเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายไดซึ่งนักทองเที่ยว 

หมายถึง บุคคลที่เดินทางไปยังสถานที่อืน่เปนการช่ัวคราวดวย ความสมัครใจและดวยวัตถุประสงคอัน

ไมใชเพื่อไปประกอบอาชีพหรือหารายได (McIntosh & Goeldner, 1986)  

จิตรานุช รักสัจจา (2553) ไดกลาวถึงนักทองเที่ยวไวดังน้ี  

 1) นักทองเที่ยวระหวางประเทศ คือ บุคคลที่ไมไดมีทีพ่ักอยูในประเทศไทยเดินทางเขามาเพื่อ

ประกอบกจิกรรมตาง ๆ และตองไมไดรบัคาจางในการประกอบกจิกรรมน้ัน ๆ  

  1.1) นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่คางคืน คือ นักทองเที่ยวระหวางประเทศทีเ่ขา

มาทองเที่ยวอยางนอย 1 คืน แตไมเกิน 60 วัน  

  1.2) นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่ไมคางคืน คือ นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่

เขามาทองเที่ยวโดยไมไดคางคืน  

 2) นักทองเที่ยวภายในประเทศ คือ บุคคลทุกสัญชาติทีม่ทีี่พกัอาศัยอยูในประเทศไทยอยาง

ถาวรและเดินทางไปยังสถานทีห่น่ึงที่ไมใชที่อยูอาศัยของตนเพื่อประกอบกจิกรรมตาง ๆ และตอง

ไมไดรับคาจางในการประกอบกจิกรรมน้ัน ๆ  

  2.1) นักทองเที่ยวภายในประเทศที่คางคืน คือ นักทองเที่ยวภายในประเทศที่มา

ทองเที่ยวในสถานที่น้ัน ๆ และไดพักคางคืนในสถานที่น้ันอยางนอย 1 คืน  

  2.2) นักทองเที่ยวภายในประเทศที่ไมคางคืน คือ นักทองเทีย่วภายในประเทศไทย

ที่มาทองเที่ยวในสถานที่น้ัน ๆ และไมไดพักคางคืน  

 พิทยะ ศรีวัฒนสาร (2553) ไดกลาววา องคการ IUOTO (International Union of Official 

Travel Organization) ประกาศนิยาม คําวา Visitor หรือ ผูมาเยือนแบงออกเปน 2 ประเภท ดังน้ี  

Tourist หรือนักทองเที่ยว หมายถึง ผูเย่ียมเยือนช่ัวคราวและมาพักผอนอยางนอย 24 ช่ัวโมง ใน

ประเทศที่และมเีหตุจูงใจ คือ ตองการใชเวลาวางเพื่อความเพลิดเพลิน เพือ่การพกัผอน  

 เพื่อสุขภาพรางกาย เพือ่การศึกษา เพื่อการศาสนา เพื่อการกีฬาและการจัดดําเนินธุรกิจ  

การปฏิบัติเกี่ยวกับครอบครัว การปฏิบัติภารกิจที่ไดรับมอบหมายและการประชุมตาง ๆ Excursionist 

หรือนักทัศนาจร หมายถึง เย่ียมเยือนช่ัวคราวทีเ่ขาไปอยูในประเทศนอยกวา 24 ช่ัวโมง โดยมิไดพัก 

คางคืน  

 เบญจมาส อุทกศิริ (2549) กลาววา นักทองเที่ยว หมายถึง ผูที่เดินทางไปอยูในสถานที่น้ัน

มิใชที่พํานักถาวรของตน ซึ่งเปนการเดินทางไปอยูช่ัวคราวต้ังแต 24 ช่ัวโมงข้ึนไป โดยมีการคางคืน

อยางนอย 1 คืน แตไมเกิน 90 วัน เปนการเดินทางไปดวยความสมัครใจและไมใชการไปเพื่อ 
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ประกอบอาชีพหรือหารายได ทั้งน้ีผูทีโ่ดยสารมาทางเรือสําราญทางทะเลแลวไมพักคางคืนบนฝงกจ็ะ

ไมนับวาเปนนักทองเที่ยวและผูทีโ่ดยสารวางแผนทีจ่ะแวะพกัเพื่อตอเครื่องบนิกจ็ะไมนับวาเปน

นักทองเที่ยวดวยเชนกัน  

 นักทองเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางจากที่ พักอาศัยของตนแลวกลับมาที่พัก โดยใชเวลาเกิน

กวา 24 ช่ัวโมง และไดมีการพกัแรมในสถานทีท่ี่ไป เยือน บางประเทศกเ็รียกวา Night Visitor สวน

นักทัศนาจร หมายถึง นักทองเที่ยวแบบไปเชาเย็น กลบั หรอืกลบัมาถึงบานภายใน 24 ช่ัวโมงโดย

ไมไดมีการพักแรม บางประเทศก็เรียกวา Day Visitor ซึ่ง Visitor มีความหมายเดียวกับ Tourist แต

เปนคําที่ประเทศหน่ึงใชเรียกนักทองเที่ยวจากประเทศที่ เขามาในประเทศของตนและบางทีกเ็รียกวา 

Foreign Visitor นอกจากน้ีในประเทศที่ใชคําวา Visitor แทนคําวา Tourist น้ีมักจะใชคําวา Tourist 

หรือ Domestic Tourist ใหหมายถึง นักทองเที่ยวทีม่ีภูมิลําเนาอยูในประเทศหน่ึงแลวทองเที่ยวไปแต

เฉพาะภายในประเทศของตนเอง  

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา นักทองเที่ยว คือ บุคคลทีเ่ดินทางจากทีพ่ักอาศัยของตัวเองมายัง 

สถานที่ใหม โดยการเดินทางน้ัน ๆ จะมีการพักแรมหรือไมกต็ามและในการเดินทางตองไมเดินทางมา

เพื่อประกอบอาชีพหรือสรางรายได  

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2558) ไดกลาวถึง ความสําคัญของการทองเที่ยวประเทศ

ไทยวา ประเทศไทยเปนประเทศทีม่ีทรัพยากรทองเที่ยวทีห่ลากหลาย มีธรรมชาติที่งดงาม มีชายหาด

และทะเลที่สวยงาม มีศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตรทีม่คุีณคา ไปจนถึงวิถีชีวิตชนบทในภูมิภาค

ตาง ๆ จึงทําใหประเทศไทยมีภาพลักษณที่ดีมาเปนเวลายาวนานนับต้ังแตมีการจัดต้ังองคการสงเสรมิ

การทองเที่ยว (อสท.) เมื่อป พ.ศ. 2503 โดยไดรับความรวมมือจากธุรกิจทองเที่ยวภาคเอกชน 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศก็เจรญิเตบิโตมากข้ึนเรื่อย ๆ  

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2558) ไดกลาวถึงสถานการณและแนวโนมการทองเที่ยวไทย

วา สถานการณและแนวโนมของการทองเที่ยวไทย ข้ึนอยูกับปจจัยหลายประการทัง้ภายในประเทศและ

ภายนอกประเทศ ไดแก แนวโนมและทิศทางการทองเที่ยวในตลาดโลก ภาวการณ แขงขัน ความเสี่ยง 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวและวิกฤตการณตาง ๆ ที่สงผลกระทบตอการทองเที่ยว โดยเฉพาะ

สถานการณการทองเที่ยวในปจจบุันที่ยังคงอยูบนความไมแนนอนทั้งจากภัยธรรมชาติ โรคระบาด  

ความไมมั่นคงดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ประกอบกบัการพัฒนาทีผ่านมาการ

ทองเที่ยวไทยยังคงมปีญหาและอุปสรรคอกีมากมายซึง่ลวนแตเปนปจจัยสงผลกระทบตอการทองเที่ยว

โลกและการทองเที่ยวไทยแตในขณะเดียวกันความกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสาร การเขาถึงขอมลู

ดานการทองเที่ยว ความสะดวกสบายในการเดินทางและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีเ่ปลี่ยนไปตาม

กระแสของโลกาภิวัตนทําใหแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวทั่วโลกยังคงเพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง ซึ่งจะ

เปนปจจัยที่เอื้อประโยชนและสรางโอกาสในการพฒันาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของไทย  
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 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา การทองเที่ยวมีความสําคัญตอประเทศเปนอยางมาก เน่ืองจาก 

ประเทศไทยเปนประเทศที่มีความหลากหลายทางทรัพยากรธรรมชาติ มีแมนํ้า ทะเล ภูเขา นํ้าตก  

ปาไม สัตวปาจํานวนมากและมีศิลปวัฒนธรรมที่เปนเอกลกัษณสืบทอดกันมาต้ังแตสมัยโบราณ ทําใหมี 

นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวจํานวนมากในทุก ๆ ฤดูกาล ซึ่งการทองเที่ยวไทยสามารถนํารายไดเขาสู

ประเทศไดเปนอยางมากตลอดทั้งป  

 องคประกอบการทองเท่ียว 

 วรรณา วงษวานิช (2546) ไดกลาววา องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก ทรัพยากรการ

ทองเที่ยว ซึ่งประกอบดวย สิ่งดึงดูดใจดานการทองเที่ยว สิง่อํานวยความสะดวกในการทองเที่ยว การ

ขนสงและการตอนรับนักทองเที่ยว  

 กุลวดี ละมายจีน (2553) กลาววา การทองเที่ยวจะประสบความสําเรจ็ไดน้ัน แหลงทองเที่ยว 

จะตองมีองคประกอบที่สําคัญ 5 ประการ ไดแก ความดึงดูดใจ ความสามารถในการเขาถึงสิง่อํานวย

ความสะดวก ที่พักและกิจกรรม  

 นิคม จารุมรี (2544) ไดกลาววา องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก สิ่งดึงดูดใจทางการ

ทองเที่ยว นักทองเที่ยว รานขายของทีร่ะลึกและสาธารณูปโภคดานการทองเที่ยว  

 McIntosh และ Goeldner (1986) ไดแบงองคประกอบของการทองเที่ยวไว 4 ประการ

ดังน้ี  

 1) นักทองเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางไปทองทีอ่ันเปนถ่ินที่อยูโดยปกติของตนไปยังทองที่อื่น 

เปนการช่ัวคราวดวยความสมัครใจและตองไมไปเพือ่ประกอบรายได  

 2) ธุรกิจซึง่ทําหนาที่จัดหาสินคาและบริการตาง ๆ รวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกใหกับ 

นักทองเที่ยว ไดแก  

2.1) ธุรกิจนําเที่ยว คือ ผูที่มีหนาที่จัดการใหบรกิารอํานวยความสะดวกเกี่ยวกบั 

การเดินทาง สถานที่พกั อาหาร เปนตน  

2.2) ผูประกอบธุรกจินําเที่ยว คือ ผูที่ไดรบัใบอนุญาตประกอบธุรกจินําเที่ยว  

2.3) มัคคุเทศกมหีนาที่ในการนําเที่ยวใหกับนักทองเที่ยวไปยังสถานที่ตาง ๆ คอยให

ความรูเกี่ยวกับสถานที่น้ันๆและตองมีใบอนุญาตในการนําเที่ยว  

 3) รัฐบาลของประเทศ หรอืทองถ่ิน มีหนาทีเ่ปนเจาของบาน คอยดูแลจัดการโครงสราง 

พื้นฐานตาง ๆ และอํานวยความสะดวกสบาย  

 4) ตัวเจาของบาน หรือประชาชนในประเทศน้ัน ๆ มหีนาทีต่อนรับนักทองเที่ยว คอยให 

ความชวยเหลือ อํานวยความสะดวกตาง ๆ และมีสวนรวมในการอนุรกัษ พัฒนาการทองเที่ยวใน 

ทองถ่ินใหย่ังยืน  
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Collier และ Harraway (1997) ไดกลาวไววา องคประกอบของการทองเที่ยวทีส่ําคัญ 

ไดแก  

 1) สิ่งดึงดูดใจ คือ สิง่ดึงดูดใจเกิดจากสถานที่และเหตุการณตาง ๆ ที่สรางความประทับใจ 

ใหกับ นักทองเที่ยว  

 2) สิ่งอํานวยความสะดวก คือ ความสะดวกสบายที่ทําใหนักทองเที่ยวจะไดรบัในขณะที่ 

เดินทางไปเที่ยวในสถานที่น้ัน ๆ เชน สาธารณูปโภค โรงแรม รานอาหาร รานขายของทีร่ะลกึ 

โรงพยาบาล เปนตน  

 3) การเขาถึง คือ การเดินทางเขาถึงไปยังแหลงทองเที่ยวน้ัน ๆ เชน การคมนาคม เสนทางที่

ชัดเจนเปนตน  

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา ในการจัดการการทองเที่ยวทีดี่ เพื่อใหประสบความสําเรจ็และ

สรางความประทับใจใหกบันักทองเที่ยวจําเปนตองมีองคประกอบทางการทองเที่ยวที่ครบถวน ไดแก 

การอํานวยความสะดวก ที่พัก รานอาหาร รานของทีร่ะลึก การดูแลรักษาความปลอดภัยการเขาถึงไป

ยังสถานที่น้ัน ๆ รวมไปถึงบุคลากรทางดานการทองเที่ยว เชน บริษัทนําเที่ยว มัคคุเทศก เปนตน 

เพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดความประทับใจและอยากกลับมาทองเที่ยวยังสถานที่น้ัน ๆ  

รูปแบบการทองเท่ียว  

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ไดกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวไว 3 แบบ เพื่อตอบสนองความ 

ตองการทองเที่ยว โดยมีรปูแบบในการทองเที่ยว ดังน้ีคือ รปูแบบการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ 

รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรมและรูปแบบการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ 

1) การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ ประกอบดวยการทองเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล  

การทองเที่ยวเชิงธรณีวิทยา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงดาราศาสตรและการทองเที่ยว

เชิงเกษตร  

 2) การทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรม เปนการทองเที่ยวในแหลงประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 

ทองถ่ินซึง่ประกอบดวยการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร การทองเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี

และการทองเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท  

 3) การทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ เปนการทองเที่ยวทีผ่สมผสานการทองเที่ยวกับความ 

ตองการอืน่เพิม่เติม ซึง่ประกอบดวยการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา 

การทอง เที่ยวเพื่อศึกษากลุมชาติพันธุหรือวัฒนธรรมกลุมนอย การทองเที่ยวเชิงกีฬา การทองเที่ยว

แบบผจญภัย การทองเที่ยวแบบโฮมสเตย และฟารมสเตยและการทองเที่ยวพํานักระยะยาว  
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 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2558) ไดแบงประเภทและรปูแบบการทองเที่ยวในประเทศ

ไทยไว 12 ประเภท โดยแบงตามความสําคัญและสภาพแวดลอม ดังน้ี  

 1) แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco - tourism) เปนแหลงทองเที่ยวทีม่ีลักษณะทางธรรมชาติ

ของทองถ่ิน อาจมีเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเน่ืองกับระบบนิเวศทีเ่กี่ยวของในการจัดการการ

ทองเที่ยวในแหลงตองมีกระบวนการเรยีนรูรวมกันของผูทีเ่กีย่วของมีการสงเสริมทําใหเกิดการเรียนรู

เกี่ยวกับระบบนิเวศมีการจัดการสิ่งแวดลอมและการทองเทีย่วอยางมสีวนรวมของทองถ่ิน เพื่อสราง

จิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางย่ังยืน  

 2) แหลงทองเที่ยวทางศิลปะวิทยาการ (Arts and Sciences Educational Attraction 

Standard) คือ แหลงทองเที่ยวหรอืกิจกรรมทีส่ามารถตอบสนองความสนใจพเิศษของนักทองเที่ยวมี 

รูปแบบของการทองเที่ยวที่เปนแบบใหม กจิกรรมน้ัน ๆ สามารถใหความรูและดึงดูดนักทองเที่ยวได 

เชน พิพิธภัณฑเฉพาะทางแหลงทองเที่ยวเพือ่การศึกษาทางวิทยาศาสตร อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี

และ MICE (Meeting & Incentives & Conventions & Exhibitions) เปนตน  

 3) แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตร (Historical Attraction) คือ แหลงทองเที่ยวที่มี 

ความสําคัญและมีคุณคาทางประวัติศาสตร โบราณคดีและศาสนา รวมถึงสถานทีห่รืออาคาร สิง่กอสราง

ที่มีอายุเกาแกหรือเคยมีเหตุการณสําคัญตาง ๆ เกิดข้ึนในประวัติศาสตร เชน โบราณสถาน อทุยาน

ประวัติศาสตร ชุมชนโบราณ กําแพงเมือง คูเมือง พิพิธภัณฑ วัด ศาสนาสถานและสิ่งกอสรางที่มีคุณคา

ทางศิลปะและสถาปตยกรรม  

 4) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ (Natural Attraction) หมายถึง สถานที่ที่เปดใชเพื่อการ

ทองเที่ยว โดยมีทรพัยากรธรรมชาติเปนสิ่งดึงดูดใจ ซึ่งทรพัยากรธรรมชาติจะมีความงดงาม ความแปลก

ตาของสภาพธรรมชาติ สัณฐานที่สําคัญ ทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตรทีเ่ปนเอกลักษณหรือเปน

สัญลักษณของทองถ่ินน้ัน ๆ สภาพแวดลอมทางธรรมชาติทีม่ีลักษณะพเิศษ (Special Environmental 

Features) หรือสภาพแวดลอมทีม่ีคุณคาทางวิชาการก็ได  

 5) แหลงทองเที่ยวเพือ่นันทนาการ (Recreational Attraction) หมายถึง แหลงทองเที่ยวที่ 

มนุษยสรางข้ึน เพื่อการพักผอนและเสรมิสรางสุขภาพเปนการทองเที่ยวที่ใหความสนุกสนาน ความ 

บันเทงิและการศึกษาหาความรูมลีักษณะเปนแหลงทองเที่ยวรวมสมัย ตัวอยางเชน ยานบันเทิงหรอื 

สถานบันเทิง สวนสัตว สวนสนุกและสวนสาธารณะลักษณะพิเศษ สวนสาธารณะและสนามกีฬา  

 6) แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) คือ แหลงทองเที่ยวที่มีคุณคาทาง 

ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่เปนมรดกสืบทอดกันมาต้ังแตรุนสูรุน ไดแก งานประเพณี วิถี 

ชีวิตความเปนอยูของผูคน การแสดงศิลปวัฒนธรรม สินคา พื้นเมือง การแตงกาย ภาษา ชนเผา  

เปนตน ตัวอยางของแหลงทองเที่ยวทีส่ําคัญ เชน ตลาดนํ้าดําเนินสะดวก งานแสดงชางจงัหวัดสุรินทร 

ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต เปนตน  
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 7) แหลงทองเที่ยวเชิงสุขภาพนํ้าพุรอนธรรมชาติ คือ แหลงทองเที่ยวประเภทนํ้าพรุอนที่

เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ การทองเที่ยวประเภทน้ีจะตองคํานึงถึงดานความปลอดภัยของนักทองเที่ยว

เปนสําคัญและตองไมสงผลกระทบตอทรัพยากรธรรมชาติและสิง่แวดลอม เน่ืองจากนํ้าพรุอนจัดเปน

แหลงทองเที่ยวประเภทธรรมชาติประเภทหน่ึง ซึ่งหากไมมกีารกําหนดมาตรฐานที่ชัดเจน การดําเนิน

กิจกรรมการทองเที่ยวใด ๆ อาจสงผลกระทบตอแหลงนํ้าพุรอนธรรมชาติได  

 8) แหลงทองเที่ยวประเภทชายหาด (Beach Attraction) เปนสถานทีท่ี่เปดใชเพื่อการ

ทองเที่ยว โดยมีชายหาดเปนทรพัยากรธรรมชาติ มีวัตถุประสงคของการทองเที่ยวเพื่อความเพลิดเพลิน

และนันทนาการในรปูแบบที่ใกลชิดกบัธรรมชาติและอาจเสรมิกจิกรรมเพื่อการศึกษาหาความรูไปดวย 

เชน การเลนนํ้า การดํานํ้า การอาบแดด การเลนกีฬาทางนํ้า เปนตน  

 9) แหลงทองเที่ยวประเภทนํ้าตก เปนแหลงการทองเที่ยวทีม่ีนํ้าตกเปนทรพัยากรธรรมชาติ  

มีวัตถุประสงคของการทองเที่ยวเพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรปูแบบที่ใกลชิดกับธรรมชาติ

และอาจเสริมกิจกรรมเพือ่การศึกษาหาความรูเขาไปดวย เชน การวายนํ้า การลองแกง การดูนก  

การตกปลา เปนตน  

 10) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติประเภทถํ้า คือ สถานที่ที่เปดใชเพื่อการทองเที่ยว โดยมีถํ้า

เปนทรัพยากรธรรมชาติ มีวัตถุประสงคเพือ่ความเพลิดเพลนิและนันทนาการในรปูแบบที่ใกลชิดกบั 

ธรรมชาติและอาจเสริมกจิกรรมเพื่อการศึกษาหาความรูเขาไปดวย เชน การเขาชมบรรยากาศและหิน

งอกหินยอยภายในถํ้า การศึกษาดานโบราณคดีของมนุษยยุคตาง ๆ การนมัสการพระพทุธรูป การให

อาหารสัตว เปนตน  

 11) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติประเภทเกาะเปนการทองเที่ยวโดยมีเกาะเปนทรัพยากร 

ธรรมชาติ การทองเทีย่วเกาะมีความเสี่ยงตอการถูกทําลายทรัพยากรธรรมชาติมากทีสุ่ดเน่ืองจากเปน

แรงดึงดูดใจสําคัญสําหรับใหนักทองเที่ยวเขาไปเที่ยวชมแหลงทองเที่ยวเปนจํานวนมาก โดยสวนใหญ

จะนิยมไปเที่ยวเพือ่ดํานํ้าดูปะการังและชมโลกใตทองทะเล ซึ่งมักสงผลทําใหทรัพยากรธรรมชาติทาง

ทะเลเสียหายและเสื่อมโทรมไดงาย  

 12) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติประเภทแกง หมายถึง สถานที่ที่เปดใชเพื่อการทองเที่ยว 

โดยมีแกงเปนทรัพยากรธรรมชาติ นิยมมาทองเที่ยวเพื่อพักผอนและนันทนาการในรูปแบบที่ใกลชิด

กับธรรมชาติ โดยมีกิจกรรมการทองเที่ยวหลกั ไดแก การลองแกง การพายเรือ การพกัแรมและการ

เดินปา ซึ่งอาจเสริมกจิกรรมเพื่อการศึกษาธรรมชาติเขาไปดวย ไดแก การดูนก การสํารวจธรรมชาติ 

การศึกษาพันธุพืชตาง ๆ เปนตน  
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 องคการทองเที่ยวโลก (UNWTO) ไดมี การกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวได 3 รูปแบบ ดังน้ี  

 1) รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ (Natural Based Tourism) ไดแก 

1.1) การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติที่มี

เอกลักษณเฉพาะทีเ่กี่ยวเน่ืองกบัระบบนิเวศ ซึ่งมีกระบวนการเรียนรูรวมกันในทองถ่ินในการจัดการ

สิ่งแวดลอมและทุกคนมสีวนรวมเพื่อสรางจิตสํานึกตอการรกัษาระบบนิเวศอยางย่ังยืน  

1.2) การทองเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) เปนการทองเที่ยวใน

แหลงธรรมชาติทางทะเลที่เกี่ยวเน่ืองกบัระบบนิเวศทางทะเล ซึ่งมกีระบวนการเรียนรูรวมกันใน

ทองถ่ินในการจัดการสิง่แวดลอมและทกุคนมีสวนรวมเพื่อสรางจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยาง

ย่ังยืน  

1.3) การทองเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลง 

ธรรมชาติที่เพื่อดูความงามที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของพืน้ที่โลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร 

ตาง ๆ โดยคนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเทีย่ว เพื่อสรางจิตสํานึกตอการรกัษา

สภาพแวดลอม  

1.4) การทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวไปยังพื้นที่ 

เกษตรกรรม ปศุสัตว ตาง ๆ เพื่อศึกษาและชมเกี่ยวกบัการทําเกษตรกรรมเปนการสรางประสบการณ 

ใหม ๆ และสรางจิตสํานึกตอการรกัษาสภาพแวดลอม  

1.5) การทองเที่ยวเชิงดาราศาสตร (Astrological Tourism) เปนการเดินทาง

ทองเที่ยวเพื่อการไปชมปรากฏการณทางดาราศาสตรที่เกิดข้ึนในแตละวาระ  

 2) รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) ไดแก 

2.1) การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร (Historical Tourism) เปนการเดินทาง

ทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตรเพื่อชมและศึกษาประวัติศาสตรและ

โบราณคดีในทองถ่ิน โดยที่คนในทองถ่ินมสีวนรวมตอการจดัการการทองเที่ยว เพื่อสรางจิตสํานึกตอ

การรกัษามรดกทางวัฒนธรรม  

2.2) การทองเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 

Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวเพื่อชมงานประเพณีทีท่องถ่ินน้ัน ๆ จัดข้ึนเพือ่ศึกษาความเช่ือ

การยอมรับนับถือและการเคารพพิธีกรรมตาง ๆ โดยที่คนในทองถ่ินมสีวนรวมตอการจัดการการ

ทองเที่ยว เพื่อสรางจิตสํานึกและเขาใจตอสภาพสงัคมและวัฒนธรรม  

2.3) การทองเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) เปน

การเดินทางทองเที่ยวในชนบทที่มลีักษณะวิถีชีวิตความเปนอยูที่โดดเดน เพือ่ศึกษาภูมิปญญาพื้นบาน

สรางความเขาใจในวัฒนธรรมทองถ่ิน โดยมีคนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเที่ยว  
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3) รูปแบบการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ไดแก  

3.1) การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลง

ธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมเพื่อการพักผอนและเรียนรูวิธีการรกัษาสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ

น้ีบางแหงอาจจัดรปูแบบเปนการทองเที่ยวเพือ่สุขภาพและความงาม (Health Beauty & Spa)  

3.2) การทองเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu - Meditation Tourism) เปน

การเดินทางเพื่อทัศนศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูจากปรัชญาทางศาสนา หาความรู สจัธรรมแหงชีวิต  

โดยประชาชนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเทีย่ว นอกจากน้ีนักทองเที่ยวบางกลุมมุงการ

เรียนรูวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย เชน การทําอาหารไทย การนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย  

การชางและงานศิลปหัตถกรรมไทย เปนตน  

3.3) การทองเที่ยวเพื่อศึกษากลุมชาติพันธุหรอืวัฒนธรรมกลุมนอย (Ethnic 

Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวเพื่อเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูวัฒนธรรมของชาวบาน วัฒนธรรม

ของชนกลุมนอยหรือชนเผาตาง ๆ เพื่อสรางประสบการณและความรูใหมเพิ่มข้ึน โดยคนในทองถ่ินมี

สวนรวมตอการจดัการการทองเที่ยวและสรางจิตสํานึกตอการรักษาสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ิน  

3.4) การทองเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวเพื่อเลน

กีฬาตามความถนัด ความสนใจ โดยคนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเที่ยว  

3.5) การทองเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel) เปนการเดินทางทองเที่ยวไป

ในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทีม่ีลกัษณะพิเศษ นักทองเทีย่วจะไดรับความสนุกสนานต่ืนเตน 

หวาดเสียว ผจญภัย ไดประสบการณใหมและสถานที่น้ัน ๆ ตองมีความปลอดภัยดวย  

3.6) การทองเที่ยวแบบโฮมสเตยและฟารมสเตย (Home Stay & Farm Stay)  

เปนการทองเที่ยวที่ใชชีวิตใกลชิดกับครอบครัวในทองถ่ินน้ัน ๆ เพื่อเรยีนรูภูมปิญญาทองถ่ินและ

วัฒนธรรมทองถ่ิน เปนการจัดการทองเที่ยวอยางมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ินน้ัน ๆ  

3.7) การทองเที่ยวพํานักระยะยาว (Long Stay) คือ กลุมผูใชชีวิตหลังเกษียณอายุ 

จากการทํางานที ่ตองการมาใชชีวิตตางแดนเปนหลักเพื่อการทองเที่ยวระยะเวลานาน  

3.8) การทองเที่ยวแบบใหรางวัล (Incentive Travel) คือการจัดนําเที่ยวใหแก 

กลุมลูกคาของบริษัทที่ประสบความสําเรจ็ตามเปาหมายหรอืเกินเปาหมายน้ัน ๆ โดยบริษัทน้ัน ๆ  

ออกคาใชจายในการเดินทาง คาพักแรมและคาอาหารระหวางการเดินทางใหกับผูรวมเดินทาง  

3.9) การทองเที่ยวเพื่อการประชุม (MICE) เปนการจัดนําเทีย่วใหกับกลุมลูกคาของ

ผูที่จัดประชุม โดยการจัดรายการทองเที่ยวในรูปแบบตาง ๆ เพื่อบรกิารใหกับผูเขารวมประชุม  

3.10) การทองเที่ยวแบบผสมผสานเปนอีกรปูแบบหน่ึงทีผู่จดัการการทองเที่ยวคัด

สรรรปูแบบการทองเที่ยวที่กลาวมาแลวขางตน นํามาจัดรายการนําเทีย่วเพื่อใหนักทองเที่ยวไดรบั 

ความแตกตางระหวางการเดินทางทองเที่ยวในระยะยาวนาน เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร 
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(Eco - Agro Tourism) การทองเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร (Agro - Historical Tourism) 

การทองเที่ยวเชิงธรณีวิทยาและประวัติศาสตร (Geo - Historical Tourism) การทองเที่ยวเชิงเกษตร

และวัฒนธรรม (Agro - Cultural Tourism) เปนตน  

 ปจจุบันการทองเที่ยวไดศึกษาความตองการหรือพฤติกรรมนักทองเที่ยวเพือ่สรางรูปแบบการ

ทองเที่ยวแบบใหม ๆ ข้ึน เชน Green Tourism เปนการทองเที่ยวแบบอนุรกัษธรรมชาติหรือชวยลด 

ภาวะโลกรอน War Tourism เปนการทองเที่ยวทีส่ัมผัสกับอดีตในสมัยสงคราม Volunteer 

Tourism เปนการทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวมาเปนอาสาสมัครมาชวยทํากิจกรรมบําเพ็ญประโยชนใน 

สถานที่ทองเที่ยวน้ัน ๆ และเดินทางทองเที่ยวตอ  

 บุปผา พิกุลแกว, วชิราภรณ พัดเกิด, วัชรพงษ พนิตธํารง และปย สสิสุดี (2550) ไดแบง 

ประเภทการทองเที่ยวออกเปน 7 ประเภท ดังน้ี  

 1) การทองเที่ยวเพื่อชาติพันธุ (Ethnic Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อชมวัฒนธรรมและ

การดํารงชีวิต มีการรวมกจิกรรมของชุมชนน้ัน เชน การเขารวมพิธีกรรมรําฟอนและการเขารวมพิธี

ทางศาสนา  

 2) การทองเที่ยวเพื่อสิง่แวดลอม (Environmental Tourism) เปนการทองเที่ยวทีม่ี

สิ่งแวดลอมในการดึงดูดใจนักทองเที่ยว การทองเที่ยวประเภทน้ี ไดแก การเดินทางไกล การปนเขา 

การลองเรือและการต้ังแคมป เปนตน  

 3) การทองเที่ยวเพื่อวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อสมัผสัและการ

เขารวมในวัฒนธรรมน้ัน เพื่อศึกษาถึงประวัติความเปนมา การดําเนินชีวิตของคนในชุมชนน้ัน ๆ  

 4) การทองเที่ยวเพื่อประวัติศาสตร (Historical Tourism) เปนการทองเที่ยวเพือ่ชม 

พิพิธภัณฑสถานและโบราณวัตถุเกาแกที่แสดงใหเห็นถึงเหตุการณในอดีต  

 5) การทองเที่ยวเพื่อธุรกจิ (Business Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อประชุม พบปะหรือ

การสมัมนา  

 6) การทองเที่ยวเพื่อการนันทนาการ (Recreational Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อเขา

รวมกิจกรรมตาง ๆ เชน การแขงขันกีฬา นํ้าพุแรรักษาโรค การอาบแดด เปนตน  

 7) การทองเที่ยวเพื่อเปนรางวัล (Incentive Tourism) เปนการทองเที่ยวที่จัดข้ึนเพือ่เปน

รางวัลแก พนักงาน เพื่อการดูงาน ประชุม ศึกษาหาความรูเพิ่มเติมและเพื่อนันทนาการโดยหนวยงาน

และบริษัทหางรานจะเปนผูรับผิดชอบในคาใชจายตาง ๆ ทัง้หมด  

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา รูปแบบการทองเทีย่วในปจจบุันไดเกิดข้ึนใหมเปนจํานวนมาก

และสามารถแบงออกไดหลายประเภท เพื่อเปนการตอบสนองความตองการและพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยว สําหรับรูปแบบหลกั ๆ ของการทองเที่ยว ไดแก การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ  
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การทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรมและการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ ซึ่งรปูแบบในการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวจะข้ึนอยูกับความตองการเดินทางทองเที่ยว ตามความชอบและความสมัครใจของ

นักทองเที่ยวน้ัน ๆ  

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

 วัฒนธรรม คือ สิง่ที่ถายทอดทางสงัคมจากรุนสูรุนตามความเช่ือ ซึ่งเปนกระบวนการอบรม 

สั่งสอน ปลกูฝงเพือ่ใหเกิดการดํารงชีวิตในรูปแบบเดียวกันของสงัคมน้ัน ๆ และถายทอดไปยังคนรุน

หลงั วัฒนธรรมเปนผลผลิตของระบบความคิดมนุษย เปนสิ่งที่ไมตายตัวเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา

และเปนสิง่ที่ไดมาจากการเรียนรู ถายทอดวัฒนธรรมตอ ๆ กันมาโดยการอบรม สัง่สอน บอกกลาว

การสงัเกตและการลองผิดลองถูก นอกจากน้ีวัฒนธรรมยังเปนสมบัติสวนรวมของสงัคมเปนมรดกตก

ทอดจากรุนหน่ึงไปสูอีกรุนหน่ึง (นิยพรรณ วรรณศิร,ิ 2540)  

 ภูสวัสด์ิ สุขเลี้ยง (2545) กลาววาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เปนสิง่ที่แยกนักทองเที่ยวออก

จากนักทองเที่ยวอยางชัดเจน ต้ังแตอาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ โลกทัศน รสนิยมและความสนใจทําให

อยากรูอยากเห็นความแตกตางและความหลากหลายของวัฒนธรรมของสถานที่น้ัน ๆ การทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมจงึหมายถึง การทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูสถานที่และสังคมน้ัน ๆ  

 การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการศึกษาหาความรูในพืน้ทีห่รือบรเิวณที่มีคุณลักษณะที่

สําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรมมกีารบอกเลาเรื่องราวในอดีต การพัฒนาทางสังคมและมนุษย

อันเปนผลเกี่ยวเน่ืองกบัวัฒนธรรมองคความรูและการใหคุณคาของสังคม โดยสถาปตยกรรมทีม่ีคุณคา

หรือสภาพแวดลอมอยางธรรมชาติที่สามารถแสดงออกใหเหน็ถึงความสวยงามและประโยชนที่ไดรบั

จากธรรมชาติ สามารถสะทอนใหเห็น ถึงสภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุคสมัยไดเปนอยาง

ดี ไมวาจะเปนสภาพทางเศรษฐกจิ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ ปนแกว, 2556)  

 ชนัญ วงษวิภาค (2547) กลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวเพื่อช่ืนชม

และศึกษาศิลปวัฒนธรรม เชน ชมและศึกษาการทําเครือ่งปนดินเผา ชมและศึกษาการเลี้ยงชาง  

รวมไปถึงการชมประเพณีตาง ๆ ของทองถ่ินน้ัน ๆ  

 อนุรักษ ปญญานุวัตน (2542) กลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวที่เนน

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของสังคมน้ัน ๆ เปนหลัก โดยสะทอนถึงความเปนไทยใหกับนักทองเที่ยวและ

ยังเปนแรงจูงใจในการเลือกเดินทางมายังสถานที่น้ัน ๆ 

 ประพทัธ ชัยไชยนอก (2553) ไดกลาววาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทาง

ของนักทองเที่ยวจากที่พกัอาศัยของตนเองมายังสถานที่ใหมเปนการช่ัวคราว โดยเดินทางมาเพื่อ

เรียนรู ช่ืนชมเอกลกัษณ ศิลปะ สถาปตยกรรม วิถีชีวิตความเปนอยูซึ่งวัฒนธรรมเปนทรัพยากรสําคัญ

ทางการทองเที่ยว สามารถดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหมาทองเทีย่วไดเปนอยางดี นอกจากน้ีการทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมยังเปนการสรางรายไดใหกบัชุมชนหรอืทองถ่ินน้ัน ๆ  
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 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไววาการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการเดินทางของผูคนหรือกลุมคนจากสถานทีอ่ยูประจําไปยังทองถ่ินอื่น

เพื่อช่ืนชมกับเอกลักษณความงดงามทางวัฒนธรรมของกลุมชนอื่นและจะตองเคารพในวัฒนธรรมของ

กันและกัน เพื่อกอใหเกิดมิตรภาพความรูความเขาใจและความซาบซึง้ตรงึใจในวัฒนธรรมของชุมชน

น้ัน ๆ นอกจากน้ียังตองคํานึงถึงผลกระทบที่เกิดข้ึนตอบุคคลวัฒนธรรมและสิง่แวดลอมในชุมชนน้ันให

นอยที่สุด ชุมชนทองถ่ินผูเปนเจาของวัฒนธรรมไดประโยชนจากการทองเที่ยวในดานการสรางรายได

และการจางงานเพือ่พัฒนาเศรษฐกจิและสังคม การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ประกอบดวย  

1) ประวัติศาสตรและรองรอยทางประวัติศาสตร 

2) โบราณคดีและพพิิธภัณฑ 

3) งานสถาปตยกรรมเกาแกด้ังเดิม 

4) ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปปนและแกะสลกั  

5) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมตาง ๆ ทางศาสนา  

6) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร 

7) ภาษาและวรรณกรรม 

8) วิถีชีวิต เสื้อผาเครื่องแตงกาย อาหาร  

9) ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบาน เทศกาลตางๆ 

10) ลักษณะงานและเทคโนโลยี ภูมิปญญาทองถ่ินที่นํามาใชเฉพาะทองถ่ิน 

นิวัฒน อมาตยกุล (2549) กลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวที่ศึกษาวิถี

ชีวิตความเปนอยูของคนในทองถ่ินน้ัน ๆ เพือ่สัมผสัวัฒนธรรมชนบท เชน การเขาไปพักอยูกบัคนใน

ทองถ่ินใชชีวิตเหมือนกบัคนในทองถ่ินน้ัน ๆ ทําใหรูสึกเหมอืนไดเปนสวนหน่ึงของครอบครัวเปนการ

สรางประสบการณที่แปลกใหม  

จากขอมลูขางตนสรุปไดวา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจ 

นักทองเที่ยวไดเปนอยางดี เน่ืองจากประเทศไทยเปนประเทศที่มีศิลปวัฒนธรรมเปนของตัวเองมีความ

เปนเอกลกัษณและสวยงาม นักทองเที่ยวสวนมากจึงนิยมเลอืกเดินทางมาเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมไทย

ตาง ๆ ซึ่งการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวเพื่อศึกษาหรือชมวิถีชีวิต วัฒนธรรมตาง ๆ ที่

สืบกันมายาวนานของทองถ่ินน้ัน ๆ  

 

2.3 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียวชาวจีน 

การทองเที่ยวไปยังตางประเทศของนักทองเที่ยวจีนยังขยายตัวไดดีตอเน่ือง เห็นไดจากขอมูล

ของ CNTA (China National Tourism Administration) พบวา ในชวงครึ่งแรกของป 2560 

นักทองเที่ยวจีนเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศมจีํานวนประมาณ 62.03 ลานคน เพิ่มข้ึนรอยละ 5.1 
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เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน โดยประเทศไทยเปนจุดหมายปลายทางทองเที่ยวอันดับตน ๆ 

สําหรับสถานการณของตลาดนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทย แมการเติบโตของนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทย 

จะมีการสะดุดลงบางป 2560 ตลาดนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยกลบัเขาสูภาวการณเติบโต เห็นไดจาก

รายงานของกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา พบวา ในป 2560 ที่ผานมา จํานวนนักทองเที่ยวจีน

เดินทางทองเที่ยวไทยยังเติบโตเปนเดือนที่ 4 ติดตอกัน และกลับมาเติบโตดวยตัวเลข 2 หลักอกีครั้ง

ในรอบ 10 เดือน โดยขยายตัวสูงถึงรอยละ 10.3 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน หรือมจีํานวน

กวา 9.83 แสนคน สงผลทําใหจํานวนนักทองเที่ยวจีนทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวในไทย มีจํานวน 6.63 

ลานคน หดตัวลงเล็กนอยรอยละ 0.4 เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ทั้งน้ี การเติบโตของ

นักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยมาจากหลายปจจัยทั้งจากมาตรการลดคาธรรมเนียมวีซาของนักทองเที่ยว

ตางชาติในชวงที่ผานมา และสวนหน่ึงเปนผลมาจากสถานการณการเมืองระหวางประเทศจีนและ

เกาหลีใต ที่มผีลทําใหนักทองเที่ยวจีนชะลอการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศเกาหลีใต สะทอนให

เห็นไดจากรายงานของ Korea Travel Organization (KTO) ในชวง 8 เดือนแรกของป 2560 ที่ผาน

มา นักทองเที่ยวจีนเดินทางทองเที่ยวยังประเทศเกาหลีใตหดตัวรอยละ 48.8 เมื่อเทียบกับชวง

เดียวกันของปกอน นักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยในชวงทีเ่หลือของป 2560: ยังมีทิศทางที่ดี...สะทอนผาน

ขอมูลจากเว็บไซตทองเที่ยวของจีนที่นักทองเที่ยวจีนยังเลือกประเทศไทยเปนปลายทางทองเที่ยว

อันดับตน ๆ 

ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา ในชวงที่เหลือของปน้ี ตลาดนักทองเที่ยวจีนยังไดรบัปจจัยหนุน

พิเศษ คือ วันหยุดยาววันชาติจีน ในชวงสัปดาหแรกของเดือนตุลาคม 2560 ที่คาดวานักทองเที่ยวจีน

จะเดินทางเขามาทองเที่ยวในไทยกันอยางคึกคัก จากขอมลูของ Ctrip (เว็บไซตที่ใหบริการดานการ

ทองเที่ยวรายใหญของจีน) พบวา ในชวงวันหยุดยาววันชาติจีนในปน้ี นักทองเที่ยวจีนที่มีแผนจะ

เดินทางทองเที่ยวยังตางประเทศมปีระมาณ 6.0 ลานคน โดยจุดหมายปลายทางที่นักทองเที่ยวจีนมี

การจองผาน Ctrip อันดับแรก คือ ไทย รองลงมา คือ ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา  

ทั้งน้ี ประเมินวา ในชวงวันหยุดยาววันชาติจีน จํานวนนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยนาจะมี

จํานวนประมาณ 3.30 แสนคน หรือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 5.5 ของนักทองเที่ยวจีนที่

เดินทางทองเที่ยวตางประเทศในชวงวันหยุดยาววันชาติจีน โดยนักทองเที่ยวจีนจะทยอยเดินทางเขา

มาทองเที่ยวในไทยในชวงปลายเดือนกันยายน 2560 การเดินทางเขามาทองเที่ยวของนักทองเที่ยว

ในชวงวันชาติจีนปน้ี นาจะเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 57.1 เมือ่เทียบกับชวงเดียวกันของปกอน อัตรา

การเพิม่ข้ึนของจํานวนนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยทีเ่รงตัวข้ึนในชวงน้ี สวนหน่ึงมาจากสถานการณ

ระหวางประเทศจีนและเกาหลีใต และเปนผลมาจากการเทยีบกับฐานที่ตํ่าในป 2559 เน่ืองจากเปน

ชวงเริ่มตนของการจัดระเบียบทัวรศูนยเหรียญ ประกอบกบัสถานการณระหวางประเทศจีนและ

เกาหลีใตที่มผีลตอการเดินทางของนักทองเที่ยวจีนอยางมากในชวงที่ผานมา และนาจะสงผลตอเน่ือง
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ไปในระยะขางหนาทําใหผูประกอบการธุรกจิทองเที่ยวของจนียังคงตองหาแหลงทองเที่ยวในภูมิภาคน้ี

ทําตลาดชดเชยตลาดเกาหลีใต รวมถึงการที่นักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยยังคงเปนตลาดที่มีขนาดใหญ

และมีความสําคัญ ซึ่งผูประกอบการธุรกิจไทยไดใหความสําคัญในการทําตลาดเจาะกลุมนักทองเที่ยว

จีนตอเน่ือง อีกทัง้ธุรกจิอยางสถาบันการเงินและธุรกิจคาปลกียังไดนําเสนอเครือ่งมอืทางการเงินอยาง 

Alipay และ WeChat Pay เพื่ออํานวยความสะดวกสําหรับการใชจายของนักทองเที่ยวจีน  

ทั้งน้ี ศูนยวิจัยกสกิรไทย ไดปรบัประมาณการนักทองเที่ยวจนีเที่ยวไทยป 2560 เปนจํานวน 

9.70 ลานคน (จากเดิมที่คาดวานักทองเที่ยวจีนเดินทางทองเที่ยวไทยนาจะอยูที่ประมาณ 9.20-9.40 

ลานคน) และสามารถเติบโตไดรอยละ 10.0 สูงตอเน่ืองจากที่เติบโตรอยละ 10.5 ในป 2559 ขณะที่

คาดวารายไดจากนักทองเที่ยวจีนนาจะมมีูลคาประมาณ 510,000 ลานบาท เพิ่มข้ึนรอยละ 12.9 จาก

ที่เติบโตรอยละ 15.2 ในป 2559 

อยางไรก็ดี แมจํานวนนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยจะยังมีแนวโนมเพิม่ข้ึน แตมีประเด็นที่

ผูประกอบการธุรกจิทองเที่ยวทีจ่ับกลุมนักทองเที่ยวจีนอาจตองติดตาม ซึ่งการทําตลาดนักทองเที่ยว

จีนไมงายเหมอืนกอน ผูประกอบการทองเที่ยวที่เนนกลุมทัวรจีน หรือทําตลาดนักทองเที่ยวจีนคงตอง

มีแผนรองรบักบัการแขงขันจากการทําตลาดของประเทศอื่น ๆ ในการที่จะจับกลุมนักทองเที่ยวจีน 

และการเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมในกลุมของนักทองเที่ยวจีนมากข้ึน จากเดิมที่นิยมเดินทางมากบั

กลุมทัวรขนาดใหญ กป็รบัมาเปนกลุมทัวรขนาดเลก็ หรอืมาเปนเดินทางเองมากข้ึน โดยเฉพาะกลุม

วัยทํางานและนักศึกษา เน่ืองจากภาษาที่เคยเปนอุปสรรคในการสือ่สารลดลง และนักทองเทีย่วจีนจะ

คนหาขอมูลเปรียบเทียบราคาและคนหาสถานทีท่องเที่ยวใหม ๆ จากความสะดวกในการคนหาขอมลู

บนโลกออนไลน 

เมื่อพจิารณาตําแหนงการตลาดการทองเที่ยวของไทยที่จบักลุมนักทองเที่ยวจีนจากการ

พิจารณาราคาแพคเกจทัวร พบวา ผูประกอบการไทยตองเผชิญกับการแขงขันอยางหนัก โดยเฉพาะ

ราคาแพคเกจทองเที่ยวของไทยที่ปรับตัวข้ึน จากตนทุนการทําธุรกิจในประเทศทีสู่งข้ึน โดยราคา

แพคเกจทีม่าไทยจะมีราคาใกลเคียงกับแพคเกจที่ไปญีปุ่น (ราคาเฉลี่ยที่ตํ่าทีสุ่ด) ทําใหเกิดการ

เปรียบเทียบ ขณะเดียวกันนักทองเที่ยวจีนในกลุมที่มีความออนไหวในเรื่องของราคาก็อาจจะพจิารณา

ไปประเทศทีม่ีราคาแพคเกจที่ถูกกวาไทยอยางเวียดนามหรอืกัมพูชา ซึ่งต้ังแตตนป 2560 ที่ผานมา 

จํานวนนักทองเที่ยวจีนที่เดินทางไปเที่ยวยัง 2 ประเทศน้ี เติบโตในอัตราทีเ่รงตัวข้ึน ทําให

ผูประกอบการไทยคงจะตองมกีารพจิารณาการปรับเปลี่ยนการนําเสนอผลิตภัณฑทองเที่ยวที่มีความ

แปลกใหมไปตามเทรนดของนักทองเที่ยวจีนและสอดคลองกับราคา เพื่อใหผูประกอบการสามารถ

แขงขันได 
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นอกจากน้ี ยังมีปจจัยอื่น ๆ ทีผู่ประกอบการตองติดตาม เชน นโยบายของทางรัฐบาลจีน  

ซึ่งมีแผนทีจ่ะกระตุนการเติบโตการทองเที่ยวภายในประเทศ ป 2016-2020 สะทอนใหเห็นไดจาก

ขอมูลของ CNTA (China National Tourism Administration) พบวา ในชวงที่ผานมาการเดินทาง

ทองเที่ยวในประเทศของจีนมกีารเติบโตในอัตราที่เรงตัวข้ึน โดยในชวงครึ่งแรกของป 2560 การ

เดินทางทองเที่ยวในประเทศของนักทองเที่ยวจีนเติบโตกวารอยละ 13.5 เมื่อเทียบกบัชวงเดียวกัน

ของปกอน (หรอืมีจํานวน 2.54 พันลานคน-ครั้ง)  

ทั้งน้ี แผนการกระตุนการทองเที่ยวภายในประเทศทําใหผูประกอบการธุรกิจจีนไมวาจะเปน

บริษัทนําเที่ยว หรือธุรกิจสายการบินของจีนหันมารุกขยายเสนทางการบินภายในประเทศจีนเพิ่มข้ึน 

จึงอาจเปนความทาทายในการที่จะรักษาระดับการเติบโตของตลาดนักทองเที่ยวจีนในระยะขางหนา 

 

2.4 ขอมูลเก่ียวกับมวยไทย  

 มวยไทยเปนศิลปะการตอสูของไทยทีม่ายาวนานต้ังแตในสมยักรุงศรีอยุธยามีเรื่องราวมาจาก

นายขนมตม ซึ่งนักมวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา โดยนายขนมตมไดใชมวยไทยตอสูกับทหารพมาใน 

จํานวน 10 ตอ 1 และไดรบัชัยชนะและต้ังแตน้ันเปนตนมาทําใหมวยไทยเปนทีรู่จักอยางแพรหลาย

มากข้ึนมวยไทย ทางการตอสูที่เฉพาะสวยงามและมเีอกลักษณ ปจจุบันมวยไทยเปนกีฬาประจําชาติ

ไทยและไดรับความนิยมเปนอยางมากจากนักทองเที่ยวทัง้ชาวไทยและชาวตางชาติ (ทวีสิทธ์ิ ผิวเรือง, 

สุริยา วงษศรีแกว และไพฑรูย โทอุดทา, 2553)  

ในปจจบุันมวยไทยไดพัฒนาข้ึนและแตกตางจากเดิมเปนอยางมากมีการแขงขันและมีการจัด

ชกเปนกีฬาอาชีพ แตเดิมน้ันการแขงขันมวยไทยจะแขงขันในเวทีมาตรฐาน 2 แหง แหงแรกคือ เวที

มวยราชดําเนิน แหงทีส่องคือ เวทีมวยลมุพินี (ชาญชัย ยมดิษฐ, 2553) และไดมีการแขงขันกันเปน

ธุรกิจมวยไทยมากข้ึน ทําใหมผีูคนใหความสนใจมากข้ึน มีบคุลากรมวยไทยเพิ่มมากข้ึน มีเวทเีกิดข้ึน

มากมายหลายเวทีและถายทอดสดการแขงขันชกมวยทางทวีีมากข้ึน ไดแก ชอง 3 ชอง 5 ชอง 7 ชอง 

9 ชอง NBT (เดิมชอง 11) ชองไทยรัฐทีวีและชอง true4u ในบางการแขงขันก็มีการถายทอดสด ทั้ง

ในประเทศไทยและตางประเทศ ยกตัวอยาง เชน แม็กซมวยไทย (MAX Muay Thai) ที่ถายทอดสด 

ทางเคเบิ้ลทีวีชอง 8 และไทยไฟต (Thai Fight) ที่ถายทอดสดทางชอง 3 ซึ่งมีการจัดชกโดยใหนักมวย 

ชาวตางชาติสามารถข้ึนชกได จึงทําใหชาวตางชาติไดเห็นและไดรบัชมกีฬามวยไทยไดงายข้ึนและมี

ความตองการเดินทางมาเรียนวิชาการตอสูแบบมวยไทยกันมากข้ึน เปนผลใหคายมวยทั้งทีอ่ยูในเมือง

ทองเที่ยวและอยูตามชนบทไดเปดคายมวยรับสอนกีฬามวยไทย นักทองเที่ยวก็จะเลอืกมาเรียนมวย 

ไทยตามความตองการของสถานที่ต้ังของคายมวยน้ัน ๆ จงึทําใหคายมวยหลายคายทั่วประเทศ

สามารถนําเงินเขาสูประเทศไดเปนอยางมาก รวมทั้งนักมวยไทยในอดีตก็ไดเดินทางไปเปนครูสอน 

มวยไทยตามยิมมวยไทยในตางประเทศทั่วโลกเปนจํานวนมาก (กัมปนาท ชูสุวรรณ, 2559)  
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 กัมปนาท ชูสุวรรณ (2559) ไดใหขอมูล ตอวา อุปกรณที่ ใชในการประกอบการแขงขันมวยไทย 

ไดแก สนามมวยที่ไดมาตรฐาน นาฬิกาจบัเวลา ฆองหรอืระฆัง วงปพาทยมวย นวมชกมวย กางเกงของ

นักมวยขาสั้น ทั้งสีแดงและสีนํ้าเงิน มงคลคาดหัว เปนตน  

 

ภาพที่ 2.1: สนามมวยที่ไดมาตรฐาน  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   

 

ภาพที่ 2.2: วงปพาทยมวย  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   
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ภาพที่ 2.3: นวมชกมวย 

 

 

 

 

  

 
 
 
 

 

 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   

 

ภาพที่ 2.4: กางเกงมวยไทย 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
 

 
 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   
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ภาพที่ 2.5: มงคลคาดหัว  

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   

 

มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปูองกันตัวของไทย มีการแขงขัน แพชนะดวยการชกตอยกันอัน

เปนการโจมตีจุดออนของรางกายตอคูตอสู ศิลปะของมวยจงึแตกตาง กันไปตามลักษณะหรือแบบ 

ของการตอสูปอูงกันตัวมวยไทยเปนศิลปะการตอสูปูองกันตัวที่มี เอกลกัษณแตกตางจากมวยสากล  

ซึ่งนอกจากจะใชหมัดชกคูตอสูแลวยังสามารถใชอวัยวะทั้งเทา เขา ศอกเพื่อตอสูได  

จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย (2556) ไดกลาววามวยไทย

แบงออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ ดังน้ี  

1) มวยหลักหรอืมวยแข็ง คือ นักมวยที่มีวิธีการตอสูแบบปกหลักรัดกุม สุขุมรอบคอบ ไมวา

จะเปนการจัดทามวย การเคลือ่นไหวจะระมัดระวังไมผลผีลามและจะใชทุกสวนในรางกายอยาง

ละเอียด เชน สายตา การเขาหาคูตอสู  

2) มวยเกี้ยว หรือมวยออน คือ นักมวยที่มีช้ันเชิงในการตอสูอยางแหลมคม สามารถ

แกปญหาไดอยางรวดเร็วมีการจะใชกลลวงหลายรปูแบบ เชน ทําทาวาจะเตะแตเปนตอยแทน มวย 

เกี้ยวจะเคลื่อนไหวตลอดเวลาทําใหคูตอสูจบัทาทางมวยยาก  
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ภาพที่ 2.6: การไหวครูมวยไทย  

 

 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 

 

ภาพที่ 2.7: การถอดมงคลคาดหัวกอนทําการชก 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 
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ภาพที่ 2.8: ทีมงานกรรมการตัดสินมวยไทย  

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 

 

ภาพที่ 2.9: ฝายแพทยสนาม 

 

 

 

 

 

 

 

แพทยสนาม 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 

 

สนามมวยราชดําเนินเปนสนามมวยแหงแรกของประเทศไทย ไดเริ่มกอสรางต้ังแตกอน

สงครามโลกครั้งที่ 2 มาเสร็จสิ้นหลังสงครามสงบ เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2488 ซึ่งกอต้ังข้ึนตาม

คําสั่งของนายกรัฐมนตรี จอมพล ป.พิบูลยสงคราม โดยจัดต้ังข้ึนเพื่อดําเนินการการแขงขันชกมวยไทย 

อาชีพ ซึ่งมีนักมวยมาทําการแขงขันจํานวนมาก โดยในระยะแรกยังไมมหีลังคามงุ เวทีมวยราชดําเนิน 

ต้ังอยูบริเวณถนนราชดําเนินนอก เขตปูอมปราบศัตรูพาย นอกจากน้ีการชกมวยในสมัยน้ัน สามารถ

ทําการชกขามรุนได ตอมาไดทําการเปดเวทมีวยอีกแหงข้ึน คือ เวทีมวยลุมพินี จัดต้ังเมือ่วันที่  
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8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 โดย พลตรี ประภาส จารเุสถียร ขณะดํารงตําแหนงผูบัญชาการกองพลที่ 1 

รักษาพระองค ปจจบุันอยูในความดูแลของกรมสวัสดิการทหารบก กองทัพบก แตเดิมเวทีมวยลุมพินี

ต้ังอยูที่ถนนพระราม 4 เขตปทุมวันและไดยายไปยังพื้นที่ ของศูนยพัฒนากีฬากองทัพบก  

ถนนรามอินทรา เขตบางเขน ในเดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2557  

นักมวยไดใชเวทมีวยราชดําเนินและเวทีมวยลมุพินีในการทําการแขงขันซึ่ง 2 สนามน้ีเปน

สนามมวยมาตรฐานของประเทศไทยและไดมีการจัดการประกบคูมวยตามนํ้าหนักตัวของนักมวยมี

กติกามวยไทยเกิดข้ึนในป พ.ศ. 2498 ซึ่งไดแกไขปรบัปรุงจากฉบับป พ.ศ. 2480 ของกรมพลศึกษา

และไดมีการถายทอดสดการชกมวยไทยข้ึนในวันที่ 4 กันยายน พ.ศ. 2498 จากสนามมวยราชดําเนิน

เปนครัง้แรกและหลงัจากน้ันเปนตนมาไดมีชาวตางชาติเดินทางมาชมและมาฝกมวยไทยและไดมกีาร

จัดแขงขันชกมวยกับนักมวยไทยอยูเสมอ (ชาญชัย ยมดิษฐ, 2553)  

ชาญชัย ยมดิษฐ (2553) ไดกลาวถึงประวัติของสนามมวยราชดําเนินไววา การกอต้ังเวทีมวย

ราชดําเนินเปนเวทีมวยแหงแรกของประเทศไทย โดยอดีตนายกรัฐมนตรี จอมพล ป.พิบลูย สงคราม 

มีคําสั่งใหสรางสนามมวยบนถนนราชดําเนินในป พ.ศ. 2484 คําสั่งดังกลาวมีข้ึนหลงัจากที่รฐับาลได

ออกกฎหมายเวนคืนที่ดินและแจงไปยังบรรดาเจาของที่ดินตามแนวถนนราชดําเนิน เพื่อรัฐบาล

สามารถกอสรางอาคารตาง ๆ ใหเปนไปตามผังเมืองที่กําหนด เบื้องตนไดมีการกําหนดใหสรางสนาม

มวย ณ บริเวณสวนมิสกวัน มุมถนนพิษณุโลกและถนนราชดําเนินนอก ตอมาไดมีการพิจารณาให

เปลี่ยนจากสถานที่ทีก่ําหนดไวเดิม มาเปนสถานที่ต้ังในปจจบุัน เน่ืองจากสถานที่เดิมมีขนาดเลก็

เกินไปสําหรับสนามมวย  

ปจจุบันสนามมวยยังคงต้ังอยูบนถนนราชดําเนินนอกตัดกับถนนพะเนียงตรงขามกบัโรงเรียน

นายรอยพระจลุจอมเกลา โครงการกอสรางสนามมวยตองหยุดชะงักในระหวาง สงครามโลกครัง้ที่ 2 

เน่ืองจากขาดแคลนวัสดุกอสราง ตอมาในป พ.ศ. 2487 นายปราโมทย พึง สุนทร ซึง่ดํารงตําแหนง

ผูชวยอํานวยการสํานักงานทรัพยสินฯ ในขณะน้ันไดนําโครงการกอสราง สนามมวยเขาสูวงการ

พิจารณาอีกครั้งหน่ึงทานไดนําเสนอแผนงานตอทานผูอํานวยการฯ พ.อ. สุวรรณ เพญ็จันทร  

ซึ่งเห็นชอบและมีคําสั่งใหดําเนินการกอสรางสนามมวยใหแลวเสร็จตอไป  

เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 ไดสิ้นสุดลง การกอสรางที่คางอยูก็เริ่มดําเนินข้ึนอกีครั้งในเดือน 

สิงหาคม พ.ศ. 2488 โดยสนามมวยแหงชาติพรอมสําหรับการแขงขันนัดแรกในวันที่ 23 ธันวาคม 

พ.ศ. 2488 ไดทําการเปดการแขงขันชกมวยเปนครั้งแรก โดยมีนายปราโมทย พึงสุนทร เปนผูจัดการ

สนามมวยหรือนายสนามมวยและทานไดดํารงตําแหนงน้ีจนกระทัง่เกษียรจากตําแหนงผูอํานวยการ

สํานักงานทรัพยสินฯ ในป พ.ศ. 2490 นายประหลาด อิศรางกูร ผูชวยผูอํานวยการสํานักงาน 

ทรัพยสินฯ ในขณะน้ันเขารับหนาที่แทนนายปราโมทย พึงสนุทรและดํารงตําแหนงผูจัดการสนาม 

มวยอยูนานสองป จากน้ันนายเฉลิม เช่ียวสกุล ไดเขามารับหนาที่แทนสนามมวยเวทรีาชดําเนินใน 
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ยุคแรกน้ีไดทําการชกเปนประจําในวันอาทิตย เปนสนามมวยที่ไมมีหลังคา นายเฉลิม เล็งเห็นถึง 

ปญหาและความไมสะดวกหลายประการในการจัดการแขงขันมวยในที่แจง จงึเสนอใหสรางหลังคา

คลุมพื้นทีท่ั้งหมด ม.ร.ว. ฉลองลาภ ทวีวงศ ผูอํานวยการสํานักงานสํานักงานทรัพยสินฯ ในขณะน้ัน

เห็นชอบและมอบใหบริษัท คริสตินีนีลสัน (ประเทศไทย) จํากัด เปนผูดําเนินการกอสรางหลังคาพรอม

ทั้งตอเติมที่น่ังใหมากข้ันทําใหสนามมวยแหงน้ีแลวเสรจ็สมบรูณในป พ.ศ. 2494 ตลอดระยะเวลาการ

ดําเนินงานของสํานักงานทรัพยสินฯ สนามมวยราชดําเนินประสบปญหาขาดทุนมาตลอด  

สํานักงานทรัพยสินฯ จึงมีแผนทีจ่ะวางมือและเสนอใหองคกรเอกชนเชาสถานที่และดําเนิน

กิจการกันเอง โดยมีเงื่อนไขวาองคกรดังกลาว ตองมีคนไทยเปนเจาของนายเฉลิม เช่ียวสกลุ ซึ่งยังคง

ดํารงตําแหนงผูจัดการสนามมวยอยูในขณะน้ันเห็นวาไมเหมาะสมทีจ่ะใหองคกรหรือบุคคล  

 นอกจากวงการมวยมาบรหิารและดําเนินกิจการสนามมวย จึงขออนุมัติจากสํานักงาน

ทรัพยสินฯ ใหตนเปนผูดําเนินกิจการสนามมวยและไดกอต้ังบริษัท ราชดําเนิน จํากัด ข้ึน เมื่อวันที่  

24 พฤษภาคม พ.ศ. 2496 ต้ังแตเริ่มดําเนินกิจการบริษัท ราชดําเนิน จํากัด ไดมีจัดการแขงขันมวย  

ณ เวทีสนามมวยราชดําเนินมาตลอดและไดทําการขยายและปรบัปรุงระบบสาธารณูปโภค ตลอดจน

พัฒนาสนาม มวยอยางตอเน่ือง จนเปนที่ยอมรบัวาเปนสนามมวยที่มช่ืีอเสียงในระดับสากลและเปน

สถาบันมวยไทยแหงหน่ึงในประเทศไทย  

 

ภาพที่ 2.10: สนามมวยราชดําเนิน  

 

  

 

 

 

 

 

 

 
 
 

ที่มา: ชาญชัย ยมดิษฐ. (2553). ประวัติสนามมวยลุมพินี. สบืคนจาก https://www.thairath.co.th. 
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ชาญชัย ยมดิษฐ (2553) ไดกลาวถึงประวัติสนามมวยลมุพินีไววา สนามมวยลุมพินีเปนสนาม

มวยแหงที่ 2 ของประเทศไทย ซึ่งในอดีตต้ังอยูบนถนนพระราม 4 ในยุคเริ่มตนกอนมีสนามมวยลมุพินี

ในกรุงเทพฯ มสีนามมวยมาตรฐานเพียงแหงเดียวคือ สนามมวยราชดําเนินซึ่งจัดการแขงขันเฉพาะวัน

อาทิตยและแมภายหลังไดเพิ่มวันพฤหสับดีอีกวันหน่ึง แตก็ยังไมสามารถรองรบัจํานวนนักมวยที่

เพิ่มข้ึนทําใหไมสามารถจัดชกไดทั่วถึง  

 ตอมาทางกองทพัมีนโยบายใหกําลังพลสนใจในเรื่องการกีฬามวยไทยมากข้ึน โดยสงเสริม

กีฬามวยไทยเปนพเิศษ เพราะมีลักษณะเปนกีฬาอาชีพมีการจัดการแขงขันภายในกรมกองของตนเอง 

เพื่อคัดเลือกตัวแทนเขารวมชิงแชมปมวยทหารประจําป ซึ่งปรากฏวามวยทหารยุคน้ันไดรับความนิยม

อยางกวางขวางมาก การมีสนามมวยเวทรีาชดําเนินเพียงแหงเดียวที่ต้ังในกรุงเทพฯ ซึง่ตองรองรับการ

แขงขันรายการปกติและตองใหทหารเชาจัดมวยดวยไมเพียงพอ  

 ในงานฉลองรัฐธรรมนูญ ป พ.ศ. 2498 ซึ่งถือเปนงานมหกรรมย่ิงใหญระดับชาติจัดทีส่วน

ลุมพินี ไดมีคณะกรรมการฮอลิเดยออนไอซ จากประเทศสหรัฐอเมริกามาขอเชาสถานทีจ่ากเทศบาล

นครกรงุเทพฯ เพื่อขอจัดการแสดง โดยจัดสรางเวทีข้ึน ณ บริเวณหลังพระรูป ร. 6 ปรากฏวา ไมไดรับ

ความสนใจจากประชาชนเทาที่ควร ผูจัดขาดทุนจนตองยกเลิกการแสดงกอนกําหนด  

 พ.ต. เอิบ แสงฤทธ์ิ ไดรับคําสัง่ จาก พล.ต. ประภาส จารเุสถียร ใหจัดมวยการกุศลเพื่อหาเงิน 

บํารุงนักกีฬามวยข้ึน หลงัจากที่เคยรวมกับกรมสวัสดิการทหารเรือและสํานักสงเสรมิกีฬามวยฯ จัด 

มาแลวหลายครั้ง จงึไดตกลงรวมกบัผูแทนกรมสวัสดิการทหารเรอื ทําหนังสือขอเชาเวที ฮอลิเดย 

ออนไอซ เปดการแขงขันชกมวยเปนการช่ัวคราวซึ่งทางเทศบาลนครกรงุเทพฯ ไมขัดของ  

 สนามมวยเวทลีุมพินี (ช่ัวคราว) หลังพระรูป ร. 6 กําหนดจัดมวยแขงขันทุกวันเสาร โดยเปด

ทําการแขงขันรายการแรก เมื่อวันเสารที่ 10 มีนาคม พ.ศ. 2499 ซึ่งนอกจากจัดมวยรายการปกติแลว

ยังไดรับการสนับสนุนมวยดีจากหัวหนาคณะตาง ๆ มาจัดเปนรายการย่ิงใหญหลายรายการรวมทั้งการ

ประชาสมัพันธที่ทันสมัยเขาถึงมวลชน จงึทําใหสนามมวยลมุพินีเปนที่รูจักและไดรบัความสนใจจาก

แฟนมวยยุคน้ัน  

 หลงัจากเปดดําเนินการมาได 6 เดือน สญัญาเชาสถานที่ก็หมดลง เทศบาลนครกรุงเทพฯ  

จึงใหสนามมวยเวทีลมุพินียายออกไป เมื่อนําเรื่องข้ึนกราบเรียน พล.ต. ประภาส จลุเสถียร ขณะน้ัน

ดํารงตําแหนงรองแมทัพภาคที่ 1 ไดมีบัญชาใหดําเนินการจดัหาสถานทีส่รางสนามมวยแหงใหม โดย 

พล.อ.ประภาส จารเุสถียร รัฐมนตรีวาการกระทรวงมหาดไทย อนุญาตใหจัดต้ังสนามแขงขันชกมวย 

ไดเฉพาะจังหวัดพระนครไมเกิน 2 สนาม จังหวัดธนบุรีและจังหวัดอื่น ๆ ไมเกิน 1 สนาม ในสถานที่ต้ัง

ที่เหมาะสมสําหรบัการสรางสนามมวย โดยมีการกอต้ังเวทีมวยลุมพินีอยางถาวรที่บริเวณสี่แยกวิทยุ

เพื่อใหนักมวยของเมืองไทยไดมโีอกาสชกมากข้ึน โดยวันจันทรที่ 22 ตุลาคม พ.ศ. 2499 จึงมีการวาง

ศิลาฤกษสนามมวยลุมพินี ตรง ใจกลางทีส่รางสนามมวย ทางคณะกรรมการเวทลีุมพินีไดเชิญทานรอง
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แมทัพภาคที่ 1 และผูบญัชาการกองพล 1 พล.ต. ประภาส จารุเสถียร มาเปนประธานในการประกอบ

พิธีรูปแบบการสรางสนามมวยลมุพินีน้ันเปนโครงไมทัง้หมด โดยใชงบประมาณของหนวยมทีหารจาก

กรมยุทธโยธาทหารบกเปนชางออกแบบและควบคุม สวนแรงงานไดขออนุญาตเบกิตัว นักโทษทหาร

จากเรือนจํา มทบ.1 หลายรอยคนมาชวยถางหญา ถมดิน ปรับพื้นที่สรางอฒัจันทรช้ันสองและช้ันสาม

จุคนดูไดประมาณ 1 หมื่นคน เปนสนามมวยกลางแจงมีหลังคาเฉพาะเวทีชกเทาน้ันและลอมดวยรั้ว

สังกะสี โดยใชเวลาในการกอสรางทั้งหมดประมาณ1เดือนซึง่เปดทําการแขงขันไดเปนครัง้แรกในวันที่ 

8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 โดยวาที่ พล.ท. ประภาส จารเุสถียร ในฐานะประธาน กรรมการเปนผูทําพิธี

เปดผาแพรคลมุปาย โดยขณะดํารงตําแหนงผูบญัชาการกองพลที่ 1 รักษา พระองคสนามมวยเวที

ลุมพินี ถือวาเปนวันสถาปนาเวทมีวยอยางเปนทางการนับแตน้ันมาสนามมวยเวทีลมุพินีจงึเปนสนาม

มวยมาตรฐานอีก 1 แหงในจํานวนทั้งหมด 2 แหงในประเทศไทย สนามมวยเวทีลมุพีนี เปนกิจการ

ของกองทัพบก เพื่อเปนสวัสดิการของขาราชการกองทัพบกและสนับสนุนหนวยตาง ๆ ในกองทัพบก 

ในชวงแรกหนวยงานทีร่ับผิดชอบดูแลสนามมวยเวทีลมุพินี ไดแก กองพลที่ 1 รักษาพระองค โดย

รับผิดชอบต้ังแต 8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 - 30 มิถุนายน พ.ศ. 2522 และตอมาไดโอนยายใหกรม

สวัสดิการทหารบก รับผิดชอบต้ังแต 1 กรกฎาคม พ.ศ. 2522 - ปจจบุัน โดย เวทีมวยสามารถจ ุ

แฟนมวยไดประมาณ 1 หมื่นคน อัฒจันทรรอบนอกทําเปนรปูวงกลมเชนเดียวกบั เวทีมวยราชดําเนิน 

โดยเฉพาะช้ันริงไซดขยายใหญเปน 2 เทา สวนบริเวณรอบนอกสนามมวยมีเน้ือที่ เหลืออยูกวางใหทํา

การจัดปลกูรานคาขายอาหารและเครื่องด่ืมใหกับแฟนมวย  
 

ภาพที่ 2.11: สนามมวยลุมพินี 

 

 

 

 

 

  

 

 

 
 

ที่มา: ชาญชัย ยมดิษฐ. (2553). ประวัติสนามมวยลุมพินี. สบืคนจาก https://www.thairath.co.th. 
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กัมปนาท ชูสุวรรณ (2559) ไดใหขอมูลตอวา กระบวนการในการจัดมวยไทย มีดังน้ี  

 1) ผูจัดการแขงขัน (โปรโมเตอร) ไดรับโควตาการจัดการแขงขันจากเวทมีาตรฐานหรอืเวที 

ตางประเทศ  

 2) ประชุมทมีงาน เพือ่ออกคูมวยสําคัญของแตละรายการโดยมีทีมงานเขาประชุม ดังตอไปน้ี  

2.1) ผูชวยผูจัดการแขงขันอยางนอย 4 - 5 คน 

2.2) ผูจัดการแขงขัน (โปรโมเตอร) สังกัดเดียวกัน 

2.3) ฝายประชาสัมพันธ  

2.4) ฝายบัญชาและการเงิน  

2.5) หัวหนาคายมวย  

 3) หัวหนาคายมวยทําการเสนอช่ือนักมวยพรอมนํ้าหนักตัวนักมวยที่จะทําการชก  

 4) ทีมงานผูจัดการแขงขันนํารายช่ือนักมวยทัง้หมดมาทําการคัดเลอืกจากความเหมาะสม 

โดยดูทั้งประวัติการชกนํ้าหนักและระดับของนักมวยแตละคูตองอยูในระดับเดียวกัน  

 5) จัดทํารายการแขงขัน โดยนักมวยคูชกรายการละ 8 - 9 คู  

 6) สงคําขออนุมัติจากทางสนามมวย เพื่อกําหนดการเกบ็คาชมของเวทีมาตรฐาน โดยคาเขา

ชมของคนไทยจะข้ึนอยูกบัระดับมวยของแตละรายการแตสาํหรับชาวตางชาติจะมีคาเขาชมในราคา 

เดียวและในบางรายการคนไทยสามารถเขาชมไดฟร ี 

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวามวยไทยเปนกีฬาประจําชาติไทยที่มีมาต้ังแตสมัยกรงุศรีอยุธยา  

มีเอกลักษณเฉพาะตัว มีทาทางการตอสูที่สวยงาม ปจจุบันมวยไทยเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมากและมี

การทําเปนธุรกจิมากข้ึน นอกจากน้ีมวยไทยยังสามารถหาชมไดงาย โดยเฉพาะตามสถานที่ทองเที่ยว

ตาง ๆ มักมีการแสดงมวยไทยใหนักทองเที่ยวไดชม ทําใหมวยไทยเปนทีรู่จกัแกคนทั่วโลกเปนจํานวน

มากและดวยเหตุน้ีจงึทําใหนักทองเที่ยวสวนใหญเลือกเดินทางมาเพื่อชมและศึกษามวยไทย ทําใหคาย

มวยทั้งที่อยูในเมืองทองเที่ยวและอยูตามชนบทไดเปดคายมวยรับสอนกีฬามวยไทยกันมากข้ึนจึงทําให

มวยไทยสามารถสรางรายไดใหประเทศเปนจํานวนมาก  

 

2.5 เอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

เฉลิม อุนทอง (2547) ไดทําการศึกษาเรื่องมวยไทยยุคโลกาภิวัตนศึกษา คนควาจากเอกสาร

ทั้งปฐมภูมิและทุติยภูม ิเก็บขอมูลโดยวิธีสังเกตและสัมภาษณจากกลุมตัวอยาง 5 กลุม ไดแก โรงเรียน

นายรอยตํารวจ คายมวยศศิประภายิม ศูนยสอนศิลปะมวยไทยตานภัยยาเสพติด โรงเรียนมวยไทย

และสนามมวยเวทลีุมพินี พบวา จุดมุงหมายของการถายทอดศิลปะมวยไทยเปลี่ยนไปจากเดิม คือ  

แตเดิมมีจุดมุงหมายเพื่อการเปนนักรบเพียงอยางเดียว ปจจบุันมีจุดมุงหมายหลายอยาง ไดแก   
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การถายทอดศิลปะมวยไทยเพื่อเปนนักมวยอาชีพ เพื่อเปนผูฝกสอนศิลปะมวยไทย เพื่อเผยแพร

ศิลปวัฒนธรรมไทย หรือมกีารถายทอดศิลปะมวยไทยเพราะเปนหลักสูตรของสถาบันการศึกษา

กําหนดใหตองเรียน 

สุริยา สมุทคุปต์ิ (2544) ไดทําการวิจัยเรือ่งมวยไทย รางกาย ลูกผูชายและชาติไทย โดย 

ติดตามการแขงขันชกมวยตามเวทงีานวัด เวทีมาตรฐานและไปดูการฝกซอม ตลอดจนชีวิตความเปน 

อยูของนักมวยและบุคคลที่เกี่ยวของตามคายมวยและสัมภาษณนักมวย ญาติพี่นอง หัวหนาคาย 

โปรโมเตอร นักขาวกีฬา รวมไปถึงกลุมบุคคลที่เกี่ยวของกบัวงการมวย พบวามวยไทยกบัปรากฏการณ

ทางสงัคมทีเ่ปลี่ยนแปลงมวยไทยสะทอนถึงปรากฏการณทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป จากอดีตอยางเห็น

ไดชัดในสมัยรัชกาลที่ 5 มวยไทยถูกยกระดับใหเปนกีฬาอยางแทจริง ซึ่งเปนจุดเริ่มที่นําไปสูการเปน

ธุรกิจ สื่อบันเทิงและสือ่การพนัน หากพจิารณาในดานเศรษฐกิจ ปจจบุันมวยไทยสามารถสรางรายได

ใหกับบุคคลตาง ๆ เปนจํานวนมาก 

กรรณิการ คชาช่ืน, เบญจมาภรณ สรอยนอย และรวิปรญีา เช้ือบุญมี (2552) ศึกษาวิจัย

แนวทางการพฒันาโรงเรียนสอนมวยไทยเพือ่สงเสรมิการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติทีเ่ขามาเรียนมวยไทยในโรงเรยีนสอน

มวยไทยในเขตกรุงเทพและปริมณฑลรวมทั้งสิ้น 400 คน และผูเช่ียวชาญจากหนวยงานภาครัฐและ

ภาคเอกชนที่เกี่ยวของจํานวน 5 ทาน พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญรูจักกีฬามวยไทยจากสื่อโทรทัศน

และอินเตอรเน็ต โดยไดรับแรงบันดาลใจมาจากเพื่อน ซึ่งประโยชนที่นักทองเที่ยวคาดวาจะไดรบัจาก

การเรียนมวยไทย คือ ความแข็งแรงของรางกายและมรีะดับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสรมิการตลาดอยูใน ระดับมาก 

ศุภศักด์ิ เงาประเสริฐวงศ (2557) ทําการศึกษาวิจัยการพฒันารูปแบบการจดัแขงมวยไทย

เพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงกีฬาในทศวรรษหนา (พ.ศ. 2558 - 2567) โดยเก็บรวบรวมขอมลูจาก

การสมัภาษณเชิงลึกกับผูเช่ียวชาญดานมวยไทยและการทองเที่ยว จํานวน 28 คนและนักทองเที่ยว

ตางชาติที่เขามาชมมวยไทยทีส่นามมวยเวทลีุมพินีและสนามมวยเวทีราดําเนิน จํานวน 30 คน พบวา 

ปญหาของการจัดการแขงขันมวยไทยเพือ่สงเสรมิการทองเทีย่วเชิงกีฬาในปจจุบันและรปูแบบที่

เหมาะสมในการจัดการแขงขันมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในทศวรรษหนาวาควรประกอบดวย 

องคประกอบเชิงยุทธศาสตรจํานวน 3 ดาน คือ (1) ดานการจัดการแขงขันมวยไทยในอนาคต 

(2) ดานการจัดการดานสภาพแวดลอมเชิงกายภาพของสนามแขงขันในอนาคต และ (3) ดานการ

จัดการดานนักทองเที่ยวในอนาคต นอกจากน้ีคณะผูทรงคุณวุฒิไดใหช่ือรปูแบบการจัดการแขงขัน

มวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงกีฬาในทศวรรษหนา (พ.ศ. 2558 - 2567) น้ีวา Muay Thai 

Matrix Model  
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โดย Muay Thai Matrix Model เปนการใชยุทธศาสตรทัง้ 3 ดาน ไดแก ดานการจัดการ

แขงขันในมวยไทยอนาคต ดานการจัดการดานสภาพแวดลอมเชิงกายภาพในอนาคต ดานการจัดการ

ดานนักทองเที่ยวในอนาคต โดยผูทรงคุณวุฒิไดรวมกันพิจารณาแลววารูปแบบดังกลาวน้ันเกิด 

อรรถประโยชนกับการจัดการแขงขันมวยไทยเพื่อการทองเที่ยวเชิงกีฬาในอนาคต  

อาณาเขต เอี่ยมสเุมธ (2557) ไดทําการวิจัยเรื่องแนวทางการจัดการการทองเที่ยวทาง 

วัฒนธรรมอยางย่ังยืน: กรณีศึกษาหมูบานโปรตุเกส จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยเก็บรวบรวมขอมลู 

จากการสัมภาษณเชิงลึกกบัหนวยงานภาครัฐ 4 หนวยงานและชาวชุมชนหมูที่ 1 บานโปรตุเกส 

พบวา ในการจัดการการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมอยางย่ังยืน หนวยงานภาครัฐทั้ง 4 หนวยงานตองมี 

ความรวมมือกบัชาวชุมชน เพื่อหาแนวทางการจัดการการทองเที่ยวอยางย่ังยืนและทางภาครฐัควรให

ความรูและขอความรวมมือกบัชาวชุมชน เพื่อการจัดการพฒันาแหลงทองเที่ยวอยางย่ังยืน โดยมี

ชุมชนเปนสวนชวยในการผลักดัน 

ธิติรัฐ ธรรมจง (2553) ศึกษาเฉพาะกรณี ตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี

สัมภาษณแบบเจาะลึก กลุมตัวอยาง 4 กลุม ไดแก ผูนําชุมชน สมาชิกในชุมชน นักทองเที่ยวและ

หนวยงานภายนอก พบวา องคประกอบทางการตลาด ไดแก สินคาและบรกิารราคา ชองทางการจัด

จําหนายและการสงเสริมการตลาด สําหรับการสื่อสารการตลาดที่นํามาใช ไดแก การสงเสริมการขาย 

ประชาสมัพันธ การสื่อสาร ณ จุดขาย บรรจุภัณฑ การขายโดยใชพนักงานและการโฆษณา ปจจัย

ภายในที่มีผลตอการสื่อสารทางตลาด ไดแก รูปแบบการบรหิารจัดการสังคมและวัฒนธรรม มีการจัดต้ัง

คณะกรรมการดําเนินงาน ซึ่งเปนปจจัยทีเ่กี่ยวของกบัคานิยมและทัศนคติความตองการซึง่ทางชุมชน

จะตองนําจุดเดนของชมชนมาบรกิารและตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว สําหรับปจจัย

ภายนอก ไดแก นักทองเที่ยวและเศรษฐกิจ ซึ่งการดําเนินธุรกิจชุมชนจะสําเร็จหรอืไมข้ึนอยูกับจํานวน

ของนักทองเที่ยวทีม่าใชบรกิารและเศรษฐกิจมีผลตอการดําเนินงานและรายไดที่ไดจากนักทองเที่ยว 

สิรริัตน นาคปูน (2554) ไดทําการวิจัยเรื่องพฤติกรรมและแรงจงูใจของนักทองเที่ยวตางชาติ

ในการมาทองเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสรุาษฎรธานี โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากนักทองเที่ยวตางชาติ

ที่มาทองเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสรุาษฎรธานี จํานวน 400 คน พบวา นักทองเที่ยวตางชาติมี

แรงจงูใจทีจ่ะมาทองเที่ยวเพราะตองการใกลชิดธรรมชาติทองทะเล โดยนักทองเที่ยวทวีปยุโรปมี

แรงจงูใจทางดานมาตรฐานของแหลงทองเที่ยวที่ทําใหเลือกเดินทางมาทองเที่ยวมากทีสุ่ดนักทองเที่ยว

ทวีปเอเชียมีแรงจูงใจทางดานมาตรฐานของแหลงทองเที่ยวและปจจัยดึงของแหลงทองเที่ยวมาก

ที่สุด นักทองเที่ยวทวีปอเมริกามีแรงจงูใจทางดานเกียรติภูมแิละเสรมิสรางความสมัพันธทางสังคม

มากที่สุด 
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 ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจังหวัดเพชรบรุี 

ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความ

ตองการในการทองเที่ยวไมแตกตางกัน นอกจากน้ีพบวา สื่อมวลชน สื่ออินเทอรเน็ตมีอทิธิพลตอมี

ความตองการในการทองเที่ยวในประเทศไทยของนักทองเทีย่วชาวจีน 

 พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการทองเที่ยว

และพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา เพศของนักทองเที่ยวชาวไทยไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม

การทองเที่ยวในประเทศจีน แตอายุ อาชีพ รายไดและระดับการศึกษาของนักทองเที่ยวชาวไทยมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศจีน 

 กฤติกา อยูทรัพย (2555) ศึกษาพฤติกรรมและสวนประสมการตลาดของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุี ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุี ชาวไทยที่มีเพศตางกัน มพีฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน  

 สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทย

และชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา 

เพศ อายุ ระดับการศึกษาอาชีพ มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัด

พระนครศร ีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ  

 สุรศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย 

จังหวัดสุราษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลกัษณะประชากรดานเพศ อายุ อาชีพ มีผลตอพฤติกรรม

การทองเที่ยวเกาะสมุย จงัหวัดสรุาษฎรธานี ของนักทองเทีย่วชาวตางประเทศ 

 เจริญศรี จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการมา

ไหวพระ9 วัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนตางกันมีระดับความพึงพอใจในการมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกัน  

 Lei Jun (2556) ศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวจีนที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงใหม ประเทศไทย ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานอาชีพ ปจจัยดานรายไดตอเดือน มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ของนักทองเที่ยวชาวจีน  

 กรรณิการ คชาช่ืน และคณะ (2552) ศึกษา วิจัยแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย

เพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยว

สวนใหญรูจักกีฬามวยไทยจากสื่อโทรทัศนและอินเตอรเน็ต ซึ่งสงผลใหนักทองเที่ยวความตองการ

เรียนมวยไทยในโรงเรียนสอนมวยไทย  
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 ธวัชชัย กลิ่นนาค (2555) ศึกษาพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและความพงึพอใจของ

นักทองเที่ยวที่มีตอสื่อประชาสัมพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ผลการวิจัย พบวา  

สื่อประชาสมัพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมผีลตอพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  

 สุปาณี นิยมศิลปะ (2557) ศึกษาอิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไป

เยือนอุทยานแหงชาติ ผลการศึกษา พบวา การรับขาวสารจากสื่อมวลชนมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยนักทองเที่ยวเลือกใช

อินเตอรเน็ตเพือ่หาขอมลูการทองเที่ยวเปนอันดับแรก รองลงมาคือ โทรทัศนซึ่งขอมูลที่ไดรับสามารถ

ดึงดูดใจนักทองเที่ยวไปเยือนอทุยานแหงชาติในระดับมาก  

 เรวัติ ทองประดา (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวยุโรปตะวันออกทีม่า

ทองเที่ยวเมืองพัทยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสมัพันธการทองเที่ยวจากสื่อจะมอีิทธิพลตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวยุโรปตะวันออกกลับมาทองเทีย่วเมืองพทัยา  

 สรารัตน เมฆินพิทกัษ (2559) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวเกาหลีทีม่าทองเที่ยว

เมืองพัทยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจากสื่อจะมีอทิธิพลตอการตัดสินใจ

ของนักทองเที่ยวชาวเกาหลีกลบัมาทองเที่ยวเมืองพัทยา 

 

  

 



บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการวิจัย 

 

งานวิจัยเรื่อง การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน เปนการศึกษาวิจัย 

เชิงสํารวจ (Survey Research) ซึ่งผูศึกษาไดทําการศึกษาคนควาจากเอกสารและแบบสอบถามเปน

เครื่องมือในการรวบรวมขอมลู โดยมวิีธีการศึกษาตามลําดับ ดังน้ี 

 

3.1 ระเบียบการวิจัย 

 การศึกษาครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีองคประกอบวิธี

การศึกษาและวิเคราะห ดังน้ี 

1) ประชากรของการศึกษาครั้งน้ี คือ นักทองเที่ยวชาวจีนในเขตกรุงเทพมหานครจากการสุม

ตัวอยาง ทําใหผูวิจัยทําการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 200 คน 

2) เครื่องมือที่ใชในการศึกษาคือ แบบสอบถาม  

3) การทดสอบเครื่องมือเก็บขอมูล กบัคนที่ไมใชกลุมตัวอยางจาํนวน 30 คน 

4) วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล ผูศึกษาทําการเกบ็ขอมลูตัวอยางดวยตัวเอง 

5) วิธีการวิเคราะหขอมูลจะใชโปรแกรม SPSS ที่ระดับความเช่ือมั่น รอยละ 0.5 

 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

กลุมประชากรของการศึกษาครัง้น้ี ประกอบดวย นักทองเทีย่วชาวจีน ในกรุงเทพมหานคร 

จากจํานวน สถิตินักทองเที่ยวภายในประเทศ ป 2557 (กับภูมิภาคและจังหวัด) กรมการทองเที่ยว 

จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวจีนกเ็พิ่มมากข้ึน โดยป 2557 นักทองเที่ยวไทยไปเที่ยว

จีนจํานวน 613,100 คน (ครั้ง) ในป 2557 มีนักทองเที่ยวจนีเดินทางไปประเทศไทยจํานวน 

4,422,100 คน (ครั้ง) จีนเปนประเทศทีม่ีนักทองเที่ยวเยอะที่สุด ที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศไทย 

(การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2558)  

ในช้ินงานน้ีจะสุมกลุมตัวอยาง โดยมรีะดับความเช่ือมั่น 90% จํานวน กลุมตัวอยางของการ

วิจัยครั้งน้ี คํานวณโดยใชสูตรของ Yamane (1973)    

 เมื่อ  n คือ ขนาดกลุมตัวอยาง 

  N คือ ขนาดประชากร 

   e คือ คาความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยางทีร่ะดับความเช่ือมั่น 90%  
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เมื่อแทนคาสูตรได จํานวนกลุมตัวอยางดังน้ี  

  

สูตร    

 

เมื่อ n =   จํานวนตัวอยางที่จะตองทําการสุม  

N =   จํานวนประชากรทั้งหมด 

e =   คาความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 

 

แทนคา 

n =      613,100 

1+ 613,100 (0.010) 2 

  n = 199.45  ประมาณคา 200  

 

 การสุมตัวอยางของการวิจัยครั้งน้ี ทําโดยใชเทคนิคการสุมแบบเจาะจง เน่ืองจากผูวิจัยไม

ตองการรบกวนความเปนสวนตัวของกลุมเปาหมายและเพื่อใหไดผูตอบแบบสอบถามที่มีความเต็มใจ

และมีความสะดวกที่จะใหขอมลู โดยผูวิจัยนําแบบสอบถามไปขอเก็บขอมูลกับนักทองเที่ยวชาวจีนที่

เขาชมมวยไทยในสนามมวยในกรุงเทพมหานครดวยตนเอง หลงัจากน้ันจึงทําการเก็บรวบรวมและ

ตรวจสอบความสมบรูณของคําตอบในแบบสอบถามกอนนํามาทําการประมวลผลและวิเคราะหผล

ตอไป 

 

3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  

 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาครั้งน้ีคือ คําถามปลายปด (Close-Ended Question) ทั้งหมด

แบงออกเปน 3 สวน โดยแบงโครงสรางของแบบสอบถามไดดังน้ี 

สวนที่ 1 ของกลุมตัวอยาง ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายได รวม 5 ขอ 

ลักษณะขอคําถามเปนคําถามปลายปด มีคําตอบใหเลอืกเพยีง 1 คําตอบ 
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ตารางที่ 3.1: ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 

 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑการแบงกลุม 

การเขารับชม  

 

Nominal 

 

1= เคย 

2= ไมเคย 

เพศ Nominal 1= ชาย 

2= หญิง 

อายุ 

 

Ordinal 1= ต่ํากวา 15 ป 

2= 15 - 25 ป 

3= 26 - 35 ป 

4= 36 - 45 ป 

5= ตั้งแต 46 ปขึ้นไป   

รายไดตอเดือน  

 

Ordinal 1= ต่ํากวา 3000 หยวนจีน   

2= 3001 - 5000 หยวนจีน  

3= 5001 - 7000 หยวนจีน  

4= 7001 – 9000 หยวนจีน  

5= ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป 

ระดับการศึกษา 

 

Ordinal 1= มัธยมตน/ มัธยมปลาย 

2= ปริญญาตรี  

3= สูงกวาปริญญาตรี  

4= อ่ืน ๆ 

อาชีพ Nominal 1= ธุรกิจสวนตัว   

2= รับราชการ  

3= พนักงานบริษัท  

4= ครู/ อาจารย 

5= ลูกจางทั่วไป 

6= เกษตรกรรม 

7= คาขาย 

8= อ่ืน ๆ 
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สวนที่ 2 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับสื่อทีม่ีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย กลุมตัวอยาง

ประกอบดวย สื่อบุคคล สื่ออินเทอรเน็ต สื่อมวลชนและสือ่เฉพาะกิจ ลกัษณะขอคําถามเปนปลายปด

มีคําตอบใหเลือกตอบเพียง 1 คําตอบ รวมทัง้หมด 5 ขอ และคําถามเกี่ยวกับการเปดรบัสือ่ที่มี

ความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย กลุมตัวอยางเปนแบบประเมินคา 1-5 แบบ Likert Scale  

มีจํานวน 20 ขอ โดยกําหนดให 

  คะแนน  5  =  มากที่สุด 

 คะแนน  4  =  มาก 

 คะแนน  3  =  ปานกลาง 

 คะแนน  2  =  นอย 

 คะแนน  1  =  นอยที่สุด 

 

ตารางที่ 3.2: ขอมูลสื่อที่มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทย 
 

(ตารางมีตอ) 

 

 

 

  คําถาม ระดับการวัด เกณฑ 

1. ทานมีความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารที่เก่ียวกับการ

ตัดสินใจเลือกการเขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

1.1 ส่ือมวลชน เชน โทรทัศน หนังส่ือพิมพนิตยสาร 

Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  

1.2 ส่ืออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website 

1.3 ส่ือบุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรือคนรูจัก 

1.4 ส่ือเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกร

สงเสริมการทองเที่ยว 

 

2. ทานเปดรับขอมูลขาวสารที่เก่ียวกับการตัดสินใจเลือกการ

เขาชมมวยไทยจากส่ือมวลชนมาก นอยเพียงใด 

2.1 ส่ือมวลชน เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบขอมูล 

ขาวสารมวยไทย 
Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  2.2 ทานสามารถนําขอมูลขาวสารมวยไทย จากส่ือไปพูดคุย

กับผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 

2.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือมวลชน ในการตัดสินใจ

เขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 
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ตารางที่ 3.2 (ตอ): ขอมูลการเปดรับสื่อที่มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทย 
 

 

  

 

 

 

 

 

  คําถาม ระดับการวัด เกณฑ 

3. ทานเปดรับขาวสารจาก ส่ืออินเทอรเน็ตในการตัดสินใจ

เลือกการเขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

3.1 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ืออินเทอรเน็ต ในการ

ตัดสินใจเขาชมมวยไทย 

Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  

4. ทานเปดรับขาวสารจาก ส่ือบุคคลในการตัดสินใจเลือกการ

เขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

4.1 ส่ือบุคคล เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ ขอมูล

ขาวสารมวยไทย ของทาน 
Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  4.2 ทานนําขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือบุคคลไป

พูดคุย กับผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 

4.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือบุคคล เพื่อใชในการ

ตัดสินใจการเขาชมมวยไทย  

 

5. ทานเปดรับขาวสารจาก ส่ือเฉพาะกิจเชน งานนิทรรศการ

งานแฟรและองคกรสงเสริมการทองเที่ยว ในการตัดสินใจเลือก

การเขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

5.1 ส่ือเฉพาะกิจเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูลมวยไทย ขาวสารของทาน Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  

5.2 ทานนําขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจไป 

พูดคุยกับผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 

5.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจในการ

ตัดสินใจเขาชมมวยไทย ของทาน 
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สวนที่ 3 ขอมูลประสบการณการเขาชมมวยไทยของกลุมตัวอยาง รวม 5 ขอ ลักษณะขอ

คําถามเปนคําถามปลายปด มีคําตอบใหเลือกเพียง 1 คําตอบ 

 

ตารางที่ 3.3: ขอมูลประสบการณการเขาชมมวยไทย 
 

 

3.4 การทดสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

 ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถามเพื่อใชในการวิจัยครั้งน้ี โดยใชขอมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 

ผูวิจัยไดทําการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความนาเช่ือถือ (Reliability) ของแบบสอบถาม

กอนนําแบบสอบถามไปเก็บขอมลูจริงดังตอไปน้ี 

 1) ทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ผูวิจัยตรวจสอบความสอดคลองของเน้ือหา (Content 

Validity) ของแบบสอบถาม โดยนําแบบสอบถามทีจ่ัดทําข้ึนเสนอตอ ดร.วิโรจน สุทธิสมีา ซึ่งเปน

ผูเช่ียวชาญทางดานการสรางแบบสอบถามเพื่อใหสอดคลองของขอคําถามกับวัตถุประสงคของการ

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑการแบงกลุม 

แหลงที่ทานเคยเขาชมมวยไทย 

 

 

Ordinal 

 

1= สนามมวยลุมพินี  

2= สนามมวยราชดําเนิน 

3= อ่ืน ๆ 

ก่ีครั้งตอการมาไทยครั้งหน่ึง 

Ordinal 

 

1= 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

2= 2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

3= 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย    

4= มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

ครั้งตอการมาไทย/ ครั้งหน่ึง ชมครั้งละ

ก่ีชั่วโมง 

 

  

Ordinal 

 

 

 

1= 2 ชั่วโมง  

2= 3 ชั่วโมง  

3= 4 ชั่วโมง      

4= มากกวา 4 ชั่วโมง 

ก่ีครั้งตอการมาไทยครั้งหน่ึง 

Ordinal 

 

1= 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

2= 2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

3= 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย    

4= มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

ทานทราบขอมูลการเขาชมมวยไทย 

จากแหลงใด 

  

 

Ordinal 

 

 

1= ครอบครัว/ ญาต/ิ เพื่อน  

2= เว็บไซต 

3= กลุมคนรักมวยไทย    

4= ไกดทัวร 
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วิจัยและยังเปนอาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธมาทําการปรับปรุงขอคําถามกอนนําไปทดลองเกบ็ขอมลู 

(Pilot Test) ในข้ันตอไป 

 2) ทดสอบความนาเช่ือถือ (Reliability) ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่จะใชในการวิจัยไปทดลองใช

เก็บขอมูลจากกลุมประชากรที่ไมใชกลุมตัวอยาง (Pilot Test) จํานวน 30 คน แลวนํามาวิเคราะหหา

ความเช่ือมันของแบบสอบถามโดยใชวิธีการแบบสมัประสทิธ์ิอัลฟา α-Cpeffocoent ของครอนบาค 

(Cronbach, 1970)  

 

3.5 การทดสอบความนาเชื่อถือ (Reliability Test)  

 เพื่อตรวจสอบความนาเช่ือถือของแบบสอบถาม ผูวิจัยไดทําการนําแบบสอบถามไปทดสอบ

กับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน กอนนําไปใชจริง โดยวิธีของ Cronbach (1970) (บุญชม ศรีสะอาด, 

2538) โดยหาคาสัมประสิทธ์ิอัลฟา (Alpha Coefficients) และแกไขแบบสอบถามสวนที่มีคาความ

เช่ือมั่นไมถึงตามที่กําหนดจนไดแบบสอบถามทีส่ามารถนําไปใชเก็บขอมูลไดจริง ซึง่ไดคาเทากบั 

0.956 ผลการตรวจสอบความเช่ือมั่นไดคาความเช่ือมั่นของคําถามแตละประเด็นและคาความเช่ือมั่น

รวมอยูระหวาง 0.7 – 1.00 นอกจากน้ีแบบสอบถามทีส่รางข้ึนยังไดผานการตรวจสอบเน้ือหาจาก

ผูทรงคุณวุฒิเรียบรอยแลว จงึไดสรปุวาแบบสอบถามที่ไดสามารถนําไปใชในการเก็บขอมลูได 

 

ตารางที่ 3.4: สรุปผลการทดสอบความนาเช่ือถือ 

 

ตัวแปร Cronbach's Alpha จํานวนขอคําถาม 

การเปดรบัสื่อ 0.983 16 

 

3.6 กระบวนการและขั้นตอนการเก็บรวบรวมขอมูล 

  สําหรับกระบวนการและข้ันตอนการเกบ็ขอมลูมีดังน้ี 

  3.6.1 ผูวิจัยไดทําการสุมกลุมตัวอยาง ทีจ่ะทําการเก็บขอมูล แบบสอบถาม ซึ่งเปนกลุม

ตัวอยางที่มีความเต็มใจในการตอบแบบสอบถาม 

  3.6.2 ผูวิจัยไดทําการช้ีแจงถึงวัตถุประสงคของการทําวิจัย รวมทั้งหลักเกณฑในการตอบ

แบบสอบถามเพื่อใหกลุมตัวอยาง มีความเขาใจในขอคําถามและความตองการของผูวิจัย 

  3.6.3 ทําการแจกแบบสอบถามใหกบักลุมตัวอยาง โดยมรีะยะเวลาในการทําแบบสอบถาม 

15 วัน หลังจากน้ันตรวจสอบความถูกตองและความสมบรูณของแบบสอบถามกอนการจัดเก็บ 
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  3.6.4 นําแบบสอบถามที่ไดมาทําการตรวจสอบความถูกตองสมบรูณของแบบสอบถามและ

นําไปวิเคราะหขอมูลทางสถิติดวยเครื่องคอมพิวเตอรตอไป  

  

3.7 วิธีการทางสถิติและการวิเคราะหขอมลู 

 วิธีการทางสถิติและการวิเคราะหขอมลูที่ใชสําหรบังานวิจัยน้ีสามารถแบงไดเปน 2 ประเภท 

ไดแก 

1) การรายงานผลดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งไดแก คารอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยมีการแบง

ระดับของคะแนนดวยการใชสูตรของ บุญชม ศรสีะอาด (2538) มาคํานวณและคําอธิบายสําหรับ 

แตละชวงช้ัน ดังน้ี 

 

  อันตรภาคช้ัน  =  คาสูงสุด – คาตํ่าสุด 

            จํานวนช้ัน 

     = 5 – 1 = 0.80 

       5  

 

  คาเฉลี่ย   การแปรผล 

1.00 – 1.80   นอยที่สุด 

1.81 – 2.61   นอย 

2.62 – 3.42   ปานกลาง 

3.43 – 4.23   มาก 

4.24 – 5.00   มากที่สุด 

 

2) การรายงานผลดวยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ซึ่งไดแก  

2.1) สถิติอนุมานที่ใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 เปนการทดสอบความแตกตางระหวาง 

คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุม โดยใช Independent Sample t – test และการทดสอบความ

แตกตางระหวางคาเฉลีย่ของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุม โดยใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว 

(One – way Analysis of Variance) 

2.2) สถิติอนุมานที่ใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 2 ใชการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis: MRA)  

 



บทท่ี 4 

ผลการศึกษา 

 

ในการวิเคราะหขอมลูสําหรบังานวิจัยเรือ่ง การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน ซึ่งการศึกษาครัง้น้ีตองเก็บขอมูลกลุมตัวอยางทั้งหมด 200 ชุด โดยผูวิจัยไดนําขอมูลตัวอยาง 

ที่เกบ็รวบรวมมาไดจํานวน 200 ที่ผานการตรวจสอบความนาเช่ือถือแลวมาทําการวิเคราะห โดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติวิเคราะหตามสมมติฐานของการวิจัย การวิเคราะหขอมลูและการแปล

ความหมายของผลการวิเคราะหขอมลู ผูทําการวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตาง ๆ และอักษรยอที่ใชใน

การวิเคราะหขอมลู ดังน้ี  

 

 สัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมลู 

   แทน คาเฉลี่ย (Mean) 

 SD  แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 Adjusted R2 แทน คาสัมประสิทธ์ิการพยากรณทีป่รบัแกแลว 

β  แทน  คาสัมประสิทธ์ิถดถอยของตัวพยากรณในรูปคะแนนมาตรฐาน 

 Sig.   แทน คาสถิติที่แตกตางอยางมีนัยสําคัญทีร่ะดับ 0.05 

  

 การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 

 การวิเคราะหขอมลู ผูวิจัยไดเสนอผลตามความมุงหมายของการวิจัย โดยแบงการนําเสนอ

ออกเปน 4 สวน ดังน้ี 

 4.1 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรของนักทองเทีย่วชาวจีน 

 4.2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัสื่อของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 4.3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 4.4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
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4.1 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 

ตารางที่ 4.1: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางกับเพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

หญิง 82 41.00 

ชาย 118 59.00 

รวม 200 100.0 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญเปนเพศชาย มีจํานวน 118 คน คิดเปน 

รอยละ 59.0 รองลงมาคือ เพศหญิง มจีํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 41.0   

 

ตารางที่ 4.2: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับอายุ 

 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 15 ป 6 3.00 

15 – 25 ป 100 50.00 

26 - 35 ป 42 21.00 

36 – 45 ป 52 26.00 

รวม 200 100 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 - 25 ป  

มีจํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาเปนกลุมอายุ 36 - 45 ป มีจํานวน 52 คน คิดเปน

รอยละ 26.0 กลุมอายุ 26 – 35 ป มีจํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 21.0 และกลุมตัวอยางที่มอีายุ  

ตํ่ากวา 15 ป มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.0 เปนอันดับสุดทาย  
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ตารางที่ 4.3: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย 12 6 

ปริญญาตร ี 122 61 

สูงกวาปริญญาตร ี 40 20 

ทั่วไป  26 13 

รวม 200 100.0 

  

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษา

ปริญญาตรี มจีํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 61.0 รองลงมาเปนกลุมทีม่ีระดับการศึกษาสูงกวา

ปริญญาตร ีมีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 20.0 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป มีจํานวน  

26 คน คิดเปนรอยละ 13.0 และกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มจีํานวน  

12 คน คิดเปนรอยละ 6.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.4: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับอาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียน/ นิสิต นักศึกษา 51 25.50 

ธุรกิจสวนตัว 46 23.00 

รับราชการ 6 3.00 

พนักงานบริษัทเอกชน 40 20.00 

ครู/ อาจารย 22 11.00 

ลูกจางทั่วไป 4 2.00 

เกษตรกรรม 7 3.50 

คาขาย 24 12.00 

รวม 200 100.0 
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 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพนักเรียน/ นิสิต 

นักศึกษา มีจํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 25.5 รองลงมา เปนกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพประกอบธุรกจิ

สวนตัว มีจํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 23.0 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวน  

40 คน คิดเปนรอยละ 20.0 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคาขาย มจีํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.0 กลุม

ตัวอยางที่มีอาชีพครู/ อาจารย มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 11.0 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพเกษตรกรรม 

มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.5 กลุมตัวอยางที่มอีาชีพรบัราชการมีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.0 

และกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพรบัจางทั่วไป มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 2.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.5: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 3000 หยวนจีน (ตํ่ากวา 14,910 บาท) 44 22.00 

3001 - 5000 หยวนจีน (14,914 – 24,850 บาท) 50 25.00 

5001 - 7000 หยวนจีน (24,854 – 34,790 บาท) 32 16.00 

7001 – 9000 หยวนจีน (34,794 – 44,730 บาท) 58 29.00 

ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป (ต้ังแต 44,734 บาท) 16 8.00 

รวม 200 100.0 

หมายเหตุ คาเงิน 1 หยวนจีน เทากบั 4.97 บาทไทย (ขอมลู ณ วันที่ 3 เมษายน 2561) 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

7001 – 9000 หยวนจีน (34,794 – 44,730 บาท) มีจํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 29.0 รองลงมา

เปนกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน (14,914 – 24,850 บาท) มีจํานวน 

50 คน คิดเปนรอยละ 25.0 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 หยวนจีน (ตํ่ากวา 

14,910 บาท) มีจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 22.0 กลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5001 - 

7000 หยวนจีน (24,854 – 34,790 บาท) มีจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 16.0 และกลุมตัวอยาง 

ที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป (ต้ังแต 44,734 บาท) มีจํานวน 16 คน คิดเปน

รอยละ 8.0  
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4.2 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับสื่อของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 ในการแปลความหมายการวิเคราะหขอมลูเกี่ยวกับสื่อของนักทองเที่ยวชาวจีน มีการใชเกณฑ

การวิเคราะหผลดังน้ี   

   ระดับคะแนน    ความหมาย 

 ระดับ 5 คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ................อยูในเกณฑ มากที่สุด 

 ระดับ 4 คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 ................อยูในเกณฑ มาก 

 ระดับ 3 คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 ................อยูในเกณฑ ปานกลาง 

 ระดับ 2 คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 ................อยูในเกณฑ นอย 

 ระดับ 1 คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 ................อยูในเกณฑ นอยที่สุด 

 

ตารางที่ 4.6: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่อ 

 

ส่ือ คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือมวลชน เชน โทรทัศน หนังส่ือพิมพนิตยสาร 3.12 1.294 ปานกลาง 1 

2. ส่ืออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website 3.03 1.264 ปานกลาง 2 

3. ส่ือบุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรือคนรูจัก 2.57 1.054 ปานกลาง 3 

4. ส่ือเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกร

สงเสริมการทองเที่ยว 
2.35 0.986 ปานกลาง 4 

คาเฉล่ียรวม 2.77 1.149 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อ โดยภาพรวมในระดับปานกลาง  

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 3.71 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรม 

การเปดรบัขาวสารในแตละสื่อ พบวา สื่อมวลชน เชน โทรทศัน หนังสื่อพมิพนิตยสาร มีคะแนนเฉลี่ย

เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.12 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.294) รองลงมาคือ  

สื่ออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.03  

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.264) อันดับทีส่ามคือ สือ่บุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรอืคนรูจกั  

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.57 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.054) และอันดับที่สี่คือ  

สื่อเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกรสงเสรมิการทองเที่ยว มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง  

(คาเฉลี่ย = 2.35 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) 
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ตารางที่ 4.7: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่อมวลชน 
 

ส่ือมวลชน คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือมวลชน เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบขอมูล 

ขาวสารมวยไทย 
2.92 1.122 ปานกลาง 1 

2. สามารถนําขอมูลขาวสารมวยไทย จากส่ือไปพูดคุยกับ

ผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิง 
2.72 1.099 ปานกลาง 3 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือมวลชน มีผลในการตัดสินใจเขา

ชมมวยไทย 
2.80 1.098 ปานกลาง 2 

คาเฉล่ียรวม 2.81 1.107 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อมวลชน โดยภาพรวมในระดับปานกลาง 

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.81 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.107) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรมการ

เปดรบัขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อมวลชน เปนสือ่ที่มปีระสทิธิภาพตอการรับทราบขอมูล ขาวสาร

มวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.92 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

= 1.122) รองลงมาคือ ขอมลูขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชน มผีลในการตัดสินใจเขาชมมวยไทย มีคาเฉลี่ย

ระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.098) และอันดับทีส่ามคือ สามารถนําขอ

มูลขาวสารมวยไทย จากสือ่ไปพูดคุยกบัผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย 

= 2.72 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.099)  

 

ตารางที่ 4.8: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่ออินเทอรเน็ต 
 

ส่ืออินเทอรเน็ต คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ืออินเทอรเน็ต มีผลตอการ

ตัดสินใจเขาชมมวยไทย 
2.91 1.128 ปานกลาง 1 

2. ส่ืออินเทอรเน็ต เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูลมวยไทย  
2.70 1.182 ปานกลาง 2 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ืออินเทอรเน็ตไป พูดคุยกับผูอ่ืน 

หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 
2.50 0.997 ปานกลาง 3 

คาเฉล่ียรวม 2.70 1.102 ปานกลาง  
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จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมกีารเปดรับสื่ออินเทอรเน็ต โดยภาพรวมในระดับ 

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา ขอมลูขาวสารที่ไดจากสือ่อินเทอรเน็ต มีผลตอ 

การตัดสินใจเขาชมมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.91  

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.128) รองลงมาคือ สื่ออินเทอรเน็ต เปนสื่อที่มีประสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูลมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.182) 

และอันดับที่สามคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่ออินเทอรเน็ตไป พูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ

ของทาน มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.50 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102)  

 

ตารางที่ 4.9: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่อบุคคล 

 

ส่ือบุคคล คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือบุคคล เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบขอมูล

ขาวสารมวยไทย  
2.81 0.981 ปานกลาง 1 

2. ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือบุคคลไปพูดคุยกับ

ผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิง 
2.54 1.041 ปานกลาง 2 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือบุคคล ในการตัดสินใจการเขา

มวยไทย  
2.70 1.152 ปานกลาง 3 

คาเฉล่ียรวม 2.68 1.058 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อบุคคล โดยภาพรวมในระดับปานกลาง 

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.68 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.058) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรมการ

เปดรบัขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อบุคคล เปนสื่อทีม่ีประสิทธิภาพตอการรบัทราบ ขอมูลขาวสาร

มวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.81 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

= 0.981) รองลงมาคือ ขอมลูขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสือ่บคุคลไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพือ่ความ

บันเทงิ มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.54 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.041) และอันดับที่สาม

คือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสือ่บุคคล ในการตัดสินใจการเขามวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง  

(คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.152)  
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ตารางที่ 4.10: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสือ่เฉพาะกิจ 

 

ส่ือเฉพาะกิจ คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือเฉพาะกิจเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูลมวยไทย ขาวสาร 
2.67 1.135 ปานกลาง 1 

2. ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจไป พูดคุยกับ

ผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิง 
2.52 1.178 ปานกลาง 3 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจในการตัดสินใจเขาชม

มวยไทย 
2.63 1.175 ปานกลาง 2 

คาเฉล่ียรวม 2.60 1.163 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อเฉพาะกิจ โดยภาพรวมในระดับปาน

กลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.60 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.163) เมื่อพิจารณาระดับพฤติกรรม

การเปดรบัขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อเฉพาะกิจเปนสื่อที่มีประสทิธิภาพตอการรับทราบขอมูล

มวยไทย ขาวสาร มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.67 คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน = 1.135) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อเฉพาะกิจในการตัดสินใจเขาชมมวยไทย  

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.63 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.175) และอันดับที่สามคือ 

ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสือ่เฉพาะกิจไป พูดคุยกบัผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิง มีคาเฉลี่ยระดับ

ปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.52 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.178)  

 

4.3 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการเขาชมมวยไทยของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 

ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบัแหลงทีเ่คยเขาชมมวยไทย 

 

แหลงท่ีเคยเขาชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

สนามมวยลุมพินี 46 23.00 

สนามมวยราชดําเนิน 50 25.00 

สนามมวยอื่น ๆ อาทิ สนามมวยออม

นอย สนามมวยรงัสิต เปนตน 
104 52.00 

รวม 200 100.0 
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จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่เคยเขาชมมวยไทย ใน

สนามมวยอื่น ๆ อาทิ สนามมวยออมนอย สนามมวยรังสิต เปนตน มีจํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 

52.0 รองลงมาเปนกลุมตัวอยางที่เคยเขาชมมวยไทย ในสนามมวยราชดําเนิน มีจํานวน 50 คน คิด

เปนรอยละ 25.0 และกลุมตัวอยางที่เคยเขาชมมวยไทย ในสนามมวยลุมพินี มีจํานวน 46 คน คิดเปน

รอยละ 23.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.12: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบัจํานวนครั้งในการเขาชมมวยไทย 

 

จํานวนครั้งในการเขาชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 138 69.00 

2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 40 20.00 

3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 4 2.00 

มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 18 9.00 

รวม 200 100.0 

  

จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน  

1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง  มีจํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 69.0 รองลงมากลุมตัวอยางเขาชม

มวยไทย จํานวน 2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 20.0 กลุมตัวอยาง

เขาชมมวยไทย มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย จํานวน 1 ครั้ง มีจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 9.0 

และกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 

2.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.13: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบัจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมมวยไทย 

 

จํานวนชั่วโมงในการเขาชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

2 ช่ัวโมง 138 69.00 

3 ช่ัวโมง 36 18.00 

4 ช่ัวโมง 6 3.00 

มากกวา 4 ช่ัวโมง 20 10.00 

รวม 200 100.0 
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จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน 

2 ช่ัวโมง/ ครั้ง มีจํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 69.0 รองลงมากลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน 

3 ช่ัวโมง/ ครั้ง มีจํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.0 กลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน มากกวา  

4 ช่ัวโมง/ ครั้ง จํานวน 1 ครั้ง มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.0 และกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย 

จํานวน 4 ช่ัวโมง/ ครั้ง มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.14: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบับุคคลทีร่วมชมมวยไทย 

 

บุคคลท่ีรวมชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

ครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน 104 52.00 

เพื่อนในเว็บไซต 30 15.00 

กลุมคนรักมวยไทย 10 5.00 

ไกดทัวร 38 19.00 

คนอื่น ๆ 18 9.00 

รวม 200 100.0 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับ

ครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน มจีํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 52.0 รองลงมากลุมตัวอยางเขาชมมวย

ไทยกับไกดทัวร มีจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 19.0 กลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับเพื่อนใน

เว็บไซต มีจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 15.0 กลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับคนอื่น ๆ มีจํานวน  

18 คน คิดเปนรอยละ 9.0 และกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับกลุมคนรกัมวยไทย มีจํานวน 10 คน 

คิดเปนรอยละ 5.0 เปนอันดับสุดทาย  
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4.4 การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากร ที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกัน 

 สมมติฐานท่ี 1.1 ลักษณะทางประชากร ดานเพศที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.15: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบ เปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับเพศ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
T-test Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 1.251 1 1.251 1.878 0.172 

Within Groups 131.929 198 0.666   

Total 133.180 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups .068 1 0.068 .082 0.775 

Within Groups 165.912 198 0.838   

Total 165.980 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 2.839 1 2.839 3.143 0.078 

Within Groups 178.841 198 0.903   

Total 181.680 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 3.982 1 3.982 1.200 0.275 

Within Groups 656.898 198 3.318   

Total 660.880 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับเพศ ของกลุมตัวอยาง 

โดยใชสถิติ t-test ในการทดสอบสมมติฐานทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

 1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.172 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีเพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  
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 2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.775 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มเีพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ใน 

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากบั 0.075 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มเีพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.275 ซึ่งมีคามาก 

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีเพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม  

ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทีต้ั่งไว 

 

 สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากร ดานอายุที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.16: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอายุ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F-test Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 0.881 2 0.44 0.656 0.520 

Within Groups 132.299 197 0.672   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 9.308 2 4.654 5.852 0.003* 

Within Groups 156.672 197 0.795   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 2.151 2 1.076 1.18 0.309 

Within Groups 179.529 197 0.911   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 43.217 2 21.609 6.892 0.001* 

Within Groups 617.663 197 3.135   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 
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 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอายุ ของกลุมตัวอยาง 

โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

 1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.520 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

 2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.003 ซึ่งมีคานอย

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากบั 0.309 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.001 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 และทําการการทดสอบรายคู โดยการใชการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.17: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบจํานวนครั้งในการเขาชม กับอายุ 

 

อาย ุ

(คา Sig.) 
ตํ่ากวา 15 ป 15 – 25 ป 26 - 35 ป 36 – 45 ป 

ตํ่ากวา 15 ป     

15 – 25 ป 0.254    

26 - 35 ป 0.021* 0.002*   

36 – 45 ป 0.009* 0.001* 0.110  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

กับอายุ ของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีอายุ ตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวน

ครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มอีายุ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 26 – 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.18: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับอายุ 

 

อาย ุ

(คา Sig.) 
ตํ่ากวา 15 ป 15 – 25 ป 26 - 35 ป 36 – 45 ป 

ตํ่ากวา 15 ป     

15 – 25 ป 0.744    

26 - 35 ป 0.243 0.002*   

36 – 45 ป 0.000* 0.000* 0.147  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับ

อายุ ของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุ ตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่

รวมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มีอายุ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบั

กลุมตัวอยางที่มีอายุ 26 – 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 สมมติฐานท่ี 1.3 ลักษณะทางประชากร ดานอาชีพที่ตางกนัมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.19: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 5.546 4 1.387 2.118 0.080 

Within Groups 127.634 195 0.655   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 5.459 4 1.365 1.658 0.161 

Within Groups 160.521 195 0.823   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 4.089 4 1.022 1.123 0.347 

Within Groups 177.591 195 0.911   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 55.401 4 13.85 4.461 0.002 

Within Groups 605.479 195 3.105   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ ของกลุม

ตัวอยาง โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

 1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.080 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

 2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.161 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งใน

การเขาชมไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากบั 0.347 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.002 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 และทําการการทดสอบรายคู โดยการใชการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.20: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับอาชีพ 

 

อาชีพ 

(คา Sig.) 

นักเรียน/

นิสิต 

นักศึกษา 

ธุรกิจ

สวนตัว 
รับราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

ครู/

อาจารย 

ลูกจาง

ทั่วไป 
เกษตรกรรม 

นักเรียน/ นิสิต 

นักศึกษา 

       

ธุรกิจสวนตัว 0.748       

รับราชการ 0.324 0.748      

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

0.000* 0.493 0.235     

ครู/ อาจารย 0.021* 0.014* 0.007* 0.000*    

ลูกจางทั่วไป 0.078 0.058 0.526 0.078 0.124   

เกษตรกรรม 0.022* 0.079 0.833 0.001* 0.002* 0.401  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับ

อาชีพ ของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพ นักเรยีน/ นิสิต นักศึกษา มกีารเขาชม มวยไทย

ดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน อาชีพครู/ อาจารย

และอาชีพเกษตรกรรม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพ ธุรกจิสวนตัว มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพคร/ู อาจารย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพรับราชการมกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับ

กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

กลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารยและอาชีพเกษตรกรรมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 

0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพเกษตรกรรมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 สมมติฐานท่ี 1.4 ลักษณะทางประชากร ดานระดับการศึกษาที่ตางกันมกีารเขาชม

มวยไทยแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.21: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 2.825 4 0.706 1.057 0.379 

Within Groups 130.355 195 0.668   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 11.969 4 2.992 3.789 0.005 

Within Groups 154.011 195 0.79   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมงใน

การเขาชม 

Between Groups 12.697 4 3.174 3.663 0.007 

Within Groups 168.983 195 0.867   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 44.228 4 11.057 3.496 0.009 

Within Groups 616.652 195 3.162   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับระดับการศึกษา ของกลุม

ตัวอยาง โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.379 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไม

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  
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2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.005 ซึ่งมีคานอย

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้

ในการเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว 

3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.005 ซึ่งมีคา

นอยกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว 

4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.009 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขา

ชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไวและทําการการทดสอบรายคู โดย

การใชการทดสอบแบบ Least significant difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.22: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม กับ

ระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา 

(คา Sig.) 

มัธยมตน/ 

มัธยมปลาย 
ปริญญาตร ี

สูงกวา 

ปริญญาตร ี
ทั่วไป 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย     

ปริญญาตร ี 0.871    

สูงกวาปริญญาตร ี 0.312 0.050*   

ทั่วไป  0.017* 0.329 0.050*  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

กับระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีม่รีะดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย  

มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาทัว่ไป 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาปริญญาตร ีมีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทัว่ไป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.23: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม  

    กับระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา 

(คา Sig.) 

มัธยมตน/ 

มัธยมปลาย 
ปริญญาตร ี

สูงกวา 

ปริญญาตร ี
ทั่วไป 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย     

ปริญญาตร ี 0.056    

สูงกวาปริญญาตร ี 0.032* 0.001*   

ทั่วไป  0.008* 0.416 0.003*  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม 

กับระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีม่รีะดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย  

มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป

และสงูกวาปริญญาตร ีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาปริญญาตร ีมีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป มกีารเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม 

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.24: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับระดับ

การศึกษา 

 

ระดับการศึกษา 

(คา Sig.) 

มัธยมตน/ 

มัธยมปลาย 
ปริญญาตร ี

สูงกวา 

ปริญญาตร ี
ทั่วไป 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย     

ปริญญาตร ี 0.459    

สูงกวาปริญญาตร ี 0.003* 0.532   

ทั่วไป  0.068 0.464 0.347  

* Sig.< 0.05 
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 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมกบั

ระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีาร

เขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตร ี

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 สมมติฐานท่ี 1.5 ลักษณะทางประชากร ดานรายไดที่ตางกนัมีการเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.25: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 22.186 7 3.169 5.482 0.100 

Within Groups 110.994 192 0.578   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 17.104 7 2.443 3.151 0.004 

Within Groups 148.876 192 0.775   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 21.174 7 3.025 3.618 0.001 

Within Groups 160.506 192 0.836   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 153.7 7 21.957 8.312 0.000 

Within Groups 507.18 192 2.642   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับรายได ของกลุม

ตัวอยาง โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 1.000 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  
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2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.004 ซึ่งมีคานอย

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขา

ชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.001 ซึ่งมีคา

นอยกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว 

4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.000 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไวและทําการการทดสอบรายคู โดยการ

ใชการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.26: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม  

  กับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(คา Sig.) 

ต่ํากวา 3000 

หยวนจีน 

3001 - 5000 

หยวนจีน 

5001 - 7000 

หยวนจีน 

7001 – 9000 

หยวนจีน 

ตั้งแต 9001 

หยวนจีนขึ้นไป 

ต่ํากวา 3000 หยวนจีน       

3001 - 5000 หยวนจีน  0.348     

5001 - 7000 หยวนจีน  0.338 0.873    

7001 – 9000 หยวนจีน  0.042* 0.210 0.020*   

ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป  0.007* 0.401 0.009* 0.086  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

กับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 5001 - 7000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน

และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.27: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมกับ

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(คา Sig.) 

ต่ํากวา 3000 

หยวนจีน 

3001 - 5000 

หยวนจีน 

5001 - 7000 

หยวนจีน 

7001 – 9000 

หยวนจีน 

ตั้งแต 9001  

หยวนจีนขึ้นไป 

ต่ํากวา 3000 หยวนจีน       

3001 - 5000 หยวนจีน  0.832     

5001 - 7000 หยวนจีน  0.554 0.704    

7001 – 9000 หยวนจีน  0.003* 0.049* 0.037   

ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป  0.037* 0.006* 0.831 0.062  

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม 

กับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน

และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.28: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับรายได

เฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(คา Sig.) 

ต่ํากวา 3000 

หยวนจีน 

3001 - 5000 

หยวนจีน 

5001 - 7000 

หยวนจีน 

7001 – 9000 

หยวนจีน 

ตั้งแต 9001 

หยวนจีนขึ้นไป 

ต่ํากวา 3000 หยวนจีน       

3001 - 5000 หยวนจีน  0.220     

5001 - 7000 หยวนจีน  0.217 0.050    

7001 – 9000 หยวนจีน  0.004* 0.002* 0.054   

ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป  0.000* 0.006* 0.016* 0.612  

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม  

กับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน 

และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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สมมติฐานท่ี 2 สื่อมีความสัมพันธกบัการเขาชม มวยไทย 

สมมติฐานท่ี 2.1 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม 

 

ตารางที่ 4.29: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชมมวยไทย 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 3.061 0.177  17.319 0.000   

สื่อมวลชน 0.152 0.087 0.188 1.748 0.082 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.264 0.080 0.315 3.278 0.001 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.111 0.107 0.126 1.038 0.301 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.300 0.090 0.396 3.332 0.001 0.300 3.330 

R = 0.453     

R Square = 0.205   

Adjusted R Square = 0.188 

Durbin-watson = 1.737 

F = 12.556 

Sig. = 0.000 

* P-value< 0.05 

  

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม  

ไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวาระดับ

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามตัีวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

 คาสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ (R) ระหวางตัวแปรอสิระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.453 พบวา ตัวแปรของสื่อกบัการเขาชมมวยไทยดานแหลง

ที่เขาชม มีความสัมพันธกัน มีคาสัมประสิทธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม (R Square) 

เทากับ 0.205 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ“การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม” ข้ึนอยู 

กับสือ่ รอยละ 20.5 สวนคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณเมื่อปรบัแลว (Adjusted R Squarer) เทากบั 
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0.188 โดยสื่อเฉพาะกจิ (Beta = 0.396) มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม 

มากที่สุด รองลงมาคือ สื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.315) ตามลําดับ 

 สรปุวา สื่อเฉพาะกิจและสือ่อินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่

เขาชม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

 Unstandardized Ŷ = 3.061 + 0.264 (X1) + 0.300 (X2)  

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

  X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

 

 Standardized  Ŷ = 0.315 (X1) + 0.396 (X2) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

  X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต      

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขา

ชม จะเพิ่มข้ึนเปน 0.315 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่

เขาชม จะเพิม่ข้ึนเปน 0.396 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.2 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

 

ตารางที่ 4.30: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการ

เขาชม 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 1.430 0.200  7.142 0.000   

สื่อมวลชน 0.251 0.098 0.279 2.552 0.011 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.452 0.091 0.483 4.959 0.000 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.469 0.121 0.477 3.883 0.000 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.255 0.102 0.301 2.492 0.014 0.300 3.330 

R = 0.385     

R Square = 0.148   

Adjusted R Square = 0.131 

Durbin-watson = 1.607 

F = 8.500 

Sig. = 0.000 

* P-value< 0.05 

  

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการ

เขาชมไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวา

ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามีตัวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม คาสัมประสทิธ์ิ

สหสัมพันธ (R) ระหวางตัวแปรอิสระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ใน

การเขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.385 พบวา ตัวแปรของสื่อกบัการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ใน 

การเขาชม มีความสมัพันธกันมีคาสมัประสิทธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

(R Square) เทากบั 0.148 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ “การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้ง

ในการเขาชม” ข้ึนอยูกับสื่อ รอยละ 14.8 สวนคาสัมประสทิธ์ิการพยากรณเมื่อปรบัแลว (Adjusted 
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R Squarer) เทากบั 0.131 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.483) มีความสัมพันธกับการเขาชมมวย

ไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม มากทีสุ่ด รองลงมาคือ สื่อบุคคล (Beta = 0.477) สื่อเฉพาะกิจ 

(Beta = 0.301) และสื่อมวลชน (Beta = 0.279) ตามลําดับ 

 สรปุวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชม

มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดง

สมการไดดังน้ี  

 

Unstandardized Ŷ = 1.430 + 0.251 (X1) + 0.452 (X2) + 0.469 (X3) + 0.255 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

Standardized  Ŷ = 0.279 (X1) + 0.483 (X2) + 0.477 (X3) + 0.301 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งใน

การเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.279 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.483 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งใน

การเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.477 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้

ในการเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.301 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.3 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม 

 

ตารางที่ 4.31: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 1.745 0.207  8.43 0.000   

สื่อมวลชน 0.216 0.102 0.229 2.125 0.035 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.516 0.094 0.527 5.476 0.000 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.505 0.125 0.490 4.043 0.000 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.297 0.106 0.335 2.813 0.005 0.300 3.330 

R = 0.410                            R Square = 0.168    

Adjusted R Square = 0.151    Durbin-watson = 1.910 

F = 9.863                            Sig. = 0.000 

 

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชมไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวา

ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามีตัวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

 คาสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ (R) ระหวางตัวแปรอสิระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวย

ไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.410 พบวา ตัวแปรของสื่อกับการเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีความสัมพันธกันมีคาสัมประสทิธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชม (R Square) เทากับ 0.168 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ “การเขาชมมวย

ไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม” ข้ึนอยูกับสือ่ รอยละ 16.8 สวนคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณเมื่อปรบั

แลว (Adjusted R Squarer) เทากับ 0.151 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.527) มีความสัมพันธกับ

การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มากที่สดุ รองลงมาคือ สื่อบุคคล (Beta = 0.490) 

สื่อเฉพาะกิจ (Beta = 0.335) และสื่อสื่อมวลชน (Beta = 0.229) ตามลําดับ 
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 สรปุวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชม

มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดง

สมการได  

 

Unstandardized  Ŷ = 1.745 + 0.216 (X1) + 0.516 (X2) + 0.505 (X3) + 0.297 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 
  

Standardized  Ŷ = 0.229 (X1) + 0.527 (X2) + 0.490 (X3) + 0.335 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมง

ในการเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.229 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.527 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.490 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.335 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.4 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

 

ตารางที่ 4.32: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 4.352 0.382  11.408 0.000   

สื่อมวลชน 0.015 0.187 0.008 0.081 0.936 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.442 0.174 0.558 5.998 0.000 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.450 0.230 0.229 1.956 0.052 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.173 0.195 0.102 0.887 0.376 0.300 3.330 

R = 0.473                                 R Square = 0.224   

Adjusted R Square = 0.208          Durbin-watson = 1.622 

F = 14.039                                Sig. = 0.000 

  

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม

ไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวาระดับ

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามีตัวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม 

 คาสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ (R) ระหวางตัวแปรอสิระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวย

ไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.473 พบวา ตัวแปรของสื่อกับการเขาชมมวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชม มีความสมัพันธกันมีคาสมัประสิทธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

(R Square) เทากบั 0.224 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ“การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวม

เขาชม” ข้ึนอยูกับสื่อ รอยละ 22.4 สวนคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณเมื่อปรับแลว (Adjusted R 

Squarer) เทากับ 0.208 

 สรปุวา สื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม  

ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  
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Unstandardized Ŷ = 4.352 + 0.442 (X1)  

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

   X1 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  

Standardized  Ŷ = 0.558 (X1)  

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

   X1 = สื่ออินเทอรเน็ต 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่

รวมเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.558 หนวย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



บทท่ี 5 

สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 

 ในการวิเคราะหขอมลูสําหรบังานวิจัยเรือ่ง “การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน” เปนการวิจัยเชิงปรมิาณ (Quantitative Research) โดยทําการเก็บขอมูลจํานวน 200 ชุด 

คิดเปนรอยละ 100 ของแบบสอบถามทั้งหมด ดวยวิธีการสาํรวจ (Survey Research Method)  

ใชแบบสอบถามเปนเครือ่งมอืในการเก็บรวบรวมขอมลู ผูวิจยัไดกําหนดแนวทางในการดําเนินการวิจัย 

โดยมีรายเอียด ในเรื่องการกําหนดกลุมตัวอยางประชากร การสุมตัวอยาง การเก็บรวบรวมขอมูล  

การจัดทําและการวิเคราะหขอมลู จากน้ันผูวิจัยไดนําขอมลูไปทําการประมวลผลโดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) ซึ่งสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมลู 

คือ ความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานและสวนการทดสอบสมมติฐานน้ันใชการพิสจูน

ความแตกตางแบบ One-Way ANOVA รวมทั้งการวิเคราะหความถดถอยของตัวแปรต้ังแต 2 ตัวข้ึนไป 

Multiple Regression และมสีรปุผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ดังน้ี 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.1.1 สรุปผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากรของนักทองเท่ียวชาวจีน   

 สรปุผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ 59.0 มีอายุ  

15 - 25 ป รอยละ 50.0 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี รอยละ 61.0 มีอาชีพนักเรียน/ นิสิต นักศึกษา 

รอยละ 25.5 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน (34,794 – 44,730 บาท) รอยละ 

29.0 

 5.1.2 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับสื่อของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 สื่อ 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่ โดยภาพรวมในระดับปานกลาง 

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 3.71 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรมการ

เปดรบัขาวสารในแตละสือ่ พบวา สื่อมวลชน เชน โทรทัศน หนังสื่อพิมพนิตยสาร มีคะแนนเฉลี่ย  

เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.12 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.294) รองลงมาคือ 

สื่ออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.03  

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.264) อันดับทีส่ามคือ สือ่บุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรอืคนรูจกั มี

คาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.57 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.054) และอันดับทีส่ี่คือ  

สื่อเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกรสงเสรมิการทองเที่ยว มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง 

(คาเฉลี่ย = 2.35 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) 
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 สื่อมวลชน 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่มวลชน โดยภาพรวมในระดับ

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.81 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.107) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อมวลชนเปนสื่อที่มปีระสทิธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูล ขาวสารมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.92   

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.122) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชน มีผลในการตัดสินใจ

เขาชมมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.098) และ

อันดับทีส่ามคือ สามารถนําขอมูลขาวสารมวยไทย จากสื่อไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิง  

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.72 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.099)  

 สื่ออินเทอรเน็ต  

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่อินเทอรเน็ต  โดยภาพรวมใน

ระดับปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102) เมื่อพิจารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา ขอมลูขาวสารที่ไดจากสือ่อินเทอรเน็ต มีผลตอ 

การตัดสินใจเขาชมมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.91   

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.128) รองลงมาคือ สื่ออินเทอรเน็ต เปนสื่อที่มีประสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูลมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.182) 

และอันดับที่สามคือขอมูลขาวสารที่ไดจากสือ่อินเทอรเน็ตไป พูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิของ

ทาน มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.50คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102)  

 สื่อบุคคล 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่บุคคล โดยภาพรวมในระดับ

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.68 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.058) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อบุคคล เปนสื่อที่มปีระสทิธิภาพตอการรบัทราบ 

ขอมูลขาวสารมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.81   

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 0.981) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสื่อบุคคลไปพูดคุย  

กับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.54 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

= 1.041) และอันดับทีส่ามคือ ขอมลูขาวสารที่ไดจากสื่อบุคคล ในการตัดสนิใจการเขามวยไทย   

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.152)  

 สื่อเฉพาะกิจ 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่เฉพาะกจิ โดยภาพรวมในระดับ

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.60 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.163) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อเฉพาะกิจเปนสือ่ที่มปีระสิทธิภาพตอการ
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รับทราบขอมูลมวยไทย ขาวสาร มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.67 

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.135) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อเฉพาะกจิในการตัดสินใจเขา

ชมมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.63 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.175) และอันดับ

ที่สามคือ ขอมลูขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสือ่เฉพาะกจิไป พดูคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ   

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.52 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.178)  

 5.1.3 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการเขาชมมวยไทยของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 สรปุผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญเคยเขาชมมวยไทย ในสนามมวยอื่น ๆ  

รอยละ 52.0 โดยเขาชมมวยไทย จํานวน 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 รอยละ 69.0 เขาชมครั้งละ 2 ช่ัวโมง 

รอยละ 69.0 และเขาชมมวยไทย กับครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน รอยละ 52.0 

 5.1.4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากร ที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.1 ลักษณะทางประชากร ดานเพศที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มีเพศตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม ดานจํานวนครั้งในการเขาชม ดานจาํนวนช่ัวโมงในการเขาชมและดานสมาชิก

ที่รวมเขาชม ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากร ดานอายุที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มอีายุตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว  

โดยกลุมตัวอยางที่มีอายุ ตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตาง 

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 36 – 45 ป และกลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มอีายุ 26 - 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทย ดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกัน 

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยสวนกลุมตัวอยางที่มีอายุ ตํ่ากวา 15 ป  

มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 36 – 45 ป และกลุม

ตัวอยางที่มีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางที่

มีอายุ 26 - 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบักลุมตัวอยางทีม่อีายุตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชมและดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

 สมมติฐานท่ี 1.3 ลักษณะทางประชากร ดานอาชีพที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา  กลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐาน

ที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มีอาชีพ นักเรียน/ นิสิต นักศึกษา มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขา

ชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน อาชีพคร/ู อาจารยและอาชีพเกษตรกรรม

และกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพ ธุรกิจสวนตัว มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับ 

กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย อีกทั้งกลุมตัวอยางที่มีอาชีพรับราชการมีการเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย และกลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชนมีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู

อาจารยและอาชีพเกษตรกรรมและกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย มกีารเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพเกษตรกรรม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบั กลุมตัวอยางที่มอีาชีพตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม ดานจํานวนครั้งในการเขาชมและดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ไมแตกตางกัน 

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 สมมติฐานท่ี 1.4 ลักษณะทางประชากร ดานระดับการศึกษาที่ตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยแตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกนัมกีาร

เขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึง

ยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชม 

มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไปและกลุม

ตัวอยางที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มกีารเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาสงูกวาปรญิญาตรี อีกทั้งกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป  

มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาสงูกวา

ปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มรีะดับ

การศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับ

กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไปและสงูกวาปริญญาตรแีละกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษา

ปริญญาตรี มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับ

การศึกษาสงูกวาปรญิญาตรี อีกทัง้กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาทั่วไป มกีารเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษา

มัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มี

ระดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบั กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีาร

เขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 สมมติฐานท่ี 1.5 ลักษณะทางประชากร ดานรายไดที่ตางกนัมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกัน อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงยอมรับ

สมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 หยวนจีน มีการเขาชม มวย

ไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 

หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป และกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายได

เฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 

กลุมตัวอยางที่มรีายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนตํ่ากวา 3000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางที ่

มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป และกลุมตัวอยางที่มี

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบั

กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อีกทั้ง

กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวม
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เขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบั กลุมตัวอยางที่มรีายไดตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน ทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

สมมติฐานท่ี 2 สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชม มวยไทย 

สมมติฐานท่ี 2.1 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม 

   สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกิจและสือ่อนิเทอรเน็ตมีความสัมพันธ

กับการเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยสื่อเฉพาะกจิ 

(Beta = 0.396) มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มากทีสุ่ด รองลงมาคือ  

สื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.315) ตามลําดับ ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 3.061 + 0.264 (X1) + 0.300 (X2)  

   เมื่อ Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

     X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

 

   Standardized  Ŷ = 0.315 (X1) + 0.396 (X2) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

     X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

แหลงที่เขาชม จะเพิ่มข้ึนเปน 0.315 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

แหลงที่เขาชม จะเพิ่มข้ึนเปน 0.396 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.2 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสือ่

อินเทอรเน็ต มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม อยางมีนัยสําคัญ 

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.483) มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทย 

ดานจํานวนครั้งในการเขาชม มากทีสุ่ด รองลงมาคือ สื่อบุคคล (Beta = 0.477) สื่อเฉพาะกิจ  

(Beta = 0.301) และสื่อสื่อมวลชน (Beta = 0.279) ตามลําดับดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 1.430 + 0.251 (X1) + 0.452 (X2) + 0.469 (X3)  

       + 0.255 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

  

   Standardized  Ŷ = 0.279 (X1) + 0.483 (X2) + 0.477 (X3) + 0.301 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะทีป่จจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.279 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.483 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.477 หนวย 
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 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.301 หนวย 

 

สมมติฐานท่ี 2.3 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมง 

ในการเขาชม 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสือ่

อินเทอรเน็ต  มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.527) มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทย 

ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มากที่สุด รองลงมาคือ สือ่บคุคล (Beta = 0.490) สื่อเฉพาะกจิ 

(Beta = 0.335) และสื่อมวลชน (Beta = 0.229) ตามลําดับ ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 1.745 + 0.216 (X1) + 0.516 (X2) + 0.505 (X3)  

     + 0.297 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

  

   Standardized  Ŷ = 0.229 (X1) + 0.527 (X2) + 0.490 (X3) + 0.335 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.229 หนวย 
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 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.527 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.490 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.335 หนวย 

 

สมมติฐานท่ี 2.4 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกบัการเขาชม

มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดงสมการ

ไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 4.352 + 0.442 (X1)  

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

      X1 = สื่ออินเทอรเน็ต  

  

   Standardized Ŷ = 0.558 (X1)  

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

      X1 = สื่ออินเทอรเน็ต  

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.558 หนวย 

 

5.2 การอภิปรายผล 

 จากผลการศึกษา เรื่อง การสื่อสารกบัการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน  สามารถ

อภิปรายผลการศึกษา ดังน้ี 

 1) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีเพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

ดานแหลงที่เขาชม ดานจํานวนครั้งในการเขาชม ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมและดานสมาชิกที่

รวมเขาชม ไมแตกตางกัน ทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว ทั้งน้ีเน่ืองจาก กอนมา
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ทองเที่ยวในประเทศไทย นักทองเที่ยวจะตองทําการสบืคนขอมูลกอนการตัดสินใจ ดังน้ัน กอนการ

ตัดสินใจมาทองเที่ยว นักทองเที่ยวจะเลือกเที่ยวกับกลุมที่มคีวามช่ืนชอบในรูปแบบการทองเที่ยวที่

คลายกัน สอดคลองกบังานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดนักทองเที่ยว

ชาวจีนในจังหวัดเพชรบรุี ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ที่ตางกันมีความตองการ

ในการทองเที่ยว ไมแตกตางกันและสอดคลองกบังานวิจัยของ พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) 

ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการทองเที่ยวและพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศ

สาธารณรัฐประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา เพศของ

นักทองเที่ยวชาวไทยไมมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศจีนและสอดคลองกับ

งานวิจัยของ กฤติกา อยูทรพัย (2555) ศึกษาพฤติกรรมและสวนประสมการตลาดของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุ ีผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุี ชาวไทยที่มเีพศตางกัน มพีฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน  

แตขัดแยงกับงานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

ผลการศึกษา พบวา เพศ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมในการเลือกซือ้ของทีร่ะลึกในจงัหวัด

พระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศและขัดแยงกับงานวิจัยของ สรุศักด์ิ  

ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย จงัหวัดสรุาษฎรธานี 

ผลการศึกษา พบวา ลักษณะประชากรดานเพศมผีลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสุ

ราษฎรธานี ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

 2) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่อีายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทย 

ดานจํานวนครั้งในการเขาชมและดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ทั้งน้ี

เน่ืองจาก นักทองเที่ยวชาวจีนทีม่ีอายุนอยจะมีแนวโนมช่ืนชอบรปูแบบการทองเที่ยวที่เนนความ

สนุกสนาน ต่ืนเตน ผจญภัย แตกตางกับทองเที่ยวชาวจีนที่มอีายุมากจะมีแนวโนมช่ืนชอบรปูแบบ 

การทองเที่ยวที่เนนความสงบ สวยงามมากกวา สอดคลองกบัผลการวิจัยที่พบวา กลุมตัวอยางทีม่ ี

อายุตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่ม ี

อายุ 36 – 45 ป สอดคลองกบัแนวคิดของ ปรมะ สตะเวทิน (2555) กลาววา อายุเปนปจจัยหน่ึงที ่

ทําใหคนมีความตางกันในเรื่องความคิดและพฤติกรรม โดยทั่วไปแลวคนที่อายุนอยจะมีความคิดเสรี

นิยมมากกวาคนที่มีอายุมาก คนที่อายุนอยกวามกัจะเปนคนที่ยึดถืออุดมการณมากกวา ใจรอนกวา

และมองโลกในแงดีกวาคนที่อายุมาก คนที่อายุมากกวามักจะเปนคนที่ยึดถือการปฏิบัติมากกวา  

มีความระมัดระวังมากกวาและมองโลกในแงราย สาเหตุทีเ่ปนเชนน้ี เน่ืองจากคนที่มีอายุมากจะมี

ประสบการณในชีวิตมากกวา ทําใหเห็นวาคนที่รุนตางกันก็มปีระสบการณในชีวิตที่ตางกันไป จงึทําให 
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ทัศนคติ ความรูสึกนึกคิดและพฤติกรรมของคนรุนตางวัยตางกัน สอดคลองกบังานวิจัยของ เจริญศรี 

จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการมาไหวพระ9 วัด ใน

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและ

รายไดตอเดือนตางกันมีระดับความพึงพอใจในการมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกันและสอดคลองกับ

งานวิจัยของ สรุศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย 

จังหวัดสุราษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลกัษณะประชากรดานอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว

เกาะสมุย จังหวัดสรุาษฎรธานี ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ อีกทัง้ยังสอดคลองกบังานวิจัยของ

สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรอียุธยา ผลการศึกษา พบวา อายุ มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมในการเลือกซื้อของทีร่ะลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยว

ชาวไทยและชาวตางประเทศ แตขัดแยงกับกบังานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการ

พัฒนาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจังหวัดเพชรบุร ีผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความตองการในการทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 3) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา  กลุมตัวอยางที่มอีาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

ดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกัน ทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 โดยจะพบวากลุมตัวอยางที่ตอบ

แบบสอบถามมากทีสุ่ด คือ นักเรียน/ นักศึกษา ทั้งน้ีเน่ืองจาก นักทองเที่ยวชาวตางประเทศสวนใหญ

อยูในวันหนุมสาวที่ตองการเดินทางทองเที่ยวหาประสบการณชีวิต ซึ่งสวนใหญจะมีเงินทุนในการ

ทองเที่ยวแตกตางกบักลุมอาชีพอื่น ๆ ที่มรีายไดคอนขางแนนอนและมทีุนทรพัยในการทองเที่ยวมาก 

ซึ่งทําใหมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว สถานที่ทองเที่ยว ที่พัก ฯลฯ ระหวางอาชีพนักเรียน/

นักศึกษากับอาชีพตาง ๆ แตกตางกัน สอดคลองกับแนวคิดของ ธนัสถ เกษมไชยานันท (2544) ที่วา 

โดยทั่วไปบุคคลทีม่ีอายุมากจะมพีฤติกรรมการตัดสินใจและทัศนคติตางจากบุคคลที่มีอายุนอยและ

บุคคลที่มอีายุนอยจะมีพฤติกรรมและการตัดสินใจเปลี่ยนไปเมื่อตนเองมอีายุมากข้ึนนอกจากน้ี

ลักษณะของกจิกรรมที่ทําและกลุมบุคคลที่แวดลอมกจ็ะเปลีย่นไปการเปลี่ยนแปลงในวัฏจักรชีวิต 

(Life Cycle) ดังกลาวจึงมผีลตอพฤติกรรมการตัดสินใจและทัศนคติของบุคคล สอดคลองกับงานวิจัย

ของ เจริญศรี จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการมา 

ไหวพระ 9 วัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนตางกันมีระดับความพึงพอใจในการมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกัน

และสอดคลองกับงานวิจัยของ สรุศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาว

ตางประเทศบนเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลักษณะประชากรดานอาชีพมผีล

ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสรุาษฎรธานี ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ อีกทัง้

สอดคลองกบังานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของ
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นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา   

ผลการศึกษา พบวา อาชีพ มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ นอกจากน้ียังสอดคลองกบังานวิจัย

ของ Lei Jun (2556) ศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวจีนทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงใหม 

ประเทศไทย ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานอาชีพ มีความสมัพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ของนักทองเที่ยวชาวจีน แต ขัดแยงกับกบังานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ 

(2557) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจังหวัดเพชรบรุ ีผลการศึกษา พบวา 

นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความตองการในการทองเที่ยว 

ไมแตกตางกัน 

 4) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่รีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชม

มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมและดานสมาชิกที่รวมเขาชม 

แตกตางกัน ทั้งน้ีเน่ืองจากการศึกษาหรอืความรูในระดับที่ตางกัน ยอมทําใหความรูสกึนึกคิด 

อุดมการณและความตองการที่แตกตางกัน สอดคลองกบัแนวคิดของสอดคลองกับแนวคิดของ ปรมะ 

สตะเวทิน (2555) ที่วา คนที่มีการศึกษาสูง หรือมีความรูดีจะไดเปรียบอยางมากในการที่จะเปนผูรับ

สารที่ดีและคนเหลาน้ีมักเปนคนที่ไมคอยเช่ืออะไรงาย ๆ ขอมูลที่ไมมีหลักฐานหรือเหตุผลสนับสนุน

เพียงพอมักจะถูกปฏิเสธจากคนเหลาน้ีสิ่งเหลาน้ีมีอิทธิพลอยางย่ิงตอนักทองเที่ยวในการบงบอกถึง

ความสามารถในการใชบริการโรงแรมที่พกั รวมถึงระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวและยัง 

ทําใหคนมีวัฒนธรรมที่แตกตางกัน มปีระสบการณตางกัน มทีัศนคติ ความเช่ือ คานิยมตอสิ่งตาง ๆ 

ตลอดจนพฤติกรรมที่ตางกัน สอดคลองกบัผลงานวิจัยที่ พบวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษา 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชมมวยไทยแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป  

กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาปริญญาตรแีละกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปรญิญาตรี 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สอดคลองกบังานวิจยัของ พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) 

ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการทองเที่ยวและพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศ

สาธารณรัฐประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา ระดับ

การศึกษาของนักทองเที่ยวชาวไทยมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศจีนและ

สอดคลองกบังานวิจัยของ Lei Jun (2556) ศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวจีนทีเ่ดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานรายไดตอเดือน มีความ 

สัมพันธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ของนักทองเที่ยวชาวจีน  

อีกทั้ง ยังสอดคลองกบังานวิจัยของ เจริญศรี จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจ 

ของนักทองเที่ยวทีม่ีตอการมาไหวพระ9 วัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา 

นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนตางกันมรีะดับความพงึพอใจใน 
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การมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกัน นอกจากน้ียังสอดคลองกบังานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) 

ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่

ระลกึในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกบัพฤติกรรม

ในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ 

แตขัดแยงกับกับงานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีน

ในจังหวัดเพชรบรุี ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได  

ที่ตางกันมีความตองการในการทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 5) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว ทั้งน้ีเน่ืองจาก รายไดจะบงบอกถึงความสามารถในการใชจาย ซึ่งการ

ทองเที่ยวปจจัยทีส่ําคัญในการเลือกสถานที่ ที่พัก คือ ทุนทรพัย ดังน้ันนักทองเที่ยวทีม่ีรายไดสงูจะมี

รูปแบบการทองเที่ยวแตกตางกับนักทองเที่ยวที่มรีายไดตํ่า สอดคลองกบัแนวคิดของ ปรมะ สตะเวทิน 

(2555) ที่วา รายไดจะเปนตัวช้ีการมีหรือไมมีความสามารถในการจายสินคาของบุคลซึง่บุคคลที่มีอํานาจ

ในการซื้อสูงมีแนวโนมทีจ่ะตัดสินใจซื้อสินคาและบรกิารไดงายกวาผูที่มีอํานาจในการซื้อตํ่า สอดคลอง 

กับงานวิจัยของ พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการ

ทองเที่ยวและพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศสาธารณรฐัประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา รายไดของนักทองเทีย่วชาวไทยมีความ สัมพันธกับพฤติกรรม 

การทองเที่ยวในประเทศจีนและสอดคลองกบังานวิจัยของ สุรศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรม

ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย จังหวัดสรุาษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลกัษณะ

ประชากรดานรายไดมผีลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี ของนักทองเที่ยว 

ชาวตางประเทศ อีกทั้งยังสอดคลองกับงานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและ

ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมในการเลือก 

ซื้อของทีร่ะลึกในจงัหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ แตขัดแยงกับ

งานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจงัหวัดเพชรบรุี 

ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความตองการ

ในการทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 6) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกจิ สื่อมวลชน สื่อบุคคลและสื่ออินเทอรเน็ต 

มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทยทั้งน้ีเน่ืองจากปจจุบันสื่อตาง ๆ มีการเขาถึงไดงาย ขอมลูที่ไดรบั

สื่อตาง ๆ จะมีทัง้ภาพ เสียงและสีสันที่นาดึงดูดใจใหไปทองเที่ยว  นอกจากน้ียังมรีีวิวจากนักทองเที่ยว

ในสื่ออินเทอรเน็ตทีจ่ะมีความสัมพันธกบัทัศนคติ ความตองการและพฤติกรรมของนักทองเทีย่ว 
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สอดคลองกบัแนวคิดของ DeFleur (1966) ที่วาพฤติกรรมการเลือกสรรสินคาบริการจะเกิดข้ึนได 

ข้ึนอยูกับปจจัยดานการเปดรบัขาวสารดวย กลาวคือ นักทองเที่ยวจะทําหนาที่เปนผูรับสาร โดยเลือก

รับจากประโยชน ความตองการและสรางความพึงพอใจใหกบัตนเอง โดยผูรบัสารจะทําการเลือกสรร

และแสวงหาขาวสาร ซึง่กระบวนการการเลอืกขาวสารจะแตกตางกันไปตามประสบการณ ความ

ตองการความเช่ือทัศนคติและความรูสึกนึกคิดของแตละบุคคล โดยปกติแลวการเลือกสรรของมนุษย 

(Selective Process) ประกอบดวย (1) การเลือกรับหรือเลอืกสนใจสื่อที่พบเห็น (2) การเลือกรับรู 

และตีความหมาย (3) การเลือกจดจาสื่อ ซึ่งมีอยู 2 ลักษณะ คือ สื่อบุคคลและสื่อมวลชน สอดคลอง 

กับงานวิจัยของกับงานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีน

ในจังหวัดเพชรบรุี ผลการศึกษา พบวา สื่ออินเทอรเน็ตมีอทิธิพลตอมีความตองการในการทองเที่ยวใน

ประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวจีนและสอดคลองกับงานวิจัยของ กรรณิการ คชาช่ืน และคณะ 

(2552) ศึกษา วิจัยแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญรูจักกีฬามวยไทยจากสื่อ

โทรทัศนและอินเทอรเน็ต  ซึ่งสงผลใหนักทองเที่ยวความตองการเรียนมวยไทยในโรงเรียนสอนมวยไทย 

อีกทั้งสอดคลองกบังานวิจัยของ ธวัชชัย กลิ่นนาค (2555) ศึกษาพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและ

ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอสื่อประชาสมัพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ผลการวิจัย 

พบวา สื่อประชาสัมพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมีผลตอพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวและสอดคลองกับงานวิจัยของ สุปาณี นิยมศิลปะ (2557) 

ศึกษาอิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือนอทุยานแหงชาติ ผลการศึกษา 

พบวา การรบัขาวสารจากสือ่มวลชนมอีิทธิพลตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติ 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยนักทองเที่ยวเลือกใชอินเทอรเน็ต เพื่อหาขอมูลการทองเที่ยวเปน

อันดับแรก รองลงมาคือ โทรทัศนซึ่งขอมลูที่ไดรบัสามารถดึงดูดใจนักทองเที่ยวไปเยือนอทุยานแหงชาติ

ในระดับมาก นอกจากน้ียังสอดคลองกับงานวิจัยของ เรวัติ ทองประดา (2558) ศึกษาพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวชาวยุโรปตะวันออกที่มาทองเที่ยวเมืองพทัยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสมัพันธการ

ทองเที่ยวจากสื่อจะมีอทิธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเทีย่วชาวยุโรปตะวันออกกลับมาทองเที่ยวเมือง

พัทยา และสอดคลองกับงานวิจัยของ สรารัตน เมฆินพิทักษ (2559) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

ชาวเกาหลีทีม่าทองเที่ยวเมืองพัทยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจากสื่อจะมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวเกาหลีกลับมาทองเที่ยวเมืองพัทยา  

 จากผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวจีนสวนใหญมาทองเที่ยวประเทศไทยมากกวา 1 ครั้ง 

และมีแนวโนมทีจ่ะเขาชมมวยไทยทุกครัง้ทีม่าทองเที่ยวยังเมืองไทย แสดงใหเห็นวานักทองเที่ยวชาวจีน

มีความช่ืนชอบศิลปะมวยไทยคอนขางมาก ประกอบกับผลการศึกษาทีพ่บวา สื่ออินเทอรเน็ตกับ

สื่อมวลชนมผีลตอพฤติกรรมการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน ดังน้ันการมีนโยบายสงเสริมให
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มีการประชาสัมพันธผานสื่ออินเทอรเน็ตกับสื่อมวลชนใหมากข้ึน จะสามารถกระตุนใหนักทองเที่ยว  

ชาวจีนกลับมาชมมวยไทยอีกทัง้ยังมีการบอกตอไดอีกดวย 

 

5.3 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งนี ้

 1) หนวยงานที่รบัผิดชอบดานการทองเที่ยว ควรมีการพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธและ

ชองทางการประชาสัมพันธการทองเที่ยวใหเขาถึงนักทองเทีย่วทุกประเทศ 

2) ควรมีการประชาสมัพันธและการสงเสริมการขายผูทีม่ีสวนเกีย่วของทัง้หนวยงาน 

ภาครัฐและภาคเอกชนควรคํานึงถึงรูปแบบการจัดกจิกรรมทีน่าสนใจและตรงตามความตองการ 

ของนักทองเที่ยวเปนสําคัญ 

 

5.4 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป  

 1) ผูวิจัยขอเสนอแนะแนวทางสําหรับผูสนใจศึกษาครั้งตอไป คือ ควรศึกษาความตองการ

ของนักทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวแตละแหง เพื่อนําขอมลูมาปรับปรงุ พัฒนาแหลงทองเที่ยวแตละ

แหงไดตรงตามความตองการของนักทองเที่ยวทีเ่ปนลูกคา 

 2) ควรทําการศึกษาถึงปญหาและอปุสรรคตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวไดรับขณะขาชมมวยไทย 

เพื่อสามารถนําขอมลูมาปรบัปรุงแกไขใหเหมาะสมมากข้ึนและสรางความเช่ือมั่นกับนักทองเที่ยว 
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   แบบสอบถาม 

 

สวนท่ี 1 ลักษณะทางประชากรของนักทองเท่ียวชาวจีน 

คําช้ีแจงกรุณาเขียนเครื่องหมาย  / ลงใน       ที่ตรงกับคําตอบของทานเพียงขอเดียว 

 

ช่ือ/ นามสกุล.................................................................................................................... 

 

1. ทานเคยเขารับชม มวยไทย หรือไม 

เคย                                             ไมเคย 

2. เพศ  

1. ชาย            2. หญิง  

3. อายุ 

1. ตํ่ากวา 15 ป          2. 15 - 25 ป   

3. 26 - 35 ป           4. 36 - 45 ป   

5. ต้ังแต 46 ปข้ึนไป  

4. รายไดตอเดือน  

1. ตํ่ากวา 3000 หยวนจีน        2. 3001 - 5000 หยวนจีน  

3. 5001 - 7000 หยวนจีน              4. 7001 – 9000 หยวนจีน 

5. ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป   

5. ระดับการศึกษา 

1. มัธยมตน/ มัธยมปลาย     2. ปริญญาตร ี

3. สูงกวาปริญญาตร ี     4. ทั่วไป  

6. อาชีพ 

1. ธุรกิจสวนตัว      2. รับราชการ 

3. พนักงานบริษัท      4. ครู/ อาจารย 

5. ลูกจางทั่วไป      6. เกษตรกรรม 

7. คาขาย      8. ทั่วไป  
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สวนท่ี 2 สื่อ 

คําช้ีแจงกรุณาเขียนเครื่องหมาย / ลงในชองที่ตรงกบัคําตอบของทานเพียงขอเดียว 

(พฤติกรรมการเปดรบัขาวสารจากสือ่ตาง ๆ ตอการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย”  

ของนักทองเที่ยวชาวจีน) 

 

 

สื่อ 

 

ระดับความสําคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

 

มาก 

(4) 

ปาน 

กลาง 

(3) 

 

นอย 

(2) 

นอย

ท่ีสุด 

(1) 

1. ทานมีความถ่ีในการเปดรับขอมูลขาวสารทีเ่กี่ยวกับการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” 

มากนอยเพียงใด 

1.1 สื่อมวลชน เชน โทรทัศน หนังสือ่พิมพ

นิตยสาร 

     

1.2 สื่ออินเทอรเน็ต เชน Social Network 

Website 

     

1.3 สื่อบุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรือคนรูจัก      

1.4 สื่อเฉพาะกจิ เชน งานนิทรรศการงานแฟร 

และองคกรสงเสริมการทองเที่ยว 

     

2. ทานเปดรบัขาวสารจากการเปดรบัขอมลูขาวสารทีเ่กี่ยวกบัการตัดสินใจเลือกการเขาชม  

“มวยไทย” มากนอยเพียงใด 

2.1 สื่อมวลชน เปนสื่อทีม่ีประสทิธิภาพตอการ

รับทราบขอมูล ขาวสาร “มวยไทย” 

     

2.2 ทานสามารถนําขอมลูขาวสาร “มวยไทย” 

จากสือ่ไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิงของ

ทาน 

     

2.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชน ใน

การตัดสินใจเขาชม “มวยไทย” มากนอยเพียงใด 
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สื่อ 

ระดับความสําคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

 

มาก 

(4) 

ปาน 

กลาง 

(3) 

 

นอย 

(2) 

นอย

ท่ีสุด 

(1) 

3. ทานเปดรบัขาวสารจาก สื่ออินเทอรเน็ตในการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” มากนอย

เพียงใด 

3.1 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่ออินเทอรเน็ต 

ในการตัดสินใจเขาชม “มวยไทย” 

     

3.2 สื่ออินเทอรเน็ต เปนสื่อทีม่ีประสทิธิภาพตอ

การรบัทราบขอมลู “มวยไทย” ของทาน 

     

3.3 ทานนําขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่ออินเทอรเน็ต

ไปพูดคุยกับผูอื่น หรอืเพื่อความบันเทิงของทาน 

     

4. ทานเปดรบัขาวสารจาก สื่อบุคคลในการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” มากนอยเพียงใด 

4.1 สื่อบุคคล เปนสื่อที่มปีระสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูลขาวสาร “มวยไทย” ของทาน 

     

4.2 ทานนําขอมูลขาวสาร “มวยไทย” ที่ไดจากสื่อ

บุคคลไปพูดคุยกบัผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิของทาน 

     

4.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อบุคคล ในการ

ตัดสินใจการเขา “มวยไทย” ของทาน 

     

5. ทานเปดรบัขาวสารจาก สื่อเฉพาะกจิเชน งานนิทรรศการ งานแฟร และองคกรสงเสรมิการ

ทองเที่ยว ในการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” มากนอยเพียงใด 

5.1 สื่อเฉพาะกจิเปนสือ่ที่มปีระสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูล “มวยไทย” ขาวสารของทาน 

     

5.2 ทานนําขอมูลขาวสาร “มวยไทย” ที่ไดจากสื่อ

เฉพาะกิจไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิง 

ของทาน 

     

5.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อเฉพาะกจิใน

การตัดสินใจเขาชม “มวยไทย” ของทาน 
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สวนท่ี 3 การเขาชมมวยไทยของนักทองเท่ียวชาวจีน 

คําช้ีแจงกรุณาเขียนเครื่องหมาย / ลงในชองที่ตรงกบัคําตอบของทานเพียงขอเดียว 

 

1. แหลงทีท่านเคยเขาชม “มวยไทย” 

1. สนามมวยลมุพินี          2. สนามมวยราชดําเนิน 

3. อื่น ๆ โปรดระบุ........................ 

 

2. เขาชมมวยไทยกี่ครั้งตอการมาไทยครั้งหน่ึง  

  1. 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง          2. 2 ครั้ง/ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

 3. 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย                     4. มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

 

3. การเขาชมมวยไทยหน่ึงครั้งตอการมาไทย/ ครั้งหน่ึง ชมครั้งละกี่ชม. 

1. 2 ช่ัวโมง                      2. 3 ช่ัวโมง   

3. 4 ช่ัวโมง                                     4. มากกวา 4 ช่ัวโมง 

      

4. ทานมักจะเดินทางเขาชม “มวยไทย” กับใคร 

1. ครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน          2. เว็บไซตโปรด 

3. กลุมคนรกั “มวยไทย”         4. ไกดทัวร 

5. อื่น ๆ โปรดระบุ........................ 

 
 

ขอบคุณท่ีใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี ้
 

 

 

 

 



109 

 

ประวัติผูเขยีน 

 

ชื่อ-นามสกุล   สารัช ตัญู 

 

อีเมล   cheetahtanyoo@gmail.com 

   

ประวัติการศึกษา จบการศึกษาจากโรงเรียนวิชัยวิทยา เชียงใหม สาขาวิทย-คณิต 

จบการศึกษาจาก มหาวิทยาลัยกรงุเทพ คณะนิเทศศาสตร 

สาขาวิชาการสื่อสารตรา (2556) 

  

ประสบการณการทํางาน 

บริษัท 3view group (กราฟฟก) [2014] 

- ออกแบบหนังสื่อ e-book จัดวางรปูแบบใหสวยงานและนําเสนอผลเพื่อสงตอให 

โปรแกรมเมอรดําเนินงานตอ เพื่อจะทําใหเรามีหนังสือ่อานบนมือถือหรือแท็บเล็ต 

สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย กรมประชาสมัพันธ (NBT) (นักสื่อสารมวลชน) [2015-2017] 

- ตัดตอรายและถายทํารายการตาง ๆ เชน เมืองไทนด๊ีดี, สะพายกลองทองทั่วไทย 

- ผลิตรายการในสตูและนอกสถานที ่

- โปรดิวเซอรรายการและกํากับเวทีรายการ 

- ออกแบบ template, info graphic เพื่อประกอบในรายการทีวี 
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