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และรายไดที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกันอีกทั้งสือ่มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทย 
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ABSTRACT 

 

Research Communication and Muay Thai Attendance Of Chinese Tourists. 

The purpose is to study. Population and media exposure behavior affecting Chinese 

tourists' Muay Thai travel by using closed-end questionnaire with confidence and 

content validity. The collected data were collected from 200 Chinese tourists who 

visited Thai boxing. 

 The statistics used to test hypotheses are One-way Analysis of Variance and 

Multiple Regression Analysis (MRA). The results of the study revealed that most of 

the samples were male, 59.0%, aged 15-25 years, 50.0%, had a bachelor degree, 

61.0%, 25.5% of students and students, and had average monthly income. 7001 - 

9000 Chinese Yuan (34,794 - 44,730 Baht) 29.0%, with media exposure. Overall, 

moderately. The mean score (mean = 3.71) was found by the media exposure, such 

as television, film, print media, magazines. Average score It was ranked one (mean = 

3.12). Secondly, Internet media such as Social Network Website (average = 3.03) Third 

is personal media such as relatives, friends or acquaintances (average = 2.57), and 

fourth is specialized media such as exhibitions, fairs and tourism promotion (average 

= 2.35). The results of the hypothesis test showed that demographic characteristics  

in terms of age, occupation, education “Muay Thai” is different in behavior and 

exposure to media, which affects the behavior of “Muay Thai”. 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

 ในปจจบุันการทองเที่ยวมีความสําคัญมากตอระบบเศรษฐกจิ วัฒนธรรม สิ่งแวดลอมและ 

การสงเสรมิความเขาใจดี ระหวางนานาชาติ (Einav, 2015) การทองเที่ยวเปนกจิกรรมที่มีมาต้ังแต

สมัยโบราณจนถึงปจจบุัน ซึ่งสถานที่ใดหรือเมืองใดทีม่ีความเจริญกาวหนาดานเทคโนโลยีและการ

คมนาคมก็จะไดรบัความสนใจเปนที่นิยมจากนักทองเที่ยว (นิคม จารุมณี, 2544) และหากในสถานที่

น้ันหรือเมืองน้ันมีความสวยงามเปนเอกลกัษณและแตกตางจากสถานทีอ่ื่น ๆ ก็สามารถดึงดูดความ

สนใจจากนักทองเที่ยวไดเชนกัน ซึ่งในการทองเที่ยวจะมีวัตถุประสงคที่แตกตางกันตามความตองการ

ของแตละบุคคล ไมวาจะเปนการเดินทางเพื่อ ธุรกจิ ประชุม สัมมนา พักผอน ศึกษาหาความรู 

แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม หรือเย่ียมญาติพี่นอง เปนตน (สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว, 2549)  

Holloway (1983) ในการนิยามความหมายของการทองเทีย่วไววา การที่คนที่เดินทางจาก 

ที่พักหรือทีท่ํางานไปยังสถานทีอ่ื่น ๆ ในระยะสั้น ๆ และคนเหลาน้ีจะทํากจิกรรมตาง ๆ ระหวางพัก

อาศัยช่ัวคราวในสถานที่ทองเที่ยว โดยมีวัตถุประสงคในการการเดินทางทองเที่ยวเพื่อพกัผอนหยอนใจ 

ซึ่งนับไดวาการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมหลักชนิดหน่ึงของประเทศไทย ที่นํารายไดจากประชาชน

ชาวไทยและชาวตางชาติเขาสูประเทศไทย การทองเที่ยวถือเปนอุตสาหกรรมประเภทของการ

ใหบรกิารอกีทั้งการทองเที่ยวยังมีความเกี่ยวเน่ืองทําใหเกิดอตุสาหกรรมประเภทตาง ๆ เชน 

รานอาหาร ธุรกิจโรงแรม รานขายของที่ระลึก ซึง่กอใหเกิดการจางงานในระดับตาง ๆ กอใหเกิด 

การลงทุน ดังน้ันอุตสาหกรรมการทองเที่ยวจึงถือวา เปนการสรางรายไดใหประเทศเปนอันดับหน่ึง 

ที่ผลักดันใหเศรษฐกจิของประเทศดีข้ึน 

การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมการบริการที่มีขนาดใหญและเจริญเติบโตสูงสุดในภาคการ

บริการทั้งหมดคิดเปนมลูคาเกินกวา 1 ใน 3 ของมลูคาการคาบริการทั้งหมดของโลก อุตสาหกรรม

การทองเที่ยวเปนแหลงของรายไดและกอใหเกิดความมัง่คงทางเศรษฐกิจ หลายปที่ผานมา ดูจากการ

ที่ประเทศไทยเพิ่งมีการกอต้ังกระทรวงการทองเที่ยวเมื่อไมกี่ปทีผ่านมา จึงทําใหปจจุบันการทองเที่ยว

เปนเสาหลักของการพัฒนาเศรษฐกจิของหลาย ๆ ประเทศ (มิ่งสรรพ ขาวสอาด, 2549) และการ

ทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวไดงาย คือ การทองเทีย่วเชิงวัฒนธรรม เน่ืองจากประเทศไทย

เปนทีม่ีศิลปวัฒนธรรมเปนของตัวเอง มีความเปนเอกลักษณและสวยงาม นักทองเที่ยวสวนมากจงึ

นิยมเลอืกเดินทางเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมไทยตาง ๆ ไมวาจะเปนการชิมและเรียนทําอาหารไทยเขา

รวมกิจกรรมทางดานประเพณีตาง ๆ ชมการแสดงทีส่ื่อถึงความเปนไทย เชน นาฏศิลปไทย กีฬามวย

ไทยและนอกจากน้ียังเดินทางมาเพือ่ศึกษาศิลปวัฒนธรรม ความเปนอยูของคนไทย  



2 

สกล วรรณพงษ (2553) กลาวไววา ปจจบุัน กีฬามวยไทย ไดรับความนิยมมากข้ึนและเปน

ศิลปะการตอสูปองกันตัวอันภาคภูมิใจของคนไทย จนกลายเปนแมเหลก็ช้ันดีดึงดูดนักทองเที่ยว

ตางชาติเปนจํานวนมากใหเขามาในเมืองไทย จึงทําให กระทรวงวัฒนธรรม โดยกรมสงเสริม

วัฒนธรรม ไดประกาศข้ึนทะเบียนมวยไทยใหเปนมรดกภูมปิญญาทางวัฒนธรรมของชาติ สาขากีฬา

ภูมิปญญาไทยเพื่อเปนการสงเสรมิใหเกิดความตระหนักในคุณคาและยกยององคความรูและภูมิปญญา

ของบรรพบุรุษไทยเพื่อใหมรดกอันทรงคุณคาน้ีไดรับการยกยองสงเสรมิและเชิดชูใหคนในชาติให

ความสําคัญตอศิลปะการปองกันตัวของตนเองที่ไมแพชาติใดในโลก 

 นอกจากจะเขามาทองเที่ยวช่ืนชมความสวยงามของเมอืงไทยแลวหลายคนยังตองการดู

นักมวยไทยชกกันแบบจะจะเต็มสองตาในสนามมวย ขณะที่อีกหลายคนมีความตองการลกึไปกวาน้ัน

คือตองการมาสมัผสัเรียนรูมวยไทยแบบใหถึงแกนดวยการสมัครเรียนมวยไทย ฝากตัวเปนลกูศิษย 

ตามคายมวยตาง ๆ อีกดวย ในปจจุบันมีการพัฒนาการใหขอมูลขาวสารจากหลากหลายชองทาง  

เพื่อศึกษาขอมลูและวางแผนการเดินทางมาทองเที่ยวประเทศไทย เชน Tourism Thailand By 

Tourism Authority of Thailand เปนแอปพลิเคชัน โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ใหบริการ

ขอมูลดานการทองเที่ยวตาง ๆ ทั่วประเทศไทย อาทิ สถานที่ทองเที่ยว ที่พัก รานอาหาร แหลงชอปปง 

กิจกรรมและงานประเพณี โปรโมช่ันทองเที่ยว ขอมูลนารูเกีย่วกับประเทศไทย เมนู อาหารไทย ฯลฯ 

เพื่อศึกษาเรื่อง การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเทีย่วชาวจีน ปจจุบันยังไมมีการนําขอมลู

เกี่ยวกับมวยไทย เขาระบบจงึเปนการตอยอดทีดี่ในการสรางการรับรูเกี่ยวกบัมรดกภูมิปญญาทาง

วัฒนธรรมของชาติและสงเสริมการทองเที่ยว  

จากขอมลูขางตนจะเห็นไดวามวยไทยเปนมรดกภูมิปญญาทีไ่ดรับการยอมรับและเปนที่รูจัก

ทั่วโลก จงึเปนความภาคภูมิใจในการสงเสรมิการทองเที่ยว โดยพระดําริของพระเจาบรมวงศเธอ 

กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธินครัง้ทรงดํารงตําแหนงผูบัญชาการรถไฟ ไดมีการสงเรือ่งราวเกี่ยวกับ

เมืองไทยไปเผยแพรในสหรัฐอเมริกา ใน พ.ศ. 2467 ไดมีการจัดต้ังแผนกโฆษณาของการรถไฟข้ึน  

ทําหนาทีร่ับรองและใหความสะดวกแกนักทองเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย รวมทัง้การโฆษณา

เผยแพรประเทศไทย ใหเปนที่รูจักของชาวตางประเทศ 

นอกจากน้ีการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยทีง่ดงามใหผูสนใจไดแลกเปลี่ยนเรียนรู โดยทาง

สหพันธมวยไทยสมัครเลนนานาชาติ (IFMA) มีแผนที่จะผลกัดันกีฬามวยไทยเขาสูกีฬาโอลิมปกและใน 

พ.ศ. 2557 ทางองคการสหประชาชาติไดใหการยอมรบัมวยไทยเปนกีฬาแหงประชาคมโลก โดยไดมี

การลงนามขอตกลงความรวมมือกบัสภามวยไทยโลกและสหพันธมวยไทยสมัครเลนนานาชาติ 

ปจจุบันมกีารจัดการแขงขันชกมวยข้ึนหลากหลายรายการเชน รายการแขงขัน Thai Fight ที่เดินทาง

ไปจัดจากแขงขันในประเทศตาง ๆ มากมาย เชน Thai Fight บารเซโลนา ทีจ่ัดข้ึนในประเทศสเปน 

ในวันที่ 29 ก.ย. 2560, Thai Fight ปารสี ที่จัดข้ึนในประเทศฝรั่งเศส ในวันที่ 8 เม.ย. 2560 จาก
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รายการแขงขันที่ไดรับความนิยมมากข้ึนในปจจุบัน ประเทศไทยเรายังมีนักกีฬามวยไทยทีม่ีช่ือเสียง

และไดรบัการยอมรบัจากตางชาติ เชน บัวขาว บัญชาเมฆ หรือขวัญใจชาวไทย สมรกัษ คําสิงห 

นักกีฬาเหรียญทองโอลิมปก จงึมีความสมัพันธกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทยที่มี

บทบาทสําคัญกับเศรษฐกจิของประเทศเปนอยางมาก เน่ืองจากประเทศไทยเปนประเทศที่มีพื้นที ่

อุดมสมบูรณ มทีรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมทีห่ลากหลาย ทําใหการทองเที่ยวของประเทศไทย

ไดรับความสนใจกับชาวตางชาติทั่วโลก  

จากขอมลูเชิงสถิติของศูนยปฏิบัติการกรมการทองเที่ยว เลง็เห็นวาสื่อสังคมออนไลน เปนที่

สนใจของนักทองเที่ยวแดนมงักร โดยผานแอปพลเิคช่ัน WeChat “VisitThailand” เพิ่มชองทางให

ขอมูลดวยการสนทนาโตตอบในภาษาจีน ยกระดับการใหบรกิารขาวสารตรงถึงกลุมนักทองเที่ยว

คุณภาพ เผยนักทองเที่ยวจีนรุนใหมแนวโนมเติบโตสงู คาดชาวจีนเที่ยวไทยปน้ีทะลุ 9 ลานคน  

สรางรายได 4.8 แสนลานบาท  

นอกจากน้ี ยุทธศักด์ิ สุภสร (2559) เปดเผยวา นักทองเที่ยวกลุมตลาดจีนยังคงเปนกลุม

นักทองเที่ยวอันดับ 1 ที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยและมีแนวโนมที่จะเพิม่ข้ึนในระยะยาว 

โดยป 2559-2560 ที่ผานมามีนักทองเที่ยวชาวจีนเดินทางเขามาประเทศไทยราว 8.8 ลานคน สราง

รายได 4.3 แสนลานบาทและคาดวาจะเพิม่ข้ึนเปน 9 ลานคนในปน้ี หรือสรางรายไดรวมประมาณ 

4.8 แสนลานบาท เพิ่มข้ึนราว 8% จากปที่ผานมา หรือคิดเปน 26.6% ของรายไดจากการทองเที่ยว

ทั้งหมด 

โดยปจจุบันรูปแบบการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวจีนเริม่เปลี่ยนไปนิยมเดินทาง

ทองเที่ยวดวยตัวเอง โดยกลุมนักทองเที่ยวชาวจีนที่เขามาทองเที่ยวดวยตัวเองซึ่งถือเปนนักทองเที่ยว

คุณภาพจะมีความนิยมในการหาขอมลูแบบออนไลนและมีความช่ืนชอบการสนทนาผานขอความใน

โทรศัพทมือถือทีส่ําคัญนิยมสื่อสารโดยใชภาษาจีนมากกวาภาษาอังกฤษ ดังน้ันการสือ่สารกับกลุมน้ี 

จึงตองจัดใหมีการสื่อสารภาษาจีนเปนหลกั 

 จากแนวโนมน้ีทําให การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ตองเพิม่ชองทางสื่อสารทาง

ออนไลน เพื่อใหรองรบักบัตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนที่เปนตลาดใหญที่สุดของไทยในขณะน้ี ดวยการ

ใหบรกิารขอมูลทองเที่ยวกับนักทองเที่ยวจีนผาน Account บน WeChat ซึ่งเปนแอปพลิเคช่ันที่นิยม

ใชมากที่สุดของกลุมนักทองเที่ยวตลาดจีน ภายใตช่ือ VisitThailand จากเดิมทีส่ํานักงานมี Account 

WeChat อยูแลว แตยังไมมีการใหบรกิารสนทนากบันักทองเที่ยวที่ตองการสอบถามขอมูลและขอ

ความชวยเหลือในดานตาง ๆ ทั้งน้ี ทางกองขาวสารทองเที่ยวมีความพรอมในการใหบริการขอมลูกบั

นักทองเที่ยวแบบสนทนา ทัง้ทาง Call Center 1672 และเคานเตอรขาวสารทองเที่ยวภาษาจีน  

ยุทธศักด์ิ สุภสร (2559) กลาววา การยกระดับการใหขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวของประเทศ

ไทยตอชาวจีน ผาน WeChat “VisitThailand” ในครั้งน้ี จะชวยเพิ่มชองทางการใหขอมลูขาวสารกบั
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นักทองเที่ยวชาวจีนผานสื่อออนไลนอยางมีประสทิธิภาพ โดยสามารถสงตอภาพ เสียงและวิดีโอคลปิ

ตาง ๆ ผานทางชองทางออนไลนได อีกทั้งยังสามารถสือ่สารกับนักทองเที่ยวชาวจีนไดอยางรวดเร็ว

และตรงกลุมเปาหมาย โดยจะสามารถใหขอมูลเชิงลึกเรื่องแหลงทองเที่ยว ที่พัก รานอาหาร รวมถึง

ขอมูลทีเ่ปน Local Experience และแคมเปญตาง ๆ ของ ททท. อยางตอเน่ือง นอกจากน้ันยังเปน

การสงเสรมิการตลาดไปสูนักทองเที่ยวคุณภาพชาวจีนและสรางภาพลกัษณที่ทันสมัยพรอมยกระดับ 

การบริการขาวสารทองเที่ยวของไทย 

จากการรวบรวมขอมลูจากแหลงขอมลูตาง ๆ ทีส่งผลใหนักทองเที่ยวชาวจีน เดินทางมา

ประเทศไทย คือ  

การศึกษา เน่ืองจากประเทศจีนมีจํานวนประชากรมาก (สํานักสถิติแหงชาติจีน, 2561) 

เปดเผยตัวเลขประชากรจีนป 2553 โดยกลาววา “การประมาณในเบื้องตน” ซึ่งตัวเลขสรุปสุดทาย 

จะประกาศใหทราบใน วันที่ 17 เมษายน 2559 ไดรับจากการสํารวจสํามะโนประชากรของปทีผ่านมา 

ซึ่งนับเปนการสํารวจเต็มรูปแบบครัง้แรกในรอบ 10 ป (“ททท. รณรงคทองเที่ยวป 2561”, 2561) 

ประชากรจีนมีประมาณ 1,295 ลานคน นับแตจีนใชนโยบายลูกคนเดียวในป 2523 ซึ่งจํากัดให

ประชาชนสามารถมีทายาทไดเพียงคนเดียว ทําใหจีนปองกนัประชากรที่คาดวาจะเกิดข้ึนมาไดราว 

400 ลานคน 

เหตุผลดังกลาวทําใหเกิดสภาวะแขงขันสูง โอกาสทีจ่ะไดเขารับศึกษาตอในมหาวิทยาลัย  

ช่ือดังในประเทศจีนนอยลง มหาวิทยาลัยเอกชนของไทย ตางพากันปรับหลกัสูตรการศึกษารองรบั

นักเรียนจีนเรียนมากข้ึน ความนิยมของคนจีนที่เขามาเรยีนตอปรญิญาตรีในประเทศไทยจะมมีานาน

เกือบ 10 ปแลวก็ตาม  

การทองเท่ียว ผลจากรัฐบาล ไทยและจีนไดทําความตกลงวาดวยความรวมมือดานการ

ทองเที่ยว เมื่อเดือนสงิหาคม 2536 เพื่อสงเสรมิความรวมมอืดานการตลาดและการสงเสรมิการ

ทองเที่ยวระหวาง ประเทศ อยางไรก็ตาม รัฐบาลจีนไดอนุญาตใหชาวจีนเดินทางทองเที่ยวนอก

ประเทศโดยใหอยูภายใตการควบคุมของรัฐบาลเทาน้ัน ประเทศไทยเปนกลุมแรกรวมกบัสงิคโปร 

และมาเลเซียที่ไดรบัอนุญาตใหชาวจีน เดินทางออกไปทองเที่ยวทัวรจีนและจํานวนนักทองเที่ยวจีน 

ที่เดินทางมาประเทศไทยเฉลี่ยเพิม่สงูข้ึนเปนลําดับ ทํารายไดใหแกประเทศอยางมาก โดยใน

ขณะเดียวกัน จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวจีนก็เพิม่มากข้ึน โดยป 2557 

นักทองเที่ยวไทยไปเที่ยวจีนจํานวน 613,100 คน (ครั้ง) ในป 2557 มีนักทองเที่ยวจีนเดินทางไป

ประเทศไทยจํานวน 4,422,100 คน (ครั้ง) จีนเปนประเทศที่มีนักทองเที่ยวเยอะที่สุด ทีเ่ดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศไทยไทย (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2558)  
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 ธุรกิจ จากขอมูลของ มิ่งสรรพ ขาวสอาด (2560) กลาววา จากนักเรียนนักศึกษา สูการ

ทองเที่ยวและประกอบธุรกิจในไทย จีนไดกลายเปนมหากระแสดานการทองเที่ยวไปต้ังแตป พ.ศ. 

2558 เมื่อจีนสงออกนักทองเที่ยวมากทีสุ่ดในโลก ในป 2559 นักทองเที่ยวจีนจายเงิน 109,000 ลาน

เหรียญสหรัฐฯ หรอื 900 เหรียญสหรัฐฯ ตอคน ในป 2560 จะสงออกนักทองเที่ยวจีนมาไทย

ประมาณ 10 ลานคนเศษ ซึ่งเปนตลาดขนาดใหญทีสุ่ดของไทย  

ศูนยจีนของวิทยาลัยศิลปะ สื่อและเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดย ดนัยธัญ  

พงษพัชราธรเทพ (2560) ช้ีใหเห็นวาลูกสูบที่ขับเคลือ่นใหเกดิการลงทุนในธุรกจิทีเ่กี่ยวกับการ

ทองเที่ยวในประเทศไทยอยางกาวกระโดด ไดแก (1) นักทองเที่ยวจีนที่ตัดสินใจเขามาลงทุนในไทย 

มีรูปแบบการคาและการทําธุรกิจแบบผสมผสานและยืดหยุนสูง เชน โรงแรมขนาดเล็กของคนจีน 

มีเจาของที่ทําไดหลายหนาที่ ขาดคนครัวนายทุนก็เขาครัวได ขาดคนขับรถไปรับแขกก็ขับไปรบัเอง 

(2) ความเขาใจของนักธุรกิจจีนเกี่ยวกับเศรษฐกิจโลกในมิติตาง ๆ จีนกําลงัเปลี่ยนไปตามการเปด

ประเทศมากข้ึน เชน เขารวมวงความรวมมือในเศรษฐกจิโลก เชน One Belt One Road, TTP  

ทําใหนักธุรกจิจีนที่มีความพรอมที่จะรับความเสี่ยงสงูมองหาโอกาสในตางประเทศเพิ่มเติมอยาง 

สนอกสนใจ ซึง่โอกาสเหลาน้ีรฐับาลไทยกโ็ฆษณาใหนักประกอบการไทย แตนักธุรกิจไทยยังกลัว ๆ 

กลา ๆ อยู  

จากขอมลูขางตนทําใหผูวิจัยตองการศึกษา การสือ่สารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน โดยเนนไปทางการทองเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทย เพื่อเปนการจัดการแหลงทองเที่ยวใหมี

ประสิทธิภาพและเปนระบบมากข้ึนและยังเปนการสงเสริมเศรษฐกิจ ทางดานการทองเที่ยวของ

ประเทศ นอกจากน้ียังเปนการสงเสรมิใหบุคลากรไทยสามารถบรกิารนักทองเที่ยวไดและมรีายได

เพิ่มข้ึน สามารถสรางรายไดใหกับประเทศและเปนการอนุรกัษศิลปะการปองกันตัวแบบไทยใหคงอยู

เปนมรดกโลกสูคนรุนหลงัตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.2.1 เพื่อศึกษาลักษณะดานประชากรและการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 1.2.2 เพื่อศึกษาการสื่อสารกบัการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 

1.3 ขอบเขตการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การสือ่สารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน  ผูวิจัยไดกําหนด

ขอบเขตของการวิจัย ดังน้ี 

 1.3.1 ขอบเขตดานพื้นที่ ศึกษาเฉพาะพื้นที่ในเขตกรงุเทพมหานคร โดยทําการศึกษาวิจัยในเขต

พื้นที่กรงุเทพมาหานคร เน่ืองจากเปนพื้นที่ที่นักทองเที่ยวจนี นิยมและใหความสนใจเขาพักอาศัยตาม
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จุดตาง ๆ มากมาย อีกทัง้ยังมีรานอาหารที่ไดรับความนิยมมากสําหรับนักทองเที่ยวจีน ขณะที่กรงุเทพฯ 

เปนแหลงชอปปงยอดนิยมของชาวจีน เน่ืองจากมหีลากหลายรูปแบบ ต้ังแตหางสรรพสินคาไปจนถึง

ศูนยคาสงสินคาขนาดใหญ ตลาดนัดกลางคืน ศูนยการคาริมแมนํ้า ฯลฯ 

 1.3.2 ขอบเขตดานประชากร โดยกําหนดกลุมเปาหมาย คือ นักทองเที่ยวชาวจีน จํานวน 

200 คน  

 1.3.3 ขอบเขตระยะเวลาที่ศึกษา การวิจัยครั้งน้ีจะใชระยะเวลาในการดําเนินการเก็บขอมลู 

ต้ังแตวันที่ 1 เมษายน พ.ศ. 2561 ถึงวันที่ 15 เมษายน พ.ศ. 2561 

 

1.4 สมมติฐานของการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การสือ่สารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน ผูวิจัยไดกําหนด

สมมติฐานของการวิจัย ดังน้ี 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากร ที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.1 ลักษณะทางประชากร ดานเพศที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย 

แตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากร ดานอายุที่ตางกันมกีารเขาชม  

มวยไทย แตกตางกัน 

 สมมติฐานท่ี 1.3 ลักษณะทางประชากร ดานอาชีพที่ตางกันมกีารเขาชม  

มวยไทย แตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.4 ลักษณะทางประชากร ดานระดับการศึกษาที่ตางกันมกีารเขาชม

มวยไทยแตกตางกัน 

 สมมติฐานท่ี 1.5 ลักษณะทางประชากร ดานรายไดที่ตางกนัมกีารเขาชม  

มวยไทย แตกตางกัน  

สมมติฐานท่ี 2 สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทย 

สมมติฐานท่ี 2.1 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานแหลงที่เขาชม 

สมมติฐานท่ี 2.2 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานจํานวนครั้งในการ

เขาชม 

สมมติฐานท่ี 2.3 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม 

สมมติฐานท่ี 2.4 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย ดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 
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1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบัจากการวิจัย 

1.5.1 ทําใหทราบถึงสือ่ที่มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวซึ่ง

หนวยงานที่เกี่ยวของสามารถนําผลการศึกษาไปใชเปนชองทางในการกระตุนใหนักทองเที่ยวเกิดการ

ตัดสินใจเขามาทองเที่ยวประเทศไทยและศึกษาศิลปะการตอสูและการปองกันตัวของไทย 

1.5.2 ผลการศึกษาจะทําใหทราบถึงสื่อทีม่ีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยของ

นักทองเที่ยวซึง่ผูทีส่นใจและฝายทีเ่กี่ยวของสามารถนําผลการศึกษาไปประยุกตใชใหสอดคลองกับ

ความตองการ เชน การนําบุคคลที่มีช่ือเสียงมาเปนตนแบบในการทํากจิกรรมอื่น ๆ  

 

1.6 นิยามศัพท 

1.6.1 การสือ่สาร (Communications) คือ กระบวนการถายทอดขาวสาร ขอมลู ความรู 

ประสบการณ ความรูสกึ ความคิดเห็น ความตองการจากผูสงสารโดยผานสื่อตาง ๆ ที่อาจเปนการพูด 

การเขียน สญัลกัษณอื่นใด การแสดงหรอืการจัดกจิกรรมตาง ๆ ไปยังผูรับสาร ซึง่อาจจะใชกระบวน 

การสือ่สารที่แตกตางกันไปตามความเหมาะสม หรือความจาํเปนของตนเองและคูสือ่สาร โดยมี

วัตถุประสงคใหเกิดการรับรูรวมกันและมีปฏิกริิยาตอบสนองตอกัน บรบิททางการสื่อสารทีเ่หมาะสม

เปนปจจัยสําคัญที่จะชวยใหการสือ่สารสมัฤทธ์ิผล ผานชองทางตาง ๆ  

1.6.2 กลุมผูเขาชมมวยไทย หมายถึง กลุมบุคคลทั่วไป ประชาชน นักทองเที่ยวทั้งชาวไทย

และชาวตางประเทศทีเ่ขาชมมวยไทยในสนามมวยที่จัดแขงที่ประเทศไทย 

1.6.3 การทองเที่ยวเพื่อชมมวยไทย หมายถึง การนํานักทองเที่ยวมาเขาชมมวยไทยในสนาม

มวยที่จัดแขงทีป่ระเทศไทย 

1.6.4 สื่อมวลชน หมายถึง สื่อที่สามารถกระจายขอมูลขาวสารจากบุคคลหน่ึงหรือจาก

องคกรหน่ึง ไปยังมวลชนจํานวนมากโดยเฉพาะประชาชนทัง้ประเทศ ในเวลาอันรวดเร็ว ไดแก 

หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน ภาพยนตร อินเทอรเน็ตฯลฯ 

1.6.5  สื่ออินเทอรเน็ต หมายถึง การสื่อสารผานทางเครอืขายอินเตอรเน็ท โดยสามารถ

สื่อสารถึงกันไดในหลาย ๆ ทาง อาทิ อเีมล เว็บบอรด และสามารถสบืคนขอมูลและขาวสารตาง ๆ 

1.6.6 สื่อบุคคล หมายถึง หมายถึง การนําบุคคล หรอืกลุมบคุคลมาเปนชองทางในการสื่อสาร

ไปยังผูรับสาร เครื่องมือสือ่สารของสื่อบุคคล คือ วัจนภาษาหรือคําพูด และการแสดงออกทางกาย 

1.6.7 สื่อเฉพาะกจิ หมายถึง สิ่งพมิพที่ใชในกิจการใดกจิการหน่ึงโดยเฉพาะเปนสิง่พิมพ

เฉพาะเรื่อง สําหรับผูอานเฉพาะกลุม (Special Audience Publication) เปนสิง่พิมพที่ใชในวงที่

จํากัด เพื่อวัตถุประสงคในเชิงการสือ่สารการตลาด หรอืโฆษณาสงเสรมิการขายการประชาสมัพันธ 

แมแตเพื่อการสรางมวลชนสัมพันธก็ตาม   
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1.6.8 นักทองเที่ยว หมายถึง นักทองเที่ยวที่เปนนักทองเที่ยวชาวจีน ที่เดินทางมาทองเที่ยว

ในประเทศไทย 

1.6.9 พฤติกรรมการทองเที่ยว หมายถึง พฤติกรรมที่แสดงออกมาในดานตาง ๆ ที่แตกตาง

กัน ซึ่งมีความสมัพันธกับการเดินทางทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ไดแก การรูจักและทราบ

ขอมูลการทองเที่ยว เหตุผลทีม่าทองเที่ยว ชวงเวลาทีม่าทองเที่ยว จํานวนครั้งทีม่าทองเที่ยว พาหนะ

ที่ใชในการเดินทางและคาใชจายตอครั้งในการมาทองเที่ยว 

1.6.10 แหลงทีเ่ขาชม หมายถึง สนามมวยที่นักทองเที่ยวชาวจีนเลอืกเขาชมมวยไทย 

1.6.11 จํานวนครั้งในการเขาชม หมายถึง จํานวนครั้งในการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน 

1.6.12 จํานวนช่ัวโมงในการเขาชม หมายถึง จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมมวยไทยของ

นักทองเที่ยวชาวจีนตอครั้ง 

1.6.13 สมาชิกที่รวมเขาชม หมายถึง สมาชิกที่รวมเขาชมมวยไทยกับนักทองเที่ยวชาวจีน 

          1.6.14 มวยไทย คือ เปนศิลปะการตอสูและการปองกันตัวของชาติไทยที่มมีาแตครั้งบรรพ

บุรุษและไดรับการสืบทอดมาสูชนรุนปจจบุัน ศิลปะการตอสูและการปองกันตัวของไทยแขนงน้ี เปน

การฝกฝนใหสามารถใชอวัยวะทุกสวนของรางกายเปนอาวุธไดอยางมีประสทิธิภาพ อันไดแก มือ เทา 

เขา ศอก รวมถึง ศีรษะ จึงเปนศิลปะการตอสูที่ครบเครือ่งมพีิษสงรอบดาน จนเกิดการถายทอดและมี

การเผยแพรอยางกวางขวาง เปนที่นิยมไปทั่วไมเฉพาะในเมอืงไทย แตยังไดรับความนิยมเปนอยางย่ิง

ในประซึง่เปนกีฬาทีส่รางช่ือเสียงใหกับประเทศไทยเปนอยางมาก 
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1.7 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การศึกษาสื่อที่มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวจีน ซึ่งผูวิจัยไดกําหนด

กรอบแนวคิดในการวิจัยตามตัวแปรที่เกี่ยวของ ดังน้ี 

 

ภาพที่ 1.1: กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 

            ตัวแปรตน              ตัวแปรตาม  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลักษณะทางประชากร ของ

นักทองเท่ียวชาวจีน 

- เพศ  - อายุ 

- การศึกษา - อาชีพ 

- รายได 

ประเภทของสื่อ 

- สื่อบุคคล - สื่ออินเทอรเน็ต 

- สื่อมวลชน  - สื่อเฉพาะกจิ 
 

การชมมวยไทย  

ของนักทองเท่ียวชาวจีน 



บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 

 

 ในงานวิจัยน้ี เปนงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการสื่อสารกบัการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

โดยการศึกษา แนวคิดและทฤษฎี ดังน้ี  

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการเปดรบัสื่อที่มผีลตอพฤติกรรม 

 2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

 2.3 ขอมูลเกี่ยวกบันักทองเที่ยวชาวจีน 

 2.4 ขอมูลเกี่ยวกบัมวยไทย 

 2.5 เอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ  

 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับการเปดรบัสื่อท่ีมีผลตอพฤติกรรม   

สืบเน่ืองจากในชีวิตประจําวัน มนุษยเลี่ยงไมไดที่ตองติดตอสือ่สาร แลกเปลี่ยนความรู ความ

คิดเห็นและประสบการณซึ่งกันและกัน เพราะขาวสารที่มนุษยสื่อสารระหวางกันน้ันเปนปจจัยสําคัญที่

ใชประกอบการตัดสินใจของมนุษย เหมือนดังที่ Atkin (1973 อางใน วรพร จิตราภัรฑ, 2544) กลาว

วา เมื่อมนุษยไมแนใจเรื่องใดเรื่องหน่ึงมากเทาไร ความตองการขาวสารจะเพิ่มข้ึนเทาน้ัน แตอยางไรก็

ตามในการเปดรบัสารของบุคคล แตละบุคคลมิไดรบัขาวสารทุกอยางทีผ่านเขามาทัง้หมด แตบุคคล

จะเปดรบัสารและเลอืกรบัรูเพียงบางสวนของขาวสารที่บุคคลน้ันคิดวามีประโยชนตอตน สาเหตุที่ทํา

ใหบุคคลหน่ึงมกีารเลือกรบัสื่อน้ัน เกิดจากลกัษณะพื้นฐานของผูรับสารในดานตาง ๆ ดังน้ี 

1) องคประกอบดานจิตใจมีความสําคัญเปนลําดับแรก เพราะไมวาปริมาณขาวสารจะมี 

มากมายเพียงใด ถาผูรบัไมมีความสนใจและไมอยากรับรูขาวสารน้ัน ผลสมัฤทธ์ิทางการสือ่สารจะไม 

เกิดข้ึนเลย 

2) องคประกอบทางสังคม เชน ครอบครัว สถาบันทางการศึกษา วัฒนธรรมประเพณีและ

ลักษณะของประชาชน เชน เพศ อายุ การศึกษาและสถานภาพทางสงัคม โดยเราตองวิเคราะห

วัตถุประสงคของทัง้ผูสงสารและผูรบัสารวาตองการอะไร     

นอกจากน้ีแตละบุคคลจะมีข้ันตอนและกระบวนการในการเลือกรับขาวสารที่แตกตางกัน 

ออกไป Klapper (1960 อางใน วรพร จิตราภัรฑ, 2544) ไดเสนอทฤษฎีเกี่ยวกับ กระบวนการในการ

เลือกรบัสาร (Selectivity Process) ดังตอไปน้ี 

1) การเลือกเปดรับ (Selective Exposure) กลาวคือ บุคคลจะเลอืกเปดรบัสือ่และขาวสาร 

จากแหลงตาง ๆ ตามความสนใจและความตองการเพือ่นํามาใชแกปญหาหรือสนองความตองการ 
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 นอกจากความคิด ความรูด่ังเดิมทีเ่ปนตัวกําหนดในการเลือกเปดรบัขาวสารแลว ยังมีปจจัย

ทางดาน สังคม จิตใจและลักษณะสวนบุคคลอกีหลายประการเชน สถานภาพทางเศรษฐกจิและสังคม 

ความ เช่ือ อุดมการณ ลัทธินิยม ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรม ประสบการณ เปนตน 

2) การเลือกใหความสนใจ (Selective Attention) กลาวคือ คนแตละคนมีโครงสรางความ 

เขาใจที่แตกตางกันจากโครงสรางน้ีจะเกิดการสราง “เครื่องกรองทางจิตใจ” (Mental Filters) 

เพื่อทีจ่ะกรองขอมูลขาวสารจํานวนมากใหมีขาวสารบางชนิดเทาน้ันทีผ่านเขามาสูปริมณฑลแหงความ 

สนใจของบุคคลได 

3) การเลือกรับรูหรือตีความ (Selective Perception or Selective Interpretation)  

ก็เชนเดียวกับหลกัการขอแรก คือ ความเขาใจของแตละบุคคล ความแตกตางของกลุมบุคคลและ

ความสัมพันธระหวางบุคคล จะมผีลตอการเลอืกรบัรูและตีความขาวสาร (ที่แมจะเปนเรื่องเดียวกัน) 

ใหมีความหมายแตกตางกันออกไป โดยบุคคลเลอืกรบั เลือกใหความสนใจและเลือกตีความขาวสาร 

ไปในทางทีส่อดคลองกบัทัศนคติและความเช่ือของตนแลว บุคคลยังเลือกจดจําเน้ือหาสาระของสาร 

ในสวนที่ตองการจําเขาไปเกบ็ไวเปนประสบการณและจะพยายามลืมในสวนที่ตองการจะลมือีกดวย 

4) หลักการเลือกจดจํา (Principle of Selective Recall) ก็เชนเดียวกับหลกัการ 2 

หลักการที่ไดกลาวมาแลว สําหรบัคนบางคน คนบางกลุม คนที่มีความสัมพันธกันบางกลุม เรื่องราว

จาก สื่อมวลชนบางเรื่องจะจดจําไดอยางยาวนานมากกวา หลกัการเลือกจดจําน้ันมกัจะเกิดข้ึนอยาง 

คูขนานไปเรื่องการเลือกสนใจและเลอืกรบัรูที่เปนข้ันตอนทีเ่กิดมากอน 

 5) หลักการเลือกมีปฏิกริิยา (Principle of Selective Action) ในทายทีสุ่ด คนทุกคนก็มิได

มีปฏิกิริยาเปนอยางเดียวกันตอขาวสารช้ินเดียวกัน น้ีเปนปรากฏการณทีเ่ราคุนชินกันอยูแลวในชีวิต 

ประจําวันและการมปีฏิกิริยากเ็ปนโซขอสุดทายที่ตอเน่ืองมาจากการใหความสนใจ การรับรูและการ

จดจําอันเปนหลกัการ 3 ประการ ดังที่ไดกลาวมาแลวขางตน    

จากแนวคิดขางตน เมื่อกลาวถึงอิทธิพลของสือ่มวลชนในปจจุบันทีม่ีตอการเปดรับสารของ

บุคคลน้ัน อาจกลาวไดวา แมวาสื่อมวลชนจะมอีิทธิพลตอชีวิตของคนในสังคมปจจุบันอยางมาก สงผล 

กระทบตอชีวิตประจําวันของผูคนในดานตาง ๆ มากมาย รวมไปถึงอาจทําใหเกิดพฤติกรรมเลียนแบบ

สื่อมวลชนได แตอยางไรก็ตามอิทธิพลของสื่อมวลชนมิไดสงผลกระทบถึงผูรบัทัง้หมด มิไดครอบงํา

ความคิดผูชมอยางตรงไป ตรงมา ตามวัตถุประสงคของผูสงสาร หากแตพลังของสือ่มวลจะ สงผล

กระทบตอผูรบัสารไดก็ตอเมื่อผูรับสารเลือกทีจ่ะรับรูเน้ือหาเลือกใสใจในเรื่องราวตาง ๆ ของสื่อมวลชน

กอน ซึ่งการเลือกรับรูของผูชมแตละคนจะแตกตางกันข้ึนอยูกับหลายปจจยั สอดคลองกับแนวคิด

ผลกระทบอันจํากัดของสื่อมวลชน ซึ่งเปนแนวคิดที่ไมเช่ือวาสื่อมีพลังอํานาจอยาง มหาศาล หากแตเช่ือ

วาสือ่สามารถสรางผลกระทบไดอยางจํากัด สื่อมวลชนแทบจะไมมีอทิธิพล โดยตรงตอปจเจกบุคคลเลย 

เน่ืองจากคนสวนใหญจะมีบุคคลและกลุมแวดลอมไมวาพอแม ญาติพี่ นอง เพื่อนฝูง เพือ่นรวมงาน  
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ที่ทําหนาที่คลายเปนเกราะปูองกนักระสุนการโฆษณาของสือ่ คนเรา ไมไดเช่ือทุกอยางที่เขาไดเห็นหรือ 

ไดยินจากสื่อ หากแตจะนําเอาไปพูดคุยปรึกษากบัคนรอบขาง ซึ่ง สมมุติฐานขอน้ีขัดแยงกับทฤษฎี

สื่อสารมวลชนในยุคแรก ๆ ที่เช่ือวา คนเรากลายเปนปจเจกที่ลองลอย อยางโดดเด่ียวและงายตอการ

ถูกครอบงําชักจูง (กาญจนา แกวเทพ, 2541) 

อีกทั้งยังมีขอเสนอใหมทีเ่กิดจากการขยายแบบจําลองทางจติวิทยา Stimulus-Response 

Theory โดยการอธิบายเพิ่มเติมวาระหวางตัวแปร S และ R น้ัน ไดเกิดมีตัวแปรแทรกกลางข้ึนมา 

เรียกวา ปจจัยเสริมหรือตัวแปรแทรก กลาวคือ สื่อมวลชนไมไดเปนสาเหตุหลัก (Cause) ของการ

กอใหเกิดผลกระทบ หากแตเปนเพียงปจจัยเสริม หรือตัวแปรแทรกเทาน้ัน (Intervening/ 

Reinforcement Variable)  

S (Stimulus) = สิ่งเรา 

O (Organism) = องคอินทรีย 

R (Response) = ผล หรือการตอบสนอง 

ดังน้ัน จึงสงผลใหอิทธิพลของสื่อไมเปนไปโดยตรง ฉับพลันและทรงพลังเหมือนในทฤษฎี

สื่อมวลชนในยุคแรกเริม่ เชน ทฤษฎีเข็มฉีดยา หรือทฤษฎีกระสุนปน แตทวาในทางกลับกันตัวของ

ผูรบัสารกลับเปนฝายที่สามารถเลือกรบัสื่อไดตามความแตกตางของแตละบุคคล ซึ่งแบงออกไดเปน3 

ประเภทใหญ ๆ ดังน้ี   

1) ดานปจเจกบุคคล (Individual Difference) เปนทฤษฎีของ DeFleur (1966) ที่

เล็งเห็นวาสมาชิกผูรบัสารแตละคนน้ันมี ความแตกตาง กันในทางจิตวิทยาสวนบุคคล ซึ่งเปนสภาวะ

เงื่อนไข (Conditioning) ที่มีความสําคัญในการกําหนดการรบัรูขาวสารของสื่อมวลชน กระบวนการ

เลือกสรรในการเปดรบัสือ่ของปจเจกบุคคลมี หลายปจจัย เชน ทัศนคติ คานิยมและความเช่ือ จึงทํา

ใหความสนใจใจการเปดรับขาวสารหรือตีความ ขาวสารจากสื่อมวลชนแตกตางกัน ไมมีความ

สอดคลองกัน 

 DeFleur (1966) ไดเสนอหลักการพื้นฐานเกี่ยวกับทฤษฎีความแตกตางระหวางปจเจกบุคคล 

ดังน้ี 

  1.1) มนุษยเรามีความแตกตางอยางมากในองคประกอบทางจิตวิทยาสวนบุคคล 

1.2) ความแตกตางน้ี บางสวนมาจากลกัษณะความแตกตางทางชีวภาพ หรือทาง 

รางกายของแตละบุคคล แตสวนใหญแลวจะมาจากความแตกตางที่เกิดจากการเรียนรู   

1.3) มนุษยซึ่งถูกชุบเลี้ยงมาภายใตสภาพการณตาง ๆ จะเปดรับความคิดเห็นที่ 

แตกตางกันไปอยางกวางขวาง    

1.4) จากการเรียนรูสิ่งแวดลอมทําใหเกิดทัศนคติ คานิยม ความเช่ือ ที่รวมเปน

ลักษณะทางจิตวิทยาสวนบุคคลที่แตกตางกันไป  
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2) ดานสังคม (Social Categories) เปนทฤษฎีที่เช่ือวา ปจจัยทางดานสงัคมเปนตัวแปร

แทรก กลาวคือ ประชาชนที่มีลกัษณะ ทางสงัคมคลายกัน จะแสดงพฤติกรรมการสื่อสารมวลชน

คลายคลึงกัน ซึง่ไดแก การเปดรบัสื่อมวลชน ความชอบตอสือ่ประเภทตาง ๆ และผลของการสือ่สาร 

เปนตน 

 สําหรับลักษณะทางสังคมทีส่ําคัญน้ัน ไดแก ระดับการศึกษา รายได อาชีพ ชาติพันธุ ศาสนา 

อายุ เพศและภูมลิําเนา เปนตน ซึง่ตามสมมุติฐานขางตน กลาวไดวา ประชาชนที่มีลักษณะทาง สังคม

อยูในกลุมเดียวกันมจีะมีความสนใจหรือพฤติกรรมในแนวทางเดียวกัน 

 3) ดานปฏิสัมพันธทางสังคม (The Social Relations) ความสัมพันธทางสังคม คือ การมี

ความสัมพันธกันในลกัษณะกลุมปฐมภูมิ หรือกลุมทุติยภูมิ แตกลุมปฐมภูมซิึ่งเปนความสมัพันธใกลชิด

ในหมูเพือ่นสนิท เพื่อนรวมงาน คนในครอบครัวและเครือ ญาติจะมอีิทธิพลในการเปนตัวแปรแทรก

มากกวากลุมทุติยภูมิ ซึ่งเปนกลุมที่มีความใกลชิดนอยกวา ดังน้ัน ขาวสารตาง ๆ ที่ไดรับจาก

สื่อมวลชนมกัจะถูกรบัรู หรือตีความโดยมีอทิธิพลของกลุม หรือ บุคคลในกลุมเขามาเกี่ยวของเสมอ 

เชน การที่ปจเจกบุคคลจะเช่ือขาวสารจากโฆษณาใด ๆ หรอืไมน้ัน มักจะไดรบัอิทธิพลจากการ

ปรึกษาหารือไตถามเพื่อนฝงูหรือผูใกลชิด      

จากแนวคิดเรื่องการเปดรับสารและแนวคิดผลกระทบอันจํากัดของสื่อมวลชน สามารถนําไป 

อธิบายอิทธิพลของการสื่อสารทางการตลาดแบบบรูณาการทีม่ีตอการตัดสินใจใชบริการธุรกจิ

ถายภาพไดในประเด็นที่วาแมวาสื่อมวลชนจะใชการสื่อสารแบบบรูณาการผานเครื่องมือการสื่อสาร 

รูปแบบตาง ๆ ที่ใหมและหลากหลาย เพื่อใหสามารถเขาถึงความตองการของผูบริโภค โดยการสราง

ภาพลักษณที่ดีแกตราสินคา แตหากผูบริโภคมิไดรบัรูตามสารที่สือ่มวลชนสงมาหรอืผูบริโภคเลือก 

เปดรบัสารในแงมมุที่ตรงกบัความตองการทัศนคติ ซึ่งขัดกบัสารทีส่ื่อมวลชนสงมา การสราง

ภาพลักษณที่ดีของตราสินคาจะไมเกิดข้ึน ดวยเหตุน้ีผูวิจัยจงึไดเลือกใชแนวคิดดังกลาวในการอธิบาย 

ถึงการเลือกเปดรับสารที่ธุรกจิถายภาพตองการสื่อสารกับกลุมตัวอยางผานทางเครื่องมือการสื่อสาร

ทางการตลาดแบบบรูณาการวาจะมีความสมัพันธกับการตัดสินใจเลือกใชบริการธุรกจิถายภาพ

แตงงานหรอืไม ตลอดจนศึกษาถึงปจจัยที่ทําใหผูบริโภคตัดสินใจใชบริการธุรกิจถายภาพแตงงาน 

ทฤษฎีการใชประโยชนและความพึงพอใจอธิบายถึงความตองการทางจิตใจในการเลอืกใชสื่อ

เพื่อตอบสนองความตองการ (Mercado, 2015) กลาววา ผูใชสื่อจะเลือกสื่อที่ตอบสนองความ

ตองการของตน ซึ่งสื่อน้ันจะเปนตัวกําหนดพฤติกรรมของผูใชสื่ออีกข้ันหน่ึงจงึกลาวไดวาการเลือกใช

สื่ออินเทอรเน็ตจะมจีิตใจและพฤติกรรมเปนตัวกําหนดปจจยัในดานตาง ๆ 

ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนอธิบายการแสดงพฤติกรรมของมนุษยเกิดความเช่ือ 3 ประการ 

ไดแก ความเช่ือเกี่ยวกับพฤติกรรม ความเช่ือเกี่ยวกับกลุมอางอิงและความเช่ือเกี่ยวกบัความสามารถ

ในการควบคุม ซึ่งความเช่ือแตละตัวจะมีความสัมพันธกบัตัวแปรตาง ๆ ดังน้ี ทัศนคติทีม่ีตอพฤติกรรม
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แตละความเช่ือจะเช่ือมโยงกับพฤติกรรมที่แสดงออกมาทั้งในทางที่ดีและไมดี ถามีแนวโนมเกิด

ทัศนคติทางบวกกจ็ะเกิดเจตนาหรือต้ังใจที่จะนาไปสูการแสดงพฤติกรรมน้ันออกมา การคลอยตาม

กลุมอางอิงเปนการคลอยตามพฤติกรรมของบุคคลที่มีและนําไปสูการแสดงพฤติกรรมตามบุคคล

เหลาน้ัน 

 1) การรบัรูขาวสาร คือ การทราบถึงแหลงขอมูลขาวสารซึง่เต็มไปดวยขอมูลทีม่ีประโยชน

เพื่อตอบสนองความตองการขอมลูที่มีคุณภาพมีอทิธิพลโดยตรงตอการรบัรูของผูบรโิภคตอสินคาสิง่น้ี

จึงเปนการสรางทัศนคติของผูบริโภคผานขอมูลที่นําเสนอผานทางเว็บไซต  

 2) ทัศนคติ คือ การแสดงออกถึงเจตคติวาพอใจหรือไมพอใจตอบุคคล สิ่งของสถานที่ เปน

การแสดงถึงความรูสึกภายในที่สะทอนถึงความโนมเอียงตอบางสิง่ ทัศนคติเปนปจจัยทีส่ําคัญที่

กอใหเกิดความต้ังใจของพฤติกรรม ในสวนของงานวิจัยน้ีจะวัดประสทิธิภาพของรปูแบบการ

ประชาสมัพันธเพือ่การสงเสริมการทองเที่ยวโดยมวยไทย 

 Gibson (2010) กลาววา กระบวนการในการเลือกเปดรับการสื่อสารของบุคคลมี 4 กระบวน

ที่มีความตอเน่ืองและเกี่ยวพันกัน ไดแก การเลือกเปดรับสาร (Selective Exposure) การเลือกสาร 

ที่สนใจ (Selective Attention) การเลือกรับรู (Selective Perception) และการเลือกจดจํา 

(Selective Retention) โดยแตละบุคคลจะมีกระบวนการตัดสินใจเลือกเปดรับการสื่อสารแตกตาง

กันออกไปตามลักษณะทางประชากรที่แตกตางกัน ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพและรายได 

รวมถึงบุคคลจะเลือกเปดรบัสื่อทีส่อดคลองกับความเช่ือทัศนคติ ความชอบ ความเช่ือ คานิยม  

ไปจนถึงความสามารถและประสบการณสวนตัว 

ความตองการ (Need) ปจจัยที่สําคัญทีสุ่ดปจจัยหน่ึงในกระบวนการเลือกของมนุษยคือความ

ตองการความตองการทุกอยางของมนุษยทัง้ความตองการทางกายและใจทั้งความตองการระดับสงู

และความตองการระดับตํ่ายอมเปนตัวกําหนดการเลอืกของเรา เราเลือกตอบสนองความตองการของ

เรา เพื่อใหไดขาวสารที่ตองการเพือ่แสดงรสนิยม เพื่อการยอมรบัในสังคมเพื่อความพอใจ ฯลฯ 

ทัศนคติและคานิยม (Attitude and Values) ทัศนคติ คือ ความชอบและมีใจโนมเอียง 

(Preference and Predisposition) ตอเรื่องตาง ๆ สวนคานิยม คือหลักพื้นฐานที่เรายึดถือเปน

ความรูสึกที่วาเราควรจะทําหรือไมควรทําอะไรในการมีความสัมพันธกบัสิ่งแวดลอมและคน  

ซึ่งทัศนคติและคานิยมมีอิทธิพลอยางย่ิงตอการเลือกใชสือ่มวลชน การเลอืกขาวสาร การเลือก

ตีความหมายและการเลือกจดจํา 

1) เปาหมาย (Goal) มนุษยทุกคนมเีปาหมาย มนุษยทุกคนกําหนดเปาหมายในการดําเนิน

ชีวิตทั้งในเรื่องอาชีพ การเขาสมาคม การพักผอน เปาหมายของกิจกรรมตาง ๆ ทีเ่รากําหนดข้ึนน้ีจะมี

อิทธิพลตอการเลือกใชสื่อมวลชน การเลือกขาวสาร การเลือกตีความหมายและการเลือกจดจําเพือ่

สนองเปาหมายของตน 
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2) ความสามารถ (Capability) ความสามารถของเราเกี่ยวกับเรือ่งใดเรื่องหน่ึงรวมทัง้

ความสามารถดานภาษามีอิทธิพลตอเราในการที่จะเลอืกรบัขาวสาร เลือกตีความหมายและเลือกเกบ็

เน้ือหาของขาวน้ันไว 

3) การใชประโยชน (Utility) กลาวโดยทั่วไปแลว เราจะใหความสนใจและใชความพยายาม

ในการที่จะเขาใจและจดจําขาวสารที่เราสามารถนําไปใชประโยชนได 

4) ลีลาในการสื่อสาร (Communication Style) การเปนผูรับสารของเราน้ันสวนหน่ึงข้ึนอยู

กับลลีาในการสื่อสารของเรา คือ ความชอบหรือไมชอบสือ่บางประเภท ดังน้ันบางคนจงึชอบ ฟงวิทยุ 

บางคนชอบดูโทรทัศน บางคนชอบอานหนังสอืพิมพ ฯลฯ 

5) สภาวะ (Context) สภาวะในที่น้ีหมายถึง สถานที่ บุคคลและเวลาที่อยูในสถานการณ 

การสือ่สาร สิ่งตาง ๆ เหลาน้ีมีอทิธิพลตอการเลือกของผูรบัสาร การมีคนอื่นอยูดวยมีอิทธิพลตรงตอ

การเลือกใชสือ่และขาวสาร การเลือกตีความหมายและเลือกจดจําขาวสาร การทีเ่ราตองถูกมองวา

เปนอยางไร การทีเ่ราคิดวาคนอื่นมองเราอยางไร เราเช่ือวาคนอื่นคาดหวังอะไรจากเราและการที่คิด

วาคนอื่นคิดวาเราอยูในสถานการณอะไร ลวนแตมีอิทธิพลตอการเลือกของเรา 

6) ประสบการณและนิสัย (Experience and Habit) ในฐานะของผูรับสารผูรบัสารแตละคน

พัฒนานิสัยการรับสารอันเปนผลมาจากประสบการณในการรับขาวสารของเรา เราพัฒนาความชอบ

สื่อชนิดใดชนิดหน่ึง รายการประเภทใดประเภทหน่ึง ดังน้ันเราจึงเลอืกใชสื่อชนิดใดชนิดหน่ึงสนใจ

เรื่องใดเรือ่งหน่ึง ตีความหมายอยางใดอยางหน่ึงและเลือกจดจําเรือ่งใดเรื่องหน่ึง  

นอกจากน้ี Wilbur (1973) ยังไดช้ีใหเห็นถึงองคประกอบอืน่ ๆ ที่มีอิทธิพลตอการเลือกรบั

ขาวสารของบุคคล ดังน้ี 

ประสบการณ ซึ่งเปนปจจัยที่ทําใหผูรับสงสารแสวงหาขาวสารที่แตกตางกัน การประเมิน

สารประโยชนของขาวสารทีผู่รับสารแสวงหาเพื่อตอบสนอง จุดประสงคของตนอยางหน่ึงอยางใด  

ภูมิหลงัที่แตกตางกันทําใหบุคคลมีความสนใจแตกตางกัน การศึกษา สภาพแวดลอม ทําใหมีความ

แตกตางในพฤติกรรมการเลือกรับสาร ความสามารถในการรับสาร ซึ่งเกี่ยวกบัสภาพรางกายและจิตใจ

ที่ทําใหพฤติกรรมการเปดรับสารแตกตางกันบุคลิกภาพ ทําใหมีผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  

การโนมนาวใจและพฤติกรรมของผูรบัสาร อารมณ สภาพทางอารมณของผูรับสาร จะทําใหเขาใจ

ความหมายของขาวสาร หรืออาจเปนอปุสรรคตอความเขาใจความหมายของขาวสารได ทัศนคติ  

จะเปนตัวกําหนดทาทีของการรบัและตอบสนองตอสิ่งเราหรอืขาวสารที่ไดพบเกี่ยวกบัการเปดรับ

ขาวสารน้ัน 
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2.2 แนวความคิดเก่ียวกับการทองเท่ียว 

ความหมายของการทองเที่ยว การทองเที่ยวเปนการเดินทางออกจากที่พักอาศัยช่ัวคราวเพื่อ 

ทํากิจกรรมและเพื่อการพกัผอน (ธีระวิทย พรายแยม, 2545) หรือผอนคลายความตึงเครียดจากการ

ทํางานและยังเปนการเดินทางจากที่หน่ึงไปยังอกีที่หน่ึง โดยไมคํานึงถึงระยะทางวาจะไกลหรือใกล  

ไมวาการเดินทางน้ันจะมี การคางแรมหรือไมก็ตาม (ปรีชา แดงโรจน, 2544) และตองเปนการเดินทาง

ดวยความสมัครใจและไมใชเพื่อการประกอบอาชีพและไมอยูประจํา (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2542) 

นอกจากน้ีการทองเที่ยว ยังเปนกระบวนการนันทนาการในรูปแบบหน่ึง โดยเปนการเดินทางจากที ่

อยูอาศัยไปยังอีกที่หน่ึง ซึ่งที่ น้ันตองถือวาเปนแหลงทองเทีย่ว มีวัตถุประสงคเพื่อเปนการเปลี่ยน

บรรยากาศและสิง่แวดลอม  

 วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา การทองเที่ยวเปนการเดินทางจากถ่ินที่อยูอาศัยไปยัง 

สถานที่อื่น ๆ เพื่อเปนการเที่ยวชมสถานที่น้ัน ๆ โดยมกีิจกรรมตาง ๆ เกิดข้ึนตลอดระยะเวลาเดินทาง

และตองไมใชเพื่อการหารายไดหรือประกอบอาชีพ  

 ไพฑูรย พงศะบุตร และวิลาสวงศ พงศะบุตร (2542) ไดใหความหมายของการทองเที่ยววา 

การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางไปเยือนสถานที่ตางถ่ินซึง่ไมใชเปนทีพ่ํานักอาศัยประจําของบุคคล

น้ันและเปนการไปเยือนช่ัวคราวโดยไมใชเพื่อเปนการประกอบอาชีพหารายได  

 เสาวลกัษณ นวเจริญกุล (2541) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวไววาการทองเที่ยวเปน

การเดินทางจากที่อยูอาศัยของตัวเองไปยังทีห่น่ึงเปนการช่ัวคราวดวยความสมัครใจและเดินทางดวย 

จุดมุงหมายใด ๆ ก็ไดที่ไมใชเพื่อการประกอบอาชีพ หรือหารายได  

 พัสตร หริัญญการ (2554) ไดสรุปความหมายของการทองเที่ยวไววา การทองเที่ยวเปนการ

เดินทางออกจากที่พักไปยังสถานที่อื่น ๆ เพื่อเปนการพกัผอน เย่ียมญาติ หรอืวัตถุประสงคอื่น ๆ ที่ไม 

เกี่ยวของกบัการประกอบอาชีพ หรือหารายไดและการเดินทางน้ัน ๆ ตองสรางความพงึพอใจใหกบั 

นักทองเที่ยว  

 จากความหมายของการทองเที่ยวขางตนสามารถสรปุไดวา การทองเที่ยวเปนการเดินทาง

จากทีห่น่ึงไปยังอีกทีห่น่ึงเปนการช่ัวคราว เพื่อเปนการพักผอนหยอนใจมีการทํากจิกรรมตาง ๆ  

เพื่อการผอนคลายความเครียดหาประสบการณใหม ๆ เย่ียมชมสถานที่ใหม ๆ ที่แปลกตาและตองไม

เดินทางไปเพื่อมีจุดมุงหมายในการไปหารายไดหรือประกอบอาชีพ ดังน้ันการทองเที่ยวจึงหมายถึง

กิจกรรมที่มมีาต้ังแตสมัย โบราณ โดยการทองเที่ยวของแตละบุคคลจะมีวัตถุประสงคที่แตกตางกัน  

ไมวาจะเปนการเดินทางเพื่อพกัผอน เพื่อการศึกษา เพื่อธุรกจิ เพื่อประชุมสัมมนาหรือจะเปนการ

เย่ียมเยียนญาติ พี่นอง หากเปนการเดินทางจากทีห่น่ึงไปยังอีกที่หน่ึง ไมวาจะมีการพักแรมหรือไมมี

แตตองไมมีการประกอบอาชีพหรือสรางรายไดในขณะที่เดินทางทองเที่ยว  

 



17 

ความหมายของนักทองเท่ียว  

 นักทองเที่ยวเปนบุคคลที่เดนิทางอยูในสถานที่ใดสถานทีห่น่ึงทีไ่มใชที่พักอาศัยอยูเปนประจํา

เปนเวลาไมนอยกวา 24 ช่ัวโมง (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548) โดยเดินทางไปยังสถานทีอ่ื่น ๆ เปนการ

ช่ัวคราวดวยความสมัครใจและดวยวัตถุประสงคทีม่ิใชเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายไดซึ่งนักทองเที่ยว 

หมายถึง บุคคลที่เดินทางไปยังสถานที่อืน่เปนการช่ัวคราวดวย ความสมัครใจและดวยวัตถุประสงคอัน

ไมใชเพื่อไปประกอบอาชีพหรือหารายได (McIntosh & Goeldner, 1986)  

จิตรานุช รักสัจจา (2553) ไดกลาวถึงนักทองเที่ยวไวดังน้ี  

 1) นักทองเที่ยวระหวางประเทศ คือ บุคคลที่ไมไดมีทีพ่ักอยูในประเทศไทยเดินทางเขามาเพื่อ

ประกอบกจิกรรมตาง ๆ และตองไมไดรบัคาจางในการประกอบกจิกรรมน้ัน ๆ  

  1.1) นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่คางคืน คือ นักทองเที่ยวระหวางประเทศทีเ่ขา

มาทองเที่ยวอยางนอย 1 คืน แตไมเกิน 60 วัน  

  1.2) นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่ไมคางคืน คือ นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่

เขามาทองเที่ยวโดยไมไดคางคืน  

 2) นักทองเที่ยวภายในประเทศ คือ บุคคลทุกสัญชาติทีม่ทีี่พกัอาศัยอยูในประเทศไทยอยาง

ถาวรและเดินทางไปยังสถานทีห่น่ึงที่ไมใชที่อยูอาศัยของตนเพื่อประกอบกจิกรรมตาง ๆ และตอง

ไมไดรับคาจางในการประกอบกจิกรรมน้ัน ๆ  

  2.1) นักทองเที่ยวภายในประเทศที่คางคืน คือ นักทองเที่ยวภายในประเทศที่มา

ทองเที่ยวในสถานที่น้ัน ๆ และไดพักคางคืนในสถานที่น้ันอยางนอย 1 คืน  

  2.2) นักทองเที่ยวภายในประเทศที่ไมคางคืน คือ นักทองเทีย่วภายในประเทศไทย

ที่มาทองเที่ยวในสถานที่น้ัน ๆ และไมไดพักคางคืน  

 พิทยะ ศรีวัฒนสาร (2553) ไดกลาววา องคการ IUOTO (International Union of Official 

Travel Organization) ประกาศนิยาม คําวา Visitor หรือ ผูมาเยือนแบงออกเปน 2 ประเภท ดังน้ี  

Tourist หรือนักทองเที่ยว หมายถึง ผูเย่ียมเยือนช่ัวคราวและมาพักผอนอยางนอย 24 ช่ัวโมง ใน

ประเทศที่และมเีหตุจูงใจ คือ ตองการใชเวลาวางเพื่อความเพลิดเพลิน เพือ่การพกัผอน  

 เพื่อสุขภาพรางกาย เพือ่การศึกษา เพื่อการศาสนา เพื่อการกีฬาและการจัดดําเนินธุรกิจ  

การปฏิบัติเกี่ยวกับครอบครัว การปฏิบัติภารกิจที่ไดรับมอบหมายและการประชุมตาง ๆ Excursionist 

หรือนักทัศนาจร หมายถึง เย่ียมเยือนช่ัวคราวทีเ่ขาไปอยูในประเทศนอยกวา 24 ช่ัวโมง โดยมิไดพัก 

คางคืน  

 เบญจมาส อุทกศิริ (2549) กลาววา นักทองเที่ยว หมายถึง ผูที่เดินทางไปอยูในสถานที่น้ัน

มิใชที่พํานักถาวรของตน ซึ่งเปนการเดินทางไปอยูช่ัวคราวต้ังแต 24 ช่ัวโมงข้ึนไป โดยมีการคางคืน

อยางนอย 1 คืน แตไมเกิน 90 วัน เปนการเดินทางไปดวยความสมัครใจและไมใชการไปเพื่อ 
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ประกอบอาชีพหรือหารายได ทั้งน้ีผูทีโ่ดยสารมาทางเรือสําราญทางทะเลแลวไมพักคางคืนบนฝงกจ็ะ

ไมนับวาเปนนักทองเที่ยวและผูทีโ่ดยสารวางแผนทีจ่ะแวะพกัเพื่อตอเครื่องบนิกจ็ะไมนับวาเปน

นักทองเที่ยวดวยเชนกัน  

 นักทองเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางจากที่ พักอาศัยของตนแลวกลับมาที่พัก โดยใชเวลาเกิน

กวา 24 ช่ัวโมง และไดมีการพกัแรมในสถานทีท่ี่ไป เยือน บางประเทศกเ็รียกวา Night Visitor สวน

นักทัศนาจร หมายถึง นักทองเที่ยวแบบไปเชาเย็น กลบั หรอืกลบัมาถึงบานภายใน 24 ช่ัวโมงโดย

ไมไดมีการพักแรม บางประเทศก็เรียกวา Day Visitor ซึ่ง Visitor มีความหมายเดียวกับ Tourist แต

เปนคําที่ประเทศหน่ึงใชเรียกนักทองเที่ยวจากประเทศที่ เขามาในประเทศของตนและบางทีกเ็รียกวา 

Foreign Visitor นอกจากน้ีในประเทศที่ใชคําวา Visitor แทนคําวา Tourist น้ีมักจะใชคําวา Tourist 

หรือ Domestic Tourist ใหหมายถึง นักทองเที่ยวทีม่ีภูมิลําเนาอยูในประเทศหน่ึงแลวทองเที่ยวไปแต

เฉพาะภายในประเทศของตนเอง  

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา นักทองเที่ยว คือ บุคคลทีเ่ดินทางจากทีพ่ักอาศัยของตัวเองมายัง 

สถานที่ใหม โดยการเดินทางน้ัน ๆ จะมีการพักแรมหรือไมกต็ามและในการเดินทางตองไมเดินทางมา

เพื่อประกอบอาชีพหรือสรางรายได  

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2558) ไดกลาวถึง ความสําคัญของการทองเที่ยวประเทศ

ไทยวา ประเทศไทยเปนประเทศทีม่ีทรัพยากรทองเที่ยวทีห่ลากหลาย มีธรรมชาติที่งดงาม มีชายหาด

และทะเลที่สวยงาม มีศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตรทีม่คุีณคา ไปจนถึงวิถีชีวิตชนบทในภูมิภาค

ตาง ๆ จึงทําใหประเทศไทยมีภาพลักษณที่ดีมาเปนเวลายาวนานนับต้ังแตมีการจัดต้ังองคการสงเสรมิ

การทองเที่ยว (อสท.) เมื่อป พ.ศ. 2503 โดยไดรับความรวมมือจากธุรกิจทองเที่ยวภาคเอกชน 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศก็เจรญิเตบิโตมากข้ึนเรื่อย ๆ  

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2558) ไดกลาวถึงสถานการณและแนวโนมการทองเที่ยวไทย

วา สถานการณและแนวโนมของการทองเที่ยวไทย ข้ึนอยูกับปจจัยหลายประการทัง้ภายในประเทศและ

ภายนอกประเทศ ไดแก แนวโนมและทิศทางการทองเที่ยวในตลาดโลก ภาวการณ แขงขัน ความเสี่ยง 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวและวิกฤตการณตาง ๆ ที่สงผลกระทบตอการทองเที่ยว โดยเฉพาะ

สถานการณการทองเที่ยวในปจจบุันที่ยังคงอยูบนความไมแนนอนทั้งจากภัยธรรมชาติ โรคระบาด  

ความไมมั่นคงดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ประกอบกบัการพัฒนาทีผ่านมาการ

ทองเที่ยวไทยยังคงมปีญหาและอุปสรรคอกีมากมายซึง่ลวนแตเปนปจจัยสงผลกระทบตอการทองเที่ยว

โลกและการทองเที่ยวไทยแตในขณะเดียวกันความกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสาร การเขาถึงขอมลู

ดานการทองเที่ยว ความสะดวกสบายในการเดินทางและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีเ่ปลี่ยนไปตาม

กระแสของโลกาภิวัตนทําใหแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวทั่วโลกยังคงเพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง ซึ่งจะ

เปนปจจัยที่เอื้อประโยชนและสรางโอกาสในการพฒันาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของไทย  
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 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา การทองเที่ยวมีความสําคัญตอประเทศเปนอยางมาก เน่ืองจาก 

ประเทศไทยเปนประเทศที่มีความหลากหลายทางทรัพยากรธรรมชาติ มีแมนํ้า ทะเล ภูเขา นํ้าตก  

ปาไม สัตวปาจํานวนมากและมีศิลปวัฒนธรรมที่เปนเอกลกัษณสืบทอดกันมาต้ังแตสมัยโบราณ ทําใหมี 

นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวจํานวนมากในทุก ๆ ฤดูกาล ซึ่งการทองเที่ยวไทยสามารถนํารายไดเขาสู

ประเทศไดเปนอยางมากตลอดทั้งป  

 องคประกอบการทองเท่ียว 

 วรรณา วงษวานิช (2546) ไดกลาววา องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก ทรัพยากรการ

ทองเที่ยว ซึ่งประกอบดวย สิ่งดึงดูดใจดานการทองเที่ยว สิง่อํานวยความสะดวกในการทองเที่ยว การ

ขนสงและการตอนรับนักทองเที่ยว  

 กุลวดี ละมายจีน (2553) กลาววา การทองเที่ยวจะประสบความสําเรจ็ไดน้ัน แหลงทองเที่ยว 

จะตองมีองคประกอบที่สําคัญ 5 ประการ ไดแก ความดึงดูดใจ ความสามารถในการเขาถึงสิง่อํานวย

ความสะดวก ที่พักและกิจกรรม  

 นิคม จารุมรี (2544) ไดกลาววา องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก สิ่งดึงดูดใจทางการ

ทองเที่ยว นักทองเที่ยว รานขายของทีร่ะลึกและสาธารณูปโภคดานการทองเที่ยว  

 McIntosh และ Goeldner (1986) ไดแบงองคประกอบของการทองเที่ยวไว 4 ประการ

ดังน้ี  

 1) นักทองเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางไปทองทีอ่ันเปนถ่ินที่อยูโดยปกติของตนไปยังทองที่อื่น 

เปนการช่ัวคราวดวยความสมัครใจและตองไมไปเพือ่ประกอบรายได  

 2) ธุรกิจซึง่ทําหนาที่จัดหาสินคาและบริการตาง ๆ รวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกใหกับ 

นักทองเที่ยว ไดแก  

2.1) ธุรกิจนําเที่ยว คือ ผูที่มีหนาที่จัดการใหบรกิารอํานวยความสะดวกเกี่ยวกบั 

การเดินทาง สถานที่พกั อาหาร เปนตน  

2.2) ผูประกอบธุรกจินําเที่ยว คือ ผูที่ไดรบัใบอนุญาตประกอบธุรกจินําเที่ยว  

2.3) มัคคุเทศกมหีนาที่ในการนําเที่ยวใหกับนักทองเที่ยวไปยังสถานที่ตาง ๆ คอยให

ความรูเกี่ยวกับสถานที่น้ันๆและตองมีใบอนุญาตในการนําเที่ยว  

 3) รัฐบาลของประเทศ หรอืทองถ่ิน มีหนาทีเ่ปนเจาของบาน คอยดูแลจัดการโครงสราง 

พื้นฐานตาง ๆ และอํานวยความสะดวกสบาย  

 4) ตัวเจาของบาน หรือประชาชนในประเทศน้ัน ๆ มหีนาทีต่อนรับนักทองเที่ยว คอยให 

ความชวยเหลือ อํานวยความสะดวกตาง ๆ และมีสวนรวมในการอนุรกัษ พัฒนาการทองเที่ยวใน 

ทองถ่ินใหย่ังยืน  
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Collier และ Harraway (1997) ไดกลาวไววา องคประกอบของการทองเที่ยวทีส่ําคัญ 

ไดแก  

 1) สิ่งดึงดูดใจ คือ สิง่ดึงดูดใจเกิดจากสถานที่และเหตุการณตาง ๆ ที่สรางความประทับใจ 

ใหกับ นักทองเที่ยว  

 2) สิ่งอํานวยความสะดวก คือ ความสะดวกสบายที่ทําใหนักทองเที่ยวจะไดรบัในขณะที่ 

เดินทางไปเที่ยวในสถานที่น้ัน ๆ เชน สาธารณูปโภค โรงแรม รานอาหาร รานขายของทีร่ะลกึ 

โรงพยาบาล เปนตน  

 3) การเขาถึง คือ การเดินทางเขาถึงไปยังแหลงทองเที่ยวน้ัน ๆ เชน การคมนาคม เสนทางที่

ชัดเจนเปนตน  

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา ในการจัดการการทองเที่ยวทีดี่ เพื่อใหประสบความสําเรจ็และ

สรางความประทับใจใหกบันักทองเที่ยวจําเปนตองมีองคประกอบทางการทองเที่ยวที่ครบถวน ไดแก 

การอํานวยความสะดวก ที่พัก รานอาหาร รานของทีร่ะลึก การดูแลรักษาความปลอดภัยการเขาถึงไป

ยังสถานที่น้ัน ๆ รวมไปถึงบุคลากรทางดานการทองเที่ยว เชน บริษัทนําเที่ยว มัคคุเทศก เปนตน 

เพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดความประทับใจและอยากกลับมาทองเที่ยวยังสถานที่น้ัน ๆ  

รูปแบบการทองเท่ียว  

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ไดกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวไว 3 แบบ เพื่อตอบสนองความ 

ตองการทองเที่ยว โดยมีรปูแบบในการทองเที่ยว ดังน้ีคือ รปูแบบการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ 

รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรมและรูปแบบการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ 

1) การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ ประกอบดวยการทองเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล  

การทองเที่ยวเชิงธรณีวิทยา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงดาราศาสตรและการทองเที่ยว

เชิงเกษตร  

 2) การทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรม เปนการทองเที่ยวในแหลงประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 

ทองถ่ินซึง่ประกอบดวยการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร การทองเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี

และการทองเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท  

 3) การทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ เปนการทองเที่ยวทีผ่สมผสานการทองเที่ยวกับความ 

ตองการอืน่เพิม่เติม ซึง่ประกอบดวยการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา 

การทอง เที่ยวเพื่อศึกษากลุมชาติพันธุหรือวัฒนธรรมกลุมนอย การทองเที่ยวเชิงกีฬา การทองเที่ยว

แบบผจญภัย การทองเที่ยวแบบโฮมสเตย และฟารมสเตยและการทองเที่ยวพํานักระยะยาว  
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 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2558) ไดแบงประเภทและรปูแบบการทองเที่ยวในประเทศ

ไทยไว 12 ประเภท โดยแบงตามความสําคัญและสภาพแวดลอม ดังน้ี  

 1) แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco - tourism) เปนแหลงทองเที่ยวทีม่ีลักษณะทางธรรมชาติ

ของทองถ่ิน อาจมีเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเน่ืองกับระบบนิเวศทีเ่กี่ยวของในการจัดการการ

ทองเที่ยวในแหลงตองมีกระบวนการเรยีนรูรวมกันของผูทีเ่กีย่วของมีการสงเสริมทําใหเกิดการเรียนรู

เกี่ยวกับระบบนิเวศมีการจัดการสิ่งแวดลอมและการทองเทีย่วอยางมสีวนรวมของทองถ่ิน เพื่อสราง

จิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางย่ังยืน  

 2) แหลงทองเที่ยวทางศิลปะวิทยาการ (Arts and Sciences Educational Attraction 

Standard) คือ แหลงทองเที่ยวหรอืกิจกรรมทีส่ามารถตอบสนองความสนใจพเิศษของนักทองเที่ยวมี 

รูปแบบของการทองเที่ยวที่เปนแบบใหม กจิกรรมน้ัน ๆ สามารถใหความรูและดึงดูดนักทองเที่ยวได 

เชน พิพิธภัณฑเฉพาะทางแหลงทองเที่ยวเพือ่การศึกษาทางวิทยาศาสตร อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี

และ MICE (Meeting & Incentives & Conventions & Exhibitions) เปนตน  

 3) แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตร (Historical Attraction) คือ แหลงทองเที่ยวที่มี 

ความสําคัญและมีคุณคาทางประวัติศาสตร โบราณคดีและศาสนา รวมถึงสถานทีห่รืออาคาร สิง่กอสราง

ที่มีอายุเกาแกหรือเคยมีเหตุการณสําคัญตาง ๆ เกิดข้ึนในประวัติศาสตร เชน โบราณสถาน อทุยาน

ประวัติศาสตร ชุมชนโบราณ กําแพงเมือง คูเมือง พิพิธภัณฑ วัด ศาสนาสถานและสิ่งกอสรางที่มีคุณคา

ทางศิลปะและสถาปตยกรรม  

 4) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ (Natural Attraction) หมายถึง สถานที่ที่เปดใชเพื่อการ

ทองเที่ยว โดยมีทรพัยากรธรรมชาติเปนสิ่งดึงดูดใจ ซึ่งทรพัยากรธรรมชาติจะมีความงดงาม ความแปลก

ตาของสภาพธรรมชาติ สัณฐานที่สําคัญ ทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตรทีเ่ปนเอกลักษณหรือเปน

สัญลักษณของทองถ่ินน้ัน ๆ สภาพแวดลอมทางธรรมชาติทีม่ีลักษณะพเิศษ (Special Environmental 

Features) หรือสภาพแวดลอมทีม่ีคุณคาทางวิชาการก็ได  

 5) แหลงทองเที่ยวเพือ่นันทนาการ (Recreational Attraction) หมายถึง แหลงทองเที่ยวที่ 

มนุษยสรางข้ึน เพื่อการพักผอนและเสรมิสรางสุขภาพเปนการทองเที่ยวที่ใหความสนุกสนาน ความ 

บันเทงิและการศึกษาหาความรูมลีักษณะเปนแหลงทองเที่ยวรวมสมัย ตัวอยางเชน ยานบันเทิงหรอื 

สถานบันเทิง สวนสัตว สวนสนุกและสวนสาธารณะลักษณะพิเศษ สวนสาธารณะและสนามกีฬา  

 6) แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) คือ แหลงทองเที่ยวที่มีคุณคาทาง 

ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่เปนมรดกสืบทอดกันมาต้ังแตรุนสูรุน ไดแก งานประเพณี วิถี 

ชีวิตความเปนอยูของผูคน การแสดงศิลปวัฒนธรรม สินคา พื้นเมือง การแตงกาย ภาษา ชนเผา  

เปนตน ตัวอยางของแหลงทองเที่ยวทีส่ําคัญ เชน ตลาดนํ้าดําเนินสะดวก งานแสดงชางจงัหวัดสุรินทร 

ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต เปนตน  
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 7) แหลงทองเที่ยวเชิงสุขภาพนํ้าพุรอนธรรมชาติ คือ แหลงทองเที่ยวประเภทนํ้าพรุอนที่

เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ การทองเที่ยวประเภทน้ีจะตองคํานึงถึงดานความปลอดภัยของนักทองเที่ยว

เปนสําคัญและตองไมสงผลกระทบตอทรัพยากรธรรมชาติและสิง่แวดลอม เน่ืองจากนํ้าพรุอนจัดเปน

แหลงทองเที่ยวประเภทธรรมชาติประเภทหน่ึง ซึ่งหากไมมกีารกําหนดมาตรฐานที่ชัดเจน การดําเนิน

กิจกรรมการทองเที่ยวใด ๆ อาจสงผลกระทบตอแหลงนํ้าพุรอนธรรมชาติได  

 8) แหลงทองเที่ยวประเภทชายหาด (Beach Attraction) เปนสถานทีท่ี่เปดใชเพื่อการ

ทองเที่ยว โดยมีชายหาดเปนทรพัยากรธรรมชาติ มีวัตถุประสงคของการทองเที่ยวเพื่อความเพลิดเพลิน

และนันทนาการในรปูแบบที่ใกลชิดกบัธรรมชาติและอาจเสรมิกจิกรรมเพื่อการศึกษาหาความรูไปดวย 

เชน การเลนนํ้า การดํานํ้า การอาบแดด การเลนกีฬาทางนํ้า เปนตน  

 9) แหลงทองเที่ยวประเภทนํ้าตก เปนแหลงการทองเที่ยวทีม่ีนํ้าตกเปนทรพัยากรธรรมชาติ  

มีวัตถุประสงคของการทองเที่ยวเพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรปูแบบที่ใกลชิดกับธรรมชาติ

และอาจเสริมกิจกรรมเพือ่การศึกษาหาความรูเขาไปดวย เชน การวายนํ้า การลองแกง การดูนก  

การตกปลา เปนตน  

 10) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติประเภทถํ้า คือ สถานที่ที่เปดใชเพื่อการทองเที่ยว โดยมีถํ้า

เปนทรัพยากรธรรมชาติ มีวัตถุประสงคเพือ่ความเพลิดเพลนิและนันทนาการในรปูแบบที่ใกลชิดกบั 

ธรรมชาติและอาจเสริมกจิกรรมเพื่อการศึกษาหาความรูเขาไปดวย เชน การเขาชมบรรยากาศและหิน

งอกหินยอยภายในถํ้า การศึกษาดานโบราณคดีของมนุษยยุคตาง ๆ การนมัสการพระพทุธรูป การให

อาหารสัตว เปนตน  

 11) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติประเภทเกาะเปนการทองเที่ยวโดยมีเกาะเปนทรัพยากร 

ธรรมชาติ การทองเทีย่วเกาะมีความเสี่ยงตอการถูกทําลายทรัพยากรธรรมชาติมากทีสุ่ดเน่ืองจากเปน

แรงดึงดูดใจสําคัญสําหรับใหนักทองเที่ยวเขาไปเที่ยวชมแหลงทองเที่ยวเปนจํานวนมาก โดยสวนใหญ

จะนิยมไปเที่ยวเพือ่ดํานํ้าดูปะการังและชมโลกใตทองทะเล ซึ่งมักสงผลทําใหทรัพยากรธรรมชาติทาง

ทะเลเสียหายและเสื่อมโทรมไดงาย  

 12) แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติประเภทแกง หมายถึง สถานที่ที่เปดใชเพื่อการทองเที่ยว 

โดยมีแกงเปนทรัพยากรธรรมชาติ นิยมมาทองเที่ยวเพื่อพักผอนและนันทนาการในรูปแบบที่ใกลชิด

กับธรรมชาติ โดยมีกิจกรรมการทองเที่ยวหลกั ไดแก การลองแกง การพายเรือ การพกัแรมและการ

เดินปา ซึ่งอาจเสริมกจิกรรมเพื่อการศึกษาธรรมชาติเขาไปดวย ไดแก การดูนก การสํารวจธรรมชาติ 

การศึกษาพันธุพืชตาง ๆ เปนตน  
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 องคการทองเที่ยวโลก (UNWTO) ไดมี การกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวได 3 รูปแบบ ดังน้ี  

 1) รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ (Natural Based Tourism) ไดแก 

1.1) การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติที่มี

เอกลักษณเฉพาะทีเ่กี่ยวเน่ืองกบัระบบนิเวศ ซึ่งมีกระบวนการเรียนรูรวมกันในทองถ่ินในการจัดการ

สิ่งแวดลอมและทุกคนมสีวนรวมเพื่อสรางจิตสํานึกตอการรกัษาระบบนิเวศอยางย่ังยืน  

1.2) การทองเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) เปนการทองเที่ยวใน

แหลงธรรมชาติทางทะเลที่เกี่ยวเน่ืองกบัระบบนิเวศทางทะเล ซึ่งมกีระบวนการเรียนรูรวมกันใน

ทองถ่ินในการจัดการสิง่แวดลอมและทกุคนมีสวนรวมเพื่อสรางจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยาง

ย่ังยืน  

1.3) การทองเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลง 

ธรรมชาติที่เพื่อดูความงามที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของพืน้ที่โลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร 

ตาง ๆ โดยคนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเทีย่ว เพื่อสรางจิตสํานึกตอการรกัษา

สภาพแวดลอม  

1.4) การทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวไปยังพื้นที่ 

เกษตรกรรม ปศุสัตว ตาง ๆ เพื่อศึกษาและชมเกี่ยวกบัการทําเกษตรกรรมเปนการสรางประสบการณ 

ใหม ๆ และสรางจิตสํานึกตอการรกัษาสภาพแวดลอม  

1.5) การทองเที่ยวเชิงดาราศาสตร (Astrological Tourism) เปนการเดินทาง

ทองเที่ยวเพื่อการไปชมปรากฏการณทางดาราศาสตรที่เกิดข้ึนในแตละวาระ  

 2) รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) ไดแก 

2.1) การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร (Historical Tourism) เปนการเดินทาง

ทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตรเพื่อชมและศึกษาประวัติศาสตรและ

โบราณคดีในทองถ่ิน โดยที่คนในทองถ่ินมสีวนรวมตอการจดัการการทองเที่ยว เพื่อสรางจิตสํานึกตอ

การรกัษามรดกทางวัฒนธรรม  

2.2) การทองเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 

Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวเพื่อชมงานประเพณีทีท่องถ่ินน้ัน ๆ จัดข้ึนเพือ่ศึกษาความเช่ือ

การยอมรับนับถือและการเคารพพิธีกรรมตาง ๆ โดยที่คนในทองถ่ินมสีวนรวมตอการจัดการการ

ทองเที่ยว เพื่อสรางจิตสํานึกและเขาใจตอสภาพสงัคมและวัฒนธรรม  

2.3) การทองเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) เปน

การเดินทางทองเที่ยวในชนบทที่มลีักษณะวิถีชีวิตความเปนอยูที่โดดเดน เพือ่ศึกษาภูมิปญญาพื้นบาน

สรางความเขาใจในวัฒนธรรมทองถ่ิน โดยมีคนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเที่ยว  
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3) รูปแบบการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ไดแก  

3.1) การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลง

ธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมเพื่อการพักผอนและเรียนรูวิธีการรกัษาสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ

น้ีบางแหงอาจจัดรปูแบบเปนการทองเที่ยวเพือ่สุขภาพและความงาม (Health Beauty & Spa)  

3.2) การทองเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu - Meditation Tourism) เปน

การเดินทางเพื่อทัศนศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรูจากปรัชญาทางศาสนา หาความรู สจัธรรมแหงชีวิต  

โดยประชาชนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเทีย่ว นอกจากน้ีนักทองเที่ยวบางกลุมมุงการ

เรียนรูวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย เชน การทําอาหารไทย การนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย  

การชางและงานศิลปหัตถกรรมไทย เปนตน  

3.3) การทองเที่ยวเพื่อศึกษากลุมชาติพันธุหรอืวัฒนธรรมกลุมนอย (Ethnic 

Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวเพื่อเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูวัฒนธรรมของชาวบาน วัฒนธรรม

ของชนกลุมนอยหรือชนเผาตาง ๆ เพื่อสรางประสบการณและความรูใหมเพิ่มข้ึน โดยคนในทองถ่ินมี

สวนรวมตอการจดัการการทองเที่ยวและสรางจิตสํานึกตอการรักษาสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ิน  

3.4) การทองเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยวเพื่อเลน

กีฬาตามความถนัด ความสนใจ โดยคนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเที่ยว  

3.5) การทองเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel) เปนการเดินทางทองเที่ยวไป

ในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทีม่ีลกัษณะพิเศษ นักทองเทีย่วจะไดรับความสนุกสนานต่ืนเตน 

หวาดเสียว ผจญภัย ไดประสบการณใหมและสถานที่น้ัน ๆ ตองมีความปลอดภัยดวย  

3.6) การทองเที่ยวแบบโฮมสเตยและฟารมสเตย (Home Stay & Farm Stay)  

เปนการทองเที่ยวที่ใชชีวิตใกลชิดกับครอบครัวในทองถ่ินน้ัน ๆ เพื่อเรยีนรูภูมปิญญาทองถ่ินและ

วัฒนธรรมทองถ่ิน เปนการจัดการทองเที่ยวอยางมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ินน้ัน ๆ  

3.7) การทองเที่ยวพํานักระยะยาว (Long Stay) คือ กลุมผูใชชีวิตหลังเกษียณอายุ 

จากการทํางานที ่ตองการมาใชชีวิตตางแดนเปนหลักเพื่อการทองเที่ยวระยะเวลานาน  

3.8) การทองเที่ยวแบบใหรางวัล (Incentive Travel) คือการจัดนําเที่ยวใหแก 

กลุมลูกคาของบริษัทที่ประสบความสําเรจ็ตามเปาหมายหรอืเกินเปาหมายน้ัน ๆ โดยบริษัทน้ัน ๆ  

ออกคาใชจายในการเดินทาง คาพักแรมและคาอาหารระหวางการเดินทางใหกับผูรวมเดินทาง  

3.9) การทองเที่ยวเพื่อการประชุม (MICE) เปนการจัดนําเทีย่วใหกับกลุมลูกคาของ

ผูที่จัดประชุม โดยการจัดรายการทองเที่ยวในรูปแบบตาง ๆ เพื่อบรกิารใหกับผูเขารวมประชุม  

3.10) การทองเที่ยวแบบผสมผสานเปนอีกรปูแบบหน่ึงทีผู่จดัการการทองเที่ยวคัด

สรรรปูแบบการทองเที่ยวที่กลาวมาแลวขางตน นํามาจัดรายการนําเทีย่วเพื่อใหนักทองเที่ยวไดรบั 

ความแตกตางระหวางการเดินทางทองเที่ยวในระยะยาวนาน เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร 



25 

(Eco - Agro Tourism) การทองเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร (Agro - Historical Tourism) 

การทองเที่ยวเชิงธรณีวิทยาและประวัติศาสตร (Geo - Historical Tourism) การทองเที่ยวเชิงเกษตร

และวัฒนธรรม (Agro - Cultural Tourism) เปนตน  

 ปจจุบันการทองเที่ยวไดศึกษาความตองการหรือพฤติกรรมนักทองเที่ยวเพือ่สรางรูปแบบการ

ทองเที่ยวแบบใหม ๆ ข้ึน เชน Green Tourism เปนการทองเที่ยวแบบอนุรกัษธรรมชาติหรือชวยลด 

ภาวะโลกรอน War Tourism เปนการทองเที่ยวทีส่ัมผัสกับอดีตในสมัยสงคราม Volunteer 

Tourism เปนการทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวมาเปนอาสาสมัครมาชวยทํากิจกรรมบําเพ็ญประโยชนใน 

สถานที่ทองเที่ยวน้ัน ๆ และเดินทางทองเที่ยวตอ  

 บุปผา พิกุลแกว, วชิราภรณ พัดเกิด, วัชรพงษ พนิตธํารง และปย สสิสุดี (2550) ไดแบง 

ประเภทการทองเที่ยวออกเปน 7 ประเภท ดังน้ี  

 1) การทองเที่ยวเพื่อชาติพันธุ (Ethnic Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อชมวัฒนธรรมและ

การดํารงชีวิต มีการรวมกจิกรรมของชุมชนน้ัน เชน การเขารวมพิธีกรรมรําฟอนและการเขารวมพิธี

ทางศาสนา  

 2) การทองเที่ยวเพื่อสิง่แวดลอม (Environmental Tourism) เปนการทองเที่ยวทีม่ี

สิ่งแวดลอมในการดึงดูดใจนักทองเที่ยว การทองเที่ยวประเภทน้ี ไดแก การเดินทางไกล การปนเขา 

การลองเรือและการต้ังแคมป เปนตน  

 3) การทองเที่ยวเพื่อวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อสมัผสัและการ

เขารวมในวัฒนธรรมน้ัน เพื่อศึกษาถึงประวัติความเปนมา การดําเนินชีวิตของคนในชุมชนน้ัน ๆ  

 4) การทองเที่ยวเพื่อประวัติศาสตร (Historical Tourism) เปนการทองเที่ยวเพือ่ชม 

พิพิธภัณฑสถานและโบราณวัตถุเกาแกที่แสดงใหเห็นถึงเหตุการณในอดีต  

 5) การทองเที่ยวเพื่อธุรกจิ (Business Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อประชุม พบปะหรือ

การสมัมนา  

 6) การทองเที่ยวเพื่อการนันทนาการ (Recreational Tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อเขา

รวมกิจกรรมตาง ๆ เชน การแขงขันกีฬา นํ้าพุแรรักษาโรค การอาบแดด เปนตน  

 7) การทองเที่ยวเพื่อเปนรางวัล (Incentive Tourism) เปนการทองเที่ยวที่จัดข้ึนเพือ่เปน

รางวัลแก พนักงาน เพื่อการดูงาน ประชุม ศึกษาหาความรูเพิ่มเติมและเพื่อนันทนาการโดยหนวยงาน

และบริษัทหางรานจะเปนผูรับผิดชอบในคาใชจายตาง ๆ ทัง้หมด  

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวา รูปแบบการทองเทีย่วในปจจบุันไดเกิดข้ึนใหมเปนจํานวนมาก

และสามารถแบงออกไดหลายประเภท เพื่อเปนการตอบสนองความตองการและพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยว สําหรับรูปแบบหลกั ๆ ของการทองเที่ยว ไดแก การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ  
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การทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรมและการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ ซึ่งรปูแบบในการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวจะข้ึนอยูกับความตองการเดินทางทองเที่ยว ตามความชอบและความสมัครใจของ

นักทองเที่ยวน้ัน ๆ  

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

 วัฒนธรรม คือ สิง่ที่ถายทอดทางสงัคมจากรุนสูรุนตามความเช่ือ ซึ่งเปนกระบวนการอบรม 

สั่งสอน ปลกูฝงเพือ่ใหเกิดการดํารงชีวิตในรูปแบบเดียวกันของสงัคมน้ัน ๆ และถายทอดไปยังคนรุน

หลงั วัฒนธรรมเปนผลผลิตของระบบความคิดมนุษย เปนสิ่งที่ไมตายตัวเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา

และเปนสิง่ที่ไดมาจากการเรียนรู ถายทอดวัฒนธรรมตอ ๆ กันมาโดยการอบรม สัง่สอน บอกกลาว

การสงัเกตและการลองผิดลองถูก นอกจากน้ีวัฒนธรรมยังเปนสมบัติสวนรวมของสงัคมเปนมรดกตก

ทอดจากรุนหน่ึงไปสูอีกรุนหน่ึง (นิยพรรณ วรรณศิร,ิ 2540)  

 ภูสวัสด์ิ สุขเลี้ยง (2545) กลาววาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เปนสิง่ที่แยกนักทองเที่ยวออก

จากนักทองเที่ยวอยางชัดเจน ต้ังแตอาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ โลกทัศน รสนิยมและความสนใจทําให

อยากรูอยากเห็นความแตกตางและความหลากหลายของวัฒนธรรมของสถานที่น้ัน ๆ การทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมจงึหมายถึง การทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูสถานที่และสังคมน้ัน ๆ  

 การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการศึกษาหาความรูในพืน้ทีห่รือบรเิวณที่มีคุณลักษณะที่

สําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรมมกีารบอกเลาเรื่องราวในอดีต การพัฒนาทางสังคมและมนุษย

อันเปนผลเกี่ยวเน่ืองกบัวัฒนธรรมองคความรูและการใหคุณคาของสังคม โดยสถาปตยกรรมทีม่ีคุณคา

หรือสภาพแวดลอมอยางธรรมชาติที่สามารถแสดงออกใหเหน็ถึงความสวยงามและประโยชนที่ไดรบั

จากธรรมชาติ สามารถสะทอนใหเห็น ถึงสภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุคสมัยไดเปนอยาง

ดี ไมวาจะเปนสภาพทางเศรษฐกจิ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ ปนแกว, 2556)  

 ชนัญ วงษวิภาค (2547) กลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวเพื่อช่ืนชม

และศึกษาศิลปวัฒนธรรม เชน ชมและศึกษาการทําเครือ่งปนดินเผา ชมและศึกษาการเลี้ยงชาง  

รวมไปถึงการชมประเพณีตาง ๆ ของทองถ่ินน้ัน ๆ  

 อนุรักษ ปญญานุวัตน (2542) กลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวที่เนน

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของสังคมน้ัน ๆ เปนหลัก โดยสะทอนถึงความเปนไทยใหกับนักทองเที่ยวและ

ยังเปนแรงจูงใจในการเลือกเดินทางมายังสถานที่น้ัน ๆ 

 ประพทัธ ชัยไชยนอก (2553) ไดกลาววาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทาง

ของนักทองเที่ยวจากที่พกัอาศัยของตนเองมายังสถานที่ใหมเปนการช่ัวคราว โดยเดินทางมาเพื่อ

เรียนรู ช่ืนชมเอกลกัษณ ศิลปะ สถาปตยกรรม วิถีชีวิตความเปนอยูซึ่งวัฒนธรรมเปนทรัพยากรสําคัญ

ทางการทองเที่ยว สามารถดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหมาทองเทีย่วไดเปนอยางดี นอกจากน้ีการทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมยังเปนการสรางรายไดใหกบัชุมชนหรอืทองถ่ินน้ัน ๆ  
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 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไววาการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการเดินทางของผูคนหรือกลุมคนจากสถานทีอ่ยูประจําไปยังทองถ่ินอื่น

เพื่อช่ืนชมกับเอกลักษณความงดงามทางวัฒนธรรมของกลุมชนอื่นและจะตองเคารพในวัฒนธรรมของ

กันและกัน เพื่อกอใหเกิดมิตรภาพความรูความเขาใจและความซาบซึง้ตรงึใจในวัฒนธรรมของชุมชน

น้ัน ๆ นอกจากน้ียังตองคํานึงถึงผลกระทบที่เกิดข้ึนตอบุคคลวัฒนธรรมและสิง่แวดลอมในชุมชนน้ันให

นอยที่สุด ชุมชนทองถ่ินผูเปนเจาของวัฒนธรรมไดประโยชนจากการทองเที่ยวในดานการสรางรายได

และการจางงานเพือ่พัฒนาเศรษฐกจิและสังคม การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ประกอบดวย  

1) ประวัติศาสตรและรองรอยทางประวัติศาสตร 

2) โบราณคดีและพพิิธภัณฑ 

3) งานสถาปตยกรรมเกาแกด้ังเดิม 

4) ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปปนและแกะสลกั  

5) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมตาง ๆ ทางศาสนา  

6) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร 

7) ภาษาและวรรณกรรม 

8) วิถีชีวิต เสื้อผาเครื่องแตงกาย อาหาร  

9) ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบาน เทศกาลตางๆ 

10) ลักษณะงานและเทคโนโลยี ภูมิปญญาทองถ่ินที่นํามาใชเฉพาะทองถ่ิน 

นิวัฒน อมาตยกุล (2549) กลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวที่ศึกษาวิถี

ชีวิตความเปนอยูของคนในทองถ่ินน้ัน ๆ เพือ่สัมผสัวัฒนธรรมชนบท เชน การเขาไปพักอยูกบัคนใน

ทองถ่ินใชชีวิตเหมือนกบัคนในทองถ่ินน้ัน ๆ ทําใหรูสึกเหมอืนไดเปนสวนหน่ึงของครอบครัวเปนการ

สรางประสบการณที่แปลกใหม  

จากขอมลูขางตนสรุปไดวา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจ 

นักทองเที่ยวไดเปนอยางดี เน่ืองจากประเทศไทยเปนประเทศที่มีศิลปวัฒนธรรมเปนของตัวเองมีความ

เปนเอกลกัษณและสวยงาม นักทองเที่ยวสวนมากจึงนิยมเลอืกเดินทางมาเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมไทย

ตาง ๆ ซึ่งการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยวเพื่อศึกษาหรือชมวิถีชีวิต วัฒนธรรมตาง ๆ ที่

สืบกันมายาวนานของทองถ่ินน้ัน ๆ  

 

2.3 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียวชาวจีน 

การทองเที่ยวไปยังตางประเทศของนักทองเที่ยวจีนยังขยายตัวไดดีตอเน่ือง เห็นไดจากขอมูล

ของ CNTA (China National Tourism Administration) พบวา ในชวงครึ่งแรกของป 2560 

นักทองเที่ยวจีนเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศมจีํานวนประมาณ 62.03 ลานคน เพิ่มข้ึนรอยละ 5.1 
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เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน โดยประเทศไทยเปนจุดหมายปลายทางทองเที่ยวอันดับตน ๆ 

สําหรับสถานการณของตลาดนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทย แมการเติบโตของนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทย 

จะมีการสะดุดลงบางป 2560 ตลาดนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยกลบัเขาสูภาวการณเติบโต เห็นไดจาก

รายงานของกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา พบวา ในป 2560 ที่ผานมา จํานวนนักทองเที่ยวจีน

เดินทางทองเที่ยวไทยยังเติบโตเปนเดือนที่ 4 ติดตอกัน และกลับมาเติบโตดวยตัวเลข 2 หลักอกีครั้ง

ในรอบ 10 เดือน โดยขยายตัวสูงถึงรอยละ 10.3 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน หรือมจีํานวน

กวา 9.83 แสนคน สงผลทําใหจํานวนนักทองเที่ยวจีนทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวในไทย มีจํานวน 6.63 

ลานคน หดตัวลงเล็กนอยรอยละ 0.4 เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ทั้งน้ี การเติบโตของ

นักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยมาจากหลายปจจัยทั้งจากมาตรการลดคาธรรมเนียมวีซาของนักทองเที่ยว

ตางชาติในชวงที่ผานมา และสวนหน่ึงเปนผลมาจากสถานการณการเมืองระหวางประเทศจีนและ

เกาหลีใต ที่มผีลทําใหนักทองเที่ยวจีนชะลอการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศเกาหลีใต สะทอนให

เห็นไดจากรายงานของ Korea Travel Organization (KTO) ในชวง 8 เดือนแรกของป 2560 ที่ผาน

มา นักทองเที่ยวจีนเดินทางทองเที่ยวยังประเทศเกาหลีใตหดตัวรอยละ 48.8 เมื่อเทียบกับชวง

เดียวกันของปกอน นักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยในชวงทีเ่หลือของป 2560: ยังมีทิศทางที่ดี...สะทอนผาน

ขอมูลจากเว็บไซตทองเที่ยวของจีนที่นักทองเที่ยวจีนยังเลือกประเทศไทยเปนปลายทางทองเที่ยว

อันดับตน ๆ 

ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา ในชวงที่เหลือของปน้ี ตลาดนักทองเที่ยวจีนยังไดรบัปจจัยหนุน

พิเศษ คือ วันหยุดยาววันชาติจีน ในชวงสัปดาหแรกของเดือนตุลาคม 2560 ที่คาดวานักทองเที่ยวจีน

จะเดินทางเขามาทองเที่ยวในไทยกันอยางคึกคัก จากขอมลูของ Ctrip (เว็บไซตที่ใหบริการดานการ

ทองเที่ยวรายใหญของจีน) พบวา ในชวงวันหยุดยาววันชาติจีนในปน้ี นักทองเที่ยวจีนที่มีแผนจะ

เดินทางทองเที่ยวยังตางประเทศมปีระมาณ 6.0 ลานคน โดยจุดหมายปลายทางที่นักทองเที่ยวจีนมี

การจองผาน Ctrip อันดับแรก คือ ไทย รองลงมา คือ ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา  

ทั้งน้ี ประเมินวา ในชวงวันหยุดยาววันชาติจีน จํานวนนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยนาจะมี

จํานวนประมาณ 3.30 แสนคน หรือคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 5.5 ของนักทองเที่ยวจีนที่

เดินทางทองเที่ยวตางประเทศในชวงวันหยุดยาววันชาติจีน โดยนักทองเที่ยวจีนจะทยอยเดินทางเขา

มาทองเที่ยวในไทยในชวงปลายเดือนกันยายน 2560 การเดินทางเขามาทองเที่ยวของนักทองเที่ยว

ในชวงวันชาติจีนปน้ี นาจะเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 57.1 เมือ่เทียบกับชวงเดียวกันของปกอน อัตรา

การเพิม่ข้ึนของจํานวนนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยทีเ่รงตัวข้ึนในชวงน้ี สวนหน่ึงมาจากสถานการณ

ระหวางประเทศจีนและเกาหลีใต และเปนผลมาจากการเทยีบกับฐานที่ตํ่าในป 2559 เน่ืองจากเปน

ชวงเริ่มตนของการจัดระเบียบทัวรศูนยเหรียญ ประกอบกบัสถานการณระหวางประเทศจีนและ

เกาหลีใตที่มผีลตอการเดินทางของนักทองเที่ยวจีนอยางมากในชวงที่ผานมา และนาจะสงผลตอเน่ือง
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ไปในระยะขางหนาทําใหผูประกอบการธุรกจิทองเที่ยวของจนียังคงตองหาแหลงทองเที่ยวในภูมิภาคน้ี

ทําตลาดชดเชยตลาดเกาหลีใต รวมถึงการที่นักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยยังคงเปนตลาดที่มีขนาดใหญ

และมีความสําคัญ ซึ่งผูประกอบการธุรกิจไทยไดใหความสําคัญในการทําตลาดเจาะกลุมนักทองเที่ยว

จีนตอเน่ือง อีกทัง้ธุรกจิอยางสถาบันการเงินและธุรกิจคาปลกียังไดนําเสนอเครือ่งมอืทางการเงินอยาง 

Alipay และ WeChat Pay เพื่ออํานวยความสะดวกสําหรับการใชจายของนักทองเที่ยวจีน  

ทั้งน้ี ศูนยวิจัยกสกิรไทย ไดปรบัประมาณการนักทองเที่ยวจนีเที่ยวไทยป 2560 เปนจํานวน 

9.70 ลานคน (จากเดิมที่คาดวานักทองเที่ยวจีนเดินทางทองเที่ยวไทยนาจะอยูที่ประมาณ 9.20-9.40 

ลานคน) และสามารถเติบโตไดรอยละ 10.0 สูงตอเน่ืองจากที่เติบโตรอยละ 10.5 ในป 2559 ขณะที่

คาดวารายไดจากนักทองเที่ยวจีนนาจะมมีูลคาประมาณ 510,000 ลานบาท เพิ่มข้ึนรอยละ 12.9 จาก

ที่เติบโตรอยละ 15.2 ในป 2559 

อยางไรก็ดี แมจํานวนนักทองเที่ยวจีนเที่ยวไทยจะยังมีแนวโนมเพิม่ข้ึน แตมีประเด็นที่

ผูประกอบการธุรกจิทองเที่ยวทีจ่ับกลุมนักทองเที่ยวจีนอาจตองติดตาม ซึ่งการทําตลาดนักทองเที่ยว

จีนไมงายเหมอืนกอน ผูประกอบการทองเที่ยวที่เนนกลุมทัวรจีน หรือทําตลาดนักทองเที่ยวจีนคงตอง

มีแผนรองรบักบัการแขงขันจากการทําตลาดของประเทศอื่น ๆ ในการที่จะจับกลุมนักทองเที่ยวจีน 

และการเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมในกลุมของนักทองเที่ยวจีนมากข้ึน จากเดิมที่นิยมเดินทางมากบั

กลุมทัวรขนาดใหญ กป็รบัมาเปนกลุมทัวรขนาดเลก็ หรอืมาเปนเดินทางเองมากข้ึน โดยเฉพาะกลุม

วัยทํางานและนักศึกษา เน่ืองจากภาษาที่เคยเปนอุปสรรคในการสือ่สารลดลง และนักทองเทีย่วจีนจะ

คนหาขอมูลเปรียบเทียบราคาและคนหาสถานทีท่องเที่ยวใหม ๆ จากความสะดวกในการคนหาขอมลู

บนโลกออนไลน 

เมื่อพจิารณาตําแหนงการตลาดการทองเที่ยวของไทยที่จบักลุมนักทองเที่ยวจีนจากการ

พิจารณาราคาแพคเกจทัวร พบวา ผูประกอบการไทยตองเผชิญกับการแขงขันอยางหนัก โดยเฉพาะ

ราคาแพคเกจทองเที่ยวของไทยที่ปรับตัวข้ึน จากตนทุนการทําธุรกิจในประเทศทีสู่งข้ึน โดยราคา

แพคเกจทีม่าไทยจะมีราคาใกลเคียงกับแพคเกจที่ไปญีปุ่น (ราคาเฉลี่ยที่ตํ่าทีสุ่ด) ทําใหเกิดการ

เปรียบเทียบ ขณะเดียวกันนักทองเที่ยวจีนในกลุมที่มีความออนไหวในเรื่องของราคาก็อาจจะพจิารณา

ไปประเทศทีม่ีราคาแพคเกจที่ถูกกวาไทยอยางเวียดนามหรอืกัมพูชา ซึ่งต้ังแตตนป 2560 ที่ผานมา 

จํานวนนักทองเที่ยวจีนที่เดินทางไปเที่ยวยัง 2 ประเทศน้ี เติบโตในอัตราทีเ่รงตัวข้ึน ทําให

ผูประกอบการไทยคงจะตองมกีารพจิารณาการปรับเปลี่ยนการนําเสนอผลิตภัณฑทองเที่ยวที่มีความ

แปลกใหมไปตามเทรนดของนักทองเที่ยวจีนและสอดคลองกับราคา เพื่อใหผูประกอบการสามารถ

แขงขันได 
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นอกจากน้ี ยังมีปจจัยอื่น ๆ ทีผู่ประกอบการตองติดตาม เชน นโยบายของทางรัฐบาลจีน  

ซึ่งมีแผนทีจ่ะกระตุนการเติบโตการทองเที่ยวภายในประเทศ ป 2016-2020 สะทอนใหเห็นไดจาก

ขอมูลของ CNTA (China National Tourism Administration) พบวา ในชวงที่ผานมาการเดินทาง

ทองเที่ยวในประเทศของจีนมกีารเติบโตในอัตราที่เรงตัวข้ึน โดยในชวงครึ่งแรกของป 2560 การ

เดินทางทองเที่ยวในประเทศของนักทองเที่ยวจีนเติบโตกวารอยละ 13.5 เมื่อเทียบกบัชวงเดียวกัน

ของปกอน (หรอืมีจํานวน 2.54 พันลานคน-ครั้ง)  

ทั้งน้ี แผนการกระตุนการทองเที่ยวภายในประเทศทําใหผูประกอบการธุรกิจจีนไมวาจะเปน

บริษัทนําเที่ยว หรือธุรกิจสายการบินของจีนหันมารุกขยายเสนทางการบินภายในประเทศจีนเพิ่มข้ึน 

จึงอาจเปนความทาทายในการที่จะรักษาระดับการเติบโตของตลาดนักทองเที่ยวจีนในระยะขางหนา 

 

2.4 ขอมูลเก่ียวกับมวยไทย  

 มวยไทยเปนศิลปะการตอสูของไทยทีม่ายาวนานต้ังแตในสมยักรุงศรีอยุธยามีเรื่องราวมาจาก

นายขนมตม ซึ่งนักมวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา โดยนายขนมตมไดใชมวยไทยตอสูกับทหารพมาใน 

จํานวน 10 ตอ 1 และไดรบัชัยชนะและต้ังแตน้ันเปนตนมาทําใหมวยไทยเปนทีรู่จักอยางแพรหลาย

มากข้ึนมวยไทย ทางการตอสูที่เฉพาะสวยงามและมเีอกลักษณ ปจจุบันมวยไทยเปนกีฬาประจําชาติ

ไทยและไดรับความนิยมเปนอยางมากจากนักทองเที่ยวทัง้ชาวไทยและชาวตางชาติ (ทวีสิทธ์ิ ผิวเรือง, 

สุริยา วงษศรีแกว และไพฑรูย โทอุดทา, 2553)  

ในปจจบุันมวยไทยไดพัฒนาข้ึนและแตกตางจากเดิมเปนอยางมากมีการแขงขันและมีการจัด

ชกเปนกีฬาอาชีพ แตเดิมน้ันการแขงขันมวยไทยจะแขงขันในเวทีมาตรฐาน 2 แหง แหงแรกคือ เวที

มวยราชดําเนิน แหงทีส่องคือ เวทีมวยลมุพินี (ชาญชัย ยมดิษฐ, 2553) และไดมีการแขงขันกันเปน

ธุรกิจมวยไทยมากข้ึน ทําใหมผีูคนใหความสนใจมากข้ึน มีบคุลากรมวยไทยเพิ่มมากข้ึน มีเวทเีกิดข้ึน

มากมายหลายเวทีและถายทอดสดการแขงขันชกมวยทางทวีีมากข้ึน ไดแก ชอง 3 ชอง 5 ชอง 7 ชอง 

9 ชอง NBT (เดิมชอง 11) ชองไทยรัฐทีวีและชอง true4u ในบางการแขงขันก็มีการถายทอดสด ทั้ง

ในประเทศไทยและตางประเทศ ยกตัวอยาง เชน แม็กซมวยไทย (MAX Muay Thai) ที่ถายทอดสด 

ทางเคเบิ้ลทีวีชอง 8 และไทยไฟต (Thai Fight) ที่ถายทอดสดทางชอง 3 ซึ่งมีการจัดชกโดยใหนักมวย 

ชาวตางชาติสามารถข้ึนชกได จึงทําใหชาวตางชาติไดเห็นและไดรบัชมกีฬามวยไทยไดงายข้ึนและมี

ความตองการเดินทางมาเรียนวิชาการตอสูแบบมวยไทยกันมากข้ึน เปนผลใหคายมวยทั้งทีอ่ยูในเมือง

ทองเที่ยวและอยูตามชนบทไดเปดคายมวยรับสอนกีฬามวยไทย นักทองเที่ยวก็จะเลอืกมาเรียนมวย 

ไทยตามความตองการของสถานที่ต้ังของคายมวยน้ัน ๆ จงึทําใหคายมวยหลายคายทั่วประเทศ

สามารถนําเงินเขาสูประเทศไดเปนอยางมาก รวมทั้งนักมวยไทยในอดีตก็ไดเดินทางไปเปนครูสอน 

มวยไทยตามยิมมวยไทยในตางประเทศทั่วโลกเปนจํานวนมาก (กัมปนาท ชูสุวรรณ, 2559)  



31 

 กัมปนาท ชูสุวรรณ (2559) ไดใหขอมูล ตอวา อุปกรณที่ ใชในการประกอบการแขงขันมวยไทย 

ไดแก สนามมวยที่ไดมาตรฐาน นาฬิกาจบัเวลา ฆองหรอืระฆัง วงปพาทยมวย นวมชกมวย กางเกงของ

นักมวยขาสั้น ทั้งสีแดงและสีนํ้าเงิน มงคลคาดหัว เปนตน  

 

ภาพที่ 2.1: สนามมวยที่ไดมาตรฐาน  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   

 

ภาพที่ 2.2: วงปพาทยมวย  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   
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ภาพที่ 2.3: นวมชกมวย 

 

 

 

 

  

 
 
 
 

 

 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   

 

ภาพที่ 2.4: กางเกงมวยไทย 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
 

 
 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   
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ภาพที่ 2.5: มงคลคาดหัว  

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: กัมปนาท ชูสุวรรณ. (2559). วิเคราะหมวยไทย คลกุวงในกูร.ู สบืคนจาก 

https://th.facebook.com/muaysiamnews.   

 

มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปูองกันตัวของไทย มีการแขงขัน แพชนะดวยการชกตอยกันอัน

เปนการโจมตีจุดออนของรางกายตอคูตอสู ศิลปะของมวยจงึแตกตาง กันไปตามลักษณะหรือแบบ 

ของการตอสูปอูงกันตัวมวยไทยเปนศิลปะการตอสูปูองกันตัวที่มี เอกลกัษณแตกตางจากมวยสากล  

ซึ่งนอกจากจะใชหมัดชกคูตอสูแลวยังสามารถใชอวัยวะทั้งเทา เขา ศอกเพื่อตอสูได  

จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย (2556) ไดกลาววามวยไทย

แบงออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ ดังน้ี  

1) มวยหลักหรอืมวยแข็ง คือ นักมวยที่มีวิธีการตอสูแบบปกหลักรัดกุม สุขุมรอบคอบ ไมวา

จะเปนการจัดทามวย การเคลือ่นไหวจะระมัดระวังไมผลผีลามและจะใชทุกสวนในรางกายอยาง

ละเอียด เชน สายตา การเขาหาคูตอสู  

2) มวยเกี้ยว หรือมวยออน คือ นักมวยที่มีช้ันเชิงในการตอสูอยางแหลมคม สามารถ

แกปญหาไดอยางรวดเร็วมีการจะใชกลลวงหลายรปูแบบ เชน ทําทาวาจะเตะแตเปนตอยแทน มวย 

เกี้ยวจะเคลื่อนไหวตลอดเวลาทําใหคูตอสูจบัทาทางมวยยาก  
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ภาพที่ 2.6: การไหวครูมวยไทย  

 

 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 

 

ภาพที่ 2.7: การถอดมงคลคาดหัวกอนทําการชก 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 
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ภาพที่ 2.8: ทีมงานกรรมการตัดสินมวยไทย  

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 

 

ภาพที่ 2.9: ฝายแพทยสนาม 

 

 

 

 

 

 

 

แพทยสนาม 
 

ที่มา: จิณณพัต พุมเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย. (2556). ตัวอยางการไหวครูและ 

รายรํามวยไทย. สืบคนจาก www.kanchanapisek.or.th. 

 

สนามมวยราชดําเนินเปนสนามมวยแหงแรกของประเทศไทย ไดเริ่มกอสรางต้ังแตกอน

สงครามโลกครั้งที่ 2 มาเสร็จสิ้นหลังสงครามสงบ เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2488 ซึ่งกอต้ังข้ึนตาม

คําสั่งของนายกรัฐมนตรี จอมพล ป.พิบูลยสงคราม โดยจัดต้ังข้ึนเพื่อดําเนินการการแขงขันชกมวยไทย 

อาชีพ ซึ่งมีนักมวยมาทําการแขงขันจํานวนมาก โดยในระยะแรกยังไมมหีลังคามงุ เวทีมวยราชดําเนิน 

ต้ังอยูบริเวณถนนราชดําเนินนอก เขตปูอมปราบศัตรูพาย นอกจากน้ีการชกมวยในสมัยน้ัน สามารถ

ทําการชกขามรุนได ตอมาไดทําการเปดเวทมีวยอีกแหงข้ึน คือ เวทีมวยลุมพินี จัดต้ังเมือ่วันที่  
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8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 โดย พลตรี ประภาส จารเุสถียร ขณะดํารงตําแหนงผูบัญชาการกองพลที่ 1 

รักษาพระองค ปจจบุันอยูในความดูแลของกรมสวัสดิการทหารบก กองทัพบก แตเดิมเวทีมวยลุมพินี

ต้ังอยูที่ถนนพระราม 4 เขตปทุมวันและไดยายไปยังพื้นที่ ของศูนยพัฒนากีฬากองทัพบก  

ถนนรามอินทรา เขตบางเขน ในเดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2557  

นักมวยไดใชเวทมีวยราชดําเนินและเวทีมวยลมุพินีในการทําการแขงขันซึ่ง 2 สนามน้ีเปน

สนามมวยมาตรฐานของประเทศไทยและไดมีการจัดการประกบคูมวยตามนํ้าหนักตัวของนักมวยมี

กติกามวยไทยเกิดข้ึนในป พ.ศ. 2498 ซึ่งไดแกไขปรบัปรุงจากฉบับป พ.ศ. 2480 ของกรมพลศึกษา

และไดมีการถายทอดสดการชกมวยไทยข้ึนในวันที่ 4 กันยายน พ.ศ. 2498 จากสนามมวยราชดําเนิน

เปนครัง้แรกและหลงัจากน้ันเปนตนมาไดมีชาวตางชาติเดินทางมาชมและมาฝกมวยไทยและไดมกีาร

จัดแขงขันชกมวยกับนักมวยไทยอยูเสมอ (ชาญชัย ยมดิษฐ, 2553)  

ชาญชัย ยมดิษฐ (2553) ไดกลาวถึงประวัติของสนามมวยราชดําเนินไววา การกอต้ังเวทีมวย

ราชดําเนินเปนเวทีมวยแหงแรกของประเทศไทย โดยอดีตนายกรัฐมนตรี จอมพล ป.พิบลูย สงคราม 

มีคําสั่งใหสรางสนามมวยบนถนนราชดําเนินในป พ.ศ. 2484 คําสั่งดังกลาวมีข้ึนหลงัจากที่รฐับาลได

ออกกฎหมายเวนคืนที่ดินและแจงไปยังบรรดาเจาของที่ดินตามแนวถนนราชดําเนิน เพื่อรัฐบาล

สามารถกอสรางอาคารตาง ๆ ใหเปนไปตามผังเมืองที่กําหนด เบื้องตนไดมีการกําหนดใหสรางสนาม

มวย ณ บริเวณสวนมิสกวัน มุมถนนพิษณุโลกและถนนราชดําเนินนอก ตอมาไดมีการพิจารณาให

เปลี่ยนจากสถานที่ทีก่ําหนดไวเดิม มาเปนสถานที่ต้ังในปจจบุัน เน่ืองจากสถานที่เดิมมีขนาดเลก็

เกินไปสําหรับสนามมวย  

ปจจุบันสนามมวยยังคงต้ังอยูบนถนนราชดําเนินนอกตัดกับถนนพะเนียงตรงขามกบัโรงเรียน

นายรอยพระจลุจอมเกลา โครงการกอสรางสนามมวยตองหยุดชะงักในระหวาง สงครามโลกครัง้ที่ 2 

เน่ืองจากขาดแคลนวัสดุกอสราง ตอมาในป พ.ศ. 2487 นายปราโมทย พึง สุนทร ซึง่ดํารงตําแหนง

ผูชวยอํานวยการสํานักงานทรัพยสินฯ ในขณะน้ันไดนําโครงการกอสราง สนามมวยเขาสูวงการ

พิจารณาอีกครั้งหน่ึงทานไดนําเสนอแผนงานตอทานผูอํานวยการฯ พ.อ. สุวรรณ เพญ็จันทร  

ซึ่งเห็นชอบและมีคําสั่งใหดําเนินการกอสรางสนามมวยใหแลวเสร็จตอไป  

เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 ไดสิ้นสุดลง การกอสรางที่คางอยูก็เริ่มดําเนินข้ึนอกีครั้งในเดือน 

สิงหาคม พ.ศ. 2488 โดยสนามมวยแหงชาติพรอมสําหรับการแขงขันนัดแรกในวันที่ 23 ธันวาคม 

พ.ศ. 2488 ไดทําการเปดการแขงขันชกมวยเปนครั้งแรก โดยมีนายปราโมทย พึงสุนทร เปนผูจัดการ

สนามมวยหรือนายสนามมวยและทานไดดํารงตําแหนงน้ีจนกระทัง่เกษียรจากตําแหนงผูอํานวยการ

สํานักงานทรัพยสินฯ ในป พ.ศ. 2490 นายประหลาด อิศรางกูร ผูชวยผูอํานวยการสํานักงาน 

ทรัพยสินฯ ในขณะน้ันเขารับหนาที่แทนนายปราโมทย พึงสนุทรและดํารงตําแหนงผูจัดการสนาม 

มวยอยูนานสองป จากน้ันนายเฉลิม เช่ียวสกุล ไดเขามารับหนาที่แทนสนามมวยเวทรีาชดําเนินใน 
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ยุคแรกน้ีไดทําการชกเปนประจําในวันอาทิตย เปนสนามมวยที่ไมมีหลังคา นายเฉลิม เล็งเห็นถึง 

ปญหาและความไมสะดวกหลายประการในการจัดการแขงขันมวยในที่แจง จงึเสนอใหสรางหลังคา

คลุมพื้นทีท่ั้งหมด ม.ร.ว. ฉลองลาภ ทวีวงศ ผูอํานวยการสํานักงานสํานักงานทรัพยสินฯ ในขณะน้ัน

เห็นชอบและมอบใหบริษัท คริสตินีนีลสัน (ประเทศไทย) จํากัด เปนผูดําเนินการกอสรางหลังคาพรอม

ทั้งตอเติมที่น่ังใหมากข้ันทําใหสนามมวยแหงน้ีแลวเสรจ็สมบรูณในป พ.ศ. 2494 ตลอดระยะเวลาการ

ดําเนินงานของสํานักงานทรัพยสินฯ สนามมวยราชดําเนินประสบปญหาขาดทุนมาตลอด  

สํานักงานทรัพยสินฯ จึงมีแผนทีจ่ะวางมือและเสนอใหองคกรเอกชนเชาสถานที่และดําเนิน

กิจการกันเอง โดยมีเงื่อนไขวาองคกรดังกลาว ตองมีคนไทยเปนเจาของนายเฉลิม เช่ียวสกลุ ซึ่งยังคง

ดํารงตําแหนงผูจัดการสนามมวยอยูในขณะน้ันเห็นวาไมเหมาะสมทีจ่ะใหองคกรหรือบุคคล  

 นอกจากวงการมวยมาบรหิารและดําเนินกิจการสนามมวย จึงขออนุมัติจากสํานักงาน

ทรัพยสินฯ ใหตนเปนผูดําเนินกิจการสนามมวยและไดกอต้ังบริษัท ราชดําเนิน จํากัด ข้ึน เมื่อวันที่  

24 พฤษภาคม พ.ศ. 2496 ต้ังแตเริ่มดําเนินกิจการบริษัท ราชดําเนิน จํากัด ไดมีจัดการแขงขันมวย  

ณ เวทีสนามมวยราชดําเนินมาตลอดและไดทําการขยายและปรบัปรุงระบบสาธารณูปโภค ตลอดจน

พัฒนาสนาม มวยอยางตอเน่ือง จนเปนที่ยอมรบัวาเปนสนามมวยที่มช่ืีอเสียงในระดับสากลและเปน

สถาบันมวยไทยแหงหน่ึงในประเทศไทย  

 

ภาพที่ 2.10: สนามมวยราชดําเนิน  

 

  

 

 

 

 

 

 

 
 
 

ที่มา: ชาญชัย ยมดิษฐ. (2553). ประวัติสนามมวยลุมพินี. สบืคนจาก https://www.thairath.co.th. 
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ชาญชัย ยมดิษฐ (2553) ไดกลาวถึงประวัติสนามมวยลมุพินีไววา สนามมวยลุมพินีเปนสนาม

มวยแหงที่ 2 ของประเทศไทย ซึ่งในอดีตต้ังอยูบนถนนพระราม 4 ในยุคเริ่มตนกอนมีสนามมวยลมุพินี

ในกรุงเทพฯ มสีนามมวยมาตรฐานเพียงแหงเดียวคือ สนามมวยราชดําเนินซึ่งจัดการแขงขันเฉพาะวัน

อาทิตยและแมภายหลังไดเพิ่มวันพฤหสับดีอีกวันหน่ึง แตก็ยังไมสามารถรองรบัจํานวนนักมวยที่

เพิ่มข้ึนทําใหไมสามารถจัดชกไดทั่วถึง  

 ตอมาทางกองทพัมีนโยบายใหกําลังพลสนใจในเรื่องการกีฬามวยไทยมากข้ึน โดยสงเสริม

กีฬามวยไทยเปนพเิศษ เพราะมีลักษณะเปนกีฬาอาชีพมีการจัดการแขงขันภายในกรมกองของตนเอง 

เพื่อคัดเลือกตัวแทนเขารวมชิงแชมปมวยทหารประจําป ซึ่งปรากฏวามวยทหารยุคน้ันไดรับความนิยม

อยางกวางขวางมาก การมีสนามมวยเวทรีาชดําเนินเพียงแหงเดียวที่ต้ังในกรุงเทพฯ ซึง่ตองรองรับการ

แขงขันรายการปกติและตองใหทหารเชาจัดมวยดวยไมเพียงพอ  

 ในงานฉลองรัฐธรรมนูญ ป พ.ศ. 2498 ซึ่งถือเปนงานมหกรรมย่ิงใหญระดับชาติจัดทีส่วน

ลุมพินี ไดมีคณะกรรมการฮอลิเดยออนไอซ จากประเทศสหรัฐอเมริกามาขอเชาสถานทีจ่ากเทศบาล

นครกรงุเทพฯ เพื่อขอจัดการแสดง โดยจัดสรางเวทีข้ึน ณ บริเวณหลังพระรูป ร. 6 ปรากฏวา ไมไดรับ

ความสนใจจากประชาชนเทาที่ควร ผูจัดขาดทุนจนตองยกเลิกการแสดงกอนกําหนด  

 พ.ต. เอิบ แสงฤทธ์ิ ไดรับคําสัง่ จาก พล.ต. ประภาส จารเุสถียร ใหจัดมวยการกุศลเพื่อหาเงิน 

บํารุงนักกีฬามวยข้ึน หลงัจากที่เคยรวมกับกรมสวัสดิการทหารเรือและสํานักสงเสรมิกีฬามวยฯ จัด 

มาแลวหลายครั้ง จงึไดตกลงรวมกบัผูแทนกรมสวัสดิการทหารเรอื ทําหนังสือขอเชาเวที ฮอลิเดย 

ออนไอซ เปดการแขงขันชกมวยเปนการช่ัวคราวซึ่งทางเทศบาลนครกรงุเทพฯ ไมขัดของ  

 สนามมวยเวทลีุมพินี (ช่ัวคราว) หลังพระรูป ร. 6 กําหนดจัดมวยแขงขันทุกวันเสาร โดยเปด

ทําการแขงขันรายการแรก เมื่อวันเสารที่ 10 มีนาคม พ.ศ. 2499 ซึ่งนอกจากจัดมวยรายการปกติแลว

ยังไดรับการสนับสนุนมวยดีจากหัวหนาคณะตาง ๆ มาจัดเปนรายการย่ิงใหญหลายรายการรวมทั้งการ

ประชาสมัพันธที่ทันสมัยเขาถึงมวลชน จงึทําใหสนามมวยลมุพินีเปนที่รูจักและไดรบัความสนใจจาก

แฟนมวยยุคน้ัน  

 หลงัจากเปดดําเนินการมาได 6 เดือน สญัญาเชาสถานที่ก็หมดลง เทศบาลนครกรุงเทพฯ  

จึงใหสนามมวยเวทีลมุพินียายออกไป เมื่อนําเรื่องข้ึนกราบเรียน พล.ต. ประภาส จลุเสถียร ขณะน้ัน

ดํารงตําแหนงรองแมทัพภาคที่ 1 ไดมีบัญชาใหดําเนินการจดัหาสถานทีส่รางสนามมวยแหงใหม โดย 

พล.อ.ประภาส จารเุสถียร รัฐมนตรีวาการกระทรวงมหาดไทย อนุญาตใหจัดต้ังสนามแขงขันชกมวย 

ไดเฉพาะจังหวัดพระนครไมเกิน 2 สนาม จังหวัดธนบุรีและจังหวัดอื่น ๆ ไมเกิน 1 สนาม ในสถานที่ต้ัง

ที่เหมาะสมสําหรบัการสรางสนามมวย โดยมีการกอต้ังเวทีมวยลุมพินีอยางถาวรที่บริเวณสี่แยกวิทยุ

เพื่อใหนักมวยของเมืองไทยไดมโีอกาสชกมากข้ึน โดยวันจันทรที่ 22 ตุลาคม พ.ศ. 2499 จึงมีการวาง

ศิลาฤกษสนามมวยลุมพินี ตรง ใจกลางทีส่รางสนามมวย ทางคณะกรรมการเวทลีุมพินีไดเชิญทานรอง
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แมทัพภาคที่ 1 และผูบญัชาการกองพล 1 พล.ต. ประภาส จารุเสถียร มาเปนประธานในการประกอบ

พิธีรูปแบบการสรางสนามมวยลมุพินีน้ันเปนโครงไมทัง้หมด โดยใชงบประมาณของหนวยมทีหารจาก

กรมยุทธโยธาทหารบกเปนชางออกแบบและควบคุม สวนแรงงานไดขออนุญาตเบกิตัว นักโทษทหาร

จากเรือนจํา มทบ.1 หลายรอยคนมาชวยถางหญา ถมดิน ปรับพื้นที่สรางอฒัจันทรช้ันสองและช้ันสาม

จุคนดูไดประมาณ 1 หมื่นคน เปนสนามมวยกลางแจงมีหลังคาเฉพาะเวทีชกเทาน้ันและลอมดวยรั้ว

สังกะสี โดยใชเวลาในการกอสรางทั้งหมดประมาณ1เดือนซึง่เปดทําการแขงขันไดเปนครัง้แรกในวันที่ 

8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 โดยวาที่ พล.ท. ประภาส จารเุสถียร ในฐานะประธาน กรรมการเปนผูทําพิธี

เปดผาแพรคลมุปาย โดยขณะดํารงตําแหนงผูบญัชาการกองพลที่ 1 รักษา พระองคสนามมวยเวที

ลุมพินี ถือวาเปนวันสถาปนาเวทมีวยอยางเปนทางการนับแตน้ันมาสนามมวยเวทีลมุพินีจงึเปนสนาม

มวยมาตรฐานอีก 1 แหงในจํานวนทั้งหมด 2 แหงในประเทศไทย สนามมวยเวทีลมุพีนี เปนกิจการ

ของกองทัพบก เพื่อเปนสวัสดิการของขาราชการกองทัพบกและสนับสนุนหนวยตาง ๆ ในกองทัพบก 

ในชวงแรกหนวยงานทีร่ับผิดชอบดูแลสนามมวยเวทีลมุพินี ไดแก กองพลที่ 1 รักษาพระองค โดย

รับผิดชอบต้ังแต 8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 - 30 มิถุนายน พ.ศ. 2522 และตอมาไดโอนยายใหกรม

สวัสดิการทหารบก รับผิดชอบต้ังแต 1 กรกฎาคม พ.ศ. 2522 - ปจจบุัน โดย เวทีมวยสามารถจ ุ

แฟนมวยไดประมาณ 1 หมื่นคน อัฒจันทรรอบนอกทําเปนรปูวงกลมเชนเดียวกบั เวทีมวยราชดําเนิน 

โดยเฉพาะช้ันริงไซดขยายใหญเปน 2 เทา สวนบริเวณรอบนอกสนามมวยมีเน้ือที่ เหลืออยูกวางใหทํา

การจัดปลกูรานคาขายอาหารและเครื่องด่ืมใหกับแฟนมวย  
 

ภาพที่ 2.11: สนามมวยลุมพินี 
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กัมปนาท ชูสุวรรณ (2559) ไดใหขอมูลตอวา กระบวนการในการจัดมวยไทย มีดังน้ี  

 1) ผูจัดการแขงขัน (โปรโมเตอร) ไดรับโควตาการจัดการแขงขันจากเวทมีาตรฐานหรอืเวที 

ตางประเทศ  

 2) ประชุมทมีงาน เพือ่ออกคูมวยสําคัญของแตละรายการโดยมีทีมงานเขาประชุม ดังตอไปน้ี  

2.1) ผูชวยผูจัดการแขงขันอยางนอย 4 - 5 คน 

2.2) ผูจัดการแขงขัน (โปรโมเตอร) สังกัดเดียวกัน 

2.3) ฝายประชาสัมพันธ  

2.4) ฝายบัญชาและการเงิน  

2.5) หัวหนาคายมวย  

 3) หัวหนาคายมวยทําการเสนอช่ือนักมวยพรอมนํ้าหนักตัวนักมวยที่จะทําการชก  

 4) ทีมงานผูจัดการแขงขันนํารายช่ือนักมวยทัง้หมดมาทําการคัดเลอืกจากความเหมาะสม 

โดยดูทั้งประวัติการชกนํ้าหนักและระดับของนักมวยแตละคูตองอยูในระดับเดียวกัน  

 5) จัดทํารายการแขงขัน โดยนักมวยคูชกรายการละ 8 - 9 คู  

 6) สงคําขออนุมัติจากทางสนามมวย เพื่อกําหนดการเกบ็คาชมของเวทีมาตรฐาน โดยคาเขา

ชมของคนไทยจะข้ึนอยูกบัระดับมวยของแตละรายการแตสาํหรับชาวตางชาติจะมีคาเขาชมในราคา 

เดียวและในบางรายการคนไทยสามารถเขาชมไดฟร ี 

 จากขอมลูขางตนสรุปไดวามวยไทยเปนกีฬาประจําชาติไทยที่มีมาต้ังแตสมัยกรงุศรีอยุธยา  

มีเอกลักษณเฉพาะตัว มีทาทางการตอสูที่สวยงาม ปจจุบันมวยไทยเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมากและมี

การทําเปนธุรกจิมากข้ึน นอกจากน้ีมวยไทยยังสามารถหาชมไดงาย โดยเฉพาะตามสถานที่ทองเที่ยว

ตาง ๆ มักมีการแสดงมวยไทยใหนักทองเที่ยวไดชม ทําใหมวยไทยเปนทีรู่จกัแกคนทั่วโลกเปนจํานวน

มากและดวยเหตุน้ีจงึทําใหนักทองเที่ยวสวนใหญเลือกเดินทางมาเพื่อชมและศึกษามวยไทย ทําใหคาย

มวยทั้งที่อยูในเมืองทองเที่ยวและอยูตามชนบทไดเปดคายมวยรับสอนกีฬามวยไทยกันมากข้ึนจึงทําให

มวยไทยสามารถสรางรายไดใหประเทศเปนจํานวนมาก  

 

2.5 เอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

เฉลิม อุนทอง (2547) ไดทําการศึกษาเรื่องมวยไทยยุคโลกาภิวัตนศึกษา คนควาจากเอกสาร

ทั้งปฐมภูมิและทุติยภูม ิเก็บขอมูลโดยวิธีสังเกตและสัมภาษณจากกลุมตัวอยาง 5 กลุม ไดแก โรงเรียน

นายรอยตํารวจ คายมวยศศิประภายิม ศูนยสอนศิลปะมวยไทยตานภัยยาเสพติด โรงเรียนมวยไทย

และสนามมวยเวทลีุมพินี พบวา จุดมุงหมายของการถายทอดศิลปะมวยไทยเปลี่ยนไปจากเดิม คือ  

แตเดิมมีจุดมุงหมายเพื่อการเปนนักรบเพียงอยางเดียว ปจจบุันมีจุดมุงหมายหลายอยาง ไดแก   
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การถายทอดศิลปะมวยไทยเพื่อเปนนักมวยอาชีพ เพื่อเปนผูฝกสอนศิลปะมวยไทย เพื่อเผยแพร

ศิลปวัฒนธรรมไทย หรือมกีารถายทอดศิลปะมวยไทยเพราะเปนหลักสูตรของสถาบันการศึกษา

กําหนดใหตองเรียน 

สุริยา สมุทคุปต์ิ (2544) ไดทําการวิจัยเรือ่งมวยไทย รางกาย ลูกผูชายและชาติไทย โดย 

ติดตามการแขงขันชกมวยตามเวทงีานวัด เวทีมาตรฐานและไปดูการฝกซอม ตลอดจนชีวิตความเปน 

อยูของนักมวยและบุคคลที่เกี่ยวของตามคายมวยและสัมภาษณนักมวย ญาติพี่นอง หัวหนาคาย 

โปรโมเตอร นักขาวกีฬา รวมไปถึงกลุมบุคคลที่เกี่ยวของกบัวงการมวย พบวามวยไทยกบัปรากฏการณ

ทางสงัคมทีเ่ปลี่ยนแปลงมวยไทยสะทอนถึงปรากฏการณทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป จากอดีตอยางเห็น

ไดชัดในสมัยรัชกาลที่ 5 มวยไทยถูกยกระดับใหเปนกีฬาอยางแทจริง ซึ่งเปนจุดเริ่มที่นําไปสูการเปน

ธุรกิจ สื่อบันเทิงและสือ่การพนัน หากพจิารณาในดานเศรษฐกิจ ปจจบุันมวยไทยสามารถสรางรายได

ใหกับบุคคลตาง ๆ เปนจํานวนมาก 

กรรณิการ คชาช่ืน, เบญจมาภรณ สรอยนอย และรวิปรญีา เช้ือบุญมี (2552) ศึกษาวิจัย

แนวทางการพฒันาโรงเรียนสอนมวยไทยเพือ่สงเสรมิการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติทีเ่ขามาเรียนมวยไทยในโรงเรยีนสอน

มวยไทยในเขตกรุงเทพและปริมณฑลรวมทั้งสิ้น 400 คน และผูเช่ียวชาญจากหนวยงานภาครัฐและ

ภาคเอกชนที่เกี่ยวของจํานวน 5 ทาน พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญรูจักกีฬามวยไทยจากสื่อโทรทัศน

และอินเตอรเน็ต โดยไดรับแรงบันดาลใจมาจากเพื่อน ซึ่งประโยชนที่นักทองเที่ยวคาดวาจะไดรบัจาก

การเรียนมวยไทย คือ ความแข็งแรงของรางกายและมรีะดับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสรมิการตลาดอยูใน ระดับมาก 

ศุภศักด์ิ เงาประเสริฐวงศ (2557) ทําการศึกษาวิจัยการพฒันารูปแบบการจดัแขงมวยไทย

เพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงกีฬาในทศวรรษหนา (พ.ศ. 2558 - 2567) โดยเก็บรวบรวมขอมลูจาก

การสมัภาษณเชิงลึกกับผูเช่ียวชาญดานมวยไทยและการทองเที่ยว จํานวน 28 คนและนักทองเที่ยว

ตางชาติที่เขามาชมมวยไทยทีส่นามมวยเวทลีุมพินีและสนามมวยเวทีราดําเนิน จํานวน 30 คน พบวา 

ปญหาของการจัดการแขงขันมวยไทยเพือ่สงเสรมิการทองเทีย่วเชิงกีฬาในปจจุบันและรปูแบบที่

เหมาะสมในการจัดการแขงขันมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในทศวรรษหนาวาควรประกอบดวย 

องคประกอบเชิงยุทธศาสตรจํานวน 3 ดาน คือ (1) ดานการจัดการแขงขันมวยไทยในอนาคต 

(2) ดานการจัดการดานสภาพแวดลอมเชิงกายภาพของสนามแขงขันในอนาคต และ (3) ดานการ

จัดการดานนักทองเที่ยวในอนาคต นอกจากน้ีคณะผูทรงคุณวุฒิไดใหช่ือรปูแบบการจัดการแขงขัน

มวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงกีฬาในทศวรรษหนา (พ.ศ. 2558 - 2567) น้ีวา Muay Thai 

Matrix Model  
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โดย Muay Thai Matrix Model เปนการใชยุทธศาสตรทัง้ 3 ดาน ไดแก ดานการจัดการ

แขงขันในมวยไทยอนาคต ดานการจัดการดานสภาพแวดลอมเชิงกายภาพในอนาคต ดานการจัดการ

ดานนักทองเที่ยวในอนาคต โดยผูทรงคุณวุฒิไดรวมกันพิจารณาแลววารูปแบบดังกลาวน้ันเกิด 

อรรถประโยชนกับการจัดการแขงขันมวยไทยเพื่อการทองเที่ยวเชิงกีฬาในอนาคต  

อาณาเขต เอี่ยมสเุมธ (2557) ไดทําการวิจัยเรื่องแนวทางการจัดการการทองเที่ยวทาง 

วัฒนธรรมอยางย่ังยืน: กรณีศึกษาหมูบานโปรตุเกส จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยเก็บรวบรวมขอมลู 

จากการสัมภาษณเชิงลึกกบัหนวยงานภาครัฐ 4 หนวยงานและชาวชุมชนหมูที่ 1 บานโปรตุเกส 

พบวา ในการจัดการการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมอยางย่ังยืน หนวยงานภาครัฐทั้ง 4 หนวยงานตองมี 

ความรวมมือกบัชาวชุมชน เพื่อหาแนวทางการจัดการการทองเที่ยวอยางย่ังยืนและทางภาครฐัควรให

ความรูและขอความรวมมือกบัชาวชุมชน เพื่อการจัดการพฒันาแหลงทองเที่ยวอยางย่ังยืน โดยมี

ชุมชนเปนสวนชวยในการผลักดัน 

ธิติรัฐ ธรรมจง (2553) ศึกษาเฉพาะกรณี ตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี

สัมภาษณแบบเจาะลึก กลุมตัวอยาง 4 กลุม ไดแก ผูนําชุมชน สมาชิกในชุมชน นักทองเที่ยวและ

หนวยงานภายนอก พบวา องคประกอบทางการตลาด ไดแก สินคาและบรกิารราคา ชองทางการจัด

จําหนายและการสงเสริมการตลาด สําหรับการสื่อสารการตลาดที่นํามาใช ไดแก การสงเสริมการขาย 

ประชาสมัพันธ การสื่อสาร ณ จุดขาย บรรจุภัณฑ การขายโดยใชพนักงานและการโฆษณา ปจจัย

ภายในที่มีผลตอการสื่อสารทางตลาด ไดแก รูปแบบการบรหิารจัดการสังคมและวัฒนธรรม มีการจัดต้ัง

คณะกรรมการดําเนินงาน ซึ่งเปนปจจัยทีเ่กี่ยวของกบัคานิยมและทัศนคติความตองการซึง่ทางชุมชน

จะตองนําจุดเดนของชมชนมาบรกิารและตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว สําหรับปจจัย

ภายนอก ไดแก นักทองเที่ยวและเศรษฐกิจ ซึ่งการดําเนินธุรกิจชุมชนจะสําเร็จหรอืไมข้ึนอยูกับจํานวน

ของนักทองเที่ยวทีม่าใชบรกิารและเศรษฐกิจมีผลตอการดําเนินงานและรายไดที่ไดจากนักทองเที่ยว 

สิรริัตน นาคปูน (2554) ไดทําการวิจัยเรื่องพฤติกรรมและแรงจงูใจของนักทองเที่ยวตางชาติ

ในการมาทองเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสรุาษฎรธานี โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากนักทองเที่ยวตางชาติ

ที่มาทองเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสรุาษฎรธานี จํานวน 400 คน พบวา นักทองเที่ยวตางชาติมี

แรงจงูใจทีจ่ะมาทองเที่ยวเพราะตองการใกลชิดธรรมชาติทองทะเล โดยนักทองเที่ยวทวีปยุโรปมี

แรงจงูใจทางดานมาตรฐานของแหลงทองเที่ยวที่ทําใหเลือกเดินทางมาทองเที่ยวมากทีสุ่ดนักทองเที่ยว

ทวีปเอเชียมีแรงจูงใจทางดานมาตรฐานของแหลงทองเที่ยวและปจจัยดึงของแหลงทองเที่ยวมาก

ที่สุด นักทองเที่ยวทวีปอเมริกามีแรงจงูใจทางดานเกียรติภูมแิละเสรมิสรางความสมัพันธทางสังคม

มากที่สุด 
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 ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจังหวัดเพชรบรุี 

ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความ

ตองการในการทองเที่ยวไมแตกตางกัน นอกจากน้ีพบวา สื่อมวลชน สื่ออินเทอรเน็ตมีอทิธิพลตอมี

ความตองการในการทองเที่ยวในประเทศไทยของนักทองเทีย่วชาวจีน 

 พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการทองเที่ยว

และพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา เพศของนักทองเที่ยวชาวไทยไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม

การทองเที่ยวในประเทศจีน แตอายุ อาชีพ รายไดและระดับการศึกษาของนักทองเที่ยวชาวไทยมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศจีน 

 กฤติกา อยูทรัพย (2555) ศึกษาพฤติกรรมและสวนประสมการตลาดของนักทองเที่ยว 

ชาวไทยในการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุี ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุี ชาวไทยที่มีเพศตางกัน มพีฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน  

 สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทย

และชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา 

เพศ อายุ ระดับการศึกษาอาชีพ มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัด

พระนครศร ีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ  

 สุรศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย 

จังหวัดสุราษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลกัษณะประชากรดานเพศ อายุ อาชีพ มีผลตอพฤติกรรม

การทองเที่ยวเกาะสมุย จงัหวัดสรุาษฎรธานี ของนักทองเทีย่วชาวตางประเทศ 

 เจริญศรี จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการมา

ไหวพระ9 วัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนตางกันมีระดับความพึงพอใจในการมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกัน  

 Lei Jun (2556) ศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวจีนที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัด

เชียงใหม ประเทศไทย ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานอาชีพ ปจจัยดานรายไดตอเดือน มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ของนักทองเที่ยวชาวจีน  

 กรรณิการ คชาช่ืน และคณะ (2552) ศึกษา วิจัยแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย

เพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยว

สวนใหญรูจักกีฬามวยไทยจากสื่อโทรทัศนและอินเตอรเน็ต ซึ่งสงผลใหนักทองเที่ยวความตองการ

เรียนมวยไทยในโรงเรียนสอนมวยไทย  
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 ธวัชชัย กลิ่นนาค (2555) ศึกษาพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและความพงึพอใจของ

นักทองเที่ยวที่มีตอสื่อประชาสัมพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ผลการวิจัย พบวา  

สื่อประชาสมัพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมผีลตอพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  

 สุปาณี นิยมศิลปะ (2557) ศึกษาอิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไป

เยือนอุทยานแหงชาติ ผลการศึกษา พบวา การรับขาวสารจากสื่อมวลชนมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยนักทองเที่ยวเลือกใช

อินเตอรเน็ตเพือ่หาขอมลูการทองเที่ยวเปนอันดับแรก รองลงมาคือ โทรทัศนซึ่งขอมูลที่ไดรับสามารถ

ดึงดูดใจนักทองเที่ยวไปเยือนอทุยานแหงชาติในระดับมาก  

 เรวัติ ทองประดา (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวยุโรปตะวันออกทีม่า

ทองเที่ยวเมืองพัทยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสมัพันธการทองเที่ยวจากสื่อจะมอีิทธิพลตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวยุโรปตะวันออกกลับมาทองเทีย่วเมืองพทัยา  

 สรารัตน เมฆินพิทกัษ (2559) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวเกาหลีทีม่าทองเที่ยว

เมืองพัทยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจากสื่อจะมีอทิธิพลตอการตัดสินใจ

ของนักทองเที่ยวชาวเกาหลีกลบัมาทองเที่ยวเมืองพัทยา 

 

  

 



บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการวิจัย 

 

งานวิจัยเรื่อง การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน เปนการศึกษาวิจัย 

เชิงสํารวจ (Survey Research) ซึ่งผูศึกษาไดทําการศึกษาคนควาจากเอกสารและแบบสอบถามเปน

เครื่องมือในการรวบรวมขอมลู โดยมวิีธีการศึกษาตามลําดับ ดังน้ี 

 

3.1 ระเบียบการวิจัย 

 การศึกษาครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีองคประกอบวิธี

การศึกษาและวิเคราะห ดังน้ี 

1) ประชากรของการศึกษาครั้งน้ี คือ นักทองเที่ยวชาวจีนในเขตกรุงเทพมหานครจากการสุม

ตัวอยาง ทําใหผูวิจัยทําการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 200 คน 

2) เครื่องมือที่ใชในการศึกษาคือ แบบสอบถาม  

3) การทดสอบเครื่องมือเก็บขอมูล กบัคนที่ไมใชกลุมตัวอยางจาํนวน 30 คน 

4) วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล ผูศึกษาทําการเกบ็ขอมลูตัวอยางดวยตัวเอง 

5) วิธีการวิเคราะหขอมูลจะใชโปรแกรม SPSS ที่ระดับความเช่ือมั่น รอยละ 0.5 

 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

กลุมประชากรของการศึกษาครัง้น้ี ประกอบดวย นักทองเทีย่วชาวจีน ในกรุงเทพมหานคร 

จากจํานวน สถิตินักทองเที่ยวภายในประเทศ ป 2557 (กับภูมิภาคและจังหวัด) กรมการทองเที่ยว 

จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวจีนกเ็พิ่มมากข้ึน โดยป 2557 นักทองเที่ยวไทยไปเที่ยว

จีนจํานวน 613,100 คน (ครั้ง) ในป 2557 มีนักทองเที่ยวจนีเดินทางไปประเทศไทยจํานวน 

4,422,100 คน (ครั้ง) จีนเปนประเทศทีม่ีนักทองเที่ยวเยอะที่สุด ที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศไทย 

(การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2558)  

ในช้ินงานน้ีจะสุมกลุมตัวอยาง โดยมรีะดับความเช่ือมั่น 90% จํานวน กลุมตัวอยางของการ

วิจัยครั้งน้ี คํานวณโดยใชสูตรของ Yamane (1973)    

 เมื่อ  n คือ ขนาดกลุมตัวอยาง 

  N คือ ขนาดประชากร 

   e คือ คาความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยางทีร่ะดับความเช่ือมั่น 90%  
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เมื่อแทนคาสูตรได จํานวนกลุมตัวอยางดังน้ี  

  

สูตร    

 

เมื่อ n =   จํานวนตัวอยางที่จะตองทําการสุม  

N =   จํานวนประชากรทั้งหมด 

e =   คาความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 

 

แทนคา 

n =      613,100 

1+ 613,100 (0.010) 2 

  n = 199.45  ประมาณคา 200  

 

 การสุมตัวอยางของการวิจัยครั้งน้ี ทําโดยใชเทคนิคการสุมแบบเจาะจง เน่ืองจากผูวิจัยไม

ตองการรบกวนความเปนสวนตัวของกลุมเปาหมายและเพื่อใหไดผูตอบแบบสอบถามที่มีความเต็มใจ

และมีความสะดวกที่จะใหขอมลู โดยผูวิจัยนําแบบสอบถามไปขอเก็บขอมูลกับนักทองเที่ยวชาวจีนที่

เขาชมมวยไทยในสนามมวยในกรุงเทพมหานครดวยตนเอง หลงัจากน้ันจึงทําการเก็บรวบรวมและ

ตรวจสอบความสมบรูณของคําตอบในแบบสอบถามกอนนํามาทําการประมวลผลและวิเคราะหผล

ตอไป 

 

3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  

 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาครั้งน้ีคือ คําถามปลายปด (Close-Ended Question) ทั้งหมด

แบงออกเปน 3 สวน โดยแบงโครงสรางของแบบสอบถามไดดังน้ี 

สวนที่ 1 ของกลุมตัวอยาง ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายได รวม 5 ขอ 

ลักษณะขอคําถามเปนคําถามปลายปด มีคําตอบใหเลอืกเพยีง 1 คําตอบ 
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ตารางที่ 3.1: ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 

 

 

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑการแบงกลุม 

การเขารับชม  

 

Nominal 

 

1= เคย 

2= ไมเคย 

เพศ Nominal 1= ชาย 

2= หญิง 

อายุ 

 

Ordinal 1= ต่ํากวา 15 ป 

2= 15 - 25 ป 

3= 26 - 35 ป 

4= 36 - 45 ป 

5= ตั้งแต 46 ปขึ้นไป   

รายไดตอเดือน  

 

Ordinal 1= ต่ํากวา 3000 หยวนจีน   

2= 3001 - 5000 หยวนจีน  

3= 5001 - 7000 หยวนจีน  

4= 7001 – 9000 หยวนจีน  

5= ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป 

ระดับการศึกษา 

 

Ordinal 1= มัธยมตน/ มัธยมปลาย 

2= ปริญญาตรี  

3= สูงกวาปริญญาตรี  

4= อ่ืน ๆ 

อาชีพ Nominal 1= ธุรกิจสวนตัว   

2= รับราชการ  

3= พนักงานบริษัท  

4= ครู/ อาจารย 

5= ลูกจางทั่วไป 

6= เกษตรกรรม 

7= คาขาย 

8= อ่ืน ๆ 
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สวนที่ 2 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับสื่อทีม่ีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย กลุมตัวอยาง

ประกอบดวย สื่อบุคคล สื่ออินเทอรเน็ต สื่อมวลชนและสือ่เฉพาะกิจ ลกัษณะขอคําถามเปนปลายปด

มีคําตอบใหเลือกตอบเพียง 1 คําตอบ รวมทัง้หมด 5 ขอ และคําถามเกี่ยวกับการเปดรบัสือ่ที่มี

ความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทย กลุมตัวอยางเปนแบบประเมินคา 1-5 แบบ Likert Scale  

มีจํานวน 20 ขอ โดยกําหนดให 

  คะแนน  5  =  มากที่สุด 

 คะแนน  4  =  มาก 

 คะแนน  3  =  ปานกลาง 

 คะแนน  2  =  นอย 

 คะแนน  1  =  นอยที่สุด 

 

ตารางที่ 3.2: ขอมูลสื่อที่มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทย 
 

(ตารางมีตอ) 

 

 

 

  คําถาม ระดับการวัด เกณฑ 

1. ทานมีความถี่ในการเปดรับขอมูลขาวสารที่เก่ียวกับการ

ตัดสินใจเลือกการเขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

1.1 ส่ือมวลชน เชน โทรทัศน หนังส่ือพิมพนิตยสาร 

Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  

1.2 ส่ืออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website 

1.3 ส่ือบุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรือคนรูจัก 

1.4 ส่ือเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกร

สงเสริมการทองเที่ยว 

 

2. ทานเปดรับขอมูลขาวสารที่เก่ียวกับการตัดสินใจเลือกการ

เขาชมมวยไทยจากส่ือมวลชนมาก นอยเพียงใด 

2.1 ส่ือมวลชน เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบขอมูล 

ขาวสารมวยไทย 
Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  2.2 ทานสามารถนําขอมูลขาวสารมวยไทย จากส่ือไปพูดคุย

กับผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 

2.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือมวลชน ในการตัดสินใจ

เขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 
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ตารางที่ 3.2 (ตอ): ขอมูลการเปดรับสื่อที่มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทย 
 

 

  

 

 

 

 

 

  คําถาม ระดับการวัด เกณฑ 

3. ทานเปดรับขาวสารจาก ส่ืออินเทอรเน็ตในการตัดสินใจ

เลือกการเขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

3.1 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ืออินเทอรเน็ต ในการ

ตัดสินใจเขาชมมวยไทย 

Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  

4. ทานเปดรับขาวสารจาก ส่ือบุคคลในการตัดสินใจเลือกการ

เขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

4.1 ส่ือบุคคล เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ ขอมูล

ขาวสารมวยไทย ของทาน 
Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  4.2 ทานนําขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือบุคคลไป

พูดคุย กับผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 

4.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือบุคคล เพื่อใชในการ

ตัดสินใจการเขาชมมวยไทย  

 

5. ทานเปดรับขาวสารจาก ส่ือเฉพาะกิจเชน งานนิทรรศการ

งานแฟรและองคกรสงเสริมการทองเที่ยว ในการตัดสินใจเลือก

การเขาชมมวยไทยมาก นอยเพียงใด 

5.1 ส่ือเฉพาะกิจเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูลมวยไทย ขาวสารของทาน Interval 

1. นอยที่สุด  

2. นอย  

3. ปานกลาง  

4. มาก   

5. มากที่สุด  

5.2 ทานนําขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจไป 

พูดคุยกับผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 

5.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจในการ

ตัดสินใจเขาชมมวยไทย ของทาน 
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สวนที่ 3 ขอมูลประสบการณการเขาชมมวยไทยของกลุมตัวอยาง รวม 5 ขอ ลักษณะขอ

คําถามเปนคําถามปลายปด มีคําตอบใหเลือกเพียง 1 คําตอบ 

 

ตารางที่ 3.3: ขอมูลประสบการณการเขาชมมวยไทย 
 

 

3.4 การทดสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

 ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถามเพื่อใชในการวิจัยครั้งน้ี โดยใชขอมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 

ผูวิจัยไดทําการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความนาเช่ือถือ (Reliability) ของแบบสอบถาม

กอนนําแบบสอบถามไปเก็บขอมลูจริงดังตอไปน้ี 

 1) ทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ผูวิจัยตรวจสอบความสอดคลองของเน้ือหา (Content 

Validity) ของแบบสอบถาม โดยนําแบบสอบถามทีจ่ัดทําข้ึนเสนอตอ ดร.วิโรจน สุทธิสมีา ซึ่งเปน

ผูเช่ียวชาญทางดานการสรางแบบสอบถามเพื่อใหสอดคลองของขอคําถามกับวัตถุประสงคของการ

ตัวแปร ระดับการวัด เกณฑการแบงกลุม 

แหลงที่ทานเคยเขาชมมวยไทย 

 

 

Ordinal 

 

1= สนามมวยลุมพินี  

2= สนามมวยราชดําเนิน 

3= อ่ืน ๆ 

ก่ีครั้งตอการมาไทยครั้งหน่ึง 

Ordinal 

 

1= 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

2= 2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

3= 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย    

4= มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

ครั้งตอการมาไทย/ ครั้งหน่ึง ชมครั้งละ

ก่ีชั่วโมง 

 

  

Ordinal 

 

 

 

1= 2 ชั่วโมง  

2= 3 ชั่วโมง  

3= 4 ชั่วโมง      

4= มากกวา 4 ชั่วโมง 

ก่ีครั้งตอการมาไทยครั้งหน่ึง 

Ordinal 

 

1= 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

2= 2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

3= 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย    

4= มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

ทานทราบขอมูลการเขาชมมวยไทย 

จากแหลงใด 

  

 

Ordinal 

 

 

1= ครอบครัว/ ญาต/ิ เพื่อน  

2= เว็บไซต 

3= กลุมคนรักมวยไทย    

4= ไกดทัวร 



51 

วิจัยและยังเปนอาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธมาทําการปรับปรุงขอคําถามกอนนําไปทดลองเกบ็ขอมลู 

(Pilot Test) ในข้ันตอไป 

 2) ทดสอบความนาเช่ือถือ (Reliability) ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่จะใชในการวิจัยไปทดลองใช

เก็บขอมูลจากกลุมประชากรที่ไมใชกลุมตัวอยาง (Pilot Test) จํานวน 30 คน แลวนํามาวิเคราะหหา

ความเช่ือมันของแบบสอบถามโดยใชวิธีการแบบสมัประสทิธ์ิอัลฟา α-Cpeffocoent ของครอนบาค 

(Cronbach, 1970)  

 

3.5 การทดสอบความนาเชื่อถือ (Reliability Test)  

 เพื่อตรวจสอบความนาเช่ือถือของแบบสอบถาม ผูวิจัยไดทําการนําแบบสอบถามไปทดสอบ

กับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน กอนนําไปใชจริง โดยวิธีของ Cronbach (1970) (บุญชม ศรีสะอาด, 

2538) โดยหาคาสัมประสิทธ์ิอัลฟา (Alpha Coefficients) และแกไขแบบสอบถามสวนที่มีคาความ

เช่ือมั่นไมถึงตามที่กําหนดจนไดแบบสอบถามทีส่ามารถนําไปใชเก็บขอมูลไดจริง ซึง่ไดคาเทากบั 

0.956 ผลการตรวจสอบความเช่ือมั่นไดคาความเช่ือมั่นของคําถามแตละประเด็นและคาความเช่ือมั่น

รวมอยูระหวาง 0.7 – 1.00 นอกจากน้ีแบบสอบถามทีส่รางข้ึนยังไดผานการตรวจสอบเน้ือหาจาก

ผูทรงคุณวุฒิเรียบรอยแลว จงึไดสรปุวาแบบสอบถามที่ไดสามารถนําไปใชในการเก็บขอมลูได 

 

ตารางที่ 3.4: สรุปผลการทดสอบความนาเช่ือถือ 

 

ตัวแปร Cronbach's Alpha จํานวนขอคําถาม 

การเปดรบัสื่อ 0.983 16 

 

3.6 กระบวนการและขั้นตอนการเก็บรวบรวมขอมูล 

  สําหรับกระบวนการและข้ันตอนการเกบ็ขอมลูมีดังน้ี 

  3.6.1 ผูวิจัยไดทําการสุมกลุมตัวอยาง ทีจ่ะทําการเก็บขอมูล แบบสอบถาม ซึ่งเปนกลุม

ตัวอยางที่มีความเต็มใจในการตอบแบบสอบถาม 

  3.6.2 ผูวิจัยไดทําการช้ีแจงถึงวัตถุประสงคของการทําวิจัย รวมทั้งหลักเกณฑในการตอบ

แบบสอบถามเพื่อใหกลุมตัวอยาง มีความเขาใจในขอคําถามและความตองการของผูวิจัย 

  3.6.3 ทําการแจกแบบสอบถามใหกบักลุมตัวอยาง โดยมรีะยะเวลาในการทําแบบสอบถาม 

15 วัน หลังจากน้ันตรวจสอบความถูกตองและความสมบรูณของแบบสอบถามกอนการจัดเก็บ 
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  3.6.4 นําแบบสอบถามที่ไดมาทําการตรวจสอบความถูกตองสมบรูณของแบบสอบถามและ

นําไปวิเคราะหขอมูลทางสถิติดวยเครื่องคอมพิวเตอรตอไป  

  

3.7 วิธีการทางสถิติและการวิเคราะหขอมลู 

 วิธีการทางสถิติและการวิเคราะหขอมลูที่ใชสําหรบังานวิจัยน้ีสามารถแบงไดเปน 2 ประเภท 

ไดแก 

1) การรายงานผลดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งไดแก คารอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยมีการแบง

ระดับของคะแนนดวยการใชสูตรของ บุญชม ศรสีะอาด (2538) มาคํานวณและคําอธิบายสําหรับ 

แตละชวงช้ัน ดังน้ี 

 

  อันตรภาคช้ัน  =  คาสูงสุด – คาตํ่าสุด 

            จํานวนช้ัน 

     = 5 – 1 = 0.80 

       5  

 

  คาเฉลี่ย   การแปรผล 

1.00 – 1.80   นอยที่สุด 

1.81 – 2.61   นอย 

2.62 – 3.42   ปานกลาง 

3.43 – 4.23   มาก 

4.24 – 5.00   มากที่สุด 

 

2) การรายงานผลดวยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ซึ่งไดแก  

2.1) สถิติอนุมานที่ใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 เปนการทดสอบความแตกตางระหวาง 

คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุม โดยใช Independent Sample t – test และการทดสอบความ

แตกตางระหวางคาเฉลีย่ของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุม โดยใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว 

(One – way Analysis of Variance) 

2.2) สถิติอนุมานที่ใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 2 ใชการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis: MRA)  

 



บทท่ี 4 

ผลการศึกษา 

 

ในการวิเคราะหขอมลูสําหรบังานวิจัยเรือ่ง การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน ซึ่งการศึกษาครัง้น้ีตองเก็บขอมูลกลุมตัวอยางทั้งหมด 200 ชุด โดยผูวิจัยไดนําขอมูลตัวอยาง 

ที่เกบ็รวบรวมมาไดจํานวน 200 ที่ผานการตรวจสอบความนาเช่ือถือแลวมาทําการวิเคราะห โดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติวิเคราะหตามสมมติฐานของการวิจัย การวิเคราะหขอมลูและการแปล

ความหมายของผลการวิเคราะหขอมลู ผูทําการวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตาง ๆ และอักษรยอที่ใชใน

การวิเคราะหขอมลู ดังน้ี  

 

 สัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมลู 

   แทน คาเฉลี่ย (Mean) 

 SD  แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 Adjusted R2 แทน คาสัมประสิทธ์ิการพยากรณทีป่รบัแกแลว 

β  แทน  คาสัมประสิทธ์ิถดถอยของตัวพยากรณในรูปคะแนนมาตรฐาน 

 Sig.   แทน คาสถิติที่แตกตางอยางมีนัยสําคัญทีร่ะดับ 0.05 

  

 การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 

 การวิเคราะหขอมลู ผูวิจัยไดเสนอผลตามความมุงหมายของการวิจัย โดยแบงการนําเสนอ

ออกเปน 4 สวน ดังน้ี 

 4.1 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรของนักทองเทีย่วชาวจีน 

 4.2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัสื่อของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 4.3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน 

 4.4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
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4.1 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 

ตารางที่ 4.1: จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางกับเพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

หญิง 82 41.00 

ชาย 118 59.00 

รวม 200 100.0 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญเปนเพศชาย มีจํานวน 118 คน คิดเปน 

รอยละ 59.0 รองลงมาคือ เพศหญิง มจีํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 41.0   

 

ตารางที่ 4.2: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับอายุ 

 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 15 ป 6 3.00 

15 – 25 ป 100 50.00 

26 - 35 ป 42 21.00 

36 – 45 ป 52 26.00 

รวม 200 100 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 - 25 ป  

มีจํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาเปนกลุมอายุ 36 - 45 ป มีจํานวน 52 คน คิดเปน

รอยละ 26.0 กลุมอายุ 26 – 35 ป มีจํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 21.0 และกลุมตัวอยางที่มอีายุ  

ตํ่ากวา 15 ป มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

 

 

 



55 

ตารางที่ 4.3: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย 12 6 

ปริญญาตร ี 122 61 

สูงกวาปริญญาตร ี 40 20 

ทั่วไป  26 13 

รวม 200 100.0 

  

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษา

ปริญญาตรี มจีํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 61.0 รองลงมาเปนกลุมทีม่ีระดับการศึกษาสูงกวา

ปริญญาตร ีมีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 20.0 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป มีจํานวน  

26 คน คิดเปนรอยละ 13.0 และกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มจีํานวน  

12 คน คิดเปนรอยละ 6.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.4: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับอาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียน/ นิสิต นักศึกษา 51 25.50 

ธุรกิจสวนตัว 46 23.00 

รับราชการ 6 3.00 

พนักงานบริษัทเอกชน 40 20.00 

ครู/ อาจารย 22 11.00 

ลูกจางทั่วไป 4 2.00 

เกษตรกรรม 7 3.50 

คาขาย 24 12.00 

รวม 200 100.0 
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 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพนักเรียน/ นิสิต 

นักศึกษา มีจํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 25.5 รองลงมา เปนกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพประกอบธุรกจิ

สวนตัว มีจํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 23.0 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวน  

40 คน คิดเปนรอยละ 20.0 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคาขาย มจีํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 12.0 กลุม

ตัวอยางที่มีอาชีพครู/ อาจารย มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 11.0 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพเกษตรกรรม 

มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.5 กลุมตัวอยางที่มอีาชีพรบัราชการมีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.0 

และกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพรบัจางทั่วไป มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 2.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.5: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 3000 หยวนจีน (ตํ่ากวา 14,910 บาท) 44 22.00 

3001 - 5000 หยวนจีน (14,914 – 24,850 บาท) 50 25.00 

5001 - 7000 หยวนจีน (24,854 – 34,790 บาท) 32 16.00 

7001 – 9000 หยวนจีน (34,794 – 44,730 บาท) 58 29.00 

ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป (ต้ังแต 44,734 บาท) 16 8.00 

รวม 200 100.0 

หมายเหตุ คาเงิน 1 หยวนจีน เทากบั 4.97 บาทไทย (ขอมลู ณ วันที่ 3 เมษายน 2561) 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

7001 – 9000 หยวนจีน (34,794 – 44,730 บาท) มีจํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 29.0 รองลงมา

เปนกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน (14,914 – 24,850 บาท) มีจํานวน 

50 คน คิดเปนรอยละ 25.0 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 หยวนจีน (ตํ่ากวา 

14,910 บาท) มีจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 22.0 กลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5001 - 

7000 หยวนจีน (24,854 – 34,790 บาท) มีจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 16.0 และกลุมตัวอยาง 

ที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป (ต้ังแต 44,734 บาท) มีจํานวน 16 คน คิดเปน

รอยละ 8.0  
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4.2 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับสื่อของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 ในการแปลความหมายการวิเคราะหขอมลูเกี่ยวกับสื่อของนักทองเที่ยวชาวจีน มีการใชเกณฑ

การวิเคราะหผลดังน้ี   

   ระดับคะแนน    ความหมาย 

 ระดับ 5 คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ................อยูในเกณฑ มากที่สุด 

 ระดับ 4 คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 ................อยูในเกณฑ มาก 

 ระดับ 3 คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 ................อยูในเกณฑ ปานกลาง 

 ระดับ 2 คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 ................อยูในเกณฑ นอย 

 ระดับ 1 คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 ................อยูในเกณฑ นอยที่สุด 

 

ตารางที่ 4.6: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่อ 

 

ส่ือ คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือมวลชน เชน โทรทัศน หนังส่ือพิมพนิตยสาร 3.12 1.294 ปานกลาง 1 

2. ส่ืออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website 3.03 1.264 ปานกลาง 2 

3. ส่ือบุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรือคนรูจัก 2.57 1.054 ปานกลาง 3 

4. ส่ือเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกร

สงเสริมการทองเที่ยว 
2.35 0.986 ปานกลาง 4 

คาเฉล่ียรวม 2.77 1.149 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อ โดยภาพรวมในระดับปานกลาง  

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 3.71 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรม 

การเปดรบัขาวสารในแตละสื่อ พบวา สื่อมวลชน เชน โทรทศัน หนังสื่อพมิพนิตยสาร มีคะแนนเฉลี่ย

เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.12 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.294) รองลงมาคือ  

สื่ออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.03  

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.264) อันดับทีส่ามคือ สือ่บุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรอืคนรูจกั  

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.57 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.054) และอันดับที่สี่คือ  

สื่อเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกรสงเสรมิการทองเที่ยว มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง  

(คาเฉลี่ย = 2.35 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) 
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ตารางที่ 4.7: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่อมวลชน 
 

ส่ือมวลชน คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือมวลชน เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบขอมูล 

ขาวสารมวยไทย 
2.92 1.122 ปานกลาง 1 

2. สามารถนําขอมูลขาวสารมวยไทย จากส่ือไปพูดคุยกับ

ผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิง 
2.72 1.099 ปานกลาง 3 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือมวลชน มีผลในการตัดสินใจเขา

ชมมวยไทย 
2.80 1.098 ปานกลาง 2 

คาเฉล่ียรวม 2.81 1.107 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อมวลชน โดยภาพรวมในระดับปานกลาง 

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.81 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.107) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรมการ

เปดรบัขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อมวลชน เปนสือ่ที่มปีระสทิธิภาพตอการรับทราบขอมูล ขาวสาร

มวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.92 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

= 1.122) รองลงมาคือ ขอมลูขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชน มผีลในการตัดสินใจเขาชมมวยไทย มีคาเฉลี่ย

ระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.098) และอันดับทีส่ามคือ สามารถนําขอ

มูลขาวสารมวยไทย จากสือ่ไปพูดคุยกบัผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย 

= 2.72 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.099)  

 

ตารางที่ 4.8: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่ออินเทอรเน็ต 
 

ส่ืออินเทอรเน็ต คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ืออินเทอรเน็ต มีผลตอการ

ตัดสินใจเขาชมมวยไทย 
2.91 1.128 ปานกลาง 1 

2. ส่ืออินเทอรเน็ต เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูลมวยไทย  
2.70 1.182 ปานกลาง 2 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ืออินเทอรเน็ตไป พูดคุยกับผูอ่ืน 

หรือเพื่อความบันเทิงของทาน 
2.50 0.997 ปานกลาง 3 

คาเฉล่ียรวม 2.70 1.102 ปานกลาง  
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จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมกีารเปดรับสื่ออินเทอรเน็ต โดยภาพรวมในระดับ 

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา ขอมลูขาวสารที่ไดจากสือ่อินเทอรเน็ต มีผลตอ 

การตัดสินใจเขาชมมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.91  

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.128) รองลงมาคือ สื่ออินเทอรเน็ต เปนสื่อที่มีประสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูลมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.182) 

และอันดับที่สามคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่ออินเทอรเน็ตไป พูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ

ของทาน มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.50 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102)  

 

ตารางที่ 4.9: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสื่อบุคคล 

 

ส่ือบุคคล คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือบุคคล เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบขอมูล

ขาวสารมวยไทย  
2.81 0.981 ปานกลาง 1 

2. ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือบุคคลไปพูดคุยกับ

ผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิง 
2.54 1.041 ปานกลาง 2 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือบุคคล ในการตัดสินใจการเขา

มวยไทย  
2.70 1.152 ปานกลาง 3 

คาเฉล่ียรวม 2.68 1.058 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อบุคคล โดยภาพรวมในระดับปานกลาง 

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.68 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.058) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรมการ

เปดรบัขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อบุคคล เปนสื่อทีม่ีประสิทธิภาพตอการรบัทราบ ขอมูลขาวสาร

มวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.81 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

= 0.981) รองลงมาคือ ขอมลูขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสือ่บคุคลไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพือ่ความ

บันเทงิ มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.54 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.041) และอันดับที่สาม

คือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสือ่บุคคล ในการตัดสินใจการเขามวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง  

(คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.152)  
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ตารางที่ 4.10: คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของสือ่เฉพาะกิจ 

 

ส่ือเฉพาะกิจ คาเฉล่ีย 
คาเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน 
แปลผล ลําดับท่ี 

1. ส่ือเฉพาะกิจเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูลมวยไทย ขาวสาร 
2.67 1.135 ปานกลาง 1 

2. ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจไป พูดคุยกับ

ผูอ่ืน หรือเพื่อความบันเทิง 
2.52 1.178 ปานกลาง 3 

3. ขอมูลขาวสารที่ไดจากส่ือเฉพาะกิจในการตัดสินใจเขาชม

มวยไทย 
2.63 1.175 ปานกลาง 2 

คาเฉล่ียรวม 2.60 1.163 ปานกลาง  

 

 จากตาราง พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสื่อเฉพาะกิจ โดยภาพรวมในระดับปาน

กลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.60 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.163) เมื่อพิจารณาระดับพฤติกรรม

การเปดรบัขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อเฉพาะกิจเปนสื่อที่มีประสทิธิภาพตอการรับทราบขอมูล

มวยไทย ขาวสาร มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.67 คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน = 1.135) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อเฉพาะกิจในการตัดสินใจเขาชมมวยไทย  

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.63 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.175) และอันดับที่สามคือ 

ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสือ่เฉพาะกิจไป พูดคุยกบัผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิง มีคาเฉลี่ยระดับ

ปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.52 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.178)  

 

4.3 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการเขาชมมวยไทยของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 

ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบัแหลงทีเ่คยเขาชมมวยไทย 

 

แหลงท่ีเคยเขาชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

สนามมวยลุมพินี 46 23.00 

สนามมวยราชดําเนิน 50 25.00 

สนามมวยอื่น ๆ อาทิ สนามมวยออม

นอย สนามมวยรงัสิต เปนตน 
104 52.00 

รวม 200 100.0 
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จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางที่เคยเขาชมมวยไทย ใน

สนามมวยอื่น ๆ อาทิ สนามมวยออมนอย สนามมวยรังสิต เปนตน มีจํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 

52.0 รองลงมาเปนกลุมตัวอยางที่เคยเขาชมมวยไทย ในสนามมวยราชดําเนิน มีจํานวน 50 คน คิด

เปนรอยละ 25.0 และกลุมตัวอยางที่เคยเขาชมมวยไทย ในสนามมวยลุมพินี มีจํานวน 46 คน คิดเปน

รอยละ 23.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.12: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบัจํานวนครั้งในการเขาชมมวยไทย 

 

จํานวนครั้งในการเขาชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 138 69.00 

2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 40 20.00 

3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 4 2.00 

มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 18 9.00 

รวม 200 100.0 

  

จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน  

1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง  มีจํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 69.0 รองลงมากลุมตัวอยางเขาชม

มวยไทย จํานวน 2 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 20.0 กลุมตัวอยาง

เขาชมมวยไทย มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย จํานวน 1 ครั้ง มีจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 9.0 

และกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 

2.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.13: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบัจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมมวยไทย 

 

จํานวนชั่วโมงในการเขาชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

2 ช่ัวโมง 138 69.00 

3 ช่ัวโมง 36 18.00 

4 ช่ัวโมง 6 3.00 

มากกวา 4 ช่ัวโมง 20 10.00 

รวม 200 100.0 
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จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน 

2 ช่ัวโมง/ ครั้ง มีจํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 69.0 รองลงมากลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน 

3 ช่ัวโมง/ ครั้ง มีจํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 18.0 กลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย จํานวน มากกวา  

4 ช่ัวโมง/ ครั้ง จํานวน 1 ครั้ง มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.0 และกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทย 

จํานวน 4 ช่ัวโมง/ ครั้ง มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.0 เปนอันดับสุดทาย  

 

ตารางที่ 4.14: จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกบับุคคลทีร่วมชมมวยไทย 

 

บุคคลท่ีรวมชมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ 

ครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน 104 52.00 

เพื่อนในเว็บไซต 30 15.00 

กลุมคนรักมวยไทย 10 5.00 

ไกดทัวร 38 19.00 

คนอื่น ๆ 18 9.00 

รวม 200 100.0 

 

 จากตาราง พบวา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนมากทีสุ่ดเปนกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับ

ครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน มจีํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 52.0 รองลงมากลุมตัวอยางเขาชมมวย

ไทยกับไกดทัวร มีจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 19.0 กลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับเพื่อนใน

เว็บไซต มีจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 15.0 กลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับคนอื่น ๆ มีจํานวน  

18 คน คิดเปนรอยละ 9.0 และกลุมตัวอยางเขาชมมวยไทยกับกลุมคนรกัมวยไทย มีจํานวน 10 คน 

คิดเปนรอยละ 5.0 เปนอันดับสุดทาย  
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4.4 การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากร ที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกัน 

 สมมติฐานท่ี 1.1 ลักษณะทางประชากร ดานเพศที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.15: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบ เปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับเพศ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
T-test Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 1.251 1 1.251 1.878 0.172 

Within Groups 131.929 198 0.666   

Total 133.180 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups .068 1 0.068 .082 0.775 

Within Groups 165.912 198 0.838   

Total 165.980 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 2.839 1 2.839 3.143 0.078 

Within Groups 178.841 198 0.903   

Total 181.680 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 3.982 1 3.982 1.200 0.275 

Within Groups 656.898 198 3.318   

Total 660.880 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับเพศ ของกลุมตัวอยาง 

โดยใชสถิติ t-test ในการทดสอบสมมติฐานทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

 1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.172 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีเพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  
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 2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.775 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มเีพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ใน 

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากบั 0.075 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มเีพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.275 ซึ่งมีคามาก 

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีเพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม  

ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทีต้ั่งไว 

 

 สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากร ดานอายุที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.16: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอายุ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F-test Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 0.881 2 0.44 0.656 0.520 

Within Groups 132.299 197 0.672   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 9.308 2 4.654 5.852 0.003* 

Within Groups 156.672 197 0.795   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 2.151 2 1.076 1.18 0.309 

Within Groups 179.529 197 0.911   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 43.217 2 21.609 6.892 0.001* 

Within Groups 617.663 197 3.135   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 
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 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอายุ ของกลุมตัวอยาง 

โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

 1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.520 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

 2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.003 ซึ่งมีคานอย

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากบั 0.309 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.001 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 และทําการการทดสอบรายคู โดยการใชการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.17: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบจํานวนครั้งในการเขาชม กับอายุ 

 

อาย ุ

(คา Sig.) 
ตํ่ากวา 15 ป 15 – 25 ป 26 - 35 ป 36 – 45 ป 

ตํ่ากวา 15 ป     

15 – 25 ป 0.254    

26 - 35 ป 0.021* 0.002*   

36 – 45 ป 0.009* 0.001* 0.110  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

กับอายุ ของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีอายุ ตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวน

ครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มอีายุ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 26 – 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.18: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับอายุ 

 

อาย ุ

(คา Sig.) 
ตํ่ากวา 15 ป 15 – 25 ป 26 - 35 ป 36 – 45 ป 

ตํ่ากวา 15 ป     

15 – 25 ป 0.744    

26 - 35 ป 0.243 0.002*   

36 – 45 ป 0.000* 0.000* 0.147  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับ

อายุ ของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุ ตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่

รวมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มีอายุ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบั

กลุมตัวอยางที่มีอายุ 26 – 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 สมมติฐานท่ี 1.3 ลักษณะทางประชากร ดานอาชีพที่ตางกนัมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.19: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 5.546 4 1.387 2.118 0.080 

Within Groups 127.634 195 0.655   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 5.459 4 1.365 1.658 0.161 

Within Groups 160.521 195 0.823   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 4.089 4 1.022 1.123 0.347 

Within Groups 177.591 195 0.911   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 55.401 4 13.85 4.461 0.002 

Within Groups 605.479 195 3.105   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ ของกลุม

ตัวอยาง โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

 1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.080 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

 2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.161 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งใน

การเขาชมไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากบั 0.347 ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.002 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 และทําการการทดสอบรายคู โดยการใชการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.20: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับอาชีพ 

 

อาชีพ 

(คา Sig.) 

นักเรียน/

นิสิต 

นักศึกษา 

ธุรกิจ

สวนตัว 
รับราชการ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

ครู/

อาจารย 

ลูกจาง

ทั่วไป 
เกษตรกรรม 

นักเรียน/ นิสิต 

นักศึกษา 

       

ธุรกิจสวนตัว 0.748       

รับราชการ 0.324 0.748      

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

0.000* 0.493 0.235     

ครู/ อาจารย 0.021* 0.014* 0.007* 0.000*    

ลูกจางทั่วไป 0.078 0.058 0.526 0.078 0.124   

เกษตรกรรม 0.022* 0.079 0.833 0.001* 0.002* 0.401  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับ

อาชีพ ของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพ นักเรยีน/ นิสิต นักศึกษา มกีารเขาชม มวยไทย

ดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน อาชีพครู/ อาจารย

และอาชีพเกษตรกรรม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพ ธุรกจิสวนตัว มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพคร/ู อาจารย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพรับราชการมกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับ

กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

กลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารยและอาชีพเกษตรกรรมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 

0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพเกษตรกรรมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 สมมติฐานท่ี 1.4 ลักษณะทางประชากร ดานระดับการศึกษาที่ตางกันมกีารเขาชม

มวยไทยแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.21: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 2.825 4 0.706 1.057 0.379 

Within Groups 130.355 195 0.668   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 11.969 4 2.992 3.789 0.005 

Within Groups 154.011 195 0.79   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมงใน

การเขาชม 

Between Groups 12.697 4 3.174 3.663 0.007 

Within Groups 168.983 195 0.867   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 44.228 4 11.057 3.496 0.009 

Within Groups 616.652 195 3.162   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับระดับการศึกษา ของกลุม

ตัวอยาง โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.379 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไม

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  
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2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.005 ซึ่งมีคานอย

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้

ในการเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว 

3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.005 ซึ่งมีคา

นอยกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว 

4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.009 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขา

ชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไวและทําการการทดสอบรายคู โดย

การใชการทดสอบแบบ Least significant difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.22: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม กับ

ระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา 

(คา Sig.) 

มัธยมตน/ 

มัธยมปลาย 
ปริญญาตร ี

สูงกวา 

ปริญญาตร ี
ทั่วไป 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย     

ปริญญาตร ี 0.871    

สูงกวาปริญญาตร ี 0.312 0.050*   

ทั่วไป  0.017* 0.329 0.050*  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

กับระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีม่รีะดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย  

มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาทัว่ไป 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาปริญญาตร ีมีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทัว่ไป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.23: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม  

    กับระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา 

(คา Sig.) 

มัธยมตน/ 

มัธยมปลาย 
ปริญญาตร ี

สูงกวา 

ปริญญาตร ี
ทั่วไป 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย     

ปริญญาตร ี 0.056    

สูงกวาปริญญาตร ี 0.032* 0.001*   

ทั่วไป  0.008* 0.416 0.003*  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม 

กับระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีม่รีะดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย  

มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป

และสงูกวาปริญญาตร ีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาปริญญาตร ีมีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป มกีารเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม 

แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.24: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับระดับ

การศึกษา 

 

ระดับการศึกษา 

(คา Sig.) 

มัธยมตน/ 

มัธยมปลาย 
ปริญญาตร ี

สูงกวา 

ปริญญาตร ี
ทั่วไป 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย     

ปริญญาตร ี 0.459    

สูงกวาปริญญาตร ี 0.003* 0.532   

ทั่วไป  0.068 0.464 0.347  

* Sig.< 0.05 
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 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมกบั

ระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีาร

เขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตร ี

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

 สมมติฐานท่ี 1.5 ลักษณะทางประชากร ดานรายไดที่ตางกนัมีการเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.25: ผลวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับอาชีพ 

 

การเขาชม มวยไทย 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

แหลงที่เขาชม Between Groups 22.186 7 3.169 5.482 0.100 

Within Groups 110.994 192 0.578   

Total 133.18 199    

จํานวนครั้งใน 

การเขาชม 

Between Groups 17.104 7 2.443 3.151 0.004 

Within Groups 148.876 192 0.775   

Total 165.98 199    

จํานวนชั่วโมง

ในการเขาชม 

Between Groups 21.174 7 3.025 3.618 0.001 

Within Groups 160.506 192 0.836   

Total 181.68 199    

สมาชิกที่รวม 

เขาชม 

Between Groups 153.7 7 21.957 8.312 0.000 

Within Groups 507.18 192 2.642   

Total 660.88 199    

* Sig.< 0.05 

 

 จากตาราง พบวา ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยกับรายได ของกลุม

ตัวอยาง โดยใชสถิติ F-test ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ผลการทดสอบ พบวา  

1) การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 1.000 ซึ่งมีคามากกวา 0.05 

หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน  

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  
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2) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขาชม มีคา Sig. มีคาเทากับ 0.004 ซึ่งมีคานอย

กวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการเขา

ชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว 

3) การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.001 ซึ่งมีคา

นอยกวา 0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว 

4) การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม มคีา Sig. มีคาเทากับ 0.000 ซึ่งมีคานอยกวา 

0.05 หมายความวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไวและทําการการทดสอบรายคู โดยการ

ใชการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ตารางที่ 4.26: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม  

  กับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(คา Sig.) 

ต่ํากวา 3000 

หยวนจีน 

3001 - 5000 

หยวนจีน 

5001 - 7000 

หยวนจีน 

7001 – 9000 

หยวนจีน 

ตั้งแต 9001 

หยวนจีนขึ้นไป 

ต่ํากวา 3000 หยวนจีน       

3001 - 5000 หยวนจีน  0.348     

5001 - 7000 หยวนจีน  0.338 0.873    

7001 – 9000 หยวนจีน  0.042* 0.210 0.020*   

ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป  0.007* 0.401 0.009* 0.086  

* Sig.< 0.05 

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

กับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 5001 - 7000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน

และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตารางที่ 4.27: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมกับ

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(คา Sig.) 

ต่ํากวา 3000 

หยวนจีน 

3001 - 5000 

หยวนจีน 

5001 - 7000 

หยวนจีน 

7001 – 9000 

หยวนจีน 

ตั้งแต 9001  

หยวนจีนขึ้นไป 

ต่ํากวา 3000 หยวนจีน       

3001 - 5000 หยวนจีน  0.832     

5001 - 7000 หยวนจีน  0.554 0.704    

7001 – 9000 หยวนจีน  0.003* 0.049* 0.037   

ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป  0.037* 0.006* 0.831 0.062  

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม 

กับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน

และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.28: การทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม กับรายได

เฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(คา Sig.) 

ต่ํากวา 3000 

หยวนจีน 

3001 - 5000 

หยวนจีน 

5001 - 7000 

หยวนจีน 

7001 – 9000 

หยวนจีน 

ตั้งแต 9001 

หยวนจีนขึ้นไป 

ต่ํากวา 3000 หยวนจีน       

3001 - 5000 หยวนจีน  0.220     

5001 - 7000 หยวนจีน  0.217 0.050    

7001 – 9000 หยวนจีน  0.004* 0.002* 0.054   

ตั้งแต 9001 หยวนจีนขึ้นไป  0.000* 0.006* 0.016* 0.612  

 

 จากตารางผลการทดสอบรายคูเปรียบเทียบการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม  

กับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน 

และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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สมมติฐานท่ี 2 สื่อมีความสัมพันธกบัการเขาชม มวยไทย 

สมมติฐานท่ี 2.1 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม 

 

ตารางที่ 4.29: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชมมวยไทย 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 3.061 0.177  17.319 0.000   

สื่อมวลชน 0.152 0.087 0.188 1.748 0.082 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.264 0.080 0.315 3.278 0.001 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.111 0.107 0.126 1.038 0.301 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.300 0.090 0.396 3.332 0.001 0.300 3.330 

R = 0.453     

R Square = 0.205   

Adjusted R Square = 0.188 

Durbin-watson = 1.737 

F = 12.556 

Sig. = 0.000 

* P-value< 0.05 

  

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม  

ไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวาระดับ

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามตัีวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

 คาสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ (R) ระหวางตัวแปรอสิระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.453 พบวา ตัวแปรของสื่อกบัการเขาชมมวยไทยดานแหลง

ที่เขาชม มีความสัมพันธกัน มีคาสัมประสิทธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม (R Square) 

เทากับ 0.205 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ“การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม” ข้ึนอยู 

กับสือ่ รอยละ 20.5 สวนคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณเมื่อปรบัแลว (Adjusted R Squarer) เทากบั 
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0.188 โดยสื่อเฉพาะกจิ (Beta = 0.396) มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม 

มากที่สุด รองลงมาคือ สื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.315) ตามลําดับ 

 สรปุวา สื่อเฉพาะกิจและสือ่อินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่

เขาชม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

 Unstandardized Ŷ = 3.061 + 0.264 (X1) + 0.300 (X2)  

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

  X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

 

 Standardized  Ŷ = 0.315 (X1) + 0.396 (X2) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

  X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต      

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขา

ชม จะเพิ่มข้ึนเปน 0.315 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานแหลงที่

เขาชม จะเพิม่ข้ึนเปน 0.396 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.2 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

 

ตารางที่ 4.30: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ในการ

เขาชม 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 1.430 0.200  7.142 0.000   

สื่อมวลชน 0.251 0.098 0.279 2.552 0.011 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.452 0.091 0.483 4.959 0.000 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.469 0.121 0.477 3.883 0.000 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.255 0.102 0.301 2.492 0.014 0.300 3.330 

R = 0.385     

R Square = 0.148   

Adjusted R Square = 0.131 

Durbin-watson = 1.607 

F = 8.500 

Sig. = 0.000 

* P-value< 0.05 

  

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการ

เขาชมไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวา

ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามีตัวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม คาสัมประสทิธ์ิ

สหสัมพันธ (R) ระหวางตัวแปรอิสระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ใน

การเขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.385 พบวา ตัวแปรของสื่อกบัการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้ใน 

การเขาชม มีความสมัพันธกันมีคาสมัประสิทธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

(R Square) เทากบั 0.148 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ “การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้ง

ในการเขาชม” ข้ึนอยูกับสื่อ รอยละ 14.8 สวนคาสัมประสทิธ์ิการพยากรณเมื่อปรบัแลว (Adjusted 
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R Squarer) เทากบั 0.131 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.483) มีความสัมพันธกับการเขาชมมวย

ไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม มากทีสุ่ด รองลงมาคือ สื่อบุคคล (Beta = 0.477) สื่อเฉพาะกิจ 

(Beta = 0.301) และสื่อมวลชน (Beta = 0.279) ตามลําดับ 

 สรปุวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชม

มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดง

สมการไดดังน้ี  

 

Unstandardized Ŷ = 1.430 + 0.251 (X1) + 0.452 (X2) + 0.469 (X3) + 0.255 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

Standardized  Ŷ = 0.279 (X1) + 0.483 (X2) + 0.477 (X3) + 0.301 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งใน

การเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.279 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.483 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งใน

การเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.477 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครัง้

ในการเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.301 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.3 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม 

 

ตารางที่ 4.31: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชม 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 1.745 0.207  8.43 0.000   

สื่อมวลชน 0.216 0.102 0.229 2.125 0.035 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.516 0.094 0.527 5.476 0.000 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.505 0.125 0.490 4.043 0.000 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.297 0.106 0.335 2.813 0.005 0.300 3.330 

R = 0.410                            R Square = 0.168    

Adjusted R Square = 0.151    Durbin-watson = 1.910 

F = 9.863                            Sig. = 0.000 

 

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการ

เขาชมไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวา

ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามีตัวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

 คาสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ (R) ระหวางตัวแปรอสิระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวย

ไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.410 พบวา ตัวแปรของสื่อกับการเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มีความสัมพันธกันมีคาสัมประสทิธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชม (R Square) เทากับ 0.168 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ “การเขาชมมวย

ไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม” ข้ึนอยูกับสือ่ รอยละ 16.8 สวนคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณเมื่อปรบั

แลว (Adjusted R Squarer) เทากับ 0.151 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.527) มีความสัมพันธกับ

การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มากที่สดุ รองลงมาคือ สื่อบุคคล (Beta = 0.490) 

สื่อเฉพาะกิจ (Beta = 0.335) และสื่อสื่อมวลชน (Beta = 0.229) ตามลําดับ 
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 สรปุวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชม

มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดง

สมการได  

 

Unstandardized  Ŷ = 1.745 + 0.216 (X1) + 0.516 (X2) + 0.505 (X3) + 0.297 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 
  

Standardized  Ŷ = 0.229 (X1) + 0.527 (X2) + 0.490 (X3) + 0.335 (X4) 

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

  X1 = สื่อมวลชน 

   X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  X3 = สื่อบุคคล 

  X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมง

ในการเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.229 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.527 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.490 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.335 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.4 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

 

ตารางที่ 4.32: ผลการทดสอบความสมัพันธระหวางสื่อกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม 

 

ตัวแปร 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
   

B 
Std. 

Error 
Beta t Sig. Tolerance VIF 

คาคงที ่ 4.352 0.382  11.408 0.000   

สื่อมวลชน 0.015 0.187 0.008 0.081 0.936 0.366 2.734 

สื่ออินเทอรเน็ต 0.442 0.174 0.558 5.998 0.000 0.460 2.173 

สื่อบุคคล 0.450 0.230 0.229 1.956 0.052 0.290 3.450 

สื่อเฉพาะกิจ 0.173 0.195 0.102 0.887 0.376 0.300 3.330 

R = 0.473                                 R Square = 0.224   

Adjusted R Square = 0.208          Durbin-watson = 1.622 

F = 14.039                                Sig. = 0.000 

  

 จากตารางเมือ่ทดสอบแลว สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม

ไมเกิดปญหา Multicollinearity ทดสอบคาสถิติ F ปรากฏวาคา Sig. = 0.000 ซึ่งนอยกวาระดับ

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 แสดงวามีตัวแปรตน อยางนอย 1 ตัว ที่สามารถทํานายผลการ

เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม 

 คาสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ (R) ระหวางตัวแปรอสิระ “สื่อ” และตัวแปรตาม “การเขาชมมวย

ไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม” ซึ่งมีคาเทากับ 0.473 พบวา ตัวแปรของสื่อกับการเขาชมมวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชม มีความสมัพันธกันมีคาสมัประสิทธ์ิของการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

(R Square) เทากบั 0.224 หมายความวา การเปลี่ยนแปลงของ“การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวม

เขาชม” ข้ึนอยูกับสื่อ รอยละ 22.4 สวนคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณเมื่อปรับแลว (Adjusted R 

Squarer) เทากับ 0.208 

 สรปุวา สื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม  

ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  
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Unstandardized Ŷ = 4.352 + 0.442 (X1)  

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

   X1 = สื่ออินเทอรเน็ต 

  

Standardized  Ŷ = 0.558 (X1)  

 เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

   X1 = สื่ออินเทอรเน็ต 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่

รวมเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.558 หนวย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



บทท่ี 5 

สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 

 ในการวิเคราะหขอมลูสําหรบังานวิจัยเรือ่ง “การสื่อสารกับการชมมวยไทยของนักทองเที่ยว

ชาวจีน” เปนการวิจัยเชิงปรมิาณ (Quantitative Research) โดยทําการเก็บขอมูลจํานวน 200 ชุด 

คิดเปนรอยละ 100 ของแบบสอบถามทั้งหมด ดวยวิธีการสาํรวจ (Survey Research Method)  

ใชแบบสอบถามเปนเครือ่งมอืในการเก็บรวบรวมขอมลู ผูวิจยัไดกําหนดแนวทางในการดําเนินการวิจัย 

โดยมีรายเอียด ในเรื่องการกําหนดกลุมตัวอยางประชากร การสุมตัวอยาง การเก็บรวบรวมขอมูล  

การจัดทําและการวิเคราะหขอมลู จากน้ันผูวิจัยไดนําขอมลูไปทําการประมวลผลโดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) ซึ่งสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมลู 

คือ ความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานและสวนการทดสอบสมมติฐานน้ันใชการพิสจูน

ความแตกตางแบบ One-Way ANOVA รวมทั้งการวิเคราะหความถดถอยของตัวแปรต้ังแต 2 ตัวข้ึนไป 

Multiple Regression และมสีรปุผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ดังน้ี 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.1.1 สรุปผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากรของนักทองเท่ียวชาวจีน   

 สรปุผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ 59.0 มีอายุ  

15 - 25 ป รอยละ 50.0 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี รอยละ 61.0 มีอาชีพนักเรียน/ นิสิต นักศึกษา 

รอยละ 25.5 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน (34,794 – 44,730 บาท) รอยละ 

29.0 

 5.1.2 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับสื่อของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 สื่อ 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่ โดยภาพรวมในระดับปานกลาง 

มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 3.71 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) เมื่อพจิารณาระดับพฤติกรรมการ

เปดรบัขาวสารในแตละสือ่ พบวา สื่อมวลชน เชน โทรทัศน หนังสื่อพิมพนิตยสาร มีคะแนนเฉลี่ย  

เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.12 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.294) รองลงมาคือ 

สื่ออินเทอรเน็ต เชน Social Network Website มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.03  

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.264) อันดับทีส่ามคือ สือ่บุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรอืคนรูจกั มี

คาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.57 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.054) และอันดับทีส่ี่คือ  

สื่อเฉพาะกิจ เชน งานนิทรรศการงานแฟรและองคกรสงเสรมิการทองเที่ยว มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง 

(คาเฉลี่ย = 2.35 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.149) 
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 สื่อมวลชน 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่มวลชน โดยภาพรวมในระดับ

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.81 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.107) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อมวลชนเปนสื่อที่มปีระสทิธิภาพตอการรับทราบ

ขอมูล ขาวสารมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.92   

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.122) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชน มีผลในการตัดสินใจ

เขาชมมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.098) และ

อันดับทีส่ามคือ สามารถนําขอมูลขาวสารมวยไทย จากสื่อไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิง  

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.72 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.099)  

 สื่ออินเทอรเน็ต  

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่อินเทอรเน็ต  โดยภาพรวมใน

ระดับปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102) เมื่อพิจารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา ขอมลูขาวสารที่ไดจากสือ่อินเทอรเน็ต มีผลตอ 

การตัดสินใจเขาชมมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.91   

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.128) รองลงมาคือ สื่ออินเทอรเน็ต เปนสื่อที่มีประสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูลมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.182) 

และอันดับที่สามคือขอมูลขาวสารที่ไดจากสือ่อินเทอรเน็ตไป พูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิของ

ทาน มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.50คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.102)  

 สื่อบุคคล 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่บุคคล โดยภาพรวมในระดับ

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.68 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.058) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อบุคคล เปนสื่อที่มปีระสทิธิภาพตอการรบัทราบ 

ขอมูลขาวสารมวยไทย มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.81   

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 0.981) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสื่อบุคคลไปพูดคุย  

กับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.54 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

= 1.041) และอันดับทีส่ามคือ ขอมลูขาวสารที่ไดจากสื่อบุคคล ในการตัดสนิใจการเขามวยไทย   

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.152)  

 สื่อเฉพาะกิจ 

 สรปุผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีนมีการเปดรับสือ่เฉพาะกจิ โดยภาพรวมในระดับ

ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ย (คาเฉลี่ย = 2.60 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.163) เมื่อพจิารณาระดับ

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารในแตละดาน พบวา สื่อเฉพาะกิจเปนสือ่ที่มปีระสิทธิภาพตอการ
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รับทราบขอมูลมวยไทย ขาวสาร มีคะแนนเฉลี่ย เปนอันดับหน่ึง ในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.67 

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.135) รองลงมาคือ ขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อเฉพาะกจิในการตัดสินใจเขา

ชมมวยไทย มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.63 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.175) และอันดับ

ที่สามคือ ขอมลูขาวสารมวยไทย ที่ไดจากสือ่เฉพาะกจิไป พดูคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิ   

มีคาเฉลี่ยระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.52 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน = 1.178)  

 5.1.3 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการเขาชมมวยไทยของนักทองเท่ียวชาวจีน 

 สรปุผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาสวนใหญเคยเขาชมมวยไทย ในสนามมวยอื่น ๆ  

รอยละ 52.0 โดยเขาชมมวยไทย จํานวน 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 รอยละ 69.0 เขาชมครั้งละ 2 ช่ัวโมง 

รอยละ 69.0 และเขาชมมวยไทย กับครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน รอยละ 52.0 

 5.1.4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากร ที่ตางกันมีการเขาชมมวยไทยแตกตางกัน 

  สมมติฐานท่ี 1.1 ลักษณะทางประชากร ดานเพศที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มีเพศตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม ดานจํานวนครั้งในการเขาชม ดานจาํนวนช่ัวโมงในการเขาชมและดานสมาชิก

ที่รวมเขาชม ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากร ดานอายุที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มอีายุตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว  

โดยกลุมตัวอยางที่มีอายุ ตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตาง 

กับกลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 36 – 45 ป และกลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มอีายุ 26 - 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทย ดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกัน 

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยสวนกลุมตัวอยางที่มีอายุ ตํ่ากวา 15 ป  

มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกบักลุมตัวอยางทีม่ีอายุ 36 – 45 ป และกลุม

ตัวอยางที่มีอายุ 15 – 25 ป มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางที่

มีอายุ 26 - 35 ป และ 36 – 45 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบักลุมตัวอยางทีม่อีายุตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชมและดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

 สมมติฐานท่ี 1.3 ลักษณะทางประชากร ดานอาชีพที่ตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา  กลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐาน

ที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มีอาชีพ นักเรียน/ นิสิต นักศึกษา มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขา

ชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน อาชีพคร/ู อาจารยและอาชีพเกษตรกรรม

และกลุมตัวอยางทีม่ีอาชีพ ธุรกิจสวนตัว มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับ 

กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย อีกทั้งกลุมตัวอยางที่มีอาชีพรับราชการมีการเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย และกลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชนมีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู

อาจารยและอาชีพเกษตรกรรมและกลุมตัวอยางที่มีอาชีพคร/ู อาจารย มกีารเขาชม มวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพเกษตรกรรม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบั กลุมตัวอยางที่มอีาชีพตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม ดานจํานวนครั้งในการเขาชมและดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ไมแตกตางกัน 

ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 สมมติฐานท่ี 1.4 ลักษณะทางประชากร ดานระดับการศึกษาที่ตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยแตกตางกัน 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกนัมกีาร

เขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึง

ยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชม 

มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไปและกลุม

ตัวอยางที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มกีารเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตาง

กับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาสงูกวาปรญิญาตรี อีกทั้งกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป  

มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาสงูกวา

ปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงใน

การเขาชมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มรีะดับ

การศึกษามัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับ

กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไปและสงูกวาปริญญาตรแีละกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษา

ปริญญาตรี มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับ

การศึกษาสงูกวาปรญิญาตรี อีกทัง้กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาทั่วไป มกีารเขาชม มวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษา

มัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มี

ระดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบั กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาตางกันมกีาร

เขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว 

 สมมติฐานท่ี 1.5 ลักษณะทางประชากร ดานรายไดที่ตางกนัมกีารเขาชมมวยไทย

แตกตางกัน 

สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกัน อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงยอมรับ

สมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 3000 หยวนจีน มีการเขาชม มวย

ไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 

หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป และกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 

หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายได

เฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 

กลุมตัวอยางที่มรีายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกัน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 จึงยอมรบัสมมติฐานที่ต้ังไว โดยกลุมตัวอยางที่มีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือนตํ่ากวา 3000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกบักลุมตัวอยางที ่

มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป และกลุมตัวอยางที่มี

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 3001 - 5000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกบั

กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน และต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อีกทั้ง

กลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน 7001 – 9000 หยวนจีน มีการเขาชม มวยไทยดานสมาชิกที่รวม



89 

เขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีายไดเฉลี่ยตอเดือน ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

แตผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกบั กลุมตัวอยางที่มรีายไดตางกันมกีารเขาชมมวย

ไทยดานแหลงที่เขาชม ไมแตกตางกัน ทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว  

สมมติฐานท่ี 2 สื่อมีความสมัพันธกับการเขาชม มวยไทย 

สมมติฐานท่ี 2.1 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม 

   สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกิจและสือ่อนิเทอรเน็ตมีความสัมพันธ

กับการเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยสื่อเฉพาะกจิ 

(Beta = 0.396) มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทยดานแหลงที่เขาชม มากทีสุ่ด รองลงมาคือ  

สื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.315) ตามลําดับ ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 3.061 + 0.264 (X1) + 0.300 (X2)  

   เมื่อ Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

     X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

 

   Standardized  Ŷ = 0.315 (X1) + 0.396 (X2) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานแหลงทีเ่ขาชม 

     X1 = สื่อเฉพาะกิจ 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

แหลงที่เขาชม จะเพิ่มข้ึนเปน 0.315 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

แหลงที่เขาชม จะเพิ่มข้ึนเปน 0.396 หนวย 
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สมมติฐานท่ี 2.2 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสือ่

อินเทอรเน็ต มีความสมัพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม อยางมีนัยสําคัญ 

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.483) มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทย 

ดานจํานวนครั้งในการเขาชม มากทีสุ่ด รองลงมาคือ สื่อบุคคล (Beta = 0.477) สื่อเฉพาะกิจ  

(Beta = 0.301) และสื่อสื่อมวลชน (Beta = 0.279) ตามลําดับดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 1.430 + 0.251 (X1) + 0.452 (X2) + 0.469 (X3)  

       + 0.255 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

  

   Standardized  Ŷ = 0.279 (X1) + 0.483 (X2) + 0.477 (X3) + 0.301 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะทีป่จจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.279 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.483 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.477 หนวย 
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 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนครั้งในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.301 หนวย 

 

สมมติฐานท่ี 2.3 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมง 

ในการเขาชม 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกิจ สือ่มวลชน สื่อบุคคลและสือ่

อินเทอรเน็ต  มีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 โดยสื่ออินเทอรเน็ต (Beta = 0.527) มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทย 

ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม มากที่สุด รองลงมาคือ สือ่บคุคล (Beta = 0.490) สื่อเฉพาะกจิ 

(Beta = 0.335) และสื่อมวลชน (Beta = 0.229) ตามลําดับ ดังน้ัน สามารถแสดงสมการไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 1.745 + 0.216 (X1) + 0.516 (X2) + 0.505 (X3)  

     + 0.297 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

  

   Standardized  Ŷ = 0.229 (X1) + 0.527 (X2) + 0.490 (X3) + 0.335 (X4) 

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานช่ัวโมงในการเขาชม 

     X1 = สื่อมวลชน 

      X2 = สื่ออินเทอรเน็ต  

     X3 = สื่อบุคคล 

     X4 = สื่อเฉพาะกิจ 

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่มวลชน 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.229 หนวย 
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 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.527 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่บุคคล 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดานจํานวน

ช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.490 หนวย 

 ถาเพิ่มสือ่เฉพาะกิจ 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

จํานวนช่ัวโมงในการเขาชมจะเพิ่มข้ึนเปน 0.335 หนวย 

 

สมมติฐานท่ี 2.4 สื่อมีความสัมพันธกับการเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่ออินเทอรเน็ต มีความสัมพันธกบัการเขาชม

มวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 ดังน้ัน สามารถแสดงสมการ

ไดดังน้ี  

 

   Unstandardized Ŷ = 4.352 + 0.442 (X1)  

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

      X1 = สื่ออินเทอรเน็ต  

  

   Standardized Ŷ = 0.558 (X1)  

   เมื่อ  Ŷ = การเขาชมมวยไทยดานสมาชิกทีร่วมเขาชม 

      X1 = สื่ออินเทอรเน็ต  

 

 จากสมการขางตนน้ีจะเห็นไดวา  

 ถาเพิ่มสือ่อินเทอรเน็ต 1 หนวย ในขณะที่ปจจัยอื่น ๆ คงที่ การเขาชมมวยไทยดาน

สมาชิกทีร่วมเขาชมจะเพิม่ข้ึนเปน 0.558 หนวย 

 

5.2 การอภิปรายผล 

 จากผลการศึกษา เรื่อง การสื่อสารกบัการชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน  สามารถ

อภิปรายผลการศึกษา ดังน้ี 

 1) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีเพศตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

ดานแหลงที่เขาชม ดานจํานวนครั้งในการเขาชม ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมและดานสมาชิกที่

รวมเขาชม ไมแตกตางกัน ทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว ทั้งน้ีเน่ืองจาก กอนมา
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ทองเที่ยวในประเทศไทย นักทองเที่ยวจะตองทําการสบืคนขอมูลกอนการตัดสินใจ ดังน้ัน กอนการ

ตัดสินใจมาทองเที่ยว นักทองเที่ยวจะเลือกเที่ยวกับกลุมที่มคีวามช่ืนชอบในรูปแบบการทองเที่ยวที่

คลายกัน สอดคลองกบังานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดนักทองเที่ยว

ชาวจีนในจังหวัดเพชรบรุี ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ที่ตางกันมีความตองการ

ในการทองเที่ยว ไมแตกตางกันและสอดคลองกบังานวิจัยของ พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) 

ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการทองเที่ยวและพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศ

สาธารณรัฐประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา เพศของ

นักทองเที่ยวชาวไทยไมมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศจีนและสอดคลองกับ

งานวิจัยของ กฤติกา อยูทรพัย (2555) ศึกษาพฤติกรรมและสวนประสมการตลาดของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุ ีผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร จังหวัดกาญจนบรุี ชาวไทยที่มเีพศตางกัน มพีฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน  

แตขัดแยงกับงานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของ

นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

ผลการศึกษา พบวา เพศ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมในการเลือกซือ้ของทีร่ะลึกในจงัหวัด

พระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศและขัดแยงกับงานวิจัยของ สรุศักด์ิ  

ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย จงัหวัดสรุาษฎรธานี 

ผลการศึกษา พบวา ลักษณะประชากรดานเพศมผีลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสุ

ราษฎรธานี ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

 2) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่อีายุตางกันมกีารเขาชมมวยไทย 

ดานจํานวนครั้งในการเขาชมและดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ทั้งน้ี

เน่ืองจาก นักทองเที่ยวชาวจีนทีม่ีอายุนอยจะมีแนวโนมช่ืนชอบรปูแบบการทองเที่ยวที่เนนความ

สนุกสนาน ต่ืนเตน ผจญภัย แตกตางกับทองเที่ยวชาวจีนที่มอีายุมากจะมีแนวโนมช่ืนชอบรปูแบบ 

การทองเที่ยวที่เนนความสงบ สวยงามมากกวา สอดคลองกบัผลการวิจัยที่พบวา กลุมตัวอยางทีม่ ี

อายุตํ่ากวา 15 ป มีการเขาชม มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม แตกตางกับกลุมตัวอยางที่ม ี

อายุ 36 – 45 ป สอดคลองกบัแนวคิดของ ปรมะ สตะเวทิน (2555) กลาววา อายุเปนปจจัยหน่ึงที ่

ทําใหคนมีความตางกันในเรื่องความคิดและพฤติกรรม โดยทั่วไปแลวคนที่อายุนอยจะมีความคิดเสรี

นิยมมากกวาคนที่มีอายุมาก คนที่อายุนอยกวามกัจะเปนคนที่ยึดถืออุดมการณมากกวา ใจรอนกวา

และมองโลกในแงดีกวาคนที่อายุมาก คนที่อายุมากกวามักจะเปนคนที่ยึดถือการปฏิบัติมากกวา  

มีความระมัดระวังมากกวาและมองโลกในแงราย สาเหตุทีเ่ปนเชนน้ี เน่ืองจากคนที่มีอายุมากจะมี

ประสบการณในชีวิตมากกวา ทําใหเห็นวาคนที่รุนตางกันก็มปีระสบการณในชีวิตที่ตางกันไป จงึทําให 
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ทัศนคติ ความรูสึกนึกคิดและพฤติกรรมของคนรุนตางวัยตางกัน สอดคลองกบังานวิจัยของ เจริญศรี 

จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการมาไหวพระ9 วัด ใน

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและ

รายไดตอเดือนตางกันมีระดับความพึงพอใจในการมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกันและสอดคลองกับ

งานวิจัยของ สรุศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย 

จังหวัดสุราษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลกัษณะประชากรดานอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว

เกาะสมุย จังหวัดสรุาษฎรธานี ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ อีกทัง้ยังสอดคลองกบังานวิจัยของ

สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรอียุธยา ผลการศึกษา พบวา อายุ มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมในการเลือกซื้อของทีร่ะลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยว

ชาวไทยและชาวตางประเทศ แตขัดแยงกับกบังานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการ

พัฒนาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจังหวัดเพชรบุร ีผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความตองการในการทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 3) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา  กลุมตัวอยางที่มอีาชีพตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

ดานสมาชิกทีร่วมเขาชม แตกตางกัน ทีร่ะดับนัยสําคัญ 0.05 โดยจะพบวากลุมตัวอยางที่ตอบ

แบบสอบถามมากทีสุ่ด คือ นักเรียน/ นักศึกษา ทั้งน้ีเน่ืองจาก นักทองเที่ยวชาวตางประเทศสวนใหญ

อยูในวันหนุมสาวที่ตองการเดินทางทองเที่ยวหาประสบการณชีวิต ซึ่งสวนใหญจะมีเงินทุนในการ

ทองเที่ยวแตกตางกบักลุมอาชีพอื่น ๆ ที่มรีายไดคอนขางแนนอนและมทีุนทรพัยในการทองเที่ยวมาก 

ซึ่งทําใหมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว สถานที่ทองเที่ยว ที่พัก ฯลฯ ระหวางอาชีพนักเรียน/

นักศึกษากับอาชีพตาง ๆ แตกตางกัน สอดคลองกับแนวคิดของ ธนัสถ เกษมไชยานันท (2544) ที่วา 

โดยทั่วไปบุคคลทีม่ีอายุมากจะมพีฤติกรรมการตัดสินใจและทัศนคติตางจากบุคคลที่มีอายุนอยและ

บุคคลที่มอีายุนอยจะมีพฤติกรรมและการตัดสินใจเปลี่ยนไปเมื่อตนเองมอีายุมากข้ึนนอกจากน้ี

ลักษณะของกจิกรรมที่ทําและกลุมบุคคลที่แวดลอมกจ็ะเปลีย่นไปการเปลี่ยนแปลงในวัฏจักรชีวิต 

(Life Cycle) ดังกลาวจึงมผีลตอพฤติกรรมการตัดสินใจและทัศนคติของบุคคล สอดคลองกับงานวิจัย

ของ เจริญศรี จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการมา 

ไหวพระ 9 วัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนตางกันมีระดับความพึงพอใจในการมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกัน

และสอดคลองกับงานวิจัยของ สรุศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาว

ตางประเทศบนเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลักษณะประชากรดานอาชีพมผีล

ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสรุาษฎรธานี ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ อีกทัง้

สอดคลองกบังานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและความพงึพอใจของ



95 

นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา   

ผลการศึกษา พบวา อาชีพ มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ นอกจากน้ียังสอดคลองกบังานวิจัย

ของ Lei Jun (2556) ศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวจีนทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงใหม 

ประเทศไทย ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานอาชีพ มีความสมัพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน

จังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ของนักทองเที่ยวชาวจีน แต ขัดแยงกับกบังานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ 

(2557) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจังหวัดเพชรบรุ ีผลการศึกษา พบวา 

นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความตองการในการทองเที่ยว 

ไมแตกตางกัน 

 4) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่รีะดับการศึกษาตางกันมกีารเขาชม

มวยไทยดานจํานวนครั้งในการเขาชม ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชมและดานสมาชิกที่รวมเขาชม 

แตกตางกัน ทั้งน้ีเน่ืองจากการศึกษาหรอืความรูในระดับที่ตางกัน ยอมทําใหความรูสกึนึกคิด 

อุดมการณและความตองการที่แตกตางกัน สอดคลองกบัแนวคิดของสอดคลองกับแนวคิดของ ปรมะ 

สตะเวทิน (2555) ที่วา คนที่มีการศึกษาสูง หรือมีความรูดีจะไดเปรียบอยางมากในการที่จะเปนผูรับ

สารที่ดีและคนเหลาน้ีมักเปนคนที่ไมคอยเช่ืออะไรงาย ๆ ขอมูลที่ไมมีหลักฐานหรือเหตุผลสนับสนุน

เพียงพอมักจะถูกปฏิเสธจากคนเหลาน้ีสิ่งเหลาน้ีมีอิทธิพลอยางย่ิงตอนักทองเที่ยวในการบงบอกถึง

ความสามารถในการใชบริการโรงแรมที่พกั รวมถึงระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวและยัง 

ทําใหคนมีวัฒนธรรมที่แตกตางกัน มปีระสบการณตางกัน มทีัศนคติ ความเช่ือ คานิยมตอสิ่งตาง ๆ 

ตลอดจนพฤติกรรมที่ตางกัน สอดคลองกบัผลงานวิจัยที่ พบวา กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษา 

มัธยมตน/ มัธยมปลาย มกีารเขาชมมวยไทยแตกตางกับกลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาทั่วไป  

กลุมตัวอยางที่มรีะดับการศึกษาปริญญาตรแีละกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปรญิญาตรี 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 สอดคลองกบังานวิจยัของ พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) 

ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการทองเที่ยวและพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศ

สาธารณรัฐประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา ระดับ

การศึกษาของนักทองเที่ยวชาวไทยมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศจีนและ

สอดคลองกบังานวิจัยของ Lei Jun (2556) ศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวชาวจีนทีเ่ดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ผลการศึกษา พบวา ปจจัยดานรายไดตอเดือน มีความ 

สัมพันธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย ของนักทองเที่ยวชาวจีน  

อีกทั้ง ยังสอดคลองกบังานวิจัยของ เจริญศรี จวนสาง (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจ 

ของนักทองเที่ยวทีม่ีตอการมาไหวพระ9 วัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา 

นักทองเที่ยวที่มี อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือนตางกันมรีะดับความพงึพอใจใน 
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การมาไหวพระ 9 วัด แตกตางกัน นอกจากน้ียังสอดคลองกบังานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) 

ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่

ระลกึในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกบัพฤติกรรม

ในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ 

แตขัดแยงกับกับงานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีน

ในจังหวัดเพชรบรุี ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได  

ที่ตางกันมีความตองการในการทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 5) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกันมกีารเขาชมมวยไทย

ดานจํานวนช่ัวโมงในการเขาชม ดานสมาชิกที่รวมเขาชม แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

จึงยอมรับสมมติฐานที่ต้ังไว ทั้งน้ีเน่ืองจาก รายไดจะบงบอกถึงความสามารถในการใชจาย ซึ่งการ

ทองเที่ยวปจจัยทีส่ําคัญในการเลือกสถานที่ ที่พัก คือ ทุนทรพัย ดังน้ันนักทองเที่ยวทีม่ีรายไดสงูจะมี

รูปแบบการทองเที่ยวแตกตางกับนักทองเที่ยวที่มรีายไดตํ่า สอดคลองกบัแนวคิดของ ปรมะ สตะเวทิน 

(2555) ที่วา รายไดจะเปนตัวช้ีการมีหรือไมมีความสามารถในการจายสินคาของบุคลซึง่บุคคลที่มีอํานาจ

ในการซื้อสูงมีแนวโนมทีจ่ะตัดสินใจซื้อสินคาและบรกิารไดงายกวาผูที่มีอํานาจในการซื้อตํ่า สอดคลอง 

กับงานวิจัยของ พรพิณ ประกายสันติสุข (2550) ศึกษา ลักษณะสวนบุคคล คานิยม ทรัพยากรการ

ทองเที่ยวและพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศสาธารณรฐัประชาชนจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา พบวา รายไดของนักทองเทีย่วชาวไทยมีความ สัมพันธกับพฤติกรรม 

การทองเที่ยวในประเทศจีนและสอดคลองกบังานวิจัยของ สุรศักด์ิ ดวงกลัด (2558) ศึกษาพฤติกรรม

ของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบนเกาะสมุย จังหวัดสรุาษฎรธานี ผลการศึกษา พบวา ลกัษณะ

ประชากรดานรายไดมผีลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี ของนักทองเที่ยว 

ชาวตางประเทศ อีกทั้งยังสอดคลองกับงานวิจัยของ สุภาวดี ชาวผาขาว (2558) ศึกษาพฤติกรรมและ

ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซื้อของที่ระลึกในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษา พบวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมในการเลือก 

ซื้อของทีร่ะลึกในจงัหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ แตขัดแยงกับ

งานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีนในจงัหวัดเพชรบรุี 

ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวชาวจีน กับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได ที่ตางกันมีความตองการ

ในการทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 6) สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา สื่อเฉพาะกจิ สื่อมวลชน สื่อบุคคลและสื่ออินเทอรเน็ต 

มีความสัมพันธกบัการเขาชมมวยไทยทั้งน้ีเน่ืองจากปจจุบันสื่อตาง ๆ มีการเขาถึงไดงาย ขอมลูที่ไดรบั

สื่อตาง ๆ จะมีทัง้ภาพ เสียงและสีสันที่นาดึงดูดใจใหไปทองเที่ยว  นอกจากน้ียังมรีีวิวจากนักทองเที่ยว

ในสื่ออินเทอรเน็ตทีจ่ะมีความสัมพันธกบัทัศนคติ ความตองการและพฤติกรรมของนักทองเทีย่ว 
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สอดคลองกบัแนวคิดของ DeFleur (1966) ที่วาพฤติกรรมการเลือกสรรสินคาบริการจะเกิดข้ึนได 

ข้ึนอยูกับปจจัยดานการเปดรบัขาวสารดวย กลาวคือ นักทองเที่ยวจะทําหนาที่เปนผูรับสาร โดยเลือก

รับจากประโยชน ความตองการและสรางความพึงพอใจใหกบัตนเอง โดยผูรบัสารจะทําการเลือกสรร

และแสวงหาขาวสาร ซึง่กระบวนการการเลอืกขาวสารจะแตกตางกันไปตามประสบการณ ความ

ตองการความเช่ือทัศนคติและความรูสึกนึกคิดของแตละบุคคล โดยปกติแลวการเลือกสรรของมนุษย 

(Selective Process) ประกอบดวย (1) การเลือกรับหรือเลอืกสนใจสื่อที่พบเห็น (2) การเลือกรับรู 

และตีความหมาย (3) การเลือกจดจาสื่อ ซึ่งมีอยู 2 ลักษณะ คือ สื่อบุคคลและสื่อมวลชน สอดคลอง 

กับงานวิจัยของกับงานวิจัยของ ฟารุง อยูใจ (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดนักทองเที่ยวชาวจีน

ในจังหวัดเพชรบรุี ผลการศึกษา พบวา สื่ออินเทอรเน็ตมีอทิธิพลตอมีความตองการในการทองเที่ยวใน

ประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวจีนและสอดคลองกับงานวิจัยของ กรรณิการ คชาช่ืน และคณะ 

(2552) ศึกษา วิจัยแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญรูจักกีฬามวยไทยจากสื่อ

โทรทัศนและอินเทอรเน็ต  ซึ่งสงผลใหนักทองเที่ยวความตองการเรียนมวยไทยในโรงเรียนสอนมวยไทย 

อีกทั้งสอดคลองกบังานวิจัยของ ธวัชชัย กลิ่นนาค (2555) ศึกษาพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและ

ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอสื่อประชาสมัพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ผลการวิจัย 

พบวา สื่อประชาสัมพันธของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมีผลตอพฤติกรรมการแสวงหาขาวสารและ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวและสอดคลองกับงานวิจัยของ สุปาณี นิยมศิลปะ (2557) 

ศึกษาอิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือนอทุยานแหงชาติ ผลการศึกษา 

พบวา การรบัขาวสารจากสือ่มวลชนมอีิทธิพลตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติ 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยนักทองเที่ยวเลือกใชอินเทอรเน็ต เพื่อหาขอมูลการทองเที่ยวเปน

อันดับแรก รองลงมาคือ โทรทัศนซึ่งขอมลูที่ไดรบัสามารถดึงดูดใจนักทองเที่ยวไปเยือนอทุยานแหงชาติ

ในระดับมาก นอกจากน้ียังสอดคลองกับงานวิจัยของ เรวัติ ทองประดา (2558) ศึกษาพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวชาวยุโรปตะวันออกที่มาทองเที่ยวเมืองพทัยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสมัพันธการ

ทองเที่ยวจากสื่อจะมีอทิธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเทีย่วชาวยุโรปตะวันออกกลับมาทองเที่ยวเมือง

พัทยา และสอดคลองกับงานวิจัยของ สรารัตน เมฆินพิทักษ (2559) ศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

ชาวเกาหลีทีม่าทองเที่ยวเมืองพัทยา ผลการศึกษา พบวา การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจากสื่อจะมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวชาวเกาหลีกลับมาทองเที่ยวเมืองพัทยา  

 จากผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวจีนสวนใหญมาทองเที่ยวประเทศไทยมากกวา 1 ครั้ง 

และมีแนวโนมทีจ่ะเขาชมมวยไทยทุกครัง้ทีม่าทองเที่ยวยังเมืองไทย แสดงใหเห็นวานักทองเที่ยวชาวจีน

มีความช่ืนชอบศิลปะมวยไทยคอนขางมาก ประกอบกับผลการศึกษาทีพ่บวา สื่ออินเทอรเน็ตกับ

สื่อมวลชนมผีลตอพฤติกรรมการเขาชมมวยไทยของนักทองเที่ยวชาวจีน ดังน้ันการมีนโยบายสงเสริมให
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มีการประชาสัมพันธผานสื่ออินเทอรเน็ตกับสื่อมวลชนใหมากข้ึน จะสามารถกระตุนใหนักทองเที่ยว  

ชาวจีนกลับมาชมมวยไทยอีกทัง้ยังมีการบอกตอไดอีกดวย 

 

5.3 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งนี ้

 1) หนวยงานที่รบัผิดชอบดานการทองเที่ยว ควรมีการพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธและ

ชองทางการประชาสัมพันธการทองเที่ยวใหเขาถึงนักทองเทีย่วทุกประเทศ 

2) ควรมีการประชาสมัพันธและการสงเสริมการขายผูทีม่ีสวนเกีย่วของทัง้หนวยงาน 

ภาครัฐและภาคเอกชนควรคํานึงถึงรูปแบบการจัดกจิกรรมทีน่าสนใจและตรงตามความตองการ 

ของนักทองเที่ยวเปนสําคัญ 

 

5.4 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป  

 1) ผูวิจัยขอเสนอแนะแนวทางสําหรับผูสนใจศึกษาครั้งตอไป คือ ควรศึกษาความตองการ

ของนักทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวแตละแหง เพื่อนําขอมลูมาปรับปรงุ พัฒนาแหลงทองเที่ยวแตละ

แหงไดตรงตามความตองการของนักทองเที่ยวทีเ่ปนลูกคา 

 2) ควรทําการศึกษาถึงปญหาและอปุสรรคตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวไดรับขณะขาชมมวยไทย 

เพื่อสามารถนําขอมลูมาปรบัปรุงแกไขใหเหมาะสมมากข้ึนและสรางความเช่ือมั่นกับนักทองเที่ยว 
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   แบบสอบถาม 

 

สวนท่ี 1 ลักษณะทางประชากรของนักทองเท่ียวชาวจีน 

คําช้ีแจงกรุณาเขียนเครื่องหมาย  / ลงใน       ที่ตรงกับคําตอบของทานเพียงขอเดียว 

 

ช่ือ/ นามสกุล.................................................................................................................... 

 

1. ทานเคยเขารับชม มวยไทย หรือไม 

เคย                                             ไมเคย 

2. เพศ  

1. ชาย            2. หญิง  

3. อายุ 

1. ตํ่ากวา 15 ป          2. 15 - 25 ป   

3. 26 - 35 ป           4. 36 - 45 ป   

5. ต้ังแต 46 ปข้ึนไป  

4. รายไดตอเดือน  

1. ตํ่ากวา 3000 หยวนจีน        2. 3001 - 5000 หยวนจีน  

3. 5001 - 7000 หยวนจีน              4. 7001 – 9000 หยวนจีน 

5. ต้ังแต 9001 หยวนจีนข้ึนไป   

5. ระดับการศึกษา 

1. มัธยมตน/ มัธยมปลาย     2. ปริญญาตร ี

3. สูงกวาปริญญาตร ี     4. ทั่วไป  

6. อาชีพ 

1. ธุรกิจสวนตัว      2. รับราชการ 

3. พนักงานบริษัท      4. ครู/ อาจารย 

5. ลูกจางทั่วไป      6. เกษตรกรรม 

7. คาขาย      8. ทั่วไป  
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สวนท่ี 2 สื่อ 

คําช้ีแจงกรุณาเขียนเครื่องหมาย / ลงในชองที่ตรงกบัคําตอบของทานเพียงขอเดียว 

(พฤติกรรมการเปดรบัขาวสารจากสือ่ตาง ๆ ตอการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย”  

ของนักทองเที่ยวชาวจีน) 

 

 

สื่อ 

 

ระดับความสําคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

 

มาก 

(4) 

ปาน 

กลาง 

(3) 

 

นอย 

(2) 

นอย

ท่ีสุด 

(1) 

1. ทานมีความถ่ีในการเปดรับขอมูลขาวสารทีเ่กี่ยวกับการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” 

มากนอยเพียงใด 

1.1 สื่อมวลชน เชน โทรทัศน หนังสือ่พิมพ

นิตยสาร 

     

1.2 สื่ออินเทอรเน็ต เชน Social Network 

Website 

     

1.3 สื่อบุคคล เชน ญาติพี่นอง เพื่อนหรือคนรูจัก      

1.4 สื่อเฉพาะกจิ เชน งานนิทรรศการงานแฟร 

และองคกรสงเสริมการทองเที่ยว 

     

2. ทานเปดรบัขาวสารจากการเปดรบัขอมลูขาวสารทีเ่กี่ยวกบัการตัดสินใจเลือกการเขาชม  

“มวยไทย” มากนอยเพียงใด 

2.1 สื่อมวลชน เปนสื่อทีม่ีประสทิธิภาพตอการ

รับทราบขอมูล ขาวสาร “มวยไทย” 

     

2.2 ทานสามารถนําขอมลูขาวสาร “มวยไทย” 

จากสือ่ไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิงของ

ทาน 

     

2.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อมวลชน ใน

การตัดสินใจเขาชม “มวยไทย” มากนอยเพียงใด 
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สื่อ 

ระดับความสําคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

 

มาก 

(4) 

ปาน 

กลาง 

(3) 

 

นอย 

(2) 

นอย

ท่ีสุด 

(1) 

3. ทานเปดรบัขาวสารจาก สื่ออินเทอรเน็ตในการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” มากนอย

เพียงใด 

3.1 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่ออินเทอรเน็ต 

ในการตัดสินใจเขาชม “มวยไทย” 

     

3.2 สื่ออินเทอรเน็ต เปนสื่อทีม่ีประสทิธิภาพตอ

การรบัทราบขอมลู “มวยไทย” ของทาน 

     

3.3 ทานนําขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่ออินเทอรเน็ต

ไปพูดคุยกับผูอื่น หรอืเพื่อความบันเทิงของทาน 

     

4. ทานเปดรบัขาวสารจาก สื่อบุคคลในการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” มากนอยเพียงใด 

4.1 สื่อบุคคล เปนสื่อที่มปีระสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูลขาวสาร “มวยไทย” ของทาน 

     

4.2 ทานนําขอมูลขาวสาร “มวยไทย” ที่ไดจากสื่อ

บุคคลไปพูดคุยกบัผูอื่น หรือเพื่อความบันเทงิของทาน 

     

4.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อบุคคล ในการ

ตัดสินใจการเขา “มวยไทย” ของทาน 

     

5. ทานเปดรบัขาวสารจาก สื่อเฉพาะกจิเชน งานนิทรรศการ งานแฟร และองคกรสงเสรมิการ

ทองเที่ยว ในการตัดสินใจเลือกการเขาชม “มวยไทย” มากนอยเพียงใด 

5.1 สื่อเฉพาะกจิเปนสือ่ที่มปีระสิทธิภาพตอการ

รับทราบขอมูล “มวยไทย” ขาวสารของทาน 

     

5.2 ทานนําขอมูลขาวสาร “มวยไทย” ที่ไดจากสื่อ

เฉพาะกิจไปพูดคุยกับผูอื่น หรือเพื่อความบันเทิง 

ของทาน 

     

5.3 ทานใชขอมูลขาวสารที่ไดจากสื่อเฉพาะกจิใน

การตัดสินใจเขาชม “มวยไทย” ของทาน 
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สวนท่ี 3 การเขาชมมวยไทยของนักทองเท่ียวชาวจีน 

คําช้ีแจงกรุณาเขียนเครื่องหมาย / ลงในชองที่ตรงกบัคําตอบของทานเพียงขอเดียว 

 

1. แหลงทีท่านเคยเขาชม “มวยไทย” 

1. สนามมวยลมุพินี          2. สนามมวยราชดําเนิน 

3. อื่น ๆ โปรดระบุ........................ 

 

2. เขาชมมวยไทยกี่ครั้งตอการมาไทยครั้งหน่ึง  

  1. 1 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง          2. 2 ครั้ง/ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

 3. 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย                     4. มากกวา 3 ครั้ง/ ตอการมาไทย 1 ครั้ง 

 

3. การเขาชมมวยไทยหน่ึงครั้งตอการมาไทย/ ครั้งหน่ึง ชมครั้งละกี่ชม. 

1. 2 ช่ัวโมง                      2. 3 ช่ัวโมง   

3. 4 ช่ัวโมง                                     4. มากกวา 4 ช่ัวโมง 

      

4. ทานมักจะเดินทางเขาชม “มวยไทย” กับใคร 

1. ครอบครัว/ ญาติ/ เพื่อน          2. เว็บไซตโปรด 

3. กลุมคนรกั “มวยไทย”         4. ไกดทัวร 

5. อื่น ๆ โปรดระบุ........................ 

 
 

ขอบคุณท่ีใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี ้
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ประวัติผูเขยีน 

 

ชื่อ-นามสกุล   สารัช ตัญู 

 

อีเมล   cheetahtanyoo@gmail.com 

   

ประวัติการศึกษา จบการศึกษาจากโรงเรียนวิชัยวิทยา เชียงใหม สาขาวิทย-คณิต 

จบการศึกษาจาก มหาวิทยาลัยกรงุเทพ คณะนิเทศศาสตร 

สาขาวิชาการสื่อสารตรา (2556) 

  

ประสบการณการทํางาน 

บริษัท 3view group (กราฟฟก) [2014] 

- ออกแบบหนังสื่อ e-book จัดวางรปูแบบใหสวยงานและนําเสนอผลเพื่อสงตอให 

โปรแกรมเมอรดําเนินงานตอ เพื่อจะทําใหเรามีหนังสือ่อานบนมือถือหรือแท็บเล็ต 

สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย กรมประชาสมัพันธ (NBT) (นักสื่อสารมวลชน) [2015-2017] 

- ตัดตอรายและถายทํารายการตาง ๆ เชน เมืองไทนด๊ีดี, สะพายกลองทองทั่วไทย 

- ผลิตรายการในสตูและนอกสถานที ่

- โปรดิวเซอรรายการและกํากับเวทีรายการ 

- ออกแบบ template, info graphic เพื่อประกอบในรายการทีวี 
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