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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล ปจัจัยทางจิตวิทยาของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่มาชมมวยไทย (2) เพื่อศึกษาแรงจูงใจที่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ และ (3) ส่วนประสมทางการตลาด (7P) ที่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวย
ไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ (4) เพื่อศึกษารูปแบบของการด าเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด และ
การจัดการนักท่องเที่ยวทีม่ีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ ในการวิจัยมีการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับธุรกิจการจัดการแข่งขันมวยไทยโดยการ
สัมภาษณ์จากผู้จัดการแข่งขนัมวยไทยอาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ โดยเป็นการสัมภาษณ์
เชิงลึก เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถามที่จะเก็บข้อมูลจากนกัท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวย
ไทย ณ เวทมีวยราชด าเนิน และเวทีมวยลุมพินี ผู้วิจัยใช้การสุ่มอย่างง่าย และแบ่งสุ่มนกัท่องเที่ยว ณ 
เวทีมวยราชด าเนิน และเวทีมวยลุมพินี ในการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ผู้วิจัยใช้หลักการวิเคราะห์
จากโปรแกรมทางสถิติเพื่อหาค่าสถิติ ได้แก่ ค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 
ใช้ส าหรับวิเคราะห์ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยด้านจิตวิทยา และค่าความคลาดเคลื่อน ใช้ส าหรับ
วิเคราะหร์ะดับความต้องการมาชมมวยไทย ความเห็นของนักท่องเที่ยวต่างชาติในด้านแรงจูงใจและ
การจัดการการตลาด ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ไดน้ าผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดจาก
การสัมภาษณผ์ู้จัดการแข่งขนัมวยไทยอาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ มาวิเคราะห์เนื้อหาเพื่อ
ท าการเช่ือมโยงสู่การจัดการการตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยวที่มาชมมวยไทย 

จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ ผล
การศึกษา พบว่า มวยไทยเป็นรูปแบบการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมที่ดีมาก ท าให้เกิดอาชีพในวงกว้าง 
สมควรจัดคู่ชกอย่างมีความเสมอภาค และควรจัดมวยที่ชกที่สร้างความสนุก เพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 
และอยากให้มีการสร้างโรงเรียนของการจัดมวย (โปรโมเตอร์) เพื่อเพ่ิมมูลค่านักมวย มีเงินเดือนจาก
รัฐบาล ในเรื่องของการตัดสินอยากให้มีระบบที่สากลมากขึ้น และสามารถอธิบายให้ชาวต่างชาติที่
รับชมได้เข้าใจ ในรายการมวยแต่ละรายการควรมีนักมวยต่างชาติร่วมชก เพื่อเป็นการดึงดูด 
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ABSTRACT 

The objective of the study was to study (1) the personal data psychological 
and behavioral factors of foreigners to come to watch Thai Boxing. (2) Study push 
and pull factors that manipulate foreigners to come to watch Thai Boxing. (3) Study 
Marketing Mix (7P) that manipulates foreigners to come to watch Thai Boxing. (4) 
Study the patterns of business, marketing, and tourist management that affect the 
demand for foreigners to come to watch Thai Boxing. To understand the current 
situation of Thai boxing business, the researcher conducted qualitative research by 
using face to face interviewing technique to interview Thai Boxing manager and head 
of Thai Boxing camp to understand the current situation, threats and opportunities of 
Thai boxing business. The information is also used as a guideline for the quantitative 
questionnaire. The quantitative research was to interview respondents from the 
tourists who came to watch Thai Boxing at Rajadamnern Stadium and Lumpinee 
Stadium. The respondents were chosen by random sampling. For data analysis, the 
researcher used statistic software. Frequency and percentage are used for analyzing 
personal factors and psychological factors. Error values were used to analyze the 
level of demand to watch Thai Boxing, the opinion of foreign tourists in motivation 
and marketing management.  

From this study, the researcher found that push and pull factors were not 
statistically significant relate with the needs of foreign tourists who come to watch 
Thai Boxing. Marketing Mix (Product, Price, Place, People, Process, and Physical 
Environment) are not influence on the need to watch Thai Boxing. For Marketing Mix 
“promotion” has influence on the demand for Thai boxing was statistically  
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บทที่ 1 
บทนํา 

1.1 ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 
การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมทีม่ีมาตั้งแต่สมัยโบราณจนถึงปัจจุบัน ซึ่งสถานที่ใดหรือเมืองใดที่มี

ความเจริญก้าวหน้าในด้านเทคโนโลยีและการคมนาคมกจ็ะทําให้สถานที่นั้นหรือเมืองนั้นได้รับความ
นิยมจากนักทอ่งเที่ยว (นิคม จารุมณี, 2544) และหากในสถานที่นั้นหรอืเมืองนั้นมีความสวยงาม
แตกต่างไปจากที่สถานที่อื่น ๆ ก็สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้เช่นกัน ซึ่งในการท่องเที่ยวจะมี
วัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันออกไปแล้วแต่ความต้องการของแต่ละบุคคล ไม่ว่าจะเป็นการเดินทางเพื่อ
ธุรกิจ ประชุม สัมมนา พักผ่อน ศึกษาหาความรู้ แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม หรือเยี่ยมเยียนญาติพี่น้อง 
เป็นต้น (สํานักงานพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2549) 

ปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยมีบทบาทสําคัญกับเศรษฐกิจของประเทศ
เป็นอย่างมาก เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศที่มีพื้นที่ที่อุดมสมบูรณ์ มีทรัพยากรธรรมชาติ และ
สิ่งแวดล้อมที่หลากหลาย ไม่วา่จะเป็นแม่น้ํา ทะเล ภูเขา น้าํตก ปุาไม้ สัตว์ปุา นอกจากนี้ ประเทศ
ไทยยังมีศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์สืบทอดกันมาตั้งแต่รุ่นสู่รุ่น ทําให้การท่องเที่ยวของประเทศ
ไทยได้รับความสนใจกับชาวต่างชาติทั่วโลก และมนีักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวจํานวนมากตลอดทั้งปี 
เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศที่สามารถท่องเที่ยวได้ทุกฤดูกาล จึงสามารถสร้างรายได้เข้าสู่
ประเทศได้เป็นอย่างมาก 

ประเทศไทยให้ความสําคัญกับการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
จะมีการจัดงานท่องเที่ยวไทย เพื่อเป็นการโปรโมท และรณรงค์ให้คนไทยท่องเที่ยวในประเทศไทย
มากขึ้น และยังมีการจัดโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวขึ้นด้วย เช่น โครงการเขาเล่าว่า... โครงการ 
Outdoor Fest และโครงการ 12 เมืองต้องห้าม...Plus เป็นต้น (เส้นทางเศรษฐกิจ, 2558) การจัด
โครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเหล่านี้ขึ้น เพื่อเป็นการดึงจุดเด่นของประเทศไทยออกมา แสดงให้เหน็
ถึงความหลากหลายทางการท่องเที่ยว โดยไดม้ีการดึงชุมชนในแต่ละชุมชนเข้าร่วมโครงการ เป็นการ
ช่วยเศรษฐกิจของประเทศให้ดีขึ้น และสรา้งรายได้ให้กับคนในชุมชน ซึง่จากการที่จัดโครงการเหล่าน้ี
ขึ้น ทําให้ได้ผลตอบรับจากนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติมากขึ้น และรายได้ที่ได้รับจาก
นักท่องเที่ยวต่างชาติมีจํานวนเพิ่มขึ้น ซึ่งสามารถนําเงินเข้าประเทศได้เป็นอย่างมาก 
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ตารางที่ 1.1: สรุปจํานวนและรายได้นักท่องเที่ยว มกราคม ถึง ธันวาคม ปี 2558 
 

Country of 
nationality 

Number of Arrivals Tourism Receipts (Mil. Baht) 

2015P 2014 % 2015P 2014 % 

East Asia 19,871,773 14,603,825 +36.07 759,583.60 504,208.13 +50.65 

Europe 5,629,122 6,161,893 -8.65 408,447.94 424,381.34 -3.75 

The 
Americas 

1,235,095 1,099,709 +12.31 90,181.38 77,860.86 +15.82 

South Asia 1,403,977 1,239,183 +13.30 61,268.20 49,993.85 +22.55 

Oceania 921,355 942,706 -2.26 70,992.02 67,033.79 +5.90 

Middle East 658,129 597,892 +10.07 46,310.83 39,355.65 +17.67 

Africa 161,640 164,475 -1.72 10,374.08 9,964.55 +4.11 
Grand Total 29,881,091 24,809,683 +20.44 1,447,158.05 1,172,798.17 +23.39 

หมายเหตุ: P = Preliminary (ข้อมูลเบื้องต้น) 
ที่มา: กรมการท่องเที่ยว. (2558). สรุปสถานการณ์นักท่องเที่ยวเดือนธันวาคม 2558. กรุงเทพฯ:    
 ม.ป.พ. 
 
ตารางที่ 1.2: สรุปจํานวนและรายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี 2550 - 2558P 
 

ปี (พ.ศ.) 
จํานวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

จํานวน (คน) % จํานวน (ล้านบาท) % 
2550 14,464,228 +4.65 547,781.81 +13.57 
2551 14,584,220 +0.83 574,520.52 +4.99 
2552 14,149,841 -2.98 510,255.05 -1.19 
2553 15,936,400 +12.63 592,794.09 +16.18 
2554 19,230,470 +20.67 776,217.20 +30.94 
2555 22,353,903 +16.24 983,928.36 +26.76 
2556 26,546,725 +18.76 1,207,145.82 +22.69 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 1.2 (ต่อ): สรุปจํานวนและรายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี 2550 - 2558P 
 

ปี (พ.ศ.) 
จํานวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ รายได้จากนกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

จํานวน (คน) % จํานวน (ล้านบาท) % 
2557P 24,779,768 -6.66 1,147,653.49 -4.93 
2558 (ม.ค.-ธ.ค.)P 29,881,091 +20.44 1,447,158.05 +23.39 

หมายเหตุ: ข้อมูลเดือนกรกฎาคม - ธันวาคม 2557 เป็นข้อมูลเบื้องต้น 
ที่มา: กรมการท่องเที่ยว. (2558). สรุปสถานการณ์นักท่องเที่ยวเดือนธันวาคม 2558. กรุงเทพฯ:    
 ม.ป.พ. 
 
 การจัดการการตลาดทางการท่องเที่ยวจึงเป็นสิ่งสําคัญในการทําธุรกิจท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 
โดยผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมจะต้องทําการตลาดที่สามารถดึงดูด แสดงความเป็นเอกลักษณ์ให้
เหนือกว่าคู่แข่ง เนือ่งจากประเทศไทยมีการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ประกอบกับความแตกต่างของ
พื้นที่ ประเพณี และยังมีวัฒนธรรมที่ไม่เหมอืนกัน ดังนั้น การจัดการการตลาดที่ดี การโปรโมทที่สร้าง
ความโดดเด่น สามารถนําเสนอสถานที่ท่องเที่ยวให้คนได้รู้จัก ก็จะทําใหแ้หล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ได้เป็น
ที่รู้จักและไดร้ับความนิยม 
 การท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ง่าย คือ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องจาก
ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีศิลปวัฒนธรรมเป็นของตัวเอง มีความเป็นเอกลักษณ์และสวยงาม 
นักท่องเที่ยวส่วนมากจึงนิยมเลือกเดินทางมาเพื่อชมศิลปวัฒนธรรมไทยตา่ง ๆ ไม่ว่าจะเป็น การชิม
และเรียนทําอาหารไทย เข้าร่วมกิจกรรมทางด้านประเพณีต่าง ๆ ชมการแสดงที่สื่อถงึความเป็นไทย 
เช่น นาฏศิลป์ไทย กีฬามวยไทย และนอกจากนี้ยังเดินทางมาเพ่ือศึกษาศิลปวัฒนธรรม ความเป็นอยู่
ของคนไทยอีกด้วย  
 สําหรับกีฬามวยไทยเป็นหนึ่งในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทําให้ผู้วิจัยต้องการศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยเน้นทางด้านกีฬามวยไทย เนื่องจากปัจจุบันน้ีมวยไทยกําลัง
เป็นที่นิยมในหมู่นักท่องเที่ยวต่างชาติมากขึ้น เพราะการแข่งขันไทยไฟต์ไดท้ําการแข่งขันใน
ต่างประเทศหลายประเทศวนเวียนกัน ทําให้ชาวต่างชาติรู้จักมวยไทยมากขึ้น และมาเข้าชมกันเป็น
จํานวนมาก และแม็กซ์มวยไทย จะมีการจดัการแข่งขันชกมวยทุกวัน เพื่อทําการโชว์ให้กับ
นักท่องเที่ยวต่างชาติที่มากับกลุ่มบริษัททัวร์ และยังมีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มา
ท่องเที่ยวด้วยตัวเองเข้ามาชมการแข่งขันชกมวยไทยเป็นจํานวนมาก จึงทําให้ชาวต่างชาตินิยมมา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยเพื่อชมกีฬามวยไทย และในบางคนก็เข้ามาเพื่อต้องการศึกษาเล่าเรียนในวิชา
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ศิลปะแม่ไม้มวยไทย จึงทําใหก้ีฬามวยไทยเริ่มเป็นที่ต้องการในตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมาก
ขึ้น ในแหล่งทอ่งเที่ยวต่าง ๆ เริ่มมีการจัดการแสดงโชว์กีฬามวยไทยมากขึ้น และยังมีโรงเรียนสอน
มวยไทยเกิดขึ้นเป็นจํานวนมาก แต่ยังขาดการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงทําให้การมา
ท่องเที่ยวเพ่ือมาเรียนศิลปะแม่ไม้มวยไทยนั้นยังไม่ค่อยดีพอ และยังไมม่ีความพร้อมต่อการบริการ
นักท่องเที่ยวในหลาย ๆ ดา้น อาทิเช่น การจัดการสถานที่เพื่อรองรับนักท่องเที่ยว การติดต่อสื่อสาร
ภาษาที่สาม การอํานวยความสะดวกในเรื่องของการเดินทาง สถานที่จอดรถ การจัดการแข่งขันชก
มวยในชนบทมักจะขาดเงินทุนในการจัดการแข่งขัน เป็นต้น (กัมปนาท ชูสุวรรณ, การสือ่สารส่วน
บุคคล, 9 มิถุนายน 2559) 
 จากข้อมูลข้างต้นทําให้ผู้วิจัยต้องการศึกษาปัจจัยการตลาดทางด้านการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเพื่อมาชมศิลปวัฒนธรรมไทย โดยเน้นไปทางการท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทย เพื่อเป็นการ
จัดการแหล่งท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพและเป็นระบบมากขึ้น และยังเป็นการส่งเสริมเศรษฐกิจ
ทางด้านการท่องเที่ยวของประเทศ นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมให้บุคลากรมวยไทยสามารถบริการ
นักท่องเที่ยวได้ และมีรายได้เพิ่มขึ้น สามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศ และเป็นการอนุรักษ์ศิลปะ
การปูองกันตัวแบบไทยให้คงอยู่สู่คนรุ่นหลังได้รู้จักและสืบทอดต่อไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
 1.2.1 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านประชากรศาสตร ์ได้แก ่เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา 
อาชีพ ภูมิลําเนา รวมถึงปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก่ วัตถุประสงค์ของการเดินทาง 
ลักษณะการเดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง สิ่งที่ชื่นชอบ ที่มีผลตอ่ความต้องการเดินทางมา
ท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 1.2.2 เพื่อศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวต่างชาตทิี่มีผลต่อความต้องการเดินทางมา
ท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 1.2.3 เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทย
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 1.2.4 เพื่อศึกษารูปแบบของการดําเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด และการจัดการ
นักท่องเที่ยวที่มีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
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1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 
 1.3.1 ขอบเขตเนื้อหา การศึกษาครั้งนี้ ผู้ศึกษามุ่งศึกษาตัวแปร ดังนี ้
  1.3.1.1 ตัวแปรอิสระ คือ  
  1) ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ภูมิลําเนา 
  2) ปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก่ วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ลักษณะ
การเดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง สิ่งที่ชื่นชอบ 
  3) ทฤษฎีแรงจงูใจ ได้แก่ แรงดึง (Pull Factors) แรงผลัก (Push Factors)   
  4) ส่วนประสมทางการตลาด (7P) ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ ์ด้านราคา ด้านสถานที่ 
ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร ด้านลักษณะทางกายภาพ ด้านกระบวนการในการให้บริการ 
  1.3.1.2 ตัวแปรตาม คือ ความต้องการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 1.3.2 ขอบเขตด้านพื้นที่  
 ทําการศึกษาวิจัยที่เวทีมวยราชดําเนิน และเวทีมวยลุมพิน ี
 
ภาพที่ 1.1: แผนที่สนามมวยราชดําเนิน 
 

 
 
ที่มา: สนามมวยราชดําเนิน. (ม.ป.ป.).  ประวัติสนามมวยราชดําเนิน. สืบค้นจาก 
 http://rajadamnern.com/history/. 
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ภาพที่ 1.2: แผนที่สนามมวยลุมพินี (รามอินทรา) 
 

 
 
ที่มา: สนามมวยลุมพินี. (ม.ป.ป.). ประวัติสนามมวยลุมพินี. สืบค้นจาก 
 http://www.muaythailumpinee.net/history.php. 
 
 1.3.3 ขอบเขตด้านประชากร 
 กําหนดกลุ่มเปูาหมาย คือ นกัท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาชมมวยไทย จํานวน 400 คน 
ทีมงานการจัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 
ท่าน 
 1.3.4 ขอบเขตระยะเวลาที่ศึกษา 
 เริ่มต้นดําเนินการในช่วงวันที่ 10 พฤษภาคม 2559 ถึง วันที่ 31 พฤษภาคม พ.ศ. 2560 
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1.4 คําถามของงานวิจัย 
 1.4.1 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 
ภูมิลําเนา มีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยอย่างไร 
 1.4.2 ปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก่ วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ลักษณะการ
เดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง สิ่งที่ชื่นชอบ มีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมา
ชมมวยไทยอย่างไร 
 1.4.3 แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติมีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างไร 
 1.4.4 ส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างไร 
 1.4.5 รูปแบบของการดําเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยวที่มีผล
ต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างไร 
 
1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.5.1 ทราบถึงวัตถุประสงค์ความต้องการในการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือมาชมศิลปะแม่ไม้มวย
ไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ เพื่อเป็นแนวทางในการปรับปรุงการท่องเที่ยวให้ดีขึ้น 
 1.5.2 เป็นแนวทางในการพัฒนาการจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับศิลปะแม่ไมม้วย
ไทยให้มีประสทิธิภาพ และสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 
 1.5.3 สามารถจัดการสื่อโฆษณาเพ่ือทําการโปรโมทศิลปะแม่ไม้มวยไทยให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น 
 1.5.4 สามารถนําผลการวิจัยเป็นข้อมูลในการวางแผนเพื่อทําการพัฒนาการจัดการการ
แข่งขันมวยไทย ให้สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวต่างชาติ ทําให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่
ประเทศไทย อยากที่จะเข้ามาชมมวยไทยมากยิ่งขึ้น  
 
1.6 คํานิยามศัพท์เฉพาะ 
 1.6.1 การจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ดี หมายถึง กระบวนการจัดการและวิธีการดําเนินงานใน
การปรับปรุง และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้ดีขึ้น น่าสนใจขึ้น และสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 
 1.6.2 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อมาชมหรือมาศึกษา
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีต่าง ๆ ของชุมชน หรือเมืองนั้น ๆ 
 1.6.3 ศิลปะแม่ไม้มวยไทย หมายถึง ศิลปะการปูองกันตัวของไทยที่มีมาต้ังแต่สมัยโบราณ 
เป็นศิลปะการต่อสู้ที่มีเอกลักษณ์ ก่อนแข่งขนัจะมีการไหว้ครู เพือ่เป็นการแสดงความเคารพต่อสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์และครูมวย และยังมลีีลาท่าทางในการต่อสู้ที่สวยงาม ปัจจุบันศิลปะแม่ไมม้วยไทยได้เป็น
กีฬาประจําชาติ เรียกว่า "กีฬามวยไทย" 
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 1.6.4 นายขนมต้ม หมายถึง นักมวยในสมัยกรุงศรีอยุธยาที่ถูกจับไปเป็นเชลยศึก และได้รับ
ชัยชนะในการต่อสู้กับทหารพม่าจํานวน 1 ต่อ 10 ในการท้าประลองเพ่ือเป็นการปล่อยเชลยศึก
 1.6.5 ค่ายมวย หมายถึง สถานที่ที่ให้นักมวยฝึกซ้อมเพื่อไปทําการแข่งขัน โดยค่ายมวยแต่ละ
ค่ายจะมีสังกัดเป็นของตนเอง 
 1.6.6 ยิมมวยไทย หมายถึง สถานที่ที่มีลักษณะคล้าย ๆ กบัโรงยิมในการฝึกซ้อมกีฬา โดยยิม
มวยไทยจะเป็นสถานที่ที่มีไวส้ําหรับฝึกซ้อมกีฬามวยไทยโดยเฉพาะ ไม่จําเป็นต้องมีสังกัดประจํายิม
น้ัน ๆ เหมือนค่ายมวย ยิมมวยไทยจะใช้เรียกในต่างประเทศ 
 1.6.7 การแต่งกายตามมุม หมายถึง การแต่งกายขณะทําการแข่งขัน โดยการสวมกางเกง
มวยที่เป็นสีตามมุมของค่ายมวย หรือสังกัดของนักมวยที่ได้รับมอบหมายมาจากผู้จัดการแข่งขันในแต่
ละครั้ง เช่น มุมแดง จะสวมกางเกงมวยสีแดง และมุมน้ําเงิน จะสวมกางเกงมวยสีน้ําเงิน 
 1.6.8 บุคลากรมวยไทย หมายถึง บุคคลที่เกี่ยวข้องกับกีฬามวยไทยทุกคน ไม่ว่าจะเป็นผู้จัด
มวย หรือโปรโมเตอร์ กรรมการ โฆษก เจ้าของค่ายหรือสังกัด ครูฝึก นกัมวย 
 1.6.9 นักมวย หมายถึง บุคคลที่มีความรู้ความสามารถในการชกมวย และมีสภาพร่างกายที่ดี 
มีความพร้อม สามารถขึ้นชกเพื่อเป็นการโชว์หรือการแข่งขันได ้
 1.6.10 โปรโมเตอร์ หมายถึง ผู้ที่ทําการจัดการแข่งขันชกมวย ประกบคู่มวย และดูความ
เหมาะสมของนักมวยที่จะทําการแข่งขันกันในแต่ละคู ่
 1.6.11 แม็กซม์วยไทย หมายถึง รายการการแข่งขันมวยไทย ที่จัดขึ้นทีเ่วทีมวยพัทยา เพ่ือ
แสดงโชว์ให้นักท่องเที่ยวได้ชม และมีการจัดการแข่งขันกันสําหรับนักมวยอาชีพทั้งนักมวยชาวไทย
และนักมวยชาวต่างชาติ 
 1.6.12 ไทยไฟต์ หมายถึง รายการมวยไทยระดับโลก ที่มีการคัดเลือกนักมวยฝีมือดีจากนานา
ประเทศเข้าแข่งขัน ไม่มีสถานที่จัดแข่งขันที่แน่นอน แต่จะเป็นการสับเปลี่ยนสถานทีจ่ัดการแข่งขัน
ขึ้นอยูก่ับความต้องการของผู้จัดและความเหมาะสม 
 1.6.13 ค่ายมวยใหญ ่หมายถงึ ค่ายที่มีนักมวยในสังกัดมาก หัวหน้าคณะมีสายปุานยาว มี
กําลังเงินสูง มีอํานาจต่อรองกับผู้จัดหรือโปรโมเตอร์ได้ 
 1.6.14 ค่ายมวยเล็ก หมายถึง ค่ายที่มีนักมวยในสังกัดจํานวนน้อย เป็นค่ายมวยที่เปิดใหม่
หรือจะเป็นค่ายมวยที่เปิดนานแล้วก็ได้ มีกําลังเงินน้อย ยังไม่มีชื่อเสียง และไม่มีอํานาจต่อรองกับผู้จัด
หรือโปรโมเตอร์ 
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1.7 กรอบแนวคิดตามทฤษฎี 
 
ภาพที่ 1.3: กรอบแนวคิดตามทฤษฎี 
 
  ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
- เพศ  - อายุ  
- สถานภาพ - การศึกษา 
- อาชีพ  - ภูมิลําเนา 
ปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม 
- วัตถุประสงค์ของการเดินทาง  
- ลักษณะการเดินทาง 
- ช่องทางการรับรู ้
- สิ่งที่คาดหวัง 
- สิ่งที่ชื่นชอบ 

ทฤษฎีแรงจูงใจ 
- แรงดึง (Pull  Factors)   
- แรงผลัก (Push Factors)   
 

ความต้องการเดินทางท่องเที่ยว
เพื่อมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ 

ส่วนประสมทางการตลาด (7P) 
- ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) 
- ด้านราคา (Price) 
- ด้านสถานที ่(Place) 
- ด้านการส่งเสริมการตลาด  
  (Promotion) 
- ด้านบุคลากร (People) 
- ด้านกระบวนการ (Process) 
- ด้านลักษณะทางกายภาพ 
  (Physical Environment) 
 



 

บทที่ 2 
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ดําเนินการศึกษาวิจัย เรื่องปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อ
ความต้องการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทย โดยมี
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังน้ี 
 
2.1 เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ประพัทธ์ ชัยไชยนอก (2553) ได้ทําการศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม: กรณีศึกษาบ้านด่านซ้าย อําเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากประชากร
กลุ่มเปูาหมาย 6 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้นําอย่างเป็นทางการ กลุ่มผู้นําอย่างไม่เป็นทางการ เจ้าหน้าที่
ภาครัฐที่รับผิดชอบการปฏิบัติงานในพื้นที่บ้านด่านซ้าย กลุ่มผู้ประกอบกิจการร้านค้า ตัวแทนของ
ชาวบ้านบ้านด่านซ้าย นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวตามสถานที่ทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขต
บ้านด่านซ้าย อําเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย รวมทั้งหมดจํานวน 80 คน พบว่า ในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว มีองค์ประกอบ 3 ด้าน คือ (1) ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว คือต้องเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของตนเองทั้งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและสถานที่สําคัญ 
ต่าง ๆ ทางประวัติศาสตร์ (2) ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก ต้องมีสิ่งบริการขั้นพ้ืนฐานทางการ
ท่องเที่ยวเพียงพอต่อการรองรับนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นด้านที่พัก ร้านอาหาร ระบบความปลอดภัย 
ระบบการคมนาคมขนส่ง เปน็ต้น (3) ด้านการเข้าถึง ต้องมีระบบการคมนาคมขนส่งเพื่อเข้าถึงยัง
แหล่งท่องเที่ยว ให้เพียงพอแก่ความต้องการของนักท่องเที่ยว ด้านเส้นทางในการเดินทางต้องมีความ
ปลอดภัย 
 เฉลิม อุ่นทอง (2547) ได้ทําการศึกษาเรื่องมวยไทยยุคโลกาภิวัฒน์ โดยดําเนินการวิจัยศึกษา
ค้นคว้าจากเอกสารทั้งปฐมภมูิและทุติยภูมิ เก็บข้อมูลโดยวิธีสังเกต และสัมภาษณ์จากกลุ่มตัวอย่าง 5
กลุ่ม ได้แก่ โรงเรียนนายร้อยตํารวจ ค่ายมวยศศิประภายิม ศูนย์สอนศิลปะมวยไทยต้านภัยยาเสพติด 
โรงเรียนมวยไทย และสนามมวยเวทีลุมพินี พบว่า จุดมุ่งหมายของการถ่ายทอดศิลปะมวยไทย
เปลี่ยนไปจากเดิม คือ แต่เดิมมีจุดมุ่งหมายเพื่อการเป็นนักรบเพียงอย่างเดียว ปัจจุบันมีจุดมุ่งหมาย
หลายอย่าง ได้แก่ การถ่ายทอดศิลปะมวยไทยเพ่ือเป็นนักมวยอาชีพ เพื่อเป็นผู้ฝึกสอนศิลปะมวยไทย 
เพื่อเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมไทย หรือมีการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยเพราะเป็นหลักสูตรของ
สถาบันการศึกษากําหนดให้ต้องเรียน 
 สุริยา สมุทคุปติ์ (2544) ได้ทําการวิจัยเรื่อง มวยไทย ร่างกาย ลูกผู้ชาย และชาติไทย โดย
ติดตามการแข่งขันชกมวยตามเวทีงานวัด เวทีมาตรฐาน และไปดูการฝึกซ้อม ตลอดจนชีวิตความ
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เป็นอยู่ของนักมวยและบุคคลที่เกี่ยวข้องตามค่ายมวย และสัมภาษณ์นักมวย ญาติพี่น้อง หัวหน้าค่าย 
โปรโมเตอร์ นักข่าวกีฬา รวมไปถึงกลุ่มบุคคลที่เกี่ยวข้องกับวงการมวย พบว่ามวยไทยกับ
ปรากฏการณ์ทางสังคมที่เปลี่ยนแปลง มวยไทยสะท้อนถงึปรากฏการณ์ทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป
จากอดีตอย่างเห็นได้ชัด ในสมัยรัชกาลที่ 5 มวยไทยถูกยกระดับให้เป็นกีฬาอย่างแท้จริง ซึ่งเป็นจุด
เริ่มที่นําไปสู่การเป็นธุรกิจ สื่อบันเทิง และสื่อการพนัน หากพิจารณาในด้านเศรษฐกิจ ปัจจุบันมวย
ไทยสามารถสร้างรายได้ให้กับบุคคลต่าง ๆ เป็นจํานวนมาก 
 กรรณิการ์ คชาช่ืน, เบญจมาภรณ์ สร้อยน้อย และรวิปรญีา เชื้อบุญมี (2552) ทําการศกึษา
วิจัยแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักทอ่งเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาเรียนมวยไทยในโรงเรียนสอน
มวยไทยในเขตกรุงเทพและปริมณฑลรวมทัง้สิ้น 400 คน และผู้เช่ียวชาญจากหน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องจํานวน 5 ท่าน พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รูจ้ักกฬีามวยไทยจากสื่อโทรทัศน์
และอินเตอร์เน็ต โดยได้รับแรงบันดาลใจมาจากเพ่ือน ซึ่งประโยชน์ที่นักท่องเที่ยวคาดว่าจะได้รับจาก
การเรียนมวยไทย คือ ความแข็งแรงของร่างกาย และมีระดับความคิดเห็นต่อส่วนประสมทาง
การตลาดด้านผลิตภัณฑ์ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ใน
ระดับมาก 
 ศุภศักดิ์ เงาประเสริฐวงศ์ (2557) ทําการศึกษาวิจัยการพัฒนารูปแบบการจัดการแข่งขันมวย
ไทยเพื่อสงเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในทศวรรษหน้า (พ.ศ. 2558 - 2567) โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้เชี่ยวชาญด้านมวยไทยและการทอ่งเที่ยว จํานวน 28 คน และนักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่เข้ามาชมมวยไทยที่สนามมวยเวทีลุมพินแีละสนามมวยเวทีราชดําเนิน จํานวน 30 คน พบว่า
ปัญหาของการจัดการแข่งขันมวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในปัจจุบัน และรูปแบบที่
เหมาะสมในการจัดการแข่งขันมวยไทยเพ่ือส่งเสริมการทอ่งเที่ยวในทศวรรษหน้าว่าควรประกอบด้วย
องค์ประกอบเชิงยุทธศาสตรจ์ํานวน 3 ด้าน คือ (1) ด้านการจัดการแข่งขันมวยไทยในอนาคต (2) ด้าน
การจัดการด้านสภาพแวดล้อมเชิงกายภาพของสนามแข่งขันในอนาคต และ (3) ด้านการจัดการด้าน
นักท่องเที่ยวในอนาคต นอกจากนี้คณะผู้ทรงคุณวุฒิได้ให้ชื่อรูปแบบการจัดการแข่งขันมวยไทยเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในทศวรรษหนา้ (พ.ศ. 2558 - 2567) นี้ว่า Muay Thai  Matrix 
Model โดย Muay Thai Matrix Model เป็นการใช้ยุทธศาสตร์ทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการจัดการ
แข่งขันในมวยไทยอนาคต ด้านการจัดการด้านสภาพแวดล้อมเชิงกายภาพในอนาคต ด้านการจัดการ
ด้านนักท่องเที่ยวในอนาคต โดยผู้ทรงคุณวุฒิได้ร่วมกันพิจารณาแล้วว่ารูปแบบดังกล่าวนั้นเกิด
อรรถประโยชนก์ับการจัดการแข่งขันมวยไทยเพือ่การท่องเที่ยวเชิงกีฬาในอนาคต มีความเป็นไปได้ใน
การนําไปใช้ รวมถึงมีความเหมาะสมและความถูกต้อง สามารถนําไปใช้เพ่ือพัฒนาสถานการณ์การ
จัดการแข่งขันมวยไทยเพ่ือการท่องเที่ยวให้ตอบรับความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ในอนาคตต่อไป 
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 อาณาเขต เอี่ยมสุเมธ (2557) ได้ทําการวจิัยเรื่องแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืน: กรณีศกึษาหมู่บ้านโปรตุเกส จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยเก็บรวบรวมข้อมูล
จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับหน่วยงานภาครัฐ 4 หน่วยงาน และชาวชุมชนหมู่ที่ 1 บ้านโปรตุเกส 
พบว่า ในการจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน หน่วยงานภาครัฐทั้ง 4 หน่วยงานต้องมี
ความร่วมมือกับชาวชุมชน เพื่อหาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และทางภาครัฐควรให้
ความรู้และขอความร่วมมือกับชาวชุมชน เพื่อการจัดการพัฒนาแหล่งทอ่งเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยมี
ชุมชนเป็นส่วนช่วยในการผลักดัน 
 ธิติรัฐ ธรรมจง (2553) ได้ทําการศึกษาการสื่อสารการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: 
ศึกษาเฉพาะกรณี ตลาดเก่า 119 ปี เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี โดยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึก กลุ่มตวัอย่าง 4 กลุ่ม ได้แก่ ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชน นักท่องเที่ยว และ
หน่วยงานภายนอก พบว่า องค์ประกอบทางการตลาด ได้แก่ สินค้าและบริการ ราคา ช่องทางการจัด
จําหน่าย และการส่งเสริมการตลาด สําหรับการสื่อสารการตลาดที่นํามาใช้ ได้แก่ การส่งเสริมการขาย 
การประชาสัมพันธ์ การสื่อสาร ณ จุดขาย บรรจุภัณฑ์ การขายโดยใช้พนักงาน และการโฆษณา 
ปัจจัยภายในที่มีผลต่อการสื่อสารทางตลาด ได้แก่ รูปแบบการบริหารจัดการสังคมและวัฒนธรรม มี
การจัดต้ังคณะกรรมการดําเนินงาน ซึ่งเป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับค่านิยมและทัศนคติความต้องการ ซึ่ง
ทางชุมชนจะต้องนําจุดเด่นของชมชนมาบริการและตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว สําหรับ
ปัจจัยภายนอก ได้แก่ นักทอ่งเที่ยว และเศรษฐกิจ ซึ่งการดําเนินธุรกิจชุมชนจะสําเร็จหรือไม่ขึ้นอยูก่ับ
จํานวนของนักท่องเที่ยวที่มาใช้บริการ และเศรษฐกิจมีผลต่อการดําเนินงานและรายได้ที่ได้จาก
นักท่องเที่ยว 
 บุษบา วงษา (2558) ได้ทําการวิจัยเรื่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด การสือ่สาร
การตลาดแบบครบวงจร และคุณลักษณะของผู้นําเสนอสินค้าที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์
ชุมชนของนักท่องเที่ยวต่างชาติในจังหวัดพิษณุโลก โดยเกบ็รวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
จํานวน 400 คน พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของนักท่องเที่ยวต่างชาติในจังหวัดพิษณุโลก รองลงมา คือ ด้านลักษณะทางกายภาพ 
ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ด้านการสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร ด้านการขายโดยบุคคล ด้าน
การส่งเสริมการตลาด คุณลักษณะของผู้นําเสนอสินค้า และปัจจัยการสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร
ด้านกลยุทธ์การส่งเสริมการขาย ตามลําดับ 
 ญาณิศา ทองนาค (2551) ได้ทําการวิจัยเรื่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเลือกใช้บริการตัวแทนจําหน่ายการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในจังหวัดภูเก็ต 
โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ปีพ.ศ. 2550 
จํานวน 400 คน พบว่า ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการตัวแทนจําหน่ายการท่องเที่ยว    
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จ.ภูเก็ต คือ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ความน่าสนใจของกิจกรรมในด้านราคา ความเหมาะสมของราคากับ
การบริการ ความสะดวกของทําเลหรือที่ตั้ง ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ความรู้และทักษะของผู้
ให้บริการ ความสะดวกสบายของการรับบริการ รวมไปถึงสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ ซึ่งปัจจัย
เหล่านี้มีอิทธิพลในระดับมากต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการตัวแทนจําหน่ายการท่องเที่ยว 
 สิริรัตน์ นาคแปูน (2554) ได้ทําการวิจัยเรื่องพฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติในการมาท่องเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานี โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่มาท่องเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธาน ีจํานวน 400 คน พบว่า นักท่องเที่ยวต่างชาติมี
แรงจูงใจที่จะมาท่องเที่ยวเพราะต้องการใกล้ชิดธรรมชาติท้องทะเล โดยนักท่องเที่ยวทวีปยุโรปมี
แรงจูงใจทางด้านมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวที่ทําให้เลอืกเดินทางมาท่องเที่ยวมากที่สุด 
นักท่องเที่ยวทวีปเอเชียมีแรงจูงใจทางด้านมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวและปัจจัยดึงของแหล่ง
ท่องเที่ยวมากที่สุด นักท่องเที่ยวทวีปอเมริกามีแรงจูงใจทางด้านเกียรติภูมิและเสริมสร้างความสัมพันธ์
ทางสังคมมากที่สุด 
 อรสุธี มุลละ (2555) ได้ทําการวิจัยเรื่องแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวนานาชาติเพื่อการ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในกรุงเทพมหานคร โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพนานาชาติ 
จํานวน 400 คน พบว่า นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวที่ประเทศไทยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพักผ่อน
หย่อนใจ และเลือกเดินทางมาท่องเที่ยวที่กรุงเทพมหานครเพราะสถานทีท่องเที่ยวมีชื่อเสียงโด่งดัง ซึ่ง
นักท่องเที่ยวสนใจมาเพื่อนวดแผนไทย โดยมีแผนการใช้เงินไม่เกิน 50,000 บาท และต้องการมา
ท่องเที่ยวที่กรุงเทพมหานครด้วย 
 
2.2 ทฤษฎีที่เกีย่วข้อง  
 ในงานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการจัดการการตลาดของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
เน้นไปที่การท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทย โดยทําการศึกษาแนวคิดและทฤษฎี ดังนี ้
 2.2.1 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 2.2.2 แนวความคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
 2.2.3 แนวความคิดเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยว 
 2.2.4 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 2.2.5 แนวความคิดเกี่ยวกับมวยไทย 
 2.2.6 ทฤษฎีแรงจูงใจ 
 2.2.7 ทฤษฎีแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว 
 2.2.8 ทฤษฎีสว่นประสมทางการตลาด (7P) 
 2.2.9 ทฤษฎ ีSWOT Analysis 
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 2.2.1 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 ความหมายของการท่องเที่ยว 
 การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางออกจากที่พักอาศัยชั่วคราวเพื่อทํากิจกรรม และเพื่อการ
พักผ่อน (ธีระวิทย์ พรายแย้ม, 2545) หรือผอ่นคลายความตึงเครียดจากการทํางาน และยังเป็นการ
เดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง โดยไม่คํานึงถึงระยะทางว่าจะไกลหรือใกล้ ไม่ว่าการเดินทางนั้นจะมี
การค้างแรมหรือไม่ก็ตาม (ปรีชา แดงโรจน์, 2544) และต้องเป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ และ
ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพและไม่อยู่ประจํา (ฉลองศร ีพิมลสมพงศ,์ 2542) นอกจากนีก้ารท่องเที่ยว
ยังเป็นกระบวนการนันทนาการในรูปแบบหนึ่ง โดยเป็นการเดินทางจากที่อยู่อาศัยไปยังอีกที่หนึ่ง ซึ่งที่
นั้นต้องถือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยว มีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นการเปลี่ยนบรรยากาศและสิ่งแวดล้อม 
 วรรณา วงษ์วานิช (2546) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางจากถิ่นที่อยู่อาศัยไปยัง
สถานที่อื่น ๆ เพื่อเป็นการเที่ยวชมสถานที่นั้น ๆ โดยมีกจิกรรมต่าง ๆ เกิดขึ้นตลอดระยะเวลาเดินทาง 
และต้องไม่ใช่เพื่อการหารายได้หรือประกอบอาชีพ 
 ไพฑูรย ์พงศะบุตร และวิลาสวงศ์ พงศะบุตร (2542) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวว่า 
การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางไปเยือนสถานที่ต่างถิ่นซึ่งไม่ใช่เป็นที่พํานักอาศัยประจําของบุคคล
นั้น และเป็นการไปเยือนช่ัวคราวโดยไม่ใช่เพื่อเป็นการประกอบอาชีพหารายได้ 
 เสาวลักษณ์ นวเจริญกุล (2541) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า การท่องเที่ยวเป็น
การเดินทางจากที่อยู่อาศัยของตัวเองไปยังที่หนึ่งเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และเดินทางด้วย
จุดมุ่งหมายใด ๆ ก็ได้ ที่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 
 ชวัลนุช อุทยาน (ม.ป.ป.) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของบุคคลจาก
สถานที่อาศัยอยู่ประจําไปยังสถานที่อื่นเป็นการช่ัวคราว และเดินทางกลับไปสถานที่อาศัยเดิม โดย
การเดินทางต้องไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพ ถึงแม้ว่ารูปแบบของการท่องเที่ยวบางประเภทจะมีเรื่องของ
อาชีพ หรือธุรกิจการงานเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยวในรูปแบบของการจัดประชุม  การจัด
สัมมนา  การจัดฝึกอบรมนักท่องเที่ยวหรือผู้เดินทางท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีจุดมุ่งหมายในการเดินทาง
ที่แตกต่างกันออกไป และสิ่งที่นักท่องเที่ยวต่างก็คาดหวังที่จะได้รับจากการเดินทางท่องเที่ยว คือ 
ความสุข ความเพลิดเพลิน ความรู ้และประสบการณ์ใหม่ ๆ 
 พัสตร์ หิรัญญการ (2554) ได้สรุปความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า การท่องเที่ยวเป็นการ
เดินทางออกจากที่พักไปยังสถานที่อื่น ๆ เพื่อเป็นการพักผ่อน เยี่ยมญาติ หรือวัตถุประสงค์อ่ืน ๆ ที่ไม่
เกี่ยวข้องกับการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ และการเดินทางนั้น ๆ ต้องสร้างความพึงพอใจให้กับ
นักท่องเที่ยว 
 จากความหมายของการท่องเที่ยวข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเป็นการเดินทาง
จากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งเป็นการชั่วคราว เพื่อเป็นการพักผ่อนหย่อนใจ มีการทํากิจกรรมต่าง ๆ เพื่อ
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ผ่อนคลายความเครียด หาประสบการณ์ใหม ่ๆ เยี่ยมชมสถานที่ใหม่ ๆ ทีแ่ปลกตา และต้องไม่เดินทาง
ไปเพ่ือมีจุดมุ่งหมายในการไปหารายได้ หรือประกอบอาชีพ ดังนั้น การท่องเที่ยวจึงหมายถึง กิจกรรม
ที่มีมาตั้งแต่สมยัโบราณ โดยการท่องเที่ยวของแต่ละบุคคลจะมีวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกัน ไม่ว่าจะเป็น
การเดินทางเพื่อพักผ่อน เพื่อการศึกษา เพ่ือธุรกิจ เพื่อประชุมสัมมนา หรอืจะเป็นการเยี่ยมเยียนญาติ
พี่น้อง หากเป็นการเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ไม่ว่าจะมีการพักแรมหรือไม่ม ีแต่ต้องไม่มีการ
ประกอบอาชีพหรือสร้างรายได้ในขณะที่เดินทางท่องเที่ยว 
 ความหมายของนักท่องเที่ยว 
 นักท่องเที่ยวเป็นบุคคลที่เดนิทางอยูใ่นสถานที่ใดสถานที่หนึ่งที่ไม่ใช่ที่พกัอาศัยอยู่เป็นประจํา
เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 24 ชั่วโมง (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548) โดยเดินทางไปยังสถานที่อื่น ๆ เป็นการ
ชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และด้วยวัตถุประสงค์ที่มิใช่เพือ่ประกอบอาชีพหรือหารายได้ (จิตรานุช  
รักสัจจา, ม.ป.ป.) ซึ่งนักท่องเที่ยว หมายถึง บุคคลที่เดินทางไปยังสถานที่อ่ืนเป็นการช่ัวคราวด้วย
ความสมัครใจ และด้วยวัตถุประสงค์อันไม่ใช่เพื่อไปประกอบอาชีพหรือหารายได้ (McIntosh & 
Goeldner, 1986) 
 จิตรานุช รักสัจจา (ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงนักท่องเที่ยวไว้ดังนี้ 
 1) นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ คือ บุคคลที่ไม่ได้มีที่พักอยู่ในประเทศไทย เดินทางเข้ามา
เพื่อประกอบกิจกรรมต่าง ๆ และต้องไม่ได้รับค่าจ้างในการประกอบกิจกรรมนั้น ๆ 
  1.1) นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่ค้างคืน คือ นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่เข้า
มาท่องเที่ยวอย่างน้อย 1 คืน แต่ไม่เกิน 60 วัน 
  1.2) นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่ไม่ค้างคืน คือ นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่
เข้ามาท่องเที่ยวโดยไม่ได้ค้างคืน 
 2) นักท่องเที่ยวภายในประเทศ คือ บุคคลทุกสัญชาติที่มทีี่พักอาศัยอยู่ในประเทศไทยอย่าง
ถาวร และเดินทางไปยังสถานที่หนึ่งที่ไม่ใชท่ี่อยู่อาศัยของตน เพื่อประกอบกิจกรรมต่าง ๆ และต้อง
ไม่ได้รับค่าจ้างในการประกอบกิจกรรมนั้น ๆ 
  2.1) นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ค้างคืน คือ นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่มา
ท่องเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ และได้พักค้างคืนในสถานที่นัน้ ๆ อย่างน้อย 1 คืน 
  2.2) นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ไม่ค้างคืน คือ นักท่องเที่ยวภายในประเทศไทย
ที่มาท่องเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ และไม่ได้พักค้างคืน 
 พิทยะ ศรีวัฒนสาร (2553) ไดก้ล่าวว่า องค์การ IUOTO (International Union of Official 
Travel Organization) ประกาศนิยาม คําว่า Visitor หรอืผู้มาเยือนแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี ้
 Tourist หรือนักท่องเที่ยว หมายถึง ผู้เยี่ยมเยือนช่ัวคราวและมาพักผ่อนอย่างน้อย 24 ชั่วโมง 
ในประเทศที่เยีย่มเยือนและมเีหตุจูงใจ คือ ต้องการใช้เวลาว่างเพื่อความเพลิดเพลิน เพื่อการพักผ่อน 
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เพื่อสุขภาพร่างกาย เพื่อการศึกษา เพื่อการศาสนา เพื่อการกีฬา และการจัดดําเนินธุรกิจ การปฏิบัติ
เกี่ยวกับครอบครัว การปฏิบัติภารกิจที่ได้รับมอบหมายและการประชุมต่าง ๆ 
 Excursionist หรือนักทัศนาจร หมายถึง ผูเ้ยี่ยมเยือนชั่วคราวที่เข้าไปอยู่ในประเทศนอ้ยกว่า 
24 ชั่วโมง โดยมิได้พักค้างคืน 
 เบญจมาส อทุกศิริ (2549) กล่าวว่า นักท่องเที่ยว หมายถึง ผู้ที่เดินทางไปอยู่ในสถานที่อนั
มิใช่ที่พํานักถาวรของตน ซึ่งเป็นการเดินทางไปอยู่ชั่วคราวตั้งแต่ 24 ชั่วโมงขึ้นไป โดยมีการค้างคืน
อย่างน้อย 1 คืน แต่ไม่เกิน 90 วัน เป็นการเดินทางไปด้วยความสมัครใจ และไม่ใช่การไปเพ่ือ
ประกอบอาชพีหรือหารายได้ ทั้งนี้ผู้ที่โดยสารมาทางเรือสําราญทางทะเลแล้วไม่พักค้างคืนบนฝั่งก็จะ
ไม่นับว่าเป็นนักท่องเที่ยว และผู้ที่โดยสารผา่นที่แวะพักเพื่อต่อเครื่องบินก็จะไม่นับว่าเป็นนักท่องเที่ยว
ด้วยเช่นกัน 
 ชวัลนุช อุทยาน (ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงนักท่องเที่ยวว่า นักท่องเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางจากที่
พักอาศัยของตนแล้วกลับมาที่พัก โดยใช้เวลาเกินกว่า 24 ชั่วโมง และได้มีการพักแรมในสถานที่ที่ไป
เยือน บางประเทศก็เรียกว่า Night Visitor ส่วนนักทัศนาจร หมายถึง นักท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็น
กลับ หรือกลับมาถึงบ้านภายใน 24 ชั่วโมงโดยไมไ่ด้มีการพักแรม บางประเทศก็เรียกว่า Day Visitor 
ซึ่ง Visitor มีความหมายเดียวกับ Tourist แต่เป็นคําที่ประเทศหนึ่งใช้เรียกนักท่องเที่ยวจากประเทศที่
เข้ามาในประเทศของตน และบางทีก็เรียกว่า Foreign Visitor นอกจากนี้ในประเทศทีใ่ช้คําว่า 
Visitor แทนคําว่า Tourist นี้มักจะใช้คําว่า Tourist หรือ Domestic Tourist ให้หมายถึง
นักท่องเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยู่ในประเทศหนึง่แล้วท่องเที่ยวไปแต่เฉพาะภายในประเทศของตนเอง 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า นักท่องเที่ยว คือ บุคคลที่เดนิทางจากที่พักอาศัยของตัวเองมายัง
สถานที่ใหม่ โดยการเดินทางนั้น ๆ จะมีการพักแรมหรือไมก่็ตาม และในการเดินทางต้องไม่เดินทางมา
เพื่อประกอบอาชีพหรือสร้างรายได ้
 ความสําคัญของการท่องเที่ยวไทย 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2552) ได้กล่าวถึงความสําคัญของการท่องเที่ยวประเทศไทย
ว่า ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีทรัพยากรท่องเที่ยวที่หลากหลาย มีธรรมชาติที่งดงาม มีชายหาดและ
ทะเลที่สวยงาม มีศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่มีคณุค่า ไปจนถึงวิถีชีวิตชนบทในภูมิภาคต่าง ๆ 
จึงทําให้ประเทศไทยมีภาพลักษณ์ที่ดีมาเป็นเวลายาวนานนับตั้งแต่มีการจัดต้ังองค์การส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว (อสท.) เมื่อป ีพ.ศ. 2503 โดยได้รับความร่วมมือจากธุรกิจท่องเที่ยวภาคเอกชน 
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศก็เจริญเตบิโตมากขึ้นเรื่อย ๆ 
 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2558)  ได้กล่าวถึงสถานการณ์และแนวโน้มการท่องเที่ยว
ไทยว่า สถานการณ์และแนวโน้มของการท่องเที่ยวไทย ขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายประการทั้ง
ภายในประเทศและภายนอกประเทศ ได้แก ่แนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวในตลาดโลก ภาวการณ์
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แข่งขัน ความเสี่ยง พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว และวิกฤตการณ์ต่าง ๆ ที่ส่งผลกระทบต่อการ
ท่องเที่ยว โดยเฉพาะสถานการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบันที่ยังคงอยู่บนความไม่แน่นอนทั้งจากภัย
ธรรมชาติ โรคระบาด ความไม่มั่นคงด้านเศรษฐกิจและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ประกอบ
กับการพัฒนาที่ผ่านมาการทอ่งเที่ยวไทยยังคงมีปัญหาและอุปสรรคอีกมากมาย ซึ่งล้วนแต่เป็นปัจจัย
ส่งผลกระทบตอ่การท่องเที่ยวโลกและการท่องเที่ยวไทย แต่ในขณะเดียวกันความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีการสื่อสาร การเข้าถึงข้อมูลด้านการท่องเที่ยว ความสะดวกสบายในการเดินทาง และ
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนไปตามกระแสของโลกาภิวัฒน์ ทําให้แนวโน้มของจํานวน
นักท่องเที่ยวทั่วโลกยังคงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งจะเป็นปัจจัยที่เอ้ือประโยชน์และสร้างโอกาสในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทย 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวมีความสําคัญต่อประเทศเป็นอย่างมาก เนื่องจาก
ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีความหลากหลายทางทรัพยากรธรรมชาติ มีแม่น้ํา ทะเล ภูเขา น้ําตก ปุา
ไม้ สัตว์ปุาจํานวนมาก และมีศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์สืบทอดกันมาตั้งแต่สมัยโบราณ ทําให้มี
นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวจํานวนมากในทุก ๆ ฤดูกาล ซึ่งการท่องเที่ยวไทยสามารถนํารายได้เข้าสู่
ประเทศได้เป็นอย่างมากตลอดทั้งปี 
 
 2.2.2 แนวความคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
 วรรณา วงษ์วานิช (2546) ได้กล่าวว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยว ได้แก่ ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วย สิ่งดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว สิ่งอํานวยความสะดวกในการท่องเที่ยว การ
ขนส่ง และการต้อนรับนักท่องเที่ยว 
 กุลวดี ละม้ายจีน (2553) กล่าวว่า การท่องเที่ยวจะประสบความสําเร็จได้นั้น แหล่งท่องเที่ยว
จะต้องมีองค์ประกอบที่สําคัญ 5 ประการ ได้แก่ ความดึงดูดใจ ความสามารถในการเขา้ถึง สิ่งอํานวย
ความสะดวก ที่พัก และกิจกรรม 
 นิคม จารุมรี (2544) ได้กล่าวว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยว ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจทางการ
ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว ร้านขายของที่ระลึก และสาธารณูปโภคด้านการท่องเที่ยว 
 แมคอินทอช และ โกลด์เนอร ์(McIntosh & Goeldner, 1986) ได้แบ่งองค์ประกอบของการ
ท่องเที่ยวไว้ 4 ประการ ดังนี ้
 1) นักท่องเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางไปท้องที่อันเป็นถิ่นที่อยู่โดยปกติของตนไปยังท้องที่อื่น
เป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และต้องไม่ไปเพ่ือประกอบรายได้ 
 2) ธุรกิจซึ่งทําหน้าที่จัดหาสินค้า และบริการต่าง ๆ รวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว ได้แก ่ 
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  2.1) ธุรกิจนําเที่ยว คือ ผู้ที่มีหน้าที่จัดการ ให้บริการอํานวยความสะดวกเกี่ยวกับ
การเดินทาง สถานที่พัก อาหาร เป็นต้น 
  2.2) ผู้ประกอบธุรกิจนําเที่ยว คือ ผู้ที่ได้รับใบอนุญาตประกอบธุรกิจนําเที่ยว 
  2.3) มัคคุเทศก์ มีหน้าทีใ่นการนําเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่าง ๆ คอย
ให้ความรู้เกี่ยวกับสถานที่นั้น ๆ และต้องมีใบอนุญาตในการนําเที่ยว 
 3) รัฐบาลของประเทศ หรือท้องถิ่น มีหน้าที่เป็นเจ้าของบ้าน คอยดูแลจัดการโครงสร้าง
พื้นฐานต่าง ๆ และอํานวยความสะดวกสบาย 
 4) ตัวเจ้าของบ้าน หรือประชาชนในประเทศนั้น ๆ มีหน้าที่ต้อนรับนักท่องเที่ยว คอยให้
ความช่วยเหลือ อํานวยความสะดวกต่าง ๆ และมีส่วนรว่มในการอนุรักษ์ พัฒนาการท่องเที่ยวใน
ท้องถิ่นให้ยั่งยืน 
 โคลิเยอร์ และฮาราเวย์  (Collier & Harraway, 1997) ได้กล่าวไว้ว่า องค์ประกอบของการ
ท่องเที่ยวที่สําคัญ ได้แก ่
 1) สิ่งดึงดูดใจ คือ สิ่งดึงดูดใจเกิดจากสถานที่และเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่สร้างความประทับใจ
ให้กับนักท่องเที่ยว 
 2) สิ่งอํานวยความสะดวก คือ ความสะดวกสบายที่ทําให้นักท่องเที่ยวจะได้รับในขณะที่
เดินทางไปเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ เช่น สาธารณูปโภค โรงแรม ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึก 
โรงพยาบาล เป็นต้น 
 3) การเข้าถึง คือ การเดินทางเข้าถึงไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ เช่น การคมนาคม ปูายบอก
ทางที่ชัดเจน เป็นต้น 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า ในการจัดการการท่องเที่ยวที่ดี เพ่ือให้ประสบความสําเร็จ และ
สร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว จําเป็นต้องมีองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่ครบถ้วน ได้แก่ 
การอํานวยความสะดวก ที่พัก ร้านอาหาร ร้านของที่ระลึก การดูแลรักษาความปลอดภัย การเข้าถึง
ไปยังสถานที่นั้น ๆ รวมไปถึงบุคลากรทางด้านการท่องเที่ยว เช่น บริษัทนําเที่ยว มัคคุเทศก์ เป็นต้น 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ และอยากกลับมาท่องเที่ยวยังสถานที่นั้น ๆ อกี 
 
 2.2.3 แนวความคิดเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยว 
 บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้กําหนดรูปแบบการท่องเที่ยวไว้ 3 แบบ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการท่องเที่ยว โดยมีรูปแบบในการท่องเที่ยว ดังนี้คือ รูปแบบการทอ่งเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ 
รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม และรูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ  
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 1) การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ ประกอบด้วยการท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล การ
ท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ และการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร  
 2) การท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม
ท้องถิ่น ซึ่งประกอบด้วยการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณ ี
และการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 
 3) การท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ เป็นการท่องเที่ยวที่ผสมผสานการท่องเที่ยวกับความ
ต้องการอื่นเพิ่มเติม ซึ่งประกอบด้วยการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษา และ
ศาสนา การทอ่งเที่ยวเพื่อศึกษากลุ่มชาติพันธ์ุหรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การ
ท่องเที่ยวแบบผจญภัย การทอ่งเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ และการท่องเที่ยวพํานักระยะยาว 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ม.ป.ป.) ได้แบ่งประเภทและรูปแบบการท่องเที่ยวในประเทศ
ไทยไว ้12 ประเภท โดยแบ่งตามความสําคัญและสภาพแวดล้อม ดังนี้ 
 1) แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco - tourism) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะทางธรรมชาติ
ของท้องถิ่น อาจมีเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศที่เกี่ยวข้อง ในการจัดการการ
ท่องเที่ยวในแหล่งต้องมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้อง มีการส่งเสริมทําให้เกิดการเรียนรู้
เกี่ยวกับระบบนิเวศ มีการจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพ่ือสร้าง
จิตสํานึก ต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 
 2) แหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะวิทยาการ (Arts and Sciences Educational Attraction 
Standard) คือ แหล่งท่องเทีย่วหรือกิจกรรมที่สามารถตอบสนองความสนใจพิเศษของนักท่องเที่ยว มี
รูปแบบของการท่องเที่ยวที่เป็นแบบใหม่ กิจกรรมนั้น ๆ สามารถให้ความรู้และดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 
เช่น พิพิธภัณฑ์เฉพาะทาง แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษาทางวิทยาศาสตร์ อุตสาหกรรมและ
เทคโนโลยี และ MICE (Meeting & Incentives & Conventions & Exhibitions) เป็นต้น 
 3) แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ (Historical Attraction) คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความสําคัญและมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา รวมถงึ สถานที่หรืออาคาร
สิ่งก่อสร้างที่มีอายุเก่าแก่หรือเคยมีเหตุการณ์สําคัญต่าง ๆ เกิดขึ้นในประวัติศาสตร์ เช่น โบราณสถาน 
อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ กําแพงเมือง คูเมือง พิพิธภัณฑ์ วัด ศาสนสถาน และสิ่งก่อสร้าง
ที่มีคุณค่าทางศิลปะและสถาปัตยกรรม 
 4) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ (Natural Attraction) หมายถึง สถานที่ที่เปิดใช้เพื่อการ
ท่องเที่ยว โดยมีทรัพยากรธรรมชาติเป็นสิ่งดึงดูดใจ ซึ่งทรัพยากรธรรมชาติจะมีความงดงาม ความ
แปลกตาของสภาพธรรมชาติ สัณฐานที่สําคญัทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตร์ที่เป็นเอกลักษณ์ หรือเป็น
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สัญลักษณ์ของท้องถิ่นน้ัน ๆ สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่มีลักษณะพเิศษ (Special 
Environmental Features) หรือสภาพแวดล้อมที่มีคุณค่าทางวิชาการก็ได้ 
 5) แหล่งท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการ (Recreational Attraction) หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่
มนุษย์สร้างขึ้น เพื่อการพักผ่อนและเสริมสร้างสุขภาพ เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ความสนกุสนาน ความ
บันเทิง และการศึกษาหาความรู้ มีลักษณะเป็นแหล่งท่องเที่ยวร่วมสมัย ตัวอย่างเช่น ย่านบันเทิงหรือ
สถานบันเทิง สวนสัตว์ สวนสนุกและสวนสาธารณะลักษณะพิเศษ สวนสาธารณะ และสนามกีฬา 
 6) แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทาง
ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นมรดกสืบทอดกันมาตั้งแต่รุ่นสู่รุ่น ได้แก่ งานประเพณี วิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน การแสดงศิลปวัฒนธรรม สินคา้พื้นเมือง การแต่งกาย ภาษา ชนเผ่า    
เป็นต้น ตัวอย่างของแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญ เช่น ตลาดน้ําดําเนินสะดวก งานแสดงช้างจังหวัดสุรินทร์ 
ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น 
 7) แหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพน้ําพุร้อนธรรมชาติ คือ แหล่งท่องเที่ยวประเภทน้ําพุร้อนที่
เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ การท่องเที่ยวประเภทนี้จะต้องคํานึงถึงด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว
เป็นสําคัญ และต้องไม่ส่งผลกระทบต่อทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เนื่องจากน้ําพุร้อน จัดเป็น
แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติประเภทหนึ่ง ซึ่งหากไม่มีการกําหนดมาตรฐานที่ชัดเจน การดําเนิน
กิจกรรมการทอ่งเที่ยวใด ๆ อาจส่งผลกระทบต่อแหล่งน้ําพุร้อนธรรมชาติได้ 
 8) แหล่งท่องเที่ยวประเภทชายหาด (Beach Attraction) เป็นสถานที่ที่เปิดใช้เพื่อการ
ท่องเที่ยว โดยมีชายหาดเป็นทรัพยากรธรรมชาติ มีวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพ่ือความ
เพลิดเพลิน และนันทนาการในรูปแบบทีใ่กล้ชิดกับธรรมชาติ และอาจเสริมกิจกรรมเพือ่การศึกษาหา
ความรู้เขา้ไปด้วย เช่น การเล่นน้ํา การดําน้ํา การอาบแดด การเล่นกีฬาทางน้ํา เป็นต้น 
 9) แหล่งท่องเที่ยวประเภทน้ําตก เป็นแหล่งการท่องเที่ยวที่มีน้ําตกเป็นทรัพยากรธรรมชาติ มี
วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเพ่ือความเพลิดเพลิน และนันทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชิดกับธรรมชาติ 
และอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไปด้วย เช่น การว่ายน้ํา การล่องแก่ง การดูนก การ
ตกปลา เป็นต้น 
 10) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทถ้ํา คือ สถานทีท่ี่เปิดใช้เพื่อการท่องเที่ยว โดยมีถ้ํา
เป็นทรัพยากรธรรมชาติ มีวัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลิน และนันทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชิดกับ
ธรรมชาต ิและอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไปด้วย เช่น การเข้าชมบรรยากาศ และ
หินงอกหินย้อยภายในถ้ํา การศึกษาด้านโบราณคดีของมนุษย์ยุคต่าง ๆ การนมัสการพระพุทธรูป การ
ให้อาหารสัตว์ เป็นต้น 
 11) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทเกาะ เป็นการท่องเที่ยวโดยมีเกาะเป็น
ทรัพยากรธรรมชาติ การท่องเที่ยวเกาะมีความเสี่ยงต่อการถูกทําลายทรัพยากรธรรมชาติมากที่สุด 
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เนื่องจากเป็นแรงดึงดูดใจสําคัญสําหรับให้นกัท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวเป็นจํานวนมาก 
โดยส่วนใหญ่จะนิยมไปเที่ยวเพื่อดํานํ้าดูปะการัง และชมโลกใต้ท้องทะเล ซึ่งมักส่งผลทําให้
ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเลเสียหายและเสื่อมโทรมได้ง่าย 
 12) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทแก่ง หมายถึง สถานที่ที่เปิดใช้เพ่ือการท่องเที่ยว
โดยมีแก่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติ นิยมมาท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน และนนัทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชดิ
กับธรรมชาติ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวหลัก ได้แก ่การล่องแก่ง การพายเรือ การพักแรม และการ
เดินปุา ซึ่งอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาธรรมชาติเข้าไปด้วย ได้แก่ การดูนก การสํารวจธรรมชาติ 
การศึกษาพันธุ์พืชต่าง ๆ เป็นต้น 
 “รูปแบบการท่องเที่ยว” (ม.ป.ป.) ได้ให้ข้อมูลไว้วา่ องค์การท่องเที่ยวโลก (UNWTO) ได้มี
การกําหนดรูปแบบการท่องเที่ยวได้ 3 รูปแบบ ดังนี้  
 1) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาต ิ(Natural Based Tourism) ได้แก ่
  1.1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะที่เกีย่วเน่ืองกับระบบนิเวศ ซึ่งมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันในท้องถิ่นในการจัดการ
สิ่งแวดล้อม และทุกคนมีส่วนร่วมเพ่ือสร้างจิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 
  1.2) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวใน
แหล่งธรรมชาติทางทะเลที่เกีย่วเน่ืองกับระบบนิเวศทางทะเล ซึ่งมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันใน
ท้องถิ่นในการจัดการสิ่งแวดล้อม และทุกคนมีส่วนร่วมเพ่ือสร้างจิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศ
อย่างยั่งยืน 
  1.3) การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo Tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาติที่เพื่อดูความงามที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของพื้นที่โลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่
ต่าง ๆ โดยคนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว เพื่อสร้างจิตสํานึกต่อการรักษา
สภาพแวดล้อม 
  1.4) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่
เกษตรกรรม ปศุสัตว์ต่าง ๆ เพื่อศึกษาและชมเกี่ยวกับการทําเกษตรกรรม เป็นการสร้างประสบการณ์
ใหม่ ๆ และสรา้งจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม 
  1.5) การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism) เป็นการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพ่ือการไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ที่เกิดขึ้นในแต่ละวาระ 
 2) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) ได้แก ่
  2.1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) เป็นการเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ เพื่อชมและศึกษาประวัติศาสตร์และ
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โบราณคดีในทอ้งถิ่น โดยที่คนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว เพื่อสร้างจิตสํานึกต่อ
การรักษามรดกทางวัฒนธรรม 
  2.2) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 
Tourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อชมงานประเพณีที่ท้องถิ่นน้ัน ๆ จัดขึ้น เพื่อศึกษาความเชื่อ 
การยอมรับนับถือ และการเคารพพิธีกรรมต่าง ๆ โดยที่คนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการ
ท่องเที่ยว เพื่อสร้างจิตสํานึกและเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม 
  2.3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) เป็น
การเดินทางท่องเที่ยวในชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่โดดเด่น เพื่อศึกษาภูมิปัญญาพื้นบ้าน 
สร้างความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยมีคนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 
 3) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ได้แก ่
  3.1) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาต ิและแหล่งวัฒนธรรมเพ่ือการพักผ่อนและเรียนรูว้ิธีการรักษาสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพนี้บางแห่งอาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพและความงาม (Health Beauty & 
Spa) 
  3.2) การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu - Meditation Tourism) เป็น
การเดินทางเพื่อทัศนศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจธรรมแห่งชีวิต โดย
ประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว นอกจากนี้นักท่องเที่ยวบางกลุ่มมุ่งการ
เรียนรู้วัฒนธรรมและภูมิปญัญาไทย เช่น การทําอาหารไทย การนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย การ
ช่าง และงานศิลปหัตถกรรมไทย เป็นต้น 
  3.3) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic 
Tourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วัฒนธรรมของชาวบ้าน วัฒนธรรม
ของชนกลุ่มน้อยหรือชนเผาต่าง ๆ เพื่อสร้างประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิ่มขึ้น โดยคนในท้องถิ่นมี
ส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว และสร้างจิตสํานึกต่อการรักษาสิ่งแวดลอมและวฒันธรรม
ท้องถิ่น 
  3.4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเล่น
กีฬาตามความถนัดความสนใจ โดยคนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 
  3.5) การท่องเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวไป
ในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษ นักท่องเที่ยวจะได้รับความสนุกสนานตื่นเต้น 
หวาดเสียว ผจญภัย ได้ประสบการณ์ใหม่ และสถานที่นั้น ๆ ต้องมีความปลอดภัยด้วย 
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  3.6) การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย ์และฟาร์มสเตย์ (Home stay & Farm stay) เป็น
การท่องเที่ยวที่ใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถิ่นนั้น ๆ เพื่อเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่นนั้น ๆ 
  3.7) การท่องเที่ยวพํานักระยะยาว (Long stay) คือ กลุ่มผู้ใช้ชีวิตหลังเกษียณอายุ
จากการทํางานที่ต้องการมาใช้ชีวิตต่างแดนเป็นหลัก เพื่อการท่องเที่ยวระยะเวลานาน 
  3.8) การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล (Incentive Travel) คือการจัดนําเที่ยวให้แก่กลุม่
ลูกค้าของบริษัทที่ประสบความสําเร็จตามเปูาหมายหรือเกินเปูาหมายนั้น ๆ โดยบริษทันั้น ๆ ออก
ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ค่าพักแรม และค่าอาหารระหว่างการเดินทางให้กับผู้ร่วมเดินทาง 
  3.9) การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุม (MICE) เป็นการจัดนําเที่ยวให้กับกลุ่มลูกค้าของ
ผู้ที่จัดประชุม โดยการจัดรายการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อบริการให้กับผู้เข้าร่วมประชุม 
  3.10) การท่องเที่ยวแบบผสมผสานเป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ผู้จัดการการท่องเที่ยว   
คัดสรรรูปแบบการท่องเที่ยวที่กล่าวมาแล้วข้างต้น นํามาจัดรายการนําเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับ
ความแตกต่างระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในระยะยาวนาน เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร 
(Eco - Agro Tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร์ (Agro - Historical 
Tourism) การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยาและประวัติศาสตร์ (Geo - Historical Tourism) การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม (Agro - Cultural Tourism) เป็นต้น 
 ปัจจุบันการท่องเที่ยวได้ศึกษาความต้องการหรือพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเพ่ือสร้างรูปแบบการ
ท่องเที่ยวแบบใหม่ ๆ ขึ้น เชน่ Green Tourism เป็นการท่องเที่ยวแบบอนุรักษ์ธรรมชาติหรือช่วยลด
ภาวะโลกร้อน War Tourism เป็นการท่องเที่ยวที่สัมผัสกบัอดีตในสมัยสงคราม Volunteer 
Tourism เป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวมาเป็นอาสาสมัครมาช่วยทํากิจกรรมบําเพ็ญประโยชน์ใน
สถานที่ท่องเทีย่วนั้น ๆ และเดินทางท่องเที่ยวต่อ (“รูปแบบการท่องเที่ยว”, ม.ป.ป.) 
 บุปผา พิกุลแกว้, วชิราภรณ์ พัดเกิด, วัชรพงษ์ พนิตธํารง และปิย สิสุสด ี(2550) ได้แบ่ง
ประเภทการท่องเที่ยวออกเป็น 7 ประเภท ดังนี้ 
 1) การท่องเที่ยวเพ่ือชาติพันธุ์ (Ethnic Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือชมวัฒนธรรม และ
การดํารงชีวิต มีการร่วมกิจกรรมของชุมชนนั้น เช่น การเข้าร่วมพิธีกรรมรําฟูอน และการเข้าร่วมพิธี
ทางศาสนา 
 2) การท่องเที่ยวเพ่ือสิ่งแวดล้อม (Environmental Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มี
สิ่งแวดล้อมในการดึงดูดใจนักท่องเที่ยว การท่องเที่ยวประเภทนี้ ได้แก่ การเดินทางไกล การปีนเขา 
การล่องเรือ และการตั้งแคมป ์เป็นต้น 
 3) การท่องเที่ยวเพ่ือวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัส และการ
เข้าร่วมในวัฒนธรรมนั้น เพ่ือศึกษาถึงประวัติความเป็นมา การดําเนินชีวิตของคนในชุมชนนั้น ๆ 
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 4) การท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพื่อชม
พิพิธภัณฑสถานและโบราณวัตถุเก่าแก่ ที่แสดงให้เห็นถึงเหตุการณ์ในอดีต  
 5) การท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ (Business Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือประชุม พบปะ หรือ
การสัมมนา 
 6) การท่องเที่ยวเพ่ือการนันทนาการ (Recreational Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือเข้า
ร่วมกิจกรรมตา่ง ๆ เช่น การแข่งขันกีฬา น้ําพุแร่รักษาโรค การอาบแดด เป็นต้น 
 7) การท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล (Incentive Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่จัดขึ้นเพื่อเป็น
รางวัลแก่พนักงาน เพื่อการดูงาน ประชุม ศึกษาหาความรู้เพิ่มเติม และเพื่อนันทนาการ โดย
หน่วยงานและบริษัทห้างร้านจะเป็นผู้รับผิดชอบในค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ทั้งหมด 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า รูปแบบการท่องเที่ยวในปัจจุบันได้เกิดขึ้นใหม่เป็นจํานวนมาก 
และสามารถแบ่งออกได้หลายประเภท เพื่อเป็นการตอบสนองความต้องการและพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยว สําหรับรูปแบบหลัก ๆ ของการท่องเที่ยว ได้แก่ การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ การ
ท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ ซึ่งรูปแบบในการทอ่งเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวจะขึ้นอยู่กับความต้องการเดินทางท่องเที่ยว ตามความชอบและความสมคัรใจของ
นักท่องเที่ยวนั้น ๆ 
 
 2.2.4 แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 วัฒนธรรม คือ สิ่งที่ถ่ายทอดทางสังคมจากรุ่นสู่รุ่นตามความเช่ือ ซึ่งเป็นกระบวนการอบรมสั่ง
สอน ปลูกฝัง เพื่อให้เกิดการดํารงชีวิตในรูปแบบเดียวกันของสังคมนั้น ๆ และถ่ายทอดไปยังคนรุ่น
หลัง วัฒนธรรมเป็นผลผลิตของระบบความคิดมนุษย ์เป็นสิ่งที่ไม่ตายตัว เปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา 
และเป็นสิ่งที่ได้มาจากการเรียนรู้ ถ่ายทอดวัฒนธรรมต่อ ๆ กันมา โดยการอบรม สั่งสอน บอกกล่าว 
การสังเกต และการลองผิดลองถูก นอกจากนี้วัฒนธรรมยังเป็นสมบัติส่วนรวมของสังคม เป็นมรดกตก
ทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหน่ึง (นิยพรรณ วรรณศริ,ิ 2540) 
 ภูสวัสดิ ์สุขเลี้ยง (2545) กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นสิ่งที่แยกนักท่องเที่ยวออก
จากนักท่องเที่ยวอย่างชัดเจน ตั้งแต่อาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ โลกทัศน ์รสนิยม และความสนใจ ทํา
ให้อยากรู้อยากเห็นความแตกต่าง และความหลากหลายของวัฒนธรรมของสถานทีน้ั่น ๆ การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงหมายถึง การท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้สถานที่และสังคมนั้น ๆ 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการศึกษาหาความรู้ในพื้นที่หรือบริเวณที่มีคุณลักษณะที่
สําคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีการบอกเล่าเรื่องราวในอดีต การพัฒนาทางสังคมและ
มนุษย์อันเป็นผลเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม โดยสถาปัตยกรรมที่
มีคุณค่าหรือสภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาติ ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความสวยงามและประโยชน์
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ที่ได้รับจากธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เหน็ถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็น
อย่างดี ไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ ์ป่ินแก้ว, 
2556) 
 ชนัญ วงษ์วิภาค (2547) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการทอ่งเที่ยวเพ่ือชื่นชม 
และศึกษาศลิปวัฒนธรรม เช่น ชมและศึกษาการทําเครื่องปั้นดินเผา ชมและศึกษาการเลี้ยงช้าง รวม
ไปถึงการชมประเพณีต่าง ๆ ของท้องถิ่นน้ัน ๆ 
 อนุรักษ ์ปัญญานุวัตน์ (2542) กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่เน้น
วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของสังคมนั้น ๆ เป็นหลัก โดยสะทอ้นถึงความเป็นไทยให้กับนักท่องเที่ยว และ
ยังเป็นแรงจูงใจในการเลือกเดินทางมายังสถานที่นั้น ๆ 
 ประพัทธ ์ชัยไชยนอก (2553) ได้กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทาง
ของนักท่องเที่ยวจากที่พักอาศัยของตนเองมายังสถานที่ใหม่เป็นการช่ัวคราว โดยเดินทางมาเพื่อ
เรียนรู้ ชื่นชมเอกลักษณ์ ศิลปะ สถาปัตยกรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ซึ่งวัฒนธรรมเป็นทรัพยากร
สําคัญทางการท่องเที่ยว สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี นอกจากนี้การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยังเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนหรือท้องถิ่นนั้น ๆ 
 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ได้ให้ความหมายของการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมไว้ว่าการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการเดินทางของผู้คนหรือกลุ่มคนจากสถานทีท่ี่อยู่ประจําไปยังท้องถิ่นอื่น
เพื่อชื่นชมกับเอกลักษณ์ความงดงามทางวัฒนธรรมของกลุ่มชนอื่น และจะต้องเคารพในวัฒนธรรม
ของกันและกัน เพื่อก่อให้เกิดมิตรภาพความรู้ความเข้าใจและความซาบซึ้งตรึงใจในวัฒนธรรมของ
ชุมชนนั้น ๆ นอกจากนี้ยังต้องคํานึงถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นต่อบุคคลวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมใน
ชุมชนนั้นให้น้อยที่สุด ชุมชนท้องถิ่นผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรมได้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวในด้านการ
สร้างรายได้และการจ้างงานเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม
ประกอบด้วย  
 1) ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ 
 2) โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์  
 3) งานสถาปัตยกรรมเก่าแกด่ั้งเดิม  
 4) ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปปั้นและแกะสลัก  
 5) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา  
 6) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์  
 7) ภาษาและวรรณกรรม  
 8) วิถีชีวิต เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย อาหาร  
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 9) ประเพณี วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน เทศกาลต่าง ๆ  
 10) ลักษณะงานและเทคโนโลยี ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่นํามาใช้เฉพาะท้องถิ่น  
 นิวัฒน์ อมาตยกุล (2549)  กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่ศึกษาวิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ของคนในท้องถิ่นนั้น ๆ เพื่อสัมผัสวัฒนธรรมชนบท เช่น การเข้าไปพักอยู่กับคนใน
ท้องถิ่น ใช้ชีวิตเหมือนกับคนในท้องถิ่นนั้น ๆ ทําให้รูส้ึกเหมือนได้เป็นส่วนหนึ่งของครอบครัว เป็นการ
สร้างประสบการณ์ที่แปลกใหม ่
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศที่มีศลิปวัฒนธรรมเป็นของตัวเอง มี
ความเป็นเอกลักษณ์และสวยงาม นักท่องเที่ยวส่วนมากจึงนิยมเลือกเดินทางมาเพื่อชมศิลปวัฒนธรรม
ไทยต่าง ๆ ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาหรือชมวิถีชีวิต วัฒนธรรมต่าง ๆ 
ที่สืบกันมายาวนานของท้องถิ่นนั้น ๆ 
 
 2.2.5 แนวความคิดเกี่ยวกับมวยไทย 
 มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ของไทยที่มายาวนานต้ังแต่ในสมัยกรุงศรีอยุธยา มีเรื่องราวมา
จากนายขนมต้ม ซึ่งนักมวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา โดยนายขนมต้มได้ใช้มวยไทยต่อสู้กับทหารพมา่
ในจํานวน 10 ต่อ 1 และได้รับชัยชนะ และตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาทําให้มวยไทยเป็นที่รู้จักอย่าง
แพร่หลายมากขึ้น มวยไทยมที่าทางการต่อสู้ที่เฉพาะ สวยงาม และมีเอกลักษณ์ ปัจจุบนัมวยไทยเป็น
กีฬาประจําชาติไทย และได้รบัความนิยมเป็นอย่างมากจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
(ทวีสิทธิ์ ผิวเรือง, สุริยา วงษ์ศรีแก้ว และไพฑูรย์ โทอุดทา, 2553) 
 ในปัจจุบันมวยไทยได้พัฒนาขึ้นและแตกต่างจากเดิมเป็นอย่างมาก มีการแข่งขันและมีการจัด
ชกเป็นกีฬาอาชีพ แต่เดิมนัน้การแข่งขันมวยไทยจะแข่งขนัในเวทีมาตรฐาน 2 แห่ง แห่งแรกคือ เวที
มวยราชดําเนิน แห่งที่สองคอื เวทีมวยลุมพินี (ชาญชัย ยมดิษฐ,์ 2553) และได้มีการแข่งขันกันเป็น
ธุรกิจมวยไทยมากขึ้น ทําใหม้ีผู้คนให้ความสนใจมากขึ้น มีบุคลากรมวยไทยเพิ่มมากขึน้ มีเวทีเกิดขึ้น
มากมายหลายเวที และถ่ายทอดสดการแข่งขันชกมวยทางทีวีมากขึ้น ได้แก่ ช่อง 3 ช่อง 5 ช่อง 7  
ช่อง 9 ช่อง NBT (เดิมช่อง 11) ช่องไทยรัฐทีวี และช่อง true4u ในบางการแข่งขันก็มีการถ่ายทอดสด
ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ ยกตัวอย่างเช่น แม็กซม์วยไทย (MAX Muay Thai) ที่ถ่ายทอดสด
ทางเคเบิ้ลทีวีช่อง 8 และไทยไฟต์ (Thai Fight) ที่ถ่ายทอดสดทางช่อง 3 ซึ่งมีการจัดชกโดยให้นักมวย
ชาวต่างชาติสามารถขึ้นชกได้ จึงทําให้ชาวต่างชาติได้เห็นและได้รับชมกีฬามวยไทยได้ง่ายขึ้น และมี
ความต้องการเดินทางมาเรียนวิชาการต่อสู้แบบมวยไทยกนัมากขึ้น เป็นผลใหค้่ายมวยทั้งที่อยู่ในเมือง
ท่องเที่ยวและอยู่ตามชนบทได้เปิดค่ายมวยรับสอนกีฬามวยไทย นักท่องเที่ยวก็จะเลือกมาเรียนมวย
ไทยตามความต้องการของสถานที่ตั้งของค่ายมวยนั้น ๆ จึงทําให้ค่ายมวยหลายค่ายทั่วประเทศ
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สามารถนําเงินเข้าสู่ประเทศได้เป็นอย่างมาก รวมทั้งนักมวยไทยในอดีตก็ได้เดินทางไปเป็นครูสอนมวย
ไทยตามยิมมวยไทยในต่างประเทศทั่วโลกกนัเป็นจํานวนมาก (กัมปนาท ชูสุวรรณ, การสื่อสารส่วน
บุคคล, 9 มิถุนายน 2559) 
 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 มิถุนายน 2559) ได้ให้ข้อมลูต่อว่า อุปกรณ์ที่
ใช้ในการประกอบการแข่งขันมวยไทย ได้แก ่สนามมวยที่ได้มาตรฐาน นาฬิกาจับเวลา ฆ้องหรือระฆัง 
วงปี่พาทย์มวย นวมชก น้ํามนั กางเกงของนักมวยขาสั้น ทั้งสีแดงและสีน้ําเงิน มงคลคาดหัว เป็นต้น  
 
ภาพที่ 2.1: สนามมวยที่ได้มาตรฐาน 
 

 
 
 
ภาพที่ 2.2: วงปี่พาทย์มวย 
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ภาพที่ 2.3: นวมชกมวย 
 

 
 
ภาพที่ 2.4: กางเกงมวยไทย 
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ภาพที่ 2.5: มงคลคาดหัว 
 

 
 
 แสวง ศิริไปล ์(ม.ป.ป.) กล่าวว่า มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวของไทย มีการแข่งขัน
แพ้ชนะด้วยการชกต่อยกันอันเป็นการโจมตีจุดอ่อนของร่างกายต่อคู่ต่อสู้ ศิลปะของมวยจึงแตกต่าง
กันไปตามลักษณะหรือแบบของการต่อสู้ปูองกันตัว มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวที่มี
เอกลักษณ์แตกต่างจากมวยสากล ซึ่งนอกจากจะใช้หมัดชกคู่ต่อสู้แล้วยังสามารถใช้อวัยวะทั้งเท้าเข่า
ศอกเพ่ือต่อสู้ได้  
  จิณณพัต พุ่มเงิน, กษิดิส ศรีศุภอรรถ และพณณกร สถาปนาชัย (ม.ป.ป.) ได้กล่าวว่า     
มวยไทยแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ ่ๆ ดังน้ี 
  1) มวยหลัก หรือมวยแข็ง คอื นักมวยที่มีวธิีการต่อสู้แบบปักหลักรัดกุม สุขุมรอบคอบ ไม่ว่า
จะเป็นการจัดทา่มวย การเคลื่อนไหว จะระมัดระวังไม่ผลีผลาม และจะใช้ทุกส่วนในร่างกายอย่าง
ละเอียด เช่น สายตา การเข้าหาคู่ต่อสู้ 
  2) มวยเกี้ยว หรือมวยอ่อน คือ นักมวยที่มีชัน้เชิงในการต่อสู้อย่างแหลมคม สามารถ
แก้ปัญหาได้อย่างรวดเร็ว มีการจะใช้กลลวงหลายรูปแบบ เช่น ทําท่าว่าจะเตะแต่เป็นต่อยแทน มวย
เกี้ยวจะเคลื่อนไหวตลอดเวลา ทําให้คู่ต่อสู้จบัท่าทางมวยยาก  
 
 
 

https://sites.google.com/site/31800kasiditsri/
https://sites.google.com/site/31844phannakorn/
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ภาพที่ 2.6: การไหว้ครูมวยไทย 
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ภาพที่ 2.7: การถอดมงคลคาดหัวก่อนทําการชก 
 

 
 
ที่มา: Smmsport. (2559). ปากกาเหล็ก ต.หลักสอง - ทวน ก.กัมปนาท. [รายการคู่มันส์มวยไทย]. 
 กรุงเทพฯ: สถานีวิทยุโทรทัศน ์SMMTV. 
 
ภาพที่ 2.8: ทีมงานกรรมการตัดสินมวยไทย 
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ภาพที่ 2.9: ฝุายแพทย์สนาม 
 

 
 
 สนามมวยราชดําเนินเป็นสนามมวยแห่งแรกของประเทศไทย ได้เริ่มก่อสร้างตั้งแต่ก่อน
สงครามโลกครัง้ที่ 2 มาเสร็จสิ้นหลังสงครามสงบ เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2488 ซึ่งก่อต้ังขึ้นตาม
คําสั่งของนายกรัฐมนตรี จอมพล ป.พิบูลยส์งคราม โดยจัดตั้งขึ้นเพื่อดําเนินการการแข่งขันชกมวยไทย
อาชีพ ซึ่งมีนักมวยมาทําการแข่งขันจํานวนมาก โดยในระยะแรกยังไม่มีหลังคามุง เวทีมวยราชดําเนิน
ตั้งอยู่บริเวณถนนราชดําเนินนอก เขตปูอมปราบศัตรูพ่าย นอกจากนีก้ารชกมวยในสมัยนั้น สามารถ
ทําการชกข้ามรุ่นได้ (สนามมวยราชดําเนิน, ม.ป.ป.) ต่อมาได้ทําการเปิดเวทีมวยอีกแห่งขึ้น คือ     
เวทีมวยลุมพินี จัดตั้งเมื่อวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 โดย พลตรี ประภาส จารุเสถียร ขณะดํารง
ตําแหน่งผู้บัญชาการกองพลที่ 1 รักษาพระองค์  ปัจจุบันอยู่ในความดูแลของกรมสวัสดิการ
ทหารบก กองทัพบก แต่เดิมเวทีมวยลุมพินีตั้งอยู่ที่ถนนพระราม 4 เขตปทุมวัน และได้ย้ายไปยังพ้ืนที่
ของศูนย์พัฒนากีฬากองทัพบก ถนนรามอนิทรา เขตบางเขน ในเดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2557 (สนาม
มวยลุมพินี, ม.ป.ป.) 
 นักมวยได้ใช้เวทีมวยราชดําเนิน และเวทีมวยลุมพินีในการทําการแข่งขนั ซึ่ง 2 สนามนี้เป็น
สนามมวยมาตรฐานของประเทศไทย และไดม้ีการจัดการประกบคู่มวยตามน้ําหนักตัวของนักมวย มี
กติกามวยไทยเกิดขึ้น ในปีพ.ศ. 2498 ซึ่งได้แก้ไขปรับปรุงจากฉบับปีพ.ศ. 2480 ของกรมพลศึกษา 
และได้มีการถา่ยทอดสดการชกมวยไทยขึ้นในวนัที่ 4 กันยายน พ.ศ. 2498 จากสนามมวยราชดําเนิน
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เป็นครั้งแรก และหลังจากน้ันเป็นต้นมาได้มีชาวต่างชาติเดินทางมาชมและมาฝึกมวยไทย และได้มีการ
จัดแข่งขันชกมวยกับนักมวยไทยอยู่เสมอ (ชาญชัย ยมดิษฐ,์ 2553) 
 สนามมวยราชดําเนิน (ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงประวัติของสนามมวยราชดําเนินไว้ว่า การก่อตั้ง
เวทีมวยราชดําเนิน เป็นเวทีมวยแห่งแรกของประเทศไทย โดยอดีตนายกรัฐมนตรี จอมพล ป. พิบูลย์
สงคราม มีคําสั่งให้สร้างสนามมวยบนถนนราชดําเนินในปีพ.ศ. 2484 คําสั่งดังกล่าวมีขึ้นหลังจากที่
รัฐบาลได้ออกกฎหมายเวนคืนที่ดิน และแจ้งไปยังบรรดาเจ้าของที่ดินตามแนวถนนราชดําเนิน เพื่อ
รัฐบาลสามารถก่อสร้างอาคารต่าง ๆ ให้เปน็ไปตามผังเมืองที่กําหนด เบ้ืองต้นได้มีการกําหนดให้สร้าง
สนามมวย ณ บริเวณสวนมิสกวัน มุมถนนพษิณุโลกและถนนราชดําเนินนอก ต่อมาได้มีการพิจารณา
ให้เปลี่ยนจากสถานที่ที่กําหนดไว้เดิม มาเป็นสถานที่ตั้งในปัจจุบัน เนื่องจากสถานที่เดิมมีขนาดเล็ก
เกินไปสําหรับสนามมวย ปัจจุบันสนามมวยยังคงตั้งอยู่บนถนนราชดําเนินนอกตัดกับถนนพะเนียง 
ตรงข้ามกับโรงเรียนนายร้อยพระจุลจอมเกล้า โครงการก่อสร้างสนามมวยต้องหยุดชะงักในระหว่าง
สงครามโลกครัง้  ที่ 2 เนื่องจากขาดแคลนวัสดุก่อสร้าง ต่อมาในปี พ.ศ. 2487 นายปราโมทย์ พึง
สุนทร ซึ่งดํารงตําแหน่งผู้ช่วยผู้อํานวยการสํานักงานทรัพย์สินฯ ในขณะนัน้ได้นําโครงการก่อสร้าง
สนามมวยเข้าสู่วงการพิจารณาอีกครั้งหนึ่ง ท่านได้นําเสนอแผนงานต่อท่านผู้อํานวยการฯ พ.อ. 
สุวรรณ เพ็ญจนัทร์ ซึ่งเห็นชอบและมีคําสั่งให้ดําเนินการก่อสร้างสนามมวยให้แล้วเสร็จต่อไป 
 เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 ไดส้ิ้นสุดลง การกอ่สร้างที่ค้างอยู่ก็เริ่มดําเนินขึ้นอีกครั้งในเดือน
สิงหาคม พ.ศ. 2488 โดยสนามมวยแห่งชาติพร้อมสําหรับการแข่งขันนัดแรกในวันที่ 23 ธันวาคม 
พ.ศ. 2488 ได้ทําการเปิดการแข่งขันชกมวยเป็นครั้งแรก  โดยมีนายปราโมทย์ พึงสุนทร เป็นผู้จัดการ
สนามมวยหรือนายสนามมวย และท่านได้ดํารงตําแหน่งนี้จนกระทั่งเกษียรจากตําแหน่งผู้อํานวยการ
สํานักงานทรัพย์สินฯ   ในปี พ.ศ. 2490 นายประหลาด อิศรางกูร ผู้ช่วยผู้อํานวยการสํานักงาน
ทรัพย์สินฯ ในขณะนั้นเข้ารับหน้าที่แทนนายปราโมทย์ พึงสุนทร และดํารงตําแหน่งผู้จัดการสนาม
มวยอยู่นานสองปี จากนั้นนายเฉลิม  เชี่ยวสกุล ได้เข้ามารับหน้าที่แทน สนามมวยเวทีราชดําเนินใน
ยุคแรกนี้ได้ทําการชกเป็นประจําในวันอาทิตย์  เป็นสนามมวยที่ไม่มีหลังคา นายเฉลิม เล็งเห็นถึง
ปัญหาและความไม่สะดวกหลายประการในการจัดการแข่งขันมวยในที่แจ้ง จึงเสนอให้สร้างหลังคา
คลุมพื้นที่ทั้งหมด ม.ร.ว. ฉลองลาภ ทวีวงศ์ ผู้อํานวยการสํานักงานสํานักงานทรัพย์สินฯ ในขณะนั้น
เห็นชอบและมอบให้บริษัท คริสตินีนีลสัน (ประเทศไทย) จํากัด เป็นผู้ดําเนินการก่อสร้างหลังคาพร้อม
ทั้งต่อเติมที่นั่งให้มากขั้น ทําให้สนามมวยแห่งนี้แล้วเสร็จสมบูรณ์ในปี พ.ศ. 2494 
 ตลอดระยะเวลาการดําเนินงานของสํานักงานทรัพย์สินฯ สนามมวยราชดําเนินประสบปัญหา
ขาดทุนมาตลอด สํานักงานทรัพย์สินฯ จึงมีแผนที่จะวางมือและเสนอให้องค์กรเอกชนเช่าสถานที่และ
ดําเนินกิจการกันเอง โดยมีเงื่อนไขว่าองค์กรดังกล่าว ต้องมีคนไทยเป็นเจ้าของ นายเฉลิม เชี่ยวสกุล 
ซึ่งยังคงดํารงตําแหน่งผู้จัดการสนามมวยอยู่ ในขณะนั้นเหน็ว่าไม่เหมาะสมที่จะให้องค์กรหรือบุคคล
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นอกจากวงการมวยมาบริหารและดําเนินกิจการสนามมวย จึงขออนุมัติจากสํานักงานทรัพย์สินฯ ให้
ตนเป็นผู้ดําเนินกิจการสนามมวย และได้กอ่ตั้งบริษัท ราชดําเนิน จํากัด ขึ้น เมื่อวันที่ 24 พฤษภาคม 
พ.ศ. 2496 ตั้งแต่เริ่มดําเนินกิจการ บริษัท ราชดําเนิน จํากัด ได้มจีัดการแข่งขันมวย ณ เวทีสนาม
มวยราชดําเนินมาตลอด และได้ทําการขยายและปรับปรุงระบบสาธารณูปโภค ตลอดจนพัฒนาสนาม
มวยอย่างต่อเนื่อง จนเป็นที่ยอมรับว่าเป็นสนามมวยที่มีชือ่เสียงในระดับสากล และเป็นสถาบันมวย
ไทยแห่งหนึ่งในประเทศไทย  
 
ภาพที่ 2.10: สนามมวยราชดําเนิน 
 

 
 
ภาพที่ 2.11: บรรยากาศภายในสนามมวยราชดําเนิน 
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ภาพที่ 2.12: การแข่งขันชกมวยที่สนามมวยราชดําเนิน 
 

 
 
 สนามมวยลุมพินี (ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงประวัติสนามมวยลุมพินีไวว้่า สนามมวยลุมพินีเปน็
สนามมวยแห่งที่ 2 ของประเทศไทย ซึ่งในอดีตตั้งอยู่บนถนนพระราม 4 ในยุคเริ่มต้นกอ่นมีสนามมวย
ลุมพินี ในกรุงเทพฯ มีสนามมวยมาตรฐานเพียงแห่งเดียวคือ สนามมวยราชดําเนิน ซึ่งจัดการแข่งขัน
เฉพาะวันอาทิตย ์และแม้ภายหลังได้เพิ่มวันพฤหัสบดีอีกวันหนึง่ แต่ก็ยังไม่สามารถรองรับจํานวน
นักมวยที่เพ่ิมขึ้น ทําให้ไม่สามารถจัดชกได้ทั่วถึง 

ต่อมาทางกองทัพมีนโยบายให้กําลังพลสนใจในเรื่องการกีฬามวยไทยมากขึ้น โดยส่งเสริม
กีฬามวยไทยเป็นพิเศษ เพราะมีลักษณะเปน็กีฬาอาชีพ มีการจัดการแข่งขันภายในกรมกองของตนเอง 
เพื่อคัดเลือกตัวแทนเข้าร่วมชิงแชมป์มวยทหารประจําปี ซึ่งปรากฏว่ามวยทหารยุคนั้นได้รับความนิยม
อย่างกว้างขวางมาก การมีสนามมวยเวทีราชดําเนินเพียงแห่งเดียวที่ตั้งในกรุงเทพฯ ซึ่งต้องรองรับการ
แข่งขันรายการปกติ และต้องให้ทหารเช่าจัดมวยด้วยไม่เพียงพอ 

ในงานฉลองรัฐธรรมนูญประจาํปีพ.ศ. 2498 ซึ่งถือเป็นงานมหกรรมยิ่งใหญ่ระดับชาติ จัดที่
สวนลุมพินี ไดม้ีคณะกรรมการ ฮอลิเดย์ออนไอซ์ จากประเทศสหรัฐอเมรกิา มาขอเช่าสถานที่จาก
เทศบาลนครกรุงเทพฯ เพื่อขอจัดการแสดง โดยจัดสร้างเวทีขึ้น ณ บริเวณหลังพระรูป ร. 6 ปรากฏว่า
ไม่ได้รับความสนใจจากประชาชนเท่าที่ควร ผู้จัดขาดทุนจนต้องยกเลิกการแสดงก่อนกําหนด 
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พ.ต. เอิบ แสงฤทธิ์ ได้รับคําสัง่จาก พล.ต. ประภาส จารุเสถียร ให้จัดมวยการกุศลเพ่ือหาเงิน
บํารุงนักกีฬามวยขึ้น หลังจากที่เคยร่วมกับกรมสวัสดิการทหารเรือ และสํานักส่งเสริมกีฬามวยฯ จัด
มาแล้วหลายครั้ง จึงได้ตกลงร่วมกับผู้แทนกรมสวัสดิการทหารเรือ ทําหนังสือขอเช่าเวที ฮอลิเดย์
ออนไอซ์ เปิดการแข่งขันชกมวยเป็นการช่ัวคราว ซึ่งทางเทศบาลนครกรงุเทพฯ ไม่ขัดข้อง 
 สนามมวยเวทีลุมพินี (ชั่วคราว) หลังพระรูป ร. 6 กําหนดจัดมวยแข่งขันทกุวันเสาร์ โดยเปิด
ทําการแข่งขันรายการแรก เมื่อวันเสารท์ี่ 10 มีนาคม พ.ศ. 2499 ซึ่งนอกจากจัดมวยรายการปกติแล้ว 
ยังได้รับการสนับสนุนมวยดีจากหัวหน้าคณะต่าง ๆ มาจดัเป็นรายการยิ่งใหญ่หลายรายการ รวมทั้ง
การประชาสัมพันธ์ที่ทันสมัยเข้าถึงมวลชน จึงทําให้สนามมวยลุมพินีเป็นที่รู้จักและได้รับความสนใจ
จากแฟนมวยยุคนั้น 

หลังจากเปิดดําเนินการมาได้ 6 เดือน สัญญาเช่าสถานที่ก็หมดลง เทศบาลนครกรุงเทพฯ จึง
ให้สนามมวยเวทีลุมพินีย้ายออกไป เมื่อนําเรื่องขึ้นกราบเรียน พล.ต. ประภาส จุลเสถียร ขณะนั้น
ดํารงตําแหน่งรองแม่ทัพภาคที่ 1 ได้มีบัญชาให้ดําเนินการจัดหาสถานที่สร้างสนามมวยแห่งใหม ่โดย       
พล.อ.ประภาส จารุเสถียร รัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทย อนุญาตใหจ้ัดตั้งสนามแข่งขันชกมวย
ได้เฉพาะจังหวัดพระนครไม่เกิน 2 สนาม จังหวัดธนบุรี และจังหวัดอื่น ๆ ไม่เกิน 1 สนาม ในที่สุดกไ็ด้
สถานที่ตั้งที่เหมาะสมสําหรับการสร้างสนามมวย 

โดยมีการก่อต้ังเวทีมวยลุมพินีอย่างถาวรที่บริเวณสี่แยกวิทยุ เพื่อให้นักมวยของเมืองไทยได้มี
โอกาสชกมากขึ้น โดยวันจันทร์ที่ 22 ตุลาคม พ.ศ. 2499 จึงมีการวางศิลาฤกษ์สนามมวยลุมพินี ตรง
ใจกลางที่สร้างสนามมวย ทางคณะกรรมการเวทีลุมพินีได้เชิญท่านรองแม่ทัพภาคที่ 1 และผู้
บัญชาการกองพล 1พล.ต. ประภาส จารุเสถียร มาเป็นประธานในการประกอบพิธี 
 รูปแบบการสร้างสนามมวยลุมพินีนั้นเป็นโครงไม้ทั้งหมด โดยใช้งบประมาณของหน่วยมี
ทหารจากกรมยุทธโยธาทหารบกเป็นช่างออกแบบและควบคุม ส่วนแรงงานได้ขออนุญาตเบิกตัว
นักโทษทหารจากเรือนจํา มทบ. 1 หลายร้อยคนมาช่วยถางหญ้า ถมดิน ปรับพ้ืนที่ สร้างอัฒจันทร์ชั้น
สองและชั้นสาม   จุคนดูได้ประมาณ 1 หมื่นคน เป็นสนามมวยกลางแจ้งมีหลังคาเฉพาะเวทีชกเท่าน้ัน  
และล้อมด้วยรัว้สังกะสี โดยใช้เวลาในการก่อสร้างทั้งหมดประมาณ 1 เดือน ซึ่งเปิดทําการแข่งขันได้
เป็นครั้งแรกในวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 โดยว่าที่ พล.ท. ประภาส จารุเสถียร ในฐานะประธาน
กรรมการเป็นผู้ทําพิธีเปิดผ้าแพรคลุมปูาย โดยขณะดํารงตําแหน่งผู้บัญชาการกองพลที่ 1 รักษา
พระองค์สนามมวยเวทีลุมพินี ถือว่าเป็นวันสถาปนาเวทีมวยอย่างเป็นทางการ นับแต่นั้นมาสนามมวย
เวทีลุมพินีจึงเป็นสนามมวยมาตรฐานอีก 1 แห่งในจํานวนทั้งหมด 2 แห่งในประเทศไทย สนามมวย
เวทีลุมพีนี เปน็กิจการของกองทัพบก เพื่อเป็นสวัสดิการของข้าราชการกองทัพบก และสนับสนุน
หน่วยต่าง ๆ ในกองทัพบก ในช่วงแรกหน่วยงานที่รับผิดชอบดูแลสนามมวยเวทีลุมพินี ได้แก่ กองพล
ที่ 1 รักษาพระองค์ โดยรับผิดชอบต้ังแต่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2499 - 30 มิถุนายน พ.ศ. 2522  และ
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ต่อมาได้โอนย้ายให้กรมสวัสดิการทหารบก รับผิดชอบตั้งแต ่1 กรกฎาคม พ.ศ. 2522 - ปัจจุบัน โดย
เวทีมวยสามารถจุแฟนมวยได้ประมาณ 1 หมื่นคน อัฒจันทร์รอบนอกทําเป็นรูปวงกลมเช่นเดียวกับ
เวทีมวยราชดําเนิน โดยเฉพาะช้ันริงไซด์ขยายใหญ่เป็น 2 เท่า ส่วนบริเวณรอบนอกสนามมวยมีเนื้อที่
เหลืออยู่กว้างให้ทําการจัดปลูกร้านค้าขายอาหารและเครื่องดื่มให้กับแฟนมวย  
 
ภาพที่ 2.13: สนามมวยลุมพิน ีถนนพระราม 4 
 

 
 
ที่มา: Chanya. (2557). สนามมวยเวทีลุมพินี จัดมวยนัดอําลา 7 ก.พ. ปิดตํานาน 57 ปี. สืบค้นจาก 
 http://www.tartoh.com/topic/6390/สนามมวยเวทีลุมพินีจัดมวยนัดอําลา7กพ. 
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ภาพที่ 2.14: สนามมวยลุมพิน ีรามอินทรา (ปัจจุบัน) 
 

 
 
ที่มา: สนามมวยลุมพินี. (ม.ป.ป.). ประวัติสนามมวยลุมพินี. สืบค้นจาก http://www.muaythai 
 lumpinee.net/history.php. 
 
ภาพที่ 2.15: บรรยากาศภายในสนามมวยลุมพินี ถนนพระราม 4 
 

 
 
ที่มา: Chanya. (2557). สนามมวยเวทีลุมพินี จัดมวยนัดอําลา 7 ก.พ. ปิดตํานาน 57 ปี. สืบค้นจาก 
 http://www.tartoh.com/topic/6390/สนามมวยเวทีลุมพินีจัดมวยนัดอําลา7กพ. 
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ภาพที่ 2.16: บรรยากาศภายในสนามมวยลุมพิน ีรามอินทรา (ปัจจุบัน) 
 

 
 
ภาพที่ 2.17: การแข่งขันชกมวยที่สนามมวยลุมพิน ี
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 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 มิถุนายน 2559) ได้ให้ข้อมูลต่อว่า 
กระบวนการในการจัดมวยไทย มีดังนี้ 
 1) ผู้จัดการแขง่ขัน (โปรโมเตอร์) ได้รับโควตาการจัดการแข่งขันจากเวทีมาตรฐาน หรือเวที
ต่างประเทศ 
 2) ทําการประชุมทีมงาน เพื่อออกคู่มวยสําคัญของแต่ละรายการ โดยมีทีมงานเข้าประชุม
ดังต่อไปนี้ 
  2.1) ผู้ช่วยผู้จดัการแข่งขันอย่างน้อย 4-5 คน 
  2.2) ผู้จัดการแข่งขัน (โปรโมเตอร์) สังกัดเดียวกัน 
  2.3) ฝุายประชาสัมพันธ์ 
  2.4) ฝุายบัญชแีละการเงิน 
  2.5) หัวหน้าค่ายมวย 
 3) หัวหน้าค่ายมวยทําการเสนอชื่อนักมวยพร้อมน้ําหนักตัวนักมวยที่จะทําการชก 
 4) ทีมงานผู้จัดการแข่งขันนํารายช่ือนักมวยทั้งหมดมาทําการคัดเลือกจากความเหมาะสม 
โดยดูทั้งประวัติการชก น้ําหนัก และระดับของนักมวยแต่ละคู่ต้องอยู่ในระดับเดียวกัน 
 5) จัดทํารายการแข่งขัน โดยนักมวยคู่ชกรายการละ 8 - 9 คู ่
 6) ส่งคําขออนุมัติจากทางสนามมวย เพื่อกําหนดการเก็บค่าชมของเวทีมาตรฐาน โดยค่าเข้า
ชมของคนไทยจะขึ้นอยู่กับระดับมวยของแต่ละรายการ แตส่ําหรับชาวต่างชาติจะมีค่าเข้าชมในราคา
เดียว และในบางรายการคนไทยสามารถเข้าชมได้ฟรี 
 
ภาพที่ 2.18: ผังองค์กรบริษัทมวยไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผู้จัดการแข่งขนั (โปรโมเตอร์) 

ผู้ช่วยผู้จัดการแข่งขนั ประขาสัมพันธ ์ ฝาุยต่างประเทศ บัญชี/ การเงิน 

หัวหน้าค่ายมวย 

นักมวย 
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 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า มวยไทยเป็นกีฬาประจําชาติไทยที่มีมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว มีท่าทางการต่อสู้ที่สวยงาม ปัจจุบันมวยไทยเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมาก และมี
การทําเป็นธุรกิจมากขึ้น นอกจากนี้มวยไทยยังสามารถหาชมได้ง่าย โดยเฉพาะตามสถานที่ท่องเที่ยว
ต่าง ๆ มักมีการแสดงมวยไทยให้นักท่องเทีย่วได้ชม ทําให้มวยไทยเป็นที่รู้จักแก่คนทั่วโลกเป็นจํานวน
มาก และด้วยเหตุนี้จึงทําให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกเดินทางมาเพื่อชมและศึกษามวยไทย ทําให้
ค่ายมวยทั้งที่อยู่ในเมืองท่องเที่ยวและอยูต่ามชนบทได้เปิดค่ายมวยรับสอนกีฬามวยไทยกันมากขึ้น จึง
ทําให้มวยไทยสามารถสร้างรายได้ให้ประเทศเป็นจํานวนมาก 
 
 2.2.6 ทฤษฎีแรงจูงใจ 
 การจูงใจหรือแรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลังที่มีอยูใ่นตัวบุคคลซึ่งพร้อมที่จะกระตุ้น
ให้ทําพฤติกรรมต่าง ๆ (จุฑารัตน ์เอื้ออํานวย, 2549)  หรอืกระบวนการต่าง ๆ ที่เกิดจากแรงจูงใจ
หลักที่ทําให้บคุคลนั้นทําสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ให้บรรลุเปูาหมาย (Banyard, Davies, Norman & Winder, 
2010) นอกจากนี้แรงจูงใจยังเป็นสาเหตุที่ทําให้บุคคลนั้นแสดงพฤติกรรมต่าง ๆ ซึ่งเป็นสภาวะที่ถูก
กระตุ้นให้เกิดพฤติกรรม โดยแรงขับ (Drive) ของแต่ละบุคคลให้ไปถึงเปูาหมายตามที่ต้องการ 
(รังสรรค ์โฉมยา, 2553) โดยเป็นแรงขับที่เกิดขึ้นจากภายในจิตใจ ทําใหบุ้คคลนั้นมีพฤติกรรมและการ
กระทําให้บรรลุสิ่งที่ตั้งไว้ (บุญใจ ศรีสถิตนรากูล, 2550) 
 ภัทรพร ทิมแดง และวินัย ปญัจขจรศักด์ิ (2554) กล่าวว่าการจูงใจหรือแรงจูงใจ 
(Motivation) หมายถึง ความต้องการที่เกิดขึ้นจากการถูกกระตุ้นหรือยั่วยุให้บุคคลเคลื่อนไหวหรือ
แสดงพฤติกรรม เพื่อให้นักทอ่งเที่ยวเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางหรือเปูาหมายที่กําหนดไว้  โดยมี
แรงจูงใจเปน็แรงผลักดันให้พฤติกรรมแสดงออกมา 
 จําลอง ดิษยวณิช (2544) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจ คือ แรงผลักดันเพ่ือให้เกิดกระบวนการ
กระทําที่มีทิศทางและเปูาหมาย ยิ่งมีแรงจงูใจมากก็จะย่ิงทําให้เกิดพฤติกรรมที่มากขึ้น เกิดพลังใจใน
การปฏิบัติให้ไปสู่เปูาหมายมากขึ้น แต่ถ้ามแีรงจูงใจน้อยก็จะมีการประพฤติปฏิบัติที่น้อยตามลงไป 
และอาจทําให้ล้มเลิกทีจ่ะไปสู่เปูาหมายต่อไป 
 ฉลองศร ีพิมลสมพงศ ์(2550) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจ (Motives) เป็นการผสมผสานของ
แรงผลักดันที่เกิดจากความต้องการทั้งทางด้านจิตใจ ร่างกาย และวัฒนธรรมความเป็นอยู่ของบุคคล
น้ัน ๆ จนสามารถกระตุ้นให้แสดงกิจกรรมการบริโภคอย่างมีเปูาหมาย หากเป็นแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวย่อมแสดงให้เห็นถึงค่านิยมของพฤติกรรมการบริโภคและบริการการท่องเที่ยว การตามหา
ประสบการณ์ต่าง ๆ ตามต้องการ และเกิดความพึงพอใจกับนักท่องเที่ยวนั้น ๆ ซึ่งแรงจูงใจเหล่านี้ทํา
ให้พฤติกรรมการเดินทางเพื่อท่องเที่ยวแตกต่างกันออกไป มีวัตถุประสงค์การเดินทางที่ต่างกัน 
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 จุฑาธิป วีระมโนกุล (2557) กล่าวว่า แรงจูงใจเป็นความปรารถนาเพื่อให้ได้มาตามเปูาหมาย
ของแต่ละคน โดยจะมีมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับการเรียนรู้สิ่งต่าง ๆ ของแต่ละบุคคล ซึ่งความปรารถนา
นี้ทําให้บุคคลเกิดพฤติกรรม เรียนรู้วิธีการต่าง ๆ เพื่อที่จะให้ได้รับการตอบสนองที่ตนต้องการ เช่น 
ชายหนุ่มพยายามเรียนรู้หาวิธีในการเอาใจหญิงสาวเพื่อให้หญิงสาวมาสนใจตนเอง เป็นต้น เห็นว่าการ
แสดงออกถึงพฤติกรรมมักจะมีสาเหตุมาจากแรงจูงใจทั้งสิน้ แต่ถึงอย่างไรก็ตามการแสดงออกถึง
พฤติกรรมในบางครั้งอาจไม่ได้เกิดจากแรงจูงใจแรงจูงใจเดียว อาจเกิดจากแรงจูงใจหลาย ๆ อย่าง
รวมกันได้ 
 เสรี วงษ์มณฑา (2542) ได้ให้ความหมายของแรงจูงใจว่า แรงจูงใจ หมายถึง สิ่งที่อยู่
เบื้องหลังการตัดสินใจของผู้บริโภค ประกอบด้วย  
 1) แรงจูงใจทีม่าจากความต้องการ (Base on Needs) คือ แรงจูงใจที่เกิดขึ้นเมื่อเกิดความ
ต้องการ ซึ่งลักษณะความต้องการนี้จะมีหรือไม่มีก็ได ้ 
 2) แรงจูงใจที ่เป็นความหงุดหงิดหรือความตึงเครียด (Frustration หรือ Tension) คือ 
แรงจูงใจที่เกิดขึ้นมาแล้วไมส่ามารถขจัดออกไปได้ มนุษยจ์ะเกิดความหงุดหงิด  
 3) การมุ่งความสําคัญที่เปูาหมาย (Goal - Directed) คือ แรงจูงใจในการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ 
โดยปัญหาเหล่านั้นมีทิศทางและชัดเจน  
 4) การรวบรวมความพยายาม (Muster Up All the Efforts) คือ การรวมความพยายามใน
การแก้ไขปัญหาต่าง ๆ เพื่อบรรลุเปูาหมาย  
 อดุลย์ จาตุรงคกุล (2539) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจ คือ การถกูชีน้ําให้มีปฏิกิริยาไปในทางใดทาง
หนึ่ง อาจจะเป็นการกระตุ้นให้เกิดจิตใต้สํานึก และเกิดเป็นแรงผลักดันทีท่ําให้เกิดการบริโภคขึ้น 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน ์(2538) ได้กล่าวว่าแรงจูงใจเป็นสิ่งกระตุ้นภายในตัวบุคคล ประกอบด้วย 
สภาพความตึงเครียด (Tension) ซึ่งเกิดจากความจําเป็น (Needs) ความต้องการ (Wants) และความ
ปรารถนา (Desire) ที่ยังไม่ได้รับการตอบสนอง (Unfulfilled) ซึ่งสิ่งเหลา่นี้จะผลักดันให้เกิด
พฤติกรรมที่ไปสู่การบรรลุเปูาหมาย คือ การได้รับการตอบสนองในความต้องการ และสามารถลด
ความตึงเครียดที่เกิดขึ้นได ้
 ศุภกร เสรีรัตน ์(2544) กล่าวว่า แรงจูงใจประกอบด้วยแรงกระตุ้นให้ร่างกายได้เกิดการ
กระทําต่าง ๆ ขึ้น และแรงบังคับให้ร่างกายได้เกิดการกระทําต่าง ๆ ขึ้น 
 ชิฟฟ์แมน และคานุค (Schiffman & Kanuk, 1994) ได้กล่าวว่า การจูงใจจะต้องอยู่ภายใต้
เงื่อนไข ดังน้ี 
 1) การตระหนักความต้องการ โดยมีการจงูใจเป็นตัวกําหนดให้เกิดการกระทําเพื่อตอบสนอง
ความต้องการของร่างกาย ซึ่งเป็นสภาวะที่เกิดขึ้นจากภายในตัวบุคคล 
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 2) การมีพลังขบัเคลื่อนที่ทําให้เกิดความอยากที่จะทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งเกี่ยวกับความตึงเครียด ซึ่ง
เป็นสภาวะที่เกิดขึ้นจากภายในตัวบุคคล และต้องออกมาจากตัวตนของบุคคลนั้น ๆ 
 3) การมีเปูาหมายในการรับรู้สิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ทําให้เกิดพลงัในการขับเคลือ่นในทางที่จะไปสู่
จุดมุ่งหมายได ้
 
ภาพที่ 2.19: โมเดลแสดงกระบวนการจูงใจ (Schiffman & Kanuk, 1994) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (1994). Consumer behavior (5th ed.). Englewood 
 Cliffs, NJ: Prentice-Hall. 
 
 นิมิตร กลิ่นดอกแก้ว (2555) ไดก้ล่าวว่า ทฤษฎีลําดับขั้นความต้องการของมาสโลว์ 
(Maslow) เป็นทฤษฎีที่เก่ียวกับความต้องการพื้นฐานของมนุษย์ มาสโลว์เชื่อว่าพฤติกรรมของมนุษย์
สามารถอธิบายได้จากการค้นหาเปูาหมายในชีวิต ได้รับความต้องการ ความปรารถนา และสิ่งที่มี
ความหมายต่อตนเอง ซึ่งเป็นกระบวนการของแรงจูงใจตามทฤษฎีบุคลิกภาพของมาสโลว์ และเขาเชือ่
ว่ามนุษย์เป็นสัตว์ที่มีความต้องการเพื่อไปถึงความพึงพอใจอย่างสมบูรณ์ เมื่อมนุษย์ได้รับความพึง
พอใจแล้วยังคงต้องการความพึงพอใจอื่น ๆ อีกอยู่เสมอ 
 ลําดับขั้นความต้องการของมนุษย์ ประกอบไปด้วย 
 1) ความต้องการทางด้านร่างกาย (Physiological Needs) 
 2) ความต้องการทางด้านความมั่นคง ความปลอดภัย (Safety Needs) 
 3) ความต้องการทางด้านความรัก ความเป็นเจ้าของ (Belongingness and Love Needs) 

ความจําเป็น 
ความต้องการ 

และความ
ปรารถนาที่ยัง
ไม่ได้รับการ
ตอบสนอง 

สิ่งกระตุ้น พฤติกรรม 

การเรียนรู ้ การบรรลุ
จุดมุ่งหมาย 
หรือความ
ต้องการ 

กระบวนการความเข้าใจของผู้รับ 

การลดความตึงเครียด 

ความตึงเครียด 
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 4) ความต้องการการได้รับความนับถือยกย่อง (Esteem Needs) 
 5) ความต้องการที่จะเข้าถึงตัวเองได้อย่างแท้จริง (Self - Actualization Needs) 
 นิมิตร กลิ่นดอกแก้ว (2555) ยังกล่าวต่อว่า ทฤษฎีแรงจูงใจใฝุสมัฤทธิ์ของ McClelland เป็น
ทฤษฎีที่เกี่ยวกับการจูงใจของมนุษย์ที่ทําให้เกิดความต้องการความสําเร็จโดยไม่ได้หวังผลตอบแทน 
ซึ่งเป็นความต้องการในเรื่องการทํางานให้สําเร็จและดีทีสุ่ดตามเปูาหมายที่ตั้งไว้ คุณลักษณะของคนที่
มีแรงจูงใจใฝุสมัฤทธิ์จะมีความต้องการ ดังนี้ 
 1) ความต้องการความสําเร็จ (Need for Achievement) เป็นความต้องการที่จะทําสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งให้สําเร็จ โดยบุคคลนั้น ๆ จะชอบการแข่งขัน งานทีท่้าทายมีความชํานาญในการวางแผน กล้าที่
จะเผชิญกับความล้มเหลว 
 2) ความต้องการความผูกพัน (Need for Affiliation) เป็นความต้องการการยอมรับ มีความ
สัมพันธภาพที่ดี พยายามรักษาความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้อื่น ชอบการร่วมมือมากกว่าการแข่งขัน 
 3) ความต้องการอํานาจ (Need for Power) เป็นความต้องการที่จะมีอํานาจเหนือผู้อื่น 
ต้องการความเป็นผู้นํา 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า แรงจูงใจ คือ ความต้องการที่จะกระทําสิ่งนั้น ๆ ให้ประสบ
ผลสําเร็จตามเปูาหมายที่ตั้งไว้ ซึ่งความต้องการนี้เกิดจากพฤติกรรมในตวับุคคลเอง และเรียนรู้วิธีการ
ต่าง ๆ ที่จะทําให้ได้รับการตอบสนองที่ตนต้องการ แรงจูงใจ ได้แก ่แรงจูงใจที่เกิดจากความต้องการ 
แรงจูงใจที่เกิดจากความตึงเครียด การต้ังเปูาหมาย และความพยายาม  ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นตัวกระตุ้นให้
เกิดแรงผลักดนัที่จะทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งให้ตรงตามเปูาหมายที่ต้องการ 
 
 2.2.7 ทฤษฎีแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว 
 แมคอินทอช และ โกลด์เนอร ์(Mcintosh & Goeldner, 1986) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือตอบสนองความต้องการของตัวเอง 
โดยแบ่งประเภทของสิ่งกระตุ้นไว้ 4 ประเภทดังน้ี 
 1) สิ่งกระตุ้นทางกายภาพ คือ ความต้องการของร่างกาย จิตใจ การต้องการพักผ่อน ฟื้นฟู 
หรือรักษาสภาพร่างกาย 
 2) สิ่งกระตุ้นทางด้านวัฒนธรรม คือ ความต้องการอยากรู้อยากเห็น ต้องการมาศึกษา มาชม
ศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นนั้น ๆ 
 3) สิ่งกระตุ้นทางด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล คือ การไปพบปะผู้คน การเยี่ยมญาติ หลีก
หนีความเครียดจากการใช้ชีวิต 
 4) สิ่งกระตุ้นทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง คือ ความต้องการที่จะเพ่ิมเกียรติภูมิให้กับ
ตัวเอง เช่น การเดินทางไปเพ่ือศึกษาต่อ การไปประชุมสัมมนา 
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 งานพัฒนานวัตกรรมการเรียนรู ้(2558) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวสามารถแบ่ง
ออกได้ 2 อย่าง คือ แรงผลัก (Push Factor) และแรงดึง (Pull Factors) 
 1) แรงผลัก (Push Factor) เป็นความต้องการทางกายภาพ เช่น หากต้องการให้ร่างกายได้
พักผ่อน การเดินทางท่องเที่ยวจึงเป็นทางเลือกหนึ่งในการพักผ่อน การหลีกหนีความจําเจ 
ความเครียด ความต้องการพบสิ่งใหม่ ๆ สถานที่ใหม่ ๆ ความต้องการที่จะศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับ
วัฒนธรรม ชนชาติ การดํารงชีวิตที่แตกต่างไปจากที่อยู่เดิม ความต้องการเดินทางเพื่อให้โอกาสในการ
เข้าสงัคม และหาโอกาสที่จะติดต่อสัมพันธ์กับเพื่อนใหม่ ๆ  
 แรงผลัก (Push Factors) เปน็เพียงแค่สาเหตุของความต้องการเดินทางท่องเที่ยว การ
ตัดสินใจเดินทางนั้นจะขึ้นอยู่กับสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ หรอืเรียกอีกอย่างว่า แรงดึง 
(Pull Factors) 
 2) แรงดึง (Pull Factors) เป็นปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้าไปในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 
ด้วยวิธีการใดวิธีการหนึ่ง เพ่ือช่วยให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจได้ง่ายขึ้นในการเลือกจุดหมายปลายทาง 
เช่น การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว การลดราคาโรงแรม โปรโมชั่น เทศกาล งานสําคญัต่าง ๆ ล้วน
แต่เป็นแรงดึงสําคัญที่ทําใหน้ักท่องเที่ยวเดินทาง 
 ศุภกร เสรีรัตน ์(2544) กล่าวว่า แรงจูงใจที่เป็นตัวกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวอยากเดินทางมา
ท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 2 ปัจจัย ดังนี้ 
 1) ปัจจัยผลักดัน (Push Factor) เป็นแรงจูงใจที่ผลักดันให้เกิดความต้องการที่อยากจะ
เดนิทางมาท่องเที่ยว ได้แก่  
  1.1) ความต้องการที่จะหลีกหนีความจําเจในชีวิต หนีความวุ่นวาย ความเบื่อหน่าย
จากชีวิตประจําวัน เพื่อต้องการมาท่องเที่ยว มาสัมผัสกับบรรยากาศใหม่ ๆ 
  1.2) การต้องการเปิดหูเปิดตา เปิดโลกทัศน์ให้กว้างขึ้น หาความแปลกใหม่ในชีวิต 
สร้างโอกาสในการค้นหาตัวเอง 
  1.3) การต้องการพักผ่อนหย่อนใจ คลายความเครียดจากการทํางาน หาความสงบ
ให้กับตัวเอง 
  1.4) การต้องการสร้างความรู้สึกที่ดีให้กับตนเอง สร้างประสบการณ์ใหม ่ๆ 
  1.5) การต้องการทําในสิ่งที่ทา้ทาย กล้าตัดสินใจ 
  1.6) การต้องการผจญภัย เพือ่แสดงออกถึงความแข็งแรง ความอดทน 
 2) ปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) เป็นแรงจูงใจที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวยัง
สถานที่นั้น ๆ ได้แก่  
  2.1) ความสวยงามของสถานที่ ทิวทัศน ์ธรรมชาติต่าง ๆ 
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  2.2) ความสําคญัทางประวัติศาสตร์ที่เกิดขึ้นในอดีต เรื่องราวสําคัญต่าง ๆ ที่ดึงดูด
นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมหรือมาศึกษาประวัติศาสตร์ 
  2.3) กิจกรรมทางด้านการกีฬาที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชม 
หรือมาเรียนรู้ทางด้านกีฬา 
 ปัจจัยที่เป็นตัวผลักดันและดึงดูดที่เป็นแรงกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางมาท่องเที่ยว
ในสถานที่นั้น ๆ ได้แก ่
 1) สิ่งจูงใจทางกายภาพ เช่น การได้ร่วมกิจกรรมต่าง ๆ เป็นต้น 
 2) สิ่งจูงใจด้านวัฒนธรรม เช่น วิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ ์เป็นต้น 
 3) สิ่งจูงใจด้านส่วนตัว เช่น การเยี่ยมญาติ การทําบุญ เป็นต้น 
 4) สิ่งจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียง เช่น การพัฒนาตัวเอง การศึกษาต่อ เป็นต้น 
 เพียร์ซ, มอร์ริซัน และรุทเทลิเอดจ ์(Pearce, Morrison & Rutledge, 1998) ได้จําแนก
แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวไว้ดังนี้ 
 1) แรงจูงใจทีท่ําให้ได้ใกล้ชิดและสัมผัสกับสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ เช่น พื้นทีส่ีเขียว ธรรมชาติ ปุา
ไม้ ทะเล น้ําตก 
 2) แรงจูงใจทีท่ําให้ได้พบกับผู้คนในท้องถิ่นนั้น ๆ อย่างใกล้ชิด 
 3) แรงจูงใจทีท่ําให้ได้เข้าถึงวัฒนธรรมในทอ้งถิ่นนั้น ๆ 
 4) แรงจูงใจทีท่ําให้ได้สร้างความสัมพันธภาพภายในครอบครัว สําหรับนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
มาเป็นครอบครัว 
 5) แรงจูงใจทีท่ําให้ได้มาพักผ่อนในสถานทีท่ี่มีสิ่งแวดล้อมที่ดี เช่น การชมปะการัง การเดิน
ปุา เป็นต้น 
 6) แรงจูงใจที่จะได้ทํากิจกรรมที่สนใจเป็นพิเศษและการฝกึทักษะต่าง ๆ  
 7) แรงจูงใจที่จะทําให้มีสุขภาพที่ดี เช่น การเดินทางมาเพื่อทําการรักษาในศูนย์สุขภาพต่าง ๆ 
การเข้าทําสปา เป็นต้น 
 8) แรงจูงใจที่จะได้รับการคุ้มกัน ได้รับความปลอดภัยจากโรค หรือจากผู้ร้าย 
 9) แรงจูงใจที่จะได้รับการยอมรับนับถือ การสร้างประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว 
 10) แรงจูงใจทีเ่ป็นการให้รางวัลกับตัวเอง เช่น การกิน ดื่ม การหาความสุข การซื้อของ 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเลือก
เดินทางมาท่องเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ 2 ปัจจัยหลักที่ทําให้นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยว ได้แก่     
แรงผลัก (Push Factors) คือ ความต้องการที่เกิดขึ้นจากสภาวะภายในตัวของนักท่องเที่ยวที่ต้องการ
อยากเดินทางท่องเที่ยว และแรงดึง (Pull Factors) คือ สิง่ที่ดึงดูดให้เลือกเดินทางไปยังจุดหมาย
ปลายทาง ซึ่งเกิดจากสถานที่ท่องเที่ยวดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางไปยังสถานที่นั้น ๆ 
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 2.2.8 ทฤษฎีสว่นประสมทางการตลาด (7P) 
 ส่วนประสมทางการตลาดเป็นการจัดการการตลาดเพื่อนํามาใช้ให้ธุรกิจเป็นที่พึงพอใจกับ
ลูกค้า สําหรับส่วนประสมทางการตลาดที่นิยมใช้กัน คือ ส่วนประสมทางการตลาด 4P ดังนี้ 
 1) Product คือ รูปแบบและคุณสมบัติของตัวผลิตภัณฑ ์
 2) Price คือ ตําแหน่งราคาที่เหมาะสม 
 3) Place คือ สถานที่ สิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ในการนําเสนอการบริการ 
 4) Promotion คือ การส่งเสริมการขายตา่ง ๆ 
 แต่สําหรับธุรกิจบริการ 4P ยังถือว่าไม่เพียงพอต่อการบริการให้ประสบผลสําเร็จได้ เพราะใน
ธุรกิจบริการนั้น ผู้ให้บริการจะต้องมีปฏิสัมพันธ์กับผู้รับบริการอยู่ตลอดเวลา ไม่ว่าจะเป็นทั้งทางตรง
และทางอ้อม ดังนั้นธุรกิจประเภทนี้จึงต้องเพิ่มกลยุทธ์อีก 3P ให้ธุรกิจนัน้ประสบความสําเร็จ สร้าง
ความพึงพอใจและความประทับใจให้แก่ผู้บริโภค ซึ่ง 3P ที่เพิ่มเข้ามามีดังนี้ 
 5) People คือ การสร้างความเช่ือมั่นผ่านตัวบุคคล (ผู้ให้บริการ) 
 6) Process คอื การจัดการระบบการบริการเพื่อให้ผู้ใช้บรกิารได้รับความสะดวก 
 7) Physical Environment คือ การออกแบบสถานที่ที่ให้บริการให้มีความน่าประทับใจ มี
การพัฒนาโครงสร้างของธุรกิจ และออกแบบการบริการ เพื่อให้สอดคล้องกับเปูาหมายของธุรกิจ 
(Thai marketing, 2557) 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2538) กล่าวว่า ศาสตราจารย์ฟิลลิป คอ็ตเล่อร์ กูรูด้านการตลาดช้ันนํา
ของโลก ได้ให้แนวคิดของส่วนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการไว้ว่า ส่วนประสมทาง
การตลาด (Marketing Mix) หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ นํามาใช้เพื่อ
ตอบสนองความพึงพอใจแก่ผู้บริโภค และเพื่อบรรลุวัตถุประสงค์ทางการตลาดในตลาดเปูาหมาย  
 ยงยุทธ ฟูพงศ์ศิริพันธ์ (2546) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หรือ  
7Ps ประกอบไปด้วย 
 1) ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) คือ สิ่งที่ผู้ใหบ้ริการต้องมอบให้แก่ผู้ใช้บรกิาร สามารถแบ่งเป็น 
2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑ์ที่อาจจับต้องได้ และผลิตภัณฑ์ทีจ่ับต้องไม่ได้ 
 2) ด้านราคา (Price) คือ คุณค่าของผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน 
 3) ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) คอื สถานที่ ทําเลที่ตั้ง หรือสิ่งแวดล้อมในการ
นําเสนอบริการให้แกลู่กค้า ซึง่มีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในคุณค่าและคณุประโยชน์ของบริการที่
นําเสนอ 
 4) ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) คือ เครื่องมือในการติดต่อสื่อสารเพื่อเป็นการแจ้ง
ข่าวสารหรือชักจูงใจให้เลือกใช้บริการ 
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 5) ด้านบุคคล (People) คือ พนักงานหรือเจ้าหน้าที่ โดยผ่านการคัดเลือก การฝึกอบรม 
เพื่อให้มีความสามารถสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าหรอืผู้ใช้บริการได้แตกต่างและเหนือคู่แข่งขัน 
 6) ด้านการสร้างและนําเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence/ Environment 
and Presentation) คือ การสร้างและนําเสนอลักษณะทางกายภาพให้กับลูกค้า เช่น การแต่งกายที่
สะอาดเรียบร้อย ความสุภาพอ่อนโยน การให้บริการทีร่วดเร็ว เป็นต้น 
 7) ด้านกระบวนการ (Process) คือ กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับระเบียบวิธีการในด้านการบริการ 
ที่นําเสนอให้กบัผู้ใช้บริการเพื่อมอบการให้บริการอย่างถูกต้องรวดเร็ว และทําให้ผู้ใชบ้ริการเกิดความ
ประทับใจ 
 
ภาพที่ 2.20: 7P's ส่วนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ 
 

 
 
ที่มา: ไพสิฐ นิธิโชติรส. (2557). 7P's ส่วนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ. สืบค้นจาก 
 http://marketing54online.blogspot.com/2014/01/7ps_25.html. 
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 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดเป็นการจัดการการตลาดเพ่ือทําให้
ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ และเลือกที่จะใช้สินค้านั้น ๆ สว่นประสมทางการตลาดจึงมีบทบาทสําคัญต่อ
ธุรกิจบริการ ซึง่ธุรกิจบริการนิยมใช้ส่วนประสมทางการตลาด 7P ได้แก ่ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
ด้านราคา (Price) ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) ด้าน
บุคคล (People) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) และด้านกระบวนการ 
(Process) ในการจัดการการตลาด เนื่องจากธุรกิจบริการเป็นธุรกิจที่มีความละเอียดอ่อนในด้านการ
บริการ มีความหลากหลายทางด้านบริการ การจัดการทางด้านการตลาดของการบริการนี้จะต้องมี
ความผสมผสาน จนไม่สามารถแบ่งแยกออกจากกันได้ ซึ่ง 7P ของบริการต้องสอดประสานกันอย่างดี
จึงจะประสบผลสําเร็จ 
 
 2.2.9 ทฤษฎ ีSWOT Analysis 
 SWOT Analysis เป็นการวิเคราะห์ถึงสภาพขององค์กรเพื่อทราบถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส 
และปัญหาต่าง ๆ ในการดําเนินงาน ทําให้ทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่จะเกดิขึ้น โดย ชนินทร์ 
ชุณหพันธรักษ์ (2541) ไดก้ล่าวว่า SWOT Analysis ประกอบด้วย Strengths, Weaknesses, 
Opportunities และ Threats ซึ่งสามารถอธิบายความหมายได้ ดังนี้ 
 1) Strengths คือ จุดแข็ง หรือลักษณะเด่นของการดําเนินงาน เช่น พนักงานมีความสามารถ 
การเงินที่มั่นคง มีนวัตกรรมใหม ่ๆ เป็นต้น 
 2) Weaknesses คือ จุดอ่อน หรือลักษณะด้อยของการดําเนินงาน เช่น ต้นทุนสูง การติดใจ
ล่าช้า ขาดการพัฒนา 
 3) Opportunities คือ โอกาสหรือช่องทางในการดําเนินงาน เช่น การขยายตัวของตลาด 
เศรษฐกิจดี เปน็ต้น 
 4) Threats คือ อุปสรรค หรือข้อจํากดัในการดําเนินงาน เช่น ปัญหาทางเศรษฐกิจ ต้นทุนสูง 
ขาดแคลนวัตถุดิบ เป็นต้น  
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และสมชาย หิรัญกิตติ (2545) ได้ให้ความหมายของ SWOT Analysis ไว้
ดังนี้ 
 1) จุดแข็ง (Strengths) คือ ความสามารถ หรือความแข็งแกร่งที่เกิดขึ้นจากภายในองค์กร 
 2) จุดอ่อน (Weaknesses) คือ ปัญหาต่าง ๆ ขององค์กรที่ต้องหาแนวทางในการแก้ไขปัญหา
น้ัน ๆ 
 3) โอกาส (Opportunities) คือ ข้อได้เปรียบที่เกิดจากภายนอกองค์กร ซึ่งเป็นตัวที่กําหนด
กลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม 
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 4) อุปสรรค (Threats) คือ ข้อจํากัดที่เกิดจากภายนอกองค์กร ทําให้องค์กรนั้น ๆ ต้องหา
แนวทางในการแก้ไขอุปสรรคต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น เพื่อเป็นการรับมือกับตลาดนั้น ๆ 
 สมลักษณ ์วรินทรนุวัตร (2547) กล่าวว่า การวิเคราะห์ SWOT Analysis จึงเป็นการ
วิเคราะห์หรือคาดการณ์ข้อเท็จจริงที่คาดว่าจะเกิดขึ้น และเป็นการประเมินสถานการณ์ให้ทราบ
ข้อเท็จจริงโดยวินิจฉัยที่ถูกตอ้ง และเป็นความพยายามกําหนดประเด็นเพื่อประโยชน์ในการชี้นํา 
จุดเด่นที่สําคัญของ SWOT Analysis คือการทําให้องค์กรสามารถทบทวนภารกิจได้อย่างชัดเจน 
เพื่อให้องค์กรบรรลุสู่เปูาหมายที่วางไว้ และสามารถนําไปสู่การจัดทําแผนยุทธศาสตรข์ององค์กรได้
ต่อไป 
 จากข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่า การวิเคราะห์ SWOT Analysis เป็นการวิเคราะห์สถานการณ์
การตลาดปัจจุบัน เพื่อให้ทราบถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคตา่ง ๆ ของธุรกิจ นอกจากนี้ยัง
เป็นการเปรียบเทียบเพื่อให้ทราบถึงคู่แข่งทางการตลาด การวิเคราะห์ SWOT Analysis เป็นการสร้าง
วัตถุประสงค์ เปูาหมายของการดําเนินธุรกิจ เพื่อให้ธุรกิจประสบผลสําเรจ็ตามเปูาหมายที่ได้วางไว้  
 
2.3 สมมติฐาน 
 2.3.1 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ได้แก ่เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 
ภูมิลําเนา รวมถึงปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก่ วัตถปุระสงค์ของการเดินทาง ลักษณะการ
เดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง และสิ่งที่ช่ืนชอบ มีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยว
เพื่อมาชมมวยไทย 
 2.3.2 แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติมีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทย 
 2.3.3 ส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 2.3.4 รูปแบบของการดําเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยวมีผล
ต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ดําเนินการศึกษาวิจัย เรื่องปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อ
ความต้องการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทย โดยมี
ขั้นตอนการวิจัยดังต่อไปนี้ 
 3.1 ประเภทของงานวิจัย 
 3.2 กลุ่มประชากร และการสุม่กลุ่มตัวอย่าง 
 3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 3.4 การทดสอบเครื่องมือ 
 3.5 วิธีการเก็บข้อมูล 
 3.6 ประเภทของตัวแปร 
 3.7 วิธีการทางสถิต ิ
 
3.1 ประเภทของงานวิจัย 

งานวิจัยเรื่องปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อความต้องการเดินทางท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทย เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน คือ การวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) และ การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  
 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เป็นการวิจัยที่ได้มาซึ่งขอ้มูลโดยการแจก
แบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวต่างชาตทิี่มาชมมวยไทย 
 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 
Interview) โดยจะสัมภาษณผ์ู้จัดการแข่งขนัมวยไทยอาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ เพื่อทราบ
รูปแบบของการดําเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยว เป็นต้น โดยมีการ
นําเสนอข้อมูลเป็นการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Analytical Description)  
 
3.2 กลุ่มประชากร และการสุม่กลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คอื นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาชมมวยไทยจํานวน 400 คน 
ทีมงานการจัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ จํานวน 10 ท่าน 
 กลุ่มตัวอย่างที่ทําการศึกษา คือ ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ หัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
และนักท่องเทีย่วต่างชาติที่เข้ามาชมมวยไทยที่เวทีมวยราชดําเนิน และเวทีมวยลุมพินี โดยให้เป็น
ตัวแทนของประชากรทั้งหมด 
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 ผู้วิจัยได้ใช้สูตรของยามาเน่ (Yamane, 1973) ในการหาขนาดตัวอย่างที่ไม่ทราบจํานวน
ประชากร โดยกําหนดระดับความเชื่อมั่นที่ 95% ค่าความผิดพลาดไม่เกินเช่ือมั่น 5% ดังนี้ 
     n  = P(1 - P)Z2 
                                                     E2 
กําหนดให้  n = ขนาดตัวอย่าง 
  P = สัดส่วนของประชากรที่ผู้วิจัยกําลังสุ่ม 0.50 
  Z = ระดับความเชื่อมั่นที่ผู้วิจยักําหนดไว้ Z มีค่าเท่ากับ 1.96 ที่ระดับความเช่ือมั่น  
ร้อยละ 95 (ระดับ 0.05) 
  E = ค่าความผิดพลาดสูงสุดที่เกิดขึ้น = 0.05 
 
 เมื่อนํามาแทนค่าในสูตร จะได้จํานวนตัวอย่างที่ควรใช้ในการศึกษาวิจัยดังนี้ 
    n    = (0.5) (1 - 0.5) (1.96)2 
           (0.05)2 
          = 384.16 
 จากค่าที่คํานวณได้ พบว่าจํานวนกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้เท่ากับ 384.16 
คน แต่เพื่อให้ได้ข้อมูลที่มีความน่าเช่ือถือมากขึ้น และเพ่ือลดส่วนเบี่ยงเบนต่าง ๆ จึงกําหนดขนาด
กลุ่มตัวอย่างจํานวน 400 คนจากประชากรทั้งหมด โดยกําหนดโควตาไว้ตามเกณฑ์ ดังนี ้
 นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาชมมวยไทยที่เวทีมวยราชดําเนิน จํานวน 200 คน 
 นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาชมมวยไทยที่เวทีมวยลุมพิน ีจํานวน 200 คน 
 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อการวิจัยครั้งนี้ คือ แบบสอบถามที่สร้างขึ้นจาก
การรวบรวมแนวคิด ทฤษฎี เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ข้อมลูทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ
สถานภาพ ภูมิลําเนา ซึ่งเป็นคําถามที่ออกแบบโดยสร้างคําถามลักษณะนามบัญญัติ (Nominal 
Scales) และผูต้อบต้องเลือกคําตอบเพียงข้อเดียวเท่านั้น 
 ตอนที่ 2 ปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก่ วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ลักษณะการ
เดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง และสิ่งที่ช่ืนชอบ ซึ่งเป็นคําถามที่ออกแบบโดยสร้างคําถาม
ลักษณะนามบญัญัติ (Nominal Scales) และผู้ตอบต้องเลือกคําตอบเพียงข้อเดียวเท่านั้น 
 ตอนที่ 3 แรงจงูใจของนักท่องเที่ยวที่มาชมมวยไทย ซึ่งเปน็คําถามที่ออกแบบโดยสร้าง
คําถามลักษณะให้ผู้ตอบแบบสอบถามประเมิน (Rating Scales) 
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 ตอนที่ 4 ส่วนประสมทางการตลาด (7P) ซึ่งเป็นคําถามที่ออกแบบโดยสร้างคําถามลักษณะ
ให้ผู้ตอบแบบสอบถามประเมิน (Rating Scales) 
 ตอนที่ 5 ความต้องการที่จะมาท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทย ซึ่งเป็นคําถามที่ออกแบบโดย
สร้างคําถามลกัษณะให้ผู้ตอบแบบสอบถามประเมิน (Rating Scales) 
 สําหรับคําถามลักษณะให้ผู้ตอบแบบสอบถามประเมิน เป็นคําถามที่เกี่ยวกับระดับความเห็น
ของนักท่องเที่ยวในด้านแรงจูงใจ และการจัดการการตลาด โดยในแต่ละคําถามมีคําตอบให้เลือก 5 
ระดับ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 3.1: เกณฑค์ะแนนระดับการตัดสินใจ 
 

ระดับการตัดสินใจ คะแนน 
เห็นด้วยอย่างยิ่ง 

เห็นด้วย 
เห็นด้วยปานกลาง 

เห็นด้วยน้อย 
ไม่เห็นด้วย 

5 
4 
3 
2 
1 

 
 การแปลผลการวิจัยของลักษณะแบบสอบถามที่ใช้ระดับการวัดข้อมูลประเภทอันตรภาคชั้น 
(Interval Scale) ผู้วิจัยใช้เกณฑ์เฉลี่ยในการอภิปลายผลโดยการคํานวณดังนี้ 
 อันตรภาคชั้น = คะแนนสูงสดุ – คะแนนต่าํสุด 
       จํานวนชั้น 
   = 5 – 1 
        5 
   = 0.8 
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ตารางที่ 3.2: เกณฑ์การแปลความหมายของคะแนน 
   

ค่าเฉลี่ย ระดับการตัดสินใจ 
4.21 - 5.00 
3.41 - 4.20 
2.61 - 3.40 
1.81 - 2.60 
1.0 - 1.80 

เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
เห็นด้วย 

เห็นด้วยปานกลาง 
เห็นด้วยน้อย 
ไม่เห็นด้วย 

 
3.4 การทดสอบเครื่องมือ 
 3.4.1 การทดสอบความตรง (Validity) โดยการตรวจสอบแบบสอบถามว่ามีความสอดคล้อง
กับสมมติฐานหรือไม ่ซึ่งเปน็การทดสอบความตรงเชิงเนื้อหาและภาษา จากนั้นนําแบบสอบถามไป
ปรึกษาผู้ทรงคณุวุฒิ เพื่อให้ไดแ้บบสอบถามที่ถูกต้องยิ่งขึ้น โดยพิจารณาจากความสอดคล้องระหว่าง
คําถามกับวัตถุประสงค์ในการศึกษาค้นคว้างานวิจัย หรือดัชนีความเหมาะสม (IOC: Index of Item 
Objective Congruence) แล้วหาค่าเฉลีย่ โดยผู้ทรงคณุวุฒิจะให้คะแนนความเห็นของคําถามแต่ละ
ข้อดังต่อไปนี้ คะแนน +1 (ข้อคําถามนั้นสามารถนําไปวัดได้อย่างแน่นอน) 0 (ไม่แน่ใจว่าคําถามนั้นจะ
วัดได้) -1 (ข้อคําถามไม่สามารถนําไปวัดได้อย่างแน่นอน) ข้อคําถามที่มีคา่ 0.5 - 1.0 มีค่าความ
เที่ยงตรงสูง ถ้าตํ่ากว่า 0.5 ต้องปรับปรุงใหม่ ซึ่งได้ค่าเฉลีย่มากกว่า 0.5 สําหรับทุกข้อคําถาม 
 3.4.2 การทดสอบความเที่ยง (Reliability) ผู้วิจัยนั้นได้ทาํการนําแบบสอบถามที่ได้สรา้งขึ้น
และได้ทําการปรับปรุงแก้ไขเรียบร้อยแล้ว นําไปทําการทดสอบ (Try Out) เป็นจํานวน 30 ชุด เพื่อทํา
การตรวจสอบว่าคําถามและเนื้อหาในแบบสอบถามนั้นได้มีการสื่อสารตรงตามความต้องการ และมี
ความเหมาะสมหรือไม่  
 จากนั้นผู้วิจัยได้หาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามด้วยสัมประสิทธิ์แอลฟุาของครอนบัค 
(Cronbach’s Coefficient) พบว่า ตัวแปรแรงดึง (Pull Factors) มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 
0.920 ค่า CITC (Corrected Item - Total Correlation) อยู่ระหว่าง 0.652 - 0.876 ด้านตัวแปร   
แรงผลัก (Push Factors) มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 0.896 ค่า CITC (Corrected Item - Total 
Correlation) อยู่ระหว่าง 0.419 - 0.797 ด้านตัวแปรผลิตภัณฑ์ (Product) มีค่าแอลฟุาครอนบัค
เท่ากับ 0.928 ค่า CITC (Corrected Item - Total Correlation) อยู่ระหว่าง 0.733 - 0.837      
ด้านตัวแปรราคา (Price) มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 0.768 ค่า CITC (Corrected Item - Total 
Correlation) เท่ากับ 0.636 ด้านตัวแปรช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) มีค่าแอลฟุาครอนบัค
เท่ากับ 0.934 ค่า CITC (Corrected Item - Total Correlation) อยู่ระหว่าง 0.591 - 0.927      
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ด้านตัวแปรส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 0.941 ค่า CITC 
(Corrected Item - Total Correlation) อยู่ระหว่าง 0.848 - 0.882 ด้านตัวแปรบุคคล (People)    
มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 0.937 ค่า CITC (Corrected Item - Total Correlation) อยู่ระหว่าง 
0.782 - 0.911 ด้านตัวแปรกระบวนการ (Process) มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 0.963 ค่า CITC 
(Corrected Item - Total Correlation) อยู่ระหว่าง 0.898 - 0.943 ด้านตัวแปรลักษณะทาง
กายภาพ (Physical Environment) มีค่าแอลฟุาครอนบัคเท่ากับ 0.926 ค่า CITC (Corrected Item 
- Total Correlation) อยู่ระหว่าง 0.738 - 0.917 
  
3.5 วิธีการเก็บข้อมูล 
 3.5.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการขอความร่วมมือจากนกัท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวย
ไทย ณ เวทมีวยราชดําเนิน และเวทีมวยลุมพินี จํานวน 400 คน โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
  1) ผู้วิจัยได้ดําเนินการแจกแบบสอบถามและรวบรวมข้อมูลทั้งหมดด้วยตนเอง 
จํานวน 400 ชุด กับกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล 2 เดือน 
  2) ผู้วิจัยนําแบบสอบถามที่ได้ไปตรวจสอบความถูกต้องก่อนนํามาวิเคราะห์สถิติ
ต่อไป 
 
ภาพที่ 3.1: ดําเนินการแจกแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
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 3.5.2 เก็บข้อมลูจากการสัมภาษณ์ (Interview) โดยผู้วิจัยจะสัมภาษณ์ผูจ้ัดการแข่งขันมวย
ไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน ได้แก่  
  1) ผู้จัดศึกวันทรงชัย จํานวน 2 ท่าน 
  2) ผู้จัดศึกยอดมวยสยาม จาํนวน 1 ท่าน 
  3) ผู้จัดศึกมวยไทยททบ. 5 จํานวน 1 ท่าน 
  4) ผู้จัดศึก PPTV Muaythai Fight Night จํานวน 1 ท่าน 
 
ภาพที่ 3.2: สัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ 
 

 
 
 และสัมภาษณห์ัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน ได้แก่  
  1) หัวหน้าค่ายเพชรสี่หมื่น จํานวน 1 ท่าน 
  2) หัวหน้าค่ายศิริลักษณม์วยไทยยิม จํานวน 1 ท่าน 
  3) หัวหน้าค่ายราชานนท์ จํานวน 1 ท่าน 
  4) หัวหน้าค่ายก.กัมปนาท จํานวน 1 ท่าน 
  5) หัวหน้าค่ายเมืองสีมา จํานวน 1 ท่าน 
 เพื่อทราบถึงรูปแบบของการดําเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทางการตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยว 
เป็นต้น 
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ภาพที่ 3.3: สัมภาษณ์หัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 

 
 
3.6 ประเภทของตัวแปร 
 การศึกษาวิจัยเรื่องปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อความต้องการเดินทางท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทย ผู้วิจัยได้กําหนดตัวแปรการวิจัยเป็น 2 ตัว
แปร คือ ตัวแปรอิสระ และตัวแปรตาม โดยตัวแปรอิสระประกอบไปด้วย ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ 
อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ และภูมิลําเนา ปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก่ 
วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ลักษณะการเดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง สิ่งที่ชื่นชอบ ทฤษฎี
แรงจูงใจ ได้แก่ แรงดึง (Pull Factors) และแรงผลัก (Push Factors) และส่วนประสมทางการตลาด 
(7P) ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) ด้านราคา (Price) ด้านสถานที่ (Place) ด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) ด้านบุคลากร (People) ด้านกระบวนการในการให้บริการ (Process)  และ
ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) 

การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยในครั้งนี้ โดยการนําข้อมูลที่ไดจ้ากแบบสอบถาม จํานวน 400 ชุด 
มาตรวจสอบความสมบูรณ์และความถูกต้อง จากนั้นจึงนําข้อมูลทั้งหมดมาทําการวิเคราะห์ข้อมูลและ
ประมวลผลด้วยเครื่องคอมพิวเตอร์โดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ดังนี ้

1) นําแบบสอบถามในตอนที ่1 และตอนที่ 2 ซึ่งเป็นคําถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล และ
ปัจจัยด้านจิตวิทยาของผู้ตอบแบบสอบถาม มาคํานวณหาค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ 
(Percentage) 
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 2) นําแบบสอบถามในตอนที ่3 ตอนที่ 4 และตอนที่ 5 ซึ่งเป็นคําถามที่เกี่ยวกับระดับ
ความเห็นของนักท่องเที่ยวในดา้นแรงจูงใจ และการจัดการการตลาด [ส่วนประสมทางการตลาด 
(7P)] มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
3.7 วิธีการทางสถิต ิ
 3.7.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ผู้วิจยัใช้หลักการวิเคราะห์ด้วยเครื่องคอมพิวเตอร์ โดย
ใช้โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS เพื่อหาค่าสถิติ ดังนี้ 
  1) สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก ่
   1.1) ค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ใช้สําหรับ
วิเคราะห์ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยด้านจิตวิทยาของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทย 
   1.2) ค่าความคลาดเคลื่อน ใช้สําหรับวิเคราะห์ระดับความต้องการมาชม
มวยไทย ความเห็นของนักท่องเที่ยวต่างชาติในด้านแรงจูงใจ และการจัดการการตลาด [ส่วนประสม
ทางการตลาด (7P)] 
  2) สถิติที่ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานโดยใช้สูตรของยามาเน่ (Yamane, 1973) 
วิเคราะห์หาขนาดตัวอย่างที่ไม่ทราบจํานวนประชากร 
 3.7.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
 นําผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดจากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ หรือ    
โปรโมเตอร ์และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ มาวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพื่อทําการ
เชื่อมโยงสู่การจัดการการตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยวที่มาชมมวยไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 4 
บทวิเคราะหข์้อมูล 

 
 การวิจัยเรื่องปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อความต้องการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือมาชม
มวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติโดยสําเสนอ
ตามหัวข้อดังต่อไปนี ้
 4.1 การสรุปขอ้มูลทางประชากรศาสตร ์
 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามสมมตฐิาน 
 4.3 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้จดัการแข่งขันมวยไทยอาชีพ 
 4.4 สรุปผลการสัมภาษณ์หัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 
4.1 การสรุปขอ้มูลทางประชากรศาสตร ์
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมศิลปะแม่ไมม้วยไทยโดยจําแนก
ตามปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก ่เพศ อายุ การศกึษา อาชีพ สถานภาพ และภูมิลําเนา ปัจจัยทางจิตวิทยา
และพฤติกรรม ได้แก ่วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ลักษณะการเดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่
คาดหวัง สิ่งที่ชื่นชอบ และระดับความต้องการที่จะมาท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทยโดยมีผลวิเคราะห์
ตามตารางดังต่อไปนี ้
 
ตารางที่ 4.1: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามเพศ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
เพศ 1) ชาย 

2) หญิง 
286 
114 

71.50 
28.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยจํานวน 400 คน 
ส่วนใหญ่เป็นเพศชายร้อยละ 71.50 ส่วนเพศหญิงมีเพียงร้อยละ 28.50 
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ตารางที่ 4.2: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอายุ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
อายุ 1) ต่ํากว่าหรือเท่ากับ 20 ป ี

2) 21 - 25 ปี 
3) 26 - 30 ปี  
4) 31 - 35 ปี 
5) 36 - 40 ปี 
6) 41 ปี หรือมากกว่า 

10 
104 
102 
84 
42 
58 

2.50 
26.00 
25.50 
21.00 
10.50 
14.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.2 พบว่า ช่วงอายุของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่อยู่
ระหว่างอายุ 21 - 25 ปี มีจํานวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26.00 รองลงมาคือ ช่วงอายุ 26 - 30 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 25.50  ช่วงอายุ 31 - 35 ปี คิดเป็นร้อยละ 21.00 ช่วงอายุ 41 ปีหรือมากกว่า คิดเป็น
ร้อยละ 14.50 และช่วงอายุ 36 - 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 10.50 ตามลําดับ ส่วนกลุ่มตัวอย่างที่น้อย
ที่สุดคือ ช่วงอายุต่ํากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีเพียง 5 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 
 
ตารางที่ 4.3: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามสถานภาพ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
สถานภาพ 1) โสด 

2) สมรส 
3) หม้าย/ หยา่ร้าง 

234 
154 
12 

58.50 
38.50 
3.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.3 พบว่า นักทอ่งเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด โดย
คิดเป็นร้อยละ 58.50 รองลงมาคือสถานภาพสมรส คิดเป็นร้อยละ 38.50 และน้อยที่สดุคือสถานภาพ
หม้าย/ หย่าร้าง คิดเป็นร้อยละ 3.00 
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ตารางที่ 4.4: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
ระดับการศึกษา 1) ปริญญาตรี  

2) ปริญญาโท 
3) ต่ํากว่าปริญญาตรี 
4) สูงกว่าปริญญาโท 

170 
112 
100 
18 

42.50 
28.00 
25.00 
4.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.4 พบว่า นักทอ่งเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 42.50 รองลงมาคือปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 28.00 ต่ํากว่าปริญญา
ตร ี คิดเป็นร้อยละ 25.00 ตามลําดับ และน้อยที่สุดคือระดับสูงกว่าปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 4.50 
 
ตารางที่ 4.5: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอาชีพ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
อาชีพ 1) ธุรกิจส่วนตัว/ อาชีพอิสระ 

2) พนักงานบริษัท 
3) รับราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 
4) นักเรียน/ นกัศึกษา 
5) อื่น ๆ 

136 
114 
66 
30 
54 

34.00 
28.50 
16.50 
7.50 

13.50 
รวม 400 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.5 พบว่า นักทอ่งเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพธุรกิจ
ส่วนตัว/ อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 34.00 รองลงมาคือพนักงานบริษัท คิดเป็นร้อยละ 28.50 รับ
ราชการ/ รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 16.50 และอาชีพอื่น ๆ นอกเหนือจากที่ระบุมา คิดเป็นร้อยละ 
13.50 ตามลําดับ ส่วนอาชีพที่น้อยที่สุดคือนักเรียน/ นักศกึษา คิดเป็นร้อยละ 7.50 
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ตารางที่ 4.6: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามภูมิลําเนา 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
ภูมิลําเนา 1) ยุโรปตะวันออก 

2) เอเชีย 
3) ออสเตรเลียและนิวซีแลนด ์
4) อเมริกาเหนือ 
5) ยุโรปตะวันตก 
6) อเมริกาใต้ 
7) แอฟริกา 
8) อื่น ๆ 

154 
154 
38 
36 
6 
4 
2 
6 

38.50 
38.50 
9.50 
9.00 
1.50 
1.00 
0.50 
1.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.6 พบว่า นักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่มาจากยุโรป
ตะวันออก และเอเชีย คิดเป็นร้อยละ 38.50 รองลงมาคือออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ คดิเป็นร้อยละ 
9.50 อเมริกาเหนือ คิดเป็นร้อยละ 9.0 ยุโรปตะวันตกและอื่น ๆ คิดเป็นรอ้ยละ 1.50 อเมริกาใต ้คิด
เป็นร้อยละ 1.00 ตามลําดับ ส่วนแอฟริกามีเพียงร้อยละ 0.50 
 
ตารางที่ 4.7: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามวัตถุประสงค์ของการเดินทาง 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
วัตถุประสงค์ของการ
เดินทาง 

1) พักผ่อน 
2) ศึกษาเล่าเรียน 
3) เยี่ยมเยียนญาต ิ
4) ธุรกิจ 
5) ประชุมสัมมนา 
6) อื่น ๆ 

260 
30 
28 
24 
16 
42 

65.00 
7.50 
7.00 
6.00 
4.00 

10.50 
รวม 400 100.00 
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 จากตารางที่ 4.7 พบว่า นักทอ่งเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการ
เดินทางเพ่ือมาพักผ่อน คิดเป็นร้อยละ 65.00 รองลงมาคือ วัตถุประสงค์อื่น ๆ นอกเหนือจากที่ระบุ
มา คิดเป็นร้อยละ 10.50 เพื่อศึกษาเล่าเรียน คิดเป็นร้อยละ 7.50 เพื่อเยี่ยมเยียนญาติ คิดเป็นร้อยละ 
7.00 เพื่อธุรกิจ คิดเป็นร้อยละ 6.00 ส่วนประชุมสัมมนามีเพียงร้อยละ 4.00 
 
ตารางที่ 4.8: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามลักษณะการเดินทาง 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
ลักษณะการเดินทาง 1) เดินทางกับครอบครัว 

2) เดินทางคนเดียว 
3) เดินทางกับเพื่อน 
4) อื่น ๆ  

136 
130 
114 
20 

34.00 
32.50 
28.50 
5.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.8 พบว่า นักทอ่งเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่มีลักษณะการเดินทาง
โดยเดินทางกับครอบครัวคิดเป็นร้อยละ 34.00 รองลงมาคือ เดินทางคนเดียว คิดเป็นร้อยละ 32.50 
เดินทางกับเพื่อน คิดเป็นร้อยละ 28.50 และลักษณะการเดินทางแบบอ่ืน ๆ คิดเป็นรอ้ยละ 5.00 
 
ตารางที่ 4.9: จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามช่องทางการรับรู้ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
ช่องทางการรับรู้ 1) เพื่อน/ คนรู้จัก 

2) อินเทอร์เน็ต 
3) วิทยุ/ โทรทศัน ์
4) รายการทัวร์ชกมวยตามสถานที่ต่าง ๆ 
5) หนังสือพิมพ์/ นิตยสาร 
6) อื่น ๆ 

104 
104 
84 
42 
24 
38 

26.00 
26.00 
21.00 
10.50 
7.00 
9.50 

รวม 400 100.00 
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 จากตางรางที่ 4.9 พบว่า นักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับ
มวยไทยมาจากเพื่อน/ คนรู้จัก และอินเทอร์เน็ต มีจํานวนเท่ากัน โดยมีร้อยละ 26.00 รองลงมาคือ
วิทยุ/ โทรทัศน ์คิดเป็นร้อยละ 21.00 รายการทัวร์ชกมวยตามสถานที่ต่าง ๆ คิดเป็นรอ้ยละ 10.50 
จากแหล่งอื่น ๆ คิดเป็นร้อยละ 9.50 ตามลําดับ ส่วนหนังสือพิมพ์/ นิตยสารมีจํานวนน้อยที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 7.00 
 
ตารางที่ 4.10: จํานวนและรอ้ยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามสิ่งที่คาดหวัง 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
สิ่งที่คาดหวัง 1) ศิลปะการต่อสู้ของไทย 

2) ความบันเทิง 
3) ความต่ืนเต้น 
4) เรียนรู้วัฒนธรรมไทย 
5) ได้รับประสบการณ์ใหม ่
6)  อื่น ๆ 

144 
114 
42 
40 
36 
24 

36.00 
28.50 
10.50 
10.00 
9.00 
6.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตางรางที่ 4.10 พบว่า นักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่คาดหวังเกี่ยวกับ
มวยไทยด้านศิลปะการต่อสู้ของไทย คิดเป็นร้อยละ 36.00 รองลงมาคือความบันเทิง คิดเป็นร้อยละ 
28.50 ความต่ืนเต้น คิดเป็นร้อยละ 10.50 เรียนรู้วัฒนธรรมไทย คิดเป็นรอ้ยละ 10.00 และได้รับ
ประสบการณ์ใหม ่คิดเป็นร้อยละ 9.00 ตามลําดับ ส่วนด้านอื่น ๆ มีจํานวนน้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
6.00 
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ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอ้ยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามสิ่งที่ชื่นชอบ 
 

ตัวแปร ค่าตัวแปร จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 
สิ่งที่ชื่นชอบ 1) เอกลักษณข์องวัฒนธรรมไทย 

2) การต่อสู้ 
3) ความแข็งแรงของมวยไทย 
4) สถานที่จัดการแข่งขัน 
5) นักมวย 
6)  อื่น ๆ 

158 
102 
50 
40 
36 
14 

39.50 
25.50 
12.50 
10.00 
9.00 
3.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตางรางที่ 4.11 พบว่า นักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยไทยส่วนใหญ่มีความชื่นชอบมวย
ไทยด้านเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมไทย คิดเป็นร้อยละ 39.50 รองลงมาคือการต่อสู้ คิดเป็นร้อยละ 
25.50 ความแข็งแรงของมวยไทย คิดเป็นร้อยละ 12.50 สถานที่จัดการแข่งขัน คิดเป็นร้อยละ 10.00 
และนักมวย คดิเป็นร้อยละ 9.00 ตามลําดับ ส่วนด้านอื่น ๆ มีจํานวนน้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 3.50 
 
ตารางที่ 4.12: จํานวนและรอ้ยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามระดับความต้องการที่จะมาท่องเที่ยว 
 เพื่อมาชมมวยไทย 
 
 ระดับความต้องการ 

1 2 3 4 5 6 7 
ความต้องการ 
ที่จะมาท่องเที่ยว 

11 
2.50% 

15 
3.40% 

36 
8.20% 

25 
5.70% 

73 
16.60% 

47 
10.70% 

85 
19.40% 

 
 ระดับความต้องการ 

X S.D. ระดับความคิดเห็น 
8 9 10 

ความต้องการ 
ที่จะมาท่องเที่ยว 

56 
12.80% 

30 
6.80% 

22 
5.00% 

6.07 2.206 ปานกลาง 
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 จากตารางที่ 4.12 พบว่า ระดับความต้องการของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือ
มาชมมวยไทยอยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 6.07 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 2.206 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามสมมตฐิาน 
 
ตารางที ่4.13: การวิเคราะห์อิทธิพลของแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติต่อความต้องการเดินทาง 
 มาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 

 B S.E. Beta t p Tolerance VIF 
ค่าคงที ่ 6.335 .534  11.859 .000   
Pull Factors .010 .184 .004 .056 .956 .572 1.747 
Push Factors -.087 .176 -.033 -.493 .622 .572 1.747 

 
r = 0.030, adj. r2 = -0.004, F = 1.184, P = 0.832, Durbin Watson 1.829 
*p<.05 
 
 จากตารางที่ 4.13 ได้ทําการตรวจสอบค่าความคลาดเคลื่อนของตัวแปรทํานายและตัวแปร
ตามเป็นอิสระต่อกัน พบว่า เป็นไปตามข้อตกลงเบ้ืองต้นจาก กัลยา วาณิชบัญชา (2554)  ซึ่ง Durbin 
Watson มีค่าระหว่าง 1.5-2.5 และการตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในภาวะร่วมเส้นตรงพหุ 
(Multicollinearlity) พบว่าตัวแปรอิสระทั้ง 2 ตัวแปร ได้แก่ แรงดึง (Pull Factor) และแรงผลัก 
(Push Factor) ไม่มีปญัหาภาวะร่วมเส้นตรงพหุ (Tolerance > 0.1, VIF < 10, Hair, et al, 2006) 
ส่วนแรงจูงใจทั้ง 2 ด้าน ได้แก่ แรงดึง (Pull Factor) และแรงผลัก (Push Factor) ไม่มีความสัมพันธ์
กับความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ทําให้ไม่สามารถใช้เป็นตัวพยากรณ์ใน
การคาดคะเนความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างมีนัยสําคัญ             
(r = 0.030, F = 1.184, P = 0.832)  ดังนั้นแรงจูงใจทั้ง 2 ด้าน ได้แก่ แรงดึง (Pull Factor) และ
แรงผลัก (Push Factor) ไม่ส่งผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
สัมประสิทธิ์การพยากรณ์ที่ปรับแก้แล้ว (adj. r2) มีค่าเท่ากับ -0.004 กล่าวได้ว่าแรงจูงใจทั้ง 2 ด้าน 
ได้แก่ แรงดึง (Pull Factor) และแรงผลัก (Push Factor) สามารถอธิบายความผันแปรของความ
ต้องการการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติมีแรงดึง (Pull Factors) และแรงผลัก (Push 
Factor) ได้ร้อยละ 0.4 
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 แรงดึง (Pull Factors) ได้แก่ (1) มีความช่ืนชอบส่วนตัวด้านการต่อสู้ (2) ได้รับแรงบันดาล
ใจจากนักมวยที่มีชื่อเสียง (3) ได้รับแรงบันดาลใจจากเพื่อน/ คนใกล้ตัว (4) นําไปประยุกต์ใช้ในการ
ปูองกันตัว (5) ศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับมวยไทย (6) ผ่อนคลายความเครียด (7) ได้รับประสบการณ์ความ
สนุก ตื่นเต้นใหม่ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มี
อิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.056, P = 0.956) ดังนั้น  
แรงดึง (Pull Factor) จึงไม่สง่ผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติโดยมี
ขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ 0.004 
 แรงผลัก (Push Factors) ได้แก่ (1) นักมวยที่ชกมีชื่อเสียง (2) นักมวยทีช่กมีความสามารถ  
(3) มีรายการมวยให้ชมทุกวัน (4) เข้าชมสนามมวยได้ง่าย (5) สนามมวยอยู่ใกล้แหล่งทอ่งเที่ยวอื่น     
(6) ค่าบัตรเข้าชมมีราคาถูก (7) มีการประชาสัมพันธ์สนามมวยที่ดีของนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีค่า
มากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.493, P = 0.622) ดังนั้น แรงผลักดัน (Push Factors) จึงไม่ส่งผลต่อความ
ต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ -0.033 
 
ตารางที่ 4.14: ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นในทฤษฎแีรงจูงใจด้านแรงดึง (Pull Factors) ของ 
 นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ต้องการมาชมมวยไทย 
 

แรงดึง (Pull Factors) ค่าเฉลี่ย (mean) 
1) มีความช่ืนชอบส่วนตัวด้านการต่อสู ้ 4.01 
2) ได้รับแรงบันดาลใจจากนักมวยที่มีชื่อเสยีง 3.17 
3) ได้รับแรงบันดาลใจจากเพื่อน/ คนใกล้ตวั 3.47 
4) นําไปประยุกต์ใช้ในการปูองกันตัว 3.09 
5) ศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับมวยไทย 3.27 
6) ผ่อนคลายความเครียด 3.42 
7) ได้รับประสบการณ์ความสนุก ตื่นเต้นใหม่ 4.31 

 
 จากตารางที่ 4.14 พบว่า ทฤษฎีแรงจูงใจด้านแรงดึงดูด (Pull Factors) ที่มีค่าเฉลี่ยของ
ระดับความคิดเห็นมากที่สุดคอื ได้รับประสบการณ์ความสนุก ตื่นเต้นใหม่ มีค่าเฉลี่ยเทา่กับ 4.31 
รองลงมา คือ มีความชื่นชอบส่วนตัวด้านการต่อสู้ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.01 ได้รับแรงบันดาลใจจาก
เพื่อน/ คนใกล้ตัว มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.47 ผ่อนคลายความเครียด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.42 ศึกษาเรียนรู้
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เกี่ยวกับมวยไทย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.27 ได้รับแรงบันดาลใจจากนักมวยที่มีชื่อเสียง มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 
3.17 และนําไปประยุกต์ใช้ในการปูองกันตัว มีค่าเฉลี่ยเทา่กับ 3.09 ตามลําดับ  
 
ตารางที่ 4.15: ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นในทฤษฎแีรงจูงใจด้านแรงผลัก (Push Factors) ของ 
 นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ต้องการมาชมมวยไทย 
 

แรงผลัก (Push Factors) ค่าเฉลี่ย (Mean) 
1. นักมวยที่ชกมีชื่อเสียง 3.47 
2. นักมวยที่ชกมีความสามารถ 3.94 
3. มีรายการมวยให้ชมทุกวัน 3.42 
4. เข้าชมสนามมวยได้ง่าย 3.59 
5. สนามมวยอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวอื่น 3.28 
6. ค่าบัตรเข้าชมมีราคาถูก 3.03 
7. มีการประชาสัมพันธ์สนามมวยที่ด ี 3.36 

 
 จากตารางที่ 4.15 พบว่า ทฤษฎีแรงจูงใจด้านแรงผลักดัน (Push Factors) ที่มีค่าเฉลี่ยของ
ระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ นักมวยที่ชกมีความสามารถ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 รองลงมา คือ 
เข้าชมสนามมวยได้ง่าย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.59 นักมวยที่ชกมีชื่อเสียง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.47 มี
รายการมวยให้ชมทุกวัน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.42 มีการประชาสัมพันธ์สนามมวยที่ด ีมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.36 สนามมวยอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวอื่น มีค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.28 และคา่บัตรเข้าชมมีราคาถูก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.03 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.16: การวิเคราะห์อิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาด (7P) ต่อความต้องการเดินทางมา 
 ท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 
 B S.E. Beta t p Tolerance VIF 
ค่าคงที ่ 5.919 .705  8.392 .000   
Product .133 .176 .052 .752 .453 .531 1.882 
Price -.089 .156 -.039 -.567 .571 .537 1.861 
Place .094 .205 .034 .459 .647 .470 2.127 
Promotion -.367 .180 -.149 -2.035 .043 .467 2.142 
people .155 .260 .063 .596 .551 .224 4.455 
Process .290 .312 .114 .932 .352 .167 5.985 
Physical -.193 .264 -.072 -.733 .464 .264 3.787 

 
r = 0.117, adj. r2 = -0.004, F = 0.774, P = 0.609, Durbin Watson 1.8230 
*p<.05 
 
 จากตารางที่ 4.16 ได้ทําการตรวจสอบค่าความคลาดเคลื่อนของตัวแปรทํานายและตัวแปร
ตามเป็นอิสระต่อกัน พบว่า เป็นไปตามข้อตกลงเบ้ืองต้นจาก กัลยา วาณิชบัญชา (2554)  ซึ่ง Durbin 
Watson มีค่าระหว่าง 1.5 - 2.5 และการตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในภาวะร่วมเส้นตรงพหุ 
(Multicollinearlity) พบว่าตัวแปรอิสระทั้ง 7 ตัวแปร ได้แก่ (1) ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) (2) ด้าน
ราคา (Price) (3) ด้านสถานที่ (Place) (4) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) (5) ด้านบุคลากร 
(People) (6) ด้านกระบวนการในการให้บรกิาร (Process) (7) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical 
Environment) ไม่มีปัญหาภาวะร่วมเส้นตรงพหุ (Tolerance > 0.1, VIF < 10, Hair, et al, 2006) 
 ส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 7 ด้านไม่มีความสัมพันธ์กับความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ยกเว้นด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีอิทธิพลต่อความต้องการ
มาชมมวยไทยจึงไม่สามารถใช้เป็นตัวพยากรณ์ในการคาดคะเนความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างมีนัยสําคัญ (r = 0.117, F = 0.774, P = 0.609) สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์
ที่ปรับแก้แล้ว (adj. r2) มีค่าเท่ากับ -0.004 กล่าวได้ว่าส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 7 ด้าน ได้แก่   
(1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) (2) ด้านราคา (Price) (3) ด้านสถานที่ (Place) (4) ด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) (5) ด้านบุคลากร (People) (6) ด้านกระบวนการในการให้บรกิาร 
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(Process) (7) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) สามารถอธิบายความผันแปร
ของความต้องการการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติมีผลิตภัณฑ์ (Product) ได้ร้อยละ 0.4 
 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญทีร่ะดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธพิลต่อ
ความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.752, P = 0.453) โดยมีขนาดอิทธิพล 
(Beta) เท่ากับ 0.052 
 ด้านราคา (Price) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความ
ต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.567, P = 0.571) โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) 
เท่ากับ -0.039 
 ด้านสถานที่ (Place) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความ
ต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.459, P = 0.647) โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) 
เท่ากับ 0.034 
 ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่าน้อยกว่าระดับนัยสําคัญทีร่ะดับ 0.05 ทําให้มี
อิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -2.035, P = 0.043) โดยมี
ขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ -0.149 
 ด้านบุคลากร (People) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อ
ความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.596, P = 0.551) โดยมีขนาดอิทธิพล 
(Beta) เท่ากับ 0.063 
 ด้านกระบวนการในการให้บรกิาร (Process) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทํา
ให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.932, P = 0.352) โดย
มีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ 0.114 
 ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 
0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.733,         
P = 0.464) โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ -0.072 
 ดังนั้น ส่วนประสมทางด้านผลิตภัณฑ ์(Product) ด้านราคา (Price) ด้านสถานที ่(Place) 
ด้านบุคลากร (People) ด้านกระบวนการในการให้บริการ (Process) ด้านลักษณะทางกายภาพ 
(Physical Environment) ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทย ส่วนด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) มีอทิธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ให้ความสําคัญทางด้านการส่งเสริมการตลาดมากที่สุด ได้แก่ การสร้างสิ่งจูงใจ
พิเศษเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการอยากมาชม การโฆษณา หรือการประชาสัมพันธ์ที่สร้างภาพลักษณ์ให้กับ
มวยไทย และสร้างแรงดึงดูดให้กับนักท่องเที่ยว การทําการตลาดไปสู่กลุ่มนักท่องเที่ยวโดยตรง การ
จัดการการส่งเสริมการขาย มีการจัดโปรโมชั่นต่าง ๆ เช่น ซื้อบัตรเข้าชม 3 ใบแถม 1 ใบ แจกเสื้อยืด
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นักมวย กางเกงนักมวย การถ่ายรูปคู่กับนักมวยแล้วใส่กรอบหรือการออกประกาศนียบัตรที่ระลึกเมื่อ
มาเข้าชมมวยไทย หรือร่วมกบัร้านค้าแจกคูปองส่วนลดซื้อของที่ระลึก สําหรับนักท่องเที่ยว จึงทําให้
การส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทย 
 สามารถเขียนสมการพยากรณ์ได้ดังนี้ 
 Beh=  5.919– 0.367 Promotion* 
 
ตารางที่ 4.17: ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นในส่วนประสมทางการตลาด (7P) ของนักท่องเที่ยว 
 ต่างชาติที่ต้องการมาชมมวยไทย 
 

ส่วนประสมทางการตลาด (7P) ค่าเฉลี่ย (Mean) 

ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) 
1. ชื่อเสียงของมวยไทย 4.20 
2. ชื่อเสียงของนักมวย 4.03 
3. ชื่อเสียงของสถานที่จัดแข่งขัน 3.84 
4. ขนาดของสถานที่จัดแข่งขนั 3.81 
5. เอกลักษณ์เฉพาะของมวยไทย 4.20 
6. ความสวยงามของท่าทางการชก 4.18 

ด้านราคา (Price) 

7. ความเหมาะสมของราคาเข้าชม 3.62 

8. ขั้นตอนการชําระเงินสะดวก 3.74 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place)   

9. การซื้อบัตรเข้าชมมีความสะดวก 3.78 

10. ความสะดวกในการเดินทาง 3.69 

11. มีปูายบอกทางที่ชัดเจน 3.58 

12. ตําแหน่งที่ตั้งของสนามมวย 3.70 

13. สถานที่กวา้งขวาง 3.74 

14. มีสิ่งอํานวยความสะดวกครบครัน 3.80 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.17 (ต่อ): ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นในส่วนประสมทางการตลาด (7P) ของ 
 นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ต้องการมาชมมวยไทย 
 

ส่วนประสมทางการตลาด (7P) ค่าเฉลี่ย (Mean) 

ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion)  

15. สื่อที่ใช้โฆษณามีความเหมาะสม 3.85 
16. ช่องทางการประชาสัมพันธ์หลากหลาย 3.64 
17. ความน่าสนใจของการโฆษณา 3.65 
18. โปรโมชั่นสง่เสริมการขาย 3.62 
ด้านบุคคล (People)  
19. การแก้ปัญหาให้กับลูกค้าของเจ้าหน้าที่ 3.60 
20. ความสุภาพของเจ้าหน้าที่ 3.86 
21. ความพร้อมในการให้บรกิาร 3.86 
22. ความรู้ของเจ้าหน้าที่ 3.85 
ด้านกระบวนการ (Process) 
23. ความรวดเร็วในการเข้าชม 3.91 
24. การบรกิารนักท่องเที่ยว 3.89 
25. การจัดโซนที่นั่ง 3.94 
26. ความสะดวกสบายในการได้รับการบริการ 3.91 
ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) 
27. ความสะอาดของสถานที ่ 3.83 
28. การแต่งกายของเจ้าหน้าที่ 3.83 
29. แสงสว่างของสถานที่เหมาะสม 3.95 
30. บรรยากาศโดยรวมของสถานที ่ 4.08 

 
 จากตารางที่ 4.17 พบว่า ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นในส่วนประสมทางการตลาด (7P) 
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ต้องการมาชมมวยไทยในแต่ละด้านมีดังต่อไปนี้ 
 1) ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) มีค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ ชื่อเสียงของมวย
ไทย และเอกลกัษณ์เฉพาะของมวยไทย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.20 รองลงมาคือ ความสวยงามของท่าทาง
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การชก ชื่อเสียงของนักมวย ชื่อเสียงของสถานที่จัดแข่งขัน และขนาดของสถานที่จัดแข่งขัน 
ตามลําดับ 
 2) ด้านราคา (Price) มีค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ ขั้นตอนการชําระเงิน
สะดวก มีค่าเฉลี่ยอยู่ที ่3.74 และ ความเหมาะสมของราคาเข้าชม มีค่าเฉลี่ยอยู่ที ่3.62 
 3) ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (Place) มีค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ มี  
สิ่งอํานวยความสะดวกครบครัน ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.80 รองลงมาคือ การซื้อบัตรเข้าชมมีความสะดวก 
สถานที่กว้างขวาง ตําแหน่งที่ตั้งของสนามมวย ความสะดวกในการเดินทาง และมีปูายบอกทางที่
ชัดเจน ตามลําดับ 
 4) ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ สื่อที่
ใช้โฆษณามีความเหมาะสม คา่เฉลี่ยอยู่ที่ 3.80 รองลงมาคือ ความน่าสนใจของการโฆษณา ช่อง
ทางการประชาสัมพันธ์หลากหลาย และโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย ตามลําดับ 
 5) ด้านบุคคล (People) มีค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ ความสุภาพของ
เจ้าหน้าที่ และความพร้อมในการให้บริการ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.86 รองลงมาคือ ความรู้ของเจ้าหน้าที่ 
การแก้ปัญหาให้กับลูกค้าของเจ้าหน้าที่ ตามลําดับ 
 6) ด้านกระบวนการ (Process) มีค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ การจัดโซนที่
นั่ง ค่าเฉลี่ยอยูท่ี่ 3.94 รองลงมาคือ ความรวดเร็วในการเข้าชม และความสะดวกสบายในการได้รับ
การบริการ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยที่เท่ากัน และค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นน้อยที่สุด คือ การบริการ
นักท่องเที่ยว 
 7) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นมาก
ที่สุด คือ บรรยากาศโดยรวมของสถานที่ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.08 รองลงมาคือ แสงสว่างของสถานที่
เหมาะสม ค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นน้อยที่สุด คือ การแต่งกายของเจ้าหน้าที่ และความสะอาด
ของสถานที่ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยที่เท่ากัน 
 เนื่องด้วยแรงดึง (Pull Factor) และแรงผลกั (Push Factor) และส่วนประสมทางการตลาด 
6 ด้านไม่มีอิทธิพล ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ ์(Product) ด้านราคา (Price) ด้านสถานที่ (Place) ด้าน
บุคลากร (People) ด้านกระบวนการในการให้บริการ (Process) ด้านลักษณะทางกายภาพ 
(Physical Environment) สามารถอธิบายได้ว่า ปัจจัยหลักในการมาชมมวยไทยเป็นเพราะต้องการ
มาชมเอกลักษณ์ความเป็นไทย ซึ่งมวยไทยเป็นหนึ่งในเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมไทย โดยนักท่องเที่ยว
ที่มาชมมวยไทยส่วนมากจะมาชมสิ่งอ่ืน ๆ รว่มด้วย เช่น วัด โบราณสถาน ชุมชน ประเพณีต่าง ๆ เป็น
ต้น การท่องเที่ยวในลักษณะนี้จะเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเลือกชม
ในส่วนของวัฒนธรรมไทยต่าง ๆ ให้ครบตามความต้องการของแต่ละคน ดังนั้นการมาชมมวยไทยจึง
ไม่ใช่ปัจจัยหลกั แต่เป็นปัจจยัเสริม จึงทําให้ไม่มีอิทธิพลโดยตรงต่อการมาท่องเที่ยวเมืองไทย  
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4.3 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้จดัการแข่งขันมวยไทยอาชีพ 
 ผู้วิจัยได้ไปสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน ได้แก่  
  1) ดร.ทรงชัย รัตนสุบรรณ ผูจ้ัดศึกวันทรงชัย 
  2) คุณพัสกร อาศัยธรรม ผู้จดัศึกวันทรงชัย ศึกยอดมวยสยาม ศึกไทยรฐั  
และเวทีมวยสยามอ้อมน้อย 
  3) คุณอธิป คชศักดิ์เดชา ผู้จัดศึกมวยไทยททบ. 5 
  4) คุณณรงค์ พุ่มพวง ผู้จัดศึก PPTV Muaythai Fight Night 
  5) คุณธนัช นันทชลากรกิจ ผู้จัดศึกวันทรงชัย 
 โดยมีหัวข้อในการสัมภาษณด์ังต่อไปนี้  
 1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับมวยไทยในปัจจุบัน 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มวยไทยมีการ
เติบโตในแง่ของนักท่องเที่ยวต่างชาติมากยิ่งขึ้น เนื่องจากมีการรายการชก และถ่ายทอดสดมากว่า 15 
รายการต่อสปัดาห์ ในแง่ของกีฬาเพื่อการออกกําลังกายมีเพิ่มขึ้น ยิมมวยไทยทั้งในไทยและ
ต่างประเทศเกิดขึ้นใหม่จํานวนมาก” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มวยไทยเป็น
รูปแบบการอนุรักษ์ศิลปะมวยไทยที่ดีมาก ทาํให้เกิดอาชีพเป็นวงกว้าง แต่ติดรูปแบบเก่า คือ ชอบ
ทะเลาะกัน ทําให้ไม่เกิดความสามัคคี ผลประโยชน์ทางธุรกิจมีมากเกินไป ทําให้มีความแตกแยก” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “นักมวยมีการ
พัฒนาขึ้น ค่ายมวยมีมาตรฐานมากขึ้น ม ีพ.ร.บ. มวยรองรับ เข้าสู่ระบบกีฬาอาชีพอย่างเต็มตัว” 
 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มวยไทยมคีวาม
เป็นสากลมากขึ้น และมีการพัฒนาในระบบการปูองกันตัวในการแข่งขนัสูงขึ้น” 
 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ปัจจุบันมวยไทย
พัฒนาไปมาก และได้รับความสนใจจากชาวต่างชาติเป็นอย่างสูง ทําให้ความต้องการนักมวยฝีมือดี
มากขึ้น ผู้จัดในหลาย ๆ ศึกต้องทําการคัดแยกนักมวยดี ๆ เพื่อไปจัดในรายการของตนเอง ทําให้ค่าย
มวยต่าง ๆ มีการปรับปรุงและพัฒนาคุณภาพของนักมวยเพื่อนํานักมวยเข้าสู่ตลาดมวยไทย” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ มวยไทยเป็นรูปแบบการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมที่ดีมาก ทําให้เกิดอาชีพในวงกว้าง ซึ่งในปัจจุบันมวยไทยพัฒนาไปมาก มีความเป็น
สากลและได้รบัความสนใจจากชาวต่างชาติอย่างสูง ทําให้มีความต้องการนักมวยฝีมือดเีป็นจํานวน
มาก ผู้จัดในหลายศึกต้องทําการคัดแยกนักมวยด ีๆ เพื่อไปจัดในรายการของตนเอง ค่ายมวยต่าง ๆ 
จึงมีการปรับปรุงมาตรฐานค่ายมวยของตนเอง ทําการพัฒนาฝีมือของนักมวยมากขึ้น ทาํการผลิต
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นักมวยที่ดีมีคณุภาพ เพื่อนํานักมวยออกสู่เวทีมวยระดับประเทศ  นอกจากนี้ธุรกิจมวยไทยยังมีการ
แข่งขันที่สูงขึ้น จึงทําให้เกิดปัญหาความแตกแยก 
 มวยไทยมีการเติบโตในแง่ของผู้ชมมากยิ่งขึ้นเนื่องจากมีการถ่ายทอดสดมากว่า 15 รายการ
ต่อสัปดาห์ ในแง่ของจํานวนผู้ชมทางสนามมวยมาตรฐาน (ลุมพิน,ีราชดําเนิน) กลับมีแนวโน้มที่ลดลง 
ส่วนหนึ่งอาจเป็นเพราะเศรษฐกิจของประเทศยังชะลอตัว ทําให้ผู้ชมทีจ่ะเดินทางมาสนามแข่งขัน
ระมัดระวังการใช้จ่ายมากขึ้น แต่แนวโน้มคนดูมวยลดลงตรงนี้น่าเป็นห่วง แฟนมวยเลือดใหม่เข้ามา
น้อยมีแต่หน้าเดิม ๆ ซึ่งทยอยหายไป ปัญหาที่คนดูลดน้อยลงมีหลายสาเหตุ ทั้งในแง่ของมีมวยให้ดู
ทางทีวีและด้านอ่ืน ๆ เช่น การตัดสิน หรือไปพนันกีฬาประเภทอื่น 
 แต่มวยไทยในแง่ของกีฬาเพื่อการออกกําลังกายหรือการชมเพ่ือความบันเทิงตรงนี้กลับตรง
ข้าม ยิมมวยไทยทั้งในไทยและต่างประเทศเกิดขึ้นใหม่มากมาย ถือว่าเป็นกีฬายอดฮิตเพราะเตะต่อย
แล้วสนุก และยังใช้ปูองกันตัวได้อีกด้วย การดูเพื่อความบันเทิงก็เช่นกัน มีการเติบโตในแง่ของปริมาณ
มาก ตัง้แต่ดิจิตอลทีวีเกิดขึ้นมวยไทยเป็นคอนเทนที่ทีวีดิจิตอลให้ความสนใจเพราะต้นทุนในการจัดไม่
แพง เรียกผู้ชมได้มากเพราะคนไทยพื้นฐานชอบดูมวยไทยเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว 
 2) ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตอบรับของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มวยไทยถือว่า
เป็นกีฬาการต่อสู้ที่ต่างชาติให้การยอมรับว่าเป็นกีฬาการต่อสู้ที่อันตรายและดุดันที่สุด เป็นกีฬาต่อสู้
อันดับต้น ๆ ชาวต่างชาติมาเปิดยิมมวยไทยในบ้านเรามากขึ้น และนักมวยเก่าก็ไปเป็นครูมวยหรือ
เทรนเนอร์ที่ต่างประเทศทั่วโลก” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “การเผยแพร่
ศิลปะมวยไทยไปทั่วโลกทําให้เกิดกระแสตอบรับที่ดี นักทอ่งเที่ยวต่างชาติเดินทางมาชมและมาเรียน
มวยไทยจํานวนมากขึ้น ทําให้ค่ายมวยเกิดรายได้ และทางสนามมวยมียอดค่าเข้าชมที่เพิ่มขึ้น” 
 ธนชั นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “นักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่มาท่องเที่ยวในประเทศไทย มีการยอมรับมวยไทยตลอดมา โดยเฉพาะชาวจีนที่นิยมเดินทาง
มาเพื่อมาชมมวยไทย” 
 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “นักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่มาท่องเที่ยวในประเทศไทยนิยมมวยไทยมากถึงมากที่สุด” 
 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มวยไทยในวนันี้
ยังคงได้รับการยอมรับเป็นอย่างสูงจากนักท่องเที่ยวต่างชาติ ดูจากจํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้า
มาชมมวยไทยในแต่ละเวทีมีจํานวนเพิ่มขึ้น” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ มวยไทยถอืว่าเป็นกีฬาการต่อสู้ที่ต่างชาติให้
การยอมรับว่าเป็นกีฬาการต่อสู้ที่อันตรายและดุดันที่สุด เป็นกีฬาต่อสู้อันดับต้น ๆ ซึ่งในปัจจุบัน
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ชาวต่างชาติมาเปิดยิมมวยไทยในประเทศไทยจํานวนมาก นักมวยเก่าไปเป็นครูมวยหรือเทรนเนอร์ที่
ต่างประเทศทั่วโลก  
 เนื่องจากกระแสตอบรับการจากการเผยแพร่มวยไทยไปทั่วโลกมีผลที่ดี นักท่องเที่ยวต่างชาติ
ที่มาท่องเที่ยวประเทศไทยมกีารยอมรับมวยไทยกันเป็นจํานวนมาก และยอมรับมาเป็นเวลายาวนาน 
โดยเฉพาะชาวจีนที่มีความช่ืนชอบมวยไทยเป็นอย่างมาก และนักท่องเทีย่วต่างชาติยังมีความสนใจที่
จะเดินทางมาเพื่อมาเรียนในวิชามวยไทยจํานวนมาก ทําให้คา่ยมวยไทยได้รับรายได้มากยิ่งขึ้น 
นอกจากนี้เวทีมวยลุมพินแีละเวทีมวยราชดําเนินมียอดค่าผ่านประตูที่เพิ่มขึ้นในทุก ๆ ป ี
 3) กระบวนการในการดําเนินงาน 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “หน้าที่ของผู้
จัดหรือโปรโมเตอร์ คือ จัดมวยให้ออกมาใหแ้ฟนมวยอยากดู โดยผ่านกระบวนการกลั่นกรองวิเคราะห์
คู่มวย เลือกประกบมวยที่คิดว่าชกออกมาแล้วจะสูสี  ให้ความยุติธรรมกับทั้งนักมวยและหัวหน้าคณะ 
ออกนํ้าหนักชกให้มีความเหมาะสม ไม่ให้ได้เปรียบเสียเปรียบกันมากนัก หากนักมวยฝีมือเหลื่อมล้ํา
กันบางครั้งจะมีการต่อน้ําหนักกันเพ่ือความเหมาะสมแต่กอ็ยู่ในระเบียบตาม พ.ร.บ. มวย การจ่าย
ค่าตัวนักมวยต้องมีความยุติธรรม ปัจจุบันนกัมวยที่ค่าตัวสูงที่สุดของศึกวันทรงชัยคือ แสงมณีและ
ธนญชัย ได้ค่าตัว 2 แสนบาท สูงทีสุ่ดในบรรดานักมวยทั้งหมดในขณะนี้” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “กระบวนการใน
การดําเนินงานต้องเริ่มจากการดูการชกของนักมวยในครั้งก่อนหน้า รวมไปถึงสถิติในการชก เช็ค
รูปร่างและส่วนสูงของนักมวย ดูรูปแบบวิธีการชก ดูความนิยมของแฟนมวย เพื่อสร้างความประทับใจ
ให้กับแฟนมวย” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “เตรียมเช็ค
ร่างกายของนักมวย ทําการประกบคู่มวย ทําการโฆษณา  และทําข่าว เช็คการฟิตซ้อมของนักมวย 
และน้ําหนักของนักมวยแต่ละคน ดูการชกในครั้งนี้เพ่ือทําการประกบคู่มวยในครั้งต่อไป” 
 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ในการจัด
รายการรายชกแต่ละครั้งต้องทําการโฆษณา ประชาสัมพันธ์สถานที่ในการแข่งขัน และประชาสัมพันธ์
คู่มวยที่เข้าแขง่ขัน เพือ่เป็นการดึงดูดความสนใจให้กับแฟนมวยและนักท่องเที่ยว” 
 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ในการประกบคู่มวย
แต่ละครั้งต้องเน้นนักมวยที่ชกสนุก และต้องทําการเช็คน้ําหนักของนักมวยด้วยตัวเอง” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ หน้าที่ของผู้จัด หรือโปรโมเตอร์ คือ จัดมวยให้
ออกมาโดยทําอย่างไรให้แฟนมวยอยากดู ซึ่งผ่านกระบวนการกลั่นกรองวิเคราะห์คู่มวย เลือกประกบ
มวยที่คิดว่าชกออกมาแล้วจะเสมอภาคกัน  ให้ความยุติธรรมกับทั้งนักมวยหัวหน้าคณะออกน้ําหนัก
ชกให้มีความเหมาะสม ไม่ใหไ้ด้เปรียบเสียเปรียบกันมากนัก หากนักมวยฝีมือเหลื่อมล้ํากัน บางครั้งจะ
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มีการต่อน้ําหนักกันเพื่อความเหมาะสม แต่ก็อยู่ในระเบียบตาม พ.ร.บ. มวย และสุดทา้ยจ่ายค่าตัว
นักมวยยุติธรรม หากฟอร์มดีชนะค่าตัวต้องค่อย ๆ ขึ้นตามไปเป็นลําดับ  ปัจจุบันนักมวยที่ค่าตัวสูง
ที่สุดของศึกวันทรงชัย คือ แสงมณี และธนญชัย ได้ค่าตัว 2 แสนบาท สูงที่สุดในบรรดานักมวย
ทั้งหมดในขณะนี้  
 สําหรับกระบวนการในการดําเนินงานคร่าว ๆ มีดังนี ้
  3.1) มีคัดเลือกนักมวยที่มีคุณภาพ ชกสนุก นักมวยที่เดินออกอาวุธ  
  3.2) ต้องดูสถิติและฟอร์มการชกของนักมวย  
  3.3) มีการเช็คน้ําหนัก ส่วนสงูของนักมวยแต่ละคู่  
  3.4) มีการชั่งน้ําหนักนักมวยด้วยตัวผู้จัดเอง 
  3.5) เช็คการฟิตซ้อมของนักมวย 
  3.6) จัดการรูปแบบการชก 
  3.7) เช็คความนิยมของแฟนมวย 
  3.8) มีความยตุิธรรม ไม่เอาเปรียบแฟนมวย 
  3.9) ในการประกบคู่มวยต้องสร้างความประทับใจให้กับแฟนมวย 
  3.10) มีการประชาสัมพันธ์การแข่งขัน และสนามมวยที่ใชใ้นการแข่งขัน 
  3.11) ดูการชกเพื่อนําไปประกบคู่มวยในวันต่อ ๆ ไป 
 4) การสร้างแรงดึงดูดให้กับนักท่องเที่ยว 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ในปัจจุบนัการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวทําได้ง่ายขึ้น เรามีสื่อทั้งโบรชัวร์ เว็บไซต์ของวันทรงชัย
เป็นภาษาอังกฤษ ซึ่งไกด์หนา้สนามเขาก็จะรู้ว่าวันไหนเป็นรายการจัดของศึกวันทรงชัย ก็จะไปช่วย
ประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวต่างชาติทราบว่ามาดูมวยศึกวันทรงชัยได้วันไหนบ้าง เพราะช่ือเสียง
หรือแบรนด์ของวันทรงชัยดังไปทั่วโลก” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “เราต้องสร้าง
ระบบวีรบุรุษประจําค่าย สร้างแชมป์ และสไตล์การชกที่มีเอกลักษณ์ มีการวางระบบให้นักท่องเที่ยว
ได้ถ่ายรูปอย่างใกล้ชิดกับนักมวยตัวจริง เพื่อเป็นการดึงดูดและสร้างความประทับใจใหก้ับ
นักท่องเที่ยวที่มาชมมวยไทย” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มีการโปรโมท
และทําการโฆษณาถึงนักมวยแต่ละคนว่ามีเกียรติประวัติอย่างไร ได้แชมป์อะไรมาบ้าง เพื่อดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวอยากมาชมนักมวยที่มีความสามารถ” 
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 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ต้องสร้างคุณภาพ
ของคู่มวยในรายการ และสรา้งความสนุกสนานให้กับผู้ที่มาชม จัดนักมวยที่มีชื่อเสียงและมีแชมป์ เพื่อ
เป็นการประกันคุณภาพของนักมวย” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ ในยุคสมัยปัจจุบันการโฆษณาประชาสัมพันธ์
เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวทําได้ง่ายขึ้น โดยผ่านสื่อทั้งโบรชัวร์ เว็บไซต์เป็นภาษาอังกฤษ ซึ่งไกด์หน้า
สนามเขาก็จะรู้ว่าวันไหนมีรายการจัดก็จะไปช่วยประชาสัมพันธ์ให้ต่างชาติทราบว่าสามารถมาดูได้ใน
วันไหนบ้าง 
 ตัวอย่างการสร้างแรงดึงดูดกับนักท่องเที่ยวมีดังน้ี 
  4.1) ทําการสรา้งระบบฮีโร่วีรบุรุษประจําค่าย สร้างแชมป์  
  4.2) สร้างสไตล์ในการชกของนักมวยแต่ละคนให้มีเอกลักษณ์  
  4.3) มีการโฆษณา ชี้แจงถึงตัวนักมวยว่ามีเกียรติประวัติอย่างไร เคยได้รับแชมป์ 
อะไรบ้าง 
  4.4) ทําการประกบคู่มวยให้มากคู่ขึ้นกว่าเดิม  
  4.5) เลือกนักมวยที่ชกสนุกมีคุณภาพ 
  4.6) มีการวางระบบให้นักท่องเที่ยวสามารถได้ถ่ายรูป ใกล้ชิดกับนักมวยที่ชื่นชอบ  
  4.7) ดูแลเรื่องความสะดวก สร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว 
 5) กลยุทธ์ทางการตลาดและการจัดการการประชาสัมพันธ์ 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “สําหรับ
กลุ่มเปูาหมายที่เป็นคนไทย จะมีช่องทางการประชาสัมพันธ์หลายช่องทาง เช่น วิทยุ AM 594 
Website Facebook Line รวมถึงหนังสือพิมพ์มวยสยามรายวัน แต่สําหรับกลุ่มเปูาหมายต่างชาติ 
เราทําการตลาดระยะยาว คือ เผยแพร่มวยไทยในนามของศึกวันทรงชัย นํามวยไทยไปชกที่จีน ยุโรป 
ซึ่งทําให้ชื่อของวันทรงชัยเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น ซึ่งก็ทําใหน้ักท่องเที่ยวที่สนใจมวยไทยจะคอยติดตาม 
และอยากมาชมมวยที่วันทรงชัยจัด” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “เลือกนักมวยที่
แฟนมวยนิยม จัดคู่มวยตามคําเรียกร้องของแฟนมวย มีการโปรโมททางสื่อต่าง ๆ เช่น วิทยุ โทรทัศน์ 
หนังสือพิมพ์ Facebook และ Internet รวมไปถึงดําเนินการแจกใบปลวิตามสนามบิน โรงแรม และ
สถานที่ท่องเทีย่วต่าง ๆ ที่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติมาท่องเที่ยวจํานวนมาก” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ดําเนินการ
แจกใบปลิวตามสนามบิน โปรโมททางสื่อต่าง ๆ เช่น วิทย ุโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ Facebook และ 
Internet” 
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 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “จัดทําใบปลิว
ประกบคู่มวยในรายการ และแจกใบปลิวตามสนามบิน ส่งรายการมวยไปยังสื่อต่าง ๆ เช่น วิทยุ 
โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ Facebook และ Internet จัดทํารถแห่ประชาสัมพันธ์ และทําปาูยโปสเตอร์
ขนาดใหญ่” 
 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ดําเนินการแจก
ใบปลิวตามสนามบิน และสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติจํานวนมาก” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ ตัวอย่างกลยุทธ์ทางการตลาดและการจดัการ
การประชาสัมพันธ์ของศึกวันทรงชัย คือ ศึกวันทรงชัยมีช่องทางการประชาสัมพันธ์หลายช่องทาง เช่น 
วิทยุ AM594 Website Facebook Line รวมถึงหนังสือพิมพ์มวยสยามรายวัน ซึ่งในส่วนนี้สําหรับ
กลุ่มเปูาหมายที่เป็นคนไทย หากกลุ่มเปูาหมายเป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติ จะทําการตลาดระยะยาว 
คือ เผยแพร่มวยไทยในนามของศึกวันทรงชัย นํามวยไทยไปชกที่จีน ยุโรป ทําให้ชื่อของวันทรงชัยเป็น
ที่รู้จักมากยิ่งขึน้ ซึ่งทําให้นักท่องเที่ยวกลุ่มที่สนใจมวยไทยติดตามและมาชมมวยที่วันทรงชัยจัด  
 ตัวอย่างการจัดการการประชาสัมพันธ์ มีดังน้ี 
  5.1) จัดทําใบปลิวประกบคู่มวย จัดส่งให้หนังสือพิมพ์ รายการวิทยุ/ โทรทัศน์ ทํา 
การลงสื่อ Social ต่าง ๆ เช่น Facebook, Instagram, Line 
  5.2) จัดทํารถแห่ประชาสัมพันธ ์
  5.3) ทําปูายโปสเตอร์ขนาดใหญ ่
  5.4) แจกโบรชวัร์ที่สนามบิน โรงแรม และสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ 
  5.5) เลือกนักมวยที่แฟนมวยนิยม 
  5.6) จัดนักมวยให้ถูกคู่ ตามที่แฟนมวยต้องการ 
  5.7) การเดิมพันคืออีกหน่ึงจุดขายที่แฟนมวยให้ความสําคัญ 
 6) กระบวนการจัดการนักท่องเที่ยว 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ตรงนี้ทางผู้จัด
ไม่มีส่วนดูแล ซึ่งเป็นหน้าที่ของทางสนาม หรือทางไกด์ของสนาม ที่จะเป็นคนดูแลนักท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวที่ดูช้ันริงไซด์ก็จะได้ใกล้ชิดขอบเวที มีเจ้าหน้าที่พาไปนั่งที่นั่ง และมีโอกาสได้ใกล้ชิดกับ
นักมวย ส่วนบัตรช้ัน 2 และ ช้ัน 3 มีราคาถูกกว่า ไม่มีการดูแลการจัดการอะไรมาก นักท่องเที่ยว
เลือกที่นั่งได้เองตามอัธยาศัย ไม่มีเจ้าหน้าที่ไปดูแล” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ทําการอํานวย
ความสะดวกในทุก ๆ ด้าน ตั้งแต่การเข้าชม การเลือกที่นั่ง การถ่ายรูป การบันทึกภาพกับนักมวยหลัง
ชกเสร็จ” 
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 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “เจ้าหน้าที่จะดูแล
ความเรียบร้อยของสถานที่ ทําการอธิบายข้อควรปฏิบัติของนักท่องเที่ยวขณะชมการแข่งขัน หรือแจ้ง
ไปยังไกด์ที่นํากลุ่มนักท่องเทีย่วมา” 
 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มีการจัดการการ
บริการที่ดี และควรดูแลในเรือ่งความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยวให้เกิดความ
ประทับใจ” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ ในการจัดการนักท่องเที่ยวผู้จัดไม่มีส่วนดูแล
ด้านการจัดการ เพราะเป็นหน้าที่ของทางสนาม หรือทางไกด์ของสนาม ที่จะเป็นคนดูแลนักท่องเที่ยว
ตั้งแต่ซื้อตั๋ว พาเข้ามาน่ังที่นั่ง มีพนักงานขายน้ําของว่างค่อยมาจําหน่ายสินค้า รวมถึงไกด์จะพา
นักท่องเที่ยวไปถ่ายรูปกับนักมวยผู้ชนะในคู่เอก ซึ่งถือว่าทําได้ดีในระดับหนึ่ง นักท่องเที่ยวที่มีดูชั้น  
ริงไซด์ก็ได้ใกล้ชิดขอบเวที รวมถึงมีโอกาสได้ใกล้ชิดกับนักมวยด้วย ส่วนบัตรชั้น 2 หรือ ชั้น 3 ที่ราคา
ถูกกว่าก็ไม่มีการดูแลการจัดการอะไรมากนักท่องเที่ยวก็เลือกที่นั่งได้เองตามอัธยาศัย ไม่มีเจ้าหน้าที่
ไปดูแล 
 กระบวนการจัดการนักท่องเที่ยว ได้แก ่
  6.1) อํานวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว เช่น การเข้าชม การจัดการในส่วนที่นั่ง
  6.2) ถ่ายรูป ดา้นอาหารและเครื่องด่ืม ห้องน้ํา สถานที่จอดรถ เป็นต้น 
  6.3) ดูแลความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ 
  6.4) ให้นักท่องเที่ยวได้ใกล้ชิดกับนักมวยที่ชื่นชอบ 
  6.5) อธิบายข้อควรปฏิบัติขณะชม หรือแจ้งกับไกด์ที่นํากลุ่มนักท่องเที่ยวมาชมมวย 
 7) เหตุผลหลักที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาชมมวยไทย 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “เหตุผลที่
นักท่องเที่ยวต่างชาติเลือกที่มาชมมวยไทย เพราะเคยได้ยินรับรู้จากสื่อต่าง ๆ ว่ากีฬามวยไทยเป็น
กีฬาการต่อสู้ที่มีเสน่ห์ เร้าใจ ต่ืนเต้น น่าเข้ามาสัมผสั” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “นักท่องเที่ยว
ต่างชาติต้องการมาศึกษาถึงวัฒนธรรมไทยต่าง ๆ เช่น การท่องเที่ยวชมวัด การทานอาหารไทย รวม
ไปถึงการศึกษาศิลปะมวยไทยขนานแท้ จึงทําให้นักท่องเที่ยวต่างชาติเลือกที่จะมาชมมวยไทย” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มวยไทยเป็น
การแข่งขันกันแบบสด ๆ ไมส่ามารถคาดการณ์ได้ว่าจะเกิดอะไรขึ้นบ้าง จึงทําให้นักท่องเที่ยวสนใจ 
และอยากที่จะมาชม” 
 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “นักท่องเที่ยว
ต่างชาติอยากรับรู้ถึงการแข่งขันจริงในเวทีมวย และชื่นชมนักมวยตัวจริง รวมไปถึงนักมวยที่ช่ืนชอบ” 
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 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ มวยไทยเป็นเอกลักษณ์การต่อสู้ประจําชาติ
ไทย และเน่ืองจากมวยไทยเป็นกีฬาที่มีความสนุก ความต่ืนเต้น ไม่สามารถคาดเดาได้ จึงทําให้
นักท่องเที่ยวเลือกชมมวยไทย นักท่องเที่ยวต้องการสร้างประสบการณ์ สัมผัสถึงบรรยากาศการชม
มวยติดขอบเวที และต้องการชื่นชมตัวนักมวยตัวจริง นอกจากนี้การท่องเที่ยวประเทศไทย 
นักท่องเที่ยวต้องการเดินทางมาเพื่อสัมผัสถงึวัฒนธรรมไทย อาหารไทย ประเพณีต่าง ๆ มวยไทยจึง
เป็นทางเลือกหนึ่งในการเดินทางมาชม 
 8) ปัญหา และอุปสรรคต่อการมาท่องเที่ยวชมมวยไทย 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ศึกวันทรงชัย
จะจัดที่เวทีมวยราชดําเนิน จึงไม่มีปัญหาในการเดินทาง ส่วนลุมพินีย้ายไปที่ถนนรามอินทรา ทําให้
เดินทางลําบาก นักท่องเที่ยวลดลงอย่างชัดเจน นอกจากนีน้ักท่องเที่ยวต่างชาติยังไม่เข้าใจถึงกฎ
กติกาของมวยไทยมากนัก ทาํให้บางครั้งดูมวยไม่สนุก” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “มีปัญหาทางด้าน
การจราจร เนือ่งจากการเดินทางมายังสนามมวยรถค่อนขา้งติด ทางระบบราชการยังไม่มีการส่งเสริม
มวยไทย ควรให้รางวัลเกียรติยศแก่นักมวยที่มีชื่อเสียง ทั้งนักมวยในอดีตจนถึงปัจจุบัน และต่อยอดถึง
อนาคต” 
 อธิป คชศักดิ์เดชา (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ในส่วนของเวที
มวยลุมพินี ซึ่งปัจจุบันเวทีมวยลุมพนิีได้ย้ายไปอยู่ที่ถนนรามอินทรา ซึ่งหา่งไกลจากแหล่งท่องเที่ยวที่
สําคัญ การเดนิทางค่อนข้างลําบาก” 
 ณรงค์ พุ่มพวง (การสื่อสารสว่นบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ในอดีตปัญหาส่วน
ใหญม่าจากสถานการณ์การเมือง แต่ตอนนี้การเมืองนิ่งแล้วก็ทําการแข่งขันได้เป็นปกติ แต่จะม ี    
อุปสรรค์ในเรื่องของภาษาที่สาม” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ ควรทําการปรับปรุงในเรื่องของการจัดการ
นักท่องเที่ยว การต้อนรับนักท่องเที่ยวให้มปีระสิทธิภาพมากขึ้น การเขา้ถึงสนามมวยค่อนข้างลําบาก 
เช่น สนามมวยลุมพินี ที่ย้ายสถานที่ไปจัดทีร่ามอินทรา การเข้าถึงค่อนข้างยาก ระบบการคมนาคมมี
ไม่มาก ทางระบบราชการควรมีการส่งเสริมมวยไทย ควรให้รางวัลเกียรติยศแก่นักมวยที่มีชื่อเสียง ทั้ง
นักมวยในอดีตจนถึงปัจจุบัน และต่อยอดถึงอนาคต 
 สําหรับเวทีมวยราชดําเนินไม่มีปัญหาในการเดินทาง อาจจะมีบ้างในอดีตที่ติดปัญหาทาง
การเมืองบ้างทําให้มวยต้องหยุดการแข่งขัน แต่ตอนนี้การเมืองนิ่งแล้วก็ทําการแข่งขันได้เป็นปกติ 
ส่วนลุมพินีย้ายไปรามอินทรา เดินทางลําบากนักท่องเที่ยวลดลงชัดเจน  
 ส่วนอุปสรรคบางครั้งนักท่องเที่ยวต่างชาติยังไม่เข้าใจถึงกฎกติกาของมวยไทยมากนัก ทําให้
บางครั้งการดูมวยไม่สนุก รวมถึงนักมวยเด็กที่น้ําหนักน้อย ต่างชาติบางครั้งบางคนมองว่าอันตราย แต่
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กระบวนการสร้างมวยต้องสร้างแต่เด็ก ๆ จงึต้องมีนักมวยอายุน้อย หรือตํ่ากว่า 15 ปีจดัสลับบ้าง  
ส่วนอุปสรรคด้านการสื่อสารก็มีบ้าง แต่ปัจจุบันไกด์หรือเจ้าหน้าที่สนามก็สื่อสารภาษาได้มากขึ้นกว่า
เมื่อก่อน  
 9) การสนับสนนุที่อยากได้ ที่จะช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาชมมวยไทยกันมากขึ้น 
 ทรงชัย รัตนสุบรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ภาครัฐควรมี
นโยบายในการสนับสนุนกีฬา โดยเฉพาะกีฬามวยไทย ซึ่งมวยไทยเป็นกีฬาประจําชาติ สามารถนําเงิน
เข้าประเทศได้จํานวนมาก” 
 พัสกร อาศัยธรรม (การสื่อสารส่วนบุคคล, 20 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ควรยกระดับ
มาตรฐานมวยไทยให้ถึงระดับโลก และรฐับาลควรให้ความสําคัญกับนกัมวย ยกย่องเชิดชูเกียรติเป็น
วีรบุรุษเช่นเดียวกับแชมป์โลก” 
 ธนัช นันทชลากรกิจ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 24 ธันวาคม 2559) ได้กล่าวว่า “ควรเน้นใน
ด้านความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยว ความซื่อสัตย ์และควรให้เกียรตินักท่องเที่ยว” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ ภาครัฐต้องมีนโยบายในการสนับสนุนกฬีา
โดยเฉพาะกีฬามวยไทย ซึ่งเป็นกีฬาประจําชาติ สัดส่วนนักท่องเที่ยวมาชมมวยไทย 2 สนามทั้งเวที
มวยราชดําเนิน และเวทีมวยลุมพินี ในชั้นรงิค์ไซดม์ีไม่ถึง 100,000 คน หากเทียบกับจํานวน
นักท่องเที่ยวต่อปีถือว่าเป็นสัดส่วนที่น้อยมากไม่ถึง 1%  ภาครัฐควรเข้ามาช่วยภาคเอกชนในการ
ประชาสัมพันธ์ให้มาชมมวยในสนามมวยบ้าง เพราะมวยไทยเป็นกีฬาอาชีพ เป็นอาชีพที่มีกลุ่มบคุคล
ที่เกี่ยวข้องมีส่วนได้เสียมาก นักมวยชก 1 คน เลี้ยงคนอืน่อีกหลาย ๆ คน  
 สําหรับการสนบัสนุนที่อยากได้มีดังนี้ 
  9.1) จัดนักมวยที่มีความชํานาญในการใช้อาวุธแม่ไม้มวยไทยจริง ๆ ขึ้นชก 
  9.2) ยกระดับมาตรฐานให้ถึงระดับโลก 
  9.3) ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว ความซื่อสัตย์ของคนไทย เช่น ไกด์นําเที่ยว 
พ่อค้าแม่ค้า Taxi เป็นต้น 
  9.4) รัฐบาลตอ้งให้ความสําคัญกับนักมวย ยกย่องเชิดชูเกียรติเป็นวีรบุรุษ 
เช่นเดียวกับแชมป์โลก 
  9.5) พัฒนาระบบการท่องเที่ยวเก่ียวกับมวยไทยให้ดีขึ้น สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว 
ต่างชาติได้มากขึ้น 
  9.6) สร้างแรงบันดาลใจกับนักท่องเที่ยวต่างชาติ และสร้างความรักให้กับกีฬา   
มวยไทย 
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 10) ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
 จากสัมภาษณผ์ู้จัดการแข่งขนัมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน สามารถสรปุรายละเอียดของ
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมได้ดังนี้ 
  10.1) นักท่องเที่ยวต่างชาติส่วนใหญ่ชอบการให้เกียรติ ความปลอดภัย ความตื่นเต้น  
ไม่อยากให้ไปจํากัดสิทธิในเวทีมากเกินไป อยากให้ให้อิสระแก่นักเที่ยวอย่างเต็มที่ 
  10.2) มวยไทยทุกวันนี้ส่วนใหญ่จะมีการจัดมวยที่เล็กมากไป มวยใหญ่มีจาํนวนน้อย  
คู่ ซึ่งชาวต่างชาติจะไม่นิยมมวยเล็ก ดังนัน้จึงสมควรจัดอย่างมีความเสมอภาคด้วย และควรจัดมวยที่
ชกสนุกดุเดือด เพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 
  10.3) อยากให้มีการสร้างโรงเรียนของการจัดมวย (โปรโมเตอร์) และเซียนมวย 
  10.4) เพิ่มมูลค่านักมวย มีเงินเดือนจากรัฐบาล 
  10.5) สร้างแรงบันดาลใจ เหมือนกับกีฬาฟุตบอลในบราซิล 
  10.6) ในเรื่องการตัดสิน อยากให้มีระบบทีส่ากลมากขึ้น และสามารถอธิบายให้ 
นักท่องเที่ยวต่างชาติที่รับชมได้เข้าใจ 
  10.7) ในรายการมวยแต่ละรายการควรมีนักมวยต่างชาติร่วมชก เพื่อเป็นการดึงดูด 
นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาเชียร์เพื่อนร่วมชาติแข่งขัน 
 
4.4 สรุปผลการสัมภาษณ์หัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 ผู้วิจัยได้ไปสัมภาษณ์หัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน ได้แก ่ 
  1) คุณวิทยา เพชรสี่หมื่น หัวหน้าค่ายเพชรสี่หมื่น 
  2) คุณภุชงค์ กิจขยัน หัวหน้าค่ายศิริลักษณม์วยไทยยิม 
  3) เรืออากาศโท วัชระ พันธุ์ศรี หัวหน้าค่ายราชานนท ์
  4) คุณกัมปนาท ชูสุวรรณ หวัหน้าค่ายก.กัมปนาท 
  5) คุณจํานงค์ สิมขุนทด หัวหน้าค่ายเมืองสีมา 
 โดยมีหัวข้อในการสัมภาษณม์ีดังต่อไปน้ี  
 1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจวงการมวยไทยในปัจจุบัน 
 วิทยา เพชรสี่หมื่น (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “มวยไทยเป็น
ศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวที่สวยงามและร้ายกาจมาก นักทอ่งเที่ยวต่างชาติต้องการที่จะมาเรียนรู้ และ
มวยไทยในปัจจุบันนี้ได้เผยแพร่ไปทั่วโลก ทําให้เป็นธุรกิจมากขึ้น” 
 ภุชงค์ กิจขยัน (การสื่อสารสว่นบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ปัจจุบันน้ี
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวต่างชาติให้ความสนใจมวยไทยมากขึ้น และมกีารนํากีฬามวย
ไทยไปใช้ในการออกกําลังกาย และลดน้ําหนัก” 
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 วัชระ พันธ์ุศรี (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “เดิมทีมวยไทยมีการ
แข่งขันกันในกลุ่มเล็ก ๆ แต่ปจัจุบันมีการแขง่ขันในระดับชาติ และมีรูปธรุกิจมากขึ้น เกดิการแข่งขัน
กันมากขึ้น” 
 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ในอดีตหัวหน้า
คณะมวยไทยสว่นใหญ่จะทําดว้ยใจรัก มีพื้นฐานมาจากนักมวยเก่า หรือมีความตั้งใจในการเปิดค่าย
มวย แต่ปัจจุบนัมวยไทยเป็นธุรกิจมากขึ้น ค่ายมวยใหญ่จะได้เปรียบค่ายมวยเล็ก การทําค่ายมวยใหญ่
ก็จะมีตัวเงินมาเล่นพนัน หรือเรียกกันว่าหน้าเสื่อ ซึ่งหน้าเสื่อตรงนี้ก็มีส่วนช่วยให้นักมวยของค่ายมวย
ใหญ่ได้ชัยชนะ” 
 จํานงค์ สิมขุนทด (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ในอดีตมวยไทยสู้
กันบทเกมกีฬา ปัจจุบันสู้กันบทเกมธุรกิจการพนัน ค่ายมวยเล็กโอกาสที่จะมาประสบความสําเร็จใน
เวททีี่กรุงเทพฯ เป็นไปได้ยาก” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ประจําชาติไทย 
เน้นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัว ชาวต่างชาติต้องการเรียนรู้ ซึ่งถ้าเปรียบเทียบกับในอดีต หัวหน้าคณะ
มวยไทยส่วนใหญ่ทําด้วยใจรกั มีพื้นฐานมาจากนักมวยเก่า หรือมีหัวใจในการเปิดค่ายมวย แต่ปัจจุบนั
มวยไทยเป็นธุรกิจมากขึ้น ค่ายมวยใหญ่จะได้เปรียบค่ายมวยเล็ก การทาํมวยค่ายมวยใหญ่ก็จะมีตัว
เงินมาเล่นพนัน หรือเรียกกนัว่าหน้าเสื่อ ซึ่งมีส่วนช่วยให้นักมวยของค่ายมวยใหญ่ได้ชัยชนะ เพราะ
หน้าเสื่อหรือราคาต่อรองในมุมพนัน เป็นปจัจัยประกอบหนึ่งที่ทําให้นักมวยแพ้ชนะได้ นอกจากอาวุธ
มวย 
 นอกจากนี้ มวยไทยในปัจจุบนักําลังเป็นที่นิยมในเรื่องของสุขภาพมากขึ้น ตามสถานออก
กําลังกายต่าง ๆ เปิดสอนมวยไทยมากขึ้น มีการนํากีฬามวยไทยมาใช้ในการออกกําลังกายเพ่ือสุขภาพ 
และเพื่อลดนํ้าหนักกันมากขึน้ 
 2) เหตุผลที่นักท่องเที่ยวต่างชาติมาเรียนมวยไทย 
 วิทยา เพชรสี่หมื่น (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “มวยไทยเป็น
ศิลปะการต่อสู้ที่สามารถใช้ปอูงกันตัวได้ และยังเป็นการออกกําลังกายไปในตัว จึงเป็นที่ช่ืนชอบแก่
นักท่องเที่ยวต่างชาติ” 
 ภุชงค์ กิจขยัน (การสื่อสารสว่นบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นักท่องเที่ยวต่างชาติ
ส่วนใหญ่ชื่อชอบความสวยงามของท่าทางการชก นอกจากนี้ยังต้องการฝึกมวยไทยไว้ปูองกันตัว และ
ออกกําลังกาย” 
 วัชระ พันธ์ุศรี (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นกัท่องเที่ยวต่างชาติ
ต้องการฝึกมวยไทยไว้ปูองกันตัว และสามารถนําความรู้ไปเปิดค่ายมวยเป็นของตัวเองได้” 
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 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “มวยไทยเป็น
กีฬาที่มชีื่อเสียงไปก้องโลก เป็นกีฬาของไทย เมื่อนักท่องเที่ยวต่างชาติมาประเทศไทย สําหรับคนที่
ชอบกีฬา หรือชอบท่องเที่ยวเชิงกีฬา มวยไทยจึงเป็นกิจกรรมหนึ่งที่ขาดไมได้ในการมาเยือนประเทศ
ไทย” 
 จํานงค์ สิมขุนทด (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “มวยไทยเป็นศลิปะ
การต่อสู้ที่มีเรือ่งราวในอดีตมายาวนาน ฝรั่งเขาชอบอะไรที่มีที่มาที่ไป มวยไทยเป็นศาสตร์และศลิป์ มี
ความสวยงาม” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ มวยไทยเป็นกีฬาที่มีช่ือเสียงไปก้องโลก เป็น
กีฬาของไทย ชื่อกีฬามีช่ือประเทศเป็นองค์ประกอบ ซึ่งมีไม่กี่ชนดิกีฬาในโลก รวมถึงกฬีามวยไทย
ในช่วง 10 ปีหลังมีค่ายมวยไทยไปเปิดที่ต่างประเทศจํานวนมาก ก็มีส่วนช่วยเผยแพร่มวยไทยทางหนึ่ง 
ดังนั้นเมื่อนักท่องเที่ยวต่างชาติมาประเทศไทยเขาก็ทําการบ้านมาแล้วว่าควรมาทํากิจกรรมอะไร 
สําหรับคนที่ชอบกีฬา หรือชอบท่องเที่ยวเชิงกีฬา มวยไทยจงึเป็นกิจกรรมหนึ่งที่ขาดไม่ได้ในการมา
เยือนประเทศไทย 
 นอกจากนี้มวยไทยยังเป็นศิลปะการปูองตัว และเป็นการออกกําลังกายไปในตัว นักท่องเที่ยว
ต่างชาตบิางคนต้องการนําไปเพื่อเปิดเป็นค่ายมวยของตัวเองในประเทศของตัวเอง หรือต้องการ
เปิดยิมเป็นของตัวเอง 
 3) ตัวนักมวยมีผลแค่ไหนต่อการเดินทางมาชมการแข่งขันชกมวยไทยของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติ 
 วิทยา เพชรสี่หมื่น (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นักมวยมีผลมาก 
เนื่องจากมวยไทยเป็นกีฬาที่ปะทะ เป็นกีฬาต่อสู้ ปัจจุบันมีการประยุกต์มวยไทยให้ชก 3 ยก ซึ่งก็ชก
สนุกเร้าใจมากขึ้น ซึ่งไทยไฟต์หรือแม็กซ์มวยไทยก็สามารถทําได้ดี” 
 ภุชงค์ กิจขยัน (การสื่อสารสว่นบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นักมวยมีผลมากต่อ
การมาชมมวยไทย เพราะมวยไทยมีเอกลักษณ์ที่สวย ไม่เหมือนกีฬาประเภทอื่น นักมวยต้องมีความ
พร้อมและมีความสามารถในการแข่งขัน” 
 วัชระ พันธ์ุศรี (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นกัมวยมีผลมาก 
เนื่องจากนักมวยต้องทําการซ้อม เพื่อสร้างความแข็งแรง และมีความพรอ้มในการขึ้นชก เพื่อสร้าง
ศรัทธาให้กับนกัท่องเที่ยวที่มาชม” 
 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นักมวยมผีลมาก 
เพราะเขามาดูมวยไทย พื้นฐานคือเขาต้องการชมเพื่อความสนุกสนาน ต่ืนเต้น เร้าใจ ตอบสนองความ
พึงพอใจของเขา มวยไทยเป็นกีฬาที่ปะทะ เป็นกีฬาต่อสู้ ถ้าไปเจอนักมวยหลาย ๆ คู่ที่ไม่ค่อยชกกัน
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สองยกดูเชิง ยกสามเริ่มทํา ยกสี่เร่งเต็มที่ ยกห้าคนชนะออกมาถอยคนแพ้ต่อยหมัด เมื่อเป็นอย่างนี้
บ่อย ๆ หลาย ๆ คู ่มันทําให้รูส้ึกว่ามวยไทยชักจะดูไม่สนุก มาเมืองไทยครั้งหน้าอาจจะไม่มีดูซ้ํา” 
 จํานงค์ สิมขุนทด (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “นักมวยมีผลมาก
สําหรับการมาชมมวยไทย เพราะปัจจุบันมวยไทยเน้นความแข็งแรง ใครแข็งแรงกว่าหรือปล้ําเหวี่ยงให้
คู่ต่อสู้ลงไปนอนอยู่ข่างล่างบ่อย ๆ ก็มีโอกาสชนะสูง และไม่สามารถคาดการณ์การชกได้ จึงทําให้เกิด
ความต่ืนเต้นในการชม” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่มาดูมวย
ไทย เพื่อความสนุกสนาน ตื่นเต้น เรา้ใจ ตอบสนองความพึงพอใจของเขา มวยไทยเป็นกฬีาที่ปะทะ 
กีฬาต่อสู้ มวยไทยในเวทมีวยราชดําเนินหรือเวทีมวยลุมพินีเป็นมวยไทยเพื่อการพนันเต็มรูปแบบ ต่าง
ฝุายต่างกลัวแพ้ ซึ่งแบบนีน้ักท่องเที่ยวต่างชาติที่ดูมวยเขาก็จะไมค่่อยเข้าใจ 
 รวมถึงมวยไทยปัจจุบันเน้นความแข็งแรง ใครแข็งแรงกว่าหรือปล้ําเหวี่ยงให้คู่ต่อสู้ลงไปนอน
อยู่ข่างล่างบ่อย ๆ แล้วจะมีโอกาสชนะสูง หรือกระทั่งซอยเข่ายิก ๆ เขาที่ก้นบ่อย ๆ กก็ลายเป็นว่ามี
คะแนนได้เหลี่ยมได้เชิง คําถามคือศิลปะมวยไทยมันหายไปไหน มันเลือนหายไปเพราะการพนัน มวย
ไทยเพื่อการพนันปัจจุบันจึงขัดแย้งกับมวยไทยทีน่ักท่องเที่ยวต่างชาติอยากเห็น แต่ทั้งนี้ก็ดีขึ้น
เนื่องจากปัจจุบันมีการประยุกต์มวยไทยใหช้ก 3 ยก ซึ่งกช็กสนุกเร้าใจมากขึ้น ซึ่งไทยไฟต์หรือแม็กซ์
มวยไทยก็สามารถทําได้ดี  
 4) สิ่งที่ผู้ที่เกี่ยวข้อง หรือหน่วยงานต่าง ๆ จะต้องปฏิบัติเพื่อให้นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามา
ชมการแข่งขันมวยไทยมากขึน้ 
 วิทยา เพชรสี่หมื่น (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ควรมีการ
ประชาสัมพันธ์ให้มากกว่าที่เคยทํา โดยภาครัฐต้องเข้ามาสนับสนุน และช่วยในเรื่องการโปรโมทให้ดี
ยิ่งขึ้น” 
 ภุชงค์ กิจขยัน (การสื่อสารสว่นบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ควรทําการโปรโมทให้
นักท่องเที่ยวต่างชาติรับรู้ และอยากที่จะมาชมมวยให้มากกว่าเดิม” 
 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ภาครัฐไม่ใหก้าร
สนับสนุนอย่างจริงจัง การโปรโมทยังไม่ดีพอ และควรเชิดชูมวยไทยเป็นกีฬาประจําชาติมากกว่า
ปัจจุบัน” 
 จํานงค์ สิมขุนทด (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ภาครัฐต้องให้มวย
ไทยเป็นกีฬาประจําชาติมากกว่าปัจจุบัน เพพราะนักท่องเที่ยวใน 1 ปี มีประมาณ 20 ล้านคน เราดึง
ให้ดูมวยไทยได้ซัก 5% หรือ 1 ล้านคน ค่าดูคนละ 1,000 บาท มันคือตวัเลข 1,000 ล้านที่เพิ่มเข้ามา
ในอุตสาหกรรมมวยไทย  เปน็ตัวเลขมากพอหรือน่าจูงใจในการที่ภาครัฐจะให้ความสําคัญใหม้ากขึ้น” 
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 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ ภาครัฐต้องชูมวยไทยเป็นกีฬาประจําชาติ
มากกว่าปัจจุบัน นักท่องเที่ยวในแต่ละปีมปีระมาณ 20 ล้านคน ซึ่งมาชมมวยไทยประมาณ 5% หรือ 
1 ล้านคน ค่าดูคนละ 1,000 บาท มันคือตัวเลข 1,000 ล้านที่เพิ่มเข้ามาในอุตสาหกรรมมวยไทย เป็น
ตัวเลขมากพอหรือน่าจูงใจในการที่ภาครัฐจะให้ความสําคญัใหม้ากขึ้น จงึอยากให้มีการโปรโมทมาก
ขึ้นกว่าเดิม มีการนําเสนอข่าวสารในเรื่องของมวยไทยมากขึ้น เพื่อให้มวยไทยเป็นที่รู้จักมากขึ้น
กว่าเดิม  
 5) ปัญหา และอุปสรรคต่อการจัดการแข่งขันมวยไทย 
 ภุชงค์ กิจขยัน (การสื่อสารสว่นบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “การเข้าถึงสนามมวย
ค่อนข้างยาก ในบางวันมีรถติดจํานวนมาก และใช้ระยะเวลาในการเดินทางนาน จึงทําให้นักท่องเที่ยว
ไม่อยากเดินทางมาชมมวย” 
 วัชระ พันธ์ุศรี (การสื่อสารส่วนบุคคล, 4 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ผู้จัดยังไม่สนับสนุน
นักมวยเพ่ือทําการต่อยอดให้ดีพอ และนักมวยที่มีคุณภาพยังมีไม่เพียงพอ” 
 กัมปนาท ชูสุวรรณ (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) “มวยไทยเพื่อการพนันกับ
มวยไทยที่นักทอ่งเที่ยวต่างชาติอยากดูมันขัดแย้งกันอย่างสิ้นเชิง นักท่องเที่ยวต่างชาติอยากเห็นศิลปะ
การต่อสู้การออกอาวุธที่สวยงามหลากหลาย ซึ่งเห็นได้ยากบนเวที เพราะออกอาวุธแบบกลัวแพ้ มแีค่
เข่า กับเตะ ส่วนหมัดก็ต่อยกันไม่ค่อยเป็น สําหรับมวยไทยแบบสวย ๆ ทีน่ักท่องเที่ยวต่างชาติอยากดู
กลายเป็นมวยโชว์ ซึ่งมันก็ไม่ใช่ของจริง เป็นการชกรู้กันมันอาจจะดูสนุก” 
 จํานงค์ สิมขุนทด (การสื่อสารส่วนบุคคล, 6 มกราคม 2560) ได้กล่าวว่า “ภาครัฐยังมี
นโยบายการบริหารที่ไม่เป็นเอกภาพ สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย ยังใช้อํานาจที่มีในมือได้ไม่
เต็มที่นัก จึงไมไ่ด้สนับสนุน หรือส่งเสริมมวยไทยในเชิงการท่องเที่ยวให้เห็นได้อย่างเป็นรูปธรรม” 
 จากสัมภาษณส์ามารถสรุปรายละเอียดได้ดังนี้ นักมวยที่มคีุณภาพยังมีไม่เพียงพอ สําหรบั
การเข้าถึงสนามมวยค่อนข้างยาก เช่น หากฝนตก จะทําให้รถติดจํานวนมาก ซึ่งทําให้เดินทางลําบาก 
และปัจจุบันมกีารพนันเข้ามาเกี่ยวข้อง จึงทําให้ศิลปะการต่อสู้การออกอาวุธที่สวยงามลดน้อยลง  
มวยไทยแบบสวย ๆ ที่นกัท่องเที่ยวต่างชาติอยากดูกลายเป็นมวยโชว์ ซึ่งเป็นการเตรียมกัน เมื่อชม
อาจจะรู้สึกว่าสนุก แต่น่ันไมใ่ช่การแข่งขันของจริง 
 สําหรับอุปสรรค ภาครัฐยังมนีโยบายการบริหารที่ไม่เป็นเอกภาพ หน่วยงานที่มีอํานาจสูงสุด
ในวงการมวยคือสํานักงานคณะกรรมการกฬีามวย การกีฬาแห่งประเทศไทย ซึ่งก็บริหารงานตามงบ 
หรือยังใช้อํานาจที่มีในมือไดไ้ม่เต็มที่นัก จึงไม่ได้สนับสนุนหรือส่งเสริมมวยไทยในเชิงการท่องเที่ยวให้
เห็นได้อย่างเป็นรูปธรรม  
 
 



88 
 

 6) ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 จากสัมภาษณห์ัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ จํานวน 5 ท่าน สามารถสรุปรายละเอียดของ
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม คือ อยากให้ภาครัฐเขา้มาสนับสนุนการแข่งขันมวยไทย และให้ความสําคัญกับ
การแข่งขันมวยไทยมากขึ้น เพราะนักมวยส่วนมากมักจะเป็นเยาวชน ควรให้ความสําคญักับเยาวชนที่
สนใจมวยไทยมากขึ้น เพื่อเป็นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมไทย 
 
ตารางที่ 4.18: การวิเคราะห์ทฤษฎี SWOT Analysis จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทย
อาชีพ  และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 

ทฤษฎ ีSWOT 
Analysis 

ผลการวิเคราะห ์

จุดแข็ง (Strengths) 1. มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีลีลาท่าทางการ 
   ชกทีส่วยงาม มีการร่ายรําไหว้ครู เพื่อทําความเคารพครูมวยก่อนทํา  
   การแข่งขัน 
2. มีการจัดการแข่งขันทุกวัน สามารถหาชมได้ง่ายทั้งในสนามมวยและ  
   ทางสื่อโทรทัศน ์
3. มีการจัดแสดงโชว์ตามสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ 
4. ชาวต่างชาติสามารถเข้ามาศึกษาศิลปะแม่ไม้มวยไทยได ้

จุดอ่อน 
(Weaknesses) 

1. มีการพนันเข้ามาเกี่ยวข้องมากเกินไป 
2. ความเป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมของมวยไทยได้ลดหายไป ทําให้ความ 
   ประทับใจจากนักท่องเที่ยวลดลง 
3. ขาดการส่งเสริม และการประชาสัมพันธ์จากรัฐบาล  
4. ทางสนามยังไม่มีความพร้อมต่อระบบการจัดการนักท่องเที่ยว 
5. เจ้าหน้าที่ยังไม่มีความพร้อมในเรื่องของภาษาที่สาม 
6. ช่องทางการจัดจําหน่ายค่าเข้าชมมีให้เลอืกน้อย 
7. ราคาค่าเข้าชมของชาวต่างชาติมีราคาสูง  
8. การจัดการการแข่งขันยังไม่เป็นระบบสากล 
9. ขาดการสื่อสารทางการตลาดและการสง่เสริมการตลาด 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.18 (ต่อ): การวิเคราะห์ทฤษฎี SWOT Analysis จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทย 
 อาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 

ทฤษฎ ีSWOT 
Analysis 

ผลการวิเคราะห ์

จุดอ่อน 
(Weaknesses) (ต่อ) 

10. ไม่มีการอธิบายให้ชาวต่างชาติเข้าใจถึงวิธีการแข่งขัน ท่าทางการ  
     แข่งขันและที่มาของการร่ายรําไหว้ครูมวยก่อนทําการแข่งขัน 
11. การเข้าถึงสนามมวยในบางแห่ง สามารถเข้าถึงได้ยาก 
12. สนามมวยในบางแห่งไม่อยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวที่สาํคัญ 

โอกาส 
(Opportunities) 

1. ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวจํานวนมาก  
2. ประเทศไทยสามารถท่องเที่ยวได้ตลอดทั้งปี 
3. มีธุรกิจเอกชนหลายแห่งให้การสนับสนนุ 
4. มีการจัดการแข่งขันทั้งในและต่างประเทศ 
5. การเติบโตของการท่องเที่ยวในประเทศไทย 
6. สามารถประชาสัมพันธ์ประเทศได้ 
7. มีค่ายมวยและบุคลากรจํานวนมาก 
8. ความเป็นเอกลักษณ์ของมวยไทย จึงมีความแตกต่างจากกีฬาอื่น ๆ 

อุปสรรค (Threats) 1. ความปลอดภัยภายในประเทศ 
2. ภาพลักษณด์้านลบของประเทศ เช่น ด้านการค้าประเวณี  ยาเสพติด  
    การเมือง 
3. กฎระเบียบข้อบังคับไม่เอื้ออํานวยกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬามวยไทย  
4. ปัญหาทางด้านเศรษฐกิจ 
5. นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติยังไม่เข้าใจถึงกฎกติกาของมวยไทย 
6. ยังไม่ได้รับการสนับสนุนหรือการส่งเสริมมวยไทยในเชิงการท่องเที่ยว 
    จากรัฐบาล 
7. มีปัญหาทางด้านภาษาที่สาม 
8. มีการแข่งขันกันมากขึ้น เนื่องจากมีธุรกิจเข้ามาเก่ียวข้อง 
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ตารางที่ 4.19: การวิเคราะห์ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (7P) จากการสัมภาษณผ์ู้จัดการแข่งขนั 
 มวยไทยอาชีพ และหัวหน้าคา่ยมวยไทยอาชีพ 
 

ส่วนประสมทาง
การตลาด 

ผลการวิเคราะห ์

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 
(Product) 

1. ความเป็นเอกลักษณ์ของมวยไทย 
2. นักมวยมีความสามารถ 
3. นักมวยมีคุณภาพ และมีช่ือเสียง 
4. มวยไทยมีทา่ทางการชกที่สวยงามเฉพาะตัว 
5. ความเป็นมาตรฐานของสนามที่ใช้จัดการแข่งขัน 
6. สนามมวยมชีื่อเสียง ทั้งสนามมวยราชดําเนิน และสนามมวยลุมพินี  
    รวมไปถึงสนามมวยตามสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ เช่น พัทยา 

2. ด้านราคา (Price) 1. ราคาค่าเข้าชมของคนไทยและชาวต่างชาติมีราคาที่ต่างกันมาก 
2. ราคาสําหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีราคาเข้าชมที่สูง 
3. ขั้นตอนในการชําระเงินยังไม่ค่อยได้รับความสะดวก 

3. ด้านสถานที่ 
(Place) 

1. เวทีมวยราชดําเนินมีความสะดวกในการเดินทางเข้าถึง แต่สําหรับเวที 
    มวยลุมพินสีามารถเข้าถึงได้ยาก เนื่องจากย้ายไปอยู่ที่ถนนรามอินทรา 
2. ที่จอดรถยังไม่เพียงพอ 
3. ตําแหน่งที่ตั้งของสนามมวยราชดําเนินอยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเทียวที่ 
    สําคญั เช่น วัดพระแก้ว ศาลหลักเมือง ทอ้งสนามหลวง ฯลฯ 
5. บริเวณสนามมวยมีสิ่งอํานวยความสะดวกที่ครบครัน ได้แก่ ร้านอาหาร 
    และเครื่องดื่ม ร้านขายของที่ระลึก ห้องน้ําแยกชาย-หญิง 
6. มีปูายบอกทางการเดินทางที่ชัดเจน 

4. ด้านการส่งเสริม
การขาย 
(Promotion) 

1. มีการจัดทําใบปลิวประกบคู่มวย จัดส่งให้หนังสือพิมพ์ รายการวิทยุ/ 
    โทรทัศน ์ 
2. จัดทําการลงสื่อ Social ต่าง ๆ เช่น Facebook, Instagram, Line,  
    Website ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
3. ทําปูายโปสเตอร์ขนาดใหญ ่
4. แจกโบรชัวร์ที่สนามบิน โรงแรม และสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ 

(ตารางมีต่อ) 
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ตารางที่ 4.19 (ต่อ): การวิเคราะห์ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (7P) จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการ 
 แข่งขันมวยไทยอาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 

ส่วนประสมทาง
การตลาด 

ผลการวิเคราะห ์

4. ด้านการส่งเสริม
การขาย 
(Promotion) (ต่อ) 

5. นักท่องเที่ยวสามารถถ่ายรูปร่วมกับนักมวยที่มีชื่อเสียงหรือนักมวยทีช่ื่น 
    ชอบในรายการชกนั้น ๆ ได ้

5. ด้านบุคลากร 
(People) 

1. มีเจ้าหน้าที่คอยดูแลความเป็นระเบียบเรียบร้อย 
2. เจ้าหน้าที่สามารถแก้ปัญหาเฉพาะหน้าได้ 
3. เจ้าหน้าที่มีความรู้สามารถอธิบายรายละเอียดต่าง ๆ ได ้แต่จะติดปัญหา 
    ตรงภาษาที่สาม 
4. มีล่ามและไกด์คอยช่วยดูแลนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

6. ด้านกระบวนการ
ในการให้บริการ 
(Process) 

1. มีการจัดโซนที่นั่งสําหรับนักทองเที่ยวชาวต่างชาติ 
2. มีเจ้าหน้าที่คอยให้บริการทางด้านอาหารและเครื่องดื่ม 
3. มีความรวดเร็วในการเข้าชม 
4. ความพร้อมในการบริการอาจจะยังไม่ดีเท่าที่ควร เนื่องจากมีจํานวน 
    นักท่องเที่ยวค่อนข้างเยอะ 

7. ด้านลักษณะทาง
กายภาพ (Physical 
Environment) 

1. ภายในสนามค่อนข้างอับ อากาศถ่ายเทได้ยาก 
2. สถานที่มีความกว้างขวางเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 
3. ความสะอาดของสถานที่ยังไม่ดีพอ 
4. แสงสว่างในการรับชมมีความเหมาะสม 
5. มีเสียงดังโวยวายที่เกิดจากนักพนันภายในสนาม 
6. เจา้หน้าที่มีแบบฟอร์มที่สามารถเห็นได้ชัดเจน 



 

บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาของปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อความต้องการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อมาชม
มวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติมีวัตถุประสงค์ (1) เพื่อศึกษาปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ได้แก ่เพศ 
อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ภูมิลําเนา รวมถงึปัจจัยทางจิตวิทยาและพฤติกรรม ได้แก ่
วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ลักษณะการเดินทาง ช่องทางการรับรู้ สิ่งที่คาดหวัง สิ่งที่ชื่นชอบที่มีผล
ต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ (2) เพื่อศึกษา
แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ (3) เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชม
มวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ และ (4) เพื่อศึกษารูปแบบของการดําเนินธุรกิจ กลยุทธ์ทาง
การตลาด และการจัดการนักท่องเที่ยวที่มีผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมมวยไทย
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ได้สรุปผล และขอ้เสนอแนะ ดังนี ้
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 5.1.1 จากกลุม่ตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมศิลปะแม่ไม้มวยไทย จํานวน 400 คน 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จํานวน 286 คน คิดเป็นร้อยละ 71.5 มีช่วงอายุระหว่าง 21-25 ปี 
จํานวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26 มีสถานภาพโสด จํานวน 234 คน คดิเป็นร้อยละ 58.5 มีระดับ
การศึกษาในระดับปริญญาตรี จํานวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 42.5 มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/ อาชีพ
อิสระ จํานวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 34 และเดินทางมาจากยุโรปตะวันออกและเอเชีย จํานวน
เท่ากัน จํานวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 38.5 
 5.1.2 นักท่องเที่ยวส่วนใหญม่ีวัตถุประสงค์ในการเดินทางเพ่ือมาพักผ่อน จํานวน 260 คน 
คิดเป็นร้อยละ 65 มีลักษณะการเดินทางโดยเดินทางกับครอบครัว จํานวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 
34 มีช่องทางการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับมวยไทยมาจากเพื่อน/ คนรู้จัก และอินเทอร์เน็ต มีจํานวนเท่ากัน 
จํานวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26 มีคาดหวังเกี่ยวกับมวยไทยด้านศิลปะการต่อสู้ของไทย จํานวน 
144 คน คิดเป็นร้อยละ 36 มีความช่ืนชอบมวยไทยด้านเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมไทย จํานวน 158 
คน คิดเป็นร้อยละ 39.5 
 5.1.3 จากระดับความต้องการของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือมาชมศิลปะแม่
ไม้มวยไทย พบว่า นักท่องเที่ยวมีความต้องการมาชมศิลปะแม่ไม้มวยไทยอยู่ในระดับปานกลาง มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 6.07 นักท่องเที่ยวมีความเห็นในระดับ 7 จํานวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 19.4 
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 5.1.4 จากผลการวิเคราะห์สมมติฐานที ่2 แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติมีอิทธิพลต่อ
ความต้องการมาชมมวยไทยโดยใช้สถิติ Multiple Regression พบว่า แรงจูงใจทั้ง 2 ด้าน ได้แก่ แรง
ดึง (Pull Factor) และแรงผลัก (Push Factor) ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการการมาชมมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (r = 0.030, F = 1.184, P = 0.832) สัมประสิทธิ์การ
พยากรณ์ที่ปรับแก้แล้ว (adj. r2) มีค่าเท่ากับ -0.004 ซึ่งแรงจูงใจทั้ง 2 ด้านสามารถอธิบายความผัน
แปรของความต้องการการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติได้ร้อยละ 0.4 
  1) แรงดึง (Pull Factors) ได้แก่ (1) มีความชื่นชอบส่วนตัวด้านการต่อสู้ (2) ได้รับ
แรงบันดาลใจจากนักมวยที่มชีื่อเสียง (3) ได้รับแรงบันดาลใจจากเพื่อน/ คนใกล้ตัว (4) นําไป
ประยุกต์ใช้ในการปูองกันตัว (5) ศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับมวยไทย (6) ผ่อนคลายความเครยีด (7) ได้รับ
ประสบการณ์ความสนุก ตื่นเต้นใหม่ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 
0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.056,          
P = 0.956) ดังนั้น แรงดึง (Pull Factor) จงึไม่ส่งผลต่อความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ 0.004 
  2) แรงผลัก (Push Factors) ได้แก่ (1) นักมวยที่ชกมีชื่อเสียง (2) นักมวยที่ชกมี
ความสามารถ (3) มีรายการมวยให้ชมทุกวัน (4) เข้าชมสนามมวยได้ง่าย (5) สนามมวยอยู่ใกล้แหล่ง
ท่องเที่ยวอื่น (6) ค่าบัตรเข้าชมมีราคาถูก (7) มีการประชาสัมพันธ์สนามมวยที่ดีของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทย
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.493, P = 0.622) ดังนั้น แรงผลัก (Push Factors) จึงไม่ส่งผลต่อ
ความต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ        
-0.033 
 5.1.5 จากผลการวิเคราะห์สมมติฐานที ่3 ส่วนประสมทางการตลาด (7P) ไม่มีอิทธิพลต่อ
ความต้องการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ยกเว้นด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยโดยใช้สถิติ Multiple Regression พบว่า ส่วนประสมทาง
การตลาดทั้ง 6 ด้าน ได้แก่ ทางด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านสถานที่ (Place) 
ด้านบุคลากร (People) ด้านกระบวนการในการให้บริการ (Process) ด้านลักษณะทางกายภาพ 
(Physical Environment) ไม่มีอิทธิพลกับความต้องการการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติ
ยกเว้นด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติ (r = 0.117, F = 0.774, P = 0.609) สมัประสิทธิ์การพยากรณ์ที่ปรับแก้แล้ว  
(adj. r2) มีค่าเท่ากับ -0.004 ซึ่งส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 7 ด้านสามารถอธิบายความผันแปรของ
ความต้องการการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวต่างชาติได้ร้อยละ 0.4 
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  1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มี
อิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.752, P = 0.453) โดยมีขนาด
อิทธิพล (Beta) เท่ากับ 0.052 
  2) ด้านราคา (Price) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพล
ต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -0.567, P = 0.571) โดยมีขนาด
อิทธิพล (Beta) เท่ากับ -0.039 
  3) ด้านสถานที่ (Place) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพล
ต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.459, P = 0.647) โดยมีขนาดอิทธิพล 
(Beta) เท่ากับ 0.034 
  4) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีค่าน้อยกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 
0.05 ทําให้มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = -2.035,            
P = 0.043) โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ -0.149 
  5) ด้านบุคลากร (People) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญทีร่ะดับ 0.05 ทําให้ไม่มี
อิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.596, P = 0.551) โดยมีขนาด
อิทธิพล (Beta) เท่ากับ 0.063 
  6) ด้านกระบวนการในการให้บริการ (Process) มีค่ามากกว่าระดับนัยสําคัญที่ระดับ 
0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ (t = 0.932,          
P = 0.352) โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ 0.114 
  7) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) มีค่ามากกว่าระดับ
นัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ทําให้ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ    
(t = -0.733, P = 0.464) โดยมีขนาดอิทธิพล (Beta) เท่ากับ -0.072 
 ดังนั้น ส่วนประสมทางด้านผลิตภัณฑ ์(Product) ด้านราคา (Price) ด้านสถานที ่(Place) 
ด้านบุคลากร (People) ด้านกระบวนการในการให้บริการ (Process) ด้านลักษณะทางกายภาพ 
(Physical Environment) ไม่มีอิทธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทย ส่วนด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) มีอทิธิพลต่อความต้องการมาชมมวยไทยอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 5.1.6 จากการไปสัมภาษณ์ผูจ้ัดมวยไทยอาชีพสามารถสรปุรายละเอียดได้ตามหัวข้อดังนี้ 
  1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับมวยไทยในปัจจุบัน 
  มวยไทยเป็นรูปแบบการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมที่ดีมาก ทาํให้เกิดอาชีพในวงกว้าง 
ปัจจุบันมีความเป็นสากลและได้รับความสนใจจากชาวต่างชาติอย่างสูง ทําให้มีความตอ้งการนักมวย
ฝีมือดีเป็นจํานวนมาก ผู้จัดในหลายศึกต้องทําการคัดเลือกนักมวยที่มีฝีมือดี เพื่อไปจัดในรายการของ
ตนเอง ค่ายมวยต่าง ๆ จึงมีการปรับปรุงมาตรฐานค่ายมวยของตนเอง ทําการพัฒนาฝีมือของนักมวย
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มากขึ้น ทําการผลิตนักมวยทีด่ีมีคุณภาพ เพื่อนํานักมวยออกสู่เวทีมวยระดับประเทศ นอกจากนี้ธุรกิจ
มวยไทยยังมีการแข่งขันที่สูงขึ้น จึงทําให้เกดิปัญหาความแตกแยก ปัจจุบันมวยไทยมีการเติบโตในแง่
ของผู้ชมมากยิ่งขึ้นเนื่องจากมีการถ่ายทอดสดมากว่า 15 รายการต่อสัปดาห์ ในแง่ของจํานวนผู้ชม
ทางสนามมวยมาตรฐาน ได้แก่ เวทีมวยราชดําเนิน และเวทีมวยลุมพินี กลับมีแนวโน้มที่ลดลง ส่วน
หนึ่งอาจเป็นเพราะเศรษฐกจิของประเทศยังชะลอตัว ทําให้ผู้ชมที่จะเดินทางมาสนามแข่งขัน
ระมัดระวังการใช้จ่ายมากขึ้น มวยไทยในแงข่องกีฬาเพ่ือการออกกําลังกายหรือการชมเพื่อความ
บันเทิงมีเพิ่มมากขึ้น ยิมมวยไทยทั้งในไทยและต่างประเทศเกิดขึ้นใหม่จํานวนมาก 
  2) ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตอบรับของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
  มวยไทยถือว่าเป็นกีฬาการต่อสู้ที่ต่างชาติให้การยอมรับว่าเป็นกีฬาการต่อสู้ที่มีความ
อันตราย ชาวต่างชาติมาเปิดยิมมวยไทยในประเทศไทยจาํนวนมาก นักมวยเก่าส่วนใหญ่ไปเป็นครูมวย 
หรือเทรนเนอร์ที่ต่างประเทศทั่วโลก และเนื่องจากกระแสตอบรับการจากการเผยแพร่มวยไทยไปทั่ว
โลกมีผลที่ดี นกัท่องเที่ยวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวประเทศไทยมีการยอมรับมวยไทยกันเป็นจํานวนมาก 
โดยเฉพาะชาวจีนที่มีความช่ืนชอบมวยไทยเป็นอย่างมาก และนักท่องเทีย่วต่างชาติยังมีความสนใจที่
จะเดินทางมาเพื่อมาเรียนในวิชามวยไทยจํานวนมาก ทําให้ค่ายมวยไทยได้รับรายได้มากยิ่งขึ้น 
  3) กระบวนการในการดําเนินงาน 
  หน้าที่ของผู้จัด หรือโปรโมเตอร์ คือ ดําเนินการจัดมวยให้ออกมาโดยต้องหาวิธีว่าจะ
ทําอย่างไรให้แฟนมวยอยากดู ซึ่งผ่านกระบวนการกลั่นกรองวิเคราะห์คู่มวย เลือกประกบมวยที่คิดว่า
ชกออกมาแล้วจะเสมอภาค  ให้ความยุติธรรมกับทั้งนักมวยและหัวหน้าคณะ นํ้าหนักของคู่ชกต้องมี
ความเหมาะสม ไม่ให้เสียเปรียบกัน หากนักมวยฝีมือใกลเ้คียงกันกจ็ะมีการต่อน้ําหนักกันเพื่อความ
เหมาะสม แต่ต้องอยู่ในระเบียบตาม พ.ร.บ. มวย และสุดท้ายการจ่ายค่าตัวนักมวยต้องยุติธรรม หาก
นักมวยเจ็บตัวมาทางผู้จัดต้องดูแลตรงค่าตัวตรงน้ีให้ดีที่สุด ฟอร์มดีชนะค่าตัวก็จะขึ้นตามไปเป็นลําดับ  
ปัจจุบันนักมวยทีม่ีค่าตัวสูงที่สุดของศึกวันทรงชัย คือ แสงมณี และธนญชัย ซึ่งได้ค่าตัว 2 แสนบาท 
สูงที่สุดในบรรดานักมวยทั้งหมดในขณะนี้  
  4) การสร้างแรงดึงดูดให้กับนักท่องเที่ยว 
  ในยุคสมัยปัจจบุัน การโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวทําได้ง่ายขึ้น 
โดยผ่านสื่อทั้งโบรชัวร์ เว็บไซตท์ี่เป็นภาษาอังกฤษ ซึ่งไกด์หน้าสนามก็จะไปช่วยประชาสัมพันธ์ให้
นักท่องเที่ยวต่างชาติทราบว่าสามารถมาดมูวยไทยได้ในวันไหนบ้าง นอกจากนี้ยังมีการสร้างแชมป์ 
สร้างสไตล์ในการชกของนักมวยแต่ละคนใหม้ีเอกลักษณ์ ชีแ้จงถึงตัวนักมวยว่ามีเกียรติประวัติอย่างไร 
เคยได้รับแชมป์อะไรบ้าง ทําการประกบคู่มวยให้มากคู่ขึ้นกว่าเดิม เลือกนักมวยที่มีคุณภาพ ดูแลเรื่อง
ความสะดวก สร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว 
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  5) กลยุทธ์ทางการตลาดและการจัดการการประชาสัมพันธ์ 
  ในการทําการตลาดและการประชาสัมพันธ์จะต้องสร้างการเชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอื่น ๆ ของไทย โดยสร้างให้การชมมวยไทยเป็นสิ่งที่ต้องมาดูให้ได้ (Must See) 
มิฉะนั้นจะถือว่าไม่ได้มาท่องเที่ยวเมืองไทยอย่างแท้จริง โดยสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ มีดังนี้ จัดทํา
ใบปลิวประกบคู่มวย จัดส่งให้หนังสือพิมพ์ รายการวิทยุ/ โทรทัศน์ ทําการลงสื่อ Social ต่าง ๆ เช่น 
Facebook, Instagram, Line, แจกโบรชัวร์ที่สนามบิน โรงแรม และสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ทําปูาย
โปสเตอร์ขนาดใหญ่ จัดทํารถแห่ประชาสัมพันธ์ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ททท. จะต้องทําการ
สนับสนุน และดูแลจัดการการประชาสัมพันธ์ให้กับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้รับรู้ถึงคุณสมบัติ และ
เอกลักษณ์ของมวยไทย สร้างให้มวยไทยเปน็สิ่งที่ต้องมาดูให้ได้เมื่อมาท่องเที่ยวเมืองไทย  
  6) กระบวนการจัดการนักท่องเที่ยว 
  ในส่วนตรงนี้ทางโปรโมเตอร์หรือผู้จัดไม่มีส่วนดูแลด้านการจัดการ เพราะเป็นหน้าที่
ของทางสนาม หรือทางไกด์ของสนาม ที่จะเป็นคนดูแลนักท่องเที่ยวตั้งแต่ซื้อตั๋ว พาเข้ามานั่งที่นั่ง มี
พนักงานขายน้ําและของว่างคอยมาจําหน่ายสินค้า รวมถึงไกด์จะพานักท่องเที่ยวไปถ่ายรูปกับนักมวย
ผู้ชนะในคู่เอก ซึ่งถือว่าทําได้ดใีนระดับหนึ่ง นักท่องเที่ยวที่ดูช้ันริงไซด์ก็ได้ใกล้ชิดขอบเวที รวมถึงมี
โอกาสได้ใกล้ชิดกับนักมวยด้วย ส่วนบัตรชั้น 2 หรือ ชั้น 3 ที่ราคาถูกกว่าจะไม่มีการดูแลการจัดการ
อะไรมากนักท่องเที่ยวสามารถเลือกที่นั่งได้เองตามอัธยาศัย  
  7) เหตุผลหลักที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาชมมวยไทย 
  มวยไทยเป็นเอกลักษณ์การตอ่สู้ประจําชาติไทย และมีความสนุก ความตืน่เต้น ไม่
สามารถคาดเดาได้ จึงทําให้นักท่องเที่ยวเลือกชมมวยไทย นักท่องเที่ยวต้องการสร้างประสบการณ์ 
สัมผัสถึงบรรยากาศการชมมวยติดขอบเวที และต้องการชื่นชมตัวนักมวยตัวจริง นอกจากนี้การ
ท่องเที่ยวประเทศไทย นักท่องเที่ยวต้องการเดินทางมาเพื่อสัมผสัถึงวัฒนธรรมไทย อาหารไทย 
ประเพณีต่าง ๆ มวยไทยจึงเป็นทางเลือกหนึ่งในการเดินทางมาชม 
  8) ปัญหา และอุปสรรคต่อการมาท่องเที่ยวชมมวยไทย 
  ควรทําการปรับปรุงในเรื่องของการจัดการนักท่องเที่ยว การต้อนรับนักท่องเที่ยวให้
มีประสิทธิภาพมากขึ้น การเข้าถึงสนามมวยที่ค่อนข้างลําบาก ทางระบบราชการควรมีการส่งเสริม
มวยไทย ควรให้รางวัลเกียรติยศแก่นักมวยที่มีชื่อเสียง ทั้งนักมวยในอดีตจนถึงปัจจุบัน และต่อยอดถึง
อนาคต  ส่วนอุปสรรคบางครั้งชาวต่างชาติยังไม่เข้าใจถึงกฎกติกาของมวยไทยมาก ทําให้บางครัง้การ
ดูมวยไม่สนุก รวมถึงนักมวยเด็กที่น้ําหนักน้อย นักท่องเที่ยวต่างชาติบางครั้งบางคนมองว่าอันตราย  
ส่วนอุปสรรคด้านการสื่อสารก็มีบ้าง แต่ปัจจุบันไกด์หรือเจ้าหน้าที่สนามสามารถสื่อสารภาษาได้มาก
ขึ้นกว่าเมื่อก่อน  
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  9) การสนับสนนุที่อยากได้ ที่จะช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาชมมวยไทยกันมากขึ้น 
  ภาครัฐต้องมีนโยบายในการสนับสนุนกีฬาโดยเฉพาะกีฬามวยไทย ซึ่งเปน็กีฬา
ประจําชาติ ภาครัฐควรเข้าช่วยภาคเอกชนในการประชาสัมพันธ์ให้มาชมมวยในสนามมวย เพราะมวย
ไทยเป็นกีฬาอาชีพ เป็นอาชีพที่มีกลุ่มบุคคลที่เกี่ยวข้องมีส่วนได้เสียมาก และควรยกระดับมาตรฐาน
ให้ถึงระดับโลก 
  10) ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
  มวยไทยทุกวันนี้ส่วนใหญ่จะมีการจัดมวยทีเ่ล็กมากเกินไป มวยใหญ่มีจํานวนที่น้อย 
ซึ่งนักท่องเที่ยวต่างชาติจะไม่นิยมมวยเล็ก ดังนั้นจึงสมควรจัดอย่างมีความเสมอภาคด้วย และควรจดั
มวยที่ชกสนุก เพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว และอยากให้มีการสร้างโรงเรียนของการจัดมวย (โปรโมเตอร์) 
และเซียนมวย เพื่อเพิ่มมูลค่านักมวย มีเงินเดือนจากรัฐบาล สร้างแรงบันดาลใจ และในเรื่องการ
ตัดสิน อยากให้มีระบบที่สากลมากขึ้น และสามารถอธิบายให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่รับชมได้
เข้าใจ ในรายการมวยแต่ละรายการควรมีนักมวยต่างชาติร่วมชก เพื่อเป็นการดึงดูดนักท่องเทียว
ต่างชาติเข้ามาเชียร์เพื่อนร่วมชาติแข่งขัน 
 5.1.7 จากการไปสัมภาษณ์หวัหน้าค่ายมวยไทยอาชีพสามารถสรุปรายละเอียดได้ตามหัวข้อ
ดังต่อไปน้ี 
  1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจวงการมวยไทยในปัจจุบัน 
  ปัจจุบันมวยไทยเปลี่ยนแปลงจากในอดีตเป็นอย่างมาก ซึ่งในอดีตสู้กันในบท
เกมกีฬา แต่ปจัจุบันสู้กันในบทเกมธุรกิจการพนัน ค่ายมวยเล็ก ๆ โอกาสที่จะมาประสบความสําเร็จใน
เวทีกรุงเทพฯ เป็นไปได้ยากขึ้น เนื่องจากขาดผู้สนับสนุน และมีเรื่องของธุรกิจเข้ามาเกี่ยวข้อง และใน
ปัจจุบันน้ีมวยไทยกําลังเป็นที่นิยมในเรื่องของสุขภาพมากขึ้น ตามสถานออกกําลังกายต่าง ๆ ไดเ้ปิด
สอนมวยไทยมากขึ้น มีการนาํกีฬามวยไทยมาใช้ในการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพ และเพื่อลดน้ําหนัก
กันมากขึ้น 
  2) เหตุผลที่นักท่องเที่ยวต่างชาติมาเรียนมวยไทย 
  มวยไทยยังเป็นศิลปะการปูองตัว และเป็นการออกกําลังกายไปในตัว มวยไทยเป็น
ศิลปะการต่อสู้ที่มีเรื่องราวในอดีตมายาวนาน เป็นกีฬาที่มีครู จึงต้องมีการไหว้ครูก่อนชก และยังเป็น
กีฬาที่ให้ความบันเทิงด้วย ขณะทําการแข่งขันจะมีเพลงป่ีมวยประกอบจังหวะ รวมไปถึงมวยไทยออก
อาวุธได้หลากหลายครบเครือ่ง ทําให้นักท่องเที่ยวมีความสนใจที่จะเรยีนมวยไทย และนักท่องเที่ยว
บางคนต้องการนําความรูไ้ปเพ่ือเปิดเป็นค่ายมวยของตัวเองในประเทศของตัวเอง หรือต้องการเปิดยิม
เป็นของตัวเอง 
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  3) เหตุผลที่นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาชมมวยไทย 
  มวยไทยเป็นกีฬาที่มีชื่อเสียงไปทั่วโลก เป็นกีฬาของไทย รวมถึงกีฬามวยไทยในช่วง 
10 ปีหลังมีค่ายมวยไทยไปเปิดที่ต่างประเทศมากมาย จึงมีส่วนช่วยเผยแพร่มวยไทยในระดับหนึ่ง 
ดังนั้นเมื่อนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเข้ามาประเทศไทยเขาก็จะมาชมมวยไทย มวยไทยจงึเป็นกิจกรรม
หนึ่งที่ขาดไม่ได้ในการมาเยือนประเทศไทย 
  4) ตัวนักมวยมีผลแค่ไหนต่อการเดินทางมาชมการแข่งขันชกมวยไทยของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติ 
  ตัวนักมวยมีผลต่อการมาชมค่อนข้างมาก เพราะนักท่องเที่ยวที่มาชมมวยไทย 
พื้นฐานคือเขาต้องการชมเพื่อความสนุกสนาน ตื่นเต้น เร้าใจ ตอบสนองความพึงพอใจ มวยไทยเป็น
กีฬาต่อสู้ ถ้าไปเจอนักมวยหลาย ๆ คู่ที่ไมค่อ่ยชกกัน จะทําให้รู้สึกว่ามวยไทยดูไม่สนุก มาเมืองไทย
ครั้งหน้าอาจจะไม่มาดูซ้ํา ไมแ่นะนําให้เพ่ือน ๆ หรือคนรูจ้ักมาดูมวยไทยได ้
  5) สิ่งที่ผู้ที่เกี่ยวข้อง หรือหน่วยงานต่าง ๆ จะต้องปฏิบัติเพื่อให้นักท่องเที่ยวตา่งชาติ
เข้ามาชมการแข่งขันมวยไทยมากขึ้น 
  ภาครัฐยังขาดการสนับสนุนในกีฬามวยไทย และอยากให้มีการเชิดชูมวยไทยเป็น
กีฬาประจําชาติ ซึ่งนักท่องเที่ยวในแต่ละปีม ี20 ล้านคน สามารถดึงนักท่องเที่ยวให้เข้ามาชมมวยไทย
ไดป้ระมาณ 5% หรือ 1 ล้านคน ค่าดูคนละ 1,000 บาท ซึ่งเป็นตัวเลข 1,000 ล้านที่เพิ่มเข้ามาใน
อุตสาหกรรมมวยไทย เป็นตัวเลขมากพอหรอืน่าจูงใจในการที่ภาครัฐจะให้ความสําคัญให้มากขึ้น จึง
อยากให้มีการโปรโมทมากขึ้นกว่าเดิม มีการนําเสนอข่าวสารในเรื่องของมวยไทยมากขึน้ เพื่อให้มวย
ไทยเป็นที่รู้จักมากขึ้นกว่าเดิม  
  6) ปัญหา และอุปสรรคต่อการจัดการแข่งขันมวยไทย 
  ปัญหาหลักคือ มวยไทยเพื่อการพนันกับมวยไทยที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอยากดู
จะแตกต่างกัน โดยนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอยากเห็นศิลปะการต่อสู้การออกอาวุธที่สวยงาม ซึ่งจะ
เห็นได้ค่อนข้างยาก มวยไทยแบบสวยงามที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอยากดูกลายเป็นมวยโชว์ ซึ่งมัน
ไม่ใช่ของจริง แต่เป็นการเตรียมกันล่วงหน้า ทําให้ดูไมส่นกุ ดังนั้นจึงเป็นปัญหาหลัก ส่วนอุปสรรค 
ภาครัฐยังมีนโยบายการบริหารที่ไม่เป็นเอกภาพ หน่วยงานที่มีอํานาจสูงสุดในวงการมวยคือสํานักงาน
คณะกรรมการกีฬามวย การกีฬาแห่งประเทศไทย ซึ่งก็บริหารงานตามงบ หรือยังใช้อํานาจที่มีในมือ
ได้ไม่เต็มที่นัก จึงไม่ได้สนับสนุนหรือส่งเสรมิมวยไทยในเชงิการท่องเที่ยวให้เห็นได้อย่างเป็นรูปธรรม  
  7) ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
  ภาครัฐต้องมีนโยบายในการสนับสนุนกีฬามวยไทย ไม่ทอดทิ้งค่ายมวยเล็ก ๆ และไม่
สนับสนุนแตค่า่ยมวยใหญ่ ๆ ที่มีเงินจํานวนมาก ซึ่งทําใหม้วยไทยแบบด้ังเดิมไม่คงอยู่สืบต่อไป 
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 5.1.8 การวิเคราะห์ทฤษฎี SWOT Analysis จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันมวยไทย
อาชีพ และหัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ พบว่า  
  1) จุดแข็ง (Strengths) ของมวยไทยคือ ความเป็นเอกลักษณ์ที่สวยงาม สามารถหา
ชมได้ง่ายในประเทศไทย และมีค่ายมวยหลายค่ายเปิดสอนในวิชามวยไทย  
  2) จุดอ่อน (Weaknesses) ของมวยไทยคือ ปัจจุบันความเป็นเอกลักษณข์องมวย
ไทยลดลง มีการพนันเข้ามาเกี่ยวข้อง ขาดการสนับสนุนจากรัฐบาล และยังไม่มีความพร้อมในด้านการ
จัดการนักท่องเที่ยว  
  3) โอกาส (Opportunities) ของมวยไทยคือ ประเทศไทยเป็นประเทศที่มี
นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวจํานวนมาก และสามารถทอ่งเที่ยวได้ตลอดทั้งปี มีการสนับสนุนจาก
ธุรกิจเอกชนหลายแห่ง เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศ และเป็นการประชาสัมพันธ์
ประเทศ  
  4) อุปสรรค (Threats) ของมวยไทย คือ ภาพลักษณ์ด้านลบของประเทศ เช่น ด้าน
การค้าประเวณี ยาเสพติด การเมือง ปัญหาทางด้านเศรษฐกิจ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติไม่เข้าใจถึงกฎ
กติกาของมวยไทย และยังไม่ได้รับการสนับสนุนหรือการสง่เสริมในเชิงการท่องเที่ยวจากรัฐบาล 
  5.1.9 การวิเคราะห์ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (7P) จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขัน
มวยไทยอาชีพ และหัวหน้าคา่ยมวยไทยอาชีพ พบว่า  
  1) ส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ได้แก่ ความเป็นเอกลักษณ์
ของมวยไทย ความสามารถของนักมวย การมีช่ือเสียงและคุณภาของนักมวย และการมีท่าทางการชก
ที่สวยงามเฉพาะตัว ความมีชื่อเสียงของมวยไทย รวมไปถงึสนามมวย 
  2) ส่วนประสมทางการตลาดด้านราคา (Price) ได้แก่ ราคาค่าเข้าชมของคนไทยและ
ชาวต่างชาติมีราคาที่ต่างกันมาก และราคาสําหรับนักท่องเที่ยวต่างชาตมิีราคาเข้าชมที่สูง และ
ขั้นตอนในการชําระเงินยังไม่ค่อยได้รับความสะดวก 
  3) ส่วนประสมทางการตลาดด้านสถานที่ (Place) ได้แก่ เวทีมวยราชดําเนินมีความ
สะดวกในการเดินทางเข้าถึง แต่สําหรับเวทีมวยลุมพินีสามารถเข้าถึงได้ยาก เนื่องจากย้ายไปอยู่ที่ถนน
รามอินทรา ที่จอดรถไม่เพียงพอ ตําแหน่งที่ตั้งของสนามมวยราชดําเนินอยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวที่
สําคัญ และมีสิง่อํานวยความสะดวกที่ครบครัน 
  4) ส่วนประสมทางการตลาดด้านการส่งเสริมการขาย (Promotion) ได้แก่ มีการ  
โปรโมททางหนังสือพิมพ์ รายการวิทยุ โทรทัศน์ จัดทําการลงสื่อ Social ต่าง ๆ เช่น Facebook, 
Instagram, Line, Website ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ และแจกโบรชัวร์ที่สนามบิน โรงแรม 
และสถานที่ทอ่งเที่ยวต่าง ๆ นอกจากนี้นักท่องเที่ยวสามารถถ่ายรูปร่วมกับนักมวยทีม่ีชื่อเสียงหรือ
นักมวยที่ช่ืนชอบในรายการชกนั้น ๆ ได ้
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  5) ส่วนประสมทางการตลาดด้านบุคลากร (People) ได้แก่ มีเจ้าหน้าทีค่อยดูแล
ความเป็นระเบียบเรียบร้อย สามารถแก้ปัญหาเฉพาะหน้า และมีความรู้สามารถอธิบายรายละเอียด
ต่าง ๆ ได้ แต่จะติดปัญหาตรงภาษาที่สาม มีล่ามและไกด์คอยช่วยดูแลนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
  6) ส่วนประสมทางการตลาดด้านกระบวนการในการให้บรกิาร (Process) ได้แก ่มี
การจัดโซนที่นั่งสําหรับนักทอ่งเที่ยวต่างชาติ มีเจ้าหน้าที่คอยให้บริการทางด้านอาหารและเครื่องด่ืม 
แต่สําหรับความพร้อมในการบริการอาจจะยังไม่ดีเท่าที่ควร เนื่องจากมีจํานวนนักท่องเที่ยวค่อนข้าง
เยอะ 
  7) ส่วนประสมทางการตลาดด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Environment) 
ได้แก ่ภายในสนามค่อนข้างอับ อากาศถ่ายเทได้ยาก แต่มคีวามกว้างขวางเพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 
ความสะอาดของสถานที่ยังไม่ดีพอ แสงสวา่งในการรับชมมีความเหมาะสม มีเสียงดังโวยวายที่เกิดจาก
นักพนันภายในสนาม สําหรับเจ้าหน้าที่มีแบบฟอร์มที่สามารถเห็นได้ชัดเจน 
 
5.2 อภิปรายผล 
 ผลการวิจัยในเรื่องของการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกบัมวยไทยมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ
กรรณิการ์ คชาช่ืน และคณะ (2552) ในหลายหัวข้อ เช่น ผู้เข้าชมกีฬามวยไทยส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
สถานภาพโสด มีอายุอยู่ในช่วง 21-25 ปี การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รูจ้ัก
กีฬามวยไทยจากสื่อโทรทัศน์และอินเตอร์เน็ต โดยไดร้ับแรงบันดาลใจมาจากเพ่ือน และมี
วัตถุประสงค์ในการเดินทางเพื่อมาพักผ่อน และมีระดับความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดด้าน
ผลิตภัณฑ ์ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมาก 
 ผลการวิจัยในเรื่องของการจัดการการท่องเที่ยวและการตลาดมีความสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ ศุภศักดิ์ เงาประเสริฐวงศ์ (2557) ทําให้ทราบถึงสภาพปัญหาของการจัดการแข่งขันมวยไทยเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในปัจจุบัน ความถูกต้องในการจัดการการท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่สามารถนําไปใช้
เพื่อพัฒนาการจัดการแข่งขันมวยไทยเพื่อการท่องเที่ยวให้ได้รับผลตอบรับที่ดี และตรงตามความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวได้ ควรมีการดําเนินการตลาดที่มีความเหมาะสม เนื่องจากทางเวทีมวยยังทํา
การตลาดและการสื่อสารทางการตลาดไม่มาก และยังไมจู่งใจให้นักท่องเที่ยวเข้าชมได้ ผู้จัดยังไม่เห็น
ความสําคัญด้านการโฆษณา ทางด้านการส่งเสริมการขายไม่มีนโยบายการส่งเสริมการขายด้านราคา
จากสนามแข่งขัน การส่งเสรมิการตลาดด้านการให้ข่าวและประชาสัมพันธ์  ทั้งจากสนามแข่งขันเอง
ไม่ได้ประชาสัมพันธ์ไปในวงกว้าง เว็บไซต์ของสนามข้อมูลด้านมวยไทยเชิงลึกมีไม่มากพอ และยังใช้
ประโยชน์จากสื่อสังคมออนไลน์ได้ไม่เต็มที่ และทางเวทีมวยยังไม่ได้ดําเนินการการสร้างภาพลักษณ์ที่
ดีงามด้านศิลปะการต่อสู้ของมวยไทยให้เหน็อย่างชัดเจน ดังนั้นจึงต้องมีการจัดการการตลาดทั้งด้าน
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การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ การใช้ประโยชน์จากสื่อต่าง ๆ รวมไปถึงสื่อออนไลน์ ดําเนินการทางด้าน
ส่งเสริมการขายที่สามารถดึงดดูนักท่องเที่ยวได้  

ทางด้านการจัดการทางการตลาดของการท่องเที่ยวในรูปแบบมวยไทยยังไม่มีความพร้อม
เท่าที่ควร เนื่องจากขาดการสนับสนุนจากรัฐบาล ทําให้การประชาสัมพันธ์ไปยังต่างประเทศค่อนข้าง
ยาก แต่ปัจจุบันนี้มีช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลายมากขึ้น โดยสามารถทําการ
ประชาสัมพันธ์ได้เอง โดยการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ Internet และสื่อ Social ต่าง ๆ จึงทําให้
นักท่องเที่ยวต่างชาติรับรู้เกี่ยวกับมวยไทยได้มากขึ้น สําหรับเจ้าหน้าที่ และบุคคลากรทางมวยไทยที่
คอยดูแลและให้บริการนักท่องเที่ยวยังไม่มีความพร้อมในด้านภาษาที่สาม จึงทําให้การสือ่สารค่อนข้าง
ยาก และขณะทําการแข่งขันยังไม่มีการบรรยายเป็นภาษาอังกฤษ ยกเว้นเวทีมวยตามสถานที่
ท่องเที่ยวทีน่ักท่องเที่ยวต่างชาตินิยมไป เช่น พัทยา จึงทําให้นักท่องเที่ยวยังไม่เข้าใจถึงวิธีการแข่งขัน 
และความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของมวยไทย เช่น การรา่ยรําไหว้ครูมวยไทยก่อนทําการแข่งขัน 
นักมวยที่อายุน้อยกว่ามีการทําความเคารพนักมวยที่อายุมากกว่าเมื่อทําการชกเสร็จ เป็นต้น 
 ดังนั้นการท่องเที่ยวเพื่อมาชมมวยไทยควรมีการจัดการระบบการท่องเที่ยวให้ดีขึ้นมาก
กว่าเดิม มีการจัดการนักท่องเที่ยว หาแนวทางแก้ไขในปญัหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น มีการจดัการการตลาด
และการสร้างแรงจูงใจเพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาชมมวยไทยมากขึ้น สร้างความประทับใจให้กับ
นักท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวอยากกลับมาท่องเที่ยวชมมวยไทยซ้ํา 
 
5.3 ข้อเสนอแนะเพ่ือการนําไปใช้ 
 5.3.1 ทางสนามมวย หรือผู้จดัมวยควรให้ความสําคัญในเรือ่งของราคาค่าเข้าชม เนื่องจาก
ความเห็นในหัวข้อค่าบัตรเข้าชมมีราคาถูกนั้นอยู่ในระดับน้อย 
 5.3.2 นักท่องเที่ยวรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับมวยไทยจากสื่อโฆษณาต่าง ๆ ค่อนข้างน้อย
เพราะฉะนั้นควรจัดสื่อโฆษณาให้ดึงดูดใจ และเผยแพร่ให้เป็นที่รู้จักมากขึน้ 
 5.3.3 จากความคิดเหน็ในด้านการนําไปประยุกต์ใช้ในการปูองกันตัว อยู่ในระดับน้อย
เพราะฉะนั้นควรมีการอธิบาย หรือให้ความรู้เกี่ยวกับมวยไทยให้นักท่องเที่ยวสามารถนําไปประยุกต์ใช้
ในการปูองกันตัวได้ 
 5.3.4 เวทีมวยต่าง ๆ ควรนําแบบอย่างจากแหล่งท่องเที่ยวหรือสนามแข่งขันอื่น ๆ ใน
ต่างประเทศทีป่ระสบความสําเร็จมาประยุกต์ใช้กับการแข่งขันกีฬามวยไทย 
 5.3.5 เวทีมวยราชดําเนินมีที่จอดรถไม่เพียงพอ และไม่สามารถขยายพื้นที่จอดรถได้ จึงมีรถ
จํานวนมากจอดตามข้างทาง ดังนั้นทางเวทีมวยควรมีเจ้าหน้าที่ของสนามดูแลความสะดวกทางด้าน
การจอดรถ และดูแลความปลอดภัยของรถที่จอดภายนอกตามข้างทาง 
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 5.3.6 การดําเนินงานของค่ายมวย ควรมุ่งเน้นการโชว์ศิลปะแม่ไม้มวยไทย รวมไปถึงศลิปะ
การไหว้ครู ร่ายรํามวยไทยมากขึ้น 
 5.3.7 การจัดการแข่งขัน ควรจัดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้มากขึ้น โดยแบ่งเป็น
การดําเนินงานของผู้จัดหรือโปรโมเตอร์ต้องจัดการแข่งขันให้ได้มาตรฐาน คู่มวยสามารถจูงใจให้คนมา
เข้าชม มีการแลกเปลี่ยนระหว่างผู้จัดหรือโปรโมเตอร์ให้มากขึ้น วิธีการประกบคู่มวยกําหนดน้ําหนัก
ตัว กระบวนการสร้างนักมวยให้โด่งดัง ให้ความสําคัญกบัศิลปะการออกอาวุธและความสนุกสนาน
ความบันเทิงที่นักท่องเที่ยวจะได้รับ 
 5.3.8 ควรมีการพัฒนาบุคลากรด้านงานบริการส่วนหน้าของเวทีมวยเพื่อสร้างความพึงพอใจ
ให้กับนักท่องเที่ยว ให้ข้อมูลที่นักท่องเที่ยวต้องการให้ได้มากที่สุด  สามารถแก้ไขปญัหาเฉพาะหน้าได้ 
และสามารถสื่อสารภาษาต่างประเทศได ้
 5.3.9 ทางเวทีมวยควรจัดใหม้ีเจ้าหน้าที่ของสนามแนะนํานักท่องเที่ยวก่อนการเข้าชม หรือมี
ไกด์ให้คําแนะนําตลอดการชมการแข่งขัน อธิบายที่มาที่ไปของกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การเล่นดนตรีของ
วงปี่พาทย์ การไหว้ครูและร่ายรํามวยไทย การสวมมงคล การถอดมงคล รวมไปถึงวัฒนธรรมที่ดี เมื่อ
ชกเสร็จแล้วนกัมวยที่อายุน้อยกว่าจะทําการเคารพนักมวยที่อาวุโสกว่า 
 5.3.10 ภาครัฐควรเข้ามาสนับสนุนการแข่งขันมวยไทย และให้ความสําคัญกับการแข่งขัน
มวยไทยมากขึน้ เพื่อเป็นการสืบทอดประเพณีและวัฒนธรรม ศิลปะการต่อสู้ของไทย ให้มีทัศนคติต่อ
การเล่น เรียนรู้ ดู ชม อย่างถูกต้อง 
 
5.4 ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัย 
 การวิจัยในครั้งนี้ได้เลือกกลุ่มตัวอย่างจากนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาชมมวยที่เวทีมวยลุมพินี 
และราชดําเนิน จํานวน 400 คน หากมีการพัฒนางานวิจัยนี้ ควรใช้กลุ่มตัวอย่างที่มีจํานวนมากขึ้น 
และสํารวจกลุ่มตัวอย่างจากหลาย ๆ แหล่ง มีการสัมภาษณ์เชิงลึกกับนักท่องเที่ยวต่างชาติรวมไปถึง
นักท่องเที่ยวชาวไทย เพื่อความหลากหลาย และความชัดเจนของผลการวิจัย และสามารถเป็น
แนวทางในการจัดการการท่องเที่ยวเก่ียวกับมวยไทย 
 แนะนําให้ศึกษาวิจัยในเรื่องของการเดินทางมาเพื่อมาเรียนมวยไทยประกอบกับการชมมวย
ไทย เนื่องจากนักท่องเที่ยวเริ่มให้ความสนใจที่เดินทางมาเพื่อศึกษามวยไทยมากขึ้น สามารถนําข้อมูล
นี้ไปต่อยอดธุรกิจทางด้านมวยไทย และเป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวเก่ียวกับมวยไทย 
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Questionnaire for Research 
Subject: Marketing Factors Influence Demand for Foreigners to Come to Watch Thai 

Boxing. 
 

Instruction: The questionnaire is part of the research master's degree in hospitality 
and tourism industry management, Master of Arts, Bangkok University. The objective 
of the study is to study the personal data of foreigners and study push and pull 
factors that manipulate foreigners to come to watch Thai Boxing.  
 There are 4 parts in this questionnaire. 
 Part 1: Personal data of the foreign tourists. 
 Part 2: Psychological and behavioral factors of the foreign tourists. 
 Part 3: Motives of the foreign tourists who come to watch Thai Boxing. 
 Part 4: Marketing Mix (7P) of Thai boxing tourism. 
 Part 5: Demand for travel to watch Thai Boxing. 
 The researcher kindly asks you for your cooperation to fill out all required 
questions in the questionnaire truthfully in order to help the research to be 
accomplished with accuracy. However, your personal information will not be 
disclosed or used in any business advantage, and the research results will be 
presented in overview only. 
 
 
 

Thank you for being a part of the survey. 
Napapat  Chusuwan  (Researcher) 

Graduate student in hospitality and tourism industry management 
School of Humanities and Tourism Management 

 Bangkok University, Academic year 2016 
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Part 1: Personal data of the foreign tourists. 
Instruction: Please mark √ in the box that corresponds to your information the most. 
 
1. Gender  

 □ 1) Male □ 2) Female 
 
2. Age 

 □ 1) Less than or equal 20 years old □ 2) 21 - 25 years old  

 □ 3) 26 - 30 years old □ 4) 31 - 35 years old  

 □ 5) 36 - 40 years old □ 6) More than or equal 41 years old 
 
3. Status  

 □ 1) Single □ 2) Married 

 □ 3) Widowed/ Divorce 
 
4. Education  

 □ 1) Lower than Bachelor's Degree □ 2) Bachelor's Degree 

 □ 3) Master's Degree □ 4) Doctor's Degree 
 
5. Occupation  

 □ 1) Student □ 2) Employee 

 □ 3) Owner business/ Freelance □ 4) Official/ State enterprise officer 

 □ 5) Others (Please specify)........................ 
 
6. Country of residences  

 □ 1) Western Europe □ 2) East Europe  

 □ 3) Africa □ 4) Asia  

 □ 5) North America □ 6) South America 

 □ 7) Australia and New Zealand □ 8) Others (Please specify)........................ 
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Part 2: Psychological and behavioral factors of the foreign tourists. 
Instruction: Please mark √ in the box that corresponds to your information the most. 
 
1. What‘s your objectives for this travelling? 

 □ 1) Relaxing □ 2) Visiting relatives/ friends  

 □ 3) Meeting/ Conference □ 4) Business 

 □ 5) Studying □ 6) Others (Please specify)........................ 
 
2. What’s your characteristic for this travelling? 

 □ 1) Alone □ 2) With friends 

 □ 3) With family □ 4) Others (Please specify)....................... 
 
3. Where do you get Thai Boxing information from? 

     □ 1) Radio/ Television  □ 2) Newspaper/ Magazine                     

     □ 3) Friends/ nearby people □ 4) Boxing Tournaments 

     □ 5) Internet                                       □ 6) Others (Please specify)........................ 
 
4. What’s your opinion to get the benefit from Thai boxing? 

     □ 1) Entertainment □ 2) Martial Arts of Thailand 

     □ 3) Learning about Thai culture □ 4) New experiences 

     □ 5) Be excited                                  □ 6) Others (Please specify)........................ 
 
5. What's your most impression in Thai boxing? 

     □ 1) Fighting □ 2) The strong of Thai boxing 

     □ 3) Identity of Thai culture □ 4) Boxer 

     □ 5) Boxing stadium                             □ 6) Others (Please specify)........................ 
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Part 3: Motives of the foreign tourists who come to watch Thai Boxing. 
Instruction: Please mark √ in the table below that corresponds to your opinion. 
(1 = disagree, 2 = slightly disagree, 3 = slightly agree, 4 = agree, 5 = strongly agree) 
 

Motives of the foreign tourists who come to 
watch Thai Boxing. 

Opinion scale 

1 2 3 4 5 

Pull Factors*      
1. Personal preference      
2. Inspiration from famous boxers      
3. Inspiration from friends/ nearby people      
4. Apply martial arts training in everyday life      
5. Thai boxing learning      
6. Relaxation      

7. Gaining new experience      

Push Factors**      

8. Boxer is popular or famous      

9. Boxer is skillful      

10. Everyday boxing competition      

11. Accessible boxing stadium      
12. Boxing stadium is located near many tourist   

attractions 
     

13. Cheap boxing tickets      

14. Good advertisement      

  
 
* Pull Factors : The motivation for attract tourists to visit that place. 
** Push Factors : The motivation for encourage demand want to visit. 
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Part 4: Marketing Mix (7P) of Thai boxing tourism. 
Instruction: Please mark √ in the table below that corresponds to your opinion. 
(1 = disagree, 2 = slightly disagree, 3 = slightly agree, 4 = agree, 5 = strongly agree) 
 

Marketing Mix (7P) of Thai boxing tourism. 
Opinion scale 

1 2 3 4 5 

Product      
1. Famous of Thai boxing      
2. Famous of boxers      
3. Famous of boxing stadium                                   
4. Size of boxing stadium                                   
5. Identity of Thai boxing      
6. Beauty of Thai boxing      

Price      

7. Reasonable of price for ticket      

8. Step for paying      

Place      

9. The convenient for  buy the ticket      

10. The convenient for  travelling      

11. There are clear signs      

12. Location of boxing stadium                                   

13. Spacious of boxing stadium                                   

14. Full facilities      

Promotion      

15. The appropriateness of media 
advertisements 

     

16. A variety of public relations activities      

17. The attractiveness of advertising      

18. Promotion      
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Marketing Mix (7P) of Thai boxing tourism. 
Opinion scale 

1 2 3 4 5 

People      

19. The solution to the customer of staff.      

20. Courtesy of staff      

21. Ready of services      

22. Knowledge of staff      

Process      

23. The speed of visit      

24. Tourist Services      

25. Zoning seat      

26. Convenience of getting services.      

Physical Environment      

27. The cleanliness of the boxing stadium                                   

28. The dress of staff      

29. Light of the boxing stadium                                   

30. The overall atmosphere of the boxing 
stadium                              

     

 
Part 5: Demand for travel to watch Thai Boxing. 
Instruction: Please circle the number below that indicates how much you agree or 
disagree. 
 
How would you rate your level of requirement of traveling to Thailand to watch Thai 
Boxing? 
(1 = lowest demand           10 =  Highest demand) 
 
1  2 3 4 5 6 7 8 9 10 
 

--------------------------------- Thank you --------------------------------- 
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แบบสัมภาษณผ์ู้จัดมวยไทยอาชีพ 
 

ชื่อ-นามสกุลผู้ให้สัมภาษณ.์……………………………………………………………………………………………………… 
ต าแหน่ง………………………………………………………………………………………………………………………………… 
โปรแกรมมวยที่จัด………………………………………………………………………………………………………………….. 
ประสบการณ์ในสาขาวิชาชีพ....................ปี 
 
1. ความคิดเห็นเกี่ยวกับมวยไทยในปัจจุบัน 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
2. ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตอบรับของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3. กระบวนการในการด าเนินงาน 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
4. การสร้างแรงดึงดูดให้กับนักท่องเที่ยว 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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5. กลยุทธ์ทางการตลาดและการจัดการการประชาสัมพันธ์ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
6. กระบวนการจัดการนักท่องเที่ยว 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
7. เหตุผลหลักที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาชมมวยไทย 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
8. ปัญหา และอุปสรรคต่อการมาท่องเที่ยวชมมวยไทย 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
9. การสนับสนุนที่อยากได้ ที่จะช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาชมมวยไทยกันมากขึ้น 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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10. ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ลงชื่อ.................................................. 
 (                                          ) 
 ผู้ให้สมัภาษณ ์
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แบบสัมภาษณห์ัวหน้าค่ายมวยไทยอาชีพ 
 
ชื่อ-นามสกุลผู้ให้สัมภาษณ.์……………………………………………………………………………………………………… 
ชื่อค่ายมวย……………………………………………………………………………………………………………………………. 
ประสบการณ์ในสาขาวิชาชีพ....................ปี 
1. ความคิดเห็นเกี่ยวกับธุรกิจวงการมวยไทยในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
2. ปัจจุบันค่ายมวยของท่านมีคนต่างชาติมาเรียนมวยไทยหรือไม่  
และคุณคิดว่า อะไรที่เป็นเหตุผลหลักที่นักทอ่งเที่ยวต่างชาติเข้ามาชมมวยไทย
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3. คุณคิดว่าตัวนักมวยมีผลแค่ไหนต่อการเดินทางมาชมการแข่งขันชกมวยไทยของนักท่องเที่ยว
ต่างชาติ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
4. เพื่อให้นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาชมการแข่งขันมวยไทยมากขึ้น คุณคดิว่าผู้ที่เกี่ยวข้อง หรือ
หน่วยงานต่างๆ จะต้องท าอะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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5. อะไรบ้างที่เป็นปัญหา และอุปสรรคต่อการจัดการแข่งขันมวยไทย 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
6. ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ลงชื่อ.................................................. 
 (                                          ) 
 ผู้ให้สมัภาษณ ์
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อีเมล napapat.chu@gmail.com 

ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2558 ส าเร็จการศึกษาปริญญาศลิปศาสตรบัณฑิต 
สาขาการจัดการธุรกิจสายการบิน 
คณะมนุษยศาสตร์และการจดัการการท่องเที่ยว  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 








