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ABSTRACT 

 

 This study had two objectives: 1) To study the communicative strategy for 

public relations in promoting tourism in Chainat Province, and 2) To examine the 

perspectives of tourists visiting Chainat Province. The research was qualitative, using 

in-depth interviews with two key informants of Chainat Tourism Organization and 10 

visitors in Chainat. 

 The results showed that Chainat Tourism Organization had no distinct plan 

and policy, resulting in the province’s unpopularity. However, the organization has 

tried to make Chainat known to the public continuously. The organization required 

local people to help promote the province’s tourism due to its small territory. 

Chainat needed the financial support from Tourism Authority of Thailand. Besides, 

Chainat focused on children to visit Chainat Bird Park. However, the governor of 

Chainat had a plan to develop the whole province, not emphasizing only tourism. 

 As for visitors, they accessed information about Chainat Province through 

billboards, websites, and peers sharing messages in Facebook. The main reasons 

were to see appealing scenery in Chainat, make merits, and visit temples. Finally, 

visitors favored nature, and bicycling along the route in Chainat because of the 

province’s facilities. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 

ธุรกิจในประเทศต่าง ๆ มีรายได้จากการส่งออกสินค้า การบริการ และการท่องเที่ยว ใน
ประเทศไทยน้ันมีเว็บไซต์การท่องเที่ยว Unseen Tour Thailand (ม.ป.ป.) ทําให้คนรู้จกัสถานที่
ท่องเที่ยวต่าง ๆ มากข้ึน การท่องเที่ยวกลายเป็นอุตสาหกรรม ก่อให้เกิดธุรกิจการบริการ โรงแรม 
สถานที่ท่องเทีย่ว เพราะว่าการสื่อสารสถานที่ทําให้คนรู้จกัเพ่ิมมากขึ้น อุตสาหกรรมทอ่งเที่ยวเป็นอีก
อุตสาหกรรมหนึ่งที่ต้องเปลี่ยนบทบาทจากเดิมโดยปรับระบบการจัดการท่องเที่ยวแบบเดิมไปสู่การ
จัดการท่องเที่ยวยุคใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องตามแผนแม่บทการพัฒนาโลก แผนปฏิบัติที่ 21 (Agenda 
21) เป็นข้อมติที่มีความเห็นรว่มกันเก่ียวกับการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยว ระหว่างประเทศที่ได้รับ
การรับรองจากรัฐที่เข้าร่วมประชุมในการประชุมสหประชาชาติว่าด้วยสิ่งแวดล้อมและการพัฒนา 
หรือที่รู้จักกันว่า “เอิร์ธซัมมิต (Earth Summit)” ซึ่งระบุว่าในการดําเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวต้อง
อยู่ภายใต้ขอบเขตความสามารถในการรองรับของทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ เช่น สิ่งแวดล้อม 
สังคม วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตของชุมชน รวมถึงการรักษาเอกลักษณ์ หรืออัตลักษณ์ของชุมชน 
(ยุวดี นิรันดร์ตระกูล, 2549)   

การท่องเที่ยวมีการนําเสนอเรื่องราววิถีชีวิต วัฒนธรรมต่าง ๆ ที่น่าสนใจ เช่น เทศกาล
สงกรานต์ ผู้ทีม่ีส่วนเกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจําเป็นต้องส่งเสริมรักษาวัฒนธรรม ประเพณี 
คุณค่า วิถีชีวิตท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนและยังเป็นการส่งเสริมให้เกิดความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นให้เกิดความย่ังยืน จากแผนพัฒนาดังกล่าวได้ส่งผลให้เกิดกระแสการ
ปรับตัวของหลายภาคส่วนที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ซึ่งรวมถึงประเทศไทย องค์กรท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย และกระจายลงสู่ภูมิภาคและท้องถิ่นตามลําดับ  เช่น ชาวต่างชาติก็มาเที่ยวต่างจังหวัด
ในเทศกาลต่าง ๆ เช่น พัทยา สมุย กระบ่ี ภูเก็ต หัวหิน เป็นต้น (ยุวดี นิรันดร์ตระกูล, 2549)   

การท่องเที่ยวเป็นการศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่หรือบริเวณท่ีมีคุณลักษณะที่สําคัญทางธรรมชาติ 
เช่น ภูเขา ป่า ทะเล คุณลักษณะที่สําคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เช่น อุทยานประวัติศาสตร์
ของอยุธยา มีการบอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ผ่านทางประวัติศาสตร์อันเป็น 
ผลเก่ียวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม โดยสถาปัตยกรรมทีม่ีคุณค่า 
หรือสภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาติ ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความสวยงามและประโยชน์ที่ได้ 
รับจากธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็น 
อย่างดีไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ์ ป่ินแก้ว, 2556) 
การท่องเที่ยวกําลังเป็นที่นิยมนับเป็นอุตสาหกรรมหน่ึงที่ได้นําเอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขายเพ่ือดึงดูด
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ความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศ ธุรกิจการท่องเที่ยวของไทยเติบโตเร็วมาก  
ประเทศไทยได้กลายเป็นประเทศที่มีช่ือเสียงและเป็นที่รู้จักกันทั่วโลก ช่วงระยะเวลาเพียง 43 ปี ต้ังแต่ 
พ.ศ. 2503 มนัีกท่องเที่ยวเพียง 81,340 คน และมาถึง พ.ศ. 2547 มนัีกท่องเที่ยวทั้งสิ้น 11,737,413 
คน ซึ่งทวีจํานวนถึง 137 เท่าตัว และปี พ.ศ. 2557 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเข้ามาเที่ยวประเทศไทย 
24,770,000 คน (การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย, 2557) โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวอเมริกันและยุโรป 
ที่ต่างสนใจที่จะเรียนรู้วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ เย่ียมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผัสวิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ของคนในประเทศน้ัน โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและแอฟริกา รวมถึงซื้อของที่ระลึก 
ที่เป็นงานหัตถกรรมและงานฝีมือที่เกิดจากภูมิปัญญาของคนในประเทศนั้น การท่องเที่ยวเพ่ือชมส่ิงที่
แสดงความเป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการ
ดําเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง สิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพ 
แวดล้อมการดําเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคแต่ละสมัย ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา 
ความเช่ือ มุมมอง ความคิด ความนิยมของบุคคลในอดีตที่ถา่ยทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบันผา่นสิ่งเหล่าน้ีมา 
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2557) ด้วยความน่าสนใจของสถานที่ทอ่งเที่ยวทําให้องค์กรที่เก่ียวข้องมี
การส่งเสริมเผยแพร่ข้อมูลประชาสัมพันธ์ให้ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติมาท่องเที่ยวมากข้ึน 

การประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวและสถานที่ท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวมีความ 
สําคัญและจําเป็น เพ่ือเป็นการสร้างรายได้ให้เกิดแก่ชุมชนและช่ือเสียงให้แก่ประเทศน้ัน ๆ ทั้งยังเป็น
การช่วยอนุรักษ์สถานที่ท่องเที่ยวให้คงอยู่ และมีผลทําให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น การสื่อสาร 
จึงมีบทบาทสําคัญในการประชาสัมพันธ์ การที่ธุรกิจท่องเที่ยวของประเทศมีความเจรญิเติบโตก็ส่งผลทํา 
ให้ธุรกิจอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องได้เจริญเติบโตไปด้วย เช่น ธุรกิจโรงแรม ร้านอาหาร สถานที่ให้บริการต่าง ๆ 
รวมถึงร้านขายของที่ระลึกประจําหมู่บ้านจังหวัด ร้านถ่ายภาพหรือแม้แต่ร้านค้า ร้านสะดวกซื้อทั่วไป 
ซึ่งทําให้เกิดการแข่งขันกันทางกลไกทางการตลาด รวมท้ังก่อให้เกิดการจ้างงานเพ่ิมมากขึ้นซึ่งเป็นการ
กระตุ้นเศรษฐกิจ และก่อให้เกิดการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจและสังคมในภูมิภาคต่าง ๆ (สํานักงาน 
สถิติแห่งชาติ, 2557) ตัวอย่างเช่น จังหวัดชัยนาทเริ่มมีรีสอร์ท มีการป่ันจักรยานเพ่ือออกกําลังกาย 
และชมเมือง และการท่องเที่ยวดูเมืองได้อย่างทั่วถึง ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ของชัยนาทและเป็นการพัฒนา 
การท่องเที่ยวด้วย (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) 

จากบรรยากาศการท่องเที่ยวภายในประเทศท่ีเอ้ืออํานวยข้ึน ประกอบกับการเดินหน้าทํา
การตลาดเชิงรุกของหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งช่วยให้นักท่องเทีย่วต่างชาติมาเท่ียวประเทศไทยและส่งผล 
ให้เศรษฐกิจเติบโต จึงเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจได้ในช่วงไตรมาสสุดท้ายของปี พ.ศ. 2557 โดยตัวเลข
จํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติในเดือนธันวาคม พ.ศ. 2557 มีจํานวน 2,841,333 คน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 
11.8 ในปี พ.ศ. 2558 หน่วยงานภาครัฐ เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สํานักงานพัฒนาการ
ท่องเที่ยว สํานักนายกรัฐมนตรี สํานักงานส่งเสริมการประชุมและจัดนิทรรศการ และองคก์รต่าง ๆ  
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ที่เก่ียวกับการท่องเที่ยว เน้นทําการตลาด สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวไทย ทั้งการจัด
กิจกรรมภายในประเทศ และการทําการตลาดในประเทศที่เป็นกลุ่มเป้าหมายที่สําคญัของไทย โดย
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้จัดทําการตลาดภายใต้แคมเปญ “ปีท่องเที่ยววิถีไทย 2558 หรือ 
2015 Discover Thainess” เพ่ือเผยแพร่ศลิปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมไทย นอกเหนือจากการทํา
ตลาดในจังหวัดท่องเที่ยวหลัก 10 อันดับ ได้แก่ เชียงใหม ่ภูเก็ต กระบ่ี เชียงราย ชลบุรี แม่ฮ่องสอน 
ประจวบคีรีขันธ์ สุราษฏร์ธานี ระยอง และเลย ซึ่งจากการจัดทําแผนกระตุ้นการท่องเที่ยวไทยเชิงรุกน้ัน
คาดว่าจะช่วยจูงใจให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเลือกประเทศไทยเป็นหน่ึงในปลายทางท่องเที่ยวอันดับต้น ๆ  

สําหรับทิศทางนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย ในช่วงไตรมาสแรก
ของปี พ.ศ. 2558 น้ี จะมีนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในไทยประมาณ 7.3 ล้านคน 
เติบโตประมาณร้อยละ 15.0 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี พ.ศ. 2557 ซึ่งการเติบโตที่สูงในไตรมาส
แรกของปีน้ี ขณะที่คาดว่าจะสร้างรายได้สู่ธุรกิจที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเท่ียวมูลค่าประมาณ 382,900 
ล้านบาท เติบโตประมาณร้อยละ 16.4 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) สถานที่ท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยมหีลายจังหวัด ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาติหรือท่องเที่ยวตามเทศกาลให้
นักท่องเที่ยวได้เดินทางท่องเท่ียวตามความพึงพอใจ ซึ่งเป็นการสร้างรายได้ในจังหวัดด้วย หน่ึงใน
จังหวัดท่องเที่ยวน้ี คือ จังหวัดชัยนาท 

จังหวัดชัยนาทได้ช่ือว่าเป็นเมืองสําคัญต้ังแต่สมัยสุโขทัย ปัจจุบันจังหวัดชัยนาทจึงมีสถานที่
ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอยู่เป็นจํานวนมากอีกจังหวัดหน่ึง ไม่ว่าจะเป็นวัดพระบรม
ธาตุวรวิหาร พระอารามหลวง วัดเก่าแก่คู่บ้านคู่เมืองมาต้ังแต่สมัยกรุงศรอียุธยาตอนต้น โดยในวัน
เพ็ญเดือน 6 จะมีเทศกาลสมโภชพระบรมธาตุเป็นประจําทุกปี นอกจากน้ี วัดปากคลองมะขามเฒ่า 
หรือวัดหลวงปู่ศุข ที่ชาวบ้านต่างเลื่อมใสศรทัธาในด้านความศักด์ิสิทธ์ิของวิชาอาคม และเคร่ืองราง
ของขลัง วัดกรุณา วัดสําคัญที่ชาวชัยนาทนับถือกันมาก เพราะเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธมหาศิลา 
หรือหลวงพ่อหินใหญ ่ซึ่งนับเป็นพระพุทธรูปศิลาทรายที่ใหญ่ที่สุดของจังหวัด และที่สาํคัญทาง
ประวัติศาสตร์ที่ควรแวะไปชมคือ เมืองอู่ตะเภา เมืองโบราณสมัยทวาราวดีที่มีอายุเก่าแก่นับพันปี 
ปัจจุบันยังคงมีคันคูเมืองปรากฏให้เห็นเด่นชัด (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) 

นอกจากชัยนาทจะเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานต้ังแต่สมัยสุโขทัยแล้ว ชัยนาทยังมีช่ือ 
เสียงในด้านการท่องเที่ยว สินค้าหัตถกรรม และการเกษตร มีแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญ โดยเฉพาะสวนนก
ชัยนาท ที่นับเป็นแหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สําคัญทีสุ่ดของจังหวัด โดยบนพ้ืนที่ราว 248 ไร่น้ัน สวนนก
ชัยนาทน้ันได้ช่ือว่าเป็นสวนนกที่มีกรงนกใหญ่ที่สุดในเอเชีย เป็นแหล่งรวบรวมพันธ์ุนกที่หลากหลาย 
แถมยังมีอาคารแสดงพันธ์ุปลาลุ่มแม่นํ้าเจ้าพระยา ศูนย์วิทยาศาสตร์ท้องฟ้าจําลอง และหุ่นฟางนก
สวยงามอีกมากมาย แม่นํ้าสองสี วัดต่าง ๆ เช่น วัดปากคลองมะขามเฒ่า (หลวงปู่ศุข) วัดมหาธาตุ  
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วัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดทรงเสวย วัดพระแก้ว การท่องเที่ยวเมืองเก่า เช่น อนุสาวรีย์ขุนสรรค ์
อนุสรณ์สถาน พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติชัยนาทมุนี มลูนิธิบูรณะชนบท ศนูย์วิทยาศาสตร์ หมู่บ้าน
วัฒนธรรมลาวคร่ัง รวมถึงเป็นจังหวัดที่เหมาะแก่การป่ันจักรยานของนักท่องเที่ยว เพ่ือชมทิวทัศน์ที่
สวยงามของจังหวัด โดยจังหวัดชัยนาท เป็นเมืองจักรยาน 12 เดือนแห่งการป่ัน (การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2557) 

นอกจากน้ี สถานที่พักนับเป็นสิ่งจําเป็นสําหรับการท่องเที่ยว มีที่พักทีม่ีรูปแบบและระดับ
ราคาที่หลากหลาย สามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้ทุกความต้องการ ซึ่งที่พักแต่ละแห่งต่างมีการตกแต่ง 
การออกแบบและให้บริการระดับมาตรฐาน นักท่องเที่ยวสามารถเลือกได้ตามความชอบแต่ละบุคคล 
ทางจังหวัดได้มีการจัดทําโครงการวัฒนธรรมความปลอดภัยให้กับชาวชัยนาท โดยเน้นยํ้า และรณรงค์
เร่ืองการขับขี่รถยนต์ด้วยความระมัดระวังและปลอดภัย เพ่ือให้นักท่องเที่ยว และผู้ใช้ทางได้เกิดสํานึก
เร่ืองความปลอดภัยบนท้องถนน เพ่ือให้จังหวัดชัยนาทเป็นแหล่งท่องเทีย่วที่ปลอดภัย ชัยนาทเป็น
จังหวัดเล็ก ๆ ที่มีหัวใจด้านการท่องเที่ยวอันย่ิงใหญ่ไมแ่พ้จังหวัดใดในประเทศไทย โดยมีคําขวัญ
ประจําจังหวัดที่ว่า “หลวงปู่ศุขลือชา เข่ือนเจ้าพระยาลือช่ือ นามระบือสวนนก ส้มโอดกขาวแตงกวา”  
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2557) 

เน่ืองด้วยจังหวัดชัยนาทมีสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร์ สถานที่ท่องเที่ยวที่มีความสวยงาม
ตามธรรมชาติ ทําให้จังหวัดชัยนาทกลายเป็นเมืองที่มีความน่าสนใจต่อนักท่องเที่ยว องค์กรที่รับผิดชอบ
การท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท จะเป็นการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสาํนักงานสุพรรณบุรี โดยมีพ้ืนที่
รับผิดชอบจังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดอ่างทอง และจังหวัดชัยนาท ให้การสนับสนุนนักท่องเท่ียวทั้งชาว
ไทยและต่างประเทศ โดยมีการส่ือสารด้วยแผ่นพับการทอ่งเที่ยวและสร้างสรรค์สื่อการท่องเที่ยวแบบ
มัลติมีเดีย มแีผ่นพับการท่องเที่ยว แผนที่ ภาพถ่าย วิดีโอ อี-เกม อี-การ์ด วอลเปเปอร์ และสกรีน 
เซฟเวอร์ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้เลือกเล่น เลือกดาวน์โหลด ในแต่ละปีจังหวัด
ชัยนาทมีจํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง (การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย, 2558) 
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ตารางที่ 1.1: จํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาทระหว่างปี พ.ศ. 2550-2555 
 

ปี พ.ศ. จํานวนนักท่องเที่ยว (คน) 
2550 243,115 
2551 235,359 
2552 274,123 
2553 220,233 
2554 163,371 
2555 392,174 

 

ที่มา: สถาบันส่งเสริมการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี. (2557). จํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยว
ในจังหวัดชัยนาทระหว่างปี พ.ศ. 2550-2555. สืบค้นจาก http://www.igpthai.org/ 
NS057/userfiles/files/Chainat_Draft.pdf. 

 
 จากตาราง จะเห็นว่าจํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาทในแต่ละปีมี
จํานวนเพ่ิมขึ้น จะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทควรเน้นประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติรู้จักมากย่ิงข้ึน ควรดึงจุดเด่นของจังหวัดมาประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยว ถึงแม้จังหวัดชัยนาทจะเป็นจังหวัดเล็ก แต่ยังมีการอนุรักษ์วัฒนธรรม ประเพณีการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเพ่ือพัฒนาให้จังหวัดชัยนาทเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ทัดเทียมจังหวัดอ่ืน จะเห็นได้ว่าการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว และสถานทีท่อ่งเที่ยวให้เป็นที่รู้จักแก่นักทอ่งเที่ยวมีความสําคัญและ
จําเป็น เพ่ือเป็นการสร้างช่ือเสียงและรายได้ให้เกิดแก่ชุมชน ทั้งยังเป็นการช่วยอนุรักษ์สถานที่
ท่องเที่ยวให้คงอยู่ และมผีลทาํให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น  

จากการสัมภาษณ์เบ้ืองต้นผู้มาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาทให้ข้อมูลว่านักท่องเที่ยวมาจังหวัด
ชัยนาทเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ มาท่องเที่ยวชมความงามตามธรรมชาติ เมืองเก่า พิพิธภัณฑ์ ท่องเที่ยววัด 
โดยเห็นว่าจังหวัดชัยนาทมีวัดจํานวนมาก โดยทราบข่าวจากเพ่ือน ๆ จึงหาข้อมูลเพ่ิมเติมทางอินเทอร์เน็ต 
และเสนอแนะว่าทางองค์กรที่เก่ียวข้องควรมีการประชาสัมพันธ์สถานทีท่่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาทให้
มากกว่าน้ี ในเรื่องของสถานท่องเที่ยวที่สําคัญ เก่ียวกับโบราณสถาน และวัดต่าง ๆ สถานที่ท่องเที่ยวที่
นิยม เพราะคนส่วนใหญ่ก็ยังไม่ค่อยนึกถึงการท่องเที่ยวที่จังหวัดชัยนาทเท่าไรนัก (นักท่องเที่ยวหญิง 
ชาวไทย อายุ 37 ปี, พนักงานบริษัทเอกชน, การสื่อสารสว่นบุคคล, 7 มถิุนายน 2558) 

ด้วยเหตุผลที่จังหวัดชัยนาทเป็นจังหวัดที่มีความสําคัญจังหวัดหน่ึง แต่ข้อมูลเรื่องการ
ท่องเที่ยวและสถานที่สําคญัยังไม่แพร่หลายนัก ทําให้นักท่องเที่ยวยังไม่ค่อยรู้จักสถานที่ต่าง ๆ ใน
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จังหวัดน้ีดีพอ ดังน้ัน จากเหตุผลดังกล่าว ทําให้ผู้ศึกษาต้องการทราบว่าต่อไปทางการท่องเที่ยวของ
จังหวัดชัยนาทจะมีกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทอย่างไรบ้าง  
ที่ทําให้ผูท้่องเท่ียวมาเย่ียมชมจังหวัดชัยนาท หน่วยงานต่าง ๆ ของจังหวัดมีการประชาสัมพันธ์
เก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง และผู้ที่มาเที่ยว หรอืมาทําธุระในจังหวัดชัยนาทมีมุมมอง
อย่างไรต่อการท่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 
 
1.2 วัตถุประสงคข์องการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษากลยุทธ์การสื่อสารประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวขององค์กรการท่องเที่ยว
ของจังหวัดชัยนาท  

1.2.2 เพ่ือศึกษามุมมองของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท  
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
ในการศึกษา กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดชัยนาท มีขอบเขต

ของการวิจัยดังน้ี 
1.3.1 ขอบเขตของประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ที่ใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ 1) ผู้ให้ข้อมลูหลกัที่เก่ียวข้องกับ

นักท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท องค์กรการท่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาท และ 2) นักท่องเที่ยวที่มา
เที่ยวจังหวัดชัยนาท  

1.3.2 ขอบเขตด้านเวลา 
การศึกษาคร้ังนี้ ใช้ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลต้ังแต่ เดือน

มกราคมถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2558 
1.3.3 ขอบเขตด้านวิธีการศึกษา 
การศึกษาใช้วิธีการเก็บข้อมูลโดยเป็นการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interviews)  

กับผู้ให้ข้อมลูหลักที่เก่ียวข้องกับนักท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท  
 
1.4 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 

1.4.1 ผู้ประกอบธุรกิจและผูท้ี่เก่ียวข้องกับการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว ทราบระดับ
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท 
เพ่ือให้ผู้ประกอบธุรกิจบริการท่องเที่ยวสามารถนําไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนากลยุทธ์การสื่อสาร
และประกอบธุรกิจให้ประสบความสําเร็จและตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 
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1.4.2 นําผลการวิจัยไปต่อยอดองค์ความรู้ใหม่ในการศึกษาการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวหรือศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวแบบอ่ืน ๆ ในอนาคต  
 
1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

กลยุทธ์ประชาสัมพันธ์ หมายถึง ช่องทางการสื่อสารที่จะนําข่าวสารไปสู่กลุ่มเป้าหมาย และ
เป็นเคร่ืองมือ ที่ใช้ในการกระจายข้อมูลข่าวสารที่ก่อให้เกิดความรู้ความเข้าใจที่จะนําไปสู่ภาพลักษณ์
ที่ดีให้แก่องค์กร ในที่น้ีหมายถึง วิธีการสื่อสารของการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท เพ่ือทําให้นักท่องเที่ยว
มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

การท่องเที่ยวในงานวิจัยน้ี หมายถึง การท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ โบราณสถาน สถานที่
ท่องเที่ยวที่มีความสวยงามตามธรรมชาติของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

องค์การท่องเท่ียวของจังหวัดชัยนาท คือ หน่วยงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสาํนักงาน
สุพรรณบุรี โดยมีพ้ืนที่รับผิดชอบจังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดอ่างทอง และจังหวัดชัยนาท ให้การ
สนับสนุนนักทอ่งเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศ 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
ในการวิจัยเรื่อง กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท ผู้วิจัยได้

ทําการศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ดังน้ี 
2.1 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสาร  
2.2 แนวคิดทฤษฎีกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ 
2.3 แนวคิดทฤษฎีการเปิดรับข่าวสาร 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจจากสื่อ 
2.5 โครงสร้างการบริหารงานจังหวัดชัยนาท 
2.6 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
2.1 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสาร  

การสื่อสารน้ีเกิดจากแนวความคิดที่ว่า การสื่อสารเป็นกระบวนการ หรือการแลกเปลีย่น 
โดยมีสาระสําคัญที่ว่า ผู้สื่อสารทําหน้าที่ทั้งผู้ส่ง และผู้รับข่าว ในขณะเดียวกัน ไม่อาจระบุว่าการสื่อสาร
เร่ิมต้นและสิ้นสุดที่จุดใด เพราะถือว่า การสือ่สารมีลักษณะเป็นวงกลม และไม่มีทีส่ิ้นสุด ผู้รับข่าว และ 
ผู้ส่งข่าวนอกจากจะทําหน้าที่ทั้งการเข้ารหัส และถอดรหัสแล้วยังเป็นผู้ก่อให้เกิดข่าวสาร และกําหนด
พฤติกรรม 

Rogers (1976 อ้างใน ศิวัช จนัทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 13) ได้ให้ความหมายของการ
ติดต่อสื่อสารว่าเป็นการถ่ายทอดและแลกเปลี่ยนข้อเท็จจริง ความรู้สึก ความคิด หรือการกระทําต่าง ๆ 
โดยมีเจตนาที่จะเปลี่ยนพฤติกรรมของบุคคล พฤติกรรมในที่น้ี หมายถึง การเปลี่ยนความรู้ ความเข้าใจ 
ทัศนคติ และพฤติกรรมที่แสดงออกโดยเปิดเผย 

Ballow, Gilson และ Odiorne (1962 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 13)  
ได้กล่าวว่า การติดต่อสื่อสารในองค์การหมายถึง การแลกเปลี่ยนคําพูด อักษร สัญลักษณ์ หรือข่าวสาร 
เพ่ือให้สมาชิกในองค์การหน่ึงได้เข้าใจความหมายและสามารถเข้าใจฝ่ายอ่ืน ได้ ซึ่งถ้าพิจารณาใน
ทางการบริหารองค์การอาจจะกล่าวให้ชัดเจนขึ้นได้ว่า การติดต่อสื่อสารคือ การกระจายหรือสื่อ
ความหมายเกี่ยวกับนโยบาย และคําสั่งลงไปยังเบ้ืองล่าง พร้อมกับรับข้อเสนอแนะความเห็นและ
ความรู้สึกต่าง ๆ กลับมา 

Schramm (1973 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 13) ได้พยายามอธิบายถึง
กระบวนการติดต่อสื่อสารเป็นวงจรในการแลกเปลี่ยนข่าวสารระหว่างบุคคล 2 คน ซึ่งกระบวนการ
สื่อสารจะเริ่มต้ังแต่การแปลความหมายการถ่ายทอดข่าวสารซึ่งกันและกันเป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นซ้าํ
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กันไปเร่ือย จนกว่าทั้งสองฝ่ายจะเข้าใจซึ่งกันและกัน สรุปไม่มีคําจํากัดความของการสื่อสารอย่างใด
อย่างหน่ึงที่จะนําไปใช้กับพฤติกรรมการสื่อสารได้ทุกรูปแบบ แต่ละคําจาํกัดความจะมีวัตถุประสงค์ 
และผลที่เกิดขึน้แตกต่างกัน จึงทําให้ความหมายของการส่ือสารกว้าง และนําไปใช้ในสถานการณ์ต่าง ๆ 
การพิจารณาความหมายของการสื่อสารจึงต้องเลือกใช้ให้เหมาะสมกับกจิกรรมสื่อสารเป็นเรื่อง ๆ ไป 
ดังน้ันการสื่อสารต้องเก่ียวกับองค์ประกอบสําคัญ ๆ 3 ประการ อันได้แก่ ผู้ส่งข่าวสาร (Sender)  
ผู้รับข่าวสาร (Receiver) และตัวข่าวสาร (Message) เมื่อนํามารวมกันจะเรียกว่าเป็นการสื่อสาร  
การสื่อสารเป็นกิจกรรมที่ไมอ่ยู่น่ิงมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา และมีความยุ่งยากสลับซับซ้อน  
การเรียนรู้รูปแบบต่าง ๆ ของการสื่อสารน้ันมีเหตุผล 4 ประการ คือ 

1) ช่วยให้มีโอกาสท่ีจะเลือกกระบวนการของการส่ือสาร และปัจจัยต่าง ๆ เพ่ือนําไปใช้ 
กับกิจกรรมทางการส่ือสารที่เกิดขึ้นจริง ทั้งน้ีเพราะว่าไม่มีรูปแบบการสื่อสารอย่างใดอย่างหน่ึง 
เพียงชนิดเดียวที่สามารถนําเอาไปใช้กับข้อมูลต่าง ๆ ทางการสื่อสารได้โดยสมบูรณ ์

2) ช่วยให้ค้นพบความจริงใหม่ ๆ เก่ียวกับการสื่อสาร เพราะการสื่อสารแต่ละรูปแบบ 
ย่อมก่อให้เกิดปัญหาต่าง ๆ กัน 

3) ช่วยให้เกิดการคาดคะเนล่วงหน้าเกี่ยวกับการสื่อสารขึ้น และรูปแบบเหล่าน้ีจะช่วยให้ 
คาดคะเนได้ว่า อะไรจะเกิดขึ้นในแต่ละสภาพของการสื่อสาร ซึ่งการคาดคะเนเหล่าน้ีจะช่วยให้ 
การสื่อสารมีประสิทธิภาพ 

4) ช่วยให้สามารถหาวิธีมาวัดปัจจัย และกระบวนการในการสื่อสารต่าง ๆ ได้ เพราะ 
รูปแบบการสื่อสารแต่ละอย่างมักจะมีลักษณะพิเศษที่เป็นของตัวเองในเรื่องเก่ียวกับช่องทางของ 
การสื่อสารหรือวิธีการส่งข่าว ซึ่งจะสามารถวัดข้อมูลที่ถูกส่งออกไปได้ 

Schramm (1973 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 14) ได้กล่าวว่า ช่องทางการ
สื่อสาร (Communication Channel) คือ สื่อกลางสําหรบัใช้นําข่าวสารไปยังผู้รับข่าวสาร หรือเป็น
ตัวกลางที่ข่าวสารเคลื่อนไหวระหว่างผู้ส่งข่าวกับผู้รับข่าว ลักษณะของช่องทางการสื่อสารประกอบด้วย 
3 ส่วน ประการแรก คือ คลื่นเสียง ซึ่งจะนําเสียงของบุคคลแรกส่งต่อให้บุคคลที ่2 ได้ยิน ประการที่สอง 
ผู้ส่งข่าวจะต้องมีความสามารถในการพูด คือ พูดเป็นภาษาที่คนอ่ืนเข้าใจได้ และผู้รับข่าวก็จะต้องฟัง
เป็นและประการสุดท้าย การท่ีจะทําให้คลื่นเสียงเคลื่อนที่ได้จากผู้พูดไปยังผู้ฟังจะต้องมีอากาศเป็น 
ตัวรองรับ ในแง่ของจิตวิทยา ช่องทางการสื่อสารคือ ความรู้สึกทีผู่้รับข่าวสารสามารถรับรู้ข่าวสารจาก 
ผู้ส่งข่าวได้ ช่องทางการสื่อสารเป็นกลไกอย่างหน่ึงของความรู้สึกภาษาที่จะรับรู้ข่าวสารช่องทางการ
สื่อสารจึงรวมถึงการมองเห็น การได้ยินการสัมผสั การได้กลิ่น และการรู้รส  

โดยสรุป ช่องทางการสื่อสารคือ วิธีการที่จะติดต่อสื่อสารที่จะช่วยให้ข่าวสารไปยังผู้รับ 
ข่าวสาร โดยอาศัยช่องทางไปสู่ประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ การมองเห็น การสัมผสั การได้ยิน การได้ 
กลิ่น การลิ้มรส โดยใช้ช่องทางคือ การบันทึกข้อความ คําสั่งเป็นลายลักษณ์อักษร การพูด 
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การสื่อสารความหมายที่มีประสิทธิภาพ ควรใช้ช่องทางหลาย ๆ ช่องทาง ช่องทางการติดต่อสื่อสาร 
มีความสําคัญมากในการติดต่อสื่อสาร ช่องทางที่ใช้ในการติดต่อสื่อสารระหว่างผู้บังคับบัญชากับ 
ผู้ใต้บังคับบัญชา ได้แก่ การพูด (การสั่งงาน การประชุม การติดต่อสื่อสารกันทางโทรศัพท์การส่งข่าว 
การส่งข่าวทางอินเทอร์เน็ต ลายลักษณ์อักษรหรือสิ่งพิมพ์ (จดหมาย หนังสือเวียนประกาศต่าง ๆ 
วารสารภายใน) โสตทัศนูปกรณ์ (เสียงตามสาย) สามารถแบ่งประเภทตามวิธีการต่าง ๆ ดังน้ีคือ  
การติดต่อสื่อสารทางลายลักษณ์อักษร การติดต่อสื่อสารทางวาจา และการติดต่อสื่อสารที่เก่ียวข้อง 
กับเทคโนโลยี 

1) การติดต่อสื่อสารทางลายลักษณ์อักษร (Written Communication) หมายถึง การติดต่อ 
สื่อสารที่แสดงออกโดยการเขียน ซึ่งอาจเป็นตัวอักษร หรือตัวเลขแสดงจํานวนก็ได้ เช่น หนังสือเวียน 
และบันทึกโต้ตอบ (Circulation - Notes - Letters - Memo) ป้าย ประกาศ บันทึกข้อความ รายงาน
ประจําปี แผงข่าวสาร แผ่นปลิว สิ่งตีพิมพ์จดหมายข่าว และวารสาร คู่มือการปฏิบัติงาน เป็นต้น  

2) การติดต่อสื่อสารทางวาจา (Oral Communication) หมายถึง การติดต่อสื่อสารที่แสดง 
ออกโดย การพูด เช่น การประชุมกลุ่ม (Group Meeting) การร้องทุกข์โดยวาจา การปรึกษาหารือ 
(Counseling) การสัมภาษณพ์นักงานที่ออก (Exit Interview) การอบรม การสัมมนา การพบปะตัว   
ต่อตัว การสนทนาเผชิญหน้า การพูดโทรศัพท์ การฝากบอกต่อ และข่าวลือ ซึ่ง สร้อยตระกูล อรรถมานะ 
(2541) กล่าวว่า การติดต่อสื่อสารด้วยคําพูด เป็นวิธีการที่ใช้กันมาก ทีส่ดุในการนําเสนอข่าวสารจาก
บุคคลหน่ึงไปยังอีกบุคคลหน่ึงโดยเฉพาะนักบริหารก็มักจะพบว่า ตนน้ันอยู่ในสภาพแวดล้อมที่เต็มไป 
ด้วยคําพูด แต่ก็ยังพบปัญหาเก่ียวกับวิธีการใช้ภาษาพูด หรือปัญหาเก่ียวกับการใช้คําที่ใช้เฉพาะวงการ
หน่ึง ๆ หรือใช้เฉพาะในกลุ่มคน หรือคําย่อ รหัส ที่ใช้ในองค์การใดองค์การหน่ึง การสื่อสารทางวาจา 4 
ประกอบด้วย 

2.1) การสนทนา แบ่งออกเป็น การสนทนาในเรื่องทั่วไป และการสนทนาในเชิงให้ 
คําปรึกษาในการปฏิบัติงานร่วมกัน 

2.2) การสัมภาษณ์ เป็นการสนทนาที่แบ่งหน้าที่ผู้พูดแน่นอน คือ ฝ่ายหน่ึงถาม  
ฝ่ายหน่ึงตอบ 

2.3) การออกคําสั่งด้วยวาจา เป็นเร่ืองที่ปฏิบัติกันอยู่เป็นประจําทุกหน่วยงาน การใช้ 
วาจาสั่งงาน ควรสั่งด้วยลักษณะที่เด็ดขาด แต่นุ่มนวล โดยผู้บริหารควรคํานึงถึงสถานการณ์ด้วยว่า 
ควรออกคําสั่งแบบใดกับผู้รับคําสั่ง 

2.4) การประชุม การประชุมเป็นกิจกรรมทีบุ่คลากรในหน่วยงานจะต้องเข้าไปมีส่วน 
ร่วมเสมอ เพราะเป็นกิจกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อการปฏิบัติงานเป็นอย่างมาก 
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3) การติดต่อสื่อสารที่ต้องใช้เทคโนโลยี (Technologies Communication) เทคโนโลยี 
การสื่อสาร เป็นเคร่ืองมือทางเทคนิคที่มีประโยชน์เป็นส่วนย่อยกลุ่มหน่ึงของเทคโนโลยีในสังคม 
การประชาสัมพันธ์โดยการใช้สื่อเครือข่ายสังคมออนไลน์ช่วยให้การท่องเที่ยวประสบความสําเร็จ อัน
เน่ืองมาจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป จึงเป็นส่วนสําคัญที่การท่องเที่ยวต้องมีการ
ปรับตัวโดยทําการตลาด จัดให้มีการประชาการสัมพันธ์การท่องเที่ยว และให้ข้อมูลที่ทนัสมัยผ่านสื่อ
เครือข่ายสังคมออนไลน์ทําให้เข้าถึงผู้บริโภคในเครือข่ายสงัคมออนไลน์และช่วยให้นักทอ่งเที่ยวจดจํา
สถานที่ท่องเทีย่วได้ โดยที่เสียค่าใช้จ่ายไม่สงูมากนัก  

การสื่อสารมีรปูแบบที่หลากหลายทั้งรูปและเสียง Bill Gates (1999 อ้างใน นัยนา กิจบํารุง, 
2556, หน้า 34) ทํานายว่า การสร้างเอกภาพในเทคโนโลยีการสื่อสารจะช่วยขจัดช่องว่างระหว่าง
วิธีการสื่อสารต่าง ๆ ทั้งอีเมล เสียง การประชุมผ่านเว็บไซต์ และรูปแบบอ่ืน ๆ อีกมากมาย ที่เราใช้ใน
ชีวิตประจําวันของเรา เทคโนโลยีดังกล่าวจะช่วยให้เราเติมเต็มช่องว่างระหว่างอุปกรณ์ที่เราใช้ติดต่อกับ
ผู้อ่ืนเมื่อเราต้องการข้อมูล และการประยุกต์ใช้เคร่ืองมือเหล่าน้ันกับกระบวนการในการดําเนินธุรกิจที่
เราจําเป็นต้องใช้ข้อมูล มันจะมีผลกระทบต่อผลิตภาพ ความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ และความร่วมมือกัน
อย่างลึกซึ้งทีเดียว 

องค์ประกอบของกระบวนการสื่อสาร 
การสื่อสารมีองค์ประกอบที่สําคัญ 4 ประการ คือ (สมิต สชัฌุกร, 2547) 
1) ผู้ส่งสาร (Source) คือ ผูต้ั้งต้นทําการสื่อสารกับบุคคล หรือกลุ่มบุคคลอ่ืน ผู้ส่งสาร 

อาจเป็นบุคคลเดียว หรืออาจจะมีมากกว่าหน่ึงคนก็ได้ องค์การหรือหน่วยงานที่เป็นผู้เร่ิมกระทํา 
การให้เกิดการสื่อสารก็ถือได้ว่าเป็นผู้ส่งสาร เช่น การท่องเที่ยวมีการสื่อสารประชาสัมพันธ์กับ
นักท่องเที่ยวในเรื่องของสถานที่ท่องเที่ยว คําแนะนําในการเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ของจังหวัด 

2) สาร (Message) คือ สาระ เร่ืองราว ข่าวสาร ที่ผู้ส่งสารต้องการส่งออกไปสู่บุคคล หรือ 
กลุ่มบุคคลอ่ืน สารอาจเป็นสิ่งที่มีตัวตน เช่น ตัวหนังสือ ตัวเลข รูปภาพ วัตถุต่าง ๆ หรือสัญลักษณ์ 
ใด ๆ ที่สามารถให้ความหมายเป็นที่เข้าใจได้ 

3) ช่องทางที่จะส่งสาร หรือสื่อ (Channel or Medium) คือ เคร่ืองมือ หรือช่องทางที่ผู้ส่ง 
สารจะใช้ เพ่ือให้สารน้ันไปถึงบุคคล หรือกลุ่มบุคคลรับ ช่องที่จะส่งสาร หรือสื่อต่าง ๆ ที่จะนําสาร 
ไปยังผู้รับสารตามท่ีผู้ส่งสารมุ่งหมาย อาจจะเป็นสื่อธรรมชาติ เช่น อากาศ เป็นช่องทางที่คลื่นเสียง 
ผ่านไปยังผู้ฟังเสียง หรืออาจจะเป็นสื่อที่มนุษย์ประดิษฐ์ขึน้ เช่น วิทยุ โทรทัศน์ โทรศพัท์ เป็นต้น 

4) ผู้รับสาร (Receiver) คือ บุคคลหรือกลุม่บุคคลทีส่ามารถรับทราบสารของผู้ส่งสารได้ 
ผู้รับสารเป็นจุดหมายปลายทางของข่าวสารเป็นบุคคลสําคัญในการช้ีขาดว่า การสื่อสารเป็นผล 
หรือไม่ ในที่น้ีผู้รับสารอาจเป็นผู้ที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท 
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หลักสาํคัญในการสื่อสาร 
วิจิตร อาวะกุล (2525) ได้กลา่วถึง การสื่อสารที่มีประสิทธิผลต้องมีองค์ประกอบ 

7 ประการ คือ 
1) ความน่าเช่ือถือ (Credibility) การสื่อสารจะได้ผลน้ัน ต้องมีความเช่ือถือของในเรื่อง 

ของผู้ให้ข่าวสาร แหล่งข่าว เพ่ือให้เกิดความม่ันใจ หรือเต็มใจรับฟังข่าวสารน้ัน 
2) ความเหมาะสม (Context) การสื่อสารที่ดีต้องมีความเหมาะสมกลมกลืนกับ 

วัฒนธรรมของสังคม เคร่ืองมือสื่อสารน้ันเป็นเพียงสิ่งประกอบ แต่ความสําคัญอยู่ที่ท่าที ท่าทาง 
ภาษา คําพูดที่เหมาะสมกับวัฒนธรรมสังคม หมู่ชน หรือสภาพแวดล้อมน้ัน ๆ การยกมือไหว้ 
สําหรับสังคมไทยย่อมเหมาะสมกว่าการจับมือ หรือการจับมือของฝร่ังย่อมเหมาะสมกว่าการไหว้ 
เป็นต้น 

3) เน้ือหาสาระ (Content) ข่าวสารที่ดีจะต้องมีความหมายสําหรับผู้รับ มีสาระ ประโยชน์ 
แก่กลุ่มชน หรอืมีสิ่งที่เขาจะได้ผลประโยชน์ จึงน่าสนใจ บางครั้งสิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อกลุ่มชนกลุ่มหน่ึง 
แต่อาจจะไม่มีสาระสําหรับคนบางกลุ่ม ในเรื่องน้ีจึงต้องใช้การพิจารณากลุ่มชนเป้าหมายด้วย 

4) บ่อยและสม่ําเสมอต่อเน่ืองกัน (Continuity and Consistency) การสื่อข่าวสารจะได้ผล 
ต้องส่งบ่อย ๆ ติดต่อกัน หรือมีการยํ้าหรือซ้าํ เพ่ือเตือนความทรงจํา หรือเปลี่ยนทัศนคติ และมคีวาม 
สม่ําเสมอ เสมอต้นเสมอปลาย มิใช่ส่งข่าวสารชนิดขาด ๆ หาย ๆ ไม่เที่ยงตรงแน่นอน 

5) ช่องทางข่าวสาร (Channels) ข่าวสารจะเผยแพร่ได้ดีน้ันจะต้องส่งให้ถูกช่องทางของ 
การสื่อสารน้ัน ๆ โดยมองหาช่องทางที่เปิดรับข่าวสารที่เราจะส่ง และส่งถูกสายงาน กรม กอง หน่วย 
หรือโดยวิทยุ โทรทัศน์ หนังสอืพิมพ์ เป็นต้น ส่งถึงตัวบุคคลโดยตรง จะรวดเร็วกว่า หรือส่งที่บ้านได้รับ
เร็วกว่าการส่งไปให้ที่ทํางาน เราควรเลือกช่องทางที่ได้ผลเร็วที่สุด 

6) ความสามารถของผู้รับข่าวสาร (Capability of Audience) การสื่อสารที่ถือว่าได้ผลน้ัน 
ต้องใช้ความพยายาม หรือแรงงานน้อยที่สุด การสื่อสารจะง่ายสะดวกก็ขึ้นอยู่กับความสามารถใน 
การรับของผู้รับ ซึ่งข้ึนอยู่กับปัจจัยหลายอย่าง เช่น สถานที่ โอกาสอํานวย นิสัย ความรู้ พ้ืนฐานที่จะ 
ช่วยให้เข้าใจ เป็นต้น  

7) ความแจ่มแจ้งของข่าวสาร (Clarity) ข่าวสารต้องง่าย ใช้ภาษาที่ผู้รับเข้าใจ คือใช้ภาษา 
ของเขา ศัพท์ที่ยากและสูงไม่มีประโยชน์ควรตัดออกให้หมดให้ชัดเจน เข้าใจง่าย มีความมุ่งหมายเดียว 
อย่าให้คลุมเครือ หรือมีความหมายหลายอย่าง หรือตกหล่นข้อความบางตอนท่ีสําคัญไป 
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2.2 แนวคิดทฤษฎีกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ ์
 ความหมายของกลยุทธ ์

Schermerhorn (2002) กลยุทธ์ หมายถึง แผนแม่บทหรือปฏิบัติการหลักสําคัญขององค์กร 
ซึ่งองค์กรใช้เป็นตัวกําหนดทิศทางการดําเนินงานระยะยาว รวมทั้งใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการใช้
ทรัพยากรเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายโดยให้เปรียบการแข่งขันที่ย่ังยืน กลยุทธ์จะมุ่งเน้นการนํามาใช้ใน
สภาวการณ์หรือสิ่งแวดล้อมทีม่ีการแข่งขัน อันแสดงถึงการคาดการณ์ที่ดีที่สุด ในสิ่งที่ต้องการกระทํา 
เพ่ือให้เกิดผลสาํเร็จในอนาคต 

Pitts และ Lei (2000) กลยุทธ์ หมายถึง ความคิด แผนและการทํางานต่าง ๆ ที่บริษทันํามาใช้
เพ่ือให้เกิดความสําเร็จเหนือคูแ่ข่ง กลยุทธ์จะถูกออกแบบขึ้นเพ่ือช่วยให้บรรลุผลสําเร็จ มีความเป็นต่อ
หรือได้เปรียบการแข่งขัน ผู้วางแผนจะต้องมีความเข้าใจเก่ียวกับความคิดหลัก 5 ประการ คือ 

1) ความเข้าใจในองค์ประกอบ หรือตัวแปรที่สาํคัญที่จะทําให้หน่วยงานได้รับผลประโยชน์สูงสุด 
2) ความเข้าใจเก่ียวกับจุดอ่อน จุดแข็งของหน่วยงานตนเอง ผู้วางแผนจะต้องมีความเข้าใจที่

ชัดเจนและไม่เข้าข้างตนเอง 
3) ความเข้าใจเก่ียวกับจุดอ่อนจุดแข็งของหน่วยงานคู่แข่ง เร่ืองน้ีมีความสําคัญมากในการที่จะ

พยายามทราบถึงปฏิกิริยาของคู่แข่งที่มีต่อแผนการดําเนินงานและกลยุทธ์ของหน่วยงาน 
4) ความเข้าใจของกลุ่มลูกค้าหรอืกลุ่มเป้าหมายและความเกีย่วข้องที่มีต่อหน่วยงาน 

ความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดระหว่างหน่วยงานกับลูกค้าจะนํามาซึ่งคุณค่าเพ่ิม 
5) ความเข้าใจเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากความคิดหลักทั้งสี่ประการ การคาดทํานาย

เก่ียวกับพัฒนาการที่จะเกิดขึ้น และการเตรียมการเพ่ือพร้อมรับการพัฒนาเปลี่ยนแปลงเป็นหลักสําคัญ
ที่สุดของการวางแผนหน่วยงานที่ประสบความสําเร็จ คือหน่วยงานที่สามารถคุมสถานการณ์การ
เปลี่ยนแปลงไว้ไม่ปล่อยให้การเปลี่ยนแปลงเป็นตัวพัฒนาองค์กร 

กระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ ์
การกําหนดกลยุทธ์ด้านต่าง ๆ เพ่ือเป็นแนวทางในการดําเนินงานให้อยู่ในกรอบหรือขอบเขตที่

คาดหวังและเพ่ือให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่องค์กรวางไว้น้ัน กระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์จึงถือได้ว่า
มีความสําคัญมาก เน่ืองจากช่วยให้มีการเตรียมความพร้อมโดยวิเคราะห์จากปัจจัยที่เก่ียวข้อง เพ่ือให้
สามารถลดข้อบกพร่องจากการดําเนินงานได้ องค์ประกอบพ้ืนฐานของกระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
ประกอบด้วย การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม การกําหนดเชิงกลยุทธ์ การนํากลยุทธ์ไปปฏิบัติการ
ประเมินผลและควบคุม 

ชัยยุทธ ชิโนกุล (2546) กล่าวถึงกระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ว่า ประกอบด้วย ขั้นตอนการ
วางแผนเชิงกลยุทธ์ และการนํากลยุทธ์ไปปฏิบัติ ซึ่งข้ันตอนวางแผน ประกอบด้วย การกําหนดภารกิจ 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกองค์กร ระดับองค์กร ระดับหน่วยธุรกิจ และระดับ
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หน้าที่ และขั้นตอนการนํากลยุทธ์ไปปฏิบัติ ประกอบด้วยการปฏิบัติตามกลยุทธ์และปรับโครงสร้าง
องค์กร การประเมินผล การควบคุมกลยุทธ์โดยทุกข้ันตอนทั้งหมดจะมีวิสยัทัศน์หรือภาพที่ผู้บริหารมอง
อนาคตเข้ามาเกี่ยวข้อง 

Cutlip, Center และ Broom (1999) กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ หมายถึง แนวคิด วิธีการ
โดยรวมของแผนประชาสัมพันธ์ที่ออกแบบขึ้นเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่กําหนดไว้ โดยพิจารณาจาก
องค์ประกอบของกระบวนการสื่อสาร ได้แก่ เน้ือหาสาร ช่องทางการนําเสนอสาร สื่อและกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์ที่ใช้ในการนําเสนอต่อกลุ่มเป้าหมายที่วางไว้ ประสิทธิผลของการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ 
การดําเนินงานโดยใช้ศาสตร์และศิลป์ของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว้ ดังน้ี 

1) กลยุทธ์การเผยแพร่ข่าวสาร (Strategy of Publicity) ได้แก่ การกําหนดวิธีว่าในการเผยแพร่
ข่าวสารโดยพิจารณากลุ่มเป้าหมาย ช่องทางการสื่อสาร ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ 

2) กลยุทธ์ของการโน้มน้าวใจและจูงใจ (Strategy of Persuasion) ได้แก่ การวางแผนการ 
โน้มน้าวใจให้กลุ่มเป้าหมาย ข้อความและคาํพูด ช่องทางและการสื่อสาร ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ 

3) กลยุทธ์การจัดหน่วยงาน (Strategy of Orflection) หมายถึง การทบทวนและพิจารณา
เหตุการณ์ ความจําเป็นและอุปสรรคของการดําเนินงาน 

จินตวีร์ เกษมศุข (2556) กล่าวว่า การใช้กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เป็นวิธีการดําเนินการที่จะ
สร้างความร่วมมือในการทํากิจกรรมอย่างใดอย่างหน่ึง เพ่ือนําไปสู่การยอมรับวิธีปฏิบัติให้แพร่กระจาย
ออกไปอย่างกว้างขวางและต่อเน่ือง โดยวิธีการดังกล่าวต้องอาศัยการใช้สื่อต่าง ๆ อย่างหลากหลายโดย 
มีวัตถุประสงค์ที่แน่นอนว่า ต้องการให้กลุ่มเป้าหมาย ยอมรับอะไร อย่างไร และจะต้องมีแผนการสื่อสาร
ที่เป็นขั้นตอน และมีกลวิธีที่เหมาะสมจึงจะเกิดประสิทธิผล โดยมีจุดมุ่งหมายสําคัญ คือ การเปลี่ยน
ทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคลในสังคม การเลือกใช้กิจกรรมและสื่อ ต่าง ๆ ทางการประชาสัมพันธ์
เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจที่ถกูต้อง ปลุกจิตสํานึก โน้มน้าวให้เห็นด้วย คล้อยตาม เกิดความร่วมมือร่วมใจ
กันปรับเปลี่ยนพฤติกรรม ความท้าทายของงานน้ีอยู่ที่การคิดค้นกลวิธี โดยจะสร้างสารอย่างไรให้ดึงดูด 
จะใช้กิจกรรมอะไรที่แปลกใหม่แต่อยู่ในวิสยัที่กลุ่มเป้าหมายสามารถรับได้ จะใช้สื่ออะไรให้เข้าถึงกลุ่ม 
เป้าหมาย และจะวางแผนการสื่อสารอย่างไร  

จินตวีร์ เกษมศุข (2556) กล่าวว่า สื่อประชาสัมพันธ์ หมายถึง ช่องทางการสื่อสารที่จะนํา
ข่าวสารไปสู่กลุ่มเป้าหมาย และเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการกระจายข้อมูลข่าวสารที่ก่อให้เกิดความรู้ความ
เข้าใจที่จะนําไปสู่ภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่องค์กร นักประชาสัมพันธ์ต้องจัดทําแผนงานประชาสัมพันธ์ด้วย
การต้ังวัตถุประสงค์ให้แน่ชัดว่า ต้องการสื่อไปยังกลุ่มเป้าหมายใด ข้อความท่ีต้องการส่ือออกไปคืออะไร 
กลยุทธ์/ ยุทธวิธีในการใช้สื่อเป็นอย่างไร มขี้อจํากัดด้านงบประมาณหรือไม่ ทั้งน้ี การเลือกสื่อต้อง
พิจารณาเลือกสื่อที่เหมาะสมและสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายให้ได้มากที่สุด อีกทั้งควรเป็นสื่อที่ควบคุม
ได้ เพ่ือให้ได้ข้อความท่ีเราต้องการสื่อออกไปมีความถูกต้องและครบถ้วน  
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ประเภทของกลยุทธใ์นการประชาสัมพนัธ ์
Cutlip และคณะ (1999) เสนอไว้ 3 ประเภท คือ 
1) การดําเนินงานประชาสัมพันธ์เชิงรับในเร่ืองที่แจ้งชัด ไม่ใช่เร่ืองสําคัญมาก อาจแถลงความ

จริงเชิงขอความเห็นใจหรือให้เห็นเป็นเร่ืองธรรมดาไม่เสียหาย คือยอมรบัความผิดพลาด ช้ีแจงความ
เข้าใจ ดําเนินกิจการปรับปรุงแก้ไข แล้วแจ้งให้ประชาชนทราบ หรือในกรณีต้องรอเวลาในเรื่องรุนแรง
ผ่านไปและค่อยคลายลงไปก่อน 

2) การดําเนินการประชาสัมพันธ์ตามปกติ กรณีเช่นน้ี บางเรื่องราวที่ประชาชนประจักษ์ชัดไม่
จริงตามคํากล่าวหา หรือเป็นเรื่องราวที่เหตุการณ์ได้ปรับหรือแก้ไขในตัวของมันเองได้ หรือเป็นเรื่องที่
ประชาชนไม่สนใจ ไมใ่ห้ความสําคัญ เร่ืองลกัษณะน้ีเราดําเนินการประชาสัมพันธ์ตามปกติ อาจเพ่ิม
กิจกรรม หรือเผยแพร่กิจกรรมให้ดีขึ้นก็พอแล้ว 

3) การประชาสัมพันธ์เชิงรุก ในบางกรณีที่ต้องใช้วิธีการที่รวดเร็วและรุนแรงเพื่อจัดการปัญหา
ที่เกิดขึ้น อาจต้องใช้วิธีการปฏิเสธ ช้ีแจง ตอบโต้ 

ขั้นตอนการดําเนนิกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ ์
กลยุทธ์เปรียบเสมือนเครื่องมือช้ีทิศทางขององค์กร ดังน้ันการดําเนินกลยุทธ์ประชาสัมพันธ์ คือ

การวางแผนการประชาสัมพันธ์โดยมีการกําหนดวิสัยทัศน์ และเป้าหมายท่ีชัดเจนเป็นขั้นตอน ดังน้ี 
1) วิเคราะห์สถานการณ์เพ่ือให้ทราบจุดยืนขององค์กร ผู้วางแผนต้องมีความรู้ ความเข้าใจใน

ภาพลักษณ์ หรือสถานะขององค์กรต้ังแต่ภูมิหลังจนถึงปัจจุบันอย่างถ่องแท้ ไม่ว่าจะเป็นจุดอ่อน จุดแข็ง 
โอกาส อุปสรรค อีทั้งต้องเข้าใจสภาวการณ์ในปัจจุบัน ซึ่งหาคําตอบได้จากเอกสาร ข่าวสารหรือการ 
ทําวิจัย 

2) การกําหนดวัตถุประสงค์ เป็นสิ่งสําคัญมากในการประชาสัมพันธ์เพราะเป็นแนวทางในการ
กําหนดนโยบาย และกิจกรรมประชาสัมพันธ์ตลอดทั้งเลือกกลุ่มเป้าหมายและต้ังงบประมาณต่อไป 
ดังน้ันการดําเนินงานประชาสัมพันธ์จะดีหรือไม่ มีแก่นสารอย่างไรขึ้นอยู่กับการต้ังวัตถุประสงค์ 

3) การกําหนดกลุ่มเป้าหมาย การวางแผนงานประชาสัมพันธ์ที่สมบูรณ์ต้องกําหนดทัศนคติ
และพฤติกรรมของประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่องค์กรต้องการสื่อสารข้อมลูข่าวสารด้วย คือจะต้องมีการ
กําหนดแนวทางที่ชัดเจน รวมท้ังกําหนดกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการติดต่อสื่อสารอย่างชัดเจนด้วยเพ่ือการ
ส่งสารจะเป็นเรื่องง่ายข้ึน 

4) การกําหนดโครงการ กิจกรรม และวิธีการ เป็นการกําหนดเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 
แต่ละโครงการจะมีกิจกรรมประชาสัมพันธ์พร้อมวิธีการและรายละเอียดในการดําเนินงาน 

5) เลือกเครื่องมือหรือสื่อ เมื่อกําหนดกลุ่มเป้าหมายได้แล้ว การจะเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายแต่ละ
กลุ่มให้ได้ผลต้องอาศัยเคร่ืองมือหรือสื่อที่จะนําข่าวสารไปยังผู้รับสาร โดยสื่อประชาสัมพันธ์ แบ่งเป็น 
2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ  
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5.1) สื่อที่ประชาสัมพันธ์ควบคุมได้ คือ งานประชาสัมพันธ์ ควบคุมการผลิต เน้ือหา
สาระ วิธี ความถี่ในการนําเสนอได้ รวมท้ังสื่อมวลชนที่งานประชาสัมพันธ์ซื้อเน้ือที่และเวลาในการ
เผยแพร่ข่าวสารขององค์กรด้วย ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อกิจกรรมอ่ืน ๆ เช่น 
ใบปลิว (Leaflet) ใช้เพ่ือแจ้งเร่ืองราวให้ทราบ และชักชวนในเรื่องใดเรื่อง หน่ึง เพ่ือแนะนําองค์กร  
และที่สําคญัจะต้องมีที่อยู่และหมายเลขโทรศัพท์ขององค์กร เพ่ือให้ผู้อ่านที่สนใจ สามารถติดต่อ
สอบถามรายละเอียด หรือข้อสงสัยต่าง ๆ ได้ เอกสารเผยแพร่รายละเอียดสินค้า (Brochure) เป็น
เอกสารที่มีความยาวพอสมควร ใส่รายละเอียดเป็นข้อความและภาพ เพ่ืออธิบายคุณภาพของสินค้า 
โปสเตอร์ (Poster) ใช้เพ่ือติดบอร์ดหรือฝาผนัง ใช้เพ่ือชักชวน หรือรณรงค์ในเรื่องใดเรื่องหน่ึง ใช้ภาษา
สั้น ๆ ง่าย ๆ ได้ใจความ รายงานประจําปี (Annual Report) ใช้นําเสนอให้กับผู้ถือหุน้ สถาบันการเงิน 
คู่ค้า ลูกค้า แวดวงนักวิชาการ และสื่อมวลชนให้ได้รับรู้ผลการประกอบการของบริษัท หนังสืออธิบาย
รายละเอียดของ บริษัท (Company Profile) ใช้เผยแพร่เก่ียวกับประวัติความเป็นมา และรายละเอียด
ต่าง ๆ ที่แสดงสถานภาพ ของบริษัทในปัจจบัุน เป็นต้น  

5.2) สื่อที่ประชาสัมพันธ์ควบคุมไม่ได้ ได้แก่ สื่อมวลชนประเภทต่าง ๆ ซึง่มีอิสระ 
ในการเผยแพร่ข่าวสารโดยปราศจากการควบคุมของงานประชาสัมพันธ์ ในการดําเนินงานน้ันงาน
ประชาสัมพันธ์จําเป็นต้องขอความร่วมมือและพยายามให้สื่อมวลชนเสนอข่าวขององค์กรไปในทางที่
เหมาะสมและน่าสนใจต่อสาธารณชน เช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ภาพยนตร์ เป็นต้น  

การประชาสัมพันธ์ที่ดีต้องรู้จักเลือกใช้และบริหารการใช้สื่อให้เหมาะสมเพ่ือ
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุดของการส่ือสาร โดยยึดหลัก 2 ประเภท คือ 

(1) สื่อแต่ละสื่อจะเข้าถึงผู้รับสารที่ต่างกัน และแต่ละประเภทที่มีคุณสมบัติทีต่่างกัน 
(ข้อดีข้อเสีย) มีความเหมาะสมต่อข่าวสารที่ต่างกัน 

(2) พยายามเลือกใช้สื่อที่สามารถควบคุมได้และควบคุมไม่ได้ โดยให้มีการประสม
ประสานกันอย่างเหมาะสม เพ่ือความน่าเช่ือถือและความถูกต้องเหมาะสมของข้อมูล แต่ต้องพิจารณา
ถึงงบประมาณ วัตถุประสงค์และเน้ือหาของการประชาสัมพันธ์ กลุ่มเป้าหมาย และระยะเวลาด้วย 

6) งบประมาณ โดยทั่วไปแบ่งเป็น 4 กลุ่ม คือ  
- ค่าตอบแทน ได้แก่ เงินเดือนพนักงานทุกระดับ ต้ังแต่ผู้บริหาร ที่ปรึกษา ผู้เช่ียวชาญ เป็นต้น 
- ค่าใช้จ่ายสํานักงาน ได้แก่ ค่าเช่าสถานที่ ค่าโทรศัพท์ คา่ประกันภัย ค่าไฟ ค่าเบ้ียเลี้ยง เป็นต้น 
- วัสดุ ได้แก่ เครื่องเขียน อุปกรณ์ สิ่งพิมพ์ เป็นต้น 
- ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายของพนักงานในขณะปฏิบัติงาน เช่น ค่ารถ ค่าเคร่ืองบิน  

ค่าเลี้ยงรับรอง เป็นต้น 
7) ประเมินผล หมายถึง การตัดสินคุณค่าของการกระทําใด ๆ โดยมีการเก็บรวบรวมและ

วิเคราะห์ข้อมูลที่เก่ียวข้องเพ่ือประกาศตัดสินคุณค่าน้ัน สรปุได้ว่า การจัดทําแผนประชาสัมพันธ์
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จําเป็นต้องกําหนดวิธีการติดตามและประเมินผลด้วยเหตุผลเพ่ือให้สามารถวัดผลสําเร็จของงาน
ประชาสัมพันธ์ที่ได้ทําไปแล้วน้ันว่าสําเร็จหรือไม่ เพ่ือเป็นประโยชน์ในการปรับแผนงานประชาสัมพันธ์
ครั้งต่อไป และเพ่ือตรวจสอบว่าเวลาและงบประมาณที่ใช้ครั้งต่อไปเป็นอย่างไร มีความคุ้มค่าเพียงไร 

กลยุทธ์สําหรับองค์กรแบ่งได้เป็น 3 ลักษณะ ได้แก่  
1) กลยุทธ์เชิงเป้าหมาย คือ กลยุทธ์ที่ระบุเป้าหมายพ้ืนฐานสําหรับองค์กรในการแข่งขันกับ

องค์กรอ่ืน ๆ และรักษาความเป็นเลิศ ได้แก่ กลยุทธ์การเป็นผู้นําด้านประหยัดต้นทุน กลยุทธ์สร้างความ
แตกต่าง และกลยุทธ์มุ่งเน้นภารกิจที่จําเป็น 

2) กลยุทธ์เชิงทิศทาง เป็นกลยุทธ์ที่กําหนดวิธีการดําเนินการเพื่อการพัฒนาองค์กรหรือ
กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นแนวทางที่องค์กรเลือกที่จะทาํ เพ่ือเกิดการพัฒนาแนวทางที่อาจเลือกทําได้
มีหลายแบบ เช่น 

กลยุทธ์การน่ิงเฉย คือ การทีอ่งค์กรมองเห็นว่าสถานการณ์ปัจจุบันอยู่ในสภาพที่ดี สามารถ
ตอบสนองความเปลี่ยนแปลงในอนาคตได้ดีอยู่แล้วจึงตัดสินใจไม่ดําเนินการใด ๆ 

กลยุทธ์การถอนตัว หากพิจารณาว่ากิจกรรมหรือแนวทางใดที่กําลังดําเนินอยู่ในปัจจุบันไม่
ก่อให้เกิดประโยชน์ใด ๆ เป็นการสิ้นเปลืองทรัพยากรบุคล งบประมารหรือเสียเวลาเปล่า องค์กรอาจใช้
กลยุทธ์น้ีเพ่ือยกเลิกกิจกรรมที่ไม่เกิดประโยชน์ 

กลยุทธ์เพ่ิมความแข็งแกร่งให้องค์กร ทําได้โดยปรับเปลี่ยนวิธีการดําเนินงานหลายอย่างในองค์กร 
เช่น ปรับปรุงกระบวนการทํางาน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการทํางาน 

กลยุทธ์เจาะตลาด ความพยายามเพ่ิมส่วนแบ่งตลาด โดยการปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์ หรือ
บริการเพ่ือกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นกลยุทธ์ที่เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการให้ตอบสนอง
ความต้องการของตลาด  

กลยุทธ์การพัฒนาตลาด เป็นกลยุทธ์ที่องค์กรอาจมองหาตลาดใหม่ ๆ สาํหรับผลิตภัณฑ์และ
บริการ 

กลยุทธ์พัฒนาหลายทิศทาง คือ การใช้กลยทุธ์หลาย ๆ แบบพร้อมกัน 
3) กลยุทธ์เชิงวิธีการ เป็นกลยุทธ์การดําเนินการเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ในระดับต่าง ๆ 
กลยุทธ์การพัฒนาภายในองค์กร คือการเพ่ิมศักยภาพของบุคลากรที่มีอยูเ่ดิมให้สามารถ

ปฏิบัติงานแบบใหม่ได้ 
กลยุทธ์ร่วมมือพัฒนา การใหใ้ช้ตราสินค้า การใช้ลิขสิทธ์ิ การเป็นตัวแทนจําหน่าย การใช้

เทคโนโลยีร่วมกัน 
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เมธี แก้วสมจิตร์ (2552) ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
รถรางที่นําเที่ยวชมรอบเกาะรัตนโกสินทร์ โดยการเก็บแบบสอบถามจากนักท่องเที่ยว จํานวน 400 คน 
ผลจากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 54.0 มีอายุระหว่าง 20-30 ปี  
ร้อยละ 35.8 ส่วนใหญม่ีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 54.5 ประกอบอาชีพเป็นนักเรียน/
นักศึกษา ร้อยละ 34.2 และส่วนใหญม่ีรายได้ระหว่าง 10,001-15,000 บาท ร้อยละ 27.8 และในเรื่อง
ของพฤติกรรมในการมาใช้บริการรถรางนําเที่ยวชมรอบเกาะรัตนโกสินทร์  

ผลการศึกษาพบว่า ศาลหลักเมือง เป็นสถานที่ที่ผู้มาใช้บริการรถราง รองลงมาคือ  
ท้องสนาม หลวง ซึ่งได้รับทราบข้อมูลจากสือ่ประเภทโทรทัศน์มาก สิ่งที่ผู้มาใช้บริการคาดหวังมาก 
ที่สุด คือ ได้ความรู้จากสถานที่ที่รถรางว่ิงผ่าน ในด้านของนิตยสารพบว่า นิตยสาร อสมท. เว็บไซต์ 
www.thai-tour.com  และหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ  มีความเหมาะสมกับการโฆษณารถรางเท่ียวชมรอบ 
เกาะรัตนโกสินทร์ ผูท้ี่มาใช้บริการส่วนใหญจ่ะให้ความสําคัญกับการสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ด้าน  
อยู่ในระดับมาก  และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านแล้วพบว่า ด้านการส่งเสริมการตลาด จะเป็นด้านที่ผู้มา 
ใช้บริการให้ความสําคัญมากที่สุด รองลงมาคือ ด้านการจัดเหตุการณ์พิเศษ ด้านการประชาสัมพันธ์และ
ด้านการตลาดทางตรง ตามลําดับ ส่วนในด้านโฆษณาเป็นด้านที่ผู้มาใช้บริการให้ความสําคัญน้อยทีส่ดุ 

กิจกรรมประชาสัมพนัธ ์ 
การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์หรือกิจกรรมพิเศษ (Special Event) ควรยึดหลัก แปลกใหม ่

ใหญ ่ดัง และพึงปฏิบัติดังนี้ 
1) ลักษณะของงานควรมีความเกี่ยวข้องกับบริษัท  
2) ควรมีกิจกรรมที่น่าสนใจต่อกลุ่มเป้าหมาย และสื่อมวลชน  
3) มีข้อเสนอพิเศษเพ่ือช่วยในการส่งเสริมการขาย  
4) ซื้อสื่อเพ่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรมขององค์กร  
5) มีการประชาสัมพันธ์ทั้งก่อนจัดงานและเมื่องานเสร็จสิ้นลง  
ประเภทของกิจกรรมพิเศษ  
ลักษณะของการจัดกิจกรรมพิเศษมีมากมายหลายรูปแบบ เช่น  
1) การจัดประกวด (Contest)  
2) การจัดการแข่งขัน (Competition)  
3) การจัดรายการบันเทิง (Entertainment)  
4) การจัดงานเปิดตัวสินค้า (Grand Opening)  
5) การจัดแสดงนิทรรศการ (Exhibition)  
6) การจัดสัมมนา (Seminar)  
7) การบริการสังคม หรือการจัดกิจกรรมสาธารณะ (Public Service)  
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8) การจัดงานฉลอง (Celebration)  
9) การจัดงานวันครอบครัวพนักงาน (Family Day)  
10) การจัดวันให้รางวัลแก่พนักงาน (Awards Day)  
11) การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย (Promotion Activities)  
12) การออกพบปะกลุ่มเป้าหมาย (Road Show)  
13) การจัดให้เย่ียมชมบริษัท (Company Visit)  
กิจกรรมประชาสัมพันธ์ของจังหวัดจะมีความแตกต่างกันไปตามข้อมูลของจังหวัดน้ัน ๆ เช่น 

จังหวัดสุพรรณบุรีมีการประชาสัมพันธ์การจัดงานต่าง ๆ สม่ําเสมอ รวมถึงข่าวการรับสมัครงาน  
การสอบราคาต่าง ๆ เพ่ือใหป้ระชาชนทราบข้อมูลของจังหวัดต่อเน่ือง 

สื่อมวลชนสัมพันธ ์ 
จินตวีร์ เกษมศุข (2556) กล่าวว่า สื่อมวลชนสัมพันธ์ คือ ความสัมพันธ์ของนักประชาสัมพันธ์ที่

มีต่อสื่อมวลชน จากภารกิจหลักของการทาํงานในแวดวงวิชาชีพการประชาสัมพันธ์ที่นักประชาสัมพันธ์
ในฐานะผู้ส่งสารต้องป้อนข้อมูลข่าวสารให้แก่สื่อ เพ่ือให้สือ่ดําเนินการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารส่งต่อไปยัง
กลุ่มเป้าหมายสําหรับการสร้างความสัมพันธ์กับสื่อน้ัน มีวิธีการปฏิบัติเริ่มต้ังแต่การศึกษาและรวบรวม
ฐานข้อมูลของ สื่อทุกประเภท ศึกษาลักษณะการให้ข่าวแก่สื่อมวลชน ไม่ว่าจะเป็นการทําข่าวในหนังสือ
แจกฟรี ทําใหจ้ังหวัดสามารถใช้เป็นช่องทางประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวได้ การทําภาพข่าว การทํา 
บทความ สารคดี บางคร้ังต้องทําสารคดีเชิงข่าวรายละเอียดที่จะทําให้ขยายผลมากขึ้นไประดับหน่ึง 
เพ่ือให้ความรู้ ความเพลิดเพลิน และโน้มนา้วจูงใจ ซึ่งสื่อมวลชนสามารถนํากลับมาใช้ได้อีกในโอกาส   
อ่ืน ๆ การทําแฟ้มคู่มือเป็นเอกสารประชาสัมพันธ์ขององค์กร รายช่ือผู้บริหาร และผู้ที่เก่ียวข้องที่
สามารถเป็นข้อมูลอ้างอิง 

การให้สัมภาษณ์ นักประชาสัมพันธ์ต้องจัดให้มีการสัมภาษณ์หรือจัดแถลงข่าวเพ่ือช้ีแจง 
ประชาสัมพันธ์ ต้องตระเตรียมการเชิญ สถานที่ เคร่ืองมือที่พร้อมอํานวยความสะดวกแก่สื่อ การนําชม
สถานที่ท่องเทีย่วของจังหวัดเพ่ือให้สื่อมวลชนได้มีโอกาสได้สัมผสัของจริง เช่น จังหวัดสุพรรณบุรี มีการ
ประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์ลูกหลานพันธ์ุมังกร และบึงฉวากอย่างกว้างขวาง 

สื่อมวลชนมักได้รับเชิญให้ไปชมกิจกรรมการแสดงล่วงหน้าก่อนผู้อ่ืนเพ่ือจะได้ นําข่าวมา
เผยแพร ่บางคร้ังก็นิยมจัดไปพร้อมกับการแถลงข่าว ทั้งน้ี การประเมินผลงานของนักประชาสัมพันธ์
สามารถวัดได้จากผลของสื่อที่เผยแพร่เร่ิมจากการ วัดผลงานจากการตัดข่าว การเผยแพร่ข่าวในทุกสือ่ 
ที่ส่งข่าวออกไป ต้องเฝ้าระวังข้อตําหนิข้อชมเชยของสื่อ หากสื่อออกข่าวคลาดเคลื่อนจะได้ช้ีแจงทํา 
ความเข้าใจ การรวบรวมข่าวผลงานการประชาสัมพันธ์ให้แบ่งเป็น หมวดหมู่ เพ่ือนําไปใช้ประโยชน์ใน
คราวหน้า 
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2.3 ทฤษฎีการเปิดรบัขา่วสาร (Media Exposure) 
Atkin (1973 อ้างใน ยุพดี ฐติิกุลเจริญ, 2537, หน้า 3) กล่าวว่า การสื่อสารน้ันจัดได้ว่าเป็น

ปัจจัยที่สําคัญปัจจัยหน่ึงในชีวิตของมนุษย์ นอกเหนือจากปัจจัยสี่ที่มีความจําเป็นต่อความอยู่รอดของ
มนุษย์ ซึ่งได้แก่ อาหาร ที่อยู่อาศัย เคร่ืองนุ่งห่มและยารักษาโรค การสื่อสารเป็นพ้ืนฐานของการติดต่อ
ของกระบวนการสังคม ย่ิงสังคมมีความสลับซับซ้อนมากขึน้เท่าใดการสื่อสารก็ย่ิงมีความสําคัญมากขึน้
เท่าน้ัน ทั้งน้ี เพราะการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และสังคมจะนํามาซึ่งความสลับซับซ้อน 
หรือความสับสนต่าง ๆ จนอาจก่อให้เกิดความไม่เข้าใจและไม่แน่ใจแก่สมาชิกของสังคม ดังน้ัน จึงต้อง
อาศัยการสื่อสารเป็นเคร่ืองมือเพ่ือแก้ไขปัญหา ดังกล่าว  

ในการรับข่าวสารต่าง ๆ ผู้รับสารย่อมมีกระบวนการเลือกสาร (Selective Processes)  
ด้วยสาเหตุต่าง ๆ ซึ่งแต่ละบุคคลก็จะมีพฤติกรรมในการเปิดรับสารที่แตกต่างกันไปตาม ประสบการณ์ 
ความต้องการ ความเช่ือ ทัศนคติ ความรู้สกึนึกคิด เป็นต้น ที่ไม่เหมือนกัน ดังน้ัน บุคคลจะมีพฤติกรรม
ในการเปิดรับสารด้วยสาเหตุต่าง ๆ อันได้แก่  

1) ความเหงา เพราะมนุษย์ต้องการมีเพ่ือน จึงไม่สามารถอยู่ได้เพียงลําพัง ต้องหาทางสื่อสาร
กับบุคคลอ่ืน ความอยากรู้อยากเห็น เพราะเป็นสัญชาติญาณของมนุษย์ทีต้่องการจะรับรู้ข่าวสารเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตนเอง  

2) ประโยชน์ใช้สอย มนุษย์ต้องการรับรู้ข่าวสารเพ่ือประโยชน์ของตนเอง เช่น ได้รับความรู้ 
ความสนุกสนาน ความสุขกายสบายใจ 

3) สาเหตุจากตัวสื่อซึ่งมีลักษณะกระตุ้น ช้ีนํา ทําให้ผู้รับข่าวสารต้องการได้รับข่าวสารน้ัน ๆ  
Klapper (1960 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 9) ได้กล่าวไว้ว่า กระบวนการ

เลือกรับข่าวสารหรือเปิดรับข่าวสารเปรียบเสมือนเครื่องกรองข่าวสารในการรับรู้ของมนุษย์ ซึ่ง
ประกอบด้วย การกลั่นกรอง 4 ขั้น ตามลําดับดังต่อไปน้ี 

1) การเปิดรับ (Selective Exposure) เป็นขั้นแรกในการเลือกช่องทางการสื่อสารบุคคลจะ 
เลือกเปิดรับสื่อและข่าวสารจากแหล่งสารที่มีอยู่ด้วยกันหลากหลาย เช่น การเปิดรับสื่อออนไลน์หรือ
เว็บไซต์ท่องเที่ยวของจังหวัดต่าง ๆ  

2) การเลือกให้ความสนใจ (Selective Attention) บุคคลมีแนวโน้มทีจ่ะเลือกให้ความสนใจ 
สารจากแหล่งข่าวใดแหล่งหน่ึง เช่น เว็บไซต์ หรือการบอกต่อ โดยมักเลือกตามความสนใจของตน เพ่ือ
สนับสนุนทัศนคติ และความเช่ือด้ังเดิมของบุคคลน้ัน ๆ และหลีกเลี่ยงขา่วสารที่ไม่สอดคล้องกับความรู้
ความเข้าใจหรอืทัศนคติเดิมทีม่ีอยู่แล้ว  

3) การเลือกรับรู้และตีความหมาย (Selective Perception and Selective 
Interpretation) เมื่อบุคคลเปิดรับข่าวสารจากแหล่งใดแหล่งหนึ่งแล้ว ผู้รับสารอาจมกีารเลือกรับรู้ 
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และเลือกตีความสารที่ได้รับด้วย ตามประสบการณ์ของแต่ละบุคคล เช่น การเลือกการรับรู้จักวัดสําคัญ 
ในจังหวัดอยุธยา ได้ยินจากการบอกต่อว่าจังหวัดอยุธยามีวัดมาก ผู้รับสารจะมีการตีความข่าวสารที่ได้ 
รับมาตามความเข้าใจของตนเองหรือตามทัศนคติ ประสบการณ์ความเช่ือ ความต้องการ และแรงจูงใจ
ของบุคคลในขณะนั้น 

4) การเลือกจดจํา (Selective Retention) เมื่อผ่านขั้นตอนของการเลือกเปิดรับสาร เลือก 
สนใจ และเลือกรับรู้ และตีความข่าวสารไปในทิศทางที่สอดคล้องกับทัศนคติ และความเชื่อของบุคคล
ยังเลือกจดจําเน้ือหาสาระของสาร ในส่วนทีต้่องการจ้าเข้าไว้เป็นประสบการณ์ และมักจะไม่จดจําในสิ่ง
ที่ตนเองไม่สนใจ เช่น เลือกจดจําสวนนกจังหวัดชัยนาทเพราะเป็นแหล่งท่องเที่ยวช่ือดังและมีความเป็น
ธรรมชาติ จดจําวัดพระแก้วเพราะเป็นวัดที่มีความสวยงาม และมีช่ือเสยีงของกรุงเทพมหานคร 

ลักษณะบุคคลในการเปิดรบัข่าวสาร  
1) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อมวลชน โดยผู้รับสารมีความคาดหวังจากสื่อมวลชนว่าการบริโภค

ข่าวสารจากสื่อมวลชนจะช่วยตอบสนองความต้องการของเขาได้ ซึ่งจะทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทศันคติ 
เปลี่ยนแปลงลกัษณะนิสัย หรือเปลี่ยนพฤติกรรมบางอย่างได้ โดยการเลือกบริโภคสื่อมวลชนน้ันจะขึ้นอยู่
กับความต้องการ หรือแรงจูงใจของผู้รับสารเอง เพราะบุคคลแต่ละบุคคลมีวัตถุประสงค์ และความต้ังใจ
ในการใช้ประโยชน์แตกต่างกันไป 

2) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อบุคคล โดยสื่อบุคคล หมายถึง ผู้ที่น้าข่าวสารจากบุคคลหน่ึงไป 
ยังอีกบุคคลหน่ึง โดยอาศัยการติดต่อสื่อสารระหว่างบุคคล (Interpersonal Communication) ซึ่ง 
จะมีปฏิกิริยาโต้ตอบระหว่างกัน ซึ่งการสื่อสารระหว่างบุคคลน้ี สามารถแบ่งออกได้ดังน้ี การติดต่อ 
โดยตรง (Direct Contact) เป็นการเผยแพร่ข่าวสารเพ่ือสร้างความเข้าใจหรือชักจูงโน้มน้าวใจกับ 
ประโยชน์โดยตรง และการติดต่อโดยกลุ่ม (Group Contact of Communication) โดยกลุ่มจะมี
อิทธิพลต่อบุคคลส่วนรวมช่วยให้การสื่อสารของบุคคลบรรลุเป้าหมายได้ เพราะเมื่อกลุ่มมีความสนใจ 
ในเรื่องหรือทิศทางเดียวกัน บุคคลส่วนใหญใ่นกลุ่มก็จะมีความสนใจนั้นด้วย 

3) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อเฉพาะกิจ โดยสื่อเฉพาะกิจ หมายถึง สื่อทีถู่กผลิตขึ้นมาโดยมี 
เน้ือหาสาระที่เฉพาะเจาะจง และมีจุดมุ่งหมายหลักอยู่ที่ผู้รบัสารเฉพาะกลุ่ม อย่างไรก็ตาม บุคคลจะไม่
รับข่าวสารทุกอย่างที่ผ่านมาสู่ตนทั้งหมด แต่จะเลือกรับรู้เพียงบางส่วนที่คิดว่ามีประโยชน์ต่อตน ดังน้ัน 
ข่าวสารที่หลั่งไหลผ่านเข้ามาไปยังบุคคลจากช่องทางต่าง ๆ น้ัน มักจะถูกคัดเลือกตลอดเวลา ข่าวสารที่
น่าสนใจ มีประโยชน์และเหมาะสมตามความนึกคิดของผู้รับสาร จะเป็นข่าวสารที่ก่อให้เกิดความสําเร็จ
ในการสื่อสาร (กิติมา สุรสนธิ, 2533) 

เฉิน เจ้ียนฉ ีและนิตนา ฐานิตธนกร (2557) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลอืกขับ
รถยนต์ส่วนบุคคลมาท่องเทีย่วจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเท่ียวชาวจีน วิธีการวิจัย คือ ใช้แบบสอบถาม 
270 คน ผลการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ มีอายุระหว่าง 18-25 ปี มีการ 
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ศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,001-8,000 หยวน (24,404-39,040 บาท)       
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน สําหรับพฤติกรรมการท่องเทีย่วของนักท่องเที่ยวชาวจีน โดยส่วนใหญ ่
จะจัดการเรื่องการท่องเที่ยวทุกอย่างด้วยตนเอง และมักเดินทางกับเพ่ือนสนิท ประเภทรถที่ใช้ในการ
เดินทาง คือ รถยนต์ส่วนบุคคล เดินทางมาท่องเที่ยวเชียงใหม่ในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์ โดยมีแรงจูงใจ
เพ่ือต้องการพักผ่อนในวันหยุด และได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่จากการแนะนําจากบุคคลที่
รู้จัก ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวและปัจจัยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกขับรถยนต์ส่วนบุคคลมา
ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเที่ยวชาวจีน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยที่ปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส่งผลต่อการตัดสินใจ
เลือกขับรถยนต์ส่วนบุคคลมาท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเที่ยวชาวจีนมากที่สุด (ß =0.279) 
รองลงมา คือปัจจัยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (ß =0.262) ในขณะที่ปัจจัยการสื่อสารการตลาดด้าน
การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ (ß =0.098) ด้านการตลาดทางตรง (ß =0.095) ด้านการบริการและการ
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยว (ß =0.007) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
(ß =0.075) ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (ß =0.064) และด้านการสง่เสริมการตลาด (ß =0.015) 
ไม่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกขับรถยนต์ส่วนบุคคลมาท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเที่ยวชาวจีน 

ธัญวรัตน์ อัศยานนท์ (2554) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ใน    
การเลือกใช้บริการที่พักแรมในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ใช้การศึกษาเชิงปริมาณ โดยการเก็บ
แบบสอบถามจากนักท่องเที่ยว 100 คน ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยที่มอิีทธิพลในการตัดสินใจในการ
เลือกใช้บริการที่พักแรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมากที่สุด คือ ความสะอาด ความปลอดภัยของ
โรงแรม และการบริการของพนักงาน รองลงมา คือ ความสะดวกในการเดินทาง สภาพห้องพัก ความ
สวยงามภายในห้องพัก รถบริการรับส่ง/ รถเช่า ราคาของที่พัก โปรโมช่ันลดราคา และช่ือเสียงของ 
ที่พักแรม 

 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากสื่อ 

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจจากสื่อเป็นการศึกษาที่เน้นความสําคัญของผูร้ับสาร
โดยมีความเช่ือว่าผู้รับสารเป็นผู้กําหนดว่าตนเองต้องการอะไรและสารใด จึงจะสนองความพอใจของตน
ได้ ดังน้ันผู้รับสารจะเป็นผู้เลอืกใช้สื่อประเภทต่าง ๆ และเลือกรับสารเพ่ือสนองความต้องการของตนเอง 

Schramm (1973 อ้างใน พีระ จิระโสภณ, 2541, หน้า 256) กล่าวถึง ทฤษฎีการใช้ประโยชน์
และความพึงพอใจจากสื่อว่าเป็นทฤษฎีที่ให้ความสัมพันธ์ที่ผู้รับสารในการตัดสินใจเลือกใช้ประเภทสื่อ 
และเน้ือหาที่ตอบสนองความต้องการของแต่ละบุคคล โดยอาศัยพ้ืนฐานความต้องการของตัวเองเป็น
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หลักการตัดสินใจเลือกรับสื่อน้ันผู้รับสารจะพิจารณาในแง่ที่ว่า คนต้องการอะไร จากสื่อใด สารประเภท
ไหน และสารน้ันตอบสนองความต้องการของตนอย่างไร 

ปัจจัยที่ควรคํานึงถึงสําหรับการวิเคราะห์ผู้รับสาร 
1) ความต้องการของผู้รับสาร 

1.1) ต้องการข่าวสารที่เป็นประโยชน์กับตน 
1.2) ต้องการข่าวสารที่สอดคล้องกับความเช่ือ ทัศนคติ คา่นิยมของตน 
1.3) ต้องการประสบการณ์ใหม่ 
1.4) ต้องการความสะดวก และรวดเร็วในการรับสาร 

2) ความแตกต่างของผู้รับสาร 
2.1) อายุ เป็นปัจจัยหน่ึงที่ทาํให้คนมีความแตกต่างกันในเร่ืองความคิดและพฤติกรรม 

อายุจึงน่าเป็นตัวกําหนดทัศนคติและพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารในการติดต่อสื่อสารที่แตกต่างกัน 
2.2) เพศ ความแตกต่างทางเพศทําให้บุคคลมีพฤติกรรมของการติดต่อสื่อสารที่

แตกต่างกัน กล่าวคือ เพศหญิงกับเพศชายมีความแตกต่างกันอย่างมากในเร่ืองความคิด ค่านิยม และ
ทัศนคติ เพราะวัฒนธรรมและสังคมกําหนดบทบาทและกิจกรรมของคนทั้งสองเพศไว้แตกต่างกัน 

2.3) สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายถึง อาชีพ รายได้ เช้ือชาติ ตลอดจนภูมิ
หลังครอบครัว ทําให้คนมีวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน มีทัศนคติ ค่านิยม และเป้าหมายที่แตกต่างกัน 

2.4) การศึกษา เป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อผู้รับสาร การศึกษาที่ต่างกันในยุคสมัยที่ต่างกัน
ในระบบการศึกษาที่ต่างกัน ในสาขาวิชาที่ต่างกัน ย่อมมีความรู้สึกนึกคิด อุดมการณ์และความต้องการ
ที่แตกต่างกัน 

3) ความต้ังใจและประสบการณ์ ในขณะทีต้ั่งใจจะช่วยให้บุคคลรับรู้ข่าวสารได้ดีกว่า ดังคํา
กล่าวที่ว่า เราเห็นในสิ่งที่อยากเห็น และได้ยินในสิ่งที่เราต้องการได้ยิน ดังนั้น ความต้ังใจและ
ประสบการณ์เดิมของผู้รับสารจึงมีความสําคัญต่อการรับข่าวสาร 

4) ความคาดหวังและความพึงพอใจ ความคาดหวังเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความต้องการของ
คนในการที่จะตีความต่อสภาพแวดล้อมเพ่ือให้ได้มาซึ่งสิ่งทีต่นต้องการ ส่วนความพึงพอใจในการติดต่อ 
สื่อสาร คือความพึงพอใจในขา่วสารที่ได้รับ เพราะข่าวสารต่าง ๆ ที่ได้รับน้ันผู้รับสารสามารถนําไปใช้ใน
การตัดสินใจและการปฏิบัติงานต่าง ๆ ให้สาํเร็จลุล่วงไปได้ 

สุดดาว จงงามวิไล (2553) ศกึษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการจัดการสวนนก 
จังหวัดชัยนาท การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการจัดการ
สวนนก จังหวัดชัยนาท และศึกษาเปรียบเทียบถึงระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว ตามปัจจัยส่วน
บุคคล และลักษณะกลุ่มท่องเที่ยว กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คอื นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชม
สวนนก จังหวัดชัยนาท ในระหว่างเดือนมีนาคม – เมษายน พ.ศ. 2553 จํานวน 400 คน โดยใช้
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แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล และใช้โปรแกรมสถิติสําเร็จรูป วิธีวิเคราะห์    
ทางสถิติที่ใช้ทดสอบสมมติฐานใช้ คือ t-test และ F-test และกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
ผลการวิจัย พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับสูง ได้แก่ ด้านบุคลากร ด้านจัดการ
และดําเนินงาน ด้านการจัดแสดงสัตว์ และด้านกิจกรรมนันทนาการ ตามลําดับ ส่วนด้านสถานที่และ 
สิ่งอํานวยความสะดวกอยู่ในระดับปานกลาง ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ 
สถานภาพการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และลักษณะของกลุ่มท่องเที่ยวแตกต่างกันมีความพึงพอใจ
ต่อการจัดการสวนนก จังหวัดชัยนาทแตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ตรีชฎา พาพันธ์ (2552) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อสิ่งอํานวยความสะดวก
และการบริการของ สวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาภูมิหลงั 
รูปแบบ และลกัษณะการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวและระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว และ
เปรียบเทียบความแตกต่างของความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีภูมิหลงั รูปแบบและลักษณะการ
ท่องเที่ยวแตกต่างกันต่อสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการของสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท 
วิธีการวิจัย คือ ใช้แบบสอบถามกับกลุ่มนักท่องเที่ยวจํานวน 400 ราย วิธีวิเคราะห์ทางสถิติที่ใช้ทดสอบ
สมมติฐานใช้ คือ t-test และ F-test และกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์สําเร็จรูปในการคํานวณ ผลการศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 
35 ปี มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา มีอาชีพหลักทําการเกษตรกรรม ค้าขาย และลกูจ้าง มีภูมิลําเนาอยู่
ในจังหวัดชัยนาท มีขนาดกลุม่ของนักท่องเที่ยว 1-5 คน มีประสบการณ์ในการเดินทางท่องเที่ยวในรอบ
ปี 1-4 ครั้ง เคยมีประสบการณ์ในการมาเยือนสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท และมีกจิกรรมเดินชม
ธรรมชาติเป็นส่วนใหญ ่ระดับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่อสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการ
ของสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท ส่วนใหญ ่อยู่ในระดับปานกลางมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 3.38 
ส่วนปัจจัยที่มผีลต่อความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว ได้แก่ ระดับการศึกษา อาชีพ ภูมิลําเนา และ
ประสบการณ์ในการมาเยือนสวนนกชัยนาท 
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2.5 โครงสร้างการบริหารงานจังหวัดชัยนาท 
 
ภาพที่ 2.1: โครงสร้างการบริหารงานจังหวัดชัยนาท  
 
 
 
     
 
 
        
  ฝ่ายงบประมาณ                   ฝ่ายนโยบาย และแผน          ฝ่ายติดตาม และประเมินผล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

นางนันทกาญจน์ โตจีน 
นักบริหารงานทั่วไป  

ระดับต้น หน.ฝ่ายนโยบาย
และแผน

นางนงนุช ยอดดําเนิน 
นักบริหารงานทั่วไป  
ระดับต้น หน.ฝ่าย

งบประมาณ 

น.ส.เพ็ญนภา ศีลลา 
นักบริหารงานทั่วไป  

ระดับต้นหน.ฝ่ายติดตาม 
และประเมินผล

นางสาคร โตจีน 
นักวิเคราะห์นโยบาย 
และแผนชํานาญการ 

นางสมคิด อุดมสันติสุข 
นักวิเคราะห์นโยบาย 
และแผนชํานาญการ

น.ส.ภัทร์ชญา รอดย้อย 
นักจัดการงานท่ัวไป 

ชํานาญการ

นางวันนิสา อิงวะระ 
เจ้าพนักงานธุรการปฏิบัติงาน 

น.ส.แคทรียา เกิดทัย 
นักวิเคราะห์นโยบาย 
และแผนชํานาญการ

นางสาวสมกิจ  รงค์ทอง 
ผู้อํานวยการกองแผนและงบประมาณ
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2.6 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ภาพที่ 2.2: กรอบแนวคิดการวิจัยเรื่องกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท 
 
     ตัวแปรอิสระ                                                        ตัวแปรตาม 
 
 
 
 

 
 

 
ถึงแม้ว่าการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทยังขาดการประชาสัมพันธ์ ไม่มีการวางแผนและนโยบาย

ที่ชัดเจน จึงอาจจะทําให้จังหวัดชัยนาทไม่เป็นที่รู้จักแพรห่ลาย ทําใหค้นทั่วไปรู้จักจังหวัดชัยนาทน้อย
มากในทุก ๆ ด้าน แม้กระทั่งสถานที่สําคญัของชัยนาทก็ไม่มีคนรู้จัก และแผนพัฒนาจงัหวัดในภาพ 
รวมยังไม่ได้เน้นเฉพาะการท่องเที่ยว ขึ้นอยู่กับผู้บริหารจะให้ความสําคญัด้านใดมากกว่ากัน อย่างไร  
ก็ตามคนในพ้ืนท่ี หรือนักท่องเท่ียวมีการช่วยกันประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวจังหวัดชัยนาทผ่านทาง
เว็บไซต์ เฟสบุ๊ค โดยสื่อของจังหวัดชัยนาทไม่ดีเท่าที่ควร คนทั่วไปจะรู้จักเพราะการบอกต่อ ทําให้เป็น
ที่บ่งบอกว่าผู้ที่เก่ียวข้องต้องวางแผนการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการทอ่งเที่ยวของจังหวัดเพ่ือหา
รายได้ให้กับคนในจังหวัดและชุมชน เพราะเน่ืองจากขาดการประชาสัมพันธ์ จึงทําให้นักท่องเที่ยวไม่
เกิดการรับรู้ จึงส่งผลให้ประชาชนขาดรายได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เมธี แก้วสมจิตร์ (2552) 
ได้ศึกษาเรื่องกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมการทอ่งเที่ยวของรถรางที่นําเที่ยวชมรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ ในประเด็นที่ว่า นักท่องเที่ยวมีการรับรู้ข้อมูลประชาสัมพันธ์ของรถรางเที่ยวชมรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ผา่นทาง เว็บไซต์ และหนังสือพิมพ์ 

เหตุผลหลักในการมาท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท ต้องการที่จะมาท่องเที่ยวชมทิวทัศน์จังหวัด 
ชัยนาท และไหว้พระ ชอบท่องเที่ยวแบบธรรมชาติ ตามเส้นทางต่าง ๆ ในจังหวัดชัยนาท ซึ่งมีเส้นทาง 
ที่หลากหลาย และสวยงาม มกีารอํานวยความสะดวกท่ีดี ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ตรีชฎา พาพันธ์ 
(2552) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการของ สวน
นกชัยนาท จังหวัดชัยนาท ในประเด็นที่ว่า นักท่องเที่ยวเคยมีประสบการณ์ในการมาเยือนสวนนก
ชัยนาท จังหวัดชัยนาท และมีกิจกรรมเดินชมธรรมชาติ นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อสิ่งอํานวย 
ความสะดวก และการบริการของสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท อยู่ในระดับปานกลาง 

การตัดสนิใจทอ่งเท่ียวของนกัท่องเท่ียว
ในจังหวัดชัยนาท 

กลยุทธ์การสื่อสาร 
การประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว

 

มุมมองของนกัท่องเท่ียว 



 
 

บทท่ี 3 

วิธกีารดําเนนิการศึกษา 

 

การศึกษาเรื่อง กลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ใชการ

วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (In-depth Interviews) 

กับผูใหขอมลูหลักทีเ่กี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทและสมัภาษณกลุม

นักทองเที่ยวที่มาจังหวัดชัยนาท โดยทําการสัมภาษณในประเด็นหรือเน้ือหาสาระที่ตองการและเพือ่

ตอบวัตถุประสงคที่ตองการทราบจากน้ันจงึนําขอมลูที่ไดมาทั้งหมดมาวิเคราะหและสรุปผลการศึกษา

ในเชิงบรรยายหรือพรรณนาตอไป 

การสมัภาษณดังกลาวจะเปนไปในลักษณะการพูดคุยถึงเน้ือหาสาระสําคัญจากประเด็นที่

ตองการจะศึกษาและมีการถามตอบจากประเด็นคําถามที่ไดกําหนดเอาไวแลวในเบื้องตน ซึง่คําถามที่

ใชจะในการสัมภาษณจะเปนคําถามปลายเปด (Open-Ended Questions) เพื่อทีจ่ะใหไดขอมลูที่

ถายทอดความคิดเห็น ทัศนคติ ความรูสึก รวมถึงสาระสําคัญของเน้ือหาทีเ่ปนประโยชนในการศึกษา

ทําวิจัย 

   

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรในการศึกษาครัง้น้ี คือ  

3.1.1 ผูใหขอมลูหลักทีเ่กี่ยวของกบัองคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท โดยใชเกณฑใน

การกําหนดกลุมตัวอยาง ผูที่ใหขอมลูหลัก (Key Informants) คือ 

3.1.1.1 นาย ก นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

3.1.1.2 นางสาว ข หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงาน

จังหวัดชัยนาท 

3.1.2 นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท โดยเลือกกลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยว จํานวน 

10 คน โดยใชเกณฑในการกําหนด คือ เพศ และอายุที่แตกตางกันออกไป เพื่อใหไดขอมลูทีห่ลากหลาย 

ผูวิจัยใชนามสมมติของผูใหขอมูลเพื่อเปนการรกัษาสิทธิสวนบุคคลและจรรยาบรรณของงานวิจัย  

3.1.2.1 นางสาว A อายุ 28 ป พนักงานฝายบัญชี 

   3.1.2.2 นาย B  อายุ 42 ป พนักงานฝายการตลาด 

3.1.2.3 นางสาว C  อายุ 36 ป รับราชการครู 

3.1.2.4 นางสาว D  อายุ 59 ป พนักงานฝายจัดซื้อ 

3.1.2.5 นาย E     อายุ 55 ป รับราชการตํารวจ 

3.1.2.6 นาย F      อายุ 48 ป รับเหมากอสราง 
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 3.1.2.7 นางสาว G   อายุ 45 ป เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน 

3.1.2.8 นาย H     อายุ 38 ป พนักงานฝายบริการลูกคา 

 3.1.2.9 นาย I  อายุ 33 ป เจาของธุรกิจรานอาหาร 

            3.1.2.10 นาย J     อายุ 21 ป รับจางทั่วไป 

 

3.2 วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 

 ผูศึกษาวิจัยไดใชแหลงขอมูลเพื่อใชในการวิเคราะหดังตอไปน้ี 

3.2.1 แหลงขอมลูปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมลูประเภทบุคคลที่ไดจากการสัมภาษณ

แบบเจาะลึก (In-depth Interview) โดยเปนผูใหขอมลูหลกัที่เกี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท จํานวน 2 คน คุณสมบัติของกลุมตัวอยางในการสมัภาษณเชิงลึก ซึง่ถือเปนแหลงขอมลู

หลักที่จะไดขอมูลตรงตามวัตถุประสงคที่ทําการศึกษาวิจัยและกลุมนักทองเที่ยวที่มาจังหวัดชัยนาท 

จํานวน 10 คน โดยการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

3.2.2 แหลงขอมลูทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาและคนควาหาขอมูลจากหนังสือ 

บทความที่ตีพิมพลงในนิตยสาร วิทยานิพนธ และขอมูลออนไลนที่เกี่ยวของ 

 

3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

การศึกษาวิจัยครัง้น้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อที่จะใหการเกบ็

ขอมูลในการศึกษาวิจัยเปนไปตามวัตถุประสงคของการศึกษาวิจัย ผูศึกษาจึงไดมีการกําหนด เครื่องมือ

ที่ใชในการศึกษา คือ คําถามสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) โดยครอบคลมุวัตถุประสงค

ของการศึกษา ซึ่งแบงเปน 2 สวน ไดแก สวนที่ 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมูลหลักทีเ่กี่ยวของกบัองคกร

การทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท สวนที่ 2 ผลการศึกษาเกี่ยวกับมุมมองของนักทองเที่ยวทีม่าจงัหวัด

ชัยนาท ดวยการสัมภาษณแบบมีโครงสราง ซึ่งจะไดคําตอบที่ครอบคลุมกบัวัตถุประสงคของการศึกษา

กับกลุมตัวอยางทีผู่ศึกษาไดกําหนดไว โดยผูศึกษาเปนผูสัมภาษณเก็บขอมลู และบันทึกเสียงดวยตนเอง 

 

3.4 การวิเคราะหขอมลู 

การวิเคราะหผลที่ไดจากการศึกษาวิจัย ผูวิจัยไดใชหลกัในการวิเคราะหขอมลูดังตอไปน้ี 

วิเคราะหขอมูลจากบทสมัภาษณของผูใหขอมูลหลกัที่เกี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของจังหวัด

ชัยนาท และนักทองเที่ยวทีม่าจังหวัดชัยนาท ดวยการถอดบทสัมภาษณจากเครื่องบนัทกึเสียงสัมภาษณ

และนํามาคัดขอความและประเด็นสําคัญที่เกี่ยวของกับการศึกษาวิจัยเพื่อนํามาตีความหมายและ

วิเคราะหเพื่อตอบตามวัตถุประสงคของการวิจัย นําขอมูลทติุยภูมิที่ไดมาจากการคนควาจากหนังสือ 
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บทความจากนิตยสาร วิทยานิพนธและขอมูลออนไลนทีเ่กี่ยวกับกลยุทธการประชาสมัพันธเพือ่สงเสรมิ

การทองเที่ยวมาเปนขอมูลสนับสนุนในการตอบคําถาม 



 
 

บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่องกลยุทธการประชาสมัพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทมี

วัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษากลยุทธการสื่อสารประชาสมัพันธของการทองเที่ยวขององคกรการ

ทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 2) เพื่อศึกษามมุมองของนักทองเที่ยวทีม่ีตอจงัหวัดชัยนาท การศึกษา

ครั้งน้ี ผูวิจัยใชระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณแบบ

เจาะลึก (In-Depth Interviews) กับผูใหขอมลูหลักที่เกี่ยวของกับนักทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาท 

องคกรการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท และนักทองเที่ยวทีม่าจังหวัดชัยนาท และนักทองเที่ยวที่ไม

ไดมาจังหวัดชัยนาท ผลการศึกษาแบงออกเปน 2 สวน ไดแก 

สวนที่ 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมูลหลกัที่เกี่ยวของกบักลยุทธการประชาสมัพันธ 

ของการทองเที่ยวในจังหวัดชัยนาท องคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

 สวนที่ 2 ผลการศึกษามุมมองจากนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวจงัหวัดชัยนาท  

 

4.1 สวนท่ี 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมลูหลักท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท 

องคกรการทองเท่ียวของจังหวัดชัยนาท 

 จากขอมลูของผูใหขอมลูหลัก สามารถสรปุไดดังน้ี 

1) ขาดแผนและนโยบายที่ชัดเจนในการประชาสมัพันธ กลยุทธการประชาสมัพันธเพื่อ

สงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท  ทางจังหวัดชัยนาทยังไมมีแผนและนโยบายที่ชัดเจน จึงทําให

การทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทไมเปนที่แพรหลาย แตจะมกีารประชาสมัพันธสําหรับเทศกาลในแต

ละเดือนเทาน้ัน เชน เทศกาลปใหม สงกรานต เขาพรรษา ออกพรรษา ลอยกระทง 

“การประชาสัมพันธเพือ่สงเสรมิการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทในภาพรวมทีผ่านมาจะเปนการ

ประชาสมัพันธเฉพาะเวลาทีม่ีงานเทศกาลในแตละเดือนเทาน้ัน จึงอาจจะทําใหจงัหวัดชัยนาทไมเปน

ที่รูจกัแพรหลาย ยังไมมีความพรอมเทาที่ควร แตพยายามพฒันาใหมีการประชาสมัพันธที่ตอเน่ือง 

อํานวยความสะดวกในการเดินทางทองเที่ยวแกนักทองเที่ยว” (นาย ก, นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยว

จังหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“การประชาสัมพันธเพือ่สงเสรมิการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทไมมีการวางแผนและนโยบายที่

ชัดเจน ตองรอคําสั่งจากผูวาราชการจังหวัดสั่งลงมาเทาน้ัน” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมลู

สารสนเทศและการสือ่สาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 
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2) ชองทางประชาสมัพันธหลักของการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

การประชาสมัพันธจังหวัดชัยนาทมีขอมลูไมมาก เน่ืองจากขาดงบประมาณ และการ

ประชาสมัพันธแตละครั้งจะเปนไปตามเทศกาล ไมมีการวางแผนการประชาสัมพันธลวงหนา อีกทัง้ยัง

ตองรอคําสั่งใหมีการประชาสัมพนัธทั้งน้ีข้ึนอยูกบัผูวาราชการจังหวัดจะสั่ง บางครัง้จะใชสือ่สิง่พิมพ

และสื่อออนไลน นอกจากน้ีทางจงัหวัดไดเคยวาจางชอง 9 ในการโปรโมทสวนนก และงานแขงเรือ 

และมีการแถลงขาว ทางหนังสือพิมพ 

“ใชชองทางผูวาราชการจงัหวัดสั่งดําเนินการในแตละงานจะแตกตางกัน เชน สื่อออนไลน 

เน่ืองจากสือ่ประเภทน้ีใชงบนอยกวาสือ่ประเภทอื่น ๆ แตเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดรวดเร็วและ

มากกวาสื่ออื่น เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพมิพ และปายโฆษณาตาง ๆ” (นาย ก, นายกสมาคม

ธุรกิจทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“ทางทีวี หากมีงบประมาณก็ทําสัญญาจางกับชอง 9 ในการโปรโมทสวนนก และงานแขง

เรือ และมีการแถลงขาว ทางหนังสือพิมพขาวสด มติชน ทางสื่อออนไลน เชน เฟซบุกช่ือเที่ยว

ชัยนาทสุขใจ ชัยนาทเมืองจกัรยาน ไลน และเว็บไซต ของจงัหวัดมีการจัดประกวดถายภาพเปน

ภาพถายประจําป หรอืงานกจิกรรมตาง ๆ ปายโฆษณา โบรชัวร” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูล

สารสนเทศและการสือ่สาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

3) วิธีการประชาสมัพันธสําหรบัทองเที่ยวชาวไทยและตางชาติ 

การประชาสมัพันธกิจกรรมการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทน้ัน ปจจบุันจะเนนการสงเสรมิ

ดานกีฬาโดยเฉพาะการปนจกัรยาน ซึง่เปนที่นิยมมาก มีการทําประชาสมัพันธกับนักทองเที่ยวกลุมน้ี 

เพื่อเปนการขยายชองทางการสื่อสาร ประชาสัมพันธจังหวัดชัยนาท จะเนนกจิกรรมการปนจักรยาน

เปนหลัก เพื่อออกกําลงักาย แขงขัน และเพือ่ชมธรรมชาติตามเสนทางนักปน วิธีการประชาสัมพันธ

ใหทราบขอมลูจงึไมเนนวาเปนชาวไทยหรือชาวตางชาติเพราะสวนใหญกิจกรรมการทองเที่ยวทัง้   

ชาวไทยและชาวตางชาติจะเปนกจิกรรมที่คลายกัน เชน การปนจักรยาน การเที่ยวทีส่ถานทีท่าง

ประวัติศาสตร  โดยทางเทศบาลเมืองชัยนาท รวมกบั จังหวัดชัยนาท และชมรมจักรยานเพือ่สุขภาพ

จังหวัดชัยนาทจัดโครงการ “ปนเปดเมอืง” เพื่อสรางอัตลักษณใหจังหวัดชัยนาทเปนเมืองจักรยาน 

เพื่อสงเสรมิการออกกําลังกายใหประชาชนในจังหวัดชัยนาท และเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท จัดข้ึนครั้งที่ 1 ในวันอาทิตยที่ 3 สิงหาคม 2557 ครั้งลาสุด ครั้งที่ 4 จัดข้ึนวันที่ 4 – 8 

พฤษภาคม 2559 อีกทั้งจังหวัดชัยนาท รวมกับกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา เปดโครงการ 

“ชัยนาทเมืองจกัรยาน 12 เดือนแหงการปน Chainat the City of Bike” โดยโครงการจัดข้ึนเพื่อ

เผยแพรและประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทีส่วยงามตามเสนทางการปนจกัรยาน เพือ่ใหนักทองเที่ยว

และผูนิยมการปนจกัรยานไดรบัทราบขอมลูของดีรวมทัง้กระตุนเศรษฐกจิการทองเที่ยวในจงัหวัด
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ชัยนาทเพิ่มมากข้ึน โครงการชัยนาทเมืองจักรยาน 12 เดือน แหงการปน มีกิจกรรมปนจักรยาน 12 

เดือน 12 รูปแบบซึ่งในแตละเดือนจะมรีูปแบบแตกตางกันไป และมเีสนทางทีห่ลากหลาย ไมซ้ํากัน 

ทั้งน้ีเพื่อเปนการปนเพื่อการแขงขัน การปนเพื่อชมความงดงามของธรรมชาติ วิถีชีวิตใน

ชุมชน และแหลงทองเที่ยวในชัยนาท มีนักปนเขารวมกจิกรรมจํานวนมาก โดยในชวงของการจัด

กิจกรรมทําใหที่พักเกือบทุกแหงของจังหวัดชัยนาทเต็ม ซึ่งถือวาประสบความสําเรจ็เกินความ

คาดหมาย ทําใหธุรกจิการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน โดยเล็งเห็นวาจักรยานเปนพาหนะ 

ที่มีประโยชนอยางมากมาย ชวยเสริมสรางสุขภาพใหแข็งแรง ชวยในการลดมลพิษ ลดการใชพลังงาน 

ทั้งยังเปนการสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ ที่ทุกคนใชปนไปตามแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัด

ชัยนาทพรอมผลกัดันใหชัยนาทเปนเมืองจักรยานระดับนานาชาติ 

“สมาคมธุรกิจทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทมสีวนชวยในเรื่องประชาสัมพันธการจัดงานเพราะ 

ทางสมาคมฯ มีหนาทีบ่รกิารใหคําปรกึษาและแนะนําดานการทองเที่ยวภายในจังหวัดชัยนาทให

นักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศอยูแลว และงานน้ีก็นับเปนการจัดงานที่ดีที่จะมสีวนทํา

ใหจังหวัดชัยนาทเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวมากย่ิงข้ึน และทําใหประชาชนทั่วไปรับรูถึงการทองเที่ยว

แบบชุมชน การทองเที่ยววิถีไทย ทีจ่ะนําเอาของดีของเดนของดังของจังหวัดชัยนาทมาใหทกุคนได

สัมผัส ช่ืนชม และสามารถเลือกซื้อเลือกหาไดภายในงาน ในจังหวัดเรามสีวนนกทีส่วยงามที่มี

นักทองเที่ยวมาเย่ียมชมเปนจํานวนมากทุกป และก็นับแตจะมีคนมาทองเที่ยวเย่ียมชมมากข้ึนเรื่อย ๆ 

และย่ิงตอนน้ีจังหวัดชัยนาทใหความสําคัญของการทองเที่ยวโดยจักรยาน มีแคมเปญคือ “ชัยนาท

เมืองจักรยาน 12 เดือนแหงการปน” ที่มีเน้ือหาการประชาสัมพันธสงเสรมิใหคนหันมาปนจักรยาน

เพื่อการทองเที่ยวทีจ่ังหวัดชัยนาท ซึ่งทางสมาคมฯ ก็จะชวยประชาสมัพันธงานเทศกาลทองเที่ยววิถี

ไทยชัยนาทไปยังกลุมนักปนจักรยาน ซึ่งถือเปนกลุมนักทองเที่ยวเปาหมายการทองเที่ยวของทาง

จังหวัดชัยนาทอกีทางหน่ึงดวย” (นาย ก, นายกสมาคมธุรกจิทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

แตทั้งน้ีการประชาสัมพันธโครงการชัยนาทเมอืงจักรยาน 12 เดือน แหงการปน ผานเฟซบุก 

ยังไมเปนที่ไดรับความนิยมมากนัก ปจจุบันมผีูถูกใจเพจน้ีเพยีง 4,058 คนเทาน้ัน (สํานักงานจังหวัด

ชัยนาท, 2558 ก) แตในอนาคต อบจ.ชัยนาท มีการขยายโครงการสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงกีฬาเพื่อ

สุขภาพ ชัยนาทเมืองจักรยาน การจัดโครงการฯ ดังกลาวคาดวาทําใหมีจํานวนนักทองเที่ยว ประชาชน

ทั่วไปเขามาทองเที่ยวและเขารวมโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงกีฬาเพื่อสุขภาพ ชัยนาทเมือง

จักรยาน ในจงัหวัดชัยนาทเพิม่มากข้ึน มีการกระตุนเศรษฐกจิและกระจายรายไดใหแกชุมชนทองถ่ิน 

สถานที่ทองเที่ยวภายในจงัหวัดชัยนาท เพิ่มมากข้ึน และทําใหจังหวัดชัยนาทมีช่ือเสียงในดานการปน

จักรยานตามอัตลกัษณที่โดดเดน “ชัยนาทเมืองจักรยาน” อีกดวย 
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ภาพที่ 4.1: ภาพกิจกรรมปนจักรยานของจังหวัดชัยนาททีม่กีารจัดในทกุ ๆ เดือน 

 

 
ที่มา: สํานักงานจงัหวัดชัยนาท. (2558 ก). ชัยนาทเมืองจักรยาน 12 เดือนแหงการปน. สืบคนจาก 

https://www.facebook.com/chatnatcitybike. 

 

ภาพที่ 4.2: ภาพเสนทางปนจักรยานของจังหวัดชัยนาท 

 

 
ที่มา: สํานักงานจงัหวัดชัยนาท. (2558 ข). ปนเปดเมืองชัยนาท. สืบคนจาก 

https://www.facebook.com/Chainatcyclingclub. 
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 “การประชาสัมพันธการทองเที่ยวชาวไทยและตางชาติไมตางกัน เพราะสวนใหญ

นักทองเที่ยวจะมีกจิกรรมที่คลายกัน เชน การปนจกัรยาน” (นาย ก, นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยว

จังหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจะยังไมไดเนนชาวตางชาติเปนหลัก เพราะจังหวัดชัยนาท

ไมใชเมืองทองเที่ยวใหญ ๆ อยางเชน จังหวัดเชียงใหม และจังหวัดภูเก็ต กลุมเปาหมายของการ

ทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทไมใชชาวตางชาติ ชัยนาทเปนจงัหวัดที่สวนใหญคนไทยมาเที่ยวแบบ

ทางผาน” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานจงัหวัดชัยนาท,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

4) แผนการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทในอนาคต 

แผนการประชาสัมพันธปจจบุันที่ใชอยูจะมีการสือ่สารดวยแผนพับการทองเที่ยวและสราง 

สรรคสื่อการทองเที่ยวแบบมัลติมเีดีย มีแผนพับการทองเที่ยว แผนที่ ภาพถาย วิดีโอ อ-ีเกม อ-ีการด 

วอลเปเปอร และสกรีนเซฟเวอร ที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวไดเลือกเลน เลือกดาวน

โหลด สําหรับการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทในอนาคตตองการการสนับสนุนดานงบประมาณจากการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย และเรือ่งทีเ่นนคือการใหคนในพืน้ที่ชวยกันประชาสมัพันธ และเนนให

เยาวชนมาชมสวนนก และเรียนรูชีวิตของนก ทีเ่ปนการทองเที่ยวเชิงธรรมชาติ การทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาทจึงมีความจําเปนและเลง็เห็นประโยชนในการใชสือ่สงัคมออนไลน คนในองคกรรวมถึงคนใน

พื้นที่ นักทองเที่ยวมีการปรับเปลี่ยนดวยการนําสื่อสังคมออนไลนมาใชในการประชาสมัพันธดวย 

เน่ืองจากสือ่ประเภทน้ีใชงบนอยกวา แตเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดรวดเร็วและมากกวาสื่ออื่น 

นอกจากน้ี ลกูเลนใหม ๆ บนสื่อสังคมออนไลนอยางการรบัสื่อแบบไลฟกําลังไดรับความนิยมอกีทั้ง  

ยังเพิ่มความนาสนใจใหแกนักทองเที่ยวอีกดวย 

4.1) แผนการประชาสัมพันธสําหรบัการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทควรเนนใหคน    

ในพื้นที่ชวยกันประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทดวยเพราะเน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทเปน 

จังหวัดเล็ก ๆ ยังไมคอยเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวเทาที่ควร เพราะฉะน้ันในการประชาสัมพันธ 

จังหวัดชัยนาทจึงจําเปนจะตองมีการใหคนในจงัหวัดชัยนาทชวยกันประชาสัมพันธ 

“อยากใหคนในพื้นที่ชวยกันประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทอีกทางหน่ึง 

เน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทเปนจงัหวัดเล็กๆเพราะยังตองอาศัยการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหง

ประเทศไทยในเรื่องของงบประมาณ เพราะทางสํานักงานจงัหวัดไมมีงบประมาณสวนน้ี” (นาย ก, 

นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“การประชาสัมพันธเนนใหคนในพื้นที่ชวยกันประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาทอีกทางหน่ึงดวย จะไดเปนทีรู่จักแพรหลาย และมีนักทองเที่ยวเขามาจงัหวัดชัยนาทมากข้ึน” 
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(นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

4.2) นอกจากน้ีแผนการประชาสัมพันธสําหรับการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทควรเนนที่

เด็กและเยาวชน เพราะวาเด็กและเยาวชนสวนใหญชอบดูนก และสวนนกของจังหวัดชัยนาทมีช่ือเสียง 

ตราบใดที่เด็กและเยาวชนมาเที่ยว ผูปกครองกจ็ะเปนผูมาทองเที่ยวดวย และกจ็ะเกิดการบอกตอให

ผูอื่นรบัทราบขอมลูของสวนนกจังหวัดชัยนาท และถือเปนการประชาสัมพันธจังหวัดชัยนาทดวย 

“การประชาสัมพันธเนนที่เด็กและเยาวชนใหเขามาชมสวนนก เน่ืองจากจงัหวัด

ชัยนาทเปนจงัหวัดทางผานสูหลายจงัหวัด จงึเนนดึงดูดการทองเที่ยวไปที่เด็กมากกวา มีแผนพัฒนา

จังหวัดในภาพรวมยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว ข้ึนอยูกบัผูบรหิารจะใหความสําคัญดานใดมาก 

กวากัน” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสือ่สาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

 

4.2 สวนท่ี 2 ผลการศึกษาจากนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวจังหวัดชัยนาท และนักทองเท่ียวท่ีไมไดมา

จังหวัดชัยนาท 

1) เหตุผลหลักของนักทองเที่ยวในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

1.1) เหตุผลหลักในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท คือ มาชมทิวทัศนของจงัหวัด

ชัยนาท เชน ธรรมชาติของจังหวัดชัยนาท ไมวาจะเปนตามเสนทางสายหลักของจงัหวัด หรอืแหลง

ทองเที่ยวตามธรรมชาติ 

“ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัดชัยนาท เชน ธรรมชาติตามทองถนน” 

(น.ส. A อายุ 28 ป พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัดชัยนาท” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงาน

ฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

1.2) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากตองการมาเพือ่ปนจักรยาน 

แขงขัน เพราะจงัหวัดชัยนาทมีการจัดการแขงขันจักรยานอยูบอย ๆ 

“ตองการมาปนจักรยานเพือ่แขงขันในจังหวัดชัยนาท” (น.ส. A อายุ 28 ป, 

พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ตองการทีจ่ะมาปนจักรยาน เพราะมีทิวทัศนที่สวยงาม” (นาย B อายุ 42 ป, 

พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559)  

1.3) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากมาเย่ียมญาติหรือหาเพื่อนใน 

จังหวัดชัยนาท หรือบางคนใชเปนทางผานในการเดินทางทีจ่ะไปหาเพื่อนหรือเย่ียมญาติแลวจึงแวะ

เที่ยวจังหวัดชัยนาท  
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“มาเย่ียมญาติ และไหวพระที่วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) และวัด

มหาธาตุ” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“จะไปหาญาติทีจ่ังหวัดทางภาคเหนือ จึงแวะกราบหลวงปูศุข ที่วัดปากคลอง

มะขามเฒา” (นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มาหาญาติที่จงัหวัดอุทัยธานีจงึแวะเที่ยว” (นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มาหาเพื่อน ไหวพระวัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดปากคลองมะขามเฒา และทาน

อาหาร (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

1.4) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากมาชมสวนนกจังหวัดชัยนาท 

เพราะสวนนกจงัหวัดชัยนาทเปนแหลงทองเที่ยวที่มีช่ือเสียงของจังหวัด รวมทั้งไดความรูในการศึกษา

ธรรมชาติของนก 

“ชอบพาครอบครัวมาเที่ยวพักผอนทีส่วนนกชัยนาท เพื่อเรยีนรูธรรมชาติของนก” 

(นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการลูกคา, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

1.5) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากจังหวัดชัยนาทมรีานอาหาร

ไทยที่มีอาหารอรอย เชน ราน บ. ใบไม รานตนตะขบ  

“รับประทานอาหาร เพราะอาหารอรอย ทีร่านอาหารไทย ราน บ. ใบไม” (นาย I 

อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เปนเมืองสงบ ผูคนไมวุนวาย อาหารอรอย เชน รานอาหารไทย ราน บ. ใบไม 

รานตนตะขบ เปนตน” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 

11 มกราคม 2559) 

1.6) การมีขอมลูที่โพสตในเว็บไซตตาง ๆ หรือทางเฟซบุก ทาํใหนักทองเที่ยวอยาก

มาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

“ไดเห็นการโพสตในเฟซบุกของสถานที่ที่ช่ือวา บึงกระจบั จงึต้ังใจขับรถมอเตอรไซค

มากับเพื่อน ๆ” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

2) ชองทางการรบัรูขอมลูการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 

2.1) ชองทางการรบัรูขาวสารของนักทองเที่ยวน้ันไดจาก เพือ่น คนรูจัก และคนใน

ทองถ่ิน บอกถึงแหลงทองเที่ยวใหทราบ เชน วัดดังในจังหวัดชัยนาท  

“ไดรับจากเพือ่นในกลุมปนจักรยานวาจังหวัดชัยนาทมีการจดัการแขงขัน จึงตกลง

มากันยกกลุมเลย” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 
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“ไดทราบขาวจากเพื่อนที่ชวนกันมาปน วาชัยนาทมีการจัดงานปนจักรยานอยู

บอยครั้ง” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“จากเพื่อนคนทองถ่ินพานมสัการสิ่งศักด์ิสิทธ์ิตามวัดสําคัญในจังหวัดชัยนาท เชน 

วัดปากคลองมะขามเฒา เปนตน” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวนบุคคล, 

11 มกราคม 2559) 

“จากคนรูจักแนะนํา เพราะชัยนาทเปนเมืองทางผานจงึไมคอยมีสถานทีท่องเที่ยว

มากนัก” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“ไดรับจากเพือ่นฝงูที่อยูที่จังหวัดชัยนาท” (นาย I อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิ

รานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

2.2) ชองทางการรบัรูขาวสารจากโบรชัวร เฟซบุกและเว็บไซตของจงัหวัดและ

เว็บไซตพันทปิ ปายประเทศ เพื่อเปนขอมลูประกอบและตัดสินใจมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

“สวนใหญพบเห็นในเว็บไซตและ เฟซบุกของจังหวัดชัยนาท” (นาย F อายุ 48 ป, 

รับเหมากอสราง, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เฟซบุก และเว็บไซต” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 

“เคยเห็นจากการแชรของเพื่อนในเฟซบุก วาชัยนาทมีการจดังานปนจกัรยานอยู

บอยครั้ง” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“จากเว็บไซตพันทปิแนะนําสวนนกชัยนาท และงานสมโอประจําจังหวัดชัยนาท” 

(น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

2.3) ชองทางการรบัรูขาวสารจากปายโฆษณาประชาสัมพันธตามแยกไฟแดงจังหวัด 

ชัยนาทที่นําเสนอเรื่องสวนนก และสวนนํ้าอวกาศ เปนสื่อโฆษณาที่มีความนาสนใจ 

สงผลใหนักทองเที่ยวมาเที่ยว 

“ปายโฆษณา และสื่อประชาสัมพันธตาง ๆ ที่ติดอยูระหวางทาง (น.ส. C อายุ 36 ป, 

รับราชการคร,ู การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เคยเห็นปายทีบ่รเิวณสี่แยกไฟแดงชัยนาทเวลาขับรถผานวาสวนนกชัยนาทมีการ

สรางสวนนํ้าอวกาศ จึงทําใหทราบขอมลู” (นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการลูกคา, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

2.4) ชองทางการรบัรูขาวสารของนักทองเที่ยวน้ันไดจาก ขอมูลจากหนังสอืพระ

เรื่องเกี่ยวกบัหลวงปูศุข ทําใหทราบขอมลูและประวัติของจังหวัดชัยนาทดวย 
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“ความศรัทธาในองคหลวงปูศุข จงึติดตามขอมลูในหนังสือพระ และเฟซบุก”   

(นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

3) รูปแบบการทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาท เชน วัด โบราณสถาน ธรรมชาติ และอื่น ๆ 

3.1) นักทองเที่ยวรบัรูเรื่องรปูแบบการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรในจงัหวัดชัยนาท 

ไดแก วัด โบราณสถาน หรือการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร เชน อนุสาวรียขุนสรรค และวัดพระบรม

ธาตุวรวิหาร เน่ืองจากเปนสถานที่ที่มีช่ือเสียง และเปนประวัติศาสตรของจังหวัดชัยนาท เปนสถานที ่

ที่ใหความรูในการศึกษาประวัติศาสตรดวย 

“ชอบทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร อนุสาวรียขุนสรรค อนุสรณสถาน โบราณสถาน 

วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) วัดมหาธาตุ (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสาร

สวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“สวนมากนิยมไปไหวพระที่วัดพระบรมธาตุวรวิหาร เพราะเดินทางสะดวก”   

(น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ชอบไปไหวพระที่วัดปากคลองมะขามเฒา เพราะเปนวัดทีม่ีช่ือเสียงดานเครือ่งราง

ของขลัง และหลวงปูศุข” (นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

3.2) นักทองเที่ยวรบัรูเรื่องรปูแบบการทองเที่ยวเชิงธรรมชาติในจังหวัดชัยนาท 

ไดแก สวนนกชัยนาท เปนสถานทีส่ําคัญของจังหวัดชัยนาท เริ่มสรางเมื่อ พ.ศ. 2526 ต้ังอยูบรเิวณ 

เชิงเขาพลอง หมูที่ 4 ตําบลเขาทาพระ ริมถนนพหลโยธิน (ทางหลวงหมายเลข 1) กอนถึงตัวเมือง    

4 กิโลเมตร 

สวนนํ้าอวกาศ ต้ังอยู ณ สวนนกจังหวัดชัยนาท เปดใหบริการวันที่ 2 เมษายน 

2557 และเข่ือนเจาพระยา เปนเข่ือนทดนํ้าขนาดใหญทีส่รางข้ึนเปนแหงแรกของประเทศไทย ต้ังอยูที่

บริเวณคุงบางกระเบียน หมูที่ 3 ตําบลบางหลวง อําเภอสรรพยา จังหวัดชัยนาท เปนตน เน่ืองจาก

เปนแหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ ที่สามารถมาพักผอนกันไดทั้งครอบครัว ทั้งเด็กและผูใหญ  

“ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ เพราะสามารถปนจักรยานตามธรรมชาติ ริมทุงนา

ได” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ดูตนไม ทวิทัศนตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัด

ชัยนาท ซึ่งมีเสนทางที่หลากหลาย และสวยงาม” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“สวนนกชัยนาทซึง่มสีวนนํ้าดวย พาครอบครัวมาพักผอนในวันหยุด” (น.ส. G อายุ 

45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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“สวนใหญจะมาสวนนก เพราะอยูจังหวัดใกล ๆ พาครอบครัว ลูก ๆ มาพักผอน 

เลนนํ้าทีส่วนนํ้า และรบัประทานอาหารกัน” (นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการลกูคา,      

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ชอบมาเข่ือนเจาพระยา เพราะมีของฝาก ปลาสด และรานอาหารอรอย” (นาย I 

อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ธรรมชาติ เชน ชมนกชมไมตามเสนทางทีผ่าน ทิวทัศนทุงนา แมนํ้า และภูเขา” 

(นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

4) ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับขอมูลการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัด 

ชัยนาทสวนใหญนักทองเที่ยวไมพึงพอใจกับการประชาสมัพนัธ เพราะไมคอยทราบขอมลูการ

ประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ถาเปรียบเทียบกับจงัหวัดใกลเคียง ประกอบกบัจงัหวัด

ชัยนาทมักเปนทางผาน ผูใหขอมูลเสนอวานาจะมีการโฆษณาผานทางโทรทัศน ขอมูลจากกลุมเพื่อน ๆ 

หรือผานเฟซบุกเพราะคนนําขอมลูมาแชรผานสื่อออนไลน 

“ไมพอใจ เพราะไมเคยเห็นการประชาสัมพันธของจังหวัดชัยนาทเลย ไมวาจะผานทางเฟซบุก

ก็ตาม” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทนอยมาก สวนใหญจะทราบจากเพื่อน ๆ  

ในกลุม และเห็นการแชรในเฟซบุกจงึไมคอยพอใจเทาที่ควร” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝาย

การตลาด, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมพึงพอใจเทาที่ควร คิดวาการประชาสัมพันธใหขอมลูการทองเที่ยวยังนอยเกินไป ควรมี

การโฆษณาผานโทรทัศน” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“แทบจะไมไดรบัขอมูลการประชาสัมพันธเลย และสวนมากจะเปนจงัหวัดทางผาน” (นาย F 

อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมคอยพอใจ เพราะเปนเมืองเล็กที่ไมคอยมีการประชาสัมพันธ เมื่อเทียบกบัจังหวัดใกลเคียง” 

(น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมเคยไดรับขอมูลที่เปนชองทางอยางเปนทางการ สวนใหญไดรับขอมลูจากการสอบถาม

จากเพือ่น” (นาย I อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมคอยพอใจเทาไร จากที่เห็นภาพในเว็บไซต ดูสวยกวาของจรงิเกินไป มีการพัฒนาไป

ในทางที่ไมควร เพราะเสนหของบงึกระจบันาจะอยูที่ สะพานลูกบวบ แตมีการเปลี่ยนแปลงธรรมชาติ

โดยตกแตงมากเกินไป เชน เอาเปดปนไปใสในบงึทําใหขาดความเปนธรรมชาติ จนหมดความคลาสสิค

ของสะพานลูกบวบ” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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แตมีนักทองเที่ยวบางคนพึงพอใจเกี่ยวกับขอมลูการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท 

“พอใจ ทราบจากคนทองถ่ินเองและจากการคนหาในอินเทอรเน็ตพบวามีขอมลูเพียงพอใน

การเดินทางไป” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

5) สิ่งที่นักทองเที่ยวพึงพอใจเรื่องการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

5.1) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานสิ่งแวดลอมที่ดี คือ 

การเดินทางทีป่ลอดภัย สะดวก ถนนมีความสะอาด อากาศดี ไมแออัด ไมมีมลภาวะ ไมอันตราย  

และระยะทางไมไกลจากกรุงเทพมากนัก  

“การเดินทางที่ไมไกลจากกรุงเทพมหานครมากนัก มีความสะดวก” (น.ส. A อายุ 

28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เปนเมืองที่ไมแออัด อากาศดี การเดินทางสะดวก อาหารอรอย” (น.ส. C อายุ   

36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มีความปลอดภัย การเดินทางอาจจะใชเวลานานหากเปนชวงเทศกาลรถจะติดมาก 

ชอบที่อากาศดี มลพิษนอย และอาหารอรอยมากมายใหเลือกรับประทาน เชน รานลาบเปดชัยนาท 

สํารบักับขาว เปนตน และผูคนเปนมิตร (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การเดินทางที่ใกลกรุงเทพและสะดวก” (นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง,   

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การเดินทางมีความสะดวกสบาย” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคา

ออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 “การเดินทางที่ไมไกลจากกรงุเทพ และสามารถทองเที่ยวไดตลอดเสนทางที่

เดินทางมา” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

5.2) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานความเปนมิตรของคน

ชัยนาท ที่มีตอนักทองเที่ยว ความเปนมิตรยังหมายถึง ความมีนํ้าใจ เอื้อเฟอเผื่อแผ ใหคําแนะนําการ

เดินทางทองเที่ยวในจังหวัดชัยนาทไดเปนอยางดี ทําใหนักทองเที่ยวประทับใจ 

“ความเปนมิตรของชาวชัยนาท และรานอาหารที่อรอยมากมายหลายราน” (นาย I 

อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ความเปนกันเองของคนชัยนาท” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคา

ออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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“มีผูคนเปนมิตร มีนํ้าใจแกนักทองเที่ยว” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

5.3) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานการมีทิวทัศนที่

สวยงาม และสามารถปนจกัรยานได เชน มีเสนทางปนจกัรยานรอบเมืองชัยนาท และตามเสนทาง

สถานที่ทองเที่ยว และเสนทางหลกั 

“เสนทางการปนที่หลากหลาย วิวทิวทัศนที่สวยงาม และอาหารอรอย” (นาย B 

อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

5.4) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานอาหารทีอ่รอย โดย

อาหารที่ข้ึนช่ือของของจังหวัดชัยนาท คือ ปลา 

“อาหารอรอย” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสื่อสารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 

“อาหารอรอย” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 

“อาหารอรอย และไมแพง” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มีอาหารอรอยมากมายใหเลอืกรบัประทาน เชน รานลาบเปดชัยนาท สํารบั

กับขาว เปนตน (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

6) ความคาดหวังของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท 

นักทองเที่ยวใหขอมลูวา มักจะไมคาดหวังอะไรนัก เพราะไมรูขอมูลมากมายของชัยนาท แตก็

อยากใหการทองเที่ยวของจังหวัดมีการจัดบริการทองเที่ยวใหชมวัด โบราณสถาน โดยนําเสนอการ

เดินทางทีส่ะดวก รวมถึงความปลอดภัยในการเดินทาง 

“ไมไดคาดหวังอะไรมากนัก เพราะไมเคยรูจกั หรือไดรับขอมูลของจังหวัดชัยนาทเลย ไดแต

ผานข้ึนเหนือเทาน้ัน ถาเพือ่นไมบอก ก็ไมรูเลยวาจงัหวัดชัยนาทมีการจัดแขงจกัรยาน” (น.ส. A อายุ 

28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมไดคาดหวังอะไรมาก เพราะต้ังใจมาปนจักรยานกับเพื่อน ๆ” (นาย B อายุ 42 ป, 

พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไดรับความปลอดภัยในการมาทองเที่ยว อยากใหมีการจัดทริปในการทองเที่ยวชมวัด 

โบราณสถาน จะไดเดินทางสะดวก” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสือ่สารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 
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“รานอาหารอรอย ที่พักบรรยากาศดี ๆ สถานที่ทองเที่ยวทีน่าสนใจ” (นาย F อายุ 48 ป, 

รับเหมากอสราง, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การพกัผอน และทานอาหารอรอย” (น.ส. G อายุ 45 ป, ธุรกิจสวนตัว, การสือ่สารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมม”ี (นาย I อายุ 33 ป, เจาของธุรกิจรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“ความเปนเมืองที่สงบ และมีความธรรมชาติ บาน ๆ” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

7) ประโยชนที่นักทองเที่ยวไดรบัจากการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

7.1) ทราบเรื่องราวประวัติความเปนมาและโบราณสถานทีส่าํคัญตาง ๆ  

“ชัยนาทเปนเมืองที่มทีิวทัศนสวยงาม มทีั้งทุงนา แมนํ้าเจาพระยา และภูเขา 

เสนทางปนจักรยานมีหลากหลายเสนทาง” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไดทราบถึงเรื่องราวประวัติความเปนมาและโบราณสถานสาํคัญตาง ๆ ของจังหวัด

ชัยนาทที่ไมเคยรูมากอน เชน ประวัติของจังหวัดชัยนาท ประวัติของหลวงปูศุข” (น.ส. C อายุ 36 ป, 

รับราชการคร,ู การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

7.2) การทํากจิกรรม ออกกําลงักาย และพักผอนกับครอบครัว  

“ไดออกกําลังกาย ในวิวทิวทัศนที่สวย และไดพบปะพูดคุย ไดพบเจอกับเพื่อนใหม ๆ” 

(นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การพกัผอน ทํากิจกรรมในครอบครัว” (นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการ

ลูกคา, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไดทานอาหารอรอยในบรรยากาศที่ดี” (นาย I อายุ 33 ป, ธุรกิจรานอาหาร,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

7.3) การออกกําลงักายโดยขับรถมอเตอรไซค ปนจักรยานชมวิวทิวทัศน  

“ไดขับรถมอเตอรไซคมากับเพื่อน ๆ ชมวิวทิวทัศนที่เปนทุงนา” (นาย J อายุ 21 ป, 

รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

7.4) การหลีกหนีจากสังคมเมืองที่วุนวาย 

“ผอนคลาย สบายใจ หลกีหนีจากเมืองวุนวาย” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิ

ขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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8) ขอแนะนําเกี่ยวกับการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

8.1) มีขอมูลประชาสัมพันธมากกวาน้ี และมีผานหลาย ๆ ชองทาง เพื่อจะไดดึงดูด

นักทองเที่ยวไดมากกวาน้ี เชน โทรทัศน วิทยุ เปนตน 

“อยากใหประชาสัมพันธมากกวาน้ี และหลาย ๆ ชองทาง เพื่อใหเกิดการแพรหลาย 

ไมกระจุกอยูแคในจงัหวัด” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“จังหวัดชัยนาทมีสถานทีท่องเที่ยวทีส่ําคัญและนาสนใจมากมาย ขาดแตการ

ประชาสมัพันธที่ควรจะมปีระสิทธิภาพมากกวาเดิม เพื่อใหนักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารที่นาสนใจ 

ซึ่งจะเปนการดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาไดมากข้ึน” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสาร

สวนบุคคล, 11 มกราคม 2559)  

“ควรมีการประชาสัมพันธจังหวัดชัยนาทใหเปนที่รูจักมากข้ึน แนะนําจังหวัดชัยนาท

เปนจงัหวัดตนแบบในการจัดงานจักรยาน ใหนักทองเที่ยวนึกถึงจังหวัดชัยนาทเปนแหงแรก” (นาย B 

อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“อยากใหเพิ่มการประชาสมัพันธ และขอมลูการทองเที่ยว ใหมากข้ึนกวาเดิมผาน

หลาย ๆ ชองทาง เชน โทรทัศน วิทยุ” (นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 

11 มกราคม 2559) 

“การประชาสัมพันธ จุดบริการนักทองเที่ยว หรือเบอรโทรศัพทที่ติดตอไดทําให

ชัดเจน” (นาย F อายุ 48 ป รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“อยากใหมีขอมูลและการประชาสมัพันธการทองเที่ยวมากกวาน้ี” (น.ส. G อายุ 45 ป, 

เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

8.2) แนวทางการพฒันาแหลงทองเที่ยวที่ชัดเจน เพื่อแหลงทองเที่ยวจะไดสวยงาม 

เชน พัฒนาแลวใหคงความเปนเอกลกัษณไวไมใชพัฒนาแบบไมมีแนวทางที่ชัดเจน เหมาะสมกบั

สถานที่  

“อยากใหมีแนวทางที่ชัดเจนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว เชน พัฒนาแลวใหคง

ความเปนเอกลกัษณไวไมใชพัฒนาแบบไมมีแนวทางที่ชัดเจน เหมาะสมกบัสถานที่ จนทําใหสถานที่

ทองเที่ยวที่นาจะดูสวย กลบักลายเปนเละไปเลย” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

8.3) การรักษาธรรมชาติ สิ่งแวดลอมใหดูเปนธรรมชาติ จะไดเปนการทองเที่ยวแบบ

ธรรมชาติ และไมกระทบกบัสิง่แวดลอมรวมถึงการรักษาความสะอาด 
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“อยากใหรักษาความเปนธรรมชาติ ที่มีตนไมเขียวขจีคงไว และถามีการพัฒนาสิ่ง

ปลูกสรางเพิ่มอยากใหไมเกิดผลกระทบกับสภาพแวดลอมมากเกินไป” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงาน

ฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“นาจะมสีถานทีส่วย ๆ อารมณประมาณเข่ือนแถวกาญจนบรุี มีรสีอรทสวย ๆ 

บรรยากาศดี ๆ” (นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การรักษาความสะอาด ตามทองถนนบางพื้นทีม่ีการทิ้งขยะเกลื่อนกลาด” (น.ส. G 

อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 



 
 

บทท่ี 5 

สรุป และอภิปรายผล  

 

การศึกษาครั้งน้ีเปนการศึกษาถึงกลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth 

Interviews) กับบุคคลที่สามารถใหขอมูลหลัก (Key Informants) กลุมผูใหขอมูลหลักทีเ่กี่ยวของกบั

นักทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาท องคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท และผูนักทองเที่ยวทีม่าจงัหวัด

ชัยนาท 10 คน ผลกําหนดวัตถุประสงคในการศึกษาครัง้น้ี คือ 

1) เพื่อศึกษากลยุทธการสื่อสารประชาสัมพันธของการทองเที่ยวขององคกรการทองเที่ยว

ของจังหวัดชัยนาท 

2) เพื่อศึกษามุมมองของนักทองเที่ยวที่มีตอจังหวัดชัยนาท 

 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

สวนท่ี 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมลูหลักท่ีเก่ียวของกับนกัทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท 

องคกรการทองเท่ียวของจังหวัดชัยนาท  

การประชาสมัพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทในภาพรวมที่ผานมาจะเปนการ

ประชาสมัพันธเฉพาะเวลาทีม่ีงานเทศกาลในแตละเดือนเทาน้ัน แหลงทองเที่ยวขาดการประชาสมัพันธ

ขอมูลขาวสารใหแกนักทองเที่ยว ไมมีการวางแผนและนโยบายที่ชัดเจน ตองรอคําสัง่จากผูวาราชการ

จังหวัดสั่งลงมาเทาน้ัน จงึอาจทําใหจังหวัดชัยนาทไมเปนทีรู่จักแพรหลาย ยังไมมีความพรอมเทาที่ควร 

แตองคกรการทองเที่ยวพยายามพัฒนาใหมีการประชาสมัพนัธที่ตอเน่ือง อํานวยความสะดวกในการ

เดินทางทองเที่ยวแกนักทองเที่ยว การประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

ชองทางประชาสมัพันธหลักของการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ทางโทรทัศน ทําสัญญาจางกับ

ชอง 9 ในการสงเสริมสวนนก และงานแขงเรือ มาแถลงขาว ทางหนังสือพมิพขาวสด มติชน ทางสื่อ

ออนไลน เชน เฟซบุก (Facebook) ช่ือเที่ยวชัยนาทสุขใจ ชัยนาทเมืองจกัรยาน ไลน (Line) และ 

เว็บไซต (Website) ของจังหวัดมกีารจัดประกวดถายภาพ เปนภาพถายประจําป หรอืงานกิจกรรม

ตาง ๆ ปายโฆษณา โบรชัวร เปนตน ชองทางเหลาน้ีมีแตไมมีการประชาสัมพันธใหคนทั่วไปไดรูจัก  

ซึ่งเปนจุดออนของการประชาสมัพันธจังหวัด 

การประชาสมัพันธการทองเที่ยวชาวไทยและตางชาติไมตางกัน เพราะสวนใหญนักทองเที่ยว

จะมีกจิกรรมที่คลายกัน สวนแผนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทในอนาคต อยากให

คนในพื้นที่ชวยกันประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทอีกทางหน่ึง เน่ืองจากจงัหวัดชัยนาท

เปนจงัหวัดเล็ก ๆ เพราะยังตองอาศัยการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทยในเรื่องของ
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งบประมาณ เพราะทางสํานักงานจังหวัดไมมงีบประมาณสวนน้ี ควรเนนที่เด็กและเยาวชนใหเขามาชม

สวนนก เน่ืองจากจังหวัดชัยนาทเปนจังหวัดทางผานสูหลายจังหวัด จงึเนนดึงดูดการทองเที่ยวไปทีเ่ด็ก

มากกวา มีแผนพฒันาจังหวัดในภาพรวมยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว ข้ึนอยูกับผูบรหิารจะให

ความสําคัญดานใดมากกวากัน  

สวนท่ี 2 ผลการศึกษาจากนักทองเท่ียวท่ีมาจังหวัดชัยนาท และนักทองเท่ียวท่ีไมไดมา

จังหวัดชัยนาท 

ควรมกีารใชกลยุทธการประชาสัมพันธซึง่เปนวิธีการดําเนินการทีจ่ะสรางความรวมมือในการทํา

กิจกรรมอยางใดอยางหน่ึง เพื่อนําไปสูการยอมรบัวิธีปฏิบัติใหแพรกระจายออกไปอยางกวางขวางและ

ตอเน่ือง โดยวิธีการดังกลาวตองอาศัยการใชสื่อตาง ๆ อยางหลากหลาย โดยมีวัตถุประสงคที่แนนอนวา 

ตองการใหกลุมเปาหมาย ยอมรบัอะไร อยางไร และจะตองมีแผนการสื่อสารที่เปนข้ันตอน และมกีลวิธีที่

เหมาะสมจึงจะเกิดประสิทธิผล โดยมีจุดมุงหมายสําคัญ คือ การเปลี่ยนทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล

ในสังคม การเลอืกใชกิจกรรมและสื่อตาง ๆ ทางการประชาสัมพันธเพือ่ใหความรูความเขาใจที่ถูกตอง 

ปลุกจิตสํานึก โนมนาวใหเห็นดวยคลอยตามเกิดความรวมมอืรวมใจกันปรบัเปลี่ยนพฤติกรรม 

เหตุผลหลกัในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัด

ชัยนาท และปนจกัรยาน มาเย่ียมญาติ และไหวพระที่วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) และวัด

มหาธาตุ เปนเมืองสงบ ผูคนไมวุนวาย อาหารอรอย 

สวนชองทางการรับรูขอมูลการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทรับรูจากเพื่อน ปายโฆษณา และ

สื่อประชาสมัพันธตาง ๆ ที่ติดอยูระหวางทาง รวมถึงสื่อออนไลน เชน เฟซบุก (Facebook) และ 

เว็บไซต (Website) พันทิป รวมถึงเว็บไซตของการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท  

ผูใหขอมลูชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัดชัยนาท ซึ่งมีเสนทางที่

หลากหลายและสวยงาม ชอบทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร อนุสาวรียขุนสรรค อนุสรณสถาน โบราณ 

สถาน วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) วัดมหาธาตุ วัดพระบรมธาตุวรวิหารสวนนกชัยนาทซึ่งม ี

สวนนํ้าพาครอบครัวมาพักผอนในวันหยุด เข่ือนเจาพระยา เพราะมีของฝาก ปลาสด และรานอาหาร

อรอย 

การประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทนอยมาก สวนใหญจะทราบจากเพื่อน ๆ ใน

กลุม และเห็นการแชรในเฟซบุก (Facebook) ไมเคยเห็นการประชาสัมพันธของจงัหวัดชัยนาทเลย 

ไมวาจะผานทางชองทางใด ๆ ก็ตาม 

นักทองเที่ยวพึงพอใจการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทคือ การเดินทางที่ไมไกลจากกรงุเทพมหานคร

มากนัก และอาหารอรอย เสนทางการปนทีห่ลากหลาย วิวทิวทัศนที่สวยงาม ความเปนมิตรของชาว

ชัยนาท และรานอาหารที่อรอยมากมายหลายราน 



47 

ชัยนาทเปนเมืองที่มีทิวทัศนสวยงาม มีทัง้ทุงนา แมนํ้าเจาพระยา และภูเขา เสนทางปน

จักรยานมีหลากหลายเสนทาง ไดออกกําลังกาย ในวิวทิวทัศนที่สวย และไดพบปะพูดคุย ไดพบเจอกบั

เพื่อนใหม ๆ ไดทราบถึงเรือ่งราวประวัติความเปนมาและโบราณสถานสําคัญตาง ๆ ของจงัหวัด

ชัยนาทที่ไมเคยรูมากอน 

ขอเสนอแนะเพื่อการปรับปรงุการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทปรับปรุงคือ เรื่องของการจัดงาน

ปนจักรยาน การอํานวยความสะดวกยังไมดีเทาที่ควร เชน ปายบอกทางนอยเกินไป และจุดใหนํ้าน้ัน

หางกันมากเกินไป ควรมีการประชาสัมพันธจงัหวัดชัยนาทใหเปนที่รูจักมากข้ึน แนะนําจังหวัดชัยนาท

เปนจงัหวัดตนแบบในการจัดงานจักรยาน ใหนักทองเที่ยวนึกถึงจังหวัดชัยนาทเปนแหงแรก อยากให

เพิ่มการประชาสมัพันธ และขอมลูการทองเที่ยวใหมากข้ึนกวาเดิมผานหลาย ๆ ชองทาง เชน 

โทรทัศน วิทยุ 

จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวที่สําคัญและนาสนใจมากมาย ขาดแตการประชาสมัพันธที่

ควรจะมปีระสิทธิภาพมากกวาเดิม เพื่อใหนักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารที่นาสนใจ ซึ่งจะเปนการ

ดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาไดมากข้ึน 

 

5.2 อภิปรายผล 

ผลการศึกษาพบวา ถึงแมวาการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทยังขาดการประชาสัมพันธ ไมมีการ

วางแผนและนโยบายที่ชัดเจน จึงอาจจะทําใหจังหวัดชัยนาทไมเปนที่รูจักแพรหลาย ทําใหคนทั่วไป

รูจักจังหวัดชัยนาทนอยมากในทกุ ๆ ดาน แมกระทัง่สถานทีส่ําคัญของชัยนาทก็ไมมคีนรูจัก และแผน 

พัฒนาจงัหวัดในภาพรวมยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว ข้ึนอยูกับผูบริหารจะใหความสําคัญดานใด

มากกวากัน อยางไรก็ตามคนในพื้นที่ หรือนักทองเที่ยวมีการชวยกันประชาสัมพันธการทองเที่ยว

จังหวัดชัยนาทผานทางเว็บไซต เฟซบุก โดยสื่อของจังหวัดชัยนาทไมดีเทาที่ควร คนทั่วไปจะรูจัก

เพราะการบอกตอ ทําใหเปนที่บงบอกวาผูทีเ่กี่ยวของตองวางแผนการประชาสัมพันธและสงเสริม  

การทองเที่ยวของจงัหวัดเพือ่หารายไดใหกับคนในจังหวัดและชุมชน ควรมีการใชกลยุทธการเผยแพร

ขาวสารมากย่ิงข้ึน เพื่อกําหนดวิธีวาในการเผยแพรขาวสารโดยพิจารณากลุมเปาหมาย ชองทางการ

สื่อสาร ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ เพื่อใหนักทองเที่ยวรับทราบ เพื่อใหสอดคลองกบัแนวทาง

ของกลยุทธการประชาสมัพันธ ของ Cutlip และคณะ (1999) ที่วาแผนประชาสัมพันธที่ออกแบบข้ึน

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไว โดยพิจารณาจากองคประกอบของกระบวนการสือ่สาร ไดแก 

เน้ือหาสาร ชองทางการนําเสนอสาร สื่อและกจิกรรมประชาสัมพันธที่ใชในการนําเสนอตอกลุม 

เปาหมาย โดยการกําหนดวิธีวาในการเผยแพรขาวสารโดยพจิารณากลุมเปาหมาย ชองทางการสื่อสาร 

ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ ใหมีความเหมาะสม ซึง่สอดคลองกบังานวิจัยของ เมธี แกวสมจิตร 

(2552) ไดศึกษาเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวของรถรางที่นําเที่ยวชม
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รอบเกาะรัตนโกสินทร ในประเด็นที่วา นักทองเที่ยวมีการรบัรูขอมลูประชาสมัพันธของรถรางเที่ยวชม

รอบเกาะรัตนโกสินทรผานทาง เว็บไซต และหนังสือพมิพ 

เหตุผลหลกัในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัด 

ชัยนาท และไหวพระ ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัดชัยนาท ซึ่งมเีสนทาง

ที่หลากหลาย และสวยงาม มีการอํานวยความสะดวกที่ดี ควรมีการใชกลยุทธของการโนมนาวใจ  

และจงูใจ เพือ่วางแผนการโนมนาวใจใหกลุมเปาหมาย ดวยขอความและคําพูด เพิ่มชองทางและการ

สื่อสาร ระยะเวลา เลือกชนิดของสื่อใหเหมาะสมในยุคปจจบุัน รับทราบ เพื่อใหสอดคลองกบัแนวทาง 

ของกลยุทธการประชาสมัพันธ ของ Cutlip และคณะ (1999) ที่วาแผนประชาสัมพันธที่ออกแบบข้ึน

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไว โดยพิจารณาจากองคประกอบของกระบวนการสื่อสาร โดยใช

กลยุทธของการโนมนาวใจและจูงใจ ในการวางแผนการโนมนาวใจใหกลุมเปาหมาย ดวยขอความและ

คําพูด เลือกชองทางและการสื่อสาร รวมถึงระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ ใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 

สอดคลองกบังานวิจัยของ ตรีชฎา พาพันธ (2552) ศึกษาเรือ่ง ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอสิง่

อํานวยความสะดวกและการบริการของ สวนนกชัยนาท จงัหวัดชัยนาท ในประเด็นที่วา นักทองเที่ยว

เคยมีประสบการณในการมาเยือนสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท และมีกจิกรรมเดินชมธรรมชาติ 

นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจตอสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการของสวนนกชัยนาท จังหวัด

ชัยนาท อยูในระดับปานกลาง  

 

5.3 ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป  

5.3.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

รัฐบาล การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท และองคกรทีเ่กี่ยวของควรเขามาดูแลจัดการสถานที่ 

และประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจงัหวัดใหมากข้ึน เพื่อใหเกิดรายไดแกคนในทองถ่ินรวมถึงการ

ทําใหชัยนาทเปนจงัหวัดที่ชาวไทยและชาวตางชาติมาเที่ยวไดอยางมีความสุข และมีสิง่ทีน่าสนใจ  

ตาง ๆ ไมใชเปนเพียงจังหวัดทางผาน 

5.3.2 ขอเสนอแนะดานการวิจัย  

5.3.2.1 ผูวิจัยควรศึกษาเกี่ยวกับความตองการ ความคาดหวังของนักทองเที่ยวที่มี

ตอการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเพื่อประโยชนในการปรับปรงุการใหบริการไดตรงความตองการของ 

นักทองเที่ยว 

5.3.2.2 ผูวิจัยควรศึกษาเกี่ยวกับการวางแผนกลยุทธการประชาสัมพันธเพือ่สงเสริม 

การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในเชิงปรมิาณ วากลยุทธการสือ่สารการตลาดดานใดบางมผีลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยว 
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5.3.2.3 ผูวิจัยควรศึกษาเกี่ยวกับปจจัยทีส่งผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท เพื่อใหสามารถทราบถึงความตองการของนักทองเทีย่วในเรื่องของรปูแบบของที่พกั สถานที่

ทองเที่ยวและการบริการดานอื่น ๆ ซึ่งจะทําใหผูประกอบการที่พักสามารถนําไปใชเปนแนวทางใน

การกําหนดแผนการใหบริการตอไปในอนาคตได 

 

5.4 ขอเสนอแนะ 

จากการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยเลง็เห็นความจําเปนและเห็นประโยชนในการใชสื่อสงัคมออนไลน 

เพื่อนํามาใชในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท โดยการนําสือ่สงัคมออนไลนมาใชใน 

การประชาสมัพันธดวย เน่ืองจากสื่อประเภทน้ีใชงบนอยกวาสื่อประเภทอื่น แตเขาถึงกลุมเปาหมาย

เฉพาะไดรวดเร็วและมากกวาสื่ออื่น นอกจากน้ีบนสื่อสังคมออนไลนอยางการรับสื่อแบบไลฟกําลัง 

ไดรับความนิยม อีกทัง้ยังเพิ่มความนาสนใจใหแกนักทองเทีย่วไดอีกดวย เชน การสรางเฟซบุกเพจ 

เฟซบุกไลฟ เปนสื่อสงัคมออนไลนที่ไดรบัความนิยม เน่ืองจากเปนการเขาถึงผูใชไดครอบคลุมทัง้หมด 

ประโยชนของการประชาสัมพันธการทองเที่ยวโดยใชเฟซบุกไลฟ ทําใหผูเสพขาวไดรับทราบขอมลู

ขาวสาร ความเคลื่อนไหว และเรื่องราวตาง ๆ จากสถานทีจ่ริงไดอยางรวดเร็ว นอกจากน้ีการสราง 

สื่อไลฟผานอินเทอรเน็ตน้ันไมจําเปนที่จะตองเปนนักขาว นักประชาสัมพันธเทาน้ัน เพราะการไลฟ

เรื่องราวตาง ๆ น้ันทุกคนมโีอกาสสามารถสือ่สารไดเชนกันผานทางโทรศัพทสมารทโฟนหรือแท็บเล็ต 

ดังน้ันการปรบัตัวตามกระแสของเทคโนโลยีจงึมีความจําเปนอยางย่ิงตอการประชาสมัพันธตาง ๆ ใน

ปจจุบัน การนําสื่อสังคมออนไลนไปใชในการพัฒนาประชาสมัพันธ  

ในการวางแผนการประชาสมัพันธตางๆน้ัน จะตองศึกษาถึงความตองการของนักทองเที่ยวมี

การวางแผนใหจงัหวัดชัยนาทมีแผนการประชาสัมพันธที่ใชเปนกรอบระยะเวลา เก็บขอมูลจากการที่

ไดจัดทําประชาสัมพันธตาง ๆ เพื่อใหจังหวัดชัยนาทมีการพฒันาไปในทิศทางที่ดีข้ึน 

 

5.5 แผนการในอนาคต 

การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทไดมีการจัดทํากลยุทธเพื่อสงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว  

โดยจะเปนโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ เพื่อสงเสริมการปนจักรยานเพื่อการทองเที่ยว 

เชิงสุขภาพ มีความจําเปนตองดําเนินการเน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสรางอาชีพและสรางรายได 

ใหกับประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการจําหนายสินคาทีร่ะลึก  

และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พัก รานอาหาร และบริการดานสุขภาพ      

เปนตน ซึ่งจะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของจงัหวัดจาก

ศักยภาพและความพรอมของจังหวัดชัยนาท และโอกาสในการที่จะเช่ือมโยงการทองเที่ยวกบัแหลง
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ทองเที่ยวตาง ๆ ตามเสนทางที่กรมทางหลวงไดจัดทําข้ึน จึงไดจัดทําโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิง

สุขภาพ (กิจกรรมหลัก: สงเสรมิการปนจักรยานเพื่อการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ) ข้ึน 

โครงการสงเสรมิกิจกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน เพื่อสงเสริมกจิกรรมการทองเที่ยววิถี

ชีวิตชุมชน ปจจุบันการทองเที่ยวโดยชุมชน (Community – Based Tourism – CBT) มีอัตราการ

ขยายตัวอยางรวดเร็ว เน่ืองจากรูปแบบของการจัดการโดยชุมชนเปนวิธีการจัดการทองเที่ยวแบบหน่ึง

ที่มีศักยภาพ เนนกระบวนการมีสวนรวมของชุมชนในการจดัการและสนับสนุนการอนุรักษทรัพยากร 

ธรรมชาติ รวมทัง้ทรพัยากรการทองเที่ยวในตัวเอง บงบอกถึงอัตลักษณ เอกลักษณของพื้นที่ไดอยาง

ชัดเจน แสดงใหเห็นถึงการทองเที่ยวที่นําเสนอองคความรูผานกิจกรรมการทองเที่ยวทีส่ามารถบอกเลา

เรื่องราวจากสภาพความเปนอยูของวิถีชุมชน คงเอกลักษณไวซึ่งประเพณีและวัฒนธรรมของคนใน

ชุมชนที่มีคุณคาของทรัพยากรการทองเที่ยวที่ยังคงเหลือไวจนถึงปจจุบัน กจิกรรมการทองเที่ยวจึงเปน

กิจกรรมอยางหน่ึงทีเ่ผยแพรเอกลักษณของชุมชนเฉพาะถ่ินตามแบบวิถีไทยด้ังเดิม และสรางรายได

โดยกระจายรายไดจากภาครัฐสูชุมชนแลว ยังเปนการกระตุนเศรษฐกจิดานการทองเที่ยวของจังหวัด

สงผลใหเศรษฐกิจดานการทองเที่ยวเติบโตข้ึน 

โครงการสงเสรมิการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรกุ โดยจัดทําสือ่ประชาสัมพนัธการ

ทองเที่ยวของจงัหวัดรปูแบบตาง ๆ จะเห็นไดวาสถานการณการทองเที่ยวในจังหวัดชัยนาทอยูใน

ภาวการณการแขงขันที่เพิม่ข้ึน ไมวาจะเปนรายไดจากการทองเที่ยวและจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทาง

มาทองเที่ยวในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท อีกทั้งจังหวัดชัยนาทมีนโยบายสงเสรมิการทองเที่ยว และพฒันา

มาตรฐานธุรกจิดานการทองเที่ยวใหไดมาตรฐานและมีคุณภาพอยางย่ังยืน แตจากปญหาดานการรับรู

ของประชาชนและนักทองเที่ยวทําใหไมทราบขอมูลการทองเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรม และแหลง

ทองเที่ยวใหมในจังหวัดชัยนาท จึงมีความจําเปนอยางย่ิงที่ตองเนนการเขาใจ เขาถึงแหลงทองเที่ยว

โดยการสรางแรงกระตุนการเดินทางของนักทองเที่ยวผานรปูแบบการประชาสมัพันธที่ตอเน่ืองเพื่อ

กระตุนใหเกิดการเดินทางเขามาทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาทเพิ่มมากข้ึน จังหวัดชัยนาท จึงเห็นควร

สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุก เพื่อใหการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทสามารถแขงขัน

ในอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยมุงเนนกจิกรรมการประชาสัมพันธการทองเที่ยว เพือ่ตอบสนองนโยบาย

รัฐบาลที่มุงเนนสรางรายไดจากการทองเที่ยว และเพื่อสรางรายไดใหกับประชาชนในพื้นที่จังหวัด

ชัยนาทอยางย่ังยืนตอไป จงึไดจัดทําโครงการสงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุกข้ึน 

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตามสภาพ

เศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึงความ

คุมคามากข้ึน ประกอบกบัการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึนใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทางนิยม
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เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมิภาคเดียวกัน

มากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมที่สนใจการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวชุมชน 

การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ 

มีแนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกบัพฤติกรรมของนักทองเทีย่วในอนาคตที่มีแนวโนมที่จะเรียนรูและ

ไดรับประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครั้ง เขาถึงแกนแทของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมทั้งตองการสมัผสัธรรมชาติที่บริสทุธ์ิ เนนกิจกรรมทีเ่ปนมิตรกบัสิง่แวดลอม ใหความสําคัญกับ

ความปลอดภัย 
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ภาคผนวก ก 

แบบคําถามสัมภาษณผูใหขอมลูหลักท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท  

องคกรการทองเท่ียวของจังหวัดชัยนาท 
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แบบคําถามสัมภาษณ 

กลยุทธการสื่อสารประชาสมัพันธเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวจังหวัดชัยนาท 

 

สวนท่ี 1 ผูใหขอมูลหลักท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท องคกรการทองเท่ียวของ

จังหวัดชัยนาท 

1. กลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาททําอยางไรบาง  

ชวยอธิบาย 

- การจัดกิจกรรม 

- การใชพรเีซนเตอร หรือนักแสดงที่มีช่ือเสียง 

- มีการวางแผนใชพรเีซนเตอรชาวตางชาติมาแนะนําจังหวัดชัยนาทไหม 

- คิดวาอะไรเปนจุดขายของจงัหวัดชัยนาท และไดมีการใชจดุขายน้ัน 

มาชวยในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทไหม 

- จะมกีารวางแผนใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวจังหวัดชัยนาทอยางสม่ําเสมออยางไร 

2. ชองทางประชาสัมพันธหลกัของการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท มีอะไรบาง ชวยอธิบาย 

3. การประชาสัมพันธการทองเที่ยวมีการแบงการประชาสมัพันธระหวางชาวไทย 

และชาวตางชาติไหม ถามีทําอยางไร ชวยอธิบาย  

4. กลุมเปาหมายหลักของการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทเปนใคร ชวยอธิบาย 

5. มีกลยุทธการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทใหเปนรูปธรรมอยางไร 

ชวยอธิบาย เชน วัด หรือโบราณสถาน ธรรมชาติ หรือการทองเที่ยวเชิงอนุรกัษ และการปนจักรยาน

ชมธรรมชาติ สถานที่ตาง ๆ ในเขตจงัหวัดชัยนาท  

6. มีการสงเสรมิการวางแผนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทในอนาคตใหมาก

ข้ึนกวาน้ีหรือไม ถามีทําอยางไร เชนมีการจัดทริป โปรโมช่ัน หรือกจิกรรมอื่น ๆ 

7. ปญหาและอุปสรรคในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 

8. แนวทางการแกไขปญหาของการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 
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ภาคผนวก ข 

แบบคําถามสัมภาษณนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวจังหวัดชัยนาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



57 

แบบคําถามสัมภาษณ 

กลยุทธการสื่อสารประชาสมัพันธเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวจังหวัดชัยนาท 

 

สวนท่ี 2 มุมมองของนักทองเท่ียวท่ีมาจังหวัดชัยนาท 

1. เหตุผลหลักในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

2. คุณรับรูขอมลูการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทจากชองทางใดบาง ชวยอธิบาย 

3. คุณชอบการทองเทียวแบบใดของจงัหวัดชัยนาท เชน วัด โบราณสถาน ธรรมชาติ และอื่น ๆ 

4. คุณพึงพอใจขอมลูการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทหรือไม ชวยอธิบาย 

5. สิ่งที่คุณพึงพอใจการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทคืออะไรบาง เชน ความปลอดภัย การเดินทาง 

ขอมูลขาวสารประชาสัมพันธ ความเปนมิตรของชาวชัยนาท 

6. สิ่งที่คุณคาดหวังจากการมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทคืออะไร ชวยอธิบาย 

7. ประโยชนที่คุณไดรับจากการมาทองเทียวจงัหวัดชัยนาทคืออะไร ชวยอธิบาย  

8. สิ่งที่คุณอยากใหการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทปรับปรงุคืออะไร ชวยอธิบาย 

9. ขอแนะนําอื่น ๆ ที่คุณอยากจะบอกกับการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 
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ภาคผนวก ค 

ขอมูลสภาพท่ัวไปของจังหวัดชัยนาท 
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ขอมูลสภาพท่ัวไปของจังหวัดชัยนาท (สํานักงานจังหวัดชัยนาท, 2558 ค) 

1.1  สภาพทั่วไป 

 1.1.1  ลักษณะทางกายภาพ 

(1) ที่ต้ังและอาณาเขต 

   จังหวัดชัยนาท  ต้ังอยูในกลุมจงัหวัดภาคกลางตอนบน 2 ประกอบดวย  4 จังหวัด 

ไดแก จังหวัดอางทอง สงิหบุรี ลพบรุีและชัยนาท  หางจากกรุงเทพมหานครประมาณ 195 กิโลเมตร 

มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัดตาง ๆ ดังน้ี  

                     ทิศเหนือ        ติดตอกับ จังหวัดนครสวรรค และจงัหวัดอุทัยธานี 

                     ทิศใต           ติดตอกับ จังหวัดสพุรรณบรุี  และจังหวัดสงิหบุร ี 

                     ทิศตะวันออก  ติดตอกับ จังหวัดนครสวรรค และจังหวัดสิงหบรุ ี

                     ทิศตะวันตก    ติดตอกับ จังหวัดสพุรรณบรุ ีและจงัหวัดอุทัยธานี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(2) ขนาดและพื้นที ่

  พื้นที่จังหวัดทั้งหมด 2,469.746 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,543,591 ไร  

หรือเทากับรอยละ 15.5 ของพื้นที่ในภาคกลางตอนบน   
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(3) สภาพภูมิประเทศ 

จังหวัดชัยนาทมลีักษณะภูมปิระเทศ โดยทั่วไปเปนพื้นทีร่าบลุม มีพื้นทีป่ระมาณ  

รอยละ 99.06 ของพื้นทีท่ั้งหมด ไดแก พื้นที่ตอนกลาง ตอนใตและตะวันออก ภูมิประเทศของจงัหวัด

มีลักษณะเปนทีร่าบจนถึงพื้นที่ลูกคลื่นลอนลาด มีแมนํ้าเจาพระยา แมนํ้าทาจีน แมนํ้านอย ไหลผาน

พื้นที่อําเภอตาง ๆ เชน 

      - แมนํ้าเจาพระยา ไหลผานอําเภอมโนรมย อําเภอวัดสงิห อาํเภอเมืองชัยนาท   

และอําเภอสรรพยา ไปจังหวัดสงิหบุรี ระยะทางประมาณ 74 กิโลเมตร 

 - แมนํ้าทาจีนหรือแมนํ้ามะขามเฒา ไหลผานอําเภอวัดสิงห อําเภอเมืองชัยนาท 

และอําเภอหันคาไปจงัหวัดสพุรรณบุร ีระยะทางประมาณ 40 กิโลเมตร 

 - แมนํ้านอย ไหลผานอําเภอเมืองชัยนาท และอําเภอสรรคบรุี ไปจังหวัดสิงหบรุ ี 

ระยะทางประมาณ 30 กิโลเมตร 

 - คลองชลประทาน ซึ่งมีหลายสายไหลผานพื้นที่ตาง ๆ ประกอบดวย  

คลองอนุศาสนนันท คลองมหาราช คลองพลเทพ เปนตน  

นอกจากลักษณะภูมิประเทศเปนพื้นทีร่าบแลว ยังมีเนินเขาเล็ก ๆ ขนาดประมาณ  

1 - 3 กิโลเมตรกระจายอยูทั่วไป ที่สําคัญ ไดแก เขาธรรมามลู เขาพลอง เขาขยาย เขาทาพระ เขากระด่ี 

เขาใหญ เขารกั เขาดิน เขาหลกั เขาไกหอย เขาสารพัดดี เขาราวเทียน เขาสรรพยาและเขาแกว เปนตน 

(4) สภาพภูมิอากาศ 

จังหวัดชัยนาทอยูภายใตอิทธิพลของลมมรสุมที่พัดผานประจําฤดู ทําใหสามารถแบง

ฤดูกาลออกได 3 ฤดู คือ 

 (4.1) ฤดูหนาว เริ่มต้ังแตกลางเดือนตุลาคมถึงกลางเดือนกมุภาพนัธ ซึ่ง

เปนฤดูมรสมุตะวันออกเฉียงเหนือ บริเวณความกดอากาศสงูหรอืมวลอากาศเย็นจากประเทศจีนทีม่ี

คุณสมบัติเย็นและแหงจะแผลงมาปกคลุมประเทศไทยในชวงน้ี แตเน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทอยูในภาค

กลาง อิทธิพลของบรเิวณความกดอากาศสูงจากประเทศจีนที่แผลงมาปกคลมุในชวงฤดูหนาวจะชา

กวาภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ทําใหมีอากาศหนาวเย็นชากวาสองภาคดังกลาว โดยเริม่

มีอากาศหนาวเย็นประมาณกลางเดือนพฤศจิกายน เปนตนไป ซึ่งอากาศหนาวที่สุด จะอยูระหวาง

เดือนธันวาคม และมกราคม 

 (4.2) ฤดูรอน เริ่มเมื่อมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือสิ้นสุดลง คือประมาณ

กลางเดือนกุมภาพันธ ถึงกลางเดือนพฤษภาคม ซึ่งเปนชวงวางจากลมมรสุม ลมที่พัดปกคลุมจะ

เปลี่ยนเปนลมใตหรอืลมตะวันออกเฉียงใต และจะมีหยอมความกดอากาศตํ่า เน่ืองจากความรอนปก

คลุมประเทศไทยตอนบน ทําใหมีอากาศรอนอบอาวทั่วไป โดยมีอากาศรอนจัดในเดือนเมษายน 
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 (4.3) ฤดูฝน เริ่มต้ังแตกลางเดือนพฤษภาคมถึงกลางเดือนตุลาคม เปนชวง

ที่มรสุมตะวันตกเฉียงใตพัดปกคลุมประเทศไทย รองความกดอากาศตํ่าหรือรองฝนทีพ่าดผานบริเวณ

ภาคใตของประเทศไทยจะเลือ่นข้ึนมาพาดผานบรเิวณภาคกลางและภาคเหนือเปนลําดับ ในระยะน้ีทํา

ใหมฝีนตกชุกข้ึนต้ังแตกลางเดือนพฤษภาคมเปนตนไป เดือนกันยายน เปนเดือนที่มฝีนตกชุกมากที่สุด

ในรอบปและเปนชวงทีม่ีความช้ืนสูง 

 

ตารางที่ 1: แสดงขอมูลปริมาณนํ้าฝนและจํานวนวันที่มฝีนตก  

 

ป พ.ศ. 
รายการขอมูล สัดสวนปริมาณ 

นํ้าฝนที่ตกในรอบป ปริมาณทีฝ่นตก (มม.) จํานวนวันฝนตกในรอบ(วัน) 

2552 1,087.8 106 10.26 

2553 1,420.4 106 13.40 

2554 1,062.4 113 10.67 

2555 1077.8 95 11.35 

2556 1,285.3 96 13.39 

2557 1024.8 90 11.39 

2558 733.6 77 9.53 

ที่มา: สถานีอุตุนิยมวิทยาชัยนาท (ขอมูล ณ กันยายน 2558) 

 

(5) เขตการปกครอง 

แบงเขตการปกครองออกเปน 8 อาํเภอ 51 ตําบล 505 หมูบาน 4 เทศบาล  

(1 เทศบาลเมือง 39 เทศบาลตําบล) และ 20 องคการบรหิารสวนตําบล 
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ตารางที่ 2: จํานวนอําเภอ ตําบล หมูบาน เทศบาล อบต. ของจงัหวัดชัยนาท 

 

อําเภอ 
เขตการปกครอง พื้นที ่

(ตร.กม.) ตําบล หมูบาน เทศบาล อบต. 

อําเภอเมืองชัยนาท 

อําเภอมโนรมย 

อําเภอวัดสิงห 

อําเภอสรรพยา 

อําเภอสรรคบรุ ี

อําเภอหันคา 

อําเภอหนองมะโมง 

อําเภอเนินขาม 

8 

7 

6 

7 

8 

8 

4 

3 

82 

40 

47 

55 

92 

100 

41 

48 

7 

4 

3 

8 

8 

6 

2 

1 

2 

4 

4 

1 

1 

4 

2 

2 

255.377 

255.644 

315.318 

228.277 

354.796 

529.334 

291.000 

270.000 

รวม 51 505 39 20 2,469.746 

ที่มา: ที่ทําการปกครองชัยนาท (ขอมลู ณ กันยายน 2558) 

 

ตารางที่ 3: จํานวนครัวเรือน 

 

อําเภอ จํานวน (คน.) รอยละ 

เมือง 19,531 19.68 

มโนรมย 7,901 7.96 

วัดสิงห 8,136 8.20 

สรรพยา 13,479 13.58 

สรรคบุร ี 20,506 20.66 

หันคา 16,437 16.56 

หนองมะโมง 6,915 6.97 

เนินขาม 6,344 6.39 

รวม 99,249 100 

ที่มา: สํานักงานพฒันาชุมชนจังหวัดชัยนาท (ขอมูล จปฐ ป 2558) 
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โดยอําเภอสรรคบุรี มจีํานวนครัวเรือนมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 20.56 รองลงมาคือ 

อําเภอเมืองชัยนาท รอยละ 19.68 และอําเภอหันคา รอยละ 16.56 ตามลําดับ อําเภอที่มีครัวเรือน

นอยที่สุดคือ อําเภอเนินขาม รอยละ 6.39 

(6) การใชที่ดิน 

    จังหวัดชัยนาทมีพื้นที่ 2,469.746 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,543,591 ไร  

จําแนกการใชประโยชน  ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4: การจําแนกการใชประโยชนพื้นที ่

 

อําเภอ 
พื้นที่

ทั้งหมด 
พื้นที่การเกษตร พื้นที่อยูอาศัย ที่สาธารณะ พื้นที่อื่น 

เมืองชัยนาท 159,611 135,990 12,412 8,237 2,972 

มโนรมย 141,028 109,904 4,192 1,387 25,545 

วัดสิงห 197,074 161,213 7,704 2,916 25,241 

สรรพยา 142,673 121,216 10,883 7,263 3,311 

สรรคบุร ี 221,748 187,799 15,477 3,829 14,643 

หันคา 330,834. 242,937 22,671 3,292 61,934 

หนองมะโมง 181,875 158,122 6,952 13,473 5,328 

เนินขาม 168,750 165,943 4,840 1,202 6,765 

รวม 1,543,593 1,283,124 85,131 41,599 145,739 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจงัหวัดชัยนาท, 2558 (ขอมูล ณ มีนาคม 2558) 

                        

(6.1) พื้นที่เกษตรกรรม 

ในสวนของพื้นทีเ่กษตรกรรม 1,283,124 ไร ซึ่งคิดเปนรอยละ 78.91 ของ

พื้นที่จังหวัด พื้นที่สวนใหญอยูในเขตชลประทาน 777,991 ไร หรือคิดเปนรอยละ 61.60 ของพื้นที่

การเกษตร การใชประโยชนพื้นทีก่ารเกษตรสามารถจําแนกได ดังน้ี     
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ตารางที่ 5: การจําแนกตามการใชพื้นที่เพือ่การเกษตรของจงัหวัด ป 2557/2558 

 

อําเภอ 

 

พื้นที่ 

การเกษตร 

ขาว 

 

พืชไร 

 

ไมผล 

 

ไมดอก 

ไม

ประดับ 

พืชผัก 

 

ทุงหญา 

อาหาร

สัตว 

ไมโต

เร็ว 

 

เกษตร 

อ่ืน ๆ 

เมือง

ชัยนาท 

135,990 117,551 2,596 8,805 126 649 762 2,356 3,172 

มโนรมย 109,904 82,637 7,090 5,766 357 998 8 755 12,293 

วัดสิงห 161,213 127,019 24,122 1,508 10 205 - 1,840 6,509 

สรรพยา 121,216 109,867 20 6,172 233 2,889 - 569 1,566 

สรรคบุร ี 187,799 176,505 2,125 7,047 390 164 12 - 1,556 

หันคา 242,937 163,857 65,847 6,922 25 104 450 4,607 1,125 

หนอง 

มะโมง 

158,122 81,737 66,935 392 7 182 1,864 1,343 1,511 

เนินขาม 165,943 25,278 133,859 419 - - - 2,654 3,733 

รวม 1,283,124 884,451 302,594 37,031 1,148 5,191 3,096 14,124 31,465 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจงัหวัดชัยนาท, 2558 (ขอมูล ณ มีนาคม 2558) 

 

   (6.2) พื้นที่ปาไม 

                   จังหวัดชัยนาทมพีื้นที่ปาไมในชวงป 2551-2556 ลดลงจาก 47,887.50 ไร 

เหลือ 37,785.68 ไร โดยมีปาสงวนแหงชาติ มี 2 ปา คือ 

       (6.2.1) ปาสงวนแหงชาติปาเขาชองลม และปาเขาหลัก ประกาศตาม

กฎกระทรวง ฉบับที่ 188 (พ.ศ. 2506) ออกตามความในพระราชบัญญัติคุมครองและสงวนปา พ.ศ.

2481 เน้ือที่ประมาณ 54.99 ตารางกิโลเมตร หรือ 34,368.75 ไร อยูในทองที่ตําบลหนองมะโมง 

ตําบลวังตะเคียน และตําบลสะพานหิน อําเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท มลีักษณะเปนภูเขาหินปูน

ลูกใหญ  นอย สภาพปาเปนปาเบญจพรรณผสมปาเต็งรงั มีไมขนาดเล็กถึงขนาดกลาง การปกคลุม

เรือนยอดไมหนาแนน เน่ืองจากเปน หนาผาหินสูงชัน และมหีนาดินต้ืน พรรณไมเดนที่พบ ไดแก 

มะคาโมง ตะเคียน ประดู แดง เขวา สวอง เสลา เต็ง รัง รกฟา สะเดา พฤกษ มะคาแต มะกอกปา 

โมกมัน เพกา เสี้ยว และกระถินยักษ โดยมจีันทนผา ข้ึนอยูทั่วไปบรเิวณหนาผา  
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       (6.2.2)  ปาสงวนแหงชาติปาเขาราวเทียน ประกาศตามกฎกระทรวง  

ฉบับที่ 406 (พ.ศ. 2512) ออกตามความในพระราชบัญญัติปาสงวนแหงชาติ พ.ศ. 2507 เน้ือที่

ประมาณ 70.34 ตารางกิโลเมตร หรือ 43,962 ไร อยูในทองที่ตําบลไพรนกยูง และตําบลเดนใหญ 

อําเภอหันคา ตําบลเนินขาม ตําบลสุขเดือนหา และตําบลกะบกเต้ีย อําเภอเนินขาม จงัหวัดชัยนาท  

มีลักษณะเปนเทือกเขาลูกยาวตอเน่ืองกัน สภาพปาสวนใหญเปนปาเบญจพรรณ และบางสวนเปนปา

เต็งรงั พรรณไมเดนที่พบ ไดแก ประดู ชิงชัน มะคาแต เต็ง รัง ตะแบก แดง สวอง มะกา มะมวงหัว

แมงวัน กระพีจ้ั่น กระโดน มะขามปอม เปลา โมกมัน และชงโค โดยมีไมไผรวกข้ึนกระจายอยูทั่วไป 

1.1.2 ประชากร 

จังหวัดชัยนาท มีประชากร 331,873 คน แยกเปนชาย 160,092 คน เปนหญิง 171,781 คน 

พื้นที่ 2,469.746 ตารางกิโลเมตร คิดเปนอัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 134 คน     

 

ตารางที่ 6: แสดงจํานวนประชากรแยกรายเทศบาล/ อําเภอ 

 

 

รายช่ือ 

 

พื้นที ่

จํานวนประชากร อัตราสวน

ประชากร 

ตอพื้นที ่

ชาย หญิง รวม 

อําเภอเมืองชัยนาท 

อําเภอมโนรมย 

อําเภอวัดสงิห 

อําเภอสรรพยา 

อําเภอสรรคบรุ ี

อําเภอหันคา 

อําเภอหนองมะโมง 

อําเภอเนินขาม 

เทศบาลเมอืงชัยนาท 

เทศบาลตําบลนางลือ 

เทศบาลตําบลเสือโฮก 

เทศบาลตําบลหาดทาเสา 

เทศบาลตําบลชัยนาท 

เทศบาลตําบลบานกลวย 

255.38 

225.64 

315.32 

228.28 

354.80 

529.33 

291 

270 

6.06 

51.11 

43.19 

24.76 

30.20 

20.72 

11,217 

11,685 

10,856 

15,717 

30,541 

20,524 

6,516 

5,440 

5,833 

3,710 

3,697 

2,509 

3,682 

3,236 

12,002 

12,671 

11,595 

16,671 

32,880 

21,654 

6,543 

5,634 

6,669 

4,075 

3,957 

2,628 

4,455 

3,596 

23,219 

24,356 

22,451 

32,388 

63,421 

42,178 

13,059 

11,074 

12,502 

7,785 

7,654 

5,137 

8,137 

6,832 

91 

108 

71 

142 

179 

80 

45 

41 

2,075 

153 

177 

207 

271 

330 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 6 (ตอ): แสดงจํานวนประชากรแยกรายเทศบาล/ อําเภอ 

 

 

รายช่ือ 

 

พื้นที ่

จํานวนประชากร อัตราสวน

ประชากร

ตอพื้นที ่

ชาย หญิง รวม 

เทศบาลตําบลหางนํ้าสาคร 

เทศบาลตําบลคุงสําเภา 

เทศบาลตําบลวัดสิงห 

เทศบาลตําบลสรรพยา 

เทศบาลตําบลโพธ์ิพิทักษ 

เทศบาลตําบลบางหลวง 

เทศบาลตําบลแพรกศรีราชา 

เทศบาลตําบลหันคา 

เทศบาลตําบลสามงามทาโบสถ 

เทศบาลตําบลหนองแซง 

เทศบาลตําบลวังตะเคียน 

เทศบาลตําบลเนินขาม 

11.92 

2.00 

2.00 

2.52 

0.77 

24.97 

1.80 

1.88 

4.75 

112 

96.88 

127.93 

3,091 

1,040 

1,715 

1,557 

832 

2,690 

1,276 

2,019 

707 

3,809 

3,267 

2,926 

3,242 

1,076 

1,898 

1,696 

930 

3,016 

1,462 

2,259 

734 

3,902 

3,353 

3,183 

6,333 

2,116 

3,613 

3,253 

1,762 

5,706 

2,738 

4,278 

1,441 

7,711 

6,620 

6,109 

531 

1,064 

1,830 

1,301 

2,299 

229 

1,544 

2,277 

307 

69 

68 

48 

รวม 2,469.75 160,092 171,781 331,873 134 

ที่มา: ที่ทําการปกครองจังหวัดชัยนาท (ขอมูล ณ 31 มีนาคม 2558) 

 

 ขนาดของประชากรตอพื้นที่ พบวา อําเภอสรรคบุรี มีประชากรหนาแนนมากที่สุด คิดเปน

อัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 179 คน อําเภอที่มีประชากรหนาแนนนอยที่สุดคืออําเภอ

เนินขาม คิดเปนอัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 41 คน เทศบาลที่มปีระชากรตอพื้นที่

หนาแนนมากทีสุ่ดคือเทศบาลตําบลโพธ์ิพิทักษ  คิดเปนอัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 

2,299 คน เทศบาลทีม่ีประชากรหนาแนนนอยทีสุ่ดคือเทศบาลตําบลเนินขาม คิดเปนอัตราสวน  

1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 48 คน    
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1.1.3  โครงสรางพื้นฐานและการเขาถึงบริการ  

(1) ระบบประปา 

   สํานักงานประปาชัยนาทมีพื้นที่รบัผิดชอบใหบริการประชาชน จํานวน 2 แหง คือ 

 การประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท  

     สถานที่ต้ังเลขที่ 203 ถ.พรหมประเสริฐ ต.บานกลวย อ.เมือง จ.ชัยนาท 17000  

โทรศัพท 0-5641-1213 โทรสาร 0-5641-1600 E-mail : 5512015@pwa.co.th 

หนวยบริการหันคา  

   สถานที่ต้ัง ม. 3 ต.หันคา อ.หันคา จ.ชัยนาท 17000 โทรศัพท 0-5645-1366 
 

ตารางที่ 7: แสดงจํานวนผูใชนํ้าการประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (แยกตามตําบล) 
 

อําเภอ ตําบล จํานวนผูใชนํ้า 

เมือง ในเมือง 2,394 

 บานกลวย 4,074 

 เขาทาพระ 1,984 

 ชัยนาท 23 

 ทาชัย 67 

 ธรรมามลู 22 

หันคา หันคา 2,027 

 บานเช่ียน 752 

 เดนใหญ 227 

ที่มา: การประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (ขอมลู ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2558) 
  

ตารางที่ 8: แสดงจํานวนผูใชนํ้าการประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (แยกตามประเภท) 
 

ประเภทผูใชนํ้า จํานวนผูใชนํ้า (ราย) คิดเปน (%) 

ที่อยูอาศัยและอื่น ๆ 9,309 80.46 

ราชการและธุรกจิขนาดเลก็ 1,998 17.27 

รัฐวิสาหกิจ, ธุรกิจขนาดใหญ  

และอุตสาหกรรม 

263 2.27 

รวม 11,570 100 

ที่มา: การประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (ขอมลู ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2558)            
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(2) โทรศัพท      

ในป พ.ศ. 2558 จํานวนครัวเรือนที่มีโทรศัพทมือถือเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วจากป 

2556 เน่ืองจากความกาวหนาทางการสื่อสารแบบไรพรมแดนและประชาชนใช Social Network  

บนสมารทโฟนมากข้ึน 

 

ตารางที่ 9: จํานวนครัวเรือนที่ม/ี ไมมีโทรศัพทประจําบาน/ โทรศัพทมือถือ  

 

จํานวนครัวเรือน 2554 2556 2558 

มีโทรศัพท 55,162 34,490 73,701 

ไมมีโทรศัพท 7,829 30,620 15,046 

รวม 62,991 65,110 88,747 

ที่มา: ขอมูล กชช.2 ค/ สํานักงานพฒันาชุมชนจังหวัด (ณ วันที่ 14 พฤษภาคม 2558) 

 

(3) การไปรษณีย 

    จังหวัดชัยนาท มีที่ทําการไปรษณีย (ปณ.) รวม 8 ที่ทําการ คือ   

 ที่ทําการไปรษณียชัยนาท อ.เมอืง รหัสไปรษณีย 17000       โทร.0-5641-1226 

 ที่ทําการไปรษณียมโนรมย อ.มโนรมย รหสัไปรษณีย 17110   โทร.0-5649-1232 

 ที่ทําการไปรษณียวัดสิงห อ.วัดสงิห  รหสัไปรษณีย 17120     โทร.0-5646-1315 

 ที่ทําการไปรษณียหันคา อ.หันคา  รหัสไปรษณีย 17130        โทร.0-5645-1188 

 ที่ทําการไปรษณียสรรคบุรี อ.สรรคบรุี รหสัไปรษณีย 17140    โทร.0-5648-1463 

 ที่ทําการไปรษณียสรรพยา อ.สรรพยารหสัไปรษณีย 17150     โทร.0-5649-9116 

 ที่ทําการไปรษณียหวยงู อ.หันคารหัสไปรษณีย 17160         โทร.0-5648-9124 

 ที่ทําการไปรษณียหางนํ้าสาคร อ.มโนรมย รหัสไปรษณีย 17170  โทร.0-5643-1370    

(4) การไฟฟา 

การไฟฟาสวนภูมิภาคจังหวัดชัยนาท 

            1)  สถานีจายไฟฟามโนรมย ต้ังที่ หมู 4  ต.คุงสําเภา อ.มโนรมย จายกระแสไฟฟา

ใหกับพื้นที่ อ. มโนรมย อ.วัดสิงห และ อ.พยุหะคีรี ปริมาณไฟฟาที่ผลิตได 100 เมกกะวัตต ปริมาณ

ไฟฟาที่ใชในปจจบุัน 28 เมกกะวัตต ปริมาณไฟฟาสํารองคงเหลือ 72 เมกกะวัตต 
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             2) สถานีจายไฟฟาชัยนาท ต้ังอยู หมู 3 ต.ชัยนาท อ.เมอืงชัยนาท จายกระแสไฟฟา

ใหกับพื้นที่ อ.เมืองชัยนาท อ.สรรพยา และ อ.สรรคบรุี ปรมิาณไฟฟาที่ผลิตได 50 เมกกะวัตต  

ปริมาณไฟฟาที่ใชในปจจบุัน 34  เมกกะวัตต  ปริมาณไฟฟาสํารองคงเหลือ 16 เมกกะวัตต 

                  3)  สถานีจายไฟฟาชัยนาท ต้ังอยู อ.หันคา จังหวัดชัยนาท จายกระแสไฟฟาใหกับ

พื้นที่ อ.หันคา ปรมิาณไฟฟาทีผ่ลิตได 25 เมกกะวัตต ปรมิาณไฟฟาที่ใชในปจจบุัน 13 เมกกะวัตต 

ปริมาณไฟฟาสํารองคงเหลือ 12 เมกกะวัตต 

  (5) โครงขายคมนาคม 

จังหวัดชัยนาทมเีสนทางคมนาคมที่สามารถเดินทางติดตอกนัระหวางจังหวัดกับ

กรุงเทพมหานคร หรือจังหวัดใกลเคียงและอําเภอตาง ๆ ไดอยางรวดเร็ว โดยสามารถเดินทางไดทาง

บก สวนทางเรอืและทางอากาศ ยังไมมเีสนทางที่สามารถเดินทางได 

(5.1) การเดินทางโดยรถยนต  

                    จากกรงุเทพฯ สามารถเดินทางไปจังหวัดชัยนาทได 3 เสนทาง คือ 

1)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ผานจงัหวัดปทุมธานี 

พระนครศรีอยุธยา สระบุรี ลพบรุี และผานอําเภอตาคลี จังหวัดนครสวรรค เขาสูจังหวัดชัยนาท  

รวมระยะทางประมาณ 281 กิโลเมตร 

2)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 32 (สายเอเซีย) ผานจังหวัดปทุมธานี 

พระนครศรีอยุธยา อางทอง สิงหบรุี ถึงสี่แยกตางระดับชัยนาท แยกซายเขาทางหลวงหมายเลข 1 

(พหลโยธิน) ตรงเขาสูจังหวัดชัยนาท รวมระยะทางประมาณ 194 กิโลเมตร 

3)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 340 (ตลิ่งชัน - สุพรรณบรุี - ชัยนาท) ผาน

จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา สุพรรณบุรี และผาน อ.สรรคบุรี ขามสะพานแมนํ้า

เจาพระยา (สะพานใหม) เขาสูจังหวัดชัยนาท รวมระยะทางประมาณ 199 กิโลเมตร 

(5.2)  การเดินทางโดยรถยนตจากจงัหวัดชัยนาทเช่ือมตอไปยังจังหวัด

ใกลเคียง  

-  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจงัหวัดนครสวรรคได 2 เสนทางคือ 

           1) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ผานอําเภอมโนรมย พยุหะคีรี 

เขาสูจงัหวัดนครสวรรค รวมระยะทางประมาณ 60 กิโลเมตร 

           2)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ไปออกทางหลวงหมายเลข 

32 (สายเอเซีย) ผานอําเภอมโนรมย พยุหะคีรี เขาสูจังหวัดนครสวรรค รวมระยะทางประมาณ 64 

กิโลเมตร 

            -  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจงัหวัดอุทัยธานีได 2 เสนทางคือ 
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           1) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ผานอําเภอมโนรมยเขาสูสาย

เอเซีย อําเภอพยุหะคีรี แลวแยกซายบรเิวณสะพานตางระดับ เขาเสนทางหลวงหมายเลข 333 

(อุทัยธานี - ทานํ้าออย) ตรงเขาสูจงัหวัดอุทัยธานี รวมระยะทางประมาณ 45 กิโลเมตร 

           2) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3183 (สะพานใหม - วัดสิงห - อุทัยธานี) 

ผานอําเภอวัดสงิหตรงเขาสูตัวจังหวัดอุทัยธานี รวมระยะทางประมาณ 38 กิโลเมตร 

             -  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจงัหวัดสิงหบรุีได 3 เสนทางคือ 

           1) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ไปออกทางหลวงหมายเลข 32 

(สายเอเซีย) ผาน อ.อินทรบรุี เขาสูตัวจังหวัดสิงหบรุี รวมระยะทางประมาณ 58 กิโลเมตร 

           2) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 311 (สิงหบรุี - ชัยนาท) สายในผานเข่ือน

เจาพระยา อําเภอสรรพยา อินทรบุรี เขาสูจงัหวัดสิงหบรุี รวมระยะทางประมาณ 53 กิโลเมตร 

           3) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3251 (สรรคบรุี - ชัณสูตร) ผานอําเภอสรรค

บุรี บางระจัน และใชเสนทางหลวงหมายเลข 3030 เขาสูตัวจังหวัดสิงหบรุี รวมระยะทางประมาณ 

66 กิโลเมตร 

            -  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจังหวัดสุพรรณบรุไีด 1 เสนทางคือ  

ใชทางหลวงหมายเลข 340 (สุพรรณบรุี – ชัยนาท) ผานอําเภอสรรคบุรี หันคา  

เดิมบางนางบวช สามชุก ศรปีระจันต เขาสูตัวจงัหวัดสุพรรณบุรี รวมระยะทางประมาณ 97 กิโลเมตร 

 -  การเดินทางจากจังหวัดชัยนาทไปยังอําเภอตาง ๆ ในเขตจังหวัด  

        1) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอมโนรมย ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) 

แลวแยกซายตรงสี่แยกมโนรมย ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3212 เขาสูตัวอําเภอ ระยะทางประมาณ 

16 กิโลเมตร 

        2) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอวัดสงิห ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3183 (สะพาน

ใหม - วัดสิงห) ระยะทางประมาณ 22 กิโลเมตร 

        3) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอสรรคบรุี ใชเสนทางหลวงหมายเลข 340 (สุพรรณบุรี 

- ชัยนาท) แลวแยกซายตรงสี่แยกสรรคบรุี ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3465 เขาสูตัวอําเภอ ระยะทาง

ประมาณ 20 กิโลเมตร 

        4) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอสรรพยา ใชเสนทางหลวงหมายเลข 311 (สิงหบุรี - 

ชัยนาท) ระยะทางประมาณ 19 กิโลเมตร 

        5) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอหันคา ใชเสนทางหลวงหมายเลข 340 (สุพรรณบรุี - 

ชัยนาท) แยกขวาตรงสามแยกวังกระชาย ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3039 เขาสูอําเภอ รวมระยะทาง

ประมาณ 38 กิโลเมตร 
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         6) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอหนองมะโมง ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3183 

(สะพานใหม - วัดสิงห)   แยกซายตรงสี่แยกหอนาฬิกา ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3213 เขาสูตัว

อําเภอ รวมระยะทางประมาณ 44 กิโลเมตร 

 1.1.4 เศรษฐกิจ 

  (1) โครงสรางเศรษฐกิจ  

เน่ืองจากพื้นทีส่วนใหญของจงัหวัดชัยนาทเปนทีร่าบลุมแมนํ้า มีแมนํ้าสําคัญไหล

ผาน 3 สาย คือ แมนํ้าเจาพระยา แมนํ้าทาจีน และแมนํ้านอย จึงเหมาะสมสําหรับการประกอบอาชีพ

ทางดานการเกษตร ดังน้ัน ประชากรสวนใหญประมาณรอยละ 80 จึงประกอบอาชีพทางดานการ

เกษตรกรรม รองลงมา ไดแก ดานการพาณิชย ประมาณรอยละ 6 ดานการอุตสาหกรรมและการ

หัตถกรรมประมาณรอยละ 3 ในสวนของการผลิตดานการเกษตรนับวามีบทบาทสําคัญอยางย่ิงตอ

เศรษฐกจิของจังหวัดและชีวิตความเปนอยูของประชาชน เน่ืองจากประชาชนสวนใหญของจังหวัด

ชัยนาท ประกอบอาชีพดานการเกษตรและยังทํารายไดเปนอันดับหน่ึงเมือ่เปรียบเทียบกบัสาขาการ

ผลิตอื่น ๆ พืชเศรษฐกิจที่สําคัญ ไดแก เมล็ดพันธุขาว ขาว ออย มันสําปะหลัง ขาวโพดเลี้ยงสัตว  

ฯลฯ  ซึ่งจะพบวาถาปใดที่ผลผลิตทางการเกษตรดีเศรษฐกิจโดยรวมของจังหวัดก็จะดีข้ึนดวย ในทาง

กลับกันหากปใดผลผลิตทางการเกษตรไดรบัความเสียหาย ราคาผลผลิตตกตํ่า กจ็ะสงผลใหสภาวะ

เศรษฐกจิของจังหวัดชัยนาทซบเซาตามไปดวย ทั้งน้ี จงัหวัดชัยนาท มีผลิตภัณฑมวลรวม (GPP)   

และรายไดเฉลี่ยตอคน ดังน้ี 

 

ตารางที่ 10: ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) และรายไดเฉลี่ยตอคน 

 

ป ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) รายไดเฉลี่ย/ คน/ ป 

2552 

2553 

2554 

2555 

2556 

25,666  ลานบาท 

25,594  ลานบาท 

27,526  ลานบาท 

34,355  ลานบาท 

34,529  ลานบาท 

82,345  บาท/ คน/ ป               

83,812  บาท/ คน/ ป 

89,612  บาท/ คน/ ป 

111,263  บาท/ คน/ ป 

111,322  บาท/ คน/ ป 

     ที่มา: สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติ   
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(2) มูลคาผลิตภัณฑหลักของจังหวัดชัยนาท 

  ผลิตภัณฑมวลรวมหลักของจงัหวัดชัยนาท คือ ภาคการเกษตร  โดยในป 2556 

ผลิตภัณฑ มวลรวมภาคการเกษตร ณ ราคาประจําป มมีูลคาเทากับ 12,893 ลานบาท คิดเปนรอยละ 

37.3 ของผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด โดยมีมูลคาลดลงจากป 2555 รอยละ 3.5 โดยในป  2555  

มีมูลคา 13,364 ลานบาท เน่ืองจากภาคเกษตรประสบปญหาภัยแลง โดยผลิตภัณฑภาคการเกษตร

ของจังหวัดชัยนาท  ไดแก 

1) ขาว ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 7,058 ลาน

บาท ลดลงจาก 9,615 ลานบาท ในปทีผ่านมา หรือลดลงรอยละ 26.6 เน่ืองจากประสบปญหาภัยแลง 

เกษตรกรงดทํานาปรงัครัง้ที่สอง ตามนโยบายกําหนดแผนบริหารจัดการนํ้าของรัฐบาล 

2) มันสําปะหลัง ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากบั 

353 ลานบาท ลดลงจาก 386 ลานบาท ในปที่ผานมา หรอืลดลงรอยละ 8.5  

3) ออย ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 920 ลาน

บาท เพิ่มข้ึนจาก 829 ลานบาท ในปทีผ่านมา หรือเพิ่มข้ึนรอยละ 10.9 

   รองลงมาไดแกสาขาอุตสาหกรรม โดยผลิตภัณฑมวลรวมภาคอุตสาหกรรม ณ ราคา

ประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 6,969 ลานบาท คิดเปนรอยละ 20.2 ของผลิตภัณฑมวลรวมของ

จังหวัด โดยใน ป 2556 เพิ่มข้ึนจาก 5,919 ลานบาท ในปทีผ่านมาหรือเพิ่มข้ึนรอยละ 17.7 เปนการ

เพิ่มข้ึนของสาขาอุตสาหกรรม ซึง่มสีัดสวนสูงสุดของภาคอุตสาหกรรมเพิม่ข้ึนรอยละ 19.2 เน่ืองจาก

หมวดการผลิตสิ่งทอสิ่งถัก หมวดการฟอกและตกแตงหนังสตัว เพิ่มข้ึน รอยละ 91.2 และ 21.9 

ตามลําดับ สวนกจิกรรมการผลิตโรงสีขาว ซึ่งมสีัดสวนสูงสุดของสาขาอุตสาหกรรม ลดลงรอยละ 13.1 

  สําหรับผลิตภัณฑมวลรวมภาคบริการ ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 

14,667 ลานบาท ลดลงจาก 15,072 ลานบาท ในปที่ผานมา หรือลดลงรอยละ 2.7 เปนการลดลง

จากสาขากอสรางฯ สาขาขายสงขายปลกีฯ สาขาโรงแรมและภัตตาคาร และสาขาขนสงฯ รอยละ 

41.5 1.4 7.7 และ 2.1 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 11: ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) ภาคเกษตร ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2555 -2556 

 

สาขา 

ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) 

ณ ราคาประจําป 

(หนวย : ลานบาท) 

อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ป 2555 ป 2556 ป 2556 

เกษตรกรรมฯ 13,109 12,586 -4.0 

ขาว 9,615 7,058 -26.6 

มันสําปะหลัง 386 353 -8.5 

ออย 829 980 10.9 

ที่มา: สํานักงานคลังจังหวัดชัยนาท 

 

ตารางที่ 12: ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) รายสาขา ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2555 -2556 

 

สาขา 

ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) 

ณ ราคาประจําป 

(หนวย : ลานบาท) 

อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ป 2555 ป 2556 ป 2556 

ภาคการเกษตร 13,364 12,893 -3.5 

เกษตรกรรมฯ 13,109 12,586 -4.0 

ประมง 255 307 20.4 

ภาคอุตสาหกรรม 5,919 6,969 17.7 

เหมอืงแรและยอยหิน 165 153 -7.3 

อุตสาหกรรม 5,295 6,312 19.2 

ไฟฟา ประปา  

และโรงแยกกาช 
459 504 9.8 

ภาคบริการ 15,072 14,667 -2.7 

กอสราง 2,359 1,381 -41.5 

ขายสง ขายปลีกฯ 3,750 3,697 -1.4 

   (ตารางมีตอ) 



74 

ตารางที่ 12 (ตอ): ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) รายสาขา ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2555 -2556 
 

สาขา 

ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) 

ณ ราคาประจําป 

(หนวย : ลานบาท) 

อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ป 2555 ป 2556 ป 2555 

โรงแรมและภัตตาคาร 65 60 -7.7 

ขนสง 922 903 -2.1 

ตัวกลางทางการเงิน 1,490 1,647 10.5 

อสังหารมิทรพัย 1,102 1,187 7.7 

บรหิารราชการ 2,198 2,238 1.8 

การศึกษา 2,074 2,349 13.3 

บริการสุขภาพ 738 774 4.9 

บริการชุมชน 286 327 14.3 

ลูกจางในครัวเรือน 88 104 18.1 

ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคา

ประจําป 

34,355 34,529 0.5 

ที่มา: สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหงชาติ 

 

1.1.5 บริการพื้นฐานดานสงัคม 

  (1) การศึกษา 

จังหวัดชัยนาท มสีถานศึกษา แยกตามสังกัด ปการศึกษา 2556 มีดังน้ี 

 

 ตารางที่ 13: แสดงสถานศึกษาแยกตามสงักัด จังหวัดชัยนาท 
 

สังกัด สถานศึกษา จํานวนคร ู จํานวนนักเรียน 

1. สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน  197 2,196 35,219 

2. สํานักบริหารงานการศึกษาเอกชน  

    -   สายสามญั 

    -   สช. (โรงเรียนพณิชยการชัยนาท) 

10 

9 

1 

193 

176 

17 

3,363 

3,507 

129 

   (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 13 (ตอ): แสดงสถานศึกษาแยกตามสังกัด จงัหวัดชัยนาท 

 

สังกัด สถานศึกษา จํานวนคร ู จํานวนนักเรียน 

3. กรมสงเสรมิการปกครองสวนทองถ่ิน  

-  เทศบาลบานกลวย 

-  เทศบาลเขาทาพระ 

-  เทศบาลวัดหัวยาง 

-  เทศบาลวัดสิงหสถิต 

-  ชัยนาทพิทยาคม 2 

-  เทศบาลหางนํ้าสาคร 

6 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

195 

83 

29 

13 

40 

19 

11 

4,167 

1,817 

476 

279 

803 

422 

370 

4. สํานักบริหารการศึกษาพเิศษ 

-  ศูนยการศึกษาพิเศษประจําจังหวัดชัยนาท 

-  โรงเรียนศึกษาสงเคราะหชัยนาท 

2 

1 

1 

51 

8 

43 

1,017 

185* 

832 

5. กรมการศาสนา   

-  วัดโพธ์ิงาม 

1 

1 

11 

11 

36 

36 

6. สํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา  

-  วิทยาลัยเทคนิคชัยนาท   

-  วิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีชัยนาท 

-  วิทยาลัยการอาชีพหันคา 

3 

1 

1 

1 

147 

100 

35 

12 

2,332 

1,970 

231 

131 

7. วิทยาลัยพยาบาลบรมราชชนนี ชัยนาท 1 46 331 

8. มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม ศูนยชัยนาท 1 5** 425 

9. สํานักงานสงเสรมิการศึกษานอกระบบฯ 8 41 2,436 

ที่มา: สํานักงานเขตพื้นทีก่ารศึกษาชัยนาท มิถุนายน 2556 

หมายเหตุ  *จํานวนนักเรียนรับบรกิารที่ศูนยฯ จํานวน 92 คน และไปบรกิารทีบ่าน จํานวน 93 คน 

     **จํานวนอาจารยที่มาทําการสอน มาจากสวนกลางตามรายวิชาที่ลงทะเบียน 

จากจํานวนหนวยงานทางการศึกษาในจงัหวัดชัยนาท จะพบวา สถานศึกษาสังกัด สพฐ. มจีํานวนมาก 

และมีมากในเขตอําเภอหันคา ซึ่งอาจเน่ืองจากเปนอําเภอใหญ มีพื้นที่ และประชากรมาก สวน

หนวยงานทางการศึกษาสงักัดอื่น จะมีในเขตอําเภอเมอืงชัยนาทเปนสวนใหญ 
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ตารางที่ 14: จํานวนโรงเรียนในสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาชัยนาท 

จําแนกตามขนาด ปการศึกษา 2556 – 2558  

 ***ขอมูล ณ วันที่ 10 มิถุนายน 2558*** 

 

ตารางที่ 15: จํานวนนักเรียน หองเรียน และอัตราสวน หองเรียนตอนักเรียน ปการศึกษา 2556 – 2558 

   (ตารางมีตอ) 

 

ขนาดโรงเรียน 

ปการศึกษา 

2556 2557 2558 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ขนาดที่  1  (นร. 0 – 120 คน) 115 62.50 115 62.50 115 62.84 

ขนาดที่  2  (นร. 121 – 200 คน) 46 25.00 46 25.00 43 23.50 

ขนาดที่  3  (นร. 201 – 300 คน) 17 9.24 17 9.24 19 10.38 

ขนาดที่  4  (นร. 301 – 499 คน) 3 1.63 3 1.63 3 1.64 

ขนาดที่  5 (นร. 500 – 1,499 คน) 2 1.09 2 1.09 2 1.09 

ขนาดที่  6 (นร. 1,500 – 2,499 คน) - - - - - - 

ขนาดที่  7  (นร. 2,500 คนข้ึนไป) 1 0.54 1 0.54 1 0.55 

รวมทั้งสิ้น 184  184  183  

ระดับชั้น 

2556 2557 2558 

นักเรียน หอง 
หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 

อนุบาล 1 2,449 189 1:14 2,441 190 1:13 2,303 186 1:12 

อนุบาล 2 2,526 193 1:14 2,444 191 1:13 2,434 190 1:13 

รวมกอนประถมศึกษา 4,975 382 1:14 4,885 381 1:13 4,737 376 1:12 

ประถมศึกษาปที่ 1 2,732 196 1:14 2,635 192 1:14 2,506 192 1:13 

ประถมศึกษาปที่ 2 2,719 194 1:13 2,685 193 1:14 2,552 192 1:13 

ประถมศึกษาปที่ 3 2,680 189 1:14 2,704 192 1:14 2,669 192 1:14 

ประถมศึกษาปที่ 4 2,688 193 1:13 2,689 191 1:14 2,725 191 1:14 
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ตารางที่ 15 (ตอ): จํานวนนักเรียน หองเรียน และอัตราสวน หองเรียนตอนักเรียน ปการศึกษา  

2556 – 2558 

 

ตารางที่ 16: จํานวนบุคลากรในสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาชัยนาท   

ปการศึกษา  2555 – 2557 

 

ประเภท 
ปการศึกษา 

2555 2556 2557 

ขาราชการคร ู 1,712 1,652 1,642 

บุคลากรทางการศึกษา 97 91 86 

ลูกจางประจํา 117 114 114 

 

 

 

 

 

 

ระดับชั้น 

2556 2557 2558 

นักเรียน หอง 
หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 

ประถมศึกษาปที่ 5 2,643 189 1:13 2,674 191 1:14 2,678 190 1:14 

ประถมศึกษาปที่ 6 2,581 189 1:13 2,688 191 1:14 2,668 190 1:14 

รวมประถมศึกษา 16,043 1,150 1:14 16,075 1,150 1:14 15,798 1,147 1:14 

มัธยมศึกษาปที่ 1 910 56 1:17 929 57 1:16 977 55 1:18 

มัธยมศึกษาปที่ 2 960 56 1:18 861 56 1:15 893 55 1:16 

มัธยมศึกษาปที่ 3 882 57 1:17 871 56 1:16 814 55 1:15 

รวมมัธยมศึกษา

ตอนตน 

2,732 169 1:17 2,661 169 1:16 2,684 165 1:16 

รวมทั้งส้ิน 23,771 1,708 1:14 23,621 1,700 1:14 23,219 1,688 1:14 
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ตารางที่ 17: โรงเรียน จํานวนนักเรียน จํานวนครู ในสังกัดสาํนักงานเขตพื้นทีก่ารศึกษามัธยมศึกษา 

เขต 5  

 

 ที่ โรงเรียน 
จํานวน 

นักเรียน 
จํานวนคร ู ขนาดโรงเรียน 

1 ชัยนาทพิทยาคม 3,234 133 ใหญพิเศษ 

2 คุรุประชาสรรค 1,506 77 ใหญ 

3 หันคาพิทยาคม 1,447 45 กลาง 

4 อุลิตไพบลูยชนูปถัมภ 760 26 กลาง 

5 วัดสงิห 634 29 กลาง 

6 หันคาราษฏรรงัสฤษด์ิ 576 26 กลาง 

7 สรรพยาวิทยา 501 28 กลาง 

8 หวยกรดวิทยา 388 25 เล็ก 

9 สาครพิทยาคม 414 24 เล็ก 

10 ศรีสโมสรวิทยา 334 17 เล็ก 

11 เนินขามรัฐประชานุเคราะห 244 18 เล็ก 

12 บุญนาคพิทยาคม 179 22 เล็ก 

13 ชยานุกิจพิทยาคม 123 11 เล็ก 

รวม 10,340 
 

481  
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 (2) การสาธารณสุข 

สถานบรกิารสาธารณสุข ประกอบดวย 

 

ตารางที่ 18: จําแนกสถานบริการสาธารณสุข 

 

สถานบรกิารสาธารณสุข จํานวน 

1. สถานบริการภาครัฐ 

   - โรงพยาบาลทั่วไป ขนาด 348 เตียง   

    (รพ.ชัยนาท) 

   - โรงพยาบาลชุมชน ขนาด 30 เตียง   

     (อ. มโนรมย, อ.วัดสงิห, อ.สรรพยา,  

     อ.สรรคบรุี และ อ.หันคา) 

   - โรงพยาบาลชุมชนที่ไมมีผูปวยพักคาง  

     (อ.หนองมะโมง, อ.เนินขาม (ยังไมเปดบรกิาร) ) 

  - คลินิกทันตกรรม (สสจ.) 

  - สถานบริการสาธารณสุขของเทศบาล 

  - โรงพยาบาลสงเสรมิสุขภาพชุมชน  

    (สถานีอนามัย) 

2. หนวยงานสาธารณสุขทีส่ังกัดสวนกลาง   

3. สถานบริการสาธารณสุขภาคเอกชน 

(โรงพยาบาลเอกชน 1 แหง, คลินิกแพทย 37แหง) ) 

 

1 แหง 

 

5 แหง 

 

 

2 แหง 

 

1 แหง 

2 แหง 

72 แหง 

1 แหง 

1 แหง 

38 แหง 

 

 

1.1.6 ทรัพยากรธรรมชาติที่สําคัญ 

       (1) ทรัพยากรดิน 

                 ทรัพยากรดินของจังหวัดชัยนาท กรมพฒันาที่ดินไดจัดกลุมดินของจังหวัดชัยนาท

เปน 5 กลุม ดังน้ี (ที่มา: สํานักวิจัยและพฒันาการเกษตร เขตที่ 5) 

  1) กลุมดินทีม่ีความเหมาะสมสําหรบัปลูกขาว ซึ่งสวนใหญอยูในบริเวณตอนกลาง 

ตอนใตและตะวันออกของจังหวัด ครอบคลุมพื้นที่ประมาณรอยละ 70 ของพื้นที่ทั้งหมด ลักษณะเปน

ดินเน้ือละเอียด เหนียว การระบายนํ้าเลวถึงคอนขางเลว มคีวามอุดมสมบูรณคอนขางตํ่าถึงปานกลาง 

  2) กลุมดินทีเ่หมาะสมสําหรบัปลูกพืชไร ครอบคลมุพื้นทีป่ระมาณรอยละ 10 ของ

พื้นที่ทั้งหมดกระจายอยูทั่วไปทางทศิตะวันตกของจงัหวัด ทศิเหนือของอําเภอหันคา ตอนใตและ
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ตะวันออกของอําเภอวัดสงิห ดินกลุมน้ีมีตนกําเนิดดินจากพวกตะกอนลํานํ้าหรือการสลายตัวผพุังของ

เน้ือหินหยาบ มลีักษณะสภาพพื้นที่เปนลกูคลื่นลอนลาด เปนดินลึกมากมีการระบายนํ้าดี เน้ือดินบนมี

เน้ือดินรวนปนทรายหรือดินรวนเหนียวปนทราย จึงมีความเสี่ยงตอการขาดแคลนนํ้า ดินมีความอุดม

สมบรูณตํ่าและในบรเิวณที่มีความลาดชันสงูจะเกิดการชะลางพังทลายของดินไดงาย 

  3) กลุมดินทีเ่หมาะสมสําหรบัปลูกพืชผักและไมผล ครอบคลุมพื้นทีป่ระมาณรอยละ 

7 ของพื้นที่ทั้งหมด กระจายอยูตลอดแนวฝงของแมนํ้าเจาพระยา แมนํ้านอย และแมนํ้าทาจีน สภาพ

พื้นที่คอนขางราบเรียบ เกิดจากตะกอนลํานํ้ามีลักษณะการทับถมเปนช้ัน เปนดินลึกมาก การระบาย

นํ้าดีถึงดีปานกลาง  เน้ือดินบนเปน ดินรวน ดินรวนปนดินเหนียวหรือดินรวนเหนียวปนทราย เน้ือดินลาง

เปนดินรวนปนดินเหนียวหรอืดินรวนปนทรายแปง หรือดินรวนเหนียวปนทรายแปง ความอุดมสมบูรณ

ตามธรรมชาติของดินปานกลางถึงสูง ในชวงฤดูฝนนํ้าในลํานํ้าอาจ เออลนฝงทําใหเกิดความเสียหาย

แกพืชผล 

  4) กลุมดินทีเ่หมาะสมสําหรบัทําทุงหญาเลี้ยงสัตว มีเน้ือทีป่ระมาณรอยละ 9 ของ

พื้นที่ทั้งหมดสวนใหญอยูทางทิศตะวันออกของอําเภอมโนรมย ตอนกลางและตอนใต และทางทิศ

ตะวันตกเฉียงเหนือของอําเภอหันคา ทางตอนกลางและตอนเหนือของอําเภอเมือง ทิศตะวันตกและ

ตะวันตกเฉียงใตของอําเภอวัดสิงห สภาพพื้นทีเ่ปนลูกคลื่นลอนลาดถึงเนินเขา เปนดินต้ืนหรือคอนขาง

ต้ืนมีการระบายนํ้าดี เน้ือดินบนเปนดินรวนปนทราย บางแหง ปนกรวด เน้ือดินลางเปนดินเหนียวปน

กรวดมาก ความอุดมสมบรูณตามธรรมชาติของดินตํ่า บรเิวณที่มีความลาดชันเกิดการชะลางพังทลาย

ไดงาย   

  5) กลุมดินที่ไมเหมาะสําหรบัการเกษตร มีเน้ือที่ประมาณรอยละ 2.35 ของพื้นที่

ทั้งหมด สวนใหญอยูทางทิศตะวันตก และกระจัดกระจายอยูทางตอนเหนือของอําเภอเมือง สภาพ

พื้นที่เปนภูเขาและเทือกเขาซึ่งมีความลาดชันมาก ลกัษณะมทีั้งดินลกึและต้ืน เน้ือดินและความอุดม

สมบรูณตามธรรมชาติแตกตางกันตามชนิดของวัตถุตนกําเนิด   

 การใชประโยชนที่ดินของจังหวัดชัยนาท โดยสวนใหญมกีารใชประโยชนที่ดิน เพื่อการ

เกษตรกรรมคิดเปนรอยละ 81.76 ของพื้นที่จงัหวัด รองลงมาเปนการใชประโยชนที่ดินเพื่อเปนที่อยู

อาศัยรอยละ 6.26 พื้นที่อื่น ๆ รอยละ 3.38 ที่โลง นันทนาการและการรักษาสิง่แวดลอม รอยละ 

2.85 ทรัพยากรปาไม และแหลงนํ้า รอยละ 2.40 และ 2.39 ตามลําดับ นอกจากน้ีเปนการใช

ประโยชนสําหรับสถานที่ราชการ พานิชยกรรมและที่อยูอาศัยหนาแนน และอุตสาหกรรม คิดเปน 

รอยละ 0.53, 0.42 และ 0.01 ตามลําดับ 

       (2)  ทรัพยากรปาไม   

จังหวัดชัยนาท มีทรัพยากรปาไม จําแนกตามประเภทตาง ๆ ไดดังน้ี 

 1)  ปาสงวนแหงชาติมี 2 ปา คือ 
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1.1) ปาสงวนแหงชาติปาเขาชองลม และปาเขาหลัก ประกาศตาม

กฎกระทรวง ฉบับที่ 188 (พ.ศ.2506) ออกตามความในพระราชบัญญัติคุมครองและสงวนปา พ.ศ.

2481 เน้ือที่ประมาณ 54.99 ตารางกิโลเมตร หรือ 34,368.75 ไร อยูในทองที่ตําบลหนองมะโมง 

ตําบลวังตะเคียน และตําบลสะพานหิน อําเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท มลีักษณะเปนภูเขาหินปูน

ลูกใหญ  นอย สภาพปาเปนปาเบญจพรรณผสมปาเต็งรงั มีไมขนาดเล็กถึงขนาดกลาง การปกคลุม

เรือนยอดไมหนาแนน เน่ืองจากเปน หนาผาหินสูงชัน และมหีนาดินต้ืน พรรณไมเดนที่พบ ไดแก 

มะคาโมง ตะเคียน ประดู แดง เขวา สวอง เสลา เต็ง รัง รกฟา สะเดา พฤกษ มะคาแต มะกอกปา 

โมกมัน เพกา เสี้ยว และกระถินยักษ โดยมจีันทนผา ข้ึนอยูทั่วไปบรเิวณหนาผา  

1.2) ปาสงวนแหงชาติปาเขาราวเทียน ประกาศตามกฎกระทรวง ฉบับที่  

406 (พ.ศ. 2512) ออกตามความในพระราชบัญญัติปาสงวนแหงชาติ พ.ศ. 2507 เน้ือที่ประมาณ 70.34 

ตารางกิโลเมตร หรือ 43,962 ไร อยูในทองที่ตําบลไพรนกยูง และตําบลเดนใหญ อําเภอหันคา ตําบล

เนินขาม ตําบลสุขเดือนหา และตําบลกะบกเต้ีย อําเภอเนินขาม จังหวัดชัยนาท มีลกัษณะเปนเทือกเขา

ลูกยาวตอเน่ืองกัน สภาพปาสวนใหญเปนปาเบญจพรรณ และบางสวนเปนปาเต็งรัง พรรณไมเดนที่พบ 

ไดแก ประดู ชิงชัน มะคาแต เต็ง รัง ตะแบก แดง สวอง มะกา มะมวงหัวแมงวัน กระพีจ้ั่น กระโดน 

มะขามปอม เปลา โมกมัน และชงโค โดยมีไมไผรวกข้ึนกระจายอยูทั่วไป 

ปาสงวนแหงชาติมีการจําแนกเขตการใชประโยชนทรัพยากรที่ดินปาไม ตามมติ

คณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 10 และ 17 มีนาคม 2535 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 19: แสดงปาสงวนแหงชาติมีการจําแนกเขตการใชประโยชนทรัพยากรที่ดินปาไม 

 

ช่ือปาสงวนแหงชาติ 

เน้ือที่ (ไร) 

ทั้งหมด เพื่อการอนุรกัษ  

(C) 

เพื่อเศรษฐกิจ  

(E) 

เหมาะสมแก

การเกษตร (A) 

๑. ปาเขาราวเทียน 43,962 20,587 19,000 4,375 

๒. ปาเขาชองลมและปา

เขาหลกั 
34,368.75 14,007.75 13,486 6,875 

 

2) ปาตามพระราชบัญญัติปาไม พุทธศักราช 2484  

จังหวัดชัยนาท มีพื้นที่ปาตามพระราชบัญญัติปาไม พุทธศักราช 2484 ดังน้ี 
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ตารางที่ 20: ปาตามพระราชบญัญัติปาไม พุทธศักราช 2484 

 

ลําดับที่ ชื่อเขา 
ที่ตั้ง เน้ือที่ 

(ไร-งาน-ตารางวา) หมูที่ ตําบล อําเภอ 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

เขาธรรมามูล 

เขากระดี่ 

เขาบานกลํา 

เขาทาพระ 

เขาพลอง 

เขาดิน 

เขาขยาย 

เขาแหลม 

เขาสรรพยา 

เขาหนองหลวง 

เขาปกเปา 

เขาสารพัดดี 

เขาหนองสอด 

เขานอย 

เขาเตาเหลือง 

เขาไร (หนองนํ้าใส) 

เขาราบ 

เขาคู 

เขาหนองหลวง (รํา

แพน) 

เขากลํ่า 

เขากระเจียว 

เขาวัด 

เขามอยายกา 

เขารวก 

เขาดิน 

เขาพนมเกิน 

1,2,7 

2,10 

5,6,8 

3 

4 

7 

4,8 

5 

2 

7 

7 

7 

7 

10,15 

6 

3,10 

5 

5,12 

7 

9,11 

10 

10 

13 

18 

1 

3,6,11 

ธรรมามูล 

ธรรมามูล 

ธรรมามูล 

เขาทาพระ 

เขาทาพระ 

เขาทาพระ 

เขาทาพระ 

ไรพัฒนา 

สรรพยา 

วังหมัน 

วังหมัน 

บานเชี่ยน 

บานเชี่ยน 

หนองแซง 

วังหมัน 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

เดนใหญ 

เนินขาม 

เนินขาม 

เนินขาม 

หนองมะโมง 

วังตะเคียน 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

มโนรมย 

สรรพยา 

วัดสิงห 

วัดสิงห 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

วัดสิงห 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

เนินขาม 

เนินขาม 

เนินขาม 

หนองมะโมง 

หนองมะโมง 

1,050 - 3 - 1 

433 - 3 - 41 

1,834 - 1 - 17 

184 - 2 - 50 

340 - 3 - 10 

152 - 3 - 33 

175 - 3 - 67 

647 - 3 - 90 

137 - 0 - 90 

177 - 3 - 64 

137 - 0 - 0 

288 - 2 - 51 

413 - 2 - 63 

858 - 2 - 88 

40 - 0 - 99 

100 - 1 - 17 

90 - 2 - 4 

756 - 1 - 25 

127 - 2 - 50 

893 - 2 - 29 

276 - 2 - 89 

58 - 2 - 93 

130 - 1 - 28 

284 - 3 - 10 

84 - 2 - 63 

1,318 - 0 - 0 

 รวม    10,995-3-72 
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3) ปาชุมชน 

 จังหวัดชัยนาท มีปาชุมชนที่ไดรับการจัดต้ังจากกรมปาไม จาํนวน 53 แหง เน้ือที่ 

17,924-2-46 ไร โดยปาชุมชนเขาราวเทียนทอง หมูที่ 10 ตําบลเนินขาม อําเภอเนินขาม ไดรบัการ

ข้ึนทะเบียนเปนปาชุมชนแหงแรกของประเทศไทย เมื่อวันที ่21 ธันวาคม 2542 โดยมีปาชุมชนใน

อําเภอตาง ๆ ดังน้ี 

 

ตารางที่ 21: แสดงปาชุมชนที่ไดรับการจัดต้ังจากกรมปาไม จํานวน 53 แหง 

 

อําเภอ จํานวน (แหง) เน้ือที่ (ไร) 

เมืองชัยนาท 14 3,184-2-13 

มโนรมย 4 1,054-3-90 

วัดสิงห 5 493-1-44 

สรรพยา - - 

สรรคบุร ี 2 25-0-0 

หันคา 14 6,301-2-78 

หนองมะโมง 9 3,343-1-56 

เนินขาม 5 3,521-2-65 

รวม 53 17,924-2-46 

  

 นอกจากน้ีจังหวัดชัยนาท ยังมีไมยางนาซึง่เปนไมที่มีคุณคาสาํคัญทางเศรษฐกิจ 

ข้ึนอยูจํานวนมาก โดยมักจะข้ึนเปนกลุมบริเวณทีร่าบลุมสองฝงแมนํ้าเจาพระยา แมนํ้านอย และ   

แมนํ้าทาจีน ในทองที่อําเภอเมืองชัยนาท มโนรมย สรรพยา สรรคบุรี วัดสงิห และหันคา 

สภาพพื้นที่ปาสงวนแหงชาติปาเขาราวเทียน สวนใหญเปนปาเบญจพรรณที่ไมม ี  

ไมสัก มีเพียงไมขนาดเล็กถึงขนาดกลางข้ึนกระจายอยูทั่วไป ลักษณะเปนปาโปรง พื้นที่ปาสวนใหญ

เปนปาไผรวก สวนปาสงวนแหงชาติ ปาเขาชองลมและปาเขาหลัก มลีักษณะเปนภูเขาหินปูน มีหนา

ผาสงูชัน สภาพปาเปนปาโปรง มีไมขนาดเลก็ข้ึนตามหนาผาหิน และบางสวนทีเ่ปนที่ราบ มสีภาพปา

เปนปาเบญจพรรณและมีไมไผรวก ไผปาข้ึนกระจายอยูทั่วไป ตลอดจนพื้นที่ปาตามพระราชบัญญัติ 

ปาไม พุทธศักราช 2484 ซึ่งเปนภูเขาลกูเล็ก ๆ ที่อยูตามอําเภอตาง ๆ ไมมีไมมีคาขนาดใหญ มีเพียง

ไมขนาดเล็ก ไผรวก และไผปาข้ึนกระจายอยูทั่วไป สภาพปาเสื่อมโทรม ลกัษณะดินเปนดินลูกรัง  

ขาดความอุดมสมบรูณ มีความแหงแลง ปญหาการลกัลอบตัดไมทําลายปาไมมีความรุนแรง แตมี
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ปญหาการขยายพื้นทีเ่กษตรกรรมเขาไปในพื้นที่ปา เชน ปลกูออย และมันสําปะหลัง ทําใหพื้นที่ปาไม

ในชวงป 2551-2556 ลดลงจาก 47,887.50 ไร เหลือ 37,785.68 ไร และเมื่อเปรียบเทียบกบัจงัหวัด

กลุมภาคกลางตอนบนที่ 2 ปรากฏวาจังหวัดชัยนาทมีพื้นที่นอยกวาจังหวัดลพบรุี 12.09 เปอรเซ็นต 

แตในขณะที่จังหวัดสิงหบุรี และจงัหวัดอางทองไมมีพื้นทีป่า ดังน้ี 

  

ตารางที่ 22: พื้นที่ปาจังหวัดชัยนาทเปรียบเทียบกับจังหวัดกลุมภาคกลางตอนบนที่ 2 

 

จังหวัด 
เน้ือทีจ่ังหวัด 

(ไร) 

เน้ือที่ปาไม (ไร) 
รอยละของพื้นที่จังหวัด 

(%) 

2547 2551 2556 2547 2551 2556 

ชัยนาท 1,543,593.75 36,687.50 47,887.50 37,785.68 2.38 3.10 2.45 

ลพบรุ ี 3,874,843.75 456,875.00 684,850.00 563,426.57 11.79 17.67 14.54 

สิงหบรุ ี 514,050.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

อางทอง 605,231.25 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

 รวม 6,537,718.75 493,562.50 732,737.50 601,212.25 14.17 20.77 16.99 

   

 แนวโนมของสถานการณปาไมในจงัหวัดชัยนาท คาดวาจะดีข้ึนตามลําดับ เน่ืองจาก

รัฐบาลไดประกาศใหปญหาการบุกรกุทําลายทรพัยากรปาไม เปนวาระแหงชาติและมีแผนแมบทแกไข

ปญหาการบุกรกุทําลายทรพัยากรปาไม การบุกรกุที่ดินของรัฐ และการบริหารจัดการทรัพยากร 

ธรรมชาติอยางย่ังยืน ประกอบกับจังหวัดชัยนาทมีนโยบายในการปลูกปาและปลกูตนไมตามโครงการ

ตาง ๆ อยางตอเน่ือง ต้ังแตป 2556 จนถึงปจจุบัน อีกทั้งปลกูจิตสํานึกใหราษฎรที่อาศัยอยูรอบปา

อนุรักษและหวงแหนปาไมและมสีวนรวมในการบรหิารจัดการปาในรปูแบบของปาชุมชน ตลอดจน

สงเสริมใหวัด โรงเรียน และชุมชน ปลกูตนไมเพิม่พื้นทีส่ีเขียวและลดสภาวะโลกรอน 

                  (3) ทรัพยากรนํ้า จังหวัดชัยนาทมีแหลงนํ้า ดังน้ี 

     (3.1) แหลงนํ้าธรรมชาติ   

            (3.1.1) แหลงนํ้าผิวดิน ไดแก แมนํ้า ลําคลอง หนอง บึง โดยจังหวัด

ชัยนาทมีแมนํ้าสําคัญไหลผาน 3  สาย ไดแก 1) แมนํ้าเจาพระยา ไหลผาน อ.มโนรมย อ.วัดสิงห อ.เมือง 

และ อ.สรรพยา 2) แมนํ้าทาจีนหรือแมนํ้ามะขามเฒา ไหลผาน อ.วัดสิงห อ.เมือง และ อ.หันคา 

3) แมนํ้านอย ไหลผาน อ.เมือง และ อ.สรรคบุรี นอกจากน้ี ยังมี แหลงนํ้าธรรมชาติ ประเภท หวย 

หนอง คลอง สระ และบงึ มีอยูกระจัด กระจายทั่วไป ซึ่งมีจาํนวนแหลงนํ้าธรรมชาติ ดังน้ี 
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1) มีหวย  จํานวน    13  แหง 

2) มีหนอง  จํานวน   176  แหง 

3) มีคลอง  จํานวน    62  แหง 

4) มีสระ  จํานวน   187  แหง  

5) มีบึง   จํานวน    28  แหง  

(3.2) แหลงนํ้าชลประทาน 

จังหวัดชัยนาทมโีครงการของกรมชลประทานเขามาดําเนินการทั้งโครงการ

ขนาดใหญ ขนาดกลาง และขนาดเล็ก ครอบคลมุพื้นทีป่ระมาณ 70 % ของพื้นทีก่ารเกษตร มี

โครงการชลประทานรวมทัง้สิ้น 8 โครงการ มีพื้นที่โครงการ 776,208 ไร คลองชลประทาน ซึ่งมี

หลายสายไหลผานพื้นที่ตาง ๆ ไดแก คลองอนุศาสนนันท คลองมหาราช คลองบรมธาตุ คลองพลเทพ 

เปนตน ลวนเปนแหลงนํ้าสําคัญสําหรบัการเกษตรตามพื้นทีต่าง ๆ ทั่วไป 

 

ตารางที่ 23: ขอมูลพื้นที่โครงการในเขตจังหวัดชัยนาท (สรปุเปนรายโครงการ)  

 

ลําดับ ช่ือโครงการ 
พื้นที่โครงการ 

(ไร) 

พื้นที่ชลประทาน 

(ไร) 

1 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาพลเทพ 103,000 96,300 

2 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาทาโบสถ 90,403 81,362 

3 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาบรมธาตุ 264,727 238,307 

4 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาชัณสูตร 12,300 11,100 

5 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาเข่ือนเจาพระยา 630 - 

6 โครงการชลประทานชัยนาท 72,791 67,744 

7 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษามโนรมย 179,338 164,369 

8 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษามหาราช 53,019 39,410 

รวม 776,208 698,592 

ที่มา: สํานักชลประทานที ่12 จังหวัดชัยนาท (ขอมูล ณ เดือนกรกฎาคม 2558) 
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ตารางที่ 24: ขอมูลพื้นที่ของอําเภอตาง ๆ ในเขตจงัหวัดชัยนาท  

 

ลําดับ อําเภอ 
พื้นที่ทั้งหมด 

100% (ไร) 

ในเขตชลประทาน 

(ไร) 

นอกเขตชลประทาน 

(ไร) 

1 เมืองชัยนาท 159,611 112,034 47,577 

2 สรรพยา 142,673 115,275 27,398 

3 สรรคบุร ี 221,747 181,803 39,944 

4 หันคา 337,027 142,313 194,714 

5 วัดสิงห 174,099 65,188 108,911 

6 มโนรมย 141,027 81,979 59,048 

7 หนองมะโมง 204,850 - 204,850 

8 เนินขาม 162,557 - 162,557 

รวม 1,543,591 698,592 844,999 

คิดเปน % 100% 45.26% 54.74% 

ที่มา: สํานักชลประทานที ่12 จังหวัดชัยนาท (ขอมูล ณ กรกฎาคม 2558) 

 

การจัดการทรัพยากรนํ้าพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท ในสวนของแมนํ้าทาจีน มีนํ้าตนทุนมา

จากแมนํ้าเจาพระยาบริเวณปากคลองมะขามเฒา อําเภอวัดสิงห แลวไหลผานอําเภอเมือง และอําเภอ

หันคา มีประตูระบายนํ้าในพื้นที่จงัหวัดชัยนาท 2  แหง  คือ และประตูระบายนํ้าพลเทพ ต้ังอยูใน

อําเภอวัดสิงห และประตูระบายนํ้าทาโบสถ ต้ังอยูในอําเภอหันคา ซึ่งอัตราการระบายนํ้าสูงสุด 320 

ลูกบาศกเมตรตอวินาท ีเพื่อการควบคุมปริมาณนํ้า โดยประตูระบายนํ้าทําหนาที่เก็บกักนํ้าและ

ระบายนํ้าเขาสูคลองชลประทานในพื้นที่ลุมนํ้าทาจีนตอนบนและตอนกลาง ในจังหวัดชัยนาท  

และจงัหวัดสพุรรณบุร ีโดยนํ้าที่สงผานเขาสูคลองชลประทาน จะเกบ็นํ้าไวใชในการเกษตรกรรมและ

การอุปโภคบริโภคในชวงฤดูแลงและในชวงฤดูฝนจะมีการระบายนํ้าออกจากคลองชลประทานลงสู 

แมนํ้าทาจีนสําหรบัแมนํ้าเจาพระยา ซึ่งไหลผานอําเภอมโนรมย อําเภอวัดสิงห อําเภอเมือง และอําเภอ

สรรพยา มีเข่ือนเจาพระยา ซึ่งต้ังอยูในอําเภอสรรพยา ในการควบคุมปรมิาณนํ้า ซึ่งมีการควบคุมอตัรา

การระบายนํ้า 2,500 ลูกบาศกเมตรตอวินาทแีละมีอัตราการระบายนํ้าสงูสุด 3,300 ลูกบาศกเมตรตอ
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วินาที นอกจากน้ียังมีประตูระบายนํ้าอนุศาสนนันท (คลองมโนรมย) ต้ังอยูที่อําเภอมโนรมย ที่ควบคุม

ปริมาณนํ้าในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท สวนแมนํ้านอยไหลผานอาํเภอเมือง และอําเภอสรรคบรุี มีประตู

ระบายนํ้า 1 แหง ในพื้นที่จังหวัดชัยนาท คือ ประตูระบายนํ้าบรมธาตุ ต้ังอยูทีอ่ําเภอเมือง บริเวณ

ปากแมนํ้านอย มีอัตราการระบายนํ้าสูงสุด 270 ลูกบาศกเมตรตอวินาท ี

 (4) สถานที่ทองเที่ยวที่มีศักยภาพ 

        1) สวนนกชัยนาท 

    เปนสถานที่ทองเที่ยวและอนุรักษพันธุนกที่ไดริเริ่มข้ึนเมื่อป  2526 ต้ังอยู

บริเวณเชิงเขาพลอง หมูที่ 4 ตําบลเขาทาพระ อําเภอเมอืง จงัหวัดชัยนาท ปจจุบันมพีื้นที่ 248 ไรเศษ 

เปนแหลงทองเที่ยวทีส่ามารถสรางรายไดและช่ือเสียงแกจังหวัดชัยนาทเปนอยางมาก โดยมี

องคประกอบที่ไดสรางข้ึนใหมีสภาพเปนธรรมชาติและองคประกอบทางดานสิ่งกอสราง เชน กรงนก

ใหญทีสุ่ดในเอเชีย อาคารแสดงพันธุปลาลุมแมนํ้าเจาพระยา ศูนยวิทยาศาสตรทองฟาจําลองฯ 

พิพิธภัณฑไขนก (Egg Museum) ฯลฯ   

 

  

 

 

 

 

    สวนนกชัยนาท                 อาคารแสดงพันธุปลา 

 

 

 

               ศูนยวิทยาศาสตรทองฟาจําลอง                    กรงนกขนาดใหญ 

  

 

 

  2) เข่ือนเจาพระยา 

  เข่ือนเจาพระยาเปนเข่ือนเพือ่การชลประทานขนาดใหญทีส่รางข้ึนเปน

เข่ือนแรกของประเทศไทย ลักษณะเข่ือนมีความยาว  237.50 เมตร มีชองระบายนํ้า 16 ชอง มีประตู

เรือติดกบัเข่ือนดานขวากวาง 14 เมตร ใหเรือขนาดใหญผานเขาออกได เข่ือนเจาพระยาเปนเข่ือน

ชลประทาน ประเภททดนํ้า–สงนํ้า และผลิตกระแสไฟฟาในกิจการของเข่ือนเปนสถานที่ทองเที่ยวที่ยัง
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มีทิวทัศนสวยงามมากเปนเข่ือนที่นักทองเที่ยวสามารถเขาไปชมอยางใกลชิดได โดยเฉพาะในชวงเดือน

กุมภาพันธของทุกปจะมีนกเปดนํ้าจํานวนนับหมื่นตัวมาอาศัยอยูบรเิวณเหนือเข่ือน  

 

      

                    

 

  

 

 

  3) วัดปากคลองมะขามเฒา 

 เปนวัดเกาแกที่มีช่ือเสยีงทางพระเครื่อง คือ หลวงปูศุข ซึ่งเปนที่รูจักกันทั่ว

ประเทศ ภายในพระอุโบสถมีภาพเขียนฝพระหัตถของสมเด็จกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักด์ิ สําหรับ

นามมะขามเฒาน้ีมีตํานานเลาวาแตกอนมีตนมะขามอายุนับรอยปอยูตรงหนาวัดริมฝง เมื่อตลิง่พัง

ตนมะขามจงึจมหายไป สิง่สําคัญอีกอยางหน่ึงของวัดน้ีก็คือ มณฑปวัดปากคลองมะขามเฒาเปน

มณฑปแหงเดียว ที่มีวิธีการสรางแปลก กลาวคือ หลวงปูศุขไดใชวิชาอาคมขลังสรางข้ึนอยางถูกตอง

ตามวิธีการ เปนสถานที่ศักด์ิสิทธ์ิซึ่งปจจุบันไดรบัการบูรณะซอมแซม เปนสถานที่สกัการะแกลกูศิษย

และประชาชนทั่วไป 

 

 

 

 

 

 

 

  4) วัดธรรมามูลวรวิหาร      

เปนพระอารามหลวงต้ังอยูริมฝงแมนํ้าเจาพระยา ดานทิศตะวันออกหาง

จากจงัหวัดชัยนาท ข้ึนไป 8 กิโลเมตร ต้ังอยูบริเวณเชิงเขาธรรมามูล อําเภอเมืองชัยนาท เปนวัดเกาที่

ถือเปนวัดคูบานคูเมอืงของจังหวัดชัยนาท มาต้ังแตสมัยกรงุศรีอยุธยา (นักประวัติศาสตรบางทานเช่ือ

วาวัดน้ีสรางในสมัยพญาลิไท กษัตริยราชวงศสุโขทัย) ในสมยักอนตรงบรเิวณหนาวัดจะเปนสถานที่จัด

งานแขงเรอืของชาวชัยนาท สิงหบุร ีสุพรรณบรุี และนครสวรรค ซึ่งเปนงานใหญมากในสมัยน้ันใน 
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พระวิหารมีพระพุทธรูปศักด์ิสิทธ์ิ คือ “หลวงพอธรรมจักร” เปนพระพุทธรูปยืน ในฝาพระหัตถที่

ยกข้ึน ลักษณะปางหามญาติ มรีูปธรรมจักรติดอยู แปลกกวาพระพุทธรูปปางหามญาติทั่ว ๆ ไป จึงได

นามวา “หลวงพอธรรมจักร” ลักษณะพระพุทธรปูเปนศิลปะแบบอยุธยาผสมสุโขทัย และสิง่ที่

นาสนใจ คือ ใบเสมา ซึ่งต้ังรายรอบพระอโุบสถเปนศิลปะทวายสีแดงสลักลวดลายตาง ๆ เปนศิลา

แบบสมัยอยุธยา 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

  

 

  5) วัดพระบรมธาตุวรวิหาร             

      ต้ังอยูที่บานทายเมอืงฝงขวาของแมนํ้าเจาพระยา จากหลกัฐานตาม

ศิลปวัตถุที่คนพบพอสันนิษฐานไดวา สรางข้ึนในสมัยกรุงศรอียุธยาตอนตน มีตํานานพื้นบานเลากันวา

มีพระภิกษุรูปหน่ึงลงไปสรงนํ้าทีห่นาวัดในเวลาจวนจะพลบคํ่าไดยินเสียงวัตถุกระทบขันตักนํ้าและเห็น

แสงเปนประกายจึงหยิบมาดูก็แนใจวาเปนพระบรมสารีรกิธาตุ จึงอัญเชิญบรรจุไวในองคพระเจดีย  

ลักษณะของพระเจดียยังเปนปญหาของนักโบราณคดีอยู จนทุกวันน้ี บางทานก็วาเปนศิลปะแบบอู

ทอง บางก็วาเปนศิลปะสุโขทัยที่มีอิทธิพลศิลปะศรีวิชัยผสม องคพระเจดียต้ังอยูบนฐานสี่เหลี่ยมจัตุรสั

ยอมุมข้ึนไปรองรับซุมจรนําทัง้สี่ดาน ซุมนํามีลกัษณะใกลเคียงกับซุมจรนําทีเ่จดียวัดภูเขาทองจงัหวัด

พระนครศรีอยุธยามาก นอกจากน้ันยังมีจารึกยืนยันการปฏิสังขรณในสมัยพระเจาอยูหัวบรมโกศ 

ปรากฏอยูที่วัดพระบรมธาตุวรวิหารน้ีดวย 
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6) หมูบานวัฒนธรรมลาวครัง่บานกุดจอก 

บานกุดจอก ตําบลกุดจอก อําเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ชุมชน

วัฒนธรรมลาวครั่ง บานกุดจอก มีเอกลักษณที่โดดเดน ในดานการอนุรกัษวัฒนธรรมประเพณีของ

ตนเองไวอยางเหนียวแนน อาทิ ประเพณีบายศรีสูขวัญตอนรับผูมาเย่ียมเยือน ภาษาพูด ดนตรี

พื้นเมือง อาหารทองถ่ิน ภูมิปญญาเกี่ยวกับการทําขนมจีนโบราณ ภูมิปญญาพื้นบานในดานการักษา

ดวยสมุนไพร การนวดแผนโบราณ การแตงกายดวยผาทอพืน้บาน การทอผาลวดลายที่มเีอกลักษณ

คือ ผาขิด ผาจก และผามัดหมี่ ทอทัง้ผาฝายและผาไหม ผาทอที่ใชในพิธีทางศาสนา ผาคลุมหัวนาค 

ผาหอคัมภีร ผาทอใชในชีวิตประจําวัน ผาซิ่น ผาขาวมา หมอนนอย หมอนเทา ถุงขนมเสน และมีการ

จัดงานประเพณีทองถ่ินที่ไดยึดถือกันมายาวนาน โดยเฉพาะงานประเพณีสงกรานต “ตอนฮับสงัขาร

บุญสงกรานตปใหมไท” ซึ่งถือไดวาเปนงานประเพณีทีส่ําคัญของจงัหวัดชัยนาท มีศูนยสาธิตวีถีชีวิต

ชุมชน  ไดแก การทอผา การสีขาวและการตําขาวแบบโบราณ การทําขาวกลอง การจักสานไมไผ  

และศูนยแพทยแผนไทย เปนตน  
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7) หมูบานวัฒนธรรมลาวเวียง  บานเนินขาม 

บานเนินขาม ตําบลเนินขาม อําเภอเนินขาม เปนชุมชนเกาแก มีอายุ

ยาวนานหลายรอยป สบืทอดกันมาหลาย ช่ัวอายุคน สาเหตุที่เรียกวา เนินขาม เน่ืองจากบรรพบรุุษ  

ที่ยายถ่ินฐานมาต้ังบนเนินสงู นํ้าทวมไมถึง บริเวณรอบเนินขาม มีตนมะขามข้ึนอยูเปนจํานวนมาก 

บรรพบรุุษจงึเรียกเนินน้ีวา “เนินมะขาม” ตอมาจึงกลายเปนช่ือ “เนินขาม” จนถึงปจจุบัน ในปจจบุัน

ประชากรของเนินขาม ยังมีการสบืทอดขนบธรรมเนียมประเพณีด้ังเดิมไว เชน ประเพณีสงกรานต    

การบายศรีสูขวัญ ประเพณีการแตงงานแบบลาวเวียง ประเพณีการกอกองทราย ประเพณีธงข้ึน 

ประเพณีแหเสื่อ ประเพณีสารทลาว มีวัฒนธรรมที่โดดเดนและสบืทอดกันมาจนถึงปจจบุัน คือ

วัฒนธรรมการทอผาและวัฒนธรรมการแตงกาย ภาษาที่ใชสือ่สารกันในทองถ่ิน ยังเปนภาษา “ลาว” 

หรือเรียกวา “ภาษาไทยอีสาน” ประเพณีทั่วไปคลายคลึงกบัคนไทย ในภาคกลาง จะมีแตกตางกันคือ 

สารทลาว ซึ่งตรงกบัวันข้ึน 15 คํ่า เดือน 10 ของทุกป และชาวลาวจะกวนกระยาสารทนําไปเย่ียม

ญาติ นอกจากน้ี ในวันที่ 30-31 ธันวาคม ของทุกป ชาวลาวเวียง ตําบลเนินขาม จะจัดกิจกรรมสืบ

สานวัฒนธรรมลาวเวียง มีการแสดง แสง สี เสียง ที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมลาวเนินขามและการเดินแบบ

ผาทอพื้นเมือง ซึ่งเปนผาที่มีช่ือเสียงอยูในขณะน้ี 

    นอกจากสถานที่ทองเที่ยวขางตน จังหวัดชัยนาทยังมีแหลงทองเที่ยวอื่น ๆ  

ที่นักทองเที่ยวใหความสนใจ ไดแก พิพิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุณี เปนพิพิธภัณฑสถานประจํา

จังหวัดชัยนาท ต้ังอยูในบรเิวณวัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดมหาธาตุ วัดพระแกว และสวนลงิ เปนตน  
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  ปจจัยแหงความสําเร็จ  

  สถิติรายไดจากการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผานมา พ.ศ. 2555 

-พ.ศ. 2557 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป พ.ศ. 2557 เพิ่มข้ึนจากป พ.ศ. 2556 รอยละ 33.83 คือ

จาก 511.37 ลานบาท เพิ่มเปน  684.35 ลานบาท และเมื่อเทียบรายไดจากการทองเที่ยวป  พ.ศ. 

2557 กับคาเฉลี่ยยอนหลัง 3 ป (พ.ศ. 2554 -2556) เพิ่มข้ึนถึงรอยละ 70.52 คือจาก 401.32 ลาน

บาทเพิม่เปน 684.35  ลานบาท  และในป  พ.ศ. 2558  ก็คาดการณวาจะเพิม่ข้ึนตามจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึนเชนกัน สถิติจํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 

3 ป ที่ผานมา พ.ศ. 2555 -2557 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2555 ที่เพิ่มข้ึนจากป  

พ.ศ. 2554 ถึงรอยละ 140.05 คือจาก 163,371 คน เพิ่มเปน 392,174 ทั้งน้ี เน่ืองจากต้ังแตป  

พ.ศ. 2555 เปนตนมาจังหวัดชัยนาทไดมีการจัดกิจกรรรมสงเสริมการทองเที่ยวเปนประจําทุกเดือน 

ประกอบกบัไดมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยวหลกัของจังหวัดชัยนาท ไดแก สวนนกชัยนาทใหมีกิจกรรม

ที่หลากหลายรวมถึงการพฒันาเข่ือนเจาพระยา จนทําใหสามารถสรางแรงดึงดูดใหจํานวนนักทองเที่ยว

เดินทางมาชัยนาทมากย่ิงข้ึน โดยเฉพาะอยางย่ิงการดึงดูดนักทองเที่ยวทีเ่ช่ือมโยงมาจากจังหวัดภายใน

กลุมจังหวัดภาคกลางตอนบน 2 ดวยกัน คือ จังหวัด ลพบุรี สิงหบรุี และอางทอง รวมทั้งจังหวัด

ขางเคียงทีม่ีศักยภาพดานการทองเที่ยวสูง ไดแก จังหวัดสุพรรณบรุี จังหวัดอุทัยธานี และจังหวัด

นครสวรรค สําหรับในป พ.ศ. 2558 จังหวัดชัยนาทมั่นใจวา จํานวนและรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาทจะเพิม่ข้ึนจาก ป พ.ศ. 2557 และคาเฉลี่ย 3 ป (พ.ศ. 2555 -2557) เชนกัน เน่ืองจาก

ในป พ.ศ. 2558 จังหวัดชัยนาทไดจัดทําโครงการชัยนาทเมอืงจักรยาน  โดยไดมีการขับเคลื่อน

โครงการภายใตช่ือ “ชัยนาท เมืองจกัรยาน 12 เดือนแหงการปน” ซึ่งในแตละเดือนจะมีการจัด

กิจกรรม (Event) การปน/ แขงจักรยานในรปูแบบตาง ๆ ครบทัง้ 12 เดือน ซึ่งจะมีรปูแบบงานในแต

ละเดือนที่ใหบรรยากาศและความรูสกึที่แตกตางกันออกไป ทั้งการปนเพื่อการแขงขัน การปนเพื่อชม

ความงดงามของธรรมชาติ วิถีชีวิตในชุมชน และแหลงทองเที่ยวในชัยนาท ซึ่งจากการจัดกจิกรรม
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ต้ังแตเดือนมกราคม –  สิงหาคม พ.ศ. 2558 ที่ผานมา  มีนักปนเขารวมกิจกรรมจํานวนมาก โดย

ในชวงของการจัดกิจกรรมทําใหที่พักเกือบทุกแหงของจังหวัดชัยนาทเต็ม ซึ่งถือวาประสบความสําเรจ็

เกินความคาดหมาย ทําใหธุรกิจการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน 

 

โครงการของจังหวัดในการสงเสริมการทองเท่ียว  

ชื่อโครงการ: สงเสริมการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

กิจกรรมหลัก: สงเสรมิการปนจกัรยานเพื่อการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ วงเงิน 28,200,000 บาท 

ประเด็นยุทธศาสตรของจงัหวัด: การเพิม่ศักยภาพดานการทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูและวิถี 

ชีวิตชุมชน 

กลยุทธ: สงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว    - 

หนวยดําเนินการ: แขวงทางหลวงชัยนาท   

ผูรบัผิดชอบโครงการ: นายอนุสรณ ศรีวงษญาติดี   

ตําแหนง: ผูอํานวยการแขวงทางหลวงชัยนาท   

สถานที่ติดตอ: แขวงทางหลวงชัยนาท     หมายเลขโทรศัพท: 0-5641-1649  

 (1) หลกัการและเหตุผล 

                (1.1) ที่มา: (ระบุ เชน มติ ครม. นโยบายรฐับาล แผนพัฒนาจังหวัด/ กลุมจงัหวัด  

หรืออื่น ๆ) 

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันอยางย่ังยืน เปาหมายที่ 2 การสราง

ความเขมแข็งใหเศรษฐกิจรายสาขา ไดมีแนวทางการพฒันาภาคบริการและการทองเที่ยว โดยเสรมิ 

สรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต 

สงเสริมการลงทุนเพื่อการพัฒนาปจจัยสนับสนุนภาคบริการและการทองเที่ยว และปรบัโครงสรางการ

บรหิารจัดการดานการทองเที่ยว 

  คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบในการจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560 

– 2579) โดยมีวิสัยทัศน “ประเทศมีความมั่นคง มัง่ค่ัง ย่ังยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนา

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยในภาคบริการไดเนนใหธุรกิจบรกิารเดิมไดรบัการพัฒนา

ยกระดับคุณภาพและศักยภาพใหสงูข้ึน และสงเสริมธุรกจิบริการอนาคตใหเปนฐานรายไดใหม โดยมุง

สูการเปนศูนยกลางการลงทุน และการใหบริการของภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนสงเสรมิประเทศไทยมี

การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง และมุงประโยชนสวนรวมอยางย่ังยืน ใหความสําคัญกับการมี

สวนรวมของประชาชน ทุกภาคสวน เพื่อการพฒันาในทุกระดับอยางสมดุลมีเสถียรภาพ และย่ังยืน 
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       การทองเที่ยวของประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง ถึงแมวาสถานการณความ

ไมแนนอนทั้งจากผูกอการรายภัยธรรมชาติ โรคระบาด และการปรับตัวของราคานํ้ามันเช้ือเพลงิที่

สูงข้ึน ตลอดจนความไมแนนอนทั้งในดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ลวนแต

เปนปจจัยลบตอการทองเที่ยว แตแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวจากทั่วโลกยังคงเพิม่ข้ึนอยาง

ตอเน่ือง องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: UNWTO) คาดการณวาจะมี

จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางระหวางประเทศทั่วโลก รวมทัง้สิ้นประมาณ 900-920 ลานคน เพิ่มข้ึน

รอยละ 3-4 ในทุกป และกอใหเกิดรายไดดานการทองเที่ยวทั่วโลกประมาณ 870-880 พันลาน

ดอลลารสหรัฐฯ โดยมีประเทศจีนเปนกลไกสําคัญในการผลกัดันการฟนตัวของการทองเที่ยวของโลก 

องคการการทองเที่ยวโลก ประมาณการวาภายในป พ.ศ. 2563 จะมจีํานวนนักทองเที่ยวถึง 1,561 

ลานคน โดยที่มีอัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวเฉลีย่รอยละ 4.1 ตอป  

        การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตาม

สภาพเศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึง

ความคุมคามากข้ึน ประกอบกับการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึน ใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทาง นิยม

เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมิภาค

เดียวกันมากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมทีส่นใจการทองเทีย่วในความสนใจพิเศษ เชน การ

ทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

การทองเที่ยวชุมชน การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการ

ทองเที่ยวมีความสนใจพิเศษมีแนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในอนาคต

ที่มีแนวโนมทีจ่ะเรียนรูและไดรบัประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครัง้ เขาถึงแกนแท

ของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม รวมทั้งตองการสัมผัสธรรมชาติที่บรสิุทธ์ิ เนนกจิกรรมที่เปนมิตรกับ

สิ่งแวดลอม ใหความสําคัญกบัความปลอดภัย 

      (1.2) สรปุสาระสําคัญ 

          สภาพปญหา/ ความตองการ:   

  จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวสําคัญที่สรางรายได และสรางช่ือเสียงใหกับ

จังหวัด อาทิ สวนนกชัยนาท เข่ือนเจาพระยา วัดปากคลองมะขามเฒา วัดธรรมามลูวรวิหาร วัดพระ

บรมธาตุวรวิหาร และพิพิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุนี เปนตน ในสวนของประเพณีและกจิกรรม

สงเสริมการทองเที่ยวทีส่ําคัญและเปนทีรู่จกัของนักทองเที่ยว ไดแก งานมหกรรมหุนฟางนกและงาน

กาชาดจังหวัดชัยนาท งานวันสมโอขาวแตงกวาจังหวัดชัยนาท งานประเพณีแขงเรือชิงถวย
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พระราชทานสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ และแหเทียนพรรษา และขุนสรรควีระชนแหงลุมแมนํ้า

นอย เปนตน 

         สถิติจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผาน

มา ป 2556 -2558 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป 2556 มีจํานวนนักทองเที่ยวเทากบั 402,894 คน  

และในป 2557 เทากับ 523,053 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 29.82 สําหรับป 2558  มีจํานวนนักทองเที่ยว

เทากับ 739,621 คน เพิ่มข้ึนจากป 2557 รอยละ 41.40 ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท  ในระยะ 3 ปทีผ่านมา (พ.ศ. 2556 – 2558) ก็เพิ่มข้ึนสอดคลองกบัจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน โดยในป 2557 เพิ่มข้ึนจากป 2556 รอยละ 33.83 คือ จาก 511.37 ลานบาท  

เพิ่มเปน 684.35 ลานบาท และในป 2558 มีรายไดเทากับ 1,023.26 ลานบาท เพิ่มข้ึนจากป 2557 

รอยละ 49.52   

           ในสวนของการทองเที่ยวเชิงสุขภาพที่กําลังเปนที่นิยม และสนใจของนักทองเที่ยว 

จังหวัดชัยนาทเลง็เห็นถึงคุณประโยชนนานัปการของการข่ีจกัรยาน  จึงไดรวมกบัชมรมจกัรยานเพื่อ

สุขภาพจังหวัดชัยนาท ซึ่งมีความเขมแข็ง และจากสํารวจขอมูลกลุมผูใชรถจักรยานเพื่อสุขภาพและ

ทองเที่ยวในพื้นที่ 8 อําเภอ มีจํานวน 44 กลุม/ มีสมาชิก 2,362 คน สงเสรมิใหประชาชนหันมาออก

กําลังกายโดยการปนรถจักรยาน ลดการใชรถยนตสวนบุคคลหันมานิยมใชรถจักรยานในชีวิตประจําวัน 

และปนจักรยานเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว โดยไดมีการจัดกจิกรรมสงเสริมการปนจักรยานเพือ่การออก

กําลังกายและการทองเที่ยวมาต้ังแตป 2558 ซึ่งปรากฏวามนัีกปนทั้งชาวชัยนาท และนักปนจากทั่ว

ประเทศเขารวมกิจกรรมจํานวนมากกจิกรรมละประมาณ 2,000 คน ซึ่งถือวาประสบความสําเร็จอยาง

ดีย่ิง นอกจากจะเปนการสงเสรมิการออกกําลังกายแลว ทําใหธุรกจิการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท

เติบโตข้ึน และ 2 ปทีผ่านมาจงัหวัดชัยนาทไดรบังบประมาณในการพัฒนาเสนทางจกัรยานจาก

กรมการทองเที่ยว และงบพัฒนาจังหวัด ทําใหความพรอมในเรื่องเสนทางซึ่งเปนโครงสรางพื้นฐาน

สําคัญทีจ่ะรองรับนักปนจกัรยานไดมากย่ิงข้ึน   

         ประกอบกบักระทรวงคมนาคม กรมทางหลวงไดจัดทําโครงการกอสรางถนนที่จะใช

ทําทางจกัรยาน โครงการกอสรางทางจักรยานเฉลมิพระเกียรติ พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว 5 

ธันวาคม 2558 ระยะทาง 184.4 กิโลเมตร อยูในความรับผดิชอบของ 3 หนวยงาน คือ กรมทางหลวง

ชนบท ระยะทาง 124.8 กิโลเมตร กรมทางหลวง ระยะทาง 55 กิโลเมตร และองคการปกครองสวน

ทองถ่ิน (อปท.) ระยะทาง 5 กิโลเมตร สําหรบัแนวเสนทางจะพาดผาน 5 จังหวัด มีจุดเริม่ตนที่

ศูนยบริการการกีฬา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร จงัหวัดปทุมธานี มุงหนาสูทางหลวงหมายเลข 3214 

(เสนทางขางมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร) ผานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จังหวัดอางทอง จังหวัดสงิหบุรี

มาสิ้นสุดที่เข่ือนเจาพระยา จงัหวัดชัยนาท เสนทางน้ีนอกจากจะเปนทางจักรยานเพื่อเปนพื้นที่

สันทนาการใหประชาชนไดใชออกกําลงักายดวยการปนจกัรยานแลวยังเปนการสงเสริมการทองเที่ยว
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ของประเทศดวย เน่ืองจากตลอดเสนทางทั้ง 5 จังหวัด จะมแีหลงทองเที่ยวทางโบราณสถานมากมาย

กระจายตามพื้นที่ตาง ๆ  

       จังหวัดชัยนาทเห็นวาจากศักยภาพและความพรอมของจังหวัดชัยนาทขางตน และ

โอกาสในการทีจ่ะเช่ือมโยงการทองเที่ยวกับแหลงทองเที่ยวตางๆตามเสนทางที่กรมทางหลวงไดจัด 

ทําข้ึน จึงไดจัดทําโครงการสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ (กิจกรรมหลัก: สงเสริมการปนจักรยาน

เพื่อการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ) ข้ึน 

ความเรงดวน: มีความจําเปนตองดําเนินการ เน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสราง

อาชีพและสรางรายไดใหกับประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการ

จําหนายสินคาที่ระลึก และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พกั รานอาหาร  

และบริการดานสุขภาพ เปนตน ซึ่งจะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกจิของจังหวัด 

  (2) ขอมูลทั่วไปของโครงการ 

       (2.1) วัตถุประสงคของโครงการ 

1) เพื่อกระตุนและสงเสริมใหนักทองเที่ยวทุกกลุมเกิดการเดินทางทองเที่ยว

ภายในประเทศเพิ่มมากข้ึน  

2) เพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงสุขภาพโดยการเช่ือมโยงกบักจิกรรมการปนจกัรยาน   

3) เพื่อดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน 

4) เพื่อกระตุนเศรษฐกิจใหเกิดการหมุนเวียนอยางคลองตัว โดยการสรางโอกาสและ

กระจายรายไดใหแกประชาชนในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท 

       (2.2) สถานภาพของโครงการ 

          โครงการเดิม   โครงการใหม 

 

           (2.3) ประเภทของโครงการ 

          พัฒนา   ดําเนินงานปกติ 

 

           (2.4) ระยะเวลาดําเนินงานโครงการ 1 ป: เริ่มตนปงบประมาณ พ.ศ. 2561  

(1 ตุลาคม 2560) สิ้นสุดปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (30 กันยายน 2561)                        

       (2.5) สถานที่ดําเนินโครงการ: จังหวัดชัยนาท 
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     (3) กลุมเปาหมาย และผูมสีวนไดสวนเสีย 

      (3.1) กลุมเปาหมาย: นักปนจักรยานในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท  

      (3.2) ผูมสีวนไดสวนเสีย: ประชาชนจงัหวัดชัยนาท นักปนจกัรยานและนักทองเที่ยว

จากจงัหวัดตาง ๆ 

(4) เปาหมาย ผลลัพธ และผลกระทบโครงการ 

  (4.1) เปาหมายโครงการ 

ตัวช้ีวัด จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ขารวมกิจกรรมการปนจักรยานเพิ่มข้ึน รอยละ 20 

     (4.2) ผลผลิต 

1) เสนทางจกัรยานไดรบัการพัฒนาและปรับปรงุใหไดมาตรฐาน จํานวน 1 เสนทาง  

2) จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ขารวมกจิกรรมการปนจักรยานเพิ่มข้ึน รอยละ 20   

     (4.3) ผลลัพธ 

1) จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 7 

2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิม่ข้ึน รอยละ 2 

              (4.4) ผลกระทบ     

    เชิงบวก:   1) นักปนจักรยานมสีุขภาพรางกายสมบูรณแข็งแรงข้ึน 

                    2) ลดภาระคาใชจายในการรักษาพยาบาล 

                   3) ประชาชนจังหวัดชัยนาทมีคุณภาพชีวิตดีข้ึน  

เชิงลบ:   - 

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



98 

(5) แนวทางการดําเนินงาน  

(แสดงรายละเอียดกจิกรรมที่จะทําภายใตโครงการทีจ่ังหวัดเสนอขอ และทําเครื่องหมาย        

ลงในชองระยะเวลาทีจ่ะเริ่มดําเนินการของแตละกิจกรรมสําคัญดวย) 

 

กิจกรรมสําคัญ 
ระยะเวลาที่จะเริ่มดําเนินการ 

ก.ย.–ธ.ค. 60 ม.ค.-มี.ค. 61 เม.ย.-มิ.ย. 61 ก.ค- ก.ย. 61 

กิจกรรมที่ 1: พัฒนาเสนทางจักรยาน 

 หนวยงานรับผิดชอบ: แขวงทางหลวง

ชัยนาท 

    

1.1 กอสรางเสนทางจักรยาน Bike Lane  

(ทางหลวงหมายเลข 1 ตอนควบคุม 0700  

ตอน ดอนรังนก – หางนํ้าหนองแขม  

ระหวาง กม.294+400 – กม.300+000 (ขา

เขา จ.ชัยนาท)  ระยะทาง  5.6 กม. 

    

1.2 ปรับปรุงภูมิทัศนเสนทางจักรยาน 

ทางหลวงหมายเลข 1 ตอนควบคุม 0700 

ตอน ดอนรังนก – หางนํ้าหนองแขมระหวาง 

กม.282+000 – กม.290+050 (ขาเขา จ.

ชัยนาท) ระยะทาง 8.050 กม. (เสนทางที่ได

ดําเนินการไปแลวเม่ือป 2559 –2560) โดย

การปลูกไมดอก ไมประดับบริเวณเกาะแบง

ถนนระหวางทางจักรยานกับทางสายหลัก

ตลอดเสนทาง เปนการจัดสรรชองทางขี่

จักรยาน และสรางสภาพภูมิทัศนที่สวยงาม

ใหนักปน  

    

กิจกรรมที ่2: การจัดกิจกรรม (Event)  

สงเสริมการปนจักรยาน 

หนวยงานรับผิดชอบ: สวนราชการ

รับผิดชอบกิจกรรมประจําเดือน 

    

2.1 ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมสงเสริม

การปนจักรยาน  ผานส่ือตาง ๆ       

2.2 จัดกิจกรรมสงเสริมการปนจักรยาน   

2 เดือน/ ครั้ง 
    
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(6) วิธีการดําเนินงาน   

    ดําเนินการเอง            จางเหมา 

 

      (7) วงเงินของโครงการ  28,200,000 บาท 

(8) ความพรอมของโครงการ              

(8.1) พื้นที่ดําเนินโครงการ 

                  ดําเนินการไดทันท ีหมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการหรือไดรับอนุญาตตามกฎหมายแลวและสามารถดําเนินการไดทันท ี

                  อยูในระหวางเตรียมการ หมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการแลว อยูในระหวางจัดเตรียมพื้นที่ หรือกําลงัแกไขปญหา/ อุปสรรคตาง ๆ หรือเตรียมการ

ขออนุญาตตามกฎหมาย 

 อยูในระหวางศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพืน้ที่ดําเนินการ 

 

(8.2) แบบรูปรายการ/ แผนการปฏิบัติงาน 

 มี และสมบรูณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการทีใ่ช)......................... 

 มี แตยังไมสมบูรณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)................... 

 ไมมี  

 

(8.3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดําเนินการ 

             บุคลากรมีประสบการณ  ทั้งหมด     

 บางสวน   

 ไมมีประสบการณ 

            เครื่องมือดําเนินการ        มีพรอมดําเนินการไดทันท ี

         มีบางสวนตองจัดหาเพิ่มเติม 

                                                         ไมมี ตองจัดหาเพิม่เติม 

                    เทคนิคในการบรหิารจัดการ  มีประสบการณสูง 

           มีประสบการณปานกลาง 

           ไมมีประสบการณ 
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(8.4) ผลกระทบสิ่งแวดลอม 

             ผานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติแลว 

              อยูระหวางการพิจารณาของคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ 

              คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติยังไมพจิารณา 

             

  (8.5) รายงานการศึกษาความเหมาะสม (FS) 

            ไมตองทํารายงานการศึกษา 

             ตองทํารายงานการศึกษา 

 

  (9) วิธีการบรหิารจัดการหรือการดูแลบํารุงรักษาเมื่อโครงการแลวเสรจ็ เพือ่ใหเกิดความ

ย่ังยืนของโครงการ: 

               1) เสนทางจักรยานซึง่ดําเนินการบนเสนทางทีอ่ยูในความรบัผิดชอบของแขวงทาง

หลวงชัยนาท แขวงทางหลวงชัยนาทซึ่งมีบุคลากรพรอม จะดําเนินการดูแลรักษาเสนทาง และสภาพ

ภูมิทัศนที่ไดปรบัปรุงใหอยูในสภาพทีส่มบูรณ โดยการมสีวนรวมของสมาชิกชมรมจักรยานจงัหวัด

ชัยนาท 

               2) ชมรมจกัรยานเพื่อสุขภาพจังหวัดชัยนาท จะเปนองคกรหลักในการสืบสานการ

จัดกิจกรรมสงเสริมการปนจักรยานของจงัหวัดชัยนาทใหเปนสวนหน่ึงของกิจกรรมสงเสริมการ

ทองเที่ยวที่ย่ังยืนและเปนทีรู่จักของนักปนและนักทองเที่ยวโดยทั่วไป                                         

 (10) ปญหา อปุสรรคและขอจํากัด: ไมมี                                                                                                             

 

ชื่อโครงการ: สงเสริมกิจกรรมการทองเท่ียววิถีชีวิตชุมชน 

กิจกรรมหลัก: สงเสรมิกิจกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน วงเงิน 9,510,000 บาท 

ประเด็นยุทธศาสตรของจงัหวัด: การเพิม่ศักยภาพดานการทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูและวิถีชุมชน 

กลยุทธ: สงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว 

หนวยดําเนินการ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

ผูรบัผิดชอบโครงการ: นายประสาน หงษทอง     

ตําแหนง: ทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

สถานที่ติดตอ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   หมายเลขโทรศัพท : 0 5647 6644  

 (1) หลกัการและเหตุผล 

                (1.1) ที่มา: (ระบุ เชน มติ ครม. นโยบายรัฐบาล แผนพัฒนาจังหวัด/ กลุมจงัหวัด 

หรืออื่น ๆ) 
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ตามแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันอยางย่ังยืน เปาหมายที่ 2 การสราง

ความเขมแข็งใหเศรษฐกิจรายสาขา ไดมีแนวทางการพฒันาภาคบริการและการทองเที่ยว โดยเสรมิ 

สรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต 

สงเสริมการลงทุนเพื่อการพัฒนาปจจัยสนับสนุนภาคบริการและการทองเที่ยว และปรบัโครงสราง 

การบริหารจัดการดานการทองเที่ยว 

 คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบในการจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560 

– 2579) โดยมีวิสัยทัศน “ประเทศมีความมั่นคง มัง่ค่ัง ย่ังยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนา

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยในภาคบริการไดเนนใหธุรกิจบรกิารเดิมไดรบัการพัฒนา

ยกระดับคุณภาพและศักยภาพใหสงูข้ึน และสงเสริมธุรกจิบริการอนาคตใหเปนฐานรายไดใหม โดยมุง

สูการเปนศูนยกลางการลงทุน และการใหบริการของภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนสงเสรมิประเทศไทยมี

การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง และมุงประโยชนสวนรวมอยางย่ังยืน ใหความสําคัญกับการมี

สวนรวมของประชาชนทุกภาคสวน เพือ่การพฒันาในทุกระดับอยางสมดุลมีเสถียรภาพ และย่ังยืน 

       การทองเที่ยวของประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง ถึงแมวาสถานการณความ

ไมแนนอนทั้งจากผูกอการราย ภัยธรรมชาติ โรคระบาด และการปรับตัวของราคานํ้ามันเช้ือเพลิงที่

สูงข้ึน ตลอดจนความไมแนนอนทั้งในดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ลวนแต

เปนปจจัยลบตอการทองเที่ยว แตแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวจากทั่วโลกยังคงเพิม่ข้ึนอยาง

ตอเน่ือง องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: UNWTO) คาดการณวาจะมี

จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางระหวางประเทศทั่วโลก รวมทัง้สิ้นประมาณ 900-920 ลานคน เพิ่มข้ึน

รอยละ 3-4 ในทุกป และกอใหเกิดรายไดดานการทองเที่ยวทั่วโลกประมาณ 870-880 พันลาน

ดอลลารสหรัฐฯ โดยมีประเทศจีนเปนกลไกสําคัญในการผลกัดันการฟนตัวของการทองเที่ยวของโลก 

องคการการทองเที่ยวโลก ประมาณการวาภายในป พ.ศ. 2563 จะมีจํานวนนักทองเที่ยวถึง 1,561 

ลานคน โดยที่มีอัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวเฉลีย่รอยละ 4.1 ตอป  

        การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตาม

สภาพเศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึง

ความคุมคามากข้ึน ประกอบกับการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึน ใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทาง นิยม

เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมภิาคเดียวกัน

มากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมที่สนใจการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวชุมชน
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การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ  

มีแนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกบัพฤติกรรมของนักทองเทีย่วในอนาคตที่มีแนวโนมที่จะเรียนรูและ

ไดรับประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครั้ง เขาถึงแกนแทของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมทั้งตองการสมัผสัธรรมชาติที่บริสทุธ์ิ เนนกิจกรรมทีเ่ปนมิตรกบัสิง่แวดลอม ใหความสําคัญกับความ

ปลอดภัย 

(1.2) สรปุสาระสําคัญ 

             สภาพปญหา/ ความตองการ:   

จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวสําคัญที่สรางรายได และสรางช่ือเสียงใหกับจังหวัด 

อาทิ สวนนกชัยนาท เข่ือนเจาพระยา วัดปากคลองมะขามเฒา วัดธรรมามลูวรวิหาร วัดพระบรมธาตุ

วรวิหาร และพพิิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุนี เปนตน ในสวนของประเพณีและกจิกรรมสงเสรมิการ

ทองเที่ยวที่สําคัญและเปนทีรู่จักของนักทองเที่ยว ไดแก งานมหกรรมหุนฟางนกและงานกาชาดจงัหวัด

ชัยนาท งานวันสมโอขาวแตงกวาจังหวัดชัยนาท งานประเพณีแขงเรือชิงถวยพระราชทานสมเด็จ

พระเทพรัตนราชสุดาฯ และแหเทียนพรรษา และขุนสรรควีระชนแหงลุมแมนํ้านอย เปนตน 

         สถิติจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผาน

มา ป 2556 -2558 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป 2556 มีจํานวนนักทองเที่ยวเทากบั  402,894 คน  

และในป 2557 เทากับ 523,053 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 29.82 สําหรับป 2558  มีจํานวนนักทองเที่ยว

เทากับ 739,621 คน เพิ่มข้ึนจากป 2557 รอยละ 41.40 ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ปทีผ่านมา (พ.ศ. 2556 – 2558) ก็เพิ่มข้ึนสอดคลองกับจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน โดยในป 2557 เพิ่มข้ึนจากป 2556 รอยละ 33.83 คือ จาก 511.37 ลานบาท 

เพิ่มเปน 684.35 ลานบาท และในป 2558 มีรายไดเทากับ 1,023.26 ลานบาท  เพิ่มข้ึนจากป 2557 

รอยละ  49.52   

           ปจจุบันการทองเที่ยวโดยชุมชน (Community – Based Tourism – CBT) มีอัตรา

การขยายตัวอยางรวดเร็ว เน่ืองจากรปูแบบของการจัดการโดยชุมชนเปนวิธีการจัดการทองเที่ยวแบบ

หน่ึงทีม่ีศักยภาพ เนนกระบวนการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการและสนับสนุนการอนุรักษ

ทรัพยากรธรรมชาติ รวมทั้งทรัพยากรการทองเที่ยวในตัวเอง บงบอกถึงอัตลักษณ เอกลักษณของพื้นที่

ไดอยางชัดเจน แสดงใหเห็นถึงการทองเที่ยวที่นําเสนอองคความรูผานกจิกรรมการทองเที่ยวทีส่ามารถ

บอกเลาเรื่องราวจากสภาพความเปนอยูของวิถีชุมชน คงเอกลักษณไวซึ่งประเพณีและวัฒนธรรมของคน

ในชุมชนที่มีคุณคาของทรัพยากร การทองเที่ยวที่ยังคงเหลือไวจนถึงปจจุบัน กจิกรรมการทองเที่ยวจึง

เปนกจิกรรมอยางหน่ึงทีเ่ผยแพรเอกลักษณของชุมชนเฉพาะถ่ินตามแบบวิถีไทยด้ังเดิม และสรางรายได

โดยกระจายรายไดจากภาครัฐสูชุมชนแลว ยังเปนการกระตุนเศรษฐกจิดานการทองเที่ยวของจังหวัด

สงผลใหเศรษฐกิจดานการทองเที่ยวเติบโตข้ึน 
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สําหรับการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน น้ัน จังหวัดชัยนาทมีงานประเพณี และวัฒนธรรม รวมถึงกิจกรรม

ทองเที่ยววิถีชุมชน ที่มีเอกลกัษณเปนของตนเองจํานวนมาก ที่คนในชุมชนมีความเขมแข็ง และความ

รวมมือกันในการสืบสานกันมาเปนเวลายาวนาน ควรคาแกการอนุรกัษ สืบสานและเผยแพรแตสวน

ใหญเปนการจัดและการทองเที่ยวกันเองภายในชุมชน ยังไมแพรหลายไปสูนักทองเที่ยวภายนอก  

มีเพียงบางกิจกรรมตามทีก่ลาวไปแลวเทาน้ันทีเ่ปนทีรู่จักของนักทองเที่ยวโดยทั่วไป หากไมมกีาร

สงเสริมหรืออนุรักษไวในอนาคตอาจทําใหประเพณี วัฒนธรรมดังกลาวหายไป จังหวัดชัยนาทจึง

เห็นสมควรสงเสริมกจิกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนโดยกําหนดเปนปฏิทินการทองเที่ยวประจํา 

เดือนทั้ง 12 เดือน เพื่อเพิ่มขีดความสามารถดานการทองเทีย่ว เพื่อใหการทองเที่ยวของจังหวัด

ชัยนาท สามารถแขงขันในอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยมุงเนนการพัฒนากิจกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิต

ชุมชนใหเปนทีรู่จกัแพรหลายซึ่งนอกจากจะเปนการเพิ่มรายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

เพื่อตอบสนองยุทธศาสตรการพฒันาจังหวัดแลวยังเปนการอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต

ชุมชน อันทรงคุณคาใหคงอยูสืบไป จงึไดจัดทําโครงการสงเสริมกิจกรรมการทองเที่ยว วิถีชีวิตชุมชน 

(กิจกรรมหลัก: สงเสริมกจิกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน) ข้ึน 

ความเรงดวน: มีความจําเปนตองดําเนินการ เน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสรางอาชีพและ

สรางรายไดใหกบัประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการจําหนาย

สินคาของทีร่ะลกึ และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พัก รานอาหาร และ

บริการดานสุขภาพ เปนตน ซึง่จะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจรญิเติบโตทาง

เศรษฐกจิของจังหวัด 

  (2) ขอมูลทั่วไปของโครงการ 

       (2.1) วัตถุประสงคของโครงการ 

1) เพื่อสงเสรมิใหนักทองเที่ยวเกิดภาวการณทองเที่ยวเปนหมูคณะ และลดสภาวะ

โลกรอนจากการเผาผลาญเช้ือเพลิงอยางไมคุมคาและทองเที่ยวในเมืองไทยเพิ่มมากข้ึน 

2) เพื่อกระตุนและสงเสริมใหนักทองเที่ยวทุกกลุมเกิดการเดินทางทองเที่ยว

ภายในประเทศเพิ่มมากข้ึน ภายใตการทองเที่ยวโดยชุมชน (และเปนทางเลอืกสําหรบัการเดินทาง

ทองเที่ยวใหแกนักทองเที่ยวไดดวย) 

3) เพื่อกระตุนเศรษฐกิจใหเกิดการหมุนเวียนอยางคลองตัว โดยการสรางโอกาสและ

กระจายรายไดใหแกประชาชนในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท  

4) เพื่ออนุรักษและสืบสานประเพณีวัฒนธรรม ซึ่งเปนวิถีชีวิตชุมชนใหคงอยูสบืไป 
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(2.2) สถานภาพของโครงการ 

         โครงการเดิม    โครงการใหม 

  

(2.3) ประเภทของโครงการ 

   พัฒนา    ดําเนินงานปกติ 

   

  (2.4) ระยะเวลาดําเนินงานโครงการ 1 ป: เริม่ตนปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (1 

ตุลาคม 2560) สิ้นสุดปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (30 กันยายน 2561)                     

  (2.5) สถานที่ดําเนินโครงการ: จังหวัดชัยนาท 

     (3) กลุมเปาหมาย และผูมสีวนไดสวนเสีย 

      (3.1) กลุมเปาหมาย: นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ   

 (3.2) ผูมสีวนไดสวนเสีย: ประชาชนและผูประกอบการดานการทองเที่ยวในพื้นที่

จังหวัดชัยนาท 

(4) เปาหมาย ผลลัพธ และผลกระทบโครงการ 

  (4.1) เปาหมายโครงการ 

ตัวช้ีวัด  1) จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ขารวมกจิกรรมสงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิต

ชุมชนเพิ่มข้ึนรอยละ 2 

2) รายไดจากการทองเที่ยวจากดําเนินกจิกรรมสงเรมิการทองเที่ยววิถีชีวิต

ชุมชนเพิ่มข้ึนรอยละ 2 

(4.2) ผลผลิต 

วัฒนธรรม ประเพณี และกจิกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนของจังหวัดชัยนาท

ไดรับการเผยแพรประชาสัมพันธและเปนที่รูจักแกนักทองเทีย่วชาวไทยและชาวตางประเทศ 

(4.3)  ผลลัพธ 

                     1) จํานวนนักทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 2 

                   2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 2 

(4.4) ผลกระทบ     

เชิงบวก: ประชาชนในพื้นที่จงัหวัดชัยนาท มีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มข้ึนสงผล

ใหเศรษฐกจิของจังหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน  

เชิงลบ:   - 
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(5) แนวทางการดําเนินงาน  

(แสดงรายละเอียดกจิกรรมที่จะทําภายใตโครงการทีจ่ังหวัดเสนอขอ และทําเครื่องหมาย        

ลงในชองระยะเวลาทีจ่ะเริ่มดําเนินการของแตละกิจกรรมสําคัญดวย) 

 

กิจกรรมสําคัญ 
ระยะเวลาที่จะเริ่มดําเนินการ 

ก.ย.–ธ.ค. 60 ม.ค.-มี.ค. 61 เม.ย.-มิ.ย.61 ก.ค- ก.ย. 61 

กิจกรรมที่ 1: การประชาสัมพันธกิจกรรม

การทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน 
    

1.1 จัดแถลงขาวภาพรวมของกิจกรรม

สงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิตชมุชน 1 ครั้ง 

และกอนการจัดกิจกรรมในแตละงาน   

หนวยงานรับผิดชอบ: ที่ทําการปกครอง

จังหวัดชัยนาท,สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัด

ชัยนาท, อําเภอหันคา, อําเภอวัดสิงห และ

อําเภอสรรพยา 

    

1.2 การจัดทําส่ือประชาสัมพันธกิจกรรม

สงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนและการ

ประชาสัมพันธเชิญชวนนักทองเที่ยวผานส่ือ

ตาง ๆ เชน วิทยุ โทรทัศน 

หนวยงานรับผิดชอบ:สํานักงานทองเที่ยว

และกีฬาจังหวัดชัยนาท 

    

      

(6) วิธีการดําเนินงาน   

    ดําเนินการเอง            จางเหมา 

      

(7)  วงเงินของโครงการ 1,500,000 บาท 

(8) ความพรอมของโครงการ              

(8.1) พื้นที่ดําเนินโครงการ 

                ดําเนินการไดทันท ีหมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการหรือไดรับอนุญาตตามกฎหมายแลวและสามารถดําเนินการไดทันท ี

                อยูในระหวางเตรียมการ หมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการแลว อยูในระหวางจัดเตรียมพื้นที่ หรือกําลงัแกไขปญหา/ อุปสรรคตาง ๆ หรือเตรียมการ

ขออนุญาตตามกฎหมาย 
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              อยูในระหวางศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพื้นที่ดําเนินการ 

             

(8.2) แบบรูปรายการ/ แผนการปฏิบัติงาน 

 มี และสมบรูณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการทีใ่ช)......................... 

 มี แตยังไมสมบูรณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)................... 

 ไมมี  

                

(8.3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดําเนินการ 

  บุคลากรมีประสบการณ        ทั้งหมด     

  บางสวน  

  ไมมีประสบการณ 

  เครื่องมือดําเนินการ  มีพรอมดําเนินการไดทันท ี

  มีบางสวนตองจัดหาเพิ่มเติม 

                                           ไมมี ตองจัดหาเพิ่มเติม 

 เทคนิคในการบรหิารจัดการ  มีประสบการณสูง 

  มีประสบการณปานกลาง 

  ไมมีประสบการณ 

 

(8.4) ผลกระทบสิ่งแวดลอม 

 ผานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติแลว 

 อยูระหวางการพิจารณาของคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ 

 คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติยังไมพจิารณา 

 

(8.5) รายงานการศึกษาความเหมาะสม (FS) 

  ไมตองทํารายงานการศึกษา 

 ตองทํารายงานการศึกษา 
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(9) วิธีการบรหิารจัดการหรือการดูแลบํารุงรักษา เมื่อโครงการแลวเสรจ็ เพือ่ใหเกิดความ

ย่ังยืนของโครงการ: 

ทุกภาคสวนในพื้นที่ ทั้งสวนราชการ องคกรปกครองสวนทองถ่ิน และชุมชนในพื้นทีร่วมกัน

จัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนอยางเน่ืองและจังหวัดไดกําหนดกิจกรรมดังกลาวเปน

ปฏิทิน การทองเที่ยวประจําเดือนของจังหวัด โดยจะมีการประชาสัมพนัธการจัดกิจกรรมอยาง

ตอเน่ือง                                         

(10) ปญหา อปุสรรคและขอจํากัด: ไมมี                                                                                                               

 

ชื่อโครงการ: สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเท่ียวเชิงรุก 

กิจกรรมหลัก: จัดทําสื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจังหวัดรูปแบบตาง ๆ วงเงิน 3,000,000 บาท 

ประเด็นยุทธศาสตรของจงัหวัด: การเพิม่ศักยภาพดานการทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูและวิถีชุมชน 

กลยุทธ: สงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว 

หนวยดําเนินการ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

ผูรบัผิดชอบโครงการ: นายประสาน หงษทอง   

ตําแหนง: ทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

สถานที่ติดตอ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจงัหวัดชัยนาท   หมายเลขโทรศัพท: 0 5647 6644  

 (1) หลกัการและเหตุผล 

                (1.1) ที่มา: (ระบุ เชน มติ ครม. นโยบายรัฐบาล แผนพัฒนาจังหวัด/ กลุมจงัหวัด 

หรืออื่น ๆ) 

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันอยางย่ังยืน เปาหมายที่ 2 การสราง

ความเขมแข็งใหเศรษฐกิจรายสาขา ไดมีแนวทางการพฒันาภาคบริการและการทองเที่ยว โดยเสรมิ 

สรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต 

สงเสริมการลงทุนเพื่อการพัฒนาปจจัยสนับสนุนภาคบริการและการทองเที่ยวและปรับโครงสราง 

การบริหารจัดการดานการทองเที่ยว 

  คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบในการจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560 

– 2579) โดยมีวิสัยทัศน “ประเทศมีความมั่นคง มัง่ค่ัง ย่ังยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนา

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยในภาคบริการไดเนนใหธุรกิจบรกิารเดิมไดรบัการพัฒนา

ยกระดับคุณภาพและศักยภาพใหสงูข้ึน และสงเสริมธุรกจิบริการอนาคตใหเปนฐานรายไดใหม โดยมุง

สูการเปนศูนยกลางการลงทุน และการใหบริการของภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนสงเสรมิประเทศไทยมี
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การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง และมุงประโยชนสวนรวมอยางย่ังยืน ใหความสําคัญกับการมี

สวนรวมของประชาชน ทุกภาคสวน เพื่อการพฒันาในทุกระดับอยางสมดุล มเีสถียรภาพและย่ังยืน 

       การทองเที่ยวของประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง ถึงแมวาสถานการณความ

ไมแนนอนทั้งจากผูกอการราย ภัยธรรมชาติ โรคระบาด และการปรับตัวของราคานํ้ามันเช้ือเพลิงที่

สูงข้ึน ตลอดจนความไมแนนอนทั้งในดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ลวนแต

เปนปจจัยลบตอการทองเที่ยว แตแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวจากทั่วโลกยังคงเพิม่ข้ึนอยาง

ตอเน่ือง องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: UNWTO) คาดการณวาจะมี

จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางระหวางประเทศทั่วโลก รวมทัง้สิ้นประมาณ 900-920 ลานคน เพิ่มข้ึน

รอยละ 3-4 ในทุกป และกอใหเกิดรายไดดานการทองเที่ยวทั่วโลกประมาณ 870-880 พันลาน

ดอลลารสหรัฐฯ โดยมีประเทศจีนเปนกลไกสําคัญในการผลกัดันการฟนตัวของการทองเที่ยวของโลก 

องคการการทองเที่ยวโลก ประมาณการวาภายในป พ.ศ. 2563 จะมจีํานวนนักทองเที่ยวถึง 1,561 

ลานคน โดยที่มีอัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวเฉลีย่รอยละ 4.1 ตอป  

        การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตาม

สภาพเศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึง

ความคุมคามากข้ึน ประกอบกับการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึนใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทาง นิยม

เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมิภาคเดียวกัน

มากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมที่สนใจการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวชุมชน  

การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษมี

แนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในอนาคตที่มีแนวโนมที่จะเรียนรูและ

ไดรับประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครั้ง เขาถึงแกนแทของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมทั้งตองการสมัผสัธรรมชาติที่บริสทุธ์ิ เนนกิจกรรมทีเ่ปนมิตรกบัสิง่แวดลอม ใหความสําคัญกับ

ความปลอดภัย 

      (1.2) สรปุสาระสําคัญ 

             สภาพปญหา/ ความตองการ:   

จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวสําคัญที่สรางรายได และสรางช่ือเสียงใหกับ

จังหวัด อาทิ สวนนกชัยนาท เข่ือนเจาพระยา วัดปากคลองมะขามเฒา วัดธรรมามลูวรวิหาร วัดพระ

บรมธาตุวรวิหาร และพิพิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุนี เปนตน ในสวนของประเพณีและกจิกรรม

สงเสริมการทองเที่ยวทีส่ําคัญและเปนทีรู่จกัของนักทองเที่ยว ไดแก งานมหกรรมหุนฟางนกและงาน
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กาชาดจังหวัดชัยนาท งานวันสมโอขาวแตงกวาจังหวัดชัยนาท งานประเพณีแขงเรือชิงถวย

พระราชทานสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ และแหเทียนพรรษา และขุนสรรควีระชนแหงลุมแมนํ้า

นอย เปนตน 

         สถิติจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผาน

มา ป 2556 -2558 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป 2556 มีจํานวนนักทองเที่ยวเทากบั 402,894 คน  

และในป 2557 เทากับ 523,053 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 29.82 สําหรับป 2558  มีจํานวนนักทองเที่ยว

เทากับ 739,621 คน เพิ่มข้ึนจากป 2557 รอยละ 41.40  ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ปทีผ่านมา (พ.ศ. 2556 – 2558) ก็เพิ่มข้ึนสอดคลองกับจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน โดยในป 2557 เพิ่มข้ึนจากป 2556 รอยละ 33.83 คือ จาก 511.37 ลานบาท 

เพิ่มเปน 684.35 ลานบาท และในป 2558 มีรายไดเทากับ 1,023.26 ลานบาท เพิ่มข้ึนจากป 2557 

รอยละ 49.52   

สถานการณการทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาทอยูในภาวการณการแขงขันที่เพิ่มข้ึน  

ไมวาจะเปนรายไดจากการทองเที่ยวและจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในพื้นทีจ่ังหวัด

ชัยนาท อีกทั้งจงัหวัดชัยนาทมีนโยบายสงเสรมิการทองเที่ยว และพัฒนามาตรฐานธุรกิจดานการ

ทองเที่ยวใหไดมาตรฐานและมีคุณภาพอยางย่ังยืน แตจากปญหาดานการรบัรูของประชาชนและ

นักทองเที่ยวทําใหไมทราบขอมลูการทองเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรม และแหลงทองเที่ยวใหมใน

จังหวัดชัยนาท จงึมีความจําเปนอยางย่ิงที่ตองเนนการเขาใจ เขาถึงแหลงทองเที่ยวโดยการสรางแรง

กระตุนการเดินทางของนักทองเที่ยว ผานรูปแบบการประชาสัมพันธที่ตอเน่ือง เพื่อกระตุนใหเกิดการ

เดินทางเขามาทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาทเพิ่มมากข้ึน 

จังหวัดชัยนาท จงึเห็นควรสงเสรมิการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุก เพื่อให

การทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท สามารถแขงขันในอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยมุงเนนกจิกรรมการ

ประชาสมัพันธการทองเที่ยว เพื่อตอบสนองนโยบายรัฐบาลที่มุงเนนสรางรายไดจากการทองเที่ยว 

และเพือ่สรางรายไดใหกับประชาชนในพื้นที่จังหวัดชัยนาทอยางย่ังยืนตอไป จงึไดจัดทําโครงการ

สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุกข้ึน 

ความเรงดวน: มีความจําเปนตองดําเนินการ เน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสราง

อาชีพและสรางรายไดใหกับประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการ

จําหนายสินคาของทีร่ะลกึ และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พกั รานอาหาร 

และบริการดานสุขภาพ เปนตน ซึ่งจะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกจิของจังหวัด 
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(2) ขอมูลทั่วไปของโครงการ 

       (2.1) วัตถุประสงคของโครงการ 

     1) เพื่อสงเสรมิการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรกุของจงัหวัดชัยนาทให

นักทองเที่ยวไดเขาถึงมากย่ิงข้ึน 

2) เพื่อเพิม่จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

3) เพื่อเพิม่รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

(2.2) สถานภาพของโครงการ 

         โครงการเดิม    โครงการใหม 

 

  (2.3) ประเภทของโครงการ 

    พัฒนา    ดําเนินงานปกติ 

 

  (2.4) ระยะเวลาดําเนินงานโครงการ 1 ป: เริ่มตนปงบประมาณ พ.ศ. 2561  

(1 ตุลาคม 2560) สิ้นสุดปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (30 กันยายน 2561)                     

 (2.5) สถานที่ดําเนินโครงการ: จังหวัดชัยนาท 

(3) กลุมเปาหมาย และผูมสีวนไดสวนเสีย 

  (3.1) กลุมเปาหมาย: นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ   

   (3.2) ผูมสีวนไดสวนเสีย: ประชาชนและผูประกอบการดานการทองเที่ยวในพื้นที ่

จังหวัดชัยนาท 

     (4) เปาหมาย ผลลัพธ และผลกระทบโครงการ 

  (4.1) เปาหมายโครงการ 

ตัวช้ีวัด  1) จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 10 

2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 10 

(4.2) ผลผลิต 

นักทองเที่ยวรบัรูขอมูลดานการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน 

(4.3) ผลลัพธ 

                     1) จํานวนนักทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 7 

2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 2 
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(4.4) ผลกระทบ     

เชิงบวก: ประชาชนในพื้นที่จงัหวัดชัยนาท มีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มข้ึนสงผล

ใหเศรษฐกจิของจังหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน  

เชิงลบ:   - 

(5) แนวทางการดําเนินงาน  

(แสดงรายละเอียดกจิกรรมที่จะทําภายใตโครงการทีจ่ังหวัดเสนอขอ และทําเครื่องหมาย        

ลงในชองระยะเวลาทีจ่ะเริ่มดําเนินการของแตละกิจกรรมสําคัญดวย) 

 

กิจกรรมสําคัญ 
ระยะเวลาที่จะเริ่มดําเนินการ 

ก.ย.–ธ.ค. 60 ม.ค.-มี.ค. 61 เม.ย.-มิ.ย.61 ก.ค- ก.ย. 61 

กิจกรรมที่ 1: จัดทําส่ือประชาสัมพันธการ

ทองเที่ยวของจังหวัดรูปแบบตาง ๆ 
    

1.1 จัดทําส่ือประชาสัมพันธการทองเที่ยว

ภาพรวมของจังหวัด ไดแก สถานที่ทองเที่ยว

สําคัญ กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว ที่พัก 

รานอาหาร ของที่ระลึก ผานส่ือตาง ๆ เชน 

ส่ือ Social Network/ ปาย Bill Board/

เอกสารแผนพับ/ คูมือ/ วิทยุ โทรทัศน/  

ชุดนิทรรศการ   

หนวยงานรับผิดชอบ: สํานักงานทองเที่ยว

และกีฬาจังหวัดชัยนาท และสํานักงาน

จังหวัดชัยนาท 

    

      

(6) วิธีการดําเนินงาน   

    ดําเนินการเอง             จางเหมา 

 

      (7) วงเงินของโครงการ 3,000,000 บาท 

        (8) ความพรอมของโครงการ 

              (8.1) พื้นที่ดําเนินโครงการ 

 ดําเนินการไดทันท ีหมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการหรือไดรับอนุญาตตามกฎหมายแลวและสามารถดําเนินการไดทันท ี
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  อยูในระหวางเตรียมการ หมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการแลว อยูในระหวางจัดเตรียมพื้นที่ หรือกําลงัแกไขปญหา/ อุปสรรคตาง ๆ หรือเตรียมการ

ขออนุญาตตามกฎหมาย 

 อยูในระหวางศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพื้นที่ดําเนินการ 

 

(8.2) แบบรูปรายการ/ แผนการปฏิบัติงาน 

 มี และสมบรูณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)......................... 

 มี แตยังไมสมบูรณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)................... 

 ไมมี  

                

(8.3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดําเนินการ 

  บุคลากรมีประสบการณ        ทั้งหมด     

  บางสวน  

   ไมมีประสบการณ 

  เครื่องมือดําเนินการ       มีพรอมดําเนินการไดทันท ี

  มีบางสวนตองจัดหาเพิ่มเติม 

                                     ไมมี ตองจัดหาเพิม่เติม 

 เทคนิคในการบรหิารจัดการ  มีประสบการณสูง 

  มีประสบการณปานกลาง 

  ไมมีประสบการณ 

 

(8.4) ผลกระทบสิ่งแวดลอม 

 ผานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติแลว 

 อยูระหวางการพิจารณาของคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ 

 คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติยังไมพจิารณา 

(8.5) รายงานการศึกษาความเหมาะสม (FS) 

  ไมตองทํารายงานการศึกษา 

 ตองทํารายงานการศึกษา 
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(9) วิธีการบรหิารจัดการหรือการดูแลบํารุงรักษา เมื่อโครงการแลวเสรจ็ เพือ่ใหเกิดความย่ังยืน

ของโครงการ: 

 เมื่อโครงการแลวเสรจ็ นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศใชประโยชนในการเพิ่ม

รายได และใหบริการ และการสงเสรมิการทองเที่ยวไดอยางตอเน่ือง                                         

(10) ปญหา อปุสรรคและขอจํากัด: ไมมี 
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ประวัติผูเขยีน 

 

ช่ือ – นามสกลุ                     นายธนากร พวงไพบูลย 

 

อีเมล    oonggung@gmail.com 

 

ประวัติการศึกษา                     มัธยมศึกษา โรงเรียนชัยนาทพิทยาคม 

ปริญญาตร ีคณะวิศวกรรมศาสตร  

มัลติมเิดียและระบบอินเทอรเน็ต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

 

ประสบการณการทํางาน 

พ.ศ. 2555                             บริษัท อิมแพ็ค เอ็กซบิิช่ัน แมเนจเมนท จํากัด 
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