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บทคัดยอ 

 

การศึกษาเรือ่ง กลยุทธการสื่อสารประชาสัมพันธเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท   

มีวัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษากลยุทธการสื่อสารประชาสัมพนัธของการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 

และ 2) เพื่อศึกษามุมมองของนักทองเที่ยวที่มาจังหวัดชัยนาท การศึกษาครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิง

คุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interviews) กับผูให

ขอมูลหลักจํานวน 2 คน ที่เกี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท และนักทองเที่ยวที่มา

จังหวัดชัยนาทจํานวน 10 คน ผลการศึกษา พบวา  

การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทยังขาดการประชาสมัพันธ ไมมกีารวางแผนและนโยบายที่ชัดเจน 

จึงอาจจะทําใหจังหวัดชัยนาทไมเปนทีรู่จักแพรหลาย แตพยายามพัฒนาใหมีการประชาสัมพันธที่

ตอเน่ือง ทางจังหวัดอยากใหคนในพื้นที่ชวยกันประชาสัมพนัธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทอีกทางหน่ึง 

เน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทเปนจงัหวัดเล็ก ๆ ยังตองอาศัยการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย

ในเรื่องของงบประมาณ เนนทีเ่ด็กและเยาวชนในเขตจงัหวัดใกลเคียงใหเขามาชมสวนนก อยางไรก็ตาม 

ผูวาราชการจังหวัดชัยนาทมีแผนพฒันาจงัหวัดในภาพรวมแตยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว  

นักทองเที่ยวรบัรูขอมูลการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทจากชองทาง ปายโฆษณา ทางเว็บไซต 

และทราบจากเพือ่น ๆ ในกลุม เห็นการแชรในเฟสบุค เหตุผลหลักในการมาทองเที่ยว จังหวัดชัยนาท

ของนักทองเที่ยว ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนทีส่วยงามของจังหวัดชัยนาท และทําบญุไหวพระ

ในวัดตาง ๆ ของจังหวัดชัยนาท ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ปนจักรยานตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัด

ชัยนาท มีการอํานวยความสะดวกจากจงัหวัดที่ดี  
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ABSTRACT 

 

 This study had two objectives: 1) To study the communicative strategy for 

public relations in promoting tourism in Chainat Province, and 2) To examine the 

perspectives of tourists visiting Chainat Province. The research was qualitative, using 

in-depth interviews with two key informants of Chainat Tourism Organization and 10 

visitors in Chainat. 

 The results showed that Chainat Tourism Organization had no distinct plan 

and policy, resulting in the province’s unpopularity. However, the organization has 

tried to make Chainat known to the public continuously. The organization required 

local people to help promote the province’s tourism due to its small territory. 

Chainat needed the financial support from Tourism Authority of Thailand. Besides, 

Chainat focused on children to visit Chainat Bird Park. However, the governor of 

Chainat had a plan to develop the whole province, not emphasizing only tourism. 

 As for visitors, they accessed information about Chainat Province through 

billboards, websites, and peers sharing messages in Facebook. The main reasons 

were to see appealing scenery in Chainat, make merits, and visit temples. Finally, 

visitors favored nature, and bicycling along the route in Chainat because of the 

province’s facilities. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 

ธุรกิจในประเทศต่าง ๆ มีรายได้จากการส่งออกสินค้า การบริการ และการท่องเที่ยว ใน
ประเทศไทยน้ันมีเว็บไซต์การท่องเที่ยว Unseen Tour Thailand (ม.ป.ป.) ทําให้คนรู้จกัสถานที่
ท่องเที่ยวต่าง ๆ มากข้ึน การท่องเที่ยวกลายเป็นอุตสาหกรรม ก่อให้เกิดธุรกิจการบริการ โรงแรม 
สถานที่ท่องเทีย่ว เพราะว่าการสื่อสารสถานที่ทําให้คนรู้จกัเพ่ิมมากขึ้น อุตสาหกรรมทอ่งเที่ยวเป็นอีก
อุตสาหกรรมหนึ่งที่ต้องเปลี่ยนบทบาทจากเดิมโดยปรับระบบการจัดการท่องเที่ยวแบบเดิมไปสู่การ
จัดการท่องเที่ยวยุคใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องตามแผนแม่บทการพัฒนาโลก แผนปฏิบัติที่ 21 (Agenda 
21) เป็นข้อมติที่มีความเห็นรว่มกันเก่ียวกับการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยว ระหว่างประเทศที่ได้รับ
การรับรองจากรัฐที่เข้าร่วมประชุมในการประชุมสหประชาชาติว่าด้วยสิ่งแวดล้อมและการพัฒนา 
หรือที่รู้จักกันว่า “เอิร์ธซัมมิต (Earth Summit)” ซึ่งระบุว่าในการดําเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวต้อง
อยู่ภายใต้ขอบเขตความสามารถในการรองรับของทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ เช่น สิ่งแวดล้อม 
สังคม วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตของชุมชน รวมถึงการรักษาเอกลักษณ์ หรืออัตลักษณ์ของชุมชน 
(ยุวดี นิรันดร์ตระกูล, 2549)   

การท่องเที่ยวมีการนําเสนอเรื่องราววิถีชีวิต วัฒนธรรมต่าง ๆ ที่น่าสนใจ เช่น เทศกาล
สงกรานต์ ผู้ทีม่ีส่วนเกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจําเป็นต้องส่งเสริมรักษาวัฒนธรรม ประเพณี 
คุณค่า วิถีชีวิตท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนและยังเป็นการส่งเสริมให้เกิดความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นให้เกิดความย่ังยืน จากแผนพัฒนาดังกล่าวได้ส่งผลให้เกิดกระแสการ
ปรับตัวของหลายภาคส่วนที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ซึ่งรวมถึงประเทศไทย องค์กรท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย และกระจายลงสู่ภูมิภาคและท้องถิ่นตามลําดับ  เช่น ชาวต่างชาติก็มาเที่ยวต่างจังหวัด
ในเทศกาลต่าง ๆ เช่น พัทยา สมุย กระบ่ี ภูเก็ต หัวหิน เป็นต้น (ยุวดี นิรันดร์ตระกูล, 2549)   

การท่องเที่ยวเป็นการศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่หรือบริเวณท่ีมีคุณลักษณะที่สําคัญทางธรรมชาติ 
เช่น ภูเขา ป่า ทะเล คุณลักษณะที่สําคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เช่น อุทยานประวัติศาสตร์
ของอยุธยา มีการบอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ผ่านทางประวัติศาสตร์อันเป็น 
ผลเก่ียวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม โดยสถาปัตยกรรมทีม่ีคุณค่า 
หรือสภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาติ ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความสวยงามและประโยชน์ที่ได้ 
รับจากธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็น 
อย่างดีไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี (ไกรฤกษ์ ป่ินแก้ว, 2556) 
การท่องเที่ยวกําลังเป็นที่นิยมนับเป็นอุตสาหกรรมหน่ึงที่ได้นําเอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขายเพ่ือดึงดูด
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ความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศ ธุรกิจการท่องเที่ยวของไทยเติบโตเร็วมาก  
ประเทศไทยได้กลายเป็นประเทศที่มีช่ือเสียงและเป็นที่รู้จักกันทั่วโลก ช่วงระยะเวลาเพียง 43 ปี ต้ังแต่ 
พ.ศ. 2503 มนัีกท่องเที่ยวเพียง 81,340 คน และมาถึง พ.ศ. 2547 มนัีกท่องเที่ยวทั้งสิ้น 11,737,413 
คน ซึ่งทวีจํานวนถึง 137 เท่าตัว และปี พ.ศ. 2557 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเข้ามาเที่ยวประเทศไทย 
24,770,000 คน (การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย, 2557) โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวอเมริกันและยุโรป 
ที่ต่างสนใจที่จะเรียนรู้วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ เย่ียมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผัสวิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ของคนในประเทศน้ัน โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและแอฟริกา รวมถึงซื้อของที่ระลึก 
ที่เป็นงานหัตถกรรมและงานฝีมือที่เกิดจากภูมิปัญญาของคนในประเทศนั้น การท่องเที่ยวเพ่ือชมส่ิงที่
แสดงความเป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการ
ดําเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง สิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพ 
แวดล้อมการดําเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคแต่ละสมัย ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา 
ความเช่ือ มุมมอง ความคิด ความนิยมของบุคคลในอดีตที่ถา่ยทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบันผา่นสิ่งเหล่าน้ีมา 
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2557) ด้วยความน่าสนใจของสถานที่ทอ่งเที่ยวทําให้องค์กรที่เก่ียวข้องมี
การส่งเสริมเผยแพร่ข้อมูลประชาสัมพันธ์ให้ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติมาท่องเที่ยวมากข้ึน 

การประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวและสถานที่ท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวมีความ 
สําคัญและจําเป็น เพ่ือเป็นการสร้างรายได้ให้เกิดแก่ชุมชนและช่ือเสียงให้แก่ประเทศน้ัน ๆ ทั้งยังเป็น
การช่วยอนุรักษ์สถานที่ท่องเที่ยวให้คงอยู่ และมีผลทําให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น การสื่อสาร 
จึงมีบทบาทสําคัญในการประชาสัมพันธ์ การที่ธุรกิจท่องเที่ยวของประเทศมีความเจรญิเติบโตก็ส่งผลทํา 
ให้ธุรกิจอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องได้เจริญเติบโตไปด้วย เช่น ธุรกิจโรงแรม ร้านอาหาร สถานที่ให้บริการต่าง ๆ 
รวมถึงร้านขายของที่ระลึกประจําหมู่บ้านจังหวัด ร้านถ่ายภาพหรือแม้แต่ร้านค้า ร้านสะดวกซื้อทั่วไป 
ซึ่งทําให้เกิดการแข่งขันกันทางกลไกทางการตลาด รวมท้ังก่อให้เกิดการจ้างงานเพ่ิมมากขึ้นซึ่งเป็นการ
กระตุ้นเศรษฐกิจ และก่อให้เกิดการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจและสังคมในภูมิภาคต่าง ๆ (สํานักงาน 
สถิติแห่งชาติ, 2557) ตัวอย่างเช่น จังหวัดชัยนาทเริ่มมีรีสอร์ท มีการป่ันจักรยานเพ่ือออกกําลังกาย 
และชมเมือง และการท่องเที่ยวดูเมืองได้อย่างทั่วถึง ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ของชัยนาทและเป็นการพัฒนา 
การท่องเที่ยวด้วย (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) 

จากบรรยากาศการท่องเที่ยวภายในประเทศท่ีเอ้ืออํานวยข้ึน ประกอบกับการเดินหน้าทํา
การตลาดเชิงรุกของหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งช่วยให้นักท่องเทีย่วต่างชาติมาเท่ียวประเทศไทยและส่งผล 
ให้เศรษฐกิจเติบโต จึงเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจได้ในช่วงไตรมาสสุดท้ายของปี พ.ศ. 2557 โดยตัวเลข
จํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติในเดือนธันวาคม พ.ศ. 2557 มีจํานวน 2,841,333 คน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 
11.8 ในปี พ.ศ. 2558 หน่วยงานภาครัฐ เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สํานักงานพัฒนาการ
ท่องเที่ยว สํานักนายกรัฐมนตรี สํานักงานส่งเสริมการประชุมและจัดนิทรรศการ และองคก์รต่าง ๆ  
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ที่เก่ียวกับการท่องเที่ยว เน้นทําการตลาด สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวไทย ทั้งการจัด
กิจกรรมภายในประเทศ และการทําการตลาดในประเทศที่เป็นกลุ่มเป้าหมายที่สําคญัของไทย โดย
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้จัดทําการตลาดภายใต้แคมเปญ “ปีท่องเที่ยววิถีไทย 2558 หรือ 
2015 Discover Thainess” เพ่ือเผยแพร่ศลิปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมไทย นอกเหนือจากการทํา
ตลาดในจังหวัดท่องเที่ยวหลัก 10 อันดับ ได้แก่ เชียงใหม ่ภูเก็ต กระบ่ี เชียงราย ชลบุรี แม่ฮ่องสอน 
ประจวบคีรีขันธ์ สุราษฏร์ธานี ระยอง และเลย ซึ่งจากการจัดทําแผนกระตุ้นการท่องเที่ยวไทยเชิงรุกน้ัน
คาดว่าจะช่วยจูงใจให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเลือกประเทศไทยเป็นหน่ึงในปลายทางท่องเที่ยวอันดับต้น ๆ  

สําหรับทิศทางนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย ในช่วงไตรมาสแรก
ของปี พ.ศ. 2558 น้ี จะมีนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในไทยประมาณ 7.3 ล้านคน 
เติบโตประมาณร้อยละ 15.0 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี พ.ศ. 2557 ซึ่งการเติบโตที่สูงในไตรมาส
แรกของปีน้ี ขณะที่คาดว่าจะสร้างรายได้สู่ธุรกิจที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเท่ียวมูลค่าประมาณ 382,900 
ล้านบาท เติบโตประมาณร้อยละ 16.4 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) สถานที่ท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยมหีลายจังหวัด ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาติหรือท่องเที่ยวตามเทศกาลให้
นักท่องเที่ยวได้เดินทางท่องเท่ียวตามความพึงพอใจ ซึ่งเป็นการสร้างรายได้ในจังหวัดด้วย หน่ึงใน
จังหวัดท่องเที่ยวน้ี คือ จังหวัดชัยนาท 

จังหวัดชัยนาทได้ช่ือว่าเป็นเมืองสําคัญต้ังแต่สมัยสุโขทัย ปัจจุบันจังหวัดชัยนาทจึงมีสถานที่
ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอยู่เป็นจํานวนมากอีกจังหวัดหน่ึง ไม่ว่าจะเป็นวัดพระบรม
ธาตุวรวิหาร พระอารามหลวง วัดเก่าแก่คู่บ้านคู่เมืองมาต้ังแต่สมัยกรุงศรอียุธยาตอนต้น โดยในวัน
เพ็ญเดือน 6 จะมีเทศกาลสมโภชพระบรมธาตุเป็นประจําทุกปี นอกจากน้ี วัดปากคลองมะขามเฒ่า 
หรือวัดหลวงปู่ศุข ที่ชาวบ้านต่างเลื่อมใสศรทัธาในด้านความศักด์ิสิทธ์ิของวิชาอาคม และเคร่ืองราง
ของขลัง วัดกรุณา วัดสําคัญที่ชาวชัยนาทนับถือกันมาก เพราะเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธมหาศิลา 
หรือหลวงพ่อหินใหญ ่ซึ่งนับเป็นพระพุทธรูปศิลาทรายที่ใหญ่ที่สุดของจังหวัด และที่สาํคัญทาง
ประวัติศาสตร์ที่ควรแวะไปชมคือ เมืองอู่ตะเภา เมืองโบราณสมัยทวาราวดีที่มีอายุเก่าแก่นับพันปี 
ปัจจุบันยังคงมีคันคูเมืองปรากฏให้เห็นเด่นชัด (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558) 

นอกจากชัยนาทจะเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานต้ังแต่สมัยสุโขทัยแล้ว ชัยนาทยังมีช่ือ 
เสียงในด้านการท่องเที่ยว สินค้าหัตถกรรม และการเกษตร มีแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญ โดยเฉพาะสวนนก
ชัยนาท ที่นับเป็นแหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สําคัญทีสุ่ดของจังหวัด โดยบนพ้ืนที่ราว 248 ไร่น้ัน สวนนก
ชัยนาทน้ันได้ช่ือว่าเป็นสวนนกที่มีกรงนกใหญ่ที่สุดในเอเชีย เป็นแหล่งรวบรวมพันธ์ุนกที่หลากหลาย 
แถมยังมีอาคารแสดงพันธ์ุปลาลุ่มแม่นํ้าเจ้าพระยา ศูนย์วิทยาศาสตร์ท้องฟ้าจําลอง และหุ่นฟางนก
สวยงามอีกมากมาย แม่นํ้าสองสี วัดต่าง ๆ เช่น วัดปากคลองมะขามเฒ่า (หลวงปู่ศุข) วัดมหาธาตุ  
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วัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดทรงเสวย วัดพระแก้ว การท่องเที่ยวเมืองเก่า เช่น อนุสาวรีย์ขุนสรรค ์
อนุสรณ์สถาน พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติชัยนาทมุนี มลูนิธิบูรณะชนบท ศนูย์วิทยาศาสตร์ หมู่บ้าน
วัฒนธรรมลาวคร่ัง รวมถึงเป็นจังหวัดที่เหมาะแก่การป่ันจักรยานของนักท่องเที่ยว เพ่ือชมทิวทัศน์ที่
สวยงามของจังหวัด โดยจังหวัดชัยนาท เป็นเมืองจักรยาน 12 เดือนแห่งการป่ัน (การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2557) 

นอกจากน้ี สถานที่พักนับเป็นสิ่งจําเป็นสําหรับการท่องเที่ยว มีที่พักทีม่ีรูปแบบและระดับ
ราคาที่หลากหลาย สามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้ทุกความต้องการ ซึ่งที่พักแต่ละแห่งต่างมีการตกแต่ง 
การออกแบบและให้บริการระดับมาตรฐาน นักท่องเที่ยวสามารถเลือกได้ตามความชอบแต่ละบุคคล 
ทางจังหวัดได้มีการจัดทําโครงการวัฒนธรรมความปลอดภัยให้กับชาวชัยนาท โดยเน้นยํ้า และรณรงค์
เร่ืองการขับขี่รถยนต์ด้วยความระมัดระวังและปลอดภัย เพ่ือให้นักท่องเที่ยว และผู้ใช้ทางได้เกิดสํานึก
เร่ืองความปลอดภัยบนท้องถนน เพ่ือให้จังหวัดชัยนาทเป็นแหล่งท่องเทีย่วที่ปลอดภัย ชัยนาทเป็น
จังหวัดเล็ก ๆ ที่มีหัวใจด้านการท่องเที่ยวอันย่ิงใหญ่ไมแ่พ้จังหวัดใดในประเทศไทย โดยมีคําขวัญ
ประจําจังหวัดที่ว่า “หลวงปู่ศุขลือชา เข่ือนเจ้าพระยาลือช่ือ นามระบือสวนนก ส้มโอดกขาวแตงกวา”  
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2557) 

เน่ืองด้วยจังหวัดชัยนาทมีสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร์ สถานที่ท่องเที่ยวที่มีความสวยงาม
ตามธรรมชาติ ทําให้จังหวัดชัยนาทกลายเป็นเมืองที่มีความน่าสนใจต่อนักท่องเที่ยว องค์กรที่รับผิดชอบ
การท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท จะเป็นการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสาํนักงานสุพรรณบุรี โดยมีพ้ืนที่
รับผิดชอบจังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดอ่างทอง และจังหวัดชัยนาท ให้การสนับสนุนนักท่องเท่ียวทั้งชาว
ไทยและต่างประเทศ โดยมีการส่ือสารด้วยแผ่นพับการทอ่งเที่ยวและสร้างสรรค์สื่อการท่องเที่ยวแบบ
มัลติมีเดีย มแีผ่นพับการท่องเที่ยว แผนที่ ภาพถ่าย วิดีโอ อี-เกม อี-การ์ด วอลเปเปอร์ และสกรีน 
เซฟเวอร์ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้เลือกเล่น เลือกดาวน์โหลด ในแต่ละปีจังหวัด
ชัยนาทมีจํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง (การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย, 2558) 
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ตารางที่ 1.1: จํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาทระหว่างปี พ.ศ. 2550-2555 
 

ปี พ.ศ. จํานวนนักท่องเที่ยว (คน) 
2550 243,115 
2551 235,359 
2552 274,123 
2553 220,233 
2554 163,371 
2555 392,174 

 

ที่มา: สถาบันส่งเสริมการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี. (2557). จํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยว
ในจังหวัดชัยนาทระหว่างปี พ.ศ. 2550-2555. สืบค้นจาก http://www.igpthai.org/ 
NS057/userfiles/files/Chainat_Draft.pdf. 

 
 จากตาราง จะเห็นว่าจํานวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาทในแต่ละปีมี
จํานวนเพ่ิมขึ้น จะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทควรเน้นประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติรู้จักมากย่ิงข้ึน ควรดึงจุดเด่นของจังหวัดมาประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยว ถึงแม้จังหวัดชัยนาทจะเป็นจังหวัดเล็ก แต่ยังมีการอนุรักษ์วัฒนธรรม ประเพณีการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเพ่ือพัฒนาให้จังหวัดชัยนาทเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ทัดเทียมจังหวัดอ่ืน จะเห็นได้ว่าการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว และสถานทีท่อ่งเที่ยวให้เป็นที่รู้จักแก่นักทอ่งเที่ยวมีความสําคัญและ
จําเป็น เพ่ือเป็นการสร้างช่ือเสียงและรายได้ให้เกิดแก่ชุมชน ทั้งยังเป็นการช่วยอนุรักษ์สถานที่
ท่องเที่ยวให้คงอยู่ และมผีลทาํให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น  

จากการสัมภาษณ์เบ้ืองต้นผู้มาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาทให้ข้อมูลว่านักท่องเที่ยวมาจังหวัด
ชัยนาทเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ มาท่องเที่ยวชมความงามตามธรรมชาติ เมืองเก่า พิพิธภัณฑ์ ท่องเที่ยววัด 
โดยเห็นว่าจังหวัดชัยนาทมีวัดจํานวนมาก โดยทราบข่าวจากเพ่ือน ๆ จึงหาข้อมูลเพ่ิมเติมทางอินเทอร์เน็ต 
และเสนอแนะว่าทางองค์กรที่เก่ียวข้องควรมีการประชาสัมพันธ์สถานทีท่่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาทให้
มากกว่าน้ี ในเรื่องของสถานท่องเที่ยวที่สําคัญ เก่ียวกับโบราณสถาน และวัดต่าง ๆ สถานที่ท่องเที่ยวที่
นิยม เพราะคนส่วนใหญ่ก็ยังไม่ค่อยนึกถึงการท่องเที่ยวที่จังหวัดชัยนาทเท่าไรนัก (นักท่องเที่ยวหญิง 
ชาวไทย อายุ 37 ปี, พนักงานบริษัทเอกชน, การสื่อสารสว่นบุคคล, 7 มถิุนายน 2558) 

ด้วยเหตุผลที่จังหวัดชัยนาทเป็นจังหวัดที่มีความสําคัญจังหวัดหน่ึง แต่ข้อมูลเรื่องการ
ท่องเที่ยวและสถานที่สําคญัยังไม่แพร่หลายนัก ทําให้นักท่องเที่ยวยังไม่ค่อยรู้จักสถานที่ต่าง ๆ ใน
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จังหวัดน้ีดีพอ ดังน้ัน จากเหตุผลดังกล่าว ทําให้ผู้ศึกษาต้องการทราบว่าต่อไปทางการท่องเที่ยวของ
จังหวัดชัยนาทจะมีกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทอย่างไรบ้าง  
ที่ทําให้ผูท้่องเท่ียวมาเย่ียมชมจังหวัดชัยนาท หน่วยงานต่าง ๆ ของจังหวัดมีการประชาสัมพันธ์
เก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง และผู้ที่มาเที่ยว หรอืมาทําธุระในจังหวัดชัยนาทมีมุมมอง
อย่างไรต่อการท่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 
 
1.2 วัตถุประสงคข์องการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษากลยุทธ์การสื่อสารประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวขององค์กรการท่องเที่ยว
ของจังหวัดชัยนาท  

1.2.2 เพ่ือศึกษามุมมองของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท  
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
ในการศึกษา กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดชัยนาท มีขอบเขต

ของการวิจัยดังน้ี 
1.3.1 ขอบเขตของประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ที่ใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ 1) ผู้ให้ข้อมลูหลกัที่เก่ียวข้องกับ

นักท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท องค์กรการท่องเที่ยวของจังหวัดชัยนาท และ 2) นักท่องเที่ยวที่มา
เที่ยวจังหวัดชัยนาท  

1.3.2 ขอบเขตด้านเวลา 
การศึกษาคร้ังนี้ ใช้ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลต้ังแต่ เดือน

มกราคมถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2558 
1.3.3 ขอบเขตด้านวิธีการศึกษา 
การศึกษาใช้วิธีการเก็บข้อมูลโดยเป็นการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interviews)  

กับผู้ให้ข้อมลูหลักที่เก่ียวข้องกับนักท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท  
 
1.4 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 

1.4.1 ผู้ประกอบธุรกิจและผูท้ี่เก่ียวข้องกับการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว ทราบระดับ
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท 
เพ่ือให้ผู้ประกอบธุรกิจบริการท่องเที่ยวสามารถนําไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนากลยุทธ์การสื่อสาร
และประกอบธุรกิจให้ประสบความสําเร็จและตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 
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1.4.2 นําผลการวิจัยไปต่อยอดองค์ความรู้ใหม่ในการศึกษาการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวหรือศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวแบบอ่ืน ๆ ในอนาคต  
 
1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

กลยุทธ์ประชาสัมพันธ์ หมายถึง ช่องทางการสื่อสารที่จะนําข่าวสารไปสู่กลุ่มเป้าหมาย และ
เป็นเคร่ืองมือ ที่ใช้ในการกระจายข้อมูลข่าวสารที่ก่อให้เกิดความรู้ความเข้าใจที่จะนําไปสู่ภาพลักษณ์
ที่ดีให้แก่องค์กร ในที่น้ีหมายถึง วิธีการสื่อสารของการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท เพ่ือทําให้นักท่องเที่ยว
มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

การท่องเที่ยวในงานวิจัยน้ี หมายถึง การท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ โบราณสถาน สถานที่
ท่องเที่ยวที่มีความสวยงามตามธรรมชาติของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

องค์การท่องเท่ียวของจังหวัดชัยนาท คือ หน่วยงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสาํนักงาน
สุพรรณบุรี โดยมีพ้ืนที่รับผิดชอบจังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดอ่างทอง และจังหวัดชัยนาท ให้การ
สนับสนุนนักทอ่งเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศ 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
ในการวิจัยเรื่อง กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท ผู้วิจัยได้

ทําการศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ดังน้ี 
2.1 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสาร  
2.2 แนวคิดทฤษฎีกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ 
2.3 แนวคิดทฤษฎีการเปิดรับข่าวสาร 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจจากสื่อ 
2.5 โครงสร้างการบริหารงานจังหวัดชัยนาท 
2.6 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
2.1 แนวคิดทฤษฎีการสื่อสาร  

การสื่อสารน้ีเกิดจากแนวความคิดที่ว่า การสื่อสารเป็นกระบวนการ หรือการแลกเปลีย่น 
โดยมีสาระสําคัญที่ว่า ผู้สื่อสารทําหน้าที่ทั้งผู้ส่ง และผู้รับข่าว ในขณะเดียวกัน ไม่อาจระบุว่าการสื่อสาร
เร่ิมต้นและสิ้นสุดที่จุดใด เพราะถือว่า การสือ่สารมีลักษณะเป็นวงกลม และไม่มีทีส่ิ้นสุด ผู้รับข่าว และ 
ผู้ส่งข่าวนอกจากจะทําหน้าที่ทั้งการเข้ารหัส และถอดรหัสแล้วยังเป็นผู้ก่อให้เกิดข่าวสาร และกําหนด
พฤติกรรม 

Rogers (1976 อ้างใน ศิวัช จนัทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 13) ได้ให้ความหมายของการ
ติดต่อสื่อสารว่าเป็นการถ่ายทอดและแลกเปลี่ยนข้อเท็จจริง ความรู้สึก ความคิด หรือการกระทําต่าง ๆ 
โดยมีเจตนาที่จะเปลี่ยนพฤติกรรมของบุคคล พฤติกรรมในที่น้ี หมายถึง การเปลี่ยนความรู้ ความเข้าใจ 
ทัศนคติ และพฤติกรรมที่แสดงออกโดยเปิดเผย 

Ballow, Gilson และ Odiorne (1962 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 13)  
ได้กล่าวว่า การติดต่อสื่อสารในองค์การหมายถึง การแลกเปลี่ยนคําพูด อักษร สัญลักษณ์ หรือข่าวสาร 
เพ่ือให้สมาชิกในองค์การหน่ึงได้เข้าใจความหมายและสามารถเข้าใจฝ่ายอ่ืน ได้ ซึ่งถ้าพิจารณาใน
ทางการบริหารองค์การอาจจะกล่าวให้ชัดเจนขึ้นได้ว่า การติดต่อสื่อสารคือ การกระจายหรือสื่อ
ความหมายเกี่ยวกับนโยบาย และคําสั่งลงไปยังเบ้ืองล่าง พร้อมกับรับข้อเสนอแนะความเห็นและ
ความรู้สึกต่าง ๆ กลับมา 

Schramm (1973 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 13) ได้พยายามอธิบายถึง
กระบวนการติดต่อสื่อสารเป็นวงจรในการแลกเปลี่ยนข่าวสารระหว่างบุคคล 2 คน ซึ่งกระบวนการ
สื่อสารจะเริ่มต้ังแต่การแปลความหมายการถ่ายทอดข่าวสารซึ่งกันและกันเป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นซ้าํ
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กันไปเร่ือย จนกว่าทั้งสองฝ่ายจะเข้าใจซึ่งกันและกัน สรุปไม่มีคําจํากัดความของการสื่อสารอย่างใด
อย่างหน่ึงที่จะนําไปใช้กับพฤติกรรมการสื่อสารได้ทุกรูปแบบ แต่ละคําจาํกัดความจะมีวัตถุประสงค์ 
และผลที่เกิดขึน้แตกต่างกัน จึงทําให้ความหมายของการส่ือสารกว้าง และนําไปใช้ในสถานการณ์ต่าง ๆ 
การพิจารณาความหมายของการสื่อสารจึงต้องเลือกใช้ให้เหมาะสมกับกจิกรรมสื่อสารเป็นเรื่อง ๆ ไป 
ดังน้ันการสื่อสารต้องเก่ียวกับองค์ประกอบสําคัญ ๆ 3 ประการ อันได้แก่ ผู้ส่งข่าวสาร (Sender)  
ผู้รับข่าวสาร (Receiver) และตัวข่าวสาร (Message) เมื่อนํามารวมกันจะเรียกว่าเป็นการสื่อสาร  
การสื่อสารเป็นกิจกรรมที่ไมอ่ยู่น่ิงมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา และมีความยุ่งยากสลับซับซ้อน  
การเรียนรู้รูปแบบต่าง ๆ ของการสื่อสารน้ันมีเหตุผล 4 ประการ คือ 

1) ช่วยให้มีโอกาสท่ีจะเลือกกระบวนการของการส่ือสาร และปัจจัยต่าง ๆ เพ่ือนําไปใช้ 
กับกิจกรรมทางการส่ือสารที่เกิดขึ้นจริง ทั้งน้ีเพราะว่าไม่มีรูปแบบการสื่อสารอย่างใดอย่างหน่ึง 
เพียงชนิดเดียวที่สามารถนําเอาไปใช้กับข้อมูลต่าง ๆ ทางการสื่อสารได้โดยสมบูรณ ์

2) ช่วยให้ค้นพบความจริงใหม่ ๆ เก่ียวกับการสื่อสาร เพราะการสื่อสารแต่ละรูปแบบ 
ย่อมก่อให้เกิดปัญหาต่าง ๆ กัน 

3) ช่วยให้เกิดการคาดคะเนล่วงหน้าเกี่ยวกับการสื่อสารขึ้น และรูปแบบเหล่าน้ีจะช่วยให้ 
คาดคะเนได้ว่า อะไรจะเกิดขึ้นในแต่ละสภาพของการสื่อสาร ซึ่งการคาดคะเนเหล่าน้ีจะช่วยให้ 
การสื่อสารมีประสิทธิภาพ 

4) ช่วยให้สามารถหาวิธีมาวัดปัจจัย และกระบวนการในการสื่อสารต่าง ๆ ได้ เพราะ 
รูปแบบการสื่อสารแต่ละอย่างมักจะมีลักษณะพิเศษที่เป็นของตัวเองในเรื่องเก่ียวกับช่องทางของ 
การสื่อสารหรือวิธีการส่งข่าว ซึ่งจะสามารถวัดข้อมูลที่ถูกส่งออกไปได้ 

Schramm (1973 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 14) ได้กล่าวว่า ช่องทางการ
สื่อสาร (Communication Channel) คือ สื่อกลางสําหรบัใช้นําข่าวสารไปยังผู้รับข่าวสาร หรือเป็น
ตัวกลางที่ข่าวสารเคลื่อนไหวระหว่างผู้ส่งข่าวกับผู้รับข่าว ลักษณะของช่องทางการสื่อสารประกอบด้วย 
3 ส่วน ประการแรก คือ คลื่นเสียง ซึ่งจะนําเสียงของบุคคลแรกส่งต่อให้บุคคลที ่2 ได้ยิน ประการที่สอง 
ผู้ส่งข่าวจะต้องมีความสามารถในการพูด คือ พูดเป็นภาษาที่คนอ่ืนเข้าใจได้ และผู้รับข่าวก็จะต้องฟัง
เป็นและประการสุดท้าย การท่ีจะทําให้คลื่นเสียงเคลื่อนที่ได้จากผู้พูดไปยังผู้ฟังจะต้องมีอากาศเป็น 
ตัวรองรับ ในแง่ของจิตวิทยา ช่องทางการสื่อสารคือ ความรู้สึกทีผู่้รับข่าวสารสามารถรับรู้ข่าวสารจาก 
ผู้ส่งข่าวได้ ช่องทางการสื่อสารเป็นกลไกอย่างหน่ึงของความรู้สึกภาษาที่จะรับรู้ข่าวสารช่องทางการ
สื่อสารจึงรวมถึงการมองเห็น การได้ยินการสัมผสั การได้กลิ่น และการรู้รส  

โดยสรุป ช่องทางการสื่อสารคือ วิธีการที่จะติดต่อสื่อสารที่จะช่วยให้ข่าวสารไปยังผู้รับ 
ข่าวสาร โดยอาศัยช่องทางไปสู่ประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ การมองเห็น การสัมผสั การได้ยิน การได้ 
กลิ่น การลิ้มรส โดยใช้ช่องทางคือ การบันทึกข้อความ คําสั่งเป็นลายลักษณ์อักษร การพูด 
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การสื่อสารความหมายที่มีประสิทธิภาพ ควรใช้ช่องทางหลาย ๆ ช่องทาง ช่องทางการติดต่อสื่อสาร 
มีความสําคัญมากในการติดต่อสื่อสาร ช่องทางที่ใช้ในการติดต่อสื่อสารระหว่างผู้บังคับบัญชากับ 
ผู้ใต้บังคับบัญชา ได้แก่ การพูด (การสั่งงาน การประชุม การติดต่อสื่อสารกันทางโทรศัพท์การส่งข่าว 
การส่งข่าวทางอินเทอร์เน็ต ลายลักษณ์อักษรหรือสิ่งพิมพ์ (จดหมาย หนังสือเวียนประกาศต่าง ๆ 
วารสารภายใน) โสตทัศนูปกรณ์ (เสียงตามสาย) สามารถแบ่งประเภทตามวิธีการต่าง ๆ ดังน้ีคือ  
การติดต่อสื่อสารทางลายลักษณ์อักษร การติดต่อสื่อสารทางวาจา และการติดต่อสื่อสารที่เก่ียวข้อง 
กับเทคโนโลยี 

1) การติดต่อสื่อสารทางลายลักษณ์อักษร (Written Communication) หมายถึง การติดต่อ 
สื่อสารที่แสดงออกโดยการเขียน ซึ่งอาจเป็นตัวอักษร หรือตัวเลขแสดงจํานวนก็ได้ เช่น หนังสือเวียน 
และบันทึกโต้ตอบ (Circulation - Notes - Letters - Memo) ป้าย ประกาศ บันทึกข้อความ รายงาน
ประจําปี แผงข่าวสาร แผ่นปลิว สิ่งตีพิมพ์จดหมายข่าว และวารสาร คู่มือการปฏิบัติงาน เป็นต้น  

2) การติดต่อสื่อสารทางวาจา (Oral Communication) หมายถึง การติดต่อสื่อสารที่แสดง 
ออกโดย การพูด เช่น การประชุมกลุ่ม (Group Meeting) การร้องทุกข์โดยวาจา การปรึกษาหารือ 
(Counseling) การสัมภาษณพ์นักงานที่ออก (Exit Interview) การอบรม การสัมมนา การพบปะตัว   
ต่อตัว การสนทนาเผชิญหน้า การพูดโทรศัพท์ การฝากบอกต่อ และข่าวลือ ซึ่ง สร้อยตระกูล อรรถมานะ 
(2541) กล่าวว่า การติดต่อสื่อสารด้วยคําพูด เป็นวิธีการที่ใช้กันมาก ทีส่ดุในการนําเสนอข่าวสารจาก
บุคคลหน่ึงไปยังอีกบุคคลหน่ึงโดยเฉพาะนักบริหารก็มักจะพบว่า ตนน้ันอยู่ในสภาพแวดล้อมที่เต็มไป 
ด้วยคําพูด แต่ก็ยังพบปัญหาเก่ียวกับวิธีการใช้ภาษาพูด หรือปัญหาเก่ียวกับการใช้คําที่ใช้เฉพาะวงการ
หน่ึง ๆ หรือใช้เฉพาะในกลุ่มคน หรือคําย่อ รหัส ที่ใช้ในองค์การใดองค์การหน่ึง การสื่อสารทางวาจา 4 
ประกอบด้วย 

2.1) การสนทนา แบ่งออกเป็น การสนทนาในเรื่องทั่วไป และการสนทนาในเชิงให้ 
คําปรึกษาในการปฏิบัติงานร่วมกัน 

2.2) การสัมภาษณ์ เป็นการสนทนาที่แบ่งหน้าที่ผู้พูดแน่นอน คือ ฝ่ายหน่ึงถาม  
ฝ่ายหน่ึงตอบ 

2.3) การออกคําสั่งด้วยวาจา เป็นเร่ืองที่ปฏิบัติกันอยู่เป็นประจําทุกหน่วยงาน การใช้ 
วาจาสั่งงาน ควรสั่งด้วยลักษณะที่เด็ดขาด แต่นุ่มนวล โดยผู้บริหารควรคํานึงถึงสถานการณ์ด้วยว่า 
ควรออกคําสั่งแบบใดกับผู้รับคําสั่ง 

2.4) การประชุม การประชุมเป็นกิจกรรมทีบุ่คลากรในหน่วยงานจะต้องเข้าไปมีส่วน 
ร่วมเสมอ เพราะเป็นกิจกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อการปฏิบัติงานเป็นอย่างมาก 
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3) การติดต่อสื่อสารที่ต้องใช้เทคโนโลยี (Technologies Communication) เทคโนโลยี 
การสื่อสาร เป็นเคร่ืองมือทางเทคนิคที่มีประโยชน์เป็นส่วนย่อยกลุ่มหน่ึงของเทคโนโลยีในสังคม 
การประชาสัมพันธ์โดยการใช้สื่อเครือข่ายสังคมออนไลน์ช่วยให้การท่องเที่ยวประสบความสําเร็จ อัน
เน่ืองมาจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป จึงเป็นส่วนสําคัญที่การท่องเที่ยวต้องมีการ
ปรับตัวโดยทําการตลาด จัดให้มีการประชาการสัมพันธ์การท่องเที่ยว และให้ข้อมูลที่ทนัสมัยผ่านสื่อ
เครือข่ายสังคมออนไลน์ทําให้เข้าถึงผู้บริโภคในเครือข่ายสงัคมออนไลน์และช่วยให้นักทอ่งเที่ยวจดจํา
สถานที่ท่องเทีย่วได้ โดยที่เสียค่าใช้จ่ายไม่สงูมากนัก  

การสื่อสารมีรปูแบบที่หลากหลายทั้งรูปและเสียง Bill Gates (1999 อ้างใน นัยนา กิจบํารุง, 
2556, หน้า 34) ทํานายว่า การสร้างเอกภาพในเทคโนโลยีการสื่อสารจะช่วยขจัดช่องว่างระหว่าง
วิธีการสื่อสารต่าง ๆ ทั้งอีเมล เสียง การประชุมผ่านเว็บไซต์ และรูปแบบอ่ืน ๆ อีกมากมาย ที่เราใช้ใน
ชีวิตประจําวันของเรา เทคโนโลยีดังกล่าวจะช่วยให้เราเติมเต็มช่องว่างระหว่างอุปกรณ์ที่เราใช้ติดต่อกับ
ผู้อ่ืนเมื่อเราต้องการข้อมูล และการประยุกต์ใช้เคร่ืองมือเหล่าน้ันกับกระบวนการในการดําเนินธุรกิจที่
เราจําเป็นต้องใช้ข้อมูล มันจะมีผลกระทบต่อผลิตภาพ ความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ และความร่วมมือกัน
อย่างลึกซึ้งทีเดียว 

องค์ประกอบของกระบวนการสื่อสาร 
การสื่อสารมีองค์ประกอบที่สําคัญ 4 ประการ คือ (สมิต สชัฌุกร, 2547) 
1) ผู้ส่งสาร (Source) คือ ผูต้ั้งต้นทําการสื่อสารกับบุคคล หรือกลุ่มบุคคลอ่ืน ผู้ส่งสาร 

อาจเป็นบุคคลเดียว หรืออาจจะมีมากกว่าหน่ึงคนก็ได้ องค์การหรือหน่วยงานที่เป็นผู้เร่ิมกระทํา 
การให้เกิดการสื่อสารก็ถือได้ว่าเป็นผู้ส่งสาร เช่น การท่องเที่ยวมีการสื่อสารประชาสัมพันธ์กับ
นักท่องเที่ยวในเรื่องของสถานที่ท่องเที่ยว คําแนะนําในการเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ของจังหวัด 

2) สาร (Message) คือ สาระ เร่ืองราว ข่าวสาร ที่ผู้ส่งสารต้องการส่งออกไปสู่บุคคล หรือ 
กลุ่มบุคคลอ่ืน สารอาจเป็นสิ่งที่มีตัวตน เช่น ตัวหนังสือ ตัวเลข รูปภาพ วัตถุต่าง ๆ หรือสัญลักษณ์ 
ใด ๆ ที่สามารถให้ความหมายเป็นที่เข้าใจได้ 

3) ช่องทางที่จะส่งสาร หรือสื่อ (Channel or Medium) คือ เคร่ืองมือ หรือช่องทางที่ผู้ส่ง 
สารจะใช้ เพ่ือให้สารน้ันไปถึงบุคคล หรือกลุ่มบุคคลรับ ช่องที่จะส่งสาร หรือสื่อต่าง ๆ ที่จะนําสาร 
ไปยังผู้รับสารตามท่ีผู้ส่งสารมุ่งหมาย อาจจะเป็นสื่อธรรมชาติ เช่น อากาศ เป็นช่องทางที่คลื่นเสียง 
ผ่านไปยังผู้ฟังเสียง หรืออาจจะเป็นสื่อที่มนุษย์ประดิษฐ์ขึน้ เช่น วิทยุ โทรทัศน์ โทรศพัท์ เป็นต้น 

4) ผู้รับสาร (Receiver) คือ บุคคลหรือกลุม่บุคคลทีส่ามารถรับทราบสารของผู้ส่งสารได้ 
ผู้รับสารเป็นจุดหมายปลายทางของข่าวสารเป็นบุคคลสําคัญในการช้ีขาดว่า การสื่อสารเป็นผล 
หรือไม่ ในที่น้ีผู้รับสารอาจเป็นผู้ที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดชัยนาท 
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หลักสาํคัญในการสื่อสาร 
วิจิตร อาวะกุล (2525) ได้กลา่วถึง การสื่อสารที่มีประสิทธิผลต้องมีองค์ประกอบ 

7 ประการ คือ 
1) ความน่าเช่ือถือ (Credibility) การสื่อสารจะได้ผลน้ัน ต้องมีความเช่ือถือของในเรื่อง 

ของผู้ให้ข่าวสาร แหล่งข่าว เพ่ือให้เกิดความม่ันใจ หรือเต็มใจรับฟังข่าวสารน้ัน 
2) ความเหมาะสม (Context) การสื่อสารที่ดีต้องมีความเหมาะสมกลมกลืนกับ 

วัฒนธรรมของสังคม เคร่ืองมือสื่อสารน้ันเป็นเพียงสิ่งประกอบ แต่ความสําคัญอยู่ที่ท่าที ท่าทาง 
ภาษา คําพูดที่เหมาะสมกับวัฒนธรรมสังคม หมู่ชน หรือสภาพแวดล้อมน้ัน ๆ การยกมือไหว้ 
สําหรับสังคมไทยย่อมเหมาะสมกว่าการจับมือ หรือการจับมือของฝร่ังย่อมเหมาะสมกว่าการไหว้ 
เป็นต้น 

3) เน้ือหาสาระ (Content) ข่าวสารที่ดีจะต้องมีความหมายสําหรับผู้รับ มีสาระ ประโยชน์ 
แก่กลุ่มชน หรอืมีสิ่งที่เขาจะได้ผลประโยชน์ จึงน่าสนใจ บางครั้งสิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อกลุ่มชนกลุ่มหน่ึง 
แต่อาจจะไม่มีสาระสําหรับคนบางกลุ่ม ในเรื่องน้ีจึงต้องใช้การพิจารณากลุ่มชนเป้าหมายด้วย 

4) บ่อยและสม่ําเสมอต่อเน่ืองกัน (Continuity and Consistency) การสื่อข่าวสารจะได้ผล 
ต้องส่งบ่อย ๆ ติดต่อกัน หรือมีการยํ้าหรือซ้าํ เพ่ือเตือนความทรงจํา หรือเปลี่ยนทัศนคติ และมคีวาม 
สม่ําเสมอ เสมอต้นเสมอปลาย มิใช่ส่งข่าวสารชนิดขาด ๆ หาย ๆ ไม่เที่ยงตรงแน่นอน 

5) ช่องทางข่าวสาร (Channels) ข่าวสารจะเผยแพร่ได้ดีน้ันจะต้องส่งให้ถูกช่องทางของ 
การสื่อสารน้ัน ๆ โดยมองหาช่องทางที่เปิดรับข่าวสารที่เราจะส่ง และส่งถูกสายงาน กรม กอง หน่วย 
หรือโดยวิทยุ โทรทัศน์ หนังสอืพิมพ์ เป็นต้น ส่งถึงตัวบุคคลโดยตรง จะรวดเร็วกว่า หรือส่งที่บ้านได้รับ
เร็วกว่าการส่งไปให้ที่ทํางาน เราควรเลือกช่องทางที่ได้ผลเร็วที่สุด 

6) ความสามารถของผู้รับข่าวสาร (Capability of Audience) การสื่อสารที่ถือว่าได้ผลน้ัน 
ต้องใช้ความพยายาม หรือแรงงานน้อยที่สุด การสื่อสารจะง่ายสะดวกก็ขึ้นอยู่กับความสามารถใน 
การรับของผู้รับ ซึ่งข้ึนอยู่กับปัจจัยหลายอย่าง เช่น สถานที่ โอกาสอํานวย นิสัย ความรู้ พ้ืนฐานที่จะ 
ช่วยให้เข้าใจ เป็นต้น  

7) ความแจ่มแจ้งของข่าวสาร (Clarity) ข่าวสารต้องง่าย ใช้ภาษาที่ผู้รับเข้าใจ คือใช้ภาษา 
ของเขา ศัพท์ที่ยากและสูงไม่มีประโยชน์ควรตัดออกให้หมดให้ชัดเจน เข้าใจง่าย มีความมุ่งหมายเดียว 
อย่าให้คลุมเครือ หรือมีความหมายหลายอย่าง หรือตกหล่นข้อความบางตอนท่ีสําคัญไป 
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2.2 แนวคิดทฤษฎีกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ ์
 ความหมายของกลยุทธ ์

Schermerhorn (2002) กลยุทธ์ หมายถึง แผนแม่บทหรือปฏิบัติการหลักสําคัญขององค์กร 
ซึ่งองค์กรใช้เป็นตัวกําหนดทิศทางการดําเนินงานระยะยาว รวมทั้งใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการใช้
ทรัพยากรเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายโดยให้เปรียบการแข่งขันที่ย่ังยืน กลยุทธ์จะมุ่งเน้นการนํามาใช้ใน
สภาวการณ์หรือสิ่งแวดล้อมทีม่ีการแข่งขัน อันแสดงถึงการคาดการณ์ที่ดีที่สุด ในสิ่งที่ต้องการกระทํา 
เพ่ือให้เกิดผลสาํเร็จในอนาคต 

Pitts และ Lei (2000) กลยุทธ์ หมายถึง ความคิด แผนและการทํางานต่าง ๆ ที่บริษทันํามาใช้
เพ่ือให้เกิดความสําเร็จเหนือคูแ่ข่ง กลยุทธ์จะถูกออกแบบขึ้นเพ่ือช่วยให้บรรลุผลสําเร็จ มีความเป็นต่อ
หรือได้เปรียบการแข่งขัน ผู้วางแผนจะต้องมีความเข้าใจเก่ียวกับความคิดหลัก 5 ประการ คือ 

1) ความเข้าใจในองค์ประกอบ หรือตัวแปรที่สาํคัญที่จะทําให้หน่วยงานได้รับผลประโยชน์สูงสุด 
2) ความเข้าใจเก่ียวกับจุดอ่อน จุดแข็งของหน่วยงานตนเอง ผู้วางแผนจะต้องมีความเข้าใจที่

ชัดเจนและไม่เข้าข้างตนเอง 
3) ความเข้าใจเก่ียวกับจุดอ่อนจุดแข็งของหน่วยงานคู่แข่ง เร่ืองน้ีมีความสําคัญมากในการที่จะ

พยายามทราบถึงปฏิกิริยาของคู่แข่งที่มีต่อแผนการดําเนินงานและกลยุทธ์ของหน่วยงาน 
4) ความเข้าใจของกลุ่มลูกค้าหรอืกลุ่มเป้าหมายและความเกีย่วข้องที่มีต่อหน่วยงาน 

ความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดระหว่างหน่วยงานกับลูกค้าจะนํามาซึ่งคุณค่าเพ่ิม 
5) ความเข้าใจเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากความคิดหลักทั้งสี่ประการ การคาดทํานาย

เก่ียวกับพัฒนาการที่จะเกิดขึ้น และการเตรียมการเพ่ือพร้อมรับการพัฒนาเปลี่ยนแปลงเป็นหลักสําคัญ
ที่สุดของการวางแผนหน่วยงานที่ประสบความสําเร็จ คือหน่วยงานที่สามารถคุมสถานการณ์การ
เปลี่ยนแปลงไว้ไม่ปล่อยให้การเปลี่ยนแปลงเป็นตัวพัฒนาองค์กร 

กระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ ์
การกําหนดกลยุทธ์ด้านต่าง ๆ เพ่ือเป็นแนวทางในการดําเนินงานให้อยู่ในกรอบหรือขอบเขตที่

คาดหวังและเพ่ือให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่องค์กรวางไว้น้ัน กระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์จึงถือได้ว่า
มีความสําคัญมาก เน่ืองจากช่วยให้มีการเตรียมความพร้อมโดยวิเคราะห์จากปัจจัยที่เก่ียวข้อง เพ่ือให้
สามารถลดข้อบกพร่องจากการดําเนินงานได้ องค์ประกอบพ้ืนฐานของกระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
ประกอบด้วย การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม การกําหนดเชิงกลยุทธ์ การนํากลยุทธ์ไปปฏิบัติการ
ประเมินผลและควบคุม 

ชัยยุทธ ชิโนกุล (2546) กล่าวถึงกระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ว่า ประกอบด้วย ขั้นตอนการ
วางแผนเชิงกลยุทธ์ และการนํากลยุทธ์ไปปฏิบัติ ซึ่งข้ันตอนวางแผน ประกอบด้วย การกําหนดภารกิจ 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกองค์กร ระดับองค์กร ระดับหน่วยธุรกิจ และระดับ
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หน้าที่ และขั้นตอนการนํากลยุทธ์ไปปฏิบัติ ประกอบด้วยการปฏิบัติตามกลยุทธ์และปรับโครงสร้าง
องค์กร การประเมินผล การควบคุมกลยุทธ์โดยทุกข้ันตอนทั้งหมดจะมีวิสยัทัศน์หรือภาพที่ผู้บริหารมอง
อนาคตเข้ามาเกี่ยวข้อง 

Cutlip, Center และ Broom (1999) กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ หมายถึง แนวคิด วิธีการ
โดยรวมของแผนประชาสัมพันธ์ที่ออกแบบขึ้นเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่กําหนดไว้ โดยพิจารณาจาก
องค์ประกอบของกระบวนการสื่อสาร ได้แก่ เน้ือหาสาร ช่องทางการนําเสนอสาร สื่อและกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์ที่ใช้ในการนําเสนอต่อกลุ่มเป้าหมายที่วางไว้ ประสิทธิผลของการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ 
การดําเนินงานโดยใช้ศาสตร์และศิลป์ของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว้ ดังน้ี 

1) กลยุทธ์การเผยแพร่ข่าวสาร (Strategy of Publicity) ได้แก่ การกําหนดวิธีว่าในการเผยแพร่
ข่าวสารโดยพิจารณากลุ่มเป้าหมาย ช่องทางการสื่อสาร ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ 

2) กลยุทธ์ของการโน้มน้าวใจและจูงใจ (Strategy of Persuasion) ได้แก่ การวางแผนการ 
โน้มน้าวใจให้กลุ่มเป้าหมาย ข้อความและคาํพูด ช่องทางและการสื่อสาร ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ 

3) กลยุทธ์การจัดหน่วยงาน (Strategy of Orflection) หมายถึง การทบทวนและพิจารณา
เหตุการณ์ ความจําเป็นและอุปสรรคของการดําเนินงาน 

จินตวีร์ เกษมศุข (2556) กล่าวว่า การใช้กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เป็นวิธีการดําเนินการที่จะ
สร้างความร่วมมือในการทํากิจกรรมอย่างใดอย่างหน่ึง เพ่ือนําไปสู่การยอมรับวิธีปฏิบัติให้แพร่กระจาย
ออกไปอย่างกว้างขวางและต่อเน่ือง โดยวิธีการดังกล่าวต้องอาศัยการใช้สื่อต่าง ๆ อย่างหลากหลายโดย 
มีวัตถุประสงค์ที่แน่นอนว่า ต้องการให้กลุ่มเป้าหมาย ยอมรับอะไร อย่างไร และจะต้องมีแผนการสื่อสาร
ที่เป็นขั้นตอน และมีกลวิธีที่เหมาะสมจึงจะเกิดประสิทธิผล โดยมีจุดมุ่งหมายสําคัญ คือ การเปลี่ยน
ทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคลในสังคม การเลือกใช้กิจกรรมและสื่อ ต่าง ๆ ทางการประชาสัมพันธ์
เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจที่ถกูต้อง ปลุกจิตสํานึก โน้มน้าวให้เห็นด้วย คล้อยตาม เกิดความร่วมมือร่วมใจ
กันปรับเปลี่ยนพฤติกรรม ความท้าทายของงานน้ีอยู่ที่การคิดค้นกลวิธี โดยจะสร้างสารอย่างไรให้ดึงดูด 
จะใช้กิจกรรมอะไรที่แปลกใหม่แต่อยู่ในวิสยัที่กลุ่มเป้าหมายสามารถรับได้ จะใช้สื่ออะไรให้เข้าถึงกลุ่ม 
เป้าหมาย และจะวางแผนการสื่อสารอย่างไร  

จินตวีร์ เกษมศุข (2556) กล่าวว่า สื่อประชาสัมพันธ์ หมายถึง ช่องทางการสื่อสารที่จะนํา
ข่าวสารไปสู่กลุ่มเป้าหมาย และเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการกระจายข้อมูลข่าวสารที่ก่อให้เกิดความรู้ความ
เข้าใจที่จะนําไปสู่ภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่องค์กร นักประชาสัมพันธ์ต้องจัดทําแผนงานประชาสัมพันธ์ด้วย
การต้ังวัตถุประสงค์ให้แน่ชัดว่า ต้องการสื่อไปยังกลุ่มเป้าหมายใด ข้อความท่ีต้องการส่ือออกไปคืออะไร 
กลยุทธ์/ ยุทธวิธีในการใช้สื่อเป็นอย่างไร มขี้อจํากัดด้านงบประมาณหรือไม่ ทั้งน้ี การเลือกสื่อต้อง
พิจารณาเลือกสื่อที่เหมาะสมและสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายให้ได้มากที่สุด อีกทั้งควรเป็นสื่อที่ควบคุม
ได้ เพ่ือให้ได้ข้อความท่ีเราต้องการสื่อออกไปมีความถูกต้องและครบถ้วน  
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ประเภทของกลยุทธใ์นการประชาสัมพนัธ ์
Cutlip และคณะ (1999) เสนอไว้ 3 ประเภท คือ 
1) การดําเนินงานประชาสัมพันธ์เชิงรับในเร่ืองที่แจ้งชัด ไม่ใช่เร่ืองสําคัญมาก อาจแถลงความ

จริงเชิงขอความเห็นใจหรือให้เห็นเป็นเร่ืองธรรมดาไม่เสียหาย คือยอมรบัความผิดพลาด ช้ีแจงความ
เข้าใจ ดําเนินกิจการปรับปรุงแก้ไข แล้วแจ้งให้ประชาชนทราบ หรือในกรณีต้องรอเวลาในเรื่องรุนแรง
ผ่านไปและค่อยคลายลงไปก่อน 

2) การดําเนินการประชาสัมพันธ์ตามปกติ กรณีเช่นน้ี บางเรื่องราวที่ประชาชนประจักษ์ชัดไม่
จริงตามคํากล่าวหา หรือเป็นเรื่องราวที่เหตุการณ์ได้ปรับหรือแก้ไขในตัวของมันเองได้ หรือเป็นเรื่องที่
ประชาชนไม่สนใจ ไมใ่ห้ความสําคัญ เร่ืองลกัษณะน้ีเราดําเนินการประชาสัมพันธ์ตามปกติ อาจเพ่ิม
กิจกรรม หรือเผยแพร่กิจกรรมให้ดีขึ้นก็พอแล้ว 

3) การประชาสัมพันธ์เชิงรุก ในบางกรณีที่ต้องใช้วิธีการที่รวดเร็วและรุนแรงเพื่อจัดการปัญหา
ที่เกิดขึ้น อาจต้องใช้วิธีการปฏิเสธ ช้ีแจง ตอบโต้ 

ขั้นตอนการดําเนนิกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ ์
กลยุทธ์เปรียบเสมือนเครื่องมือช้ีทิศทางขององค์กร ดังน้ันการดําเนินกลยุทธ์ประชาสัมพันธ์ คือ

การวางแผนการประชาสัมพันธ์โดยมีการกําหนดวิสัยทัศน์ และเป้าหมายท่ีชัดเจนเป็นขั้นตอน ดังน้ี 
1) วิเคราะห์สถานการณ์เพ่ือให้ทราบจุดยืนขององค์กร ผู้วางแผนต้องมีความรู้ ความเข้าใจใน

ภาพลักษณ์ หรือสถานะขององค์กรต้ังแต่ภูมิหลังจนถึงปัจจุบันอย่างถ่องแท้ ไม่ว่าจะเป็นจุดอ่อน จุดแข็ง 
โอกาส อุปสรรค อีทั้งต้องเข้าใจสภาวการณ์ในปัจจุบัน ซึ่งหาคําตอบได้จากเอกสาร ข่าวสารหรือการ 
ทําวิจัย 

2) การกําหนดวัตถุประสงค์ เป็นสิ่งสําคัญมากในการประชาสัมพันธ์เพราะเป็นแนวทางในการ
กําหนดนโยบาย และกิจกรรมประชาสัมพันธ์ตลอดทั้งเลือกกลุ่มเป้าหมายและต้ังงบประมาณต่อไป 
ดังน้ันการดําเนินงานประชาสัมพันธ์จะดีหรือไม่ มีแก่นสารอย่างไรขึ้นอยู่กับการต้ังวัตถุประสงค์ 

3) การกําหนดกลุ่มเป้าหมาย การวางแผนงานประชาสัมพันธ์ที่สมบูรณ์ต้องกําหนดทัศนคติ
และพฤติกรรมของประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่องค์กรต้องการสื่อสารข้อมลูข่าวสารด้วย คือจะต้องมีการ
กําหนดแนวทางที่ชัดเจน รวมท้ังกําหนดกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการติดต่อสื่อสารอย่างชัดเจนด้วยเพ่ือการ
ส่งสารจะเป็นเรื่องง่ายข้ึน 

4) การกําหนดโครงการ กิจกรรม และวิธีการ เป็นการกําหนดเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 
แต่ละโครงการจะมีกิจกรรมประชาสัมพันธ์พร้อมวิธีการและรายละเอียดในการดําเนินงาน 

5) เลือกเครื่องมือหรือสื่อ เมื่อกําหนดกลุ่มเป้าหมายได้แล้ว การจะเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายแต่ละ
กลุ่มให้ได้ผลต้องอาศัยเคร่ืองมือหรือสื่อที่จะนําข่าวสารไปยังผู้รับสาร โดยสื่อประชาสัมพันธ์ แบ่งเป็น 
2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ  
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5.1) สื่อที่ประชาสัมพันธ์ควบคุมได้ คือ งานประชาสัมพันธ์ ควบคุมการผลิต เน้ือหา
สาระ วิธี ความถี่ในการนําเสนอได้ รวมท้ังสื่อมวลชนที่งานประชาสัมพันธ์ซื้อเน้ือที่และเวลาในการ
เผยแพร่ข่าวสารขององค์กรด้วย ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อกิจกรรมอ่ืน ๆ เช่น 
ใบปลิว (Leaflet) ใช้เพ่ือแจ้งเร่ืองราวให้ทราบ และชักชวนในเรื่องใดเรื่อง หน่ึง เพ่ือแนะนําองค์กร  
และที่สําคญัจะต้องมีที่อยู่และหมายเลขโทรศัพท์ขององค์กร เพ่ือให้ผู้อ่านที่สนใจ สามารถติดต่อ
สอบถามรายละเอียด หรือข้อสงสัยต่าง ๆ ได้ เอกสารเผยแพร่รายละเอียดสินค้า (Brochure) เป็น
เอกสารที่มีความยาวพอสมควร ใส่รายละเอียดเป็นข้อความและภาพ เพ่ืออธิบายคุณภาพของสินค้า 
โปสเตอร์ (Poster) ใช้เพ่ือติดบอร์ดหรือฝาผนัง ใช้เพ่ือชักชวน หรือรณรงค์ในเรื่องใดเรื่องหน่ึง ใช้ภาษา
สั้น ๆ ง่าย ๆ ได้ใจความ รายงานประจําปี (Annual Report) ใช้นําเสนอให้กับผู้ถือหุน้ สถาบันการเงิน 
คู่ค้า ลูกค้า แวดวงนักวิชาการ และสื่อมวลชนให้ได้รับรู้ผลการประกอบการของบริษัท หนังสืออธิบาย
รายละเอียดของ บริษัท (Company Profile) ใช้เผยแพร่เก่ียวกับประวัติความเป็นมา และรายละเอียด
ต่าง ๆ ที่แสดงสถานภาพ ของบริษัทในปัจจบัุน เป็นต้น  

5.2) สื่อที่ประชาสัมพันธ์ควบคุมไม่ได้ ได้แก่ สื่อมวลชนประเภทต่าง ๆ ซึง่มีอิสระ 
ในการเผยแพร่ข่าวสารโดยปราศจากการควบคุมของงานประชาสัมพันธ์ ในการดําเนินงานน้ันงาน
ประชาสัมพันธ์จําเป็นต้องขอความร่วมมือและพยายามให้สื่อมวลชนเสนอข่าวขององค์กรไปในทางที่
เหมาะสมและน่าสนใจต่อสาธารณชน เช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ภาพยนตร์ เป็นต้น  

การประชาสัมพันธ์ที่ดีต้องรู้จักเลือกใช้และบริหารการใช้สื่อให้เหมาะสมเพ่ือ
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุดของการส่ือสาร โดยยึดหลัก 2 ประเภท คือ 

(1) สื่อแต่ละสื่อจะเข้าถึงผู้รับสารที่ต่างกัน และแต่ละประเภทที่มีคุณสมบัติทีต่่างกัน 
(ข้อดีข้อเสีย) มีความเหมาะสมต่อข่าวสารที่ต่างกัน 

(2) พยายามเลือกใช้สื่อที่สามารถควบคุมได้และควบคุมไม่ได้ โดยให้มีการประสม
ประสานกันอย่างเหมาะสม เพ่ือความน่าเช่ือถือและความถูกต้องเหมาะสมของข้อมูล แต่ต้องพิจารณา
ถึงงบประมาณ วัตถุประสงค์และเน้ือหาของการประชาสัมพันธ์ กลุ่มเป้าหมาย และระยะเวลาด้วย 

6) งบประมาณ โดยทั่วไปแบ่งเป็น 4 กลุ่ม คือ  
- ค่าตอบแทน ได้แก่ เงินเดือนพนักงานทุกระดับ ต้ังแต่ผู้บริหาร ที่ปรึกษา ผู้เช่ียวชาญ เป็นต้น 
- ค่าใช้จ่ายสํานักงาน ได้แก่ ค่าเช่าสถานที่ ค่าโทรศัพท์ คา่ประกันภัย ค่าไฟ ค่าเบ้ียเลี้ยง เป็นต้น 
- วัสดุ ได้แก่ เครื่องเขียน อุปกรณ์ สิ่งพิมพ์ เป็นต้น 
- ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายของพนักงานในขณะปฏิบัติงาน เช่น ค่ารถ ค่าเคร่ืองบิน  

ค่าเลี้ยงรับรอง เป็นต้น 
7) ประเมินผล หมายถึง การตัดสินคุณค่าของการกระทําใด ๆ โดยมีการเก็บรวบรวมและ

วิเคราะห์ข้อมูลที่เก่ียวข้องเพ่ือประกาศตัดสินคุณค่าน้ัน สรปุได้ว่า การจัดทําแผนประชาสัมพันธ์
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จําเป็นต้องกําหนดวิธีการติดตามและประเมินผลด้วยเหตุผลเพ่ือให้สามารถวัดผลสําเร็จของงาน
ประชาสัมพันธ์ที่ได้ทําไปแล้วน้ันว่าสําเร็จหรือไม่ เพ่ือเป็นประโยชน์ในการปรับแผนงานประชาสัมพันธ์
ครั้งต่อไป และเพ่ือตรวจสอบว่าเวลาและงบประมาณที่ใช้ครั้งต่อไปเป็นอย่างไร มีความคุ้มค่าเพียงไร 

กลยุทธ์สําหรับองค์กรแบ่งได้เป็น 3 ลักษณะ ได้แก่  
1) กลยุทธ์เชิงเป้าหมาย คือ กลยุทธ์ที่ระบุเป้าหมายพ้ืนฐานสําหรับองค์กรในการแข่งขันกับ

องค์กรอ่ืน ๆ และรักษาความเป็นเลิศ ได้แก่ กลยุทธ์การเป็นผู้นําด้านประหยัดต้นทุน กลยุทธ์สร้างความ
แตกต่าง และกลยุทธ์มุ่งเน้นภารกิจที่จําเป็น 

2) กลยุทธ์เชิงทิศทาง เป็นกลยุทธ์ที่กําหนดวิธีการดําเนินการเพื่อการพัฒนาองค์กรหรือ
กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นแนวทางที่องค์กรเลือกที่จะทาํ เพ่ือเกิดการพัฒนาแนวทางที่อาจเลือกทําได้
มีหลายแบบ เช่น 

กลยุทธ์การน่ิงเฉย คือ การทีอ่งค์กรมองเห็นว่าสถานการณ์ปัจจุบันอยู่ในสภาพที่ดี สามารถ
ตอบสนองความเปลี่ยนแปลงในอนาคตได้ดีอยู่แล้วจึงตัดสินใจไม่ดําเนินการใด ๆ 

กลยุทธ์การถอนตัว หากพิจารณาว่ากิจกรรมหรือแนวทางใดที่กําลังดําเนินอยู่ในปัจจุบันไม่
ก่อให้เกิดประโยชน์ใด ๆ เป็นการสิ้นเปลืองทรัพยากรบุคล งบประมารหรือเสียเวลาเปล่า องค์กรอาจใช้
กลยุทธ์น้ีเพ่ือยกเลิกกิจกรรมที่ไม่เกิดประโยชน์ 

กลยุทธ์เพ่ิมความแข็งแกร่งให้องค์กร ทําได้โดยปรับเปลี่ยนวิธีการดําเนินงานหลายอย่างในองค์กร 
เช่น ปรับปรุงกระบวนการทํางาน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการทํางาน 

กลยุทธ์เจาะตลาด ความพยายามเพ่ิมส่วนแบ่งตลาด โดยการปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์ หรือ
บริการเพ่ือกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นกลยุทธ์ที่เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการให้ตอบสนอง
ความต้องการของตลาด  

กลยุทธ์การพัฒนาตลาด เป็นกลยุทธ์ที่องค์กรอาจมองหาตลาดใหม่ ๆ สาํหรับผลิตภัณฑ์และ
บริการ 

กลยุทธ์พัฒนาหลายทิศทาง คือ การใช้กลยทุธ์หลาย ๆ แบบพร้อมกัน 
3) กลยุทธ์เชิงวิธีการ เป็นกลยุทธ์การดําเนินการเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ในระดับต่าง ๆ 
กลยุทธ์การพัฒนาภายในองค์กร คือการเพ่ิมศักยภาพของบุคลากรที่มีอยูเ่ดิมให้สามารถ

ปฏิบัติงานแบบใหม่ได้ 
กลยุทธ์ร่วมมือพัฒนา การใหใ้ช้ตราสินค้า การใช้ลิขสิทธ์ิ การเป็นตัวแทนจําหน่าย การใช้

เทคโนโลยีร่วมกัน 
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เมธี แก้วสมจิตร์ (2552) ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
รถรางที่นําเที่ยวชมรอบเกาะรัตนโกสินทร์ โดยการเก็บแบบสอบถามจากนักท่องเที่ยว จํานวน 400 คน 
ผลจากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 54.0 มีอายุระหว่าง 20-30 ปี  
ร้อยละ 35.8 ส่วนใหญม่ีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 54.5 ประกอบอาชีพเป็นนักเรียน/
นักศึกษา ร้อยละ 34.2 และส่วนใหญม่ีรายได้ระหว่าง 10,001-15,000 บาท ร้อยละ 27.8 และในเรื่อง
ของพฤติกรรมในการมาใช้บริการรถรางนําเที่ยวชมรอบเกาะรัตนโกสินทร์  

ผลการศึกษาพบว่า ศาลหลักเมือง เป็นสถานที่ที่ผู้มาใช้บริการรถราง รองลงมาคือ  
ท้องสนาม หลวง ซึ่งได้รับทราบข้อมูลจากสือ่ประเภทโทรทัศน์มาก สิ่งที่ผู้มาใช้บริการคาดหวังมาก 
ที่สุด คือ ได้ความรู้จากสถานที่ที่รถรางว่ิงผ่าน ในด้านของนิตยสารพบว่า นิตยสาร อสมท. เว็บไซต์ 
www.thai-tour.com  และหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ  มีความเหมาะสมกับการโฆษณารถรางเท่ียวชมรอบ 
เกาะรัตนโกสินทร์ ผูท้ี่มาใช้บริการส่วนใหญจ่ะให้ความสําคัญกับการสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ด้าน  
อยู่ในระดับมาก  และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านแล้วพบว่า ด้านการส่งเสริมการตลาด จะเป็นด้านที่ผู้มา 
ใช้บริการให้ความสําคัญมากที่สุด รองลงมาคือ ด้านการจัดเหตุการณ์พิเศษ ด้านการประชาสัมพันธ์และ
ด้านการตลาดทางตรง ตามลําดับ ส่วนในด้านโฆษณาเป็นด้านที่ผู้มาใช้บริการให้ความสําคัญน้อยทีส่ดุ 

กิจกรรมประชาสัมพนัธ ์ 
การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์หรือกิจกรรมพิเศษ (Special Event) ควรยึดหลัก แปลกใหม ่

ใหญ ่ดัง และพึงปฏิบัติดังนี้ 
1) ลักษณะของงานควรมีความเกี่ยวข้องกับบริษัท  
2) ควรมีกิจกรรมที่น่าสนใจต่อกลุ่มเป้าหมาย และสื่อมวลชน  
3) มีข้อเสนอพิเศษเพ่ือช่วยในการส่งเสริมการขาย  
4) ซื้อสื่อเพ่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรมขององค์กร  
5) มีการประชาสัมพันธ์ทั้งก่อนจัดงานและเมื่องานเสร็จสิ้นลง  
ประเภทของกิจกรรมพิเศษ  
ลักษณะของการจัดกิจกรรมพิเศษมีมากมายหลายรูปแบบ เช่น  
1) การจัดประกวด (Contest)  
2) การจัดการแข่งขัน (Competition)  
3) การจัดรายการบันเทิง (Entertainment)  
4) การจัดงานเปิดตัวสินค้า (Grand Opening)  
5) การจัดแสดงนิทรรศการ (Exhibition)  
6) การจัดสัมมนา (Seminar)  
7) การบริการสังคม หรือการจัดกิจกรรมสาธารณะ (Public Service)  
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8) การจัดงานฉลอง (Celebration)  
9) การจัดงานวันครอบครัวพนักงาน (Family Day)  
10) การจัดวันให้รางวัลแก่พนักงาน (Awards Day)  
11) การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย (Promotion Activities)  
12) การออกพบปะกลุ่มเป้าหมาย (Road Show)  
13) การจัดให้เย่ียมชมบริษัท (Company Visit)  
กิจกรรมประชาสัมพันธ์ของจังหวัดจะมีความแตกต่างกันไปตามข้อมูลของจังหวัดน้ัน ๆ เช่น 

จังหวัดสุพรรณบุรีมีการประชาสัมพันธ์การจัดงานต่าง ๆ สม่ําเสมอ รวมถึงข่าวการรับสมัครงาน  
การสอบราคาต่าง ๆ เพ่ือใหป้ระชาชนทราบข้อมูลของจังหวัดต่อเน่ือง 

สื่อมวลชนสัมพันธ ์ 
จินตวีร์ เกษมศุข (2556) กล่าวว่า สื่อมวลชนสัมพันธ์ คือ ความสัมพันธ์ของนักประชาสัมพันธ์ที่

มีต่อสื่อมวลชน จากภารกิจหลักของการทาํงานในแวดวงวิชาชีพการประชาสัมพันธ์ที่นักประชาสัมพันธ์
ในฐานะผู้ส่งสารต้องป้อนข้อมูลข่าวสารให้แก่สื่อ เพ่ือให้สือ่ดําเนินการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารส่งต่อไปยัง
กลุ่มเป้าหมายสําหรับการสร้างความสัมพันธ์กับสื่อน้ัน มีวิธีการปฏิบัติเริ่มต้ังแต่การศึกษาและรวบรวม
ฐานข้อมูลของ สื่อทุกประเภท ศึกษาลักษณะการให้ข่าวแก่สื่อมวลชน ไม่ว่าจะเป็นการทําข่าวในหนังสือ
แจกฟรี ทําใหจ้ังหวัดสามารถใช้เป็นช่องทางประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวได้ การทําภาพข่าว การทํา 
บทความ สารคดี บางคร้ังต้องทําสารคดีเชิงข่าวรายละเอียดที่จะทําให้ขยายผลมากขึ้นไประดับหน่ึง 
เพ่ือให้ความรู้ ความเพลิดเพลิน และโน้มนา้วจูงใจ ซึ่งสื่อมวลชนสามารถนํากลับมาใช้ได้อีกในโอกาส   
อ่ืน ๆ การทําแฟ้มคู่มือเป็นเอกสารประชาสัมพันธ์ขององค์กร รายช่ือผู้บริหาร และผู้ที่เก่ียวข้องที่
สามารถเป็นข้อมูลอ้างอิง 

การให้สัมภาษณ์ นักประชาสัมพันธ์ต้องจัดให้มีการสัมภาษณ์หรือจัดแถลงข่าวเพ่ือช้ีแจง 
ประชาสัมพันธ์ ต้องตระเตรียมการเชิญ สถานที่ เคร่ืองมือที่พร้อมอํานวยความสะดวกแก่สื่อ การนําชม
สถานที่ท่องเทีย่วของจังหวัดเพ่ือให้สื่อมวลชนได้มีโอกาสได้สัมผสัของจริง เช่น จังหวัดสุพรรณบุรี มีการ
ประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์ลูกหลานพันธ์ุมังกร และบึงฉวากอย่างกว้างขวาง 

สื่อมวลชนมักได้รับเชิญให้ไปชมกิจกรรมการแสดงล่วงหน้าก่อนผู้อ่ืนเพ่ือจะได้ นําข่าวมา
เผยแพร ่บางคร้ังก็นิยมจัดไปพร้อมกับการแถลงข่าว ทั้งน้ี การประเมินผลงานของนักประชาสัมพันธ์
สามารถวัดได้จากผลของสื่อที่เผยแพร่เร่ิมจากการ วัดผลงานจากการตัดข่าว การเผยแพร่ข่าวในทุกสือ่ 
ที่ส่งข่าวออกไป ต้องเฝ้าระวังข้อตําหนิข้อชมเชยของสื่อ หากสื่อออกข่าวคลาดเคลื่อนจะได้ช้ีแจงทํา 
ความเข้าใจ การรวบรวมข่าวผลงานการประชาสัมพันธ์ให้แบ่งเป็น หมวดหมู่ เพ่ือนําไปใช้ประโยชน์ใน
คราวหน้า 
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2.3 ทฤษฎีการเปิดรบัขา่วสาร (Media Exposure) 
Atkin (1973 อ้างใน ยุพดี ฐติิกุลเจริญ, 2537, หน้า 3) กล่าวว่า การสื่อสารน้ันจัดได้ว่าเป็น

ปัจจัยที่สําคัญปัจจัยหน่ึงในชีวิตของมนุษย์ นอกเหนือจากปัจจัยสี่ที่มีความจําเป็นต่อความอยู่รอดของ
มนุษย์ ซึ่งได้แก่ อาหาร ที่อยู่อาศัย เคร่ืองนุ่งห่มและยารักษาโรค การสื่อสารเป็นพ้ืนฐานของการติดต่อ
ของกระบวนการสังคม ย่ิงสังคมมีความสลับซับซ้อนมากขึน้เท่าใดการสื่อสารก็ย่ิงมีความสําคัญมากขึน้
เท่าน้ัน ทั้งน้ี เพราะการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และสังคมจะนํามาซึ่งความสลับซับซ้อน 
หรือความสับสนต่าง ๆ จนอาจก่อให้เกิดความไม่เข้าใจและไม่แน่ใจแก่สมาชิกของสังคม ดังน้ัน จึงต้อง
อาศัยการสื่อสารเป็นเคร่ืองมือเพ่ือแก้ไขปัญหา ดังกล่าว  

ในการรับข่าวสารต่าง ๆ ผู้รับสารย่อมมีกระบวนการเลือกสาร (Selective Processes)  
ด้วยสาเหตุต่าง ๆ ซึ่งแต่ละบุคคลก็จะมีพฤติกรรมในการเปิดรับสารที่แตกต่างกันไปตาม ประสบการณ์ 
ความต้องการ ความเช่ือ ทัศนคติ ความรู้สกึนึกคิด เป็นต้น ที่ไม่เหมือนกัน ดังน้ัน บุคคลจะมีพฤติกรรม
ในการเปิดรับสารด้วยสาเหตุต่าง ๆ อันได้แก่  

1) ความเหงา เพราะมนุษย์ต้องการมีเพ่ือน จึงไม่สามารถอยู่ได้เพียงลําพัง ต้องหาทางสื่อสาร
กับบุคคลอ่ืน ความอยากรู้อยากเห็น เพราะเป็นสัญชาติญาณของมนุษย์ทีต้่องการจะรับรู้ข่าวสารเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตนเอง  

2) ประโยชน์ใช้สอย มนุษย์ต้องการรับรู้ข่าวสารเพ่ือประโยชน์ของตนเอง เช่น ได้รับความรู้ 
ความสนุกสนาน ความสุขกายสบายใจ 

3) สาเหตุจากตัวสื่อซึ่งมีลักษณะกระตุ้น ช้ีนํา ทําให้ผู้รับข่าวสารต้องการได้รับข่าวสารน้ัน ๆ  
Klapper (1960 อ้างใน ศิวัช จันทนาสุภาภรณ์, 2554, หน้า 9) ได้กล่าวไว้ว่า กระบวนการ

เลือกรับข่าวสารหรือเปิดรับข่าวสารเปรียบเสมือนเครื่องกรองข่าวสารในการรับรู้ของมนุษย์ ซึ่ง
ประกอบด้วย การกลั่นกรอง 4 ขั้น ตามลําดับดังต่อไปน้ี 

1) การเปิดรับ (Selective Exposure) เป็นขั้นแรกในการเลือกช่องทางการสื่อสารบุคคลจะ 
เลือกเปิดรับสื่อและข่าวสารจากแหล่งสารที่มีอยู่ด้วยกันหลากหลาย เช่น การเปิดรับสื่อออนไลน์หรือ
เว็บไซต์ท่องเที่ยวของจังหวัดต่าง ๆ  

2) การเลือกให้ความสนใจ (Selective Attention) บุคคลมีแนวโน้มทีจ่ะเลือกให้ความสนใจ 
สารจากแหล่งข่าวใดแหล่งหน่ึง เช่น เว็บไซต์ หรือการบอกต่อ โดยมักเลือกตามความสนใจของตน เพ่ือ
สนับสนุนทัศนคติ และความเช่ือด้ังเดิมของบุคคลน้ัน ๆ และหลีกเลี่ยงขา่วสารที่ไม่สอดคล้องกับความรู้
ความเข้าใจหรอืทัศนคติเดิมทีม่ีอยู่แล้ว  

3) การเลือกรับรู้และตีความหมาย (Selective Perception and Selective 
Interpretation) เมื่อบุคคลเปิดรับข่าวสารจากแหล่งใดแหล่งหนึ่งแล้ว ผู้รับสารอาจมกีารเลือกรับรู้ 
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และเลือกตีความสารที่ได้รับด้วย ตามประสบการณ์ของแต่ละบุคคล เช่น การเลือกการรับรู้จักวัดสําคัญ 
ในจังหวัดอยุธยา ได้ยินจากการบอกต่อว่าจังหวัดอยุธยามีวัดมาก ผู้รับสารจะมีการตีความข่าวสารที่ได้ 
รับมาตามความเข้าใจของตนเองหรือตามทัศนคติ ประสบการณ์ความเช่ือ ความต้องการ และแรงจูงใจ
ของบุคคลในขณะนั้น 

4) การเลือกจดจํา (Selective Retention) เมื่อผ่านขั้นตอนของการเลือกเปิดรับสาร เลือก 
สนใจ และเลือกรับรู้ และตีความข่าวสารไปในทิศทางที่สอดคล้องกับทัศนคติ และความเชื่อของบุคคล
ยังเลือกจดจําเน้ือหาสาระของสาร ในส่วนทีต้่องการจ้าเข้าไว้เป็นประสบการณ์ และมักจะไม่จดจําในสิ่ง
ที่ตนเองไม่สนใจ เช่น เลือกจดจําสวนนกจังหวัดชัยนาทเพราะเป็นแหล่งท่องเที่ยวช่ือดังและมีความเป็น
ธรรมชาติ จดจําวัดพระแก้วเพราะเป็นวัดที่มีความสวยงาม และมีช่ือเสยีงของกรุงเทพมหานคร 

ลักษณะบุคคลในการเปิดรบัข่าวสาร  
1) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อมวลชน โดยผู้รับสารมีความคาดหวังจากสื่อมวลชนว่าการบริโภค

ข่าวสารจากสื่อมวลชนจะช่วยตอบสนองความต้องการของเขาได้ ซึ่งจะทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทศันคติ 
เปลี่ยนแปลงลกัษณะนิสัย หรือเปลี่ยนพฤติกรรมบางอย่างได้ โดยการเลือกบริโภคสื่อมวลชนน้ันจะขึ้นอยู่
กับความต้องการ หรือแรงจูงใจของผู้รับสารเอง เพราะบุคคลแต่ละบุคคลมีวัตถุประสงค์ และความต้ังใจ
ในการใช้ประโยชน์แตกต่างกันไป 

2) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อบุคคล โดยสื่อบุคคล หมายถึง ผู้ที่น้าข่าวสารจากบุคคลหน่ึงไป 
ยังอีกบุคคลหน่ึง โดยอาศัยการติดต่อสื่อสารระหว่างบุคคล (Interpersonal Communication) ซึ่ง 
จะมีปฏิกิริยาโต้ตอบระหว่างกัน ซึ่งการสื่อสารระหว่างบุคคลน้ี สามารถแบ่งออกได้ดังน้ี การติดต่อ 
โดยตรง (Direct Contact) เป็นการเผยแพร่ข่าวสารเพ่ือสร้างความเข้าใจหรือชักจูงโน้มน้าวใจกับ 
ประโยชน์โดยตรง และการติดต่อโดยกลุ่ม (Group Contact of Communication) โดยกลุ่มจะมี
อิทธิพลต่อบุคคลส่วนรวมช่วยให้การสื่อสารของบุคคลบรรลุเป้าหมายได้ เพราะเมื่อกลุ่มมีความสนใจ 
ในเรื่องหรือทิศทางเดียวกัน บุคคลส่วนใหญใ่นกลุ่มก็จะมีความสนใจนั้นด้วย 

3) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อเฉพาะกิจ โดยสื่อเฉพาะกิจ หมายถึง สื่อทีถู่กผลิตขึ้นมาโดยมี 
เน้ือหาสาระที่เฉพาะเจาะจง และมีจุดมุ่งหมายหลักอยู่ที่ผู้รบัสารเฉพาะกลุ่ม อย่างไรก็ตาม บุคคลจะไม่
รับข่าวสารทุกอย่างที่ผ่านมาสู่ตนทั้งหมด แต่จะเลือกรับรู้เพียงบางส่วนที่คิดว่ามีประโยชน์ต่อตน ดังน้ัน 
ข่าวสารที่หลั่งไหลผ่านเข้ามาไปยังบุคคลจากช่องทางต่าง ๆ น้ัน มักจะถูกคัดเลือกตลอดเวลา ข่าวสารที่
น่าสนใจ มีประโยชน์และเหมาะสมตามความนึกคิดของผู้รับสาร จะเป็นข่าวสารที่ก่อให้เกิดความสําเร็จ
ในการสื่อสาร (กิติมา สุรสนธิ, 2533) 

เฉิน เจ้ียนฉ ีและนิตนา ฐานิตธนกร (2557) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลอืกขับ
รถยนต์ส่วนบุคคลมาท่องเทีย่วจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเท่ียวชาวจีน วิธีการวิจัย คือ ใช้แบบสอบถาม 
270 คน ผลการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ มีอายุระหว่าง 18-25 ปี มีการ 
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ศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,001-8,000 หยวน (24,404-39,040 บาท)       
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน สําหรับพฤติกรรมการท่องเทีย่วของนักท่องเที่ยวชาวจีน โดยส่วนใหญ ่
จะจัดการเรื่องการท่องเที่ยวทุกอย่างด้วยตนเอง และมักเดินทางกับเพ่ือนสนิท ประเภทรถที่ใช้ในการ
เดินทาง คือ รถยนต์ส่วนบุคคล เดินทางมาท่องเที่ยวเชียงใหม่ในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์ โดยมีแรงจูงใจ
เพ่ือต้องการพักผ่อนในวันหยุด และได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่จากการแนะนําจากบุคคลที่
รู้จัก ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวและปัจจัยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกขับรถยนต์ส่วนบุคคลมา
ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเที่ยวชาวจีน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยที่ปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวส่งผลต่อการตัดสินใจ
เลือกขับรถยนต์ส่วนบุคคลมาท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเที่ยวชาวจีนมากที่สุด (ß =0.279) 
รองลงมา คือปัจจัยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (ß =0.262) ในขณะที่ปัจจัยการสื่อสารการตลาดด้าน
การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ (ß =0.098) ด้านการตลาดทางตรง (ß =0.095) ด้านการบริการและการ
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยว (ß =0.007) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
(ß =0.075) ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (ß =0.064) และด้านการสง่เสริมการตลาด (ß =0.015) 
ไม่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกขับรถยนต์ส่วนบุคคลมาท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ของนักท่องเที่ยวชาวจีน 

ธัญวรัตน์ อัศยานนท์ (2554) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ใน    
การเลือกใช้บริการที่พักแรมในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ใช้การศึกษาเชิงปริมาณ โดยการเก็บ
แบบสอบถามจากนักท่องเที่ยว 100 คน ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยที่มอิีทธิพลในการตัดสินใจในการ
เลือกใช้บริการที่พักแรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมากที่สุด คือ ความสะอาด ความปลอดภัยของ
โรงแรม และการบริการของพนักงาน รองลงมา คือ ความสะดวกในการเดินทาง สภาพห้องพัก ความ
สวยงามภายในห้องพัก รถบริการรับส่ง/ รถเช่า ราคาของที่พัก โปรโมช่ันลดราคา และช่ือเสียงของ 
ที่พักแรม 

 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพงึพอใจจากสื่อ 

ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจจากสื่อเป็นการศึกษาที่เน้นความสําคัญของผูร้ับสาร
โดยมีความเช่ือว่าผู้รับสารเป็นผู้กําหนดว่าตนเองต้องการอะไรและสารใด จึงจะสนองความพอใจของตน
ได้ ดังน้ันผู้รับสารจะเป็นผู้เลอืกใช้สื่อประเภทต่าง ๆ และเลือกรับสารเพ่ือสนองความต้องการของตนเอง 

Schramm (1973 อ้างใน พีระ จิระโสภณ, 2541, หน้า 256) กล่าวถึง ทฤษฎีการใช้ประโยชน์
และความพึงพอใจจากสื่อว่าเป็นทฤษฎีที่ให้ความสัมพันธ์ที่ผู้รับสารในการตัดสินใจเลือกใช้ประเภทสื่อ 
และเน้ือหาที่ตอบสนองความต้องการของแต่ละบุคคล โดยอาศัยพ้ืนฐานความต้องการของตัวเองเป็น
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หลักการตัดสินใจเลือกรับสื่อน้ันผู้รับสารจะพิจารณาในแง่ที่ว่า คนต้องการอะไร จากสื่อใด สารประเภท
ไหน และสารน้ันตอบสนองความต้องการของตนอย่างไร 

ปัจจัยที่ควรคํานึงถึงสําหรับการวิเคราะห์ผู้รับสาร 
1) ความต้องการของผู้รับสาร 

1.1) ต้องการข่าวสารที่เป็นประโยชน์กับตน 
1.2) ต้องการข่าวสารที่สอดคล้องกับความเช่ือ ทัศนคติ คา่นิยมของตน 
1.3) ต้องการประสบการณ์ใหม่ 
1.4) ต้องการความสะดวก และรวดเร็วในการรับสาร 

2) ความแตกต่างของผู้รับสาร 
2.1) อายุ เป็นปัจจัยหน่ึงที่ทาํให้คนมีความแตกต่างกันในเร่ืองความคิดและพฤติกรรม 

อายุจึงน่าเป็นตัวกําหนดทัศนคติและพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารในการติดต่อสื่อสารที่แตกต่างกัน 
2.2) เพศ ความแตกต่างทางเพศทําให้บุคคลมีพฤติกรรมของการติดต่อสื่อสารที่

แตกต่างกัน กล่าวคือ เพศหญิงกับเพศชายมีความแตกต่างกันอย่างมากในเร่ืองความคิด ค่านิยม และ
ทัศนคติ เพราะวัฒนธรรมและสังคมกําหนดบทบาทและกิจกรรมของคนทั้งสองเพศไว้แตกต่างกัน 

2.3) สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายถึง อาชีพ รายได้ เช้ือชาติ ตลอดจนภูมิ
หลังครอบครัว ทําให้คนมีวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน มีทัศนคติ ค่านิยม และเป้าหมายที่แตกต่างกัน 

2.4) การศึกษา เป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อผู้รับสาร การศึกษาที่ต่างกันในยุคสมัยที่ต่างกัน
ในระบบการศึกษาที่ต่างกัน ในสาขาวิชาที่ต่างกัน ย่อมมีความรู้สึกนึกคิด อุดมการณ์และความต้องการ
ที่แตกต่างกัน 

3) ความต้ังใจและประสบการณ์ ในขณะทีต้ั่งใจจะช่วยให้บุคคลรับรู้ข่าวสารได้ดีกว่า ดังคํา
กล่าวที่ว่า เราเห็นในสิ่งที่อยากเห็น และได้ยินในสิ่งที่เราต้องการได้ยิน ดังนั้น ความต้ังใจและ
ประสบการณ์เดิมของผู้รับสารจึงมีความสําคัญต่อการรับข่าวสาร 

4) ความคาดหวังและความพึงพอใจ ความคาดหวังเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความต้องการของ
คนในการที่จะตีความต่อสภาพแวดล้อมเพ่ือให้ได้มาซึ่งสิ่งทีต่นต้องการ ส่วนความพึงพอใจในการติดต่อ 
สื่อสาร คือความพึงพอใจในขา่วสารที่ได้รับ เพราะข่าวสารต่าง ๆ ที่ได้รับน้ันผู้รับสารสามารถนําไปใช้ใน
การตัดสินใจและการปฏิบัติงานต่าง ๆ ให้สาํเร็จลุล่วงไปได้ 

สุดดาว จงงามวิไล (2553) ศกึษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการจัดการสวนนก 
จังหวัดชัยนาท การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการจัดการ
สวนนก จังหวัดชัยนาท และศึกษาเปรียบเทียบถึงระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว ตามปัจจัยส่วน
บุคคล และลักษณะกลุ่มท่องเที่ยว กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คอื นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชม
สวนนก จังหวัดชัยนาท ในระหว่างเดือนมีนาคม – เมษายน พ.ศ. 2553 จํานวน 400 คน โดยใช้
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แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล และใช้โปรแกรมสถิติสําเร็จรูป วิธีวิเคราะห์    
ทางสถิติที่ใช้ทดสอบสมมติฐานใช้ คือ t-test และ F-test และกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
ผลการวิจัย พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับสูง ได้แก่ ด้านบุคลากร ด้านจัดการ
และดําเนินงาน ด้านการจัดแสดงสัตว์ และด้านกิจกรรมนันทนาการ ตามลําดับ ส่วนด้านสถานที่และ 
สิ่งอํานวยความสะดวกอยู่ในระดับปานกลาง ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ 
สถานภาพการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และลักษณะของกลุ่มท่องเที่ยวแตกต่างกันมีความพึงพอใจ
ต่อการจัดการสวนนก จังหวัดชัยนาทแตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ตรีชฎา พาพันธ์ (2552) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อสิ่งอํานวยความสะดวก
และการบริการของ สวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาภูมิหลงั 
รูปแบบ และลกัษณะการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวและระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว และ
เปรียบเทียบความแตกต่างของความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีภูมิหลงั รูปแบบและลักษณะการ
ท่องเที่ยวแตกต่างกันต่อสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการของสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท 
วิธีการวิจัย คือ ใช้แบบสอบถามกับกลุ่มนักท่องเที่ยวจํานวน 400 ราย วิธีวิเคราะห์ทางสถิติที่ใช้ทดสอบ
สมมติฐานใช้ คือ t-test และ F-test และกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์สําเร็จรูปในการคํานวณ ผลการศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 
35 ปี มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา มีอาชีพหลักทําการเกษตรกรรม ค้าขาย และลกูจ้าง มีภูมิลําเนาอยู่
ในจังหวัดชัยนาท มีขนาดกลุม่ของนักท่องเที่ยว 1-5 คน มีประสบการณ์ในการเดินทางท่องเที่ยวในรอบ
ปี 1-4 ครั้ง เคยมีประสบการณ์ในการมาเยือนสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท และมีกจิกรรมเดินชม
ธรรมชาติเป็นส่วนใหญ ่ระดับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่อสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการ
ของสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท ส่วนใหญ ่อยู่ในระดับปานกลางมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 3.38 
ส่วนปัจจัยที่มผีลต่อความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว ได้แก่ ระดับการศึกษา อาชีพ ภูมิลําเนา และ
ประสบการณ์ในการมาเยือนสวนนกชัยนาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



25 

2.5 โครงสร้างการบริหารงานจังหวัดชัยนาท 
 
ภาพที่ 2.1: โครงสร้างการบริหารงานจังหวัดชัยนาท  
 
 
 
     
 
 
        
  ฝ่ายงบประมาณ                   ฝ่ายนโยบาย และแผน          ฝ่ายติดตาม และประเมินผล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

นางนันทกาญจน์ โตจีน 
นักบริหารงานทั่วไป  

ระดับต้น หน.ฝ่ายนโยบาย
และแผน

นางนงนุช ยอดดําเนิน 
นักบริหารงานทั่วไป  
ระดับต้น หน.ฝ่าย

งบประมาณ 

น.ส.เพ็ญนภา ศีลลา 
นักบริหารงานทั่วไป  

ระดับต้นหน.ฝ่ายติดตาม 
และประเมินผล

นางสาคร โตจีน 
นักวิเคราะห์นโยบาย 
และแผนชํานาญการ 

นางสมคิด อุดมสันติสุข 
นักวิเคราะห์นโยบาย 
และแผนชํานาญการ

น.ส.ภัทร์ชญา รอดย้อย 
นักจัดการงานท่ัวไป 

ชํานาญการ

นางวันนิสา อิงวะระ 
เจ้าพนักงานธุรการปฏิบัติงาน 

น.ส.แคทรียา เกิดทัย 
นักวิเคราะห์นโยบาย 
และแผนชํานาญการ

นางสาวสมกิจ  รงค์ทอง 
ผู้อํานวยการกองแผนและงบประมาณ
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2.6 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ภาพที่ 2.2: กรอบแนวคิดการวิจัยเรื่องกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท 
 
     ตัวแปรอิสระ                                                        ตัวแปรตาม 
 
 
 
 

 
 

 
ถึงแม้ว่าการท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทยังขาดการประชาสัมพันธ์ ไม่มีการวางแผนและนโยบาย

ที่ชัดเจน จึงอาจจะทําให้จังหวัดชัยนาทไม่เป็นที่รู้จักแพรห่ลาย ทําใหค้นทั่วไปรู้จักจังหวัดชัยนาทน้อย
มากในทุก ๆ ด้าน แม้กระทั่งสถานที่สําคญัของชัยนาทก็ไม่มีคนรู้จัก และแผนพัฒนาจงัหวัดในภาพ 
รวมยังไม่ได้เน้นเฉพาะการท่องเที่ยว ขึ้นอยู่กับผู้บริหารจะให้ความสําคญัด้านใดมากกว่ากัน อย่างไร  
ก็ตามคนในพ้ืนท่ี หรือนักท่องเท่ียวมีการช่วยกันประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวจังหวัดชัยนาทผ่านทาง
เว็บไซต์ เฟสบุ๊ค โดยสื่อของจังหวัดชัยนาทไม่ดีเท่าที่ควร คนทั่วไปจะรู้จักเพราะการบอกต่อ ทําให้เป็น
ที่บ่งบอกว่าผู้ที่เก่ียวข้องต้องวางแผนการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการทอ่งเที่ยวของจังหวัดเพ่ือหา
รายได้ให้กับคนในจังหวัดและชุมชน เพราะเน่ืองจากขาดการประชาสัมพันธ์ จึงทําให้นักท่องเที่ยวไม่
เกิดการรับรู้ จึงส่งผลให้ประชาชนขาดรายได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เมธี แก้วสมจิตร์ (2552) 
ได้ศึกษาเรื่องกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมการทอ่งเที่ยวของรถรางที่นําเที่ยวชมรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ ในประเด็นที่ว่า นักท่องเที่ยวมีการรับรู้ข้อมูลประชาสัมพันธ์ของรถรางเที่ยวชมรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ผา่นทาง เว็บไซต์ และหนังสือพิมพ์ 

เหตุผลหลักในการมาท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาท ต้องการที่จะมาท่องเที่ยวชมทิวทัศน์จังหวัด 
ชัยนาท และไหว้พระ ชอบท่องเที่ยวแบบธรรมชาติ ตามเส้นทางต่าง ๆ ในจังหวัดชัยนาท ซึ่งมีเส้นทาง 
ที่หลากหลาย และสวยงาม มกีารอํานวยความสะดวกท่ีดี ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ตรีชฎา พาพันธ์ 
(2552) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการของ สวน
นกชัยนาท จังหวัดชัยนาท ในประเด็นที่ว่า นักท่องเที่ยวเคยมีประสบการณ์ในการมาเยือนสวนนก
ชัยนาท จังหวัดชัยนาท และมีกิจกรรมเดินชมธรรมชาติ นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อสิ่งอํานวย 
ความสะดวก และการบริการของสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท อยู่ในระดับปานกลาง 

การตัดสนิใจทอ่งเท่ียวของนกัท่องเท่ียว
ในจังหวัดชัยนาท 

กลยุทธ์การสื่อสาร 
การประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว

 

มุมมองของนกัท่องเท่ียว 



 
 

บทท่ี 3 

วิธกีารดําเนนิการศึกษา 

 

การศึกษาเรื่อง กลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ใชการ

วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (In-depth Interviews) 

กับผูใหขอมลูหลักทีเ่กี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทและสมัภาษณกลุม

นักทองเที่ยวที่มาจังหวัดชัยนาท โดยทําการสัมภาษณในประเด็นหรือเน้ือหาสาระที่ตองการและเพือ่

ตอบวัตถุประสงคที่ตองการทราบจากน้ันจงึนําขอมลูที่ไดมาทั้งหมดมาวิเคราะหและสรุปผลการศึกษา

ในเชิงบรรยายหรือพรรณนาตอไป 

การสมัภาษณดังกลาวจะเปนไปในลักษณะการพูดคุยถึงเน้ือหาสาระสําคัญจากประเด็นที่

ตองการจะศึกษาและมีการถามตอบจากประเด็นคําถามที่ไดกําหนดเอาไวแลวในเบื้องตน ซึง่คําถามที่

ใชจะในการสัมภาษณจะเปนคําถามปลายเปด (Open-Ended Questions) เพื่อทีจ่ะใหไดขอมลูที่

ถายทอดความคิดเห็น ทัศนคติ ความรูสึก รวมถึงสาระสําคัญของเน้ือหาทีเ่ปนประโยชนในการศึกษา

ทําวิจัย 

   

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรในการศึกษาครัง้น้ี คือ  

3.1.1 ผูใหขอมลูหลักทีเ่กี่ยวของกบัองคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท โดยใชเกณฑใน

การกําหนดกลุมตัวอยาง ผูที่ใหขอมลูหลัก (Key Informants) คือ 

3.1.1.1 นาย ก นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

3.1.1.2 นางสาว ข หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงาน

จังหวัดชัยนาท 

3.1.2 นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดชัยนาท โดยเลือกกลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยว จํานวน 

10 คน โดยใชเกณฑในการกําหนด คือ เพศ และอายุที่แตกตางกันออกไป เพื่อใหไดขอมลูทีห่ลากหลาย 

ผูวิจัยใชนามสมมติของผูใหขอมูลเพื่อเปนการรกัษาสิทธิสวนบุคคลและจรรยาบรรณของงานวิจัย  

3.1.2.1 นางสาว A อายุ 28 ป พนักงานฝายบัญชี 

   3.1.2.2 นาย B  อายุ 42 ป พนักงานฝายการตลาด 

3.1.2.3 นางสาว C  อายุ 36 ป รับราชการครู 

3.1.2.4 นางสาว D  อายุ 59 ป พนักงานฝายจัดซื้อ 

3.1.2.5 นาย E     อายุ 55 ป รับราชการตํารวจ 

3.1.2.6 นาย F      อายุ 48 ป รับเหมากอสราง 
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 3.1.2.7 นางสาว G   อายุ 45 ป เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน 

3.1.2.8 นาย H     อายุ 38 ป พนักงานฝายบริการลูกคา 

 3.1.2.9 นาย I  อายุ 33 ป เจาของธุรกิจรานอาหาร 

            3.1.2.10 นาย J     อายุ 21 ป รับจางทั่วไป 

 

3.2 วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 

 ผูศึกษาวิจัยไดใชแหลงขอมูลเพื่อใชในการวิเคราะหดังตอไปน้ี 

3.2.1 แหลงขอมลูปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมลูประเภทบุคคลที่ไดจากการสัมภาษณ

แบบเจาะลึก (In-depth Interview) โดยเปนผูใหขอมลูหลกัที่เกี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท จํานวน 2 คน คุณสมบัติของกลุมตัวอยางในการสมัภาษณเชิงลึก ซึง่ถือเปนแหลงขอมลู

หลักที่จะไดขอมูลตรงตามวัตถุประสงคที่ทําการศึกษาวิจัยและกลุมนักทองเที่ยวที่มาจังหวัดชัยนาท 

จํานวน 10 คน โดยการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

3.2.2 แหลงขอมลูทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาและคนควาหาขอมูลจากหนังสือ 

บทความที่ตีพิมพลงในนิตยสาร วิทยานิพนธ และขอมูลออนไลนที่เกี่ยวของ 

 

3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

การศึกษาวิจัยครัง้น้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อที่จะใหการเกบ็

ขอมูลในการศึกษาวิจัยเปนไปตามวัตถุประสงคของการศึกษาวิจัย ผูศึกษาจึงไดมีการกําหนด เครื่องมือ

ที่ใชในการศึกษา คือ คําถามสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) โดยครอบคลมุวัตถุประสงค

ของการศึกษา ซึ่งแบงเปน 2 สวน ไดแก สวนที่ 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมูลหลักทีเ่กี่ยวของกบัองคกร

การทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท สวนที่ 2 ผลการศึกษาเกี่ยวกับมุมมองของนักทองเที่ยวทีม่าจงัหวัด

ชัยนาท ดวยการสัมภาษณแบบมีโครงสราง ซึ่งจะไดคําตอบที่ครอบคลุมกบัวัตถุประสงคของการศึกษา

กับกลุมตัวอยางทีผู่ศึกษาไดกําหนดไว โดยผูศึกษาเปนผูสัมภาษณเก็บขอมลู และบันทึกเสียงดวยตนเอง 

 

3.4 การวิเคราะหขอมลู 

การวิเคราะหผลที่ไดจากการศึกษาวิจัย ผูวิจัยไดใชหลกัในการวิเคราะหขอมลูดังตอไปน้ี 

วิเคราะหขอมูลจากบทสมัภาษณของผูใหขอมูลหลกัที่เกี่ยวของกับองคกรการทองเที่ยวของจังหวัด

ชัยนาท และนักทองเที่ยวทีม่าจังหวัดชัยนาท ดวยการถอดบทสัมภาษณจากเครื่องบนัทกึเสียงสัมภาษณ

และนํามาคัดขอความและประเด็นสําคัญที่เกี่ยวของกับการศึกษาวิจัยเพื่อนํามาตีความหมายและ

วิเคราะหเพื่อตอบตามวัตถุประสงคของการวิจัย นําขอมูลทติุยภูมิที่ไดมาจากการคนควาจากหนังสือ 
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บทความจากนิตยสาร วิทยานิพนธและขอมูลออนไลนทีเ่กี่ยวกับกลยุทธการประชาสมัพันธเพือ่สงเสรมิ

การทองเที่ยวมาเปนขอมูลสนับสนุนในการตอบคําถาม 



 
 

บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่องกลยุทธการประชาสมัพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทมี

วัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษากลยุทธการสื่อสารประชาสมัพันธของการทองเที่ยวขององคกรการ

ทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 2) เพื่อศึกษามมุมองของนักทองเที่ยวทีม่ีตอจงัหวัดชัยนาท การศึกษา

ครั้งน้ี ผูวิจัยใชระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณแบบ

เจาะลึก (In-Depth Interviews) กับผูใหขอมลูหลักที่เกี่ยวของกับนักทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาท 

องคกรการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท และนักทองเที่ยวทีม่าจังหวัดชัยนาท และนักทองเที่ยวที่ไม

ไดมาจังหวัดชัยนาท ผลการศึกษาแบงออกเปน 2 สวน ไดแก 

สวนที่ 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมูลหลกัที่เกี่ยวของกบักลยุทธการประชาสมัพันธ 

ของการทองเที่ยวในจังหวัดชัยนาท องคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

 สวนที่ 2 ผลการศึกษามุมมองจากนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวจงัหวัดชัยนาท  

 

4.1 สวนท่ี 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมลูหลักท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท 

องคกรการทองเท่ียวของจังหวัดชัยนาท 

 จากขอมลูของผูใหขอมลูหลัก สามารถสรปุไดดังน้ี 

1) ขาดแผนและนโยบายที่ชัดเจนในการประชาสมัพันธ กลยุทธการประชาสมัพันธเพื่อ

สงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท  ทางจังหวัดชัยนาทยังไมมีแผนและนโยบายที่ชัดเจน จึงทําให

การทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทไมเปนที่แพรหลาย แตจะมกีารประชาสมัพันธสําหรับเทศกาลในแต

ละเดือนเทาน้ัน เชน เทศกาลปใหม สงกรานต เขาพรรษา ออกพรรษา ลอยกระทง 

“การประชาสัมพันธเพือ่สงเสรมิการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทในภาพรวมทีผ่านมาจะเปนการ

ประชาสมัพันธเฉพาะเวลาทีม่ีงานเทศกาลในแตละเดือนเทาน้ัน จึงอาจจะทําใหจงัหวัดชัยนาทไมเปน

ที่รูจกัแพรหลาย ยังไมมีความพรอมเทาที่ควร แตพยายามพฒันาใหมีการประชาสมัพันธที่ตอเน่ือง 

อํานวยความสะดวกในการเดินทางทองเที่ยวแกนักทองเที่ยว” (นาย ก, นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยว

จังหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“การประชาสัมพันธเพือ่สงเสรมิการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทไมมีการวางแผนและนโยบายที่

ชัดเจน ตองรอคําสั่งจากผูวาราชการจังหวัดสั่งลงมาเทาน้ัน” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมลู

สารสนเทศและการสือ่สาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 
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2) ชองทางประชาสมัพันธหลักของการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

การประชาสมัพันธจังหวัดชัยนาทมีขอมลูไมมาก เน่ืองจากขาดงบประมาณ และการ

ประชาสมัพันธแตละครั้งจะเปนไปตามเทศกาล ไมมีการวางแผนการประชาสัมพันธลวงหนา อีกทัง้ยัง

ตองรอคําสั่งใหมีการประชาสัมพนัธทั้งน้ีข้ึนอยูกบัผูวาราชการจังหวัดจะสั่ง บางครัง้จะใชสือ่สิง่พิมพ

และสื่อออนไลน นอกจากน้ีทางจงัหวัดไดเคยวาจางชอง 9 ในการโปรโมทสวนนก และงานแขงเรือ 

และมีการแถลงขาว ทางหนังสือพิมพ 

“ใชชองทางผูวาราชการจงัหวัดสั่งดําเนินการในแตละงานจะแตกตางกัน เชน สื่อออนไลน 

เน่ืองจากสือ่ประเภทน้ีใชงบนอยกวาสือ่ประเภทอื่น ๆ แตเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดรวดเร็วและ

มากกวาสื่ออื่น เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพมิพ และปายโฆษณาตาง ๆ” (นาย ก, นายกสมาคม

ธุรกิจทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“ทางทีวี หากมีงบประมาณก็ทําสัญญาจางกับชอง 9 ในการโปรโมทสวนนก และงานแขง

เรือ และมีการแถลงขาว ทางหนังสือพิมพขาวสด มติชน ทางสื่อออนไลน เชน เฟซบุกช่ือเที่ยว

ชัยนาทสุขใจ ชัยนาทเมืองจกัรยาน ไลน และเว็บไซต ของจงัหวัดมีการจัดประกวดถายภาพเปน

ภาพถายประจําป หรอืงานกจิกรรมตาง ๆ ปายโฆษณา โบรชัวร” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูล

สารสนเทศและการสือ่สาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

3) วิธีการประชาสมัพันธสําหรบัทองเที่ยวชาวไทยและตางชาติ 

การประชาสมัพันธกิจกรรมการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทน้ัน ปจจบุันจะเนนการสงเสรมิ

ดานกีฬาโดยเฉพาะการปนจกัรยาน ซึง่เปนที่นิยมมาก มีการทําประชาสมัพันธกับนักทองเที่ยวกลุมน้ี 

เพื่อเปนการขยายชองทางการสื่อสาร ประชาสัมพันธจังหวัดชัยนาท จะเนนกจิกรรมการปนจักรยาน

เปนหลัก เพื่อออกกําลงักาย แขงขัน และเพือ่ชมธรรมชาติตามเสนทางนักปน วิธีการประชาสัมพันธ

ใหทราบขอมลูจงึไมเนนวาเปนชาวไทยหรือชาวตางชาติเพราะสวนใหญกิจกรรมการทองเที่ยวทัง้   

ชาวไทยและชาวตางชาติจะเปนกจิกรรมที่คลายกัน เชน การปนจักรยาน การเที่ยวทีส่ถานทีท่าง

ประวัติศาสตร  โดยทางเทศบาลเมืองชัยนาท รวมกบั จังหวัดชัยนาท และชมรมจักรยานเพือ่สุขภาพ

จังหวัดชัยนาทจัดโครงการ “ปนเปดเมอืง” เพื่อสรางอัตลักษณใหจังหวัดชัยนาทเปนเมืองจักรยาน 

เพื่อสงเสรมิการออกกําลังกายใหประชาชนในจังหวัดชัยนาท และเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท จัดข้ึนครั้งที่ 1 ในวันอาทิตยที่ 3 สิงหาคม 2557 ครั้งลาสุด ครั้งที่ 4 จัดข้ึนวันที่ 4 – 8 

พฤษภาคม 2559 อีกทั้งจังหวัดชัยนาท รวมกับกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา เปดโครงการ 

“ชัยนาทเมืองจกัรยาน 12 เดือนแหงการปน Chainat the City of Bike” โดยโครงการจัดข้ึนเพื่อ

เผยแพรและประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวทีส่วยงามตามเสนทางการปนจกัรยาน เพือ่ใหนักทองเที่ยว

และผูนิยมการปนจกัรยานไดรบัทราบขอมลูของดีรวมทัง้กระตุนเศรษฐกจิการทองเที่ยวในจงัหวัด
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ชัยนาทเพิ่มมากข้ึน โครงการชัยนาทเมืองจักรยาน 12 เดือน แหงการปน มีกิจกรรมปนจักรยาน 12 

เดือน 12 รูปแบบซึ่งในแตละเดือนจะมรีูปแบบแตกตางกันไป และมเีสนทางทีห่ลากหลาย ไมซ้ํากัน 

ทั้งน้ีเพื่อเปนการปนเพื่อการแขงขัน การปนเพื่อชมความงดงามของธรรมชาติ วิถีชีวิตใน

ชุมชน และแหลงทองเที่ยวในชัยนาท มีนักปนเขารวมกจิกรรมจํานวนมาก โดยในชวงของการจัด

กิจกรรมทําใหที่พักเกือบทุกแหงของจังหวัดชัยนาทเต็ม ซึ่งถือวาประสบความสําเรจ็เกินความ

คาดหมาย ทําใหธุรกจิการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน โดยเล็งเห็นวาจักรยานเปนพาหนะ 

ที่มีประโยชนอยางมากมาย ชวยเสริมสรางสุขภาพใหแข็งแรง ชวยในการลดมลพิษ ลดการใชพลังงาน 

ทั้งยังเปนการสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ ที่ทุกคนใชปนไปตามแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัด

ชัยนาทพรอมผลกัดันใหชัยนาทเปนเมืองจักรยานระดับนานาชาติ 

“สมาคมธุรกิจทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทมสีวนชวยในเรื่องประชาสัมพันธการจัดงานเพราะ 

ทางสมาคมฯ มีหนาทีบ่รกิารใหคําปรกึษาและแนะนําดานการทองเที่ยวภายในจังหวัดชัยนาทให

นักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศอยูแลว และงานน้ีก็นับเปนการจัดงานที่ดีที่จะมสีวนทํา

ใหจังหวัดชัยนาทเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวมากย่ิงข้ึน และทําใหประชาชนทั่วไปรับรูถึงการทองเที่ยว

แบบชุมชน การทองเที่ยววิถีไทย ทีจ่ะนําเอาของดีของเดนของดังของจังหวัดชัยนาทมาใหทกุคนได

สัมผัส ช่ืนชม และสามารถเลือกซื้อเลือกหาไดภายในงาน ในจังหวัดเรามสีวนนกทีส่วยงามที่มี

นักทองเที่ยวมาเย่ียมชมเปนจํานวนมากทุกป และก็นับแตจะมีคนมาทองเที่ยวเย่ียมชมมากข้ึนเรื่อย ๆ 

และย่ิงตอนน้ีจังหวัดชัยนาทใหความสําคัญของการทองเที่ยวโดยจักรยาน มีแคมเปญคือ “ชัยนาท

เมืองจักรยาน 12 เดือนแหงการปน” ที่มีเน้ือหาการประชาสัมพันธสงเสรมิใหคนหันมาปนจักรยาน

เพื่อการทองเที่ยวทีจ่ังหวัดชัยนาท ซึ่งทางสมาคมฯ ก็จะชวยประชาสมัพันธงานเทศกาลทองเที่ยววิถี

ไทยชัยนาทไปยังกลุมนักปนจักรยาน ซึ่งถือเปนกลุมนักทองเที่ยวเปาหมายการทองเที่ยวของทาง

จังหวัดชัยนาทอกีทางหน่ึงดวย” (นาย ก, นายกสมาคมธุรกจิทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

แตทั้งน้ีการประชาสัมพันธโครงการชัยนาทเมอืงจักรยาน 12 เดือน แหงการปน ผานเฟซบุก 

ยังไมเปนที่ไดรับความนิยมมากนัก ปจจุบันมผีูถูกใจเพจน้ีเพยีง 4,058 คนเทาน้ัน (สํานักงานจังหวัด

ชัยนาท, 2558 ก) แตในอนาคต อบจ.ชัยนาท มีการขยายโครงการสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงกีฬาเพื่อ

สุขภาพ ชัยนาทเมืองจักรยาน การจัดโครงการฯ ดังกลาวคาดวาทําใหมีจํานวนนักทองเที่ยว ประชาชน

ทั่วไปเขามาทองเที่ยวและเขารวมโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงกีฬาเพื่อสุขภาพ ชัยนาทเมือง

จักรยาน ในจงัหวัดชัยนาทเพิม่มากข้ึน มีการกระตุนเศรษฐกจิและกระจายรายไดใหแกชุมชนทองถ่ิน 

สถานที่ทองเที่ยวภายในจงัหวัดชัยนาท เพิ่มมากข้ึน และทําใหจังหวัดชัยนาทมีช่ือเสียงในดานการปน

จักรยานตามอัตลกัษณที่โดดเดน “ชัยนาทเมืองจักรยาน” อีกดวย 
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ภาพที่ 4.1: ภาพกิจกรรมปนจักรยานของจังหวัดชัยนาททีม่กีารจัดในทกุ ๆ เดือน 

 

 
ที่มา: สํานักงานจงัหวัดชัยนาท. (2558 ก). ชัยนาทเมืองจักรยาน 12 เดือนแหงการปน. สืบคนจาก 

https://www.facebook.com/chatnatcitybike. 

 

ภาพที่ 4.2: ภาพเสนทางปนจักรยานของจังหวัดชัยนาท 

 

 
ที่มา: สํานักงานจงัหวัดชัยนาท. (2558 ข). ปนเปดเมืองชัยนาท. สืบคนจาก 

https://www.facebook.com/Chainatcyclingclub. 
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 “การประชาสัมพันธการทองเที่ยวชาวไทยและตางชาติไมตางกัน เพราะสวนใหญ

นักทองเที่ยวจะมีกจิกรรมที่คลายกัน เชน การปนจกัรยาน” (นาย ก, นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยว

จังหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจะยังไมไดเนนชาวตางชาติเปนหลัก เพราะจังหวัดชัยนาท

ไมใชเมืองทองเที่ยวใหญ ๆ อยางเชน จังหวัดเชียงใหม และจังหวัดภูเก็ต กลุมเปาหมายของการ

ทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทไมใชชาวตางชาติ ชัยนาทเปนจงัหวัดที่สวนใหญคนไทยมาเที่ยวแบบ

ทางผาน” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานจงัหวัดชัยนาท,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

4) แผนการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทในอนาคต 

แผนการประชาสัมพันธปจจบุันที่ใชอยูจะมีการสือ่สารดวยแผนพับการทองเที่ยวและสราง 

สรรคสื่อการทองเที่ยวแบบมัลติมเีดีย มีแผนพับการทองเที่ยว แผนที่ ภาพถาย วิดีโอ อ-ีเกม อ-ีการด 

วอลเปเปอร และสกรีนเซฟเวอร ที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวไดเลือกเลน เลือกดาวน

โหลด สําหรับการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทในอนาคตตองการการสนับสนุนดานงบประมาณจากการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย และเรือ่งทีเ่นนคือการใหคนในพืน้ที่ชวยกันประชาสมัพันธ และเนนให

เยาวชนมาชมสวนนก และเรียนรูชีวิตของนก ทีเ่ปนการทองเที่ยวเชิงธรรมชาติ การทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาทจึงมีความจําเปนและเลง็เห็นประโยชนในการใชสือ่สงัคมออนไลน คนในองคกรรวมถึงคนใน

พื้นที่ นักทองเที่ยวมีการปรับเปลี่ยนดวยการนําสื่อสังคมออนไลนมาใชในการประชาสมัพันธดวย 

เน่ืองจากสือ่ประเภทน้ีใชงบนอยกวา แตเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดรวดเร็วและมากกวาสื่ออื่น 

นอกจากน้ี ลกูเลนใหม ๆ บนสื่อสังคมออนไลนอยางการรบัสื่อแบบไลฟกําลังไดรับความนิยมอกีทั้ง  

ยังเพิ่มความนาสนใจใหแกนักทองเที่ยวอีกดวย 

4.1) แผนการประชาสัมพันธสําหรบัการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทควรเนนใหคน    

ในพื้นที่ชวยกันประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทดวยเพราะเน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทเปน 

จังหวัดเล็ก ๆ ยังไมคอยเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวเทาที่ควร เพราะฉะน้ันในการประชาสัมพันธ 

จังหวัดชัยนาทจึงจําเปนจะตองมีการใหคนในจงัหวัดชัยนาทชวยกันประชาสัมพันธ 

“อยากใหคนในพื้นที่ชวยกันประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทอีกทางหน่ึง 

เน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทเปนจงัหวัดเล็กๆเพราะยังตองอาศัยการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหง

ประเทศไทยในเรื่องของงบประมาณ เพราะทางสํานักงานจงัหวัดไมมีงบประมาณสวนน้ี” (นาย ก, 

นายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท, การสื่อสารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

“การประชาสัมพันธเนนใหคนในพื้นที่ชวยกันประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาทอีกทางหน่ึงดวย จะไดเปนทีรู่จักแพรหลาย และมีนักทองเที่ยวเขามาจงัหวัดชัยนาทมากข้ึน” 
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(นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

4.2) นอกจากน้ีแผนการประชาสัมพันธสําหรับการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทควรเนนที่

เด็กและเยาวชน เพราะวาเด็กและเยาวชนสวนใหญชอบดูนก และสวนนกของจังหวัดชัยนาทมีช่ือเสียง 

ตราบใดที่เด็กและเยาวชนมาเที่ยว ผูปกครองกจ็ะเปนผูมาทองเที่ยวดวย และกจ็ะเกิดการบอกตอให

ผูอื่นรบัทราบขอมลูของสวนนกจังหวัดชัยนาท และถือเปนการประชาสัมพันธจังหวัดชัยนาทดวย 

“การประชาสัมพันธเนนที่เด็กและเยาวชนใหเขามาชมสวนนก เน่ืองจากจงัหวัด

ชัยนาทเปนจงัหวัดทางผานสูหลายจงัหวัด จงึเนนดึงดูดการทองเที่ยวไปที่เด็กมากกวา มีแผนพัฒนา

จังหวัดในภาพรวมยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว ข้ึนอยูกบัผูบรหิารจะใหความสําคัญดานใดมาก 

กวากัน” (นางสาว ข, หัวหนากลุมงานขอมูลสารสนเทศและการสือ่สาร สํานักงานจังหวัดชัยนาท, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 1 กุมภาพันธ 2559) 

 

4.2 สวนท่ี 2 ผลการศึกษาจากนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวจังหวัดชัยนาท และนักทองเท่ียวท่ีไมไดมา

จังหวัดชัยนาท 

1) เหตุผลหลักของนักทองเที่ยวในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

1.1) เหตุผลหลักในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท คือ มาชมทิวทัศนของจงัหวัด

ชัยนาท เชน ธรรมชาติของจังหวัดชัยนาท ไมวาจะเปนตามเสนทางสายหลักของจงัหวัด หรอืแหลง

ทองเที่ยวตามธรรมชาติ 

“ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัดชัยนาท เชน ธรรมชาติตามทองถนน” 

(น.ส. A อายุ 28 ป พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัดชัยนาท” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงาน

ฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

1.2) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากตองการมาเพือ่ปนจักรยาน 

แขงขัน เพราะจงัหวัดชัยนาทมีการจัดการแขงขันจักรยานอยูบอย ๆ 

“ตองการมาปนจักรยานเพือ่แขงขันในจังหวัดชัยนาท” (น.ส. A อายุ 28 ป, 

พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ตองการทีจ่ะมาปนจักรยาน เพราะมีทิวทัศนที่สวยงาม” (นาย B อายุ 42 ป, 

พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559)  

1.3) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากมาเย่ียมญาติหรือหาเพื่อนใน 

จังหวัดชัยนาท หรือบางคนใชเปนทางผานในการเดินทางทีจ่ะไปหาเพื่อนหรือเย่ียมญาติแลวจึงแวะ

เที่ยวจังหวัดชัยนาท  



36 

“มาเย่ียมญาติ และไหวพระที่วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) และวัด

มหาธาตุ” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“จะไปหาญาติทีจ่ังหวัดทางภาคเหนือ จึงแวะกราบหลวงปูศุข ที่วัดปากคลอง

มะขามเฒา” (นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มาหาญาติที่จงัหวัดอุทัยธานีจงึแวะเที่ยว” (นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มาหาเพื่อน ไหวพระวัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดปากคลองมะขามเฒา และทาน

อาหาร (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

1.4) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากมาชมสวนนกจังหวัดชัยนาท 

เพราะสวนนกจงัหวัดชัยนาทเปนแหลงทองเที่ยวที่มีช่ือเสียงของจังหวัด รวมทั้งไดความรูในการศึกษา

ธรรมชาติของนก 

“ชอบพาครอบครัวมาเที่ยวพักผอนทีส่วนนกชัยนาท เพื่อเรยีนรูธรรมชาติของนก” 

(นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการลูกคา, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

1.5) นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเน่ืองจากจังหวัดชัยนาทมรีานอาหาร

ไทยที่มีอาหารอรอย เชน ราน บ. ใบไม รานตนตะขบ  

“รับประทานอาหาร เพราะอาหารอรอย ทีร่านอาหารไทย ราน บ. ใบไม” (นาย I 

อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เปนเมืองสงบ ผูคนไมวุนวาย อาหารอรอย เชน รานอาหารไทย ราน บ. ใบไม 

รานตนตะขบ เปนตน” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 

11 มกราคม 2559) 

1.6) การมีขอมลูที่โพสตในเว็บไซตตาง ๆ หรือทางเฟซบุก ทาํใหนักทองเที่ยวอยาก

มาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

“ไดเห็นการโพสตในเฟซบุกของสถานที่ที่ช่ือวา บึงกระจบั จงึต้ังใจขับรถมอเตอรไซค

มากับเพื่อน ๆ” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

2) ชองทางการรบัรูขอมลูการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 

2.1) ชองทางการรบัรูขาวสารของนักทองเที่ยวน้ันไดจาก เพือ่น คนรูจัก และคนใน

ทองถ่ิน บอกถึงแหลงทองเที่ยวใหทราบ เชน วัดดังในจังหวัดชัยนาท  

“ไดรับจากเพือ่นในกลุมปนจักรยานวาจังหวัดชัยนาทมีการจดัการแขงขัน จึงตกลง

มากันยกกลุมเลย” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 
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“ไดทราบขาวจากเพื่อนที่ชวนกันมาปน วาชัยนาทมีการจัดงานปนจักรยานอยู

บอยครั้ง” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“จากเพื่อนคนทองถ่ินพานมสัการสิ่งศักด์ิสิทธ์ิตามวัดสําคัญในจังหวัดชัยนาท เชน 

วัดปากคลองมะขามเฒา เปนตน” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวนบุคคล, 

11 มกราคม 2559) 

“จากคนรูจักแนะนํา เพราะชัยนาทเปนเมืองทางผานจงึไมคอยมีสถานทีท่องเที่ยว

มากนัก” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“ไดรับจากเพือ่นฝงูที่อยูที่จังหวัดชัยนาท” (นาย I อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิ

รานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

2.2) ชองทางการรบัรูขาวสารจากโบรชัวร เฟซบุกและเว็บไซตของจงัหวัดและ

เว็บไซตพันทปิ ปายประเทศ เพื่อเปนขอมลูประกอบและตัดสินใจมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

“สวนใหญพบเห็นในเว็บไซตและ เฟซบุกของจังหวัดชัยนาท” (นาย F อายุ 48 ป, 

รับเหมากอสราง, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เฟซบุก และเว็บไซต” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 

“เคยเห็นจากการแชรของเพื่อนในเฟซบุก วาชัยนาทมีการจดังานปนจกัรยานอยู

บอยครั้ง” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“จากเว็บไซตพันทปิแนะนําสวนนกชัยนาท และงานสมโอประจําจังหวัดชัยนาท” 

(น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

2.3) ชองทางการรบัรูขาวสารจากปายโฆษณาประชาสัมพันธตามแยกไฟแดงจังหวัด 

ชัยนาทที่นําเสนอเรื่องสวนนก และสวนนํ้าอวกาศ เปนสื่อโฆษณาที่มีความนาสนใจ 

สงผลใหนักทองเที่ยวมาเที่ยว 

“ปายโฆษณา และสื่อประชาสัมพันธตาง ๆ ที่ติดอยูระหวางทาง (น.ส. C อายุ 36 ป, 

รับราชการคร,ู การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เคยเห็นปายทีบ่รเิวณสี่แยกไฟแดงชัยนาทเวลาขับรถผานวาสวนนกชัยนาทมีการ

สรางสวนนํ้าอวกาศ จึงทําใหทราบขอมลู” (นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการลูกคา, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

2.4) ชองทางการรบัรูขาวสารของนักทองเที่ยวน้ันไดจาก ขอมูลจากหนังสอืพระ

เรื่องเกี่ยวกบัหลวงปูศุข ทําใหทราบขอมลูและประวัติของจังหวัดชัยนาทดวย 
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“ความศรัทธาในองคหลวงปูศุข จงึติดตามขอมลูในหนังสือพระ และเฟซบุก”   

(นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

3) รูปแบบการทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาท เชน วัด โบราณสถาน ธรรมชาติ และอื่น ๆ 

3.1) นักทองเที่ยวรบัรูเรื่องรปูแบบการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรในจงัหวัดชัยนาท 

ไดแก วัด โบราณสถาน หรือการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร เชน อนุสาวรียขุนสรรค และวัดพระบรม

ธาตุวรวิหาร เน่ืองจากเปนสถานที่ที่มีช่ือเสียง และเปนประวัติศาสตรของจังหวัดชัยนาท เปนสถานที ่

ที่ใหความรูในการศึกษาประวัติศาสตรดวย 

“ชอบทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร อนุสาวรียขุนสรรค อนุสรณสถาน โบราณสถาน 

วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) วัดมหาธาตุ (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสาร

สวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“สวนมากนิยมไปไหวพระที่วัดพระบรมธาตุวรวิหาร เพราะเดินทางสะดวก”   

(น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ชอบไปไหวพระที่วัดปากคลองมะขามเฒา เพราะเปนวัดทีม่ีช่ือเสียงดานเครือ่งราง

ของขลัง และหลวงปูศุข” (นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

3.2) นักทองเที่ยวรบัรูเรื่องรปูแบบการทองเที่ยวเชิงธรรมชาติในจังหวัดชัยนาท 

ไดแก สวนนกชัยนาท เปนสถานทีส่ําคัญของจังหวัดชัยนาท เริ่มสรางเมื่อ พ.ศ. 2526 ต้ังอยูบรเิวณ 

เชิงเขาพลอง หมูที่ 4 ตําบลเขาทาพระ ริมถนนพหลโยธิน (ทางหลวงหมายเลข 1) กอนถึงตัวเมือง    

4 กิโลเมตร 

สวนนํ้าอวกาศ ต้ังอยู ณ สวนนกจังหวัดชัยนาท เปดใหบริการวันที่ 2 เมษายน 

2557 และเข่ือนเจาพระยา เปนเข่ือนทดนํ้าขนาดใหญทีส่รางข้ึนเปนแหงแรกของประเทศไทย ต้ังอยูที่

บริเวณคุงบางกระเบียน หมูที่ 3 ตําบลบางหลวง อําเภอสรรพยา จังหวัดชัยนาท เปนตน เน่ืองจาก

เปนแหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ ที่สามารถมาพักผอนกันไดทั้งครอบครัว ทั้งเด็กและผูใหญ  

“ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ เพราะสามารถปนจักรยานตามธรรมชาติ ริมทุงนา

ได” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ดูตนไม ทวิทัศนตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัด

ชัยนาท ซึ่งมีเสนทางที่หลากหลาย และสวยงาม” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“สวนนกชัยนาทซึง่มสีวนนํ้าดวย พาครอบครัวมาพักผอนในวันหยุด” (น.ส. G อายุ 

45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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“สวนใหญจะมาสวนนก เพราะอยูจังหวัดใกล ๆ พาครอบครัว ลูก ๆ มาพักผอน 

เลนนํ้าทีส่วนนํ้า และรบัประทานอาหารกัน” (นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการลกูคา,      

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ชอบมาเข่ือนเจาพระยา เพราะมีของฝาก ปลาสด และรานอาหารอรอย” (นาย I 

อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ธรรมชาติ เชน ชมนกชมไมตามเสนทางทีผ่าน ทิวทัศนทุงนา แมนํ้า และภูเขา” 

(นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

4) ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับขอมูลการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัด 

ชัยนาทสวนใหญนักทองเที่ยวไมพึงพอใจกับการประชาสมัพนัธ เพราะไมคอยทราบขอมลูการ

ประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ถาเปรียบเทียบกับจงัหวัดใกลเคียง ประกอบกบัจงัหวัด

ชัยนาทมักเปนทางผาน ผูใหขอมูลเสนอวานาจะมีการโฆษณาผานทางโทรทัศน ขอมูลจากกลุมเพื่อน ๆ 

หรือผานเฟซบุกเพราะคนนําขอมลูมาแชรผานสื่อออนไลน 

“ไมพอใจ เพราะไมเคยเห็นการประชาสัมพันธของจังหวัดชัยนาทเลย ไมวาจะผานทางเฟซบุก

ก็ตาม” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การประชาสัมพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทนอยมาก สวนใหญจะทราบจากเพื่อน ๆ  

ในกลุม และเห็นการแชรในเฟซบุกจงึไมคอยพอใจเทาที่ควร” (นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝาย

การตลาด, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมพึงพอใจเทาที่ควร คิดวาการประชาสัมพันธใหขอมลูการทองเที่ยวยังนอยเกินไป ควรมี

การโฆษณาผานโทรทัศน” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“แทบจะไมไดรบัขอมูลการประชาสัมพันธเลย และสวนมากจะเปนจงัหวัดทางผาน” (นาย F 

อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมคอยพอใจ เพราะเปนเมืองเล็กที่ไมคอยมีการประชาสัมพันธ เมื่อเทียบกบัจังหวัดใกลเคียง” 

(น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมเคยไดรับขอมูลที่เปนชองทางอยางเปนทางการ สวนใหญไดรับขอมลูจากการสอบถาม

จากเพือ่น” (นาย I อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมคอยพอใจเทาไร จากที่เห็นภาพในเว็บไซต ดูสวยกวาของจรงิเกินไป มีการพัฒนาไป

ในทางที่ไมควร เพราะเสนหของบงึกระจบันาจะอยูที่ สะพานลูกบวบ แตมีการเปลี่ยนแปลงธรรมชาติ

โดยตกแตงมากเกินไป เชน เอาเปดปนไปใสในบงึทําใหขาดความเปนธรรมชาติ จนหมดความคลาสสิค

ของสะพานลูกบวบ” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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แตมีนักทองเที่ยวบางคนพึงพอใจเกี่ยวกับขอมลูการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท 

“พอใจ ทราบจากคนทองถ่ินเองและจากการคนหาในอินเทอรเน็ตพบวามีขอมลูเพียงพอใน

การเดินทางไป” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

5) สิ่งที่นักทองเที่ยวพึงพอใจเรื่องการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

5.1) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานสิ่งแวดลอมที่ดี คือ 

การเดินทางทีป่ลอดภัย สะดวก ถนนมีความสะอาด อากาศดี ไมแออัด ไมมีมลภาวะ ไมอันตราย  

และระยะทางไมไกลจากกรุงเทพมากนัก  

“การเดินทางที่ไมไกลจากกรุงเทพมหานครมากนัก มีความสะดวก” (น.ส. A อายุ 

28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“เปนเมืองที่ไมแออัด อากาศดี การเดินทางสะดวก อาหารอรอย” (น.ส. C อายุ   

36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มีความปลอดภัย การเดินทางอาจจะใชเวลานานหากเปนชวงเทศกาลรถจะติดมาก 

ชอบที่อากาศดี มลพิษนอย และอาหารอรอยมากมายใหเลือกรับประทาน เชน รานลาบเปดชัยนาท 

สํารบักับขาว เปนตน และผูคนเปนมิตร (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การเดินทางที่ใกลกรุงเทพและสะดวก” (นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง,   

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การเดินทางมีความสะดวกสบาย” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคา

ออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 “การเดินทางที่ไมไกลจากกรงุเทพ และสามารถทองเที่ยวไดตลอดเสนทางที่

เดินทางมา” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

5.2) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานความเปนมิตรของคน

ชัยนาท ที่มีตอนักทองเที่ยว ความเปนมิตรยังหมายถึง ความมีนํ้าใจ เอื้อเฟอเผื่อแผ ใหคําแนะนําการ

เดินทางทองเที่ยวในจังหวัดชัยนาทไดเปนอยางดี ทําใหนักทองเที่ยวประทับใจ 

“ความเปนมิตรของชาวชัยนาท และรานอาหารที่อรอยมากมายหลายราน” (นาย I 

อายุ 33 ป, เจาของธุรกจิรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ความเปนกันเองของคนชัยนาท” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคา

ออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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“มีผูคนเปนมิตร มีนํ้าใจแกนักทองเที่ยว” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

5.3) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานการมีทิวทัศนที่

สวยงาม และสามารถปนจกัรยานได เชน มีเสนทางปนจกัรยานรอบเมืองชัยนาท และตามเสนทาง

สถานที่ทองเที่ยว และเสนทางหลกั 

“เสนทางการปนที่หลากหลาย วิวทิวทัศนที่สวยงาม และอาหารอรอย” (นาย B 

อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

5.4) นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท ดานอาหารทีอ่รอย โดย

อาหารที่ข้ึนช่ือของของจังหวัดชัยนาท คือ ปลา 

“อาหารอรอย” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสื่อสารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 

“อาหารอรอย” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 

“อาหารอรอย และไมแพง” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“มีอาหารอรอยมากมายใหเลอืกรบัประทาน เชน รานลาบเปดชัยนาท สํารบั

กับขาว เปนตน (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงานฝายจัดซื้อ, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

6) ความคาดหวังของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับจังหวัดชัยนาท 

นักทองเที่ยวใหขอมลูวา มักจะไมคาดหวังอะไรนัก เพราะไมรูขอมูลมากมายของชัยนาท แตก็

อยากใหการทองเที่ยวของจังหวัดมีการจัดบริการทองเที่ยวใหชมวัด โบราณสถาน โดยนําเสนอการ

เดินทางทีส่ะดวก รวมถึงความปลอดภัยในการเดินทาง 

“ไมไดคาดหวังอะไรมากนัก เพราะไมเคยรูจกั หรือไดรับขอมูลของจังหวัดชัยนาทเลย ไดแต

ผานข้ึนเหนือเทาน้ัน ถาเพือ่นไมบอก ก็ไมรูเลยวาจงัหวัดชัยนาทมีการจัดแขงจกัรยาน” (น.ส. A อายุ 

28 ป, พนักงานฝายบญัชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมไดคาดหวังอะไรมาก เพราะต้ังใจมาปนจักรยานกับเพื่อน ๆ” (นาย B อายุ 42 ป, 

พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไดรับความปลอดภัยในการมาทองเที่ยว อยากใหมีการจัดทริปในการทองเที่ยวชมวัด 

โบราณสถาน จะไดเดินทางสะดวก” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสือ่สารสวนบุคคล,  

11 มกราคม 2559) 
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“รานอาหารอรอย ที่พักบรรยากาศดี ๆ สถานที่ทองเที่ยวทีน่าสนใจ” (นาย F อายุ 48 ป, 

รับเหมากอสราง, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การพกัผอน และทานอาหารอรอย” (น.ส. G อายุ 45 ป, ธุรกิจสวนตัว, การสือ่สารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไมม”ี (นาย I อายุ 33 ป, เจาของธุรกิจรานอาหาร, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“ความเปนเมืองที่สงบ และมีความธรรมชาติ บาน ๆ” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, 

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 

7) ประโยชนที่นักทองเที่ยวไดรบัจากการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

7.1) ทราบเรื่องราวประวัติความเปนมาและโบราณสถานทีส่าํคัญตาง ๆ  

“ชัยนาทเปนเมืองที่มทีิวทัศนสวยงาม มทีั้งทุงนา แมนํ้าเจาพระยา และภูเขา 

เสนทางปนจักรยานมีหลากหลายเสนทาง” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไดทราบถึงเรื่องราวประวัติความเปนมาและโบราณสถานสาํคัญตาง ๆ ของจังหวัด

ชัยนาทที่ไมเคยรูมากอน เชน ประวัติของจังหวัดชัยนาท ประวัติของหลวงปูศุข” (น.ส. C อายุ 36 ป, 

รับราชการคร,ู การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

7.2) การทํากจิกรรม ออกกําลงักาย และพักผอนกับครอบครัว  

“ไดออกกําลังกาย ในวิวทิวทัศนที่สวย และไดพบปะพูดคุย ไดพบเจอกับเพื่อนใหม ๆ” 

(นาย B อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การพกัผอน ทํากิจกรรมในครอบครัว” (นาย H อายุ 38 ป, พนักงานฝายบริการ

ลูกคา, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“ไดทานอาหารอรอยในบรรยากาศที่ดี” (นาย I อายุ 33 ป, ธุรกิจรานอาหาร,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

7.3) การออกกําลงักายโดยขับรถมอเตอรไซค ปนจักรยานชมวิวทิวทัศน  

“ไดขับรถมอเตอรไซคมากับเพื่อน ๆ ชมวิวทิวทัศนที่เปนทุงนา” (นาย J อายุ 21 ป, 

รับจางทั่วไป, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

7.4) การหลีกหนีจากสังคมเมืองที่วุนวาย 

“ผอนคลาย สบายใจ หลกีหนีจากเมืองวุนวาย” (น.ส. G อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิ

ขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 
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8) ขอแนะนําเกี่ยวกับการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

8.1) มีขอมูลประชาสัมพันธมากกวาน้ี และมีผานหลาย ๆ ชองทาง เพื่อจะไดดึงดูด

นักทองเที่ยวไดมากกวาน้ี เชน โทรทัศน วิทยุ เปนตน 

“อยากใหประชาสัมพันธมากกวาน้ี และหลาย ๆ ชองทาง เพื่อใหเกิดการแพรหลาย 

ไมกระจุกอยูแคในจงัหวัด” (น.ส. A อายุ 28 ป, พนักงานฝายบัญชี, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 

2559) 

“จังหวัดชัยนาทมีสถานทีท่องเที่ยวทีส่ําคัญและนาสนใจมากมาย ขาดแตการ

ประชาสมัพันธที่ควรจะมปีระสิทธิภาพมากกวาเดิม เพื่อใหนักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารที่นาสนใจ 

ซึ่งจะเปนการดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาไดมากข้ึน” (น.ส. C อายุ 36 ป, รับราชการคร,ู การสื่อสาร

สวนบุคคล, 11 มกราคม 2559)  

“ควรมีการประชาสัมพันธจังหวัดชัยนาทใหเปนที่รูจักมากข้ึน แนะนําจังหวัดชัยนาท

เปนจงัหวัดตนแบบในการจัดงานจักรยาน ใหนักทองเที่ยวนึกถึงจังหวัดชัยนาทเปนแหงแรก” (นาย B 

อายุ 42 ป, พนักงานฝายการตลาด, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“อยากใหเพิ่มการประชาสมัพันธ และขอมลูการทองเที่ยว ใหมากข้ึนกวาเดิมผาน

หลาย ๆ ชองทาง เชน โทรทัศน วิทยุ” (นาย E อายุ 55 ป, รับราชการตํารวจ, การสื่อสารสวนบุคคล, 

11 มกราคม 2559) 

“การประชาสัมพันธ จุดบริการนักทองเที่ยว หรือเบอรโทรศัพทที่ติดตอไดทําให

ชัดเจน” (นาย F อายุ 48 ป รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“อยากใหมีขอมูลและการประชาสมัพันธการทองเที่ยวมากกวาน้ี” (น.ส. G อายุ 45 ป, 

เจาของธุรกิจขายสินคาออนไลน, การสือ่สารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

8.2) แนวทางการพฒันาแหลงทองเที่ยวที่ชัดเจน เพื่อแหลงทองเที่ยวจะไดสวยงาม 

เชน พัฒนาแลวใหคงความเปนเอกลกัษณไวไมใชพัฒนาแบบไมมีแนวทางที่ชัดเจน เหมาะสมกบั

สถานที่  

“อยากใหมีแนวทางที่ชัดเจนในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว เชน พัฒนาแลวใหคง

ความเปนเอกลกัษณไวไมใชพัฒนาแบบไมมีแนวทางที่ชัดเจน เหมาะสมกบัสถานที่ จนทําใหสถานที่

ทองเที่ยวที่นาจะดูสวย กลบักลายเปนเละไปเลย” (นาย J อายุ 21 ป, รับจางทั่วไป, การสือ่สารสวน

บุคคล, 11 มกราคม 2559) 

8.3) การรักษาธรรมชาติ สิ่งแวดลอมใหดูเปนธรรมชาติ จะไดเปนการทองเที่ยวแบบ

ธรรมชาติ และไมกระทบกบัสิง่แวดลอมรวมถึงการรักษาความสะอาด 
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“อยากใหรักษาความเปนธรรมชาติ ที่มีตนไมเขียวขจีคงไว และถามีการพัฒนาสิ่ง

ปลูกสรางเพิ่มอยากใหไมเกิดผลกระทบกับสภาพแวดลอมมากเกินไป” (น.ส. D อายุ 59 ป, พนักงาน

ฝายจัดซือ้, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“นาจะมสีถานทีส่วย ๆ อารมณประมาณเข่ือนแถวกาญจนบรุี มีรสีอรทสวย ๆ 

บรรยากาศดี ๆ” (นาย F อายุ 48 ป, รับเหมากอสราง, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

“การรักษาความสะอาด ตามทองถนนบางพื้นทีม่ีการทิ้งขยะเกลื่อนกลาด” (น.ส. G 

อายุ 45 ป, เจาของธุรกจิขายสินคาออนไลน, การสื่อสารสวนบุคคล, 11 มกราคม 2559) 

 



 
 

บทท่ี 5 

สรุป และอภิปรายผล  

 

การศึกษาครั้งน้ีเปนการศึกษาถึงกลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth 

Interviews) กับบุคคลที่สามารถใหขอมูลหลัก (Key Informants) กลุมผูใหขอมูลหลักทีเ่กี่ยวของกบั

นักทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาท องคกรการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท และผูนักทองเที่ยวทีม่าจงัหวัด

ชัยนาท 10 คน ผลกําหนดวัตถุประสงคในการศึกษาครัง้น้ี คือ 

1) เพื่อศึกษากลยุทธการสื่อสารประชาสัมพันธของการทองเที่ยวขององคกรการทองเที่ยว

ของจังหวัดชัยนาท 

2) เพื่อศึกษามุมมองของนักทองเที่ยวที่มีตอจังหวัดชัยนาท 

 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

สวนท่ี 1 ผลการศึกษาจากผูใหขอมลูหลักท่ีเก่ียวของกับนกัทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท 

องคกรการทองเท่ียวของจังหวัดชัยนาท  

การประชาสมัพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทในภาพรวมที่ผานมาจะเปนการ

ประชาสมัพันธเฉพาะเวลาทีม่ีงานเทศกาลในแตละเดือนเทาน้ัน แหลงทองเที่ยวขาดการประชาสมัพันธ

ขอมูลขาวสารใหแกนักทองเที่ยว ไมมีการวางแผนและนโยบายที่ชัดเจน ตองรอคําสัง่จากผูวาราชการ

จังหวัดสั่งลงมาเทาน้ัน จงึอาจทําใหจังหวัดชัยนาทไมเปนทีรู่จักแพรหลาย ยังไมมีความพรอมเทาที่ควร 

แตองคกรการทองเที่ยวพยายามพัฒนาใหมีการประชาสมัพนัธที่ตอเน่ือง อํานวยความสะดวกในการ

เดินทางทองเที่ยวแกนักทองเที่ยว การประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 

ชองทางประชาสมัพันธหลักของการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ทางโทรทัศน ทําสัญญาจางกับ

ชอง 9 ในการสงเสริมสวนนก และงานแขงเรือ มาแถลงขาว ทางหนังสือพมิพขาวสด มติชน ทางสื่อ

ออนไลน เชน เฟซบุก (Facebook) ช่ือเที่ยวชัยนาทสุขใจ ชัยนาทเมืองจกัรยาน ไลน (Line) และ 

เว็บไซต (Website) ของจังหวัดมกีารจัดประกวดถายภาพ เปนภาพถายประจําป หรอืงานกิจกรรม

ตาง ๆ ปายโฆษณา โบรชัวร เปนตน ชองทางเหลาน้ีมีแตไมมีการประชาสัมพันธใหคนทั่วไปไดรูจัก  

ซึ่งเปนจุดออนของการประชาสมัพันธจังหวัด 

การประชาสมัพันธการทองเที่ยวชาวไทยและตางชาติไมตางกัน เพราะสวนใหญนักทองเที่ยว

จะมีกจิกรรมที่คลายกัน สวนแผนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทในอนาคต อยากให

คนในพื้นที่ชวยกันประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทอีกทางหน่ึง เน่ืองจากจงัหวัดชัยนาท

เปนจงัหวัดเล็ก ๆ เพราะยังตองอาศัยการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทยในเรื่องของ
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งบประมาณ เพราะทางสํานักงานจังหวัดไมมงีบประมาณสวนน้ี ควรเนนที่เด็กและเยาวชนใหเขามาชม

สวนนก เน่ืองจากจังหวัดชัยนาทเปนจังหวัดทางผานสูหลายจังหวัด จงึเนนดึงดูดการทองเที่ยวไปทีเ่ด็ก

มากกวา มีแผนพฒันาจังหวัดในภาพรวมยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว ข้ึนอยูกับผูบรหิารจะให

ความสําคัญดานใดมากกวากัน  

สวนท่ี 2 ผลการศึกษาจากนักทองเท่ียวท่ีมาจังหวัดชัยนาท และนักทองเท่ียวท่ีไมไดมา

จังหวัดชัยนาท 

ควรมกีารใชกลยุทธการประชาสัมพันธซึง่เปนวิธีการดําเนินการทีจ่ะสรางความรวมมือในการทํา

กิจกรรมอยางใดอยางหน่ึง เพื่อนําไปสูการยอมรบัวิธีปฏิบัติใหแพรกระจายออกไปอยางกวางขวางและ

ตอเน่ือง โดยวิธีการดังกลาวตองอาศัยการใชสื่อตาง ๆ อยางหลากหลาย โดยมีวัตถุประสงคที่แนนอนวา 

ตองการใหกลุมเปาหมาย ยอมรบัอะไร อยางไร และจะตองมีแผนการสื่อสารที่เปนข้ันตอน และมกีลวิธีที่

เหมาะสมจึงจะเกิดประสิทธิผล โดยมีจุดมุงหมายสําคัญ คือ การเปลี่ยนทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล

ในสังคม การเลอืกใชกิจกรรมและสื่อตาง ๆ ทางการประชาสัมพันธเพือ่ใหความรูความเขาใจที่ถูกตอง 

ปลุกจิตสํานึก โนมนาวใหเห็นดวยคลอยตามเกิดความรวมมอืรวมใจกันปรบัเปลี่ยนพฤติกรรม 

เหตุผลหลกัในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัด

ชัยนาท และปนจกัรยาน มาเย่ียมญาติ และไหวพระที่วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) และวัด

มหาธาตุ เปนเมืองสงบ ผูคนไมวุนวาย อาหารอรอย 

สวนชองทางการรับรูขอมูลการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทรับรูจากเพื่อน ปายโฆษณา และ

สื่อประชาสมัพันธตาง ๆ ที่ติดอยูระหวางทาง รวมถึงสื่อออนไลน เชน เฟซบุก (Facebook) และ 

เว็บไซต (Website) พันทิป รวมถึงเว็บไซตของการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท  

ผูใหขอมลูชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัดชัยนาท ซึ่งมีเสนทางที่

หลากหลายและสวยงาม ชอบทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร อนุสาวรียขุนสรรค อนุสรณสถาน โบราณ 

สถาน วัดปากคลองมะขามเฒา (หลวงปูศุข) วัดมหาธาตุ วัดพระบรมธาตุวรวิหารสวนนกชัยนาทซึ่งม ี

สวนนํ้าพาครอบครัวมาพักผอนในวันหยุด เข่ือนเจาพระยา เพราะมีของฝาก ปลาสด และรานอาหาร

อรอย 

การประชาสมัพันธการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทนอยมาก สวนใหญจะทราบจากเพื่อน ๆ ใน

กลุม และเห็นการแชรในเฟซบุก (Facebook) ไมเคยเห็นการประชาสัมพันธของจงัหวัดชัยนาทเลย 

ไมวาจะผานทางชองทางใด ๆ ก็ตาม 

นักทองเที่ยวพึงพอใจการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทคือ การเดินทางที่ไมไกลจากกรงุเทพมหานคร

มากนัก และอาหารอรอย เสนทางการปนทีห่ลากหลาย วิวทิวทัศนที่สวยงาม ความเปนมิตรของชาว

ชัยนาท และรานอาหารที่อรอยมากมายหลายราน 
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ชัยนาทเปนเมืองที่มีทิวทัศนสวยงาม มีทัง้ทุงนา แมนํ้าเจาพระยา และภูเขา เสนทางปน

จักรยานมีหลากหลายเสนทาง ไดออกกําลังกาย ในวิวทิวทัศนที่สวย และไดพบปะพูดคุย ไดพบเจอกบั

เพื่อนใหม ๆ ไดทราบถึงเรือ่งราวประวัติความเปนมาและโบราณสถานสําคัญตาง ๆ ของจงัหวัด

ชัยนาทที่ไมเคยรูมากอน 

ขอเสนอแนะเพื่อการปรับปรงุการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทปรับปรุงคือ เรื่องของการจัดงาน

ปนจักรยาน การอํานวยความสะดวกยังไมดีเทาที่ควร เชน ปายบอกทางนอยเกินไป และจุดใหนํ้าน้ัน

หางกันมากเกินไป ควรมีการประชาสัมพันธจงัหวัดชัยนาทใหเปนที่รูจักมากข้ึน แนะนําจังหวัดชัยนาท

เปนจงัหวัดตนแบบในการจัดงานจักรยาน ใหนักทองเที่ยวนึกถึงจังหวัดชัยนาทเปนแหงแรก อยากให

เพิ่มการประชาสมัพันธ และขอมลูการทองเที่ยวใหมากข้ึนกวาเดิมผานหลาย ๆ ชองทาง เชน 

โทรทัศน วิทยุ 

จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวที่สําคัญและนาสนใจมากมาย ขาดแตการประชาสมัพันธที่

ควรจะมปีระสิทธิภาพมากกวาเดิม เพื่อใหนักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารที่นาสนใจ ซึ่งจะเปนการ

ดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาไดมากข้ึน 

 

5.2 อภิปรายผล 

ผลการศึกษาพบวา ถึงแมวาการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทยังขาดการประชาสัมพันธ ไมมีการ

วางแผนและนโยบายที่ชัดเจน จึงอาจจะทําใหจังหวัดชัยนาทไมเปนที่รูจักแพรหลาย ทําใหคนทั่วไป

รูจักจังหวัดชัยนาทนอยมากในทกุ ๆ ดาน แมกระทัง่สถานทีส่ําคัญของชัยนาทก็ไมมคีนรูจัก และแผน 

พัฒนาจงัหวัดในภาพรวมยังไมไดเนนเฉพาะการทองเที่ยว ข้ึนอยูกับผูบริหารจะใหความสําคัญดานใด

มากกวากัน อยางไรก็ตามคนในพื้นที่ หรือนักทองเที่ยวมีการชวยกันประชาสัมพันธการทองเที่ยว

จังหวัดชัยนาทผานทางเว็บไซต เฟซบุก โดยสื่อของจังหวัดชัยนาทไมดีเทาที่ควร คนทั่วไปจะรูจัก

เพราะการบอกตอ ทําใหเปนที่บงบอกวาผูทีเ่กี่ยวของตองวางแผนการประชาสัมพันธและสงเสริม  

การทองเที่ยวของจงัหวัดเพือ่หารายไดใหกับคนในจังหวัดและชุมชน ควรมีการใชกลยุทธการเผยแพร

ขาวสารมากย่ิงข้ึน เพื่อกําหนดวิธีวาในการเผยแพรขาวสารโดยพิจารณากลุมเปาหมาย ชองทางการ

สื่อสาร ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ เพื่อใหนักทองเที่ยวรับทราบ เพื่อใหสอดคลองกบัแนวทาง

ของกลยุทธการประชาสมัพันธ ของ Cutlip และคณะ (1999) ที่วาแผนประชาสัมพันธที่ออกแบบข้ึน

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไว โดยพิจารณาจากองคประกอบของกระบวนการสือ่สาร ไดแก 

เน้ือหาสาร ชองทางการนําเสนอสาร สื่อและกจิกรรมประชาสัมพันธที่ใชในการนําเสนอตอกลุม 

เปาหมาย โดยการกําหนดวิธีวาในการเผยแพรขาวสารโดยพจิารณากลุมเปาหมาย ชองทางการสื่อสาร 

ระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ ใหมีความเหมาะสม ซึง่สอดคลองกบังานวิจัยของ เมธี แกวสมจิตร 

(2552) ไดศึกษาเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวของรถรางที่นําเที่ยวชม
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รอบเกาะรัตนโกสินทร ในประเด็นที่วา นักทองเที่ยวมีการรบัรูขอมลูประชาสมัพันธของรถรางเที่ยวชม

รอบเกาะรัตนโกสินทรผานทาง เว็บไซต และหนังสือพมิพ 

เหตุผลหลกัในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท ตองการทีจ่ะมาทองเที่ยวชมทิวทัศนจงัหวัด 

ชัยนาท และไหวพระ ชอบทองเที่ยวแบบธรรมชาติ ตามเสนทางตาง ๆ ในจังหวัดชัยนาท ซึ่งมเีสนทาง

ที่หลากหลาย และสวยงาม มีการอํานวยความสะดวกที่ดี ควรมีการใชกลยุทธของการโนมนาวใจ  

และจงูใจ เพือ่วางแผนการโนมนาวใจใหกลุมเปาหมาย ดวยขอความและคําพูด เพิ่มชองทางและการ

สื่อสาร ระยะเวลา เลือกชนิดของสื่อใหเหมาะสมในยุคปจจบุัน รับทราบ เพื่อใหสอดคลองกบัแนวทาง 

ของกลยุทธการประชาสมัพันธ ของ Cutlip และคณะ (1999) ที่วาแผนประชาสัมพันธที่ออกแบบข้ึน

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไว โดยพิจารณาจากองคประกอบของกระบวนการสื่อสาร โดยใช

กลยุทธของการโนมนาวใจและจูงใจ ในการวางแผนการโนมนาวใจใหกลุมเปาหมาย ดวยขอความและ

คําพูด เลือกชองทางและการสื่อสาร รวมถึงระยะเวลา ชนิดประเภทของสื่อ ใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 

สอดคลองกบังานวิจัยของ ตรีชฎา พาพันธ (2552) ศึกษาเรือ่ง ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอสิง่

อํานวยความสะดวกและการบริการของ สวนนกชัยนาท จงัหวัดชัยนาท ในประเด็นที่วา นักทองเที่ยว

เคยมีประสบการณในการมาเยือนสวนนกชัยนาท จังหวัดชัยนาท และมีกจิกรรมเดินชมธรรมชาติ 

นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจตอสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการของสวนนกชัยนาท จังหวัด

ชัยนาท อยูในระดับปานกลาง  

 

5.3 ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป  

5.3.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

รัฐบาล การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท และองคกรทีเ่กี่ยวของควรเขามาดูแลจัดการสถานที่ 

และประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจงัหวัดใหมากข้ึน เพื่อใหเกิดรายไดแกคนในทองถ่ินรวมถึงการ

ทําใหชัยนาทเปนจงัหวัดที่ชาวไทยและชาวตางชาติมาเที่ยวไดอยางมีความสุข และมีสิง่ทีน่าสนใจ  

ตาง ๆ ไมใชเปนเพียงจังหวัดทางผาน 

5.3.2 ขอเสนอแนะดานการวิจัย  

5.3.2.1 ผูวิจัยควรศึกษาเกี่ยวกับความตองการ ความคาดหวังของนักทองเที่ยวที่มี

ตอการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเพื่อประโยชนในการปรับปรงุการใหบริการไดตรงความตองการของ 

นักทองเที่ยว 

5.3.2.2 ผูวิจัยควรศึกษาเกี่ยวกับการวางแผนกลยุทธการประชาสัมพันธเพือ่สงเสริม 

การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในเชิงปรมิาณ วากลยุทธการสือ่สารการตลาดดานใดบางมผีลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยว 
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5.3.2.3 ผูวิจัยควรศึกษาเกี่ยวกับปจจัยทีส่งผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวจังหวัด

ชัยนาท เพื่อใหสามารถทราบถึงความตองการของนักทองเทีย่วในเรื่องของรปูแบบของที่พกั สถานที่

ทองเที่ยวและการบริการดานอื่น ๆ ซึ่งจะทําใหผูประกอบการที่พักสามารถนําไปใชเปนแนวทางใน

การกําหนดแผนการใหบริการตอไปในอนาคตได 

 

5.4 ขอเสนอแนะ 

จากการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยเลง็เห็นความจําเปนและเห็นประโยชนในการใชสื่อสงัคมออนไลน 

เพื่อนํามาใชในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท โดยการนําสือ่สงัคมออนไลนมาใชใน 

การประชาสมัพันธดวย เน่ืองจากสื่อประเภทน้ีใชงบนอยกวาสื่อประเภทอื่น แตเขาถึงกลุมเปาหมาย

เฉพาะไดรวดเร็วและมากกวาสื่ออื่น นอกจากน้ีบนสื่อสังคมออนไลนอยางการรับสื่อแบบไลฟกําลัง 

ไดรับความนิยม อีกทัง้ยังเพิ่มความนาสนใจใหแกนักทองเทีย่วไดอีกดวย เชน การสรางเฟซบุกเพจ 

เฟซบุกไลฟ เปนสื่อสงัคมออนไลนที่ไดรบัความนิยม เน่ืองจากเปนการเขาถึงผูใชไดครอบคลุมทัง้หมด 

ประโยชนของการประชาสัมพันธการทองเที่ยวโดยใชเฟซบุกไลฟ ทําใหผูเสพขาวไดรับทราบขอมลู

ขาวสาร ความเคลื่อนไหว และเรื่องราวตาง ๆ จากสถานทีจ่ริงไดอยางรวดเร็ว นอกจากน้ีการสราง 

สื่อไลฟผานอินเทอรเน็ตน้ันไมจําเปนที่จะตองเปนนักขาว นักประชาสัมพันธเทาน้ัน เพราะการไลฟ

เรื่องราวตาง ๆ น้ันทุกคนมโีอกาสสามารถสือ่สารไดเชนกันผานทางโทรศัพทสมารทโฟนหรือแท็บเล็ต 

ดังน้ันการปรบัตัวตามกระแสของเทคโนโลยีจงึมีความจําเปนอยางย่ิงตอการประชาสมัพันธตาง ๆ ใน

ปจจุบัน การนําสื่อสังคมออนไลนไปใชในการพัฒนาประชาสมัพันธ  

ในการวางแผนการประชาสมัพันธตางๆน้ัน จะตองศึกษาถึงความตองการของนักทองเที่ยวมี

การวางแผนใหจงัหวัดชัยนาทมีแผนการประชาสัมพันธที่ใชเปนกรอบระยะเวลา เก็บขอมูลจากการที่

ไดจัดทําประชาสัมพันธตาง ๆ เพื่อใหจังหวัดชัยนาทมีการพฒันาไปในทิศทางที่ดีข้ึน 

 

5.5 แผนการในอนาคต 

การทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทไดมีการจัดทํากลยุทธเพื่อสงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว  

โดยจะเปนโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ เพื่อสงเสริมการปนจักรยานเพื่อการทองเที่ยว 

เชิงสุขภาพ มีความจําเปนตองดําเนินการเน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสรางอาชีพและสรางรายได 

ใหกับประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการจําหนายสินคาทีร่ะลึก  

และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พัก รานอาหาร และบริการดานสุขภาพ      

เปนตน ซึ่งจะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของจงัหวัดจาก

ศักยภาพและความพรอมของจังหวัดชัยนาท และโอกาสในการที่จะเช่ือมโยงการทองเที่ยวกบัแหลง
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ทองเที่ยวตาง ๆ ตามเสนทางที่กรมทางหลวงไดจัดทําข้ึน จึงไดจัดทําโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิง

สุขภาพ (กิจกรรมหลัก: สงเสรมิการปนจักรยานเพื่อการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ) ข้ึน 

โครงการสงเสรมิกิจกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน เพื่อสงเสริมกจิกรรมการทองเที่ยววิถี

ชีวิตชุมชน ปจจุบันการทองเที่ยวโดยชุมชน (Community – Based Tourism – CBT) มีอัตราการ

ขยายตัวอยางรวดเร็ว เน่ืองจากรูปแบบของการจัดการโดยชุมชนเปนวิธีการจัดการทองเที่ยวแบบหน่ึง

ที่มีศักยภาพ เนนกระบวนการมีสวนรวมของชุมชนในการจดัการและสนับสนุนการอนุรักษทรัพยากร 

ธรรมชาติ รวมทัง้ทรพัยากรการทองเที่ยวในตัวเอง บงบอกถึงอัตลักษณ เอกลักษณของพื้นที่ไดอยาง

ชัดเจน แสดงใหเห็นถึงการทองเที่ยวที่นําเสนอองคความรูผานกิจกรรมการทองเที่ยวทีส่ามารถบอกเลา

เรื่องราวจากสภาพความเปนอยูของวิถีชุมชน คงเอกลักษณไวซึ่งประเพณีและวัฒนธรรมของคนใน

ชุมชนที่มีคุณคาของทรัพยากรการทองเที่ยวที่ยังคงเหลือไวจนถึงปจจุบัน กจิกรรมการทองเที่ยวจึงเปน

กิจกรรมอยางหน่ึงทีเ่ผยแพรเอกลักษณของชุมชนเฉพาะถ่ินตามแบบวิถีไทยด้ังเดิม และสรางรายได

โดยกระจายรายไดจากภาครัฐสูชุมชนแลว ยังเปนการกระตุนเศรษฐกจิดานการทองเที่ยวของจังหวัด

สงผลใหเศรษฐกิจดานการทองเที่ยวเติบโตข้ึน 

โครงการสงเสรมิการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรกุ โดยจัดทําสือ่ประชาสัมพนัธการ

ทองเที่ยวของจงัหวัดรปูแบบตาง ๆ จะเห็นไดวาสถานการณการทองเที่ยวในจังหวัดชัยนาทอยูใน

ภาวการณการแขงขันที่เพิม่ข้ึน ไมวาจะเปนรายไดจากการทองเที่ยวและจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทาง

มาทองเที่ยวในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท อีกทั้งจังหวัดชัยนาทมีนโยบายสงเสรมิการทองเที่ยว และพฒันา

มาตรฐานธุรกจิดานการทองเที่ยวใหไดมาตรฐานและมีคุณภาพอยางย่ังยืน แตจากปญหาดานการรับรู

ของประชาชนและนักทองเที่ยวทําใหไมทราบขอมูลการทองเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรม และแหลง

ทองเที่ยวใหมในจังหวัดชัยนาท จึงมีความจําเปนอยางย่ิงที่ตองเนนการเขาใจ เขาถึงแหลงทองเที่ยว

โดยการสรางแรงกระตุนการเดินทางของนักทองเที่ยวผานรปูแบบการประชาสมัพันธที่ตอเน่ืองเพื่อ

กระตุนใหเกิดการเดินทางเขามาทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาทเพิ่มมากข้ึน จังหวัดชัยนาท จึงเห็นควร

สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุก เพื่อใหการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทสามารถแขงขัน

ในอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยมุงเนนกจิกรรมการประชาสัมพันธการทองเที่ยว เพือ่ตอบสนองนโยบาย

รัฐบาลที่มุงเนนสรางรายไดจากการทองเที่ยว และเพื่อสรางรายไดใหกับประชาชนในพื้นที่จังหวัด

ชัยนาทอยางย่ังยืนตอไป จงึไดจัดทําโครงการสงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุกข้ึน 

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตามสภาพ

เศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึงความ

คุมคามากข้ึน ประกอบกบัการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึนใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทางนิยม
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เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมิภาคเดียวกัน

มากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมที่สนใจการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวชุมชน 

การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ 

มีแนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกบัพฤติกรรมของนักทองเทีย่วในอนาคตที่มีแนวโนมที่จะเรียนรูและ

ไดรับประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครั้ง เขาถึงแกนแทของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมทั้งตองการสมัผสัธรรมชาติที่บริสทุธ์ิ เนนกิจกรรมทีเ่ปนมิตรกบัสิง่แวดลอม ใหความสําคัญกับ

ความปลอดภัย 
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แบบคําถามสัมภาษณผูใหขอมลูหลักท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท  

องคกรการทองเท่ียวของจังหวัดชัยนาท 
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แบบคําถามสัมภาษณ 

กลยุทธการสื่อสารประชาสมัพันธเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวจังหวัดชัยนาท 

 

สวนท่ี 1 ผูใหขอมูลหลักท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในจังหวัดชัยนาท องคกรการทองเท่ียวของ

จังหวัดชัยนาท 

1. กลยุทธการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาททําอยางไรบาง  

ชวยอธิบาย 

- การจัดกิจกรรม 

- การใชพรเีซนเตอร หรือนักแสดงที่มีช่ือเสียง 

- มีการวางแผนใชพรเีซนเตอรชาวตางชาติมาแนะนําจังหวัดชัยนาทไหม 

- คิดวาอะไรเปนจุดขายของจงัหวัดชัยนาท และไดมีการใชจดุขายน้ัน 

มาชวยในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทไหม 

- จะมกีารวางแผนใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวจังหวัดชัยนาทอยางสม่ําเสมออยางไร 

2. ชองทางประชาสัมพันธหลกัของการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท มีอะไรบาง ชวยอธิบาย 

3. การประชาสัมพันธการทองเที่ยวมีการแบงการประชาสมัพันธระหวางชาวไทย 

และชาวตางชาติไหม ถามีทําอยางไร ชวยอธิบาย  

4. กลุมเปาหมายหลักของการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทเปนใคร ชวยอธิบาย 

5. มีกลยุทธการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทใหเปนรูปธรรมอยางไร 

ชวยอธิบาย เชน วัด หรือโบราณสถาน ธรรมชาติ หรือการทองเที่ยวเชิงอนุรกัษ และการปนจักรยาน

ชมธรรมชาติ สถานที่ตาง ๆ ในเขตจงัหวัดชัยนาท  

6. มีการสงเสรมิการวางแผนการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทในอนาคตใหมาก

ข้ึนกวาน้ีหรือไม ถามีทําอยางไร เชนมีการจัดทริป โปรโมช่ัน หรือกจิกรรมอื่น ๆ 

7. ปญหาและอุปสรรคในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท 

8. แนวทางการแกไขปญหาของการประชาสมัพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท 
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ภาคผนวก ข 

แบบคําถามสัมภาษณนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวจังหวัดชัยนาท 
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แบบคําถามสัมภาษณ 

กลยุทธการสื่อสารประชาสมัพันธเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวจังหวัดชัยนาท 

 

สวนท่ี 2 มุมมองของนักทองเท่ียวท่ีมาจังหวัดชัยนาท 

1. เหตุผลหลักในการมาทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาท 

2. คุณรับรูขอมลูการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทจากชองทางใดบาง ชวยอธิบาย 

3. คุณชอบการทองเทียวแบบใดของจงัหวัดชัยนาท เชน วัด โบราณสถาน ธรรมชาติ และอื่น ๆ 

4. คุณพึงพอใจขอมลูการประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทหรือไม ชวยอธิบาย 

5. สิ่งที่คุณพึงพอใจการทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทคืออะไรบาง เชน ความปลอดภัย การเดินทาง 

ขอมูลขาวสารประชาสัมพันธ ความเปนมิตรของชาวชัยนาท 

6. สิ่งที่คุณคาดหวังจากการมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทคืออะไร ชวยอธิบาย 

7. ประโยชนที่คุณไดรับจากการมาทองเทียวจงัหวัดชัยนาทคืออะไร ชวยอธิบาย  

8. สิ่งที่คุณอยากใหการทองเที่ยวจงัหวัดชัยนาทปรับปรงุคืออะไร ชวยอธิบาย 

9. ขอแนะนําอื่น ๆ ที่คุณอยากจะบอกกับการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 
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ภาคผนวก ค 

ขอมูลสภาพท่ัวไปของจังหวัดชัยนาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



59 

ขอมูลสภาพท่ัวไปของจังหวัดชัยนาท (สํานักงานจังหวัดชัยนาท, 2558 ค) 

1.1  สภาพทั่วไป 

 1.1.1  ลักษณะทางกายภาพ 

(1) ที่ต้ังและอาณาเขต 

   จังหวัดชัยนาท  ต้ังอยูในกลุมจงัหวัดภาคกลางตอนบน 2 ประกอบดวย  4 จังหวัด 

ไดแก จังหวัดอางทอง สงิหบุรี ลพบรุีและชัยนาท  หางจากกรุงเทพมหานครประมาณ 195 กิโลเมตร 

มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัดตาง ๆ ดังน้ี  

                     ทิศเหนือ        ติดตอกับ จังหวัดนครสวรรค และจงัหวัดอุทัยธานี 

                     ทิศใต           ติดตอกับ จังหวัดสพุรรณบรุี  และจังหวัดสงิหบุร ี 

                     ทิศตะวันออก  ติดตอกับ จังหวัดนครสวรรค และจังหวัดสิงหบรุ ี

                     ทิศตะวันตก    ติดตอกับ จังหวัดสพุรรณบรุ ีและจงัหวัดอุทัยธานี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(2) ขนาดและพื้นที ่

  พื้นที่จังหวัดทั้งหมด 2,469.746 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,543,591 ไร  

หรือเทากับรอยละ 15.5 ของพื้นที่ในภาคกลางตอนบน   

 

 



60 

(3) สภาพภูมิประเทศ 

จังหวัดชัยนาทมลีักษณะภูมปิระเทศ โดยทั่วไปเปนพื้นทีร่าบลุม มีพื้นทีป่ระมาณ  

รอยละ 99.06 ของพื้นทีท่ั้งหมด ไดแก พื้นที่ตอนกลาง ตอนใตและตะวันออก ภูมิประเทศของจงัหวัด

มีลักษณะเปนทีร่าบจนถึงพื้นที่ลูกคลื่นลอนลาด มีแมนํ้าเจาพระยา แมนํ้าทาจีน แมนํ้านอย ไหลผาน

พื้นที่อําเภอตาง ๆ เชน 

      - แมนํ้าเจาพระยา ไหลผานอําเภอมโนรมย อําเภอวัดสงิห อาํเภอเมืองชัยนาท   

และอําเภอสรรพยา ไปจังหวัดสงิหบุรี ระยะทางประมาณ 74 กิโลเมตร 

 - แมนํ้าทาจีนหรือแมนํ้ามะขามเฒา ไหลผานอําเภอวัดสิงห อําเภอเมืองชัยนาท 

และอําเภอหันคาไปจงัหวัดสพุรรณบุร ีระยะทางประมาณ 40 กิโลเมตร 

 - แมนํ้านอย ไหลผานอําเภอเมืองชัยนาท และอําเภอสรรคบรุี ไปจังหวัดสิงหบรุ ี 

ระยะทางประมาณ 30 กิโลเมตร 

 - คลองชลประทาน ซึ่งมีหลายสายไหลผานพื้นที่ตาง ๆ ประกอบดวย  

คลองอนุศาสนนันท คลองมหาราช คลองพลเทพ เปนตน  

นอกจากลักษณะภูมิประเทศเปนพื้นทีร่าบแลว ยังมีเนินเขาเล็ก ๆ ขนาดประมาณ  

1 - 3 กิโลเมตรกระจายอยูทั่วไป ที่สําคัญ ไดแก เขาธรรมามลู เขาพลอง เขาขยาย เขาทาพระ เขากระด่ี 

เขาใหญ เขารกั เขาดิน เขาหลกั เขาไกหอย เขาสารพัดดี เขาราวเทียน เขาสรรพยาและเขาแกว เปนตน 

(4) สภาพภูมิอากาศ 

จังหวัดชัยนาทอยูภายใตอิทธิพลของลมมรสุมที่พัดผานประจําฤดู ทําใหสามารถแบง

ฤดูกาลออกได 3 ฤดู คือ 

 (4.1) ฤดูหนาว เริ่มต้ังแตกลางเดือนตุลาคมถึงกลางเดือนกมุภาพนัธ ซึ่ง

เปนฤดูมรสมุตะวันออกเฉียงเหนือ บริเวณความกดอากาศสงูหรอืมวลอากาศเย็นจากประเทศจีนทีม่ี

คุณสมบัติเย็นและแหงจะแผลงมาปกคลุมประเทศไทยในชวงน้ี แตเน่ืองจากจงัหวัดชัยนาทอยูในภาค

กลาง อิทธิพลของบรเิวณความกดอากาศสูงจากประเทศจีนที่แผลงมาปกคลมุในชวงฤดูหนาวจะชา

กวาภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ทําใหมีอากาศหนาวเย็นชากวาสองภาคดังกลาว โดยเริม่

มีอากาศหนาวเย็นประมาณกลางเดือนพฤศจิกายน เปนตนไป ซึ่งอากาศหนาวที่สุด จะอยูระหวาง

เดือนธันวาคม และมกราคม 

 (4.2) ฤดูรอน เริ่มเมื่อมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือสิ้นสุดลง คือประมาณ

กลางเดือนกุมภาพันธ ถึงกลางเดือนพฤษภาคม ซึ่งเปนชวงวางจากลมมรสุม ลมที่พัดปกคลุมจะ

เปลี่ยนเปนลมใตหรอืลมตะวันออกเฉียงใต และจะมีหยอมความกดอากาศตํ่า เน่ืองจากความรอนปก

คลุมประเทศไทยตอนบน ทําใหมีอากาศรอนอบอาวทั่วไป โดยมีอากาศรอนจัดในเดือนเมษายน 
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 (4.3) ฤดูฝน เริ่มต้ังแตกลางเดือนพฤษภาคมถึงกลางเดือนตุลาคม เปนชวง

ที่มรสุมตะวันตกเฉียงใตพัดปกคลุมประเทศไทย รองความกดอากาศตํ่าหรือรองฝนทีพ่าดผานบริเวณ

ภาคใตของประเทศไทยจะเลือ่นข้ึนมาพาดผานบรเิวณภาคกลางและภาคเหนือเปนลําดับ ในระยะน้ีทํา

ใหมฝีนตกชุกข้ึนต้ังแตกลางเดือนพฤษภาคมเปนตนไป เดือนกันยายน เปนเดือนที่มฝีนตกชุกมากที่สุด

ในรอบปและเปนชวงทีม่ีความช้ืนสูง 

 

ตารางที่ 1: แสดงขอมูลปริมาณนํ้าฝนและจํานวนวันที่มฝีนตก  

 

ป พ.ศ. 
รายการขอมูล สัดสวนปริมาณ 

นํ้าฝนที่ตกในรอบป ปริมาณทีฝ่นตก (มม.) จํานวนวันฝนตกในรอบ(วัน) 

2552 1,087.8 106 10.26 

2553 1,420.4 106 13.40 

2554 1,062.4 113 10.67 

2555 1077.8 95 11.35 

2556 1,285.3 96 13.39 

2557 1024.8 90 11.39 

2558 733.6 77 9.53 

ที่มา: สถานีอุตุนิยมวิทยาชัยนาท (ขอมูล ณ กันยายน 2558) 

 

(5) เขตการปกครอง 

แบงเขตการปกครองออกเปน 8 อาํเภอ 51 ตําบล 505 หมูบาน 4 เทศบาล  

(1 เทศบาลเมือง 39 เทศบาลตําบล) และ 20 องคการบรหิารสวนตําบล 
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ตารางที่ 2: จํานวนอําเภอ ตําบล หมูบาน เทศบาล อบต. ของจงัหวัดชัยนาท 

 

อําเภอ 
เขตการปกครอง พื้นที ่

(ตร.กม.) ตําบล หมูบาน เทศบาล อบต. 

อําเภอเมืองชัยนาท 

อําเภอมโนรมย 

อําเภอวัดสิงห 

อําเภอสรรพยา 

อําเภอสรรคบรุ ี

อําเภอหันคา 

อําเภอหนองมะโมง 

อําเภอเนินขาม 

8 

7 

6 

7 

8 

8 

4 

3 

82 

40 

47 

55 

92 

100 

41 

48 

7 

4 

3 

8 

8 

6 

2 

1 

2 

4 

4 

1 

1 

4 

2 

2 

255.377 

255.644 

315.318 

228.277 

354.796 

529.334 

291.000 

270.000 

รวม 51 505 39 20 2,469.746 

ที่มา: ที่ทําการปกครองชัยนาท (ขอมลู ณ กันยายน 2558) 

 

ตารางที่ 3: จํานวนครัวเรือน 

 

อําเภอ จํานวน (คน.) รอยละ 

เมือง 19,531 19.68 

มโนรมย 7,901 7.96 

วัดสิงห 8,136 8.20 

สรรพยา 13,479 13.58 

สรรคบุร ี 20,506 20.66 

หันคา 16,437 16.56 

หนองมะโมง 6,915 6.97 

เนินขาม 6,344 6.39 

รวม 99,249 100 

ที่มา: สํานักงานพฒันาชุมชนจังหวัดชัยนาท (ขอมูล จปฐ ป 2558) 
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โดยอําเภอสรรคบุรี มจีํานวนครัวเรือนมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 20.56 รองลงมาคือ 

อําเภอเมืองชัยนาท รอยละ 19.68 และอําเภอหันคา รอยละ 16.56 ตามลําดับ อําเภอที่มีครัวเรือน

นอยที่สุดคือ อําเภอเนินขาม รอยละ 6.39 

(6) การใชที่ดิน 

    จังหวัดชัยนาทมีพื้นที่ 2,469.746 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,543,591 ไร  

จําแนกการใชประโยชน  ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4: การจําแนกการใชประโยชนพื้นที ่

 

อําเภอ 
พื้นที่

ทั้งหมด 
พื้นที่การเกษตร พื้นที่อยูอาศัย ที่สาธารณะ พื้นที่อื่น 

เมืองชัยนาท 159,611 135,990 12,412 8,237 2,972 

มโนรมย 141,028 109,904 4,192 1,387 25,545 

วัดสิงห 197,074 161,213 7,704 2,916 25,241 

สรรพยา 142,673 121,216 10,883 7,263 3,311 

สรรคบุร ี 221,748 187,799 15,477 3,829 14,643 

หันคา 330,834. 242,937 22,671 3,292 61,934 

หนองมะโมง 181,875 158,122 6,952 13,473 5,328 

เนินขาม 168,750 165,943 4,840 1,202 6,765 

รวม 1,543,593 1,283,124 85,131 41,599 145,739 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจงัหวัดชัยนาท, 2558 (ขอมูล ณ มีนาคม 2558) 

                        

(6.1) พื้นที่เกษตรกรรม 

ในสวนของพื้นทีเ่กษตรกรรม 1,283,124 ไร ซึ่งคิดเปนรอยละ 78.91 ของ

พื้นที่จังหวัด พื้นที่สวนใหญอยูในเขตชลประทาน 777,991 ไร หรือคิดเปนรอยละ 61.60 ของพื้นที่

การเกษตร การใชประโยชนพื้นทีก่ารเกษตรสามารถจําแนกได ดังน้ี     

 

 

 

 



64 

ตารางที่ 5: การจําแนกตามการใชพื้นที่เพือ่การเกษตรของจงัหวัด ป 2557/2558 

 

อําเภอ 

 

พื้นที่ 

การเกษตร 

ขาว 

 

พืชไร 

 

ไมผล 

 

ไมดอก 

ไม

ประดับ 

พืชผัก 

 

ทุงหญา 

อาหาร

สัตว 

ไมโต

เร็ว 

 

เกษตร 

อ่ืน ๆ 

เมือง

ชัยนาท 

135,990 117,551 2,596 8,805 126 649 762 2,356 3,172 

มโนรมย 109,904 82,637 7,090 5,766 357 998 8 755 12,293 

วัดสิงห 161,213 127,019 24,122 1,508 10 205 - 1,840 6,509 

สรรพยา 121,216 109,867 20 6,172 233 2,889 - 569 1,566 

สรรคบุร ี 187,799 176,505 2,125 7,047 390 164 12 - 1,556 

หันคา 242,937 163,857 65,847 6,922 25 104 450 4,607 1,125 

หนอง 

มะโมง 

158,122 81,737 66,935 392 7 182 1,864 1,343 1,511 

เนินขาม 165,943 25,278 133,859 419 - - - 2,654 3,733 

รวม 1,283,124 884,451 302,594 37,031 1,148 5,191 3,096 14,124 31,465 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจงัหวัดชัยนาท, 2558 (ขอมูล ณ มีนาคม 2558) 

 

   (6.2) พื้นที่ปาไม 

                   จังหวัดชัยนาทมพีื้นที่ปาไมในชวงป 2551-2556 ลดลงจาก 47,887.50 ไร 

เหลือ 37,785.68 ไร โดยมีปาสงวนแหงชาติ มี 2 ปา คือ 

       (6.2.1) ปาสงวนแหงชาติปาเขาชองลม และปาเขาหลัก ประกาศตาม

กฎกระทรวง ฉบับที่ 188 (พ.ศ. 2506) ออกตามความในพระราชบัญญัติคุมครองและสงวนปา พ.ศ.

2481 เน้ือที่ประมาณ 54.99 ตารางกิโลเมตร หรือ 34,368.75 ไร อยูในทองที่ตําบลหนองมะโมง 

ตําบลวังตะเคียน และตําบลสะพานหิน อําเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท มลีักษณะเปนภูเขาหินปูน

ลูกใหญ  นอย สภาพปาเปนปาเบญจพรรณผสมปาเต็งรงั มีไมขนาดเล็กถึงขนาดกลาง การปกคลุม

เรือนยอดไมหนาแนน เน่ืองจากเปน หนาผาหินสูงชัน และมหีนาดินต้ืน พรรณไมเดนที่พบ ไดแก 

มะคาโมง ตะเคียน ประดู แดง เขวา สวอง เสลา เต็ง รัง รกฟา สะเดา พฤกษ มะคาแต มะกอกปา 

โมกมัน เพกา เสี้ยว และกระถินยักษ โดยมจีันทนผา ข้ึนอยูทั่วไปบรเิวณหนาผา  



65 

       (6.2.2)  ปาสงวนแหงชาติปาเขาราวเทียน ประกาศตามกฎกระทรวง  

ฉบับที่ 406 (พ.ศ. 2512) ออกตามความในพระราชบัญญัติปาสงวนแหงชาติ พ.ศ. 2507 เน้ือที่

ประมาณ 70.34 ตารางกิโลเมตร หรือ 43,962 ไร อยูในทองที่ตําบลไพรนกยูง และตําบลเดนใหญ 

อําเภอหันคา ตําบลเนินขาม ตําบลสุขเดือนหา และตําบลกะบกเต้ีย อําเภอเนินขาม จงัหวัดชัยนาท  

มีลักษณะเปนเทือกเขาลูกยาวตอเน่ืองกัน สภาพปาสวนใหญเปนปาเบญจพรรณ และบางสวนเปนปา

เต็งรงั พรรณไมเดนที่พบ ไดแก ประดู ชิงชัน มะคาแต เต็ง รัง ตะแบก แดง สวอง มะกา มะมวงหัว

แมงวัน กระพีจ้ั่น กระโดน มะขามปอม เปลา โมกมัน และชงโค โดยมีไมไผรวกข้ึนกระจายอยูทั่วไป 

1.1.2 ประชากร 

จังหวัดชัยนาท มีประชากร 331,873 คน แยกเปนชาย 160,092 คน เปนหญิง 171,781 คน 

พื้นที่ 2,469.746 ตารางกิโลเมตร คิดเปนอัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 134 คน     

 

ตารางที่ 6: แสดงจํานวนประชากรแยกรายเทศบาล/ อําเภอ 

 

 

รายช่ือ 

 

พื้นที ่

จํานวนประชากร อัตราสวน

ประชากร 

ตอพื้นที ่

ชาย หญิง รวม 

อําเภอเมืองชัยนาท 

อําเภอมโนรมย 

อําเภอวัดสงิห 

อําเภอสรรพยา 

อําเภอสรรคบรุ ี

อําเภอหันคา 

อําเภอหนองมะโมง 

อําเภอเนินขาม 

เทศบาลเมอืงชัยนาท 

เทศบาลตําบลนางลือ 

เทศบาลตําบลเสือโฮก 

เทศบาลตําบลหาดทาเสา 

เทศบาลตําบลชัยนาท 

เทศบาลตําบลบานกลวย 

255.38 

225.64 

315.32 

228.28 

354.80 

529.33 

291 

270 

6.06 

51.11 

43.19 

24.76 

30.20 

20.72 

11,217 

11,685 

10,856 

15,717 

30,541 

20,524 

6,516 

5,440 

5,833 

3,710 

3,697 

2,509 

3,682 

3,236 

12,002 

12,671 

11,595 

16,671 

32,880 

21,654 

6,543 

5,634 

6,669 

4,075 

3,957 

2,628 

4,455 

3,596 

23,219 

24,356 

22,451 

32,388 

63,421 

42,178 

13,059 

11,074 

12,502 

7,785 

7,654 

5,137 

8,137 

6,832 

91 

108 

71 

142 

179 

80 

45 

41 

2,075 

153 

177 

207 

271 

330 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 6 (ตอ): แสดงจํานวนประชากรแยกรายเทศบาล/ อําเภอ 

 

 

รายช่ือ 

 

พื้นที ่

จํานวนประชากร อัตราสวน

ประชากร

ตอพื้นที ่

ชาย หญิง รวม 

เทศบาลตําบลหางนํ้าสาคร 

เทศบาลตําบลคุงสําเภา 

เทศบาลตําบลวัดสิงห 

เทศบาลตําบลสรรพยา 

เทศบาลตําบลโพธ์ิพิทักษ 

เทศบาลตําบลบางหลวง 

เทศบาลตําบลแพรกศรีราชา 

เทศบาลตําบลหันคา 

เทศบาลตําบลสามงามทาโบสถ 

เทศบาลตําบลหนองแซง 

เทศบาลตําบลวังตะเคียน 

เทศบาลตําบลเนินขาม 

11.92 

2.00 

2.00 

2.52 

0.77 

24.97 

1.80 

1.88 

4.75 

112 

96.88 

127.93 

3,091 

1,040 

1,715 

1,557 

832 

2,690 

1,276 

2,019 

707 

3,809 

3,267 

2,926 

3,242 

1,076 

1,898 

1,696 

930 

3,016 

1,462 

2,259 

734 

3,902 

3,353 

3,183 

6,333 

2,116 

3,613 

3,253 

1,762 

5,706 

2,738 

4,278 

1,441 

7,711 

6,620 

6,109 

531 

1,064 

1,830 

1,301 

2,299 

229 

1,544 

2,277 

307 

69 

68 

48 

รวม 2,469.75 160,092 171,781 331,873 134 

ที่มา: ที่ทําการปกครองจังหวัดชัยนาท (ขอมูล ณ 31 มีนาคม 2558) 

 

 ขนาดของประชากรตอพื้นที่ พบวา อําเภอสรรคบุรี มีประชากรหนาแนนมากที่สุด คิดเปน

อัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 179 คน อําเภอที่มีประชากรหนาแนนนอยที่สุดคืออําเภอ

เนินขาม คิดเปนอัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 41 คน เทศบาลที่มปีระชากรตอพื้นที่

หนาแนนมากทีสุ่ดคือเทศบาลตําบลโพธ์ิพิทักษ  คิดเปนอัตราสวน 1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 

2,299 คน เทศบาลทีม่ีประชากรหนาแนนนอยทีสุ่ดคือเทศบาลตําบลเนินขาม คิดเปนอัตราสวน  

1 ตารางกิโลเมตรตอประชากร 48 คน    
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1.1.3  โครงสรางพื้นฐานและการเขาถึงบริการ  

(1) ระบบประปา 

   สํานักงานประปาชัยนาทมีพื้นที่รบัผิดชอบใหบริการประชาชน จํานวน 2 แหง คือ 

 การประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท  

     สถานที่ต้ังเลขที่ 203 ถ.พรหมประเสริฐ ต.บานกลวย อ.เมือง จ.ชัยนาท 17000  

โทรศัพท 0-5641-1213 โทรสาร 0-5641-1600 E-mail : 5512015@pwa.co.th 

หนวยบริการหันคา  

   สถานที่ต้ัง ม. 3 ต.หันคา อ.หันคา จ.ชัยนาท 17000 โทรศัพท 0-5645-1366 
 

ตารางที่ 7: แสดงจํานวนผูใชนํ้าการประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (แยกตามตําบล) 
 

อําเภอ ตําบล จํานวนผูใชนํ้า 

เมือง ในเมือง 2,394 

 บานกลวย 4,074 

 เขาทาพระ 1,984 

 ชัยนาท 23 

 ทาชัย 67 

 ธรรมามลู 22 

หันคา หันคา 2,027 

 บานเช่ียน 752 

 เดนใหญ 227 

ที่มา: การประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (ขอมลู ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2558) 
  

ตารางที่ 8: แสดงจํานวนผูใชนํ้าการประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (แยกตามประเภท) 
 

ประเภทผูใชนํ้า จํานวนผูใชนํ้า (ราย) คิดเปน (%) 

ที่อยูอาศัยและอื่น ๆ 9,309 80.46 

ราชการและธุรกจิขนาดเลก็ 1,998 17.27 

รัฐวิสาหกิจ, ธุรกิจขนาดใหญ  

และอุตสาหกรรม 

263 2.27 

รวม 11,570 100 

ที่มา: การประปาสวนภูมิภาคสาขาชัยนาท (ขอมลู ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2558)            
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(2) โทรศัพท      

ในป พ.ศ. 2558 จํานวนครัวเรือนที่มีโทรศัพทมือถือเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วจากป 

2556 เน่ืองจากความกาวหนาทางการสื่อสารแบบไรพรมแดนและประชาชนใช Social Network  

บนสมารทโฟนมากข้ึน 

 

ตารางที่ 9: จํานวนครัวเรือนที่ม/ี ไมมีโทรศัพทประจําบาน/ โทรศัพทมือถือ  

 

จํานวนครัวเรือน 2554 2556 2558 

มีโทรศัพท 55,162 34,490 73,701 

ไมมีโทรศัพท 7,829 30,620 15,046 

รวม 62,991 65,110 88,747 

ที่มา: ขอมูล กชช.2 ค/ สํานักงานพฒันาชุมชนจังหวัด (ณ วันที่ 14 พฤษภาคม 2558) 

 

(3) การไปรษณีย 

    จังหวัดชัยนาท มีที่ทําการไปรษณีย (ปณ.) รวม 8 ที่ทําการ คือ   

 ที่ทําการไปรษณียชัยนาท อ.เมอืง รหัสไปรษณีย 17000       โทร.0-5641-1226 

 ที่ทําการไปรษณียมโนรมย อ.มโนรมย รหสัไปรษณีย 17110   โทร.0-5649-1232 

 ที่ทําการไปรษณียวัดสิงห อ.วัดสงิห  รหสัไปรษณีย 17120     โทร.0-5646-1315 

 ที่ทําการไปรษณียหันคา อ.หันคา  รหัสไปรษณีย 17130        โทร.0-5645-1188 

 ที่ทําการไปรษณียสรรคบุรี อ.สรรคบรุี รหสัไปรษณีย 17140    โทร.0-5648-1463 

 ที่ทําการไปรษณียสรรพยา อ.สรรพยารหสัไปรษณีย 17150     โทร.0-5649-9116 

 ที่ทําการไปรษณียหวยงู อ.หันคารหัสไปรษณีย 17160         โทร.0-5648-9124 

 ที่ทําการไปรษณียหางนํ้าสาคร อ.มโนรมย รหัสไปรษณีย 17170  โทร.0-5643-1370    

(4) การไฟฟา 

การไฟฟาสวนภูมิภาคจังหวัดชัยนาท 

            1)  สถานีจายไฟฟามโนรมย ต้ังที่ หมู 4  ต.คุงสําเภา อ.มโนรมย จายกระแสไฟฟา

ใหกับพื้นที่ อ. มโนรมย อ.วัดสิงห และ อ.พยุหะคีรี ปริมาณไฟฟาที่ผลิตได 100 เมกกะวัตต ปริมาณ

ไฟฟาที่ใชในปจจบุัน 28 เมกกะวัตต ปริมาณไฟฟาสํารองคงเหลือ 72 เมกกะวัตต 
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             2) สถานีจายไฟฟาชัยนาท ต้ังอยู หมู 3 ต.ชัยนาท อ.เมอืงชัยนาท จายกระแสไฟฟา

ใหกับพื้นที่ อ.เมืองชัยนาท อ.สรรพยา และ อ.สรรคบรุี ปรมิาณไฟฟาที่ผลิตได 50 เมกกะวัตต  

ปริมาณไฟฟาที่ใชในปจจบุัน 34  เมกกะวัตต  ปริมาณไฟฟาสํารองคงเหลือ 16 เมกกะวัตต 

                  3)  สถานีจายไฟฟาชัยนาท ต้ังอยู อ.หันคา จังหวัดชัยนาท จายกระแสไฟฟาใหกับ

พื้นที่ อ.หันคา ปรมิาณไฟฟาทีผ่ลิตได 25 เมกกะวัตต ปรมิาณไฟฟาที่ใชในปจจบุัน 13 เมกกะวัตต 

ปริมาณไฟฟาสํารองคงเหลือ 12 เมกกะวัตต 

  (5) โครงขายคมนาคม 

จังหวัดชัยนาทมเีสนทางคมนาคมที่สามารถเดินทางติดตอกนัระหวางจังหวัดกับ

กรุงเทพมหานคร หรือจังหวัดใกลเคียงและอําเภอตาง ๆ ไดอยางรวดเร็ว โดยสามารถเดินทางไดทาง

บก สวนทางเรอืและทางอากาศ ยังไมมเีสนทางที่สามารถเดินทางได 

(5.1) การเดินทางโดยรถยนต  

                    จากกรงุเทพฯ สามารถเดินทางไปจังหวัดชัยนาทได 3 เสนทาง คือ 

1)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ผานจงัหวัดปทุมธานี 

พระนครศรีอยุธยา สระบุรี ลพบรุี และผานอําเภอตาคลี จังหวัดนครสวรรค เขาสูจังหวัดชัยนาท  

รวมระยะทางประมาณ 281 กิโลเมตร 

2)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 32 (สายเอเซีย) ผานจังหวัดปทุมธานี 

พระนครศรีอยุธยา อางทอง สิงหบรุี ถึงสี่แยกตางระดับชัยนาท แยกซายเขาทางหลวงหมายเลข 1 

(พหลโยธิน) ตรงเขาสูจังหวัดชัยนาท รวมระยะทางประมาณ 194 กิโลเมตร 

3)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 340 (ตลิ่งชัน - สุพรรณบรุี - ชัยนาท) ผาน

จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา สุพรรณบุรี และผาน อ.สรรคบุรี ขามสะพานแมนํ้า

เจาพระยา (สะพานใหม) เขาสูจังหวัดชัยนาท รวมระยะทางประมาณ 199 กิโลเมตร 

(5.2)  การเดินทางโดยรถยนตจากจงัหวัดชัยนาทเช่ือมตอไปยังจังหวัด

ใกลเคียง  

-  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจงัหวัดนครสวรรคได 2 เสนทางคือ 

           1) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ผานอําเภอมโนรมย พยุหะคีรี 

เขาสูจงัหวัดนครสวรรค รวมระยะทางประมาณ 60 กิโลเมตร 

           2)  ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ไปออกทางหลวงหมายเลข 

32 (สายเอเซีย) ผานอําเภอมโนรมย พยุหะคีรี เขาสูจังหวัดนครสวรรค รวมระยะทางประมาณ 64 

กิโลเมตร 

            -  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจงัหวัดอุทัยธานีได 2 เสนทางคือ 
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           1) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ผานอําเภอมโนรมยเขาสูสาย

เอเซีย อําเภอพยุหะคีรี แลวแยกซายบรเิวณสะพานตางระดับ เขาเสนทางหลวงหมายเลข 333 

(อุทัยธานี - ทานํ้าออย) ตรงเขาสูจงัหวัดอุทัยธานี รวมระยะทางประมาณ 45 กิโลเมตร 

           2) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3183 (สะพานใหม - วัดสิงห - อุทัยธานี) 

ผานอําเภอวัดสงิหตรงเขาสูตัวจังหวัดอุทัยธานี รวมระยะทางประมาณ 38 กิโลเมตร 

             -  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจงัหวัดสิงหบรุีได 3 เสนทางคือ 

           1) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ไปออกทางหลวงหมายเลข 32 

(สายเอเซีย) ผาน อ.อินทรบรุี เขาสูตัวจังหวัดสิงหบรุี รวมระยะทางประมาณ 58 กิโลเมตร 

           2) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 311 (สิงหบรุี - ชัยนาท) สายในผานเข่ือน

เจาพระยา อําเภอสรรพยา อินทรบุรี เขาสูจงัหวัดสิงหบรุี รวมระยะทางประมาณ 53 กิโลเมตร 

           3) ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3251 (สรรคบรุี - ชัณสูตร) ผานอําเภอสรรค

บุรี บางระจัน และใชเสนทางหลวงหมายเลข 3030 เขาสูตัวจังหวัดสิงหบรุี รวมระยะทางประมาณ 

66 กิโลเมตร 

            -  จากจังหวัดชัยนาทเดินทางไปจังหวัดสุพรรณบรุไีด 1 เสนทางคือ  

ใชทางหลวงหมายเลข 340 (สุพรรณบรุี – ชัยนาท) ผานอําเภอสรรคบุรี หันคา  

เดิมบางนางบวช สามชุก ศรปีระจันต เขาสูตัวจงัหวัดสุพรรณบุรี รวมระยะทางประมาณ 97 กิโลเมตร 

 -  การเดินทางจากจังหวัดชัยนาทไปยังอําเภอตาง ๆ ในเขตจังหวัด  

        1) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอมโนรมย ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) 

แลวแยกซายตรงสี่แยกมโนรมย ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3212 เขาสูตัวอําเภอ ระยะทางประมาณ 

16 กิโลเมตร 

        2) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอวัดสงิห ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3183 (สะพาน

ใหม - วัดสิงห) ระยะทางประมาณ 22 กิโลเมตร 

        3) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอสรรคบรุี ใชเสนทางหลวงหมายเลข 340 (สุพรรณบุรี 

- ชัยนาท) แลวแยกซายตรงสี่แยกสรรคบรุี ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3465 เขาสูตัวอําเภอ ระยะทาง

ประมาณ 20 กิโลเมตร 

        4) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอสรรพยา ใชเสนทางหลวงหมายเลข 311 (สิงหบุรี - 

ชัยนาท) ระยะทางประมาณ 19 กิโลเมตร 

        5) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอหันคา ใชเสนทางหลวงหมายเลข 340 (สุพรรณบรุี - 

ชัยนาท) แยกขวาตรงสามแยกวังกระชาย ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3039 เขาสูอําเภอ รวมระยะทาง

ประมาณ 38 กิโลเมตร 
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         6) จากจังหวัดชัยนาทไปอําเภอหนองมะโมง ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3183 

(สะพานใหม - วัดสิงห)   แยกซายตรงสี่แยกหอนาฬิกา ใชเสนทางหลวงหมายเลข 3213 เขาสูตัว

อําเภอ รวมระยะทางประมาณ 44 กิโลเมตร 

 1.1.4 เศรษฐกิจ 

  (1) โครงสรางเศรษฐกิจ  

เน่ืองจากพื้นทีส่วนใหญของจงัหวัดชัยนาทเปนทีร่าบลุมแมนํ้า มีแมนํ้าสําคัญไหล

ผาน 3 สาย คือ แมนํ้าเจาพระยา แมนํ้าทาจีน และแมนํ้านอย จึงเหมาะสมสําหรับการประกอบอาชีพ

ทางดานการเกษตร ดังน้ัน ประชากรสวนใหญประมาณรอยละ 80 จึงประกอบอาชีพทางดานการ

เกษตรกรรม รองลงมา ไดแก ดานการพาณิชย ประมาณรอยละ 6 ดานการอุตสาหกรรมและการ

หัตถกรรมประมาณรอยละ 3 ในสวนของการผลิตดานการเกษตรนับวามีบทบาทสําคัญอยางย่ิงตอ

เศรษฐกจิของจังหวัดและชีวิตความเปนอยูของประชาชน เน่ืองจากประชาชนสวนใหญของจังหวัด

ชัยนาท ประกอบอาชีพดานการเกษตรและยังทํารายไดเปนอันดับหน่ึงเมือ่เปรียบเทียบกบัสาขาการ

ผลิตอื่น ๆ พืชเศรษฐกิจที่สําคัญ ไดแก เมล็ดพันธุขาว ขาว ออย มันสําปะหลัง ขาวโพดเลี้ยงสัตว  

ฯลฯ  ซึ่งจะพบวาถาปใดที่ผลผลิตทางการเกษตรดีเศรษฐกิจโดยรวมของจังหวัดก็จะดีข้ึนดวย ในทาง

กลับกันหากปใดผลผลิตทางการเกษตรไดรบัความเสียหาย ราคาผลผลิตตกตํ่า กจ็ะสงผลใหสภาวะ

เศรษฐกจิของจังหวัดชัยนาทซบเซาตามไปดวย ทั้งน้ี จงัหวัดชัยนาท มีผลิตภัณฑมวลรวม (GPP)   

และรายไดเฉลี่ยตอคน ดังน้ี 

 

ตารางที่ 10: ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) และรายไดเฉลี่ยตอคน 

 

ป ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) รายไดเฉลี่ย/ คน/ ป 

2552 

2553 

2554 

2555 

2556 

25,666  ลานบาท 

25,594  ลานบาท 

27,526  ลานบาท 

34,355  ลานบาท 

34,529  ลานบาท 

82,345  บาท/ คน/ ป               

83,812  บาท/ คน/ ป 

89,612  บาท/ คน/ ป 

111,263  บาท/ คน/ ป 

111,322  บาท/ คน/ ป 

     ที่มา: สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติ   
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(2) มูลคาผลิตภัณฑหลักของจังหวัดชัยนาท 

  ผลิตภัณฑมวลรวมหลักของจงัหวัดชัยนาท คือ ภาคการเกษตร  โดยในป 2556 

ผลิตภัณฑ มวลรวมภาคการเกษตร ณ ราคาประจําป มมีูลคาเทากับ 12,893 ลานบาท คิดเปนรอยละ 

37.3 ของผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด โดยมีมูลคาลดลงจากป 2555 รอยละ 3.5 โดยในป  2555  

มีมูลคา 13,364 ลานบาท เน่ืองจากภาคเกษตรประสบปญหาภัยแลง โดยผลิตภัณฑภาคการเกษตร

ของจังหวัดชัยนาท  ไดแก 

1) ขาว ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 7,058 ลาน

บาท ลดลงจาก 9,615 ลานบาท ในปทีผ่านมา หรือลดลงรอยละ 26.6 เน่ืองจากประสบปญหาภัยแลง 

เกษตรกรงดทํานาปรงัครัง้ที่สอง ตามนโยบายกําหนดแผนบริหารจัดการนํ้าของรัฐบาล 

2) มันสําปะหลัง ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากบั 

353 ลานบาท ลดลงจาก 386 ลานบาท ในปที่ผานมา หรอืลดลงรอยละ 8.5  

3) ออย ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 920 ลาน

บาท เพิ่มข้ึนจาก 829 ลานบาท ในปทีผ่านมา หรือเพิ่มข้ึนรอยละ 10.9 

   รองลงมาไดแกสาขาอุตสาหกรรม โดยผลิตภัณฑมวลรวมภาคอุตสาหกรรม ณ ราคา

ประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 6,969 ลานบาท คิดเปนรอยละ 20.2 ของผลิตภัณฑมวลรวมของ

จังหวัด โดยใน ป 2556 เพิ่มข้ึนจาก 5,919 ลานบาท ในปทีผ่านมาหรือเพิ่มข้ึนรอยละ 17.7 เปนการ

เพิ่มข้ึนของสาขาอุตสาหกรรม ซึง่มสีัดสวนสูงสุดของภาคอุตสาหกรรมเพิม่ข้ึนรอยละ 19.2 เน่ืองจาก

หมวดการผลิตสิ่งทอสิ่งถัก หมวดการฟอกและตกแตงหนังสตัว เพิ่มข้ึน รอยละ 91.2 และ 21.9 

ตามลําดับ สวนกจิกรรมการผลิตโรงสีขาว ซึ่งมสีัดสวนสูงสุดของสาขาอุตสาหกรรม ลดลงรอยละ 13.1 

  สําหรับผลิตภัณฑมวลรวมภาคบริการ ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2556 มีมูลคาเทากับ 

14,667 ลานบาท ลดลงจาก 15,072 ลานบาท ในปที่ผานมา หรือลดลงรอยละ 2.7 เปนการลดลง

จากสาขากอสรางฯ สาขาขายสงขายปลกีฯ สาขาโรงแรมและภัตตาคาร และสาขาขนสงฯ รอยละ 

41.5 1.4 7.7 และ 2.1 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 11: ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) ภาคเกษตร ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2555 -2556 

 

สาขา 

ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) 

ณ ราคาประจําป 

(หนวย : ลานบาท) 

อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ป 2555 ป 2556 ป 2556 

เกษตรกรรมฯ 13,109 12,586 -4.0 

ขาว 9,615 7,058 -26.6 

มันสําปะหลัง 386 353 -8.5 

ออย 829 980 10.9 

ที่มา: สํานักงานคลังจังหวัดชัยนาท 

 

ตารางที่ 12: ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) รายสาขา ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2555 -2556 

 

สาขา 

ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) 

ณ ราคาประจําป 

(หนวย : ลานบาท) 

อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ป 2555 ป 2556 ป 2556 

ภาคการเกษตร 13,364 12,893 -3.5 

เกษตรกรรมฯ 13,109 12,586 -4.0 

ประมง 255 307 20.4 

ภาคอุตสาหกรรม 5,919 6,969 17.7 

เหมอืงแรและยอยหิน 165 153 -7.3 

อุตสาหกรรม 5,295 6,312 19.2 

ไฟฟา ประปา  

และโรงแยกกาช 
459 504 9.8 

ภาคบริการ 15,072 14,667 -2.7 

กอสราง 2,359 1,381 -41.5 

ขายสง ขายปลีกฯ 3,750 3,697 -1.4 

   (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 12 (ตอ): ผลิตภัณฑมวลรวม (GPP) รายสาขา ณ ราคาประจําป พ.ศ. 2555 -2556 
 

สาขา 

ผลิตภัณฑมวลรวม  (GPP) 

ณ ราคาประจําป 

(หนวย : ลานบาท) 

อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ป 2555 ป 2556 ป 2555 

โรงแรมและภัตตาคาร 65 60 -7.7 

ขนสง 922 903 -2.1 

ตัวกลางทางการเงิน 1,490 1,647 10.5 

อสังหารมิทรพัย 1,102 1,187 7.7 

บรหิารราชการ 2,198 2,238 1.8 

การศึกษา 2,074 2,349 13.3 

บริการสุขภาพ 738 774 4.9 

บริการชุมชน 286 327 14.3 

ลูกจางในครัวเรือน 88 104 18.1 

ผลิตภัณฑมวลรวม ณ ราคา

ประจําป 

34,355 34,529 0.5 

ที่มา: สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหงชาติ 

 

1.1.5 บริการพื้นฐานดานสงัคม 

  (1) การศึกษา 

จังหวัดชัยนาท มสีถานศึกษา แยกตามสังกัด ปการศึกษา 2556 มีดังน้ี 

 

 ตารางที่ 13: แสดงสถานศึกษาแยกตามสงักัด จังหวัดชัยนาท 
 

สังกัด สถานศึกษา จํานวนคร ู จํานวนนักเรียน 

1. สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน  197 2,196 35,219 

2. สํานักบริหารงานการศึกษาเอกชน  

    -   สายสามญั 

    -   สช. (โรงเรียนพณิชยการชัยนาท) 

10 

9 

1 

193 

176 

17 

3,363 

3,507 

129 

   (ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 13 (ตอ): แสดงสถานศึกษาแยกตามสังกัด จงัหวัดชัยนาท 

 

สังกัด สถานศึกษา จํานวนคร ู จํานวนนักเรียน 

3. กรมสงเสรมิการปกครองสวนทองถ่ิน  

-  เทศบาลบานกลวย 

-  เทศบาลเขาทาพระ 

-  เทศบาลวัดหัวยาง 

-  เทศบาลวัดสิงหสถิต 

-  ชัยนาทพิทยาคม 2 

-  เทศบาลหางนํ้าสาคร 

6 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

195 

83 

29 

13 

40 

19 

11 

4,167 

1,817 

476 

279 

803 

422 

370 

4. สํานักบริหารการศึกษาพเิศษ 

-  ศูนยการศึกษาพิเศษประจําจังหวัดชัยนาท 

-  โรงเรียนศึกษาสงเคราะหชัยนาท 

2 

1 

1 

51 

8 

43 

1,017 

185* 

832 

5. กรมการศาสนา   

-  วัดโพธ์ิงาม 

1 

1 

11 

11 

36 

36 

6. สํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา  

-  วิทยาลัยเทคนิคชัยนาท   

-  วิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีชัยนาท 

-  วิทยาลัยการอาชีพหันคา 

3 

1 

1 

1 

147 

100 

35 

12 

2,332 

1,970 

231 

131 

7. วิทยาลัยพยาบาลบรมราชชนนี ชัยนาท 1 46 331 

8. มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม ศูนยชัยนาท 1 5** 425 

9. สํานักงานสงเสรมิการศึกษานอกระบบฯ 8 41 2,436 

ที่มา: สํานักงานเขตพื้นทีก่ารศึกษาชัยนาท มิถุนายน 2556 

หมายเหตุ  *จํานวนนักเรียนรับบรกิารที่ศูนยฯ จํานวน 92 คน และไปบรกิารทีบ่าน จํานวน 93 คน 

     **จํานวนอาจารยที่มาทําการสอน มาจากสวนกลางตามรายวิชาที่ลงทะเบียน 

จากจํานวนหนวยงานทางการศึกษาในจงัหวัดชัยนาท จะพบวา สถานศึกษาสังกัด สพฐ. มจีํานวนมาก 

และมีมากในเขตอําเภอหันคา ซึ่งอาจเน่ืองจากเปนอําเภอใหญ มีพื้นที่ และประชากรมาก สวน

หนวยงานทางการศึกษาสงักัดอื่น จะมีในเขตอําเภอเมอืงชัยนาทเปนสวนใหญ 
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ตารางที่ 14: จํานวนโรงเรียนในสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาชัยนาท 

จําแนกตามขนาด ปการศึกษา 2556 – 2558  

 ***ขอมูล ณ วันที่ 10 มิถุนายน 2558*** 

 

ตารางที่ 15: จํานวนนักเรียน หองเรียน และอัตราสวน หองเรียนตอนักเรียน ปการศึกษา 2556 – 2558 

   (ตารางมีตอ) 

 

ขนาดโรงเรียน 

ปการศึกษา 

2556 2557 2558 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ขนาดที่  1  (นร. 0 – 120 คน) 115 62.50 115 62.50 115 62.84 

ขนาดที่  2  (นร. 121 – 200 คน) 46 25.00 46 25.00 43 23.50 

ขนาดที่  3  (นร. 201 – 300 คน) 17 9.24 17 9.24 19 10.38 

ขนาดที่  4  (นร. 301 – 499 คน) 3 1.63 3 1.63 3 1.64 

ขนาดที่  5 (นร. 500 – 1,499 คน) 2 1.09 2 1.09 2 1.09 

ขนาดที่  6 (นร. 1,500 – 2,499 คน) - - - - - - 

ขนาดที่  7  (นร. 2,500 คนข้ึนไป) 1 0.54 1 0.54 1 0.55 

รวมทั้งสิ้น 184  184  183  

ระดับชั้น 

2556 2557 2558 

นักเรียน หอง 
หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 

อนุบาล 1 2,449 189 1:14 2,441 190 1:13 2,303 186 1:12 

อนุบาล 2 2,526 193 1:14 2,444 191 1:13 2,434 190 1:13 

รวมกอนประถมศึกษา 4,975 382 1:14 4,885 381 1:13 4,737 376 1:12 

ประถมศึกษาปที่ 1 2,732 196 1:14 2,635 192 1:14 2,506 192 1:13 

ประถมศึกษาปที่ 2 2,719 194 1:13 2,685 193 1:14 2,552 192 1:13 

ประถมศึกษาปที่ 3 2,680 189 1:14 2,704 192 1:14 2,669 192 1:14 

ประถมศึกษาปที่ 4 2,688 193 1:13 2,689 191 1:14 2,725 191 1:14 



77 

 

ตารางที่ 15 (ตอ): จํานวนนักเรียน หองเรียน และอัตราสวน หองเรียนตอนักเรียน ปการศึกษา  

2556 – 2558 

 

ตารางที่ 16: จํานวนบุคลากรในสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาชัยนาท   

ปการศึกษา  2555 – 2557 

 

ประเภท 
ปการศึกษา 

2555 2556 2557 

ขาราชการคร ู 1,712 1,652 1,642 

บุคลากรทางการศึกษา 97 91 86 

ลูกจางประจํา 117 114 114 

 

 

 

 

 

 

ระดับชั้น 

2556 2557 2558 

นักเรียน หอง 
หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 
นักเรียน หอง 

หอง:

นร. 

ประถมศึกษาปที่ 5 2,643 189 1:13 2,674 191 1:14 2,678 190 1:14 

ประถมศึกษาปที่ 6 2,581 189 1:13 2,688 191 1:14 2,668 190 1:14 

รวมประถมศึกษา 16,043 1,150 1:14 16,075 1,150 1:14 15,798 1,147 1:14 

มัธยมศึกษาปที่ 1 910 56 1:17 929 57 1:16 977 55 1:18 

มัธยมศึกษาปที่ 2 960 56 1:18 861 56 1:15 893 55 1:16 

มัธยมศึกษาปที่ 3 882 57 1:17 871 56 1:16 814 55 1:15 

รวมมัธยมศึกษา

ตอนตน 

2,732 169 1:17 2,661 169 1:16 2,684 165 1:16 

รวมทั้งส้ิน 23,771 1,708 1:14 23,621 1,700 1:14 23,219 1,688 1:14 



78 

ตารางที่ 17: โรงเรียน จํานวนนักเรียน จํานวนครู ในสังกัดสาํนักงานเขตพื้นทีก่ารศึกษามัธยมศึกษา 

เขต 5  

 

 ที่ โรงเรียน 
จํานวน 

นักเรียน 
จํานวนคร ู ขนาดโรงเรียน 

1 ชัยนาทพิทยาคม 3,234 133 ใหญพิเศษ 

2 คุรุประชาสรรค 1,506 77 ใหญ 

3 หันคาพิทยาคม 1,447 45 กลาง 

4 อุลิตไพบลูยชนูปถัมภ 760 26 กลาง 

5 วัดสงิห 634 29 กลาง 

6 หันคาราษฏรรงัสฤษด์ิ 576 26 กลาง 

7 สรรพยาวิทยา 501 28 กลาง 

8 หวยกรดวิทยา 388 25 เล็ก 

9 สาครพิทยาคม 414 24 เล็ก 

10 ศรีสโมสรวิทยา 334 17 เล็ก 

11 เนินขามรัฐประชานุเคราะห 244 18 เล็ก 

12 บุญนาคพิทยาคม 179 22 เล็ก 

13 ชยานุกิจพิทยาคม 123 11 เล็ก 

รวม 10,340 
 

481  
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 (2) การสาธารณสุข 

สถานบรกิารสาธารณสุข ประกอบดวย 

 

ตารางที่ 18: จําแนกสถานบริการสาธารณสุข 

 

สถานบรกิารสาธารณสุข จํานวน 

1. สถานบริการภาครัฐ 

   - โรงพยาบาลทั่วไป ขนาด 348 เตียง   

    (รพ.ชัยนาท) 

   - โรงพยาบาลชุมชน ขนาด 30 เตียง   

     (อ. มโนรมย, อ.วัดสงิห, อ.สรรพยา,  

     อ.สรรคบรุี และ อ.หันคา) 

   - โรงพยาบาลชุมชนที่ไมมีผูปวยพักคาง  

     (อ.หนองมะโมง, อ.เนินขาม (ยังไมเปดบรกิาร) ) 

  - คลินิกทันตกรรม (สสจ.) 

  - สถานบริการสาธารณสุขของเทศบาล 

  - โรงพยาบาลสงเสรมิสุขภาพชุมชน  

    (สถานีอนามัย) 

2. หนวยงานสาธารณสุขทีส่ังกัดสวนกลาง   

3. สถานบริการสาธารณสุขภาคเอกชน 

(โรงพยาบาลเอกชน 1 แหง, คลินิกแพทย 37แหง) ) 

 

1 แหง 

 

5 แหง 

 

 

2 แหง 

 

1 แหง 

2 แหง 

72 แหง 

1 แหง 

1 แหง 

38 แหง 

 

 

1.1.6 ทรัพยากรธรรมชาติที่สําคัญ 

       (1) ทรัพยากรดิน 

                 ทรัพยากรดินของจังหวัดชัยนาท กรมพฒันาที่ดินไดจัดกลุมดินของจังหวัดชัยนาท

เปน 5 กลุม ดังน้ี (ที่มา: สํานักวิจัยและพฒันาการเกษตร เขตที่ 5) 

  1) กลุมดินทีม่ีความเหมาะสมสําหรบัปลูกขาว ซึ่งสวนใหญอยูในบริเวณตอนกลาง 

ตอนใตและตะวันออกของจังหวัด ครอบคลุมพื้นที่ประมาณรอยละ 70 ของพื้นที่ทั้งหมด ลักษณะเปน

ดินเน้ือละเอียด เหนียว การระบายนํ้าเลวถึงคอนขางเลว มคีวามอุดมสมบูรณคอนขางตํ่าถึงปานกลาง 

  2) กลุมดินทีเ่หมาะสมสําหรบัปลูกพืชไร ครอบคลมุพื้นทีป่ระมาณรอยละ 10 ของ

พื้นที่ทั้งหมดกระจายอยูทั่วไปทางทศิตะวันตกของจงัหวัด ทศิเหนือของอําเภอหันคา ตอนใตและ
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ตะวันออกของอําเภอวัดสงิห ดินกลุมน้ีมีตนกําเนิดดินจากพวกตะกอนลํานํ้าหรือการสลายตัวผพุังของ

เน้ือหินหยาบ มลีักษณะสภาพพื้นที่เปนลกูคลื่นลอนลาด เปนดินลึกมากมีการระบายนํ้าดี เน้ือดินบนมี

เน้ือดินรวนปนทรายหรือดินรวนเหนียวปนทราย จึงมีความเสี่ยงตอการขาดแคลนนํ้า ดินมีความอุดม

สมบรูณตํ่าและในบรเิวณที่มีความลาดชันสงูจะเกิดการชะลางพังทลายของดินไดงาย 

  3) กลุมดินทีเ่หมาะสมสําหรบัปลูกพืชผักและไมผล ครอบคลุมพื้นทีป่ระมาณรอยละ 

7 ของพื้นที่ทั้งหมด กระจายอยูตลอดแนวฝงของแมนํ้าเจาพระยา แมนํ้านอย และแมนํ้าทาจีน สภาพ

พื้นที่คอนขางราบเรียบ เกิดจากตะกอนลํานํ้ามีลักษณะการทับถมเปนช้ัน เปนดินลึกมาก การระบาย

นํ้าดีถึงดีปานกลาง  เน้ือดินบนเปน ดินรวน ดินรวนปนดินเหนียวหรือดินรวนเหนียวปนทราย เน้ือดินลาง

เปนดินรวนปนดินเหนียวหรอืดินรวนปนทรายแปง หรือดินรวนเหนียวปนทรายแปง ความอุดมสมบูรณ

ตามธรรมชาติของดินปานกลางถึงสูง ในชวงฤดูฝนนํ้าในลํานํ้าอาจ เออลนฝงทําใหเกิดความเสียหาย

แกพืชผล 

  4) กลุมดินทีเ่หมาะสมสําหรบัทําทุงหญาเลี้ยงสัตว มีเน้ือทีป่ระมาณรอยละ 9 ของ

พื้นที่ทั้งหมดสวนใหญอยูทางทิศตะวันออกของอําเภอมโนรมย ตอนกลางและตอนใต และทางทิศ

ตะวันตกเฉียงเหนือของอําเภอหันคา ทางตอนกลางและตอนเหนือของอําเภอเมือง ทิศตะวันตกและ

ตะวันตกเฉียงใตของอําเภอวัดสิงห สภาพพื้นทีเ่ปนลูกคลื่นลอนลาดถึงเนินเขา เปนดินต้ืนหรือคอนขาง

ต้ืนมีการระบายนํ้าดี เน้ือดินบนเปนดินรวนปนทราย บางแหง ปนกรวด เน้ือดินลางเปนดินเหนียวปน

กรวดมาก ความอุดมสมบรูณตามธรรมชาติของดินตํ่า บรเิวณที่มีความลาดชันเกิดการชะลางพังทลาย

ไดงาย   

  5) กลุมดินที่ไมเหมาะสําหรบัการเกษตร มีเน้ือที่ประมาณรอยละ 2.35 ของพื้นที่

ทั้งหมด สวนใหญอยูทางทิศตะวันตก และกระจัดกระจายอยูทางตอนเหนือของอําเภอเมือง สภาพ

พื้นที่เปนภูเขาและเทือกเขาซึ่งมีความลาดชันมาก ลกัษณะมทีั้งดินลกึและต้ืน เน้ือดินและความอุดม

สมบรูณตามธรรมชาติแตกตางกันตามชนิดของวัตถุตนกําเนิด   

 การใชประโยชนที่ดินของจังหวัดชัยนาท โดยสวนใหญมกีารใชประโยชนที่ดิน เพื่อการ

เกษตรกรรมคิดเปนรอยละ 81.76 ของพื้นที่จงัหวัด รองลงมาเปนการใชประโยชนที่ดินเพื่อเปนที่อยู

อาศัยรอยละ 6.26 พื้นที่อื่น ๆ รอยละ 3.38 ที่โลง นันทนาการและการรักษาสิง่แวดลอม รอยละ 

2.85 ทรัพยากรปาไม และแหลงนํ้า รอยละ 2.40 และ 2.39 ตามลําดับ นอกจากน้ีเปนการใช

ประโยชนสําหรับสถานที่ราชการ พานิชยกรรมและที่อยูอาศัยหนาแนน และอุตสาหกรรม คิดเปน 

รอยละ 0.53, 0.42 และ 0.01 ตามลําดับ 

       (2)  ทรัพยากรปาไม   

จังหวัดชัยนาท มีทรัพยากรปาไม จําแนกตามประเภทตาง ๆ ไดดังน้ี 

 1)  ปาสงวนแหงชาติมี 2 ปา คือ 
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1.1) ปาสงวนแหงชาติปาเขาชองลม และปาเขาหลัก ประกาศตาม

กฎกระทรวง ฉบับที่ 188 (พ.ศ.2506) ออกตามความในพระราชบัญญัติคุมครองและสงวนปา พ.ศ.

2481 เน้ือที่ประมาณ 54.99 ตารางกิโลเมตร หรือ 34,368.75 ไร อยูในทองที่ตําบลหนองมะโมง 

ตําบลวังตะเคียน และตําบลสะพานหิน อําเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท มลีักษณะเปนภูเขาหินปูน

ลูกใหญ  นอย สภาพปาเปนปาเบญจพรรณผสมปาเต็งรงั มีไมขนาดเล็กถึงขนาดกลาง การปกคลุม

เรือนยอดไมหนาแนน เน่ืองจากเปน หนาผาหินสูงชัน และมหีนาดินต้ืน พรรณไมเดนที่พบ ไดแก 

มะคาโมง ตะเคียน ประดู แดง เขวา สวอง เสลา เต็ง รัง รกฟา สะเดา พฤกษ มะคาแต มะกอกปา 

โมกมัน เพกา เสี้ยว และกระถินยักษ โดยมจีันทนผา ข้ึนอยูทั่วไปบรเิวณหนาผา  

1.2) ปาสงวนแหงชาติปาเขาราวเทียน ประกาศตามกฎกระทรวง ฉบับที่  

406 (พ.ศ. 2512) ออกตามความในพระราชบัญญัติปาสงวนแหงชาติ พ.ศ. 2507 เน้ือที่ประมาณ 70.34 

ตารางกิโลเมตร หรือ 43,962 ไร อยูในทองที่ตําบลไพรนกยูง และตําบลเดนใหญ อําเภอหันคา ตําบล

เนินขาม ตําบลสุขเดือนหา และตําบลกะบกเต้ีย อําเภอเนินขาม จังหวัดชัยนาท มีลกัษณะเปนเทือกเขา

ลูกยาวตอเน่ืองกัน สภาพปาสวนใหญเปนปาเบญจพรรณ และบางสวนเปนปาเต็งรัง พรรณไมเดนที่พบ 

ไดแก ประดู ชิงชัน มะคาแต เต็ง รัง ตะแบก แดง สวอง มะกา มะมวงหัวแมงวัน กระพีจ้ั่น กระโดน 

มะขามปอม เปลา โมกมัน และชงโค โดยมีไมไผรวกข้ึนกระจายอยูทั่วไป 

ปาสงวนแหงชาติมีการจําแนกเขตการใชประโยชนทรัพยากรที่ดินปาไม ตามมติ

คณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 10 และ 17 มีนาคม 2535 ดังน้ี 

 

ตารางที่ 19: แสดงปาสงวนแหงชาติมีการจําแนกเขตการใชประโยชนทรัพยากรที่ดินปาไม 

 

ช่ือปาสงวนแหงชาติ 

เน้ือที่ (ไร) 

ทั้งหมด เพื่อการอนุรกัษ  

(C) 

เพื่อเศรษฐกิจ  

(E) 

เหมาะสมแก

การเกษตร (A) 

๑. ปาเขาราวเทียน 43,962 20,587 19,000 4,375 

๒. ปาเขาชองลมและปา

เขาหลกั 
34,368.75 14,007.75 13,486 6,875 

 

2) ปาตามพระราชบัญญัติปาไม พุทธศักราช 2484  

จังหวัดชัยนาท มีพื้นที่ปาตามพระราชบัญญัติปาไม พุทธศักราช 2484 ดังน้ี 
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ตารางที่ 20: ปาตามพระราชบญัญัติปาไม พุทธศักราช 2484 

 

ลําดับที่ ชื่อเขา 
ที่ตั้ง เน้ือที่ 

(ไร-งาน-ตารางวา) หมูที่ ตําบล อําเภอ 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

เขาธรรมามูล 

เขากระดี่ 

เขาบานกลํา 

เขาทาพระ 

เขาพลอง 

เขาดิน 

เขาขยาย 

เขาแหลม 

เขาสรรพยา 

เขาหนองหลวง 

เขาปกเปา 

เขาสารพัดดี 

เขาหนองสอด 

เขานอย 

เขาเตาเหลือง 

เขาไร (หนองนํ้าใส) 

เขาราบ 

เขาคู 

เขาหนองหลวง (รํา

แพน) 

เขากลํ่า 

เขากระเจียว 

เขาวัด 

เขามอยายกา 

เขารวก 

เขาดิน 

เขาพนมเกิน 

1,2,7 

2,10 

5,6,8 

3 

4 

7 

4,8 

5 

2 

7 

7 

7 

7 

10,15 

6 

3,10 

5 

5,12 

7 

9,11 

10 

10 

13 

18 

1 

3,6,11 

ธรรมามูล 

ธรรมามูล 

ธรรมามูล 

เขาทาพระ 

เขาทาพระ 

เขาทาพระ 

เขาทาพระ 

ไรพัฒนา 

สรรพยา 

วังหมัน 

วังหมัน 

บานเชี่ยน 

บานเชี่ยน 

หนองแซง 

วังหมัน 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

ไพรนกยูง 

เดนใหญ 

เนินขาม 

เนินขาม 

เนินขาม 

หนองมะโมง 

วังตะเคียน 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

เมืองชัยนาท 

มโนรมย 

สรรพยา 

วัดสิงห 

วัดสิงห 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

วัดสิงห 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

หันคา 

เนินขาม 

เนินขาม 

เนินขาม 

หนองมะโมง 

หนองมะโมง 

1,050 - 3 - 1 

433 - 3 - 41 

1,834 - 1 - 17 

184 - 2 - 50 

340 - 3 - 10 

152 - 3 - 33 

175 - 3 - 67 

647 - 3 - 90 

137 - 0 - 90 

177 - 3 - 64 

137 - 0 - 0 

288 - 2 - 51 

413 - 2 - 63 

858 - 2 - 88 

40 - 0 - 99 

100 - 1 - 17 

90 - 2 - 4 

756 - 1 - 25 

127 - 2 - 50 

893 - 2 - 29 

276 - 2 - 89 

58 - 2 - 93 

130 - 1 - 28 

284 - 3 - 10 

84 - 2 - 63 

1,318 - 0 - 0 

 รวม    10,995-3-72 
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3) ปาชุมชน 

 จังหวัดชัยนาท มีปาชุมชนที่ไดรับการจัดต้ังจากกรมปาไม จาํนวน 53 แหง เน้ือที่ 

17,924-2-46 ไร โดยปาชุมชนเขาราวเทียนทอง หมูที่ 10 ตําบลเนินขาม อําเภอเนินขาม ไดรบัการ

ข้ึนทะเบียนเปนปาชุมชนแหงแรกของประเทศไทย เมื่อวันที ่21 ธันวาคม 2542 โดยมีปาชุมชนใน

อําเภอตาง ๆ ดังน้ี 

 

ตารางที่ 21: แสดงปาชุมชนที่ไดรับการจัดต้ังจากกรมปาไม จํานวน 53 แหง 

 

อําเภอ จํานวน (แหง) เน้ือที่ (ไร) 

เมืองชัยนาท 14 3,184-2-13 

มโนรมย 4 1,054-3-90 

วัดสิงห 5 493-1-44 

สรรพยา - - 

สรรคบุร ี 2 25-0-0 

หันคา 14 6,301-2-78 

หนองมะโมง 9 3,343-1-56 

เนินขาม 5 3,521-2-65 

รวม 53 17,924-2-46 

  

 นอกจากน้ีจังหวัดชัยนาท ยังมีไมยางนาซึง่เปนไมที่มีคุณคาสาํคัญทางเศรษฐกิจ 

ข้ึนอยูจํานวนมาก โดยมักจะข้ึนเปนกลุมบริเวณทีร่าบลุมสองฝงแมนํ้าเจาพระยา แมนํ้านอย และ   

แมนํ้าทาจีน ในทองที่อําเภอเมืองชัยนาท มโนรมย สรรพยา สรรคบุรี วัดสงิห และหันคา 

สภาพพื้นที่ปาสงวนแหงชาติปาเขาราวเทียน สวนใหญเปนปาเบญจพรรณที่ไมม ี  

ไมสัก มีเพียงไมขนาดเล็กถึงขนาดกลางข้ึนกระจายอยูทั่วไป ลักษณะเปนปาโปรง พื้นที่ปาสวนใหญ

เปนปาไผรวก สวนปาสงวนแหงชาติ ปาเขาชองลมและปาเขาหลัก มลีักษณะเปนภูเขาหินปูน มีหนา

ผาสงูชัน สภาพปาเปนปาโปรง มีไมขนาดเลก็ข้ึนตามหนาผาหิน และบางสวนทีเ่ปนที่ราบ มสีภาพปา

เปนปาเบญจพรรณและมีไมไผรวก ไผปาข้ึนกระจายอยูทั่วไป ตลอดจนพื้นที่ปาตามพระราชบัญญัติ 

ปาไม พุทธศักราช 2484 ซึ่งเปนภูเขาลกูเล็ก ๆ ที่อยูตามอําเภอตาง ๆ ไมมีไมมีคาขนาดใหญ มีเพียง

ไมขนาดเล็ก ไผรวก และไผปาข้ึนกระจายอยูทั่วไป สภาพปาเสื่อมโทรม ลกัษณะดินเปนดินลูกรัง  

ขาดความอุดมสมบรูณ มีความแหงแลง ปญหาการลกัลอบตัดไมทําลายปาไมมีความรุนแรง แตมี
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ปญหาการขยายพื้นทีเ่กษตรกรรมเขาไปในพื้นที่ปา เชน ปลกูออย และมันสําปะหลัง ทําใหพื้นที่ปาไม

ในชวงป 2551-2556 ลดลงจาก 47,887.50 ไร เหลือ 37,785.68 ไร และเมื่อเปรียบเทียบกบัจงัหวัด

กลุมภาคกลางตอนบนที่ 2 ปรากฏวาจังหวัดชัยนาทมีพื้นที่นอยกวาจังหวัดลพบรุี 12.09 เปอรเซ็นต 

แตในขณะที่จังหวัดสิงหบุรี และจงัหวัดอางทองไมมีพื้นทีป่า ดังน้ี 

  

ตารางที่ 22: พื้นที่ปาจังหวัดชัยนาทเปรียบเทียบกับจังหวัดกลุมภาคกลางตอนบนที่ 2 

 

จังหวัด 
เน้ือทีจ่ังหวัด 

(ไร) 

เน้ือที่ปาไม (ไร) 
รอยละของพื้นที่จังหวัด 

(%) 

2547 2551 2556 2547 2551 2556 

ชัยนาท 1,543,593.75 36,687.50 47,887.50 37,785.68 2.38 3.10 2.45 

ลพบรุ ี 3,874,843.75 456,875.00 684,850.00 563,426.57 11.79 17.67 14.54 

สิงหบรุ ี 514,050.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

อางทอง 605,231.25 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

 รวม 6,537,718.75 493,562.50 732,737.50 601,212.25 14.17 20.77 16.99 

   

 แนวโนมของสถานการณปาไมในจงัหวัดชัยนาท คาดวาจะดีข้ึนตามลําดับ เน่ืองจาก

รัฐบาลไดประกาศใหปญหาการบุกรกุทําลายทรพัยากรปาไม เปนวาระแหงชาติและมีแผนแมบทแกไข

ปญหาการบุกรกุทําลายทรพัยากรปาไม การบุกรกุที่ดินของรัฐ และการบริหารจัดการทรัพยากร 

ธรรมชาติอยางย่ังยืน ประกอบกับจังหวัดชัยนาทมีนโยบายในการปลูกปาและปลกูตนไมตามโครงการ

ตาง ๆ อยางตอเน่ือง ต้ังแตป 2556 จนถึงปจจุบัน อีกทั้งปลกูจิตสํานึกใหราษฎรที่อาศัยอยูรอบปา

อนุรักษและหวงแหนปาไมและมสีวนรวมในการบรหิารจัดการปาในรปูแบบของปาชุมชน ตลอดจน

สงเสริมใหวัด โรงเรียน และชุมชน ปลกูตนไมเพิม่พื้นทีส่ีเขียวและลดสภาวะโลกรอน 

                  (3) ทรัพยากรนํ้า จังหวัดชัยนาทมีแหลงนํ้า ดังน้ี 

     (3.1) แหลงนํ้าธรรมชาติ   

            (3.1.1) แหลงนํ้าผิวดิน ไดแก แมนํ้า ลําคลอง หนอง บึง โดยจังหวัด

ชัยนาทมีแมนํ้าสําคัญไหลผาน 3  สาย ไดแก 1) แมนํ้าเจาพระยา ไหลผาน อ.มโนรมย อ.วัดสิงห อ.เมือง 

และ อ.สรรพยา 2) แมนํ้าทาจีนหรือแมนํ้ามะขามเฒา ไหลผาน อ.วัดสิงห อ.เมือง และ อ.หันคา 

3) แมนํ้านอย ไหลผาน อ.เมือง และ อ.สรรคบุรี นอกจากน้ี ยังมี แหลงนํ้าธรรมชาติ ประเภท หวย 

หนอง คลอง สระ และบงึ มีอยูกระจัด กระจายทั่วไป ซึ่งมีจาํนวนแหลงนํ้าธรรมชาติ ดังน้ี 
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1) มีหวย  จํานวน    13  แหง 

2) มีหนอง  จํานวน   176  แหง 

3) มีคลอง  จํานวน    62  แหง 

4) มีสระ  จํานวน   187  แหง  

5) มีบึง   จํานวน    28  แหง  

(3.2) แหลงนํ้าชลประทาน 

จังหวัดชัยนาทมโีครงการของกรมชลประทานเขามาดําเนินการทั้งโครงการ

ขนาดใหญ ขนาดกลาง และขนาดเล็ก ครอบคลมุพื้นทีป่ระมาณ 70 % ของพื้นทีก่ารเกษตร มี

โครงการชลประทานรวมทัง้สิ้น 8 โครงการ มีพื้นที่โครงการ 776,208 ไร คลองชลประทาน ซึ่งมี

หลายสายไหลผานพื้นที่ตาง ๆ ไดแก คลองอนุศาสนนันท คลองมหาราช คลองบรมธาตุ คลองพลเทพ 

เปนตน ลวนเปนแหลงนํ้าสําคัญสําหรบัการเกษตรตามพื้นทีต่าง ๆ ทั่วไป 

 

ตารางที่ 23: ขอมูลพื้นที่โครงการในเขตจังหวัดชัยนาท (สรปุเปนรายโครงการ)  

 

ลําดับ ช่ือโครงการ 
พื้นที่โครงการ 

(ไร) 

พื้นที่ชลประทาน 

(ไร) 

1 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาพลเทพ 103,000 96,300 

2 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาทาโบสถ 90,403 81,362 

3 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาบรมธาตุ 264,727 238,307 

4 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาชัณสูตร 12,300 11,100 

5 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษาเข่ือนเจาพระยา 630 - 

6 โครงการชลประทานชัยนาท 72,791 67,744 

7 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษามโนรมย 179,338 164,369 

8 โครงการสงนํ้าและบํารงุรักษามหาราช 53,019 39,410 

รวม 776,208 698,592 

ที่มา: สํานักชลประทานที ่12 จังหวัดชัยนาท (ขอมูล ณ เดือนกรกฎาคม 2558) 
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ตารางที่ 24: ขอมูลพื้นที่ของอําเภอตาง ๆ ในเขตจงัหวัดชัยนาท  

 

ลําดับ อําเภอ 
พื้นที่ทั้งหมด 

100% (ไร) 

ในเขตชลประทาน 

(ไร) 

นอกเขตชลประทาน 

(ไร) 

1 เมืองชัยนาท 159,611 112,034 47,577 

2 สรรพยา 142,673 115,275 27,398 

3 สรรคบุร ี 221,747 181,803 39,944 

4 หันคา 337,027 142,313 194,714 

5 วัดสิงห 174,099 65,188 108,911 

6 มโนรมย 141,027 81,979 59,048 

7 หนองมะโมง 204,850 - 204,850 

8 เนินขาม 162,557 - 162,557 

รวม 1,543,591 698,592 844,999 

คิดเปน % 100% 45.26% 54.74% 

ที่มา: สํานักชลประทานที ่12 จังหวัดชัยนาท (ขอมูล ณ กรกฎาคม 2558) 

 

การจัดการทรัพยากรนํ้าพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท ในสวนของแมนํ้าทาจีน มีนํ้าตนทุนมา

จากแมนํ้าเจาพระยาบริเวณปากคลองมะขามเฒา อําเภอวัดสิงห แลวไหลผานอําเภอเมือง และอําเภอ

หันคา มีประตูระบายนํ้าในพื้นที่จงัหวัดชัยนาท 2  แหง  คือ และประตูระบายนํ้าพลเทพ ต้ังอยูใน

อําเภอวัดสิงห และประตูระบายนํ้าทาโบสถ ต้ังอยูในอําเภอหันคา ซึ่งอัตราการระบายนํ้าสูงสุด 320 

ลูกบาศกเมตรตอวินาท ีเพื่อการควบคุมปริมาณนํ้า โดยประตูระบายนํ้าทําหนาที่เก็บกักนํ้าและ

ระบายนํ้าเขาสูคลองชลประทานในพื้นที่ลุมนํ้าทาจีนตอนบนและตอนกลาง ในจังหวัดชัยนาท  

และจงัหวัดสพุรรณบุร ีโดยนํ้าที่สงผานเขาสูคลองชลประทาน จะเกบ็นํ้าไวใชในการเกษตรกรรมและ

การอุปโภคบริโภคในชวงฤดูแลงและในชวงฤดูฝนจะมีการระบายนํ้าออกจากคลองชลประทานลงสู 

แมนํ้าทาจีนสําหรบัแมนํ้าเจาพระยา ซึ่งไหลผานอําเภอมโนรมย อําเภอวัดสิงห อําเภอเมือง และอําเภอ

สรรพยา มีเข่ือนเจาพระยา ซึ่งต้ังอยูในอําเภอสรรพยา ในการควบคุมปรมิาณนํ้า ซึ่งมีการควบคุมอตัรา

การระบายนํ้า 2,500 ลูกบาศกเมตรตอวินาทแีละมีอัตราการระบายนํ้าสงูสุด 3,300 ลูกบาศกเมตรตอ
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วินาที นอกจากน้ียังมีประตูระบายนํ้าอนุศาสนนันท (คลองมโนรมย) ต้ังอยูที่อําเภอมโนรมย ที่ควบคุม

ปริมาณนํ้าในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท สวนแมนํ้านอยไหลผานอาํเภอเมือง และอําเภอสรรคบรุี มีประตู

ระบายนํ้า 1 แหง ในพื้นที่จังหวัดชัยนาท คือ ประตูระบายนํ้าบรมธาตุ ต้ังอยูทีอ่ําเภอเมือง บริเวณ

ปากแมนํ้านอย มีอัตราการระบายนํ้าสูงสุด 270 ลูกบาศกเมตรตอวินาท ี

 (4) สถานที่ทองเที่ยวที่มีศักยภาพ 

        1) สวนนกชัยนาท 

    เปนสถานที่ทองเที่ยวและอนุรักษพันธุนกที่ไดริเริ่มข้ึนเมื่อป  2526 ต้ังอยู

บริเวณเชิงเขาพลอง หมูที่ 4 ตําบลเขาทาพระ อําเภอเมอืง จงัหวัดชัยนาท ปจจุบันมพีื้นที่ 248 ไรเศษ 

เปนแหลงทองเที่ยวทีส่ามารถสรางรายไดและช่ือเสียงแกจังหวัดชัยนาทเปนอยางมาก โดยมี

องคประกอบที่ไดสรางข้ึนใหมีสภาพเปนธรรมชาติและองคประกอบทางดานสิ่งกอสราง เชน กรงนก

ใหญทีสุ่ดในเอเชีย อาคารแสดงพันธุปลาลุมแมนํ้าเจาพระยา ศูนยวิทยาศาสตรทองฟาจําลองฯ 

พิพิธภัณฑไขนก (Egg Museum) ฯลฯ   

 

  

 

 

 

 

    สวนนกชัยนาท                 อาคารแสดงพันธุปลา 

 

 

 

               ศูนยวิทยาศาสตรทองฟาจําลอง                    กรงนกขนาดใหญ 

  

 

 

  2) เข่ือนเจาพระยา 

  เข่ือนเจาพระยาเปนเข่ือนเพือ่การชลประทานขนาดใหญทีส่รางข้ึนเปน

เข่ือนแรกของประเทศไทย ลักษณะเข่ือนมีความยาว  237.50 เมตร มีชองระบายนํ้า 16 ชอง มีประตู

เรือติดกบัเข่ือนดานขวากวาง 14 เมตร ใหเรือขนาดใหญผานเขาออกได เข่ือนเจาพระยาเปนเข่ือน

ชลประทาน ประเภททดนํ้า–สงนํ้า และผลิตกระแสไฟฟาในกิจการของเข่ือนเปนสถานที่ทองเที่ยวที่ยัง
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มีทิวทัศนสวยงามมากเปนเข่ือนที่นักทองเที่ยวสามารถเขาไปชมอยางใกลชิดได โดยเฉพาะในชวงเดือน

กุมภาพันธของทุกปจะมีนกเปดนํ้าจํานวนนับหมื่นตัวมาอาศัยอยูบรเิวณเหนือเข่ือน  

 

      

                    

 

  

 

 

  3) วัดปากคลองมะขามเฒา 

 เปนวัดเกาแกที่มีช่ือเสยีงทางพระเครื่อง คือ หลวงปูศุข ซึ่งเปนที่รูจักกันทั่ว

ประเทศ ภายในพระอุโบสถมีภาพเขียนฝพระหัตถของสมเด็จกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักด์ิ สําหรับ

นามมะขามเฒาน้ีมีตํานานเลาวาแตกอนมีตนมะขามอายุนับรอยปอยูตรงหนาวัดริมฝง เมื่อตลิง่พัง

ตนมะขามจงึจมหายไป สิง่สําคัญอีกอยางหน่ึงของวัดน้ีก็คือ มณฑปวัดปากคลองมะขามเฒาเปน

มณฑปแหงเดียว ที่มีวิธีการสรางแปลก กลาวคือ หลวงปูศุขไดใชวิชาอาคมขลังสรางข้ึนอยางถูกตอง

ตามวิธีการ เปนสถานที่ศักด์ิสิทธ์ิซึ่งปจจุบันไดรบัการบูรณะซอมแซม เปนสถานที่สกัการะแกลกูศิษย

และประชาชนทั่วไป 

 

 

 

 

 

 

 

  4) วัดธรรมามูลวรวิหาร      

เปนพระอารามหลวงต้ังอยูริมฝงแมนํ้าเจาพระยา ดานทิศตะวันออกหาง

จากจงัหวัดชัยนาท ข้ึนไป 8 กิโลเมตร ต้ังอยูบริเวณเชิงเขาธรรมามูล อําเภอเมืองชัยนาท เปนวัดเกาที่

ถือเปนวัดคูบานคูเมอืงของจังหวัดชัยนาท มาต้ังแตสมัยกรงุศรีอยุธยา (นักประวัติศาสตรบางทานเช่ือ

วาวัดน้ีสรางในสมัยพญาลิไท กษัตริยราชวงศสุโขทัย) ในสมยักอนตรงบรเิวณหนาวัดจะเปนสถานที่จัด

งานแขงเรอืของชาวชัยนาท สิงหบุร ีสุพรรณบรุี และนครสวรรค ซึ่งเปนงานใหญมากในสมัยน้ันใน 
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พระวิหารมีพระพุทธรูปศักด์ิสิทธ์ิ คือ “หลวงพอธรรมจักร” เปนพระพุทธรูปยืน ในฝาพระหัตถที่

ยกข้ึน ลักษณะปางหามญาติ มรีูปธรรมจักรติดอยู แปลกกวาพระพุทธรูปปางหามญาติทั่ว ๆ ไป จึงได

นามวา “หลวงพอธรรมจักร” ลักษณะพระพุทธรปูเปนศิลปะแบบอยุธยาผสมสุโขทัย และสิง่ที่

นาสนใจ คือ ใบเสมา ซึ่งต้ังรายรอบพระอโุบสถเปนศิลปะทวายสีแดงสลักลวดลายตาง ๆ เปนศิลา

แบบสมัยอยุธยา 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

  

 

  5) วัดพระบรมธาตุวรวิหาร             

      ต้ังอยูที่บานทายเมอืงฝงขวาของแมนํ้าเจาพระยา จากหลกัฐานตาม

ศิลปวัตถุที่คนพบพอสันนิษฐานไดวา สรางข้ึนในสมัยกรุงศรอียุธยาตอนตน มีตํานานพื้นบานเลากันวา

มีพระภิกษุรูปหน่ึงลงไปสรงนํ้าทีห่นาวัดในเวลาจวนจะพลบคํ่าไดยินเสียงวัตถุกระทบขันตักนํ้าและเห็น

แสงเปนประกายจึงหยิบมาดูก็แนใจวาเปนพระบรมสารีรกิธาตุ จึงอัญเชิญบรรจุไวในองคพระเจดีย  

ลักษณะของพระเจดียยังเปนปญหาของนักโบราณคดีอยู จนทุกวันน้ี บางทานก็วาเปนศิลปะแบบอู

ทอง บางก็วาเปนศิลปะสุโขทัยที่มีอิทธิพลศิลปะศรีวิชัยผสม องคพระเจดียต้ังอยูบนฐานสี่เหลี่ยมจัตุรสั

ยอมุมข้ึนไปรองรับซุมจรนําทัง้สี่ดาน ซุมนํามีลกัษณะใกลเคียงกับซุมจรนําทีเ่จดียวัดภูเขาทองจงัหวัด

พระนครศรีอยุธยามาก นอกจากน้ันยังมีจารึกยืนยันการปฏิสังขรณในสมัยพระเจาอยูหัวบรมโกศ 

ปรากฏอยูที่วัดพระบรมธาตุวรวิหารน้ีดวย 
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6) หมูบานวัฒนธรรมลาวครัง่บานกุดจอก 

บานกุดจอก ตําบลกุดจอก อําเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท ชุมชน

วัฒนธรรมลาวครั่ง บานกุดจอก มีเอกลักษณที่โดดเดน ในดานการอนุรกัษวัฒนธรรมประเพณีของ

ตนเองไวอยางเหนียวแนน อาทิ ประเพณีบายศรีสูขวัญตอนรับผูมาเย่ียมเยือน ภาษาพูด ดนตรี

พื้นเมือง อาหารทองถ่ิน ภูมิปญญาเกี่ยวกับการทําขนมจีนโบราณ ภูมิปญญาพื้นบานในดานการักษา

ดวยสมุนไพร การนวดแผนโบราณ การแตงกายดวยผาทอพืน้บาน การทอผาลวดลายที่มเีอกลักษณ

คือ ผาขิด ผาจก และผามัดหมี่ ทอทัง้ผาฝายและผาไหม ผาทอที่ใชในพิธีทางศาสนา ผาคลุมหัวนาค 

ผาหอคัมภีร ผาทอใชในชีวิตประจําวัน ผาซิ่น ผาขาวมา หมอนนอย หมอนเทา ถุงขนมเสน และมีการ

จัดงานประเพณีทองถ่ินที่ไดยึดถือกันมายาวนาน โดยเฉพาะงานประเพณีสงกรานต “ตอนฮับสงัขาร

บุญสงกรานตปใหมไท” ซึ่งถือไดวาเปนงานประเพณีทีส่ําคัญของจงัหวัดชัยนาท มีศูนยสาธิตวีถีชีวิต

ชุมชน  ไดแก การทอผา การสีขาวและการตําขาวแบบโบราณ การทําขาวกลอง การจักสานไมไผ  

และศูนยแพทยแผนไทย เปนตน  
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7) หมูบานวัฒนธรรมลาวเวียง  บานเนินขาม 

บานเนินขาม ตําบลเนินขาม อําเภอเนินขาม เปนชุมชนเกาแก มีอายุ

ยาวนานหลายรอยป สบืทอดกันมาหลาย ช่ัวอายุคน สาเหตุที่เรียกวา เนินขาม เน่ืองจากบรรพบรุุษ  

ที่ยายถ่ินฐานมาต้ังบนเนินสงู นํ้าทวมไมถึง บริเวณรอบเนินขาม มีตนมะขามข้ึนอยูเปนจํานวนมาก 

บรรพบรุุษจงึเรียกเนินน้ีวา “เนินมะขาม” ตอมาจึงกลายเปนช่ือ “เนินขาม” จนถึงปจจุบัน ในปจจบุัน

ประชากรของเนินขาม ยังมีการสบืทอดขนบธรรมเนียมประเพณีด้ังเดิมไว เชน ประเพณีสงกรานต    

การบายศรีสูขวัญ ประเพณีการแตงงานแบบลาวเวียง ประเพณีการกอกองทราย ประเพณีธงข้ึน 

ประเพณีแหเสื่อ ประเพณีสารทลาว มีวัฒนธรรมที่โดดเดนและสบืทอดกันมาจนถึงปจจบุัน คือ

วัฒนธรรมการทอผาและวัฒนธรรมการแตงกาย ภาษาที่ใชสือ่สารกันในทองถ่ิน ยังเปนภาษา “ลาว” 

หรือเรียกวา “ภาษาไทยอีสาน” ประเพณีทั่วไปคลายคลึงกบัคนไทย ในภาคกลาง จะมีแตกตางกันคือ 

สารทลาว ซึ่งตรงกบัวันข้ึน 15 คํ่า เดือน 10 ของทุกป และชาวลาวจะกวนกระยาสารทนําไปเย่ียม

ญาติ นอกจากน้ี ในวันที่ 30-31 ธันวาคม ของทุกป ชาวลาวเวียง ตําบลเนินขาม จะจัดกิจกรรมสืบ

สานวัฒนธรรมลาวเวียง มีการแสดง แสง สี เสียง ที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมลาวเนินขามและการเดินแบบ

ผาทอพื้นเมือง ซึ่งเปนผาที่มีช่ือเสียงอยูในขณะน้ี 

    นอกจากสถานที่ทองเที่ยวขางตน จังหวัดชัยนาทยังมีแหลงทองเที่ยวอื่น ๆ  

ที่นักทองเที่ยวใหความสนใจ ไดแก พิพิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุณี เปนพิพิธภัณฑสถานประจํา

จังหวัดชัยนาท ต้ังอยูในบรเิวณวัดพระบรมธาตุวรวิหาร วัดมหาธาตุ วัดพระแกว และสวนลงิ เปนตน  
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  ปจจัยแหงความสําเร็จ  

  สถิติรายไดจากการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผานมา พ.ศ. 2555 

-พ.ศ. 2557 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป พ.ศ. 2557 เพิ่มข้ึนจากป พ.ศ. 2556 รอยละ 33.83 คือ

จาก 511.37 ลานบาท เพิ่มเปน  684.35 ลานบาท และเมื่อเทียบรายไดจากการทองเที่ยวป  พ.ศ. 

2557 กับคาเฉลี่ยยอนหลัง 3 ป (พ.ศ. 2554 -2556) เพิ่มข้ึนถึงรอยละ 70.52 คือจาก 401.32 ลาน

บาทเพิม่เปน 684.35  ลานบาท  และในป  พ.ศ. 2558  ก็คาดการณวาจะเพิม่ข้ึนตามจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึนเชนกัน สถิติจํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 

3 ป ที่ผานมา พ.ศ. 2555 -2557 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2555 ที่เพิ่มข้ึนจากป  

พ.ศ. 2554 ถึงรอยละ 140.05 คือจาก 163,371 คน เพิ่มเปน 392,174 ทั้งน้ี เน่ืองจากต้ังแตป  

พ.ศ. 2555 เปนตนมาจังหวัดชัยนาทไดมีการจัดกิจกรรรมสงเสริมการทองเที่ยวเปนประจําทุกเดือน 

ประกอบกบัไดมีการพัฒนาแหลงทองเที่ยวหลกัของจังหวัดชัยนาท ไดแก สวนนกชัยนาทใหมีกิจกรรม

ที่หลากหลายรวมถึงการพฒันาเข่ือนเจาพระยา จนทําใหสามารถสรางแรงดึงดูดใหจํานวนนักทองเที่ยว

เดินทางมาชัยนาทมากย่ิงข้ึน โดยเฉพาะอยางย่ิงการดึงดูดนักทองเที่ยวทีเ่ช่ือมโยงมาจากจังหวัดภายใน

กลุมจังหวัดภาคกลางตอนบน 2 ดวยกัน คือ จังหวัด ลพบุรี สิงหบรุี และอางทอง รวมทั้งจังหวัด

ขางเคียงทีม่ีศักยภาพดานการทองเที่ยวสูง ไดแก จังหวัดสุพรรณบรุี จังหวัดอุทัยธานี และจังหวัด

นครสวรรค สําหรับในป พ.ศ. 2558 จังหวัดชัยนาทมั่นใจวา จํานวนและรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาทจะเพิม่ข้ึนจาก ป พ.ศ. 2557 และคาเฉลี่ย 3 ป (พ.ศ. 2555 -2557) เชนกัน เน่ืองจาก

ในป พ.ศ. 2558 จังหวัดชัยนาทไดจัดทําโครงการชัยนาทเมอืงจักรยาน  โดยไดมีการขับเคลื่อน

โครงการภายใตช่ือ “ชัยนาท เมืองจกัรยาน 12 เดือนแหงการปน” ซึ่งในแตละเดือนจะมีการจัด

กิจกรรม (Event) การปน/ แขงจักรยานในรปูแบบตาง ๆ ครบทัง้ 12 เดือน ซึ่งจะมีรปูแบบงานในแต

ละเดือนที่ใหบรรยากาศและความรูสกึที่แตกตางกันออกไป ทั้งการปนเพื่อการแขงขัน การปนเพื่อชม

ความงดงามของธรรมชาติ วิถีชีวิตในชุมชน และแหลงทองเที่ยวในชัยนาท ซึ่งจากการจัดกจิกรรม
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ต้ังแตเดือนมกราคม –  สิงหาคม พ.ศ. 2558 ที่ผานมา  มีนักปนเขารวมกิจกรรมจํานวนมาก โดย

ในชวงของการจัดกิจกรรมทําใหที่พักเกือบทุกแหงของจังหวัดชัยนาทเต็ม ซึ่งถือวาประสบความสําเรจ็

เกินความคาดหมาย ทําใหธุรกิจการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน 

 

โครงการของจังหวัดในการสงเสริมการทองเท่ียว  

ชื่อโครงการ: สงเสริมการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

กิจกรรมหลัก: สงเสรมิการปนจกัรยานเพื่อการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ วงเงิน 28,200,000 บาท 

ประเด็นยุทธศาสตรของจงัหวัด: การเพิม่ศักยภาพดานการทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูและวิถี 

ชีวิตชุมชน 

กลยุทธ: สงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว    - 

หนวยดําเนินการ: แขวงทางหลวงชัยนาท   

ผูรบัผิดชอบโครงการ: นายอนุสรณ ศรีวงษญาติดี   

ตําแหนง: ผูอํานวยการแขวงทางหลวงชัยนาท   

สถานที่ติดตอ: แขวงทางหลวงชัยนาท     หมายเลขโทรศัพท: 0-5641-1649  

 (1) หลกัการและเหตุผล 

                (1.1) ที่มา: (ระบุ เชน มติ ครม. นโยบายรฐับาล แผนพัฒนาจังหวัด/ กลุมจงัหวัด  

หรืออื่น ๆ) 

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันอยางย่ังยืน เปาหมายที่ 2 การสราง

ความเขมแข็งใหเศรษฐกิจรายสาขา ไดมีแนวทางการพฒันาภาคบริการและการทองเที่ยว โดยเสรมิ 

สรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต 

สงเสริมการลงทุนเพื่อการพัฒนาปจจัยสนับสนุนภาคบริการและการทองเที่ยว และปรบัโครงสรางการ

บรหิารจัดการดานการทองเที่ยว 

  คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบในการจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560 

– 2579) โดยมีวิสัยทัศน “ประเทศมีความมั่นคง มัง่ค่ัง ย่ังยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนา

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยในภาคบริการไดเนนใหธุรกิจบรกิารเดิมไดรบัการพัฒนา

ยกระดับคุณภาพและศักยภาพใหสงูข้ึน และสงเสริมธุรกจิบริการอนาคตใหเปนฐานรายไดใหม โดยมุง

สูการเปนศูนยกลางการลงทุน และการใหบริการของภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนสงเสรมิประเทศไทยมี

การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง และมุงประโยชนสวนรวมอยางย่ังยืน ใหความสําคัญกับการมี

สวนรวมของประชาชน ทุกภาคสวน เพื่อการพฒันาในทุกระดับอยางสมดุลมีเสถียรภาพ และย่ังยืน 
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       การทองเที่ยวของประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง ถึงแมวาสถานการณความ

ไมแนนอนทั้งจากผูกอการรายภัยธรรมชาติ โรคระบาด และการปรับตัวของราคานํ้ามันเช้ือเพลงิที่

สูงข้ึน ตลอดจนความไมแนนอนทั้งในดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ลวนแต

เปนปจจัยลบตอการทองเที่ยว แตแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวจากทั่วโลกยังคงเพิม่ข้ึนอยาง

ตอเน่ือง องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: UNWTO) คาดการณวาจะมี

จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางระหวางประเทศทั่วโลก รวมทัง้สิ้นประมาณ 900-920 ลานคน เพิ่มข้ึน

รอยละ 3-4 ในทุกป และกอใหเกิดรายไดดานการทองเที่ยวทั่วโลกประมาณ 870-880 พันลาน

ดอลลารสหรัฐฯ โดยมีประเทศจีนเปนกลไกสําคัญในการผลกัดันการฟนตัวของการทองเที่ยวของโลก 

องคการการทองเที่ยวโลก ประมาณการวาภายในป พ.ศ. 2563 จะมจีํานวนนักทองเที่ยวถึง 1,561 

ลานคน โดยที่มีอัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวเฉลีย่รอยละ 4.1 ตอป  

        การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตาม

สภาพเศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึง

ความคุมคามากข้ึน ประกอบกับการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึน ใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทาง นิยม

เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมิภาค

เดียวกันมากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมทีส่นใจการทองเทีย่วในความสนใจพิเศษ เชน การ

ทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

การทองเที่ยวชุมชน การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการ

ทองเที่ยวมีความสนใจพิเศษมีแนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในอนาคต

ที่มีแนวโนมทีจ่ะเรียนรูและไดรบัประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครัง้ เขาถึงแกนแท

ของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม รวมทั้งตองการสัมผัสธรรมชาติที่บรสิุทธ์ิ เนนกจิกรรมที่เปนมิตรกับ

สิ่งแวดลอม ใหความสําคัญกบัความปลอดภัย 

      (1.2) สรปุสาระสําคัญ 

          สภาพปญหา/ ความตองการ:   

  จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวสําคัญที่สรางรายได และสรางช่ือเสียงใหกับ

จังหวัด อาทิ สวนนกชัยนาท เข่ือนเจาพระยา วัดปากคลองมะขามเฒา วัดธรรมามลูวรวิหาร วัดพระ

บรมธาตุวรวิหาร และพิพิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุนี เปนตน ในสวนของประเพณีและกจิกรรม

สงเสริมการทองเที่ยวทีส่ําคัญและเปนทีรู่จกัของนักทองเที่ยว ไดแก งานมหกรรมหุนฟางนกและงาน

กาชาดจังหวัดชัยนาท งานวันสมโอขาวแตงกวาจังหวัดชัยนาท งานประเพณีแขงเรือชิงถวย
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พระราชทานสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ และแหเทียนพรรษา และขุนสรรควีระชนแหงลุมแมนํ้า

นอย เปนตน 

         สถิติจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผาน

มา ป 2556 -2558 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป 2556 มีจํานวนนักทองเที่ยวเทากบั 402,894 คน  

และในป 2557 เทากับ 523,053 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 29.82 สําหรับป 2558  มีจํานวนนักทองเที่ยว

เทากับ 739,621 คน เพิ่มข้ึนจากป 2557 รอยละ 41.40 ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท  ในระยะ 3 ปทีผ่านมา (พ.ศ. 2556 – 2558) ก็เพิ่มข้ึนสอดคลองกบัจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน โดยในป 2557 เพิ่มข้ึนจากป 2556 รอยละ 33.83 คือ จาก 511.37 ลานบาท  

เพิ่มเปน 684.35 ลานบาท และในป 2558 มีรายไดเทากับ 1,023.26 ลานบาท เพิ่มข้ึนจากป 2557 

รอยละ 49.52   

           ในสวนของการทองเที่ยวเชิงสุขภาพที่กําลังเปนที่นิยม และสนใจของนักทองเที่ยว 

จังหวัดชัยนาทเลง็เห็นถึงคุณประโยชนนานัปการของการข่ีจกัรยาน  จึงไดรวมกบัชมรมจกัรยานเพื่อ

สุขภาพจังหวัดชัยนาท ซึ่งมีความเขมแข็ง และจากสํารวจขอมูลกลุมผูใชรถจักรยานเพื่อสุขภาพและ

ทองเที่ยวในพื้นที่ 8 อําเภอ มีจํานวน 44 กลุม/ มีสมาชิก 2,362 คน สงเสรมิใหประชาชนหันมาออก

กําลังกายโดยการปนรถจักรยาน ลดการใชรถยนตสวนบุคคลหันมานิยมใชรถจักรยานในชีวิตประจําวัน 

และปนจักรยานเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว โดยไดมีการจัดกจิกรรมสงเสริมการปนจักรยานเพือ่การออก

กําลังกายและการทองเที่ยวมาต้ังแตป 2558 ซึ่งปรากฏวามนัีกปนทั้งชาวชัยนาท และนักปนจากทั่ว

ประเทศเขารวมกิจกรรมจํานวนมากกจิกรรมละประมาณ 2,000 คน ซึ่งถือวาประสบความสําเร็จอยาง

ดีย่ิง นอกจากจะเปนการสงเสรมิการออกกําลังกายแลว ทําใหธุรกจิการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท

เติบโตข้ึน และ 2 ปทีผ่านมาจงัหวัดชัยนาทไดรบังบประมาณในการพัฒนาเสนทางจกัรยานจาก

กรมการทองเที่ยว และงบพัฒนาจังหวัด ทําใหความพรอมในเรื่องเสนทางซึ่งเปนโครงสรางพื้นฐาน

สําคัญทีจ่ะรองรับนักปนจกัรยานไดมากย่ิงข้ึน   

         ประกอบกบักระทรวงคมนาคม กรมทางหลวงไดจัดทําโครงการกอสรางถนนที่จะใช

ทําทางจกัรยาน โครงการกอสรางทางจักรยานเฉลมิพระเกียรติ พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว 5 

ธันวาคม 2558 ระยะทาง 184.4 กิโลเมตร อยูในความรับผดิชอบของ 3 หนวยงาน คือ กรมทางหลวง

ชนบท ระยะทาง 124.8 กิโลเมตร กรมทางหลวง ระยะทาง 55 กิโลเมตร และองคการปกครองสวน

ทองถ่ิน (อปท.) ระยะทาง 5 กิโลเมตร สําหรบัแนวเสนทางจะพาดผาน 5 จังหวัด มีจุดเริม่ตนที่

ศูนยบริการการกีฬา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร จงัหวัดปทุมธานี มุงหนาสูทางหลวงหมายเลข 3214 

(เสนทางขางมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร) ผานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จังหวัดอางทอง จังหวัดสงิหบุรี

มาสิ้นสุดที่เข่ือนเจาพระยา จงัหวัดชัยนาท เสนทางน้ีนอกจากจะเปนทางจักรยานเพื่อเปนพื้นที่

สันทนาการใหประชาชนไดใชออกกําลงักายดวยการปนจกัรยานแลวยังเปนการสงเสริมการทองเที่ยว
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ของประเทศดวย เน่ืองจากตลอดเสนทางทั้ง 5 จังหวัด จะมแีหลงทองเที่ยวทางโบราณสถานมากมาย

กระจายตามพื้นที่ตาง ๆ  

       จังหวัดชัยนาทเห็นวาจากศักยภาพและความพรอมของจังหวัดชัยนาทขางตน และ

โอกาสในการทีจ่ะเช่ือมโยงการทองเที่ยวกับแหลงทองเที่ยวตางๆตามเสนทางที่กรมทางหลวงไดจัด 

ทําข้ึน จึงไดจัดทําโครงการสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ (กิจกรรมหลัก: สงเสริมการปนจักรยาน

เพื่อการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ) ข้ึน 

ความเรงดวน: มีความจําเปนตองดําเนินการ เน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสราง

อาชีพและสรางรายไดใหกับประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการ

จําหนายสินคาที่ระลึก และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พกั รานอาหาร  

และบริการดานสุขภาพ เปนตน ซึ่งจะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกจิของจังหวัด 

  (2) ขอมูลทั่วไปของโครงการ 

       (2.1) วัตถุประสงคของโครงการ 

1) เพื่อกระตุนและสงเสริมใหนักทองเที่ยวทุกกลุมเกิดการเดินทางทองเที่ยว

ภายในประเทศเพิ่มมากข้ึน  

2) เพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวเชิงสุขภาพโดยการเช่ือมโยงกบักจิกรรมการปนจกัรยาน   

3) เพื่อดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน 

4) เพื่อกระตุนเศรษฐกิจใหเกิดการหมุนเวียนอยางคลองตัว โดยการสรางโอกาสและ

กระจายรายไดใหแกประชาชนในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท 

       (2.2) สถานภาพของโครงการ 

          โครงการเดิม   โครงการใหม 

 

           (2.3) ประเภทของโครงการ 

          พัฒนา   ดําเนินงานปกติ 

 

           (2.4) ระยะเวลาดําเนินงานโครงการ 1 ป: เริ่มตนปงบประมาณ พ.ศ. 2561  

(1 ตุลาคม 2560) สิ้นสุดปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (30 กันยายน 2561)                        

       (2.5) สถานที่ดําเนินโครงการ: จังหวัดชัยนาท 
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     (3) กลุมเปาหมาย และผูมสีวนไดสวนเสีย 

      (3.1) กลุมเปาหมาย: นักปนจักรยานในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท  

      (3.2) ผูมสีวนไดสวนเสีย: ประชาชนจงัหวัดชัยนาท นักปนจกัรยานและนักทองเที่ยว

จากจงัหวัดตาง ๆ 

(4) เปาหมาย ผลลัพธ และผลกระทบโครงการ 

  (4.1) เปาหมายโครงการ 

ตัวช้ีวัด จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ขารวมกิจกรรมการปนจักรยานเพิ่มข้ึน รอยละ 20 

     (4.2) ผลผลิต 

1) เสนทางจกัรยานไดรบัการพัฒนาและปรับปรงุใหไดมาตรฐาน จํานวน 1 เสนทาง  

2) จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ขารวมกจิกรรมการปนจักรยานเพิ่มข้ึน รอยละ 20   

     (4.3) ผลลัพธ 

1) จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 7 

2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิม่ข้ึน รอยละ 2 

              (4.4) ผลกระทบ     

    เชิงบวก:   1) นักปนจักรยานมสีุขภาพรางกายสมบูรณแข็งแรงข้ึน 

                    2) ลดภาระคาใชจายในการรักษาพยาบาล 

                   3) ประชาชนจังหวัดชัยนาทมีคุณภาพชีวิตดีข้ึน  

เชิงลบ:   - 
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(5) แนวทางการดําเนินงาน  

(แสดงรายละเอียดกจิกรรมที่จะทําภายใตโครงการทีจ่ังหวัดเสนอขอ และทําเครื่องหมาย        

ลงในชองระยะเวลาทีจ่ะเริ่มดําเนินการของแตละกิจกรรมสําคัญดวย) 

 

กิจกรรมสําคัญ 
ระยะเวลาที่จะเริ่มดําเนินการ 

ก.ย.–ธ.ค. 60 ม.ค.-มี.ค. 61 เม.ย.-มิ.ย. 61 ก.ค- ก.ย. 61 

กิจกรรมที่ 1: พัฒนาเสนทางจักรยาน 

 หนวยงานรับผิดชอบ: แขวงทางหลวง

ชัยนาท 

    

1.1 กอสรางเสนทางจักรยาน Bike Lane  

(ทางหลวงหมายเลข 1 ตอนควบคุม 0700  

ตอน ดอนรังนก – หางนํ้าหนองแขม  

ระหวาง กม.294+400 – กม.300+000 (ขา

เขา จ.ชัยนาท)  ระยะทาง  5.6 กม. 

    

1.2 ปรับปรุงภูมิทัศนเสนทางจักรยาน 

ทางหลวงหมายเลข 1 ตอนควบคุม 0700 

ตอน ดอนรังนก – หางนํ้าหนองแขมระหวาง 

กม.282+000 – กม.290+050 (ขาเขา จ.

ชัยนาท) ระยะทาง 8.050 กม. (เสนทางที่ได

ดําเนินการไปแลวเม่ือป 2559 –2560) โดย

การปลูกไมดอก ไมประดับบริเวณเกาะแบง

ถนนระหวางทางจักรยานกับทางสายหลัก

ตลอดเสนทาง เปนการจัดสรรชองทางขี่

จักรยาน และสรางสภาพภูมิทัศนที่สวยงาม

ใหนักปน  

    

กิจกรรมที ่2: การจัดกิจกรรม (Event)  

สงเสริมการปนจักรยาน 

หนวยงานรับผิดชอบ: สวนราชการ

รับผิดชอบกิจกรรมประจําเดือน 

    

2.1 ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมสงเสริม

การปนจักรยาน  ผานส่ือตาง ๆ       

2.2 จัดกิจกรรมสงเสริมการปนจักรยาน   

2 เดือน/ ครั้ง 
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(6) วิธีการดําเนินงาน   

    ดําเนินการเอง            จางเหมา 

 

      (7) วงเงินของโครงการ  28,200,000 บาท 

(8) ความพรอมของโครงการ              

(8.1) พื้นที่ดําเนินโครงการ 

                  ดําเนินการไดทันท ีหมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการหรือไดรับอนุญาตตามกฎหมายแลวและสามารถดําเนินการไดทันท ี

                  อยูในระหวางเตรียมการ หมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการแลว อยูในระหวางจัดเตรียมพื้นที่ หรือกําลงัแกไขปญหา/ อุปสรรคตาง ๆ หรือเตรียมการ

ขออนุญาตตามกฎหมาย 

 อยูในระหวางศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพืน้ที่ดําเนินการ 

 

(8.2) แบบรูปรายการ/ แผนการปฏิบัติงาน 

 มี และสมบรูณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการทีใ่ช)......................... 

 มี แตยังไมสมบูรณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)................... 

 ไมมี  

 

(8.3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดําเนินการ 

             บุคลากรมีประสบการณ  ทั้งหมด     

 บางสวน   

 ไมมีประสบการณ 

            เครื่องมือดําเนินการ        มีพรอมดําเนินการไดทันท ี

         มีบางสวนตองจัดหาเพิ่มเติม 

                                                         ไมมี ตองจัดหาเพิม่เติม 

                    เทคนิคในการบรหิารจัดการ  มีประสบการณสูง 

           มีประสบการณปานกลาง 

           ไมมีประสบการณ 
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(8.4) ผลกระทบสิ่งแวดลอม 

             ผานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติแลว 

              อยูระหวางการพิจารณาของคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ 

              คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติยังไมพจิารณา 

             

  (8.5) รายงานการศึกษาความเหมาะสม (FS) 

            ไมตองทํารายงานการศึกษา 

             ตองทํารายงานการศึกษา 

 

  (9) วิธีการบรหิารจัดการหรือการดูแลบํารุงรักษาเมื่อโครงการแลวเสรจ็ เพือ่ใหเกิดความ

ย่ังยืนของโครงการ: 

               1) เสนทางจักรยานซึง่ดําเนินการบนเสนทางทีอ่ยูในความรบัผิดชอบของแขวงทาง

หลวงชัยนาท แขวงทางหลวงชัยนาทซึ่งมีบุคลากรพรอม จะดําเนินการดูแลรักษาเสนทาง และสภาพ

ภูมิทัศนที่ไดปรบัปรุงใหอยูในสภาพทีส่มบูรณ โดยการมสีวนรวมของสมาชิกชมรมจักรยานจงัหวัด

ชัยนาท 

               2) ชมรมจกัรยานเพื่อสุขภาพจังหวัดชัยนาท จะเปนองคกรหลักในการสืบสานการ

จัดกิจกรรมสงเสริมการปนจักรยานของจงัหวัดชัยนาทใหเปนสวนหน่ึงของกิจกรรมสงเสริมการ

ทองเที่ยวที่ย่ังยืนและเปนทีรู่จักของนักปนและนักทองเที่ยวโดยทั่วไป                                         

 (10) ปญหา อปุสรรคและขอจํากัด: ไมมี                                                                                                             

 

ชื่อโครงการ: สงเสริมกิจกรรมการทองเท่ียววิถีชีวิตชุมชน 

กิจกรรมหลัก: สงเสรมิกิจกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน วงเงิน 9,510,000 บาท 

ประเด็นยุทธศาสตรของจงัหวัด: การเพิม่ศักยภาพดานการทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูและวิถีชุมชน 

กลยุทธ: สงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว 

หนวยดําเนินการ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

ผูรบัผิดชอบโครงการ: นายประสาน หงษทอง     

ตําแหนง: ทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

สถานที่ติดตอ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   หมายเลขโทรศัพท : 0 5647 6644  

 (1) หลกัการและเหตุผล 

                (1.1) ที่มา: (ระบุ เชน มติ ครม. นโยบายรัฐบาล แผนพัฒนาจังหวัด/ กลุมจงัหวัด 

หรืออื่น ๆ) 
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ตามแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันอยางย่ังยืน เปาหมายที่ 2 การสราง

ความเขมแข็งใหเศรษฐกิจรายสาขา ไดมีแนวทางการพฒันาภาคบริการและการทองเที่ยว โดยเสรมิ 

สรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต 

สงเสริมการลงทุนเพื่อการพัฒนาปจจัยสนับสนุนภาคบริการและการทองเที่ยว และปรบัโครงสราง 

การบริหารจัดการดานการทองเที่ยว 

 คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบในการจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560 

– 2579) โดยมีวิสัยทัศน “ประเทศมีความมั่นคง มัง่ค่ัง ย่ังยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนา

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยในภาคบริการไดเนนใหธุรกิจบรกิารเดิมไดรบัการพัฒนา

ยกระดับคุณภาพและศักยภาพใหสงูข้ึน และสงเสริมธุรกจิบริการอนาคตใหเปนฐานรายไดใหม โดยมุง

สูการเปนศูนยกลางการลงทุน และการใหบริการของภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนสงเสรมิประเทศไทยมี

การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง และมุงประโยชนสวนรวมอยางย่ังยืน ใหความสําคัญกับการมี

สวนรวมของประชาชนทุกภาคสวน เพือ่การพฒันาในทุกระดับอยางสมดุลมีเสถียรภาพ และย่ังยืน 

       การทองเที่ยวของประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง ถึงแมวาสถานการณความ

ไมแนนอนทั้งจากผูกอการราย ภัยธรรมชาติ โรคระบาด และการปรับตัวของราคานํ้ามันเช้ือเพลิงที่

สูงข้ึน ตลอดจนความไมแนนอนทั้งในดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ลวนแต

เปนปจจัยลบตอการทองเที่ยว แตแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวจากทั่วโลกยังคงเพิม่ข้ึนอยาง

ตอเน่ือง องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: UNWTO) คาดการณวาจะมี

จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางระหวางประเทศทั่วโลก รวมทัง้สิ้นประมาณ 900-920 ลานคน เพิ่มข้ึน

รอยละ 3-4 ในทุกป และกอใหเกิดรายไดดานการทองเที่ยวทั่วโลกประมาณ 870-880 พันลาน

ดอลลารสหรัฐฯ โดยมีประเทศจีนเปนกลไกสําคัญในการผลกัดันการฟนตัวของการทองเที่ยวของโลก 

องคการการทองเที่ยวโลก ประมาณการวาภายในป พ.ศ. 2563 จะมีจํานวนนักทองเที่ยวถึง 1,561 

ลานคน โดยที่มีอัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวเฉลีย่รอยละ 4.1 ตอป  

        การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตาม

สภาพเศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึง

ความคุมคามากข้ึน ประกอบกับการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึน ใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทาง นิยม

เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมภิาคเดียวกัน

มากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมที่สนใจการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวชุมชน
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การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษ  

มีแนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกบัพฤติกรรมของนักทองเทีย่วในอนาคตที่มีแนวโนมที่จะเรียนรูและ

ไดรับประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครั้ง เขาถึงแกนแทของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมทั้งตองการสมัผสัธรรมชาติที่บริสทุธ์ิ เนนกิจกรรมทีเ่ปนมิตรกบัสิง่แวดลอม ใหความสําคัญกับความ

ปลอดภัย 

(1.2) สรปุสาระสําคัญ 

             สภาพปญหา/ ความตองการ:   

จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวสําคัญที่สรางรายได และสรางช่ือเสียงใหกับจังหวัด 

อาทิ สวนนกชัยนาท เข่ือนเจาพระยา วัดปากคลองมะขามเฒา วัดธรรมามลูวรวิหาร วัดพระบรมธาตุ

วรวิหาร และพพิิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุนี เปนตน ในสวนของประเพณีและกจิกรรมสงเสรมิการ

ทองเที่ยวที่สําคัญและเปนทีรู่จักของนักทองเที่ยว ไดแก งานมหกรรมหุนฟางนกและงานกาชาดจงัหวัด

ชัยนาท งานวันสมโอขาวแตงกวาจังหวัดชัยนาท งานประเพณีแขงเรือชิงถวยพระราชทานสมเด็จ

พระเทพรัตนราชสุดาฯ และแหเทียนพรรษา และขุนสรรควีระชนแหงลุมแมนํ้านอย เปนตน 

         สถิติจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผาน

มา ป 2556 -2558 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป 2556 มีจํานวนนักทองเที่ยวเทากบั  402,894 คน  

และในป 2557 เทากับ 523,053 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 29.82 สําหรับป 2558  มีจํานวนนักทองเที่ยว

เทากับ 739,621 คน เพิ่มข้ึนจากป 2557 รอยละ 41.40 ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ปทีผ่านมา (พ.ศ. 2556 – 2558) ก็เพิ่มข้ึนสอดคลองกับจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน โดยในป 2557 เพิ่มข้ึนจากป 2556 รอยละ 33.83 คือ จาก 511.37 ลานบาท 

เพิ่มเปน 684.35 ลานบาท และในป 2558 มีรายไดเทากับ 1,023.26 ลานบาท  เพิ่มข้ึนจากป 2557 

รอยละ  49.52   

           ปจจุบันการทองเที่ยวโดยชุมชน (Community – Based Tourism – CBT) มีอัตรา

การขยายตัวอยางรวดเร็ว เน่ืองจากรปูแบบของการจัดการโดยชุมชนเปนวิธีการจัดการทองเที่ยวแบบ

หน่ึงทีม่ีศักยภาพ เนนกระบวนการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการและสนับสนุนการอนุรักษ

ทรัพยากรธรรมชาติ รวมทั้งทรัพยากรการทองเที่ยวในตัวเอง บงบอกถึงอัตลักษณ เอกลักษณของพื้นที่

ไดอยางชัดเจน แสดงใหเห็นถึงการทองเที่ยวที่นําเสนอองคความรูผานกจิกรรมการทองเที่ยวทีส่ามารถ

บอกเลาเรื่องราวจากสภาพความเปนอยูของวิถีชุมชน คงเอกลักษณไวซึ่งประเพณีและวัฒนธรรมของคน

ในชุมชนที่มีคุณคาของทรัพยากร การทองเที่ยวที่ยังคงเหลือไวจนถึงปจจุบัน กจิกรรมการทองเที่ยวจึง

เปนกจิกรรมอยางหน่ึงทีเ่ผยแพรเอกลักษณของชุมชนเฉพาะถ่ินตามแบบวิถีไทยด้ังเดิม และสรางรายได

โดยกระจายรายไดจากภาครัฐสูชุมชนแลว ยังเปนการกระตุนเศรษฐกจิดานการทองเที่ยวของจังหวัด

สงผลใหเศรษฐกิจดานการทองเที่ยวเติบโตข้ึน 
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สําหรับการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน น้ัน จังหวัดชัยนาทมีงานประเพณี และวัฒนธรรม รวมถึงกิจกรรม

ทองเที่ยววิถีชุมชน ที่มีเอกลกัษณเปนของตนเองจํานวนมาก ที่คนในชุมชนมีความเขมแข็ง และความ

รวมมือกันในการสืบสานกันมาเปนเวลายาวนาน ควรคาแกการอนุรกัษ สืบสานและเผยแพรแตสวน

ใหญเปนการจัดและการทองเที่ยวกันเองภายในชุมชน ยังไมแพรหลายไปสูนักทองเที่ยวภายนอก  

มีเพียงบางกิจกรรมตามทีก่ลาวไปแลวเทาน้ันทีเ่ปนทีรู่จักของนักทองเที่ยวโดยทั่วไป หากไมมกีาร

สงเสริมหรืออนุรักษไวในอนาคตอาจทําใหประเพณี วัฒนธรรมดังกลาวหายไป จังหวัดชัยนาทจึง

เห็นสมควรสงเสริมกจิกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนโดยกําหนดเปนปฏิทินการทองเที่ยวประจํา 

เดือนทั้ง 12 เดือน เพื่อเพิ่มขีดความสามารถดานการทองเทีย่ว เพื่อใหการทองเที่ยวของจังหวัด

ชัยนาท สามารถแขงขันในอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยมุงเนนการพัฒนากิจกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิต

ชุมชนใหเปนทีรู่จกัแพรหลายซึ่งนอกจากจะเปนการเพิ่มรายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

เพื่อตอบสนองยุทธศาสตรการพฒันาจังหวัดแลวยังเปนการอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต

ชุมชน อันทรงคุณคาใหคงอยูสืบไป จงึไดจัดทําโครงการสงเสริมกิจกรรมการทองเที่ยว วิถีชีวิตชุมชน 

(กิจกรรมหลัก: สงเสริมกจิกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน) ข้ึน 

ความเรงดวน: มีความจําเปนตองดําเนินการ เน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสรางอาชีพและ

สรางรายไดใหกบัประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการจําหนาย

สินคาของทีร่ะลกึ และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พัก รานอาหาร และ

บริการดานสุขภาพ เปนตน ซึง่จะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจรญิเติบโตทาง

เศรษฐกจิของจังหวัด 

  (2) ขอมูลทั่วไปของโครงการ 

       (2.1) วัตถุประสงคของโครงการ 

1) เพื่อสงเสรมิใหนักทองเที่ยวเกิดภาวการณทองเที่ยวเปนหมูคณะ และลดสภาวะ

โลกรอนจากการเผาผลาญเช้ือเพลิงอยางไมคุมคาและทองเที่ยวในเมืองไทยเพิ่มมากข้ึน 

2) เพื่อกระตุนและสงเสริมใหนักทองเที่ยวทุกกลุมเกิดการเดินทางทองเที่ยว

ภายในประเทศเพิ่มมากข้ึน ภายใตการทองเที่ยวโดยชุมชน (และเปนทางเลอืกสําหรบัการเดินทาง

ทองเที่ยวใหแกนักทองเที่ยวไดดวย) 

3) เพื่อกระตุนเศรษฐกิจใหเกิดการหมุนเวียนอยางคลองตัว โดยการสรางโอกาสและ

กระจายรายไดใหแกประชาชนในพื้นทีจ่ังหวัดชัยนาท  

4) เพื่ออนุรักษและสืบสานประเพณีวัฒนธรรม ซึ่งเปนวิถีชีวิตชุมชนใหคงอยูสบืไป 
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(2.2) สถานภาพของโครงการ 

         โครงการเดิม    โครงการใหม 

  

(2.3) ประเภทของโครงการ 

   พัฒนา    ดําเนินงานปกติ 

   

  (2.4) ระยะเวลาดําเนินงานโครงการ 1 ป: เริม่ตนปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (1 

ตุลาคม 2560) สิ้นสุดปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (30 กันยายน 2561)                     

  (2.5) สถานที่ดําเนินโครงการ: จังหวัดชัยนาท 

     (3) กลุมเปาหมาย และผูมสีวนไดสวนเสีย 

      (3.1) กลุมเปาหมาย: นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ   

 (3.2) ผูมสีวนไดสวนเสีย: ประชาชนและผูประกอบการดานการทองเที่ยวในพื้นที่

จังหวัดชัยนาท 

(4) เปาหมาย ผลลัพธ และผลกระทบโครงการ 

  (4.1) เปาหมายโครงการ 

ตัวช้ีวัด  1) จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ขารวมกจิกรรมสงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิต

ชุมชนเพิ่มข้ึนรอยละ 2 

2) รายไดจากการทองเที่ยวจากดําเนินกจิกรรมสงเรมิการทองเที่ยววิถีชีวิต

ชุมชนเพิ่มข้ึนรอยละ 2 

(4.2) ผลผลิต 

วัฒนธรรม ประเพณี และกจิกรรมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนของจังหวัดชัยนาท

ไดรับการเผยแพรประชาสัมพันธและเปนที่รูจักแกนักทองเทีย่วชาวไทยและชาวตางประเทศ 

(4.3)  ผลลัพธ 

                     1) จํานวนนักทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 2 

                   2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 2 

(4.4) ผลกระทบ     

เชิงบวก: ประชาชนในพื้นที่จงัหวัดชัยนาท มีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มข้ึนสงผล

ใหเศรษฐกจิของจังหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน  

เชิงลบ:   - 
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(5) แนวทางการดําเนินงาน  

(แสดงรายละเอียดกจิกรรมที่จะทําภายใตโครงการทีจ่ังหวัดเสนอขอ และทําเครื่องหมาย        

ลงในชองระยะเวลาทีจ่ะเริ่มดําเนินการของแตละกิจกรรมสําคัญดวย) 

 

กิจกรรมสําคัญ 
ระยะเวลาที่จะเริ่มดําเนินการ 

ก.ย.–ธ.ค. 60 ม.ค.-มี.ค. 61 เม.ย.-มิ.ย.61 ก.ค- ก.ย. 61 

กิจกรรมที่ 1: การประชาสัมพันธกิจกรรม

การทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชน 
    

1.1 จัดแถลงขาวภาพรวมของกิจกรรม

สงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิตชมุชน 1 ครั้ง 

และกอนการจัดกิจกรรมในแตละงาน   

หนวยงานรับผิดชอบ: ที่ทําการปกครอง

จังหวัดชัยนาท,สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัด

ชัยนาท, อําเภอหันคา, อําเภอวัดสิงห และ

อําเภอสรรพยา 

    

1.2 การจัดทําส่ือประชาสัมพันธกิจกรรม

สงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนและการ

ประชาสัมพันธเชิญชวนนักทองเที่ยวผานส่ือ

ตาง ๆ เชน วิทยุ โทรทัศน 

หนวยงานรับผิดชอบ:สํานักงานทองเที่ยว

และกีฬาจังหวัดชัยนาท 

    

      

(6) วิธีการดําเนินงาน   

    ดําเนินการเอง            จางเหมา 

      

(7)  วงเงินของโครงการ 1,500,000 บาท 

(8) ความพรอมของโครงการ              

(8.1) พื้นที่ดําเนินโครงการ 

                ดําเนินการไดทันท ีหมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการหรือไดรับอนุญาตตามกฎหมายแลวและสามารถดําเนินการไดทันท ี

                อยูในระหวางเตรียมการ หมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการแลว อยูในระหวางจัดเตรียมพื้นที่ หรือกําลงัแกไขปญหา/ อุปสรรคตาง ๆ หรือเตรียมการ

ขออนุญาตตามกฎหมาย 
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              อยูในระหวางศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพื้นที่ดําเนินการ 

             

(8.2) แบบรูปรายการ/ แผนการปฏิบัติงาน 

 มี และสมบรูณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการทีใ่ช)......................... 

 มี แตยังไมสมบูรณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)................... 

 ไมมี  

                

(8.3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดําเนินการ 

  บุคลากรมีประสบการณ        ทั้งหมด     

  บางสวน  

  ไมมีประสบการณ 

  เครื่องมือดําเนินการ  มีพรอมดําเนินการไดทันท ี

  มีบางสวนตองจัดหาเพิ่มเติม 

                                           ไมมี ตองจัดหาเพิ่มเติม 

 เทคนิคในการบรหิารจัดการ  มีประสบการณสูง 

  มีประสบการณปานกลาง 

  ไมมีประสบการณ 

 

(8.4) ผลกระทบสิ่งแวดลอม 

 ผานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติแลว 

 อยูระหวางการพิจารณาของคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ 

 คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติยังไมพจิารณา 

 

(8.5) รายงานการศึกษาความเหมาะสม (FS) 

  ไมตองทํารายงานการศึกษา 

 ตองทํารายงานการศึกษา 

  

 

 

 



107 

(9) วิธีการบรหิารจัดการหรือการดูแลบํารุงรักษา เมื่อโครงการแลวเสรจ็ เพือ่ใหเกิดความ

ย่ังยืนของโครงการ: 

ทุกภาคสวนในพื้นที่ ทั้งสวนราชการ องคกรปกครองสวนทองถ่ิน และชุมชนในพื้นทีร่วมกัน

จัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยววิถีชีวิตชุมชนอยางเน่ืองและจังหวัดไดกําหนดกิจกรรมดังกลาวเปน

ปฏิทิน การทองเที่ยวประจําเดือนของจังหวัด โดยจะมีการประชาสัมพนัธการจัดกิจกรรมอยาง

ตอเน่ือง                                         

(10) ปญหา อปุสรรคและขอจํากัด: ไมมี                                                                                                               

 

ชื่อโครงการ: สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเท่ียวเชิงรุก 

กิจกรรมหลัก: จัดทําสื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวของจังหวัดรูปแบบตาง ๆ วงเงิน 3,000,000 บาท 

ประเด็นยุทธศาสตรของจงัหวัด: การเพิม่ศักยภาพดานการทองเที่ยวเพื่อการเรียนรูและวิถีชุมชน 

กลยุทธ: สงเสรมิกิจกรรมดานการทองเที่ยว 

หนวยดําเนินการ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

ผูรบัผิดชอบโครงการ: นายประสาน หงษทอง   

ตําแหนง: ทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดชัยนาท   

สถานที่ติดตอ: สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจงัหวัดชัยนาท   หมายเลขโทรศัพท: 0 5647 6644  

 (1) หลกัการและเหตุผล 

                (1.1) ที่มา: (ระบุ เชน มติ ครม. นโยบายรัฐบาล แผนพัฒนาจังหวัด/ กลุมจงัหวัด 

หรืออื่น ๆ) 

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันอยางย่ังยืน เปาหมายที่ 2 การสราง

ความเขมแข็งใหเศรษฐกิจรายสาขา ไดมีแนวทางการพฒันาภาคบริการและการทองเที่ยว โดยเสรมิ 

สรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต 

สงเสริมการลงทุนเพื่อการพัฒนาปจจัยสนับสนุนภาคบริการและการทองเที่ยวและปรับโครงสราง 

การบริหารจัดการดานการทองเที่ยว 

  คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบในการจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560 

– 2579) โดยมีวิสัยทัศน “ประเทศมีความมั่นคง มัง่ค่ัง ย่ังยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนา

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยในภาคบริการไดเนนใหธุรกิจบรกิารเดิมไดรบัการพัฒนา

ยกระดับคุณภาพและศักยภาพใหสงูข้ึน และสงเสริมธุรกจิบริการอนาคตใหเปนฐานรายไดใหม โดยมุง

สูการเปนศูนยกลางการลงทุน และการใหบริการของภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนสงเสรมิประเทศไทยมี
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การขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง และมุงประโยชนสวนรวมอยางย่ังยืน ใหความสําคัญกับการมี

สวนรวมของประชาชน ทุกภาคสวน เพื่อการพฒันาในทุกระดับอยางสมดุล มเีสถียรภาพและย่ังยืน 

       การทองเที่ยวของประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเน่ือง ถึงแมวาสถานการณความ

ไมแนนอนทั้งจากผูกอการราย ภัยธรรมชาติ โรคระบาด และการปรับตัวของราคานํ้ามันเช้ือเพลิงที่

สูงข้ึน ตลอดจนความไมแนนอนทั้งในดานเศรษฐกจิและการเมืองของหลายประเทศทั่วโลก ลวนแต

เปนปจจัยลบตอการทองเที่ยว แตแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวจากทั่วโลกยังคงเพิม่ข้ึนอยาง

ตอเน่ือง องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: UNWTO) คาดการณวาจะมี

จํานวนนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางระหวางประเทศทั่วโลก รวมทัง้สิ้นประมาณ 900-920 ลานคน เพิ่มข้ึน

รอยละ 3-4 ในทุกป และกอใหเกิดรายไดดานการทองเที่ยวทั่วโลกประมาณ 870-880 พันลาน

ดอลลารสหรัฐฯ โดยมีประเทศจีนเปนกลไกสําคัญในการผลกัดันการฟนตัวของการทองเที่ยวของโลก 

องคการการทองเที่ยวโลก ประมาณการวาภายในป พ.ศ. 2563 จะมจีํานวนนักทองเที่ยวถึง 1,561 

ลานคน โดยที่มีอัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวเฉลีย่รอยละ 4.1 ตอป  

        การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทองเที่ยว พฤติกรรมผูบรโิภคปรับเปลี่ยนไปตาม

สภาพเศรษฐกจิที่ตกตํ่า สงผลใหนักทองเที่ยวใชจายดานการทองเที่ยวอยางระมัดระวัง โดยคํานึงถึง

ความคุมคามากข้ึน ประกอบกับการที่คูแขงหันมาใชกลยุทธดานราคาเพื่อดึงความสนใจของตลาด

นักทองเที่ยวทีห่ดตัวลง ทําใหนักทองเที่ยวมทีางเลือกในการเลือกจุดหมายปลายทางมากข้ึนใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจนอยลงในการจอง/ ซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวกอนการเดินทาง นิยม

เดินทางทองเที่ยวระยะใกล โดยอาจเลือกเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศหรอืภายในภูมิภาคเดียวกัน

มากข้ึน นักทองเที่ยวยังมีแนวโนมที่สนใจการทองเที่ยวในความสนใจพเิศษ เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวชุมชน  

การทองเที่ยวเชิงศาสนา และการทองเที่ยวเชิงกีฬามากข้ึน สงผลใหการทองเที่ยวในความสนใจพิเศษมี

แนวโนมขยายตัว ซึ่งสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในอนาคตที่มีแนวโนมที่จะเรียนรูและ

ไดรับประสบการณที่แตกตาง ในการทองเที่ยวแตละครั้ง เขาถึงแกนแทของวิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

รวมทั้งตองการสมัผสัธรรมชาติที่บริสทุธ์ิ เนนกิจกรรมทีเ่ปนมิตรกบัสิง่แวดลอม ใหความสําคัญกับ

ความปลอดภัย 

      (1.2) สรปุสาระสําคัญ 

             สภาพปญหา/ ความตองการ:   

จังหวัดชัยนาทมสีถานที่ทองเที่ยวสําคัญที่สรางรายได และสรางช่ือเสียงใหกับ

จังหวัด อาทิ สวนนกชัยนาท เข่ือนเจาพระยา วัดปากคลองมะขามเฒา วัดธรรมามลูวรวิหาร วัดพระ

บรมธาตุวรวิหาร และพิพิธภัณฑสถานแหงชาติชัยนาทมุนี เปนตน ในสวนของประเพณีและกจิกรรม

สงเสริมการทองเที่ยวทีส่ําคัญและเปนทีรู่จกัของนักทองเที่ยว ไดแก งานมหกรรมหุนฟางนกและงาน
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กาชาดจังหวัดชัยนาท งานวันสมโอขาวแตงกวาจังหวัดชัยนาท งานประเพณีแขงเรือชิงถวย

พระราชทานสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ และแหเทียนพรรษา และขุนสรรควีระชนแหงลุมแมนํ้า

นอย เปนตน 

         สถิติจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ป ที่ผาน

มา ป 2556 -2558 เพิ่มข้ึนมาโดยตลอด โดยในป 2556 มีจํานวนนักทองเที่ยวเทากบั 402,894 คน  

และในป 2557 เทากับ 523,053 คน เพิ่มข้ึนรอยละ 29.82 สําหรับป 2558  มีจํานวนนักทองเที่ยว

เทากับ 739,621 คน เพิ่มข้ึนจากป 2557 รอยละ 41.40  ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวของ

จังหวัดชัยนาท ในระยะ 3 ปทีผ่านมา (พ.ศ. 2556 – 2558) ก็เพิ่มข้ึนสอดคลองกับจํานวน

นักทองเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน โดยในป 2557 เพิ่มข้ึนจากป 2556 รอยละ 33.83 คือ จาก 511.37 ลานบาท 

เพิ่มเปน 684.35 ลานบาท และในป 2558 มีรายไดเทากับ 1,023.26 ลานบาท เพิ่มข้ึนจากป 2557 

รอยละ 49.52   

สถานการณการทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาทอยูในภาวการณการแขงขันที่เพิ่มข้ึน  

ไมวาจะเปนรายไดจากการทองเที่ยวและจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในพื้นทีจ่ังหวัด

ชัยนาท อีกทั้งจงัหวัดชัยนาทมีนโยบายสงเสรมิการทองเที่ยว และพัฒนามาตรฐานธุรกิจดานการ

ทองเที่ยวใหไดมาตรฐานและมีคุณภาพอยางย่ังยืน แตจากปญหาดานการรบัรูของประชาชนและ

นักทองเที่ยวทําใหไมทราบขอมลูการทองเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรม และแหลงทองเที่ยวใหมใน

จังหวัดชัยนาท จงึมีความจําเปนอยางย่ิงที่ตองเนนการเขาใจ เขาถึงแหลงทองเที่ยวโดยการสรางแรง

กระตุนการเดินทางของนักทองเที่ยว ผานรูปแบบการประชาสัมพันธที่ตอเน่ือง เพื่อกระตุนใหเกิดการ

เดินทางเขามาทองเที่ยวในจงัหวัดชัยนาทเพิ่มมากข้ึน 

จังหวัดชัยนาท จงึเห็นควรสงเสรมิการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุก เพื่อให

การทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาท สามารถแขงขันในอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยมุงเนนกจิกรรมการ

ประชาสมัพันธการทองเที่ยว เพื่อตอบสนองนโยบายรัฐบาลที่มุงเนนสรางรายไดจากการทองเที่ยว 

และเพือ่สรางรายไดใหกับประชาชนในพื้นที่จังหวัดชัยนาทอยางย่ังยืนตอไป จงึไดจัดทําโครงการ

สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรุกข้ึน 

ความเรงดวน: มีความจําเปนตองดําเนินการ เน่ืองจากการทองเที่ยวสามารถสราง

อาชีพและสรางรายไดใหกับประชาชนไดระดับหน่ึงโดยเฉพาะประชาชนในทองถ่ินชุมชน ทั้งจากการ

จําหนายสินคาของทีร่ะลกึ และการใหบริการตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เชน โรงแรม ที่พกั รานอาหาร 

และบริการดานสุขภาพ เปนตน ซึ่งจะสงผลตอคุณภาพชีวิตของประชาชนและการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกจิของจังหวัด 
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(2) ขอมูลทั่วไปของโครงการ 

       (2.1) วัตถุประสงคของโครงการ 

     1) เพื่อสงเสรมิการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงรกุของจงัหวัดชัยนาทให

นักทองเที่ยวไดเขาถึงมากย่ิงข้ึน 

2) เพื่อเพิม่จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

3) เพื่อเพิม่รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาท 

(2.2) สถานภาพของโครงการ 

         โครงการเดิม    โครงการใหม 

 

  (2.3) ประเภทของโครงการ 

    พัฒนา    ดําเนินงานปกติ 

 

  (2.4) ระยะเวลาดําเนินงานโครงการ 1 ป: เริ่มตนปงบประมาณ พ.ศ. 2561  

(1 ตุลาคม 2560) สิ้นสุดปงบประมาณ พ.ศ. 2561 (30 กันยายน 2561)                     

 (2.5) สถานที่ดําเนินโครงการ: จังหวัดชัยนาท 

(3) กลุมเปาหมาย และผูมสีวนไดสวนเสีย 

  (3.1) กลุมเปาหมาย: นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศ   

   (3.2) ผูมสีวนไดสวนเสีย: ประชาชนและผูประกอบการดานการทองเที่ยวในพื้นที ่

จังหวัดชัยนาท 

     (4) เปาหมาย ผลลัพธ และผลกระทบโครงการ 

  (4.1) เปาหมายโครงการ 

ตัวช้ีวัด  1) จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 10 

2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 10 

(4.2) ผลผลิต 

นักทองเที่ยวรบัรูขอมูลดานการทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน 

(4.3) ผลลัพธ 

                     1) จํานวนนักทองเที่ยวของจงัหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 7 

2) รายไดจากการทองเที่ยวของจังหวัดชัยนาทเพิ่มข้ึน รอยละ 2 
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(4.4) ผลกระทบ     

เชิงบวก: ประชาชนในพื้นที่จงัหวัดชัยนาท มีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มข้ึนสงผล

ใหเศรษฐกจิของจังหวัดชัยนาทเติบโตข้ึน  

เชิงลบ:   - 

(5) แนวทางการดําเนินงาน  

(แสดงรายละเอียดกจิกรรมที่จะทําภายใตโครงการทีจ่ังหวัดเสนอขอ และทําเครื่องหมาย        

ลงในชองระยะเวลาทีจ่ะเริ่มดําเนินการของแตละกิจกรรมสําคัญดวย) 

 

กิจกรรมสําคัญ 
ระยะเวลาที่จะเริ่มดําเนินการ 

ก.ย.–ธ.ค. 60 ม.ค.-มี.ค. 61 เม.ย.-มิ.ย.61 ก.ค- ก.ย. 61 

กิจกรรมที่ 1: จัดทําส่ือประชาสัมพันธการ

ทองเที่ยวของจังหวัดรูปแบบตาง ๆ 
    

1.1 จัดทําส่ือประชาสัมพันธการทองเที่ยว

ภาพรวมของจังหวัด ไดแก สถานที่ทองเที่ยว

สําคัญ กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว ที่พัก 

รานอาหาร ของที่ระลึก ผานส่ือตาง ๆ เชน 

ส่ือ Social Network/ ปาย Bill Board/

เอกสารแผนพับ/ คูมือ/ วิทยุ โทรทัศน/  

ชุดนิทรรศการ   

หนวยงานรับผิดชอบ: สํานักงานทองเที่ยว

และกีฬาจังหวัดชัยนาท และสํานักงาน

จังหวัดชัยนาท 

    

      

(6) วิธีการดําเนินงาน   

    ดําเนินการเอง             จางเหมา 

 

      (7) วงเงินของโครงการ 3,000,000 บาท 

        (8) ความพรอมของโครงการ 

              (8.1) พื้นที่ดําเนินโครงการ 

 ดําเนินการไดทันท ีหมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการหรือไดรับอนุญาตตามกฎหมายแลวและสามารถดําเนินการไดทันท ี
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  อยูในระหวางเตรียมการ หมายถึง ไดศึกษาความเหมาะสมและกําหนดพื้นที่

ดําเนินการแลว อยูในระหวางจัดเตรียมพื้นที่ หรือกําลงัแกไขปญหา/ อุปสรรคตาง ๆ หรือเตรียมการ

ขออนุญาตตามกฎหมาย 

 อยูในระหวางศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพื้นที่ดําเนินการ 

 

(8.2) แบบรูปรายการ/ แผนการปฏิบัติงาน 

 มี และสมบรูณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)......................... 

 มี แตยังไมสมบูรณ (ใหระบุช่ือหนวยงานเจาของรปูแบบรายการที่ใช)................... 

 ไมมี  

                

(8.3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดําเนินการ 

  บุคลากรมีประสบการณ        ทั้งหมด     

  บางสวน  

   ไมมีประสบการณ 

  เครื่องมือดําเนินการ       มีพรอมดําเนินการไดทันท ี

  มีบางสวนตองจัดหาเพิ่มเติม 

                                     ไมมี ตองจัดหาเพิม่เติม 

 เทคนิคในการบรหิารจัดการ  มีประสบการณสูง 

  มีประสบการณปานกลาง 

  ไมมีประสบการณ 

 

(8.4) ผลกระทบสิ่งแวดลอม 

 ผานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติแลว 

 อยูระหวางการพิจารณาของคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ 

 คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติยังไมพจิารณา 

(8.5) รายงานการศึกษาความเหมาะสม (FS) 

  ไมตองทํารายงานการศึกษา 

 ตองทํารายงานการศึกษา 
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(9) วิธีการบรหิารจัดการหรือการดูแลบํารุงรักษา เมื่อโครงการแลวเสรจ็ เพือ่ใหเกิดความย่ังยืน

ของโครงการ: 

 เมื่อโครงการแลวเสรจ็ นักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศใชประโยชนในการเพิ่ม

รายได และใหบริการ และการสงเสรมิการทองเที่ยวไดอยางตอเน่ือง                                         

(10) ปญหา อปุสรรคและขอจํากัด: ไมมี 
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ประวัติผูเขยีน 

 

ช่ือ – นามสกลุ                     นายธนากร พวงไพบูลย 

 

อีเมล    oonggung@gmail.com 

 

ประวัติการศึกษา                     มัธยมศึกษา โรงเรียนชัยนาทพิทยาคม 

ปริญญาตร ีคณะวิศวกรรมศาสตร  

มัลติมเิดียและระบบอินเทอรเน็ต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

 

ประสบการณการทํางาน 

พ.ศ. 2555                             บริษัท อิมแพ็ค เอ็กซบิิช่ัน แมเนจเมนท จํากัด 
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