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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) เปนเปาหมายสาํคัญในการรวมตัวกันของ

ประเทศในเขตอาเซียน เพื่อเพิ่มอํานาจตอรองและขีดความสามารถในการแขงขันในเวทรีะหวาง

ประเทศในทุกดาน รวมถึงความสามารถในการรับมอืกับปญหาตาง ๆ ระดับโลกทีส่งผลกระทบตอ

ภูมิภาค นอกจากน้ียังมุงเนนไปทีก่ารรวมตัวกันของประเทศสมาชิกและการทําใหสภาพความเปนอยู

ของประชาชนในประเทศสมาชิกดีข้ึน สามารถทํามาคาขายไดอยางสะดวก โดยประเทศไทยไดมีความ

ต้ังมั่นในการสรางประชาคมอาเซียนใหเปนประชาคมเพื่อประชาชน โดยการจัดต้ังกลไกสทิธิมนุษยชน

อาเซียน เพือ่ใหเปนหนวยงานหลักในการประสานความรวมมือระหวางประเทศสมาชิกอาเซยีนกับ

องคการระหวางประเทศที่เกี่ยวของและองคกรภาคประชาสงัคมตาง ๆ ในการสงเสริมและคุมครอง

สิทธิของประชาชนในภูมิภาค 

สําหรับประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) กอต้ังข้ึนโดยปฏิญญากรุงเทพฯ 

(Bangkok Declaration) เมื่อวันที่ 8 สิงหาคม พ.ศ. 2510 ที่วังสราญรมย โดยการลงนามรวมกันของ

รัฐมนตรี 5 ประเทศ อันประกอบไปดวย นายอาดัม มาลิก รฐัมนตรีวาการกระทรวงการตางประเทศ

อินโดนีเซีย นายตุน อับดุล ราซัก บิน ฮสุเซน รองนายกรฐัมนตรี รัฐมนตรีวาการกระทรวงกลาโหม

และรัฐมนตรีวาการกระทรวงพัฒนาการแหงชาติประเทศมาเลเซีย นายนาซิโซ รามอส รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการตางประเทศฟลิปปนส นายเอส ราชารัตนัม รัฐมนตรีวาการกระทรวงการตางประเทศ

สิงคโปร และพันเอก (พิเศษ) ดร.ถนัด คอมันตร รัฐมนตรีวาการกระทรวงการตางประเทศไทย โดยมี

วัตถุประสงค เพื่อสงเสริมความเขาใจอันดีงามตอกันระหวางประเทศในภูมิภาค ธํารงไวซึ่งสันติภาพ

และความมั่นคงทางการเมือง สรางสรรคความเจริญเติบโตทางดานเศรษฐกจิ การพฒันาสงัคมและ

วัฒนธรรม และการกินดีอยูดีบนความเสมอภาคและผลประโยชนรวมกัน ซึ่งวัตถุประสงคน้ีไดนําไปสู

การขยายสมาชิกเพิ่มอกี 5 ประเทศ อันไดแก ประเทศบรูไนดารุสซาลาม เขาเปนสมาชิกลําดับที่ 6 

เมื่อวันที ่7 มกราคม 2527 ประเทศเวียดนาม เขาเปนสมาชิกลําดับที ่7 เมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม  

2538 ประเทศลาวและเมียนมาเขาเปนสมาชิกพรอมกันเมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม 2540 และประเทศ

กัมพูชา เขาเปนสมาชิกลําดับที ่10 เมื่อวันที ่30 เมษายน 2542 

ทั้งน้ี อาเซียนไดลงนามรวมกันในปฏิญญาวาดวยความรวมมอืในอาเซียนฉบบัที่ 2 (Declaration 

of ASEAN Concord II หรือ Bali Concord II) เพื่อประกาศจัดต้ังประชาคมอาเซียน (ASEAN 

Community) ภายในป พ.ศ. 2563 หรือ ค.ศ. 2020 โดยสนับสนุนใหจัดต้ังประชาคม 3 เสาหลัก คือ  

1) ประชาคมการเมอืงและความมั่นคงอาเซียน (ASEAN Political-Security Community: APSC)  
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ที่มุงเนนใหประเทศในภูมิภาคไดอยูรวมกันอยางสงบสุข 2) ประชาคมเศรษฐกจิ (ASEAN Economic 

Community: AEC) ซึ่งเปนการรวมตัวกันทางเศรษฐกิจเพื่ออํานวยความสะดวกในการติดตอการคา

ระหวางประเทศในภูมิภาค และ 3) ประชาคมสังคมและวัฒนธรรม (ASEAN Socio-Cultural 

Community: ASCC) โดยมุงเนนใหประชาชนไดอยูรวมกันในสังคมที่ดี มีความมั่นคงและมีสวัสดิการ

ครอบคลมุ ซึ่งตอมาผูนําอาเซียนไดเห็นชอบใหรนระยะเวลาในการรวมตัวเปนประชาคมอาเซียนใหเร็วข้ึน

กวาเดิม 5 ป คือภายในป พ.ศ. 2558 หรือ ค.ศ. 2015 โดยเห็นวา อาเซียนจําเปนตองปรับตัวใหทันกับ

สถานการณโลกทีเ่ปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว เพื่อใหสามารถรักษาบทบาทผูนําในการดําเนินความสัมพันธ

ในภูมิภาคและตอบสนองความตองการของประชาชน (สํานักการประชาสมัพันธตางประเทศ  

กรมประชาสัมพันธ, 2554)  

 ปจจบุันคณะรัฐบาลไทยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของบทบาทและการทําหนาที่ของสื่อมวลชน

ไทยในการสงเสรมิความเช่ือมโยงในทุกมิติของแตละประเทศในภูมิภาคอาเซียนโดยสํานักนายกรัฐมนตรี

ไดใหความสําคัญกับสื่อมวลชนในการทําหนาที่นําเสนอขาวสารทีเ่กี่ยวของกับประชาคมอาเซียนบน

พื้นฐานความถูกตองและความเขาใจซึง่กันและกันของแตละประเทศในภูมิภาคอาเซียน นอกจากน้ี

รัฐบาลยังสงเสริมในเรื่องของสิทธิเสรีภาพและความเปนอิสระของสื่อมวลชนในการนําเสนอขาวสารทีม่ี

ความรับผิดชอบตอสงัคมและจริยธรรมในวิชาชีพสื่อสารมวลชน ซึ่งจะสงผลใหประชาชนตระหนักถึง

การเปนสวนหน่ึงของประชาคมอาเซียนจากการเผยแพรขาวสารจากสือ่มวลชนสาขาตาง ๆ อีกทั้ง

สื่อมวลชนยังมีบทบาทสําคัญในการเช่ือมโยงความแตกตางของผูคนและวัฒนธรรมในแตละประเทศให

เปนไปตามนโยบายการรวมตัวกันเปนประชาคมอาเซียน โดยสื่อมวลชนของภาครัฐจะไดรับมอบหมาย

ใหนําเสนอขาวสารทีส่รางสรรคและถูกตองตามขอเท็จจรงิ เพื่อใหประชาชนมีความรูความเขาใจที่

ถูกตองเกี่ยวกบัประชาคมอาเซียน อันจะนํามาซึ่งความผูกพนัเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน โดยไมคํานึงถึง

ความแตกตาง (ดวงกมล บรูณสมภพ, 2557)   

เมื่อกลาวถึงบทบาทของสื่อมวลชน สื่อทุกแขนงลวนมีความสําคัญตอการพัฒนาประเทศชาติ  

ทั้งในดานการเมือง เศรษฐกจิ สังคมและวัฒนธรรม โดยการนําเสนอสิ่งที่เกิดข้ึนในสังคม และนโยบาย

ตาง ๆ ของภาครัฐใหประชาชนไดรับทราบและเขามามีสวนรวม รวมถึงเผยแพรความรูใหประชาชนได

กาวทันกับความเปลี่ยนแปลงและตระหนักรูถึงบทบาทของตนเองและทัศนคติที่เหมาะสม นอกจากน้ี

สื่อมวลชนยังมีบทบาทในการสรางประชามติ โดยการเผยแพรขอมลูขาวสารของหนวยงานภาครัฐและ

ภาคเอกชน ใหประชาชนไดรับรูดวยเน้ือหาที่เขาใจงายและเหมาะสม และเปดรับฟงความคิดเห็นจาก

ประชาชนทุกกลุม เพื่อสะทอนขอมูลน้ันกลับไปสูภาครัฐและภาคเอกชน ใหเกิดความเขาใจที่ตรงกัน 

ซึ่งจะนําไปสูแนวทางการแกไขปญหาอยางตรงจุด (ธีรารักษ โพธิสุวรรณ, 2554) 
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สื่อโทรทัศน นับวาเปนชองทางการสื่อสารอยางหน่ึง ที่แมจะเปนการสือ่สารทางเดียวแต

สามารถเขาถึงกลุมผูรับชมไดเปนจํานวนมากในคราวเดียวกนั โดยผูรับชมจะไดเห็นภาพ ไดยินเสียง 

และคําอธิบายอยางละเอียด ทําใหการสือ่สารในแตละครัง้เปนไปตามวัตถุประสงคที่ต้ังไว และเมื่อ 

สื่อโทรทัศนไดเขามามีอิทธิพลตอผูรับชมเปนจํานวนมากเทาไร ย่ิงตองคํานึงถึงบทบาทและหนาที่

รับผิดชอบตอสังคมมากข้ึนเทาน้ัน บทบาทของสือ่โทรทัศนในฐานะสื่อมวลชน มีอยูหลายประการ

ดวยกัน เริ่มต้ังแตบทบาทในการเปนกระจกสะทอนสังคม ดวยการรายงานสถานการณตาง ๆ ทีเ่กิดข้ึน

ใหผูชมไดรบัทราบ และบทบาทในการสอดสองดูแลสงัคม โดยเมื่อเห็นสิ่งผิดปกติเกิดข้ึน ก็จะตอง

รายงานใหสังคมไดรับทราบทั่วกันอยางทันทวงที รวมถึงบทบาทในการเปนตัวแทนกลุมคนในสังคมโดย

นําเสนอประเด็นปญหาในสังคม และเปดชองทางใหประชาชนไดแสดงทัศนคติและความคิดเห็นอยาง

เทาเทียมกัน ซึง่ไมตางจากหนาที่ของสื่อโทรทัศน ที่จะตองนําเสนอขาวสารอยางฉับไว ใหประชาชน

ไดรับรูอยางรวดเร็วและถูกตอง ซึ่งจะเปนผลดี หากขาวสารน้ันเปนปญหาที่ตองการแกไขอยางเรงดวน 

ขณะเดียวกันสื่อโทรทัศนตองมีความนาเช่ือถือในการนําเสนอขาวสารทั้งที่มาของขอมูลและการนําเสนอ

ที่งายตอความเขาใจของผูชมในทกุกลุม เพื่อนําไปสูการเขาถึงผูรับชม (ภัสวลี นิติเกษตรสุนทร, 2546) 

และเมือ่กลาวถึงบทบาทของสื่อโทรทัศนตอประชาคมอาเซียน จะพบวา สื่อโทรทัศนมีบทบาทสําคัญ

อยางย่ิงตอการนําเสนอขาวสารเพื่อสรางความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ซึง่หมายถึงการนําเสนอขาว เพื่อใหประชาคมอาเซียนได

บรรลเุปาหมายทีมุ่งเนนทําใหประชาชนในประเทศสมาชิกอาเซียนรวมตัวกัน เน่ืองจากสื่อโทรทัศน

สามารถทําใหผูชมเห็นถึงภาพ เสียง และเหตุการณที่เกิดข้ึนจริงในเวลาอันรวดเร็ว และทําใหผูรบัสาร

เกิดความรูสึกรวมกับเน้ือหาและมีความทรงจําติดตากับภาพไดนาน ซึ่งนับไดวาสื่อโทรทัศนเปนสือ่ที่

สามารถตอบสนองผูชมไดเปนอยางดี (บญุเลิศ ศุภดิลก, 2547)  

สําหรับการรวมตัวกันในประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) ที่มีประชากรรวมกันกวา 

600 ลานคน ยอมทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงข้ึนในหลายดานทั้งภายในประเทศและระหวางประเทศ  

อาทิ การเช่ือมโยงกันในดานการเมือง เศรษฐกิจและสังคม รวมไปถึงวัฒนธรรม ซึ่งจะทําใหเกิดการ

เรียนรูซึ่งกันและกันและกลายเปนสังคมที่ขยายวงกวางมากข้ึน แตในขณะเดียวกันหากไมมีการวางแผน

รวมกันก็อาจจะทําใหเกิดปญหาอื่น ๆ ตามมา อาทิ การกีดกนัแบงแยก ทําใหเกิดกลุมชายขอบมากข้ึน 

(ฉันทหทัย (อรทัย) อาจอ่ํา, 2558) ซึ่งรวมไปถึงความหลากหลายทางชาติพันธุในภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต อาทิ ชาวไทย ชาวลาว ชาวละวา ชาวลาหู และชาวมูเซอ ที่ต้ังถ่ินฐานกระจายอยูใน

ทุกพื้นที่ทั่วภูมิภาค อาจสงผลกระทบตอการเช่ือมโยงและการอยูรวมกันในประชาคมอาเซียน ชนชาติ

ตาง ๆ จึงควรปรับทัศนคติเพื่อสงเสริมการอยูรวมกัน  เพื่อทาํใหชนชาติที่หลากหลายมีความเขาใจกัน 

เพราะเมื่อใดที่สมาชิกสามารถชักจูงโนมนาวใจใหผูคนมีความตองการทีจ่ะอยูรวมกัน ภายใตการรักษา 
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เอกลักษณและวัฒนธรรมของชาติพันธุของตนเองไวได การบูรณาการอาเซียนก็จะเกิดข้ึนได (ดุลยภาค  

ปรีชารัชช, 2555) ซึ่งจะทําใหเห็นไดวา ความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) ในประชาคม

อาเซียนเปนสิ่งทีส่ําคัญ เพราะการทีป่ระชาคมอาเซียนจะรวมเปนหน่ึงเดียวกันได จะตองอาศัยความ

รวมมือใหเปนหน่ึงเดียวกัน ทั้งดานการเมืองและความมั่นคง เศรษฐกิจ สงัคมและวัฒนธรรม (แพรภัทร  

ยอดแกว, 2555) ในการเสวนาหัวขอ “การเปนพลเมืองอาเซียนที่เขมแข็ง” ซึ่งจัดข้ึนโดยสํานักงาน

เลขาธิการสภาผูแทนราษฎร และศูนยอาเซียนศึกษา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เมือ่วันที่ 5 สิงหาคม 

2559 ในวงเสวนามีความเห็นวา ประชาคมอาเซียนจะเขมแข็งได ประชาชนของทั้ง 10 ประเทศ จะตอง

มีความรูสกึถึงการเปนเจาของภูมิภาคน้ีรวมกัน โดยจะตองมคีวามเขาใจในเรื่องของอาเซียนทั้งภูมิภาค 

และจะตองเรียนรูเกี่ยวกบัประเทศเพื่อนบานใหมากข้ึน (สถานีวิทยุกระจายเสียง และวิทยุโทรทัศน

รัฐสภา, 2559) 

ดังน้ัน คนในสังคมไทยจงึควรตระหนักและมีความรูความเขาใจ เกี่ยวกับกระบวนการผสมผสาน

วัฒนธรรมขามสายพันธุ (Cultural Hybridization) เพื่อใหคนในสังคมไทยไดต่ืนตัว พรอมเปดใจและ

ปรับตัวใหอยูบนสังคมที่กําลงัจะเกิดการเปลี่ยนแปลงครัง้สําคัญ (พัชราพร ดีวงษ, 2556) โดยงานวิจัยที่

ผานมาของ กนกวรรณ สมรักษ (2555) เรื่องพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติและแนวโนม

พฤติกรรมตอเรื่องประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน AEC พบวา ผูรบัชมขาวสารเกี่ยวกับประชาคมเศรษฐกจิ

อาเซียนจะเปดรบัขาวสารจากสือ่โทรทัศนเปนหลักคิดเปนรอยละ 90.94 เชนเดียว กับงานวิจัยของ  

สิงห สิงหขจร (2558) เรื่องพฤติกรรมการเปดรบัขาวสารและการรบัรูเกี่ยวกบัประชาคมอาเซียนของ

ประชาชน กรณีศึกษา กรุงเทพมหานคร ซึ่งพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เปดรบัขาวสารเกี่ยวกบั

ประชาคมอาเซียนผานสื่อโทรทัศนมากทีสุ่ด ทําใหเห็นวา โทรทัศนเปนสื่อที่มีทัง้ภาพและเสียงจงึทําให

ประชาชนเขาใจขาวสารไดงายกวาสื่อประเภทอื่น ๆ ทัง้น้ีในการสือ่สารผานสื่อโทรทัศนเพื่อสรางความ

ผูกพัน (Citizen Engagement) ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปน

สมาชิกประชาคมอาเซียน จําเปนอยางย่ิงที่ตองใชการสื่อสารที่ดึงความสนใจของสมาชิกเขาไวดวยกัน  

เพราะการทีก่ลุมหรือองคกรจะรกัษาสมาชิกไวจะตองทําใหสมาชิกมีความผูกพันอยางลึกซึ้งตอกัน 

(สถาพร ปนเจริญ, 2547)   

อยางไรก็ตาม พบวา การสื่อสารเรือ่งประชาคมอาเซียนผานสื่อโทรทัศนทีผ่านมา สวนใหญมี 

2 ลักษณะ คือ 1) การนําเสนอในรูปแบบของรายการขาว (News Program) จะเปนการนําเสนอ

เรื่องราวเหตุการณสดใหมที่เกิดข้ึนในสังคม ซึง่มีกระทบตอประชาชนสวนใหญ ดวยการอานคํา

บรรยายประกอบภาพโดยผูประกาศขาว หรือการสัมภาษณโดยผูสือ่ขาว ซึ่งแตละสถานีขาวจะมีการ

นําเสนอประเด็นทีเ่หมือนหรือใกลเคียงกัน และ 2) การนําเสนอในรปูแบบของรายการสารคดี 

(Documentary Program) ซึ่งเปนรูปแบบรายการที่นําเสนอเรื่องราวทีเ่กิดข้ึนจริง ซึง่จะเนนการ

สรางความผูกพันกับเหตุการณและเรือ่งราวของบุคคล อยางสรางสรรค โดยอาจนําเสนอดวยภาพและ
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เสียงบรรยายตลอดรายการ หรืออาจมีผูดําเนินรายการทําหนาที่พูดเขารายการ และคอยพูดสรปุ

ในชวงทายของรายการ (สปุรีดี สุวรรณบรูณ, 2557) โดยรูปแบบในการนําเสนอรายการขาว (News 

Program) และรายการสารคดี (Documentary Program) ของแตละสถานีโทรทัศนจะมีความ

แตกตางกันออกไปตามนโยบาย รูปแบบของรายการ การดําเนินกิจการ และความเปนเจาของสื่อ   

ปจจุบันในประเทศไทยมีการแบงประเภทตามความเปนเจาของสื่อ (Media Ownership) เปน 3 

ประเภท ดังน้ี 1) สถานีโทรทัศนของรัฐ (State Television) ซึ่งเปนสถานีโทรทัศนที่อยูภายใตการ

ควบคุมดูแลของภาครัฐ มีการนําเสนอขอมลูขาวสารตาง ๆ จากภาครัฐไปยังประชาชน 2) สถานี 

โทรทัศนสาธารณะ (Public Television) เปนสถานีที่ดําเนินการอยางเปนอสิระจากองคกรหรือ

หนวยงานตาง ๆ เปนพื้นทีส่าธารณะสําหรบัประชาชนโดยเฉพาะ มีการเผยแพรภาพโดยไมแสวงหา

กําไร เพราะมีรายไดจากภาษีสรรพสามิต และ 3) สถานีโทรทัศนเชิงพาณิชย (Commercial 

Television) ที่นําเสนอรายการเพื่อแสวงหากําไรจากคาโฆษณาเปนหลัก (พรชัย ฉันตวิเศษลักษณ, 

2557)   

สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส ดําเนินกิจการโดยองคการกระจายเสียงและแพรภาพสาธารณะ

แหงประเทศไทย (ส.ส.ท.) มีวิสัยทัศนคือ “มุงมั่นเปนสถาบนัสื่อสาธารณะที่สรางสรรคสงัคมคุณภาพ

และคุณธรรม” มีพันธกิจในการดําเนินการผลิตรายการ ใหบริการขาวสาร ความรู สาระบันเทิงที่มี

คุณภาพตามมาตรฐานขอบังคับดานจริยธรรมขององคการ โดยยึดถือผลประโยชนสาธารณะและความ

คุมคาเปนสําคัญ และสนับสนุนการมีสวนรวมของประชาชนทั้งทางตรงและทางออมในการกําหนด

ทิศทางใหบรกิารเพื่อประโยชนสาธารณะ ตามมาตรา 7 พ.ร.บ. องคการกระจายเสียงและแพรภาพ

สาธารณะแหงประเทศไทย พ.ศ. 2551 (สถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส, 2558) โดยมีกลยุทธเพื่อสนอง 

ตอบเปาหมายเชิงนโยบายและสรางเอกลักษณของความเปนสื่อสาธารณะ ดังน้ี 1) พัฒนาและสงเสริม

การเตรียมความพรอมเขาสูประชาคมอาเซียนดวยการผลิตและจัดหารายการทีเ่ปดโอกาสใหเขาถึง

มุมมองของเด็กและครอบครัวในประเทศอาเซียนเพิ่มข้ึน 2) การใหความสําคัญกับพื้นที่หนาจอตอ

ผูคนดอยโอกาส คนพิการ ผูสูงอายุ ในฐานะคนในครอบครัวเดียวกัน ทั้งในดานเน้ือหาและการสราง

ชองทางการเขาถึงขอมลูขาวสารดวยวิธีการตาง ๆ เชน ลามภาษามือ เปนตน 3) ดําเนินการ

ยุทธศาสตรสรางการเปลี่ยนแปลง โดยใชหนาจอเปนตัวผลกัดัน ใหขอมูล สรางทัศนคติและแรง

บันดาลใจ เช่ือมรอยกับการรณรงคสรางการเปลีย่นแปลงทางสังคมที่เปนรปูธรรม และ 4) จัดทํา

เน้ือหารองรับการขยายฐานผูชมในสื่อใหม ๆ ดวยกลวิธี Cross Media การทํา Content Strategy 

การสรางชุมชนเปาหมายในระดับเด็ก ผูสงูอายุและครอบครวัดวยกลยุทธทางการตลาด (สถานี 

โทรทัศนไทยพีบีเอส, 2559, หนา 15) ดังน้ัน ทําใหเห็นไดวา สถานีโทรทัศนไทยพบีีเอสเปนสถานี 

โทรทัศนสาธารณะ (Public Television) ที่เปนพื้นที่สาธารณะสําหรับประชาชนโดยเฉพาะ และ

นําเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวของกับประชาคมอาเซียนที่ชัดเจนมาอยางตอเน่ือง   
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จากผลสํารวจเรื่อง “คนไทยคิดเห็นอยางไร หลังเขาสูประชาคมอาเซียนครบ 6 เดือน” ของ

กรุงเทพโพลล  โดยศูนยวิจัยมหาวิทยาลัยกรงุเทพ ซึ่งเก็บขอมูลจากประชาชนทั่วประเทศ จํานวน

1,132 คน ในหัวขอ อนาคตหลังจากประเทศไทยเขาสูประชาคมอาเซียน อยางเต็มตัว ประชาคม

อาเซียนจะเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวัน/ การทํางานมากนอยเพียงใด พบวา ประชาชนรอยละ 

42.6 ระบุวา เขามามีบทบาทปานกลาง รองลงมารอยละ 32.2 ระบุวาเขามามบีทบาทมากถึงมาก

ที่สุด และรอยละ 25.1 ระบุวา เขามามีบทบาทนอยถึงนอยที่สุด สวนความรูสึกตอความเปน“เปน

ประชาชนของอาเซียน” หรือ “มีความเปนหน่ึงเดียวกันในประชาคมอาเซียน” พบวา รอยละ 53.6 มี

ความรูสึกระดับปานกลาง รองลงมารอยละ 24.7 มีความรูสกึอยูในระดับนอยถึงนอยทีสุ่ด และรอยละ 

21.7 มีความรูสึกอยูในระดับมากถึงมากที่สุด (ศูนยวิจัยมหาวิทยาลัยกรงุเทพ (กรุงเทพโพลล), 2559) 

อยางไรก็ตามที่ผานมายังไมมกีารศึกษาวิจัยอยางถองแทวา สื่อโทรทัศนสามารถสรางความผูกพัน

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนได

อยางไร ดังน้ัน ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเปรียบเทียบการนําเสนอเน้ือหา เพือ่สรางความผกูพัน

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนของ

สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอสใน 2 ลักษณะ คือ รูปแบบรายการสารคดี (Documentary Program)  

และรปูแบบของรายการขาว (News Program) โดยกําหนดปญหานําวิจัยไววา   

 

1.2 ปญหานําวิจัย 

1) ผูผลิตขาวและสารคดีของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส มีนโยบายการนําเสนอเน้ือหา

เกี่ยวกับประชาคมอาเซียนอยางไร 

2) ขาวและสารคดีของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส มีรปูแบบและเน้ือหาในการนําเสนอ

เกี่ยวกับประชาคมอาเซียนอยางไร 

3) ขาวและสารคดีของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอสที่นําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัประชาคมอาเซียน

จะสามารถสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปน

สมาชิกประชาคมอาเซียนอยางไร 

การวิจัยครัง้น้ี นอกจากจะทําใหทราบถึงการนําเสนอเน้ือหา เพื่อสรางความผกูพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานี 

โทรทัศนไทยพีบีเอสแลว ยังสามารถชวยใหองคกรดานสื่อสารมวลชนตาง ๆ นําไปใชประโยชนเพื่อ

การพัฒนา การจัดรายการโทรทัศน รูปแบบการสือ่สารเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนใหประชาชนมีความ

เขาใจและรูสกึผกูพันเปนอันหน่ึงอันเดียวกันกับประคมอาเซยีนตอไปได โดยกําหนดวัตถุประสงคการ

วิจัยไวดังน้ี 
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1.3 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1) เพื่อศึกษานโยบายการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทย 

พีบีเอส  

2) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบระหวางรูปแบบและเน้ือหาของรายการขาวและสารคดีที่เกี่ยวกับ

ประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส  

3) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบระหวางรูปแบบและเน้ือหาของรายการขาวและสารคดีที่เกี่ยวกับ

ประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส ที่มผีลตอความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส 

 

1.4 สมมติฐานการวิจัย 

1) การเปดรับของผูชม มีความสัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

2) รูปแบบของรายการที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผกูพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน 

3) รูปแบบของรายการ มีความสัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่

เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส 

 

1.5 ขอบเขตการวิจัย 

1.5.1 ขอบเขตดานเน้ือหา   

การวิจัยครัง้น้ีผูวิจัยทําการศึกษาการนําเสนอเน้ือหารายการขาวและรายการสารคดีของ

สถานีไทยพีบเีอสที่เกี่ยวกบัประชาคมอาเซียน   

1) เน้ือหาดานนโยบาย ศึกษานโยบายและกระบวนการผลิตรายการทั้งสองประเภท ดวยการ

สัมภาษณเจาะลึก ผูอํานวยการฝายขาว บรรณาธิการขาวตางประเทศ และโปรดิวเซอรรายการ Spirit 

of Asia รวม 3 คน   

2) เน้ือหาดานรูปแบบและเน้ือหา ศึกษาบทและเทปรายการสารคดี Spirit of Asia ต้ังแต

เดือนกรกฎาคม 2558 ถึง เดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา 1 ป โดยคัดเลือกเฉพาะสารคดีที่

เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน จํานวน 22 ตอน บทและเทปขาวอาเซียน จํานวน 59 ขาว ต้ังแตเดือน

ธันวาคม 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา 8 เดือน ซึ่งรวบรวมมาจากเว็บไซต  

http://www.thaipbs.or.th  
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3) เน้ือหาในดานผูชม ศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็นของผูชมเกี่ยวกับการรับชมรายการ

ขาวและรายการสารคดี Spirit of Asia 

1.5.2 ขอบเขตดานประชากร 

สําหรับขอบเขตดานประชากรในครั้งน้ี จะเปนการวิจัยเชิงปริมาณเทาน้ัน โดยกลุมตัวอยาง 

คือ ประชาชนวัยทํางาน อายุระหวาง 25-40 ป ที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร 4 เขต ไดแก  

เขตลาดพราว เขตหลักสี่ เขตบางเขน และเขตจตุจกัร จํานวน 400 คน 

1.5.3 ขอบเขตดานตัวแปรที่ศึกษา 

รายละเอียดดานตัวแปรดังตอไปน้ี เปนขอบเขตการวิจัยเชิงปริมาณเทาน้ัน 

 ตัวแปรตน ไดแก นโยบายการนําเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวกบัประชาคมอาเซียน  รูปแบบรายการ  

เน้ือหาที่นําเสนอ และพฤติกรรมการเปดรับของผูชม 

 ตัวแปรตาม ไดแก ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน

ที่เปนสมาชิก 

1.5.4 ขอบเขตดานเวลา   

เมื่อกลาวถึงขอบเขตดานเวลา แบงเปน 2 สวน ดังตอไปน้ี 

1) เชิงคุณภาพ ดําเนินการต้ังแตเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559  

โดยดําเนินการศึกษาเทปรายการขาวและรายการสารคดี รวมถึงการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth 

Interview) ผูที่เกี่ยวของ เปนระยะเวลา 1 ป  

2) เชิงปริมาณ ดําเนินการเกบ็ขอมลูแบบสอบถาม ต้ังแตวันที่ 15-29 พฤศจิกายน 2559 

รวม 15 วัน 
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1.6 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ภาพที่ 1.1: กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นโยบายการนําเสนอเน้ือหาทีเ่กี่ยวกับประชาคมอาเซียน ที่มทีั้งรปูแบบรายการขาวและ

รายการสารคดี ในเน้ือหา 3 เสาหลักอาเซียน ประกอบดวยประชาคมการเมืองความมั่นคงอาเซียน  

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน และประชาคมสงัคมและวัฒนธรรมอาเซียน ที่นําไปสูการรบัชมของผูชม

รายการ จะทําใหเกิดความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปน

สมาชิกประชาคมอาเซียน (ภาพที่ 1.1)    

 

1.7 ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

1) ขอคนพบของการวิจัยครั้งน้ี จะสามารถนําไปใชประโยชนในการวางแผนพฒันาและ

กําหนดนโยบายของสือ่โทรทัศน ในการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนได 

2) ขอคนพบของการวิจัยครั้งน้ี จะสามารถชวยใหองคกรดานสื่อสารมวลชนนําไปใช

ประโยชนเพื่อการพัฒนารูปแบบการสื่อสารใหประชาชนชาวไทยมีความผูกพันกบัประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตอไปได 

3) ขอคนพบของการวิจัยครั้งน้ี จะเปนประโยชนกบัผูวิจัยทีต่องการศึกษาตอยอดประเด็น

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่

เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตอไปได 

นโยบาย 

การนําเสนอ

เน้ือหาที่เก่ียวกับ

ประชาคมอาเซียน 

รูปแบบ 

- รายการขาว 

- รายการสารคดี 

เน้ือหาที่นําเสนอ 

-ประชาคมการเมืองความม่ันคงอาเซียน  

-ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  

-ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน  

ความผูกพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียน 

การเปดรับ 

- ประเภทผูชม 

- ระยะเวลา 

- ชวงเวลา 
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1.8 นิยามศัพท 

ประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) หมายถึง การรวมกันของ 10 ประเทศในภูมิภาค

เอเชียตะวันออกเฉียงใต (South East Asia) ไดแก บรูไน กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย เมียนมา 

ฟลิปปนส สิงคโปร เวียดนาม และไทย  

เน้ือหา (Content) หมายถึง สาระและใจความสําคัญที่เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน ที่ผูผลิต

รายการสารคดี (Documentary Program) และรายการขาว (News Program) ตองการสื่อสาร

ออกไปใหผูชมไดรบัรูรับทราบ  

รูปแบบ (Format) หมายถึง ลักษณะของการนําเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน 2 

ลักษณะ คือ รายการสารคดี (Documentary Program) และรายการขาว (News Program) 

นโยบาย (Policy) หมายถึง วัตถุประสงค จุดมุงหมาย ขอกําหนด และแนวทางในการ

ดําเนินงานขององคกรสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส  

ความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) หมายถึง ความรูสึกสนใจ อยากมสีวนรวม 

การติดตาม มีทัศนคติในเชิงบวกของประชาชน ซึ่งเปนความสัมพันธ ที่เกิดข้ึนจากการเขาไปมีสวน

รวมกับประชาคมอาเซียน  

การเปดรบัชมสื่อโทรทัศน หมายถึง พฤติกรรมการรับชมรายการสารคดี (Documentary 

Program) และรายการขาว (News Program) ที่เกี่ยวกบัประชาคมอาเซียน ของประชาชนที่มีตอ

สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส 

ประเภทผูชม หมายถึง ผูรับชมรายการโทรทัศนในแตละกลุม ซึ่งมีความแตกตางกันออกไป 

แบงตามเพศ อายุ การศึกษา และรายได 

ระยะเวลา หมายถึง ระยะเวลาในการรับชมรายการโทรทัศนของผูชมโดยเฉลี่ยในแตละวัน  

 ชวงเวลา หมายถึง ชวงเวลาทีผู่ชมรับชมรายการโทรทัศนในรอบ 1 วัน เชน ชวงเชา ชวงเที่ยง 

และชวงคํ่า ซึ่งจะมีทั้งแบบการรบัชมตามผังรายการ และการรบัชมยอนหลัง   

 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
  การศึกษาเรือ่ง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส” ฉบับน้ี  
เพ่ือให้เกิดความเข้าใจ ผู้วิจัยได้ดําเนินการค้นคว้าแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง นําเสนอ
ตามลําดับ ดังนี้ 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับประชาคมอาเซียน 
2.2 แนวคิดบทบาทและหน้าที่พ้ืนฐานของสื่อสารมวลชน    
2.3 ทฤษฎีการบริหารองค์กรสื่อสารมวลชน 
2.4 ทฤษฎีการกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร (Agenda-setting Theory) 
2.5 แนวคิดเน้ือหาและรูปแบบของสื่อโทรทัศน์ 
2.6 แนวคิดความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) 
2.7 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
2.1 แนวคิดเก่ียวกับประชาคมอาเซียน   

ในลําดับแรกจะขอกล่าวถึงแนวคิดเก่ียวกับประชาคมอาเซียน  โดยจะเริ่มต้นบรรยายจาก
ความหมายของประชาคมอาเซียน และประวัติของประชาคมอาเซียนให้เห็นถึงที่มาว่า เกิดขึ้นมาได้
อย่างไร แล้วจะบรรยายต่อไปถึงวัตถุประสงค์ของการก่อต้ังประชาคมอาเซียน ว่ามีจุดมุ่งหมายสําคัญ
เป็นอย่างไรในลําดับถัดไป 

เมื่อกล่าวถึงประชาคมอาเซียน ทัศนีย์ อัครพินท์ (2556) ได้อธิบายว่า อาเซียน หมายถึง 
สมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (Association of Southeast Asian Nations: 
ASEAN) ซึ่งประกอบด้วยประเทศสมาชิก 10 ประเทศ ได้แก่ อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ 
ไทย บรูไน เวียดนาม ลาว พมา่ และกัมพูชา ส่วน วีรประวัติ ทองขอน และทวี สระนํ้าคํา (2558) 
อธิบายว่า ประชาคมอาเซียน หมายถึง เป้าหมายในการรวมตัวกันของประเทศสมาชิกอาเซียน  
ภายในปี 2558 โดยมีวิสัยทศัน์คือ “การสร้างประชาคมอาเซียนที่มีขีดความสามารถในการแข่งขันสงู 
มีกฎเกณฑ์ กติกาที่ชัดเจน และมีประชาชนเป็นศูนย์กลาง” 

ประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) เป็นเป้าหมายสําคัญในการรวมตัวกันของ
ประเทศในเขตอาเซียน เพ่ือเพ่ิมอํานาจต่อรองและขีดความสามารถในการแข่งขันในเวทีระหว่าง
ประเทศในทุกด้าน รวมถึงความสามารถในการรับมือกับปัญหาต่าง ๆ ระดับโลกที่ส่งผลกระทบต่อ
ภูมิภาค นอกจากน้ียังมุ่งเน้นไปที่การรวมตัวกันของประเทศสมาชิกและการทําให้สภาพความเป็นอยู่
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ของประชาชนในประเทศสมาชิกดีขึ้น สามารถทํามาค้าขายได้อย่างสะดวกย่ิงขึ้น โดยประเทศไทยได้มี
ความต้ังมั่นในการสร้างประชาคมอาเซียนให้เป็นประชาคมเพ่ือประชาชน โดยการจัดต้ังกลไกสิทธิ
มนุษยชนอาเซียน เพ่ือให้เป็นหน่วยงานหลักในการประสานความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิก
อาเซียนกับองค์การระหว่างประเทศที่เก่ียวข้องและองค์กรภาคประชาสังคมต่าง ๆ ในการส่งเสริม 
และคุ้มครองสิทธิของประชาชนในภูมิภาค 

ประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) ประกอบไปด้วยประเทศในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ (South East Asia) 10 ประเทศ ได้แก่ ประเทศบรูไน ดารุสซาลาม (Brunei 
Darussalam) ประเทศกัมพูชา (Cambodia) ประเทศอินโดนีเซีย (Indonesia) ประเทศลาว (Laos) 
ประเทศมาเลเซีย (Malaysia) ประเทศเมียนมา (Myanmar) ประเทศฟิลิปปินส์ (Philippines) 
ประเทศสิงคโปร์ (Singapore) ประเทศเวียดนาม (Vietnam)  และประเทศไทย (Thailand) ก่อต้ัง
ขึ้นโดยปฏิญญากรุงเทพฯ (Bangkok Declaration) เมื่อวันที่ 8 สิงหาคม พ.ศ. 2510 ที่วังสราญรมย์ 
โดยการลงนามร่วมกันของรัฐมนตรี 5 ประเทศ อันประกอบไปด้วย นายอาดัม มาลิก รฐัมนตรีว่าการ
กระทรวงการต่างประเทศสาธารณรัฐอินโดนีเซีย ตุน อับดุล ราซัก บิน ฮุสเซน รองนายกรัฐมนตรี 
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงกลาโหมและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพัฒนาการแห่งชาติประเทศมาเลเซยี 
นายนาซิโซ รามอส รฐัมนตรว่ีาการกระทรวงการต่างประเทศสาธารณรัฐฟิลิปปินส์ นายเอส ราชา
รัตนัม รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการต่างประเทศสาธารณรัฐสิงคโปร์ และพันเอก (พิเศษ) ดร.ถนัด  
คอมันตร์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการต่างประเทศ ราชอาณาจักรไทย โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือส่งเสริม
ความเข้าใจอันดีงามต่อกันระหว่างประเทศในภูมิภาค ธํารงไว้ซึ่งสันติภาพเสถียรภาพ และความมั่นคง
ปลอดภัยทางการเมือง สร้างสรรค์ความเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจ การพัฒนาทางสังคมและ
วัฒนธรรม การกินดีอยู่ดีบนพ้ืนฐานของความเสมอภาคและผลประโยชน์ร่วมกัน ซึ่งวัตถุประสงค์น้ี 
ได้นําไปสู่การขยายสมาชิกภาพ เพ่ิมอีก 5 ประเทศ อันประกอบไปด้วย บรูไนดารุสซาลาม เข้าเป็น
สมาชิกลําดับที่ 6 เมื่อวันที ่7 มกราคม 2527 สาธารณรัฐสงัคมนิยมเวียดนาม เข้าเป็นสมาชิกลําดับที่ 
7 เมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม 2538 สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและสหภาพพม่าเข้าเป็น
สมาชิกพร้อมกัน เมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม 2540 และราชอาณาจักรกัมพูชา เข้าเป็นสมาชิกลําดับที่ 10 
เมื่อวันที่ 30 เมษายน 2542  

ซึ่งในปฏิญญากรุงเทพฯ (Bangkok Declaration) ได้ระบุวัตถุประสงค์สําคัญ 7 ประการ
ประกอบไปด้วย 

1) ส่งเสริมความร่วมมือและความช่วยเหลือซึ่งกันและกันในทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
เทคโนโลยี วิทยาศาสตร์ และการบริหาร 

2) ส่งเสริมสันติภาพและความมั่นคงส่วนภูมิภาค 
3) เสริมสร้างความเจริญรุ่งเรืองทางเศรษฐกิจพัฒนาการทางวัฒนธรรมในภูมิภาค 
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4) ส่งเสริมให้ประชาชนในอาเซียนมีความเป็นอยู่และคุณภาพชีวิตที่ดี 
5) ให้ความช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ในรูปของการฝึกอบรมและการวิจัย และส่งเสริม

การศึกษาด้านเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
6) เพ่ิมประสิทธิภาพของการเกษตรและอุตสาหกรรม การขยายการค้า ตลอดจนการ

ปรับปรุงการขนส่งและการคมนาคม 
และ 7) เสริมสร้างความร่วมมืออาเซียนกับประเทศภายนอก องค์การ ความร่วมมือแห่ง

ภูมิภาคอ่ืน ๆ และองค์การระหว่างประเทศ 
อาเซียนได้ลงนามร่วมกันในปฏิญญาว่าด้วยความร่วมมือใน อาเซียนฉบับที่ 2 (Declaration  

of ASEAN Concord II หรือ Bali Concord II) เพ่ือประกาศจัดต้ังประชาคมอาเซียน (ASEAN 
Community) ภายในปี พ.ศ. 2563 หรือ ค.ศ. 2020 โดยสนับสนุนความร่วมมือรอบด้าน ให้จัดต้ัง
ประชาคม 3 เสาหลัก คือ 1) ประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน (ASEAN Political-Security 
Community: APSC) ที่มุ่งเน้นให้ประเทศในภูมิภาคได้อยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข 2) ประชาคมเศรษฐกิจ 
(ASEAN Economic Community: AEC) ซึง่เป็นการรวมตัวกันทางเศรษฐกิจเพ่ืออํานวยความสะดวก
ในการติดต่อการค้าระหว่างประเทศในภูมิภาค และ 3) ประชาคมสังคมและวัฒนธรรม (ASEAN Socio-
Cultural Community: ASCC) โดยมุ่งเน้นให้ประชาชนได้อยู่ร่วมกันในสังคมท่ีดี มคีวามมั่นคงและมี
สวัสดิการครอบคลุม ซึ่งต่อมาผู้นําอาเซียนได้เห็นชอบให้ร่นระยะเวลาในการรวมตัวเป็นประชาคม
อาเซียนให้เร็วขึ้นกว่าเดิม 5 ปี คือภายในปี พ.ศ. 2558 หรือ ค.ศ. 2015 โดยเห็นว่า อาเซียนจําเป็นต้อง
ปรับตัวให้ทันกับสถานการณ์โลกที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เพ่ือให้สามารถรักษาบทบาทผู้นําในการ
ดําเนินความสัมพันธ์ในภูมิภาคและตอบสนองความต้องการของประชาชนได้อย่างแท้จริง (สํานักการ
ประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ กรมประชาสัมพันธ์, 2554)   

สําหรับประเทศไทยกับอาเซียน ไทยได้ดํารงตําแหน่งประธานอาเซียน เมื่อเดือนกรกฎาคม 
2551 ต่อจากประเทศสิงคโปร์ เป็นช่วงเวลาเดียวกับที่ ดร. สุรินทร ์พิศสุวรรณ ดํารงตําแหน่งเลขาธิการ
อาเซียน ไทยจึงให้ความสําคญัต่อการวางรากฐานการสร้างประชาคมอาเซียนที่คํานึงถึงผลประโยชน์
ของประชาชนเป็นสําคัญ และยังพยายามผลักดันกลไกใหม่ ๆ ที่กําหนดไว้ในกฎบัตรอาเซียน ให้มีผล
อย่างเป็นรูปธรรม ทั้งการจัดต้ังคณะกรรมการผู้แทนถาวรประจําอาเซียนที่กรุงจาการ์ตา ประเทศ
อินโดนีเซีย มีคณะมนตรีประสานงานอาเซียน และคณะมนตรีประจําประชาคมอาเซียน ทั้ง 3 เสาหลัก 
และเปิดโอกาสให้ประชาชนและภาคประชาสังคมต่าง ๆ ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการสร้างประชาคม
อาเซียน เช่น การประชุมสุดยอดอาเซียนคร้ังที่ 14 และ 15 ที่อําเภอชะอํา-หัวหิน ซึ่งเป็นการพบปะ
อย่างไม่เป็นทางการระหว่างผู้นําอาเซียนกับผู้แทนสมัชชารัฐสภาอาเซียน เยาวชนอาเซียนและภาค
ประชาสังคมอาเซียน  
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ความสําเร็จประการหน่ึงของไทยในฐานะประธานอาเซียน คือ การจัดต้ังคณะกรรมาธิการ
ระหว่างรัฐบาลอาเซียนว่าด้วยสิทธิมนุษยชนขึ้นอย่างเป็นทางการ ในการประชุมสุดยอดอาเซียน  
ครั้งที่ 15 ที่อําเภอชะอํา-หัวหิน เมื่อเดือนตุลาคม 2552 เพ่ือให้เป็นหน่วยงานหลักในการประสาน
ความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิกอาเซียนกับองค์การระหว่างประเทศและองค์กรภาคประชาสังคม
ต่าง ๆ ในการส่งเสริมและคุม้ครองสิทธิของประชาชนในภูมิภาค ซึ่งเป็นเป้าหมายของไทยที่ต้องการจะ
สร้างประชาคมอาเซียนให้เป็นประชาคมเพ่ือประชาชน 

ประชาคมอาเซียน ประกอบด้วย 3 เสาหลกั คือ ประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน
(ASEAN Political-Security Community: APSC) ที่มุ่งเน้นให้ประเทศในภูมิภาคได้อยู่ร่วมกันอย่าง
สงบสุข โดยมกีรอบความร่วมมือเพ่ือรับมือกับภัยที่คุกคามความมั่นคง ซึ่งประเทศสมาชิกได้ร่วมกัน
จัดทําแผนงานการจัดต้ังประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน (ASEAN Political - Security 
Community Blueprint) โดยเน้น 3 ประการ คือ  

1) การมีกฎเกณฑ์และค่านิยมร่วมกันในเร่ืองของการเคารพความหลากหลาย ครอบคลมุถึง
กิจกรรมต่าง ๆ ที่จะร่วมกันทาํ ทั้งระบบสังคม วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่แตกต่างของประเทศ
สมาชิก รวมถึงส่งเสริมพัฒนาการทางการเมืองให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน เช่น การคุ้มครองสิทธิ
มนุษยชน   

2) ส่งเสริมความสงบสุขและรบัผิดชอบร่วมกันครอบคลุมในทุกด้าน เพ่ือสร้างความไว้เน้ือเช่ือ
ใจและระงับข้อพิพาทโดยสันติ ซึ่งจะทําใหป้ระเทศสมาชิกอาเซียนสามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างสงบสุข  
ปราศจากความหวาดระแวง และร่วมมือกันต่อต้านภัยคุกคาม เช่น การก่อการร้าย อาชญากรรม 
การค้ามนุษย์ และภัยพิบัติ  

3) ให้อาเซียนมีปฏิสัมพันธ์ที่เข้มแข็งและสร้างสรรค์กับโลกภายนอก เช่น กรอบ ASEAN+3 
กับจีน ญี่ปุ่น สาธารณรัฐเกาหลี หรือการประชุมสุดยอดเอเชียตะวันออก ซึ่งเป็นกิจกรรมท่ีส่งเสริม
บทบาทความร่วมมือของอาเซียนในระดับภูมิภาค 

ประชาคมเศรษฐกิจ (ASEAN Economic Community: AEC) เป็นการรวมตัวกันทาง
เศรษฐกิจเพ่ือประโยชน์ในการแข่งขันทางการค้ากับภูมิภาคอ่ืน ๆ ซึ่งได้มีการจัดทําแผนงานการจัดต้ัง
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community Blueprint) เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ 
4 ด้าน คือ  

1) การตลาดและฐานการผลิตเดียว สามารถเคลื่อนย้ายสนิค้า บริการ การลงทุน และ
แรงงานฝีมืออย่างเสรี ตลอดจนการส่งเสริมการรวมกลุ่มสาขาสําคัญของอาเซียนให้เป็นรูปธรรม  

2) การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของอาเซียน โดยให้ความสําคญักับ
นโยบายที่จะช่วยส่งเสริมการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ เช่น การคุ้มครองผูบ้ริโภค สิทธิในทรัพย์สินทาง
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ปัญญา พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ภาษี และการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน (การเงิน การขนส่ง เทคโนโลยี
สารสนเทศและพลังงาน)  

3) การพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาค เพ่ือลดช่องว่างการพัฒนาทางเศรษฐกิจระหว่าง
ประเทศสมาชิก ผ่านทางโครงการต่างๆ  

4) การบูรณาการอาเซียนเข้ากับเศรษฐกิจโลก เพ่ือช่วยขยายปริมาณการค้าและการลงทุน  
โดยเน้นการปรับประสานนโยบายเศรษฐกิจของอาเซียนกับประเทศภายนอกภูมิภาคให้มีความชัดเจน
มากย่ิงขึ้น เช่น การจัดทําเขตการค้าเสรีของอาเซียนกับประเทศคู่เจรจาต่าง ๆ และส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายในด้านการผลิต/ จําหน่ายภายในภูมิภาคให้เช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลก 

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรม (ASEAN Socio-Cultural Community: ASCC) มีเป้าหมาย
ที่จะยกระดับคุณภาพชีวิตประชาชนให้อยู่ร่วมกันในสังคมที่ดี สิ่งแวดล้อมดีและมีความรู้สึกเป็น
อันหน่ึงอันเดียวกัน ครอบคลุมในทุก ๆ ด้าน ทั้งการศึกษา การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ สิทธิมนุษยชน 
สาธารณสุข วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม สตรี แรงงาน การขจัดความยากจน สวัสดิการ
สังคมและการพัฒนา วัฒนธรรมและสารนิเทศ ยาเสพติด และการจัดการภัยพิบัติ  

ทั้งน้ี อาเซียนมีการต้ังเป้าการจัดต้ังประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียนในปี 2558 โดย
มุ่งหวังในการเป็นประชาคมที่มีประชาชนเป็นศูนย์กลาง มีสังคมท่ีเอ้ืออาทรและแบ่งปัน  มสีภาพ
ความเป็นอยู่ที่ดี และมีการส่งเสริมการใช้ทรพัยากรธรรมชาติอย่างย่ังยืน รวมท้ังส่งเสริมเอกลักษณ์
อาเซียน (ASEAN Identity) โดยได้จัดทําแผนงานการจัดต้ังประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 
(ASEAN Socio-Cultural Community Blueprint) ซึ่งประกอบด้วยความร่วมมือใน 6 ด้าน ได้แก่ 
1) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ (Human Development) 2) การคุ้มครองและสวัสดิการสังคม 
(Social Welfare and Protection) 3) สทิธิและความยุติธรรมทางสังคม (Social Justice and 
Rights) 4) ความย่ังยืนด้านสิ่งแวดล้อม (Environmental Sustainability) 5) การสร้างอัตลักษณ์
อาเซียน (Building an ASEAN Identity) 6) การลดช่องว่างทางการพัฒนา (Narrowing the 
Development Gap)  

ทั้งน้ีประเทศไทยได้รับประโยชน์จากความร่วมมือต่างๆของอาเซียน ทั้งจากการท่ีภูมิภาคมี
เสถียรภาพและสันติภาพซึ่งเป็นผลจากกรอบความร่วมมือด้านการเมืองและความม่ันคงของอาเซียน  
เป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให้นักลงทุนต่างชาติเข้ามาลงทุนและท่องเที่ยวในประเทศไทย การท่ีไทยสามารถ
ส่งออกสินค้าไปยังประเทศสมาชิกอาเซียนได้มากข้ึน มีต้นทุนการผลิตตํ่าลง รวมถึงมีนักท่องเที่ยว 
จากประเทศสมาชิกอาเซียนเดินทางเข้ามาประเทศไทยมากข้ึน เป็นผลมาจากกรอบความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจของอาเซียน และการที่ประเทศไทยสามารถแก้ไขปัญหาด้านสังคมได้อย่างมีประสิทธิภาพ
มากย่ิงขึ้น เช่นโรคระบาด ยาเสพติด สิ่งแวดล้อม และอาชญากรรมข้ามชาติ ก็เป็นผลมาจากความ
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ร่วมมือทางด้านสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน ซึ่งหากไมม่ีแล้ว เป็นการยากท่ีประเทศไทยจะแก้ไข
ปัญหาเหล่าน้ีได้โดยลําพัง 

อาเซียนเป็นคู่ค้าอันดับหน่ึงของไทย มีมูลค่าการค้าระหว่างกัน 1.75 ลา้นล้านบาทต่อปี หรือ
คิดเป็นร้อยละ 19.2 ของมูลค่าการค้าทั้งหมดของไทย และเป็นการส่งออกจากไทยไปอาเซียนร้อยละ 
20.7 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด ซึ่งไทยเป็นฝ่ายได้ดุลมาตลอด การรวมตัวกันอย่างใกล้ชิดย่ิงข้ึน
ทางด้านเศรษฐกิจ และการขยายความร่วมมือเพ่ือเช่ือมโยงโครงสร้างพ้ืนฐาน ช่วยเพ่ิมโอกาสทางการค้า
และการลงทุนให้กับไทย โดยขยายตลาดให้กับสินค้าไทยจากภายในประเทศ 60 ล้านคน เป็นประชาคม
อาเซียน 600 ล้านคน ซึ่งไทยถือว่าได้เปรียบประเทศสมาชิกอ่ืน เพราะมีที่ต้ังอยู่ใจกลางอาเซียน 
สามารถเป็นศูนย์กลางการการคมนาคมขนส่งในภูมิภาค 

ประเทศไทยมบีทบาทนําในการจัดทํากฎบัตรอาเซียน โดยได้ผลักดันประเด็นต่าง ๆ ที่เป็น
ประโยชน์ต่อประชาชนอาเซียน เช่น 

1) การจัดต้ังองค์กรสิทธิมนุษยชนของอาเซียน 
2) การให้อํานาจเลขาธิการอาเซียนติดตามและรายงานการปฏิบัติตามข้อตกลงของรัฐสมาชิก 
3) การจัดต้ังกลไกสําหรับการระงับข้อพิพาทต่าง ๆ ระหว่างประเทศสมาชิก 
4) การระบุให้ผู้นําเป็นผู้ตัดสินใจดําเนินการต่อผู้ละเมิดพันธกรณีตามกฎบัตรอย่างร้ายแรง 
5) การเปิดช่องว่างให้ใช้วิธีการอ่ืนในการตัดสินใจหากไม่มฉีันทามติ 
6) การให้ความสําคัญกับการส่งเสริม การปรึกษาหารือระหว่างประเทศสมาชิก เพ่ือแก้ไข

ปัญหาที่กระทบผลประโยชน์ร่วมกัน ทําใหม้ีการตีความหลักการห้ามแทรกแซงกิจการภายในที่
อาเซียนยึดมั่นอยู่ให้มีความยืดหยุ่นมากขึ้น 

7) การเพ่ิมบทบาทของประธานอาเซียนเพ่ือให้อาเซียนสามารถตอบสนองต่อสถานการณ์
ฉุกเฉินได้อย่างทันท้วงที 

8) การเปิดช่องทางให้อาเซียนสามารถมีปฏิสัมพันธ์กับองค์กรภาคประชาสังคมมากข้ึน 
9) การปรับปรุงโครงสร้างองค์กรให้มีประสทิธิภาพมากย่ิงขึ้น เช่น การจัดต้ังคณะมนตรี   

เพ่ือประสานความร่วมมือในแต่ละเสาหลัก หรือการมีคณะผู้แทนถาวรประจําอาเซียนที่กรุงจาการ์ตา  
เพ่ือลดเวลาและค่าใช้จ่ายในการประชุมอาเซียน 

ประโยชน์ที่คาดว่าไทยจะได้รับจากการบังคับใช้ของกฎบัตรอาเซียน ได้แก่ 
1) ผลประโยชน์จากความร่วมมือต่าง ๆ ของอาเซียนมากขึ้น เน่ืองจาก มีกลไกที่ทําให้

ประเทศสมาชิกปฏิบัติตามความตกลง 
2) ความสามารถในการรับมือกับภัยคุกคามระดับโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น เช่น 

ไข้หวัดนก โรคระบาด ภัยพิบัติทางธรรมชาติ ปัญหาโลกรอ้น หรือยาเสพติด เพราะกฎบัตรจะเสริม 
สร้างกลไกให้ไทยและอาเซียนช่วยแก้ไขปัญหาเหล่าน้ีได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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3) ส่งเสริมค่านิยมของประเทศอ่ืน ๆ ในภูมิภาคให้สอดคล้องกับผลประโยชน์ของประเทศไทย 
เช่น การยึดมั่นในหลักประชาธิปไตย ธรรมาภิบาล หลักนิติธรรม และสิทธิมนุษยชน การส่งเสริมความ
มั่นคงของมนุษย์และการพัฒนาอย่างย่ังยืน 

4) เพ่ิมอํานาจการต่อรองของประเทศไทยในฐานะประเทศสมาชิกอาเซียนในเวทีโลก  
เน่ืองจากกฎบัตรอาเซียนจะช่วยสร้างความน่าเช่ือถือและกติกาให้แก่อาเซียน ซึ่งจะช่วยให้สามารถ
โน้มน้าวให้ประเทศนอกภูมิภาคช่วยแก้ไขปัญหาระดับโลกที่กระทบความเป็นอยู่ของประชาคม
อาเซียน ได้อย่างมีนํ้าหนักมากขึ้น (สํานักการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ กรมประชาสัมพันธ์, 2554) 

การศึกษาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนได้ปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง บทบาทของผู้บริหาร
สถานศึกษาในยุคประชาคมอาเซียน ของ สมุนธรี ประจวบเหมาะ (2556) ผลวิจัยพบว่า เมื่อเข้าสู่ยุค
ประชาคมอาเซียน การส่งเสริมความรู้ด้านประเพณีวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม เอกลักษณ์ของชาติ
เป็นสิ่งสําคัญทีสุ่ดอันดับแรกที่ผู้บริหารสถานศึกษาต้องคํานึงถึง  

อีกทั้ง การศึกษาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียน ยังปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง ยุทธศาสตร์การ
พัฒนากําลังคนกลุ่มอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในเขตภูมิภาคตะวันตกเพ่ือการก้าวสู่ประชาคมอาเซียน 
ของ บําเพ็ญ ไมตรีโสภณ (2555) ผลวิจัยพบว่า กําลังคนในกลุ่มอุตสาหกรรมในภาคตะวันตก มีตํ่า
กว่าที่คาดหวังเล็กน้อย มีจุดอ่อนด้านการสื่อสารภาษาอังกฤษ ส่วนการใช้เทคโนโลยีและเครื่องมือทาง
ธุรกิจทั่วไป เป็นสิ่งที่ควรเร่งพัฒนาเพ่ือการก้าวสู่ประชาคมอาเซียน 

นอกจากน้ี การศึกษาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียน ยังปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง สิทธิใน
ทรัพย์สินทางปัญญาในมิติประชาคมอาเซียน ของ วริยา ล้ําเลิศ (2555) โดยผลการวิจยัพบว่า ปัญหา
เก่ียวกับสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเป็นสิ่งที่ไทยควรคํานึงถึง เพ่ือที่จะนํามาปรับปรุงแก้ไขใช้กําหนด
นโยบายที่เก่ียวข้องได้อย่างเหมาะสม ซึ่งมคีวามสําคัญต่อการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)  
 
2.2 แนวคิดบทบาทและหน้าที่ของสื่อมวลชน   

ลําดับต่อไปจะขอกล่าวถึงบทบาทและหน้าที่ของสื่อมวลชน ซึ่งเป็นตัวกลางในการประสาน
ความเข้าใจและผู้คนในสังคมเข้าด้วยกัน ให้เกิดความรู้สึกเป็นอันหน่ึงอันเดียวกันภายในสังคม โดย
สื่อมวลชนจะนําเสนอเรื่องราวเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้คนในสังคมอย่างต่อเน่ือง เพ่ือให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดในการรวบรวมสมาชิกเข้าไว้ด้วยกัน ให้รู้สกึผูกพันเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน   

สําหรับหน้าทีข่องการสื่อสาร ลาสเวลล์ (Lasswell, 1948) อธิบายว่า หน้าที่ของการสื่อสารมี 
3 ประการ คือ 1) การสังเกตการณ์สภาพแวดล้อม (Surveillance of the Environment) โดยการ
สอดส่องตรวจตราสถานการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม 2) การประสานสัมพันธ์ส่วนต่าง ๆ ของสังคม 
(Correlation of the Parts) โดยการสื่อสารให้สมาชิกในสังคมมีความเข้าใจซึ่งกันและกัน และ 3) การ
ถ่ายทอดมรดกทางสังคม (Transmission of Social Inheritance) โดยการอนุรักษ์สืบทอดประเพณี
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และวัฒนธรรมไปยังรุ่นต่อ ๆ ไป ขณะที ่ไวท์ (Wright, 1959) ได้อธิบายว่า หน้าที่พ้ืนฐานของสื่อ 
มวลชนน้ัน มี 4 ประการ อันประกอบด้วย 1) หน้าทีใ่นการให้ข่าวสาร สือ่มวลชนต้องเก็บรวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อเท็จจริง แล้วนําไปเผยแพร่ให้สงัคมได้รับทราบ เพ่ือตอบสนองความสนใจ ให้เกิดความรู้สกึ
มั่นคง ปลอดภัย พร้อมรับมือ 2) หน้าที่ในการแสดงความคิดเห็น สื่อมวลชนต้องอธิบาย ตีความ และ
วิพากษ์วิจารณ์ข่าวสารเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น เพ่ือสร้างความเข้าใจร่วมกัน 3) หน้าทีใ่นการให้
การศึกษาสื่อมวลชนสามารถให้การศึกษา โดยการถ่ายทอดประเพณีวัฒนธรรม ค่านิยม บทบาทหน้าที่
ของผู้คนในสังคม  เพ่ือประโยชน์ในการพัฒนาภูมิปัญญาให้เป็นมาตรฐานใกล้เคียงกัน และ 4) หน้าที่ใน
การให้ความบันเทิง สื่อมวลชนมีหน้าที่ตอบสนองผู้คนในสงัคม ด้วยการช่วยให้ร่างกายและจิตใจได้ผ่อน
คลาย เพ่ือทดแทนความสมัพันธ์ระหว่างบุคคลซึ่งมีน้อยลง เช่น รายการเพลง ภาพยนตร์ ละครโทรทศัน์  
เป็นต้น   

ส่วน ภัสวลี นิติเกษตรสุนทร (2546) ได้สรปุถึงบทบาทและหน้าที่ของวิทยุกระจายเสยีงและ
วิทยุโทรทัศน์ในฐานะสื่อมวลชน ไว้ดังน้ี 

บทบาทของวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน์ในฐานะสื่อมวลชน  
1) การเป็นภาพสะท้อนของสังคม จากการทําหน้าที่รายงานความเป็นไปในสังคม บนพ้ืนฐาน

ของความเป็นจริงและตรวจตราความเป็นไปในสังคม หากพบส่งผิดปกติก็ต้องรายงานให้สังคมได้รบัรู้
อย่างทันท่วงที 

2) การเป็นตัวแทนของกลุ่มคนในสังคม สะท้อนความคิดเห็นที่แตกต่างกัน โดยการนําเสนอ
ข่าวสารบนพ้ืนฐานความเท่าเทียม  

3) การสร้างสาธารณมติ โดยการหยิบยกประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้นมาพูดถึงและเปิดโอกาสให้
สาธารณชนได้แสดงความคิดเห็น ต่อประเด็นปัญหานั้นอย่างเท่าเทียมกัน 

หน้าที่ของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ในฐานะสื่อมวลชน   
1) หน้าที่ในการให้ข่าวสาร ซึง่มีคุณลักษณะ 3 ด้าน คือ 

   1.1) ความรวดเร็วในการเสนอข่าวสาร หากข่าวสารน้ันเป็นเรื่องที่จําเป็นต้องให้ผู้รับ
สารแก้ไขสถานการณ์อย่างทันท่วงที เช่น ขา่วภัยพิบัติ หรือข่าวการชุมนุม   

  1.2) ความน่าเช่ือถือในการเสนอข่าวสาร ซึ่งจะทําให้ผู้ชมรูส้ึกเหมือนได้อยู่ร่วมใน
เหตุการณ์ ได้สัมผัสเรื่องราวที่เกิดขึ้นจากภาพข่าว ขณะที่ผูร้ายงานข่าวทางโทรทัศน์ก็มีผลต่อความ
น่าเช่ือถือจากการใช้นํ้าเสียง ภาษา การแต่งกาย และกิริยาท่าทาง   

  1.3) การเข้าถึงผู้รับสาร เน่ืองจากปัจจุบันประชาชนแทบทุกครัวเรือนมสีื่อ
วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ไว้ในครอบครอง   
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นอกจากน้ีวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ ยังมีหน้าที่ทีเ่ก่ียวข้องกับการให้
ข่าวสาร ดังน้ี 

  (1) การสอดสอ่งตรวจตรา ความเปล่ียนแปลง หรือความเป็นไปของเหตุการณ์ต่าง ๆ
ในสังคม  

  (2) การกลั่นกรองข่าวสารก่อนเดินทางผ่านไปสู่มวลชน ซึ่งเป็นหน้าที่หลักที่พึง
กระทําด้วยความระมัดระวัง เที่ยงตรง และนําเสนอด้วยความเป็นกลาง   

2) หน้าที่ในการแสดงความคิดเห็น มีดังน้ี 
  2.1) การให้ความคิดเห็นในรายการให้ความคิดเห็น ได้แก่ รายการวิเคราะห์

สถานการณ์และประเด็นปัญหาต่าง ๆ ซึ่งเป็นรายการที่มีการแสดงความคิดเห็นของผู้ดําเนินรายการ 
และผู้ร่วมรายการ  

  2.2) การเป็นเวทีที่เปิดโอกาสให้สมาชิกในสังคมได้แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อมวลชน 
และหาวิธีแก้ไขปัญหาร่วมกันโดยเฉพาะปัญหาสังคม สามารถทําได้ 3 ลักษณะ คือ 
    2.2.1) เปิดโอกาสให้ประชาชนแสดงความคิดเห็นต่อเร่ืองใดเรื่องหน่ึง  
โดยการเชิญมาแสดงความคิดเห็น ในรายการ สัมภาษณ์ หรือแสดงความคิดเห็นผ่านทางจดหมาย 
โทรทัศน์ และเครื่องมือสื่อสารประเภทอ่ืน ๆ 

   2.2.2) เป็นช่องทางในการร้องทุกข์ของประชาชน มักเป็นรายการขนาดสั้น 
ที่ให้ผู้เดือดร้อนเป็นผู้นําเสนอเรื่องราวด้วยตนเอง เพ่ือให้ผู้ชมรู้สึกว่า ปัญหาดังกล่าวเป็นปัญหาของ
ชาวบ้านจริง ๆ และหลายครัง้ปัญหาเหล่าน้ันก็ได้รับการแก้ไขจากหน่วยงานที่เก่ียวข้อง 

   2.2.3) เป็นตัวกระตุ้นให้เกิดการแสดงความคิดเห็น ซึ่งคําถามในรายการ
สามารถเป็นตัวกระตุ้นให้สังคมมีปฏิกิริยาต่อเร่ืองน้ันได้ เช่น การหยิบยกประเด็นทางการเมืองขึ้นมา
ถกเถียงในรายการวิเคราะห์ข่าว  

  2.3) การโน้มน้าวชักจูงใจ การแสดงความคิดเห็นของสื่อมวลชนอาจนําไปสู่การโน้ม
น้าวชักจูงใจได้ หากมีการนําเสนอด้วยวิธีการที่เหมาะสมตามแนวคิดของทฤษฏีการโน้มน้าวใจว่า 
สื่อมวลชนสามารถทําหน้าที่เรียกร้องความสนใจจากผู้บรโิภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ ไม่ว่าจะเป็นใน
ฐานะเคร่ืองมือที่กระตุ้นการบริโภคข้อมูลข่าวสาร การเผยแพร่ความรู้ การตอกยํ้า การปรับเปลี่ยน
ทัศนคติ หรือแม้แต่พฤติกรรม ขึ้นอยู่กับเน้ือหาสาระ ประเด็น และเรื่องราวที่นําเสนอ เช่น การ
รณรงค์โน้มน้าวใจให้คนเลิกสบูบุหรี่ เป็นต้น 

3) หน้าที่ในการให้ความรู้และการศึกษา ถอืเป็นบทบาทที่สําคัญของวิทยุกระจายเสยีง 
และวิทยุโทรทศัน์ เน่ืองจากการศึกษาเป็นรากฐานของการพัฒนาประเทศในทุก ๆ ด้าน สื่อมวลชน
สามารถทําหน้าที่น้ีได้ด้วยการให้ความรู้แกป่ระชาชนท้ังในเรื่องการอ่าน การปรับปรุงการกินอยู่และ
การประกอบอาชีพ ซึ่งสื่อมวลชนมีหน้าที่ในการให้ความรู้ ทั้งทางตรงและทางอ้อม เป็นเคร่ืองมือที่
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ช่วยถ่ายทอดวิชาความรู้ เพ่ือพัฒนาบุคคลทัง้ในระบบโรงเรียน และนอกโรงเรียน ซึ่งประชานสามารถ
ศึกษาความรู้รอบตัวที่มีประโยชน์ต่อการนําไปใช้ในชีวิตประจําวัน และการประกอบอาชีพ ตลอดจน
วิทยาการใหม่ ๆ โดยที่ไม่ต้องเข้าช้ันเรียน ขณะเดียวกันก็เป็นสื่อหลักหรือสื่อเสริมของการเรียนการ
สอนในห้องเรียนได้เช่นกัน วิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน์จึงเป็นสือ่ที่มีความเหมาะสมแก่การให้
ความรู้ และการศึกษา เพราะสามารถนําความรู้ไปถึงกลุ่มเป้าหมายและประชาชนทั่วไปได้อย่างทั่วถึง 
รวดเร็ว และมปีระสิทธิภาพ 

 4) หน้าที่ในการให้ความบันเทิงมี 3 ลักษณะ คือ หน้าที่ในการให้ความบันเทิงโดยตรง   
การให้ความบันเทิงโดยแฝงความรู้ทางอ้อม และการให้สาระบันเทิง ดังน้ี 

  4.1) การให้ความบันเทิงโดยตรง เป็นบทบาทเพ่ือตอบสนองความต้องการข้ัน
พ้ืนฐาน ของมนุษย์ในแต่ละด้านได้แก่ 

             4.1.1) ความต้องการด้านความรู้สึก เป็นความต้องการบริโภคสื่อเพ่ือ
ประเทืองอารมณ์ ผ่อนคลายความตึงเครียด เช่น การดูละครโทรทัศน์ การฟังเพลง   

         4.1.2) ความต้องการด้านส่วนบุคคล เป็นความต้องการบริโภคสื่อเพ่ือ
แสวงหาความเช่ือมั่นในตนเอง เช่น ละครโทรทัศน์ที่นางเอกต้องต่อสู้ด้ินรนเพ่ือความอยู่รอด ทําให้
ผู้ชมมีกําลังใจในชีวิต    

         4.1.3) ความต้องการด้านสังคม เป็นความปรารถนาในการสังสรรค์ และมี
ปฏิสัมพันธ์กับผู้อ่ืน ซึ่งรายการบันเทิงทางวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน์ ทําให้ผูฟั้ง ผู้ชมมี
เร่ืองราวมาเป็นหัวข้อสนทนากันระหว่างสมาชิกในครอบครัว หรือเพ่ือน ๆ ในสังคม  

        4.1.4) ความต้องการด้านการหลบหลีก หรอืเบ่ียงเบนจากโลกแห่งความ
จริงเป็นความต้องการบริโภคสื่อเพ่ือกระตุ้นจินตนาการด้านต่าง ๆ ที่อยู่นอกเหนือความเป็นจริงที่
กําลังเผชิญอยู่ เช่น ละครโทรทัศน์ที่จบลงด้วยความสุขทําให้ผู้ชมปลาบปลื้ม เพราะเป็นเร่ืองที่ไม่
สามารถเป็นไปได้ในชีวิตจริง    

     4.2) การให้ความบันเทิงโดยแฝงความรู้ทางอ้อม หากมองอย่างผิวเผิน มักเป็น
รายการที่มุ่งให้ความบันเทิง แต่เพียงอย่างเดียว แต่ในความเป็นจริงแล้ว มหีลายคร้ังที่พบว่าเราเองก็
ได้รับความรู้ และข้อคิดที่เป็นประโยชน์จากรายการเหล่าน้ัน 

     4.3) การให้สาระบันเทิง ลักษณะเด่นของรายการประเภทน้ีคือ สามารถทําให้ผู้ชม
รู้สึกเพลิดเพลนิไปกับการเรียนรู้เร่ืองราวต่าง ๆ โดยไม่รู้สกึเบ่ือหน่าย  

การศึกษาเกี่ยวกับบทบาทและหน้าที่ของสื่อมวลชนปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง บทบาทหน้าที่
ในการนําเสนอข่าวการเมืองของสื่อมวลชนไทย ของ กฤชณัท แสนทวี (2555) ผลการวิจัยพบว่า  
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุเฉลี่ย 32-55 ปี เปิดรับข่าวการเมืองทางโทรทัศน์มากที่สุด 
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ร้อยละ 64.50 เน่ืองจากทันเหตุการณ์ และช่ืนชอบการรูปแบบการนําเสนอภาพข่าวมากที่สุด 
(ค่าเฉลี่ย 3.84)  

นอกจากน้ี การศึกษาเกี่ยวกับบทบาทและหน้าที่ของสื่อมวลชน ยังปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง 
สื่อมวลชนกับความคาดหวังในวิชาชีพ และความต้องการท่ีมีต่อโครงการพัฒนาบุคลากรซึ่งจัดโดย
สมาคมวิชาชีพ ของ กานต์ เชาว์นิรัติศัย (2554) ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างคาดหวังที่จะแสวงหา
ความรู้อย่างต่อเน่ืองและสม่าํเสมอ รวมทั้งคาดหวังได้ทําข่าวที่มีความสาํคัญมากขึ้น ในระดับมากท่ีสุด  
และต้องการต่อประเด็นในโครงการฝึกอบรมทางวิชาชีพที่สามารถพัฒนาตนเองในเร่ืองเทคนิคการจับ
ประเด็น การวิเคราะห์ข่าวและสถานการณ์ที่มีความซับซอ้น และความคิดสร้างสรรค์ในงานข่าวใน
ระดับมากที่สุด  
 
2.3 ทฤษฎีการบริหารองค์กรสื่อสารมวลชน (Media Organization Management) 
 หากพิจารณาถึงทฤษฎีการบริหารองค์กรสื่อสารมวลชน (Media Organization 
Management) จะเห็นได้ว่า องค์กรสื่อสารมวลชนเป็นส่วนสําคัญในการกําหนดนโยบายในการ
นําเสนอข่าวสาร แต่ข้อสังเกตที่น่าสนใจคือ แมคเควล (McQuail, 2005) ได้อธิบายถึงการบริหารงาน
องค์กรสื่อสารมวลชนไว้ว่า สื่อมวลชนจะถูกควบคุมโดยปัจจัยทั้งภายในและภายนอกในสังคม จึงไม่
สามารถปฏิบัติงานได้โดยอิสระ ต้องดําเนินการท่ามกลางความกดดันจากตัวแปรต่าง ๆ ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจในการกําหนดนโยบายขององค์กร โดยปัจจัยที่มีผลต่อการทํางานมี 2 ส่วน คือ  

1) ปัจจัยภายใน ซึ่งเกิดขึ้นภายในองค์กร ได้แก่ การจัดการ (Management) บริหารงานและ
นโยบายขององค์กรสื่อมวลชนน้ัน ๆ ซึ่งจะต้องเป็นไปตามนโยบายและเกิดประโยชน์สูงสุด เทคโนโลยี 
(Technology) ซึ่งเป็นปัจจัยที่มีผลกระทบโดยตรงกับการผลิตและการติดต่อประสานงาน เพ่ือให้เกิด
ความสะดวกและรวดเร็วมากย่ิงขึ้น และความสามารถทางวิชาชีพ (Media Professional) ที่มาจาก
ความรู้และประสบการณ์ในการทํางานของแต่ละฝ่ายที่จะทําให้รายการที่ผลิตมีประสทิธิภาพมากที่สุด   

2) ปัจจัยภายนอก ซึ่งเกิดขึ้นภายนอกองค์กร ได้แก่ แรงกดดันทางการเมืองและสังคม (Social 
and Political Pressure) ที่มีผลกับองค์กรโดยตรง ไม่ว่าจะเป็นพระราชบัญญัติ กฎหมาย ข้อบังคับ  
แรงกดดันทางเศรษฐกิจ (Economic Pressure) เช่น คู่แขง่ขันองค์กรที่มีการผลิตรายการรูปแบบ
เดียวกัน แรงกดดันทางเหตุการณ์และวัฒนธรรม (Event & Constant Information and Culture 
Supply) ซึ่งองค์กรสื่อสารมวลชนต้องนําเสนอผลงานออกมาให้สอดคลอ้งกับความน่าเช่ือถือของ
ระเบียบประเพณีในสังคม และแรงกดดันด้านความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร (Audience 
Interest Demand) ซึ่งนอกจากการนําเสนอข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องแล้ว องค์กรสื่อสารมวลชนต้อง
นําเสนอผลงานที่อยู่ในความสนใจและความต้องการของผู้รับสารด้วย   
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ทั้งน้ี การบริหารงานวิทยุโทรทัศน์ต้องอาศัยหลักการบริหาร ตามโครงสรา้งดังต่อไปนี้  
(อริสา แดงเอียด, 2552, หน้า, 20-21) 

1) กําหนดวัตถุประสงค์ในการดําเนินงาน เช่น การจัดต้ังสถานีวิทยุโทรทัศน์เพ่ือสาระและ
ความบันเทิงทุกรูปแบบ 

2) บุคลากรที่ปฏิบัติงานในสถานีวิทยุโทรทัศน์ ต้องมีทักษะ ความสามารถในการดําเนินงาน
ด้านการผลิตรายการ 

3) สถานที่ในการผลิตรายการ การออกอากาศ และสถานีทั้งของสถานีวิทยุโทรทัศน์ จะต้อง
อยู่ในอาคารหรือบริเวณท่ีเหมาะสม และมีเครื่องมือที่พร้อม ทันสมัย 

4) ต้องมีการจัดสรรงบหรือทุนมาดําเนินงานในการออกอากาศ การผลิตเน้ือหา และรูปแบบ
รายการให้มีความต่อเน่ืองเป็นประจําทุกวัน ตามผังรายการท่ีกําหนดของสถานี 
 นอกจากน้ีการบริหารงานวิทยุโทรทัศน์ยังต้องมีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ในด้านผลิตเน้ือหา
และรูปแบบรายการ มีความรู้เช่ียวชาญในด้านต่าง ๆ และมีความเท่าทันกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น   
เพ่ือจะได้นํามาเสนอให้ประชาชนทราบ 
 โครงสร้างการบริหารงานวิทยุโทรทัศน์ มีลกัษณะดังน้ี 

1) กําหนดหน้าที่หรือภารกิจ ในการเผยแพร่รายการโทรทัศน์ไปสู่ประชาชน โดยมี
จุดมุ่งหมายตามหน้าที่ของสื่อมวลชน ทั้งให้ความรู้ด้านข้อมูลข่าวสาร ให้การศึกษา ให้ความบันเทิง  
ซึ่งสถานีวิทยุโทรทัศน์ต้องปฏิบัติหน้าที่ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่วางไว้   

2) การแบ่งงานกันทํา โดยแต่ละฝ่ายจะมีบุคลากรท่ีมีความเช่ียวชาญ มีทักษะในการทํางาน
เฉพาะด้าน ซึ่งจะต้องมีการประสานงานกันระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ ของสถานีโทรทัศน์ 

3) สายการบังคับบัญชาต้องมีความชัดเจน โดยแบ่งผู้บริหารออกเป็นผู้บริหารระดับสูง  
ผู้บริหารระดับกลาง ผู้บริหารระดับล่าง และผู้ปฏิบัติงาน ซึ่งพนักงานเหล่าน้ีก็จะปฏิบัติงานตามคําสั่ง
ของผู้บังคับบัญชาตามลําดับช้ัน 

4) มีช่วงการควบคุม โดยต้องระบุขอบเขตอํานาจหน้าที่ของผู้บังคับบัญชาให้ชัดเจน  
เพ่ือป้องกันความซ้ําซ้อนในการปฏิบัติหน้าที่ 

5) เอกภาพของการบังคับบัญชา จะต้องมีการจัดรวมอํานาจสูงสุดไว้ที่บุคคลใดบุคคลหน่ึง
หรือคณะใดคณะหน่ึง ซึ่งสําหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์จะมีการรวมศูนย์อํานาจไว้ที่ผู้อํานวยการสถานี 

ส่วนสถาบันสื่อสารมวลชน (The Mass Media Institution) จะมีลกัษณะต่างกันออกไป 
ดังน้ี (ศุภรัศมิ์ ฐิติกุลเจรญิ, 2540) 

1) การผลิตและแพร่กระจายความรู้ (Knowledge) ในรูปของข่าวสารความคิด วัฒนธรรม 
ตอบสนองต่อความต้องการของสังคม 
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2) เป็นช่องทางที่จะเช่ือมโยงกลุ่มคนกลุ่มหน่ึงกับคนอ่ืน ๆ เช่น ผู้ฟังกลุ่มหน่ึงกับผู้ฟังกลุ่ม 
อ่ืน ๆ ซึ่งไม่เพียงเป็นช่องทางการสื่อสารทางกายภาพเท่าน้ัน แต่ยังเป็นช่องทางของการสร้างความ
เข้าใจและการอุดหนุนเกื้อกูลกัน  

3) ทําหน้าที่ในบรรยากาศของความเป็นสาธารณะ เป็นสถาบันแบบเปิด ซึ่งทุกคนสามารถมี
ส่วนร่วมในฐานะผู้รับและในบางสถานการณ์อาจเป็นผู้ส่งด้วยก็ได้ โดยมีความเกี่ยวข้องกับหัวข้อของ
เร่ืองที่เป็นความคิดเห็นของสาธารณชนไม่ใช่เรื่องส่วนบุคคล หรือเป็นเรือ่งเก่ียวกับความเช่ียวชาญ
เฉพาะด้าน เร่ืองวิชาการ หรือเร่ืองที่เป็นวิทยาศาสตร์แขนงใดแขนงหน่ึง 

4) การมีส่วนรว่มในสถาบันสือ่สารมวลชนในฐานะผู้ชม-ผู้ฟัง (Audience) ที่เป็นไปโดยสมัคร
ใจปราศจากการบังคับหรือภาวะจํายอม และยังเก่ียวข้องกับสถาบันอ่ืน ๆ ในสังคมด้วยการเผยแพร่
ความรู้ ได้แก่ การศึกษา ศาสนา หรือการเมือง  

5) สถาบันสื่อสารมวลชน จะเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมและการตลาดในลักษณะของการ
พ่ึงพาอาศัยกันในเรื่องค่าใช้จ่ายที่ต้องใช้ในการลงทุนด้านเทคโนโลยีและการบริหารงาน 

6) แม้สื่อมวลชนจะไม่มีอํานาจในตัวเอง แต่สถาบันสื่อมวลชนมักจะเกี่ยวข้องกับอํานาจของ
รัฐอยู่เสมอผ่านทางกลไกของกฎหมายและสิทธิตามกฎหมาย ซึ่งจะผันแปรไปตามลักษณะการ
ปกครองของรัฐหรือประเทศนั้น ๆ  

องค์กรด้านสื่อมวลชน มีบทบาทในฐานะที่เป็นสื่อกลางของความสัมพันธ์ต่าง ๆ ในสังคม 
เน่ืองจากเป็นหน่วยงานที่ผลิตและกระจายความรู้หรือข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ อย่างกว้างขวางที่สุด แต่
ความรู้และข้อมูลเหล่าน้ีจะแตกต่างจากความรู้และข้อมลูจากสถาบันอ่ืน ๆ ในสังคม โดยมีลักษณะ
ดังต่อไปนี้ 

1) สื่อมวลชนทําหน้าที่เป็นผู้นําข้อมูลข่าวสาร ของสถาบันต่าง ๆ ในสังคมออกสู่สาธารณชน
อีกทอดหน่ึง 

2) สื่อมวลชนสามารถเข้าถึงสมาชิกหรือมวลชนทุกระดับ หรือทุกสถาบันได้อย่างเต็มใจ และ
เปิดเผยโดยมีค่าใช้จ่ายที่ตํ่า 

3) ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อมวลชน กับสาธารณชนหรือมวลชนผู้รับสารมีความพอดีกัน 
เพราะสื่อมวลชนนําเสนอเรื่องราวต่าง ๆ ที่สาธารณชนอยากรู้  

4) สื่อมวลชนสามารถส่งข่าวสารถึงประชาชนได้จํานวนที่มากกว่าการส่งข่าวสารของสถาบัน
อ่ืน ๆ ที่ส่งสารถึงผู้รับสารโดยตรงโดยไม่พยายามอาศัยสื่อมวลชนที่มีอยู่ในสังคมน้ัน  

เมื่อกล่าวถึงการบริหารสถานีวิทยุโทรทัศน์ จากการศึกษาช้ีให้เห็นว่า ลักษณะการบริหาร
สถานีวิทยุโทรทัศน์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ (Head, Spann & McGregor, 2001) 

1) สถานีวิทยุโทรทัศน์เพ่ือการค้า (Commercial Television) สถานีประเภทน้ีจะมีการ
โฆษณาเป็นรายได้หลัก ซึ่งโดยพ้ืนฐานแล้วสถานีวิทยุโทรทศัน์ 1 สถานี จะประกอบไปด้วย 3 ส่วน
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หลัก ๆ คือ สถานที่ต้ัง สตูดิโอ และเครื่องสง่สัญญาณ แบ่งประเภทการแพร่ภาพออกอากาศเป็น      
2 ลักษณะ คือ แบบผ่านคล่ืนอากาศ ในคลืน่ความถ่ีต่าง ๆ หรือสถานีวิทยุโทรทัศน์ช่องฟรีทีวี (Free 
Television) มรีายได้มาจากการโฆษณา และมีระบบเครือข่าย ติดต่อระหว่างกัน มีการแลกเปลี่ยน 
ผ่านดาวเทียม คลื่นไมโครเวฟ หรือสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่เก็บเงินค่าชม (Pay Television) มีรายได้ 
มาจากค่าสมัครสมาชิก ลูกค้ามีลักษณะเป็นครัวเรือนมีพ้ืนที่เป็นของตัวเอง มีรูปแบบการให้บริการ  
3 ประการ คือ แบบ Basic-cable Networks แบบ Superstations และแบบ Pay-cable Networks 

2) สถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไมมุ่่งโฆษณาสินค้า (Non Commercial Television) ในบางคร้ัง
การให้บริการของสถานีวิทยุโทรทัศน์ เพ่ือการค้าไม่ตอบสนองความต้องการของประชาชนในด้าน
วัฒนธรรมแห่งชาติ การศึกษา การให้ข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนทุกกลุ่มชนได้ จึงเป็นแนวคิดให้เกิด
สถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไมมุ่่งโฆษณาสินค้าขึ้นมา มีลักษณะการแพร่ภาพการออกอากาศทั้งแบบการใช้
คลื่นความถ่ี และแบบสัญญาณดาวเทียม 

การจัดโครงสร้างของสถานีวิทยุโทรทัศน์แต่ละแห่งมีความแตกต่างกันขึ้นอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ 
ได้แก่ 

1) นโยบายและวัตถุประสงค์ของสถานี ซึ่งจะกาํหนดว่า ต้องการงานอะไร ต้องการรวมกลุ่ม
งาน หรือกระจายงานอย่างไร กําหนดภาระหน้าที่และขอบเขตการรับผิดชอบอย่างไร 

2) ขนาดของสถานี เช่น ขนาดของสถานีขนาดใหญ่ต้องมีปริมาณงานมากกว่าสถานีขนาด
เล็ก การจัดแบ่งงานจึงมีหลายแผนก 

3) 3.ประเภทของสถานี เช่น สถานีเพ่ือการค้าจะให้ความสําคัญกับการตลาดหรือฝ่ายขาย 
ส่วนสถานีที่ไมใ่ช่การค้าจะให้ความสําคัญกับหน่วยงานราชการ เป็นต้น 
 องค์กรแต่ละองค์กรจะมีความแตกต่างกันในการจัดโครงสร้าง การบริหารงาน การกําหนด
บทบาทหน้าที่ การจัดโครงสร้างงานสถานีวิทยุโทรทัศน์จึงขึ้นอยู่กับระบบการบริหาร และ
สภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกสถานีด้วย 

การศึกษาเกี่ยวกับการบริหารองค์กรสื่อสารมวลชน ปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง การแสดง
ความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรสื่อสารมวลชน: กรณีศึกษาสถานีโทรทัศน์สีกองทพับกช่อง 7 ของ 
ทุติยา ไชยนรา (2554) ผลวิจยัพบว่า การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมของสถานีโทรทัศน์สี
กองทัพบกช่อง 7 เริม่มาจากจิตสํานึกขององค์กรที่มีความรับผิดชอบต่อสังคม โดยมีปัจจัยสําคัญด้าน
การกําหนดวัตถุประสงค์ วางนโยบาย แบ่งหน้าที่และฝ่ายงานในการจัดทําโครงการต่าง ๆ อย่าง
ชัดเจน ทําให้มคีวามรับผิดชอบต่อสังคมอยู่ในระดับจริยธรรม (ระดับ 3) 

อีกทั้ง การศึกษาเกี่ยวกับการบริหารองค์กรสื่อสารมวลชน ยังปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง 
บทบาทขององค์กร/ สมาคมวิชาชีพสื่อ และมุมมองความคิดเห็นต่อการปฏิรูปสื่อของ พิรงรอง รามสูต, 
พิมลพรรณ ไชยนันท์ และชนัญสรา อรนพ ณ อยุธยา (2554) ผลการศึกษาพบว่า องค์กร/ สมาคม
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วิชาชีพสื่อมีบทบาทในการปฏิรูปสื่อจากอดีตถึงปัจจุบัน โดยได้ดําเนินการเกี่ยวกับการปฏิรูปสื่อใน     
4 ประเด็นสําคญั ได้แก่ 1) สทิธิเสรีภาพของสื่อ 2) กฎหมายที่เอ้ือต่อการทํางานของสื่อในระบอบ
ประชาธิปไตย 3) จริยธรรมและความรับผิดชอบของสื่อ และ 4) สถานภาพและสิทธิทางกฎหมายของ
สื่อใหม ่

  
2.4 ทฤษฎีการกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร (Agenda-setting Theory) 

เมื่อกล่าวถึงทฤษฎีการกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร (Agenda-setting Theory) ซึ่งเป็น
การจัดเรียงข่าวสารที่เกิดขึ้นให้เป็นระเบียบ ก่อนที่จะนําเสนอ กาญจนา แก้วเทพ (2552) อธิบายไว้
ว่า การกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร เป็นบทบาทของสื่อมวลชนในการจัดการข่าวสารที่เกิดขึ้นให้
เป็นระเบียบ สําหรับการนําเสนอ เพ่ือที่ประชาชนจะให้ความสนใจต่อประเด็นที่สื่อเลือกมาเสนอ ซึ่ง
ประชาชนจะได้เรียนรู้กติกาต่าง ๆ ที่อยู่ในรูปแบบของสื่อ เช่น อะไรที่พูดถึงมาก พูดถึงก่อน แปลว่า 
สําคัญทีสุ่ด เป็นต้น  

ส่วน แมคคอมส และชอว (McCombs & Shaw, 1972) นักวิจัยชาวอเมริกันได้เผยแพร่
สมมติฐาน การกําหนดวาระข่าวสารของสื่อมวลชน (Agenda –setting Function of Mass Media) 
ในวารสาร Public Opinion Quarterly โดยระบุว่า นอกจากการทําหน้าที่คัดเลือกข้อมูลข่าวสารของ
สื่อมวลชน ผลที่เกิดขึ้นจากการนําเสนอข่าวจะออกมาอย่างไร  ขึ้นอยู่กับการจัดระเบียบวาระข่าวสาร
ของหนังสือพิมพ์ที่กําหนดไว้ในทฤษฎีการกําหนดวาระข่าว  

นอกจากน้ีกระบวนการกําหนดวาระของข่าวสาร มีองค์ประกอบสําคัญ 3 ประการ (Roger, 
Hart & Dearing, 1997) คือ 1) ประเด็นที่สื่อมวลชนนําเสนอ (Media Agenda) คือ ประเด็นที่
สื่อมวลชนจัดลาํดับ ความสําคัญว่ามีคุณค่า และน่าสนใจเพียงพอท่ีจะนําขึ้นรายงานต่อสาธารณชน 
ซึ่งสื่อมวลชนจะพิจารณาความเด่นของข่าวในจํานวนหลาย ๆ ช้ิน ว่าข่าวใดมีความเด่นสุด 2) ประเด็น
ที่สาธารณชนให้สําคัญ (Public Agenda) คือ ประเด็นที่สาธารณะเป็นผู้จัด ประเด็นที่สังคมให้ความ
สนใจ หรือสร้างผลกระทบต่อผู้คนในสังคมได้ สื่อมวลชนก็จะหยิบยกข้ึนมาเป็นวาระในการนําเสนอ 
เช่น ในสหรัฐอเมริกาช่วงหน่ึงมีปัญหาสังคมที่สําคัญ คือ เร่ืองการสูบบุหรี่ โดยมีการรณรงค์ต่อต้าน
การสูบบุหรี่ เป็นอย่างมาก สื่อมวลชนได้ใช้ปัญหาสังคมนี้ (Social Problem) มาเป็นตัวกําหนด
ประเด็นวาระของสื่อมวลชนได้ และ 3) ประเด็นระดับนโยบาย (Policy Agenda) คือ ประเด็นที่ผู้
อํานาจเป็นผู้จัด โดยมักเป็นประเด็นที่ยกขึ้นมาให้ผู้ทีม่ีหน้าที่กําหนดนโยบายให้ความ สําคัญ เช่น ครัง้
หน่ึงเคยมีประเด็นสตรี (Famine Issue) ซึ่งประเด็นน้ีเป็นเพียงแค่ประเด็นเล็ก ๆ ที่ยังไม่ได้รับความ
สนใจมากนักแต่จากการที่สื่อมวลชนหยิบยกประเด็นดังกล่าวขึ้นมา ทําให้ประเด็นเล็ก ๆ กลายเป็น
ประเด็นสําคัญได้  
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ดังน้ัน จะเห็นได้ว่า ทฤษฏีการกําหนดวาระของข่าวสาร เป็นสิ่งที่แสดงถงึอิทธิพลของ
สื่อมวลชนที่มต่ีอผู้รับสาร นัทกานต์ ทองพูน (2553) อธิบายถึงแนวคิดการกําหนดวาระของข่าวสารว่า  
เป็นการพัฒนามาจากทฤษฏีผูเ้ฝ้าประตูข่าวสาร ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลของสื่อมวลชนในการ
ควบคุมข้อมูลต่าง ๆ ที่จะผ่านไปยังผู้รับสาร โดยอาศัยวิธีการคัดเลือกเรื่อง เรียบรียงเน้ือหา ตลอดจน
กําหนดระยะเวลาในการนําเสนอต่อเรื่องมากน้อยแตกต่างกัน จากน้ันก็ลําดับความสําคัญของเร่ืองราว
ต่าง ๆ เช่นเดียวกับการผลิตรายการท่ีผู้ผลิตรายการจะต้องเลือกเรื่องที่จะนําเสนอว่า ในแต่ละเทปจะ
กล่าวถึงสาระเรื่องใด ขึ้นอยู่กับปัจจัยแวดล้อมต่าง ๆ ทั้งจากภายในและภายนอกองค์กร ขณะที่ผลที่
จะตามมาคือ ประชาชนจะคิดและปฏิบัติตามวาระ หรือประเด็นที่สื่อมวลชนกําหนดไว้ แนวคิดของ
ทฤษฏีการกําหนดวาระของข่าวสาร จึงเป็นการศึกษาถึงผลกระทบของสือ่สารมวลชนทีม่ีต่อการ
เปลี่ยนแปลงทศันคติและความคิดเห็น ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า สื่อสารมวลชนได้เล็งเห็นถึงความสําคัญของ
สื่อมวลชนในฐานะเป็นผู้ชักจูงหรือโน้มน้าวใจ เช่นเดียวกับ อุบลรัตน์ ศิรยุิวศักด์ิ (2550) ที่อธิบายถึง
ประเด็นน้ีไว้ว่า ในการทํางานของสื่อสารมวลชนที่ต้องมีการเลือกเรื่องหรือประเด็นในการนําเสนอข่าว  
ทําให้สื่อมีบทบาทในการเป็นผู้กําหนดกรอบของเร่ืองราวท่ีนําเสนอและประเด็นในการโต้แย้งแสดง
เหตุผล สื่อมวลชนจึงถูกมองว่าเป็นผู้ที่ทําหน้าที่กําหนดประเด็นในสังคม (Agenda Setting) เร่ืองใดที่
สื่อนํามาเผยแพร่มากก็มีนํ้าหนักมาก และกลายเป็นประเด็นใหญใ่นสังคม   

ที่ผ่านมา โคเฮน (Cohen, 1963) ได้สรุปไว้ว่า การกําหนดวาระเก่ียวข้องกับการจัดลําดับ
ความสําคัญจาก 3 ส่วน ดังน้ี 

1) การจัดวาระจากสื่อ (Media Agenda) เป็นการลําดับความสนใจในเน้ือหาหรือเหตุการณ์
ต่าง ๆ ของสื่อ โดยยึดจากการพิจารณาความสนใจของสื่อเองเป็นหลัก 

2) การจัดวาระของสารธารณชน (Public Agenda) เป็นการจัดลําดับเหตุการณ์ ซึ่งจะ
เปลี่ยนแลงไปตามเหตุการณ์ที่มีผลต่อความเห็นสารธารณะ หรือประชาชน โดยยึดความสนใจของ
ประชาชนเป็นหลัก 

3) การจัดวาระของรัฐบาล (Policy Agenda) เป็นการจัดลําดับเหตุการณ์ ที่ขึ้นอยู่กับการ
วางนโยบายทางการเมืองที่กําหนดไว้ โดยยึดนโยบายหรือความต้องการของรัฐเป็นหลกั 

ซึ่งจากการวางวาระจาก 3 ส่วน ดังกล่าว มีความสัมพันธ์กันดังน้ี  
1) สื่อมวลชนมีอิทธิพลโดยตรงต่อการกําหนดวาระสาธารณะ ซึ่งอาจคาดเดาได้จากนํ้าหนัก

ในการให้ความสนใจและอํานาจของสื่อแต่ละประเภท ที่มต่ีอความคิดเห็นของประชาชน 
2) ความเป็นสาธารณะ (Public opinion) มีผลต่อการกําหนดนโยบาย (Policy Agenda) 

ของนักการเมืองที่ต้องการการตอบสนองจากผู้ลงคะแนนเสียงตามท่ีเขาต้องการ 
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3) การจัดวาระของสื่อ (Media Agenda) มักมีผลโดยอิสระ ไม่พ่ึงพิงต่อการกําหนดวาระ
ของรัฐ แต่นักการเมืองมักจะใช้การจัดวาระของสื่อมาเป็นตัวช้ีนําความเห็นสาธารณะ (Public 
Opinion) 

4) ในบางเหตุการณ์การกําหนดนโยบาย ของรัฐก็มีผลโดยตรงและมีผลอย่างมากต่อการ
กําหนดวาระของสื่อ 
 การศึกษาเกี่ยวกับทฤษฎีการกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร (Agenda-setting Theory)  
ปรากฏอยู่ในบทความเรื่อง “จาก บก. ถึงบล็อกเกอร์: บทบาทผู้เฝ้าประตูข่าวสารที่อาจถูกปฏิรูป?” 
ของ ศุภนิตย์ วงศ์ทางสวัสด์ิ (2552) โดยระบุว่า สื่อมวลชน เป็นผู้คัดเลือกประเด็นข่าวสารต่าง ๆ  
ในการนําเสนอเน้ือหาออกสู่สาธารณะ ซึ่งมีปัจจัยหลายประการท่ีทําให้ขา่วสารบางประเด็นไม่ถูก
นําเสนอผ่านสื่อ โดยการคัดเลือกของบรรณาธิการ ประชาชนจึงเพ่ิมบทบาทของตนเองมาเป็นผู้
คัดเลือกและเขยีนในประเด็นที่ตนสนใจบ้าง ในฐานะ “นักข่าวพลเมือง” โดยผ่านสื่อสมยัใหม่อย่าง 
“บล็อก” ซึ่งจะคล้ายกับสื่อมวลชนบ้าง แต่สื่อมวลชนก็ยังคงได้เปรียบอยู่ในด้านความน่าเช่ือถือและ
ความเป็นมืออาชีพ   

การศึกษาเกี่ยวกับทฤษฎีการกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร (Agenda-setting Theory)  
ยังปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง ของการกําหนดวาระข่าวสารเพ่ือการเปลี่ยนแปลง ศึกษากรณีการกําหนด
วาระไทยพลัดถิ่นผ่านสื่อสาธารณะ ของผลการศึกษาพบว่า การกําหนดวาระไทยพลัดถิ่นของสถานี 
โทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นการสื่อสารกําหนดวาระเพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลง คือ การกําหนดวาระ
ดังกล่าวนําไปสู่การเปลี่ยนแปลงให้เกิดการแก้ไขกฎหมายสัญชาติ ฉบับที่ 4 โดยตราพระราชบัญญัติ 
สัญชาติ (ฉบับที่ 5) ให้มีผลบังคับใช้เป็นกฎหมาย เพ่ือรองรับสถานะความเป็นคนไทยแก่คนไทยพลัดถิ่น  
ที่มีเช้ือสายไทยแต่ต้องกลายเป็นคนในบังคับของประเทศอ่ืน  

 
2.5 แนวคิดเน้ือหาและรูปแบบของสื่อโทรทัศน์ 

เมื่อกล่าวถึงแนวคิดเน้ือหาและรูปแบบของสื่อโทรทัศน์  ซึ่งเป็นสาระ เร่ืองราว และข่าวสารที่
นําเสนอในลักษณะที่แตกต่างกัน สมิต สัชฌุกร (2547) ได้อธิบายว่า สาร (Message) หมายถึง สาระ 
เร่ืองราว ข่าวสารท่ีผู้ส่งสารต้องการส่งออกไปสู่บุคคลหรือกลุ่มบุคคลอ่ืน สารอาจเป็นสิ่งที่มีตัวตน เช่น 
ตัวหนังสือ ตัวเลข รูปภาพ วัตถุต่าง ๆ หรือสัญลักษณ์ ใด ๆ ทีส่ามารถใหค้วามหมายเป็นที่เข้าใจได้ 
ส่วน วิจิตร อาวะกุล (2525) ได้อธิบายว่า เน้ือหาสาระ (Content) หมายถึง ข่าวสารที่ดีจะต้องมี
ความหมายสําหรับผู้รับ มสีาระ ประโยชน์ แก่กลุ่มชน หรอืมีสิ่งที่เขาจะได้ผลประโยชน์ จึงน่าสนใจ 
บางคร้ังสิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อกลุ่มชน กลุม่หน่ึง แต่อาจจะไม่มีสาระสําหรบัคนบางกลุ่ม ในเรื่องน้ีจึง
ต้องใช้การพิจารณากลุ่มชนเป้าหมายด้วย   
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สําหรับสาร (Message) และเน้ือหาของสาร ใน 2 ประเด็นน้ี การุณันทน์ รัตนแสนวงษ์ 
(2549) ได้อธิบายไว้ว่า สาร (Message) หมายถึง เร่ืองราวหรือสิ่งต่าง ๆ ที่เป็นข้อมูล ความรู้ 
ความคิด อารมณ์ ฯลฯ ที่ผู้สง่สารต้องการจะส่งออกไปให้ผู้อ่ืนได้รับรู้แลว้เกิดปฏิกิริยาตอบสนอง  
ส่วนเน้ือหาของสารที่มนุษย์สือ่สารกันน้ันสามารถแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 

1) เน้ือหาของสารที่เป็นข้อเท็จจริง คือ สารประเภทท่ีรายงานให้ทราบถึงความจริงต่าง ๆ ที่
สามารถจะพิสจูน์ตรวจสอบได้ ได้แก่ องค์ความรู้ต่าง ๆ ทฤษฎี ข้อสรุปทีผ่่านการพิสูจน์สามารถหา
ข้อมูลหาเหตุผลมาแสดงได้ว่าเป็นจริง เป็นท่ีน่าเช่ือถือและอ้างอิงได้ 

2) ข้อคิดเห็น คือ สารที่เกิดขึน้ในจิตใจ ผู้ส่งสาร อาจเป็นความรู้สึก ความเช่ือ หรือแนวคิด  
ที่ผู้ส่งสารมีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึง่ข้อคิดเห็นต่าง ๆ ทีผู่้ส่งสารแสดงออกมาน้ันไม่สามารถทีจ่ะตรวจสอบได้
ว่าเป็นความจริงหรือไม่  

ส่วนรูปแบบ (Format) ของรายการสามารถแบ่งออกเป็น 19 รูปแบบ ดังน้ี 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช สาขาวิชานิเทศศาสตร์, 2550, หน้า 45-49)  

1) รายการข่าว (News) เป็นรายการที่เน้นการนําเสนอเหตุการณ์ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ใน
สังคม ทีต้องมคีวามถูกต้อง แม่นยํา แต่ไม่เน้นความบันเทิง 

2) รายการสารคดี (Documentary) เป็นรายการที่นําเสนอเรื่องราวที่มีข้อเท็จจริงเพียงเรื่อง
เดียว แต่มีการนําเสนอที่หลากหลาย น่าสนใจ และมีสาระความรู้ 

3) รายการละคร (Drama) เป็นรายการที่ให้ความบันเทิงกับผู้ชม โดยเน้ือหาไม่ต้องเป็นเรื่อง
จริงเสมอไป อาจจะเป็นเร่ืองที่มาจากจินตนาการหรือแต่งข้ึนเอง ทําให้ผูช้มได้รับความสนุกสนานใน
การรับชม 

4) รายการเกมส์ (Game) เป็นรายการที่จะเน้นการแข่งขันเล่นเกมส์ภายใต้เง่ือนไขที่ทาง
รายการจํากัด ภายในเวลาอันจํากัด ซึ่งผู้ชมจะมีส่วนร่วมในการเชียร์ด้วย ทําให้เกิดความสนุกสนาน 

5) รายการตอบคําถาม (Quiz) เป็นรายการที่มีความคล้ายคลึงกับรายการเกมส์ แต่แตกต่าง
กันที่เป็นการแข่งขันที่อาศัยไหวพริบความรู้ของผู้เล่นมากกว่าการใช้ทักษะร่างกาย  

6) รายการพูด (Talk Show) เป็นรายการท่ีเน้นการพูด ผู้ดําเนินรายการจะพูดคุยกับแขกรับเชิญ 
7) รายการวาไรต้ี (Variety) เป็นรายการที่มีรูปแบบที่หลากหลายผสมผสานกัน โดยส่วนใหญ่

จะมีองค์กระกอบเป็นดนตรีและเพลง ความตลกขบขัน และการสนทนากับแขกรับเชิญ  
8) รายการดนตรี (Music) เป็นรายการที่มุ่งให้ความบันเทิงด้วยการบรรเลงดนตรี การขับร้อง

เพลง  
9) รายการกีฬา (Sport) เป็นรายการที่มุ่งเน้นการแข่งขันในเกมส์กีฬาประเภทใดประเภทหน่ึง 

ทั้งแบบถ่ายทอดสดและการเปิดเทปบันทึกการแข่งขัน 
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10) รายการถา่ยทอดสด (Live) เป็นรายการที่นําเสนอภาพเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนในทันที
ไปยังผู้ชมโดยตรง 

11) รายการสารคดีเชิงข่าว (News Documentary) เป็นรายการที่นําประเด็นข่าวมา
นําเสนอใหม่ โดยใช้รูปแบบรายการสารคดี 
  12) รายการวิจารณ์ข่าว (News Commentary) เป็นรายการที่นําประเด็นข่าว
วิพากษ์วิจารณ์ โดยผู้ดําเนินรายการเองหรือมุมมองของแขกรับเชิญ  

13) รายการพูดคุยสนทนาเชิงวิเคราะห์ข่าว (News and Talk) เป็นรายการที่หยิบยก
ประเด็นข่าวที่น่าสนใจมาวิเคราะห์พูดคุย โดยมีผู้ดําเนินรายการสองคนข้ึนไปพูดคุยกัน  

14) รายการสารละคร (Docu-Drama) เป็นรายการที่นําเรื่องจริงมานําเสนอด้วยรูปแบบการ
แสดงเป็นละคร มีการพูดเรื่องเช่นเดียวกับละคร  

15) รายการวาไรต้ีทอล์กโชว์ (Variety Talk Show) เป็นรายการที่นําการพูดคุยมาผสมกับ
รายการวาไรต้ี โดยพูดคุยกับแขกรับเชิญเป็นหลัก 

16) รายการวาไรต้ีเกมส์โชว์ (Variety Game Show) เป็นรายการที่นํารูปแบบเกมส์มาผสม
กับรูปแบบวาไรต้ี และเพ่ิมความบันเทิงอ่ืนๆเข้าไป 

17) รายการขา่วบริการ (Service) เป็นรูปแบบการบริการพ้ืนที่การออกอากาศของ
สถานีโทรทัศน์ในการนําเสนอข่าวของหน่วยงานต่าง ๆ ที่ต้องการนําเสนอไปยังประชาชน 

18) รายการโฆษณา (Advertising) เป็นรายการประกาศสินค้าหรือบริการ เพ่ือให้คนทั่วไป
รู้จักสินค้าหรือการบริการน้ัน 

19) รายการประชาสัมพันธ์ (Public Relation) เป็นรายการที่แสวงหาความสัมพันธ์ ความ
ร่วมมือและการสนับสนุนจากประชาชน เพ่ือให้ประชาชนยอมรับ ให้ความร่วมมือ 

สําหรับในการวิจัยคร้ังนี้ ซึ่งเป็นเรื่องการนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับประชาคมอาเซียนของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะมีรูปแบบอยู่ใน 2 ลักษณะ ซึ่งมีความแตกต่างกัน คือ รายการข่าว 
(News Program) และรายการสารคดี (Documentary Program) มีความแตกต่างกันคือ รายการ
ข่าว (News Program) จะเป็นการรายงานเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น  ซึ่งยังสดใหม่และไม่เคยมีการเปิดเผยที่
ไหนมาก่อน ด้วยความถูกต้อง รวดเร็ว และแม่นยํา (Ault & Emery, 1978) แต่ก็ไม่ได้หมายความว่า 
จะเป็นเพียงเหตุการณ์หน่ึงเหตุการณ์ใดเท่าน้ัน ข่าวรวมไปถึงเร่ืองราว ที่มีผู้รายงานให้ทราบถึง
สาระสําคัญของข่าว ต้องเป็นรายงานของเหตุการณ์ปัจจุบันที่ผู้สื่อข่าวและบรรณาธิการเห็นพ้อง
ต้องกันว่า ประชาชนควรทราบเหตุการณ์หรือเรื่องราวน้ัน ๆ (มาล ีบุญศริิพันธ์, 2550) ส่วนรายการ
สารคดี (Documentary Program) สิ่งสําคัญของรายการ คือการพยายามนําเสนอ หลกัฐาน เอกสาร 
หรือบันทึกต่าง ๆ เพ่ืออธิบายเก่ียวกับสิ่งต่าง ๆ อย่างเป็นกลาง ปราศจากการเสริมแต่งเร่ืองโดยใช้
จินตนาการทําให้ข้อมูลเป็นทีน่่าเช่ือถือได้ (กรรณิกา รุ่งเจริญพงษ์, 2555)  
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การศึกษาเกี่ยวกับเน้ือหาและรูปแบบรายการโทรทัศน์ ปรากฏอยู่ในงานวิจัยเรื่อง รูปแบบ
การนําเสนอเน้ือหาของรายการธรรมะในโทรทัศน์ไทยของ มนฤดี พ่ึงจักคลี่ (2557) ผลการวิจัยพบว่า  
รูปแบบการนําเสนอเน้ือหาของรายการธรรมะทั้ง 5 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบบรรยาย รูปแบบสัมภาษณ ์
รูปแบบการ์ตูน รูปแบบละคร และรูปแบบสารคดี มีทั้งความเหมือนกันและความแตกต่างกัน คือ  
มีแก่น เร่ือง (Theme) เหมือนกัน แต่มีการสร้างสรรค์ การนําเสนอเน้ือหา ตัวละคร ภาพและเสียง 
แตกต่างกันไป 

นอกจากน้ี การศึกษาเกี่ยวกับเน้ือหาและรูปแบบรายการโทรทัศน์ ยังปรากฏอยู่ในงานวิจัย
เร่ือง พฤติกรรมการเปิดรับสื่อและความต้องการรูปแบบรายการโทรทัศน์ของคนพิการทางสายตา 
ของ ภัททิรา กลิ่นเลขา (2557) ผลการวิจัยพบว่า รายการโทรทัศน์ประเภทต่าง ๆ ในปัจจุบัน มีความ
เหมาะสมที่จะส่งเสริมและสนับสนุนให้คนพิการทางสายตา ยังไม่มีการสนับสนุนรายการท่ีเน้นต่อกลุ่ม
คนพิการทางสายตา และกิจกรรมในบางรายการยังไม่เอ้ือต่อการมีส่วนร่วมของคนพิการทางสายตา 

 
2.6 แนวคิดความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) 

ลําดับต่อไปจะกล่าวถึง แนวคิดความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) โดยจะ
อธิบายถึงความหมายของพลเมือง และการสร้างความเป็นพลเมืองอาเซียนว่าควรเป็นไปในทิศทางใด 

พลเมือง หมายถึง คนที่มสีิทธิและหน้าที่ในฐานะประชาชนของประเทศใดประเทศหนึง่ หรือ
ประชาชนที่อยู่ภายใต้ผู้ปกครองเดียวกัน มักมีวัฒนธรรมเดียวกัน เช่น ประเทศจะเจริญหากผู้ปกครอง
และผูใ้ต้ปกครองหรือพลเมืองมีศีลธรรม (สาํนักงานราชบัณฑิตยสภา, 2556) 

พลเมือง หมายถึง พละกําลังของประเทศ ซึง่มีส่วนเป็นเจ้าของประเทศ เมื่อกล่าวถึงพลเมือง
ของประเทศใด ย่อมหมายถึงบุคคลทั้งหลายที่มีสญัชาติของประเทศน้ัน ๆ ตามกฎหมายของแต่ละ
ประเทศ เช่น เมื่อกล่าวถึงพลเมืองของประเทศไทยย่อมหมายถึงคนทั้งหลายที่มีสญัชาติไทยตาม
กฎหมายไทย (สํานักพัฒนานโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์ กรมประชาสัมพันธ์, 2558) 

ธเนศวร์ เจริญเมือง (2548) อธิบายถึงลักษณะที่สําคัญของพลเมืองดังน้ี 1) มีความมุ่งมัน่
ทุ่มเทอย่างสูงที่จะบรรลุเป้าหมายที่ต้ังไว้ และมีความมุ่งมัน่อย่างแรงกล้า เพ่ือให้ผู้อ่ืนได้รับความเป็น
ธรรมจากรัฐ 2) ความมุ่งมั่นทีจ่ะทําผลประโยชน์เพ่ือส่วนรวม เป็นการทุ่มเทที่บางคร้ังอาจจะต้องสละ
ชีวิตของตนเอง และ 3) การมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ไม่แยกออกจากบริบททางสังคม คือการดํารงชีวิต
อย่างมีปฏิสัมพันธ์กับคนอ่ืน ๆ และปัจจัยทั้งด้านสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมืองการปกครอง
และสิ่งแวดล้อม 

 
 
 



31 
 

ขณะเดียวกันการเป็นพลเมืองจะต้องมีองค์ประกอบดังน้ี (Abowitz & Harnish, 2006)  
1) มีเอกลักษณ์ที่มาจากความเป็นสมาชิกของชุมชนทางการเมือง 2) ยึดถือค่านิยมเฉพาะและอุดมคติ 
3) มีสิทธิและหน้าที่ 4) มีส่วนร่วมทางการเมือง และ 5) มคีวามรู้ความเข้าใจเก่ียวกับการเมืองการ
ปกครอง 

สําหรับพลเมืองอาเซียน (ASEAN Citizen) ละเอียด แจ่มจนัทร์ และสายสมร เฉลยกิตติ 
(2557) ได้อธิบายไว้ว่า หมายถึง พลเมืองของประเทศอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ ซึ่งความเป็นพลเมือง
อาเซียน (ASEAN Citizenship) จึงหมายถึงชาวประเทศอาเซียน ซึ่งอยู่ ภายใต้กฎกติกาของประชาคม
อาเซียน ซึ่งมีสทิธิ หน้าที่ และ ความรับผิดชอบตามกรอบกฎกติกาของประชาคมอาเซียนและกฎบัตร
อาเซียน  

การสร้างความเป็นพลเมืองอาเซียนมีความจําเป็นอย่างยิ่ง เพราะการที่ประชาคมอาเซียนจะ
รวมเป็นหน่ึงเดียวได้ต้องอาศัยความร่วมมอืให้เป็นหน่ึงเดียวกัน ทั้งด้านเศรษฐกิจ ด้านการเมือง และ
ความมั่นคงและด้านสังคมและวัฒนธรรม เช่น หากอาเซียนตกลงว่าจะต้องรักษาความแตกต่าง
หลากหลายทางภาษา ศาสนาและวัฒนธรรมในอาเซียนให้เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของอาเซียนร่วมกัน  
ทุกชาติทุกกลุ่มวัฒนธรรมธรรมในท้องถิ่นต่าง ๆ ของอาเซียนก็จะต้องมีจิตสํานึกร่วมกัน ในการสร้าง
ความเป็นพลเมืองอาเซียน สรุปเป็นขั้นตอนได้ ดังน้ี  

1) การสร้างทัศนคติที่ดีของการเป็นพลเมืองอาเซียน มีองค์ประกอบ 3 ด้าน ได้แก่ 
  1.1) เชิงความรู้สึกหรืออารมณ์ (Affective Component) จะต้องสร้างความรู้สึก

ภาคภูมิใจในการเป็นพลเมืองอาเซียน ลดความรู้สึกขัดแย้ง และความฝังใจกับเรื่องราวในอดีต  
   1.2) เชิงปัญญาหรือการรู้คิด (Cognitive Component) จะต้องสร้างเสริมความรู้ 
ความเข้าใจเก่ียวกับความเป็นมา ความสําคัญ ความจําเป็น และคุณค่าในการเป็นส่วนหน่ึงของ
ประชาคมอาเซียน  
   1.3) เชิงพฤติกรรม (Behavioral Component) จะต้องมีการสร้างแนวปฏิบัติที่
ส่งเสริมความเป็นพลเมืองอาเซียนร่วมกันอย่างเป็นรูปธรรม เช่น การแสดงออกถึงการยอมรับความ
แตกต่างระหว่างวัฒนธรรม และการเคารพซึ่งกันและกัน   

คุณลักษณะพ้ืนฐานของพลเมืองอาเซียน มดัีงต่อไปนี้ 
1) มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับอาเซียน ในประเด็นต่าง ๆ ต่อไปนี้  

    - จุดกําเนิดอาเซียน ความจําเป็นที่ต้องมีประชาคมอาเซียนและการเกิดประชาคม
อาเซียน 

- กฎบัตรอาเซียน โดยเฉพาะวัตถุประสงค์และหลักการสําคัญของกฎบัตรอาเซียนได้ 
   - สญัลักษณ์อาเซียน และรายละเอียด 
   - 3 เสาหลักของประชาคมอาเซียน พร้อมทั้งมีความรู้ความเข้าใจถึงจุดมุ่งหมายได้ 
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   - อาเซียนกับความสัมพันธ์ภายนอกอาเซียน  
2) มีทักษะในการสื่อสาร เน่ืองจากความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกันของอาเซียนจะนาไปสูค่วาม 

สัมพันธ์อันใกลชิ้ด โอกาสในการที่จะต้องมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันจึงก็มีมากข้ึนตามไปด้วย ซึ่งรูปแบบ
การสื่อสาร ทีส่าํคัญที่สุด ก็คือการสื่อสารด้วยภาษาทั้งภาษาพูดและภาษาเขียน 

3) มีความสามารถในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศอย่างสร้างสรรค์ หมายถึง มีความรู้ใน
ผลิตภัณฑ์หรือในกระบวนการดําเนินงานใด ๆ ที่อาศัยเทคโนโลยีทางด้านคอมพิวเตอร์ การติดต่อ 
สื่อสาร และศกึษาและการเรยีนรู้  

4) มีความภาคภูมิใจ (Dignity) ในความเป็นพลเมืองอาเซียน ตระหนักว่าการเป็นพลเมือง
อาเซียนมีเกียรติ มีศักด์ิศรี ซึ่งความรู้สึกเช่นน้ี จะนําไปสู่พฤติกรรมที่สร้างสรรค์ต่อองค์การหรือใน
ฐานะเป็นพลเมืองอาเซียนอย่างแน่นอน (แพรภัทร ยอดแก้ว, 2555)   

ทั้งน้ี ความยึดมั่นผูกพันกับความเป็นพลเมือง หมายถึง การกระทําของบุคคลและกลุม่คนที่
แสดงถึงความรู้สึกรับผิดชอบต่อชุมชนและประโยชน์ของส่วนรวม เพ่ือมุ่งมั่นในการแก้ไขปัญหาของ
ชุมชนและพัฒนาชุมชน ประกอบด้วย ความรู้ ทักษะ ทัศนคติ และพฤติกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อสังคม  
ถ้าบุคคลที่มคีวามยึดมั่นผูกพันกับความเป็นพลเมืองสูง โดยการกระทําต่าง ๆ ตามความรู้สึกรับผิดชอบ
ต่อชุมชนเพ่ือแก้ไขและพัฒนาชุมชน ย่อมทําให้บุคคลน้ันเป็นพลเมืองที่ดี (Bobek, Zaff, Li & Lerner, 
2009) ได้วัดความยึดมั่นผูกพันกับความเป็นพลเมืองโดยบูรณาการเข้ากับองค์ประกอบด้านอารมณ์  
ความคิด และพฤติกรรม (ดารุณี ทิพยกุลไพโรจน์, 2557)  

โดยอารมณ์ขั้นพ้ืนฐานสามารถแบ่งออกเป็น 4 ชนิด (Panksepp, 1982) คือ ความคาดหวัง 
ความเดือดดาล ความต่ืนตระหนก และความหวาดกลัว ซึ่งอารมณ์เหลา่น้ีเกิดจากการกระตุ้นของ
สิ่งแวดล้อมกับระบบสมอง (Hypothalamus) ในตําแหน่งที่แตกต่างกัน ทําใหแ้ปลอารมณ์ออกมา
แตกต่างกัน 

ขณะที่พฤติกรรมมีองค์ประกอบอยู่ 3 ด้าน (Bloom, 1971) คือ  
1) พฤติกรรมด้านความรู้ (Cognitive Domain) จะเป็นพฤติกรรมที่เก่ียวกับการรับรู้ การใช้

ความคิดและสติปัญญาในการตัดสินใจ มีองค์ประกอบต่าง ๆ ได้แก่ ความรู้ ความเข้าใจ การประยุกต์ใช้ 
การวิเคราะห์ และประเมินผล 

2) พฤติกรรมด้านทัศนคติ (Affective Domain) จะเป็นพฤติกรรมของความสนใจ ความ
คิดเห็น ความรู้สึก ท่าท ีความชอบไม่ชอบที่เกิดขึ้นภายในใจของบุคคล แบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอน คือ 
การรับหรือการให้ ความสนใจ การตอบสนอง การให้ค่านิยม การจัดกลุม่ค่า และการแสดงลักษณะ
ตามค่านิยมยึดถือ 
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3) พฤติกรรมด้านการปฏิบัติ (Psychomotor Domain) เป็นพฤติกรรมที่ใช้ความสามารถ
ทางร่างกายแสดงออกมาและสังเกตได้ ซึ่งจะต้องอาศัยพฤติกรรมในด้านอ่ืน ๆ มาเป็นส่วนประกอบ 
และจะต้องอาศัยระยะเวลาในกาตัดสินใจหลายขั้นตอน 

การศึกษาเกี่ยวกับความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) ปรากฏอยู่ในงานวิจัย
เร่ือง ความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยของนักศึกษามหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ของ ดร.ธัญชัช 
วิภัติภูมิประเทศ (2556) ผลการวิจัยพบว่า 1) นักศึกษามคีวามเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยใน
ภาพรวมที่ระดับค่อนข้างสูง เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า นักศึกษามีความเป็นพลเมืองด้านการเคารพ
กติกาสูงที่สุด รองลงมา คือ ด้านการเคารพสิทธิผู้อ่ืน และด้านความรับผิดชอบต่อสังคม 2) ความเป็น
พลเมืองในระบบประชาธิปไตยในภาพรวมของนักศึกษามีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ  
เมื่อจําแนกตามเพศ ภูมิลําเนา ผลการเรียน คณะ ช้ันปี และการอบรมเลี้ยงดูแบบประชาธิปไตย 

ทั้งน้ี การศึกษาเกี่ยวกับความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) ยังปรากฏอยู่ใน
งานวิจัยเรื่อง การพัฒนาตัวบ่งช้ีความยึดมั่นผูกพันกับความเป็นพลเมืองของนักเรียนไทย ของ ดารุณี  
ทิพยกุลไพโรจน์ (2557) ผลการวิจัยพบว่า ความยึดมั่นผูกพันกับความเป็นพลเมืองของนักเรียนไทย 
ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ คือ 1) ด้านความรู้ในการเป็นพลเมือง ได้แก่ ความรู้ในหลักการของ
ระบอบประชาธิปไตย 2) ด้านทักษะพลเมอืง ได้แก่ การเข้าถึงข้อมูลข่าวสารของสังคม การทํางาน
ร่วมกับผู้อ่ืน และการแก้ปัญหาของสังคม 3) ด้านเจตคติต่อความเป็นพลเมือง ได้แก่ ความรู้สึกในการ
เป็นส่วนหน่ึงของสังคม ความภาคภูมิใจในสงัคม และจิตสานึกความเป็นพลเมือง และ 4) ด้านพฤติกรรม
ของการเป็นพลเมือง ได้แก่ การมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนาสังคม การใช้สทิธิและปฏิบัติตามหน้าที่ของตนเอง 
ที่มีต่อสังคม และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม  
 สําหรับการศึกษาเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทย 
กับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส”  
ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดเกี่ยวกับประชาคมอาเซียน เพ่ือให้ได้ทราบถึงภูมิหลังของประชาคมอาเซียน ซึ่งเป็น
ที่มาของความสัมพันธ์ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิก
ประชาคมอาเซียนและใช้แนวคิดบทบาทและหน้าที่พ้ืนฐานของสื่อสารมวลชน เพ่ือจะศึกษาบทบาท
และหน้าที่ของสื่อมวลชนในการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวข้องกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส อีกทั้งยังได้ใช้ทฤษฎีการบริหารองค์กรสื่อสารมวลชน เพ่ือให้ทราบว่า การบริหารงานของ
องค์กรสื่อสารมวลชนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีผลกับวัตถุประสงค์การนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวข้อง
กับประชาคมอาเซียนอย่างไร นอกจากน้ียังได้ใช้ทฤษฎีการกําหนดระเบียบวาระของข่าวสาร (Agenda-
setting Theory) และทฤษฎีเน้ือหาและรูปแบบของสื่อโทรทัศน์ เพ่ือจะศึกษาการจัดเรียงลําดับและ
การให้ความสําคัญของเน้ือหาและรูปแบบการนําเสนอเรื่องราวที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียนอย่างไร รวม
ไปถึงแนวคิดความผูกพันของพลเมือง (Citizen Engagement) ซึ่งผู้วิจัยได้นําแนวคิดน้ีมาใช้เป็นกรอบ
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ในการศึกษาความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิก
ประชาคมอาเซียน 
 
2.7 งานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 

ลําดับต่อไปจะนําเสนอผลงานวิจัยที่เก่ียวกับการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียน
ของสื่อโทรทัศน์ ที่เป็นการวิจัยที่เคยมีการศึกษาไว้ก่อนแล้ว ซึ่งช้ีให้เห็นถึงบทบาทและความสําคัญ
ของสื่อโทรทัศน์ ดังต่อไปนี้ 

งานวิจัยที่เก่ียวกับการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของสื่อโทรทัศน์ปรากฏอยู่ 
ในวิทยานิพนธ์ของ น้องนุช ลิ้มตระกูล (2556) เร่ือง บทบาทส่ือมวลชนไทยในการนําเสนอข่าวสาร
อาเซียน กรณีศึกษา รายการ ASEAN Journey มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาบทบาทหน้าที่ในฐานะ
สื่อมวลชนประเภทรายการโทรทัศน์ที่นําเสนอข่าวสารทั้ง 3 เสาหลักของอาเซียน อันประกอบด้วย 
ประชาคมเศรษฐกิจ ประชาคมการเมืองและความม่ันคง และประชาคมสังคมและวัฒนธรรมสู่ประชาชน
ในประเทศไทย รวมถึงรูปแบบการนําเสนอของรายการดังกล่าว การวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ
โดยเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลจาก การ สัมภาษณ์เชิงลึก การวิเคราะห์เน้ือหารายการจากเทป 
วีดีทัศน์ และการวิเคราะห์ข้อมูลเอกสาร 

ผลการวิจัยพบว่า บทบาทหน้าที่สื่อมวลชนในการนําเสนอข่าวสารอาเซียนของรายการ 
ASEAN Journey น้ันครอบคลุมเน้ือหาที่เก่ียวข้องกับทั้ง 3 เสาหลกัอาเซียน โดยมีสัดส่วนของการ
นําเสนอเน้ือหาในเสาหลักประชาคมสังคมและวัฒนธรรมทีม่ากกว่าสัดส่วนเน้ือหาให้อีก 2 ประชาคม 
โดยรายการใช้รูปแบบการนําเสนอด้วยการผสมผสานวิธีการในหลายรูปแบบ ได้แก่ ผูนํ้าชม ผู้เดิน 
เร่ือง (Presenter) พิธีกร (MC) เป็นบุคคลคนเดียวกันทําหน้าที่เสมือนเป็นตัวแทนของคนหนุ่มสาว
ออกเดินทางเพ่ือสํารวจ ASEAN แบบเจาะลึกชีวิตจริงของ ASEAN พร้อมนําเสนอเรื่องราวแต่ละ
ประเทศในภูมภิาคอาเซียนสู่ผู้ชมด้วยวิธีการเชิงเล่าเรื่อง (Story Telling) พูดคุย (Talk) รวมไปถึง 
การนําเสนอเชิงสัมภาษณ์ (Interview) กับบุคคลที่มคีวามน่าสนใจ หรอื มีความสําคญัต่อความเป็นไป
ในอนาคตของอาเซียน นอกจากน้ี รายการยังใช้เสียงของผู้เดินเรื่องคนเดิมในการนําเสนอเชิงบรรยาย 
(Narration) รายละเอียดเน้ือหารายการท่ีเป็นข้อมูลสนับสนุน เพ่ือสร้างความรู้สึกร่วมอย่างต่อเน่ือง
ของผู้ชม 

อีกทั้งงานวิจัยที่เก่ียวกับการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของสื่อโทรทัศน์ยัง
ปรากฏอยู่ในวิทยานิพนธ์ของ นนทรี เหมทานนท์ (2557) ที่ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง รายการโทรทัศน์ที่
เก่ียวกับอาเซียนของประเทศอินโดนีเซีย: กรณีศึกษารายการ “อาเซียน ทูเดย์” ของสถานี “เมโทร ทวีี” 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การนําเสนอรูป แบบและเน้ือหารายการโทรทัศน์เก่ียวกับอาเซียน 
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ของสถานีโทรทัศน์ประเทศ อินโดนีเซีย โดยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  
ด้วยการสัมภาษณ์แบบเจาะลกึ การศึกษาวิจัยจากการวิเคราะห์หลักฐาน เอกสารต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง
 ผลการศึกษาพบว่า รายการ ASEAN Today เป็นรายการท่ีเกิดจากความร่วมมือระหว่างสถานี 
Metro TV กับสํานักเลขาธิการอาเซียน เน้ือหาและรูปแบบรายการเป็นไปจามนโยบายของสถานี 
โทรทัศน์ เน้ือหารายการสอดคล้องกับกฎบัตรอาเซียนและแผนงาน 3 เสาหลักอาเซียน รายการนําเสนอ
ในรูปแบบนิตยสารข่าว ผู้วิจัยพบว่า รายการน้ีได้ทําบทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชนในด้านต่าง ๆ เช่นด้าน
การเฝ้าดูแลสังคม ด้านการปรับเปลี่ยนสังคมให้สอดคล้องกับสภาวะแวดล้อม ด้านการส่งต่อมรดกของ
สังคม และด้านการสร้างความรับรู้ความเข้าใจ 

รวมไปถึงวิทยานิพนธ์ของ กนกวรรณ สมรกัษ์ (2555) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับ
ข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติและแนวโน้มพฤติกรรมต่อเร่ืองประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน AEC มีวัตถุประสงค์ 
เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร เก่ียวกับเร่ืองประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ความรู้ ทศันคติ 
แนวโน้มพฤติกรรม ทีม่ีต่อเรื่อง ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ของคนทํางาน โดยเป็นการศึกษาวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) แบบสาํรวจ (Survey Research Method) ซึ่งเก็บข้อมูลจากกลุม่
ตัวอย่างซึ่งเป็น คนทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร ที่จบการศึกษาต้ังแต่ระดับปริญญาตรีขึ้นไป ที่มีอายุ 
ต้ังแต่ 21-60 ปี โดยอาศัยแบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 

ผลการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารเรื่องประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนส่วนใหญ่
จะเปิดรับชมข่าวสารจากสื่อโทรทัศน์เป็นหลัก มีค่าเฉล่ียในการเปิดรับประมาณ 3 ครั้งต่อสัปดาห์ 
รองลงมาเป็นหนังสือพิมพ์ มคี่าเฉลี่ยในการเปิดรับประมาณ 1 ครั้งต่อสัปดาห์ และเปิดรับข้อมูลผ่าน
เว็บไซต์ มีค่าเฉลี่ยในการปิดรับประมาณ 1 ครั้งต่อสัปดาห์ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความรู้เก่ียวกับ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 73.0 รองลงมาคิดเป็นร้อยละ 26.3 และ
น้อยสุดคิดเป็นร้อยละ 0.7 

และวิทยานิพนธ์ของ สิงห์ สงิห์ขจร (2558) ที่ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร 
และการรับรู้เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของประชาชน กรณีศึกษากรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนของประชาชน กรณีศึกษา กรุงเทพมหานคร
เป็นการวิจัยเชิงสํารวจ กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชาชนท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร จํานวน 1,198 คน 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถ่ีค่าร้อยละ  
โดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูป 

ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ เปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนผ่านสื่อ
ประเภทโทรทัศน์มากที่สุด รองลงมาคือหนังสือพิมพ์ อินเทอร์เน็ต นิตยสาร วิทยุกระจายเสียง 
โปสเตอร์/ ป้ายประชาสัมพันธ์ เอกสารประชาสัมพันธ์ การประชุมสัมมนา ASEAN นิทรรศการ  
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ASEAN ตามลําดับ ในส่วนของการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 3 
หนังสือพิมพ์ ไทยรัฐ และสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย มากทีสุ่ดกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มี
ระดับการรับรู้เก่ียวกับประชาคมอาเซียน ทั้งในด้านของประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน
ประชาคมด้านเศรษฐกิจอาเซยีน และประชาคมด้านสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน อยู่ในระดับปานกลาง
และกลุ่มตัวอยา่งส่วนใหญ่ขาดการรับรู้เก่ียวกับเสาหลักประชาคมอาเซียน ประเด็นกฎบัตรอาเซียน การ
เปิดประชาคมด้านเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) และการย้ายแรงงานฝีมือ 7 วิชาชีพที่สามารถย้ายแรงงาน
ฝีมืออย่างเสรี 

นอกจากน้ีงานวิจัยที่เก่ียวกับการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของสื่อโทรทัศน์
ปรากฏอยู่ในวิทยานิพนธ์ยังปรากฏอยู่ในวิทยานิพนธ์ของ พรชัย ฉันต์วิเศษลักษณ ์(2557) ได้ศึกษา 
วิจัยเรื่อง การนําเสนอเน้ือหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการสารคดีโทรทัศน์
ไทย” มีวัตถุประสงค์คือ 1) เพ่ือทราบการนําเสนอเน้ือหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน 
ในรายการประเภทสารคดีทางโทรทัศน์ไทย ทั้งในด้านจํานวน ปริมาณ และประเภทเน้ือหา 2) เพ่ือ
ทราบทิศทางการนําเสนอเน้ือหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุม่อาเซยีน ในรายการประเภทสาร 
คดีทางโทรทัศน์ที่สถานีโทรทศัน์แต่ละประเภทนําเสนอ 3) เพ่ือทราบถึงกระบวนการคัดเลือกเน้ือหา
และการนําเสนอเน้ือหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุม่อาเซียนของผู้ผลิตรายการประเภทโทรทัศน์
ของไทย แต่ละประเภทท่ีทําการศึกษา เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์ผู้ผลติรายการสาร
คดีที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง 4 รายการ จากสถานีโทรทัศน์ 3 ประเภท คือสถานีโทรทัศน์ของรัฐ สถานี 
โทรทัศน์บริการสาธารณะ และสถานีโทรทศัน์ธุรกิจ รวมถึงการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและเทป
รายการสารคดีที่ออกอากาศ 

ผลการศึกษาพบว่า นโยบายภาครัฐมีอิทธิพลต่อการกําหนดนโยบายของสถานีโทรทัศนท์ี่
นําเสนอประเด็นหลักเรื่องประชาคมอาเซียนตามลําดับความสําคัญมากที่สุด ดังน้ี สถานีโทรทัศน์ของรัฐ 
สถานีโทรทัศน์สาธารณะ และสถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจ แต่เมื่อเจาะลงไปดูในขั้นการปฏิบัติงานในการ
ผลิตรายการพบว่า สถานีโทรทัศน์สาธารณะกลับดําเนินการตามนโยบายอย่างเข้มงวดกว่าสถานี 
โทรทัศน์ของรฐั การผลิตรายการสารคดีที่นําเสนอเน้ือหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนมี
ปริมาณน้อย เน่ืองจากรายการประเภทน้ีจําเป็นต้องอาศัยผู้ผลิตรายการท่ีมีองค์ความรู้และต้นทุนทาง
วัฒนธรรม ซึ่งผู้ผลิตทีม่ีต้นทนุทางวัฒนธรรมมีจํานวนอยู่อย่างจํากัด นอกจากนี้องค์ความรู้และต้นทุน
ทางวัฒนธรรมยังเป็นปัจจัยกําหนดประเด็นและเนื้อหาในรายการสารคดีอีกด้วย 
 
 



บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพนัระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส” ได

กําหนดวิธีการวิจัย (Methodology) เปนแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ประกอบดวย

การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

ซึ่งมลีําดับข้ันตอนการศึกษาดังตอไปน้ี  

3.1 การออกแบบการวิจัย 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

3.3 เครื่องมอืการวิจัย 

3.4 การทดสอบคุณภาพของเครือ่งมอื 

3.5 วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 

3.6 การวิเคราะหขอมูล 

 

3.1 การออกแบบการวิจัย 

1) การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เปนการสมัภาษณเจาะลกึ (In-depth 

Interview) ผูที่เกี่ยวของกับการผลิตรายการขาว จํานวน 2 คน ไดแก ผูอํานวยการฝายขาวบรรณาธิการ

ขาวตางประเทศ และผูที่เกี่ยวของกับการผลิตรายการสารคดีของสถานีโทรทศันไทยพบีีเอส จํานวน  

1 คน คือ โปรดิวเซอรรายการ Spirit of Asia  รวม 3 คน โดยผูวิจัยไดออกแบบโครงสรางคําถามที่

สามารถนําไปใชในการสัมภาษณแบบกึ่งโครงสรางหรือการสมัภาษณแบบช้ีนํา (Guided Interview)  

ซึ่งเปนการสัมภาษณแบบปลายเปด ทีม่ีความยืดหยุนและเปดกวาง เพื่อทําใหไดขอมลูในมิติที่มีความ

หลากหลาย ซึง่ผูวิจัยไดศึกษาแนวทางการสรางแบบสอบถามจากวิทยานิพนธของ นองนุช ลิ้มตระกูล 

(2556) เรื่อง บทบาทสื่อมวลชนไทยในการนําเสนอขาวอาเซียน กรณีศึกษา รายการ ASEAN Journey 

นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาชาวิชาการจัดการการสื่อสาร มหาวิทยาลัยนเรศวร มีคําถาม 2 ตอน ไดแก 

ตอนที่ 1 นโยบายดานการนําเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวของกับประชาคมอาเซียน 

ตอนที่ 2 นโยบายดานรูปแบบและเน้ือหาของขาวและสารคดี 

ผูวิจัยนําขอมลูที่ไดจากการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth Interview) มาใชในกระบวนการ

วิเคราะห โดยเริ่มตนจากการพิจารณาประเด็นหลกั (Major Themes) ที่พบในขอมลูการสัมภาษณ

ทั้งหมด และนําประเด็นหลัก (Major Themes) มาพิจารณาแบงออกเปนประเด็นยอย (Sub-themes) 
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และหัวขอยอย (Categories) จากน้ันเริ่มตนวิเคราะหขอมูลจากภาพรวมไปสูประเด็นยอย เพื่อ

วิเคราะหนโยบายในการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส   

สวนการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมลูและเอกสาร 

ที่เปนรายละเอียดเกี่ยวของกบัรายการขาวและสารคดี ไดแก ขอมูลเทปรายการสารคดี Spirit of Asia 

จํานวน 55 เทป ต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2558 ถึง เดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา 1 ป โดยคัดเลือก

เฉพาะสารคดีที่เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน จํานวน 22 ตอน และขอมูลเทปขาวอาเซียน จํานวน 59 ขาว 

ต้ังแตเดือนธันวาคม 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา 8 เดือน ซึ่งรวบรวมมาจากเว็บไซต 

http://www.thaipbs.or.th ของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส มาวิเคราะหเน้ือหา (Content Analysis) 

เพื่อวิเคราะหเปรียบเทียบระหวางรปูแบบและเน้ือหาของรายการขาวและรายการสารคดีทีเ่กี่ยวกับ

ประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส โดยผูวิจัยไดศึกษาแนวทางการสรางแบบสอบถามจาก

วิทยานิพนธของ ศิวพงศ เหมือนพะวงศ (2552) เรื่องการวิเคราะหเน้ือหาและรปูแบบรายการขาวชวย

ชาวบาน สถานีโทรทัศนสกีองทัพบกชอง 7 นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรพฒันาการ 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 

2) การวิจัยเชิงปรมิาณ (Quantitative Research) จะเปนการเกบ็ขอมลูแบบสอบถาม 

(Questionnaire) ประชากรชาย-หญงิ วัยทํางานในเขตกรงุเทพมหานคร ที่เปนผูรับชมรายการของ

สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส จํานวน 400 คน อายุระหวาง 25-40 ป ซึ่งเปนประชาชนวัยแรงงานทีม่ี

บทบาทในการผลิตและขับเคลื่อนเศรษฐกจิ และเปนผูที่อาศัยอยูในนครหลวงที่เปนศูนยกลางดาน

การศึกษาและการพฒันาประเทศ ที่สําคัญคือ ประชาชนกลุมน้ีบางทานอาจเปนผูปกครองของเด็กและ

เยาวชน ที่มีความสําคัญตอการขัดเกลาบุตรหลาน ใหเขาใจและผกูพันกบัอาเซียนบาง ดังน้ันความ

ผูกพันของคนชวงวัยน้ีจงึมีความสําคัญ ขณะเดียวกันประชาชนที่มีอายุ 25-39 ป ยังเปนกลุมเปาหมาย

ใหมของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอสดวย (สถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส, 2559, หนา 6) เพื่อศึกษาเปรียบ 

เทียบระหวางรปูแบบและเน้ือหาของรายการขาวและรายการสารคดีที่เกี่ยวกบัประชาคมอาเซียนของ

สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส ที่มีผลตอความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ของสถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส 

 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ผูวิจัยไดดําเนินการคัดเลอืกประชากรและกลุมตัวอยาง เปนชาย-หญงิ วัยทํางานในเขต

กรุงเทพมหานคร อายุระหวาง 25-40 ป จากจํานวนประชากร 1,336,010 คน (กรมการปกครอง 

กระทรวงมหาดไทย, 2558) 
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ตารางที่ 3.1: แสดงจํานวนประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

 อายุ จํานวน (คน) 

1. 25 ป 75,017 

2. 26 ป 71,873 

3. 27 ป 72,973 

4. 28 ป 69,348 

5. 29 ป 73,310 

6. 30 ป 78,065 

7. 31 ป 79,781 

8. 32 ป 83,621 

9. 33 ป 86,628 

10. 34 ป 89,557 

11. 35 ป 93,449 

12. 36 ป 93,898 

13. 37 ป 91,322 

14. 38 ป 93,311 

15. 39 ป 93,521 

16. 40 ป 90,336 

 รวม 1,336,010 
 

ที่มา: กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย. (2558). จํานวนราษฎรทั่วราชอาณาจักร ตามหลักฐาน

การทะเบียนราษฎร. สบืคนจาก https://www.dopa.go.th/main/web_index. 

 

และผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง โดยกําหนดระดับความเช่ือมั่น รอยละ 95 และ

ระดับความคลาดเคลื่อนของการประมาณรอยละ 0.05 จากสูตรของ Yamane (1967) ดังน้ี 

 

                               n       =                    N 

                                                             1+N (e²)     
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โดยที่    n =  ขนาดกลุมตัวอยาง 

                             N = ขนาดของประชากรทั้งหมด 

                             e = ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางที่ 0.05 

แทนคา 

      n  =            1,336,010 

                                                1+1,336,010 (0.05)² 

    =         399.88    

   ≈         400 

 

3.3 เครื่องมอืการวิจัย 

การสอบถามความคิดเห็นจากกลุมตัวอยางทีเ่ปนประชาชนวัยทํางาน อายุระหวาง 25-40 ป 

ในเขตกรุงเทพมหานคร ทีเ่ปนผูรับชมรายการของสถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส จํานวน 400 คน ตอการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่

เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถามข้ึนจํานวน  

1 ฉบับ โดยศึกษาแนวทางการสรางแบบสอบถามจากงานวิจัยของ แพรภัทร ยอดแกว (2555) เรื่อง 

ความสัมพันธระหวางภาวะผูนําการเปลี่ยนแปลง ความรูและทัศนคติตอประชาคมอาเซียน ของ

นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม. และแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวของ  แบงเปน 5 ตอน ดังน้ี 

ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไป   

ตอนที่ 2 พฤติกรรมการเปดรบัชมรายการโทรทัศน 

ตอนที่ 3 ความคิดเห็นที่มีตอการนําเสนอรายการขาวและรายการสารคดีที่เกี่ยวกับประชาคม

อาเซียน ของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส 

ตอนที่ 4 ความคิดเห็นเปรียบเทียบรูปแบบรายการขาวและรายการสารคดีทีเ่กี่ยวกบั

ประชาคมอาเซียน ของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส 

ตอนที่ 5 ความผูกพันกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

โดยการวัดคาความผูกพัน กําหนดเกณฑพจิารณาดังน้ี 

ผูกพันมากทีสุ่ด         = 3.26  -  4.00 

ผูกพันมาก              = 2.51  - 3.25 

ผูกพันนอย             = 1.76  -  2.50 

ผูกพันนอยที่สุด        = 1.00  -  1.75 
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ประกอบดวยคําถามจํานวน 59 ขอ จําแนกไดดังน้ี 

1) ขอมูลทั่วไป จํานวน 4 ขอ ไดแก ขอ 1-4 

2) พฤติกรรมการเปดรับชมรายการโทรทัศน จํานวน 10 ขอ ไดแก ขอ 5-14 

3) ความคิดเห็นที่มีตอการนําเสนอรายการขาวและรายการสารคดีที่เกี่ยวกับประชาคม

อาเซียน ของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส จํานวน 10 ขอ ไดแก ความคิดเห็นตอรายการขาว 5 ขอ 

ไดแก ขอ 15-19 และความคิดเห็นตอรายการสารคดี 5 ขอ ไดแก ขอที่ 20-24 

4) ความคิดเห็นเปรียบเทียบรปูแบบรายการขาวและรายการสารคดีที่เกี่ยวกบัประชาคม

อาเซียน ของสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส จํานวน 7 ขอ ไดแก ขอ 25-31 

5) ความผูกพันกบัประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน จํานวน 

28 ขอ ซึ่งแบงตามแนวคิดและทฤษฎี แพงคเซปป (Panksepp, 1982) และบลูม (Bloom, 1971) 

ดังน้ี 

5.1) ดานอารมณ จํานวน 9 ขอ ไดแก ขอ 32-40 

เปนคําถามเชิงบวก ขอที่ 32, 33, 34, 35, 36 

เปนคําถามเชิงลบ ขอที่ 37, 38, 39, 40 

5.2) ดานความคิด จํานวน 9 ขอ ไดแก ขอ 41-49 

เปนคําถามเชิงบวก ขอที่ 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49 

  5.3) ดานพฤติกรรม จํานวน 9 ขอ ไดแก ขอ 50-59 

  เปนคําถามเชิงบวก ขอที่ 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59 

 

3.4 การทดสอบคุณภาพของเครือ่งมอื   

ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามทีส่รางข้ึนไปทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) โดยใหอาจารยที่

ปรึกษาพจิารณาและตรวจสอบความและความเหมาะสมของภาษาที่ใช และความสอดคลองกับ

วัตถุประสงคของการวิจัยและนําไปแกไข และหาคาดัชนีความสอดคลอง (Index of Item Objective 

Congruence: IOC) กอนนําไปเกบ็ขอมลูจริง โดยการหาคา IOC น้ันผูวิจัยไดนําไปตรวจสอบความ

เที่ยงตรงตามเน้ือหาจากผูเช่ียวชาญจํานวน 3 ทาน อันประกอบดวย นางสาวรุงมณี เมฆโสภณ 

คณะกรรมการนโยบาย ดานกิจการสื่อสารมวลชน สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส นายพิทักษ อินทิยศ  

บรรณาธิการขาวตางประเทศ สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส และรองศาสตราจารย ดร.โยธิน แสวงดี 

สถาบันวิจัยประชากรและสังคม มหาวิทยาลัยมหิดลไดใหคะแนน จากน้ันผูวิจัยจะนําคะแนนของ 

แตละขอมาคํานวณคา IOC ของคําถามในขอน้ัน ๆ  
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โดยใชสูตร     IOC      =           ∑R 

                                          N 

 

IOC          หมายถึง   คาดัชนีความสอดคลอง  

R             หมายถึง   ความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญ 

คา 1  หมายถึง   แนใจวาสอดคลอง 

คา 0        หมายถึง   ไมแนใจวาสอดคลอง 

คา -1       หมายถึง   แนใจวาไมสอดคลอง 

N           หมายถึง   จํานวนผูเช่ียวชาญ 

 

ทั้งน้ีผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ผูเช่ียวชาญไดตรวจสอบ มาแกไข โดยผลการวัดคาดัชนีความ

สอดคลอง ของคําถามมีคาอยูทีร่ะหวาง 0.67 ถึง 1.00 ซึ่งมีคาเทากับความเที่ยงตรงใชได  

การหาความเช่ือมั่น (Reliability) ผูวิจัยนําแบบสอบถามไปทดสอบกับกลุมตัวอยางจํานวน 

30 คน โดยนําไปวิเคราะหหาความเช่ือมั่นดวยเกณฑการยอมรับที่คามากกวา 0.70 เพื่อแสดงวา

แบบสอบถามน้ีมีความเช่ือมั่นเพียงพอ โดยใชโปรแกรม SPSS ในการคํานวณหาคา Reliability ซึ่งผล

การทอสอบไดคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถามทัง้ฉบบัเทากับ 0.844  

 

3.5 วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 

สวนการเก็บขอมูลแบบสอบถาม (Questionnaire) ผูวิจัยใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบ

บังเอิญ (Accidental Sampling) ซึ่งเปนการสุมตัวอยางแบบ Non-probability Sampling ไมไดใสใจ

ในความนาจะเปน ใชระบบจิตอาสา ทีผู่ตอบยินดีตอบ ทําใหความคาดเคลื่อนตํ่า และไมกระทบกบั

จรรยาบรรณการวิจัย โดยสอบถามประชาชนวัยทํางานที่พบโดยไมเลือกสถานที่ใน 4 เขต ไดแก  

เขตลาดพราว เขตหลักสี่ เขตบางเขน และเขตจตุจกัร ซึง่ผูวิจัยไดมาจากการจับสลากจากพื้นที่ทั้งหมด  

10 เขต จาก 50 เขตในกรุงเทพมหานคร ไดแก เขตบางเขน เขตบางกะป เขตหวยขวาง เขตดินแดง  

เขตดอนเมือง เขตบางซื่อ เขตลาดพราว เขตหลักสี ่เขตพญาไท เขตจตุจักร โดยใชระยะเวลาในการ 

เก็บขอมูลแบบสอบถาม ต้ังแตวันที่ 15-29 พฤศจิกายน 2559 รวม 15 วัน 
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3.6 การวิเคราะหขอมูล 

ในการศึกษา ผูวิจัยดําเนินการวิเคราะหขอมลูดวยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Window 

โดยวิเคราะหดังน้ี 

  1) ศึกษาเชิงพรรณนา ศึกษาลักษณะทั่วไปของขอมลูทีเ่ก็บรวบรวมไดโดยการวิเคราะหในรูป

ของผลรวม คาเฉลี่ย และคารอยละ ซึ่งแสดงผลการวิเคราะหในรูปตารางประกอบคําอธิบายเชิง

เหตุผล 

2) ศึกษาเชิงปรมิาณ ศึกษาโดยรวบรวมขอมลูจากปฐมภูมิ (Primary Data) และทุติยภูมิ 

(Secondary Data) มาวิเคราะห โดยอาศัยสถิติ X² (ไค-สแควร) ในการทดสอบ       

 



บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 

 

การวิจัยเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส” ใช

ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed  Methodology) ประกอบดวยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) และเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซึ่งผลที่ไดจากการวิเคราะหขอมลูมีดังตอไปน้ี 

 

4.1 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ 

ผลการวิจัยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนที่ 1 เนนการวิเคราะหนโยบายดานการนําเสนอ

เน้ือหา และสวนที่ 2 เนนนโยบายดานรูปแบบและเน้ือหาของรายการขาวและรายการสารคดี  

โดยอธิบายไดดังน้ี  

สวนที่ 1 ผลการศึกษาในมิติของนโยบายดานการนําเสนอเน้ือหา   

ผูวิจัยใชวิธีการสัมภาษณเจาะลกึ (In-depth Interview) ผูใหขอมูลหลักคือผูทีเ่กี่ยวของกับ

การผลิตรายการขาว จํานวน 2 คน ไดแก ผูอํานวยการฝายขาว บรรณาธิการ และผูที่เกี่ยวของกบัการ

ผลิตรายการสารคดีของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส จํานวน 1 คน ไดแก โปรดิวเซอร รวม 3 คน ซึ่งมี

บทบาทสําคัญในการตัดสินใจ/ กําหนด/ บริหารนโยบาย ปรากฏผลดังน้ี 

 นโยบายดานการนําเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวของกบัประชาคมอาเซียน ของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส 

จะเปนการรวบรวมขอมลูขาวสารในทกุแงมมุมานําเสนอใหผูชมไดเห็นภาพของอาเซียนอยางรอบดาน 

โดยจะมีการนําเสนอถึงผลกระทบที่มตีอคนไทยทัง้ในดานบวกและดานลบ เพื่อใหผูชมไดรบัรูรับทราบ 

และเตรียมความพรอมในการปรับรับความเปลี่ยนแปลงทีเ่กดิข้ึน หลังจากมีการรวมตัวกันเปนประชาคม

อาเซียน 

 ผูอํานวยการสํานักขาว สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส กลาววา ความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนใน

สังคมปจจุบัน ยังไมใชผลของการรวมตัวกันเปนประชาคมอาเซียนเทาน้ัน สังเกตไดจากการพูดถึง ที่

เมื่อกอนการเขาสูประชาคมอาเซยีน จะมีการพูดถึงและมีการเตรียมพรอมในดานตาง ๆ มากมาย แต

เมื่อไดกาวสูประชาคมอาเซียนอยางเต็มตัว กลับมกีารพูดถึงนอยลง จงึมองวา โดยรวมยังมองไมเห็น

ภาพที่ชัดเจนวา อาเซียนจะเปนไปในทิศทางใด และคิดวาความเปลี่ยนแปลงหลังการเขาสูประชาคม

อาเซียนยังเกิดข้ึนไมมากนัก 

 ที่ผานมาสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส จะมกีารนําเสนอขาวประเทศที่อยูในประชาคมอาเซียน

มาอยางตอเน่ืองในหลายรูปแบบ ไมวาจะเปนขาวหรือรายการพิเศษ โดยในแตละชวงรายการจะมีการ

หยิบยกประเด็นที่นาสนใจ ที่เกิดข้ึนในประเทศในอาเซียนไปขยายและเจาะลึกใหเห็นถึงรายละเอียด
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ของสถานการณตาง ๆ ตามความเหมาะสม ซึ่งในบางครั้งสถานการณหรือเหตุการณที่เกิดข้ึนใน

ประเทศที่อยูในประชาคมอาเซียน กเ็ปนเรื่องที่เกี่ยวโยงหรือเกี่ยวของกบัภูมิภาคอื่น ๆ ซึ่งถือเปน

ความเปลี่ยนแปลงของโลกดวย จึงจะมกีารนําเสนอเน้ือหาในประเด็นน้ัน ๆ มากเปนพิเศษ 

 สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอสไดมีการเพิ่มจํานวนขาวที่เกี่ยวของกับประชาคมอาเซียนในมากข้ึน

ตามนโยบาย โดยจะสอดแทรกเขาไปอยูในทุกชวงขาว สวนเมื่อมีเรื่องสําคัญ ๆ ทีม่ีสงผลตอประเทศ

สมาชิกประชาคมอาเซียน ก็จะมีการนําเสนอขาวเรื่องน้ันในจํานวนมากข้ึน ในหลายรูปแบบขาวและ

รายงานพิเศษ เพือ่ใหประเด็นที่นําเสนอมีความครบถวนรอบดาน ซึ่งจะสงผลใหใหประชาชนชาวไทยได

ใกลชิดกับประเทศเพื่อนบานมากข้ึน เพราะไดสัมผัสและเรียนรูเรื่องราวระหวางกันมากข้ึน โดยเฉพาะ

การนําเสนอเรื่องสงัคมและวัฒนธรรมของประเทศในประชาคมอาเซียน เพราะจะไดเห็นในมุมมองของ

รากเหงาวัฒนธรรมที่มีความเช่ือมโยงระหวางกัน 

 ผูอํานวยการสํานักขาว สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส กลาววา สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส จะมกีาร

นําเสนอขาวที่เกิดข้ึนในประเทศที่อยูในประชาคมอาเซียนมาโดยตลอด โดยจะแยกไปอยูในแตละชวง

รายการ เพื่อขยายใหเห็นวา มีสถานการณใดเกิดข้ึน ซึ่งจะเพิ่มปริมาณไปตามสภาวะของเหตุการณและ

ขอมูลที่ได โดยเฉพาะในชวงทีม่ีเหตุการณ เรื่องราวสําคัญ ๆ หรือเรื่องสงัคมและวัฒนธรรม ซึ่งนาจะทํา

ใหคนไทยไดรูสึกผูกพันและใกลชิดกับประเทศเพื่อนบานมากข้ึน เพราะจะไดเห็นภาพและรบัรูเรื่องราว

ระหวางกันมากข้ึน โดยการที่คนไทยจะรูจกัเรื่องราวของเพือ่นบานในประชาคมอาเซียน สวนใหญจะ

เปนเรื่องที่ดีและเรื่องทีท่ําใหเห็นถึงมุมมองของรากเหงาที่มคีวามเช่ือมโยงกัน 

 บรรณาธิการขาวตางประเทศ สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส กลาววา โตะขาวตางประเทศไดรับ

นโยบายในการนําเสนอขาวทีเ่กี่ยวกับประชาคมอาเซียนมาต้ังแตปลายป 2558 ซึ่งเปนนโยบายที่

ตองการใหมีการนําเสนอเรื่องราวทีเ่กี่ยวกับประชาคมอาเซียนในทุกชวงขาว ทุกครั้งที่มกีารประชุม

การนําเสนอขาวก็จะมีการนําเสนอประเด็นขาวอาเซียนเขาไปดวย  ทําใหขาวอาเซียนมีอยูในทุกวัน 

โดยกระจายอยูตามชวงขาวตางๆ ซึ่งจะเปนการเนนเรื่องใกลตัว  แตจะยังไมสามารถแยกออกเปน 3 

เสาหลัก ไดอยางชัดเจน ข้ึนอยูกับรูปแบบที่นําเสนอ และในอนาคตอันใกลน้ี จะมีโครงการของสํานัก

เลขาธิการอาเซียน (ASEAN Secretariat) ในการผลิตขาวรวมกันของ 10 ประเทศ โดยมีตัวแทน

ประเทศละ 1 สถานีโทรทัศน ซึง่สถานีโทรทัศนไทยพีบีเอสเปนตัวแทนสถานีของประเทศไทย ทั้งน้ี 

เน้ือหาทีจ่ะผลิตจะเปน 3 เสาหลกัประชาคมอาเซียน ซึง่แตละประเทศจะผลิตมารวมกันไวแลว

ประเทศอื่นสามารถแลกเปลี่ยนนําไปใชไดดวยกันทั้งหมด 

 สําหรับนโยบายดานการนําเสนอเน้ือหาในดานสารคดีที่เกี่ยวของกับประชาคมอาเซียนของ

รายการ Spirit of Asia ซึ่งผลิตโดยบริษัท แทลเลนท แมสมเีดีย จํากัด ออกอากาศทกุวันอาทิตย 

เวลา 16.30- 17.00 น. ทางสถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส โดยเริ่มออกอากาศครั้งแรกเมื่อวันที ่5 

กรกฎาคม 2558 จนถึงปจจุบัน เปนรายการสารคดีเกี่ยวกับการทองเที่ยวที่ผูชมจะไดเขาใกลชีวิต 
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และความเปนอยูของคนเอเชีย ซึ่งไดมีการเช่ือมโยงประเพณี วัฒนธรรม มรดกล้ําคาของแผนดิน  

เพื่อคนหา “วิถีเอเชียที่คุณไมเคยรู”     

 ลักษณะเดนของการรายการจะเปนเรื่องราวชีวิตของผูคน ซึง่มาจากพื้นฐานการเรียน

ประวัติศาสตรของประเทศไทย ซึ่งทุกคนไดรับรูรับทราบมาแลวในเบื้องตน จากน้ันจะเปนการเปด

มุมมองของผูคน และเจาะลกึลงไปถึงชีวิตความเปนอยู  โดยบางครัง้อาจจะมผีูคนรุนเกา ๆ มาเลา

เรื่องราวในอดีตและการสืบสานภูมิปญญาใหกับคนรุนใหมไดเอามาประยุกตใชในชีวิตประจําวัน 

 โปรดิวเซอรรายการ Spirit of Asia กลาววา รายการ Spirit of Asia เริ่มตนเมื่อป 2551 โดย

ในขณะน้ันยังไมมีกระแสของประชาคมอาเซียน แตเมื่อมีกระแสประชาคมอาเซียนเขามาทางรายการ

จึงปรับมานําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกบัประเทศที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนมากข้ึน โดยเริ่มจาก

ประวัติศาสตรของประเทศเพื่อนบานอยางประเทศลาวกอน ซึ่งเปนการนําเสนอเน้ือหาที่สะทอน

มุมมองประวัติศาสตร ภูมิศาสตร และสังคมศาสตรผานชีวิตของผูคนในพื้นที่ตาง ๆ โดยเนนที่วิถีความ

เปนอยู ทิศทางตอไปในอนาคตของพวกเขาวา ซึ่งมีการนําเอาภูมิปญญาด่ังเดิมมาผสมผสานสิ่งที่

เปนอยูและเกิดข้ึนจรงิในปจจบุันอยางไร กอนจะแตกขยายความเช่ือมโยงไปยังประเทศอื่น ๆ ตอไป  

 ดังน้ัน จึงสรปุไดวา การนําเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวของกับประชาคมอาเซียนของไทยพีบเีอสจะ

เปนการนําเสนอขาวที่เกิดข้ึนในประเทศทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนอยางตอเน่ือง และนอกจากน้ี

ยังมีการนําเสนอเรื่องราวที่จะสามารถผกูโยงความสัมพันธระหวางกัน เพือ่สรางความรูสึกที่ดีตอกัน

ของผูคนในประชาคมอาเซียนผานการนําเสนอในรูปแบบตาง ๆ พรอมทั้งเพิ่มจํานวนเน้ือหาและ

ความถ่ีของการนําเสนอมากข้ึน ซึง่เปนตามกลยุทธเพือ่สนองตอบเปาหมายเชิงนโยบายและสราง

เอกลักษณของความเปนสื่อสาธารณะ 4 ประการ ไดแก 1) พัฒนาและสงเสริมการเตรียมความพรอม

เขาสูประชาคมอาเซียน ดวยการผลิตและจัดหารายการทีเ่ปดโอกาสใหเขาถึงมมุมองของเด็กและ

ครอบครัวในประเทศอาเซียนเพิม่ข้ึน 2) การใหความสําคัญกับพื้นทีห่นาจอตอผูคนดอยโอกาส  

คนพิการ ผูสูงอายุ ในฐานะคนในครอบครัวเดียวกัน ทั้งในดานเน้ือหาและการสรางชองทางการเขาถึง

ขอมูลขาวสารดวยวิธีการตาง ๆ เชน ลามภาษามือ เปนตน 3) ดําเนินการยุทธศาสตรสรางการเปลี่ยน 

แปลง โดยใชหนาจอเปนตัวผลักดัน ใหขอมลู สรางทัศนคติและแรงบันดาลใจ เช่ือมรอยกบัการรณรงค

สรางการเปลี่ยนแปลงทางสงัคมทีเ่ปนรูปธรรม และ 4) จัดทาํเน้ือหารองรับการขยายฐานผูชมในสื่อ

ใหม ๆ ดวยกลวิธี Cross Media การทํา Content Strategy การสรางชุมชนเปาหมายในระดับเด็ก 

ผูสงูอายุและครอบครัวดวยกลยุทธทางการตลาด (สถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส, 2559, หนา 15) 
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สวนที่ 2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพดานรปูแบบและเน้ือหาของรายการขาวและรายการสารคดี 

ผูวิจัยไดใชวิธีการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) โดยการเก็บรวบรวมขอมูล

และเอกสารทีเ่ปนรายละเอียดเกี่ยวของกับรายการขาวและรายการสารคดี ไดแก ขอมูลเทปรายการ

สารคดี Spirit of Asia จํานวน 55 ตอน ต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2558 ถึง เดือนกรกฎาคม 2559 เปน

ระยะเวลา 1 ป โดยคัดเลือกเฉพาะสารคดีทีเ่กี่ยวกับประชาคมอาเซียน จํานวน 22 ตอน เทปและบท

ขาวอาเซียน จํานวน 59 ขาว ต้ังแตเดือนธันวาคม 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา  

8 เดือน ซึ่งรวบรวมมาจากเว็บไซต http://www.thaipbs.or.th โดยแบงเปนเน้ือหาตามเสาหลกัของ

ประชาคมอาเซียน ไดแก 1) ประชาคมการเมอืงและความมัน่คงอาเซียน 2) ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน และ 3) ประชาคมสงัคมและวัฒนธรรมอาเซียน ดังน้ี 

รายการสารคดี Spirit of Asia  

 เมื่อกลาวถึงรปูแบบและเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จะพบวา เปนรายการสารคดีที่

ผลิตโดยบริษัท แทลเลนท แมสมีเดีย จํากัด ซึ่งนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัการทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชีย

เปนหลัก ทีจ่ะทําผูชมจะไดเขาใกลชีวิตและความเปนอยูของคนเอเชีย  ซึ่งไดมีการเช่ือมโยงประเพณี 

วัฒนธรรม มรดกล้ําคาของแผนดิน เพือ่คนหาตามสโลแกน “วิถีเอเชียที่คุณไมเคยรู” ซึ่งเริม่ข้ึนมา

ต้ังแตป 2551 กระทั่งไดมีกระแสของประชาคมอาเซียนเขามาในชวงป 2558 ทําใหทางรายการไดหัน

มาสอดแทรกเรื่องราวของประเทศทีเ่ปนสมาชิกอาเซียนเพิ่มมากข้ึนในทั้ง 3 เสาหลัก โดยรูปแบบใน

การนําเสนอจะแบงเปน 5 ชวง ไดแก 

1) ชวงตัวอยางรายการ (Menu) เปนการนําเสนอตัวอยางเน้ือหาของตอนทีอ่อกอากาศใน

ครั้งน้ัน ๆ โดยเลือกเฉพาะใจความสําคัญมาใชเปนเรือ่งยอ ประกอบกบัภาพที่มกีารนํามาจัดเรียง 

ลําดับใหเกิดความนาสนใจ และเสียงดนตรีประกอบทีม่ีจงัหวะสอดคลองไปกบัเรื่องราวน้ัน ๆ ผสม 

ผสานไปกับบทบรรยายที่จะทําใหผูชมไดทราบวา เรื่องที่จะไดรับชมตอไปน้ันมีเรื่องราวอยางไร และ

ในชวงน้ีจะมีการใสอักษรช่ือทีมงานแตละสวนในมุมภาพดวย 

2) ชวงไตเต้ิลรายการ (Title) เปนการใชภาพแสดงเน้ือหา โดยการรวบรวมภาพทีส่ื่ออารมณ

และความหมายจากเน้ือหาในตอนตาง ๆ มาจัดเรียงลําดับเขากับเสียงเพลง เพื่อเรียกอารมณความ

นาสนใจของผูชม 

3) ชวงอินเตอรลูดหรือคียซีน (Interlude/ Key Scene) เปนการบอกช่ือรายการดวย

ตัวอักษรภาษาอังกฤษวา “Spirit of Asia” และภาษาไทยวา “วีถีเอเชีย” ซึ่งเปนตัวอักษรสีดํา และมี

สัญลักษณรปูตัว A ที่เปนสีเหลืองและสีแดงรวมอยูดวยกัน โดยในชวงน้ีจะมีการใชดนตรทีี่มีความเรา

ใจมากกวาชวงอื่น 
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4) เน้ือเรื่อง (Content) จะเปนการบรรยายเน้ือหาสาระ เรื่องราว เหตุการณ ตัวบุคคล  

สถานที่ ประเพณีวัฒนธรรม โดยเริ่มตนจากประวัติศาสตรหรือที่มาที่ไปใหคนดูไดรบัทราบกอนจะที่

จะขยายความและเจาะลึกไปถึงเน้ือหาดานอื่น ๆ โดยในแตละชวงตอนจะมีการสัมภาษณบุคคลที่

เกี่ยวของกบัเรื่องน้ัน ๆ โดยจะใชภาพที่สื่อความหมายและอารมณตามบทบรรยาย และใชเสียงเพลง

คลอประกอบเปนระยะ ๆ โดยปรบัเปลี่ยนจังหวะตามความเหมาะสม 

5) ทายรายการ (End Credit) จะเปนการใส Email/ Facebook/ ที่อยูติดตอไวที่มุมจอ

ดานซายลางในชวงทีผู่บรรยายแนะนําตอนตอไป จากน้ันจะเปนผูสนับสนุนรายการ รายช่ือทีมงานทุก

สวนและบริษัทผูผลิต 

 

ภาพที่ 4.1: รูปแบบรายการ Spirit of Asia  

 

 
ที่มา: Spirit of Asia. (2558 ก). ตอน สวนสนุกใตทองทะเล. สืบคนจาก 

https://program.thaipbs.or.th/ watch/1hPfN5. 

 

สวนเน้ือหาของรายการ Spirit of Asia ที่ผานมาจะนําเสนอเกี่ยวกับการทองเที่ยวในภูมิภาค

เอเชียเปนหลัก ที่มพีัฒนารูปแบบและหัวขอในการนําเสนอใหนาสนใจมากข้ึน โดยเนนไปที่ผูคนใน

สังคมปจจุบัน ทีจ่ะสามารถเขาถึง และดึงใหผูรับชมรูสกึวา มคีวามผูกพันกบัเรื่องราวทีร่ับชมและผูคน

ในประเทศเพือ่นบานได เชน การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับสัตวที่เปนแรงงานเกษตรกรรมในอาเซียน 
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อยางโค-กระบือ ที่ใชแรงงานเปนเพื่อนยากประกอบสมัมาอาชีพ ทางรายการจะมกีารเก็บขอมูลใน

ประเทศเพื่อนบาน เชน ประเทศกัมพูชา ประเทศลาว และประเทศเวียดนาม แลวนํามาผูกโยงเน้ือ

เรื่องใหเห็นวา ทั้ง 3 ประเทศมกีารใชแรงงานโค-กระบือเหมอืนกัน มีความเช่ือมโยงกันทางวัฒนธรรม 

มีรากฐานการใชชีวิตที่คลายคลึงกัน 

 โปรดิวเซอรรายการ Spirit of Asia กลาววา ความสัมพันธและความเขาใจอันดีตอกัน

ระหวางประชาชนในประชาคมอาเซียน มักเริ่มตนจากการปฏิสัมพันธกับผูคน และประสบการณ การ

รูเขารูเรา เราคิดอยางไรกับประเทศเพื่อนบาน และเพื่อนบานคิดอยางไรกับเรา จงึเปนสิง่ทีจ่ําเปน 

เพราะขอมูลที่ไดรับบางครัง้อาจคลาดเคลื่อน ซึ่งเราอาจจะตองเปลี่ยนบทบาทและมุมมองใหม ๆ   

 สําหรับการเก็บขอมลูเรื่องราวในแตละประเทศจะมีความแตกตางกนัออกไป ทั้งระยะเวลา

และข้ันตอนการประสานงาน โดยการเดินทางไปใน 1 ประเทศ จะสามารถนําขอมลูมาผลิตสารคดีได 

3 ตอน แสดงใหเห็นวา การนําเสนอเรื่องราวในแตละตอนจะมีความหลากหลายและเช่ือมโยงกันใน

หลายมิติ ซึง่รายการ Spirit of Asia จะเนนไปทีก่ารเขาถึงชาวบานในพื้นที่ เพื่อนําบริบททางความคิด

มานําเสนอ เพื่อใหเกิดความเขาใจระหวางกัน  สวนเน้ือหาทีจ่ะสามารถสรางความผูกพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกอาเซียน จะพบเห็นไดจากการ

สะทอนมุมมองความคิดของการพูดคุยกับผูคนพื้นถ่ิน   

 โปรดิวเซอรรายการ Spirit of Asia กลาววา เน้ือหาที่เกี่ยวกบัประชาคมอาเซียนที่ควรมีการ

นําเสนอในเชิงลกึ ควรจะเปนประเด็นชีวิตของผูคนหลังจากเขาสูประชมคมอาเซียนวา มีความเปลี่ยน 

แปลงอยางไร มีการคาขายมากข้ึนหรือไม หรือมกีารถายทอดวัฒนธรรมกันบางหรอืไม ตองทําใหเห็น

ภาพที่ชัดเจน ดานนโยบายมีความรวมมือไปในลักษณะไหน ซึ่งขณะน้ียังไมชัดเจน ชีวิตของผูคนยังไม

เปลี่ยนแปลงไปเทาไร หากโลกยังเดินหนา ก็ยังมปีระเด็นตาง ๆ ที่เขามาอยูเรื่อย ๆ เพราะอนาคตเรา

ไมสามารถจะรูวาอะไรจะเกิดข้ึนในประชาคมอาเซียนบาง การมองไปขางหนาของประชาคมอาเซียน

เปนอยางไร การนําเสนอเรือ่งราวกจ็ะคอย ๆ นําเสนอใหประชาชนรูไปเรื่อย ๆ 

การวิเคราะหเน้ือหาทีเ่กี่ยวกบัประชาคมอาเซียนของรายการสารคดี Spirit of Asia จํานวน  

22 ตอน จาก 55 ตอน ต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2558 ถึง เดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา 1 ป  

โดยแบงเปนเน้ือหาตามเสาหลกัของประชาคมอาเซียน ไดแก 1) ประชาคมการเมืองและความมั่นคง

อาเซียน 2) ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน และ 3) ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน มี

รายละเอียดดังตอไปน้ี 
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ตารางที่ 4.1: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามตามเสาหลัก

ของประชาคมอาเซียน   

 

ประเด็น จํานวน รอยละ 

ประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน 8 4.32 

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน 43 23.24 

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 143 72.43 

รวม 185 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.1 แสดงใหเห็นวาเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia สวนใหญเปนเน้ือหา

เกี่ยวกับประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน มจีํานวน 143 ประเด็น คิดเปนรอยละ 72.43 

รองลงมา เน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน มีจํานวน 43 ประเด็น คิดเปนรอยละ 23.24 

และเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซยีน มีจํานวนนอยที่สุดเพียง 8 ประเด็น 

คิดเปนรอยละ 4.32 ตามลําดับ  

 จากการวิเคราะหเน้ือหาของรายการสารคดี Spirit of Asia จะทําใหเห็นไดวา สัดสวนของ

การนําเสนอเน้ือหาทีเ่กี่ยวกบัประชาคมอาเซียนมีความครบถวนทั้ง 3 เสาหลกั คือ ประชาคม

การเมืองและความมั่นคงอาเซียน ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน และ ประชาคมสงัคมและวัฒนธรรม

อาเซียน แตยังคงไวซึ่งวัตถุประสงคของรายการ คือการทําใหผูชมไดเขาใกลชีวิตและความเปนอยูของ

คนเอเชียทั้งประเพณี วัฒนธรรม มรดกล้ําคาของแผนดิน จึงมีการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัประชาคม

สังคมและวัฒนธรรมอาเซียนมากทีสุ่ด 

 สําหรับการวิเคราะหรายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามประชาคมการเมืองและความ

มั่นคงอาเซียน จะเปนการวิเคราะหแยกเน้ือหาออกเปนประเด็นยอย ดังตารางตอไปน้ี 

 

ตารางที่ 4.2: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามประชาคม

การเมืองและความมั่นคงอาเซียน 

 

 ประชาคมการเมืองและความมัน่คงอาเซียน จํานวน รอยละ 

การปกครอง 1 12.50 

นโยบายรัฐบาล 7 87.50 

รวม 8 100.00 
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จากตารางที ่4.2 แสดงใหเห็นวา เน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia ดานประชาคม

การเมืองและความมั่นคงอาเซียน พบวา มีการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบันโยบายของรัฐบาลมากทีสุ่ด  

มีจํานวน 7 ประเด็น คิดเปนรอยละ 87.50 และเน้ือหาเกี่ยวกับการปกครอง มจีํานวน 1 ประเด็น  

คิดเปนรอยละ 12.50 ตามลําดับ  

 จากการวิเคราะหเน้ือหาในประเด็นยอย จะเห็นวา การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัการปกครอง

ไดปรากฎอยูเพียง 1 ประเด็น ซึ่งเปนการพูดถึงการปกครองในอดีตสืบมาจนถึงการปกครองในปจจุบัน

ของประเทศฟลปิปนส โดยจะมกีารนําเรื่องราวการปกครองมาผูกโยงกบัประวัติศาสตรใหผูชมได

ทราบถึงที่มาที่ไปของเน้ือเรื่องในตอนน้ัน ๆ เชน  

“หลงัจากไดรับเอกราชจากอเมริกา ในวันที่ 4 กรกฎาคม ค.ศ. 1946 ฟลิปปนสจึงไดมีการ

ปกครองประเทศแบบประชาธิปไตยโดยมีประธานาธิบดีเปนประมุข” (Spirit of Asia, 2558 ข) 

 ขณะที่เน้ือหาในดานนโยบายของรัฐบาล มีจํานวน 7 ประเด็น จะมีการนําเสนอทั้งในประเด็น

ดานการศึกษา การสนับสนุนทางการเกษตร การชวยเหลือประชาชน ซึ่งจะมีความใกลเคียงกับในการ

นําเสนอประเด็นของการปกครอง แตจะเปนนโยบายที่ลวนมากจากรัฐบาลเปนหลัก เชน “โรงเรียน

แหงน้ีกเ็พิ่งเปดการเรียนการสอนในป ค.ศ.2015 น่ีเอง จัดต้ังข้ึนตามโครงการของรัฐบาลฟลปิปนสที่

สงเสริมการศึกษาชนพื้นเมืองในประเทศ” (Spirit of Asia, 2558 ค)  

 “แรกเริ่มการปลูกถ่ัว รัฐบาลจะเปนผูแจกจายพันธุถ่ัวใหแตละบานเพียงครั้งเดียวใน 1 ป เมื่อ

ผลผลิตออก จะตองคัดเลือกสวนหน่ึงคืนสูรฐับาล และอีกสวนหน่ึงสําหรับเปนเมล็ดพันธุในการปลูก

ครั้งตอไป” (Spirit of Asia, 2558 ง)  

“ในสมัยกอนรัฐบาลมาเลเซียไดใหสทิธิผูอพยพในเรือ่งการขอสญัชาติจงึทําใหปจจุบันทุนคน

ในครอบครัวของ Alias ไดรับสัญชาติมาเลเซียและมีบัตรประชาชน ซึ่งการไดรับสัญชาติน้ีสงผลให

ลูกหลานของเขาไดรับสิทธิทางการศึกษา ซึง่ทางรัฐบาลจะเปนผูออกคาใชจายทั้งหมด” (Spirit of 

Asia, 2558 ก)  

 สําหรับเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน จะเปน

การวิเคราะหแยกเน้ือหาออกเปนประเด็นยอย ดังตารางตอไปน้ี 
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ตารางที่ 4.3: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามประชาคม

เศรษฐกจิอาเซียน 

 

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน จํานวน รอยละ 

อาชีพ  / แรงงาน 27 62.79 

การคาขาย  16 37.21 

รวม 43 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.3 แสดงใหเห็นวาเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia ดานประชาคม

เศรษฐกจิอาเซียน พบวา มีการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัอาชีพ/ แรงงานมากที่สุด มจีํานวน 27 

ประเด็น คิดเปนรอยละ 62.79 และเน้ือหาเกี่ยวกับการคาขาย มีจํานวน 16 ประเด็น คิดเปนรอยละ 

37.21 ตามลําดับ  

 จากการวิเคราะหเน้ือหาในประเด็นยอย จะเห็นวา สําหรับเน้ือหาดานอาชีพ/ แรงงาน มี

จํานวน 27 ประเด็น สวนใหญจะเปนในดานการประกอบอาชีพของผูคน ซึ่งแตกตางกันไปตามพื้นถ่ิน

ซึ่งมีความคลายคลึงกัน ไมวาจะเปนการทําการเกษตร การคาขาย หรือแมกระทัง่ผลิตทํางานศิลปะ 

อยางเครือ่งปนดินเผาที่สบืทอดกันมาอยางชานาน เชน   

“อาชีพสวนใหญคือเกษตรกร พวกเขาจะปลูกขาวและพืชหวัตาง ๆ บางคนทํางานรบัจางให

คนเมือง สวนใหญเปนผูใชแรงงาน เชนทํางานรบัจางตามฟารมใหญ ๆ พวกเขามหีนาที่ดูแลเรื่องการ

เพาะปลูกและดูแลสัตว” (Spirit of Asia, 2558 ค) 

“อาชีพอีกอยางหน่ึงที่นาสนใจของชาวบานเมืองวีกัน และเปนอาชีพเกาแกที่สบืทอดกันมา  

คือการทําเครื่องปนดินเผา” (Spirit of Asia, 2558 ข) 

 สวนเน้ือหาในดานการคาขาย มีจํานวน 16 ประเด็น จะเปนการนําเสนอเรื่องราวของการนํา

ผลผลิตที่ไดจากการประกอบอาชีพไปขาย ซึ่งในดานการคาขายน้ีจะมีความเกี่ยวโยงโดยตรงกับ

เศรษฐกจิของในแตละพื้นที่ เชน 

“พวกเขาจะเดินทางเขาตัวเมืองอยางนอยสปัดาหละครัง้ เพือ่นําผลผลิตทางการเกษตรไป

ขาย สินคาเกษตรกรรมก็จะมีมันฝรัง่และหัวปลี ซึ่งพวกเขามลีูกคาอยูแลว เมือ่เดินทางไปถึงเมือง 

ลูกคาก็จะมารบัสินคาไป ซึ่งขบวนคาราวานน้ีมีทัง้หมด 6 คัน” (Spirit of Asia, 2558 ค)  

“เมืองเกิ่นเทอเมอืงที่แวดลอมไปดวยนํ้า ยังเห็นผูคนสัญจรคาขายทางนํ้าอยู เพราะทางนํ้าได

เช่ือมตอเมืองสวนใหญทางภาคใตของเวียดนามและสามารถขนสงไปยังทาเรือสงออกคาขายไปแดน

ไกล” (Spirit of Asia, 2559 ก)   
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  “คนเวียดเปนกลุมคนที่คาขายเกง ขยันทํามาหากินไมแพชาวจีน เมื่อคนเวียดเขามาอยูใน

เมืองของผูไท ที่รักสงบและปราศจากความทะยานอยาก เน้ือที่ริมที่ถนนจงึถูกรวบใหเปนพื้นที่คาขาย 

หมูบานของชาวไทดําจึงรนถอยเขาไปในพื้นที่ธรรมชาติทีเ่หลืออยูนอยนิด” (Spirit of Asia, 2559 ข)    

 สวนเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามประชาคมสังคมและวัฒนธรรม

อาเซียน จะเปนการวิเคราะหแยกเน้ือหาออกเปนประเด็นยอย ดังตารางตอไปน้ี 

 

ตารางที่ 4.4: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia จําแนกตามประชาคม

สังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 

 

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน จํานวน รอยละ 

การอพยพยายถ่ิน 5 3.73 

ประเพณีและวัฒนธรรม 21 15.67 

วิถีชีวิตความเปนอยู 26 19.40 

ภาษา 8 5.97 

ศาสนา 16 11.94 

ประวัติศาสตร 19 14.18 

สถาปตยกรรม 14 10.45 

อาหาร 9 6.72 

ความสัมพันธทางเช้ือชาติ 16 11.94 

รวม 134 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.4 แสดงใหเห็นวาเน้ือหารายการสารคดี Spirit of Asia ดานประชาคมสงัคม

และวัฒนธรรมอาเซียน พบวา มีการนําเสนอเน้ือหาเกีย่วกับวิถีชีวิตความเปนอยูมากที่สุด มจีํานวน 26 

ประเด็น คิดเปนรอยละ 19.40 เน้ือหาเกี่ยวกบัประเพณีและวัฒนธรรม มจีํานวน 21 ประเด็น คิดเปน

รอยละ 15.67 เน้ือหาเกี่ยวกบัประวัติศาสตร มจีํานวน 19 ประเด็น คิดเปนรอยละ 14.18 เน้ือหา

เกี่ยวกับศาสนา มีจํานวน 16 ประเด็น คิดเปนรอยละ 11.94 เน้ือหาเกี่ยวกบัความสัมพันธทางเช้ือชาติ 

มีจํานวน 16 ประเด็น คิดเปนรอยละ 11.94 เน้ือหาเกี่ยวกับสถาปตยกรรม มจีํานวน 14 ประเด็น คิด

เปนรอยละ 10.45 เน้ือหาเกี่ยวกบัอาหาร มีจํานวน 9 ประเด็น คิดเปนรอยละ 6.72 เน้ือหาเกี่ยวกับ

ภาษา มีจํานวน 8 ประเด็น คิดเปนรอยละ 5.97 และเน้ือหาเกี่ยวกับการอพยพยายถ่ิน มีจํานวน 5 

ประเด็น คิดเปนรอยละ 3.73 ตามลําดับ  
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 จากการวิเคราะหเน้ือหาในประเด็นยอย จะเห็นวา เน้ือหาดานการอพยพยายถ่ิน มจีํานวน 5 

ประเด็น จะเปนการนําเสนอเรื่องราวในประวัติศาสตรของการอพยพยายถ่ินมาต้ังรกรากในอีกพื้นที่

หน่ึง โดยเลาถึงเหตุการณหรอืปจจัยที่ทําใหผคนตองอพยพยายถ่ินไปต้ังรกรากใหมในพื้นที่ตาง ๆ เชน  

“หลงัจากเกิดเหตุปะทุครั้งใหญของภูเขาไฟ ปนาตูโบ บนเกาะลูซอน ประเทศฟลิปปนส เมื่อ

วันที่ 15 มิถุนายน พ.ศ. 2534 ครั้งน้ันผงฝุนและเถาถานภูเขาไฟลอยคลุงปกคลมุช้ันบรรยากาศทั่ว

พื้นที่ของเขตโปโตลัน  ชาวไอตาที่อาศัยอยูไมไกลจากภูเขาไฟจําตองทิ้งถ่ินฐานบานเกิด อพยพ

หลบหนีเขาสูเมือง” (Spirit of Asia, 2558 ค)  

“กลุมจีนฮกเกี้ยนลองเรือสําเภา หอบเสื่อผืนหมอใบอยางวาทะกรรมที่คุนชินติดปาก ข้ึนฝง

ต้ังรกรากขยายชุมชนเพื่อทํามาหากิน” (Spirit of Asia, 2558 จ)   

“เชียงขวางหรือเมืองพวน คือเมืองเกาของชาวพวน และมเีมืองพูนเปนเมืองเอก แตดวยพิษ

จากสงครามการบูรณะเมืองที่เต็มไปดวยบาดแผลจงึเปนไปไดยาก การสรางเมืองใหมคือเมืองโพน

สะหวัน หรือเมืองแปก จึงเปนตัวเลือกที่คนพวนตัดสินใจที่จะเปลี่ยน คือการยายเมืองยายบาน” 

(Spirit of Asia, 2559 ค)  

 และเน้ือหาดานประเพณีและวัฒนธรรม มจีํานวน 21 ประเด็น เปนการนําเสนอทั้งใน

ประเด็นของประเพณี การแตงกาย ศิลปการแสดง ดนตรี และความเช่ือ โดยการยกตัวอยางจากหลาย

พื้นที่ในแตละประเทศ ซึ่งในบางตอนมกีารเลาถึงความคลายคลึงกันของวัฒนธรรม ดนตรี กระแสดง

ดวย เชน 

  “แมวาชาวไอตารุนใหมจะปรบัเปลี่ยนเครื่องแตงกายมาเปนแบบสากลแลวก็ตาม แตในวันน้ี

พวกเขากลบัตอนรบัเราดวยอาภรณของชนเผา พรอมบรรเลงเพลงจังหวะสนุกสนานจากเครือ่งดนตรี

ที่สรรสรางจากภูมปิญญา ชายหนุมไอตาเลาวา ตามธรรมเนียมแลวหนุม ๆ ไอตาจะนุงผาเต่ียวสีนํ้าเงิน  

มีเพียงผูอาวุโสเทาน้ันที่จะนุงผาเต่ียวสีแดงและสีขาว” (Spirit of Asia, 2558 ค)  

  “การกลมกลืนกันระหวางคนจีนเช้ือสายไทยกบัวัฒนธรรมของชาวมลายู ยังปรากฏใหเห็นใน

รูปแบบของศิลปะการแสดง อยางวายังกลูิต การแสดงทีล่ะมายคลายหนังตะลงุ ซึ่งสวนใหญชาวมลายู

จะเปนผูกุมดามไม เชิดหนังเงา แตยังมีชาวจีนพารานากันทีช่ื่นชอบและหลงไหลในศิลปะการแสดงน้ี” 

(Spirit of Asia, 2558 จ) 

  “สําเนียงเพลงจากขลุยไมมโนภาพบานเกิดเมืองนอนจิตใจของผูเฒาผูแกสําหรับคนรุนน้ีมี

เพียงคําบอกเลาเทาน้ันแตคนหนุมสาวก็ยังรูสึกภูมิใจที่ไดรูวาสิ่งน้ีเปนมรดกวัฒนธรรมที่ติดตัวมากับ

ชาติพันธของตนซึ่งไดถูกถายทอดวิชาการทําขลุยจากคนรุนแรกรุนเลาขลุยไมของพวกเขาจึงเปนได

มากกวาเครื่องดนตร ีลวดลายที่อยูบนขลุยบอกถึงเอกลักษณและมีตํานานเลาขานอีกตอไปไดอีกเปน

พันป” (Spirit of Asia, 2559 ง) 
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 สวนเน้ือหาดานวิถีชีวิตความเปนอยู มีจํานวน 26 ประเด็น ซึ่งเปนประเด็นที่มีการนําเสนอ

มากที่สุด จะเปนการนําเสนอในรปูแบบของการใชชีวิตประจําวันของผูคนในแตละพื้นที่ ซึ่งจะมีความ

แตกตางกันออกไปตามพื้นถ่ิน ทั้งทีเ่ปนการใชชีวิตแบบเรียบงายในชนบท หรอืการใชชีวิตที่ตอง

แขงขันกันเวลาเชนในเมืองใหญ เชน 

  “รานนํ้าชาในชวงเชาคือสถานที่สงัสรรคของผูคน กอนที่จะแยกยายกันไปปฏิบัติหนาที่ของ

ตนเอง ไมวาจะเปนการทํางานหรอืเลาเรียน” (Spirit of Asia, 2559 จ)  

  “กรงุเทพมหานครเปลี่ยนแปลงไปจากในอดีตมากชุมชนรมินํ้าเปดปลอดโปรงกลับแนนขนัด

ไปดวยตึกสูงและบานเรือนชีวิตประจําวันของคนเมืองเต็มไปดวยความเรงรบีโอกาสทีจ่ะพกัอยูน่ิง ๆ

และซึมซับความงามรอบกายแทบไมม”ี (Spirit of Asia, 2559 ง) 

“เมืองสปีอ ประเทศเมียนมา บรรยากาศการเดินทางในความหลากหลายพื้นที่ของชาวไทย

ใหญ รัฐฉาน ลวนเปนสสีันแหงความรื่นรมย เรือไมลองไปบนเสนทางลํานํ้าตูหรือแมนํ้านิเหง พาเราไป

พบหมูบานหลายแหงรมิฝงแมนํ้า ชาวบานตางดําเนินวิถีชีวิตเรียบงายและพึง่พงิธรรมชาติเพื่อหลอ

เลี่ยงชีวิต เหลาจัก๊จั่นปาที่ติดอยูกบักิง่ไมสงเสียงรองระงม” (Spirit of Asia, 2559 ฉ)  

 ขณะที่เน้ือหาดานภาษา มีจํานวน 8 ประเด็น จะเปนประเด็นรองลงมา เน่ืองจากผูคนในแต

ละพื้นที่ใชภาษาที่แตกตางกันออกไป โดยบางพื้นทีม่ีภาษาเฉพาะของตนเอง ขณะที่ในบางพื้นที่ก็มี

ภาษาที่ใกลเคียงกันมาก เชน 

“ชาวจีนกลุมน้ีเปนชาวจีนกระแสหลักทีส่ามารถพูดภาษาจีนไดอยางคลองแคลว และมีการ

แสดงออกถึงวัฒนธรรมความเปนจีนอยางชัดเจน การแบงกลุมกอนของชาวจีนเห็นไดชัดจากชวงเวลา

ของการอพยพเดินทางที่แตกตางกัน” (Spirit of Asia, 2558 จ)  

“รัฐชิน มีภาษาเปนของตนเอง คือ ภาษาชิน แตกตางกับภาษาพมา เราจงึตองการไกด

ทองถ่ิน ที่สามารถพูดภาษชิน นําทางไปกับเรา น่ันคือ คุนนัยทา แตเน่ืองจากภาษาชินมีเพียงภาษาพูด

เทาน้ัน การจดบันทกึจงึไมสามารถเปนไปได เรื่องราวตาง ๆ ยังถูกบันทึกไวจากปากคําของคนเฒาคน

แกของชนเผา” (Spirit of Asia, 2558 ฉ)  

“ภาษาลาว คือ ภาษาที่ใชอยางเปนทางการ แตสําหรบัคนทีน่ี่พูดภาษาไทลื้อ ซึ่งอยูในตนราก

เดียวกันในภาษาไตกระได เน่ืองจากพื้นที่ ๆ ติดกับประเทศจีน ภาษาไทลื้อในพื้นที่น้ีจงึมีคําและสําเนียง

ของภาษาจีนปนเปอยูบางประปรายและบางคนก็ยังสามารถพูดภาษาจีนไดอีกดวย” (Spirit of Asia, 

2559 ช)  

 และเน้ือหาดานศาสนา มีจํานวน 16 ประเด็น จะเปนการนําเสนอเรื่องราวประเพณีปฏิบัติ

และการนับถือศาสนาของผูคนในแตละพื้นที่ ซึ่งในดานน้ีจะมีความเช่ือมโยงกันไดมาก เพราะในหลาย

พื้นที่ของแตละประเทศนับถือศาสนาเดียวกัน เชน 
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  “ประเพณีปอยสางลองของชาวไทใหญเปนงานบญุทางพุทธศาสนาจัดข้ึนหลังการเก็บเกี่ยว

ผลผลิต” (Spirit of Asia, 2559 ซ)  

“ภิกษุไทใหญในเมียนมา เลาวา ชาวไทใหญจะใหความสําคัญกับเรื่องการบวชสามเณรของ

เด็กชายชาวไทใหญ วัย 5 ขวบถึง 15 ป มากกวาการอปุสมบทเมื่ออายุครบ 20 ป จึงทําใหในครั้งหน่ึง

ของเด็กชายจะตองเกี่ยวของกบัพิธีสางลองอยางเครงครัดโดยเปนจุดเริม่ตนในการกาวเปนผูใหญที่

สมบรูณในภายภาคหนา” (Spirit of Asia, 2559 ซ) 

 “วัดพุทธต้ังอยูอยางใกลชิดกับหมูบาน พูดไดวา อัตลักษณของคนไทที่ไมเปลี่ยนก็คือ การเปน

พุทธศาสนิกชน อยางไรก็ตาม แมปวารณาตนเปนพุทธแลว การนับถือผี เซนไหวบรรพบรุุษยังคงปรากฏ 

และผสมกลมกลืนกันจนเปนประเพณีปฏิบัติที่ตองมีควบคูไป” (Spirit of Asia, 2559 ช)  

 เน้ือหาดานประวัติศาสตร มีจํานวน 19 ประเด็น เปนการนําเสนอที่มาที่ไปของพื้นที่น้ัน ๆ ซึง่

มีความคลายคลึงกับในประเด็นของการอพยพยายถ่ิน การปกครอง และอื่น ๆ อีกหลายประเด็น แต

จะมีความแตกตางกันที่ ดานประวัติศาสตรน่ีจะเปนการบอกเลาถึงเรือ่งราวเหตุการณทีเ่กิดข้ึนในอดีต

โดยเฉพาะ เชน 

 “ในศตวรรษที่ 18 และ 19 หลงัจากสหราชอาณาจักรไดเปดประตูการคาที่ทาเรือของ

มาเลเซีย น่ันคือชวงเวลาที่สําคัญในการเดินทางของชาวจีนโพนทะเล” (Spirit of Asia, 2558 จ)  

“ประวัติศาสตรของประเทศเมียนมาร เริม่ที่อาณาจักรพุกามหรอืบากันตามภาษาสากล 

ดินแดนพุกามอยูในเขตแหงแลงคลายทะเลทราย เน่ืองจากถูกเทือกเขาบงัลมมรสุม ทําใหฝนตกนอย 

สิ่งทีเ่ราเห็นไดชัดนอกจากทุงเจดียนับพันองค คือ ฝุนดินแดงที่คลุงกระจายเมื่อมลีมพัดผาน เราผาน

พื้นที่ ๆ เรียกวา ทางนํ้าผาน หลายแหงในพกุาม สิง่น้ีแสดงใหเห็นชัดถึงความแหงแลง ที่มีตอเน่ืองมา

อยางยาวนาน” (Spirit of Asia, 2558 ง) 

  “แขวงพงสาลี ต้ังอยูทางเหนือสุดของประเทศลาว ติดกับประเทศจีน ซึง่เคยเปนหน่ึงในแควน

สิบสองปนนา กอนทีฝ่รัง่เศสจะเขาครอบครอง โดยการแยกออกมาจากจีน และรวมหัวเมืองตาง ๆ  

ใหข้ึนอยูกับประเทศลาว แขวงพงศาลี มีเมืองพงศาลีเปนเมอืงเอก ประชากรหลักของที่น่ีคือไทลื้อ 

และยังมีขนกลุมนอยอื่น ๆ รวมอยูดวย” (Spirit of Asia, 2559 ช)  

 เน้ือหาดานสถาปตยกรรม มจีํานวน 14 ประเด็น จะเปนการนําเสนอภาพสถาปตยกรรมของ

ที่อยูอาศัยของผูคนในแตละพื้นที่ ซึง่จะมีความแตกตางกันไปตามรากฐานของวัฒนธรรม เชน 

  “อาคารทีส่รางข้ึนราวศตวรรษที่ 16 แหงน้ี ปจจบุันถูกใชสอยเปนโรงแรม รานอาหาร และ

รานขายของทีร่ะลกึ เพื่อรองรับนักทองเที่ยวทีม่ีรสนิยมชมชอบการทองเที่ยวเมืองโบราณ รปูแบบ

ภายนอกของตัวอาคารน้ัน เปนผนังอิฐฉาบปูน ประตูทางเขาทําดวยไมเน้ือแข็ง บางแหงกเ็จาะประตู

บานเลก็บนบานประตูใหญ ปายไมติดผนังภายนอกก็บงบอกถึงช่ือรานตาง ๆ สวนภายในเพียบพรอม

ดวยไมเน้ือแข็งขัดเปนมันวาว แตละหองมีขนาดกวางและเปดโลง เพดานสูงและหนาตางบานใหญ  
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ทําใหมีการระบายอากาศที่ดี เหมาะสมกับสภาพอากาศในเขตรอน บนฝาเพดานระเบียงเจาะชอง

ระบายอากาศดวยลวดลายทีส่วยงาม” (Spirit of Asia, 2558 ข)  

“ปจจุบันวิหารลายคํา ยังคงความงดงามออนชอยในรูปแบบลานนา ดานหนาของวิหารที่หัน

ไปทางทิศตะวันออก มีบันไดนาคและสิงหปูนปนขนาบสองขาง หนาบรรณและเสาลงรักสีแดง เขียน

เปนลายพันธุพฤกษาสีทอง ผนังกออิฐถือปูนดานทิศใต เขียนภาพจิตรกรรมฝาผนังเรื่องสุวรรณหงษ  

และในฝงตรงขามเขียนเรื่องสังขทอง สองวรรณคดีไทยที่สะทอนเรื่องราวความวิถีเปนอยูของผูคน  

ในสมัยตนกรุงรัตนโกสินทร” (Spirit of Asia, 2558 ช)   

“เมื่อเรามาถึงหมูบานจาดู ที่ยังคงความเปนชนเผาอยางเห็นไดชัด จากรูปทรงของบานเรือน

ที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว ประตูเพียง 2 ประตูที่ถูกสรางข้ึนทีห่นาบานและหลังบาน ถูกสรางข้ึนใน

ทิศทางเดียวกัน กลางบานที่มเีตาไฟเพื่อทําอาหารและใหความอบอุน มเีลาไกใกลตัวบาน และที่หนา

บานกะโหลกสัตวเรียงรายอยูอยางนาเกรงขาม” (Spirit of Asia, 2558 ซ)  

 เน้ือหาดานอาหาร มจีํานวน 9 ประเด็น จะเปนการนําเสนอเกี่ยวกับการปรุงอาหารจาก

วัตถุดิบในพื้นถ่ิน และวิธีการที่เปนเอกลักษณ รวมถึงอาหารที่ผูคนนิยมรับประทานกัน เชน 

   “สมตําหรือตําบักหุงของลาวจะใสกะป ปลาราเปนสวนประกอบ แมวาสสีันอาจไมคุนเคย

เทาไหร แตรสชาติถือวาถูกปากทมีงาน อาหารสวนใหญบนโตะมักเปนผกัใบเขียว ผักปลกูเองจากสวน

รสชาติหวานกรอบ ทานสดไดอยางสนุกปากครับ” (Spirit of Asia, 2559 ค)  

“ชาวบาจาวนิยมทําอาหารงาย ๆ รบัประทาน อยางเชนมันสําปะหลงัผัดรอน ๆ ทานแกลม

กับปลา และสาหรายทะเลลวก แมพื้นที่ภายในบานจะเล็กและแคบแตกเ็พียงพอใหสมาชิกหลายวัยอยู

รวมกัน” (Spirit of Asia, 2558 ฌ)  

“เมนูยําสาหรายแสนจะเรียบงายแตเปนอาหารจานเด็ดของครอบครัว การทํายําของชาวซูลู

ไมตางจากคนไทยมากนัก หลังจากที่ใสหอมแดง พริก และเกลือ คลุกเคลาใหเขากันกบัสาหรายแลว  

ก็จะเพิ่มรสเปรี้ยวโดยใชสมจี๊ดแทนมะนาว จากน้ันใสซีอิ๋วหวานเล็กนอย ตามสูตรของชาวซลู”ู (Spirit 

of Asia, 2558 ก) 

 และสุดทาย เน้ือหาดานความสมัพันธทางเช้ือชาติ มีจํานวน 16 ประเด็น เปนการนําเสนอ

เช่ือมโยงความสัมพันธของผูคนในแตละพื้นที่ ซึ่งสืบเน่ืองจากมาในอดีต เชน 

  “ในทุกยางกาวและลมหายในของจีนพารานากันในกลันตันคือการผสมผสานกันของ 3 ชาติ

พันธุ สยาม จีน และมาลายู” (Spirit of Asia, 2558 จ)   

“การเดินทางไปรวมงานประเพณีปอยสางลองทัง้สองหมูบาน ทั้งในหมูบานเมอืงปอน อําเภอ

ขุนยวนจังหวัดแมฮองสอนและในหมูบานในเมืองมาสปีอ รัฐฉาน ประเทศเมียนมาลวนดําเนินวิธีการ

มาจากรากเดียวกัน” (Spirit of Asia, 2559 ซ)  
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  “จังหวัดแมฮองสอนที่ประชิดติดชายแดน  มีคนไทใหญขามมาปกหลักทํากินอยูหลายช่ัวอายุ

จนผสานกลมกลืนกบัคนทองถ่ิน รากเหงาทีเ่ขมแข็งทําใหพืน้ที่เลก็ ๆ ในชุมชนหน่ึงที่ต้ังอยูกลางหบุ

เขายังคงรกัษาวิถีคนไทใหญไวไดแทบทุกกระเบียด แมวาถนนที่ลาดยางอยางดีไดตัดผานมาถึงหนา

หมูบานแลว” (Spirit of Asia, 2559 ฌ)  

 ดังน้ันจึงสรปุไดวา การนําเสนอเน้ือหาใน 3 เสาหลักประชาคมอาเซียนของรายการสารคดี 

Spirit of Asia จะมีการแยกยอยประเด็นการนําเสนอออกไปในหลายประเด็น แตทุกประเด็นจะยังมี

ความเช่ือมโยงระหวางกันแฝงอยู โดยจะทําใหเห็นวา แตละพื้นที่ในภูมิภาคเอเชีย โดยเฉพาะประเทศ

สมาชิกประชาคมอาเซียนมีความเช่ือมโยงระหวางกัน และบางพื้นที่มรีากเหงาทางวัฒนธรรมที่มาจาก

พื้นฐานเดียวกัน รวมถึงผูคนที่มีการอพยพยายถ่ินและกระจายยายถ่ินฐานกันไปต้ังรกรากในพื้นที ่

ตาง ๆ ก็ลวนมีความเช่ือมโยงกัน ซึง่การนําเสนอเน้ือหาเชนน้ี จะทําหผูชมไดรับรูรับทราบชีวิตความ

เปนอยูในมมุตาง ๆ ของผูคนในประเทศอื่น ๆ ทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน และไดความรูที่จะ

นํามาวิเคราะหความเช่ือมโยงระหวางกัน อันจะนํามาซึง่ความผูกพันกันได เชน ภาษาลาว ที่มีความ

ใกลเคียงกับภาษาถ่ินอิสานของไทย อาหารชาวมลายูจะคลายกับอาหารไทยในภาคใต เปนตน 

 

รายการขาว  

เมื่อกลาวถึงรปูแบบและเน้ือหารายการขาว ของสถานีโทรทศันไทยพีบีเอส พบวา ขาวเกี่ยวกับ

ประชาคมอาเซียน จะปรากฏอยูในรายการ AEC Business Class รูทันเออซีี ที่น่ี Thaipbs คิดยกกําลัง 

2 กับ COMMENTATORS ทันโลก วันใหมไทยพีบีเอส ขาวเที่ยง ขาวคํ่ามิติใหม ทั่วไทย และขาวดึก 

โดยจะเปนการนําเสนอขาวสารและเหตุการณที่เกิดข้ึนในสังคม และประเด็นทีน่าสนใจที่เปนประโยชน

ตอผูคน โดยการนําเสนอจะสามารถแบงออกไปไดหลายรปูแบบ ทั้งในแบบการรายงานขาวอยางเปน

ทางการ และการรายงานขาวในลักษณะวิเคราะหขาวหรือเลาขาว   

องคประกอบหลักของรายการขาวจะมี ผูประกาศขาว ที่ทําหนาที่อานขาวและดําเนินรายการ 

อยางเปนทางการ ผูประกาศขาวจะน่ังอยูทีโ่ตะ และอานขาวไลเรียงไปตามลําดับทีจ่ัดวางไว สวนการ

รายงานในลกัษณะวิเคราะหขาวหรือเลาขาว ผูประกาศจะมทีั้งลกัษณะน่ังอยูทีโ่ตะและยืนดําเนิน

รายการ สวนฉากที่ใชในรายการจะเปนฉากทีม่ีสวนประกอบของสสีม ซึ่งเปนสีเดียวกบัโลโกของทาง

สถานี ขณะที่สวนอื่น ๆ ของฉากจะเปนไปตามรปูแบบของรายการน้ัน ๆ ทั้งน้ี การรายงานขาว  

ยังสามารถแยกลกัษณะออกไดดังน้ี   

ขาวอานทั่วไป เปนขอมูลที่ผูสื่อขาวผลิตรวบรวมมาใหผูประกาศอานบรรยายไปพรอมกบั

ภาพเหตุการณที่เกิดข้ึน โดยผานการตวจสอบความถูกตองจากรีไรตเตอรหรือบรรณาธิการ   
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รายงานพิเศษ เปนการนําขอมูลที่ไดมารวบรวมขยายความและเพิม่เติมในประเด็นเพื่อให 

มีความลึกของเน้ือหา โดยผูสือ่ขาวจะมีการลงเสียงบรรยายไปพรอมกับภาพประกอบ และมีการ

สัมภาษณแหลงขาวหรือผูทีเ่กีย่วของ พรอมปลอยเสียงสมัภาษณและจะมกีารเปดหนาผูสื่อขาวใน

สถานที่น้ัน ๆ ดวย 

รายงานสด ผูสื่อขาวจะเปนผูรายงานเหตุการณที่เกิดข้ึนมาจากสถานที่จริงในเวลาน้ัน ๆ  

และมีการบรรยายตามภาพประกอบตามขอมลูทีผู่สื่อขาวไดรวบรวมไวกอนหนา บางครัง้จะมีการ

สัมภาษณผูที่อยูในสถานการณน้ัน ๆ ดวย 

 สําหรับการจัดเรียงขาว จะเริม่ต้ังแตขาวหนักไปจนถึงขาวเบา กลาวคือ การนําขาวที่เปนที่

สนใจของสังคมและสื่อกระแสหลักเปนขาวแรก เชน ขาวความรวมมือระหวางประเทศ ขาวการ

เลือกต้ัง จากน้ันจะไลเรียงลําดับมาจนถึงขาวเบา ซึ่งเปนขาวที่มีสาระประโยชนตอคนดู แตไมไดมี

ผลกระทบตอสังคมโดยรวม เชน ขาวการทองเที่ยว ขาวการรับรางวัล และในบางครัง้อาจจะมีชวง

โฆษณาครั่นกลางรายการ 

 

ภาพที่ 4.2: รายการ AEC Business Class รูทันเออีซี (ออกอากาศ 28 ก.ค. 2559) 

 

 
 

ที่มา: AEC Business Class รูทันเออีซ.ี (2559). สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th/ 

AECbusinessclass/episodes/39534. 
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ภาพที่ 4.3: รายการที่น่ี Thai PBS (ออกอากาศ 2 ก.ย. 2559) 

 

 
 

ที่มา: Thai PBS. (2559). สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th/watch/z9BuFW. 

 

ภาพที่ 4.4: รายการ คิดยกกําลงั 2 กับ COMMENTATORS (ออกอากาศ 22 ส.ค. 2559) 

 

 
 

ที่มา: คิดยกกําลงั 2 กับ COMMENTATORS. (2559). สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th 

/watch/j1WZc1. 

 

ภาพที่ 4.5: รายการ ทันโลก: รถไฟความเร็วสูง (ออกอากาศ 26 พ.ย. 2559) 

 

 
 

ที่มา: ทันโลก. (2559). รถไฟความเร็วสูง. สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th/Tunlok/ 

episodes/41837. 
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ภาพที่ 4.6: รายการ วันใหม Thai PBS (ออกอากาศ 15 ก.ค. 2559) 

 

   

ที่มา: วันใหม Thai PBS. (2559). สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th/watch/jj9L9K. 

 

ภาพที่ 4.7: รายการ ขาวเที่ยงไทยพบีีเอส (ออกอากาศ 5 ก.พ. 2559) 

 

 
 

ที่มา: ขาวเที่ยงไทยพบีีเอส. (2559). สืบคนจาก https://www.youtube.com/watch?v=I-

9Px_90R7I. 

 

ภาพที่ 4.8: รายการ ขาวคํ่า “มิติใหม ทั่วไทย” (ออกอากาศ 18 พ.ค. 2559)   

 

 
 

ที่มา: ขาวคํ่า “มิติใหม ทั่วไทย”. (2559). สืบคนจาก http://program.thaipbs.or.th/Evening 

News/episodes/37829. 
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ภาพที่ 4.9: รายการ ขาวดึก Thai PBS (ออกอากาศ 15 ก.ค. 2559)  

 

 
 

ที่มา: ขาวดึก Thai PBS. (2559). สบืคนจาก https://www.youtube.com/watch?v 

=16X9dx4zxHw. 

  

รูปแบบรายการขาว 

สวนเน้ือหาของขาวที่เกี่ยวกบัประชาคมอาเซียน จะเห็นไดวา ขาวที่เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน

และขาวตางประเทศจะสามารถแยกออกจากกันไดยาก เน่ืองจากในบางประเด็นมีความเหลื่อมทบักัน

อยู หรือบางขาวที่แมจะเปนขาวที่เกิดข้ึนในประชาคมอาเซยีน แตมีผลกระทบอยูในระดับโลก เชน 

นโยบายปราบปรามปญหายาเสพติด นโยบายแกไขปญหาสิง่แวดลอม ซึ่งเปนที่สนใจของทั่วโลก  

ดังน้ันการคัดเลือกประเด็นขาวและการจัดเรียงลําดับจงึมีความสําคัญมาก การคัดเลือกประเด็นขาวที่

เกี่ยวของกบัประชาคมอาเซียนมาออกอากาศของสถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส จะดูกระแสหลักทีโ่ลกสนใจ

ในชวงเวลาน้ัน ๆ สวนเรื่องที่ยังไมไดเปนกระแสหลักหรือประเด็นอื่น ๆ ที่มีความนาสนใจ หรอืเปน

ประโยชนตอผูคนจํานวนมาก ทางสถานีฯ จะมีการสงทีมงานไปทําขาว ในลักษณะของรายงานขาวและ

รายงานพิเศษ ซึง่จะมีความลกึและรอบดานมากกวาการนําเสนอขาวทั่วไป สวนการจัดเรียงลําดับขาว 

จะประเมินจากสื่อกระแสหลัก และตามตอดวยเรือ่งราวที่นาสนใจรองลงมาตามลําดับ 

บรรณาธิการขาวตางประเทศ สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส กลาววา ขาวอาเซียนและขาวตาง 

ประเทศมีความใกลเคียงกันมาก เพราะบางประเด็นมีความซอนเหลื่อมกันอยู และในบางประเด็นของ

ขาวอาเซียนก็สามารถข้ึนเปนเฮดไลนระดับโลกได เชน สภาวะทางเศรษฐกิจ การสรางเข่ือนในประเทศ

เพื่อนบาน สิ่งแวดลอม การคัดเลือกขาวอาเซียนมาออกอากาศจึงจําเปนทีจ่ะตองพิจารณาไปถึงกระแส

หลักที่โลกสนใจดวย สวนการจดัเรียงลําดับขาว เปนที่แนนอนวา จะตองพิจารณาจากสื่อกระแสหลัก

เปนอันดับตน ๆ กอน  

 ทั้งน้ี การนําเสนอขาวทีเ่กี่ยวกับประชาคมอาเซียนใน 10 ประเทศ มีอยูหลายมิติดวยกัน  

โดยสามารถแยกออกเปน 3 เสาหลกัคือ ประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน  ประชาคม

เศรษฐกจิอาเซียน และประชาคมสงัคมและวัฒนธรรมอาเซยีน การนําเสนอเน้ือหาเพือ่ใหเกิดความ
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เขาใจและผูกพันกันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนของไทยพีบเีอส จึงเปนไปในหลายทิศทางตามความแตกตางของขอมลูและผูรับชม  

ซึ่งการจะสรางความผกูพันใหกบัผูรับชมได ตองคํานึงถึงพื้นฐานของผูรับชมในแตละพื้นที่ เชน ผูรับชม

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จะมีความใกลชิดกับประเทศลาว ผูรับชมในภาคใต จะมีความใกลชิดกบั

ประเทศมาเลเซีย เปนตน แตไมวาจะเปนเรือ่งราวทีเ่กี่ยวของกับประเทศที่ใกลชิดกับภูมิภาคใดของ

ประเทศไทย ลวนแลวแตมีวัตถุประสงคเพื่อสรางความเขาใจอันดีงามตอกัน 

บรรณาธิการขาวตางประเทศ สถานีโทรทัศนไทยพีบเีอส กลาววา การนําเสนอขาวเพื่อสราง

ความผูกพันระหวางผูชมกับเพื่อนบานในประชาคมอาเซียน ตองดูที่พื้นฐานของแตละพื้นที่ เชน ผูคน

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะมีความคุนเคยกับประเทศลาวมากกวา เมื่อนําเสนอเรื่องราวทีเ่กี่ยวของ

กับประเทศลาว ผูชมกจ็ะมีความเขาใจและมีความรูสึกรวมมากกวา เพราะรูปแบบและวัฒนธรรม

ธรรมมีความคลายคลึงกันมาก แตในฐานะสือ่มวลชนกจ็ะตองนําเสนอขาวใหรอบดานและครบถวนให

ทุกแงมมุ เพื่อใหผูรับชมในทกุกลุมมีความเขาใจที่ดีระหวางกัน   

การวิเคราะหเน้ือหาของรายการขาวอาเซียนของสถานีโทรทศันไทยพีบีเอส ต้ังแตเดือน

ธันวาคม 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559 เปนระยะเวลา 8 เดือน จํานวน 59 ขาว โดยแบงเปนเน้ือหา

ตามเสาหลกัของประชาคมอาเซียน ไดแก 1) ประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน 2) ประชาคม 

เศรษฐกจิอาเซียน และ 3) ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 

 

ตารางที่ 4.5: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามตามเสาหลักของ

ประชาคมอาเซียน   

 

ประเด็น จํานวน รอยละ 

ประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน 23 38.98 

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน 16 27.12 

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 20 33.90 

รวม 59 100.00 

 

จากตารางที่ 4.5 แสดงใหเห็นวา เน้ือหารายการขาวอาเซียน สวนใหญเปนเน้ือหาเกี่ยวกับ

ประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน มจีํานวน 23 ขาว คิดเปนรอยละ 38.98 รองลงมา เปน

เน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน มจีํานวน 20 ขาว คิดเปนรอยละ 33.90 และ
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เน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน มีจํานวนนอยทีสุ่ดเพียง 16 ขาว คิดเปนรอยละ 27.12  

ตามลําดับ  

 จากการวิเคราะหเน้ือหาของรายการขาว จะทําใหเห็นไดวา สัดสวนของการนําเสนอเน้ือหาที่

เกี่ยวกับประชาคมอาเซียนมีความครบถวนทั้ง 3 เสาหลัก คือ ประชาคมการเมอืงและความมั่นคง

อาเซียน ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน จะมีการนําเสนอ

เน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมการเมืองและความมั่นคงมากทีสุ่ด ซึ่งเปนไปตามรปูแบบของรายการที่จะ

นําเสนอเรื่องราวทีเ่ปนเหตุการณทีเ่กิดข้ึนในสังคมใหผูชมไดรับชมอยางทันทวงท ี

 เน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามประชาคมการเมืองและความมั่นคงอาเซียน จะเปน

การวิเคราะหแยกเน้ือหาออกเปนประเด็นยอย ดังตารางตอไปน้ี 

 

ตารางที่ 4.6: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามประชาคมการเมืองและ

ความมั่นคงอาเซียน 

 

 ประชาคมการเมืองและความมัน่คงอาเซียน จํานวน รอยละ 

ความรวมมือระหวางประเทศ 5 21.74 

ปญหายาเสพติด 

การเลือกต้ังผูนํา 

การมาเยือนของผูนํา 

ความมั่นคง 

1                              

9 

5 

3 

4.35 

39.13 

21.74 

13.04 

 

รวม 23 100.00 

 

จากตารางที่ 4.6 แสดงใหเห็นวาเน้ือหารายการขาวอาเซียน ดานประชาคมการเมืองและความ

มั่นคงอาเซียน พบวา มีการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัการเลือกต้ังผูนํามากสุด มีจํานวน 9 ขาว คิดเห็น

รอยละ 39.13 รองลงมาเปนเน้ือหาเกี่ยวกับความรวมมือระหวางประเทศ มีจํานวน 5 ขาว คิดเปน 

รอยละ 21.74 และเน้ือหาเกี่ยวกับการมาเยือนของผูนํา มีจาํนวน 5 ขาว คิดเปนรอยละ 21.74 เน้ือหา

เกี่ยวกับความมั่นคง มจีํานวน 3 ขาว คิดเปนรอยละ 13.04 และเน้ือหาเกี่ยวกับปญหายาเสพติด  

มีจํานวน 1 ขาว คิดเปนรอยละ 4.35 ตามลําดับ 
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จากการวิเคราะหเน้ือหาในประเด็นยอย จะเห็นวา การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัความรวมมือ

ระหวางประเทศ มจีํานวน 5 ขาว เปนการเสนอถึงนโยบายทางดานความมั่นคงทีเ่ปนความรวมมือกบั

ประเทศเพื่อนบานในประชาคมอาเซียนและประเทศอื่น ๆ ภายนอกภูมิภาค เชน 

พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรี หารือ นางออง ซาน ซู จี ความรวมมือดาน

แรงงาน ซจูียืนยันจะรับผิดชอบพลเรือนของตนเองในประเทศไทย และตองการใหคนพลัดถ่ินกลบั

ประเทศ (“นายกฯ หารือ”, 2559) 

 วันที่ 24 มิ.ย. 2559 ผูสื่อขาวรายงานวา ภารกิจการเยือนประเทศไทยวันที่ 2 ของนางออง 

ซาน ซูจี เริ่มตนที่กระทรวงตางประเทศ โดยแสดงปาฐกถาพเิศษในหัวขอ “Mynmar Asian and the 

Word: The Way Forward” จากน้ันเขาคารวะ พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา นายกรฐัมนตรี ทีท่ําเนียบ

รัฐบาล โดยมีพิธีลงนามบันทึกความเขาใจ (เอ็มโอยู) วาดวยความรวมมือหลายฉบบัโดยเฉพาะดาน

แรงงาน การจางแรงงานระหวางรฐับาลไทยและรัฐบาลเมียนมา และบันทกึความตกลงวาดวยการขาม

แดน โดยมีสาระสําคัญคือ การเรงกระบวนการออกหนังสือประจําตัวบุคคลเพื่อพสิูจนสัญชาติการจัดทํา

ข้ันตอนและคาใชจายการนําเขาแรงงานใหชัดเจน เพือ่ใหความคุมครองแรงงานที่ดีข้ึน เปนตน  

 นางออง ซาน ซู จี ทีป่รึกษาแหงรัฐเมียนมา กลาววา ความสัมพันธของไทยและเมียนมามี

รากฐานอยูบนความไวเน้ือเช่ือใจรวมกัน การที่เรามีชายแดนรวมกัน เรามีปญหาเดียวกัน มั่นใจวาเรา

จะรวมกันแกปญหาได เมียนมาจะรับผิดชอบพลเรือนของตนเองทีอ่ยูที่น่ี ยืนยันวาจะปกปองสทิธิของ

คนเมียนมารวมกันกับไทย รวมถึงจะพยายามปรบัปรุงสถานการณปจจบุัน และแนนอนวาเมียนมา

ตองการใหคนพลัดถ่ินทีม่าจากเมียนมากลบัประเทศ แตวาขบวนการน้ีจะตองใชเวลาในการทําให

เกิดข้ึน 

 สําหรับสิ่งที่คนเมียนมาตองการคือโอกาสในการทํางาน การจางงาน เพื่อที่พวกเขาจะ

ชวยเหลือตัวเองได และเมียนมาซาบซึง้ในสิ่งที่รัฐบาลไทยชวยเหลือและทําใหตลอดมา สวนเรื่องของ

ชายแดนเปนความรับผิดชอบรวมกันระหวางทัง้สองประเทศ ซึ่งตองอาศัยความไวเน้ือเช่ือใจ สิ่งที่

ทําอยุเปนการทําเพื่อคนรุนใหมและสรางอนาคตที่ดีใหพวกเขา เพื่อใหเมียนมากาวตอไปขางหนา

พรอมกับประเทศอื่น ๆ ในอาเซียน และเมียนมาจะไมเปนภาระชาติอื่น ๆ ของอาเซียนในฐานะที่เปน

สมาชิกใหมจะกาวไปพรอม ๆ กันกับอาเซียนในอาเซียนจะตองรวมกันไดในความแตกตาง  

 คนเมียนมามีความพรอมแตตองการโอกาส และแสดงความดีใจที่ไดมาเยือนไทยเปนที่แรก 

หลงัเขารบัตําแหนงทางการเมือง และหวังวาไทยจะชวยเหลอืในฐานะเพื่อน และเพื่อนบานและหวังวา

จะไดรับความรวมมือจากทกุฝายทุกภาคสวน ซึ่งปญหาตาง ๆ ที่เราเผชิญดวยกันจะกาวขามผานไป

ดวยกัน เพิกเฉยตอไปไมได เพราะเปนปญหาของมนุษยชาติ ทั้งน้ีหวังวาการมาเยือนไทยครั้งน้ีจะชวย

เพิ่มความเขาใจระหวางชาติอาเซียน เพื่อใหกาวไปรวมกันใหดีข้ึน นางออง ซาน ซู จี กลาว  
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 นายปรีชา ศิริแสงอารําพี ประธานหอการคาจงัหวัดสมุทรสาคร ระบุวาการมาเยือนไทยของ

นางซู จี สงผลดีตอทัง้ 2 ประเทศ โดยเฉพาะการเจรจาเปดดานชายแดนถาวรที่ดานสิงขร จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ กับ เมอืงมะริดของเมียนมา ซึ่งจะสรางมูลคาทางเศรษฐกจิของทั้ง 2 ประเทศ 

 ขณะที่นายมงคล สุขเจริญคณา นายกสมาคมการประมงแหงประเทศไทย ระบุวา การเจรจา

ขอตกลงของ 2 ประเทศ นาจะสงผลใหแรงงานเมียนมา เขามาทํางานในประเทศไทยถูกกฎหมายมาก

ข้ึนซึ่งจะสงผลดีตอภาคอุตสาหกรรมและประมงที่กําลังขาดแคลนแรงงาน และเช่ือวาในเวลาน้ี จะไมมี

การเคลื่อนยายแรงงานเมียนมากลับประเทศอยางทีห่ลายฝายกังวล  

 ทั้งน้ีในวันเดียวกัน นางออง ซาน ซู จี ไดมีโอกาสสื่อสารกับนิสิตนักศึกษาไทยและเมียนมา 

โดยยังคงเนนยํ้าใหเยาวชนเปนแรงขับเคลื่อนความปรองดองระหวาง 2 ประเทศ ระหวางการปาฐกถา

พิเศษที่กระทรวงการตางประเทศของ นางออง ซาน ซู จี ทีป่รึกษาแหงรฐั และรัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการตางประเทศเมียนมา ใหกบันักศึกษาไทยและเมียนมารวมประมาณ 300 คน 

และการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับปญหายาเสพติด มีจํานวน 1 ขาว จะเปนการนําเสนอถึงดาน

นโยบายการแกไขปญหายาเสพติดในระดับภูมิภาค เชน 

 เปนครัง้แรกที่ประเทศกลุมอาเซียนรวมประชุมปญหายาเสพติดระดับภูมิภาค ซึ่งหลาย

ประเทศตางสะทอนขอมูลที่นาสนใจ อยางกัมพูชาพบผูเสพยาบาและยาไอซมากข้ึน และเครือขายยา

เสพติดมกัใชผูหญิงทําหนาทีส่งของ (“อาเซียนถกปญหายาเสพติด”, 2559)  

 วันที่ 24 ก.พ. 2559 ตัวแทนจากประเทศกลุมอาเซียน 10 ประเทศ พรอมประเทศคูเจรจา

อีก 3 ประเทศ คือ จีน ญี่ปุนและเกาหลีใตรวมประชุมเชิงปฏิบัติการวิเคราะหขอมลูเพื่อจัดทํารายงาน

การเฝาระวังปญหายาเสพติดอาเซียนครัง้ที่ 1 ประจําป 2559 ที่กรุงเทพฯ ซึ่งการประชุมจะมีไปจนถึง

วันที่ 26 ก.พ.   

 นางนฤมล ชวงรังษี รองเลขาธิการสํานักงานปองกันและปราบปรามยาเสพติด (ป.ป.ส.) 

เปดเผยวาการประชุมรวมกันครั้งน้ีมกีารวิเคราะหสถานการณยาเสพติดทั่วภูมิภาคอาเซียน โดยเฉพาะ

สถานการณคายาเสพติด การลักลอบขนยาเสพติด ซึง่การประชุมรวมกันจะชวยปองกันแกไขปญหายา

เสพติดในภูมิภาคไดอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน   

 ดานตัวแทน ป.ป.ส จากประเทศกัมพูชา ยอมรับสถานการณวามีผูเสพยาบา ยาไอซมากข้ึน 

แสดงใหเห็นวายาเสพติดถูกลักลอบเขามาในกัมพูชาอยางตอเน่ือง แตยืนยันวากัมพูชาเปนประเทศ

ทางผานของการลักลอบขนยาเสพติดเทาน้ัน และกลุมขบวนการมักใหผูหญงิเปนผูลักลอบขนยาเสพติด 

ซึ่งภาครัฐไดพยายามประชาสมัพันธความรูใหเกิดความเขาใจกับประชาชนเพือ่ปองกันไมใหหลงเช่ือเขา

รวมขบวนการ  

 สําหรับรางรายงานของการประชุมรวมจะมีการนําเสนอในการประชุมเจาหนาทีอ่าวุโสอาเซียน

ดานยาเสพติด ที่จะมีข้ึนในเดือนกรกฎาคม 2559 ที่ประเทศไทย 
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สวนการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัการเลอืกต้ังผูนํา มีจํานวน 9 ขาว เปนการนําเสนอ

สถานการณการเลือกต้ังในประเทศเพื่อบานที่เปนสมาชิกอาเซียน เชน 

ผูนํารัฐบาลลาวและประชาชนทั่วประเทศมากกวา 3 ลานคน ใชสิทธ์ิเลือกต้ังสมาชิกสภา

แหงชาติและสมาชิกสภาประชาชนระดับแขวง ซึ่งจัดข้ึนเปนครั้งแรกในปน้ี (“ลาว”, 2559) 

 วันที่ 20 มี.ค. 2559 ประเทศลาว จัดการเลือกต้ังสมาชิกสภาแหงชาติและสมาชิกสภา

ประชาชนระดับแขวง โดยในปน้ีมีผูลงสมัครรบัเลือกต้ังสมาชิกสภาแหงชาติทั้งหมด 211 คน เพื่อชิง

เกาอี้ในสภาแหงชาติจํานวน 149 ที่น่ัง ประชาชนชาวลาวผูมีสิทธ์ิเลือกต้ังอายุต้ังแต 18 ปข้ึนไป มี

จํานวน 3,740,000 คน ไดเดินทางไปใชสิทธ์ิเลอืกต้ังตามคูหาเลือกต้ังทีจ่ัดข้ึนทั้ง 17 แขวงทั่วประเทศ 

รวมทั้งเขตนครหลวงเวียงจันทน 

 พล.ท.จูมมะลี ไซยะสอน ประธานประเทศลาวคนปจจบุัน กลาวระหวางการเดินทางไปยัง

หนวยเลือกต้ังในนครหลวงเวียงจันทนเพื่อใชสิทธ์ิเลือกต้ังสมาชิกสภาแหงชาติและสมาชิกสภา

ประชาชนระดับแขวง วา รูสึกยินดีที่ประชาชนกระตือรือรนออกมาใชสิทธ์ิเลือกต้ังกันอยางคึกคัก 

ต้ังแตเวลา 07.00 น. ตามเวลาทองถ่ิน 

 ขณะที่นายทองลุน สีสลุิด รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวงการตางประเทศ

ลาว ไดเดินทางไปใชสิทธ์ิเลือกต้ังที่คูหาเลือกต้ังที่หมูบานทาพะลานไซ ในนครหลวงเวียงจันทน  

โดยหลายฝายคาดการณวา นายทองลุนจะไดรับการเห็นชอบจากสภาแหงชาติลาวใหดํารงตําแหนง

นายกรัฐมนตรีคนใหม ตามทีป่ระธานประเทศคนใหมเสนอช่ือ ซึ่งจะสงผลใหบทบาทผูนําลาวในเวที

ระหวางประเทศโดดเดนกวาในอดีต เน่ืองจากนายทองลุนมคีวามชํานาญดานกิจการตางประเทศ 

โดยเฉพาะอาเซียนเปนอยางดี 

 สมาชิกสภาแหงชาติลาวมีหนาที่พจิารณาและลงมติเห็นชอบการดําเนินนโยบายตาง ๆ รวมทัง้

ตรวจสอบการบริหารงานของคณะรัฐมนตรีและเจาหนาทีร่ัฐ โดยภารกิจแรกของสภาแหงชาติ คือ การ

เลือกประธานประเทศ และรับรองรายช่ือนายกรัฐมนตรี รวมทั้งคณะรฐัมนตรทีี่จะเขามาบรหิารประเทศ

เปนเวลา 5 ป ขณะที่สมาชิกสภาประชาชนระดับแขวง ซึ่งมกีารจัดการเลือกต้ังเปนครัง้แรกในปน้ี มี

หนาที่ควบคุมการบริหารงานและการบังคับใชนโยบายตาง ๆ รวมทั้งงบประมาณในระดับแขวงใหมี

ประสิทธิภาพมากข้ึน ในปน้ีมีผูลงสมัครรับเลือกต้ังสมาชิกสภาแหงชาติทั้งหมด 211 คน ซึ่งในจํานวนน้ี

เปนผูหญงิ 50 คน  

 การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับการมาเยือนของผูนําประเทศ มจีํานวน 5 ขาว สวนใหญจะเปน

การมาเยือนของผูนําประเทศเมียนมา เชน (“ออง ซาน ซู จ”ี, 2559) 

วันที่ 23 มิ.ย. 2559 เวลาประมาณ 16.15 น. นางออง ซาน ซู จี ที่ปรึกษาแหงรฐัเมียนมา 

เดินทางถึงตลาดทะเลไทย จ.สมุทรสาคร โดยมีแรงงานเมียนมาจํานวนนับหมื่นคนเดินทางมารอรบั 

แตมีตัวแทนแรงงานเพียง 500 คน ที่ไดเลือกเขาไปพบปะพดูคุยกับนางซู จี   
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 ทันทีที่ขบวนรถของนางซู จี มาถึงตลาดทะเลไทย ชาวเมียนมาจํานวนมากไดว่ิงกรูฝาแนวกั้น

ของเจาหนาทีม่าที่รถของนางซู จี พรอมกับตะโกนเรียกช่ือเธอ ทําใหเจาหนาที่ตองรีบกั้นและใชเครื่อง

ขยายเสียงประกาศใหชาวเมียนมาอยูในพื้นที่ทีจ่ัดเตรียมไว   

 นางซู จี ใชเวลาประมาณ 20 นาที ในการพบปะกบัผูแทนแรงงาน กอนจะเดินทางกลบั 

ทามกลางฝนที่ตกลงมาอยางหนัก แตชาวเมียนมาก็ยืนตากฝนเพื่อรอสงนางซู จีและหวังวาจะได

ใกลชิดเธอใหมากทีสุ่ด โดยชาวเมียนมาบางคนถึงกับหลัง่นํ้าตาดวยความปลาบปลื้ม 

 สําหรับการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับความความมั่นคง มจีํานวน 3 ขาว จะเปนการนําเสนอ 

 ฟลิปปนสเตรียมจัดซื้อยุทโธปกรณเพื่อเพิ่มขีดความสามารถกองทัพ หลงัจากสถานการณ

พื้นที่พิพาทในทะเลจีนใตยืดเย้ือมาเปนเวลานาน (“ฟลิปปนส”, 2558)   

 นายเบนิกโน อาคีโน ประธานาธิบดีฟลปิปนส ประกาศจะเพิม่ความแข็งแกรงใหแกกองทัพ

ฟลิปปนส เพื่อรบัมือกับปญหาความขัดแยงกอนจะหมดวาระการดํารงตําแหนงผูนําประเทศในปหนา 

โดยนายอาคีโน ซึ่งจะไมสามารถลงชิงชัยในตําแหนงประธานาธิบดีไดอีก ตามบทบญัญัติรัฐธรรมนูญ

ของฟลปิปนส ยืนยันวา จะทุมงบประมาณถึง 1,800 ลานดอลลารสหรัฐฯ เพื่อเสริมกําลังกองทัพใน

กรอบระยะเวลา 5 ป จนกระทัง่ถึงป 2560 เพื่อรบัมือกับการอางกรรมสทิธ์ิเหนือพื้นที่ในทะเลจีนใต

ของจีน   

 ผูนําฟลปิปนส กลาวระหวางพิธีเฉลิมฉลองครบรอบ 80 ป การกอต้ังกองทัพฟลิปปนส  

โดยระบุวา มีแผนที่จะจัดซือ้เครือ่งบิน ซ-ี130 เรือระบายพลขนาดใหญ เรือฟรเิกต อากาศยาน

ลาดตระเวนระยะไกลและยุทโธปกรณอื่น ๆ โดยจะดําเนินการรวมกบัสหรฐัอเมริกาและญีปุ่น ซึ่งเปน

หุนสวนทางยุทธศาสตรของฟลิปปนสที่ไดใหความชวยเหลือในการพัฒนาทักษะและขีดความสามารถ

ของกําลงัพลฟลปิปนสอยูในปจจบุัน   

 นอกจากน้ี นายอาคีโนยังระบุวา ต้ังแตป 2553 เปนตนมา รฐับาลฟลิปปนสทุมงบประมาณ 

1,200 ลานดอลลารสหรัฐฯ ในการจัดซื้อเครื่องบินขับไลจากเกาหลีใตและเฮลิคอปเตอรจูโจมจาก

อิตาลีจํานวนหน่ึง ซึ่งเปนสวนหน่ึงของโครงการพัฒนายุทโธปกรณ เพือ่ใหทัดเทียมกับประเทศเพื่อน

บานในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตในชวงระยะ 15 ป 

เน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน จะเปนการวิเคราะห

แยกเน้ือหาออกเปนประเด็นยอย ดังตารางตอไปน้ี 
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ตารางที่ 4.7: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน 

 

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน จํานวน รอยละ 

แรงงาน 7 43.75 

ผูประกอบการ/ อุตสาหกรรม 

คาครองชีพ 

7 

2 

43.75 

12.50 

รวม 16 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.7 แสดงใหเห็นวา เน้ือหารายการขาวอาเซียน ดานประชาคมเศรษฐกจิ

อาเซียน พบวา มีการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับแรงงานมากทีสุ่ด จํานวน 7 ขาว คิดเปนรอยละ 43.75  

เน้ือหาเกี่ยวกับผูประกอบการ/ อุตสาหกรรม มีจํานวน 7 ขาว คิดเปนรอยละ 43.75 และเน้ือหา

เกี่ยวกับคาครองชีพ มีจํานวน 2 ขาว คิดเปนรอยละ 12.50 ตามลําดับ  

จากการวิเคราะหเน้ือหาในประเด็นยอย จะเห็นวา การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัแรงงาน มี

จํานวน 7 ขาว จะเปนการเสนอถึงการทํางานในประเทศเพือ่นบานของแรงงาน และความ

เปลี่ยนแปลงของแตละระเทศหลงัรวมตัวกันเปนประชาคมอาเซียน เชน 

 เจาของกิจการสัญชาติไทยในรัฐกลันตัน ประเทศมาเลเซีย คาดหวังการเปดประชาคม

เศรษฐกจิอาเซียนหรือเออีซี เปนใบเบิกทางใหแรงงานเพื่อนบานเขาทํางานในพื้นที่อยางถูกกฎหมาย

งายข้ึน หลังพบแรงงานไทยกวา 1.5 แสนคน เขาทํางานอยางผิดกฎหมาย ติดตามจากรายงาน 

(“รายงานพิเศษ มาเลเซีย”, 2558)  

 วันที่ 29 ม.ค. 2558 ผูสื่อขาวรายงานวา แมตองเรงมือกอสราง แตแรงงานมาเลเซียเช้ือสายไทย 

ขอใชเพลงไทยสรางความบันเทิงขณะกออิฐฉาบปูนสรางอาคารวัดประชุมธาตุชนาราม ในรัฐกลันตัน 

ประเทศมาเลเซีย เพราะแรงงานขามชาติขาดแคลน ทําใหชาวบานตองชวยสรางวัดกันเอง หลายคนจงึ

คาดหวังวาหลังเขาสูการเปนประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีนหรอืเออีซี ทางการมาเลเซียจะผอนปรนให

แรงงานเพื่อนบานเขามาทํางานในประเทศมากข้ึน ซึ่งจะทําใหการพฒันาดานตาง ๆ ของรัฐกลันตัน 

เติบโตไดรวดเร็ว ไมแตกตางไปจากสภาพของรานอาหารตมยํากุง ที่เจาของเขามาทําธุรกจิรานอาหาร

ไทยในรัฐกลันตันมานานกวา 15 ป 

 ทายาทรุนที่ 2 ของรานบอกวา ทําเลของรานซึง่อยูติดชายแดนมาเลเซียและ จ.นราธิวาส ของ

ไทย ทําใหประกอบธุรกจิไมยากนัก เพราะวัตถุดิบและแรงงานในรานสวนใหญมาทํางานแบบเชาไปเย็น

กลับ ซึง่แตกตางจากรานตมยํากุงรานอื่น ๆ ในมาเลเซีย ที่มกัประสบปญหาเรื่องขาดแคลนแรงงานที่ถูก

กฎหมาย เน่ืองจากทางการมาเลเซียการกวดขันในการออกใบอนุญาตทํางานหรือ เวิรกเพอรมสิ อีกทัง้
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คาใชจายในการขอวีซาทํางานสูงถึงปละเกือบ 30,000 บาท ดังน้ัน การเปดเออีซอีาจเปนประตูเช่ือมให

การเขามาทํางานของกลุมแรงงานขามชาติที่มาเลเซียสะดวกมากข้ึน   

 ปจจุบันมีแรงงานไทยในมาเลเซียประมาณ 300,000 แสนคน แตมากกวาครึ่งหน่ึงเปน

แรงงานผิดกฎหมาย โดยเฉพาะแรงงานในรานอาหารตมยํากุง รานนวด และแรงงานกอสราง ซึ่งต้ังแต

ปลายเดือน ส.ค. 2558 ที่ผานมา กรมตรวจคนเขาเมืองของมาเลเซียไดกวาดลางแรงงานขามชาติที่ผิด

กฎหมายภายในประเทศอยางนอย 500,000 คน ทําใหแรงงานจํานวนมากถูกจบัและถูกผลักดันออก

นอกประเทศ การเปดประตูเออีซจีึงอาจเปนทางหน่ึง ที่ชวยลดเงือ่นไขในการเขามาประกอบอาชีพใน

มาเลเซีย เพื่อใหเหลาแรงงานขามชาติไมตองทํางานแบบผิดกฎหมาย หรอืหลบ ๆ ซอน ๆ อกีตอไป 

 และการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับผูประกอบการ/ อุตสาหกรรม มีจํานวน 7 ขาว จะเปนการ

นําเสนอถึงการดําเนินการของผูประกอบการในประเทศสมาชิกอาเซียน เชน 

 มาเลเซียเปดตัวสายการบินอิสลามแหงแรกของประเทศ โดยจะใหบริการตามหลกัคําสอน

ของศาสนาอยางเครงครัด ซึ่งคาดวาจะดึงดูดลูกคาชาวมุสลมิไดเปนจํานวนมาก (“มาเลเซียเปดตัว

สายการบินอสิลามแหงแรก”, 2558) 

 สายการบินรายานี แอร เริ่มใหบริการเที่ยวบินปฐมฤกษเมื่อวันที่ 20 ธ.ค. 2558 โดยเปนสาย

การบินอสิลามแหงแรกของมาเลเซียและใหบริการโดยยึดหลักคําสอนของศาสนาอสิลาม พนักงาน

ตอนรับบนเครือ่งบินที่เปนผูหญงิจะตองสวมฮิญาบตามธรรมเนียมแตงกายของชาวมุสลิมอยางเครงครัด 

ขณะที่อาหารบนเครื่องทั้งหมดเปนอาหารฮาลาลและไมมกีารใหบริการเครื่องด่ืมแอลกอฮอล นอกจากน้ี

ลูกเรือจะสวดมนตขอพรจากพระเจาใหเดินทางโดยสวัสดิภาพกอนออกเดินทางทุกเที่ยวบินอกีดวย  

ขณะน้ีสายการบินรายานี แอร เปดใหบริการเที่ยวบินภายในประเทศ 3 เสนทาง โดยใชเครื่องบินรุน 

โบอิ้ง 737 ซึ่งไดรบัความสนใจจากลูกคาชาวมุสลิมเปนอยางมาก ซึ่งมาเลเซียมีประชากรชาวมุสลิมคิด

เปนรอยละ 60 จากจํานวนประชากรทัง้หมด 30 ลานคน  

 สําหรับการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับคาครองชีพ มีจํานวน 2 ขาว เปนการนําเสนอถึงคาครอง

ชีพของประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 อินโดนีเซีย ประเทศที่มีขนาดเศรษฐกจิใหญที่สุดของอาเซียน ตองนําเขาสินคาบริโภค ทั้งขาว

และนํ้าตาล แตที่น่ีกลับมีคาครองชีพตํ่าทีสุ่ดในบรรดา 10 ประเทศอาเซียน ติดตามจากรายงานพิเศษ  

(“รายงานพิเศษ สํารวจคาครองชีพ”, 2558) 

 ตลาดตะนาวบังใจกลางกรงุจาการตา ประเทศอินโดนีเซีย คือยานการคาสําคัญสําหรับผูคน

บนเกาะชวา ที่น่ีจําหนายต้ังแตเสื้อผาเครือ่งใชไปจนถึงสินคาอุปโภค ผมเดินสํารวจรานคารมิทางที่น่ี

ทั้งอาหารและผลไมก็พบวา ราคาสวนใหญน้ันไมตางจากไทย รานกวยเต๋ียวลูกช้ินเน้ือหรอืวาหมีบ่ะโส 

เปนที่นิยมสําหรบัชาวอินโดนีเซียหลายคน ผมใชเวลาตอคิวไมตํ่ากวาครึ่งช่ัวโมง ในการสื่อสารทําให

เขาใจผิดในครัง้แรกวาบะโสแปลวากวยเต๋ียว/ น่ีก็คือกวยเต๋ียวสไตลอินโดน่ีเซียที่ตอคิวซักครู เมื่อกี้
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นองผูหญงิคนน้ีแกให บะโสไมไดแปลวากวยเต๋ียว แตแปลวาลูกช้ินเน้ือ ซึง่กวยเต๋ียวภาษาอินโดนีเซีย

คือ หมี่ ราคา 1 หมื่นรูเปยะ เทียบเปนเงินไทยจเกือบ 50 บาท ราคาคอนขางใกลเคียงกับบานเรา  

แมราคาที่ซื้อจะอยูที่เกอืบ 50 บาท แตเมื่อเทียบความผันผวนของคาเงิน กวยเต๋ียวชามน้ีอาจมีราคา

เพียง 25 บาท เทาน้ัน ระหวางกินกวยเต๋ียวมีโอกาสพูดคุยกบัแมคาขายผลไม เธอบอกวาขายผลไมที่น่ี

ทุกวันต้ังแตเชาถึงหกโมงเย็น ผลไมสวนใหญรบัมาจากในประเทศ แตบางอยางตองนําเขา เชน องุน 

ตองนําเขาจากสหรัฐอเมริกา สวนลําไยมาจากประเทศไทย แมจะนําเขาแตราคาไมไดแพงมากนัก เชน 

องุนราคากิโลกรัมละ 4 หมื่นรเูปยะ หรือประมาณ 100 บาท สวนมังคุด 1 หมื่นหาพันรูเปยะ หรือ 35 

บาท ขอมูลจากนัมบรโิอ ซึ่งเปนฐานขอมูลคาครองชีพระดับโลกระบุวา ชาวอินโดนีเซียมีคาครองชีพ

โดยรวมตํ่ากวา ประเทสไทยประมาณรอยละ 7 เทียบกบัประเทศอื่นในอาเซียน อินโดนีเซีย ถือเปน

ประมาณที่มีคาครองชีพโดยเฉลี่ยตํ่าที่สุดในภูมิภาค ดัชนีราคาผูบรโิภคช้ีใหเห็นวา ประเทศที่มีคา

ครองชีพสงูสุดในอาเซียนคือ สงิคโปร รองลงมาคือบรูไน และเมียนมา สวนไทยอยูอันดับที่ 5 กึ่งกลาง

อาเซียน สวนประเทศลาว ไมมีรายงานการสํารวจ กอนหนาน้ีสํานักงานกรุงจาการตาคาดวา คาครอง

ชีพของประชากรในกรุงจาการตา อาจเพิ่มข้ึนรอยละ 14 ในปหนา จากคาแรงทีสู่งข้ึน แตตัวเลขที่

เพิ่มข้ึนเฉพาะในเมืองหลวงอาจ ไมกระทบกบัคาครองชีพโดยรวมของประเทศ เพราะคาแรงข้ันตํ่าใน

แตละพื้นที่ถูกกําหนดโดยรัฐบาลทองถ่ินซึ่งยังมีความแตกตางกันอยูมาก 

เน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน จะเปนการ

วิเคราะหแยกเน้ือหาออกเปนประเด็นยอย ดังตารางตอไปน้ี 

 

ตารางที่ 4.8: แสดงจํานวนรอยละของเน้ือหารายการขาวอาเซียน จําแนกตามประชาคมสังคมและ

วัฒนธรรมอาเซียน 
 

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน จํานวน รอยละ 

เหตุการณในประเทศเพื่อนบาน 6 30.00 

รับรางวัล 2 10.00 

ความคิดเห็นของประชาชน 3 15.00 

เด็กและเยาวชน 2 10.00 

ความสัมพันธระหวางประเทศ 3 15.00 

สิ่งแวดลอม 1 5.00 

สถานที่ประวัติศาสตร 1 5.00 

ศาสนา 1 5.00 

แรงงานทางสงัคม 1 5.00 

รวม 20 100.00 
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จากตารางที่ 4.8 แสดงใหเห็นวาเน้ือหารายการขาวอาเซียน ดานประชาคมสังคมและ

วัฒนธรรมอาเซียน พบวา มีการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับเหตุการณในประเทศเพื่อนบาน มากทีสุ่ด 

จํานวน 6 ขาว คิดเปนรอยละ 30.00 รองลงมาเน้ือหาเกี่ยวกับความคิดเห็นของประชาชน มีจํานวน  

3 ขาว คิดเปนรอยละ 15.00 และเน้ือหาเกี่ยวกบัความสัมพนัธระหวางประเทศ มีจํานวน 3 ขาว คิด

เปนรอยละ 15.00 เน้ือหาเกี่ยวกบัรบัรางวัล มีจํานวน 2 ขาว คิดเปนรอยละ 10.00 เน้ือหาเกี่ยวกบั

เด็กและเยาวชน มีจํานวน 2 ขาว คิดเปนรอยละ 10.00 เน้ือหาเกี่ยวกบัสิง่แวดลอม มีจํานวน 1 ขาว 

คิดเปนรอยละ 5.00 เน้ือหาเกี่ยวกบัสถานทีป่ระวัติศาสตร มีจํานวน 1 ขาว คิดเปนรอยละ 5.00 

เน้ือหาเกี่ยวกับศาสนา มีจํานวน 1 ขาวคิดเปนรอยละ 5.00 และเน้ือหาเกี่ยวกับแรงงานทางสงัคม  

มีจํานวน 1 ขาวคิดเปนรอยละ 5.00 ตามลําดับ  

จากการวิเคราะหเน้ือหาในประเด็นยอย จะเห็นวา การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัเหตุการณใน

ประเทศเพื่อนบาน มจีํานวน 6 ขาว จะเปนการนําเสนอเรื่องราวที่เกิดข้ึนในชวงเวลาน้ัน ๆ 

 เกิดเหตุเครือ่งบินรบอินโดนีเซียตกขณะแสดงการบินผาดโผน เพื่อฉลองการสรางสนามบิน

อาดิซูซิปโต ในเมืองยอรกยากาตา เกาะชวา ทําใหนักบินเสยีชีวิตทั้ง 2 นาย (“เครื่องบินรบอินโดนีเซีย

ตก”, 2558) 

 เมื่อวันที่ 21 ธ.ค. 2558 เกิดเหตุเครื่องบินรบ ท ี50 ไอ โกลเดน อีเกิ้ล ตกลงมาชนพื้นดินใกล

กับทาอากาศยานอาดิซูซิปโต ในเมืองยอรกยากาตา เกาะชวา ประเทศอินโดนีเซีย ขณะแสดงการบิน

ผาดโผน ทําใหนักบินทั้ง 2 นายเสียชีวิต เจาหนาที่อินโดนีเซยี เปดเผยวา เครื่องบินลําดังกลาวข้ึนบิน

แสดงผาดโผนเปนเวลา 15 นาที เพื่อฉลองการสรางสนามบนิ กอนที่จะพุงตกลงมา ซึง่เจาหนาทีก่ําลงั

สอบสวนหาสาเหตุที่ทําใหเครือ่งบินรบสัญชาติเกาหลีใตตกลงมา โดยเครื่องบินรุนน้ีสามารถบนิไดสูง

ถึง 15,000 ฟุต ดานกองทัพอากาศไดจัดพิธีไวอาลัยอยางสมเกียรติใหแกนักบิน ทามกลางบรรยากาศ

ที่เต็มไปดวยความโศกเศราของสมาชิกในครอบครัว 

 สวนการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัการรับรางวัล มจีํานวน 2 ขาว เปนการนําเสนอถึงการรับ

รางวัลของตัวแทนในประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนที่ไดรับรางวัลตาง ๆ เชน  

 ชาวฟลิปปนสแสดงความยินดีกบั เปย อะลอนโซ วัวซบาค มิสฟลิปปนส ผูความงกุฎมสิยูนิ

เวิรสในปน้ี โดยเคยผานเวทีการประกวดนางงามในฟลปิปนสมาแลว 3 เวที (“ชาวฟลปิปนสยินดี”, 

2558) 

  เมื่อวันที่ 21 ธ.ค. 2558 ชาวฟลิปปนสตางแสดงความยินดีกบั เปย อะลอนโซ วัวซบาค มสิ

ฟลิปปนส ผูความงกุฎมสิยูนิเวิรส 2015 ซึ่งเปนลูกครึ่งฟลิปปนส-เยอรมัน วัย 26 ป ที่เคยผานเวทีการ

ประกวดนางงามในฟลิปปนสมาแลวถึง 3 เวที ขณะที่รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 ตกเปนของ เอเดรียนา 

กูเตียรเรซ มิสโคลัมเบีย และโอลเิวีย จอรแดน มสิยูเอสเอ เปนผูควารางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2 ขณะที่

นายสตีฟ ฮารวีย นักแสดงตลกและพิธีกรช่ือดังของสหรัฐอเมริกา ซึ่งรบัหนาทีเ่ปนพิธีกรบนเวทีมสิยูนิเวิรส
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ในปน้ี ไดประกาศช่ือผูชนะการประกวดคนลาสุดผิดพลาดไดออกมากลาวขออภัยตอผูชม โดยเฉพาะ   

ชาวโคลัมเบียและชาวฟลิปปนส ที่ทําใหเกิดความเขาใจผิดอยางรุนแรงในครั้งน้ีและขอนอมรบัผิดแต 

เพียงผูเดียว 

สวนการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกบัความคิดเห็นของประชาชน มีจํานวน 3 ขาว เปนการ

นําเสนอถึงการแสดงความคิดเหน็ของประชาชนในพื้นที่ตาง ๆ ที่มีตอสังคม เชน 

 สวนดุสิตโพล สํารวจความเห็นจากประชากรของ 10 ประเทศในกลุมอาเซียน พบวา สวน

ใหญเห็นผลดีของการเขารวม เพราะจะทําใหเศรษฐกจิของทุกประเทศเขมแข็ง สวนผลเสียกังวลการ

แขงขันดานแรงงาน พรอมหวังใหทุกประเทศใหความสําคัญเรื่องการศึกษา เศรษฐกิจ และความมั่นคง  

(“ประชากร 10 ประเทศอาเซียน”, 2559) 

วันที่ 31 ธันวาคม 2558 ถือเปนวันแรกที่ 10 ประเทศในกลุมอาเซียนเขาสูประชาคม

เศรษฐกจิอาเซียนอยางเปนทางการ แมบรรยากาศจะดูเงียบเหงา แตผลสํารวจของสวนดุสิตโพล 

มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ทีส่อบถามความเห็นประชากรจาก 10 ประเทศในกลุมอาเซียนพบวา สวนใหญ

เห็นผลดีของการเขารวม เพราะจะทําใหเศรษฐกจิของทุกประเทศเขมแข็งและมีเสรีทางการคามากข้ึน 

สวนผลเสียกังวลการแขงขันดานแรงงานสําหรับประเทศที่ยังไมพรอม ขณะเดียวกนัตองการใหทุก

ประเทศในอาเซียนใหความสําคัญกับเรือ่งการศึกษา เศรษฐกิจ และความมั่นคง 

 สําหรับการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับเด็กและเยาวชน มีจํานวน 2 ขาว เปนการนําเสนอถึง

เรื่องราวของการเตรียมความพรอมของเด็กและเยาวชนในการกาวสูปรชาคมอาเซียน เชน 

 ร.ร. หลายแหงในประเทศมาเลเซีย เตรียมความพรอมใหเยาวชนบริเวณชายแดนเรียนรู

ภาษาไทย ผานการจัดการเรียนการสอนในโรงเรียนวัด หลังเขาสูประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน สงผลให 

นร.-นศ. จํานวนไมนอย พรอมแขงขันทางดานการศึกษาและมีโอกาสในการทํางานมากข้ึน (“รายงาน

พิเศษ มาเลเซีย: เย่ียม”, 2559) 

 วันที่ 2 ม.ค. 2559 ผูสื่อขาวรายงานวา พุทธประวัติของพระพุทธเจา ถูกถายทอดความเปนมา 

ภายในหองเรียนของวัดฉิมมาราม รัฐกลันตัน ประเทศมาเลเซีย โดยพระครสูุวรรณวุฒิพร เพื่อใหเด็ก ๆ 

ชาวมาเลเซียเช้ือสายไทยที่นับถือศาสนาพุทธเหลาน้ี ไดเรียนรูภาษาไทยภาษาของบรรพบุรุษ 

 ด.ญ.อรญิา ศรีสุวรรณ เยาวชนชาวสยาม บอกวา แมโดยปกติจะสื่อสารภาษาไทยกับคนใน

ครอบครัวบาง แตก็ไมสามารถอานหรือเขียนได พอและแมจงึสงเธอมาเรียนหนังสือพรอมกบัเพื่อน ๆ 

ในโรงเรียนวัด ชวงวันหยุดปลายสับดาหหรือชวงปดเทอม ทาํใหปจจุบันสามารถอานออกและเขียน

ภาษาไทยไดอยางคลองแคลว 

 โรงเรียนวัดฉิมมารามมเีด็ก ๆ ชาวมาเลเซียเช้ือสายไทยและชาวไทย มาเรียนที่น่ีเกอืบ 400 คน 

เชนเดียวกับวัดอีก 10 กวาแหงในเมอืงตุมปส ซึง่อยูติดกบั จ.นราธิวาส ของฝงไทย ที่จัดทําหลักสูตร
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สอนภาษาไทย ในลักษณะคลายกันเกือบทุกวัด เพื่อเพิ่มพูนความรูและรักษามรดกดานภาษา ประเพณี 

วัฒนธรรม ของคนไทยสมัยกอน ใหสบืทอดถึงลูกหลาน 

 การเปดสอนภาษาไทยในขางตน ยังเปนการเตรียมความพรอมใหเยาวชนสําหรบัการเขาสู

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียนหรือเออีซี เพราะชวยใหเยาวชนสามารถสื่อสารไดทั้งภาษาไทย ภาษาบาฮาซา

ที่ใชพูดและเขียนในมาเลเซีย รวมถึงภาษาจีน 

      รัฐกลันตัน ประเทศมาเลเซีย มีชายแดนติดกับประเทศไทยบริเวณ อ.ตากใบ และ อ.สุไหงโกลก 

จ.นราธิวาส ทําใหประชาชนทั้ง 2 ประเทศเดินทางผานแดนไปมาหาสูกันวันละวันจํานวนมาก 

ขณะเดียวกัน ยังมีการแลกเปลี่ยนทางดานการคามลูคาหลายพันลานบาทตอป 

 ความสามารถดานภาษาของเยาวชนริมชายแดนของทัง้ 2 ประเทศ ที่ทําใหการเขาสูเออซีีไม

ตองปรับตัวมากนัก นอกจากน้ี หลายคนยังคาดหวังวาการเปดประตูเศรษฐกิจระหวางกันของอาเซียน 

จะเพิม่โอกาสในการแลกเปลี่ยนดานทุนการศึกษาและการทาํงานกใหกวางข้ึน 

 การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางประเทศ มจีํานวน 3 ขาว เปนการนําเสนอ

สานสมพันธอันดีงานของกษัตริยและผูนําประเทศ เชน 

 ออง ซาน ซูจี กลาวปาฐกถาพเิศษ ยํ้าเดินหนาความรวมมอืไทยกับเมียนมา พรอมใหเยาวชน

ต้ังใจทําตามความฝน เช่ือทุกคนสามารถอยูรวมกันไดทามกลางความแตกตาง (“ออง ซาน ซจูี 

ปาฐกถาพิเศษ”, 2559) 

 วันที่ 24 มิ.ย. 2559 ผูสื่อขาวรายงานวา ภารกิจการเยือนประเทศไทยวันที่ 2 ของนางออง 

ซาน ซูจี เริ่มตนที่กระทรวงตางประเทศ โดยแสดงปาฐกถาพเิศษในหัวขอ “Mynmar Asian and the 

Word: The Way Forward” ขณะที่นายดอน ปรมัตถวินัย รัฐมนตรีวาการกระทรวงตางประเทศ  

กลาวตอนรบัวา รูสึกต่ืนเตนและดีใจที่นางออง ซาน ซจูี มาเยือนไทย และเปนโอกาสดีที่เด็กรุนใหมได

ฟงปาฐกถา/ นางออง ซาน ซูจี กลาววา การจะเดินไปขางหนาไดตองอาศัยความรวมมือระหวางกัน 

เมียนมาไมสามารถอยูประเทศเดียวไดและไทยกบัเมียนมามคีวามสัมพันธที่พเิศษตอกัน นอกน้ียังกลาว 

ถึงความสําคัญของเยาวชนที่เปนอนาคตของชาติ โดยขอใหทุกคนต้ังใจทําสิ่งที่อยากทําอยางเต็มที่และ

ยํ้าถึงความสามัคคี วาทุกคนสามารถอยูรวมกันได แมจะมีความแตกตาง ซึ่งวันน้ีมนัีกศึกษา 280 คน 

จากหลายสถาบันเขารวมรับฟง รวมทั้งนักเรียนทุนชาวเมียนมาที่ศึกษาอยูไทย สําหรับภาคกจิชวงบาย 

นางออง ซาน ซู จี จะเขาพบ พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรี เพื่อหารือขอราชการรวมกัน 

โดยรัฐบาลไทยและเมียนมาจะลงนามความรวมมอืดานแรงงาน เน้ือหาสาระสําคัญของราง MOU คือ

การจัดทํา CI หรือหนังสือแสดงตัวบุคคล ใหแรงงานเมียนมาในประเทศไทยถือบัตรสีชมพูทุกคน เพื่อ

แสดงสญัชาติ 

การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับสิ่งแวดลอม มีจํานวน 1 ขาว เปนการนําเสนอถึงการอนุรักษพันธุ

สัตวปา เชน 
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 นักอนุรักษในอินโดนีเซียออกชวยเหลืออรุังอุตัง ที่ตองเผชิญกับความยากลําบากในการหา

อาหารเลี้ยงปากทอง หลังไฟปาครัง้เลวรายเมื่อป 2558 ไดเผาผลาญผืนปาบานและแหลงอาหารของ

ฝูงลิง เปนความพยายามทีจ่ะเพิม่โอกาสรอดชีวิตใหอุรงัอตัุงที่ใกลจะสญูพันธุเหลาน้ี (“รายงานพิเศษ 

นักอนุรักษเรงชวยอุรังอุตังในอินโดฯ”, 2559) 

 ปาดิบทีเ่คยรกทึบริมฝงแมนํ้ามงักูทบั ตอนกลางของเกาะกาลิมันตัน ประเทศอินโดนีเซีย เหลือ

เพียงลําตนสีดํา เพราะถูกไฟปาเผาผลาญอยางรุนแรงเมื่อป 2558 ผืนปาแถบน้ีเปนบานของ “อรุังอุตัง” 

สัตวที่เสี่ยงสูญพันธุจากการลักลอบตัดไมและถูกลา วิกฤตไฟปาเมื่อปที่แลวจึงกลายเปนปญหาซ้ําเติม 

ดวยสาเหตุน้ี กลุมนักอนุรักษอรุังอุตังจากเขตอนุรกัษพันธุอรุังอุตังบนเกาะกาลิมันตันกลาง และมูลนิธิ

เพื่อการอยูรอดของอรุังอุตังบอรเนียว จงึรวมมอืกันออกติดตามอุรังอุตัง เพื่อชวยเหลอืพวกมันออกจาก

ปาที่ไรอาหาร   

 สมาชิกในทีมประกอบดวยเจาหนาที่ปาไม เจาหนาที่เทคนิค และสัตวแพทย พวกเขาตองขับ

รถฝาเสนทางปาที่ถูกเผานาน 3 ช่ัวโมง กอนลองเรือหาอรุังอุตังกวา 30 ตัว ที่คาดวาอาศัยอยูใน

บริเวณดังกลาว “ปาริมแมนํ้ามงักทุับถูกทําลายเพราะไฟปา ทําใหอุรงัอุตังหาอาหาร ซึ่งเปนอันตราย

ตอพวกมันมาก” อาหหมัด ซาโยโกะ หัวหนากลุมชวยเหลืออุรังอุตัง ระบุ   

 ที่เปนเชนน้ัน เพราะตนไมที่ถูกเผายืนตนตาย เมื่ออรุังอุตายหาใบไม หรือลกูไมกินไมได พวก

มันอาจออกจากปาเพื่อไปหาอาหารกินในถ่ินอาศัยของคน ปญหาก็ย่ิงลุกลาม สวนวิธีการชวยเหลือ 

ทีมงานจะยิงลูกดอกยาสลบใสอุรงัอุตังที่พบ และคอย ๆ นําตัวลงจากตนไม โดยพวกเขาตองเคลียร

พื้นที่ดานลางไว เพื่อระวังปองกันไมใหไดรบัอันตราย หากอรุังอุตังตกจากตนไมระหวางกระบวนการ

ชวยเหลือ เมื่อลงถึงพื้น หัวหนาสัตวแพทยจะตรวจอณุหภูมแิละอัตราเตนของหัวใจ ตรวจฟนเพื่อ

ประเมินอายุ เก็บตัวอยางเลือด และฝงชิพติดตามตัวเขาไปใตผิวหนัง จากน้ันจึงนําตัวอรุังอุตังข้ึนเรือ 

ใสกรงช่ัวคราว เพื่อเตรียมพาไปปลอยยังปาอกีแหง ซึง่เปนบานใหมในเขตมันทงัไกและบากันตังมี

แหลงอาหารตามธรรมชาติอยางเพียงพอ และไดรับการปกปองจากพวกลักลอบตัดไม ซึ่งไกลจากจุด

เดิมราว 80 กิโลเมตร 

 มาริออส ทังกงั หัวหนาสัตวแพทยที่ตรวจอาการอุรงัอุตัง บอกวา อุรังอุตังที่พบบางตัวตาเปน

ตอจนมองไมเห็นแลว เรายังพบวาบางตัวตาแตกเพราะถูกยิง บางตัวขาดสารอาหารอยางหนัก อยางไรก็

ดีทางกลุมอนุรักษอุรงัอุตังหวังวา จะชวยอุรังอุตังใหไดวันละ 2-3 ตัว ในระยะ 10 วัน ที่ลงพื้นที่ ภารกิจ

น้ีเปนภารกจิทีท่ําตอเน่ือง เริม่ตนมาต้ังแตตนเดือนธันวาคม 2558 โดยทีมสามารถชวยเหลืออรุังอุตังได

ถึง 39 ตัว จากผืนปาเขตมังกทุับใกล ๆ กับแมนํ้ามันทงัไก ซึง่เสียหายอยางหนักจากไฟปาเชนกันแตนา

เสียดาย ที่ทมีไมสามารถชวยเหลือพวกมันไดทัง้หมด เพราะมีขอจํากัดหลายอยาง “ปญหาคือระยะทาง

ที่อยูหางจากจุดปลอยอรุังอุตัง และขอจํากัดเรื่องการคมนาคม เราเลยไมสามารถชวยพวกมันไดทั้งหมด
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เพราะเราขนยายพวกมันในแตละครัง้ไดไมกี่ตัว” อาหหมัด ซาโยโกะ หัวหนากลุมชวยเหลืออรุังอุตัง 

กลาว 

 การลองเรือใชเวลา 6 ช่ัวโมง ก็ถึงจุดปลอยอุรงัอุตังบานใหมของทั้ง 3 ตัว โดยทันทีที่ปลอย

พวกมันตางไมลงัเลและปนข้ึนตนไมสูงใหญ ทามกลางความหวังของทมีชวยเหลือวาพื้นที่น้ีจะเปนที่อยู

ที่ปลอดภัย ที่ทําใหความพยายามของพวกเขาคุมคา แมทีมจะฝงชิพติดตามตัวไว แตทวางานของพวก

เขาสิ้นสุดลงแคน้ี พวกเขาไมมกีําลงัคนและกําลังทรัพยเพียงพอจะติดตามการใชชีวิตของอุรังอุตัง  

สหภาพนานาชาติเพื่อการอนุรักษธรรมชาติและทรัพยากรธรรมชาติ (IUCN) ประเมินวาจํานวน

อุรังอุตังธรรมชาติบนเกาะบอรเนียว ลดลงถึงรอยละ 50 ในชวง 60 ปที่ผานมา โดยมสีาเหตุหลักจาก

การสญูเสียที่อาศัย เน่ืองจากการขยายพื้นที่ทําการเกษตร เชน การปลูกปาลมนํ้ามัน การทําปาไม 

และไฟปา นอกจากน้ีการลักลอบลาอุรังอุตังเพื่อขายเปนสัตวเลีย้ง ก็เปนภัยคุกคามสําคัญสําหรบั

ประชากรอุรงัอุตังโลก 

การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับสถานที่ประวัติศาสตร มีจํานวน 1 ขาว เปนการนําเสนอถึง

สถานที่คนพบทางประวัติศาสตรของประเทศสมาชิกอาเซียน เชน 

 ชาวฝรั่งเศสทีเ่คยสํารวจถํ้าในยุคกอนประวัติศาสตรที่ต้ังอยูบริเวณพรมแดนไทย-กัมพูชา 

กลับมายังสถานที่ขุดคนทางประวัติศาสตรอีกครัง้หลังผานไปครึ่งศตวรรษ เพื่อมาติดตามความคืบหนา

ของการศึกษาในบริเวณดังกลาว และพบวาสถานที่แหงน้ีเคยเปนที่พกัของกลุมนักลาสัตว (“รายงาน

พิเศษ สํารวจ”, 2559) 

การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับศาสนา มีจํานวน 1 ขาว เปนการนําเสนอผลสํารวจสํามะโน

ประชากร เชน 

 ผลการสํารวจสํามะโนประชากรเมียนมาพบวามีชาวมุสลิมเพียงรอยละ 2 ของจํานวน

ประชากรทั้งประเทศ ซึง่เปนขอมลูที่ขัดแยงกบัการกลาวอางของกลุมชาวพุทธแนวคิดสุดโตงทีร่ะบุ

กอนหนาน้ีวาประชากรมุสลิมในเมียนมากําลังเพิ่มจํานวนข้ึนอยางมากและเปนภัยคุกคามตอประเทศ   

รัฐบาลเมียนมาเปดเผยผลสํารวจสํามะโนประชากรซึ่งจัดทําข้ึนต้ังแตป 2557 โดยพบวา จํานวนชาว

มุสลิมในเมียนมามเีพียงรอยละ 2.3 หรือ ประมาณ 1.1 ลานคน จากจํานวนประชากรทัง้หมด 51.48 

ลานคน ซึ่งถือวานอยกวาจํานวนของชาวคริสตที่อาศัยอยูในประเทศทีม่ีอยูรอยละ 6.3 ขณะที่

ประชากรสวนใหญของประเทศรอยละ 90 เปนชาวพุทธขอมูลดังกลาวขัดแยงกบัการกลาวอางของ

กลุมชาตินิยมชาวพุทธหัวสุดโตงทีร่ะบุวา จํานวนประชากรชาวมุสลิมในเมียนมาเพิ่มจํานวนข้ึนอยาง

มากและกําลังกลายเปนภัยคุกคามตอประเทศที่คนสวนใหญนับถือศาสนาพุทธ ซึ่งขออางน้ีสงผลให

เกิดความรูสึกรงัเกียจศาสนาอิสลามขยายลกุลามไปทั่วประเทศในชวงที่ผานมา การสํารวจสํามะโน

ประชากรครั้งน้ีถือเปนการจัดทําข้ึนเปนครั้งแรกในเมียนมานับต้ังแต ป 2526 โดยรัฐมนตรีวาการ

กระทรวงแรงงาน ตรวจคนเขาเมืองและประชากรของเมียนมา ระบุวา ตัวเลขสัดสวนประชากรที ่
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นับถือศาสนาตาง ๆ ไมไดแตกตางจากขอมูลเมื่อป 2526 มากนัก ขณะที่กองทุนประชากรแหง

สหประชาชาติยูเอ็นเอฟพเีอ แสดงความยินดีทีเ่มียนมาจัดทาํสํามะโนประชากรข้ึน แตก็แสดงความ

กังวลตอกรณีที่การจัดทําขอมูลในครั้งน้ีไมไดนับรวมตัวเลขกลุมชาติพันธุโรฮงิญาซึง่มีอยูประมาณ  

1 ลานคน เขาไปดวย (“เมียนมาเผยผลสํารวจสํามะโนประชากรมสุลมิ”, 2559) 

และสุดทาย การนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับแรงงานทางสังคม มีจํานวน 1 ขาว เปนการนําเสนอ

แงมุมของการจางงานแรงงานที่เปนผูบกพรองทางการไดยิน เชน 

รานอาหารฟงเกอรทอลคในประเทศอินโดนีเซียวาจางผูที่มีความบกพรองทางการไดยินใหมา

ทํางานเปนพนักงานเสริฟและพอครัว และสรางบรรยากาศแบบใหมในการรับประทานใหกบัลูกคา  

(“รายงานพิเศษ รานอาหารในอินโดฯ”, 2558)  

เมื่อวันที่ 23 ธ.ค. 2558 รานอาหารฟงเกอรทอลค ซึง่เปนรานอาหารเปดใหมในเมอืงตาเงรงั

ใน จ.บันเติน ประเทศอินโดนีเซีย กลายเปนรานอาหารแหงแรกในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตที่

สรางโอกาสใหกบับุคคลที่มีความบกพรองทางรางกายดวยการวาจางผูที่มีความบกพรองทางการไดยิน

ใหมาทํางานเปนพนักงานเสริฟและพอครัว ซึ่งนอกจากจะเปนการเปดโอกาสใหผูที่มีความบกพรอง

ทางรางกายไดมีโอกาสในการทํางานแลว ยังเปนการสรางบรรยากาศแบบใหมในการรับประทาน

ใหกับลูกคา สําหรับลูกคาทีเ่ขามาใชบรกิารที่รานอาหารฟงเกอรทอลคตางประทับใจการบรกิารของ

พนักงานที่แมจะมีความบกพรองทางการไดยิน แตสามารถใหบริการไดแบบมืออาชีพและอาหารอรอย

ถูกปาก มีรายงานวาสมาชิกสภาอินโดนีเซียกําลงัหาทางผลักดันกฎหมายฉบบัใหม เพื่อปกปองสทิธ์ิ

ของผูทีม่ีความบกพรองทางรางกาย โดยมจีุดมุงหมายที่สรางโอกาสในการทํางานใหกับบุคคลกลุมน้ี

มากข้ึน 

ดังน้ัน จึงสรปุไดวา การนําเสนอเน้ือหาใน 3 เสาหลัก ประชาคมอาเซียนของรายการขาวจะมี

การแยกยอยประเด็นในมุมตาง ๆ ซึ่งจะเปนการรายงานสถานการณหรือเหตุการณที่เกิดข้ึน ณ เวลา

น้ัน ๆ เพื่อใหประชาชนและสังคมไดรบัรูรับทราบกับสิ่งที่เกดิข้ึน โดยในบางครั้งไดมีการขยายประเด็น

ดวยการเพิ่มขอมูล เพื่อใหผูชมไดเห็นภาพอยางรอบดาน อันจะนํามาซึง่ความรูและความเขาใจสิ่งที่

เกิดข้ึนในประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนมากย่ิงข้ึน 

 ทั้งน้ีหากพิจารณาเปรียบเทียบกันระหวางรูปแบบและเน้ือหาของรายการสารคดีและรายการ

ขาวจะพบวา ทั้งรายการสารคดี Spirit of Asia และรายการขาว มีการนําเสนอเน้ือหาใน 3 เสาหลัก

ประชาคมอาเซียน โดยแยกเปนประเด็นยอยในหลายๆดานเหมือนกัน แตจะมีความแตกตางกันที่ 

รายการสารคดี Spirit of Asia จะนําเสนอเน้ือหาในลกัษณะของการเลาเรื่องทีเ่จาะลึกมาจากประเด็น

หลัก ซึง่จะมีการบรรยายประกอบภาพเปนเรื่องยาว เพื่อใหผูชมไดเห็นภาพอยางรอบดานและมี

อารมณรวมกับสิ่งทีร่ับชม ขณะทีร่ายการขาวจะนําเสนอเน้ือหาซึ่งเปนเหตุการณทีเ่กิดข้ึน ณ เวลา 
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น้ัน ๆ โดยจะเปนการรายงานขาวที่มีความสั้นกระชัดและรวดเร็ว ดังน้ันจงึสรุปไดวา รายการสารคดี 

Spirit of Asia จะนําเสนอเน้ือหาเพื่อใหผูชมไดรบัรูรับทราบและมีอารมณรวมกับสิ่งทีร่ับชม ซึ่งใน

เน้ือหาทีเ่กี่ยวกบัประชาคมอาเซียน ก็จะสามารถทําใหผูรบัชมมีความรูสึกผกูพันประชาชนในประเทศ

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนได สวนรายการขาว จะนําเสนอเน้ือหา เพื่อรายงานสถานการณหรอื

เหตุการณที่เกิดข้ึนใหผูชมไดรับรูรบัทราบ ซึ่งในเน้ือหาที่เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน กจ็ะสามารถทํา

ใหผูรับชมไดมีความรูความเขาใจประชาชนในประเทศประเทศที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนได  

สวนภาพที่ใชในการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียน จะมีความแตกตางกนัออกไปตาม

เน้ือหา คือรายการสารคดี Spirit of Asia จะเปนภาพเรื่องราวชีวิตความเปนอยูในดานตาง ๆ สวน

รายการขาวจะเปนภาพเหตุการณที่เกิดข้ึน ดังภาพการเปรียบเทียบดังตอไปน้ี 

 

ภาพที่ 4.10: ไอตา ชนผิวสีแหงลูชอน (Spirit of Asia ออกอากาศ 19 ก.ค. 2558)  

 

 
 

ที่มา: Spirit of Asia. (2558 ค). ไอตา ชนผิวสีแหงลูชอน. สบืคนจาก https://program.thaipbs.or.th/ 

watch/crCJCp. 

  

ภาพที่ 4.11: นายกฯ หารือ “ออง ซาน ซจู”ี ความรวมมือดานแรงงาน (ออกอากาศ 24 มิ.ย. 2559)   

 

 
 

ที่มา: นายกฯ หารือ “ออง ซาน ซจูี” ความรวมมือดานแรงงาน. (2559). สืบคนจาก 

http://news.thaipbs.or.th/content/253454. 
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ภาพที่ 4.12: วีกัน เสนหสถาปตยกรรมลาตินแหงเอเชีย (Spirit of Asia ออกอากาศ 26 ก.ค. 2558)  

 

 
 

ที่มา: Spirit of Asia. (2558 ข). วีกัน เสนหสถาปตยกรรมลาตินแหงเอเชีย. สืบคนจาก 

https://program.thaipbs.or.th/watch/v8krpD. 

 

ภาพที่ 4.13: สํารวจ “ถํ้าลางสเปยน” ถํ้ากอนประวัติศาสตรในกัมพูชา (ออกอากาศ 13 มิ.ย. 2559)   

 

 
 

ที่มา: รายงานพเิศษ สํารวจ “ถํ้าลางสเปยน” ถํ้ากอนประวัติศาสตรในกัมพูชา. (2559). สืบคนจาก 

http://news.thaipbs.or.th/content/253076. 

 

ภาพที่ 4.14: บาจาว ชนเผายิปซีทะเล (Spirit of Asia ออกอากาศ 15 พ.ย. 2558)  

 

 
 

ที่มา: Spirit of Asia. (2558 ฌ). บาจาว ชนเผายิปซทีะเล. สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th 

/watch/aQDzP5. 



80 

ภาพที่ 4.15: กัมพูชาเปดเดินรถไฟอีกครัง้หลังหยุดซอมนาน 7 ป (ออกอากาศ 30 เม.ย. 2559)  

 

 
 

ที่มา: กัมพูชาเปดเดินรถไฟอีกครัง้หลังหยุดซอมนาน 7 ป. (2559). สืบคนจาก 

http://news.thaipbs.or.th/content/252048. 

 

ภาพที่ 4.16: จีนพารานากันในกลันตัน (Spirit of Asia ออกอากาศ 27 ธ.ค. 2558)  

 

 
 

ที่มา: Spirit of Asia. (2558 จ). จีนพารานากันในกลันตัน. สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th/ 

watch/v8sxw0. 

 

ภาพที่ 4.17: “ลาว” เลือกต้ังสมาชิกสภาแหงชาติ-สภา ปชช. ระดับแขวง (ออกอากาศ 20 มี.ค. 2559)  

 

 
 

ที่มา: “ลาว” เลือกต้ังสมาชิกสภาแหงชาติ-สภา ปชช. ระดับแขวง. (2559). สืบคนจาก

http://news.thaipbs.or.th/content/251090. 
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ภาพที่ 4.18: ไทลื้อ ในวันที่พงสาลีตองเปลี่ยน (Spirit of Asia ออกอากาศ 21 ก.พ. 2559)  

 

 
 

ที่มา: Spirit of Asia. (2559 ช). ไทลื้อ ในวันที่พงสาลีตองเปลี่ยน. สืบคนจาก 

https://program.thaipbs.or. thb/watch/EtiNZw. 

 

ภาพที่ 4.19: สรุปขาวเดนป 58: หมอกควันอินโดนีเซีย ปญหาภูมิภาคอาเซียน (ออกอากาศ 29 ธ.ค. 2558)  

 

 
 

ที่มา: รายงานพเิศษ สรปุขาวเดนป 58: หมอกควันอินโดนีเซีย ปญหาภูมิภาคอาเซียน. (2558). สืบคนจาก 

http://news.thaipbs.or.th/content/7033. 

 

ภาพที่ 4.20: ประเทศไทยของไทสยาม (Spirit of Asia ออกอากาศ 17 เม.ย. 2559) 

 

 
 

ที่มา: Spirit of Asia. (2559 ง). ประเทศไทยของไทสยาม. สืบคนจาก https://program.thaipbs.or.th 

/watch/RHyF6p. 
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ภาพที่ 4.21: นักอนุรักษเรงชวยอุรังอุตังในอินโดฯ เสี่ยงขาดอาหารตาย (ออกอากาศ 18 ม.ค. 2559) 

 

 
 

ที่มา: รายงานพเิศษ นักอนุรักษเรงชวยอุรังอุตังในอินโดฯ เสีย่งขาดอาหารตาย. (2559). สืบคนจาก 

http://news.thaipbs.or.th/content/7372. 

 

4.2 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ 

 ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง จํานวน 400 ชุด ซึ่งผูศึกษา

จะรายงานผลระดับการศึกษาตามลําดับ ดังน้ี 

 สวนที่ 1 ขอมูลดานประชากรและสงัคม  

 สวนที่ 2 การเปดรับชมรายการโทรทัศน 

สวนที่ 3 ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายการขาวและรายสารคดี 

สวนที่ 4 ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบรายการขาวและรายสารคดี 

 สวนที่ 5 ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปน

สมาชิกประชาคมอาเซียน  

 สวนที่ 6 การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานขอที่ 1 การเปดรับชมรายการโทรทัศน มีความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพือ่

สรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคม

อาเซียน 

 สมมติฐานขอที่ 2 รูปแบบการนําเสนอรายการที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสราง

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคม

อาเซียนตางกัน 

 สมมติฐานขอที่ 3 รูปแบบของรายการ มีความสมัพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความ

ผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  
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 สวนที่ 1 ขอมูลดานประชากร  

 เปนการวิเคราะหขอมลูดานประชากรและสังคมของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ 

อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยนําเสนอในรูปแบบของจํานวนและรอยละ 

ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.9: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตาม เพศ  

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 188 47.00 

หญิง 212 53.00 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.9 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย โดยมีเพศหญิง

จําวน 212 คน คิดเปนรอยละ 53.00 และเพศชายจํานวน 188 คน คิดเปนรอยละ 47.00 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.10: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ  

 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

25-30 ป 146 36.50 

31-35 ป 178 44.50 

36-40 ป 76 19.00 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 4.10 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุ 31-35 ป มีจํานวน 178 คน คิดเปน 

รอยละ 44.50 รองลงมาคืออายุ 25-30 ป มีจํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 36.50 และอายุ 36-40 ป 

มีจํานวนนอยทีสุ่ด คือ 76 คน คิดเปนรอยละ 19.00 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.11: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา  

 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

ประถมศึกษา 12 3.00 

มัธยมศึกษา 20 5.00 

ปวส./ อนุปริญญา 76 19.00 

ปริญญาตร ี 254 63.50 

ปริญญาโท 38 9.50 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 4.11 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมกีารศึกษาระดับปรญิญาตรี มจีํานวน 254 คน 

คิดเปนรอยละ 63.50 รองลงมา ไดแก ระดับการศึกษาปวส./ อนุปริญญา มีจํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 

19.00 ระดับการศึกษาปริญญาโท มจีํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 ระดับการศึกษามัธยมศึกษา มี

จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.00 และระดับการศึกษาประถมศึกษามีจํานวนนอยทีสุ่ด คือ 12 คน  

คิดเปนรอยละ 3.00 ตามลําดับ 

  

ตารางที่ 4.12: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดือน  

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

15,001 - 25,000 บาท 186 46.50 

25,001-35,000 บาท 162 40.50 

35,001–45,000 บาท 24 6.00 

45,001 บาทข้ึนไป 28 7.00 

รวม 400 100.00 

   

จากตารางที่ 4.12 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดเฉลีย่ตอเดือน 15,001-25,000 บาท 

มีจํานวน 186 คน คิดเปนรอยละ 46.50 รองลงมา ไดแก รายไดเฉลี่ยตอเดือน 25,001-35,000 บาท 

มีจํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.50 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 45,001 บาทข้ึนไป มีจํานวน 28 คน 

คิดเปนรอยละ 7.00 และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 35,001-45,000 บาท มีจํานวนนอยที่สุด คือ 24 คน 

คิดเปนรอยละ 6.00 ตามลําดับ 
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 สวนที่ 2 การเปดรับชมรายการโทรทัศน 

 เปนการวิเคราะหขอมลูดานการเปดรับชมรายการโทรทัศน จําแนกตาม รูปแบบการรับชม 

ความถ่ี ระยะเวลา รูปแบบรายการ จํานวนประเทศของประชาคมอาเซียน ประเทศที่อยูในประชาคม

อาเซียน เน้ือหารายการ รายการขาว รายการสารคดี และรายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับอาเซียน 

โดยนําเสนอในรูปแบบของจํานวน และรอยละ ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.13: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบการรับชม 

  

รูปแบบการรบัชม จํานวน (คน) รอยละ 

ตามผังรายการ 258 64.50 

ดูยอนหลงั 142 35.50 

รวม 400 100.00 

   

 จากตารางที่ 4.13 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรปูแบบการรบัชมตามผงัรายการ มีจํานวน 

258 คน คิดเปนรอยละ 64.50 รองลงมาคือดูยอนหลงั มีจํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.50 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.14: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถ่ี  

 

ความถ่ี จํานวน (คน) รอยละ 

ทุกวัน 206 51.50 

1-2 วัน 106 26.50 

3-4 วัน 66 16.50 

5-6 วัน 22 5.50 

รวม 400 100.00 

   

 จากตารางที่ 4.14 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความถ่ีคือรับชมทกุวัน มีจํานวน 206 คน 

คิดเปนรอยละ 51.50 รองลงมา ไดแก รับชม 1-2 วัน มีจํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 26.50 รับชม 

3-4 วัน มีจํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 16.50 และรบัชม 5-6 วัน มีจํานวนนอยที่สุด คือ 22 คน  

คิดเปนรอยละ 5.50 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.15: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามระยะเวลา  

 

ระยะเวลา จํานวน (คน) รอยละ 

1-2 ช่ัวโมง/ วัน 182 45.50 

3-4 ช่ัวโมง/ วัน 160 40.00 

มากกวา 4 ช่ัวโมง/ วัน 58 14.50 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 4.15 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีระยะเวลาในการรบัชม 1-2 ช่ัวโมง/ วัน  

มีจํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 45.50 รองลงมา ไดแก รบัชม 3-4 ช่ัวโมง/ วัน มีจํานวน 160 คน 

คิดเปนรอยละ 40.00 และรบัชมมากกวา 4 ช่ัวโมง/ วัน มีจํานวนนอยที่สุด คือ 58 คน คิดเปนรอยละ 

14.50 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.16: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบรายการ 

  

รูปแบบรายการ* จํานวน  รอยละ 

รายการสารคดี 364 23.48 

รายการขาว     352 22.71 

รายการวาไรต้ีและเรียลลิต้ี 214 13.81 

รายการสุขภาพ อาหาร ทองเที่ยว 182 11.74 

ละครและภาพยนตร 168 10.84 

รายการกีฬา 158 10.19 

รายการเด็กและเยาวชน          112 7.23 

รวม 1550 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 จากตารางที่ 4.16 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรปูแบบรายการ ในการรับชมรายการสาร

คดี มีจํานวน 364 คน คิดเปนรอยละ 23.48 รองลงมา ไดแก รายการขาว มีจํานวน 352 คน คิดเปน

รอยละ 22.71 รายการวาไรต้ีและเรียลลิต้ี มจีํานวน 214 คน คิดเปนรอยละ 13.81 รายการสุขภาพ 

อาหาร ทองเที่ยว มีจํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 11.74 ละครและภาพยนตร จํานวน 168 คน 
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คิดเปนรอยละ 10.84 รายการกีฬา มีจํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 10.19 และรายการเด็กและ

เยาวชนมีจํานวนนอยที่สุดคือ 112 คน คิดเปนรอยละ 7.23 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.17: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามจํานวนประเทศของประชาคมอาเซียน  

 

จํานวนประเทศของประชาคมอาเซียน จํานวน  รอยละ 

 ไมทราบ 12 3.00 

 ทราบ 388 97.00 

รวม 400 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 จากตารางที่ 4.17 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญทราบจํานวนประเทศของประชาคมอาเซียน 

มีจํานวน 388 คน คิดเปนรอยละ 97.00 รองลงมา ไดแก ไมทราบจํานวนประเทศของประชาคม

อาเซียน มจีํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.18: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเทศที่อยูในประชาคมอาเซียน  

 

ประเทศที่อยูในประชาคมอาเซียน * จํานวน  รอยละ 

 เมียนมา            400 9.99 

 มาเลเซีย 398 9.94 

 เวียดนาม 398 9.94 

 ลาว 396 9.89 

 สิงคโปร 390 9.74 

 ไทย 390 9.74 

 อินโดนีเซีย 388 9.69 

 กัมพูชา 386 9.64 

 ฟลิปปนส 384 9.59 

 บรูไนดารสุซาลาม 354 8.84 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ): แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเทศทีอ่ยูในประชาคม

อาเซียน  

 

ประเทศที่คนเขาใจผิดคิดวาอยูในประชาคมอาเซียน จํานวน  รอยละ 

 จีน 42 1.05 

 อินเดีย 34 0.85 

 เกาหล ี 14 0.35 

 เนปาล 12 0.30 

 ภูฏาน 10 0.25 

 ญี่ปุน 8 0.20 

รวม 4004 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 จากตารางที่ 4.18 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญทราบวาประเทศที่อยูในประชาคมอาเซียน  

3 อันดับแรก ประกอบดวย เมียนมา มีจํานวน 400 คน คิดเปนรอยละ 9.99 รองลงมาคือ มาเลเซีย  

มีจํานวน 398 คน คิดเปนรอยละ 9.94 และอันดับที่ 3 คือ เวียดนาม มีจํานวน 398 คน คิดเปน 

รอยละ 9.94 ตามลําดับ 

 สวนประเทศทีก่ลุมตัวอยางเขาใจผิดคิดวาอยูในประชาคมอาเซียนไดแก จีน จํานวน 42 คน 

คิดเห็นรอยละ 1.05 อินเดีย 34 คน คิดเปนรอยละ 0.85 เกาหลี 14 คน คิดเปนรอยละ 0.35 เนปาล 

12 คน คิดเปนรอยละ 0.30 ภูฏาน 10 คน คิดเปนรอยละ 0.25 และญี่ปุน 8 คน คิดเปนรอยละ 0.20 
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ตารางที่ 4.19: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกเน้ือหารายการ  
 

เน้ือหารายการ* จํานวน  รอยละ 

การทองเที่ยว 316 20.84 

สงเสริมความรูความเขาใจดานเศรษฐกิจ 292 19.26 

ชีวิตความเปนอยู 250 16.49 

ความรวมมือระหวางประเทศ    176 11.61 

นโยบายภาครัฐและเอกชน 176 11.61 

สงเสริมความรูความเขาใจดานสงัคมและวัฒนธรรม 114 7.52 

สงเสริมเด็กและเยาวชน 98 6.46 

สงเสริมความรูความเขาใจดานการเมืองและความมั่นคง 94 6.20 

รวม 1516 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

  

จากตารางที่ 4.19 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญชอบเน้ือหารายการ 3 อันดับแรก ไดแก  

การทองเที่ยว มีจํานวน 316 คน คิดเปนรอยละ 20.84 รองลงมา สงเสริมความรูความเขาใจดาน

เศรษฐกจิ มีจํานวน 292 คน คิดเปนรอยละ 19.26 และอันดับสาม คือ ชีวิตความเปนอยู มีจํานวน 

250 คน คิดเปนรอยละ 16.49 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.20: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายการขาว  
 

รายการขาว* จํานวน  รอยละ 

ที่น่ี Thaipbs 312 26.49 

ขาวเที่ยง 188 15.96 

ขาวคํ่ามิติใหม ทั่วไทย 182 15.45 

ทันโลก 114 9.68 

ขาวดึก 110 9.34 

วันใหมไทยพีบเีอส 108 9.17 

AEC Business Class รูทันเออซี ี 90 7.64 

คิดยกกําลัง 2 กับ COMMENTATORS 74 6.28 

รวม 1178 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางที่ 4.20 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรับชมรายการขาว 3 อันดับแรก ไดแก 

รายการขาวที่น่ี Thaipbs มีจํานวน 312 คน คิดเปนรอยละ 26.49 อันดับที่ 2 รายการขาวเที่ยง  

มีจํานวน 188 คน คิดเปนรอยละ 15.96 และอันดับที่ 3 รายการขาวคํ่ามิติใหม ทั่วไทย มีจํานวน  

182 คน คิดเปนรอยละ 15.45 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.21: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายการสารคดี  

 

รายการสารคดี* จํานวน  รอยละ 

Spirit of Asia 372 39.49 

ทองโลกกวาง    226 23.99 

ชีวิตไรพรหมแดน 204 21.66 

มิติโลกหลงัเที่ยงคืน 140 14.86 

รวม 942 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

  

จากตารางที่ 4.21 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรับชมรายการรายการสารคดี 3 อันดับแรก 

ไดแก รายการสารคดี Spirit of Asia มีจํานวน 372 คน คิดเปนรอยละ 39.49 อันดับที่ 2 รายการ

สารคดีทองโลกกวาง มจีํานวน 226 คน คิดเปนรอยละ 23.99 และอันดับที่ 3 รายการสารคดีชีวิตไร

พรมแดน มีจํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 21.66 ตามลําดับ  

  

ตารางที่ 4.22: แสดงจํานวน (รอยละ) ของกลุมตัวอยางจําแนกรายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับอาเซียน 

  

รายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกบัอาเซียน* จํานวน รอยละ 

รายการสารคดี 358 88.61 

รายการขาว 44 10.89 

รวม 404 100.00 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

จากตารางที่ 4.22 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรับชมรายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ

อาเซียนประเภทรายการสารคดี มีจํานวน 358 คน คิดเปนรอยละ 88.61 รองลงมารายการขาว  

มีจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 10.89 ตามลําดับ 
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 สวนที่ 3 ความคิดเห็นที่มีตอรปูแบบการนําเสนอรายการขาวและรายสารคดี 

 ในสวนน้ีจะอธิบายถึงผลการวิจัยที่ไดจากคะแนนความคิดเหน็ที่วัดจากการสํารวจใน 4 ระดับ 

คือ ระดับ 4 เทากับมากทีสุ่ด ระดับ 3 เทากับมาก ระดับ 2 เทากับนอย และระดับ 1 เทากบันอยทีสุ่ด 

ซึ่งเปนคะแนนดิบ จากการศึกษาในสวนน้ีจะทําใหทราบขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวและรายสารคดี โดยขอมลูสวนน้ีจะแสดงเปนคาเฉลี่ย และ S.D. ของกลุมตัวอยาง

ซึ่งมรีายละเอียด ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.23: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความคิดเห็นที่มีตอรปูแบบการนําเสนอ 

รายการขาว 

 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายการขาว 
ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

ผูดําเนินรายการมีความเช่ียวชาญ 3.17 0.426 มากที่สุด 

การวิเคราะหขาวตรงประเด็น 3.11 0.410 มากที่สุด 

การรายงานขาวมีความสดใหม 3.07 0.470 มากที่สุด 

ภาพประกอบตรงตามเน้ือหา 2.99 0.501 มาก 

ฉาก/ ดนตร/ี ไตเต้ิลดึงดูดความสนใจ 2.89 0.602 มาก 

รวม 3.04 0.385   มากทีสุ่ด 

  

 จากตารางที่ 4.23 ผลการวิเคราะหความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายการขาว แสดง

คาเฉลี่ย พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายการขาวโดยรวมอยูในระดับ

มากที่สุด มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.04 เมื่อพิจารณารายดาน พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นที่มีตอ

รูปแบบการนําเสนอรายการขาวอยูในระดับมากที่สุด ประกอบดวย ผูดําเนินรายการมีความเช่ียวชาญ 

มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.17 การวิเคราะหขาวตรงประเด็น มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.11 และการรายงานขาวมี

ความสดใหม มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.07 ในขณะที่กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นทีม่ีตอรปูแบบการนําเสนอ

รายการขาวอยูในระดับมาก คือ ภาพประกอบตรงตามเน้ือหา มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.99 และฉาก/

ดนตร/ี ไตเต้ิลดึงดูดความสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.89 ตามลําดับ  
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ตารางที่ 4.24: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความคิดเห็นที่มีตอรปูแบบการนําเสนอราย

สารคดี 

 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายสารคดี 
ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

มีแกนเรือ่งที่นาสนใจ 3.39 0.529 มากที่สุด 

ภาพประกอบสื่อความหมายไดชัดเจน 3.37 0.512 มากที่สุด 

บทบรรยายสอดคลองกบัภาพประกอบ 3.34 0.485 มากที่สุด 

มีการเช่ือมโยงเรือ่งราวกับบุคคลอยางนาสนใจ 3.18 0.445 มากที่สุด 

ฉาก/ ดนตร/ี ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ 3.15 0.518 มากที่สุด 

รวม 3.28 0.396 มากที่สุด 

  

 จากตารางที่ 4.24 ผลการวิเคราะหความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายสารคดี แสดง

คาเฉลี่ย พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนําเสนอรายสารคดีโดยรวมอยูในระดับ

มากที่สุด มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.28 เมื่อพิจารณารายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นที่มีตอ

รูปแบบการนําเสนอรายสารคดีอยูในระดับมากทีสุ่ด ประกอบดวย มีแกนเรื่องที่นาสนใจ มีคาเฉลี่ย

เทากับ 3.39 ภาพประกอบสื่อความหมายไดชัดเจน มีคาเฉลีย่เทากับ 3.37 บทบรรยายสอดคลองกับ

ภาพประกอบ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.34 มีการเช่ือมโยงเรือ่งราวกับบุคคลอยางนาสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากบั 

3.18 และฉาก/ ดนตร/ี ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.15 ตามลําดับ  

 

สวนที่ 4 ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบรายการขาวและรายสารคดี 

จากการศึกษาในสวนน้ีจะทําใหทราบขอมูลเกี่ยวกับความคิดเหน็ทีม่ีตอรปูแบบรายการขาว

และรายสารคดี โดยขอมลูสวนน้ีจะแสดงเปนคาเฉลี่ย และ S.D. ของกลุมตัวอยางซึ่งมีรายละเอียด 

ดังน้ี 
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ตารางที่ 4.25: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความคิดเห็นที่มีตอรปูแบบรายการขาว 

 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบรายการขาว 
ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

มีเน้ือหาที่เปนประโยชนกบัผูรับชม 3.10 0.355 มากที่สุด 

นําเสนออยางมจีรรยาบรรณ 3.08 0.360 มากที่สุด 

มีเน้ือหาที่เขาใจงาย 3.03 0.339 มากที่สุด 

มีเน้ือหามีความหลากหลายนาติดตาม 2.99 0.425 มาก 

มีความนาสนใจ 2.87 0.523 มาก 

มีสัดสวนเวลาในการนําเสนอที่เหมาะสม 2.87 0.483 มาก 

มีความทันสมัย 2.79 0.583 มาก 

รวม 2.95 0.332 มาก 

  

 จากตารางที่ 4.25 ผลการวิเคราะหความคิดเห็นทีม่ีตอรูปแบบรายการขาว แสดงคาเฉลี่ย 

พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นทีม่ีตอรปูแบบรายการขาวโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากบั 

2.95 เมื่อพิจารณารายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเหน็ที่มีตอรปูแบบรายการขาวอยูในระดับ

มากที่สุด ประกอบดวย มีเน้ือหาทีเ่ปนประโยชนกับผูรบัชม มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.10 นําเสนออยางมี

จรรยาบรรณ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.08 และมเีน้ือหาที่เขาใจงาย มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.03 ในขณะที่กลุม

ตัวอยางมีความคิดเห็นทีม่ีตอรปูแบบรายการขาวอยูในระดับมาก คือ มีความนาสนใจ มีคาเฉลี่ย

เทากับ 2.87 มีสัดสวนเวลาในการนําเสนอที่เหมาะสม มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.87 และมีความทันสมัย  

มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.79 ตามลําดับ  
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ตารางที่ 4.26: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความคิดเห็นที่มีตอรปูแบบรายสารคดี 

 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบรายสารคดี 
ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

มีความนาสนใจ 3.42 0.513 มากที่สุด 

มีเน้ือหาที่เขาใจงาย 3.38 0.496 มากที่สุด 

มีเน้ือหาที่เปนประโยชนกบัผูรับชม 3.35 0.500 มากที่สุด 

มีเน้ือหามีความหลากหลายนาติดตาม 3.35 0.489 มากที่สุด 

นําเสนออยางมจีรรยาบรรณ 3.19 0.463 มากที่สุด 

มีความทันสมัย 3.17 0.438 มากที่สุด 

มีสัดสวนเวลาในการนําเสนอที่เหมาะสม 3.14 0.521 มากที่สุด 

รวม 3.28 0.362   มากทีสุ่ด 

  

 จากตารางที่ 4.26 ผลการวิเคราะหความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบรายสารคดี แสดงคาเฉลี่ย  

พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นทีม่ีตอรปูแบบรายสารคดีโดยรวมอยูในระดับมากที่สุด มีคาเฉลี่ย

เทากับ 3.28 เมือ่พิจารณารายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นทีม่ีตอรปูแบบรายสารคดีอยูใน

ระดับมากทีสุ่ด ประกอบดวย มีความนาสนใจ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.42 มีเน้ือหาที่เขาใจงาย มีคาเฉลี่ย

เทากับ 3.38 มีเน้ือหาทีเ่ปนประโยชนกับผูรบัชม มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.35 มีเน้ือหามีความหลากหลาย 

นาติดตาม มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.35 นําเสนออยางมจีรรยาบรรณ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.19 มีความทันสมัย 

มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.17 และมีสัดสวนเวลาในการนําเสนอทีเ่หมาะสม มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.14 ตามลําดับ  

 

 สวนที่ 5 ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปน

สมาชิกประชาคมอาเซียน  

 จากการศึกษาในสวนน้ีจะทําใหทราบขอมูลเกี่ยวกับความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน โดยขอมลูสวนน้ีจะแสดงเปน

คาเฉลี่ย และ S.D. ของกลุมตัวอยางซึ่งมรีายละเอียด ดังน้ี 
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ตารางที่ 4.27: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

 ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

 ดานความคิด 2.64 0.396 มาก 

 ดานพฤติกรรม 2.58 0.391 มาก 

 ดานอารมณ 2.41 0.364 มาก 

 

 จากตารางที่ 4.27 ผลการวิเคราะหความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน แสดงคาเฉลี่ย พบวา กลุมตัวอยางมีความผูกพัน

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนอยูใน

ระดับมาก ประกอบดวย  ดานความคิด มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.64 ดานพฤติกรรม มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.58 

ดานอารมณ มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.41 ตามลําดับ เมือ่พิจารณารายละเอียดแตละดาน ดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.28: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนดานอารมณ  

 

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานอารมณ 

ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

อยากเห็นประชาคมอาเซียนรวมมอืกันในทุกดาน 3.26 0.503 มากที่สุด 

รูสึกยินดีที่จะบอกกับทกุคนวาเปนพลเมืองอาเซียน 2.96 0.538 มาก 

เสียใจทุกครัง้ทีป่ระเทศเพื่อนบานมีการสูญเสีย 2.86 0.576 มาก 

รูสึกไมสบายใจเมื่อประชาชนในกลุมเพื่อนบานอาเซียนไมได      

   รับการยอมรับอยางเทาเทียม 

2.41 0.650 มาก 

รูสึกมีอารมณรวมเมื่อฟงเพลงหรอืดูการแสดงของประเทศ 

   เพื่อนบานในกลุมอาเซียน 

2.37 0.771 มาก 

กลัวการตอบคําถามเกี่ยวกบัประเทศเพือ่นบานในอาเซียน* 2.15 0.655 นอย 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.28 (ตอ): แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานอารมณ  

 

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานอารมณ 

ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

จะไมทักทายประชาชนในประเทศเพื่อนบานกอน* 1.97 0.625 มาก 

ไมสบายใจเมือ่ตองทํางานรวมกบัประชาชนของประเทศ 

   เพื่อนบาน* 

1.91 0.619 มาก 

รูสึกกังวลใจกบัการเขาเปนสวนหน่ึงในพลเมืองอาเซียน* 1.87 0.606 มาก 

รวม 2.41 0.364 มาก 

*คําถามเชิงลบ 

 

  จากตารางที่ 4.28 ผลการวิเคราะหความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานอารมณ แสดงคาเฉลี่ย พบวา กลุมตัวอยางมี

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคม

อาเซียนดานอารมณ โดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.41 เมื่อพจิารณารายขอ พบวา  

กลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนดานอารมณในระดับมากมาก คือ อยากเห็นประชาคมอาเซียนรวมมอืกันในทุกดาน 

มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.26 กลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานอารมณอยูในระดับมาก รูสกึยินดีทีจ่ะบอกกับทุกคนวา

เปนพลเมืองอาเซียน มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.96 เสียใจทุกครั้งทีป่ระเทศเพื่อนบานมกีารสูญเสีย มีคาเฉลี่ย

เทากับ 2.86 รูสึกไมสบายใจเมื่อประชาชนในกลุมเพื่อนบานอาเซียนไมไดรบัการยอมรับอยางเทา

เทียม 2.41 มีคาเฉลี่ยเทากบั และรูสึกมีอารมณรวมเมื่อฟงเพลงหรือดูการแสดงของประเทศเพื่อน

บานในกลุมอาเซียน มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.37 

  ในขณะที่กลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนดานอารมณในระดับนอย (คําถามเชิงลบ) กลัวการตอบคําถาม

เกี่ยวกับประเทศเพื่อนบานในอาเซียน มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.15 และกลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานอารมณใน

ระดับมาก (คําถามเชิงลบ) จะไมทักทายประชาชนในประเทศเพื่อนบานกอน มีคาเฉลี่ยเทากบั 1.97  

ไมสบายใจเมือ่ตองทํางานรวมกบัประชาชนของประเทศเพือ่นบาน มีคาเฉลีย่เทากบั 1.91 และรูสกึ

กังวลใจกับการเขาเปนสวนหน่ึงในพลเมืองอาเซียน มีคาเฉลีย่เทากับ 1.87 ตามลําดับ  
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ตารางที่ 4.29: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนดานความคิด 

 

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชน 

ในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

ดานความคิด 

ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

คิดวาการเรียนรูเกี่ยวกบัเพือ่นบานในประชาคมอาเซียนเปน 

   สิ่งทีจ่ําเปน 

3.10 0.545 มากที่สุด 

พรอมที่จะเรียนรูภาษาและวัฒนธรรมของประเทศ 

   เพื่อนบาน 

2.82 0.665 มาก 

สามารถบอกลักษณะการแตงกายของประเทศเพื่อนบาน 2.76 0.645 มาก 

เห็นถึงความจําเปนในการรวมตัวกันของประชาคมอาเซียน 2.69 0.543 มาก 

เห็นภาพประเทศเพือ่นบานแลวสามารถบอกไดวาเปนที่ไหน 2.66 0.683 มาก 

เห็นความสําคัญของประวัติศาสตรประเทศเพื่อนบาน 2.56 0.614 มาก 

สามารถเลาเรื่องราวความสมัพันธกับประเทศเพื่อนบานใน 

   อดีตได 

2.41 0.643 มาก 

เขาใจคุณคาในการเปนสวนหน่ึงของอาเซียน 2.40 0.593 มาก 

มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับประวัติอาเซียน 2.39 0.616 มาก 

รวม 2.64 0.396 มาก 

   

  จากตารางที่ 4.29 ผลการวิเคราะหความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานความคิด แสดงคาเฉลี่ย พบวา กลุมตัวอยางมี

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคม

อาเซียนดานความคิดโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.64 เมื่อพจิารณารายขอ พบวา  

กลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนดานความคิดอยูในระดับมากทีสุ่ด คือ คิดวาการเรียนรูเกี่ยวกับเพื่อนบานใน

ประชาคมอาเซียนเปนสิ่งทีจ่ําเปน มีคาเฉลี่ยเทากบั 3.10 ในขณะที่กลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานความคิดอยู

ในระดับมาก ไดแก พรอมทีจ่ะเรียนรูภาษาและวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน มีคาเฉลี่ยเทากบั 

2.82 สามารถบอกลักษณะการแตงกายของประเทศเพือ่นบาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.76 เห็นถึงความ
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จําเปนในการรวมตัวกันของประชาคมอาเซียน มีคาเฉลีย่เทากับ 2.69 เห็นภาพประเทศเพื่อนบานแลว

สามารถบอกไดวาเปนที่ไหน มีคาเฉลาเทากับ 2.66 เห็นความสําคัญของประวัติศาสตรประเทศเพื่อน

บาน มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.56 สามารถเลาเรื่องราวความสัมพนัธกับประเทศเพื่อนบานในอดีตได มี

คาเฉลี่ยเทากับ 2.41 เขาใจคุณคาในการเปนสวนหน่ึงของอาเซียน มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.40 และมี

ความรูความเขาใจเกี่ยวกบัประวัติอาเซียน มีคาเฉลีย่เทากบั 2.39 ตามลําดับ  

 

ตารางที่ 4.30: แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางจําแนกตามความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนดานพฤติกรรม 

 

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชน 

ในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

ดานพฤติกรรม 

ระดับความสําคัญ 

 
S.D. แปลผล 

สนใจเหตุการณภัยพิบัติทีเ่กิดข้ึนในประเทศเพื่อนบาน 3.23 0.488 มากที่สุด 

ยินดีที่จะบรจิาคเงินชวยเหลือเพื่อนบานในอาเซียนเมือ่ 

   ประสบปญหา 

3.07 0.525 มากที่สุด 

ยอมรบัความคิดเห็นของประเทศเพื่อนบานที่มีตอ 

   ประเทศไทย 

2.81 0.487 มาก 

ยินยอมที่จะใหประชาชนในประเทศเพื่อนบานสอบถาม 

   ความคิดเห็น 

2.78 0.515 มาก 

สนใจทกุครั้งที่เห็นโปรโมช่ันลดราคาทองเที่ยวในประเทศ 

   เพื่อนบาน 

2.68 0.922 มาก 

เคยเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศเพือ่นบาน 2.56 0.805 มาก 

จะสนับสนุนซื้อสินคาของประเทศเพือ่นบาน 2.31 0.673 มาก 

ติดตามขาวสารของประเทศเพือ่นบานเสมอ 2.29 0.705 มาก 

รับชมการแสดงทางวัฒนธรรมของประเทศเพือ่นบาน 2.09 0.673 มาก 

จะรวมกิจกรรมทีป่ระเทศเพื่อนบานจัดในประเทศไทย 2.01 0.715 มาก 

รวม 2.55 0.391 มาก 
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  จากตารางที่ 4.30 ผลการวิเคราะหความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานพฤติกรรม แสดงคาเฉลี่ย พบวา กลุมตัวอยางมี

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคม

อาเซียนดานพฤติกรรมโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.55 เมื่อพิจารณารายขอ พบวา 

กลุมตัวอยางมีความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนดานพฤติกรรมอยูในระดับมาก ไดแก สนใจเหตุการณภัยพิบัติที่เกิดข้ึนในประเทศ

เพื่อนบาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23 และยินดีทีจ่ะบรจิาคเงินชวยเหลือเพื่อนบานในอาเซียนเมือ่ประสบ

ปญหา มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.07 ในขณะที่กลุมมีความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนดานพฤติกรรมอยูในระดับมาก ไดแก ยอมรับความ

คิดเห็นของประเทศเพื่อนบานที่มีตอประเทศไทย มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.81 ยินยอมที่จะใหประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานสอบถามความคิดเห็น มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.78 สนใจทุกครั้งทีเ่ห็นโปรโมช่ันลดราคา

ทองเที่ยวในประเทศเพื่อนบาน มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.68 เคยเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศเพื่อนบาน 

มีคาเฉลี่ยเทากบั 59 จะสนับสนุนซือ้สินคาของประเทศเพื่อนบาน มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.31 ติดตาม

ขาวสารของประเทศเพือ่นบานเสมอ มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.29 รับชมการแสดงทางวัฒนธรรมของ

ประเทศเพื่อนบาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.09 และจะรวมกจิกรรมทีป่ระเทศเพื่อนบานจัดในประเทศไทย 

มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.01 ตามลําดับ  

  

 สวนที่ 6 การทดสอบสมมติฐาน 

 ในการวิจัยครัง้น้ี ผูวิจัยไดคํานวนคะแนนดิบเปนสัดสวนรอยละ  ตัวอยางเชน  จากจํานวน

คะแนนดิบ 36 คะแนน เพราะมาตรวัดแบงเปน 4/ 3/ 2/ 1 และมีขอคําถามยอย 9 คําถาม จึงเทากบั

คะแนนเต็ม 36 คะแนน เทียบเปนสัดสวนรอยละ โดยแบงสดัสวนออกเปน 3 ชวง กลาวคือ จากชวง

คะแนนรอยละ 76-100 ถือวาอยูในระดับมาก ขณะที่ชวงระหวางสัดสวนรอยละ ที่ระหวาง 51-75 ถือ

วาอยูในระดับปานกลาง ขณะทีส่ัดสวนรอยละตํ่ากวา 50 ลงไป ถือวาอยูในระดับนอย ทั้งน้ีเพราะ

ประสงคทีจ่ะแกปญหาทีส่วนใหญจะตอบอยูในระดับมากและมากทีสุ่ด ซึ่งจะใชหลกัเกณฑเดียวน้ีใน

ทุกมิติ 

สมมติฐานขอที่ 1 การเปดรับชมรายการโทรทัศน มีความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพือ่

สรางความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคม

อาเซียน 

 โดยใชสถิติ Chi-Square เพื่อทดสอบความสัมพันธตัวแปรอสิระ ไดแก รูปแบบการรบัชม 

ความถ่ี และระยะเวลา ที่มีตอตัวแปรตาม การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชน
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ชาวไทยกบัประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ประกอบดวย ดานอารมณ 

ดานความคิด และดานพฤติกรรม  

สมมติฐานยอยขอที่ 1.1 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการรบัชม  

มีความสัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

สมมติฐานยอยขอที่ 1.1.1 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการ

รับชม มีความสมัพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาว

ไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

   H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการรับชม ไมมีความสัมพันธ

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

   H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการรับชม มคีวามสมัพันธ

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ตารางที่ 4.31: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการ

รับชม กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชน 

   ชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

รูปแบบการรบัชม 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ตามผังรายการ 40 210 8 258 

 (10.00) (52.50) (2.00) (64.50) 

ดูยอนหลงั 16 118 8 142 

 (4.00) (29.50) (2.00) (35.50) 

รวม 56 328 16 400 

 (14.00) (82.00) (4.00) (100.00) 

=2.676          df = 2     P-value .262 
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  จากตารางที่ 4.31 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

รูปแบบการรบัชมกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพนัดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  = 2.676 df = 2 

P-value = 0.262 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐานหลกั H0 และปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการรบัชม ไมมีความสัมพันธกบัการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบการเปดรบัชมรายการ

โทรทัศนไมมีผลตอการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณ เพราะไมวาจะรับชมใน

รูปแบบตามผังรายการหรอืรบัชมยอนหลัง เน้ือหาที่นําเสนอน้ันก็จะเปนเน้ือหาทีเ่หมือนกัน 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 1.1.2 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการ

รับชม มีความสมัพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาว

ไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

   H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการรับชม ไมมีความสัมพันธกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

   H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการรับชม มคีวามสัมพันธกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 
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ตารางที่ 4.32: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการ

รับชม กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชน 

   ชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

รูปแบบการรบัชม 
ความผูกพันดานความคิด รวม 

นอย ปานกลาง มาก  

ตามผังรายการ 14 208 36 258 

 (3.5) (52.0) (9.0) (64.5) 

ดูยอนหลงั 18 118 6 142 

 (4.5) (29.5) (1.5) (35.5) 

รวม 32 326 42 400 

 (8.0) (81.5) (10.5) (100.0) 

=14.341   df = 2     P-value .001  

  

 จากตารางที่ 4.32 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

รูปแบบการรบัชม กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาว

ไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  = 14.341 df 

= 2 P-value = 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 และยอมรับสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการรบัชม มีความสัมพันธกบัการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา 

รูปแบบการเปดรับชมรายการโทรทัศนมผีลตอการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิด  

เพราะการรับชมรายการในรูปแบบการรบัชมยอนหลงั อาจมีเวลาใหผูชมไดคิดวิเคราะหตามเน้ือหา 

หรือยอนกลบัมารับชมใหมในชวงที่พลาดไปได ขณะที่การรบัชมรายการในรปูแบบตามผงัรายการ 

ผูชมจะมีเวลาในการรับชมเทาทีร่ายการกําหนด และไมสามารถยอนกลบัมาดูใหมอีกรอบได 
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สมมติฐานยอยขอที่ 1.1.3 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการ

รับชม มีความสมัพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชน

ชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการรับชม ไมมีความสัมพันธกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการรับชม มคีวามสัมพันธ

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ตารางที่ 4.33: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการ

รับชม กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชน

ชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

รูปแบบการรบัชม 
ความผูกพันดานพฤติกรรม รวม 

นอย ปานกลาง มาก 

ตามผังรายการ 32 198 28 258 

 (8.0) (49.5) (7.0) (64.5) 

ดูยอนหลงั 8 134 0 142 

 (2.0) (33.5) (0.0) (35.5) 

รวม 40 332 28 400 

 (10.0) (83.0) (7.0) (100.0) 

=23.035*          df = 2   P-value 0.000  

 

 จากตารางที่ 4.33 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

รูปแบบการรบัชม กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาว

ไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  พบวา คา  = 23.035 df 

= 2 P-value = 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 และยอมรับสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรูปแบบการรบัชม มีความสัมพันธกบัการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
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ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายได

วา รูปแบบการเปดรบัชมรายการโทรทัศนมผีลตอการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดาน

พฤติกรรม เพราะการรับชมเน้ือหาตามผงัรายการจะเปนการรบัชมตามเวลาที่กําหนด แตการรบัชม

รายการในรูปแบบการรบัชมยอนหลังจะสามารถทําใหผูชมยอนดูเน้ือหาไดหลายรอบตามตองการ  

น่ันอาจจะหมายถึงการซึมซบัเรื่องราว ความรูสึก ซึง่นําไปสูความผูกพันดานพฤติกรรมได 

  

สมมติฐานยอยขอที่ 1.2 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพันธ

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน  

สมมติฐานยอยขอที่ 1.2.1 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มี

ความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน  

H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี ไมมีความสัมพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพนัธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 
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ตารางที่ 4.34: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ดานความถ่ี 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ทุกวัน 32 

(8.0) 

166 8 206 

 (41.5) (2.0) (51.5) 

1-2 วัน 14 

(3.5) 

92 0 106 

 (23.0) (0.0) (26.5) 

3-4 วัน 6 

(1.5) 

56 4 66 

 (14.0) (1.0) (16.5) 

5-6 วัน 4 

(1.0) 

14 4 22 

 (3.5) (1.0) (5.5) 

รวม 56 

(14.0) 

328 16 400 

 (82.0) (4.0) (100.0) 

=19.132         df = 6    P-value .004  

 

  จากตารางที่ 4.34 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

ความถ่ีกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 19.132 df = 6  

P-value = 0.004 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวาความถ่ีในการเปด

รับชมรายการรายการโทรทัศน มีผลกบัการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผกูพันดานอารมณ เพราะ

การเปดรบัชมบอย ๆ จะทําใหผูรับชมมอีารมณรวม ซึ่งอาจจะมาจากการมีความรูความเขาใจเรื่องราว

ความเปนมาต้ังแตตน ทําใหเขาใจเน้ือหาใหม ๆ ไดงายย่ิงข้ึน 
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สมมติฐานยอยขอที่ 1.2.2 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มี

ความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน  

H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี ไมมีความสัมพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพนัธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ตารางที่ 4.35: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ีกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ดานความถ่ี 
ความผูกพันดานความคิด 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ทุกวัน 12 

(3.0) 

156 38 206 

 (39.0) (9.5) (51.5) 

1-2 วัน 10 

(2.5) 

94 2 106 

 (23.5) (0.5) (26.5) 

3-4 วัน 8 

(2.0) 

56 2 66 

 (14.0) (0.5) (16.5) 

5-6 วัน 2 

(0.5) 

20 0 22 

 (5.0) (0.0) (5.5) 

รวม 32 

(8.0) 

326 42 400 

 (81.5) (10.5) (100.0) 

=30.462        df = 6          P-value = 0.000  
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 จากตารางที่ 4.35 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

ความถ่ีกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 30.462 df = 6  

P-value = 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา ความถ่ีใน

การเปดรบัชมรายการรายการโทรทัศน มีผลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิด 

เพราะการเปดรับชมบอย ๆ จะทําใหผูรับชมมีความเขาใจ เห็นภาพอยางรอบดานและเกิดการคิด

วิเคราะหตามเน้ือเรื่อง 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 1.2.3 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มี

ความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน  

   H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี ไมมีความสัมพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

   H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพนัธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 
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ตารางที่ 4.36: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ดานความถ่ี 
ความผูกพันดานพฤติกรรม 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ทุกวัน 30 

(7.5) 

152 24 206 

 (38.0) (6.0) (51.5) 

1-2 วัน 2 

(0.5) 

102 2 106 

 (25.5) (0.5) (26.5) 

3-4 วัน 6 

(1.5) 

58 2 66 

 (14.5) (0.5) (16.5) 

5-6 วัน 2 

(0.5) 

20 0 22 

 (5.0) (0.0) (5.5) 

รวม 40 

(10.0) 

332 28 400 

 (83.0) (7.0) 100.0) 

=29.385           df = 6     P-value = 0 .000  

 

จากตารางที่ 4.36 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

ความถ่ีกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยี พบวา คา  = 29.385df = 6  

P-value = 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานความถ่ี มีความสัมพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา ความถ่ีใน

การเปดรบัชมรายการรายการโทรทัศน มีผลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดาน

พฤติกรรม เพราะเมือ่มีอารมณรวมและมีความคิดที่คลอยตามแลว ยอมนําไปสูความผูกพันดาน

พฤติกรรม ซึ่งแสดงออกมาไดในหลายรูปแบบ 
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สมมติฐานยอยขอที่ 1.3 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มี

ความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

สมมติฐานยอยขอที่ 1.3.1 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา  

มีความสัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน  

H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา ไมมีความสัมพันธกบัการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มีความสมัพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ตารางที่ 4.37: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา  

   กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทย 

   กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ดานระยะเวลา 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

1-2 ช่ัวโมง/ วัน 20 

(5.0) 

154 8 182 

 (38.5) (2.0) (45.5) 

3-4 ช่ัวโมง/ วัน 18 

(4.5) 

136 6 160 

 (34.0) (1.5) (40.0) 

มากกวา 4 ช่ัวโมง/ วัน 18 

(4.5) 

38 2 58 

 (9.5) (0.5) (14.5) 

รวม 56 

(14.0) 

328 16 400 

 (82.0) (4.0) (100.0) 

=16.454        df = 4  P-value= 0.002  

 



110 

จากตารางที่ 4.37 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

ระยะเวลากับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 16.454df = 4  

P-value = 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มีความสมัพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน 

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา ระยะเวลาในการ

เปดรบัชมรายการโทรทัศนมีผลกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณ เพราะผูรับชม 

มีการรับชมระยะยาวนานเทาไร ก็จะย่ิงทําใหมีการซึมซับเน้ือหาไดมากข้ึนเทาน้ัน 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 1.3.2 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา  

มีความสัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน  

H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา ไมมีความสัมพันธกบัการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มีความสมัพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 
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ตารางที่ 4.38: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา  

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ดานระยะเวลา 
ความผูกพันดานความคิด 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

1-2 ช่ัวโมง/ วัน 18 

(4.5) 

156 8 182 

 (39.0) (2.0) (45.5) 

3-4 ช่ัวโมง/ วัน 10 

(2.5) 

136 14 160 

 (34.0) (3.5) (40.0) 

มากกวา 4 ช่ัวโมง/ วัน 4 

(1.0) 

34 

(8.5) 

20 

(5.0) 

58 

(14.5) 

รวม 32 

(8.0) 

326 42 400 

 (81.5) (10.5) (100.0) 

=44.573          df = 4     P-value= 0.000  

 

 จากตารางที่ 4.38 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

ระยะเวลากับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 44.573 df = 4  

P-value = 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มีความสมัพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบาน 

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา ระยะเวลาในการ 

เปดรบัชมรายการโทรทัศน มีผลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผกูพันดานความคิด เพราะผูรบัชม

มีการรับชมระยะยาวนานเทาไร ก็จะย่ิงทําใหมีการการคิดวิเคราะหเกี่ยวกับเน้ือหาไดมากข้ึนเทาน้ัน 
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สมมติฐานยอยขอที่ 1.3.3 การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา  

มีความสัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

H0: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา ไมมีความสัมพันธกบัการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

H1: การเปดรับชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มีความสมัพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ตารางที่ 4.39: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานรปูแบบการ

รับชม กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชน

ชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

ดานระยะเวลา 
ความผูกพันดานพฤติกรรม 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

1-2 ช่ัวโมง/ วัน 12 

(3.0) 

164 6 182 

 (41.0) (1.5) (45.5) 

3-4 ช่ัวโมง/ วัน 16 

(4.0) 

134 10 160 

 (33.5) (2.5) (40.0) 

มากกวา 4 ช่ัวโมง/ วัน 12 

(3.0) 

34 12 58 

 (8.5) (3.0) (14.5) 

รวม 40 

(10.0) 

332 28 400 

 (83.0) (7.0) (100.0) 

=33.235          df = 4       P-value = 0.000  

 

 จากตารางที่ 4.39 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางการเปดรับชมรายการโทรทัศนดาน

ระยะเวลากับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 33.235df = 4  
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P-value = 0.000ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 และยอมรับสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ การเปดรบัชมรายการโทรทัศนดานระยะเวลา มีความสมัพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา ระยะเวลาใน

การเปดรบัชมรายการโทรทัศนมผีลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผกูพันดานพฤติกรรม เพราะ 

ผูรบัชมมีการรบัชมระยะยาวนาน จะย่ิงทําใหเกิดอารมณรวม มกีารคิดวิเคราะห และนําไปสูพฤติกรรม

การแสดงออก 

  

 สมมติฐานขอที่ 2 รูปแบบการนําเสนอรายการที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสราง

ความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคม

อาเซียนตางกัน 

 โดยใชสถิติ Chi-Square เพื่อทดสอบความสัมพันธตัวแปรอสิระ ไดแก รายการขาว และ

รายการสารคดี ที่มีตอตัวแปรตาม การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ประกอบดวย ดานอารมณ  

ดานความคิด และดานพฤติกรรม  

สมมติฐานยอยขอที ่2.1 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน 

มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน 

สมมติฐานยอยขอที่ 2.1.1 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่

แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน     

   H0: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่ไมแตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

   H1: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     
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ตารางที่ 4.40: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบการนําเสนอรายการขาว 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวระดับปานกลาง 

6 36 2 44 

(1.5) (9.0) (0.5) (11.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวระดับนอย 

50 292 14 356 

(12.5) (73.0) (3.5) (89.0) 

รวม 56 328 16 400 

 (14.0) (82.0) (4.0) (100.0) 

= 0.042               df = 2     P-value = 0.979 

   

 จากตารางที่ 4.40 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบการนําเสนอรายการดานรายการ

ขาวกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชน

ในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  = 0.042 df = 2 P-value = 

0.979 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐานหลัก H0 และปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 

กลาวคือ รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสราง

ความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนไมตางกัน ที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบการนําเสนอรายการขาวที่แตกตางกัน 

มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณไมตางกัน เพราะเน้ือหาที่นํามาเสนอเปน

เน้ือหาในลักษณะเดียวกัน คือ มีความสั้นกระชับ 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 2.1.2 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่

แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน     

H0: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่ไมแตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     
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   H1: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน  

    

ตารางที่ 4.41: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบการนําเสนอรายการขาว 
ความผูกพันดานความคิด 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวระดับปานกลาง 

2 26 16 44 

(0.5) (6.5) (4.0) (11.0) 

ความคิดเห็นที่มตีอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวระดับนอย 

30 300 26 356 

(7.5) (75.0) (6.5) (89.0) 

รวม 32 326 42 400 

 (8.0) (81.5) (10.5) (100.0) 

= 35.279               df = 2              P-value = 0.000  

  

  จากตารางที่ 4.41 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบการนําเสนอรายการดานรายการ

ขาวกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชน

ในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  = 35.279 df = 2 P-value = 

0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 และยอมรับสมมติฐานรอง H1 

กลาวคือ รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสราง

ความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบการนําเสนอ

รายการขาวที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผูกพันดานความคิดตางกัน อาจจะเปน

เพราะรูปแบบรายการขาวบางครั้งมีเน้ือหาทีส่ั้นเกินไป ทําใหผูรับชมคิดวิเคราะหตามไมทัน หรอือาจ

ไมมีภาพที่เจาะลกึที่ชัดเจน ทําใหผูชมไมเห็นภาพโดยรวม 
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สมมติฐานยอยขอที่ 2.1.3 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่

แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน     

   H0: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่ไมแตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

   H1: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

 

ตารางที่ 4.42: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบการนําเสนอรายการขาว 
ความผูกพันดานพฤติกรรม 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวระดับปานกลาง 

10 22 12 44 

(2.5) (5.5) (3.0) (11.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการขาวระดับนอย 

30 310 16 356 

(7.5) (77.5) (4.0) (89.0) 

รวม 40 332 28 400 

 (10.0) (83.0) (7.0) (100.0) 

= 43.521               df = 2      P-value = 0.000  

 

จากตารางที่ 4.42 ผลการทดสอบสมมติฐานรปูแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  = 43.521 df = 2 P-value = 

0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 และยอมรับสมมติฐานรอง H1 

กลาวคือ รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการขาวที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสราง 
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ความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียนตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบการนําเสนอ

รายการขาวที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผูกพันดานพฤติกรรมตางกัน เพราะกวา

ผูรบัชมจะมีความผูกพันถึงดานพฤติกรรม ผูรับตองมีความผกูพันทางดานอารมณและความคิดกอน 

แตบางครั้งเน้ือหาในรายการขาวมีการนําเสนอเน้ือหาที่สั้นกระชับ ทําใหผูรบัชมเกิดความเขาใจไดงาย 

แตยังไมทําใหเกิดความผูกพันจนเกิดความผูกพันดานพฤติกรรม 

  

สมมติฐานยอยขอที่ 2.2 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตาง

กัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน 

สมมติฐานยอยขอที่ 2.2.1 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดี

ที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน     

   H0: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่ไมแตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

   H1: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     
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ตารางที่ 4.43: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบการนําเสนอรายการสารคดี 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนํา 

เสนอรายการสารคดีระดับปานกลาง 

8 66 6 80 

(2.0) (16.5) (1.5) (20.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการสารคดีระดับนอย 

48 262 10 320 

(12.0) (65.5) (2.5) (80.0) 

รวม 56 328 16 400 

 (14.0) (82.0) (4.0) (100.0) 

= 4.208                 df = 2      P-value =  0.122  

 

 จากตารางที่ 4.43 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบการนําเสนอรายการดานรายการ

สารคดีกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 4.208 df = 2  

P-value = 0.122 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐานหลกั H0 และปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนไมตางกัน ที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบการนําเสนอรายการสาร

คดีที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณไมตางกัน เพราะรายการสาร

คดีมีการนําเสนอเน้ือหาในระยะเวลาที่ยาว ทําใหผูชมไดเห็นภาพอยางรอบดาน ไมวาจะรับชมใน

รูปแบบใด ผูรบัชมยอมมีอารมณรวมได 
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สมมติฐานยอยขอที่ 2.2.2 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดี

ที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน  

     H0: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่ไมแตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

   H1: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

 

ตารางที่ 4.44: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบการนําเสนอรายการสารคดี 
ความผูกพันดานความคิด 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนํา 

เสนอรายการสารคดีระดับปานกลาง 

6 56 18 80 

(1.5) (14.0) (4.5) (20.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการสารคดีระดับนอย 

26 270 24 320 

(6.5) (67.5) (6.0) (80.0) 

รวม 32 326 42 400 

 (8.0) (81.5) (10.5) (100.0) 

= 15.368                  df = 2      P-value =  0.000  

 

 จากตารางที่ 4.44 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบการนําเสนอรายการดานรายการ

สารคดีกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 15.368 df = 2  

P-value = 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน
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บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา 

รูปแบบการนําเสนอรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดาน

ความคิดตางกัน เพราะรายการสารคดีเปนรายการที่สามารถทําใหผูรับชมมอีารมณรวมกบัเน้ือหาที่

รับชมได ฉะน้ันรูปแบบรายการที่นําเสนอ ยอมทําใหผูรับชมเกิดความคิดที่ตางกันออกไปตามเน้ือหา

หรือตามความรูสกึนึกคิดกับสิ่งที่รบัชม 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 2.2.3 รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดี

ที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนตางกัน     

   H0: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่ไมแตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

   H1: รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียนตางกัน     

 

ตารางที่ 4.45: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบการนําเสนอรายการสารคดี 
ความผูกพันดานพฤติกรรม 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการนํา 

เสนอรายการสารคดีระดับปานกลาง 

12 54 14 80 

(3.0) (13.5) (3.5) (20.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบการ

นําเสนอรายการสารคดีระดับนอย 

28 278 14 320 

(7.0) (69.5) (3.5) (80.0) 

รวม 40 332 28 400 

 (10.0) (83.0) (7.0) (100.0) 

= 21.145  df = 2  P-value = 0.000  
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จากตารางที่ 4.45 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบการนําเสนอรายการดานรายการ

สารคดีกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน พบวา คา  = 21.145 df = 2  

P-value = 0.000 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐานหลกั H0 และปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบการนําเสนอรายการดานรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนไมตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา 

รูปแบบการนําเสนอรายการสารคดีที่แตกตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดาน

พฤติกรรมไมตางกัน เพราะไมวาจะมีการนําเสนอในรปูแบบใด หากผูชมมีความผกูพันดานอารมณ

และความคิดแลว ยอมทําใหเกิดความผูกพันดานพฤติกรรมตามมา 

 

สมมติฐานขอที่ 3 รูปแบบของรายการ มีความสมัพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความ

ผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน  

 โดยใชสถิติ Chi-Square เพื่อทดสอบความสัมพันธตัวแปรอสิระ ไดแก รายการขาว และ

รายการสารคดี ที่มีตอตัวแปรตาม การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผกูพันระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ประกอบดวย ดานอารมณ  

ดานความคิด และดานพฤติกรรม  

สมมติฐานยอยขอที่ 3.1 รูปแบบของรายการ มีความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหา

เพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียน 

สมมติฐานยอยขอที่ 3.1.1 รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความ 

สัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

   H0: รูปแบบของรายการดานรายการขาว ไมมีความสัมพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน    

   H1: รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความสัมพันธกบัการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 



122 

ตารางที่ 4.46: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบของรายการดานรายการขาว กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกบั

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบของรายการขาว 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมาก 

2 12 0 14 

(0.5) (3.0) (0.0) (3.5) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับปานกลาง 

44 274 14 332 

(11.0) (68.5) (3.5) (83.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับนอย 

10 42 2 54 

(2.5) (10.5) (0.5) (13.5) 

รวม 56 328 16 400 

 (14.0) (82.0) (4.0) (100.0) 

= 1.684  df = 4  P-value = 0.794   

 

 จากตารางที่ 4.46 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบของรายการดานรายการขาวกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวาง

ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  

= 1.684 df 4 P-value = 0.794 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐานหลัก H0 และ

ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบของรายการดานรายการขาวไมมีความสมัพันธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบของรายการขาวไมมีผล

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณ คือ การนําเสนอรายการขาวเปนการนําเสนอ

ที่สั้นกระชับและรวดเร็ว จึงทําใหผูชมไดเพียงแครบัรูรับทราบและเขาใจสถานการณที่เกิดข้ึน แตยังไม

ถึงข้ันผูกพันดานอารมณ 
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สมมติฐานยอยขอที่ 3.1.2 รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความ 

สัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

   H0: รูปแบบของรายการดานรายการขาว ไมมีความสัมพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน    

   H1: รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความสัมพันธกบัการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ตารางที่ 4.47: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบของรายการดานรายการขาว กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบของรายการขาว 
ความผูกพันดานความคิด 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมาก 

0 10 4 14 

(0.0) (2.5) (1.0) (3.5) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับปานกลาง 

22 280 30 332 

(5.5) (70.0) (7.5) (83.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับนอย 

10 36 8 54 

(2.5) (9.0) (2.0) (13.5) 

รวม 32 326 42 400 

 (8.0) (81.5) (10.5) (100.0) 

= 17.320  df = 4  P-value = 0.002   

 

 จากตารางที่ 4.47 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบของรายการดานรายการขาวกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา คา  = 17.320 df = 4 P-value = 

0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 และยอมรับสมมติฐานรอง H1 
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กลาวคือ รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความสัมพนัธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความ

ผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบานทีเ่ปนสมาชิก

ประชาคมอาเซียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อธิบายไดวา อธิบายไดวา รูปแบบของ

รายการขาว มผีลกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพนัดานความคิด คือ แมรายการขาวจะมี

การนําเสนอทีส่ั้นกระชับ แตจะเปนเน้ือหาที่ทําใหผูรบัชมเกดิการคิดวิเคราะหตามได 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 3.1.3 รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความ 

สัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

   H0: รูปแบบของรายการดานรายการขาว ไมมีความสัมพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน    

   H1: รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความสัมพันธกบัการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ตารางที่ 4.48: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบของรายการดานรายการขาว กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบของรายการขาว 
ความผูกพันดานพฤติกรรม 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมาก 

8 4 2 14 

(2.0) (1.0) (0.5) (3.5) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับปานกลาง 

24 286 22 332 

(6.0) (71.5) (5.5) (83.0) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับนอย 

8 42 4 54 

(2.0) (10.5) (1.0) (13.5) 

รวม 40 332 28 400 

 (10.0) (83.0) (7.0) (100.0) 

= 41.626  df = 4  P-value = 0.000   
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จากตารางที่ 4.48 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบของรายการดานรายการขาวกับ

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรม

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา 

คา  = 41.626 df = 4 P-value = 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 

H0 และยอมรบัสมมติฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบของรายการดานรายการขาว มีความสัมพันธกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายได

วา รูปแบบของรายการขาว มีผลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรม เพราะ

ถึงแมวารายการขาวจะสั้นกระชับ แตเปนจะเปนการรายงานสถานการณและสรางความรูความเขาใจ

ใหกับผูรบัชม 

  

สมมติฐานยอยขอที่ 3.2 รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความสัมพันธกบั

การนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบาน

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

สมมติฐานยอยขอที่ 3.2.1 รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความ 

สัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

   H0: รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี ไมมีความสมัพนัธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน    

   H1: รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความสมัพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพือ่นบาน

ที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 
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ตารางที่ 4.49: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบของรายการดานรายการขาว กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบของรายการสารคดี 
ความผูกพันดานอารมณ 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมาก 

2 32 4 38 

(0.5) (8.0) (1.0) (9.5) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับปานกลาง 

54 296 12 362 

(13.5) (74.0) (3.0) (90.5) 

รวม 56 328 16 400 

 (14.0) (82.0) (4.0) (100.0) 

=6.785   df = 2  P-value = 0.034  

 

 จากตารางที่ 4.49 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบของรายการดานรายการสารคดี

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณ

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา 

คา  = 6.785 df = 2 P-value = 0.034 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 

H0 และยอมรบัสมมติฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความสัมพันธ

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 อธิบายได

วา รูปแบบของรายการขาว มีผลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพนัดานอารมณ เพราะ

ถึงแมวารายการขาวจะสั้นกระชับ แตเปนจะเปนการรายงานสถานการณและสรางความรูความเขาใจ

ใหกับผูรบัชม 
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สมมติฐานยอยขอที่ 3.2.2 รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความ 

สัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

   H0: รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี ไมมีความสมัพนัธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ

เพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน    

   H1: รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความสมัพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ตารางที่ 4.50: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบของรายการดานรายการสารคดี กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบของรายการสารคดี 
ความผูกพันดานความคิด 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมาก 

2 32 4 38 

(0.5) (8.0) (1.0) (9.5) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับปานกลาง 

30 294 38 362 

(7.5) (73.5) (9.5) (90.5) 

รวม 32 326 42 400 

 (8.0) (81.5) (10.5) (100.0) 

= 0.431    df = 2  P-value = 0.806   

   

จากตารางที่ 4.50 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบของรายการดานรายการสารคดี

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิด

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียน พบวา 

คา  = 0.431 df = 2 P-value = 0.806  ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐานหลัก 

H0 และปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบของรายการดานรายการสารคดีไมมีความสมัพันธ

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
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ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน ทีร่ะดับ 0.05 อธิบายไดวา รูปแบบของรายการ

ขาว มีผลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิด เพราะถึงแมวารายการขาวจะสั้น

กระชับ แตเปนจะเปนการรายงานสถานการณและสรางความรูความเขาใจใหกับผูรับชม 

 

สมมติฐานยอยขอที่ 3.2.3 รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มี

ความสัมพันธกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

   H0: รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี ไมมีความสมัพนัธกับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศเพื่อนบานทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน    

   H1: รูปแบบของรายการดานรายการสารคดี มีความสมัพันธกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพื่อน

บานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

ตารางที่ 4.51: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบของรายการดานรายการสารคดี กับการ

นําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน 

 

รูปแบบของรายการสารคดี 
ความผูกพันดานพฤติกรรม 

รวม 
นอย ปานกลาง มาก 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมาก 

10 26 2 38 

(2.5) (6.5) (0.5) (9.5) 

ความคิดเห็นที่มีตอรูปแบบของ

รายการขาวระดับมากที่สุด 

30 306 26 362 

(7.5) (76.5) (6.5) (90.5) 

รวม 40 332 28 400 

 (10.0) (83.0) (7.0) (100.0) 

= 12.434  df =2  P-value = 0.002  
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จากตารางที่ 4.51 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางรปูแบบของรายการดานรายการสารคดี

กับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรม

ระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนพบวา  

คา  = 12.434 df = 2 P-value = 0.002 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา ยอมรับสมมติฐาน

หลัก H0 และปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 กลาวคือ รูปแบบของรายการดานรายการสารคดีมีความ 

สัมพันธกบัการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 อธิบายไดวา รูปแบบของรายการสารคดีมผีลกับการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดาน

พฤติกรรม เพราะการที่ผูรับชมมีอารมณรวม มีการคิดวิเคราะห จะนํามาซึ่งความผกูพันดาน

พฤติกรรมได 

 

ตารางที่ 4.52: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบรายการขาวและสารคดีกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

รูปแบบรายการ ความผูกพนัดานอารมณ รวม 

นอย ปานกลาง มาก 

รายการขาว 2 

(4.8) 

40 

(95.2) 

0 

(0.0) 

42 

(100) 

รายการสารคดี 54 

(15.1) 

228 

(80.4) 

16 

(4.5) 

358 

(100) 

รวม 56 

(14.0) 

328 

(82.0) 

16 

(4.0) 

400 

(100) 

 = 5.741      df =  2        P-value = .05 

 

 จากตารางที่ 4.52 พบวา คา  = 5.741 df = 2 P-value = 0.05 กลาวคือ รูปแบบ

รายการที่ตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานอารมณระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซยีนที่ตางกัน น่ันคือรูปแบบของรายการสาร

คดีจะมีการนําเสนอทีล่ึกละเอียดและนําไปสูความผูกพันดานอารมณไดดีกวารูปแบบดานรายการขาว 
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ตารางที่ 4.53: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบรายการขาวและสารคดีกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

รูปแบบรายการ ความผูกพันดานความคิด รวม 

นอย ปานกลาง มาก 

รายการขาว 4 

(9.5) 

32 

(76.2) 

6 

(14.3) 

42 

(100) 

รายการสารคดี 28 

(7.8) 

294 

(82.1) 

36 

(10.1) 

358  

(100) 

รวม 32 

(8.0) 

326 

(81.5) 

42 

(10.5) 

400  

(100) 

 = .939      df =  2        P-value = .625 
 

 จากตารางที่ 4.53 พบวา คา  = .939 df = 2 P-value = 0.625 ช้ีไดวา รูปแบบรายการ

ที่ตางกัน จะมีการนําเสนอเน้ือหาเพือ่สรางความผกูพันดานความคิดระหวางประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนไมตางกัน ทั้งน้ีเพราะอาจตองปฏิบัติตามนโยบาย

ของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอสที่  

 

ตารางที่ 4.54: การวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบรายการขาวและสารคดีกับการนําเสนอ

เน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน

ประเทศทีเ่ปนสมาชิกประชาคมอาเซียน 

 

รูปแบบรายการ ความผูกพันดานพฤติกรรม รวม 

นอย ปานกลาง มาก 

รายการขาว 6 

(14.3) 

30 

(71.4) 

6 

(14.3) 

42 

(100) 

รายการสารคดี 34 

(9.5) 

302 

(84.4) 

22 

(6.1) 

358  

(100) 

รวม 40 

(10.0) 

332 

(83.0) 

28 

(7.0) 

400  

(100) 

 =  5.178     df =   2       P-value = .075 
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จากตารางที่ 4.54 พบวา คา  =  5.178 df = 2 P-value = 0.075 อธิบายไดวา รูปแบบ

รายการที่ตางกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพื่อสรางความผูกพันดานพฤติกรรมระหวางประชาชนชาวไทย

กับประชาชนในประเทศเพื่อนบานที่เปนสมาชิกประชาคมอาเซียนไมตางกัน เพราะผูนําเสนอขาวทีจ่ะ

นําไปสูการสรางความผกูพันตองยึดตามนโยบายของสถานีโทรทัศนไทยพบีีเอส 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับ
ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส” ใช้
ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed  Methodology) ประกอบด้วยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) และเชิงปริมาณ (Quantitative Research) มีวัตถุประสงค์ในการศึกษา ดังน้ี 

1) เพ่ือศึกษานโยบายการนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
2) เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบระหว่างรูปแบบและเน้ือหารายการของรายการข่าวและรายการสารคดี

ที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
3) เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบระหว่างรูปแบบและเน้ือหาของรายการข่าวและสารคดีที่เก่ียวกับ

ประชาคมอาเซียนของสถานโีทรทัศน์ไทยพีบีเอส ที่มีผลต่อความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับ
ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

โดยในการศึกษาวิจัย ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดย 3 วิธีการ คือ 
1) การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลและเอกสารที่

เป็นรายละเอียดเก่ียวข้องกับรายการข่าวและรายการสารคดี  ได้แก่ ข้อมลูเทปรายการสารคดี Spirit  
of Asia จํานวน 55 เทป ต้ังแต่เดือนกรกฎาคม 2558 ถึง เดือนกรกฎาคม 2559 เป็นระยะ เวลา 1 ปี 
โดยคัดเลือกเฉพาะสารคดีที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียน เทปและบทข่าวอาเซียน จํานวน 56 ข่าว ต้ังแต่
เดือนธันวาคม 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559 เป็นระยะเวลา 8 เดือน ซึง่รวบรวมมาจากเว็บไซต์ 
http://www.thaipbs.or.th โดยแบ่งเป็นเน้ือหาตามเสาหลักของประชาคมอาเซียน  ได้แก่  
(1) ประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน (2) ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และ (3) ประชาคม
สังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 

2) การสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) ผู้ให้ข้อมูลหลักคือผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิต
รายการข่าว จํานวน 2 คน ได้แก่ ผู้อํานวยการฝ่ายข่าว บรรณาธิการข่าวต่างประเทศ และผู้ที่เก่ียวขอ้ง
กับการผลิตรายการสารคดีของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จํานวน 1 คน ได้แก่ โปรดิวเซอร์รายการ  
รวม 3 คน  ซึ่งมีบทบาทสําคญัในการตัดสินใจ/ กําหนด/ บริหารนโยบาย 

3) การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุม่
ตัวอย่าง จํานวน 400 ชุด 
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5.1 สรุปผลการวิจัย 
จากการศึกษาเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับ

ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส” 
1)  การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลและเอกสารที่

เป็นรายละเอียดเก่ียวข้องกับรายการข่าวและรายการสารคดี  ได้แก่ ข้อมลูเทปรายการสารคดี Spirit  
of Asia จํานวน 55 เทป ต้ังแต่เดือนกรกฎาคม 2558 ถึง เดือนกรกฎาคม 2559 เป็นระยะ เวลา 1 ปี 
โดยคัดเลือกเฉพาะสารคดีที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียน เทปและบทข่าวอาเซียน จํานวน 56 ข่าว ต้ังแต่
เดือนธันวาคม 2558 ถึงเดือนกรกฎาคม 2559 เป็นระยะเวลา 8 เดือน ซึง่รวบรวมมาจากเว็บไซต์ 
http://www.thaipbs.or.th โดยแบ่งเป็นเน้ือหาตามเสาหลักของประชาคมอาเซียน  ได้แก่  
(1) ประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน (2) ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และ (3) ประชาคม
สังคมและวัฒนธรรมอาเซียน พบว่า 

1.1) รายการสารคดี  Spirit of Asia  ส่วนใหญ่เป็นเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมสังคม
และวัฒนธรรมอาเซียน มีจํานวน 143 ประเด็น รองลงมา เน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
มีจํานวน 43 ประเด็น และเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน มีจํานวนน้อย
ที่สุดเพียง 8 ประเด็น เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 

 1.1.1) ด้านประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียนมีการนําเสนอ
เน้ือหาเกี่ยวกับนโยบายของรัฐบาลมากทีส่ดุ มีจํานวน 7 ประเด็น และเน้ือหาเก่ียวกับการปกครอง  
มีจํานวน 1 ประเด็น 

 1.1.2) ด้านประชาคมเศรษฐกิจคงอาเซียนมีการนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับ
อาชีพ/ แรงงานมากที่สุด มจีาํนวน 27 ประเด็น และเน้ือหาเกี่ยวกับการค้าขาย มีจํานวน 16 ประเด็น 

 1.1.3) ด้านประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียนมีการนําเสนอเน้ือเกี่ยวกับ
หาวิถีชีวิตความเป็นอยู่มากที่สุด มีจํานวน 26 ประเด็น เน้ือหาเก่ียวกับประเพณีและวัฒนธรรม มี
จํานวน 21 ประเด็น เน้ือหาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ มีจํานวน 19 ประเด็น เน้ือหาเกี่ยวกับศาสนา มี
จํานวน 16 ประเด็น เน้ือหาเกี่ยวกับความสัมพันธ์ทางเช้ือชาติ มีจํานวน 16 ประเด็น เน้ือหาเก่ียวกับ
สถาปัตยกรรม มีจํานวน 14 ประเด็น เน้ือหาเกี่ยวกับอาหาร มีจํานวน 9 ประเด็น เน้ือเก่ียวกับหาภาษา 
มีจํานวน 8 ประเด็น และเน้ือหาเก่ียวกับการอพยพย้ายถิ่น มีจํานวน 5 ประเด็น 

1.2) รายการข่าว ส่วนใหญ่เป็นเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมการเมืองและความม่ันคง
อาเซียน มีจํานวน 23 ข่าว รองลงมา เป็นเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน มี
จํานวน 20 ข่าว และเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน มีจํานวนน้อยที่สุดเพียง 16 ข่าว  
เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า 
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 1.2.1) ด้านประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน  มีการนําเสนอ
เน้ือหาเกี่ยวกับการเลือกต้ังผู้นํามากสุด มจีํานวน 9 ข่าว รองลงมาเป็นเน้ือหาเก่ียวกับความร่วมมือ
ระหว่างประเทศ มีจํานวน 5 ข่าว และเน้ือหาเกี่ยวกับการมาเยือนของผู้นํา มีจํานวน 5 ข่าว เน้ือหา
เก่ียวกับความม่ันคง มีจํานวน 3 ข่าว และเนื้อหาเกี่ยวกับปัญหายาเสพติด มีจํานวน 1 ข่าว  
 1.2.2) ด้านประชาคมเศรษฐกิจคงอาเซียน มีการนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับ
แรงงานมากที่สุด จํานวน 7 ข่าว เน้ือหาเกี่ยวกับผู้ประกอบการ/ อุตสาหกรรม มีจํานวน 7 ข่าว และ
เน้ือหาเกี่ยวกับค่าครองชีพ มีจํานวน 2 ข่าว  
 1.2.3) ด้านประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน  มีการนําเสนอเน้ือหา
เก่ียวกับเหตุการณ์ในประเทศเพ่ือนบ้าน มากที่สุด จํานวน 6 ข่าว รองลงมาเน้ือหาเกี่ยวกับความคิดเห็น
ของประชาชน มีจํานวน 3 ขา่ว และเน้ือหาเก่ียวกับความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ มีจํานวน 3 ข่าว 
เน้ือหาเกี่ยวกับรับรางวัล มีจํานวน 2 ข่าว เน้ือหาเก่ียวกับเด็กและเยาวชน มีจํานวน 2 ข่าว เน้ือหา
เก่ียวกับสิ่งแวดล้อม มีจํานวน 1 ข่าว เน้ือหาเก่ียวกับสถานที่ประวัติศาสตร์ มีจํานวน 1 ข่าว เน้ือหา
เก่ียวกับศาสนา มีจํานวน 1 ข่าว และเน้ือหาเกี่ยวกับแรงงานทางสังคม มีจํานวน 1 ข่าว  
 1.2.4) การสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) ผู้ให้ข้อมูลหลัก คือ 
ผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิตรายการข่าว จํานวน 2 คน ได้แก่ ผู้อํานวยการฝ่ายข่าว บรรณาธิการข่าว
ต่างประเทศ และผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิตรายการสารคดีของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จํานวน 1 คน  
ได้แก่ โปรดิวเซอร์รายการ รวม 3 คน ซึ่งมีบทบาทสําคัญในการตัดสินใจ/ กําหนด/ บริหารนโยบาย 

1.3) ผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิตรายการข่าว พบว่า  
 1.3.1) นโยบายด้านการนําเสนอเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับประชาคมอาเซียน 
ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะเป็นการรวบรวมข้อมูลขา่วสารในทุกแง่มุมมานําเสนอให้ผู้ชมได้เห็น
ภาพของอาเซียนอย่างรอบด้าน โดยจะมีการนําเสนอถึงผลกระทบที่มีต่อคนไทยทั้งในด้านบวกและ
ด้านลบ เพ่ือให้ผู้ชมได้รับรู้รบัทราบ และเตรียมความพร้อมในการปรับรับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้ 
หลังจากมีการรวมตัวกันเป็นประชาคมอาเซียน 
 1.3.2) ทีผ่่านมาสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะมีการนําเสนอข่าวประเทศที่
อยู่ในประชาคมอาเซียนมาอย่างต่อเน่ืองในหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นข่าวหรือรายการพิเศษ โดยใน
แต่ละช่วงรายการจะมีการหยิบยกประเด็นที่น่าสนใจ ที่เกิดขึ้นในประเทศในอาเซียนไปขยายและ
เจาะลึกให้เห็นถึงรายละเอียดของสถานการณ์ต่าง ๆ ตามความเหมาะสม ซึ่งในบางคร้ังสถานการณ์
หรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในประเทศท่ีอยู่ในประชาคมอาเซียน ก็เป็นเร่ืองที่เก่ียวโยงหรือเก่ียวข้องกับ
ภูมิภาคอ่ืน ๆ ซึ่งถือเป็นความเปลี่ยนแปลงของโลกด้วย จึงจะมีการนําเสนอเน้ือหาในประเด็นน้ัน ๆ
มากเป็นพิเศษ 
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 1.3.3) สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสได้มีการเพ่ิมจํานวนข่าวที่เก่ียวข้องกับ
ประชาคมอาเซียนในมากข้ึนตามนโยบาย โดยจะสอดแทรกเข้าไปอยู่ในทุกช่วงข่าว ส่วนเมื่อมีเร่ือง
สําคัญ ๆ ที่มีสง่ผลต่อประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียน กจ็ะมีการนําเสนอข่าวเร่ืองน้ันในจํานวนมาก
ขึ้น ในหลายรปูแบบข่าวและรายงานพิเศษ  เพ่ือให้ประเด็นที่นําเสนอมีความครบถ้วนรอบด้าน ซึ่งจะ
ส่งผลใหใ้ห้ประชาชนชาวไทยได้ใกล้ชิดกับประเทศเพ่ือนบ้านมากข้ึน เพราะได้สัมผัสและเรียนรู้เร่ือง 
ราวระหว่างกันมากขึ้น โดยเฉพาะการนําเสนอเรื่องสังคมและวัฒนธรรมของประเทศในประชาคม
อาเซียน เพราะจะได้เห็นในมุมมองของรากเหง้าวัฒนธรรมที่มีความเช่ือมโยงระหว่างกัน 
 1.3.4) ในอนาคตอันใกล้น้ี จะมีโครงการของสํานักเลขาธิการอาเซียน (ASEAN 
Secretariat) ในการผลิตข่าวร่วมกันของ 10 ประเทศ โดยมีตัวแทนประเทศละ 1 สถานี โทรทัศน์ ซึ่ง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นตัวแทนสถานีของประเทศไทย ทั้งน้ี เน้ือหาที่จะผลิตจะเป็น 3 เสาหลกั
ประชาคมอาเซียน ซึ่งแต่ละประเทศจะผลิตมารวมกันไว้ แล้วประเทศอ่ืนสามารถแลกเปลี่ยนนําไปใช้ได้
ด้วยกันทั้งหมด 

1.4) ผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิตรายการสารคดีของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส พบว่า 
 1.4.1) เน้ือหาที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียนควรมีการนําเสนอในเชิงลึกใน
ประเด็นของการใช้ชีวิตของผู้คนหลังเข้าสู่ประชาคมอาเซียน โดยมุ่งเน้นไปที่การเปลี่ยนแปลงในด้าน 
ต่าง ๆ รวมถึงการถ่ายทอดวัฒนธรรมระหว่างกันในแต่ละประเทศ รวมถึงนโยบายความร่วมมือ เพ่ือให้
ผู้ชมได้เห็นภาพของประชาคมอาเซียนได้ชัดเจนย่ิงขึ้น และเห็นถึงมุมมองในอนาคตของประชาคม
อาเซียน 
 1.4.2) สําหรับนโยบายด้านการนําเสนอเน้ือหา ซึ่งเป็นลักษณะเด่นของการ
รายการจะเป็นเรื่องราวชีวิตของผู้คน ซึ่งมาจากพ้ืนฐานการเรียนประวัติศาสตร์ของประเทศไทย ซึ่งทุก
คนได้รับรู้รับทราบมาแล้วในเบ้ืองต้น จากน้ันจะเป็นการเปิดมุมมองของผู้คน และเจาะลึกลงไปถึงชีวิต
ความเป็นอยู่ โดยบางคร้ังอาจจะมีผู้คนรุ่นเก่า ๆ มาเล่าเรื่องราวในอดีตและการสืบสานภูมิปัญญา
ให้กับคนรุ่นใหม่ได้เอามาประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวัน 
 1.4.3) ส่วนเน้ือหาของรายการ Spirit of Asia ที่ผ่านมา จะนําเสนอ
เก่ียวกับการท่องเที่ยวในภูมิภาคเอเชียเป็นหลัก ทีม่ีพัฒนารูปแบบและหัวข้อในการนําเสนอให้
น่าสนใจมากขึน้  โดยเน้นไปที่ผู้คนในสังคมปัจจุบัน ที่จะสามารถเข้าถึง และดึงให้ผู้รับชมรู้สึกว่า มี
ความผูกพันกับเร่ืองราวที่รับชมและผู้คนในประเทศเพ่ือนบ้านได้ เช่น การนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับสัตว์
ที่เป็นแรงงานเกษตรกรรมในอาเซียน อย่างโค-กระบือ ที่ใช้แรงงานเป็นเพ่ือนยากประกอบสัมมาอาชีพ 
ทางรายการจะมีการเก็บข้อมูลในประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น ประเทศกัมพูชา ประเทศลาว และประเทศ
เวียดนาม แล้วนํามาผูกโยงเน้ือเรื่องให้เห็นว่า ทั้ง 3 ประเทศมีการใช้แรงงานโค-กระบือเหมือนกัน มี
ความเช่ือมโยงกันทางวัฒนธรรม มีรากฐานการใช้ชีวิตที่คล้ายคลึงกัน  
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2) การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุม่
ตัวอย่าง จํานวน 400 ชุด  
   2.1) ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่า
เพศชาย โดยมีเพศหญิงจําวน 212 คน และเพศชายจํานวน 188 คน มีอายุ 31-35 ปี มจีํานวน 178 
คน รองลงมาคืออายุ 25-30 ปี มีจํานวน 146 คน และอายุ 36-40 ปี มจีํานวนน้อยที่สุด คือ 76 คน   
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีจํานวน 254 คน รองลงมา ได้แก่ ระดับการศึกษาปวส./ อนุปริญญา    
มีจํานวน 76 คน และระดับการศึกษาประถมศึกษามีจํานวนน้อยที่สุด คือ 12 คน และมรีายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน 15,001-25,000 บาท มีจํานวน 186 คน รองลงมา ได้แก่ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001-
35,000 บาท มีจํานวน 162 คน และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 35,001-45,000 บาท มีจํานวนน้อยที่สุด 
คือ 24 คน  
  2.2) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญม่ีรูปแบบการ
รับชมตามผังรายการ มีจํานวน 258 คน รองลงมาคือดูย้อนหลัง มีจํานวน 142 คน มีความถี่คือรับชม
ทุกวัน มีจํานวน 206 คน รองลงมา ได้แก่ รบัชม 1-2 วัน มีจํานวน 106 คน และรับชม 5-6 วัน มี
จํานวนน้อยที่สุด คือ 22 คน ด้านระยะเวลาในการรับชม 1-2 ช่ัวโมง/ วัน มีจํานวน 182 คน 
รองลงมา ได้แก่ รับชม 3-4 ช่ัวโมง/ วัน มีจํานวน 160 คน และรับชมมากกว่า 4 ช่ัวโมง/ วัน มี
จํานวนน้อยที่สุด คือ 58 คน ด้านรูปแบบรายการในการรับชมรายการสารคดี มีจํานวน 364 คน 
รองลงมา ได้แก่ รายการข่าว มีจํานวน 352 คน และรายการเด็กและเยาวชนมีจํานวนน้อยที่สุดคือ 
112 คน โดยสว่นใหญ่ทราบจํานวนประเทศของประชาคมอาเซียน มีจํานวน 388 คน และไม่ทราบ
จํานวนประเทศของประชาคมอาเซียน มีจํานวน 12 คน ซึง่ส่วนใหญ่ทราบว่าประเทศท่ีอยู่ใน
ประชาคมอาเซียน 3 อันดับแรก ประกอบด้วย เมียนมา มีจํานวน 400 คน รองลงมาคือ มาเลเซีย  
มีจํานวน 398 คน และอันดับที่ 3 คือ เวียดนาม มีจํานวน 398 คน ส่วนใหญ่ชอบเน้ือหารายการ 3 
อันดับแรก ได้แก่ การท่องเทีย่ว มีจํานวน 316 คน รองลงมา ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจด้านเศรษฐกิจ 
มีจํานวน 292 คน และอันดับสาม คือ ชีวิตความเป็นอยู่ มีจํานวน 250 คน ส่วนใหญ่รับชมรายการ
ข่าว 3 อันดับแรก ได้แก่ รายการข่าวที่น่ี Thai PBS มีจํานวน  312 คนอันดับที่ 2 รายการข่าวเที่ยง มี
จํานวน 188 คน และอันดับที ่3 รายการข่าวค่ํามิติใหม่ ทัว่ไทย มีจํานวน 182 คน ส่วนใหญ่รับชม
รายการรายการสารคดี 3 อันดับแรก ได้แก่ รายการสารคดี Spirit of Asia มีจํานวน 372 คน อันดับ
ที่ 2 รายการสารคดีท่องโลกกว้าง มีจํานวน 226 คน และอันดับที่ 3 รายการสารคดีชีวิตไร้พรมแดน  
มีจํานวน 204 คน และส่วนใหญ่รับชมรายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับอาเซียนประเภทรายการ
สารคดี มีจํานวน 358 คน ในขณะที่รายการข่าว มีจํานวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 10.89  
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 2.3) ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายการข่าวและรายสารคดี พบว่า   
   2.3.1) กลุม่ตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายการข่าว
โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.04 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความ
คิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายการข่าวอยู่ในระดับมากที่สุด ประกอบด้วย ผู้ดําเนินรายการมี
ความเช่ียวชาญ การวิเคราะห์ข่าวตรงประเด็น และการรายงานข่าวมีความสดใหม ่ในขณะที่กลุ่ม
ตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายการข่าวอยู่ในระดับมาก คือ ภาพประกอบตรง
ตามเนื้อหา และฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิลดึงดูดความสนใจ  
   2.3.2) กลุม่ตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายสารคดี
โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบ
การนําเสนอรายสารคดีอยู่ในระดับมากที่สุด ประกอบด้วย มีแก่นเรื่องทีน่่าสนใจ ภาพประกอบสื่อ
ความหมายได้ชัดเจน บทบรรยายสอดคล้องกับภาพประกอบ มีการเช่ือมโยงเรื่องราวกับบุคคลอย่าง
น่าสนใจ และฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ  

2.4) ความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบรายการข่าวและรายสารคดี พบว่า 
   2.4.1) กลุม่ตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบรายการข่าวโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบรายการข่าวอยู่ใน
ระดับมากที่สุด ประกอบด้วย มีเน้ือหาที่เป็นประโยชน์กับผู้รับชม นําเสนออย่างมีจรรยาบรรณ และมี
เน้ือหาที่เข้าใจง่าย ในขณะทีก่ลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบรายการข่าวอยู่ในระดับมาก คือ 
มีความน่าสนใจ มีสัดส่วนเวลาในการนําเสนอที่เหมาะสม และมีความทันสมัย  
   2.4.2) กลุม่ตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบรายสารคดีโดยรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบรายสารคดีอยู่ใน
ระดับมากที่สุด ประกอบด้วย มีความน่าสนใจ มีเน้ือหาที่เข้าใจง่าย มีเน้ือหาที่เป็นประโยชน์กับผู้
รับชม มีเน้ือหามีความหลากหลายน่าติดตาม นําเสนออย่างมีจรรยาบรรณ มีความทันสมัย และมี
สัดส่วนเวลาในการนําเสนอที่เหมาะสม  
  2.5) ความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็น
สมาชิกประชาคมอาเซียน พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชน
ในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนอยู่ในระดับมาก ประกอบด้วย ด้านความคิด 
ด้านพฤติกรรม ด้านอารมณ์ เมื่อพิจารณารายละเอียดแต่ละด้าน ดังน้ี 
     2.5.1) กลุม่ตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชน
ในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านอารมณ์ อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่
เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านอารมณ์ในระดับมาก คือ อยากเห็นประชาคมอาเซียนร่วมมือกันใน
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ทุกด้าน กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็น
สมาชิกประชาคมอาเซียนด้านอารมณ์อยู่ในระดับมาก รู้สกึยินดีที่จะบอกกับทุกคนว่าเป็นพลเมือง
อาเซียน เสียใจทุกครั้งที่ประเทศเพ่ือนบ้านมีการสูญเสีย รูส้ึกไม่สบายใจเมื่อประชาชนในกลุ่มเพ่ือน
บ้านอาเซียนไม่ได้รับการยอมรับอย่างเท่าเทียม และรู้สึกมีอารมณ์ร่วมเมื่อฟังเพลงหรือดูการแสดงของ
ประเทศเพ่ือนบ้านในกลุ่มอาเซียน ในขณะที่กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับ
ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านอารมณ์ในระดับน้อย (คําถาม 
เชิงลบ) กลัวการตอบคําถามเกี่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้านในอาเซียน และกลุ่มตัวอย่างมีความผูกพัน
ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้าน
อารมณ์ในระดับมาก (คําถามเชิงลบ) จะไม่ทักทายประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านก่อน ไม่สบายใจ
เมื่อต้องทํางานร่วมกับประชาชนของประเทศเพ่ือนบ้าน และรู้สึกกังวลใจกับการเข้าเป็นส่วนหน่ึงใน
พลเมืองอาเซียน  
    2.5.2) กลุม่ตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชน
ในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านความคิดอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่
เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านความคิดอยู่ในระดับมากที่สุด คือ คิดว่าการเรียนรู้เกี่ยวกับเพ่ือน
บ้านในประชาคมอาเซียนเป็นสิ่งที่จําเป็น ในขณะที่กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาว
ไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านความคิดอยู่ในระดับมาก 
ได้แก่ พร้อมทีจ่ะเรียนรู้ภาษาและวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบ้าน สามารถบอกลักษณะการแต่งกาย
ของประเทศเพ่ือนบ้าน เห็นถึงความจําเป็นในการรวมตัวกันของประชาคมอาเซียน เห็นภาพประเทศ
เพ่ือนบ้านแล้วสามารถบอกได้ว่าเป็นที่ไหน เห็นความสําคัญของประวัติศาสตร์ประเทศเพ่ือนบ้าน 
สามารถเล่าเรือ่งราวความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้านในอดีตได้ เข้าใจคุณค่าในการเป็นส่วนหน่ึง
ของอาเซียน และมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับประวัติอาเซียน  
   2.5.3) กลุม่ตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนด้านพฤติกรรมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็น
สมาชิกประชาคมอาเซียนด้านพฤติกรรมอยู่ในระดับมาก ได้แก่ สนใจเหตุการณ์ภัยพิบัติที่เกิดขึ้นใน
ประเทศเพ่ือนบ้าน และยินดีที่จะบริจาคเงินช่วยเหลือเพ่ือนบ้านในอาเซียนเมื่อประสบปัญหาในขณะที่
กลุ่มมีความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคม
อาเซียนด้านพฤติกรรมอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ยอมรับความคิดเห็นของประเทศเพ่ือนบ้านที่มีต่อ
ประเทศไทย ยินยอมท่ีจะให้ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านสอบถามความคิดเห็น สนใจทุกครั้งที่เห็น
โปรโมช่ันลดราคาท่องเที่ยวในประเทศเพ่ือนบ้าน เคยเดินทางไปท่องเที่ยวในประเทศเพ่ือนบ้านจะ
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สนับสนุนซื้อสนิค้าของประเทศเพ่ือนบ้าน ติดตามข่าวสารของประเทศเพ่ือนบ้านเสมอ รับชมการแสดง
ทางวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบ้าน และจะร่วมกิจกรรมท่ีประเทศเพ่ือนบ้านจัดในประเทศไทย  

2.6) การทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานข้อที่ 1 การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ มีความสัมพันธ์กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือ
สร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคม
อาเซียน 
  สมมติฐานย่อยข้อที่ 1.1 การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านรูปแบบการรับชม มี
ความสัมพันธ์กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 

1.1.1) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านรูปแบบการรับชม ไม่มีความ 
สัมพันธ์กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชน
ในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

1.1.2) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านรูปแบบการรับชม มคีวามสัมพันธ์
กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

1.1.3) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านรูปแบบการรับชม มคีวามสัมพันธ์
กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

 สมมติฐานย่อยข้อที่ 1.2 การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านความถี่ มีความสัมพันธ์
กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือน
บ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 

1.2.1) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านความถี่ มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

1.2.2) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านความถี่ มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

1.2.3) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านความถี่ มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน   



140 

 สมมติฐานย่อยข้อที่ 1.3 การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านรูปแบบการรับชมมี
ความสัมพันธ์กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 

1.3.1) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านระยะเวลา มีความสมัพันธ์กับ
การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

1.3.2) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านระยะเวลา มีความสมัพันธ์กับ
การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

1.3.3) การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านระยะเวลา มีความสมัพันธ์กับ
การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  
 สมมติฐานข้อที่ 2 รูปแบบการนําเสนอรายการท่ีแตกต่างกัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้าง
ความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคม
อาเซียนต่างกัน 
  สมมติฐานย่อยข้อที่ 2.1 รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการข่าวที่แตกต่างกัน 
มีการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือน
บ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนต่างกัน 

2.1.1) รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการข่าวที่แตกต่างกัน มีการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนไมต่่างกัน  

2.1.2) รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการข่าวที่แตกต่างกัน มีการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนต่างกัน  

2.1.3) รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการข่าวที่แตกต่างกัน มีการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนต่างกัน  
  สมมติฐานย่อยข้อที่ 2.2 รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการสารคดีที่แตกต่าง
กัน มีการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนต่างกัน 
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2.2.1) รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการสารคดีที่แตกต่างกัน มีการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนไมต่่างกัน  

2.2.2) รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการสารคดีที่แตกต่างกัน มีการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนต่างกัน  

2.2.3) รูปแบบการนําเสนอรายการด้านรายการสารคดีที่แตกต่างกัน มีการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนไม่ต่างกัน  
 สมมติฐานข้อที่ 3 รูปแบบของรายการ มีความสัมพันธ์กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความ
ผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

  สมมติฐานย่อยข้อที่ 3.1 รูปแบบของรายการ มีความสมัพันธ์กับการนําเสนอเนื้อหา
เพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชน
ในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 

3.1.1) รูปแบบของรายการด้านรายการข่าวไม่มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่าง
ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

3.1.2) รูปแบบของรายการด้านรายการข่าว มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่าง
ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

3.1.3) รูปแบบของรายการด้านรายการข่าว มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่าง
ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

  สมมติฐานย่อยข้อที่ 3.2 รูปแบบของรายการด้านรายการสารคดี มีความสัมพันธ์กับ
การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชน
ชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 

3.2.1) รูปแบบของรายการด้านรายการสารคดี มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ระหว่าง
ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  
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3.2.2) รูปแบบของรายการด้านรายการสารคดีไม่มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านความคิดระหว่าง
ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  

3.2.3) รูปแบบของรายการด้านรายการสารคดีไม่มีความสัมพันธ์กับการ
นําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านพฤติกรรมระหว่าง
ประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน  
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการศึกษาเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับ
ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส” ผู้วิจยั
ได้ทราบถึง รูปแบบการนําเสนอและเน้ือหาของรายการสารคดีและรายการข่าวที่เก่ียวกับประชาคม
อาเซียน เมื่อพิจารณาผลจากการวิจัย แนวคิดและทฤษฎี และงานวิจัยต่าง ๆ ทีใ่ช้ในการอ้างอิงครั้งน้ี 
สามารถอภิปรายผลได้ ดังน้ี 
 ประการที่ 1 จากการศึกษานโยบายหลักในเรื่องการนําเสนอข่าวสารเกี่ยวกับประชาคม
อาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  ผลการวิจัยพบว่า นโยบายด้านการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวข้อง
กับประชาคมอาเซียน ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะเป็นการรวบรวมข้อมูลข่าวสารในทุกแง่มุมมา
นําเสนอให้ผู้ชมได้เห็นภาพของอาเซียนอย่างรอบด้าน โดยจะมีการนําเสนอถึงผลกระทบที่มีต่อคนไทย
ทั้งในด้านบวกและด้านลบ เพ่ือให้ผู้ชมได้รับรู้รับทราบและเตรียมความพร้อมในการปรับรับความ
เปลี่ยนแปลงทีเ่กิดขึ้น หลังจากมีการรวมตัวกันเป็นประชาคมอาเซียน โดยท่ีผ่านมาสถานีโทรทัศน์ไทย
พีบีเอส มีการนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประเทศที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนมาอย่างต่อเน่ืองใน
หลายรูปแบบ ทั้งรายการข่าวและรายการสารคดี โดยในรายการข่าวจะมีทั้งท่ีเป็นรายงานข่าวและ
รายงานพิเศษ ซึ่งในแต่ละช่วงรายการจะมีการหยิบยกประเด็นที่น่าสนใจที่เกิดขึ้นในประเทศท่ีเป็น
สมาชิกประชาคมอาเซียนมาขยายความและเจาะลึกให้เห็นถึงรายละเอียดของสถานการณ์ต่างๆตาม
ความเหมาะสม ในบางคร้ังเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจะเป็นเรื่องที่เก่ียวข้องกับภูมิภาคอ่ืน ๆ ด้วย ซึ่งถือเป็น
ความเปลี่ยนแปลงของโลก จึงมีการนําเสนอเน้ือหาในประเด็นน้ัน ๆ มากเป็นพิเศษ 
 สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสได้มีการเพ่ิมจํานวนข่าวที่เก่ียวข้องกับประชาคมอาเซียนมากขึ้น
ตามกลยุทธ์เพ่ือสนองตอบเป้าหมายเชิงนโยบายและสร้างเอกลักษณ์ของความเป็นสื่อสาธารณะที่ว่า
ด้วยการพัฒนาและส่งเสริมการเตรียมความพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ด้วยการผลติและจัดหา
รายการที่เปิดโอกาสให้เข้าถึงมุมมองของเด็กและครอบครัวในประเทศอาเซียนเพ่ิมขึ้น โดยจะ
สอดแทรกเน้ือหาท่ีเก่ียวกับประชาคมอาเซียนทั้ง 3 เสาหลกั เข้าไปอยู่ในทุกช่วงข่าว และเมื่อมี
เหตุการณ์สําคัญ ๆ ทีส่่งผลต่อประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียน ก็จะมีการนําเสนอข่าวเรื่องน้ันใน
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จํานวนมากข้ึน เพ่ือให้ประเด็นที่นําเสนอมีความครบถ้วนและรอบด้าน  ขณะที่การนําเสนอเน้ือหาที่
เก่ียวข้องกับประชาคมอาเซียนในจํานวนที่มากข้ึนและถี่ขึ้น จะส่งผลให้ให้ประชาชนชาวไทยได้ใกล้ชิด
กับประเทศเพ่ือนบ้านมากข้ึน เพราะผู้ชมที่เป็นประชาชนชาวไทยจะได้สัมผัสและเรยีนรู้เร่ืองราว
ระหว่างกันมากขึ้น โดยเฉพาะการนําเสนอเรื่องสังคมและวัฒนธรรมของประเทศที่เป็นสมาชิก
ประชาคมอาเซียน เพราะจะได้เห็นในมุมมองของรากเหง้าวัฒนธรรมที่มคีวามเช่ือมโยงระหว่างกัน  
และในอนาคตอันใกล้น้ีจะมีโครงการของสํานักเลขาธิการอาเซียน (ASEAN Secretariat) ในการผลิต
ข่าวร่วมกันของ 10 ประเทศ โดยมีตัวแทนประเทศละ 1 สถานีโทรทัศน์ ซึ่งสถานีโทรทศัน์ไทยพีบีเอส
เป็นตัวแทนสถานีของประเทศไทย ทั้งน้ี เน้ือหาที่จะผลิตจะเป็น 3 เสาหลักประชาคมอาเซียน ซึ่งแต่
ละประเทศจะผลิตมารวมกันไว้  แล้วประเทศอ่ืนสามารถแลกเปลี่ยนนําไปใช้ได้ด้วยกันทั้งหมด   
 สอดคล้องกับแนวคิดหน้าที่ของการสื่อสารของ ลาสเวลล ์(Lasswell, 1948) ที่อธิบายไว้ว่า 
หน้าที่ของการสื่อสารมี 3 ประการ คือ 1) การสังเกตการณ์สภาพแวดล้อม (Surveillance of the 
Environment) โดยการสอดส่องตรวจตราสถานการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม 2) การประสานสัมพันธ์
ส่วนต่าง ๆ ของสังคม (Correlation of the Parts) โดยการสื่อสารให้สมาชิกในสังคมมีความเข้าใจซึ่งกัน
และกัน และ 3) การถ่ายทอดมรดกทางสังคม (Transmission of Social Inheritance) โดยการอนุรักษ์
สืบทอดประเพณีและวัฒนธรรมไปยังรุ่นต่อ ๆ ไป และแนวคิดหน้าที่พ้ืนฐานของสื่อมวลชน ของ ไวท์ 
(Wright, 1959) ซึ่งมีอยู่ 4 ประการ ประกอบด้วย (1) หน้าที่ในการให้ข่าวสาร สื่อมวลชนต้องเก็บ
รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อเท็จจริง แล้วนําไปเผยแพร่ให้สงัคมรับทราบ เพ่ือตอบสนองความสนใจให ้
เกิดความม่ันคง ปลอดภัย พร้อมรับมือ (2) หน้าที่แสดงความคิดเห็น สื่อมวลชนต้องอธิบาย ตีความ  
และวิพากษ์วิจารณ์ข่าวสารต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น เพ่ือสร้างความเข้าใจร่วมกัน (3) หน้าที่ในการให้การศึกษา 
สื่อมวลชนสามารถให้การศึกษา โดยถ่ายทอดประเพณี วัฒนธรรม ค่านิยม บทบาทหน้าที่ของผู้คนใน
สังคม เพ่ือประโยชน์ในการพัฒนาภูมิปัญญาให้เป็นมาตรฐานใกล้เคียง และ (4) หน้าที่ในการให้ความ
บันเทิง สื่อมวลชนมีหน้าที่ในการตอบสนองผู้คนในสังคมด้วยการช่วยให้ร่างกายและจิตใจได้ผ่อนคลาย 
เพ่ือทดแทนความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลซึ่งมีน้อยลง เช่น รายการเพลง ภาพยนตร์ ละครโทรทัศน์  
เป็นต้น   
 เช่นเดียวกับ ภัสวลี นิติเกษตรสุนทร (2546) ที่ได้สรุปบทบาทของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุ
โทรทัศน์ในฐานะส่ือมวลชน ไว้ดังน้ี 1) การเป็นภาพสะท้อนของสังคม จากการทําหน้าที่รายงานความ
เป็นไปในสังคม บนพ้ืนฐานของความเป็นจริงและตรวจตราความเป็นไปในสังคม  หากพบสิ่งผิดปกติก็
ต้องรายงานให้สังคมได้รับรู้อย่างทันท่วงที 2) การเป็นตัวแทนของกลุ่มคนในสังคม สะท้อนความคิด 
เห็นที่แตกต่างกัน โดยการนําเสนอข่าวสารบนพ้ืนฐานความเท่าเทียม และ 3) การสร้างสาธารณมติ 
โดยการหยิบยกประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้นมาพูดถึงและเปิดโอกาสให้สาธารณชนได้แสดงความคิดเห็น 
ต่อประเด็นปัญหานั้นอย่างเท่าเทียมกัน   
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 ขณะที่ความต้องการในการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทย
พีบีเอส ยังสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง สื่อมวลชนกับความคาดหวังในวิชาชีพ และความต้องการที่มีต่อ
โครงการพัฒนาบุคลากรซึ่งจดัโดยสมาคมวิชาชีพ ของ กานต์ เชาว์นิรัติศัย (2554) ด้วย โดยผลการ 
วิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างคาดหวังที่จะแสวงหาความรู้อย่างต่อเน่ืองและสม่ําเสมอ รวมทั้งคาดหวังได้ 
ทําข่าวที่มีความสําคัญมากข้ึน ในระดับมากที่สุด และต้องการต่อประเด็นในโครงการฝกึอบรมทางวิชา 
ชีพที่สามารถพัฒนาตนเองในเร่ืองเทคนิคการจับประเด็น การวิเคราะห์ข่าวและสถานการณ์ที่มีความ
ซับซ้อน และความคิดสร้างสรรค์ในงานข่าว ในระดับมากที่สุด เช่นเดียวกับงานวิจัยเรื่อง สถานีวิทยุ
โทรทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 11: การบริหารจัดการ และการทําหน้าที่ของสื่อมวลชนของ กิตติมา 
ชาญวิชัย (2558) ผลการวิจัยพบว่า ความคาดหวังของบุคลากรต่อวิธีการบริหารจัดการแบบใหม่ของ 
สทท. 11 คือ การมีอิสระในการทางานในฐานะสื่อมวลชน และความต้องการกฎระเบียบต่าง ๆ ที่ต้อง
สอดคล้องกับความเป็นจริง และ การทําหน้าที่สื่อมวลชน พบว่า กลุ่มผู้ให้ข้อมูล ต้องการให้ประชาชน
มาร่วมคิดร่วมทากับสถานีฯ อย่างเป็นรูปธรรม โดยให้มคีณะทํางานภาควิชาการ ทั้งภาคเอกชนและ
ภาคประชาชนร่วมเป็นเครือข่าย เพ่ือทําหน้าที่ให้คําปรึกษา เสนอแนะ และประเมินผล 
 ประการที่ 2 จากการศึกษาการนําเสนอเน้ือหาที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียน ผลการวิจัย พบว่า 
ในรายการสารคดีส่วนใหญม่กีารนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน ได้แก่ 
การนําเสนอเน้ือเกี่ยวกับหาวิถีชีวิตความเป็นอยู่ เน้ือหาเกี่ยวกับประเพณีและวัฒนธรรม เน้ือหาเก่ียว 
กับประวัติศาสตร์ เน้ือหาเกี่ยวกับศาสนา เน้ือหาเกี่ยวกับความสัมพันธ์ทางเช้ือชาติ เน้ือหาเกี่ยวกับ
สถาปัตยกรรม เน้ือหาเกี่ยวกับอาหาร เน้ือเก่ียวกับหาภาษา และเน้ือหาเก่ียวกับการอพยพย้ายถิ่น   
โดยประชาคมสังคมและวัฒนธรรม มีเป้าหมายท่ีจะยกระดับคุณภาพชีวิตประชาชนให้อยู่ร่วมกันใน
สังคมท่ีดี สิ่งแวดล้อมที่ดีและมีความรู้สึกเป็นอันหน่ึงอันเดียวกัน ครอบคลุมในทุก ๆ ด้าน ทั้งการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย์ สิทธิมนุษยชน สาธารณสุข วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม สตรี แรงงาน  
การขจัดความยากจน สวัสดิการสังคมและการพัฒนา วัฒนธรรมและสารนิเทศ ยาเสพติด และการ
จัดการภัยพิบัติ   
 สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องบทบาทส่ือมวลชนในการนําเสนอข่าวสารอาเซียน กรณีศึกษา 
รายการ ASEAN Journey ของ น้องนุช ลิ้มตระกูล (2556) ผลการวิจัยพบว่า บทบาทหน้าที่สื่อมวลชน
ในการนําเสนอข่าวสารอาเซียนของรายการ ASEAN Journey น้ันครอบคลุมเน้ือหาที่เก่ียวข้องกับทั้ง  
3 เสาหลักอาเซียนโดยมีสัดสว่นของการนําเสนอเนื้อหาเสาหลักประชาคมสังคมและวัฒนธรรมที่มาก 
กว่าสัดส่วนเน้ือหาอีก 2 ประชาคม ทั้งน้ี การนําเสนอเน้ือหาของรายการข่าวและรายการสารคดีที่มี
เน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนทั้ง 3 เสาหลัก โดยมีการนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมสังคมและ
วัฒนธรรมอาเซียนมากทีสุ่ด อาจจะเน่ืองจากการนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมสังคมและวัฒนธรรม
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อาเซียน เป็นการนําเสนอเน้ือหาที่มีความใกล้ตัว เป็นสิ่งที่เก่ียวกับชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน ซึ่งแต่
ละประเทศจะมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่แตกต่างกัน ทําให้มีการนําเสนอในมมุมองที่แตกต่างกัน   
 นอกจากน้ี ยังสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง รูปแบบและบทบาทการนําเสนอเน้ือหาประชาคม
อาเซียน: ปัญหา อุปสรรคและการปรับตัวของโทรทัศน์ไทย ของ วัฒณี ภูวทิศ (2559) ผลการวิจัย
พบว่า รายการข่าว และรายการสารคดี รวมถึงการสนทนาและเกมโชว์ มรีูปแบบที่แตกต่างกัน ส่วน
การนําเสนอเน้ือหาจะเป็นการนําเสนอข่าวสารเป็นหลัก โดยมีเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคมสังคมและ
วัฒนธรรมมากกว่าประชาคมเศรษฐกิจและประชาคมการเมืองและความม่ันคง 
 ส่วนในรายการข่าวส่วนใหญ่นําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมการเมืองและความม่ันคง 
ได้แก่ การนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับความรวมมือระหว่างประเทศ เน้ือหาเกี่ยวกับปัญหายาเสพติด 
เน้ือหาเกี่ยวกับการเลือกต้ังผู้นํา เน้ือหาเกี่ยวกับการมาเยือนของผู้นํา และเน้ือหาเก่ียวกับความม่ันคง  
โดยประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียนมีเป้าหมายในการมุ่งเน้นให้ประเทศในภูมิภาคได้อยู่
ร่วมกันอย่างสงบสุข โดยมีกรอบความร่วมมือเพ่ือรับมือกับภัยที่คุกคามความมั่นคง ซึ่งประเทศสมาชิก
ได้ร่วมกันจัดทําแผนงานการจัดต้ังประชาคมการเมืองและความม่ันคงอาเซียน โดยเน้น 3 ประการ คอื 
1) การมีกฎเกณฑ์และค่านิยมร่วมกันในเร่ืองของการเคารพความหลากหลาย ครอบคลมุถึงกิจกรรม
ต่าง ๆ ที่จะร่วมกันทํา ทั้งระบบสังคม วัฒนธรรม และประวัติศาสตร์ที่แตกต่างของประเทศสมาชิก  
รวมถึงส่งเสริมพัฒนาการทางการเมืองให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน เช่น การคุ้มครองสิทธิมนุษยชน  
2) ส่งเสริมความสงบสุขและรบัผิดชอบร่วมกันครอบคลุมในทุกด้าน เพ่ือสร้างความไว้เน้ือเช่ือใจและ
ระงับข้อพิพาทโดยสันติ ซึ่งจะทําให้ประเทศสมาชิกอาเซียนสามารถอยู่รว่มกันได้อย่างสงบสุข  
ปราศจากความหวาดระแวง และร่วมมือกันต่อต้านภัยคุกคาม เช่น การก่อการร้าย อาชญากรรม 
การค้ามนุษย์ และภัยพิบัติ และ 3) ให้อาเซยีนมีปฏิสัมพันธ์ที่เข้มแข็งและสร้างสรรค์กบัโลกภายนอก 
เช่น กรอบ ASEAN+3 กับจีน ญี่ปุ่น สาธารณรัฐเกาหล ีหรือ การประชุมสุดยอดเอเชียตะวันออก ซึ่ง
เป็นกิจกรรมทีส่่งเสริมบทบาทความร่วมมือของอาเซียนในระดับภูมิภาค  สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง  
บทบาทหน้าที่ในการนําเสนอข่าวการเมืองของสื่อมวลชนไทย ของ กฤชณัท แสนทวี (2555) ที่ผล 
การวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุเฉลี่ย 32-55 ปี เปิดรับข่าวการเมืองทาง
โทรทัศน์มากทีสุ่ดร้อยละ 64.50 เน่ืองจากทนัเหตุการณ์ และชื่นชอบการรูปแบบการนําเสนอภาพข่าว
มากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 3.84) และงานวิจัยเรื่อง การเผยแพร่สารสนเทศของสถานีโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ของ จุฑาทิพย์ จันทร์ลุน (2557) ผลการวิจัยพบว่า พฤติกรรมและประเภทในการรับชมรายการทีวี
ของคนไทย รายการโทรทัศน์ที่ได้รับความนิยมสูงสุดก็คือรายการข่าว รองลงมาคือ ละคร รายการ 
เกมโชว์ และรายการสาระบันเทิง ตามลําดับ 
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 ประการที่ 3 จากการศึกษารูปแบบรายการข่าวและรายการสารคดี ผลวิจัยพบว่า ประชาชน
ส่วนใหญม่ีความคิดเห็นต่อรูปแบบการนําเสนอรายการข่าวและรายการสารคดีเก่ียวกับประชาคม
อาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสอยู่ในระดับมากที่สุด โดยการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประชาคม
อาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะมีอยู่ 2 รูปแบบ ซึ่งมีความแตกต่างกัน คือ รายการข่าวและ
รายการสารคดี โดยรายการข่าว จะสามารถแบ่งการนําเสนอออกไปได้หลายรูปแบบ ทัง้ในแบบการ
รายงานข่าวอย่างเป็นทางการ และการรายงานข่าวในลักษณะวิเคราะห์ข่าวหรือเล่าข่าว องค์ประกอบ
หลักของรายการข่าวจะมี ผู้ประกาศข่าว ที่ทําหน้าที่อ่านข่าวและดําเนินรายการอย่างเป็นทางการ 
และอ่านข่าวไล่เรียงไปตามลําดับที่จัดวางไว้ ส่วนการรายงานในลักษณะวิเคราะห์ข่าวหรือเล่าข่าว  
ผู้ประกาศจะมทีั้งลักษณะน่ังอยู่ที่โต๊ะและยืนดําเนินรายการ ส่วนฉากที่ใช้ในรายการจะเป็นฉากที่มี
ส่วนประกอบของสีส้ม ซึ่งเป็นสีเดียวกับโลโก้ของทางสถานี ขณะที่ส่วนอ่ืน ๆ ของฉากจะเป็นไปตาม
รูปแบบของรายการน้ัน ๆ สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์ข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์
ไทย ของ กุลธิดา สายพรหม (2559) ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบของข่าวพยากรณ์อากาศ มี 2 รูปแบบ 
คือ (1) รูปแบบข่าวอ่าน เป็นการให้ผู้ประกาศข่าวอ่านตามบทข่าว และ (2) รูปแบบผสมผสานระหว่าง
ข่าวอ่านกับละคร เป็นการให้ผู้ประกาศหรือตัวละครถ่ายทอดเร่ืองราวผ่านการแสดง เพ่ือโยงเข้าสู่
เน้ือหาข่าวผสมผสานกับการให้ผู้ประกาศขา่วอ่านตามบทข่าว โดยมีสาระสําคัญ 4 ด้าน คือ (1) ด้าน
เน้ือหา ต้องเป็นเรื่องที่ใกล้ตัว และเข้าใจง่าย (2) ด้านผู้ประกาศ ต้อง มีบุคลิกภาพน่าเช่ือถือ มีลลีา
ท่าทางในการนําเสนอ (3) ด้านวิธีการนําเสนอ มีทั้งแบบในสตูดิโอระบบฉากเสมือนหรือ เวอร์ชวล 
สตูดิโอ เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้ชม และแบบนอกสถานท่ี เพ่ือให้ได้ใกล้ชิดกับผู้ชมมากย่ิงข้ึน 
ภาพประกอบข่าว จะใช้ภาพข่าว เพ่ืออธิบายเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง และภาพกราฟิก เพ่ือประกอบ
คําอธิบายให้ผู้ชม 
 ทั้งน้ี การรายงานข่าว ยังสามารถแยกลักษณะออกได้ดังน้ี 1) ข่าวอ่านทั่วไป เป็นข้อมูลที่
ผู้สื่อข่าวผลิตรวบรวมมาให้ผูป้ระกาศอ่านบรรยายไปพร้อมกับภาพเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น โดยผ่านการ
ตรวจสอบความถูกต้องจากรีไรต์เตอร์หรือบรรณาธิการ  2) รายงานพิเศษ เป็นการนําข้อมูลที่ได้มา
รวบรวมขยายความและเพ่ิมเติมในประเด็นเพ่ือให้มีความลกึของเน้ือหา โดยผู้สื่อข่าวจะมีการลงเสียง
บรรยายไปพร้อมกับภาพประกอบ และมีการสัมภาษณ์แหล่งข่าวหรือผู้ที่เก่ียวข้อง พร้อมปล่อยเสียง
สัมภาษณ์ และจะมีการเปิดหน้าผู้สื่อข่าวในสถานที่น้ัน ๆ ด้วย และ 3) รายงานสด ผู้สื่อข่าวจะเป็น
ผู้รายงานเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นมาจากสถานที่จริงในเวลานั้น ๆ และมีการบรรยายตามภาพประกอบตาม
ข้อมูลทีผู่้สื่อข่าวได้รวบรวมไว้ก่อนหน้า บางคร้ังจะมีการสมัภาษณ์ผู้ที่อยู่ในสถานการณ์น้ัน ๆ ด้วย ซึ่ง
สอดคล้องกับแนวคิดที่ว่ารายการข่าวจะเป็นการรายงานเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น (Ault & Emery, 1978)  
ซึ่งยังสดใหม่และไม่เคยมีการเปิดเผยที่ไหนมาก่อน ด้วยความถูกต้อง รวดเร็ว และแม่นยํา แต่ก็ไม่ได้เป็น
เพียงเหตุการณ์หน่ึงเหตุการณ์ใดเท่าน้ัน ขา่วยังรวมไปถึงเร่ืองราว ที่มีผู้รายงานให้ทราบถึงสาระสําคัญ
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ของข่าว ต้องเป็นรายงานของเหตุการณ์ปัจจุบันที่ผู้สื่อข่าวและบรรณาธิการเห็นพ้องต้องกันว่า 
ประชาชนควรทราบเหตุการณ์หรือเรื่องราวน้ัน ๆ (มาลี บุญศิริพันธ์, 2550) 

สําหรับการจัดเรียงข่าว จะเริ่มต้ังแต่ข่าวหนักไปจนถึงข่าวเบา กล่าวคือ การนําข่าวที่เป็นที่
สนใจของสังคมและสื่อกระแสหลักเป็นข่าวแรก เช่น ข่าวความร่วมมือระหว่างประเทศ ข่าวการเลือกต้ัง 
จากน้ันจะไล่เรียงลําดับมาจนถึงข่าวเบา ซึ่งเป็นข่าวที่มีสาระ ประโยชน์ต่อคนดู แต่ไม่ได้มีผลกระทบต่อ
สังคมโดยรวม เช่น ข่าวการท่องเที่ยว ข่าวการรับรางวัล และในบางคร้ังอาจจะมีช่วงโฆษณาคั่นกลาง
รายการด้วย ซึ่งสอดคล้องกับที่ กาญจนา แก้วเทพ (2552) อธิบายไว้ว่า การกําหนดระเบียบวาระของ
ข่าวสาร เป็นบทบาทของสื่อมวลชนในการจัดการข่าวสารที่เกิดขึ้นให้เป็นระเบียบ สําหรับการนําเสนอ 
เพ่ือที่ประชาชนจะให้ความสนใจต่อประเด็นที่สื่อเลือกมาเสนอ ซึ่งประชาชนจะได้เรียนรู้กติกาต่าง ๆ ที่
อยู่ในรูปแบบของสื่อ เช่น อะไรที่พูดถึงมาก พูดถึงก่อน แปลว่า สําคัญที่สดุ เป็นต้น โดยอธิบายสรุปไว้
ว่า กระบวนการกําหนดวาระของข่าวสาร มีองค์ประกอบสําคัญ 3 ประการ คือ 1) ประเด็นที่สื่อมวลชน
นําเสนอ คือ ประเด็นที่สื่อ มวลชนจัดลําดับ ความสําคัญว่ามีคุณค่า และน่าสนใจเพียงพอที่จะนําขึ้น
รายงานต่อสาธารณชน ซึ่งสื่อมวลชนจะพิจารณาความเด่นของข่าวในจํานวนหลาย ๆ ช้ิน ว่าข่าวใดมี
ความเด่นสุด 2) ประเด็นที่สาธารณชนให้สําคัญ คือ ประเด็นที่สาธารณะเป็นผู้จัด ประเด็นที่สังคมให้
ความสนใจ หรอืสร้างผลกระทบต่อผู้คนในสังคมได้ สื่อมวลชนก็จะหยิบยกข้ึนมาเป็นวาระในการ
นําเสนอ และ 3) ประเด็นระดับนโยบาย คอื ประเด็นที่ผู้อํานาจเป็นผู้จัด โดยมักเป็นประเด็นที่ยกขึ้น 
มาให้ผู้ทีม่ีหน้าที่กําหนดนโยบายให้ความสําคัญ (Roger, Hart & Dearing, 1997) 
 ส่วนรูปแบบของรายการสารคดี Spirit of Asia จะมีรูปแบบในการนําเสนอจะแบ่งเป็น  
5 ช่วง ได้แก่ 1) ช่วงตัวอย่างรายการ (Menu) เป็นการนําเสนอตัวอย่างเน้ือหาของตอนที่ออกอากาศ
ในครั้งน้ัน ๆ โดยเลือกเฉพาะใจความสําคัญมาใช้เป็นเร่ืองย่อ ประกอบกับภาพที่มีการนํามาจัดเรียง 
ลําดับให้เกิดความน่าสนใจ และเสียงดนตรีประกอบที่มีจังหวะสอดคล้องไปกับเร่ืองราวน้ัน ๆ ผสม 
ผสานไปกับบทบรรยายที่จะทําให้ผู้ชมได้ทราบว่าเรื่องทําจะรับชมต่อไปน้ันมีเร่ืองราวอย่างไร และใน 
ช่วงน้ีจะมีการใส่อักษรช่ือทีมงานแต่ละส่วนในมุมภาพด้วย 2) ช่วงไตเต้ิลรายการ (Title) เป็นการใช้
ภาพแสดงเน้ือหา โดยการรวบรวมภาพที่สื่ออารมณ์และความหมายจากเน้ือหาในตอนต่าง ๆ มาจัด
เรียงลําดับเข้ากับเสียงเพลง เพ่ือเรียกอารมณ์ความน่าสนใจของผู้ชม 3) ช่วงอินเตอร์ลูดหรือคีย์ซีน 
(Interlude/ Key Scene) เป็นการบอกช่ือรายการด้วยตัวอักษรภาษาอังกฤษว่า “Spirit of Asia” 
และภาษาไทยว่า “วีถีเอเชีย” ซึ่งเป็นตัวอักษรสีดํา และมสีัญลักษณ์รูปตัว A ที่เป็นสีเหลืองและสีแดง
รวมอยู่ด้วยกัน โดยในช่วงนี้จะมีการใช้ดนตรีที่มีความเร้าใจมากกว่าช่วงอ่ืน 4) เน้ือเรื่อง (Content) 
จะเป็นการบรรยายเนื้อหาสาระ เร่ืองราว เหตุการณ์ ตัวบุคคล สถานที่ ประเพณีวัฒนธรรมโดยเร่ิมต้น
จากประวัติศาสตร์หรือที่มาทีไ่ปให้คนดูได้รับทราบ ก่อนจะที่จะขยายความและเจาะลกึไปถึงเน้ือหา
ด้านอ่ืน ๆ โดยในแต่ละช่วงตอนจะมีการสัมภาษณ์บุคคลทีเ่ก่ียวข้อกับเร่ืองน้ัน ๆ โดยจะใช้ภาพที่สื่อ
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ความหมายและอารมณ์ตามบทบรรยาย และใช้เสียงเพลงคลอประกอบเป็นระยะ ๆ และปรับเปลี่ยน
จังหวะตามความเหมาะสม และ 5) ท้ายรายการ (End Credit) จะเป็นการใส่ Email/ Facebook / 
ที่อยู่ติดต่อไว้ที่มุมจอด้านซ้ายล่างในช่วงที่ผู้บรรยายแนะนําตอนต่อไป จากน้ันจะเป็นผู้สนับสนุน
รายการ รายช่ือทีมงานทุกส่วนและบริษัทผูผ้ลิต  
 สอดคล้องกับแนวคิดของ กรรณิกา รุ่งเจริญพงษ์ (2555) ที่ว่า สิ่งสําคัญของรายการ สารคดี 
คือการพยายามนําหลักฐาน เอกสาร หรือบันทึกต่าง ๆ เพ่ืออธิบายเก่ียวกับสิ่งต่าง ๆ อย่างเป็นกลาง 
ปราศจากการเสริมเติมแต่งเร่ืองโดยใช้จินตนาการ ทําให้ขอ้มูลเป็นที่น่าเช่ือถือได้ ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เป็นสถานีโทรทัศน์ที่เน้นรูปแบบการนําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับประชาคม
อาเซียน โดยนําเสนอทั้งในรายการข่าวมีรูปแบบการนําเสนอโดยใช้ผู้ดําเนินรายการที่มคีวามเช่ียวชาญ 
มีการวิเคราะห์ข่าวอย่างตรงประเด็น มีการรายงานข่าวที่มีความสดใหม่ รวมถึงรูปแบบการนําเสนอ
รายการสารคดีที่มีแก่นเรื่องที่น่าสนใจ ภาพประกอบที่สื่อความหมายชัดเจน บทบรรยายสอดคล้องกับ
ภาพประกอบ มีความเช่ือมโยงเร่ืองราวกับบุคคลอย่างน่าสนใจ และฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิล ดึงดูดความ
สนใจ จากเหตุผลข้างต้นส่งผลให้ประชาชนมีการติดตามรับชมรายการข่าวและรายการสารคดีของสถานี
ไทยพีบีเอสอย่างต่อเน่ือง   

ประการที่ 4 การศึกษาการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพัน ด้านอารมณ์ ด้านความคิด 
และด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคม
อาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ผลการศึกษาพบว่า ความผูกพันด้านอารมณ์ด้านความคิด  
ด้านพฤติกรรม ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคม
อาเซียนมีความผูกพันกันในระดับมาก ทั้งน้ีการนําเสนอเน้ือหาข่าวเก่ียวกับประชาคมอาเซียนจะทําให้
ผู้ชมชาวไทยรู้สึกผูกพันและใกล้ชิดกับประเทศเพ่ือนบ้านมากข้ึน เพราะได้สัมผัสและเรยีนรู้เร่ืองราว
ระหว่างกันมากขึ้น โดยเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอของรายการจะสามารถสร้างความผูกพันระหว่าง
ผู้คนได้ เพราะทีมงานมีการสะท้อนมุมมองความคิดจากการพูดคุยกับคนในท้องถิ่นต่าง ๆ เพ่ือให้คนดูได้
รับรู้มุมมองความคิดของประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้าน 

สอดคล้องกับความคิดเห็นในวงเสวนาหัวข้อ “การเป็นพลเมืองอาเซียนที่เข้มแข็ง” ซึ่งจัดขึ้น
โดยสํานักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร และศูนย์อาเซยีนศึกษา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เมื่อวันที ่
5 สิงหาคม 2559 ว่า ประชาคมอาเซียนจะเข้มแข็งได้ ประชาชนของทั้ง 10 ประเทศ จะต้องมีความ 
รู้สึกถึงการเป็นเจ้าของภูมิภาคน้ีร่วมกัน โดยจะต้องมีความเข้าใจในเรื่องของอาเซียนทั้งภูมิภาค และ
จะต้องเรียนรู้เกี่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้านให้มากข้ึน (สถานีวิทยุกระจายเสียง และวิทยุโทรทัศน์รฐัสภา, 
2559) แต่ทั้งน้ีการนําเสนอเน้ือหาของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ซึ่งเป็นสถานีโทรทัศน์สารธารณะย่อม
เป็นไปตามนโยบายของสถานีและนโยบายของภาครัฐ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง การนําเสนอเน้ือหา
ด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการสารคดีโทรทัศน์ไทยของ พรชัย ฉนัต์วิเศษลักษณ์ 
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(2557) ที่ผลการวิจัยพบว่า นโยบายภาครัฐมีอิทธิพลต่อการกําหนดนโยบายของสถานีโทรทัศน์ที่นํา 
เสนอประเด็นหลักเรื่องประชาคมอาเซียนตามลําดับความสําคัญมากทีสุ่ด ดังน้ี สถานโีทรทัศน์ของรฐั 
สถานีโทรทัศน์สาธารณะ และสถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจ แต่เมื่อเจาะลงไปดูในขั้นการปฏิบัติงานในการ
ผลิตรายการพบว่า สถานีโทรทัศน์สาธารณะกลับดําเนินการตามนโยบายอย่างเข้มงวดกว่าสถานี 
โทรทัศน์ของรฐั   

ทั้งน้ี ผลการศกึษายังพบด้วยว่า การเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ด้านรูปแบบการรับชม ด้าน
ความถี่ และดา้นระยะเวลา มีความสัมพันธ์กับการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ 
ด้านความคิด และด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็น
สมาชิกประชาคมอาเซียน เพราะการรับชมในรูปแบบตามผังรายการและการรับชมย้อนหลังมีความ
แตกต่างกันคือ ผู้รับชมรายการตามผังรายการจะสามารถรับชมได้เพียงรอบเดียวตามที่มีการนําเสนอ
แต่การรับชมย้อนหลังผู้รับชมสามารถรับชมได้หลายคร้ัง หรือย้อนดูในช่วงตอนที่ไม่เข้าใจหรือพลาด
การรับชมไปได้ ซึ่งรูปแบบการรับชมรายการเช่นน้ีสามารถวิเคราะห์ต่อไปได้ด้วยว่า ผู้ที่รับชมมีการ
ติดตามรายการมากเพียงใด เช่นการเป็นแฟนรายการตัวจริง จะมีการรอดูเพ่ือจะรับชมรายการขณะ
ออกอากาศตามผังรายการ เพราะบางคร้ังการรับชมย้อนหลังอาจจะต้องรอไปก่อน  ส่วนความถี่ใน
การรับชม หากผู้รับชมมีการรับชมบ่อย ๆ ก็จะทําให้เกิดความรู้ความเข้าใจในเรื่องราวจนเกิดเป็น
อารมณ์ร่วม การคิดวิเคราะห์ และนําไปสู่พฤติกรรมการแสดงออกมาได้ ขณะที่ด้านระยะเวลาในการ
รับชม ผู้รับชมรายการที่มีระยะเวลาในการรับชมมากเท่าไร ก็จะยิงซึมซบัเรื่องราวในเน้ือได้มากข้ึน
เท่าน้ัน จนเกิดความเข้าใจ ทีนํ่าไปสู่การคิดวิเคราะห์และแสดงพฤติกรรมออกมา 
 ดังน้ันจึงสรุปได้ว่า รูปแบบของรายการข่าวและรายการสารคดี มีความสัมพันธ์กับการนํา 
เสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพันด้านอารมณ์ ด้านความคิด และด้านพฤติกรรมระหว่างประชาชนชาว
ไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน ทั้งน้ีเพราะรายการข่าวจะเป็น
การนําเสนอข่าวสารและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคมและประเด็นที่น่าสนใจที่เป็นประโยชน์ต่อผู้คน 
โดยการนําเสนอจะสามารถแบ่งออกไปได้หลายรูปแบบ ทัง้ในแบบการรายงานข่าวอย่างเป็นทางการ 
และการรายงานข่าวในลักษณะวิเคราะห์ข่าวหรือเล่าข่าว ด้วยความสั้นกระชับและเข้าใจง่าย แต่ไม่ได้
นําเสนอเรื่องราวที่รายละเอียดเก่ียวกับชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนอย่างลึกซึ้ง ขณะที่รายการสารคดีมี
การเจาะลึกถึงชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนในทุกแง่มุม และมานําเสนออย่างละเอียดให้ผู้ชมทราบถึง
ความเช่ือมโยงกันในแต่ละด้าน ด้วยการร้อยเรียงและใส่เทคนิคประกอบให้ผู้ชมเกิดความเพลิดเพลินใน
การรับชม ซึ่งรายการท้ัง 2 รปูแบบน้ี จะมีความแตกต่างกันอย่างชัดเจน แม้ว่าจะมีการนําเสนอเน้ือหา
เก่ียวกับประชาคมอาเซียนเหมือนกันก็ตาม ทั้งน้ี การนําเสนอเน้ือหาที่จะนํามาถึงความผูกพันด้าน
อารมณ์ ด้านความคิด และดา้นพฤติกรรมของผู้ชมจะต้องอาศัยปัจจัยหลายอย่าง โดยหากผู้ชมม ี
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การเปิดรับชมรายการข่าว ผู้ชมจะเกิดความรู้ความเข้าใจในเรื่องราวของประชาคมอาเซียนและ
สถานการณ์ที่เกิดขึ้นในประเทศสมาชิกประชมคมอาเซียน รวมถึงนโยบายต่าง ๆ ของภาครัฐได้เป็น
อย่างดี ซึ่งจะทําให้เกิดการรับรู้รับทราบเรื่องราวที่เกิดขึ้นจนเกิดความเข้าใจ มากกว่าความรู้สึกผูกพัน
กับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน ขณะที่ผู้ชมมีการเปิดรับชมรายการ
สารคดี ผู้ชมไมไ่ด้รับทราบสถานการณ์ที่เกิดขึ้นในช่วงเวลาน้ัน ๆ อย่างทนัท้วงที แต่จะได้เห็นวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ สังคมและวัฒนธรรมของประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 
ที่มีการผูกโยงเรื่องราวของผู้คนในแต่ละพ้ืนที่เข้าด้วยกัน ซึง่จะทําให้เกิดความรู้สึกผูกพันกับประชาชน
ในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนได้ดีกว่ารายการข่าว 
 
5.3 ข้อเสนอแนะเพ่ือการพัฒนา 
 5.3.1 การนําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประชาคมอาเซียนของรายการสารคดี Spirit of Asia และ
รายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เป็นการนําเสนอเน้ือหา ทั้ง 3 เสาหลัก แบ่งสัดส่วนไปตาม
วัตถุประสงค์และข้อมูลของแต่ละรายการตามความเหมาะสม ซึ่งจะสามารถนําไปใช้ประโยชน์ในการ
วางแผนพัฒนาและกําหนดนโยบายของสื่อโทรทัศน์ในการนําเสนอเน้ือหา 
 5.3.2 จากความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายการข่าวมากที่สุด คือ ผู้ดําเนินรายการ
มีความเช่ียวชาญ การวิเคราะห์ข่าวตรงประเด็น และการรายงานข่าวมีความสดใหม ่รวมถึงมีเน้ือหาที่
เป็นประโยชน์กับผู้รับชม นําเสนออย่างมีจรรยาบรรณ และมีเน้ือหาที่เข้าใจง่าย ตามลําดับ ส่วนความ 
คิดเห็นที่มีต่อรูปแบบการนําเสนอรายสารคดี Spirit of Asia มากที่สุด คอื มีแก่นเรื่องทีน่่าสนใจ 
ภาพประกอบส่ือความหมายได้ชัดเจน และบทบรรยายสอดคล้องกับภาพประกอบ รวมถึงมีความ
น่าสนใจ มีเน้ือหาที่เข้าใจง่าย และมีเน้ือหาที่เป็นประโยชน์กับผู้รับชม ตามลําดับ จะสามารถช่วยให้
องค์กรด้านสื่อสารมวลชนนําไปใช้ประโยชน์เพ่ือการพัฒนารูปแบบการสื่อสารให้ประชาชนชาวไทยมี
ความผูกพันกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนต่อไปได้ 
 5.3.3 การสร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่
เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ผู้ชมจะใหค้วามสําคัญในด้านความคิด
และพฤติกรรม มากกว่าด้านอารมณ์ โดยความผูกพันด้านความคิด คิดว่าการเรียนรู้เก่ียวกับเพ่ือนบ้าน
ในประชาคมอาเซียนเป็นสิ่งที่จําเป็น มากที่สุด และความผูกพันด้านพฤติกรรม สนใจเหตุการณ์ภัย
พิบัติที่เกิดขึ้นในประเทศเพ่ือนบ้าน และยินดีที่จะบริจาคเงินช่วยเหลือเพ่ือนบ้านในอาเซียนเมื่อ
ประสบปัญหามากที่สุด ส่วนความผูกพันด้านอารมณ์ อยากเห็นประชาคมอาเซียนร่วมมือกันในทุก
ด้านมากที่สุด ซึ่งผู้วิจัยสามารถนําข้อค้นพบนี้ไปศึกษาต่อยอดประเด็นการนําเสนอเน้ือหาเพ่ือความ
ผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน
ต่อไปได้ 
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5.4 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
 5.4.1 ควรทําการศึกษาวิจัยบทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชนในการนําเสนอเน้ือหาข้อมูลข่าวสาร
เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ช่องอ่ืน ๆ เพ่ือศึกษาลักษณะรูปแบบการนําเสนอเน้ือหา
เหมือนหรือแตกต่างกับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  
 5.4.2 ควรทําการศึกษาวิจัยเก่ียวกับ ความคิดเห็น ความพึงพอใจ ทัศนคติ รวมถึงการใช้
ประโยชน์จากการรับชมรายการท่ีนําเสนอข้อมูลเก่ียวกับประชาคมอาเซียน เพ่ือให้ทราบว่าผู้ชมมี
ความคิดเห็นอย่างไรเกี่ยวกับประชาคมอาเซียน  
 5.4.3 ควรทําการศึกษาวิจัยเก่ียวกับการนําเสนอเนื้อหาเก่ียวกับประชาคมอาเซียนกับ
ประชาชนในประเทศต่าง ๆ ในกลุ่มอาเซียนนอกจากประเทศไทย เพ่ือเปรียบเทียบความคิดเห็นของ
ประชาชนว่าเหมือนหรือแตกต่างกัน 
 
 
 



152 

บรรณานุกรม 
 

กนกวรรณ สมรักษ์. (2555). พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติและแนวโน้มพฤติกรรมต่อ 
เร่ืองประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน AEC. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

กรรณิกา รุ่งเจริญพงษ์. (2555). สารคดี: มสีาระและมีดีกว่าที่คุณคิด. วารสารศาสตร์, 5(3), 7-40. 
กัมพูชาเปิดเดินรถไฟอีกครั้งหลังหยุดซ่อมนาน 7 ปี. (2559). สืบค้นจาก http://news.thaipbs.or.th/ 

content/252048. 
กานต์ เชาว์นิรัติศัย. (2554). สื่อมวลชนกับความคาดหวังในวิชาชีพและความต้องการท่ีมีต่อโครงการ 

พัฒนาบุคลากรซึ่งจัดโดยสมาคมวิชาชีพ. การค้นคว้าอิสระปริญญามหาบัณฑิต,  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 

กาญจนา แก้วเทพ. (2552). สื่อเล็ก ๆ ที่น่าใช้ในการพัฒนา. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ์. 
การุณันทน์ รัตนแสนวงษ์. (2549). ภาษาที่ใช้คือหัวใจของการสื่อสาร. วารสารวิชาการ, 9(4), 26-30.  
กิติมา สุรสนธิ. (2548). ความรู้ทางการสื่อสาร (พิมพ์ครั้งที่ 4). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
กิตติมา ชาญวิชัย. (2558). สถานีวิทยุโทรทศัน์แห่งประเทศไทยช่อง 11: การบริหารจัดการ และการ 

ทําหน้าที่ของสื่อมวลชน. วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร, 9(2), 5-17. 
กฤชณัท แสนทวี. (2555). บทบาทหน้าที่ในการนําเสนอข่าวการเมืองของสื่อมวลชนไทย (รายงาน

ผลการวิจัย). กรุงเทพฯ: วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ.   
กุลธิดา สายพรหม. (2559). การสร้างสรรค์ข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ไทย. วารสารรามคําแหง,  

35(1), 125-142. 
กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย. (2558). จํานวนราษฎรทั่วราชอาณาจักร ตามหลักฐานการ 

ทะเบียนราษฎร. สืบค้นจาก https://www.dopa.go.th/main/web_index. 
ข่าวค่ํา “มิติใหม่ ทั่วไทย”. (2559). สืบค้นจาก http://program.thaipbs.or.th/Evening 

News/episodes/37829. 
ข่าวดึก Thai PBS. (2559). สืบค้นจาก https://www.youtube.com/watch?v=16X9dx4zxHw. 
ข่าวเที่ยงไทยพีบีเอส. (2559). สืบค้นจาก https://www.youtube.com/watch?v=I-9Px_90R7I. 
คิดยกกําลัง 2 กับ COMMENTATORS. (2559). สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th 

/watch/j1WZc1. 
เคร่ืองบินรบอินโดนีเซียตกขณะแสดงการบินผาดโผนใกล้เกาะชวา. (2558). สืบค้นจาก 

http://news.thaipbs.or.th/content/6895. 
จุฑาทิพย์ จันทร์ลุน. (2557). การเผยแพร่สารสนเทศของสถานีโทรทัศน์ในประเทศไทย. วารสาร 

อินฟอร์เมช่ัน, 21(2), 88-105.  



153 

ฉันท์หทัย (อรทัย) อาจอํ่า. (2558). ความแตกต่างหลากหลายในอาเซียน: ข้อเสนอแนวคิดสําคัญใน 
การพัฒนาประชาคมอาเซียน. ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ 11 เร่ือง ความหลาย
หลายทางประชากรและสังคมในประเทศไทย (หน้า 65). กรุงเทพฯ: ม.ป.พ. 

ชาวฟิลิปปินส์ยินดีกับตําแหน่ง “มิสยูนิเวิรส์ 2015”. (2558). สืบค้นจาก http://news.thaipbs.or.th/ 
content/6896. 

ดารุณี ทิพยกุลไพโรจน์. (2557). การพัฒนาตัวบ่งช้ีความยึดมั่นผูกพันกับความเป็นพลเมืองของ 
นักเรียนไทย. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

ดุลยภาค ปรีชารัชช. (2555). ความหลากหลายทางชาติพันธ์ุกับการอยู่ร่วมกันเป็นประชาคมอาเซียน. 
ใน การประชุมสัมมนาเชิงวิชาการคร้ังที่ 7/55 เร่ืองอัตลักษณ์และวิสัยทศัน์ของอาเซียนกับ
ความหลากหลายในประชาคมเดียว. กรุงเทพฯ: สถาบันวิชาการป้องกันประเทศ.   

ดวงกมล บูรณสมภพ. (2557). บทบาทสําคัญของสื่อในการเสริมสร้างการเช่ือมโยงอาเซียน. สืบค้นจาก 
http://th.aectourismthai.com/content1/2251. 

ถวิลวดี บุรีกุล และรัชวดี แสงมหะหมัด. (2555). ความเป็นพลเมืองในประเทศไทย. กรุงเทพฯ: 
สถาบันพระปกเกล้า. 

ทันโลก. (2559). รถไฟความเร็วสูง. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/Tunlok/ 
episodes/41837. 

ทัศนีย์ อัครพินท์. (2556). ทัศนคติและความพร้อมของนักศึกษาวิทยาลัยราชพฤกษ์ต่อการเข้าสู่ 
ตลาดแรงงานประชาคมอาเซียน (รายงานผลการวิจัย). กรุงเทพฯ: วิทยาลัยราชพฤกษ์. 

ทุติยา ไชยนรา. (2554). การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรสื่อสารมวลชน: กรณีศึกษา 
สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7. การค้นคว้าอิสระปริญญามหาบัณฑิต,  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.  

Thai PBS. (2559). สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/watch/z9BuFW. 
ธเนศวร์ เจริญเมือง. (2548). แนวคิดว่าด้วยความเป็นพลเมือง. กรุงเทพฯ: สถาบันพระปกเกล้า. 
ธัญชัช วิภัติภูมิประเทศ. (2556). ความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยของนักศึกษา 

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ (รายงานผลการวิจัย). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์.  
ธีรารักษ์ โพธิสุวรรณ. (2554). ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับสื่อมวลชน (Introduction to Mass Media) 

(พิมพ์ครั้งที่ 2). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.   
นัทกานต์ ทองพูน. (2553). การบริหารการผลิตรายการโทรทัศน์ท้องถิน่ด้านปกิณกะบันเทิงของ 

สถานีเฉินเวียนวันเจริญ [KCTV]. รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญามหาบัณฑิต,  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 



154 

นายกฯ หารือ “ออง ซาน ซูจ”ี ความร่วมมอืด้านแรงงาน. (2559). สืบคน้จาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/253454. 

นนทรี เหมทานนท์. (2557). รายการโทรทัศน์ที่เก่ียวกับอาเซียนของประเทศอินโดนีเซีย: กรณีศึกษา 
รายการ “อาเซียน ทูเดย์” ของสถานี “เมโทร ทีวี”. วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์, 8(2),  
175-197. 

น้องนุช ลิ้มตระกูล. (2556). บทบาทส่ือมวลชนไทยในการนาเสนอข่าวสารอาเซียน กรณีศึกษา  
รายการ ASEAN Journey. สารนิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยนเรศวร. 

บุญเลิศ ศุภดิลก. (2547). ขั้นตอนการจัดทําแผนโครงการสือ่สาร. ใน เอกสารสอนชุดวิชาการวางแผน 
และการจัดการงานสื่อสารมวลชน (หน้า 125). นนทบุร:ี มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช.  

บําเพ็ญ ไมตรีโสภณ. (2555). ยุทธศาสตร์การพัฒนากําลังคนกลุ่มอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในเขต 
ภูมิภาคตะวันตกเพ่ือการก้าวสู่ประชาคมอาเซียน. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต,  
มหาวิทยาลัยศลิปากร. 

ประชากร 10 ประเทศอาเซียน สะท้อนผลดี-ผลเสียและความคาดหวัง. (2559). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/7075. 

พัชราพร ดีวงษ์. (2556). การผสมผสานวัฒนธรรมต่างชาติผ่านสื่อโทรทัศน์. วารสารนักบริหาร, 33(1), 87. 
พิรงรอง รามสูต, พิมลพรรณ ไชยนันท์ และชนัญสรา อรนพ ณ อยุธยา. (2554). บทบาทขององค์กร/ 

สมาคมวิชาชีพสื่อ และมุมมองความคิดเห็นต่อการปฏิรูปสื่อ. วารสารการประชาสัมพันธ์และ
การโฆษณา, 4(1), 63-77.    

แพรภัทร ยอดแก้ว. (2555). การพัฒนาพลเมืองอาเซียนและพฤติกรรมการเป็นสมาชิกที่ดีของ 
องค์การในการเตรียมพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียน. ใน โครงการประชุมวิชาการระดับชาติ
และนานาชาติ smarts ครั้งที่ 3 เร่ืองการเตรียมความพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียน (หน้า 
369-380). นครปฐม: มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม.  

พรชัย ฉันต์วิเศษลักษณ.์ (2557). การนําเสนอเน้ือหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนใน 
รายการสารคดีโทรทัศน์ไทย (รายงานผลการวิจัย). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

“ฟิลิปปินส์” เตรียมจัดซื้อยุทโธปกรณ์เพ่ิมขีดความสามารถกองทัพ. (2558). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/6890. 

ภัททิรา กลิ่นเลขา. (2557). พฤติกรรมการเปิดรับสื่อและความต้องการรูปแบบรายการโทรทัศน์ของ 
คนพิการทางสายตา (รายงานผลการวิจัย). หาดใหญ:่ มหาวิทยาลัยหาดใหญ่.  

ภัทราภรณ์ ศรทีองแท้. (2557). การกําหนดวาระข่าวสารเพ่ือการเปลี่ยนแปลง ศึกษากรณีการ 
กําหนดวาระไทยพลัดถิ่นผ่านสื่อสาธารณะ. วารสารบัณฑิตศึกษามนุษยศาสตร์สังคมศาสตร์, 
3(2), 19-46. 



155 

ภัสวลี นิติเกษตรสุนทร. (2546). ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับวิทยุและโทรทศัน์ (Introduction to  
Radio and Television) (พิมพ์ครั้งที่ 2). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยสุโขทยัธรรมาธิราช. 

มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช สาขาวิชานิเทศศาสตร์. (2550). ชุดวิชาการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์
หน่วยที่ 1-5 [เอกสารการสอน] (พิมพ์ครั้งที ่2). นนทบุร:ี ผู้แต่ง. 

มาเลเซียเปิดตัวสายการบินอิสลามแห่งแรก บริการยึดหลกัคําสอนตามศาสนา. (2558). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/6927. 

มาลี บุญศิริพันธ์. (2550). วารสารศาสตร์เบ้ืองต้น: ปรัชญาและแนวคิด. กรุงเทพฯ:
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

มนฤดี พ่ึงจักคลี่. (2557). รูปแบบหารนําเสนอเน้ือหาของรายการธรรมะในโทรทัศน์ไทย. วารสาร 
สุทธิปริทัศน์, 28(88), 408-429.    

เมียนมาเผยผลสํารวจสํามะโนประชากรมุสลมิ พบมีร้อยละ 2. (2559). สบืค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/254218. 

รายงานพิเศษ นักอนุรักษ์เร่งช่วยอุรังอุตังในอินโดฯ เสี่ยงขาดอาหารตาย. (2559). สืบคน้จาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/7372. 

รายงานพิเศษ มาเลเซีย: เย่ียม “โรงเรียนวัด” สอนภาษาไทยให้เด็กมาเลย์. (2559). สบืค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/7085. 

รายงานพิเศษ มาเลเซีย: อนาคตแรงงานไทยในมาเลเซียหลังเข้าสู่ AEC. (2558). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/7035. 

รายงานพิเศษ ร้านอาหารในอินโดฯจ้างผู้บกพร่องทางการได้ยินเป็น พนง.เสิร์ฟ-พ่อครัว. (2558). 
สืบค้นจาก http://news.thaipbs.or.th/content/6934. 

รายงานพิเศษ สํารวจค่าครองชีพตลาดกลางกรุงจาการ์ต้า อินโดนีเซีย. (2558). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/7021. 

รายงานพิเศษ สํารวจ “ถ้ําลางสเปียน” ถ้ํากอ่นประวัติศาสตร์ในกัมพูชา. (2559). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/253076. 

รายงานพิเศษ สรุปข่าวเด่นปี 58: หมอกควันอินโดนีเซีย ปัญหาภูมิภาคอาเซียน. (2558). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/7033. 

ละเอียด แจ่มจนัทร์ และสายสมร เฉลยกิตติ. (2557). พลเมืองอาเซียน: แนวคิดในการจัดการศึกษา 
พยาบาลศาสตร์. วารสารพยาบาลทหารบก, 15(3), 157. 

“ลาว” เลือกต้ังสมาชิกสภาแห่งชาติ-สภา ปชช. ระดับแขวง. (2559). สืบค้นจาก
http://news.thaipbs.or.th/content/251090. 

 



156 

วริยา ล้ําเลิศ. (2557). สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาในมิติประชาคมอาเซียน. วารสารพัฒนบริหาร 
ศาสตร์, 54(1), 1-20. 

วัฒณี ภูวทิศ. (2559). รูปแบบและบทบาทการนําเสนอเน้ือหาประชาคมอาเซียน: ปัญหา อุปสรรค 
และการปรับตัวของโทรทัศน์ไทย. วารสารเกษมบัณฑิต มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต, 17(2),  
76-86. 

วันใหม ่Thai PBS. (2559). สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/watch/jj9L9K. 
วิจิตร อาวะกุล. (2525). เทคนิคมนุษย์สมัพันธ์. กรุงเทพฯ: พิฆเนศแพร่งสรรพสาร. 
วีรประวัติ ทองขอน และทวี สระนํ้าคํา. (2558). ผลของบทเรียนบนเครือข่ายที่อาศัยพ้ืนฐานการ 

เรียนรู้แบบร่วมมือด้วยเทคนิคแบ่งกลุ่มผลสมัฤทธ์ิ เร่ือง ประชาคมอาเซียน ที่มีต่อการคิด
วิเคราะห์ของนักเรียน ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 3. วารสารศึกษาศาสตร์ ฉบับวิจัยบัณฑิตศึกษา 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 9(1), 139-145. 

ศิวพงศ์ เหมือนพะวงศ์. (2552). การวิเคราะห์เน้ือหาและรูปแบบรายการข่าว ช่วยชาวบ้าน สถานี 
โทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์. 

ศุภรัศมิ์ ฐิติกุลเจริญ. (2540). MC111 ทฤษฎีการสื่อสาร. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยรามคําแหง. 
ศุภนิตย์ วงศ์ทางสวัสด์ิ. (2552, ตุลาคม-ธันวาคม). จาก บก. ถึงบล็อกเกอร์: บทบาทผู้เฝ้าประตู

ข่าวสารที่อาจถูกปฏิรูป?. วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 29, 209-221.    
ศูนย์วิจัยมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (กรุงเทพโพลล์). (2559). คนไทยคิดเห็นอย่างไร หลังเข้าสู่ประชาคม 

อาเซียนครบ 6 เดือน. สืบค้นจาก http://bangkokpoll.bu.ac.th/index.php?option=com 
_wrapper&view=wrapper&Itemid=15. 

สถานีวิทยุกระจายเสียง และวิทยุโทรทัศน์รฐัสภา. (2559). วงเสวนาอาเซียนระบุพลเมืองอาเซียนจะเข้ม 
แข็งได้ต้องสร้างความรู้สึกการเป็นเจ้าของร่วม. สืบค้นจาก http://www.radioparliament.net 
/parliament/view News.php?nId=6206#.WBrdGaLdV8E. 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส. (2558). รายงานผลการปฏิบัติงานประจําปี พ.ศ. 2558. สืบคน้จาก 
http://org.thaipbs.or.th/announce/annualreport. 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส. (2559). แผนการจัดทํารายการ ส.ส.ท. ประจําปี พ.ศ. 2559. สืบค้นจาก 
http://org.thaipbs.or.th/announce/manageplan. 

สถาพร ป่ินเจริญ. (2547). การบริหาร: การสร้างแรงจูงใจในที่ทํางาน. วารสาร มฉก. วิชาการ,   
8(14), 45-50. 

สมิต สัชฌุกร. (2547). องค์ประกอบของกระบวนการสื่อสาร. กรุงเทพฯ: สายธาร. 
สิงห์ สิงห์ขจร. (2558). พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารและการรับรู้เก่ียวกับประชาคมอาเซียนของ 

ประชาชน กรณีศึกษา กรุงเทพมหานคร. วารสารสารสนเทศ, 14(1), 100. 



157 

สุปรีดี สุวรรณบูรณ์. (2557). บทบาทของวิทยุและวิทยุโทรทัศน์. สืบค้นจาก 
http://www.ipesp.ac.th/learning/thai/Chapter9.html. 

สุมนธรี ประจวบเหมาะ. (2556). บทบาทของผู้บริหารสถานศึกษาในยุคประชาคมอาเซียน.  
ปริญญานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต,  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 

สุพิชฌาย์ ดวงคําสวัสด์ิ. (2554). การบริหารองค์กรสื่อทางเลือกใหม่: ทวีีดาวเทียมและเคเบิลทีวี:  
กรณีศึกษา หน่วยธุรกิจ GMM Broadcasting. รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

สมบัติ สนธินรากุล. (2539). การวิเคราะห์เน้ือหาข่าว ศึกษาเฉพาะข่าวทางสถานีวิทยุกระจายเสียง 
แห่งประเทศไทย และสถานีโทรทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 11. วิทยานิพนธ์ปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

สํานักการประชาสัมพันธ์ต่างประเทศ กรมประชาสัมพันธ์. (2554). ประเทศไทยกับอาเซียน.  
กรุงเทพฯ: กรมประชาสัมพันธ์  สํานักนายกรัฐมนตรี.  

สํานักงานราชบัณฑิตยสภา. (2556). บทวิทยุรายการ “รู้ รัก ภาษาไทย”. สืบค้นจาก 
http://www.royin.go.th/?page_id=15521.  

สํานักพัฒนานโยบายและแผนการประชาสัมพันธ์ กรมประชาสัมพันธ์. (2558). หน้าทีพ่ลเมืองและ 
วัฒนธรรมไทย. สืบค้นจาก http://hq.prd.go.th/plan/ewt_news.php?nid=3036. 

Spirit of Asia. (2558 ก). ตอน สวนสนุกใต้ท้องทะเล. สบืค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/ 
watch/1hPfN5. 

Spirit of Asia. (2558 ข). วีกัน เสน่ห์สถาปัตยกรรมลาตินแห่งเอเชีย. สืบค้นจาก 
https://program.thaipbs.or.th/watch/v8krpD. 

Spirit of Asia. (2558 ค). ไอตา ชนผิวสีแห่งลูชอน. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/ 
watch/crCJCp. 

Spirit of Asia. (2558 ง). เน้ือแท้แห่งพุกาม. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/watch 
/x7jXBZ. 

Spirit of Asia. (2558 จ). จีนพารานากันในกลันตัน. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/ 
watch/v8sxw0. 

Spirit of Asia. (2558 ฉ). ชนเผ่าสักหน้าในรัฐชิน. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th 
/watch/9YZXq6. 

Spirit of Asia. (2558 ช). รอยสักล้านนา. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/watch 
/dhlmAY. 



158 

Spirit of Asia. (2558 ซ). รัฐชินหลังม่านฝน. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/watch 
/a9sEi8. 

Spirit of Asia. (2558 ฌ). บาจาว ชนเผ่ายิปซีทะเล. สืบคน้จาก https://program.thaipbs.or.th/ 
watch/aQDzP5. 

Spirit of Asia. (2559 ก). เมอืงผลไม้ของคนปลายนํ้า. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/ 
watch/gvWbve. 

Spirit of Asia. (2559 ข). ไทดํา บนพ้ืนที่ร่วมวัฒนธรรม. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/ 
watch/eofRiM. 

Spirit of Asia. (2559 ค). ไทพวน เปลี่ยนสนามรบเป็นถิ่นทํากิน. สืบคน้จาก 
https://program.thaipbs.or.th/watch/PYkJxU. 

Spirit of Asia. (2559 ง). ประเทศไทยของไทสยาม. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th 
/watch/RHyF6p. 

Spirit of Asia. (2559 จ). ไทย-มลายู บนพรมแดนที่มองไม่เห็น. สืบคน้จาก 
https://www.youtube.com/watch?v=cXb5IP_2kVw. 

Spirit of Asia. (2559 ฉ). ปอยส่างลอง สีสนัในความสงบ. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th 
/watch/DcHsDN. 

Spirit of Asia. (2559 ช). ไทลื้อ ในวันที่พงสาลีต้องเปลี่ยน. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or. 
thb/watch/EtiNZw. 

Spirit of Asia. (2559 ซ). เจ้าชายน้อยแห่งไทใหญ.่ สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th 
/watch/z1g9J9. 

Spirit of Asia. (2559 ฌ). ปอยเมืองปอน. สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/watch 
/pdKiKs. 

อริสา แดงเอียด. (2552). การบริหารเพ่ือการพัฒนาสถานีวิทยุโทรทัศน์รัฐสภาผ่านดาวเทียม.  
รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.  

อาเซียนถกปัญหายาเสพติด กัมพูชาเผยผู้เสพยาบ้า-ไอซ์เพ่ิมขึ้น. (2559). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/250427. 

อุบลรัตน์ ศิริยุวศักด์ิ. (2550). สื่อสารมวลชนเบ้ืองต้น: สื่อสารมวลชน วัฒนธรรมและสงัคม  
(พิมพ์ครั้งที่ 2). กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

“ออง ซาน ซ ูจี” ถึงตลาดทะเลไทย ชาวเมียนมาจํานวนมากว่ิงกรูต้อนรับ. (2559). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/253412. 

 



159 

“ออง ซาน ซูจ”ี ปาฐกถาพิเศษนักเรียนไทย-เมียนมา. (2559). สืบค้นจาก 
http://news.thaipbs.or.th/content/253441. 

AEC Business Class รู้ทันเออีซี. (2559). สืบค้นจาก https://program.thaipbs.or.th/ 
AECbusinessclass/episodes/39534. 

Abowitz, K. K., & Harnish, J. (2006). Contemporary discourses of citizenship. Review of 
Educational Research, 76(4), 653-690. 

Bloom, B. S., Hastings, J. T., & Madaus, G. F. (1971). Hand book on formative and 
summative evaluation of student learning. New York: McGraw-Hill. 

Cohen, B. C. (1963). The press and foreign policy. Princeton: Princeton University. 
Head, S. W., Spann, T., & McGregor, M. A. (2001). Broadcasting in America: A survey of 

electronic media. Boston: Houghton Mifflin. 
Lasswell, H. D. (1948). The Communication of ideas. New York: Harper & Brother.  
McCombs, M. E., & Shaw, D. C. (1972). The agenda-setting function of mass media.  

The Public Opinion Quarterly, 36(2), 176-187. 
McQuail, D. (2005). McQuail’s mass communication theory: An introduction (5th ed.). 

London: Sage. 
Panksepp, J. (1982). Toward a general psychobiological theory of emotions. England: 

The Behavioral and Brain Sciences. 
Phillip, M. A., & Emery, E. (1978). Reporting the News. New York: Basic Books. 
Roger, E. M., Hart, W. B., & Dearing, J. W. (1997). Paradigmatic history of agenda-setting 

research. In S. Iyengar and R. Reeves (Eds.), Do the media Govern?. Thousand 
Oaks, CA: Sage. 

Wright, C. R. (1959). Mass communication. New York: Random House.  
Yamane, T. (1967). Statistics: An introductory analysis (2nd ed.). New York: Harper & Row. 
 
 



160 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



161 
 

คําถามสัมภาษณ์เจาะลึก 
1. แนวคิดเริ่มต้นรายการ 
2. ลักษณะเด่นของรายการ 
3. กลุ่มเป้าหมายของรายการ 
4. หลักเกณฑ์การคัดเลือกเรื่องราว 
5. กําหนดรูปแบบ จัดเรียงลําดับ เน้ือหาในการนําเสนอไว้อย่างไร 
6. รายการมีบทบาทในการรวมคนในอาเซยีนได้อย่างไร 
7. คิดว่ารายการนําเสนอเน้ือหาอาเซียนทําให้คนผูกพันอย่างไร 
8. ผลิตรายการแต่ละประเทศในอาเซียนแตกต่างกันอย่างไร 
9. คิดว่าการนําเสนอเน้ือหาอาเซียนควรเป็นไปในทิศทางใด 
10. เน้ือหาที่จําเป็นและเหมาะสมเก่ียวกับอาเซียนคืออะไร 
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แบบสอบถาม 
คําช้ีแจง: แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการวิจัยเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือสร้างความผูกพัน
ระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียนของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส” โดยนักศึกษาปริญญาโท สาขาการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ คณะนิเทศศาสตร์  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ จึงใครข่อความร่วมมือจากทุกท่านตอบแบบสอบถามให้ครบถ้วนตามความเป็น
จริงและตามความคิดเห็นของท่าน  เพ่ือจะได้เป็นประโยชน์ทางการศึกษาต่อไป 
 
คําช้ีแจง:  
ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไป   
ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ 
ตอนท่ี 3 ความคิดเห็นที่มีต่อการนําเสนอรายการข่าวและรายการสารคดีที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียน 

ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
ตอนท่ี 4 ความคิดเห็นเปรียบเทียบรูปแบบรายการข่าวและรายการสารคดีที่เก่ียวกับประชาคม

อาเซียน ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
ตอนท่ี 5 ความผูกพันกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 
 
ตอนท่ี 1 ข้อมลูทั่วไป  
1. เพศ                      (  ) ชาย                (  ) หญิง             (  ) อ่ืน ๆ 
2. อายุ                      (  ) 25-30 ปี           (  ) 31-35 ปี       (  ) 36-40 ปี 
3. ระดับการศึกษา (  ) ประถมศึกษา                   (  ) มัธยมศึกษา 
                                (  ) ปวส./ อนุปริญญา             (  ) ปรญิญาตรี                        
                                (  ) ปรญิญาโท                      (  ) อ่ืน ๆ       
4. รายได้ 
                  (  ) 15,001 - 25,000 บาท         (  ) 25,001-35,000 บาท 
                  (  ) 35,001 – 45,000 บาท      (  ) 45,001 บาทข้ึนไป 
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ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ 
คําช้ีแจง: กรุณาทําเคร่ืองหมาย √  ในช่องว่างที่ท่านเห็นว่าตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด 
5. ท่านดูโทรทัศน์แบบใด 
(  ) ตามผังรายการ        (  ) ดูย้อนหลัง 
6. ท่านดูโทรทัศน์บ่อยแค่ไหนใน 1 สัปดาห์ 
(  ) ทุกวัน                   (  ) 1-2 วัน                (  ) 3-4 วัน             (  ) 5-6 วัน 
7. ท่านใช้เวลาในการดูโทรทศัน์นานเท่าไร 
(  ) 1-2 ช่ัวโมง/ วัน       (  ) 3-4 ช่ัวโมง/ วัน     (  ) มากกว่า 4 ช่ัวโมง/ วัน                     
8. ท่านดูรายการของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสในรูปแบบใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) รายการข่าว                
(  ) รายการเด็กและเยาวชน          
(  ) รายการสุขภาพ อาหาร ท่องเที่ยว 
(  )  รายการวาไรต้ี และเรียลลิต้ี       
(  ) ละครและภาพยนตร์     
(  ) รายการสารคดี 
(  )  รายการกีฬา                           
9. ท่านทราบหรือไม่ว่าประชาคมอาเซียนมีกีป่ระเทศ______ประเทศ 
10. ประเทศใดต่อไปนี้อยู่ในประชาคมอาเซียน (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) จีน                 (  ) สิงคโปร์              (  ) เมียนมา              (  ) มาเลเซีย     
(  ) เกาหล ี           (  ) กัมพูชา              (  ) อินเดีย                 (  ) ไทย                   
(  ) อินโดนีเซยี      (  ) เนปาล               (  ) ฟิลิปปินส ์            (  ) ญี่ปุ่น   
(  ) บรูไนดารุสซาลาม    (  ) ลาว           (  ) เวียดนาม             (  ) ภูฏาน 
11. ท่านนิยมดูรายการที่เก่ียวกับประเทศในอาเซียนที่มีเน้ือหาด้านใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) ความร่วมมือระหว่างประเทศ          
(  ) ส่งเสริมเด็กและเยาวชน 
(  ) นโยบายภาครัฐและเอกชน            
(  ) ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจด้านการเมืองและความมั่นคง 
(  ) ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจด้านเศรษฐกิจ            
(  ) ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจด้านสังคมและวัฒนธรรม 
(  ) การท่องเทีย่ว 
(  ) ชีวิตความเป็นอยู่ 
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12. ท่านเคยดู “รายการข่าว” ที่เกี่ยวข้องกับอาเซียนจากรายการใดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) AEC Business Class รู้ทันเออีซี                (  ) ที่น่ี Thai PBS 
(  ) วันใหม่ไทยพีบีเอส                                    (  ) ข่าวค่ํามิติใหม่ ทั่วไทย 
(  ) คิดยกกําลัง 2 กับ COMMENTATORS      (  ) ทันโลก 
(  ) ข่าวเที่ยง                                             (  ) ข่าวดึก                                              
13. ท่านเคยดู “รายการสารคดี” ที่เกี่ยวขอ้งกับอาเซียนจากรายการใดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) Spirit of Asia                                         (  ) ชีวิตไร้พรหมแดน    
(  ) ท่องโลกกว้าง                                          (  ) มิติโลกหลงัเที่ยงคืน 
14. ท่านคิดว่ารายการรูปแบบใดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ที่สื่อสารถึงเร่ืองราวที่เกี่ยวข้องกับ
อาเซียนได้ดีที่สุด 
(  ) รายการข่าว                       (  ) รายการสารคดี 
 
ตอนท่ี 3 ความคิดเห็นที่มีต่อการนําเสนอรายการข่าวและรายการสารคดีที่เก่ียวกับประชาคมอาเซียน 
ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 
 

ความคิดเห็น 
ระดับความสําคัญ 

มากที่สุด มาก น้อย น้อยที่สุด 
4 3 2 1 

รายการข่าว     
15. ผู้ดําเนินรายการมีความเช่ียวชาญ     
16. การรายงานข่าวมีความสดใหม ่     
17. การวิเคราะห์ข่าวตรงประเด็น     
18. ภาพประกอบตรงตามเน้ือหา     
19. ฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ     
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ความคิดเห็น 

ระดับความสําคัญ 
มากที่สุด มาก น้อย น้อยที่สุด 

4 3 2 1 
รายการสารคดี     
20. มีแก่นเรื่องที่น่าสนใจ     
21. ภาพประกอบสื่อความหมายได้ชัดเจน     
22. บทบรรยายสอดคล้องกับภาพประกอบ     
23. มีการเช่ือมโยงเร่ืองราวกับบุคคลอย่างน่าสนใจ     
24. ฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ     

 
ตอนท่ี 4 ความคิดเห็นเปรียบเทียบรูปแบบรายการข่าวและรายการสารคดีที่เก่ียวกับประชาคม
อาเซียน ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

 
 

ความคิดเห็น 

ระดับความสําคัญ 
รายการข่าว รายการสารคดี 

มาก
ที่สุด 

มาก น้อย น้อย
ที่สุด 

มาก
ที่สุด 

มาก น้อย น้อย
ที่สุด 

4 3 2 1 4 3 2 1 
25. มีความน่าสนใจ          
26. มีความทันสมัย          
27. มีเน้ือหาที่เป็นประโยชน์กับ
ผู้รับชม 

         

28. มีเน้ือหามีความหลากหลาย
น่าติดตาม 

         

29. มีสัดส่วนเวลาในการนําเสนอ
ที่เหมาะสม 

         

30. มีเน้ือหาที่เข้าใจง่าย          
31. นําเสนออย่างมีจรรยาบรรณ          
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ตอนท่ี 5 ความผูกพันกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 
 

ความคิดเห็น 
ระดับความสําคัญ 

มากที่สุด มาก น้อย น้อยที่สุด 
ด้านอารมณ์ 4 3 2 1 
32. ท่านอยากเห็นประชาคมอาเซียนร่วมมอืกันใน 
ทุกด้าน 

    

33. ท่านรู้สึกยินดีที่จะบอกกับทุกคนว่าเป็นพลเมือง
อาเซียน 

    

34. ท่านรู้สึกมอีารมณ์ร่วมเมือ่ฟังเพลงหรือดูการแสดง 
ของประเทศเพ่ือนบ้านในกลุ่มอาเซียน 

    

35. ท่านเสียใจทุกครั้งที่ประเทศเพ่ือนบ้านมีการสูญเสีย     
36. ท่านรูส้ึกไม่สบายใจเมื่อประชาชนในกลุ่มเพ่ือนบ้าน
อาเซียนไม่ได้รับการยอมรับอย่างเท่าเทียม 

    

37. ท่านกลัวการตอบคําถามเกี่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน 
ในอาเซียน 

    

38. ท่านไม่สบายใจเมื่อต้องทํางานร่วมกับประชาชนของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 

    

39. ท่านรู้สึกกังวลใจกับการเข้าเป็นส่วนหน่ึงในพลเมือง
อาเซียน 

    

40. ท่านจะไม่ทักทายประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านก่อน     
ด้านความคิด 4 3 2 1 
41. ท่านคิดว่าการเรียนรู้เก่ียวกับเพ่ือนบ้านในประชาคม
อาเซียนเป็นสิ่งที่จําเป็น 

    

42. ท่านมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับประวัติอาเซียน     
43. ท่านเห็นถึงความจําเป็นในการรวมตัวกันของ
ประชาคมอาเซียน 

    

44. ท่านเข้าใจคุณค่าในการเป็นส่วนหน่ึงของอาเซียน     
45. ท่านเห็นความสําคัญของประวัติศาสตร์ประเทศ 
เพ่ือนบ้าน 
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ความคิดเห็น 

ระดับความสําคัญ 

มากที่สุด มาก น้อย น้อยที่สุด 

46. ท่านพร้อมที่จะเรียนรู้ภาษาและวัฒนธรรมของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 

    

47. ท่านสามารถบอกลักษณะการแต่งกายของประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

    

48. ท่านสามารถเล่าเรื่องราวความสัมพันธ์กับประเทศ
เพ่ือนบ้านในอดีตได้ 

    

49. ท่านเห็นภาพประเทศเพ่ือนบ้านแล้วสามารถบอกได้ 
ว่าเป็นที่ไหน 

    

ด้านพฤติกรรม 4 3 2 1 
50. ท่านสนใจเหตุการณ์ภัยพิบัติที่เกิดขึ้นในประเทศเพ่ือน
บ้าน 

    

51. ท่านยินดีที่จะบริจาคเงินช่วยเหลือเพ่ือนบ้านใน
อาเซียนเมื่อประสบปัญหา 

    

52. ท่านยอมรับความคิดเห็นของประเทศเพ่ือนบ้านที่มีต่อ
ประเทศไทย 

    

53. ท่านยินยอมท่ีจะให้ประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้าน
สอบถามความคิดเห็น 

    

54. ท่านติดตามข่าวสารของประเทศเพ่ือนบ้านเสมอ     
55. ท่านรับชมการแสดงทางวัฒนธรรมของประเทศ 
เพ่ือนบ้าน 

    

56. ท่านจะร่วมกิจกรรมที่ประเทศเพ่ือนบ้านจัดใน 
ประเทศไทย 

    

57. ท่านจะสนับสนุนซื้อสินคา้ของประเทศเพ่ือนบ้าน     
58. ท่านเคยเดินทางไปท่องเท่ียวในประเทศเพ่ือนบ้าน     
59. ท่านสนใจทุกครั้งที่เห็นโปรโมช่ันลดราคาท่องเที่ยว 
ในประเทศเพ่ือนบ้าน 
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แบบประเมินผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบเคร่ืองมือ 
คําช้ีแจง: แบบประเมินความเที่ยงตรง (IOC) ของเคร่ืองมือการวิจัยเรื่อง “การนําเสนอเน้ือหาเพ่ือ
สร้างความผูกพันระหว่างประชาชนชาวไทยกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคม
อาเซียน ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส” เพ่ือประเมินความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญท่ีมีต่อข้อคําถาม  
โดยกําหนดเกณฑ์ในการพัฒนาความเที่ยงตรง  ดังน้ี 

1  = แน่ใจว่าคําถามมีความสอดคล้อง 
0  = ไม่แน่ใจว่าคําถามมีความสอดคล้องหรือไม่ 
-1 = แน่ใจว่าคําถามไม่มีความสอดคล้อง 
 

โปรดเขียนเคร่ืองหมาย  √  ลงในช่องระดับความคิดเห็นของท่านว่าข้อความมีความสอดคล้องหรือถูกต้อง
เพียงใด 
 

 
ข้อคําถาม 

ระดับความสอดคล้อง  
ข้อเสนอแนะสอดคล้อง

1 
ไม่แน่ใจ 

0 
ไม่สอดคล้อง 

-1 
พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการโทรทัศน ์
1. ท่านดูโทรทัศน์แบบใด     
2. ท่านดูโทรทัศน์บ่อยแค่ไหนใน 1 สัปดาห์     
3. ท่านใช้เวลาในการดูโทรทศัน์นานเท่าไร     
4. ท่านดูรายการของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  
ในรูปแบบใด 

    

5. ท่านทราบหรือไม่ว่าประชาคมอาเซียนมีกีป่ระเทศ     
6. ประเทศใดต่อไปนี้อยู่ในประชาคมอาเซียน 
 

    
7. ท่านนิยมดูรายการที่เก่ียวกับประเทศในอาเซียน 
ที่มีเน้ือหาด้านใด 

    

8. ท่านเคยดู “รายการข่าว” ที่เกี่ยวข้องกับอาเซียน
จากรายการใดของสถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

    

9. ท่านเคยดู “รายการสารคดี” ที่เกี่ยวข้องกับอาเซียน
จากรายการใดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
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10. ท่านคิดว่ารายการรูปแบบใดของสถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอส ทีส่ื่อสารถึงเร่ืองราวที่เก่ียวข้องกับอาเซียน
ได้ดีที่สุด 

    

ความคิดเห็นที่มีต่อการนําเสนอรายการ 
รายการข่าว 
11. ผู้ดําเนินรายการมีความเช่ียวชาญ     
12. การรายงานข่าวมีความสดใหม ่     
13. การวิเคราะห์ข่าวตรงประเด็น     
14. ภาพประกอบตรงตามเน้ือหา     
15. ฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ     
รายการสารคดี 
16. มีแก่นเรื่องที่น่าสนใจ     
17. ภาพประกอบสื่อความหมายได้ชัดเจน     
18. บทบรรยายสอดคล้องกับภาพประกอบ     
19. มีการเช่ือมโยงเร่ืองราวกับบุคคลอย่าง
น่าสนใจ 

    

20. ฉาก/ ดนตรี/ ไตเต้ิล ดึงดูดความสนใจ     
ความคิดเห็นเปรียบเทียบรูปแบบรายการ 
21. มีความน่าสนใจ     
22. มีความทันสมัย     
23. มีเน้ือหาที่เป็นประโยชน์กับผู้รับชม     
24. มีเน้ือหามีความหลากหลายน่าติดตาม     
25. มีสัดส่วนเวลาในการนําเสนอที่เหมาะสม     
26. มีเน้ือหาที่เข้าใจง่าย     
27. นําเสนออย่างมีจรรยาบรรณ     
ความผูกพันกับประชาชนในประเทศเพ่ือนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน 
ด้านอารมณ์ 
28. ท่านอยากเห็นประชาคมอาเซียนร่วมมอืกันใน
ทุกด้าน 
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29. ท่านรู้สึกยินดีที่จะบอกกับทุกคนว่าเป็นพลเมือง
อาเซียน 

    

30. ท่านรู้สึกมอีารมณ์ร่วมเมือ่ฟังเพลงหรือดูการ
แสดงของประเทศเพ่ือนบ้านในกลุ่มอาเซียน 

    

31. ท่านเสียใจทุกครั้งที่ประเทศเพ่ือนบ้านมีการ
สูญเสีย 

    

32. ท่านรู้สึกไม่สบายใจเมื่อประชาชนในกลุ่มเพ่ือน
บ้านอาเซียนไม่ได้รับการยอมรับอย่างเท่าเทียม 

    

33. ท่านกลัวการตอบคําถามเกี่ยวกับประเทศเพ่ือน
บ้านในอาเซียน 

    

34. ท่านไม่สบายใจเมื่อต้องทํางานร่วมกับ
ประชาชนของประเทศเพ่ือนบ้าน 

    

35. ท่านรู้สึกกังวลใจกับการเข้าเป็นส่วนหน่ึงใน
พลเมืองอาเซียน 

    

36. ท่านจะไม่ทักทายประชาชนในประเทศเพ่ือน
บ้านก่อน 

    

ด้านความคิด 
37. ท่านคิดว่าการเรียนรู้เก่ียวกับเพ่ือนบ้านใน
ประชาคมอาเซียนเป็นสิ่งที่จาํเป็น 

    

38. ท่านมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับประวัติ
อาเซียน 

    

39. ท่านเห็นถึงความจําเป็นในการรวมตัวกันของ
ประชาคมอาเซียน 

    

40. ท่านเข้าใจคุณค่าในการเป็นส่วนหน่ึงของ
อาเซียน 

    

41. ท่านเห็นความสําคัญของประวัติศาสตร์ประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

    

42. ท่านพร้อมที่จะเรียนรู้ภาษาและวัฒนธรรมของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 
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43. ท่านสามารถบอกลักษณะการแต่งกายของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 

    

44. ท่านสามารถเล่าเรื่องราวความสัมพันธ์กับ
ประเทศเพ่ือนบ้านในอดีตได้ 

    

45. ท่านเห็นภาพประเทศเพ่ือนบ้านแล้วสามารถ
บอกได้ว่าเป็นที่ไหน 

    

ด้านพฤติกรรม 
46. ท่านสนใจเหตุการณ์ภัยพิบัติที่เกิดขึ้นใน
ประเทศเพ่ือนบ้าน 

    

47. ท่านยินดีที่จะบริจาคเงินช่วยเหลือเพ่ือนบ้านใน
อาเซียนเมื่อประสบปัญหา 

    

48. ท่านยอมรับความคิดเห็นของประเทศเพ่ือน
บ้านที่มีต่อประเทศไทย 

    

49. ท่านยินยอมท่ีจะให้ประชาชนในประเทศเพ่ือน
บ้านสอบถามความคิดเห็น 

    

50. ท่านติดตามข่าวสารของประเทศเพ่ือนบ้านเสมอ     
51. ท่านรับชมการแสดงทางวัฒนธรรมของประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

    

52. ท่านจะร่วมกิจกรรมที่ประเทศเพ่ือนบ้านจัดใน
ประเทศไทย 

    

53. ท่านจะสนับสนุนซื้อสินคา้ของประเทศเพ่ือน
บ้าน 

    

54. ท่านเคยเดินทางไปท่องเท่ียวในประเทศเพ่ือน
บ้าน 

    

55. ท่านสนใจทุกครั้งที่เห็นโปรโมช่ันลดราคา
ท่องเที่ยวในประเทศเพ่ือนบ้าน 
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ตารางแสดงการคํานวณค่าดัชนีความสอดคลอ้งระหว่างข้อคําถามและวัตถุประสงค์ (IOC) 
 

 
ประเด็นที่ต้องการวัด 

 
ข้อคําถาม 

ระดับความสอดคล้อง  
IOC  =  ∑R 

  N     
สอดคล้อง

1
ไม่แน่ใจ

0
ไม่สอดคล้อง 

-1 
พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ
โทรทัศน์ 

1. 3 - - 1 
2. 3 - - 1 
3. 3 - - 1 
4. 3 - - 1 
5. 3 - - 1 
6. 3 - - 1 
7. 3 - - 1 
8. 3 - - 1 
9. 3 - - 1 
10. 3 - - 1 

ความคิดเห็นที่มีต่อ
การนําเสนอรายการ 

11. 3 - - 1 
12. 3 - - 1 
13. 3 - - 1 
14. 3 - - 1 
15. 3 - - 1 
16. 3 - - 1 
17. 3 - - 1 
18. 3 - - 1 
19. 3 - - 1 
20. 3 - - 1 

ความคิดเห็นเปรียบ 
เทียบรูปแบบรายการ 

21. 3 - - 1 
22. 3 - - 1 
23. 3 - - 1 
24. 3 - - 1 
25. 3 - - 1 
26. 3 - - 1 
27. 3 - - 1 
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ความผูกพันกับ
ประชาชนในประเทศ
เพ่ือนบ้าน 
ด้านอารมณ์ 

28 3 - - 1 
29. 3 - - 1 
30. 3 - - 1 
31. 3 - - 1 
32. 3 - - 1 
33. 2 1 - 0.67 
34. 2 1 - 0.67 
35. 2 1 - 0.67 
36. 2 1 - 0.67 

ด้านความคิด 37. 3 - - 1 
38. 3 - - 1 
39. 3 - - 1 
40. 3 - - 1 
41. 3 - - 1 
42 3 - - 1 
43. 3 - - 1 
44. 3 - - 1 
45. 3 - - 1 

ด้านพฤติกรรม 46. 3 - - 1 
47. 3 - - 1 
48. 3 - - 1 
49. 3 - - 1 
50. 3 - - 1 
51. 3 - - 1 
52. 2 1 - 0.67 
53. 3 - - 1 
54. 2 1 - 0.67 
55. 2 1 - 0.67 
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