
ค 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการท่องเท่ียวของชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียว                               
หมู่บ้านอนุรกัษ์ควายไทย จังหวัดสพุรรณบุร ี

 
Influent Factors to Tourism for Thai People in Visiting on  

Thai Buffalo Village in Suphan Buri Province 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



ง 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว                                            
หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
Influent Factors to Tourism for Thai People in Visiting on  

Thai Buffalo Village in Suphan Buri Province 
 
 
 
 
 
 
 

 
วรรณวิศา จิตใจกล้า 

 
 
 
 
 
 
 
 

การค้นคว้าอิสระนี้เป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลักสูตร 
ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
ปีการศึกษา 2559 



จ 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

© 2559 
วรรณวิศา จิตใจกล้า 

สงวนลิขสิทธ์ิ 





 ง 

วรรณวิศา  จิตใจกล้า. ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมการบริการ 
และการท่องเที่ยว, สิงหาคม 2559, บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย                    
จังหวัดสุพรรณบุรี (124 หน้า) 
อาจารย์ที่ปรึกษา: ดร.ชลวิช สุธัญญารักษ์  
 

บทคัดย่อ 
 

 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย 
จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวชาวไทยที่
เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี และเพ่ือศกึษาปัญหาและอุปสรรคพร้อม
แนวทางการแก้ไขของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัด
สุพรรณบุร ีเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามกับนักท่องเที่ยวจํานวน 400 คน ระหว่างเดือน
พฤศจิกายน – ธันวาคม 2558 สัมภาษณ์ผูป้ระกอบการธุรกิจหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จํานวน 4
ร้านค้า และหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง จาํนวน 4 หน่วยงาน พบว่า วัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยว
เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ เดินทางมากับเพ่ือนด้วยรถยนต์ส่วนตัว ในวันหยุดสุดสัปดาห์ ใช้เวลา 1-2 
ช่ัวโมง มาท่องเที่ยวนาน ๆ ครั้ง มีค่าใช้จ่ายต่อ 1 คน ประมาณ 501-1,000 บาท ปัญหาและอุปสรรค
ที่พบป้ายบอกทางไม่ชัดเจน ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากสุด และ
ปัญหาและอุปสรรคต่อการทอ่งเที่ยวโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณารายด้านที่มี
ปัญหาและอุปสรรคมากสุด คือ ขยะมูลฝอย เช่น ที่ทิ้งขยะไม่เพียงพอ ขยะมาก ลําดับที่สอง คือ 
ห้องนํ้า เช่น การขาดแคลนห้องนํ้า และไม่สะอาด ลําดับทีส่าม คือ กจิกรรมภายในหมู่บ้านควายไทย 
เช่น กิจกรรมนอ้ย ไม่หลากหลาย ข้อเสนอแนะ ผู้มีส่วนเกีย่วข้องควรให้ความสําคัญต่อการวาง
แผนการจัดการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย เพ่ือคาดการณ์ความเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้น ซึ่งจะส่งผล
กระทบต่อการท่องเที่ยว โดยการสํารวจความพร้อมในด้านต่าง ๆ ของหมู่บ้านควายไทย เพ่ือนํามา
วางแผนด้านการพัฒนาและด้านการตลาดท่องเที่ยว รวมถึงสามารถกําหนดกระบวนการในการ
ดําเนินงานในอนาคตได้อย่างเหมาะสม 
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ABSTRACT 
 
 This research is in the title of Influent factors to tourism for Thai people in 
visiting on Thai Buffalo Village in Suphan Buri province. Moreover, it has the objective 
to study behaviors and influent factors to tourism for Thai people in visiting on Thai 
Buffalo Village in Suphan Buri province including of studying the problems and the 
obstructs with finding out of solutions for Thai tourists who visit in Thai Buffalo 
Conservation Village in Suphan Buri province. Then, the researcher has collected data 
by using the questionnaires with 400 tourists between November and December of 
A.D. 2015. In addition, with interviewing from the entrepreneurs in Thai Buffalo 
Conservation Village for 4 shops and 4 relative government agencies, it was found 
that most tourists have come with friends by personal cars on weekend for 1-2 hours. 
Besides, they seldom come to this location and the expense per each one is 
approximately with 501 to 1,000 baht. Similarly, it was found that there is the 
problem and the obstruct with unclear information on the guide post. Finally, the 
relevant people should give the importance on the planning of the tourism 
management for Thai Buffalo Village. Thus, it can make the expectation on the future 
change affecting to the tourism for planning of the development and the tourism 
marketing excellently including of determining the suitable operational procedures in 
the future. 
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 การคนควาอิสระและวิเคราะหทางสังคมศาสตร นับวาเปนหวัใจของการศึกษาในระดับ

มหาบัณฑิต ซึง่ผูศึกษาในระดับดังกลาวน้ีในทุกหลักสูตรจะตองใชความรูในสิ่งที่ไดศึกษามา  

เพื่อประกอบในการตัดสินใจ คนควา และวิเคราะหหาขอมูลตามหลกัวิชาการ เปนการหาคําตอบ 

ในสิ่งที่ตนเองสงสัย อยากรู ถือเปนการฝกฝนผูศึกษาใหรูจักคิด วิเคราะห คนหา รวบรวมขอมูล  

โดยอาศัยหลกัการและทฤษฎีตาง ๆ โดยมิไดใชความคิดเห็นสวนตัวหรือการทีม่ีอคติสวนตัวเปน
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คนควาหาขอมูลใหมากและเพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุดแกผูศึกษาและผูที่ตองการหาความรูเพิม่เติมใน

ประเด็นขอศึกษาน้ี หวังเปนอยางย่ิงวาการศึกษาในครั้งน้ีจะเปนประโยชนแกผูศึกษาทานอื่น ๆ ที่

ตองการศึกษาในหัวขอและประเด็นน้ีเพิม่เติมในคราวตอไป  

 การคนควาอิสระฉบับน้ีสําเร็จลลุวงไปไดดวยความกรุณาและความชวยเหลืออยางดีย่ิงจาก

อาจารยทีป่รึกษาการคนควาอิสระ ดร.ชลวิช สุธัญญารักษ และผูเช่ียวชาญ ดร.คุณานันท สุขพาสนเจริญ  

ที่เสียสละเวลาอันมีคาของทานในการใหคําปรกึษาช้ีแนะ แนะนําใหแกไขขอบกพรองตาง ๆ ที่เปน

ประโยชนดวยความเอาใจใสอยางสม่ําเสมอจนเกิดเปนผลสําเรจ็ลลุวง และทําใหงานวิจัยฉบับน้ีเสร็จ

สมบรูณไดดวยดี  

 ขอบคุณหนวยงานภาครัฐ ผูประกอบการรานคาในหมูบานอนุรักษควายไทย รวมถึง

นักทองเที่ยวผูใหขอมลูแบบสอบถามทุกทาน ที่ใหความอนุเคราะหและไดสละเวลาอันมีคาย่ิงเพื่อตอบ

แบบสอบถามสําหรับงานวิจัยฉบบัน้ี และขอบคุณเจาหนาทีห่มูบานอนุรักษควายไทยทุกทานที่ไดชวย

อํานวยความสะดวกในการเก็บขอมลูของชุดแบบสอบถามเปนอยางดี ซึ่งเปนประโยชนอยางมากตอการ

วิเคราะหขอมูลและสรุปผลการวิจัยในครั้งน้ี 

 สุดทายน้ี ขาพเจาขอกราบขอบพระคุณบิดา-มารดาที่ไดใหการสนับสนุน ใหความชวยเหลือ 

และเปนกําลงัใจใหขาพเจาเสมอมา รวมถึงขอบคุณทุก ๆ ทานที่ไมไดกลาวถึง ซึ่งมสีวนทําใหการคนควา

อิสระฉบับน้ีสําเร็จลงไดตามที่ไดต้ังใจเอาไว ขาพเจาขอขอบคุณมา ณ โอกาสน้ี 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

หมูบานอนุรักษควายไทย เปนสถานทีท่องเที่ยวเชิงอนุรักษบนพื้นที่กวางขวางอีกแหงหน่ึงทีม่ี

ความนาสนใจ ภายใตบรรยากาศอันรมรื่นของหมูตนไม มเีรอืนไทยของภูมิภาคตาง ๆ สรางอยูภายใน

เรือนมีการจัดแสดงวิถีชีวิตชุมชนที่มีความแตกตางกันไปตามสภาพภูมิประเทศ มีสวนนกพื้นบาน 

พิพิธภัณฑประมง (จัดแสดงอปุกรณจับปลา ประเภทตาง ๆ เชน ลอบ ไซ ของ เปนตน) การแสดง 

ลําตัดของเด็กนักเรียนเปนการอนุรกัษวัฒนธรรมอันดี แตจุดเดนที่เรียกความสนใจของนักทองเที่ยวอยู

ที่การแสดงความสามารถของควายไทย การแสดงความแสนรูของควายสัตวคูบุญของคนไทยมาต้ังแต

ยุคแรก ๆ สามารถทําตามคําสั่ง เชน นอน เจาควายก็จะลมตัวลงนอนหลับตาพริ้ม เมื่อใหย้ิมกจ็ะแยก

เข้ียวโชวฟนขาวสะอาดจนครบทุกซี ่ซึ่งควายเปนสัตวที่มีคุณประโยชนมากมายตอชาวนาและคนไทย 

เน่ืองจากมสีวนชวยในการทํานา ทําการเกษตรเปนผลผลิตออกมาหลอเลี้ยงประชาชนในประเทศ  

แมปจจุบันน้ีหนาทีบ่างอยางของควายไดถูกทดแทนไปดวยเครื่องจกัรที่ชวยอํานวยความสะดวกแตวิถี

ชีวิตของชาวนาไทยกับควายไทยที่มีความผูกพันกันมาต้ังแตรุนปูยาตายาย ก็ยังคงอยู และทีจ่ังหวัด

สุพรรณบรุีแหงน้ีก็เปนสวนหน่ึงของการอนุรักษวิถีชีวิตของชาวนาไทย และควายไทยใหยังคงอยู ณ 

หมูบานอนุรักษควายไทย เปนสถานทีส่วนหน่ึงของจังหวัดสพุรรณบุรี ที่ไดจัดข้ึนเพื่อสะทอนใหเห็นภาพ

ชีวิตชาวนาชนบทไทยด้ังเดิม พรอมสัมผัสงานฝมอืและภูมปิญญาของบรรพบรุุษไทยทีส่ะทอนใหเห็นได

จากกลุมหมูบานชาวนาไทยและแบบเรียบงาย อาทิเชน บานเรือนไมแบบเรือนปลายนาเปนที่อยูอาศัย

ของคนที่มีฐานะคอนขางยากจน มีการกอสรางแบบเรียบงาย เรือนศรปีระจันตเปนบานที่สรางจากไม

แทหลงัคามุงจากและกระเบื้องซึ่งเปนหลงัที่สี่และมีขนาดที่ใหญโตกวาซึง่ถือไดวาเปนครอบครัวที่ขยาย

ใหญสุดและมฐีานะคอนขางร่ํารวยหนอย และมีอปุกรณตางที่เกบ็ไวย่ิงนาศึกษามากย่ิงข้ึน “คนกับควาย 

ทุงนากับควาย” เปนสิง่ทีจ่ะขาดไมไดในแถบน้ี หมูบานอนุรกัษควายไทยไดรวบรวมสิ่งเหลาน้ีไวสําหรบั

การศึกษาดานการเกษตรกรรมอยางพรอมเพรียง เพื่อนักเรยีน นักศึกษาจะไดศึกษาหาความรูตาง ๆ 

ของการทํานา การทําเกษตรกรรมแบบชาวนาชนบทอยางเรยีบงาย ๆ โดยรวมการใชควายในการทํานา 

(อภิศักด์ิ จรดล, 2555, หนา 3-5) 

อยางไรก็ตาม ชวงทีผ่านมาการบริหารจัดการการทองเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย ยังขาด

การประสานงานและดําเนินการในการบูรณาการใหแหลงทองเที่ยวทีม่ีลกัษณะเดียวกันมาจัดกลุม

รวมกัน เพื่อจัดลําดับความนาสนใจในการเขาถึงแหลงทองเที่ยวหลัก แหลงทองเที่ยวรอง และแหลง

ทองเที่ยวเสริมตามความนิยมของนักทองเที่ยว เพื่อการพจิารณาเปนแนวทางใหนักทองเที่ยวไดเลอืก 

รวมไปถึงปจจุบันหมูบานอนุรักษควายไทยยังคงขาดการประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเที่ยว
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เทาที่ควร จงึเปนสาเหตุทําใหไมไดรบัความสนใจจากนักทองเที่ยวมากนัก (ธัญญรัตน ไชยคราม, 2555, 

หนา 2) 

 ดังน้ัน ผูวิจัยตองการศึกษาปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว

หมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี เพื่อใหเกิดแนวทางในการนําไปใชเพิ่มศักยภาพดานการ

ทองเที่ยวของหมูบานอนุรักษควายไทย รวมถึงการพัฒนาและดูแลดานสถานที่ทองเที่ยวใหสวยงาม  

ใชทรัพยากรการทองเที่ยวใหเกิดประโยชนสงูสุด กระจายรายไดสูทองถ่ิน และสรางความพึงพอใจให 

กับนักทองเที่ยวมากทีสุ่ด และเพื่อเปนแนวทางในการวางแผนกําหนดนโยบายและบทบาทในการ

ดําเนินงานของภาครัฐและเอกชนเพื่อพัฒนาและสงเสรมิการทองเที่ยวของจังหวัดตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.2.1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมและปจจัยที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว

หมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุ ี

1.2.2 เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคพรอมแนวทางการแกไขของนักทองเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางมาทองเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบุร ี

 

1.3 ขอบเขตงานวิจัย 

ขอบเขตงานวิจัย ประกอบดวยขอบเขตดานตาง ๆ ดังตอไปน้ี 

1.3.1 ขอบเขตดานพื้นที่  

งานวิจัยน้ีศึกษาเฉพาะหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบุร ี
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ภาพที่ 1.1: แผนที่ต้ังพื้นทีห่มูบานอนุรกัษควายไทย 

 

 
 

ที่มา: การทองเที่ยวจงัหวัดสุพรรณบุร.ี (2558). แผนทีจ่ังหวัดสุพรรณบรุ.ี สบืคนจาก 
      http://www.suphanburi.go.th/suphan/travel/TravelMap.p. 
 

1.3.2 ขอบเขตดานเน้ือหา  

งานวิจัยน้ีศึกษาพฤติกรรมและปจจัยที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว

หมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี ไดแก แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกบัพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ทฤษฎีการทองเที่ยว แนวคิดเกี่ยวกับแรงจงูใจทางการทองเที่ยว ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยว 

แนวคิดการบริการที่มีคุณภาพ แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน แนวคิดเกี่ยวกับอุปสงคและอุปทานตอการ

ทองเที่ยว ขอมูลทั่วไปหมูบานอนุรกัษควายไทย งานวิจัยที่เกี่ยวของ แหลงขอมูลดังกลาว ประกอบดวย 

ขอมูลจากเอกสาร หนังสือและงานวิจัยที่เกี่ยวของจากหองสมุดคณะมหาวิทยาลัยกรงุเทพ และจาก

สํานักหอสมุดมหาวิทยาลัยกรุงเทพ และแหลงขอมลูทางอินเทอรเน็ตที่เกี่ยวของ ไดแก ขอมูล

รายละเอียดตาง ๆ เกี่ยวกับรายไดการทองเที่ยวของประเทศไทยรายไดการทองเที่ยวของจงัหวัด 

จํานวนนักทองเที่ยวทีม่าทองเที่ยวจงัหวัดสุพรรณบรุีเปนขอมูลที่ไดจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

สํานักงานสถิติจังหวัดสํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

1.3.3 ขอบเขตดานประชากร  

ขอบเขตดานประชากรที่ใชในการงานวิจัยครั้งน้ี ประกอบดวย 

1.3.3.1 ผูประกอบการธุรกิจหมูบานอนุรกัษควายไทย ไดแก รานอาหารหมูบาน

อนุรักษควายไทย/ รานกาแฟหมูบานอนุรักษควายไทย/ รานขายของที่ระลึกหมูบานควายไทย/ OTOP 

หมูบานควายไทย/ รวม 7 คน 
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1.3.3.2 นักทองเที่ยวชาวไทยทีเ่คยเดินทางมาเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุ ี400 คน ไดมาจากสูตรการคํานวณหาขนาดตัวอยางของ Yamane (1973) 

1.3.3.3 หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวของจงัหวัดสุพรรณบรุี ไดแก 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทยสํานักงานสุพรรณบรุี สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาจงัหวัดสพุรรณบรุี 

องคการบรหิารสวนจังหวัดสุพรรณบุรี และองคการบริหารสวนตําบลนาหวา 

1.3.4 ขอบเขตดานระยะเวลา 

ขอบเขตดานระยะเวลาผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางมาทองเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี เริม่ต้ังแตวันที่ 1 พฤศจิกายน 2558 

และสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2558 

 

1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรบั 

1.4.1 ทําใหทราบถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวและปจจัยทีม่ีอิทธิพลของนักทองเที่ยวชาว

ไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมูบานอนุรกัษควายไทย จังหวัดสุพรรณบุร ีในดานสถานที่ทองเที่ยว การเลือกที่

พักของแหลงทองเที่ยว การเลือกแหลงทองเที่ยว การรบัประทานอาหารที่อรอย ถูกปาก และการเลอืก

ซื้อสินคาของที่ระลึกเปนของขวัญของฝาก เปนตน 

1.4.2 ทําใหทราบถึงปญหาและอปุสรรคของพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย และปจจัย

ที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยว เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดนโยบายการจัดทําแผนพัฒนาการ

ทองเที่ยวของหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี รวมทั้งกลยุทธดานการตลาดในการจูงใจหรือ

ดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหกลับมาเที่ยวซ้ําอกีในครั้งตอไป และจะเปนแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกจิของ

จังหวัดสุพรรณบรุีและของประเทศไทยได 

1.4.3 เพื่อใชเปนแนวทางในการปฏิบัติงานของบุคลากรทีเ่กีย่วของ ไมวาจะเปนหนวยงาน

ภาครัฐ ผูประกอบการ และผูทีเ่กี่ยวของในสถานที่ทองเที่ยวน้ัน ๆ ไมวาจะเปนการสรางภาพลักษณที่ดี

ของจังหวัดสุพรรณบุรี รวมทั้งการเผยแพรและประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวสถานทีท่องเที่ยวใน

ประเทศไทย และวัฒนธรรมอันดีงามของไทยแกบุคคลอื่น ๆ ทั่วโลก และเปนการอนุรกัษวัฒนธรรมอัน

ดีงามอยูคูกับคนไทยตลอดไปตราบนานเทานาน 

1.4.4 ทําใหสามารถสรางรายไดเพิ่มใหกับชุมชนโดยรวม และเปนการกระจายรายไดสูคน

ในชนบทใหมรีายไดไปเลี้ยงครอบครัวมากข้ึน 
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1.5 นิยามศัพทเฉพาะท่ีใชในการวิจัย 

1.5.1 นักทองเที่ยว หมายถึง ผูทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุี อาจเปนการเดินทางไปเชากลับเย็น หรือมีการพกัแรมคางคืน เปนการเดินทางทองเที่ยว 

มิใชเพื่อหารายไดแตอยางใด  

1.5.2 แหลงทองเที่ยว หมายถึง สิง่ดึงดูดใจที่กอใหเกิดการเดินทางหรือทองเที่ยวเพื่อความ

เพลิดเพลนิสนุกสนาน เพื่อผอนคลายจากการทํางาน และเพิม่พูนความรู กับครอบครัว เพื่อนฝงู ญาติ 

พี่นอง เปนตน ซึง่การทองเที่ยวเปรียบเสมือน “สินคา” และเปนสินคาที่สามารถดึงดูดหรือจูงใจให

นักทองเที่ยวหรือ “ลูกคา” เดินทางมาซื้อสินคาหรือทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวน้ัน ๆ  

1.5.3 พฤติกรรมของนักทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางของบุคคลไปยังสถานที่ทองเที่ยวใด

ทองเที่ยวหน่ึง โดยมกีิจกรรมหรือการแสดงออกในลักษณะตาง ๆ ของนักทองเที่ยว เชน การเดินทาง

ทองเที่ยว การเลือกที่พักของแหลงทองเที่ยว การเลือกแหลงทองเที่ยว การรับประทานอาหารที่อรอย 

ถูกปาก และการเลือกซื้อสินคาของทีร่ะลกึเปนของขวัญของฝาก เปนตน ซึง่สิง่ที่กลาวขางตนเปน

แรงจงูใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางทองเที่ยวตามสถานที่ใดสถานที่หน่ึง เชน การทองเที่ยวหมูบาน

อนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี  

1.5.4 การบรกิารทีม่ีคุณภาพ (The Service Triangle) หมายถึง การสรางความประทบัใจใน

การบริการใหกบัประชาชนตองมีการจัดการเพื่อใหปจจัยทัง้ 3 ของสามเหลี่ยมแหงการบรกิารมีความ

เหมาะสมสอดคลองกันดังน้ีคือ 

  1.5.4.1 กลยุทธการบรกิาร (Strategy) หรอืวิธีการใชเปนแนวทางในการปฏิบัติตอง

กําหนดไวเพื่อทําใหการปฏิบัติเขาสูเปาหมาย โดยใหมีความยืดหยุนพอสมควร มีความแมนยําตรงกับ

เปาหมาย และมหีลกัการพื้นฐานในการตอบสนองความตองการของประชาชนไดอยางจริงจัง 

  1.5.4.2 ระบบงาน (System) หรือกระบวนการทํางาน ตองเนนใหระบบการบรกิาร

ประชาชนเปนเรือ่งงาย ประชาชนเกิดความสบายใจเมื่อมาใชบริการ ไมมีความยุงยากซบัซอนดูเหมอืน

เปนเจาขุนมลูนาย ประชาชนตองเขาใจไดงาย ๆ สามารถเขาพบเพื่อปรึกษาหรือเขารับบริการไดอยาง

เปนกันเอง มีความคลองสูง กฎระเบียบเปนสิง่ที่เอื้ออํานวยประโยชนตอประชาชน ทําใหการบริการดี

ไมเปนตัวจํากัดการบริการ 

  1.5.4.3 บุคลากร (Staff) หรือผูใหบริการในทุกระดับตองไดรับการสรรหา พัฒนา 

และปรับพฤติกรรมตลอดจนวิธีการทํางานใหมลีักษณะที่เนนความสําคัญไปทีป่ระชาชน น่ันคือ การเปน

ผูมีจิตสํานึกในการใหบรกิารที่ดี 

 1.5.5 หมูบานอนุรักษควายไทย คือ สถานที่ที่รวบรวมเรื่องราว และรูปแบบวิถีชีวิตชาวนา

ชนบทไทยด้ังเดิม ภาพการทํานาที่ไมใชเครื่องจักรทันสมัย พรอมสัมผัสงานฝมือและภูมปิญญาของ

บรรพบรุุษไทยทีส่ะทอนใหเห็นไดจากกลุมหมูบานชาวนาไทยและแบบเรียบงาย  
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 1.5.6 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยว คือ ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวของชาวไทยที่

เดินทางมาเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุ ีแบงได 4 ดาน ไดแก  

1.5.6.1 ดานสินคาและบริการ ไดแก ความหลากหลายของอาหาร ความเหมาะสม

ของราคาอาหาร ความสะอาดของอาหารและภาชนะ รสชาติอาหาร ความหลากหลายของสินคา  

ความเหมาะสมของราคาสินคา คุณภาพของสินคา ความสรางสรรคของสินคา ความหลากหลายของ

รานคา และความเหมาะสมของสินคาและบริการทีจ่ัดจําหนาย 

1.5.6.2 ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิาร ไดแก ความเหมาะสมอตัราคาบริการ ความ

หลากหลายของกจิกรรมที่จัดใหบริการ จํานวนรอบหรอืเวลาของกิจกรรมทีจ่ัดมีการใหบริการเพียงพอ

ตอความตองการ ความนาสนใจของกจิกรรมที่จัดใหบริการ ความเหมาะสมของกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิาร 

ประโยชนที่ไดจากกจิกรรมที่จัดใหบริการ คุณภาพของบริการตาง ๆ ความสะดวกในการเขาถึงกจิกรรม

ตาง ๆ และความบันเทิงและใจจากการบริโภคกิจกรรมตาง ๆ  

1.5.6.3 ดานสถานที ่ไดแก ความเปนธรรมชาติของสถานที่ ความสะอาดของสถานที่ 

สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน หองสุขา ที่น่ัง ถังขยะ ปายบอกทางตามจุดตาง ๆ ลานจอดรถ 

เพียงพอตอความตองการ สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน หองสุขา ทางเดิน ลานจอดรถ  มีความ

สะอาด ความเหมาะสมของอัตราคาบรกิารหองสุขาและลานจอดรถ ความสะดวกและปลอดภัยของ

หองสุขาและลานจอดรถ ความปลอดภัยในการเขาถึงสถานที่ ความสะดวกในการเขาถึงสถานที่ ความ

เหมาะสมในการจัดสรรพื้นที่หมูบานอนุรักษควายไทย และการตกแตง ความรมรื่น ความสวยงามของ

หมูบานอนุรักษควายไทย 

1.5.6.4 ดานการใหบริการ ไดแก ความเปนกนัเองของพอคาและแมคา พอคาและ

แมคามีอัธยาศัยดี พอคาและแมคามีสหีนาที่เต็มใจใหบริการ พอคาและแมคามีความกระตือรือรนใน

การใหบริการ พอคาและแมคาพูดจาสุภาพ พอคาและแมคามีการใหเกียรตินักทองเที่ยว เจาหนาที่ของ

หมูบานอนุรักษควายไทยมีความกระตือรอืรนในการปฏิบัติหนาที่ เจาหนาที่ของหมูบานอนุรักษควาย

ไทยมีความสุภาพ และเจาหนาที่ของหมูบานอนุรักษควายไทยมีการใหเกียรตินักทองเที่ยว 

1.5.7 ปญหาและอุปสรรค คือ ขอจํากัดที่สงผลดานลบตอการดําเนินงาน การบริหาร        

และการจัดการที่เกี่ยวกับกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษหมูบานควายไทย อาทิเชน การขาดแคลน

หองนํ้า และไมสะอาด ทีจ่อดรถไมเพียงพอ ที่ทิง้ขยะไมเพียงพอ ขยะมาก ความไมปลอดภัยของหอง

สุขา และลานจอดรถ กจิกรรมนอย ไมหลากหลาย การจัดระเบียบที่ขายสินคาไมดี ความไมเหมาะสม

ของราคาอาหารและเครื่องด่ืม ความไมหลากหลายของรานคา, ชนิดของสินคา เจาหนาที่ของหมูบาน

ควายไทยไมใหขอมูลการทองเที่ยว พอคาและแมคาเอารัดเอาเปรียบนักทองเที่ยว คนในชุมชนไมเปน

มิตรกบันักทองเที่ยว ถนนหนทางชํารุดเสียหาย และปายบอกทางไมชัดเจน ซึ่งจากขอจํากัด, ปญหา
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และอุปสรรคทีส่งผลกระทบขางตนนํามาปรับปรุง พฒันาและสรางความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว

มากที่สุด  

 

1.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

ภาพที่ 1.2: กรอบแนวความคิดตามทฤษฎี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พฤติกรรมในการทองเที่ยว 

1. วัตถุประสงคในการทองเที่ยว 

2. ยานพาหนะที่ใชในการทองเที่ยว 

3. ลักษณะในการทองเที่ยว 

4. ชวงเวลาในการทองเที่ยว 

5. ระยะเวลาในการทองเที่ยว 

6. ความถ่ีในการทองเที่ยว 

7. คาใชจายในการทองเที่ยว 

8. ปญหาและอุปสรรคการทองเที่ยว 

ปจจัยสวนบุคคล 

1. เพศ 

2. อายุ 

3. ระดับการศึกษา 

4. อาชีพ 

5. รายไดตอเดือน 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยว 

1. ดานสินคาและบริการ 

2. ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิาร 

3. ดานสถานที ่

4. ดานการใหบริการ 
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1.7 สมมติฐานการวิจัย 

 1.7.1 นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกนัจะมีพฤติกรรมในการทองเที่ยวที่แตกตางกัน  

 1.7.2 นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันจะมปีจจยัที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวที่

แตกตางกัน 

1.7.3 นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมในการทองเที่ยวแตกตางกนัจะมปีจจัยที่มอีิทธิพลตอการ

ทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

 1.7.4 นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันจะมปีญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวที่

แตกตางกัน 

 

 

 
 



บทท่ี 2 

แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

การวิจัยเรื่อง ปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมูบาน

อนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี เพื่อใหการศึกษาครั้งน้ีดําเนินไปตามลําดับข้ันตอน ผูวิจัยได

ศึกษาแนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพือ่ใชเปนองคความรูในการวิจัยดังน้ี 

2.1 ทฤษฎีการทองเที่ยว 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับอุปสงคและอปุทานตอการทองเที่ยว 

2.3 ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยว 

2.4 แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

2.5 แนวคิดเกี่ยวกับแรงจงูใจทางการทองเที่ยว 

2.6 แนวคิดการบริการที่มีคุณภาพ 

2.7 แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน 

2.8 ขอมูลทั่วไปหมูบานอนุรักษควายไทย 

2.9 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

2.1 ทฤษฎีการทองเท่ียว 

การทองเที่ยวเปนการเดินทางทองเที่ยวจากทีอ่ยูอาศัยเดิมไปยังสถานที่ทองเที่ยวช่ัวคราว  

ซึ่งการทองเที่ยวมอีงคประกอบ 3 ประการ คือ การเดินทางจากทีบ่าน คอนโด อพารทเมนท ทีท่ํางาน 

ไปยังที่อื่นเปนการช่ัวคราว ดวยความสมัครใจ เพื่อเดินทางทองเที่ยวหรือหาประสบการณแปลกใหม

กับครอบครัวหรือเพื่อนฝูง หรือเดินทางดวยวัตถุประสงคใด ๆ ก็ตามที่ไมใชเพื่อประกอบอาชีพหรือหา

รายได เปนตน (นิคม จารุมณี, 2535, หนา 1) 

การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากสถานที่ใดสถานที่หน่ึงหรือการเดินทาง

จากบาน คอนโด อพารทเมนท ที่ทํางาน หรือสถานที่อาศัยประจําไปยังสถานที่ช่ัวคราว ดวยความ

สมัครใจและเปนการเดินทางดวยเหตุผลของการทองเที่ยว มิใชเพื่อการประกอบอาชีพหรือหารายได 

เชน การเดินทางเพื่อไปพักผอนหยอนใจ การเดินทางเพื่อไปชมการแขงขันกีฬา (เชนการแขงขันกีฬา

ซีเกมสโอลิมปก เปนตน) การเดินทางเพื่อการศึกษา การเดินทางเพือ่ประชุมสมัมนา การเดินทางเพื่อ

เย่ียมเยือนญาติพี่นองหรือเพือ่น การเดินทางเพื่อแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม เปนตน (ปรมะ สตะเวทิน, 

2546, หนา 116) 
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ปรีชา แดงโรจน (2544, หนา 29) ไดอางอิงนิยามของการทองเที่ยวขององคการ

สหประชาชาติในการประชุมวาดวยการเดินทางและทองเที่ยว ณ กรุงโรม เมือ่ป พ.ศ. 2506 ไววา  

การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากทีห่น่ึงไปยังที่อื่นเปนการช่ัวคราว โดยมีกิจกรรมที่มเีงื่อนไข

เกี่ยวของอยู 3 ประการ ไดแก การเดินทางทองเที่ยว จุดหมายปลายทางการทองเที่ยว และ

วัตถุประสงคของการเดินทางทองเที่ยว 

 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับอุปสงคและอุปทานตอการทองเท่ียว 

 2.2.1 แนวคิดเกี่ยวกับอุปสงคตอการทองเที่ยว หมายถึง เปนความตองการของนักทองเที่ยว

ที่จะเดินทางเพื่อพกัผอนหยอนใจ เพื่อทํากิจกรรมรวมกับครอบครัว เพื่อเดินทางทองเที่ยวกับเพื่อนฝูง 

หรือเพื่อเย่ียมชมสถานที่ทองเที่ยวน้ัน ๆ และนักทองเที่ยวสามารถทํากจิกรรมภายในสถานทีท่องเที่ยว

น้ัน ๆ ได และนักทองเที่ยวยินดีที่จายเงินซือ้สินคา อาหาร มาบริโภคได ซึ่ง อุปสงคการทองเที่ยวจะ

สูงข้ึนหรือลดลงน้ันมาจากจํานวนนักทองเที่ยวที่เขามาทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวน้ัน ๆ เชน 

อาจจะเกิดจากการซื้อ-ขายสินคาและบริการ ซึง่ปจจัยที่ทําใหเกิดอปุสงคการทองเที่ยวไดแก ปจจัย

ผลักดัน ซึง่ประกอบดวยความเจริญกาวหนาทางดานดิจติอล นักทองเที่ยวมรีายไดสูงข้ึน การเดินทาง

สะดวกสบาย และปจจัยดึงดูด ซึ่งประกอบดวย ระเบียบและวิธีปฏิบัติการทองเที่ยว ราคาที่ผูบริโภค

รับได และสงผลใหธุรกจิที่เกี่ยวของของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เชน โรงแรม บริษัทนําเที่ยว สาย

การบิน ชวยเพิ่มรายไดใหแกคนในทองถ่ินซึ่งจะนําไปสูการพฒันาทองถ่ินในรูปแบบตาง ๆ เพื่อใหมี

ความพรอมในการเปนแหลงทองเที่ยวและทําใหธุรกจิทองเทีย่วมีการขยายตัวมากข้ึน ปจจัยที่มผีลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวมปีจจัยทีส่ําคัญดังน้ี (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2548, หนา 11) 

2.2.1.1 ปจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic Factors) สภาพเศรษฐกิจของทองถ่ินและ

ประเทศมผีลกระทบตอการซือ้ผลิตภัณฑการทองเที่ยวมาก เปนปจจัยสําคัญที่ทําใหระดับอุปสงค

แตกตางกัน ประเทศทีม่ีเศรษฐกิจดียอมเอือ้อํานวยใหนักทองเที่ยวเดินทางมากข้ึน  

2.2.1.2 ปจจัยทางประชากรศาสตร (Demographic Factors) ลักษณะของ

ประชากร ไดแก ขนาดและองคประกอบของครอบครัว อายุ เพศ การศึกษา ประสบการณ ระดับ

รายได อาชีพ เช้ือชาติ สัญชาติ ซึ่งโดยรวมแลวจะมีผลตอรูปแบบของอปุสงคและปรมิาณการซื้อ

ผลิตภัณฑการทอง เที่ยว ประเทศทีพ่ัฒนาแลวครอบครัวมีขนาดเล็ก มีบุตรนอย ตองทํางานทัง้สามี

และภรรยา มีปญหาการหยาราง มีรายไดพอจะเดินทางทองเที่ยว และมีพันธะนอยลง ประเทศที่กําลัง

พัฒนาเริ่มมลีักษณะครอบครัวแบบน้ี ผูประกอบธุรกิจควรปรับปรุงรูปแบบของผลิตภัณฑใหเหมาะสม

กับลกัษณะตาง ๆ ของประชากร 
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2.2.1.3 ปจจัยทางภูมิศาสตร (Geographic Factors) ลักษณะภูมิศาสตรของ

ประเทศผูซื้อมผีลกระทบทําใหเสนอปุสงคของนักทองเที่ยวแตละชาติแตกตางกัน และเปนสิ่งที่

กําหนดประเภทของจุดมุงหมายปลายทางการทองเที่ยวทีผู่ซือ้ตองการไป เชน นักทองเที่ยวที่มาจาก

ประเทศที่แวดลอมดวยทะเลยอมตองการไปทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวประเภทภูเขา นอกจาก

ลักษณะทางภูมปิระเทศและภูมิอากาศจะทําใหรูปแบบอุปสงคแตกตางกันแลว นักทองเที่ยวในเมือง

มักนิยมเดินทางแบบเชาไปเย็นกลับ (Day Visit) มากกวาคนในชุมชนเล็ก ๆ  

2.2.1.4 ปจจัยทางวัฒนธรรมสังคม (Socio-Cultural Factors) ลักษณะทางสงัคม

และวัฒนธรรมจะหลอหลอมความคิด รสนิยม และทัศนคติในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว เชน 

สังคมตะวันตกมีลักษณะเปดเผยจะเปดโอกาสใหผูหญิงชาวตะวันตกเดินทางทองเที่ยวไดบอยและไกล

มากกวาผูหญิงชาวเอเชียและตะวันออกกลางซึง่ไมนิยมเดินทางโดยลําพังหรือทองเที่ยวแบบผจญภัย

มากเกินไป 

2.2.1.5 ปจจัยทางการเมอืงและกฎหมาย (Political and Regulatory Factors) 

การเปลี่ยนแปลงทางดานการเมืองและระเบียบกฎเกณฑตาง ๆ ของประเทศอาจทําใหการตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงหรือทําใหอปุสงคการทองเที่ยวแตกตางกันเน่ือง จากมีความรูสกึ

ปลอดภัยหรือไมปลอดภัยในการจะเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวน้ัน ๆ เชน การเกิดภาวะสงคราม 

การเปลี่ยนแปลงการปกครอง ถานักทองเที่ยวรูสกึหว่ันเกรงเรื่องความปลอดภัยอุปสงคการทองเที่ยว

จะลดลง มีผลกระทบตอธุรกิจการทองเที่ยว เชน สายการบนิ โรงแรม เปนตน นอกจากน้ีประเทศที่มี

กฎหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวยอมสรางความมั่นใจใหแกนักทองเที่ยวไดวาจะไดรับการบริการทีม่ี

มาตรฐานไมถูกหลอก และไดรบัสทิธิคุมครองการบริโภคดวย 

2.2.1.6 ปจจัยทางสื่อสารมวลชน (Mass Media Communication Factors) 

ขอมูลขาวสารทุกชนิดจากสื่อมวลชนสามารถสรางความเช่ือถือ มั่นใจหรอืไมมั่นใจในการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว ชวยสรางความรูจัก คุนเคย การตอตาน หรืออยากรูอยากเห็นมากข้ึน และชวยใน

การตัดสินใจทองเที่ยว ทั้งน้ีขาวสารทางลบ เชน ปญหาการเมือง โรคระบาด ความไมปลอดภัยของ

แหลงทองเที่ยว เปนผลกระทบอยางรุนแรงตอการเติบโตทางธุรกิจทองเที่ยว  

2.2.1.7 ปจจัยทางการเปรียบเทียบราคา (Comparative Prices) การเปรียบเทียบ

ราคาการทองเที่ยวทําใหอปุสงคการทองเที่ยวแตกตางกัน โดยการเปรียบเทียบราคากบับริษัทหรือ

ประเทศทีเ่ปนคูแขง หรือราคาปกอนหนาน้ี ราคาจะแสดงคุณคาของผลิตภัณฑประกอบกบัปจจัยทาง

เศรษฐกจิ สังคม และวัฒนธรรม ทําใหอุปสงคแตกตางไปจากเดิม ราคาการทองเที่ยวของประเทศตน

ทางและปลายทางทีจ่ะไปก็มผีลกระทบตออปุสงค ถาแตกตางกันมากนักทองเที่ยวทีม่ีอํานาจการ

ทองเที่ยวสูง และถาราคาการทองเที่ยวไมแพงมากนักกจ็ะสามารถดึงดูดนักทองเที่ยวเดินทางมาไดใน

ระยะแรก เมื่อมีความนิยมชมชอบกจ็ะมาเที่ยวอีก  
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2.2.1.8  ปจจัยทางการเคลื่อนยายสวนบุคคล (Personal Mobility Factors) การ

เดินทางสวนตัวโดยเฉพาะทางรถยนตชวยใหการทองเที่ยวภายในประเทศ (Domestic Tourism) 

และเดินทางไปยังประเทศที่มีพรมแดนติดตอกันเติบโตไดมากข้ึน เชน การเดินทางทอง-เที่ยวของชาว

ยุโรป การเดินทางแบบสวนตัว (Free Individual Traveler) มีเปนจํานวนมากในชวงวันหยุดพักผอน

หรือสุดสปัดาหเน่ืองจากถนนเช่ือมติดตอกันโดยตลอด การเดินทางสวนตัวเปนอุปสงคที่แตกตางกัน

มาก กอใหเกิดธุรกจิที่พกัแรม รานอาหาร รานขายของทีร่ะลึก และธุรกิจอํานวยความสะดวกตาง ๆ 

ใหแกนักทองเที่ยวในรูปแบบที่แตกตางกัน มีราคาหลากหลายตามอุปสงคของลูกคา นอกจากน้ีการมี

รถยนตสวนตัวจะทาใหเกิดเสรีภาพในการเดินทางทั้งในเรื่องการเตรียมการ เวลา และสถานที ่มีการ

วางแผนการเดินทางใหเหมาะสมกบัสภาวะสวนตัวมากข้ึน และอาจทําใหเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวได  

2.2.1.9 ปจจัยทางเทคโนโลยีการสื่อการและคมนาคมขนสง (Technology of 

Communication and Transportation) เทคโนโลยีการสือ่สารและการคมนาคมขนสงสามารถ

อํานวยความสะดวกใหแกนักทองเที่ยวเปนอยางมาก โดยเฉพาะการจองและการออกบัตรโดยสารผาน

ระบบคอมพิวเตอร (CRS) ลูกคาไดรับความชัดเจนและรวดเร็วในการซื้อ นอกจากน้ีการใช

คอมพิวเตอรในธุรกิจโรงแรม  

2.2.2 แนวคิดเกี่ยวกับอุปทานตอการทองเที่ยว หมายถึง ความตองการของนักทองเที่ยวทีจ่ะ

ซื้อสินคาทีผู่ผลิตหรือผูขายนําออกมาจําหนายในระดับราคาตาง ๆ ซึ่งอุปทานก็เชนเดียวกับอปุสงคที่

สามารถแบงออกเปน 2 ประเภทคือ 1) อุปทานแตละบุคคล คือ ปริมาณสินคาและบรกิารตาง ๆ ที่

ผูผลิตหรือผูขายนําออกมาขายในระดับราคาตาง ๆ 2) อุปทานรวม คือ ปริมาณสินคาและบริการที่

ผูผลติหรอืผูขายนําออกมาจาํหนายในระดับราคาตาง ๆ (ไพรนิทร แยมจนิดา และวรรณาทอง 

เจรญิศิริกุล, 2546, หนา 21) ปจจัยตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอจํานวนสินคาที่ผูผลิตตองการที่จะผลิตขาย 

นอกจากราคาสินคาทีเ่ปนตัวกําหนดโดยตรงแลวยังมปีจจัยอื่น ๆ ที่ถือเปนตัวกําหนดโดยออม ดังน้ี 

2.2.2.1 นโยบายหรอืจุดมุงหมายของการผลิต โดยทั่วไปจุดมุงหมายของหนวยผลิต 

คือ มุงผลิตสินคาทีม่ีคุณภาพและราคาตํ่าหรือปานกลาง เพือ่ขายใหผูบริโภคทั่วไป ซึ่งมีจํานวนมาก 

หรือมุงผลิตสินคาที่เนนลักษณะจําเพาะอยางใดอยางหน่ึง  

2.2.2.2 สภาพเทคนิคที่ใชในการผลิต เมื่อวิทยาการทางดานวิทยาศาสตรเจรญิข้ึน 

และสามารถนามาประยุกตใชเพื่อการผลิตไดมากข้ึน ก็จะมสีินคาแปลก ๆ ใหม ๆ เพิ่มมาก ข้ึนเปนเงา

ตามตัว  

2.2.2.3 ราคาของสินคาอื่น เมื่อสินคาชนิดหน่ึงมีราคาสูงข้ึนยอมจูงใจใหผูผลิตทํา

การผลิตมากข้ึน ทั้งน้ีเพราะผูผลิตหวังกําไรเปนสําคัญ  
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2.2.2.4 ราคาของปจจัยการผลิต หากราคาของปจจัยการผลติสูงข้ึน ทําใหตนทุน

การผลิตสงูข้ึนยอมไดกาไรลดลง  

2.2.2.5 จํานวนของผูผลิตหรือผูขายในตลาด ในกรณีที่ตลอดมีผูผลิตจํานวนมาก

ปริมาณขายทัง้หมดในตลาดยอมจะมมีากกวาในกรณีที่ตลาดมีผูขายรายเดียว เพราะตลาดแบบน้ีอาจ

ไมนาสนใจในการเพิม่ปริมาณขายเทาที่ควร แตหันไปมุงในแงต้ังราคาขายใหสูงสุดเทาที่จะทําไดทั้งน้ี

เน่ืองจากมีอํานาจผกูขาดแตไมตองกังวลกับคูแขง 

2.2.2.6 ตัวกําหนดอื่น ๆ ที่อาจมผีลตออุปทานมีมากมาย แบงเปนตัวกําหนดทีเ่กิด

จากมนุษย อาทิ การนัดหยุดงาน สงคราม การออกกฎหมายใหม หรอืแกไขกฎหมายเกา และ 

ตัวกําหนดที่มิใชเกิดจากมนุษย เชน ฝนแลง นํ้าทวม เปนตน 

 

2.3 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการทองเท่ียว 

ปจจัยภายใน หมายถึง แรงจูงใจทางการทองเที่ยวของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ซึง่

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว หมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุี แบงได 4 ดาน ไดแก (จิตรานุช รักสัจจา, 2558) 

2.3.1 ดานสินคาและบริการ ไดแก ความหลากหลายของอาหาร ความเหมาะสมของราคาคา

อาหาร ความสะอาดของอาหารและภาชนะ รสชาติอาหาร ความหลากหลายของสินคา ความ

เหมาะสมของราคาสินคา คุณภาพของสินคา ความสรางสรรคของสินคา ความหลากหลายของรานคา 

และความเหมาะสมของสินคาและบรกิารทีจ่ัดจําหนาย 

2.3.2 ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการ ไดแก ความเหมาะสมอัตราคาบริการ ความหลากหลาย

ของกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการ จํานวนรอบหรือเวลาของกิจกรรมที่จัดมกีารใหบริการเพียงพอตอความ

ตองการ ความนาสนใจของกจิกรรมที่จัดใหบริการ ความเหมาะสมของกจิกรรมที่จัดใหบริการ 

ประโยชนที่ไดจากกจิกรรมที่จัดใหบริการ คุณภาพของบริการตาง ๆ ความสะดวกในการเขาถึง

กิจกรรมตาง ๆ และความบันเทงิและใจจากการบริโภคกจิกรรมตาง ๆ  

2.3.3 ดานสถานที ่ไดแก ความเปนธรรมชาติของสถานที่ ความสะอาดของสถานที่ สิง่อํานวย

ความสะดวกตาง ๆ เชน หองสุขา ที่น่ัง ถังขยะ ปายบอกทางตามจุดตาง ๆ ลานจอดรถ เพียงพอตอ

ความตองการ สิง่อํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน หองสุขา ทางเดิน ลานจอดรถ มีความสะอาด ความ

เหมาะสมของอัตราคาบริการหองสุขาและลานจอดรถ ความสะดวกและปลอดภัยของหองสุขาและ

ลานจอดรถ ความปลอดภัยในการเขาถึงสถานที่ ความสะดวกในการเขาถึงสถานที่ ความเหมาะสมใน

การจัดสรรพื้นทีห่มูบานอนุรกัษควายไทย และการตกแตง ความรมรื่น ความสวยงามของหมูบาน

อนุรักษควายไทย 
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2.3.4 ดานการใหบริการ ไดแก ความเปนกันเองของพอคาและแมคา พอคาและแมคามี           

อัธยาศัยดี พอคาและแมคามีสีหนาที่เต็มใจใหบรกิาร พอคาและแมคามีความกระตือรอืรนในการ

ใหบรกิาร พอคาและแมคาพูดจาสุภาพ พอคาและแมคามกีารใหเกียรตินักทองเที่ยว เจาหนาที่ของ

หมูบานอนุรักษควายไทยมีความกระตือรอืรนในการปฏิบัติหนาที่ เจาหนาที่ของหมูบานอนุรักษควาย

ไทยมีความสุภาพ และเจาหนาที่ของหมูบานอนุรักษควายไทยมีการใหเกียรตินักทองเที่ยว 

 

2.4 แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียว 

การวิเคราะหพฤติกรรมการทองเที่ยวน้ัน มักจะกลาวถึงปจจยัที่ทําใหบุคคลตัดสินใจในการ

เดินทางทองเที่ยวแตกตางกันออกไป ซึ่งไดแก คาใชจายที่ใชสําหรับการทองเที่ยว เวลาสําหรบัการ

ทองเที่ยว และความต้ังใจที่จะเดินทางมาทองเที่ยว ซึ่งทั้ง 3 องคประกอบน้ีเปนตัวกําหนดทีส่ําคัญย่ิง

ตอการเดินทางทองเที่ยวโดยสามารถตอบสนองความตองการทางดานจิตใจและรางกาย หรอืเพือ่

สนองความอยากรู อยากเห็นของมนุษย ซึ่งองคประกอบเหลาน้ีเปนกรอบในการกําหนดทิศทางและ

ขนาดของพฤติกรรมการทองเที่ยวใหแตกตางกันออกไป ตามขอจํากัดที่แตละบุคคลมีอยู กลาวคือ 

บุคคลที่มรีายไดตํ่า มีเวลานอย หรือไมต้ังใจทีจ่ะทองเที่ยว ยอมสามารถทองเที่ยวไดใกลกวาเพราะมี

เวลาจํากัดและรายไดนอยกวา แตในขณะที่คนที่มีรายไดสูงกวา มีเวลามากกวา และมีความต้ังใจทีจ่ะ

เดินทางทองเที่ยวสถานที่ ที่ทันสมัย และมีคุณภาพเหนือกวาผูที่มรีายไดนอยกวา เปนตน (เนาวรัตน 

พลายนอย, 2538, หนา 4) 

พิบูล ทปีะปาล (2543, หนา 109) ไดกลาวไววา “พฤติกรรมการทองเที่ยวของบุคคลยอม

แตกตางกันไปตามแตละบุคคล ครอบครัว เพื่อนฝูง” เปนตน โดยการแสดงความรูสึกออกมาจาก

ความพอใจสวนตัวเพื่อใหสงัคม เพื่อนฝูง ญาติพี่นองยอมรบัและยกยอง สําหรับคนบางคนที่เดินทาง

ทองเที่ยวมีเหตุผลมาจากความตองการทีจ่ะหลีกหนีจากความเครียดจากทํางาน จากครอบครัว 

การจราจร ความแออัดในสังคมเมือง นอกจากน้ีก็มกีารเดินทางเพือ่ตอบสนองความตองการที่แปลก

แตกตางไปจากความเปนอยูแบบเดิม ๆ 

 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับแรงจูงใจทางการทองเท่ียว 

แรงจงูใจทางการทองเที่ยว เปนพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวที่มีเปาหมายหรอื

วัตถุประสงคของการทองเที่ยวที่ชัดเจน เพื่อตอบสนองความตองการทางดานรางกายและจิตใจของ 

แตละบุคคล ซึง่พฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวมีเปาหมายและมีแรงจงูใจเปนตัวผลักดันรวมอยูดวย           

จึงเปนการสงเสรมิ เรงเรา ใหบุคคลเดินทางทองเที่ยวมากข้ึน และยังมีอทิธิพลทําใหแตละบุคคล 

มีพฤติกรรมการทองเที่ยวที่แตกตางกันออกไป ทั้งในดานพฤติกรรมการบรโิภคสินคาและการบริการ

ทางการทองเที่ยว และพฤติกรรมทางสังคมทีผู่ใหบริการตอนรับสนใจศึกษา และมุงหวังที่จะตอบ 
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สนองความตองการและความจําเปนเพื่อสรางความพงึพอใจสูงสุดใหแกนักทองเที่ยว จนมีความพรอม 

และมีแรงจงูใจ, ฝงใจที่จะกลบัมาเย่ียมเยียนแหลงทองเที่ยวเดิมอีกครั้งหน่ึง (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 

2544, หนา 12)  

อดุลย จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกลุ (2549, หนา 124) กลาววา  “แรงจงูใจทางการ

ทองเที่ยวเปนพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวที่มีเปาหมายหรือวัตถุประสงคที่ชัดเจน ซึ่งแรงจงูใจมี

บทบาทสําคัญในการตัดสินใจของนักทองเที่ยว เน่ืองจากแรงจูงใจสงผลตอเวลา สถานที่ ประเภทการ

ทองเที่ยว และคาใชจาย รวมถึงความประทบัใจในสถานที่น้ัน ๆ ที่ผูบริโภคจะปฏิบัติตาม การศึกษา

พฤติกรรมนักทองเที่ยวสวนมากช้ีไปทีส่ิ่งที่มีอยูจรงิทั้งปจจัยดานแรงจงูใจภายนอกและภายใน” 

 

2.6 แนวคิดการบริการท่ีมคีุณภาพ  

 ศิริลัดดา ลิขิตจันทรวงศ (2546, หนา 28) ไดเสนอแนวคิดการบรกิารที่มีคุณภาพซึ่งเปน

ปจจัยที่สําคัญในการปฏิบัติงานใหมีคุณภาพ เชน งานดานบริการเปรียบเสมือนรปูสามเหลี่ยมดานเทา 

ซึ่งภายในจะบรรจผุูใชบรกิารไวในสามเหลี่ยม ซึง่เรียกวา สามเหลี่ยมแหงการบริการ (The Service 

Triangle) หากขาดปจจัยดานหน่ึงไปในสามเหลี่ยมน้ีจะไมเปนแนวคิดการบริการที่มีคุณภาพได หรอื

กลาวไดอีกนัยหน่ึง คือองคกรจะไมสามารถใหบริการที่ดีตอไปได ดังแผนภูมิขางลางน้ี 

 

ภาพที่ 2.1: สามเหลี่ยมแหงการบริการ (The Service Triangle) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา:  ศิริลัดดา ลิขิตจันทรวงศ. (2546). ความพึงพอใจของผูใชบริการทีม่ีตอการใหบริการของ

โรงพยาบาล สังกัดกระทรวงสาธารณสุข ในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร.ี 

ผูใชบริการ กลยุทธ กระบวนการ 

ผูใหบริการ 
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จากภาพที่ 2.1 สามเหลี่ยมแหงการบรกิาร จะเห็นวาการสรางความประทับใจในการบริการ

ใหกับผูใชบรกิารตองมีการจัดการเพื่อใหปจจัยทั้ง 3 ของสามเหลี่ยมแหงการบริการมีความเหมาะสม

สอดคลองกันดังน้ีคือ 

กลยุทธการบริการ (Strategy) หรือวิธีการ ใชเปนแนวทางในการปฏิบัติงานหรือการ

ใหบรกิารที่มีคุณภาพ โดยตองกําหนดเปาหมายใหการใหบรกิารบรรลุเปาหมาย แตตองมีความ

ยืดหยุนบางตามสมควร มีความถูกตองแมนยําตรงกบัเปาหมายของการใหบริการ และมีหลักการ

พื้นฐานในการตอบสนองความตองการของผูใชบรกิารไดอยางจรงิจงัและบรรลุเปาหมายที่กําหนดกล

ยุทธการบริการเอาไวลวงหนา 

ระบบงาน (System) หรอืกระบวนการทํางาน ตองเนนใหระบบการใหบรกิารเปนเรื่องที่งาย

และผูใชบริการไดรับความสะดวกทีส่ดุ ผูใชบรกิารเกิดความสบายใจเมื่อมาใชบรกิาร ไมมีความยุงยาก

ซับซอนมากนักหรอืเบ็ดเสรจ็ในข้ันตอนเดียว โดยผูใชบรกิารตองเขาใจไดงาย ๆ สามารถเขาพบเพื่อ

ปรึกษาหรือเขารบับริการไดอยางเปนกันเอง สามารถซักถามปญหาไดตลอดเมื่อไมเขาใจ มีความ

คลองตัวสงูจากการเขารับบรกิาร กฎระเบียบเปนสิง่ทีเ่อื้ออํานวยประโยชนตอผูใชบริการ ทําใหเกิด

การบริการที่ดีมีคุณภาพ และไมเปนตัวจํากัดการบริการ 

บุคลากร (Staff) หรือผูใหบริการในทุกระดับตองไดรบัการสรรหา คัดเลือก บรรจุ พัฒนา 

และปรับปรงุพฤติกรรมการใหบรกิารทีม่ีคุณภาพมากทีสุ่ด โดยเนนใหความสําคัญกับผูใชบริการเปน

หลัก น่ันคือ การเปนผูมจีิตสํานึกในการใหบริการที่ดี 

จึงกลาวไดวาการทําใหสามเหลี่ยมแหงการบริการเกิดสัมฤทธ์ิผลจะตองไดรบัความรวมมอื

รวมใจจากบุคลากรทุกฝาย โดยจัดทําเปนแผนพัฒนาการบรกิารขององคกรข้ึนใหชัดเจน เพื่อใหการ

บริการมปีระสิทธิภาพ เอื้อประโยชนตอผูใชบริการ 

จากที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยสรปุไดวา การบริการที่มีคุณภาพ เปนปจจัยสําคัญในการดําเนิน

ธุรกิจทีจ่ะทําใหลกูคาเกิดความพึงพอใจ และหวนกลับมาใชบริการซ้ํา, เปนลกูคาซ้ําอีก ทัง้น้ีตองเปน

การบริการที่เปนความตองการของลูกคา การบริการน้ันเปนเรื่องที่ตองใหความสําคัญเปนอยางย่ิง 

โดยเอาใจใส และปรับปรงุคุณภาพการใหบรกิารใหไดมาตรฐานอยูเสมอ 
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2.7 แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมชุมชน 

วัฒนธรรมชุมชนเปนการที่มนุษยตองอยูรวมกันในสงัคมหมูมาก โดยชวยเหลือเกือ้กูลกันทํา

ใหตองมกีารจัดระบบความสัมพันธระหวางกันข้ึน ทั้งน้ีเพื่อใหการอยูรวมกันในชุมชนเปนไปอยางสันติ 

ความสัมพันธและการจัดการดังกลาวกอใหเกิดวัฒนธรรม จารีตประเพณี ระบบคุณคา กฎเกณฑ 

ความเช่ือ และพิธีกรรมตาง ๆ ซึ่งลวนเกี่ยวของกับวิถีการดํารงชีวิตของมนุษยทัง้สิ้น 

แนวคิดวัฒนธรรมชุมชนจะใหความสําคัญกบัภูมิปญญาชาวบาน อันหมายถึง ระบบความคิด

ของชาวบานที่สบืทอดกันมาอยางยาวนานหรือผลิตซ้ํามาจากบรรพบรุุษ กลาวไดวา เปนองคความรู

จากภูมิปญญาชาวบานหรือสืบทอดกันมาจากรุนสูรุน นอกจากน้ัน วัฒนธรรมชุมชนยังกอตัวข้ึนจาก

การตอสูเพื่อใหทุกคนมีอยู มีกิน ชวยเหลือเกือ้กลูซึ่งกันและกัน โดยการมีความสมัพันธในการอยู

รวมกันของชุมชนในลกัษณะของการตอสูเพื่อการมอียูมีกิน (กําไร แกวเฮียง, 2542, หนา 28) 

การศึกษาเกี่ยวกบัวัฒนธรรมชุมชนจงึเปนกระบวนการศึกษาที่ใหความสําคัญกบัคุณคาการดํารงอยู

ของชุมชน โดยถอยทีถอยอาศัยกัน โดยมุงเนนการคนหาวิถีชีวิตและความตองการของชุมชนจาก

ประวัติศาสตรและมีการดําเนินการที่พฒันาสอดคลองกับชุมชน ภายใตความรวมมือของชาวบาน มี

การใหความสําคัญตอวัฒนธรรมในชุมชนหรืออนุรักษวัฒนธรรมภายในชุมชนสบืทอดรุนสูรุนในฐานะ

เปนสิ่งทีม่ีคุณคาภายในชุมชน สามารถนํามาเปนแนวทางในการพัฒนาชุมชน โดยอยูบนพื้นฐานของ

การพึ่งพาตนเองไดภายในชุมชน การศึกษาเพื่อการพฒันาแนววัฒนธรรมชุมชน เนนถึงการนําเอา

ความสัมพันธของสิ่งตาง ๆ ในชุมชนโดยเกิดการสืบทอดตอ ๆ กันมาภายในชุมชนเปนวิถีการ

ดํารงชีวิตของคนในชุมชน ความสําคัญของความสัมพันธระหวางสิง่ตาง ๆ ในวัฒนธรรมของชุมชน

ปรากฏชัด 

สุรเชษฐ เวชชพิทักษ (2546, หนา 21) กลาววา “วัฒนธรรมชุมชนเปนการที่มนุษยตองอยู

รวมกันในสงัคมหมูมาก โดยชวยเหลือเกื้อกลูกัน โดยไดเสนอระบบหรอืโครงสรางทางวัฒนธรรมของ

ชุมชนไว 3 ประการ คือ 1) ระบบการผลิต หรอืระบบการทาํมาหากินสามารถเลี้ยงปากเลี้ยงทอง

ภายในครอบครัวได 2) ระบบการอยูรวมสมัพันธกัน ประกอบดวย ครอบครัวเครือญาติ และความ 

สัมพันธระหวางชุมชนสามารถชวยเหลือเกื้อกลูซึง่กันและกนัได 3) ระบบทางความเช่ือ ประกอบดวย 

ศาสนา คุณคา พิธีกรรม สามารถอนุรักษและสบืทอดรุนสูรุนตราบนานเทานาน” 

จากการศึกษาขอมูลดังกลาวขางตน สามารถสรปุแนวคิดเกีย่วกับวัฒนธรรมชุมชนไดวา

วัฒนธรรมชุมชนคือ วัฒนธรรมด้ังเดิมทีม่ีอยูในชุมชนจากรุนปู ยา ตา ทวด อนุรักษวัฒนธรรมเกาแกที่

แข็งแกรง การตอสูด้ินรนเพือ่การมีอยูมกีินที่ดีข้ึน ซึ่งกอใหเกดิวัฒนธรรมทางการผลิต มีการชวยเหลอื 

เกื้อกลูซึง่กันและกันภายในชุมชน โดยชุมชนแตละชุมชนลวนมีพลงัหรือมีวัฒนธรรมชุมชนแตกตางกัน

ออกไป ถาชาวบานสามารถรักษาวัฒนธรรมชุมชนไวใหเขมแข็งแลวก็จะนําชุมชนใหเขมแข็งตามไป

ดวย และคนในชุมชนจะสามัคคีชวยเหลอืเกือ้กูล รักใครปรองดองกันตลอดไป 
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2.8 ขอมูลท่ัวไปหมูบานอนุรักษควายไทย 
 หมูบานอนุรักษควายไทย มีพื้นที่ 100 กวาไร แบงออกเปนสวนตาง ๆ เชน หมูบานชาวนา

แสดงวิถีชีวิตความเปนอยูอยางเรียบงาย มีลานนวดขาว คอกควาย โครงการเกษตรทฤษฎีใหม 

บานเรอืนไทยภาคกลาง เรือนแตละหลังมีกิจกรรมสําหรับผูสนใจ เชน เรอืนแพทยแผนไทย การนวด

แผนไทย และการใชสมุนไพร เรือนโหราศาสตร เปนสถานทีส่วนหน่ึงของจงัหวัดสพุรรณบุรี ที่ไดจัด

ข้ึนเพื่อสะทอนใหเห็นภาพชีวิตชาวนาชนบทไทยด้ังเดิม ภาพการทํานาที่ไมใชเครื่องจักรทันสมัย 

พรอมสัมผัสงานฝมือและภูมิปญญาของบรรพบรุุษไทยทีส่ะทอนใหเห็นไดจากกลุมหมูบานชาวนาไทย

และแบบเรยีบงาย อาทเิชน บานเรือนไมแบบเรือนปลายนาเปนที่อยูอาศัยของคนที่มีฐานะคอนขาง

ยากจน มีการกอสรางแบบเรียบงาย เรือนศรปีระจันตเปนบานที่สรางจากไมแทหลังคามงุจากและ

กระเบื้องซึ่งเปนหลงัทีส่ี่และมีขนาดที่ใหญโตกวาซึ่งถือไดวาเปนครอบครัวที่ขยายใหญสุดและมีฐานะ

คอนขางร่ํารวยหนอย และมีอปุกรณตางทีเ่ก็บไวย่ิงนาศึกษามากย่ิงข้ึน “คนกับควาย ทุงนากับ

ควาย” เปนสิ่งที่จะขาดไมไดในแถบน้ี หมูบานอนุรกัษควายไทยไดรวบรวมสิ่งเหลาน้ีไวสําหรับ

การศึกษาดานการเกษตรกรรมอยางพรอมเพรียง เพื่อนักเรยีน นักศึกษาจะไดศึกษาหาความรูตาง ๆ 

ของการทํานา การทําเกษตรกรรมแบบชาวนาชนบทอยางเรยีบงาย ๆ โดยรวมการใชควายในการ 

ทํานา 
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ภาพที่ 2.2: ลงพื้นทีจ่รงิหมูบานอนุรักษควายไทย 
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ภาพที่ 2.3: หมูบานอนุรักษควายไทย 

 
 

 

ที่มา: หมูบานอนุรกัษควายไทย. (2558). หมูบานอนุรักษควายไทย. สืบคนจาก 

http://www.suphan.biz/Villagebuffalo.htm. 

 

2.9 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

จากการทบทวนวรรณกรรมของงานวิจัย ดุษฎี เทียมเทศ, บุญมา สูงทรง, สุพรรณี พรภักดี 

และปรุิม หนุนนัด (2557) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มอีิทธิพลตอความต้ังใจในการมาทองเที่ยวซ้ําของ

นักทองเที่ยวในอําเภอวังนํ้าเขียว จังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรมและ

ปจจัยที่มีอทิธิพลการมาทองเที่ยว 2) เปรียบเทียบปจจัยทีม่อีิทธิพลตอความต้ังใจในการมาทองเที่ยว

ซ้ําของนักทองเที่ยวในอําเภอวังนํ้าเขียวจงัหวัดนครราชสีมากลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย คือ 

นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในอําเภอวังนํ้าเขียวจํานวน 400 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวม

ขอมูลคือแบบสอบถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) การวิเคราะหขอมลูโดยรอยละ

คาเฉลี่ยคาเบี่ยงเบนมาตรฐานสถิติทีท่ดสอบสมมติฐานทดสอบหาคาเฉลี่ยระหวางประชากรสองกลุม 

(t –test) ทดสอบหาคาเฉลี่ยระหวางประชากรสองกลุมดวยสถิติทดสอบหาคาเฉลี่ยระหวางประชากร

มากกวาสองกลุมดวยสถิติทดสอบ F-test หรอืการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way 
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Analysis of Variance: One-way ANOVA) ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน

เพศหญงิ มีอายุอยูในชวง 21-30 ป การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี อาชีพรับราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ รายไดอยูในระดับ 15,000-30,000 บาท มีสถานภาพโสด ภูมิลําเนาอยูในภาคกลาง และ

จํานวนสมาชิกในครอบครัว 4 คน ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอความต้ังใจในการมาทองเที่ยวซ้ําแบงออกเปน 

7 ดาน 1) ปจจัยดานเศรษฐกจิ พบวา มีความสําคัญอยูในระดับมากโดยการเปลี่ยนแปลงราคา

เช้ือเพลิง รองลงมา คือ รายไดพอเพียงและฐานะทางการเงนิมั่นคง 2) ปจจัยดานนโยบายของรัฐและ

กฎระเบียบตาง ๆ พบวา มีความสําคัญอยูในระดับมาก โดยมีวันหยุดติดตอกันหลาย ๆ วัน รองลงมา 

คือ เพื่อการสนับสนุนการทองเที่ยวไทยและการอํานวยความสะดวกและการใหบริการของเจาหนาที่

และหนวยงานตาง ๆ 3) ปจจัยดานวัฒนธรรมและสังคม พบวามีความสําคัญอยูในระดับมากโดยความ

นาสนใจของวิถีชีวิตและศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน รองลงมาคือชาวบานมีความเปนมิตรย้ิมแยมแจมใส

และชาวบานใหความชวยเหลอืแกนักทองเที่ยวเปนอยางดี 4) ปจจัยดานการคมนาคม พบวา มีความ 

สําคัญอยูในระดับมากโดยความสะดวกสบายในการเดินทางไปสถานที่ทองเที่ยว รองลงมาคือ ความ

สะดวกสบายในการเดินทางไปยังสถานที่พักและจุดทองเที่ยวตาง ๆ พาหนะหลายประเภทเขาถึงได  

5) ปจจัยดานสถานที่ทองเที่ยว พบวา มีความสําคัญอยูในระดับมากโดยสถานที่ทองเที่ยวมีความ

สวยงาม รองลงมา คือ ความประทับใจและสิ่งแวดลอมในการทองเที่ยวและสถานทีท่องเที่ยวมีความ

ปลอดภัย 6) ปจจัยดานราคา พบวา มีความสําคัญอยูในระดับมากโดยคาใชจายในการเดินทาง

เหมาะสม รองลงมาคือ ความเหมาะสมของราคาอาหารและความเหมาะสมของราคาที่พกั 7) ปจจัย

ดานการสงเสรมิการตลาด พบวา มีความสําคัญอยูในระดับมากโดยชุมชนมีสวนรวมในการใหขอมลู

และการประชาสัมพันธการทองเที่ยว รองลงมาคือ มีการจัดการในการสงเสริมการขายเพือ่ใหมี

นักทองเที่ยวเพิม่มากข้ึนเชนงานดอกเบญจมาศและมีการสงเสริมการขายในรูปแบบตาง ๆ เชนการให

สวนลดการใหสวนลด ผลการวิเคราะหปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอความต้ังใจในการมาทองเที่ยวซ้ํา พบวา 

อายุ รายได และสถานภาพที่แตกตางกัน มผีลตอปจจัยที่มีอทิธิพลตอความต้ังใจในการมาทองเที่ยวซ้ํา 

อําเภอวังนํ้าเขียว จังหวัดนครราชสมีา ขอเสนอแนะควรทําการประชาสมัพันธการทองเที่ยวเชิง

กิจกรรมใหเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากนักทองเที่ยวไมมีขอมลูของแหลงทองเที่ยวตองหาขอมลูจากเว็บไซต 

นักทองเที่ยวใชเวลาในการทองเที่ยวทีอ่ําเภอวังนํ้าเขียวประมาณ 2 วัน ดังน้ัน ผูประกอบกจิการ 

ที่พักควรจัดใหมีการเพิม่มาตรฐานการบรกิารความสะดวกสบายความปลอดภัยและความสะอาด 

นักทองเที่ยวมีแนวโนมทีจ่ะกลบัไปทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวเดิมเพราะแหลงทองเที่ยวเดิมมี

ธรรมชาติทีส่วยงามและอัธยาศัยที่เปนมิตรของชาวบานในอาํเภอวังนํ้าเขียว 

งานวิจัยของ พชร ภิญโญ (2554) ไดทําการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการมาทองเที่ยวถนน

คนเดินทาแพ จังหวัดเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงค เพือ่ศึกษาถึงปจจัยของนักทองเที่ยวจากการมา

เที่ยวถนนคนเดิน และศึกษาถึงพฤติกรรมของผูบรโิภคและคาใชจายของผูบริโภคที่มาทองเที่ยวถนน
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คนเดินทาแพ จังหวัดเชียงใหม การศึกษาครั้งน้ีใชวิธีแจกแบบสอบถามโดยเลือกกลุมตัวอยางโดย

วิธีการสุมตัวอยางแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) จํานวน 150 ตัวอยาง ผลการศึกษาพบวา 

นักทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศหญงิ มีอายุระหวาง 20 – 29 ป มีสถานภาพโสด มกีารศึกษาระดับ

ปริญญาตรี มรีายไดตอเดือน 10,001 – 15,000 ปจจัยที่มีอทิธิพลของการมาถนนคนเดินมาเที่ยวถนน

คนเดิน 1 – 2 ครั้งตอเดือน โดยมลีักษณะการมาเที่ยวกบัเพือ่นมีจุดประสงคเพื่อมาซื้อสินคาและ

บริการทีเ่ปนสินคาพื้นเมอืงซึง่มีคาใชจายในการเดินแตละครัง้ประมาณ 0 – 100 บาทระยะเวลาที่ใช

ในการเดินถนนคนเดินประมาณ 3 – 4 ช่ัวโมง โดยชวงเวลาที่เริม่มาเดินจะอยูในชวงเวลา 18.01 – 

20.00 โดยแหลงขอมลูของถนนคนเดินสวนมากไดมาจากเพือ่นแนะนํา และปญหาที่นักทองเที่ยวพบ

มากที่สุดคือขยะมาก หองนํ้าไมสะอาด และทีจ่อดรถมีไมเพยีงพอ ขอเสนอแนะจากนักทองเที่ยว

ปจจัยหลักในการมาทองเที่ยว คือการซื้อสินคาและบรกิาร ดังน้ันเทศบาลนครเชียงใหมและผูทีม่ีสวน

เกี่ยวของควรสงเสรมิสินคาที่นํามาขายในถนนคนเดินและมกีารสนับสนุนการพฒันาสินคาใหมีความ

หลากหลาย มีความทันสมัยบนความเปนเอกลักษณของชาวลานนา โดยขอมูลที่ไดมาน้ันสินคาและ

บริการที่นักทองเที่ยวสวนใหญใหความสนใจหรือเลอืกซือ้เปนสินคาพื้นเมอืง จงึควรที่จะคงความเปน

เอกลักษณไว เพื่อเพิ่มความนาสนใจในตัวสินคา และยังสงผลถึงความสามารถในการเพิ่มมูลคาของตัว

สินคาและบริการดวย นอกจากน้ีปจจัยในการตัดสินใจการซือ้สินคาและบรกิารของนักทองเที่ยว

สวนมากพจิารณาจากราคาและปรมิาณดังน้ันสินคาและบรกิารที่นํามาขายในถนนคนเดินควรเปน

ราคาที่สมเหตุสมผลซึ่งจะเปนเรือ่งดีกับถนนคนเดินเพราะนักทองเที่ยวรูสึกวาไดซื้อสินคาในราคาที่

เปนธรรม ขอมลูที่นักทองเที่ยวไดรับเกี่ยวกับถนนคนเดินสวนใหญไดจากเพื่อนแนะนํา คือ เปนขอมูล

ที่ไดรับจากปากตอปากเปนวิธีการที่ทรงพลังมากในการทําตลาดสินคาหรือบริการตาง ๆ นอกจากน้ี

การโฆษณาแบบปากตอปากน้ียังขยายวงออกไปอยางรวดเรว็นับเปนคุณประโยชนที่ไมมีกลยุทธ

การตลาดแบบอื่น ๆ จะเทียบเทาไดทําใหเห็นวาถนนคนเดินทาแพ จังหวัดเชียงใหม เปนทีรู่จกักัน

อยางแพรหลาย ดังน้ันเทศบาลนครเชียงใหม หรือผูมสีวนรวมควรพัฒนาใหถนนคนเดินมีความสะดวก

แกนักทองเที่ยว เชน การรกัษาความสะอาดการจัดระเบียบการขายสินคาสุดทายซึ่งเปนสิ่งที่สําคัญน่ัน 

คือ การรักษากลิ่นอายถนนคนเดินของเชียงใหมใหเปนเอกลกัษณคงความเปนลานนาน่ันจะเปนเสนห

ในการดึงดูดผูคนของถนนคนเดินทาแพเชียงใหม 

สัญชัย ยอดจันทร (2554) ไดทําการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวชาวไทยใน 

การทองเที่ยวบึงสีไฟ จังหวัดพิจิตร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมปจจัยสวนผสมทาง

การตลาดและปจจัยสวนบุคคลที่มผีลตอการเดินทางมาทองเที่ยวและความพงึพอใจของนักทองเที่ยว

ที่มาทองเที่ยวบึงสีไฟจังหวัดพิจิตร กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทองเที่ยวบงึสีไฟจังหวัดพิจิตรจํานวน 300  ในชวงปลายเดือนกรกฎาคมถึงตนเดือนสงิหาคม พ.ศ. 

2554 การวิเคราะหพฤติกรรมใชสถิติเชิงพรรณนา สวนการวิเคราะหปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่มี
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ผลตอการมาทองเที่ยวและความพงึพอใจของนักทองเที่ยวทีม่าทองเที่ยวโดยการใหนํ้าหนักความ 

สําคัญแบบลเิคิทสเกล สําหรับการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจายของ

นักทองเที่ยว โดยใชการวิเคราะหความแปรปรวน ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

จํานวน 300 คนสวนใหญเปนเพศหญงิ อายุไมเกิน 21-40 ป สถานภาพโสด มีอาชีพประกอบธุรกจิ

สวนตัวระดับการศึกษาปริญญาตรี และมรีายไดเฉลี่ย 5,000-15,000 บาทตอเดือน สวนพฤติกรรม

ของนักทองเที่ยวชาวไทยในการมาทองเที่ยว พบวา สวนใหญมีวัตถุประสงคหลกัในการมาเที่ยวบงึสีไฟ

เพื่อการพักผอนหยอนใจซึง่เดินทางมาเที่ยวกับเพื่อนโดยยานพาหนะที่ใชในการเดินทางสวนใหญจะใช

รถยนตสวนตัว ระยะเวลาในการเที่ยวชมน้ันไมเกิน 1 ช่ัวโมงตอครั้ง คาใชจายทั้งหมดในการทองเที่ยว

เฉลี่ยแลวอยูคนละ 580.95 บาท และสวนใหญทราบขอมลูของการทองเที่ยวมาจากบุคคลใน

ครอบครัว ผลการศึกษา ปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่มผีลตอการเดินทางมาทองเที่ยวบงึสีไฟจังหวัด

พิจิตรมากทีสุ่ดคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑของบงึสีไฟซึ่งประกอบไปดวยดานช่ือเสียงของบึงสีไฟ 

บรรยากาศของบงึสีไฟมีความสวยงาม และมสีถานที่เพือ่การพักผอนทีห่ลากหลาย กิจกรรมของบึง 

สีไฟมีความนาสนใจเปนสําคัญ สวนปจจัยสวนบุคคลที่มผีลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวในการ

เดินทางมาทองเที่ยวบงึสีไฟ จงัหวัดพจิิตร พบวา ที่ระดับนัยสําคัญ 5% ปจจัยดานอายุ และภูมิลําเนา

น้ันสงผลทําใหคาใชจายของนักทองเที่ยวแตกตางกัน สวนปจจัยดานเพศ และรายไดไมสงผลตอ

คาใชจายของนักทองเที่ยวความพึงพอใจของนักทองเทีย่วสวนใหญมีความพึงพอใจในปจจัยสวนผสม

ทางการตลาด ดานลักษณะทางกายภาพมากที่สุดโดยมีความพึงพอใจตอขนาดของสถานที่กวางขวาง

และมีการแบงพื้นทีเ่ปนสัดสวนมากที่สุด รองลงมาคือ พงึพอใจตอความสะอาดของสถานที่และภายใน

บริเวณบงึสีไฟมีเสนทางการเดินทางไดสะดวก ตามลําดับ สวนปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่ไดรบั

ความพึงพอใจนอยที่สุดคือดานการสงเสริมการขาย เชน บึงสีไฟมีการประชาสัมพันธอยางตอเน่ือง

และทั่วถึงและการโฆษณาการทองเที่ยวบึงสีไฟ จากนิตยสาร สิ่งพมิพ แผนพบั จากอินเทอรเน็ตยัง

นอยเกินไปสงผลใหมีคนรบัรูถึงกจิกรรมและความนาสนใจในการเลือกสถานที่ทองเที่ยวไมมากนัก 

ฉะน้ันสถานที่ทองเที่ยวควรเพิ่มการประชาสมัพันธการทองเที่ยวใหเขาถึงและทั่วถึงกับประชาชนและ

นักทองเที่ยวเพือ่จะไดเปนการเพิม่จํานวนนักทองเที่ยวใหมากข้ึน 

ญาณิศา ตันศิรินาถกุล (2551) ไดทําการศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเที่ยว

ในสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี โดยมีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการเลอืกเที่ยวชมสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารีของนักทองเที่ยว เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มอีิทธิพลตอการตัดสินใจเที่ยวชมสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารี และเพือ่ศึกษาความพึงพอใจและความเต็มใจจายของนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวชม

สวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลปฐมภูมิซึง่ไดมาจากการสัมภาษณ 

กลุมตัวอยางโดยใชแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วที่เดินทางมาเที่ยวสวนสัตวเชียงใหม

จํานวน 300 ราย ซึ่งเลือกมาโดยวิธีการสุมแบบบงัเอญิและใชสถิติที่ใชในการวิเคราะหประกอบดวย
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สถิติเชิงพรรณนาและการทดสอบไคสแควร ผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวสวนใหญมี

วัตถุประสงคเพื่อการพกัผอนหยอนใจนิยมมาทองเที่ยวกับครอบครัวและญาติการมาเที่ยวครั้งน้ีเปน

การเดินทางมาทองเที่ยวเปนครั้งแรกยานพาหนะที่ใชในการเดินทางสวนใหญใชรถยนตสวนตัวนิยมมา

ทองเที่ยวในชวงวันเสาร – อาทิตย และสวนใหญรูจกัสวนสตัวเชียงใหมไนทซาฟารผีานคําแนะนําจาก

บุคคลตาง ๆ ผลการศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสินใจเที่ยวชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ใน

สวนของปจจัยที่ควบคุมไดจําแนกตามคาใชจายในการมาทองเที่ยวซึง่ใชการเรียงอันดับความสําคัญ

ของปจจัยในการวิเคราะหขอมลูพบวา อันดับแรก คือ ปจจยัดานผลิตภัณฑใหความสําคัญในสถานที่

ทองเที่ยวมีบรรยากาศดีสวยงามมีแสงสีที่ต่ืนตาต่ืนใจผลการทดสอบความสัมพันธในสวนของปจจัย 

ที่ควบคุมไมไดโดยใชไคสแควร พบวา อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา และระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของ

นักทองเที่ยวมีความสมัพันธกับคาใชจายในการมาเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ผลการศึกษา 

ถึงระดับความพงึพอใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี พบวา 

นักทองเที่ยวสวนใหญมีความพึงพอใจตอปจจัยที่ควบคุมไดอยูในระดับปานกลาง ดังน้ันทางสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารีนาจะปรบัปรุงสถานที่ทองเที่ยวพฒันาดานบุคลากรหรือดานอื่น ๆ ใหดีย่ิงข้ึน 

เพื่อใหนักทองเที่ยวทีม่าเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีเกิดความพึงพอใจมากย่ิงข้ึน และ

นักทองเที่ยวสวนมากมีความเห็นวาราคาคาเขาชมที่เกบ็ในปจจบุันแพงเกินไปดังน้ันทางสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารีนาจะปรบัปรุงราคาคาเขาชมใหมีความเหมาะสมมากข้ึน โดยการปรับราคาคาเขา

ชมใหเกิดความพอใจสงูสุดแกนักทองเที่ยวและไมกอใหเกิดปญหาดานรายไดแกทางสวนสัตวเชียงใหม

ไนทซาฟารี ซึง่อาจเปนการใหสวนลดแกนักทองเที่ยวทีม่าเปนหมูคณะ เปนตน  

เอกลักษณ อริยวัจน (2549) ไดทําการศึกษา ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกเที่ยวชม

สวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีของนักทองเที่ยว มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการทองเที่ยว

และทัศนคติที่มีตอสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี และศึกษาถึงปจจัยที่มอีิทธิพลตอการเลอืกเที่ยวชม

สวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีของนักทองเที่ยวชาวไทย ขอมูลที่ใชในการศึกษาไดจากการสัมภาษณ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมจํานวน 400 ราย และทําการ

วิเคราะหขอมูลทีเ่กบ็รวบรวมไดโดยใชสถิติเชิงพรรณนาและการวิเคราะหดวยแบบจําลองโลจิต  

(Logit Model) ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวเปนเพศชายมีการศึกษาระดับปริญญาตรมีีอาชีพเปน

พนักงานบริษัทเอกชนนักทองเที่ยวมีอายุเฉลี่ยคือ 31.27 ป และรายไดเฉลี่ยคือ 19,620 บาทตอเดือน

นักทองเที่ยวสวนใหญพักอาศัยในจังหวัดเชียงใหมนอยกวา 4 วัน และประมาณรอยละ 50 ของ

นักทองเที่ยวที่ใชรถยนตสวนตัวในการเดินทางในจังหวัดเชียงใหมนักทองเที่ยวสวนใหญมีความเห็นวา

ราคาเขาชมที่เก็บในปจจบุันสงูเกินไปโดยเสนอวาควรเก็บคาเขาชมของเด็กตํ่ากวา 51 บาท และของ

ผูใหญควรเกบ็ในชวง 51-100 บาท จากกลุมตัวอยางทัง้หมดมีนักทองเที่ยวเพยีงรอยละ18.75 ที่เคย

ไปทองเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี และมีนักทองเที่ยวรอยละ 7.5 ที่เดินทางไปทองเที่ยว 



25 

 

 
 

สวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีในการเดินทางมาครัง้น้ี ผลการวิเคราะหขอมูลดวยแบบจําลองโลจิสติกส

พบวานักทองเที่ยวชาวไทยมีแนวโนมทีจ่ะเลือกเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีมากข้ึนถา

นักทองเที่ยวมรีายไดสูงข้ึน มีการศึกษาสงูข้ึน มีระยะเวลาการทองเที่ยวในจงัหวัดเชียงใหมยาวนานข้ึน 

มีความพอใจในการทองเที่ยวธรรมชาติเดินทางมาทองเที่ยวในลักษณะเปนกลุมหรือมากับครอบครัว 

ดังน้ันทางสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟาร ีจึงควรที่จะเนนการสรางภาพลักษณในการเปนสถานที่

ทองเที่ยวสําหรบัการศึกษาธรรมชาติ และเปนสถานที่ทองเที่ยวสําหรับการทองเที่ยวเปนหมูคณะ 

หรือการทองเที่ยวสําหรบัครอบครัว และควรทีจ่ะทําการโฆษณา ประชาสัมพันธไปยังกลุมลกูคา

เปาหมาย และจัดเพิ่มโปรแกรมการทองเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีไวในโปรแกรมดังกลาว 

สวนอีกแนวทางอาจทําไดโดยการรวมมอืกับบริษัททองเที่ยว โดยเพิ่มโปรแกรมการทองเที่ยวสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารเีขาไปในโปรแกรมการทองเที่ยวของบรษัิททองเที่ยว และราคาคาเขาชมสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารีน้ันแพงเกินไป ทางสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีควรที่จะปรบัปรุงราคาคาเขาชม

ใหมีความเหมาะสมมากข้ึน เน่ืองจากความเห็นเรือ่งราคาคาเขาชมเปนปจจัยที่มอีิทธิพลตอการ

ตัดสินใจเลือกเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีของนักทองเที่ยว โดยการปรับราคาคาเขาชมก็ควร 

ที่จะมกีารศึกษาวิจัยอยางละเอียดตอไปเพื่อใหเกิดความพอใจสงูสุดแกนักทองเที่ยว และไมกอเกิด

ปญหาดานรายไดแกทางสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ในการปรับราคาคาเขาชมอาจทําไดโดยการให

สวนลดราคาคาเขาชมเมื่อนักทองเที่ยวเดินทางมาเปนหมูคณะ หรือมากบัครอบครัว เปนตน 

เปยมรัก ฉัตรธนาเสนีย (2546) ไดทําการศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอความพึงพอใจของ

ผูบริโภคในการจัดกิจกรรมถนนคนเดินถนน ทาแพ จังหวัดเชียงใหม สําหรบักลุมตัวอยางที่ใชใน

การศึกษาครั้งน้ี เปนผูบรโิภคที่มาเที่ยวชมงานการจัดกจิกรรมถนนคนเดิน ถนนทาแพ จังหวัด

เชียงใหม โดยการเลือกกลุมตัวอยางดวยวิธีการสุมแบบบังเอญิ (Accidental Sampling) จํานวน  

200 ตัวอยาง สําหรับการเก็บรวบรวมขอมูลน้ัน ใชวิธีการจัดเก็บรวบรวมขอมูลโดยออกแบบสอบถาม 

(Questionnaire) และขอมลูจากหนวยงาน และเอกสารที่เกี่ยวของที่มผีูรวบรวมไว และในการ

วิเคราะหเกี่ยวกับปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอความพึงพอใจของผูบริโภคในการจัดกิจกรรม ถนนคนเดิน   

ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม ไดเลือกใชแบบจําลองโลจทิ (Logit Model) โดยเทคนิควิธีการวิเคราะห

การประมาณภาวะความนาจะเปนสูงสุด (Maximum Likelihod Estimates: MLE) และเทคนิค

วิเคราะหโดยวิธี Marginal Effects ผลการศึกษาพบวา ปจจัยที่มีอทิธิพลตอความพงึพอใจของ

ผูบริโภคในการจัดกิจกรรม ถนนคนเดิน ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม พบวา ผูบริโภคสวนใหญที่มา

เที่ยวชมงานการจัดกจิกรรมถนนคนเดิน สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 21-30 ป มีสถานภาพ

โสด มีภูมิลําเนาอยูในจงัหวัดเชียงใหม มีการศึกษาระดับอุดมศึกษา เปนนักเรียนและนักศึกษา ดังน้ัน

หากบริษัท องคกร หรอืหนวยงานใดที่ตองการจัดกจิกรรมเพื่อสังคมหรือประชาสมัพันธขาวสารงาน

ตาง ๆ ที่เกี่ยวกับสิทธิสตรี หรือกจิกรรมสําหรบัเยาวชน การจัดงานบรเิวณถนนคนเดินจะทําใหเขา 
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ถึงกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี ความถ่ีในการมาเที่ยวชมกจิกรรมถนนคนเดิน ถนนทาแพ มากกวา  

2 ครั้ง โดยมาเที่ยวชมงานครัง้แรก รับทราบขาวเกี่ยวกับการประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมถนน 

คนเดิน จากคําบอกเลาจากเพื่อน หรือคนรูจัก ฉะน้ันหนวยงานทีเ่กี่ยวของอาจดําเนินการเผยแพร 

และเพิม่ชองทางในการรับทราบขาวประชาสมัพันธใหมากข้ึน โดยใชสื่อชนิดอื่น ๆ เชน วิทยุทองถ่ิน 

หนังสือพิมพ ฯลฯ ปจจัยที่มอีิทธิพลตอความพึงพอใจของผูบริโภคในการจัดกจิกรรม ถนนคนเดิน 

ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม พบวา ปจจัยทางดานความพึงพอใจในสถานทีจ่ัดงาน ความพึงพอใจใน

ระดับราคาสินคาภายในงาน และความพึงพอใจในวันที่ใชในการจัดงาน มีอิทธิพลตอความพึงพอใจ

ของผูบริโภคในการจัดกจิกรรม ถนนคนเดิน ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม โดยมีระดับนัยสําคัญทาง

สถิติ 0.01 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว น่ันคือ ผูบริโภคทมีีความพึงพอใจในสถานทีจ่ัดกิจกรรม

มาก ก็จะมีโอกาสทีจ่ะมีความพึงพอใจในการจัดกิจกรรม ถนนเดิน ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม

เพิ่มข้ึน ดังน้ัน หนวยงานของรัฐและผูที่เกี่ยวของควรใหความเอาใจใสเขมงวดในเรือ่งเกี่ยวกับสถานที่

ในการจัดกจิกรรม ควรมีการดูแล และควบคุมโดยเฉพาะอยางย่ิงในดานความสะอาดของสถานที่ 

สถานที่จอดรถ จุดบริการหองนํ้า และสุขาสาธารณะ และปริมาณฝุนละอองภายในบรเิวณงาน รวมไป

ถึงการรกัษาความปลอดภัยในบรเิวณสถานที่จัดกจิกรรม และควรเนนการทํานุบํารุงแหลงทองเที่ยวให

อยูอยางย่ังยืน และรักษาไมใหเสื่อมโทรมซึ่งจะเอื้อประโยชนใหถนนคนเดินที่ทาแพเปนแหลงจัด

กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวที่มีคุณภาพ และเปนแหลงทองเที่ยวที่ย่ังยืนสามารถรกัษาการเปนเมือง

ทองเที่ยวที่มจีุดขายสําหรับนักทองเที่ยวตอไปอยางย่ังยืนได เชนเดียวกับปจจัยทางดานความพึงพอใจ

ในระดับราคาสินคาภายในงาน หากผูบรโิภคมีความพึงพอใจในระดับสินคาภายในงานมาก กจ็ะมี

โอกาสที่จะมีความพึงพอใจในการจัดกจิกรรมถนนคนเดิน ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหมเพิ่มข้ึน ฉะน้ัน

หนวยงานของรัฐตลอดจนผูที่เกี่ยวของควรมีนโยบายในดานระดับราคาของสินคา มีการเขาไป

ตรวจสอบระดับราคาสินคาที่นํามาจําหนายภายในบริเวณกจิกรรมถนนคนเดิน จัดระเบียบพอคา

แมคา เพื่อปองกันมิใหมีการฉวยโอกาสของผูขายข้ึนราคาสนิคา และความพึงพอใจในวันที่ใชในการ

จัดงาน ก็พบวาเปนอีกปจจัยหน่ึงทีผู่บริโภคจะมีความพึงพอใจในการมาเที่ยวชมกจิกรรมถนนคนเดิน

มากข้ึน ฉะน้ันหนวยงานภาครัฐและผูทีเ่กี่ยวของอาจใชวันอาทิตย ในการจัดงานกิจกรรมถนนคนเดิน

โครงการอื่น ๆ เพื่อเปนการขยายผลของโครงการถนนคนเดินได ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว โดยมี

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 สวนตัวแปรหรือปจจัยทางดานความพึงพอใจชวงเวลาในการจัดงาน 

ความพึงพอใจในอัธยาศัยไมตรีของพอคา แมคา เพศ จํานวนปในการศึกษา จํานวนปในการศึกษาของ

ผูบริโภค และรายไดของผูบริโภคน้ัน ตัวแปรหรือปจจัยเหลาน้ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ดังน้ัน จากการศึกษางานวิจัยทีเ่กี่ยวของขางตน ผูวิจัยสามารถสรปุปจจัยทีม่ีอทิธิพลตอการ

เดินทางมาทองเที่ยว ดังตารางตอไปน้ี 
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ตารางที่ 2.1: ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวในงานวิจัยทีท่บทวนขางตน 

 

 

 

 

 

 

 

ชื่อผูวิจัย ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการทองเท่ียว 

ดุษฎี เทียมเทศ และคณะ 

(2557) 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอความต้ังใจในการมาทองเที่ยวซ้ําของนักทองเที่ยวใน

อําเภอวังนํ้าเขียว จังหวัดนครราชสมีาประกอบดวย ปจจัยดานเศรษฐกจิ 

ปจจัยดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ ปจจัยดานวัฒนธรรม

และสงัคม ปจจัยดานการคมนาคม ปจจัยดานสถานที่ทองเที่ยว ปจจัย

ดานราคาปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

พชร ภิญโญ (2554) ปจจัยที่มีอทิธิพลและพฤติกรรมของบุคคลทั่วไปตอการมาทองเที่ยวถนน

คนเดิน ทาแพ จังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑดานราคา 

ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 

สัญชัย ยอดจันทร (2554) ปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่มีผลตอการเดินทางมาทองเทีย่วบึงสีไฟ

จังหวัดพจิิตร ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัย

ดานชองทางการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการขาย 

ญาณิศา ตันศิรินาถกุล 

(2551) 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการตัดสินใจเที่ยวชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟาร ี

ประกอบดวย ปจจัยดานผลติภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานชองทางการ

จัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

เอกลักษณ อริยวัจน 

(2549) 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการเลือกเทีย่วชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีของ

นักทองเที่ยวชาวไทย ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา 

ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการขาย 

เปยมรัก ฉัตรธนาเสนีย 

(2546) 

ปจจัยที่มีอทิธิพลตอความพงึพอใจของผูบริโภคในการจัดกิจกรรมถนน

คนเดินถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย ความพึงพอใจสถานที่

จัดงาน ความพึงพอใจราคาสินคาภายในงาน และความพงึพอใจในวันที่

ใชในการจัดงาน 
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ดังตารางทีส่รุปประเด็นดังกลาวขางตน ผูวิจัยสามารถสรปุไดวา งานวิจัยที่เกี่ยวของกบัปจจัย 

ที่มีอิทธิพลตอการเดินทางมาทองเที่ยวที่เกี่ยวกบังานบรกิารน้ัน ไดทําการศึกษาใน 8 ประเด็น ไดแก  

(1) ปจจัยดานผลิตภัณฑ (2) ปจจัยดานราคา (3) ปจจัยดานการจัดจําหนาย (4) ปจจัยดานการ

สงเสริมการตลาด (5) ปจจัยดานนโยบายของรัฐและกฎระเบียบตาง ๆ (6) ปจจัยดานวัฒนธรรมและ

สังคม (7) ปจจัยดานการคมนาคม (8) ปจจัยดานสถานทีท่องเที่ยว 

อยางไรก็ตาม สําหรับการศึกษาวิจัยครัง้น้ี ผูวิจัยไดทําการศึกษาปจจัยที่มีอทิธิพลตอการ

เดินทางมาทองเที่ยวไดทําการศึกษาในประเด็น ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยว ประกอบ  

4 ดาน ไดแก (1) ดานสินคาและบรกิาร (2) ดานกิจกรรมที่จดัใหบรกิาร (3) ดานสถานที ่และ  

(4) ดานการใหบริการ เน่ืองจากมีความเหมาะสมในการวิจัยในครั้งน้ี 

นอกจากน้ี จากการทบทวนตัวแปรตนของงานวิจัยที่เกี่ยวของกับปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการ

เดินทางมาทองเที่ยวพบวา มีตัวแปรตน 7 ตัว ที่ใชในการวิจัยน้ัน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา ภูมิลําเนา อาชีพ และรายได ดังตารางทีส่รปุน้ี 

 

ตารางที่ 2.2: สรุปตัวแปรในงานวิจัยทีท่บทวนขางตน   

 

ชื่อผูวิจัย เพศ อาย ุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา 

ภูมิลําเนา อาชีพ รายได สมาชิกใน

ครอบครัว 

ดุษฎี เทียมเทศ         

และคณะ (2557) 

/ / / / / / / / 

พชร ภิญโญ (2554) / / / /   /  

สัญชัย ยอดจันทร 

(2554) 

/ / / /  / /  

ญาณิศา  

ตันศิรินาถกุล (2551) 

 / /  /  /  

เอกลักษณ อริยวัจน 

(2549) 

/ /  /  / /  

เปยมรัก  

ฉัตรธนาเสนีย (2549) 

/ / / / /    
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 และจากตารางขางตน ผูวิจัยไดเลอืกตัวแปรตน 6 ตัว มาใชในการศึกษาวิจัยครัง้น้ี ไดแก 

เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และพฤติกรรมในการทองเที่ยว ไดแก วัตถุประสงค

ในการทองเที่ยว พาหนะที่ใชในการทองเที่ยว ลักษณะในการทองเที่ยว ชวงเวลาในการทองเที่ยว

ระยะเวลาในการทองเที่ยว ความถ่ีในการทองเที่ยว คาใชจายในการทองเที่ยว และปญหาและ

อุปสรรคในการทองเที่ยว เน่ืองจากมีความเหมาะสมในการวิจัยในครั้งน้ี 
 

 



บทที่ 3 
วิธีดําเนนิการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้าน

อนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยทีม่ีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควาย
ไทย จังหวัดสุพรรณบุรี และเพ่ือศึกษาปัญหาและอุปสรรคพร้อมแนวทางการแก้ไขของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี โดยมีรายละเอียดการ
ดําเนินการวิจัย ดังน้ี 

3.1 ประเภทของงานวิจัย 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง 
3.3 เคร่ืองมือเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
3.6 วิธีทดสอบสมมติฐาน 

 
3.1 วิธีการวิจัย 
 การวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงสํารวจ ใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)  
ด้วยการสํารวจความคิดเห็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัด
สุพรรณบุรี เพ่ือประเมินปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี และด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ผู้ประกอบการ
ธุรกิจหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย ได้แก่ ร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ ร้านกาแฟหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทย/ ร้านขายของที่ระลึกหมู่บ้านควายไทย/ OTOP หมู่บ้านควายไทย/ รวม 7 คน และ
หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ การท่องเทีย่วแห่งประเทศ
ไทยสํานักงานสุพรรณบุรี สํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสุพรรณบุรี องค์การบริหารส่วน
จังหวัดสุพรรณบุรี และองค์การบริหารส่วนตําบลนาหว้า 

การวิจัยเชิงสํารวจครั้งน้ีได้ใช้แนวคิด ทฤษฎี เพ่ือประเมินปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบ
แบบสอบถาม แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับพฤติกรรมการทอ่งเที่ยว ทฤษฎีการท่องเที่ยว แนวคิด
เก่ียวกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ปัจจัยทีม่ีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว แนวคิดการบริการที่มีคุณภาพ 
แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน แนวคิดเกี่ยวกับอุปสงค์และอุปทานต่อการท่องเที่ยว ข้อมูลทัว่ไปหมู่บ้าน
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อนุรักษ์ควายไทย งานวิจัยที่เก่ียวข้อง แหลง่ข้อมูลดังกล่าว ประกอบด้วย ข้อมูลจากเอกสาร หนังสือ
และงานวิจัยที่เก่ียวข้องจากห้องสมุดคณะมหาวิทยาลัยกรุงเทพ และจากสํานักหอสมดุมหาวิทยาลัย
กรุงเทพ และแหล่งข้อมูลทางอินเทอร์เน็ตที่เก่ียวข้อง ได้แก่ ข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ เก่ียวกับรายได้
การท่องเที่ยวของประเทศไทยรายได้การท่องเที่ยวของจังหวัด จํานวนนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว
จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นข้อมูลทีไ่ด้จากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สํานักงานสถิติจังหวัดสํานักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
 

3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
 3.2.1 ประชากร  
 ประชากรเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เคยเดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย  
จังหวัดสุพรรณบุรี  
 3.2.2 กลุ่มตัวอย่าง 
 คํานวณจากประชากร ได้มาจากสูตรการคํานวณหาขนาดตัวอย่างของ Yamane (1973)  
โดยเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 400 คน ในการเก็บข้อมูลโดยใช้
แบบสอบถาม 

การกําหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างสามารถคํานวณได้โดยการใช้สูตร Yamane (1973) ดังน้ี  
         n        =       N 

      1+N (e) 2 

   

เมื่อ N หมายถึง  ขนาดของประชากร 
   n หมายถึง  ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
   e หมายถึง  ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ 
 

สําหรับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ผู้วิจัย
เลือกจากผู้ประกอบการธุรกิจหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย ได้แก่ ร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ 
ร้านกาแฟหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ ร้านขายของที่ระลึกหมู่บ้านควายไทย/ OTOP หมู่บ้านควาย
ไทย/ รวม 7 คน และหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสาํนักงานสุพรรณบุรี สํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสุพรรณบุรี 
องค์การบริหารส่วนจังหวัดสุพรรณบุรี และองค์การบริหารส่วนตําบลนาหว้า ซึ่งถือว่าเป็นผู้ให้ข้อมลู
สําคัญ (Key Informant) ในประเด็นที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย ข้อ 2  
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3.3 เครื่องมือเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 ใช้เคร่ืองมือ 2 ชนิดในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสมัภาษณ์และแบบสอบถาม ดังน้ี 
 3.3.1 แบบสัมภาษณ์ 
 แบบสัมภาษณเ์ป็นการกําหนดแนวทางการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการธุรกิจหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทย ได้แก่ ร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ รา้นกาแฟหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ ร้านขาย
ของที่ระลึกหมูบ้่านควายไทย/ OTOP หมู่บ้านควายไทย และหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวขอ้งกับการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสาํนักงานสุพรรณบุรี สํานักงาน
การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสุพรรณบุรี องค์การบริหารส่วนจังหวัดสุพรรณบุรี และองค์การบริหาร
ส่วนตําบลนาหว้า โดยแบ่งตามขอบเขตด้านเน้ือหามี 3 ส่วน ประกอบด้วย พฤติกรรมในการท่องเที่ยว 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว และปัญหาและอุปสรรคพร้อมแนวทางการแก้ไขที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี หมู่บ้านอนุรกัษ์ควายไทย รวม 4 คําถาม 
 3.3.2 แบบสอบถาม 
 แบบสอบถามพัฒนาขึ้นโดยศึกษาจากแนวคิด ทฤษฎีและแบบสอบถามที่มีผู้พัฒนาไว้แล้ว
นําไปปรึกษาผู้เช่ียวชาญด้านปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวและอาจารย์ที่ปรึกษางานวิจัยจํานวน  
3 ท่าน ตรวจสอบความถูกต้องของเน้ือหา (IOC: Index of Consistency) เพ่ือความเที่ยงตรงของ
เน้ือหา (Content Validity) จากน้ันนําไปทดลองใช้กับกลุ่มที่มีลักษณะใกล้เคียงกับประชากรแต่ไม่ใช่
ตัวอย่าง (Try Out) จํานวน 30 คน เพ่ือหาคุณภาพแบบสอบถาม (Reliability) แล้วคัดเลือกเฉพาะ
ข้อที่มีอํานาจจําแนกใช้ได้ (คา่ในช่อง Sig. ตํ่ากว่า .05) โดยแบบสอบถามท้ังฉบับ มีค่าความเช่ือมั่น
เท่ากับ .966 
 โครงสร้างแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังน้ี 
 ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้
เฉลี่ยต่อเดือน 
 ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการทอ่งเที่ยว ได้แก่ วัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยว
ยานพาหนะที่ใช้ในการท่องเที่ยว ลักษณะในการท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการท่องเที่ยว ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยว ความถี่ในการท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว และปัญหาและอุปสรรคในการท่องเที่ยว 

 ส่วนที่ 3 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว ได้แก่ ด้านสนิค้าและบริการ ด้านกิจกรรมท่ีจัด
ให้บริการ ด้านสถานที่ ด้านการให้บริการ และปัญหาอุปสรรค 
 ส่วนที่ 4 ปัญหาและอุปสรรคที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทยจังหวัดสุพรรณบุรี 
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 โดยส่วนที่ 3 ใช้มาตรวัดแบบมาตราส่วนประมาณค่ารวม (Summate Rating Scale) ของ  
ลิเกิร์ต (Likert Scale) 

 ลักษณะคําถามที่เก่ียวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว เป็นแบบการประเมินความ
คิดเห็น โดยมีค่าความคิดเห็น 5 ระดับ คือ มากสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด ดังน้ี 

1 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามน้อยสุด 
2 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามน้อย 
3 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามระดับปานกลาง 
4 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามมาก 
5 =  มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามมากสุด 

 
เกณฑ์การตัดสินและเกณฑ์การพิจารณา 
ผู้วิจัยกําหนดเกณฑ์ในการแปลคะแนนเฉลีย่ของความคิดเห็นของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ

ท่องเที่ยว ใช้วิธีอิงเกณฑ์ในการแปลความข้อมูลที่เหมาะสมท่ีสุด โดยแบ่งออกเป็น 5 ระดับและใช้
แบบมาตราส่วนประมาณค่า มี 5 ระดับ ดังต่อไปนี้ 

ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 4.21-5.00 หมายถึง มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับมากสุด 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 3.41-4.20 หมายถึง มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับมาก 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 2.61-3.40 หมายถึง มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับปานกลาง 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 1.81-2.60 หมายถึง มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับน้อย 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 1.00-1.80 หมายถึง มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับน้อยสุด 
โดยส่วนที่ 4 ใช้มาตรวัดแบบมาตราส่วนประมาณค่ารวม (Summate Rating Scale) ของ 

ลิเกิร์ต (Likert Scale) 
 ลักษณะคําถามที่เก่ียวกับปัญหาและอุปสรรคท่ีส่งผลต่อการท่องเที่ยว เป็นแบบการประเมิน
ระดับความคิดเห็น โดยมีค่าความคิดเห็น 5 ระดับ คือ มากสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด ดังน้ี 

1 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามน้อยสุด 
2 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามน้อย 
3 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามระดับปานกลาง 
4 = มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามมาก 
5 =  มีความเห็นด้วยต่อข้อคําถามมากสุด 
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เกณฑ์การตัดสินและเกณฑ์การพิจารณา 
 ผู้วิจัยกําหนดเกณฑ์ในการแปลคะแนนเฉลีย่ของความคิดเห็นของปัญหาและอุปสรรคทีส่่งผล

ต่อการท่องเที่ยว ใช้วิธีอิงเกณฑ์ในการแปลความข้อมูลทีเ่หมาะสมที่สุด โดยแบ่งออกเป็น 5 ระดับ 
และใช้แบบมาตราส่วนประมาณค่า มี 5 ระดับ ดังต่อไปนี้ 

ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 4.21-5.00 หมายถึง มีความคิดเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับมากสุด 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 3.41-4.20 หมายถึง มีความคิดเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับมาก 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 2.61-3.40 หมายถึง มีความคิดเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับปานกลาง 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 1.81-2.60 หมายถึง มีความคิดเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับน้อย 
ค่าเฉลี่ยต้ังแต่ 1.00-1.80 หมายถึง มีความคิดเห็นด้วยต่อข้อคําถามในระดับน้อยสุด 

 

3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างด้วยตนเอง มีขั้นตอน ดังน้ี 
 3.4.1 ติดต่อไปยังกลุ่มนักทอ่งเที่ยว เพ่ือขออนุญาตเข้าเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือหาคุณภาพของ
เคร่ืองมือวิจัยกับกลุ่ม Try Out จํานวน 30 ชุด และเข้าเก็บรวบรวมข้อมูลจริง ในวันที ่31 สิงหาคม 
2558 ณ หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย 
 3.4.2 มีหนังสอืจากคณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ผู้ประกอบการธุรกิจในหมู่บ้าน
ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี และหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี 
เพ่ือขอความอนุเคราะห์ให้ผู้วิจัยเข้าไปเก็บรวบรวมข้อมูลทัง้ในส่วนของการหาคุณภาพของเคร่ืองมือ
และการเก็บรวบรวมข้อมูลจรงิในการให้ผู้ประกอบการและหน่วยงานภาครัฐตอบแบบสมัภาษณ์ 

 3.4.3 เก็บรวบรวมข้อมูลจริงโดยผู้วิจัยเป็นคนช้ีแจงให้แก่ผูต้อบแบบสอบถามทราบ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยด้วยตนเองแล้วแจกแบบสอบถาม จากน้ันดําเนินการสัมภาษณ์
ผู้ประกอบการและหน่วยงานภาครัฐใช้เวลาประมาณคนละ 20 นาที เมื่อสัมภาษณ์เสรจ็จะเก็บ
รวบรวมแบบสอบถามคืนในวันถัดไป 

 3.4.4 สําหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและหน่วยงานภาครัฐ
น้ัน ผู้วิจัยใช้เครื่องบันทึกเสียงเพ่ือบันทึกการสัมภาษณ์ต้ังแต่ต้นจนจบเพียงวิธีเดียว โดยแจ้งให้ผู้เข้า
รับการสัมภาษณ์ทราบก่อนทกุครั้ง จากน้ันนําไฟล์ที่ได้บันทึกมาถอดเสียงสัมภาษณ์อย่างละเอียด  
โดยการพิมพ์ลงในเคร่ืองคอมพิวเตอร์เพ่ือนําไปวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป ทั้งน้ี ผู้วิจัยจะทําลายข้อมูล          
ต่าง ๆ หลังจากการวิจัยได้สิ้นสุดลงทันท ี
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3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยดําเนินตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยเป็นกรอบในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังน้ี 
 3.5.1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว
หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี นําผลข้อมูลจากแบบสอบถามส่วนที่ 1-4 มาประมวลผล
ด้วยโปรแกรมการวิเคราะห์ทางสถิติและแสดงผลในรูปตารางจํานวนและร้อยละของข้อมูลทั่วไปของ
นักท่องเที่ยวและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว และใช้ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard 
Division) ของระดับความคิดเห็นของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวและปัญหาและอุปสรรคที่
ส่งผลต่อการทอ่งเที่ยว และการทดสอบสมมติฐาน 

3.5.2 เพ่ือศึกษาปัญหาและอุปสรรคพร้อมแนวทางการแก้ไขของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่
เดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี นําข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์มา
วิเคราะห์เพ่ือทราบปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะสามารถนํามาแปลความหมายและอภิปรายผล 
ที่ทําให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่าง ๆ กับพฤติกรรมการใช้บริการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
แหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี  
 
3.6 วิธีทดสอบสมมติฐาน 
 3.6.1 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีพฤติกรรมในการท่องเที่ยวที่แตกต่าง
กัน ใช้ t-test, F-test 
 3.6.2 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวที่
แตกต่างกัน ใช้ t-test, F-test 
 3.6.3 นักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมในการท่องเท่ียวแตกต่างกันจะมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ใช้ F-test 
 3.6.4 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีปัญหาและอุปสรรคต่อการท่องเที่ยว
ที่แตกต่างกัน ใช้ t-test, F-test 
 



บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะห 

 

 การศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมูบานอนุรกัษ

ควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมและปจจัยที่มอีิทธิพลตอนักทองเที่ยว

ชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี และเพื่อศึกษาปญหาและ

อุปสรรคพรอมแนวทางการแกไขของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวหมูบานอนุรักษ 

ควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุ ี
 

ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม 

 ในสวนแบบสอบถามผูวิจัยไดเก็บรวบรวมจากแบบสอบถามที่ไดคําตอบครบถวนสมบรูณ

จํานวนทั้งสิ้น 400 ชุด คิดเปนรอยละ 100.00 ของจํานวนแบบสอบถามทั้งหมด 400 ชุด ผลการ

วิเคราะหแบงออกเปน 5 สวนประกอบ ดังน้ี 

 สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

 สวนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการทองเที่ยว  

 สวนที่ 3  ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยว  

 สวนที่ 4  ปญหาและอุปสรรคที่สงผลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทยจังหวัดสุพรรณบุร ี

 สวนที่ 5  การทดสอบสมมติฐาน 

 สวนที่ 6  การสัมภาษณ 

 

สัญลักษณทางสถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 

 การเสนอผลการวิจัยครั้งน้ี ไดกําหนดสัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี 

  n   แทน  ขนาดของกลุมตัวอยาง (Sample Size) 

 X  แทน  คาเฉลี่ย (Mean) 

 S.D. แทน  ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation) 

 T แทน  คาสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน (t-test) 

 F    แทน  คาสถิติเอฟ ที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน (F-test) 

 Sig   แทน  คานัยสําคัญทางสถิติ 

   *     แทน  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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การวิเคราะหขอมลูวิจัยมรีายละเอียดดังน้ี 

4.1 สวนท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมลูท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผลการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย เพศ อายุ 

ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยใชคาความถ่ีและรอยละ ซึ่งปรากฏดังตารางที่                 

4.1 - 4.5 
 

ตารางที่ 4.1:  ตารางแสดงจํานวนและรอยละของเพศของผูตอบแบบสอบถาม 

 

เพศ จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

ชาย 153 38.20 

หญิง 247 61.80 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.1 พบวา จํานวนและรอยละของเพศของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศ

หญิง มจีํานวน 247 คน คิดเปนรอยละ 61.80 และเพศชาย มีจํานวน 153 คน คิดเปนรอยละ 38.20 

 

ตารางที่ 4.2:  ตารางแสดงจํานวนและรอยละของอายุของผูตอบแบบสอบถาม 

 

อาย ุ จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

ตํ่ากวาหรือเทากบั 20 ป 17 4.20 

21-30 ป 171 42.80 

31-40 ป 136 34.00 

41-50 ป 53 13.20 

51 – 59 ป 14 3.50 

60 ปข้ึนไป 9 2.30 

รวม 400 100.00 
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จากตารางที่ 4.2 พบวา จํานวนและรอยละของอายุของผูตอบแบบสอบถามอายุของผูตอบ

แบบสอบถาม สวนใหญมีอายุ 21-30 ป จํานวน 171 คน คิดเปนรอยละ 42.80 รองลงมาคือ 31-40 

ป จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34.00 อายุ 41-50 ป จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.20 อายุ

ตํ่ากวาหรือเทียบเทากบั 20 ป จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.20 และมีอายุ 60 ปข้ึนไป จํานวน   

9 คน คิดเปนรอยละ 2.30 

 

ตารางที่ 4.3:  ตารางแสดงจํานวนและรอยละของระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 

 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

ประถมศึกษา 15 3.80 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 10.00 

มัธยมศึกษาตอนปลาย, เทียบเทา 81 20.20 

อนุปรญิญาหรือเทียบเทา 84 21.00 

ปริญญาตร ี 168 42.00 

สูงกวาปริญญาตรีข้ึนไป 10 2.50 

อื่น ๆ ไมไดเรียนหนังสือ 2 0.50 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.3 พบวา จํานวนและรอยละของระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม สวน

ใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 168 คน คิดเปนรอยละ 42.00 รองลงมาคืออนุปรญิญาหรอื

เทียบเทา จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21.00 มัธยมศึกษาตอนปลาย, เทียบเทา จํานวน 81 คน  

คิดเปนรอยละ 20.20 มัธยมศึกษาตอนตน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ประถมศึกษา 15 คน คิดเปน

รอยละ 3.80 สูงกวาปรญิญาตรีข้ึนไป 10 คน คิดเปนรอยละ 2.50 และอื่น ๆ ไมไดเรียนหนังสือ 2 คน 

คิดเปนรอยละ 0.50  
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ตารางที่ 4.4:  ตารางแสดงจํานวนและรอยละของอาชีพของผูตอบแบบสอบถาม 

 

อาชีพ จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

รับจางทั่วไป 105 26.20 

ผูประกอบธุรกจิสวนตัว, พอคา, แมคา 77 19.20 

พนักงานบริษัทเอกชน 63 15.80 

นักเรียน, นักศึกษา 62 15.50 

เกษตรกร 44 11.00 

ขาราชการ, พนักงานรัฐวิสาหกจิ 36 9.00 

แมบาน, วางงาน 12 3.00 

อาชีพอิสระ ไดแก จิตรกร 1 0.30 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.4 พบวา จํานวนและรอยละของอาชีพของผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมี

อาชีพรับจางทั่วไป จํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.20 รองลงมาคือผูประกอบธุรกจิสวนตัว, 

พอคา, แมคา จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 19.20 พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 63 คน คิดเปน

รอยละ 15.80 นักเรียน/ นักศึกษา จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.50 เกษตรกร จํานวน 44 คน 

คิดเปนรอยละ 11.00 ขาราชการ, พนักงานรัฐวิสาหกจิ จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 แมบาน, 

วางงาน จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 และอื่น ๆ ไดแก จิตรกรจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 

0.30  
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ตารางที่ 4.5:  ตารางแสดงจํานวนและรอยละของรายไดเฉลีย่ตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

15,000 บาท 75 18.80 

15,001-30,000 บาท 193 48.20 

30,001-45,000 บาท 65 16.20 

45,001-60,000 บาท 56 14.0 

60,001-75,000 บาท 10 2.50 

75,001 บาทข้ึนไป 1 0.30 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.5 พบวา จํานวนและรอยละรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม  

สวนใหญมรีายได 15,001-30,000 บาท จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 48.20 รองลงมาคือ รายได 

15,000 บาท จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.80 รายได 30,001-45,000 บาท จํานวน 65 คน  

คิดเปนรอยละ 16.20 รายได 45,001-60,000 บาท จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.00 รายได 

60,001-75,000 บาท จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.50 และรายได 75,001 บาทข้ึนไป จํานวน  

1 คน คิดเปนรอยละ 0.30  
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4.2 สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมในการทองเท่ียว 

ผลการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานอนุรกัษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี 

โดยใชคาความถ่ีและรอยละ ซึง่ปรากฏดังตารางที่ 4.6 – 4.13 

 

ตารางที่ 4.6:  ตารางแสดงจํานวนและรอยละตามวัตถุประสงคในการทองเที่ยว 

 

วัตถุประสงคในการทองเท่ียว จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

เพื่อพักผอนหยอนใจ 179 44.80 

สรางความสัมพันธในครอบครัว, กลุมเพื่อน 114 28.50 

ศึกษาดูงาน, เรียนรูวิถีชีวิตวัฒนธรรม 80 20.00 

ประชุม, สัมมนา 27 6.70 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.6 พบวา วัตถุประสงคในการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเพื่อ

พักผอนหยอนใจ จํานวน 179 คน คิดเปนรอยละ 44.80 รองลงมาคือ สรางความสัมพันธในครอบครัว, 

กลุมเพื่อน จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.50 ศึกษาดูงาน, เรียนรูวิถีชีวิตวัฒนธรรม จํานวน  

80 คน คิดเปนรอยละ 20.00 และประชุม, สัมมนา จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.70  

 

ตารางที่ 4.7:  จํานวนและรอยละยานพาหนะที่ใชในการทองเที่ยว 
 

ยานพาหนะท่ีใชในการทองเท่ียว จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

รถยนตสวนตัว 176 44.00 

รถเชาเหมา เชน รถตู/ รถบัส 115 28.80 

รถประจําทาง/ รถรบัจาง 75 18.80 

รถจักรยานยนต 33 8.20 

รถจักรยาน 1 0.20 

รวม 400 100.00 
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จากตารางที่ 4.7 พบวา ยานพาหนะที่ใชในการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญ

ดวยรถยนตสวนตัว จํานวน 176 คน คิดเปนรอยละ 44.00 รองลงมาคือ รถเชาเหมา เชน รถตู, รถบสั 

จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.80 รถประจําทาง, รถรบัจาง จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 

18.80 รถจักรยานยนต จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.20 และอื่น ๆ ไดแก รถจักรยาน จํานวน            

1 คน คิดเปนรอยละ 0.20 
 

ตารางที่ 4.8:  จํานวนและรอยละเดินทางมาทองเที่ยวกับใคร 
 

เดินทางมาทองเท่ียวกับใคร จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

มากับเพื่อน 169 42.20 

มากับครอบครัว, ญาติ 130 32.50 

มากับเพื่อนรวมงาน 81 20.20 

มาคนเดียว 19 4.80 

มากับแฟน 1 0.30 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.8 พบวา เดินทางมาทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเดินทางมา

ทองเที่ยวกับเพื่อน จํานวน 169 คน คิดเปนรอยละ 42.40 รองลงมาคือ เดินทางมาทองเที่ยวกบั

ครอบครัว, ญาติ จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 32.50 มากับเพือ่นรวมงาน จํานวน 81 คน คิดเปน

รอยละ 20.20 มาคนเดียว จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.80 และอื่น ๆ ไดแก มากับแฟน จํานวน 

จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.30 
 

ตารางที่ 4.9: จํานวนและรอยละชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยว 
 

ชวงเวลาในการเดินทางทองเท่ียว จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

วันหยุดสุดสปัดาห 165 41.20 

วันหยุดนักขัตฤกษ 138 34.50 

วันจันทร-ศุกร 90 22.50 

วันวาง 7 1.80 

รวม 400 100.00 
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จากตารางที่ 4.9 พบวา ชวงเวลาในการเดินทางมาทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม สวน

ใหญวันหยุดสุดสปัดาห จํานวน 165 คน คิดเปนรอยละ 41.20 รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ 
จํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 34.50 วันจันทร-ศุกร จํานวน 90 คิดเปนรอยละ 22.50 และอื่น ๆ 

ไดแก วันวาง จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.80  
 

ตารางที่ 4.10:  จํานวนและรอยละระยะเวลาในการเดินทางทองเที่ยว 
 

ระยะเวลาในการเดินทางทองเท่ียว จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

นอยกวา 1 ช่ัวโมง 15 3.80 

1-2 ช่ัวโมง 206 51.50 

3-4 ช่ัวโมง 157 39.20 

มากกวา 4 ช่ัวโมงข้ึนไป 22 5.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.10 พบวา ระยะเวลาในการเดินทางมาทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม สวน

ใหญระยะเวลาในการเดินทางทองเที่ยว 1-2 ช่ัวโมง จํานวน 206 คน คิดเปนรอยละ 51.50 รองลงมา

คือ ระยะเวลาในการเดินทางทองเที่ยว 3-4 ช่ัวโมง จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 39.20 ระยะเวลา

ในการเดินทางทองเที่ยวมากกวา 4 ช่ัวโมงข้ึนไป จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.50 และระยะเวลา

ในการเดินทางทองเที่ยวนอยกวา 1 ช่ัวโมง จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.80 

 

ตารางที่ 4.11: จํานวนและรอยละความถ่ีในการเดินทางทองเที่ยว 
 

ความถ่ีในการเดินทางทองเท่ียว จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

1-2 ครั้ง/ เดือน 65 16.20 

3 ครั้ง/ เดือน 46 11.50 

4 ครั้ง/ เดือน 24 6.00 

มากกวา 4 ครั้ง/ เดือน 30 7.50 

นาน ๆ ครั้ง 235 58.80 

รวม 400 100.00 
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จากตารางที่ 4.11 พบวา ความถ่ีในการเดินทางมาทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม สวน

ใหญความถ่ีในการเดินทางมาทองเที่ยวนาน ๆ ครั้ง จํานวน 235 คน คิดเปนรอยละ 58.80 รองลงมา

คือ ความถ่ีในการเดินทางมาทองเที่ยว 1-2 ครั้ง/ เดือน จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.20 ความถ่ี

ในการเดินทางมาทองเที่ยว 3 ครั้ง/ เดือน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.50 ความถ่ีในการ

เดินทางมาทองเที่ยวมากกวา 4 ครั้ง/ เดือน จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 

 

ตารางที่ 4.12:  จํานวนและรอยละคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว 

 

คาใชจายในการเดินทางทองเท่ียว จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

ตํ่ากวา 500 บาท 30 7.50 

501-1,000 บาท 191 47.80 

1,001-2,000 บาท 144 36.00 

2,001 บาท ข้ึนไป 35 8.70 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.12 พบวา คาใชจายในการเดินทางมาทองเทีย่วของผูตอบแบบสอบถาม  

สวนใหญคาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยว 501-1,000 บาท จํานวน 191 คน คิดเปนรอยละ 

47.80 รองลงมาคือ 1 คาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยว 1,001-2,000 บาท จํานวน 144 คน  

คิดเปน รอยละ 36.00 คาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยว 2,001 บาท ข้ึนไป จํานวน 35 คน  

คิดเปนรอยละ 8.70 และคาใชจายในการเดินทางมาทองเทีย่ว ตํ่ากวา 500 บาท จํานวน 30 คน  

คิดเปน รอยละ 7.50 
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ตารางที่ 4.13:  จํานวนและรอยละปญหาและอุปสรรคที่พบในการทองเที่ยว 

 

ปญหาและอุปสรรคท่ีพบในการทองเท่ียว 
 

จํานวน (คน) 

Frequency 

รอยละ 

Percent 

ปายบอกทางไมชัดเจน 149 37.20 

การจัดระเบียบที่ขายสินคาไมดี 60 15.00 

สินคา-บริการ ไมมีคุณภาพ 58 14.50 

การจราจรติดขัด 56 14.00 

ที่จอดรถไมเพียงพอ 41 10.20 

การขาดแคลนหองนํ้า/ หองนํ้าไมสะอาด 33 8.20 

ขยะมาก / ที่ทิ้งขยะไมพอ 3 0.90 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.13 พบวา ปญหาและอุปสรรคที่พบในการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนใหญปายบอกทางไมชัดเจน จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 37.20 รองลงมาคือ การจัดระเบียบ

ที่ขายสินคาไมดี จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.00 สินคา-บริการไมมีคุณภาพ จํานวน 58 คน  

คิดเปนรอยละ 14.50 การจราจรติดขัด จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ที่จอดรถไมเพียงพอ 

จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 14.00 การขาดแคลนหองนํ้า/ หองนํ้าไมสะอาด 33 คน คิดเปนรอยละ 

8.20 และขยะมาก/ ที่ทิ้งขยะไมพอ จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.90 
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4.3 สวนท่ี 3 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการทองเท่ียว 

 การวิเคราะหปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานอนุรกัษควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุ ี

ซึ่งประกอบดวย ดานการใหบริการ ดานสินคาและบรกิาร ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการ และดาน

สถานที่ โดยใชคาเฉลี่ย (Mean) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Division) ซึ่งปรากฏผลดังตารางที่ 

4.14 – 4.18  

 

ตารางที่ 4.14:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความสําคัญของปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการทองเที่ยวดานการใหบรกิาร 
 

ดานการใหบริการ มากสุด มาก ปานกลาง นอย นอยสุด x  S.D. ระดับ

ความ

คิดเห็น 

1. พอคาและแมคามีอัธยาศัยดี 

พูดจาสุภาพ 

112 

(28.00) 

233 

(58.20) 

53 

(13.20) 

2 

(0.50) 

- 4.14 0.644 มากสุด 

2. พอคาและแมคามีความเปน

กันเอง 

106 

(26.50) 

237 

(59.20) 

55 

(13.80) 

3 

(0.50) 

- 4.12 0.640 มากสุด 

3. พอคาและแมคามีสีหนาที่

เต็มใจใหบริการใหเกียรติ

นักทองเที่ยว 

120 

(30.00) 

169 

(42.20) 

109 

(27.20) 

2 

(0.50) 

- 4.02 0.771 มากสุด 

4. พอคาและแมคามีความ

กระตือรือรนในการใหบริการ  

99 

(24.80) 

160 

(40.00) 

138 

(34.50) 

3 

(0.80) 

- 3.89 0.782 มากสุด 

5. เจาหนาที่ของหมูบานควาย

ไทยมีความกระตือรือรนในการ

ปฏิบัติหนาที่ สุภาพ ใหเกียรติ

นักทองเที่ยว 

54 

(13.50) 

179 

(44.80) 

151 

(37.80) 

11 

(2.80) 

5 

(1.20) 

3.67 0.790 มากสุด 

6. เจาหนาที่ของหมูบานควาย

ไทยไมใหขอมูลการทองเที่ยว 

22 

(5.50) 

98 

(24.50) 

68 

(17.00) 

112 

(2.80) 

100 

(2.50) 

2.57 1.252 นอย 

7. พอคาและแมคาเอารัดเอา

เปรียบนักทองเที่ยว 

19 

(4.80) 

63 

(15.80) 

68 

(17.00) 

119 

(29.80) 

131 

(32.80) 

2.30 1.212 นอย 

รวม 3.53 0.409 มากสุด 

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเลบ็แสดงคารอยละ 
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จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.14 พบวา ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวดานการ

ใหบรกิาร โดยภาพรวมอยูในระดับมากสุด ( x = 3.53) เมือ่พิจารณารายดานลําดับแรกคือพอคา 

และแมคามอีัธยาศัยดี พูดจาสุภาพ ( x = 4.14) รองลงมาคือพอคาและแมคามีความเปนกันเอง   

( x = 4.12) พอคาและแมคามีสหีนาที่เต็มใจใหบรกิารใหเกียรตินักทองเที่ยว ( x = 4.02) พอคา 

และแมคามีความกระตือรอืรนในการใหบริการ ( x = 3.89) เจาหนาที่ของหมูบานควายไทยมีความ

กระตือรือรนในการปฏิบัติหนาที่ สุภาพ ใหเกียรตินักทองเทีย่ว ( x = 3.67) เจาหนาที่ของหมูบาน

ควายไทยไมใหขอมูลการทองเที่ยว ( x = 2.57) และพอคาและแมคาเอารัดเอาเปรียบนักทองเที่ยว 

( x = 2.30) ตามลําดับ 
 

ตารางที่ 4.15:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความสําคัญของปจจัยที่มี 

อิทธิพลตอการทองเที่ยวดานสินคาและบรกิาร 

 

ดานสินคาและบริการ มากสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอยสุด x  S.D. ระดับ

ความ

คิดเห็น 

1. ความเหมาะสมของราคา

อาหาร และสินคา 

23 

(5.80) 

185 

(46.20) 

186 

(46.50) 

6 

(1.50) 

- 3.56 0.626 มากสุด 

2. ความสะอาดของอาหาร

และภาชนะ  

27 

(6.80) 

175 

(43.80) 

187 

(46.80) 

11 

(2.80) 

- 3.55 0.663 มากสุด 

3. รสชาติอาหารอรอย 26 

(6.50) 

179 

(44.80) 

183 

(45.80) 

12 

(3.00) 

- 3.55 0.662 มากสุด 

4. คุณภาพของอาหาร และ

สินคา 

22 

(5.50) 

178 

(44.50) 

190 

(47.50) 

10 

(2.50) 

- 3.53 0.640 มากสุด 

5. ความหลากหลายของ

อาหาร และสินคา 

21 

(5.20) 

170 

(42.50) 

196 

(49.00) 

12 

(3.00) 

1 

(0.20) 

3.49 0.657 มากสุด 

6. ความหลากหลายของ

รานคา/ ชนิดของสินคา 

17 

(4.20) 

168 

(42.00) 

189 

(47.20) 

26 

(6.50) 

- 3.44 0.680 มากสุด 

7. ความสรางสรรคของ

สินคา 

20 

(5.00) 

157 

(39.20) 

180 

(45.00) 

43 

(10.80) 

- 3.38 0.744 ปานกลาง 

8. ความเหมาะสมของสินคา

และบริการที่จัดจําหนาย 

18 

(4.50) 

147 

(36.80) 

193 

(48.20) 

39 

(9.80) 

3 

(0.80) 

3.34 0.747 ปานกลาง 

9. การเอารัดเอาเปรียบของ

ราคาอาหารและสินคา 

23 

(5.80) 

106 

(26.50) 

153 

(38.20) 

42 

(10.50) 

76 

(19.00) 

2.90 1.163 ปานกลาง 

รวม 3.42 0.355 มากสุด 
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จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.15 พบวา ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวดานสินคา 

และบริการ โดยภาพรวมอยูในระดับมากสุด ( x = 3.42) เมื่อพจิารณารายดานลําดับแรกคือความ

เหมาะสมของราคาอาหาร และสินคา ( x = 3.56) รองลงมาคือ ความสะอาดของอาหารและภาชนะ 

รสชาติอาหารอรอย ( x = 3.55) คุณภาพของอาหาร และสินคา ( x = 3.53) ความหลากหลายของ

อาหาร และสินคา ( x = 3.49) ความหลากหลายของรานคา/ ชนิดของสินคา ( x = 3.44) ความ

สรางสรรคของสินคา ( x = 3.38) ความเหมาะสมของสินคาและบริการทีจ่ัดจําหนาย ( x = 3.34) 

และการเอารัดเอาเปรียบของราคาอาหารและสินคา ( x = 2.90) ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.16:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความสําคัญของปจจัยที่มี 

อิทธิพลตอการทองเที่ยวดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการ 

 

ดานกิจกรรมท่ีจัดใหบริการ มากสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอยสุด x  S.D. ระดับ

ความ

คิดเห็น 

1. ความนาสนใจของ

กิจกรรมที่จัดใหบริการ  

30 

(7.50) 

226 

(56.50) 

139 

(34.80) 

5 

(1.20) 

- 3.70 .620 มากสุด 

2. ความเหมาะสมของ

กิจกรรมที่จัดใหบริการ  

28 

(7.00) 

223 

(55.80) 

147 

(36.80) 

2 

(0.50) 

- 3.69 .603 มากสุด 

3. ประโยชนที่ไดจาก

กิจกรรมที่จัดใหบริการ  

54 

(13.50) 

168 

(42.00) 

175 

(43.80) 

2 

(0.80) 

- 3.68 .709 มากสุด 

4. คุณภาพของบริการ           

ตาง ๆ  

43 

(10.80) 

161 

(40.20) 

181 

(45.20) 

15 

(3.80) 

- 3.58 .731 มากสุด 

5. ความบันเทิงเริงใจจาก

กิจกรรมตาง ๆ 

37 

(9.20) 

163 

(40.80) 

166 

(41.50) 

30 

(7.50) 

4 

(1.00) 

3.50 .804 มากสุด 

6. จํานวนรอบหรือเวลาของ

กิจกรรมที่จัดมีการใหบริการ

เพียงพอตอความตองการ  

30 

(7.50) 

152 

(38.00) 

200 

(50.00) 

18 

(4.50) 

- 3.49 .701 มากสุด 

7. ความสะดวกในการเขาถึง

กิจกรรมตาง ๆ  

22 

(5.50) 

176 

(44.00) 

177 

(44.20) 

24 

(6.00) 

1 

(0.20) 

3.49 .704 มากสุด 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.16 (ตอ):  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความสําคัญของปจจัยที่มี 

อิทธิพลตอการทองเที่ยวดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการ 

 

ดานกิจกรรมท่ีจัดใหบริการ มากสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอยสุด x  S.D. ระดับ

ความ

คิดเห็น 

8. ความเหมาะสมอัตรา

คาบริการ  

33 

(8.20) 

142 

(35.50) 

207 

(51.80) 

17 

(4.20) 

1 

(0.20) 

3.47 .718 มากสุด 

9. ความหลากหลายของ

กิจกรรมที่จัดใหบริการ  

27 

(6.80) 

136 

(34.00) 

218 

(54.50) 

19 

(4.80) 

- 3.43 .690 มากสุด 

10. การจัดระเบียบที่ขาย

สินคาไมดี 

16 

(4.00) 

92 

(23.00) 

148 

(37.00) 

79 

(19.80) 

65 

(16.20) 

2.79 1.093 ปานกลาง 

รวม 3.48 0.357 สูงมาก 

 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.16 พบวา ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวดานกิจกรรม 

ที่จัดใหบรกิาร โดยภาพรวมอยูในระดับมากสุด ( x = 3.48) เมือ่พิจารณารายดานลําดับแรกคือ  

ความนาสนใจของกจิกรรมที่จัดใหบริการ ( x = 3.70) รองลงมาคือ ความเหมาะสมของกจิกรรมที ่

จัดใหบริการ ( x = 3.69) ประโยชนที่ไดจากกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิาร ( x = 3.68) คุณภาพของบริการ       

ตาง ๆ ( x =3.58) ความบันเทิงเริงใจจากกิจกรรมตาง ๆ ( x = 3.50) ความสะดวกในการเขาถึงกจิกรรม

ตาง ๆ จํานวนรอบหรอืเวลาของกิจกรรมทีจ่ัดมกีารใหบรกิารเพียงพอตอความตองการ ( x = 3.49) 

ความเหมาะสมอัตราคาบริการ ( x = 3.47) ความหลากหลายของกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิาร ( x = 3.43) 

และการจัดระเบียบที่ขายสินคาไมดี ( x = 2.79) ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.17:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความสําคัญของปจจัยที่มี 

อิทธิพลตอการทองเที่ยวดานสถานที ่

 

ดานสถานท่ี มากสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

สุด 
x  S.D. ระดับ

ความ

คิดเห็น 

1. การตกแตง ความรมรื่น 

ความสวยงามของหมูบาน

อนุรักษควายไทย 

172 

(43.00) 

102 

(25.50) 

102 

(25.50) 

22 

(5.50) 

2 

(.50) 

4.05 .975 มากสุด 

2. ความเปนธรรมชาติของ

สถานที่  

127 

(31.80) 

119 

(29.80) 

139 

(34.80) 

14 

(3.50) 

1 

(0.20) 

 

3.89 

 

.904 

มากสุด 

3. ความเหมาะสมในการ

จัดสรรพื้นที่หมูบานอนุรักษ

ควายไทย  

105 

(26.20) 

155 

(38.80) 

118 

(29.50) 

21 

(5.20) 

1 

(0.20) 

3.86 .878 มากสุด 

4. ส่ิงอํานวยความสะดวก

ตาง ๆ เชน หองสุขา ที่น่ัง 

ถังขยะ ปายบอกทางตามจุด

ตาง ๆ ลานจอดรถ ทางเดิน 

 

59 

(14.80) 

 

165 

(41.20) 

 

160 

(40.00) 

 

16 

(4.00) 

 

- 

3.67 .774 มากสุด 

5. ความปลอดภัยและความ

สะดวกในการเขาถึงสถานที่  

62 

(15.50) 

148 

(37.00) 

175 

(43.80) 

15 

(3.80) 

- 3.64 .785 มากสุด 

6. ความปลอดภัยของหอง

สุขา และลานจอดรถ  

52 

(13.00) 

155 

(38.80) 

180 

(45.00) 

13 

(3.20) 

-  

3.62 

 

.750 

มากสุด 

7. ความสะอาดของสถานที่ 

เชน ขยะมาก การขาดแคลน

หองนํ้า และไมสะอาด  

ที่จอดรถไมเพียงพอ และ 

ที่ทิ้งขยะไมเพียงพอ 

 

65 

(16.20) 

 

166 

(41.50) 

 

119 

(29.80) 

 

29 

(7.20) 

 

21 

(5.20) 

3.56 1.017 มากสุด 

รวม 3.75 .540 มากสุด 

 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.17 พบวา ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวดานสถานที่ 

โดยภาพรวมอยูในระดับมากสุด ( x = 3.75) เมื่อพิจารณารายดานลําดับแรกคือ การตกแตง ความ 

รมรื่น ความสวยงามของหมูบานอนุรักษควายไทย มีคาเฉลีย่ 4.05 รองลงมาคือความเปนธรรมชาติ

ของสถานที่ ( x = 3.89) ความเหมาะสมในการจัดสรรพื้นทีห่มูบานอนุรักษควายไทย ( x =3.86)  
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สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน หองสุขา ที่น่ัง ถังขยะ ปายบอกทางตามจุดตาง ๆ ลานจอดรถ 

ทางเดิน ( x = 3.67) ความปลอดภัยและความสะดวกในการเขาถึงสถานที ่( x = 3.64) ความ

ปลอดภัยของหองสุขา และลานจอดรถ ( x = 3.62) และความสะอาดของสถานที่ เชน ขยะมาก  

การขาดแคลนหองนํ้า และไมสะอาด ทีจ่อดรถไมเพียงพอ และที่ทิง้ขยะไมเพียงพอ ( x = 3.56)  
ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.18:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความสําคัญของปจจัยที่มี 

อิทธิพลตอการทองเที่ยวโดยภาพรวม 

 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการทองเท่ียว คาเฉลีย่ 

สวน

เบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับ 

ความพึงพอใจ 

ดานสถานที ่ 3.75 .540 มากสุด 

ดานใหบรกิาร 3.53 .409 มากสุด 

ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการ 3.48 .357 มากสุด 

ดานสินคาและบริการ 3.42 .355 มากสุด 

รวม 3.55 .261 มากสุด 

  

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.18 พบวา ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยว โดยภาพรวม

อยูในระดับมากสุด ( x = 3.55) เมื่อพจิารณารายดานลําดับแรกคือ ดานสถานที่ ( x = 3.75) 

รองลงมาคือ ดานใหบรกิาร ( x = 3.53) ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการ ( x = 3.48) และดานสินคา 

และบริการ ( x = 3.42) ตามลําดับ  
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4.4 สวนท่ี 4 ปญหาและอุปสรรคตอการทองเท่ียว 
การวิเคราะหปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวหมูบานอนุรักษควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุ ีโดยใชคาเฉลี่ย (Mean) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Division) ซึ่งปรากฏผลดัง

ตารางที่ 4.19 – 4.20 
 

ตารางที่ 4.19:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาและอุปสรรคตอการ

ทองเที่ยว 

 

ปญหาและอุปสรรค มาก

สุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

สุด 
x  S.D. ระดับ

ความ 

คิดเห็น 

1. ขยะมูลฝอย เชน ที่ทิ้ง

ขยะไมเพียงพอ ขยะมาก 

8 

(2.00) 

149 

(37.20) 

174 

(43.50) 

56 

(14.00) 

13 

(3.20) 

3.21 

 

.825 

 

ปานกลาง 

2. หองนํ้า เชน การขาด

แคลนหองนํ้า และไม

สะอาด 

13 

(3.20) 

106 

(26.50) 

 

229 

(57.20) 

42 

(10.50) 

 

10 

(2.50) 

 

3.18 .756  

ปานกลาง 

3. กิจกรรมภายในหมูบาน

ควายไทย เชน กิจกรรม

นอย ไมหลากหลาย 

24 

(6.00) 

120 

(30.00) 

176 

(44.00) 

53 

(13.20) 

27 

(6.80) 

3.15 

 

.960 

 

ปานกลาง 

4. การบริการ เชน การจัด

ระเบียบที่ขายสินคาไมดี 

14 

(3.50) 

136 

(34.00) 

172 

(43.00) 

52 

(13.00) 

26 

(6.50) 

3.15 .922 ปานกลาง 

5. ความปลอดภัย เชน 

ความไมปลอดภัยของหอง

สุขา และลานจอดรถ 

5 

(1.20) 

134 

(33.50) 

185 

(46.20) 

62 

(15.50) 

14 

(3.50) 

3.14 

 

.815 

 

ปานกลาง 

6. ของที่ระลึก เชน ความ

ไมหลากหลายของรานคา/

ชนิดของสินคา 

6 

(1.50) 

124 

(31.00) 

187 

(46.80) 

61 

(15.20) 

22 

(5.50) 

3.08 

 

.859 

 

ปานกลาง 

7. อาหาร/ เครื่องดื่ม เชน 

ความไมเหมาะสมของ

ราคาอาหารและเครื่องดื่ม 

5 

(1.20) 

122 

(30.50) 

186 

(46.50) 

68 

(17.00) 

19 

(4.80) 

3.06 

 

.844 

 

ปานกลาง 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.19 (ตอ): ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาและอปุสรรคตอการ

ทองเที่ยว 

 

ปญหาและอุปสรรค มากสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอยสุด x  S.D. ระดับ

ความ

คิดเห็น 

8. เจาหนาที่ เชน 

เจาหนาที่ของหมูบาน

ควายไทยไมใหขอมูลการ

ทองเที่ยว 

11 

(2.80) 

119 

(29.80) 

164 

(41.00) 

69 

(17.20) 

37 

(9.20) 

3.00 

 

 

.976 

 

 

ปานกลาง 

9. ปายบอก เชน ปาย

บอกทางไมชัดเจน 

64 

(16.00) 

90 

(22.50) 

86 

(21.50) 

100 

(25.00) 

60 

(15.00) 

2.99 1.311 ปานกลาง 

10. ความสะอาด เชน 

ความสะอาดโดยรอบของ

พื้นที่ 

13 

(3.20) 

63 

(15.80) 

260 

(65.00) 

33 

(8.20) 

31 

(7.80) 

2.99 .826 ปานกลาง 

11. พอคาและแมคา เชน 

พอคาและแมคาเอารัด

เอาเปรียบนักทองเที่ยว 

11 

(2.80) 

82 

(20.50) 

148 

(37.00) 

95 

(23.80) 

64 

(16.00) 

2.70 

 

1.052 

 

ปานกลาง 

12. ชุมชนโดยรอบ เชน 

คนในชุมชนไมเปนมิตร

กับนักทองเที่ยว 

11 

(2.80) 

64 

(16.00) 

113 

(28.20) 

128 

(32.00) 

84 

(21.00) 

2.48 

 

1.076 

 

นอย 

13. ถนนหนทาง เชน 

ถนนหนทางชํารุด

เสียหาย 

7 

(1.80) 

44 

(11.00) 

110 

(27.50) 

137 

(34.20) 

102 

(25.50) 

2.29 1.022 นอย 

รวม 2.96 .608 ปานกลาง 

 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.19 พบวา ปญหาและอุปสรรคตอการทองเที่ยวโดยภาพ

รวมอยูในระดับปานกลาง ( x = 2.96) เมื่อพิจารณารายดานลําดับแรกคือ ขยะมูลฝอย เชน ที่ทิ้งขยะ

ไมเพียงพอ ขยะมาก ( x = 3.21) รองลงมาคือ หองนํ้า เชน การขาดแคลนหองนํ้า และไมสะอาด          
( x = 3.18) กิจกรรมภายในหมูบานควายไทย เชน กิจกรรมนอย ไมหลากหลาย การบริการ เชน  

การจัดระเบียบที่ขายสินคาไมดี ( x = 3.15) ความปลอดภัย เชน ความไมปลอดภัยของหองสขุา และ

ลานจอดรถ ( x = 3.14) ที่จอดรถ เชน ที่จอดรถไมเพียงพอและของที่ระลกึ เชน ความไมหลากหลาย

ของรานคา/ ชนิดของสินคา  ( x = 3.08) อาหาร/ เครื่องด่ืม เชน ความไมเหมาะสมของราคาอาหาร
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และเครือ่งด่ืม ( x = 3.06) เจาหนาที่ เชน เจาหนาที่ของหมูบานควายไทยไมใหขอมูลการทองเที่ยว         
( x =3.00) ความสะอาด เชน ความสะอาดโดยรอบของพื้นที่และปายบอก เชน ปายบอกทางไม

ชัดเจน ( x = 2.99) ( x = 2.70) ชุมชนโดยรอบ เชน คนในชุมชนไมเปนมิตรกบันักทองเที่ยว มีคา 

เฉลี่ย 2.48 และถนนหนทาง เชน ถนนหนทางชํารุดเสียหาย ( x = 2.29) ตามลําดับ 
 

ตารางที่ 4.20:  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาและอุปสรรคตอการ

ทองเที่ยวโดยภาพรวม 
 

ปญหาและอุปสรรค คาเฉลีย่ 
สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับ 

ความพึงพอใจ 

1. ขยะมูลฝอย เชน ที่ทิ้งขยะไมเพียงพอ ขยะมาก 3.21 .825 ปานกลาง 

2. หองนํ้า เชน การขาดแคลนหองนํ้า และไมสะอาด 3.18 .756 ปานกลาง 

3. กิจกรรมภายในหมูบานควายไทย เชน กิจกรรม

นอยไมหลากหลาย 

 

3.15 

 

.960 
ปานกลาง 

4. การบรกิาร เชน การจัดระเบียบที่ขายสินคาไมดี 3.15 .922 ปานกลาง 

5. ความปลอดภัย เชน ความไมปลอดภัยของหอง

สุขา และลานจอดรถ 

 

3.14 

 

.815 
ปานกลาง 

6. ที่จอดรถ เชน ที่จอดรถไมเพยีงพอ 3.08 .828 ปานกลาง 

7. ของที่ระลึก เชน ความไมหลากหลายของรานคา/

ชนิดของสินคา 

 

3.08 

 

.859 
ปานกลาง 

8. อาหาร/ เครื่องด่ืม เชน ความไมเหมาะสมของ

ราคาอาหารและเครื่องด่ืม 

 

3.06 

 

.844 
ปานกลาง 

9. เจาหนาที่ เชน เจาหนาที่ของหมูบานควายไทย

ไมใหขอมูลการทองเที่ยว 
3.00 .976 ปานกลาง 

10. ปายบอก เชน ปายบอกทางไมชัดเจน 2.99 .826 ปานกลาง 

11. ความสะอาด เชน ความสะอาดโดยรอบของ

พื้นที ่
2.99 .826 ปานกลาง 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.20 (ตอ):  ตารางแสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาและอปุสรรคตอการ

ทองเที่ยวโดยภาพรวม 
 

ปญหาและอุปสรรค คาเฉลีย่ 
สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับ 

ความพึงพอใจ 

12. พอคาและแมคา เชน พอคาและแมคาเอารัด

เอาเปรียบนักทองเที่ยว 
2.70 .811 ปานกลาง 

13. ชุมชนโดยรอบ เชน คนในชุมชนไมเปนมิตรกบั

นักทองเที่ยว 
2.48 .776 นอย 

14. ถนนหนทาง เชน ถนนหนทางชํารุดเสียหาย 2.29 .689 นอย 

ภาพรวม 2.96 .608 ปานกลาง 

 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.20 พบวา ปญหาและอุปสรรคตอการทองเที่ยวโดยภาพ

รวมอยูในระดับปานกลาง ( x = 2.96) เมื่อพิจารณารายดานทีม่ีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ขยะมูลฝอย เชน  

ที่ทิ้งขยะไมเพียงพอ ขยะมาก ( x = 3.21) รองลงมาคือ หองนํ้า เชน การขาดแคลนหองนํ้า และไม

สะอาด ( x = 3.18) กิจกรรมภายในหมูบานควายไทย เชน กิจกรรมนอย ไมหลากหลาย ( x = 3.15)

การบริการ เชน การจัดระเบียบที่ขายสินคาไมดี ( x = 3.15) ความปลอดภัย เชน ความไมปลอดภัย

ของหองสุขา และลานจอดรถ ( x = 3.14) ที่จอดรถ เชน ที่จอดรถไมเพียงพอ ( x = 3.08) ของที่

ระลกึ เชน ความไมหลากหลายของรานคา/ ชนิดของสินคา ( x = 3.08) อาหาร/ เครื่องด่ืม เชน 

ความไมเหมาะสมของราคาอาหารและเครื่องด่ืม ( x = 3.06) เจาหนาที่ เชน เจาหนาที่ของหมูบาน

ควายไทยไมใหขอมูลการทองเที่ยว ( x = 3.00) ปายบอก เชน ปายบอกทางไมชัดเจน ( x = 2.99) 
ความสะอาด เชน ความสะอาดโดยรอบของพื้นที ่( x = 2.99) พอคาและแมคา เชน พอคาและ 

แมคาเอารัดเอาเปรียบนักทองเที่ยว ( x = 2.70) ชุมชนโดยรอบ เชน คนในชุมชนไมเปนมิตรกบั

นักทองเที่ยว ( x =2.48) และถนนหนทาง เชน ถนนหนทางชํารุดเสียหาย ( x = 2.29) ตามลําดับ 
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4.5 สวนท่ี 5 การทดสอบสมมติฐาน 

การวิเคราะหการทดสอบสมมติฐาน โดยใชสถิติ t-test, F-test ซึ่งปรากฏผลดังตอไปน้ี 
สมมติฐานที่ 1 นักทองเที่ยวที่มปีจจัยสวนบุคคลแตกตางกันจะมีพฤติกรรมในการทองเที่ยวที่

แตกตางกัน ใช t-test, F-test 

  

ตารางที่ 4.21:  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรเพศ 

 

ดาน เพศ N X
 

S.D. t Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

วัตถุประสงคในการ

ทองเที่ยว 

ชาย 153 1.99 1.133 .149 .699 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.04 1.159    

ยานพาหนะที่ใชใน

การทองเที่ยว 

ชาย 153 2.29 1.265 3.107 .079 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.36 1.326    

เดินทางมาทองเที่ยว

กับใคร 

ชาย 153 2.82 0.831 .184 .668 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.77 0.826    

ชวงเวลาในการ

เดินทางทองเที่ยว 

ชาย 153 2.27 0.737 .614 .434 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.08 0.807    

ระยะเวลาในการ

เดินทางทองเที่ยว 

ชาย 153 2.50 0.699 2.558 .111 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.45 0.634    

ความถ่ีในการเดินทาง

ทองเที่ยว 

ชาย 153 1.95 1.332 1.328 .250 ไมแตกตาง 

หญิง 247 1.83 1.226    

คาใชจายในการ

เดินทางทองเที่ยว 

ชาย 153 2.41 0.773 .015 .902 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.50 .759    

ปญหาและอปุสรรคที่

พบในการทองเที่ยว 

ชาย 153 5.19 1.697 1.693 .194 ไมแตกตาง 

หญิง 247 5.32 1.749    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05          
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จากตารางที่ 4.21 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย t-test ที่ระดับความเช่ือมั่น 

95% ของพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ของนักทองเที่ยวมีคา Sig. 

มากกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มเีพศตางกันมีพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควาย

ไทย จังหวัดสพุรรณบุรี ไมแตกตางกัน 
 

ตารางที่ 4.22:  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอายุ 

 

ดาน อาย ุ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ 

ไมแตกตาง 

วัตถุประสงค

ในการ

ทองเที่ยว 

> 20 ป 17 3.12 1.409 4.870 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 2.10 1.201    

31-40 ป 136 1.77 0.981    

41-50 ป 53 1.98 0.990    

51 – 59 ป 14 2.21 1.251    

60 ปข้ึนไป 9 2.11 1.453    

รวม 400 2.02 1.148    

ยานพาหนะ 

ที่ใชในการ

ทองเที่ยว 

> 20 ป 17 3.47 0.943 5.563 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 2.52 1.317    

31-40 ป 136 1.99 1.226    

41-50 ป 53 2.21 1.291    

51 – 59 ป 14 2.36 1.277    

60 ปข้ึนไป 9 2.33 1.225    

รวม 400 2.33 1.302    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.22 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุี ตามตัวแปรอายุ 

 

ดาน อาย ุ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ 

ไมแตกตาง 

ผูที่เดินทางมา

ทองเที่ยว

ดวยกัน 

> 20 ป 17 2.88 0.332 3.964 .002* แตกตาง 

21-30 ป 171 2.89 0.848    

31-40 ป 136 2.67 0.780    

41-50 ป 53 2.77 0.800    

51 – 59 ป 14 3.14 0.949    

60 ปข้ึนไป 9 1.89 1.054    

รวม 400 2.79 0.827    

ชวงเวลาใน

การเดินทาง

ทองเที่ยว 

> 20 ป 17 2.29 0.686 7.319 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 1.91 0.753    

31-40 ป 136 2.39 0.732    

41-50 ป 53 2.28 0.794    

51 – 59 ป 14 2.43 0.756    

60 ปข้ึนไป 9 1.89 1.054    

รวม 400 2.16 0.786    

ระยะเวลาใน

การทองเที่ยว 

> 20 ป 17 2.82 0.728 11.189 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 2.23 0.574    

31-40 ป 136 2.65 0.661    

41-50 ป 53 2.51 0.639    

51 – 59 ป 14 2.50 0.519    

60 ปข้ึนไป 9 3.22 0.667    

รวม 400 2.47 0.659    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.22 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุี ตามตัวแปรอายุ 

 

ดาน อาย ุ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและไม

แตกตาง 

ความถ่ีในการ

ทองเที่ยว 

> 20 ป 17 1.88 1.364 1.283 .270 ไมแตกตาง 

21-30 ป 171 1.85 1.268    

31-40 ป 136 1.77 1.154    

41-50 ป 53 1.96 1.427    

51 – 59 ป 14 2.14 1.351    

60 ปข้ึนไป 9 2.78 1.481    

รวม 400 1.87 1.267    

คาใชจายใน

การทองเที่ยว 

> 20 ป 17 2.12 0.600 9.245 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 2.22 0.609    

31-40 ป 136 2.74 0.861    

41-50 ป 53 2.62 0.765    

51 – 59 ป 14 2.50 0.650    

60 ปข้ึนไป 9 2.56 0.726    

รวม 400 2.46 0.765    

ปญหาและ

อุปสรรคที ่

พบในการ

ทองเที่ยว 

> 20 ป 17 4.47 1.625 4.263 .001* แตกตาง 

21-30 ป 171 5.66 1.557    

31-40 ป 136 4.90 1.835    

41-50 ป 53 5.38 1.678    

51 – 59 ป 14 5.21 1.528    

60 ปข้ึนไป 9 4.56 2.351    

รวม 400 5.27 1.728    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
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จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.22 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test   

ที่ระดับความเช่ือมั่น 95% ของพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี ของ

นักทองเที่ยว มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมใน

การทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานวัตถุประสงคในการทองเที่ยว ยานพาหนะที่ใช

ในการทองเที่ยว ผูที่เดินทางมาทองเที่ยวดวยกัน ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยว ระยะเวลาในการ

ทองเที่ยว คาใชจายในการทองเที่ยวและปญหาและอุปสรรคที่พบในการทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ยกเวนความถ่ีในการทองเที่ยวไมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.23:  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรระดับการศึกษา 
 

ดาน ระดับการศึกษา N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

วัตถุประสงค

ในการ

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 3.00 1.464 2.874 .009* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 2.08 1.141 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 1.95 1.128    

อนุปรญิญา 84 1.83 1.062    

ปริญญาตร ี 168 2.01 1.103    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.50 1.581    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.00 1.414    

รวม 400 2.02 1.148 
  

 

ยานพาหนะ

ที่ใชในการ

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 2.73 1.335 1.927 .075 ไมแตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 2.45 1.085 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 2.63 1.239    

อนุปรญิญา 84 2.11 1.308    

ปริญญาตร ี 168 2.23 1.336    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.10 1.449    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.50 2.121    

รวม 400 2.33 1.302 
  

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.23 (ตอ): ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรระดับการศึกษา 
 

ดาน ระดับการศึกษา N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ผูที่เดินทาง

มาทองเที่ยว

ดวยกัน 

ประถมศึกษา 15 2.60 1.056 .487 .818 ไมแตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 2.73 0.877    

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 2.72 0.778    

อนุปรญิญา 84 2.86 0.823    

ปริญญาตร ี 168 2.83 0.826    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.70 0.823    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 2.50 0.707    

รวม 400 2.79 0.827    

ชวงเวลาใน

การเดินทาง

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 1.67 0.816 3.920 .001* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 1.83 0.844 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 2.16 0.749    

อนุปรญิญา 84 2.30 0.773    

ปริญญาตร ี 168 2.17 0.750    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.40 0.843    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.50 0.707    

รวม 400 2.16 0.786 
  

 

ระยะเวลา 

ในการ

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 3.07 0.799 3.028 .007* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 2.45 0.639 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 2.46 0.613    

อนุปรญิญา 84 2.54 0.735    

ปริญญาตร ี 168 2.38 0.617    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.40 0.516    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.00 0.000    

รวม 400 2.47 0.659 
  

 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.23 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรระดับการศึกษา 

 

ดาน ระดับการศึกษา N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ 

ไมแตกตาง 

ความถ่ี 

ในการ

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 2.67 1.676 2.875 .009* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 2.30 1.454    

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 1.95 1.303    

อนุปรญิญา 84 1.85 1.177    

ปริญญาตร ี 168 1.68 1.160    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 1.60 1.265    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.00 1.414    

รวม 400 1.87 1.267    

คาใชจาย 

ในการ

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 2.20 0.676 6.065 .000* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 2.10 0.591 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 2.32 0.864    

อนุปรญิญา 84 2.75 0.709    

ปริญญาตร ี 168 2.47 0.717    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.60 0.843    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 4.00 0.000    

รวม 400 2.46 0.765 
  

 

ปญหาและ

อุปสรรคที ่

พบในการ

ทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 4.27 1.831 1.689 .122 ไมแตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 5.05 1.867 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 5.32 1.556    

อนุปรญิญา 84 5.38 1.823    

ปริญญาตร ี 168 5.27 1.718    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 6.30 1.252    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 6.00 1.414    

รวม 400 5.27 1.728      

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
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จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.23 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ของ

นักทองเที่ยว มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม

ในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานวัตถุประสงคในการทองเที่ยว ชวงเวลาใน

การเดินทางทองเที่ยว ระยะเวลาในการทองเที่ยว ความถ่ีในการทองเที่ยว และคาใชจายในการ

ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเวนยานพาหนะที่ใชในการทองเที่ยว  

ผูที่เดินทางมาทองเที่ยวดวยกัน และปญหาและอปุสรรคทีพ่บในการทองเที่ยวไมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.24:  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

วัตถุประสงค

ในการ

ทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 1.78 1.017 4.699 .000* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 1.78 0.924    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.06 1.218    

เกษตรกร 44 2.30 1.231    

รับจางทั่วไป 105 1.80 1.004    

แมบาน/วางงาน 12 1.58 0.669    

นักเรียน/นักศึกษา 62 2.63 1.333    

อื่น ๆ 1 1.00 0.000    

รวม 400 2.02 1.148    

ยานพาหนะ

ที่ใชในการ

ทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 1.72 1.323 4.562 .000* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 1.95 1.325    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.27 1.221    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.24 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

 

เกษตรกร 44 2.68 1.235    

รับจางทั่วไป 105 2.36 1.234    

แมบาน/ วางงาน 12 2.08 0.793    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 2.90 1.351    

อื่น ๆ 1 1.00 0.000    

รวม 400 2.33 1.302    

ผูที่เดินทางมา

ทองเที่ยว

ดวยกัน 

 

 

 

 

 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 2.69 0.951 1.340 .230 ไมแตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 2.83 0.959    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.73 0.805    

เกษตรกร 44 2.98 0.952    

รับจางทั่วไป 105 2.68 0.753    

แมบาน/ วางงาน 12 2.67 0.888    

นักเรียน/นักศึกษา 62 2.97 0.600    

อื่น ๆ 1 2.00 0.000    

รวม 400 2.79 0.827    

ชวงเวลาใน

การเดินทาง

ทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 2.33 0.632 3.383 .002* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 2.40 0.583    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.00 0.858    

เกษตรกร 44 1.91 0.936    

รับจางทั่วไป 105 2.27 0.750    

แมบาน/ วางงาน 12 1.75 0.965    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 2.05 0.756    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.24 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

 

อื่น ๆ 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.16 0.786    

ระยะเวลา 

ในการ

ทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 2.44 0.558 .579 .773 ไมแตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 2.46 0.692    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.43 0.696    

เกษตรกร 44 2.45 0.697    

รับจางทั่วไป 105 2.55 0.707    

แมบาน/ วางงาน 12 2.50 0.674    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 2.37 0.520    

อื่น ๆ 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.47 0.659    

ความถ่ี 

ในการ

ทองเที่ยว 

 

 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 1.47 1.055 6.092 .000* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 1.38 0.888    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.10 1.410    

เกษตรกร 44 2.75 1.383    

รับจางทั่วไป 105 1.85 1.199    

แมบาน/ วางงาน 12 2.17 1.337    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 1.69 1.195    

อื่น ๆ 1 1.00 0.000    

รวม 400 1.87 1.267    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.24 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

คาใชจาย 

ในการ

ทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 2.64 0.798 2.078 .045* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 2.67 0.898    

ธุรกิจสวนตัว 77 2.48 0.718    

เกษตรกร 44 2.34 0.680    

รับจางทั่วไป 105 2.47 0.809    

แมบาน/ วางงาน 12 2.17 0.835    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 2.26 0.541    

อื่น ๆ 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.46 0.765    

ปญหาและ

อุปสรรคที่

พบในการ

ทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 5.25 1.680 .963 .458 ไมแตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 5.35 1.734    

ธุรกิจสวนตัว 77 5.56 1.751    

เกษตรกร 44 5.30 1.692    

รับจางทั่วไป 105 4.96 1.759    

แมบาน/ วางงาน 12 5.42 1.730    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 5.31 1.695    

อื่น ๆ 1 4.00 0.000    

รวม 400 5.52 1.505    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.24 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมัน่ 95% ของพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ของ

นักทองเที่ยว มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมใน

การทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานวัตถุประสงคในการทองเที่ยว ยานพาหนะที่ใช
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ในการทองเที่ยว ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยว ความถ่ีในการทองเที่ยวและคาใชจายในการ

ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเวนผูทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวดวยกัน 

ระยะเวลาในการทองเที่ยว คาใชจายในการทองเที่ยว และปญหาและอุปสรรคที่พบในการทองเที่ยว

ไมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.25:  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรรายได 

 

ดาน รายได N X  
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

วัตถุประสงค

ในการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 1.96 1.309 2.348 .041* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 1.90 1.070    

30,001-45,000 บาท 65 2.43 1.104    

45,001-60,000 บาท 56 2.02 1.120    

60,001-75,000 บาท 10 2.10 1.370    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.02 1.148    

ยานพาหนะ

ที่ใชในการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 2.60 1.366 2.354 .040*  

15,001-30,000 บาท 193 2.18 1.307    

30,001-45,000 บาท 65 2.54 1.213    

45,001-60,000 บาท 56 2.34 1.225    

60,001-75,000 บาท 10 1.70 1.252    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.02 1.148    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.25 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรรายได 

 

ดาน รายได N X  
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ยานพาหนะ

ที่ใชในการ

ทองเที่ยว 

 

 

 

 

15,000 บาท 75 2.60 1.366 2.354 .040* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 2.18 1.307    

30,001-45,000 บาท 65 2.54 1.213    

45,001-60,000 บาท 56 2.34 1.225    

60,001-75,000 บาท 10 1.70 1.252    

75,001 บาทข้ึนไป 1 4.00 0.000    

รวม 400 2.33 1.302    

ผูที่เดินทาง

มาทองเที่ยว

ดวยกัน 

15,000 บาท 75 2.77 0.649 .568 .724 ไมแตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 2.80 0.891    

30,001-45,000 บาท 65 2.75 0.811    

45,001-60,000 บาท 56 2.86 0.819    

60,001-75,000 บาท 10 2.40 0.966    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.79 0.827    

ชวงเวลาใน

การเดินทาง

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 1.97 0.636 4.957 .000* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 2.11 0.746    

30,001-45,000 บาท 65 2.49 0.812    

45,001-60,000 บาท 56 2.25 0.899    

60,001-75,000 บาท 10 1.60 0.966    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.00 0.000    

รวม 400 2.16 0.786    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.25 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรรายได 

 

ดาน รายได N X  
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ระยะเวลา 

ในการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 2.53 0.622 2.867 .015 ไมแตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 2.37 0.608    

30,001-45,000 บาท 65 2.51 0.710    

45,001-60,000 บาท 56 2.63 0.752    

60,001-75,000 บาท 10 2.50 0.707    

75,001 บาทข้ึนไป 1 4.00 0.000    

รวม 400 2.47 0.659    

ความถ่ี 

ในการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 1.44 0.933 13.32

0 

.000* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 1.58 1.018    

30,001-45,000 บาท 65 2.42 1.488    

45,001-60,000 บาท 56 2.68 1.441    

60,001-75,000 บาท 10 2.60 1.776    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.00 0.000    

รวม 400 1.87 1.267    

คาใชจาย 

ในการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 2.17 0.742 4.451 .001* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 2.47 0.729    

30,001-45,000 บาท 65 2.57 0.749    

45,001-60,000 บาท 56 2.70 0.851    

60,001-75,000 บาท 10 2.40 0.516    

75,001 บาทข้ึนไป 1 4.00 0.000    

รวม 400 2.46 0.765    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.25 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรรายได 

 

ดาน รายได N X  
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ปญหาและ

อุปสรรคที่

พบในการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 5.00 1.619 .719 .610 ไมแตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 5.27 1.795    

30,001-45,000 บาท 65 5.54 1.631    

45,001-60,000 บาท 56 5.29 1.765    

60,001-75,000 บาท 10 5.50 1.716    

75,001 บาทข้ึนไป 1 5.00 0.000    

รวม 400 5.27 1.728    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.25 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของพฤติกรรมในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ของ

นักทองเที่ยว มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มรีายไดตางกันมีพฤติกรรมใน

การทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานวัตถุประสงคในการทองเที่ยว ยานพาหนะที่ใช

ในการทองเที่ยว ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยว ความถ่ีในการทองเที่ยวและคาใชจายในการ

ทองเที่ยวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ยกเวนผูทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวดวยกัน 

ระยะเวลาในการทองเที่ยว และปญหาและอปุสรรคทีพ่บในการทองเที่ยวไมแตกตางกัน 

 

สมมติฐานที ่2 นักทองเที่ยวที่มปีจจัยสวนบุคคลแตกตางกันจะมปีจจัยที่มอีิทธิพลตอการ

ทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใช t-test, F-test 

 

 

 

 



71 

 

 
 

ตารางที่ 4.26:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุี ตามตัวแปรเพศ 

 

ดาน 

 

 

เพศ N 

 

 

X
 

S.D. t 

 

 

Sig. 

 

 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ ชาย 153 3.57 0.417 .149 .699 ไมแตกตาง 

หญิง 247 3.51 0.403    

ดานสินคาและบริการ ชาย 153 3.44 0.333 3.107 .079 ไมแตกตาง 

หญิง 247 3.40 0.368    

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

ชาย 153 3.52 0.350 .184 .668 ไมแตกตาง 

หญิง 247 3.46 0.360    

ดานสถานที ่ ชาย 153 3.77 0.537 .614 .434 ไมแตกตาง 

หญิง 247 3.74 0.543    

รวม ชาย 153 3.56 0.243 2.558 .111 ไมแตกตาง 

หญิง 247 3.51 0.267    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.26 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย t-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ทุกดาน คือ ดานการใหบริการ ดานสินคาและบริการ ดานกจิกรรมที่จัดใหบรกิารและดานสถานที่  

มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มเีพศตางกันมีปจจัยที่มีอทิธิพลตอการ

ทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี ไมแตกตางกนั  

 

 

 

 

 

 



72 

 

 
 

ตารางที่ 4.27:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอายุ 

 

ดาน อาย ุ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

> 20 ป 17 3.72 0.409 1.260 .280 ไมแตกตาง 

21-30 ป 171 3.54 0.420    

31-40 ป 136 3.48 0.433    

41-50 ป 53 3.53 0.303    

51 – 59 ป 14 3.60 0.312    

60 ปข้ึนไป 9 3.57 0.469    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและบริการ > 20 ป 17 3.43 0.256 5.105 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 3.34 0.354    

31-40 ป 136 3.53 0.360    

41-50 ป 53 3.40 0.330    

51 – 59 ป 14 3.40 0.175    

60 ปข้ึนไป 9 3.27 0.393    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

> 20 ป 17 3.38 0.233 .704 .621 ไมแตกตาง 

21-30 ป 171 3.47 0.369    

31-40 ป 136 3.52 0.355    

41-50 ป 53 3.48 0.396    

51 – 59 ป 14 3.42 0.239    

60 ปข้ึนไป 9 3.41 0.220    

รวม 400 3.48 0.357    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.27 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุีตามตัวแปรอายุ 

 

ดาน อาย ุ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานสถานที ่

 

> 20 ป 17 3.61 0.577 5.376 .000* แตกตาง 

21-30 ป 171 3.88 0.567    

31-40 ป 136 3.73 0.495    

41-50 ป 53 3.57 0.460    

51 – 59 ป 14 3.63 0.387    

60 ปข้ึนไป 9 3.27 0.590    

รวม 400 3.75 0.540    

รวม > 20 ป 17 3.52 0.115 1.303 .262 ไมแตกตาง 

21-30 ป 171 3.54 0.255    

31-40 ป 136 3.56 0.291    

41-50 ป 53 3.49 0.225    

51 – 59 ป 14 3.50 0.137    

60 ปข้ึนไป 9 3.38 0.285    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.27 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานสินคาและบริการ และดานสถานที่ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มี

อายุตางกันมปีจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสพุรรณบุรี ดานสินคาและ

บริการ และดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเวนดานการใหบริการ 

และดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิารไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.28:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด 

สุพรรณบรุีตามตัวแปรการศึกษา 

 

ดาน ระดับการศึกษา N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

ประถมศึกษา 15 3.81 0.327 2.878 .009* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 3.61 0.328 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 3.58 0.402    

อนุปรญิญา 84 3.45 0.426    

ปริญญาตร ี 168 3.49 0.418    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 3.72 0.323    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.29 0.403    

รวม 400 3.53 0.409 
  

 

ดานสินคา 

และบริการ 

ประถมศึกษา 15 3.44 0.385 2.793 .011* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 3.30 0.284 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 3.40 0.374    

อนุปรญิญา 84 3.51 0.329    

ปริญญาตร ี 168 3.42 0.350    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 3.19 0.461    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.12 0.629    

รวม 400 3.42 0.355 
  

 

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

ประถมศึกษา 15 3.46 0.261 1.953 .071 ไมแตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 3.39 0.299 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 3.55 0.403    

อนุปรญิญา 84 3.43 0.366    

ปริญญาตร ี 168 3.51 0.342    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.28 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรการศึกษา 

 

ดาน ระดับการศึกษา N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

 สูงกวาปริญญาตร ี 10 3.31 0.375    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.20 0.141    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

ประถมศึกษา 15 3.47 0.475 4.061 .001* แตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 3.88 0.621 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 3.88 0.495    

อนุปรญิญา 84 3.67 0.561    

ปริญญาตร ี 168 3.73 0.505    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 4.01 0.577    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 2.65 0.304    

รวม 400 3.75 0.540 
  

 

รวม ประถมศึกษา 15 3.53 0.235 1.777 .103 ไมแตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 3.51 0.206 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 3.58 0.272    

อนุปรญิญา 84 3.51 0.268    

ปริญญาตร ี 168 3.53 0.257    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 3.51 0.224    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 3.08 0.361    

รวม 400 3.53 0.258 
  

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.28 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานการใหบริการ ดานสินคาและบรกิาร และดานสถานที่ มคีา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา 
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นักทองเที่ยวที่มกีารศึกษาตางกนัมีปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุี ดานการใหบรกิาร ดานสินคาและบริการ และดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติทีร่ะดับ .05 ยกเวนดานกิจกรรมที่จัดใหบริการไมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.29:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 3.46 0.344 2.788 .008* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 3.36 0.351    

ประกอบธุรกิจสวนตัว 77 3.60 0.415    

เกษตรกร 44 3.56 0.418    

รับจางทั่วไป 105 3.54 0.408    

แมบาน/ วางงาน 12 3.49 0.377    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 3.60 0.452    

จิตรกร 1 4.14 0.000    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 3.45 0.307 2.778 .008* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 3.53 0.340    

ประกอบธุรกิจสวนตัว 77 3.39 0.391    

เกษตรกร 44 3.24 0.323    

รับจางทั่วไป 105 3.42 0.363    

แมบาน/ วางงาน 12 3.43 0.385    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 3.41 0.311    

อื่น ๆ 1 3.78 0.000    

รวม 400 3.42 0.355    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.29 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 3.56 0.331 3.057 .004* แตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 3.56 0.276    

ประกอบธุรกิจสวนตัว 77 3.44 0.366    

เกษตรกร 44 3.30 0.325    

รับจางทั่วไป 105 3.53 0.405    

แมบาน/ วางงาน 12 3.38 0.241    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 3.46 0.343    

จิตรกร 1 3.70 0.000    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 3.65 0.467 .978 .447 ไมแตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 3.75 0.370    

ประกอบธุรกิจสวนตัว 77 3.81 0.596    

เกษตรกร 44 3.81 0.648    

รับจางทั่วไป 105 3.78 0.521    

แมบาน/ วางงาน 12 3.62 0.493    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 3.71 0.604    

จิตรกร 1 2.86 0.000    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.29 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรอาชีพ 

 

ดาน อาชีพ N X  S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 3.53 0.233 1.021 .416 ไมแตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 3.55 0.228    

ประกอบธุรกิจสวนตัว 77 3.54 0.261    

เกษตรกร 44 3.45 0.236    

รับจางทั่วไป 105 3.56 0.296    

แมบาน/ วางงาน 12 3.47 0.205    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 3.53 0.254    

จิตรกร 1 3.64 0.000    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.29 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานการใหบริการ ดานสินคาและบรกิาร และดานกจิกรรมที่จัดใหบรกิาร มีคา Sig. นอยกวา 0.05  

ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ดานการใหบรกิาร ดานสินคาและบริการและดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบรกิาร แตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ยกเวนดานสถานทีไ่มแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.30:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรรายได 

 

ดาน รายได N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

15,000 บาท  75 3.65 0.455 2.214 .052 ไมแตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 3.48 0.395    

30,001-45,000 บาท 65 3.55 0.388    

45,001-60,000 บาท 56 3.52 0.391    

60,001-75,000 บาท 10 3.57 0.430    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.29 0.000    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

15,000 บาท  75 3.45 0.350 .592 .706 ไมแตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 3.42 0.350    

30,001-45,000 บาท 65 3.40 0.301    

45,001-60,000 บาท 56 3.37 0.410    

60,001-75,000 บาท 10 3.31 0.493    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.56 0.000    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกจิกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

15,000 บาท  75 3.58 0.352 3.204 .008* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 3.49 0.345    

30,001-45,000 บาท 65 3.42 0.296    

45,001-60,000 บาท 56 3.39 0.402    

60,001-75,000 บาท 10 3.46 0.510    

75,001 บาทข้ึนไป 1 2.80 0.000    

รวม 400 3.48 0.357    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.30 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุีตามตัวแปรรายได 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานสถานที ่

 

15,000 บาท  75 3.85 0.564 5.001 .000* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 3.81 0.522    

30,001-45,000 บาท 65 3.62 0.466    

45,001-60,000 บาท 56 3.68 0.568    

60,001-75,000 บาท 10 3.44 0.468    

75,001 บาทข้ึนไป 1 2.00 0.000    

รวม 400 3.75 0.540    

รวม 15,000 บาท  75 3.62 0.270 4.294 .001* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 3.54 0.246    

30,001-45,000 บาท 65 3.48 0.228    

45,001-60,000 บาท 56 3.47 0.270    

60,001-75,000 บาท 10 3.44 0.325    

75,001 บาทข้ึนไป 1 2.94 0.000    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.30 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการและดานสถานที่ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่

มีรายไดตางกันมปีจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานกิจกรรม

ที่จัดใหบรกิารและดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ยกเวนดานการ

ใหบรกิาร และดานสินคาและบรกิารไมแตกตางกัน 
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สมมติฐานที ่3 นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมในการทองเที่ยวแตกตางกันจะมีปจจัยที่มีอทิธิพล

ตอการทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใช F-test 

  

ตารางที่ 4.31:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรวัตถุประสงคในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน วัตถุประสงค N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

เพื่อพักผอนหยอนใจ 179 3.53 0.409 4.422 .004* แตกตาง 

สรางความสัมพันธ 114 3.51 0.407    

ประชุม/ สมัมนา 27 3.31 0.271    

ศึกษาดูงาน 80 3.63 0.427    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

เพื่อพักผอนหยอนใจ 179 3.49 0.361 7.496 .000* แตกตาง 

สรางความสัมพันธ 114 3.40 0.347    

ประชุม/ สมัมนา 27 3.43 0.358    

ศึกษาดูงาน 80 3.27 0.305    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่จดั

ใหบรกิาร 

เพื่อพักผอนหยอนใจ 179 3.56 0.361 5.663 .001* แตกตาง 

สรางความสัมพันธ 114 3.46 0.359    

ประชุม/ สมัมนา 27 3.37 0.402    

ศึกษาดูงาน 80 3.39 0.292    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

เพื่อพักผอนหยอนใจ 179 3.76 0.468 4.757 .003* แตกตาง 

สรางความสัมพันธ 114 3.74 0.540    

ประชุม/ สมัมนา 27 3.42 0.551    

ศึกษาดูงาน 80 3.87 0.641    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.31 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุีตามตัวแปรวัตถุประสงคในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน วัตถุประสงค N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม เพื่อพักผอนหยอนใจ 179 3.58 0.258 5.367 .001* แตกตาง 

สรางความสัมพันธ 114 3.51 0.257    

ประชุม/ สมัมนา 27 3.38 0.253    

ศึกษาดูงาน 80 3.51 0.241    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.31 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานการใหบริการ ดานสินคาและบรกิาร ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการ และดานสถานที่ มีคา Sig. นอย

กวา 0.05 ซึ่งหมายความวา วัตถุประสงคในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย ตางกันมีปจจัยที่มีอทิธิพล

ตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสพุรรณบุรี ดานการใหบริการ ดานสินคาและบริการ  

ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการ และดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



83 

 

 
 

ตารางที่ 4.32:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรยานพาหนะที่ใชในการทองเทีย่วหมูบานควายไทย 

 

ดาน ยานพาหนะ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

รถยนตสวนตัว 176 3.52 0.402 1.072 .370 ไมแตกตาง 

รถจักรยานยนต 33 3.50 0.285    

รถประจําทาง 75 3.49 0.448    

รถเชาเหมา  115 3.58 0.424    

รถจักรยาน  1 3.00 0.000    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

รถยนตสวนตัว 176 3.49 0.371 4.564 .001* แตกตาง 

รถจักรยานยนต 33 3.40 0.237    

รถประจําทาง 75 3.35 0.345    

รถเชาเหมา  115 3.36 0.342    

รถจักรยาน 1 2.67 0.000    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

รถยนตสวนตัว 176 3.53 0.349 2.060 .085 ไมแตกตาง 

รถจักรยานยนต 33 3.47 0.400    

รถประจําทาง 75 3.43 0.352    

รถเชาเหมา  115 3.44 0.353    

รถจักรยาน 1 3.10 0.000    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

รถยนตสวนตัว 176 3.72 0.466 2.060 .085 ไมแตกตาง 

รถจักรยานยนต 33 3.74 0.501    

รถประจําทาง 75 3.80 0.593    

รถเชาเหมา  115 3.80 0.606    

รถจักรยาน 1 2.43 0.000    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.32 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุีตามตัวแปรยานพาหนะที่ใชในการทองเทีย่วหมูบานควาย

ไทย 

 

ดาน ยานพาหนะ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม รถยนตสวนตัว 176 3.56 0.256 2.715 .030* แตกตาง 

รถจักรยานยนต 33 3.51 0.221    

รถประจําทาง 75 3.50 0.250    

รถเชาเหมา  115 3.52 0.269    

รถจักรยาน 1 2.82 0.000    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.32 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานสินคาและบริการ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา ยานพาหนะที่ใชในการทองเที่ยว

หมูบานควายไทย ตางกันมปีจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี 

ดานสินคาและบริการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเวนดานการใหบริการ 

ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการ และดานสถานที่ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.33:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรผูรวมเดินทางมาทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ผูรวมทาง N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

คนเดียว 19 3.60 0.512 .179 .949 ไมแตกตาง 

กับครอบครัว 130 3.53 0.409    

กับเพือ่น 169 3.52 0.402    

กับเพือ่นรวมงาน 81 3.53 0.408    

แฟน 1 3.43 0.000    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

คนเดียว 19 3.39 0.403 2.352 .054 ไมแตกตาง 

กับครอบครัว 130 3.47 0.373    

กับเพือ่น 169 3.42 0.335    

กับเพือ่นรวมงาน 81 3.32 0.342    

แฟน 1 3.33 0.000    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

คนเดียว 19 3.62 0.350 1.637 .164 ไมแตกตาง 

กับครอบครัว 130 3.51 0.363    

กับเพือ่น 169 3.47 0.383    

กับเพือ่นรวมงาน 81 3.41 0.277    

แฟน  1 3.50 0.000    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่ คนเดียว 19 3.80 0.601 1.774 .133 ไมแตกตาง 

กับครอบครัว 130 3.67 0.478    

กับเพือ่น 169 3.78 0.555    

กับเพือ่นรวมงาน 81 3.83 0.577    

แฟน 1 3.14 0.000    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.33 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรผูรวมเดินทางมาทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ยานพาหนะ N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม คนเดียว 19 3.59 0.336 .652 .626 ไมแตกตาง 

กับครอบครัว 130 3.54 0.258    

กับเพือ่น 169 3.54 0.263    

กับเพือ่นรวมงาน 81 3.50 0.230    

แฟน  1 3.36 0.000    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.33 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา ผูรวมเดินทางมาทองเที่ยวหมูบานควายไทย ตางกันมีปจจัย

ที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ไมแตกตางกัน  
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ตารางที่ 4.34:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ชวงเวลา N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

วันจันทร-ศุกร 90 3.60 0.444 2.333 .074 ไมแตกตาง 

วันหยุดสุดสปัดาห 165 3.55 0.417    

วันหยุดนักขัตฤกษ 138 3.46 0.375    

วันวาง 7 3.49 0.272    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

วันจันทร-ศุกร 90 3.26 0.362 9.408 .000* แตกตาง 

วันหยุดสุดสปัดาห 165 3.46 0.330    

วันหยุดนักขัตฤกษ 138 3.47 0.344    

วันวาง 7 3.24 0.430    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

วันจันทร-ศุกร 90 3.38 0.383 6.855 .000* ไมแตกตาง 

วันหยุดสุดสปัดาห 165 3.57 0.325    

วันหยุดนักขัตฤกษ 138 3.44 0.326    

วันวาง  7 3.54 0.739    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

วันจันทร-ศุกร 90 3.98 0.642 12.836 .000* แตกตาง 

วันหยุดสุดสปัดาห 165 3.80 0.499    

วันหยุดนักขัตฤกษ 138 3.58 0.444    

วันวาง 7 3.33 0.519    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.34 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุีตามตัวแปรชวงเวลาในการเดินทางทองเทีย่วหมูบานควาย

ไทย 

 

ดาน ชวงเวลา N X  S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม วันจันทร-ศุกร 90 3.52 0.280 4.743 .003* แตกตาง 

วันหยุดสุดสปัดาห 165 3.58 0.247    

วันหยุดนักขัตฤกษ 138 3.48 0.237    

วันวาง 7 3.40 0.413    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.34 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานสินคาและบริการ ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการและดานสถานที่ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวหมูบานควายไทยตางกันมีปจจัยที่มีอทิธิพลตอการ

ทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุี ดานสินคาและบริการ ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการและ

ดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเวนดานการใหบรกิารไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.35:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรระยะเวลาในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ระยะเวลา N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการใหบริการ 

 

นอยกวา 1 ช่ัวโมง 15 3.39 0.282 2.526 .057 ไมแตกตาง 

1-2 ช่ัวโมง 206 3.49 0.405    

3-4 ช่ัวโมง 157 3.59 0.396    

มากกวา 4 ช่ัวโมง 22 3.49 0.552    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

นอยกวา 1 ช่ัวโมง 15 3.47 0.281 7.223 .000* แตกตาง 

1-2 ช่ัวโมง 206 3.34 0.322    

3-4 ช่ัวโมง 157 3.50 0.380    

มากกวา 4 ช่ัวโมง 22 3.50 0.360    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่จัด

ใหบรกิาร 

นอยกวา 1 ช่ัวโมง 15 3.71 0.283 5.898 .001* แตกตาง 

1-2 ช่ัวโมง 206 3.44 0.346    

3-4 ช่ัวโมง 157 3.54 0.332    

มากกวา 4 ช่ัวโมง 22 3.34 0.527    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่ นอยกวา 1 ช่ัวโมง 15 3.63 0.240 2.467 .062 ไมแตกตาง 

1-2 ช่ัวโมง 206 3.82 0.557    

3-4 ช่ัวโมง 157 3.69 0.506    

มากกวา 4 ช่ัวโมง 22 3.65 0.687    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.35 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรระยะเวลาในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ระยะเวลา N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม นอยกวา 1 ช่ัวโมง 15 3.56 0.178 2.469 .062 ไมแตกตาง 

1-2 ช่ัวโมง 206 3.50 0.232    

3-4 ช่ัวโมง 157 3.57 0.275    

มากกวา 4 ช่ัวโมง 22 3.48 0.366    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.35 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานสินคาและบริการ และดานกจิกรรมที่จัดใหบริการ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา 

ระยะเวลาในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย ตางกันมีปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควาย

ไทย จังหวัดสพุรรณบุรี ดานสินคาและบริการ และดานกจิกรรมที่จัดใหบริการ แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ยกเวนดานการใหบริการ และดานสถานที่ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.36:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรความถ่ีในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ความถ่ี N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการ

ใหบรกิาร 

 

นาน ๆ ครั้ง 235 3.52 0.396 .487 .746 ไมแตกตาง 

1-2 ครั้ง/ เดือน 65 3.53 0.448    

3 ครั้ง/ เดือน 46 3.51 0.466    

4 ครั้ง/ เดือน 24 3.52 0.408    

มากกวา 4 ครั้ง/ เดือน 30 3.63 0.347    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

นาน ๆ ครั้ง 235 3.47 0.347 4.265 .002* แตกตาง 

1-2 ครั้ง/ เดือน 65 3.27 0.311    

3 ครั้ง/ เดือน 46 3.42 0.399    

4 ครั้ง/ เดือน 24 3.40 0.379    

มากกวา 4 ครั้ง/ เดือน 30 3.34 0.337    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่

จัดใหบริการ 

นาน ๆ ครั้ง 235 3.55 0.320 5.922 .000* แตกตาง 

1-2 ครั้ง/ เดือน 65 3.40 0.374    

3 ครั้ง/ เดือน 46 3.38 0.381    

4 ครั้ง/ เดือน 24 3.41 0.464    

มากกวา 4 ครั้ง/ เดือน 30 3.32 0.345    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

นาน ๆ ครั้ง 235 3.75 0.447 3.132 .015* แตกตาง 

1-2 ครั้ง/ เดือน 65 3.93 0.687    

3 ครั้ง/ เดือน 46 3.61 0.561    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.36 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรความถ่ีในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ความถ่ี N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

 4 ครั้ง/ เดือน 24 3.60 0.694    

มากกวา 4 ครั้ง/ เดือน 30 3.79 0.603    

รวม 400 3.75 0.540    

รวม นาน ๆ ครั้ง 235 3.56 0.244 2.345 .054 ไมแตกตาง 

1-2 ครั้ง/ เดือน 65 3.51 0.261    

3 ครั้ง/ เดือน 46 3.47 0.302    

4 ครั้ง/ เดือน 24 3.47 0.275    

มากกวา 4 ครั้ง/ เดือน 30 3.49 0.257    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.36 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานสินคาและบริการ ดานกิจกรรมทีจ่ัดใหบริการและดานสถานที่ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา ความถ่ีในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย ตางกันมีปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยว

หมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานสินคาและบริการ ดานกิจกรรมที่จัดใหบริการและดาน

สถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเวนดานการใหบรกิารไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.37:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรคาใชจายในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน คาใชจาย N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการ

ใหบรกิาร 

 

ตํ่ากวา 500 บาท 30 3.38 0.325 3.676 .006* แตกตาง 

501-1,000 บาท 191 3.60 0.437    

1,001-2,000 บาท 144 3.49 0.383    

2,001 บาท ข้ึนไป 34 3.41 0.359    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคาและ

บริการ 

ตํ่ากวา 500 บาท 30 3.30 0.315 10.217 .000* แตกตาง 

501-1,000 บาท 191 3.32 0.344    

1,001-2,000 บาท 144 3.52 0.330    

2,001 บาท ข้ึนไป 34 3.60 0.371    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรมที่

จัดใหบริการ 

ตํ่ากวา 500 บาท 30 3.69 0.314 4.049 .003* แตกตาง 

501-1,000 บาท 191 3.43 0.351    

1,001-2,000 บาท 144 3.51 0.344    

2,001 บาท ข้ึนไป 34 3.49 0.410    

รวม 400 3.48 0.357    

ดานสถานที ่

 

ตํ่ากวา 500 บาท 30 4.00 0.358 7.406 .000* แตกตาง 

501-1,000 บาท 191 3.85 0.589    

1,001-2,000 บาท 144 3.62 0.445    

2,001 บาท ข้ึนไป 34 3.56 0.555    

รวม 400 3.75 0.540    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.37 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุีตามตัวแปรคาใชจายในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน คาใชจาย N X  S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

รวม ตํ่ากวา 500 บาท 30 3.58 0.223 .798 .527 ไมแตกตาง 

501-1,000 บาท 191 3.52 0.246    

1,001-2,000 บาท 144 3.53 0.268    

2,001 บาท ข้ึนไป 34 3.52 0.309    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.37 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานการใหบริการดานสินคาและบริการ ดานกจิกรรมที่จัดใหบริการและดานสถานที่ มีคา Sig. นอย

กวา 0.05 ซึ่งหมายความวา คาใชจายในการทองเที่ยวหมูบานควายไทยตางกันมีปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอ

การทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ดานการใหบริการ ดานสินคาและบริการ ดาน

กิจกรรมที่จัดใหบริการและดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  
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ตารางที่ 4.38:  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มอีิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัด

สุพรรณบรุีตามตัวแปรปญหาและอุปสรรคที่พบในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

 

ดาน ปญหาและอุปสรรค N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานการ

ใหบรกิาร 

 

ขยะมากที่ทิง้ไมพอ 3 3.90 0.167 2.997 .007* แตกตาง 

ขาดแคลนหองนํ้า 33 3.42 0.404    

ที่จอดรถไมเพียงพอ 41 3.65 0.460    

การจราจรติดขัด 56 3.45 0.275    

บริการไมมีคุณภาพ 58 3.50 0.374    

การจัดระเบียบไมดี 60 3.66 0.472    

ปายบอกทางไมชัดเจน 149 3.50 0.411    

รวม 400 3.53 0.409    

ดานสินคา

และบริการ 

ขยะมากที่ทิง้ไมพอ 3 3.44 0.115 1.358 .230 ไมแตกตาง 

ขาดแคลนหองนํ้า 33 3.37 0.460    

ที่จอดรถไมเพียงพอ 41 3.47 0.396    

การจราจรติดขัด 56 3.46 0.330    

บริการไมมีคุณภาพ 58 3.50 0.246    

การจัดระเบียบไมดี 60 3.37 0.420    

ปายบอกทางไมชัดเจน 149 3.38 0.331    

รวม 400 3.42 0.355    

ดานกิจกรรม

ที่จัดให 

บริการ 

ขยะมากที่ทิง้ไมพอ 3 3.67 0.115 1.708 .118 ไมแตกตาง 

ขาดแคลนหองนํ้า 33 3.44 0.308    

ที่จอดรถไมเพียงพอ 41 3.47 0.354    

การจราจรติดขัด 56 3.57 0.287    

บริการไมมีคุณภาพ 58 3.46 0.446    

การจัดระเบียบไมดี 60 3.55 0.384    

ปายบอกทางไมชัดเจน 149 3.43 0.337    

รวม 400 3.48 0.357    

(ตารางมีตอ) 
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ตารางที่ 4.38 (ตอ):  ตารางแสดงผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 

จังหวัดสุพรรณบรุี ตามตัวแปรปญหาและอปุสรรคที่พบในการทองเที่ยวหมูบาน

ควายไทย 

 

ดาน ปญหาและอุปสรรค N X
 

S.D. F Sig. 

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ดานสถานที ่

 

ขยะมากที่ทิง้ไมพอ 3 3.76 0.820 2.635 .016* แตกตาง 

ขาดแคลนหองนํ้า 33 3.66 0.436    

ที่จอดรถไมเพียงพอ 41 3.60 0.559    

การจราจรติดขัด 56 3.84 0.446    

บริการไมมีคุณภาพ 58 3.62 0.558    

การจัดระเบียบไมดี 60 3.93 0.536    

ปายบอกทางไมชัดเจน 149 3.77 0.559    

รวม 400 3.75 0.540    

รวม ขยะมากที่ทิง้ไมพอ 3 3.68 0.176 1.968 .069 ไมแตกตาง 

ขาดแคลนหองนํ้า 33 3.46 0.262    

ที่จอดรถไมเพียงพอ 41 3.54 0.272    

การจราจรติดขัด 56 3.57 0.187    

บริการไมมีคุณภาพ 58 3.51 0.272    

การจัดระเบียบไมดี 60 3.61 0.317    

ปายบอกทางไมชัดเจน 149 3.50 0.241    

รวม 400 3.53 0.258    

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.38 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี 

ดานการใหบริการและดานสถานที่ มีคา Sig. นอยกวา 0.05 ซึ่งหมายความวา ปญหาและอปุสรรคที่

พบในการทองเที่ยวหมูบานควายไทย ตางกันมีปจจัยที่มีอทิธิพลตอการทองเที่ยวหมูบานควายไทย 
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จังหวัดสุพรรณบรุี ดานการใหบรกิารและดานสถานที่ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

.05 ยกเวนดานสินคาและบริการ และดานกจิกรรมที่จัดใหบริการไมแตกตางกัน 

 

สมมติฐานที ่4 นักทองเที่ยวที่มปีจจัยสวนบุคคลแตกตางกันจะมปีญหาและอปุสรรคตอการ

ทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใช t-test, F-test 

 

ตารางที่ 4.39:  ตารางแสดงผลการศึกษาปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มี

เพศตางกัน 

 

ดาน เพศ N X
 

S.D. t Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ปญหาและอปุสรรคตอการ

ทองเที่ยว 

ชาย 153 2.99 0.633 .229 .632 ไมแตกตาง 

หญิง 247 2.95 0.594 
  

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.39 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย t-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยว มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา นักทองเที่ยวที่มเีพศตางกัน มปีญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.40:  ตารางแสดงผลการศึกษาปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มี

อายุตางกัน 

 

ดาน อาย ุ N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ปญหาและ

อุปสรรคตอ 

การทองเที่ยว 

ตํ่ากวาหรือเทากบั 20 ป 17 3.03 0.512 2.743 .019* แตกตาง 

21-30 ป 171 2.87 0.604 
  

 

31-40 ป 136 2.98 0.631    

41-50 ป 53 3.06 0.592    

51 – 59 ป 14 3.20 0.435    

60 ปข้ึนไป 9 3.43 0.501    

รวม 400 2.96 0.608 
  

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.40 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยว มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน มีปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
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ตารางที่ 4.41:  ตารางแสดงผลการศึกษาปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วที่มี

การศึกษาตางกัน 

 

ดาน ระดับการศึกษา N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ปญหาและ

อุปสรรคตอ

การทองเที่ยว 

ประถมศึกษา 15 3.25 0.429 1.691 .122 ไมแตกตาง 

มัธยมศึกษาตอนตน 40 3.05 0.482 
  

 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 81 2.81 0.825    

อนุปรญิญา 84 2.98 0.422    

ปริญญาตร ี 168 2.99 0.605    

สูงกวาปริญญาตร ี 10 2.82 0.466    

ไมไดเรียนหนังสอื 2 2.93 0.099    

รวม 400 2.96 0.608 
  

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.41 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยว มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกัน มปีญหาและอุปสรรคตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.42:  ตารางแสดงผลการศึกษาปญหาและอปุสรรคตอการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวที่มี

อาชีพตางกัน 

 

ดาน อาชีพ N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ปญหาและ

อุปสรรคตอ

การทองเที่ยว 

ขาราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 36 2.80 0.657 1.853 .076 ไมแตกตาง 

บริษัทเอกชน 63 2.86 0.535 
  

 

ธุรกิจสวนตัว 77 3.03 0.523    

เกษตรกร 44 2.94 0.544    

รับจางทั่วไป 105 2.92 0.756    

แมบาน/ วางงาน 12 3.27 0.322    

นักเรียน/ นักศึกษา 62 3.11 0.511    

จิตรกร 1 3.29 0.000    

รวม 400 2.96 0.608 
  

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.42 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยว มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.43:  ตารางแสดงผลการศึกษาปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มี

รายไดตางกัน 

 

ดาน รายได N X
 

S.D. F Sig.  

สรุปความ

แตกตางและ

ไมแตกตาง 

ปญหาและ

อุปสรรคตอการ

ทองเที่ยว 

15,000 บาท 75 2.82 0.764 5.006 .000* แตกตาง 

15,001-30,000 บาท 193 2.88 0.585 
  

 

30,001-45,000 บาท 65 3.19 0.470    

45,001-60,000 บาท 56 3.13 0.516    

60,001-75,000 บาท 10 3.24 0.361    

75,001 บาทข้ึนไป 1 3.50 0.000    

รวม 400 2.96 0.608 
  

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

 จากผลการศึกษาตามตารางที่ 4.43 พบวา คาที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานดวย f-test ที่

ระดับความเช่ือมั่น 95% ของปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยว มีคา Sig. มากกวา 0.05 ซึ่ง

หมายความวา นักทองเที่ยวที่มรีายไดตางกัน มีปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

4.6 สวนท่ี 6 การสัมภาษณ 

ผูประกอบการไดใหการสัมภาษณผูประกอบการธุรกจิหมูบานอนุรักษควายไทย ไดแก 

รานอาหารหมูบานอนุรักษควายไทย/ รานกาแฟหมูบานอนุรักษควายไทย/ รานขายของที่ระลึก

หมูบานควายไทย/ OTOP หมูบานควายไทย และหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของกับการทองเทีย่วของ

จังหวัดสุพรรณบรุี สรุป โดยประเภทผูประกอบการ ดังน้ี 

 6.1) รานอาหารหมูบานอนุรักษควายไทย (รานอาหารหมูบานอนุรักษควายไทย,  

การสือ่สารสวนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) ใหสมัภาษณสรปุโดยรวมวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวมี

วัตถุประสงคเพื่อการพกัผอนหยอนใจในวันหยุดสุดสัปดาห ปจจัยที่มีอทิธิพล คือ ดานสถานที่ของ

หมูบานอนุรักษควายไทยมีความเปนธรรมชาติ สวยงาม ปญหาและอปุสรรคที่พบ คือทีท่ิ้งขยะไม
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เพียงพอ หองนํ้าไมสะอาด กจิกรรมไมหลากหลาย และปายบอกทางไมชัดเจน ขอเสนอแนะเพื่อการ

ปรับปรงุ 

(1) ควรเพิ่มถังขยะใหเพียงพอเปนจุด ๆ เพื่อรักษาความสะอาดของแหลงทองเที่ยว 

(2) ควรเพิ่มหองนํ้าใหเพียงพอแกนักทองเที่ยว และทําความสะอาดเชา-บาย และ

ภายในหองนํ้าควรมสีิ่งอํานวยความสะดวกที่จําเปนตอนักทองเที่ยว 

(3) ควรเพิ่มกิจกรรมใหหลากหลาย อาจมีการเปลี่ยนแปลง ปรับปรงุหรือเพิ่มเติม  

ใหมีความแปลกใหมมากข้ึนบาง เพื่อใหนักทองเที่ยวกลุมที่มาทองเที่ยวซ้ําไมรูสึกวาซ้ําซากจําเจ 

นอกจากน้ีหากเปนชวงเทศกาล อาจมีการเพิ่มจํานวนรอบของกิจกรรมใหเพียงพอตอความตองการ

ของนักทองเที่ยวดวย อาจมกีารจัดเทศกาลประจําปทีเ่ปนเอกลักษณของหมูบานควายไทยเพื่อดึงดูด

นักทองเที่ยวใหมาสัมผสับรรยากาศ เปนตน หากหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของมกีารปรบัแกไข

จุดบกพรอง และเสรมิจุดที่โดดเดนตาง ๆ นอกจากจะสงผลดีกับหมูบานควายไทยแลว ยังสงผลดี

ตอเน่ืองไปยังชุมชนที่เปนเจาบานและผูประกอบการในดานรายไดและคุณภาพชีวิตอีกดวย 

(4) ควรมีการบอกเสนทางในการไปหมูบานอนุรักษควายไทยอยางชัดเจน เชน การ

บอกเสนทางการเดินทางในเว็บไซตของหมูบานอนุรักษควายไทยอยางชัดเจน และมีการอัพเดทขอมลู

เมื่อมกีารเปลี่ยนแปลง เชน ช่ือถนนที่สามารถใชเดินทางไปยังหมูบานอนุรกัษควายไทย 

 6.2) รานกาแฟหมูบานอนุรักษควายไทย  (รานกาแฟหมูบานอนุรักษควายไทย, การสือ่สาร

สวนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) ใหสัมภาษณสรปุโดยรวมวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวมีวัตถุประสงค

เพื่อพักผอนหยอนใจในวันหยุด หลีกหนีความวุนวายจากสงัคมเมือง และใชเวลารวมกับครอบครัว 

ปจจัยที่มีอทิธิพล คือ ดานสถานที่ทองเที่ยวมีความเปนธรรมชาติ โดยเฉพาะการรกัษาความสมบรูณ

ของธรรมชาติและระบบนิเวศภายในหมูบานอนุรักษควายไทย และดานการใหบรกิาร ซึ่งเจาหนาที่

ของหมูบานอนุรกัษควายไทยมีความกระตือรือรนในการปฏิบัติหนาที่ สุภาพ ใหเกียรตินักทองเทีย่ว 

สวนปญหาและอุปสรรคที่พบ กจิกรรมไมหลากหลาย ขาดการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ขอเสนอแนะเพิ่มการปรบัปรุง 

(1) ควรเพิ่มกจิกรรมใหหลากหลาย ใหนักเรียน นักศึกษา และนักทองเที่ยว ไดรวม

สนุกและไดรับความรูเกี่ยวกบัวิถีชีวิตของชาวนาไทย 
(2) นักทองเที่ยวขาดความรู และขอมลูขาวสารที่จําเปน สงผลใหกิจกรรมพื้นเมือง

ยังไมเปนที่นิยมมากนัก ดังน้ันควรใหมีการประชาสัมพันธกจิกรรมพื้นเมืองตาง ๆ เพื่อสรางความสนใจ

และแรงดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามามีสวนรวมในกิจกรรมพืน้เมืองมากข้ึน 

6.3) รานขายของท่ีระลึกหมูบานอนุรักษควายไทย (รานขายของที่ระลึกหมูบานอนุรกัษ

ควายไทย, การสื่อสารสวนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) ใหสมัภาษณสรุปโดยรวมวา พฤติกรรมในการ

ทองเที่ยวมีวัตถุประสงคเพื่อพกัผอนหยอนใจในวันหยุดกับครอบครัว ปจจัยที่มีอทิธิพล คือ ดาน
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สถานที่ทองเที่ยวรมรื่น มีความเปนธรรมชาติ ดานการใหบรกิาร พอคาและแมคามอีัธยาศัยดี พูดจา

สุภาพ ปญหาและอปุสรรคที่พบ คือไมไดรบัการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐ และความไม

หลากหลายของรานคา/ ชนิดของสินคา ขอเสนอแนะเพิ่มการปรบัปรุง 

(1) หนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของควรฟนฟปูระเพณีทีเ่กี่ยวกบัควาย เชน สนับสนุน

การสบืสานวัฒนธรรม ประเพณี และภูมปิญญาในชุมชนที่เกีย่วของกับควาย ถายทอดภูมิปญญาเรือ่ง

ควายไทยสูสาธารณชน  

(2) ควรเพิม่ความหลากหลายของรานคา/ ชนิดของสินคา ทัง้อาหาร และเครื่องด่ืม 

รวมทั้งของทีร่ะลกึเพือ่ดึงดูดนักทองเที่ยวกลบัมาเที่ยวหมูบานควายไทยในอนาคต 

6.4) OTOP หมูบานอนุรักษควายไทย (เจาหนาที่ OTOP หมูบานอนุรักษควายไทย,   

การสือ่สารสวนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) ใหสัมภาษณสรปุโดยรวมวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวมี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาดูงาน/ เรียนรูวิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณี พิธีกรรมตาง ๆ ของควายไทย ปจจัย

ที่มีอิทธิพล คือ ดานสถานที่ทองเที่ยวมีช่ือเสียงและเปนที่รวบรวมวิถีชีวิตแบบพื้นบานของภาคกลาง 

เชนหมูบานชาวนา ก็จะมีลานนวดขาว คอกควาย โครงการเกษตรทฤษฎีใหม บานเรือนไทยภาคกลาง 

และมลีานแสดงควาย ปญหาและอุปสรรคตอการทองเที่ยวที่พบ คือ ที่ทิ้งขยะไมเพียงพอ ขยะมาก 

ขาดแคลนหองนํ้า และไมสะอาด ขอเสนอแนะเพิ่มการปรบัปรุง 

(1) ควรเพิ่มถังขยะใหเพียงพอเปนจุด ๆ เพื่อรักษาความสะอาดของแหลงทองเที่ยว 

(2) ควรเพิ่มหองนํ้าใหเพียงพอแกนักทองเที่ยว และแบงทําความสะอาด 2 ชวงเวลา 

6.5) การทองเท่ียวแหงประเทศไทยสํานักงานสุพรรณบุร ี (เจาหนาที่การทองเที่ยวแหง

ประเทศไทยสํานักงานสุพรรณบรุ,ี การสื่อสารสวนบุคคล, 10 มีนาคม 2559) ใหสัมภาษณสรุป

โดยรวมวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวมีวัตถุประสงคเพื่อพกัผอนหยอนใจกบัครอบครัว ปจจัยทีม่ี

อิทธิพล คือ ดานสถานที่ทองเที่ยวมีช่ือเสียงและเปนที่รวบรวมวิถีชีวิตแบบพื้นบานของหมูบานอนุรักษ

ควายไทย โดยที่ทาง (ททท.) ไดใหการสนับสนุนพัฒนาธุรกิจทองเที่ยวของผูประกอบการในหมูบาน

อนุรักษความไทย เพื่อกระตุนเศรษฐกจิไดอีกชองทางหน่ึง สงเสริมใหเกิดการพฒันาคุณภาพ 

มาตรฐานสินคาและกอใหเกิดแขงขันดานบริการธุรกจิทองเที่ยวในหมูบานอนุรักษควายไทย ทําใหเกิด

รายไดกระจายสูภาคสวนตาง ๆ อยางสมดุลเพิ่มมากข้ึน เกิดเม็ดเงินหมนุเวียน ยังชวยสนับสนุน

สงเสริมเปนกําลังใจตอผูประกอบการทําธุรกิจทองเที่ยวดวย ทั้งทางตรงและทางออมไมวาจะเปน

รานอาหาร ธุรกิจโรงแรม ที่พกั ธุรกิจรถเชา เรือเชา รานขายของฝาก-ของที่ระลึกตาง ๆ เปนตน 

ปญหาและอปุสรรคตอการทองเที่ยวที่พบ คือไมไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐ 

ขอเสนอแนะเพิ่มการปรบัปรุง หนวยงานตาง ๆ ทีเ่กี่ยวของควรฟนฟูประเพณีทีเ่กี่ยวกบัควาย เชน 

สนับสนุนการสบืสานวัฒนธรรม ประเพณี และภูมิปญญาในชุมชนที่เกี่ยวของกบัควาย ถายทอดภูมิ

ปญญาเรื่องควายไทยสูสาธารณชน  
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6.6) สํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดสุพรรณบุร ี (เจาหนาทีส่ํานักงานการ

ทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดสุพรรณบรุ,ี การสื่อสารสวนบุคคล, 10 มีนาคม 2559) ใหสัมภาษณสรปุ

โดยรวมวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวมีวัตถุประสงคเพื่อพกัผอนหยอนใจในวันหยุด ปจจัยทีม่ีอิทธิพล 

คือ ดานสถานที่ทองเที่ยวมีความเปนธรรมชาติและความอุดมสมบูรณ และความเหมาะสมในการ

จัดสรรพื้นที่หมูบานอนุรักษควายไทย สวนปญหาและอปุสรรคที่พบ ประกอบดวย ขาดการสบืทอด 

วิถีชีวิต ภูมิปญญา ประเพณี วัฒนธรรมเกี่ยวกับการใชประโยชนจากควาย และเครือขายอนุรักษและ

พัฒนาควายไทยยังไมเขมแข็ง ขอเสนอแนะเพิ่มการปรบัปรุง 

(1) จัดทํายุทธศาสตร สงเสริมและสนับสนุนผูเลี้ยงควาย ใหรวมอนุรกัษและ

พัฒนาการเลี้ยง ควายอยางย่ังยืน 

(2) สรางความเขมแข็งจัดต้ัง องคกรประสานงานระดับชาติ ในดานการอนุรกัษและ

พัฒนาควายครบวงจร 

(3) สืบสานวัฒนธรรม ประเพณีและภูมปิญญาทองถ่ินของหมูบานอนุรกัษควายไทย

สืบตอไป 

6.7) องคการบริหารสวนจังหวัดสพุรรณบุรี และองคการบริหารสวนตําบลนาหวา             

(เจาหนาที่องคการบรหิารสวนจงัหวัดสุพรรณบุรีและองคการบริหารสวนตําบลนาหวา, การสื่อสาร

สวนบุคคล, 10 มีนาคม 2559) ใหสัมภาษณสรปุโดยรวมวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวมีวัตถุประสงค

เพื่อพักผอนหยอนใจในวันหยุด ปจจัยที่มีอทิธิพล คือ ดานสถานที่ทองเที่ยวมีความปลอดภัยและ

ความสะดวกในเขาถึงหมูบานอนุรักษควายไทย อีกทั้งหมูบานอนุรักษควายไทยมคีวามเปนธรรมชาติ 

ตกแตง รมรื่น สวยงาม สวนปญหาและอปุสรรคทีพ่บ ขาดการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ขอเสนอแนะเพิ่มการปรบัปรุง ควรมีการประชาสัมพันธในเรื่องของการทองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมใหมากข้ึน ทําใหนักทองเที่ยวขาดความรู และขอมูลขาวสารที่จําเปน สงผลใหกิจกรรม

พื้นเมืองยังไมเปนที่นิยมมากนัก ดังน้ันควรใหมกีารประชาสมัพันธกิจกรรมพื้นเมืองตาง ๆ เพื่อสราง

ความสนใจและแรงดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามามสีวนรวมในกิจกรรมพื้นเมืองมากข้ึน 

 

 

 

 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์

ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมและปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี และเพ่ือศึกษาปัญหาและ
อุปสรรคพร้อมแนวทางการแก้ไขของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควาย
ไทย จังหวัดสุพรรณบุรี กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เคยเดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี จํานวน 400 คน แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่ง 
ผู้ศึกษาได้สรุปผลการศึกษาไว้ดังน้ี 

 
5.1 สรปุผลการวิจัย 

5.1.1 ผลการศกึษาเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ มีจํานวน 247 คน คิดเป็นร้อยละ 61.80 มีอายุ 

21 - 30 ปี จํานวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 42.80 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีจํานวน 168 คน 
คิดเป็นร้อยละ 42.00 มีอาชีพรับจ้างทั่วไป จํานวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 26.20 และมีรายได้ 
15,001-30,000 บาท จํานวน 193 คน คิดเป็นร้อยละ 48.20 

5.1.2 ผลการศกึษาเกี่ยวกับพฤติกรรมในการท่องเที่ยว พบว่า  
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่วัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถามเพ่ือ

พักผ่อนหย่อนใจ จํานวน 179 คน คิดเป็นร้อยละ 44.80 ยานพาหนะที่ใช้ในการท่องเที่ยวเป็นรถยนต์
ส่วนตัว จํานวน 176 คน คิดเป็นร้อยละ 44.00 เดินทางมาท่องเที่ยวกับเพ่ือน จํานวน 169 คน  
คิดเป็นร้อยละ 42.40 ช่วงเวลาในการเดินทางมาท่องเที่ยววันหยุดสุดสัปดาห์ จํานวน 165 คน  
คิดเป็นร้อยละ 41.20 ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 1-2 ช่ัวโมง จํานวน 206 คน คิดเป็นร้อยละ 
51.50 ความถี่ในการเดินทางมาท่องเที่ยวนาน ๆ ครั้ง จํานวน 235 คน คิดเป็นร้อยละ 58.80 ค่าใช้ 
จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยว 501-1,000 บาท จํานวน 191 คน คิดเป็นร้อยละ 47.80 ปัญหาและ
อุปสรรคที่พบป้ายบอกทางไม่ชัดเจน จํานวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ 37.20 

5.1.3 ผลการศกึษาเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว พบว่า  
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากสุด ( x = 3.55) เมื่อพิจารณา

รายด้านลําดับแรกคือ ด้านสถานที่ ( x = 3.75) รองลงมาคือ ด้านให้บริการ ( x = 3.53) ลําดับที่ 3 
ด้านกิจกรรมทีจ่ัดให้บริการ ( x = 3.48) และลาํดับที่ 4 ด้านสินค้าและบริการ ( x = 3.42) ตามลําดับ  
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5.1.4 ผลการศกึษาปัญหาและอุปสรรคต่อการท่องเที่ยว พบว่า  
ปัญหาและอุปสรรคต่อการทอ่งเที่ยวโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 2.96)  

เมื่อพิจารณารายด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ขยะมูลฝอย เช่น ที่ทิ้งขยะไม่เพียงพอ ขยะมาก             
( x = 3.21) รองลงมาคือ ห้องนํ้า เช่น การขาดแคลนห้องนํ้า และไมส่ะอาด ( x = 3.18) ลําดับที่ 3 
กิจกรรมภายในหมู่บ้านควายไทย เช่น กิจกรรมน้อย ไม่หลากหลาย ( x = 3.15) ลําดับที่ 4 การ
บริการ เช่น การจัดระเบียบที่ขายสินค้าไมดี่ ( x = 3.15) ลําดับที่ 5 ความปลอดภัย เช่น ความไม่
ปลอดภัยของห้องสุขา และลานจอดรถ ( x = 3.14) ลําดับที่ 6 ที่จอดรถ เช่น ที่จอดรถไม่เพียงพอ     
( x = 3.08) ลําดับที่ 7 ของที่ระลึก เช่น ความไม่หลากหลายของร้านค้า/ ชนิดของสินค้า ( x = 3.08) 
ลําดับที่ 8อาหาร/ เคร่ืองด่ืม เช่น ความไม่เหมาะสมของราคาอาหารและเครื่องด่ืม ( x = 3.06) ลําดับ
ที่ 9 เจ้าหน้าที ่เช่น เจ้าหน้าที่ของหมู่บ้านควายไทยไม่ให้ข้อมูลการท่องเที่ยว ( x = 3.00) ลําดับที่ 10    
ป้ายบอก เช่น ป้ายบอกทางไม่ชัดเจน ( x = 2.99) ความสะอาด เช่น ความสะอาดโดยรอบของพ้ืนที่       
( x = 2.99) ลําดับที่ 11 พ่อค้าและแมค่้า เช่น พ่อค้าและแมค่้าเอารัดเอาเปรียบนักท่องเที่ยว                
( x = 2.70) ลําดับที่ 12 ชุมชนโดยรอบ เช่น คนในชุมชนไม่เป็นมิตรกับนักท่องเที่ยว ( x =2.48)  
และลําดับที่ 13 ถนนหนทาง เช่น ถนนหนทางชํารุดเสียหาย ( x = 2.29) ตามลําดับ 

 5.1.5 ผลการศกึษาการทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานที ่1 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีพฤติกรรมในการ

ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ การศึกษา อาชีพ และรายได้ต่างกันมีพฤติกรรม
ในการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ด้านวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยว ยานพาหนะที่
ใช้ในการท่องเที่ยว ผู้ที่เดินทางมาท่องเที่ยวด้วยกัน ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว ระยะเวลาใน
การท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวและปัญหาและอุปสรรคที่พบในการท่องเที่ยว แตกต่างกัน
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเว้นด้านเพศไม่แตกต่างกัน 

สมมติฐานที่ 2 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ต่างกัน มีปัจจยัที่มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 ยกเว้นด้านเพศไม่แตกต่างกัน 

สมมติฐานที ่3 นักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมในการท่องเที่ยวแตกต่างกันจะมีปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน พบว่า วัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย ยานพาหนะที่ใช้
ในการท่องเที่ยว ผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเท่ียว ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยว ความถี่ในการท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว และปัญหาและอุปสรรคทีพ่บในการ
ท่องเที่ยวต่างกันมีปัจจัยที่มอิีทธิพลต่อการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี แตกต่างกัน
อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเว้นด้านผู้ร่วมเดินทางท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน 
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สมมติฐานที่ 4 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกันจะมีปัญหาและอุปสรรคต่อการ
ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ และรายได้ต่างกัน มีปัญหาและอุปสรรคต่อการ
ท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเว้นด้านเพศ และการศกึษา และอาชีพ
ไม่แตกต่างกัน 

5.1.6 ผลการสมัภาษณ์ สามารถสรุปได้ดังน้ี 
จากการให้สัมภาษณ์สรุปได้ว่า พฤติกรรมในการท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ

ในวันหยุด หลกีหนีความวุ่นวายจากสังคมเมือง และใช้เวลาร่วมกับครอบครัว ปัจจัยที่มอิีทธิพล คือ 
ด้านสถานที่ทอ่งเที่ยวมีความเป็นธรรมชาติ โดยเฉพาะการรักษาความสมบูรณ์ของธรรมชาติและ
ระบบนิเวศภายในหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย และด้านการให้บริการ ซึ่งเจา้หน้าที่ของหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทยมีความกระตือรือร้นในการปฏิบัติหน้าที่ สุภาพ ให้เกียรตินักท่องเที่ยว ส่วนปัญหาและ
อุปสรรคที่พบ กิจกรรมไม่หลากหลาย ขาดการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมการปรับปรุง 

5.1.6.1 ควรเพ่ิมกิจกรรมให้หลากหลาย ให้นักเรียน นักศึกษา และนักท่องเที่ยวได้
ร่วมสนุกและได้รับความรู้เก่ียวกับวิถีชีวิตของชาวนาไทย 

5.1.6.2 นักท่องเที่ยวขาดความรู้ และข้อมูลข่าวสารที่จําเป็น ส่งผลให้กิจกรรม
พ้ืนเมืองยังไม่เป็นที่นิยมมากนัก ดังน้ันควรให้มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมพ้ืนเมืองต่าง ๆ เพ่ือสร้าง
ความสนใจและแรงดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมพ้ืนเมืองมากข้ึน 
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ผู้วิจัยเห็นว่า ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกฝ่ายควรให้ความสําคัญต่อการ
ท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน ทั้งน้ีเป็นการเพ่ิมคุณคา่ของแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ 
ในอนาคต โดยได้ทําการนําผลสรุปการวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์ ดังน้ี 

5.2.1 การศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว
หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 
21-30 ปี มีการศึกษาระดับปริญญาตร ีอาชีพรับจ้างทั่วไป มีรายได้ 15,001-30,000 บาท สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ ดุษฎี เทียมเทศ และคณะ (2557) การวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้ังใจในการ
มาท่องเที่ยวซ้ําของนักท่องเท่ียวในอําเภอวังนํ้าเขียว จังหวัดนครราชสีมา ผลการศกึษาพบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุอยู่ในช่วง 21-30 ปีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี อาชีพ
รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ รายได้อยู่ในระดับ 15,000-30,000 บาท มีสถานภาพโสด 
ภูมิลําเนาอยู่ในภาคกลาง และจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4 คน  
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5.2.2 การศึกษาพฤติกรรมทีม่ีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยวหมู่บ้าน
อนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือพักผ่อน
หย่อนใจ รถยนต์ส่วนตัว เดินทางมาท่องเท่ียวกับเพ่ือน ช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ ระยะเวลาในการ
เดินทางท่องเที่ยว 1-2 ช่ัวโมง นาน ๆ ครั้ง ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยว 501-1,000 บาท 
ปัญหาและอุปสรรคที่พบป้ายบอกทางไม่ชัดเจน ปัจจัยทีม่ีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวโดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับสูงมาก สอดคล้องกับงานวิจัยของ ดุษฎี เทียมเทศ และคณะ (2557) การวิจัยเรื่องปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อความต้ังใจในการมาท่องเที่ยวซ้ําของนักท่องเที่ยวในอําเภอวังนํ้าเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่มอิีทธิพลต่อความต้ังใจในการมาท่องเที่ยวซ้ําแบ่งออกเป็น 7 ด้าน  
1) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ พบว่า มีความสําคญัอยู่ในระดับมากโดยการเปลี่ยนแปลงราคาเช้ือเพลิง 
รองลงมา คือ รายได้พอเพียงและฐานะทางการเงินมั่นคง 2) ปัจจัยด้านนโยบายของรัฐและกฎ 
ระเบียบต่าง ๆ พบว่า มีความสําคัญอยู่ในระดับมาก โดยมีวันหยุดติดต่อกันหลาย ๆ วัน รองลงมา คอื 
เพ่ือการสนับสนุนการท่องเที่ยวไทยและการอํานวยความสะดวกและการให้บริการของเจ้าหน้าที่และ
หน่วยงานต่าง ๆ 3) ปัจจัยด้านวัฒนธรรมและสังคม พบว่ามีความสําคัญอยู่ในระดับมากโดยความ
น่าสนใจของวิถีชีวิตและศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น รองลงมาคือชาวบ้านมีความเป็นมิตรย้ิมแย้มแจ่มใส
และชาวบ้านให้ความช่วยเหลือแก่นักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี 4) ปัจจัยด้านการคมนาคม พบว่า มีความ 
สําคัญอยู่ในระดับมากโดยความสะดวกสบายในการเดินทางไปสถานท่ีท่องเที่ยว รองลงมาคือ ความ
สะดวกสบายในการเดินทางไปยังสถานที่พักและจุดท่องเที่ยวต่าง ๆ พาหนะหลายประเภทเข้าถึงได้  
5) ปัจจัยด้านสถานที่ท่องเที่ยว พบว่า มีความสําคัญอยู่ในระดับมากโดยสถานที่ท่องเที่ยวมีความ
สวยงาม รองลงมา คือ ความประทับใจและสิ่งแวดล้อมในการท่องเที่ยวและสถานทีท่อ่งเที่ยวมีความ
ปลอดภัย 6) ปัจจัยด้านราคา พบว่า มีความสําคัญอยู่ในระดับมากโดยค่าใช้จ่ายในการเดินทาง
เหมาะสม รองลงมาคือ ความเหมาะสมของราคาอาหารและความเหมาะสมของราคาท่ีพัก 7) ปัจจัย
ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า มีความสําคัญอยู่ในระดับมากโดยชุมชนมีส่วนร่วมในการให้ข้อมูล
และการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว รองลงมาคือ มีการจัดการในการส่งเสริมการขายเพ่ือให้มี
นักท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นเช่นงานดอกเบญจมาศและมีการส่งเสริมการขายในรูปแบบต่าง ๆ เช่นการให้
ส่วนลดการใหส้่วนลด และสอดคล้องกับการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควาย
ไทย ผู้ประกอบการร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย (การสื่อสารส่วนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) 
พบว่า ควรมีการพิจารณาให้มีการเพ่ิมกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย 
โดยพิจารณาถึงความเป็นไปได้ การรักษาความสมบูรณ์ของธรรมชาติ และระบบนิเวศภายในหมู่บ้าน
ควายไทยให้คงอยู่ไว้ได้นานที่สุดหรืออีกนัยหน่ึงคือ การใหค้วามสําคัญต่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
กล่าวคือ ผู้มีสว่นเกี่ยวข้องควรคํานึงถึงคุณภาพของสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยสามารถนํา
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อกิจกรรมมาพิจารณาประกอบด้วยได้ และควรมีเจา้หน้าที่ดูแลให้
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คําแนะนําในการทํากิจกรรมต่าง ๆ ภายในหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย เพ่ือทําความเข้าใจกับ
นักท่องเที่ยว และการทําเรื่องของบประมาณจากหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องมาสนับสนุนส่งเสริม 
ให้หมู่บ้านอนุรกัษ์ควายไทยเป็นสถานที่ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์วิถีชีวิตของชาวนาไทย และควายไทยให้
ยังคงอยู่ ณ หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย โดยสะท้อนให้เห็นภาพชีวิตชาวนาชนบทไทยด้ังเดิมสืบไป อีกทั้ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ เอกลักษณ์ อริยวัจน์ (2549) ได้ทําการศึกษา ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกเที่ยวชมสวนสัตว์เชียงใหม่ไนท์ซาฟารีของนักท่องเที่ยว ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยว
ส่วนใหญม่าจากกรุงเทพมหานคร เป็นกลุ่มเพ่ือนมากที่สด เหตุผลเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ สัมผสั
บรรยากาศ ทีส่งบของธรรมชาติ ความสวยงามของธรรมชาติ และนักท่องเท่ียวต้องการจะกลับมา
ท่องเที่ยวอีก และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สัญชัย ยอดจันทร์ (2554) ได้ทําการศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวบึงสีไฟ จังหวัดพิจิตร ผลการศึกษาพบว่า ส่วนใหญ ่
มีวัตถุประสงค์หลักในการมาเที่ยวบึงสีไฟเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจซึ่งเดินทางมาเที่ยวกับเพ่ือนโดย
ยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางส่วนใหญ่จะใช้รถยนต์ส่วนตัว ระยะเวลาในการเที่ยวชมน้ันไม่เกิน  
1 ช่ัวโมงต่อคร้ัง ค่าใช้จ่ายทั้งหมดในการท่องเท่ียวเฉลี่ยแลว้อยู่คนละ 580.95 บาท และส่วนใหญ่
ทราบข้อมูลข้อการท่องเที่ยวมาจากบุคคลในครอบครัว 

5.2.3 ปัจจัยทีม่ีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว พบว่า ปัจจัยที่มอิีทธิพลต่อการท่องเที่ยวมากสุด  
คือ ด้านสถานที่ถือได้ว่ามีการตกแต่ง ความร่มรื่น ความสวยงามของหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทยที่
นักท่องเที่ยวให้ความสําคัญมากสุด เน่ืองจากภายในหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทยมีบรรยากาศสงบ 
อากาศท่ีเย็นสบาย มีต้นไม้รอบล้อม มีทิวทศัน์ที่สวยงาม ความเหมาะสมในการจัดสรรพ้ืนท่ี ความ
สะอาดของสถานที่ สามารถสัมผสัได้ถึงธรรมชาติ ทําให้เพลิดเพลิน และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ท่องเที่ยวน้อยคือความหลากหลายของร้านค้า/ ชนิดของสินค้า เน่ืองจากหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย 
อาจไม่ได้เน้นในเร่ืองความหลากหลายของร้านค้า/ชนิดของสินค้า จึงทําให้กลุ่มนักท่องเที่ยวให้ความ
สนใจน้อย เน่ืองจากหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย เน้นเร่ืองสนับสนุนการสืบสานวัฒนธรรม ประเพณี 
และภูมิปัญญาในชุมชนที่เก่ียวข้องกับควาย ถ่ายทอดภูมิปัญญาเรื่องควายไทยสู่สาธารณชนเป็นหลัก
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ญาณิศา ตันศิรนิาถกุล (2551) ได้ทําการศึกษาพฤติกรรมและความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวในสวนสัตว์เชียงใหม่ไนท์ซาฟารี ผลการศึกษาพบว่า สถานที่ท่องเที่ยวมี
บรรยากาศดี สวยงาม มีแสงสีที่ต่ืนตาต่ืนใจ อีกทั้งสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ เป่ียมรัก ฉัตรธนาเสนีย์
(2546) ได้ทําการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความพึงพอใจของผู้บริโภคในการจัดกิจกรรมถนนคนเดิน
ถนนท่าแพ จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยทางด้านความพึงพอใจในสถานที่จัดงาน มีการ
ตกแต่งสวยงาม ความร่มรื่น ต่ืนตาต่ืนใจภายในงาน และความพึงพอใจในวันที่ใช้ในการจัดงาน 
 



110 

 
 

5.2.4 ปัญหาและอุปสรรคต่อการท่องเที่ยวพบว่า ปัญหาและอุปสรรคต่อการท่องเที่ยวโดย
ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณารายด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ขยะมูลฝอย เช่น ที่ทิ้งขยะ
ไม่เพียงพอ ขยะมาก รองลงมาคือห้องนํ้า เช่น การขาดแคลนห้องนํ้า และไม่สะอาด และกิจกรรม
ภายในหมู่บ้านควายไทย เช่น กิจกรรมน้อย ไม่หลากหลาย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พชร ภิญโญ 
(2554) ได้ทําการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการมาท่องเที่ยวถนนคนเดินท่าแพ จังหวัดเชียงใหม่ ผล
การศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 20 – 29 ปี มีสถานภาพโสด  
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได้ต่อเดือน 10,001 – 15,000 ปัจจัยที่มีอิทธิพลของการมาถนน
คนเดินมาเที่ยวถนนคนเดิน 1 – 2 ครั้งต่อเดือน โดยมีลักษณะการมาเที่ยวกับเพ่ือนมีจุดประสงค์เพ่ือ
มาซื้อสินค้าและบริการที่เป็นสินค้าพ้ืนเมืองซึ่งมีค่าใช้จ่ายในการเดินแต่ละครั้งประมาณ 0 – 100 บาท
ระยะเวลาที่ใช้ในการเดินถนนคนเดินประมาณ 3 – 4 ช่ัวโมง โดยช่วงเวลาที่เริ่มมาเดินจะอยู่ใน
ช่วงเวลา 18.01 – 20.00 โดยแหล่งข้อมูลของถนนคนเดินส่วนมากได้มาจากเพ่ือนแนะนํา และปัญหา
ที่นักท่องเที่ยวพบมากท่ีสุดคอืขยะมาก ห้องนํ้าไม่สะอาด และที่จอดรถมีไม่เพียงพอ และสอดคล้อง
กับการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย ผูป้ระกอบการร้านอาหาร
หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย (การส่ือสารส่วนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) พบว่า ที่ทิ้งขยะไม่เพียงพอ 
ห้องนํ้าไม่สะอาด กิจกรรมไมห่ลากหลาย ขอ้เสนอแนะเพ่ือการปรับปรุงควรเพ่ิมถังขยะให้เพียงพอเป็น
จุด ๆ เพ่ือรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ควรเพ่ิมห้องนํ้าให้เพียงพอแก่นักท่องเที่ยว ทําความ
สะอาดเช้า-บ่าย ภายในห้องนํ้าควรมีสิ่งอํานวยความสะดวกที่จําเป็นต่อนักท่องเที่ยว อีกทั้งควรเพ่ิม
กิจกรรมให้หลากหลาย อาจมีการเปลี่ยนแปลง ปรับปรุงหรือเพ่ิมเติม ให้มีความแปลกใหม่มากข้ึนบ้าง 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวกลุ่มทีม่าท่องเที่ยวซ้ําไม่รู้สึกว่าซ้ําซากจําเจ นอกจากน้ีหากเป็นช่วงเทศกาล อาจมี
การเพ่ิมจํานวนรอบของกิจกรรมให้เพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วย อาจมีการจัด
เทศกาลประจาํปีที่เป็นเอกลักษณ์ของหมู่บ้านควายไทยเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาสัมผัสบรรยากาศ 
เป็นต้น หากหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องมีการปรับแก้ไขจุดบกพร่อง และเสริมจุดที่โดดเด่นต่าง ๆ 
นอกจากจะส่งผลดีกับหมู่บ้านควายไทยแล้ว ยังส่งผลดีต่อเน่ืองไปยังชุมชนที่เป็นเจ้าบ้านและ
ผู้ประกอบการในด้านรายได้และคุณภาพชีวิตอีกด้วย (ผู้ประกอบการร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ 
ควายไทย, การสื่อสารส่วนบุคคล, 5 มีนาคม 2559) 

5.2.5 จากการทดสอบสมมติฐานพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ การศึกษา อาชีพ และรายได้
ต่างกันมีพฤติกรรมในการท่องเท่ียวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ด้านวัตถุประสงค์ในการ
ท่องเที่ยว ยานพาหนะที่ใช้ในการท่องเที่ยว ผู้ที่เดินทางมาท่องเที่ยวด้วยกัน ช่วงเวลาในการเดินทาง
ท่องเที่ยว ระยะเวลาในการท่องเที่ยว ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวและปัญหาและอุปสรรคท่ีพบใน 
การท่องเที่ยว แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ยกเว้นด้านเพศไม่แตกต่างกัน ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ญาณิศา ตันศิรินาถกุล (2551) ได้ทําการศึกษาพฤติกรรมและความ 
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พึงพอใจของนักท่องเที่ยวในสวนสัตว์เชียงใหม่ไนท์ซาฟาร ีโดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรม
การเลือกเที่ยวชมสวนสัตว์เชียงใหม่ไนท์ซาฟารีของนักท่องเที่ยว เพ่ือศึกษาถึงปัจจัยที่มอิีทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเที่ยวชมสวนสัตว์เชียงใหม่ไนท์ซาฟารี และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจและความเต็มใจจ่ายของ
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมสวนสัตว์เชียงใหม่ไนท์ซาฟารี ผลการศึกษาพบว่า อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา 
และระดับรายได้เฉลี่ยต่อเดือนของนักท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายในการมาเที่ยวสวนสัตว์
เชียงใหม่ไนท์ซาฟารี ยกเว้นด้านเพศไม่แตกต่างกัน 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 
 5.3.1.1 จากผลการวิจัยพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยว
หมู่บ้านควายไทย ผู้วิจัยมีความเห็นว่า ผู้มีสว่นเกี่ยวข้องควรให้ความสําคัญต่อการวางแผนการจัดการ
ท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย เพ่ือคาดการณ์ความเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้น ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อการ
ท่องเที่ยว โดยการสํารวจความพร้อมในด้านต่าง ๆ ของหมู่บ้านควายไทย เพ่ือนํามาวางแผนด้านการ
พัฒนาและด้านการตลาดท่องเที่ยว รวมถึงสามารถกําหนดกระบวนการในการดําเนินงานในอนาคตได้
อย่างเหมาะสม 
 5.3.1.2 จากผลการวิจัยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมา
เที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ผู้วิจัยมคีวามเห็นว่า ผู้มีส่วนเก่ียวข้องควรให้
ความสําคัญกับการรักษาความสมบูรณ์ของธรรมชาติ และระบบนิเวศภายในหมู่บ้านควายไทยให้คง
อยู่ไว้ได้นานที่สุดหรืออีกนัยหน่ึงคือ การใหค้วามสําคัญต่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน กล่าวคือ ผู้มีส่วน
เก่ียวข้องควรคํานึงถึงคุณภาพของสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยเฉพาะด้านสินค้าและบริการ 
ด้านกิจกรรมทีจ่ัดให้บริการ ด้านสถานที่ และด้านการให้บริการ ทั้งน้ีเป็นการเพ่ิมคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ในอนาคต ในขณะเดียวกันต้องคํานึงถึงความต่อเน่ืองย่ังยืน
ของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และความต่อเน่ืองของทรัพยากรวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน 
นอกจากน้ีควรคํานึงถึงความสมดุลระหว่างความต้องการของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวกับความต้องการ
ของชุมชนท้องถิ่น และขีดความสามารถรองรับของทรัพยากรท่องเที่ยว สิง่แวดล้อม และวัฒนธรรม 
และความสมดุลระหว่างประโยชน์ส่วนรวมได้รับในปัจจุบันกับประโยชน์ที่พึงจะได้รับในอนาคต 

5.3.1.3 ใจความสําคัญของงานวิจัยคร้ังนี้ เน่ืองจากสถานที่หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย
เป็นสถานที่ท่องเท่ียวที่ถูกลืมเลือนไปของกลุ่มนักท่องเที่ยว เพราะคนส่วนใหญ่พัฒนาไปใช้ควายเหล็ก
จนลืมควายไทย จึงจําเป็นต่อการอนุรักษ์ และผลักดันให้เป็นที่รู้จักสถานที่ท่องเที่ยวแห่งน้ี และให้
ความสําคัญในการทําวิจัยในครั้งน้ีเพ่ือให้คนสนใจและอนุรักษ์ทรัพยากรไทยสืบต่อไป 
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5.3.2 ข้อเสนอแนะสําหรับการศึกษาคร้ังต่อไป 
5.3.2.1 จากผลการวิจัยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยที่เดินทางมา

เที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย จังหวัดสุพรรณบุรี ควรมีการศึกษาเก็บข้อมูลจากนักทอ่งเที่ยว
ชาวต่างชาติ เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย  

5.3.2.2 จากงานวิจัยคร้ังนี้ควรศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวทีเดินทางมา
ท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทยจังหวัดสุพรรณบุรี  

5.3.2.3 การวิจัยคร้ังต่อไปควรศึกษาการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการร้านค้าใน
บริเวณสถานที่ท่องเที่ยว รวมถึงภาคส่วนต่าง ๆ ทีม่ีส่วนเกีย่วข้องในการจัดการ การท่องเที่ยวหมู่บ้าน
อนุรักษ์ความไทยจังหวัดสุพรรณบุรี 
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แบบสอบถาม 
ปัจจัยท่ีมีอิทธพิลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียว 

หมู่บ้านควายไทย จังหวัดสพุรรณบุร ี
 

คําชี้แจง  
เอกสารชุดน้ีเป็นแบบสอบถามประกอบรายงานการค้นคว้าอิสระเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษา

ตามหลักสูตรศลิปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ปีการศึกษา 2557 ข้อมูลจากแบบสอบถามน้ีจะถูกนํามาใช้ในการศึกษาวิจัยเชิง
วิชาการเท่าน้ัน จึงขอความกรุณาจากท่านโปรดให้ข้อมูลตามความเป็นจริง และหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะ
ได้รับความกรุณาในการตอบแบบสอบถามจากทุก ๆ ท่าน ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านที่ได้กรุณาให้
ข้อมูลมา ณ โอกาสน้ี 
 

วรรณวิศา จิตใจกล้า 
ผู้วิจัย 

ส่วนที ่1 ข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คําช้ีแจง โปรดทําเคร่ืองหมาย  ลงในช่องที่ตรงกับความเป็นจริงของตัวท่านมากที่สุด 
 
1.  เพศ   
   1) ชาย       2) หญิง 
 
2. อายุ 
   1) ตํ่ากว่าหรือเท่ากับ  20 ปี     2) 21-30 ปี   

  3) 31-40 ปี       4) 41-50 ปี    
  5) 51-59 ปี       6) 60 ปีขึ้นไป 

 
3. ระดับการศึกษาสูงสุดที่จบ 
   1) ประถมศึกษา      2) มัธยมศึกษาตอนต้น  

  3) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ เทียบเท่า    4) อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 
  5) ปริญญาตรี      6) สูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป 

   7) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)............................ 
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4. อาชีพหลักของท่านในปัจจุบัน 
   1) ข้าราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ  

  2) พนักงานบริษัทเอกชน 
   3) ผู้ประกอบธุรกิจส่วนตัว/ พ่อค้า/ แม่ค้า  

  4) เกษตรกร 
   5) รับจ้างทั่วไป   

  6) แม่บ้าน/ ว่างงาน  
  7) นักเรียน/ นักศึกษา  
  8) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)........................... 

 
5. รายได้เฉลี่ยของท่านต่อเดือน 
   1) 15,000 บาท     2) 15,001-30,000 บาท 
   3) 30,001-45,000 บาท    4) 45,001-60,000 บาท 
   5) 60,001-75,000 บาท    6) 75,001 บาทข้ึนไป 
 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมในการท่องเท่ียวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบุร ี
คําช้ีแจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย ลงในช่องเพ่ือแสดงพฤติกรรมในการท่องเท่ียวแต่ละข้อให้ตรงกับ

ความเป็นจริงมากที่สุด 
 
1. วัตถุประสงค์ในการท่องเทีย่วหมู่บ้านควายไทย 

  1) เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ    2) สร้างความสัมพันธ์ในครอบครัว 
   3) ประชุม/ สัมมนา     4) ศึกษาดูงาน/ เรียนรู้วิถีชีวิตวัฒนธรรม 

  5) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................. 
 
2. ยานพาหนะที่ใช้ในการท่องเท่ียวหมู่บ้านควายไทย 

  1) รถยนต์ส่วนตัว     2) รถจักรยานยนต์ 
   3) รถประจําทาง/ รถรับจ้าง    4) รถเช่าเหมา เช่น รถตู้/ รถบัส 

  5) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).................................  
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3. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทยกับใคร (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  1) มาคนเดียว     2) มากับครอบครัว/ ญาติ 
  3) มากับเพ่ือน      4) มากับเพ่ือนร่วมงาน 

   5) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................. 
 
4. ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย 

  1) วันจันทร์-ศุกร์     2) วันหยุดสุดสัปดาห์ 
   3) วันหยุดนักขัตฤกษ์    4) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................. 
 
5. ระยะเวลาในการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย 

  1) น้อยกว่า 1 ช่ัวโมง    2) 1-2 ช่ัวโมง 
   3) 3-4 ช่ัวโมง     4) มากกว่า 4 ช่ัวโมงขึ้นไป 
 
6. ความถี่ในการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย ปีละก่ีครั้ง 

  1) นาน ๆ ครั้ง      2) 1-2 ครั้ง/ เดือน 
   3) 3 ครั้ง/ เดือน     4) 4 ครั้ง/ เดือน 

  5) มากกว่า 4 ครั้ง/ เดือน 
 

7. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย 
  1) ตํ่ากว่า 500 บาท     2) 501-1,000 บาท 

   3) 1,001-2,000 บาท    4) 2,001 บาท ขึ้นไป 
 
8. ปัญหาและอุปสรรคที่พบในการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย 

  1) ขยะมาก / ที่ทิ้งขยะไมพ่อ    2) การขาดแคลนห้องนํ้า/ ห้องนํ้าไม่สะอาด 
   3) ที่จอดรถไม่เพียงพอ    4) การจราจรติดขัด 

  5) สินค้า-บริการ ไม่มีคุณภาพ   6) การจัดระเบียบที่ขายสินค้าไม่ดี 
  7) ป้ายบอกทางไม่ชัดเจน    8) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................ 
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ส่วนที่ 3  ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการท่องเท่ียวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุ ี
คําช้ีแจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย ลงในช่องเพ่ือแสดงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวแต่ละข้อให้

ตรงกับความเป็นจริงมากที่สุด 
 

 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว 

ระดับการมีอิทธิพล/ ระดับความสําคัญ 
มาก
สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
สุด 

ด้านการให้บรกิาร      
1. พ่อค้าและแม่ค้ามีความเป็นกันเอง      
2. พ่อค้าและแม่ค้ามีอัธยาศัยดี พูดจาสุภาพ      
3. พ่อค้าและแม่ค้ามีสีหน้าที่เต็มใจให้บริการให้เกียรติ

นักท่องเที่ยว 
     

4. พ่อค้าและแม่ค้ามีความกระตือรือร้นในการให้บริการ       
5.เจ้าหน้าที่ของหมู่บ้านควายไทยมีความกระตือรือร้นในการ

ปฏิบัติหน้าที่ สุภาพ ให้เกียรตินักท่องเที่ยว 
     

6. เจ้าหน้าที่ของหมู่บ้านควายไทยไม่ให้ข้อมูลการท่องเทีย่ว      
7. พ่อค้าและแม่ค้าเอารัดเอาเปรียบนักท่องเที่ยว      
ด้านสินค้าและบริการ       
8. ความหลากหลายของอาหาร และสินค้า      
9. ความเหมาะสมของราคาอาหาร และสนิค้า      
10. ความสะอาดของอาหารและภาชนะ       
11. รสชาติอาหารอร่อย      
 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว 
ระดับการมีอิทธิพล/ ระดับความสําคัญ 

มาก
สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
สุด 

12. คุณภาพของอาหาร และสินค้า      
13. ความหลากหลายของร้านค้า/ ชนิดของสินค้า      
14. ความสร้างสรรค์ของสินค้า      
15. ความเหมาะสมของสินคา้และบริการทีจ่ัดจําหน่าย      
16. การเอารัดเอาเปรียบของราคาอาหารและสินค้า      
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ด้านกิจกรรมท่ีจัดให้บริการ       
17. ความเหมาะสมอัตราค่าบริการ       
18. ความหลากหลายของกิจกรรมที่จัดให้บริการ       
19. จํานวนรอบหรือเวลาของกิจกรรมที่จัดมีการให้บริการ

เพียงพอต่อความต้องการ  
     

20. ความน่าสนใจของกิจกรรมท่ีจัดให้บริการ       
21. ความเหมาะสมของกิจกรรมที่จัดให้บรกิาร       
22. ประโยชน์ที่ได้จากกิจกรรมที่จัดให้บริการ       
23. คุณภาพของบริการต่าง ๆ       
24. ความสะดวกในการเข้าถึงกิจกรรมต่าง ๆ       
25. ความบันเทิงเริงใจจากกิจกรรมต่าง ๆ      
26. การจัดระเบียบที่ขายสินค้าไม่ดี      
ด้านสถานที ่      
27. ความเป็นธรรมชาติของสถานที่       
28. ความสะอาดของสถานที่ เช่น ขยะมาก การขาดแคลน

ห้องนํ้า และไมส่ะอาด ที่จอดรถไม่เพียงพอ และที่ทิ้งขยะ
ไม่เพียงพอ 

     

29. สิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ เช่น ห้องสุขา ที่น่ัง ถังขยะ 
ป้ายบอกทางตามจุดต่าง ๆ ลานจอดรถ ทางเดิน 

     

30. ความปลอดภัยของห้องสุขา และลานจอดรถ       
 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยว 
ระดับการมีอิทธิพล/ระดับความสําคัญ 

มาก
สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
สุด 

31. ความปลอดภัยและความสะดวกในการเข้าถึงสถานที่      
32. ความเหมาะสมในการจัดสรรพ้ืนที่หมูบ้่านอนุรักษ์ควาย
ไทย  

     

33. การตกแต่ง ความร่มรื่น ความสวยงามของหมู่บ้านอนุรักษ์
ควายไทย 
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ส่วนที่ 4 ปัญหาและอุปสรรคต่อการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทย จังหวัดสุพรรณบรุ ี
คําช้ีแจง  กรุณาใส่เคร่ืองหมาย ลงในช่องเพ่ือแสดงความคิดเห็นว่าข้อใดเป็นปัญหาและอุปสรรคที่

ส่งผลต่อการท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทยจังหวัดสุพรรณบุรี 
 

 
ปัญหาและอุปสรรค 

ระดับความคิดเห็น 

มาก
สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
สุด 

1. ห้องนํ้า เช่น การขาดแคลนห้องนํ้า และไม่สะอาด      
2. ที่จอดรถ เช่น ที่จอดรถไม่เพียงพอ      
3. ความสะอาด เช่น ความสะอาดโดยรอบของพ้ืนที่      
4. ขยะมูลฝอย เช่น ที่ทิ้งขยะไม่เพียงพอ ขยะมาก      
5. ความปลอดภัย เช่น ความไม่ปลอดภัยของห้องสุขา และลาน

จอดรถ 
     

6. กิจกรรมภายในหมู่บ้านควายไทย เช่น กิจกรรมน้อย ไม่
หลากหลาย 

     

7. การบริการ เช่น การจัดระเบียบที่ขายสินค้าไม่ดี      
8. อาหาร/เคร่ืองด่ืม เช่น ความไม่เหมาะสมของราคาอาหารและ

เคร่ืองด่ืม 
     

 
ปัญหาและอุปสรรค 

ระดับความคิดเห็น 
มาก
สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
สุด 

9. ของที่ระลึก เช่น ความไมห่ลากหลายของร้านค้า/ชนิดของ
สินค้า 

     

10. เจ้าหน้าที่ เช่น เจ้าหน้าที่ของหมู่บ้านควายไทยไม่ให้ข้อมูล
การท่องเที่ยว 

     

11. พ่อค้าและแม่ค้า เช่น พ่อค้าและแมค่้าเอารัดเอาเปรียบ
นักท่องเที่ยว 

     

12. ชุมชนโดยรอบ เช่น คนในชุมชนไม่เป็นมิตรกับนักท่องเที่ยว      
13. ถนนหนทาง เช่น ถนนหนทางชํารุดเสียหาย      
14. ป้ายบอก เช่น ป้ายบอกทางไม่ชัดเจน      
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แบบสัมภาษณ์ 
ปัจจัยท่ีมีอิทธพิลต่อการท่องเที่ยวของชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียว 

หมู่บ้านควายไทย จังหวัดสพุรรณบุร ี
 

แบบสัมภาษณ์เป็นการกําหนดแนวทางการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการธุรกิจในจังหวัด
สุพรรณบุรี ได้แก่  

1. ผู้ประกอบการธุรกิจหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย ได้แก่ ร้านอาหารหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ 
ร้านกาแฟหมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทย/ ร้านขายของที่ระลึกหมู่บ้านควายไทย / OTOP หมู่บ้านควาย
ไทย/ รวม 4 คน 

2. หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวขอ้งกับการท่องเท่ียวของจังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทยสํานักงานสุพรรณบุรี สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬาจงัหวัดสุพรรณบุรี องค์การ
บริหารส่วนจังหวัดสุพรรณบุรี และองค์การบริหารส่วนตําบลนาหว้า  
 

........................................................................... 
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1. ท่านคิดว่าพฤติกรรมในการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวหมู่บ้านควายไทยมีอะไรบา้ง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
2. ท่านคิดว่าปัจจัยท่ีมีอิทธพิลต่อการท่องเที่ยวหมู่บา้นควายไทยในครั้งนี้ มีอะไรบา้ง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
3. ท่านคิดว่าอะไรเปน็ปัญหาและอุปสรรคในการมาท่องเที่ยวหมู่บา้นควายไทย ประกอบด้วย
อะไรบ้าง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
4. ข้อเสนอแนะเพื่อปรบัปรุงและพัฒนาหมู่บ้านควายไทยจังหวัดสพุรรณบรุ ี
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 

 
****ขอบพระคุณทุกทา่นในการตอบแบบสอบถาม**** 
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