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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาปัจจัย ลักษณะส่วนบุคคล และอิทธิพลการของการสื่อสารผ่านแต่ง

กายของผู้มีชื่อเสียงด้วยเสื้อผ้าแบรนด์ดั้งเดิม ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้
ในการวิจัยครั้งนี้คือ ประชากรเพศหญิง จ านวน 400 ตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลคือ ค่าความถี ่ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบน มาตรฐาน และ
การทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติอ้างอิง แบบการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) จาก
การวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 21 - 30 ปี การศึกษาระดับปริญญาตร ีหรือเทียบเท่า 
อาชีพพนักงานเอกชน รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 - 45,000 บาท ซึ่งกลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพล
การแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุดในด้านการระลึกถึง ทั้งนี้เนื่องจากประชาชนเพศหญิงเห็นว่าการแต่ง
กายของผู้มีชื่อเสียงท าให้ท่านจดจ าตราสินค้าของเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมได้ด ีโดยผลการทดสอบสมมติฐานด้วย 
พบว่า การสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงใน ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ด้านการกระตุ้นจูงใจให้เกิด
การตัดสินใจ ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ด้านการแจ้งข่าวสาร ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ด้านระลึกถึง 
ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ด้านการเปลี่ยนใจใช้สินค้า ด้านทัศนคติต่อการแต่งกายของผูม้ีชื่อเสียงในภาพรวม 
ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม ที่ระดับนัยยะส าคัญทางสถิต ิ0.05 
 
ค ำส ำคัญ : อิทธิพลของการสื่อสารผ่านกำรแต่งกำยของผู้มีชื่อเสียง, เสื้อผ้ำแฟช่ัน, แบรนด์ดั้งเดิม 
 
Abstract 

This research was aims to study the factors. Personal characteristics and the influence of 
the way a celebrity dress that affect the decision to buy original fashion brands. The sample used 
in this research is 400 of female population in Bangkok with the questionnaire as a tool for data 
collection. The statistics used in data analysis were frequency, percentage, mean, standard 
deviation. And hypothesis testing using statistical references. A multiple regression analysis 
(Multiple Regression Analysis) of the research found. The respondents were female age between 
21-30 years. A bachelor's degree or equivalent, private staff that have the average monthly 
income from 30,001 to 45,000 baht. Results showed that. Among a sample of female in public 
opinion about the influence of the famous dress with the most average in terms of honor. This is 



because the female that wear dress of the famous fashion brand makes you remember the 
Original Brands well. Test results showed that the statistical assumptions of the study showed 
that the degree of opinion about the influence of the famous dress about the performance of 
the media stimulation, pursuant to a decision, the performance of the media notification. 
recalling the performance of the press, the performance of the media as a change of use, the 
attitude towards the dress of a celebrity in the overall affect purchasing decisions clothing for 
Original Brand in significance level of 0.05 
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บทน า 

ในปัจจุบันสื่อมวลชนมีบทบาทส าคัญในการน าเสนอข้อมูลข่าวสารต่าง  ๆอย่างอิสระ และสามารถเข้าไปถึง
กลุ่มเป้าหมายต่างๆได้ด้วยอย่างไม่มีการปิดกัน โดยที่ไม่มีการจ ากัดว่ากลุ่มเป้าหมายเหล่านั้นจะเป็นใครและสามารถ
สื่อสารได้ในระยะเวลาอันรวดเร็ว ท าให้ผู้รับสารเป็นกลุ่มเป้าหมายสามารถรับทราบถึงข้อมูลต่างๆได้อย่างถูกต้อง 
สะดวกในการรับข้อมูลข่าวสาร โดยมีคนท าสื่อเป็นผู้ให้ข้อมูลข่าวสารต่าง  ๆออกมาทางสื่อท่ัวไป ที่มีความส าคัญใน
การน าเสนอข้อมูลข่าวสารออกมาให้ประชานชนทราบ เนื้อหาหรือสิ่งที่สื่อมวลชนส่วนใหญ่น าเสนอออกมานั้นก็จะ
เป็นเรื่องราวต่างๆที่มีความสอดคล้องกับประชาชนในสังคมสื่อเป็นเครื่องมือกลไกลที่ส าคัญในการสร้างวัฒนธรรม
ใหม่ๆ ให้กับสังคมสื่อสามารถมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมของสังคมได ้โดยผ่านทางการน าเสนอเนื้อหาต่างๆ ผ่านทาง
สื่อมวลชนแขนงต่างๆไปสู่ผู้รับสาร สร้างวัฒนธรรมใหม่ๆ ให้กับคนในสังคม ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการแต่งตัวตาม 
แฟช่ัน วิถีชีวิตซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้ถูกน าเสนอผ่านสื่อมากๆ จนในท่ีสุดก็กลับกลายเป็นค่านิยมและวัฒนธรรมใหม่ของ
สังคมไทยในปัจจุบันสื่อให้ความสนใจในการน าเสนอสิ่งที่เกี่ยวกับวงการแฟช่ันของเมืองไทยท่ีเป็นเสือ้ผ้าแฟช่ัน      
แบรนด์ดั้งเดิมที่ก าลังเป็นท่ีนิยมในวงการเสื้อผ้าแฟช่ัน และปัจจุบันก็มีดีไซเนอร์ที่เป็นคนไทยมาสร้างแบรนด์เป็นของ
ตนเองกันมากข้ึน สื่อก็ได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมาก จึงส่งผลให้ปัจจุบันกลุ่มประชาชนผู้มีช่ือเสียงนิยมใส่เสื้อผ้า
แฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม ถึงแม้ว่าจะมีราคาสูงก็ตาม การแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงส่งผลกระทบต่อการแต่งกายของวัยรุ่น
ไทยในขณะนี้และส่วนใหญ่กลุ่มวัยรุ่นได้หันมาสนใจการแต่งกายโดยเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม ตามอย่างผู้มีชื่อเสียง
ในสังคมเป็นส่วนใหญ ่ดังนั้นผู้ท าวิจัยจึงท าการศึกษาเรื่องอิทธิพลของการสือ่สารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียง 
ส่งผลต่อการซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเพื่อให้ผู้ผลิตเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์
ดั้งเดิมน าผลการวิจัยครั้งนี้ไปปรับใช้ให้เหมาะสม และปรับให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริง 
อีกทั้งเป็นข้อมูลอ้างอิงส าหรับนักศึกษาและผู้สนใจในการศึกษาค้นคว้าเพิ่มเติมอีกทางในอนาคต 
 
วัตถุประสงค ์

การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้คือ 
1. เพื่อศึกษาอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้ที่มีช่ือเสียง ของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 
2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 



3. เพื่อวิเคราะห์การส่งผลของอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงต่อพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงปริมาณส าหรับการศึกษาในครั้งนี ้โดยเลือกใช้วิธีการส ารวจด้วยแบบสอบถามที่สร้าง
ขึ้น และได้ก าหนดประชากรที่ใช้ศึกษา คือ ประชากร เพศหญิงในเขตกรุงเทพมหานคร โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ
อาศัยความน่าจะเป็นและใช้จ านวนกลุ่มตัวอย่าง 400 คน ซึ่งจ านวนน้ีได้จากการใช้ตารางส าเร็จรูปของYamane 
(1973) ทั้งนี้ ตัวแปรที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาประกอบด้วย ตัวแปรตาม คือการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์
ดั้งเดิมของประชาชนในกรุงเทพมหานคร และตัวแปรอิสระ คืออิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มี
ช่ือเสียง 
 
อุปกรณ์และวธิีการ 

ผวูิจัยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลจากตัวอยาง โดยตรวจสอบความเชื่อมั่นไดค่า
ความเชื่อมั่นของค าถามแตละประเด็นและคาความเชื่อมั่นรวมอยรูะหวางคา 0.7-1.00 นอกจากน้ีแบบสอบถามที่
สร้างขึ้นยังได้ผ่านการตรวจสอบเนื้อหาจากทรงคุณวุฒิเรยีบร้อยแล้ว จึงได้สรุปว่าแบบสอบถามท่ีได้สามารถน าไปใช้
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลได ้
 
สถิติที่ใชในการวิเคราะห 

ผู้ท าวิจัยได้ก าหนดค่าสถิติส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล โดยอธิบายผลการศึกษาในครั้งนี ้คือ สถิติเชิง
พรรณนา ส าหรับอธิบายผลการศึกษาคุณสมบัติของตัวอย่าง ได้แก่ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และ
ระดับรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ซึ่งค่าสถิติทีน่ ามาใช้ คือ ค่าความถี่(จ านวน) และค่าร้อยละและด้านระดับความคิดเหน็
ได้แก ่อิทธิพลการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียง ประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ทัศนคติการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงส่งผลต่อ
การตัดสนิใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม และสถิติเชิงอ้างอิง ผู้วิจัยได้ใช้สถิติเชิงอ้างอิง ส าหรับการอธิบายผล
การศึกษาในเรื่องการวิเคราะห์เพื่อทดสอบความสัมพันธ์หรือการส่งผลต่อกันระหว่างตัวแปรอิสระหลายตัว ได้แก ่
อิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียง ประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ทัศนคติการแต่งกายของผู้มี
ช่ือเสียงที่มีต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม ซึ่งสถิติที่ใช้คือการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพห ุ(Multitple 
Regression) 
 
ผลการวิจัย 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จากผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างเพศหญิงในเขต
กรุงเทพมหานครส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 21–30 ปี ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน รายได้เฉลี่ยต่อเดือนระหว่าง 30,001 – 45,000 บาท  

2. ข้อมูลเกี่ยวกับอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียง พบว่า ระดับความคิดเห็น
เกี่ยวกับอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงในภาพรวม 6 ด้านอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณา
ระดับความคิดเห็นเป็นรายด้าน พบว่า ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชน ด้านการแจ้งข่าวสารในภาพรวมอยู่ในระดับ
มากที่สุด 



3. การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการตัดสินใจซ้ือเสื้อผ้าแฟชั่นแบรนด์ด้ังเดิม จากผลการศึกษาพบว่า 
ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ซึ่งเมื่อ
พิจารณารายข้อ 3 อันดับแรก พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ได้แก ่การตัดสินใจซื้อเสือ้ผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม
เพราะความประณีตในการตัดเย็บ การตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมเพราะได้รับอิทธิพล /แรงจูงใจจาก
พวกดารา นักแสดงท่ีใส่ตามสื่อต่างๆ และการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมเพราะต้องการเสริมบุคลิกภาพ
และภาพลักษณ์ให้ดีขึ้น ตามล าดับ 
 
สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า อิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ัน แบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า 
ในภาพรวมอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์
ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ตัวแปรอิทธิพลการแต่งกายของผู้มี
ช่ือเสียง 4 ด้าน ได้แก ่ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชนด้านการกระตุ้นจูงใจให้เกิดการตัดสินใจ ด้านประสิทธิภาพ
ของสื่อมวลชนด้านระลึกถึง ด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชนด้านการเปลี่ยนใจใช้สินค้า และด้านทัศนคติต่อการแต่ง
กายของผู้มีชื่อเสียง ยกเว้นด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชนด้านการแจ้งข่าวสาร โดยที่ตัวแปรด้านทัศนคติต่อการ
แต่งกายของผู้มีชื่อเสียงส่งผลต่อการตัดสินใจซือ้เสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
มากที่สุด  
 
การอภิปรายผล 

จากผลการวิจัยถึงการมอีิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ
ซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครสามารถอภิปรายผลเป็นรายด้านได ้ดังนี ้

ความมีอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชนไม่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้อาจเป็นเพราะกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็น
เพศหญิงส่วนใหญ่ต่างก็มีความสนใจในเรือ่งแฟช่ันการแต่งตัวอยู่แล้ว โดยที่แต่ละคนต่างก็มีการแต่งกาย 
เลียนแบบบุคคลที่ตนเองช่ืนชอบซึ่งก็เป็นผู้ที่มีช่ือเสียง ท าให้แม้ว่าข่าวสารที่ได้รับจะเพิ่มหรือลดลงผู้บริโภคเพศหญิง
ดังกล่าวก็ยังซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันมาสวมใส่อยู่แล้ว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของกนกนาฏ สง่าเนตร (2551)  

การมีอิทธิพลของด้านประสิทธิภาพของสื่อมวลชนด้านการกระตุ้นจูงใจให้เกิดการตัดสินใจส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเพศหญิง
เห็นว่าการแต่งกายของผู้ที่มีช่ือเสียงท่ีได้เห็นตามสื่อต่าง ๆ ท าให้เกิดการกระตุ้นให้มีความต้องการที่หาข้อมูล
เกี่ยวกับเสื้อผ้าที่ผู้ที่มีชื่อเสียงเหล่านั้นสวมใส ่เพื่อท่ีจะได้หาซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันเหล่านั้นมาสวมใส่ในชีวิตประจ าวันหรือ
ในบางโอกาสต่อไป ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Schiffman and Kanuk (2000)  

การมีอิทธิพลของด้านระลึกถึงส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนใน
กรุงเทพมหานคร ทั้งนี้เนื่องจากผู้ที่มีชื่อเสียงน้ันจะมีรูปแบบการแต่งกายท่ีมีเอกลักษณ์โดยมักจะเป็นสินค้าท่ีมีตรา
สินค้าท่ีมีชื่อเสียง มีภาพลักษณ์ตราสินค้าท่ีด ีท าให้กลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นเพศหญิงท่ีสนใจการแต่งกายของผู้ที่มีช่ือเสียง
เหล่านั้นเกิดการจดจ าตราสินค้าท่ีผู้ที่มีช่ือเสียงสวมใส่ได้ด้วย ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler (1997)  



การมีอิทธิพลของด้านการเปลี่ยนใจใช้สินค้าส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดมิของ
ประชาชนในกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเพศหญิงอาจเคยสวมใส่เสื้อผ้าแฟช่ันตราสินค้าอ่ืนมา
ก่อน เมื่อได้เห็นการแต่งกายของบุคคลที่ตนเองช่ืนชอบหรือมีช่ือเสียง ท าให้เกิดความสนใจจึงท าการค้นหาข้อมูล
เพิ่มเติมว่า บุคคลเหล่านั้นใช้เสื้อผ้าตราสนิค้าใด จนเกิดการตัดสินใจซื้อมาสวมเสื้อในท่ีสุด ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด
ของศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2543)  

ทัศนคติต่อการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชน
ในกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้เนื่องจากการแต่งกายตามผู้ที่ช่ือเสียงเป็นเรื่องท้าทาย ส าหรับผู้ที่ให้ความสนใจในเรื่องนี้อยู่
แล้วจะท าให้เกิดความสนุกและเพลิดเพลินในการติดตามข่าวสารการแต่งกายของบุคคลที่มีช่ือเสียงเหล่านั้น ซึ่ง
สอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler (1997)พบว่า ความนิยมในสิ่งของหรือบุคคล หรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
หมายถึงอัตราส่วนของผลประโยชน์ท่ีรับรู้ต่อราคาสินค้า 
 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษาอิทธิพลของการสื่อสารผ่านการแต่งกายของผู้มีชื่อเสียงท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้า
แฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผู้ศึกษามีข้อเสนอแนะในการวิจยัทางด้านการแต่งกาย
ของผู้มีชื่อเสียงสามารถกระตุ้นความสนใจท าให้ผู้บริโภคหาข้อมูลเพิ่มเติมในเรื่องการซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม
ก่อนท่ีจะเปลี่ยนใจมาซื้อเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิม นอกจากน้ียังท าให้จดจ าตราสินค้าของเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์
ดั้งเดิมได้ดีดังนั้นผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการจ าหน่ายเสื้อผ้าแฟช่ันแบรนด์ดั้งเดิมควรให้ความส าคัญกับการให้การ
สนับสนุนเสื้อผ้าการแต่งกายของผู้ที่มีช่ือเสียง โดยเฉพาะดารา นักแสดง เพื่อเป็นการโฆษณาประชาสัมพันธ์ในเรื่อง
ของตราสินค้าให้เป็นที่จดจ าหรือสนใจแก่ผู้บริโภคที่มีผู้ที่มีชื่อเสียงเป็นแบบอย่างในการแต่งกาย เพื่อให้ผู้บริโภค
เหล่านั้นหันมาใช้ตราสินค้าของผู้ผลิตต่อไปในอนาคตได ้
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