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บทคัดย่อ 

งานวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาคุณคา่ตราสินค้าในด้านความตระหนักถึงตราสินค้า การรับรู้
คุณภาพ การเชื่อมโยงตราสินค้า และความภักดีต่อตราสินค้าแบรนด์เนมแท้ อีกท้ังเพื่อศึกษาความต้ังใจ ความสนใจ 
ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ และเพ่ือวิเคราะห์คุณค่าตราสินค้าท่ีส่งผลตอ่ความตั้งใจ 
ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคือ ประชาชนท่ี
ใช้สินค้าแบรนด์เนมแท้และอาศัยอยู่ในเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน ท่ีระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 95 
โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก โดยทําการแจกแบบสอบถามทั้งภาคสนามและแบบออนไลน์ สถิติท่ีใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น คือ สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
สถิติเชิงอ้างอิง ท่ีใช้ในการทดสอบสมมติฐานท่ีระดับนยัสําคัญ 0.5 ผลการศึกษาพบว่า ความสัมพันธ์ระหว่างคุณค่า
ตราสินค้าแต่ละด้านส่งผลต่อความต้ังใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อความตั้งใจ
ซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ของกลุ่มตัวอย่าง คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อความสนใจต่อสินค้าแบรนด์เนมแท้
ของกลุ่มตัวอย่าง คุณค่าตราสินคา้แต่ละด้านมีอิทธิพลต่อความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ของกลุ่มตัวอย่าง 
คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ของกลุ่มตัวอย่าง เม่ือพิจารณารายด้าน
พบว่าด้านความภักดีต่อตราสินค้า ด้านการรับรู้คุณภาพ ด้านการเชื่อมโยงตราสินค้า และด้านความตระหนักถึงตรา
สินค้าล้วนมีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05  
 

คําสําคัญ: คุณค่าตราสินค้า, กระบวนการตัดสินใจซ้ือ, สินค้าแบรนด์เนม 

 

Abstract 

The objectives of this research were 1) to examine brand equity in terms of brand 

awareness, perceived quality, brand associations, and brand loyalty of brand name products, 2) 

to study the Attention, interest, desire, and decision to buy brand name products, and 3) to 

analyze the influence of brand equity on intention, interest, desire, and decision to buy brand 

name products. The sample group in this study included 400 people who resided in Bangkok and 

used brand name products, selected by using the convenience sampling method. The levels of 



reliability and error were set at 95% and 5, respectively.  Questionnaires were distributed both 

manually and online. The statistical data analysis was conducted using the descriptive statistics 

including frequency, percentage, mean, standard deviation, and the inferential statistics with a 

significant level of 0.5. The results from the study showed that each aspect of brand equity had 

an influence on the intention of the sample group to buy brand name products. In addition, each 

aspect of brand equity had an influence on the interest in brand name products among the 

sample group. Furthermore, each aspect of brand equity had an influence on the desire of the 

sample group to use brand name products. Lastly, each aspect of brand equity had an influence 

on the decision to buy brand name products among the sample group with the percentage of 

0.591 at a significant level of 0.05. When considering each aspect, it was found that brand loyalty, 

perceived quality, brand associations, and brand awareness had an influence on the decision to 

buy brand name products with a significant level of 0.05. 
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บทนํา 

เม่ือกล่าวถึงสินค้าแบรนด์เนมแท้ คนโดยส่วนใหญ่อาจคิดถึงสินค้าท่ี “ แบรนด์เนมแท้ ” คือ สินค้าท่ีมีชื่อ 

สัญลักษณ์ รูปแบบ ดีไซน์ หรือการบ่งบอกความเป็นเฉพาะตัวท่ีสร้างข้ึนมาเพ่ือระบุความเป็นเอกลักษณ์ท่ีไม่เหมือน

ใคร อีกท้ังยังมาพร้อมกับคุณภาพท่ีดี มีความหรูหรา มีระดับ และที่สําคัญมีราคาท่ีค่อนข้างสูงเม่ือเทียบกับสินค้า

ชนิดเดียวกันแต่ไม่ได้ติดเป็นแบรนด์เนมแท้และทัศนคติต่อสินค้าแบรนด์เนมแท้ท่ีแพร่หลายในสังคมไทยในอดีตคือ

สินค้าแบรนด์เนมแท้เป็นสินค้าสําหรับผู้มีรายได้สูงหรือมีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดี แต่ในปัจจุบันทัศนคติท่ีผู้คนมีต่อ

สินค้าแบรนด์เนมแท้นั้นเปลี่ยนแปลงไปสินคา้แบรนด์เนมแท้กลายเป็นเคร่ืองแสดงฐานะทางเศรษฐกิจ ใช้เสริมสร้าง

บุคลิกและภาพลักษณ์ทางสังคม จึงทําให้เกิดกระแสนิยมสินค้าแบรนด์เนมแท้ในสังคมไทย โดยเฉพาะสินค้าประเภท 

กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด เสื้อผ้า จัดเป็นสินค้าแบรนด์เนมแท้ท่ีได้รับความนิยมอย่างสูง คุณคา่ของตราสินค้ามีอิทธิพล

ต่อคนในสังคมแตกต่างกันไปในหลายด้าน การอยากให้ตัวเองเป็นท่ียอมรับ เพ่ือมีหน้าตาทางสังคม ให้ดูดีมีฐานะใน

สายตาของคนอ่ืนนั้น จึงทําให้ใครต่อใครหลายคนอยากท่ีจะมีสินค้าแบรนด์เนมแท้มาไว้ในครอบครอง อีกท้ัง สินค้า

แบรนด์เนมแท้ชั้นนําของต่างประเทศ และสินค้าแบรนด์เนมแท้ชั้นนําท่ีคนไทยเป็นเจ้าของนั้นได้รับประโยชน์จาก

การรับรู้ถึงค่านิยมของการใช้สินค้าแบรนด์เนมแท้ท่ีเปลี่ยนไป ประโยชน์ท่ีเห็นชัดจากการสร้างแบรนด์ให้กับสินค้า

นั้นคือ การสร้างภาพลักษณ์ให้กับสินค้าทําให้เป็นท่ีรู้จักกับผู้ท่ีได้พบเห็น อีกท้ังยังเป็นการช่วยทําให้บริษัทมีความ

ย่ังยืนในการสร้างแบรนด์แบรนด์หนึ่ง เม่ือแบรนด์ติดตลาดเป็นท่ีรู้จักของคนหมู่มากมีความน่าเชื่อถือแล้วนั้น จะทํา

ให้มีการบอกต่อและมีการกลับมาใช้ซํ้าของผู้บริโภค ทําให้เจ้าของแบรนด์เนมแท้หลายๆบริษัทได้ประโยชน์จากการ



รับรู้คุณค่าตราสนิค้า จึงมีการจัดต้ังบริษัทลูกในเครือของตัวเองท่ีผลิตสินค้าในแบรนด์ใหม่ และมีราคาท่ีถูกลงแต่

ยังคงคุณภาพของแบรนด์นั้นๆได้อย่างดี การแตกแบรนด์เช่นนี้ยังสามารถเพ่ิมกลุ่มลูกค้าให้มาสนใจในตัวสินค้านั้นๆ

ได้มากขึ้น และยังเป็นการทําเพ่ิมมูลค่าให้แก่บริษัทอีกด้วย 

 ดังน้ัน ผู้ทําวิจัยจึงทําการศึกษาเรื่อง คุณค่าตราสินค้าท่ีส่งผลต่อความต้ังใจ ความสนใจ ความต้องการ และ
การตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ เพ่ือให้เข้าใจถึงความตั้งใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ ความสนใจต่อสินค้าแบรนด์
เนมแท้ ความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ และการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อ
กลุ่มธุรกิจสินค้าแบรนด์เนมแท้และผู้ท่ีต้องการพัฒนาแบรนด์ในด้านการบริหารคุณค่าตราสินค้า 
 
วัตถุประสงค ์

1. เพ่ือศึกษาคุณค่าตราสินค้าของสินค้าแบรนด์เนมแท้ด้านความตระหนักถึงตราสินค้า ด้านการรับรู้
คุณภาพ ด้านการเชื่อมโยงตราสินค้า และด้านความภักดีต่อตราสินค้า 

2. เพ่ือศึกษาความตั้งใจ ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ของผู้บริโภค  
3. เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของคุณคา่ตราสินคา้ท่ีส่งผลต่อความต้ังใจ ความสนใจ ความต้องการ และ

การตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 
 

ระเบยีบวิธีวิจัย 
การวิจัยสําหรับการศึกษาในครั้งนี ้ซ่ึงรูปแบบของการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรท่ีใช้ศึกษา คือ ประชาชนท่ี

ใช้สินค้าแบรนด์เนมแท้ท่ีอาศัยอยู่ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงการเลือกประชากรกลุ่มดังกล่าว เนื่องจากประชากร
ท่ีอาศัยภายในจังหวัดกรุงเทพมหานครเป็นกลุ่มประชากรขนาดใหญ่และมีกําลังซ้ือมากพอต่อการอุปโภคบริโภค
สินค้าแบรนด์เนมแท้ ตัวอย่างท่ีใช้ศึกษาคือ เนื่องจากไม่ทราบถึงจาํนวนประชากรท่ีแท้จริงจึงทําการคัดเลือกกลุ่ม
ตัวอย่างจํานวน 400 คน ผู้วิจัยได้กําหนดขนาดตัวอย่างจํานวนดังกล่าวโดยใช้ตารางของ Yamane (1967) ท่ีระดับ
ความเชื่อม่ันร้อยละ 95 ซ่ึงตัวอย่างท่ีได้นั้น ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 

 

อุปกรณ์และวิธีการ 

ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล โดยมีค่าความเชื่อม่ันของคําถามระหว่าง 0.7-

1.00 ซ่ึงแบบสอบถามประกอบด้วย 3 ส่วน คือ 1) เป็นคําถามเกี่ยวกับข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ 

เพศ อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และประเภทการชําระเงินในการซ้ือสินค้าแบรนด์เนม

แท้ 2) เป็นคําถามเกี่ยวกับคุณค่าตราสินค้าในด้านความตระหนักถึงตราสินค้า ด้านการรับรู้คุณภาพ ด้านการ

เชื่อมโยงตราสินค้าและด้านความภักดีต่อสินค้าของสินค้าแบรนด์เนมแท้ 3) เป็นคําถามเกี่ยวกับความตั้งใจ ความ

สนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ 
ผู้ทําวิจัยได้กําหนดค่าสถิติสําหรับการวิเคราะห์ข้อมูล ดังน้ี 



1) สถิติเชิงพรรณาใช้ในการอธิบายคุณสมบัติของผู้ตอบแบบสอบถามและด้านความคิดเห็น ได้แก่ ข้อมูล
คุณค่าตราสินค้าและข้อมูลความต้ังใจ ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 

2) สถิติเชิงอ้างอิงด้วยการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression) เพ่ือทดสอบความสัมพันธ์ใน
ลักษณะของการส่งผลต่อกันระหว่างตัวแปรอิสระหลายตัว ได้แก่ คุณค่าตราสินค้า ได้แก่ ความตระหนักถึงตราสินค้า 
คุณภาพการรับรู้ การเชื่อมโยงตราสินค้า และความภักดีต่อตราสินค้า ซ่ึงใช้มาตรวัดอันตรภาคกับตัวแปรตามสี่ตัว 
ได้แก่ ความต้ังใจ ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 

 

ผลการวิจัย 
1. ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

     ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 20-29 ปี มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีหรือ

สูงกว่าปริญญาตรี เป็นนักศึกษา มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000-20,000 บาท และมีการชําระเงินในการซ้ือสินค้า  

แบรนด์เนมแท้โดยใช้เงินตัวเอง (เงินออม)  

2. ความคิดเห็นต่อคุณค่าตราสินค้า 

    ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อคุณค่าตราสินค้า โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นมาก

ท่ีสุดคือ ด้านการรับรู้คุณภาพ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก รองลงมาคือ ด้านความตระหนักถึงตราสินค้า ด้าน

ความภักดีต่อตราสินค้า และน้อยท่ีสุดคือ ด้านการเชื่อมโยงตราสินค้า  

3. ความคิดเห็นต่อความต้ังใจ ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 

     ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อความตั้งใจ ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้า

แบรนด์เนมแท้ โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นมากท่ีสุดคือ ด้านความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ มี

ความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก รองลงมาคือ ด้านความต้ังใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนแท้ ด้านความสนใจต่อสินค้าแบรนด์

เนมแท้ และน้อยท่ีสุดคือ ด้านการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้  

  

การทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

สมมติฐานท่ี 1 คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านส่งผลต่อความตั้งใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 
พบว่า คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อความตั้งใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ เม่ือพิจารณารายด้าน

พบว่า ด้านความตระหนักถึงตราสินค้า ด้านความภักดีต่อตราสินค้า ด้านการเชื่อมโยงตราสินค้า และด้านการรับรู้

คุณภาพมีอิทธิพลต่อความตั้งใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05    
สมมติฐานท่ี 2 คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านส่งผลต่อความสนใจต่อสินค้าแบร  ฃนด์เนมแท้ 
พบว่า คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อความสนใจต่อสินค้าแบรนด์เนมแท้ เม่ือพิจารณารายด้าน

พบว่า ด้านการรับรู้คุณภาพ ด้านความตระหนักถึงตราสินค้า ด้านการเชื่อมโยงตราสินค้า และด้านความภักดีต่อตรา

สินค้ามีอิทธิพลต่อความสนใจในสินค้าแบรนด์เนมแท้ อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 
สมมติฐานท่ี 3 คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านส่งผลต่อความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 



พบว่า คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ เม่ือพิจารณารายด้าน

พบว่า ด้านความภักดีต่อตราสินค้า ด้านความตระหนักถึงตราสินค้า ด้านการรับรู้คุณภาพและด้านการเชื่อมโยงตรา

สินค้ามีอิทธิพลต่อความสนใจในสินค้าแบรนด์เนมแท้ อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 

สมมติฐานท่ี 4 คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ 
 พบว่า คุณค่าตราสินค้าแต่ละด้านมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ เม่ือพิจารณารายด้าน
พบว่าด้านความภักดีต่อตราสินค้า ด้านการรับรู้คุณภาพ ด้านการเชื่อมโยงตราสินค้า และด้านความตระหนักถึงตรา
สินค้ามีอิทธิพลต่อความสนใจในสินค้าแบรนด์เนมแท้ อย่างมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 

 
การอภิปรายผล 

1. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อคุณค่าตราสินค้ามากท่ีสุด คือ ด้านการรับรู้คุณภาพ มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นมากท่ีสุดในประเด็นเร่ือง สินค้าแบรนด์เนมแท้เป็นสินค้าท่ีมีคุณภาพดี 
ทนทาน และมีอายุการใช้งานนาน ท้ังนี้ ผู้ตอบแบบสอบถามจะเห็นคุณค่าตราสินค้าของสินค้าแบรนด์เนมแท้จาก
การรับรู้คุณภาพมากท่ีสุด เม่ือกล่าวถึงสินค้าแบรนด์เนมแท้จะแสดงให้เห็นได้ว่า สินค้าแบรนด์เนมแท้จะมีคุณภาพดี 
ทนทาน และมีอายุการใช้งานนานมากกว่าสินค้าท่ัวๆไป ทําให้เป็นปัจจัยในการตัดสินใจในการซ้ือสินค้าแบรนด์เนม
แท้นั้นๆภายหลัง ซ่ึงจะสอดคล้องกับแนวคิดของ Aaker (1991,1996) และ Keller (1993)  

2. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อความตั้งใจ ความสนใจ ความต้องการ และการตัดสินใจซ้ือสินค้า
แบรนด์เนมแท้โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นต่อความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้มากท่ีสุด โดยมี
ระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก โดยมีระดับความคิดเห็นากท่ีสุดในประเด็นเร่ือง ความประณีตในการผลิตและ
คุณภาพของวัสดุท่ีใช้ในการผลิตของสินค้าแบรนด์เนมแท้มีผลต่อความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ ซ่ึงสอดคล้อง
กับแนวคิดและทฤษฎีของดารา ทีปะปาล (2546) 

3. คุณคา่ตราสินค้าแต่ละด้านกับกระบวนการตัดสินใจเลือกซ้ือ (AIDA) มีอิทธิพลต่อความต้องการซ้ือ
สินค้าแบรนด์เนมแท้ ท้ังนี้ เม่ือพิจารณารายด้านพบว่า ด้านความภักดีต่อสินค้า ด้านความตระหนักถึงตราสินค้า  
ด้านการรับรู้คุณภาพ และด้านการเชื่อมโยงตราสินค้ามีอิทธิพลต่อความต้องการซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้ เนื่องจาก
ความประณีตในการผลิตและคุณภาพของวัสดุท่ีใช้ในการผลิตของสินค้าแบรนด์เนมแท้ รวมไปถึงการตัดสินใจซ้ือ
สินค้าแบรนด์เนมแท้ ดังน้ัน ท้ังสองปัจจัยเป็นตัวกําหนดกระบวนการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าของผู้บริโภคต่อสินค้า
แบรนด์เนมแท้ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ จิรประภา สุดสวัสด์ิ (2555) มีนา อ่องบางน้อย (2553) ปัทมาพร จิ
ระบุญมาและสิริภักตร์ ศิริโท (2556) และจักรพันธ์ อุพันวัน (2557)  
 

บทสรุปและขอ้เสนอแนะ 
1. ผู้ประกอบควรเพิ่มช่องทางการประชาสัมพันธ์สินค้าแบรนด์เนมแท้ และภาษาท่ีใช้ในการโฆษณาตามสื่อ

ทางการตลาดควรเป็นภาษาไทย รวมถึงควรเปิดโอกาสให้กลุ่มผู้บริโภคมีโอกาสเข้าถึงตัวสินค้าได้ใกล้ชิดมากย่ิงข้ึน 

 2. นักออกแบบของผู้ประกอบการแต่ละบริษัทควรมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ท่ีทันสมัย มีการอัพเดทแฟชั่น

ให้เป็นท่ีดึงดูดและน่าสนใจอยู่เสมอๆ  



3. ผู้ประกอบการควรมีการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายหรือการจัดลดราคาให้กับสินค้าแบรนด์เนมแท้ หาก

มีการทําในช่วงหลังจากหมดฤดูต่างๆ ของคอลเลคชั่นอาจทําให้เป็นการกระตุ้นยอดขาย และทําให้ผู้บริโภคท่ีใช้

สินค้าแบรนด์เนมแท้นั้นยินดี และยืนยันว่ายังคงกลับมาซ้ือสินค้าแบรนด์เนมแท้นั้นอีกต่อไป เพ่ือเป็นการรักษาลูกค้า

ไว้ไม่ให้ไปซ้ือสินค้าอ่ืนๆ ท่ีมีการลดราคา หรือาจมีการทํ้าบัตรสมาชิก (VIP Card/Member Card) ให้กับลูกค้า 

 4. ผู้ประกอบการควรมีการสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับประโยชน์ของสินค้ากับลกูค้าเดิมเพ่ือนํามาใช้ใน

การประชาสัมพันธ์ตัวสินค้า ตลอดจนควรมีการสร้างกระแสนิยมผ่านกลุ่มบุคคล เช่น ดารา หรือเหล่าเซเลปให้มีการ

ใช้สินค้าแบรนด์เนมแท้ผ่านการออกสื่อทางการตลาด เพ่ือเป็นการเพ่ิมค่านิยมทางสังคม และการเข้างานสังคมต่างๆ 

ทําให้ขยายฐานลูกค้าเพ่ือเพ่ิมการใช้สินค้าแบรนด์เนมแท้ให้มีมากย่ิงข้ึน 
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