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บทคัดยอ 

 

การศึกษามีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาความเปนไปไดของการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม 

คอมมูนิตี้ ไลฟ เซ็นเตอร 2) เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมของผูเลนเอ็กซตรีมในการเลือกใชสนามฝกซอม 3) 

เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชสนามฝกซอม 

 ผลจากการศึกษาแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางซ่ึงเปนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญเปนเพศ

ชาย อายุชวง 17 -24 ป และ 25- 32 ป สถานภาพสวนใหญ คือ โสด พักอาศัยอยูในจังหวัด

กรุงเทพมหานคร มีอาชีพ นักเรียน/นักศึกษา ระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือน คือ 

7,501 - 15,000 บาท กิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม คือ เลน

อินเตอรเน็ต ดานขอมูลการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สวนใหญมีระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม นอย

กวา 1 ป รองลงมาคือ 1 – 5 ป โดยศึกษาเทคนิคการเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยตนเอง จํานวนครั้งในการ

เลนกีฬาเอ็กซตรีมโดยเฉลี่ย 1 - 4 ครั้งตอเดือน วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือวันจันทร – ศุกร 

ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือ หลัง 18.00 น. มีระยะเวลาในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมสวน

ใหญ มากกวา 3 ชั่วโมง โดยมีเหตุผลในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม 

ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญ คือประเภทสเก็ตบอรด รองลงมาคือประเภทจักรยาน BMX สวน

ใหญมีสนามประจํา สนามท่ีนิยมไปเลนมากท่ีสุดคือ สนามกีฬา กกท. หัวหมาก เหตุผลท่ีเลนสนาม

ประจําเพราะ ไมเสียคาเชาสนาม รองลงมาคือ มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน สวน

กลุมท่ีไมมีสนามประจําเหตุผลคือ ตามกลุมเพ่ือนๆท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยกัน โดยการเดินทางไป

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดวยพาหนะสวนตัว มีคาใชคาโดยเฉลี่ยนจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ ตากวา 

1,000 บาท โดยเสียคาใชจายเองท้ังหมด รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางเว็บไซต ติดตามขอมูลขาวสาร

ของสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานทาง เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ  

จากการศึกษาขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการ ท่ีกลุมตัวอยางตองการใหมีอยูภายในโครงการ 

เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร พบวา ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญ คือความ

มีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม และมีความเห็นตอการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ี





เหมาะสมท่ีสุดตอวันคือ ต่ํากวา 50 บาท และคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือนคือ 1,501-2,000 

บาท สวนคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีมคือ คาประกันอุบัติเหตุ รองลงมาคือ 

คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม โดยมีความคิดเห็นวาแหลงท่ีตั้งของโครงการสวนใหญควรอยู ใกลกับ คอมมู

นิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา รองลงมาคือ ใกลแหลงชุมชน ในสวนความสามารถของผูฝกสอนภายใน

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุดคือ สามารถอธิบายเทคนิคทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ ได

อยางถูกตอง รองลงมาคือ ผูฝกสอนเปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ ใน

ดานการจัดการแขงขันภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันจํานวน 4-6 ครั้งตอป ใน

สวนของสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด สวนใหญ คือ หองอาบน้ําและหองแตงตัว รองลงมา

คือ หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ โดยโปรโมชั่นท่ีนาสนใจมากท่ีสุดคือ คือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชา

สนามสําหรับเด็ก และเยาวชนท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป รองลงมาคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม

ในวันธรรมดา และกิจกรรมของโครงการท่ีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมตองการคือ การจัดการแขงขันกีฬา

เอ็กซตรีมสําหรับผูเลนหนาใหมและมืออาชีพ 

 ผลลัพธจากการศึกษาครั้งนี้แสดงใหเห็นวาการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็น

เตอร ตองคํานึงถึงความตองการของกลุมเปาหมายเปนหลัก เชน รูปแบบสินคาท่ีมีมาตรฐาน และ

บริการท่ีหลากหลาย และครบวงจร เพ่ือตอบสนองทุกไลฟสไตลของผูใชบริการ เพ่ือใหโครงการ

เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอรสามารถดําเนินธุรกิจไดอยางประสบความสําเร็จ และเปนศูนยกลาง

ของกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย 
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ABSTRACT 

 

 The objectives of this research are to 1) Study the feasibility of establishing 

Extreme Community Life Center project. 2) To study the behavior of players Extreme 

sport to choose the practice field. 3) To study the factors that affecting behavior the 

choice of the practice field. 

 Results from the study showed. That the majority of sample Extreme Sport 

mostly male, age range 17 -24 years and 25- 32 years. Single status is mainly residing 

in Bangkok, with a students. Education Bachelor's Degree The average income per 

month is 7501-15000 baht. The most common activities in addition to work and 

Extreme Sport is the internet. Information for Extreme Sport. Most of the time to 

start Extreme Sport less than one year, followed by 1-5 years and tips for Extreme 

Sport themselves. Number of Extreme Sport on average 1-4 times per month. Date 

Extreme Sport regularly are Monday - Friday at regularly is after 18:00 pm. The 

duration of the range, mostly more than 3 hours. A reason to start Extreme Sport is a 

love of the Extreme Sport. Most of the types of Extreme Sport are skateboarding 

followed by the type of BMX bikes. Preferred to play the most popular sports SAT 

Hua-Mark .Reason that Extreme Sport in the regularly field. Do not pay the rent to 

field followed by a fellow field in the same field. Part of the reason is the non-field. 

By a group of friends who Extreme Sport together. Go to Extreme Park by private 

vehicle. The value of the average value of Extreme Sport, is less than 1,000 baht by 

the cost yourself. Known Extreme Sport through the website. Following news of the 

Extreme Sport through. Facebook fan page or website The Extreme Sports Both 

country and foreign 

 The information on products and services. The samples need to be located 

within the project Extreme Community Life Center found that a factor in the 



selection of the most extreme sports. Is hospitable demeanor of the players on the 

field. In our opinion, to keep cost of the Extreme Park the ideal day is less than 50 

baht and 1501-2000 baht per month the service fees should be included in the 

Extreme Park are Insurance, followed by the Extreme equipment. The opinion that 

the majority of the project should be near. Community Mall Or the mall, followed by 

near the community. The ability of the trainer most important. Can explain technical 

of Extreme Sports in correctly followed by a trainer who specializes in Extreme 

Sports from abroad. Of competition within the extreme sports competition should be 

4-6 times per year .In the Extreme Park should have access to any of the shower and 

locker room, followed by nursing care of the wounded. The promotion is the most 

attractive promotions rental discount Extreme Park for children and young people 

under the age of 18 years, followed by the promotion rental discount Extreme Park 

on weekdays. Projects and activities of the Extreme Sports. The Extreme Sports 

competition for a new players and professionals. 

 Results from this study show that the establishment Extreme Community Life 

Center. Take into account the needs of the target group is essentially the product of 

the standard model. And a variety of services and integrated services to respond the 

lifestyle of the user. For The project Extreme Community Life Center to conduct 

business successfully. And the center of extreme sports of country. 

 

Keywords: Extreme Sports, Sport Community, Consumer Behavior   
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กิตติกรรมประกาศ 

 

การศึกษาคนควาอิสระฉบับนี้ จะประสบความสําเร็จลุลวงไปไมไดหากไมรับความกรุณาอยาง

สูงยิ่งของ ดร. ณัฎฐณิชา ณ นคร อาจารย ท่ีปรึกษาโครงการ และ ดร. ปเตอร กัน ประธานที่ปรึกษา

หลักสูตร ท่ีกรุณาแนะนําใหคําปรกึษา ตลอดจนใหความชวยเหลือแก ไขขอบกพรองตางๆ เพ่ือให การ

ศึกษาคนควาอิสระฉบับนี้มีควาสมบูรณ ผูศึกษาขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสงู ไว ณ โอกาสนี้ดวย 

ขอขอบพระคุณอาจารยทุกทานท่ีไดใหความรู  ใหแนวทางการศึกษา ตลอดจนแนวคิดต างๆท่ี

ไดนํา เพ่ือขาพเจาสามารถนํามาใชในการศึกษาและนําไปใชในการประกอบอาชพีของขาพในอนาคต  

ขอบคุณเพ่ือน MACA EM. 6 ท่ีใหความชวยเหลือ ในด านตางๆ ท้ังในเรื่องการใหคําปรึกษา 

การแบงปนขอมูลในการทําการวิจัย รวมถึงการใหกําลังใจ แกขาพเจา จนสามารถทําการศึกษาสําเร็จ

ลุลวง  

สุดทายนี้ขอกราบขอบพระคุณ บิดา มารดา ท่ีอบรมเลี้ยงดูข าพเจา ใหการสนับสนุนในเรื่อง

ของการศึกษา จนขาพเจาประสบความสําเร็จ ครอบครัวขาพเจาไมใชคนมีฐานะดี การท่ีขาพเจายืน

อยูท่ีจุดนี้ได เพราะความเหนื่อยยากของ บิดา มารดา ท่ีคอยตรากตรําหาเงินมาสงขาพเจาจนจบ

ศึกษา ซ่ึงเปนท้ังความฝนของขาพเจา และเปนความฝนของครอบครัว  

ทายนี้ขาพเจาหวังเปนอยางยิ่งวา โครงการจัดตั้ง เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอร จะเปน

แนวทาง และเปนประโยชนในการใหความรูแกผูศึกษารุนตอๆไป 

 

ชุติพงศ กองตองกาย 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของโครงการ 

การกีฬามีความสําคัญตอการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน ท้ังในดานสุขภาพและ

พลานามัยและดานจิตใจ เปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีทําใหประชาชนสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของตนเอง

ครอบครัว ชุมชน และสังคม นําไปสูการมีสวนรวมในการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ไดอยางมี

ประสิทธิภาพ กีฬาถูกนําไปใชเปนเครื่องมือ เพ่ือสรางความเขมแข็งของครอบครัว และชุมชนใน

ประเทศท่ีพัฒนาแลวท่ัวโลก จะอาศัยกระบวนการของกีฬา เพ่ือสรางการมีสวนรวม เพ่ือสราง

เครือขายชุมชน ตลอดจนการสรางจิตสํานึกในการดํารงชีวิตท่ีมีคุณธรรม มีวินัย และมีความ

รับผิดชอบตอหนาท่ี เคารพในสิทธิของตนเองและผูอ่ืน เปนรากฐานท่ีดีของสังคม องคกรของประเทศ

ตาง ๆ ท่ัวโลก รวมทั้งองคกรระหวางประเทศจึงไดสนับสนุนใหมีการใชกีฬา การออกกาลังกาย และ

นันทนาการ เปนเครื่องมือในการสงเสริมคุณภาพชีวิตของประชากรของประเทศตนกีฬามีคุณ

ลักษณะเฉพาะ คือ มีความสนุกสนาน มีความสุขเม่ือไดเลน มีเสนหแหงความทาทาย มีแพมีชนะ มี

ความสามารถดึงดูดผูชม ผูดู และสื่อตาง ๆ รวมท้ังผูสนับสนุนสปอนเซอร (เกิดเปนรายได เกิดเปน

ธรุกิจกีฬา) สามารถดึงดูดผูชมไดท่ัวท้ังโลก (เชน การแขงขันฟุตบอลโลก, การแขงขันกีฬาโอลิมปก) 

ทําใหเกิดสมาชิก และแฟนคลับตามมา กีฬาเปนสิ่งดึงดูดใจของคนท่ัวท้ังโลกได สามารถแทรกซึมเขา

ไปในชีวิตประจําวัน โดยไมมีการแบงเชื้อชาติ ศาสนา สีผิว หรือเพศ หรือวัย นี้คือ “กีฬา” (พีรศักดิ์ 

วิลัยรัตน, 2254)  

จากการหันมาสนใจในการเลนกีฬาของคนไทยทําใหใหเกิดการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรม

กีฬาท่ีเพ่ิมข้ึน ผลสงตอการเติบโตในระบบเศรษฐกิจของประเทศ โดยรัฐบาลไดมีการสนับสนุนใหคน

ไทยหันมาเลนกีฬามากข้ึน โดยเริ่มปลูกฝงใหเยาวชนไทยรักการเลนกีฬาใหเปนนิสัย และสนับสนุน

การเลนกีฬาทุกประเภท รวมถึงกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเริ่มเปนท่ีสนใจของกลุมเยาวชนมากข้ึน เนื่องจากกีฬา

ชนิดนี้ไดตอบสนองความตองการของเยาวชน ซ่ึงเปนวัยท่ีตองการเรียนรูสิ่งใหม ๆ รักความทาทาย 

ตองการแสดงออก  

กีฬาเอ็กซตรีมเปนท่ีรูจักกันในรูปแบบท่ีแตกตางไปจากกีฬาท่ัวไป เปนกีฬาท่ีเปน Action และ

เปนกีฬาผจญภัย ชื่อกีฬามีท่ีมาจากรูปแบบของการเลนท่ีมีอันตรายในระดับสูง กิจกรรมตางๆสวนมาก

จะประกอบไปดวยความเร็ว ความสูง และระดับความสูงท่ีมากกวาปกติ ตามระดับความยากของ ทา

ผาดโผน รวมถึงการแสดงผาดโผนท่ีมีลีลาท่ีสวยงาม กีฬาพวกนี้จะแตกตางจากกีฬาแบบดั้งเดิมเพราะ

ตัดสินกันจากคะแนน และปจจัย (ขอตกลง) ตางๆท่ีไมสามารถควบคุมได นักกีฬาจะแขงขันกับนักกีฬา

คนอ่ืนๆ และแขงขันกับอุสรรคของสิ่งแวดลอมท่ีมีความทาทาย ตัวอยางของกีฬาเอ็กซตรีมสวนมากจะ
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เปนพวกลองแกง หรือ BMX ผาดโผนบนทางราบ กีฬาเอ็กซตรีมคอยขางจะเปนกีฬาท่ีทันสมัยมาก และ

ไดรับการบรรจุเขาแขงขันในการแขงขันกีฬาเอชียนอินดอรเกมส 2005 (“ประวัติกีฬาเอ็กซตรีม”, 

2557) แมวาในอดีตกีฬาชนิดนี้จะเลนกันในวงแคบๆ และเยาวชนนอยคนนักท่ีจะไดรับการสนับสนุน

จากผูปกครองใหมาเลนกีฬาประเภทนี้ เพราะนอกจากเยาวชนกลุมนี้จะถูกมองวาไมนาคบแลว กีฬา

เอ็กซตรีมยังดูเหมือนวาจะไมปลอดภัย แตในปจจุบันทัศนคติของผูปกครองตอกีฬาเอ็กซตรีมมีแนวโนม

ท่ีดีข้ึน เนื่องจากมีการสนับสนุนของสมาคมตางๆ รวมถึงการสนับสนุนจากภาคเอกชน และการ

ปรับเปลี่ยนทัศนคติท่ีดีข้ึนของกีฬาเอ็กซตรีม   

 อภิชัต รัตนิน เลขาธิการสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย และประธานสหพันธเอ็กซต

รีมแหงเอเชีย กลาววา ปจจุบันกีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทยขยายตัวข้ึนมาก เม่ือกอนคนเปน

ผูปกครองมักตอตานวัยรุนท่ีชอบเลนกีฬาเอ็กซตรีมตามลานปูนกวางๆ เนื่องจากมุมมองของผูใหญ

บางสวนมีความคิดวา กลุมวัยรุนท่ีมาเลนกีฬาเอ็กซตรีมมักจะเปนเด็กเกเร ซ่ึงตนยอมรับวามีบาง

เหมือนกัน จึงเปนเหตุผลท่ีอยากจะชวยยกมาตรฐานกีฬาเอ็กซตรมีใหเปนท่ียอมรบัของสงัคมไทย

เชนเดียวกับสหรัฐอเมริกาท่ีปจจุบันมีการแขงขันเปนอาชีพแบบเต็มตัว และไดเริ่มพัฒนากีฬาชนิดนี้

เม่ือ 8 ปกอนจนปจจุบันนักกีฬาไทยข้ึนไปอยูแถวหนาของเอเชีย 

 กีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทยเริ่มมีความนิยมท่ีเพ่ิมากข้ึน เนื่องจากมีตัวอยางท่ีเปนรูปธรรมท่ี

ชัดเจน เชนนักกีฬาเอ็กซตรีมของไทยท่ีมีความสามารถ โดยชนะเลิศในเวทีตางประเทศ ชวยสราง

ชื่อเสียงใหกับประเทศไทย หรือจะเปนการสนับสนุนของสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงบประเทศไทยท่ีมี

มาอยางตอเนื่อง รวมถึงการจัดโรดโชว และการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมอยางตอเนื่อง เพ่ือเชิญ

ชวนใหมีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมหนาใหมเพ่ิมมากข้ึน ซ่ึงในชวง 4 ปท่ีผานมาทีมนักกีฬาเอ็กซตรีมของไทย

ท้ัง อินไลนสเก็ต,จักรยานผาดโผน,สเก็ตบอรด ไดควาเหรียญทอง เหรียญเงิน และเหรียญทองแดง ให

ประเทศไทยไดมากท่ีสุดในชนิดกีฬาเอ็กซตรีม จากการแขงขัน เอชียนอินดอรเกมส 2005 และลาสุด

ในการแขงขันเอเชียนบีชเกมส 2014 ท่ีจังหวัดภูเก็ต เปนสิ่งท่ีพิสูจนวาเยาวชนไทยมีความสามารถใน

ดานกีฬาเอ็กซตรีมสูงมาก เทียบเทานักกีฬาเอ็กซตรีมในระดับโลก โดยทางสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหง

ประเทศไทยไดเห็นโอกาสเหลานี้ และชวยผลักดันใหท้ังภาครัฐบาลและภาคเอกชนเล็งเห็นจุดดอยของ

ประเทศไทยในเรื่องสนามฝกซอมท่ีมีไมเพียงพอใหเยาวชนออกมาแสดงออกถึงความสามารถ โดยหาก

มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐานเพียงพอจะสามารถสรางนักกีฬาท่ีมีศักยภาพมากยิ่งข้ึน  

 กีฬาเอ็กซตรีมในภูมิภาคอาเซียนนั้น หลายประเทศท้ังภาครัฐและเอกชนตางตื่นตัวเปนอยาง

มาก และใหการสนับสนุนเพ่ือรองรับการเติบโตของกีฬาประเภทนี้ เชนใน ประเทศสิงคโปรท่ีมีสนาม

กีฬาเอ็กซตรีมท่ีใหญท่ีสุดในเอเชีย หรือมาเลเซียท่ีมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมในทุกๆรัฐ โดยผูใหการ

สนับสนุนตางๆท้ังภาครัฐและภาคเอกชน เริ่มใหเห็นแนวโนมของกีฬาเอ็กซตรีมและใหการ

สันบสนุนมากข้ึน สําหรับในประเทศไทยนั้นยังไมมีผูใหการสนับสนุนรวมถึงไมมีพ้ืนท่ีท่ีเปนศูนยกลาง
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ของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีรวบรวมเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงประเทศไทยมีสนามฝกซอมท่ีมีความพรอม

อยูเพียงไมก่ีแหง สนามฝกซอมท่ีใหญท่ีสุดและใชในการแขงขัน Asian Indoor Game ท่ีผานมาอยูท่ี

สนามกีฬาจังหวัดสุพรรณบุรี และอีกแหงคือสนามกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงตั้งอยูในบริเวณ การกีฬาแหง

ประเทศไทย ซ่ึงเปนสนามกีฬาท่ีมีมาตรฐานจริงๆ สวนท่ีสนามกีฬาสุพรรณบุรีอยูไกลจากกรุงเทพ จึง

เปนอุปสรรคในการเดินทาง และนอกนั้นเปนสถานท่ีท่ีไมมีมาตรฐาน และไมมีพ้ืนท่ีท่ีเปนศูนยกลางท่ีมี

ความพรอมท้ังทางดานอุปกรณและสถานท่ีท่ีคลอบคลุมการเลนกีฬาเอ็กซตรีม จึงทําใหผูท่ีเลนกีฬา

ประเภทนี้จะนิยมนัดเจอกันเพ่ือฝกซอมกันตามสวนสาธารณะและสถานท่ีตางๆ อาทิเชน ใตสะพาน

พระรามแปด หนาศาลาวากลางกรุงเทพ สวนเบญจกิตติ ฯลฯ ซ่ึงความไมเปนมาตรฐานของอุปกรณ

นั้นสงผลใหนักกีฬาไมสามารถดึงศักยภาพของการเลนกีฬาเอ็กซตรีมมาไดอยางเต็มท่ี และไดรับ

อันตรายจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม หากพลาดอาจหมายถึงความบาดเจ็บท่ีรุนแรง ซ่ึงสงผลตอทัศนคติ

ท่ีไมดีของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม  

 จากขอมูลท้ังหมดนี้ ผูวิจัยจะนํามาใชเปนแนวทางในการจัดตั้งโครงการสนามเอ็กซตรีมปารค 

ไลฟเซ็นเตอร ท่ีคลอบคลุมประเภทของกีฬาเอ็กตรีมท่ีนิยมในประเทศไทย และรานจําหนายสินคา

และซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมประเภทตางๆ และผับ แอนดเรส เตอรรองก เพ่ือเปนทางเลือก

ใหมของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมไดแสดงออก และพัฒนาถึงศักยภาพทางดานกีฬาเอ็กซตรีมอยางเต็มท่ี 

และสรางสังคมแลกเปลี่ยนความรู ประสบการณ ของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน อีกท้ัง

กิจกรรมตางๆ ท่ีชวยสงเสริมใหเกิดการรวมตัวของเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยางตอเนื่อง เชน 

กิจกรรมการแขงขัน กิจกรรมพบปะรวมตัวของเหลาผูเลนเอ็กซตรีมประเภทตางๆ เปนตน เปนการ

ออกกําลังกายและใชเวลาวางใหเกิดประโยนชน และผอนคลายความตึงเครียดจากสภาพสังคมใน

ปจจุบัน และชวยยกมาตรฐานกีฬาเอ็กซตรีมใหเปนท่ียอมรับของสังคมไทย  

 ผูวิจัยมีความสนใจท่ีตองการศึกษาถึงพฤติกรรมของนักกีฬาเอ็กซตรีม ในการเลือกใชสนาม

ฝกซอมวามีพฤติกรรมอยางไรและมีปจจัยใดเขามาเก่ียวของในการตัดสินใจเลือกสนามฝกซอมในพ้ืนท่ี

ตางๆ ผูวิจัยคาดหวังวาขอมูลท่ีไดจากการประเมินผลวิจัยเชิงสํารวจนี้ จะเปนขอมูลสําคัญท่ีสามารถ

นําบทวิเคราะหและขอมูลท่ีได    ไปใชประโยชนในการดําเนินกิจการ เพ่ือใหสามารถตอบสนองความ

ตองการและเปนท่ีพึงพอใจสูงสุดของผูบริโภคได โดยจะทําการศึกษาขอมูลตอไป  

 

1.2 วัตถุประสงคของโครงการ 

1.2.1 เพ่ือศึกษาความเปนไปไดของการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอร  

1.2.2 เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมของผูเลนเอ็กซตรีมในการเลือกใชสนามฝกซอม  

1.2.3 เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชสนามฝกซอม 
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1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 

 การศึกษานี้มุงเนนการสํารวจทัศนคติ พฤติกรรม และปจจัยของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงมีการ

ฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสถานท่ีตางๆ ภายในจังหวัดกรุงเทพมหานคร อยางนอย 1 ครั้งตอเดือน โดย

ใชการคํานวนกลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรของ Cochran (1973) ได 385 คน สํารอง

การเก็บขอมูลอีก 10% เทากับ 40 คน รวม 425 คน 

 

1.4 นิยามศัพทเฉพาะ 

 ผูศึกษาใหใหความหมายของคําศัพทตางๆท่ีเก่ียวของกับการศึกษาเพ่ือนํามาใชในงานศึกษา

ครั้งนี้ โดยประกอบไปดวยคําศัพทตางๆดังนี้ 

 กีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sports)

ประเภทเลนกับบอรด ไดแก Snowboarding · Sand Boarding · Windsurfing · Kite 

Surfing · Rive Boarding· River Surfing · Surfing · Flow Boarding · Skysurfing · 

Skateboarding · Mountain Boarding · Snow Skate · Wakeboarding · Dirt Surfing · Street 

Luging 

 หมายถึง กีฬาท่ีโลดโผนหรือเสี่ยงอันตราย ปจจุบันกําลัง

เปนท่ีนิยมมากข้ึนเรื่อย ๆ ในหมูวัยรุนและผูท่ีชอบความทาทาย กีฬาเอ็กซตรีมมีหลากหลายประเภท

โดยมีท้ังหมด 58 ประเภทในปจจุบันคือ 

ประเภทเครื่องยนตหานะ ไดแก Motocross · Snow Cross · Rallying · Drifting · Super 

Cross · Motorcycle Rallying 

ประเภทเลนบนพ้ืนผิวน้ํา ไดแก Rafting · Whitewater Kayaking · Whitewater 

Canoeing · Free-diving · Scuba Diving · Coasteering · Jet Ski ·Waterskiing 

ประเภทภูเขาสูง ไดแก Ice Climbing · Rock Climbing · Bouldering · Canyoning · 

Free Solo Climbing 

ประเภทโรยตัวจากท่ีสูง ไดแก Parachuting (Skydiving) · Bungee Jumping · Wingsuit 

Flying · BASE Jumping 

ประเภทการเหินบนอากาศ ไดแก Gliding · Paragliding · Hang Gliding · Powered 

Paragliding · Air Racing 

อ่ืนๆไดแก Mountain Biking · BMX · Inline Skating · Parkour · Cliff Diving · 

Paintball · Orienteering · Rappelling · Caving · Zip-lining · Freestyle Skiing · 

Powerbocking · Stunt Pogoing · Slack Lining · Freestyle Scootering 
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 เยาวชนไทย

 

 (ความหมายในระดับสากล โดย สหประชาชาติ) หมายถึง  คนในวัยหนุมสาว คือ 

ผูมีอายุระหวาง ๑๕ - ๒๕ ป หรือเปนชวงวัยหนุมสาว. เปนชวงหัวเลี้ยวหัวตอกระหวางการเปนเด็ก

และผูใหญ. เปนชวงท่ีกังวลเก่ียวกับรูปลักษณและสิ่งรอบตัวมากเปนพิเศษ. 

การตัดสินใจเลือกใชสินคาและบริการ

 

 หมายถึง การสรุปความคิดโดยผานการไตรตรองและ

การพิจารณาจากเนื้อหาท่ีนําเสนอผลิตภัณฑสินคาและบริการ รูปแบบการโฆษณาสินคาและบริการ

ทําใหเกิดการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดังกลาว 

พฤติกรรมการเลือกใชสนามฝกซอม

 

 หมายถึง ลักษณะการใชสนามฝกซอมของผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีม ระยะเวลาในการใชสนามฝกซอม ความถ่ีในการใชสนามฝกซอม ความสนใจในกีฬาเอ็กตรีม

ของผูเลน เปนตน  

1.5 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1.5.1 เพ่ือทราบถึงความเปนไปไดของการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอร  

1.5.2 เพ่ือทราบถึงปจจัย และพฤติกรรมของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจ

เลือกใชสนามฝกซอม 

1.5.3 สามารถสรางสถานท่ีมาตรฐานสําหรับผูท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีความปลอดภัย และยัง

เปนแหลงรวมตัวของผูท่ีชื่นชอบกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน 



บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 ในการศึกษาเรื่อง “การศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชบริการสนามกีฬาเอ็กซ  

ตรีม” ผูศึกษาไดทําการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือนํามาเปนกรอบและ

แนวทางในการศึกษา โดยสามารถจําแนกไดดังตอไปนี้ 

2.1 แนวคิดเก่ียวการจัดการดานกีฬา 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับการจัดการการตลาดการกีฬาและความบันเทิง 

2.3 แนวความคิดการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

2.6 แนวคิดกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 

2.7 การศึกษาขอมูลท่ัวไปของกีฬาเอกซตรีม 

2.8 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

2.9 สรุป  

 

2.1 แนวคิดเกี่ยวการจัดการดานกีฬา  

การตลาดโดยใชกีฬาเปนกลยุทธ หรือท่ีเรียกวา “Sport Marketing” นับวันจะเปนท่ีนิยมใน

หมูนักการตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งตลาดของสินคา ท่ีกลุมเปาหมายคอนขางกวาง ปริมาณมาก หรือ

อีกนัยหนึ่ง คือ สินคาท่ีเปน Consumer Products นั่นเอง การแขงขันกีฬาท่ีสําคัญ ๆ ซ่ึงมีการจัดป

ละหลาย ๆ ครั้ง ฟุตบอลโลกเพ่ิงผานพนไป เอเชี่ยนเกมสท่ีเมืองฟูซาน เกาหลีใต กําลังจะเริ่มปลาย

เดือนกันยายน จึงมีสินคาหลายยี่หอชวงชิงกันเปน “ผูสนับสนุนอยางเปนทางการ” (Official 

Sponsor) ซ่ึงสวนใหญเปนการตัดสินใจมาจากระดับของบริษัทแม และทําแคมเปญท่ัวโลก และจะ

เนนหนักท่ีประเทศท่ีเปนเจาภาพ คูแขงท่ีไมไดเปนผูสนับสนุนอยางเปนทางการ ดูเหมือนจะตกอยูใน

สถานการณท่ีเปนรอง แตกฎนี้ไมใชกฎท่ีตายตัว ข้ึนอยูกับวายี่หอเหลานี้จะใชกลยุทธการตลาดอยางไร 

เพ่ือพลิกสถานการณใหกลับมาเปนตอได (กิตติ สิริพัลลภ, 2545)  

Sports Marketing หมายถึง การประยุกตใชหลักการทางการตลาด และกระบวนการ

ทางการตลาดท่ีมีความเฉพาะเจาะจง สําหรับผลิตภัณฑทางการกีฬา และผลิตภัณฑท่ีมีสวนเก่ียวของ

กับการกีฬาท้ังหมด (“จุดประกายการตลาดการกีฬา”, 2552) 



7 

สําหรับสิ่งท่ีจะทําให Sports Marketing ประสบผลสําเร็จ คือ การเขาใจเก่ียวกับ

อุตสาหกรรมทางการกีฬา และกรอบแนวความคิดในการนําเอาหลักการตลาด รวมถึงกระบวนการ

ทางการตลาดเพ่ือการศึกษามาประยุกตใช 

แนวโนมใหมของตลาด 6 ประการ ที่ถูกแบงตามพฤติกรรมการบริโภคสินคา โดย 

Francesco Morace ประธานบริษัท ฟวเจอร คอนเส็ปต ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 - การบริโภคเพ่ือสรางความมีสวนรวมกับสังคม (Convivial Shared Consumption) 

 เปนลักษณะการใชสินคาหรือบริการ ดวยเหตุผลท่ีตองการเปนสวนหนึ่งของสังคม และเปนท่ี

ยอมรับของสังคม เชน กีฬาชุมชน การจัดลานแอโรบิคกีฬาตามท่ีตาง ๆ ซ่ึงนักการตลาดจะตอง

ออกแบบสินคาหรือบริการ เพ่ือชวยใหลูกคาสามารถปรับสมดุลระหวางการเลือกสินคาเพ่ือเขาสังคม

และสะทอนความเปนตัวไดอยางลงตัว (“6 แนวโนมใหม การตลาด”, 2554) 

 - การบริโภคจากความแตกตางของประเภทสินคาจากกระบวนการผลิต (Archetypical 

Consumption) 

 ปจจุบันผูบริโภคตองการท่ีจะเขาใจถึงความเปนมาของสินคา โดยหลักสําคัญจะตองสื่อสารให

เห็นถึงกระบวนการผลิต ซ่ึงแตละทองท่ีจะมีความแตกตางกัน จึงใชจุดนี้เปนจุดขาย ดังนั้นแนวคิด

สําคัญของกรณีท่ีตองการทําใหสินคาเปนแบรนดระดับโลก และสามารถเขาถึงในระดับทองถ่ิน อาทิ

เชน เสื้อกีฬาท่ีดี ๆ แตมีแบรนด 

 - การบริโภคเพ่ือไดรับสิ่งท่ีดีกวา หรืออยูในสภาพการท่ีปลอดภัยผานสินคา (Transitive 

Consumption) 

 เปนการใชสินคาจากเหตุผล และเพ่ือสุขภาพ เชน การออกกําลังกายในธุรกิจเอกชน ท่ีมี

เจาหนาท่ีคอยใหการแนะนําท่ีท่ัวถึงปลอดภัย 

 - การบริโภคแบบยอนรําลึกถึงความสุขในอดีต (Consumption of the Vital Memory) 

ถือวาเปนแนวโนมใหมในการทําการตลาดท่ีดึงเอาความทรงจําในอดีตมาผสมผสานกับความเปน

ปจจุบัน (Contemporary) เชน การกลับมาออกกําลังกายเพ่ือใหมีสุขภาพท่ีดี และมีหุนสวยงามอยาง

ในวัยหนุมสาว เปนตน 

 - การบริโภคตามชวงเวลา (Consumption for Occasion) 

 ปจจุบันการมองการตลาดจาก Lifestyle อาจจะไมเพียงพอตอการทําการตลาด เพราะลูกคา

มีความพิถีพิถันมากข้ึน การมองจาก Lifestyle เปนการมองในภาพกวาง เชน การเลนกีฬา ตาม

นักกีฬาท่ีประสบความสําเร็จ ดังนั้นหากมีกิจกรรมเสริมก็จะเปนตัวสรางโอกาส และ Trend ใหมๆ  

ใหกับการตลาดดวย 

 - การบริโภคจากความตองการสะดวกสบาย และมีสุขภาพดี ท้ังทางรางกาย ท่ีอยูอาศัย 

บรรยากาศ ชวงเวลา (Decorative Consumption) ซ่ึงเปนแนวโนมท่ีสําคัญท่ีทําให Spa ไดรับความ
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นิยมในปจจุบัน 

Francesco Morace ไดสรุปท้ิงทายไววา แนวโนมท้ัง 6 ประการนี้ จะเปนพ้ืนฐาน และ

สวนผสมทางการตลาด ท่ีแตละองคกรจะสามารถนําไปใชในการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือสรางจุดขาย

และแนวโนมใหมไดนอกจากนี้ กลยุทธสําหรับ 4P บางครั้งก็ลาสมัย ตองเปลี่ยนไปใหความสําคัญกับ 

4P ตัวใหม คือ คน (People), สถานท่ี (Place), การวางแผน (Plan) และโครงการดานการตลาดใหม 

ๆ (Project) เพ่ือใหความสําคัญกับการคิดใหมทําใหมมากข้ึน 

ตลาดธุรกิจกีฬาแนวใหม (การบริหารธุรกิจกีฬา) 

โลกธุรกิจวิ่งตามกระแสโลกาภิวัตนและสังคมยุคใหม คานิยมของคนเปลี่ยนไป เปนสังคมวัตถุ

นิยม (Materialism) และบริโภคนิยม (Consumerism) ในเรื่องการตลาดก็รุนแรงตามไปดวย ธุรกิจท่ี

สามารถปรับตัวเปลี่ยนแปลงใหทันกับกระแส พรอมกลยุทธท่ีโดนใจ ยอมนําพาธุรกิจใหอยูรอดใน

วงการอยางแนนอน 

 วิวัฒนาการในการเกิดขึ้นของ “ตลาด” พอลําดับไดดังนี้ 

 - เดิมคนเราตองการ “ปจจัย 4” ตามธรรมชาติ 

 - เริ่มเปนการผลิตแบบงาย ๆ (เริ่มมีการแบงงานกันทํา) 

 - เปนแบบ Barter System (เปนการนําสินคา กับสินคามาแลกเปลี่ยนกัน) 

 - เกิดเปน Money System (คือการใชเงินเปนสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนสินคา) 

 - เกิดเปน “ตลาด” (Market) 

 ตลาด เกิดจากสวนประกอบดังนี้ 

 - ความจําเปน (Needs) 

 - ความตองการ (Wants) 

 - ความปรารถนา (Wish) ท่ีจะซ้ือ มีเงินซ้ือ และมีอํานาจท่ีจะซ้ือ 

ท้ัง 3 องคประกอบ กอใหเกิด อุปสงค (Demands): ความตองการ ความตองการสินคาอยู

บนหลักบนพ้ืนฐานของความจําเปน (Need) และความตองการ (Wants) แตในปจจุบันการตองการ

สินคาของคนเรา ถูกโนมนาวดวยกลยุทธทางการตลาดเดิมกีฬาหมายถึง การเลนเพ่ือความแข็งแรง

ของรางกายหรือเพ่ือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน แตในปจจุบันเราเลนกีฬาหรือออกกําลังกาย เพราะ

เห็นความสําคัญของการออกกําลังกายอยางแทจริง เชน ผูท่ีมีสุขภาพไมดี แพทยมักแนะนําใหออก

กําลังกายอยางนอยวันละ 30 นาที หรือผูท่ีเปนโรคภูมิแพแพทยก็แนะนําใหออกกําลังกายโดยการวิ่ง

เหยาะ ๆ (Jogging) แตไมใหถึงกับหักโหม หลังจากการออกกําลังกายอยางสมํ่าเสมอ มีการพบวา

ผูปวยหรือผูท่ีมีสุขภาพไมแข็งแรง กลับมีสุขภาพดีข้ึน 

ในทุกวันนี้การไดออกกําลังกาย หลายคนถือวาเปนเรื่องจําเปน การไดออกกําลังกายอยาง

สมํ่าเสมอ อยางนอยวันละ 30-60 นาที ทําใหคนเราหางไกลจากการเปนหวัด หรือโรคทางระบบ
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หายใจได เพราะรางกายท่ีแข็งแรง เราจึงมีภูมิตานทานโรค การไดออกกําลังกายชวยใหระบบหายใจ

ของคนเราดีข้ึนธุรกิจกีฬายุคใหมไดดึงหลักการตลาด ท่ีวาดวยความจําเปน (Needs) เขามาชวยใน

การทําการตลาดอยางเห็นไดชัด หลายคนมองเห็นความสําคัญของการออกกําลังกาย สถานท่ีสําหรับ

การออกกําลังกาย กลายเปนธุรกิจอยางเต็มรูปแบบ Fitness เปนสถานท่ีออกําลังกาย ท่ีสะดวกและ

หลายคนเลือกเปนอันดับตน ๆ พรอมหรือมีเวลาเม่ือใดก็เขาไปใชบริการไดเลย ความสะดวกและ

ทันสมัยของอุปกรณการออกกําลังกายก็มีอยางมากมาย มีเจาหนาท่ี ท่ีคอยใหคําแนะนําในการออก

กําลังกายท่ีถูกตอง คอยแนะนําการใชอุปกรณการออกกําลังกายท่ีถูกตอง 

ธุรกิจการเชาสนามฟุตบอล ประเภท ฟุตซอล (FUTSAL) มีใหเห็นอยางมากมาย การทําธุรกิจ

กีฬาประเภทศูนยสุขภาพและศูนยกีฬา (Health Club & Sport Club) ประเภทครบวงจร พบเห็นได

ในแหลงชุมชนขนาดใหญ เชน ในหมูบานจัดสรร หรือคอนโดมิเนียม ฯลฯ 

เม่ือมีความตองการ (Wants) ปริมาณสินคา (สถานท่ีออกกําลังกายท่ีทําเปนเชิงธุรกิจ) ก็จะมี

มากตามไปดวย กีฬาไมไดเปนเรื่องของการออกกําลังกายเพ่ือพลานามัยแตเพียงอยางเดียวอีกตอไป

แลว ตัวของมันเองแปรเปลี่ยนไปเปนสินคา กระบวนการ ก็แปรเปลี่ยนใหกีฬาเปนสินคาดวยตัวของ

มันเองอยางสมบูรณ 

ในเรื่องของความปรารถนา (Wish) ท่ีจะซ้ือ มีเงินซ้ือ และมีอํานาจท่ีจะซ้ือ โลกสังยุคใหม 

คานิยมของคนเปลี่ยนไป เปนสังคมวัตถุนิยม (Materialism) และบริโภคนิยม (Consumerism) การ

เลนกีฬากลายเปนแฟชั่น เปนกระแสนิยม การเลนกีฬาแลวไดแตงตัวสวย ๆ เปนความภูมิใจ เชน การ

แตงกายดวยชุดกีฬาสวย ๆ เพ่ือออกไปเตนแอรโรบิค พบเห็นไดในยามเย็นในแหลงชุมชนขนาดใหญ 

หรือการเลนเทกวันโดตามกระแสของนักกีฬาฮีโรท่ีประสบความสําเร็จในกีฬาโอลิมปก แตความ

ปรารถนาในขอนี้ยอมข้ึนอยูกับปจจัย ท่ีเรียกวา “เงิน” ท่ีเปนอํานาจซ้ือท่ีเปนตัวสนับสนุนของแตละ

บุคคลดวย 

สวนแบงของตลาดในธุรกิจกีฬา (การบริหารธุรกิจกีฬา)  
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ภาพท่ี 2.1: ภาพตัวอยางสวนแบงการตลาด 

 

 
 

ท่ีมา: สวนแบงการตลาด.  (2557).  สืบคนจาก http://images.droidsans.com/sites/default/ 

       Files/Flurry_Amzn_vs_Samsung_Tablet_Sessions-resized-600-550x406.png. 

 

สวนแบงการตลาดในท่ีนี้ หมายถึง สัดสวนปริมาณของลูกคาท่ีใชบริการในธุรกิจกีฬาชนิด

หนึ่ง ท่ีอยูในธุรกิจกีฬาชนิดนั้น ในการทําตลาดเพ่ือชวงชิงลูกคาใหเขามาใชบริการในธุรกิจกีฬาของเรา

มีปจจัยอะไรบางในเบื้องตนท่ีเราจะตองเขาถึงใหมากท่ีสุดสําหรับ “ตัวลูกคา” ซ่ึงเปนเจานายรายใหญ

ของเรา ถาสัดสวนลูกคาเรามีแนวโนมเพ่ิมข้ึน แสดงวาเราประสบผลสําเร็จทางการตลาดมากข้ึน 

ปจจัยท่ีชวยดึงสวนแบงของตลาด ในธุรกิจกีฬาท่ีนาสนใจ ไดแก 

 - “การบริการ” ท่ีเอาใจใส เปนกันเองท่ีเหนือคูแขง 

 - กลยุทธในเรื่องของ “ราคา” ท่ีดีท่ีสุด 

 - กลยุทธการเฟนหา “ทําเล” ท่ีดีท่ีสุด ฯลฯ 

การดําเนินธุรกิจไมวาจะเปนธุรกิจใด ๆ ก็ตาม “การบริการ” (Service) เปนเรื่องท่ีสําคัญ

มาก ยิ่งเปนธุรกิจกีฬาท่ีเปนการบริการยิ่งแลวใหญ พนักงานตอนรับและพนักงานบริการดี (Service  

ดี) ธุรกิจมีชัยไปกวาครึ่ง การยิ้มแยมทักทาย เต็มใจในการใหบริการ ฯลฯ เปนคุณคาท่ีเหนือประโยชน

ท่ีลูกคาตองการท่ีจะไดรับนอกเหนือจากการเขามาใชบริการในสถานบริการอีกอยางหนึ่ง “บริการเปน

ผลิตภัณฑท่ีมีความสําคัญท่ีสุด” พนักงานตอนรับ พนักงานบริการ หนาหักหนางอ = ลูกคาไมชอบ, 

ถามคําตอบคํา = ลูกคาไมปลื้ม ในสวนนี้อาจจะตองมีการจัดอบรม สรางความเขาใจใหกับพนักงาน

เปนเรื่องท่ีสรางได เชน เติมเต็มในเรื่องของหลักมนุษยสัมพันธใหแกเขาบาง (หลักมนุษยสัมพันธ = 

เขาใจตนเอง + เขาใจผูอ่ืน + สื่อสารรูเรื่อง) 
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ในเรือ่งของกลยทุธใน “ราคา” (Price) การตั้งราคาท่ีเหมาะสมตองรูจักลดตนทุนเปน (ลด 

ละ เลิก ในสิ่งท่ีไมจําเปน) รูจักลดตนทุนคงท่ีในสวนท่ีเปนโสหุย โดยศึกษาและตัดตนทุนท่ีไมจําเปน

ออก ตนทุนท่ีต่ําท่ีสุดจะเปนตัวกําหนดราคาขาย ราคาท่ีถึงมือลูกคาก็จะต่ําไปดวย ซ่ึงจะเปนการ

ไดเปรียบในการแขงขันดานราคากับคูแขงไดอีกทางหนึ่ง แตหลักในการลดตนทุนตองไมทําใหความพึง

พอใจของลูกคาท่ีมีตอสินคาหรือบริการลดลง หรือไมทําใหคุณภาพต่ําลง 

ในเรื่องของกลยุทธการเฟนหา “ทําเล” ท่ีดีท่ีสุด ตองวิเคราะหไปถึงปจจัยในการเลือก “ทําเล

ท่ีตั้ง” (Location) เสนทางคมนาคม ตองเดินทางไดสะดวก ใกลแหลงชุมชน อยูในแหลงธุรกิจขนาด

ใหญ ทางเขาออกของตําแหนงท่ีตั้งของสถานบริการ เสนทางจราจร จํานวนพาหนะในเสนทางจราจร 

แนวโนมของประชากรของธุรกิจนั้น สถานท่ีหรือธุรกิจสําคัญท่ีอยูใกล สรุปก็คือ ตองเลือกทําเลท่ีตั้งท่ี

สามารถตอสูทางดานธุรกิจไดดีกวาคูแขงขัน 

สิ่งตาง ๆ เหลานี้ คือ หลักการท่ีวางอยูบนพ้ืนฐาน “ทฤษฎีการแบงสวนตลาด” (Market 

Segmentation) และการวิเคราะห “ปจจัยรวม” (คุณคาท่ีเหนือประโยชน) 

 แนวคิดการแบงสวนตลาด ถูกนํามาใช ดังนี้ 

 - เพ่ือคนหาตลาดสวนยอยท่ียังไมเคยมีผูดําเนินกิจการรายใดเขาไป (Niche Market) 

 - เพ่ือปองกันตลาดจากการแยงชิงของคูแขงขัน และเพ่ือคนหาฐานของตลาดสําหรับสินคา

บริการดีไซนใหม  

 หลักเกณฑท่ีชวยในการวิเคราะห “การแบงสวนตลาด” ไดแก 

 - ลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographics) และลกัษณะทาง เศรษฐกิจ สงัคม 

การเมือง วัฒนธรรม 

 - บุคลิกภาพและแผนการดําเนินชีวิต (Lifestyle) 

 - จิตวิทยาการตอบสนองของผูบริโภคหรือลูกคา 

 - พฤติกรรมการใช การซ้ือสินคาและบริการ 

 - ความตองการ 

 - ทัศนคติท่ีมีตอสินคาและบริการ 

 - ประโยชนท่ีตองการจากสินคาและบริการนั้น 

 - พฤติกรรมท่ีเก่ียวของกับตลาด ฯลฯ 

 การจะประสบความสําเร็จหรือเขาถึงทฤษฎี “การแบงสวนของตลาด” (Segment) ใหไดผล

นั้น ก็ข้ึนอยูกับองคกรตองสรางความแตกตางใหกับสินคาหรือบริการใหชัดเจนท่ีสุด ภายใต “กลยุทธ

การเนนความแตกตาง” (Focused Differentiation Strategy) 
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 ธุรกิจกีฬาในประเทศไทย และแนวทางการพัฒนาธุรกิจกีฬาในประเทศไทย 

 -อุปกรณกีฬา (Sport Equipment) 

 - Sport คลบั (Sport Clubs, Polo Club, SPA) 

 - สนามไดรฟกอลฟ (Driving Length) 

 - ศูนยเรียนรูดานกีฬา (Sport Academies) 

 - Fitness Club 

 - Sport Event 

 - สนามเชา (Facilities Leasing) 

 - การทองเท่ียวกีฬา (Sport Tourism) 

 - กีฬาตาง ๆ ท่ีเริ่มเปนกีฬาอาชีพ เชน ฟุตบอล, เทนนิส ฯลฯ 

 - โฆษณากับการกีฬา (Sport Promotion) 

 - หนังสือกีฬา, หนังสือพิมพตาง ๆ 

 - วทิย,ุ TV  

 - สื่อตาง ๆ  

 - Internet Website and Mobile Phone 

 - ฯลฯ 

 แนวทางการพัฒนาธุรกิจกีฬาในประเทศไทย 

 การพัฒนาตองปรับเปลี่ยนกระบวนทัศนของกรอบแนวคิดใหม โดยตองใหความสําคัญกับ

ดานตาง ๆ เหลานี้ 

 - การวิจัยและการพัฒนา (Research and Development) ตองคนหานวัตกรรมใหเกิดข้ึน 

เพ่ือท่ีจะไดเปรียบในเชิงแขงขัน เพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคา 

 - การเงิน (Financial) ตองโดยใหพนักงานภายในองคกรไดรับทราบถึงความเปนไปของธุรกิจ 

 - มีกลยุทธระดับโลก (Global Strategy) ตองมีการวางแผนท่ีจะขยายตัวไปสูตลาด

ตางประเทศ 

 - กระบวนการผลิต (Production Process) ตองผลิตสิ่งท่ีจะขายได ในสิ่งท่ีลูกคาตองการ

ไมใชผลิตไดตามท่ีบริษัทตองการผลิต 

 - ระบบขอมูลขาวสาร (Data System) ตองมีการติดตามการเคลื่อนไหวของสภาพแวดลอม

ตาง ๆ 

 - การตลาด (Marketing) ตองใหทุกคนท่ีอยูในแตละแผนกแตละฝายคิดวาเปนหนาท่ีของทุก

คนทุกฝาย ในการทําตลาดมิใชหนาท่ีของฝายการตลาดแตเพียงอยางเดียว 

 - การบริหาร (Management) ตองบริหารภายใตแนวคิดใหคุณคาแกลูกคา (Consumer 
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Value) 

 - การใชกลยุทธเปนพันธมิตร (Strategic Partner) เชน อะไรท่ีคนอ่ืนทําแลว เราทําไดดีกวา

ถูกกวาใหนําเขามารวมกับธุรกิจได นี้คือ Outsourcing Strategic Alliances 

 - การใชกลยุทธการรวมทุน (Joint Ventures) ตองรูจักหาคนในพ้ืนท่ีมารวมทุน 

 - ผูจัดจําหนาย (Vendor Partnering) ตองรูจักใชเครือขายการจัดสงสินคา ฯลฯ 

 การสรางสรรคสิ่งใหม (การบริหารธุรกิจการกีฬา) 

 การสรางสรรคสิ่งใหมเปนวิธีการท่ีสําคัญและจําเปนตองมีสําหรับผูประกอบการธุรกิจ เปน

หลักท่ีนํามาใชสรางสรรคในทรัพยากรท่ีตนเองมีอยู อันจะนํามาซ่ึงรายไดใหแกธุรกิจ ไมวาจะเปน

ผลิตภัณฑใหม ๆ หรือ การบริการแบบใหม ๆ โดยเฉพาะการสรางสรรคสิ่งใหมจําเปนอยางยิ่งกับ

ผูประกอบการ (Entrepreneurship) 

 การสรางสิ่งใหมสวนมากจะเกิดจากการคิดอยางมีเหตุมีผล ความคิดอยางมีสติและมี

เปาหมาย เพ่ือคนหาโอกาส เพ่ือสนองความตองการลูกคา ท่ีจะทําใหธุรกิจมีรายไดเพ่ิมข้ึน 

เราลองมาดูการคิดสรางสรรคในสิ่งใหม ๆ ใหถูกใจลูกคา สําหรับธุรกิจบริการดานกีฬากันดีกวา ไมวา

จะเปนธุรกิจ Fitness, สนามฟุตบอลเชา, สนามกอลฟ, Sport Club ฯลฯ 

 แหลงท่ีมาของการสรางสรรคสิ่งใหม อาจจะเกิดจากสิ่งเหลานี้ 

 - จบักระแสของโลกและ Trend 

 - เหตุการณท่ีไมคาดคิดมากอน 

 - ความแตกตางขององคกร 

 - ความตองการของการขยายธุรกิจ 

 - การเปลี่ยนแปลงภายในตลาด (ของการแขงขัน) 

 - การเปลี่ยนแปลงของประชากร 

 - การเปลี่ยนแปลงของการรับรู 

 - การเปลี่ยนแปลงในความรูใหม ๆ 

 ตัวอยางเชน การจับกระแสการแขงขันฟุตบอลโลก 2010 ทุกธุรกิจกีฬาอาจจะตองจับกระแส

ใหถูก เชน ธุรกิจ Fitness อาจจะตองจัดหอง หรือมุมใหลูกคาท่ีมาออกกําลังกายแลวไดดูการแขงขัน

ฟุตบอลดวย โดยลูกคาไมตองรีบกลับบาน เพ่ือไปดูบอล ลูกคานั่งดูบอลอาจทานอาหาร หรือเครื่องดื่ม

ไปดวย เราก็มีรายไดตามมา 

 หรือตัวอยางเชน การสรางความแตกตางโดยใชพ้ืนท่ีท่ีเรามีอยู อาจเพ่ิมสนามตะกรอสัก 1-2 

สนามใหเด็ก ๆ หัดเลน เวลาเด็กมารอคุณพอไดรฟกอลฟ หรือมารอคุณแมเตนแอโรบิค แตก็ควรมีผู

ฝกสอนอยางถูกตองเพ่ือใหเด็กสนุกกับกีฬาตะกรอ หรือตอยอดไปสูกีฬาชนิดอ่ืน 
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 หรือสนามไดรฟกอลฟอาจจะสรางหองเรียนสอนการทําอาหารใหคุณผูหญิง เพราะมีมาก

ทีเดียวท่ีคุณแม หรือคุณแฟนตามาท่ีสนามซอม 

 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการการตลาดการกีฬาและความบันเทิง (Sport Marketing 

Management and Entertainment) 

 เราสามารถผสมสิ่งตาง ๆ เหลานี้เปนความหมายไดวา การจัดการท่ีมีวัตถุประสงคในเชิง

ธุรกิจเพ่ือหากําไรโดยใชกีฬาและความบันเทิงแปลเปลี่ยนเปนสินคาและบริการ แลวทําการผสมผสาน

ในสวนผสมทางการตลาดนําไปเสริฟหรือนําไปตอบสนองความตองการของตลาดหรือผูบริโภคนั่นเอง 

ในเนื้อหาสวนนี้จะขอนําเขาไปดูหลักการและตัวอยางของธุรกิจการตลาดกีฬากัน โดยเปนเนื้อหาของ

คุณรังสรรค ธนะพรพันธุ ซ่ึงกลาวไวอยางนาสนใจวา นับตั้งแตตนทศวรรษ 2520 เปนตนมา การกีฬา

ระหวางประเทศเติบโตและรุงเรืองจนกอใหเกิดธุรกิจนานาประเภท นับตั้งแตธุรกิจอุปกรณกีฬา ธุรกิจ

เครื่องแตงกายและรองเทากีฬา ธุรกิจสนามกีฬา และธุรกิจโทรทัศน รวมตลอดจนธุรกิจการตลาดกีฬา 

การแขงขันกีฬามิใชเรื่องของการออกกําลังกายเพ่ือพลานามัยเพียงอยางเดียวอีกตอไป หากแตในตัว

ของมันเองแปรเปลี่ยนเปนสินคา กระบวนการแปรการแขงขันกีฬาใหเปนสินคา (Commodification) 

นอกจากเปนผลจากการเติบโตของพลังเศรษฐกิจทุนนิยมแลว ยังเปนผลของกระบวนการโทรทัศนานุ

วัตรอีกดวย โทรทัศนชวยใหกีฬาหลายตอหลายประเภทถีบตัวข้ึนมาเปนกีฬาสากลหรือกีฬาโลก 

(Global Sports) โดยท่ีโลกท้ังโลกเปนตลาดผูชมการแขงขันกีฬาเหลานี้ การจัดการแขงขันมาก และ

เก่ียวพันกับผลประโยชนจํานวนมหาศาล (รังสรรค ธนะพรพันธุ, 2554) 

 ดวยเหตุดังท่ีกลาวขางตนนี้ ธุรกิจการตลาดกีฬา หรือ Sports Marketing Business จึงกอ

เกิดข้ึน ซ่ึงยังผลใหมีการพัฒนาความรูในสาขาวิชาการตลาดกีฬาดวย ธุรกิจดังกลาวนี้มักผนวกเขากับ

ธุรกิจสื่อมวลชนหรือ Media Business รวมกันเรียกวา ธุรกิจการตลาด และการสื่อสารกีฬา หรือ 

Sports Media and Marketing Business ธุรกิจการตลาดกีฬามีกิจกรรมหลักในการรับจางจัดการ

ดานการตลาดใหมแกการแขงขันกีฬา ท้ังระดับโลก ระดับภูมิภาค และระดับภายในประเทศ การ

แขงขันกีฬาระดับโลก ไดแก การแขงขันระดับภายในประเทศสวนใหญเปนเรื่องภายในประเทศโดยแท 

มิไดมีการถายทอดโทรทัศนในระดับสากล การแขงขันฟุตบอล Thailand League นับเปนตึวอยางท่ี

ชัดเจน ธุรกิจการตลาดกีฬารับจางหาสปอนเซอร (Official Sponsors) หรือหุนสวน (Official 

Partners) เพ่ือรวมลงขันในการจัดการแขงขัน หลักการสําคัญในเรื่องนี้ ก็คือ บริษัทท่ีเปนสปอนเซอร

หรือหุนสวนหลักจักตองไมเปนคูแขงในอุตสาหกรรมเดียวกัน อาทิเชน หากเลือก Reebok แลว 

จะตองไมเลือก Nike หรือ Adidas สปอนเซอรหรือหุนสวนหลักจะกระจายอยูในหลากหลายธุรกิจ ท้ัง

ธุรกิจอุปกรณกีฬา ธุรกิจเครื่องแตงกายและรองเทากีฬา ธุรกิจเรื่องดื่มท่ีมีอัลกอฮอล ธุรกิจเครื่ องดื่มท่ี

ไมมีอัลกอฮอล ธุรกิจ Fast Food ธุรกิจการเงิน ธุรกิจรถยนต และอ่ืน ๆ อีกหลายอยาง สปอนเซอร
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หรือหุนสวนหลักจะตองจายคาสปอนเซอรแลกกับการโฆษณาตลอดการแขงขัน โดยท่ีผูจัดการดาน

การตลาดไดสวนแบงจากคาสปอนเซอรระดับ 10-15% เปนผลตอบแทนคนกลาง ท่ีทําหนาท่ีจัดการ

ดานการตลาด นอกจากตองแสวงหาสปอนเซอรหรือหุนสวนหลักแลว ยังตองแสวงหาซัพพลายเออร

หลกั (Official Suppliers) ดวย ซัพพลายเออรอาจเปนบริษัทผูกอสรางสนามกีฬา ผูจําหนายอุปกรณ

กีฬาสําหรับการแขงขัน ผูผลิตนาฬิกาสําหรับจับเวลาในการแขงขัน ผูผลิตระบบเสียงและแสงท่ีติดตั้ง

ในสนามกีฬา ในการท่ีจะมีฐานะเปน Official Suppliers ได นอกจากจะมีผลผลิตท่ีทรงคุณภาพแลว 

ยังตองยื่นขอเสนอในการลงขันใหแกผูจัดการแขงขันดวย คนกลางท่ีจัดการดานการตลาดไดสวนแบง

จากเงินท่ีลงข้ึนดังกลาวนี้ บริษัทท่ีจัดการดานการตลาดอาจทําขอตกลงในการจัดจําหนายบัตรชมการ

แขงขัน รวมท้ังการนําโลโกของการแขงขันไปผลิตสินคาและของท่ีระลึกตาง ๆ ดวย ธุรกิจการตลาด

การกีฬาไดผลตอบแทนในรูปคาบริการ ท้ังนี้ข้ึนอยูกับสัญญาท่ีทํา กับผูจัดการแขงขัน ในบางกรณี 

สัญญามีลักษณะการแบงปนรายได (Revenue Sharing Agreement) โดยไดเปนเปอรเซ็นตของ

รายไดท่ีหาไดท้ังหมด ในบางกรณี บริษัทผูจัดการดานการตลาดอาจใหหลักประกันรายไดต่ําท่ี

ผูจัดการแขงขันจะไดรับ (Minimum Income Guarantee) สวนท่ีเกินรายไดข้ันต่ําตกแกบริษัท

ผูจัดการดานการตลาดท้ังหมด หากรายไดต่ํากวาระดับท่ีประกัน บริษัทผูจัดการดานการตลาดยอม

ตองควักเนื้อ ในบางกรณี นอกจากมีการประกันรายไดข้ันต่ําแลว ยังมีการกําหนดเพดานเงินไดข้ันสูง

ดวย โดยท่ีรายไดสวนท่ีเกินระดับรายไดข้ันต่ํา แตไมเกินเพดานข้ันสูงตกแกบริษัทผูจัดการการดาน

การตลาด หากรายไดสูงกวาเพดานข้ันสูง รายไดสวนเกินนี้จะตองแบงปนระหวางผูจัดการแขงขันกับ

ผูจัดการดานการตลาด บริษัทผูจัดการดานการตลาดมิไดมีหนาท่ีหาเงินใหแกผูจัดการแขงขันเทานั้น 

หากยังมีหนาท่ีโฆษณาเพ่ือดูดดึงผูชมการแขงขันไมวาจะเปนการชมภายในสนามแขงหรือการชมการ

ถายทอดโทรทัศนอีกดวย การแขงขันโอลิมปก การแขงขันฟุตบอลโลก การแขงขันรักบี้ฟุตบอลโลก  

การแขงขันคริกเก็ตโลก การแขงขันวอลเลยบอลโลก การแขงขันกรีฑาโลก การแขงขันวายน้ําโลก 

ฯลฯ การแขงขันระดับภูมิภาค ไดแก Asian Games, SEA Games เปนตน สวนการแขงขันระดับ

ภายในประเทศสําหรับกีฬาประเภทมีการถายทอดโทรทัศนท่ัวโลก ดังเชนการแขงขันฟุตบอล 

Premier League (อังกฤษ) Calcio Serie A (อิตาลี) Premiera Liga (สเปน) Bundesliga (เยอรมนี) 

และอ่ืน ๆ อีกหลายประเทศ การแขงขันฟุตบอลอเมริกันในสหรัฐอเมริกา การแขงขันบาส เกตบอล 

NBA ในสหรัฐอเมริกา เปนตน ภายหลังจากท่ีกระบวนการโทรทัศนานุวัตรเติบโตครอบคลุมมนุษย

พิภพ การขาย สิทธิการถายทอดโทรทัศนกลายมาเปนแหลงรายไดสําคัญของการจัดการแขงขันกีฬา 

บริษัทผูจัดการดานการตลาด กีฬามีหนาท่ีขายสิทธิการถายทอดโทรทัศนเพ่ือหารายไดใหมากท่ีสุด

เทาท่ีจะมากได หากจะกลาวใหถึงท่ีสุดแลว กระบวนการโทรทัศนานุวัตรเปนปจจัยสําคัญท่ีเก้ือกูลการ

กอเกิดของธุรกิจการตลาดกีฬา หากการขายสิทธิการถายทอดโทรทัศนมิไดใหรายไดอยางมหาศาล

ดังท่ีเกิดข้ึนยอมยากท่ีจะหาคนกลางมาจัดการดานการตลาดได 
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2.3 แนวความคิดการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing Concept) 

 การเปนผูสนับสนุน (Sponsorship) ผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing) 

หรือการเปนผูสนับสนุนเชิงพาณิชย (Commercial Sponsorship) นั้นไดมีผูท่ีใหความหมายไวหลาย

ประการดวยกันซ่ึงมีดังนี้ 

 การเปนผูสนับสนุน (Sponsorship) หมายถึง ความสัมพันธในทางธุรกิจระหวางผูใหความ

ชวยเหลือจากกองทุน แหลงทรัพยากรหรือบริการ รวมไปถึงความสัมพันธในลักษณะสวนบุคคลท่ีให

การสนับสนุนแกกิจกรรมหรือองคกร โดยนัยแหงการใหการสนับสนุนจะมีความหวังในผลแหงการให

บางอยางตามท่ีตองการและอาจจะมีความเก่ียวโยงกับผลประโยชนในทางพาณิชย (Sleight, 1989) 

การเปนผูสนับสนุนเชิงพาณิชย (Commercial Sponsorship) หมายถึง การลงทุนดวยเงินสดหรือ

ทรัพยสินของอยางอ่ืนไปเพ่ือกิจกรรมหนึ่ง โดยหวังผลทางการคา ท้ังนี้การเปนผูสนับสนุนจะมีความ

เชื่อมโยงสัมพันธกันกับกิจกรรมนั้น ๆ ดวย (Meenaghan, 1991) 

 การเปนผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing) คือ การลงทุนของบรษัิทใน

ลักษณะของการใหท้ังท่ีเปนตัวเงินและหรือไมเปนตัวเงิน โดยหวังประโยชนทางธุรกิจ อีกท้ังการเปน

ผูสนับสนุนทางการตลาดจะถูกใชในวัตถุประสงคเพ่ือตองการเพ่ิมยอดขาย การเจาะกลุมลูกคา

เปาหมาย เพ่ิมความจงรักภักดีแกคนในองคกร การสรางภาพพจนและอิทธิพลใหกับตราสินคา 

กิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดมีการเจริญเติบโตอยางตอเนื่องซ่ึงดูไดจากจํานวนเงินท่ีใชไป

ในการเปนผูสนับสนุนของอเมริกาเหนือ คิดเปนจํานวนเงินท้ังสิ้นประมาณ 9.55 พันลานเหรียญดอล

ลาสหรัฐฯ 

 เหตุผลประการสําคัญท่ีเปนปจจัยทําใหกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดไดรับความ

นิยมและเติบโตข้ึนอยางตอเนื่องมีดังนี้ 

 - ขอจํากัดดานจํานวนเงินในการทําการสื่อสารการตลาดดวยเครื่องมือการโฆษณาตองใชเงิน

จํานวนมาก 

 - พฤติกรรมของผูบริโภคท่ีไมชอบดูหนังโฆษณาในวิทยุโทรทัศน กลาวคือ เม่ือมีหนังโฆษณา

ค่ันรายการผูบริโภคจะไมดูหลังโฆษณาโดยจะเปลี่ยนไปดูรายการอ่ืน ๆ แทน 

 - ชวยสรางคุณคาใหกับตราสินคา (Brand Equity) 

 - เปนเครื่องมือท่ีสามารถสื่อสารการตลาดและสื่อสารตราสินคาไดตรงกลุมเปาหมายโดย

เฉพาะเจาะจงตามลักษณะประชากรศาสตร ภูมิศาสตร และรูปแบบการดําเนินชีวิตของกลุมเปาหมาย 

 - ชวยใหบริษัทไดรับการยอมรับจากหนวยงานทองถ่ิน และรวมถึงบรรดาผูถือหุน พนักงานใน

บริษัท และสังคม 

 สําหรับวัตถุประสงคของการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดนั้นมีอยูดวยกัน

หลายประการ ท้ังนี้ข้ึนอยูกับความตองการขององคกรนั้น ๆ วามีวัตถุประสงคไปในดานใดซ่ึงสามารถ
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สรุปเปนประเด็นตาง ๆ ไดดังนี้ 

 - เพ่ือเพ่ิมการตระหนักรูในชื่อและตราสินคา 

 - เพ่ือการใชสื่อไดอยางเปดเผย โดยปราศจากขอจํากัดตาง ๆ เชน กฎหมาย เปนตน 

 - เพ่ือเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกตราสินคา ผลิตภัณฑ และองคกร 

 - เพ่ือแสดงออกถึงความมีเมตตา เผื่อแผ ท่ีมีตอบุคคล กลุมคน ชุมชน องคกร 

 - เพ่ือสงเสริมการขาย (อาทิเชน การเปนสินคาตัวอยางพวงติดกับสินคาหลักอ่ืน ๆ) 

 - เพ่ือสรางกําลังขวัญและความภาคภูมิใจในองคการใหกับพนักงาน 

 - เพ่ือพัฒนาและดํารงรักษาไวซ่ึงความสัมพันธท่ีดีกับลูกคา ผูจัดจําหนาย พนักงานและผูถือ

หุนของบริษัท 

 - เพ่ือเพ่ิมยอดขายและเปนโอกาสในการเปดตลาดท่ีถูกปดไปในอดีต 

 - เพ่ือใชเปนทางออกสําหรับการทําโฆษณาสินคาตองหาม เชน เครื่องดื่มแอลกอฮอล บุหรี่ 

เปนตน 

 หลักในการพิจารณาการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing Issues) 

 ในการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดนั้นเปนเพ่ือใหการดําเนินการประสบ

ผลสําเร็จ ผูดําเนินกิจกรรมควรตระหนักและคํานึงถึงหลักตาง ๆ ตอไปนี้ 

 - ตองสามารถกําหนดและระบุถึงวัตถุประสงคและขอบเขตของกิจกรรมไดอยางชัดเจน 

 - กิจกรรมท่ีจะทําการสนับสนุนนั้นจะตองมีความเหมาะสมและสอดคลองกันกับตําแหนงของ

ตราสินคา (Brand Positioning) ภาพลักษณของตราสินคา (Brand Image) หรือตําแหนงขององคกร 

(Corporate Positioning)  

 - มีการจัดสรรงบประมาณในการทํากิจกรรมอยางเพียงพอ 

 - ศึกษาถึงลักษณะของผูสนับสนุนรายอ่ืน ๆ วาเขามาเก่ียวของกับกิจกรรมท่ีจะทําการ

สนับสนุนหรือไม หรือเขามาเก่ียวของในลักษณะใด 

 - กิจกรรมท่ีจะดําเนินการจะตองมีเอกลักษณท่ีโดดเดน นาสนใจ ในเชิงสรางสรรคไมชาหรือ

เลียนแบบผูอ่ืน ๆ 

 - รูปแบบของกิจกรรมจะตองเปนสิ่งท่ีคูแขงขันคาดการณไมถึง 

 - ตองสามารถระบุกลุมเปาหมายท่ีเปนผูรับสารไดอยางชัดเจนสําหรับกิจกรรมนั้น ๆ ท้ังรูป

และระยะเวลาในการครอบคลุมของสื่อไดอยางท่ัวถึง 

 - กิจกรรมท่ีกําหนดนั้นจะตองสามารถสรางคุณคาเพ่ิมหรือรื้อฟนคุณคาเดิมใหกลับมามี

คุณคาได 

 - กิจกรรมนั้นมีความสอดคลองกับรูปแบบของกิจกรรมการสื่อสารการตลาดอ่ืน ๆ ดวย

หรอืไม 
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 - ปจจัยที่จะชวยสนับสนุนใหการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดประสบ

ความสําเร็จไดแกอะไรบาง 

 จากหลักพิจารณาท้ัง 10 ประการนี้ ถือไดวาเปนแนวทางเบื้องตนท่ีจะชวยสนับสนุนใหนักสื่อ

สารตราสินคาใชเปนขอคํานึงประกอบการตัดสินใจกอนท่ีจะดําเนินการกําหนดแผนกลยุทธการสื่อ

สารตราสินคาดวยกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดในลําดับตอไป 

 การกําหนดแผนกลยุทธการสื่อสารตราสินคาดวยการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด 

(Running a Brand Communication Strategy Planning of Sponsorship Marketing) 

 การสรางแผนกลยุทธเพ่ือทําการสื่อสารตราสินคาดวยการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด มี

ข้ันตอนในการสรางแผนกลยุทธดังตอไปนี้ 

 - ทําการวิเคราะหและสรุปประเด็นสําคัญของสถานการณปจจุบันของการเปนผูสนับสนุน 

โดยตระหนักถึงสิ่งตาง ๆ เหลานี้ 

 - ติดตามและตรวจสอบความเคลื่อนไหวของคูแขงขันในตลาด ท้ังงานดานนโยบาย การ

ดําเนินกลยุทธดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และกิจกรรมสงเสริมการตลาด 

 - การดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนของบริษัทในอดีตวามีวิธีการดําเนินการอยางไร มี

กิจกรรมอะไรบาง ปจจัยอะไรบางที่สนับสนุนใหประสบผลสําเร็จและปจจัยอะไรบางท่ีสงผลให

กิจกรรมนั้นลมเหลว 

 - กระแสความนิยมในสถานการณปจจุบันวาตลาดกําลังใหความสนใจในเรื่องใด ซ่ึงจะได

นํามากําหนดเปนประเด็นของการเปนผูสนับสนุนได 

 - กําหนดกรอบวัตถุประสงคของการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุน 

 - สรางกลยุทธในการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด ซ่ึงจะตองคํานึงถึงสิ่งตาง ๆ ดังตอไปนี ้

 - วิสัยทัศน พันธะกิจ เปาหมาย และนโยบายขององคกร 

 - เปาหมายทางการตลาด 

 - วัตถุประสงคของการสื่อสาร 

 - ความเปนไปไดของการขยายผลของกิจกรรมการผูสนับสนุนทางการตลาดไปยังกิจกรรมอ่ืน 

ๆ ขององคกร 

 - เครื่องมือท่ีจะนํามาใชชวยในการสื่อสารการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทาง

การตลาดไดอยางท่ัวถึงและเขาถึงกลุมเปาหมาย 

 - ทําการปรับปรุงและพัฒนาในรายละเอียดของกลวิธีในการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดให

สามารถดําเนินการไดอยางมีประสิทธิภาพและเหมาะสมมากท่ีสุด 

 - การกําหนดกลุมเปาหมายท่ีตองการใหมีการตอบสนองโดยตรงกับกิจกรรมท่ีเขาไปเปน

ผูสนับสนุน 
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 - พิจารณาถึงทรัพยากรท่ีจําเปนตอการดําเนินแผนกลยุทธ อาทิเชน จํานวนคน เงิน

งบประมาณ ระยะเวลา เปนตน ท่ีจะนํามาใชเปนตัวขับเคลื่อนแผนใหดําเนินไปไดอยางราบรื่นและ

สัมฤทธิผล 

 - สรางเครื่องมือท่ีจะใชวัดหรือประเมินผลกิจกรรมท่ีดําเนินการวาสําเร็จตามวัตถุประสงคท่ี

กําหนดไวตามแผนหรือไม 

 จากข้ันตอนในการกําหนดแผนกลยุทธเพ่ือสื่อสารตราสินคาดวยการเปนผูสนับสนุนทาง

การตลาดท้ัง 7 ข้ันตอนนี้ นักการตลาดสามารถนําไปประยุกตใชเพ่ือใหเหมาะสมกับลักษณะของ

องคกรซ่ึงมีความแตกตางกันไปตามประเภท วัตถุประสงค นโยบาย และคณะผูบริหาร เปนตน 

 การสรางตราสินคาดวยกลยุทธการสื่อสารตราสินคานั้นมีเครื่องมือท่ีมีประสิทธิภาพหลาย

ชนิด ท้ังนี้โดยสวนใหญเปนเครื่องมือท่ีใชเพ่ือการสื่อสารการตลาด (การโฆษณา การประชาสัมพันธ 

การขายโดยใชพนักงาน การประชาสัมพันธ การตลาดทางตรง การจัดเหตุการณพิเศษ การเปน

ผูสนับสนุน เปนตน) ซ่ึงในปจจุบันเครื่องมือในกลุม Below the Line (กลุมท่ีใชเงินทุนในการทํา

กิจกรรมต่ํา) กําลังไดรับความนิยมเปนอยางมาก เนื่องจากขอจํากัดดานงบประมาณสามารถเจาะ

กลุมเปาหมายไดชัดเจน สามารถสรางประสบการณในตราสินคาใหเกิดกับผูบริโภคไดอยางดี และดวย

ขอจํากัดดานกฎหมายในการโฆษณาสินคาบางประเภท 

 การเปนผูสนับสนุนทางการตลาดจึงไดรับความสนใจและถูกนํามาใชเปนกลยุทธในการ

สื่อสารตราสินคาไปยังลูกคากลุมเปาหมายไดเปนอยางดีโดยไมมีขอจํากัดในเรื่องดังกลาวอีกท้ัง

กิจกรรมการเปนผูสนับสนุนยังสามารถเลือกกลุมเปาหมาย เลือกกิจกรรมไดเฉพาะทางตาม

วัตถุประสงคท่ีตองการ และยังมีตนทุนในการดําเนินการท่ีไมสูงมากแตไดผลประโยชนทางพาณิชยท่ี

คุมคาเชนกัน แตท้ังนี้การทํากลยุทธเพ่ือสื่อสารตราสินคา นักการตลาดควรท่ีจะใชเครื่องมือในการ

สื่อสารใหครบวงจร กลาวคือ การนําเอาแนวความคิดการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

(Integrated Marketing Communication) มาใชเพ่ือสงเสริมและสนับสนุนใหการสื่อสารเปนไปใน

ทิศทางเดียวกันและประสบความสําเร็จในการทํากิจกรรมนั้น ๆ ไดมากท่ีสุด 

 

2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมทางการตลาด (Sport Event Management) 

 ทุกวันนี้ ทีมนักการตลาดและฝายสื่อสารองคกรตางตองรับมือกับการเปลี่ยนแปลง พฤติกรรม

ของผูบริโภคท่ีเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง ตลอดเวลา ตางตองเรียนรู และปรับเปลี่ยนกลยุทธเพ่ือใหเขาถึง

กลุมเปาหมาย ไมวาเปนผลิตภัณฑ หรือบริการใดก็ตาม สิ่งสําคัญท่ีสุด คือ จะทําอยางไรใหลูกคาไดมี

โอกาสรับรูขอมูล ทดลองใชผลิตภัณฑ และม่ันใจในคุณสมบัติของสินคาและบริการ (Masterman, 

2009) 
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 การจัดกิจกรรมทางการตลาด (Event Marketing) เปนการสื่อสารการตลาดผานกิจกรรม 

นับวาเปนภารกิจท่ีทาทายความสามารถของนักการตลาด ในการดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมาย 

และเปนอีกหนึ่งทางเลือกท่ีขาดไมได สําหรับองคกร เพราะนอกจากจะเปนการประชาสัมพันธสินคา 

และบริการแลว ยังเปนการกระตุนยอดขาย อีกท้ังยังสามารถใชสรางกระแสใหเกิดการกลาวขานถึง

กิจกรรมท่ีจัดข้ึนในชวงเวลาท่ีกําหนดได 

 การจัดกิจกรรมทางการตลาดเปนท่ีนิยมในการใชสรางกระแสใหผลิตภัณฑหรือกิจกรรมท่ีจัด

ข้ึนเพ่ือดึงดูดลูกคาเปาหมายใหมาเจอกับสินคา เครื่องมือทางการตลาดในรูปแบบกิจกรรมท่ีแตละ

ผลิตภัณฑจะคิดข้ึนมา ไดรับการกลาวขานถึง กับท้ังกลุมลูกคาเปาหมาย สื่อมวลชน และสาธารณชน 

สามารถทําไดท้ังเปนกิจกรรมภายในองคกร กิจกรรมสงเสริมการขาย เพ่ือแนะนําสินคา เพ่ือตอกย้ํา

ความสัมพันธกับลูกคา การออกราน เพ่ือการประชาสัมพันธ การบอกกลาวถึงการเปลี่ยนแปลงของ

กิจการดวยการจัดประกวด การจัดการแขงขัน การจัดงานฉลองความสําเร็จ หรือครบรอบตาง ๆ การ

ทําแรลลี่ การจัดงานสัมมนา ฯลฯ ไมวากิจกรรมนี้จะถูกจัดข้ึนดวยเหตุใดก็ตาม ลวนเปนสิ่งจําเปนท่ี

ตองทําเพ่ือเขาถึงผูบริโภคกลุมเปาหมายไดโดยตรง ภาพลักษณองคกรจะถูกถายทอดผานรูปแบบของ

การจัดงาน การตกแตงสถานท่ี รวมไปถึงบรรยากาศของงานท่ีสรางข้ึนมา กิจกรรมในรูปแบบ

การตลาดเชิงกิจกรรมจึงเปนเครื่องมือทางการตลาดท่ีเปนจุดเดนหลักในยุคปจจุบัน ทําใหกลุมลูกคา

เปาหมายไดมีโอกาสสัมผัสกับสินคาอยางใกลชิดมากยิ่งข้ึน 

 การทําการตลาดเชิงกิจกรรมนับวาเปนภารกิจท่ีทาทายความสามารถของนักการตลาด ใน

การดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมาย ดังจะเห็นไดวากิจกรรมทางการตลาดใหม ๆ ท่ีเกิดข้ึนสามารถ

สรางความสนใจใหกับผูบริโภคและแวดวงโฆษณาเปนระยะ ๆ ทําใหเกิดกระแสของการแขงขันการจัด

กิจกรรมพิเศษ เพ่ือฉีกแนวออกจากการจัดกิจกรรมแบบเดิม ๆ หรือบางครั้งก็ดึงกลยุทธแบบเกา ๆ 

แตไดผล อาทิ วันสําคัญตาง ๆ งานเปดตลาด งานวัดหรืองานประจําป หรือการออกบูธในแหลงชุมชน 

แตในความเปนจริงนั้นการจัดกิจกรรมทางการตลาดท่ีดีนั้น ไมเพียงอาศัยแคงบประมาณ หากแตตอง

มีการใชความคิดสรางสรรค (Creative Idea) ท่ีจะนําไปสูความสําเร็จ และบรรลุวัตถุประสงคท่ีวาง

เอาไว เพ่ือจะใหไดมาซ่ึงจํานวนผูบริโภคสินคาท่ีเพ่ิมข้ึน รวมท้ังการดึงดูดผูบริโภคใหเขามามีสวนรวม

ในกิจกรรมทางการตลาดเพ่ือสรางความรูจักหรือประทับใจในตราสินคามากยิ่งข้ึน 

 อีเวนทนั้นครอบคลุมตั้งแตงานขนาดเล็ก รอบสื่อมวลชนจนถึงงานใหญท่ีมีผูเขารวมงานเปน

พันเปนหม่ืนคน อยางการเลี้ยงฉลองแจกรางวัล งานแสดงสินคา หรืองานมีการถายทอดสดไปท่ัวโลก

อยางการแจกรางวัลออสการ และบอลโลก เปนตน รูปแบบการจัด Events มีไดหลากหลายมากเทาท่ี

ผูจัดจะคิดได บางงานใหญ บางงานจัดเปนงานเฉพาะกลุม บางงานสามารถจัดไดบอย ๆ บางงาน

เหมาะสําหรับจัดปละครั้ง ในท่ีนี้ขอนําเสนอเฉพาะรูปแบบท่ีสามารถนําไปประยุกตใชงานได 
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 ประโยชนของการจัด Events 

 งานอีเวนทท่ีประสบความสําเร็จ ผูบริโภคไดสัมผัสประสบการณจากแบรนดโดยตรงเกิดจาก

ความรวมมือ รวมแรง ใสใจในรายละเอียดของงาน เม่ือเขาสูงานอีเวนท อุปสรรคตาง ๆ ท่ีเคยมี การ

สื่อสารวิธีอ่ืน ๆ ทุกชองทาง ถูกปดลง จากการรับรูของผูบริโภค องคกรสามารถใชเวลาท่ีมีอยูในการ

สื่อสารกับผูบริโภคท่ีเขารวมงานใหมีประสิทธิภาพไดอยางเต็มท่ี ผูจัดสามารถเขาถึงตัวลูกคา และ

ตอบสนองความตองการของลูกคาแตละคนไดอยางแทจริง การสรางแรงจูงใจในงานจะทําให

ผูรวมงานเห็นดวยกับสิ่งท่ีวิทยากรกําลังนําเสนอไดงาย ๆ มีโอกาสไดทดลองใช ไดรับประสบการณ

ตรงและเกิดความประทับใจในคุณสมบัติเดนของสินคาและบริการตามท่ีนําเสนอ สุดทายคือสามารถ

ตัดสินใจซ้ือไดทันที กรณีท่ีเปนลูกคาประจําก็เสริมสรางความประทับใจในบริการใหเปนลูกคากันไป

นาน ๆ ข้ันตอนในการขายถูกตัดทอนลงสามารถซ้ือไดในงานทันทีพรอมโปรโมชั่นราคาพิเศษ ให

ตัดสินใจซ้ืองายข้ึนอีก อีกท้ังยังเพ่ิมการรับรูในตราสินคาอีกดวย ท้ังหมดนี้เกิดจากการสราง

ความสัมพันธอันดีระหวางแบรนดกับลูกคา ความสัมพันธท่ีทําใหเกิดธุรกิจ และสิ่งดี ๆ ท่ีเกิดข้ึนได

ตามมา ดูตัวอยางงานอีเวนทประสบความสําเร็จในระดับอินเตอร คือ การประชุมผูนําเอเพล (APEC) 

ท่ีผูนําจากแตละประเทศเขารวมประชุมกันในประเด็นรอนหลากหลายประเด็นแตดวยการจัด

สภาพแวดลอมอยางดี การวางแผนงานและตรวจเช็คความเรียบรอยของงาน เปนงานประจําวันท่ีผูจัด

ตองทํา เม่ือจบงานผูนําของแตละประเทศกลับพรอมกับลายเซ็นท่ีเซ็นลงนามขอตกลงตาง ๆ ตาม

เปาหมายของการประชุม 

 องคประกอบของตลาดเชิงกิจกรรม 

 ผูจัดงาน Event Marketing ตางมีความคาดหวังท่ีจะไดรับความสนใจจากผูรวมงานตาม

กลุมเปาหมายของผลิตภัณฑวางไว (Niche Target Audience) กิจกรรมทางการตลาดท่ีชวยสงเสริม

ใหลูกคาเปาหมายไดรับประสบการณตรงในการทดลองหรือทําความเขาใจกับผลิตภัณฑหรือบริการท่ี

ผูจัดตองการนําเสนอ (Brand Experience) ประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ การใชเทคนิค และ

เครื่องมือสื่อสารหลากหลายผสมผสานกันจนเกิดแรงผลักใหผลของงานเกิดกับกลุมเปาหมายอยางมี

ประสิทธิภาพ 

 การจัดการ Event ที่ดี ควรปฏิบัติดังขอตอไปนี้ 

 - กําหนดวัตถุประสงคในการจัดงาน 

 - กลุมเปาหมายท่ีจะเขารวมงานนั้นมีใครบาง 

 - วางรูปแบบของงานวาตองการใหงานออกมาในรูปแบบใด 

 - เลือกกิจกรรมท่ีสามารถเรียกลูกคาได กิจกรรมนั้นตองมีความนาสนใจพอใหผูเขารวมงาน

เกิดความตื่นเตนอยากเขารวมกิจกรรมดวย และตองเปนสิ่งท่ีเขาจะไดรับความประทับใจ เกิดการ

จดจําขอมูลท่ีผูจัดตองการนําเสนอ จนสามารถนําไปปฏิบัติใหเกิดผลตามวัตถุประสงคของการจัดงาน
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ได สุดทายความประทับใจนั้นจะทําใหเขาตั้งตารอคอยท่ีจะเขารวมงานครั้งตอไปดวย 

 - คัดเลือกแขกคนสําคัญ ท่ีเปนท่ีสนใจของผูรวมงานท่ีสามารถดึงคนใหมารวมงานไดมีใคร

บาง 

 - กําหนด วัน เวลา และสถานท่ีจัดงานใหเหมาะสม 

 - วางกลยุทธใหเกิดการบอกตอจะทําอยางไรใหคนตื่นเตนกับงานท่ีกําลังจะเกิดข้ึน เกิดการ

พูดถึง บอกตอ ชักชวนกันไปอยางไมมีท่ีสิ้นสุด บอยครั้งท่ี Event เล็ก ๆ สามารถสรางการบอกตอได

อยางมากมายในเวลาเพียงไมก่ีวันและทําใหธุรกิจนั้นเปนท่ีรูจักไดในเวลาอันรวดเร็ว 

 การสรางตราสินคาดวยกลยุทธการสื่อสารตราสินคานั้นมีเครื่องมือท่ีมีประสิทธิภาพหลาย

ชนิด ท้ังนี้โดยสวนใหญเปนเครื่องมือท่ีใชเพ่ือการสื่อสารการตลาด (การโฆษณา การประชาสัมพันธ 

การขายโดยใชพนักงาน การประชาสัมพันธ การตลาดทางตรง การจัดเหตุการณพิเศษ การเปน

ผูสนับสนุน เปนตน) ซ่ึงในปจจุบันเครื่องมือในกลุม Below the Line (กลุมท่ีใชเงินทุนในการทํา

กิจกรรมต่ํา) กําลังไดรับความนิยามเปนอยางมาก เนื่องจากขอจํากัดดานงบประมาณ สามารถเจาะ

กลุมเปาหมายไดชัดเจน สามารถสรางประสบการณในตราสินคาใหเกิดกับผูบริโภคไดอยางดี และดวย

ขอจํากัดดานกฎหมายในการโฆษณาสินคาบางประเภท การเปนผูสนับสนุนทางการตลาดจึงไดรับ

ความสนใจและถูกนํามาใชเปนกลยุทธในการสื่อสารตราสินคาไปยังลูกคากลุมเปาหมายไดเปนอยางดี

โดยไมมีขอจํากัดในเรื่องดังกลาวอีกท้ังกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนยังสามารถเลือกกลุมเปาหมาย 

เลือกกิจกรรมไดเฉพาะทางตามวัตถุประสงคท่ีตองการ และยังมีตนทุนในการดําเนินการท่ีไมสูงมาก

แตไดผลประโยชนทางพาณิชยท่ีคุมคาเชนกัน แตท้ังนี้การทํากลยุทธเพ่ือการสื่อสารตราสินคา นักการ

ตลาดควรท่ีจะใชเครื่องมือในการสื่อสารใหครบวงจร กลาวคือ การนําเอาแนวความคิดการสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ (Integrated Marketing Communication) มาใชเพ่ือสงเสริมและ

สนับสนุนใหการสื่อสารเปนไปในทิศทางเดียวกันและประสบความสําเร็จในการทํากิจกรรมนั้น ๆ ได

มากท่ีสุด  

 

2.5 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 พฤติกรรมผูบริโภคหมายถึง การศึกษาเก่ียวกับ บุคคล กลุม หรือองคกร และกระบวน-  การท่ี

กลุมดังกลาวใชในการเลือกการไดมา การใชเเละการกําจัด ผลิตภัณฑ บริการหรือประสบ- การณ   

(Experience) หรือแนวคิดรวบยอด (Concept) ท้ังนี้เพ่ือตอบสนองความจําเปน (Needs) และศึกษา

ผลกระทบของกระบวนการดังกลาวท่ีมีผลตอผูบริโภคและสังคม (ธงชัย สันติวงศ, 2527) 

 พฤติกรรมของผูซ้ือ (Buyer Behavior) หมายถึง ปฏิกิริยาของบุคคลท่ีเก่ียวของโดยตรงกับ

การไดรับ และการใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ รวมท้ังกระบวนการตางๆ ของการตัดสินใจซ่ึง

เกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตางๆ (ปริญ ลักษิตานนท, 2557) 
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 พฤติกรรมในการตัดสินใจของผูบริโภค โดยปกติการศึกษาถึงพฤติกรรมในการตัดสินใจของ

ผูบริโภค จะศึกษาถึงพฤติกรรมของคนในลักษณะตางๆ ซ่ึงเก่ียวของกับสภาวะเเวดลอมในหลายระดับ 

(Shull, Delbecq & Cumming, 1970) 

 - นิสัย (Habit) หมายถึง ปฏิกิริยาตอบโตท่ีถูกกําหนดไวหรือกําหนดเง่ือนไขไว หรือมองในเเง

ของการปฏิบัติงานประจําวัน การประพฤติจะเปนไปตามประสบการณท่ีผานมาและเกิดผลดีโดยไม

จําเปนตองพ่ึงการกระทําท่ีทําไปตามคําสั่ง 

 - การเเกปญหา (Problem Solving) ลักษณะพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือในระดับท่ีเก่ียวของ

กับสถานการณใหมๆ โดยพยายามท่ีจะใชวิธีการท่ีเคยใชจนประสบความ สําเร็จมาเเกไขปญหาใหมๆ 

เหลานั้น เเละสิ่งท่ีจะไดรับก็คือ "พฤตกิรรม" ซ่ึงอาจสะสมเปนพฤตกิรรมใหม 

 - การสรางสรรค (Creativity) สาเหตุของความเก่ียวของตามลักษณะเเละสถานการณใหม ได

เเก การไมสามารถท่ีจะนําเอาปฏิกิริยาตอบโตหรือประสบการณในอดีตมาใช  

 โดยแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภคนี้ ทําใหทราบถึงพฤติกรรมผูบริโภคผูบริโภคจะชวยให

เราทราบไดวา ทําไม เหตุใด ผูบริโภคจึงมีพฤติกรรมตางๆ กันไป ทําใหเกิดการตลาดหลากหลาย

รูปแบบ โดยเฉพาะทางดานกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงการเลือกใชสนามฝกซอมนั้น ข้ึนอยูกับพฤติกรรมของ

ผูบริโภคท่ีมีมูลเหตุในการเลือกใชบริการเเตกตางกันออกไป 

 ความสัมพันธระหวางทัศนคติเเละพฤติกรรม 

 ดังท่ีไดกลาวมาในเรื่องของทัศนคติเเละพฤติกรรม จะเห็นไดวาทัศนคติเเละพฤติกรรมมีสวน

สัมพันธท้ังการรับรูความ รูสึกเเละพฤติกรรม การรับรูเปนกระบวนการเเรกท่ีกอใหเกิดความรูสึก เเลว

ความรูสึกก็กอใหเกิดพฤติกรรม ซ่ึงเรียกไดวา การรับรูหรือความเชื่อท่ีมีอยูเเลวเปนองคประกอบท่ี

กอใหเกิดทัศนคติเเละทัศนคติก็กอใหเกิดพฤติกรรม ดังท่ีกลาวมาเเลวทัศนคตินั้นข้ึนอยูกับเเตละ

บุคคล ซ่ึงเปลี่ยนแปลงไดยาก โดยเฉพาะท่ีมีความเชื่อในตัวเองสูง (Inner Directed) จะยอมรับเเละ

เชื่อในสิ่งท่ีตนเองมีประสบการณท่ีดีสอดคลองกับทัศนคติของตนเอง ซ่ึงก็จะตางจากคนท่ีมีความเชื่อ

ในคนอ่ืน (Other Directed) โดยนักวิจัยตองมีการใชเครื่องมือทางการตลาดท่ีเเตกตางกันในสวนของ

คนเเตละประเภท ซ่ึงการท่ีจะเปลี่ยนเเปลงทัศนคติของผูใชบริการไดนั้นตองใหความรูเเละใหไดเกิด

การทดลองใช เพ่ือใหผูบริโภคไดรับประสบการณเเละเกิดทัศนคติท่ีดีตอการใชบริการ เพราะเม่ือ

ผูใชบริการมีความรูสึกท่ีดี มีทัศนคติท่ีดีตอการใชบริการเเลว ก็จะกอ ใหเกิดพฤติกรรมในการซ้ือซํ้า 

หรือการใชบริการซํ้า 

 การวางแผนทางการตลาดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 การวางแผนกลยุทธทางการตลาดตองพิจารณาพฤติกรรมผูบริโภคดังนี้ 

 ข้ันท่ี 1 การวิเคราะหโอกาสจากตลาดและสถานการณทางการตลาด ( Market 

Opportunity and Situation Analysis) ประกอบดวย 2 ประเด็นดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538) 
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 1. การวิเคราะหโอกาสจากตลาด (Market Opportunity Analysis) 

 เปนกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการสํารวจพฤติกรรมผูบริโภค และลักษณะทางการตลาด เพ่ือ

กําหนดความจําเปนและความตองการของผูบริโภคท่ียังไมไดรับการตอบสนอง ในสวนนี้จะศึกษาถึง

แนวโนมและลักษณะตลาดท่ัวไป เชน รูปแบบการดํารงชีวิตและระดับรายไดรวมถึงความสามารถท่ี

บริษัทจะสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคได   

 2. การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด (Marketing Situation Analysis) 

 เปนการศึกษาถึงสถานการณภายใน (สิ่งแวดลอมภายใน) และสถานการณภายนอก 

สิ่งแวดลอมภายนอก ขององคกรท่ีเอ้ืออํานวยและเปนอุปสรรคตอกลยุทธการตลาดซ่ึงเราเรียกวาการ

วิเคราะห SWOT ประกอบดวย  

  2.1 การวิเคราะหจุดแข็ง (Strength) เปนการพิจารณาถึงขอดีหรือจุดเดนของ

ผลิตภัณฑโดยวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด (4Ps) ของบรษิทั  

  2.2 การวิเคราะหจุดออน (Weakness) เปนการวิเคราะหขอเสียหรือปญหาท่ีเกิด

จากสวน ประสมทางการตลาด (4Ps) ซ่ึงวิเคราะหจากสิ่งแวดลอมภายในบริษัท การทราบจุดออนของ

บริษัทนั้นทําใหสามารถแกไขจุดออนใหเปนจุดแข็งได 

  2.3 การวิเคราะหโอกาส (Opportunity) เปนการวิเคราะหขอไดเปรียบหรือปจจัยท่ี

เอ้ืออํานวยใหแกบริษัทโดยวิเคราะหจากสิ่งแวดลอมภายนอก การวิเคราะหโอกาสจะชวยใหบริษัท

กําหนดกลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับโอกาสนั้น 

  2.4 การวิเคราะหอุปสรรค (Threat) เปนการวิเคราะหขอจํากัดซ่ึงมาจาด

สิ่งแวดลอมภายนอกการทราบถึงปจจัยและอุปสรรคจะทําใหสามารถปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด

และเอาชนะอุปสรรคได 

 ข้ันท่ี 2 การกําหนดวัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objectives) วัตถุประสงคทาง

การตลาดจะกําหนดในลักษณะยอดขาย สวนครองตลาด กําไร ผลตอบแทนจากการลงทุน ซ่ึงปจจัยท่ี

จะทําใหบรรลุวัตถุประสงคได คือความสามารถในการใชเครื่องมือการตลาดใหตอบสนองความพึง

พอใจของผูบริโภค อันจะนําไปสูการสรางยอดขายและกําไร นอกจากนี้อาจจะกําหนดวัตถุประสงคท่ี

เก่ียวของกับวัตถุประสงคทางดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย การโฆษณา และการสงเสริม

การตลาด   

 ข้ันท่ี 3 การเลือกตลาดเปาหมาย การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค และการคาดคะเนอุปสงค 

(Select Target Market, Analyze Consumer Behavior and Measure the Demand) ในข้ันนี้

จะเก่ียวของกับการพิจารณา 2 ประเด็น คือ 
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 1. การเลือกตลาดเปาหมาย (Target Market Selection) การกําหนดและเลือกตลาด

เปาหมาย อาศัยเกณฑในการแบงสวนการตลาด 4 ดาน คือ ดานประชากรศาสตร ดาน ภูมิศาสตร 

ดานจิตวิทยา และพฤติกรรมศาสตร   

 2. การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyze Consumer Behavior) เปนการวิจัยหรือ

คนหาเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือหรือการใชของผูบริโภค เพ่ือทราบถึงลักษณะความตองการและ

 พฤติกรรมของเขา คําตอบท่ีไดจะชวยนักการตลาดจัดการกลุยุทธการตลาดท่ีสามารถสนอง

 ความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 

 คําถามท่ีชวยในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H ซึงประกอบดวย Who? , 

What? , Why? , When? , Where? , และ How? เพ่ือคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซ่ึง

ประกอบดวย Occupants, Object, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets, 

Operations ตามตารงดังตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 2.1: คําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพ่ือหาคําตอบเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค (7Os) 

 

คําถาม (6Ws และ 1H) คําตอบที่ตองการทราบ 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is 

in the target market?) 

ลักษณะกลุมเปาหมาย (Occupants) 1. ประชากรศาสตร 2. 

ภูมิศาสตร 3. จิตวิทยา 4. พฤตกิรรมศาสตร 

2. ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the 

consumer buy?) 

สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ (Objects) คุณสมบัติหรือองคประกอบ

ของผลิตภัณฑ (Product Component)และความแตกตางที่

เหนือกวาคูแขงขัน (Competitive Differentiation) 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why does 

the consumer buy?) 

วัตถุประสงคในการซื้อ (Objectives) ผูบริโภคซื้อสินคา/บริการเพือ่

ตอบสนองความตองการดานรางกายและดานจิตวิทยา 

4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ

(Who participates in the buying?) 

บทบาทของกลุมที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ (Organizations) 1. ผู

ริเร่ิม 2. ผูมีอิทธิพล 3. ผูตัดสินใจซื้อ 4.ผูซื้อ 5.ผูใช 

5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When dose 

the consumer buy?) 

โอกาสในการซือ้ (Occasions) เชน ชวงเดือนไหนของป หรือ ชวง

ฤดูไหนของป ชวงวันไหนของเดือน 

6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where does 

the consumer buy?)  

ชองทางหรือแหลง (Outlets) ที่ผูบริโภคไปทําการซื้อ เชน

หางสรรพสินคา  ซุปเปอรมาเก็ต รานสะดวกซื้อ บริการ Delivery 

7. ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does 

the consumer buy?) 

ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ (Operations) 1. การรับรูปญหา 2.การ

คนหาขอมูล 3.การประเมนิผลทางเลอืก 4.ตัดสินใจซื้อ 5.ความรูสึก

หลังการซื้อ 
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 1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) เปนคําถามเพ่ือทราบ

ลักษณะของกลุมเปาหมายท่ีใชบริการ Extreme Sport Club ซ่ึงเปนขอมูลดานประชากรศาสตรและ

พฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค  

 2. ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) ผูบริโภคตองการซ้ือหรือใชบริการ

ดานใดเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม เชน อุปกรณการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สนามฝกซอม เปนตน  

 3. ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือสินคาและบริการ (Why does the consumer buy?) วัตถุประสงค

ของการซ้ือและการใชบริการ Extreme Sport Club เพ่ือตองการมีท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเปน

มาตรฐาน และพบปะผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน  

 4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?) เพ่ือนฝูงหรือกลุม

ผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือหรือใชบริการ 

 5. ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When dose the consumer buy?) เวลาท่ีจะไปซ้ือสินคา หรือรับ

บริการ เชน วันธรรมดา วันหยุดเสาร-อาทิตย  

 6. ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?) สถานท่ีท่ีผูใชบริการสะดวกจะ

ไปใชบริการ เชน ติดถนน ใกลแหลงชุมชน หรืออยูชานเมือง เปนตน 

 7. ผูบริโภคซ้ืออยางไร (How does the consumer buy?) ข้ันตอนในการตัดสินใจซ้ือหรอื

ใชบริการ คนหาขอมูลสถานท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีม หาอุปกรณการเลนกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือตัดสินใจใช

บริการและไดรับการตอบสนองตอความตองการนั้น  

 ข้ันท่ี 4 การกําหนดกลยุทธสวนประสมการตลาด (Marketing Mix Strategy 

Determination) 

สวนประสมทางการตลาด หมายถึง กลุมของเครื่องมือการตลาดซ่ึงธุรกิจใชรวมกันเพ่ือบรรลุ

วัตถุประสงคทางการตลาดในตลาดเปาหมาย เครื่องมือการตลาด 4 ประการ คือ ผลิตภัณฑ 

(Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place or Distribution) และการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) หรือเรียกสั้นๆวา 4Ps ในข้ันนี้จะเก่ียวของกับการพัฒนากลยุทธทางการตลาด  

 สวนประสมทางการตลาดท่ีใชเพ่ือกําหนดกลยุทธการตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึง

พอใจของผุบริโภค มีดังตอไปนี้  

 1. กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product Strategy) หมายถึง สิ่งท่ีนําเสนอกับตลาดเพ่ือความ

สนใจ (Attention) ความอยากได (Acquisition) การใช (Using) หรือการบริโภค (Consumption) ท่ี

สามารถตอบสนองความตองการหรือความจําเปนได การตัดสินใจของผลิตภัณฑและบริการจะไดรับ

อิทธิพลของพฤติกรรมผูบริโภความีความตองการผลิตภัณฑท่ีมีคุณสมบัติอะไรบาง 

  1.1 ขนาด รูปราง ลักษณะ และคุณสมบัติอะไรบางท่ีผลิตภัณฑควรมี 

  1.2 ผลิตภัณฑควรบรรจุหีบหออยางไร  
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  1.3 ลักษณะการบริการท่ีสําคัญของผูบริโภคคืออะไร  

  1.4 การรับประกันและโปรแกรมการใหบริการอะไรบางที่ควรจัดให 

  1.5 ลักษณะของผลิตภัณฑประกอบท่ีเก่ียวของคืออะไร 

 2. กลยุทธดานราคา (Price Strategy) หมายถึง สิ่งท่ีบุคคลจายสําหรับสิ่งท่ีไดมาเพ่ือแสดงถึง

มูลคาในรูปของเงินตรา หรือหมายถึงจํานวนเงินและสิ่งอ่ืนๆ ท่ีจําเปนตองใชเพ่ือใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑ

และบริการ โดยตองตัดสินใจในราคา ผลิตภัณฑหรือบริการ และการปรับปรุงราคาเหลานี้ ลักษณะ

ความแตกตางของผลิตภัณฑและความสามารถในการตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภค ทําให

มูลคา (Value) หรือราคา (Price) ของสินคานั้น ผูบริโภคจะทําใหการตัดสินใจซ้ือก็ตอเม่ือมูลคามาก

เกินกวาราคาสินคา คําถามท่ีเก่ียวของกับราคาและเปนสวนท่ีเก่ียวของกับพฤติกรรมผูบริโภคมีดังนี้ 

  2.1 ผูบริโภคมีการรับรูราคา (Awareness) วาเหมาะสมกับสินคานั้นอยางไร 

(How?) 

  2.2 ผูบริโภครูสึกถึงความแตกตางระหวางสินคาตางๆ ไดอยางไร  

  2.3 ปริมาณการลดราคาท่ีจําเปน เพ่ือกระตุนการซ้ือระหวางการแนะนําสินคาใหม

และการ สงเสริมการขายเปนจํานวนเทาใด 

2.4 ขนาดสวนลดใหกับผูท่ีซ้ือดวยเงินสดเปนจํานวนเทาใด 

 3. กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย (Place Strategy) หมายถึงโครงสรางของชองทาง 

ซ่ึงประกอบดวยสถาบันและกิจกรรมใช เพ่ือเคลื่อนยายสินคาและบริการจากองคกรไปยังตลาด 

สถานท่ีนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายคือสถาบันการตลาด สวนกิจกรรมท่ีใชในการกระจายตัว

สินคาประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง โดยแบงไดดังนี้  

  3.1 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel Distribution) 

  3.2 การกระจายตัวสินคา หรือการสนับสนุนการกระจายตัวสินคาสูตลาด 

 4. กลยุทธการสงเสริมการตลาด (Promotion Strategy) เปนเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสราง

ความพอใจตอตราสินคา หรือบริการ หรือความคิด หรือตอบุคคล โดยใชจูงใจใหเกิดความตองการ

หรือเพ่ือเตือนความทรงจํา (Remind) ในผลิตภัณฑ โดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอความรูสึก ความเชื่อ 

และพฤติกรรมการซ้ือ หรือเปนการติดตอสื่อสารเก่ียวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือ เพ่ือสราง

ทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดตอสื่อสารอาจใชพนักงานขาย ทําการขาย และการ

ติดตอสื่อสารโดไมใชคน เครื่องมือในการสงเสริมการตลาดท่ีสําคัญ ไดแก  

  4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนกิจกรรมในการเสนอขาวสารท่ีเก่ียวกับองคกร 

และสงเสริมการตลาดท่ีเก่ียวกับผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิด ท่ีตองมีการจายเงินใหกับผูอุปถัมภ

รายการ 

  4.2 การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการสื่อสารระหวางบุคล 
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กับบุคคลเพ่ือพยายามจูงใจใหผูซ้ือท่ีเปนกลุมเปาหมายใหซ้ือผลิตภัณฑและบริการ 

  4.3 การสงเสริมการขาย (Sale Promotion) เปนสิ่งจูงใจระยะสั้นท่ีกระตุนใหเกิด

การซ้ือหรือขายผลิตภัณฑหรือบริการ 

  4.4 การใหขางและประชาสัมพันธ (Publicity and Public Relations) 

  4.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เปนการติดตอสื่อสารกับกลุมเปาหมาย

เพ่ือใหเกิดการตอบสนองโดยตรง ท่ีนักการตลาดใชสงเสริมผลิตภัณฑโดยตรงกับผูซ้ือ  

 

2.6 เเนวคิดกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 การศึกษาถึงกระบวนการในการตัดสินใจเลือกใชบริการสนามฝกซอมกีฬาเอ็กซต รีม กลาว

โดยใชเเบบจําลองอยางงายของการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (A Simple Model of Consumer -

Decision Making) (ภาพท่ี 2.2) ซ่ึงเปนทฤษฎีท่ีกลาวถึงการตัดสินใจซ้ือเเละพฤติกรรมการบริโภคซ่ึง

ประกอบดวยสวนสําคัญ 3 สวนคือ (1) ปจจัยนําเขา (Input) (2) กระบวนการ (Process) (3) ผลลัพธ 

(Output) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภาพท่ี 2.2: เเบบจําลองพฤติกรรมอยางงายของการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (A Simple Model of  

              Consumer Decision Making) 

 

 
 

ท่ีมา: Model of Consumer Decision Making.  (2009).  Retrieved from   

       http://www.oup.com/uk/orc/bin/9780198775768/.../imchap06.pdf. 

 

 1. สวนของปจจัยนําเขา (Input) ประกอบดวย2สวนหลักๆ ซ่ึงเปนสวนท่ีเรียกไดวาเปน

อิทธิพลภายนอกของผูบริโภค อันประกอบดวย  

       1.1 กิจกรรมสวนประสมทางการตลาด (Firm's Marketing Efforts) เปนกิจกรรม

ทางการตลาดท่ีสนามเอ็กซตรีมพยายามท่ีจะสื่อสารทางการตลาดกับนักกีฬาเอ็กซตรีมกลุมเปาหมาย 

เพ่ือสนองตอบตอความตองการของนักกีฬาเอ็กซตรีม โดยการจูงใจ ใหขอมูล เเละพยายามทําให

นักกีฬาเอ็กซตรีมไดมาเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามของตน ซ่ึงประกอบดวยกลยุทธตางๆ ดังตอไปนี้ 

             1.1.1 ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึงตัวของสนามเอ็กซืตรีมเอง รวมไปถึง

การบริการตางๆ ในสนามเอ็กซตรีม อาทิเชน สภาพของสนาม รานอาหาร หองอาบน้ํา หองเเตงตัว 

http://www.oup.com/�
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ฯลฯ สิ่งตางๆ เหลานี้ เปนสวนสําคัญท่ีทางเจาของสนามตองทําการดูเเลท้ังคุณภาพท้ังในสวนของ

สนาม ความสะอาด มารยาทพนักงาน การใหบริการในรานอาหาร ซ่ึงตองมีการสรางมูลคาใหเปนท่ีพึง

พอใจกับนักกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเสียเงินคาใชสนามเเละคาใชบริการตางๆ 

               1.1.2 ราคา (Price) โดยปกติกําหนดคาใชบริการสนามเอ็กซตรีมออกเปน 

2 สวน หลักๆ คือ (1) คาใชสนาม เเละ (2) คาใชบริการตางๆ โดยนักกีฬาเอ็กซตรีมนั้นสามารถท่ีจะ

ใชบริการเสริม เชน คาบํารุงรักษาอุปกรณ โดยนักกีฬาเอ็กซตรีมนั้นตองเสียเงินคาใชบริการสนาม

ตามท่ีกําหนด เเตในสวนของทีมพนักงานดูแลฝกสอนกําหนดใหมีบริการเปนมาตรฐานหลัก การ

กําหนดราคาสนามนั้นตองคํานึงถึงคุณภาพของสนามควบคูกับราคา (Value of Money) เปนสิ่ง

สําคัญ เพราะผูบริโภคมักจะใหความสําคัญเละมีทัศนคติดานราคาเทียบกับคุณภาพอยูเสมอ 

               1.1.3 สถานท่ี (Place) ในสวนนี้นั้นเปนปจจัยท่ีไมสามารถเปลี่ยนเเปลงได

เม่ือทําการเลือกสถานท่ีเเลว เพราะสนามกีฬาเอ็กซตรีมนั้นไมสามารถเคลื่อนยายหรือเขาหาผูบริโภค

ไดเเตผูบริโภคจะเขาหาสนามเอ็กซตรีมท่ีสนใจหรือสถานท่ี ท่ีตองการท่ีจะเลน เพราะถามีความพึง

พอใจคุณภาพเเลว นักกีฬาเอ็กซตรีมจะเลือกท่ีจะเดินทางไปยังสนามท่ีตองการ 

              1.1.4 การสงเสริมการขาย (Promotion) กลยุทธดานการสงเสริมการขาย

โดยท่ัวไปท่ีสนามเลือกใชคือการใหสวนลด ซ่ึงมีดวยกันหลายรูปแบบ เชน การใหสวนลดในชวงเวลาท่ี

ไมคอยมีผูใชบริการ (Off-Peak Time) หรือการจัดทําการสงเสริมการขายเบบ Package สมาชิกราย

ป  

  1.2 ปจจัยภายนอกดานสิ่งเเวดลอมทางสังคม (Sociocultural Environment) ซ่ึง

ปจจัยนี้มีอิทธิพลตอทัศนคติเเละการตัดสินใจของผูบริโภค ซ่ึงประกอบดวย 

             1.2.1 ครอบครัว (Family) ครอบครัวมีอิทธิพลอยางมากตอทัศนคติ ความ

คิดเห็น เเละคานิยมของผูบริโภค โดยเฉพาะการเลนกีฬา ซ่ึงสวนมากครอบครัวจะมีอิทธิพลตอการ

เลือกเลนกีฬา เชน พอเลนกีฬาอะไรก็มักจะใหลูกเลนกีฬาท่ีตนเองเลนอยูเปนประจํา ทําใหเม่ือมี

บุคคลหนึ่งในครอบครัวเลือกเลนกีฬา ก็มักจะมีผลตอการเลือกเลนกีฬาของบุคคลอ่ืนในครอบครัวดวย

เชนกัน 

             1.2.2 ขอมูลไมเปนทางการ (Informal Source) เชน ขอมูลจากเพ่ือน คน

รูจัก เพ่ือนรวมงาน ซ่ึงมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการสนามเอ็กซตรีมในระดับหนึ่ง เพราะนักกีฬา

เอ็กซตรีมเองมักจะหาขอมูลสถานท่ีฝกซอมเเละมักบอกตอๆ กันในหมูนักกีฬาเอ็กซตรีม 

             1.2.3 ขอมูลท่ีไมใชทางธุรกิจ (Other Noncommercial Source) เชน 

ขอมูลสนามเอ็กซตรีมในอินเตอรเน็ตจากเว็บไซนตางๆ บทความในหนังสือพิมพ เปนตน ขอมูลเหลานี้

มีความนาเชื่อถือสําหรับผูบริโภคมากกวาการโฆษณา ซ่ึงมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการเเละ

สถานท่ีฝกซอมของนักกีฬาเอ็กซตรีม 
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             1.2.4 ชนชัน้ทางสงัคม (Social Class) หมายถึงการเเบงคนในสังคม

ออกเปนระดับข้ันพ้ืนฐานท่ีเเตกตางกัน โดยท่ีคนในเเตละระดับจะมีสถานะเเบบเดียวกัน เเละคนใน

ชั้นระดับท่ีเเตกตางกันจะมีลักษณะสถานะท่ีเเตกตางกัน การเเบงชนชั้นทางสังคมเเบงตามตัวเเปรได

เเก อาชีพ รายได ฐานะ ตระกูล ตําเเหนงหนาท่ี เปนตน ชนชั้นทางสังคมมีอิทธิพลในการเลือกเลน

กีฬา โดย เฉพาะกีฬาเอ็กซตรีมนั้นมีภาพของการเปนกีฬาของคนรุนใหม  ทําใหคนท่ีเริ่มเลนกีฬา

เอ็กซตรีมนั้นรูสึกวาตนเองเปนวัยรุนคนรุนใหม รักความทาทาย ตื่นเตนอยูเสมอ 

             1.2.5 ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural) วัฒนธรรมเปนผลท่ีเกิดจากการ

เรียนรูของเเตละบุคคลจากการรวบรวมความเชื่อ (Beliefs) คานิยม (Values) เเละประเพณี 

(Customs) วัฒนธรรมเปนสิ่งเเวดลอมข้ันพ้ืนฐานท่ีกําหนดความตองการเเละพฤติกรรมของคน 

วัฒนะธรรมวางเเนวการดําเนินชีวิตของคน ซ่ึงคนท่ีมีวัฒนธรมมตางกัน เเละวัฒนธรรมเปนสิ่งท่ี

กําหนดความตองการซ้ือเเละพฤติกรรมในการซ้ือของคนในดานลักษณะนิสัย 

              1.2.6 วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) เปนวัฒนธรรมของเเตละกลุม

ภายในสังคมซ่ึงมีลักษณะเฉพาะเเตกตางกัน การท่ีผูบริโภคมีรากฐานมาจากเชื้อชาติ ศาสนา ท่ี  

เเตกตางกันทําใหเเตละคนในเเตละวัฒนธรรมยอยมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีเเตกตางกัน วัฒนะธรรม

กลุมยอย เชน ดานเพศ ซ่ึงจะเห็นไดวาปจจุบันคนเลนกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญเปนเพศชาย เนื่องจาก

เปนกีฬาท่ีดูผาดโผน ทาทาย ทําใหผูหญิงไมนิยมเลนกันมากนัก เนื่องจากกลัวเกิดอันตรายเเละเกิด

อุบัติเหตุจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

จากการท่ีธุรกิจใชความพยายามทางการตลาด จะมีอิทธิพลตอครอบครัว คานิยมในสังคม วัฒนธรรม

ในสังคม ซ่ึงท้ังหมดเปนปจจัยนําเขาท่ีมีผลตอสิ่งท่ีผูบริโภคซ้ือเเละเลือกใชบริการ 

 2. กระบวนการ (Process) ซ่ึงเปนกระบวนการในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (Consumer 

Decision Making Process) ในสวนนี้จะเก่ียวของกับวิธีการหรือข้ันตอนท่ีผูบริโภคใชตัดสินใจ ซ่ึง

ประกอบไปดวย 

  2.1 ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological Field) ซ่ึงคือปจจัยภายในตัวของผูบริโภค

ท่ีสงอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ ดังตอไปนี้ 

             2.1.1 เเรงจงูใจ (Motivation) หมายถึงเเรงขับ (Driving Force) ภายในตัว

ของเเตละบุคคลซ่ึงกระตุนใหบุคคลปฏิบัติ ซ่ึงเเรงขับนี้ประกอบดวย ความจําเปน (Needs) ความ

ตองการ (Wants) เเละความปรารถนา (Desires) ซ่ึงผลักดันใหบุคคลเกิดพฤติกรรมเพ่ือใหบรรลุ

จุดหมาย คือการท่ีนักกีฬาเอ็กซตรีมมีความตองการ เเละความปรารถนาท่ีจะเลนกีฬาเอ็กซตรี ม ความ

พยายามท่ีจะหาสนามฝกซอมท่ีตองการเลน เเละไปเลนยังสนามนั้นเพ่ือตอบสนองความตองการของ

ตนเอง 
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             2.1.2 การรับรู (Perception) เปนกระบวนการของคนในการเลือกสรร จด

ระเบียบ เเละตีความสิ่งกระตุนออกมาเปนภาพท่ีมีความหมายเเละเปนภาพรวมข้ึนมา การรับรู

สามารถมีอิทธิพลตอความตองการ เเรงจูงใจ เเละทัศนคติของผูบริโภค ผูบริโภคท่ีอยูในสถานการณ

เดียวกันอาจมีการรับรูท่ีเเตกตางกัน เพราะการเลือกท่ีจะรับรูหรือเลือกท่ีจะไมรับรูข้ึนอยูกับเเตละ

บุคคล ดังนั้นการท่ีนักกีฬาเอ็กซตรีมหลายคนรวมตัวกันเพ่ือเลนในสนามเดียวกัน ในวันเเละเวลา

เดียวกันอาจมีการรับรูถึงคุณภาพของสนามท่ีเเตกตางกันไป 

       2.1.3 การเรียนรู (Learning) เปนกระบวนกาซ่ึงเเตละบุคคล ไดรับความรู 

(Knowledge) เเละประสบการณ (Experience) จากการซ้ือเเละการใชบริการ ซ่ึงมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมท่ีเก่ียวของในอนาคต หรือหมายถึงกระบวนการท่ีพฤติกรรมของมนุษยไดรับการตอเติม

เสริมเเตง หรือเปลี่ยนเเปลงไป เนื่องจากการท่ีบุคคลไดประสบกับเหตุการณตางๆ ในสิ่งเเวดลอมเพ่ิม

มากข้ึน ดังนั้นการเรียนรูจึงถือเปนประสบการณท่ีบุคคลไดสะสมไว เเละการเรียนรูสามารถเปลี่ยนเเป

ลงไดตลอดเวลา เชนหากนักกีฬาเอ็กซตรีมเคยใชสนามใดสนามหนึ่งเเลวมีประสบการณท่ีดี เขาจะมี

ความรูเเละประสบการณเก่ียวกับสนามนั้น ซ่ึงจะมีความ- สัมพันธกับพฤติกรรมในการเลือกใชบริการ

สนามนั้นอีกในอนาคต 

   2.1.4 บุคลิกภาพ (Personality) เปนลักษณะดานจิตวิทยาภายในของของ

บุคคลซ่ึงชวยกําหนดเเละสะทอนถึงวิธีการซ่ึงบุคคลหนึ่งตอบสนองตอสิ่งเเวดลอมของเขา บุคลิกภาพ

เปนปจจัยเเละลักษณะทาทางซ่ึงทําใหบุคคลหนึ่งเเตกตางจากอีกบุคคลหนึ่ง ซ่ึงลักษณะเหลานนี้มี

อิทธิพลตอการเลือกซ้ือเเละใชบริการของเเตละบุคคล เชนการท่ีผูบริโภคชอบเลนสนามท่ียาก ทาทาย

ความสามารถ ดังนั้นผูบริโภคจะเลือกใชสนามท่ีมีความทาทายมากกวาสนามท่ัวไป 

                  2.1.5 ทัศนคติ (Attitude) ดังท่ีไดกลาวมาเเลวเรื่องเก่ียวกับทัศนคติ ซ่ึง

กอใหเกิดพฤติกรรมท่ีสอดคลองกับลักษณะท่ีพึงพอใจหรือไมพึงพอใจตอการเลือกซ้ือหรือเลือกใช

บริการ 

  2.2 ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) การตัดสินใจซ้ือหรือเลือกใชบริการไดรับ

อิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคลทางดานตางๆ 

                   2.2.1 อายุ (Age) การเลนกีฬานั้นไมไดมีการจํากัดในเรื่องของอายุ

โดยเฉพาะกีฬาเอ็กซตรีมซ่ึงเลนไดทุกวัยตั้งเเตเด็กจนถึงผูใหญ 

                   2.2.2 ระดับการศึกษา (Education) การศึกษาท่ีเเตกตางกันทําใหผูบริโภค

มีการรับรูขาวสารท่ีเเตกตางกันออกไป เชน คนท่ีมีการศึกษาสูงก็มักจะสนใจขาวสาร เเละมีโอกาส

ไดรับขอมูลขาวสารตางๆ ท่ีมากกวาคนท่ีมีการศึกษาตํ่า เเละใชความรูสึกในการกลั่นกรองขาวสาร

ขอมูลท่ีไดรับมากกวาผูท่ีมีการศึกษาตํ่า ดังนั้นนักการตลาดตองทําการโฆษณาประชาสัมพันธขอมูลให

เหมาะสม เเละสอดคลองกับกลุมเปาหมาย 
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   2.2.3 อาชพี (Occupation) คนท่ีมีอาชีพเเตกตางกัน ยอมมีความคิดเเละ

คานิยมในการเลนกีฬาท่ีเเตกตางกัน เเตการเลนกีฬาเอ็กซตรีมนั้นสามารถเลนไดทุกอาชีพ โดยเฉพาะ

นิสิตนักศึกษาตลอดจนวัยรุนท่ัวไปท่ีมีความสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม สามารถตอยอดสูนักกีฬาเอ็กซตรีม

อาชพีได 

   2.2.4 รายได (Income) รายไดเปนเครื่องกําหนดความตองการในการ

เลือกใชสินคาเเละบริการ รายไดอาจจะเปนตัวกําหนดการเลือกเลนกีฬาของผูคนไดระดับหนึ่ง

เนื่องจากกีฬาเอ็กซตรีมนั้นเปนกีฬาท่ีมีคาใชจายคอนขางสูงกวากีฬาชนิดอ่ืน ไมวาจะเปนคาใชจายใน

เรื่องของอุปกรณ การฝกซอม ตลอดจนเสื้อผา อุปกรณปองกันตางๆ ดังนั้นควรมีการเลือกเครื่องมือท่ี

เหมาะสมเพ่ือใหผูบริโภคนั้นสามารถเลือกเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามของเราไดอยางพึงพอใจ  

  2.3 ข้ันตอนของกระบวนการตัดสินใจ ประกอบดวยข้ันตอนสําคัญ 3 ข้ันตอน ดังนี้ 

   2.3.1 การรับรูความตองการ (Need Recognition) หรือข้ันตอนการรับรู

ถึงปญหา การรับรูถึงปญหาจะเกิดข้ึน เม่ือผูบริโภคเผชิญกับปญหา เเละตระหนักถึงความเเตกตาง

อยางเพียงพอระหวางสิ่งท่ีผูบริโภคตองการกับสิ่งท่ีเปนจริง 

   2.3.2 การคนหาขอมูลกอนการซ้ือ (Repurchase Search) เปนข้ันตอนใน

การคนหาขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการเพ่ือสนองความตองการท่ีเกิดข้ึนในข้ันตอนเเรก 

ข้ันตอนนี้เม่ือนักกีฬาเอ็กซตรีมมีความตองการในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมก็จะเเสวงหาขอมูลเก่ียวกับ

สนามฝกซอม สถานท่ีตั้ง ราคา โปรโมชั่นตางๆ ซ่ึงมีวิธีการตางๆ ในการหาขอมูล รวมท้ังประสบการณ

ในอดีตท่ีเคยไปเลนในสนามตางๆ มาใชเพ่ือประมวลผล 

   2.3.3 การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of Alternatives) เปน

ข้ันตอนสุดทายในกระบวนการตัดสินใจซ้ือ ซ่ึงผูบริโภคจะประเมินผลทางเลือกของสิ่งท่ีกําลังพิจารณา 

ในท่ีนี้คือการเลือกสนามตางๆ วาจะเลือกไปเลนท่ีสนามใด 

 3. ผลลัพธ (Output) สวนท่ีเปนผลลัพธของเเบบจําลองการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคจะ

เก่ียวของกับกิจกรรม 2 ประเภท คือ พฤติกรรมการซ้ือ เเละการประเมินภายหลังการซ้ือ 

     3.1 พฤติกกรมการซ้ือ (Purchase Behavior) มีรูปแบบสองประเภทคือ 

             3.1.1 การซ้ือเพ่ือทดลอง (Trial Purchase) จะเปนการซ้ือครั้งเเรกของ

ผูบริโภค เชน การเลนในสนามนั้นๆ เปนครั้งเเรก เพ่ือเปนการทดลองหลังจากท่ีไดรับขอมูลมาเเลว 

ชวงการทดลองเปนชวงท่ีผูบริโภคพยายามท่ีจะประเมินการใชบริการโดยตรง 

             3.1.2 การซ้ือซํ้า (Repeat Purchase) เม่ือผูบริโภคไดทดลองใชบริการ ถา

มีความพึงพอใจกับบริการท่ีไดรับ ก็จะเกิดการซ้ือซํ้า 

  3.2 การประเมินภายหลังการซ้ือ (Post purchase Evaluation) เม่ือผูบริโภคได

ทดลองใชสนามเเลว สิ่งท่ีเกิดข้ึนคือจะมีการประเมินผลวามีความประทับใจ หรือความพึงพอใจใน
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คุณภาพเเละบริการของสนามเอ็กซตรีมของเรา หรือไม อยางไร ดังนั้นการประเมินผลนี้จะเกิดเปน

ประสบ- การณเเละทัศนคติตอสนามกีฬาเอ็กซตรีมนั้นๆ เเละจะเปนขอมูลท่ีผูบริโภคใชในการเลือกวา

จะมีการกลับมาเลนท่ีสนามนั้นอีกหรือไม 

ประเภทของกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคจะเเตกตางกันไปตามระดับความเก่ียวพันของสินคา

สามารถเเบงไดเปน 4 ประเภท ดังนี้ 

1. การตัดสินใจท่ีสลับซับซอน (Complex Decision Making) 

 เปนกระบวนการท่ีผูบริโภคจะตองใชเวลาในการพัฒนาทัศนคติตอตราสินคา เเละการ

ประเมินทางเลือกของตราสินคาอยางละเอียดรอบคอบ มักจะเกิดข้ึนกับสินคาหรือบริการท่ีมีระดับ

ความเก่ียวพันสูง (High Involvement) เเละมีความสัมพันธกับความเสี่ยงทางดานกายภาพหรือ

บุคลิกภาพ 

2. การตัดสินใจซ้ือท่ีมีความจํากัด (Limited Decision Making) 

 เปนกระบวนการท่ีผูบริโภคเปลี่ยนจากการซ้ือสินคาดวยความเคยชิน เปนการตัดสินใจท่ีมี

ความจํากัด มักจะเกิดข้ึนในกรณีท่ีมีการเเนะนําสินคาใหมเขาสูตลาด หรือตราสินคาเดิมมีการเปลี่ยน

เเปลงท่ีทําใหความพึงพอใจลดลง มักจะเกิดกับสินคาท่ีมีระดับความเก่ียวพันตํ่า (Low 

Involvement) 

3. ความภักดีตอตราสินคา (Loyalty) 

 เปนกระบวนการตัดสินใจซ้ือท่ีผูบริโภคมีความรอบคอบเเละใชประสบการณในอดีตเพ่ือ

พิจารณาในการตัดสินใจซ้ือ มักจะเกิดกับสินคาท่ีมีระดับความเก่ียวพันสูง (High Involvement) 

4. ความไมกระตือรือรน (Inertia) 

 เปนกระบวนการตัดสินใจซ้ือซ้ําในตราสินคาอันเดิมอันเกิดจากการหลีกเลี่ยงความเสี่ยงท่ีจะ

เกิดข้ึนหรือหลีกเลี่ยงในการตัดสินใจซ้ือ เพียงเเคสินคานั้นสามารถตอบสนองความตองการท่ีคาดหวัง

ไวในระดับตํ่าสุด ก็จะทําการซ้ือซ้ํา มักจะเกิดกับสินคาหรือบริการท่ีมีระดับความเก่ียวพันตํ่า (Low 

Involvement) 

 

2.7 การศึกษาขอมูลทั่วไปของกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sport) 

2.7.1 กีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sport) 

เปนท่ีรูจักกันในรูปแบบท่ีแตกตางไปจากกีฬาท่ัวไป เปนกีฬาท่ีเปน Action และเปนกีฬาผจญ

ภัย ชื่อกีฬามีท่ีมาจากรูปแบบของการเลนท่ีมีอันตรายในระดับสูง กิจกรรมตางๆสวนมากจะประกอบไป

ดวยความเร็ว ความสูง และระดับความสูงท่ีมากกวาปกติ ตามระดับความยากของ ทาผาดโผน รวมถึง

การแสดงผาดโผนท่ีมีลีลาท่ีสวยงาม กีฬาพวกนี้จะแตกตางจากกีฬาแบบดั้งเดิมเพราะตัดสินกันจาก



35 

คะแนน และปจจัย (ขอตกลง) ตางๆท่ีไมสามารถควบคุมได นักกีฬาจะแขงขันกับนักกีฬาคนอ่ืนๆ และ

แขงขันกับอุปสรรคของสิ่งแวดลอมท่ีมีความทาทาย ตัวอยางของกีฬาเอ็กซตรีมสวนมากจะเปนพวกลอง

แกง หรอื BMX ผาดโผนบนทางราบ กีฬาเอ็กซตรีมคอยขางจะเปนกีฬาท่ีทันสมัยมาก และไดรับการ

บรรจุเขาแขงขันในการแขงขันกีฬาเอชียนอินดอรเกมส 2005 (“กีฬาเอ็กซตรีม”, 2557) 

 

ภาพท่ี 2.3: รูปภาพกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sport) 

 

 
 

ท่ีมา: กีฬาเอ็กซตรีม.  (2557).  สืบคนจาก http://www.extreme-hotels.com/img/list-of-

extreme-sports.jpg.  

  

2.7.2 ประเภทของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีใชในโครงการ โดยจะแบงเปนประเภทตางๆดังนี้ 

สเกตบอรด (Skateboard) 

เริ่มจากแถบแคลิฟอรเนีย นักเลนเซิรฟไดลองใชถนนท่ีเปนลอน แทนคลื่นในทะเลในยามไมมี

คลื่น ตั้งแต 1950 กีฬาชนิดนี้เปนกีฬาแทๆ ท่ีนิยมกันมากของชาวอเมริกา  เม่ือเริ่มเขาสู ชวงปลาย

ทศวรรษท่ี 50 ดนตรีและภาพยนตรท่ีเก่ียวของกับสเกตบอรดเปนตัวปลุกกระแสการออกแบบเครื่อง

เลนใหเหมือนเซิรฟบอรดและมีการผลิตเพ่ือการคาครั้งแรกโดยโรลเลอร เดอรบี้ จําหนายตาม

หางสรรพสินคาในป 1959  
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ภาพท่ี 2.4: การเลนสเก็ตบอรด ของชาวนิวยอรก ในป 1960 

 

 
 

ท่ีมา: Skateboard 1960.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/ 

       181410691210661692/. 

 

 ป 1960 ไดมีการตีพิมพนิตยสารเก่ียวกับการเลนสเก็ตฉบับแรกข้ึน รวมท้ังมีการผลิตสเก็ต

บอรดข้ึนมา ตอมาในป 1963 ผูผลิตสเกตบอรดมากาฮาไดจัดตั้งทีมสเก็ตบอรดเพ่ือสงเสริมผลิตภัณฑ

ของตน และไดจัดการแขงขันสเกตบอรดอยางเปนทางการครั้งแรกไดรับความอุปถัมภจากมากาฮาใน

แคลิฟอรเนีย 

 ในป 1973 ไดมีการใชวงลอยูรีเทนในการกีฬา ซ่ึงทําใหมีความปลอดภัยและคลองตัวกวา 

สเก็ตบอรดมีขนาดกวางมากข้ึน จาก ระยะ 16 ซม.เปนกวา 23 ซม. เพ่ือใหความม่ันคงท่ีดีกวา  

การเลนสเกตบอรดสมัยใหมเกิดข้ึนโดยมีการเลนแบบตางๆ เชน Slalom ,ดาวนฮิลล, ฟรสีไตล, สตรีท 

วัฒนธรรมการเลนสเก็ตบอรดเริ่มรวมตัวเขากับพวกพังค และดนตรีแบบใหม อารตเวิรคและกราฟก

เริ่มมีบทบาทมากในวัฒนธรรมการเลนสเกตบอรด 

 จนชวงปลายป 1970 ลานสเกตบางแหงหายไป อันเนื่องจากธุรกิจตกต่ํา การ จนการเลน

สเกตบอรดก็หายจากวงการ การข่ีจักรยานBMX เขามาเปนท่ีนิยมและนักสเกตสวนมากก็หยุดเลนส

เก็ตลานสเก็ตก็สูญหายไปแตมีการสรางฮาฟวไปป และแรมปยังคงพัฒนาตอไปอยางเงียบๆ ดวยนักข่ี

จักรยาน BM 

 มีการฟนฟูการเลนสเกตบอรดโดยใชแรมปท่ีเปนไมอัด ในป 1980 และการเลนตามทองถนน

จึงกอใหเกิดความพยายามในการเลนดวยตนเอง นักสเกตเริ่มท่ีจะสรางแรมปสําหรับสเกตท่ีทําดวยไม

เอง บริษัทท่ีเปนของนักสเกตเริ่มสรางอุปกรณตางๆ ใหมีมาตรฐานกวาเดิม เพ่ือใชเลนทาใหไดดีข้ึน มี
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นักสเกตเปนท่ีรูจักอยางโทนี ฮอวคและสตีฟ แคบเบลเลอโร มีการจัดการแขงขันโดย  The National 

Skateboarding Association ทําใหการเลนสเกตบอรด มีอิทธิพลอยางมากตอวัฒนธรรมระหวาง

ประเทศ  

 

ภาพท่ี 2.5: การเลนสเกตบอรดสมัยใหม (Street Skateboard)  

 

 
 

ท่ีมา: Street Skateboard.  (2014).  Retrieved from http://www.hdofwallpapers.com/wp-

content/uploads/2013/07/trees-skateboard-street-hd.jpg. 

 

 สเกตบอรด แบบ New School กําเนิดข้ึนโดยเนนไปท่ีการเลนทาพ้ืนฐาน และเนนเลน

ทาทริคตางๆ  ตอมาในป 1995 ESPN ไดบรรจุกีฬาประเภทนี้ในงานแขง Extreme Games (ปจจุบัน

คือ X Games) Skateboard เปนหนึ่งในกีฬาหลักท่ีตองจัดในงาน X Games ประจําปทุกครั้ง 
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ภาพท่ี 2.6: การเลนสเกตบอรดแบบ New School 

 

 
 

ท่ีมา: New School Skateboard.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/ 

      357754764122165179/. 

 

 ปจจุบัน มีอุตสาหกรรมเก่ียวกับกีฬาสเกตบอรดมากมายเชน นิตยสาร สํานักงานออกแบบ

สนาม ภาพยนตรท่ีเก่ียวกับสเกต เปนตน อุปกรณตางๆ มีขนาดตางๆ ก็มีขนาดเพ่ิม-ลดตางออกไป 

 จักรยานผาดโผน (BMX) 

 บีเอ็มเอ็กซ (อังกฤษ: BMX หรือ Bicycle Motocross หรือ Bicross) หรือจักรยานวิบาก มัก

มีขนาดลอท่ี 20 นิ้ว มีการแขงขันท่ีเรียกวา บีเอ็มเอ็กซเรสซิง และยังมีการแสดงทาทางผาดโผนท่ี

เรียกวา ฟรีสไตล ท่ีประกอบดวย 5 ทาคือ สตรีท ,พารก ,เวิรต ,เดิรท และ แฟลตแลนด เปนการ

แสดงเทคนิคทาทางตาง ๆ บนท่ีตาง ๆ ท่ีแตกตางกัน 

 บีเอ็มเอ็กซเม่ือป พ.ศ. 2513 เกิดข้ึนในรัฐแคลิฟอรเนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา  โดยเกิดข้ึนมา

เพ่ือใหเด็ก ๆ ท่ีไมมีเงินมากพอท่ีจะซ้ือรถมอเตอรไซควิบากมาฝก   ใชจักรยานฝกซอมในสนามดินท่ี

สรางกันเอง จนมีการแขงขันชิงแชมปโลกท่ีแรกเม่ือป พ.ศ. 2525 บีเอ็มเอ็กซ เปนท่ีนิยมมากใน

อังกฤษ ผูชนะจะมีชื่อเสียงมาก  

 สําหรับในเมืองไทยการข่ี bmx ประเภท racing จะเปนนักกีฬากลุมเดียวกันกับนักกีฬาเสือ

ภูเขา bmx ประเภท freestyle หรือ flatland จะพอมีอยูบางตามหัวเมืองใหญๆ เชน กทม. 

ขอนแกน, เชยีงใหม 
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ประเภทของจักรยาน BMX  

 BMX FLATLAND  การข่ีจักรยานประเภทแฟลตแลนด   เปนการข่ีจักรยานผาดโผนบนพ้ืน

ราบ โดยเนนการทรงตัวและการเลนทาบนจักรยาน เสนหของการข่ีประเภทนี้อยูท่ีความตอเนื่องใน

การเลนทา  โดยจะเลนทาหนึ่งแลวจะไปตออีกทาหนึ่งโดยท่ีเทาไมสัมผัสพ้ืน BMX  FLATLAND ได

เขามาในประเทศไทยเม่ือประมาณ 10 กวาปท่ีแลว และยงัคงเปนท่ีนยิมจนถึงทุกวันนี ้BMX   

FLATLAND เปนกีฬาเอ็กสตรีมท่ีมีความเสี่ยงไมมาก สามารถท่ีจะเลนไดทุกวัย จะมีเลนกันเปนกลุมๆ

ตามสวนสาธารณะ  ตามลานจอดรถกวางๆ  จะกระจายกันอยูในทุกๆจังหวัด โดยจะมีการจัดแขงขัน

อยางตอเนื่องท้ังในและตางประเทศ  

 

ภาพท่ี 2.7: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Flatland) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX STREET การข่ีจักรยานประเภทสตรีต เปนการข่ีจักรยานผาดโผน โดยอาศัยอุปกรณใน

การเลน จะเลนทาผาดโผนตางจากประเภทแฟลตแลนด  ซ่ึงผูเลนจะข่ีออกไปเลนกันตามทอง

ถนน  หรือสวนสาธารณะ   อุปกรณท่ีใชเลนก็มีอยูตามทองถนน เชน  มานั้ง   ราวบันได  ราวเหล็ก  ริม

ฟุตบาท  และเนินลาดชันตางๆเปนตน  แลวข่ีเลนทาผาดโผน  ยกลอ  หมุนตัว  หรือ ไถลกับราวเหล็ก

ลกัษณะของจกัรยาน BMX  STREET  ชวงของรถจักรยานประเภทนี้จะยาวกวาของประเภทแฟลต

แลนดเล็กนอยแลรูปทรงจะไมแปลกเหมือนรถจักยานแฟลตแลนดก็เพราะสตรีตไมไดใชสําหรับ เลนทา
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บนพ้ืนราบ  รูปทรงจึงไมออกแบบมาสําหรับเลนทาแตจะเนนไปในการข่ี  และกระโดดซะสวน

ใหญ   ชิ้นสวนตางๆ ก็จะแตกตางกันดวย     

 

ภาพท่ี 2.8: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Street) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX PARK เปนการข่ีแบบเดียวกับประเภทสตรีต โดยเลนกับอุปกรณท่ีสรางข้ึนในรูปแบบ

สนาม SKATE PARK   ซ่ึงพัฒนาอุปกรณในการเลนมาจากอุปกรณบนทองถนน ใหไดมาตรฐานและมี

ความนาเลนมากยิ่งข้ึนโดยอุปกรณในสนามจะถูกออกแบบและ จัดวางในตําแหนงท่ีเหมาะสม  
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ภาพท่ี 2.9: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Park) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX DIRT คือการข่ีจักรยานผาดโผนกระโดดเนินดินโดยจะเนนเลนทากลางอากาศเพียงอยาง 

เดียว ลักษณะของสนามจะเปนเนินดินคลายสนาม Motocoss มีเนินสําหรับกระโดดติดตอกันหลายๆ

ลูก ทําใหการกระโดดเลนทาผาดโผนกลางอากาศมีความตอเนื่องกัน  

 

ภาพท่ี 2.10 : จักรยานแบบผาดโผน (BMX Dirt) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 
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BMX VERT เปนการข่ีผาดโผนโดยตองใชอุปกรณในการเลน โดยอุปกรณจะมีลักษณะเปนทอ 

ครึง่วงกลม หรือ Half Pipe   โดยผูเลนจะปนแลวกระโดดข้ึนลงตามความโคงของ Half Pipe แลว

เม่ือไดยังหวะก็จะเลนทาผาดโผนกลางอากาศ ทักษะของกีฬาประเภทนี้ จะใชทักษะคอนขางยากสัก

นิดหนอย   เนื่องดวยอุปกรณมีความสูงมาก  และมุมในการลอยตัวก็เปนมุมท่ีตั้งฉากกลับพ้ืนดิน  จึง

จําเปนท่ีจะตองมีทักษะในการกระโดดลอยตัวกลับอุปกรณท่ีเรียกวา Quarter  Pipe  ซ่ึงอุปกรณชนิด

นี้ก็จะอยูในสนาม  SKATE PARK   หรือตองมีทักษะในการเลน BMX  PARK  อยางคอนขางชํานาญ

แลวนั้นเอง  

 

ภาพท่ี 2.11: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Vert) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX Racing เปนการข่ีแบบแขงความเร็วในระยะสั้นๆ รูปแบบลักษณะของสนามแขงจะ

ออกแบบใหมีทางโคงสลับกันไป และมีเนินสําหรับกระโดด เชนเดียวกับสนามของ Motocoss 

จักรยาน BMX Racing ไดเอามาในบานเราเม่ือประมาณ 20 ปท่ีแลว ซ่ึงตอนนั้นเปนท่ีนิยมมาก แลวก็

ไดเงียบหาไปจากวงการเม่ือชวง 10ปท่ีผานมา แตในปจจุบันนี้ จักรยานBMX racing กําลังกลบัมา

เปนท่ีนิยม เริ่มมีการจัดแขงขันมากข้ึน คนท่ีเคยเลิกไป ก็เริ่มจะกลับมาปดฝุนจักรยานคันเกา หนัมา

ปน BMX กันอีกครั้ง  
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ภาพท่ี 2.12: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Racing) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 อินไลนสเกต (In line Skate)  

 ในสหรัฐอเมริกา กีฬานี้ไดรับความนิยมเปนอันดับ 5 และเปนกีฬาท่ีไดรับความนิยมอันดับ 1 

ในหมูผูชายอายุระหวาง 6-17 ป สันนิษฐานวาเกิดข้ึนมาราว 300 ป โดยชาวดัตซในศตวรรษท่ี 17 ท่ี

พยายามประดิษฐสเกตน้ํา-แข็งในชวงฤดูรอน โดยเขาไดหลอยึดทอนไมกับแผนไมและติดเขากับรองเทา

สเกต และในป 1819 ไดรับการจดสิทธิบัตรโดย M.Petibled ในกรุงปารีส 

ตอมาในป 1979 Scott Olsen นักฮ็อกก้ีน้ําแข็ง ไดเห็นอินไลนสเกต ในรานขายเครื่องกีฬา และเห็น

ศักยภาพในดานการออกแบบ จึงเดินทางไปชิคาโกซ้ือ บริษัท Chicago Roller Skate ท่ียงัไมมี-ชื่อเสียง 

และตั้งชื่อใหมวา Rollerblade  ทําใหคนเขาใจวากีฬาชนิดนี้เรียกวา  “โรลเลอรเบลด” แต-ชื่อท่ีจริง

แลวคือกีฬา “อินไลนสเกต” รองเทาประเภทนี้แบงออกเปนประเภทยอยๆ ไดอีก 4 ประเภทคือ 

 Speed เนนวิ่งเร็วอยางเดียว ลอมีลักษณะใหญกวาสเก็ตประเภทอ่ืนๆ ขนาดลอประมาณ100 

mm เหมาะสําหรับคนชอบความเร็ว ตัวรองเทาไมมีรัดขอเทา บางรุนอาจมี 4 หรอื 5 ลอ แลวแต-

Design 
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ภาพท่ี 2.13: อินไลนสเกตแบบสปด (Inline Skate Speed) 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา: Inline Skate Speed.  (2013).  Retrieved from http://speedskateworld.com/2010      

       /june-21st-2010-roller-inline-speed-skating-news.  

 

  Fitness เนนออกกําลังกายแบบสบายๆ วิ่งไปเรื่อยๆ ขนาดลอประมาณ 80 mm รองเทา Soft 

Boot ออกแบบมาแบบสบาย ๆ ตัวรองเทาแตกตางจากสเก็ตประเภทอ่ืนตรงท่ีมีความนิ่มและยืดหยุน 

 

ภาพท่ี 2.14: อินไลนสเกตแบบฟตเนส (In line Skate Fitness) 

 

 
 

ท่ีมา: Inline Skate Speed.  (2013).  Retrieved from http://speedskateworld.com/2010      

       /june-21st-2010-roller-inline-speed-skating-news.  

   

 Slalom เนนทวงทาลีลาสวยงาม มีอุปกรณประกอบ คือ กรวย สําหรับเลนซิกแซก และอ่ืนๆ 

ลอขนาดประมาณ 80 mm ตัวรองเทาและเฟรมออกแบบมาแข็งแรง รองรับการเลนท่ีมีหลากหลาย

รูปแบบ 
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ภาพท่ี 2.15: อินไลนสเกตแบบสลาลม (In line Skate Slalom) 

 

 

       

 

 

                     

 

 

ท่ีมา: Inline Skate Speed.  (2013).  Retrieved from http://speedskateworld.com/2010      

       /june-21st-2010-roller-inline-speed-skating-news.  

              

 Aggressive เนนแนว Extreme กระโดดโลดโผน อุปกรณประกอบ คือ Ramp รูปแบบตางๆ 

ลอขนาดเล็ก เอาไวสําหรับเกาะ Ramp ราวเหล็กตางๆ ตัวรองเทาออกแบบมาเพ่ือรับแรงกระแทกได

เปนอยางดี เนื่องจากตอง Jump บอย และเนื่องจากเปนกีฬาแนว Extreme ผูเลนตองรับผิดชอบตอ-

ความเสี่ยง ดวยตัวเอง 

 

ภาพท่ี 2.16: อินไลนสเกตแบบโลดโผน (Aggressive Skate Slalom) 

 

 
 

ท่ีมา: Aggressive Skate Slalom.  (2013).  Retrieved from  

       http://www.suanboard.net/userimage/67523_668069.jpg. 
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 โฟลวไรเดอร (Flowrider) 

 Flowrider เกิดข้ึนเม่ือประมาณ 20 ปท่ีแลวในอเมริกา แซนดีเอโก จุดเริ่มตนของ 

Flowrider คือการนําเอากีฬา 4 ชนิดมารวมกัน คือ Skateboard, Surfboard, Snowboard และ

สุดทายคือ Cable โดยมีไอเดียท่ีวาการเลน Skateboard ตองใชพ้ืนท่ีในการเลน เสียงตออันตราย 

Snowboard ตองรอหิมะตองไปภูเขา Surfboard ก็ตองรอคลื่นไปทะเล ถามีพายุเขาทําใหไมสามรถ

เลนไมได และสวนสุดทายคือ Cable หรือ Wakeboard ก็ตองไปหาบึงเลน จึงมีความคิดท่ีจะนําเอา

กีฬา 4 ชนิดนี้มารวมกัน แลวมาตั้งใจกลางเมือง จนออกมาเปน Flowrider  

 

ภาพท่ี 2.17: เครื่องเลน Flowrider   

 

 
 

ท่ีมา: Flowrider.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/  

       477522366709259767/. 

 

 วิธีการเลนกีฬาชนิดนี้ ตองมีทักษะการทรงตัว 4 กีฬา  คือ Skateboard, Surfboard, 

Snowboard, Cable ก็ตองใชทักษะการทรงตัวท้ังหมด ถามีทักษะในการเลนของกีฬาท้ัง 4 ชนิดนี้ก็

จะไดเปรียบกวาคนอ่ืนคอนขางเยอะ Skateboard จะไดในสวนของการพลิกแพลงทาทางในการเลน 

Cable จะไดสวนของการทรงตัว การจับเชือกตอนเริ่มเลน หลังจากนั้นก็ตองปลอย สวน Surfboard 

กับ Snowboard จะมีสวนท่ีคลายกันคือ การเลนบนกระดาน การใชทักษะการเลนกลามเนื้อสวนลาง 

ตนขาลงไปในการทรงตัว แตวาตองเขาใจกอนวา Flowrider ก็จะไมเหมือนกีฬา 4 ชนิดท่ีกลาวมา ทุก

อยางจะไมเหมือนกันเพียงแตจะเปนแคแนวทางเดียวกัน ถาเขาใจและหม่ันฝกฝนกับกีฬาชนิดนี้จะเลน

เปนไดเร็วมาก ประโยชนของกีฬาชนิดนี้ แนนอนวากีฬาทุกชนิดทําใหสุขภาพเราดีข้ึน แตท่ีสําคัญคือ

ฝกสมาธิของการเลน เพราะการท่ีจะไปยืนโตคลื่นกับแรงน้ํา 50 เมตร/ชั่วโมง ไมใชเรื่องงาย ดังนั้น
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ตองมีสมาธิท่ีจะจดจออยูกับมัน วาเราจะถายเทน้ําหนักไปท่ีขาซายหรือขาขวาเทาไหรในการโตคลื่น

แตละแบบ 

 

2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวของ  

 วรฉัตร อังฆะ (2542) ศึกษาเรื่องศูนยนันทนาการเยาวชนกรุงเทพฯ พบวา ในปจจุบัน

หนวยงานของรัฐยังมีสวนบริการใหแกเด็กและเยาวชนไมพอเพียง โดยในกรุงเทพมหานครนั้นมีศูนย

เยาวชนท่ีใหบริการเพียง 26 แหง ศูนยฝกกีฬา 5 แหง จากเขตท้ังหมด 50 เขต ซ่ึงหลายแหงยังขาด

มาตรฐานสมารถใหบริการเยาวชนไดเพียงครึ่งหนึ่งของความตองการของเยาวชนท่ีจะสามารถพัฒนา

ศักยภาพดานกีฬาของเยาวชนในภายภาคหนา  

 การศึกษาของ วรฉัตร อังฆะ (2542) ไดสรุปไววา  

 1. สถานท่ีบริการทางดานกีฬาและนันทนาการของกรุงเทพมหานครมีไมเพียงพอ ตอความ

ตองการของเด็กละเยาวชน ไมสามารถตอบสนองนโยบายท่ีจะพัฒนาบุคคลากรของประเทศได จึงควร

จัดทําโครงการข้ึนเพ่ือตอบสนองตอการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาฉบับท่ี 8  

 2. ลักษณะท่ีตั้งโครงการ เปนท่ีตั้งท่ีมีความเปนไปไดสําหรับการจัดทําโครงการ มีการ

คมนาคมท่ีสะดวก ใกลแหลงชุมชน สามารถเชื่อมตอกับชุมชนไดหลายกลุม มีสภาพแวดลอมและ

บรรยากาศท่ีนาสนใจ คือ เงียบสงบ มีลูจักรยานสอดรับกับโครงกาจักรยานคนเมืองของ

กรงุเทพมหานคร 

 3. จาการศึกษาอาคารตัวอยางประเภทเดียวกับพบวา การออกแบบไมสามารถตอบสนองตอ

ความตองการของเยาวชนได องคประกอบในแตละโครงการ รวมถึงกิจกรรมท่ีจะสามารถจัดไดมีความ

แตกตางกันมาก มีความเปนสถานท่ีราชการมากกวาอาคารบริการ ไมสามารถดึงดูดเด็กและเยาวชน

ใหมาใชบริการไดอยางเต็มท่ี  

 4. การออกแบบจัดสรางโครงการใหมีการใชงายไมสลับซับซอน ใหมีสัมพันธกันในสวนตางๆ

ของโครงการเปนอยางดี เนื่องจากเปนโครงการสาธารณะบริการสังคม และประชาชน 

 5. การกําหนดแนวความคิดการออกแบบควรคํานึงถึง  

 - ความตองการของผูใชอาคารดานประโยชนใชสอย 

 - ความงามและการแสดงออกทางดานรูปลักษณอาคาร 

 - ระบบโครงสรางอาคารท่ีเหมาะสม 

 - กฎหมายและขอบังคับตางๆ รวมท้ังสภาพธรรมชาติของท่ีตั้งโครงการ 

 - บรรยากาศท่ีดีของโครงการ จะสามารถดึงดูดเยาวชนและประชาชนใหมาใชโครงการและ

เกิดการพัฒนาบุคลากรของประเทศ ไดตามความตองการ 
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 - สภาพแวดลอมทางกายภาค ควรเอ้ืออํานวยตอการเกิดกิจกรรมนันทนาการและการ

พักผอน 

 วไิลวรรณ  คงคาเขตร (2546) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของผูใชบริการตอบริการศูนย

เยาวชนกรงุเทพมหานคร: กรณีศึกษาศูนยเยาวชนสวนออย โดยประเมินความพึงพอใจในดานสถานท่ี 

ดานอุปกรณ ดานกิจกรรม ดานบุคคลากร ของผูใชบริการศูนยเยาวชนสวนออย โดยใชวิธีการเก็บ

ตัวอยาง โดยใชแบบสอบถามจากผูมาใชบริการศูนยเยาวชนสวนออย 

 ผลการวิจัย พบวา ความพึงพอใจดานสถานท่ี ดานอุปกรณ ดานกิจกรรม ดานบุคลากร และ

ดานคุณภาพของบริการ ของผูใชบริการศูนยเยาวชนสวนออย อยูในระดับปานกลาง และการทดสอบ

สมมุติฐานพบวา ความพึงพอใจของผูใชบริการท่ีมีเพศ อายุ วุฒิการศึกษา อาชีพ ความถ่ีในการใช

บริการ และระยะเวลาในการใชบริการตางกัน มีความพึงพอใจในการใชบริการตางกัน อยางมีนัยยะ

สําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ทุกรายการ  

  สันติ ตรีมวง (2543) ศึกษาเรื่องสถาบันกีฬาทางน้ํา พบวา การเลนกีฬาทางน้ําของไทยใน

ปจจุบันไดรับความนิยมมากข้ึน แตยังขาดปจจัยบางประการท่ีจะมาสนับสนุนการเลนกีฬาทางน้ําให

เปนไปอยางมีระบบแบบแผนท่ีเปนมาตรฐาน ซ่ึงไดแก สถานท่ีท่ีใชในการฝกซอมหรือแขงขัน อุปกรณ

กีฬาและวิทยาศาสตรทางการกีฬาท่ีทันสมัย และการใหขอมูลความรูท่ีถูกตอง จึงทําใหการพัฒนา

เปนไปอยางไรทิศทาง โดยตองการท่ีจะศึกษาและวิจัย เพ่ือแนวทางในการออกแบบโครงการ สถาบัน

กีฬาทางน้ํา ท่ีไดมาตรฐานในการเก็บตัวฝกซอม แขงขัน และฝกสอนใหแกเยาวชนและผูท่ีสนใจใน

กีฬาทางน้ําหลากหลายประเภท 

 การศึกษาของ สันติ ตรีมวง (2543) ไดสรุปไววา  

 1. พฤติกรรมผูใชโครงการมีผลอยางมากในการจัดวางผังออกแบบโครงการโดยเฉพาะ ตอง

คํานึงถึงความตองการใชพ้ืนท่ีของแตละบุคคลและการควบคุมการสัญจรภายในโครงการของผูใชแต

ละประเภท ตลอดจนความเหมาะสมในการจัดโซนและทางสัญจรดวย 

 2. ในการออกแบบวางผังโครงการท่ีมีความตองการพ้ืนท่ีใชสอยมากๆ แตหากตองการลด

พ้ืนท่ีซ่ึงฟุมเฟอย ทางสัญจรท่ีเกินความตองการและพ้ืนท่ีซ่ึงไมเกิดประโยชนหรือแมแตคาใชจายใน

การจัดซ้ือท่ีดิน การคิดคาเชื่อมตอพ้ืนท่ี (Linkage of Space) มีความสําคัญมาก 

 3. ควรทําการศึกษาสภาพท่ีตั้งโครงการและนํามาใชในการออกแบบใหเหมาะสมและเกิด

ประโยชนสูงสุด 

 4. อุปกรณท่ีใชในการเลนกีฬาทางน้ําแตละประเภทมีความแตกตางกันพอสมควร ความ

ตองการใชพ้ืนท่ีและการดูแลรักษาตองจัดจําแนกหรือรวมกลุมใหเหมาะสมและสะดวกในการ

ใหบริการ 
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 5. โดยสรุป เนื่องจากโครงการเปน สถาบันกีฬาทางน้ํา ซ่ึงมีลักษณะกิจกรรมแบบครบวงจร 

จึงตองคํานึงถึงผูใชแตละประเภท ดวยการจําแนกพ้ืนท่ีใชสอย, ทางสัญจร ตลอดจนการรักษาความ

ปลอดภัยท่ีดีและตองมีความชัดเจนท่ีสุด 

 

2.9 สรุป 

 จากการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวของ สามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 

 ในเรื่องการศึกษาเรื่องศูนยนันทนาการเยาวชนกรุงเทพฯ ทําใหทราบถึงความเปนไปใหในการ

จัดตั้งโครงการศูนยนันทนาการ โดยนําเอาไปปรับใชเปนตัวอยางในการศึกษาความเปนไปไดในการ

จัดตั้งโครงการสนามกีฬาเอ็กซตรีมของผูวิจัย  

 ความพึงพอใจของผูใชบริการตอบริการศูนยเยาวชนกรุงเทพมหานคร: กรณีศกึษาศูนย

เยาวชนสวนออย ทําใหทราบถึง ความพึงพอใจของผูใชบริการท่ีมีตอศูนยบริการสาธารณะ สามารถ

นําเอาไปประยุกตใชในการทําแบบสอบถามความพึงพอใจของผูเลนกีฬาเอ็กตรีม และพฤติกรรมการ

ใชสนามเอ็กซตรีม ของผูเลน  

 ในการศึกษาเรื่องสถาบันกีฬาทางน้ํา สามารถนําเอาการออกแบบวางผังโครงการในการและ

การศึกษาสภาพท่ีตั้งของโครงการใหเหมาะสมและสะดวกตอการใชประโยชนใหคุมคา โดยนําไป

ประยุกตใชในการออกแบบโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอรของผูวิจัย  

 

 

 



บทที่  3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “การศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชบริการสนามกีฬา

เอ็กซตรีม” ผูวิจัยใชวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชวิธีการวิจัยแบบสํารวจ

(Survey Research Method) แบบวัดครั้งเดียว (One-shot-study) ดวยเครื่องมือสําหรับการวิจัย 

คือแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงใหกลุมตัวอยางทําการตอบแบบสอบถามดวยตัวเอง โดยมี 

ระเบียบวิธีวิจัย ดังนี้ 

 

3.1 ประชากรที่ใชในการสุมตัวอยาง 

 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้คือ ผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงผูวิจัยไมทราบจํานวนประชากรท่ี

แนนอน เนื่องจากไมมีการสํารวจประชากรของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยางเปนทางการ ทําใหผูวิจัยตอง

ทําการคาดคะเนกลุมตัวอยาง ดวยการศึกษาขอมูลและประสบการณของผูทําวิจัย โดยจะอธิบายไวใน

หัวขอตอไป 

 

3.2 กรอบตัวอยางและขนาดของตัวอยาง 

 กรอบตัวอยางของการวิจัยครั้งนี้คือ ผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใน เขตกรงุเทพมหานครและ

ปริมณฑล ซ่ึงอยูในเขตพ้ืนท่ีท่ีมีการรวมตัวของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมกันเปนประจํา เชน ใตสะพาน

พระรามแปด ลานคนเมือง เสาชิงชา เปนตน โดยผูเลนมีการฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีม อยางนอย 1 ครั้ง/

เดือน จากขอมูลท่ีไดเก่ียวกับจํานวนประชากรท่ีกลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงไดกําหนดขนาดของกลุม

ตัวอยางโดยใชการคํานวณกลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรของ Cochran (1973) ได 10  

คน สํารองการเก็บขอมูลอีก 385% เทากับ 425 คน 

จากผลการคํานวณ จะไดขนาดของกลุมตัวอยางเทากับ  425 คน เพ่ือใชในการหาพฤติกรรม

และปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม  โดยใชแบบสอบถาม ซ่ึงใหผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมทําการ

ตอบแบบสอบถามดวยตัวเอง ในพ้ืนท่ีดังตอไปนี้  

- บริเวณสวนสาธารณะ สะพานพระราม 8 (ใตสะพานพระราม 8) 

- ลานคนเมือง เสาชิงเชา หนาศาลาวากลางกรุงเทพมหานคร 

- บริเวณสวนสาธารณะเบญจกิตติ  

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม สวนสมเด็จสราญราษฎรมณีรมย 

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม ราชมังคลากีฬาสถาน (กกท.หัวหมาก)  

- สนามกีฬาเวคบอรด Thai Wake Park ลําลูกกา คลอง 6 
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- Flow house Bangkok โครงการ A Square สุขุมวิท 26  

- ราน Skate Café and Bar Bangkok Coco - walk Plaza 

- การแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ในการแขงขันกีฬาแหงชาติ ครั้งท่ี 43 นครราชสีมาเกมส  

- งานกิจกรรมประจําป ชมรมเสก็ตบอรดหัวหมาก  

 โดยใชระยะเวลาในการทําแบบสอบถามเปนระยะเวลาท้ังสิ้น 2 เดือน ตั้งแตเดือน

พฤศจกิายน - เดือนธันวาคม 2557  

 

3.3 วิธีการเลือกตัวอยาง 

 เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดกําหนดคุณสมบัติหรือกรอบของงานวิจัยไวแลว แตไม

สามารถเลือกคุณสมบัติท่ีถูกตองและเหมาะสมของกลุมประชากรท่ีนํามาศึกษาใหตรงกับกรอบของ

งานวิจัย ดังนั้นผูวิจัยจึงเลือกท่ีจะศึกษาในกลุมตัวอยางท่ีไมมีความนาจะเปนเขามาเก่ียวของ (Non-

Probability Sampling) โดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบการเลือกตัวอยางโดยใชวิจารณญาณของ

ผูทําวิจัย (Judgment Sampling) โดยผูวิจัยไดพิจารณาและเลือกบุคคลท่ีจะตอบแบบสอบถามท่ีมี

ความเหมาะสมและสามารถใหคําตอบท่ีนาเชื่อถือแกผูวิจัยได  

 

3.4 เครื่องมือในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม แบบใหกลุมตัวอยางตอบแบบสอบถามดวย

ตัวเอง (Self-Administered Questionnaire) โดยแบบสอบถามนี้ไดรับการออกแบบใหครอบคลมุ 

วัตถุประสงคในการทําวิจัย โดยแบงเนื้อหาของคําถามออกเปน 3 สวนคือ 

 สวนท่ี 1 คําถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ 

สถานะภาพทางครอบครัว อาชีพ การศึกษา รายไดตอเดือน งานอดิเรก ท่ีพักอาศัย จํานวนคําถาม

ท้ังหมดในสวนนี้มี 8 ขอ 

สวนท่ี 2 คําถามเก่ียวกับพฤติกรรมการในการเลนหรือฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีม ทักษะในการ

เลนกีฬเอ็กซตรีม รวมถึงขอมูลท่ัวไปในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก การเลน

กีฬาเอ็กซตรีมเฉลี่ยตอเดือน เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีม ระยะเวลาในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม การ

ฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีม การหาขอมูลสนามกีฬาเอ็กซตรีมเปนตน จํานวนคําถามท้ังหมดในสวนนี้มี 17 

ขอ 

 สวนท่ี 3 คําถามเก่ียวกับปจจัยในการเลือกสนามกีฬาเอ็กซตรีมขอผูตอบแบบสอบถาม 

คําถามในสวนนี้จะเนนไปทางดานของทัศนะคติและความคิดเห็นตอสนามเอ็กซตรีม ไดแก ราคา

คุณภาพ อุปกรณ เปนตน รวมถึงปจจัยอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบ
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แบบสอบถามไดแก การจัดการแขงขัน โปรโมชั่นสนามตางๆ บริการเสริม เปนตน จํานวนคําถาม

ท้ังหมดในสวนนี้มี 10 ขอ 

 

3.5 รหัสคําตอบและเกณฑการใหคะแนน 

 สวนท่ี 1  ลกัษณะของแบบสอบถามเปน Check List และคําถามแบบเปด นั่นคือถาผูตอบ

แบบสอบถามไมสามารถเลือกตอบไดตรงกับความตองการก็สามารถเติมคําตอบไดตามเสรีภาพ 

 สวนท่ี 2 ลกัษณะของแบบสอบถามท่ีตองการทราบถึงปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกใชบริการ

สนามเอ็กซตรีม ใชคําถามแบบใหน้ําหนักความคิดเห็น และคาน้ําหนักของแตละตัวเลือกเปนดังนี้ 

 

ตารางท่ี 3.1:  แบบสอบถามทางทัศนคต ิ

 

เห็นดวยมากท่ีสุด 5 คะแนน 

เห็นดวยมาก 4 คะแนน 

เห็นดวยปานกาลง 3 คะแนน 

เห็นดวยนอย 2 คะแนน 

เห็นดวยนอยท่ีสุด 1 คะแนน 

 

 เกณฑในการแปลความหมายเพ่ือใหการจัดระดับคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติสามารถกําหนด 

ไดเปนชวงคะแนนโดยวิธีแบงอัตราภาคชั้น ( Class Interval ) 

  ชวงของการแปลผล = 

         ระดับท่ีตองการแปลผล 

คาสูงสุด - คาต่ําสุด 

         = 

             5 

5-1 

           = 0.8 

 จากนั้นนําผลท่ีไดจากการตอบแบบสอบถามทัศคติทุกขอมาหาคาเฉลี่ยแลวแปลความหมาย

ไดดังนี้ 
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ตารางท่ี 3.2: แบบสอบถามทางทัศนคติ คาเฉลี่ย 

 

ระดับคะแนนเฉลี่ย การแปลความหมาย 

คะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 เห็นดวยมากท่ีสุด 

คะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 เห็นดวยมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 เห็นดวยปานกาลง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81 -2.60 เห็นดวยนอย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 เห็นดวยนอยท่ีสุด 

 

 สวนคําถามในสวนของความคิดเห็นคาใชจายและบริการตางๆเปนคําถามแบบ Checklist 

และคําถามแบบเปด (Open-Ended Questions) นั่นคือถาผูตอบแบบสอบถามไมสามารถเลอืก

คําตอบไดตรงกับความตองการ สามารถเลือกคําตอบไดตามเสรีภาพ  โดยใชวิธีการสังเคราะหคําตอบ 

แจกแจงความถ่ี แลวจัดลําดับความถ่ีจากมากไปหานอย 

 สวนคําถามดานคุณภาพและความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท่ีเปน

การจัดอันดับความสําคัญนั้นไดใชวิธีคิดแบบถวงน้ําหนัก (Weighted Score)แลวคํานวณออกมาใน

รูปแบบของคะแนนรวมท้ังหมด โดยมีการกําหนดคะแนนดังนี้ 

 อันดับท่ี 1 มีคะแนนน้ําหนัก 6 คะแนน 

 อันดับท่ี 2 มีคะแนนน้ําหนัก 5 คะแนน 

 อันดับท่ี 3 มีคะแนนน้ําหนัก 4 คะแนน 

 อันดับท่ี 4 มีคะแนนน้ําหนัก 3 คะแนน 

 อันดับท่ี 5 มีคะแนนน้ําหนัก 2 คะแนน 

 อันดับท่ี 6 มีคะแนนน้ําหนัก 1 คะแนน 

 นําความถ่ีของแตละอันดับของหัวขอนั้นๆ คูณกับน้ําหนักแลวจึงนํามารวมกันเปนคะแนนถวง

น้ําหนัก 

สวนคําถามเรื่องโปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเปนการจัดอันดับ

ความสําคัญนั้น ไดใชวิธีคิดแบบถวงน้ําหนัก แลวคํานวณออกมาในรูปแบบของคะแนนรวมท้ังหมด 

โดยมีการกําหนดคะแนนดังนี้ 

 อันดับท่ี 1 มีคะแนนน้ําหนัก 7 คะแนน 

 อันดับท่ี 2 มีคะแนนน้ําหนัก 6 คะแนน 

 อันดับท่ี 3 มีคะแนนน้ําหนัก 5 คะแนน 
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 อันดับท่ี 4 มีคะแนนน้ําหนัก 4 คะแนน 

 อันดับท่ี 5 มีคะแนนน้ําหนัก 3 คะแนน 

 อันดับท่ี 6 มีคะแนนน้ําหนัก 2 คะแนน 

อันดับท่ี 7 มีคะแนนน้ําหนัก 1 คะแนน 

 นําความถ่ีของแคละอันดับของหัวขอนั้นๆ คูณกับน้ําหนักแลวจึงนํามารวมกันเปนคะแนนถวง

น้ําหนัก 

 สวนท่ี 3 คําถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ลักษณะของคําถาม

เปนแบบ Check List ปละคําถามแบบเปด Open-Ended Questions นั่นคือถาผูตอบแบบสอบถาม

ไมสามารถเลือกคําตอบไดตรงกับความตองการ ก็สามารถเติมคําตอบไดตามเสรีภาพ 

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

 ผูวิจัยเริ่มตนดวยการออกแบบสอบถามตัวอยางเพ่ือทําการทดสอบ ในการเก็บขอมูลจากผู

เลนกีฬาเอ็กซตรีมจํานวน 20 ชุด หลังจากไดผลมาแลวนํามาวิเคราะหเบื้องตนแลวทดสอบความ

นาเชื่อถือ วามีการกระจายขอมูลอยางมีระบบ และไดทําการทดสอบความเท่ียงตรง และความ

นาเชื่อถือของเครื่องมือ โดยนําเสนอใหอาจารยท่ีปรึกษาพิจารณาและแกไขแบบสอบถาม ให

ครอบคลุมวัตถุประสงคท่ีกําหนดไว หลังจากนั้นจึงเริ่มใชแบบสอบถามชุดท่ีปรับปรุงแลวไปใชในการ

เก็บขอมูลจริง 

 

3.6 วิธีการเก็บขอมูล 

 ในการเก็บขอมูลจากจํานวนตัวอยาง ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลดวยตนเอง การเลือกตัวอยาง

เปนการเลือกแบบไมมีความนาจะเปนเขามาเก่ียวของ ใชวิธีการเลือกแบบการเลือกตัวอยางโดยใช

วิจารณญาณของผูทําวิจัย สวนในการเลือกของผูเก็บตัวอยางนั้น ผูวิจัยพิจารณาจากพ้ืนท่ีท่ีมีผูเลน

กีฬาเอ็กซตรีมเปนจํานวนมาก คือ สนามกีฬา สวนสาธารณะตางๆ และกิจกรรมตางๆท่ีเก่ียวของกับ

กีฬาเอ็กซืตรีม จากนั้นผูวิจัยเลือกตัวแทนจากกลุมตัวอยางจํานวน 5 คน โดยเลือกคนจากคนท่ีมีภูมิ

เลาเนาอยูในเขตกรุงเทพและปริมณฑล เพ่ือทําการสัมภาษณโดยทําการแจกแบบสอบถาม จํานวน

ท้ังหมด 425 ชุด ไปในสถานท่ีท่ีมีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมตามสถานท่ีดังตอไปนี้ 

- บริเวณสวนสาธารณะ สะพานพระราม 8 (ใตสะพานพระราม 8) 

- ลานคนเมือง เสาชิงเชา หนาศาลาวากลางกรุงเทพมหานคร 

- บริเวณสวนสาธารณะเบญจกิตติ  

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม สวนสมเด็จสราญราษฎรมณีรมย 

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม ราชมังคลากีฬาสถาน (กกท.หัวหมาก)  

- สนามกีฬาเวคบอรด Thai Wake Park ลําลูกกา คลอง 6 
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- Flow house Bangkok โครงการ A Square สุขุมวิท 26  

- ราน Skate Café and Bar Bangkok Coco - walk Plaza 

- การแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ในการแขงขันกีฬาแหงชาติ ครั้งท่ี 43 นครราชสีมาเกมส  

- งานกิจกรรมประจําป ชมรมเสก็ตบอรดหัวหมาก 

ผูวิจัยมีความตองการท่ีจะไดรับแบบสอบถามจากคนเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสถานท่ีขางตนท่ี

ตอบกลับมายังผูวิจัยใหมากท่ีสุด โดยตั้งเปาหมายข้ันต่ําจํานวน 425 ชุด 

การวิเคราะหขอมูล  

1. สถิติวิเคราะหเชิงพรรณนา โดยใชตารางแสดงคารอยละ และคาเฉลี่ยเพ่ืออธิบายขอมูล 

พ้ืนฐานของกลุมตัวอยาง ดังนี้ 

- ลักษณะทางประชากร เพศ อายุ สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ การศึกษา รายไดตอ

เดือน โดยใชจํานวนและคารอยละ 

- พฤติกรรมการใชสนามเอ็กซตรีมในการเลนฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบแบบสอบถาม 

รวมถึงขอมูลท่ัวไปในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชจํานวน และคารอยละ 

- ทัศนะคติตอการเลือกใชสนามเอ็กซตรีมในดานปจจัยท่ีมีผลตอความคิดเห็นในการเลือกใช

บริการสนามเอ็กซตรีม โดยใชคาเฉลี่ย 

2. การวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรแบบตารางไขว ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหถึง 

ความสัมพันธระหวางปจจัยตางๆ ผูวิจัยไดเลือกคูความสัมพันธท่ีมีความนาสนใจออกมานําเสนอ ไดแก 

- พฤติกรรมการเลนกีฬาเอ็กซตรีมกับการเก็บขอมูลในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผู 

ตอบแบบสอบถาม 

- ขอมูลทางประชากร อายุ รายได กับขอทูลในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

- ขอมูลทางประชากรกับพฤติกรรมในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

3.7 เครื่องมือที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  

 ประมวลผลดวยเครื่องคอมพิวเตอร ใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 15 ไดใชการคํานวณคาสถิติ

วิเคราะหเชิงบรรยาย เพ่ืออธิบายลักษณะของกลุมตัวอยาง โดยแสดงออกมาในรูปของตารางรอยละ 

การหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ประกอบการอธิบายขอมูล 



บทที ่4 

การวิเคราะหผลการวิจัย 

 

 เนื้อหาในบทนี้นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการ

เลือกใชบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

กลุมตัวอยาง จํานวน 425 คน ซ่ึงผูวิจัยไดดําเนินการวิเคราะหขอมูลตามข้ันตอน และนําเสนอผลการ

วิเคราะหขอมูล เพ่ือนําไปใชในการวางแผนธุรกิจสําหรับการจัดตั้งสนามกีฬาเอ็กซตรีม ดังนี้ 

 

4.1 ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลท่ัวไปดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางท่ีตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 425 คน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ การศึกษา รายไดตอ

เดือน กิจกรรมท่ีทานทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม  และท่ีพักอาศัยปจจุบัน 

โดยการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี้  

 

ตารางท่ี 4.1: เพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 323 76.0 

หญิง 102 24.0 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.1 แสดงขอมูลท่ัวไปดานเพศของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเปนเพศชาย    

มีจํานวน 323 คน คิดเปนรอยละ 76.0 และท่ีเหลือเปนเพศหญิง มีจํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 

24.0 
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ตารางท่ี 4.2: อายุ 

 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 8 ป 6 1.4 

9-16 ป 65 15.3 

17-24 ป 219 51.5 

25-32 ป 116 27.3 

33-40 ป 13 3.1 

มากกวา 40 ป 6 1.4 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.2 แสดงขอมูลท่ัวไปดานอายุของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีอายุ 17-24 ป 

จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 51.5 รองลงมามีอาย ุ25-32 ป จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 27.3 

ถัดมามีอายุ 9-16 ป จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 15.3 ถัดมามีอายุ 33-40 ป จํานวน 13 คน คิด

เปนรอยละ 3.1 สวนท่ีเหลือมีอายุต่ํากวา 8 ป และมากกวา 40 ป มีจํานวนเทากันคือกลุมละ 6 คน 

คิดเปนรอยละ 1.4 

 

ตารางท่ี 4.3: สถานภาพทางครอบครัว 

 

สถานภาพทางครอบครัว จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 354 83.3 

สมรส 59 13.9 

หยาราง 12 2.8 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.3 แสดงขอมูลท่ัวไปดานสถานภาพทางครอบครัวของกลุมตัวอยาง พบวา 

สวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 354 คน คิดเปนรอยละ 83.3 รองลงมาคือสมรส จํานวน 59 คน 

คิดเปนรอยละ 13.9 และท่ีเหลือคือหยาราง จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 2.8 
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ตารางท่ี 4.4: อาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียน/นกัศึกษา 233 54.8 

พนักงานบริษัท 24 5.6 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 58 13.6 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 30 7.1 

อาชพีอิสระ 75 17.6 

อ่ืนๆ 5 1.2 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.4 แสดงขอมูลท่ัวไปดานอาชีพของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีอาชีพเปน

นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 54.8 รองลงมาคืออาชีพอิสระ จํานวน 75 คน   

คิดเปนรอยละ 17.6 ถัดมาคืออาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 13.6 ถัดมา

คืออาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.1 ถัดมาเปนพนักงานบริษัท จํานวน 

24 คน คิดเปนรอยละ 5.6 และท่ีเหลือคืออาชีพอ่ืนๆ จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.2 

 

ตารางท่ี 4.5: การศึกษา 

 

การศกึษา จํานวน (คน) รอยละ 

มัธยมปลาย/ปวช. หรือเทียบเทา 187 44.0 

ปวส./อนุปริญญา 24 5.6 

ปริญญาตรี 192 45.2 

สูงกวาปริญญาตรี 22 5.2 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.5 แสดงขอมูลท่ัวไปดานการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี จํานวน 192 คน คิดเปนรอยละ 45.2 รองลงมาคือระดับมัธยมปลาย/

ปวช. หรือเทียบเทา จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 44.0 ถัดมาคือระดับ ปวส./อนุปริญญา จํานวน 

24 คน คิดเปนรอยละ 5.6 และท่ีเหลือคือระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
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ตารางท่ี 4.6: รายไดตอเดือน 

 

รายไดตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 7,500 บาท 167 39.3 

7,501 - 15,000 บาท 124 29.2 

15,001 - 22,500 บาท 59 13.9 

22,501 - 30,000 บาท 33 7.8 

มากกวา 30,000 บาท 42 9.9 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.6 แสดงขอมูลท่ัวไปดานรายไดตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมี

รายไดตอเดือนนอยกวา 7,500 บาท จํานวน 167 คน คิดเปนรอยละ 39.3 รองลงมาคือ 7,501 - 

15,000 บาท จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 29.2 ถัดมาคือ 15,001 - 22,500 บาท จํานวน 59 คน 

คิดเปนรอยละ 13.9 ถัดมาคือมากกวา 30,000 บาท จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 9.9 และท่ีเหลือ

คือ 22,501 - 30,000 บาท จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 7.8 

 

ตารางท่ี 4.7: กิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม  

 

กิจกรรม จํานวน (คน) รอยละ 

ทองเท่ียว 159 37.4 

ดูหนัง 158 37.2 

อานหนังสือ 67 15.8 

เลนกีฬาอ่ืนๆ 166 39.1 

เลนอินเตอรเน็ต 182 42.8 

ฟงเพลง 147 34.6 

อ่ืนๆ 24 5.6 

 

 จากตารางท่ี 4.7 แสดงขอมูลท่ัวไปดานกิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลน

กีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง พบวา กิจกรรมท่ีทําบอยเปนอันดับหนึ่งคือ เลนอินเตอรเน็ต จํานวน 

182 คน คิดเปนรอยละ 42.8 อันดับสองคือ เลนกีฬาอ่ืนๆ จํานวน 166 คน คิดเปนรอยละ 39.1 
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อันดับสามคือ ทองเท่ียว จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 37.4 อันดับสี่คือ ดูหนัง จํานวน 158 คน 

คิดเปนรอยละ 37.2 อันดับหาคือ ฟงเพลง จํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 34.6 อันดับหกคือ      

อานหนังสือ จํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 15.8 และท่ีเหลือคือกิจกรรมอ่ืนๆ จํานวน 24 คน คิดเปน

รอยละ 5.6 

 

ตารางท่ี 4.8: ท่ีพักอาศัยปจจุบัน 

 

ที่พักอาศัยปจจุบัน จํานวน (คน) รอยละ 

กรุงเทพฯ และปรมิณฑล 269 63.3 

จังหวัดอ่ืนๆ 156 36.7 

ขอนแกน 11 2.6 

ฉะเชงิเทรา 7 1.6 

ชลบุร ี 10 2.4 

เชยีงใหม 11 2.6 

นครราชสีมา 73 17.2 

บุรีรัมย 2 0.5 

เพชรบูรณ 2 0.5 

แพร 5 1.2 

ราชบุรี 4 0.9 

ลพบุรี 1 0.2 

สกลนคร 4 0.9 

สงขลา 3 0.7 

สมุทรปราการ 3 0.7 

สระบุรี 10 2.4 

สุพรรณบุรี 5 1.2 

สุราษฎรธานี 2 0.5 

อุตรดิตถ 4 0.9 

รวม 425 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.8 แสดงขอมูลท่ัวไปดานท่ีพักอาศัยปจจุบันของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมี

ท่ีพักอาศัยปจจุบันในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 63.3 และ

ท่ีเหลือคือจังหวัดอ่ืนๆ จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 36.7 โดยท่ีพักอาศัยปจจุบันของกลุมตัวอยาง

ในจังหวัดอ่ืนๆ สามอันดับแรก ไดแก จังหวัดนครราชสีมา จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 17.2 

รองลงมาคือ จังหวัดขอนแกน และจังหวัดเชียงใหม มีจํานวนเทากันคือจังหวัดละ 11 คน คิดเปน        

รอยละ 2.6 ถัดมาคือจังหวัดชลบุรี และจังหวัดสระบุรี มีจํานวนเทากันคือจังหวัดละ 10 คน คิดเปน        

รอยละ 2.4 ตามลําดับ 

 

4.2 ขอมูลเกี่ยวกับการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยางท่ีตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 425 คน ไดแก ระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม วิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซ 

ตรีม คาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือน ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปน

ประจํา ระยะเวลาท่ีใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนาม วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา เหตุผลท่ี

เริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนนอกเหนือจากกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนอยูเปนประจํา 

มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา  สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด 

เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา เหตุผลท่ีไมมีสนามประจําเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ วิธี

เดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีม คาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน วิธีเสียคาใชจาย

ในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สื่อท่ีทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลน และชองทาง

การติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานสื่ออินเตอรเ น็ต โดย

นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในรูปจํานวนและรอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี้  

 

ตารางท่ี 4.9: ระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

ระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 1 ป 169 39.8 

1-5 ป 114 26.8 

6-10 ป 57 13.4 

มากกวา 10 ป 85 20.0 

รวม 425 100.0 

 



62 

 จากตารางท่ี 4.9 แสดงขอมูลเก่ียวกับระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญมีระยะเวลาเริ่มเลนนอยกวา 1 ป จํานวน 169 คน คิดเปนรอยละ 39.8 

รองลงมาคือ 1-5 ป จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 26.8 ถัดมาคือมากกวา 10 ป จํานวน 85 คน 

คิดเปนรอยละ 20.0 และท่ีเหลือคือ 6-10 ป จํานวน 57 คิดเปนรอยละ 13.4 

 

ตารางท่ี 4.10: วิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

วิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

เรียนจากครูผูฝกสอน 48 11.3 

เพ่ือนภายในสนามกีฬาเปนผูสอน 133 31.3 

ศึกษาดวยตนเอง (จากหนังสือ  

หรือในอินเตอรเน็ต) 

154 36.2 

คนในครอบครัวเปนผูสอน 14 3.3 

จดจําเทคนิคการเลนของผูอ่ืน 

และนํามาฝกซอมดวยตนเอง 

66 15.5 

อ่ืนๆ 10 2.4 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.10 แสดงขอมูลเก่ียวกับวิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง พบวา   

สวนใหญศึกษาดวยตนเอง (จากหนังสือหรือในอินเตอรเน็ต) จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 36.2 

รองลงมาคือ เริ่มเลนโดยมีเพ่ือนภายในสนามกีฬาเปนผูสอน จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 31.3 

ถัดมาคือ การจดจําเทคนิคการเลนของผูอ่ืนและนํามาฝกซอมดวยตนเอง จํานวน 66 คน คิดเปน    

รอยละ 15.5 ถัดมาคือเรียนจากครูผูฝกสอน จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 11.3 ถัดมาคือเริ่มเลน

โดยมีคนในครอบครัวเปนผูสอน จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.3 และท่ีเหลือเริ่มเลนโดยวิธีอ่ืนๆ 

จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.4 
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ตารางท่ี 4.11: คาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือน  

 

คาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ในสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือน 
จํานวน (คน) รอยละ 

1-4 ครั้ง 177 41.6 

5-8 ครั้ง 62 14.6 

9-16 ครั้ง 55 12.9 

มากกวา 16 ครั้ง 131 30.8 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.11 แสดงขอมูลเก่ียวกับคาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีม

ตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเลนกีฬาเอ็กซตรีม 1-4 ครั้งตอเดือน จํานวน 177 คน คิดเปน

รอยละ 41.6 รองลงมาคือมากกวา 16 ครั้งตอเดือน จํานวน 131 คน คิดเปนรอยละ 30.8 ถัดมาคือ 

5-8 ครั้งตอเดือน จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 14.6 และท่ีเหลือคือ 9-16 ครั้ง จํานวน 55 คน คิด

เปนรอยละ 12.9 

 

ตารางท่ี 4.12: ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

 

ชวงเวลาที่เลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ 

กอน 12.00 น. 29 6.8 

12.01-15.00 น. 36 8.5 

15.01-18.00 น. 135 31.8 

หลงั 18.00 น. 225 52.9 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.12 แสดงขอมูลเก่ียวกับชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญคือชวงเวลาหลัง 18.00 น. จํานวน 225 คน คิดเปนรอยละ 52.9 รองลงมา

คือชวงเวลา 15.01-18.00 น. จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 135 คน คิดเปนรอยละ 31.8 ถัดมาคือ

ชวงเวลา 12.01-15.00 น. จํานวน 36 คน คิดเปรนรอยละ 8.5 และท่ีเหลือคือชวงเวลากอน 12.00 น. 

จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 6.8 
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ตารางท่ี 4.13: ระยะเวลาท่ีใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนาม 

 

ระยะเวลาที่ใชในการซอม 

กีฬาเอ็กซตรีมในสนาม 
จํานวน (คน) รอยละ 

1 ชั่วโมง 71 16.7 

2 ชัว่โมง 62 14.6 

3 ชัว่โมง 143 33.6 

มากกวา 3 ชัว่โมง 149 35.1 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.13 แสดงขอมูลเก่ียวกับระยะเวลาท่ีใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนามของ

กลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีระยะเวลาการซอมมากกวา 3 ชั่วโมง จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 

35.1 รองลงมาคือ 3 ชั่วโมง จํานวน 143 คน คิดเปนรอยละ 33.6 ถัดมาคือ 1 ชั่วโมง จํานวน 71 คน 

คิดเปนรอยละ 16.7 และท่ีเหลือคือ 2 ชั่วโมง จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 14.6 

 

ตารางท่ี 4.14: วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

 

วันที่เลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ 

วันจันทร-ศุกร 199 46.8 

วันเสาร-อาทิตย 195 45.9 

วันหยุดนักขัตฤกษ 31 7.3 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.14 แสดงขอมูลเก่ียวกับวันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญเลนกีฬาเอ็กซตรีมในวันจันทร-ศุกร จํานวน 199 คน คิดเปนรอยละ 46.8 รองลงมา

คือวันเสาร-อาทิตย จํานวน 195 คน คิดเปนรอยละ 45.9 และท่ีเหลือคือวันหยุดนักขัตฤกษ จํานวน 

31 คน คิดเปนรอยละ 7.3 
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ตารางท่ี 4.15: เหตุผลท่ีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

เหตุผลที่เริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

เพ่ือเสริมสรางความแข็งแกรงของรางกาย 201 47.3 

มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม 242 56.9 

เลนตามเพ่ือนฝูง หรือถูกเพ่ือนฝูงชักชวน 110 25.9 

เห็นจากงานโรดโชวหรือจาการแขงขัน 

ตามงานตางๆ 

57 13.4 

รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางอินเตอรเน็ต  

หรือโซเชียมีเดีย 

85 20.0 

เปนกีฬาท่ีมีความตื่นเตน ทาทาย 180 42.4 

เปนกีฬาท่ีไดรับความนิยมในหมูวัยรุน 77 18.1 

อ่ืนๆ 6 1.4 

 

 จากตารางท่ี 4.15 แสดงขอมูลเก่ียวกับเหตุผลท่ีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญมีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน 242 คน คิดเปนรอยละ 56.9 รองลงมาคือ 

เพ่ือเสริมสรางความแข็งแกรงของรางกาย จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 47.3 ถัดมาคือเนื่องจาก

เปนกีฬาท่ีมีความตื่นเตน ทาทาย จํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 42.4 ถัดมาคือเลนตามเพ่ือนฝูง 

หรือถูกเพ่ือนฝูงชักชวน จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 25.9 ถัดมาคือรูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทาง

อินเตอรเน็ต หรือโซเชียมีเดีย จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 20.0 ถัดมาคือเนื่องจากเปนกีฬาท่ีไดรับ

ความนิยมในหมูวัยรุน จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 18.1 ถัดมาคือเห็นจากงานโรดโชวหรือจาการ

แขงขันตามงานตางๆ จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 13.4 และท่ีเหลือคือเหตุผลอ่ืนๆ จํานวน 6 คน 

คิดเปนรอยละ 1.4 
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ตารางท่ี 4.16: ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนนอกเหนือจากกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนอยูเปนประจํา  

 

ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมที่เลนนอกเหนือจาก

กีฬาเอ็กซตรีมที่เลนอยูเปนประจํา 
จํานวน (คน) รอยละ 

ประเภทสเก็ตบอรด 208 48.9 

ประเภทโรลเลอรสปอรต 70 16.5 

ประเภทจักรยาน (BMX) 102 24.0 

ประเภทเวคบอรดและสกีน้ํา 51 12.0 

อ่ืนๆ 14 3.3 

 

 จากตารางท่ี 4.16 แสดงขอมูลเก่ียวกับประเภทกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนนอกเหนือจากกีฬา

เอ็กซตรีมท่ีเลนอยูเปนประจําของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเปนกีฬาเอ็กซตรีมประเภทสเก็ตบอรด 

จํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 48.9 รองลงมาคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทจักรยาน (BMX) จํานวน 

102 คน คิดเปนรอยละ 24.0 ถัดมาคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทโรลเลอรสปอรต จํานวน 70 คน       

คิดเปนรอยละ 16.5 ถัดมาคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเวคบอรดและสกีน้ํา จํานวน 51 คน คิดเปน   

รอยละ 12.0 และท่ีเหลือคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทอ่ืนๆ จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.3 

 

ตารางท่ี 4.17: มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา 

 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมที่เลนเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ 

มี 223 52.5 

ไมมี เปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ 202 47.5 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.17 แสดงขอมูลเก่ียวกับสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจําของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา จํานวน 223 คน คิดเปนรอยละ 52.5 และ

สวนท่ีเหลือไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา หรือเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ จํานวน 202 คน  

คิดเปนรอยละ 47.5 
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ตารางท่ี 4.18: สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด 

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

Extreme Park เชยีงใหม 2 0.5 

Extreme Park สุพรรณบุรี 1 0.2 

Flow House Bangkok 13 3.1 

Thai Wake Park 3 0.7 

ขางวัดพายัพ จ.นครราชสีมา 16 3.8 

ตลาดรถไฟศรีนครินทร 6 1.4 

ท่ีจอดรถศาลากลาง จ.สระบุรี 3 0.7 

นนทบุรี 3 0.7 

บึงแกนนคร จ.ขอนแกน 3 0.7 

บึงตะโก Wake Park 6 1.4 

บงึไทย Wake Park 7 1.6 

ปอมพระสุเมรุ 2 0.5 

ปารคมะขาม โคราช 1 0.2 

พระราม 8 21 4.9 

ลาดกระบัง 1 0.2 

ลานยาโม 2 0.5 

โลตัสสุขาภิบาล 3 9 2.1 

ศาลากลาง จ.สระบุรี 1 0.2 

ศาลาวาการกรุงเทพมหานคร 4 0.9 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา 

เจาคุณทหารลาดกระบัง 

2 0.5 

สนาม I-mobie stadium 2 0.5 

สนามกีฬา กกท. หัวหมาก 48 11.3 

สนามกีฬา จ.ขอนแกน 2 0.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.18 (ตอ): สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด  

 

สถานที่ตั้งหรอืสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

สนามกีฬา อบจ.แพร 4 0.9 

สนามกีฬากลาง จ.สุพรรณบุรี 3 0.7 

สนามกีฬาจังหวัดนครราชสีมา 2 0.5 

สนามกีฬาเทศบาล 1 0.2 

สนามกีฬาประจํา จ.อุตรดิตถ 2 0.5 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม โคราช 3 0.7 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม จ.ขอนแกน 2 0.5 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม จ.เพชรบูรณ 2 0.5 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม จ.ราชบุร ี 1 0.2 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม เชียงใหม 1 0.2 

สนามเบญจกิตติ 3 0.7 

สนามพรพัฒนา จ.ชลบุร ี 2 0.5 

สนามสวนตัวท่ีบาน 2 0.5 

สนามสวนภูมิมิรักษ จ.นครราชสีมา 2 0.5 

สนามหนาสโมสรทหารชั้นประทวน 6 1.4 

สวนเบญจกิตติ 3 0.7 

สวนรถไฟ 1 0.2 

สวนรมมณีนาถ 2 0.5 

สวนสมเด็จสราญราษฎรมณีรมย 1 0.2 

สวนสาธารณะ 2 0.5 

สวนสาธารณะริมแมน้ําบางปะกง 1 0.2 

สวนสุขภาพเกาะลอยศรีราชา จ.ชลบุร ี 5 1.2 

สุราษฎรธานี 2 0.5 

หนาโรงพยาบาลเมืองฉะเชิงเทรา 4 0.9 

อ.ศรีราชา จ.ชลบุร ี 2 0.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.18 (ตอ): สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด  

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

อ.สีค้ิว จ.นครราชสีมา 2 0.5 

ออนนชุ 70/1 Zealot Park 6 1.4 

เอกมัย 3 0.7 

 

 จากตารางท่ี 4.18 แสดงขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา

มากท่ีสุดของกลุมตัวอยางหาอันดับแรก พบวา อันดับหนึ่งคือสนามกีฬา กกท . หัวหมาก จํานวน 48 

คน คิดเปนรอยละ 11.3 อันดับสองคือ พระราม 8 จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 4.9 อันดับสามคือ 

ขางวัดพายัพ จ.นครราชสีมา จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 3.8 อันดับสี่คือ Flow House Bangkok 

จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.1 และอันดับหาคือ โลตัสสุขาภิบาล 3 จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 

2.1 

 

ตารางท่ี 4.19: เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา 

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเสียคาเชาสนาม 162 38.1 

มีอุปกรณการเลนภายในสนามท่ีมีมาตรฐาน 104 24.5 

ความมีชื่อเสียงของสนาม 54 12.7 

มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนาม

เดียวกัน 

157 36.9 

การเดินทางไปสนามสะดวก ใกลกับ 

ท่ีพักอาศัย 

128 30.1 

บรรยากาศบริเวณสถานท่ีตั้งของสนาม 73 17.2 

อุปกรณภายในสนามมีความทาทาย

ความสามารถ 

70 16.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.19 (ตอ): เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา  

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

สิ่งอํานวยความสะดวกภายในสนาม 63 14.8 

มีผูฝกสอนคอยแนะนําเทคนิคภายในสนาม 48 11.3 

เปนสนามท่ีมีการจัดการแขงขันอยูเปนประจํา 21 4.9 

มีบริการเสริม เชน รานเสื้อผา รานจําหนาย

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

14 3.3 

อ่ืนๆ 9 2.1 

 

 จากตารางท่ี 4.19 แสดงขอมูลเก่ียวกับเหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจําของกลุม

ตัวอยาง พบวา เหตุผลสวนใหญคือ ไมเสียคาเชาสนาม จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 38.1 

รองลงมาคือ มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 36.9 

ถัดมาคือการเดินทางไปสนามสะดวก ใกลกับท่ีพักอาศัย จํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 30.1       

ถัดมาคือมีอุปกรณการเลนภายในสนามท่ีมีมาตรฐาน จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 24.5 ถัดมาคือ

บรรยากาศบริเวณสถานท่ีตั้งของสนาม จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 17.2 ถัดมาคืออุปกรณภายใน

สนามมีความทาทายความสามารถ จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 16.5 ถัดมาคือสิ่งอํานวยความ

สะดวกภายในสนาม จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 14.8 ถัดมาคือความมีชื่อเสียงของสนาม จํานวน  

54 คน คิดเปนรอยละ 12.7 ถัดมาคือการมีผูฝกสอนคอยแนะนําเทคนิคภายในสนาม จํานวน 48 คน 

คิดเปนรอยละ 11.3 ถัดมาคือเปนสนามท่ีมีการจัดการแขงขันอยูเปนประจํา จํานวน 21 คน คิดเปน

รอยละ 4.9 ถัดมาคือ มีบริการเสริม เชน รานเสื้อผา รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน     

14 คน คิดเปนรอยละ 3.3 และท่ีเหลือเปนเหตุผลอ่ืนๆ จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.1 
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ตารางท่ี 4.20: เหตุผลท่ีไมมีสนามประจําเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ 

 

เหตุผลที่ไมมีสนามประจํา 

เปลี่ยนสนามไปเรื่อย  ๆ
จํานวน (คน) รอยละ 

ตามกลุมเพ่ือนๆ ท่ีเลน 110 25.9 

ไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมอยูใกลท่ีพัก 93 21.9 

เปลี่ยนสนามเพราะตองการทาทาย

ความสามารถของตัวเอง 

31 7.3 

เขารวมงานในการแขงขันตามสนามตางๆ 26 6.1 

อ่ืนๆ  18 4.2 

 

 จากตารางท่ี 4.20 แสดงขอมูลเก่ียวกับเหตุผลท่ีไมมีสนามประจําเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ ของ

กลุมตัวอยาง พบวา เหตุผลสวนใหญคือ ตามกลุมเพ่ือนๆ ท่ีเลน จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 25.9 

รองลงมาคือไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมอยูใกลท่ีพัก จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 21.9 ถัดมาคือ 

เปลี่ยนสนามเพราะตองการทาทายความสามารถของตัวเอง จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.3 ถัดมา

คือเขารวมงานในการแขงขันตามสนามตางๆ จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.1 และท่ีเหลือคือ

เหตุผลอ่ืนๆ จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.2 

 

ตารางท่ี 4.21: วิธีเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 

วิธีเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

พาหนะสวนตัว 286 67.3 

บริการขนสงมวลชนตางๆ หรือรถไฟฟา  

และรถไฟฟาใตดิน 

139 32.7 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.21 แสดงขอมูลเก่ียวกับวิธีเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญเดินทางโดยพาหนะสวนตัว จํานวน 286 คน คิดเปนรอยละ 67.3 สวนท่ีเหลือเดินทาง

โดยใชบริการขนสงมวลชนตางๆ หรือรถไฟฟาและรถไฟฟาใตดิน จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 

32.7 
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ตารางท่ี 4.22: คาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน 

 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 

1 เดือน 
จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 1,000 บาท 147 34.6 

1,001-1,500 บาท 72 16.9 

1,501-2,000 บาท 66 15.5 

2,001-2,500 บาท 22 5.2 

2,501-3,000 บาท 32 7.5 

มากกวา 3,001 บาท 86 20.3 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.22 แสดงขอมูลเก่ียวกับคาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน 

ของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีคาใชจายเฉลี่ยต่ํากวา 1,000 บาท จํานวน 147 คน คิดเปน        

รอยละ 34.6 รองลงมามีคาใชจายเฉลี่ยมากกวา 3,001 บาท จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 20.3       

ถัดมามีคาใชจายเฉลี่ย 1,001-1,500 บาท จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 16.9 ถัดมามีคาใชจายเฉลี่ย 

1,501-2,000 บาท จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 15.5 ถัดมามีคาใชจายเฉลี่ย 2,501-3,000 บาท 

จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 7.5 และท่ีเหลือมีคาใชจายเฉลี่ย 2,001-2,500 บาท จํานวน 22 คน 

คิดเปนรอยละ 5.2 

 

ตารางท่ี 4.23: วิธีเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

วิธีเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

เสียคาใชจายเองท้ังหมด 269 63.3 

ครอบครัวเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด 88 20.7 

มีสปอนเซอรหรือสมาคมฯ เปนผูออก

คาใชจายใหท้ังหมด 

60 14.1 

อ่ืนๆ 8 1.9 

รวม 425 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.23 แสดงขอมูลเก่ียวกับวิธีเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญเสียคาใชจายเองท้ังหมด จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 63.3 รองลงมาคือ

ครอบครัวเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 20.7 ถัดมาคือมีสปอนเซอร

หรือสมาคมฯ เปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 14.1 และสวนท่ีเหลือเสีย

คาใชจายโดยวิธีอ่ืนๆ จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 1.9 

 

ตารางท่ี 4.24: สื่อท่ีทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลน  

 

สื่อที่ทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือ 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมที่เลน 
จํานวน (คน) รอยละ 

หนงัสอืพิมพ 58 13.6 

นิตยสาร 83 19.5 

โทรทัศน 98 23.1 

วทิยุ 9 2.1 

โซเชี่ยลมีเดีย 215 50.6 

เว็บไซต 247 58.1 

คําบอกกลาวจากเพ่ือนฝูง 149 35.1 

อ่ืนๆ 9 2.1 

 

  จากตารางท่ี 4.24 แสดงขอมูลเก่ียวกับสื่อท่ีทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม

ท่ีเลนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญรูจักผานทางเว็บไซต จํานวน 247 คน คิดเปนรอยละ 58.1 

รองลงมารูจักผานสื่อโซเชี่ยลมีเดีย จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 50.6 ถัดมารูจักผานคําบอกกลาว

จากเพ่ือนฝูง จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 35.1 ถัดมาคือสื่อโทรทัศน จํานวน 98 คน คิดเปน      

รอยละ 23.1 ถัดมาคือสื่อนิตยสาร จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 19.5 ถัดมาคือสื่อหนงัสอืพิมพ 

จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 13.6 และสวนท่ีเหลือคือสื่อวิทยุ และสื่ออ่ืนๆ มีจํานวนเทากันคือ  

กลุมละ 9 คน คิดเปนรอยละ 2.1 
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ตารางท่ี 4.25: ชองทางการติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผาน   

                 สื่ออินเตอรเน็ต 

 

ชองทางการติดตามขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ 

กีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ผานสื่ออินเตอรเน็ต 

จํานวน (คน) รอยละ 

กลุมหรือชมรมกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเปนสมาชิก

ในโซเชี่ยลมีเดีย 

245 57.6 

เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีม

ท่ีทานเลน ท้ังในประเทศและตางประเทศ 

300 70.6 

เว็บไซตของสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศ

และตางประเทศ 

215 50.6 

เว็บไซตรานคาจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

ท่ีทานสนใจ 

179 42.1 

เว็บไซตและโซเชียลมีเดียของสมาคมกีฬา 

เอ็กซตรีมแหงประเทศไทย 

114 26.8 

วีดีโอในยูทูปของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ท้ังในประเทศและตางประเทศ 

156 36.7 

ไมติดตามขอมูลขาวสารใดๆ เลย 18 4.2 

อ่ืนๆ 3 0.7 

 

  จากตารางท่ี 4.25 แสดงขอมูลเก่ียวกับชองทางการติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬา       

เอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานสื่ออินเตอรเน็ตของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญติดตามผาน

เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซตของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลน ท้ังในประเทศและตางประเทศ จํานวน 300 คน 

คิดเปนรอยละ 70.6 รองลงมาคือกลุมหรือชมรมกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเปนสมาชิกในโซเชี่ยลมีเดีย จํานวน 

245 คน คิดเปนรอยละ 57.6 ถัดมาคือเว็บไซตของสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 50.6 ถัดมาคือวีดีโอในยูทูปของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ท้ังในประเทศและตางประเทศ จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 36.7 ถัดมาคือเว็บไซตและโซเชียล

มีเดียของสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 26.8 และติดตาม
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ผานชองทางอ่ืนๆ จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.7  สวนผูท่ีไมติดตามขอมูลขาวสารใดๆ เก่ียวกับ

กีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานสื่ออินเตอรเน็ตเลย มีจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.2 

 

4.3 ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถาม จํานวน 425 คน ในปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

โดยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในรูปคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และ

ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอวัน ระดับการเก็บคาบริการ

สนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอเดือน คาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซ 

ตรีม สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใด ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬา

เอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุด จํานวนครั้งตอปท่ีสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซ 

ตรีมในแตละประเภท สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม

กีฬาเอ็กซตรีมท่ีนาสนใจมากท่ีสุด และกิจกรรมท่ีตองการใหทางสนามกีฬามี โดยนําเสนอผลการ

วิเคราะหขอมูลในรูปจํานวนและรอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4.26: ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 

ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม Mean S.D. อันดับ 

ราคาคาใชจายในการเดินทาง 3.50 1.15 9 

ความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังสนาม 3.77 0.98 5 

มีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเกงๆอยูมาก 3.81 0.99 3 

ความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม 4.11 0.93 1 

สิ่งแวดลอม ระบบนิเวศภายในบริเวณสนาม 3.88 1.04 2 

สนามมีชื่อเสียง เปนท่ีรูจักของเหลาผูเลนดวยกัน 3.64 1.02 7 

ไดรับการแนะนําจากคนรอบขาง 3.67 1.08 6 

มีการจัดการแขงขันในสนามเปนประจํา 3.47 1.12 10 

ความมีมาตรฐานของอุปกรณภายในสนาม 3.81 1.05 4 

สิ่งอานวยความสะดวกตางๆ เชน หองล็อคเกอร รานคา

อุปกรณกีฬา รานขายอาหาร เครื่องดื่ม 

3.51 1.33 8 
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 จากตารางท่ี 4.26 แสดงขอมูลเก่ียวกับปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยาง พบวา อันดับหนึ่งคือความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม (คาเฉลี่ย 4.11) อันดับสอง

คือสิ่งแวดลอมระบบนิเวศภายในบริเวณสนาม (คาเฉลี่ย 3.88) อันดับสามคือมีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ี

เกงๆ อยูมาก (คาเฉลี่ย 3.81) อันดับสี่คือความมีมาตรฐานของอุปกรณภายในสนาม (คาเฉลี่ย 3.81) 

อันดับหาคือความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังสนาม (คาเฉลี่ย 3.77) อันดับหกคือไดรับการ

แนะนําจากคนรอบขาง (คาเฉลี่ย 3.67) อันดับเจ็ดคือสนามมีชื่อเสียง เปนท่ีรูจักของเหลาผูเลน

ดวยกัน (คาเฉลี่ย 3.64) อันดับแปดคือสิ่งอานวยความสะดวกตางๆ เชน หองล็อคเกอร รานคา

อุปกรณกีฬา รานขายอาหาร เครื่องดื่ม (คาเฉลี่ย 3.51) อันดับเกาคือราคาคาใชจายในการเดินทาง 

(คาเฉลี่ย 3.50) และอันดับสิบคือมีการจัดการแขงขันในสนามเปนประจํา (คาเฉลี่ย 3.47) 

 

ตารางท่ี 4.27: ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอวัน  

 

ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมที่

คิดวาเหมาะสมที่สุดตอวัน 
จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 50 บาท / วัน 257 60.5 

51 - 100 บาท / วัน 127 29.9 

101 - 150 บาท / วัน 41 9.6 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.27 แสดงขอมูลเก่ียวกับระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวา

เหมาะสมท่ีสุดตอวันของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นควรเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซ 

ตรีมต่ํากวา 50 บาท/วัน จํานวน 257 คน คิดเปนรอยละ 60.5 รองลงมาคือ 51 - 100 บาท/วัน 

จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 29.9 และท่ีเหลือคือ 101 - 150 บาท/วัน จํานวน 41 คน คิดเปน

รอยละ 9.6 
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ตารางท่ี 4.28: ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอเดือน 

 

ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมที่

คิดวาเหมาะสมที่สุดตอเดือน 
จํานวน (คน) รอยละ 

1,501-2,000 บาท / เดือน 312 73.4 

2,001-2,500 บาท / เดือน 97 22.8 

2,500-3,000 บาท / เดือน 16 3.8 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.28 แสดงขอมูลเก่ียวกับระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวา

เหมาะสมท่ีสุดตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นควรเก็บคาบริการสนามกีฬา   

เอ็กซตรีม 1,501-2,000 บาท/เดือน จํานวน 312 คน คิดเปนรอยละ 73.4 รองลงมาคือ 2,001-

2,500 บาท/เดือน จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 22.8 และท่ีเหลือคือ 2,500-3,000 บาท/เดือน 

จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 3.8  

 

ตารางท่ี 4.29: คาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 

คาบริการที่ควรคิดรวมกับ 

คาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม 
จํานวน (คน) รอยละ 

คาผูฝกสอน 115 27.1 

คาประกันอุบัติเหตุ 242 56.9 

คาดูแลรักษาความปลอดภัย 182 42.8 

คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 191 44.9 

คาอาหารและเครื่องดื่มในสนาม 140 32.9 

อ่ืนๆ 2 0.5 

 

 จากตารางท่ี 4.29 แสดงขอมูลเก่ียวกับคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม

ของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นวาคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม

คือคาประกันอุบัติเหตุ จํานวน 242 คน คิดเปนรอยละ 56.9 รองลงมาคือคาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

จํานวน 191 คน คิดเปนรอยละ 44.9 ถัดมาคือคาดูแลรักษาความปลอดภัย จํานวน 182 คน คิดเปน
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รอยละ 42.8 ถัดมาคือคาอาหารและเครื่องดื่มในสนาม จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 32.9 ถัดมา

คือคาผูฝกสอน จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 27.1 และท่ีเหลือคือคาบริการอ่ืนๆ จํานวน 2 คน  

คิดเปนรอยละ 0.5 

 

ตารางท่ี 4.30: สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใด 

 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยู 

ใกลกับสถานที่ใด 
จํานวน (คน) รอยละ 

สถานรีถไฟฟา 101 23.8 

คอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา 112 26.4 

โรงพยาบาล 83 19.5 

ใกลกับถนนใหญ 92 21.6 

แหลงชมุชน 125 29.4 

อ่ืนๆ 26 6.1 

  

 จากตารางท่ี 4.30 แสดงขอมูลเก่ียวกับสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใดของ

กลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับแหลงชุมชน จํานวน 

125 คน คิดเปนรอยละ 29.4 รองลงมาคือคอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา จํานวน 112 คน           

คิดเปนรอยละ 26.4 ถัดมาคือสถานีรถไฟฟา จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 23.8 ถัดมาคือใกลกับ

ถนนใหญ จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 21.6 ถัดมาคือโรงพยาบาล จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 

19.5 และสุดทายคือสถานท่ีอ่ืนๆ จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.1 
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ตารางท่ี 4.31: ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุด (เรียงลําดับ) 

 

ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนาม 

กีฬาเอ็กซตรีมดานที่สําคัญที่สุด 
Mean S.D. อันดับ 

สามารถอธิบายเทคนิคทาทางในกีฬา 

เอ็กซตรีมตางๆ ไดอยางถูกตอง 

2.58 1.68 1 

เปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีม

จากตางประเทศ 

3.05 1.55 2 

แนะนาํและวางแผนในการเลนไดอยางดี 3.25 1.51 4 

แนะนําหรือแกไขเทคนิค ในการเลนกีฬา

เอ็กซตรีมของทานใหดีข้ึน 

3.14 1.43 3 

ดูแลและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

ไดเปนอยางดี 

4.44 1.25 5 

มีอัธยาศัยดี คุยสนุก 4.56 1.81 6 

หมายเหต ุ คาเฉลี่ยนอยกวา หมายถึงมีความสําคัญสูงกวา 

 

 จากตารางท่ี 4.31 แสดงขอมูลเก่ียวกับการเรียงลําดับความสามารถของผูฝกสอนภายใน

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุดของกลุมตัวอยาง พบวา อันดับหนึ่งคือผูฝกสอนสามารถอธิบาย

เทคนิคทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ ไดอยางถูกตอง (คาเฉลี่ย 2.58) อันดับสองคือผูฝกสอนเปนผูมี

ความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ (คาเฉลี่ย 3.05) อันดับสามคือผูฝกสอนแนะนํา

หรือแกไขเทคนิค ในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของทานใหดีข้ึน (คาเฉลี่ย 3.14) อันดับสี่คือแนะนําและ

วางแผนในการเลนไดอยางดี (คาเฉลี่ย 3.25) อันดับหาคือดูแลและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมได

เปนอยางดี (คาเฉลี่ย 4.4) และอันดับหกคือมีอัธยาศัยดี คุยสนุก (คาเฉลี่ย 4.56) 
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ตารางท่ี 4.32: จํานวนครั้งตอปท่ีสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม 

              ในแตละประเภท 

 

จํานวนครั้งตอปที่สนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม 

ในแตละประเภท 

จํานวน (คน) รอยละ 

1-3 ครั้งตอป 118 27.8 

4-6 ครั้งตอป 179 42.1 

7-9 ครั้งตอป 51 12.0 

9-12 ครั้งตอป 77 18.1 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.32 แสดงขอมูลเก่ียวกับจํานวนครั้งตอปท่ีสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการ

จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภทของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญ มีความเห็นวา 4-6 

ครั้งตอป จํานวน 179 คน คิดเปนรอยละ 42.1 รองลงมาคือ 1-3 ครั้งตอป จํานวน 118 คน คิดเปน

รอยละ 27.8 ถัดมาคือ 9-12 ครั้งตอป จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 18.1 และสุดทายคือ 7-9 ครั้ง

ตอป คิดเปนรอยละ 12.0 

 

ตารางท่ี 4.33: สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด 

 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด จํานวน (คน) รอยละ 

บริการท่ีพักสําหรับนักกีฬา 181 42.6 

หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ 246 57.9 

หองอาบน้ําและหองแตงตัว 228 53.6 

หองฟตเนส และซาวนนา 103 24.2 

รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 217 51.1 

บริการซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 193 45.4 

บริการรถ รับ-สง ผูใชบริการตามจุดตางๆ 96 22.6 

อ่ืนๆ 9 2.1 
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 จากตารางท่ี 4.33 แสดงขอมูลเก่ียวกับสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใดของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นวาหองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ จํานวน 246 คน คิดเปนรอยละ 

57.9 รองลงมาคือหองอาบน้ําและหองแตงตัว จํานวน 228 คน คิดเปนรอยละ 53.6 ถัดมาคือราน

จําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน 217 คน คิดเปนรอยละ 51.1 ถัดมาคือบริการซอมบํารุง

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 45.4 ถัดมาคือบริการท่ีพักสําหรับนักกีฬา 

จํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 42.6 ถัดมาคือหองฟตเนส และซาวนนา จํานวน 103 คน คิดเปน

รอยละ 24.2 ถัดมาคือบริการรถรับ-สง ผูใชบริการตามจุดตางๆ จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 22.6 

และท่ีเหลือคือบริการเสริมอ่ืนๆ จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.1 

 

ตารางท่ี 4.34: โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีนาสนใจมากท่ีสุด (เรียงลําดับ) 

 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬา

เอ็กซตรีมทีน่าสนใจมากที่สุด 
Mean S.D. อันดับ 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม 

ในวันธรรมดา 

3.40 2.13 2 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็ก 

และเยาวชน ท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป 

3.08 1.77 1 

โปรโมชั่นสวนลดคาบริการเสริมสําหรับ

สุภาพสตรี 

3.76 1.81 4 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

เม่ือซ้ือแพ็กเก็ตคาเชาบริการสนามแบบ 

รายเดือน 

3.63 1.66 3 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการทุกชนิด  

เฉพาะผูเลนท่ีสมัครสมาชิกรายป 

4.10 1.69 5 

โปรโมชั่นแบบแพ็กเก็ต เชน สวนลดคาเชา

สนามรวมกับคาบริการเสริมตางๆ 

4.62 1.86 6 

โปรโมชัน่สะสมแตมจากจํานวนครั้งท่ีเขาใช

บริการ เพ่ือแลกกับคาบริการเสริมหรือ

อุปกรณกีฬา 

5.24 2.27 7 

หมายเหต ุ คาเฉลี่ยนอยกวา หมายถึงมีความนาสนใจมากกวา 
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 จากตารางท่ี 4.34 แสดงขอมูลเก่ียวกับโปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ี

นาสนใจมากท่ีสุดของกลุมตัวอยาง พบวา อันดับหนึ่งคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็ก 

และเยาวชนท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป (คาเฉลี่ย 3.08) อันดับสองคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม 

ในวันธรรมดา (คาเฉลี่ย 3.40) อันดับสามคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม เม่ือซ้ือ

แพ็กเก็ตคาเชาบริการสนามแบบรายเดือน (คาเฉลี่ย 3.63) อันดับสี่คือ โปรโมชั่นสวนลดคาบริการ

เสริมสําหรับสุภาพสตรี (คาเฉลี่ย 3.76) อันดับหาคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการทุกชนิด เฉพาะ  

ผูเลนท่ีสมัครสมาชิกรายป (คาเฉลี่ย 4.10) อันดับหกคือ โปรโมชั่นแบบแพ็กเก็ต เชน สวนลดคาเชา

สนามรวมกับคาบริการเสริมตางๆ (คาเฉลี่ย 4.62) และอันดับเจ็ดคือ โปรโมชั่นสะสมแตมจากจํานวน

ครั้งท่ีเขาใชบริการ เพ่ือแลกกับคาบริการเสริมหรืออุปกรณกีฬา (คาเฉลี่ย 5.24) 

 

ตารางท่ี 4.35: กิจกรรมท่ีตองการใหทางสนามกีฬามี 

 

กิจกรรมทีต่องการใหทางสนามกีฬาม ี จํานวน (คน) รอยละ 

จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับผูเลน 

หนาใหมและมืออาชีพ 

230 54.1 

งานอีเวนทกิจกรรมตางๆภายในสนามกีฬา

เอ็กซตรีม 

104 24.5 

กิจกรรมรวมตัวพบปะรวมตัวผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีมในแตละประเภท 

40 9.4 

แคมปฝกสอนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับ

เยาวชนในชวงปดเทอมฤดูรอน 

34 8.0 

กิจกรรมการแสดงโชวฝมือโดยนักกีฬา 

เอ็กซตรีมระดับโลก 

17 4.0 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.35 แสดงขอมูลเก่ียวกับกิจกรรมท่ีตองการใหทางสนามกีฬามีของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญเห็นวาควรจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับผูเลนหนาใหมและมืออาชีพ จํานวน 

230 คน คิดเปนรอยละ 54.1 รองลงมาคืองานอีเวนทกิจกรรมตางๆ ภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 24.5 ถัดมาคือกิจกรรมรวมตัวพบปะรวมตัวผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม       

ในแตละประเภท จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 9.4 ถัดมาคือแคมปฝกสอนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม
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สําหรับเยาวชนในชวงปดเทอมฤดูรอน จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.0 และสวนท่ีเหลือคือ

กิจกรรมการแสดงโชวฝมือโดยนักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลก จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.0 

 

4.4 ขอมูลจากการสัมภาษณบริษัทผูประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวของ  

ขอมูลจากการสัมภาษณ กมล เดชขุนทศ (การสื่อสารสวนบุคคล, 30 กรกฎาคม 2557)

เจาหนาท่ีประสานงาน สมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย  สามารถสรุปรายละเอียดในประเด็น

ตางๆ ไดดังนี้ 

มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดตั้งโครงการสนามกีฬาเอ็กซตรีมในไทยอยางไร 

เปนในรมหรือเปลา เพราะเมืองไทยเปนเมืองรอน เด็กทนไมไหว ความนิยมในกีฬาเอ็กซตรีม

มีมากแคไหน เติบโตแคไหนในปจจุบัน มีมากข้ึนเรื่อยๆ แตกราฟของกีฬาเอ็กซตรีมจะเปนข้ึนลงๆ  ซ่ึง

ในปจจุบันนี้ยังนิ่งอยู กีฬาเอ็กซตรีมเปนกีฬาท่ีคนเลนคือตองมีกําลังทรัพยอยูสวนหนึ่ง ตองมีการ

บาดเจ็บ บางทีก็ทําใหเลิกเลนเพราะคิดวาตัวเองไมใช เม่ือเปรียบเทียบ กับผูเลน 100 คน จะมีสัก 30 

คนท่ีเลิกเลน ท่ีเลนตอยาวคือ 70 เม่ือสองปท่ีแลวมีการซ้ือขายจักรยานสูงมาก แตพอมาในปจจุบัน

กลับขายไมไดเลยเพราะ เด็กท่ีซ้ือจักรยานเม่ือสองปท่ีแลวนําจักรยานมาขายในราคามือสองท่ีมีสภาพ

ดีกวา ท่ีถูกกวามือหนึ่ง ในสวนของกีฬาเอ็กซตรีมไดมีการจัดแขงเปนระยะๆ  เปนการกระตุนใหดีข้ึนถึง

จะไมเต็มท่ีแตก็ยังดีกวาไมมีอะไรเลย แลวก็มีการจัดโรดโชวเม่ือปท่ีแลว 10 จังหวัดเพ่ือประชาสัมพันธ

กีฬาแหงชาติท่ีสุพรรณบุรีแลวก็มี Event circuit ไมตํ่ากวา 3 สามในตางจังหวัด ปนี้จะทําเพ่ิมอีกสอง

สาม ตามท่ีวางแผนไวคือ 4  สนามตอป 

จํานวนประชากรผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมที่เคยทําสถิตไวมีทั้งหมดประมาณกี่คน 

เคยทําไวเม่ือป 2555 ประมาณ 400 คนท่ัวประเทศ โดยนับปริมาณจากผูเขาแขงขันในตอน

นั้น 

บทบาทหนาที่ของสมาคมฯ ในปจจุบันทําหนาที่อะไรบาง 

สงเสริมการกีฬาตั้งแตระดับรากหญาจนถึงระดับโอลิมปก ตอนนี้ทางสมาคมไดเขาไปสูกีฬา

แหงชาติและกําลังตั้งเปาไปสูกีฬาเยาวชน และมุงไปยงั เอเชี่ยนบีชเกมสและเอเชียนเกมสตอไป

ตามลําดับ ซ่ึงตอนนี้ยอมรับวาศักยภาพนักกีฬาเอ็กซตรีมของไทย  เปนท่ีหนึ่งในอาเซียน 

แลวตอนนี้นักกีฬาเอ็กซตรีมของไทย ในระดับโลกเปนอยางไร 

ตองดูแยกประเภท ถาจักรยานเราพอติดอยูในอันดับโลกไดเราติดหนึ่งในสิบของระดับโลกได

เพราะกีฬาเอ็กซตรีมไมไดอยูท่ีทาบังคับ แตอยูท่ีโปรหรือกรรมการของแตละงานวามีมากนอยแคไหน 

แลวก็มีเรื่องของการเมืองภายในอยูเล็กๆ เชน แขงท่ีอเมริกา แตเลนสไลตยุโรปก็ไปไมรุง ตองอานใจ

กรรมการใหออก วาเขาชอบแนวไหน ซ่ึงจักรยานประเภทสมัครเลนโลกเราไดท่ี 2 ในงาน Bmx 
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World เม่ือปท่ีแลว และท่ี 7 ในงาน X Game ท่ีจีนซ่ึงยืนยันวาเรายังเปนท่ี 1 เอเชียแนนอน ซ่ึงในปนี้

ก็กําลังมีการแขงขันเอเชียนบีชเกมสท่ีภูเก็ต 

มาตรฐานของสนามกีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทยมีมากนอยแคไหน 

สมาคมฯ ข้ึนตรงกับการกีฬาแหงประเทศไทย และข้ึนตรงกับสมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมเอเซีย 

ฉะนั้นแบบของสนามจะเปลี่ยนไปเรื่อยๆ ตามแบบมาตรฐานท่ีทางสมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมเอเซียได

กําหนดไวซ่ึงถาจะทําสนามกีฬาเอ็กซตรีม ข้ึนมาใหไดตรงตามมาตรฐานของสมาพันธจะตองมีการโค

กับทางสมาพันธเพ่ือเอาแบบมาทําสนามใหตรงตามมาตรฐาน โดยสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ี กทท. กับ

ของท่ีสุพรรณบุรีเปนสนามท่ีมีมาตรฐานท่ีสุดในตอนนี้ โดยสนามท่ีสุพรรณบุรีเคยเปนสนามเอ็กซตรีม

ท่ีใหญท่ีสุดในเอเชียเม่ือ 7 ปท่ีแลว และสนามไดเปนเจาภาพในการจัดงาน เอเชียนอินดอรเกมสครั้งท่ี 

1 ซ่ึง ณ ตอนนี้สนามเอ็กซตรีมท่ีใหญท่ีสุด อยูในประเทศสิงคโปร ท้ังท่ีสิงคโปรมีประชากรของผูเลน

กีฬาเอ็กซตรีมนอยการเรา มีปริมาณผูเลนนอยกวา แตรัฐบาลใหการสนับสนุนอยางเต็มท่ี ซ่ึงกีฬา

เอ็กซตรีมไมเหมือนกับกีฬาอ่ืนตรงท่ี สนามอ่ืนตองสรางสนามตามผูเลน เชนคนเลนฟุตบอลเยอะก็ตอง

สรางสนาม แตกีฬาเอ็กซตรีมไมใช คุณตองมีสนามนักกีฬาถึงจะเกิด คุณตองสรางสนามถึงจะมีผูเลน

เขามาเลน และมีนักทองเท่ียวตางชาติเขามาเลน 

จํานวนนักกีฬาเอ็กซตรีมที่เปนชาวตางชาติมีการเดินทางเขามาเลนในไทย 

ถาเปนนักกีฬาเอ็กซตรีมชาวตางชาติท่ีอยูในแถบเอเซีย ถือวาไมเยอะ แตพอนักกีฬาบานเรา

ไปแขงบานเคา ทุกคนถือวาเปนเพ่ือนกันหมดถาไมเกลียดข้ีหนากันจริงๆ ซ่ึงถือวาเปนการชักชวนกัน

ใหมาเลนในประเทศของตัวเอง ลาสุดในการแขงท่ีผานมาก็มีนักกีฬาเอ็กซตรีมของพมา  เขามารวม

สังเกตุการณในบานเราดวย มีมาเลเซียมาเท่ียวบาง แคนนาดาก็มาบาง มีโปรเสก็ตเขามาถายวีดีโอท่ี

เมืองไทยบาง 

ในเรื่องของการสนับสนุนของภาครัฐมีการสนับสนุนแคไหน 

คือทางสมาคมตองมีการทําตามหลักเกณฑของการกีฬาแหงประเทศไทย  ก็มีเงินทุนเขามา

จากการกีฬาแหงประเทศไทย เหมือนกับสมาคมอ่ืนๆ แตวาทางภาครัฐตอนนี้ยังไงมีการสนับสนุน  

อุปสรรคในวงการกีฬาเอ็กซตรีมคืออะไร 

งบประมาณและการสนับสนุน ซ่ึงถามีงบประมาณจะทําใหเราสรางสนามไดมากกวานี้คือ

ตอนนี้ถามีสนามอยูทุกจังหวัด เราก็จะมีนักกีฬาอยูทุกๆจังหวัด ซ่ึงงบประมาณในการสรางสนามในแต

ละจังหวัดอยูท่ีประมาณสนามละสามแสนบาทข้ึนไป ข้ึนอยูในแตละพ้ืนท่ี แลวแตวัสดุดวย อันนี้ไมนับ

รวมหลงัคาและโครงสราง ไมรวมคาปรับพ้ืนท่ี แตถานับนี่นาจะอยูท่ีราคาประมาณสักสิบลาน ซ่ึง

ปญหาจากการมีสนามนอยทําใหนักกีฬามักเลนตามสวนสาธารณะ หรือตามท่ีๆไมไดรับอนุญาตโดย

ทางสมาคมไดชวยเหลือในการออกหนังสือรับรองและประสานงานขอสถานท่ีเพ่ือใหนักกีฬาไดมีท่ี

ฝกซอม หรือใหตั้งเปนชมรมกีฬา เพ่ือท่ีทางสมาคมจะสามารถยืนยันไดวาชมรมนี้ข้ึนตรงกับทาง



85 

สมาคม เปนกีฬา เปนหนึ่งในสมาชิกของสมาคมฯ เพ่ือท่ีจะไดดูเปนหลักการ ม่ันคงมากข้ึน เปนหนึ่ง

เดียวกันเพราะถาทุกคนเลนตางคนตางเลนก็เปนไดแคเพียงผูเลนคนหนึ่งไมมีใครยืนยันวาเปนใครมา

จากไหน จะทําใหทุกคนมองวามาม่ัวสุม หรือใชพ้ืนท่ีท่ีผิดวัตถุประสงค 

มีชมรมที่อยูในสังกัดของสมาคมฯ จํานวนเทาไหร 

ตอนนี้มีอยู 41 ชมรมท่ัวประเทศ ซ่ึงถือวานอย เพราะกีฬาเอ็กซตรีมเปนกีฬาวัยรุนท่ีมี

ความคิดเปนของตัวเอง นอยคนนักมักมองไมเห็นวาการท่ีไดเขาชมรม จะไดประโยชนอะไร บางคน

เลนไดระยะหนึ่งแลวรูจักคนเยอะแลว มีคอนแท็คติดตอคนนูนคนนี้ไดก็ไมจําเปนตองมีชมรมก็ไดซ่ึง

มองวาเปนเรื่องท่ีดีหรือบางคนคิดวาการท่ีตั้งชมรมจะทําใหถูกทางสมาคมเขาไปยุงวุนวายกับชมรม ซ่ึง

ท่ีจริงแลวเปนเปนความคิดท่ีคนเหลานี้คิดข้ึนมาเอง ซ่ึงเปนความคิดของวัยรุนเราไมสามารถไปบังคับ

ใหเคาคิดเหมือนเราไดระดับอายุของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมมีตั้งแตระดับใดบางเริ่มตนตั้ งแตอายุ 15 ป

จนถึงอายุ 30 ปหลังจากนั้นก็จะคอยๆเลิกเลนกันไปตามสังขาร 

สําหรับนักกีฬาที่เริ่มเลนสวนใหญหาวิธีการฝกสอนหรือเรียนรูมาจากที่ไหน 

จากประสบการณของรุนพ่ี ซ่ึงสวนใหญกีฬาเอ็กซตรีมตามสถานท่ีตางๆ ก็เกิดจากกลุมคน

เลนกอนมาจากความสนใจเขาไปถาม เขาไปพูดคุย ถืออุปกรณเขาไปเลนกับเขา ใหเขาสอนใหการ

สอนทักษะในการเลนไมมีอะไรมาก คือตองมีการเรียนรูพ้ืนฐานในแตละประเภท เชนคุณจะเลนสเก็ต

คุณก็ตองหัด ออนลี่ คุณจะเลน BMX คุณก็ตองหัดจัมปพวกรุนพ่ีเหลานี้ก็จะคอยสอนสิ่งเหลานี้ใหสวน

ท่ีเหลือคุณก็ตองไปไขวควาเอาเอง ถาอยากจะเลนตอไป 

คิดวาถามีหลักสูตรโดยมีโคชมาเปดสอนใหกับผูที่เริ่มเลนเหลานี้จะดีไหม 

สมาคมฯมีหลักสูตรนะครับ มีโครงการจัดสอนจัดแคมปตางๆทุกปไมวาจะเปนท้ังสเก็ตบอรด

ท้ังจักรยาน เรามีสอนตั้งแตข้ัน Basic ไปจนถึง Advance เลยก็มีซ่ึงเราจะเอาโคชท่ีเปนนักกีฬา

เอ็กซตรีมมืออาชีพมาเปนผูคอยฝกสอน ซ่ึงท่ีสําคัญท่ีสุดของการเลนกีฬาเอ็กซตรีมก็คือพ้ืนฐาน  เรา

พยายามเนนการสอนพ้ืนฐานตรงนี้ใหมาก เพราะเม่ือไดทาพ้ืนฐาน ทาอ่ืนๆก็จะตามมา พอคุณหัดทา 

A แลวคุณอาจไปหัดทา C เลยก็ไดแลวแตตัวคุณ ข้ึนอยูท่ีความสามารถและความขยัน ไมเหมือนกีฬา

อ่ืนอยางพวกยิมนาสติกหรือกีฬาประเภทอ่ืนซ่ึงมีหลักการแนนอน  

ความเสี่ยงของนักกีฬาตอการประสบอุบัติเหตุในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม มีกี่เปอรเซ็นต 

99.99% เจ็บแนนอน ไมมีใครเคยบอกวาเลนแลวไมเจ็บเปนไปไมไดแนนอน หนักท่ีสุดก็ขา

หกัแขนหกั 

มุมมองของบุคคลภายนอกยังมองกีฬาเอ็กซตรีมเปนกีฬาที่อัตรายอยูหรือเปลา 

ยงัมองครบั ซ่ึงมักมีคําถามจากคนเหลานี้วา ถาเกิดอุบัติเหตุใครจะรับผิดชอบ ผมก็บอกวาใน

การแขงขันเราจะมีบอกในในสมัครหรือหนังสือขอตกลงไวเลยวา  เราจะไมรับผิดชอบหากเกิดอุบัติเหตุ
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ใดๆข้ึน ไมวาจะเกิดจากอะไร เราตองรับผิดชอบตัวเอง อันนี้เปนมาตรฐานท่ัวโลกท่ีเขาทํากัน ซ่ึงเรามี

หนวยปฐมพยาบาลไวใหแตเราจะไมรับผิดชอบเรื่องคารักษาพยาบาล 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมในแตละตัวมีราคาในระดับใด แลวถาตองการเปดรานจําหนายอุปกรณ

เกี่ยวกับกีฬาเอ็กซตรีม สามารถทําไดหรือไม 

ถาเรื่องอุปกรณก็จะแบงไปตามคาอะไหล สูงตํ่าข้ึนอยูท่ีตัวยี่หอ แตถามวาแพงมากม้ัย ตอนนี้

ราคาอุปกรณถูกลงมาก ซ่ึงถาจะเปดราน ก็สามารถทําไดเพราะการเลนกีฬาเอ็กซตรีม มันไมไดหยุด

อยูท่ีเรื่องอุปกรณมันรวมไปถึงเรื่องของแฟชั่น ไมวาจะเปน ตัวเสื้อผา กางเกง รองเทา ซ่ึงสามารถทํา

รายไดใหกับรานไดมาก สวนใหญรานก็ตองเปดใกลกับท่ีเลนอยูแลว ซ่ึงไมจําเปนก็ตองเก็บตังคคาเชา

สนามเลยก็ไดเพราะวาเด็กสวนใหญยังเปนวัยรุน ยังไมมีรายไดในเรื่องคาใชจายแรกๆอาจจะสูไหว แต

นานไปอาจจะยาก ไหนจะจะคาเดินทาง คานํ้า คาขาว ซ่ึงเราอาจจะเก็บจากคาเชารานคาแทน เชน 

รานขายอาหารเครื่องดื่ม คาเชาอุปกรณเพราะพวกนี้ไปไหนไมไดอยูแลว ก็ตองซ้ือของๆเรามากิน 

หรือไมก็บริการอาบนํ้า หองนํ้า บริการท่ีจอดรถตางๆ ไมก็เก็บเปนคาเชาพ้ืนท่ีสําหรับรานคาตางๆท่ีจะ

มาเชา ซ่ึงสามารถหารายไดจากสิ่งเหลานี้ไดโดยไมจําเปนตองเก็บคาเชาสนามเลย ซ่ึงไมนับกีฬาเวค

บอรด อันนี้ควรตองเก็บ เพราะเคามีราคาตอรอบอยูแลว ในขณะท่ีกีฬาเอ็กซตรีมแบบปารคมันไมมี

ราคาตอรอบ อยางนักกีฬาท่ีเลนกับในสนามเต็มท่ีเลย ไมเกิน 3 นาทีก็ตองข้ึนมาพักแลว 

เรื่องความปลอดภัยในสนาม การตั้งกฎสนามควรเปนอยางไร 

กฎของสนามตองมีอยูแลว กฎหามนําอาหารเขามาในสนามก็ตองมีและควรตองมีอัฒจรรย

โดยรอบมีระยะอัฒจรรยหางจากรั้วสนาม 2 เมตรตามมารตฐาน สนามรั้วหางจากสนาม 3 เมตร และ

หางจากอัฒจรรย 2 เมตร เพ่ือท่ีจะไดมีทางเดินตรงกลาง ทําไมตองหางกันขนาดนี้เพ่ือท่ีเวลากระเด็น

ไปโดนรั้ว รั้วจะไดลมมาไมถึงคนบนอัฒจรรยแลวถาทําสนามในรมอุปกรณพ้ืนสนามก็ตองควรเปนไม

ซ่ึงถาเปนสนามตามมาตรฐานของสมาพันธฯสนามจะคอนขางยากตอการเลนเพราะมันสูง ซ่ึงควร

จะตองมีการแบงระดับของสนามตามความยากงายดวย ตามแบบของเมืองนอก แตท่ีบานเราไมมีก็

เพราะวาเราไมมีท่ีเพียงพอ ซ่ึงถาจะใชพ้ืนท่ีทําสนามจริงๆอยางนอยควรจะมีพ้ืนท่ีประมาณ  20*40 

ตารางเมตร เทียบประมาณสนามบาสเก็ตบอล 2 สนาม 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมที ่กทท. ใชงบประมาณเทาไหรในการสราง 

ประมาณสองลาน เพราะวาเปนโครงเหล็กท้ังชิ้นเลย มันเลยแพง เวลาซอมก็ตองตามแตท่ีจะ

มีงบประมาณเขามา ซ่ึงทางสมาคมเคยคิดแผนท่ีจะเก็บตังคผูเลนพ่ือนําเอามาเปนคาบํารุง  เพ่ือให

นกักีฬารูสึกวามีสวนรวม แตถาเปนแบบเอกชนไมตองเก็บก็ไดเพราะวามีรายไดจากรานคาตางๆคอย

ซัพพอรทไวอยูแลว อยางสนามเรดบูลปารคท่ีเคยมีมาก็มีขอดีตรงท่ีสนามมันใหญ แตขอเสียคือเปน

สนามกลางแจง จึงไมมีใครเขามาเลนในตอนกลางวัน เพราะมันรอน 
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มีกฎหมายเกีย่วกับเวลาการเปดเปด-ปดสนามกีฬาหรือไม 

ไมมีคับเพราะเปนสนามกีฬาคุณจะเปดตลอด 24. ก็ยังไดอยางสนามท่ี กกท. เปดใหเขาเลน

ตั้งแตตี 5 จนถึง 4 ทุมสุดทายแนะนําวา สนามกีฬาเอ็กซตรีม ควรตั้งอยูในสถานท่ีท่ีเดินทางสะดวก 

ควรอยูใกลๆกับสถานีรถไฟฟา หรอืใกลกับโรงพยาบาล เพรายิ่งไกลยิ่งลําบากตอการเดินทางของ

นักกีฬาเอ็กซตรีมอยางเรื่องในการขนยายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  อยางคนเลนจักรยานก็ตองเสียแรง

ปนไปสนามอีกกวาจะถึงก็หมดแรง ยิ่งถาวันไหนเกิดการบาดเจ็บก็ปนกลับไมไดนี่จึงเปนสิ่งสําคัญท่ีทํา

ใหนักกีฬาตัดสินใจเลือกมาเลนสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

สรุปการสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมมีความสําคัญท่ีทางสมาคมฯตองการเนนยํ้า  เพราะเม่ือมี

สนามก็จะชวยเปนตัวดึงดูดนักกีฬาใหเขามาเลน เพราะยิ่งมีมาก ยิ่งมีนักกีฬาเอ็กซตรีมเขามาเลนมาก

ข้ึน อยางมากท่ีสุดควรจะมีทุกจังหวัด เพ่ือสรางนักกีฬาหนาใหม และเพ่ือใหวงการกีฬาเอ็กซตรีมเปน

ท่ีรูจักมากข้ึน 

 

4.5 สถานการณทางการตลาด  

 4.5.1 วิเคราะหสถานการณ 4P’s 

 Product  

 สนามกีฬาเอ็กซตรีม อินดอร ( Extreme Park Indoor) 

 สนามกีฬาในรม กวาง 30 เมตร ยาว 40 เมตร หลังคาสูงจากพ้ืน 10 เมตร มีอัฒจรรย 

ระยะอัฒจรรยหางจากรั้วสนาม 2 เมตรตามมารตฐาน สนามรั้วหางจากสนาม 3 เมตร และหาง

จากอัฒจรรย 2 เมตร มีทางเดินตรงกลาง สําหรับใหผูชมเขามาชมการเลนในโครงการ อุปกรณการ

เลนกีฬาและวัสดุทําดวยแผนไมอัดท่ีมีคุณภาพดี และมีมาตรฐานท่ีนิยมใชในการกอสรางอุปกรณกีฬา

ภายในสนามเอ็กซตรีม เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 12.00 - 24.00 น.  

 เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider)  

 Flowrider มีพ้ืนท่ีประมาณ 160 ตารางเมตร กวาง 9.8 เมตร ยาว 16.45 เมตร สูง 1.2 

เมตร ใชปริมาณนํ้าท้ังหมด 58,400 แกลอน พ้ืนของวัสดุทําดวยแทมโพลีนปลอดภัยไมบาดเจ็บหาก

ลื่นลม โดยเครื่องเลนสามารถใชความแรงนํ้าในการจําลองคลื่นไดถึง 50 กม. / ชม. มีการวางระบบเท

คมัลติวิชั่นสเปซ สรางความบันเทิงตอผูท่ีมาใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 12.00-24.00 น. 

 ผับ แอนด เรสเตอรรองก (Extreme Pub & Restaurant)  

 บริการภายในผับ แอนด เรสเตอรองก ประกอบดวยอาหารและเครื่องดื่ม ตกแตงรานดวยธี

มของกีฬาเอ็กซตรีม มีสัญญาณ wifi เปดใหบริการฟรี จอมอนิเตอรสําหรับฉายภาพการแขงขันกีฬา

เอ็กซตรีมตางๆท่ัวมุมโลก เปดบริการทุกวันตั้งแตเวลา 12.00 - 02.00 น. (หลงั 20.30 น. จะเปด

ใหบริการเปนผับ) 
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 รานจําหนายสินคา และซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme shop) 

 มีพ้ืนท่ี 50 ตารางเมตร กวาง 5 เมตร ยาว 10 เมตร (มี 2 ชั้น) จําหนายเสื้อผาและอุปกรณ

กีฬาเอ็กซตรีม พรอมท้ังอะไหล รวมถึงใหบริการซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมทุกชนิดใหกับ

ผูใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 12.00-24.00 น. 

 Price  

 กลยุทธการตั้งราคาสินคาและบริการ ทางโครงการตองการตั้งราคาเพ่ือใหสอดคลองกับ

ความสามารถและกําลังซ้ือของผูบริโภค โดยสัมพันธกับราคาตนทุนในการกอสราง เพ่ือใหโครงการ

สามารถไดรับผลกําไรในการคืนทุนไดอยางรวดเร็ว  

 สนามกีฬาเอ็กซตรีม อินดอร ( Extreme Park Indoor) 

 คาเขาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ผูใหญอายุ 18 ปข้ึนไป อัตราคาบริการ 100 บาท (เลนได

ท้ังวัน) 

 เด็กและเยาวชน อายุตํ่ากวา 18 ป อัตราคาบริการ 50 บาท (เลนไดท้ังวัน) 

 เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) 

 วันจันทร - ศุกร กอน  18.00 คาบริการ 550 บาท/ชั่วโมง  

 วันจันทร - ศุกร หลัง  18.00 คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

 วันเสาร - อาทิตย คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

 (ราคานี้รวม Flowboard ตูล็อคเกอร และหองอาบนํ้า) 

 คาเชาพ้ืนท่ีในการจัดกิจกรรม  

 แบงออกเปนสองโซน คือโซนลานกีฬาเอ็กซตรีมและโซนผับ แอนด เรสเตอรรองก ใชในการ

จัดกิจกรรมตางๆของผูสนับสนุนภายนอกโครงการ คิดราคาเทากันคือ 350,000 บาทตอวัน ราคานี้

รวมคาสาธารณูปโภคแลว 

 Place  

 พ้ืนท่ีติดถนน บริเวณแยกลาดปลาเคาตัดถนนเกษตร - นวมินทร ท่ีดิน 872 ตารางวา (2 ไร 

72 ตารางวา) ลกัษณะ 5 เหลี่ยม หนากวางโครงการมีลักษณะเดนมองเห็นไดงาย ตั้งอยูในยานธุรกิจ 

 Promotion 

 - สวนลดคาบริการเม่ือสมัครเปนสมาชิกของโครงการ พรอมประกันอุบัติเหตุ 

 - สวนลด 50% เม่ือใชบริการ Flowrider ครัง้แรก 

 - ลูกคาใหมทดลองใชบริการสนามฟรี 1 เดือน 

 - สวนลดคาอาหารเม่ือพาเพ่ือนมาใชบริการตั้งแต 7 คนข้ึนไป 

 

 



89 

 4.5.2 วิเคราะหสถานการณ 4C’s 

 Consumer 

 ตองการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามท่ีมีมาตรฐาน และพัฒนาทักษะการเลนของตนเองใหดี

ท่ีสุด เพ่ือใชในการแขงขัน ตองการไดสังคม และไดรูจักเพ่ือนใหมๆท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมประเภท

เดียวกัน 

 Cost 

 รายไดตอเดือนเฉลี่ยของกลุมเปาหมายคือ 15-000 - 20,000 บาท ท้ังนี้ผูบริโภคจะเลือกใช

สินคาตามคุณภาพและความคุมคา ของสินคาและบริการ  

 Convenience  

 ตองการความสะดวกสบายในการเดินทาง มีชองการในการเดินทางหลากหลาย อยูใกลกับ

แหลงชมุชน 

 Communication  

 ใชสื่ออินเตอนเน็ต โซเชี่ยลมีเดีย และนิวมีเดีย เปนสื่อหลักในการติดตอสื่อสาร  

 4.5.3 วิเคราะหสถานการณ 5C’s 

 Context (สภาพแวดลอม) 

 Political Factors  

 ปจจัยทางดานการเมืองเริ่มมีความม่ันคง ภายใตการนําของรัฐบาล คณะรักษาความสงบ

แหงชาติ (คสช.) ท่ีเขามาบริหารประเทศ สงผลให การทองเท่ียวภายในประเทศเริ่มคึกคัก การ

เดินทางเขามาทองเท่ียวของชาวตางชาติเพ่ิมมากข้ึน เกิดความเชื่อม่ันแกนักลงทุนจากตางประเทศ 

และกลาเขามาลงทุนกับประเทศไทย ทางดานกลุมเปาหมายมีความตึงเครียดลดลง และหันมาทํา

กิจกรรมตางๆมากข้ึน และเรื่องคานิยมในการสงเสริมใหเยาวชนหันมาเลนกีฬา แทนการเนนสงเสริม

ใหมุงแตการเรียนเพียงอยางเดียวของรัฐบาล  

 Economic Factors 

 สภาวะทางเศรษฐกิจมีแนวโนมท่ีดีข้ึน เนื่องจากนโยบายกระตุนเศรษฐกิจของรัฐบาล และ

การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก รวมถึงการเขามาของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ทําใหสินคา

อุปโภค บริโภค มีราคาถูกลง กลุมเปาหมายเริ่มกลาออกมาจับจายสินคา และใชบริการตางๆมากข้ึน 

รวมถึงการเจริญเติบโตของอุสาหกรรมกีฬา ทําใหราคาคาสินคาเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมมีราคาถูกลง 

กลุมเปาหมายมีกําลังซ้ือมากข้ึน 

 Social Factors  

 กลุมเปาหมายหลักของโครงการเปนกลุมวัยรุนท่ีชื่นชอบความตื่นเตน ทาทาย ตองการเปนท่ี

สนใจ ตามพฤติกรรมของผูบริโภค และการรับชมกีฬาเพ่ือความบันเทิงซ่ึงเปนจุดเดนของกีฬาเอ็กซต
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รมี (Sport Entertainment) ทําใหสามารถใชกลยุทธทางการตลาดในการดึงกลุมเปาหมายใหเขามา

ใชบริการของโครงการ อีกท้ังกีฬาเอ็กซตรีมเริ่มเปนท่ีไดรับความนิยมและมีการเติบโตของผูเลนมาก

ข้ึนทุกๆป และยังไดรับการบรรจุในการแขงขันกีฬาแหงชาติ ทําใหมุมมองของบุคคลท่ัวไปหรือ

ผูปกครองท่ีมีผลตอกีฬาเอ็กซตรีมดีข้ึน เปนทางเลือกในการสงเสริมลูกหลานของตนใหมาเลนกีฬา

เอ็กซตรีม  

 Technology Factors 

 เปนยุคของโซเชี่ยลมีเดีย และ นิวมีเดีย โดยผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลขาวสาร และสื่อ

ตางๆเก่ียวกีฬาเอ็กซตรีมไดงายยิ่งข้ึน ซ่ึงเปนตัวอยางใหกับกลุมเปาหมายเกิดความสนใจและหันมา

เลนกีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน จึงถูกนํามาใชประโยชน หรือการทําธุรกิจเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมไดหลาย

รูปแบบ อาทิเชน การถายทอดสดการแขงขันกีฬาเอ็กซืตรีมท่ีเกิดข้ึนภายในโครงการ การเผยแพรขมูล

ขาวสารของวงการกีฬาเอ็กซตรีม เปนศูนยรวมของคนท่ีชอบกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน สงผลให

ผูบริโภคตองการสถานท่ีท่ีสามารถรองรับ คอมมูนิตี้ของแตละกลุม อีกท้ังยังเปนชองทางในการสื่อสาร

ทางการตลาดของธุรกิจและกิจกรรมตางๆ ท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม 

 Consumer (ผูบริโภคกลุมเปาหมาย) 

  กลุมเปาหมายหลักคือวัยรุน และชาวตางชาติท่ีชื่นชอบในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม ผู

เลนกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ และมือสมัครเลน ผูท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม และบุคคลท่ัวไปท่ีชื่นชอบ

การสังสรรคในรานสไตล ผับ แอนด เรสเตอรรองก มีอายุระหวาง 18 - 30 ป รายไดตอเดือนเฉลี่ย 

15,000 – 20,000 บาท มีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการดวยตนเอง ท่ีอาศัยอยูในจังหวัด

กรงุเทพมหานคร 

 กลุมเปาหมายรองคือเด็กและเยาวชน ท่ีมีอายุระหวาง 7 - 18 ป ท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม 

และการบริการของโครงการ  มีผูปกครองคอยดูแลและสนับสนุนในการออกคาใชจายในการซ้ือสินคา

และบริการของโครงการ อาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 Company (องคกร) 

 เปนองคกรท่ีจัดตั้งข้ึนใหมยังไมเปนท่ีรูจักของตลาด รูปแบบของโครงการถูกกําหนดให

สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีชื่นชอบในกีฬาเอ็กซตรีม และบริการของผับ แอนด 

เรสเตอรรองก ซ่ึงรายละเอียดขององคกรอยูในบทท่ี 5  

 Competitor (คูแขงขัน) 

 คูแขงอันดับที่ 1 คือ Thai Wake park ตั้งอยูท่ี ซอยสุดสวัสดิ์ ถนนเลียบคลองหก ตําบลบึง

คําพรอย ลําลูกกา, ปทุมธานี เปนบึงสําหรับเลนกีฬา Wakeboard และ Water Ski ท้ังผูท่ีมีใจรักใน

กีฬาExtremeและเหลานักกีฬาท่ีมักจะแวะมาฝกซอมกันเปนประจํา นอกจากนี้ยังนิยมใชเปนสถานท่ี

จัดการแขงขันรายการใหญๆ เพ่ือชิงแชมประดับประเทศอีกดวย รวมไปถึงความสะดวกสบายอีกหลาย
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รายการท่ีพรอมใหบริการ ท้ังรานจําหนายอุปกรณ Wakeboard และกีฬาExtreme,บริการสอนเลน

Wakeboardสําหรับผูเริ่มตนใหม และหองพักสไตลรีสอรต ในราคายอมเยา ท่ีคุณสามารถสนุกสนาน

กับกิจกรรมไดตลอดท้ังวัน รวมถึงเพลิดเพลินกับบรรยากาศรมรื่นโดยรอบไปในตัวดวย 

 อัตราคาบริการสนาม Wake Park 

 ทุกวัน คาบริการ    850 บาท / 2 ชัว่โมง และ 1,150 บาท / 4 ชั่วโมง 

 เวลาเปดใหบริการ 

 เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 9.30 - 22.00 น.  

 คูแขงอันดับที่ 2  คือ Coco Bar Karting and restaurant ตั้งอยูบนถนนเลียบทางดวนราม

อินทรา-อาจณรงค เปนรานอาหารก่ึงผับ ท่ีมีการออกแบบดีไซนรานโดดเดนในสไตลโมเดิรน สวยงาม

แปลกตาดวยการทําหลังคาเปนรูปโดม และท่ีโดดเดนแตกตางไปจากรานอ่ืนๆ คือ มีการสรางสนามโก

คารท ท่ีนี่ดวย แตละโซนของรานสามารถตอบสนองความพึงพอใจของลูกคาแตละกลุมได  อาทิ โซน

อาหาร หองคาราโอเกะ ผับ โตะพูล  

 ในสวนของ “Super Karting” สนามแขงรถโกลคารทในรมแหงแรกในรานอาหาร มีพ้ืนท่ี

ท้ังหมด 4 ไรครึ่ง แตใชเปนสนามจริงประมาณ 2,800 ตรม. ใหความสนุกสุดเหวี่ยงไปพรอม

ประสบการณใหมๆ ในการขับโกคารทสไตล Drift นอกจากนี้ยังมีความพิเศษของสนามแขงอีกอยาง 

คือ สามารถเปลี่ยนรูปแบบไดบอย เพราะใชยางรถยนตมาจัดวางตกแตง จึงสามารถเคลื่อนยาย

เปลี่ยนแปลงไดทุก 2-3 เดือน ทําใหไมเกิดความจําเจแกผูขับรถ และตอไปอาจจะมีการจัดแขงขันทุก

เดือน 

 แนวคิดในการสรางสนามโกลคารทของ Coco Bar Karting and restaurant คือ เพ่ือเนน

ความสนุก มากกวาการแขงขัน เนื่องจาก Coco Bar Karting and restaurant ตองการใหท่ีนี่เปน

แหลงพักผอนแหงใหมสําหรับคนท่ัวไป ตลอดจนครอบครัว เพราะรองรับไลฟสไตลของคนทุกเพศทุก

วัยได ตัวอยางเชน ถามากันเปนครอบครัว คุณพอคุณแมก็สามารถนั่งทานอาหาร ฟงเพลง ท่ีมีความ

หลากหลาย สวนลูกก็สามารถไปสนุกสนานกับรถโกลคารท ไดโดยไมตองกังวลกับอันตราย เพราะมี

ระบบเซฟตี้สูง แตทางสนามจะจํากัดเวลาสําหรับใหเด็กมาเลนไดไมเกิน 2 ทุม ถาผูใดตองการฝก

ทักษะการขับโกลคารทอยางเปนเรื่องเปนราว ท่ีนี่ก็มีเปดคอรส สอนใหในวันเสาร-อาทิตย ดวย 

 อัตราคาบริการสนามโกลคารท 

 คาบริการคนละ 300 บาท ตอรอบ (รอบละ10 นาที) รอบตอไปลดเหลือ 250 บาท  

 มีรถใหเลือก 2 รุนคือ 270 Cc และ 120 Cc 

 เวลาเปดใหบริการ 

 เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 16.30 - 02.00 น.  
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 คูแขงอันดับที่  3 คือ Skate cafe @Cocowalk ตั้งอยูใน Cocowalk Plaza สถานรีถไฟฟา

ราชเทวี  ดวยแนวคิดท่ีอยากสรางสนามเลนสเกตบอรดประเภท Mini Ramp ควบคูไปกับการเปด

สเกตช็อป เพ่ือใหคนท่ีหลงใหลในกีฬาประเภทนี้ไดพบปะสังสรรค และมารวมปลอยวิทยายุทธของ

ตัวเองกัน พรอมกับไดชิลลเอาตไปกับบรรยากาศท่ีอัดแนนดวยองคประกอบของสเกตบอรด ท่ีไมอาจ

หาไดจากท่ีไหนในเมืองไทย 

 Skate Cafe & Bar วางคอนเส็ปตไววาจะใชองคประกอบท่ีมีอยูในสเกตบอรดมาสราง

เฟอรนิเจอรภายในราน หรือทุกๆ สิ่งในรานใหมากท่ีสุดเทาท่ีจะทําได เชน เกาอ้ีท่ีมีลอสเกตอยูตรงขา 

โตะท่ีมีรูปทรงคลายบอรดสเกต มานั่งซ่ึงรีไซเคิลมาจากไมสเกตบอรดเกาๆ ท่ัวท้ังรานยังประดับ

ประดาไปดวยศิลปะแนวสตรีตอารต ซ่ึงถูกวาดไวอยางวิจิตรบรรจงอยูบนสเกตบอรดขนาดตางๆ 

นอกเหนือไปจากคนรักสเกตแลว Skate Cafe & Bar ก็ยังเปนสถานท่ีซ่ึงคูควรกับผูคนท่ีหลงใหลใน

ศิลปะอีกดวย 

 อัตราคาบริการ Skate Cafe & Bar 

 คาอาหารและเครื่องดื่ม 200 - 300 บาท / คน 

 Mini Ramp เปดใหใชบริการฟรี 

 เวลาเปดใหบริการ 

 เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 10.00 - 02.00 น. 

 คูแขงอันดับที่ 4 คือ Flow house Bangkok ตั้งอยูในโครงการ เอ สแควร คอมมูนิตี้มอลล 

(A-Square Community Mall) บทพ้ืนท่ี  1 ไร เปนสถานท่ีเลนกีฬาโตคลื่นในยานสุขุมวิท และเปน

แหงแรกในเมืองไทย Flow house Bangkok เปนลานกีฬา ท่ีรวม กีฬา 4 ชนิด เขาดวยกัน ท้ัง สเก็ต

บอรด, เซิรฟบอรด, เวคบอรด และสโนวบอรด ซ่ึงเปนสถานท่ีโตคลื่นท่ีมีการจําลองคลื่นมาใหเลนกัน

ใจกลางกรุงเทพฯ และมีความปลอดภัยสูง น้ําไหลดวยความเร็ว 20 ไมลตอชั่วโมง (32 กิโลเมตร/ชม.) 

บนน้ําจํานวน 30,000 แกลอน สามารถเลนไดท้ังเด็กและผูใหญ นอกจากนี้ภายในโครงการประกอบ

ไปดวย รานอาหาร รานขายสินคา พรอมกับยังเปดพ้ืนท่ีใหเชาจัดงานอีเวนต 

 อัตราคาบริการ Flowrider 

 750 บาท / ชัว่โมง (ราคานี้รวมอุปกรณทุกชนิดรวมท้ังครูฝกสอน) 

 เวลาเปดใหบริการ 

 วันจันทร-ศุกร เปดเวลา 10.00 - 24.00 น.  

 วันเสาร-อาทิตย เปดเวลา 08.00 - 24.00 น. 
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 Collaborator (พันธมิตร) 

 ในการดําเนินโครงการจําเปนตองมีพันธมิตรและผูสนับสนุนโครงการในสวนตางๆ ท่ีมี

ผูบริโภคกลุมเปาหมายเดียวกัน เพ่ือแลกเปลี่ยนผลประโยชนและความรวมมือ รวมท้ังสื่อแขนงตางๆท่ี

เขาถึงผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายหลักของโครงการ ซ่ึงมีรายละเอียดอยูในบทท่ี 5  

 4.5.4 การวิเคราะห SWOT  

 จุดแข็ง - (Strengths) 

 - มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐาน และทันสมัยท่ีสุดในประเทศไทย  

 - เปนสนามกีฬาเอ็กซตรีมแหงแรกท่ีมีท้ังกีฬาเอ็กซตรีม  ทางบก ทางนํา้ 

 - มี ผับ แอนด เรสเตอรรองก สไตลเอ็กซตรีมสปอต สามารถเปนท่ีพบปะรวมตัวผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีม และจัดกิจกรรมเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม ภายในโครงการได  

 - สถานท่ีตั้งโดดเดน มองเห็นงาย อยูในยานธุรกิจซ่ึงเปนท่ีพบปะรวมสังสรรคของผูคน และ

ใกลกับหางสรรพสินคา คอมมูนิตี้มอลล สถานบันเทิง โรงพยาบาล 

 จุดออน - (Weakness) 

 - สถานท่ีตั้งอยูหางไกลจากตัวเมืองพอสมควร ทําใหไมสะดวกในการเดินทาง  

 - การจราจรติดขัดในชวงเย็น ซ่ึงเปนชวงท่ีกลุมเปาหมายนิยมเดินทางมาเลนมากท่ีสุด 

 -ตนทุนในการกอสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมมีราคาสูง สงผลตอคาราคาสินคาและบริการ 

 - เนื่องจากสนามกีฬาเอ็กซตรีมเปดในรูปแบบบริษัทเอกชน ทําใหไมมีการสนับสนุน

งบประมาณทางดานกีฬาจากทางภาครัฐ 

 - โครงการมีการแบงสวนการใหบริการเปนจํานวนมาก ทําใหยากในการควบคุมความสะดวก

เรียบรอย และความปลอดภัยของนักกีฬา  

 - การรับผิดชอบเม่ือผูเลนเกิดประสบอุบัติเหตุ เนื่องจากเปนกีฬาท่ีมีความเสี่ยงตอการ

บาดเจ็บสูง 

 โอกาส - (Opportunity)   

  - มีพันธมิตรเปนสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย และสมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมโลก ท่ี

จะชวยสนับสนุนและประชาสัมพันธใหสนามกีฬาเปนแหลงรวมผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมแหงใหม  

 - ปจจุบันมีการสนับสนุนใหมีการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมในระดับชาติมากข้ึน ทําใหมีจํานวนผู

เลนกีฬาเอ็กซตรีมหนาใหมเพ่ิมข้ึนมาเรื่อยๆ สงผลตอรายไดของสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

 - การพัฒนาทางดานเทคโนโลยี หรือโซเชี่ยลมีเดียท่ีมีการสงเสริงดานการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ซ่ึงชวยเปนแบบอยาง สงผลวัยรุนท่ีชื่นชอบความทาทายหันมาเลนกีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน 

 - ประเทศไทยกําลังจะเขาสู ประชาความเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สงผลใหนักกีฬาเอ็กซตรีม 

ชาวตางชาติเขามาแขงขันในประเทศไทยมากข้ึน 
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 ภัยคุกคาม - (Threat)    

 - มีสนามคูแขงท่ีอยูใกลแหลงชุมชน และสะดวกในการเดินทางไปเลนมากกวา  

 - สภาพอากาศของเมืองไทยท่ีแปรปรวนบอย เปนอุปสรรคในการเดินทางมายังสนาม  

 - ผูสนับสนุนท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม ไมไดเปนบริษัทรายใหญท่ีมีเงินสนับสนุนมาก

เทาท่ีควร  

 4.5.5 การวิเคราะห Tows Matrix 

 กลยุทธ SO (กลยุทธเชิงรุก) 

 - จัดกิจกรรมงานอีเวนทตางๆ ท่ีเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมเพ่ือเปนแหลงรวมเหลาผูเลนกีฬาเอ็ก

ซืตรีมใหมาอยูรวมกัน จนเกิดความผูกพันกับโครงการ 

 - จัดแคมเปญแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ทัวรนาเมนเปนประจํา ภายในโครงการเพ่ือดึงดูด

กลุมเปาหมายท้ังเกาและใหมเพ่ือมาใชบริการภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

 - ใชสื่อโซเชี่ยลมีเดีย นิวมีเดีย ใหเปนประโยชน ท้ังในการประชาสัมพันธ การสรางกระแสตอ

สังคมกีฬาเอ็กซตรีม กับเหลาวัยรุนซ่ึงเปนกลุมเปาหมายหลักของโครงการ  

 - รวมมือกับพันธมิตร จัดงานโรดโชวตามสถานท่ีตางๆ เพ่ือสนับสนุนใหเยาวชนไทยสนใจใน

กีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน สนับสนุนในดานการเลนกีฬาเพ่ือสุขภาพ หรือ การเลนเพ่ือพัฒนาใหไปถึง

ระดับมืออาชีพ เพ่ือเปนการขยายกลุมลูกคาใหกับโครงการ  

 กลยุทธ WO (กลยุทธเชิงแกไข) 

 - จัดรถรับสงระหวางโครงการ ไปยังสถานท่ีรถไฟฟา และจุดตางๆใกลกับโครงการ เพ่ือ

อํานวยความสะดวกในการเดินทางมายังโครงการ และสรางความประทับใจตอลูกคา  

 - ทําแพ็กเก็ตประกันอุบัติเหตุ หองปฐมพยาบาล พรอมแพทยคอยดูแลเม่ือประสบอุติเหตุ

จากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม ใหกับสมาชกิของโครงการ 

 -รวมหุนกับบริษัทใหญ เชนสิงห เพ่ือนําเงินมาสนับสนุนในการกอสรางและพัฒนาโครงการ 

 -เปดพ้ืนท่ีของโครงการใหเชาเพ่ือจัดกิจกรรม อีเวนทจาก สปอนเซอรภายนอกท่ีตองการใช

สถานท่ีในการจัดกิจกรรมตางๆ และเปดพ้ืนวางใหเชา แกผูลงทุนเพ่ือใชในการประกอบกิจการ 

 - จัดโปรโมชั่นเก่ียวกับเวลาเขาใชบริการ เพ่ือเลี่ยงเลี่ยงปญหาจากการเดินทาง 

 - จัดระบบการบริหารใหเปนสัดสวน แบงฝายบริหาร และปฎิบัติการ เพ่ือการดูแลท่ีท่ัวถึง 

 - ใชการประชาสัมพันธทาง Social media ในการใหขอมูลขาวสารตางๆเปนประจํา เพ่ือ

กระตุนการตื่นตัวและ รับรูของใหกับกลุมเปาหมายท่ีเปนผูบริโภค 
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 กลยุทธ ST (กลยุทธเชิงปองกัน) 

 - ใชจุดแข็งของสถานท่ี คือความมีมาตรฐานของสนาม และครบครัน ใกลยานธุรกิจ ในการ

ดึงดูดผูเลนใหมาเลน  

 - ขายแคมเปญท่ีโครงการคิดข้ึน ใหกับสปอนเซอรรายใหญมาเปนผูสนับสนุนโครงการโดยใช

ความเปนแหลงรวมตัวของเหลาวัยรุน และ กลุมเปาหมายท่ีชื่นชอบกีฬาเอ็กซตรีมแหงใหมของ

กรงุเทพมหานคร 

 - ดึงผูสนับสนุนเก่ียวของกับแฟชั่น (เสื้อผา เครื่องแตงกาย เก็ตเจ็ตตางๆ) และผูสนับสนุนท่ี

เก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม รวมถึงผูสนับสนุนตางๆท่ีมีกลุมเปาหมายเปนวัยรุน ใหมาเปนผูสนับสนุน

เพ่ือเพ่ิมเงินทุนในการพัฒนาโครงการ    

  กลยุทธ WT (กลยุทธเชิงรับ) 

 - กูเงินทุนจากธนาคารเพ่ิมเพ่ือมาใชกอสรางและพัฒนาโครงการ 

 - หาผูรวมหุนเพ่ิมเติม เพ่ือใหโครงการสามารถอยูตอไปได  

 - ขายกิจการใหกับบริษัทอ่ืนท่ีมีเงินทุน และความแข็งแกรงขององคกรท่ีมากกวา เพ่ือมา

ดําเนินกิจการตอ โดยใชผูบริหารเดิมเปนท่ีปรึกษาของโครงการ 



บทที ่5 

การจัดตั้งองคกร 

 

 โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร คือแผนธุรกิจภายใตแนวคิด ชมุชนคนรกักีฬา

เอ็กซตรีม ท่ีนําเอาสนามกีฬาเอ็กซตรีม รวมกับ Flowrider หรือเครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง 

เนื่องจากความนิยมในกีฬา Flow boarding ภายในโครงการประกอบดวย ผับ แอนด เรสเตอรรองก 

สนามไดรฟกอลฟ รานจําหนายสินคาและซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม บนพ้ืนท่ี 5 ไร 72ตารางวา 

เพ่ือตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคท่ีชื่นชอบไลฟสไตลกีฬาเอ็กซตรีม 

 จดทะเบียนเปนบริษัทจํากัด มีผูรวมทุน 4 คน ไดแก 

 1. นาย ชุติพงศ กองตองกาย  

 2. นาย ศิวกรณ เสถียรกิจการชัย                                                                         

 3. นาย มารติน ไอเซนกราสเซอร  

 4. นาย อาณัติ ไตรยัญสุวรรณ 

 

5.1 ชื่อบริษัท 

 บริษัท เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ดิเวลลอปเมนท จํากัด  

 

5.2 วิสัยทัศน 

 ปลูกฝงเยาวชนหนาใหมใหชื่นชอบในกีฬาเอ็กซตรีม และเปนแหลงพบปะของเหลาผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีมในประเทศไทย จนเปนศูนยกลางของกีฬาเอ็กซตรีมในภูมิภาคอาเซียน พัฒนาทักษะของ

นักกีฬาเอ็กซตรีมใหเปนมืออาชีพ จนสามารถสรางชื่อเสียงใหประเทศในการแขงขันระดับโลกได 

 

5.3 พันธะกิจ 

 1. สรางสนามท่ีมีมาตรฐานใหนักกีฬาเอ็กซตรีมไดเขามาใชบริการ 

 2. จัดโรดโชวโปรโมทกีฬาเอ็กซตรีมใหเปนท่ีรูจัก และสอนพ้ืนฐานกีฬาเอ็กซตรีมใหกับ

เยาวชนผูสนใจฟรี เพ่ือดึงดูดผูเลนหนาใหม  

 3. จัดกิจกรรมและการแขงขันในทุกๆเดือน เพ่ือดึงดูดนักกีฬาเอ็กซตรีมใหเขามาใชบริการ 

 4. สรางเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร ใหเปนศูนยกลางของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใน

ภูมิภาคอาเซียน  

 5. สรางทัศนะคติของบุคคลท่ัวไปใหหันมาสนใจในกีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน  

 



97 

5.4 เปาหมาย 

 เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เปนแหลงพบปะเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม และเปนศูนย

รวมผูรักในกีฬาเอ็กซตรีมแหงแรกในประเทศไทย ภายในระยะเวลา 1 ป ปลูกฝงเยาวชนไทยใหหันมา

สนใจในกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือใหมีสังคมของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมเพ่ิมมากข้ึน  ภายในระยะเวลา 2  ป และ

เปนศูนยกลางของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในภูมิภาคอาเซียน ภายในระยะเวลา 3 ป 

 

5.5 โครงสรางองคกร 

 

ภาพที 5.1: ผงัโครงสรางองคกร เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ดิเวลลอปเมนท  

 

 เนื่องจากโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร มีสินคาและบริการคลอบคุม

หลากหลาย จงึแบงโครงสรางองคกรใหมีขนาดเหมาะสม ควบคุมไดงาย เพ่ือสรางความสะดวกในการ

บริหารองคกร โดยแบงออกเปน 2 สายงานคือ สายบริหารงาน และสายปฏิบัติการ ซ่ึงมีหนาท่ี

ดังตอไปนี้ 

 สายบริหารงาน ทําหนาท่ีวางแผน ดําเนินงาน และควบคุมการดําเนินงานใหเกิด

ประสิทธิภาพ และประสิทธิผลสูงสุดตามแผนท่ีกําหนดไว ประกอบดวย ฝายธุรการ ฝายการตลาด 

ฝายการเงิน - การบัญชี ฝายบุคคลและฝายมัลติมีเดีย  

 

ฝายบุคคล 

ฝายกฎหมาย 

มัลติมีเดีย 

ฝายธุรการ 

ฝายการตลาด 

ฝายบัญช ีการเงิน 

สายบริหารงาน 

ฝายซอมบํารุง 

สายปฏิบัติการ 

กรรมการผูจัดการ 

ฝายบริการ 
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 สายปฏิบัติการ ทําหนาท่ีดําเนินงานในสวนของการบริการลูกคาของโครงการ รวมท้ังซอม

บํารุง ปรับปรุงและพัฒนาทรัพยสินของโครงการ  

 การบริหารจัดการภายในองคกร จะเนนการบริหารงานโดยบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถ 

และตองชื่นชอบในกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือใหการพัฒนาโครงการเปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

 การประสานงานในองคกรจะเนนการกระจายอํานาจ (Decentralization) ใชการบังคับ

บัญชาในลักษณะไมเปนทางการ ควบคุมกับความเปนทางการอยางเหมาะสม และมีโครงสราง

แนวราบ (Flat Organization) เนื่องจากองคกรมีพนักงานไมมาก และตองการการตองสนองท่ี

รวดเร็วกับสภาวะการแขงขันและการเปลี่ยนแปลง  

 

ตารางท่ี 5.1: แสดงตําแหนงและอัตราเงินเดือนตามโครงสรางองคกร 

 

 

 

 

 

ตําแหนง จํานวน เงินเดือน (บาท) 

กรรมการผูจัดการ 1 ตําแหนง 30,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการฝายการตลาด 1 ตําแหนง 25,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการฝายการเงิน - บัญชี 1 ตําแหนง 18,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการฝายบุคคล 1 ตําแหนง 18,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการงานบริการ 3 ตําแหนง 18,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 4 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 2 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีฝายการเงิน - บัญชี 1 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีฝายบุคคล 1 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีธุรการ 2 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 
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กรรมการผูจัดการ  

 รับผิดชอบภาพรวมท้ังโครงการ กําหนดกลยุทธ รวมท้ังงบประมาณ สั่งการบุคคลากรในฝาย

ตางๆรวมท้ังควบคุมใหการทํางานภายในโครงการเปนไปอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  

เจาหนาที่ฝายการตลาด  

 รับผิดชอบในสวนของการติดตามสถานการณ เก็บขอมูลของการตลาด วิเคราะหธุรกิจคูแขง 

เพ่ือนําเอากลยุทธมาพัฒนาองคกร และปรับปรุงสวนผสมทางการตลาดใหสามารถแขงขันกับคูแขงได 

รวมท้ังวางแผนการประชาสัมพันธ ทําการสื่อสารทางการตลาด จักกิจกรรมทางดานการตลาด สราง

ความสัมพันธอันดีกับลูกคาและพันธมิตร เพ่ือเปนประโยชนในการปฏิบัติงาน 

เจาหนาที่มัลติมีเดีย  

 รับผิดชอบในการพัฒนาดูแลระบบเว็บและโซเชี่ยลมีเดียของโครงการ รับผิดชอบในการดูแล

ระบบโสตทัศนะ เก็บภาพบรรยากาศกิจกรรมตางๆท่ีเกิดข้ึนภายในโครงการ พรอมท้ังผลิตสื่อเพ่ือ

เผยแพรตามชองทางตางๆของโครงการ และดูแลรักษาอุปกรณโสตใหอยูในสภาพพรอมใชงาน 

เจาหนาที่การเงิน และบัญช ี

 รับผิดชอบเรื่องของบัญชีตางๆในองคกร งบประมาณในการดําเนินงานขององคกร 

ประสานงานเบิกจายกับฝายตางๆในโครงการและนอกโครงการ และควบคุมการดูแลการจัดซ้ือวัสดุ

อุปกรณตางๆ  

เจาหนาที่ฝายบุคคล 

 รับผดิชอบในสวนของการเลือกสรรบุคคลากร ท่ีมีความรูความสามารถเพ่ือรวมงานกับองคกร 

ดูแลบุคคลากรทางดานผลตอบแทนและสวัสดิการอ่ืนๆ ท่ีบุคคลากรภายในองคกรพึงไดรับ 

ผูจัดการงานบริการ 

 รับผิดชอบในสวนของงานบริการภายในโครงการ ท้ังในสวนของผบั แอนด เรสเตอรรองก 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม และ เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

สนามไดรฟกอลฟ ท้ังดานความสะอาดเรียบรอยของโครงการ การใหบริการ การอํานวยความสะดวก

แกลกูคา 

เจาหนาที่ธุรการ  

 รับผิดชอบในสวนของเอกสารตางๆ และประสานงานสวนตางๆ ภายในองคกร 
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ตารางท่ี 5.2: แสดงตําแหนงและอัตราเงินเดือนพนักงานอัตราจาง 

 

ตําแหนง จํานวน เงินเดือน (บาท) 

ผูฝกสอนกีฬาเอ็กซตรีม 6 ตําแหนง 20,000 บาท / เดือน 

ผูฝกสอนกอลฟ 4 ตําแหนง 20,000 บาท / เดือน 

พนักงานเปดเพลง (DJ) 2 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

พอครวั 12 ตําแหนง 12,000 บาท / เดือน 

หนวยพยาบาล 2 ตําแหนง 12,000 บาท / เดือน 

พนักงานซอมบํารุง 6 ตําแหนง 9,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 8 ตําแหนง 9,000 บาท / เดือน 

พนักงานขับรถ 2 ตําแหนง 9,000 บาท / เดือน 

พนักงานทําความสะอาด 12 ตําแหนง 8,000 บาท / เดือน 

พนักงานบริการลูกคา 30 ตําแหนง 8,000 บาท / เดือน 

 

 การจางพนักงานนอกเหนือจากการจางประจําและอัตราจางแลว  ทางโครงการ ไดจางวิศวกร

โครงสราง เพ่ือรับผิดชอบการประเมินราคา รวมท้ังควบคุมการกอสราง ตามสัญญาจางจนการ

กอสรางแลวเสร็จ โดยจะรวมอยูในสวนของคากอสรางอาคารและสถานท่ี  

 การคัดสรรบุคคลากรจะพิจารณาจาก ความรูความสามารถ บุคลิกภาพ และจะพิจารณา

ตําแหนงหัวหนาแผนกตางๆ จากความเชี่ยวชาญในตําแหนง ประสบการณ และภาวะผูนํา 

 โดยบุคคลากรในสวนของเจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย และพนักงานทําความสะอาด สรร

หาโดยผานบริษัทท่ีคอยจัดสรรเจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย และบริษัทรับทําความสะอาดโดยตรง 

 การรับพนักงานเขาปฏิบัติหนาท่ีภายในองคกร จะรับตามความตองการตามการดําเนินงานใน

แตระยะโครงการดังตอไปนี้ 
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ระยะที ่1  ระหวางการกอสรางสวนตาง  ๆภายในโครงการจนแลวเสร็จ (ปที ่0) 

กรรมการผูจัดการ 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 2 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีฝายบัญชีและการเงิน 1 ตําแหนง 

ระยะที ่2 ระหวางการตกแตงรานคา และสวนตางๆของโครงการแลวเสร็จ (ปที ่0 เดือนที ่9 

-10) 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 1 ตําแหนง (เพ่ิมเติม) 

เจาหนาท่ีฝายบุคคล 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีธุรการ 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 4 อัตรา  

พนักงานทําความสะอาด 6 อัตรา 

ระยะที ่3 ชวงเปดตัวโครงการอยางไมเปนทางการ (ปที ่0 เดือนที ่11 -12) 

เจาหนาท่ีธุรการ 1 ตําแหนง (เพ่ิมเติม) 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 2 ตําแหนง (เพ่ิมเติม) 

ผูจัดการงานบริการ 3 ตําแหนง 

ผูจัดการฝายบุคคล 1 ตําแหนง 

พนักงานเปดเพลง (DJ) 1 อัตรา 

พอครวั 8 อัตรา 

พนักงานซอมบํารุง 3 อัตรา  

พนักงานบริการลูกคา 15 อัตรา  

เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 4 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

พนักงานทําความสะอาด 6 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

ระยะที ่4 เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ 

พอครวั 4 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

พนักงานบริการลูกคา 15 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

พนักงานซอมบํารุง 3 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

ผูฝกสอนกีฬาเอ็กซตรีม 6 อัตรา 

ผูฝกสอนกอลฟ 4 อัตรา 

หนวยพยาบาล 2 อัตรา 

พนักงานขับรถ 2 อัตรา 
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ในอนาคตหากมีการขยายธุรกิจ หรือปรับรูปแบบองคกรอาจจะมีการเปดรับบุคลากรเพ่ิม 

 

5.6 ลักษณะทั่วไปของธุรกิจ 

 5.6.1 สถานที่ตั้ง 

 ท่ีตั้งของโครงการ : พ้ืนท่ีขางซอย เกษตร - นวมินทร แขวง นวลจันทร เขต บึงกุม 

กรงุเทพมหานคร  

 รายละเอียด : ท่ีดิน 5 ไร 72 ตรารางวา ท่ีดินมีลักษณะ 5 เหลี่ยม หนากวางติดถนนเกษตร-

นวมินทร ใกลทางดวนรามอินทรา – อาจณรงค มองเห็นไดงาย เปนพ้ืนท่ีใหเชาระยะยาว 

 

ภาพท่ี 5.2: แสดงพ้ืนท่ีตั้งของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร   

 

 
 

ท่ีมา: สถานท่ีตั้งโครงการ.  (2557).  สืบคนจาก. http://teedin1009.com/forum.php?mod= 

      viewthread&tid=588&extra=page%3D1%26filter%3Dtypeid%26typeid%3D34%    

      26typeid%3D34. 
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 การเขาถึงโครงการ : พ้ืนท่ีขางซอย เกษตร - นวมินทร แขวง นวลจันทร เขต บึงกุม 

กรงุเทพมหานคร พ้ืนท่ีมีลักษณะเดนมองเห็นไดงาย ติดถนนใหญ สะดวกแกการเขาถึง อยูใกลทาง

ดวน รามอินทรา – อาจณรงค อยูใกลเคียงกับโครงการของรถไฟฟาสายสีเหลือง ท่ีจะตัดผานเสน

ลาดพราว - สําโรง โดยจะเปดใหใชบริการในป 2562 โดยการเดินทางสามารถเดินทางไดหลายวิธี 

เชน จากสถานีรถไฟฟาสายสีเหลือง รถรบัสงของโครงการ พาหนะสวนตัว รถประจําทาง 

 

ภาพท่ี 5.3: แสดงโครงการรถไฟฟาสายสีเหลือง เสนลาดพราว - สําโรง   

 

ท่ีมา: โครงการรถไฟฟาสายสีเหลือง.  (2557).  สืบคนจาก https://www.google.co.th/search?q=  

       โครงการรถไฟฟาสายสีเหลือง. 
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สิ่งแวดลอม  

 1. เปนสถานท่ีอยูในยานธุรกิจ ท่ีผูคนนิยมเดินทางมาพบปะสังสรรค ผอนคลายหลังเลิกงาน 

โดยมีธุรกิจตางๆเปนตัวสงเสริมตอโครงการ เชน หางสรรพสินคา คอมมูนิตี้มอลล รานอาหาร และ 

ผับ โรงเรียน มหาวิทยาลัย  

 2.โครงการตั้งอยูหางจากโรงพยาบาลพญาไท นวมินทร ระยะทางประมาณ 3.8 กิโลเมตร 

สะดวกขนยายผูใชบริการท่ีประสบอุบัติเหตุจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม  ไปยังโรงพยาบาล  

 5.6.2 สินคาและบริการ  

 

ภาพท่ี 5.4: แสดงแผนผงัโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 
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ภาพท่ี 5.5: แสดงภาพจําลองโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

 

ท่ีมา: Flowrider.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/  

      477522366709259767/. 

 

  5.6.2.1 สนามกีฬาเอ็กซตรีม อินดอร (Extreme Park Indoor) 

  สนามกีฬาเอ็กซตรีมในรม กวาง 30 เมตร ยาว 40 เมตร หลังคาสูงจากพ้ืน 10 เมตร 

โดยจะใชปรับปรุงสภาพพ้ืนท่ีเดิมใหเปนสนามกีฬาเอ็กซตรีม มีอัฒจรรย โดยมีระยะหางจากรั้วสนาม 

2 เมตรตามมาตรฐาน และสนามรั้วหางจากสนาม 3 เมตร และหางจากอัฒจรรย 2 เมตร มีทางเดิน

ตรงกลาง สําหรับใหผูชมเขามานั่งชมการแขงขัน อุปกรณการเลนกีฬาและวัสดุทําดวยแผนไมอัดท่ีมี

คุณภาพดี และมีมาตรฐานท่ีนิยมใชในการกอสรางอุปกรณกีฬาภายในสนามเอ็กซตรีม มีการวางระบบ

เทคโนโลยีมัลติวิชั่นสเปซ และจอ LCD ขนาดยกัษสําหรับถายทอดสดการแขงขันและสรางความ

บันเทิงตอผูท่ีมาใชบริการ เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 10.00 - 22.00 น.  

ภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมยังสามารถใชเปนท่ีจัดกิจกรรม หรือกิจกรรมการแขงขัน 

ตางๆ เพ่ือใชในการสงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  

 อัตราคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

 คาเขาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ผูใหญอายุ 18 ปข้ึนไป อัตราคาบริการ 100 บาท (เลนได

ท้ังวัน) 
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 เด็กและเยาวชน อายุตํ่ากวา 18 ป อัตราคาบริการ 50 บาท (เลนไดท้ังวัน) 

 

ภาพท่ี 5.6: รูปแบบจําลองภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้  

              ไลฟเซนเตอร 

 

ท่ีมา: Extreme Indoor.  (2013).  Retrieved from http://www.turbosquid.com/3d-  

       models/3d-model-skate-park-warehouse-interior/882142. 

 

  5.6.2.2 ผับ แอนด เรสเตอรรองก (Extreme Club) 

  ผับ แอนด เรสเตอรองก ในบรรยากาศของกีฬาเอ็กซตรีม เปดบริการทุกวันตั้งแต

เวลา 08.00 - 02.00 น. (หลัง 20.30 น. จะเปดใหบริการเปนผับ) 

  บริการภายในผับ แอนด เรสเตอรองก ประกอบดวยอาหารและเครื่องดื่ม ตกแตง

รานดวยสไตลกีฬาเอ็กซตรีม มีสัญญาณ Wi-Fi เปดใหบริการฟรี จอมอนิเตอรสําหรับฉายภาพการ

แขงขันกีฬาเอ็กซตรีมตางๆท่ัวมุมโลก โดยภายในพ้ืนท่ีสามารถใชเปนท่ีจัดกิจกรรม เพ่ือใชในการ

สงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  
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ภาพท่ี 5.7: ตัวอยางการตกแตงการดวยธีมของกีฬาเอ็กซตรีม 

 

ท่ีมา: Skate Café.  (2013).  Retrieved from  

       http://www.pinterest.com/search/pins/skatecafé. 

 

  5.6.2.3 เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) 

  Flowrider แบงเปนสองรุนสําหรับผูเลน 2 ระดับ คือรุน Double มีขนาด กวาง 9.8 

เมตร ยาว 16.45 เมตร สูง 1.2 เมตร ใชปริมาณนํ้าท้ังหมด 58,400 แกลอน สามารถเลนไดครั้งละ 2 

คน เหมาะสําหรับผูเลนท่ีเริ่มตน อีกรุนคือ FlowBarrel มีขนาด กวาง 33เมตร ยาว 16.5 เมตร ใช

ปริมาณนํ้าท้ังหมด 240,000 แกลอน สามารถเลนไดครั้งละ 2 คน คน เหมาะสําหรับผูเลนท่ีเชี่ยวชาญ

แลว โดยจะทํางานดวยการสรางเกลียวคลื่นหมุนวน และมีความเสมือนจริงมากข้ึน ทําใหผูเลน

สามารถออกทาทางการเลนไดมากกวาเดิม พ้ืนของวัสดุทําดวยแทมโพลีนปลอดภัยไมบาดเจ็บหากลื่น
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ลม โดยเครื่องเลนสามารถใชความแรงนํ้าในการจําลองคลื่นไดถึง 50 กม. / ชม. มีการวางระบบ

เทคโนโลย ีมัลติวิชั่นสเปซ และจอ LCD ขนาดยกัษสําหรับถายทอดสดการแขงขันสรางความบันเทิง

ตอผูท่ีมาใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 10.00 - 02.00 น. 

ภายในบริเวณ Flowrider สามารถใชเปนท่ีจัดกิจกรรม หรือกิจกรรมการแขงขันตางๆ เพ่ือใช

ในการสงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  

 อัตราคาบริการ Flowrider Double 

 วันจันทร - ศุกร กอน  18.00 คาบริการ 550 บาท/ชั่วโมง  

 วันจันทร - ศุกร หลัง  18.00 คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

 วันเสาร - อาทิตย คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

อัตราคาบริการ FlowBarrel 

 วันจันทร - ศุกร กอน  18.00 คาบริการ 1,000 บาท/ชั่วโมง  

 วันจันทร - ศุกร หลัง  18.00 คาบริการ 1,200 บาท/ชั่วโมง 

 วันเสาร - อาทิตย คาบริการ 1,400 บาท/ชั่วโมง 

 ราคานี้รวม Flowboard ครูผูฝกสอน ตูล็อคเกอร และหองอาบนํ้า 

 

ภาพท่ี 5.8: เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider Double) 

 

 
 

ท่ีมา: Flowrider Model.  (2013).  Retrieved from http://www.flowhouse.com/flowrider/ 

      Flowrider-models. 

 



109 

ภาพท่ี 5.9: เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (FlowBarrel) 

 

 
 

ท่ีมา: Flowrider Model.  (2013).  Retrieved from http://www.flowhouse.com/flowrider/ 

       Flowrider-models. 

 

5.6.2.4 รานจําหนายสินคา และซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme shop) 

  รานคามีพ้ืนท่ี 50 ตารางเมตร กวาง 5 เมตร ยาว 10 เมตร (มี 2 ชั้น) จําหนาย

เสื้อผาและอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม พรอมท้ังอะไหล รวมถึงใหบริการซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม

ทุกชนิดใหกับผูใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 12.00-24.00 น.  
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ภาพท่ี 5.10: ตัวอยางรานจําหนายสินคาและซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  

 

ท่ีมา: Extreme Shop.  (2013).  Retrieved from   

       http://www.pinterest.com/search/pins/skateshop. 

 

  5.6.2.5 สนามไดรฟกอลฟ 

 สนามไดรฟกอลฟ ความยาว 200 หลา จํานวน 36 เลน จํานวน 3 ชั้น แบงเปนชั้น

ละ 12 เลน มีบริการอาหารและเครื่องดื่ม สัญญาณ Wi Fi และรานคา เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 

08.00 – 22.00 น. และยังสามารถใชพ้ืนท่ี บริเวณสนาม ไดรฟกอลฟจัดกิจกรรม หรือใชจัดการ

แขงขัน เพ่ือใชในการสงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  

อัตราคาบริการสนาม ไดรฟกอลฟ  

 คาลูกกอลฟซอม ถาดละ 50 บาท  
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5.6.2.6 หองพยาบาล  

เปนหองปฐมพยาบาลเบื้องตนแกผูใชบริการท่ีเกิดอาการบาดเจ็บจากการฝกซอม 

และการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ถาเกิดผูใชบริการเกิดอาการบาดเจ็บถึงข้ันรุนแรง ทางโครงการจะมี

บริการสงผูบาดเจ็บไปยังโรงพยาบาลท่ีอยูใกลท่ีสุด  

5.6.2.7 ลานจอดรถ 

  ลานจอดรถของโครงการรองรับจํานวนรถประมาณ 50 คัน โดยผูมาใชบริการใน

โครงการไมเสียคาบริการจอดรถ พรอมท้ังมีบริการรถ รับ - สง ลูกคาท่ีมาใชบริการระหวางโครงการ 

ไปยังสถานีรถไฟฟาท่ีใกลท่ีสุด เพ่ืออํานวยความสะดวกในการเดินทางมายังโครงการของผูใชบริการ 

  5.6.2.8 เว็บคอมมนูิตี ้และโซเชี่ยลมีเดีย 

  ใหบริการขอมูลขาวสาร ของโครงการและขอมูลขาวสารของกีฬาเอ็กซตรีมในแตละ

ประเภท ท้ังในไทยและตางประเทศ เปนชองทางในการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของผูท่ีชื่นชอบกีฬา

เอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน สามารถรวมสนุกหรือรวมกิจกรรมตางๆท่ีโครงการหรือผูสนับสนุน

โครงการเปนผูจัดข้ึน รวมทั้งบริการรับจองการใหบริการภายในโครงการ 

 สินคาและบริการในอนาคต  

 ในอนาคตจะมีการเพ่ิมในสวนของการสรางชุมชนของกลุมจักรยาน  เนื่องจากมีความใกลเคียง

กับจุดยืนของโครงการคือการสรางคอมมูนิตี้ และสถานท่ีตั้งโครงการยังเอ้ืออํานวย เพราะเปนบริเวณ

ท่ีมีกลุมคนนิยมมาปนจักรยานกันมาก สามารถนํากลยุทธเดียวกันกับท่ีใชในการสรางคอมมูนิตี้

เก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม โดยมีจุดมุงหมายท่ีจะใหโครงการเปนศูนยรวมของกลุมคนรักการปนจักรยาน

ของกรงุเทพมหานคร  
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5.7 กลยุทธขององคกร 

 

ภาพท่ี 5.11: แสดงตําแหนงทางการตลาดโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

 

 ผูดําเนินโครงการไดกําหนดตําแหนงทางการตลาด ไวท่ีความสามารถในการตอบสนอง

รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ดวยสินคาและบริการท่ีหลากหลายเนื่องจาก โครง

การเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เปนโครงการท่ีจะตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีชื่น

ชอบกีฬาเอ็กซตรีม อยางครบวงจรในราคาระดับปานกลาง 

 5.7.1 กลยุทธการกําหนดภารกิจ 

 จากการวิเคราะหขอมูลในสวนตางๆ ผูดําเนินโครงการไดพิจารณาถึงการเติบโตของโครงการ

เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร ดวยการวางกลยุทธท่ีจะใชในการดําเนินการดังตอไปนี้ 

  5.7.1.1 แผนการระยะสั้น (2 ปแรก)  

  ระยะที ่1 ระหวางการตอสรางในสวนตาง  ๆภายในโครงการจนแลวเสร็จ (ปที ่0) 

  เปาหมาย หาเงินลงทุนในการกอสราง ดวยการหาผูรวมสนับสนุนโครงการ 

  กลยุทธในการเจริญเติบโต ควบคุมการดําเนินการกอสรางในสวนตางๆใหแลวเสร็จ

ตามกําหนด 
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  กลยุทธดานผลิตภัณฑ สรางความเชื่อม่ันของโครงการ ดวยการมอบสิทธิพิเศษตางๆ 

และสวนลดใหกับผูสนับสนุนโครงการ 

  ระยะที ่2 ระหวางการตกแตงรานคา และสวนตางๆของโครงการจนแลวเสร็จ (ปที ่

0 เดือนที ่9-10) 

  เปาหมาย ทําใหกลุมเปาหมายหลักของโครงการ รับรูวาโครงการกําลังจะเปด

ใหบริการ 

  กลยุทธในการเจริญเติบโต ควบคุมการดําเนินการตกแตงโครงการในสวนตางๆ ให

แลวเสร็จตามกําหนด 

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ แนะนําสินคาและบริการภายในโครงการใหกับกลุมเปาหมาย

ไดรับรู ผานสื่อตางๆท่ีวางไวในสวนของการวางแผนการสื่อสารทางการตลาด 

  ระยะที ่3 ชวงเปดตัวโครงการอยางไมเปนทางการ (ปที ่0 เดือนที ่11-12) 

  เปาหมาย ทําใหกลุมเปาหมายของโครงการ ทดลองใชสินคาและบริการภายใน

โครงการ  และสรางความประทับใจใหกับกลุมเปาหมายท่ีเขามาใชสินคาและบริการภายในโครงการ 

  กลยุทธในการเจริญเติบโต ควบคุมการปรับปรุงแกไข แตละสวนของโครงการให

พรอมเปดบริการอยางเปนทางการ พรอมท้ังเปดตัวโครงการอยางไมเปนทางการ  

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ เปดใหบริการในสวนของสนามกีฬาเอ็กซตรีม เครื่องเลน

กระดานโตคลื่นจําลอง รานจําหนายและซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม ผับ แอนด เรสเตอรรองก 

สนามไดรฟกอลฟ พรอมท้ังเว็บไซต และโซเชียลมีเดียของโครงการ ดวยการมอบสวนลดใหกับ

ผูใชบริการในสวนตางๆท่ีดําเนินการโดยโครงการ เพ่ือเปนแรงจูงใจแกผูบริโภคใหทดลองใชบริการ 

ดังนี้  

  โซนเอ็กซตรีมปารค เปดใหทดลองใชบริการฟรี 1 เดือน จากราคาคาเขาสนาม 100 

บาทตอวัน  

  โซนเครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) มอบสวนลดคาบริการและคาเชา

อุปกรณ 50% สําหรับผูใหญ และเด็กอายุตํ่ากวา 18 ป เปดใหทดลองใชบริการฟรี 

โซน ผับ แอนด เรสเตอรรองก มอบสวนลดคาอาหารและเครื่องดื่ม 25%   

  รานจําหนายและซอมบํารุงปกรณกีฬาเอ็กซตรีม มอบสวนลดสินคา และคาซอม

บํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 10% 

  สนามไดรฟกอลฟ มอบสวนลดคาลูกกอลฟซอม 50%  

  ระยะที ่4 เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ (ปที ่1-2) 

  เปาหมาย เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ และทําใหผูบริโภคใชสินคาและบริการ

ภายในโครงการเพ่ิมมากข้ึน พรอมท้ังขยายฐานลูกคาใหมากข้ึน  
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  กลยุทธการเจริญเติบโต เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ เปกใหบริการเต็มรูปแบบ 

พรอมท้ังรวมกับพันธมิตรของโครงการ จัดกิจกรรมพิเศษตางๆ เพ่ือดึงกลุมผูบริโภคเขามาในโครงการ  

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ เปดใหบริการในทุกโซน เริ่มเปดรับสมัครสมาชิก และจดั

กิจกรรมสงเสริมทางการตลาด  

  5.7.1.2 แผนการระยะกลาง (ปที ่3-9) 

  เปาหมาย รกัษากลุมลูกคาท่ีใชสินคาและบริการภายในโครงการไว พรอมท้ังขยาย

ฐานลูกคาของโครงการใหมากยิ่งข้ึน 

  กลยุทธการเจริญเติบโต ปรับปรุงและพัฒนาทุกสวนของโครงการใหทันสมัย

ตลอดเวลาดวยการจัดกิจกรรมภายในโครงการเปนประจํา เพ่ือดึงดูดกลุมเปาหมายใหเขามาท่ี

โครงการเปนประจํา จนกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกผูกพันกับโครงการ 

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ ปรับปรุงรูปแบบสินคาและบริการใหตรงกับความตองการ

ของผูบริโภคใหมากท่ีสุด รับฟงความคิดเห็นและขอติชมของลูกคา พรอมท้ังรักษามาตรฐานการ

ใหบริการ ความปลอดภัย และความสะอาดภายในโครงการ เพ่ือสรางความประทับใจแกผูบริโภค 

  5.7.1.3 แผนการระยะยาว (ปที ่10 เปนตนไป) 

  เปาหมาย เปนผูนําธุรกิจ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร โดยรักษาฐานลูกคาเดิม 

และขยายฐานลูกคาใหเพ่ิมมากข้ึน ตามการขยายตัวของกลุมผูบริโภค  

  กลยุทธการเจริญเติบโต รีโนเวทโครงการครั้งใหญ เพ่ือเปลี่ยนรูปลักษณของ

โครงการเชน เปลี่ยนรูปแบบสนามกีฬาเอ็กซตรีม เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง ปรับปรุงผับ 

แอนด เรสเตอรองกใหมีความทันสมัย โดยรวมมือกับพันธมิตรจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดอยาง

ตอเนื่อง  

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ ปรับเปลี่ยนสินคาและบริการบางอยาง ใหตรงตามชวง

กระแส เพ่ือใหตรงกับความตองการของผูบริโภคมากท่ีสุด พรอมท้ังรักษามาตรฐานเดิม เชนการ

บริการ ความปลอดภัย และความสะอาดภายในโครงการ เพ่ือสรางความม่ันใจใหแกผูบริโภค  

 5.7.2 กลยุทธการเลือกพันธมิตรและผูสนับสนุนโครงการ  

 ในสวนของพ้ืนท่ีโครงการ ทางโครงการไดเปดพ้ืนท่ีใหทาง บริษัทเอเจนซ่ี หรือบริษัท

ผูสนับสนุนตางๆ เขามาใชพ้ืนท่ีในการจัดอีเวนท โดยไมคิดคาบริการ เปนเวลา 2 เดือน โดยจะคิด

คาใชจายเพียงคาสาธารณูปโภคเพียงอยางเดียว เพ่ือเปนการสงเสริมการตลาดใหกับกลุมผูบริโภคได

รูจักกับโครงการไดรวดเร็วยิ่งข้ึน 
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 นอกจากสินคาและบริการ การเปดใหเชาพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมภายในโครงการแลว ยังจําเปนตอง

มีพันธมิตรและผูสนับสนุนโครงการในสวนตางๆ ท่ีมีผูบริโภคกลุมเปาหมายเดียวกัน เพ่ือแลกเปลี่ยน

ความรวมมือตางๆดังนี้ 

 สมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย และ สมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมโลก เปนผูสนับสนุน

นักกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีความสามารถโดดเดนและ สงเสริมใหมีการไปแขงขันในโปรแกรมตางๆท่ีจัดข้ึน

ท่ัวโลก เพ่ือสรางชื่อเสียงใหกับประเทศ พรอมท้ังเปนผูจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมภายในประเทศ 

อีกท้ังยังเปนท่ีปรึกษาใหกับโครงการในดานการกอสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีม  ใหตรงตามมาตรฐานและ

ทันสมัยมากท่ีสุด  

 บริษัท สงิห คอเปอเรชั่น เปนผูสนับสนุนงบประมาณเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมมาตลอด รวมถึง

เปนผูสนับสนุนหลักในการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม หรอืกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีมใน

ประเทศไทย สามารถรวมมือกับโครงการในการสนันสนุนงบประมาณในการจัดกิจกรรมการแขงขัน  ท่ี

เกิดข้ึนเปนประจํา  

 เมืองไทยประกันชีวิต เคยเปนผูสนับสนุนโครงการสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมในสวนสมเด็จ

สราญราษฎรมณีรมย เพ่ือปลูกฝงใหเยาวชนหันมาเลนกีฬาเพ่ือสุขภาพ หางไกลยาเสพติด โดย

สามารถรวมมือกับโครงการในการเปนผูสนับสนุนเก่ียวกับการประกันอุบัติเหตุจากการเลนกีฬาเอ็กซต

รีม ของผูใชบริการ 

 บริษัท ทรู คอเปอเรชั่นสามารถเปนสื่อในการประชาสัมพันธขอมูลขาวสาร กิจกรรมท่ีเกิดข้ึน

ภายในโครงการ สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากท่ีสุด เพราะมีความหลากหลายในชองทางการ

สื่อสาร ท้ังชองเคเบิล ทีวีดิจิตอล เว็บไซต และโซเชียลมีเดีย อีกท้ังยังสนับสนุนในดานเครือขาย Wi-Fi 

ภายในบริเวณโครงการใหผูใชบริการไดแชรขอมูลขาวสารของโครงการ  

 บริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ สนับสนุนในดานอาหารและวัตถุดิบตางๆ ในโซน ผับ แอนด 

เรสเตอรรองก (Extreme Club) เพ่ือจําหนายใหกับผูใชบริการในโครงการ 

 ผูสนับสนุนโครงการในสวนตางๆ เลือกจากผูสนับสนุนกลุมเปาหมายของโครงการ ท่ีมี

ผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการ เพ่ือชวยในการตัดสินใจในการเลือกซ้ือสินคาของผูบริโภค มีดังนี้

 1. เครื่องดื่ม est. (หรือผูสนับสนุนประเภทเครื่องดื่มรายอ่ืนๆ) มีสโลแกนของแบรนดท่ีตอบ

โจทยความตองการของกลุมวัยรุน ท่ีตองการความทาทาย โดยทางโครงการอาจจะมีการเปลี่ยน

ผูสนับสนุนเปนรายอ่ืน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไวกับโครงการ 

 2. เครื่องแตงกาย Vans (หรือผูสนับสนุนประเภทเครื่องแตงกายรายอ่ืนๆ) เปนผูสนับสนุน

หลักวงการกีฬาเอ็กซตรีมเพราะ เครื่องแตงกาย Vans เปนท่ีนิยมของกลุมผูบริโภคท่ีชื่นชอบกีฬา

เอ็กซตรีม โดยทางโครงการอาจจะมีการเปลี่ยนผูสนับสนุนเปนรายอ่ืน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไวกับ

โครงการ 
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 3. แบรนดอุปกรณและอะไหลเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม  มีอิทธิผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา

ของผูบริโภคท่ีชื่นชอบกีฬาเอ็กซตรีม โดยทางโครงการจะมีการเปลี่ยน ผูสนับสนุน ตามระยะสัญญาท่ี

ตกลงไวกับโครงการ   

 4 .เครื่องแตงกาย Ripcurl (หรือผูสนับสนุนประเภทเครื่องแตงกายรายอ่ืนๆ) เปนแบรนดท่ี

นิยมของกลุมผูบริโภคท่ีชื่นชอบกีฬาทางนํ้า โดยทางโครงการอาจจะมีการเปลี่ยนผูสนับสนุนเปนราย

อ่ืน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไวกับโครงการ 

 5. แบรนดอุปกรณกระดานโตคลื่น มีอิทธิผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาของผูบริโภคท่ีชื่น

ชอบการเลนกระดานโตคลื่น โดยทางโครงการจะมีการเปลี่ยน ผูสนับสนุน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไว

กับโครงการ 

 6. แบรนดอ่ืนๆ ท่ีตองการเขามาทําการตลาดกับกลุมผูบริโภคท่ีใชบริการ ในโครงการ 

 5.7.3 กลยุทธการสรางฐานลูกคา  

 ในการสรางฐานลูกคาหรือคอมมูนิตี้ของโครงการ นอกการการทําการตลาด และการโฆษณา

ประชาสัมพันธของโครงการอยางตอเนื่อง ไดกําหนดใหมีการจัดกิจกรรมตางๆ เพ่ือตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการ และ เพ่ือกระตุนใหผูบริโภคใชสินคาและบริการของ

โครงการ ดังนี้ 

 

ภาพท่ี 5.12: แสดงวงจรพันธะกิจในการสรางหวงโซคุณคา  
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Launch 

 จัดงานแถลงขาวเปดตัวโครงการ อยางเปนทางการ โดยใชสถานท่ีจัดงานภายในบริเวณ

โครงการ พรอมจัดกิจกรรมท่ีแสดงถึงความเปนเอ็กซตรีม ของโครงการดวยการเชิญสื่อมวลชน ดารา

นักแสดง เซเลปบิตี้ ท่ีมีความชื่นชอบในไลฟสไตลของกีฬาเอ็กซตรีม มาเขารวมงาน และจัดทําการ

ประชาสัมพันธตามสื่อตางๆ ท้ังในโทรทัศน หนงัสอืพิมพ เว็บไซต โซเชี่ยลมีเดีย เพ่ือใหผูบริโภคไดรับรู

ผานสื่อตางๆ 

Phase 1-2 

 จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม และกิจกรรมแขงขัน Flowrider ภายในโครงการ เพ่ือสราง

กระแสการรับรูและแสดงศักยภาพความเปนมาตรฐานของสนามกีฬาเอ็กซตรีมภายในโครงการ   เพ่ือ

กระตุนใหกลุมเปาหมาย หรือลูกคาท่ัวไปของโครงการ สนใจเขามาสมัครเปนสมาชิกและใชบริการ 

Main Phase  

 จดักิจกรรมขอบคุณสมาชกิของโครงการ เพ่ือสรางความสัมพันธ ดวยการจัดกิจกรรมมีตติ้ง

กับเหลานักกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพจากตางประเทศท่ีมีชื่อเสียง  ในแตละชนิดของกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือ

สรางความประทับใจในกับสมาชกิของโครงการ 

Expanded Phase 

 กระตุนการขยายฐานสมาชิกในโครงการ ผานทางสมาชิก ดวยการมอบแพ็กเกจสมาชิกให

สมาชิก ไดเชิญเพ่ือนมาเลนฟรีโดยไมเสียคาเขาสนาม เปนระยะเวลา 1 เดือน ในสวนของ ผับ แอนด 

เรสเตอรรองก มอบแพ็กเกจสวนลดใหกับสมาชิกเม่ือพาเพ่ือนมาใชบริการตั้งแต  7 คนข้ึนไป เพ่ือเปน

การกระตุนใหเกิดการทดลองใชสินคาและบริการภายในโครงการ 

Infected Phase 

 ขยายฐานลูกคาดวยการ จัดกิจกรรมโรดโชวตามสถานท่ีตางๆ เชน สวนสาธารณะ โรงเรียน 

มหาวิทยาลัย คอมมูนิตี้มอล รวมถึงการเปดสอนทักษะพ้ืนฐานการเลนกีฬาเอ็กซตรีมเบื้องตน โดยผู

ฝกสอนมืออาชีพ โดยมีเปาหมายเพ่ือการขยายฐานลูกคา ท้ังกลุมเยาวชน และผูสนใจอ่ืนๆ ใหรูจักกับ

กีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน 

 ซ่ึงกิจกรรมท่ีจะใชในการดําเนินกลยุทธการสรางฐานลูกคา ตามวงจรพันธะกิจในการสราง

หวงโซคุณคาประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ดังนี้  

Extreme Park Society Tournament 

 รวมมือกับทางสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย  จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมชิงแชมป

ประจําป ซ่ึงจะจัดการแขงขันเปนรูปแบบทัวรนาเมนททุกๆ 3 เดือน โดยแบงผูท่ีจะชนะแตละประเภท

ของกีฬาเอ็กซตรีมในการจัดแขงขัน เพ่ือเฟนหาสุดยอดนักกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภทในปลายป 

ท่ีจะไดรางวัลและตั๋วไปแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลก  
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Extreme Park Flow Contest in Bangkok  

 จัดการแขงขันกีฬา Flow boarding and Body boarding โดยจะมีกรรมการตัดสินตาม

ทักษะในการเลน และทาทางความสวยงาม ซ่ึงแบงประเภทการแขงขันเปนระดับมืออาชีพ และ

สมัครเลน เพ่ือคัดผูชนะเขาไปแขงขันในการแขงขัน Asia Flow Tour และ  World Flow Tour ท่ีจะ

จัดข้ึนในสหรัฐอเมริกา พรอมท้ังอาฟเตอรปารตี้โดยศิลปนและดีเจชื่อดัง  

Extreme Park Society Surf & Sound 

 Extreme park society surf & sound กับมินิคอนเสิรตในบรรยากาศ Beach Club รวม

สนุกกับมินิคอนเสิรตอยางใกลชิดกับเหลาศิลปนชื่อดัง ท่ีจะมาสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปในแตละ

เดือน ฟงเพลงท่ีคุณหลงรัก และพรอมสนุกกับจังหวะเพราะๆ จากดีเจชื่อดัง พรอมลิ้มลองจานบารบี

คิวแสนอรอยและเครื่องดื่มเย็นๆ จาก Extreme Bar โดยสามารถรวมสนุกกับเสียงดนตรีและเลนเซิฟ

ไปพรอมๆกันได 

Extreme Meeting Park 

 กิจกกรมพบปะกับเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภท พรอมท้ังแขกสุดพิเศษจากทีม

นักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลกซ่ึงจะมาพบปะพูดคุยกับเหลาแฟนคลับ  รวมถึงการแสดงโชวเทคนิคพิเศษ 

จากทีมนักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลกซ่ึงหาดูไดยาก พรอมมินิคอนเสริตจากศิลปน  โดยจะแบงการจัดกิจ

กกรมมีตติ้งตามแตละประเภทชนิดของกีฬานั้นๆ 

Extreme Club Big Match  

 กิจกรรมถายทอดสดฟุตบอลนัดพิเศษ พรีเมียรลีกอังกฤษ โดยอนาคตจะจัดข้ึนตามแมตซการ

แขงขันท่ีสําคัญๆ และเปนกระแสอยูในขณะข้ัน โดยกิจกรรมจะจัดข้ึนภายใน Extreme Bar โดยจะ

ท้ังมีโปรโมชั่นพิเศษ และการแจกของรางวัลตางๆมากมาย เพ่ือดึงดูดลูกคาและบุคคลภายนอกท่ีสนใจ

ใหเขามารวมกิจกรรม 

Extreme roadshow society 

 จัดกิจกรรมโร็ดโชวตามจุดสําคัญๆตางในกรุงเทพ เชนหางสรรพสินคา โรงเรียน 

สวนสาธารณะ โดยการแสดงโชวจากกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ เพ่ือสรางความตื่นตัวใหกับประชาชน 

เยาวชน รวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม โดยการประชาสัมพันธโครงการ และเชิญชวนให

เขามาทดลองฝกทักษะการเลนกีฬาเอ็กซตรีมพ้ืนฐานโดยผูฝกสอนมืออาชีพ   

Extreme camp  

 จัดกิจกรรมเพ่ือเปดโอกาสใหเยาวชนและผูท่ีสนใจกีฬาเอ็กซตรีม ไดมีโอกาสเรียนรูทักษะการ

เลนกีฬาเอ็กซตรีมข้ันพ้ืนฐานโดยผูฝกสอนมืออาชีพท่ีมีความสามารถระดับประเทศ  ซ่ึงกิจกรรมนี้จะ

จัดข้ึนเปนประจําทุกปในชวง เดือนมีนาคม ถึง เดือนเมษายน ผูสนใจสามารถเขารวมกิจกรรมโดยไม

เสียคาใชจาย 
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ภาพท่ี 5.13: แสดงกลยุทธในการจัดกิจกรรมเพ่ือสรางคอมมูนิตี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Launch (Anniversary) 

 ทําใหผูบริโภคกลุมเปาหมาย รูจักกับโครงการดวยการโฆษณาผานสื่อตางๆ ท่ีสามารถเขาถึง

ผูบริโภคกลุมเปาหมายไดมากท่ีสุด ในชวงกอนเปดตัวอยางไมเปนทางการเล็กนอย เพ่ือใหผูบริโภค

กลุมเปาหมายไดทดลองใชบริการภายในโครงการ 

 แสดงศักยภาพของโครงการ ดวยการเชิญสื่อมวลชน ดารานักแสดง เซเลปบิตี้ ท่ีมีความชื่น

ชอบในไลฟสไตลของกีฬาเอ็กซตรีม มาเขารวมงาน และจัดการแสดงโชวกีฬาเอ็กซตรีม โดยทีม

นักกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ เพ่ือแสดงถึงความมีมาตรฐานของสนาม และใหสื่อมวลชนจัดทําการ

ประชาสัมพันธ ท้ังในโทรทัศน หนงัสอืพิมพ เว็บไซต โซเชี่ยลมีเดีย เพ่ือใหผูบริโภคไดรับรูผานสื่อ

ชองทางตางๆ  

Phase 1 (Extreme Sport Target) 

 จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม รายการ Extreme Park Society Tournament โดยจัดข้ึน

ภายในโครงการ โดยจะท้ังหมด 4 ครั้งภายใน 1 ป การแขงขันจะจัดข้ึนทุกๆ 3 เดือนโดยเริ่มจากเดือน

ปลายเดือนมกราคม  และสิ้นสุดภายในเดือนตุลาคม โดยเริ่มการทําการแขงขันแบบเก็บคะแนนแบบ

ทัวรนาเมนท เพ่ือหาผูท่ีมีคะแนนสูงสุดอันดับ 1 ถึง 3 เพ่ือมอบรางวัลชนะเลิศและมีสิทธิไดเขารวมใน

เวทีการแขงขันระดับโลก 
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Phase 2 (Flowrider Target) 

 จัดการแขงขันกีฬา Flow Boarding and Body Boarding โดยเริ่มทําการแขงขัน ประกาศ

ผลผูชนะเลิศในแตละประเภท ในชวงเดือนเมษายนกอนการแขงขัน Asia Flow Tour เพ่ือหาแชมป

ประเทศไทยและ ยังไดสิทธิไปแขงขันรอบชิงแชมปเอเชียในโปรแกรม Asia Flow Tour ในประเทศท่ี

เปนเจาภาพในการจัดแขงขัน 

Main Phase 

 จัดกิจกรรมในสวนตางๆ เพ่ือขอบคุณสมาชิกในโครงการ เชน Extreme Meeting Park จัด

งานมีตติ้งรวมตัวเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม กับทีมนักกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีชื่อเสียงในตางประเทศ ผูซ่ึงเปน

ไอดอลของเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทย  ซ่ึงจะจัดในชวงไตรมาสท่ี 3 ของป Extreme 

Park Society Surf & Sound กับงานรวมตัวของเหลาผูเลนกีฬา Surfboarding รวมสนุกกับมินิ

คอนเสิรตอยางใกลชิดกับเหลาศิลปนและดีเจชื่อดัง ท่ีจะมาสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปในแตละเดือน 

และ Extreme Big Match จัดเพ่ือดึงดูดใหเหลาลูกคาของ Extreme Club เขามาใชบริการ และชม

การถายทอดสดฟุตบอลในชวงการแขงขัน พรีเมียรลีกอังกฤษ โดยท้ังสามงานจะมีการเชิญสื่อมวลชน

บันทึกภาพกิจกรรม และการทําประชาสัมพันธ ในสื่อตางๆ เพ่ือกระตุนผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมาย

สนใจเขามาใชบริการของโครงการมากข้ึน 

Expand Phase  

 จัดกิจกรรมเชิญชวนเหลาสมาชิก รับสวนลดคาบริการภายในโครงการ เม่ือเชิญเพ่ือนใหมเขา

มา ทดลองใชบริการในสวนของ Extreme Park โดยไมเสียคาบริการสนามเปนระยะเวลา 1 เดือน ใน

สวนของ Flowrider สามารถชวนเพ่ือนใหเขามาทดลองเลนโดยผูเลนใหมจะไดรับสวนลด 50% ใน

ครั้งแรกท่ีเขามาใชบริการ ในสวนของ Extreme Club มอบแพ็กเกจสวนลดคาอาหาร 10%ใหกับ

สมาชิกเม่ือพาเพ่ือนมาใชบริการตั้งแต 7 คนข้ึนไป โดยท้ัง 3 กิจกรรมนี้จัดข้ึนตลอดท้ังปเพ่ือเปนการ

กระตุนลูกคาใหมใหเกิดการทดลองใชสินคาและบริการภายในโครงการ  

Infected Phase  

 จัดกิจกรรมโร็ดโชวตามจุดสําคัญๆตางในกรุงเทพ ในชวงกอนปดภาคเรียนฤดูรอน เชน

หางสรรพสินคา โรงเรียน สวนสาธารณะ เปนตนโดยการแสดงโชวจากกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ เพ่ือ

สรางความตื่นตัวใหกับประชาชน เยาวชน รวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม  

 จัดกิจกรรมเพ่ือเปดโอกาสใหเยาวชนและผูท่ีสนใจกีฬาเอ็กซตรีม  ไดมีโอกาสเรียนรูทักษะการ

เลนกีฬาเอ็กซตรีมข้ันพ้ืนฐานโดยผูฝกสอนมืออาชีพท่ีมีความสามารถระดับประเทศ ซ่ึงกิจกรรมนี้จะ

จัดข้ึนเปนประจําทุกปในชวง ปดเทอมฤดูรอน ซ่ึงอยูในชวงเดือน เดือนมีนาคม ถึง เดือนเมษายน โดย

ผูสนใจสามารถเขารวมกิจกรรมโดยไมเสียคาใชจาย 
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 ในตลอดท้ังปโครงการจะเปดพ้ืนท่ีของ ใหองคกรภายนอกหรือสปอนเซอรท่ีเปนพันธมิตรกับ

โครงการ ไดเชาพ้ืนท่ีจัดในการกิจกรรมตางๆเปนระยะ โดยทางโครงการจะเก็บคาเชาพ้ืนท่ี เพ่ือให

บุคคลภายนอกไดเขามาสัมผัสกับโครงการ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการขยายฐานผูบริโภค  

 

5.8 แผนการตลาด 

 5.8.1 แผนการสื่อสารทางการตลาด  

 แผนการสื่อสารทางการตลาดท่ีจะใชในการสื่อสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมายแบงออกเปน 3 

ชวง 

 1. ชวงเริ่มตนโครงการกอนการเปดตัวอยางเปนทางการ เนนการจัดงานแถลงขาว เพ่ือ

แนะนําบริษัท และจัดงานแถลงขางเพ่ือแนะนําโครงการ เม่ือโครงการแลวเสร็จและเปดบริการอยาง

ไมเปนทางการ พรอมท้ังโฆษณาผานสื่อตางๆ ผานตามโซเชี่ยลเน็ตเวิรคในกลุมของผูเลนกีฬาเอ็กซต

รีม เพ่ือใหขาวสารของโครงการเขาถึงกลุมผูบริโภคเขาถึงกลุมเปาหมายโดยตรง 

 2. ชวงปแรกซ่ึงโครงการยังไมเปนท่ีรูจักของกลุมเปาหมาย โครงการจึงจะเนนการโฆษณา

ประชาสัมพันธในวงกวางกอน โดยทําการเลือกสื่อท่ีมีศักยภาพพอท่ีจะเขาถึงกลุมผูบริโภคใหไดมาก

ท่ีสุด ควบคูกับการโฆษณาผานสื่อท่ีสามารถเขาถึงผูบริโภคโดยตรงของโครงการ ดังนี้  

 การจัดงานเปดตัวโครงการ  

 โทรทัศน เลือกลงชองทีวีดิจิตอล ในชอง Workpoint และ ไทยรฐัทีวี ในชวงท่ีมีผูชมจํานวน

มากท่ีสุดในแตละวันของแตละชอง ซ่ึงมีจํานวนเรตติ้งรองลงมาจากทีวีชองหลัก จึงทําใหมีอัตราคา

โฆษณาอยูในระดับปานกลาง สามารถเขาถึงผูบริโภคในวงกวางจํานวนมาก และรายการประเภทไลฟ

สไตล ท่ีมีความเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม โดยสามารถเขาถึงผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการได

โดยตรง  

 เว็บไซต โซเชียลมีเดีย เลือกลงในเว็บท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ เชน เว็บสมาคมกีฬา

เอ็กซืตรีมแหงประเทศไทย เว็บแบรนดเสื้อผาหรืออุปกรณกีฬาเอ็กซืตรีมตางๆ และโซเชี่ยลมีเดียท่ีเปน 

กลุมแฟนเพจเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม กลุมสมาคมกีฬาเอ็กซตรมีแหงประเทศไทย เปนตน  

 การเชิญชวนบริษัทผลิตละครโทรทัศน และภาพยนตร หรือบริษัทผลิตโฆษณา เอเจนซ่ี ออก

กาไนตจัดอีเวนทตางๆ ใหเขามาใชสถานท่ีของโครงการในการถายทําและจัดกิจกรรม 

 การสงภาพขาวในการจัดกิจกรรมตางๆ ท่ีมีอยูในโครงการ ใหสื่อมวลชลขางตน ชวยในการ

โปรดมทตามชองทางของตนเอง   

 3. ชวงปท่ี 2 เปนตนไป ใชชองทางในการทําการสื่อสารทางการตลาดเหมือนปแรก แตจะลด

ความถ่ีในการโฆษณา ของชองโทรทัศนลงเพ่ือลดคาใชจายในสวนของการประชาสัมพันธ เพราะ

โครงการเริ่มเปนท่ีรูจักของผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายมากข้ึน  
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 5.8.2 กิจกรรมสงเสริมการตลาด  

 นอกจากการจัดกิจกรรมตามกลยุทธการสรางฐานลูกคา ทางโครงการกําหนดใหมีการจัด

กิจกรรมประจําปเนื่องในเทศการประจําปตางๆ ดังนี้ 

 กิจกรรมวันเด็ก 

 วันวาเลนไทน 

 วันตรุษจีน 

 เทศกาลสงกานต 

 วนัแม 

 เทศกาลลอยกระทง 

 เทศกาลฮาโลวีน 

 วันพอ 

 วันคริสมาส 

 วันสงทายปเกาตอนรับปใหม 

 โดยการตกแตงโครงการใหเขากับบรรยากาศเทศกาล และจัดกิจกรรมใหสอดคลองกับ

เทศกาล นั้นๆ รวมถึงจัดโปรโมชั่นตางๆ เพ่ือดึงดูดผูใชบริการใหเขามาใชบริการในโครงการมากข้ึน  

5.8.3 สมาชิกของโครงการ  

 นอกจาการใชบริการของโครงการ ทางโครงการไดมีการเพ่ิมสวนของ การสมัครสมาชิกรายป

เพ่ือเพ่ิมฐานลูกคาใหกับโครงการ เพ่ือทางโครงการสามารถใชฐานลูกคาท่ีมีอยูในการเสนอตอ

สปอนเซอร เพ่ือขอเงินสนับสนุนในการพัฒนาโครงการ  เม่ือผูใชบริการสมัครเปนสมาชิกกับโครงการ 

ลูกคาจะไดรับใชสิทธิประโยชนตางๆท่ีคุมคา ดังนี้  

คาสมัครสมาชิก 15,000 บาท / ป 

- คาประกันอุบัติเหตุเม่ือสมาชิกเกิดการบาดเจ็บ  

- สวนลด 10% (Pub & Restaurant / Flowrider / shop / Golf Driving) 

- สวนลด 10% รานจําหนายสินคาและบริการภายในโครงการ 

- ฟรีคาบริการในการซอมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  

- ฟรีคาเขาสนาม Extreme park  

- ฟรีคาบริการ Flowrider จํานวน 5 ครั้ง 

- ฟรีคาใชบริการหองอาบน้ํา + ตูล็อคเกอรสวนตัว 



บทที่ 6 

งบการเงิน 

 

 ในสวนของบทท่ี 6 งบการเงินซ่ึงเปนแผนการเงินของแผนธุรกิจโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ 

ไลฟเซนเตอร ในการจัดทําแผนการเงินของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีการ

ตั้งสมมติฐานทางการเงินเพ่ือประมาณการรายได และรายจาย รวมท้ังจัดทํางบประมาณทางการเงิน

อันประกอบดวยงบกําไรขาดทุน งบแสดงฐานะทางการเงิน และงบกระแสเงินสด เพ่ือประเมินความ

เปนไปไดทางธุรกิจของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรตอไป สําหรับรายละเอียดของบท

ท่ี 6 งบการเงินมีหัวขอดังตอไปนี้ 

6.1 ขอสมมติฐานในการจัดทําประมาณการทางการเงิน 

6.2 การประมาณเงินลงทุน และการวิเคราะหการไดมาของเงินลงทุน 

6.3 การประมาณรายได 

6.4 การประมาณรายจาย 

6.5 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

6.6 ประมาณการงบแสดงฐานะทางการเงิน 

6.7 ประมาณการงบกระแสเงินสด 

6.8 การประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพ่ือตัดสินใจลงทุน 

 

6.1 ขอสมมติฐานในการจัดทําประมาณการทางการเงิน 

การวิเคราะหแผนการเงินของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีสมมติฐานทาง

การเงินดังนี้ 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรสามารถดําเนินธุรกิจไดอยางตอเนื่องโดยไมเผชิญ

สภาวะลมละลาย (Going Concern) และมีความสามารถในการทํากําไรเพียงพอ โดยมีผลตอบแทน

ไดมากกวาหรือเทากับท่ีสวนของเจาของคาดหวังซ่ึงเทากับ 35% ตอปจากเงินลงทุน โดยโครงการฯมี

นโยบายจายเงินปนผลใหแกผูถือหุนทุกปเม่ือมีผลกําไร และในขณะเดียวกับสามารถชําระเงินตนและ

ดอกเบี้ยเงินกูจากการกูยืมจากธนาคารได 

 



124 

6.2 การประมาณเงินลงทุน และการวิเคราะหการไดมาของเงินลงทุน 

ในการเริ่มลงทุนโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรจําเปนตองมีการลงทุนใน

สินทรัพยท่ีเปนโครงสรางพ้ืนฐานของโครงการฯ ประกอบไปดวย สนามกีฬาเอ็กซตรีม Flow Rider 

อาคารและสถานท่ี อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม อุปกรณครัว อุปกรณสํานักงาน และรถยนตรับสงลูกคา  ซ่ึง

มีรายละเอียดดังตารางท่ี 6.1 แสดงประมาณเงินลงทุนโครงการ ตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 6.1: แสดงประมาณเงินลงทุนโครงการ 

 

ประเภทของสินทรัพย มูลคา (บาท) 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม               10,000,000  

Flow Rider             100,000,000  

อาคารและสถานท่ี               20,000,000  

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม                 1,000,000  

อุปกรณภายในสนามกอลฟ                 1,000,000  

อุปกรณครวั                   100,000  

อุปกรณสํานักงาน                   100,000  

รถยนตรับสงลูกคา                   700,000  

เงินทุนหมุนเวียนเบื้องตน                   800,000  

ประมาณเงินลงทุนโครงการ 133,700,000 

 

ประมาณการเงินทุนเบื้องตนไดมูลคาเงินลงทุนของโครงการเทากับ 133,700,000 บาทแลว

ทางโครงการจึงไดหาแหลงเงินทุนโดยใชท้ังเงินทุนจากสวนของเจาของและเงินกูยืมจากธนาคาร อยาง

ละครึ่ง สําหรับการกูยืมธนาคาร 66,850,000บาท และเทากับการลงทุนดวยเงินทุนของกลุมเจาของ 

66,850,000 บาท ซ่ึงสัดสวนการลงทุนเทากับ 50% และ 50% ตามลําดับ ท้ังนี้แหลงท่ีมาของเงินทุน

ก็ตองมีความคาดหวังดอกผลจากการลงทุนสําหรับเงินกูยืมระยะยาวจากธนาคารมีอัตราดอกเบี้ย 

8.13% ซ่ึงอางอิงจากอัตราดอกเบี้ยสินเชื่อของธนาคารแหงประเทศไทยประจําวันท่ี 16 มกราคม 

2558 และสําหรับเงินทุนของเจาของตองการผลตอบแทนเฉลี่ยปละ 35% ดังจะเห็นไดจากตารางท่ี 

6.2 แสดงแหลงท่ีมาและสัดสวนการลงทุนในโครงการ  
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ตารางท่ี 6.2: แสดงแหลงท่ีมาและสดัสวนการลงทุนในโครงการ 

 

ประเภทการลงทุน %สัดสวนการลงทุน สัดสวนการลงทุน 

เงินกูยืมระยะยาว 50.0% 66,850,000 

ทุน-ชุติพงศ 12.5% 16,712,500 

ทุน-ศิวกรณ 12.5% 16,712,500 

ทุน-มารติน 12.5% 16,712,500 

ทุน-อาณัติ 12.5% 16,712,500 

รวม 100% 133,700,000 

 

กรณีของเงินกูยืมระยะยาวดอกผลจากการลงทุนคือดอกเบี้ยจาย และกรณีของเจาของจะ

ไดรับดอกผลในรูปแบบเงินปนผลซ่ึงทางโครงการฯตองมอบใหท้ังสองฝาย เม่ือเปนเชนนั้นแลวการ

คํานวณอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนจึงตองทําถัวเฉลี่ยกันระหวางแหลงท่ีมาของเงินลงทุนเพ่ือให

ทราบอัตราผลตอบแทนถ่ัวเฉลี่ยของเงินลงทุนซ่ึงเทากับ 21.56% ดังตารางท่ี 6.3 แสดงอัตรา

ผลตอบแทนท่ีคาดหวังและอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนถัวเฉลี่ยของเงินลงทุน 

 

ตารางท่ี 6.3: แสดงอัตราผลตอบแทนท่ีคาดหวังและอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนถัวเฉลี่ยของเงิน 

      ลงทุน 

 

ประเภทการ

ลงทุน 

สัดสวนการ

ลงทุน 

อัตราผลตอบแทน

ที่คาดหวัง 
ผลตอบแทน 

อัตราผลตอบแทน

ของงินลงทุนถัวเฉลี่ย 

เงินกูยืมระยะยาว 66,850,000 8.13% 5,431,563 
 

ทุน-ชุติพงศ 16,712,500 35.00% 5,849,375 
 

ทุน-ศิวกรณ 16,712,500 35.00% 5,849,375 

 ทุน-มารติน 16,712,500 35.00% 5,849,375 

 ทุน-อาณัติ 16,712,500 35.00% 5,849,375 
 

รวม 133,700,000 
 

28,829,063 21.56% 
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6.3 ประมาณการรายได 

การประเมินรายไดซ่ึงเกิดจากกิจกรรมการดําเนินงานตางๆของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้  

ไลฟเซนเตอร ตามท่ีไดวางแผนกลยุทธ สําหรับแหลงรายไดของโครงการฯมาจาก 9 กลุมกิจกรรม

ประกอบดวย 

1. รายไดจาก Extreme Park 

2. รายไดจาก Flow Rider 

3. รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 

4. รายไดจากรานซอมบํารุง 

5. รายไดจากรานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

6. รายไดจากผับ แอนด เรสเตอรรองก 

7. รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 

8. รายไดจากสปอนเซอร 

9. รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 

10. รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 

ในการประเมินรายไดของทางโครงการจะกําหนดความเปนไปไดไว 3 ระดับของความนาจะ

เปน กรณีความเปนไปไดท่ีเกิดข้ึนคือ กรณีท่ีดี ท่ีสุด (Best Case) กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด (Most 

Likely Case) และกรณีท่ีแยท่ีสุด (Worst Case) เพ่ือใหสะทอนการตัดสินใจไดดียิ่งข้ึน 

1.รายไดจาก Extreme Park 

รายไดจาก Extreme Park เกิดจากบริการพ้ืนท่ีในสนามกีฬาเอ็กซตรีมเพ่ือใหลูกคามาใชเลน

กีฬาเอ็กซตรีมประเภทตางๆ คาเขาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมมีสองราคาคือ ผูใหญอายุ 18 ปข้ึนไป 

อัตราคาบริการ 100 บาท และสําหรับเด็กเยาวชนท่ีอายุตํ่ากวา 18 ป อัตราคาบริการ 50 บาท  

ประมาณการรายไดในกรณีตางๆผันแปรตามจํานวนผูใชบริการ โดยกรณีท่ีดีท่ีสุดมีผูใชบริการ

เปนบุคคลท่ัวไป 100 คน และเด็กเยาวชน 50 คน ทําใหรายไดจาก Extreme Park เทากับ 

4,562,500 บาทตอป โดยเม่ือหักสวนลดท่ีมอบใหแกลูกคาแลวจึงเทากับ 4,106,250 บาท กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุดมีผูใชบริการเปนบุคคลท่ัวไป 80 คน และเด็กเยาวชน 40 คน ทําใหรายไดจาก 

Extreme Park เทากับ 3,650,000 บาทตอป โดยเม่ือหักสวนลดท่ีมอบใหแกลูกคาแลวจึงเทากับ 

3,285,000 บาท และสําหรับกรณีท่ีแยท่ีสุดคาดวาจะมีผูใชบริการเปนบุคคลท่ัวไป 40 คน และเด็ก

เยาวชน 20 คน ทําใหรายไดจาก Extreme Park เทากับ 2,372,500 บาทตอป โดยเม่ือหักสวนลดท่ี

มอบใหแกลูกคาแลวจึงเทากับ 1,642,500 บาท 
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ตารางท่ี 6.4: แสดงประมาณการรายไดจาก Extreme Park 

 

 อัตรา

คาบริการ 

ผูใชบริการตอ

วัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

บุคคลท่ัวไป 100 100 10,000 3,650,000 3,285,000 

เยาวชน 50 50 2,500 912,500 821,250 

รวม  150 12,500 4,562,500 4,106,250 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

บุคคลท่ัวไป 100 80 8,000 2,920,000 2,628,000 

เยาวชน 50 40 2,000 730,000 657,000 

รวม  120 10,000 3,650,000 3,285,000 

กรณีที่แยที่สุด 

บุคคลท่ัวไป 100 40 4,000 1,460,000 1,314,000 

เยาวชน 50 20 1,000 365,000 328,500 

รวม  60 5,000 1,825,000 1,642,500 

 

2. รายไดจาก Flow Rider 

รายไดจาก Flow Rider ของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรเกิดจากบริการ

เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flow rider) โดยจะแบงเครื่องเลนเปนสองรุน คือรุน Double และ

รุน Flow barrel อัตราคาบริการเครื่องเลน Flow rider รุน Double ทางโครงการจะกําหนดราคาท่ี

แตกตางกันตามชวงเวลาท่ีใชบริการโดยในวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลากอนหกโมงเย็น ราคา 550  

บาทตอคนตอชั่วโมง และสําหรับวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลาหลงัหกโมงเย็น หรือ วันเสารอาทิตย 

ราคา 650 บาทตอคนตอชั่วโมง  

ประมาณการรายไดในกรณีตางๆผันแปรตามจํานวนผูใชบริการเชนกัน โดยคาดการณวา

ผูใชบริการจะมีมากในชวงวันเสารอาทิตย วันธรรมดาหลังหกโมง และวันธรรมดากอนหกโมง 

ตามลําดับ  
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สําหรับรายไดจาก Flow Rider รุน Double ท่ีสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลวจะเทากับ 

26,496,900 บาท 20,679,300 บาท และ 10,901,250 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไป

ไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.5: แสดงประมาณการรายไดจาก Flow Rider รุน Double 

 

 

อัตรา

คาบริการ 

ผูใชบริการ

ตอวัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
550 40 22,000 5,742,000 5,167,800 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
650 60 39,000 10,179,000 9,161,100 

เสาร - อาทิตย 650 200 130,000 13,520,000 12,168,000 

รวม   191,000 29,441,000 26,496,900 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
500 30 15,000 3,915,000 3,523,500 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
600 50 30,000 7,830,000 7,047,000 

เสาร - อาทิตย 600 180 108,000 11,232,000 10,108,800 

รวม   153,000 22,977,000 20,679,300 

กรณีที่แยที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
500 15 7,500 1,957,500 1,761,750 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
600 25 15,000 3,915,000 3,523,500 

เสาร - อาทิตย 600 100 60,000 6,240,000 5,616,000 

รวม   82,500 12,112,500 10,901,250 

 

อัตราคาบริการเครื่องเลน Flow rider รุน Flow barrel ทางโครงการจะกําหนดราคาท่ี

แตกตางกันตามชวงเวลาท่ีใชบริการโดยในวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลากอนหกโมงเย็น ราคา 
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1000  บาทตอคนตอชั่วโมง และสําหรับวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลาหลังหกโมงเย็น หรือ วันเสาร

อาทิตย ราคา 1200 บาทตอคนตอชั่วโมง 

สําหรับรายไดจาก Flow Rider รุน Flow barrel ท่ีสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลวจะ

เทากับ 24,386,400 บาท 19,556,100 บาท และ 13,602,600 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.6: แสดงประมาณการรายไดจาก Flow Rider รุน Flow barrel 

 

 

อัตรา

คาบริการ 

ผูใชบริการ

ตอวัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
1000 20 20,000 5,220,000 4,698,800 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
1200 30 36,000 9,396,000 8,456,400 

เสาร - อาทิตย 1200 100 120,000 12,480,000 11,232,000 

รวม   176,000 27,096,000 24,386,400 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
1000 15 15,000 3,915,000 3,523,500 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
1200 25 30,000 7,830,000 7,047,000 

เสาร - อาทิตย 1200 80 96,000 9,984,000 8,985,600 

รวม   141,000 21,729,000 19,556,100 

กรณีที่แยที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
1000 10 10,000 2,610,000 2,349,000 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
1200 15 18,000 4,698,000 4,228,200 

เสาร - อาทิตย 1200 40 48,000 4,992,000 4,492,000 

รวม   94,000 18,234,000 13,602,600 
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3. รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ เกิดจากบริการพ้ืนท่ีสนามไดรฟกอลฟเพ่ือใหลูกคามาใชเพ่ือ

ฝกซอมการไดรฟกอลฟ คาบริการสนามไดรฟกอลฟ โดยเฉลี่ย 300 บาท ตอรอบ  

 

ตารางท่ี 6.7: แสดงประมาณการรายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 

 

 คาบริการ

เฉลี่ยตอ

รอบ 

ผูใชบริการตอ

วัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

จันทร – ศุกร 300 200 60,000 15,660,000 14,094,000 

เสาร – อาทิตย 300 400 120,000 12,480,000 11,232,000 

รวม   180,000 28,140,000 25,326,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

จันทร – ศุกร 300 150 45,000 11,745,000 10,570,000 

เสาร – อาทิตย 300 300 90,000 9,360,000 8,424,000 

รวม   135,000 21,105,000 18,994,500 

กรณีที่แยที่สุด 

จันทร – ศุกร 300 50 15,000 3,915,000 3,523,000 

เสาร – อาทิตย 300 200 60,000 6,240,000 5,616,000 

รวม   75,000 14,070,000 9,139,500 

 

สําหรับรายไดจากคาบริการสนามไดรฟกอลฟ ท่ีสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลวจะ

เทากับ 25,326,000 บาท 18,994,500 บาท และ 9,139,500 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ  
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4. รายไดจากรานซอมบํารุง 

รายไดจากรานซอมบํารุงอุปกรณกีฬาของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เกิด

จากผูเลนกีฬาเอกซตรีมใหบริการซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมทุกชนิด สวนใหญแลวบริการสวนนี้

จะมีไวเพ่ือบริการแกลูกคาของโครงการอยูแลว จึงไดประมาณการรายไดข้ึนอยูกับรายไดจาก 

Extreme park โดยกําหนดใหรายไดจากรานซอมบํารุงเทากับ 10% ของรายไดจาก Extreme park 

 

ตารางท่ี 6.8: แสดงประมาณการรายไดจากรานซอมบํารุง 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 บาท 328,500 บาท 164,250 บาท 

 

5. รายไดจากรานคา 

รายไดจากรานคาของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เกิดจากการใหบริการแกผู

เลนกีฬาเอกซตรีมจําหนายเสื้อผาและอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม พรอมท้ังอะไหล และไดประมาณการ

รายไดข้ึนอยูกับรายไดจาก Extreme park และรายไดจาก Flow rider โดยกําหนดใหรายไดจาก

รานคาเทากับ 8% ของรายไดจาก Extreme park และรายไดจาก Flow rider 

 

ตารางท่ี 6.9: แสดงประมาณการรายไดจากรานคา 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

รายไดจากรานคา 2,448,252 บาท 1,917,144 บาท 1,003,500 บาท 
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6. รายไดจากรานอาหาร 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร ใหบริการรานอาหาร โดยชวงกลางวันจะเปด

เปนคาเฟ และในชวงกลางคืนเปนผับแอนดเรสเตอรรองก โดยบริการอาหารและเครื่องดื่ม ตกแตง

รานดวยธีมของกีฬาเอ็กซตรีม สําหรับรายไดจากรานอาหารสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลว

คาดการณเทากับ 62,415,000 บาท 50,917,500 บาท และ 39,420,000 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.10: แสดงประมาณการรายไดจากรานอาหาร 

 

 

คาบริการโดย

เฉลี่ยตอคน 

ผูใชบริการ

ตอวัน 

รายไดตอ

วัน 
รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

กลางวัน (Café) 200 200 40,000 14,600,000 13,140,000 

กลางคืน (Pub and 

Restaurant) 

500 
300 150,000 54,750,000 49,275,000 

รวม  500 190,000 69,350,000 62,415,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

กลางวัน (Café) 200 150 30,000 10,950,000 9,855,000 

กลางคืน (Pub and 

Restaurant) 

500 
250 125,000 45,625,000 41,062,500 

รวม  400 155,000 56,575,000 50,917,500 

กรณีที่แยที่สุด 

กลางวัน (Café) 200 100 20,000 7,300,000 6,570,000 

กลางคืน (Pub and 

Restaurant) 

500 
200 100,000 36,500,000 32,850,000 

รวม  300 120,000 43,800,000 39,420,000 
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7. รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร มีบริการพ้ืนท่ีใหกลุมลูกคาหรือองคกรมาจัด

กิจกรรมตางๆ สําหรับโซน Extreme park คาบริการตอวันเทากับ 100,000 บาท โซน Pub & 

Restaurant + Flow Rider เทากับ 250,000 บาท และโซน Golf Driving เทากับ 100,000 บาท 

สําหรับรายไดจากบริการจัดกิจกรรมคาดการณเทากับ 5,400,000 บาท 3,600,000 บาท 

และ 1,800,000 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.11: แสดงประมาณการรายไดจากบริการจัดกิจกรรม 

 

 คาบริการตอวัน จํานวนตอป รายไดตอป 

กรณีที่ดีที่สุด 

โซน Extreme park 100,000 12 1,200,000 

โซน Pub & Restaurant + Flow 

Rider 

250,000 12 3,000,000 

โซน Golf Driving 100,000 12 1,200,000 

รวม  36 5,400,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

โซน Extreme park 100,000 8 800,000 

โซน Pub & Restaurant + Flow 

Rider 

250,000 
8 2,000,000 

โซน Golf Driving 100,000 8 800,000 

รวม  24 3,600,000 

กรณีที่แยที่สุด 

โซน Extreme park 100,000 4 400,000 

โซน Pub & Restaurant + Flow 

Rider 

250,000 
4 1,000,000 

โซน Golf Driving 100,000 4 400,000 

รวม  12 1,800,000 
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8. รายไดจากสปอนเซอร 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร มีรายไดจากสปอนเซอรท่ีมาสนับสนุนโครงการ 

ซ่ึงทางโครงการจะทําปายโฆษณาผูสนับสนุนเหลานี้ อยางไรก็ดีสําหรับผูสนับสนุนรายใหญทาง

โครงการจะจัดกิจกรรมสําหรับปใหอีกดวย โดยสัญญาบริการสปอนเซอรมีระยะเวลา 6 เดือน 

แบงเปน 2 แบบคือสปอนเซอรรายใหญโดยคาบริการเทากับ 3 ลานบาทสําหรับหกเดือน และสปอรน

เซอรรายยอยคิดคาบริการเทากับ 1 ลานบาทสําหรับหกเดือน 

สําหรับรายไดจากสปอนเซอรคาดการณวาเทากับ 48,000,000 บาท 36,000,000 บาท และ 

18,000,000 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.12: แสดงประมาณการรายไดจากสปอนเซอร 

 

 คาบริการ 

(สําหรับ6เดือน) 

จํานวนบริการ 

ตอป 

รายได  

(สําหรับ6เดือน) 
รายไดตอป 

กรณีที่ดีที่สุด 

รายยอย 1,000,000 15 15,000,000 30,000,000 

รายใหญ 3,000,000 3 9,000,000 18,000,000 

รวม  18 24,000,000 48,000,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

รายยอย 1,000,000 12 12,000,000 24,000,000 

รายใหญ 3,000,000 2 6,000,000 12,000,000 

รวม  14 18,000,000 36,000,000 

กรณีที่แยที่สุด 

รายยอย 1,000,000 6 6,000,000 12,000,000 

รายใหญ 3,000,000 1 3,000,000 6,000,000 

รวม  7 9,000,000 18,000,000 
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9. รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรเพ่ิมทางเลือกใหลูกคาทําสมาชิกกับโครงการเพ่ือ

รับสิทธิประโยชน โดยการทําสมาชิกสําหรับผูใชงานท่ีมีความหลากหลาย โดยจะไดรับสิทธิประโยชน 

ดังนี้ 

- คาธรรมเนียมสมาชิกรายปเทากับ 15,000 บาทตอป จะไดรับสวนลด 10% จากบริการใน

สวนของ Flow Rider รานคา และรานอาหาร และสนามไดรฟกอลฟนอกจากนี้แลวจะฟรีคาบริการ

ในสวนของบริการ Extreme park บริการหองอาบนาและตูล็อกเกอรสวนตัว และรานซอมบํารุง 

พรอมทําประกันอุบัติเหตุใหลูกคา 

จากการสํารวจพฤติกรรมผูบริโภคทําใหประมาณการลูกคาผูท่ีจะสมัครสมาชิกกับทาง

โครงการเทากับ 400 คนตอป ทําใหรายไดของทางโครงการจะเพ่ิมข้ึนอีก 6,000,000 บาทตอป 

การประมาณรายไดในสวนกอนหนาไดปรับปรุงจากประมาณการผูใชบริการท่ีสมัครเปน

สมาชิกแลว 

 

ตารางท่ี 6.13: แสดงประมาณการรายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 

 

 มูลคา (บาท/ป) จํานวน รายไดตอป 

Package สมาชิกรายป 15,000 400 6,000,000 

รวม  400 6,000,000 

 

10. รายไดคาเชาพื้นที่รานคา 

รายไดสวนสุดทายของโครงการคือรายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา โดยทางโครงการไดจัดสรรพ้ืนท่ี

สวนหนึ่งไวเพ่ือปลอยเชาแกผูประกอบภายนอกจํานวน 7 รานคา ซ่ึงคิดคาเชาพ้ืนท่ี 20,000 บาทตอ

รานคา ทําใหรายไดของโครงการจะเพ่ิมข้ึนอีก 6,000,000 บาทตอป 

 

ตารางท่ี 6.14: แสดงประมาณการรายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 

 

 

มูลคา 

(บาท/เดือน) 

จํานวน

รานคา 
รายไดตอเดือน รายไดตอป 

คาเชาพ้ืนท่ีรานคา 20,000 7 140,000 6,000,000 
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จากท่ีไดอธิบายกิจกรรมท่ีกอใหเกิดรายไดของโครงการท้ัง 9 กิจกรรมแลวสามารถสรุปรายได

สําหรับป 2558 ของโครงการท้ัง 3 กรณีท่ีมีโอกาสจะเกิดข้ึนไดดังตอไปนี้  

 

ตารางท่ี 6.15: แสดงสรุปประมาณการรายได ป2558 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

รายไดจาก Extreme Park 4,106,250 3,285,000 1,642,500 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 26,496,900 20,679,300 10,901,250 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 24,386,400 19,556,100 11,070,000 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 25,326,000 15,471,000 9,139,500 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 328,500 164,250 

รายไดจากรานคา 2,448,252 1,917,144 1,003,500 

รายไดจากรานอาหาร 62,415,000 50,917,500 39,420,000 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 5,400,000 3,600,000 1,800,000 

รายไดจากสปอนเซอร 48,000,000 36,000,000 18,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 6,000,000 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 1,680,000 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 206,669,427 159,434,544 100,821,000 

 

ประมาณการรายไดสําหรับป 2558 จะถูกนําไปคาดการณถึงรายไดสําหรับ ป 2559 ถึงป 

2562 โดยประเมินจากอัตราการเติบโตของกลุมธุรกิจลักษณะศูนยออกกําลังกาย หรือ ฟตเน

สเซ็นเตอรซ่ึงถูกประเมินวาจะเติบโตไดปละไมต่ํากวา 10% - 20% (หนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ, 

มิถุนายน 2557) จากการอางอิงขอมูลดังกลาวจึงคาดหวังอัตราการเติบโตในกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด เทากับ 20% 15% และ 10% ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 6.16: แสดงสรุปประมาณการรายได ป2558 – 2562 

 

หนวย: บาท ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กรณีที่ดีที่สุด 

(+20%/ป) 
206,669,427 248,003,312 297,603,975 357,124,770 428,549,724 

กรณีที่เปนไป

ไดที่สุด  

(+15%/ป) 

159,434,544 183,349,726 210,852,184 242,480,012 278,852,014 

กรณีที่แยทีสุ่ด 

(+10%/ป) 
100,821,000 110,903,100 121,993,410 134,192,751 147,612,026 

 

6.4 การประมาณรายจาย 

 การประมาณรายจายของโครงการจะวิเคราะหกิจกรรมท่ีกอใหเกิดรายไดในหัวขอท่ีผานมา 

โดยจะจัดประเภทเปนสองกลุมคือตนทุนการบริการ และคาใชจายในการขายและบริหาร 

 ตนทุนบริการของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรในการดําเนินงานปกติของ

โครงการ ประกอบไปดวย 3 สวนคือวัตถุดิบใชไป เงินเดือนพนักงานท่ีเก่ียวของกับกิจกรรมบริการของ

โครงการ และคาใชจายการบริการ โดยสวนแรกวัตถุดิบใชไป มีดังตอไปนี้  

 - วัสดุสิ้นเปลืองใชไป เชน กระดาษทิชชู ทํายาทําความสะอาด เปนตน ซ่ึงทางโครงการตอง

ใชเปนปกติในการดําเนินงานประจําวัน คิดเปน 3% ของรายไดท้ังหมด 

 - อะไหลรานซอมบํารุงสําหรับรานซอมบํารุงของทางโครงการคิดเปน 50% ของรายไดจาก

รานซอมบํารุง 

 - ตนทุนสินคาของรานคาโครงการ คิดเปน 50% ของรายไดจากรานขายสินคา  

 - วัตถุดิบในครัวใชไปซ่ึงมีไวเปนวัตถุดิบเพ่ือประกอบอาหารบริการแกลูกคา คิดเปน 10% 

ของรายไดจากรานอาหาร 

 สวนท่ีสองคือ เงินเดือนพนักงานท่ีเก่ียวของกับกิจกรรมบริการของโครงการ ตามตารางท่ี 

6.17 แสดงเงินเดือนพนักงานตามอัตราจาง โดยทางโครงการมีนโยบายปรับเพ่ิมเงินเดือนปละ 5%  

สําหรับโครงสรางองคกรของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรเม่ือนํามาจําแนกตาม

ประเภทของรายจายแลว กลุมพนักงานท่ีอยูในตนทุนบริการมีดังตอไปนี้  

 - ผูฝกสอนกีฬาเอกซตรีม 

 - พนักงานเปดเพลง (DJ) 
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 - พอครวั 

 - หนวยพยาบาล 

 - พนักงานซอมบํารุง 

 - เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 

 - พนักงานบริการลูกคา 

 - พนักงานทําความสะอาด 

 - พนักงานขับรถ 

 และตนทุนการบริการสวนท่ีสามคือคาใชจายในการบริการตางๆ ประกอบดวยคาเสื่อมราคา

สินทรัพยทุกประเภท ยกเวนอุปกรณสํานักงาน ท่ีตองอยูในคาใชจายในการขายและบริหาร ตาม

ตารางท่ี 6.17 แสดงคาเสื่อมราคาสินทรัพยประเภทตางๆ นอกจากนี้แลวยังมีคาสาธารณูปโภค คิด

เปน 7% ของรายไดท้ังหมด คาดูแลรักษาสถานท่ีประมาณ 1 ลานบาทตอป คาขนสงในการผลิตคิด

เปน 1% ของรายไดท้ังหมด และคาเชาท่ีดิน 3 ลานบาทตอป 

 ในสวนของคาใชจายในการขายและบริหาร มีดังตอไปนี้  

- เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร ตามตารางท่ี 6.18 แสดงเงินเดือนพนักงานตาม

โครงสรางองคกร โดยทางโครงการมีนโยบายปรับเพ่ิมเงินเดือนปละ 5% เชนกัน 

- คาท่ีปรึกษาทางดานกฎหมายท่ีโครงการทําสัญญาจางเปนรายป 50,000 บาท 

- คาเสื่อมราคาอุปกรณสํานักงาน ตามตารางท่ี 6.17 แสดงคาเสื่อมราคาสินทรัพยประเภท

ตางๆ 

- คาประกันแบงเปนคาใชจายคงท่ี 500,000 บาทและคาใชจายผันแปรเปน 50% ของรายได

จากคาธรรมเนียมสมัครสมาชิก 

- คาวิจัยและพัฒนาประมาณการคาใชจายสําหรับปเทากับ 1 ลานบาท 

- คาการสื่อสารการประชาสัมพันธ ประมาณมูลคาเปน 20% ของรายไดท้ังหมด อยางไรก็ดี

หากในกรณีท่ีแยท่ีสุดทางโครงการจะปรับลดคาใชจายสวนนี้ลงเหลือเพียง 15% ของรายไดท้ังหมด 

นอกจากนี้แลวทางโครงการยังมีดอกเบี้ยจายท่ีตองเสียใหแกธนาคารซ่ึงถือเปนตนทุนทาง

การเงินของโครงการเทากับ 5,431,563 บาทตอป และภาษีเงินไดนิติบุคคลท่ีตองเสียแกสรรพากร 

20% ของกําไรหลังหักดอกเบี้ยจาย 
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ตารางท่ี 6.17: แสดงคาเสื่อมราคาของสินทรัพยโครงการ 

 

ประเภทของสินทรัพย มูลคา (บาท) อายุการใหประโยชน (ป) คาเสื่อมราคา (บาท) 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม 10,000,000 10 1,000,000 

Flow Rider 100,000,000 15 6,666,667 

อาคารและสถานท่ี 20,000,000 10 2,000,000 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 1,000,000 5 200,000 

อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ 1,000,000 5 200,000 

อุปกรณครวั 100,000 5 20,000 

อุปกรณสํานักงาน 100,000 5 20,000 

รถยนตรับสงลูกคา  700,000 5 140,000 

 

ตารางท่ี 6.18: แสดงเงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร 

 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสราง

องคกร 

จํานวน 

(คน) 

อัตรา

เงินเดือน 

มูลคาตอเดือน 

(บาท) 

มูลคาตอป 

(บาท) 

กรรมการผูจัดการ 1 30,000 30,000 360,000 

ผูจัดการฝายการตลาด 1 25,000 25,000 300,000 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 4 15,000 60,000 720,000 

ผูจัดการฝายการเงินและบัญชี 1 18,000 18,000 216,000 

ผูจัดการฝายบุคคล 1 18,000 18,000 216,000 

ผูจัดการงานบริการ 3 18,000 54,000 648,000 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 2 15,000 30,000 360,000 

เจาหนาท่ีฝายการเงินและบัญชี 1 15,000 15,000 180,000 

เจาหนาท่ีฝายบุคคล 1 15,000 15,000 180,000 

เจาหนาท่ีธุรการ 2 15,000 30,000 360,000 

รวม 17  295,000 3,540,000 
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ตารางท่ี 6.19: แสดงเงินเดือนพนักงานอัตราจาง 

 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง จํานวน 

(คน) 

อัตรา

เงินเดือน 

มูลคาตอเดือน 

(บาท) 

มูลคาตอป 

(บาท) 

ผูฝกสอนกีฬาเอกซตรีม 6 20,000 120,000 1,440,000 

ผูฝกสอนกอลฟ 4 20,000 80,000  

พนักงานเปดเพลง (DJ) 2 15,000 30,000 480,000 

พอครวั 8 12,000 96,000 1,440,000 

หนวยพยาบาล 2 12,000 24,000 288,000 

พนักงานซอมบํารุง 4 9,000 36,000 480,000 

เจาหนาท่ีรักษาความ

ปลอดภัย 
8 9,000 72,000 

864,000 

พนักงานบริการลูกคา 20 8,000 160,000 1,920,000 

พนักงานทําความสะอาด 8 8,000 64,000 768,000 

พนักงานขับรถ 2 9,000 18,000 216,000 

รวม 64  700,000 7,896,000 

 

6.5 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรไดจัดทํางบกําไรขาดทุนเพ่ือแสดงผลการ

ดําเนินงานของโครงการฯ โดยไดประมาณการงบกําไรชาดทุนเปนเวลา 5 ป ตั้งแตป 2558 – 2562 

สําหรับท้ัง 3 กรณีคือ กรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุน – กรณีที่ดีที่สุด 

สําหรับป 2558 

         หนวย: บาท 

รายไดจาก Extreme Park 4,106,250 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 26,496,900 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 24,386,400 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 25,326,000 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 

รายไดจากรานคา 2,448,252 

รายไดจากรานอาหาร 62,415,000 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 5,400,000 

รายไดจากสปอนเซอร 48,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 206,669,427 

ตนทุนการบริการ 

 วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (6,200,083) 

อะไหลรานซอมบํารุง (205,313) 

ตนทุนสินคาในรานคา (1,224,126) 

วัตถุดิบในครัวใชไป (6,241,500) 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) 

คาสาธารณูปโภค (14,466,860) 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) 

คาขนสงในการผลิต (2,066,694) 

คาเชาท่ีดิน (4,800,000) 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) 
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คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) 

รวมตนทุนการบริการ (54,831,242) 

กําไรขั้นตน 151,838,185 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 

คาประกันภัย (3,500,000) 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (41,333,885) 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (49,443,885) 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ (102,394,299) 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) 

กําไรกอนภาษีฯ 96,962,737 

ภาษีเงินไดฯ (19,392,547) 

กําไรสุทธิ 77,570,190 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุน – กรณีที่เปนไปไดมากทีสุ่ด 

สําหรับป 2558 

         หนวย: บาท 

รายไดจาก Extreme Park 3,285,000 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 20,679,300 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 19,556,100 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 15,471,000 

รายไดจากรานซอมบํารุง 328,500 

รายไดจากรานคา 1,917,144 

รายไดจากรานอาหาร 50,917,500 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 3,600,000 

รายไดจากสปอนเซอร 36,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 159,434,544 

ตนทุนการบริการ 

วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (4,783,036) 

อะไหลรานซอมบํารุง (164,250) 

ตนทุนสินคาในรานคา (958,572) 

วัตถุดิบในครัวใชไป (5,091,750) 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) 

คาสาธารณูปโภค (11,160,418) 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) 

คาขนสงในการผลิต (1,594,345) 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) 
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คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) 

รวมตนทุนการบริการ (46,379,039) 

กําไรขั้นตน 113,055,505  

คาใชจายในการขายและบริหาร: 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 

คาประกันภัย (3,500,000) 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (31,886,909) 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (39,996,909) 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 73,058,597 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) 

กําไรกอนภาษีฯ 67,627,034 

ภาษีเงินไดฯ (13,525,407) 

กําไรสุทธิ 54,101,627 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุน – กรณีที่แยที่สุด 

สําหรับป 2558 

                                                                         หนวย: บาท 

รายไดจาก Extreme Park 1,642,500 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 10,901,250 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 11,070,000 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 9,139,500 

รายไดจากรานซอมบํารุง 164,250 

รายไดจากรานคา 1,003,500 

รายไดจากรานอาหาร 39,420,000 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 1,800,000 

รายไดจากสปอนเซอร 18,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 100,821,000 

ตนทุนการบริการ 

 วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (3,024,630) 

อะไหลรานซอมบํารุง (82,125) 

ตนทุนสินคาในรานคา (501,750) 

วัตถุดิบในครัวใชไป (3,942,000) 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) 

คาสาธารณูปโภค (7,057,470) 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) 

คาขนสงในการผลิต (1,008,210) 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) 
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คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) 

รวมตนทุนการบริการ (38,242,852) 

กําไรขั้นตน 62,578,148 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 
 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 

คาประกันภัย (3,500,000) 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (15,123,150) 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (23,233,150) 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 39,344,998 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) 

กําไรกอนภาษีฯ 33,913,436 

ภาษีเงินไดฯ (6,782,687) 

กําไรสุทธ ิ 27,130,749 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุนแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีที่ดีที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

         (หนวย: บาท) 

 

 

ป2558 
 

ป2559 
 

ป2560 
 

ป2561 
 

ป2562 
 

รายไดจาก Extreme Park 4,106,250 2.0% 4,927,500 2.0% 5,913,000 2.0% 7,095,600 2.0% 8,514,720 2.0% 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 26,496,900 12.8% 31,796,280 12.8% 38,155,536 12.8% 45,786,643 12.8% 54,943,972 12.8% 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 24,386,400 11.8% 29,263,680 11.8% 35,116,416 11.8% 42,139,699 11.8% 50,567,639 11.8% 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 25,326,000 12.3% 30,391,200 12.3% 36,469,440 12.3% 43,763,328 12.3% 52,515,994 12.3% 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 0.2% 492,750 0.2% 591,300 0.2% 709,560 0.2% 851,472 0.2% 

รายไดจากรานคา 2,448,252 1.2% 2,937,902 1.2% 3,525,483 1.2% 4,230,579 1.2% 5,076,695 1.2% 

รายไดจากรานอาหาร 62,415,000 30.2% 74,898,000 30.2% 89,877,600 30.2% 107,853,120 30.2% 129,423,744 30.2% 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 5,400,000 2.6% 6,480,000 2.6% 7,776,000 2.6% 9,331,200 2.6% 11,197,440 2.6% 

รายไดจากสปอนเซอร 48,000,000 23.2% 57,600,000 23.2% 69,120,000 23.2% 82,944,000 23.2% 99,532,800 23.2% 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 2.9% 7,200,000 2.9% 8,640,000 2.9% 10,368,000 2.9% 12,441,600 2.9% 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 0.8% 2,016,000 0.8% 2,419,200 0.8% 2,903,040 0.8% 3,483,648 0.8% 

รวมรายไดทั้งหมด 206,669,427 100.0% 248,003,312 100.0% 297,603,975 100.0% 357,124,770 100.0% 428,549,724 100.0% 

ตนทุนการบริการ 
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วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (6,200,083) -3.0% (7,440,099) -3.0% (8,928,119) -3.0% (10,713,743) -3.0% (12,856,492) -3.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง (205,313) -0.1% (246,375) -0.1% (295,650) -0.1% (354,780) -0.1% (425,736) -0.1% 

ตนทุนสินคาในรานคา (1,224,126) -0.6% (1,468,951) -0.6% (1,762,741) -0.6% (2,115,290) -0.6% (2,538,348) -0.6% 

วัตถุดิบในครัวใชไป (6,241,500) -3.0% (7,489,800) -3.0% (8,987,760) -3.0% (10,785,312) -3.0% (12,942,374) -3.0% 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) -4.1% (8,820,000) -3.6% (9,261,000) -3.1% (9,724,050) -2.7% (10,210,253) -2.4% 

คาสาธารณูปโภค (14,466,860) -7.0% (17,360,232) -7.0% (20,832,278) -7.0% (24,998,734) -7.0% (29,998,481) -7.0% 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.2% 

คาขนสงในการผลิต (2,066,694) -1.0% (2,480,033) -1.0% (2,976,040) -1.0% (3,571,248) -1.0% (4,285,497) -1.0% 

คาเชาท่ีดิน (4,800,000) -2.3% (4,800,000) -1.9% (4,800,000) -1.6% (4,800,000) -1.3% (4,800,000) -1.1% 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.2% 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) -3.2% (6,666,667) -2.7% (6,666,667) -2.2% (6,666,667) -1.9% (6,666,667) -1.6% 

คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) -1.0% (2,000,000) -0.8% (2,000,000) -0.7% (2,000,000) -0.6% (2,000,000) -0.5% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 0m.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) 0.0% (140,000) 0.0% (140,000) 0.0% 

รวมตนทุนการบริการ (54,831,242) -26.5% (61,332,157) -24.7% (69,070,255) -23.2% (78,289,823) -21.9% (89,283,847) -20.8% 

กําไรขั้นตน 151,838,185 73.5% 186,671,155 75.3% 228,533,720 76.8% 278,834,947 78.1% 339,265,877 79.2% 

คาใชจายในการขายและบริหาร:          
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เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) -1.7% (3,717,000) -1.5% (3,902,850) -1.3% (4,097,993) -1.1% (4,302,892) -1.0% 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาประกันภัย (3,500,000) -1.7% (4,100,000) -1.7% (4,820,000) -1.6% (5,684,000) -1.6% (6,720,800) -1.6% 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.2% 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (41,333,885) -20.0% (49,600,662) -20.0% (59,520,795) -20.0% (71,424,954) -20.0% (85,709,945) -20.0% 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (49,443,885) -23.9% (58,487,662) -23.6% (69,313,645) -23.3% (82,276,946) -23.0% (97,803,637) -22.8% 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 102,394,299 49.5% 128,183,493 51.7% 159,220,075 53.5% 196,558,000 55.0% 241,462,240 56.3% 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) -2.6% (5,431,563) -2.2% (5,431,563) -1.8% (5,431,563) -1.5% (5,431,563) -1.3% 

กําไรกอนภาษีฯ 96,962,737 46.9% 122,751,930 49.5% 153,788,512 51.7% 191,126,438 53.5% 236,030,678 55.1% 

ภาษีเงินไดฯ (19,392,547) -9.4% (24,550,386) -9.9% (30,757,702) -10.3% (38,225,288) -10.7% (47,206,136) -11.0% 

กําไรสุทธ ิ 77,570,190 37.5% 98,201,544 39.6% 123,030,810 41.3% 152,901,150 42.8% 188,824,542 44.1% 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุนแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

         (หนวย: บาท) 

 

ป2558 
 

ป2559 
 

ป2560 
 

ป2561 
 

ป2562 
 

รายไดจาก Extreme Park 3,285,000 2.1% 3,777,750 2.1% 4,344,413 2.1% 4,996,074 2.1% 5,745,486 2.1% 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 20,679,300 13.0% 23,781,195 13.0% 27,348,374 13.0% 31,450,630 13.0% 36,168,225 13.0% 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 19,556,100 12.3% 22,489,515 12.3% 25,862,942 12.3% 29,742,384 12.3% 34,203,741 12.3% 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 15,471,000 9.7% 17,791,650 9.7% 20,460,398 9.7% 23,529,457 9.7% 27,058,876 9.7% 

รายไดจากรานซอมบํารุง 328,500 0.2% 377,775 0.2% 434,441 0.2% 499,607 0.2% 574,549 0.2% 

รายไดจากรานคา 1,917,144 1.2% 2,204,716 1.2% 2,535,423 1.2% 2,915,736 1.2% 3,353,097 1.2% 

รายไดจากรานอาหาร 50,917,500 31.9% 58,555,125 31.9% 67,338,394 31.9% 77,439,153 31.9% 89,055,026 31.9% 

รายไดจากบริการจดักิจกรรม 3,600,000 2.3% 4,140,000 2.3% 4,761,000 2.3% 5,475,150 2.3% 6,296,423 2.3% 

รายไดจากสปอนเซอร 36,000,000 22.6% 41,400,000 22.6% 47,610,000 22.6% 54,751,500 22.6% 62,964,225 22.6% 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 3.8% 6,900,000 3.8% 7,935,000 3.8% 9,125,250 3.8% 10,494,038 3.8% 

รายไดคาเชาพื้นที่รานคา 1,680,000 1.1% 1,932,000 1.1% 2,221,800 1.1% 2,555,070 1.1% 2,938,331 1.1% 

รวมรายไดทั้งหมด 159,434,544 100.0% 183,349,726 100.0% 210,852,184 100.0% 242,480,012 100.0% 278,852,014 100.0% 
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ตนทุนการบริการ 

วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (4,783,036) -3.0% (5,500,492) -3.0% (6,325,566) -3.0% (7,274,400) -3.0% (8,365,560) -3.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง (164,250) -0.1% (188,888) -0.1% (217,221) -0.1% (249,804) -0.1% (287,274) -0.1% 

ตนทุนสินคาในรานคา (958,572) -0.6% (1,102,358) -0.6% (1,267,711) -0.6% (1,457,868) -0.6% (1,676,548) -0.6% 

วัตถุดิบในครัวใชไป (5,091,750) -3.2% (5,855,513) -3.2% (6,733,839) -3.2% (7,743,915) -3.2% (8,905,503) -3.2% 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) -5.3% (8,820,000) -4.8% (9,261,000) -4.4% (9,724,050) -4.0% (10,210,253) -3.7% 

คาสาธารณูปโภค (11,160,418) -7.0% (12,834,481) -7.0% (14,759,653) -7.0% (16,973,601) -7.0% (19,519,641) -7.0% 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) -0.6% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.4% 

คาขนสงในการผลิต (1,594,345) -1.0% (1,833,497) -1.0% (2,108,522) -1.0% (2,424,800) -1.0% (2,788,520) -1.0% 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) -1.9% (3,000,000) -1.6% (3,000,000) -1.4% (3,000,000) -1.2% (3,000,000) -1.1% 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) -0.6% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.4% 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) -4.2% (6,666,667) -3.6% (6,666,667) -3.2% (6,666,667) -2.7% (6,666,667) -2.4% 

คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) -1.3% (2,000,000) -1.1% (2,000,000) -0.9% (2,000,000) -0.8% (2,000,000) -0.7% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครัว (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% 

รวมตนทุนการบริการ (46,379,039) -29.1% (50,361,894) -27.5% (54,900,178) -26.0% (60,075,105) -24.8% (65,979,966) -23.7% 

กําไรขั้นตน 113,055,505 70.9% 132,987,831 72.5% 155,952,006 74.0% 182,404,907 75.2% 212,872,048 76.3% 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 
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เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) -2.2% (3,717,000) -2.0% (3,902,850) -1.9% (4,097,993) -1.7% (4,302,892) -1.5% 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาประกันภัย (3,500,000) -2.2% (3,950,000) -2.2% (4,467,500) -2.1% (5,062,625) -2.1% (5,747,019) -2.1% 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) -0.6% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.4% 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (31,886,909) -20.0% (36,669,945) -20.0% (42,170,437) -20.0% (48,496,002) -20.0% (55,770,403) -20.0% 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (39,996,909) -25.1% (45,406,945) -24.8% (51,610,787) -24.5% (58,726,620) -24.2% (66,890,314) -24.0% 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 73,058,597 45.8% 87,580,886 47.8% 104,341,219 49.5% 123,678,287 51.0% 145,981,734 52.4% 

ดอกเบ้ียจาย  (5,431,563) -3.4% (5,431,563) -3.0% (5,431,563) -2.6% (5,431,563) -2.2% (5,431,563) -1.9% 

กําไรกอนภาษีฯ 67,627,034 42.4% 82,149,324 44.8% 98,909,657 46.9% 118,246,724 48.8% 140,550,172 50.4% 

ภาษีเงินไดฯ (13,525,407) -8.5% (16,429,865) -9.0% (19,781,931) -9.4% (23,649,345) -9.8% (28,110,034) -10.1% 

กําไรสุทธ ิ 54,101,627 33.9% 65,719,459 35.8% 79,127,725 37.5% 94,597,380 39.0% 112,440,137 40.3% 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุนแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีที่แยที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

         (หนวย: บาท) 

 

ป2558 
 

ป2559 
 

ป2560 
 

ป2561 
 

ป2562 
 

รายไดจาก Extreme Park 1,642,500 1.6% 1,806,750 1.6% 1,987,425 1.6% 2,186,168 1.6% 2,404,784 1.6% 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 10,901,250 10.8% 11,991,375 10.8% 13,190,513 10.8% 14,509,564 10.8% 15,960,520 10.8% 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 11,070,000 11.0% 12,177,000 11.0% 13,394,700 11.0% 14,734,170 11.0% 16,207,587 11.0% 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 9,139,500 9.1% 10,053,450 9.1% 11,058,795 9.1% 12,164,675 9.1% 13,381,142 9.1% 

รายไดจากรานซอมบํารุง 164,250 0.2% 180,675 0.2% 198,743 0.2% 218,617 0.2% 240,478 0.2% 

รายไดจากรานคา 1,003,500 1.0% 1,103,850 1.0% 1,214,235 1.0% 1,335,659 1.0% 1,469,224 1.0% 

รายไดจากรานอาหาร 39,420,000 39.1% 43,362,000 39.1% 47,698,200 39.1% 52,468,020 39.1% 57,714,822 39.1% 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 1,800,000 1.8% 1,980,000 1.8% 2,178,000 1.8% 2,395,800 1.8% 2,635,380 1.8% 

รายไดจากสปอนเซอร 18,000,000 17.9% 19,800,000 17.9% 21,780,000 17.9% 23,958,000 17.9% 26,353,800 17.9% 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 6.0% 6,600,000 6.0% 7,260,000 6.0% 7,986,000 6.0% 8,784,600 6.0% 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 1.7% 1,848,000 1.7% 2,032,800 1.7% 2,236,080 1.7% 2,459,688 1.7% 

รวมรายไดทัง้หมด 100,821,000 100.0% 110,903,100 100.0% 121,993,410 100.0% 134,192,751 100.0% 147,612,026 100.0% 
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ตนทุนการบริการ 

วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (3,024,630) -3.0% (3,327,093) -3.0% (3,659,802) -3.0% (4,025,783) -3.0% (4,428,361) -3.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง (82,125) -0.1% (90,338) -0.1% (99,371) -0.1% (109,308) -0.1% (120,239) -0.1% 

ตนทุนสินคาในรานคา (501,750) -0.5% (551,925) -0.5% (607,118) -0.5% (667,829) -0.5% (734,612) -0.5% 

วัตถุดิบในครัวใชไป (3,942,000) -3.9% (4,336,200) -3.9% (4,769,820) -3.9% (5,246,802) -3.9% (5,771,482) -3.9% 

เงินเดอืนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) -8.3% (8,820,000) -8.0% (9,261,000) -7.6% (9,724,050) -7.2% (10,210,253) -6.9% 

คาสาธารณูปโภค (7,057,470) -7.0% (7,763,217) -7.0% (8,539,539) -7.0% (9,393,493) -7.0% (10,332,842) -7.0% 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) -1.0% (1,000,000) -0.9% (1,000,000) -0.8% (1,000,000) -0.7% (1,000,000) -0.7% 

คาขนสงในการผลิต (1,008,210) -1.0% (1,109,031) -1.0% (1,219,934) -1.0% (1,341,928) -1.0% (1,476,120) -1.0% 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) -3.0% (3,000,000) -2.7% (3,000,000) -2.5% (3,000,000) -2.2% (3,000,000) -2.0% 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) -1.0% (1,000,000) -0.9% (1,000,000) -0.8% (1,000,000) -0.7% (1,000,000) -0.7% 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) -6.6% (6,666,667) -6.0% (6,666,667) -5.5% (6,666,667) -5.0% (6,666,667) -4.5% 

คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) -2.0% (2,000,000) -1.8% (2,000,000) -1.6% (2,000,000) -1.5% (2,000,000) -1.4% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครัว (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% 

รวมตนทุนการบริการ (38,242,852) -37.9% (40,224,470) -36.3% (42,383,251) -34.7% (44,735,859) -33.3% (47,300,576) -32.0% 

กําไรขั้นตน 62,578,148 62.1% 70,678,630 63.7% 79,610,159 65.3% 89,456,892 66.7% 100,311,450 68.0% 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 
          

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) -3.5% (3,717,000) -3.4% (3,902,850) -3.2% (4,097,993) -3.1% (4,302,892) -2.9% 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% 
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คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาประกันภัย (3,500,000) -3.5% (3,800,000) -3.4% (4,130,000) -3.4% (4,493,000) -3.3% (4,892,300) -3.3% 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) -1.0% (1,000,000) -0.9% (1,000,000) -0.8% (1,000,000) -0.7% (1,000,000) -0.7% 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (15,123,150) -15.0% (16,635,465) -15.0% (18,299,012) -15.0% (20,128,913) -15.0% (22,141,804) -15.0% 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (23,233,150) -23.0% (25,222,465) -22.7% (27,401,862) -22.5% (29,789,905) -22.2% (32,406,996) -22.0% 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 39,344,998 39.0% 45,456,165 41.0% 52,208,298 42.8% 59,666,987 44.5% 67,904,454 46.0% 

ดอกเบ้ียจาย  (5,431,563) -5.4% (5,431,563) -4.9% (5,431,563) -4.5% (5,431,563) -4.0% (5,431,563) -3.7% 

กําไรกอนภาษีฯ 33,913,436 33.6% 40,024,602 36.1% 46,776,735 38.3% 54,235,424 40.4% 62,472,892 42.3% 

ภาษีเงินไดฯ (6,782,687) -6.7% (8,004,920) -7.2% (9,355,347) -7.7% (10,847,085) -8.1% (12,494,578) -8.5% 

กําไรสุทธ ิ 27,130,749 26.9% 32,019,682 28.9% 37,421,388 30.7% 43,388,340 32.3% 49,978,314 33.9% 
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การประมาณงบกําไรขาดทุนแลวจะเห็นวาโครงการมีผลกําไรจากการดําเนินงานอยาง

ตอเนื่องท้ังสามกรณี สําหรับงบแสดงฐานะทางเงินของบริษัทซ่ึงจะเปนงบท่ีบงบอกความม่ังค่ังของ

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรแบบประมาณการนี้ถูกจัดทําข้ึนภายใตสมมติฐาน

ดังตอไปนี้ 

1. โครงการจะดํารงเงินสดในมือ 1,000,000 บาท สําหรับเงินสวนท่ีเหลือโครงการจะนําไป

เงินทุนระยะสั้นไวในตราสารทุนและตราสารหนี้ท่ีมีความเสี่ยงต่ํา 

2. โครงการยังไมมีนโยบายการซ้ือขายสินคาดวยเงินเชื่อ เพ่ือความคลองตัวทางโครงการจะ

รับรายไดเปนเงินสดหรือรายการเทียบเทาเงินสดเทานั้น และนอกจากนี้แลวโครงการยังเปน

ผูประกอบการรายใหม และไมไดมีนโยบายกักตุนสินคาในจํานวนมาก จึงมีความเปนไปไดสูงท่ีจะยัง

ไมไดรับระยะเวลาชําระหนี้จากรานคา ดังนั้นงบแสดงฐานะทางการเงินจึงไมปรากฏบัญชีลูกหนี้การคา 

และเจาหนี้การคา 

3. โครงการจะทยอยคืนเงินกูยืมระยะยาวทุกป หากมีกําไรท้ังนี้โครงการมีความตั้งใจท่ีจะคืน

เงินกูยืมระยะยาวปละ 5,000,000 บาท โดยเริ่มตนคืนเงินกูยืมในปท่ี 6 ของการดําเนินงานเปนตนไป  

4. โครงการมีนโยบายการเก็บรักษาสินคาคงเหลือทุกประเภทเปน 10% ของรายไดท่ี

เก่ียวของกับกิจกรรมนั้นๆในปถัดไป โดยจะนับจํานวนสินคาคงเหลือทุกสิ้นป  

5. กรณีท่ีมีกําไรจากการดําเนินงาน โครงการมีนโยบายการจายเงินปนผลปละ 23,397,500 

บาท อันเนื่องมาจากการท่ีมีกําไรสะสมเพียงพอ และตองการมอบเงินปนผลใหมากกวาหรือเทากับ

อัตราผลตอบแทนท่ีเจาของคาดหวัง 

สําหรับการประมาณงบแสดงฐานะทางการเงินมีแนวทางในการจัดทําภายใตสมมติฐานกรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุดเพียงเทานั้น โดยจะทําตอจากงบกําไรขาดทุนแบบกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด  

 

6.6 ประมาณการงบแสดงฐานะทางการเงิน 

งบแสดงฐานะทางการเงินของโครงการจะประมาณการเปนเวลา 5 ป ตั้งแตป 2558 – 2562 

ประกอบดวยรายละเอียดของสินทรัพย หนี้สิน และสวนของเจาของ  
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบแสดงฐานะทางการเงิน – กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 

(หนวย: บาท) 

สินทรัพย 

 สินทรัพยหมุนเวียน 

เงินสด 517,075 

วัสดุสิ้นเปลือง 18,334,973 

อะไหลรานซอมบํารุง 37,778 

ตนทุนสินคาในรานคา 220,472 

วัตถุดิบในครัวใชไป 5,855,513 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน 24,965,809  

สนามกีฬาเอ็กซตรีม 9,000,000 

Flow Rider 93,333,333 

อาคารและสถานท่ี 18,000,000 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 800,000 

อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ 800,000 

อุปกรณครวั 80,000 

อุปกรณสํานักงาน 80,000 

รถยนต  560,000 

รวมสินทรัพยไมหมุนเวียน 122,653,333 

รวมสินทรัพย 147,619,143 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบแสดงฐานะทางการเงิน – กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 

(ตอ) 

(หนวย: บาท) 

หนี้สิน 

 

หนี้สินหมุนเวียน 

ภาษีเงินไดฯคางจาย 13,525,407 

หนี้สินไมหมุนเวียน 

เงินกูยืมระยะยาว 66,850,000 

รวมหนี้สิน 80,375,407 

สวนของเจาของ 

ทุน 66,850,000 

กําไรสะสม 0 

กําไรประจํางวด 54,101,627 

เงินปนผลจาย               (23,397,500) 

รวมสวนของเจาของ 97,554,127 

รวมหนี้สินและสวนของเจาของ 177,929,534 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบแสดงฐานะทางการเงินแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีทีเ่ปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

(หนวย: บาท) 

 

ป2558 

 

ป2559 

 

ป2560 

 

ป2561 

 

ป2562 

 สินทรัพย 

 
         

สินทรัพยหมุนเวียน 
         

เงินสด 517,075 0.4% 1,000,000 0.7% 1,000,000 0.6% 1,000,000 0.6% 1,000,000 0.5% 

วัสดุสิ้นเปลือง 18,334,973 12.4% 21,085,218 13.9% 24,248,001 14.9% 27,885,201 15.6% 27,885,201 14.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง 37,778 0.0% 43,444 0.0% 49,961 0.0% 57,455 0.0% 57,455 0.0% 

ตนทุนสินคาในรานคา 220,472 0.1% 253,542 0.2% 291,574 0.2% 335,310 0.2% 335,310 0.2% 

วัตถุดิบในครัวใชไป 5,855,513 4.0% 6,733,839 4.4% 7,743,915 4.8% 8,905,503 5.0% 8,905,503 4.5% 

เงินลงทุนเพ่ือคา 0 0.0% 10,680,923 7.0% 26,750,334 16.5% 48,513,569 27.2% 79,337,665 39.8% 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน 24,965,809 16.9% 39,796,968 26.1% 60,083,785 37.0% 86,697,037 48.5% 117,521,133 59.0% 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม 9,000,000 6.1% 8,000,000 5.3% 7,000,000 4.3% 6,000,000 3.4% 5,000,000 2.5% 

Flow Rider 93,333,333 63.2% 86,666,667 56.9% 80,000,000 49.3% 73,333,333 41.1% 66,666,667 33.5% 

อาคารและสถานท่ี 18,000,000 12.2% 16,000,000 10.5% 14,000,000 8.6% 12,000,000 6.7% 10,000,000 5.0% 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 800,000 0.5% 600,000 0.4% 400,000 0.2% 200,000 0.1% 1 0.0% 

อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ 800,000 0.5% 600,000 0.4% 400,000 0.2% 200,000 0.1% 1 0.0% 
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อุปกรณครวั 80,000 0.1% 60,000 0.0% 40,000 0.0% 20,000 0.0% 1 0.0% 

อุปกรณสํานักงาน 80,000 0.1% 60,000 0.0% 40,000 0.0% 20,000 0.0% 1 0.0% 

รถยนต  560,000 0.4% 420,000 0.3% 280,000 0.2% 140,000 0.1% 1 0.0% 

รวมสินทรัพยไมหมุนเวียน 122,653,333 83.1% 112,406,667 73.9% 102,160,000 63.0% 91,913,333 51.5% 81,666,672 41.0% 

รวมสินทรัพย 147,619,143 100.0% 152,203,634 100.0% 162,243,785 100.0% 178,610,371 100.0% 199,187,805 100.0% 

หนี้สิน 
          

หนี้สินหมุนเวียน 
         

ภาษีเงินไดฯคางจาย 13,525,407 9.2% 16,429,865 10.8% 19,781,931 12.2% 23,649,345 13.2% 28,110,034 14.1% 

หนี้สินไมหมุนเวียน 
         

เงินกูยืมระยะยาว 66,850,000 45.3% 66,850,000 43.9% 66,850,000 41.2% 66,850,000 37.4% 66,850,000 33.6% 

รวมหนี้สิน 80,375,407 54.4% 83,279,865 54.7% 86,631,931 53.4% 90,499,345 50.7% 94,960,034 47.7% 

สวนของเจาของ 
         

ทุน 66,850,000 45.3% 66,850,000 43.9% 66,850,000 41.2% 66,850,000 37.4% 66,850,000 33.6% 

กําไรสะสม 0 0.0% 30,704,127 20.2% 73,026,086 45.0% 128,756,312 72.1% 199,956,191 100.4% 

กําไรประจํางวด 54,101,627 36.6% 65,719,459 43.2% 79,127,725 48.8% 94,597,380 53.0% 112,440,137 56.4% 

เงินปนผลจาย         (23,397,500) -15.8%  (23,397,500) -15.4%  (23,397,500) -14.4%  (23,397,500) -13.1%  (23,397,500) -11.7% 

รวมสวนของเจาของ 97,554,127 66.1% 139,876,086 91.9% 195,606,312 120.6% 266,806,191 149.4% 355,848,829 178.6% 

รวมหนี้สินและสวนของเจาของ 177,929,534 120.5% 223,155,951 146.6% 282,238,243 174.0% 357,305,536 200.0% 450,808,863 226.3% 
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6.7 ประมาณการงบกระแสเงินสด 

งบกระแสเงินสดของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรจะจัดทําเพียงกระแสเงินสด

จากกิจกรรมดําเนินงาน (OCF หรอื Operating Cash Flow) เนื่องจากสะทอนความสามารถวางแผน

งานของโครงการตามกลยุทธท่ีไดกําหนดไว 

 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกระแสเงินสด – กรณีที่ดีที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2662 

                                                                                          หนวย: บาท 

 

ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กําไรสุทธ ิ
77,570,19

0 

98,201,54

4 

123,030,8

10 

152,901,1

50 

188,824,5

42 

บวก คาเสื่อมราคา 
10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

บวก เปลี่ยนแปลงในภาษีฯ

คางจาย 

19,392,54

7 
5,157,839 6,207,316 7,467,585 8,980,848 

ลบ เปลี่ยนแปลงสินคา

คงเหลือ 

              

(32,633,19

6) 

                  

(6,526,639

) 

                  

(7,831,967

) 

                  

(9,398,361

) 

                  

(9,398,361

) 

บวก ดอกเบี้ยจาย 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 

กระแสเงินสดรับจากการ

ดําเนินงาน 

80,007,77

0 

112,510,9

73 

137,084,3

88 

166,648,6

04 

204,085,2

59 

 

 

  



162 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกระแสเงินสด – กรณทีี่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2662 

                                                                                          หนวย: บาท 

 

ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กําไรสุทธ ิ 54,101,627 65,719,459 79,127,725 94,597,380 
112,440,13

7 

บวก คาเสื่อมราคา 10,246,667 10,246,667 10,246,667 10,246,667 10,246,667 

บวก เปลี่ยนแปลงใน

ภาษีฯคางจาย 
13,525,407 2,904,458 3,352,067 3,867,414 4,460,689 

ลบ เปลี่ยนแปลงสินคา

คงเหลือ 

       

(24,448,73

4) 

     

(3,667,310

) 

       

(4,217,407

) 

       

(4,850,018

) 

                

(4,850,018

) 

บวก ดอกเบี้ยจาย 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 

กระแสเงินสดรับจากการ

ดําเนินงาน 
58,856,529 80,634,836 93,940,614 

109,293,00

5 

127,729,03

8 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกระแสเงินสด – กรณีที่แยที่สดุ 

สําหรับป 2558 – 2662 

                                                                                          หนวย: บาท 

 

ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กําไรสุทธ ิ 27,130,749 
32,019,68

2 

37,421,38

8 

43,388,34

0 

49,978,31

4 

บวก คาเสื่อมราคา 10,246,667 
10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

บวก เปลี่ยนแปลงใน

ภาษีฯคางจาย 
6,782,687 1,222,233 1,350,427 1,491,738 1,647,493 

ลบ เปลี่ยนแปลงสินคา

คงเหลือ 

            

(15,554,963) 

        

(1,555,496

) 

        

(1,711,046

) 

        

(1,882,150

) 

        

(1,882,150

) 

บวก ดอกเบี้ยจาย 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 

กระแสเงินสดรับจาก

การดําเนินงาน 
34,036,703 

47,364,64

8 

52,738,99

8 

58,676,15

6 

65,421,88

6 
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6.8 การประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพื่อตัดสินใจลงทุน 

การประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพ่ือตัดสินใจลงทุนในโครงการ เอ็กซตรีม คอมมู

นิตี้ ไลฟเซนเตอรใชเครื่องมือทางการเงิน 4 วิธี ดังตอไปนี้ 

1. ระยะเวลาคืนทุน (Pay-back Period) 

2. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Return on Assets; ROI) 

3. มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value; NPV) 

4. อัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return; IRR) 

จากท่ีไดกลาวไวในหัวขอประมาณการเงินลงทุนของโครงการท่ีมีมูลคาเทากับ 133,700,000 

บาท ในการวิเคราะหทางเงินนี้จึงมีสมมติฐานของการลงทุนคือใชเงินลงทุนมูลคา 133,700,000 บาท

ในครัง้แรกเพียงเทานั้น ในขณะท่ีกระแสเงินสดรับของโครงการเพ่ิมข้ึนในทุกๆป ดังจะเห็นไดจากกําไร

สุทธิและกระแสเงินสดสุทธิจากการดําเนินงานซ่ึงไดสรุปไวดังตารางท่ี 6.20 แสดงสรุปกําไรสุทธิ

สําหรับป 2558 – 2662 และตารางท่ี 6.21 แสดงสรปุกระแสเงินสดสุทธิจากการดําเนินงานสําหรับป 

2558 – 2662 ดังจะไดแสดงตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 6.20: แสดงสรุปกําไรสุทธิของโครงการ ป2558 – 2562 

 

 กําไรสุทธิ (บาท) 

 ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กรณีท่ีดีท่ีสุด 77,570,190 98,201,544 123,030,810 152,901,150 188,824,542 

กรณีท่ีเปนไปไดท่ีสุด 54,101,627 65,719,459 79,127,725 94,597,380 112,440,137 

กรณีท่ีแยท่ีสุด 27,130,749 32,019,682 37,421,388 43,388,340 49,978,314 
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ตารางท่ี 6.21: แสดงสรปุกระแสเงินสดสุทธิจากการดําเนินงานของโครงการ ป2558 – 2562 

 

 กระแสเงินสดรับจากการดําเนินงาน (บาท) 

 ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กรณีท่ีดีท่ีสุด 80,007,77

0 

112,510,97

3 

137,084,38

8 

166,648,60

4 

204,085,25

9 

กรณีท่ีเปนไปได

ท่ีสุด 

58,856,52

9 
80,634,836 93,940,614 

109,293,00

5 

127,729,03

8 

กรณีท่ีแยท่ีสุด 34,036,70

3 
47,364,648 52,738,998 58,676,156 65,421,886 

 

1. ระยะเวลาคืนทุน (Pay-back Period) 

 การวิเคราะหผลการตอบแทนทางการเงินของโครงการ โดยใชวิธีระยะเวลาคืนทุนจะคํานวณ

กําไรจากการดําเนินงานเปรียบเทียบกับเงินลงทุน 133,700,000 บาทวาตองใชระยะนานเทาใดจึงจะ

คืนทุนซ่ึงสําหรับโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีระยะเวลาคืนทุนดังตอไปนี้ 

กรณีท่ีดีท่ีสุดใชระยะเวลาคืนทุน    เทากับ  1.3917 ป หรอื 1 ป 5 เดือน 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุดใชระยะเวลาคืนทุน เทากับ 1.7967 ป หรือ 1 ป 10 เดือน 

กรณีท่ีแยท่ีสุดใชระยะเวลาคืนทุน    เทากับ  2.8913 ป หรอื 2 ป 11 เดือน 

2. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Return on Assets; ROI) 

เงินลงทุนท่ีโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรลงทุนไปเทากับ 133,700,000 บาท

วาเม่ือพิจารณาถึงประโยชนและความคุมคาจากการลงทุนในสินทรัพยจึงตองเปรียบเทียบกับ

ผลตอบแทนท่ีไดรับเพ่ือพิจารณาวาผลตอบแทนกลับคืนมาจากการลงทุนเทาใดโดยการคํานวณอัตรา

ผลตอบแทนจากการลงทุน เทากับกําไรสุทธิหารจํานวนเงินลงทุน หากมีคาสูงก็แสดงถึงประสิทธิภาพ

ในการหากําไรสูงดวย สําหรับคา ROI ของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรแสดงไดจาก

ตารางท่ี 6.22 แสดงอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนในป 2558 – 2562 
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ตารางท่ี 6.22: แสดงอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนในป 2558 – 2562 

 

 อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน 

 2558 2559 2560 2561 2562 

กรณีท่ีดีท่ีสุด 146.36% 185.29% 232.13% 288.49% 356.27% 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด 102.08% 124.00% 149.30% 178.49% 212.15% 

กรณีท่ีแยท่ีสุด 51.19% 60.41% 70.61% 81.86% 94.30% 

 

3. มลูคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value; NPV)  

สูตร NPV  =  PV – I 

  NPV =   มูลคาปจจุบันสุทธิ 

  PV =   มูลคาปจจุบันของกระแสเงินสุทธิตลอดอายุโครงการลงทุน 

  I =  เงินลงทุนเริ่มแรก 

ในกรณีท่ีมูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีค าเปนบวก นัก

ลงทุนควรยอมรับการลงทุนในโครงการ แตถามูลคาปจจุบันสุทธินั้นมีคาติดลบกิจการก็ควรปฏิเสธการ

ลงทุน สําหรับอัตราคิดลด (Discount rate) ใชตามตนทุนเงินลงทุนถัวเฉลี่ยซ่ึงเทากับ 21.56%  

ตารางท่ี 6.3 อัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนถัวเฉลี่ยของโครงการ และเงินลงทุนของโครงการเทากับ 

133,700,000 บาท 

จากประมาณการงบการเงินของโครงการไดจัดทําไวสําหรับ 5 ป ดังนั้นหากการประเงินมูลคา

การลงทุนของโครงการจําเปนตองใชขอมูลมากกวา 5 ป จะใชอัตราการเติบโตของโครงการใหเปนไป

ตามแนวโนมของธุรกิจกีฬาจากการอางอิงขอมูลดังกลาวจึงคาดหวังอัตราการเติบโตในกรณีท่ีดีเยี่ยม 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด เทากับ 20% 15% และ 10% ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 6.23: แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิกรณีท่ีดีท่ีสุด 

 

 OCF PV of Year Accumulate

d PV 

Investment NPV 

ปที่ 2557 0 0 0 (133,700,000) (133,700,000) 

ปที่ 2558 80,007,770 65,817,514 65,817,514 (133,700,000) (67,882,486) 

ปที่ 2559 112,510,973 76,140,109 141,957,623 (133,700,000) 8,257,623 

ปที่ 2560 137,084,388 76,316,057 218,273,680 (133,700,000) 84,573,680 

ปที่ 2561 166,648,604 76,320,097 294,593,777 (133,700,000) 160,893,777 

ปที่ 2562 204,085,259 76,887,932 371,481,709 (133,700,000) 237,781,709 

 

ตารางท่ี 6.24: แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด 

 

 OCF PV of Year Accumulate

d PV 

Investment NPV 

ปที่ 2557 0 0 0 (133,700,000) (133,700,000) 

ปที่ 2558 58,856,529 48,417,678 48,417,678 (133,700,000) (85,282,322) 

ปที่ 2559 80,634,836 54,568,413 102,986,091 (133,700,000) (30,713,909) 

ปที่ 2560 93,940,614 52,297,547 155,283,638 (133,700,000) 21,583,638 

ปที่ 2561 109,293,005 50,052,941 205,336,579 (133,700,000) 71,636,579 

ปที่ 2562 127,729,038 48,121,171 253,457,750 (133,700,000) 119,757,750 
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ตารางท่ี 6.25: แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิกรณีท่ีแยท่ีสุด 

 

 OCF PV of Year Accumulate

d PV 

Investment NPV 

ปที่ 2557 0 0 0 (133,700,000) (133,700,000) 

ปที่ 2558 34,036,703 27,999,920 27,999,920 (133,700,000) (105,700,080) 

ปที่ 2559 47,364,648 32,053,314 60,053,233 (133,700,000) (73,646,767) 

ปที่ 2560 52,738,998 29,360,254 89,413,487 (133,700,000) (44,286,513) 

ปที่ 2561 58,676,156 26,871,932 116,285,419 (133,700,000) (17,414,581) 

ปที่ 2562 65,421,886 24,647,314 140,932,733 (133,700,000) 7,232,733 

ปที่ 2563 71,964,074 22,303,427 163,236,160 (133,700,000) 29,536,160 

ปที่ 2564 79,160,482 20,182,436 183,418,596 (133,700,000) 49,718,596 

 

จากตารางดานบนพบวามูลคาปจจุบันสุทธิในกรณีท่ีดีท่ีสุดและกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุดมีคา

เปนบวกในปท่ี 2 และปท่ี 3 ของการดําเนินงานตามลําดับ อยางไรก็ตามแมกรณีท่ีแยท่ีสุดทาง

โครงการสามารถไดมูลคาปจจุบันสุทธิเปนบวกในปท่ี 5 ดังนั้น มูลคาปจจุบันสุทธิในปตอๆไปก็จะเปน

บวกตามอยางตอเนื่อง สรุปวาภายใตวิธีการคํานวณแบบมูลคาปจจุบันสุทธิแลวนักลงทุนควรตัดสินใจ

ลงทุนกับโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 
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4. อัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return; IRR) 

อัตราผลตอบแทนภายในคืออัตราผลตอบแทนของโครงการโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ 

ไลฟเซนเตอรท่ีทําใหมูลคาปจจุบัน (Present Value; PV) ของกระแสเงินสดรับสุทธิมีคาเทากับเงิน

ลงทุน 133,700,000 บาท หรืออีกนัยก็คือ NPV มีคาเทากับ 0 กฎการตัดสินใจ คือควรยอมรับลงทุน

โครงการ ถา IRR มีคาเกินกวาอัตราผลตอบแทนเงินทุนถัวเฉลี่ย ซ่ึงเกินจากอัตราดอกเบี้ยสําหรับเงินกู

ระยะยาวจากธนาคาร และอัตราผลตอบแทนท่ีเจาของตองการ ตามตนทุนเงินลงทุนถัวเฉลี่ยซ่ึงมีคา

เทากับ 21.56% ดังนั้น อัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนเทากับ 21.56% ซ่ึงตอไปจะคํานวณอัตรา

ผลตอบแทนภายใน (IRR) ถา IRR ท่ีไดมากกวาอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุน จึงพิจารณาลงทุน  

 

ตารางท่ี 6.26: แสดงอัตราผลตอบแทนภายในกรณีท่ีดีท่ีสุด 

 

 OCF IRR 

ปที่ 2557 (133,700,000) 
 

ปที่ 2558 80,007,770 
 

ปที่ 2559 112,510,973 26.41% 

ปที่ 2560 137,084,388 55.96% 

ปที่ 2561 166,648,604 70.09% 

ปที่ 2562 204,085,259 77.48% 

 

ตารางท่ี 6.27: แสดงอัตราผลตอบแทนภายในกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด 

 

 OCF IRR 

ปที่ 2557 (133,700,000) 
 

ปที่ 2558 58,856,529 
 

ปที่ 2559 80,634,836 2.73% 

ปที่ 2560 93,940,614 31.00% 

ปที่ 2561 109,293,005 45.37% 

ปที่ 2562 127,729,038 53.28% 
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ตารางท่ี 6.28: แสดงอัตราผลตอบแทนภายในกรณีท่ีแยท่ีสุด 

 

 OCF IRR 

ปที่ 2557 (133,700,000) 
 

ปที่ 2558 34,036,703 
 

ปที่ 2559 47,364,648 
 

ปที่ 2560 52,738,998 
 

ปที่ 2561 58,676,156 14.98% 

ปที่ 2562 65,421,886 23.79% 

ปที่ 2563 71,964,074 29.25% 

ปที่ 2564 79,160,482 32.80% 

 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร อัตราผลตอบแทนในกรณีท่ีดีท่ีสุดสามารถทํา

ผลตอบแทนไดมากกวาท่ีคาดหวังไวไดในปท่ี 2 เนื่องจากมี IRR ท่ี 26.41% ซ่ึงมากกวา 21.56% แลว 

และสําหรับกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุดสามารถทําผลตอบแทนไดมากกวาท่ีคาดหวังไวตั้งแตปท่ี 3 โดยมี 

IRR เทากับ 31.00% แมสําหรับในกรณีท่ีแยท่ีสุดแลวก็สามารถทําผลตอบแทนไดมากกวาท่ีคาดหวังไว

ไดในปท่ี 5 ท่ี 23.79% หากสังเกตจะพบวาวิธีการคํานวณแบบอัตราผลตอบแทนภายในจะสอดคลอง

กับวิธีมูลคาปจจุบันสุทธิ และสรุปวาภายใตวิธีการคํานวณแบบอัตราผลตอบแทนภายในแลวนักลงทุน

ควรตัดสินใจลงทุนกับโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร  

 

ตารางท่ี 6.29: แสดงสรุปการประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพ่ือตัดสินใจลงทุน 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

Payback Period (ป) 1 ป 5 เดือน 1 ป 10 เดือน 2 ป 11 เดือน 

ROI (%) ป 2558 146.36% 102.08% 51.19% 

NPV (บาท) ป 2562 237,781,709 119,757,750 7,232,733 

IRR (%) ป 2562 77.48% 53.28% 32.80% 

 

 



บทที่ 7 

สรุปประเด็นปญหาและขอเสนอแนะ 

 

7.1 บทสรุปการวิจัย 

 7.1.1 สรุปผลการวิจัย  

 ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางจํานวนท้ังหมด 425 ตัวอยาง พบวากลุมตัวอยางซ่ึงเปนผูเลน

กีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญเปนเพศชาย 323 คน เพศหญิง 102 คน มีชวงอายุ 17 -24 ป และ 25- 32 ป 

สถานภาพสวนใหญ คือ โสด พักอาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานคร มีอาชีพ นักเรียน/นกัศึกษา 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือน คือ 7,501 - 15,000 บาท กิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุด

นอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม คือ เลนอินเตอรเน็ตรองลงมาคือ เลนกีฬาอ่ืนๆ ดาน

ขอมูลการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สวนใหญมีระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม นอยกวา 1 ป 

รองลงมาคือ 1 – 5 ป โดยศึกษาเทคนิคการเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยตนเอง จํานวนครั้งในการเลนกีฬา

เอ็กซตรีมโดยเฉลี่ย 1 - 4 ครั้งตอเดือน วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือวันจันทร – ศุกร 

ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือ หลัง 18.00 น. มีระยะเวลาในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมสวน

ใหญ มากกวา 3 ชั่วโมง โดยมีเหตุผลในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม 

ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญ คือประเภทสเก็ตบอรด รองลงมาคือประเภทจักรยาน BMX สวน

ใหญมีสนามประจํา สนามท่ีนิยมไปเลนมากท่ีสุดคือ สนามกีฬา กกท. หัวหมาก เหตุผลท่ีเลนสนาม

ประจําเพราะ ไมเสียคาเชาสนาม รองลงมาคือ มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน สวน

กลุมท่ีไมมีสนามประจําเหตุผลคือ ตามกลุมเพ่ือนๆท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยกัน โดยการเดินทางไป

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดวยพาหนะสวนตัว มีคาใชคาโดยเฉลี่ยนจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ ตากวา 

1,000 บาท โดยเสียคาใชจายเองท้ังหมด รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางเว็บไซต ติดตามขอมูลขาวสาร

ของสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานทาง เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ  

 ผลจากการศึกษาผูประกอบการธุรกิจเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเก่ียวของกับโครงการ พบวา

ลักษณะของโครงการเปนสิ่งสําคัญท่ีจะดึงดูดผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใหเขามาใชบริการหรือไม  โดยจะตอง

พิจารณาจากการวิเคราะหสถานการณตางๆ ไมวาจะเปน ลักษณะทางภูมิศาสตรของประเทศ 

ประเทศไทยอยูในเขตรอน ความสะดวกในการเดินทาง ยิ่งเดินทางงายมากข้ึนเทาใด ยิ่งมีจํานวนผูเลน

ท่ีจะเขาใชบริการมากข้ึนเทานั้น โดยทางสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย มีเปาหมายท่ีจะ

สนับสนุนนักกีฬาเอ็กซตรีม ดวยการสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมตามจังหวัดตางๆ เพราะยิ่งมีสนามกีฬา

เอ็กซตรีมมากข้ึน หมายถึงการเพ่ิมจํานวนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใหมากข้ึนตามไปดวย แตก็มีอุปสรรค 

คือ การสนับสนุนจากทางภาครัฐและเอกชนท่ีไมคอยใหความสําคัญกีฬาประเภทนี้มากนัก โดย
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สมาคมฯ ยังทําใหเพียงการสนับสนุนเล็กนอย ดวยการ จัดโรดโชวตามจังหวัดตางๆ เพีอกระตุนตัว

นักกีฬาเอ็กซตรีมใหมีความตื่นตัวมากข้ึน 

 โดยผลจากการศึกษานักกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ ท่ีมีประสบการณในการเลนกีฬาเอ็กซตรี

มมากวา 20 ป มีความเห็นสอดคลองกันวา สนามกีฬาเอ็กซตรีมเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดตอนักกีฬา

เอ็กซตรีม เพราะการมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐาน ชวยใหนักกีฬาสามารถดึงศักยภาพในการ

ฝกซอมกีฬาของนักกีฬาเอ็กซตรีมออกมาไดอยางเต็มท่ี  โดยมีตัวอยางจากตางประเทศท่ีมีการสราง

สนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐานอยูหลายแหง ทําใหนักกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศมี

ความสามารถท่ีสูงมากกวานักกีฬาเอ็กซตรีมของประเทศไทย และควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซต

รีมเปนประจําอยางตอเนื่อง อยางนอย 8 ครั้งตอป เพ่ือชวยกระตุนนักกีฬาเอ็กซตรีมใหออกมาฝกซอม

ทักษะฝมือเพ่ือการแขงขันมากข้ึน โดยแนะนําวาโครงการควรจะมีการจัดการแขงขันเปนประจํา เพ่ือ

ดึงดูดเหลานักกีฬาเอ็กซตรีมใหเขามาใชบริการเพ่ือฝกซอมมากข้ึน ในสวนของสนามตองมีวัสดุ 

อุปกรณท่ีมีมาตรฐาน และทันสมัย และมีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ท่ีคอยรองรับผูใชบริการ โดย

ตองมีเปาหมายคือ ทําอยางไรใหผูใชบริการอยูในโครงการใหนานท่ีสุด ดังนั้นตองโครงการรับรองใน

ทุกๆดาน เชน รานอาหาร หองอาบน้ํา รานจําหนายสินคาและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม เปน

ตน  

 7.1.2  อภิปรายผล 

 จากการศึกษาวิจัยและจัดทําแผนธุรกิจโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร สามารถ

อภิปรายผลไดดังนี้  

 ในการดําเนินการวิจัยในครั้งนี้  ผูวิจัยยังไมเคยมีประสบการณในการทําวิจัยมากอน อีกท้ังไม

มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีจัดตั้งในรูปแบบธุรกิจท่ีมีอยูในประเทศ จึงทําใหผูวิจัยตองใชเวลาในการศึกษา

ขอมูลรูปแบบธุรกิจสนามกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ รวมถึงธุรกิจท่ีมีความใกลเคียงกับโครงการท่ี

มีอยูในประเทศไทย ตลอดจนข้ันตอนในการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางท่ีไมทราบจํานวนอยางแนชัด 

และมีอยูอยางกระจัดกระจาย จากการศึกษาขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการ ท่ีกลุมตัวอยางตองการ

ใหมีอยูภายในโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร พบวา ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬา

เอ็กซตรีมสวนใหญ คือความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม และมีความเห็นตอการเก็บคาบริการ

สนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเหมาะสมท่ีสุดตอวันคือ ต่ํากวา 50 บาท และคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอ

เดือนคือ 1,501-2,000 บาท สวนคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีมคือ คาประกัน

อุบัติเหตุ รองลงมาคือ คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม โดยมีความคิดเห็นวาแหลงท่ีตั้งของโครงการสวน

ใหญควรอยูใกลกับ คอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา รองลงมาคือ ใกลแหลงชมุชน ในสวน

ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุดคือ สามารถอธิบายเทคนิค

ทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ ไดอยางถูกตอง รองลงมาคือ ผูฝกสอนเปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดาน
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กีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ ในดานการจัดการแขงขันภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการ

แขงขันจํานวน 4-6 ครั้งตอป ในสวนของสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด สวนใหญ คือ หอง

อาบน้ําและหองแตงตัว รองลงมาคือ หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ โดยโปรโมชั่นท่ีนาสนใจมากท่ีสุดคือ 

คือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็ก และเยาวชนท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป รองลงมาคือ โปรโมชั่น

สวนลดคาเชาบริการสนามในวันธรรมดา และกิจกรรมของโครงการท่ีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมตองการคือ 

การจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับผูเลนหนาใหมและมืออาชีพ 

  7.1.3 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 

  7.1.3.1การเก็บขอมูลเชิงปริมาณของกลุมตัวอยาง ควรเก็บจํานวนตัวอยางใน

ปริมาณท่ีมากกวาเดิม รวมถึงใชเวลาในการเก็บขอมูลท่ีมากกวาเดิม และคลอบคลุมกลุมผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีมทุกประเภท เทาๆกัน เพ่ือใหไดขอมูลท่ีมีคาความนาเชื่อถือเพ่ิมมากข้ึน 

  7.1.3.2 การเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ ควรเพ่ิมจํานวนผูถูกสัมภาษณใหมากข้ึน เชน ผู

ประกอบกิจการท่ีเก่ียวของกับโครงการในสวนตางๆ เชน รานคาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม ผับ แอนด 

เรสเตอรรองก หรือ ผูประกอบกิจการท่ีมีความใกลเคียงกับลักษณะของโครงการ รวมถึงการใชคําถาม

ในการสมัภาษณ ควนเนนเรื่องการลงทุน การบริการตางๆ การประชาสัมพันธ กลยุทธทางการตลาดท่ี

จะทําใหกลุมลูกคามาใชบริการอยางตอเนื่อง และแนวโนมการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจเก่ียวกับกีฬา

เอ็กซตรีมในอนาคต ท้ังทางบวกและทางลบ  

  7.1.3.3 ศึกษาเทคโนโลยี นวัตกรรมใหมๆอยูเสมอ เพ่ือใหเขาใจความตองการของ

กลุมลูกคา ท่ีเปลี่ยนแปลง ทําใหผูทําวิจัยสามารถเขาใจกลุมลูกคาและสามารถกําหนดกลุมลูกคาได

ชัดเจนยิ่งข้ึน ซ่ึงเปนประโยชนตอความนาเชื่อถือของขอมูลในการทําวิจัย 

  7.1.3.4 ศึกษาภาพรวมของตลาดธุรกิจท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม รวมถึงการ

เปลีย่นแปลงของคูแขงท้ังทางตรงและทางออม เพ่ือใหไดขอมูลท่ีเปนประโยชนในการกําหนดกลยุทธ

แผนธุรกิจ 

 

7.2 บทสรุปทางธุรกิจ  

 7.2.1 สรุปประเด็นปญหา  

 จากการศึกษาขอมูลและการสัมภาษณอยางไมเปนทางการกับกลุมเปาหมายท่ีเปนผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีม พบวา เห็นดวยกับการจัดตั้งโครงการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท่ีมีอุปกรณการเลนท่ีมีมาตรฐาน 

และยินดีใชบริการหากโครงการเกิดข้ึนจริง แตมีบางสวนไมตองการใหมีการเก็บคาเขาบริการสนาม

กีฬาเอ็กซตรีม โดยมีเหตุผลวากลุมเปาหมายท่ีเปนเด็กและเยาวชนท่ีมีกําลังซ้ือนอย และไมมีรายไดใน

การรับผิดชอบคาใชจายสวนนี้ดวยตนเอง โดยตองการใหโครงการตั้งอยูใกลกับแหลงชุมชน หรือติด

กับสถานีรถไฟฟา เพ่ือควาสะดวกสบาย และประหยัดคาใชจายในการเดินทางมายังโครงการของ
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กลุมเปาหมาย อีกท้ังยังตองการใหทางผูใหญ หรือผูมีอํานาจในการบริหารบานเมือง เห็นความสําคัญ

ของกลุมผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม และสนับสนุนวงการกีฬาเอ็กซตรีมใหมีการพัฒนาเทียบเทากับกีฬาไดรับ

ความนิยมอยาง ฟุตบอล หรือ วอลเลบอล  

 7.2.2 การแกไขปญหา  

 การแกไขปญหาดานการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ทางโครงการมีแผนท่ีจะยกเลิก

การเก็บคาเขาสนาม เม่ือโครงการสามารถคืนทุนของโครงการภายในระยะเวลาท่ีกําหนด ท้ังนี้

สามารถแกปญหาไดดวยการเพ่ิมคาบริการในสวนอ่ืนๆ เพ่ือทดแทนรายไดจากคาเขาสนามกีฬาเอ็กซต

รีมท่ีเสียไป  อีกวิธีหนึ่งคือการทําแพ็กเก็ตสมาชิกรายป เพ่ือเสนอสวนลดคาเขาบริการสนามของ

โครงการ และโปรโมชั่นพิเศษตางๆ เชน สวนลดคาเขาบริการสนามในวันธรรมดา ฟรีคาเขาสนามเม่ือ

ลูกคาสมัครสมาชิกรายป เปนตน    

 การแกปญหาในดานท่ีตั้งของโครงการ เปนปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถแกไขได การเลือก

สถานท่ีตั้งของโครงการจําเปนตองใชพ้ืนท่ีขนาดใหญ มีผลใหราคาเชาพ้ืนท่ีมีราคาสูง จึงแกปญหาดวย

การจัดรถรับ – สงของโครงการ ในการอํานวยความสะดวกแกผูใชบริการตามจุดตางๆ ท่ีอยูบริเวณ

ใกลเคียง เชน หางสรรพสินคา สถานรีถไฟฟา เปนตน  

 7.2.3 ขอเสนอแนะ   

  7.2.3.1 การสรางพันธมิตรทางธุรกิจท่ีเก่ียวของกับโครงการ ทําใหสมารถขยาย

กลุมเปาหมายอ่ืนๆได สงผลใหเกิดการเจริญเติบโตทางธุรกิจของโครงการ 

  7.2.3.2 การคัดเลือกบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถทางดานกีฬาเอ็กซตรีมเขา

ทํางาน จะทําใหเกิดความเขาใจในการบริหารและการบริการภายในโครงการ สงผลใหเกิดการพัฒนา

อยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

  7.2.3.3 การศึกษาความตองการของกลุมลูกคาเปนสิ่งสําคัญอยางมาก สงผลให

โครงการสามารถดําเนินแผนกลยุทธตางๆ ท่ีจะสามารถตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาได

อยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

  7.2.3.4 การศึกษา คนควาขอมูล รวมถึงเทคโนโลยใีหมๆ  และปจจัยตางๆ เพ่ือท่ีจะ

มาใชประโยชนในการพัฒนาแผนธุรกิจของโครงการ เปนสิ่งท่ีควรทําอยางตอเนื่อง เนื่องจากสิ่งเหลานี้

มีผลตอการดําเนินโครงการท้ังทางตรงและทางออม  
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ภาคผนวก ก 

บทสรุปผูบริหาร 

 

ผูดําเนินโครงการไดศึกษาทดลอง วางแผนการดําเนินธุรกิจโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟ

เซ็นเตอร ในระยะ 20 ป นับจากป 2557 ซ่ึงเปนปเริ่มดําเนินการ โดยใชระยะเวลาในการดําเนินการ

ประมาณ 1 ป 2 เดือน ใชเงินลงทุนท้ังสิ้น 133,700,000 บาท เริ่มเปดโครงการอยางไมเปนทางการ 

ในเดือนพฤศจิกายน 2558 และเปดตัวอยางเปนทางการในป 2559 

ผูศึกษาไดจัดทําสมมติฐานทางการเงินไวเปน 3 กรณี ไดแก กรณีในสถานการท่ีไดรับ

ผลตอบแทนมากท่ีสุด (Best Case) กรณีท่ีสถานการณเปนไปไดมากท่ีสุด (Most Likely Case) และ

กรณีท่ีสถานการณไดรับผลตอบแทนนอยท่ีสุด (Worst Case) โดยมีเงือนไขของรายไดจาก สนามกีฬา

เอ็กซตรีม (Extreme Park)รายไดจากเครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) รายไดจากสนาม

ไดรฟกอลฟ (Golf Driving) รายไดจาก ผับ แอนด เรสเตอรรองก (Extreme Club) รายไดจากราน

จําหนายและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Shop) รายไดจากการจัดกิจกรรมภายใน

โครงการ รายไดจากคาสปอนเซอร รายไดจากคาธรรมเนียมสมาชิกรายป และรายไดจากคาเชาพ้ืนท่ี

รานคา  

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

Payback Period (ป) 1 ป 5 เดือน 1 ป 10 เดือน 2 ป 11 เดือน 

ROI (%) ป 2558 146.36% 102.08% 51.19% 

NPV (บาท) ป 2562 237,781,709 119,757,750 7,232,733 

IRR (%) ป 2562 77.48% 53.28% 32.80% 

  

 ผลจากการศึกกษาแผนธรุกิจของโครงการพบวา กระแสและสภาพคลองทางธุรกิจมีแนวโนม

การเติบโตอยางตอเนื่อง เนื่องจากลุมเปาหมายมีจํานวนมาก และโครงการมีความแตกตางจากคู

แขงขัน ดวยรูปแบบสินคาและบริการท่ีหลากหลาย และครบวงจรตรงกับความตองการของกลุม

ผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการ ตอบสนองทุกไลฟสไตลของผูคนในยุคปจจุบัน และตั้งอยูในทําเล

ธุรกิจท่ีสะดวกในการเดินทาง เหมาะสมตอการเปนท่ีพบปะสังสรรค และประกอบกิจกรรมของ

ผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมาย ท่ีชื่นชอบไลฟสไตลแบบเอ็กซตรีม    

 อยางไรก็ตามการประกอบธุรกิจในลักษณะนี้ จะตองอาศัยปจจัยหลายอยางในการดําเนิน

ธุรกิจ โดยเฉพาะความสามารถในการบริหารจัดการ ซ่ึงเปนหัวใจสําคัญท่ีจะทําใหธุรกิจอยูรอด และ



180 

องคกรจะตองพรอมรับมือตอการเปลี่ยนแปลงซ่ึงอาจเกิดจากปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถควบคุมได

ดวยการวางแผนกลยุทธท่ีเหมาะสม มีความยืดหยุน ชวยใหโครงการมีความพรอมรับมือกับภัยคุมคาม

ไดในทุกสถานการณไดอยางมีประสิทธิภาพ และทันตอทุกเหตุการณ  
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ภาคผนวก ข 

“แบบสอบถามพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม” 

 

คําชี้แจงเกี่ยวกับแบบสอบถาม 

 แบบสอบถามนี้ เปนการสอบถามเพ่ือศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬา

เอ็กซตรีมของนักกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงเปนสวนหนึ่งของการศึกษาวิชาโครงการศึกษาสวนบุคคล นิเทศ

ศาสตรมหาบัณฑิต หลักสูตรบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ซ่ึงขอมูลท่ีไดจะ

ถูกเก็บเปนความลับและใชประโยชนทางดานวิชาการเทานั้น จึงใครขอความรวมมือตอบ

แบบสอบถามใหตรงกับความเปนจริงมากท่ีสุด เพ่ือเปนประโยชนตองานวิจัย 

 

 

โปรดใสเครื่องหมาย ลงใชชอง  หรือเติมคําลงในชองวาง 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ 

  ชาย    หญิง 

 

2. อายุ 

  ต่ํากวา 8  ป   9-16 ป    17-24 ป   

  25-32 ป   33-40 ป   มากกวา 40 ป 

 

3. สถานะภาพทางครอบครัว 

  โสด   สมรส   หยาราง 

 

4. อาชีพ 

  นักเรียน/นกัศึกษา   พนักงานบริษัท 

  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว   ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

  อาชพีอิสระ    อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ..................................... 

 

5. การศึกษา 

  มัธยมปลาย/ปวช.หรือเทียบเทา  ปวส./อนุปริญญา 

  ปริญญาตรี     สูงกวาปริญญาตรี 
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6. รายไดตอเดือน 

 นอยกวา 7,500 บาท   7,501 - 15,000 บาท     15,001 - 22,500 บาท 

 22,501 - 30,000 บาท   มากกวา 30,000 บาท 

 

7. กิจกรรมท่ีทานทําบอยท่ีสุดนอกเหนือ จากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  ทองเท่ียว   ดูหนัง   อาหนังสือ 

  เลนกีฬาอ่ืนๆ  เลนอินเตอรเน็ต  ฟงเพลง 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ........................................................ 

 

8. ท่ีพักอาศัยปจจุบัน 

  กรุงเทพฯ ปริมณฑล   

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ........................................................ 

 

สวนที่ 2 ขอมุลเกี่ยวกับการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

1. ทานเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมมานานเทาใด 

  นอยกวา 1 ป  1-5 ป  6-10 ป  มากกวา 10 ป 

 

2. ทานเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมจากวิธีใด 

  เรียนจากครูผูฝกสอน     เพ่ือนภายในสนามกีฬาเปนผูสอน 

  ศึกษาดวยตนเอง (จากหนังสือ ในอินเตอรเน็ต ) คนในครอบครัวเปนผูสอน 

  จดจําเทคนิคการเลนของผูอ่ืน และนํามาฝกซอมดวยตนเอง  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ..........................................................  

 

3.ทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีมเฉลี่ยเดือนละก่ีครั้ง  

  1-4 ครั้ง  5-8 ครั้ง  9-16 ครั้ง  มากกวา 16 ครั้ง 

 

4. ชวงเวลาท่ีทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

  กอน 12.00 น.  12.01 - 15.00 น.  

 15.01-18.00 น.  หลงั 18.00 น. 
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5. ระยะเวลาท่ีทานใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนาม (โดยประมาณ) 

  1 ชัว่โมง  2 ชัว่โมง  3 ชัว่โมง  มากกวา 3 ชั่วโมง 

 

6. วันท่ีทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

  วันจันทร - ศุกร  วันเสาร - อาทิตย  วันหยุดนขัตฤกษ 

 

7. เหตุผลท่ีทานเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  เพ่ือเสริมสรางความแข็งแกรงของรางกาย    

  มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม          

  เลนตามเพ่ือนฝูง หรือถูกเพ่ือนฝูงชักชวน    

  เห็นจากงานโรดโชวหรือจาการแขงขันตามงานตางๆ       

  รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางอินเตอรเน็ต หรือโซเชียมีเดีย  

  เปนกีฬาท่ีมีความตื่นเตน ทาทาย 

  เปนกีฬาท่ีไดรับความนิยมในหมูวัยรุน  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

8. มีกีฬาเอ็กซตรีมประเภทไหนบางท่ีทานเลน นอกเหนือจากกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลนอยูเปนประจํา  

  ประเภทสเก็ตบอรด  ประเภท โรลเลอรสปอรต   ประเภทจักรยาน (BMX) 

  ประเภทเวคบอรดและสกีน้ํา  

 อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

9. ทานมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจําหรือไม 

  มีสนามประจํา (กรุณาทําขอ 10.) 

  ไมมีสนามประจํา เปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ (กรุณาทําขอ 12.) 

 

10. สถานท่ีหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลนเปนประจํามากท่ีสุด ตั้งอยูท่ีใด (กรุณาระบุ) 

............................................................................................................................................................. 
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11. เหตุผลท่ีทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) จากนั้นทําตอขอท่ี 13. 

  ไมเสียคาเชาสนาม 

  มีอุปกรณการเลนภายในสนามท่ีมีมาตรฐาน 

  ความมีชื่อเสียงของสนาม 

  มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน 

  การเดินทางไปสนามสะดวก ใกลกับท่ีพักอาศัย 

  บรรยากาศบริเวณ สถานท่ีตั้งของสนาม 

  อุปกรณภายในสนามมีความทาทายความสามารถ  

  สิ่งอํานวยความสะดวก ภายในสนาม 

  มีผูฝกสอนคอยแนะนําเทคนิค ภายในสนาม 

  เปนสนามท่ีมีการจัดการแขงขันอยูเปนประจํา 

  มีบริการเสริม เชน รานเสื้อผา รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ................................................ 

 

12. เหตุผลท่ีทานไมมีสนามประจํา เปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  ตามกลุมเพ่ือนๆท่ีเลน 

  ไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมอยูใกลท่ีพัก 

  เปลี่ยนสนามเพราะตองการทาทายความสามารถของตัวเอง 

  เขารวมงานในการแขงขันตามสนามตางๆ 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ................................................. 

 

13. ทานเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีมโดยวิธีใด 

  พาหนะสวนตัว        บริการขนสงมวลชนตางๆ หรือ รถไฟฟา และ รถไฟฟาใตดิน 

  

14. คาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีทานใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน (รวมคาเดินทาง, คาเชาหรือซ้ืออุปกรณ

, คาอาหาร เครื่องดื่ม, อ่ืนๆ) 

  ต่ํากวา 1,000 บาท  1,001 - 1,500 บาท   1,501 - 2,000 บาท 

 2,001 -2,500 บาท  2,501 - 3,000 บาท  มากวา 3,001 บาท 
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15. โดยปกติทานเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมโดยทางใด 

  เสียคาใชจายเองท้ังหมด  

  ครอบครัวเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด 

  มีสปอนเซอรหรือสมาคมฯเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) .................................................... 

 

16. ทานรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลนจากสื่อใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  หนังสือพิมพ   นิตยสาร   โทรทัศน   วทิยุ 

  โซเชี่ยลมีเดีย  เว็บไซต   คําบอกกลาวจากเพ่ือนฝูง 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ................................................................... 

 

17. ทานติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม หรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม ในอินเตอรเน็ตผาน

ทางชองทางใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

  กลุมหรือชมรมกีฬาเอ็กซตรีมท่ี ทานเปนสมาชิก ในโซเชี่ยลมีเดีย 

 เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลน ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ 

  เว็บไซต ของสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและตางประเทศ  

  เว็บไซตรานคาจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานสนใจ   

  เว็บไซต และ โซเชียลมีเดียของสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย  

  วีดีโอในยูทูปของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท้ังในประเทศและตางประเทศ  

  ไมติดตามขอมูลขาวสารใดๆเลย 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ............................................... 
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สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

1. ทานเลือกสนามกีฬาเอ็กซตรีมจากปจจัยใดตอไปนี้ 

ระดับ 5 = มากท่ีสุด     4 = มาก    3 = ปานกลาง        2 = นอย      1 = นอยท่ีสุด 

 

ปจจัยที่สงผลตอการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซต

รีม 

น้ําหนักความคิดเห็น 

มากที่สุด 

(5) 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

ราคาคาใชจายในการเดินทาง      

ความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังสนาม      

มีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมที่เกงๆอยูมาก      

ความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม      

สิ่งแวดลอม ระบบนิเวศภายในบริเวณสนาม      

สนามมีชื่อเสียง เปนที่รูจักของเหลาผูเลน

ดวยกัน 

     

ไดรับการแนะนําจากคนรอบขาง      

มีการจัดการแขงขันในสนามเปนประจํา      

ความมีมาตรฐานของอุปกรณภายในสนาม      

สิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ เชน หองล็อค

เกอร รานคาอุปกรณกีฬา, รานขายอาหาร 

เคร่ืองดื่ม  

     

 

2. หากมีการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ราคาท่ีทานคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอวัน

  ต่ํากวา 50 บาท / วัน   51 - 100 บาท / วัน   101 - 150 บาท / วัน 

ควรอยูในระดับ

ใด 

 

3.หากมีการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ราคาท่ีทานคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอเดือน

  1,501 - 2,000 บาท / เดือน  

ควรอยูใน

ระดับใด 

 2,001 -2,500 บาท / เดือน  

 2,500 -3,000 บาท / เดือน  
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4.ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรคิดคาเชาบริการสนามรวมกับคากริการใดตอไปนี้ (ตอบได

มากกวา 1 ขอ) 

  คาผูฝกสอน  

 คาประกันอุบัติเหตุ  

 คาดูแลรักษาความปลอดภัย 

  คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  

 คาอาหารและครื่องดื่มในสนาม 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

5. ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีม ควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใด 

  สถานีรถไฟฟา  คอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา  โรงพยาบาล 

  ใกลกับถนนใหญ  แหลงชมุชน  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

6. ทานคิดวาความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม ดานใดท่ีสําคัญท่ีสุด (เรียงลําดับ 

1 มากท่ีสุด จนถึงอันดับ 6 นอยท่ีสุด) 

  สามารถอธิบายเทคนิคทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆไดอยางถูกตอง  

  เปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ 

  แนะนําและวางแผนในการเลนไดอยางดี 

  แนะนําหรือแกไขเทคนิค ในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของทานใหดีข้ึน 

  ดูแลและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมไดเปนอยางดี 

  มีอัธยาศัยดี คุยสนุก 

 

 

7. ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภท ประมาณก่ี

ครั้งตอป  

  1- 3 ครั้งตอป  4 - 6 ครั้งตอป  7 - 9 ครั้งตอป  

 9 - 12 ครั้งตอป   
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8. ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใดดังตอไปนี้ (ตอบไดมากกวา 1  ขอ ) 

  บริการท่ีพักสําหรับนักกีฬา    หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ  

  หองอาบน้ําและหองแตงตัว    หองฟตเนส และซาวนนา 

  รานจําหนายอุปรณกีฬาเอ็กซตรีม   

 บริการซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

  บริการรถ รับ-สง ผูใชบริการตามจุดตางๆ  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

9. ทานคิดวาโปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมใดนาสนใจมากท่ีสุด (เรียงลําดับ 1 

มากท่ีสุด จนถึงอันดับ 7 นอยท่ีสุด) 

  โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามในวันธรรมดา 

  โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็กและเยาวชน ท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป  

  โปรโมชัน่สวนลดคาบริการเสริม สําหรับสุภาพสตรี  

 โปรโมชั่นสวนลดคาเชาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม เม่ือซ้ือแพ็กเก็ตคาเชาบริการสนามแบบ

รายเดือน  

  โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการทุกชนิด เฉพาะผูเลนท่ีสมัครสมาชิกรายป 

  โปรโมชั่นแบบแพ็กเก็ตเชน สวนลดคาเชาสนามรวมกับคาบริการเสริมตางๆ 

 โปรโมชั่นสะสมแตมจากจํานวนครั้งท่ีเขาใชบริการ เพ่ือแลกกับคาบริการเสริมหรือ

อุปกรณกีฬา 

 

10. ทานตองการใหทางสนามกีฬามีกิจกรรมใดดังตอไปนี้มากท่ีสุด  

  จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสรับผูเลนหนาใหม และมืออาชีพ 

  งานอีเวนทกิจกรรมตางๆภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

  กิจกรรมรวมตัวพบปะรวมตัวผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภท  

  แคมปฝกสอนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับเยาวชนในชวงปดเทอมฤดูรอน 

  กิจกรรมการแสดงโชวฝมือโดยนักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลก 

 

“ขอบคุณทุกทานท่ีกรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถาม” 
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ประวัติผูเขียน 

 

ชื่อ:    นาย ชุติพงศ กองตองกาย 

Email:    Zatan-inferno@hotmail.com 

ประวัติการศึกษา: โรงเรียนมัธยมวัดมกุฎกษัตริย 

   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก วิทยาเขตจักรพงษภูวนารถ 

   สาขาเทคโนโลยีมัลติมีเดีย 
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