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บทคัดยอ 

 

การศึกษามีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาความเปนไปไดของการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม 

คอมมูนิตี้ ไลฟ เซ็นเตอร 2) เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมของผูเลนเอ็กซตรีมในการเลือกใชสนามฝกซอม 3) 

เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชสนามฝกซอม 

 ผลจากการศึกษาแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางซ่ึงเปนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญเปนเพศ

ชาย อายุชวง 17 -24 ป และ 25- 32 ป สถานภาพสวนใหญ คือ โสด พักอาศัยอยูในจังหวัด

กรุงเทพมหานคร มีอาชีพ นักเรียน/นักศึกษา ระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือน คือ 

7,501 - 15,000 บาท กิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม คือ เลน

อินเตอรเน็ต ดานขอมูลการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สวนใหญมีระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม นอย

กวา 1 ป รองลงมาคือ 1 – 5 ป โดยศึกษาเทคนิคการเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยตนเอง จํานวนครั้งในการ

เลนกีฬาเอ็กซตรีมโดยเฉลี่ย 1 - 4 ครั้งตอเดือน วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือวันจันทร – ศุกร 

ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือ หลัง 18.00 น. มีระยะเวลาในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมสวน

ใหญ มากกวา 3 ชั่วโมง โดยมีเหตุผลในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม 

ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญ คือประเภทสเก็ตบอรด รองลงมาคือประเภทจักรยาน BMX สวน

ใหญมีสนามประจํา สนามท่ีนิยมไปเลนมากท่ีสุดคือ สนามกีฬา กกท. หัวหมาก เหตุผลท่ีเลนสนาม

ประจําเพราะ ไมเสียคาเชาสนาม รองลงมาคือ มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน สวน

กลุมท่ีไมมีสนามประจําเหตุผลคือ ตามกลุมเพ่ือนๆท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยกัน โดยการเดินทางไป

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดวยพาหนะสวนตัว มีคาใชคาโดยเฉลี่ยนจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ ตากวา 

1,000 บาท โดยเสียคาใชจายเองท้ังหมด รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางเว็บไซต ติดตามขอมูลขาวสาร

ของสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานทาง เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ  

จากการศึกษาขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการ ท่ีกลุมตัวอยางตองการใหมีอยูภายในโครงการ 

เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร พบวา ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญ คือความ

มีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม และมีความเห็นตอการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ี





เหมาะสมท่ีสุดตอวันคือ ต่ํากวา 50 บาท และคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือนคือ 1,501-2,000 

บาท สวนคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีมคือ คาประกันอุบัติเหตุ รองลงมาคือ 

คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม โดยมีความคิดเห็นวาแหลงท่ีตั้งของโครงการสวนใหญควรอยู ใกลกับ คอมมู

นิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา รองลงมาคือ ใกลแหลงชุมชน ในสวนความสามารถของผูฝกสอนภายใน

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุดคือ สามารถอธิบายเทคนิคทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ ได

อยางถูกตอง รองลงมาคือ ผูฝกสอนเปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ ใน

ดานการจัดการแขงขันภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันจํานวน 4-6 ครั้งตอป ใน

สวนของสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด สวนใหญ คือ หองอาบน้ําและหองแตงตัว รองลงมา

คือ หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ โดยโปรโมชั่นท่ีนาสนใจมากท่ีสุดคือ คือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชา

สนามสําหรับเด็ก และเยาวชนท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป รองลงมาคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม

ในวันธรรมดา และกิจกรรมของโครงการท่ีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมตองการคือ การจัดการแขงขันกีฬา

เอ็กซตรีมสําหรับผูเลนหนาใหมและมืออาชีพ 

 ผลลัพธจากการศึกษาครั้งนี้แสดงใหเห็นวาการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็น

เตอร ตองคํานึงถึงความตองการของกลุมเปาหมายเปนหลัก เชน รูปแบบสินคาท่ีมีมาตรฐาน และ

บริการท่ีหลากหลาย และครบวงจร เพ่ือตอบสนองทุกไลฟสไตลของผูใชบริการ เพ่ือใหโครงการ

เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอรสามารถดําเนินธุรกิจไดอยางประสบความสําเร็จ และเปนศูนยกลาง

ของกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย 

 

คําสําคัญ: กีฬาเอ็กซตรีม, สปอรตคอมมูนิตี้, พฤติกรรมผูบริโภค 
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ABSTRACT 

 

 The objectives of this research are to 1) Study the feasibility of establishing 

Extreme Community Life Center project. 2) To study the behavior of players Extreme 

sport to choose the practice field. 3) To study the factors that affecting behavior the 

choice of the practice field. 

 Results from the study showed. That the majority of sample Extreme Sport 

mostly male, age range 17 -24 years and 25- 32 years. Single status is mainly residing 

in Bangkok, with a students. Education Bachelor's Degree The average income per 

month is 7501-15000 baht. The most common activities in addition to work and 

Extreme Sport is the internet. Information for Extreme Sport. Most of the time to 

start Extreme Sport less than one year, followed by 1-5 years and tips for Extreme 

Sport themselves. Number of Extreme Sport on average 1-4 times per month. Date 

Extreme Sport regularly are Monday - Friday at regularly is after 18:00 pm. The 

duration of the range, mostly more than 3 hours. A reason to start Extreme Sport is a 

love of the Extreme Sport. Most of the types of Extreme Sport are skateboarding 

followed by the type of BMX bikes. Preferred to play the most popular sports SAT 

Hua-Mark .Reason that Extreme Sport in the regularly field. Do not pay the rent to 

field followed by a fellow field in the same field. Part of the reason is the non-field. 

By a group of friends who Extreme Sport together. Go to Extreme Park by private 

vehicle. The value of the average value of Extreme Sport, is less than 1,000 baht by 

the cost yourself. Known Extreme Sport through the website. Following news of the 

Extreme Sport through. Facebook fan page or website The Extreme Sports Both 

country and foreign 

 The information on products and services. The samples need to be located 

within the project Extreme Community Life Center found that a factor in the 



selection of the most extreme sports. Is hospitable demeanor of the players on the 

field. In our opinion, to keep cost of the Extreme Park the ideal day is less than 50 

baht and 1501-2000 baht per month the service fees should be included in the 

Extreme Park are Insurance, followed by the Extreme equipment. The opinion that 

the majority of the project should be near. Community Mall Or the mall, followed by 

near the community. The ability of the trainer most important. Can explain technical 

of Extreme Sports in correctly followed by a trainer who specializes in Extreme 

Sports from abroad. Of competition within the extreme sports competition should be 

4-6 times per year .In the Extreme Park should have access to any of the shower and 

locker room, followed by nursing care of the wounded. The promotion is the most 

attractive promotions rental discount Extreme Park for children and young people 

under the age of 18 years, followed by the promotion rental discount Extreme Park 

on weekdays. Projects and activities of the Extreme Sports. The Extreme Sports 

competition for a new players and professionals. 

 Results from this study show that the establishment Extreme Community Life 

Center. Take into account the needs of the target group is essentially the product of 

the standard model. And a variety of services and integrated services to respond the 

lifestyle of the user. For The project Extreme Community Life Center to conduct 

business successfully. And the center of extreme sports of country. 

 

Keywords: Extreme Sports, Sport Community, Consumer Behavior   
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กิตติกรรมประกาศ 

 

การศึกษาคนควาอิสระฉบับนี้ จะประสบความสําเร็จลุลวงไปไมไดหากไมรับความกรุณาอยาง

สูงยิ่งของ ดร. ณัฎฐณิชา ณ นคร อาจารย ท่ีปรึกษาโครงการ และ ดร. ปเตอร กัน ประธานที่ปรึกษา

หลักสูตร ท่ีกรุณาแนะนําใหคําปรกึษา ตลอดจนใหความชวยเหลือแก ไขขอบกพรองตางๆ เพ่ือให การ

ศึกษาคนควาอิสระฉบับนี้มีควาสมบูรณ ผูศึกษาขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสงู ไว ณ โอกาสนี้ดวย 

ขอขอบพระคุณอาจารยทุกทานท่ีไดใหความรู  ใหแนวทางการศึกษา ตลอดจนแนวคิดต างๆท่ี

ไดนํา เพ่ือขาพเจาสามารถนํามาใชในการศึกษาและนําไปใชในการประกอบอาชพีของขาพในอนาคต  

ขอบคุณเพ่ือน MACA EM. 6 ท่ีใหความชวยเหลือ ในด านตางๆ ท้ังในเรื่องการใหคําปรึกษา 

การแบงปนขอมูลในการทําการวิจัย รวมถึงการใหกําลังใจ แกขาพเจา จนสามารถทําการศึกษาสําเร็จ

ลุลวง  

สุดทายนี้ขอกราบขอบพระคุณ บิดา มารดา ท่ีอบรมเลี้ยงดูข าพเจา ใหการสนับสนุนในเรื่อง

ของการศึกษา จนขาพเจาประสบความสําเร็จ ครอบครัวขาพเจาไมใชคนมีฐานะดี การท่ีขาพเจายืน

อยูท่ีจุดนี้ได เพราะความเหนื่อยยากของ บิดา มารดา ท่ีคอยตรากตรําหาเงินมาสงขาพเจาจนจบ

ศึกษา ซ่ึงเปนท้ังความฝนของขาพเจา และเปนความฝนของครอบครัว  

ทายนี้ขาพเจาหวังเปนอยางยิ่งวา โครงการจัดตั้ง เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอร จะเปน

แนวทาง และเปนประโยชนในการใหความรูแกผูศึกษารุนตอๆไป 

 

ชุติพงศ กองตองกาย 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของโครงการ 

การกีฬามีความสําคัญตอการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน ท้ังในดานสุขภาพและ

พลานามัยและดานจิตใจ เปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีทําใหประชาชนสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตของตนเอง

ครอบครัว ชุมชน และสังคม นําไปสูการมีสวนรวมในการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ไดอยางมี

ประสิทธิภาพ กีฬาถูกนําไปใชเปนเครื่องมือ เพ่ือสรางความเขมแข็งของครอบครัว และชุมชนใน

ประเทศท่ีพัฒนาแลวท่ัวโลก จะอาศัยกระบวนการของกีฬา เพ่ือสรางการมีสวนรวม เพ่ือสราง

เครือขายชุมชน ตลอดจนการสรางจิตสํานึกในการดํารงชีวิตท่ีมีคุณธรรม มีวินัย และมีความ

รับผิดชอบตอหนาท่ี เคารพในสิทธิของตนเองและผูอ่ืน เปนรากฐานท่ีดีของสังคม องคกรของประเทศ

ตาง ๆ ท่ัวโลก รวมทั้งองคกรระหวางประเทศจึงไดสนับสนุนใหมีการใชกีฬา การออกกาลังกาย และ

นันทนาการ เปนเครื่องมือในการสงเสริมคุณภาพชีวิตของประชากรของประเทศตนกีฬามีคุณ

ลักษณะเฉพาะ คือ มีความสนุกสนาน มีความสุขเม่ือไดเลน มีเสนหแหงความทาทาย มีแพมีชนะ มี

ความสามารถดึงดูดผูชม ผูดู และสื่อตาง ๆ รวมท้ังผูสนับสนุนสปอนเซอร (เกิดเปนรายได เกิดเปน

ธรุกิจกีฬา) สามารถดึงดูดผูชมไดท่ัวท้ังโลก (เชน การแขงขันฟุตบอลโลก, การแขงขันกีฬาโอลิมปก) 

ทําใหเกิดสมาชิก และแฟนคลับตามมา กีฬาเปนสิ่งดึงดูดใจของคนท่ัวท้ังโลกได สามารถแทรกซึมเขา

ไปในชีวิตประจําวัน โดยไมมีการแบงเชื้อชาติ ศาสนา สีผิว หรือเพศ หรือวัย นี้คือ “กีฬา” (พีรศักดิ์ 

วิลัยรัตน, 2254)  

จากการหันมาสนใจในการเลนกีฬาของคนไทยทําใหใหเกิดการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรม

กีฬาท่ีเพ่ิมข้ึน ผลสงตอการเติบโตในระบบเศรษฐกิจของประเทศ โดยรัฐบาลไดมีการสนับสนุนใหคน

ไทยหันมาเลนกีฬามากข้ึน โดยเริ่มปลูกฝงใหเยาวชนไทยรักการเลนกีฬาใหเปนนิสัย และสนับสนุน

การเลนกีฬาทุกประเภท รวมถึงกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเริ่มเปนท่ีสนใจของกลุมเยาวชนมากข้ึน เนื่องจากกีฬา

ชนิดนี้ไดตอบสนองความตองการของเยาวชน ซ่ึงเปนวัยท่ีตองการเรียนรูสิ่งใหม ๆ รักความทาทาย 

ตองการแสดงออก  

กีฬาเอ็กซตรีมเปนท่ีรูจักกันในรูปแบบท่ีแตกตางไปจากกีฬาท่ัวไป เปนกีฬาท่ีเปน Action และ

เปนกีฬาผจญภัย ชื่อกีฬามีท่ีมาจากรูปแบบของการเลนท่ีมีอันตรายในระดับสูง กิจกรรมตางๆสวนมาก

จะประกอบไปดวยความเร็ว ความสูง และระดับความสูงท่ีมากกวาปกติ ตามระดับความยากของ ทา

ผาดโผน รวมถึงการแสดงผาดโผนท่ีมีลีลาท่ีสวยงาม กีฬาพวกนี้จะแตกตางจากกีฬาแบบดั้งเดิมเพราะ

ตัดสินกันจากคะแนน และปจจัย (ขอตกลง) ตางๆท่ีไมสามารถควบคุมได นักกีฬาจะแขงขันกับนักกีฬา

คนอ่ืนๆ และแขงขันกับอุสรรคของสิ่งแวดลอมท่ีมีความทาทาย ตัวอยางของกีฬาเอ็กซตรีมสวนมากจะ
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เปนพวกลองแกง หรือ BMX ผาดโผนบนทางราบ กีฬาเอ็กซตรีมคอยขางจะเปนกีฬาท่ีทันสมัยมาก และ

ไดรับการบรรจุเขาแขงขันในการแขงขันกีฬาเอชียนอินดอรเกมส 2005 (“ประวัติกีฬาเอ็กซตรีม”, 

2557) แมวาในอดีตกีฬาชนิดนี้จะเลนกันในวงแคบๆ และเยาวชนนอยคนนักท่ีจะไดรับการสนับสนุน

จากผูปกครองใหมาเลนกีฬาประเภทนี้ เพราะนอกจากเยาวชนกลุมนี้จะถูกมองวาไมนาคบแลว กีฬา

เอ็กซตรีมยังดูเหมือนวาจะไมปลอดภัย แตในปจจุบันทัศนคติของผูปกครองตอกีฬาเอ็กซตรีมมีแนวโนม

ท่ีดีข้ึน เนื่องจากมีการสนับสนุนของสมาคมตางๆ รวมถึงการสนับสนุนจากภาคเอกชน และการ

ปรับเปลี่ยนทัศนคติท่ีดีข้ึนของกีฬาเอ็กซตรีม   

 อภิชัต รัตนิน เลขาธิการสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย และประธานสหพันธเอ็กซต

รีมแหงเอเชีย กลาววา ปจจุบันกีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทยขยายตัวข้ึนมาก เม่ือกอนคนเปน

ผูปกครองมักตอตานวัยรุนท่ีชอบเลนกีฬาเอ็กซตรีมตามลานปูนกวางๆ เนื่องจากมุมมองของผูใหญ

บางสวนมีความคิดวา กลุมวัยรุนท่ีมาเลนกีฬาเอ็กซตรีมมักจะเปนเด็กเกเร ซ่ึงตนยอมรับวามีบาง

เหมือนกัน จึงเปนเหตุผลท่ีอยากจะชวยยกมาตรฐานกีฬาเอ็กซตรมีใหเปนท่ียอมรบัของสงัคมไทย

เชนเดียวกับสหรัฐอเมริกาท่ีปจจุบันมีการแขงขันเปนอาชีพแบบเต็มตัว และไดเริ่มพัฒนากีฬาชนิดนี้

เม่ือ 8 ปกอนจนปจจุบันนักกีฬาไทยข้ึนไปอยูแถวหนาของเอเชีย 

 กีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทยเริ่มมีความนิยมท่ีเพ่ิมากข้ึน เนื่องจากมีตัวอยางท่ีเปนรูปธรรมท่ี

ชัดเจน เชนนักกีฬาเอ็กซตรีมของไทยท่ีมีความสามารถ โดยชนะเลิศในเวทีตางประเทศ ชวยสราง

ชื่อเสียงใหกับประเทศไทย หรือจะเปนการสนับสนุนของสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงบประเทศไทยท่ีมี

มาอยางตอเนื่อง รวมถึงการจัดโรดโชว และการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมอยางตอเนื่อง เพ่ือเชิญ

ชวนใหมีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมหนาใหมเพ่ิมมากข้ึน ซ่ึงในชวง 4 ปท่ีผานมาทีมนักกีฬาเอ็กซตรีมของไทย

ท้ัง อินไลนสเก็ต,จักรยานผาดโผน,สเก็ตบอรด ไดควาเหรียญทอง เหรียญเงิน และเหรียญทองแดง ให

ประเทศไทยไดมากท่ีสุดในชนิดกีฬาเอ็กซตรีม จากการแขงขัน เอชียนอินดอรเกมส 2005 และลาสุด

ในการแขงขันเอเชียนบีชเกมส 2014 ท่ีจังหวัดภูเก็ต เปนสิ่งท่ีพิสูจนวาเยาวชนไทยมีความสามารถใน

ดานกีฬาเอ็กซตรีมสูงมาก เทียบเทานักกีฬาเอ็กซตรีมในระดับโลก โดยทางสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหง

ประเทศไทยไดเห็นโอกาสเหลานี้ และชวยผลักดันใหท้ังภาครัฐบาลและภาคเอกชนเล็งเห็นจุดดอยของ

ประเทศไทยในเรื่องสนามฝกซอมท่ีมีไมเพียงพอใหเยาวชนออกมาแสดงออกถึงความสามารถ โดยหาก

มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐานเพียงพอจะสามารถสรางนักกีฬาท่ีมีศักยภาพมากยิ่งข้ึน  

 กีฬาเอ็กซตรีมในภูมิภาคอาเซียนนั้น หลายประเทศท้ังภาครัฐและเอกชนตางตื่นตัวเปนอยาง

มาก และใหการสนับสนุนเพ่ือรองรับการเติบโตของกีฬาประเภทนี้ เชนใน ประเทศสิงคโปรท่ีมีสนาม

กีฬาเอ็กซตรีมท่ีใหญท่ีสุดในเอเชีย หรือมาเลเซียท่ีมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมในทุกๆรัฐ โดยผูใหการ

สนับสนุนตางๆท้ังภาครัฐและภาคเอกชน เริ่มใหเห็นแนวโนมของกีฬาเอ็กซตรีมและใหการ

สันบสนุนมากข้ึน สําหรับในประเทศไทยนั้นยังไมมีผูใหการสนับสนุนรวมถึงไมมีพ้ืนท่ีท่ีเปนศูนยกลาง
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ของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีรวบรวมเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงประเทศไทยมีสนามฝกซอมท่ีมีความพรอม

อยูเพียงไมก่ีแหง สนามฝกซอมท่ีใหญท่ีสุดและใชในการแขงขัน Asian Indoor Game ท่ีผานมาอยูท่ี

สนามกีฬาจังหวัดสุพรรณบุรี และอีกแหงคือสนามกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงตั้งอยูในบริเวณ การกีฬาแหง

ประเทศไทย ซ่ึงเปนสนามกีฬาท่ีมีมาตรฐานจริงๆ สวนท่ีสนามกีฬาสุพรรณบุรีอยูไกลจากกรุงเทพ จึง

เปนอุปสรรคในการเดินทาง และนอกนั้นเปนสถานท่ีท่ีไมมีมาตรฐาน และไมมีพ้ืนท่ีท่ีเปนศูนยกลางท่ีมี

ความพรอมท้ังทางดานอุปกรณและสถานท่ีท่ีคลอบคลุมการเลนกีฬาเอ็กซตรีม จึงทําใหผูท่ีเลนกีฬา

ประเภทนี้จะนิยมนัดเจอกันเพ่ือฝกซอมกันตามสวนสาธารณะและสถานท่ีตางๆ อาทิเชน ใตสะพาน

พระรามแปด หนาศาลาวากลางกรุงเทพ สวนเบญจกิตติ ฯลฯ ซ่ึงความไมเปนมาตรฐานของอุปกรณ

นั้นสงผลใหนักกีฬาไมสามารถดึงศักยภาพของการเลนกีฬาเอ็กซตรีมมาไดอยางเต็มท่ี และไดรับ

อันตรายจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม หากพลาดอาจหมายถึงความบาดเจ็บท่ีรุนแรง ซ่ึงสงผลตอทัศนคติ

ท่ีไมดีของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม  

 จากขอมูลท้ังหมดนี้ ผูวิจัยจะนํามาใชเปนแนวทางในการจัดตั้งโครงการสนามเอ็กซตรีมปารค 

ไลฟเซ็นเตอร ท่ีคลอบคลุมประเภทของกีฬาเอ็กตรีมท่ีนิยมในประเทศไทย และรานจําหนายสินคา

และซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมประเภทตางๆ และผับ แอนดเรส เตอรรองก เพ่ือเปนทางเลือก

ใหมของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมไดแสดงออก และพัฒนาถึงศักยภาพทางดานกีฬาเอ็กซตรีมอยางเต็มท่ี 

และสรางสังคมแลกเปลี่ยนความรู ประสบการณ ของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน อีกท้ัง

กิจกรรมตางๆ ท่ีชวยสงเสริมใหเกิดการรวมตัวของเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยางตอเนื่อง เชน 

กิจกรรมการแขงขัน กิจกรรมพบปะรวมตัวของเหลาผูเลนเอ็กซตรีมประเภทตางๆ เปนตน เปนการ

ออกกําลังกายและใชเวลาวางใหเกิดประโยนชน และผอนคลายความตึงเครียดจากสภาพสังคมใน

ปจจุบัน และชวยยกมาตรฐานกีฬาเอ็กซตรีมใหเปนท่ียอมรับของสังคมไทย  

 ผูวิจัยมีความสนใจท่ีตองการศึกษาถึงพฤติกรรมของนักกีฬาเอ็กซตรีม ในการเลือกใชสนาม

ฝกซอมวามีพฤติกรรมอยางไรและมีปจจัยใดเขามาเก่ียวของในการตัดสินใจเลือกสนามฝกซอมในพ้ืนท่ี

ตางๆ ผูวิจัยคาดหวังวาขอมูลท่ีไดจากการประเมินผลวิจัยเชิงสํารวจนี้ จะเปนขอมูลสําคัญท่ีสามารถ

นําบทวิเคราะหและขอมูลท่ีได    ไปใชประโยชนในการดําเนินกิจการ เพ่ือใหสามารถตอบสนองความ

ตองการและเปนท่ีพึงพอใจสูงสุดของผูบริโภคได โดยจะทําการศึกษาขอมูลตอไป  

 

1.2 วัตถุประสงคของโครงการ 

1.2.1 เพ่ือศึกษาความเปนไปไดของการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอร  

1.2.2 เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมของผูเลนเอ็กซตรีมในการเลือกใชสนามฝกซอม  

1.2.3 เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชสนามฝกซอม 
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1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 

 การศึกษานี้มุงเนนการสํารวจทัศนคติ พฤติกรรม และปจจัยของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงมีการ

ฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสถานท่ีตางๆ ภายในจังหวัดกรุงเทพมหานคร อยางนอย 1 ครั้งตอเดือน โดย

ใชการคํานวนกลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรของ Cochran (1973) ได 385 คน สํารอง

การเก็บขอมูลอีก 10% เทากับ 40 คน รวม 425 คน 

 

1.4 นิยามศัพทเฉพาะ 

 ผูศึกษาใหใหความหมายของคําศัพทตางๆท่ีเก่ียวของกับการศึกษาเพ่ือนํามาใชในงานศึกษา

ครั้งนี้ โดยประกอบไปดวยคําศัพทตางๆดังนี้ 

 กีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sports)

ประเภทเลนกับบอรด ไดแก Snowboarding · Sand Boarding · Windsurfing · Kite 

Surfing · Rive Boarding· River Surfing · Surfing · Flow Boarding · Skysurfing · 

Skateboarding · Mountain Boarding · Snow Skate · Wakeboarding · Dirt Surfing · Street 

Luging 

 หมายถึง กีฬาท่ีโลดโผนหรือเสี่ยงอันตราย ปจจุบันกําลัง

เปนท่ีนิยมมากข้ึนเรื่อย ๆ ในหมูวัยรุนและผูท่ีชอบความทาทาย กีฬาเอ็กซตรีมมีหลากหลายประเภท

โดยมีท้ังหมด 58 ประเภทในปจจุบันคือ 

ประเภทเครื่องยนตหานะ ไดแก Motocross · Snow Cross · Rallying · Drifting · Super 

Cross · Motorcycle Rallying 

ประเภทเลนบนพ้ืนผิวน้ํา ไดแก Rafting · Whitewater Kayaking · Whitewater 

Canoeing · Free-diving · Scuba Diving · Coasteering · Jet Ski ·Waterskiing 

ประเภทภูเขาสูง ไดแก Ice Climbing · Rock Climbing · Bouldering · Canyoning · 

Free Solo Climbing 

ประเภทโรยตัวจากท่ีสูง ไดแก Parachuting (Skydiving) · Bungee Jumping · Wingsuit 

Flying · BASE Jumping 

ประเภทการเหินบนอากาศ ไดแก Gliding · Paragliding · Hang Gliding · Powered 

Paragliding · Air Racing 

อ่ืนๆไดแก Mountain Biking · BMX · Inline Skating · Parkour · Cliff Diving · 

Paintball · Orienteering · Rappelling · Caving · Zip-lining · Freestyle Skiing · 

Powerbocking · Stunt Pogoing · Slack Lining · Freestyle Scootering 
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 เยาวชนไทย

 

 (ความหมายในระดับสากล โดย สหประชาชาติ) หมายถึง  คนในวัยหนุมสาว คือ 

ผูมีอายุระหวาง ๑๕ - ๒๕ ป หรือเปนชวงวัยหนุมสาว. เปนชวงหัวเลี้ยวหัวตอกระหวางการเปนเด็ก

และผูใหญ. เปนชวงท่ีกังวลเก่ียวกับรูปลักษณและสิ่งรอบตัวมากเปนพิเศษ. 

การตัดสินใจเลือกใชสินคาและบริการ

 

 หมายถึง การสรุปความคิดโดยผานการไตรตรองและ

การพิจารณาจากเนื้อหาท่ีนําเสนอผลิตภัณฑสินคาและบริการ รูปแบบการโฆษณาสินคาและบริการ

ทําใหเกิดการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดังกลาว 

พฤติกรรมการเลือกใชสนามฝกซอม

 

 หมายถึง ลักษณะการใชสนามฝกซอมของผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีม ระยะเวลาในการใชสนามฝกซอม ความถ่ีในการใชสนามฝกซอม ความสนใจในกีฬาเอ็กตรีม

ของผูเลน เปนตน  

1.5 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1.5.1 เพ่ือทราบถึงความเปนไปไดของการจัดตั้งโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอร  

1.5.2 เพ่ือทราบถึงปจจัย และพฤติกรรมของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจ

เลือกใชสนามฝกซอม 

1.5.3 สามารถสรางสถานท่ีมาตรฐานสําหรับผูท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีความปลอดภัย และยัง

เปนแหลงรวมตัวของผูท่ีชื่นชอบกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน 



บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 ในการศึกษาเรื่อง “การศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชบริการสนามกีฬาเอ็กซ  

ตรีม” ผูศึกษาไดทําการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือนํามาเปนกรอบและ

แนวทางในการศึกษา โดยสามารถจําแนกไดดังตอไปนี้ 

2.1 แนวคิดเก่ียวการจัดการดานกีฬา 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับการจัดการการตลาดการกีฬาและความบันเทิง 

2.3 แนวความคิดการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด 

2.4 แนวคิดเก่ียวกับการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

2.6 แนวคิดกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 

2.7 การศึกษาขอมูลท่ัวไปของกีฬาเอกซตรีม 

2.8 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

2.9 สรุป  

 

2.1 แนวคิดเกี่ยวการจัดการดานกีฬา  

การตลาดโดยใชกีฬาเปนกลยุทธ หรือท่ีเรียกวา “Sport Marketing” นับวันจะเปนท่ีนิยมใน

หมูนักการตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งตลาดของสินคา ท่ีกลุมเปาหมายคอนขางกวาง ปริมาณมาก หรือ

อีกนัยหนึ่ง คือ สินคาท่ีเปน Consumer Products นั่นเอง การแขงขันกีฬาท่ีสําคัญ ๆ ซ่ึงมีการจัดป

ละหลาย ๆ ครั้ง ฟุตบอลโลกเพ่ิงผานพนไป เอเชี่ยนเกมสท่ีเมืองฟูซาน เกาหลีใต กําลังจะเริ่มปลาย

เดือนกันยายน จึงมีสินคาหลายยี่หอชวงชิงกันเปน “ผูสนับสนุนอยางเปนทางการ” (Official 

Sponsor) ซ่ึงสวนใหญเปนการตัดสินใจมาจากระดับของบริษัทแม และทําแคมเปญท่ัวโลก และจะ

เนนหนักท่ีประเทศท่ีเปนเจาภาพ คูแขงท่ีไมไดเปนผูสนับสนุนอยางเปนทางการ ดูเหมือนจะตกอยูใน

สถานการณท่ีเปนรอง แตกฎนี้ไมใชกฎท่ีตายตัว ข้ึนอยูกับวายี่หอเหลานี้จะใชกลยุทธการตลาดอยางไร 

เพ่ือพลิกสถานการณใหกลับมาเปนตอได (กิตติ สิริพัลลภ, 2545)  

Sports Marketing หมายถึง การประยุกตใชหลักการทางการตลาด และกระบวนการ

ทางการตลาดท่ีมีความเฉพาะเจาะจง สําหรับผลิตภัณฑทางการกีฬา และผลิตภัณฑท่ีมีสวนเก่ียวของ

กับการกีฬาท้ังหมด (“จุดประกายการตลาดการกีฬา”, 2552) 
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สําหรับสิ่งท่ีจะทําให Sports Marketing ประสบผลสําเร็จ คือ การเขาใจเก่ียวกับ

อุตสาหกรรมทางการกีฬา และกรอบแนวความคิดในการนําเอาหลักการตลาด รวมถึงกระบวนการ

ทางการตลาดเพ่ือการศึกษามาประยุกตใช 

แนวโนมใหมของตลาด 6 ประการ ที่ถูกแบงตามพฤติกรรมการบริโภคสินคา โดย 

Francesco Morace ประธานบริษัท ฟวเจอร คอนเส็ปต ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 - การบริโภคเพ่ือสรางความมีสวนรวมกับสังคม (Convivial Shared Consumption) 

 เปนลักษณะการใชสินคาหรือบริการ ดวยเหตุผลท่ีตองการเปนสวนหนึ่งของสังคม และเปนท่ี

ยอมรับของสังคม เชน กีฬาชุมชน การจัดลานแอโรบิคกีฬาตามท่ีตาง ๆ ซ่ึงนักการตลาดจะตอง

ออกแบบสินคาหรือบริการ เพ่ือชวยใหลูกคาสามารถปรับสมดุลระหวางการเลือกสินคาเพ่ือเขาสังคม

และสะทอนความเปนตัวไดอยางลงตัว (“6 แนวโนมใหม การตลาด”, 2554) 

 - การบริโภคจากความแตกตางของประเภทสินคาจากกระบวนการผลิต (Archetypical 

Consumption) 

 ปจจุบันผูบริโภคตองการท่ีจะเขาใจถึงความเปนมาของสินคา โดยหลักสําคัญจะตองสื่อสารให

เห็นถึงกระบวนการผลิต ซ่ึงแตละทองท่ีจะมีความแตกตางกัน จึงใชจุดนี้เปนจุดขาย ดังนั้นแนวคิด

สําคัญของกรณีท่ีตองการทําใหสินคาเปนแบรนดระดับโลก และสามารถเขาถึงในระดับทองถ่ิน อาทิ

เชน เสื้อกีฬาท่ีดี ๆ แตมีแบรนด 

 - การบริโภคเพ่ือไดรับสิ่งท่ีดีกวา หรืออยูในสภาพการท่ีปลอดภัยผานสินคา (Transitive 

Consumption) 

 เปนการใชสินคาจากเหตุผล และเพ่ือสุขภาพ เชน การออกกําลังกายในธุรกิจเอกชน ท่ีมี

เจาหนาท่ีคอยใหการแนะนําท่ีท่ัวถึงปลอดภัย 

 - การบริโภคแบบยอนรําลึกถึงความสุขในอดีต (Consumption of the Vital Memory) 

ถือวาเปนแนวโนมใหมในการทําการตลาดท่ีดึงเอาความทรงจําในอดีตมาผสมผสานกับความเปน

ปจจุบัน (Contemporary) เชน การกลับมาออกกําลังกายเพ่ือใหมีสุขภาพท่ีดี และมีหุนสวยงามอยาง

ในวัยหนุมสาว เปนตน 

 - การบริโภคตามชวงเวลา (Consumption for Occasion) 

 ปจจุบันการมองการตลาดจาก Lifestyle อาจจะไมเพียงพอตอการทําการตลาด เพราะลูกคา

มีความพิถีพิถันมากข้ึน การมองจาก Lifestyle เปนการมองในภาพกวาง เชน การเลนกีฬา ตาม

นักกีฬาท่ีประสบความสําเร็จ ดังนั้นหากมีกิจกรรมเสริมก็จะเปนตัวสรางโอกาส และ Trend ใหมๆ  

ใหกับการตลาดดวย 

 - การบริโภคจากความตองการสะดวกสบาย และมีสุขภาพดี ท้ังทางรางกาย ท่ีอยูอาศัย 

บรรยากาศ ชวงเวลา (Decorative Consumption) ซ่ึงเปนแนวโนมท่ีสําคัญท่ีทําให Spa ไดรับความ
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นิยมในปจจุบัน 

Francesco Morace ไดสรุปท้ิงทายไววา แนวโนมท้ัง 6 ประการนี้ จะเปนพ้ืนฐาน และ

สวนผสมทางการตลาด ท่ีแตละองคกรจะสามารถนําไปใชในการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือสรางจุดขาย

และแนวโนมใหมไดนอกจากนี้ กลยุทธสําหรับ 4P บางครั้งก็ลาสมัย ตองเปลี่ยนไปใหความสําคัญกับ 

4P ตัวใหม คือ คน (People), สถานท่ี (Place), การวางแผน (Plan) และโครงการดานการตลาดใหม 

ๆ (Project) เพ่ือใหความสําคัญกับการคิดใหมทําใหมมากข้ึน 

ตลาดธุรกิจกีฬาแนวใหม (การบริหารธุรกิจกีฬา) 

โลกธุรกิจวิ่งตามกระแสโลกาภิวัตนและสังคมยุคใหม คานิยมของคนเปลี่ยนไป เปนสังคมวัตถุ

นิยม (Materialism) และบริโภคนิยม (Consumerism) ในเรื่องการตลาดก็รุนแรงตามไปดวย ธุรกิจท่ี

สามารถปรับตัวเปลี่ยนแปลงใหทันกับกระแส พรอมกลยุทธท่ีโดนใจ ยอมนําพาธุรกิจใหอยูรอดใน

วงการอยางแนนอน 

 วิวัฒนาการในการเกิดขึ้นของ “ตลาด” พอลําดับไดดังนี้ 

 - เดิมคนเราตองการ “ปจจัย 4” ตามธรรมชาติ 

 - เริ่มเปนการผลิตแบบงาย ๆ (เริ่มมีการแบงงานกันทํา) 

 - เปนแบบ Barter System (เปนการนําสินคา กับสินคามาแลกเปลี่ยนกัน) 

 - เกิดเปน Money System (คือการใชเงินเปนสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนสินคา) 

 - เกิดเปน “ตลาด” (Market) 

 ตลาด เกิดจากสวนประกอบดังนี้ 

 - ความจําเปน (Needs) 

 - ความตองการ (Wants) 

 - ความปรารถนา (Wish) ท่ีจะซ้ือ มีเงินซ้ือ และมีอํานาจท่ีจะซ้ือ 

ท้ัง 3 องคประกอบ กอใหเกิด อุปสงค (Demands): ความตองการ ความตองการสินคาอยู

บนหลักบนพ้ืนฐานของความจําเปน (Need) และความตองการ (Wants) แตในปจจุบันการตองการ

สินคาของคนเรา ถูกโนมนาวดวยกลยุทธทางการตลาดเดิมกีฬาหมายถึง การเลนเพ่ือความแข็งแรง

ของรางกายหรือเพ่ือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน แตในปจจุบันเราเลนกีฬาหรือออกกําลังกาย เพราะ

เห็นความสําคัญของการออกกําลังกายอยางแทจริง เชน ผูท่ีมีสุขภาพไมดี แพทยมักแนะนําใหออก

กําลังกายอยางนอยวันละ 30 นาที หรือผูท่ีเปนโรคภูมิแพแพทยก็แนะนําใหออกกําลังกายโดยการวิ่ง

เหยาะ ๆ (Jogging) แตไมใหถึงกับหักโหม หลังจากการออกกําลังกายอยางสมํ่าเสมอ มีการพบวา

ผูปวยหรือผูท่ีมีสุขภาพไมแข็งแรง กลับมีสุขภาพดีข้ึน 

ในทุกวันนี้การไดออกกําลังกาย หลายคนถือวาเปนเรื่องจําเปน การไดออกกําลังกายอยาง

สมํ่าเสมอ อยางนอยวันละ 30-60 นาที ทําใหคนเราหางไกลจากการเปนหวัด หรือโรคทางระบบ
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หายใจได เพราะรางกายท่ีแข็งแรง เราจึงมีภูมิตานทานโรค การไดออกกําลังกายชวยใหระบบหายใจ

ของคนเราดีข้ึนธุรกิจกีฬายุคใหมไดดึงหลักการตลาด ท่ีวาดวยความจําเปน (Needs) เขามาชวยใน

การทําการตลาดอยางเห็นไดชัด หลายคนมองเห็นความสําคัญของการออกกําลังกาย สถานท่ีสําหรับ

การออกกําลังกาย กลายเปนธุรกิจอยางเต็มรูปแบบ Fitness เปนสถานท่ีออกําลังกาย ท่ีสะดวกและ

หลายคนเลือกเปนอันดับตน ๆ พรอมหรือมีเวลาเม่ือใดก็เขาไปใชบริการไดเลย ความสะดวกและ

ทันสมัยของอุปกรณการออกกําลังกายก็มีอยางมากมาย มีเจาหนาท่ี ท่ีคอยใหคําแนะนําในการออก

กําลังกายท่ีถูกตอง คอยแนะนําการใชอุปกรณการออกกําลังกายท่ีถูกตอง 

ธุรกิจการเชาสนามฟุตบอล ประเภท ฟุตซอล (FUTSAL) มีใหเห็นอยางมากมาย การทําธุรกิจ

กีฬาประเภทศูนยสุขภาพและศูนยกีฬา (Health Club & Sport Club) ประเภทครบวงจร พบเห็นได

ในแหลงชุมชนขนาดใหญ เชน ในหมูบานจัดสรร หรือคอนโดมิเนียม ฯลฯ 

เม่ือมีความตองการ (Wants) ปริมาณสินคา (สถานท่ีออกกําลังกายท่ีทําเปนเชิงธุรกิจ) ก็จะมี

มากตามไปดวย กีฬาไมไดเปนเรื่องของการออกกําลังกายเพ่ือพลานามัยแตเพียงอยางเดียวอีกตอไป

แลว ตัวของมันเองแปรเปลี่ยนไปเปนสินคา กระบวนการ ก็แปรเปลี่ยนใหกีฬาเปนสินคาดวยตัวของ

มันเองอยางสมบูรณ 

ในเรื่องของความปรารถนา (Wish) ท่ีจะซ้ือ มีเงินซ้ือ และมีอํานาจท่ีจะซ้ือ โลกสังยุคใหม 

คานิยมของคนเปลี่ยนไป เปนสังคมวัตถุนิยม (Materialism) และบริโภคนิยม (Consumerism) การ

เลนกีฬากลายเปนแฟชั่น เปนกระแสนิยม การเลนกีฬาแลวไดแตงตัวสวย ๆ เปนความภูมิใจ เชน การ

แตงกายดวยชุดกีฬาสวย ๆ เพ่ือออกไปเตนแอรโรบิค พบเห็นไดในยามเย็นในแหลงชุมชนขนาดใหญ 

หรือการเลนเทกวันโดตามกระแสของนักกีฬาฮีโรท่ีประสบความสําเร็จในกีฬาโอลิมปก แตความ

ปรารถนาในขอนี้ยอมข้ึนอยูกับปจจัย ท่ีเรียกวา “เงิน” ท่ีเปนอํานาจซ้ือท่ีเปนตัวสนับสนุนของแตละ

บุคคลดวย 

สวนแบงของตลาดในธุรกิจกีฬา (การบริหารธุรกิจกีฬา)  
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ภาพท่ี 2.1: ภาพตัวอยางสวนแบงการตลาด 

 

 
 

ท่ีมา: สวนแบงการตลาด.  (2557).  สืบคนจาก http://images.droidsans.com/sites/default/ 

       Files/Flurry_Amzn_vs_Samsung_Tablet_Sessions-resized-600-550x406.png. 

 

สวนแบงการตลาดในท่ีนี้ หมายถึง สัดสวนปริมาณของลูกคาท่ีใชบริการในธุรกิจกีฬาชนิด

หนึ่ง ท่ีอยูในธุรกิจกีฬาชนิดนั้น ในการทําตลาดเพ่ือชวงชิงลูกคาใหเขามาใชบริการในธุรกิจกีฬาของเรา

มีปจจัยอะไรบางในเบื้องตนท่ีเราจะตองเขาถึงใหมากท่ีสุดสําหรับ “ตัวลูกคา” ซ่ึงเปนเจานายรายใหญ

ของเรา ถาสัดสวนลูกคาเรามีแนวโนมเพ่ิมข้ึน แสดงวาเราประสบผลสําเร็จทางการตลาดมากข้ึน 

ปจจัยท่ีชวยดึงสวนแบงของตลาด ในธุรกิจกีฬาท่ีนาสนใจ ไดแก 

 - “การบริการ” ท่ีเอาใจใส เปนกันเองท่ีเหนือคูแขง 

 - กลยุทธในเรื่องของ “ราคา” ท่ีดีท่ีสุด 

 - กลยุทธการเฟนหา “ทําเล” ท่ีดีท่ีสุด ฯลฯ 

การดําเนินธุรกิจไมวาจะเปนธุรกิจใด ๆ ก็ตาม “การบริการ” (Service) เปนเรื่องท่ีสําคัญ

มาก ยิ่งเปนธุรกิจกีฬาท่ีเปนการบริการยิ่งแลวใหญ พนักงานตอนรับและพนักงานบริการดี (Service  

ดี) ธุรกิจมีชัยไปกวาครึ่ง การยิ้มแยมทักทาย เต็มใจในการใหบริการ ฯลฯ เปนคุณคาท่ีเหนือประโยชน

ท่ีลูกคาตองการท่ีจะไดรับนอกเหนือจากการเขามาใชบริการในสถานบริการอีกอยางหนึ่ง “บริการเปน

ผลิตภัณฑท่ีมีความสําคัญท่ีสุด” พนักงานตอนรับ พนักงานบริการ หนาหักหนางอ = ลูกคาไมชอบ, 

ถามคําตอบคํา = ลูกคาไมปลื้ม ในสวนนี้อาจจะตองมีการจัดอบรม สรางความเขาใจใหกับพนักงาน

เปนเรื่องท่ีสรางได เชน เติมเต็มในเรื่องของหลักมนุษยสัมพันธใหแกเขาบาง (หลักมนุษยสัมพันธ = 

เขาใจตนเอง + เขาใจผูอ่ืน + สื่อสารรูเรื่อง) 
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ในเรือ่งของกลยทุธใน “ราคา” (Price) การตั้งราคาท่ีเหมาะสมตองรูจักลดตนทุนเปน (ลด 

ละ เลิก ในสิ่งท่ีไมจําเปน) รูจักลดตนทุนคงท่ีในสวนท่ีเปนโสหุย โดยศึกษาและตัดตนทุนท่ีไมจําเปน

ออก ตนทุนท่ีต่ําท่ีสุดจะเปนตัวกําหนดราคาขาย ราคาท่ีถึงมือลูกคาก็จะต่ําไปดวย ซ่ึงจะเปนการ

ไดเปรียบในการแขงขันดานราคากับคูแขงไดอีกทางหนึ่ง แตหลักในการลดตนทุนตองไมทําใหความพึง

พอใจของลูกคาท่ีมีตอสินคาหรือบริการลดลง หรือไมทําใหคุณภาพต่ําลง 

ในเรื่องของกลยุทธการเฟนหา “ทําเล” ท่ีดีท่ีสุด ตองวิเคราะหไปถึงปจจัยในการเลือก “ทําเล

ท่ีตั้ง” (Location) เสนทางคมนาคม ตองเดินทางไดสะดวก ใกลแหลงชุมชน อยูในแหลงธุรกิจขนาด

ใหญ ทางเขาออกของตําแหนงท่ีตั้งของสถานบริการ เสนทางจราจร จํานวนพาหนะในเสนทางจราจร 

แนวโนมของประชากรของธุรกิจนั้น สถานท่ีหรือธุรกิจสําคัญท่ีอยูใกล สรุปก็คือ ตองเลือกทําเลท่ีตั้งท่ี

สามารถตอสูทางดานธุรกิจไดดีกวาคูแขงขัน 

สิ่งตาง ๆ เหลานี้ คือ หลักการท่ีวางอยูบนพ้ืนฐาน “ทฤษฎีการแบงสวนตลาด” (Market 

Segmentation) และการวิเคราะห “ปจจัยรวม” (คุณคาท่ีเหนือประโยชน) 

 แนวคิดการแบงสวนตลาด ถูกนํามาใช ดังนี้ 

 - เพ่ือคนหาตลาดสวนยอยท่ียังไมเคยมีผูดําเนินกิจการรายใดเขาไป (Niche Market) 

 - เพ่ือปองกันตลาดจากการแยงชิงของคูแขงขัน และเพ่ือคนหาฐานของตลาดสําหรับสินคา

บริการดีไซนใหม  

 หลักเกณฑท่ีชวยในการวิเคราะห “การแบงสวนตลาด” ไดแก 

 - ลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographics) และลกัษณะทาง เศรษฐกิจ สงัคม 

การเมือง วัฒนธรรม 

 - บุคลิกภาพและแผนการดําเนินชีวิต (Lifestyle) 

 - จิตวิทยาการตอบสนองของผูบริโภคหรือลูกคา 

 - พฤติกรรมการใช การซ้ือสินคาและบริการ 

 - ความตองการ 

 - ทัศนคติท่ีมีตอสินคาและบริการ 

 - ประโยชนท่ีตองการจากสินคาและบริการนั้น 

 - พฤติกรรมท่ีเก่ียวของกับตลาด ฯลฯ 

 การจะประสบความสําเร็จหรือเขาถึงทฤษฎี “การแบงสวนของตลาด” (Segment) ใหไดผล

นั้น ก็ข้ึนอยูกับองคกรตองสรางความแตกตางใหกับสินคาหรือบริการใหชัดเจนท่ีสุด ภายใต “กลยุทธ

การเนนความแตกตาง” (Focused Differentiation Strategy) 

 

 



12 

 ธุรกิจกีฬาในประเทศไทย และแนวทางการพัฒนาธุรกิจกีฬาในประเทศไทย 

 -อุปกรณกีฬา (Sport Equipment) 

 - Sport คลบั (Sport Clubs, Polo Club, SPA) 

 - สนามไดรฟกอลฟ (Driving Length) 

 - ศูนยเรียนรูดานกีฬา (Sport Academies) 

 - Fitness Club 

 - Sport Event 

 - สนามเชา (Facilities Leasing) 

 - การทองเท่ียวกีฬา (Sport Tourism) 

 - กีฬาตาง ๆ ท่ีเริ่มเปนกีฬาอาชีพ เชน ฟุตบอล, เทนนิส ฯลฯ 

 - โฆษณากับการกีฬา (Sport Promotion) 

 - หนังสือกีฬา, หนังสือพิมพตาง ๆ 

 - วทิย,ุ TV  

 - สื่อตาง ๆ  

 - Internet Website and Mobile Phone 

 - ฯลฯ 

 แนวทางการพัฒนาธุรกิจกีฬาในประเทศไทย 

 การพัฒนาตองปรับเปลี่ยนกระบวนทัศนของกรอบแนวคิดใหม โดยตองใหความสําคัญกับ

ดานตาง ๆ เหลานี้ 

 - การวิจัยและการพัฒนา (Research and Development) ตองคนหานวัตกรรมใหเกิดข้ึน 

เพ่ือท่ีจะไดเปรียบในเชิงแขงขัน เพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคา 

 - การเงิน (Financial) ตองโดยใหพนักงานภายในองคกรไดรับทราบถึงความเปนไปของธุรกิจ 

 - มีกลยุทธระดับโลก (Global Strategy) ตองมีการวางแผนท่ีจะขยายตัวไปสูตลาด

ตางประเทศ 

 - กระบวนการผลิต (Production Process) ตองผลิตสิ่งท่ีจะขายได ในสิ่งท่ีลูกคาตองการ

ไมใชผลิตไดตามท่ีบริษัทตองการผลิต 

 - ระบบขอมูลขาวสาร (Data System) ตองมีการติดตามการเคลื่อนไหวของสภาพแวดลอม

ตาง ๆ 

 - การตลาด (Marketing) ตองใหทุกคนท่ีอยูในแตละแผนกแตละฝายคิดวาเปนหนาท่ีของทุก

คนทุกฝาย ในการทําตลาดมิใชหนาท่ีของฝายการตลาดแตเพียงอยางเดียว 

 - การบริหาร (Management) ตองบริหารภายใตแนวคิดใหคุณคาแกลูกคา (Consumer 
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Value) 

 - การใชกลยุทธเปนพันธมิตร (Strategic Partner) เชน อะไรท่ีคนอ่ืนทําแลว เราทําไดดีกวา

ถูกกวาใหนําเขามารวมกับธุรกิจได นี้คือ Outsourcing Strategic Alliances 

 - การใชกลยุทธการรวมทุน (Joint Ventures) ตองรูจักหาคนในพ้ืนท่ีมารวมทุน 

 - ผูจัดจําหนาย (Vendor Partnering) ตองรูจักใชเครือขายการจัดสงสินคา ฯลฯ 

 การสรางสรรคสิ่งใหม (การบริหารธุรกิจการกีฬา) 

 การสรางสรรคสิ่งใหมเปนวิธีการท่ีสําคัญและจําเปนตองมีสําหรับผูประกอบการธุรกิจ เปน

หลักท่ีนํามาใชสรางสรรคในทรัพยากรท่ีตนเองมีอยู อันจะนํามาซ่ึงรายไดใหแกธุรกิจ ไมวาจะเปน

ผลิตภัณฑใหม ๆ หรือ การบริการแบบใหม ๆ โดยเฉพาะการสรางสรรคสิ่งใหมจําเปนอยางยิ่งกับ

ผูประกอบการ (Entrepreneurship) 

 การสรางสิ่งใหมสวนมากจะเกิดจากการคิดอยางมีเหตุมีผล ความคิดอยางมีสติและมี

เปาหมาย เพ่ือคนหาโอกาส เพ่ือสนองความตองการลูกคา ท่ีจะทําใหธุรกิจมีรายไดเพ่ิมข้ึน 

เราลองมาดูการคิดสรางสรรคในสิ่งใหม ๆ ใหถูกใจลูกคา สําหรับธุรกิจบริการดานกีฬากันดีกวา ไมวา

จะเปนธุรกิจ Fitness, สนามฟุตบอลเชา, สนามกอลฟ, Sport Club ฯลฯ 

 แหลงท่ีมาของการสรางสรรคสิ่งใหม อาจจะเกิดจากสิ่งเหลานี้ 

 - จบักระแสของโลกและ Trend 

 - เหตุการณท่ีไมคาดคิดมากอน 

 - ความแตกตางขององคกร 

 - ความตองการของการขยายธุรกิจ 

 - การเปลี่ยนแปลงภายในตลาด (ของการแขงขัน) 

 - การเปลี่ยนแปลงของประชากร 

 - การเปลี่ยนแปลงของการรับรู 

 - การเปลี่ยนแปลงในความรูใหม ๆ 

 ตัวอยางเชน การจับกระแสการแขงขันฟุตบอลโลก 2010 ทุกธุรกิจกีฬาอาจจะตองจับกระแส

ใหถูก เชน ธุรกิจ Fitness อาจจะตองจัดหอง หรือมุมใหลูกคาท่ีมาออกกําลังกายแลวไดดูการแขงขัน

ฟุตบอลดวย โดยลูกคาไมตองรีบกลับบาน เพ่ือไปดูบอล ลูกคานั่งดูบอลอาจทานอาหาร หรือเครื่องดื่ม

ไปดวย เราก็มีรายไดตามมา 

 หรือตัวอยางเชน การสรางความแตกตางโดยใชพ้ืนท่ีท่ีเรามีอยู อาจเพ่ิมสนามตะกรอสัก 1-2 

สนามใหเด็ก ๆ หัดเลน เวลาเด็กมารอคุณพอไดรฟกอลฟ หรือมารอคุณแมเตนแอโรบิค แตก็ควรมีผู

ฝกสอนอยางถูกตองเพ่ือใหเด็กสนุกกับกีฬาตะกรอ หรือตอยอดไปสูกีฬาชนิดอ่ืน 



14 

 หรือสนามไดรฟกอลฟอาจจะสรางหองเรียนสอนการทําอาหารใหคุณผูหญิง เพราะมีมาก

ทีเดียวท่ีคุณแม หรือคุณแฟนตามาท่ีสนามซอม 

 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการการตลาดการกีฬาและความบันเทิง (Sport Marketing 

Management and Entertainment) 

 เราสามารถผสมสิ่งตาง ๆ เหลานี้เปนความหมายไดวา การจัดการท่ีมีวัตถุประสงคในเชิง

ธุรกิจเพ่ือหากําไรโดยใชกีฬาและความบันเทิงแปลเปลี่ยนเปนสินคาและบริการ แลวทําการผสมผสาน

ในสวนผสมทางการตลาดนําไปเสริฟหรือนําไปตอบสนองความตองการของตลาดหรือผูบริโภคนั่นเอง 

ในเนื้อหาสวนนี้จะขอนําเขาไปดูหลักการและตัวอยางของธุรกิจการตลาดกีฬากัน โดยเปนเนื้อหาของ

คุณรังสรรค ธนะพรพันธุ ซ่ึงกลาวไวอยางนาสนใจวา นับตั้งแตตนทศวรรษ 2520 เปนตนมา การกีฬา

ระหวางประเทศเติบโตและรุงเรืองจนกอใหเกิดธุรกิจนานาประเภท นับตั้งแตธุรกิจอุปกรณกีฬา ธุรกิจ

เครื่องแตงกายและรองเทากีฬา ธุรกิจสนามกีฬา และธุรกิจโทรทัศน รวมตลอดจนธุรกิจการตลาดกีฬา 

การแขงขันกีฬามิใชเรื่องของการออกกําลังกายเพ่ือพลานามัยเพียงอยางเดียวอีกตอไป หากแตในตัว

ของมันเองแปรเปลี่ยนเปนสินคา กระบวนการแปรการแขงขันกีฬาใหเปนสินคา (Commodification) 

นอกจากเปนผลจากการเติบโตของพลังเศรษฐกิจทุนนิยมแลว ยังเปนผลของกระบวนการโทรทัศนานุ

วัตรอีกดวย โทรทัศนชวยใหกีฬาหลายตอหลายประเภทถีบตัวข้ึนมาเปนกีฬาสากลหรือกีฬาโลก 

(Global Sports) โดยท่ีโลกท้ังโลกเปนตลาดผูชมการแขงขันกีฬาเหลานี้ การจัดการแขงขันมาก และ

เก่ียวพันกับผลประโยชนจํานวนมหาศาล (รังสรรค ธนะพรพันธุ, 2554) 

 ดวยเหตุดังท่ีกลาวขางตนนี้ ธุรกิจการตลาดกีฬา หรือ Sports Marketing Business จึงกอ

เกิดข้ึน ซ่ึงยังผลใหมีการพัฒนาความรูในสาขาวิชาการตลาดกีฬาดวย ธุรกิจดังกลาวนี้มักผนวกเขากับ

ธุรกิจสื่อมวลชนหรือ Media Business รวมกันเรียกวา ธุรกิจการตลาด และการสื่อสารกีฬา หรือ 

Sports Media and Marketing Business ธุรกิจการตลาดกีฬามีกิจกรรมหลักในการรับจางจัดการ

ดานการตลาดใหมแกการแขงขันกีฬา ท้ังระดับโลก ระดับภูมิภาค และระดับภายในประเทศ การ

แขงขันกีฬาระดับโลก ไดแก การแขงขันระดับภายในประเทศสวนใหญเปนเรื่องภายในประเทศโดยแท 

มิไดมีการถายทอดโทรทัศนในระดับสากล การแขงขันฟุตบอล Thailand League นับเปนตึวอยางท่ี

ชัดเจน ธุรกิจการตลาดกีฬารับจางหาสปอนเซอร (Official Sponsors) หรือหุนสวน (Official 

Partners) เพ่ือรวมลงขันในการจัดการแขงขัน หลักการสําคัญในเรื่องนี้ ก็คือ บริษัทท่ีเปนสปอนเซอร

หรือหุนสวนหลักจักตองไมเปนคูแขงในอุตสาหกรรมเดียวกัน อาทิเชน หากเลือก Reebok แลว 

จะตองไมเลือก Nike หรือ Adidas สปอนเซอรหรือหุนสวนหลักจะกระจายอยูในหลากหลายธุรกิจ ท้ัง

ธุรกิจอุปกรณกีฬา ธุรกิจเครื่องแตงกายและรองเทากีฬา ธุรกิจเรื่องดื่มท่ีมีอัลกอฮอล ธุรกิจเครื่ องดื่มท่ี

ไมมีอัลกอฮอล ธุรกิจ Fast Food ธุรกิจการเงิน ธุรกิจรถยนต และอ่ืน ๆ อีกหลายอยาง สปอนเซอร
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หรือหุนสวนหลักจะตองจายคาสปอนเซอรแลกกับการโฆษณาตลอดการแขงขัน โดยท่ีผูจัดการดาน

การตลาดไดสวนแบงจากคาสปอนเซอรระดับ 10-15% เปนผลตอบแทนคนกลาง ท่ีทําหนาท่ีจัดการ

ดานการตลาด นอกจากตองแสวงหาสปอนเซอรหรือหุนสวนหลักแลว ยังตองแสวงหาซัพพลายเออร

หลกั (Official Suppliers) ดวย ซัพพลายเออรอาจเปนบริษัทผูกอสรางสนามกีฬา ผูจําหนายอุปกรณ

กีฬาสําหรับการแขงขัน ผูผลิตนาฬิกาสําหรับจับเวลาในการแขงขัน ผูผลิตระบบเสียงและแสงท่ีติดตั้ง

ในสนามกีฬา ในการท่ีจะมีฐานะเปน Official Suppliers ได นอกจากจะมีผลผลิตท่ีทรงคุณภาพแลว 

ยังตองยื่นขอเสนอในการลงขันใหแกผูจัดการแขงขันดวย คนกลางท่ีจัดการดานการตลาดไดสวนแบง

จากเงินท่ีลงข้ึนดังกลาวนี้ บริษัทท่ีจัดการดานการตลาดอาจทําขอตกลงในการจัดจําหนายบัตรชมการ

แขงขัน รวมท้ังการนําโลโกของการแขงขันไปผลิตสินคาและของท่ีระลึกตาง ๆ ดวย ธุรกิจการตลาด

การกีฬาไดผลตอบแทนในรูปคาบริการ ท้ังนี้ข้ึนอยูกับสัญญาท่ีทํา กับผูจัดการแขงขัน ในบางกรณี 

สัญญามีลักษณะการแบงปนรายได (Revenue Sharing Agreement) โดยไดเปนเปอรเซ็นตของ

รายไดท่ีหาไดท้ังหมด ในบางกรณี บริษัทผูจัดการดานการตลาดอาจใหหลักประกันรายไดต่ําท่ี

ผูจัดการแขงขันจะไดรับ (Minimum Income Guarantee) สวนท่ีเกินรายไดข้ันต่ําตกแกบริษัท

ผูจัดการดานการตลาดท้ังหมด หากรายไดต่ํากวาระดับท่ีประกัน บริษัทผูจัดการดานการตลาดยอม

ตองควักเนื้อ ในบางกรณี นอกจากมีการประกันรายไดข้ันต่ําแลว ยังมีการกําหนดเพดานเงินไดข้ันสูง

ดวย โดยท่ีรายไดสวนท่ีเกินระดับรายไดข้ันต่ํา แตไมเกินเพดานข้ันสูงตกแกบริษัทผูจัดการการดาน

การตลาด หากรายไดสูงกวาเพดานข้ันสูง รายไดสวนเกินนี้จะตองแบงปนระหวางผูจัดการแขงขันกับ

ผูจัดการดานการตลาด บริษัทผูจัดการดานการตลาดมิไดมีหนาท่ีหาเงินใหแกผูจัดการแขงขันเทานั้น 

หากยังมีหนาท่ีโฆษณาเพ่ือดูดดึงผูชมการแขงขันไมวาจะเปนการชมภายในสนามแขงหรือการชมการ

ถายทอดโทรทัศนอีกดวย การแขงขันโอลิมปก การแขงขันฟุตบอลโลก การแขงขันรักบี้ฟุตบอลโลก  

การแขงขันคริกเก็ตโลก การแขงขันวอลเลยบอลโลก การแขงขันกรีฑาโลก การแขงขันวายน้ําโลก 

ฯลฯ การแขงขันระดับภูมิภาค ไดแก Asian Games, SEA Games เปนตน สวนการแขงขันระดับ

ภายในประเทศสําหรับกีฬาประเภทมีการถายทอดโทรทัศนท่ัวโลก ดังเชนการแขงขันฟุตบอล 

Premier League (อังกฤษ) Calcio Serie A (อิตาลี) Premiera Liga (สเปน) Bundesliga (เยอรมนี) 

และอ่ืน ๆ อีกหลายประเทศ การแขงขันฟุตบอลอเมริกันในสหรัฐอเมริกา การแขงขันบาส เกตบอล 

NBA ในสหรัฐอเมริกา เปนตน ภายหลังจากท่ีกระบวนการโทรทัศนานุวัตรเติบโตครอบคลุมมนุษย

พิภพ การขาย สิทธิการถายทอดโทรทัศนกลายมาเปนแหลงรายไดสําคัญของการจัดการแขงขันกีฬา 

บริษัทผูจัดการดานการตลาด กีฬามีหนาท่ีขายสิทธิการถายทอดโทรทัศนเพ่ือหารายไดใหมากท่ีสุด

เทาท่ีจะมากได หากจะกลาวใหถึงท่ีสุดแลว กระบวนการโทรทัศนานุวัตรเปนปจจัยสําคัญท่ีเก้ือกูลการ

กอเกิดของธุรกิจการตลาดกีฬา หากการขายสิทธิการถายทอดโทรทัศนมิไดใหรายไดอยางมหาศาล

ดังท่ีเกิดข้ึนยอมยากท่ีจะหาคนกลางมาจัดการดานการตลาดได 
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2.3 แนวความคิดการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing Concept) 

 การเปนผูสนับสนุน (Sponsorship) ผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing) 

หรือการเปนผูสนับสนุนเชิงพาณิชย (Commercial Sponsorship) นั้นไดมีผูท่ีใหความหมายไวหลาย

ประการดวยกันซ่ึงมีดังนี้ 

 การเปนผูสนับสนุน (Sponsorship) หมายถึง ความสัมพันธในทางธุรกิจระหวางผูใหความ

ชวยเหลือจากกองทุน แหลงทรัพยากรหรือบริการ รวมไปถึงความสัมพันธในลักษณะสวนบุคคลท่ีให

การสนับสนุนแกกิจกรรมหรือองคกร โดยนัยแหงการใหการสนับสนุนจะมีความหวังในผลแหงการให

บางอยางตามท่ีตองการและอาจจะมีความเก่ียวโยงกับผลประโยชนในทางพาณิชย (Sleight, 1989) 

การเปนผูสนับสนุนเชิงพาณิชย (Commercial Sponsorship) หมายถึง การลงทุนดวยเงินสดหรือ

ทรัพยสินของอยางอ่ืนไปเพ่ือกิจกรรมหนึ่ง โดยหวังผลทางการคา ท้ังนี้การเปนผูสนับสนุนจะมีความ

เชื่อมโยงสัมพันธกันกับกิจกรรมนั้น ๆ ดวย (Meenaghan, 1991) 

 การเปนผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing) คือ การลงทุนของบรษัิทใน

ลักษณะของการใหท้ังท่ีเปนตัวเงินและหรือไมเปนตัวเงิน โดยหวังประโยชนทางธุรกิจ อีกท้ังการเปน

ผูสนับสนุนทางการตลาดจะถูกใชในวัตถุประสงคเพ่ือตองการเพ่ิมยอดขาย การเจาะกลุมลูกคา

เปาหมาย เพ่ิมความจงรักภักดีแกคนในองคกร การสรางภาพพจนและอิทธิพลใหกับตราสินคา 

กิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดมีการเจริญเติบโตอยางตอเนื่องซ่ึงดูไดจากจํานวนเงินท่ีใชไป

ในการเปนผูสนับสนุนของอเมริกาเหนือ คิดเปนจํานวนเงินท้ังสิ้นประมาณ 9.55 พันลานเหรียญดอล

ลาสหรัฐฯ 

 เหตุผลประการสําคัญท่ีเปนปจจัยทําใหกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดไดรับความ

นิยมและเติบโตข้ึนอยางตอเนื่องมีดังนี้ 

 - ขอจํากัดดานจํานวนเงินในการทําการสื่อสารการตลาดดวยเครื่องมือการโฆษณาตองใชเงิน

จํานวนมาก 

 - พฤติกรรมของผูบริโภคท่ีไมชอบดูหนังโฆษณาในวิทยุโทรทัศน กลาวคือ เม่ือมีหนังโฆษณา

ค่ันรายการผูบริโภคจะไมดูหลังโฆษณาโดยจะเปลี่ยนไปดูรายการอ่ืน ๆ แทน 

 - ชวยสรางคุณคาใหกับตราสินคา (Brand Equity) 

 - เปนเครื่องมือท่ีสามารถสื่อสารการตลาดและสื่อสารตราสินคาไดตรงกลุมเปาหมายโดย

เฉพาะเจาะจงตามลักษณะประชากรศาสตร ภูมิศาสตร และรูปแบบการดําเนินชีวิตของกลุมเปาหมาย 

 - ชวยใหบริษัทไดรับการยอมรับจากหนวยงานทองถ่ิน และรวมถึงบรรดาผูถือหุน พนักงานใน

บริษัท และสังคม 

 สําหรับวัตถุประสงคของการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดนั้นมีอยูดวยกัน

หลายประการ ท้ังนี้ข้ึนอยูกับความตองการขององคกรนั้น ๆ วามีวัตถุประสงคไปในดานใดซ่ึงสามารถ
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สรุปเปนประเด็นตาง ๆ ไดดังนี้ 

 - เพ่ือเพ่ิมการตระหนักรูในชื่อและตราสินคา 

 - เพ่ือการใชสื่อไดอยางเปดเผย โดยปราศจากขอจํากัดตาง ๆ เชน กฎหมาย เปนตน 

 - เพ่ือเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกตราสินคา ผลิตภัณฑ และองคกร 

 - เพ่ือแสดงออกถึงความมีเมตตา เผื่อแผ ท่ีมีตอบุคคล กลุมคน ชุมชน องคกร 

 - เพ่ือสงเสริมการขาย (อาทิเชน การเปนสินคาตัวอยางพวงติดกับสินคาหลักอ่ืน ๆ) 

 - เพ่ือสรางกําลังขวัญและความภาคภูมิใจในองคการใหกับพนักงาน 

 - เพ่ือพัฒนาและดํารงรักษาไวซ่ึงความสัมพันธท่ีดีกับลูกคา ผูจัดจําหนาย พนักงานและผูถือ

หุนของบริษัท 

 - เพ่ือเพ่ิมยอดขายและเปนโอกาสในการเปดตลาดท่ีถูกปดไปในอดีต 

 - เพ่ือใชเปนทางออกสําหรับการทําโฆษณาสินคาตองหาม เชน เครื่องดื่มแอลกอฮอล บุหรี่ 

เปนตน 

 หลักในการพิจารณาการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด (Sponsorship Marketing Issues) 

 ในการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดนั้นเปนเพ่ือใหการดําเนินการประสบ

ผลสําเร็จ ผูดําเนินกิจกรรมควรตระหนักและคํานึงถึงหลักตาง ๆ ตอไปนี้ 

 - ตองสามารถกําหนดและระบุถึงวัตถุประสงคและขอบเขตของกิจกรรมไดอยางชัดเจน 

 - กิจกรรมท่ีจะทําการสนับสนุนนั้นจะตองมีความเหมาะสมและสอดคลองกันกับตําแหนงของ

ตราสินคา (Brand Positioning) ภาพลักษณของตราสินคา (Brand Image) หรือตําแหนงขององคกร 

(Corporate Positioning)  

 - มีการจัดสรรงบประมาณในการทํากิจกรรมอยางเพียงพอ 

 - ศึกษาถึงลักษณะของผูสนับสนุนรายอ่ืน ๆ วาเขามาเก่ียวของกับกิจกรรมท่ีจะทําการ

สนับสนุนหรือไม หรือเขามาเก่ียวของในลักษณะใด 

 - กิจกรรมท่ีจะดําเนินการจะตองมีเอกลักษณท่ีโดดเดน นาสนใจ ในเชิงสรางสรรคไมชาหรือ

เลียนแบบผูอ่ืน ๆ 

 - รูปแบบของกิจกรรมจะตองเปนสิ่งท่ีคูแขงขันคาดการณไมถึง 

 - ตองสามารถระบุกลุมเปาหมายท่ีเปนผูรับสารไดอยางชัดเจนสําหรับกิจกรรมนั้น ๆ ท้ังรูป

และระยะเวลาในการครอบคลุมของสื่อไดอยางท่ัวถึง 

 - กิจกรรมท่ีกําหนดนั้นจะตองสามารถสรางคุณคาเพ่ิมหรือรื้อฟนคุณคาเดิมใหกลับมามี

คุณคาได 

 - กิจกรรมนั้นมีความสอดคลองกับรูปแบบของกิจกรรมการสื่อสารการตลาดอ่ืน ๆ ดวย

หรอืไม 
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 - ปจจัยที่จะชวยสนับสนุนใหการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดประสบ

ความสําเร็จไดแกอะไรบาง 

 จากหลักพิจารณาท้ัง 10 ประการนี้ ถือไดวาเปนแนวทางเบื้องตนท่ีจะชวยสนับสนุนใหนักสื่อ

สารตราสินคาใชเปนขอคํานึงประกอบการตัดสินใจกอนท่ีจะดําเนินการกําหนดแผนกลยุทธการสื่อ

สารตราสินคาดวยกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดในลําดับตอไป 

 การกําหนดแผนกลยุทธการสื่อสารตราสินคาดวยการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด 

(Running a Brand Communication Strategy Planning of Sponsorship Marketing) 

 การสรางแผนกลยุทธเพ่ือทําการสื่อสารตราสินคาดวยการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด มี

ข้ันตอนในการสรางแผนกลยุทธดังตอไปนี้ 

 - ทําการวิเคราะหและสรุปประเด็นสําคัญของสถานการณปจจุบันของการเปนผูสนับสนุน 

โดยตระหนักถึงสิ่งตาง ๆ เหลานี้ 

 - ติดตามและตรวจสอบความเคลื่อนไหวของคูแขงขันในตลาด ท้ังงานดานนโยบาย การ

ดําเนินกลยุทธดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และกิจกรรมสงเสริมการตลาด 

 - การดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนของบริษัทในอดีตวามีวิธีการดําเนินการอยางไร มี

กิจกรรมอะไรบาง ปจจัยอะไรบางที่สนับสนุนใหประสบผลสําเร็จและปจจัยอะไรบางท่ีสงผลให

กิจกรรมนั้นลมเหลว 

 - กระแสความนิยมในสถานการณปจจุบันวาตลาดกําลังใหความสนใจในเรื่องใด ซ่ึงจะได

นํามากําหนดเปนประเด็นของการเปนผูสนับสนุนได 

 - กําหนดกรอบวัตถุประสงคของการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุน 

 - สรางกลยุทธในการเปนผูสนับสนุนทางการตลาด ซ่ึงจะตองคํานึงถึงสิ่งตาง ๆ ดังตอไปนี ้

 - วิสัยทัศน พันธะกิจ เปาหมาย และนโยบายขององคกร 

 - เปาหมายทางการตลาด 

 - วัตถุประสงคของการสื่อสาร 

 - ความเปนไปไดของการขยายผลของกิจกรรมการผูสนับสนุนทางการตลาดไปยังกิจกรรมอ่ืน 

ๆ ขององคกร 

 - เครื่องมือท่ีจะนํามาใชชวยในการสื่อสารการดําเนินกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนทาง

การตลาดไดอยางท่ัวถึงและเขาถึงกลุมเปาหมาย 

 - ทําการปรับปรุงและพัฒนาในรายละเอียดของกลวิธีในการเปนผูสนับสนุนทางการตลาดให

สามารถดําเนินการไดอยางมีประสิทธิภาพและเหมาะสมมากท่ีสุด 

 - การกําหนดกลุมเปาหมายท่ีตองการใหมีการตอบสนองโดยตรงกับกิจกรรมท่ีเขาไปเปน

ผูสนับสนุน 
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 - พิจารณาถึงทรัพยากรท่ีจําเปนตอการดําเนินแผนกลยุทธ อาทิเชน จํานวนคน เงิน

งบประมาณ ระยะเวลา เปนตน ท่ีจะนํามาใชเปนตัวขับเคลื่อนแผนใหดําเนินไปไดอยางราบรื่นและ

สัมฤทธิผล 

 - สรางเครื่องมือท่ีจะใชวัดหรือประเมินผลกิจกรรมท่ีดําเนินการวาสําเร็จตามวัตถุประสงคท่ี

กําหนดไวตามแผนหรือไม 

 จากข้ันตอนในการกําหนดแผนกลยุทธเพ่ือสื่อสารตราสินคาดวยการเปนผูสนับสนุนทาง

การตลาดท้ัง 7 ข้ันตอนนี้ นักการตลาดสามารถนําไปประยุกตใชเพ่ือใหเหมาะสมกับลักษณะของ

องคกรซ่ึงมีความแตกตางกันไปตามประเภท วัตถุประสงค นโยบาย และคณะผูบริหาร เปนตน 

 การสรางตราสินคาดวยกลยุทธการสื่อสารตราสินคานั้นมีเครื่องมือท่ีมีประสิทธิภาพหลาย

ชนิด ท้ังนี้โดยสวนใหญเปนเครื่องมือท่ีใชเพ่ือการสื่อสารการตลาด (การโฆษณา การประชาสัมพันธ 

การขายโดยใชพนักงาน การประชาสัมพันธ การตลาดทางตรง การจัดเหตุการณพิเศษ การเปน

ผูสนับสนุน เปนตน) ซ่ึงในปจจุบันเครื่องมือในกลุม Below the Line (กลุมท่ีใชเงินทุนในการทํา

กิจกรรมต่ํา) กําลังไดรับความนิยมเปนอยางมาก เนื่องจากขอจํากัดดานงบประมาณสามารถเจาะ

กลุมเปาหมายไดชัดเจน สามารถสรางประสบการณในตราสินคาใหเกิดกับผูบริโภคไดอยางดี และดวย

ขอจํากัดดานกฎหมายในการโฆษณาสินคาบางประเภท 

 การเปนผูสนับสนุนทางการตลาดจึงไดรับความสนใจและถูกนํามาใชเปนกลยุทธในการ

สื่อสารตราสินคาไปยังลูกคากลุมเปาหมายไดเปนอยางดีโดยไมมีขอจํากัดในเรื่องดังกลาวอีกท้ัง

กิจกรรมการเปนผูสนับสนุนยังสามารถเลือกกลุมเปาหมาย เลือกกิจกรรมไดเฉพาะทางตาม

วัตถุประสงคท่ีตองการ และยังมีตนทุนในการดําเนินการท่ีไมสูงมากแตไดผลประโยชนทางพาณิชยท่ี

คุมคาเชนกัน แตท้ังนี้การทํากลยุทธเพ่ือสื่อสารตราสินคา นักการตลาดควรท่ีจะใชเครื่องมือในการ

สื่อสารใหครบวงจร กลาวคือ การนําเอาแนวความคิดการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

(Integrated Marketing Communication) มาใชเพ่ือสงเสริมและสนับสนุนใหการสื่อสารเปนไปใน

ทิศทางเดียวกันและประสบความสําเร็จในการทํากิจกรรมนั้น ๆ ไดมากท่ีสุด 

 

2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมทางการตลาด (Sport Event Management) 

 ทุกวันนี้ ทีมนักการตลาดและฝายสื่อสารองคกรตางตองรับมือกับการเปลี่ยนแปลง พฤติกรรม

ของผูบริโภคท่ีเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง ตลอดเวลา ตางตองเรียนรู และปรับเปลี่ยนกลยุทธเพ่ือใหเขาถึง

กลุมเปาหมาย ไมวาเปนผลิตภัณฑ หรือบริการใดก็ตาม สิ่งสําคัญท่ีสุด คือ จะทําอยางไรใหลูกคาไดมี

โอกาสรับรูขอมูล ทดลองใชผลิตภัณฑ และม่ันใจในคุณสมบัติของสินคาและบริการ (Masterman, 

2009) 
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 การจัดกิจกรรมทางการตลาด (Event Marketing) เปนการสื่อสารการตลาดผานกิจกรรม 

นับวาเปนภารกิจท่ีทาทายความสามารถของนักการตลาด ในการดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมาย 

และเปนอีกหนึ่งทางเลือกท่ีขาดไมได สําหรับองคกร เพราะนอกจากจะเปนการประชาสัมพันธสินคา 

และบริการแลว ยังเปนการกระตุนยอดขาย อีกท้ังยังสามารถใชสรางกระแสใหเกิดการกลาวขานถึง

กิจกรรมท่ีจัดข้ึนในชวงเวลาท่ีกําหนดได 

 การจัดกิจกรรมทางการตลาดเปนท่ีนิยมในการใชสรางกระแสใหผลิตภัณฑหรือกิจกรรมท่ีจัด

ข้ึนเพ่ือดึงดูดลูกคาเปาหมายใหมาเจอกับสินคา เครื่องมือทางการตลาดในรูปแบบกิจกรรมท่ีแตละ

ผลิตภัณฑจะคิดข้ึนมา ไดรับการกลาวขานถึง กับท้ังกลุมลูกคาเปาหมาย สื่อมวลชน และสาธารณชน 

สามารถทําไดท้ังเปนกิจกรรมภายในองคกร กิจกรรมสงเสริมการขาย เพ่ือแนะนําสินคา เพ่ือตอกย้ํา

ความสัมพันธกับลูกคา การออกราน เพ่ือการประชาสัมพันธ การบอกกลาวถึงการเปลี่ยนแปลงของ

กิจการดวยการจัดประกวด การจัดการแขงขัน การจัดงานฉลองความสําเร็จ หรือครบรอบตาง ๆ การ

ทําแรลลี่ การจัดงานสัมมนา ฯลฯ ไมวากิจกรรมนี้จะถูกจัดข้ึนดวยเหตุใดก็ตาม ลวนเปนสิ่งจําเปนท่ี

ตองทําเพ่ือเขาถึงผูบริโภคกลุมเปาหมายไดโดยตรง ภาพลักษณองคกรจะถูกถายทอดผานรูปแบบของ

การจัดงาน การตกแตงสถานท่ี รวมไปถึงบรรยากาศของงานท่ีสรางข้ึนมา กิจกรรมในรูปแบบ

การตลาดเชิงกิจกรรมจึงเปนเครื่องมือทางการตลาดท่ีเปนจุดเดนหลักในยุคปจจุบัน ทําใหกลุมลูกคา

เปาหมายไดมีโอกาสสัมผัสกับสินคาอยางใกลชิดมากยิ่งข้ึน 

 การทําการตลาดเชิงกิจกรรมนับวาเปนภารกิจท่ีทาทายความสามารถของนักการตลาด ใน

การดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมาย ดังจะเห็นไดวากิจกรรมทางการตลาดใหม ๆ ท่ีเกิดข้ึนสามารถ

สรางความสนใจใหกับผูบริโภคและแวดวงโฆษณาเปนระยะ ๆ ทําใหเกิดกระแสของการแขงขันการจัด

กิจกรรมพิเศษ เพ่ือฉีกแนวออกจากการจัดกิจกรรมแบบเดิม ๆ หรือบางครั้งก็ดึงกลยุทธแบบเกา ๆ 

แตไดผล อาทิ วันสําคัญตาง ๆ งานเปดตลาด งานวัดหรืองานประจําป หรือการออกบูธในแหลงชุมชน 

แตในความเปนจริงนั้นการจัดกิจกรรมทางการตลาดท่ีดีนั้น ไมเพียงอาศัยแคงบประมาณ หากแตตอง

มีการใชความคิดสรางสรรค (Creative Idea) ท่ีจะนําไปสูความสําเร็จ และบรรลุวัตถุประสงคท่ีวาง

เอาไว เพ่ือจะใหไดมาซ่ึงจํานวนผูบริโภคสินคาท่ีเพ่ิมข้ึน รวมท้ังการดึงดูดผูบริโภคใหเขามามีสวนรวม

ในกิจกรรมทางการตลาดเพ่ือสรางความรูจักหรือประทับใจในตราสินคามากยิ่งข้ึน 

 อีเวนทนั้นครอบคลุมตั้งแตงานขนาดเล็ก รอบสื่อมวลชนจนถึงงานใหญท่ีมีผูเขารวมงานเปน

พันเปนหม่ืนคน อยางการเลี้ยงฉลองแจกรางวัล งานแสดงสินคา หรืองานมีการถายทอดสดไปท่ัวโลก

อยางการแจกรางวัลออสการ และบอลโลก เปนตน รูปแบบการจัด Events มีไดหลากหลายมากเทาท่ี

ผูจัดจะคิดได บางงานใหญ บางงานจัดเปนงานเฉพาะกลุม บางงานสามารถจัดไดบอย ๆ บางงาน

เหมาะสําหรับจัดปละครั้ง ในท่ีนี้ขอนําเสนอเฉพาะรูปแบบท่ีสามารถนําไปประยุกตใชงานได 
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 ประโยชนของการจัด Events 

 งานอีเวนทท่ีประสบความสําเร็จ ผูบริโภคไดสัมผัสประสบการณจากแบรนดโดยตรงเกิดจาก

ความรวมมือ รวมแรง ใสใจในรายละเอียดของงาน เม่ือเขาสูงานอีเวนท อุปสรรคตาง ๆ ท่ีเคยมี การ

สื่อสารวิธีอ่ืน ๆ ทุกชองทาง ถูกปดลง จากการรับรูของผูบริโภค องคกรสามารถใชเวลาท่ีมีอยูในการ

สื่อสารกับผูบริโภคท่ีเขารวมงานใหมีประสิทธิภาพไดอยางเต็มท่ี ผูจัดสามารถเขาถึงตัวลูกคา และ

ตอบสนองความตองการของลูกคาแตละคนไดอยางแทจริง การสรางแรงจูงใจในงานจะทําให

ผูรวมงานเห็นดวยกับสิ่งท่ีวิทยากรกําลังนําเสนอไดงาย ๆ มีโอกาสไดทดลองใช ไดรับประสบการณ

ตรงและเกิดความประทับใจในคุณสมบัติเดนของสินคาและบริการตามท่ีนําเสนอ สุดทายคือสามารถ

ตัดสินใจซ้ือไดทันที กรณีท่ีเปนลูกคาประจําก็เสริมสรางความประทับใจในบริการใหเปนลูกคากันไป

นาน ๆ ข้ันตอนในการขายถูกตัดทอนลงสามารถซ้ือไดในงานทันทีพรอมโปรโมชั่นราคาพิเศษ ให

ตัดสินใจซ้ืองายข้ึนอีก อีกท้ังยังเพ่ิมการรับรูในตราสินคาอีกดวย ท้ังหมดนี้เกิดจากการสราง

ความสัมพันธอันดีระหวางแบรนดกับลูกคา ความสัมพันธท่ีทําใหเกิดธุรกิจ และสิ่งดี ๆ ท่ีเกิดข้ึนได

ตามมา ดูตัวอยางงานอีเวนทประสบความสําเร็จในระดับอินเตอร คือ การประชุมผูนําเอเพล (APEC) 

ท่ีผูนําจากแตละประเทศเขารวมประชุมกันในประเด็นรอนหลากหลายประเด็นแตดวยการจัด

สภาพแวดลอมอยางดี การวางแผนงานและตรวจเช็คความเรียบรอยของงาน เปนงานประจําวันท่ีผูจัด

ตองทํา เม่ือจบงานผูนําของแตละประเทศกลับพรอมกับลายเซ็นท่ีเซ็นลงนามขอตกลงตาง ๆ ตาม

เปาหมายของการประชุม 

 องคประกอบของตลาดเชิงกิจกรรม 

 ผูจัดงาน Event Marketing ตางมีความคาดหวังท่ีจะไดรับความสนใจจากผูรวมงานตาม

กลุมเปาหมายของผลิตภัณฑวางไว (Niche Target Audience) กิจกรรมทางการตลาดท่ีชวยสงเสริม

ใหลูกคาเปาหมายไดรับประสบการณตรงในการทดลองหรือทําความเขาใจกับผลิตภัณฑหรือบริการท่ี

ผูจัดตองการนําเสนอ (Brand Experience) ประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ การใชเทคนิค และ

เครื่องมือสื่อสารหลากหลายผสมผสานกันจนเกิดแรงผลักใหผลของงานเกิดกับกลุมเปาหมายอยางมี

ประสิทธิภาพ 

 การจัดการ Event ที่ดี ควรปฏิบัติดังขอตอไปนี้ 

 - กําหนดวัตถุประสงคในการจัดงาน 

 - กลุมเปาหมายท่ีจะเขารวมงานนั้นมีใครบาง 

 - วางรูปแบบของงานวาตองการใหงานออกมาในรูปแบบใด 

 - เลือกกิจกรรมท่ีสามารถเรียกลูกคาได กิจกรรมนั้นตองมีความนาสนใจพอใหผูเขารวมงาน

เกิดความตื่นเตนอยากเขารวมกิจกรรมดวย และตองเปนสิ่งท่ีเขาจะไดรับความประทับใจ เกิดการ

จดจําขอมูลท่ีผูจัดตองการนําเสนอ จนสามารถนําไปปฏิบัติใหเกิดผลตามวัตถุประสงคของการจัดงาน
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ได สุดทายความประทับใจนั้นจะทําใหเขาตั้งตารอคอยท่ีจะเขารวมงานครั้งตอไปดวย 

 - คัดเลือกแขกคนสําคัญ ท่ีเปนท่ีสนใจของผูรวมงานท่ีสามารถดึงคนใหมารวมงานไดมีใคร

บาง 

 - กําหนด วัน เวลา และสถานท่ีจัดงานใหเหมาะสม 

 - วางกลยุทธใหเกิดการบอกตอจะทําอยางไรใหคนตื่นเตนกับงานท่ีกําลังจะเกิดข้ึน เกิดการ

พูดถึง บอกตอ ชักชวนกันไปอยางไมมีท่ีสิ้นสุด บอยครั้งท่ี Event เล็ก ๆ สามารถสรางการบอกตอได

อยางมากมายในเวลาเพียงไมก่ีวันและทําใหธุรกิจนั้นเปนท่ีรูจักไดในเวลาอันรวดเร็ว 

 การสรางตราสินคาดวยกลยุทธการสื่อสารตราสินคานั้นมีเครื่องมือท่ีมีประสิทธิภาพหลาย

ชนิด ท้ังนี้โดยสวนใหญเปนเครื่องมือท่ีใชเพ่ือการสื่อสารการตลาด (การโฆษณา การประชาสัมพันธ 

การขายโดยใชพนักงาน การประชาสัมพันธ การตลาดทางตรง การจัดเหตุการณพิเศษ การเปน

ผูสนับสนุน เปนตน) ซ่ึงในปจจุบันเครื่องมือในกลุม Below the Line (กลุมท่ีใชเงินทุนในการทํา

กิจกรรมต่ํา) กําลังไดรับความนิยามเปนอยางมาก เนื่องจากขอจํากัดดานงบประมาณ สามารถเจาะ

กลุมเปาหมายไดชัดเจน สามารถสรางประสบการณในตราสินคาใหเกิดกับผูบริโภคไดอยางดี และดวย

ขอจํากัดดานกฎหมายในการโฆษณาสินคาบางประเภท การเปนผูสนับสนุนทางการตลาดจึงไดรับ

ความสนใจและถูกนํามาใชเปนกลยุทธในการสื่อสารตราสินคาไปยังลูกคากลุมเปาหมายไดเปนอยางดี

โดยไมมีขอจํากัดในเรื่องดังกลาวอีกท้ังกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนยังสามารถเลือกกลุมเปาหมาย 

เลือกกิจกรรมไดเฉพาะทางตามวัตถุประสงคท่ีตองการ และยังมีตนทุนในการดําเนินการท่ีไมสูงมาก

แตไดผลประโยชนทางพาณิชยท่ีคุมคาเชนกัน แตท้ังนี้การทํากลยุทธเพ่ือการสื่อสารตราสินคา นักการ

ตลาดควรท่ีจะใชเครื่องมือในการสื่อสารใหครบวงจร กลาวคือ การนําเอาแนวความคิดการสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ (Integrated Marketing Communication) มาใชเพ่ือสงเสริมและ

สนับสนุนใหการสื่อสารเปนไปในทิศทางเดียวกันและประสบความสําเร็จในการทํากิจกรรมนั้น ๆ ได

มากท่ีสุด  

 

2.5 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 พฤติกรรมผูบริโภคหมายถึง การศึกษาเก่ียวกับ บุคคล กลุม หรือองคกร และกระบวน-  การท่ี

กลุมดังกลาวใชในการเลือกการไดมา การใชเเละการกําจัด ผลิตภัณฑ บริการหรือประสบ- การณ   

(Experience) หรือแนวคิดรวบยอด (Concept) ท้ังนี้เพ่ือตอบสนองความจําเปน (Needs) และศึกษา

ผลกระทบของกระบวนการดังกลาวท่ีมีผลตอผูบริโภคและสังคม (ธงชัย สันติวงศ, 2527) 

 พฤติกรรมของผูซ้ือ (Buyer Behavior) หมายถึง ปฏิกิริยาของบุคคลท่ีเก่ียวของโดยตรงกับ

การไดรับ และการใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ รวมท้ังกระบวนการตางๆ ของการตัดสินใจซ่ึง

เกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตางๆ (ปริญ ลักษิตานนท, 2557) 
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 พฤติกรรมในการตัดสินใจของผูบริโภค โดยปกติการศึกษาถึงพฤติกรรมในการตัดสินใจของ

ผูบริโภค จะศึกษาถึงพฤติกรรมของคนในลักษณะตางๆ ซ่ึงเก่ียวของกับสภาวะเเวดลอมในหลายระดับ 

(Shull, Delbecq & Cumming, 1970) 

 - นิสัย (Habit) หมายถึง ปฏิกิริยาตอบโตท่ีถูกกําหนดไวหรือกําหนดเง่ือนไขไว หรือมองในเเง

ของการปฏิบัติงานประจําวัน การประพฤติจะเปนไปตามประสบการณท่ีผานมาและเกิดผลดีโดยไม

จําเปนตองพ่ึงการกระทําท่ีทําไปตามคําสั่ง 

 - การเเกปญหา (Problem Solving) ลักษณะพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือในระดับท่ีเก่ียวของ

กับสถานการณใหมๆ โดยพยายามท่ีจะใชวิธีการท่ีเคยใชจนประสบความ สําเร็จมาเเกไขปญหาใหมๆ 

เหลานั้น เเละสิ่งท่ีจะไดรับก็คือ "พฤตกิรรม" ซ่ึงอาจสะสมเปนพฤตกิรรมใหม 

 - การสรางสรรค (Creativity) สาเหตุของความเก่ียวของตามลักษณะเเละสถานการณใหม ได

เเก การไมสามารถท่ีจะนําเอาปฏิกิริยาตอบโตหรือประสบการณในอดีตมาใช  

 โดยแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภคนี้ ทําใหทราบถึงพฤติกรรมผูบริโภคผูบริโภคจะชวยให

เราทราบไดวา ทําไม เหตุใด ผูบริโภคจึงมีพฤติกรรมตางๆ กันไป ทําใหเกิดการตลาดหลากหลาย

รูปแบบ โดยเฉพาะทางดานกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงการเลือกใชสนามฝกซอมนั้น ข้ึนอยูกับพฤติกรรมของ

ผูบริโภคท่ีมีมูลเหตุในการเลือกใชบริการเเตกตางกันออกไป 

 ความสัมพันธระหวางทัศนคติเเละพฤติกรรม 

 ดังท่ีไดกลาวมาในเรื่องของทัศนคติเเละพฤติกรรม จะเห็นไดวาทัศนคติเเละพฤติกรรมมีสวน

สัมพันธท้ังการรับรูความ รูสึกเเละพฤติกรรม การรับรูเปนกระบวนการเเรกท่ีกอใหเกิดความรูสึก เเลว

ความรูสึกก็กอใหเกิดพฤติกรรม ซ่ึงเรียกไดวา การรับรูหรือความเชื่อท่ีมีอยูเเลวเปนองคประกอบท่ี

กอใหเกิดทัศนคติเเละทัศนคติก็กอใหเกิดพฤติกรรม ดังท่ีกลาวมาเเลวทัศนคตินั้นข้ึนอยูกับเเตละ

บุคคล ซ่ึงเปลี่ยนแปลงไดยาก โดยเฉพาะท่ีมีความเชื่อในตัวเองสูง (Inner Directed) จะยอมรับเเละ

เชื่อในสิ่งท่ีตนเองมีประสบการณท่ีดีสอดคลองกับทัศนคติของตนเอง ซ่ึงก็จะตางจากคนท่ีมีความเชื่อ

ในคนอ่ืน (Other Directed) โดยนักวิจัยตองมีการใชเครื่องมือทางการตลาดท่ีเเตกตางกันในสวนของ

คนเเตละประเภท ซ่ึงการท่ีจะเปลี่ยนเเปลงทัศนคติของผูใชบริการไดนั้นตองใหความรูเเละใหไดเกิด

การทดลองใช เพ่ือใหผูบริโภคไดรับประสบการณเเละเกิดทัศนคติท่ีดีตอการใชบริการ เพราะเม่ือ

ผูใชบริการมีความรูสึกท่ีดี มีทัศนคติท่ีดีตอการใชบริการเเลว ก็จะกอ ใหเกิดพฤติกรรมในการซ้ือซํ้า 

หรือการใชบริการซํ้า 

 การวางแผนทางการตลาดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 การวางแผนกลยุทธทางการตลาดตองพิจารณาพฤติกรรมผูบริโภคดังนี้ 

 ข้ันท่ี 1 การวิเคราะหโอกาสจากตลาดและสถานการณทางการตลาด ( Market 

Opportunity and Situation Analysis) ประกอบดวย 2 ประเด็นดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538) 
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 1. การวิเคราะหโอกาสจากตลาด (Market Opportunity Analysis) 

 เปนกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการสํารวจพฤติกรรมผูบริโภค และลักษณะทางการตลาด เพ่ือ

กําหนดความจําเปนและความตองการของผูบริโภคท่ียังไมไดรับการตอบสนอง ในสวนนี้จะศึกษาถึง

แนวโนมและลักษณะตลาดท่ัวไป เชน รูปแบบการดํารงชีวิตและระดับรายไดรวมถึงความสามารถท่ี

บริษัทจะสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคได   

 2. การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด (Marketing Situation Analysis) 

 เปนการศึกษาถึงสถานการณภายใน (สิ่งแวดลอมภายใน) และสถานการณภายนอก 

สิ่งแวดลอมภายนอก ขององคกรท่ีเอ้ืออํานวยและเปนอุปสรรคตอกลยุทธการตลาดซ่ึงเราเรียกวาการ

วิเคราะห SWOT ประกอบดวย  

  2.1 การวิเคราะหจุดแข็ง (Strength) เปนการพิจารณาถึงขอดีหรือจุดเดนของ

ผลิตภัณฑโดยวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด (4Ps) ของบรษิทั  

  2.2 การวิเคราะหจุดออน (Weakness) เปนการวิเคราะหขอเสียหรือปญหาท่ีเกิด

จากสวน ประสมทางการตลาด (4Ps) ซ่ึงวิเคราะหจากสิ่งแวดลอมภายในบริษัท การทราบจุดออนของ

บริษัทนั้นทําใหสามารถแกไขจุดออนใหเปนจุดแข็งได 

  2.3 การวิเคราะหโอกาส (Opportunity) เปนการวิเคราะหขอไดเปรียบหรือปจจัยท่ี

เอ้ืออํานวยใหแกบริษัทโดยวิเคราะหจากสิ่งแวดลอมภายนอก การวิเคราะหโอกาสจะชวยใหบริษัท

กําหนดกลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับโอกาสนั้น 

  2.4 การวิเคราะหอุปสรรค (Threat) เปนการวิเคราะหขอจํากัดซ่ึงมาจาด

สิ่งแวดลอมภายนอกการทราบถึงปจจัยและอุปสรรคจะทําใหสามารถปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด

และเอาชนะอุปสรรคได 

 ข้ันท่ี 2 การกําหนดวัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objectives) วัตถุประสงคทาง

การตลาดจะกําหนดในลักษณะยอดขาย สวนครองตลาด กําไร ผลตอบแทนจากการลงทุน ซ่ึงปจจัยท่ี

จะทําใหบรรลุวัตถุประสงคได คือความสามารถในการใชเครื่องมือการตลาดใหตอบสนองความพึง

พอใจของผูบริโภค อันจะนําไปสูการสรางยอดขายและกําไร นอกจากนี้อาจจะกําหนดวัตถุประสงคท่ี

เก่ียวของกับวัตถุประสงคทางดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย การโฆษณา และการสงเสริม

การตลาด   

 ข้ันท่ี 3 การเลือกตลาดเปาหมาย การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค และการคาดคะเนอุปสงค 

(Select Target Market, Analyze Consumer Behavior and Measure the Demand) ในข้ันนี้

จะเก่ียวของกับการพิจารณา 2 ประเด็น คือ 
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 1. การเลือกตลาดเปาหมาย (Target Market Selection) การกําหนดและเลือกตลาด

เปาหมาย อาศัยเกณฑในการแบงสวนการตลาด 4 ดาน คือ ดานประชากรศาสตร ดาน ภูมิศาสตร 

ดานจิตวิทยา และพฤติกรรมศาสตร   

 2. การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyze Consumer Behavior) เปนการวิจัยหรือ

คนหาเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือหรือการใชของผูบริโภค เพ่ือทราบถึงลักษณะความตองการและ

 พฤติกรรมของเขา คําตอบท่ีไดจะชวยนักการตลาดจัดการกลุยุทธการตลาดท่ีสามารถสนอง

 ความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 

 คําถามท่ีชวยในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H ซึงประกอบดวย Who? , 

What? , Why? , When? , Where? , และ How? เพ่ือคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซ่ึง

ประกอบดวย Occupants, Object, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets, 

Operations ตามตารงดังตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 2.1: คําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพ่ือหาคําตอบเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค (7Os) 

 

คําถาม (6Ws และ 1H) คําตอบที่ตองการทราบ 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is 

in the target market?) 

ลักษณะกลุมเปาหมาย (Occupants) 1. ประชากรศาสตร 2. 

ภูมิศาสตร 3. จิตวิทยา 4. พฤตกิรรมศาสตร 

2. ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the 

consumer buy?) 

สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ (Objects) คุณสมบัติหรือองคประกอบ

ของผลิตภัณฑ (Product Component)และความแตกตางที่

เหนือกวาคูแขงขัน (Competitive Differentiation) 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why does 

the consumer buy?) 

วัตถุประสงคในการซื้อ (Objectives) ผูบริโภคซื้อสินคา/บริการเพือ่

ตอบสนองความตองการดานรางกายและดานจิตวิทยา 

4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ

(Who participates in the buying?) 

บทบาทของกลุมที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ (Organizations) 1. ผู

ริเร่ิม 2. ผูมีอิทธิพล 3. ผูตัดสินใจซื้อ 4.ผูซื้อ 5.ผูใช 

5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When dose 

the consumer buy?) 

โอกาสในการซือ้ (Occasions) เชน ชวงเดือนไหนของป หรือ ชวง

ฤดูไหนของป ชวงวันไหนของเดือน 

6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where does 

the consumer buy?)  

ชองทางหรือแหลง (Outlets) ที่ผูบริโภคไปทําการซื้อ เชน

หางสรรพสินคา  ซุปเปอรมาเก็ต รานสะดวกซื้อ บริการ Delivery 

7. ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does 

the consumer buy?) 

ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ (Operations) 1. การรับรูปญหา 2.การ

คนหาขอมูล 3.การประเมนิผลทางเลอืก 4.ตัดสินใจซื้อ 5.ความรูสึก

หลังการซื้อ 
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 1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) เปนคําถามเพ่ือทราบ

ลักษณะของกลุมเปาหมายท่ีใชบริการ Extreme Sport Club ซ่ึงเปนขอมูลดานประชากรศาสตรและ

พฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค  

 2. ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) ผูบริโภคตองการซ้ือหรือใชบริการ

ดานใดเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม เชน อุปกรณการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สนามฝกซอม เปนตน  

 3. ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือสินคาและบริการ (Why does the consumer buy?) วัตถุประสงค

ของการซ้ือและการใชบริการ Extreme Sport Club เพ่ือตองการมีท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเปน

มาตรฐาน และพบปะผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน  

 4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?) เพ่ือนฝูงหรือกลุม

ผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือหรือใชบริการ 

 5. ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When dose the consumer buy?) เวลาท่ีจะไปซ้ือสินคา หรือรับ

บริการ เชน วันธรรมดา วันหยุดเสาร-อาทิตย  

 6. ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?) สถานท่ีท่ีผูใชบริการสะดวกจะ

ไปใชบริการ เชน ติดถนน ใกลแหลงชุมชน หรืออยูชานเมือง เปนตน 

 7. ผูบริโภคซ้ืออยางไร (How does the consumer buy?) ข้ันตอนในการตัดสินใจซ้ือหรอื

ใชบริการ คนหาขอมูลสถานท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีม หาอุปกรณการเลนกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือตัดสินใจใช

บริการและไดรับการตอบสนองตอความตองการนั้น  

 ข้ันท่ี 4 การกําหนดกลยุทธสวนประสมการตลาด (Marketing Mix Strategy 

Determination) 

สวนประสมทางการตลาด หมายถึง กลุมของเครื่องมือการตลาดซ่ึงธุรกิจใชรวมกันเพ่ือบรรลุ

วัตถุประสงคทางการตลาดในตลาดเปาหมาย เครื่องมือการตลาด 4 ประการ คือ ผลิตภัณฑ 

(Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place or Distribution) และการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) หรือเรียกสั้นๆวา 4Ps ในข้ันนี้จะเก่ียวของกับการพัฒนากลยุทธทางการตลาด  

 สวนประสมทางการตลาดท่ีใชเพ่ือกําหนดกลยุทธการตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึง

พอใจของผุบริโภค มีดังตอไปนี้  

 1. กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product Strategy) หมายถึง สิ่งท่ีนําเสนอกับตลาดเพ่ือความ

สนใจ (Attention) ความอยากได (Acquisition) การใช (Using) หรือการบริโภค (Consumption) ท่ี

สามารถตอบสนองความตองการหรือความจําเปนได การตัดสินใจของผลิตภัณฑและบริการจะไดรับ

อิทธิพลของพฤติกรรมผูบริโภความีความตองการผลิตภัณฑท่ีมีคุณสมบัติอะไรบาง 

  1.1 ขนาด รูปราง ลักษณะ และคุณสมบัติอะไรบางท่ีผลิตภัณฑควรมี 

  1.2 ผลิตภัณฑควรบรรจุหีบหออยางไร  
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  1.3 ลักษณะการบริการท่ีสําคัญของผูบริโภคคืออะไร  

  1.4 การรับประกันและโปรแกรมการใหบริการอะไรบางที่ควรจัดให 

  1.5 ลักษณะของผลิตภัณฑประกอบท่ีเก่ียวของคืออะไร 

 2. กลยุทธดานราคา (Price Strategy) หมายถึง สิ่งท่ีบุคคลจายสําหรับสิ่งท่ีไดมาเพ่ือแสดงถึง

มูลคาในรูปของเงินตรา หรือหมายถึงจํานวนเงินและสิ่งอ่ืนๆ ท่ีจําเปนตองใชเพ่ือใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑ

และบริการ โดยตองตัดสินใจในราคา ผลิตภัณฑหรือบริการ และการปรับปรุงราคาเหลานี้ ลักษณะ

ความแตกตางของผลิตภัณฑและความสามารถในการตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภค ทําให

มูลคา (Value) หรือราคา (Price) ของสินคานั้น ผูบริโภคจะทําใหการตัดสินใจซ้ือก็ตอเม่ือมูลคามาก

เกินกวาราคาสินคา คําถามท่ีเก่ียวของกับราคาและเปนสวนท่ีเก่ียวของกับพฤติกรรมผูบริโภคมีดังนี้ 

  2.1 ผูบริโภคมีการรับรูราคา (Awareness) วาเหมาะสมกับสินคานั้นอยางไร 

(How?) 

  2.2 ผูบริโภครูสึกถึงความแตกตางระหวางสินคาตางๆ ไดอยางไร  

  2.3 ปริมาณการลดราคาท่ีจําเปน เพ่ือกระตุนการซ้ือระหวางการแนะนําสินคาใหม

และการ สงเสริมการขายเปนจํานวนเทาใด 

2.4 ขนาดสวนลดใหกับผูท่ีซ้ือดวยเงินสดเปนจํานวนเทาใด 

 3. กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย (Place Strategy) หมายถึงโครงสรางของชองทาง 

ซ่ึงประกอบดวยสถาบันและกิจกรรมใช เพ่ือเคลื่อนยายสินคาและบริการจากองคกรไปยังตลาด 

สถานท่ีนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายคือสถาบันการตลาด สวนกิจกรรมท่ีใชในการกระจายตัว

สินคาประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง โดยแบงไดดังนี้  

  3.1 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel Distribution) 

  3.2 การกระจายตัวสินคา หรือการสนับสนุนการกระจายตัวสินคาสูตลาด 

 4. กลยุทธการสงเสริมการตลาด (Promotion Strategy) เปนเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสราง

ความพอใจตอตราสินคา หรือบริการ หรือความคิด หรือตอบุคคล โดยใชจูงใจใหเกิดความตองการ

หรือเพ่ือเตือนความทรงจํา (Remind) ในผลิตภัณฑ โดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอความรูสึก ความเชื่อ 

และพฤติกรรมการซ้ือ หรือเปนการติดตอสื่อสารเก่ียวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือ เพ่ือสราง

ทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดตอสื่อสารอาจใชพนักงานขาย ทําการขาย และการ

ติดตอสื่อสารโดไมใชคน เครื่องมือในการสงเสริมการตลาดท่ีสําคัญ ไดแก  

  4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนกิจกรรมในการเสนอขาวสารท่ีเก่ียวกับองคกร 

และสงเสริมการตลาดท่ีเก่ียวกับผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิด ท่ีตองมีการจายเงินใหกับผูอุปถัมภ

รายการ 

  4.2 การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการสื่อสารระหวางบุคล 
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กับบุคคลเพ่ือพยายามจูงใจใหผูซ้ือท่ีเปนกลุมเปาหมายใหซ้ือผลิตภัณฑและบริการ 

  4.3 การสงเสริมการขาย (Sale Promotion) เปนสิ่งจูงใจระยะสั้นท่ีกระตุนใหเกิด

การซ้ือหรือขายผลิตภัณฑหรือบริการ 

  4.4 การใหขางและประชาสัมพันธ (Publicity and Public Relations) 

  4.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เปนการติดตอสื่อสารกับกลุมเปาหมาย

เพ่ือใหเกิดการตอบสนองโดยตรง ท่ีนักการตลาดใชสงเสริมผลิตภัณฑโดยตรงกับผูซ้ือ  

 

2.6 เเนวคิดกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 การศึกษาถึงกระบวนการในการตัดสินใจเลือกใชบริการสนามฝกซอมกีฬาเอ็กซต รีม กลาว

โดยใชเเบบจําลองอยางงายของการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (A Simple Model of Consumer -

Decision Making) (ภาพท่ี 2.2) ซ่ึงเปนทฤษฎีท่ีกลาวถึงการตัดสินใจซ้ือเเละพฤติกรรมการบริโภคซ่ึง

ประกอบดวยสวนสําคัญ 3 สวนคือ (1) ปจจัยนําเขา (Input) (2) กระบวนการ (Process) (3) ผลลัพธ 

(Output) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภาพท่ี 2.2: เเบบจําลองพฤติกรรมอยางงายของการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (A Simple Model of  

              Consumer Decision Making) 

 

 
 

ท่ีมา: Model of Consumer Decision Making.  (2009).  Retrieved from   

       http://www.oup.com/uk/orc/bin/9780198775768/.../imchap06.pdf. 

 

 1. สวนของปจจัยนําเขา (Input) ประกอบดวย2สวนหลักๆ ซ่ึงเปนสวนท่ีเรียกไดวาเปน

อิทธิพลภายนอกของผูบริโภค อันประกอบดวย  

       1.1 กิจกรรมสวนประสมทางการตลาด (Firm's Marketing Efforts) เปนกิจกรรม

ทางการตลาดท่ีสนามเอ็กซตรีมพยายามท่ีจะสื่อสารทางการตลาดกับนักกีฬาเอ็กซตรีมกลุมเปาหมาย 

เพ่ือสนองตอบตอความตองการของนักกีฬาเอ็กซตรีม โดยการจูงใจ ใหขอมูล เเละพยายามทําให

นักกีฬาเอ็กซตรีมไดมาเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามของตน ซ่ึงประกอบดวยกลยุทธตางๆ ดังตอไปนี้ 

             1.1.1 ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึงตัวของสนามเอ็กซืตรีมเอง รวมไปถึง

การบริการตางๆ ในสนามเอ็กซตรีม อาทิเชน สภาพของสนาม รานอาหาร หองอาบน้ํา หองเเตงตัว 

http://www.oup.com/�
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ฯลฯ สิ่งตางๆ เหลานี้ เปนสวนสําคัญท่ีทางเจาของสนามตองทําการดูเเลท้ังคุณภาพท้ังในสวนของ

สนาม ความสะอาด มารยาทพนักงาน การใหบริการในรานอาหาร ซ่ึงตองมีการสรางมูลคาใหเปนท่ีพึง

พอใจกับนักกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเสียเงินคาใชสนามเเละคาใชบริการตางๆ 

               1.1.2 ราคา (Price) โดยปกติกําหนดคาใชบริการสนามเอ็กซตรีมออกเปน 

2 สวน หลักๆ คือ (1) คาใชสนาม เเละ (2) คาใชบริการตางๆ โดยนักกีฬาเอ็กซตรีมนั้นสามารถท่ีจะ

ใชบริการเสริม เชน คาบํารุงรักษาอุปกรณ โดยนักกีฬาเอ็กซตรีมนั้นตองเสียเงินคาใชบริการสนาม

ตามท่ีกําหนด เเตในสวนของทีมพนักงานดูแลฝกสอนกําหนดใหมีบริการเปนมาตรฐานหลัก การ

กําหนดราคาสนามนั้นตองคํานึงถึงคุณภาพของสนามควบคูกับราคา (Value of Money) เปนสิ่ง

สําคัญ เพราะผูบริโภคมักจะใหความสําคัญเละมีทัศนคติดานราคาเทียบกับคุณภาพอยูเสมอ 

               1.1.3 สถานท่ี (Place) ในสวนนี้นั้นเปนปจจัยท่ีไมสามารถเปลี่ยนเเปลงได

เม่ือทําการเลือกสถานท่ีเเลว เพราะสนามกีฬาเอ็กซตรีมนั้นไมสามารถเคลื่อนยายหรือเขาหาผูบริโภค

ไดเเตผูบริโภคจะเขาหาสนามเอ็กซตรีมท่ีสนใจหรือสถานท่ี ท่ีตองการท่ีจะเลน เพราะถามีความพึง

พอใจคุณภาพเเลว นักกีฬาเอ็กซตรีมจะเลือกท่ีจะเดินทางไปยังสนามท่ีตองการ 

              1.1.4 การสงเสริมการขาย (Promotion) กลยุทธดานการสงเสริมการขาย

โดยท่ัวไปท่ีสนามเลือกใชคือการใหสวนลด ซ่ึงมีดวยกันหลายรูปแบบ เชน การใหสวนลดในชวงเวลาท่ี

ไมคอยมีผูใชบริการ (Off-Peak Time) หรือการจัดทําการสงเสริมการขายเบบ Package สมาชิกราย

ป  

  1.2 ปจจัยภายนอกดานสิ่งเเวดลอมทางสังคม (Sociocultural Environment) ซ่ึง

ปจจัยนี้มีอิทธิพลตอทัศนคติเเละการตัดสินใจของผูบริโภค ซ่ึงประกอบดวย 

             1.2.1 ครอบครัว (Family) ครอบครัวมีอิทธิพลอยางมากตอทัศนคติ ความ

คิดเห็น เเละคานิยมของผูบริโภค โดยเฉพาะการเลนกีฬา ซ่ึงสวนมากครอบครัวจะมีอิทธิพลตอการ

เลือกเลนกีฬา เชน พอเลนกีฬาอะไรก็มักจะใหลูกเลนกีฬาท่ีตนเองเลนอยูเปนประจํา ทําใหเม่ือมี

บุคคลหนึ่งในครอบครัวเลือกเลนกีฬา ก็มักจะมีผลตอการเลือกเลนกีฬาของบุคคลอ่ืนในครอบครัวดวย

เชนกัน 

             1.2.2 ขอมูลไมเปนทางการ (Informal Source) เชน ขอมูลจากเพ่ือน คน

รูจัก เพ่ือนรวมงาน ซ่ึงมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการสนามเอ็กซตรีมในระดับหนึ่ง เพราะนักกีฬา

เอ็กซตรีมเองมักจะหาขอมูลสถานท่ีฝกซอมเเละมักบอกตอๆ กันในหมูนักกีฬาเอ็กซตรีม 

             1.2.3 ขอมูลท่ีไมใชทางธุรกิจ (Other Noncommercial Source) เชน 

ขอมูลสนามเอ็กซตรีมในอินเตอรเน็ตจากเว็บไซนตางๆ บทความในหนังสือพิมพ เปนตน ขอมูลเหลานี้

มีความนาเชื่อถือสําหรับผูบริโภคมากกวาการโฆษณา ซ่ึงมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการเเละ

สถานท่ีฝกซอมของนักกีฬาเอ็กซตรีม 
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             1.2.4 ชนชัน้ทางสงัคม (Social Class) หมายถึงการเเบงคนในสังคม

ออกเปนระดับข้ันพ้ืนฐานท่ีเเตกตางกัน โดยท่ีคนในเเตละระดับจะมีสถานะเเบบเดียวกัน เเละคนใน

ชั้นระดับท่ีเเตกตางกันจะมีลักษณะสถานะท่ีเเตกตางกัน การเเบงชนชั้นทางสังคมเเบงตามตัวเเปรได

เเก อาชีพ รายได ฐานะ ตระกูล ตําเเหนงหนาท่ี เปนตน ชนชั้นทางสังคมมีอิทธิพลในการเลือกเลน

กีฬา โดย เฉพาะกีฬาเอ็กซตรีมนั้นมีภาพของการเปนกีฬาของคนรุนใหม  ทําใหคนท่ีเริ่มเลนกีฬา

เอ็กซตรีมนั้นรูสึกวาตนเองเปนวัยรุนคนรุนใหม รักความทาทาย ตื่นเตนอยูเสมอ 

             1.2.5 ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural) วัฒนธรรมเปนผลท่ีเกิดจากการ

เรียนรูของเเตละบุคคลจากการรวบรวมความเชื่อ (Beliefs) คานิยม (Values) เเละประเพณี 

(Customs) วัฒนธรรมเปนสิ่งเเวดลอมข้ันพ้ืนฐานท่ีกําหนดความตองการเเละพฤติกรรมของคน 

วัฒนะธรรมวางเเนวการดําเนินชีวิตของคน ซ่ึงคนท่ีมีวัฒนธรมมตางกัน เเละวัฒนธรรมเปนสิ่งท่ี

กําหนดความตองการซ้ือเเละพฤติกรรมในการซ้ือของคนในดานลักษณะนิสัย 

              1.2.6 วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) เปนวัฒนธรรมของเเตละกลุม

ภายในสังคมซ่ึงมีลักษณะเฉพาะเเตกตางกัน การท่ีผูบริโภคมีรากฐานมาจากเชื้อชาติ ศาสนา ท่ี  

เเตกตางกันทําใหเเตละคนในเเตละวัฒนธรรมยอยมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีเเตกตางกัน วัฒนะธรรม

กลุมยอย เชน ดานเพศ ซ่ึงจะเห็นไดวาปจจุบันคนเลนกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญเปนเพศชาย เนื่องจาก

เปนกีฬาท่ีดูผาดโผน ทาทาย ทําใหผูหญิงไมนิยมเลนกันมากนัก เนื่องจากกลัวเกิดอันตรายเเละเกิด

อุบัติเหตุจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

จากการท่ีธุรกิจใชความพยายามทางการตลาด จะมีอิทธิพลตอครอบครัว คานิยมในสังคม วัฒนธรรม

ในสังคม ซ่ึงท้ังหมดเปนปจจัยนําเขาท่ีมีผลตอสิ่งท่ีผูบริโภคซ้ือเเละเลือกใชบริการ 

 2. กระบวนการ (Process) ซ่ึงเปนกระบวนการในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค (Consumer 

Decision Making Process) ในสวนนี้จะเก่ียวของกับวิธีการหรือข้ันตอนท่ีผูบริโภคใชตัดสินใจ ซ่ึง

ประกอบไปดวย 

  2.1 ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological Field) ซ่ึงคือปจจัยภายในตัวของผูบริโภค

ท่ีสงอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ ดังตอไปนี้ 

             2.1.1 เเรงจงูใจ (Motivation) หมายถึงเเรงขับ (Driving Force) ภายในตัว

ของเเตละบุคคลซ่ึงกระตุนใหบุคคลปฏิบัติ ซ่ึงเเรงขับนี้ประกอบดวย ความจําเปน (Needs) ความ

ตองการ (Wants) เเละความปรารถนา (Desires) ซ่ึงผลักดันใหบุคคลเกิดพฤติกรรมเพ่ือใหบรรลุ

จุดหมาย คือการท่ีนักกีฬาเอ็กซตรีมมีความตองการ เเละความปรารถนาท่ีจะเลนกีฬาเอ็กซตรี ม ความ

พยายามท่ีจะหาสนามฝกซอมท่ีตองการเลน เเละไปเลนยังสนามนั้นเพ่ือตอบสนองความตองการของ

ตนเอง 
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             2.1.2 การรับรู (Perception) เปนกระบวนการของคนในการเลือกสรร จด

ระเบียบ เเละตีความสิ่งกระตุนออกมาเปนภาพท่ีมีความหมายเเละเปนภาพรวมข้ึนมา การรับรู

สามารถมีอิทธิพลตอความตองการ เเรงจูงใจ เเละทัศนคติของผูบริโภค ผูบริโภคท่ีอยูในสถานการณ

เดียวกันอาจมีการรับรูท่ีเเตกตางกัน เพราะการเลือกท่ีจะรับรูหรือเลือกท่ีจะไมรับรูข้ึนอยูกับเเตละ

บุคคล ดังนั้นการท่ีนักกีฬาเอ็กซตรีมหลายคนรวมตัวกันเพ่ือเลนในสนามเดียวกัน ในวันเเละเวลา

เดียวกันอาจมีการรับรูถึงคุณภาพของสนามท่ีเเตกตางกันไป 

       2.1.3 การเรียนรู (Learning) เปนกระบวนกาซ่ึงเเตละบุคคล ไดรับความรู 

(Knowledge) เเละประสบการณ (Experience) จากการซ้ือเเละการใชบริการ ซ่ึงมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมท่ีเก่ียวของในอนาคต หรือหมายถึงกระบวนการท่ีพฤติกรรมของมนุษยไดรับการตอเติม

เสริมเเตง หรือเปลี่ยนเเปลงไป เนื่องจากการท่ีบุคคลไดประสบกับเหตุการณตางๆ ในสิ่งเเวดลอมเพ่ิม

มากข้ึน ดังนั้นการเรียนรูจึงถือเปนประสบการณท่ีบุคคลไดสะสมไว เเละการเรียนรูสามารถเปลี่ยนเเป

ลงไดตลอดเวลา เชนหากนักกีฬาเอ็กซตรีมเคยใชสนามใดสนามหนึ่งเเลวมีประสบการณท่ีดี เขาจะมี

ความรูเเละประสบการณเก่ียวกับสนามนั้น ซ่ึงจะมีความ- สัมพันธกับพฤติกรรมในการเลือกใชบริการ

สนามนั้นอีกในอนาคต 

   2.1.4 บุคลิกภาพ (Personality) เปนลักษณะดานจิตวิทยาภายในของของ

บุคคลซ่ึงชวยกําหนดเเละสะทอนถึงวิธีการซ่ึงบุคคลหนึ่งตอบสนองตอสิ่งเเวดลอมของเขา บุคลิกภาพ

เปนปจจัยเเละลักษณะทาทางซ่ึงทําใหบุคคลหนึ่งเเตกตางจากอีกบุคคลหนึ่ง ซ่ึงลักษณะเหลานนี้มี

อิทธิพลตอการเลือกซ้ือเเละใชบริการของเเตละบุคคล เชนการท่ีผูบริโภคชอบเลนสนามท่ียาก ทาทาย

ความสามารถ ดังนั้นผูบริโภคจะเลือกใชสนามท่ีมีความทาทายมากกวาสนามท่ัวไป 

                  2.1.5 ทัศนคติ (Attitude) ดังท่ีไดกลาวมาเเลวเรื่องเก่ียวกับทัศนคติ ซ่ึง

กอใหเกิดพฤติกรรมท่ีสอดคลองกับลักษณะท่ีพึงพอใจหรือไมพึงพอใจตอการเลือกซ้ือหรือเลือกใช

บริการ 

  2.2 ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) การตัดสินใจซ้ือหรือเลือกใชบริการไดรับ

อิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคลทางดานตางๆ 

                   2.2.1 อายุ (Age) การเลนกีฬานั้นไมไดมีการจํากัดในเรื่องของอายุ

โดยเฉพาะกีฬาเอ็กซตรีมซ่ึงเลนไดทุกวัยตั้งเเตเด็กจนถึงผูใหญ 

                   2.2.2 ระดับการศึกษา (Education) การศึกษาท่ีเเตกตางกันทําใหผูบริโภค

มีการรับรูขาวสารท่ีเเตกตางกันออกไป เชน คนท่ีมีการศึกษาสูงก็มักจะสนใจขาวสาร เเละมีโอกาส

ไดรับขอมูลขาวสารตางๆ ท่ีมากกวาคนท่ีมีการศึกษาตํ่า เเละใชความรูสึกในการกลั่นกรองขาวสาร

ขอมูลท่ีไดรับมากกวาผูท่ีมีการศึกษาตํ่า ดังนั้นนักการตลาดตองทําการโฆษณาประชาสัมพันธขอมูลให

เหมาะสม เเละสอดคลองกับกลุมเปาหมาย 
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   2.2.3 อาชพี (Occupation) คนท่ีมีอาชีพเเตกตางกัน ยอมมีความคิดเเละ

คานิยมในการเลนกีฬาท่ีเเตกตางกัน เเตการเลนกีฬาเอ็กซตรีมนั้นสามารถเลนไดทุกอาชีพ โดยเฉพาะ

นิสิตนักศึกษาตลอดจนวัยรุนท่ัวไปท่ีมีความสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม สามารถตอยอดสูนักกีฬาเอ็กซตรีม

อาชพีได 

   2.2.4 รายได (Income) รายไดเปนเครื่องกําหนดความตองการในการ

เลือกใชสินคาเเละบริการ รายไดอาจจะเปนตัวกําหนดการเลือกเลนกีฬาของผูคนไดระดับหนึ่ง

เนื่องจากกีฬาเอ็กซตรีมนั้นเปนกีฬาท่ีมีคาใชจายคอนขางสูงกวากีฬาชนิดอ่ืน ไมวาจะเปนคาใชจายใน

เรื่องของอุปกรณ การฝกซอม ตลอดจนเสื้อผา อุปกรณปองกันตางๆ ดังนั้นควรมีการเลือกเครื่องมือท่ี

เหมาะสมเพ่ือใหผูบริโภคนั้นสามารถเลือกเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามของเราไดอยางพึงพอใจ  

  2.3 ข้ันตอนของกระบวนการตัดสินใจ ประกอบดวยข้ันตอนสําคัญ 3 ข้ันตอน ดังนี้ 

   2.3.1 การรับรูความตองการ (Need Recognition) หรือข้ันตอนการรับรู

ถึงปญหา การรับรูถึงปญหาจะเกิดข้ึน เม่ือผูบริโภคเผชิญกับปญหา เเละตระหนักถึงความเเตกตาง

อยางเพียงพอระหวางสิ่งท่ีผูบริโภคตองการกับสิ่งท่ีเปนจริง 

   2.3.2 การคนหาขอมูลกอนการซ้ือ (Repurchase Search) เปนข้ันตอนใน

การคนหาขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการเพ่ือสนองความตองการท่ีเกิดข้ึนในข้ันตอนเเรก 

ข้ันตอนนี้เม่ือนักกีฬาเอ็กซตรีมมีความตองการในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมก็จะเเสวงหาขอมูลเก่ียวกับ

สนามฝกซอม สถานท่ีตั้ง ราคา โปรโมชั่นตางๆ ซ่ึงมีวิธีการตางๆ ในการหาขอมูล รวมท้ังประสบการณ

ในอดีตท่ีเคยไปเลนในสนามตางๆ มาใชเพ่ือประมวลผล 

   2.3.3 การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of Alternatives) เปน

ข้ันตอนสุดทายในกระบวนการตัดสินใจซ้ือ ซ่ึงผูบริโภคจะประเมินผลทางเลือกของสิ่งท่ีกําลังพิจารณา 

ในท่ีนี้คือการเลือกสนามตางๆ วาจะเลือกไปเลนท่ีสนามใด 

 3. ผลลัพธ (Output) สวนท่ีเปนผลลัพธของเเบบจําลองการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคจะ

เก่ียวของกับกิจกรรม 2 ประเภท คือ พฤติกรรมการซ้ือ เเละการประเมินภายหลังการซ้ือ 

     3.1 พฤติกกรมการซ้ือ (Purchase Behavior) มีรูปแบบสองประเภทคือ 

             3.1.1 การซ้ือเพ่ือทดลอง (Trial Purchase) จะเปนการซ้ือครั้งเเรกของ

ผูบริโภค เชน การเลนในสนามนั้นๆ เปนครั้งเเรก เพ่ือเปนการทดลองหลังจากท่ีไดรับขอมูลมาเเลว 

ชวงการทดลองเปนชวงท่ีผูบริโภคพยายามท่ีจะประเมินการใชบริการโดยตรง 

             3.1.2 การซ้ือซํ้า (Repeat Purchase) เม่ือผูบริโภคไดทดลองใชบริการ ถา

มีความพึงพอใจกับบริการท่ีไดรับ ก็จะเกิดการซ้ือซํ้า 

  3.2 การประเมินภายหลังการซ้ือ (Post purchase Evaluation) เม่ือผูบริโภคได

ทดลองใชสนามเเลว สิ่งท่ีเกิดข้ึนคือจะมีการประเมินผลวามีความประทับใจ หรือความพึงพอใจใน
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คุณภาพเเละบริการของสนามเอ็กซตรีมของเรา หรือไม อยางไร ดังนั้นการประเมินผลนี้จะเกิดเปน

ประสบ- การณเเละทัศนคติตอสนามกีฬาเอ็กซตรีมนั้นๆ เเละจะเปนขอมูลท่ีผูบริโภคใชในการเลือกวา

จะมีการกลับมาเลนท่ีสนามนั้นอีกหรือไม 

ประเภทของกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคจะเเตกตางกันไปตามระดับความเก่ียวพันของสินคา

สามารถเเบงไดเปน 4 ประเภท ดังนี้ 

1. การตัดสินใจท่ีสลับซับซอน (Complex Decision Making) 

 เปนกระบวนการท่ีผูบริโภคจะตองใชเวลาในการพัฒนาทัศนคติตอตราสินคา เเละการ

ประเมินทางเลือกของตราสินคาอยางละเอียดรอบคอบ มักจะเกิดข้ึนกับสินคาหรือบริการท่ีมีระดับ

ความเก่ียวพันสูง (High Involvement) เเละมีความสัมพันธกับความเสี่ยงทางดานกายภาพหรือ

บุคลิกภาพ 

2. การตัดสินใจซ้ือท่ีมีความจํากัด (Limited Decision Making) 

 เปนกระบวนการท่ีผูบริโภคเปลี่ยนจากการซ้ือสินคาดวยความเคยชิน เปนการตัดสินใจท่ีมี

ความจํากัด มักจะเกิดข้ึนในกรณีท่ีมีการเเนะนําสินคาใหมเขาสูตลาด หรือตราสินคาเดิมมีการเปลี่ยน

เเปลงท่ีทําใหความพึงพอใจลดลง มักจะเกิดกับสินคาท่ีมีระดับความเก่ียวพันตํ่า (Low 

Involvement) 

3. ความภักดีตอตราสินคา (Loyalty) 

 เปนกระบวนการตัดสินใจซ้ือท่ีผูบริโภคมีความรอบคอบเเละใชประสบการณในอดีตเพ่ือ

พิจารณาในการตัดสินใจซ้ือ มักจะเกิดกับสินคาท่ีมีระดับความเก่ียวพันสูง (High Involvement) 

4. ความไมกระตือรือรน (Inertia) 

 เปนกระบวนการตัดสินใจซ้ือซ้ําในตราสินคาอันเดิมอันเกิดจากการหลีกเลี่ยงความเสี่ยงท่ีจะ

เกิดข้ึนหรือหลีกเลี่ยงในการตัดสินใจซ้ือ เพียงเเคสินคานั้นสามารถตอบสนองความตองการท่ีคาดหวัง

ไวในระดับตํ่าสุด ก็จะทําการซ้ือซ้ํา มักจะเกิดกับสินคาหรือบริการท่ีมีระดับความเก่ียวพันตํ่า (Low 

Involvement) 

 

2.7 การศึกษาขอมูลทั่วไปของกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sport) 

2.7.1 กีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sport) 

เปนท่ีรูจักกันในรูปแบบท่ีแตกตางไปจากกีฬาท่ัวไป เปนกีฬาท่ีเปน Action และเปนกีฬาผจญ

ภัย ชื่อกีฬามีท่ีมาจากรูปแบบของการเลนท่ีมีอันตรายในระดับสูง กิจกรรมตางๆสวนมากจะประกอบไป

ดวยความเร็ว ความสูง และระดับความสูงท่ีมากกวาปกติ ตามระดับความยากของ ทาผาดโผน รวมถึง

การแสดงผาดโผนท่ีมีลีลาท่ีสวยงาม กีฬาพวกนี้จะแตกตางจากกีฬาแบบดั้งเดิมเพราะตัดสินกันจาก
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คะแนน และปจจัย (ขอตกลง) ตางๆท่ีไมสามารถควบคุมได นักกีฬาจะแขงขันกับนักกีฬาคนอ่ืนๆ และ

แขงขันกับอุปสรรคของสิ่งแวดลอมท่ีมีความทาทาย ตัวอยางของกีฬาเอ็กซตรีมสวนมากจะเปนพวกลอง

แกง หรอื BMX ผาดโผนบนทางราบ กีฬาเอ็กซตรีมคอยขางจะเปนกีฬาท่ีทันสมัยมาก และไดรับการ

บรรจุเขาแขงขันในการแขงขันกีฬาเอชียนอินดอรเกมส 2005 (“กีฬาเอ็กซตรีม”, 2557) 

 

ภาพท่ี 2.3: รูปภาพกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Sport) 

 

 
 

ท่ีมา: กีฬาเอ็กซตรีม.  (2557).  สืบคนจาก http://www.extreme-hotels.com/img/list-of-

extreme-sports.jpg.  

  

2.7.2 ประเภทของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีใชในโครงการ โดยจะแบงเปนประเภทตางๆดังนี้ 

สเกตบอรด (Skateboard) 

เริ่มจากแถบแคลิฟอรเนีย นักเลนเซิรฟไดลองใชถนนท่ีเปนลอน แทนคลื่นในทะเลในยามไมมี

คลื่น ตั้งแต 1950 กีฬาชนิดนี้เปนกีฬาแทๆ ท่ีนิยมกันมากของชาวอเมริกา  เม่ือเริ่มเขาสู ชวงปลาย

ทศวรรษท่ี 50 ดนตรีและภาพยนตรท่ีเก่ียวของกับสเกตบอรดเปนตัวปลุกกระแสการออกแบบเครื่อง

เลนใหเหมือนเซิรฟบอรดและมีการผลิตเพ่ือการคาครั้งแรกโดยโรลเลอร เดอรบี้ จําหนายตาม

หางสรรพสินคาในป 1959  
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ภาพท่ี 2.4: การเลนสเก็ตบอรด ของชาวนิวยอรก ในป 1960 

 

 
 

ท่ีมา: Skateboard 1960.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/ 

       181410691210661692/. 

 

 ป 1960 ไดมีการตีพิมพนิตยสารเก่ียวกับการเลนสเก็ตฉบับแรกข้ึน รวมท้ังมีการผลิตสเก็ต

บอรดข้ึนมา ตอมาในป 1963 ผูผลิตสเกตบอรดมากาฮาไดจัดตั้งทีมสเก็ตบอรดเพ่ือสงเสริมผลิตภัณฑ

ของตน และไดจัดการแขงขันสเกตบอรดอยางเปนทางการครั้งแรกไดรับความอุปถัมภจากมากาฮาใน

แคลิฟอรเนีย 

 ในป 1973 ไดมีการใชวงลอยูรีเทนในการกีฬา ซ่ึงทําใหมีความปลอดภัยและคลองตัวกวา 

สเก็ตบอรดมีขนาดกวางมากข้ึน จาก ระยะ 16 ซม.เปนกวา 23 ซม. เพ่ือใหความม่ันคงท่ีดีกวา  

การเลนสเกตบอรดสมัยใหมเกิดข้ึนโดยมีการเลนแบบตางๆ เชน Slalom ,ดาวนฮิลล, ฟรสีไตล, สตรีท 

วัฒนธรรมการเลนสเก็ตบอรดเริ่มรวมตัวเขากับพวกพังค และดนตรีแบบใหม อารตเวิรคและกราฟก

เริ่มมีบทบาทมากในวัฒนธรรมการเลนสเกตบอรด 

 จนชวงปลายป 1970 ลานสเกตบางแหงหายไป อันเนื่องจากธุรกิจตกต่ํา การ จนการเลน

สเกตบอรดก็หายจากวงการ การข่ีจักรยานBMX เขามาเปนท่ีนิยมและนักสเกตสวนมากก็หยุดเลนส

เก็ตลานสเก็ตก็สูญหายไปแตมีการสรางฮาฟวไปป และแรมปยังคงพัฒนาตอไปอยางเงียบๆ ดวยนักข่ี

จักรยาน BM 

 มีการฟนฟูการเลนสเกตบอรดโดยใชแรมปท่ีเปนไมอัด ในป 1980 และการเลนตามทองถนน

จึงกอใหเกิดความพยายามในการเลนดวยตนเอง นักสเกตเริ่มท่ีจะสรางแรมปสําหรับสเกตท่ีทําดวยไม

เอง บริษัทท่ีเปนของนักสเกตเริ่มสรางอุปกรณตางๆ ใหมีมาตรฐานกวาเดิม เพ่ือใชเลนทาใหไดดีข้ึน มี
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นักสเกตเปนท่ีรูจักอยางโทนี ฮอวคและสตีฟ แคบเบลเลอโร มีการจัดการแขงขันโดย  The National 

Skateboarding Association ทําใหการเลนสเกตบอรด มีอิทธิพลอยางมากตอวัฒนธรรมระหวาง

ประเทศ  

 

ภาพท่ี 2.5: การเลนสเกตบอรดสมัยใหม (Street Skateboard)  

 

 
 

ท่ีมา: Street Skateboard.  (2014).  Retrieved from http://www.hdofwallpapers.com/wp-

content/uploads/2013/07/trees-skateboard-street-hd.jpg. 

 

 สเกตบอรด แบบ New School กําเนิดข้ึนโดยเนนไปท่ีการเลนทาพ้ืนฐาน และเนนเลน

ทาทริคตางๆ  ตอมาในป 1995 ESPN ไดบรรจุกีฬาประเภทนี้ในงานแขง Extreme Games (ปจจุบัน

คือ X Games) Skateboard เปนหนึ่งในกีฬาหลักท่ีตองจัดในงาน X Games ประจําปทุกครั้ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.hdofwallpapers.com/wp-content/uploads/2013/07/trees-skateboard-street-hd.jpg�
http://www.hdofwallpapers.com/wp-content/uploads/2013/07/trees-skateboard-street-hd.jpg�
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ภาพท่ี 2.6: การเลนสเกตบอรดแบบ New School 

 

 
 

ท่ีมา: New School Skateboard.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/ 

      357754764122165179/. 

 

 ปจจุบัน มีอุตสาหกรรมเก่ียวกับกีฬาสเกตบอรดมากมายเชน นิตยสาร สํานักงานออกแบบ

สนาม ภาพยนตรท่ีเก่ียวกับสเกต เปนตน อุปกรณตางๆ มีขนาดตางๆ ก็มีขนาดเพ่ิม-ลดตางออกไป 

 จักรยานผาดโผน (BMX) 

 บีเอ็มเอ็กซ (อังกฤษ: BMX หรือ Bicycle Motocross หรือ Bicross) หรือจักรยานวิบาก มัก

มีขนาดลอท่ี 20 นิ้ว มีการแขงขันท่ีเรียกวา บีเอ็มเอ็กซเรสซิง และยังมีการแสดงทาทางผาดโผนท่ี

เรียกวา ฟรีสไตล ท่ีประกอบดวย 5 ทาคือ สตรีท ,พารก ,เวิรต ,เดิรท และ แฟลตแลนด เปนการ

แสดงเทคนิคทาทางตาง ๆ บนท่ีตาง ๆ ท่ีแตกตางกัน 

 บีเอ็มเอ็กซเม่ือป พ.ศ. 2513 เกิดข้ึนในรัฐแคลิฟอรเนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา  โดยเกิดข้ึนมา

เพ่ือใหเด็ก ๆ ท่ีไมมีเงินมากพอท่ีจะซ้ือรถมอเตอรไซควิบากมาฝก   ใชจักรยานฝกซอมในสนามดินท่ี

สรางกันเอง จนมีการแขงขันชิงแชมปโลกท่ีแรกเม่ือป พ.ศ. 2525 บีเอ็มเอ็กซ เปนท่ีนิยมมากใน

อังกฤษ ผูชนะจะมีชื่อเสียงมาก  

 สําหรับในเมืองไทยการข่ี bmx ประเภท racing จะเปนนักกีฬากลุมเดียวกันกับนักกีฬาเสือ

ภูเขา bmx ประเภท freestyle หรือ flatland จะพอมีอยูบางตามหัวเมืองใหญๆ เชน กทม. 

ขอนแกน, เชยีงใหม 
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ประเภทของจักรยาน BMX  

 BMX FLATLAND  การข่ีจักรยานประเภทแฟลตแลนด   เปนการข่ีจักรยานผาดโผนบนพ้ืน

ราบ โดยเนนการทรงตัวและการเลนทาบนจักรยาน เสนหของการข่ีประเภทนี้อยูท่ีความตอเนื่องใน

การเลนทา  โดยจะเลนทาหนึ่งแลวจะไปตออีกทาหนึ่งโดยท่ีเทาไมสัมผัสพ้ืน BMX  FLATLAND ได

เขามาในประเทศไทยเม่ือประมาณ 10 กวาปท่ีแลว และยงัคงเปนท่ีนยิมจนถึงทุกวันนี ้BMX   

FLATLAND เปนกีฬาเอ็กสตรีมท่ีมีความเสี่ยงไมมาก สามารถท่ีจะเลนไดทุกวัย จะมีเลนกันเปนกลุมๆ

ตามสวนสาธารณะ  ตามลานจอดรถกวางๆ  จะกระจายกันอยูในทุกๆจังหวัด โดยจะมีการจัดแขงขัน

อยางตอเนื่องท้ังในและตางประเทศ  

 

ภาพท่ี 2.7: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Flatland) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX STREET การข่ีจักรยานประเภทสตรีต เปนการข่ีจักรยานผาดโผน โดยอาศัยอุปกรณใน

การเลน จะเลนทาผาดโผนตางจากประเภทแฟลตแลนด  ซ่ึงผูเลนจะข่ีออกไปเลนกันตามทอง

ถนน  หรือสวนสาธารณะ   อุปกรณท่ีใชเลนก็มีอยูตามทองถนน เชน  มานั้ง   ราวบันได  ราวเหล็ก  ริม

ฟุตบาท  และเนินลาดชันตางๆเปนตน  แลวข่ีเลนทาผาดโผน  ยกลอ  หมุนตัว  หรือ ไถลกับราวเหล็ก

ลกัษณะของจกัรยาน BMX  STREET  ชวงของรถจักรยานประเภทนี้จะยาวกวาของประเภทแฟลต

แลนดเล็กนอยแลรูปทรงจะไมแปลกเหมือนรถจักยานแฟลตแลนดก็เพราะสตรีตไมไดใชสําหรับ เลนทา
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บนพ้ืนราบ  รูปทรงจึงไมออกแบบมาสําหรับเลนทาแตจะเนนไปในการข่ี  และกระโดดซะสวน

ใหญ   ชิ้นสวนตางๆ ก็จะแตกตางกันดวย     

 

ภาพท่ี 2.8: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Street) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX PARK เปนการข่ีแบบเดียวกับประเภทสตรีต โดยเลนกับอุปกรณท่ีสรางข้ึนในรูปแบบ

สนาม SKATE PARK   ซ่ึงพัฒนาอุปกรณในการเลนมาจากอุปกรณบนทองถนน ใหไดมาตรฐานและมี

ความนาเลนมากยิ่งข้ึนโดยอุปกรณในสนามจะถูกออกแบบและ จัดวางในตําแหนงท่ีเหมาะสม  
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ภาพท่ี 2.9: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Park) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX DIRT คือการข่ีจักรยานผาดโผนกระโดดเนินดินโดยจะเนนเลนทากลางอากาศเพียงอยาง 

เดียว ลักษณะของสนามจะเปนเนินดินคลายสนาม Motocoss มีเนินสําหรับกระโดดติดตอกันหลายๆ

ลูก ทําใหการกระโดดเลนทาผาดโผนกลางอากาศมีความตอเนื่องกัน  

 

ภาพท่ี 2.10 : จักรยานแบบผาดโผน (BMX Dirt) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 



42 

BMX VERT เปนการข่ีผาดโผนโดยตองใชอุปกรณในการเลน โดยอุปกรณจะมีลักษณะเปนทอ 

ครึง่วงกลม หรือ Half Pipe   โดยผูเลนจะปนแลวกระโดดข้ึนลงตามความโคงของ Half Pipe แลว

เม่ือไดยังหวะก็จะเลนทาผาดโผนกลางอากาศ ทักษะของกีฬาประเภทนี้ จะใชทักษะคอนขางยากสัก

นิดหนอย   เนื่องดวยอุปกรณมีความสูงมาก  และมุมในการลอยตัวก็เปนมุมท่ีตั้งฉากกลับพ้ืนดิน  จึง

จําเปนท่ีจะตองมีทักษะในการกระโดดลอยตัวกลับอุปกรณท่ีเรียกวา Quarter  Pipe  ซ่ึงอุปกรณชนิด

นี้ก็จะอยูในสนาม  SKATE PARK   หรือตองมีทักษะในการเลน BMX  PARK  อยางคอนขางชํานาญ

แลวนั้นเอง  

 

ภาพท่ี 2.11: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Vert) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 BMX Racing เปนการข่ีแบบแขงความเร็วในระยะสั้นๆ รูปแบบลักษณะของสนามแขงจะ

ออกแบบใหมีทางโคงสลับกันไป และมีเนินสําหรับกระโดด เชนเดียวกับสนามของ Motocoss 

จักรยาน BMX Racing ไดเอามาในบานเราเม่ือประมาณ 20 ปท่ีแลว ซ่ึงตอนนั้นเปนท่ีนิยมมาก แลวก็

ไดเงียบหาไปจากวงการเม่ือชวง 10ปท่ีผานมา แตในปจจุบันนี้ จักรยานBMX racing กําลังกลบัมา

เปนท่ีนิยม เริ่มมีการจัดแขงขันมากข้ึน คนท่ีเคยเลิกไป ก็เริ่มจะกลับมาปดฝุนจักรยานคันเกา หนัมา

ปน BMX กันอีกครั้ง  
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ภาพท่ี 2.12: จักรยานแบบผาดโผน (BMX Racing) 

 

 
 

ท่ีมา: ประเภทของจักรยาน BMX.  (2557).  สืบคนจาก ttp://nookcmty420.blogspot.com/   

       2013/06/bmx.html. 

 

 อินไลนสเกต (In line Skate)  

 ในสหรัฐอเมริกา กีฬานี้ไดรับความนิยมเปนอันดับ 5 และเปนกีฬาท่ีไดรับความนิยมอันดับ 1 

ในหมูผูชายอายุระหวาง 6-17 ป สันนิษฐานวาเกิดข้ึนมาราว 300 ป โดยชาวดัตซในศตวรรษท่ี 17 ท่ี

พยายามประดิษฐสเกตน้ํา-แข็งในชวงฤดูรอน โดยเขาไดหลอยึดทอนไมกับแผนไมและติดเขากับรองเทา

สเกต และในป 1819 ไดรับการจดสิทธิบัตรโดย M.Petibled ในกรุงปารีส 

ตอมาในป 1979 Scott Olsen นักฮ็อกก้ีน้ําแข็ง ไดเห็นอินไลนสเกต ในรานขายเครื่องกีฬา และเห็น

ศักยภาพในดานการออกแบบ จึงเดินทางไปชิคาโกซ้ือ บริษัท Chicago Roller Skate ท่ียงัไมมี-ชื่อเสียง 

และตั้งชื่อใหมวา Rollerblade  ทําใหคนเขาใจวากีฬาชนิดนี้เรียกวา  “โรลเลอรเบลด” แต-ชื่อท่ีจริง

แลวคือกีฬา “อินไลนสเกต” รองเทาประเภทนี้แบงออกเปนประเภทยอยๆ ไดอีก 4 ประเภทคือ 

 Speed เนนวิ่งเร็วอยางเดียว ลอมีลักษณะใหญกวาสเก็ตประเภทอ่ืนๆ ขนาดลอประมาณ100 

mm เหมาะสําหรับคนชอบความเร็ว ตัวรองเทาไมมีรัดขอเทา บางรุนอาจมี 4 หรอื 5 ลอ แลวแต-

Design 
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ภาพท่ี 2.13: อินไลนสเกตแบบสปด (Inline Skate Speed) 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา: Inline Skate Speed.  (2013).  Retrieved from http://speedskateworld.com/2010      

       /june-21st-2010-roller-inline-speed-skating-news.  

 

  Fitness เนนออกกําลังกายแบบสบายๆ วิ่งไปเรื่อยๆ ขนาดลอประมาณ 80 mm รองเทา Soft 

Boot ออกแบบมาแบบสบาย ๆ ตัวรองเทาแตกตางจากสเก็ตประเภทอ่ืนตรงท่ีมีความนิ่มและยืดหยุน 

 

ภาพท่ี 2.14: อินไลนสเกตแบบฟตเนส (In line Skate Fitness) 

 

 
 

ท่ีมา: Inline Skate Speed.  (2013).  Retrieved from http://speedskateworld.com/2010      

       /june-21st-2010-roller-inline-speed-skating-news.  

   

 Slalom เนนทวงทาลีลาสวยงาม มีอุปกรณประกอบ คือ กรวย สําหรับเลนซิกแซก และอ่ืนๆ 

ลอขนาดประมาณ 80 mm ตัวรองเทาและเฟรมออกแบบมาแข็งแรง รองรับการเลนท่ีมีหลากหลาย

รูปแบบ 
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ภาพท่ี 2.15: อินไลนสเกตแบบสลาลม (In line Skate Slalom) 

 

 

       

 

 

                     

 

 

ท่ีมา: Inline Skate Speed.  (2013).  Retrieved from http://speedskateworld.com/2010      

       /june-21st-2010-roller-inline-speed-skating-news.  

              

 Aggressive เนนแนว Extreme กระโดดโลดโผน อุปกรณประกอบ คือ Ramp รูปแบบตางๆ 

ลอขนาดเล็ก เอาไวสําหรับเกาะ Ramp ราวเหล็กตางๆ ตัวรองเทาออกแบบมาเพ่ือรับแรงกระแทกได

เปนอยางดี เนื่องจากตอง Jump บอย และเนื่องจากเปนกีฬาแนว Extreme ผูเลนตองรับผิดชอบตอ-

ความเสี่ยง ดวยตัวเอง 

 

ภาพท่ี 2.16: อินไลนสเกตแบบโลดโผน (Aggressive Skate Slalom) 

 

 
 

ท่ีมา: Aggressive Skate Slalom.  (2013).  Retrieved from  

       http://www.suanboard.net/userimage/67523_668069.jpg. 
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 โฟลวไรเดอร (Flowrider) 

 Flowrider เกิดข้ึนเม่ือประมาณ 20 ปท่ีแลวในอเมริกา แซนดีเอโก จุดเริ่มตนของ 

Flowrider คือการนําเอากีฬา 4 ชนิดมารวมกัน คือ Skateboard, Surfboard, Snowboard และ

สุดทายคือ Cable โดยมีไอเดียท่ีวาการเลน Skateboard ตองใชพ้ืนท่ีในการเลน เสียงตออันตราย 

Snowboard ตองรอหิมะตองไปภูเขา Surfboard ก็ตองรอคลื่นไปทะเล ถามีพายุเขาทําใหไมสามรถ

เลนไมได และสวนสุดทายคือ Cable หรือ Wakeboard ก็ตองไปหาบึงเลน จึงมีความคิดท่ีจะนําเอา

กีฬา 4 ชนิดนี้มารวมกัน แลวมาตั้งใจกลางเมือง จนออกมาเปน Flowrider  

 

ภาพท่ี 2.17: เครื่องเลน Flowrider   

 

 
 

ท่ีมา: Flowrider.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/  

       477522366709259767/. 

 

 วิธีการเลนกีฬาชนิดนี้ ตองมีทักษะการทรงตัว 4 กีฬา  คือ Skateboard, Surfboard, 

Snowboard, Cable ก็ตองใชทักษะการทรงตัวท้ังหมด ถามีทักษะในการเลนของกีฬาท้ัง 4 ชนิดนี้ก็

จะไดเปรียบกวาคนอ่ืนคอนขางเยอะ Skateboard จะไดในสวนของการพลิกแพลงทาทางในการเลน 

Cable จะไดสวนของการทรงตัว การจับเชือกตอนเริ่มเลน หลังจากนั้นก็ตองปลอย สวน Surfboard 

กับ Snowboard จะมีสวนท่ีคลายกันคือ การเลนบนกระดาน การใชทักษะการเลนกลามเนื้อสวนลาง 

ตนขาลงไปในการทรงตัว แตวาตองเขาใจกอนวา Flowrider ก็จะไมเหมือนกีฬา 4 ชนิดท่ีกลาวมา ทุก

อยางจะไมเหมือนกันเพียงแตจะเปนแคแนวทางเดียวกัน ถาเขาใจและหม่ันฝกฝนกับกีฬาชนิดนี้จะเลน

เปนไดเร็วมาก ประโยชนของกีฬาชนิดนี้ แนนอนวากีฬาทุกชนิดทําใหสุขภาพเราดีข้ึน แตท่ีสําคัญคือ

ฝกสมาธิของการเลน เพราะการท่ีจะไปยืนโตคลื่นกับแรงน้ํา 50 เมตร/ชั่วโมง ไมใชเรื่องงาย ดังนั้น
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ตองมีสมาธิท่ีจะจดจออยูกับมัน วาเราจะถายเทน้ําหนักไปท่ีขาซายหรือขาขวาเทาไหรในการโตคลื่น

แตละแบบ 

 

2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวของ  

 วรฉัตร อังฆะ (2542) ศึกษาเรื่องศูนยนันทนาการเยาวชนกรุงเทพฯ พบวา ในปจจุบัน

หนวยงานของรัฐยังมีสวนบริการใหแกเด็กและเยาวชนไมพอเพียง โดยในกรุงเทพมหานครนั้นมีศูนย

เยาวชนท่ีใหบริการเพียง 26 แหง ศูนยฝกกีฬา 5 แหง จากเขตท้ังหมด 50 เขต ซ่ึงหลายแหงยังขาด

มาตรฐานสมารถใหบริการเยาวชนไดเพียงครึ่งหนึ่งของความตองการของเยาวชนท่ีจะสามารถพัฒนา

ศักยภาพดานกีฬาของเยาวชนในภายภาคหนา  

 การศึกษาของ วรฉัตร อังฆะ (2542) ไดสรุปไววา  

 1. สถานท่ีบริการทางดานกีฬาและนันทนาการของกรุงเทพมหานครมีไมเพียงพอ ตอความ

ตองการของเด็กละเยาวชน ไมสามารถตอบสนองนโยบายท่ีจะพัฒนาบุคคลากรของประเทศได จึงควร

จัดทําโครงการข้ึนเพ่ือตอบสนองตอการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาฉบับท่ี 8  

 2. ลักษณะท่ีตั้งโครงการ เปนท่ีตั้งท่ีมีความเปนไปไดสําหรับการจัดทําโครงการ มีการ

คมนาคมท่ีสะดวก ใกลแหลงชุมชน สามารถเชื่อมตอกับชุมชนไดหลายกลุม มีสภาพแวดลอมและ

บรรยากาศท่ีนาสนใจ คือ เงียบสงบ มีลูจักรยานสอดรับกับโครงกาจักรยานคนเมืองของ

กรงุเทพมหานคร 

 3. จาการศึกษาอาคารตัวอยางประเภทเดียวกับพบวา การออกแบบไมสามารถตอบสนองตอ

ความตองการของเยาวชนได องคประกอบในแตละโครงการ รวมถึงกิจกรรมท่ีจะสามารถจัดไดมีความ

แตกตางกันมาก มีความเปนสถานท่ีราชการมากกวาอาคารบริการ ไมสามารถดึงดูดเด็กและเยาวชน

ใหมาใชบริการไดอยางเต็มท่ี  

 4. การออกแบบจัดสรางโครงการใหมีการใชงายไมสลับซับซอน ใหมีสัมพันธกันในสวนตางๆ

ของโครงการเปนอยางดี เนื่องจากเปนโครงการสาธารณะบริการสังคม และประชาชน 

 5. การกําหนดแนวความคิดการออกแบบควรคํานึงถึง  

 - ความตองการของผูใชอาคารดานประโยชนใชสอย 

 - ความงามและการแสดงออกทางดานรูปลักษณอาคาร 

 - ระบบโครงสรางอาคารท่ีเหมาะสม 

 - กฎหมายและขอบังคับตางๆ รวมท้ังสภาพธรรมชาติของท่ีตั้งโครงการ 

 - บรรยากาศท่ีดีของโครงการ จะสามารถดึงดูดเยาวชนและประชาชนใหมาใชโครงการและ

เกิดการพัฒนาบุคลากรของประเทศ ไดตามความตองการ 
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 - สภาพแวดลอมทางกายภาค ควรเอ้ืออํานวยตอการเกิดกิจกรรมนันทนาการและการ

พักผอน 

 วไิลวรรณ  คงคาเขตร (2546) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของผูใชบริการตอบริการศูนย

เยาวชนกรงุเทพมหานคร: กรณีศึกษาศูนยเยาวชนสวนออย โดยประเมินความพึงพอใจในดานสถานท่ี 

ดานอุปกรณ ดานกิจกรรม ดานบุคคลากร ของผูใชบริการศูนยเยาวชนสวนออย โดยใชวิธีการเก็บ

ตัวอยาง โดยใชแบบสอบถามจากผูมาใชบริการศูนยเยาวชนสวนออย 

 ผลการวิจัย พบวา ความพึงพอใจดานสถานท่ี ดานอุปกรณ ดานกิจกรรม ดานบุคลากร และ

ดานคุณภาพของบริการ ของผูใชบริการศูนยเยาวชนสวนออย อยูในระดับปานกลาง และการทดสอบ

สมมุติฐานพบวา ความพึงพอใจของผูใชบริการท่ีมีเพศ อายุ วุฒิการศึกษา อาชีพ ความถ่ีในการใช

บริการ และระยะเวลาในการใชบริการตางกัน มีความพึงพอใจในการใชบริการตางกัน อยางมีนัยยะ

สําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ทุกรายการ  

  สันติ ตรีมวง (2543) ศึกษาเรื่องสถาบันกีฬาทางน้ํา พบวา การเลนกีฬาทางน้ําของไทยใน

ปจจุบันไดรับความนิยมมากข้ึน แตยังขาดปจจัยบางประการท่ีจะมาสนับสนุนการเลนกีฬาทางน้ําให

เปนไปอยางมีระบบแบบแผนท่ีเปนมาตรฐาน ซ่ึงไดแก สถานท่ีท่ีใชในการฝกซอมหรือแขงขัน อุปกรณ

กีฬาและวิทยาศาสตรทางการกีฬาท่ีทันสมัย และการใหขอมูลความรูท่ีถูกตอง จึงทําใหการพัฒนา

เปนไปอยางไรทิศทาง โดยตองการท่ีจะศึกษาและวิจัย เพ่ือแนวทางในการออกแบบโครงการ สถาบัน

กีฬาทางน้ํา ท่ีไดมาตรฐานในการเก็บตัวฝกซอม แขงขัน และฝกสอนใหแกเยาวชนและผูท่ีสนใจใน

กีฬาทางน้ําหลากหลายประเภท 

 การศึกษาของ สันติ ตรีมวง (2543) ไดสรุปไววา  

 1. พฤติกรรมผูใชโครงการมีผลอยางมากในการจัดวางผังออกแบบโครงการโดยเฉพาะ ตอง

คํานึงถึงความตองการใชพ้ืนท่ีของแตละบุคคลและการควบคุมการสัญจรภายในโครงการของผูใชแต

ละประเภท ตลอดจนความเหมาะสมในการจัดโซนและทางสัญจรดวย 

 2. ในการออกแบบวางผังโครงการท่ีมีความตองการพ้ืนท่ีใชสอยมากๆ แตหากตองการลด

พ้ืนท่ีซ่ึงฟุมเฟอย ทางสัญจรท่ีเกินความตองการและพ้ืนท่ีซ่ึงไมเกิดประโยชนหรือแมแตคาใชจายใน

การจัดซ้ือท่ีดิน การคิดคาเชื่อมตอพ้ืนท่ี (Linkage of Space) มีความสําคัญมาก 

 3. ควรทําการศึกษาสภาพท่ีตั้งโครงการและนํามาใชในการออกแบบใหเหมาะสมและเกิด

ประโยชนสูงสุด 

 4. อุปกรณท่ีใชในการเลนกีฬาทางน้ําแตละประเภทมีความแตกตางกันพอสมควร ความ

ตองการใชพ้ืนท่ีและการดูแลรักษาตองจัดจําแนกหรือรวมกลุมใหเหมาะสมและสะดวกในการ

ใหบริการ 
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 5. โดยสรุป เนื่องจากโครงการเปน สถาบันกีฬาทางน้ํา ซ่ึงมีลักษณะกิจกรรมแบบครบวงจร 

จึงตองคํานึงถึงผูใชแตละประเภท ดวยการจําแนกพ้ืนท่ีใชสอย, ทางสัญจร ตลอดจนการรักษาความ

ปลอดภัยท่ีดีและตองมีความชัดเจนท่ีสุด 

 

2.9 สรุป 

 จากการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวของ สามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 

 ในเรื่องการศึกษาเรื่องศูนยนันทนาการเยาวชนกรุงเทพฯ ทําใหทราบถึงความเปนไปใหในการ

จัดตั้งโครงการศูนยนันทนาการ โดยนําเอาไปปรับใชเปนตัวอยางในการศึกษาความเปนไปไดในการ

จัดตั้งโครงการสนามกีฬาเอ็กซตรีมของผูวิจัย  

 ความพึงพอใจของผูใชบริการตอบริการศูนยเยาวชนกรุงเทพมหานคร: กรณีศกึษาศูนย

เยาวชนสวนออย ทําใหทราบถึง ความพึงพอใจของผูใชบริการท่ีมีตอศูนยบริการสาธารณะ สามารถ

นําเอาไปประยุกตใชในการทําแบบสอบถามความพึงพอใจของผูเลนกีฬาเอ็กตรีม และพฤติกรรมการ

ใชสนามเอ็กซตรีม ของผูเลน  

 ในการศึกษาเรื่องสถาบันกีฬาทางน้ํา สามารถนําเอาการออกแบบวางผังโครงการในการและ

การศึกษาสภาพท่ีตั้งของโครงการใหเหมาะสมและสะดวกตอการใชประโยชนใหคุมคา โดยนําไป

ประยุกตใชในการออกแบบโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซ็นเตอรของผูวิจัย  

 

 

 



บทที่  3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “การศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชบริการสนามกีฬา

เอ็กซตรีม” ผูวิจัยใชวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชวิธีการวิจัยแบบสํารวจ

(Survey Research Method) แบบวัดครั้งเดียว (One-shot-study) ดวยเครื่องมือสําหรับการวิจัย 

คือแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงใหกลุมตัวอยางทําการตอบแบบสอบถามดวยตัวเอง โดยมี 

ระเบียบวิธีวิจัย ดังนี้ 

 

3.1 ประชากรที่ใชในการสุมตัวอยาง 

 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้คือ ผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงผูวิจัยไมทราบจํานวนประชากรท่ี

แนนอน เนื่องจากไมมีการสํารวจประชากรของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยางเปนทางการ ทําใหผูวิจัยตอง

ทําการคาดคะเนกลุมตัวอยาง ดวยการศึกษาขอมูลและประสบการณของผูทําวิจัย โดยจะอธิบายไวใน

หัวขอตอไป 

 

3.2 กรอบตัวอยางและขนาดของตัวอยาง 

 กรอบตัวอยางของการวิจัยครั้งนี้คือ ผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใน เขตกรงุเทพมหานครและ

ปริมณฑล ซ่ึงอยูในเขตพ้ืนท่ีท่ีมีการรวมตัวของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมกันเปนประจํา เชน ใตสะพาน

พระรามแปด ลานคนเมือง เสาชิงชา เปนตน โดยผูเลนมีการฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีม อยางนอย 1 ครั้ง/

เดือน จากขอมูลท่ีไดเก่ียวกับจํานวนประชากรท่ีกลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงไดกําหนดขนาดของกลุม

ตัวอยางโดยใชการคํานวณกลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรของ Cochran (1973) ได 10  

คน สํารองการเก็บขอมูลอีก 385% เทากับ 425 คน 

จากผลการคํานวณ จะไดขนาดของกลุมตัวอยางเทากับ  425 คน เพ่ือใชในการหาพฤติกรรม

และปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม  โดยใชแบบสอบถาม ซ่ึงใหผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมทําการ

ตอบแบบสอบถามดวยตัวเอง ในพ้ืนท่ีดังตอไปนี้  

- บริเวณสวนสาธารณะ สะพานพระราม 8 (ใตสะพานพระราม 8) 

- ลานคนเมือง เสาชิงเชา หนาศาลาวากลางกรุงเทพมหานคร 

- บริเวณสวนสาธารณะเบญจกิตติ  

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม สวนสมเด็จสราญราษฎรมณีรมย 

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม ราชมังคลากีฬาสถาน (กกท.หัวหมาก)  

- สนามกีฬาเวคบอรด Thai Wake Park ลําลูกกา คลอง 6 
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- Flow house Bangkok โครงการ A Square สุขุมวิท 26  

- ราน Skate Café and Bar Bangkok Coco - walk Plaza 

- การแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ในการแขงขันกีฬาแหงชาติ ครั้งท่ี 43 นครราชสีมาเกมส  

- งานกิจกรรมประจําป ชมรมเสก็ตบอรดหัวหมาก  

 โดยใชระยะเวลาในการทําแบบสอบถามเปนระยะเวลาท้ังสิ้น 2 เดือน ตั้งแตเดือน

พฤศจกิายน - เดือนธันวาคม 2557  

 

3.3 วิธีการเลือกตัวอยาง 

 เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดกําหนดคุณสมบัติหรือกรอบของงานวิจัยไวแลว แตไม

สามารถเลือกคุณสมบัติท่ีถูกตองและเหมาะสมของกลุมประชากรท่ีนํามาศึกษาใหตรงกับกรอบของ

งานวิจัย ดังนั้นผูวิจัยจึงเลือกท่ีจะศึกษาในกลุมตัวอยางท่ีไมมีความนาจะเปนเขามาเก่ียวของ (Non-

Probability Sampling) โดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบการเลือกตัวอยางโดยใชวิจารณญาณของ

ผูทําวิจัย (Judgment Sampling) โดยผูวิจัยไดพิจารณาและเลือกบุคคลท่ีจะตอบแบบสอบถามท่ีมี

ความเหมาะสมและสามารถใหคําตอบท่ีนาเชื่อถือแกผูวิจัยได  

 

3.4 เครื่องมือในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม แบบใหกลุมตัวอยางตอบแบบสอบถามดวย

ตัวเอง (Self-Administered Questionnaire) โดยแบบสอบถามนี้ไดรับการออกแบบใหครอบคลมุ 

วัตถุประสงคในการทําวิจัย โดยแบงเนื้อหาของคําถามออกเปน 3 สวนคือ 

 สวนท่ี 1 คําถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ 

สถานะภาพทางครอบครัว อาชีพ การศึกษา รายไดตอเดือน งานอดิเรก ท่ีพักอาศัย จํานวนคําถาม

ท้ังหมดในสวนนี้มี 8 ขอ 

สวนท่ี 2 คําถามเก่ียวกับพฤติกรรมการในการเลนหรือฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีม ทักษะในการ

เลนกีฬเอ็กซตรีม รวมถึงขอมูลท่ัวไปในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก การเลน

กีฬาเอ็กซตรีมเฉลี่ยตอเดือน เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีม ระยะเวลาในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม การ

ฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีม การหาขอมูลสนามกีฬาเอ็กซตรีมเปนตน จํานวนคําถามท้ังหมดในสวนนี้มี 17 

ขอ 

 สวนท่ี 3 คําถามเก่ียวกับปจจัยในการเลือกสนามกีฬาเอ็กซตรีมขอผูตอบแบบสอบถาม 

คําถามในสวนนี้จะเนนไปทางดานของทัศนะคติและความคิดเห็นตอสนามเอ็กซตรีม ไดแก ราคา

คุณภาพ อุปกรณ เปนตน รวมถึงปจจัยอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบ
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แบบสอบถามไดแก การจัดการแขงขัน โปรโมชั่นสนามตางๆ บริการเสริม เปนตน จํานวนคําถาม

ท้ังหมดในสวนนี้มี 10 ขอ 

 

3.5 รหัสคําตอบและเกณฑการใหคะแนน 

 สวนท่ี 1  ลกัษณะของแบบสอบถามเปน Check List และคําถามแบบเปด นั่นคือถาผูตอบ

แบบสอบถามไมสามารถเลือกตอบไดตรงกับความตองการก็สามารถเติมคําตอบไดตามเสรีภาพ 

 สวนท่ี 2 ลกัษณะของแบบสอบถามท่ีตองการทราบถึงปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกใชบริการ

สนามเอ็กซตรีม ใชคําถามแบบใหน้ําหนักความคิดเห็น และคาน้ําหนักของแตละตัวเลือกเปนดังนี้ 

 

ตารางท่ี 3.1:  แบบสอบถามทางทัศนคต ิ

 

เห็นดวยมากท่ีสุด 5 คะแนน 

เห็นดวยมาก 4 คะแนน 

เห็นดวยปานกาลง 3 คะแนน 

เห็นดวยนอย 2 คะแนน 

เห็นดวยนอยท่ีสุด 1 คะแนน 

 

 เกณฑในการแปลความหมายเพ่ือใหการจัดระดับคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติสามารถกําหนด 

ไดเปนชวงคะแนนโดยวิธีแบงอัตราภาคชั้น ( Class Interval ) 

  ชวงของการแปลผล = 

         ระดับท่ีตองการแปลผล 

คาสูงสุด - คาต่ําสุด 

         = 

             5 

5-1 

           = 0.8 

 จากนั้นนําผลท่ีไดจากการตอบแบบสอบถามทัศคติทุกขอมาหาคาเฉลี่ยแลวแปลความหมาย

ไดดังนี้ 
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ตารางท่ี 3.2: แบบสอบถามทางทัศนคติ คาเฉลี่ย 

 

ระดับคะแนนเฉลี่ย การแปลความหมาย 

คะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 เห็นดวยมากท่ีสุด 

คะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 เห็นดวยมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 เห็นดวยปานกาลง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81 -2.60 เห็นดวยนอย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 เห็นดวยนอยท่ีสุด 

 

 สวนคําถามในสวนของความคิดเห็นคาใชจายและบริการตางๆเปนคําถามแบบ Checklist 

และคําถามแบบเปด (Open-Ended Questions) นั่นคือถาผูตอบแบบสอบถามไมสามารถเลอืก

คําตอบไดตรงกับความตองการ สามารถเลือกคําตอบไดตามเสรีภาพ  โดยใชวิธีการสังเคราะหคําตอบ 

แจกแจงความถ่ี แลวจัดลําดับความถ่ีจากมากไปหานอย 

 สวนคําถามดานคุณภาพและความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท่ีเปน

การจัดอันดับความสําคัญนั้นไดใชวิธีคิดแบบถวงน้ําหนัก (Weighted Score)แลวคํานวณออกมาใน

รูปแบบของคะแนนรวมท้ังหมด โดยมีการกําหนดคะแนนดังนี้ 

 อันดับท่ี 1 มีคะแนนน้ําหนัก 6 คะแนน 

 อันดับท่ี 2 มีคะแนนน้ําหนัก 5 คะแนน 

 อันดับท่ี 3 มีคะแนนน้ําหนัก 4 คะแนน 

 อันดับท่ี 4 มีคะแนนน้ําหนัก 3 คะแนน 

 อันดับท่ี 5 มีคะแนนน้ําหนัก 2 คะแนน 

 อันดับท่ี 6 มีคะแนนน้ําหนัก 1 คะแนน 

 นําความถ่ีของแตละอันดับของหัวขอนั้นๆ คูณกับน้ําหนักแลวจึงนํามารวมกันเปนคะแนนถวง

น้ําหนัก 

สวนคําถามเรื่องโปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเปนการจัดอันดับ

ความสําคัญนั้น ไดใชวิธีคิดแบบถวงน้ําหนัก แลวคํานวณออกมาในรูปแบบของคะแนนรวมท้ังหมด 

โดยมีการกําหนดคะแนนดังนี้ 

 อันดับท่ี 1 มีคะแนนน้ําหนัก 7 คะแนน 

 อันดับท่ี 2 มีคะแนนน้ําหนัก 6 คะแนน 

 อันดับท่ี 3 มีคะแนนน้ําหนัก 5 คะแนน 
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 อันดับท่ี 4 มีคะแนนน้ําหนัก 4 คะแนน 

 อันดับท่ี 5 มีคะแนนน้ําหนัก 3 คะแนน 

 อันดับท่ี 6 มีคะแนนน้ําหนัก 2 คะแนน 

อันดับท่ี 7 มีคะแนนน้ําหนัก 1 คะแนน 

 นําความถ่ีของแคละอันดับของหัวขอนั้นๆ คูณกับน้ําหนักแลวจึงนํามารวมกันเปนคะแนนถวง

น้ําหนัก 

 สวนท่ี 3 คําถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ลักษณะของคําถาม

เปนแบบ Check List ปละคําถามแบบเปด Open-Ended Questions นั่นคือถาผูตอบแบบสอบถาม

ไมสามารถเลือกคําตอบไดตรงกับความตองการ ก็สามารถเติมคําตอบไดตามเสรีภาพ 

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

 ผูวิจัยเริ่มตนดวยการออกแบบสอบถามตัวอยางเพ่ือทําการทดสอบ ในการเก็บขอมูลจากผู

เลนกีฬาเอ็กซตรีมจํานวน 20 ชุด หลังจากไดผลมาแลวนํามาวิเคราะหเบื้องตนแลวทดสอบความ

นาเชื่อถือ วามีการกระจายขอมูลอยางมีระบบ และไดทําการทดสอบความเท่ียงตรง และความ

นาเชื่อถือของเครื่องมือ โดยนําเสนอใหอาจารยท่ีปรึกษาพิจารณาและแกไขแบบสอบถาม ให

ครอบคลุมวัตถุประสงคท่ีกําหนดไว หลังจากนั้นจึงเริ่มใชแบบสอบถามชุดท่ีปรับปรุงแลวไปใชในการ

เก็บขอมูลจริง 

 

3.6 วิธีการเก็บขอมูล 

 ในการเก็บขอมูลจากจํานวนตัวอยาง ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลดวยตนเอง การเลือกตัวอยาง

เปนการเลือกแบบไมมีความนาจะเปนเขามาเก่ียวของ ใชวิธีการเลือกแบบการเลือกตัวอยางโดยใช

วิจารณญาณของผูทําวิจัย สวนในการเลือกของผูเก็บตัวอยางนั้น ผูวิจัยพิจารณาจากพ้ืนท่ีท่ีมีผูเลน

กีฬาเอ็กซตรีมเปนจํานวนมาก คือ สนามกีฬา สวนสาธารณะตางๆ และกิจกรรมตางๆท่ีเก่ียวของกับ

กีฬาเอ็กซืตรีม จากนั้นผูวิจัยเลือกตัวแทนจากกลุมตัวอยางจํานวน 5 คน โดยเลือกคนจากคนท่ีมีภูมิ

เลาเนาอยูในเขตกรุงเทพและปริมณฑล เพ่ือทําการสัมภาษณโดยทําการแจกแบบสอบถาม จํานวน

ท้ังหมด 425 ชุด ไปในสถานท่ีท่ีมีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมตามสถานท่ีดังตอไปนี้ 

- บริเวณสวนสาธารณะ สะพานพระราม 8 (ใตสะพานพระราม 8) 

- ลานคนเมือง เสาชิงเชา หนาศาลาวากลางกรุงเทพมหานคร 

- บริเวณสวนสาธารณะเบญจกิตติ  

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม สวนสมเด็จสราญราษฎรมณีรมย 

- สนามกีฬาเอ็กซตรีม ราชมังคลากีฬาสถาน (กกท.หัวหมาก)  

- สนามกีฬาเวคบอรด Thai Wake Park ลําลูกกา คลอง 6 
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- Flow house Bangkok โครงการ A Square สุขุมวิท 26  

- ราน Skate Café and Bar Bangkok Coco - walk Plaza 

- การแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ในการแขงขันกีฬาแหงชาติ ครั้งท่ี 43 นครราชสีมาเกมส  

- งานกิจกรรมประจําป ชมรมเสก็ตบอรดหัวหมาก 

ผูวิจัยมีความตองการท่ีจะไดรับแบบสอบถามจากคนเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสถานท่ีขางตนท่ี

ตอบกลับมายังผูวิจัยใหมากท่ีสุด โดยตั้งเปาหมายข้ันต่ําจํานวน 425 ชุด 

การวิเคราะหขอมูล  

1. สถิติวิเคราะหเชิงพรรณนา โดยใชตารางแสดงคารอยละ และคาเฉลี่ยเพ่ืออธิบายขอมูล 

พ้ืนฐานของกลุมตัวอยาง ดังนี้ 

- ลักษณะทางประชากร เพศ อายุ สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ การศึกษา รายไดตอ

เดือน โดยใชจํานวนและคารอยละ 

- พฤติกรรมการใชสนามเอ็กซตรีมในการเลนฝกซอมกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบแบบสอบถาม 

รวมถึงขอมูลท่ัวไปในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชจํานวน และคารอยละ 

- ทัศนะคติตอการเลือกใชสนามเอ็กซตรีมในดานปจจัยท่ีมีผลตอความคิดเห็นในการเลือกใช

บริการสนามเอ็กซตรีม โดยใชคาเฉลี่ย 

2. การวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรแบบตารางไขว ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหถึง 

ความสัมพันธระหวางปจจัยตางๆ ผูวิจัยไดเลือกคูความสัมพันธท่ีมีความนาสนใจออกมานําเสนอ ไดแก 

- พฤติกรรมการเลนกีฬาเอ็กซตรีมกับการเก็บขอมูลในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของผู 

ตอบแบบสอบถาม 

- ขอมูลทางประชากร อายุ รายได กับขอทูลในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

- ขอมูลทางประชากรกับพฤติกรรมในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

3.7 เครื่องมือที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  

 ประมวลผลดวยเครื่องคอมพิวเตอร ใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 15 ไดใชการคํานวณคาสถิติ

วิเคราะหเชิงบรรยาย เพ่ืออธิบายลักษณะของกลุมตัวอยาง โดยแสดงออกมาในรูปของตารางรอยละ 

การหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ประกอบการอธิบายขอมูล 



บทที ่4 

การวิเคราะหผลการวิจัย 

 

 เนื้อหาในบทนี้นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการ

เลือกใชบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

กลุมตัวอยาง จํานวน 425 คน ซ่ึงผูวิจัยไดดําเนินการวิเคราะหขอมูลตามข้ันตอน และนําเสนอผลการ

วิเคราะหขอมูล เพ่ือนําไปใชในการวางแผนธุรกิจสําหรับการจัดตั้งสนามกีฬาเอ็กซตรีม ดังนี้ 

 

4.1 ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลท่ัวไปดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางท่ีตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 425 คน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพทางครอบครัว อาชีพ การศึกษา รายไดตอ

เดือน กิจกรรมท่ีทานทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม  และท่ีพักอาศัยปจจุบัน 

โดยการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี้  

 

ตารางท่ี 4.1: เพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 323 76.0 

หญิง 102 24.0 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.1 แสดงขอมูลท่ัวไปดานเพศของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเปนเพศชาย    

มีจํานวน 323 คน คิดเปนรอยละ 76.0 และท่ีเหลือเปนเพศหญิง มีจํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 

24.0 
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ตารางท่ี 4.2: อายุ 

 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 8 ป 6 1.4 

9-16 ป 65 15.3 

17-24 ป 219 51.5 

25-32 ป 116 27.3 

33-40 ป 13 3.1 

มากกวา 40 ป 6 1.4 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.2 แสดงขอมูลท่ัวไปดานอายุของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีอายุ 17-24 ป 

จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 51.5 รองลงมามีอาย ุ25-32 ป จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 27.3 

ถัดมามีอายุ 9-16 ป จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 15.3 ถัดมามีอายุ 33-40 ป จํานวน 13 คน คิด

เปนรอยละ 3.1 สวนท่ีเหลือมีอายุต่ํากวา 8 ป และมากกวา 40 ป มีจํานวนเทากันคือกลุมละ 6 คน 

คิดเปนรอยละ 1.4 

 

ตารางท่ี 4.3: สถานภาพทางครอบครัว 

 

สถานภาพทางครอบครัว จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 354 83.3 

สมรส 59 13.9 

หยาราง 12 2.8 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.3 แสดงขอมูลท่ัวไปดานสถานภาพทางครอบครัวของกลุมตัวอยาง พบวา 

สวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 354 คน คิดเปนรอยละ 83.3 รองลงมาคือสมรส จํานวน 59 คน 

คิดเปนรอยละ 13.9 และท่ีเหลือคือหยาราง จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 2.8 
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ตารางท่ี 4.4: อาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียน/นกัศึกษา 233 54.8 

พนักงานบริษัท 24 5.6 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 58 13.6 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 30 7.1 

อาชพีอิสระ 75 17.6 

อ่ืนๆ 5 1.2 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.4 แสดงขอมูลท่ัวไปดานอาชีพของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีอาชีพเปน

นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 54.8 รองลงมาคืออาชีพอิสระ จํานวน 75 คน   

คิดเปนรอยละ 17.6 ถัดมาคืออาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 13.6 ถัดมา

คืออาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.1 ถัดมาเปนพนักงานบริษัท จํานวน 

24 คน คิดเปนรอยละ 5.6 และท่ีเหลือคืออาชีพอ่ืนๆ จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.2 

 

ตารางท่ี 4.5: การศึกษา 

 

การศกึษา จํานวน (คน) รอยละ 

มัธยมปลาย/ปวช. หรือเทียบเทา 187 44.0 

ปวส./อนุปริญญา 24 5.6 

ปริญญาตรี 192 45.2 

สูงกวาปริญญาตรี 22 5.2 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.5 แสดงขอมูลท่ัวไปดานการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี จํานวน 192 คน คิดเปนรอยละ 45.2 รองลงมาคือระดับมัธยมปลาย/

ปวช. หรือเทียบเทา จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 44.0 ถัดมาคือระดับ ปวส./อนุปริญญา จํานวน 

24 คน คิดเปนรอยละ 5.6 และท่ีเหลือคือระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
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ตารางท่ี 4.6: รายไดตอเดือน 

 

รายไดตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 7,500 บาท 167 39.3 

7,501 - 15,000 บาท 124 29.2 

15,001 - 22,500 บาท 59 13.9 

22,501 - 30,000 บาท 33 7.8 

มากกวา 30,000 บาท 42 9.9 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.6 แสดงขอมูลท่ัวไปดานรายไดตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมี

รายไดตอเดือนนอยกวา 7,500 บาท จํานวน 167 คน คิดเปนรอยละ 39.3 รองลงมาคือ 7,501 - 

15,000 บาท จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 29.2 ถัดมาคือ 15,001 - 22,500 บาท จํานวน 59 คน 

คิดเปนรอยละ 13.9 ถัดมาคือมากกวา 30,000 บาท จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 9.9 และท่ีเหลือ

คือ 22,501 - 30,000 บาท จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 7.8 

 

ตารางท่ี 4.7: กิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม  

 

กิจกรรม จํานวน (คน) รอยละ 

ทองเท่ียว 159 37.4 

ดูหนัง 158 37.2 

อานหนังสือ 67 15.8 

เลนกีฬาอ่ืนๆ 166 39.1 

เลนอินเตอรเน็ต 182 42.8 

ฟงเพลง 147 34.6 

อ่ืนๆ 24 5.6 

 

 จากตารางท่ี 4.7 แสดงขอมูลท่ัวไปดานกิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุดนอกเหนือจากทํางานและเลน

กีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง พบวา กิจกรรมท่ีทําบอยเปนอันดับหนึ่งคือ เลนอินเตอรเน็ต จํานวน 

182 คน คิดเปนรอยละ 42.8 อันดับสองคือ เลนกีฬาอ่ืนๆ จํานวน 166 คน คิดเปนรอยละ 39.1 
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อันดับสามคือ ทองเท่ียว จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 37.4 อันดับสี่คือ ดูหนัง จํานวน 158 คน 

คิดเปนรอยละ 37.2 อันดับหาคือ ฟงเพลง จํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 34.6 อันดับหกคือ      

อานหนังสือ จํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 15.8 และท่ีเหลือคือกิจกรรมอ่ืนๆ จํานวน 24 คน คิดเปน

รอยละ 5.6 

 

ตารางท่ี 4.8: ท่ีพักอาศัยปจจุบัน 

 

ที่พักอาศัยปจจุบัน จํานวน (คน) รอยละ 

กรุงเทพฯ และปรมิณฑล 269 63.3 

จังหวัดอ่ืนๆ 156 36.7 

ขอนแกน 11 2.6 

ฉะเชงิเทรา 7 1.6 

ชลบุร ี 10 2.4 

เชยีงใหม 11 2.6 

นครราชสีมา 73 17.2 

บุรีรัมย 2 0.5 

เพชรบูรณ 2 0.5 

แพร 5 1.2 

ราชบุรี 4 0.9 

ลพบุรี 1 0.2 

สกลนคร 4 0.9 

สงขลา 3 0.7 

สมุทรปราการ 3 0.7 

สระบุรี 10 2.4 

สุพรรณบุรี 5 1.2 

สุราษฎรธานี 2 0.5 

อุตรดิตถ 4 0.9 

รวม 425 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.8 แสดงขอมูลท่ัวไปดานท่ีพักอาศัยปจจุบันของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมี

ท่ีพักอาศัยปจจุบันในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 63.3 และ

ท่ีเหลือคือจังหวัดอ่ืนๆ จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 36.7 โดยท่ีพักอาศัยปจจุบันของกลุมตัวอยาง

ในจังหวัดอ่ืนๆ สามอันดับแรก ไดแก จังหวัดนครราชสีมา จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 17.2 

รองลงมาคือ จังหวัดขอนแกน และจังหวัดเชียงใหม มีจํานวนเทากันคือจังหวัดละ 11 คน คิดเปน        

รอยละ 2.6 ถัดมาคือจังหวัดชลบุรี และจังหวัดสระบุรี มีจํานวนเทากันคือจังหวัดละ 10 คน คิดเปน        

รอยละ 2.4 ตามลําดับ 

 

4.2 ขอมูลเกี่ยวกับการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยางท่ีตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 425 คน ไดแก ระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม วิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซ 

ตรีม คาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือน ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปน

ประจํา ระยะเวลาท่ีใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนาม วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา เหตุผลท่ี

เริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนนอกเหนือจากกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนอยูเปนประจํา 

มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา  สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด 

เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา เหตุผลท่ีไมมีสนามประจําเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ วิธี

เดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีม คาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน วิธีเสียคาใชจาย

ในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สื่อท่ีทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลน และชองทาง

การติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานสื่ออินเตอรเ น็ต โดย

นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในรูปจํานวนและรอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี้  

 

ตารางท่ี 4.9: ระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

ระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 1 ป 169 39.8 

1-5 ป 114 26.8 

6-10 ป 57 13.4 

มากกวา 10 ป 85 20.0 

รวม 425 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.9 แสดงขอมูลเก่ียวกับระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญมีระยะเวลาเริ่มเลนนอยกวา 1 ป จํานวน 169 คน คิดเปนรอยละ 39.8 

รองลงมาคือ 1-5 ป จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 26.8 ถัดมาคือมากกวา 10 ป จํานวน 85 คน 

คิดเปนรอยละ 20.0 และท่ีเหลือคือ 6-10 ป จํานวน 57 คิดเปนรอยละ 13.4 

 

ตารางท่ี 4.10: วิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

วิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

เรียนจากครูผูฝกสอน 48 11.3 

เพ่ือนภายในสนามกีฬาเปนผูสอน 133 31.3 

ศึกษาดวยตนเอง (จากหนังสือ  

หรือในอินเตอรเน็ต) 

154 36.2 

คนในครอบครัวเปนผูสอน 14 3.3 

จดจําเทคนิคการเลนของผูอ่ืน 

และนํามาฝกซอมดวยตนเอง 

66 15.5 

อ่ืนๆ 10 2.4 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.10 แสดงขอมูลเก่ียวกับวิธีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง พบวา   

สวนใหญศึกษาดวยตนเอง (จากหนังสือหรือในอินเตอรเน็ต) จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 36.2 

รองลงมาคือ เริ่มเลนโดยมีเพ่ือนภายในสนามกีฬาเปนผูสอน จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 31.3 

ถัดมาคือ การจดจําเทคนิคการเลนของผูอ่ืนและนํามาฝกซอมดวยตนเอง จํานวน 66 คน คิดเปน    

รอยละ 15.5 ถัดมาคือเรียนจากครูผูฝกสอน จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 11.3 ถัดมาคือเริ่มเลน

โดยมีคนในครอบครัวเปนผูสอน จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.3 และท่ีเหลือเริ่มเลนโดยวิธีอ่ืนๆ 

จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.4 
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ตารางท่ี 4.11: คาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือน  

 

คาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ในสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอเดือน 
จํานวน (คน) รอยละ 

1-4 ครั้ง 177 41.6 

5-8 ครั้ง 62 14.6 

9-16 ครั้ง 55 12.9 

มากกวา 16 ครั้ง 131 30.8 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.11 แสดงขอมูลเก่ียวกับคาเฉลี่ยการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีม

ตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเลนกีฬาเอ็กซตรีม 1-4 ครั้งตอเดือน จํานวน 177 คน คิดเปน

รอยละ 41.6 รองลงมาคือมากกวา 16 ครั้งตอเดือน จํานวน 131 คน คิดเปนรอยละ 30.8 ถัดมาคือ 

5-8 ครั้งตอเดือน จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 14.6 และท่ีเหลือคือ 9-16 ครั้ง จํานวน 55 คน คิด

เปนรอยละ 12.9 

 

ตารางท่ี 4.12: ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

 

ชวงเวลาที่เลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ 

กอน 12.00 น. 29 6.8 

12.01-15.00 น. 36 8.5 

15.01-18.00 น. 135 31.8 

หลงั 18.00 น. 225 52.9 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.12 แสดงขอมูลเก่ียวกับชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญคือชวงเวลาหลัง 18.00 น. จํานวน 225 คน คิดเปนรอยละ 52.9 รองลงมา

คือชวงเวลา 15.01-18.00 น. จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 135 คน คิดเปนรอยละ 31.8 ถัดมาคือ

ชวงเวลา 12.01-15.00 น. จํานวน 36 คน คิดเปรนรอยละ 8.5 และท่ีเหลือคือชวงเวลากอน 12.00 น. 

จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 6.8 
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ตารางท่ี 4.13: ระยะเวลาท่ีใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนาม 

 

ระยะเวลาที่ใชในการซอม 

กีฬาเอ็กซตรีมในสนาม 
จํานวน (คน) รอยละ 

1 ชั่วโมง 71 16.7 

2 ชัว่โมง 62 14.6 

3 ชัว่โมง 143 33.6 

มากกวา 3 ชัว่โมง 149 35.1 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.13 แสดงขอมูลเก่ียวกับระยะเวลาท่ีใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนามของ

กลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีระยะเวลาการซอมมากกวา 3 ชั่วโมง จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 

35.1 รองลงมาคือ 3 ชั่วโมง จํานวน 143 คน คิดเปนรอยละ 33.6 ถัดมาคือ 1 ชั่วโมง จํานวน 71 คน 

คิดเปนรอยละ 16.7 และท่ีเหลือคือ 2 ชั่วโมง จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 14.6 

 

ตารางท่ี 4.14: วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

 

วันที่เลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ 

วันจันทร-ศุกร 199 46.8 

วันเสาร-อาทิตย 195 45.9 

วันหยุดนักขัตฤกษ 31 7.3 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.14 แสดงขอมูลเก่ียวกับวันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญเลนกีฬาเอ็กซตรีมในวันจันทร-ศุกร จํานวน 199 คน คิดเปนรอยละ 46.8 รองลงมา

คือวันเสาร-อาทิตย จํานวน 195 คน คิดเปนรอยละ 45.9 และท่ีเหลือคือวันหยุดนักขัตฤกษ จํานวน 

31 คน คิดเปนรอยละ 7.3 
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ตารางท่ี 4.15: เหตุผลท่ีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

เหตุผลที่เริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

เพ่ือเสริมสรางความแข็งแกรงของรางกาย 201 47.3 

มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม 242 56.9 

เลนตามเพ่ือนฝูง หรือถูกเพ่ือนฝูงชักชวน 110 25.9 

เห็นจากงานโรดโชวหรือจาการแขงขัน 

ตามงานตางๆ 

57 13.4 

รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางอินเตอรเน็ต  

หรือโซเชียมีเดีย 

85 20.0 

เปนกีฬาท่ีมีความตื่นเตน ทาทาย 180 42.4 

เปนกีฬาท่ีไดรับความนิยมในหมูวัยรุน 77 18.1 

อ่ืนๆ 6 1.4 

 

 จากตารางท่ี 4.15 แสดงขอมูลเก่ียวกับเหตุผลท่ีเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญมีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน 242 คน คิดเปนรอยละ 56.9 รองลงมาคือ 

เพ่ือเสริมสรางความแข็งแกรงของรางกาย จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 47.3 ถัดมาคือเนื่องจาก

เปนกีฬาท่ีมีความตื่นเตน ทาทาย จํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 42.4 ถัดมาคือเลนตามเพ่ือนฝูง 

หรือถูกเพ่ือนฝูงชักชวน จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 25.9 ถัดมาคือรูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทาง

อินเตอรเน็ต หรือโซเชียมีเดีย จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 20.0 ถัดมาคือเนื่องจากเปนกีฬาท่ีไดรับ

ความนิยมในหมูวัยรุน จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 18.1 ถัดมาคือเห็นจากงานโรดโชวหรือจาการ

แขงขันตามงานตางๆ จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 13.4 และท่ีเหลือคือเหตุผลอ่ืนๆ จํานวน 6 คน 

คิดเปนรอยละ 1.4 
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ตารางท่ี 4.16: ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนนอกเหนือจากกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนอยูเปนประจํา  

 

ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมที่เลนนอกเหนือจาก

กีฬาเอ็กซตรีมที่เลนอยูเปนประจํา 
จํานวน (คน) รอยละ 

ประเภทสเก็ตบอรด 208 48.9 

ประเภทโรลเลอรสปอรต 70 16.5 

ประเภทจักรยาน (BMX) 102 24.0 

ประเภทเวคบอรดและสกีน้ํา 51 12.0 

อ่ืนๆ 14 3.3 

 

 จากตารางท่ี 4.16 แสดงขอมูลเก่ียวกับประเภทกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนนอกเหนือจากกีฬา

เอ็กซตรีมท่ีเลนอยูเปนประจําของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญเปนกีฬาเอ็กซตรีมประเภทสเก็ตบอรด 

จํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 48.9 รองลงมาคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทจักรยาน (BMX) จํานวน 

102 คน คิดเปนรอยละ 24.0 ถัดมาคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทโรลเลอรสปอรต จํานวน 70 คน       

คิดเปนรอยละ 16.5 ถัดมาคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเวคบอรดและสกีน้ํา จํานวน 51 คน คิดเปน   

รอยละ 12.0 และท่ีเหลือคือกีฬาเอ็กซตรีมประเภทอ่ืนๆ จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.3 

 

ตารางท่ี 4.17: มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา 

 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมที่เลนเปนประจํา จํานวน (คน) รอยละ 

มี 223 52.5 

ไมมี เปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ 202 47.5 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.17 แสดงขอมูลเก่ียวกับสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจําของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา จํานวน 223 คน คิดเปนรอยละ 52.5 และ

สวนท่ีเหลือไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา หรือเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ จํานวน 202 คน  

คิดเปนรอยละ 47.5 
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ตารางท่ี 4.18: สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด 

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

Extreme Park เชยีงใหม 2 0.5 

Extreme Park สุพรรณบุรี 1 0.2 

Flow House Bangkok 13 3.1 

Thai Wake Park 3 0.7 

ขางวัดพายัพ จ.นครราชสีมา 16 3.8 

ตลาดรถไฟศรีนครินทร 6 1.4 

ท่ีจอดรถศาลากลาง จ.สระบุรี 3 0.7 

นนทบุรี 3 0.7 

บึงแกนนคร จ.ขอนแกน 3 0.7 

บึงตะโก Wake Park 6 1.4 

บงึไทย Wake Park 7 1.6 

ปอมพระสุเมรุ 2 0.5 

ปารคมะขาม โคราช 1 0.2 

พระราม 8 21 4.9 

ลาดกระบัง 1 0.2 

ลานยาโม 2 0.5 

โลตัสสุขาภิบาล 3 9 2.1 

ศาลากลาง จ.สระบุรี 1 0.2 

ศาลาวาการกรุงเทพมหานคร 4 0.9 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา 

เจาคุณทหารลาดกระบัง 

2 0.5 

สนาม I-mobie stadium 2 0.5 

สนามกีฬา กกท. หัวหมาก 48 11.3 

สนามกีฬา จ.ขอนแกน 2 0.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.18 (ตอ): สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด  

 

สถานที่ตั้งหรอืสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

สนามกีฬา อบจ.แพร 4 0.9 

สนามกีฬากลาง จ.สุพรรณบุรี 3 0.7 

สนามกีฬาจังหวัดนครราชสีมา 2 0.5 

สนามกีฬาเทศบาล 1 0.2 

สนามกีฬาประจํา จ.อุตรดิตถ 2 0.5 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม โคราช 3 0.7 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม จ.ขอนแกน 2 0.5 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม จ.เพชรบูรณ 2 0.5 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม จ.ราชบุร ี 1 0.2 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม เชียงใหม 1 0.2 

สนามเบญจกิตติ 3 0.7 

สนามพรพัฒนา จ.ชลบุร ี 2 0.5 

สนามสวนตัวท่ีบาน 2 0.5 

สนามสวนภูมิมิรักษ จ.นครราชสีมา 2 0.5 

สนามหนาสโมสรทหารชั้นประทวน 6 1.4 

สวนเบญจกิตติ 3 0.7 

สวนรถไฟ 1 0.2 

สวนรมมณีนาถ 2 0.5 

สวนสมเด็จสราญราษฎรมณีรมย 1 0.2 

สวนสาธารณะ 2 0.5 

สวนสาธารณะริมแมน้ําบางปะกง 1 0.2 

สวนสุขภาพเกาะลอยศรีราชา จ.ชลบุร ี 5 1.2 

สุราษฎรธานี 2 0.5 

หนาโรงพยาบาลเมืองฉะเชิงเทรา 4 0.9 

อ.ศรีราชา จ.ชลบุร ี 2 0.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.18 (ตอ): สถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํามากท่ีสุด  

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

อ.สีค้ิว จ.นครราชสีมา 2 0.5 

ออนนชุ 70/1 Zealot Park 6 1.4 

เอกมัย 3 0.7 

 

 จากตารางท่ี 4.18 แสดงขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจํา

มากท่ีสุดของกลุมตัวอยางหาอันดับแรก พบวา อันดับหนึ่งคือสนามกีฬา กกท . หัวหมาก จํานวน 48 

คน คิดเปนรอยละ 11.3 อันดับสองคือ พระราม 8 จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 4.9 อันดับสามคือ 

ขางวัดพายัพ จ.นครราชสีมา จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 3.8 อันดับสี่คือ Flow House Bangkok 

จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.1 และอันดับหาคือ โลตัสสุขาภิบาล 3 จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 

2.1 

 

ตารางท่ี 4.19: เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา 

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเสียคาเชาสนาม 162 38.1 

มีอุปกรณการเลนภายในสนามท่ีมีมาตรฐาน 104 24.5 

ความมีชื่อเสียงของสนาม 54 12.7 

มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนาม

เดียวกัน 

157 36.9 

การเดินทางไปสนามสะดวก ใกลกับ 

ท่ีพักอาศัย 

128 30.1 

บรรยากาศบริเวณสถานท่ีตั้งของสนาม 73 17.2 

อุปกรณภายในสนามมีความทาทาย

ความสามารถ 

70 16.5 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 4.19 (ตอ): เหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา  

 

สถานที่ตั้งหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ที่เลนเปนประจํามากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

สิ่งอํานวยความสะดวกภายในสนาม 63 14.8 

มีผูฝกสอนคอยแนะนําเทคนิคภายในสนาม 48 11.3 

เปนสนามท่ีมีการจัดการแขงขันอยูเปนประจํา 21 4.9 

มีบริการเสริม เชน รานเสื้อผา รานจําหนาย

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

14 3.3 

อ่ืนๆ 9 2.1 

 

 จากตารางท่ี 4.19 แสดงขอมูลเก่ียวกับเหตุผลท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจําของกลุม

ตัวอยาง พบวา เหตุผลสวนใหญคือ ไมเสียคาเชาสนาม จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 38.1 

รองลงมาคือ มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 36.9 

ถัดมาคือการเดินทางไปสนามสะดวก ใกลกับท่ีพักอาศัย จํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 30.1       

ถัดมาคือมีอุปกรณการเลนภายในสนามท่ีมีมาตรฐาน จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 24.5 ถัดมาคือ

บรรยากาศบริเวณสถานท่ีตั้งของสนาม จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 17.2 ถัดมาคืออุปกรณภายใน

สนามมีความทาทายความสามารถ จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 16.5 ถัดมาคือสิ่งอํานวยความ

สะดวกภายในสนาม จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 14.8 ถัดมาคือความมีชื่อเสียงของสนาม จํานวน  

54 คน คิดเปนรอยละ 12.7 ถัดมาคือการมีผูฝกสอนคอยแนะนําเทคนิคภายในสนาม จํานวน 48 คน 

คิดเปนรอยละ 11.3 ถัดมาคือเปนสนามท่ีมีการจัดการแขงขันอยูเปนประจํา จํานวน 21 คน คิดเปน

รอยละ 4.9 ถัดมาคือ มีบริการเสริม เชน รานเสื้อผา รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน     

14 คน คิดเปนรอยละ 3.3 และท่ีเหลือเปนเหตุผลอ่ืนๆ จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.1 
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ตารางท่ี 4.20: เหตุผลท่ีไมมีสนามประจําเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ 

 

เหตุผลที่ไมมีสนามประจํา 

เปลี่ยนสนามไปเรื่อย  ๆ
จํานวน (คน) รอยละ 

ตามกลุมเพ่ือนๆ ท่ีเลน 110 25.9 

ไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมอยูใกลท่ีพัก 93 21.9 

เปลี่ยนสนามเพราะตองการทาทาย

ความสามารถของตัวเอง 

31 7.3 

เขารวมงานในการแขงขันตามสนามตางๆ 26 6.1 

อ่ืนๆ  18 4.2 

 

 จากตารางท่ี 4.20 แสดงขอมูลเก่ียวกับเหตุผลท่ีไมมีสนามประจําเปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ ของ

กลุมตัวอยาง พบวา เหตุผลสวนใหญคือ ตามกลุมเพ่ือนๆ ท่ีเลน จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 25.9 

รองลงมาคือไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมอยูใกลท่ีพัก จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 21.9 ถัดมาคือ 

เปลี่ยนสนามเพราะตองการทาทายความสามารถของตัวเอง จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.3 ถัดมา

คือเขารวมงานในการแขงขันตามสนามตางๆ จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.1 และท่ีเหลือคือ

เหตุผลอ่ืนๆ จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.2 

 

ตารางท่ี 4.21: วิธีเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 

วิธีเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

พาหนะสวนตัว 286 67.3 

บริการขนสงมวลชนตางๆ หรือรถไฟฟา  

และรถไฟฟาใตดิน 

139 32.7 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.21 แสดงขอมูลเก่ียวกับวิธีเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีมของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญเดินทางโดยพาหนะสวนตัว จํานวน 286 คน คิดเปนรอยละ 67.3 สวนท่ีเหลือเดินทาง

โดยใชบริการขนสงมวลชนตางๆ หรือรถไฟฟาและรถไฟฟาใตดิน จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 

32.7 
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ตารางท่ี 4.22: คาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน 

 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 

1 เดือน 
จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 1,000 บาท 147 34.6 

1,001-1,500 บาท 72 16.9 

1,501-2,000 บาท 66 15.5 

2,001-2,500 บาท 22 5.2 

2,501-3,000 บาท 32 7.5 

มากกวา 3,001 บาท 86 20.3 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.22 แสดงขอมูลเก่ียวกับคาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน 

ของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีคาใชจายเฉลี่ยต่ํากวา 1,000 บาท จํานวน 147 คน คิดเปน        

รอยละ 34.6 รองลงมามีคาใชจายเฉลี่ยมากกวา 3,001 บาท จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 20.3       

ถัดมามีคาใชจายเฉลี่ย 1,001-1,500 บาท จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 16.9 ถัดมามีคาใชจายเฉลี่ย 

1,501-2,000 บาท จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 15.5 ถัดมามีคาใชจายเฉลี่ย 2,501-3,000 บาท 

จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 7.5 และท่ีเหลือมีคาใชจายเฉลี่ย 2,001-2,500 บาท จํานวน 22 คน 

คิดเปนรอยละ 5.2 

 

ตารางท่ี 4.23: วิธีเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

 

วิธีเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน (คน) รอยละ 

เสียคาใชจายเองท้ังหมด 269 63.3 

ครอบครัวเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด 88 20.7 

มีสปอนเซอรหรือสมาคมฯ เปนผูออก

คาใชจายใหท้ังหมด 

60 14.1 

อ่ืนๆ 8 1.9 

รวม 425 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.23 แสดงขอมูลเก่ียวกับวิธีเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญเสียคาใชจายเองท้ังหมด จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 63.3 รองลงมาคือ

ครอบครัวเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 20.7 ถัดมาคือมีสปอนเซอร

หรือสมาคมฯ เปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 14.1 และสวนท่ีเหลือเสีย

คาใชจายโดยวิธีอ่ืนๆ จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 1.9 

 

ตารางท่ี 4.24: สื่อท่ีทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลน  

 

สื่อที่ทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือ 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมที่เลน 
จํานวน (คน) รอยละ 

หนงัสอืพิมพ 58 13.6 

นิตยสาร 83 19.5 

โทรทัศน 98 23.1 

วทิยุ 9 2.1 

โซเชี่ยลมีเดีย 215 50.6 

เว็บไซต 247 58.1 

คําบอกกลาวจากเพ่ือนฝูง 149 35.1 

อ่ืนๆ 9 2.1 

 

  จากตารางท่ี 4.24 แสดงขอมูลเก่ียวกับสื่อท่ีทําใหรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม

ท่ีเลนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญรูจักผานทางเว็บไซต จํานวน 247 คน คิดเปนรอยละ 58.1 

รองลงมารูจักผานสื่อโซเชี่ยลมีเดีย จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 50.6 ถัดมารูจักผานคําบอกกลาว

จากเพ่ือนฝูง จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 35.1 ถัดมาคือสื่อโทรทัศน จํานวน 98 คน คิดเปน      

รอยละ 23.1 ถัดมาคือสื่อนิตยสาร จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 19.5 ถัดมาคือสื่อหนงัสอืพิมพ 

จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 13.6 และสวนท่ีเหลือคือสื่อวิทยุ และสื่ออ่ืนๆ มีจํานวนเทากันคือ  

กลุมละ 9 คน คิดเปนรอยละ 2.1 
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ตารางท่ี 4.25: ชองทางการติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผาน   

                 สื่ออินเตอรเน็ต 

 

ชองทางการติดตามขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ 

กีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ผานสื่ออินเตอรเน็ต 

จํานวน (คน) รอยละ 

กลุมหรือชมรมกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเปนสมาชิก

ในโซเชี่ยลมีเดีย 

245 57.6 

เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีม

ท่ีทานเลน ท้ังในประเทศและตางประเทศ 

300 70.6 

เว็บไซตของสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศ

และตางประเทศ 

215 50.6 

เว็บไซตรานคาจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

ท่ีทานสนใจ 

179 42.1 

เว็บไซตและโซเชียลมีเดียของสมาคมกีฬา 

เอ็กซตรีมแหงประเทศไทย 

114 26.8 

วีดีโอในยูทูปของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ท้ังในประเทศและตางประเทศ 

156 36.7 

ไมติดตามขอมูลขาวสารใดๆ เลย 18 4.2 

อ่ืนๆ 3 0.7 

 

  จากตารางท่ี 4.25 แสดงขอมูลเก่ียวกับชองทางการติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬา       

เอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานสื่ออินเตอรเน็ตของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญติดตามผาน

เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซตของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลน ท้ังในประเทศและตางประเทศ จํานวน 300 คน 

คิดเปนรอยละ 70.6 รองลงมาคือกลุมหรือชมรมกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเปนสมาชิกในโซเชี่ยลมีเดีย จํานวน 

245 คน คิดเปนรอยละ 57.6 ถัดมาคือเว็บไซตของสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 50.6 ถัดมาคือวีดีโอในยูทูปของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ท้ังในประเทศและตางประเทศ จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 36.7 ถัดมาคือเว็บไซตและโซเชียล

มีเดียของสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 26.8 และติดตาม
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ผานชองทางอ่ืนๆ จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.7  สวนผูท่ีไมติดตามขอมูลขาวสารใดๆ เก่ียวกับ

กีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานสื่ออินเตอรเน็ตเลย มีจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.2 

 

4.3 ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถาม จํานวน 425 คน ในปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

โดยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในรูปคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และ

ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอวัน ระดับการเก็บคาบริการ

สนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอเดือน คาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซ 

ตรีม สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใด ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬา

เอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุด จํานวนครั้งตอปท่ีสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซ 

ตรีมในแตละประเภท สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม

กีฬาเอ็กซตรีมท่ีนาสนใจมากท่ีสุด และกิจกรรมท่ีตองการใหทางสนามกีฬามี โดยนําเสนอผลการ

วิเคราะหขอมูลในรูปจํานวนและรอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4.26: ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 

ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม Mean S.D. อันดับ 

ราคาคาใชจายในการเดินทาง 3.50 1.15 9 

ความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังสนาม 3.77 0.98 5 

มีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเกงๆอยูมาก 3.81 0.99 3 

ความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม 4.11 0.93 1 

สิ่งแวดลอม ระบบนิเวศภายในบริเวณสนาม 3.88 1.04 2 

สนามมีชื่อเสียง เปนท่ีรูจักของเหลาผูเลนดวยกัน 3.64 1.02 7 

ไดรับการแนะนําจากคนรอบขาง 3.67 1.08 6 

มีการจัดการแขงขันในสนามเปนประจํา 3.47 1.12 10 

ความมีมาตรฐานของอุปกรณภายในสนาม 3.81 1.05 4 

สิ่งอานวยความสะดวกตางๆ เชน หองล็อคเกอร รานคา

อุปกรณกีฬา รานขายอาหาร เครื่องดื่ม 

3.51 1.33 8 
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 จากตารางท่ี 4.26 แสดงขอมูลเก่ียวกับปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีมของกลุม

ตัวอยาง พบวา อันดับหนึ่งคือความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม (คาเฉลี่ย 4.11) อันดับสอง

คือสิ่งแวดลอมระบบนิเวศภายในบริเวณสนาม (คาเฉลี่ย 3.88) อันดับสามคือมีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ี

เกงๆ อยูมาก (คาเฉลี่ย 3.81) อันดับสี่คือความมีมาตรฐานของอุปกรณภายในสนาม (คาเฉลี่ย 3.81) 

อันดับหาคือความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังสนาม (คาเฉลี่ย 3.77) อันดับหกคือไดรับการ

แนะนําจากคนรอบขาง (คาเฉลี่ย 3.67) อันดับเจ็ดคือสนามมีชื่อเสียง เปนท่ีรูจักของเหลาผูเลน

ดวยกัน (คาเฉลี่ย 3.64) อันดับแปดคือสิ่งอานวยความสะดวกตางๆ เชน หองล็อคเกอร รานคา

อุปกรณกีฬา รานขายอาหาร เครื่องดื่ม (คาเฉลี่ย 3.51) อันดับเกาคือราคาคาใชจายในการเดินทาง 

(คาเฉลี่ย 3.50) และอันดับสิบคือมีการจัดการแขงขันในสนามเปนประจํา (คาเฉลี่ย 3.47) 

 

ตารางท่ี 4.27: ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอวัน  

 

ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมที่

คิดวาเหมาะสมที่สุดตอวัน 
จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 50 บาท / วัน 257 60.5 

51 - 100 บาท / วัน 127 29.9 

101 - 150 บาท / วัน 41 9.6 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.27 แสดงขอมูลเก่ียวกับระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวา

เหมาะสมท่ีสุดตอวันของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นควรเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซ 

ตรีมต่ํากวา 50 บาท/วัน จํานวน 257 คน คิดเปนรอยละ 60.5 รองลงมาคือ 51 - 100 บาท/วัน 

จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 29.9 และท่ีเหลือคือ 101 - 150 บาท/วัน จํานวน 41 คน คิดเปน

รอยละ 9.6 
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ตารางท่ี 4.28: ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอเดือน 

 

ระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมที่

คิดวาเหมาะสมที่สุดตอเดือน 
จํานวน (คน) รอยละ 

1,501-2,000 บาท / เดือน 312 73.4 

2,001-2,500 บาท / เดือน 97 22.8 

2,500-3,000 บาท / เดือน 16 3.8 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.28 แสดงขอมูลเก่ียวกับระดับการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีคิดวา

เหมาะสมท่ีสุดตอเดือนของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นควรเก็บคาบริการสนามกีฬา   

เอ็กซตรีม 1,501-2,000 บาท/เดือน จํานวน 312 คน คิดเปนรอยละ 73.4 รองลงมาคือ 2,001-

2,500 บาท/เดือน จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 22.8 และท่ีเหลือคือ 2,500-3,000 บาท/เดือน 

จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 3.8  

 

ตารางท่ี 4.29: คาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

 

คาบริการที่ควรคิดรวมกับ 

คาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม 
จํานวน (คน) รอยละ 

คาผูฝกสอน 115 27.1 

คาประกันอุบัติเหตุ 242 56.9 

คาดูแลรักษาความปลอดภัย 182 42.8 

คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 191 44.9 

คาอาหารและเครื่องดื่มในสนาม 140 32.9 

อ่ืนๆ 2 0.5 

 

 จากตารางท่ี 4.29 แสดงขอมูลเก่ียวกับคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม

ของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นวาคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีม

คือคาประกันอุบัติเหตุ จํานวน 242 คน คิดเปนรอยละ 56.9 รองลงมาคือคาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

จํานวน 191 คน คิดเปนรอยละ 44.9 ถัดมาคือคาดูแลรักษาความปลอดภัย จํานวน 182 คน คิดเปน
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รอยละ 42.8 ถัดมาคือคาอาหารและเครื่องดื่มในสนาม จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 32.9 ถัดมา

คือคาผูฝกสอน จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 27.1 และท่ีเหลือคือคาบริการอ่ืนๆ จํานวน 2 คน  

คิดเปนรอยละ 0.5 

 

ตารางท่ี 4.30: สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใด 

 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยู 

ใกลกับสถานที่ใด 
จํานวน (คน) รอยละ 

สถานรีถไฟฟา 101 23.8 

คอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา 112 26.4 

โรงพยาบาล 83 19.5 

ใกลกับถนนใหญ 92 21.6 

แหลงชมุชน 125 29.4 

อ่ืนๆ 26 6.1 

  

 จากตารางท่ี 4.30 แสดงขอมูลเก่ียวกับสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใดของ

กลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรตั้งอยูใกลกับแหลงชุมชน จํานวน 

125 คน คิดเปนรอยละ 29.4 รองลงมาคือคอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา จํานวน 112 คน           

คิดเปนรอยละ 26.4 ถัดมาคือสถานีรถไฟฟา จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 23.8 ถัดมาคือใกลกับ

ถนนใหญ จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 21.6 ถัดมาคือโรงพยาบาล จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 

19.5 และสุดทายคือสถานท่ีอ่ืนๆ จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.1 
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ตารางท่ี 4.31: ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุด (เรียงลําดับ) 

 

ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนาม 

กีฬาเอ็กซตรีมดานที่สําคัญที่สุด 
Mean S.D. อันดับ 

สามารถอธิบายเทคนิคทาทางในกีฬา 

เอ็กซตรีมตางๆ ไดอยางถูกตอง 

2.58 1.68 1 

เปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีม

จากตางประเทศ 

3.05 1.55 2 

แนะนาํและวางแผนในการเลนไดอยางดี 3.25 1.51 4 

แนะนําหรือแกไขเทคนิค ในการเลนกีฬา

เอ็กซตรีมของทานใหดีข้ึน 

3.14 1.43 3 

ดูแลและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

ไดเปนอยางดี 

4.44 1.25 5 

มีอัธยาศัยดี คุยสนุก 4.56 1.81 6 

หมายเหต ุ คาเฉลี่ยนอยกวา หมายถึงมีความสําคัญสูงกวา 

 

 จากตารางท่ี 4.31 แสดงขอมูลเก่ียวกับการเรียงลําดับความสามารถของผูฝกสอนภายใน

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุดของกลุมตัวอยาง พบวา อันดับหนึ่งคือผูฝกสอนสามารถอธิบาย

เทคนิคทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ ไดอยางถูกตอง (คาเฉลี่ย 2.58) อันดับสองคือผูฝกสอนเปนผูมี

ความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ (คาเฉลี่ย 3.05) อันดับสามคือผูฝกสอนแนะนํา

หรือแกไขเทคนิค ในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของทานใหดีข้ึน (คาเฉลี่ย 3.14) อันดับสี่คือแนะนําและ

วางแผนในการเลนไดอยางดี (คาเฉลี่ย 3.25) อันดับหาคือดูแลและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมได

เปนอยางดี (คาเฉลี่ย 4.4) และอันดับหกคือมีอัธยาศัยดี คุยสนุก (คาเฉลี่ย 4.56) 
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ตารางท่ี 4.32: จํานวนครั้งตอปท่ีสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม 

              ในแตละประเภท 

 

จํานวนครั้งตอปที่สนามกีฬาเอ็กซตรีม 

ควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม 

ในแตละประเภท 

จํานวน (คน) รอยละ 

1-3 ครั้งตอป 118 27.8 

4-6 ครั้งตอป 179 42.1 

7-9 ครั้งตอป 51 12.0 

9-12 ครั้งตอป 77 18.1 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.32 แสดงขอมูลเก่ียวกับจํานวนครั้งตอปท่ีสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการ

จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภทของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญ มีความเห็นวา 4-6 

ครั้งตอป จํานวน 179 คน คิดเปนรอยละ 42.1 รองลงมาคือ 1-3 ครั้งตอป จํานวน 118 คน คิดเปน

รอยละ 27.8 ถัดมาคือ 9-12 ครั้งตอป จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 18.1 และสุดทายคือ 7-9 ครั้ง

ตอป คิดเปนรอยละ 12.0 

 

ตารางท่ี 4.33: สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด 

 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด จํานวน (คน) รอยละ 

บริการท่ีพักสําหรับนักกีฬา 181 42.6 

หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ 246 57.9 

หองอาบน้ําและหองแตงตัว 228 53.6 

หองฟตเนส และซาวนนา 103 24.2 

รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 217 51.1 

บริการซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 193 45.4 

บริการรถ รับ-สง ผูใชบริการตามจุดตางๆ 96 22.6 

อ่ืนๆ 9 2.1 
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 จากตารางท่ี 4.33 แสดงขอมูลเก่ียวกับสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใดของกลุม

ตัวอยาง พบวา สวนใหญมีความเห็นวาหองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ จํานวน 246 คน คิดเปนรอยละ 

57.9 รองลงมาคือหองอาบน้ําและหองแตงตัว จํานวน 228 คน คิดเปนรอยละ 53.6 ถัดมาคือราน

จําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน 217 คน คิดเปนรอยละ 51.1 ถัดมาคือบริการซอมบํารุง

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 45.4 ถัดมาคือบริการท่ีพักสําหรับนักกีฬา 

จํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 42.6 ถัดมาคือหองฟตเนส และซาวนนา จํานวน 103 คน คิดเปน

รอยละ 24.2 ถัดมาคือบริการรถรับ-สง ผูใชบริการตามจุดตางๆ จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 22.6 

และท่ีเหลือคือบริการเสริมอ่ืนๆ จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.1 

 

ตารางท่ี 4.34: โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีนาสนใจมากท่ีสุด (เรียงลําดับ) 

 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬา

เอ็กซตรีมทีน่าสนใจมากที่สุด 
Mean S.D. อันดับ 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม 

ในวันธรรมดา 

3.40 2.13 2 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็ก 

และเยาวชน ท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป 

3.08 1.77 1 

โปรโมชั่นสวนลดคาบริการเสริมสําหรับ

สุภาพสตรี 

3.76 1.81 4 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

เม่ือซ้ือแพ็กเก็ตคาเชาบริการสนามแบบ 

รายเดือน 

3.63 1.66 3 

โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการทุกชนิด  

เฉพาะผูเลนท่ีสมัครสมาชิกรายป 

4.10 1.69 5 

โปรโมชั่นแบบแพ็กเก็ต เชน สวนลดคาเชา

สนามรวมกับคาบริการเสริมตางๆ 

4.62 1.86 6 

โปรโมชัน่สะสมแตมจากจํานวนครั้งท่ีเขาใช

บริการ เพ่ือแลกกับคาบริการเสริมหรือ

อุปกรณกีฬา 

5.24 2.27 7 

หมายเหต ุ คาเฉลี่ยนอยกวา หมายถึงมีความนาสนใจมากกวา 
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 จากตารางท่ี 4.34 แสดงขอมูลเก่ียวกับโปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ี

นาสนใจมากท่ีสุดของกลุมตัวอยาง พบวา อันดับหนึ่งคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็ก 

และเยาวชนท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป (คาเฉลี่ย 3.08) อันดับสองคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนาม 

ในวันธรรมดา (คาเฉลี่ย 3.40) อันดับสามคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม เม่ือซ้ือ

แพ็กเก็ตคาเชาบริการสนามแบบรายเดือน (คาเฉลี่ย 3.63) อันดับสี่คือ โปรโมชั่นสวนลดคาบริการ

เสริมสําหรับสุภาพสตรี (คาเฉลี่ย 3.76) อันดับหาคือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการทุกชนิด เฉพาะ  

ผูเลนท่ีสมัครสมาชิกรายป (คาเฉลี่ย 4.10) อันดับหกคือ โปรโมชั่นแบบแพ็กเก็ต เชน สวนลดคาเชา

สนามรวมกับคาบริการเสริมตางๆ (คาเฉลี่ย 4.62) และอันดับเจ็ดคือ โปรโมชั่นสะสมแตมจากจํานวน

ครั้งท่ีเขาใชบริการ เพ่ือแลกกับคาบริการเสริมหรืออุปกรณกีฬา (คาเฉลี่ย 5.24) 

 

ตารางท่ี 4.35: กิจกรรมท่ีตองการใหทางสนามกีฬามี 

 

กิจกรรมทีต่องการใหทางสนามกีฬาม ี จํานวน (คน) รอยละ 

จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับผูเลน 

หนาใหมและมืออาชีพ 

230 54.1 

งานอีเวนทกิจกรรมตางๆภายในสนามกีฬา

เอ็กซตรีม 

104 24.5 

กิจกรรมรวมตัวพบปะรวมตัวผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีมในแตละประเภท 

40 9.4 

แคมปฝกสอนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับ

เยาวชนในชวงปดเทอมฤดูรอน 

34 8.0 

กิจกรรมการแสดงโชวฝมือโดยนักกีฬา 

เอ็กซตรีมระดับโลก 

17 4.0 

รวม 425 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.35 แสดงขอมูลเก่ียวกับกิจกรรมท่ีตองการใหทางสนามกีฬามีของกลุมตัวอยาง 

พบวา สวนใหญเห็นวาควรจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับผูเลนหนาใหมและมืออาชีพ จํานวน 

230 คน คิดเปนรอยละ 54.1 รองลงมาคืองานอีเวนทกิจกรรมตางๆ ภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 24.5 ถัดมาคือกิจกรรมรวมตัวพบปะรวมตัวผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม       

ในแตละประเภท จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 9.4 ถัดมาคือแคมปฝกสอนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม
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สําหรับเยาวชนในชวงปดเทอมฤดูรอน จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.0 และสวนท่ีเหลือคือ

กิจกรรมการแสดงโชวฝมือโดยนักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลก จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.0 

 

4.4 ขอมูลจากการสัมภาษณบริษัทผูประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวของ  

ขอมูลจากการสัมภาษณ กมล เดชขุนทศ (การสื่อสารสวนบุคคล, 30 กรกฎาคม 2557)

เจาหนาท่ีประสานงาน สมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย  สามารถสรุปรายละเอียดในประเด็น

ตางๆ ไดดังนี้ 

มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดตั้งโครงการสนามกีฬาเอ็กซตรีมในไทยอยางไร 

เปนในรมหรือเปลา เพราะเมืองไทยเปนเมืองรอน เด็กทนไมไหว ความนิยมในกีฬาเอ็กซตรีม

มีมากแคไหน เติบโตแคไหนในปจจุบัน มีมากข้ึนเรื่อยๆ แตกราฟของกีฬาเอ็กซตรีมจะเปนข้ึนลงๆ  ซ่ึง

ในปจจุบันนี้ยังนิ่งอยู กีฬาเอ็กซตรีมเปนกีฬาท่ีคนเลนคือตองมีกําลังทรัพยอยูสวนหนึ่ง ตองมีการ

บาดเจ็บ บางทีก็ทําใหเลิกเลนเพราะคิดวาตัวเองไมใช เม่ือเปรียบเทียบ กับผูเลน 100 คน จะมีสัก 30 

คนท่ีเลิกเลน ท่ีเลนตอยาวคือ 70 เม่ือสองปท่ีแลวมีการซ้ือขายจักรยานสูงมาก แตพอมาในปจจุบัน

กลับขายไมไดเลยเพราะ เด็กท่ีซ้ือจักรยานเม่ือสองปท่ีแลวนําจักรยานมาขายในราคามือสองท่ีมีสภาพ

ดีกวา ท่ีถูกกวามือหนึ่ง ในสวนของกีฬาเอ็กซตรีมไดมีการจัดแขงเปนระยะๆ  เปนการกระตุนใหดีข้ึนถึง

จะไมเต็มท่ีแตก็ยังดีกวาไมมีอะไรเลย แลวก็มีการจัดโรดโชวเม่ือปท่ีแลว 10 จังหวัดเพ่ือประชาสัมพันธ

กีฬาแหงชาติท่ีสุพรรณบุรีแลวก็มี Event circuit ไมตํ่ากวา 3 สามในตางจังหวัด ปนี้จะทําเพ่ิมอีกสอง

สาม ตามท่ีวางแผนไวคือ 4  สนามตอป 

จํานวนประชากรผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมที่เคยทําสถิตไวมีทั้งหมดประมาณกี่คน 

เคยทําไวเม่ือป 2555 ประมาณ 400 คนท่ัวประเทศ โดยนับปริมาณจากผูเขาแขงขันในตอน

นั้น 

บทบาทหนาที่ของสมาคมฯ ในปจจุบันทําหนาที่อะไรบาง 

สงเสริมการกีฬาตั้งแตระดับรากหญาจนถึงระดับโอลิมปก ตอนนี้ทางสมาคมไดเขาไปสูกีฬา

แหงชาติและกําลังตั้งเปาไปสูกีฬาเยาวชน และมุงไปยงั เอเชี่ยนบีชเกมสและเอเชียนเกมสตอไป

ตามลําดับ ซ่ึงตอนนี้ยอมรับวาศักยภาพนักกีฬาเอ็กซตรีมของไทย  เปนท่ีหนึ่งในอาเซียน 

แลวตอนนี้นักกีฬาเอ็กซตรีมของไทย ในระดับโลกเปนอยางไร 

ตองดูแยกประเภท ถาจักรยานเราพอติดอยูในอันดับโลกไดเราติดหนึ่งในสิบของระดับโลกได

เพราะกีฬาเอ็กซตรีมไมไดอยูท่ีทาบังคับ แตอยูท่ีโปรหรือกรรมการของแตละงานวามีมากนอยแคไหน 

แลวก็มีเรื่องของการเมืองภายในอยูเล็กๆ เชน แขงท่ีอเมริกา แตเลนสไลตยุโรปก็ไปไมรุง ตองอานใจ

กรรมการใหออก วาเขาชอบแนวไหน ซ่ึงจักรยานประเภทสมัครเลนโลกเราไดท่ี 2 ในงาน Bmx 
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World เม่ือปท่ีแลว และท่ี 7 ในงาน X Game ท่ีจีนซ่ึงยืนยันวาเรายังเปนท่ี 1 เอเชียแนนอน ซ่ึงในปนี้

ก็กําลังมีการแขงขันเอเชียนบีชเกมสท่ีภูเก็ต 

มาตรฐานของสนามกีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทยมีมากนอยแคไหน 

สมาคมฯ ข้ึนตรงกับการกีฬาแหงประเทศไทย และข้ึนตรงกับสมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมเอเซีย 

ฉะนั้นแบบของสนามจะเปลี่ยนไปเรื่อยๆ ตามแบบมาตรฐานท่ีทางสมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมเอเซียได

กําหนดไวซ่ึงถาจะทําสนามกีฬาเอ็กซตรีม ข้ึนมาใหไดตรงตามมาตรฐานของสมาพันธจะตองมีการโค

กับทางสมาพันธเพ่ือเอาแบบมาทําสนามใหตรงตามมาตรฐาน โดยสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ี กทท. กับ

ของท่ีสุพรรณบุรีเปนสนามท่ีมีมาตรฐานท่ีสุดในตอนนี้ โดยสนามท่ีสุพรรณบุรีเคยเปนสนามเอ็กซตรีม

ท่ีใหญท่ีสุดในเอเชียเม่ือ 7 ปท่ีแลว และสนามไดเปนเจาภาพในการจัดงาน เอเชียนอินดอรเกมสครั้งท่ี 

1 ซ่ึง ณ ตอนนี้สนามเอ็กซตรีมท่ีใหญท่ีสุด อยูในประเทศสิงคโปร ท้ังท่ีสิงคโปรมีประชากรของผูเลน

กีฬาเอ็กซตรีมนอยการเรา มีปริมาณผูเลนนอยกวา แตรัฐบาลใหการสนับสนุนอยางเต็มท่ี ซ่ึงกีฬา

เอ็กซตรีมไมเหมือนกับกีฬาอ่ืนตรงท่ี สนามอ่ืนตองสรางสนามตามผูเลน เชนคนเลนฟุตบอลเยอะก็ตอง

สรางสนาม แตกีฬาเอ็กซตรีมไมใช คุณตองมีสนามนักกีฬาถึงจะเกิด คุณตองสรางสนามถึงจะมีผูเลน

เขามาเลน และมีนักทองเท่ียวตางชาติเขามาเลน 

จํานวนนักกีฬาเอ็กซตรีมที่เปนชาวตางชาติมีการเดินทางเขามาเลนในไทย 

ถาเปนนักกีฬาเอ็กซตรีมชาวตางชาติท่ีอยูในแถบเอเซีย ถือวาไมเยอะ แตพอนักกีฬาบานเรา

ไปแขงบานเคา ทุกคนถือวาเปนเพ่ือนกันหมดถาไมเกลียดข้ีหนากันจริงๆ ซ่ึงถือวาเปนการชักชวนกัน

ใหมาเลนในประเทศของตัวเอง ลาสุดในการแขงท่ีผานมาก็มีนักกีฬาเอ็กซตรีมของพมา  เขามารวม

สังเกตุการณในบานเราดวย มีมาเลเซียมาเท่ียวบาง แคนนาดาก็มาบาง มีโปรเสก็ตเขามาถายวีดีโอท่ี

เมืองไทยบาง 

ในเรื่องของการสนับสนุนของภาครัฐมีการสนับสนุนแคไหน 

คือทางสมาคมตองมีการทําตามหลักเกณฑของการกีฬาแหงประเทศไทย  ก็มีเงินทุนเขามา

จากการกีฬาแหงประเทศไทย เหมือนกับสมาคมอ่ืนๆ แตวาทางภาครัฐตอนนี้ยังไงมีการสนับสนุน  

อุปสรรคในวงการกีฬาเอ็กซตรีมคืออะไร 

งบประมาณและการสนับสนุน ซ่ึงถามีงบประมาณจะทําใหเราสรางสนามไดมากกวานี้คือ

ตอนนี้ถามีสนามอยูทุกจังหวัด เราก็จะมีนักกีฬาอยูทุกๆจังหวัด ซ่ึงงบประมาณในการสรางสนามในแต

ละจังหวัดอยูท่ีประมาณสนามละสามแสนบาทข้ึนไป ข้ึนอยูในแตละพ้ืนท่ี แลวแตวัสดุดวย อันนี้ไมนับ

รวมหลงัคาและโครงสราง ไมรวมคาปรับพ้ืนท่ี แตถานับนี่นาจะอยูท่ีราคาประมาณสักสิบลาน ซ่ึง

ปญหาจากการมีสนามนอยทําใหนักกีฬามักเลนตามสวนสาธารณะ หรือตามท่ีๆไมไดรับอนุญาตโดย

ทางสมาคมไดชวยเหลือในการออกหนังสือรับรองและประสานงานขอสถานท่ีเพ่ือใหนักกีฬาไดมีท่ี

ฝกซอม หรือใหตั้งเปนชมรมกีฬา เพ่ือท่ีทางสมาคมจะสามารถยืนยันไดวาชมรมนี้ข้ึนตรงกับทาง
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สมาคม เปนกีฬา เปนหนึ่งในสมาชิกของสมาคมฯ เพ่ือท่ีจะไดดูเปนหลักการ ม่ันคงมากข้ึน เปนหนึ่ง

เดียวกันเพราะถาทุกคนเลนตางคนตางเลนก็เปนไดแคเพียงผูเลนคนหนึ่งไมมีใครยืนยันวาเปนใครมา

จากไหน จะทําใหทุกคนมองวามาม่ัวสุม หรือใชพ้ืนท่ีท่ีผิดวัตถุประสงค 

มีชมรมที่อยูในสังกัดของสมาคมฯ จํานวนเทาไหร 

ตอนนี้มีอยู 41 ชมรมท่ัวประเทศ ซ่ึงถือวานอย เพราะกีฬาเอ็กซตรีมเปนกีฬาวัยรุนท่ีมี

ความคิดเปนของตัวเอง นอยคนนักมักมองไมเห็นวาการท่ีไดเขาชมรม จะไดประโยชนอะไร บางคน

เลนไดระยะหนึ่งแลวรูจักคนเยอะแลว มีคอนแท็คติดตอคนนูนคนนี้ไดก็ไมจําเปนตองมีชมรมก็ไดซ่ึง

มองวาเปนเรื่องท่ีดีหรือบางคนคิดวาการท่ีตั้งชมรมจะทําใหถูกทางสมาคมเขาไปยุงวุนวายกับชมรม ซ่ึง

ท่ีจริงแลวเปนเปนความคิดท่ีคนเหลานี้คิดข้ึนมาเอง ซ่ึงเปนความคิดของวัยรุนเราไมสามารถไปบังคับ

ใหเคาคิดเหมือนเราไดระดับอายุของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมมีตั้งแตระดับใดบางเริ่มตนตั้ งแตอายุ 15 ป

จนถึงอายุ 30 ปหลังจากนั้นก็จะคอยๆเลิกเลนกันไปตามสังขาร 

สําหรับนักกีฬาที่เริ่มเลนสวนใหญหาวิธีการฝกสอนหรือเรียนรูมาจากที่ไหน 

จากประสบการณของรุนพ่ี ซ่ึงสวนใหญกีฬาเอ็กซตรีมตามสถานท่ีตางๆ ก็เกิดจากกลุมคน

เลนกอนมาจากความสนใจเขาไปถาม เขาไปพูดคุย ถืออุปกรณเขาไปเลนกับเขา ใหเขาสอนใหการ

สอนทักษะในการเลนไมมีอะไรมาก คือตองมีการเรียนรูพ้ืนฐานในแตละประเภท เชนคุณจะเลนสเก็ต

คุณก็ตองหัด ออนลี่ คุณจะเลน BMX คุณก็ตองหัดจัมปพวกรุนพ่ีเหลานี้ก็จะคอยสอนสิ่งเหลานี้ใหสวน

ท่ีเหลือคุณก็ตองไปไขวควาเอาเอง ถาอยากจะเลนตอไป 

คิดวาถามีหลักสูตรโดยมีโคชมาเปดสอนใหกับผูที่เริ่มเลนเหลานี้จะดีไหม 

สมาคมฯมีหลักสูตรนะครับ มีโครงการจัดสอนจัดแคมปตางๆทุกปไมวาจะเปนท้ังสเก็ตบอรด

ท้ังจักรยาน เรามีสอนตั้งแตข้ัน Basic ไปจนถึง Advance เลยก็มีซ่ึงเราจะเอาโคชท่ีเปนนักกีฬา

เอ็กซตรีมมืออาชีพมาเปนผูคอยฝกสอน ซ่ึงท่ีสําคัญท่ีสุดของการเลนกีฬาเอ็กซตรีมก็คือพ้ืนฐาน  เรา

พยายามเนนการสอนพ้ืนฐานตรงนี้ใหมาก เพราะเม่ือไดทาพ้ืนฐาน ทาอ่ืนๆก็จะตามมา พอคุณหัดทา 

A แลวคุณอาจไปหัดทา C เลยก็ไดแลวแตตัวคุณ ข้ึนอยูท่ีความสามารถและความขยัน ไมเหมือนกีฬา

อ่ืนอยางพวกยิมนาสติกหรือกีฬาประเภทอ่ืนซ่ึงมีหลักการแนนอน  

ความเสี่ยงของนักกีฬาตอการประสบอุบัติเหตุในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม มีกี่เปอรเซ็นต 

99.99% เจ็บแนนอน ไมมีใครเคยบอกวาเลนแลวไมเจ็บเปนไปไมไดแนนอน หนักท่ีสุดก็ขา

หกัแขนหกั 

มุมมองของบุคคลภายนอกยังมองกีฬาเอ็กซตรีมเปนกีฬาที่อัตรายอยูหรือเปลา 

ยงัมองครบั ซ่ึงมักมีคําถามจากคนเหลานี้วา ถาเกิดอุบัติเหตุใครจะรับผิดชอบ ผมก็บอกวาใน

การแขงขันเราจะมีบอกในในสมัครหรือหนังสือขอตกลงไวเลยวา  เราจะไมรับผิดชอบหากเกิดอุบัติเหตุ
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ใดๆข้ึน ไมวาจะเกิดจากอะไร เราตองรับผิดชอบตัวเอง อันนี้เปนมาตรฐานท่ัวโลกท่ีเขาทํากัน ซ่ึงเรามี

หนวยปฐมพยาบาลไวใหแตเราจะไมรับผิดชอบเรื่องคารักษาพยาบาล 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมในแตละตัวมีราคาในระดับใด แลวถาตองการเปดรานจําหนายอุปกรณ

เกี่ยวกับกีฬาเอ็กซตรีม สามารถทําไดหรือไม 

ถาเรื่องอุปกรณก็จะแบงไปตามคาอะไหล สูงตํ่าข้ึนอยูท่ีตัวยี่หอ แตถามวาแพงมากม้ัย ตอนนี้

ราคาอุปกรณถูกลงมาก ซ่ึงถาจะเปดราน ก็สามารถทําไดเพราะการเลนกีฬาเอ็กซตรีม มันไมไดหยุด

อยูท่ีเรื่องอุปกรณมันรวมไปถึงเรื่องของแฟชั่น ไมวาจะเปน ตัวเสื้อผา กางเกง รองเทา ซ่ึงสามารถทํา

รายไดใหกับรานไดมาก สวนใหญรานก็ตองเปดใกลกับท่ีเลนอยูแลว ซ่ึงไมจําเปนก็ตองเก็บตังคคาเชา

สนามเลยก็ไดเพราะวาเด็กสวนใหญยังเปนวัยรุน ยังไมมีรายไดในเรื่องคาใชจายแรกๆอาจจะสูไหว แต

นานไปอาจจะยาก ไหนจะจะคาเดินทาง คานํ้า คาขาว ซ่ึงเราอาจจะเก็บจากคาเชารานคาแทน เชน 

รานขายอาหารเครื่องดื่ม คาเชาอุปกรณเพราะพวกนี้ไปไหนไมไดอยูแลว ก็ตองซ้ือของๆเรามากิน 

หรือไมก็บริการอาบนํ้า หองนํ้า บริการท่ีจอดรถตางๆ ไมก็เก็บเปนคาเชาพ้ืนท่ีสําหรับรานคาตางๆท่ีจะ

มาเชา ซ่ึงสามารถหารายไดจากสิ่งเหลานี้ไดโดยไมจําเปนตองเก็บคาเชาสนามเลย ซ่ึงไมนับกีฬาเวค

บอรด อันนี้ควรตองเก็บ เพราะเคามีราคาตอรอบอยูแลว ในขณะท่ีกีฬาเอ็กซตรีมแบบปารคมันไมมี

ราคาตอรอบ อยางนักกีฬาท่ีเลนกับในสนามเต็มท่ีเลย ไมเกิน 3 นาทีก็ตองข้ึนมาพักแลว 

เรื่องความปลอดภัยในสนาม การตั้งกฎสนามควรเปนอยางไร 

กฎของสนามตองมีอยูแลว กฎหามนําอาหารเขามาในสนามก็ตองมีและควรตองมีอัฒจรรย

โดยรอบมีระยะอัฒจรรยหางจากรั้วสนาม 2 เมตรตามมารตฐาน สนามรั้วหางจากสนาม 3 เมตร และ

หางจากอัฒจรรย 2 เมตร เพ่ือท่ีจะไดมีทางเดินตรงกลาง ทําไมตองหางกันขนาดนี้เพ่ือท่ีเวลากระเด็น

ไปโดนรั้ว รั้วจะไดลมมาไมถึงคนบนอัฒจรรยแลวถาทําสนามในรมอุปกรณพ้ืนสนามก็ตองควรเปนไม

ซ่ึงถาเปนสนามตามมาตรฐานของสมาพันธฯสนามจะคอนขางยากตอการเลนเพราะมันสูง ซ่ึงควร

จะตองมีการแบงระดับของสนามตามความยากงายดวย ตามแบบของเมืองนอก แตท่ีบานเราไมมีก็

เพราะวาเราไมมีท่ีเพียงพอ ซ่ึงถาจะใชพ้ืนท่ีทําสนามจริงๆอยางนอยควรจะมีพ้ืนท่ีประมาณ  20*40 

ตารางเมตร เทียบประมาณสนามบาสเก็ตบอล 2 สนาม 

สนามกีฬาเอ็กซตรีมที ่กทท. ใชงบประมาณเทาไหรในการสราง 

ประมาณสองลาน เพราะวาเปนโครงเหล็กท้ังชิ้นเลย มันเลยแพง เวลาซอมก็ตองตามแตท่ีจะ

มีงบประมาณเขามา ซ่ึงทางสมาคมเคยคิดแผนท่ีจะเก็บตังคผูเลนพ่ือนําเอามาเปนคาบํารุง  เพ่ือให

นกักีฬารูสึกวามีสวนรวม แตถาเปนแบบเอกชนไมตองเก็บก็ไดเพราะวามีรายไดจากรานคาตางๆคอย

ซัพพอรทไวอยูแลว อยางสนามเรดบูลปารคท่ีเคยมีมาก็มีขอดีตรงท่ีสนามมันใหญ แตขอเสียคือเปน

สนามกลางแจง จึงไมมีใครเขามาเลนในตอนกลางวัน เพราะมันรอน 
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มีกฎหมายเกีย่วกับเวลาการเปดเปด-ปดสนามกีฬาหรือไม 

ไมมีคับเพราะเปนสนามกีฬาคุณจะเปดตลอด 24. ก็ยังไดอยางสนามท่ี กกท. เปดใหเขาเลน

ตั้งแตตี 5 จนถึง 4 ทุมสุดทายแนะนําวา สนามกีฬาเอ็กซตรีม ควรตั้งอยูในสถานท่ีท่ีเดินทางสะดวก 

ควรอยูใกลๆกับสถานีรถไฟฟา หรอืใกลกับโรงพยาบาล เพรายิ่งไกลยิ่งลําบากตอการเดินทางของ

นักกีฬาเอ็กซตรีมอยางเรื่องในการขนยายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  อยางคนเลนจักรยานก็ตองเสียแรง

ปนไปสนามอีกกวาจะถึงก็หมดแรง ยิ่งถาวันไหนเกิดการบาดเจ็บก็ปนกลับไมไดนี่จึงเปนสิ่งสําคัญท่ีทํา

ใหนักกีฬาตัดสินใจเลือกมาเลนสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

สรุปการสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมมีความสําคัญท่ีทางสมาคมฯตองการเนนยํ้า  เพราะเม่ือมี

สนามก็จะชวยเปนตัวดึงดูดนักกีฬาใหเขามาเลน เพราะยิ่งมีมาก ยิ่งมีนักกีฬาเอ็กซตรีมเขามาเลนมาก

ข้ึน อยางมากท่ีสุดควรจะมีทุกจังหวัด เพ่ือสรางนักกีฬาหนาใหม และเพ่ือใหวงการกีฬาเอ็กซตรีมเปน

ท่ีรูจักมากข้ึน 

 

4.5 สถานการณทางการตลาด  

 4.5.1 วิเคราะหสถานการณ 4P’s 

 Product  

 สนามกีฬาเอ็กซตรีม อินดอร ( Extreme Park Indoor) 

 สนามกีฬาในรม กวาง 30 เมตร ยาว 40 เมตร หลังคาสูงจากพ้ืน 10 เมตร มีอัฒจรรย 

ระยะอัฒจรรยหางจากรั้วสนาม 2 เมตรตามมารตฐาน สนามรั้วหางจากสนาม 3 เมตร และหาง

จากอัฒจรรย 2 เมตร มีทางเดินตรงกลาง สําหรับใหผูชมเขามาชมการเลนในโครงการ อุปกรณการ

เลนกีฬาและวัสดุทําดวยแผนไมอัดท่ีมีคุณภาพดี และมีมาตรฐานท่ีนิยมใชในการกอสรางอุปกรณกีฬา

ภายในสนามเอ็กซตรีม เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 12.00 - 24.00 น.  

 เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider)  

 Flowrider มีพ้ืนท่ีประมาณ 160 ตารางเมตร กวาง 9.8 เมตร ยาว 16.45 เมตร สูง 1.2 

เมตร ใชปริมาณนํ้าท้ังหมด 58,400 แกลอน พ้ืนของวัสดุทําดวยแทมโพลีนปลอดภัยไมบาดเจ็บหาก

ลื่นลม โดยเครื่องเลนสามารถใชความแรงนํ้าในการจําลองคลื่นไดถึง 50 กม. / ชม. มีการวางระบบเท

คมัลติวิชั่นสเปซ สรางความบันเทิงตอผูท่ีมาใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 12.00-24.00 น. 

 ผับ แอนด เรสเตอรรองก (Extreme Pub & Restaurant)  

 บริการภายในผับ แอนด เรสเตอรองก ประกอบดวยอาหารและเครื่องดื่ม ตกแตงรานดวยธี

มของกีฬาเอ็กซตรีม มีสัญญาณ wifi เปดใหบริการฟรี จอมอนิเตอรสําหรับฉายภาพการแขงขันกีฬา

เอ็กซตรีมตางๆท่ัวมุมโลก เปดบริการทุกวันตั้งแตเวลา 12.00 - 02.00 น. (หลงั 20.30 น. จะเปด

ใหบริการเปนผับ) 
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 รานจําหนายสินคา และซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme shop) 

 มีพ้ืนท่ี 50 ตารางเมตร กวาง 5 เมตร ยาว 10 เมตร (มี 2 ชั้น) จําหนายเสื้อผาและอุปกรณ

กีฬาเอ็กซตรีม พรอมท้ังอะไหล รวมถึงใหบริการซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมทุกชนิดใหกับ

ผูใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 12.00-24.00 น. 

 Price  

 กลยุทธการตั้งราคาสินคาและบริการ ทางโครงการตองการตั้งราคาเพ่ือใหสอดคลองกับ

ความสามารถและกําลังซ้ือของผูบริโภค โดยสัมพันธกับราคาตนทุนในการกอสราง เพ่ือใหโครงการ

สามารถไดรับผลกําไรในการคืนทุนไดอยางรวดเร็ว  

 สนามกีฬาเอ็กซตรีม อินดอร ( Extreme Park Indoor) 

 คาเขาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ผูใหญอายุ 18 ปข้ึนไป อัตราคาบริการ 100 บาท (เลนได

ท้ังวัน) 

 เด็กและเยาวชน อายุตํ่ากวา 18 ป อัตราคาบริการ 50 บาท (เลนไดท้ังวัน) 

 เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) 

 วันจันทร - ศุกร กอน  18.00 คาบริการ 550 บาท/ชั่วโมง  

 วันจันทร - ศุกร หลัง  18.00 คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

 วันเสาร - อาทิตย คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

 (ราคานี้รวม Flowboard ตูล็อคเกอร และหองอาบนํ้า) 

 คาเชาพ้ืนท่ีในการจัดกิจกรรม  

 แบงออกเปนสองโซน คือโซนลานกีฬาเอ็กซตรีมและโซนผับ แอนด เรสเตอรรองก ใชในการ

จัดกิจกรรมตางๆของผูสนับสนุนภายนอกโครงการ คิดราคาเทากันคือ 350,000 บาทตอวัน ราคานี้

รวมคาสาธารณูปโภคแลว 

 Place  

 พ้ืนท่ีติดถนน บริเวณแยกลาดปลาเคาตัดถนนเกษตร - นวมินทร ท่ีดิน 872 ตารางวา (2 ไร 

72 ตารางวา) ลกัษณะ 5 เหลี่ยม หนากวางโครงการมีลักษณะเดนมองเห็นไดงาย ตั้งอยูในยานธุรกิจ 

 Promotion 

 - สวนลดคาบริการเม่ือสมัครเปนสมาชิกของโครงการ พรอมประกันอุบัติเหตุ 

 - สวนลด 50% เม่ือใชบริการ Flowrider ครัง้แรก 

 - ลูกคาใหมทดลองใชบริการสนามฟรี 1 เดือน 

 - สวนลดคาอาหารเม่ือพาเพ่ือนมาใชบริการตั้งแต 7 คนข้ึนไป 
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 4.5.2 วิเคราะหสถานการณ 4C’s 

 Consumer 

 ตองการเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามท่ีมีมาตรฐาน และพัฒนาทักษะการเลนของตนเองใหดี

ท่ีสุด เพ่ือใชในการแขงขัน ตองการไดสังคม และไดรูจักเพ่ือนใหมๆท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมประเภท

เดียวกัน 

 Cost 

 รายไดตอเดือนเฉลี่ยของกลุมเปาหมายคือ 15-000 - 20,000 บาท ท้ังนี้ผูบริโภคจะเลือกใช

สินคาตามคุณภาพและความคุมคา ของสินคาและบริการ  

 Convenience  

 ตองการความสะดวกสบายในการเดินทาง มีชองการในการเดินทางหลากหลาย อยูใกลกับ

แหลงชมุชน 

 Communication  

 ใชสื่ออินเตอนเน็ต โซเชี่ยลมีเดีย และนิวมีเดีย เปนสื่อหลักในการติดตอสื่อสาร  

 4.5.3 วิเคราะหสถานการณ 5C’s 

 Context (สภาพแวดลอม) 

 Political Factors  

 ปจจัยทางดานการเมืองเริ่มมีความม่ันคง ภายใตการนําของรัฐบาล คณะรักษาความสงบ

แหงชาติ (คสช.) ท่ีเขามาบริหารประเทศ สงผลให การทองเท่ียวภายในประเทศเริ่มคึกคัก การ

เดินทางเขามาทองเท่ียวของชาวตางชาติเพ่ิมมากข้ึน เกิดความเชื่อม่ันแกนักลงทุนจากตางประเทศ 

และกลาเขามาลงทุนกับประเทศไทย ทางดานกลุมเปาหมายมีความตึงเครียดลดลง และหันมาทํา

กิจกรรมตางๆมากข้ึน และเรื่องคานิยมในการสงเสริมใหเยาวชนหันมาเลนกีฬา แทนการเนนสงเสริม

ใหมุงแตการเรียนเพียงอยางเดียวของรัฐบาล  

 Economic Factors 

 สภาวะทางเศรษฐกิจมีแนวโนมท่ีดีข้ึน เนื่องจากนโยบายกระตุนเศรษฐกิจของรัฐบาล และ

การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก รวมถึงการเขามาของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ทําใหสินคา

อุปโภค บริโภค มีราคาถูกลง กลุมเปาหมายเริ่มกลาออกมาจับจายสินคา และใชบริการตางๆมากข้ึน 

รวมถึงการเจริญเติบโตของอุสาหกรรมกีฬา ทําใหราคาคาสินคาเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมมีราคาถูกลง 

กลุมเปาหมายมีกําลังซ้ือมากข้ึน 

 Social Factors  

 กลุมเปาหมายหลักของโครงการเปนกลุมวัยรุนท่ีชื่นชอบความตื่นเตน ทาทาย ตองการเปนท่ี

สนใจ ตามพฤติกรรมของผูบริโภค และการรับชมกีฬาเพ่ือความบันเทิงซ่ึงเปนจุดเดนของกีฬาเอ็กซต
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รมี (Sport Entertainment) ทําใหสามารถใชกลยุทธทางการตลาดในการดึงกลุมเปาหมายใหเขามา

ใชบริการของโครงการ อีกท้ังกีฬาเอ็กซตรีมเริ่มเปนท่ีไดรับความนิยมและมีการเติบโตของผูเลนมาก

ข้ึนทุกๆป และยังไดรับการบรรจุในการแขงขันกีฬาแหงชาติ ทําใหมุมมองของบุคคลท่ัวไปหรือ

ผูปกครองท่ีมีผลตอกีฬาเอ็กซตรีมดีข้ึน เปนทางเลือกในการสงเสริมลูกหลานของตนใหมาเลนกีฬา

เอ็กซตรีม  

 Technology Factors 

 เปนยุคของโซเชี่ยลมีเดีย และ นิวมีเดีย โดยผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลขาวสาร และสื่อ

ตางๆเก่ียวกีฬาเอ็กซตรีมไดงายยิ่งข้ึน ซ่ึงเปนตัวอยางใหกับกลุมเปาหมายเกิดความสนใจและหันมา

เลนกีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน จึงถูกนํามาใชประโยชน หรือการทําธุรกิจเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมไดหลาย

รูปแบบ อาทิเชน การถายทอดสดการแขงขันกีฬาเอ็กซืตรีมท่ีเกิดข้ึนภายในโครงการ การเผยแพรขมูล

ขาวสารของวงการกีฬาเอ็กซตรีม เปนศูนยรวมของคนท่ีชอบกีฬาเอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน สงผลให

ผูบริโภคตองการสถานท่ีท่ีสามารถรองรับ คอมมูนิตี้ของแตละกลุม อีกท้ังยังเปนชองทางในการสื่อสาร

ทางการตลาดของธุรกิจและกิจกรรมตางๆ ท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม 

 Consumer (ผูบริโภคกลุมเปาหมาย) 

  กลุมเปาหมายหลักคือวัยรุน และชาวตางชาติท่ีชื่นชอบในการเลนกีฬาเอ็กซตรีม ผู

เลนกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ และมือสมัครเลน ผูท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม และบุคคลท่ัวไปท่ีชื่นชอบ

การสังสรรคในรานสไตล ผับ แอนด เรสเตอรรองก มีอายุระหวาง 18 - 30 ป รายไดตอเดือนเฉลี่ย 

15,000 – 20,000 บาท มีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการดวยตนเอง ท่ีอาศัยอยูในจังหวัด

กรงุเทพมหานคร 

 กลุมเปาหมายรองคือเด็กและเยาวชน ท่ีมีอายุระหวาง 7 - 18 ป ท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม 

และการบริการของโครงการ  มีผูปกครองคอยดูแลและสนับสนุนในการออกคาใชจายในการซ้ือสินคา

และบริการของโครงการ อาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 Company (องคกร) 

 เปนองคกรท่ีจัดตั้งข้ึนใหมยังไมเปนท่ีรูจักของตลาด รูปแบบของโครงการถูกกําหนดให

สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีชื่นชอบในกีฬาเอ็กซตรีม และบริการของผับ แอนด 

เรสเตอรรองก ซ่ึงรายละเอียดขององคกรอยูในบทท่ี 5  

 Competitor (คูแขงขัน) 

 คูแขงอันดับที่ 1 คือ Thai Wake park ตั้งอยูท่ี ซอยสุดสวัสดิ์ ถนนเลียบคลองหก ตําบลบึง

คําพรอย ลําลูกกา, ปทุมธานี เปนบึงสําหรับเลนกีฬา Wakeboard และ Water Ski ท้ังผูท่ีมีใจรักใน

กีฬาExtremeและเหลานักกีฬาท่ีมักจะแวะมาฝกซอมกันเปนประจํา นอกจากนี้ยังนิยมใชเปนสถานท่ี

จัดการแขงขันรายการใหญๆ เพ่ือชิงแชมประดับประเทศอีกดวย รวมไปถึงความสะดวกสบายอีกหลาย
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รายการท่ีพรอมใหบริการ ท้ังรานจําหนายอุปกรณ Wakeboard และกีฬาExtreme,บริการสอนเลน

Wakeboardสําหรับผูเริ่มตนใหม และหองพักสไตลรีสอรต ในราคายอมเยา ท่ีคุณสามารถสนุกสนาน

กับกิจกรรมไดตลอดท้ังวัน รวมถึงเพลิดเพลินกับบรรยากาศรมรื่นโดยรอบไปในตัวดวย 

 อัตราคาบริการสนาม Wake Park 

 ทุกวัน คาบริการ    850 บาท / 2 ชัว่โมง และ 1,150 บาท / 4 ชั่วโมง 

 เวลาเปดใหบริการ 

 เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 9.30 - 22.00 น.  

 คูแขงอันดับที่ 2  คือ Coco Bar Karting and restaurant ตั้งอยูบนถนนเลียบทางดวนราม

อินทรา-อาจณรงค เปนรานอาหารก่ึงผับ ท่ีมีการออกแบบดีไซนรานโดดเดนในสไตลโมเดิรน สวยงาม

แปลกตาดวยการทําหลังคาเปนรูปโดม และท่ีโดดเดนแตกตางไปจากรานอ่ืนๆ คือ มีการสรางสนามโก

คารท ท่ีนี่ดวย แตละโซนของรานสามารถตอบสนองความพึงพอใจของลูกคาแตละกลุมได  อาทิ โซน

อาหาร หองคาราโอเกะ ผับ โตะพูล  

 ในสวนของ “Super Karting” สนามแขงรถโกลคารทในรมแหงแรกในรานอาหาร มีพ้ืนท่ี

ท้ังหมด 4 ไรครึ่ง แตใชเปนสนามจริงประมาณ 2,800 ตรม. ใหความสนุกสุดเหวี่ยงไปพรอม

ประสบการณใหมๆ ในการขับโกคารทสไตล Drift นอกจากนี้ยังมีความพิเศษของสนามแขงอีกอยาง 

คือ สามารถเปลี่ยนรูปแบบไดบอย เพราะใชยางรถยนตมาจัดวางตกแตง จึงสามารถเคลื่อนยาย

เปลี่ยนแปลงไดทุก 2-3 เดือน ทําใหไมเกิดความจําเจแกผูขับรถ และตอไปอาจจะมีการจัดแขงขันทุก

เดือน 

 แนวคิดในการสรางสนามโกลคารทของ Coco Bar Karting and restaurant คือ เพ่ือเนน

ความสนุก มากกวาการแขงขัน เนื่องจาก Coco Bar Karting and restaurant ตองการใหท่ีนี่เปน

แหลงพักผอนแหงใหมสําหรับคนท่ัวไป ตลอดจนครอบครัว เพราะรองรับไลฟสไตลของคนทุกเพศทุก

วัยได ตัวอยางเชน ถามากันเปนครอบครัว คุณพอคุณแมก็สามารถนั่งทานอาหาร ฟงเพลง ท่ีมีความ

หลากหลาย สวนลูกก็สามารถไปสนุกสนานกับรถโกลคารท ไดโดยไมตองกังวลกับอันตราย เพราะมี

ระบบเซฟตี้สูง แตทางสนามจะจํากัดเวลาสําหรับใหเด็กมาเลนไดไมเกิน 2 ทุม ถาผูใดตองการฝก

ทักษะการขับโกลคารทอยางเปนเรื่องเปนราว ท่ีนี่ก็มีเปดคอรส สอนใหในวันเสาร-อาทิตย ดวย 

 อัตราคาบริการสนามโกลคารท 

 คาบริการคนละ 300 บาท ตอรอบ (รอบละ10 นาที) รอบตอไปลดเหลือ 250 บาท  

 มีรถใหเลือก 2 รุนคือ 270 Cc และ 120 Cc 

 เวลาเปดใหบริการ 

 เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 16.30 - 02.00 น.  
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 คูแขงอันดับที่  3 คือ Skate cafe @Cocowalk ตั้งอยูใน Cocowalk Plaza สถานรีถไฟฟา

ราชเทวี  ดวยแนวคิดท่ีอยากสรางสนามเลนสเกตบอรดประเภท Mini Ramp ควบคูไปกับการเปด

สเกตช็อป เพ่ือใหคนท่ีหลงใหลในกีฬาประเภทนี้ไดพบปะสังสรรค และมารวมปลอยวิทยายุทธของ

ตัวเองกัน พรอมกับไดชิลลเอาตไปกับบรรยากาศท่ีอัดแนนดวยองคประกอบของสเกตบอรด ท่ีไมอาจ

หาไดจากท่ีไหนในเมืองไทย 

 Skate Cafe & Bar วางคอนเส็ปตไววาจะใชองคประกอบท่ีมีอยูในสเกตบอรดมาสราง

เฟอรนิเจอรภายในราน หรือทุกๆ สิ่งในรานใหมากท่ีสุดเทาท่ีจะทําได เชน เกาอ้ีท่ีมีลอสเกตอยูตรงขา 

โตะท่ีมีรูปทรงคลายบอรดสเกต มานั่งซ่ึงรีไซเคิลมาจากไมสเกตบอรดเกาๆ ท่ัวท้ังรานยังประดับ

ประดาไปดวยศิลปะแนวสตรีตอารต ซ่ึงถูกวาดไวอยางวิจิตรบรรจงอยูบนสเกตบอรดขนาดตางๆ 

นอกเหนือไปจากคนรักสเกตแลว Skate Cafe & Bar ก็ยังเปนสถานท่ีซ่ึงคูควรกับผูคนท่ีหลงใหลใน

ศิลปะอีกดวย 

 อัตราคาบริการ Skate Cafe & Bar 

 คาอาหารและเครื่องดื่ม 200 - 300 บาท / คน 

 Mini Ramp เปดใหใชบริการฟรี 

 เวลาเปดใหบริการ 

 เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 10.00 - 02.00 น. 

 คูแขงอันดับที่ 4 คือ Flow house Bangkok ตั้งอยูในโครงการ เอ สแควร คอมมูนิตี้มอลล 

(A-Square Community Mall) บทพ้ืนท่ี  1 ไร เปนสถานท่ีเลนกีฬาโตคลื่นในยานสุขุมวิท และเปน

แหงแรกในเมืองไทย Flow house Bangkok เปนลานกีฬา ท่ีรวม กีฬา 4 ชนิด เขาดวยกัน ท้ัง สเก็ต

บอรด, เซิรฟบอรด, เวคบอรด และสโนวบอรด ซ่ึงเปนสถานท่ีโตคลื่นท่ีมีการจําลองคลื่นมาใหเลนกัน

ใจกลางกรุงเทพฯ และมีความปลอดภัยสูง น้ําไหลดวยความเร็ว 20 ไมลตอชั่วโมง (32 กิโลเมตร/ชม.) 

บนน้ําจํานวน 30,000 แกลอน สามารถเลนไดท้ังเด็กและผูใหญ นอกจากนี้ภายในโครงการประกอบ

ไปดวย รานอาหาร รานขายสินคา พรอมกับยังเปดพ้ืนท่ีใหเชาจัดงานอีเวนต 

 อัตราคาบริการ Flowrider 

 750 บาท / ชัว่โมง (ราคานี้รวมอุปกรณทุกชนิดรวมท้ังครูฝกสอน) 

 เวลาเปดใหบริการ 

 วันจันทร-ศุกร เปดเวลา 10.00 - 24.00 น.  

 วันเสาร-อาทิตย เปดเวลา 08.00 - 24.00 น. 
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 Collaborator (พันธมิตร) 

 ในการดําเนินโครงการจําเปนตองมีพันธมิตรและผูสนับสนุนโครงการในสวนตางๆ ท่ีมี

ผูบริโภคกลุมเปาหมายเดียวกัน เพ่ือแลกเปลี่ยนผลประโยชนและความรวมมือ รวมท้ังสื่อแขนงตางๆท่ี

เขาถึงผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายหลักของโครงการ ซ่ึงมีรายละเอียดอยูในบทท่ี 5  

 4.5.4 การวิเคราะห SWOT  

 จุดแข็ง - (Strengths) 

 - มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐาน และทันสมัยท่ีสุดในประเทศไทย  

 - เปนสนามกีฬาเอ็กซตรีมแหงแรกท่ีมีท้ังกีฬาเอ็กซตรีม  ทางบก ทางนํา้ 

 - มี ผับ แอนด เรสเตอรรองก สไตลเอ็กซตรีมสปอต สามารถเปนท่ีพบปะรวมตัวผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีม และจัดกิจกรรมเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม ภายในโครงการได  

 - สถานท่ีตั้งโดดเดน มองเห็นงาย อยูในยานธุรกิจซ่ึงเปนท่ีพบปะรวมสังสรรคของผูคน และ

ใกลกับหางสรรพสินคา คอมมูนิตี้มอลล สถานบันเทิง โรงพยาบาล 

 จุดออน - (Weakness) 

 - สถานท่ีตั้งอยูหางไกลจากตัวเมืองพอสมควร ทําใหไมสะดวกในการเดินทาง  

 - การจราจรติดขัดในชวงเย็น ซ่ึงเปนชวงท่ีกลุมเปาหมายนิยมเดินทางมาเลนมากท่ีสุด 

 -ตนทุนในการกอสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมมีราคาสูง สงผลตอคาราคาสินคาและบริการ 

 - เนื่องจากสนามกีฬาเอ็กซตรีมเปดในรูปแบบบริษัทเอกชน ทําใหไมมีการสนับสนุน

งบประมาณทางดานกีฬาจากทางภาครัฐ 

 - โครงการมีการแบงสวนการใหบริการเปนจํานวนมาก ทําใหยากในการควบคุมความสะดวก

เรียบรอย และความปลอดภัยของนักกีฬา  

 - การรับผิดชอบเม่ือผูเลนเกิดประสบอุบัติเหตุ เนื่องจากเปนกีฬาท่ีมีความเสี่ยงตอการ

บาดเจ็บสูง 

 โอกาส - (Opportunity)   

  - มีพันธมิตรเปนสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย และสมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมโลก ท่ี

จะชวยสนับสนุนและประชาสัมพันธใหสนามกีฬาเปนแหลงรวมผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมแหงใหม  

 - ปจจุบันมีการสนับสนุนใหมีการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมในระดับชาติมากข้ึน ทําใหมีจํานวนผู

เลนกีฬาเอ็กซตรีมหนาใหมเพ่ิมข้ึนมาเรื่อยๆ สงผลตอรายไดของสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

 - การพัฒนาทางดานเทคโนโลยี หรือโซเชี่ยลมีเดียท่ีมีการสงเสริงดานการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

ซ่ึงชวยเปนแบบอยาง สงผลวัยรุนท่ีชื่นชอบความทาทายหันมาเลนกีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน 

 - ประเทศไทยกําลังจะเขาสู ประชาความเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) สงผลใหนักกีฬาเอ็กซตรีม 

ชาวตางชาติเขามาแขงขันในประเทศไทยมากข้ึน 



94 

 

 ภัยคุกคาม - (Threat)    

 - มีสนามคูแขงท่ีอยูใกลแหลงชุมชน และสะดวกในการเดินทางไปเลนมากกวา  

 - สภาพอากาศของเมืองไทยท่ีแปรปรวนบอย เปนอุปสรรคในการเดินทางมายังสนาม  

 - ผูสนับสนุนท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม ไมไดเปนบริษัทรายใหญท่ีมีเงินสนับสนุนมาก

เทาท่ีควร  

 4.5.5 การวิเคราะห Tows Matrix 

 กลยุทธ SO (กลยุทธเชิงรุก) 

 - จัดกิจกรรมงานอีเวนทตางๆ ท่ีเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมเพ่ือเปนแหลงรวมเหลาผูเลนกีฬาเอ็ก

ซืตรีมใหมาอยูรวมกัน จนเกิดความผูกพันกับโครงการ 

 - จัดแคมเปญแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ทัวรนาเมนเปนประจํา ภายในโครงการเพ่ือดึงดูด

กลุมเปาหมายท้ังเกาและใหมเพ่ือมาใชบริการภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

 - ใชสื่อโซเชี่ยลมีเดีย นิวมีเดีย ใหเปนประโยชน ท้ังในการประชาสัมพันธ การสรางกระแสตอ

สังคมกีฬาเอ็กซตรีม กับเหลาวัยรุนซ่ึงเปนกลุมเปาหมายหลักของโครงการ  

 - รวมมือกับพันธมิตร จัดงานโรดโชวตามสถานท่ีตางๆ เพ่ือสนับสนุนใหเยาวชนไทยสนใจใน

กีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน สนับสนุนในดานการเลนกีฬาเพ่ือสุขภาพ หรือ การเลนเพ่ือพัฒนาใหไปถึง

ระดับมืออาชีพ เพ่ือเปนการขยายกลุมลูกคาใหกับโครงการ  

 กลยุทธ WO (กลยุทธเชิงแกไข) 

 - จัดรถรับสงระหวางโครงการ ไปยังสถานท่ีรถไฟฟา และจุดตางๆใกลกับโครงการ เพ่ือ

อํานวยความสะดวกในการเดินทางมายังโครงการ และสรางความประทับใจตอลูกคา  

 - ทําแพ็กเก็ตประกันอุบัติเหตุ หองปฐมพยาบาล พรอมแพทยคอยดูแลเม่ือประสบอุติเหตุ

จากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม ใหกับสมาชกิของโครงการ 

 -รวมหุนกับบริษัทใหญ เชนสิงห เพ่ือนําเงินมาสนับสนุนในการกอสรางและพัฒนาโครงการ 

 -เปดพ้ืนท่ีของโครงการใหเชาเพ่ือจัดกิจกรรม อีเวนทจาก สปอนเซอรภายนอกท่ีตองการใช

สถานท่ีในการจัดกิจกรรมตางๆ และเปดพ้ืนวางใหเชา แกผูลงทุนเพ่ือใชในการประกอบกิจการ 

 - จัดโปรโมชั่นเก่ียวกับเวลาเขาใชบริการ เพ่ือเลี่ยงเลี่ยงปญหาจากการเดินทาง 

 - จัดระบบการบริหารใหเปนสัดสวน แบงฝายบริหาร และปฎิบัติการ เพ่ือการดูแลท่ีท่ัวถึง 

 - ใชการประชาสัมพันธทาง Social media ในการใหขอมูลขาวสารตางๆเปนประจํา เพ่ือ

กระตุนการตื่นตัวและ รับรูของใหกับกลุมเปาหมายท่ีเปนผูบริโภค 
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 กลยุทธ ST (กลยุทธเชิงปองกัน) 

 - ใชจุดแข็งของสถานท่ี คือความมีมาตรฐานของสนาม และครบครัน ใกลยานธุรกิจ ในการ

ดึงดูดผูเลนใหมาเลน  

 - ขายแคมเปญท่ีโครงการคิดข้ึน ใหกับสปอนเซอรรายใหญมาเปนผูสนับสนุนโครงการโดยใช

ความเปนแหลงรวมตัวของเหลาวัยรุน และ กลุมเปาหมายท่ีชื่นชอบกีฬาเอ็กซตรีมแหงใหมของ

กรงุเทพมหานคร 

 - ดึงผูสนับสนุนเก่ียวของกับแฟชั่น (เสื้อผา เครื่องแตงกาย เก็ตเจ็ตตางๆ) และผูสนับสนุนท่ี

เก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม รวมถึงผูสนับสนุนตางๆท่ีมีกลุมเปาหมายเปนวัยรุน ใหมาเปนผูสนับสนุน

เพ่ือเพ่ิมเงินทุนในการพัฒนาโครงการ    

  กลยุทธ WT (กลยุทธเชิงรับ) 

 - กูเงินทุนจากธนาคารเพ่ิมเพ่ือมาใชกอสรางและพัฒนาโครงการ 

 - หาผูรวมหุนเพ่ิมเติม เพ่ือใหโครงการสามารถอยูตอไปได  

 - ขายกิจการใหกับบริษัทอ่ืนท่ีมีเงินทุน และความแข็งแกรงขององคกรท่ีมากกวา เพ่ือมา

ดําเนินกิจการตอ โดยใชผูบริหารเดิมเปนท่ีปรึกษาของโครงการ 



บทที ่5 

การจัดตั้งองคกร 

 

 โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร คือแผนธุรกิจภายใตแนวคิด ชมุชนคนรกักีฬา

เอ็กซตรีม ท่ีนําเอาสนามกีฬาเอ็กซตรีม รวมกับ Flowrider หรือเครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง 

เนื่องจากความนิยมในกีฬา Flow boarding ภายในโครงการประกอบดวย ผับ แอนด เรสเตอรรองก 

สนามไดรฟกอลฟ รานจําหนายสินคาและซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม บนพ้ืนท่ี 5 ไร 72ตารางวา 

เพ่ือตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคท่ีชื่นชอบไลฟสไตลกีฬาเอ็กซตรีม 

 จดทะเบียนเปนบริษัทจํากัด มีผูรวมทุน 4 คน ไดแก 

 1. นาย ชุติพงศ กองตองกาย  

 2. นาย ศิวกรณ เสถียรกิจการชัย                                                                         

 3. นาย มารติน ไอเซนกราสเซอร  

 4. นาย อาณัติ ไตรยัญสุวรรณ 

 

5.1 ชื่อบริษัท 

 บริษัท เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ดิเวลลอปเมนท จํากัด  

 

5.2 วิสัยทัศน 

 ปลูกฝงเยาวชนหนาใหมใหชื่นชอบในกีฬาเอ็กซตรีม และเปนแหลงพบปะของเหลาผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีมในประเทศไทย จนเปนศูนยกลางของกีฬาเอ็กซตรีมในภูมิภาคอาเซียน พัฒนาทักษะของ

นักกีฬาเอ็กซตรีมใหเปนมืออาชีพ จนสามารถสรางชื่อเสียงใหประเทศในการแขงขันระดับโลกได 

 

5.3 พันธะกิจ 

 1. สรางสนามท่ีมีมาตรฐานใหนักกีฬาเอ็กซตรีมไดเขามาใชบริการ 

 2. จัดโรดโชวโปรโมทกีฬาเอ็กซตรีมใหเปนท่ีรูจัก และสอนพ้ืนฐานกีฬาเอ็กซตรีมใหกับ

เยาวชนผูสนใจฟรี เพ่ือดึงดูดผูเลนหนาใหม  

 3. จัดกิจกรรมและการแขงขันในทุกๆเดือน เพ่ือดึงดูดนักกีฬาเอ็กซตรีมใหเขามาใชบริการ 

 4. สรางเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร ใหเปนศูนยกลางของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใน

ภูมิภาคอาเซียน  

 5. สรางทัศนะคติของบุคคลท่ัวไปใหหันมาสนใจในกีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน  
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5.4 เปาหมาย 

 เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เปนแหลงพบปะเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม และเปนศูนย

รวมผูรักในกีฬาเอ็กซตรีมแหงแรกในประเทศไทย ภายในระยะเวลา 1 ป ปลูกฝงเยาวชนไทยใหหันมา

สนใจในกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือใหมีสังคมของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมเพ่ิมมากข้ึน  ภายในระยะเวลา 2  ป และ

เปนศูนยกลางของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในภูมิภาคอาเซียน ภายในระยะเวลา 3 ป 

 

5.5 โครงสรางองคกร 

 

ภาพที 5.1: ผงัโครงสรางองคกร เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ดิเวลลอปเมนท  

 

 เนื่องจากโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร มีสินคาและบริการคลอบคุม

หลากหลาย จงึแบงโครงสรางองคกรใหมีขนาดเหมาะสม ควบคุมไดงาย เพ่ือสรางความสะดวกในการ

บริหารองคกร โดยแบงออกเปน 2 สายงานคือ สายบริหารงาน และสายปฏิบัติการ ซ่ึงมีหนาท่ี

ดังตอไปนี้ 

 สายบริหารงาน ทําหนาท่ีวางแผน ดําเนินงาน และควบคุมการดําเนินงานใหเกิด

ประสิทธิภาพ และประสิทธิผลสูงสุดตามแผนท่ีกําหนดไว ประกอบดวย ฝายธุรการ ฝายการตลาด 

ฝายการเงิน - การบัญชี ฝายบุคคลและฝายมัลติมีเดีย  

 

ฝายบุคคล 

ฝายกฎหมาย 

มัลติมีเดีย 

ฝายธุรการ 

ฝายการตลาด 

ฝายบัญช ีการเงิน 

สายบริหารงาน 

ฝายซอมบํารุง 

สายปฏิบัติการ 

กรรมการผูจัดการ 

ฝายบริการ 
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 สายปฏิบัติการ ทําหนาท่ีดําเนินงานในสวนของการบริการลูกคาของโครงการ รวมท้ังซอม

บํารุง ปรับปรุงและพัฒนาทรัพยสินของโครงการ  

 การบริหารจัดการภายในองคกร จะเนนการบริหารงานโดยบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถ 

และตองชื่นชอบในกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือใหการพัฒนาโครงการเปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

 การประสานงานในองคกรจะเนนการกระจายอํานาจ (Decentralization) ใชการบังคับ

บัญชาในลักษณะไมเปนทางการ ควบคุมกับความเปนทางการอยางเหมาะสม และมีโครงสราง

แนวราบ (Flat Organization) เนื่องจากองคกรมีพนักงานไมมาก และตองการการตองสนองท่ี

รวดเร็วกับสภาวะการแขงขันและการเปลี่ยนแปลง  

 

ตารางท่ี 5.1: แสดงตําแหนงและอัตราเงินเดือนตามโครงสรางองคกร 

 

 

 

 

 

ตําแหนง จํานวน เงินเดือน (บาท) 

กรรมการผูจัดการ 1 ตําแหนง 30,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการฝายการตลาด 1 ตําแหนง 25,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการฝายการเงิน - บัญชี 1 ตําแหนง 18,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการฝายบุคคล 1 ตําแหนง 18,000 บาท / เดือน 

ผูจัดการงานบริการ 3 ตําแหนง 18,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 4 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 2 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีฝายการเงิน - บัญชี 1 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีฝายบุคคล 1 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีธุรการ 2 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 
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กรรมการผูจัดการ  

 รับผิดชอบภาพรวมท้ังโครงการ กําหนดกลยุทธ รวมท้ังงบประมาณ สั่งการบุคคลากรในฝาย

ตางๆรวมท้ังควบคุมใหการทํางานภายในโครงการเปนไปอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  

เจาหนาที่ฝายการตลาด  

 รับผิดชอบในสวนของการติดตามสถานการณ เก็บขอมูลของการตลาด วิเคราะหธุรกิจคูแขง 

เพ่ือนําเอากลยุทธมาพัฒนาองคกร และปรับปรุงสวนผสมทางการตลาดใหสามารถแขงขันกับคูแขงได 

รวมท้ังวางแผนการประชาสัมพันธ ทําการสื่อสารทางการตลาด จักกิจกรรมทางดานการตลาด สราง

ความสัมพันธอันดีกับลูกคาและพันธมิตร เพ่ือเปนประโยชนในการปฏิบัติงาน 

เจาหนาที่มัลติมีเดีย  

 รับผิดชอบในการพัฒนาดูแลระบบเว็บและโซเชี่ยลมีเดียของโครงการ รับผิดชอบในการดูแล

ระบบโสตทัศนะ เก็บภาพบรรยากาศกิจกรรมตางๆท่ีเกิดข้ึนภายในโครงการ พรอมท้ังผลิตสื่อเพ่ือ

เผยแพรตามชองทางตางๆของโครงการ และดูแลรักษาอุปกรณโสตใหอยูในสภาพพรอมใชงาน 

เจาหนาที่การเงิน และบัญช ี

 รับผิดชอบเรื่องของบัญชีตางๆในองคกร งบประมาณในการดําเนินงานขององคกร 

ประสานงานเบิกจายกับฝายตางๆในโครงการและนอกโครงการ และควบคุมการดูแลการจัดซ้ือวัสดุ

อุปกรณตางๆ  

เจาหนาที่ฝายบุคคล 

 รับผดิชอบในสวนของการเลือกสรรบุคคลากร ท่ีมีความรูความสามารถเพ่ือรวมงานกับองคกร 

ดูแลบุคคลากรทางดานผลตอบแทนและสวัสดิการอ่ืนๆ ท่ีบุคคลากรภายในองคกรพึงไดรับ 

ผูจัดการงานบริการ 

 รับผิดชอบในสวนของงานบริการภายในโครงการ ท้ังในสวนของผบั แอนด เรสเตอรรองก 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม และ เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

สนามไดรฟกอลฟ ท้ังดานความสะอาดเรียบรอยของโครงการ การใหบริการ การอํานวยความสะดวก

แกลกูคา 

เจาหนาที่ธุรการ  

 รับผิดชอบในสวนของเอกสารตางๆ และประสานงานสวนตางๆ ภายในองคกร 
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ตารางท่ี 5.2: แสดงตําแหนงและอัตราเงินเดือนพนักงานอัตราจาง 

 

ตําแหนง จํานวน เงินเดือน (บาท) 

ผูฝกสอนกีฬาเอ็กซตรีม 6 ตําแหนง 20,000 บาท / เดือน 

ผูฝกสอนกอลฟ 4 ตําแหนง 20,000 บาท / เดือน 

พนักงานเปดเพลง (DJ) 2 ตําแหนง 15,000 บาท / เดือน 

พอครวั 12 ตําแหนง 12,000 บาท / เดือน 

หนวยพยาบาล 2 ตําแหนง 12,000 บาท / เดือน 

พนักงานซอมบํารุง 6 ตําแหนง 9,000 บาท / เดือน 

เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 8 ตําแหนง 9,000 บาท / เดือน 

พนักงานขับรถ 2 ตําแหนง 9,000 บาท / เดือน 

พนักงานทําความสะอาด 12 ตําแหนง 8,000 บาท / เดือน 

พนักงานบริการลูกคา 30 ตําแหนง 8,000 บาท / เดือน 

 

 การจางพนักงานนอกเหนือจากการจางประจําและอัตราจางแลว  ทางโครงการ ไดจางวิศวกร

โครงสราง เพ่ือรับผิดชอบการประเมินราคา รวมท้ังควบคุมการกอสราง ตามสัญญาจางจนการ

กอสรางแลวเสร็จ โดยจะรวมอยูในสวนของคากอสรางอาคารและสถานท่ี  

 การคัดสรรบุคคลากรจะพิจารณาจาก ความรูความสามารถ บุคลิกภาพ และจะพิจารณา

ตําแหนงหัวหนาแผนกตางๆ จากความเชี่ยวชาญในตําแหนง ประสบการณ และภาวะผูนํา 

 โดยบุคคลากรในสวนของเจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย และพนักงานทําความสะอาด สรร

หาโดยผานบริษัทท่ีคอยจัดสรรเจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย และบริษัทรับทําความสะอาดโดยตรง 

 การรับพนักงานเขาปฏิบัติหนาท่ีภายในองคกร จะรับตามความตองการตามการดําเนินงานใน

แตระยะโครงการดังตอไปนี้ 
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ระยะที ่1  ระหวางการกอสรางสวนตาง  ๆภายในโครงการจนแลวเสร็จ (ปที ่0) 

กรรมการผูจัดการ 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 2 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีฝายบัญชีและการเงิน 1 ตําแหนง 

ระยะที ่2 ระหวางการตกแตงรานคา และสวนตางๆของโครงการแลวเสร็จ (ปที ่0 เดือนที ่9 

-10) 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 1 ตําแหนง (เพ่ิมเติม) 

เจาหนาท่ีฝายบุคคล 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีธุรการ 1 ตําแหนง 

เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 4 อัตรา  

พนักงานทําความสะอาด 6 อัตรา 

ระยะที ่3 ชวงเปดตัวโครงการอยางไมเปนทางการ (ปที ่0 เดือนที ่11 -12) 

เจาหนาท่ีธุรการ 1 ตําแหนง (เพ่ิมเติม) 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 2 ตําแหนง (เพ่ิมเติม) 

ผูจัดการงานบริการ 3 ตําแหนง 

ผูจัดการฝายบุคคล 1 ตําแหนง 

พนักงานเปดเพลง (DJ) 1 อัตรา 

พอครวั 8 อัตรา 

พนักงานซอมบํารุง 3 อัตรา  

พนักงานบริการลูกคา 15 อัตรา  

เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 4 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

พนักงานทําความสะอาด 6 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

ระยะที ่4 เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ 

พอครวั 4 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

พนักงานบริการลูกคา 15 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

พนักงานซอมบํารุง 3 อัตรา (เพ่ิมเติม) 

ผูฝกสอนกีฬาเอ็กซตรีม 6 อัตรา 

ผูฝกสอนกอลฟ 4 อัตรา 

หนวยพยาบาล 2 อัตรา 

พนักงานขับรถ 2 อัตรา 
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ในอนาคตหากมีการขยายธุรกิจ หรือปรับรูปแบบองคกรอาจจะมีการเปดรับบุคลากรเพ่ิม 

 

5.6 ลักษณะทั่วไปของธุรกิจ 

 5.6.1 สถานที่ตั้ง 

 ท่ีตั้งของโครงการ : พ้ืนท่ีขางซอย เกษตร - นวมินทร แขวง นวลจันทร เขต บึงกุม 

กรงุเทพมหานคร  

 รายละเอียด : ท่ีดิน 5 ไร 72 ตรารางวา ท่ีดินมีลักษณะ 5 เหลี่ยม หนากวางติดถนนเกษตร-

นวมินทร ใกลทางดวนรามอินทรา – อาจณรงค มองเห็นไดงาย เปนพ้ืนท่ีใหเชาระยะยาว 

 

ภาพท่ี 5.2: แสดงพ้ืนท่ีตั้งของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร   

 

 
 

ท่ีมา: สถานท่ีตั้งโครงการ.  (2557).  สืบคนจาก. http://teedin1009.com/forum.php?mod= 

      viewthread&tid=588&extra=page%3D1%26filter%3Dtypeid%26typeid%3D34%    

      26typeid%3D34. 
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 การเขาถึงโครงการ : พ้ืนท่ีขางซอย เกษตร - นวมินทร แขวง นวลจันทร เขต บึงกุม 

กรงุเทพมหานคร พ้ืนท่ีมีลักษณะเดนมองเห็นไดงาย ติดถนนใหญ สะดวกแกการเขาถึง อยูใกลทาง

ดวน รามอินทรา – อาจณรงค อยูใกลเคียงกับโครงการของรถไฟฟาสายสีเหลือง ท่ีจะตัดผานเสน

ลาดพราว - สําโรง โดยจะเปดใหใชบริการในป 2562 โดยการเดินทางสามารถเดินทางไดหลายวิธี 

เชน จากสถานีรถไฟฟาสายสีเหลือง รถรบัสงของโครงการ พาหนะสวนตัว รถประจําทาง 

 

ภาพท่ี 5.3: แสดงโครงการรถไฟฟาสายสีเหลือง เสนลาดพราว - สําโรง   

 

ท่ีมา: โครงการรถไฟฟาสายสีเหลือง.  (2557).  สืบคนจาก https://www.google.co.th/search?q=  

       โครงการรถไฟฟาสายสีเหลือง. 
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สิ่งแวดลอม  

 1. เปนสถานท่ีอยูในยานธุรกิจ ท่ีผูคนนิยมเดินทางมาพบปะสังสรรค ผอนคลายหลังเลิกงาน 

โดยมีธุรกิจตางๆเปนตัวสงเสริมตอโครงการ เชน หางสรรพสินคา คอมมูนิตี้มอลล รานอาหาร และ 

ผับ โรงเรียน มหาวิทยาลัย  

 2.โครงการตั้งอยูหางจากโรงพยาบาลพญาไท นวมินทร ระยะทางประมาณ 3.8 กิโลเมตร 

สะดวกขนยายผูใชบริการท่ีประสบอุบัติเหตุจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีม  ไปยังโรงพยาบาล  

 5.6.2 สินคาและบริการ  

 

ภาพท่ี 5.4: แสดงแผนผงัโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 
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ภาพท่ี 5.5: แสดงภาพจําลองโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

 

ท่ีมา: Flowrider.  (2014).  Retrieved from http://www.pinterest.com/pin/  

      477522366709259767/. 

 

  5.6.2.1 สนามกีฬาเอ็กซตรีม อินดอร (Extreme Park Indoor) 

  สนามกีฬาเอ็กซตรีมในรม กวาง 30 เมตร ยาว 40 เมตร หลังคาสูงจากพ้ืน 10 เมตร 

โดยจะใชปรับปรุงสภาพพ้ืนท่ีเดิมใหเปนสนามกีฬาเอ็กซตรีม มีอัฒจรรย โดยมีระยะหางจากรั้วสนาม 

2 เมตรตามมาตรฐาน และสนามรั้วหางจากสนาม 3 เมตร และหางจากอัฒจรรย 2 เมตร มีทางเดิน

ตรงกลาง สําหรับใหผูชมเขามานั่งชมการแขงขัน อุปกรณการเลนกีฬาและวัสดุทําดวยแผนไมอัดท่ีมี

คุณภาพดี และมีมาตรฐานท่ีนิยมใชในการกอสรางอุปกรณกีฬาภายในสนามเอ็กซตรีม มีการวางระบบ

เทคโนโลยีมัลติวิชั่นสเปซ และจอ LCD ขนาดยกัษสําหรับถายทอดสดการแขงขันและสรางความ

บันเทิงตอผูท่ีมาใชบริการ เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 10.00 - 22.00 น.  

ภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมยังสามารถใชเปนท่ีจัดกิจกรรม หรือกิจกรรมการแขงขัน 

ตางๆ เพ่ือใชในการสงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  

 อัตราคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

 คาเขาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ผูใหญอายุ 18 ปข้ึนไป อัตราคาบริการ 100 บาท (เลนได

ท้ังวัน) 
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 เด็กและเยาวชน อายุตํ่ากวา 18 ป อัตราคาบริการ 50 บาท (เลนไดท้ังวัน) 

 

ภาพท่ี 5.6: รูปแบบจําลองภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้  

              ไลฟเซนเตอร 

 

ท่ีมา: Extreme Indoor.  (2013).  Retrieved from http://www.turbosquid.com/3d-  

       models/3d-model-skate-park-warehouse-interior/882142. 

 

  5.6.2.2 ผับ แอนด เรสเตอรรองก (Extreme Club) 

  ผับ แอนด เรสเตอรองก ในบรรยากาศของกีฬาเอ็กซตรีม เปดบริการทุกวันตั้งแต

เวลา 08.00 - 02.00 น. (หลัง 20.30 น. จะเปดใหบริการเปนผับ) 

  บริการภายในผับ แอนด เรสเตอรองก ประกอบดวยอาหารและเครื่องดื่ม ตกแตง

รานดวยสไตลกีฬาเอ็กซตรีม มีสัญญาณ Wi-Fi เปดใหบริการฟรี จอมอนิเตอรสําหรับฉายภาพการ

แขงขันกีฬาเอ็กซตรีมตางๆท่ัวมุมโลก โดยภายในพ้ืนท่ีสามารถใชเปนท่ีจัดกิจกรรม เพ่ือใชในการ

สงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  
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ภาพท่ี 5.7: ตัวอยางการตกแตงการดวยธีมของกีฬาเอ็กซตรีม 

 

ท่ีมา: Skate Café.  (2013).  Retrieved from  

       http://www.pinterest.com/search/pins/skatecafé. 

 

  5.6.2.3 เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) 

  Flowrider แบงเปนสองรุนสําหรับผูเลน 2 ระดับ คือรุน Double มีขนาด กวาง 9.8 

เมตร ยาว 16.45 เมตร สูง 1.2 เมตร ใชปริมาณนํ้าท้ังหมด 58,400 แกลอน สามารถเลนไดครั้งละ 2 

คน เหมาะสําหรับผูเลนท่ีเริ่มตน อีกรุนคือ FlowBarrel มีขนาด กวาง 33เมตร ยาว 16.5 เมตร ใช

ปริมาณนํ้าท้ังหมด 240,000 แกลอน สามารถเลนไดครั้งละ 2 คน คน เหมาะสําหรับผูเลนท่ีเชี่ยวชาญ

แลว โดยจะทํางานดวยการสรางเกลียวคลื่นหมุนวน และมีความเสมือนจริงมากข้ึน ทําใหผูเลน

สามารถออกทาทางการเลนไดมากกวาเดิม พ้ืนของวัสดุทําดวยแทมโพลีนปลอดภัยไมบาดเจ็บหากลื่น
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ลม โดยเครื่องเลนสามารถใชความแรงนํ้าในการจําลองคลื่นไดถึง 50 กม. / ชม. มีการวางระบบ

เทคโนโลย ีมัลติวิชั่นสเปซ และจอ LCD ขนาดยกัษสําหรับถายทอดสดการแขงขันสรางความบันเทิง

ตอผูท่ีมาใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 10.00 - 02.00 น. 

ภายในบริเวณ Flowrider สามารถใชเปนท่ีจัดกิจกรรม หรือกิจกรรมการแขงขันตางๆ เพ่ือใช

ในการสงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  

 อัตราคาบริการ Flowrider Double 

 วันจันทร - ศุกร กอน  18.00 คาบริการ 550 บาท/ชั่วโมง  

 วันจันทร - ศุกร หลัง  18.00 คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

 วันเสาร - อาทิตย คาบริการ 650 บาท/ชั่วโมง 

อัตราคาบริการ FlowBarrel 

 วันจันทร - ศุกร กอน  18.00 คาบริการ 1,000 บาท/ชั่วโมง  

 วันจันทร - ศุกร หลัง  18.00 คาบริการ 1,200 บาท/ชั่วโมง 

 วันเสาร - อาทิตย คาบริการ 1,400 บาท/ชั่วโมง 

 ราคานี้รวม Flowboard ครูผูฝกสอน ตูล็อคเกอร และหองอาบนํ้า 

 

ภาพท่ี 5.8: เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider Double) 

 

 
 

ท่ีมา: Flowrider Model.  (2013).  Retrieved from http://www.flowhouse.com/flowrider/ 

      Flowrider-models. 
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ภาพท่ี 5.9: เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (FlowBarrel) 

 

 
 

ท่ีมา: Flowrider Model.  (2013).  Retrieved from http://www.flowhouse.com/flowrider/ 

       Flowrider-models. 

 

5.6.2.4 รานจําหนายสินคา และซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme shop) 

  รานคามีพ้ืนท่ี 50 ตารางเมตร กวาง 5 เมตร ยาว 10 เมตร (มี 2 ชั้น) จําหนาย

เสื้อผาและอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม พรอมท้ังอะไหล รวมถึงใหบริการซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม

ทุกชนิดใหกับผูใชบริการ เปดใหบริการตั้งแตเวลา 12.00-24.00 น.  
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ภาพท่ี 5.10: ตัวอยางรานจําหนายสินคาและซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  

 

ท่ีมา: Extreme Shop.  (2013).  Retrieved from   

       http://www.pinterest.com/search/pins/skateshop. 

 

  5.6.2.5 สนามไดรฟกอลฟ 

 สนามไดรฟกอลฟ ความยาว 200 หลา จํานวน 36 เลน จํานวน 3 ชั้น แบงเปนชั้น

ละ 12 เลน มีบริการอาหารและเครื่องดื่ม สัญญาณ Wi Fi และรานคา เปดใหบริการทุกวันตั้งแตเวลา 

08.00 – 22.00 น. และยังสามารถใชพ้ืนท่ี บริเวณสนาม ไดรฟกอลฟจัดกิจกรรม หรือใชจัดการ

แขงขัน เพ่ือใชในการสงเสริมการตลาดใหกับสินคาชนิดตางๆไดอยางมากมาย  

อัตราคาบริการสนาม ไดรฟกอลฟ  

 คาลูกกอลฟซอม ถาดละ 50 บาท  
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5.6.2.6 หองพยาบาล  

เปนหองปฐมพยาบาลเบื้องตนแกผูใชบริการท่ีเกิดอาการบาดเจ็บจากการฝกซอม 

และการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม ถาเกิดผูใชบริการเกิดอาการบาดเจ็บถึงข้ันรุนแรง ทางโครงการจะมี

บริการสงผูบาดเจ็บไปยังโรงพยาบาลท่ีอยูใกลท่ีสุด  

5.6.2.7 ลานจอดรถ 

  ลานจอดรถของโครงการรองรับจํานวนรถประมาณ 50 คัน โดยผูมาใชบริการใน

โครงการไมเสียคาบริการจอดรถ พรอมท้ังมีบริการรถ รับ - สง ลูกคาท่ีมาใชบริการระหวางโครงการ 

ไปยังสถานีรถไฟฟาท่ีใกลท่ีสุด เพ่ืออํานวยความสะดวกในการเดินทางมายังโครงการของผูใชบริการ 

  5.6.2.8 เว็บคอมมนูิตี ้และโซเชี่ยลมีเดีย 

  ใหบริการขอมูลขาวสาร ของโครงการและขอมูลขาวสารของกีฬาเอ็กซตรีมในแตละ

ประเภท ท้ังในไทยและตางประเทศ เปนชองทางในการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของผูท่ีชื่นชอบกีฬา

เอ็กซตรีมประเภทเดียวกัน สามารถรวมสนุกหรือรวมกิจกรรมตางๆท่ีโครงการหรือผูสนับสนุน

โครงการเปนผูจัดข้ึน รวมทั้งบริการรับจองการใหบริการภายในโครงการ 

 สินคาและบริการในอนาคต  

 ในอนาคตจะมีการเพ่ิมในสวนของการสรางชุมชนของกลุมจักรยาน  เนื่องจากมีความใกลเคียง

กับจุดยืนของโครงการคือการสรางคอมมูนิตี้ และสถานท่ีตั้งโครงการยังเอ้ืออํานวย เพราะเปนบริเวณ

ท่ีมีกลุมคนนิยมมาปนจักรยานกันมาก สามารถนํากลยุทธเดียวกันกับท่ีใชในการสรางคอมมูนิตี้

เก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม โดยมีจุดมุงหมายท่ีจะใหโครงการเปนศูนยรวมของกลุมคนรักการปนจักรยาน

ของกรงุเทพมหานคร  
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5.7 กลยุทธขององคกร 

 

ภาพท่ี 5.11: แสดงตําแหนงทางการตลาดโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

 

 ผูดําเนินโครงการไดกําหนดตําแหนงทางการตลาด ไวท่ีความสามารถในการตอบสนอง

รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ดวยสินคาและบริการท่ีหลากหลายเนื่องจาก โครง

การเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เปนโครงการท่ีจะตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีชื่น

ชอบกีฬาเอ็กซตรีม อยางครบวงจรในราคาระดับปานกลาง 

 5.7.1 กลยุทธการกําหนดภารกิจ 

 จากการวิเคราะหขอมูลในสวนตางๆ ผูดําเนินโครงการไดพิจารณาถึงการเติบโตของโครงการ

เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร ดวยการวางกลยุทธท่ีจะใชในการดําเนินการดังตอไปนี้ 

  5.7.1.1 แผนการระยะสั้น (2 ปแรก)  

  ระยะที ่1 ระหวางการตอสรางในสวนตาง  ๆภายในโครงการจนแลวเสร็จ (ปที ่0) 

  เปาหมาย หาเงินลงทุนในการกอสราง ดวยการหาผูรวมสนับสนุนโครงการ 

  กลยุทธในการเจริญเติบโต ควบคุมการดําเนินการกอสรางในสวนตางๆใหแลวเสร็จ

ตามกําหนด 
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  กลยุทธดานผลิตภัณฑ สรางความเชื่อม่ันของโครงการ ดวยการมอบสิทธิพิเศษตางๆ 

และสวนลดใหกับผูสนับสนุนโครงการ 

  ระยะที ่2 ระหวางการตกแตงรานคา และสวนตางๆของโครงการจนแลวเสร็จ (ปที ่

0 เดือนที ่9-10) 

  เปาหมาย ทําใหกลุมเปาหมายหลักของโครงการ รับรูวาโครงการกําลังจะเปด

ใหบริการ 

  กลยุทธในการเจริญเติบโต ควบคุมการดําเนินการตกแตงโครงการในสวนตางๆ ให

แลวเสร็จตามกําหนด 

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ แนะนําสินคาและบริการภายในโครงการใหกับกลุมเปาหมาย

ไดรับรู ผานสื่อตางๆท่ีวางไวในสวนของการวางแผนการสื่อสารทางการตลาด 

  ระยะที ่3 ชวงเปดตัวโครงการอยางไมเปนทางการ (ปที ่0 เดือนที ่11-12) 

  เปาหมาย ทําใหกลุมเปาหมายของโครงการ ทดลองใชสินคาและบริการภายใน

โครงการ  และสรางความประทับใจใหกับกลุมเปาหมายท่ีเขามาใชสินคาและบริการภายในโครงการ 

  กลยุทธในการเจริญเติบโต ควบคุมการปรับปรุงแกไข แตละสวนของโครงการให

พรอมเปดบริการอยางเปนทางการ พรอมท้ังเปดตัวโครงการอยางไมเปนทางการ  

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ เปดใหบริการในสวนของสนามกีฬาเอ็กซตรีม เครื่องเลน

กระดานโตคลื่นจําลอง รานจําหนายและซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม ผับ แอนด เรสเตอรรองก 

สนามไดรฟกอลฟ พรอมท้ังเว็บไซต และโซเชียลมีเดียของโครงการ ดวยการมอบสวนลดใหกับ

ผูใชบริการในสวนตางๆท่ีดําเนินการโดยโครงการ เพ่ือเปนแรงจูงใจแกผูบริโภคใหทดลองใชบริการ 

ดังนี้  

  โซนเอ็กซตรีมปารค เปดใหทดลองใชบริการฟรี 1 เดือน จากราคาคาเขาสนาม 100 

บาทตอวัน  

  โซนเครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) มอบสวนลดคาบริการและคาเชา

อุปกรณ 50% สําหรับผูใหญ และเด็กอายุตํ่ากวา 18 ป เปดใหทดลองใชบริการฟรี 

โซน ผับ แอนด เรสเตอรรองก มอบสวนลดคาอาหารและเครื่องดื่ม 25%   

  รานจําหนายและซอมบํารุงปกรณกีฬาเอ็กซตรีม มอบสวนลดสินคา และคาซอม

บํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 10% 

  สนามไดรฟกอลฟ มอบสวนลดคาลูกกอลฟซอม 50%  

  ระยะที ่4 เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ (ปที ่1-2) 

  เปาหมาย เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ และทําใหผูบริโภคใชสินคาและบริการ

ภายในโครงการเพ่ิมมากข้ึน พรอมท้ังขยายฐานลูกคาใหมากข้ึน  
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  กลยุทธการเจริญเติบโต เปดตัวโครงการอยางเปนทางการ เปกใหบริการเต็มรูปแบบ 

พรอมท้ังรวมกับพันธมิตรของโครงการ จัดกิจกรรมพิเศษตางๆ เพ่ือดึงกลุมผูบริโภคเขามาในโครงการ  

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ เปดใหบริการในทุกโซน เริ่มเปดรับสมัครสมาชิก และจดั

กิจกรรมสงเสริมทางการตลาด  

  5.7.1.2 แผนการระยะกลาง (ปที ่3-9) 

  เปาหมาย รกัษากลุมลูกคาท่ีใชสินคาและบริการภายในโครงการไว พรอมท้ังขยาย

ฐานลูกคาของโครงการใหมากยิ่งข้ึน 

  กลยุทธการเจริญเติบโต ปรับปรุงและพัฒนาทุกสวนของโครงการใหทันสมัย

ตลอดเวลาดวยการจัดกิจกรรมภายในโครงการเปนประจํา เพ่ือดึงดูดกลุมเปาหมายใหเขามาท่ี

โครงการเปนประจํา จนกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกผูกพันกับโครงการ 

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ ปรับปรุงรูปแบบสินคาและบริการใหตรงกับความตองการ

ของผูบริโภคใหมากท่ีสุด รับฟงความคิดเห็นและขอติชมของลูกคา พรอมท้ังรักษามาตรฐานการ

ใหบริการ ความปลอดภัย และความสะอาดภายในโครงการ เพ่ือสรางความประทับใจแกผูบริโภค 

  5.7.1.3 แผนการระยะยาว (ปที ่10 เปนตนไป) 

  เปาหมาย เปนผูนําธุรกิจ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร โดยรักษาฐานลูกคาเดิม 

และขยายฐานลูกคาใหเพ่ิมมากข้ึน ตามการขยายตัวของกลุมผูบริโภค  

  กลยุทธการเจริญเติบโต รีโนเวทโครงการครั้งใหญ เพ่ือเปลี่ยนรูปลักษณของ

โครงการเชน เปลี่ยนรูปแบบสนามกีฬาเอ็กซตรีม เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง ปรับปรุงผับ 

แอนด เรสเตอรองกใหมีความทันสมัย โดยรวมมือกับพันธมิตรจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดอยาง

ตอเนื่อง  

  กลยุทธดานผลิตภัณฑ ปรับเปลี่ยนสินคาและบริการบางอยาง ใหตรงตามชวง

กระแส เพ่ือใหตรงกับความตองการของผูบริโภคมากท่ีสุด พรอมท้ังรักษามาตรฐานเดิม เชนการ

บริการ ความปลอดภัย และความสะอาดภายในโครงการ เพ่ือสรางความม่ันใจใหแกผูบริโภค  

 5.7.2 กลยุทธการเลือกพันธมิตรและผูสนับสนุนโครงการ  

 ในสวนของพ้ืนท่ีโครงการ ทางโครงการไดเปดพ้ืนท่ีใหทาง บริษัทเอเจนซ่ี หรือบริษัท

ผูสนับสนุนตางๆ เขามาใชพ้ืนท่ีในการจัดอีเวนท โดยไมคิดคาบริการ เปนเวลา 2 เดือน โดยจะคิด

คาใชจายเพียงคาสาธารณูปโภคเพียงอยางเดียว เพ่ือเปนการสงเสริมการตลาดใหกับกลุมผูบริโภคได

รูจักกับโครงการไดรวดเร็วยิ่งข้ึน 
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 นอกจากสินคาและบริการ การเปดใหเชาพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมภายในโครงการแลว ยังจําเปนตอง

มีพันธมิตรและผูสนับสนุนโครงการในสวนตางๆ ท่ีมีผูบริโภคกลุมเปาหมายเดียวกัน เพ่ือแลกเปลี่ยน

ความรวมมือตางๆดังนี้ 

 สมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย และ สมาพันธกีฬาเอ็กซตรีมโลก เปนผูสนับสนุน

นักกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีความสามารถโดดเดนและ สงเสริมใหมีการไปแขงขันในโปรแกรมตางๆท่ีจัดข้ึน

ท่ัวโลก เพ่ือสรางชื่อเสียงใหกับประเทศ พรอมท้ังเปนผูจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมภายในประเทศ 

อีกท้ังยังเปนท่ีปรึกษาใหกับโครงการในดานการกอสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีม  ใหตรงตามมาตรฐานและ

ทันสมัยมากท่ีสุด  

 บริษัท สงิห คอเปอเรชั่น เปนผูสนับสนุนงบประมาณเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมมาตลอด รวมถึง

เปนผูสนับสนุนหลักในการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม หรอืกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีมใน

ประเทศไทย สามารถรวมมือกับโครงการในการสนันสนุนงบประมาณในการจัดกิจกรรมการแขงขัน  ท่ี

เกิดข้ึนเปนประจํา  

 เมืองไทยประกันชีวิต เคยเปนผูสนับสนุนโครงการสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมในสวนสมเด็จ

สราญราษฎรมณีรมย เพ่ือปลูกฝงใหเยาวชนหันมาเลนกีฬาเพ่ือสุขภาพ หางไกลยาเสพติด โดย

สามารถรวมมือกับโครงการในการเปนผูสนับสนุนเก่ียวกับการประกันอุบัติเหตุจากการเลนกีฬาเอ็กซต

รีม ของผูใชบริการ 

 บริษัท ทรู คอเปอเรชั่นสามารถเปนสื่อในการประชาสัมพันธขอมูลขาวสาร กิจกรรมท่ีเกิดข้ึน

ภายในโครงการ สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากท่ีสุด เพราะมีความหลากหลายในชองทางการ

สื่อสาร ท้ังชองเคเบิล ทีวีดิจิตอล เว็บไซต และโซเชียลมีเดีย อีกท้ังยังสนับสนุนในดานเครือขาย Wi-Fi 

ภายในบริเวณโครงการใหผูใชบริการไดแชรขอมูลขาวสารของโครงการ  

 บริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ สนับสนุนในดานอาหารและวัตถุดิบตางๆ ในโซน ผับ แอนด 

เรสเตอรรองก (Extreme Club) เพ่ือจําหนายใหกับผูใชบริการในโครงการ 

 ผูสนับสนุนโครงการในสวนตางๆ เลือกจากผูสนับสนุนกลุมเปาหมายของโครงการ ท่ีมี

ผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการ เพ่ือชวยในการตัดสินใจในการเลือกซ้ือสินคาของผูบริโภค มีดังนี้

 1. เครื่องดื่ม est. (หรือผูสนับสนุนประเภทเครื่องดื่มรายอ่ืนๆ) มีสโลแกนของแบรนดท่ีตอบ

โจทยความตองการของกลุมวัยรุน ท่ีตองการความทาทาย โดยทางโครงการอาจจะมีการเปลี่ยน

ผูสนับสนุนเปนรายอ่ืน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไวกับโครงการ 

 2. เครื่องแตงกาย Vans (หรือผูสนับสนุนประเภทเครื่องแตงกายรายอ่ืนๆ) เปนผูสนับสนุน

หลักวงการกีฬาเอ็กซตรีมเพราะ เครื่องแตงกาย Vans เปนท่ีนิยมของกลุมผูบริโภคท่ีชื่นชอบกีฬา

เอ็กซตรีม โดยทางโครงการอาจจะมีการเปลี่ยนผูสนับสนุนเปนรายอ่ืน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไวกับ

โครงการ 
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 3. แบรนดอุปกรณและอะไหลเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม  มีอิทธิผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา

ของผูบริโภคท่ีชื่นชอบกีฬาเอ็กซตรีม โดยทางโครงการจะมีการเปลี่ยน ผูสนับสนุน ตามระยะสัญญาท่ี

ตกลงไวกับโครงการ   

 4 .เครื่องแตงกาย Ripcurl (หรือผูสนับสนุนประเภทเครื่องแตงกายรายอ่ืนๆ) เปนแบรนดท่ี

นิยมของกลุมผูบริโภคท่ีชื่นชอบกีฬาทางนํ้า โดยทางโครงการอาจจะมีการเปลี่ยนผูสนับสนุนเปนราย

อ่ืน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไวกับโครงการ 

 5. แบรนดอุปกรณกระดานโตคลื่น มีอิทธิผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาของผูบริโภคท่ีชื่น

ชอบการเลนกระดานโตคลื่น โดยทางโครงการจะมีการเปลี่ยน ผูสนับสนุน ตามระยะสัญญาท่ีตกลงไว

กับโครงการ 

 6. แบรนดอ่ืนๆ ท่ีตองการเขามาทําการตลาดกับกลุมผูบริโภคท่ีใชบริการ ในโครงการ 

 5.7.3 กลยุทธการสรางฐานลูกคา  

 ในการสรางฐานลูกคาหรือคอมมูนิตี้ของโครงการ นอกการการทําการตลาด และการโฆษณา

ประชาสัมพันธของโครงการอยางตอเนื่อง ไดกําหนดใหมีการจัดกิจกรรมตางๆ เพ่ือตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการ และ เพ่ือกระตุนใหผูบริโภคใชสินคาและบริการของ

โครงการ ดังนี้ 

 

ภาพท่ี 5.12: แสดงวงจรพันธะกิจในการสรางหวงโซคุณคา  
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Launch 

 จัดงานแถลงขาวเปดตัวโครงการ อยางเปนทางการ โดยใชสถานท่ีจัดงานภายในบริเวณ

โครงการ พรอมจัดกิจกรรมท่ีแสดงถึงความเปนเอ็กซตรีม ของโครงการดวยการเชิญสื่อมวลชน ดารา

นักแสดง เซเลปบิตี้ ท่ีมีความชื่นชอบในไลฟสไตลของกีฬาเอ็กซตรีม มาเขารวมงาน และจัดทําการ

ประชาสัมพันธตามสื่อตางๆ ท้ังในโทรทัศน หนงัสอืพิมพ เว็บไซต โซเชี่ยลมีเดีย เพ่ือใหผูบริโภคไดรับรู

ผานสื่อตางๆ 

Phase 1-2 

 จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม และกิจกรรมแขงขัน Flowrider ภายในโครงการ เพ่ือสราง

กระแสการรับรูและแสดงศักยภาพความเปนมาตรฐานของสนามกีฬาเอ็กซตรีมภายในโครงการ   เพ่ือ

กระตุนใหกลุมเปาหมาย หรือลูกคาท่ัวไปของโครงการ สนใจเขามาสมัครเปนสมาชิกและใชบริการ 

Main Phase  

 จดักิจกรรมขอบคุณสมาชกิของโครงการ เพ่ือสรางความสัมพันธ ดวยการจัดกิจกรรมมีตติ้ง

กับเหลานักกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพจากตางประเทศท่ีมีชื่อเสียง  ในแตละชนิดของกีฬาเอ็กซตรีม เพ่ือ

สรางความประทับใจในกับสมาชกิของโครงการ 

Expanded Phase 

 กระตุนการขยายฐานสมาชิกในโครงการ ผานทางสมาชิก ดวยการมอบแพ็กเกจสมาชิกให

สมาชิก ไดเชิญเพ่ือนมาเลนฟรีโดยไมเสียคาเขาสนาม เปนระยะเวลา 1 เดือน ในสวนของ ผับ แอนด 

เรสเตอรรองก มอบแพ็กเกจสวนลดใหกับสมาชิกเม่ือพาเพ่ือนมาใชบริการตั้งแต  7 คนข้ึนไป เพ่ือเปน

การกระตุนใหเกิดการทดลองใชสินคาและบริการภายในโครงการ 

Infected Phase 

 ขยายฐานลูกคาดวยการ จัดกิจกรรมโรดโชวตามสถานท่ีตางๆ เชน สวนสาธารณะ โรงเรียน 

มหาวิทยาลัย คอมมูนิตี้มอล รวมถึงการเปดสอนทักษะพ้ืนฐานการเลนกีฬาเอ็กซตรีมเบื้องตน โดยผู

ฝกสอนมืออาชีพ โดยมีเปาหมายเพ่ือการขยายฐานลูกคา ท้ังกลุมเยาวชน และผูสนใจอ่ืนๆ ใหรูจักกับ

กีฬาเอ็กซตรีมมากข้ึน 

 ซ่ึงกิจกรรมท่ีจะใชในการดําเนินกลยุทธการสรางฐานลูกคา ตามวงจรพันธะกิจในการสราง

หวงโซคุณคาประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ดังนี้  

Extreme Park Society Tournament 

 รวมมือกับทางสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย  จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมชิงแชมป

ประจําป ซ่ึงจะจัดการแขงขันเปนรูปแบบทัวรนาเมนททุกๆ 3 เดือน โดยแบงผูท่ีจะชนะแตละประเภท

ของกีฬาเอ็กซตรีมในการจัดแขงขัน เพ่ือเฟนหาสุดยอดนักกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภทในปลายป 

ท่ีจะไดรางวัลและตั๋วไปแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลก  
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Extreme Park Flow Contest in Bangkok  

 จัดการแขงขันกีฬา Flow boarding and Body boarding โดยจะมีกรรมการตัดสินตาม

ทักษะในการเลน และทาทางความสวยงาม ซ่ึงแบงประเภทการแขงขันเปนระดับมืออาชีพ และ

สมัครเลน เพ่ือคัดผูชนะเขาไปแขงขันในการแขงขัน Asia Flow Tour และ  World Flow Tour ท่ีจะ

จัดข้ึนในสหรัฐอเมริกา พรอมท้ังอาฟเตอรปารตี้โดยศิลปนและดีเจชื่อดัง  

Extreme Park Society Surf & Sound 

 Extreme park society surf & sound กับมินิคอนเสิรตในบรรยากาศ Beach Club รวม

สนุกกับมินิคอนเสิรตอยางใกลชิดกับเหลาศิลปนชื่อดัง ท่ีจะมาสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปในแตละ

เดือน ฟงเพลงท่ีคุณหลงรัก และพรอมสนุกกับจังหวะเพราะๆ จากดีเจชื่อดัง พรอมลิ้มลองจานบารบี

คิวแสนอรอยและเครื่องดื่มเย็นๆ จาก Extreme Bar โดยสามารถรวมสนุกกับเสียงดนตรีและเลนเซิฟ

ไปพรอมๆกันได 

Extreme Meeting Park 

 กิจกกรมพบปะกับเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภท พรอมท้ังแขกสุดพิเศษจากทีม

นักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลกซ่ึงจะมาพบปะพูดคุยกับเหลาแฟนคลับ  รวมถึงการแสดงโชวเทคนิคพิเศษ 

จากทีมนักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลกซ่ึงหาดูไดยาก พรอมมินิคอนเสริตจากศิลปน  โดยจะแบงการจัดกิจ

กกรมมีตติ้งตามแตละประเภทชนิดของกีฬานั้นๆ 

Extreme Club Big Match  

 กิจกรรมถายทอดสดฟุตบอลนัดพิเศษ พรีเมียรลีกอังกฤษ โดยอนาคตจะจัดข้ึนตามแมตซการ

แขงขันท่ีสําคัญๆ และเปนกระแสอยูในขณะข้ัน โดยกิจกรรมจะจัดข้ึนภายใน Extreme Bar โดยจะ

ท้ังมีโปรโมชั่นพิเศษ และการแจกของรางวัลตางๆมากมาย เพ่ือดึงดูดลูกคาและบุคคลภายนอกท่ีสนใจ

ใหเขามารวมกิจกรรม 

Extreme roadshow society 

 จัดกิจกรรมโร็ดโชวตามจุดสําคัญๆตางในกรุงเทพ เชนหางสรรพสินคา โรงเรียน 

สวนสาธารณะ โดยการแสดงโชวจากกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ เพ่ือสรางความตื่นตัวใหกับประชาชน 

เยาวชน รวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม โดยการประชาสัมพันธโครงการ และเชิญชวนให

เขามาทดลองฝกทักษะการเลนกีฬาเอ็กซตรีมพ้ืนฐานโดยผูฝกสอนมืออาชีพ   

Extreme camp  

 จัดกิจกรรมเพ่ือเปดโอกาสใหเยาวชนและผูท่ีสนใจกีฬาเอ็กซตรีม ไดมีโอกาสเรียนรูทักษะการ

เลนกีฬาเอ็กซตรีมข้ันพ้ืนฐานโดยผูฝกสอนมืออาชีพท่ีมีความสามารถระดับประเทศ  ซ่ึงกิจกรรมนี้จะ

จัดข้ึนเปนประจําทุกปในชวง เดือนมีนาคม ถึง เดือนเมษายน ผูสนใจสามารถเขารวมกิจกรรมโดยไม

เสียคาใชจาย 
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ภาพท่ี 5.13: แสดงกลยุทธในการจัดกิจกรรมเพ่ือสรางคอมมูนิตี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Launch (Anniversary) 

 ทําใหผูบริโภคกลุมเปาหมาย รูจักกับโครงการดวยการโฆษณาผานสื่อตางๆ ท่ีสามารถเขาถึง

ผูบริโภคกลุมเปาหมายไดมากท่ีสุด ในชวงกอนเปดตัวอยางไมเปนทางการเล็กนอย เพ่ือใหผูบริโภค

กลุมเปาหมายไดทดลองใชบริการภายในโครงการ 

 แสดงศักยภาพของโครงการ ดวยการเชิญสื่อมวลชน ดารานักแสดง เซเลปบิตี้ ท่ีมีความชื่น

ชอบในไลฟสไตลของกีฬาเอ็กซตรีม มาเขารวมงาน และจัดการแสดงโชวกีฬาเอ็กซตรีม โดยทีม

นักกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ เพ่ือแสดงถึงความมีมาตรฐานของสนาม และใหสื่อมวลชนจัดทําการ

ประชาสัมพันธ ท้ังในโทรทัศน หนงัสอืพิมพ เว็บไซต โซเชี่ยลมีเดีย เพ่ือใหผูบริโภคไดรับรูผานสื่อ

ชองทางตางๆ  

Phase 1 (Extreme Sport Target) 

 จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีม รายการ Extreme Park Society Tournament โดยจัดข้ึน

ภายในโครงการ โดยจะท้ังหมด 4 ครั้งภายใน 1 ป การแขงขันจะจัดข้ึนทุกๆ 3 เดือนโดยเริ่มจากเดือน

ปลายเดือนมกราคม  และสิ้นสุดภายในเดือนตุลาคม โดยเริ่มการทําการแขงขันแบบเก็บคะแนนแบบ

ทัวรนาเมนท เพ่ือหาผูท่ีมีคะแนนสูงสุดอันดับ 1 ถึง 3 เพ่ือมอบรางวัลชนะเลิศและมีสิทธิไดเขารวมใน

เวทีการแขงขันระดับโลก 
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Phase 2 (Flowrider Target) 

 จัดการแขงขันกีฬา Flow Boarding and Body Boarding โดยเริ่มทําการแขงขัน ประกาศ

ผลผูชนะเลิศในแตละประเภท ในชวงเดือนเมษายนกอนการแขงขัน Asia Flow Tour เพ่ือหาแชมป

ประเทศไทยและ ยังไดสิทธิไปแขงขันรอบชิงแชมปเอเชียในโปรแกรม Asia Flow Tour ในประเทศท่ี

เปนเจาภาพในการจัดแขงขัน 

Main Phase 

 จัดกิจกรรมในสวนตางๆ เพ่ือขอบคุณสมาชิกในโครงการ เชน Extreme Meeting Park จัด

งานมีตติ้งรวมตัวเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม กับทีมนักกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีชื่อเสียงในตางประเทศ ผูซ่ึงเปน

ไอดอลของเหลาผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในประเทศไทย  ซ่ึงจะจัดในชวงไตรมาสท่ี 3 ของป Extreme 

Park Society Surf & Sound กับงานรวมตัวของเหลาผูเลนกีฬา Surfboarding รวมสนุกกับมินิ

คอนเสิรตอยางใกลชิดกับเหลาศิลปนและดีเจชื่อดัง ท่ีจะมาสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปในแตละเดือน 

และ Extreme Big Match จัดเพ่ือดึงดูดใหเหลาลูกคาของ Extreme Club เขามาใชบริการ และชม

การถายทอดสดฟุตบอลในชวงการแขงขัน พรีเมียรลีกอังกฤษ โดยท้ังสามงานจะมีการเชิญสื่อมวลชน

บันทึกภาพกิจกรรม และการทําประชาสัมพันธ ในสื่อตางๆ เพ่ือกระตุนผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมาย

สนใจเขามาใชบริการของโครงการมากข้ึน 

Expand Phase  

 จัดกิจกรรมเชิญชวนเหลาสมาชิก รับสวนลดคาบริการภายในโครงการ เม่ือเชิญเพ่ือนใหมเขา

มา ทดลองใชบริการในสวนของ Extreme Park โดยไมเสียคาบริการสนามเปนระยะเวลา 1 เดือน ใน

สวนของ Flowrider สามารถชวนเพ่ือนใหเขามาทดลองเลนโดยผูเลนใหมจะไดรับสวนลด 50% ใน

ครั้งแรกท่ีเขามาใชบริการ ในสวนของ Extreme Club มอบแพ็กเกจสวนลดคาอาหาร 10%ใหกับ

สมาชิกเม่ือพาเพ่ือนมาใชบริการตั้งแต 7 คนข้ึนไป โดยท้ัง 3 กิจกรรมนี้จัดข้ึนตลอดท้ังปเพ่ือเปนการ

กระตุนลูกคาใหมใหเกิดการทดลองใชสินคาและบริการภายในโครงการ  

Infected Phase  

 จัดกิจกรรมโร็ดโชวตามจุดสําคัญๆตางในกรุงเทพ ในชวงกอนปดภาคเรียนฤดูรอน เชน

หางสรรพสินคา โรงเรียน สวนสาธารณะ เปนตนโดยการแสดงโชวจากกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ เพ่ือ

สรางความตื่นตัวใหกับประชาชน เยาวชน รวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจในกีฬาเอ็กซตรีม  

 จัดกิจกรรมเพ่ือเปดโอกาสใหเยาวชนและผูท่ีสนใจกีฬาเอ็กซตรีม  ไดมีโอกาสเรียนรูทักษะการ

เลนกีฬาเอ็กซตรีมข้ันพ้ืนฐานโดยผูฝกสอนมืออาชีพท่ีมีความสามารถระดับประเทศ ซ่ึงกิจกรรมนี้จะ

จัดข้ึนเปนประจําทุกปในชวง ปดเทอมฤดูรอน ซ่ึงอยูในชวงเดือน เดือนมีนาคม ถึง เดือนเมษายน โดย

ผูสนใจสามารถเขารวมกิจกรรมโดยไมเสียคาใชจาย 
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 ในตลอดท้ังปโครงการจะเปดพ้ืนท่ีของ ใหองคกรภายนอกหรือสปอนเซอรท่ีเปนพันธมิตรกับ

โครงการ ไดเชาพ้ืนท่ีจัดในการกิจกรรมตางๆเปนระยะ โดยทางโครงการจะเก็บคาเชาพ้ืนท่ี เพ่ือให

บุคคลภายนอกไดเขามาสัมผัสกับโครงการ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการขยายฐานผูบริโภค  

 

5.8 แผนการตลาด 

 5.8.1 แผนการสื่อสารทางการตลาด  

 แผนการสื่อสารทางการตลาดท่ีจะใชในการสื่อสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมายแบงออกเปน 3 

ชวง 

 1. ชวงเริ่มตนโครงการกอนการเปดตัวอยางเปนทางการ เนนการจัดงานแถลงขาว เพ่ือ

แนะนําบริษัท และจัดงานแถลงขางเพ่ือแนะนําโครงการ เม่ือโครงการแลวเสร็จและเปดบริการอยาง

ไมเปนทางการ พรอมท้ังโฆษณาผานสื่อตางๆ ผานตามโซเชี่ยลเน็ตเวิรคในกลุมของผูเลนกีฬาเอ็กซต

รีม เพ่ือใหขาวสารของโครงการเขาถึงกลุมผูบริโภคเขาถึงกลุมเปาหมายโดยตรง 

 2. ชวงปแรกซ่ึงโครงการยังไมเปนท่ีรูจักของกลุมเปาหมาย โครงการจึงจะเนนการโฆษณา

ประชาสัมพันธในวงกวางกอน โดยทําการเลือกสื่อท่ีมีศักยภาพพอท่ีจะเขาถึงกลุมผูบริโภคใหไดมาก

ท่ีสุด ควบคูกับการโฆษณาผานสื่อท่ีสามารถเขาถึงผูบริโภคโดยตรงของโครงการ ดังนี้  

 การจัดงานเปดตัวโครงการ  

 โทรทัศน เลือกลงชองทีวีดิจิตอล ในชอง Workpoint และ ไทยรฐัทีวี ในชวงท่ีมีผูชมจํานวน

มากท่ีสุดในแตละวันของแตละชอง ซ่ึงมีจํานวนเรตติ้งรองลงมาจากทีวีชองหลัก จึงทําใหมีอัตราคา

โฆษณาอยูในระดับปานกลาง สามารถเขาถึงผูบริโภคในวงกวางจํานวนมาก และรายการประเภทไลฟ

สไตล ท่ีมีความเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม โดยสามารถเขาถึงผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการได

โดยตรง  

 เว็บไซต โซเชียลมีเดีย เลือกลงในเว็บท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ เชน เว็บสมาคมกีฬา

เอ็กซืตรีมแหงประเทศไทย เว็บแบรนดเสื้อผาหรืออุปกรณกีฬาเอ็กซืตรีมตางๆ และโซเชี่ยลมีเดียท่ีเปน 

กลุมแฟนเพจเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม กลุมสมาคมกีฬาเอ็กซตรมีแหงประเทศไทย เปนตน  

 การเชิญชวนบริษัทผลิตละครโทรทัศน และภาพยนตร หรือบริษัทผลิตโฆษณา เอเจนซ่ี ออก

กาไนตจัดอีเวนทตางๆ ใหเขามาใชสถานท่ีของโครงการในการถายทําและจัดกิจกรรม 

 การสงภาพขาวในการจัดกิจกรรมตางๆ ท่ีมีอยูในโครงการ ใหสื่อมวลชลขางตน ชวยในการ

โปรดมทตามชองทางของตนเอง   

 3. ชวงปท่ี 2 เปนตนไป ใชชองทางในการทําการสื่อสารทางการตลาดเหมือนปแรก แตจะลด

ความถ่ีในการโฆษณา ของชองโทรทัศนลงเพ่ือลดคาใชจายในสวนของการประชาสัมพันธ เพราะ

โครงการเริ่มเปนท่ีรูจักของผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายมากข้ึน  
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 5.8.2 กิจกรรมสงเสริมการตลาด  

 นอกจากการจัดกิจกรรมตามกลยุทธการสรางฐานลูกคา ทางโครงการกําหนดใหมีการจัด

กิจกรรมประจําปเนื่องในเทศการประจําปตางๆ ดังนี้ 

 กิจกรรมวันเด็ก 

 วันวาเลนไทน 

 วันตรุษจีน 

 เทศกาลสงกานต 

 วนัแม 

 เทศกาลลอยกระทง 

 เทศกาลฮาโลวีน 

 วันพอ 

 วันคริสมาส 

 วันสงทายปเกาตอนรับปใหม 

 โดยการตกแตงโครงการใหเขากับบรรยากาศเทศกาล และจัดกิจกรรมใหสอดคลองกับ

เทศกาล นั้นๆ รวมถึงจัดโปรโมชั่นตางๆ เพ่ือดึงดูดผูใชบริการใหเขามาใชบริการในโครงการมากข้ึน  

5.8.3 สมาชิกของโครงการ  

 นอกจาการใชบริการของโครงการ ทางโครงการไดมีการเพ่ิมสวนของ การสมัครสมาชิกรายป

เพ่ือเพ่ิมฐานลูกคาใหกับโครงการ เพ่ือทางโครงการสามารถใชฐานลูกคาท่ีมีอยูในการเสนอตอ

สปอนเซอร เพ่ือขอเงินสนับสนุนในการพัฒนาโครงการ  เม่ือผูใชบริการสมัครเปนสมาชิกกับโครงการ 

ลูกคาจะไดรับใชสิทธิประโยชนตางๆท่ีคุมคา ดังนี้  

คาสมัครสมาชิก 15,000 บาท / ป 

- คาประกันอุบัติเหตุเม่ือสมาชิกเกิดการบาดเจ็บ  

- สวนลด 10% (Pub & Restaurant / Flowrider / shop / Golf Driving) 

- สวนลด 10% รานจําหนายสินคาและบริการภายในโครงการ 

- ฟรีคาบริการในการซอมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  

- ฟรีคาเขาสนาม Extreme park  

- ฟรีคาบริการ Flowrider จํานวน 5 ครั้ง 

- ฟรีคาใชบริการหองอาบน้ํา + ตูล็อคเกอรสวนตัว 



บทที่ 6 

งบการเงิน 

 

 ในสวนของบทท่ี 6 งบการเงินซ่ึงเปนแผนการเงินของแผนธุรกิจโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ 

ไลฟเซนเตอร ในการจัดทําแผนการเงินของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีการ

ตั้งสมมติฐานทางการเงินเพ่ือประมาณการรายได และรายจาย รวมท้ังจัดทํางบประมาณทางการเงิน

อันประกอบดวยงบกําไรขาดทุน งบแสดงฐานะทางการเงิน และงบกระแสเงินสด เพ่ือประเมินความ

เปนไปไดทางธุรกิจของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรตอไป สําหรับรายละเอียดของบท

ท่ี 6 งบการเงินมีหัวขอดังตอไปนี้ 

6.1 ขอสมมติฐานในการจัดทําประมาณการทางการเงิน 

6.2 การประมาณเงินลงทุน และการวิเคราะหการไดมาของเงินลงทุน 

6.3 การประมาณรายได 

6.4 การประมาณรายจาย 

6.5 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

6.6 ประมาณการงบแสดงฐานะทางการเงิน 

6.7 ประมาณการงบกระแสเงินสด 

6.8 การประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพ่ือตัดสินใจลงทุน 

 

6.1 ขอสมมติฐานในการจัดทําประมาณการทางการเงิน 

การวิเคราะหแผนการเงินของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีสมมติฐานทาง

การเงินดังนี้ 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรสามารถดําเนินธุรกิจไดอยางตอเนื่องโดยไมเผชิญ

สภาวะลมละลาย (Going Concern) และมีความสามารถในการทํากําไรเพียงพอ โดยมีผลตอบแทน

ไดมากกวาหรือเทากับท่ีสวนของเจาของคาดหวังซ่ึงเทากับ 35% ตอปจากเงินลงทุน โดยโครงการฯมี

นโยบายจายเงินปนผลใหแกผูถือหุนทุกปเม่ือมีผลกําไร และในขณะเดียวกับสามารถชําระเงินตนและ

ดอกเบี้ยเงินกูจากการกูยืมจากธนาคารได 
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6.2 การประมาณเงินลงทุน และการวิเคราะหการไดมาของเงินลงทุน 

ในการเริ่มลงทุนโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรจําเปนตองมีการลงทุนใน

สินทรัพยท่ีเปนโครงสรางพ้ืนฐานของโครงการฯ ประกอบไปดวย สนามกีฬาเอ็กซตรีม Flow Rider 

อาคารและสถานท่ี อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม อุปกรณครัว อุปกรณสํานักงาน และรถยนตรับสงลูกคา  ซ่ึง

มีรายละเอียดดังตารางท่ี 6.1 แสดงประมาณเงินลงทุนโครงการ ตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 6.1: แสดงประมาณเงินลงทุนโครงการ 

 

ประเภทของสินทรัพย มูลคา (บาท) 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม               10,000,000  

Flow Rider             100,000,000  

อาคารและสถานท่ี               20,000,000  

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม                 1,000,000  

อุปกรณภายในสนามกอลฟ                 1,000,000  

อุปกรณครวั                   100,000  

อุปกรณสํานักงาน                   100,000  

รถยนตรับสงลูกคา                   700,000  

เงินทุนหมุนเวียนเบื้องตน                   800,000  

ประมาณเงินลงทุนโครงการ 133,700,000 

 

ประมาณการเงินทุนเบื้องตนไดมูลคาเงินลงทุนของโครงการเทากับ 133,700,000 บาทแลว

ทางโครงการจึงไดหาแหลงเงินทุนโดยใชท้ังเงินทุนจากสวนของเจาของและเงินกูยืมจากธนาคาร อยาง

ละครึ่ง สําหรับการกูยืมธนาคาร 66,850,000บาท และเทากับการลงทุนดวยเงินทุนของกลุมเจาของ 

66,850,000 บาท ซ่ึงสัดสวนการลงทุนเทากับ 50% และ 50% ตามลําดับ ท้ังนี้แหลงท่ีมาของเงินทุน

ก็ตองมีความคาดหวังดอกผลจากการลงทุนสําหรับเงินกูยืมระยะยาวจากธนาคารมีอัตราดอกเบี้ย 

8.13% ซ่ึงอางอิงจากอัตราดอกเบี้ยสินเชื่อของธนาคารแหงประเทศไทยประจําวันท่ี 16 มกราคม 

2558 และสําหรับเงินทุนของเจาของตองการผลตอบแทนเฉลี่ยปละ 35% ดังจะเห็นไดจากตารางท่ี 

6.2 แสดงแหลงท่ีมาและสัดสวนการลงทุนในโครงการ  
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ตารางท่ี 6.2: แสดงแหลงท่ีมาและสดัสวนการลงทุนในโครงการ 

 

ประเภทการลงทุน %สัดสวนการลงทุน สัดสวนการลงทุน 

เงินกูยืมระยะยาว 50.0% 66,850,000 

ทุน-ชุติพงศ 12.5% 16,712,500 

ทุน-ศิวกรณ 12.5% 16,712,500 

ทุน-มารติน 12.5% 16,712,500 

ทุน-อาณัติ 12.5% 16,712,500 

รวม 100% 133,700,000 

 

กรณีของเงินกูยืมระยะยาวดอกผลจากการลงทุนคือดอกเบี้ยจาย และกรณีของเจาของจะ

ไดรับดอกผลในรูปแบบเงินปนผลซ่ึงทางโครงการฯตองมอบใหท้ังสองฝาย เม่ือเปนเชนนั้นแลวการ

คํานวณอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนจึงตองทําถัวเฉลี่ยกันระหวางแหลงท่ีมาของเงินลงทุนเพ่ือให

ทราบอัตราผลตอบแทนถ่ัวเฉลี่ยของเงินลงทุนซ่ึงเทากับ 21.56% ดังตารางท่ี 6.3 แสดงอัตรา

ผลตอบแทนท่ีคาดหวังและอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนถัวเฉลี่ยของเงินลงทุน 

 

ตารางท่ี 6.3: แสดงอัตราผลตอบแทนท่ีคาดหวังและอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนถัวเฉลี่ยของเงิน 

      ลงทุน 

 

ประเภทการ

ลงทุน 

สัดสวนการ

ลงทุน 

อัตราผลตอบแทน

ที่คาดหวัง 
ผลตอบแทน 

อัตราผลตอบแทน

ของงินลงทุนถัวเฉลี่ย 

เงินกูยืมระยะยาว 66,850,000 8.13% 5,431,563 
 

ทุน-ชุติพงศ 16,712,500 35.00% 5,849,375 
 

ทุน-ศิวกรณ 16,712,500 35.00% 5,849,375 

 ทุน-มารติน 16,712,500 35.00% 5,849,375 

 ทุน-อาณัติ 16,712,500 35.00% 5,849,375 
 

รวม 133,700,000 
 

28,829,063 21.56% 
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6.3 ประมาณการรายได 

การประเมินรายไดซ่ึงเกิดจากกิจกรรมการดําเนินงานตางๆของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้  

ไลฟเซนเตอร ตามท่ีไดวางแผนกลยุทธ สําหรับแหลงรายไดของโครงการฯมาจาก 9 กลุมกิจกรรม

ประกอบดวย 

1. รายไดจาก Extreme Park 

2. รายไดจาก Flow Rider 

3. รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 

4. รายไดจากรานซอมบํารุง 

5. รายไดจากรานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

6. รายไดจากผับ แอนด เรสเตอรรองก 

7. รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 

8. รายไดจากสปอนเซอร 

9. รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 

10. รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 

ในการประเมินรายไดของทางโครงการจะกําหนดความเปนไปไดไว 3 ระดับของความนาจะ

เปน กรณีความเปนไปไดท่ีเกิดข้ึนคือ กรณีท่ีดี ท่ีสุด (Best Case) กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด (Most 

Likely Case) และกรณีท่ีแยท่ีสุด (Worst Case) เพ่ือใหสะทอนการตัดสินใจไดดียิ่งข้ึน 

1.รายไดจาก Extreme Park 

รายไดจาก Extreme Park เกิดจากบริการพ้ืนท่ีในสนามกีฬาเอ็กซตรีมเพ่ือใหลูกคามาใชเลน

กีฬาเอ็กซตรีมประเภทตางๆ คาเขาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมมีสองราคาคือ ผูใหญอายุ 18 ปข้ึนไป 

อัตราคาบริการ 100 บาท และสําหรับเด็กเยาวชนท่ีอายุตํ่ากวา 18 ป อัตราคาบริการ 50 บาท  

ประมาณการรายไดในกรณีตางๆผันแปรตามจํานวนผูใชบริการ โดยกรณีท่ีดีท่ีสุดมีผูใชบริการ

เปนบุคคลท่ัวไป 100 คน และเด็กเยาวชน 50 คน ทําใหรายไดจาก Extreme Park เทากับ 

4,562,500 บาทตอป โดยเม่ือหักสวนลดท่ีมอบใหแกลูกคาแลวจึงเทากับ 4,106,250 บาท กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุดมีผูใชบริการเปนบุคคลท่ัวไป 80 คน และเด็กเยาวชน 40 คน ทําใหรายไดจาก 

Extreme Park เทากับ 3,650,000 บาทตอป โดยเม่ือหักสวนลดท่ีมอบใหแกลูกคาแลวจึงเทากับ 

3,285,000 บาท และสําหรับกรณีท่ีแยท่ีสุดคาดวาจะมีผูใชบริการเปนบุคคลท่ัวไป 40 คน และเด็ก

เยาวชน 20 คน ทําใหรายไดจาก Extreme Park เทากับ 2,372,500 บาทตอป โดยเม่ือหักสวนลดท่ี

มอบใหแกลูกคาแลวจึงเทากับ 1,642,500 บาท 
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ตารางท่ี 6.4: แสดงประมาณการรายไดจาก Extreme Park 

 

 อัตรา

คาบริการ 

ผูใชบริการตอ

วัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

บุคคลท่ัวไป 100 100 10,000 3,650,000 3,285,000 

เยาวชน 50 50 2,500 912,500 821,250 

รวม  150 12,500 4,562,500 4,106,250 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

บุคคลท่ัวไป 100 80 8,000 2,920,000 2,628,000 

เยาวชน 50 40 2,000 730,000 657,000 

รวม  120 10,000 3,650,000 3,285,000 

กรณีที่แยที่สุด 

บุคคลท่ัวไป 100 40 4,000 1,460,000 1,314,000 

เยาวชน 50 20 1,000 365,000 328,500 

รวม  60 5,000 1,825,000 1,642,500 

 

2. รายไดจาก Flow Rider 

รายไดจาก Flow Rider ของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรเกิดจากบริการ

เครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flow rider) โดยจะแบงเครื่องเลนเปนสองรุน คือรุน Double และ

รุน Flow barrel อัตราคาบริการเครื่องเลน Flow rider รุน Double ทางโครงการจะกําหนดราคาท่ี

แตกตางกันตามชวงเวลาท่ีใชบริการโดยในวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลากอนหกโมงเย็น ราคา 550  

บาทตอคนตอชั่วโมง และสําหรับวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลาหลงัหกโมงเย็น หรือ วันเสารอาทิตย 

ราคา 650 บาทตอคนตอชั่วโมง  

ประมาณการรายไดในกรณีตางๆผันแปรตามจํานวนผูใชบริการเชนกัน โดยคาดการณวา

ผูใชบริการจะมีมากในชวงวันเสารอาทิตย วันธรรมดาหลังหกโมง และวันธรรมดากอนหกโมง 

ตามลําดับ  
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สําหรับรายไดจาก Flow Rider รุน Double ท่ีสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลวจะเทากับ 

26,496,900 บาท 20,679,300 บาท และ 10,901,250 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไป

ไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.5: แสดงประมาณการรายไดจาก Flow Rider รุน Double 

 

 

อัตรา

คาบริการ 

ผูใชบริการ

ตอวัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
550 40 22,000 5,742,000 5,167,800 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
650 60 39,000 10,179,000 9,161,100 

เสาร - อาทิตย 650 200 130,000 13,520,000 12,168,000 

รวม   191,000 29,441,000 26,496,900 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
500 30 15,000 3,915,000 3,523,500 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
600 50 30,000 7,830,000 7,047,000 

เสาร - อาทิตย 600 180 108,000 11,232,000 10,108,800 

รวม   153,000 22,977,000 20,679,300 

กรณีที่แยที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
500 15 7,500 1,957,500 1,761,750 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
600 25 15,000 3,915,000 3,523,500 

เสาร - อาทิตย 600 100 60,000 6,240,000 5,616,000 

รวม   82,500 12,112,500 10,901,250 

 

อัตราคาบริการเครื่องเลน Flow rider รุน Flow barrel ทางโครงการจะกําหนดราคาท่ี

แตกตางกันตามชวงเวลาท่ีใชบริการโดยในวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลากอนหกโมงเย็น ราคา 
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1000  บาทตอคนตอชั่วโมง และสําหรับวันธรรมดา (จันทรถึงศุกร) เวลาหลังหกโมงเย็น หรือ วันเสาร

อาทิตย ราคา 1200 บาทตอคนตอชั่วโมง 

สําหรับรายไดจาก Flow Rider รุน Flow barrel ท่ีสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลวจะ

เทากับ 24,386,400 บาท 19,556,100 บาท และ 13,602,600 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.6: แสดงประมาณการรายไดจาก Flow Rider รุน Flow barrel 

 

 

อัตรา

คาบริการ 

ผูใชบริการ

ตอวัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
1000 20 20,000 5,220,000 4,698,800 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
1200 30 36,000 9,396,000 8,456,400 

เสาร - อาทิตย 1200 100 120,000 12,480,000 11,232,000 

รวม   176,000 27,096,000 24,386,400 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
1000 15 15,000 3,915,000 3,523,500 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
1200 25 30,000 7,830,000 7,047,000 

เสาร - อาทิตย 1200 80 96,000 9,984,000 8,985,600 

รวม   141,000 21,729,000 19,556,100 

กรณีที่แยที่สุด 

จันทร - ศุกร กอน 6 

โมงเย็น 
1000 10 10,000 2,610,000 2,349,000 

จันทร - ศุกร หลัง 6 

โมงเย็น 
1200 15 18,000 4,698,000 4,228,200 

เสาร - อาทิตย 1200 40 48,000 4,992,000 4,492,000 

รวม   94,000 18,234,000 13,602,600 
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3. รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ เกิดจากบริการพ้ืนท่ีสนามไดรฟกอลฟเพ่ือใหลูกคามาใชเพ่ือ

ฝกซอมการไดรฟกอลฟ คาบริการสนามไดรฟกอลฟ โดยเฉลี่ย 300 บาท ตอรอบ  

 

ตารางท่ี 6.7: แสดงประมาณการรายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 

 

 คาบริการ

เฉลี่ยตอ

รอบ 

ผูใชบริการตอ

วัน 
รายไดตอวัน รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

จันทร – ศุกร 300 200 60,000 15,660,000 14,094,000 

เสาร – อาทิตย 300 400 120,000 12,480,000 11,232,000 

รวม   180,000 28,140,000 25,326,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

จันทร – ศุกร 300 150 45,000 11,745,000 10,570,000 

เสาร – อาทิตย 300 300 90,000 9,360,000 8,424,000 

รวม   135,000 21,105,000 18,994,500 

กรณีที่แยที่สุด 

จันทร – ศุกร 300 50 15,000 3,915,000 3,523,000 

เสาร – อาทิตย 300 200 60,000 6,240,000 5,616,000 

รวม   75,000 14,070,000 9,139,500 

 

สําหรับรายไดจากคาบริการสนามไดรฟกอลฟ ท่ีสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลวจะ

เทากับ 25,326,000 บาท 18,994,500 บาท และ 9,139,500 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ  
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4. รายไดจากรานซอมบํารุง 

รายไดจากรานซอมบํารุงอุปกรณกีฬาของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เกิด

จากผูเลนกีฬาเอกซตรีมใหบริการซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมทุกชนิด สวนใหญแลวบริการสวนนี้

จะมีไวเพ่ือบริการแกลูกคาของโครงการอยูแลว จึงไดประมาณการรายไดข้ึนอยูกับรายไดจาก 

Extreme park โดยกําหนดใหรายไดจากรานซอมบํารุงเทากับ 10% ของรายไดจาก Extreme park 

 

ตารางท่ี 6.8: แสดงประมาณการรายไดจากรานซอมบํารุง 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 บาท 328,500 บาท 164,250 บาท 

 

5. รายไดจากรานคา 

รายไดจากรานคาของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร เกิดจากการใหบริการแกผู

เลนกีฬาเอกซตรีมจําหนายเสื้อผาและอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม พรอมท้ังอะไหล และไดประมาณการ

รายไดข้ึนอยูกับรายไดจาก Extreme park และรายไดจาก Flow rider โดยกําหนดใหรายไดจาก

รานคาเทากับ 8% ของรายไดจาก Extreme park และรายไดจาก Flow rider 

 

ตารางท่ี 6.9: แสดงประมาณการรายไดจากรานคา 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

รายไดจากรานคา 2,448,252 บาท 1,917,144 บาท 1,003,500 บาท 
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6. รายไดจากรานอาหาร 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร ใหบริการรานอาหาร โดยชวงกลางวันจะเปด

เปนคาเฟ และในชวงกลางคืนเปนผับแอนดเรสเตอรรองก โดยบริการอาหารและเครื่องดื่ม ตกแตง

รานดวยธีมของกีฬาเอ็กซตรีม สําหรับรายไดจากรานอาหารสุทธิจากสวนลดท่ีมอบใหลูกคาแลว

คาดการณเทากับ 62,415,000 บาท 50,917,500 บาท และ 39,420,000 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.10: แสดงประมาณการรายไดจากรานอาหาร 

 

 

คาบริการโดย

เฉลี่ยตอคน 

ผูใชบริการ

ตอวัน 

รายไดตอ

วัน 
รายไดตอป 

หักสวนลด 

10% 

กรณีที่ดีที่สุด 

กลางวัน (Café) 200 200 40,000 14,600,000 13,140,000 

กลางคืน (Pub and 

Restaurant) 

500 
300 150,000 54,750,000 49,275,000 

รวม  500 190,000 69,350,000 62,415,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

กลางวัน (Café) 200 150 30,000 10,950,000 9,855,000 

กลางคืน (Pub and 

Restaurant) 

500 
250 125,000 45,625,000 41,062,500 

รวม  400 155,000 56,575,000 50,917,500 

กรณีที่แยที่สุด 

กลางวัน (Café) 200 100 20,000 7,300,000 6,570,000 

กลางคืน (Pub and 

Restaurant) 

500 
200 100,000 36,500,000 32,850,000 

รวม  300 120,000 43,800,000 39,420,000 
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7. รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร มีบริการพ้ืนท่ีใหกลุมลูกคาหรือองคกรมาจัด

กิจกรรมตางๆ สําหรับโซน Extreme park คาบริการตอวันเทากับ 100,000 บาท โซน Pub & 

Restaurant + Flow Rider เทากับ 250,000 บาท และโซน Golf Driving เทากับ 100,000 บาท 

สําหรับรายไดจากบริการจัดกิจกรรมคาดการณเทากับ 5,400,000 บาท 3,600,000 บาท 

และ 1,800,000 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.11: แสดงประมาณการรายไดจากบริการจัดกิจกรรม 

 

 คาบริการตอวัน จํานวนตอป รายไดตอป 

กรณีที่ดีที่สุด 

โซน Extreme park 100,000 12 1,200,000 

โซน Pub & Restaurant + Flow 

Rider 

250,000 12 3,000,000 

โซน Golf Driving 100,000 12 1,200,000 

รวม  36 5,400,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

โซน Extreme park 100,000 8 800,000 

โซน Pub & Restaurant + Flow 

Rider 

250,000 
8 2,000,000 

โซน Golf Driving 100,000 8 800,000 

รวม  24 3,600,000 

กรณีที่แยที่สุด 

โซน Extreme park 100,000 4 400,000 

โซน Pub & Restaurant + Flow 

Rider 

250,000 
4 1,000,000 

โซน Golf Driving 100,000 4 400,000 

รวม  12 1,800,000 
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8. รายไดจากสปอนเซอร 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร มีรายไดจากสปอนเซอรท่ีมาสนับสนุนโครงการ 

ซ่ึงทางโครงการจะทําปายโฆษณาผูสนับสนุนเหลานี้ อยางไรก็ดีสําหรับผูสนับสนุนรายใหญทาง

โครงการจะจัดกิจกรรมสําหรับปใหอีกดวย โดยสัญญาบริการสปอนเซอรมีระยะเวลา 6 เดือน 

แบงเปน 2 แบบคือสปอนเซอรรายใหญโดยคาบริการเทากับ 3 ลานบาทสําหรับหกเดือน และสปอรน

เซอรรายยอยคิดคาบริการเทากับ 1 ลานบาทสําหรับหกเดือน 

สําหรับรายไดจากสปอนเซอรคาดการณวาเทากับ 48,000,000 บาท 36,000,000 บาท และ 

18,000,000 บาท สําหรับกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 6.12: แสดงประมาณการรายไดจากสปอนเซอร 

 

 คาบริการ 

(สําหรับ6เดือน) 

จํานวนบริการ 

ตอป 

รายได  

(สําหรับ6เดือน) 
รายไดตอป 

กรณีที่ดีที่สุด 

รายยอย 1,000,000 15 15,000,000 30,000,000 

รายใหญ 3,000,000 3 9,000,000 18,000,000 

รวม  18 24,000,000 48,000,000 

กรณีที่เปนไปไดที่สุด 

รายยอย 1,000,000 12 12,000,000 24,000,000 

รายใหญ 3,000,000 2 6,000,000 12,000,000 

รวม  14 18,000,000 36,000,000 

กรณีที่แยที่สุด 

รายยอย 1,000,000 6 6,000,000 12,000,000 

รายใหญ 3,000,000 1 3,000,000 6,000,000 

รวม  7 9,000,000 18,000,000 
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9. รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรเพ่ิมทางเลือกใหลูกคาทําสมาชิกกับโครงการเพ่ือ

รับสิทธิประโยชน โดยการทําสมาชิกสําหรับผูใชงานท่ีมีความหลากหลาย โดยจะไดรับสิทธิประโยชน 

ดังนี้ 

- คาธรรมเนียมสมาชิกรายปเทากับ 15,000 บาทตอป จะไดรับสวนลด 10% จากบริการใน

สวนของ Flow Rider รานคา และรานอาหาร และสนามไดรฟกอลฟนอกจากนี้แลวจะฟรีคาบริการ

ในสวนของบริการ Extreme park บริการหองอาบนาและตูล็อกเกอรสวนตัว และรานซอมบํารุง 

พรอมทําประกันอุบัติเหตุใหลูกคา 

จากการสํารวจพฤติกรรมผูบริโภคทําใหประมาณการลูกคาผูท่ีจะสมัครสมาชิกกับทาง

โครงการเทากับ 400 คนตอป ทําใหรายไดของทางโครงการจะเพ่ิมข้ึนอีก 6,000,000 บาทตอป 

การประมาณรายไดในสวนกอนหนาไดปรับปรุงจากประมาณการผูใชบริการท่ีสมัครเปน

สมาชิกแลว 

 

ตารางท่ี 6.13: แสดงประมาณการรายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 

 

 มูลคา (บาท/ป) จํานวน รายไดตอป 

Package สมาชิกรายป 15,000 400 6,000,000 

รวม  400 6,000,000 

 

10. รายไดคาเชาพื้นที่รานคา 

รายไดสวนสุดทายของโครงการคือรายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา โดยทางโครงการไดจัดสรรพ้ืนท่ี

สวนหนึ่งไวเพ่ือปลอยเชาแกผูประกอบภายนอกจํานวน 7 รานคา ซ่ึงคิดคาเชาพ้ืนท่ี 20,000 บาทตอ

รานคา ทําใหรายไดของโครงการจะเพ่ิมข้ึนอีก 6,000,000 บาทตอป 

 

ตารางท่ี 6.14: แสดงประมาณการรายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 

 

 

มูลคา 

(บาท/เดือน) 

จํานวน

รานคา 
รายไดตอเดือน รายไดตอป 

คาเชาพ้ืนท่ีรานคา 20,000 7 140,000 6,000,000 
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จากท่ีไดอธิบายกิจกรรมท่ีกอใหเกิดรายไดของโครงการท้ัง 9 กิจกรรมแลวสามารถสรุปรายได

สําหรับป 2558 ของโครงการท้ัง 3 กรณีท่ีมีโอกาสจะเกิดข้ึนไดดังตอไปนี้  

 

ตารางท่ี 6.15: แสดงสรุปประมาณการรายได ป2558 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

รายไดจาก Extreme Park 4,106,250 3,285,000 1,642,500 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 26,496,900 20,679,300 10,901,250 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 24,386,400 19,556,100 11,070,000 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 25,326,000 15,471,000 9,139,500 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 328,500 164,250 

รายไดจากรานคา 2,448,252 1,917,144 1,003,500 

รายไดจากรานอาหาร 62,415,000 50,917,500 39,420,000 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 5,400,000 3,600,000 1,800,000 

รายไดจากสปอนเซอร 48,000,000 36,000,000 18,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 6,000,000 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 1,680,000 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 206,669,427 159,434,544 100,821,000 

 

ประมาณการรายไดสําหรับป 2558 จะถูกนําไปคาดการณถึงรายไดสําหรับ ป 2559 ถึงป 

2562 โดยประเมินจากอัตราการเติบโตของกลุมธุรกิจลักษณะศูนยออกกําลังกาย หรือ ฟตเน

สเซ็นเตอรซ่ึงถูกประเมินวาจะเติบโตไดปละไมต่ํากวา 10% - 20% (หนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ, 

มิถุนายน 2557) จากการอางอิงขอมูลดังกลาวจึงคาดหวังอัตราการเติบโตในกรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด เทากับ 20% 15% และ 10% ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 6.16: แสดงสรุปประมาณการรายได ป2558 – 2562 

 

หนวย: บาท ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กรณีที่ดีที่สุด 

(+20%/ป) 
206,669,427 248,003,312 297,603,975 357,124,770 428,549,724 

กรณีที่เปนไป

ไดที่สุด  

(+15%/ป) 

159,434,544 183,349,726 210,852,184 242,480,012 278,852,014 

กรณีที่แยทีสุ่ด 

(+10%/ป) 
100,821,000 110,903,100 121,993,410 134,192,751 147,612,026 

 

6.4 การประมาณรายจาย 

 การประมาณรายจายของโครงการจะวิเคราะหกิจกรรมท่ีกอใหเกิดรายไดในหัวขอท่ีผานมา 

โดยจะจัดประเภทเปนสองกลุมคือตนทุนการบริการ และคาใชจายในการขายและบริหาร 

 ตนทุนบริการของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรในการดําเนินงานปกติของ

โครงการ ประกอบไปดวย 3 สวนคือวัตถุดิบใชไป เงินเดือนพนักงานท่ีเก่ียวของกับกิจกรรมบริการของ

โครงการ และคาใชจายการบริการ โดยสวนแรกวัตถุดิบใชไป มีดังตอไปนี้  

 - วัสดุสิ้นเปลืองใชไป เชน กระดาษทิชชู ทํายาทําความสะอาด เปนตน ซ่ึงทางโครงการตอง

ใชเปนปกติในการดําเนินงานประจําวัน คิดเปน 3% ของรายไดท้ังหมด 

 - อะไหลรานซอมบํารุงสําหรับรานซอมบํารุงของทางโครงการคิดเปน 50% ของรายไดจาก

รานซอมบํารุง 

 - ตนทุนสินคาของรานคาโครงการ คิดเปน 50% ของรายไดจากรานขายสินคา  

 - วัตถุดิบในครัวใชไปซ่ึงมีไวเปนวัตถุดิบเพ่ือประกอบอาหารบริการแกลูกคา คิดเปน 10% 

ของรายไดจากรานอาหาร 

 สวนท่ีสองคือ เงินเดือนพนักงานท่ีเก่ียวของกับกิจกรรมบริการของโครงการ ตามตารางท่ี 

6.17 แสดงเงินเดือนพนักงานตามอัตราจาง โดยทางโครงการมีนโยบายปรับเพ่ิมเงินเดือนปละ 5%  

สําหรับโครงสรางองคกรของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรเม่ือนํามาจําแนกตาม

ประเภทของรายจายแลว กลุมพนักงานท่ีอยูในตนทุนบริการมีดังตอไปนี้  

 - ผูฝกสอนกีฬาเอกซตรีม 

 - พนักงานเปดเพลง (DJ) 
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 - พอครวั 

 - หนวยพยาบาล 

 - พนักงานซอมบํารุง 

 - เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย 

 - พนักงานบริการลูกคา 

 - พนักงานทําความสะอาด 

 - พนักงานขับรถ 

 และตนทุนการบริการสวนท่ีสามคือคาใชจายในการบริการตางๆ ประกอบดวยคาเสื่อมราคา

สินทรัพยทุกประเภท ยกเวนอุปกรณสํานักงาน ท่ีตองอยูในคาใชจายในการขายและบริหาร ตาม

ตารางท่ี 6.17 แสดงคาเสื่อมราคาสินทรัพยประเภทตางๆ นอกจากนี้แลวยังมีคาสาธารณูปโภค คิด

เปน 7% ของรายไดท้ังหมด คาดูแลรักษาสถานท่ีประมาณ 1 ลานบาทตอป คาขนสงในการผลิตคิด

เปน 1% ของรายไดท้ังหมด และคาเชาท่ีดิน 3 ลานบาทตอป 

 ในสวนของคาใชจายในการขายและบริหาร มีดังตอไปนี้  

- เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร ตามตารางท่ี 6.18 แสดงเงินเดือนพนักงานตาม

โครงสรางองคกร โดยทางโครงการมีนโยบายปรับเพ่ิมเงินเดือนปละ 5% เชนกัน 

- คาท่ีปรึกษาทางดานกฎหมายท่ีโครงการทําสัญญาจางเปนรายป 50,000 บาท 

- คาเสื่อมราคาอุปกรณสํานักงาน ตามตารางท่ี 6.17 แสดงคาเสื่อมราคาสินทรัพยประเภท

ตางๆ 

- คาประกันแบงเปนคาใชจายคงท่ี 500,000 บาทและคาใชจายผันแปรเปน 50% ของรายได

จากคาธรรมเนียมสมัครสมาชิก 

- คาวิจัยและพัฒนาประมาณการคาใชจายสําหรับปเทากับ 1 ลานบาท 

- คาการสื่อสารการประชาสัมพันธ ประมาณมูลคาเปน 20% ของรายไดท้ังหมด อยางไรก็ดี

หากในกรณีท่ีแยท่ีสุดทางโครงการจะปรับลดคาใชจายสวนนี้ลงเหลือเพียง 15% ของรายไดท้ังหมด 

นอกจากนี้แลวทางโครงการยังมีดอกเบี้ยจายท่ีตองเสียใหแกธนาคารซ่ึงถือเปนตนทุนทาง

การเงินของโครงการเทากับ 5,431,563 บาทตอป และภาษีเงินไดนิติบุคคลท่ีตองเสียแกสรรพากร 

20% ของกําไรหลังหักดอกเบี้ยจาย 
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ตารางท่ี 6.17: แสดงคาเสื่อมราคาของสินทรัพยโครงการ 

 

ประเภทของสินทรัพย มูลคา (บาท) อายุการใหประโยชน (ป) คาเสื่อมราคา (บาท) 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม 10,000,000 10 1,000,000 

Flow Rider 100,000,000 15 6,666,667 

อาคารและสถานท่ี 20,000,000 10 2,000,000 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 1,000,000 5 200,000 

อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ 1,000,000 5 200,000 

อุปกรณครวั 100,000 5 20,000 

อุปกรณสํานักงาน 100,000 5 20,000 

รถยนตรับสงลูกคา  700,000 5 140,000 

 

ตารางท่ี 6.18: แสดงเงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร 

 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสราง

องคกร 

จํานวน 

(คน) 

อัตรา

เงินเดือน 

มูลคาตอเดือน 

(บาท) 

มูลคาตอป 

(บาท) 

กรรมการผูจัดการ 1 30,000 30,000 360,000 

ผูจัดการฝายการตลาด 1 25,000 25,000 300,000 

เจาหนาท่ีมัลติมีเดีย 4 15,000 60,000 720,000 

ผูจัดการฝายการเงินและบัญชี 1 18,000 18,000 216,000 

ผูจัดการฝายบุคคล 1 18,000 18,000 216,000 

ผูจัดการงานบริการ 3 18,000 54,000 648,000 

เจาหนาท่ีฝายการตลาด 2 15,000 30,000 360,000 

เจาหนาท่ีฝายการเงินและบัญชี 1 15,000 15,000 180,000 

เจาหนาท่ีฝายบุคคล 1 15,000 15,000 180,000 

เจาหนาท่ีธุรการ 2 15,000 30,000 360,000 

รวม 17  295,000 3,540,000 
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ตารางท่ี 6.19: แสดงเงินเดือนพนักงานอัตราจาง 

 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง จํานวน 

(คน) 

อัตรา

เงินเดือน 

มูลคาตอเดือน 

(บาท) 

มูลคาตอป 

(บาท) 

ผูฝกสอนกีฬาเอกซตรีม 6 20,000 120,000 1,440,000 

ผูฝกสอนกอลฟ 4 20,000 80,000  

พนักงานเปดเพลง (DJ) 2 15,000 30,000 480,000 

พอครวั 8 12,000 96,000 1,440,000 

หนวยพยาบาล 2 12,000 24,000 288,000 

พนักงานซอมบํารุง 4 9,000 36,000 480,000 

เจาหนาท่ีรักษาความ

ปลอดภัย 
8 9,000 72,000 

864,000 

พนักงานบริการลูกคา 20 8,000 160,000 1,920,000 

พนักงานทําความสะอาด 8 8,000 64,000 768,000 

พนักงานขับรถ 2 9,000 18,000 216,000 

รวม 64  700,000 7,896,000 

 

6.5 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรไดจัดทํางบกําไรขาดทุนเพ่ือแสดงผลการ

ดําเนินงานของโครงการฯ โดยไดประมาณการงบกําไรชาดทุนเปนเวลา 5 ป ตั้งแตป 2558 – 2562 

สําหรับท้ัง 3 กรณีคือ กรณีท่ีดีท่ีสุด กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุน – กรณีที่ดีที่สุด 

สําหรับป 2558 

         หนวย: บาท 

รายไดจาก Extreme Park 4,106,250 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 26,496,900 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 24,386,400 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 25,326,000 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 

รายไดจากรานคา 2,448,252 

รายไดจากรานอาหาร 62,415,000 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 5,400,000 

รายไดจากสปอนเซอร 48,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 206,669,427 

ตนทุนการบริการ 

 วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (6,200,083) 

อะไหลรานซอมบํารุง (205,313) 

ตนทุนสินคาในรานคา (1,224,126) 

วัตถุดิบในครัวใชไป (6,241,500) 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) 

คาสาธารณูปโภค (14,466,860) 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) 

คาขนสงในการผลิต (2,066,694) 

คาเชาท่ีดิน (4,800,000) 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) 
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คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) 

รวมตนทุนการบริการ (54,831,242) 

กําไรขั้นตน 151,838,185 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 

คาประกันภัย (3,500,000) 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (41,333,885) 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (49,443,885) 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ (102,394,299) 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) 

กําไรกอนภาษีฯ 96,962,737 

ภาษีเงินไดฯ (19,392,547) 

กําไรสุทธิ 77,570,190 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุน – กรณีที่เปนไปไดมากทีสุ่ด 

สําหรับป 2558 

         หนวย: บาท 

รายไดจาก Extreme Park 3,285,000 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 20,679,300 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 19,556,100 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 15,471,000 

รายไดจากรานซอมบํารุง 328,500 

รายไดจากรานคา 1,917,144 

รายไดจากรานอาหาร 50,917,500 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 3,600,000 

รายไดจากสปอนเซอร 36,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 159,434,544 

ตนทุนการบริการ 

วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (4,783,036) 

อะไหลรานซอมบํารุง (164,250) 

ตนทุนสินคาในรานคา (958,572) 

วัตถุดิบในครัวใชไป (5,091,750) 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) 

คาสาธารณูปโภค (11,160,418) 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) 

คาขนสงในการผลิต (1,594,345) 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) 
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คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) 

รวมตนทุนการบริการ (46,379,039) 

กําไรขั้นตน 113,055,505  

คาใชจายในการขายและบริหาร: 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 

คาประกันภัย (3,500,000) 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (31,886,909) 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (39,996,909) 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 73,058,597 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) 

กําไรกอนภาษีฯ 67,627,034 

ภาษีเงินไดฯ (13,525,407) 

กําไรสุทธิ 54,101,627 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุน – กรณีที่แยที่สุด 

สําหรับป 2558 

                                                                         หนวย: บาท 

รายไดจาก Extreme Park 1,642,500 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 10,901,250 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 11,070,000 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 9,139,500 

รายไดจากรานซอมบํารุง 164,250 

รายไดจากรานคา 1,003,500 

รายไดจากรานอาหาร 39,420,000 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 1,800,000 

รายไดจากสปอนเซอร 18,000,000 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 

รวมรายไดทั้งหมด 100,821,000 

ตนทุนการบริการ 

 วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (3,024,630) 

อะไหลรานซอมบํารุง (82,125) 

ตนทุนสินคาในรานคา (501,750) 

วัตถุดิบในครัวใชไป (3,942,000) 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) 

คาสาธารณูปโภค (7,057,470) 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) 

คาขนสงในการผลิต (1,008,210) 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) 
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คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ (200,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) 

รวมตนทุนการบริการ (38,242,852) 

กําไรขั้นตน 62,578,148 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 
 

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 

คาประกันภัย (3,500,000) 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (15,123,150) 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (23,233,150) 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 39,344,998 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) 

กําไรกอนภาษีฯ 33,913,436 

ภาษีเงินไดฯ (6,782,687) 

กําไรสุทธ ิ 27,130,749 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุนแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีที่ดีที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

         (หนวย: บาท) 

 

 

ป2558 
 

ป2559 
 

ป2560 
 

ป2561 
 

ป2562 
 

รายไดจาก Extreme Park 4,106,250 2.0% 4,927,500 2.0% 5,913,000 2.0% 7,095,600 2.0% 8,514,720 2.0% 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 26,496,900 12.8% 31,796,280 12.8% 38,155,536 12.8% 45,786,643 12.8% 54,943,972 12.8% 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 24,386,400 11.8% 29,263,680 11.8% 35,116,416 11.8% 42,139,699 11.8% 50,567,639 11.8% 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 25,326,000 12.3% 30,391,200 12.3% 36,469,440 12.3% 43,763,328 12.3% 52,515,994 12.3% 

รายไดจากรานซอมบํารุง 410,625 0.2% 492,750 0.2% 591,300 0.2% 709,560 0.2% 851,472 0.2% 

รายไดจากรานคา 2,448,252 1.2% 2,937,902 1.2% 3,525,483 1.2% 4,230,579 1.2% 5,076,695 1.2% 

รายไดจากรานอาหาร 62,415,000 30.2% 74,898,000 30.2% 89,877,600 30.2% 107,853,120 30.2% 129,423,744 30.2% 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 5,400,000 2.6% 6,480,000 2.6% 7,776,000 2.6% 9,331,200 2.6% 11,197,440 2.6% 

รายไดจากสปอนเซอร 48,000,000 23.2% 57,600,000 23.2% 69,120,000 23.2% 82,944,000 23.2% 99,532,800 23.2% 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 2.9% 7,200,000 2.9% 8,640,000 2.9% 10,368,000 2.9% 12,441,600 2.9% 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 0.8% 2,016,000 0.8% 2,419,200 0.8% 2,903,040 0.8% 3,483,648 0.8% 

รวมรายไดทั้งหมด 206,669,427 100.0% 248,003,312 100.0% 297,603,975 100.0% 357,124,770 100.0% 428,549,724 100.0% 

ตนทุนการบริการ 
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วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (6,200,083) -3.0% (7,440,099) -3.0% (8,928,119) -3.0% (10,713,743) -3.0% (12,856,492) -3.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง (205,313) -0.1% (246,375) -0.1% (295,650) -0.1% (354,780) -0.1% (425,736) -0.1% 

ตนทุนสินคาในรานคา (1,224,126) -0.6% (1,468,951) -0.6% (1,762,741) -0.6% (2,115,290) -0.6% (2,538,348) -0.6% 

วัตถุดิบในครัวใชไป (6,241,500) -3.0% (7,489,800) -3.0% (8,987,760) -3.0% (10,785,312) -3.0% (12,942,374) -3.0% 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) -4.1% (8,820,000) -3.6% (9,261,000) -3.1% (9,724,050) -2.7% (10,210,253) -2.4% 

คาสาธารณูปโภค (14,466,860) -7.0% (17,360,232) -7.0% (20,832,278) -7.0% (24,998,734) -7.0% (29,998,481) -7.0% 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.2% 

คาขนสงในการผลิต (2,066,694) -1.0% (2,480,033) -1.0% (2,976,040) -1.0% (3,571,248) -1.0% (4,285,497) -1.0% 

คาเชาท่ีดิน (4,800,000) -2.3% (4,800,000) -1.9% (4,800,000) -1.6% (4,800,000) -1.3% (4,800,000) -1.1% 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.2% 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) -3.2% (6,666,667) -2.7% (6,666,667) -2.2% (6,666,667) -1.9% (6,666,667) -1.6% 

คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) -1.0% (2,000,000) -0.8% (2,000,000) -0.7% (2,000,000) -0.6% (2,000,000) -0.5% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครวั (20,000) 0m.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) 0.0% (140,000) 0.0% (140,000) 0.0% 

รวมตนทุนการบริการ (54,831,242) -26.5% (61,332,157) -24.7% (69,070,255) -23.2% (78,289,823) -21.9% (89,283,847) -20.8% 

กําไรขั้นตน 151,838,185 73.5% 186,671,155 75.3% 228,533,720 76.8% 278,834,947 78.1% 339,265,877 79.2% 

คาใชจายในการขายและบริหาร:          
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เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) -1.7% (3,717,000) -1.5% (3,902,850) -1.3% (4,097,993) -1.1% (4,302,892) -1.0% 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาประกันภัย (3,500,000) -1.7% (4,100,000) -1.7% (4,820,000) -1.6% (5,684,000) -1.6% (6,720,800) -1.6% 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.3% (1,000,000) -0.2% 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (41,333,885) -20.0% (49,600,662) -20.0% (59,520,795) -20.0% (71,424,954) -20.0% (85,709,945) -20.0% 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (49,443,885) -23.9% (58,487,662) -23.6% (69,313,645) -23.3% (82,276,946) -23.0% (97,803,637) -22.8% 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 102,394,299 49.5% 128,183,493 51.7% 159,220,075 53.5% 196,558,000 55.0% 241,462,240 56.3% 

ดอกเบี้ยจาย  (5,431,563) -2.6% (5,431,563) -2.2% (5,431,563) -1.8% (5,431,563) -1.5% (5,431,563) -1.3% 

กําไรกอนภาษีฯ 96,962,737 46.9% 122,751,930 49.5% 153,788,512 51.7% 191,126,438 53.5% 236,030,678 55.1% 

ภาษีเงินไดฯ (19,392,547) -9.4% (24,550,386) -9.9% (30,757,702) -10.3% (38,225,288) -10.7% (47,206,136) -11.0% 

กําไรสุทธ ิ 77,570,190 37.5% 98,201,544 39.6% 123,030,810 41.3% 152,901,150 42.8% 188,824,542 44.1% 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุนแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

         (หนวย: บาท) 

 

ป2558 
 

ป2559 
 

ป2560 
 

ป2561 
 

ป2562 
 

รายไดจาก Extreme Park 3,285,000 2.1% 3,777,750 2.1% 4,344,413 2.1% 4,996,074 2.1% 5,745,486 2.1% 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 20,679,300 13.0% 23,781,195 13.0% 27,348,374 13.0% 31,450,630 13.0% 36,168,225 13.0% 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 19,556,100 12.3% 22,489,515 12.3% 25,862,942 12.3% 29,742,384 12.3% 34,203,741 12.3% 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 15,471,000 9.7% 17,791,650 9.7% 20,460,398 9.7% 23,529,457 9.7% 27,058,876 9.7% 

รายไดจากรานซอมบํารุง 328,500 0.2% 377,775 0.2% 434,441 0.2% 499,607 0.2% 574,549 0.2% 

รายไดจากรานคา 1,917,144 1.2% 2,204,716 1.2% 2,535,423 1.2% 2,915,736 1.2% 3,353,097 1.2% 

รายไดจากรานอาหาร 50,917,500 31.9% 58,555,125 31.9% 67,338,394 31.9% 77,439,153 31.9% 89,055,026 31.9% 

รายไดจากบริการจดักิจกรรม 3,600,000 2.3% 4,140,000 2.3% 4,761,000 2.3% 5,475,150 2.3% 6,296,423 2.3% 

รายไดจากสปอนเซอร 36,000,000 22.6% 41,400,000 22.6% 47,610,000 22.6% 54,751,500 22.6% 62,964,225 22.6% 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 3.8% 6,900,000 3.8% 7,935,000 3.8% 9,125,250 3.8% 10,494,038 3.8% 

รายไดคาเชาพื้นที่รานคา 1,680,000 1.1% 1,932,000 1.1% 2,221,800 1.1% 2,555,070 1.1% 2,938,331 1.1% 

รวมรายไดทั้งหมด 159,434,544 100.0% 183,349,726 100.0% 210,852,184 100.0% 242,480,012 100.0% 278,852,014 100.0% 
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ตนทุนการบริการ 

วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (4,783,036) -3.0% (5,500,492) -3.0% (6,325,566) -3.0% (7,274,400) -3.0% (8,365,560) -3.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง (164,250) -0.1% (188,888) -0.1% (217,221) -0.1% (249,804) -0.1% (287,274) -0.1% 

ตนทุนสินคาในรานคา (958,572) -0.6% (1,102,358) -0.6% (1,267,711) -0.6% (1,457,868) -0.6% (1,676,548) -0.6% 

วัตถุดิบในครัวใชไป (5,091,750) -3.2% (5,855,513) -3.2% (6,733,839) -3.2% (7,743,915) -3.2% (8,905,503) -3.2% 

เงินเดือนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) -5.3% (8,820,000) -4.8% (9,261,000) -4.4% (9,724,050) -4.0% (10,210,253) -3.7% 

คาสาธารณูปโภค (11,160,418) -7.0% (12,834,481) -7.0% (14,759,653) -7.0% (16,973,601) -7.0% (19,519,641) -7.0% 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) -0.6% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.4% 

คาขนสงในการผลิต (1,594,345) -1.0% (1,833,497) -1.0% (2,108,522) -1.0% (2,424,800) -1.0% (2,788,520) -1.0% 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) -1.9% (3,000,000) -1.6% (3,000,000) -1.4% (3,000,000) -1.2% (3,000,000) -1.1% 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) -0.6% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.4% 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) -4.2% (6,666,667) -3.6% (6,666,667) -3.2% (6,666,667) -2.7% (6,666,667) -2.4% 

คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) -1.3% (2,000,000) -1.1% (2,000,000) -0.9% (2,000,000) -0.8% (2,000,000) -0.7% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครัว (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% 

รวมตนทุนการบริการ (46,379,039) -29.1% (50,361,894) -27.5% (54,900,178) -26.0% (60,075,105) -24.8% (65,979,966) -23.7% 

กําไรขั้นตน 113,055,505 70.9% 132,987,831 72.5% 155,952,006 74.0% 182,404,907 75.2% 212,872,048 76.3% 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 
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เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) -2.2% (3,717,000) -2.0% (3,902,850) -1.9% (4,097,993) -1.7% (4,302,892) -1.5% 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาประกันภัย (3,500,000) -2.2% (3,950,000) -2.2% (4,467,500) -2.1% (5,062,625) -2.1% (5,747,019) -2.1% 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) -0.6% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.5% (1,000,000) -0.4% (1,000,000) -0.4% 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (31,886,909) -20.0% (36,669,945) -20.0% (42,170,437) -20.0% (48,496,002) -20.0% (55,770,403) -20.0% 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (39,996,909) -25.1% (45,406,945) -24.8% (51,610,787) -24.5% (58,726,620) -24.2% (66,890,314) -24.0% 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 73,058,597 45.8% 87,580,886 47.8% 104,341,219 49.5% 123,678,287 51.0% 145,981,734 52.4% 

ดอกเบ้ียจาย  (5,431,563) -3.4% (5,431,563) -3.0% (5,431,563) -2.6% (5,431,563) -2.2% (5,431,563) -1.9% 

กําไรกอนภาษีฯ 67,627,034 42.4% 82,149,324 44.8% 98,909,657 46.9% 118,246,724 48.8% 140,550,172 50.4% 

ภาษีเงินไดฯ (13,525,407) -8.5% (16,429,865) -9.0% (19,781,931) -9.4% (23,649,345) -9.8% (28,110,034) -10.1% 

กําไรสุทธ ิ 54,101,627 33.9% 65,719,459 35.8% 79,127,725 37.5% 94,597,380 39.0% 112,440,137 40.3% 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกําไรขาดทุนแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีที่แยที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

         (หนวย: บาท) 

 

ป2558 
 

ป2559 
 

ป2560 
 

ป2561 
 

ป2562 
 

รายไดจาก Extreme Park 1,642,500 1.6% 1,806,750 1.6% 1,987,425 1.6% 2,186,168 1.6% 2,404,784 1.6% 

รายไดจาก Flow Rider (Double) 10,901,250 10.8% 11,991,375 10.8% 13,190,513 10.8% 14,509,564 10.8% 15,960,520 10.8% 

รายไดจาก Flow Rider (FlowBarrel) 11,070,000 11.0% 12,177,000 11.0% 13,394,700 11.0% 14,734,170 11.0% 16,207,587 11.0% 

รายไดจากสนามไดรฟกอลฟ 9,139,500 9.1% 10,053,450 9.1% 11,058,795 9.1% 12,164,675 9.1% 13,381,142 9.1% 

รายไดจากรานซอมบํารุง 164,250 0.2% 180,675 0.2% 198,743 0.2% 218,617 0.2% 240,478 0.2% 

รายไดจากรานคา 1,003,500 1.0% 1,103,850 1.0% 1,214,235 1.0% 1,335,659 1.0% 1,469,224 1.0% 

รายไดจากรานอาหาร 39,420,000 39.1% 43,362,000 39.1% 47,698,200 39.1% 52,468,020 39.1% 57,714,822 39.1% 

รายไดจากบริการจัดกิจกรรม 1,800,000 1.8% 1,980,000 1.8% 2,178,000 1.8% 2,395,800 1.8% 2,635,380 1.8% 

รายไดจากสปอนเซอร 18,000,000 17.9% 19,800,000 17.9% 21,780,000 17.9% 23,958,000 17.9% 26,353,800 17.9% 

รายไดคาธรรมเนียมสมาชิก 6,000,000 6.0% 6,600,000 6.0% 7,260,000 6.0% 7,986,000 6.0% 8,784,600 6.0% 

รายไดคาเชาพ้ืนท่ีรานคา 1,680,000 1.7% 1,848,000 1.7% 2,032,800 1.7% 2,236,080 1.7% 2,459,688 1.7% 

รวมรายไดทัง้หมด 100,821,000 100.0% 110,903,100 100.0% 121,993,410 100.0% 134,192,751 100.0% 147,612,026 100.0% 
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ตนทุนการบริการ 

วัสดุสิ้นเปลืองใชไป (3,024,630) -3.0% (3,327,093) -3.0% (3,659,802) -3.0% (4,025,783) -3.0% (4,428,361) -3.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง (82,125) -0.1% (90,338) -0.1% (99,371) -0.1% (109,308) -0.1% (120,239) -0.1% 

ตนทุนสินคาในรานคา (501,750) -0.5% (551,925) -0.5% (607,118) -0.5% (667,829) -0.5% (734,612) -0.5% 

วัตถุดิบในครัวใชไป (3,942,000) -3.9% (4,336,200) -3.9% (4,769,820) -3.9% (5,246,802) -3.9% (5,771,482) -3.9% 

เงินเดอืนพนักงานอัตราจาง (8,400,000) -8.3% (8,820,000) -8.0% (9,261,000) -7.6% (9,724,050) -7.2% (10,210,253) -6.9% 

คาสาธารณูปโภค (7,057,470) -7.0% (7,763,217) -7.0% (8,539,539) -7.0% (9,393,493) -7.0% (10,332,842) -7.0% 

คาดูแลรักษาสถานท่ี (1,000,000) -1.0% (1,000,000) -0.9% (1,000,000) -0.8% (1,000,000) -0.7% (1,000,000) -0.7% 

คาขนสงในการผลิต (1,008,210) -1.0% (1,109,031) -1.0% (1,219,934) -1.0% (1,341,928) -1.0% (1,476,120) -1.0% 

คาเชาท่ีดิน (3,000,000) -3.0% (3,000,000) -2.7% (3,000,000) -2.5% (3,000,000) -2.2% (3,000,000) -2.0% 

คาเสื่อมราคา-สนามกีฬาเอ็กซตรีม (1,000,000) -1.0% (1,000,000) -0.9% (1,000,000) -0.8% (1,000,000) -0.7% (1,000,000) -0.7% 

คาเสื่อมราคา-Flow Rider (6,666,667) -6.6% (6,666,667) -6.0% (6,666,667) -5.5% (6,666,667) -5.0% (6,666,667) -4.5% 

คาเสื่อมราคา-อาคารและสถานท่ี (2,000,000) -2.0% (2,000,000) -1.8% (2,000,000) -1.6% (2,000,000) -1.5% (2,000,000) -1.4% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณสนามไดรฟกอลฟ (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.2% (200,000) -0.1% (200,000) -0.1% 

คาเสื่อมราคา-อุปกรณครัว (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาเสื่อมราคา-รถยนต (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% (140,000) -0.1% 

รวมตนทุนการบริการ (38,242,852) -37.9% (40,224,470) -36.3% (42,383,251) -34.7% (44,735,859) -33.3% (47,300,576) -32.0% 

กําไรขั้นตน 62,578,148 62.1% 70,678,630 63.7% 79,610,159 65.3% 89,456,892 66.7% 100,311,450 68.0% 

คาใชจายในการขายและบริหาร: 
          

เงินเดือนพนักงานตามโครงสรางองคกร (3,540,000) -3.5% (3,717,000) -3.4% (3,902,850) -3.2% (4,097,993) -3.1% (4,302,892) -2.9% 

คาท่ีปรึกษาดานกฎหมาย (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% (50,000) 0.0% 
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คาเสื่อมราคา-อุปกรณสํานักงาน (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% (20,000) 0.0% 

คาประกันภัย (3,500,000) -3.5% (3,800,000) -3.4% (4,130,000) -3.4% (4,493,000) -3.3% (4,892,300) -3.3% 

คาวิจัยและพัฒนา (1,000,000) -1.0% (1,000,000) -0.9% (1,000,000) -0.8% (1,000,000) -0.7% (1,000,000) -0.7% 

คาสื่อสารการประชาสัมพันธ  (15,123,150) -15.0% (16,635,465) -15.0% (18,299,012) -15.0% (20,128,913) -15.0% (22,141,804) -15.0% 

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร (23,233,150) -23.0% (25,222,465) -22.7% (27,401,862) -22.5% (29,789,905) -22.2% (32,406,996) -22.0% 

กําไรกอนดอกเบี้ยจายและภาษีฯ 39,344,998 39.0% 45,456,165 41.0% 52,208,298 42.8% 59,666,987 44.5% 67,904,454 46.0% 

ดอกเบ้ียจาย  (5,431,563) -5.4% (5,431,563) -4.9% (5,431,563) -4.5% (5,431,563) -4.0% (5,431,563) -3.7% 

กําไรกอนภาษีฯ 33,913,436 33.6% 40,024,602 36.1% 46,776,735 38.3% 54,235,424 40.4% 62,472,892 42.3% 

ภาษีเงินไดฯ (6,782,687) -6.7% (8,004,920) -7.2% (9,355,347) -7.7% (10,847,085) -8.1% (12,494,578) -8.5% 

กําไรสุทธ ิ 27,130,749 26.9% 32,019,682 28.9% 37,421,388 30.7% 43,388,340 32.3% 49,978,314 33.9% 
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การประมาณงบกําไรขาดทุนแลวจะเห็นวาโครงการมีผลกําไรจากการดําเนินงานอยาง

ตอเนื่องท้ังสามกรณี สําหรับงบแสดงฐานะทางเงินของบริษัทซ่ึงจะเปนงบท่ีบงบอกความม่ังค่ังของ

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรแบบประมาณการนี้ถูกจัดทําข้ึนภายใตสมมติฐาน

ดังตอไปนี้ 

1. โครงการจะดํารงเงินสดในมือ 1,000,000 บาท สําหรับเงินสวนท่ีเหลือโครงการจะนําไป

เงินทุนระยะสั้นไวในตราสารทุนและตราสารหนี้ท่ีมีความเสี่ยงต่ํา 

2. โครงการยังไมมีนโยบายการซ้ือขายสินคาดวยเงินเชื่อ เพ่ือความคลองตัวทางโครงการจะ

รับรายไดเปนเงินสดหรือรายการเทียบเทาเงินสดเทานั้น และนอกจากนี้แลวโครงการยังเปน

ผูประกอบการรายใหม และไมไดมีนโยบายกักตุนสินคาในจํานวนมาก จึงมีความเปนไปไดสูงท่ีจะยัง

ไมไดรับระยะเวลาชําระหนี้จากรานคา ดังนั้นงบแสดงฐานะทางการเงินจึงไมปรากฏบัญชีลูกหนี้การคา 

และเจาหนี้การคา 

3. โครงการจะทยอยคืนเงินกูยืมระยะยาวทุกป หากมีกําไรท้ังนี้โครงการมีความตั้งใจท่ีจะคืน

เงินกูยืมระยะยาวปละ 5,000,000 บาท โดยเริ่มตนคืนเงินกูยืมในปท่ี 6 ของการดําเนินงานเปนตนไป  

4. โครงการมีนโยบายการเก็บรักษาสินคาคงเหลือทุกประเภทเปน 10% ของรายไดท่ี

เก่ียวของกับกิจกรรมนั้นๆในปถัดไป โดยจะนับจํานวนสินคาคงเหลือทุกสิ้นป  

5. กรณีท่ีมีกําไรจากการดําเนินงาน โครงการมีนโยบายการจายเงินปนผลปละ 23,397,500 

บาท อันเนื่องมาจากการท่ีมีกําไรสะสมเพียงพอ และตองการมอบเงินปนผลใหมากกวาหรือเทากับ

อัตราผลตอบแทนท่ีเจาของคาดหวัง 

สําหรับการประมาณงบแสดงฐานะทางการเงินมีแนวทางในการจัดทําภายใตสมมติฐานกรณีท่ี

เปนไปไดมากท่ีสุดเพียงเทานั้น โดยจะทําตอจากงบกําไรขาดทุนแบบกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด  

 

6.6 ประมาณการงบแสดงฐานะทางการเงิน 

งบแสดงฐานะทางการเงินของโครงการจะประมาณการเปนเวลา 5 ป ตั้งแตป 2558 – 2562 

ประกอบดวยรายละเอียดของสินทรัพย หนี้สิน และสวนของเจาของ  
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบแสดงฐานะทางการเงิน – กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 

(หนวย: บาท) 

สินทรัพย 

 สินทรัพยหมุนเวียน 

เงินสด 517,075 

วัสดุสิ้นเปลือง 18,334,973 

อะไหลรานซอมบํารุง 37,778 

ตนทุนสินคาในรานคา 220,472 

วัตถุดิบในครัวใชไป 5,855,513 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน 24,965,809  

สนามกีฬาเอ็กซตรีม 9,000,000 

Flow Rider 93,333,333 

อาคารและสถานท่ี 18,000,000 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 800,000 

อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ 800,000 

อุปกรณครวั 80,000 

อุปกรณสํานักงาน 80,000 

รถยนต  560,000 

รวมสินทรัพยไมหมุนเวียน 122,653,333 

รวมสินทรัพย 147,619,143 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบแสดงฐานะทางการเงิน – กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 

(ตอ) 

(หนวย: บาท) 

หนี้สิน 

 

หนี้สินหมุนเวียน 

ภาษีเงินไดฯคางจาย 13,525,407 

หนี้สินไมหมุนเวียน 

เงินกูยืมระยะยาว 66,850,000 

รวมหนี้สิน 80,375,407 

สวนของเจาของ 

ทุน 66,850,000 

กําไรสะสม 0 

กําไรประจํางวด 54,101,627 

เงินปนผลจาย               (23,397,500) 

รวมสวนของเจาของ 97,554,127 

รวมหนี้สินและสวนของเจาของ 177,929,534 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบแสดงฐานะทางการเงินแบบเปรียบเทียบ 5 ป – กรณีทีเ่ปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2562 

(หนวย: บาท) 

 

ป2558 

 

ป2559 

 

ป2560 

 

ป2561 

 

ป2562 

 สินทรัพย 

 
         

สินทรัพยหมุนเวียน 
         

เงินสด 517,075 0.4% 1,000,000 0.7% 1,000,000 0.6% 1,000,000 0.6% 1,000,000 0.5% 

วัสดุสิ้นเปลือง 18,334,973 12.4% 21,085,218 13.9% 24,248,001 14.9% 27,885,201 15.6% 27,885,201 14.0% 

อะไหลรานซอมบํารุง 37,778 0.0% 43,444 0.0% 49,961 0.0% 57,455 0.0% 57,455 0.0% 

ตนทุนสินคาในรานคา 220,472 0.1% 253,542 0.2% 291,574 0.2% 335,310 0.2% 335,310 0.2% 

วัตถุดิบในครัวใชไป 5,855,513 4.0% 6,733,839 4.4% 7,743,915 4.8% 8,905,503 5.0% 8,905,503 4.5% 

เงินลงทุนเพ่ือคา 0 0.0% 10,680,923 7.0% 26,750,334 16.5% 48,513,569 27.2% 79,337,665 39.8% 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน 24,965,809 16.9% 39,796,968 26.1% 60,083,785 37.0% 86,697,037 48.5% 117,521,133 59.0% 

สนามกีฬาเอ็กซตรีม 9,000,000 6.1% 8,000,000 5.3% 7,000,000 4.3% 6,000,000 3.4% 5,000,000 2.5% 

Flow Rider 93,333,333 63.2% 86,666,667 56.9% 80,000,000 49.3% 73,333,333 41.1% 66,666,667 33.5% 

อาคารและสถานท่ี 18,000,000 12.2% 16,000,000 10.5% 14,000,000 8.6% 12,000,000 6.7% 10,000,000 5.0% 

อุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 800,000 0.5% 600,000 0.4% 400,000 0.2% 200,000 0.1% 1 0.0% 

อุปกรณภายในสนามไดรฟกอลฟ 800,000 0.5% 600,000 0.4% 400,000 0.2% 200,000 0.1% 1 0.0% 
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อุปกรณครวั 80,000 0.1% 60,000 0.0% 40,000 0.0% 20,000 0.0% 1 0.0% 

อุปกรณสํานักงาน 80,000 0.1% 60,000 0.0% 40,000 0.0% 20,000 0.0% 1 0.0% 

รถยนต  560,000 0.4% 420,000 0.3% 280,000 0.2% 140,000 0.1% 1 0.0% 

รวมสินทรัพยไมหมุนเวียน 122,653,333 83.1% 112,406,667 73.9% 102,160,000 63.0% 91,913,333 51.5% 81,666,672 41.0% 

รวมสินทรัพย 147,619,143 100.0% 152,203,634 100.0% 162,243,785 100.0% 178,610,371 100.0% 199,187,805 100.0% 

หนี้สิน 
          

หนี้สินหมุนเวียน 
         

ภาษีเงินไดฯคางจาย 13,525,407 9.2% 16,429,865 10.8% 19,781,931 12.2% 23,649,345 13.2% 28,110,034 14.1% 

หนี้สินไมหมุนเวียน 
         

เงินกูยืมระยะยาว 66,850,000 45.3% 66,850,000 43.9% 66,850,000 41.2% 66,850,000 37.4% 66,850,000 33.6% 

รวมหนี้สิน 80,375,407 54.4% 83,279,865 54.7% 86,631,931 53.4% 90,499,345 50.7% 94,960,034 47.7% 

สวนของเจาของ 
         

ทุน 66,850,000 45.3% 66,850,000 43.9% 66,850,000 41.2% 66,850,000 37.4% 66,850,000 33.6% 

กําไรสะสม 0 0.0% 30,704,127 20.2% 73,026,086 45.0% 128,756,312 72.1% 199,956,191 100.4% 

กําไรประจํางวด 54,101,627 36.6% 65,719,459 43.2% 79,127,725 48.8% 94,597,380 53.0% 112,440,137 56.4% 

เงินปนผลจาย         (23,397,500) -15.8%  (23,397,500) -15.4%  (23,397,500) -14.4%  (23,397,500) -13.1%  (23,397,500) -11.7% 

รวมสวนของเจาของ 97,554,127 66.1% 139,876,086 91.9% 195,606,312 120.6% 266,806,191 149.4% 355,848,829 178.6% 

รวมหนี้สินและสวนของเจาของ 177,929,534 120.5% 223,155,951 146.6% 282,238,243 174.0% 357,305,536 200.0% 450,808,863 226.3% 
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6.7 ประมาณการงบกระแสเงินสด 

งบกระแสเงินสดของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรจะจัดทําเพียงกระแสเงินสด

จากกิจกรรมดําเนินงาน (OCF หรอื Operating Cash Flow) เนื่องจากสะทอนความสามารถวางแผน

งานของโครงการตามกลยุทธท่ีไดกําหนดไว 

 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกระแสเงินสด – กรณีที่ดีที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2662 

                                                                                          หนวย: บาท 

 

ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กําไรสุทธ ิ
77,570,19

0 

98,201,54

4 

123,030,8

10 

152,901,1

50 

188,824,5

42 

บวก คาเสื่อมราคา 
10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

บวก เปลี่ยนแปลงในภาษีฯ

คางจาย 

19,392,54

7 
5,157,839 6,207,316 7,467,585 8,980,848 

ลบ เปลี่ยนแปลงสินคา

คงเหลือ 

              

(32,633,19

6) 

                  

(6,526,639

) 

                  

(7,831,967

) 

                  

(9,398,361

) 

                  

(9,398,361

) 

บวก ดอกเบี้ยจาย 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 

กระแสเงินสดรับจากการ

ดําเนินงาน 

80,007,77

0 

112,510,9

73 

137,084,3

88 

166,648,6

04 

204,085,2

59 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกระแสเงินสด – กรณทีี่เปนไปไดมากที่สุด 

สําหรับป 2558 – 2662 

                                                                                          หนวย: บาท 

 

ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กําไรสุทธ ิ 54,101,627 65,719,459 79,127,725 94,597,380 
112,440,13

7 

บวก คาเสื่อมราคา 10,246,667 10,246,667 10,246,667 10,246,667 10,246,667 

บวก เปลี่ยนแปลงใน

ภาษีฯคางจาย 
13,525,407 2,904,458 3,352,067 3,867,414 4,460,689 

ลบ เปลี่ยนแปลงสินคา

คงเหลือ 

       

(24,448,73

4) 

     

(3,667,310

) 

       

(4,217,407

) 

       

(4,850,018

) 

                

(4,850,018

) 

บวก ดอกเบี้ยจาย 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 

กระแสเงินสดรับจากการ

ดําเนินงาน 
58,856,529 80,634,836 93,940,614 

109,293,00

5 

127,729,03

8 
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โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 

งบกระแสเงินสด – กรณีที่แยที่สดุ 

สําหรับป 2558 – 2662 

                                                                                          หนวย: บาท 

 

ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กําไรสุทธ ิ 27,130,749 
32,019,68

2 

37,421,38

8 

43,388,34

0 

49,978,31

4 

บวก คาเสื่อมราคา 10,246,667 
10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

10,246,66

7 

บวก เปลี่ยนแปลงใน

ภาษีฯคางจาย 
6,782,687 1,222,233 1,350,427 1,491,738 1,647,493 

ลบ เปลี่ยนแปลงสินคา

คงเหลือ 

            

(15,554,963) 

        

(1,555,496

) 

        

(1,711,046

) 

        

(1,882,150

) 

        

(1,882,150

) 

บวก ดอกเบี้ยจาย 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 5,431,563 

กระแสเงินสดรับจาก

การดําเนินงาน 
34,036,703 

47,364,64

8 

52,738,99

8 

58,676,15

6 

65,421,88

6 
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6.8 การประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพื่อตัดสินใจลงทุน 

การประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพ่ือตัดสินใจลงทุนในโครงการ เอ็กซตรีม คอมมู

นิตี้ ไลฟเซนเตอรใชเครื่องมือทางการเงิน 4 วิธี ดังตอไปนี้ 

1. ระยะเวลาคืนทุน (Pay-back Period) 

2. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Return on Assets; ROI) 

3. มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value; NPV) 

4. อัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return; IRR) 

จากท่ีไดกลาวไวในหัวขอประมาณการเงินลงทุนของโครงการท่ีมีมูลคาเทากับ 133,700,000 

บาท ในการวิเคราะหทางเงินนี้จึงมีสมมติฐานของการลงทุนคือใชเงินลงทุนมูลคา 133,700,000 บาท

ในครัง้แรกเพียงเทานั้น ในขณะท่ีกระแสเงินสดรับของโครงการเพ่ิมข้ึนในทุกๆป ดังจะเห็นไดจากกําไร

สุทธิและกระแสเงินสดสุทธิจากการดําเนินงานซ่ึงไดสรุปไวดังตารางท่ี 6.20 แสดงสรุปกําไรสุทธิ

สําหรับป 2558 – 2662 และตารางท่ี 6.21 แสดงสรปุกระแสเงินสดสุทธิจากการดําเนินงานสําหรับป 

2558 – 2662 ดังจะไดแสดงตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 6.20: แสดงสรุปกําไรสุทธิของโครงการ ป2558 – 2562 

 

 กําไรสุทธิ (บาท) 

 ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กรณีท่ีดีท่ีสุด 77,570,190 98,201,544 123,030,810 152,901,150 188,824,542 

กรณีท่ีเปนไปไดท่ีสุด 54,101,627 65,719,459 79,127,725 94,597,380 112,440,137 

กรณีท่ีแยท่ีสุด 27,130,749 32,019,682 37,421,388 43,388,340 49,978,314 
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ตารางท่ี 6.21: แสดงสรปุกระแสเงินสดสุทธิจากการดําเนินงานของโครงการ ป2558 – 2562 

 

 กระแสเงินสดรับจากการดําเนินงาน (บาท) 

 ป2558 ป2559 ป2560 ป2561 ป2562 

กรณีท่ีดีท่ีสุด 80,007,77

0 

112,510,97

3 

137,084,38

8 

166,648,60

4 

204,085,25

9 

กรณีท่ีเปนไปได

ท่ีสุด 

58,856,52

9 
80,634,836 93,940,614 

109,293,00

5 

127,729,03

8 

กรณีท่ีแยท่ีสุด 34,036,70

3 
47,364,648 52,738,998 58,676,156 65,421,886 

 

1. ระยะเวลาคืนทุน (Pay-back Period) 

 การวิเคราะหผลการตอบแทนทางการเงินของโครงการ โดยใชวิธีระยะเวลาคืนทุนจะคํานวณ

กําไรจากการดําเนินงานเปรียบเทียบกับเงินลงทุน 133,700,000 บาทวาตองใชระยะนานเทาใดจึงจะ

คืนทุนซ่ึงสําหรับโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีระยะเวลาคืนทุนดังตอไปนี้ 

กรณีท่ีดีท่ีสุดใชระยะเวลาคืนทุน    เทากับ  1.3917 ป หรอื 1 ป 5 เดือน 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุดใชระยะเวลาคืนทุน เทากับ 1.7967 ป หรือ 1 ป 10 เดือน 

กรณีท่ีแยท่ีสุดใชระยะเวลาคืนทุน    เทากับ  2.8913 ป หรอื 2 ป 11 เดือน 

2. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Return on Assets; ROI) 

เงินลงทุนท่ีโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรลงทุนไปเทากับ 133,700,000 บาท

วาเม่ือพิจารณาถึงประโยชนและความคุมคาจากการลงทุนในสินทรัพยจึงตองเปรียบเทียบกับ

ผลตอบแทนท่ีไดรับเพ่ือพิจารณาวาผลตอบแทนกลับคืนมาจากการลงทุนเทาใดโดยการคํานวณอัตรา

ผลตอบแทนจากการลงทุน เทากับกําไรสุทธิหารจํานวนเงินลงทุน หากมีคาสูงก็แสดงถึงประสิทธิภาพ

ในการหากําไรสูงดวย สําหรับคา ROI ของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรแสดงไดจาก

ตารางท่ี 6.22 แสดงอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนในป 2558 – 2562 
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ตารางท่ี 6.22: แสดงอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนในป 2558 – 2562 

 

 อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน 

 2558 2559 2560 2561 2562 

กรณีท่ีดีท่ีสุด 146.36% 185.29% 232.13% 288.49% 356.27% 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด 102.08% 124.00% 149.30% 178.49% 212.15% 

กรณีท่ีแยท่ีสุด 51.19% 60.41% 70.61% 81.86% 94.30% 

 

3. มลูคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value; NPV)  

สูตร NPV  =  PV – I 

  NPV =   มูลคาปจจุบันสุทธิ 

  PV =   มูลคาปจจุบันของกระแสเงินสุทธิตลอดอายุโครงการลงทุน 

  I =  เงินลงทุนเริ่มแรก 

ในกรณีท่ีมูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอรมีค าเปนบวก นัก

ลงทุนควรยอมรับการลงทุนในโครงการ แตถามูลคาปจจุบันสุทธินั้นมีคาติดลบกิจการก็ควรปฏิเสธการ

ลงทุน สําหรับอัตราคิดลด (Discount rate) ใชตามตนทุนเงินลงทุนถัวเฉลี่ยซ่ึงเทากับ 21.56%  

ตารางท่ี 6.3 อัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนถัวเฉลี่ยของโครงการ และเงินลงทุนของโครงการเทากับ 

133,700,000 บาท 

จากประมาณการงบการเงินของโครงการไดจัดทําไวสําหรับ 5 ป ดังนั้นหากการประเงินมูลคา

การลงทุนของโครงการจําเปนตองใชขอมูลมากกวา 5 ป จะใชอัตราการเติบโตของโครงการใหเปนไป

ตามแนวโนมของธุรกิจกีฬาจากการอางอิงขอมูลดังกลาวจึงคาดหวังอัตราการเติบโตในกรณีท่ีดีเยี่ยม 

กรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด และกรณีท่ีแยท่ีสุด เทากับ 20% 15% และ 10% ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 6.23: แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิกรณีท่ีดีท่ีสุด 

 

 OCF PV of Year Accumulate

d PV 

Investment NPV 

ปที่ 2557 0 0 0 (133,700,000) (133,700,000) 

ปที่ 2558 80,007,770 65,817,514 65,817,514 (133,700,000) (67,882,486) 

ปที่ 2559 112,510,973 76,140,109 141,957,623 (133,700,000) 8,257,623 

ปที่ 2560 137,084,388 76,316,057 218,273,680 (133,700,000) 84,573,680 

ปที่ 2561 166,648,604 76,320,097 294,593,777 (133,700,000) 160,893,777 

ปที่ 2562 204,085,259 76,887,932 371,481,709 (133,700,000) 237,781,709 

 

ตารางท่ี 6.24: แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด 

 

 OCF PV of Year Accumulate

d PV 

Investment NPV 

ปที่ 2557 0 0 0 (133,700,000) (133,700,000) 

ปที่ 2558 58,856,529 48,417,678 48,417,678 (133,700,000) (85,282,322) 

ปที่ 2559 80,634,836 54,568,413 102,986,091 (133,700,000) (30,713,909) 

ปที่ 2560 93,940,614 52,297,547 155,283,638 (133,700,000) 21,583,638 

ปที่ 2561 109,293,005 50,052,941 205,336,579 (133,700,000) 71,636,579 

ปที่ 2562 127,729,038 48,121,171 253,457,750 (133,700,000) 119,757,750 

 

 

 

 

 

 

 

 



168 

ตารางท่ี 6.25: แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิกรณีท่ีแยท่ีสุด 

 

 OCF PV of Year Accumulate

d PV 

Investment NPV 

ปที่ 2557 0 0 0 (133,700,000) (133,700,000) 

ปที่ 2558 34,036,703 27,999,920 27,999,920 (133,700,000) (105,700,080) 

ปที่ 2559 47,364,648 32,053,314 60,053,233 (133,700,000) (73,646,767) 

ปที่ 2560 52,738,998 29,360,254 89,413,487 (133,700,000) (44,286,513) 

ปที่ 2561 58,676,156 26,871,932 116,285,419 (133,700,000) (17,414,581) 

ปที่ 2562 65,421,886 24,647,314 140,932,733 (133,700,000) 7,232,733 

ปที่ 2563 71,964,074 22,303,427 163,236,160 (133,700,000) 29,536,160 

ปที่ 2564 79,160,482 20,182,436 183,418,596 (133,700,000) 49,718,596 

 

จากตารางดานบนพบวามูลคาปจจุบันสุทธิในกรณีท่ีดีท่ีสุดและกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุดมีคา

เปนบวกในปท่ี 2 และปท่ี 3 ของการดําเนินงานตามลําดับ อยางไรก็ตามแมกรณีท่ีแยท่ีสุดทาง

โครงการสามารถไดมูลคาปจจุบันสุทธิเปนบวกในปท่ี 5 ดังนั้น มูลคาปจจุบันสุทธิในปตอๆไปก็จะเปน

บวกตามอยางตอเนื่อง สรุปวาภายใตวิธีการคํานวณแบบมูลคาปจจุบันสุทธิแลวนักลงทุนควรตัดสินใจ

ลงทุนกับโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร 
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4. อัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return; IRR) 

อัตราผลตอบแทนภายในคืออัตราผลตอบแทนของโครงการโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ 

ไลฟเซนเตอรท่ีทําใหมูลคาปจจุบัน (Present Value; PV) ของกระแสเงินสดรับสุทธิมีคาเทากับเงิน

ลงทุน 133,700,000 บาท หรืออีกนัยก็คือ NPV มีคาเทากับ 0 กฎการตัดสินใจ คือควรยอมรับลงทุน

โครงการ ถา IRR มีคาเกินกวาอัตราผลตอบแทนเงินทุนถัวเฉลี่ย ซ่ึงเกินจากอัตราดอกเบี้ยสําหรับเงินกู

ระยะยาวจากธนาคาร และอัตราผลตอบแทนท่ีเจาของตองการ ตามตนทุนเงินลงทุนถัวเฉลี่ยซ่ึงมีคา

เทากับ 21.56% ดังนั้น อัตราผลตอบแทนของเงินลงทุนเทากับ 21.56% ซ่ึงตอไปจะคํานวณอัตรา

ผลตอบแทนภายใน (IRR) ถา IRR ท่ีไดมากกวาอัตราผลตอบแทนของเงินลงทุน จึงพิจารณาลงทุน  

 

ตารางท่ี 6.26: แสดงอัตราผลตอบแทนภายในกรณีท่ีดีท่ีสุด 

 

 OCF IRR 

ปที่ 2557 (133,700,000) 
 

ปที่ 2558 80,007,770 
 

ปที่ 2559 112,510,973 26.41% 

ปที่ 2560 137,084,388 55.96% 

ปที่ 2561 166,648,604 70.09% 

ปที่ 2562 204,085,259 77.48% 

 

ตารางท่ี 6.27: แสดงอัตราผลตอบแทนภายในกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด 

 

 OCF IRR 

ปที่ 2557 (133,700,000) 
 

ปที่ 2558 58,856,529 
 

ปที่ 2559 80,634,836 2.73% 

ปที่ 2560 93,940,614 31.00% 

ปที่ 2561 109,293,005 45.37% 

ปที่ 2562 127,729,038 53.28% 
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ตารางท่ี 6.28: แสดงอัตราผลตอบแทนภายในกรณีท่ีแยท่ีสุด 

 

 OCF IRR 

ปที่ 2557 (133,700,000) 
 

ปที่ 2558 34,036,703 
 

ปที่ 2559 47,364,648 
 

ปที่ 2560 52,738,998 
 

ปที่ 2561 58,676,156 14.98% 

ปที่ 2562 65,421,886 23.79% 

ปที่ 2563 71,964,074 29.25% 

ปที่ 2564 79,160,482 32.80% 

 

โครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร อัตราผลตอบแทนในกรณีท่ีดีท่ีสุดสามารถทํา

ผลตอบแทนไดมากกวาท่ีคาดหวังไวไดในปท่ี 2 เนื่องจากมี IRR ท่ี 26.41% ซ่ึงมากกวา 21.56% แลว 

และสําหรับกรณีท่ีเปนไปไดมากท่ีสุดสามารถทําผลตอบแทนไดมากกวาท่ีคาดหวังไวตั้งแตปท่ี 3 โดยมี 

IRR เทากับ 31.00% แมสําหรับในกรณีท่ีแยท่ีสุดแลวก็สามารถทําผลตอบแทนไดมากกวาท่ีคาดหวังไว

ไดในปท่ี 5 ท่ี 23.79% หากสังเกตจะพบวาวิธีการคํานวณแบบอัตราผลตอบแทนภายในจะสอดคลอง

กับวิธีมูลคาปจจุบันสุทธิ และสรุปวาภายใตวิธีการคํานวณแบบอัตราผลตอบแทนภายในแลวนักลงทุน

ควรตัดสินใจลงทุนกับโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร  

 

ตารางท่ี 6.29: แสดงสรุปการประเมินมูลคาทางการเงินของโครงการเพ่ือตัดสินใจลงทุน 

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

Payback Period (ป) 1 ป 5 เดือน 1 ป 10 เดือน 2 ป 11 เดือน 

ROI (%) ป 2558 146.36% 102.08% 51.19% 

NPV (บาท) ป 2562 237,781,709 119,757,750 7,232,733 

IRR (%) ป 2562 77.48% 53.28% 32.80% 

 

 



บทที่ 7 

สรุปประเด็นปญหาและขอเสนอแนะ 

 

7.1 บทสรุปการวิจัย 

 7.1.1 สรุปผลการวิจัย  

 ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางจํานวนท้ังหมด 425 ตัวอยาง พบวากลุมตัวอยางซ่ึงเปนผูเลน

กีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญเปนเพศชาย 323 คน เพศหญิง 102 คน มีชวงอายุ 17 -24 ป และ 25- 32 ป 

สถานภาพสวนใหญ คือ โสด พักอาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานคร มีอาชีพ นักเรียน/นกัศึกษา 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือน คือ 7,501 - 15,000 บาท กิจกรรมท่ีทําบอยท่ีสุด

นอกเหนือจากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม คือ เลนอินเตอรเน็ตรองลงมาคือ เลนกีฬาอ่ืนๆ ดาน

ขอมูลการเลนกีฬาเอ็กซตรีม สวนใหญมีระยะเวลาในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม นอยกวา 1 ป 

รองลงมาคือ 1 – 5 ป โดยศึกษาเทคนิคการเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยตนเอง จํานวนครั้งในการเลนกีฬา

เอ็กซตรีมโดยเฉลี่ย 1 - 4 ครั้งตอเดือน วันท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือวันจันทร – ศุกร 

ชวงเวลาท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจําคือ หลัง 18.00 น. มีระยะเวลาในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมสวน

ใหญ มากกวา 3 ชั่วโมง โดยมีเหตุผลในการเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม 

ประเภทกีฬาเอ็กซตรีมสวนใหญ คือประเภทสเก็ตบอรด รองลงมาคือประเภทจักรยาน BMX สวน

ใหญมีสนามประจํา สนามท่ีนิยมไปเลนมากท่ีสุดคือ สนามกีฬา กกท. หัวหมาก เหตุผลท่ีเลนสนาม

ประจําเพราะ ไมเสียคาเชาสนาม รองลงมาคือ มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน สวน

กลุมท่ีไมมีสนามประจําเหตุผลคือ ตามกลุมเพ่ือนๆท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมดวยกัน โดยการเดินทางไป

สนามกีฬาเอ็กซตรีมดวยพาหนะสวนตัว มีคาใชคาโดยเฉลี่ยนจากการเลนกีฬาเอ็กซตรีมคือ ตากวา 

1,000 บาท โดยเสียคาใชจายเองท้ังหมด รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางเว็บไซต ติดตามขอมูลขาวสาร

ของสนามกีฬาเอ็กซตรีมผานทาง เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ  

 ผลจากการศึกษาผูประกอบการธุรกิจเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเก่ียวของกับโครงการ พบวา

ลักษณะของโครงการเปนสิ่งสําคัญท่ีจะดึงดูดผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใหเขามาใชบริการหรือไม  โดยจะตอง

พิจารณาจากการวิเคราะหสถานการณตางๆ ไมวาจะเปน ลักษณะทางภูมิศาสตรของประเทศ 

ประเทศไทยอยูในเขตรอน ความสะดวกในการเดินทาง ยิ่งเดินทางงายมากข้ึนเทาใด ยิ่งมีจํานวนผูเลน

ท่ีจะเขาใชบริการมากข้ึนเทานั้น โดยทางสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย มีเปาหมายท่ีจะ

สนับสนุนนักกีฬาเอ็กซตรีม ดวยการสรางสนามกีฬาเอ็กซตรีมตามจังหวัดตางๆ เพราะยิ่งมีสนามกีฬา

เอ็กซตรีมมากข้ึน หมายถึงการเพ่ิมจํานวนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมใหมากข้ึนตามไปดวย แตก็มีอุปสรรค 

คือ การสนับสนุนจากทางภาครัฐและเอกชนท่ีไมคอยใหความสําคัญกีฬาประเภทนี้มากนัก โดย
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สมาคมฯ ยังทําใหเพียงการสนับสนุนเล็กนอย ดวยการ จัดโรดโชวตามจังหวัดตางๆ เพีอกระตุนตัว

นักกีฬาเอ็กซตรีมใหมีความตื่นตัวมากข้ึน 

 โดยผลจากการศึกษานักกีฬาเอ็กซตรีมมืออาชีพ ท่ีมีประสบการณในการเลนกีฬาเอ็กซตรี

มมากวา 20 ป มีความเห็นสอดคลองกันวา สนามกีฬาเอ็กซตรีมเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดตอนักกีฬา

เอ็กซตรีม เพราะการมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐาน ชวยใหนักกีฬาสามารถดึงศักยภาพในการ

ฝกซอมกีฬาของนักกีฬาเอ็กซตรีมออกมาไดอยางเต็มท่ี  โดยมีตัวอยางจากตางประเทศท่ีมีการสราง

สนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีมีมาตรฐานอยูหลายแหง ทําใหนักกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศมี

ความสามารถท่ีสูงมากกวานักกีฬาเอ็กซตรีมของประเทศไทย และควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซต

รีมเปนประจําอยางตอเนื่อง อยางนอย 8 ครั้งตอป เพ่ือชวยกระตุนนักกีฬาเอ็กซตรีมใหออกมาฝกซอม

ทักษะฝมือเพ่ือการแขงขันมากข้ึน โดยแนะนําวาโครงการควรจะมีการจัดการแขงขันเปนประจํา เพ่ือ

ดึงดูดเหลานักกีฬาเอ็กซตรีมใหเขามาใชบริการเพ่ือฝกซอมมากข้ึน ในสวนของสนามตองมีวัสดุ 

อุปกรณท่ีมีมาตรฐาน และทันสมัย และมีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ท่ีคอยรองรับผูใชบริการ โดย

ตองมีเปาหมายคือ ทําอยางไรใหผูใชบริการอยูในโครงการใหนานท่ีสุด ดังนั้นตองโครงการรับรองใน

ทุกๆดาน เชน รานอาหาร หองอาบน้ํา รานจําหนายสินคาและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม เปน

ตน  

 7.1.2  อภิปรายผล 

 จากการศึกษาวิจัยและจัดทําแผนธุรกิจโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร สามารถ

อภิปรายผลไดดังนี้  

 ในการดําเนินการวิจัยในครั้งนี้  ผูวิจัยยังไมเคยมีประสบการณในการทําวิจัยมากอน อีกท้ังไม

มีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีจัดตั้งในรูปแบบธุรกิจท่ีมีอยูในประเทศ จึงทําใหผูวิจัยตองใชเวลาในการศึกษา

ขอมูลรูปแบบธุรกิจสนามกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ รวมถึงธุรกิจท่ีมีความใกลเคียงกับโครงการท่ี

มีอยูในประเทศไทย ตลอดจนข้ันตอนในการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางท่ีไมทราบจํานวนอยางแนชัด 

และมีอยูอยางกระจัดกระจาย จากการศึกษาขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการ ท่ีกลุมตัวอยางตองการ

ใหมีอยูภายในโครงการ เอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟเซนเตอร พบวา ปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬา

เอ็กซตรีมสวนใหญ คือความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม และมีความเห็นตอการเก็บคาบริการ

สนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเหมาะสมท่ีสุดตอวันคือ ต่ํากวา 50 บาท และคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมตอ

เดือนคือ 1,501-2,000 บาท สวนคาบริการท่ีควรคิดรวมกับคาเชาสนามกีฬาเอ็กซตรีมคือ คาประกัน

อุบัติเหตุ รองลงมาคือ คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม โดยมีความคิดเห็นวาแหลงท่ีตั้งของโครงการสวน

ใหญควรอยูใกลกับ คอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา รองลงมาคือ ใกลแหลงชมุชน ในสวน

ความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมดานท่ีสําคัญท่ีสุดคือ สามารถอธิบายเทคนิค

ทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆ ไดอยางถูกตอง รองลงมาคือ ผูฝกสอนเปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดาน
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กีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ ในดานการจัดการแขงขันภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการ

แขงขันจํานวน 4-6 ครั้งตอป ในสวนของสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใด สวนใหญ คือ หอง

อาบน้ําและหองแตงตัว รองลงมาคือ หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ โดยโปรโมชั่นท่ีนาสนใจมากท่ีสุดคือ 

คือ โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็ก และเยาวชนท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป รองลงมาคือ โปรโมชั่น

สวนลดคาเชาบริการสนามในวันธรรมดา และกิจกรรมของโครงการท่ีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมตองการคือ 

การจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับผูเลนหนาใหมและมืออาชีพ 

  7.1.3 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 

  7.1.3.1การเก็บขอมูลเชิงปริมาณของกลุมตัวอยาง ควรเก็บจํานวนตัวอยางใน

ปริมาณท่ีมากกวาเดิม รวมถึงใชเวลาในการเก็บขอมูลท่ีมากกวาเดิม และคลอบคลุมกลุมผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีมทุกประเภท เทาๆกัน เพ่ือใหไดขอมูลท่ีมีคาความนาเชื่อถือเพ่ิมมากข้ึน 

  7.1.3.2 การเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ ควรเพ่ิมจํานวนผูถูกสัมภาษณใหมากข้ึน เชน ผู

ประกอบกิจการท่ีเก่ียวของกับโครงการในสวนตางๆ เชน รานคาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม ผับ แอนด 

เรสเตอรรองก หรือ ผูประกอบกิจการท่ีมีความใกลเคียงกับลักษณะของโครงการ รวมถึงการใชคําถาม

ในการสมัภาษณ ควนเนนเรื่องการลงทุน การบริการตางๆ การประชาสัมพันธ กลยุทธทางการตลาดท่ี

จะทําใหกลุมลูกคามาใชบริการอยางตอเนื่อง และแนวโนมการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจเก่ียวกับกีฬา

เอ็กซตรีมในอนาคต ท้ังทางบวกและทางลบ  

  7.1.3.3 ศึกษาเทคโนโลยี นวัตกรรมใหมๆอยูเสมอ เพ่ือใหเขาใจความตองการของ

กลุมลูกคา ท่ีเปลี่ยนแปลง ทําใหผูทําวิจัยสามารถเขาใจกลุมลูกคาและสามารถกําหนดกลุมลูกคาได

ชัดเจนยิ่งข้ึน ซ่ึงเปนประโยชนตอความนาเชื่อถือของขอมูลในการทําวิจัย 

  7.1.3.4 ศึกษาภาพรวมของตลาดธุรกิจท่ีเก่ียวของกับกีฬาเอ็กซตรีม รวมถึงการ

เปลีย่นแปลงของคูแขงท้ังทางตรงและทางออม เพ่ือใหไดขอมูลท่ีเปนประโยชนในการกําหนดกลยุทธ

แผนธุรกิจ 

 

7.2 บทสรุปทางธุรกิจ  

 7.2.1 สรุปประเด็นปญหา  

 จากการศึกษาขอมูลและการสัมภาษณอยางไมเปนทางการกับกลุมเปาหมายท่ีเปนผูเลนกีฬา

เอ็กซตรีม พบวา เห็นดวยกับการจัดตั้งโครงการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท่ีมีอุปกรณการเลนท่ีมีมาตรฐาน 

และยินดีใชบริการหากโครงการเกิดข้ึนจริง แตมีบางสวนไมตองการใหมีการเก็บคาเขาบริการสนาม

กีฬาเอ็กซตรีม โดยมีเหตุผลวากลุมเปาหมายท่ีเปนเด็กและเยาวชนท่ีมีกําลังซ้ือนอย และไมมีรายไดใน

การรับผิดชอบคาใชจายสวนนี้ดวยตนเอง โดยตองการใหโครงการตั้งอยูใกลกับแหลงชุมชน หรือติด

กับสถานีรถไฟฟา เพ่ือควาสะดวกสบาย และประหยัดคาใชจายในการเดินทางมายังโครงการของ
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กลุมเปาหมาย อีกท้ังยังตองการใหทางผูใหญ หรือผูมีอํานาจในการบริหารบานเมือง เห็นความสําคัญ

ของกลุมผูเลนกีฬาเอ็กซตรีม และสนับสนุนวงการกีฬาเอ็กซตรีมใหมีการพัฒนาเทียบเทากับกีฬาไดรับ

ความนิยมอยาง ฟุตบอล หรือ วอลเลบอล  

 7.2.2 การแกไขปญหา  

 การแกไขปญหาดานการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ทางโครงการมีแผนท่ีจะยกเลิก

การเก็บคาเขาสนาม เม่ือโครงการสามารถคืนทุนของโครงการภายในระยะเวลาท่ีกําหนด ท้ังนี้

สามารถแกปญหาไดดวยการเพ่ิมคาบริการในสวนอ่ืนๆ เพ่ือทดแทนรายไดจากคาเขาสนามกีฬาเอ็กซต

รีมท่ีเสียไป  อีกวิธีหนึ่งคือการทําแพ็กเก็ตสมาชิกรายป เพ่ือเสนอสวนลดคาเขาบริการสนามของ

โครงการ และโปรโมชั่นพิเศษตางๆ เชน สวนลดคาเขาบริการสนามในวันธรรมดา ฟรีคาเขาสนามเม่ือ

ลูกคาสมัครสมาชิกรายป เปนตน    

 การแกปญหาในดานท่ีตั้งของโครงการ เปนปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถแกไขได การเลือก

สถานท่ีตั้งของโครงการจําเปนตองใชพ้ืนท่ีขนาดใหญ มีผลใหราคาเชาพ้ืนท่ีมีราคาสูง จึงแกปญหาดวย

การจัดรถรับ – สงของโครงการ ในการอํานวยความสะดวกแกผูใชบริการตามจุดตางๆ ท่ีอยูบริเวณ

ใกลเคียง เชน หางสรรพสินคา สถานรีถไฟฟา เปนตน  

 7.2.3 ขอเสนอแนะ   

  7.2.3.1 การสรางพันธมิตรทางธุรกิจท่ีเก่ียวของกับโครงการ ทําใหสมารถขยาย

กลุมเปาหมายอ่ืนๆได สงผลใหเกิดการเจริญเติบโตทางธุรกิจของโครงการ 

  7.2.3.2 การคัดเลือกบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถทางดานกีฬาเอ็กซตรีมเขา

ทํางาน จะทําใหเกิดความเขาใจในการบริหารและการบริการภายในโครงการ สงผลใหเกิดการพัฒนา

อยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

  7.2.3.3 การศึกษาความตองการของกลุมลูกคาเปนสิ่งสําคัญอยางมาก สงผลให

โครงการสามารถดําเนินแผนกลยุทธตางๆ ท่ีจะสามารถตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาได

อยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

  7.2.3.4 การศึกษา คนควาขอมูล รวมถึงเทคโนโลยใีหมๆ  และปจจัยตางๆ เพ่ือท่ีจะ

มาใชประโยชนในการพัฒนาแผนธุรกิจของโครงการ เปนสิ่งท่ีควรทําอยางตอเนื่อง เนื่องจากสิ่งเหลานี้

มีผลตอการดําเนินโครงการท้ังทางตรงและทางออม  
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ภาคผนวก ก 

บทสรุปผูบริหาร 

 

ผูดําเนินโครงการไดศึกษาทดลอง วางแผนการดําเนินธุรกิจโครงการเอ็กซตรีม คอมมูนิตี้ ไลฟ

เซ็นเตอร ในระยะ 20 ป นับจากป 2557 ซ่ึงเปนปเริ่มดําเนินการ โดยใชระยะเวลาในการดําเนินการ

ประมาณ 1 ป 2 เดือน ใชเงินลงทุนท้ังสิ้น 133,700,000 บาท เริ่มเปดโครงการอยางไมเปนทางการ 

ในเดือนพฤศจิกายน 2558 และเปดตัวอยางเปนทางการในป 2559 

ผูศึกษาไดจัดทําสมมติฐานทางการเงินไวเปน 3 กรณี ไดแก กรณีในสถานการท่ีไดรับ

ผลตอบแทนมากท่ีสุด (Best Case) กรณีท่ีสถานการณเปนไปไดมากท่ีสุด (Most Likely Case) และ

กรณีท่ีสถานการณไดรับผลตอบแทนนอยท่ีสุด (Worst Case) โดยมีเงือนไขของรายไดจาก สนามกีฬา

เอ็กซตรีม (Extreme Park)รายไดจากเครื่องเลนกระดานโตคลื่นจําลอง (Flowrider) รายไดจากสนาม

ไดรฟกอลฟ (Golf Driving) รายไดจาก ผับ แอนด เรสเตอรรองก (Extreme Club) รายไดจากราน

จําหนายและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม (Extreme Shop) รายไดจากการจัดกิจกรรมภายใน

โครงการ รายไดจากคาสปอนเซอร รายไดจากคาธรรมเนียมสมาชิกรายป และรายไดจากคาเชาพ้ืนท่ี

รานคา  

 

 กรณีที่ดีที่สุด กรณีที่เปนไปไดมากที่สุด กรณีที่แยที่สุด 

Payback Period (ป) 1 ป 5 เดือน 1 ป 10 เดือน 2 ป 11 เดือน 

ROI (%) ป 2558 146.36% 102.08% 51.19% 

NPV (บาท) ป 2562 237,781,709 119,757,750 7,232,733 

IRR (%) ป 2562 77.48% 53.28% 32.80% 

  

 ผลจากการศึกกษาแผนธรุกิจของโครงการพบวา กระแสและสภาพคลองทางธุรกิจมีแนวโนม

การเติบโตอยางตอเนื่อง เนื่องจากลุมเปาหมายมีจํานวนมาก และโครงการมีความแตกตางจากคู

แขงขัน ดวยรูปแบบสินคาและบริการท่ีหลากหลาย และครบวงจรตรงกับความตองการของกลุม

ผูบริโภคกลุมเปาหมายของโครงการ ตอบสนองทุกไลฟสไตลของผูคนในยุคปจจุบัน และตั้งอยูในทําเล

ธุรกิจท่ีสะดวกในการเดินทาง เหมาะสมตอการเปนท่ีพบปะสังสรรค และประกอบกิจกรรมของ

ผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมาย ท่ีชื่นชอบไลฟสไตลแบบเอ็กซตรีม    

 อยางไรก็ตามการประกอบธุรกิจในลักษณะนี้ จะตองอาศัยปจจัยหลายอยางในการดําเนิน

ธุรกิจ โดยเฉพาะความสามารถในการบริหารจัดการ ซ่ึงเปนหัวใจสําคัญท่ีจะทําใหธุรกิจอยูรอด และ
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องคกรจะตองพรอมรับมือตอการเปลี่ยนแปลงซ่ึงอาจเกิดจากปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถควบคุมได

ดวยการวางแผนกลยุทธท่ีเหมาะสม มีความยืดหยุน ชวยใหโครงการมีความพรอมรับมือกับภัยคุมคาม

ไดในทุกสถานการณไดอยางมีประสิทธิภาพ และทันตอทุกเหตุการณ  
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ภาคผนวก ข 

“แบบสอบถามพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม” 

 

คําชี้แจงเกี่ยวกับแบบสอบถาม 

 แบบสอบถามนี้ เปนการสอบถามเพ่ือศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬา

เอ็กซตรีมของนักกีฬาเอ็กซตรีม ซ่ึงเปนสวนหนึ่งของการศึกษาวิชาโครงการศึกษาสวนบุคคล นิเทศ

ศาสตรมหาบัณฑิต หลักสูตรบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ซ่ึงขอมูลท่ีไดจะ

ถูกเก็บเปนความลับและใชประโยชนทางดานวิชาการเทานั้น จึงใครขอความรวมมือตอบ

แบบสอบถามใหตรงกับความเปนจริงมากท่ีสุด เพ่ือเปนประโยชนตองานวิจัย 

 

 

โปรดใสเครื่องหมาย ลงใชชอง  หรือเติมคําลงในชองวาง 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ 

  ชาย    หญิง 

 

2. อายุ 

  ต่ํากวา 8  ป   9-16 ป    17-24 ป   

  25-32 ป   33-40 ป   มากกวา 40 ป 

 

3. สถานะภาพทางครอบครัว 

  โสด   สมรส   หยาราง 

 

4. อาชีพ 

  นักเรียน/นกัศึกษา   พนักงานบริษัท 

  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว   ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

  อาชพีอิสระ    อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ..................................... 

 

5. การศึกษา 

  มัธยมปลาย/ปวช.หรือเทียบเทา  ปวส./อนุปริญญา 

  ปริญญาตรี     สูงกวาปริญญาตรี 
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6. รายไดตอเดือน 

 นอยกวา 7,500 บาท   7,501 - 15,000 บาท     15,001 - 22,500 บาท 

 22,501 - 30,000 บาท   มากกวา 30,000 บาท 

 

7. กิจกรรมท่ีทานทําบอยท่ีสุดนอกเหนือ จากทํางานและเลนกีฬาเอ็กซตรีม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  ทองเท่ียว   ดูหนัง   อาหนังสือ 

  เลนกีฬาอ่ืนๆ  เลนอินเตอรเน็ต  ฟงเพลง 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ........................................................ 

 

8. ท่ีพักอาศัยปจจุบัน 

  กรุงเทพฯ ปริมณฑล   

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ........................................................ 

 

สวนที่ 2 ขอมุลเกี่ยวกับการเลนกีฬาเอ็กซตรีม 

1. ทานเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมมานานเทาใด 

  นอยกวา 1 ป  1-5 ป  6-10 ป  มากกวา 10 ป 

 

2. ทานเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีมจากวิธีใด 

  เรียนจากครูผูฝกสอน     เพ่ือนภายในสนามกีฬาเปนผูสอน 

  ศึกษาดวยตนเอง (จากหนังสือ ในอินเตอรเน็ต ) คนในครอบครัวเปนผูสอน 

  จดจําเทคนิคการเลนของผูอ่ืน และนํามาฝกซอมดวยตนเอง  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ..........................................................  

 

3.ทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมในสนามกีฬาเอ็กซตรีมเฉลี่ยเดือนละก่ีครั้ง  

  1-4 ครั้ง  5-8 ครั้ง  9-16 ครั้ง  มากกวา 16 ครั้ง 

 

4. ชวงเวลาท่ีทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

  กอน 12.00 น.  12.01 - 15.00 น.  

 15.01-18.00 น.  หลงั 18.00 น. 
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5. ระยะเวลาท่ีทานใชในการซอมกีฬาเอ็กซตรีมในสนาม (โดยประมาณ) 

  1 ชัว่โมง  2 ชัว่โมง  3 ชัว่โมง  มากกวา 3 ชั่วโมง 

 

6. วันท่ีทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมเปนประจํา 

  วันจันทร - ศุกร  วันเสาร - อาทิตย  วันหยุดนขัตฤกษ 

 

7. เหตุผลท่ีทานเริ่มเลนกีฬาเอ็กซตรีม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  เพ่ือเสริมสรางความแข็งแกรงของรางกาย    

  มีใจรักทางดานกีฬาเอ็กซตรีม          

  เลนตามเพ่ือนฝูง หรือถูกเพ่ือนฝูงชักชวน    

  เห็นจากงานโรดโชวหรือจาการแขงขันตามงานตางๆ       

  รูจักกีฬาเอ็กซตรีมผานทางอินเตอรเน็ต หรือโซเชียมีเดีย  

  เปนกีฬาท่ีมีความตื่นเตน ทาทาย 

  เปนกีฬาท่ีไดรับความนิยมในหมูวัยรุน  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

8. มีกีฬาเอ็กซตรีมประเภทไหนบางท่ีทานเลน นอกเหนือจากกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลนอยูเปนประจํา  

  ประเภทสเก็ตบอรด  ประเภท โรลเลอรสปอรต   ประเภทจักรยาน (BMX) 

  ประเภทเวคบอรดและสกีน้ํา  

 อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

9. ทานมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีเลนเปนประจําหรือไม 

  มีสนามประจํา (กรุณาทําขอ 10.) 

  ไมมีสนามประจํา เปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ (กรุณาทําขอ 12.) 

 

10. สถานท่ีหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลนเปนประจํามากท่ีสุด ตั้งอยูท่ีใด (กรุณาระบุ) 

............................................................................................................................................................. 
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11. เหตุผลท่ีทานเลนกีฬาเอ็กซตรีมท่ีสนามประจํา (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) จากนั้นทําตอขอท่ี 13. 

  ไมเสียคาเชาสนาม 

  มีอุปกรณการเลนภายในสนามท่ีมีมาตรฐาน 

  ความมีชื่อเสียงของสนาม 

  มีเพ่ือนท่ีเลนกีฬาเอ็กซตรีมอยูในสนามเดียวกัน 

  การเดินทางไปสนามสะดวก ใกลกับท่ีพักอาศัย 

  บรรยากาศบริเวณ สถานท่ีตั้งของสนาม 

  อุปกรณภายในสนามมีความทาทายความสามารถ  

  สิ่งอํานวยความสะดวก ภายในสนาม 

  มีผูฝกสอนคอยแนะนําเทคนิค ภายในสนาม 

  เปนสนามท่ีมีการจัดการแขงขันอยูเปนประจํา 

  มีบริการเสริม เชน รานเสื้อผา รานจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ................................................ 

 

12. เหตุผลท่ีทานไมมีสนามประจํา เปลี่ยนสนามไปเรื่อยๆ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  ตามกลุมเพ่ือนๆท่ีเลน 

  ไมมีสนามกีฬาเอ็กซตรีมอยูใกลท่ีพัก 

  เปลี่ยนสนามเพราะตองการทาทายความสามารถของตัวเอง 

  เขารวมงานในการแขงขันตามสนามตางๆ 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ................................................. 

 

13. ทานเดินทางไปสนามกีฬาเอ็กซตรีมโดยวิธีใด 

  พาหนะสวนตัว        บริการขนสงมวลชนตางๆ หรือ รถไฟฟา และ รถไฟฟาใตดิน 

  

14. คาใชจายโดยเฉลี่ยท่ีทานใชเลนกีฬาเอ็กซตรีมตอ 1 เดือน (รวมคาเดินทาง, คาเชาหรือซ้ืออุปกรณ

, คาอาหาร เครื่องดื่ม, อ่ืนๆ) 

  ต่ํากวา 1,000 บาท  1,001 - 1,500 บาท   1,501 - 2,000 บาท 

 2,001 -2,500 บาท  2,501 - 3,000 บาท  มากวา 3,001 บาท 
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15. โดยปกติทานเสียคาใชจายในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมโดยทางใด 

  เสียคาใชจายเองท้ังหมด  

  ครอบครัวเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด 

  มีสปอนเซอรหรือสมาคมฯเปนผูออกคาใชจายใหท้ังหมด 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) .................................................... 

 

16. ทานรูจักกีฬาเอ็กซตรีมหรือสนามกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลนจากสื่อใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  หนังสือพิมพ   นิตยสาร   โทรทัศน   วทิยุ 

  โซเชี่ยลมีเดีย  เว็บไซต   คําบอกกลาวจากเพ่ือนฝูง 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ................................................................... 

 

17. ทานติดตามขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาเอ็กซตรีม หรือสนามกีฬาเอ็กซตรีม ในอินเตอรเน็ตผาน

ทางชองทางใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

  กลุมหรือชมรมกีฬาเอ็กซตรีมท่ี ทานเปนสมาชิก ในโซเชี่ยลมีเดีย 

 เฟสบุคแฟนเพจหรือเว็บไซต ของกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานเลน ท้ังในประเทศและ

ตางประเทศ 

  เว็บไซต ของสนามกีฬาเอ็กซตรีม ท้ังในประเทศและตางประเทศ  

  เว็บไซตรานคาจําหนายอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมท่ีทานสนใจ   

  เว็บไซต และ โซเชียลมีเดียของสมาคมกีฬาเอ็กซตรีมแหงประเทศไทย  

  วีดีโอในยูทูปของผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมท้ังในประเทศและตางประเทศ  

  ไมติดตามขอมูลขาวสารใดๆเลย 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ............................................... 
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สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยในการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซตรีม 

1. ทานเลือกสนามกีฬาเอ็กซตรีมจากปจจัยใดตอไปนี้ 

ระดับ 5 = มากท่ีสุด     4 = มาก    3 = ปานกลาง        2 = นอย      1 = นอยท่ีสุด 

 

ปจจัยที่สงผลตอการเลือกใชสนามกีฬาเอ็กซต

รีม 

น้ําหนักความคิดเห็น 

มากที่สุด 

(5) 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยที่สุด 

(1) 

ราคาคาใชจายในการเดินทาง      

ความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังสนาม      

มีผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมที่เกงๆอยูมาก      

ความมีอัธยาศัย มีน้ําใจของผูเลนในสนาม      

สิ่งแวดลอม ระบบนิเวศภายในบริเวณสนาม      

สนามมีชื่อเสียง เปนที่รูจักของเหลาผูเลน

ดวยกัน 

     

ไดรับการแนะนําจากคนรอบขาง      

มีการจัดการแขงขันในสนามเปนประจํา      

ความมีมาตรฐานของอุปกรณภายในสนาม      

สิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ เชน หองล็อค

เกอร รานคาอุปกรณกีฬา, รานขายอาหาร 

เคร่ืองดื่ม  

     

 

2. หากมีการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ราคาท่ีทานคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอวัน

  ต่ํากวา 50 บาท / วัน   51 - 100 บาท / วัน   101 - 150 บาท / วัน 

ควรอยูในระดับ

ใด 

 

3.หากมีการเก็บคาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีม ราคาท่ีทานคิดวาเหมาะสมท่ีสุดตอเดือน

  1,501 - 2,000 บาท / เดือน  

ควรอยูใน

ระดับใด 

 2,001 -2,500 บาท / เดือน  

 2,500 -3,000 บาท / เดือน  
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4.ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรคิดคาเชาบริการสนามรวมกับคากริการใดตอไปนี้ (ตอบได

มากกวา 1 ขอ) 

  คาผูฝกสอน  

 คาประกันอุบัติเหตุ  

 คาดูแลรักษาความปลอดภัย 

  คาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม  

 คาอาหารและครื่องดื่มในสนาม 

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

5. ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีม ควรตั้งอยูใกลกับสถานท่ีใด 

  สถานีรถไฟฟา  คอมมูนิตี้มอล หรือหางสรรพสินคา  โรงพยาบาล 

  ใกลกับถนนใหญ  แหลงชมุชน  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

6. ทานคิดวาความสามารถของผูฝกสอนภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม ดานใดท่ีสําคัญท่ีสุด (เรียงลําดับ 

1 มากท่ีสุด จนถึงอันดับ 6 นอยท่ีสุด) 

  สามารถอธิบายเทคนิคทาทางในกีฬาเอ็กซตรีมตางๆไดอยางถูกตอง  

  เปนผูมีความเชี่ยวชาญทางดานกีฬาเอ็กซตรีมจากตางประเทศ 

  แนะนําและวางแผนในการเลนไดอยางดี 

  แนะนําหรือแกไขเทคนิค ในการเลนกีฬาเอ็กซตรีมของทานใหดีข้ึน 

  ดูแลและซอมแซมอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีมไดเปนอยางดี 

  มีอัธยาศัยดี คุยสนุก 

 

 

7. ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีการจัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภท ประมาณก่ี

ครั้งตอป  

  1- 3 ครั้งตอป  4 - 6 ครั้งตอป  7 - 9 ครั้งตอป  

 9 - 12 ครั้งตอป   
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8. ทานคิดวาสนามกีฬาเอ็กซตรีมควรมีบริการเสริมใดดังตอไปนี้ (ตอบไดมากกวา 1  ขอ ) 

  บริการท่ีพักสําหรับนักกีฬา    หองพยาบาลดูแลผูบาดเจ็บ  

  หองอาบน้ําและหองแตงตัว    หองฟตเนส และซาวนนา 

  รานจําหนายอุปรณกีฬาเอ็กซตรีม   

 บริการซอมบํารุงอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม 

  บริการรถ รับ-สง ผูใชบริการตามจุดตางๆ  

  อ่ืนๆ (กรุณาระบุ) ....................................................... 

 

9. ทานคิดวาโปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามกีฬาเอ็กซตรีมใดนาสนใจมากท่ีสุด (เรียงลําดับ 1 

มากท่ีสุด จนถึงอันดับ 7 นอยท่ีสุด) 

  โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการสนามในวันธรรมดา 

  โปรโมชั่นสวนลดคาเชาสนามสําหรับเด็กและเยาวชน ท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป  

  โปรโมชัน่สวนลดคาบริการเสริม สําหรับสุภาพสตรี  

 โปรโมชั่นสวนลดคาเชาอุปกรณกีฬาเอ็กซตรีม เม่ือซ้ือแพ็กเก็ตคาเชาบริการสนามแบบ

รายเดือน  

  โปรโมชั่นสวนลดคาเชาบริการทุกชนิด เฉพาะผูเลนท่ีสมัครสมาชิกรายป 

  โปรโมชั่นแบบแพ็กเก็ตเชน สวนลดคาเชาสนามรวมกับคาบริการเสริมตางๆ 

 โปรโมชั่นสะสมแตมจากจํานวนครั้งท่ีเขาใชบริการ เพ่ือแลกกับคาบริการเสริมหรือ

อุปกรณกีฬา 

 

10. ทานตองการใหทางสนามกีฬามีกิจกรรมใดดังตอไปนี้มากท่ีสุด  

  จัดการแขงขันกีฬาเอ็กซตรีมสรับผูเลนหนาใหม และมืออาชีพ 

  งานอีเวนทกิจกรรมตางๆภายในสนามกีฬาเอ็กซตรีม  

  กิจกรรมรวมตัวพบปะรวมตัวผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมในแตละประเภท  

  แคมปฝกสอนผูเลนกีฬาเอ็กซตรีมสําหรับเยาวชนในชวงปดเทอมฤดูรอน 

  กิจกรรมการแสดงโชวฝมือโดยนักกีฬาเอ็กซตรีมระดับโลก 

 

“ขอบคุณทุกทานท่ีกรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถาม” 
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ประวัติผูเขียน 
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Email:    Zatan-inferno@hotmail.com 

ประวัติการศึกษา: โรงเรียนมัธยมวัดมกุฎกษัตริย 

   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก วิทยาเขตจักรพงษภูวนารถ 
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