
โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี (อาเซียน) 

 

The Planning of (ASEAN) Women Television Program for Production 

Company 



 

 

โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) 

 

The Planning of (ASEAN) Women Television Program for Production Company 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กรองบุญ ศรีสรรพกิจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การคนควาอิสระเปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร 

นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

ปการศึกษา 2557



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

©2558 

กรองบุญ ศรีสรรพกิจ 

สงวนลิขสิทธิ ์





กรองบุญ ศรีสรรพกิจ. ปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการบริหารธุรกิจบันเทิงและ 

การผลิต, มกราคม 2558, บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.  

โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) (70 หนา) 

อาจารยท่ีปรึกษา: ดร.พิมพอุไร ลมิปพัทธ 

 

บทคัดยอ 

 

จากการศึกษาเรื่อง “โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)”ในครั้ง

นี้มีวัตถุประสงคเพ่ือตองการทราบถึงลักษณะของแนวทางในการดําเนินธุรกิจการผลิตรายการ

โทรทัศน วิเคราะหปจจัยแวดลอมท่ีมีผลตอการบริหารธุรกิจ ศึกษากลยุทธการดําเนินงานของบริษัท

ในดานการบริหารงานและกระบวนการผลิตรายการ ดานการตลาด และดานการเงิน เพ่ือความสําเร็จ

ของบรษัิท และแนวโนมการตอยอดทางธุรกิจในอนาคต รวมถึงความเปนไปไดของการดําเนินกิจการ

จัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) โดยจะนําขอมูลและผลท่ีไดจากการศึกษาวิจัย

ไปใชเปนแนวทางในการดําเนินธุรกิจ เพ่ือพัฒนารูปแบบรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) ใหเปน

รายการท่ีดีมีคุณภาพและตรงกับความตองการของผูรับชมมากท่ีสุด โดยศึกษาจากผูทรงคุณวุฒิดาน

การบริหารและการผลิตรายการโทรทัศนชั้นนํา 

วิธีการศึกษาในครั้งนี้ ใชการสํารวจดวยวิธีการสัมภาษณผูบริหาร ผูผลิต และผูท่ีเก่ียวของกับ 

ธุรกิจผลิตรายการโทรทัศน จํานวน 5 ราย ซ่ึงการสัมภาษณผูศึกษาไดใชคําถามสัมภาษณชุดเดียวกัน 

ท้ังหมด เพ่ือหาคาความเชื่อม่ัน และความแมนยาํของขอมูลท่ีเปนขอมูลเดียวกัน 

โดยผลการศึกษาพบวา ผูใหสัมภาษณดานการบริหาร และการผลิตรายการโทรทัศนท้ัง 5 

ราย ไดแก คุณมยุรชาติ โพธารามิก , คุณประสาน องคทวีเกียรติ,คุณ รัฐภูมิ นิลศิริ , คุณ รังสิวิทย 

รังสิยากูล , และคุณ พรทิวา อมรชัยเลิศรัตน ไดใหขอเสนอแนะถึงรายการโทรทัศนสําหรับสตรี

(อาเซียน)วา รายการโทรทัศนปจจุบันนี้ควรเนนการผลิตรายการท่ีตรงกับความตองการของ

กลุมเปาหมายใหมากท่ีสุด ดังนั้นการหากลุมเปาหมายและเขาใจพฤติกรรมและความตองการของ

กลุมเปาหมายจึงเปนเรื่องสําคัญท่ีตองทําเปนอันดับแรก โดยศึกษาวาผูชมแตละกลุมสนใจอะไร รับชม

โทรทัศนชวงวันไหนเวลาใด และสนใจประเด็นหรือเรื่องราวท่ีเก่ียวของกับอะไร ไมใชการตั้งตนทํา

รายการแลวหากลุมผูชมมาตอบสนองเนื้อหารายการท่ีจะผลิต อีกท้ังสวนท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีจะทําให

รายการประสบความสําเร็จคือ Content หรือเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอ ซ่ึงผูทรงคุณวุฒิท้ังหมด

มองวาเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีจะทําใหรายการประสบความสําเร็จ สวนเวลาการออกอากาศหากได

เวลาท่ีตรงกับกลุมเปาหมายก็จะชวยสงเสริมใหรายการประสบความสําเร็จไดไมยาก ความชัดเจนของ

ตัวรายการก็สําคัญ โดยผูทรงคุณวุฒิเชื่อวา ถารายการมีความชัดเจนท้ังเนื้อหาและกลุมเปาหมายก็จะ



สามารถดึงดูดผูสนับสนุนใหเขามาสนับสนุนรายการไดไมยาก นอกจากเนื้อหาและรูปแบบการ

นําเสนอแลว ภาพท่ีเห็นก็เปนองคประกอบสําคัญ เพราะเปนจุดแรกท่ีจะดึงดูดความสนใจของผูชม 

เม่ือผูชมกดรีโมทมาเจอรายการท่ีภาพไมสวยไมดึงดูด โอกาสในการเปลี่ยนชองก็มีสูง โดยเฉพาะ

กลุมเปาหมายท่ีเปนผูหญิงจะสนใจรายละเอียดตางๆมากกวาผูชาย นอกจากนี้ การมี Platform ท่ี

หลากหลายและครอบคลุม ก็เปนอีกปจจัยท่ีจะทําใหรายการและสถานีนั้นๆประสบความสําเร็จได 

เพราะสามารถเพ่ิมชองทางในการรับชม การติดตอสื่อสาร และการสรางฐานคนดูไดมากข้ึนและลึกข้ึน

กวาการรับชมแบบท่ัวไป อีกท้ังการจัดกิจกรรมตางๆนอกเหนือจากการออกอากาศยังเปนอีกเครื่องมือ

สําคัญในการสรางและรักษาฐานผูชมในยุคดิจิทัลดวย 
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ABSTRACT 

 

The purposes of  studying “The Planning of (ASEAN) Women Television 

Program for Production Company” are the awareness of the entertainment and TV 

production business , finding  the guideline of the business, and be able to analyze 

the environmental  factors which affect the management.  Furthermore, the study 

also values the awareness of business strategies, production process, marketing 

strategies , and financial management in order to be in the front row of the business. 

The study also focusing on the possibilities of business expansion and most 

importantly the possibilities of establishing  the production company which will be 

renowned for  creating (ASEAN) Women Television Program.  The information and the 

result of these study will be used as the guideline of the business and business 

development for  (ASEAN) Women Television Program to create the best (ASEAN) 

Women Television Program with excellent production and excellent feedback from 

the viewers. 

Besides the mentioned business factors, the further and insider information 

are collected directly from the experts in the business administration and television 

program production. 

The studying methods of this research are the interviews of 5 experts including  

producers , news anchor, and head of sale and marketing department  of the top 

companies and channels  in the business.  All of the experts were asked the same 

questions to make sure that the answers are accurate.   The results of interviewing 5 

experts , Mr.Mayurachart Photharamick, Mr.Prasarn Ongthaweekiat, Mr.Rattabhumi 

Ninsiri, Mr.Rangsivit Rangsiyakoon, and Miss Pornthiwa Amornlertchairat  have 

proposed that the first priority in the creation of television program are finding the 



target group and studying the behavior and the interest of those target group before 

creating any television program.  Most importantly, the key to success is the 

“content” as we have heard “Content is the King” which all experts agreed.  The 

presentation of the show by image, light, and sound are also play the important 

roles because as the Digital Television Era, there are more channels and shows which 

opening more choices for the viewers to choose by pressing the remote control and 

switch back and forth.  The schedule which match the target group and the unique 

and  memorable concepts of the shows are also the path the success.  In addition, 

the advantages of the shows and channels who own multiple platforms and events 

would benefit from multitasking behavior of the viewers which definitely  be the 

magic tools to retain and expand the viewers in the Digital Television Era in Thailand. 

 

Keywords: Television Program, ASEAN Women Television Program, Television 

Production  
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 การศึกษาคนควาเฉพาะบุคคลฉบับนี้ สําเร็จข้ึนไดดวยความกรุณาเปนอยางสูงจาก  

ดร.พิมพอุไร ลิมปพัทธ อาจารยท่ีปรึกษา และ ดร.วัลลภา เฉลิมวงศาเวช อาจารยท่ีปรึกษารวม ท่ีได

ใหความกรุณารับเปนท่ีปรึกษาการศึกษาเฉพาะบุคคลฉบับนี้ ทานท้ังสองยังใหคําปรึกษาและติดตาม

ความกาวหนาของการศึกษาเฉพาะบุคคลนี้มาโดยตลอด อีกท้ังยังเปนแรงบันดาลใจสําคัญท่ีทําใหผู

ศึกษาคิดโครงการนี้ ผูศึกษารูสึกซาบซ้ึงใจเปนอยางยิ่งและขอกราบขอบพระคุณไว ณ โอกาสนี้  

 ขอขอบพระคุณ ดร.ปเตอร กัน ผูริเริ่มโครงการนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการ

บริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต ท่ีเปดหลักสูตรและเนื้อหาท่ีเสริมสรางความรู แบงปนประสบการณ 

และเตรียมความพรอมใหนักศึกษาสามารถกาวไปสูการเปนผูประกอบการในธุรกิจบันเทิงและการผลิต

อยางแทจริง และขอขอบพระคุณอาจารยทุกทานท่ีไดประสิทธิ์ประสาทวิชาความรูท่ีเปนประโยชนจน

ผูศึกษาสามารถนําความรูท่ีไดรับมาใชในการจัดทําการศึกษาคนควาเฉพาะบุคคลฉบับนี้ และยัง

สามารถนําวิชาความรู และประสบการณท่ีไดรับไปใชในการทํางานดานธุรกิจบันเทิง 

 ขอกราบระลึกถึงพระคุณอันยิ่งใหญของ พอ แม และครูอาจารย ทุกทานท่ีใหการดูแลและ

อบรมสั่งสอน ขอบคุณเพ่ือนนักศึกษารวมรุนท่ีเปนเพ่ือนเรียนและครูท่ีชวยแบงปนประสบการณใหแก

กันตลอดมา และทําใหการศึกษาคนควาเฉพาะบุคคลครั้งนี้สําเร็จลงไดอยางสมบูรณ  

 สุดทายนี้ ผูเขียนขอกราบขอบพระคุณ คุณมยุรชาติ โพธารามิก, คุณประสาน องคทวีเกียรติ 

, คุณ รัฐภูมิ นิลศิริ , คุณ รังสิวิทย รังสิยากูล , และคุณ พรทิวา อมรชัยเลิศรัตน  

ท่ีไดสละเวลาอันมีคามานําเสนอมุมมอง และแบงปนประสบการณอันเปนประโยชนอยางยิ่ง ใน

การศึกษาคนควาจนสําเร็จลุลวงไปดวยดี 

 ขอมอบความดีงามเหลานี้แกบุคคลผูเอยนามขางตน รวมถึง มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ท่ีเปน

แหลงประสิทธิ์ประสาทความรูแกผูศึกษา และเปนสถาบันท่ีมีสวนสําคัญในการพัฒนาทรัพยากรมนุษย

ของประเทศ และวางรากฐานทางความคิดใหกับสงัคม ซ่ึงนําไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศชาติ

อยางแทจริง 
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บทที่ 1             
บทน ำ 

 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 การเริ่มต้นของสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยเกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2473 ด้วยพระด าริของ       พระ
เจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระก าแพงเพชรอัครโยธิน เสนาบดีกระทรวงพาณิชย์และคมนาคมในสมัยนั้น 
โดยทรงด าริที่จะให้มี “เทเลวิชั่น” ในประเทศไทย โดยทรงให้บริษัทวิทยุในสหรัฐอเมริกาน าเครื่องส่ง
เทเลวิชั่นเข้ามาทดลองติดตั้งในประเทศไทย แต่การด าเนินการติดต่อยังไม่ทันเสร็จเรียบร้อย ก็เกิดการ
ปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครองแผ่นดิน ในปี พ.ศ. 2475 เรื่องการทดลองติดตั้งสถานีส่งเทเลวิชั่นจึง
ต้องระงับไป  ต่อมาในสมัย จอมพล ป. พิบูลสงคราม ด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี การด าเนินกิจการ
โทรทัศน์ในประเทศไทยก็ได้เริ่มข้ึนอย่างเป็นรูปธรรม โดยวัตถุประสงค์เริ่มแรกของสื่อโทรทัศน์คือ 
การถูกน ามาใช้ประโยชน์เพื่อตอบโต้และลิดรอนเสรีภาพของสื่อสิ่งพิมพ์โดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ในสมัย
นั้น ซึ่งมีการเริ่มทดลองออกอากาศจากกรมประชาสัมพันธ์ไปยังท าเนียบรัฐบาล เมื่อวันที่ 14 
กรกฎาคม 2495  แต่หลังจากทดลองออกอากาศไม่นานก็เกิดการคัดค้านและต่อต้านจากประชาชน  
 เนื่องจากเครื่องส่งวิทยุโทรทัศน์ เครื่องรับวิทยุโทรทัศน์ในสมัยนั้นมีราคาแพงมาก ผู้ที่ได้รับ
ประโยชน์ก็คือคนที่มีฐานะไม่กี่ร้อยคนในกรุงเทพมหานคร ในขณะที่ค่าใช้จ่ายในการด าเนินกิจการมา
จากภาษีอากรของคนทั้งประเทศ อีกท้ังสาธารณูปโภคท่ีจ าเป็นต่อการด ารงชีวิต เช่น พลังงานไฟฟ้า 
และ น้ าประปา ยังคงขาดแคลนในหลายพื้นท่ี ประชาชนส่วนมากมีความคิดเห็นว่ารัฐบาลจึงควรน า
ค่าใช้จ่ายส่วนนี้ไปพัฒนาสาธารณูปโภคท่ีจ าเป็นมากกว่า  ด้วยเหตุนี้รัฐบาลจึงต้องปรับเปลี่ยนรูปแบบ
ในการด าเนินกิจการโดยจัดตั้งเป็น บริษัท ไทยโทรทัศน์ เมื่อวันที่ 10 พฤศจิกายน 2495  ด้วยทุนจด
ทะเบียนเริ่มต้น 20 ล้านบาท ซึ่งนับเป็นสถานีโทรทัศน์แห่งแรกในประเทศไทยและทวีปเอเชีย เริ่ม
ด าเนินการออกอากาศในวันที่ 24 มิถุนายน 2498  โดยใช้ชื่อ สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4  
ก่อตั้งที่บางขุนพรหม  (สินิทธ์ สิทธิรักษ์, 2543)   
 สื่อโทรทัศน์มีการเปลี่ยนแปลงและมีวิวัฒนาการอย่างต่อเนื่องทั้งระบบการแพร่ภาพหรือการ
ออกอากาศ รูปแบบและนวัตกรรมของโทรทัศน์ รวมไปถึงอุปกรณ์ประกอบเพ่ือสร้างอรรถรสในการ
รับชม ซึ่งในหลากหลายประเทศได้มีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงระบบการแพร่ภาพ   โดยวางเป้า 
หมายร่วมกันในการให้บริการแพร่ภาพโทรทัศน์จากระบบอนาล็อกไปสู่การแพร่ภาพโทรทัศน์ในระบบ
ดิจิตอล โดยสหภาพโทรคมนาคมระหว่างประเทศได้ก าหนดกรอบเวลาไว้ภายในปี ค.ศ. 2015 ซึ่งการ
เปลี่ยนแปลงดังกล่าวจะส่งผลต่อการพัฒนาและการขยายตัวของกิจการวิทยุกระจายเสียงและ
โทรทัศน์ อุปกรณ์และเทคโนโลยีต่างๆเพ่ือรองรับโทรทัศน์ระบบดิจิตอล วงการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
รวมไปถึงการก่อให้เกิดโอกาสใหม่ๆและการต่อยอดทางธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับกิจการวิทยุกระจายเสียง
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และโทรทัศน์ (ชูชาติ พรหมพระสิทธิ์, 2552)  ยิ่งไปกว่านั้นยังส่งผลถึงความเปลี่ยนแปลงทางสังคมที
เกิดจากการได้รับข้อมูลข่าวสารได้มากข้ึนจากหลากหลายช่องทาง และยังเป็นการเปิดโอกาสให้
ประชาชนหรือผู้รับชมได้เลือกรับชมในสิ่งที่แต่ละบุคคลหรือแต่ละกลุ่มสนใจ  
 การเปลี่ยนผ่านระบบการแพร่ภาพโทรทัศน์หรือการรับส่งสัญญาณโทรทัศน์จากระบบอนาล็อก 
(Analog) มาเป็นระบบดิจิตอล (Digital) ในประเทศไทยนั้น คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง 
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) เป็นหน่วยงานหลักท่ีท าหน้าที่รับผิดชอบ
ใน การด าเนินการ โดยมีเป้าหมายและแผนการด าเนินงานตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2555 ถึงเดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2556  ซึ่งเป็นระยะเวลาของกระบวนการออกใบอนุญาตการแพร่ภาพส าหรับช่อง
รายการโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล (Digital TV) ช่วงที่ 1  แผนการด าเนินงานตั้งแต่เดือน
มิถุนายน พ.ศ. 2556 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2557  เป็นระยะเวลาของกระบวนการออกใบอนุญาตโม
บายทีวี (Mobile TV)  แผนการด าเนินงานตั้งแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2557 ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 
2558 เป็นระยะเวลาของกระบวนการออกใบอนุญาตการแพร่ภาพส าหรับช่องรายการโทรทัศน์
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล (Digital TV) ช่วงที่ 2และแผนการด าเนินงานเพ่ือเริ่มกระบวนการ ยุติการ
รับส่งสัญญาณโทรทัศน์ระบบอนาล็อก (Analog Switch Off) ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2558 เป็น
ต้นไป (ทีวีดิจิตอล, เว็บไซด์, 2556) ดังภาพที่ 1.1 
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ภาพที่ 1.1: แผนการด าเนินงานการเปลี่ยนผ่านระบบการแพร่ภาพโทรทัศน์หรือการรับส่งสัญญาณ 
               โทรทัศน์จากระบบอนาล็อก (Analog) มาเป็นระบบดิจิตอล (Digital) ของ กสทช.  
 

Digital Roadmap 2555 – 2559 

 
 

ที่มา: ทีวีดิจิตอล.  (2556).  กสทช. ก ำหนดเวลำเปลี่ยนไปสู่ระบบรับส่งสัญญำณทีวีดิจิตอล.  สืบค้น 
        จาก http://ทีวีดิจิตอล.ไทย/. 
 
 ตามประกาศของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม
แห่งชาติ (กสทช.) ได้ก าหนดให้จัดการเปิดประมูลใบอนุญาตการแพร่ภาพส าหรับช่องรายการโทรทัศน์
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล จ านวน 48 ช่อง (“ส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง”, 2557) 
ดังนี้   
 1. ช่องบริการสาธารณะ แบบความคมชัดปกติ (SD) จ านวน 12 ช่อง 
 2. ช่องบริการชุมชน แบบความคมชัดปกติ (SD) จ านวน 12 ช่อง 
 3. ช่องบริการธุรกิจ แบบความคมชัดปกติและความคมชัดสูง (SD, HD) จ านวน 24 ช่อง     
แบ่งออกเป็น 
  3.1 หมวดรายการทั่วไป แบบความคมชัดสูง (HD) จ านวน 7 ช่อง 
  3.2 หมวดรายการทั่วไป แบบความคมชัดปกติ (SD) จ านวน 7 ช่อง 
  3.3 หมวดข่าวสารและสารประโยชน์ แบบความคมชัดปกติ (SD) จ านวน 7 ช่อง 
  3.4 หมวดรายการเด็กและเยาวชน แบบความคมชัดปกติ (SD) จ านวน 3 ช่อง 
 โดยที่คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ 
(กสทช.) ได้จัดการเปิดประมูลใบอนุญาตการแพร่ภาพส าหรับช่องรายการโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบ

2556 2555 2557 2558 2559 

กระบวนการออกใบอนุญาต 
Mobile TV 

กระบวนการออกใบอนุญาต 
Digital TV ช่วงท่ี 2 

เร่ิมกระบวนการ 
Analog Switch Off 
(ASO) 

กระบวนการออกใบอนุญาตDigital TV ช่วงที่ 1 
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ดิจิตอล (Digital TV) ช่วงที่ 1 ในวันที่ 26-27 ธันวาคม พ.ศ. 2556 และมีมติรับรองผลการประมูล
ใบอนุญาตการแพร่ภาพส าหรับช่องรายการโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิตอล (Digital TV) ช่วงที่ 1 
ในวันที่ 6 มกราคม พ.ศ. 2557   ซึ่งเป็นช่องบริการธุรกิจแบบความคมชัดปกติและความคมชัดสูง 
(SD, HD) ตาม 4 หมวดหมู่ (“ส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง”, 2557) ดังนี้ 
หมวดรายการทั่วไปแบบความคมชัดสูง (HD)   จ านวน 7 ใบอนุญาต  ได้แก่ 
 

ตารางที่ 1.1: บริษัทที่ชนะการประมูล หมวดรายการทั่วไปแบบความคมชัดสูง (HD) 
 

ผู้ชนะล าดับที ่ บริษัทที่ชนะการประมูล ราคาประมลู (ล้านบาท) 

1 บริษัท บีอีซี-มัลติมีเดีย จ ากัด  3,530 

2 บริษัท บางกอก มีเดีย แอนด์ บรอดคาสติ้ง จ ากัด 3,460 
3 บริษัท กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ จ ากัด 3,370 

4 บริษัท ทริปเปลิ วี บรอดคาสท์ จ ากัด 3,360 
5 บริษัท อสมท จ ากัด (มหาชน) 3,340 

6 บริษัท อมรินทร์ เทเลวิชัน่ จ ากดั 3,320 
6 (ร่วม) บริษัท จีเอ็มเอ็ม เอชดี ดิจิทัล ทีวี จ ากัด 3,320 

 

หมวดรายการทั่วไป แบบความคมชัดปกติ (SD)   จ านวน 7 ใบอนุญาต ได้แก่ 
 

ตารางที่ 1.2: บริษัทที่ชนะการประมูล หมวดรายการทั่วไปแบบความคมชัดปกติ (SD) 
 

ผู้ชนะล าดับที ่ บริษัทที่ชนะการประมูล ราคาประมลู (ล้านบาท) 
1 บริษัท ไทย บรอดคาสติง้ จ ากัด 2,355 

2 บริษัท ทรู ดีทีที จ ากัด 2,315 
3 บริษัท จีเอ็มเอ็ม เอสดี ดิจิทัล ทีวี จ ากัด 2,290 

4 บริษัท บีอีซี-มัลติมีเดีย จ ากัด 2,275 
5 บริษัท อาร์.เอส.เทเลวิชั่น จ ากัด 2,265 

6 บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จ ากัด 2,250 

7 บริษัท แบงคอก บิสสิเนส บรอดแคสติ้ง จ ากัด 2,200 
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หมวดข่าวสารและสารประโยชน์ แบบความคมชัดปกติ (SD)   จ านวน 7 ใบอนุญาต ได้แก ่
 
ตารางที ่1.3: บริษัทที่ชนะการประมูล หมวดข่าวสารและสารประโยชน์ แบบความคมชัดปกติ (SD) 
 

ผู้ชนะล าดับที่ บริษัทที่ชนะการประมูล ราคาประมูล (ล้านบาท) 

1 บริษัท เอ็นบีซี เน็กซ์ วิชั่น จ ากัด 1,338 

2 บริษัท วอยซ์ ทีวี จ ากัด   1,330 

3 บริษัท ไทยทีวี จ ากัด 1,328 
4 บริษัท สปริงนิวส์ เทเลวิชั่น จ ากัด 1,318 

5 บริษัท ไทย นิวส์ เน็ตเวิร์ค(ทีเอ็นเอ็น) จ ากัด 1,316 

6 บริษัท ดีเอ็น บรอดคาสท์ จ ากัด 1,310 
7 บริษัท 3เอ. มาร์เก็ตติ้ง จ ากัด 1,298 

 
หมวดรายการเด็กและเยาวชน แบบความคมชัดปกติ (SD)  จ านวน ใบ 3 อนุญาต ได้แก่ 
 
ตารางที ่1.4: บริษัทที่ชนะการประมูล หมวดรายการเด็กและเยาวชน แบบความคมชัดปกติ (SD)  
  

ผู้ชนะล าดับที่ บริษัทที่ชนะการประมูล ราคาประมูล (ล้านบาท) 

1 บริษัท บีอีซี-มัลติมีเดีย จ ากัด 666 

2 บริษัท อสมท จ ากัด (มหาชน) 660 
3 บริษัท ไทยทีวี จ ากัด 648 

 
 หลังจากนั้นคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม
แห่งชาติ (กสทช.) ได้จัดให้มีการเลือกหมายเลขล าดับการให้บริการของช่องโทรทัศน์ในระบบดิจิตอล
ตามล าดับที่ชนะการประมูล ทั้ง 4 หมวดหมู่ โดยผู้ที่ชนะการประมูลในแต่ละหมวดหมู่ จะเป็นผู้มีสิทธิ์
เลือกหมายเลขล าดับช่องก่อน ยกเว้นในหมวดรายการทั่วไปแบบความคมชัดสูง (HD) ที่มีผู้ชนะการ
ประมูลด้วยราคาเท่ากัน โดยใช้วิธีการจับสลากเพ่ือเลือกล าดับก่อนหลัง ซึ่งผลการเลือกล าดับการ
ให้บริการของช่องโทรทัศน์ในระบบดิจิตอล ทั้ง 4 หมวดหมู่ มีดังนี้ 
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ตารางที่ 1.5: รวมบริษัทท่ีชนะการประมูลทุกหมวดชนิดรายการ  
  

หมวดรายการ หมายเลขช่อง บริษัทที่ชนะการประมูล 

รายการเด็กและ
เยาวชน แบบความ
คมชัดปกติ (SD) 

13 บริษัท บีอีซี-มัลติมีเดีย จ ากัด 

14 บริษัท อสมท จ ากัด (มหาชน) 

15 บริษัท ไทยทีวี จ ากัด 

หมวดข่าวสารและ
สารประโยชน์ แบบ

ความคมชัดปกต ิ(SD) 

16 บริษัท ไทย นิวส์ เน็ตเวิร์ค (ทเีอน็เอ็น) จ ากัด 

17 บริษัท ไทยทีวี จ ากัด 

18 บริษัท ดีเอ็น บรอดคาสท์ จ ากัด 

19 บริษัท สปริงนวิส์ เทเลวิชัน่ จ ากัด 

20 บริษัท 3เอ. มาร์เก็ตต้ิง จ ากัด 

21 บริษัท วอยซ์ ทีวี จ ากัด 

22 บริษัท เอ็นบีซี เน็กซ์ วิชัน่ จ ากัด 

หมวดรายการทั่วไป 
แบบความคมชัดปกต ิ

(SD) 

23 บริษัท ไทย บรอดคาสต้ิง จ ากัด 

24 บริษัท ทรู ดีทีที จ ากัด 

25 บริษัท จีเอ็มเอ็ม เอสดี ดิจิทัล ทีวี จ ากัด 

26 บริษัท แบงคอก บิสสิเนส บรอดแคสต้ิง จ ากัด 

27 บริษัท อาร์.เอส.เทเลวชิั่น จ ากัด 

28 บริษัท บีอีซี-มัลติมีเดีย จ ากัด 

29 บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จ ากัด 

หมวดรายการทั่วไป
แบบความคมชัดสูง 

(HD) 

30 บริษัท อสมท จ ากัด (มหาชน) 

31 บริษัท จีเอ็มเอ็ม เอชดี ดิจิทัล ทีวี จ ากัด 

32 บริษัท ทริปเปิล วี บรอดคาสท์ จ ากัด 

33 บริษัท บีอีซี-มัลติมีเดีย จ ากัด 
34 บริษัท อมรินทร์ เทเลวิชั่น จ ากัด 

35 บริษัท กรุงเทพโทรทศันแ์ละวิทย ุจ ากัด 

36 บริษัท บางกอก มีเดีย แอนด์ บรอดคาสติ้ง จ ากัด 
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 ในขณะที่กิจการวิทยุกระจายเสียงและโทรทัศน์ของไทยก าลังเปลี่ยนแปลงและพัฒนาไปสู่ก้าว
ส าคัญ  ทั่วโลกก็ก าลังจับตาความเคลื่อนไหวของการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาไปสู่การจัดตั้งประชาคม
ของ 10 ประเทศอาเซียน ในนาม “ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน” หรือ “ASEAN Economic 
Community: AEC” อย่างเต็มรูปแบบในปี พ.ศ. 2558 โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือการเป็นตลาด
เดียวและฐานการผลิตร่วม การสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของอาเซียน      
การพัฒนาเศรษฐกิจอย่างเสมอภาคโดยเฉพาะการสนับสนุนธุรกิจขนาดย่อม หรือ SMEs และ  
การบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจโลก ซึ่งวัตถุประสงค์ทั้งหมดนี้ จะตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของการประสาน
ผลประโยชน์ของประเทศในประชาคมอาเซียน  
 การเข้าสู่การเป็นประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 นั้น ประเทศไทยได้เตรียมแนวทางและ
แผนการด าเนินงานไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 ปี พ.ศ. 2555-2559 โดย
มีการก าหนดทิศทาง การเตรียมความพร้อม ทั้งในด้านความมั่นคง สังคม เศรษฐกิจ การศึกษา การ
ท่องเที่ยว วัฒนธรรม ฯลฯ อีกท้ังยัง กระตุ้นและสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐและเอกชน 
ร่วมกันน าเสนอและสร้างสรรค์แนวทางในการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอย่างเป็นรูปธรรม ซึ่ง
หนึ่งในองค์กรที่จัดตั้งขึ้น โดยเล็งเห็นความส าคัญและประโยชน์จากการรวมกลุ่มเป็นประชาคมเพ่ือ
สร้างความเข้มแข็งและพัฒนาบทบาทรวมไปถึงสิทธิของสมาชิกในกลุ่มคือ คณะกรรมการอาเซียนด้าน
สตรี หรือ ASEAN Committee on Women (ACW)  ซึ่งจัดตั้งขึ้นโดยกลุ่มสตรีจากท้ัง 10 ประเทศ
อาเซียน  โดยเน้นการเสริมสร้างยุทธศาสตร์ของประเทศสมาชิกอาเซียน และส่งเสริมศักยภาพของ
สตรีในบทบาททางเศรษฐกิจและสังคม   
 ปัจจุบันบทบาทของสตรีไม่ได้ถูกจ ากัดให้เป็นเพียงแม่บ้านเช่นในอดีต แต่สตรีในปัจจุบันได้รับ
โอกาสมากข้ึนทั้งด้านการศึกษา  การประกอบอาชีพ และการมีส่วนร่วมในสังคมทั้งด้านการบริหาร
การเมือง และการปกครอง ทัดเทียมกับบุรุษ เราจึงเห็นสตรีในประเทศไทย และอีกหลากหลาย
ประเทศที่ได้รับโอกาสและการยกย่องจากสังคม ทั้งในระดับประเทศและระดับนานาชาติในฐานะนัก
ธุรกิจ นักวิชาการ ผู้บริหารระดับสูง หรือแม้กระทั่งผู้น าประเทศ  แต่ในอีกแง่มุมหนึ่ง สตรีอีกจ านวน
มากในสังคมโลกยังต้องประสบกับปัญหาความไม่เสมอภาคทางเพศ การขาดการยอมรับทางสังคม 
การขาดโอกาสในการพัฒนาศักยภาพ  ปัญหาความรุนแรงต่อเด็กและสตรี เป็นต้น  ดังนั้นการ
น าเสนอข้อมูลข่าวสาร ปัญหา มุมมอง แนวคิด และทัศนคติเกี่ยวกับเรื่องราวของสตรีในทุกแง่มุม จึง
เป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง เพื่อเป็นการสร้างการรับรู้ ความเข้าใจ และตระหนักถึงบทบาทและสิทธิของ
สตรีในสังคมผ่านสื่อแขนงต่างๆ โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน์  ซึ่งเป็นสื่อที่มีอิทธิพลและส่งผลอย่างยิ่งต่อ
การสร้างมุมมอง แนวคิด ค่านิยม ทัศนคติ ของผู้คนในสังคม เพราะเป็นแหล่งข้อมูลข่าวสารและ
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สาระบันเทิงที่ก่อให้เกิดการรับรู้และเรียนรู้ได้กับประชาชนทุกเพศทุกวัย  สามารถเข้าถึงประชาชน
อย่างแพร่หลายและทั่วถึง อีกทั้งยังมีราคาไม่แพงและเป็นสื่อที่มีความใกล้ชิดกับสังคมไทยมานาน 
(ธนิษฐา ลิ้มวงษ์ทอง, 2550)   
 แม้สื่ออ่ืนที่เกิดขึ้นจากการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีและการสื่อสารจะเข้ามามีบทบาทมากข้ึน 
และส่งผลต่อพฤติกรรมการบริโภคสื่อที่เปลี่ยนแปลงไป แต่สื่อโทรทัศน์ยังคงเป็นสื่อที่ได้รับความนิยม
ล าดับต้นๆ เสมอมา ดังจะเห็นได้จากข้อมูลการครอบครองโทรทัศน์ของครัวเรือนส่วนบุคคลของไทย
ในปี พ.ศ. 2553 จากการส ารวจของส านักงานสถิติแห่งชาติ พบว่า การครอบครองโทรทัศน์ของ
ครัวเรือนส่วนบุคคลในประเทศไทยทั่วราชอาณาจักรมีมากถึง ร้อยละ 94.9 โดยครัวเรือนส่วนบุคคลที่
อาศัยอยู่ในเมือง (เขตเทศบาล) มีอัตราการครอบครองโทรทัศน์ถึง ร้อยละ 94.5 ในขณะที่ครัวเรือน
ส่วนบุคคลที่อาศัยอยู่ในชนบท (นอกเทศบาล) มีอัตราการครอบครองโทรทัศน์ถึง ร้อยละ 95.3 (“ทีวี 
Digital จุดเปลี่ยนทีวีไทย”, 2556) 
 
ภาพที่ 1.2: แผนภูมิ 1 การครอบครองโทรทัศน์ของครัวเรือนส่วนบุคคลของไทย 
 

 
 
ที่มา: ส ามะโนประชากร และเคหะ.  (2553).  ส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ.  สืบค้นจาก  
       http://popcensus.nso.go.th/. 
 
 ข้อมูลการส ารวจการใช้เวลาของประชากรในปี พ.ศ. 2552  ยังพบว่า ประชาชนไทยใช้เวลาใน
การดูและการฟังข้อมูลข่าวสารและสาระบันเทิงจากโทรทัศน์ เฉลี่ยวันละ 2.7 ชั่วโมง โดยประชาชนที่
อยู่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานครใช้เวลาในการดูและการฟังข้อมูลข่าวสารและสาระบันเทิงจาก

94

94.2

94.4

94.6

94.8

95
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95.4

ทั่ว
ราชอาณาจักร 

ในเขตเทศบาล นอกเขตเทศบาล 

ทั่วราชอาณาจักร 

ในเขตเทศบาล 

นอกเขตเทศบาล 
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โทรทัศน์มากท่ีสุด เฉลี่ยวันละ 3 ชั่วโมง ประชาชนที่อาศัยอยู่ในเขตจังหวัดภาคกลางใช้เวลาในการดู
และการฟังข้อมูลข่าวสารและสาระบันเทิงจากโทรทัศน์ เฉลี่ยวันละ 2.8 ชั่วโมง เช่นเดียวกันกับ
ประชาชนในเขตจังหวัดภาคใต้ ในขณะที่ประชาชนในเขตจังหวัดภาคเหนือและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือใช้เวลาในการดูและการฟังข้อมูลข่าวสารและสาระบันเทิงจากโทรทัศน์ เฉลี่ยวัน
ละ 2.6 ชั่วโมง แสดงถึงความใกล้ชิด เชื่อมโยง และอิทธิพลของสื่อโทรทัศน์กับวิถีชีวิตของประชาชน
ชาวไทยในทุกพื้นที่  (“ทีวี Digital จุดเปลี่ยนทีวีไทย”, 2556) 

 
ภาพที่ 1.3: แผนภูมิ 2 การใช้เวลาในการดู / การฟังโทรทัศน์ จ าแนกตามภาค 
 

 
 
ที่มา: กำรส ำรวจกำรใช้เวลำของประชำกร พ.ศ. 2552 ส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ.  (2552).  สืบค้นจาก  
       http://service.nso.go.th/nso/web/survey/surpop2-1-6.html. 
 
 ด้วยเหตุนี้ การศึกษาความต้องการรับชมรายการที่มีข้อมูล ข่าวสารเกี่ยวกับสตรี ไม่ว่าจะเป็น
เรื่องราวของสตรีที่เกิดข้ึนภายในประเทศ เรื่องราวของสตรีที่เกิดขึ้นในแต่ละประเทศ รวมไปถึง
เรื่องราวหรือปัญหาเกี่ยวกับสตรี ที่มีความคล้ายคลึง ความแตกต่างและความเชื่อมโยงของแต่ละ
ประเทศในกลุ่มประชาคมอาเซียน  อีกทั้งยังเป็นการเปิดโอกาสให้สตรีเข้ามามีส่วนร่วมในการแสดง
ความคิดเห็นผ่านสื่อ ซึ่งเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งต่อการเตรียมความพร้อมให้กับประชาชนในสังคม เพื่อ
รองรับความเปลี่ยนแปลง ที่จะเกิดขึ้นทั้งในส่วนของการรวมกลุ่มเป็นประชาคมอาเซียนและบทบาทที่
มากขึ้นของสตรีในอาเซียน  รวมไปถึงการสร้างความเข้าใจและการแลกเปลี่ยนแนวคิด ทัศนคติ และ
ปัญหาระหว่างสตรีและบุรุษในสังคม อีกท้ังยังสร้างความสมัครสมานสามัคคีกันระหว่างผู้คนในสังคม

2.4 2.5 2.6 2.7 2.8 2.9 3

ใต้ 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

เหนือ 

กลาง 

กรุงเทพมหานคร 

ทั่วราชอาณาจักร 

2.8 

2.6 
2.6 

2.8 
3 

2.7 

ช่ัวโมง 

ภา
ค 
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ซึ่งผู้วิจัยจะน าข้อมูลดังกล่าวข้างต้นไปใช้เพ่ือประกอบโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการส าหรับสตรี
อาเซียนต่อไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงกำร 
 1.2.1 เพ่ือจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ส าหรับสตรี (อาเซียน) 

 1.2.2 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการจัดท ารายการโทรทัศน์ส าหรับสตรี 
(อาเซียน)  

 1.2.3 เพ่ือศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดและแนวโน้มในการจัดท ารายการโทรทัศน์ส าหรับสตรี   
(อาเซียน) 
 

1.3 ขอบเขตของโครงกำร 
 โครงการนี้มุ่งเน้นการศึกษา วิจัย และวิเคราะห์เพ่ือการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศน์
ส าหรับสตรี (อาเซียน) โดยท าการแบ่งกลุ่มเป้าหมายเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มสตรีที่มีอายุระหว่าง           
18 – 40 ปี ที่รับชมรายการโทรทัศน์ โดยเฉพาะรายการส าหรับสตรี และสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญในการผลิตรายการโทรทัศน์  
 

1.4 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 สตรีอาเซียน  หมายถึง ผู้หญิงที่เกิด เติบโต และด าเนินชีวิตในกลุ่มประเทศอาเซียน 10 
ประเทศ คือ ประเทศไทย ประเทศบรูไน ดารุสซาลาม ประเทศกัมพูชา ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศ
ลาว ประเทศพม่า ประเทศมาเลเซีย ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศสิงคโปร์ และประเทศเวียดนาม  
 

1.5 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 1.5.1 น าข้อมูลความต้องการรับชมรายการโทรทัศน์ที่มีข้อมูล ข่าวสารเกี่ยวกับสตรี ไม่ว่าจะ
เป็นเรื่องราวของสตรีที่เกิดข้ึนภายในประเทศ เรื่องราวของสตรีที่เกิดขึ้นในแต่ละประเทศ ไปจัดท า
รูปแบบรายการโทรทัศน์ส าหรับสตรี (อาเซียน) 
 1.5.2 น าข้อมูลดังกล่าวไปศึกษา วิเคราะห์ และปรับใช้เพ่ือการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการ
โทรทัศน์ส าหรับสตรี (อาเซียน) 
 1.5.3 สามารถกระตุ้นให้สังคม โดยเฉพาะสตรีให้เข้ามามีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นผ่าน
สื่อ เพื่อเตรียมความพร้อมให้กับสังคม ในการรองรับความเปลี่ยนแปลง ที่จะเกิดขึ้นทั้งในส่วนของการ
รวมกลุ่มเป็นประชาคมอาเซียนและบทบาทที่มากข้ึนของสตรี (อาเซียน) 



บทที่ 2                                                                                            

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 ผูวิจัยมุงศึกษา “โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรีใน (อาเซียน) โดย

ผูวิจัยไดนําแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของตางๆมาเปนกรอบในการศึกษา ดังนี้  

2.1. แนวคิดดานประชากรศาสตรและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

2.2. ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

2.3. ทฤษฎีเก่ียวกับการใชประโยชนและความพึงพอใจ 

2.4. ทฤษฎ ีAIDAS 

2.5. บทความจากหนังสือ คิดอยางอาเซียน Think ASEAN 

2.6. แนวคิดเรื่อง Digital Economy 

 

2.1. แนวคิดดานประชากรศาสตร 

แนวคิดดานประชากรศาสตรยึดหลักการและความเชื่อในเรื่องความเปนเหตุเปนผล โดยเชื่อ

วามนุษยแสดงพฤติกรรมตางๆ ตามแรงผลัดดันจากภายนอก (Exogenous Factors)  และพฤตกิรรม

สวนใหญมักจะเปนไปตามรูปแบบหรือกรอบของแตละสังคม และบุคคลท่ีมีลักษณะทางประชากรท่ี

แตกตางกัน ก็มักจะมีแบบแผนพฤติกรรมท่ีแตกตางกัน (กาญจนา แกวเทพ, 2541) ลักษณะดาน

ประชากรศาสตรและสถิติท่ีวัดไดของประชากรเปนตัวชวยกําหนดตลาดเปาหมาย ในขณะท่ีลักษณะ

ดานจิตวิทยา สังคม และวัฒนธรรม เปนตัวชี้วัดความคิดและความรูสึกของกลุมเปาหมาย ดังนั้น

ขอมูลทางดานประชากรศาสตรจึงเปนขอมูลท่ีมีประสิทธิผลในการกําหนดตลาดเปาหมาย อีกท้ังยัง

สามารถเขาถึงขอมูลของกลุมเปาหมายไดอยางชัดเจน ลักษณะทางประชากรศาสตร มีตัวแปร        

(ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2541)   ดังนี้ 

        2.1.1. อาย ุ(Age)  สงผลตอพฤติกรรมการแสดงออกและการตัดสินใจ ซ่ึงอายุเปน

ปจจัยสําคัญท่ีสงผลตอความแตกตางทางดานความคิดและพฤติกรรม รวมไปถึงความยากงายในการ

จูงใจ โดยคนท่ัวไปท่ีมีอายุนอยมักจะมีวุฒิภาวะทางอารมณท่ีนอยกวา มีความคิดแบบเสรีนิยม มอง

โลกในแงดี ยึดถืออุดมการณ และมักจะใจรอน ในขณะท่ีคนท่ีมีอายุมากกวา มักจะมีวุฒิภาวะทาง

อารมณท่ีมากกวา มีความคิดท่ีอยูบนพ้ืนฐานของความจริง มักจะยึดถือความคิดเชิงอนุรักษนิยมและ

มองโลกในแงรายกวาคนท่ีอายุนอย ดวยเหตุนี้คนท่ีมีอายุนอยกวาจึงมักจะเปดรับกับขอมูลขาวสารท่ี

เนนความบันเทิง มีรูปแบบท่ีทันสมัย เนื้อหาไมหนักและเปนประเด็นท่ีเปนกระแส หรืออยูในความ

สนใจของกลุมคนวัยเดียวกัน คนท่ีมีอายุมากมักจะเปดรับกับขอมูลขาวสารท่ีเนนเนื้อหาสาระมากกวา

ความบันเทิง ไมวาจะเปนขาวสารท่ีเกิดข้ึนในแตละวัน เกร็ดความรู และสารประโยชน 
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2.1.2. เพศ (Sex) เปนตัวแปรท่ีสงผลตอพฤติกรรม การแสดงออก และการตัดสินใจ

ท่ีแตกตางกัน ผูหญิงและผูชายสวนใหญจะมีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม 

ทัศนคติ และการแสดงออก ซ่ึงเปนผลมาจากคานิยม วัฒนธรรม และสังคม โดยสวนใหญผูหญิงมักจะ

มีความออนไหวทางอารมณ ถูกจูงใจไดงาย และมีพฤติกรรมการเปดรับขอมูลขาวสารไดงายกวาผูชาย  

ซ่ึงตัวแปรนี้ยังเปนปจจัยสําคัญในการแบงสัดสวนของตลาด 

2.1.3. การศึกษา (Education)  เปนตัวแปรท่ีสงผลตอประสิทธิภาพในการรับสาร 

โดยคนท่ีไดรับการศึกษาในระดับท่ีแตกตางกัน จากสถาบันการศึกษาท่ีแตกตางกัน ยอมสงผลตอความ

แตกตางทางความคิด อุดมการณ คานิยม และความตองการท่ีตางกัน ผูท่ีไดรับการศึกษาสูงมักจะเปน

ผูรับสารท่ีมีประสิทธิภาพมากกวา และมีโอกาสในการเขาถึงและรับขอมูลขาวสารท่ีหลากหลายกวา 

สงผลใหผูท่ีมีการศึกษามากกวามักจะใครครวญและตัดสินใจอยางละเอียดรอบคอบมากกวา ถูกโนม

นาวหรือจูงใจไดยากกวา ในขณะท่ีผูท่ีมีการศึกษาต่ํากวามักจะเขาถึงและรับขอมูลขาวสารในวงจํากัด 

และถูกโนมนาวหรือจูงใจไดงายกวา 

2.1.4. สถานภาพสมรส (Marital Status) เปนตัวแปรท่ีสงผลตอการตัดสินใจและ

การแสดงออกของแตละบุคคล โดยสวนมากคนโสดมักจะมีอิสระทางความคิด การแสดงออก และการ

ตัดสินใจในเรื่องตางๆ ไดงายและรวดเร็วกวาคนท่ีแตงงานแลว เนื่องจากมีภาระและหนาท่ีรับผิดชอบ

นอยกวา ในขณะท่ีคนท่ีแตงงานแลวมักจะตองคํานึงถึงหลากหลายปจจัยรวมไปถึงความเห็นของคู

สมรสในการตัดสินใจในเรื่องตางๆ  

2.1.5. สถานะทางสงัคมและเศรษฐกิจ (Social and Economic Status) 

ประกอบดวย รายได อาชีพ และภูมิหลังครอบครัว โดยปจจัยท้ัง 3 มักจะมีความสอดคลองและ

เชื่อมโยงกัน เชน คนท่ีมีรายไดสูง มักจะมีอาชีพท่ีดี และมาจากครอบครัวท่ีมีพ้ืนฐานทางฐานะและ

สังคมท่ีดี ในขณะท่ีคนมีรายไดนอยมักจะมีอาชีพท่ีไมคอยสรางรายไดหรือความม่ันคง ซ่ึงความ

แตกตางของปจจัยเหลานี้สงผลตอความคิด คานิยม ทัศนคติ และการแสดงออกท่ีแตกตางไปตามแต

ละบคุคล    

 

2.2. ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 

ขอมูลขาวสารจากสื่อในแขนงตางๆ เปนเครื่องมือสําคัญในการประกอบการตัดสินใจของ

บคุคล ขอมูลเหลานี้ยังเปนประโยชนและสงผลตอการดํารงชีวิตของผูคนในสังคม ซ่ึงปจจุบันขอมูล

ขาวสารจากสื่อตางๆมีจํานวนมากจากหลากหลายชองทางและหลากหลายรูปแบบ ดังนั้นบุคคลแตละ

คนจึงไมสามารถเปดรับทุกขาวสารท่ีผานเขามาไดท้ังหมด การเลือกเปดรับขอมูลขาวสารเพียง

บางสวนท่ีแตละบุคคลคิดวาเก่ียวของเชื่อมโยงและมีประโยชนกับตน จึงมีผลตอการนําเสนอขอมูล

ขาวสารของสื่อและเปนปจจัยสําคัญในการกําหนดความสําเร็จหรือความลมเหลวของสื่อในการสงสาร
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ไปยังผูรับสาร กระบวนการเลือกสรรขาวสาร (Selective Process) ในการรับรูขอมูลขาวสารของ

ผูรับสารจึงเปนตัวกําหนดการรับสาร ซ่ึงจะมีความแตกตางออกไปตามคานิยม ความเชื่อ ทัศนคติ 

ประสบการณ และความตองการของแตละบุคคล สงผลใหพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากสื่อของ

แตละบุคคลมีความแตกตางกันไป กระบวนการเลือกสรรเปรียบไดกับเครื่องกรองขาวสารซ่ึง

ประกอบดวยการกลั่นกรองสามชั้น (พีระ จิระโสภณ, 2529) ดังนี้ 

2.2.1. การเลือกเปดรับหรือเลือกสนใจ (Selective Exposure or Selective Attention) 

ปจจัยท่ีเก่ียวของกับการเลือกรับขอมูลขาวสารมีหลายประการ โดยมักจะเชื่อมโยงกับพ้ืนฐานและ

ประสบการณของแตละบคุคล ซ่ึงโดยท่ัวไปบุคคลมักจะเลือกเปดรับขาวสารท่ีสนับสนุนทัศนคติ หรือ

แนวคิดเดิมท่ีสอดคลองและเชื่อมโยงกับความรูสึกนึกคิดของตน 

2.2.2. การเลือกรับรูหรือเลือกตีความ (Selective Perception or Selective 

Interpretation) หลังจากท่ีบุคคลเลือกเปดรับขาวสารจากชองทางใดชองทางหนึ่งแลวจะเขาสู

กระบวนการการกลั่นกรองขอมูลในข้ันตอมา ซ่ึงการเปดรับขาวสารนั้นไมไดการันตีวาเจตนาหรือ

จุดประสงคของผูสงขอมูลขาวสารนั้นจะถูกถายทอดไปยังผูรับสารไดอยางครบถวนและถูกตอง  ท่ีเปน

เชนนี้เพราะการตีความของผูรับสารแตละคนแตกตางกันตามคานิยม แนวคิด ความเชื่อ ทัศนคติ และ

ประสบการณ  

2.2.3. กระบวนการเลือกจดจํา (Selective Retention) เปนกระบวนการท่ีเชื่อมโยงกับ

ความสนใจ คานิยม แนวคิด ความเชื่อ ทัศนคติ และประสบการณของผูรับสารมากท่ีสุด เพราะเปน

กระบวนการท่ีสรางการจดจําขอมูลขาวสารซ่ึงมีความสอดคลองกับพ้ืนฐานทางความคิดของแตละ

บคุคล โดยเนื้อหาของขอมูลขาวสารและวิธีการถายทอดมีอิทธิพลตอการจดจํา ดังนั้นรูปแบบในการ

นําเสนอขอมูลขาวสารผานสื่อจึงเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางการจดจําใหแกผูรับสาร และสราง

ความเชื่อมโยงกับพ้ืนฐานของผูรับสาร ซ่ึงจะสงผลอยางยิ่งตอการรับและจดจําสารท่ีถูกถายทอด โดย

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการการเลือกรับขาวสารท่ีแตกตางกันของแตละบุคคล (ปรมะ สตะเวทิน, 

2539) มีดังนี้ 

1. ความตองการ (Need) เปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุด ซ่ึงเก่ียวของกับความตองการท้ัง

รางกายและจิตใจ ความตองการดังกลาวเปนตัวกําหนดการเลือกรับสารของแตละบุคคล โดยมี

จุดประสงคเพ่ือตอบสนองความตองการของแตละบุคคลท้ังโดยสวนตัวและเพ่ือการไดการยอมรับจาก

สงัคม 

2. ทัศนคติและคานิยม (Attitudes and Values) รวมถึงความสนใจและความชอบ

สวนบุคคลเปนตัวกําหนดกรอบความคิดและการปฏิบัติ ซ่ึงสงผลตอการเปดรับสารท่ีมักจะสอดคลอง

กับปจจัย 
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3.เปาหมาย (Goals) การดําเนินชีวิตของทุกคนลวนแลวแตมีเปาหมายท่ีหลากหลาย 

ไมวาจะเปนเปาหมายในเรื่องอาชีพ ฐานะ และครอบครัว ดังนั้นปจจัยดานเปาหมาย จึงมีอิทธิพลตอ

การเลือกขอมูลขาวสารเพ่ือเปนสวนสนับสนุนและตอบสนองตอการบรรลุเปาหมายนั้นๆ  

4. ความสามารถ (Capability) โดยความสามารถในแตละดานของบุคคลเปนปจจัยท่ี

สงผลตอการเขาถึง เปดรับ ตีความและปรับใชขอมูลขาวสารนั้นๆ เชน ความสามารถดานภาษา หาก

บุคคลนั้นมีความสามารถดานภาษาท่ีหลากหลายจะเปนปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกรับขอมูลขาวสารท่ี

หลากหลายจากท่ัวโลก ความสามารถทางดานเทคโนโลยี หากบุคคลใดมีความสามารถในการใช

เทคโนโลยีจะเปนปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกรับขอมูลขาวสารจากชองทางท่ีหลากหลายผานเทคโนโลยี

ตางๆ 

5. การใชประโยชน (Utility) ปจจัยนี้มักจะเชื่อมโยงกับความสนใจของแตละบคุคล

และความพยายามท่ีจะเขาใจ รวมไปถึงการนําขอมูลขาวสารนั้นไปใชประโยชน โดยมักจะเก่ียวของ

กับการดําเนินชีวิตประจําวัน เชน บุคคลท่ีตองการจะซ้ือโทรศัพทมือถือ ก็จะหาขอมูลขาวสาร 

บทความ และโฆษณาเก่ียวกับโทรศัพทมือถือมาอานเพ่ือเปนตัวชวยในการตัดสินใจเลือกซ้ือ   และ

ขอมูลขาวสารดังกลาวก็จะถูกเชื่อมโยงกับปจจัยอ่ืนๆ ไมวาจะเปนความตองการ ทัศนคติ และคานิยม 

รวมไปถึงเปาหมายของบุคคลนั้นๆ     

6. ลีลาในการสื่อสาร (Communication Style) เปนปจจัยท่ีเก่ียวของกับความชอบ 

หรอืไมชอบ รวมไปถึงพฤติกรรมและการดําเนินชีวิตของแตละบุคคล ท่ีมีตอวิธีการนําเสนอขอมูล

ขาวสารของสื่อแตละประเภท เชน พนักงานออฟฟศท่ีใชขนสงมวลชนสาธารณะบีทีเอส ก็จะไดรับ

ขอมูลขาวสารจากสื่อบนบีทีเอส ซ่ึงการรับขอมูลขาวสารนี้เกิดจากกิจวัตรประจําวันในการดําเนินชีวิต

ของเขา แมบานมักจะชอบรับขอมูลขาวสารผานทางโทรทัศน วัยรุนมักจะชอบรับขอมูลขาวสารผาน

เว็บไซด เปนตน 

7. บริบท (Context) ประกอบไปดวย สถานท่ี บุคคล และชวงเวลาในสถานการณ

ตางๆ สิ่งเหลานี้มีอิทธิพลตอการเลือกรับขอมูลขาวสารท้ังทางตรงและทางออม  

8. ประสบการณและนิสัย (Experience and Habit) เปนอีกหนึ่งปจจัยท่ีสงผลตอ

กระบวนการในการเลือกรับขอมูลขาวสาร ความสนใจ การตีความ และการเลือกจดจํา เชน หากเรามี

ประสบการณการรับชมรายการประเภทสารประโยชนท่ีมีรูปแบบการนําเสนอนาสนใจ จาก

ประสบการณดังกลาว จะสงผลตอพฤติกรรมการเลือกเปดรับรายการประเภทนี้ ซ่ึงเปนผลจากความ

ประทับใจท่ีมีตอประสบการณดังกลาว 

2.3. ทฤษฎีเกี่ยวกับการใชประโยชนและความพึงพอใจ 

การใชประโยชนและความพึงพอใจของผูรับสารเปนแนวคิดท่ีชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของผูรับ

สารเปนหลัก โดยผูรับสารจะเลือกรับขอมูลขาวสารเพ่ือตอบสนองความตองการและความพึงพอใจ
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ของตน โดยไมไดรับทุกขอมูลขาวสารท่ีสื่อนําเสนอ ดังนั้นผูรับสารจึงเปนผูมีสิทธิเลือกและกําหนดการ

ใชประโยชนและความพึงพอใจจากขอมูลขาวสารท่ีไดรับผานสื่อตางๆ การใชประโยชนและความพึง

พอใจเปนปจจัยท่ีเชื่อมโยงและสัมพันธกัน โดยการใชประโยชนสามารถนําไปสูความพึงพอใจ และ

ความพึงพอใจเกิดข้ึนไดจากการไดรับประโยชน ซ่ึงการสื่อสารท่ีสามารถตอบสนองและสรางความพึง

พอใจใหแกผูรับสารไดนั้นเปนเปาหมายท่ีสําคัญของการสงขอมูลขาวสารของสื่อมวลชน โดยท่ัวไปแลว

ผูรับสารจะเปดรับขอมูลขาวสารเพ่ือตอบสนองความตองการท่ีเก่ียวของกับการดําเนินชีวิตในสังคม  

(สุรัตน  ตรีสกุล, 2548) ดังนี้ 

1. ตองการรูเหตุการณ (Surveillance) จากขอมูลขาวสารท่ีนําเสนอความเคลื่อนไหวของ

สถานการณปจจุบันเพ่ือใหทันตอเหตุการณ บุคคลท่ีอยูในสังคมจึงมีความตองการท่ีจะรับรูขอมูล

ขาวสารนั้นๆเพ่ือประโยชนในการดําเนินชีวิต และการเขาสังคม 

2. ตองการชวยตัดสินใจ (Decision) ขอมูลขาวสารจะเปนสวนชวยกําหนดการตัดสินใจใน

การเลือก ไมวาจะเปนการเลือกซ้ือสินคา การกําหนดพฤติกรรมของแตละบุคคลและกลุมสังคม รวม

ไปถึงการกําหนดความเห็นของบุคคลตอสถานการณรอบตัว  

3. ตองการขอมูลเพ่ือการพูดคุยหรือสนทนา (Discussion) โดยใชขอมูลขาวสารท่ีไดรับมา

ปรับใชในการคุยกับบุคคลอ่ืนเพ่ือสรางปฏิสัมพันธตามกระบวนการการสื่อสารของมนุษย  

4. ตองการเสริมความคิดเห็นหรือสนับสนุนการตัดสินใจท่ีตนเองกระทําไปแลว 

(Reinforcement) เพ่ือเปนสวนชวยเสริมสรางและสนับสนุนความคิดและการตัดสินใจท่ีไดกระทําไป

แลวของแตละบุคคล 

5. ตองการมีสวนรวม (Participating) ซึ่งเปนปจจัยในกระบวนการของการมีสวนรวมใน

สงัคมมนุษย โดยการมีสวนรวมนี้จะเกิดข้ึนจากการรับขอมูลขาวสารของสถานการณท่ีเกิดข้ึนรอบๆตัว  

และนําไปสูการสนทนา แสดงบทบาทหรือการมีสวนรวมในเรื่องนั้นๆ 

6. ตองการความบันเทิง (Relaxing and Entertaining) โดยสวนใหญแลวบุคคลท่ัวไปมักจะ

ใชประโยชนจากการเปดรับขอมูลขาวสารผานสื่อเพ่ือความบันเทิงและผอนคลายเปนหลัก ซ่ึงจะเห็น

ไดจากปริมาณของขอมูลขาวสารท่ีเนนประโยชนเพ่ือความบันเทิงสวนบุคคลภายในครัวเรือน 

พรทิพย สัมปตตะวนิช (2529, หนา 312-316) ไดกลาวถึงลักษณะของผูรับสารโดยการ

วิเคราะห ตามลักษณะทางประชากรศาสตร ซ่ึงแตละบุคคลจะมีความแตกตางกัน ซ่ึงความแตกตางนี้

จะมีอิทธิพลตอการสื่อสารได ซ่ึงลักษณะทางประชากรศาสตรนี้ จะประกอบดวย 

1.  อายุ (Age) การจะทําใหผูท่ีมีอายุแตกตางกันเปลี่ยนพฤติกรรมนั้น มีความยากงาย

แตกตางกัน ผูท่ีมีอายุมาก ก็จะเปลี่ยนแปลงไดยากกวา ซ่ึงการชักจูงจิตใจหรือโนมนาวจิตใจของคน

นั้นจะยากข้ึนตามอายุของคนท่ีเพ่ิมข้ึน 
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2.  เพศ (Sex) เพศชายและเพศหญิงมีความแตกตางกัน และพฤติกรรมเก่ียวกับการสื่อสารก็

แตกตางกันดวย ดังนั้นการสื่อสารจําเปนตองทราบวาจะทําการสื่อสารกับเพศชายหรือหญิง 

3.  การศึกษา (Education) การศึกษาเปนตัวแปรท่ีสําคัญตอประสิทธิภาพของการสื่อสาร

ของผูรับสาร โดยเชื่อวาการศึกษานั้นทําใหมีพฤติกรรมแตกตางกันออกไป โดยผูท่ีมีการศึกษาสูง จะมี

ความสนใจในเรื่องท่ีมีเหตุผลสนับสนุนท้ังนี้เพ่ือนํามาประกอบการตัดสินใจซ้ือสินคา 

4.  ฐานะทางสงัคมและเศรษฐกิจ (Social and Economic Status) หมายความรวมถึง 

อาชีพ รายได เชื้อชาติ และ ชาติพันธุ ตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว โดยเชื่อวาฐานะทางสังคมและ

เศรษฐกิจนั้นมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของคน โดยสรุปลักษณะทางประชากรศาสตรท่ีมีความแตกตาง

กันจะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมการซ้ือสินคาของผูบริโภค 

 

2.4. ทฤษฎี AIDAS  

เปนการแสดงลําดับข้ันตอนในกระบวนการตัดสินใจซ้ือของลูกคา ผานกระบวนการเปนข้ัน

เปนตอนตางๆ  4 ข้ันตอน (ดารา ทีปะปาล, 2546) ดังนี้  

2.4.1. ความตั้งใจ (Attention: A) หมายถึง การทําใหลูกคาหรือผูรับสารเกิดความสนใจ เกิด

ความพรอมท่ีจะรับฟงขาวสาร โดยข้ันตอนนี้จะเปนสิ่งท่ีเจาของโครงการหรือผลิตภัณฑตองคํานึงถึง

เปนอันดับแรก และการออกแบบขาวสารใหเกิดผลดีและมีประสิทธิภาพ ในข้ันตอนนี้ ขาวสารควรมี

คุณลักษณะท่ีเรียกรองความตั้งใจในการรับฟง (Gain Attention) จากผูรับสาร  

2.4.2. ความสนใจ (Interest: I) หมายถึง การเราใจลูกคาหรือผูรับสารใหเกิดความสนใจใน

ผลิตภัณฑบริการ หรือขอมูลขาวสารท่ีผูสงสารตองการสง ซ่ึงอาจทําไดดวยการทําความเขาใจเก่ียวกับ

ความตองการของลูกคา และแสดงใหเหน็วาผลิตภัณฑ บริการ หรือขอมูลขาวสารนั้นๆมีความ

เชื่อมโยงกับลูกคาหรือผูรับสาร และสามารถชวยแกปญหาความจําเปนและความตองการของลูกคา

หรือผูรับสารไดอยางไร การออกแบบขาวสารท่ีใหเกิดผลดีและมีประสิทธิภาพ ในข้ันตอนนี้ขาวสาร

ควรจะมีคุณลักษณะจูงใจใหเกิดความสนใจขาวสาร (Hold Interest) 

2.4.3. ความตองการอยากได (Desire: D) หมายถึง การกระตุนเรงเราใหเกิดความสนใจ 

มากข้ึน จนกลายเปนความปรารถนา อยากไดผลิตภัณฑนั้นเปนเจาของ หรืออยากใชผลิตภัณฑท่ี 

เสนอขาย และการออกแบบขาวสารท่ีใหเกิดผลดีและมีประสิทธิภาพ ในข้ันตอนนี้ ขาวสารควรจะมี 

คุณลักษณะกระตุนใหเกิดความปรารถนาอยากได  (Arouse Desire) 

2.4.4. การตัดสินใจซ้ือ (Action: A) เปนข้ันตอนท่ีทําใหลูกคาหรือผูรับสารตัดสินใจซ้ือสินคา

และบริการนั้น หรือผูรับสารเลือกท่ีจะเปดรับขอมูลขาวสารนั้นอยางแนนอน สําหรับการออกแบบ

ขาวสารท่ีทําใหเกิดผลดีและมีประสิทธิภาพในข้ันตอนนี้ ขาวสารควรจะมีคุณลักษณะเรงเราใหเกิดการ

กระทํา (Elicit Action) 
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2.4.5. ความพึงพอใจ (Satisfaction: S) เปนข้ันตอท่ีจะข้ึนไดเม่ือลูกคาหรือผูรับสารไดรับ

สารจากกระบวนการ AIDA แลวมีความพึงพอใจในสิ่งท่ีตนไดรับ และยังเปนตัวบงชี้ถึงความสําเร็จ

เบื้องตนในการสงสารของผูสงสารหรือผูขาย  

 

2.5.  บทความจากหนังสือ คิดอยางอาเซียน Think ASEAN 

 ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community) หรอื AEC ประกอบดวย   

3 สวนหลกั คือ ประชาคมความม่ันคงอาเซียน (ASEAN Security Community: ASC) ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC) และประชาคมสงัคม-วัฒนธรรมอาเซียน 

(ASEAN Socio-Cultural Community : ASCC) โดยมีเปาหมายเพ่ือเชื่อมโยงตลาดทุน สินคา 

บริการ และทรัพยากรมนุษยใหเปนตลาดเดียวและเปนฐานการผลิตเดียวกัน การผสานความรวมมือนี้

จะกอใหเกิดกระบวนการการเรงรัดใหเกิดการคาเสรี และนําไปสูการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก

ทางการคาและธุรกิจ การยกระดับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม รวมไปถึงการกระตุนใหอาเซียน

เปนแหลงดึงดูดการลงทุนและจุดหมายปลายทางของการลงทุน  

 ปจจัยหลักท่ีจะสรางความเจริญอยางยั่งยืนใหกับภูมิภาคอาเซียน คือ การรักษาไวซ่ึงความ

สงบ ปลอดภัย และมีสภาพแวดลอมท่ีจะสรางความม่ันใจใหกับประชาชนและนักลงทุน ดวยเหตุนี้  

ประชาคมความม่ันคงอาเซียน (ASEAN Security Community: ASC) จึงถูกจัดตั้งข้ึนเพ่ือใหเกิด

ความเขาใจและมีบรรทัดฐานรวมกันในการปองกันความขัดแยง และแกปญหาขอพิพาทตางๆภายใน

ภูมิภาค การสรางเสริมความสงบผานการพัฒนาดานการเมืองท่ีดี ประชาคมความม่ันคงอาเซียนเปน

ท้ังแรงกดดันเชิงปฏิสัมพันธและเปนการกระตุนแกมบังคับใหเกิดความรวมมือดานการเมืองและความ

ม่ันคงในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟก หรือ ASEAN Regional Forum (ARF) และคูเจรจาของอาเซียน ASC 

ถูกหยิบยกนํามาใชในการเพ่ิมศักยภาพ ในการแกไขปญหาการกอการรายและอาชญากรรมขามชาติ  

 ดานสังคมและวัฒนธรรม ประชาคมสังคม-วัฒนธรรมอาเซียน (ASEAN Socio-Cultural 

Community : ASCC) ไดถูกจัดตั้งข้ึนเพ่ือสรางความตระหนักและกระตุนความสนใจในเรื่องมรดก

ทางวัฒนธรรม การทองเท่ียวเชิงนิเวศน การดูแลและอนุรักษสิ่งแวดลอมทางธรรมชาติ และทรัพยากร

ท่ีตองการจะสงวนไว รวมไปถึงสถานท่ีทางประวัติศาสตร เปนตน เปาหมายหลกัของ ประชาคม

สงัคม-วัฒนธรรมอาเซียนคือการกอใหเกิดความรวมมือและการดําเนินงานดานสังคมและวัฒนธรรมใน

หมูประชาชนอาเซียน ประชาชนสามารถดํารงชีวิตรวมกันดวยความสุขและมีความเอ้ืออาทรตอกัน 

กอใหเกิดการสรางงาน สรางความเทาเทียมในกันในสังคม การควบคุมสภาวะแวดลอม การบริหาร

จัดการทรัพยากรธรรมชาติ และการอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรมและเอกลักษณทางวัฒนธรรมของแต

ละประเทศและของภูมิภาค ดวยความเหมือนและตางของวัฒนธรรมและประเพณีนี้จะเปนปจจัยใน

การเสริมสรางอัตลักษณ และพัฒนาไปสูความเขมแข็งทางสังคมและวัฒนธรรมของประชาคม   
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(ค็อตเลอร, 2013/2556) 

 

2.6. แนวคิดเรื่อง Digital Economy 

Digital Economy คือ การขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยการนําเทคโนโลยีดิจิตอลมา

ใชเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ และสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลผลิตมวลรวมของประเทศ ซ่ึงอยูในยุคโลกไร

พรมแดนท่ีประชากรจํานวนมากในหลากหลายประเทศท่ัวโลก ดําเนินชีวิตโดยใชและเชื่อมโยงกับ

เทคโนโลย ีโดยเฉพาะ Social Network และ Smart Devices    

แนวคิดในการบริหารจัดการระบบเศรษฐกิจใหสอดคลองและเชื่อมโยงกับยคุ Digital 

Economy แบงเปน 3 ข้ันตอน ดังนี้ (นีรนุช ตามศักดิ์, 2557) 

1. Digital Commerce ซ่ึงในอดีตมักหมายถึงสิ่งท่ีเก่ียวของและเชื่อมโยงกับระบบ          

e-commerce เทานั้น แตปจจุบันนี้ตลาดการคาดิจิตอลไดขยายตัวไปสูระบบ mobile-commerce 

และ Social Commerce ท่ีจะเปนรูปแบบการซื้อขายผานเว็บไซตออนไลน หรือการซ้ือขายบนระบบ

ดิจิตอล 

2. Digital Transformation การนําเอาเทคโนโลยีดิจิตอลตางๆ มาประยุกตใชใหเกิดมูลคา

ทางธุรกิจนอกเหนือจากการคา โดยใหความสําคัญกับประสิทธิภาพในการทําธุรกิจ และขีด

ความสามารถในการแขงขันดานการทํางาน การลดตนทุนการผลิต และสรางความพึงพอใจสูงสุด

ใหกับลูกคา  

3. Digital Consumption การนําเทคโนโลยีมาใชใหเกิดประโยชนในทางเศรษฐกิจ โดยใช

เปนชองทางในการซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคาหรือบริการท่ีมีอยูเดิม และนําเทคโนโลยีดิจิตอลมาพัฒนา

และประยุกตใชเพ่ือขยายศักยภาพในการดําเนินธุรกิจและประสิทธิภาพของการทําธุรกิจ 

การนําแนวคิด Digital Economy มาใชยังสงผลใหเกิดปจจัยตางๆ ดังนี้ (วรากรณ  

สามโกเศศ, 2557) 

1. ตนทุนในการประกอบการท้ังดานการผลิตและดานการขายลดลง จากตนทุนดาน 

Transaction Cost ท่ีปจจุบันเทคโนโลยีตางๆสงผลใหตนทุนนี้ลดลง 

2. นําไปสูการตอยอดการผลิตสินคาและบริการใหมออกสูตลาด เพ่ือตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภคไดมากและหลากหลายข้ึน  

3. การขยายตัวของระบบ E-commerce  นอกจากจะทําใหเกิดการซ้ือขายไดสะดวก

รวดเร็วแลว ยังสงผลใหเกิดธุรกิจและผูประกอบการรายใหม ท่ีใชชองทางนี้ในการนําสิ่งท่ีซ้ือขายใน

ระบบ มาพัฒนาตอยอดไปสูการซ้ือขายนอกระบบ E-commerce  และการขยายตัวของธุรกิจการ

จัดสงสินคาและบริการ 

4. เกิดการจางงานในตําแหนงใหม ซ่ึงเปนผลมาจากการเกิดสินคาและบริการในรูปแบบใหม  
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5. เกิดการลงทุนและรวมทุนของธุรกิจขามพรมแดนมากข้ึน  

6. เสริมสรางความแข็งแกรงในการกําหนดกลยุทธทางการตลาด จากการไดมาซ่ึงขาวสาร

ขอมูลเชิงลึกและหลากหลายข้ึน 



บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

3.1 การสอบถามขอมูล 

 งานวิจัยนี้เปนการศึกษาโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)     

โดยผูวิจัยใชระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณ

แบบเจาะลึก (In-depth Interview) จากผูบริหารสถานี ผูผลิตรายการโทรทัศน นักวิชาการดาน

อาเซียน และผูเชี่ยวชาญท่ีเก่ียวของ 

 3.1.1 วัตถุประสงคในการวิจัย 

 เพ่ือศึกษาประโยชนทางดานความรู ความเขาใจ ในการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศน

สําหรับสตรีในอาเซียน เพ่ือสํารวจความตองการรับชมของกลุมประชากรโดยมีรายละเอียดประกอบ

ในงานวิจัยดังนี้ 

 1. การวางแผนการดําเนินโครงการ 

 2. การศึกษาขอมูลเบื้องตนจากงานวิจัย และเอกสารท่ีเก่ียวของ ทางดานแนวคิด ทฤษฎี เพ่ือ

เปนแนวทางในการหาเก็บขอมูล และประมวลผลตอไป 

 3. การศึกษารวบรวมขอมูล และวิเคราะหจากการสัมภาษณผูตอบแบบสอบถามของกลุม

ประชากรท่ีตองการศึกษา 

 3.1.2 กลุมประชากรที่ศึกษา และการสุมตัวอยาง 

 การสัมภาษณ (เชิงคุณภาพ) ผูบริหารสถานี ผูผลิตรายการโทรทัศน นักวิชาการดานอาเซียน 

และผูเชี่ยวชาญท่ีเก่ียวของ 

 แหลงขอมูลในการศึกษาขอมูลครั้งนี้ผูศึกษาใชแหลงขอมูล 2 ประเภทคือ แหลงขอมูลทุติย

ภูมิ และแหลงขอมูลประถมภูมิ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 1. แหลงขอมูล ทุติยภูมิ ไดแก ขอมูลจาก เอกสารงานวิจัย วารสารสื่อสิ่งพิมพ และสื่อ

อิเล็กทรอนิกส รวมไปถึงบทความตางๆท่ีเก่ียวของ เพ่ือนําขอมูลไปใชในการประกอบการศึกษาและ

วิเคราะห 

 2. แหลงขอมูล ปฐมภูมิ ไดแก ขอมูลเชิงลึก โดยผูศึกษาไดสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth 

Interview) ดวยวิธีแบบเจาะจง (Purposive Samplings) เชน ผูบริหารสถานี  ผูผลิตรายการ

โทรทัศน  นักวิชาการดานอาเซียน ผูเชี่ยวชาญท่ีเก่ียวของ ซ่ึงผูใหสัมภาษณมีรายนามดังตอไปนี้คุณ 

  2.1 มยุรชาติ โพธารามิก Executive Producer  บริษัท Mono Broadcast 

จํากัดชอง 
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  2.2 คุณประสาน องคทวีเกียรติ Vice President – Sales & Marketing บริษัท 

Mono Broadcast จํากัด ชอง Mono 29 

  2.3 คุณ รัฐภูมิ นิลศิริ ผูประกาศขาว รายการ AEC Plus  สถานีโทรทัศนไทยทีวีสี

ชอง 3 

  2.4 คุณ รังสิวิทย รังสิยากูล Producer รายการ Red Carpet  สถานีโทรทัศน

ไทยทีวีสีชอง 3 

  2.5คุณ พรทิวา อมรชัยเลิศรัตน Producer รายการ กลาคิดกลาทํา บริษัท ไอเดีย 

โฟล โปรดักชั่น จํากัด สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 

 3.1.3 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยนี้ คือ จากการสัมภาษณ (In Depth Interview) มีลักษณะเปน

คําถามปลายเปด (Open Question) โดยสัมภาษณอยางเปนทางการกับ ผูบริหารสถานี ผูผลิต

รายการโทรทัศน นักวิชาการดานอาเซียน และผูเชี่ยวชาญท่ีเก่ียวของ 

 

3.2 การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

 ผูวิจัยไดทําการทดสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย โดยการนําเสนอแบบสัมภาษณใหอาจารยท่ี

ปรึกษาแนะนํา ตรวจสอบ และแกไข เพ่ือความถูกตองในเนื้อหาของคําถามตามวัตถุประสงคในการ

ศึกษาวิจัย 

 

3.3 การรวบรวมขอมูล 

 การเก็บขอมูลรวบรวมขอมูลเพ่ือจัดทําโครงการ ผูศึกษาไดเก็บขอมูลจากการสัมภาษณ 

ผูบริหารสถานี ผูผลิตรายการโทรทัศน นักวิชาการดานอาเซียน และผูเชี่ยวชาญท่ีเก่ียวของ โดยจะไป

เปนผูบันทึกขอมูลดวยตนเอง และนําท่ีสัมภาษณมาถอดเทปออกไวเปนขอมูลนํามาวิเคราะหความ

เปนไปได 

 

3.4 การวิเคราะหขอมูล 

 การวิจัยเชิงคุณภาพนั้นผูวิจัยจะนําขอมูลท่ีไดมาใชการวิเคราะหขอมูลในเชิงลึก โดยการ

ประมวลผล และนําขอมูลท่ีไดมาใชในโครงการ และเนื้อหาของโครงการเปนลําดับถัดไป 

 



บทที ่4 

วิเคราะหขอมูล 

 

 รายงานการวิจัยเรื่อง ความคิดเห็นท่ีมีตอรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) เพ่ือใช

ประกอบการศึกษาการดําเนินโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) โดยมี

ผลวิเคราะหขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก จากผูทรงคุณวุฒิในการบริหาร และการผลิตรายการโทรทัศน 

ผลการ ศึกษานําเสนอตามลําดับ ดังนี้ 

 4.1. ผลการสรุปขอมูลสัมภาษณผูทรงคุณวุฒิดานการบริหาร และการผลิตรายการโทรทัศน 

  4.1.1. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 1 มยุรชาติ โพธารามิก (การสื่อสารสวนบุคคล, 17 

มกราคม 2558) 

  4.1.2. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 2 ประสาน องคทวีเกียรติ (การสื่อสารสวนบุคคล, 17 

มกราคม 2558) 

  4.1.3. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 3 รัฐภูมิ นิลศิริ (การสื่อสารสวนบุคคล, 28 ธันวาคม 2557) 

 4.1.4. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 4 รังสิวิทย รังสิยากูล (การสื่อสารสวนบุคคล, 20 

พฤศจกิายน 2557) 

  4.1.5. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 5 พรทิวา อมรชัยเลิศรัตน (การสื่อสารสวนบุคคล, 19 

มกราคม 2558)   

 

4.1. ผลการสรุปขอมูลสัมภาษณผูทรงคุณวุฒิดานการบริหาร และการผลิตรายการโทรทัศน 

 การเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ ผูวิจัยใชการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) จาก 

ผูเชี่ยวชาญ จํานวน 3 ทาน ประกอบดวย 

 4.1.1. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 1 มยุรชาติ โพธารามิก (การสื่อสารสวนบุคคล, 17 มกราคม 2558) 

  ตําแหนง Executive Producer บริษัท Mono Broadcast จํากัดชอง Mono29 ดูแล

ภาพรวมของรายการชอง Mono29 ผลการสัมภาษณ สรุปไดดังนี้ 

1. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับรายการโทรทัศนสําหรับสตรีท่ีมีอยูในปจจุบัน 

เม่ือคิดถึงรายการโทรทัศนสําหรับสตรี ผมจะนึกถึงรายการท่ีเก่ียวของกับสิ่งท่ีผูหญิงสนใจ 

แฟชั่น อาหาร แตผมวาคําวารายการสําหรับผูหญิง ท่ีผูหญิงสนใจดูมันอาจจะรวมถึงพวกรายการก่ึงๆ

ซีรียหรือหนังดวยนะ เชน Club Firday ผูหญิงชอบดู ครัวอินดี้ หรือ ครัวแลวแตคริต ผมวาผูหญิง

ชอบดู ดังนั้นคําจํากัดความของรายการผูหญิงมันไมไดแคบแค รายการท่ีมีผูหญิงมานั่งเมาทกัน 

2. ทานคิดวารายการโทรทัศนสําหรับสตรีควรนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับอะไรบาง 
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ผมคิดวาควรนําเสนอเรื่องราวจําพวก Lifestyle สถานท่ีทองเท่ียว สิ่งท่ีอยูในกระแส ผมคิด

วาความสนใจของผูหญิงในประเทศอาเซียนคงจะไมตางกันมากนัก อยูท่ีวิธีการนําเสนอมากกวา อยาง

รายการผูหญิงแบบท่ีมานั่งเมาทกัน ผมคิดวามันนาเบื่อนะ มันเหมือนคุยกันเอง อินกันเอง คนดูไมได

อินดวย  

3. ทานคิดวาการนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรับสตรีเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท้ังสตรีและ

บุรุษในอาเซียนควรใชรูปแบบในการนําเสนออยางไร 

การนําเสนอเนื้อหาท่ีผูหญิงและผูชายตางก็สนใจ และมีจุดเชื่อมโยง เชน เรื่องความสัมพันธ

หญิงชาย เซ็กซ ซ่ึงผมวาผูชายก็อยากรู ผูหญิงก็อยากถาม รวมไปถึงเคล็บลับ DIY หรอื How To ท่ีใช

แกไขปญหาเฉพาะหนาหรือนาสนใจ ผมมองวาการใชพิธีกรผูหญิงลวนไมไดตอบโจทยการเปนรายการ

ผูหญิงเสมอไป  แตการใชพิธีกรชายเขามามีสวนรวมในบางกรณีก็เปนการขยายฐานผูชม ยกตัวอยาง 

รายการสตอเบอรี่ชีสเคก ท่ีแตเดิมเปนพิธีกรผูหญิงลวน ปจจุบันก็เพ่ิมกลุมผูชายไปในชื่อ รายการสต

อเบอรี่คัพเคก ซ่ึงก็ดึงดูดผูชมผูหญิงดวย และผูชายก็ดูไดดวย เพราะมีเรื่องราวของผูชาย เชน แฟชั่น 

มุมมอง เรื่องราวบางสวน  รายการควรจะอยูระหวาง 30 นาที ถึง 60 นาที  แตถาจะมาพูดคุยกันหรือ

มีความเปนวาไรตี้ 30 นาที ไมพอ    แขกรับเชิญหรือผูรวมรายการก็สําคัญไมแพพิธีกร เพราะถาแขก

รับเชิญแข็ง แลวคุยกันโตกัน รายการก็รอดได แตในทางกลับกันถาแขกรับเชิญแข็ง แตพิธีกรไมไหว

แขกรับเชิญก็จะกลบพิธีกร  จะหาพิธีกรรุนเกาๆอยางคุณตอยไตรภพ ,  คุณสรยทุธ , คุณก๊ิก เกียรติ 

กิจเจริญ ซ่ึงปจจุบันก็หายาก และอาจจะไมเหมาะกับรูปแบบรายการ   การนําเสนอในรูปแบบก่ึงๆ

ทอลคโชวก็นาสนใจ แตก็ควรมีความหลากหลายของชวงรายการหรือสกูปมาชวย  แตเกมสโชวอาจไม

เหมาะ เพราะมีเจาตลาดอยูแลว การทําใหเกิดและโดดเดนคอนขางยาก  

4. ทานคิดวามีความเปนไปไดมากนอยแคไหนในการจัดทํารายการโทรทัศนสําหรับสตรี

อาเซียนเพ่ือเปดโอกาสใหสตรีอาเซียน เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ และตอยอด

ไปสูการรวมกลุมและการรวมมือท่ีเขมแข็งของสตรีในอาเซียน  

ผมคิดวานาสนใจ แตการทําใหเกิดข้ึนจริงก็ยากเหมือนกัน เพราะมีหลากหลายปจจัย ท้ังเรื่อง

ภาษา และการวางรูปแบบท่ีจะเชื่อมโยงผูรวมรายการท่ีมีความหลากหลายทางภาษาและวัฒนธรรมได

อยางลงตัว แลวยังตองสงผานใหกับผูชม ซ่ึงคอนขางยาก แตหากทําไดจริงจะเปนปรากฎการณ เปน

ชองทางการแสดงพลังของผูหญิง และอาจนําไปสูการพัฒนาหรือแกไขหลายสิ่งหลายอยางในกลุมคน 

ประเทศ และภูมิภาคแตผมวาประเด็นหรือเนื้อหาท่ีจะนํามาเสนอนี่แหละคือสิ่งสําคัญท่ีสุด ประเด็น

อะไรละท่ีคนมาคุยกันแลวจะสนุก จะโดน จะนาสนใจ และตอยอดได  

5. ทานคิดวาการนําบุรุษเขามามีสวนรวมในการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองและความ

คิดเห็นในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีจะสงผลดีหรือไม อยางไร 
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 ผมคิดวาทําได แตแขกรับเชิญหรือพิธีกรตองแข็งตองเกาถึงจะสนุก พิธีกรสําคัญมากในการ

สรางบรรยากาศและควบคุมบรรยากาศ ถาปลอยใหเมาทกันก็จะเหมือนรายการแบบเดิมๆ แตถาคุม

ใหถกกันได โตกันได แขกรับเชิญกลาแสดงความเห็น มีมุมมองท่ีนาสนใจ คือทําการบานมาระดับหนึ่ง 

อยางไรก็สนุก และสงผลดีตอรายการแนนอน ไมจํากัดวาตองเปนผูหญิงลวน 

6. ทานคิดวาปจจัยใดบางท่ีจะสงผลใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีประสบความสําเร็จในยุค

ดิจิตอลทีวี  

ผมยงัมองวา Content หรือเนื้อหาของรายการมาเปนอันดับหนึ่ง ในขณะท่ีชวงเวลา

ออกอากาศท่ีเหมาะกับกลุมเปาหมายก็สําคัญ แตผมวาถารายการดียังไงก็มีคนดู อยางรายการท่ีอยูใน

ชวงเวลาท่ีคนไมคอยดูอยาง The Voice ยังทําใหกลับกลายเปนรายการท่ีคนพูดถึงมากและมีคนดู

มากได ฉะนั้นยังไงก็เปนเรื่องของเนื้อหาและวิธีการนําเสนอ ยังคงเปนปจจัยสําคัญอันดับตนๆ ท่ีจะทํา

ใหรายการประสบความสําเร็จ  สวน Platform ก็สําคัญ เพราะปจจุบันคนดูไมไดดูผานทีวีเทานั้น 

มันมีหลากหลายชองทาง หลากหลาย platform ทั้ง smart devices ตางๆ และการ Interactive ก็

เปนสวนหนึ่งท่ีจะทําใหรายการประสบความสําเร็จได ฉะนั้นรายการไหน หรือสถานีไหนท่ีมีครบ และ

ใชเปน ก็จะมีโอกาสสูงในการประสบความสําเร็จในยุคดิจิทัล 

7. ทานคิดวาการนําเสนอ รูปแบบ หรือปจจัยอ่ืนใดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสื่อโฆษณา

ในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

ผมวาความแตกตางท่ีโดนใจ แลวไปประกอบเขากับโฆษณาท่ีมันตรงกับรายการ พิธีกร หรือ

องคประกอบหลักของรายการ กิจกรรมเสริมก็มีสวนชวยกระตุนการตัดสินใจมาก และพวกชองทางท่ี

มากกวาแคการรับชมผานโทรทัศน ซ่ึงใครมีสื่อในมือมากกวา ครบกวา รูจักใชใหเปน ใหมี

ประสิทธิภาพก็ไดเปรียบ 

8. ทานคิดวากิจกรรมในรูปแบบใดจะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบ

ความสําเร็จ 

ผมมองวาการแจกของรางวัลท่ีชองตางๆทํากับอยูสรางความนาสนใจและการติดตามไดก็จริง 

แตเปนเพียงแคระยะสั้น ไมใชแกนหรือแกนกลางสูความสําเร็จ แตลักษณะของกิจกรรมท่ีสรางความ

สนุกสนานและเปดโอกาสใหผูชมไดมีสวนรวมกับรายการและชองสามารถทําไดในระยะยาว และเม่ือ

เขาเขามาแลวก็ควรจะรักษาไว และใหความสําคัญกับเขา เชน สถานีของเราเปดโอกาสใหผูชมแสดง

ความคิดเห็นผานสื่อสังคมออนไลนตางๆในรายการ โดยไมตองจายคาสงขอความเหมือนกันสถานีอ่ืน 

เพราะเรามองวาเขาชวยเรา ชวยแสดงความคิดเห็น เราสิควรจะจายคาความคิดเห็นของเขา ไมใชไป

ใหเขาจายเพ่ือออกความเห็น สวนกิจกรรมท่ีสงเสริมรายการ ควรจะทําใหเกิดการจดจํา เปนประจํา 

เปนประเพณีไป เชน วันสตรีสากล ก็จัดกิจกรรมอะไรดีๆท่ีผูหญิงสนใจ  แฟชั่น ความงาม หรือปญหา

ท่ีผูหญิงพบจะแกไขอยางไร  
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 4.1.2. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 2 ประสาน องคทวีเกียรติ (การสื่อสารสวนบุคคล, 17 มกราคม 

2558) 

 ตําแหนง Vice President – Sales & Marketing บริษัท Mono Broadcast จํากัด ชอง 

Mono29 ดูแลภาพรวมของการขายโฆษณาและการตลาดชอง Mono29 ผลการสัมภาษณ สรุปได

ดังนี้ 

1. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับรายการโทรทัศนสําหรับสตรีท่ีมีอยูในปจจุบัน 

เม่ือคิดถึงรายการโทรทัศนสําหรับสตรี ผมจะคิดถึงรายการ ผูหญิงถึงผูหญิง ทาง

สถานีโทรทัศนชอง 3 แตผมคิดวารายการผูหญิงไมจําเปนตองมีพิธีกรผูหญิงเสมอไป  แมวา

กลุมเปาหมายจะเปนผูหญิง   แตถาเกิดนําเสนอดวยมุมมองของผูชาย มันก็จะเปนมุมมองอีกมุมมอง

นึงท่ีนาสนใจ ผมเชื่อวา ผูหญิงเองก็คงอยากรูวาผูชายคิดอยางไรมากกวามาฟงผูหญิงดวยกันเมาท 

หรือบอกวาพวกเธอคิดอยางไร  แตท่ีเราเห็นรายการผูหญิงในปจจุบัน สวนใหญก็มักนําเสนอดวย

ผูหญิงท้ังนั้น แตเนื้อหาการนําเสนอไมโดดเดนหรือมีความนาสนใจ อยางรายการผูหญิงถึงผูหญิง ผมก็

จําไดแคผูหญิงสี่คนมาคุยกันแตแทบจําไมไดเลยวา คุยกันในเนื้อหาสาระอะไร ผมวามันยังไมชัดเจน  

2. ทานคิดวารายการโทรทัศนสําหรับสตรีควรนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับอะไรบาง 

ผมคิดวาควรเลือกการนําเสนอเนื้อหาท่ีเจาะจงไปยังความสนใจของกลุมเปาหมายแบบตรง

จุด ไมใชแคหวานประเด็นหรือขอมูลท่ัวไป เพ่ือใหครอบคลุมความสนใจ  เชน ถาเลือกจะนําเสนอ

เรื่องราวของแฟชั่น ก็ตองเนนหนักใหเปนแฟชั่นมากๆ เพราะผมมองวา ถาเนื่อหามันวาไรตี้เกินไป 

ผูชมจะจําไมไดวารายการนําเสนออะไร อาจจําไดเพียงแคพิธีกร ก่ีคน หรือพิธีกรคือใคร เพราะถาจุด

หลักของรายการไมชัด ผมวาขายยาก 

3. ทานคิดวาการนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรับสตรีเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท้ังสตรีและ

บุรุษในอาเซียนควรใชรูปแบบในการนําเสนออยางไร 

 ผมวาเปนไปไดยาก ในการท่ีจะจัดกลุมคนดูท้ังผูหญิงและผูชายในขณะเดียวกัน เพราะความ

สนใจระหวางสองเพศ มีความแตกตางกัน ยิ่งตางชาติตางภาษา ยิ่งจะแตกตางไปอีก  ผมมองวาการ

จับปลาสองมือแบบนี้ จะไมเปนประโยชนตอตัวรายการและจะทําใหการนําเสนอรายการไมเปน

รูปธรรมท่ีชัดเจน เพราะมัวแตกังวลวาประเด็นนี้ผูหญิงจะดูไหม ผูชายจะดไูหม  แคความสนใจของ

ผูหญิงในชวงวัยท่ีตางกันก็สรางความแตกตางในการจัดทําเนื้อหารายการแลว 

4. ทานคิดวามีความเปนไปไดมากนอยแคไหนในการจัดทํารายการโทรทัศนสําหรับสตรี

อาเซียนเพ่ือเปดโอกาสใหสตรีอาเซียน เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ และตอยอด

ไปสูการรวมกลุมและการรวมมือท่ีเขมแข็งของสตรีในอาเซียน  

ผมมองวามีความเปนไปได แตประเด็นท่ีจะนํามาพูดคุยแลกเปลี่ยนกันนั้น จะตองเปน

ประเด็นท่ีนาสนใจและสามารถกอใหเกิดบทสนทนาตอเนื่อง ผมคิดวา ถาเอาผูหญิงจากสิบประเทศมา
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พูดคุยกันแลวแสดงถึงความแตกตางมันก็ดูธรรมดา ไมไดมีอะไรใหมเพราะทุกคนก็รูอยูแลววามัน

ตางกัน ผมกลับมองวาถาเรานําเสนอความเหมือน ความเชื่อมโยงท่ีทําใหผูชมประหลาดใจ จะสราง

ความนาสนใจไดมากกวา ปดทายดวยการสรุปในเชิงท่ีวา ไมวาผูหญิงจะมาจากประเทศใด ก็มีจุดเชื่อม

โยงความสนใจ ความเหมือนหรือความเปนผูหญิงท่ีเหมือนกัน อยางท่ีเราอาจไมเคยคาดคิด 

5. ทานคิดวาการนําบุรุษเขามามีสวนรวมในการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองและความ

คิดเห็นในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีจะสงผลดีหรือไม อยางไร 

ผมคิดวาถาสามารถสรางสมดุลของการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองระหวางกันได ก็มีสวน

ใหรายการมีการอภิปราย มีความแตกตาง ทําใหรายการนาสนใจข้ึนได 

6. ทานคิดวาปจจัยใดบางท่ีจะสงผลใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีประสบความสําเร็จในยุค

ดิจิทัลทีวี  

พิธีกรหรือผูดําเนินรายการก็มีสวนสําคัญ เพราะเม่ือเปนรายการ  ลูกคาก็จะถามกอนวาใคร

เปนผูดําเนินรายการ  แตถารายการนั้นมีเนื้อหาท่ีชัดเจนและนาสนใจ พิธีกรก็เปนเรื่องรองลงมา ซ่ึงใน

กรณีนี้ทางทีมขายก็มีวิธีการนําเสนอวาทําไม รายการท่ี Content ดีแบบนี้ จึงไมใชพิธีกรท่ีมีชื่อเสียง 

เพราะพิธีกรท่ีมีชื่อเสียงจะมีอิทธิพลบดบังเนื้อหารายการ ทําใหเนื้อหารายการหรือ Content ซ่ึงเปน

ปจจัยหลักถูกลดความสําคัญ 

7. ทานคิดวาการนําเสนอ รูปแบบ หรือปจจัยอ่ืนใดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสื่อโฆษณา

ในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

เนื้อหารายการหรือ Content เปนปจจัยสําคัญท่ีสงผลตอการซ้ือสื่อโฆษณา รวมถึงเวลาใน

การออกอากาศก็มีผลดวยเชนกัน เวลาในการออกอากาศท่ีตรงตอกลุมเปาหมาย ก็ชวยใหการตัดสินใจ

ซ้ือสื่อโฆษณางายข้ึน 

8. ทานคิดวากิจกรรมในรูปแบบใดจะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบ

ความสําเร็จ 

การจัดกิจกรรมในรูปแบบอีเวนท หรือการแจกของรางวัลในรายการสามารถสงเสริมให

รายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนเปนท่ีรูจัก เปนท่ีรับรูของผูชมใหมากข้ึนในชวงแรก แตในระยะ

ยาว ผมคิดวาปจจัยสําคัญท่ีทํารายการประสบความสําเร็จอยางยั่งยืนคือ เนื้อหารายการ หรือ 

Content ของรายการ 

4.1.3. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 3 รัฐภูมิ นิลศิริ (การสื่อสารสวนบุคคล, 28 ธันวาคม 2557) 

 ตําแหนง ผูประกาศขาว รายการ AEC Plus  สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ผลการ

สัมภาษณ สรุปไดดังนี้ 

1. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับรายการโทรทัศนสําหรับสตรีท่ีมีอยูในปจจุบัน 
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รายการโทรทัศนสําหรับสตรีในปจจุบัน มีคอนขางนอย อยางท่ีติดหูพวกเราก็เปนรายการ

ผูหญิงถึงผูหญิง ทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ซ่ึงสวนมากจะเปนรายการวาไรตี้ ท่ีมีพิธีกรเปน

ผูหญิงมานั่งคุยกัน มีแขกรับเชิญสวนใหญเปนผูหญิง  

2. ทานคิดวารายการโทรทัศนสําหรับสตรีควรนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับอะไรบาง 

ผมคิดวาควรเลือกการนําเสนอเนื้อหาท่ีแปลกใหม ไมเหมือนรายการอ่ืนๆ ควรจับประเด็นท่ี

เฉพาะเจาะจง ไมใชแคประเด็นท่ัวไป ตัวอยางเชน รายการท่ีเนนทางดานทองเท่ียว ก็ตองเจาะลึก

สถานท่ีทองเท่ียวท่ียังไมเปนท่ีนิยมแตมีความนาสนใจ หรือจะเปนรายการท่ีเจาะลึกทางดานสังคม 

วัฒนธรรม ตองแสดงใหเห็นถึงความแตกตางหรือความคลายกันของวิถีชีวิต ความเชื่อของสตรีใน

สังคมนั้นๆ 

3. ทานคิดวาการนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรับสตรีเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท้ังสตรีและ

บุรุษในอาเซียนควรใชรูปแบบในการนําเสนออยางไร 

ผมมองไดสองแบบ ถารายการเรามีเนื้อหารายการท่ีเฉพาะเจาะจง ก็ตองหากลวิธีท่ีจะทํา

ยังไงใหผูชายสามารถเขาถึงเนื้อหานั้นได ตองสรางจุดสนใจ จุดท่ีแตกตาง  แตถารายการมีเนื้อหาวา

ไรตี้ ผมวามันไมยากท่ีจะสามารถดึงใหผูชายเขามามีสวนรวม หรือรับชมรายการ 

4. ทานคิดวามีความเปนไปไดมากนอยแคไหนในการจัดทํารายการโทรทัศนสําหรับสตรี

อาเซียนเพ่ือเปดโอกาสใหสตรีอาเซียน เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ และตอยอด

ไปสูการรวมกลุมและการรวมมือท่ีเขมแข็งของสตรีในอาเซียน  

แนนอนครับ จะเห็นไดวา ตลอดระยะเวลา 10 ปท่ีผานมา ผูหญิงเขามามีบทบาทในสังคม

เยอะข้ึน จะสังเกตไดวา ผูหญิงไดเปนผูนําประเทศ ในหลายๆประเทศท่ัวโลก การรวมกลุมของผูหญิง

ก็มีมากข้ึน เพ่ือสรางอํานาจตอรองหรือเพ่ือปกปองผลประโยชนของสตรีดวยกันเอง รวมไปถึงการจะ

เขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หรือ AEC เพราะฉะนั้นผมมองวา นี่เปนโอกาสทองเลยสําหรับเราท่ี

จะสรางความแปลกใหม ความแตกตางใหกับวงการสื่อโทรทัศน ไมเฉพาะแตในประเทศไทยเทานั้น 

แตรวมไปถึงวงการโทรทัศนในอาเซียนเองดวย  

5. ทานคิดวาการนําบุรุษเขามามีสวนรวมในการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองและความ

คิดเห็นในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีจะสงผลดีหรือไม อยางไร 

ผมคิดวาสงผลดี เพราะการท่ีเรานําแตผูหญิงมาพูดคุย แสดงความคิดเห็น เราก็จะไมสามารถ

ทราบวา เพศตรงขามเราคิดยังไง เขาตองการอะไร เขาชอบอะไร หรือไมชอบอะไร การดึงผูชายเขา

มามีสวนรวมในรายการจะยิ่งเพ่ิมความนาสนใจใหกับรายการมากข้ึน  

6. ทานคิดวาปจจัยใดบางท่ีจะสงผลใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีประสบความสําเร็จในยุค

ดิจิทัลทีวี  
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ผมคิดวา เนื้อหารายการ รวมไปถึงรูปแบบของรายการจะเปนดัชนีชี้วัดตัวสําคัญท่ีจะบอกวา

รายการนั้นประสบความสําเร็จหรือไม  รองลงมาผมวานาจะเปนในเรื่องของชองทางในการเขาถึงของ

ผูชมกลุมเปาหมาย  ตัวอยางเชน การเปดใหสามารถรับชมรายการสดหรือรายการยอนหลังผานทาง

เว็บไซตหรือแอพพลิเคชั่นทางโทรศัพท ก็ชวยเพ่ิมจํานวนผูชมใหเยอะข้ึน   การเลือกชวงเวลาในการ

ออกอากาศของรายการก็เปนปจจัยท่ีไมควรมองขาม   

7. ทานคิดวาการนําเสนอ รูปแบบ หรือปจจัยอ่ืนใดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสื่อโฆษณา

ในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

อันดับ 1 เนื้อหารายการหรือ Content อันดับ 2 เวลาในการออกอากาศ อันดับ 3 พิธีกร

รายการ  

8. ทานคิดวากิจกรรมในรูปแบบใดจะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบ

ความสําเร็จ 

การจัดกิจกรรมในรูปแบบอีเวนท หรือการเปดโอกาศใหผูชมสามารถเขามามีสวนรวมใน

รายการ จะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบความสําเร็จได 

4.1.4. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 4 รังสิวิทย รังสิยากูล (การสื่อสารสวนบุคคล, 20 พฤศจกิายน 

2557) 

 ตําแหนง Producer รายการ Red Carpet  สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ดูแลการ

ผลิตรายการ Red Carpet ผลการสัมภาษณ สรุปไดดังนี้ 

1. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับรายการโทรทัศนสําหรับสตรีท่ีมีอยูในปจจุบัน 

เม่ือคิดถึงรายการโทรทัศนสําหรับสตรี ผมจะนึกถึงรายการท่ีมีพิธีกรเปนผูหญิง จะมีเสียงพูด

คุยกันระหวางพิธีกรผูหญิงตลอดท้ังรายการ โดยมากจะเปนรูปแบบนี้  ซ่ึงถาคิดถึงรายการผูหญิงท่ี

เดนชัดท่ีสุด ผมจะคิดถึงรายการ ผูหญิงถึงผูหญิง เพราะดวยชื่อรายการมันชัดและพิธีกรท้ังหมดก็เปน

ผูหญิง ตอมาผมก็จะนึกถึงรายการวาไรตี้ท่ีมีผูหญิงเปนพิธีกรเชนกัน เชนรายการสามแซบ ซ่ึงผมเชื่อ

วาผูชมสวนใหญท่ีดูก็เปนผูหญิง   รายการผูหญิงท่ีผมเห็นในประเทศไทย จึงมักเนนการนําเสนอดวย

พิธีกรผูหญิงเปนหลักเพราะผมคิดวา หากมีพิธีกรเปนผูชาย ภาพของรายการสําหรับผูหญิง อาจจะไม

ชัดนักสําหรับมุมมองของคนไทย 

2. ทานคิดวารายการโทรทัศนสําหรับสตรีควรนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับอะไรบาง 

ผมคิดวาควรนําเสนอเรื่องราวขาวสาร ความเคลื่อนไหวของแตละประเทศ แตตองไมเปน

ประเด็นท่ีหนักจนเกินไป นําเสนอเรื่องราวเกร็ดความรูในเชิงสรางสรรค เพ่ือใหคนดูไดเห็นมุมมองจาก

คนในแตละประเทศ และพยายามหาจุดเชื่อมโยงความสนใจท่ีผูหญิงท้ังสิบประเทศจะสนใจรวมกัน ใน

บางประเด็นก็ควรนําเสนอเรื่องราวท่ีเปนคติเตือนใจ แตตองใชวิธีการนําเสนอท่ีไมทําใหรูสึกหดหูกับ

เรื่องราวท่ีเกิดข้ึน  
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3. ทานคิดวาการนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรับสตรีเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท้ังสตรีและ

บุรุษในอาเซียนควรใชรูปแบบในการนําเสนออยางไร 

การนําเสนอเนื้อหาควรจะแบงสัดสวนระหวางความสนใจของผูหญิงและผูชาย รวมไปถึง

ความสนใจท่ีผูหญิงและผูชายจะมีรวมกัน แนนอนวาสัดสวนเรื่องราวท่ีผูหญิงสนใจจะตองมีมากกวาใน

รายการนี้ แตก็ตองไมลืมท่ีจะจับความสนใจของผูชายดวย บางครั้งผูชายก็อยากรูเรื่องของผูหญิง แต

จะตองไมใชเรื่องเล็กๆนอยๆ เชน เทรนดสีผมปนี้ เปนตน รวมไปถึงการนําเสนอของพิธีกรท่ีเปนผูหญิง 

หลายครั้งเราจะเห็นวา เม่ือผูหญิงพูดคุยกันไปเรื่อยๆ จะเขาสูโหมดนินทา หากเล็กนอย ดูขําขันและ

ไมยืดยาวมากนัก สําหรับผูชมผูชาย ก็คงรับชมได แตหากยืดยาวและบางประเด็นกระทบกับผูชาย ผม

เชื่อวา กลุมผูชมผูชายจะไมสนใจ 

4. ทานคิดวามีความเปนไปไดมากนอยแคไหนในการจัดทํารายการโทรทัศนสําหรับสตรี

อาเซียนเพ่ือเปดโอกาสใหสตรีอาเซียน เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ และตอยอด

ไปสูการรวมกลุมและการรวมมือท่ีเขมแข็งของสตรีในอาเซียน  

ผมคิดวาเปนไปไดและนาสนใจ หากเรานําผูหญิงจากแตละกลุมสังคมท่ีแตกตางกัน มาพูดคุย

กัน ยอมจะมีความหลากหลายทางความสนใจและความคิดอยูแลว ยิ่งถาเรานําผูหญิงจากแตละ

ประเทศมาพูดคุยกัน ผมคิดวา มันคงนาสนใจมาก แตประเด็นท่ีจะนํามาพูดคุยนั้นตองเปนประเด็นท่ี

นาสนใจและสามารถตอยอดบทสนทนาของแตละคนได หากเปนประเด็นท่ีเบาจนเกินไป อาจจะทําให

บทสนทนาจืดชืด เพราะเปนแคการนําเสนอความคิดเห็น แตไมมีการโตแยง  ถาเปนประเด็นท่ี

สามารถสะทอนความหลากหลายทางความคิดและวัฒนธรรมออกมาได ผมวามันสนุก นาสนใจและ

อาจจะนําไปสูการแกปญหาในเรื่องท่ีแตละประเทศประสบได  นอกจากประเด็นแลว พิธีกรก็เปน

ปจจัยสําคัญ หากพิธีกรสามารถบริหารจัดการสัดสวนของการนําเสนอขอมูลของแตละคนไดดี และจัด

สมดุลใหผูรวมรายการท่ีเขามามีสวนรวมแสดงความคิดเห็นแตละคน ไดแสดงออกในสัดสวนท่ีไม

แตกตางกันมากนัก ก็จะทําใหรายการดูนาดึงดูดมากข้ึน ในขณะเดียวกัน การเขามามีสวนรวมแสดง

ความคิดเห็นแบบนี้อาจจะมีสักชวงท่ีเปดโอกาสใหผูชายเขามารวมแสดงความคิดเห็นและแลกเปลี่ยน

มุมมอง ก็จะชวยเติมสีสันและความนาสนใจของรายการได  ซ่ึงผมมองวา จากประเด็นในแตละตอนท่ี

เรานําเสนอไปแลวนั้น สามารถนําไปสูการตอยอดในการรวมกลุมของคนสนใจ หรือปญหาของสตรีใน

อาเซียนได  

5. ทานคิดวาการนําบุรุษเขามามีสวนรวมในการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองและความ

คิดเห็นในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีจะสงผลดีหรือไม อยางไร 

ผมคิดวาพิธีกรหรือผูดําเนินรายการหลักควรจะเปนผูหญิง หากตองการใหภาพของรายการ

สําหรับผูหญิงมันชัดท่ีสุด แตการนําผูดําเนินรายการหรือแขกรับเชิญผูชายเขามามีสวนรวม ก็จะสราง

ความนาสนใจไดมากข้ึน เวนแตจะตองแบงสัดสวนของบทบาทการนําเสนอของผูดําเนินรายการและ
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แขกรับเชิญผูชายใหเหมาะสม เชน อาจจะมีพิธีกรผูชายสับเปลี่ยนหมุนเวียนมารวมรายการ แตตอง

ไมใชพิธีกรประจํา, ชวงการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ควรจะใหกลุมผูหญิงพูดคุยกันกอน และแทรก

ความคิดเห็นของผูชายเขามาอีกชวงนึง 

6. ทานคิดวาปจจัยใดบางท่ีจะสงผลใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีประสบความสําเร็จในยุค

ดิจิตอลทีวี  

ปจจุบันนี้ ผมมองวาพิธีกรหรือผูดําเนินรายการ ไมจําเปนจะตองเปนดาราเสมอไป แตควรจะ

เปนคนท่ีมีภาพชัดและเหมาะสมกับรายการนั้นๆ ถาเปนรายการสําหรับสตรีอาเซียน ก็ควรจะมี

ภาพลักษณของผูหญิงยุคใหมท่ีดูทันสมัย และทันตอโลก มีความสามารถในการสื่อสารภาษากลาง คือ

ภาษาอังกฤษ นอกจากนั้น ผมยังเชื่อวา Content is the key เนื้อหาของรายการ ยังคงเปนปจจัย

สําคัญอันดับตนๆ ท่ีจะทําใหรายการประสบความสําเร็จ รวมไปถึงการนําเสนอดวยภาพท่ีจะตองสวย

และดูแพง เพราะปจจุบันนี้ผูชมมีทางเลือกในการรับชมหลากหลายชอง เม่ือกดรีโมทไป สิ่งแรกท่ีเห็น

คือภาพ หากภาพไมสวย ผมเชื่อวา โอกาสในการเปลี่ยนชองมีสูง 

7. ทานคิดวาการนําเสนอ รูปแบบ หรือปจจัยอ่ืนใดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสื่อโฆษณา

ในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

ผมยังมองวาเปน Content หรือเนื้อหาท่ีตรงกับ ความตองการของกลุมเปาหมาย ซ่ึงถามัน

ชัดเจนในตัวเอง จะสามารถดึงโฆษณาท่ีตรงกับกลุมเปาหมายเขามาไดเอง รวมไปถึงภาพท่ีเห็นก็เปน

อีกปจจัยหลัก เพราะมันสะทอนถึงภาพลักษณของตัวรายการ ท่ีจะเชื่อมโยงกับโฆษณาท่ีจะมาซ้ือ

รายการ  

8. ทานคิดวากิจกรรมในรูปแบบใดจะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบ

ความสําเร็จ 

ผมมองวาการจัดอีเวนทปจจุบันนี้ เปนสวนสงเสริมใหผูชมรูจักและเขาถึงรายการไดมากข้ึน 

บางครั้งเราเห็นอีเวนทบางงานดังกวาตัวรายการเสียอีก ยิ่งถาเปนงานท่ีสามารถกระจายพ้ืนท่ีในการ

จัดงานไปถึงกลุมเปาหมายในหลากหลายพ้ืนท่ีหรือหลากหลายประเทศ ก็ยิ่งจะสรางความนาสนใจ

ใหกับตัวงานและตัวรายการอีกดวย  

4.1.5. ผูใหสัมภาษณทานท่ี 5 พรทิวา อมรชัยเลิศรัตน (การสื่อสารสวนบุคคล, 19 มกราคม 

2558)   

 ตําแหนง Producer รายการ กลาคิดกลาทํา บริษัท ไอเดีย โฟล โปรดักชั่น จํากัด 

สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 ดูแลการผลิตรายการ กลาคิดกลาทํา ผลการสัมภาษณ สรุปไดดังนี้ 

1. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับรายการโทรทัศนสําหรับสตรีท่ีมีอยูในปจจุบัน 



31 

รายการท่ีเนนทางดานสตรีโดยเฉพาะมีอยูนอยมาก และสวนใหญจะมุงไปในเชิงสารคดี

มากกวา ซ่ึงโดยปกติแลว นิสัยของคนไทยเราไมคอยนิยมรายการเชิงสารคดี ทําใหการพูดถึงยังไมเปน

ท่ีกวางขวาง และคิดวาไมนาจะไดรับความนิยมเทาไหร 

2. ทานคิดวารายการโทรทัศนสําหรับสตรีควรนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับอะไรบาง 

จริง ๆ แลวก็นําเสนอไดหลากหลายแบบ แตท่ีอยากเห็นบนหนาจอโทรทัศนคงเปนเรื่อง การ

นําเสนอแงมุมดานแรงบันดาลใจท่ีผูหญิงมีตอสังคม อาจจะเปนเรื่องเล็กๆ นอยๆ ท่ีพวกเขาทําในชีวิต

ก็ได แตนํามาเสนอใหนาสนใจ ไมเนนวาตองเปนสารคดี อาจเปนรูปแบบวาไรโชวก็ได 

3. ทานคิดวาการนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรับสตรีเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท้ังสตรีและ

บุรุษในอาเซียนควรใชรูปแบบในการนําเสนออยางไร 

รูปแบบการนําเสนอคิดวาไมนาตางไปจากปจจุบัน แตควรใหผูหญิงมีบทบาทในการเดินเรื่อง

มากข้ึน เชน เนนพิธีกรผูหญิงท่ีมีความสามารถหลากหลายทางดานภาษา นําผูชมไปสัมผัสวิถีตาง ๆ 

ภายในอาเซียน  หรือ หาก จะเนนไปทางวาไรตี้ อาจตองทําในเชิงกิจกรรมหลากหลายของแตละ

ประเทศ โดยมีพิธีกร หรือแขกรับเชิญเขารวมกิจกรรมนั้นๆ ไดอยางกลมกลืน 

4. ทานคิดวามีความเปนไปไดมากนอยแคไหนในการจัดทํารายการโทรทัศนสําหรับสตรี

อาเซียนเพ่ือเปดโอกาสใหสตรีอาเซียน เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ และตอยอด

ไปสูการรวมกลุมและการรวมมือท่ีเขมแข็งของสตรีในอาเซียน 

เปนไปไดมาก หากมีชองทางท่ีสามารถตอยอดไดจริง ๆ และมีการประชาสัมพันธรวมกับสื่อ

อ่ืนๆ ดวย เพ่ือเพ่ิมชองทางการรับชม ไมใชแคเพียงบนหนาจอโทรทัศน  ยิ่งสังคมในปจจุบันเนนเรื่อง

สิทธิเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น เปดกวางทางความคิดอยางมาก แนวทางดานการพดูคุยท้ังใน

แงการถกปญหา หรือในแงการสงตอแรงบันดาลใจ นาจะเปนแนวทางในการดําเนินรายการท่ีดีได 

5. ทานคิดวาการนําบุรุษเขามามีสวนรวมในการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองและความ

คิดเห็นในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีจะสงผลดีหรือไม อยางไร 

การนําผูชายมารวมในรายการ แนนอนวาตองสงผลดีตอรายการ เพราะอยาลืมวาถึงแม

สังคมไทยจะเปดกวาง เรื่องผูหญิงแลว แตก็ยังมีอยูไมนอยท่ีเปนพวกบุรุษนิยม คือ เหยียดเพศนั่นเอง 

คนกลุมนี้เห็นไดท่ัวไปตาม Social media ซ่ึงหากตัวรายการ สามารถเขาไปเปลี่ยนทัศนคติของคน

เหลานี้ได ก็เรียกไดวาประสบผลสําเร็จแลว 

6. ทานคิดวาปจจัยใดบางท่ีจะสงผลใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีประสบความสําเร็จในยุค

ดิจิทัลทีวี  

บางครั้งในปจจุบันเนื้อหาท่ีนําเสนอ อาจเปนเรื่องรองกวา กลวิธีในการนําเสนอ นั่นคือ การ

เลาเรื่องราวใหมีความนาสนใจนั่นเอง อีกหนึ่งชองทางคิดวา หากเราลองปรับชวงเวลาเฉพาะของการ

ออกอากาศ เปนชวงเวลา สําหรับผูหญิงท่ีแนนอน การรับชมก็นาจะเพ่ิมมากข้ึน   
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7. ทานคิดวาการนําเสนอ รูปแบบ หรือปจจัยอ่ืนใดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสื่อโฆษณา

ในรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

 ปจจัยแรกท่ีตองยอมรับในการซ้ือโฆษณา คือ เรตติ้งของชอง เพราะไมวารายการจะมี

คุณภาพแคไหน หากไปยืนอยูในชองทางท่ีไมเปนท่ีนิยม ก็ยากท่ีจะดึงความสนใจของเอเจนซ่ีตาง ๆ ได  

ปจจัยตอมาคิดวานาจะเปนการรวมมือระหวางประเทศในอาเซียน  เพราะหากเอเจนซ่ีในไทยเนนท่ี เร

ตติ้งชองเปนหลัก เราคงตองหาทางดึงเม็ด เงินโฆษณาจากเพ่ือนบานในอาเซียน ดวยการนําเสนอ

รายการ ท่ีเก่ียวของกับพวกเขามากข้ึน 

8. ทานคิดวากิจกรรมในรูปแบบใดจะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบ

ความสําเร็จ 

ถาทํารายการโทรทัศนเพียงอยางเดียว ก็อาจจะไปไดไมไกลนัก ดวยชองทางการรับชมท่ีอาจ

เขาไมถึงกลุมประเทศเพ่ือนบานบางประเทศ  คิดวาการทําภาพยนตรและการจัดนิทรรศการควบคูกัน

ไปดวย นาจะเปนแนวทางท่ีนาสนใจ และเปนไปได 



บทที ่5 

การกําหนดรูปแบบธุรกิจ 

 

 จากการศึกษาขอมูลการสัมภาษณผูทรงคุณวุฒิ พบวามีโอกาสในการลงทุนจัดตั้งบริษัทผลิต

รายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) โดยสามารถกําหนดรูปแบบธุรกิจของโครงการดังนี้ 

 

5.1. รูปแบบการจัดตั้งบริษัท  

  5.1.1. วิสัยทัศน พันธกิจ และเปาหมาย 

  - วิสัยทัศน (Vision) 

 เปนผูผลิตรายการโทรทัศนเปนผูผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน โดยการสราง

ความบันเทิงและสอดแทรกสารประโยชน ดวยรูปแบบการนําเสนอท่ีแปลกแตกตางอยางนาสนใจ  

และเปนสื่อความหวังของสตรี(อาเซียน) ในการนําเสนอมุมมอง ปญหา และกอใหเกิดพลังจากการ

รวมกลุม 

 - พันธกิจ (Mission) 

 นําเสนอขอมูลขาวสาร ปญหา มุมมอง แนวคิด และทัศนคติเก่ียวกับเรื่องราวของสตรี

(อาเซียน)ในทุกแงมุม เพ่ือสรางการรับรู  ความเขาใจ และตระหนักถึงบทบาทและสิทธิของสตรีผาน

สื่อโทรทัศน รวมถึงการเปดโอกาสใหสตรีเขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ  

 - เปาหมาย (Goal) 

 ผลิตรายการโทรทัศนเชิงสรางสรรคเพ่ือใหความรูและความบันเทิง และเปนบริษัทผลิต

รายการโทรทัศนอันดับตนๆของประเทศท่ีมีผลกําไรและผูสนับสนุนอยางตอเนื่อง 

 5.1.2. วัตถุประสงคของบริษัท 

 1. เพ่ือผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)ท่ีใหท้ังสาระความรู และความบันเทิง ผาน

การนําเสนอเรื่องราวท่ีเก่ียวกับสตรี(อาเซียน)ในทุกแงมุม 

 2. เพ่ือใหบริษัทมีรายได มีเงินทุนหมุนเวียน และสามารถเปนบริษัทผลิตรายการโทรทัศน ท่ี

ไดรับการสนับสนุนอยางตอเนื่องจากท้ังพันธมิตร สถานี และการสนับสนุนดานโฆษณา 

 3. เพ่ือใหบริษัทเปนบริษัทผลิตรายการโทรทัศนท่ีประสบความสําเร็จ และไดรับการยอมรับ

และการชื่นชมจากประชาชน แวดวงโทรทัศนและโฆษณาประชาสัมพันธ 

 4. เพ่ือเปนการสงเสริม สนับสนุน และเปนสื่อกลางในการนําเสนอเรื่องราว มุมมอง แนวคิด 

ปญหาของสตรี(อาเซียน) นําไปสูการรวมกลุมของสตรี(อาเซียน)เพ่ือการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

ประสบการณ และกอใหเกิดพลังท่ีเขมแข็งในหมูสตรี(อาเซียน) 
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 5.1.3. กลุมเปาหมาย 

 กลุมเปาหมายหลัก ไดแก   ผูหญิงอายุระหวาง 18-40 ป  

 กลุมเปาหมายรอง ไดแก    ประชาชนท่ัวไป ท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ปรมิณฑล 

และขยายไปยังท่ัวประเทศ 

 

5.2. ลักษณะทั่วไปของธุรกิจ 

 บริษัท มีเดีย อารค จํากัด เปนบริษัทท่ีมุงเนนการผลิตรายการทางโทรทัศนสําหรับสตรี

(อาเซียน) เพ่ือนําเสนอเรื่องราว มุมมอง ท่ีเก่ียวของและเปนประโยชนกับผูหญิง ผานรูปแบบรายการ

ท่ีหลากหลายและนาสนใจ ผสมผสานกับการใช Platform ตางๆมาชวยกระตุนและสรางชองทางการ

รับชมเพ่ิม รวมไปถึงการสรางปฎิสัมพันธกับผูชม เพ่ือสรางการรวมกลุมและเปนสื่อกลาง นอกจากนั้น

บริษัทยังรับรับจางผลิตรายการ งานโฆษณาประชาสัมพันธ และกิจกรรมพิเศษ รวมไปถึงบริการ

ทางการผลิตและวางแผนสื่อแบบครบวงจร  

 5.2.1. สินคาและบริการ 

 บริษัท มีเดีย อารค จํากัด จะผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)ใน 3 รูปแบบ 3 

รายการ ดังนี้ 

 1. รายการ ASEAN EYES ความยาวตอนละ 3 นาที นําเสนอในรูปแบบของสกูปก่ึงขาว 

ออกอากาศทุกวันจันทร-ศุกร เพ่ือนําเสนอเรื่องราวขาวสารท่ีเก่ียวของกับสตรี(อาเซียน) รวมไปถึง

เรื่องราวท่ีทันตอเหตุการณและมีความนาสนใจท่ีเกิดข้ึนในกลุมประเทศอาเซียน โดยรับหนาท่ีผูผลิต

รายการใหกับสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  

 2. รายการ Women Image ความยาวตอนละ 30 นาที นําเสนอในรูปแบบของรายการ 

Variety Talkshow ออกอากาศทุกวันอาทิตย เพ่ือนาํเสนอมุมมองของสตรี(อาเซียน) ผานการพูดคุย

แลกเปลี่ยนระหวางพิธีกรกับแขกรับเชิญ และแขกรับเชิญกับแขกรับเชิญ รวมไปถึงการสรางการรับรู

และความเขาใจถึงวิถีชีวิต แนวคิด มุมมอง ศิลปวัฒนธรรมในกลุมประเทศอาเซียน โดยรับหนาท่ี

ผูผลิตรายการใหกับสถานี Mono29 

 3. Situation Comedy : LADY Ready  ความยาวตอนละ 30 นาที นําเสนอในรูปแบบของ

ละครประเภทซิทคอม ออกอากาศทุกวนัอาทิตย เพ่ือนําเสนอเรื่องราว ปญหา มุมมอง และ

ประสบการณท่ีสตรี(อาเซียน)เคยเจอ  ผานเนื้อเรื่อง สถานการณ และบทบาทของตัวละคร โดยรับ

หนาท่ีผูผลิตรายการใหกับสถานี One  

 5.2.2. สถานท่ีตั้งของโครงการ 

 โครงการตั้งอยูท่ี หมูบานสีวลี ถนนพหลโยธิน ตําบลคูคต อําเภอลําลูกกา จังหวัดปทุมธานี 

เนื้อที่ใชสอย  120 ตารางวา 
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ภาพท่ี 5.1: แผนท่ีแสดงท่ีตั้งโครงการ 

 

 
 

ท่ีมา: Google Map.  (2014).  Retrieved from https://www.google.co.th/maps/. 

 

 5.2.3. รายละเอียดของรายการ 

 1. รายการสกูปก่ึงขาว ชื่อรายการ ASEAN EYES ความยาว 3 นาที ออกอากาศทุกวันทุกวัน

จันทร-ศุกร เวลา 10.47 – 10.50 น.  ทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 

 

ตารางท่ี 5.1: แสดงรายละเอียดของรายการ ASEAN EYES 

 

หัวขอ รายละเอียด 

ชื่อรายการ ASEAN EYES 

ประเภทรายการ สกูปก่ึงขาว 

ความยาว 3 นาท ี

ชองทางการออกอากาศ สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  

วนั และ เวลาออกอากาศ ทุกวันจนัทร-ศุกร เวลา 10.47 – 10.50 น. 

ธีม และ คอนเซ็ปต นําเสนอขาวสารที่ทันตอเหตุการณและสาระความรู ความบันเทิง ที่

เก่ียวของหรือเชื่อมโยงกับสตรี(อาเซยีน) 

เนื้อหารายการ ใหขอมูลขาวสาร ติดตามสถานการณที่นาสนใจที่เกิดข้ึนในกลุมประเทศ

อาเซียน เนนเร่ืองราวที่เก่ียวของกับสตรี(อาเซยีน) นําเสนอเกร็ดความรู 

กระแสความสนใจของสังคม  

รูปแบบการนําเสนอ พิธีกรจะนําเสนอประเด็นเร่ืองราวและเหตุการณที่เกิดข้ึนในกลุม  

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 5.1 (ตอ): แสดงรายละเอียดของรายการ ASEAN EYES 

 

 ประเทศอาเซียน ทั้งการพาไปตามติดเร่ืองราวตามสถานที่ บุคคลที่ 

เก่ียวของ และการนําเสนอเร่ืองราวนั้นๆผาน คลิปวิดีโอ และ สื่อสังคม

ออนไลนตางๆ เพื่อใหผูชมไดรับขอมูลขาวสารที่ทันตอเหตุการณ และอยู

ในความสนใจของสงัคม 

 

 2. รายการ Variety Talkshow ชื่อรายการ Women Image ความยาวตอนละ 30 นาที 

ออกอากาศทุกวันอาทิตย ทางสถานี Mono29 

 

ตารางท่ี 5.2: แสดงรายละเอียดของรายการ Women Image 

 

หัวขอ รายละเอียด 

ช่ือรายการ Women Image 

ประเภทรายการ Variety Talkshow 

ความยาว 30 นาที 

ชองทางการออกอากาศ สถานี Mono29 

วัน และ เวลออกอากาศ ทุกวันอาทิตยเวลา 14.00 – 14.30 น. 

ธีม และ คอนเซป็ต พลงัของสตร(ีอาเซียน)  

เน้ือหารายการ นําเสนอมุมมองของสตร(ีอาเซียน) ผานการพูดคุยแลกเปลี่ยนระหวางพิธีกร

กับแขกรับเชิญ และแขกรับเชิญกับแขกรับเชิญ ดวยการพูดคุยก่ึงสัมภาณก่ึง

โตวาที ในประเด็นท่ีนาสนใจหรืออยูในกระแส รวมไปถึงการสอดแทรก

ความรูและความเขาใจถึงวิถีชีวิต แนวคิด มุมมอง ศิลปวัฒนธรรมของ

ประชาชนในกลุมประเทศอาเซียน โดยเฉพาะสตรี 

รปูแบบการนําเสนอ รายการแบงออกเปน 2 ชวง ดาํเนินเรือ่งแบบ 3 ตอนจบ โดยชวงท่ี 1 ของ

ตอนแรกจะเปนการนําเขาสูประเด็นท่ีจะนํามาพูดคุยกัน โดยนําเสนอ

ผานสกูป ชวงน้ี 2 จะเปนการนําแขกรบัเชิญ 3-4 คน มาพูดคุยและ

แลกเปลี่ยนมุมมอง โดยพิธีกรจะทําหนาท่ีในการหยิบยกประเด็นคําถาม และ

บางครั้งจะมีพิธีกรรับเชิญผูชาย มารวมแบงปนมุมมองดวย นอกจากน้ันจะมี

การนําความคิดเห็นท่ีสงเขามาผานชองทางการติดตอของรายการ ไมวาจะ

เปน เว็บไซด และสื่อสังคมออนไลนตางๆมารวมแบงปนและพูดคุยในรายการ  

และในชวงสุดทายของตอนท่ี 3 จะเปนการสรุปประเด็นท่ีพูดคุยกัน และท้ิง

คําถามใหกับผูชมไดคิดตอ และจะนําไปสูการรวมกลุมของผูชมท่ีมีความสนใจ

หรอืประสบปญหาแบบเดยีวกัน  
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 3. รายการละครประเภทซิทคอม ชื่อรายการ LADY Ready  ความยาวตอนละ 30 นาที 

ออกอากาศทุกวนัอาทิตย ทางสถานี One  

 

ตารางท่ี 5.3: แสดงรายละเอียดของรายการ LADY Ready   

 

หัวขอ รายละเอียด 

ชื่อรายการ LADY Ready   

ประเภทรายการ ละครประเภทซิทคอม 

ความยาว 30 นาที 

ชองทางการออกอากาศ สถานี One 

วัน และ เวลออกอากาศ ทุกอาทิตย เวลา 17.00 – 17.30 น. 

ธีม และ คอนเซ็ปต ชีวิตการเกิดมาเปนผูหญิงมันไมงาย ผูหญิงควรเตรียมพรอมในทุก

สถานการณและผานทุกเหตุการณดวยสติและทัศนคติเชิงบวก 

เนื้อหารายการ เปนรายการประเภทซิทคอมท่ีนําเสนอประเด็นหรือเรื่องราวท่ีเคย

เกิดข้ึนจริงกับผูหญิง หรือสิ่งท่ีผูหญิงสนใจ สงสัย หรอืแนวทางใน

การแกไขปญหา สถานการณท่ีผูหญิงดวยกันเคยประสบ ผานตัว

ละครท่ีเปนตัวแทนของผูหญิงตางวัยตางมุมมองท่ีจะมามอบ

ความสุข ความสนุกสนาน กระตุกตอมความคิดและพลังท่ีมีอยูใน

ตัวผูหญิงทุกคน ใหใชชีวิตดวยสติและดึงพลังในตัวมาใชใหเกิด

ประโยชนกับตนเองและสงัคม 

รูปแบบการนําเสนอ นําเสนอผานกลุมผูหญิงท่ีอยูในคอนโดมิเนียมเดียวกัน ซ่ึงตางคน

ตางก็มีมุมมอง พ้ืนฐาน และหนาท่ีการงานท่ีแตกตางกัน แมจะไมได

อยูหองเดียวกัน แตพวกเธอก็มักจะเจอกันในพ้ืนท่ีสวนกลางของ

คอนโด เชน ฟตเนส สระวายน้ํา หองสมุด หองอบไอน้ํา และคอม

มิวนิตี้มอลลของคอนโด จากคนแปลกหนาก็เริ่มกลายเปนเพ่ือน

บานท่ีคุนเคยกัน เรื่องราวท่ีเกิดข้ึนกับพวกเธอแตละคนจึงถูกหยิบ

ยกนํามาพูดคุยกันตามประสาผูหญิง 
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5.3. การกําหนดกลยุทธขององคกร 

 5.3.1. กําหนดกลยุทธขององคกรดวยการวิเคราะห SWOT Analysis เพ่ือประเมินจุดแข็ง 

จุดออน โอกาส และภัยคุกคาม ใหกับรูปแบบของธุรกิจ 

 

ตารางท่ี 5.4: แสดงการวิเคราะห SWOT Analysis 

 

จุดแข็งของธุรกิจ 

หัวขอการวิเคราะห ผลการวิเคราะห 

รายการโทรทัศนสําหรับสตร(ีอาเซียน) ทั้ง 3 

รายการ เปนรายการที่เนนการนําเสนอมุมมอง 

เรื่องราวขาวสาร และเหตุการณที่เกี่ยวของกับ

ผูหญิงโดยเฉพาะ ซ่ึง 3 รายการ มีรูปแบบที่

แตกตางกันทําใหสามารถจับกลุมความสนใจของ

ผูชมไดในวงกวาง 

ผล ผูชมไดรับทั้งขอมูลขาวสาร สาระความรู มุมมอง

ที่แตกตาง และแรงบันดาลใจ รวมไปถึงความบันเทิง  

  

เนือ้หารายการนําเสนอขอมูลขาวสารทั่วไปที่ทันตอ

สถานการณ และขอมูลที่เจาะลึกถึงแกนของเรื่อง  

ผล ผูขมไดรับขอมูลขาวสารที่ทันตอสถานการณทั้ง

ขอมูลทั่วไปและขอมูลเชิงลึก 

วิธีการนําเสนอที่หลากหลายใน 3 รูปแบบ ทําให

ผูชมสามารถเลือกรับชมในรูปแบบที่เหมาะกับ

ความชอบ ความสนใจของตนเองได 

ผล รูปแบบ 3 แบบสามารถเขาถึงความสนใจและ

ความตองการของผูชมไดอยางครอบคลุม ไมชอบจะ

ชอบรับชมเชิงขอมูลขาวสาร การสนทนา หรือละคร 

บริษัทมีพันธมิตรและทีมงานที่มีความเชี่ยวชาญใน

การผลิตรายการในหลากหลายรูปแบบ 

ผล สามารถผลิตรายการไดอยางมีคุณภาพ ทั้งขอมูล 

และวิธีการนําเสนอ  

บริษัทมีพันธมิตรและทีมงานที่มีความเชี่ยวชาญใน

การใชส่ือสังคมออนไลนและ platform ตางๆมา

สนับสนุนความแข็งแกรงของรายการ 

ผล สามารถกอใหเกิดการปฎิสัมพันธของผูชมกับ

รายการ และผูชมกับผูชมโดยมีรายการเปนส่ือกลาง 

ซ่ึงทําใหเกิด traffic ในรายการ และการกลาวถงึในวง

กวาง รวมไปถึงเปนการเพ่ิมการรับชมผานชองทาง

ตางๆนอกเหนือจากโทรทัศน 

รายการทั้ง 3 รูปแบบ ไมใชแครายการโทรทัศนที่

มุงเนนการรับชมแบบ One Way  

ผล รายการเปนจุดเริ่มตนของการสะกิดผูชมใหเห็น

และสนใจในขอมูลขาวสารที่นําเสนอ แตการกระตุน

ใหเกิดการปฎิสัมพันธระหวางรายการกับผูชม และ

ผูชมกับผูชมจะทําใหรายการโทรทัศนสามารถตอยอด

ไปสู การ 

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 5.4 (ตอ): แสดงการวิเคราะห SWOT Analysis 

 

 รวมกลุม และกิจกรรมนอกสถานที่ที่เปนรูปธรรม 

ซ่ึงเปนผลดีทั้งกับภาพลักษณของตัวรายการที่มีผูชม

ติดตาม และมีปฎิสัมพันธอยางตอเนื่อง สงผลดีตอ

การหาผูสนับสนุนเนื่องจากมีหลักฐานและกิจกรรม

ทีส่ามารถตอยอดจากรายการไดหลากหลาย และ

สงผลดีตอสังคมในแงของการสรางแรงบันดาลใจ 

กระตุนใหเกิดทัศนคติในแงบวกในสังคม และการ

รวมกลุมเพ่ือสรางพลังบวกใหกับตนเองและสังคม 

จุดออนของธุรกิจ 

หัวขอการวิเคราะห ผลการวิเคราะห 

เปนบริษัททีดํ่าเนินกิจการมาไมนาน  ผล ความนาเชื่อถือในแวดวงธุรกิจ อาจทําใหการ

เริ่มตนของบริษัทคอนขางลําบาก และตองสราง

ความนาเชื่อถือกับทั้งสถานี ผูสนับสนุน และผูชม 

การไมลงทุนกับอุปกรณการถายทํา และทีมงาน

บางสวน 

ผล ไมมีอุปกรณเปนของตัวเอง ตองเสียคาเชา

อุปกรณการถายทํา ซ่ึงทําใหตนทุนการผลิตในระยะ

ยาวสูงกวา  

การผลิตรายการ 3 รายการที่แตกตางกันมีตนทุน

ดานบุคลากรและอุปกรณที่แตกตางกัน 

ผล เส่ียงตอการใชเงินทุนที่มีไมมากในเบื้องตนมา

กระจายลงใน 3 รายการ ซ่ึงเราเปนผูผลิตหนาใหม

ในตลาด 

โอกาสของธุรกิจ 

หัวขอการวิเคราะห ผลการวิเคราะห 

การเปลี่ยนผานการออกอากาศจากระบบ Analog-

Digital ของโทรทัศนไทย 

ผล เปนโอกาสในการนํารายการไปเสนอสถานี 

และมีโอกาสมากกวาที่จะไดทํารายการ เนือ่งจาก

ปจจุบันมีจํานวนชองมากขึ้น 

สถานีตางๆตองการรายการคุณภาพดี โดนใจผูชม  ผล ผูผลิตหนาใหมมีโอกาสในการไดผลิตรายการ

ใหกับชองใหญๆที่ตองการรายการใหม ไอเดียดี 

ประชาชนสวนมากใชส่ือสังคมออนไลนและใชเวลา

กับส่ือมากขึ้นทุกวัน  

ผล ผูชมปจจุบันตองการมีสวนรวมและตองการ

พ้ืนที่ในการแสดงออกทางความคิดและการกระทํา 

รายการโทรทัศนที่มีแนวคิดในการสรางปฎิสัมพันธ 

และใชส่ือสังคมออนไลน  

(ตารางมีตอ) 
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ตารางท่ี 5.4 (ตอ): แสดงการวิเคราะห SWOT Analysis 

 

 อยางถูกจุด จะสามารถจับกลุมผูชมไดมาก และ

สรางฐานผูชมที่เหนียวแนนกับรายการไดไมยาก 

การมีเทคโนโลยที่สนับสนุนการรับชมรายการจาก

หลาย Platform 

ผล เพ่ิมชองทางการรับชมของผูชม และทําให

ผูชมไมขาดการติดตามรายการ เพราะมีรายการ 

ยอนหลังใหรับชม รวมไปถึงการแจงเตือนเวลา

รายการ และกิจกรรมจาก Platform ที่ตางกัน 

มีโอกาสมากกวาในการไดรับการสนับสนุน เพราะมี

ชองทางที่หลากหลายในการส่ือสารและรวมกลุมผูชม 

ผล รายการสามารถดําเนินธูรกิจอยูได และตอ

ยอดไปสูรายการหรือกิจกรรมใหมๆได 

ภัยคุกคามของธุรกิจ 

หัวขอการวิเคราะห ผลการวิเคราะห 

รายการและสถานีโทรทัศนที่มากขึ้นจากเดิม

หลายเทาตัว 

ผล ผูชมมีทางเลือกในการรับชมรายการจากสถานี

ตางๆมากขึ้น และเปล่ียนชองบอย เนื่องจากมี

รายการใหมๆ เรยีกความสนใจจํานวนมาก 

สถานีโทรทัศนปรับลดงบประมาณการผลิตลง เนื่อง

จากเรตต้ิงที่ถูกกระจายไป และภาพรวมของดิจิทัล

ทีวีที่ยังไมนิ่ง 

ผล การแขงขันสูงระหวางรายการและสถาน ีแต

ผูผลิตตองผลิตรายการที่ดีมีคุณภาพ ดวยตนทุนการ

ผลิตที่ลดลง เพ่ือแขงขันในตลาดได 

การปรับเปล่ียนผังของสถานีตางๆที่ปรับบอย ผล สถาน ีผูสนบัสนนุ และผูผลิตกาํลังพยายาม

ศึกษาพฤติกรรมของผูชมในยุคดิจิทัล จึงเปนเสมือน

การผลิตเพ่ือทดลองและทดสอบตลาดควบคูกับการ

ทําธุรกิจไปดวย 

ประชาชนปจจุบันใชเวลากับส่ือสังคมออนไลนมาก

ขึ้น 

ผล เวลาและความสนใจของผูชมถูกแบงไปยังส่ือ

สังคมออนไลนและ Platform ตางๆ ไมเพียงแค

รับชมโทรทัศน 

 

การกําหนดกลยุทธขององคกร 

1. กลยุทธระดับองคการ (Corporate Strategies) 

 บริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) ใชกลยุทธการผลิตรายการในมุมมองของ

การนําเสนอเรื่องราว เหตุการณ แนวคิด ทัศนคติ และคานิยม ท่ีเก่ียวของและเปนประโยชนกับผูหญิง 

ผานรูปแบบรายการท่ีหลากหลายและนาสนใจ ซ่ึงสามารถเขาถึงและเขาใจความตองการของผูชมได

ท้ังในเชิงกวางและเชิงลึก ผสมผสานกับแนวคิดในการใช Platform ตางๆมาชวยกระตุนและสรางชอง

ทางการรับชมเพ่ิม รวมไปถึงการสรางปฎิสัมพันธกับผูชม เพ่ือสรางการรวมกลุมและเปนสื่อกลาง  
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 2. กลยุทธระดับธุรกิจ (Business Strategies) 

 บริษัทใชกลยุทธทางธุรกิจ โดยเนนการผลิตรายการเพ่ือตอบสนองความสนใจ ความตองการ 

และพฤติกรรมของผูชมท่ีแตกตางกัน เพ่ือกระจายสูกลุมเปาหมายไดท่ัวถึงและครอบคุลม อีกท้ัง

รูปแบบการนําเสนอยังสามารถสื่อสารกับผูชมไดตรงจุดและตรงใจ ผูชมจึงไดท้ังขอมูลสาระความรู

และความบันเทิงแบบยอยงาย ไดสาระ ใชไดจริง และตอยอดไปสูการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การ

รวมกลุม รวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงของผูคนและสังคมอยางเปนรูปธรรม 

 3. กลยุทธระดับแผนก (Functional Strategies) 

 บริษัทวางแผนการผลิตรายการ โดยการสํารวจความสนใจและความตองการ รวมไปถึง

พฤติกรรมของผูชมเปนหลัก จากนั้นจึงสํารวจขอมูลจากผูเชี่ยวชาญทุกดาน ท้ังในสายการผลิต 

โฆษณาประชาสัมพันธ การตลาด และขอมูลขาวสาร เพ่ือท่ีจะไดรายการโทรทัศนท่ีดีมีคุณภาพ และ

ตรงใจผูชมมากท่ีสุด อีกท้ังยังใชเทคโนโลยี และกระแสสังคมในการสรางการจดจําและปฎิสัมพันธกับ

รายการเพ่ือตอยอดไปสูการสรางฐานผูชม ฐานผูสนับสนุน และฐานพันธมิตร 

 

5.4. ดานการเงิน และการลงทุน 

 1. การหาสถานีโทรทัศนท่ีสอดคลองกับภาพลักษณของรายการ และกลุมเปาหมาย เปนสิ่ง

สําคัญท่ีจะสงเสริมและสรางความเดนชัดของรายการ ซ่ึงจะทําใหท้ังสถานีและรายการไดประโยชนท้ัง

สองฝาย และยังเอ้ือประโยชนตอผูชม และผูสนับสนุนรายการในการเลือกชมและเลือกสนับสนุน

รายการท่ีตรงจุด 

 2. การบริหารจัดการดานงบประมาณ แบงเปนการจัดจางบุคลากรภายในบริษัท ในสวนของ

การควบคุมการผลิต คิดรูปแบบเนื้อหารายการ ดูแลดานการประสานงานและบัญชี สวนบคุลากร

ภายนอกมีการจัดจางในบางสวน เชน ทีมถายทํา หรือทีมฉาก เพ่ือเปนการควบคุมตนทุนในการผลิต

ในสวนของ fix cost คาบุคลากรท่ีแปรผันตามชนิดงานบริษัท เพราะทีมถายทําแตละทีมมีความถนัด

แตกตางกัน หากบริษัทจัดจางทีมถายทําท่ีมีความถนัดดานเดียว เชน  เม่ือมีการผลิตงานท่ีตางไปจะ

เกิดปญหาดานบุคลากรท่ีจะตองจัดจางเพ่ิมและสงผลกระทบตอตนทุน สวนอุปกรณถายทํานั้น บริษัท

เลือกท่ีจะเชาพรอมกับทีมถายทํา เนื่องจากทีมถายทํานั้นๆจะคุนเคยกับอุปกรณของตนเองมากกวา 

ทําใหประหยัดเวลาในการทํางาน และลดขอผิดพลาด อีกท้ังอุปกรณและเทคโนโลยีการถายทํามีการ

เปลี่ยนแปลงบอย การลงทุนกับอุปกรณจึงเปนการเสี่ยงแวะเสียโอกาสในการนําทุนไปใชเ พ่ือพัฒนา

ดานอ่ืนๆ 

 3. การวางแผนการลงทุนในรยะสั้นและระยะยาว เพ่ือคํานวณตนทุนและการลงทุนใหตรงกับ

เปาหมายท่ีวางไวอยางชัดเจน และหารายไดเพ่ิมเติมจากการตอยอดรายการโทรทัศนท่ีผลิต เชน การ

จัดกิจกรรมนอกสถานท่ี การรวมผลิตกับสถานีตางประเทศ และการขายลิขสิทธิ์รายการในอนาคต 
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 จากการกําหนดกลยุทธขางตน สามารถแบงชวงระยะเวลาดําเนินการออกเปน 4 ระยะ โดย

อาศัยกลยุทธการสรางกลุมชุมชน (Growing The Community) ดังนี้ 

ระยะเริ่มกิจการ (เริ่มตน – 1 ป) (Build) 

 - บริษัทจะผลิตรายการโทรทัศน ASEAN EYES เปนรายการแรก เพ่ือเสนอสถานีโทรทัศน

ไทยทีวีสีชอง 3 จัดลงผังรายการในชวงขาว AEC เพ่ือเปนการเปดตัวบริษัทในภาพลักษณของผูผลิต

รายการโทรทัศนสําหรับสตรี (อาเซียน) ท่ีเดนชัด และนําไปสูการผลิตรายการท่ีสองและสาม

ตามลําดับ 

 - เริ่มกระบวนการสํารวจความสนใจของผูชม ถึงประเด็นท่ีผูชมและผูสนับสนุนอยากเห็นใน

รายการ โดยการสรางกิจกรรมเพ่ือดึงดูดผูชมใหมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็น 

 - จากนั้นจะเขาสูกระบวนการสรางการรับรูใหกับผูชม ผานการโฆษณาประชาสัมพันธ ดวย

การจัดทําสปอตโปรโมทรายการ, viral, website ของสถานีและรายการ, สือ่สงัคมออนไลนของสถานี

และรายการ รวมไปถึงการจัดกิจกรรมนอกสถานท่ี 

ระยะหลังปที่ 1 ถึงปที่ 3 (Retain) 

 - บริษัทจะปรับเปลี่ยนรูปแบบรายการ จากผลตอบรับและความคิดเห็นของผูชมและ

ผูสนับสนุน เพ่ือปรับปรุงและพัฒนารายการใหตรงกับความสนใจและความตองการของผูชมมากข้ึน  

 - กระตุนใหเกิดกิจกรรมและการรวมกลุมอยางเปนรูปธรรมของผูชมรายการ เพ่ิมสรางพลัง

และความนาเชื่อถือใหกับรายการมากข้ึน 

ระยะปที่ 3 ถึงปที่ 5 (Expand) 

 - บริษัทจะขยายฐานของกลุมผูชมรายการไปยังประเทศอ่ืนๆในอาเซียน โดยแสวงหาผูรวม

ทุนจากตางประเทศ สถานี และผูสนับสนุนในระดับภูมิภาค  

 - บริษัทจะทําขอตกลงและความรวมมือกับสถานีตางๆในอาเซียน เพ่ือพัฒนารายการรวมกัน

ในรูปแบบของประชาคม เพ่ือสรางฐานผูชมรวมกันและตอยอดไปสูกิจกรรมรวมกัน  

 - บริษัทจะเพ่ิมการลงทุนมดานบุคลากร ท้ังในดานการพัฒนาบุคลากรในระดับนานาชาติ 

และการสงออกบุคลากรไปรวมดูแลและทํางานกับพันธมิตรระดับนานาชาติของบริษัท 

ระยะปที่ 5 เปนตนไป (Infect) 

 - บริษัทจะขยายธุรกิจในรูปแบบของการเปนเจาของลิขสิทธิ์รายการ และควบคุมการ

นําเสนอรายการ เพ่ือจําหนายลิขสิทธิ์ Format รายการไปยังประเทศตางๆในอาเซียน 

 - บริษัทจะขยายฐานการผลิตไปยังกลุมประเทศอาเซียน เพ่ือรองรับการรับจางผลิต และการ

ผลิตรายการในระดับสากล 
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5.5. การจัดโครงสรางองคกร 

 บริษัท มีเดีย อารค จํากัด เปนบริษัทขนาดเล็ก มีการจัดโครงสรางองคกรตามบทบาทหนาท่ี

ตามแตละตําแหนง โดยมีโครงสราง ดังนี้ 

 

ภาพท่ี 5.2: โครงสรางองคการ 

 

 
 

 5.5.1 ผูจัดการท่ัวไป (General Manager) 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 

 หนาท่ีรับผิดชอบ :  ดูแลภาพรวมการดําเนินกิจการของบริษัท ติดตอหาชองทาง

ในการพัฒนาธุรกิจ แหลงเงินทุน และระบบบริหารจัดการภายในบริษัท 

 อัตรารายได : 80,000 บาท 

 5.5.2 เจาหนาท่ีการเงิน และบัญชี (Accounting and Financial) 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 

 หนาท่ีรับผิดชอบ : ดูแลการใชจายงบประมาณคาใชจายตางๆของบริษัท ตนทุน 

กําไรจากการผลิต การบริหารจัดการเรื่องภาษี และเงินเดือนพนักงาน 

 อัตรารายได : 20,000 บาท 

 5.5.3 เจาหนาท่ีการตลาด (Marketing) 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 
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 หนาท่ีรับผิดชอบ : หาชองทางและวางกลยุทธทางการตลาด เพ่ือนําเสนอรายการ

ของบริษัท และติดตอประสานงานกับสถานี และพันธมิตรในการนําเสนอรายการรวมกับทีมผลิต 

 อัตรารายได : 20,000 บาท 

 5.5.4 Executive Producer 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 

 หนาท่ีรับผิดชอบ :  ดูแลภาพรวมของรายการในบริษัท ท้ังเนื้อหาและทีมงาน 

 อัตรารายได : 40,000 บาท 

 5.5.5 Producer 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 

 หนาท่ีรับผิดชอบ : ดูแลภาพรวมของแตละรายการท่ีรับผิดชอบ รวมคิดผลิต

รายการกับทีมงาน สถานี และพันธมิตร  

 อัตรารายได : 30,000 บาท 

 5.5.6 Creative 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 

 หนาท่ีรับผิดชอบ : รวมคิด ผลิตรายการกับโปรดิวเซอร จัดหาขอมูล จัดทํา

สคริปตรายการ และควบคุมทีมถายทําและตัดตอในเบื้องตน กอนสงโปรดิวเซอรตรวจสอบ 

 อัตรารายได : 18,000 บาท  

 5.5.7 ประสานงาน (Coordinator) 

 ประเภทการจางงาน : พนักงานประจํา 

 หนาท่ีรับผิดชอบ : ติดตอผูท่ีมีสวนเก่ียวของท้ังหมด ท้ังสถานี ทีมงานในและ

ทีมงานนอก พิธีกร แขกรับเชิญ ตามเนื้อหาและรูปแบบของแตละรายการ 

 อัตรารายได : 15,000 บาท 

 5.5.8 พนักงานทําความสะอาด (Maid) 

 ประเภทการจางงาน : สัญญาจาง 

 หนาท่ีรับผิดชอบ : ดูแลความสะอาดเรียบรอยของออฟฟส 

 อัตรารายได : 9,000 บาท 
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ตารางท่ี 5.5: แสดงรายละเอียดและอัตราเงินเดือนในโครงการ 

 

ตําแหนง จํานวน เงินเดือน (บาท) ยอดรวม (ตอเดือน) 

General Manager 1 คน 80,000 บาท 80,000 บาท 

Marketing 1 คน 20,000 บาท 20,000 บาท 

Financial and Accounting 1 คน 20,000 บาท 20,000 บาท 

Executive Producer 1 คน 40,000 บาท 40,000 บาท 

Producer 3 คน 30,000 บาท 90,000 บาท 

Creative 5 คน 18,000 บาท 90,000 บาท 

Coordinator 3 คน 15,000 บาท 45,000 บาท 

Maid 1 คน 9,000 บาท 9,000 บาท 

 

5.6 แผนการตลาด 

 5.6.1 การวางแผนการตลาด Production Positioning 

 ผลิตภัณฑของโครงการ คือ รายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) นอกจากนั้นบริษัทยังรับ

รับจางผลิตรายการ งานโฆษณาประชาสัมพันธ และกิจกรรมพิเศษ รวมไปถึงบริการทางการผลิตและ

วางแผนสื่อแบบครบวงจร 

 5.6.2 การกําหนดแผนการตลาด Marketing Mix ของโครงการ 

 1. Product 

 ผลิตภัณฑเปนรูปแบบรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) โดยเนนการนําเสนอเรื่องราว 

มุมมอง ท่ีเก่ียวของและเปนประโยชนกับผูหญิง ผานรูปแบบรายการท่ีหลากหลายและนาสนใจ 

ผสมผสานกับการใช Platform ตางๆมาชวยกระตุนและสรางชองทางการรับชมเพ่ิม รวมไปถึงการ

สรางปฎิสัมพันธกับผูชม เพ่ือสรางการรวมกลุมและเปนสื่อกลาง ซ่ึงทําใหทางบริษัทจะทําการผลิต

รายการเพ่ือตอบสนองความตองการของผูรับชมโทรทัศน โดยกําหนดแผนการผลิตรายการ 3 รายการ 

ดังนี้ 

  1.1 รายการ ASEAN EYES ความยาว 3 นาที 

  1.2 รายการ Women Image ความยาว 30 นาที 

  1.3 รายการ ละครซิทคอม Lady Ready ความยาว 30 นาที 
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 2. Price 

 กลยุทธดานการตั้งราคาคือการผลิตรายการใหไดคุณภาพดีท่ีสุด ตรงตามความตองการของ

กลุมเปาหมายมากท่ีสุด ผสมผสานกับการโฆษณาประชาสัมพันธและการจัดกิจกรรม เพ่ือสงเสริมให

เกิดฐานผูชมและเรตติ้ง เพ่ือนําไปสูการปรับเพ่ิมคาจางผลิต และนําคาจางผลิตไปลงทุนตอยอดเพ่ือ

ผลิตรายการท่ีบริษัทเปนเจาของ ดังนี้ 

  2.1 รายการ ASEAN EYES รับจางผลิตจากสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  

  2.2 รายการ Women Image รับจางผลิตจากสถานี Mono29 

  2.3 รายการ ละครซิทคอม Lady Ready รับจางผลิตจากสถานี One 

 3. Place  

 ชองทางการจัดจําหนายของบริษัท คือ ท่ีสอดคลองกับภาพลักษณของรายการ และ

กลุมเปาหมาย ท่ีจะสงเสริมและสรางความเดนชัดของรายการ และยังเอ้ือประโยชนตอผูชม และ

ผูสนับสนุนรายการในการเลือกชมและเลือกสนับสนุนรายการท่ีตรงจุด โดยแตละรายการตองคํานึงถึง

ชวงเวลาท่ีออกอากาศท่ีตรงกับการรับชมของกลุมเปาหมาย ดังนี้ 

  3.1 รายการ ASEAN EYES ออกอากาศทุกวนัทุกวันจันทร-ศุกร เวลา 10.47 – 

10.50 น.  ทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 

  3.2 รายการ Women Image ออกอากาศทางสถานี Mono29 ทุกวันอาทิตยเวลา 

14.00 – 14.30 น. 

  3.3 รายการ ละครซิทคอม Lady Ready ออกอากาศทางสถานี One  ทุกอาทิตย 

เวลา 17.00 – 17.30 น. 

 4. Promotion 

 การสงเสริมการขายของบริษัทจะเนนการเปดโอกาสใหผูชมมีปฎิสัมพันธกับรายการ รวมไป

ถึงการปฎิสัมพันธระหวางผูชม เพ่ือเปนการสราง Traffic ใหกับรายการ และสรางฐานผูชมท่ีเปนแฟน

รายการ ไมวาจะเปนการแสดงความคิดเห็นผานสื่อสังคมออนไลนตางๆ การไปสัมภาษณ และการเชิญ

มาออกอากาศ จากนั้นจะมีการจัดกิจกรรมเพ่ือกระตุนใหเกิดการรวมกลุมท่ีเหนียวแนนของผูชม

รายการ รวมแสดงความคิดเห็น รวมสนุกและรวมชิงรางวลั จากหลากหลาย Platform  

 5.6.3 การวิเคราะห 5C’s (Marketing Planning Framework) 

 1. สภาพแวดลอมที่มีผลกระทบตอโครงการ (Environment – Context) 

 - การเมือง Political & Legal 

 สภาวะทางการเมืองมีแนวโนมท่ีดีข้ึน แตกฎอัยการศึก และเสถียรภาพทางการเมืองยงัสา

มาถเปนปจจัยท่ีสงผลตอการเปลี่ยนแปลงทางนโยบายตางๆได รวมไปถึงรายการของรัฐบาลบางสวน

สงผลกระทบตอการจัดผังรายการและเวลาโฆษณาของทุกสถานี แตในทางกลับกันดวยสภาวะแบบนี้
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สงผลใหประชาชนมีการติดตามขาวสารทางสื่อมากข้ึน โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน มีการใชสื่อเพ่ือความ

บันเทิงมากข้ึน และหลากหลายข้ึนจากจํานวนสถานีท่ีรัฐบาลเปดประมูล รวมไปถึงนโยบาย Digital 

Economy ท่ีเอ้ิอประโยชนตอธุรกิจ 

 - เศรษฐกิจ Economic 

 สภาวะเศรษฐกิจโลกมีความผันผวน รวมไปถึงอัตราการเติบโตของเศรษฐกิจโดยภาพรวมของ

ประเทศลดลง โดยเฉพาะการสงออก  สงผลใหหลายหนวยงานและองคกรเลือกท่ีจะปรับลด

งบประมาณท่ีไมจําเปนมากนัก เชน การโฆษณาผานสื่อ ในขณะเดียวกันการตื่นตัวของวงการโทรทัศน 

จากการเปลี่ยนผานสูระบบดิจิทัลก็ชวยทําใหเกิดการลงทุน และการจางงานในหลากหลายรูปแบบ 

 - สังคม Social 

 สภาพสังคมปจจุบันทําใหประชาชนมีพฤติกรรมท่ีเปดรับสิ่งใหมๆงาย กลาแสดงออกทาง

ความคิดเห็นมากข้ึน ตองการมีตัวตนและมีบทบาทในสังคมมากข้ึน สนใจสิ่งและสถานการณรอบตัว

มากข้ึน อีกท้ังแนวโนมในการแสดงออกผานสื่อสังคมออนไลนของประชาชนมีมากข้ึน และบริโภควัตถุ

นิยม จึงนําไปสูการใชเทคโนโลยีและการเปดรับขอมูลจากหลากหลายชองทาง จึงเปนผลดีตอสื่อ 

โดยเฉพาะรายการโทรทัศนท่ีสามารถเขาใจพฤติกรรมของผูชมและตอบสนองความตองการได

หลากหลายทางและตรงจุดมากข้ึน  

 - เทคโนโลยี Technology 

 การเขาถึงเทคโนโลยีงายข้ึนประกอบกับราคาของอุปกรณทางเทคโนโลยีท่ีถูกลงและ

หลากหลายทําใหผูบริโภคและผูชม สามารถเขาถึงสื่อไดสะดวกรวดเร็วข้ึน อีกท้ังการเปลี่ยนผานสู

ระบบดิจิทัล ท่ีรัฐบาลใหการสนับสนุนการแจกกลอง Digital TV ครอบคลุมหลายพ้ืนท่ีของประเทศ

แลว จึงทําใหเกิดการขยายฐานผูชมมากข้ึน แตขณะเดียวกันปญหาเรื่องสัญญาณการออกอากาศท่ียัง

ไมเสถียรทําใหเปนอุปสรรคสําคัญในการรับชม ทําใหผูชมบางสวนหันไปรับชมผาน Platform อ่ืนๆ 

หรือใหความสนใจกับสื่ออ่ืนๆแทน เชน Youtube เปนตน 

 2. ผูบริโภค Consumer 

กลุมสตรีอายุระหวาง 18– 40 ป ท่ีรับชมรายการโทรทัศน โดยเฉพาะรายการสําหรับสตรี (กรงุเทพ-

ปรมิณฑล-ท่ัวประเทศ-ท่ัวภูมิภาคในอนาคต) 

 3.พันธมิตร Collaborator 

 พันธมิตรทางธุรกิจของรายการโทรทัศนเปนสิ่งท่ีสําคัญในการดําเนินธุรกิจ ซ่ึงทางบริษัทจะ

ทําการพันธมิตรท่ีสามารถสรางประโยชนใหแกบริษัท คือ สถานีโทรทัศน องคกรท่ีสนับสนุนเรื่องสตรี 

เชน UN Women, ASEAN Committee on Women (ACW), สภาสตรีแหงชาติในพระบรม

ราชินูปถัมภ รวมไปถึงสายการบิน ท่ีพัก ผลิตภัณฑอุปโภคบริโภค และสื่อแขนงตางๆ เชน สื่อสิ่งพิมพ 

เปนตน 
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 4. คูแขง Competitor 

 คูแขงของบริษัทมีท้ังคูแขงท่ีเปนผูผลิตรายการโทรทัศนของสถานี ผูผลิตรายการโทรทัศน

ใหกับสถานี ผูผลิตรายการโทรทัศนรวมกับสถานีโทรทัศน และบริษัทท่ีซ้ือเวลาจากทางสถานีเพ่ือผลิต

รายการ เชน รายการคลับมันตรา โดย บริษัท solid entertainment จํากัด, รายการ 3 แซบ เปนตน  

 5. บริษัท Company 

 บรษัิท มีเดีย อารค จํากัด เปนบริษัทผลิตรายการโทรทัศนท่ีมีความรูความเชี่ยวชาญทางดาน

การผลิตและบริหารจัดการสื่อโทรทัศน พรอมกับแนวคิดในการนําเสนอรูปแบบรายการท่ีแปลกใหม 

และใหความสําคัญกับการสํารวจความตองการของตลาด และการนําสิ่งรอบตัวและเทคโนโลยีมาใชให

เกิดประโยชนไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 5.6.3 กลยุทธทางการตลาด 

 การกําหนดตลาดเปาหมาย 

 บริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) รับจางผลิต 3 รายการ จาก 3 สถานี ดวย

เนื้อหาและรูปแบบรายการท่ีแตกตางกัน โดยตลาดผูชมรายการ มุงเนนไปท่ีกลุมสตรีอายุระหวาง 18– 

40 ป ท่ีมีความสนใจในเรื่องราวท่ีเก่ียวของกับสตรี ท้ังในประเทศและตางประเทศ เม่ือรายการท่ี

รับจางผลิตใหกับทางสถานีเปนท่ีรูจักและชื่นชอบ รวมไปถึงตัวบริษัทไดรับความเชื่อถือจากสถานีและ

ผูชมแลว บริษัทจะพัฒนาไปสูการเปนเจาของรายการ โดยผลิตรายการเปนของตนเอง และตอยอด

พัฒนารายการไปสูระดับนานาชาติท้ังการรวมผลิตและการขายลิขสิทธิ์รายการ 

บริษัทจะตั้งเปาหมายในการผลิตรายการท่ีดี มีคุณภาพ และสรางชื่อเสียงใหกับบริษัท โดยเริ่มตนจาก

การรับจางผลิตรายการใหกับสถานี เพ่ือพัฒนาศักยภาพ สรางความนาเชื่อถือ และนํากําไรท่ีไดจาก

การรับผลิตรายการสวนหนึ่งไปพัฒนารูปแบบรายการเดิมและอีกสวนหนึ่งไปตอยอดสรางสรรค

รายการของบริษัทเอง ดังนี้ 

 - รายการ ASEAN EYES ออกอากาศทุกวนัทุกวันจันทร-ศุกร เวลา 10.47 – 10.50 น.  ทาง

สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 เนื่องจากชวงเวลาดังกลาวเปนชวงเวลาของรายการขาวท่ีเก่ียวของกับ

กลุมประเทศอาเซียน และขาดสีสันของเรื่องราวสําหรับผูหญิง รวมไปถึงการนําเสนอของรายการของ

บริษัทท่ีเนนขอมูลขาวสารและสาระความรูท่ียอยงาย จึงเหมาะกับชวงเวลาและสถานีดังกลาว  

 - รายการ Women Image ออกอากาศทางสถานี Mono29 ทุกวันอาทิตยเวลา 14.00 –

14.30 น. เนื่องจากชวงเวลาดังกลาวเปนชวงเวลารายการ และเปนวันและเวลาท่ีผูชมจํานวนมากใช

เวลาในการพักผอนวันหยุดท่ีท่ีพักอาศัย อีกท้ังตัวสถานียังเปนสถานีท่ีมีเครื่องมือหลากหลายในการ

กระตุนใหเกิดการรับชม การติดตาม และกิจกรรมท่ีนาสนใจ ไมวาจะเปนการรับชมผานหลากหลาย 

Platform ท้ังโทรทัศน เว็บไซด แอพพลิเคชั่น รับชมสด รับชมยอนหลัง ตั้งเตือนเวลาออกอากาศ รวม

ไปถึงกิจกรรมนอกสถานท่ีท่ีเอ้ิอตอรูปแบบรายการและการเขาถึงกลุมผูชม  
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 - รายการ ละครซิทคอม Lady Ready ออกอากาศทางสถานี One ทุกอาทิตย เวลา 17.00 

– 17.30 น. เนื่องจากสถานีเปนสถานีท่ีมีชื่อเสียงดานละครซิทคอม ท่ีมีผูชมติดตามอยางตอเนื่อง อีก

ท้ังเวลาดังกลาวเปนเวลาท่ีผูชมจํานวนมากพักผอนวันหยุดท่ีท่ีพักอาศัย  

 5.6.4 การโฆษณาและการประชาสัมพันธ 

 1. จัดทําสื่อ Viral เพ่ือเปนการสรางกระแสใหเกิดความสงสัยและสนใจ 

 2. จัดงานแถลงขาวเปดตัวรายการ 

 3. ดําเนินการประชาสัมพันธกอนออกอากาศ ผานสื่อตางๆและประชาสัมพันธชองทางการ

ติดตอกับรายการ และกระตุนความสนใจดวยการแจกรางวัล 

 4. จัดกิจกรรมใหกลุมผูท่ีรวมสนุกกอนออกอากาศมารวมตัวกันทํากิจกรรมเพ่ือเปนการ

ประชาสัมพันธและเริ่มสรางฐานผูชม 

 5.6.5 กลยุทธในการวางแผนการผลิตรายการโทรทัศน 

 1. แผนระยะสั้น 1 – 2 ป บริษัทจะผลิตรายการโทรทัศนําหรับสตรี(อาเซียน)เพ่ือออกอากาศ

โดยรับจางผลิต จํานวน 3 รายการ และสํารวจความคิดเห็นของกลุมเปาหมาย ผูเชี่ยวชาญ และ

ผูสนับสนุนรายการกอนออกอากาศ ขณะออกอากาศ และหลงัการออกอากาศ 

 2. แผนระยะยาว บริษัทจะลงทุนในการพัฒนาบคุลากร หาพันธมิตรรวมทุนในการพัฒนา

บริษัทไปสูการเปนผูผลิตรายการเองอยางเต็มตัว และผลิตรายการท่ีขายลิขสิทธิ์ใหกับสถานีและผูผลิต

รายอ่ืน 

 3. ในระยะเวลา 5 ป บริษัทจะขยายการลงทุนและกระจายสาขาไปยังกลุมประเทศอาเซียน 

และเปนบริษัทผลิตรายการโทรทัศนอันดับตนๆของประเทศและกลุมประเทศอาเซียน 

 

 

 

 

 



 
 

บทที่ 6 

งบการเงิน 

 

จากแผนดําเนินการ ในประเด็นตางๆ และการกําหนดรูปแบบธุรกิจ ผูวิจัยไดคาดการณสมมติฐาน

ประกอบการศึกษาความเปนไปไดดานงบลงทุน งบประมาณรายรับ และรายจายของโครงการ ซ่ึงมี

รายละเอียดและเหตุผลประกอบ ตามรายละเอียดตอไปนี้  

 

6.1 การประมาณเงินลงทุน 

 -  คาตกแตงสํานักงาน 200,000 บาท 

 -  คาอุปกรณสํานักงานและคอมพิวเตอร 430,000 บาท 

   -  ชุดโตะสํานักงาน และเกาอ้ี 50,000 บาท 

   -  คอมพิวเตอรเครื่องละ 25,000 บาท  375,000 บาท 

   จํานวน 15 เครื่อง  

   -  เครื่องปริ๊นเตอรเครื่องละ 5,000 บาท  

 -  อุปกรณฉากในการถายทํา 2,500,000 บาท 

  -  ฉากรายการ Women Image  1,000,0000  บาท 

  -  ฉากรายการ Sit Comedy  1,500,000  บาท 

  -  คาใชจายกอนการดําเนินงาน 2,307,000 บาท 

   -  คาจดทะเบียนจัดตั้งกิจการ 1,000,000 บาท 

   -  เงินเดือนพนักงาน ปท่ี 0 1,182,000 บาท 

   (3 เดือนแรกกอนเปดกิจการ) 

- คาทําสัญญาประกันการเชา 60,000 บาท 

   -  เงินคํ้าประกันมิเตอรไฟฟา – น้ําประปา 5,000 บาท 

   -  คาเดินทาง ยานพาหนะในการเตรียมการ 60,000 บาท 

 -  เงินทุนหมุนเวียน 600,000 บาท 

รวมเงินลงทุนเบื้องตน 6,037,000 บาท 
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6.2 การประมาณการการคาใชจายในการขายและการบริหาร 

 -  คาเชาสํานักงาน 240,000 บาท/ป 

 (20,000 บาทตอเดือน เพ่ิม 10% ทุก 3 ป) 

 -  คาเงินเดือนผูบริหาร และพนักงานประจํา 4,728,000 บาท/ป 

 (394,000 บาทตอเดือน เพ่ิม 7% ทุก 1 ป) 

 -  คาน้ําประปาในสํานักงาน 12,000 บาท/ป 

 -  คาไฟฟาในสํานักงาน 120,000 บาท/ป 

 -  คาวัสดุสํานักงาน 10,000 บาท/ป 

 -  คาประกันสังคม 192,000 บาท/ป 

 -  คาโทรศัพท 12,000 บาท/ป 

 -  คาสวัสดิการพนักงาน 150,000 บาท/ป 

 -  คาใชจายในการพัฒนาบุคลากร 200,000 บาท/ป 

 

6.3 ที่มาของเงิน 

 -  เงินทุน  4,537,000 บาท  

 -  เงินกูยืมธนาคาร 1,500,000 บาท 

 อัตราดอกเบี้ย  MLR 8.1 % 

 ผูดําเนินโครงการจึงใชวิธีกูยืมเงินจาก ธนาคารธนาคารกสกิรไทย เปนจํานวน  บาท โดยมี

อัตราดอกเบี้ยท่ีตองชําระ 8.1% MRR ตอป คงท่ีทุกป (อัตราดอกเบี้ยเงินกู  MLR  อางอิงจากการ

ประกาศของธนาคารพาณิชยจดทะเบียนในประเทศ อัตราดอกเบี้ยเงินใหสินเชื่อ ของธนาคารกสกิร

ไทย ประจําวันท่ี 19 มกราคม 2558 
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ตารางท่ี 6.1: ทุนและเงินกูยืม 

 

 
 

6.4 การประมาณการยอดขาย 

สมมติฐานความเปนไปไดทางดานรายรับ (ปท่ี 1)  

 

ตารางท่ี 6.2: ประมาณการความเปนไปไดทางรายรับ วัน/เวลาการใหบริการ 

 

รายการ 

ระยะเวลาใน

การ

ออกอากาศ 

จํานวนการ

ออกอากาศตอ

เดือน 

จํานวนการ

ออกอากาศ

ตอป 

จํานวน

รายได ตอ 

เทป 

ผลรวม 

(บาท) 

Asean Eyes 3 นาที 20 เทป / เดือน 240  25,000 6,000,000 

Women 

Image 
30 นาที 4 เทป / เดือน 48 170,000 8,160,000 

Sit Comedy 30 นาที 4 เทป / เดือน 48 200,000 9,600,000 

Total 23,760,000 

 

 

 

 

อัตราดอกเบี้ยรอยละ 8.1%

ระยะเวลาชําระเงินกู 2                                         ป

ปที 1 ปที 2

  เงินตน 1,500,000                         750,000                           

  ชําระเงินตน 750,000                            750,000                           

  ดอกเบี้ยจาย 121,500                            60,750                             

  รวมผอนชําระงวดละ 871,500                            810,750                           

  เงินตนคงเหลือ 750,000                            -                                    

นโยบายการชําระเงินกู
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6.5 ขอสมมุติฐานในการวิเคราะหผลตอบแทนทางการเงินของโครงการ 

 การวิเคราะห โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) เปนโครงการ

ท่ีจะตองใชเงินลงทุนจํานวนสูง จึงไดวิเคราะหถึงผลตอบแทนในการลงทุน โดยนําปจจัยดานเวลามา

เปนสวนสําคัญในการวิเคราะห มีรายละเอียดการวิเคราะห ดังนี้  

 1. ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period)  

 2. มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value: NPV)  

 3. อัตราผลตอบแทนโครงการ (Internal Rate of Return: IRR)  

 

ตารางท่ี 6.3: สรุปผลตอบแทนทางการเงิน 

 

 Best Case Most Likely Worst Case 

Payback Period  1 ป         1 ป 8 เดือน       2 ป 4 เดือน 

NPV  7,766,076 บาท 2,906,744 บาท 623,309 บาท 

Discount Rate  8.1 % 

IRR  82 %    37  % 15 % 

  

 โดยสามารถแสดงตารางสรุปผลตอบแทนทางการเงินในกรณีท่ีมีความเปนไปไดมากท่ีสุด 

(Most Likely Case) รวมท้ังรายละเอียดดานการเงิน จากงบประมาณตางๆ ดังนี้  

 1. งบประมาณกําไรขาดทุน (Income Statement)  

 2. ประมาณการกระแสเงินสดสุทธิ; กรณีท่ีมีความเปนไปไดมากท่ีสุด (Most Likely Case) 

จําแนกเปนรายป ระยะเวลา 5 ป 
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ตารางท่ี 6.4: งบประมาณกําไรขาดทุน (Income Statement) ; กรณีท่ีมีความเปนไปไดมากท่ีสุด  

       (Most Likely Case) จําแนกเปนรายป ระยะเวลา 5 ป 

 

 
 

 

  

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5

ยอดขาย 23,760,000 25,423,200 27,965,520 32,407,032 36,695,087 

  หัก ตนทุนสินคาขาย 15,068,000 16,087,760 17,646,536 19,417,470 21,589,090 

กําไรขั้นตน 8,692,000 9,335,440 10,318,984 12,989,562 15,105,997

  หัก คาใชจายการขายและบริหาร

  คาใชจายทางการตลาด -                -                -                -                -                

  คาใชจายในการบริหาร 6,024,000    6,402,600    6,806,718    7,262,100    7,722,611    

  คาเสื่อมราคา - สินทรัพยไมหมุนเวียนในสนง. 126,000       126,000       126,000       126,000       126,000       

  คาใชจายกอนการดําเนินงาน 2,242,000    

รวมคาใชจายในการขายและบริหาร 8,392,000    6,528,600    6,932,718    7,388,100    7,848,611    

กําไรจากการดําเนินงาน 300,000 2,806,840 3,386,266 5,601,463 7,257,386

  บวก รายไดอื่นๆ -                -                -                -                -                

กําไรกอนหักดอกเบี้ยและภาษี 300,000 2,806,840 3,386,266 5,601,463 7,257,386

  หัก ดอกเบี้ยจาย 121,500       60,750         -                -                -                

กําไรกอนหักภาษีเงินได 178,500 2,746,090 3,386,266 5,601,463 7,257,386

  หัก ภาษีเงินได 20% นิติบุคคล 35,700         549,218       677,253       1,120,293    1,451,477    

กําไรสุทธิ 142,800 2,196,872 2,709,013 4,481,170 5,805,908

กําไรสุทธิสะสม 142,800 2,339,672 5,048,685 9,529,855 15,335,763

งบกําไรขาดทุน
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ตารางท่ี 6.5: ประมาณการกระแสเงินสดสุทธิ กรณีท่ีมีความเปนไปไดมากท่ีสุด (Most Likely Case)  

        จําแนกเปนรายป ระยะเวลา 5 ป 

 

 
  

เริ่มโครงการ ปที 1 ปที 2 ปที 3 ปที 4 ปที 5

เงินสดรับ

  การขายสินคา/บริการ -                   23,760,000 25,423,200 27,965,520 32,407,032 36,695,087 

  รายไดอื่น ๆ -                    -                    -                    -                    -                    

รวมเงินสดรับ -                   23,760,000 25,423,200 27,965,520 32,407,032 36,695,087 

เงินสดจาย

  ซื้อวัตถุดิบ/ สินคา -                   14,568,000 15,587,760 17,146,536 18,917,470 21,089,090 

  คาแรงงาน -                    -                    -                    -                    -                    

  คาใชจายการผลิตอื่น (ไมรวมคาเสื่อมราคา) -                    -                    -                    -                    -                    

  คาใชจายทางการตลาด -                    -                    -                    -                    -                    

  คาใชจายทางการบริหาร (ไมรวมคาเสื่อมราคา) 6,024,000    6,402,600    6,806,718    7,262,100    7,722,611    

  ภาษีจาย -                    35,700         549,218       677,253       1,120,293    

  ชําระสินทรัพยถาวร 3,130,000   

  คาใชจายกอนการดําเนินงาน 2,307,000   

รวมเงินสดจาย 5,437,000   20,592,000 22,026,060 24,502,472 26,856,823 29,931,994 

เงินสดสุทธิ (5,437,000) 3,168,000 3,397,140 3,463,048 5,550,210 6,763,093

  บวก เงินสดยกมา 600,000       2,896,500    5,482,890    8,945,938    14,496,148 

รวมเงิน (5,437,000) 3,768,000 6,293,640 8,945,938 14,496,148 21,259,240

  บวก เงินทุนของเจาของ 4,537,000   

  บวก เงินกู 1,500,000   

  หัก  ชําระคืนเงินกู -                   750,000       750,000       -                    -                    -                    

  หัก  ชําระดอกเบี้ย -                   121,500       60,750         -                    -                    -                    

เงินสดคงเหลือยกไป 600,000 2,896,500 5,482,890 8,945,938 14,496,148 21,259,240

กิจกรรมการลงทุน

กิจกรรมการเงิน

งบกระแสเงินสด

กิจกรรมการดําเนินงาน
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ตารางท่ี 6.6: ประมาณการงบดุล กรณีท่ีมีความเปนไปไดมากท่ีสุด (Most Likely Case) จําแนกเปน 

       รายป ระยะเวลา 5 ป 

 

   

สินทรัพยหมุนเวียน

  เงินสดและเงินฝากธนาคาร 2,896,500 5,482,890 8,945,938    14,496,148 21,259,240 

  ลูกหนี้การคา -             -             -                -                -                

  สินคาสําเร็จรูป -             -             -                -                -                

  วัตถุดิบคงเหลือ -             -             -                -                -                

รวมสินทรัพยหมุนเวียน 2,896,500 5,482,890 8,945,938    14,496,148 21,259,240 

สินทรัพยถาวร

  ที่ดิน -             -             -                -                -                

  อาคาร 200,000     200,000     200,000       200,000       200,000       

  เครื่องจักรอุปกรณ/ เครื่องใชสํานักงาน 2,930,000 2,930,000 2,930,000    2,930,000    2,930,000    

  ยานพาหนะ -             -             -                -                -                

  หัก คาเสื่อมราคาสะสม 626,000     1,252,000 1,878,000    2,504,000    3,130,000    

รวมสินทรัพยถาวร 2,504,000 1,878,000 1,252,000    626,000       -                

สินทรัพยอื่น ๆ

  สิทธิการใชสินทรัพย 65,000       65,000       65,000         65,000         65,000         

รวมสินทรัพย 5,465,500 7,425,890 10,262,938 15,187,148 21,324,240 

ปที่ 5

งบดุล

สินทรัพย ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4
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6.6 สรุปผลตอบแทนทางการเงินของโครงการ  

 

ตารางท่ี 6.7: ผลตอบแทนทางการเงิน (Most Likely Case) 

 

 

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5

(5,437,000) 3,168,000 3,397,140 3,463,048 5,550,210    6,763,093    

2,269,000- 1,128,140 4,591,188 10,141,398 16,904,490 

1 ป 8 เดือน ยอดเงินสดสุทธิ ปที่ 2 3,397,140.00 

ยอดเงินสดสสุทธิสะสม ปที่ 1 2,269,000.00- 

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5

(5,437,000) 3,168,000 3,397,140 3,463,048 5,550,210    6,763,093    

อัตราลดคา (Discount rate) 8%

2,906,744       

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5

(5,437,000) 3,168,000 3,397,140 3,463,048 5,550,210    6,763,093    

37%

เงินสดสุทธิ

IRR เทากับ

IRR (ผลตอบแทนจากการลงทุน ) 

เงินสดสุทธิ

NPV เทากับ

NPV (มูลคาปจจุบันสุทธิ)

เงินสดสุทธิ

ระยะเวลาคืนทุน

Payback Period

เงินสดสุทธิสะสม



บทที ่7 

สรุปประเด็นปญหา และขอเสนอแนะ 

 

 การศีกษาโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) ทําใหผูศึกษาเห็น

ถึงโอกาส และความเปนไปไดในการดําเนินกิจการ ซ่ึงผูศึกษาไดสรุปประเด็น และปญหาในการศึกษา 

รวมถึงแนวทางในการแกไข และขอเสนอแนะ ดงันี้ 

 

7.1. สรุปประเด็น 

 โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) เกิดจากการเล็งเห็นโอกาส

ทางธุรกิจจากการเปลี่ยนผานสูระบบโทรทัศนดิจิทัลของประเทศไทย ซ่ึงเปนโอกาสสําหรับผูผลิตราย

ใหมในการผลิตรายการในชองฟรีทีวี ดวยจํานวนสถานีท่ีเพ่ิมมากข้ึน ความตองการรายการจํานวน

มากข้ึน และความตองการรายการและการนําเสนอในรูปแบบท่ีแปลกใหมและนาสนใจ อีกท้ังการเขา

สูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอยางเต็มรูปแบบในปพ.ศ. 2558 นี้ ทําใหผูคนหันมาสนใจเรื่องราวของ

กลุมประเทศอาเซียนมากข้ึน นอกจากนี้ รายการผูหญิงท่ีมีอยูปจจุบันก็เปนไปในรูปแบบเดิมๆ และ

รายการท่ีเก่ียวของกับกลุมประเทศอาเซียนสวนใหญก็เปนรายการขาว ผูศึกษาจึงมองเห็นโอกาสและ

ชองทางในการผสมผสานปจจัยดังกลาวมาพัฒนารายการเพ่ือตอบโจทยและตอบสนองความตองการ

ของผูชม และรับกระแสการเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในมุมมองและรปูแบบท่ียงัไมมีรายการ

ไหนทํา  

 การศึกษาโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)มีวัตถุประสงคใน

การศึกษา เพ่ือผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)ท่ีใหท้ังสาระความรู และความบันเทิง ผาน

การนําเสนอเรื่องราวท่ีเก่ียวกับสตรี(อาเซียน)ในทุกแงมมุ และทําใหบริษัทมีรายได มีเงินทุนหมุนเวียน 

และสามารถเปนบริษัทผลิตรายการโทรทัศน ท่ีไดรับการสนับสนุนอยางตอเนื่องจากท้ังพันธมิตร 

สถานี และการสนับสนุนดานโฆษณา และไดรับการยอมรับการชื่นชมจากประชาชน แวดวงโทรทัศน

และโฆษณาประชาสัมพันธ อีกท้ังยังเปนการสงเสริม สนับสนุน และเปนสื่อกลางในการนําเสนอ

เรื่องราว มุมมอง แนวคิด ปญหาของสตรี(อาเซียน) นําไปสูการรวมกลุมของสตรี(อาเซียน)เพ่ือการ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ประสบการณ และกอใหเกิดพลังท่ีเขมแข็งในหมูสตรี (อาเซียน) ท้ังยังได

ศึกษากลยทุธการดําเนินงานในการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศน การจัดตั้งธุรกิจ การวิเคราะห

ตลาด การสํารวจความตองการ งบประมาณ และการผลิตรายการ 

ในการศึกษาวิจัยนี้ ผูศึกษาไดใชทฤษฎี และแนวคิดท่ีสามารถอางอิงและเชื่อมโยงกับการ

ศึกษาวิจัย ท้ังแนวคิดดานประชากรศาสตรและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ , ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมการ
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เปดรับขาวสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ, ทฤษฎีเก่ียวกับการใชประโยชนและความพึงพอใจ, ทฤษฎ ี

AIDAS , บทความจากหนังสือ คิดอยางอาเซียน Think ASEAN, และ แนวคิดเรื่อง Digital Economy 

 ในการเก็บรวบรวมขอมูลผูศึกษาไดทําใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ

ผูทรงคุณวุฒิท่ีเก่ียวของกับการบริหาร และการผลิตรายการโทรทัศน จํานวน 5 ทาน คือ 

 1. มยุรชาติ โพธารามิก (การสื่อสารสวนบุคคล, 17 มกราคม 2558) Executive Producer 

บริษัท Mono Broadcast จํากัด  สถานี Mono29 

 2. ประสาน องคทวีเกียรติ (การสื่อสารสวนบุคคล, 17 มกราคม 2558) Vice President-

Sales and Marketing  บริษัท Mono Broadcast จํากัด  สถาน ีMono29 

3. รัฐภูมิ นิลศิริ (การสื่อสารสวนบุคคล, 28 ธันวาคม 2557) ผูประกาศขาว รายการ AEC 

Plus  สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  

4. รังสิวิทย รังสิยากูล (การสื่อสารสวนบุคคล, 20 พฤศจกิายน 2557) Producer รายการ 

Red Carpet  สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 

5. พรทิวา อมรชัยเลิศรัตน (การสื่อสารสวนบุคคล, 19 มกราคม 2558) Producer รายการ 

กลาคิดกลาทํา สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 

 ซ่ึงผูทรงคุณวุฒิท้ัง 5 ทานไดเสนอความคิดเห็นถึงรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) วา   

เปนรายการโทรทัศนปจจุบันนี้ควรเนนการผลิตรายการท่ีตรงกับความตองการของกลุมเปาหมายให

มากท่ีสุด การคิดผลิตรายการตองเริ่มมาจากการศึกษาพฤติกรรมผูชมวา ผูชมแตละกลุมสนใจอะไร 

รับชมโทรทัศนชวงวันไหนเวลาใด และสนใจประเด็นหรือเรื่องราวท่ีเก่ียวของกับอะไร ไมใชการตั้งตน

ทํารายการแลวหากลุมผูชมมาตอบสนองเนื้อหารายการท่ีจะผลิต อีกท้ังสวนท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีจะทําให

รายการประสบความสําเร็จคือ Content หรือเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอ ซ่ึงผูทรงคุณวุฒิท้ังหมด

มองวาเปนปจจัยหลัก สวนเวลาการออกอากาศหากไดเวลาท่ีตรงกับกลุมเปาหมายก็จะสงผลให

รายการประสบความสําเร็จไดไมยาก แตบางสวนก็เชื่อวาถารายการดีอยูชวงเวลาไหนก็มีคนดูใหการ

สนับสนุน ความชัดเจนของรายการก็สําคัญ โดยผูทรงคุณวุฒิเชื่อวา ถารายการมีความชัดเจนท้ัง

เนื้อหาและกลุมเปาหมายก็จะสามารถดึงดูดผูสนับสนุนใหเขามาสนับสนุนรายการไดไมยาก นอกจาก

เนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอแลว ภาพท่ีเห็นก็เปนองคประกอบสําคัญ เพราะปจจุบันมี

สถานีโทรทัศนจํานวนมากจากการเขาสูระบบดิจิทัลทีวี และมีจํานวนหลากหลายรายการ จุดแรกท่ีจะ

ดึงดูดความสนใจของผูชมคือภาพ เม่ือผูชมกดรีโมทมาเจอรายการท่ีภาพไมสวยไมดึงดูด โอกาสในการ

เปลี่ยนชองก็มีสูง ในขณะเดียวกันผูทรงคุณวุฒิบางทานก็ใหทรรศนะวา การมี Platform อยูในมือท่ี

หลากหลายและครอบคลุม เปนอีกปจจัยท่ีจะทําใหรายการและสถานีนั้นๆประสบความสําเร็จ เพราะ

สามารถเพ่ิมชองทางในการรับชม การติดตอสื่อสาร และการสรางฐานคนดูไดมากข้ึนและลึกข้ึนกวา
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การรับชมแบบทั่วไป อีกท้ังการจัดกิจกรรมตางๆนอกเหนือจากการออกอากาศยังเปนอีกเครื่องมื อ

สําคัญในการสรางและรักษาฐานผูชมในยุคดิจิทัลดวย 

แผนธุรกิจ 

 ผูศึกษาไดวางแผนรูปแบบธุรกิจของบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) โดย

วิเคราะหจากสภาพแวดลอมภายนอก และสภาพแวดลอมภายใน (SWOT Analysis) ซ่ึงนําไปสูการ

กําหนดกลยุทธขององคกรเพ่ือเปนแนวทางในการดําเนินธุรกิจ ดังนี้ 

 Focus คือ มุงเนนการผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) เพ่ือนําเสนอขอมูลขาวสาร 

ปญหา มุมมอง แนวคิด และทัศนคติเก่ียวกับเรื่องราวของสตรี (อาเซียน)ในทุกแงมุม เพ่ือสรางการรับรู  

ความเขาใจ และตระหนักถึงบทบาทและสิทธิของสตรีผานสื่อโทรทัศน รวมถึงการเปดโอกาสใหสตรี

เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ ใน 3 รูปแบบ 3 รายการ คือ รายการเชิงขาว 

รายการ Variety Talkshow และรายการละครซิทคอม  

 Differentiation คือ เนนความชัดเจนไดการนําเสนอและความถนัดของบริษัทในประเด็นท่ี

เก่ียวของกับสตรี (อาเซียน) และยังเปนกระแสความสนใจของประชาชนในปจจุบัน อีกทั้งสัดสวน

ประชากรในประเทศไทยและในกลุมประเทศอาเซียนสวนใหญเปนสตรี หากเราสามารถสรางฐานผูชม 

ผูติดตามจากกลุมนี้ได จะสามารถตอยอดไปสูการเติบโตและพัฒนาของบริษัทไดในระยะยาว อีกท้ัง

การนํา Platfrom, สือ่สงัคมออนไลน, และกิจกรรมตางๆมาชวยในการสรางและรักษาฐานผูชมและ

ผูติดตาม 

แผนการผลิต 

1. รายการ ASEAN EYES ความยาวตอนละ 3 นาที นําเสนอในรูปแบบของสกูปก่ึงขาว 

ออกอากาศทุกวันจันทร-ศุกร เวลา 10.47 – 10.50 น.  เพ่ือนําเสนอเรื่องราวขาวสารท่ีเก่ียวของกับ

สตรี(อาเซียน) รวมไปถึงเรื่องราวท่ีทันตอเหตุการณและมีความนาสนใจท่ีเกิดข้ึนในกลุมประเทศ

อาเซียน โดยรับหนาท่ีผูผลิตรายการใหกับสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  โดยการถายทําแตละครั้งจะ

ถายทําครั้งละ 3 ตอน 

2. รายการ Women Image ความยาวตอนละ 30 นาที นําเสนอในรูปแบบของรายการ 

Variety Talkshow ออกอากาศทุกวันอาทิตย เวลา 14.00 – 14.30 น. เพ่ือนําเสนอมุมมองของสตรี

(อาเซียน) ผานการพูดคุยแลกเปลี่ยนระหวางพิธีกรกับแขกรับเชิญ และแขกรับเชิญกับแขกรับเชิญ 

รวมไปถึงการสรางการรับรูและความเขาใจถึงวิถีชีวิต แนวคิด มุมมอง ศิลปวัฒนธรรมในกลุมประเทศ

อาเซียน โดยรับหนาท่ีผูผลิตรายการใหกับสถานี Mono29 โดยการถายทําแตละครั้งจะถายทําครั้งละ 

4 ตอน 

3. Situation Comedy : LADY Ready  ความยาวตอนละ 30 นาที นําเสนอในรูปแบบของ

ละครประเภทซิทคอม ออกอากาศทุกวันอาทิตย เวลา 17.00 – 17.30 น. เพ่ือนําเสนอเรื่องราว 
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ปญหา มุมมอง และประสบการณท่ีสตรี(อาเซียน)เคยเจอ  ผานเนื้อเรื่อง สถานการณ และบทบาท

ของตัวละคร โดยรับหนาท่ีผูผลิตรายการใหกับสถานี One  โดยการถายทําแตละครั้งจะถายทําครั้งละ 

2 ตอน 

แผนการตลาด 

 บริษัท มีเดีย อารค จํากัด รับจางผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) โดยจะเนนการ

สรางสรรครายการใหตรงกับความสนใจและความตองการของกลุมเปาหมาย เปนรายการท่ีมีคุณภาพ

ท้ังในเชิงเนื้อหาและการผลิต สรางและรักษาฐานผูชมและผูติดตามจากการใชหลากหลาย Platfrom, 

สือ่สงัคมออนไลน, และกิจกรรมตางๆ 

แผนการเงิน 

 ผูศึกษาวิจัยไดวางแผนการการบริหารทางการเงินของธุรกิจผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี

(อาเซียน) โดยกําหนดเงินลงทุนเปนจํานวน 6,037,000 บาท ซ่ึงไดจัดสรรงบประมาณการลงทุน

จํานวน 4,537,000 บาท และกูยืมเงินจากธนาคารเปนจํานวน 1,500,000 บาท โดยมีการกําหนด

ชําระพรอมอัตราดอกเบี้ยภายในระยะเวลา 2 ป ซ่ึงมีการประเมินสถานการณผลตอบแทนทางการเงิน 

3 สถานการณคอื Best  Case, Most Likely Case และ Worst Case ซ่ึงจะวิเคราะหการไดมาของ

เงินทุนและการใชคืน (Payback Period) ข้ึนกับสถานการณทางการเงิน 

 1. ถาบริษัทฯ มียอดขายท่ีดีเยี่ยม อยูในกรณี Best Case จะทําใหบริษัทฯ ไดรับคืนทุนเร็ว

ภายในระยะเวลาปท่ี 1  

 2. ถาบริษัทฯ มียอดขายท่ีปานกลาง อยูในกรณี Most Likely Case จะทําใหบริษัทฯ ไดรับ

คืนทุนเร็วภายในระยะเวลา 1 ป 8 เดือน 

 3. ถาบริษัทฯ มียอดขายอยูในภาวะตกต่ํา อยูในกรณี Worst Case จะทําใหบริษัทฯ ไดรับ

คืนทุนภายในระยะเวลา 2 ป 4 เดือน 

ปญหาในการศึกษา 

 จากการศึกษาวิจัยและจัดทําแผนธุรกิจโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี

(อาเซียน) สามารถแยกปญหาในการศึกษาไดดังนี้ 

1. การระบุกลุมเปาหมายกวางเกิน และไมชัดเจน ทําใหเวลาสัมภาษณ หรือคิดพัฒนาเพ่ือ

จัดทํารายการ อาจพลาดเนื้อหาหรือขอมูลสําคัญได  

2. ขาดการหาขอมูลเพ่ิมเติมท่ีเพียงพอ เก่ียวกับรายการ ผังรายการ ของรายการโทรทัศน

จาก 10 ประเทศอาเซียน ทําใหขาดภาพรวมท่ีจะนํามาคิดวิเคราะห เปรียบเทียบ เพ่ือสรางสรรคและ

พัฒนารายการ 

3. การสํารวจชวงเวลารายการของแตละชอง ยังไมสามารถระบุไดอยางชัดเจนถึง

กลุมเปาหมายท่ีรับชมชวงเวลานั้นๆ ทําใหแตละชองมีการปรับผังรายการคอนขางบอย เพ่ือเปนการ
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ทดลองรายการ และหากลุมผูชม และขอตกลงเรื่องการผลิตของแตละชองมีการเปลี่ยนแปลงคอนขาง

บอย สงผลใหเกิดปญหาและอุปสรรคใน  การจัดสรรรายการลงผัง หรือกระบวนการการสรางสรรค

รายการเพ่ือตรงกับความสนใจของผูชม 

 

7.2. แนวทางในการแกไข และขอเสนอแนะ 

 จากผลการศึกษาโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) ผูศึกษามี

ขอเสนอแนะในการนําผลการศึกษาไปใชใหเกิดประโยชนในการจัดตั้งธุรกิจ ตลอดจนแนวทางใน

อนาคต ดังนี้ 

1. ผูศึกษาควรระบุกลุมเปาหมายใหแคบ ชัดเจน และเฉพาะเจาะจงกวานี้ เพ่ือท่ีจะสามารถ

ผลิตรายการท่ีตรงกับความสนใจและความตองการของกลุมนั้นๆไดมากท่ีสุด  

2. ผูศึกษาควรสํารวจขอมูลรายการสําหรับสตรีอาเซียนใน 10 ประเทศ และหาพันธมิตรใน

ตางประเทศเพ่ิมเติม เพ่ือจะทําขอมูลดังกลาวไปพัฒนาแนวคิดและการนําเสนอรายการใหครอบคลุม

ความสนใจของสตรทีัง้ 10 ประเทศ 

3. ผูศึกษาควรหาพันธมิตรในสวนของสถานีเพ่ิมเติม เพ่ือสรางโอกาสในการนําเสนอรายการ 

และแลกเปลี่ยนขอมูลท่ีเปนประโยชนในการคิด พัฒนารายการในยุคดิจิทัลทีวี 

 

7.3. แนวทางในอนาคต 

บริษัทจะผลิตรายการโทรทัศน ในรูปแบบการรับจางผลิตในประเภทรายการท่ีถนัด เพ่ือเปน

การเปดตัวบริษัทในภาพลักษณของผูผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี (อาเซียน) ท่ีเดนชัด และ

นําไปสูการผลิตรายการอ่ืนๆตอไป ในขณะเดียวกันก็พยายามสรางฐานผูชม ผาน website ของสถานี

และรายการ, สื่อสังคมออนไลนของสถานีและรายการ รวมไปถึงการจัดกิจกรรมนอกสถานท่ี  และ

สรางการยอมรับและความนาเชื่อถือใหกับรายการและบริษัทมากข้ึน 

 จากนั้นบริษัทจะเริ่มเปนผูผลิตและเจาของรายการอยางเต็มตัว และขยายฐานของกลุมผูชม

รายการในประเทศ และตอยอดไปสูประเทศอ่ืนๆในอาเซียน โดยแสวงหาผูรวมทุนจากตางประเทศ 

สถานี และผูสนับสนุนในระดับภูมิภาค  อีกท้ังยังจะเพ่ิมการลงทุนดานบุคลากร ท้ังในดานการพัฒนา

บุคลากรในระดับนานาชาติ และการสงออกบุคลากรไปรวมดูแลและทํางานกับพันธมิตรระดับ

นานาชาติของบริษัท รวมไปถึงการเปนเจาของลิขสิทธิ์รายการ และควบคุมการนําเสนอรายการ เพ่ือ

จําหนายลิขสิทธิ์ Format รายการไปยังประเทศตางๆในอาเซียน และขยายฐานการผลิตไปยังกลุม

ประเทศอาเซียน เพ่ือรองรับการรับจางผลิต และการผลิตรายการในระดับสากล  
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ภาคผนวก ก 

บทสรุปผูบริหาร (Executive Summery) 

 

 ผูวิจัยไดศึกษาการดําเนินการโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี 

(อาเซียน) โดยงานวิจัยครั้งนี้ประกอบไปดวยการศึกษาความคิดเห็นจากผูทรงคุณวุฒิในการบริหาร 

และการผลิตรายการโทรทัศนท่ีมีตอรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) เพ่ือใชประกอบการศึกษา

การดําเนินโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน) ผูวิจัยไดวางแผนธุรกิจและ

คาดการณทางการเงินลวงหนาเปนเวลา 5 ปติดตอกัน นับตั้งแตป 2558 - 2562 

 ผูวิจัยไดตั้งสมมติฐานทางการเงินไว 3 กรณี ไดแก กรณีไดผลกําไรมากท่ีสุด (Best Case)  

กรณีท่ีมีความเปนไปไดมากท่ีสุด (Most Likely Case) และกรณีท่ีไดผลกําไรนอยท่ีสุด (Worst Case) 

โดยมีเง่ือนไขรายไดจากการรับจางผลิตรายการใหทางชองทีวีดิจิตอลสาธารณะ โดยประเมินรายได

จากเลตติ้งการติดตามรับชมในรูปแบบรายการ ผูชมจากในแตละสถานี สงผลตอการประเมินรายได

บริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี (อาเซียน)  และอาจมีปจจัยท่ีสงผลตอการดําเนินการ เชน 

ชวงเวลาออกอากาศ ผลกระทบจากการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี เปนตน สามารถสรุป

สมมติฐานทางการเงินในการดําเนินธุรกิจท้ัง 3 กรณีนั้น ถูโดยสามารถสรุปผลทางการเงินไดดังนี้  

 

 Best Case Most Likely Worst Case 

Payback Period  1 ป         1 ป 8 เดือน       2 ป 4 เดือน 

NPV  7,766,076 บาท 2,906,744 บาท 623,309 บาท 

Discount Rate  8.1 % 

IRR  82 %    37  % 15 % 

 

 จากผลการศึกษาการจัดตั้งโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรี (อาเซียน) 

มีความเปนไปไดในการจัดตั้ง เนื่องจากยังมีโอกาสในธุรกิจซ่ึงเปนผลมาจากการเปลี่ยนผานของ

โทรทัศนไทยสูระบบดิจิทัล อีกท้ังผูผลิตรายการโทรทัศนท่ีมีความถนัดและเขามาแขงขันในการผลิต

รายการโทรทัศนสําหรับสตรี(อาเซียน)ยังมีจํานวนนอย รวมไปถึงกลุมเปาหมายท่ีมีจํานวนมาก และยัง

ขาดการตอบสนองความตองการรับชมท่ีตรงจุด  

ซ่ึงแนวทางการจัดตั้งของผูวิจัยสามารถตอบสนองความตองการและสรางความแปลกใหมใหกับ

กลุมเปาหมายได ดานผลตอบแทนทางธรุกิจก็คุมคาตอการลงทุน เพราะธุรกิจมีโอกาสเติบโตสูงกวา 
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37% นอกจากนี้ในกรณีปกติยังสามารถคืนทุนไดภายในระยะเวลาประมาณ 1 ป 8 เดือน จึงถือวาเปน

โอกาสทางธุรกิจท่ีดี และมีความเสี่ยงไมมาก เพราะหากประสบกรณีรายท่ีสุดอัตราผลตอบแทน

โครงการ จะบวกท่ี 15%  

 การจัดการท่ีดีจะสามารถลดความเสี่ยงของธุรกิจได การนําเสนอรูปแบบรายการท่ีนาสนใจ 

ตรงความตองการของกลุมเปาหมาย และสรางปฎิสัมพันธกับกลุมเปาหมาย จนนําไปสูการขยายฐานผู

รับชม และตอยอดไปสูรายการท่ีมากข้ึนและหลากหลายข้ึน ตลอดจนความรวมมือจากพันธมิตรทาง

ธรุกิจ จะเปนปจจัยท่ีชวยสงเสริมการเติบโตและยั่งยืนของธรุกิจ 
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ภาคผนวก ข 

แบบสัมภาษณ 

โครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

 

แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือสํารวจ ทัศนคติ ความคิดเห็น และความเปนไปไดในการ

ประกอบธุรกิจและความรูจากผูเชี่ยวชาญในปจจุบันท่ีมีตอโครงการจัดตั้งบริษัทผลิตรายการโทรทัศน

สําหรับสตรีอาเซียน และจะรวบรวมขอมูล ขอเสนอแนะท่ีเปนประโยชนตอโครงการดังกลาวขางตน

มาใชในโครงการของนักศึกษาปริญญาโท สาขาบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต มหาวิทยาลัย

กรงุเทพ  คําตอบของทานจะเปนประโยชนอยางยิ่งตอการจัดทําโครงการฯ จึงขอขอบคุณเปนอยางสูง

ในการตอบแบบสัมภาษณในครั้งนี้ 

สวนท่ี1 : ขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไป  

ชื่อองคกร……………………………………………………………………………………………. 

ชื่อผูใหสัมภาษณ…………………………………………..………………………………………... 

ตําแหนง …………………………………………………………………………………………….. 

สวนท่ี2 : ขอมูลเก่ียวกับทัศนคติความคิดเห็น 

1. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับรายการโทรทัศนสําหรับสตรีท่ีมีอยูในปจจุบัน 

............................................................................................................................................................. 

.............................................................................................................................................................  

2. ทานคิดวารายการโทรทัศนสําหรับสตรีควรนําเสนอเรื่องราวเก่ียวกับอะไรบาง 

............................................................................................................................................................. 

.............................................................................................................................................................  

3. ทานคิดวาการนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรับสตรีเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายท้ังสตรีและบุรุษใน

อาเซียนควรใชรูปแบบในการนําเสนออยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

4. ทานคิดวามีความเปนไปไดมากนอยแคไหนในการจัดทํารายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนเพ่ือ

เปดโอกาสใหสตรีอาเซียน เขามามีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นผานสื่อ และตอยอดไปสูการ

รวมกลุมและการรวมมือท่ีเขมแข็งของสตรีในอาเซียน 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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5. ทานคิดวาการนําบุรุษเขามามีสวนรวมในการนําเสนอและแลกเปลี่ยนมุมมองและความคิดเห็นใน

รายการโทรทัศนสําหรับสตรีจะสงผลดีหรือไม อยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

6. ทานคิดวาปจจัยใดบางท่ีจะสงผลใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีประสบความสําเร็จในยุคดิจิตอล

ทีวี  

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

7. ทานคิดวาการนําเสนอ รูปแบบ หรือปจจัยอ่ืนใดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสื่อโฆษณาในรายการ

โทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียน 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

8. ทานคิดวากิจกรรมในรูปแบบใดจะสงเสริมใหรายการโทรทัศนสําหรับสตรีอาเซียนประสบ

ความสําเร็จ 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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